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INNOWACYINOS(

taczenie nowoczesnych rozwigzan
technologicznych ze skutecznymi
i sprawdzonymi rozwigzaniami POS
oraz systemami Digital Signage.

MOZLIWOSCI

Obrébka metalu, tworzyw, drewna, druk
w jednym zaktadzie produkcyjnym, co daje
gwarancje bardzo dobrej jakosci produktu.
Optymalizacja kosztéw produktu juz na po-
ziomie wykonywania projektow wstepnych.

IBAL AR

Dziat kreacji - kierunkowe wyksztatcenie pro-
jektantow.

Integracja dziatan w obrebie jednego zaktadu

produkcyjnego zapewniajaca krotkie terminy
realizacii.

Zaplecze logistyczne - 12 ekip montazowych.

yisual & print | artykuty Pre

W narzedziach POS

jest ogromna sita sprawcza.
Sprawcza - bo o ile decyzje
czesto podejmowane sa
na poziomie ceny i cech
produktu, o tyle kreatywny
sposob ekspozycji sktoni

do zapoznania sie z jego oferta. Produkt moze

nie przekonac konsumenta, ale narzedzia POS

dajg mu szanse zaistnienia w wielobranzowym

labiryncie (jakim jest market), przedarcia sie do

Swiadomosci klientéw, poznania waloréow oferty

i podjecia decyzji.

Produkty POS przysposobity sobie rynsz-
tunek rozmaitych surowcéw i technologii, ktére
otwierajg przed producentami szerokie horyzonty
mozliwosci uszlachetniania i nanoszenia grafiki.

Cyfrowa rewolucja w reklamie zaowocowata
instrumentami Digital Signage, ktére adoptowata
takze branza POS. Ogromny progres technologicz-
ny ostatnich lat rodzi wiec coraz atrakcyjniejsze
produkcje narzedzi wspierajacych sprzedaz. Oczy-
wiscie mimo postepu matka w kazdej dziedzinie
zawsze bedzie wyobraznia. Swiadectwem jej po-
tencji jest tegoroczna edycja konkursu POS Stars,
gdzie czotowi gracze na rynku producentéw POS
przedstawili nam perty swojego port folio. Wiecej
na temat konkursu i najlepszych realizacji w dzie-
dzinie narzedzi wspierajacych sprzedaz na tamach
Raportu POS. Nie zabraknie takze porcji wiedzy
na tematy zwiagzane z produkgcja, projektowaniem
oraz kreatywnym i efektywnym wykorzystaniem

POS w strategii marketingowej firm. Zapraszam
do lektury!
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Degustacja i samplingi
najpopularniejsze

W dalszym ciagu najwieksza popularnoscia wsréd polskich konsumentow ciesz
sie stosunkowo nieskomplikowane formy promujace konsumpcje. Jednoczesnie nieznacznie
wzrosta liczba os6b, ktdre deklaruja, iz promocja zupetnie na nie nie dziata oraz, ze zawsze
wybieraja ten sam produkt, niezaleznie od promocji — wynika z najnowszej fali raportu BTL
Monitor corocznie przygotowywanego przez ARC Rynek i Opinia. Czotéwka najpopularniejszych
rodzajéw promodji, zetkniecie z ktdrymi deklaruje najwigcej osob, jest od lat ustalona. 53 to
stosunkowo nieskomplikowane formy promujace konsumpdje (dwa produkty w cenie jednego)
oraz dziatania nastawione na zwiekszenie popytu — dequstacje, rozdawanie darmowych probek
lub prébki dotaczone do innego zakupu. Klasyczna promocja cenowa polegajaca na okresowej
obnizce ceny produktu, znalazta sie w tym roku ponownie na czwartym miejscu w rankingu
znajomosci. W tegorocznym badaniu zanotowano stosunkowo nizsza atrakcyjnos¢ okresowej
obnizki cenowej jako zachety do zakupu w wielu badanych branzach, przy jednoczesnym
wazroscie przychylnosci dla promodji opartych o mechanizm rabatow, wigkszej ilosci produktu
oraz produktéw dotaczanych do zakupu gtéwnego. W roku biezacym wiecej 0séb niz w roku
ubiegtym zgodzito sie ze stwierdzeniem ze produkty objete promocjq sa nizszej jakosci. m

Badania efektywnosci kampanii BTL
ARCRynek i Opinia wprowadza do swojej oferty Spectator Promo Test, czyli badanie
efektywnosci kampanii BTL-owych. Przygotowat je Jacek Wojdyr, senior project manager
w firmie. Spectator Promo Test to badanie efektywnosci ekspozycji promocyjnych i innych form
marketingowych w hipermarketach, supermarketach i dyskontach. Skutecznos¢ tych dziatari jest
oceniana w odniesieniu do innych promogji obecnych podczas badania oraz tych realizowa-
nych wezesniej i zmierzonych przez ARC Rynek i Opinia. Spectator Promo Test moze zosta¢
przeprowadzony przed startem wtasciwej kampanii, jak tez w trakcie jej trwania. W badaniu
oceniane 53 poszczegolne etapy reakgji odbiorcow na dziatania marketingowe: zauwazalnos¢,
zainteresowanie, analiza oferty i zakup. Zdaniem ARC Rynek i Opinia wyniki badania moga by¢
przydatne w trakcie dokonywania wyboru lub modyfikacji optymalnych kombinacji narzedzi
promocyjnych, a takze przy okreslaniu profilu klientéw korzystajacych z promocji. Spectator
Promo Test — opracowany przez Jacka Wojdyra, zajmujacego w firmie stanowisko senior project
managera — wszedt w sktad pakietu badan obserwacyjnych Spectator. m

Red8 wygrata przetarg firmy BAKALLAND

Red8 wygrata zorganizowany przez BAKALLAND przetarg na opracowanie nowej linii
opakowari dla wybranych produktow tej firmy. Agencja zajmie sie stworzeniem opakowan dla linii
produktowej,stonecznika solonego”. Nowa linia produktowa ma wyeksponowac wizerunkowo
wyjatkowo silng pozycje marki BAKALLAND na rynku bakalii. Dzieki nowej linii produktowej firma
chee poszerzy¢ grupe docelowg brandu, dotrzec z nig do mtodszego
i bardziej mobilnego konsumenta oraz poszerzyc dystrybucje
produktow tej marki. Opracowanie opakowan dla nowej linii produk-
towej to poczatek wspdtpracy agendji Red8 z firma BAKALLAND. m

Plusssz Up

Zmienia oblicze

Nowoczesny design, przejrzystos¢ informagji,
a takze wyeksponowanie w produkcie zawartosci witamin
i mineratéw cechuja nowa etykiete, ktorg zostaty teraz opatrzone
napoje Plusssz Up. Na zlecenie marki przeprowadzono badania,
na podstawie ktdrych dostosowano etykiete do oczekiwar
i potrzeb klientéw. Butelka w nowej ostonie jest bardziej
widoczna i wyraznie wyrdznia sie sposréd innych opakowan.
Nowa etykieta ma na celu usprawnienie komunikacji z klientem,
a takze wyroznienie produktu na tle konkurencji. m

Systemu informacji wizualnej
dla Centrum Nauki Kopernik

System oznakowania budynku Centrum Nauki Kopernik jest systemem
dedykowanym, o 0znacza, Ze zostat zaprojektowany przez mamastudio ze szczegdlnym
uwzglednieniem cech indywidualnych architektury budynku i jego otoczenia. System
oznakowania obejmuje elementy informadji wizualnej znajdujace sie we wnetrzu Centrum,
oraz na terenie otaczajacym budynek. Celem opracowanego przez mamastudio systemu jest
Utatwienie zwiedzajacym poruszania sie po budynku oraz orientacji w salach wystawowych.
Wykorzystana kolorystyka odwotuje sie do koloréw obecnych w logotypie Centrum Nauki
Kopernik. Znaki oraz wolnostojace moduty informacyjne, ktére przyjely ksztatt wielobokéw
7e Scietymi $cianami s3 inspirowane samym budynkiem i jego charakterystyczng architektu-
13. Przestrzenne elementy systemu informacji wizualnej w Centrum Nauki Kopernik powsta-
ty przy wsp6tpracy mamastudio z Piotrem Stolarskim. Kropka nad i oraz charakterystycznym
symbolem CNK jest zaprojektowany przez mamastudio Totem, ktdry stanie przed wejsciem
do budynku. Bedzie on petnit funkcje wizualnej wizytowki Centrum Nauki Kopernik. m

Dom Pérignon sktada

hotd Warholowi

Tworzac ekskluzywna kolekge trzech wyjatkowych butelek zaprojektowanych

w Laboratorium Designu przy Szkole Sztuki i Kreadji Central Saint Martins, Dom Pérignon skfada
hotd Andy" emu Warholowi. Dom Pérignon, zainspirowany przez niekonwencjonalne podejscie
Warhola do ikon i jego swobodny spos6b stosowania koddw czy kolorw; zlecit Laboratorium De-
signu przy Szkole Sztuki i Kreagji Central Saint Martins, nowa interpretacje swojej ponadczasowej
butelki. W efekcie powstata unikalna kolekda skfadajaca sie z trzech butelek — kazda z wyrazista
etykietg w czerwonym, niebieskim badZ z6ttym kolorze. W ten sposéb Dom Pérignon zozyt hotd
ikonicznym grom koloréw Warhola. m

16 listopada w hotelu Czarny Kot w Warszawie odbyty

sie warsztaty poswiecone tematyce marketingu BTL,

a w szczegdlnosci roli i znaczenia materiatow POS.
Eksperci z branzy producentéw instalacji POS podzielili
sie swojg wiedza w zakresie projektowania, funkgcji

i efektywnosci dziatan marketingowych w miejscu
sprzedazy. Spotkanie towarzyszyto konkursowi na
najlepszy display roku - POS Stars 2010, organizowanemu
corocznie przez wydawnictwo OOH magazine.

Podczas spotkania poruszany byt temat funkcji materiatow POS skierowanych
do branzy FMCG, innowacyjnych rozwiazar multimedialnych stosowanych w instalacjach
POS oraz zagadnienia zwiazane z projektowaniem narzedzi wspierajacych sprzedaz.

Na temat rozwiazan POS dedykowanych produktom FMCG opowiadata Marta
Kulcak-Boryn z firmy d-well. Kulcak-Boryn przedstawita w swojej prezentacji statystyki
dotyczace zachowari konsumenta w miejscu dokonywania zakup6w, ktére dokumen-
towaty wptyw materiatéw POS na decyzje klienta. Prelegentka przedstawita funkcje
instalacji POS na terenie sklepu wielobranzoweqo, ich znaczenie, role w generowaniu
sprzedazy oraz korzysci, jakie ptyna dla samego sklepu. Marta Kulcak-Boryn opowiedzia-
fa takze, czym powinien charakteryzowac sie dobrze zaprojektowany materiat POS.

Tomasz Mierzejewski, Account Director firmy ADFORM oraz Marcin Wisniewski,
Manager ds. Marketingu i Sprzedazy firmy bedacej partnerem ADFORM opowiedzieli
0 nowych technologiach, ktére maja zastosowanie przy produkcji materiatow POS.
Prelegenci przedstawili System do Zarzadzania Trescia, ktory stuzy do przesyfania tresci
miedzy komputerem, a stojakiem reklamowym ustawionym w dowolnym miejscu Polski.
System ten pozwala na przesytanie tresci, jego wymiane, zamiane w sposéb zdalny bez
potrzeby angazowania pracownikéw terenowych. Zarzadzanie moze odbywac sie na
dowolnej liczbie produktéw POS w terenie. Panowie opowiedzieli takze o ,Technologii
Réwnolegtej Rzeczywistosci” Polega na interakdji z uzytkownikiem (Klientem) w czasie
rzeczywistym. Technologia ta pozwala nam na urozmaicenie obrazu widocznego na
monitorze dzieki kamerze o graficzne elementy. Elementami (markerami), ktore moga
zosta¢ wzbogacone o grafike moga by¢ produkty Klienta, ulotki, foldery itp.

Bogdan Olech z firmy FORMA SYSTEMY PROMOCII PRODUKTU zreferowat
zagadnienia zwiazane z projektowaniem narzedzi POS. Prelegent przedstawit rys
historyczny projektowania materiatéw wspierajacych sprzedaz, definicje POS, zaleznos¢
miedzy rodzajem produktu a surowcem, z ktérego jest tworzony. Bogdan Olech opowie-
dziat takze o problemach zwiazanych z Briefami od klientéw, logistyce wyprodukowa-
nych materiatdw oraz ich utylizacji.

Warsztaty skierowane byty do przedstawicieli dziatéw marketingu i PR. Stu-
chacze zdobyli wiedze na temat najnowszych rozwiazar w dziedzinie trade marketingu,
zobaczyli najlepsze produkty POS, wykorzystywane podczas kampanii w 2010 roku
i poznali wptyw materiatéw wspierajacych sprzedaz na wybory konsumentéw. Kolejna
edycja warsztatow ,A'proPOS sukcesu Twojej firmy” za rok. m
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Konkurs POS STARS 2010

Joanna teczycka

Kolejna edcja konkursu na najlepszy
display roku - POS Stars 2010,
odbyta sie 16 listopada w Warszawie.
Nagrody zostaly przyznane w szesciu
kategoriach: Beverage&Food,
Tabbaco&Alcohol, Beauty&Care,
Electrionics, Innovation of the year,

L

TOMASZ

LUKASZ
DZWONKOWSKI  GIERON

Senior Product
L'Oreal Polska,

Customer Marketing
Specialist, Red Bull

Vichy Laboratoires

Design of the year. Konkurs po raz
kolejny wytonit najciekawsze projekty
materiatéw POS, ktdre pojawily sie

z 2010 roku, wskazujac tym samym
lideréow w branzy. Organizatorem
konkursu jest wydawca miesiecznika
OOH magazine.

Jury oceniato produkty pod wzgledem ich funkcjonalnosdi,
jakosci wykonania, cech szczegdlnych oraz designu. Jakos¢ materiatéw
POS zgtoszonych do konkursu byta bardzo wysoka. Poziom produktéw
zgtoszonych do konkursu jest odzwierciedleniem jakosci catego rynku
producentdw POS, jego kreatywnosci i zaawansowania.

Po raz kolejny OOH magazine miat zaszczyt uhonorowac
najciekawsze projekty POS mijajacego roku.

LUKASZ MONIKA ANTONI ANDRZEJ
GRONDECKI OPALKA tUCHNIAK PAGOWSKI
Manager, Art Director, Redaktor naczelny Wiasciciel agendji Dyrektor kreatywny
Agencja Ogilvy OOH magazine projektowe;j i wiasciciel firmy
Interactive xixi Studio KreacjaPro
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B W POSZCZEGOLNYCH KATEGORIACH

ZWYCIEZCAMI ZOSTALLI:

BEVERAGE & FOOD:
ATS Display Sp. z o.o.
za Novo Line

klient: Coca-Cola HBC

GRAND PRIX 2010:
ATS Display Sp. z 0.0.
za Display Samsung 3D

klient: Samsung Electronics Polska

ats

display

ELECTRONICS:

za Display Samsung 3D display

ATS Display Sp. z 0.0.
klient: Samsung Electronics Polska

DESIGN OF THE YEAR:
d-well

za Ekspozytor LG
klient: LG Electronics

LY

st

INNOVATION OF THE YEAR:

Adform Sp. z 0.0. _-_adfcrn-'

za Wyspa Lenovo
klient: Lenovo

ng forms

TABBACO & ALCOHOL:

d-well L £ Jah
za Display Desperados

klient: Grupa Zywiec

BEAUTY & CARE:

Ergo Sp. z o.0. ergo POS

za Display Testerstand Ace of Face
klient: Brodr. Jorgensen S.A.
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Antoni tuchniak, Witasciciel Agencji Projektowej xixi Studio:

Instalacje POS zgtoszone do konkursu POS Stars 2010 prezentowaty zblizony, wysoki
poziom wykonania. Wszystkie POSy byty starannie wykoriczone, do ich produkgiji $wietnie
dobrano materiaty. Chciatbym, by w sklepach pojawiato sie jak najwiecej tak dobrze
wykonanych POSéw. Mitg niespodzianka byt np. lakier imitujacy rdze w POSie wykonanym
na potrzeby displaya piwa Desperados. Poziom funkcjonalnosci poszczegdlnych instalacji
POS byt takze bardzo wysoki, wigkszo$¢ z nich to faktycznie prace, ktére mozna zduma pre-
zentowac na konkursach. Najwieksze réznice pomiedzy poszczegdlnymi realizacjami byty
na ptaszczyznie koncepcyjnej - byto kilka bardzo prostych projektéw, bedacych jedynie”
eleganckim rozwinieciem idei typowego regatu, czy podestu widocznego w przypadku
wielu tego typu dziatan. Ale niektére instalacje wyrézniaty sie nietypowym podejsciem do
tematu, zachowujac jednoczesnie funkcjonalnos¢ i mocno zwracajac uwage nie tylko na
sam POS ale takze na promowany produkt. Do takich prac niewatpliwie nalezat wozek-
lodéwka dla Coca-Coli, ekspozytor LG czy wspomniany display Desperados. m

> |

ALWA Y

B WYROZNIENIA

BEVERAGE & FOOD:
FORMA SYSTEMY

=257
':'f —

ELECTRONICS: TABBACO & ALCOHOL:
systemy DAGO - Producent " g DAGO Ergo Sp.z 0.0.
PROMOCJI PRODUKTU @ | provtuns materiatéw POS w‘ Teplay za Podajnik Red ergo POS
za Display Coca-Cola za Stand na Notebooki Toshiba klient: Philip Morris Polska

klient: LODZ.PRODUCTION klient: Toshiba

-
R
§
[ |

DESIGN OF THE YEAR:

TABBACO & ALCOHOL: TABBACO & ALCOHOL:
Adform Sp. z o.o. -wﬁ]-m EXPOSITE POS ATS Display Sp. z 0.0.
z Agencja Awena Ty Torms za Podéwietlarka Absolut za NOVO LINE @Iﬁgg]@g

za Regat Hennessy klient: WYBOROWA SA klient: Coca-Cola HBC

klient: Moét Hennessy Polska

BEAUTY & CARE: INNOVATION OF THE YEAR:
@ EXPOSITE rPOSIT=Z

Willson & Brown Sp. z 0.0.
za Display Avene

DESIGN OF THE YEAR:
ATS Display Sp. z 0.0. daﬁgltﬂ@s
za Display Samsung 3D ey Wittson & RBrown  za Zabudowa House of Whisky

klient: DIAGEO Polska Sp. z 0.0.
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klient: Samsung Electronics Polska
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“ Universal Display Solutions

Tworzywo
a jakoscPOS _.

» Kompleksowos¢

« Co-packing - konfekcjonowanie

 Ustugi poligraficzne
- druk cyfrowy

 Indywidualne podejscie
do kazdego zlecenia

« Wysoka jakos¢ produktow

+ Terminowos¢

B moze powstac kreatywna konstrukcja, ale niestety
Simplus = " jakos¢ uzytego materiatu bedzie miata niebagatelny e Unikalna kreacja
= wptyw na odbidr catosci. Narzedzie POS determinu-
je bowiem postrzeganie danego produktu i marki. [
- Niewatpliwie rodzaj materiatu, tudziez jego klasa
odzwierciedla jego prestiz — potwierdza Marek Pietras, Nasi Klienci sg zadowoleni
prezes ﬂrrﬁ}// ELDRUT - Jgdnak nalezy pam|e.tac,/ze a produkty doceniane
ten,prestiz” nie zawsze jest wskazany dla niektérych . .. X .
gryp produktéw. Czesto to POS, przy pomocy ktérego I nagradzane prestizowymi nagrOdaml
produkt jest eksponowany, moze nam wiele o nim m.in. przez POPAI
samym powiedzie¢. Tutaj przyktadem moze by¢ linia
produktéw ECO, ktéra z zatozenia przeznaczona jest Ostatnie nagrody;
dla klientow mniej wymagajacych, wiec rozgladajac
sie za produktami z nizszej potki cenowej, w pierwszej w kategorii Fragrance
kolejnosci to ekspozytor powinien nam jg sugerowac, L X L.
podobnie jak klasa samego opakowania produktu — I MmI€Jsce za Dlsplay Kod Mtodosci
dodaje Pietras. % klient: L'Oreal Polska
Na polskim rynku wyborem rodzaju tworzy- =
wa i tym samym kreacji catego produktu POS rzadzi - w
cena. - Z podziwem patrze na POSy produkowane na 8 EkSpozytory typu ,Temporary
zachodzie — wspomina Bogdan Olech, prezes firmy g (wykonane z kartonu lub tektury)
FORMA Systemy Promocji Produktu - Czesto produ- f Il miejsce za Display Burn Juiced Energy
centami ich, sg polskie firmy. Tam projektanci oraz L
osoby pracujace w dziatach, ktére dbaja o wizerunek klient: Coca-Cola HBC Polska Sp. Z 0.0.
sprzedazowy produktu, catkiem inaczej podchodzg do
€ tematu budowania charakteru ekspozytora POS iich z
2 zakupu . Jak na razie na naszym rynku wygrywa cena Zaprasza my dO WS pO'p racy
°§ ekspozytora. Prébuje sie tez nadawac linie ,mercedesa”
= w cenie ,malucha”. Przez takie podejscie mamy i skazuje na stosowanie tanszych narzedzi wspierajacych
% w sklepach dziwne formy, ktére wykonane sg z nie do sprzedaz. Psuje tym samym wizerunek produktu na ubs Sp' Z0.0.
g -
- korica dobranych materiatow. Klienci docelowi czesto sklepowej arenie i mimo ciekawych kampanii ATL : 02-409 Warszawa
nie maja czasu lub tez checi na poszukiwanie nowych w miejscu podejmowania decyzji zakupowych to wta- 1 ul. Obywatelska 4
ciekawych rozwigzan na rynku POS, wiec wiekszg po- $nie POS jest ambasadorem marki. Sg branze, ktore . tel: (+48 22) 5335210
pularnoscia cieszg sie te POSy, ktére w danym czasie w sposéb konsekwentny decyduja sie na konkretng o fax: (+48 22) 533 5211
Na rynku dostepne sa produkty POS Rodzaj zastosowanego materiatu moge by¢ szybko i tanio wyprodukowane. Cieszy jakos¢ displayow i takie, ktére w sposob swiadomy reali- e g office@uds.com.pl
wytwarzane z czterech podstawowych  rzutuje na design, funkcjonalnos¢ i jakoé¢ mnie fakt, ze wraz z rozwojem tego rynku rosnie swia- zujg kampanie na gorszych nosnikach sugerujac nizsza AR P www.uds.com.pl
surowcow. Sa nimi metal, tworzywa  efektu finalnego. Jakos¢ narzedzi POS domos¢ wiréd konsumentow, ze dobry produkt jest cene produktu. - Niewatpliwie do ekspozycji produktow E
sztuczne, karton oraz drewno. Kazdy ztych  odzwierciedla z kolei prestiz samego pokazany na dobrym ekspozyturze — dodaje Olech. farmaceutycznych liderem sg tutaj tworzywa sztuczne —
materialéw ma swoje cechy szczegélne, produktu, sugeruje jego range na tle skle- Jakos¢ krajobrazu POS na terenie sklepow zalezy od mowi Marek Pietras - Do prezentacji produktéw promo-
wyjatkowe mozliwosci i ograniczenia.  powej konkurencji. Z kazdego surowca budzetu marketingowego, ktéry czesto ogranicza cyjnych, najczesciej uzywany jest karton, natomiast do

@l UNIVERSAL DISPLAY SOLUTIONS
DISPLAY’E - MATERIALY POS - OPAKOWANIA
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fot. Hands

» Tworzywo a jakos¢ POS

12

prezentacji produktow spozywczych
coraz czesciej spotykamy ekspozy-
tory wykonane z drewna lub metalu.
Klienci, ktérzy cenia sobie trwatos¢
displaydw, ich uniwersalnos¢, ela-
stycznos$¢ oraz niskie koszty najcze-
sciej wybierajg jednak metal, ktory
z kolei,stuzy do ekspozycji” prawie
wszystkich grup produktow — dodaje
Pietras. Za najbardziej prestizowe
uznawane sa produkty wykonane
z drewna, szkfa czy metalu, takze ze
wzgledu na mozliwo$¢ bezposrednie-
go nadruku.

Plastycznos$¢ materiatow
z tworzyw sztucznych zapewnia
im przewage w produkcji POS-6w.
- Lekko$¢, tatwos¢ ksztattowania
dowolnych form sprawia, ze plastik
jest materiatem najczesciej wykorzy-
stywanym w produkcji artykutéw
wspierajacych sprzedaz — mowi
Renata Jaworska, Specjalista ds. mar-
ketingu firmy VKF Spork Heinz Renzel
- Tworzywo sztuczne poddane termo-
formowaniu stwarza nieograniczone
mozliwosci w produkgji efektownych
form przestrzennych — dodaje Jawor-
ska. Czesto plastik wykorzystywany
jest jako element uzupetniajacy do
produkowanych standéw metalo-
wych. W tym przypadku najwieksza
zaleta tego surowca jest jego niepo-
rownywalna z zadnym innym
materiatem plastycznos¢. - Plastik

jest tworzywem, ktére wystepuje na
rynku w bardzo wielu odmianach,

a stosowane jest przez nas jako
wypetniajaca powierzchnia komu-
nikujaca do stojakéw — potwierdza
Marek Pietras - tatwos$¢ nanoszenia
grafiki na tworzywa sztuczne, oraz
mozliwosc¢ ich formowania zapew-
nita im state miejsce przy niektérych
rodzajach POS-éw jakie produkujemy.
Nie s3 stworzone one do przenosze-
nia duzych obciazen, wiec gtéwnie
odgrywaja role wizualng - mowi Pie-
tras. Plastik jest materiatem podatnym
na modelowanie i nanoszenie grafiki,
sam w sobie jednak nie jest surow-
cem bardzo trwatym ani nie zapewni
konstrukgji wysokiej jakosci. Podobny
status ma karton - doskonale nadaje
sie do nanoszenia duzej ilosci grafiki,
ale niestety kosztem trwatosci. - PO-
S-y kartonowe ze wzgledu na swoja
zywotnos¢ najczesciej stosowane

sg do produkcji display-6w wspo-
magajacych akcje promocyjne nie
dtuzsze niz kilka miesiecy - mowi
Marek Pietras. tatwos¢ kolportazu
prezenteréw kartonowych oraz ich
nieskomplikowana budowa to takze
korzysci, ktore ptyna z zastosowania
tego popularnego surowca.

Metal, obok plastiku, jest
podstawowym materiatem wyko-
rzystywanym do produkgcji POS-6w.

- Ze wzgledu na wiasciwosci jakie

posiada, jest moim zdaniem naj-
bardziej wdziecznym i koniecznym
materiatem do produkcji POS-6w —
uwaza Marek Pietras - Szybki rozwoj
technologii w zakresie obrobki

metali dat nam potezne mozliwo-

$ci, ktére wezednie byty spotykane
tylko w obrébce innych, niektérych
tworzyw. Dzisiaj z pomoca przyszty
nam technologie giecia i wykrawania
CNC, ciecia laserem, ciecia woda, oraz
dopracowana technologia nakfadania
farb proszkowych, dzieki ktorej mamy
mozliwos¢ nieograniczonego doboru
koloréw, oraz uzyskiwania ciekawych
struktur powtok nanoszonych na
metal. Niedawno pojawita sie rowniez
mozliwos¢ bezposredniego nadruku
UV na elementach stalowych. To
wszystko sprawia, ze wykonywanie
ekspozytoréw z metalu, nie stawia
nam zadnych ograniczen i projektan-
ci instalacji POS moga powotywac sie
tylko na swojg wyobraznie - do-

daje Pietras. Metal jest sktadnikiem
obowiazkowym kazdej konstrukgcji
POS. Nawet jesli ekspozytor towaru
wykonany jest z plastiku, czesto

jego elementem sktadowym jest
rowniez metal w postaci stelazy,

czy katownikéw. Renata Jaworska
podkresla takze, ze produkty POS
wykonane z metalu sg niezastapione
w promowaniu ciezkich towaréw lub
W miejscu narazonym na uszkodzenie
ekspozytora. Wada instalacji meta-
lowej jest na pewno jej waga, ale
kiedy narzedzia majg stuzy¢ dtuzszej
kampanii na pewno ten mankament
nie przystoni zalet.

Oferta producentéw mate-
riatdw POS jest na tyle szeroka, ze
pozwala na dopasowanie materiatu
do konkretnego produktu i charakte-
ru kampanii, a takze do budzetu mar-
ketingowego. Ten ostatni element
jest niestety w polskich realiach tym
kluczowym i decydujacym. m

It had to be GLOSSY
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Nestle Noir

Nna pOd ium —

Antoni tuchniak

projektant opakowan

30 wrzes$nia 2010 roku rozdano nagro-
dy Pentawards (a doktadnie 2010 Pentawards
Worldwide Packaging Design Competition)

- najbardziej prestizowego ogdlnoswiatowego
konkursu poswieconego w catosci projektowaniu
opakowan. Jury konkursu skfada sie z 12 przed-
stawicieli czotowych swiatowych agencji zajmu-
jacych sie brandingiem oraz szeroko pojetym
projektowaniem. W3réd projektow wyrdznionych
w konkursie znalazto sie nowe opakowanie dla
gorzkich czekolad produkowanych przez Nestle
- Swiatowego giganta branzy spozywczej - pod
markg Nestle Noir.

Projekty opakowan wykonato studio
Anthem Worldwide majace biura w Ameryce
Pétnocnej, Europie i Azji. Zajmuje sie ono global-
ng strategia firm w zakresie wdrazania $wiatowej
klasy pomystow w zycie. Ich celem byto jasne
i klarowne poinformowanie klientow o nowym,
nietypowym ksztatcie tabliczki czekolady oraz
o wysokiej zawartosci kakao w czekoladzie.

Projekt tego opakowania w bardzo udany
sposob taczy jasnosc przekazu z atrakcyjng forma
graficzna. Czesto bywa bowiem tak, ze opakowa-

nie okreslane przez projektantéw mianem,nie prze-
gadanego’- czyli sktadajace sie z niewielkiej ilosci
elementow graficznych — jest zarazem bardzo asce-
tyczne. Anthem udato sie zgrabnie zakomponowa¢
minimalizm z obecna w gtéwnym nurcie estetyka
i stworzy¢ w ten sposéb bardzo udany projekt.
llustracja kawatka czekolady jest bardzo apetyczna,
Swietnie wspodfgra z bardzo dobrze dobranym
kolorowym ttem. Wartym wyrdznienia pomystem
jest rdwniez pokazanie na przestrzeni catego frontu
opakowania tego jak wyglada produkt. Zabieg ten
jest w wiekszosci przypadkéw zbedny, jednak skoro
Nestle Noir posiada nietypowy i unikalny ksztatt to
warto to podkresli¢ w ten wiasnie sposdb. Duze
brawa nalezg sie takze projektantom opakowania
za niekrzykliwg typografie, ktéra w bardzo czytelny
sposob informuje zaréwno o nazwie poszczegdl-
nych czekolad jak i zawartosci kakao w nich. Na
samym dole opakowania znalazto sie takze miejsce
na subtelne umieszczenie dodatkowych informadiji,
w tym gramatury czekolady.

Projekt dotart takze do finatu pierwszej
edycji Design Edge Canada 2010 Regional De-
sign Awards. m

www.imc-winkowski.pl

FSC SO 9001:2008 1SO 14001:2004

Projektujemy, konstruujemy, wycinamy, drukujemy i uszlachetniamy réznego rodzaju materialy POS wspierajace sprzedaz.
Nasze produkty wykonujemy z tektury falistej i litej z dodatkiem tworzyw sztucznych. Kaszerowang tekture, na tle innych
materialow, cechuje nizsza cena oraz mozliwos¢ nadrukowania grafiki o wyzszej rozdzielczosci. Oferowane przez

nas opakowania i standy wyrdznia oryginalno$¢ i fatwo$¢ uzytkowania oraz mozliwo$¢ zlozenia do transportu.

Nazwy firm, loga, nazwy wyrobéw oraz inne elementy graficzne prezentowane w naszych materiatach promocyjnych sq wtasnosciq firm zamawiajqcych, a ich prezentacja ma charakter informacyjny.

Dostarczamy pelng game ustug w zakresie produkcji opakowan i standow z tektury litej i falistej.

Drukarnia
ul. Kolonia Pod Lasem 20
05-250 Radzymin

Drukarnia
ul. Okrzei 5
64-920 Pifa

Biuro Drukarnia
ul. Garazowa 7 ul. Puttuska 120
07-200 Wyszkow

02-651 Warszawa
tel. +48228438281 tel. +48223367520 tel. +48672142398 tel. +4822 8438281
fax +4822 84344 81 fax +48223367524 fax +48672142396 fax +48 228434481

Winkowski Group

//// IMC SA.




Digital
- cyfrowa przyszlo

Reklama robi sie coraz bardziej
dynamiczna. Statyczne, drukowane
plakaty s zastepowane
multimedialna, ruchoma konstrukcja
obrazu i dzwieku. Ekrany Digital
Signage powszechnie stosowane sg

w dziataniach merchandisingowych na
terenie sklepéw odziezowych, galerii
handlowych czy placéwek bankowych.
Sitg swego rozmachu technologia
zostala takze przyswojona przez
materiaty POS.

Technologia multimedialna poszerza
mozliwosci i funkcjonalnos¢ tradycyjnych
narzedzi POS. - Z punktu widzenia prowadze-
nia biznesu przez producentéw POS, Digital
Signage daje dwie podstawowe mozliwosci:
kompleksowa realizacje coraz szerszych
potrzeb Klienta oraz zwieksza funkcjonalnos¢

produkowanych przez nas POS-6w — méwi
Tomasz Mierzejewski, Account Director firmy
ADFORM. Pojawienie sie technologii Digital
Signage na rynku podsunefo producentom
wiele kreatywnych pomystéw na jej wykorzy-
stanie w kreowaniu materiatow reklamowych.
Multimedialna komunikacja kojarzy sie z nowo-
Czesnoscia i prestizem, ruchomy obraz staje

sie dzi$ symbolem postepu. Wielu klientdw,
zwihaszcza tych dla ktérych licz sie najnowo-
czednigjsze kanaty marketingowe, decyduje

sie na wdrozenie Digital Signage ze wzgledow
prestizowych i wizerunkowych. - Wiekszos¢
Klientéw jest zainteresowana takimi rozwiaza-
niami, ale z przekonaniem do tej formy bywa
juz réznie — moéwi Tomasz Mierzejewski - Naj-
bardziej,powinny” by¢ zainteresowane firmy

z sektora FMCG, ale te w pierwszej kolejnosci
uzywaja innych narzedzie wsparcia sprzedazy.
Poki co bardziej skuteczne i szybsze do wdroze-

fot. NEC

nia sg bezposrednie narzedzia wspierajace sprzedaz takie jak
promodje, gratisy itp. Z drugiej strony jak juz wspomniatem,
to wiasnie z tego sektora jest najwiecej zainteresowanych.
Drugim sektorem sg ustugi. W tym sektorze jest najwiecej
LJuswiadomionych”i przekonanych Klientéw o skutecznosci
Digital Signage — dodaje Mierzejewski. Wyposazenie instalacji
POS w ekran na pewno zwieksza efektownos¢ i prestiz catego
instrumentu, wigze sie to jednak z ceng, ktéra czesto jest
primo w planach marketingowych. Drugim aspektem jest
samo przekonanie spedjalistdw od marketingu do cyfrowej
komunikacji. Uswiadomienie, ze Digital Signage to nie tylko
ozdoba i dekoradja, ale posiada wiele ciekawym funkcjonal-
nosdi, ktdére poszerzaja mozliwosci displayow.

Cyfrowe nosniki, takie jak np. monitory LCD sg coraz
powszechniej wykorzystywanym elementem kampanii
POS. - Bez wzgledu na to, czy monitor wielkoformatowy jest
eksponowany w miejscu sprzedazy jako osobny, niezalezny
element, czy jako jeden z wielu nosnikéw tworzy sie¢ Digital
Signage, lub tez mniejszy wyswietlacz stanowi komponent
jakiejs aranzadji (standu, stoiska reklamowego), to w kazdym
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ztych przypadkéw cyfrowy przekaz posiada kilka zdecy-
dowanych zalet w poréwnaniu ze standardowymi mate-
riatami POS - przekonuje Mariusz Orzechowski, Dyrektor
Przedstawicielstwa NEC Display Solutions Europe GmbH
w Polsce - Przede wszystkim cyfrowy nosnik umozliwia
prezentacje dynamicznej tresci wzbogaconej o fonie
oraz dzieki zastosowaniu rozwigzan dotykowych stwarza
mozliwos¢ interakdji z klientem — dodaje Orzechowski.
Nosniki Digital Signage to nie tylko monitory LCD. Jak
wspomina Mariusz Orzechowski w instalacjach POS
mozna tez z powodzeniem wykorzystywac projektory.
Urzadzenia te daja mozliwo$¢ wyswietlenia obrazu

o duzych rozmiarach oraz zagospodarowania na rekla-
me nietypowej powierzchni: podtogi, sciany, naroznika
pomieszczenia, czy nawet powierzchni wypuktych typu
kolumny. - W miejscu sprzedazy coraz czesciej poja-
wiaja sie tez tak spektakularne nosniki reklamowe jak
$ciany wideo, budowane na bazie wielkoformatowych
monitoréw LCD lub modutdw LED — méwi Mariusz
Orzechowski.

Na bazie nosnikow DS mozna projektowac rézne
instalacje POS - info-kioski, stoiska reklamowe z wbudo-
wanymi monitorami LCD, wykorzystujace projektory
instalacje typu: podtoga interaktywna (na ktorej klient
salonu moze np. obserwowac przesuwajacy sie zgodnie
zrytmem jego krokow kontent reklamowy), stot
dotykowy, czy tez interaktywna witryna sklepowa, ktéra
dzieki rozwigzaniom dotykowym umozliwia zapoznanie
sie np. z ofertg banku czy biura podrézy nawet po jego
zamknieciu. - Zaimplementowane do standéw POS
monitory dotykowe pozwalajg udzieli¢ klientowi bardzo
szczegdtowej informacji na temat produktu — informuje
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Mariusz Orzechowski - Przyktadowo
wirtualny sprzedawca producenta farb
moze np. podac informacje dotycza-

ce wydajnosci poszczegdlnych farb,
podpowiedziec jaki kolor dobrac¢ do
konkretnego pomieszczenia i przedstawic
jego wizualizacje — dodaje Orzechowski.
Interakcja z klientem moze dziatac nie
tylko na zasadzie wprowadzenia danych
poprzez ekran dotykowy. Na zainstalo-
wanych w salonie sprzedazy monitorach
moze by tez wyswietlana szczegdtowa
informacja o produkcie, ktory klient
wezmie do reki. - Przyktadowo, w salonie
operatora telefonicznego potencjalny
nabywca, ktéry wezmie do reki wybrany
model telefonu komdrkowego, otrzymuje
na umieszczonym w poblizu monitorze
szereg istotnych informacji o produkcie

- moéwi Mariusz Orzechowski - W mo-
mencie gdy do systemu zostaje wystana
wiadomos¢, ze dany telefon jest w ruchu,
na monitorze wyswietlaja sie automatycz-
nie informacje dotyczace tego modelu -
dodaje Orzechowski. Dzieki analogicznym
rozwigzaniom klient salonu samochodo-
wego biorac do reki miniaturowy model
auta z wbudowanym czujnikiem ruchu
3D, moze zobaczy¢ na wielkoformatowym
monitorze wizualizacje tego modelu z
kazdej strony, a ustawiajgc samochdd na
kolorowych polach odpowiedniej makiet-

ki oceni na monitorze, jaki kolor karoserii
najbardziej mu sie podoba.

Interaktywne produkty POS moz-
na wykorzystywac wszedzie tam, gdzie
sq duze skupiska potencjalnych klientéw
- Centra Handlowe, markety, supermar-
kety, stacje benzynowe itp. - Jezeli chodzi
o efektywne wykorzystanie technologii
Digital Signage w materiatach POS, to
zardwno branza, jak i typ reklamowanego
produktu s3 tutaj bez znaczenia. Licza sie
tylko wytyczne, strategia marketingowa
oraz pomystowos$¢ projektanta — mowi
Mariusz Orzechowski. Cyfrowe nosniki
poszerzaja mozliwosci tradycyjnych pro-
duktéw POS o nowe, ciekawe i pozytecz-
ne funkcjonalnosci. Marki, ktére wigczyty
multimedialng komunikacje w swoja
mechandisingowa strategie wyréznity
sie na tle swojej sklepowej konkurendji.
Ekran Digital Signage to takze sygnaturka
NOWOCZesnosci i prestizu, co przekonuje
trade managerdéw do tego kierunku
dziatar. Mimo duzego kroku naprzéd
ciagle jednak wiekszos¢ marketingowych
decydentow pozostaje tradycjonalistami
dopasowujac materiaty POS do swoich
produktéw. Digital Signage roztacza przed
projektantami POS ciekawa i kuszaca wi-
Zje, ale zeby cyfrowa technologia stata sie
standardem musi zdoby¢ wiecej zaufania
specjalistow od marketingu. m
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Rodzaj: display wolnostojacy
Zleceniodawca: Nestle Hellas
Materiat: konstrukcja metalo-
wa wykonczona elementami
Z tworzywa sztucznego, pod-
stawa i header termoformo-
wane prézniowo
Charakterystyka produktu:
Display wolnostojacy zastugu-
jacy na szczegdlng uwage ze
wzgledu na niekonwencjonal-
ny ksztatt potek. Rozwigzanie
to nalezy do tych, ktére na-
tychmiast przyciagaja wzrok
konsumenta. Przeznaczony
jest do prezentadji i sprzedazy
produktéw w kanale FC
(Future Consumption).
Wykonawca (projekt i
produkgja): ATS Display Sp.
zoo.m

Joanna teczycka

Rodzaj: Rozsuwana szafa na kosmetyki Deborah
Zleceniodawca: Deborah [talia S.PA.

Materiat: konstrukdja - stal lakierowana, elementy
zmdfitworzywa

Charakterystyka produktu: Projekt szafy na kosme-
tyki dla wioskiej marki Deborah byt wyzwaniem nie
tylko ze wzgledu na sama specyfike eksponowanych
produktéw do makijazu, ale réwniez ze wzgledu na
wysoka poprzeczke w kwestii designu, jaka postawili
nam wioscy wiasciciele marki. Efekt usatysfakcjono-
wat naszego klienta, a szafa zostata dobrze przyjeta
przez rynki miedzynarodowe. Projektujac szafe
staralismy sie uwzgledni¢ wiele zatozen, poczawszy
od bardzo ogélnych dotyczacych filozofii marki,

jej wizerunku i pozycjonowania, poprzez zatozenia
funkcjonalne zwigzane z ograniczeniami przestrzeni,
pomieszczeniem ogromnej gamy produktéw,
odpowiednim oswietleniem kosmetykdw, tatwym
dostepem do produktu, majac réwnoczesnie na
uwadze elastyczno$¢ ekspozydiji.

Wykonawca: Ergo Sp.z0.0. m

Rok 2010 obfitowat w nowe
wyzwania i kreatywne produkty.
Zapytali$my producentéw
materiatéw POS, ktore konstrukcje

- ich zdaniem! - mozna podpisa¢
cenzurka TOP. Ponizej przedstawiamy
peretki roku 2010!

3 DEBORAH

Rodzaj: Regat multimedialny Martini

z funkcja zarzadzania trescia.
Zleceniodawca: Martini Bacardi Sp.z 0. 0.
Materiat: Konstrukcja metalowa, potki

z grubego tworzywa, grafiki podswietlane

i wymienialne, nadruk metoda sitodruk,
wbudowany TV LCD z programem do za-
rzadzania trescig za pomoca sygnatu GSM.
Charakterystyka produktu: Regat na 1 Ii-
trowe butelki. Regat oprocz typowej funkgji
sprzedazowej petni funkcje promocyjna.
Za pomocg modutu GSM mozna zarzadzac
z centrali firmy zawartoscig odtwarzacza
LCD. Regat ma rozbudowana funkcje rapor-
towania jego pracy, wymiany prezentacji

w zaleznosci od potrzeb Klienta. Warto
dodag, ze istnieje mozliwos¢ zarzadzania
kazdym regatem oddzielnie bez wzgledu
na jego lokalizacje na terenie kraju.
Wykonawca: Projekt i produkcja: Adform
Sp.zo.o.m

Rodzaj: Ekspozytor

Materiat: Metal

Charakterystyka produktu: Stojak eks-
pozycyjny przeznaczony do prezentadji
cukierkéw — dropsow Pulmoll. Produkt
wykonany z metalu malowanego
proszkowo na kolor czerwony. Mozli-
wos¢ zastosowania w wersji wiszacej
lub stojacej - haczyki pozwalaja na
zawiesznie ekspozytora na regale skle-
powym, natomiast stabilna podstawa
umozliwia zastosowac go w wersji
stojacej. W gémej czedci stojaka miejsce
na naklejke reklamowa. Prosta i lekka
konstrukcja petni funkcje podajnika
towaru oraz reklamowa. Wymiary:
wysoko$¢ 395 mm, szerokos¢ 185 mm,
gtebokos¢ 165 mm.

Wykonawca: VKF Spork Heinz Renzel
Sp.zoo. m

Rodzaj: system wystawienniczy EGO Exhibit
Zlececeniodawca: ENEA SA

Materiat: aluminiowa konstrukcja z wydrukiem wiekoformatowym;

Charakterystyka produktu: EGO EXHIBIT - nowoczesny system wystawienniczy. Pozwala
na duza kreatywnos¢ przy aranzadji przestrzeni wystawowej. Konstrukcja,znika”na korzys¢
przekazu wizualnego. Montaz konstrukgji (wys.max 560cm) nie wymaga narzedzi. Catos¢
pakowana jest w torby transportowe. Akcesoria: potki, oswietlenie, uchwyty LCD. Ego to
system modutowy- raz zakupione elementy pozwalajg na tworzenie wielu konfiguracj.

Wykonawca: [TECO Spzo.0o. m

Rodzaj: stand paletowy wolnostojacy

Zleceniodawca: GRUPA ZYWIEC brand Heineken

Materiat: Do realizacji projektu uzyto potaczenia materiatéw: srebrnego
dibondu i termoformowanej, podéwietlanej plexi ($wiecacej powierzchnia
boku i krawedziowo), ktére miaty podkresli¢ nowoczesny design standu.
Oproécz oswietlenia stand wyposazony byt dodatkowo w odtwarzacz i 2
monitory LCD oraz 6 gtos$nikéw, ktore emitowaty w trybie ciagtym materiat

z festiwali Heineken Opener.

Charakterystyka produktu: Inspiracjg do powstania projektu byt muzyczny
charakter imprezy Heineken Open'er.Wysoka jako$¢ wykonania w pofaczeniu
z niespotykanym dotad ksztattem ekspozycji paletowej, obrazem

i dzwiekiem powodowaty zywe zainteresowanie klientéw i ..che¢ siegniecia
po eksponowany produkt : multipack Heinekena.

Wykonawca: ARTEO Design byta odpowiedzialna za catosciowe wykonanie
projektu: od prac projektowych , propozycji materiatow i technologii wyko-
nania, po produkcje oraz transport i montaz w miejscu sprzedazy. m

Rodzaj: Ekspozytor

Materiat: Metal, szkto akrylowe
Zleceniodawca: ORANGE
Charakterystyka produktu: Stojak
ekspozycyjny przeznaczony do
prezentacji kart dotadowujacych sieci
Orange. Ekspozytor wykonany z metalu
malowanego proszkowo na kolor
czarny oraz szkfa akrylowego

w kolorze czarnym i pomaranczowym.
Haki zamocowane na czarnej kostce do
prezentacji zestawdw dotadowujacych.
Nadruk wykonany metoda sitodruku.
Stojak przeznaczony do sklepdw
detalicznych jako element sprzedazy
przykasowej. Wymiary: wysokos¢ 350
mm, szeroko$¢ 150 mm.
Wykonawca: VKF Spork Heinz Renzel
Sp.zoo. m

Rodzaj: paleta wolnostojaca
Zleceniodawca: Dajar
Charakterystyka produktu:
Pallet Display Dajar to
wolnostojaca paleta podto-
gowa, charakteryzujaca sie
komunikacjg czterostronna.
Jej zaletg jest duzy packout.
Tego typu rozwiazanie sto-
suje sie gtéwnie w sklepach
wielkopowierzchniowych ze
wzgledu na duze gabaryty.
Wykonawca: ATS Display. m
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POS w branzy

FMCG
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Wachlarz produktéw FMCG jest
zréznicowany i klient przekraczajac
progi supermarketu atakowany jest

przez wojska podobnych do siebie,
kolorowych opakowan. Towary
przekrzykuja sie i przepychaja
walczac ceng, promocja, ekspozycja
i etykieta. Walcza, bo jest o co - jak
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Joanna teczycka
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pokazuja badania klienci

w wiekszosci sg podatni na wszel-
kie formy manipulacji stosowane
w sklepach wielobranzowych.
Supermarketowej perswaz;ji

stuza takze narzedzia POS, ktére
wyodrebniaja produkt na terenie
sklepu.

Wedtug badan 70% decyzji zakupowych podej-
mowanych jest w miejscu zakupu, a 77% shopperéw
wchodzi do sklepu bez szczegdtowej listy zakupowej,
mimo iz planuje wiekszos¢ zakupdw przed ich rozpo-
czeciem. 35 % klientéw hipermarkertow przyznaje, ze
zakupy nie do korica odpowiadaty im planom zakupo-
wym. Zakupy spozywcze w wiekszosci robione sg pod
wptywem impulsu, przez co klient wychodzi ze sklepu
zawsze z catg serig dodatkowych, niepotrzebnych pro-
duktéw. - Dlatego supermarkety stanowia doskonate
miejsce walki producentéw o wzgledy shoppera
a materiaty POS to jeden z najbardziej oddziatujacych
na shoppera czynnikdéw - przyznaje, podpierajac sie
statystyka Marta Kulcak-Boryn, Dyrektor Generalny
d-well - Komunikacja napétkowa to drugi co do sku-
tecznosci oddziatywania czynnik wptywajacy na de-
cyzje zakupowe w sklepie - 29%, z czego 40% w kate-
gorii Food & Baverage POSmy — dodaje Kulcak-Boryn.
Przecietny klient supermarketu poswieca bardzo mato
czasu na doktadne przejrzenie oferty danej kategorii
produktow. W obliczu bardzo duzej i zréznicowanej
oferty trudno mu niejednokrotnie dokona¢ wyboru,
wiec w pospiechu kieruje sie impulsem dokonujac de-
cyzji zakupowych. - Zadaniem POS zatem jest zwro-
cenie uwagi klienta, wyréznienie produktu i sktonienie
do jego zakupu — méwi Renata Jaworska, Specjalista
ds. marketingu firmy VKF Spork Heinz Renzel - Dzieki
bezposredniemu kontaktowi produktu z klientem jest
to jeden z najczesciej stosowanych sposobéw promo-
¢ji — dodaje Jaworska. Inng wazng funkcja, jakg petnia
POS-y jest rola nosnika informacji w miejscu sprzedazy
i utrwalania w $wiadomosci klienta logo i marki.

- Stojaki i regaty reklamowe, bannery, reklamy $wietl-
ne, makiety, plakaty, woblery itp. informuja klientow
o promocjach, nowosciach produktowych czy tez
lokalizacji produktu w sklepie — mowi Renata Jaworska
- Umozliwiaja one klientom szybkie odnalezienie
ulubionej marki na potce sklepowej lub dotarcie do
informacji o danym produkcie — dodaje Jaworska.
Narzedzia POS na terenie supermarketu gwarantu-
ja konsumentowi bezposredni kontakt z towarem,
utrwalaja informacje, inspiruja do nabycia towaru,
skutecznie wyrdzniajg marke wptywajac finalnie na
wzrost sprzedazy eksponowanych produktéw.

Produkty POS sa nosnikiem reklamowym,
ktéry precyzyjnie dociera ze swoim komunikatem
do potencjalnego nabywcy. Jest obecny w miejscu,

w ktoérym zapadaja decyzje zakupowe, w miejscu
gdzie niejednokrotnie klient toczy wewnetrzng walke
poddajac selekgji cata bogata palete produktéw. - Sam
fakt obecnosci produktu POS bezposrednio tam, gdzie
podejmowane s3 decyzje zakupowe przektada sie na
konkretng korzys¢ sprzedazowa — méwi Kamil Stefan-
ski z firmy Perfecta Centrum Reklamy - Wyjatkowos¢
POS tkwi w tym, ze jest to komunikat, z ktérego nie
sposdb samodzielnie zrezygnowad. Nie jest to reklama

fot. Jacobs

telewizyjna czy radiowa, gdzie odbiorca komunikatu
jest w stanie zadecydowac¢ czy komunikat ma do niego
dotrze¢ czy nie. Pod tym wzgledem POS, niezaleznie od
branzy dla jakiej pracuje, petni swoja rola juz na starcie
- twierdzi Stefanski. Zazwyczaj jest tak, ze ten martwy
przedmiot jest jedynym kanatem kontaktu marki z klien-
tem w miejscu sprzedazy, nie ma konsultanta a sprze-
dawcy w wielkopowierzchniowych sklepach nie potrafia
udzieli¢ kompetentnej informacji na temat kazdego
produktu. Dobrze zaprojektowana szafka, prezenter czy
dyspozytor sa wiec jedynymi ambasadorami firmy
w wielu sklepach. Wtasciwie zaprojektowany, spojny
z logotypem marki nosnik POS pozwoli sie wyréznic
w szpalerze potek reprezentujacych konkurencyjne
brandy. Tutaj zadanie nie jest wiec fatwe, poniewaz po
pierwsze nos$nik musi by¢ charakterystyczny, a po drugie
spojny z catoksztattem identyfikacji wizualnej marki
a takze z systemem wartosci i asocjacji generowanych
przez firme. - Artykut POS wyrdznia przede wszystkim
produkt, musi oczywiscie miescic sie w szerokim komu-
nikacie marketingowym, by¢ tozsamy z,klimatem” marki
i wytycznymi brand guide line, chociazby przez unikalny
design — méwi Kamil Stefanski. Jest wartosciag dodang do
produktu, poniewaz POS dociera nie tylko do bezposred-
nich, potencjalnych klientéw ale takze zapewnia wysoka
identyfikacje z marka dla potencjalnych uzytkownikéw
rozszerzajacym tym samym spektrum oddziatywania.
Mozliwosci, jak to w dzisiejszych czasach bywa,
jest wiele. Prezentery, regaty systemowe (potaczenie
prezentacji i magazynowania), podajniki, czy digital POS
to tylko niektére propozycje producentéw z szerokiej
gamy dostepnych w ofertach nosnikow. Uwage kon-
sumenta zwracajg natomiast nosniki niestandardowe.
- Duze znaczenie odgrywa kolor, ciekawa forma, miejsce
umieszczenia i nietypowa funkcjonalnos¢ — mowi Marta
Kulcak-Boryn - Biorgc pod uwage fakt, ze jesteSmy w sta-
nie przyku¢ uwage shoppera na 3 sekundy, nalezy pa-
mieta¢, ze przekaz musi by¢ prosty i oczywisty. Wszelkie
udziwnienia spotykaja sie z reakcja odrzucenia — dodaje
Kulcak-Boryh. Wybor narzedzia POS uzalezniony jest od

rodzaju promowanego produktu. - Zastosowanie maja
shelf-stopery, listwy reklamowe na regatach, ostonki
cenowe, ekspozytory wolnostojace i mocowane do
potek sklepowych, stojaki plakatowe, naklejki pod-
togowe, plakaty zawieszane nad produktem, stoiska
degustacyjne, podajniki produktow, koszyki sklepowe
z nadrukiem oraz naktadki na wézki sklepowe — wy-
mienia Renata Jaworska. Marta Kulcak-Boryn dodaje,
Ze napoje najczesciej promowane sg za POMoca
ekspozytoréw i stojakdw, branza alkoholowa czesto
wykorzystuje wyspy, chemia i kosmetyki natomiast

- stojaki, ekspozytory produktowe i komunikacje
napotkowa: shelfstoppery, shelflinery, wobblery.
Shopper szuka przede wszystkim korzysci, jakie przy-
niesie mu kupno wybranego produktu, dlatego warto
wyeksponowac informacje o dodatkowych benefitach:
konkursy, nagrody, lepsza cena czy dodatkowa ilo$¢
produktu.

W nasyconej branzy, jaka jest FMCG, profesjo-
nalna kampania na terenie sklepu wielkopowierzch-
niowego moze stanowic o,by¢ lub nie by¢”danego
produktu. Podczas zakupdw, w pospiechu, dziatanie
ATLowych komunikatow stabnie, a uwaga konsumen-
ta skierowana jest na potki. To wiasnie podtka i drogo-
wskaz do niej, opakowanie oraz cena, decyduja
o wyborach klienta. m

fot. d-well fot. d-well
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Projektowanie materiatéw POS to proces
dtugofalowy, chociaz

w dzisiejszych realiach przybiera forme
wojny blyskawicznej. Poprzedzone
rzetelng analiza potrzeb klienta zaczyna
sie uginanie i formowanie wyobrazni

Stand promocyjny LAVAZ

Joanna teczycka

projektanta do marketingowych
wymagan zleceniodawcy. Wysoka jakos¢
w dobrej cenie i w tempie ekspresowym
- tak wygladaja realia projektowania

i produkcji materiatéw POS. Jak przy-
znaja projektanci - to sie udaje. Musi.

Po kolei

Wszystko zaczyna sie od klienta, ktérego
trzeba pozyskac. Pozyskany klient wyraza swoje
potrzeby i wymagania co do konstrukcji produktu
POS i charakteru kampanii. - Projektowanie materia-
téw POS zaczyna sie zawsze od pracy handlowca,
ktory rozpoznajac potrzeby klienta sporzadza brief
- czyli zapotrzebowanie na konstrukcje — mowi
Daniel Dzbarski z Universal Display Solutions — Jest
to bardzo wazne, gdyz nietrafiona analiza moze
spowodowac, ze konstrukcja nie bedzie spetniac
oczekiwan klienta — dodaje Dzbariski. Na tym
etapie to handlowiec analizuje potrzeby klienta, aby
pdzniej przedstawic je dokfadnie projektantowi. -
Pierwszym i najwazniejszym etapem projektowania
jest poznanie przeznaczenia artykutu POS oraz
funkdji jakie ma on spefnia¢ — méwi Marek Pietras
zfirmy Eldrut - Jest to najwazniejszy etap, ktéremu
czesto poswieca sie najwiecej uwagi. Klienci chcg
wykorzystywac ekspozytory do bardzo zréznicowa-
nych zastosowan. Jednym z pytan do przysztego
wiasciciela ekspozytora, ktére warto zadac to, czy
ekspozytor ma zwraca¢ uwage klienta, aby przy-
ciagnac go do blizszego poznania produktu, czy to
prawidtowo wyeksponowany produkt ma
w pierwszej chwili zwracac na siebie uwage,
a display tylko pomagac¢ w jego umiejscowieniu

nowoczesna forma
wysoka jakosc materialow

fot. Arteo

w punkcie sprzedazy — radzi Pietras. Handlowiec musi
zebrac jak najwiecej informadji, poniewaz projektant,
zeby stworzy¢ wizualizacje produktu musi zna¢ odpo-
wiedzi na kilka podstawowych pytan. - Projektant musi
wiedzie¢ jak stand bedzie zatowarowany, gdzie bedzie
ustawiony, jak dtugo ma by¢ eksponowany, jakie jest
wyobrazenie zleceniodawcy o ksztatcie standu (moze
jest gotowa wizualizacja?), czy wiadomo jaka bedzie
grafika — wymieniaja pracownicy Dziatu Konstrukcyj-
nego IMC Winkowski - Konstruktor musi wiedzie¢ jaki
produkt bedzie na standzie ustawiony, w jakiej ilosci,
jakie sg wymiary i waga produktu, a najlepiej gdy otrzy-
muje produkt do wykonania préb — dodaja. Po rzetelnej
analizie marketingowej wytyczne trafiaja do projektanta
i zaczyna sie burza mdézgow. Burza jest o tyle dobrym
okresleniem, Ze caty proces projektowania musi
odbywac sie w tempie btyskawicy. - Terminy realizacji
pokrywaja sie w zasadzie z kampaniami ATL, sg wiec
bardzo napiete — méwi Tomek Jarosz, Designer Arteo -
Biorac pod uwage, ze oczekuije sie od nas w tym czasie
produkowanych na masowa skale obiektdw,z krwi

i kosci’ reakcja dziatu projektowego musi by¢ btyska-
wiczna. Decyzje materiatowe, konstrukcyjne i w koricu
te czysto estetyczne podjete na etapie designu,
pOzostajg najczesciej niezmienione w koricowej formie
finalnego produktu. W konsekwendji, decydujg wiec

0 jego sukcesie lub porazce. Aby proces projektowy byt
skuteczny od projektantéw wymaga sie wiec nie tylko
kreatywnosci, ale przede wszystkim odpowiedzialnosci,
precyzji i do$wiadczenia — wspomina Jarosz. Po analizie
zatozen, projektant decyduje o wyborze materiatu

i konstrukgji, wykonuje wstepne szkice lub rozrys

i wysyta do handlowca, ktory wykonuje kalkulacje. - Wy-
konujemy tez wizualizacje, aby przyblizy¢ zleceniodaw-
cy obraz jego zlecenia — informuja pracownicy Dziatu
Konstrukcyjnego IMC Winkowski - Jezeli zleceniodawca
zaakceptuje cene to wykonywany jest prototyp, aby
mozna byfo zobaczy¢ materialny efekt pracy projektan-
ta — dodaja. Prototyp przekazywany jest zleceniodawcy,
ktdry moze go sprawdzi¢ pod wzgledem technicznym

i wizualnym, sprawdzi¢ jego wytrzymatos¢ na obcigze-
nie. Jezeli zleceniodawca ma uwagi, uwzgledniane sa
przy wykonywaniu ostatecznego rozrysu standu lub
displaya. Po ostatecznym akcepcie klienta mozna juz
zamawiac wykrojniki a siatki wysta¢ do agencji przy-
gotowuijacej grafike. Przed wykonaniem wiasciwego
zamowienia narzedzia POS czesto poddawane sg pro-
bom sprawdzajacym ich wytrzymato$¢. - W przypadku
konstrukgji, ktére maja petni¢ funkcje transportowa,
wykonuje sie dodatkowo prébe transportowa (obcigze-
niowa) — opowiada Daniel Dzbarski z Universal Display
Solutions - Wskazane jest, aby proba odbywata sie z pro-
duktami takimi jakimi bedzie towarowany stojak przez
klienta. Nie powinno sie stosowac zamiennikow, gdyz
zdarza sie, iz mimo ze obciazenie na potce moze sie zga-
dzac, to opakowanie np. stoiku i opakowanie w paczce

ELDRUT

www.eldrut.pl

www.zawieszka.eu
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bedg inaczej zachowywac sie podczas
transportu. Inny moze by¢ rozktad sit dzia-
fajacych na poétke — radzi Dzbariski. Jezeli
projekt i prototyp przejda cata te droge,
wszystkie akceptacje i spetnig wreszcie
wymagania klienta i produktu — rozpoczy-
na sie etap produkgji.

Jak to jest z kreatywnoscia

W sferze jaka stanowi rynek nie
ma czegos$ takiego jak petna kreatywnos¢.
- Takiego stanu moze do$wiadcza¢ malarz
stojacy przed swoim ptdtnem i podej-
mujacy catkowicie autonomiczne
decyzje dotyczace dzieta — méwi Michat
Duchowski, Kierownik dziatu projektowe-
go d-well - Odpowiada za nie wytacznie
przed soba. Rynek projektowania jest
obszarem, ktérego nieroztaczna cecha jest
komunikacja pomiedzy zamawiajacym
czyli klientem, a projektantem czyli wyko-
nawca zamowienia — dodaje Duchowski.
Mamy wiec sytuacje dialogu, ktora, jak
wspomina Duchowski, z istoty ogranicza
nieskrepowana, petng kreatywnos¢, gdyz
wymaga dopuszczenia kompromisdw.
- Bez kompromiséw z obu stron trudno
bytoby zakoriczy¢ proces projektowania,
w zatozonym czasie. Kompromisy moga
zawierac sie w obszarach koncepdji, jako-
$ci, cen, termindw i innych. Projektowanie
stanowi wiec sztuke poruszania sie po-
miedzy tymi sferami — méwi Duchowski.
Projektowanie materiatow POS determi-
nowane jest przez szereg ograniczen. Jak
informuje Dariusz Kajma z firmy
DAGO, najczesciej jest to narzucony ro-
dzaj materiatu, co rzutuje na technologie
wykonania, przeznaczony budzet, miejsce
prezentadji, wymagania sklepdw. - Pod-
stawa przy projektowaniu jest zebranie jak
najwiekszej wiedzy na temat oczekiwan
klienta, poniewaz czesto jest tak, ze klient
ma jaka$ wizje tego, co chciatby od nas
otrzymac, wiec wspdlnie pracujemy nad
projektem — wspomina Dariusz Mysliwiec,
kierownik studia projektowego ADFORM -
Wazna rzecza jest zapoznanie sie z ksiega
marki, aby unikna¢ bfednego wykorzy-
stywania logotypdw czy grafik — méwi
Mysliwiec. Kreatywnos¢ we wszystkich
dziedzinach projektowych, rozpoczyna sie
wiadnie od wypracowania kompromisu
pomiedzy tym co chcielibysmy,naryso-
wac"a tym co nam wolno. Jezeli chodzi
o materiaty POS, lista ograniczen jest

bardzo dtuga. - Naturalnie, po pierwsze
materialy te musza by¢ spojne z charak-
terem danej marki i zasadniczo powinny
odzwierciedla¢ cechy swojej grupy
produktowej — opowiada Tomek Jarosz,
Designer Arteo - Z drugiej strony nalezy
respektowac ograniczenia przestrzeni,

w ktérej nasze produkgje beda funkcjo-
nowac — najczesciej s to sklepy sieciowe,
ktore réwniez dbajg o spdjnos¢ wystroju.
Istnieje tez wiele ograniczen czysto fizycz-
nych poczawszy od transportu — nawet
duze materiaty POS, podrézujg’ czesto
matymi samochodami przedstawicieli
handlowych. Co za tym idzie powinny
by¢ tez proste i szybkie w montazu.

W samych sklepach musza zajmowac
relatywnie mato miejsca - ktére czesto
jest odpfatne - nie przestajac by¢ dobrze
widocznymi. Bardzo wazna jest tez kon-
strukcja, ktéra w wielu wypadkach bywa
narazona np. na staranowanie wozkiem
sklepowym. Nad wszystkim — jak zawsze
- géruja jednak nieprzekraczalne ramy.
Ramy budzetu — wymienia Jarosz. Mimo
dtugiej listy ograniczen na kreatywno$¢
pozostaje jednak jeszcze bardzo duzo
miejsca.

Wymagajacy klient

Wymagania klienta, lista warun-
kow i oczekiwan okazuije sie by¢ sytuacja
komfortowg dla dziatéw projektowania
materiatéw POS. - Niestety nieczesto
spotykamy sie z wystarczajaca lista
wymagan od naszych zleceniodawcdw.
Wydaje sie, ze jest to komfortowa sytuacja
dla projektanta, jednak w rzeczywistosci
niesie duze zagrozenie dla powodzenia
projektu — wspomina Marek Pietras
zfirmy Eldrut - W tej sytuacji, manager
produktu przyjmujacy zlecenie musi
pomac w nakresleniu wymagar jakie
ekspozytor powinien spetnia¢, zaczynajac
od pytan o kanat dystrybudji produk-
téw klienta, po jego role na tle planu
marketingowego — dodaje Pietras. Dariusz
Kajma z firmy DAGO na podstawie
doswiadczenia wnioskuje, iz najtrud-
niejsze zadanie polega na pogodzeniu
atrakcyjnosci, wyjatkowosci, funkcjonal-
noscii ceny dla materiatéw POS. - Jest to
jednoczes$nie wyznacznikiem wykonania
dobrze swojej pracy - stworzyc jak
najprostszy, ciekawy, rzucajacy sie w oczy,
dobrze spetniajacy swoje zadania produkt

w niskiej cenie — méwi Kajma. - Czesto tez zleceniodawcy
wymagajg od nas projektantéw pracy pod presja czasu, etap
przygotowawczy i koncepcyjny jest skrécony wowczas do mi-
nimum. Czasem ma to dobre strony, czesto pierwsze pomysty
53 najlepsze — moéwi Kajma. Daniel Dzbanski z firmy Universal
Display Solutions dzieli klientéw na tych, ktorzy szukajg

w produktach POS czego$ wiecej i wybieraja wersje premium
oraz tych, ktérzy oczekuija tariszych rozwigzan. — Ta grupa
Zleceniodawcéw ma okreslony budzet, ktéry chce maksymal-
nie wykorzysta¢ — opowiada Dzbarski - Dla takich klientéw
mozna opracowac standardowe rozwigzania, gdzie klient
moze bazowac na ponowieniach. Opracowuije sie konstrukcje
uniwersalng, ktéra moze by¢ modyfikowana w zaleznosci np.
od zatowarowania ekspozytora w danej promodji — dodaje
Dzbanski.

Tomek Jarosz, Designer Arteo, przywotuje piramide,
jako klasyczny sposob ilustracji procesu projektowego. - Na jej
wierzchotkach znajduija sie — ilos¢ czasu potrzebnego na pro-
jekt, nakfady finansowe i jako$¢ — ttumaczy Jarosz - Zmiany jed-
nego z parametrdw, teoretycznie, odbijaja sie na pozostatych.
Jezeli - na przyktad - zalezy nam na czasie musimy zwiekszy¢
naktady lub pogodzi¢ sie ze spadkiem jakosci. Tyle mowi teoria.
W branzy POS obowiazuje tylko jeden model — stworzmy in-
nowacyjny projekt,premium’, przy naktadach ,economy”ale za
to...,na wczoraj” Najzabawniejsze jest to, ze czasem sie nawet
udaje — przyznaje Jarosz. Realia konkurencyjnego rynku nie sg
tatwe. Trzeba elastycznie dopasowac sie do wymagan klienta,
ktory oczekuje najlepszej jakosci w krétkim czasie i przy
relatywnie niskiej cenie. Projektant musi przystosowac swoja
kreatywnos$¢ do wytycznych, ugiac sie czasem, mimo ze wy-
obraznia podpowiada ciekawe i barwne scenariusze. m

fot. Arteo

cmyk jest nudny...

drukuj
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druk UV na podtozach sztywnych i elastycznych — réwniez kolorem biatym
druk soIventowy i mildsolventowy na podtozach elastycznych

druk sublimacyjny na tkaninach poliestrowych

www.fops.pl
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ADFORM SP.z 0.0.
Biuro Handlowe

ul. Domaniewska 37
(budynek ZEPTER)
02-672 Warszawa

tel. /fax /22/ 305 86 97
adform@adform.pl
www.adform.pl

ARTEO Sp. zo.0.
Design spk

ul. Warszawska 114,
05-092 tomianki
tel./22/ 75147 09
fax/22/ 7513774
biuro@arteo.pl
www.arteo.pl

ATS Display
Sp.zo.0.

ul. Boryszewska 22¢,
05-462 Wigzowna

tel. /22/ 78047 30,
2278047 31

fax:/22/ 7804175
info@atsdisplay.com
www.atsdisplay.com

d-well

ul. Zeromskiego 12a,
05-250 Stupno
k/Warszawy

tel:/22/ 763 07 61

fax /22/ 78657 19
handlowy@d-well.eu
www.d-well.eu

DAGO - producent
materiatéw POS

ul. Chetmzyniska 180,
04-464 Warszawa
tel:/22/ 587 58 54
dagoO@op.pl
www.dago-display.eu

ELDRUT

ul. Przebenddw 29,
39-308 Wadowice Gérne
tel. /14/ 666 94 01
fax/14/666 10 51
biuro@eldrut.pl
www.eldrut.pl
www.zawieszka.eu

ErgoSp.zo.o.

ul. Romanowicza 2,
30-702 Krakow
tel./12/261 0200
Osoba odpowiedzialna
za materiaty POS:

Beata Stawowiak
bstawowiak@ergo.net.pl,
mob. 607 681 640
ergo@ergo.net.pl
www.ergo.net.pl

ADFORM to firma istniejaca na polskim rynku od 2004 roku, ktéra z duzym zaangazowaniem i do$wiadczeniem, zaj-
muje sie kreowaniem i produkcja form ekspozycyjnych. Naszym Klientom, wsrdd ktérych sa zaréwno firmy polskie jak
i zagraniczne koncerny, zawsze oferujemy unikalne rozwigzania, wysokga jakos¢, terminowos¢ oraz przystepne ceny.
Prace nad projektem zaczynamy od poznania potrzeb klienta a nastepnie wykonujemy ich wizualizacje. Dzieki temu,
od samego poczatku prace prowadzone sg w oparciu o rzeczywiste wymiary oraz umozliwiajg,zobaczenie” produktu
przed wykonaniem prototypu. Nasze produkty tworzymy wykorzystujac nastepujace dziatania i technologie: Dziat
obrébki metalu ciecie, zaginanie, spawanie, malowanie (proszkowo, natryskowo, anodowanie); Dziat obrébki two-
rzyw ciecie, frezowanie (frezarka numeryczna), zaginanie, klejenie, ttoczenie prézniowe; Dziat obrobki drewna i mate-
riatéw drewnopodobnych ciecie, frezowanie (frezarka numeryczna), zaginanie, klejenie, laminowanie, lakierowanie;
Dziat instalacji elektrycznej neony, LED, instalacje z modutami elektronicznymi; Dziat druku sitodruk, offset, solwent.

Swoim klientom Arteo design & production oferuje indywidualnie dopasowane projekty i realizacje, ktérych nadrzednym
celem jest wspieranie sprzedazy produktéw. Zapewniamy kompleksowa oferte projektowania oraz wykonania materiatow
POS. Wyrdznia nas najwyzszy standard obstugi klienta od etapu rozmoéw z klientem, opracowania indywidualnego projektu,
poprzez optymalizujaca koszta wycene po wdrozenie projektu do realizacji, przy wsparciu najnowszych technologii na bazie
najwyzszej klasy materiatow.

Realizujac kazdy projekt, mamy na uwadze harmonie naszych realizacji z wizerunkiem marki klienta oraz pofaczenie estetyki,
funkcjonalnosci oraz najnowszych technologii. Zastosowanie do projektowania profesjonalnych narzedzi komputerowych
oraz nowoczesne mozliwosci technologiczne pozwalajg nam na uwzglednienie optymalnej technologii, dedykowanych
materiatéw oraz kontrole kosztéw przez caty okres procesu kreacji oraz produkdji.

ATS Display to firma posiadajaca 10 lat do$wiadczenia na krajowym i miedzynarodowym rynku materiatow POS.
Zakres dziatalnosci to projektowanie i produkcja systemow ekspozycyjnych stuzacych do promowania produktéw

w punktach sprzedazy. Atutem ATS Display jest mozliwos¢ zaoferowania wszystkich etapdw tworzenia materiatéw
POS, 4j. koncepcja - kreacja — prototyp — produkgja — logistyka. Firma dysponuje studiem graficznym i fotograficznym,
prototypownia i profesjonalnym zapleczem produkcyjnym, ale co wazniejsze zatrudnia wykwalifikowanych i kom-
petentnych pracownikéw, majgcych ogromne doswiadczenie w tworzeniu produktéw POS. Dzieki temu ATS Display
nieprzerwanie dostarcza niespotykane, skomplikowane i innowacyjne narzedzia marketingowe.

Firma d-well zostata zatozona w 1993 roku (do pazdziernika 2010 funkcjonowata pod nazwa Art. Reklama). d-well jest
jednym z wiodacych producentéw permanentnych materiatéw POS na rynku polskim, specjalizuje sie miedzy innymi:
w produkgji niestandardowych ekspozytoréw wymagajacych indywidualnych rozwigzar technologicznych, specjali-
stycznych rozwigzan swietlnych m.in. typu LED oraz wysokiej jakosci produkgji standardowych nosnikéw, np.: kasetony.
Firma oferuje kompleksowa oferte od przygotowania projektu, sporzadzenia dokumentacji technicznej, poprzez
produkcje do dystrybucji oraz montazu w miejscu sprzedazy. Od wielu lat firma preznie dziata réwniez na rynkach
zagranicznych. Kilku najwiekszych Klientéw: Coca Cola, Grupa Zywiec, Tesco Polska, Philip Morris Polska.

FHU DAGO jest producenta materiatéw do wsparcia sprzedazy POS. Od 15 lat zajmujemy sie produkcja standdw, expozy-
toréw, szaf kosmetycznych, stoisk handlowych i ekspozycyjnych, regatéw handlowych. Nowoczesny park maszynowy stale
modernizowany i doswiadczona kadra - stanowi o sile naszej firmy. Powoduje réwniez, ze nasz wyroby charakteryzuja sie
wysoka jakoscig i atrakcyjna cena. Nasza oferta skierowana jest do firm réznych branz chcacych efektownie i efektywnie wyeks-
ponowac swoje produkty w punktach sprzedazy oraz na targach i pokazach.

Produkujemy min.: - ekspozytory; - standy, displaye; - regaty reklamowe i handlowe; - stoliki promocyjne; - stoiska targowe

i ekspozycje; - stoiska handlowe.

Do realizacji naszych projektow wykorzystujemy min. ptyty meblowe, drewno, PCV, plexi, okleiny i elementy metalowe.

Dziat Handlowy: Dariusz Kajma — tel. kom. 502 289 524, email: darek.dagoO@op.pl; Rafat Kowalczyk — tel. kom. 600 425 793,
email: rafaldago0@op.pl

Nasza firma rozwija sie w szybkim tempie, ciggle umacniajac swoja pozycja na rynku. Juz od ponad 10 lat zajmujemy sie
projektowaniem i produkdja systemow POS. Gtéwnym profilem naszej dziatalnosci jest produkcja stojakéw ekspozycyjnych
wykonywanych gtéwnie z metalu, zwtaszcza z drutu. Realizujac Zlecenia naszych klientéw dostosowujemy sie do ich bardzo
indywidualnych wymagan, opracowujac przy tym wiele nowatorskich rozwiazan. Posiadamy wiasny zespdt projektowy,
konstrukcyjny, prototypownie oraz duze zaplecze produkcyjne, wyposazone w najnowoczesniejsze systemy technologiczne.
Wieloletnie do$wiadczanie oraz duze zaangazowanie w prace pozwala nam rozwigzywac problemy dzieki praktycznym, ale
niekoniecznie drogim w realizacji pomystom. Mielismy okazje wspdtpracowac z wieloma firmami polskimi, jak i eksportowac
do takich krajéw jak: Niemcy, Francja, Wiochy, Belgia, Holandia, Anglia, Szwedja, Litwa, Biatorus i Stowacja. Chetnie podejmu-
jemy wspdtprace z agencjami reklamowymi. Jestesmy gotowi na wielkie wyzwania - pomozemy zrealizowac najsmielsze
pomysty. Obiecujemy najwyzszg jakos$¢, szybkie terminy realizacji oraz skuteczne i nowatorskie rozwigzania.

Wieloletnie doswiadczenie we wspieraniu sprzedazy oraz wiedza o zachowaniach konsumenckich sprawiaja, ze
wspdtpraca z Ergo:Pos przynosi wymierne korzysci w postaci wzrostu sprzedazy produktéw i wzmocnienia pozycji
rynkowej marek.

Analizujac marke, zachowania grupy docelowej, dziatania rynkowe bezposredniej konkurencji naszego klienta,
rekomendujemy rozwigzania, ktdre w zaleznosci od potrzeb pozwalaja rozwinac kategorie, stymulowac sprzedaz
impulsowa, pomagaja wprowadzi¢ z sukcesem nowy produkt na rynek czy tez odswiezyc wizerunek marki.

Bardzo dobre zaplecze projektowe i techniczne oraz duza ilos¢ dostepnych technologii utatwia tworzenie rozwigzan
najlepiej spetniajgcych potrzeby naszych klientdw. Zespoty projektowe tworzone sg taki sposob, aby zapewnic najlep-
szy efekt faczacy w sobie innowacyjna kreacje oraz funkcjonalnos¢ konieczng w punkcie sprzedazy. Zaprojektowane
przez Ergo produkty od 15 lat odnosza sukcesy w Polsce oraz na rynkach miedzynarodowych.
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Al. Piastowska 4
43-400 Cieszyn
tel./33/ 488 68 88
zapytanie@fops.pl
www.fops.pl

FORMA

SYSTEMY PROMOCJI

PRODUKTU
Miszewko 28 k /Gdanska
80-297 Banino

tel. /fax/58/ 763 5432 (33)

biuro@superforma.pl
www.superforma.pl

www.opakowania.superforma.pl

IMCS.A.
Winkowski Group
ul. Garazowa 7,02-651
Warszawa

tel/22/ 843 82 81

fax /22/ 843 44 81
firma@imc-winkowski.pl
www.imc-winkowski.pl

Universal Display
Solutions Sp.z o.0.
ul. Obywatelska 4
02-409 Warszawa
tel./22/533 5210,

fax: /22/ 533 52 11
office@uds.com.pl
www.uds.com.pl

VKF Spork Heinz
Renzel Sp.z o.0.
ul. Objazdowa 25,
62-500 Konin

tel. /63/ 240 35 00
fax./63/ 24035 20
info@vkf-renzel.pl
www.vkf-renzel.pl
www.listwycenowe.pl
www.vkf-akryl.pl
www.vkf-aluminium.pl

www.kf-produktywtryskowe.pl

Willson & Brown
-WB Sp.zo0.0.S.KA.
Al Krakowska 224,
02-219 Warszawa

tel. /22/ 868 03 30

fax /22/ 868 29 35
www.w-b.pl
biuro@w-b.pl

fulloutdoorprintservice zajmuje sie produkcja wydrukédw wielkoformatowych do zastosowar wewnetrznych oraz
zewnetrznych.

Ustugi podstawowe: druk UV (dodatkowo kolor biaty) na podtozach sztywnych i elastycznych; druk solventowy

i mildsolventowy na podtozach elastycznych; druk sublimacyjny na tkaninach poliestrowych.

Podtoza: popularne podifoza elastyczne (papier, folia samoprzylepna, baner, siatka) w technologii solventowej

i mildsolventowej oraz wszelkiego rodzaju podtoza sztywne i elastyczne do grubosci 4 cm w technologii UV;
tkaniny i dzianiny poliestrowe w technologii sublimacyjnej.

Stosowane rozwiazania technologiczne: Durst, Mutoh, Mimaki, Jeti, Caldera.

Ustugi dodatkowe: laminowanie, docinanie do formatu lub ksztattu indywidualnego, aplikacja folii na witrynach,
oklejanie flot samochoddw firmowych, wyklejanie billboardéw, montaz banerdw i siatek, obstuga sieci handlowych
na terenie catego kraju, wiasne studio graficzne.

... Nie ma rzeczy niemozliwych! FORMA SYSTEMY PROMOCJI PRODUKTU stawia na innowacyjno$¢. To dzieki niej jestesmy
w stanie zaoferowac materiaty POS (point of sales materials) na najwyzszym poziomie. Nasz cel to produkcja systemdw
faczacych w sobie funkcjonalnos, efektywnos¢ i estetyke wykonania. Wysoka jako$¢ materiatdw oraz nowoczesne
rozwigzania technologiczne wykorzystywane w procesie produkgji pozwalaja nam zaspokajac najbardziej wyrafinowane
gusta klientéw. Dzieki zaangazowaniu naszych pracownikdw oferujemy nieograniczone mozliwosci w kreowaniu nowych,
atrakcyjnych rozwiazan systemowych. Potaczymy za soba kazdy materiat dbajac aby oferowany produkt cechowata elegan-
dja, funkcjonalno$¢ oraz ponadczasowos¢. Gwarantujemy kompleksowy zakres ustug: poczawszy od tworzenia projektu,
wizualizacji 3D wykonania prototypu i produkcji az po montaz naszych systemdw w dowolnie wybranych przez klienta
miejscach. Zapewniamy takze fachowe doradztwo w zakresie technik i metod ekspozycyjnych. W ofercie naszej firmy znaj-
duija sie projekty bazujace na takich materiatach jak: papier, tektura, drewno, stal oraz tworzywa sztuczne. Pragnac zapewnic
najwyzsza jakos wytwarzanych przez FORME, materiatéw POS caty proces produkdji podlega $cistej kontroli wewnetrznej.
Nasze doswiadczenie potwierdzajg liczne nagrody branzy POS. Zapraszamy do wspdtpracy.

Rok powstania: 1994. Dzieki dynamicznemu rozwojowi IMC S.A. Winkowski Group stata sie jedng z najwiekszych w Polsce
drukarni offsetowych, wyspecjalizowanych w wytwarzaniu opakowar oraz materiatéw reklamowych i POS. Oferujemy
produkcje: - Opakowari z nadrukiem: z kaszerowanej tektury falistej i litej. Projektujemy opakowania o skomplikowanych
ksztattach i odpowiednio dopasowanej konstrukgji. Produkowane przez nas opakowania wzbogacamy przez: wklejanie
okienek foliowych, wklejanie tasm utatwiajacych odrywanie, montowanie plastikowych uchwytéw oraz ttoczenia, - Stan-
déw reklamowych: z tektury falistej i litej z dodatkiem tworzyw sztucznych. Kaszerowang tekture, na tle innych materiatéw,
cechuje nizsza cena oraz mozliwos¢ nadrukowania grafiki o wyzszej rozdzielczosci. Oferowane przez nas standy reklamowe
wyrdznia oryginalnos¢ i tatwos¢ uzytkowania oraz mozliwos¢ ztozenia do transportu.

Posiadamy drukarnie w trzech lokalizacjach: Pile, Wyszkowie i Radzyminie. Drukujemy na renomowanych maszynach:
offsetowych firm KBA i Heidelberg do formatu 1220x1620mm oraz cyfrowych UV firmy OCE do formatu 1250x2500mm.

Universal Display Solutions to firma wyspecjalizowana w produkgji wysoko przetworzonych wyrobdw z tektury
falistej i kartonu. Nasz3 sitg jest zespot fachowcow: grafikdw, konstruktorow i technologéw. Pracujemy na materia-
tach najwyzszej jakosci. Nasze doswiadczenie w potaczeniu z nowoczesng technologia gwarantuje wysoka jakos¢,
trwatosc i estetyke wykonania. Umiejetnos¢ konstruowania i stosowania wiasciwych materiatéw wyréznia nas
wsrod innych i jest wielkim potencjatem naszej firmy.

Certyfikat ISO 9001: 2009 udzielony przez TUV NORD jest nie tylko oceng Audytoréw ale dla nas réwniez powodem
do satysfakgji.

Zaktad produkcyjny o powierzchni ok. 4400m2 z nowoczesnym parkiem maszynowym pozwala realizowaé nasze
pomysty i potrzeby Klientow.

VKF Renzel jest znang na catym swiecie firma specjalizujaca sie w produkcji i dostawie materiatéw wspierajacych sprzedaz.
Zrédtemn sukcesu firmy jest szeroki asortyment, elastycznos¢ oraz szybka i sprawna obstuga sprzedazowa. W naszej ofercie
znajda Parstwo artykuly, ktére pomoga wiasciwie wyeksponowac towar oraz utatwia komunikadje z klientem poprzez
zapewnienie czytelnej informacji o produktach - ich cenie, wiasciwosciach, aktualnych promodjach itp. Dtugoletnie
doswiadczenie pozwala zaoferowac ponad 17 tysiecy artykutow najwyzszej jakosci. Sg to m.in.:

- ekspozytory towardw, POS-y; - elementy wyposazenia regatéw sklepowych (przegrody, popychacze, listwy cenowe,
osfonki cenowe, listwy reklamowe, haki do $cian perforowanych) ; - kosze sklepowe; - artykuly ze szkfa akrylowego; - stojaki
na foldery i ulotki; - profile i ramki plakatowe; - systemy mocowania i podwieszania reklam; - stojaki reklamowe, bannerowe
i wiele innych. Naszymi klientami sg najwieksze sieci handlowe w Polsce i na swiecie. Wspotpracujemy z firmami z branzy
FMCG, kosmetycznej, budowlanej, reklamowej i innych. Oferujemy zaréwno standardowe materiaty POS, jak i nietypowe
rozwiazania projektowane z mysla o konkretnym kliencie.

Oddziat w Warszawie: ul. Putawska 48, 05-500 Piaseczno, tel./fax /22/ 750 63 35, warszawa@vkf-renzel.pl

Willson & Brown jest producentem materiatéw POS stuzacych do eksponowania artykutéw w obiektach handlowych. Dzia-
falnos¢ firmy koncentruje sie na tworzeniu innowacyjnych rozwigzan wspierajacych sprzedaz, w tym standédw, displayow,
stoisk promocyjnych oraz sklepowych systemoéw ekspozydji towardw.

Firma oferuje petng game dziatar na wszystkich etapach powstania POS, od kreacji koncepcji na promodje artykutu, przez
opracowanie prototypu i produkcje, po wsparcie w zakresie logistyki i serwisu ekspozycji w miejscu sprzedazy.

Willson & Brown posiada sie¢ handlowg obejmujaca 13 krajow, w tym Wielkg Brytanie, Francje, Czechy, Rosje, Niemcy

i Rumunie. Do grona jej Klientdw naleza najwieksze miedzynarodowe koncerny.

Misja firmy. 70% decyzji o zakupie jest podejmowanych przez konsumentéw bezposrednio w miejscu sprzedazy. Celem
Willson & Brown jest stworzenie producentom warunkéw do optymalnego wykorzystania tej szansy poprzez odpowiednie
wyeksponowanie artykutéw. Tworzac nowa przestrzen dla marek, Klienci Willson & Brown wzbogacajg wizerunek swoich
produktéw o dodatkowe wartosci, ktére wynikaja z ich prezentacji w sklepach.



www.arteo.pl

Prnmktulemy i produkujemy materla’r}r
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