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Agnieszka Biatobrzewska
Partner Zarzadzajacy
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Byc zawsze krok do przodu?
Nic prostszego, wystarczy
wiedza i kreatywnos¢

Artur Ogonowski

Sales Manager
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Jesienne rekapitulacje

Zblizajaca sie koricdwka roku zawsze obliguje do spoj-
rzenia wstecz, rozliczenia sie z noworocznych planéw. Zaczy-
na sie okres bilansowania, taksowania wynikdw, wartosciowania
osiggnie¢. W branzy reklamowej rok 2011 nie odznaczyt sie ni-
czym szczegolnym, odejdzie w niebyt bez negatywnego sladu
£ ]

recesji, ale takze bez spektakularnych wzrostow. Obyto sie bez fu-

Zjii w branzy outdoorowej, bez bankructw, ale takze bez widowi-
skowych kampanii out of home. Spokoj. Cisza przed przysztoroczng burza? Firmy reklamo-
we juz szykuja sie do meczu, szyjac specjalne na te okazje ofery, profilujgc nosniki, projektu-
jac limitowane linie produktow (Coca-Cola juz udostepnita puszki z wizerunkami mistrzow-
skich stadiondéw). Zblizajace sie mistrzostwa inspiruja takze branze gadzetdw reklamowych,
ale o tym przekonaja sie Paristwo sami kilka stron dalej.

Najlepszg kampania mijajacego roku okrzykniety zostat koncept Neostrady z ser-
cem i rozumem w rolach gtéwnych. - Nie czesto zdarzaja sie formaty reklamowe, ktdre tak
skutecznie zmieniaja postrzeganie marki, fatwo ttumacza skomplikowane technicznie ustu-
gi, bawig silnie przenikajac do $wiadomos¢ - uzasadnit przewodniczacy jury, Wojciech So-
bieraj, Prezes Alior Banku. Prosty pomyst, znany z kultury kontrast, rézne postawy, ktore faczy
uniwersalna, dobra dla kazdego oferta TP, do tego wyraziste, sparodiowane sylwetki bohate-
réw... i juz - po raz pierwszy od dwach lat nagroda Grand Prix w konkursie Effie zostata przy-
znana. Trafia na liste dobrych praktyk!

W listopadowym numerze OOH magazine podnosimy dyskusje na temat promodji
miast i regiondw, ktéra z roku na rok staje sie coraz bardziej kreatywna i mocno konkurencyj-

na. Wida¢ efekty na ptaszczyznie reklamowej, ale takze w perspektywie podniesienia $wiado-
mosci pewnych mniej znanych regionéw Polski. Numer listopadowy jest jednoczednie ostat-

nim w tym roku, nie zabraknie wiec akcentéw $wigtecznych - zwtaszcza w dziale poswieco-
nym artykutom promocyjnym. Zapraszam do lektury i zycze inspiracji w nowym roku, ktéry,
jak zapowiada w wywiadzie z nami Lech Kaczor — bedzie interesujacy!

go annov ﬁfﬂz‘}d&“
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rzemystaw Talbierz
: (1978-2011)
General Manager Z.G.S. Stefania

Ktos tutaj byti byt, a potem nagle znikngt i uporczywie go nie ma...
Wistawa Szymborska
Przemek zawsze miat niedosyt ludzii ogromngq ilos¢ przyjaciot
i zyczliwych mu znajomych. Teraz moze byc¢ z nami wszystkimi
w jednym czasie, pomimo réznych, czasem odlegtych od siebie
miejsc. Dla nas nie umrze nigdy.
Zawsze bedziemy o Tobie pamietac Przemku.
Na zawsze w naszych sercach. ..
Justyna Tokarczuk
MM Brown Polska

Odejscie Przemka to dla mnie wielka
osobista strata. Znalismy sie wiele lat, zarébwno
biznesowo, jak i prywathie. To byt wyjgtkowo
dobry, wartosciowy cztowiek, ktéry mimo wielu
przecCiwnosci znajdowat w sobie wielkie poktady
energii i radosci.

Marcin Szulc, Easy Gifts

Pan Przemek byt ciepta i zawsze usmiechnieta osoba.
Bedzie nam go bardzo brakowato.
Katarzyna Wojniak, PIAP

Cenitem Przemka jako partnera w biznesach, jeszcze bardziej
cenitem go jako cztowieka i wiem na pewno, ze zadne stowa nie s3
wstanie opisac jakimi wspaniatymi wartosciami kierowat sie w zyciu.

Pawet Wrébel (Spark Promotion)

Dla Przemka nie byto rzeczy niemozliwych. Nauczyt nas, ze wystarczy
chcieC aby osiggnac swoj cel. Taki pozostanie w nasz€j pamieci.
Team Stefania: Piotr, Weronika, Berenika, Renata, Gosia, Konrad, Magda i Kamila

Kochat Zycie, a tak ciezko musiat o nie walczyc. . .

Bede go pamietat jako usmiechnietego i szczesliwego cztowieka.
Fajnego faceta z perspektywami i skutecznego negogjatora.
Niesprawiedliwe, ze juz Przemka z nami niema. ...

Robert Zatupski, giftsonline.pl

,Bedzie nam brakowato jego niezwyktej
pogody ducha, ktérg potrafit zarazi¢ kazdego”
zespot GJC Inter Media

Przemku naprawde ciezko zrozumiec i pogodzi¢ sie z tym, ze juz nie
bedziemy mieli okazji porozmawiac. Zachwycata mnie Twoja sita w walce z tym co
od nas niezalezne. Wspomne wiasnie Ciebie gdy sit mi zabraknie ... zegnaj

Beata Dykiel - Firma Kulik sp.j.

Pan Przemystaw, cho¢ zaledwie kilka razy zbiegty sie nasze drogi, dat sie poznac jako
pracowity, bardzo ciepty cztowiek. Zawsze usmiechniety i peten optymizmu. Nie mozemy
uwierzy¢, iz odszedt od nas w tak mtodym wieku, w petni Zycia.

Pawet Rydzewski, Mirostaw Wiszniewski Macma Polska

PRZEMKOWIT. Ogromna chec dziatania i rados¢ codziennego normalneqo Zycia. Teqo juz nie doswiadczy.

Za miody aby stqd odchodzi¢

Za mity by gdzies w grze ty¢

Na nowo bedzie musiat swiat uktadac
Bez skdry tam sie nie da zy¢

Zapalmy swieczke dla jego pamieci
Bo zbliza sie data znanego Swieta
Wiec jesli mamy go wspominac

Niech mina bedzie usmiechnieta
ZBIGNIEW GRZESZCZUK

Ogromna szkoda. Wspaniaty, mtody cztowiek.

Darek Placzkiewicz, Elwira

Pamietam Przemka gtownie z targow i imprez po targach. Przystojny, zwykle
wyszukanie elegancki mtody cztowiek. Emanowata z niego rados¢ i pasja zycia.
Gdybym nie wiedziata o jego chorobie, nie mogtabym sie domysli¢, ze jest tak ciezko
chory. Walczyt z choroba dtugie lata i zawsze podziwiatam go za to, ze sie nie poddat.

Wielki zal, ze w tak mtodym wieku musiat odejs¢!

Jolanta Kempa , Inspirion Polska

Przemek Talbierz - niezapomniana posta¢ naszego gadzetowego swiata. Bedziemy pamietac jak w rzadko spotykany sposéb faczyt w sobie cechy
doskonatego kompana do wspélnych imprez, profesjonalnego biznesowego partnera a przede wszystkim niezwykle pogodnego i otwartego na swiat

miodego czlowieka. Taki pozostanie w naszej pamieci.

Zespot Reda Polska. Sp z o.0.



Wielkos¢ sprzedazy branzy out of Home

CIFERKI

w Polsce wyniosta w trzecim kwartale 2011
roku sume: 1 52.206.859,00 zt

i byta wyzsza w stosunku do trze-

KULIK’

od 1957 r.

ciego kwartatu 2010 roku o 12 pro-

cent. Trzy kwartaty 2011 roku zamy-

kaja sie kwotg sprzedazy w wysokosci
440.099.1 84,00 zk Jest to kwo-
ta wyzsza, anizeli po trzech kwartatach
2010 roku o 1,7°/o (po trzech kwarta-

Ponad potowa dostawcéw i agencji reklamowych ocenita dobrze swo-
ja kondycje finansowa. Jednak tylko 30% Kiientéw koncowych i nie-
spetna 1% agendji pfaci zaliczke za zaméwiony towar. Jak wynika z
badania przeprowadzonego przez Polska Izbe Artykutéw Promocyj-

tach 2010=432.461.549,00 zh

oraz nizsza w stosunku do tego samego
okresu roku 2009 0 1 ,8%‘

Dla koneserdow

Columbine Sauvignon Blanc

Special Reserva

Region: Casablanca Valley

a—, Szczep: 100% Sauvignon Blanc
Rodzaj: wino biate, wytrawne
Klasa: Special Reserva

[

nych, firmy maja ponad 2min przeterminowanych ptatnosci.

Udziat reklamy tranzytowej
w wielkosci sprzedazy out
of Home wynidst w trzecim
kwartale 2011 roku
2,6%. Whptywy z tytutu

reklamy tranzytowej byty
wyzsze w poréwnaniu
z trzecim kwartatem 2010

rokuo 1 2,8%).

Chateau Cotes de Rigaud Puisse-
guin Saint Emilion

Region: Puisseguin Saint Emilion
Szczep: Merlot
Rodzaj: wino czerwone,

= Pojemnos¢: 750ml wytrawne
w1 Klasa: AOC Puisseguin
-_r . ' . e
elikatny, ztotawy kolor z zie- | Saint Emilion
lonkawymi cieniami. To klasycz- Pojemnos¢: 750ml
Jr"-'i ne Sauvignon Blanc z Casablan-
: |

ca Valley odznacza sie aroma-
tem szparagoéw, biatych kwia-
téw, lisci pomidoréw oraz brzo-
skwiri. W ustach ekspresyjne,
acz delikatne. Trwaty posmak
owocow cytrusowy i mineral-
nos¢. Znakomity balans miedzy
kwasowoscig, a alkoholem.
V6059-00 | www.vwc.com.pl

Ciemny, szlachetny kolor z fio-
letowym refleksem. Nutki ciem-
nych owocéw z dominujaca jago-
da. W smaku ciezkie, dtugie i in-
tensywne z zaskakujacym stodka-
wym posmakiem. Wino niezwy-
kle eleganckie i znakomicie zba- Skrzynka do wina

lansowane. SUPER PREMIUM 1-el.

V6682-00 | www.vwc.com.pl

V6606-17 | www.vwc.com.pl

INDEX FIRM OOH

Firma Kulik Sp. j. jest oficjalnym dystrybutorem marek:

JetLine Sp.z0.0.Sp. k. JetLine od 17 lat dziala w branzy wielkoformatowej reklamy zewnetrznej. Jestesmy wiadcicielem ogdlnopolskiej sieci Motorway, do ktérej nalezy po-
J ETI.I N E . . nad 320 nosnikdw formatu 12x4m dostepnych w miastach i przy trasach o najwiekszym natezeniu ruchu w Polsce. Powierzchnie Motorway 12 x4m sa
OUTDOOR Al Wojska Polskiego 34 oswietlone, lokowane w miejscach o znakomitej widocznosci, gwarantujg niezakiécony kontakt odbiorcy z reklama. Oferujemy nosniki mobilne:
01-554 Warszawa MobiJety (auta reklamowe z dwiema powierzchniami 6x3m), Jet Bike'i (niezwykte rowerki reklamowe z trzema powierzchniami 1,2 x 1,8m) oraz Airbo-
te}/fgx /§§/98738942)8 74 ardy (pneumatyczne dwustronne no$niki 12 x 8m). Wszystkie nosniki mobilne moga samodzielnie realizowac¢ kampanie reklamowga dedykowang pre-
e 'I'/ 2/8 linepl cyzyjnie okreslonej grupie lub by¢ miejskim uzupetnieniem wizerunkowej akcji ogdlnopolskiej. Rekomendujemy lub pozyskujemy nowe powierzchnie
Jetline@jetline.pi Wielkiego Formatu (siatki winylowe na écianach budynkéw), drukujemy, montujemy i monitorujemy ekspozycje. Realizujemy kampanie reklamowe na
wwwietline.pl zlecenie doméw mediowych i firm bezposrednich, w tym najwiekszych marketeréw na rynku. Oferujemy catoéciowa ustuge — zapewniamy druk, mon-
taz, monitoring, raporty. Na kazdym etapie wspdtpracy stuzymy doswiadczeniem i rada.

Firma Kulik 5p. j.
Tel: 71 733 45 00

/A\

bUC}Oﬁi Schwarzwolf"*

outdoor
THE EUROPEAN BRAND

2wraca uwage

handlowy@kulik.com.pl
www.kulik.com.pl
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POZnan

Na kilkudziesieciu przystankach w Warszawie

i Krakowie mozna poczuc sie jak w cukierni — za
sprawa niestandardowej akcji zrealizowanej przez
AMS dla Miasta Poznan. Promogji tradycyjnych
rogali poznanskich towarzyszy prawdziwy zapach
ciasta unoszacy sie wokdt plakatu w wiacie
przystankowej. Plakaty akcji alleRogal zawieraja
hasto,Uwaga! Ten plakat pachnie!’, ktore podkresla
niestandardowy wymiar dziatar, a takze dodatkowe
informacje zachecajace do licytowania poznanskich
przysmakow na stronie www.rogale.allegro.pl. —
Jestesmy pierwsza w Polsce firmg outdoorowg, ktéra
podijeta sie realizacji niestandardowej kampanii z
wykorzystaniem aromamarketingu — podkresla
Matgorzata Augustyniak, wiceprezes AMS. — Teraz
do naszego portfolio dotaczylismy bardzo ciekawe
dziatania, dzieki ktérym na przystankach unosi

sie zapach budzacy przyjemne skojarzenia z
produktem. To kolejny dowod na site i nie zawsze
doceniany kreatywny potencjat outdooru — dodaje
Matgorzata Augustyniak. Partnerami akcji alleRogal
organizowanej przez Miasto Poznar jest portal
Allegro oraz poznanscy cukiernicy. m

TWANE Ml
ehlar

przedstawiciela handlowego
Wymagani

MAMY MNOSTWO GADZETOW

e-mail: office@toppoint.com
tel.: +48 /68 451 83 21
www.toppoint.com

Gdansk

Miasto Gdarisk rozpoczeto nowa kampanie wizerunkowa,Gdarsk.

Wyjdz poza ramy. Dotknij wolnosci’. Kampania pokazuje miasto, jako

miejsce sprzyjajace ludziom idacym pod prad, niepokornym, kreatywnym.

Wsréd nich znalazta sie m.in. Iza Sokotowska, niezwykle utalentowana

tancerka, ktorej kariery nie ztamat nowotwor kregostupa. Kampania,Gdarisk.

WyjdZ poza ramy. Dotknij wolnosci” rozpoczyna sie 17 pazdziernika 2011, a

jej zakoriczenie zaplanowane jest na Il kwartat 2012 roku. Celem kampanii

jest wzmocnienie wizerunku Gdariska, zwiekszenie jego rozpoznawalnosci

w kraju i za granica oraz popularyzacja miasta jako atrakcyjnej destynacji

turystycznej, kulturowej i sportowej. Etap kampanii zaplanowany na

2012 rok bedzie zwiazany z promogja turystyczna Gdariska w kontekscie

EURO 2012. Istotnym celem w tym wypadku bedzie réwniez zachecenie

mieszkaricow do bycia ambasadorami miasta w trakcie mistrzostw. W

Warszawie i Gdarisku zrealizowana zostanie ambientowa kampania

outdoorowa wykorzystujaca wielkoformatowe siatki. m

HEADZ
MARKETING
PARTNER

Z OFERTA NA
EURO 2012

Ruszaja oferty kampanii reklamo-
wych EURO 2012. Jednym z pierwszych
graczy na rynku, ktory juz przedstawit swo-
ja propozydje jest warszawska grupa He-
adz Marketing Partner. Oferta skfadajaca sie
ze 134 tablic wielkoformatowych juz trafi-
fa do Klientéw, a zlozyly sie na nig m.in. no-
$niki na przejsciach granicznych, przy sta-
dionach i portach lotniczych, trasach krajo-
wych, na granicach miast, w ktdrych beda
odbywaly sie mecze mistrzostw Europy
oraz nosniki znajdujace sie przy najwiek-
szych osrodkach sportowych. - Sie¢ nosni-
kow, ktérg proponujemy w ofercie dedy-
kowanej na EURO 2012, gwarantuje dotar-
cie do wszystkich uczestnikow ruchu lotni-
€zego oraz konsumentow zmotoryzowa-
nych, ktérzy beda podrézowac podczas Mi-
strzostw Europy. Nasz projekt to odpowiedz
na pytania ze strony miedzynarodowych i
polskich koncerndw, ktére juz planuija rekla-
me zewnetrzng i dzielg budzety - méwitu-
kasz Wylega dyrektor generalny Headz Mar-
keting Partner.

KONGRES.
SPRZEDAZ
PO RAZ TRZECI

Relacje z klientem beda punktem
wyjscia do rozmdw na temat osiggania naj-
wyzszych wynikow w sprzedazy, zarzadza-
nia zaréwno strategig sprzedazy, jak i zespo-
tem odpowiedzialnym za jej realizacje, pod-
czas lll edycji Kongresu Sprzedaz, ktéry od-
bedzie sie juz w dniach 28-30 listopada
2011 w Warszawie. Relacje z klienter, ob-
serwacja jego oczekiwar, rosnacych wyma-
gan oraz préba przesledzenia polskich i mie-
dzynarodowych trendéw stanowigcych od-
powiedz na postawe klienta wobec sprze-
dazy stanie sie motywem przewodnim trze-
ciej edycji Kongresu Sprzedaz. Staniemy z
Klientem twarza w twarz, aby przekonac sie
jak sprzedawac wiecej i lepiej. W programie
wydarzenia uczestnicy znajda: 40 prelekgji
praktykow i ekspertow sprzedazy reprezen-
tujacych réznorodne branze, 4 sciezki tema-
tyczne kazdego dnia, sesje poranne, pane-
le dyskusyjne, sesje plenarne z udziatem Go-
éci zagranicznych, 4 catodniowe warsztaty
prowadzone przez uznanych treneréw, wie-
czorne spotkanie podczas Bankietu Uczest-
nikéw. Zaproszenie do poprowadzenia se-
sji plenarnych przyjeli tacy Goscie zagranicz-

ni, jak: Jeremy Cassell i Tom Bird — autorzy
miedzynarodowego bestselleru,Samo sed-
no — skuteczna sprzedaz” oraz Andy Preston
- ekspert w obszarze cold calling. Uczest-
nicy Kongresu beda mogli réwniez wzia¢
udziat w dwdch intrygujacych dyskusjach z
udziatem Prezesow uznanych firm z rynku
polskiego i zagranicznego. Podczas debat
w ramach sesji plenarnych poruszymy te-
matyke sprzedazy doradczej oraz zarzadza-
nia doznaniami Klienta, a wiec najwiekszych
wyzwan stojacych przed Dyrektorami sprze-
dazy w obecnych czasach.

MILOSC
NIE CUKIERKI

Rusza dwunasta edycja konkur-
su Galerii Plakatu AMS — tym razem pod ha-
stemn Mito$¢ nie cukierki. Zadaniem uczest-
nikéw konkursu jest zaprojektowanie pla-
katu, ktéry pokaze, ze dzieci potrzebujg od
dorostych przede wszystkim mitosci, troski i
poczucia bezpieczeristwa — najlepiej w ro-
dzinie - jesli nie biologicznej to zastepczej.
Patronem gtéwnym tej edycji konkursu jest
Towarzystwo,Nasz Dom” —W ramach na-
szego konkursu zajmujemy sie waznymi, ak-
tualnymi problemami spotecznymi. Tym ra-
zem chcielibysmy przyczynic sie do wypro-
mowania idei rodzicielstwa zastepczego
— mowi Matgorzata Augustyniak, wicepre-
zes AMS. — Zamiast tworzy¢ miejsca w do-
mach dziecka, nalezy przede wszystkim po-
magac rodzinom. Dla dzieci z rodzin, ktére
nie radza sobie mimo intensywnej pomocy,
nalezy tworzy¢ miejsca w dobrze przygoto-
wanych rodzinach zastepczych - nagtosnie-
niu takiego podejécia poswiecony jest wia-
$nie nasz konkurs — dodaje Matgorzata Au-
qustyniak.

GARNIER NA
CITYLIGHTACH
CAM MEDIA

Do 31 pazdziernika trwata outdo-
orowa kampania marki Garnier, CAM Me-
dia w projekcie wykorzystato wyselekcjo-
nowane citylighty w catej Polsce. Kampa-
nia Garniera odbywa sie udziatem aktorki
Katarzyny Glinki, Ambasadorki marki. Kam-
pania obejmuje Internet, prase oraz outdo-
or. Pod hastem, Pierwsza pomoc dla mo-
jej skory. Udowodniona intensywna rege-
neracja’ Garnier promuje swéj produkt na
115 no$nikach CAM Media w najwiekszych
miastach Polski. Media zaplanowat i zakupit
dom mediowy Zenithoptimedia Group Sp.
z0.0. Autorem kreacji jest Publicis, kampanii
zasiegowej K2, za kampanie na Facebooku

odpowiada Brandkarma.

wyjezdza
Na NMiasto

Na zlecenie firmy AmerSport Sp.z 0.0, wylacznego dystrybutora na polskim rynku
produktow marki Caterpillar/CAT, dom mediowy PRO Media House przygotowat kampanie
promujaca jesienno-zimowa kolekcje obuwia tej marki. Akcja wizerunkowo-sprzedazowa, ktéra
ruszyfa 1 pazdziernika, prowadzona jest na nosnikach outdoorowych (backlighty i billboardy 6x3)
oraz autobusach (format fullback) w trzech miastach: Poznaniu, Krakowie i Wroctawiu. Jej adresatami
sg mieszkajacy w tych miastach aktywni mezczyzni w wieku 20-40 lat. Za realizacje kampanii w
mediach odpowiada dom mediowy PRO Media House. Kreacja wykorzystana w kampanii zostata

przygotowana wewnetrznie przez firme AmerSport. m

Dzieki innowacyjnej technologii LED zastosowanej w drukarkach OKI z serii C800, droga do szybkiego
i ekonomicznego druku w formacie A3 stoi przed Tobg otworem. Z nowymi drukarkami z serii C800
oszczedzasz miejsce i pienigdze. OKI C800 zajmuja o potowe mniej miejsca niz ich konkurentki, a koszty ich
eksploataciji sg réwnie niskie co drukarek A4. Oszczedzasz takze przy zakupie — OKI z serii C800 sa niemal
o potowe tarisze od innych kolorowych drukarek formatu A3. Mozesz zapomnie¢ o kompromisie miedzy
ceng, a wydajnoscia — z drukarkami OKI z serii C800 wydruki w formacie A3 sg w zasiegu Twojego
biznesu. Kupujac drukarki z serii C800, wybierasz rewolucyjne rozwigzanie w dziedzinie druku A3,
ktorego jakos¢ gwarantuje OKI - dostawca profesjonalnych urzadzer drukujacych dla biznesu.

@ ® C—

Wigcej informacji pod numerem telefonu 0 22 44 86 500 1
oraz nawww.oki.pl/C801 - 8
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Joanna teczycka: Co sie zmienito
w Pana zyciu po zwyciestwie w programie
,Mam talent”?

Marcin Wyrostek: Po zwyciestwie w
Mam Talent zmienito sie bardzo duzo, ale
oczywiscie nie wszystko. Moje zycie prywatne
wyglada tak samo jak wygladato wczesniej, je-
stem przeciez tg sama osoba. Natomiast zawo-
dowo dopiero teraz w petni moge sie spetniac
- na moje koncerty przychodzi bardzo duzo
ludzi, jesteSmy zapraszani na muzyczne festi-
wale, pierwsza ptyta z projektem Marcin Wyro-
stek Tango Corazon Quintet ,Magia del Tango”
pokryta sie Potréjng Platyna, otrzymata dwie
nominacje do Fryderykéw, nagrode Festiwalu
TOPtrendy w kategorii TOP 10, wiasnie wyda-
je druga ptyte z kwartetem COLORIAGE. Do-
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staje mndstwo ciekawych muzycznych propo-
zycji. W ostatnim czasie wystapitem z wyjatko-
wymi muzykami, ktérzy przez wiele lat byli dla
mnie wzorem, ale byli tez jakby ,poza zasie-
giem” — to s niesamowite przezycia.

Jt: Jakie projekty artystyczne udato sie
zrealizowac od tamtego momentu?

MW: W listopadzie zesztego roku mia-
tem zaszczyt wystapi¢ wspdlnie z Kayah, co
zaowocowato dalszymi koncertami, a nawet
wspdlnym wyjazdem na festiwal Timitar do
Maroka! W kwietniu 2010 wystapitem w du-
ecie z Bobby McFerrinem, w kwietniu 2011
nawiazatem takze wspétprace z orkiestrg Au-
kso w projekcie: ,8 pdr roku” - Piazzolla i Vi-
valdi, do koncertéw Tango Corazon Quin-

tet dotaczyli Swietni tancerze: Ania Gtogow-
ska, Jan Kliment, Tomasz Barariski. Dzieki pro-
gramowi stalem sie rozpoznawalny, zauwa-
zony, co umozliwia mi kontynuowanie mo-

jej drogi, muzyczny rozwdj oraz realizacje dal-
szych planéw.

Jt: Przed nami Pana nowa ptyta ,Colo-
riage”. Jaki ma charakter?

MW: Ptyta COLORIAGE bedzie taka
jaki jest nasz zesp6t Coloriage - zwariowany,
niepoprawny, kolorowy, nieprzewidywalny,
ale takze ambitny i mysle, Ze niepowtarzalny.
Tworzymy grupe przyjaciot - kazdy z nas jest
inny pod wzgledem charakteru, stylistyki mu-
zycznej, ale ta whasnie réznorodnos¢ pozwa-
la nam na tak duze ubarwienie naszej muzyki.

Nasza wspdlng cecha jest mitos¢ do muzyki,
do improwizacji, do spontanicznego tworze-
nia na scenie, do tworzenia muzycznych kli-
matéw. Udato mi sie zaprosi¢ Kayah, by za-
$piewata z nami ,Jovano”, a muzycy znani
z mojego drugiego projektu Tango Corazon

Quintet wykonali z nami , Libertango”.

Jt: Jako dziennikarz branzy reklamo-
wej, musze zapytac! Lubi Pan reklame?

MW: Mysle, ze reklama jest bardzo
waznym elementem w naszym dzisiejszym
Swiecie, oczywiscie o ile jest ona prawdziwa,
przekazuje szczerg prawde na dany temat
i nie jest tylko chwytem marketingowym -
taka reklame lubie i szanuje. Przekaz infor-
magcji jest bardzo istotny, gdybym np. nie
wziat udziatu w programie Mam Talent nie
mogtbym dotrze¢ z moja muzyka do tak du-
Zego grona ludzi. Oczywiscie, ze nie chodzi-
fo mi o to, aby kazdy od razu stat si¢ fanem
muzyki akordeonowej, ale ciesze si¢ bardzo,
ze dzieki moim dziataniom wiele os6b mogto
poznac ten instrument z wiasciwej strony.

Jt: Czy reklama moze by¢ forma sztu-
ki? Czy moze inspirowad, jak muzyka?
MW: To pewnie zalezy od wielu czyn
nikéw, jest tak wiele narzedzi
jakimi postuguja sie twércy
by, reklam, Ze spokojnie
moga stworzyc¢ za
pomoca reklamy co$
wyjatkowego, magicz-
nego. Wszystko zale-
zy pewnie od koncepcji,
pomystu. Istnie-
ja rekla-

my inspirujace, a takze reklamy wrecz na-
rzucajace swoj przekaz. Jest mi bardzo ciez-
ko wypowiadac sie w tym temacie, ale my-
Sle, ze wszystko co tworzy cztowiek moze
by¢ sztuka, a reklama czesto jest wiasnie sztu-
ka wspétczesnych czaséw. Kompozytor, kté-
ry tworzy swoje dzieto ma zawsze na celu
wywotanie u odbiorcy pewnych emocji, po-
stuguje sie w tym celu elementami dzieta mu-
zycznego. Domyslam sig, ze w przypadku re-
klamy takze istniejg pewne zabiegi, aby wy-
wotac u odbiorcy pewne emocje, mysli, sko-
jarzenia. Tutaj doszukatbym sie takiej analo-
gii pomiedzy muzyka a reklama.

Jt: Uwaza Pan, zZe postrzeganie arty-
stéw, ktérzy wystapili w reklamie, si¢ zmie-
nia?

MW: Mysle, Ze zalezy to od tego co
dany artysta reklamuje i w jaki sposdb. Jeze-
li dana reklama jest przekazem, majacym na
celu przekazanie wiasciwej informagji i nie
mija sie z prawda, wtedy raczej taka reklama
nie zmienia wizerunku artysty, moze nawet
go polepszyc¢ lub wzmocnié. Oczywiscie
w przypadku kiedy jest to reklama towa-
ru, ktéry jest zbedny lub co gorsze szkodli-
wy, a prébuje sie za wszelka cene przeko-
nac¢ wszystkich do jego zakupu, w tej sytuacji
oczywiscie postrzeganie takiej osoby, kté-
ra bierze udziat w takiej kampanii bardzo sie
pogarsza. Sa to bardzo indywidualne kwestie:
nurt artystyczny, z ktérego wywodzi sie arty-
sta, dziedzina, zainteresowania, osobiste pre-
ferencje, autentycznosc tej osoby oraz cha-
rakter produktu jaki reklamuje i sposéb w jaki
to robi.

Jt: Modnym narzedziem marketingo-
wym sa gadzety reklamowe. Jak Pan ocenia
wptyw upominkéw na relacje biznesowe?

MW: Obdarowywanie kogos prezen-
tami samo w sobie jest czyms bardzo pozy-
tywnym. Prezenty pod choinka, prezenty,

ktdre otrzymuije sie w dniu urodzin, imienin

- mysle, ze dla kazdego jest to bardzo mite.
W kazdej postaci i w kazdym momencie. Jak
to sie ma do biznesu - sam nie wiem... Jestem
muzykiem, tworze wiasny swiat muzyczny,
ktdry jest czysty, oczywisty, pozbawiony pod-
tekstéw, moze troche wyimaginowany, ale
jest on wiasnie prawdziwy.

JE: A czy ptyta ,Coloriage” nadaje sie
$wiateczny upominek?

MW: Ja na pewno chciatbym otrzyma¢
taka ptyte! (Smiech) Z zespotem Coloriage gra-
my juz od ponad 6 lat, tak jak wspomniatem
na poczatku jestesmy przyjaciétmi, mamy
wspdlny cel - zbudowanie klimatu, stworzenie
wiasnie tego nierealnego, idealnego, koloro-
wego $wiata. JesteSmy wielkimi szczesciarza-
mi - robimy w zyciu to co lubimy, mysle, ze
jest to bezcenne. Wktadamy w to calg nasza
energie. Te wiasnie pozytywna energie chcie-
libysmy Paristwu przekazac razem z nasza
muzyka. Mam nadziejg, ze nasza nowa ptyta
bedzie mitym prezentem w wielu domach.

Jt: Czym bedzie sie Pan zajmowat
przez najblizsze miesiace?

MW: Wydawcg naszej ptyty jest Kayax.
W wytwdrni panuje domowa atmosfera, pet-
ne zaufanie oraz duch pracy. Uwazam, ze to
zastuga osobowosci i pracowitosci samej Kay-
ah oraz Tomika Grewiriskiego. Dzieki takiej
wspdtpracy ja spokojnie moge skupic sie tylko
na graniu. W najblizszym czasie zaplanowane
mamy bardzo duzo koncertéw, wystepy tele-
wizyjne oraz radiowe. Na przetomie listopada
i grudnia planowana jest kampania promujaca
ptyte w mediach, na wiosne przysztego roku
ruszamy w trase koncertowa promujaca ptyte
,Marcin Wyrostek & Coloriage” potaczong ze
spotkaniami autorskimi. Kwestig promocji pty-
ty zajmuja sie profesjonalisci, moim zadaniem
jest teraz jak najwiecej ¢wiczy¢, ¢wiczyc i
jeszcze raz ¢wiczy¢ na akordeonie. [

(ur. 16.09.1981 r.) - zwyciezca polskiej, drugiej edycji programu Mam Ta-
lent. Obecnie wyktadowca Akademii Muzycznej im. Karola Szymanow-
skiego w Katowicach - wydz. instrumentalny oraz wydz. jazzu i muzyki

rozrywkowej, a takze wyktadowca Kolegium Nauczycielskiego w Bytomiu.
Studiowat pod kierunkiem prof. Joachima Pichury w AM w Katowicach.
Wspétzatozyciel projektéw: Tango CORAZON Quintet oraz COLORIAGE. Na
state wspotpracuje z Teatrem Muzycznym w Gliwicach, Slaskim Kwintetem
Akordeonowym, Joanna Stowiriska oraz zespotem Farfarello.
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Gdy jade rano do pracy: pochtaniam kolejna ksiazke.

Moja firma: to miejsce niezwykle kreatywne.

Idealny pracownik: to taki, ktéremu sprawia frajde to,
co robi.

Cenie moich wspdipracownikéw za:
kreatywnos¢ i zaangazowanie w to, co robia.

W pracy jestem: skupiona na odhaczaniu kolejnych
punktow na liscie spraw do zatatwienia, projektow do zre-
alizowania ©

Najwiekszg moja wada jest: Mam nadzieje, ze moja
wada jednoczesnie jest mojg zaleta © Szybko sie nudze. Ale
dzieki temu caly czas szukam. .. nowych wyzwari, nowych
bodZcéw do dziatania, nowego hobby. Lubie by¢ zaanga-
zowana w kilka projektéw jednoczesnie, zardwno prywat-
nie, jak i zawodowo. | tak caly miesiac spedzam na wedrowa-
niu po Warszawie i uwiecznianiu na zdjeciach starych, roz-
padajacych sie kamienic, aby w nastepnym miesiacu zamie-
ni¢ na chwile pasje fotografowania na rzecz nauki jezyka ja-
poriskiego. W dziert w Stodkich Upominkach pracuje nad ka-
talogiem, reklamami i najblizszymi targami, po potudniami
prowadze szkolenia z copywritingu, koricze kurs photosho-
pa, albo wspdlnie ze znajomymi pracuje nad nowym ma-
gazynem...

Najwiekszy moj dotychczasowy sukces: Plynne przej-
$cie po 10 latach pracy w mediach na,druga strone bary-
kady"

Moja recepta na sukces: Nigdy nie méwie:,nie zrobie
tego, bo nigdy wczedniej tego nie robitam” Trzeba podejmo-
wac wyzwania, probowac, ryzykowad. ...

Najciekawszym projektem przy ktérym pracowatam:
byt pierwszy kieszonkowy" przewodnik ,Skuteczna reklama.
Jak reklamowac, zeby sprzedac” (ktérego jestem autorem),
adresowany do przedsiebiorcow, ktorzy chca poznac zupet-
ne podstawy tej dziedziny.

Polski rynek gadzetéw reklamowych: ma duzy po-
tencjat.

Chciatbym, aby w mojej firmie: nigdy nie zbrakto
tworczej atmosfery.

Praca, ktdra wykonuje: pozwala mi realizowac sie w
wielu dziedzinach...

Pracujac zwracam uwage na: to, zeby nie zgubic listy
spraw do zafatwienia ©
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Konkurencja: byta, jest i bedzie.

Brakuje w Polsce: niestety nadal kultury biznesowej i
traktowania firm, z ktérymi sie wspdtpracuje jak partneréw w
biznesie, a nie jak podwykonawcdw.

Gdybym miata emigrowa, chciatabym mieszkaé: w
miejscu, w ktérym po jednej stronie widziatabym géry, a po
drugiej morze...

Pod wzgledem pracy wybratabym zas: Juz raz wy-
emigrowatam, za praca” Do Warszawy. | na razie chyba tu-
taj zostane ©

Jako dziecko marzytam by zostac: kims$ znanym. Ma-
rzyto mi sie, zeby kiedys gdzie$ ktos napisat o mnie, zyta na
przetomie XX i XXI wieku"©

Zaczynatam od: w dzienniku gospodarczym, Prawo i
Gospodarka”

Pierwsze zarobione pienigdze wydatam na:

... zapewne na ksigzki.

Rodzina jest dla mnie: najwazniejsza.

Przyjaciele: Bez nich to nie to samo...

W ludziach cenie:, pasje zycia’, szczeros¢ i poczu-
cie humoru.

Nie toleruje: nietolerancji i malkontenctwa.

Codziennie czytam: serwisy informacyjne, newsy na
branzowych portalach i kolejne 20-30 stron ksigzki.

Ostatnio czytatam: opowies¢ autobiograficzng,Kregi
obcosci”Michata Gtowiriskiego oraz,Ja, Urbanator. Awantu-
ry muzyka jazzowego'.

Najchetniej ogladam w TV: programy informacyjne i
publicystyczne na TVN24.

Moja pasja jest: Pochfanianie ksiazek, robienie zdjec,
widczenie sie po nieco zapomnianych miejscach w Warsza-
wie, stuchanie muzyki (szczegélnie na koncertach), gotowa-
nie dla znajomych, a od ubiegtego roku snowboard.

Z gtowa w chmurach - moje marzenia: Zeby moje zy-
cie byfo caty czas tak intensywne jak jest.

Od siebie dla innych, czyli zyczenia dla czytelnikdw:
All the best!

Gdy jade rano do pracy: stucham radia, chce
wiedziec co sie na swiecie dzieje.

Moja firma: wciaz sie zmienia, od kilkunastu mie-
siecy jedyna stata w firmie to,zmiana”

Idealny pracownik: taki, ktéremu sie chce.,Chec”
to dzisiaj rzadkie dobro.

Cenie moich pracownikéw, za: che¢ do pracy i
otwarty umyst.

W pracy jestem: ekstrawertykiem, poza praca
zreszta tez.

Najwieksza moja wada jest: to, ze nie lubie pra-
sowac.

Najwiekszy moj dotychczasowy sukces:
tu gdzie jestem teraz, prywatnie i zawodowo.

Moja recepta na sukces: robi¢ wszystko na
100% badz nie robic wcale.

Najciekawszym projektem, przy ktérym praco-
watem: byta budowa systemu odsiarczania spalin w
najwiekszej elektrowni weglowej w Europie.

Najciekawsza kampania outdoorowa, ktérg
widziatem jest: robiona wspdlnie przez ONZ i Uni-
ted Colors of Benetton,2001 International Year of Vo-
lunteers”

Polski rynek gadzetéw jest: bardzo interesujacy.
Jest tu jeszcze mnoéstwo do zrobienia.

Chciatbym, aby w mojej firmie: ciagle byty bia-
fe tulipany.

Praca, ktéra wykonuje: daje mi przyjemnos¢ i
satysfakcje.

Pracujac zwracam uwage na: przepisy BHP.

Konkurencja: ucze sie na jej btedach.

Brakuje w Polsce: niczego nie brakuje, jest tu
wszystko co trzeba aby byc¢ szczedliwym i usmiech-
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nietym. Trzeba tylko to dostrzec i nauczy¢ sie z tego
korzystac.

Gdybym miat emigrowac, chciatbym miesz-
kac: na Kubie.

Pod wzgledem pracy wybratbym zas: Kube,
bezapelacyjnie, Kube.

Jako dziecko marzytem by zostac: ksiedzem, a
w konsekwencji bez watpienia papiezem.

Zaczynatem: jako niewykwalifikowany robotnik
budowlany, na poczatku ogdlniaka.

Pierwsze zarobione pieniagdze wydatem na:
Levisy 501, 1990 rok, sklep w Alejach Jerozolim-
skich byt.

Rodzina jest dla mnie: aksjomatycznie najwaz-
niejsza.

Przyjaciele: dwoch, moze trzech.

W ludziach cenie: optymizm, otwartos¢, szcze-
ro$¢, usmiech, radosc zycia.

Nie toleruje: Nieuleczalnej nijakosci.

Codziennie czytam: Cérce na dobranoc.

Ostatnio czytatem: od wakacji prawie wszyst-
ko Bukowskiego.

Najchetniej ogladam w TV: programy Richarda
Questa i Gordona Ramsaya.

Moja pasjq jest: poszukiwanie nowych
wyzwan.

Z gtowg w chmurach - moje marzenia:

s zbyt osobiste na taki naktad.

Od siebie dla innych, czyli zyczenia dla czy-
telnikéw: Zycza Wam, aby zawsze sie Wam chciato,
abyscie mieli zapat, chec i pasje do tego co robicie,
tak zawodowo jak i prywatnie. Zebyscie byli cieka-
wymi ludzmi ciekawymi $wiata.

Zyciowe motto: ,Zeby napisac¢ historie Zyciowe motto: KEEP PUSHING!
swojego zycia, trzeba przede wszystkim zy¢”

(Alfred Musset)

Piotr Wiak
Dyrektor Handlowy
Merx Team Polska Sp. z o.0.

Monika Bartnik

Dyrektor Marketingu i PR
Stodkie Upominki




Miasta i regiony mocno ze soba konkuruja.
Maja ku temu powody. Walcza o turystéw, inwesto-
réw, nowych mieszkaricéw, aktualnych mieszkan-
céw (np. promocja wewnetrzna ukierunkowana np.
na pozyskanie przychylnosci chocby dla zamierzen
i projektéw inwestycyjnych miasta albo na ksztat-
towanie odpowiedzialnych obywateli — np. zbiera-
jacych psie odchody). - Dlatego promocja ma tak
samo istotne znaczenie dla osiaggania zatozonych
celéw, jak w przypadku innych produktéw (towa-
réw i ustug) konkurujacych na rynku — méwi Marcin
Gajownik, Wiceprezes Zarzadu i Dyrektor Komu-
nikacji Marketingowej Agencji Promocji Miast i Re-
gionéw - Szczegdlne podobieristwo dotyczy przede
wszystkim rynku ustug, gdzie kluczowym czynni-
kiem wptywajacym np. na ich jakos¢ sq ludzie; a
przeciez miasta tworza ludzie — urzednicy, pracow-
nicy sektora obstugi ruchu turystycznego itp. maja
kluczowe znaczenie — wspomina Gajownik.

* Wojna nareklame

Miasta walczg o to, zeby przemyci¢ do ma-
sowej Swiadomosci nadrzedne walory, najbardziej
charakterystyczne cechy, symbole kulturowe i histo-
ryczne danego terytorium. Kazde z nich dumne jest
ze swoich wyjatkowych korzeni, tradycji i stara si¢
zaprezentowac z catg paletg jemu tylko wiasciwych
cech. - W przypadku Krakowa, ktry jest jednym z
najwiekszych miast w Polsce, z wyjatkowo bogata
oferta turystyczna, biznesowa i kulturalng promocja
jest jednym z priorytetéw uwzglednianych w stra-
tegii rozwoju miasta — méwi Katarzyna Fiedorowi-
cz-Razmus z biura prasowego Wydziatu Informacji,
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Turystyki i Promocji Miasta Urzedu Miasta Krako-
wa - Cho¢ Krakéw jest marka rozpoznawalng na ca-
tym $wiecie jego wtadze nie zapominaja o tym, ze
o ta marke i jej promocje nieustannie nalezy dbac.
Przy organizowaniu dziatari promocyjnych za cel
Krakéw stawia sobie m.in. zwrdcenie uwagi tury-
stéw zagranicznych (biznesowych, komercyjnych,
pielgrzyméw) oraz mieszkaricéw polskich miast i
samych krakowian na walory Krakowa: turystyczne,
sportowe, religijne, biznesowe/inwestycyjne i kul-
turalne, a takze pokazanie, ze Krakéw to miasto, w
ktérym warto zatrzymac sie na dtuzej, poniewaz tu-
taj dobrze sie mieszka, pracuje i inwestuje — dodaje
Fiedorowicz-Razmus.

Dziatania promocyjne przebiegaja na ptasz-
czyznie bardzo wielu mediéw i nosnikéw, wyko-
rzystujq takze niestandardowe formy reklamy. Do
udziatu w kampaniach zapraszane sa znane oso-
by (Katarzyna Zieliriska w kampanii Podkarpackie-
go), ale nie tylko. Do udziatu w kampanii ,Gdarisk.
WyjdZ poza ramy. Dotknij wolnosci” miasto zapro-
sito gdariszczan, ktérzy ida w zyciu pod prad i nie
poddaja sie schematom. Wsréd nich znalazta sie
m.in. Iza Sokotowska, niezwykle utalentowana tan-
cerka, ktdrej kariery nie ztamat nowotwdér kregostu-
pa. Iza si¢ nie poddata, jeszcze niedawno jej walke
0 zycie oraz o odebranego przez meza synka ogla-
data cata Polska. Sokotowska wraca do tarica, uczy
baletu i zaraza innych wolg zycia. W spotach rekla-
mowych dostrzec mozna réwniez Justyne Dziech-
ciarske, mtodg malarke, ktéra pokonata strach przed
wysokoscia i stworzyta na jednym z blokéw gigan-
tyczny mural bedacy dzi§ elementem monumental-
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nej galerii w przestrzeni miasta. Dziatania marketin-
gowe realizowane w ramach kampanii konsekwent-
nie buduja marke miasta wokét kultury wolnosci,
stanowiac jednoczesnie kontynuacje zesztorocznej
kampanii , Dotknij wolnosci”, ktéra byta emitowana
w Polsce i za granica. Do korica sierpnia biezacego
roku trwata kampania promujaca £6dz jako miasto
przemystéw kreatywnych. Akcje przygotowat Urzad
Miasta kodzi wspélnie z Zaktadami Przetwdrstwa
Graficznego i Internetowego - Fajne Chtopaki. Kam-
pania informacyjna pod hastem ,Czy wiesz, ze w
todzi...” pokazywata przyktady dobrych inicjatyw
t6dzkich firm, co ma udowodni¢, ze w miescie nie
brakuje oryginalnych pomystéw.

Miasta siegaja po coraz ciekawsze nosni-
ki. Na gtéwnym deptaku Sopotu, przy ul. Monte Ca-
sino, pojawit sie w lipcu przyst@nek multimedial-
ny Krakéw.travel autorstwa A. Janickiego, w kt6-
rym turysci oraz mieszkaricy mieli dostep do infor-
macji o Krakowie za posrednictwem strony interne-
towej. Przystanek emitowat takze muzyke w wyko-
naniu krakowskich artystéw oraz hejnat. Na sopoc-
kiej plazy pojawit si¢ takze dmuchany zamek w bar-
wach Miasta, wokét ktérego w weekendy odbywa-
ty sie animacje, gry miejskie i konkursy dla plazo-
wiczéw. W Sopocie odbyt sie takze pokaz skokéw
spadochronowych na plazy, w wykonaniu spado-
chroniarzy z Wojskowego Klubu Sportowego WA-
WEL. Spadochroniarze wyposazeni byli w gadze-
ty promujace Krakéw, ktére po wyladowaniu rozda-
wali plazowiczom. Krakéw promowat sie takze na
nosnikach wielkoformatowych w portach lotniczych
(kampania pod hastem , Destination. Krakéw”), wy-

korzystujac wizerunek Zamku Krélewskiego na Wawelu, zdjecie fontan-
ny — Zaka Krakowskiego na pl. Mariackim oraz Teatru im. J. Stowackie-
g0, ktérego zdjecie zostato zrobione podczas festiwalu muzyki powaznej
,Opera Rara”. W ten sposéb nawiazywato do bogatej oferty kulturalnej,
ktéra miasto kieruje sie do swoich mieszkaricéw i do turystéw. Zaczerp-
niete z portalu spotecznosciowego [ Facebook motywy ,Like”, ,Love” i
,Share” wplecione zostaty w zdjecia krakowskich zabytkéw. Kampania
bazowata na efekcie emocjonalnym, wywotywanym poprzez wykorzysta-
nie skojarzen, odnoszacych sie do najbardziej popularnych form komuni-
kaciji, jakimi sq portale spotecznosciowe i powiazanie ich z wizerunkiem
Krakowa.

% OQutdoor dla miast

Reklama zewnetrzna jest obecnie jedng z form dotarcia do poten-
cjalnego odbiorcy: turysty, biznesmena, przysztego studenta, inwestora.
Jest wykorzystywana m.in. przy promowaniu wydarzeri kulturalnych, spor-
towych itd. a takze kampanii promujacych miasto jako marke. - Rekla-
ma zewnetrzna jest czescia przestrzeni i moze sprawic, ze miejsce zmie-
nia nie tylko swoje oblicze ale takze czesto funkcje, dodatkowo wzbudza
emocje, gdy wiaze sie z waznym dla spotecznosci miejscem czy budyn-
kiem lub jest wypowiedzig artystyczng — méwi Agnieszka Maszewska, PR
manager firmy Jet Line. Reklama zewnetrzna jest z jednej strony integralng
czesciq przestrzeni publicznej, a z drugiej — to skuteczny kanat komunika-
cji spotecznej. Znajduje zastosowanie w kampaniach komercyjnych, spo-
tecznych i obywatelskich, a takze informacyjnych i promocyjnych miast.

- Ciagte zmiany technologiczne, digitalizacja przekazéw i fragmentaryza-
cja mediéw powoduja, Ze jest coraz wigcej kanatéw komunikacji — méwi
Grazyna Gotebiowska, Dyrektor Dziatu Komunikacji Marketingowej i PR

AMS SA - Nie zmienia sie jedno — poruszamy sie caty czas po uli-
cach miast, przemieszczamy miedzy nimi, a tam czeka na nas przekaz
outdoorowy, ktérego zasieg jest staly, a nawet zaczyna rosnac. To atut, z
ktérego miasta i regiony z powodzeniem korzystaja, reklamujac sie w in-
nych regionach. W zaleznosci od celu zachecaja do inwestowania, za-
praszajq turystéw czy przyciagaja mieszkaricéw — dodaje Gotebiowska.
Mimo, ze outdoor znajduje sie w zestawie tradycyjnych kanatéw komu-
nikacji to jednak pozostawia szeroki horyzont dla kreatywnego kompono-
wania kampanii, zwtaszcza w przypadku promowania miast. - Kazdy no-
$nik jest umieszczony w konkretnym miejscu, kontekscie przestrzennym
a regiony i miasta to tez przeciez miejsca. | to zderzenie miejsca ekspo-
zycji z reklamowanym miejscem mozna innowacyjnie ,wygra¢” w kre-
acji — méwi Marcin Gajownik, Wiceprezes Zarzadu i Dyrektor Komunika-
cji Marketingowej Agencji Promocji Miast i Regionéw - WyobraZzmy sobie
np. promocje turystyczng i billboard reklamowy Pacanowa, z Koziotkiem
Matotkiem oczywiscie, w zestawieniu z poznariskimi koziotkami (pomi-
jamy w tym przykfadzie rzeczywiste uwarunkowania przestrzenne i trud-
nos¢ umieszczenia no$nika przy ratuszu w Poznaniu) oraz odpowiednim
copy, ktére dowcipnie powiaze oba kozie motywy. WyobraZzmy sobie da-
lej, ze w szeregu innych miejsc plakat z Koziotkiem ,gra” na podobnej za-
sadzie, czyli nawigzujac do np. symboli innych miast — podpowiada Ga-
jownik. Ciekawy potencjat reklamy zewnetrznej tkwi takze w samej jej
formie, ktéra nie musi by¢ tradycyjna, ptaska powierzchnia plakatu. Do-
skonaty przykfad kreatywnego podejscia w takim kontekscie byta akcja
zrealizowana dla Wojewddztwa Matopolskiego ,Krzesetko. Na narty do
Matopolski” — wykorzystata tylko jeden nosnik w Warszawie, ale z pomy-
stem, czyniac z niego nie tylko billboard 3D (manekiny-narciarze na na-
turalnych rozmiaréw makiecie krzesetka z wyciagu narciarskiego), ale tez
swoisty ,zywy billboard” (z udziatem znanych aktoréw).

Widac na reklamowych horyzoncie, ze miasta staty si¢ bardziej ak-
tywne w sferze promowania swoich débr. Wydziaty promocji miast pod-
chodzg do zadar bardziej strategicznie i profesjonalnie, korzystajac z po-
mocy fachowych agencji, tworzac niekonwencjonalne kampanie zaréwno
pod wzgledem kreacji, jak wykorzystania nietypowych nosnikéw. Wszyst-
ko to pozytywnie wptywa na catosciowy obraz wizerunku polskich miast,
ktére podkreslaja swoje walory nie tylko w kraju, ale takze za granica. [J
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dopasowanych do charakteru kampanii. Chce precyzyjnygh rozwigzan marketingowych,
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Firmy z branzy out of home juz daw-
no zdaly sobie sprawe z wygérowanych oczeki-
wan klienta. Targetowanie, whasciwe planowa-
nie lokalizacji kampanii na outdoorze jest podsta-
wa skutecznosci tej drogi promocji. Firmy w r6z-
ny sposéb odpowiedziaty na te potrzebe rynku.
W przypadku AMS-u no$niki reklamowe zosta-
ty opisane pod katem bliskogci/sasiedztwa z roz-
nymi typami POI (Points of Interest), czyli punk-
tami w przestrzeni miejskiej, wokdt ktérych kon-
centruje sie grupa celowa. Po okresleniu grupy
celowej i jej typowych zachowari, zostaja wyod-
rebnione nosniki sasiadujace z wybranymi punk-
tami koncentracji grupy celowej. Dla przyktadu:
sie¢ nosnikéw skierowana do studentéw zostata
ustalona poprzez wyodrebnienie nosnikéw usytu-
owanych w poblizu takich PO, jak: szkota wyz-
sza i policealna, biblioteka, kawiarenka interne-
towa, hotspots, bar / fast food, kino, pub, dysko-
teka, centrum handlowe, basen, centrum spor-
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tu/rekreacji, stacja metra, bankomat. Sa to wa-
énie te miejsca, w ktérych mozna spotkac studen-
t6w. Clear Channel posiada w swojej ofercie trzy
sieci dedykowane: City Young, City Lejdis oraz
City DINKs. To rozwiazanie reklamowe pozwa-
lajace precyzyjnie dotrzec do miodziezy, kobiet
oraz niezaleznych i dobrze sytuowanych miesz-
karicéw najwiekszych miast tzw. DINKs6w. Sie-
ci opracowane zostaty w oparciu o analize aktyw-
nosci poszczegdlnych grup celowych — planowa-
nie behawioralne. No$niki umieszczone sq W po-
blizu tych miejsc w ktérych najczesciej przebywa
grupa celowa (POI). Dzieki temu przekaz precy-
zyjnie trafia do wybranej grupy, znaczaco zwigk-
szajac skutecznosc kampanii. Kazda z sieci dedy-
kowanych Clear Channel to 550 nosnikéw w 8
gtéwnych aglomeracjach. Stworzenie sieci byto
moszliwe dzieki Systemowi Segmentacji Topogra-
ficznej Clear Channel Poland, ktéry zagwaranto-
wat optymalne zaplanowanie poprzez precyzyj-
ne namierzenie grupy docelowej, dynamiczne

okredlenie odleglosci nosnika od danego genera-
tora ruchu (ponad 85 tys. punktéw POI — Point of
Interest) i audyt lokalizacji (monitoring zmian ru-
chu pieszego, aktualizacja POI). Odlegtos¢ nosni-
ka od POI to nie wigcej niz 150 m. Noéniki Mo-
torway 12x4 z oferty Jet Line sa siecia ogélnopol-
ska dedykowana gtéwnie osobom zmotoryzowa-
nym i poruszajacym si¢ PO kraju samochodami.
Dlatego tez czgsto na Motorway 53 prezentowane
kampanie réznych marek z branzy motoryzacyj-
nej whasnie, a takze produkty i ustugi, w przypad-
ku kt6rych bardzo wazne jest budowanie ogéIno-
polskiego zasiegu.

Punktem wyjscia do zaprojektowania sku-
tecznej kampanii w oparciu o dedykowane no-
¢niki out of home jest precyzyjne okreslenie grupy
docelowej. - Poniewaz o skutecznosci kampanii
decyduje wybdr sposobu dotarcia do adresatéw
i precyzyjny komunikat, to jest jasne ze im lepiej
znamy adresatéw, im precyzyjniej okreslimy te
grupe , tym lepiej dotrzemy z przekazem wybie-
rajac wiasnie dedykowane nosniki — przestrzega

Agnieszka Maszewska, PR Manager Jet Line - |
oczywiscie, wtedy kampanie reklamowe przy-
nosza najlepsze efekty — dodaje. Kampanie tar-
getowane zwigkszaja prawdopodobieristwo
dotarcia do grupy celowej, dlatego sa stosowa-
ne przy akcjach promocyjnych nastawionych
na skuteczne dotarcie do okreslonych grup
0s6b. Jak zaznacza Joanna Szymariska, Specja-
lista ds. Marketingu Clear Channel Poland, sie-
ci dedykowane sa niezbednym narzedziem dla
marketeréw, ktorzy potrzebuja skutecznego,
potwierdzonego badaniami rozwiazania out-
doorowego umozliwiajacego dotarcie z prze-
kazem reklamowym do §cisle okreslonej gru-
py celowej. Korzystanie z tych sieci - gotowych
produkiéw reklamowych — daje klientom wiele
korzysci. Nalezy do nich mozliwos¢ optymal-
nego doboru lokalizacji w oparciu o obiektyw-
ne, precyzyjnie zdefiniowane kryteria i nieza-
lezne Zrédita danych. - Nie bez znaczenia jest
takze nieporéwnywalnie krotszy czas przezna-
czony na organizacje kampanii w poréwna-
niu z czasem, jaki wymaga selekcja poszcze-
g6lnych lokalizacji. A przede wszystkim sieci
daja 0 30% wyzsza efektywnos¢ niz kampania
przeprowadzona na tradycyjnej ofercie Cityli-
ghtowej — przekonuje Joanna Szymariska. Jezeli
natomiast celem marketera jest wsparcie kam-
panii telewizyjnej, a grupa docelowa jest sze-
roko rozumiana, np. s3 to wszystkie osoby po-
wyzej 16. roku zycia, to najbardziej skutecz-
na bedzie kampania na no$nikach réwnomier-
nie rozproszonych w catym kraju. - W ten spo-
s6b budujemy zasieg i docieramy do jak naj-
wiekszej liczby os6b — tumaczy Grazyna Go-
febiowska, Dyrektor Dziatu Komunikacji Mar-
ketingowej i PR AMS SA. - Jezeli jednak ce-
lem kampanii jest np. wprowadzenie na ry-
nek produktu miodziezowego, 1o nalezy skupic
sie na precyzyjnym dotarciu do tej grupy celo-
wej. Mozemy to osiagnac wiasnie dzieki kam-
panii targetowanej do mtodziezy — dodaje Go-
tebiowska.

Wszystko wskazuje na to, ze targeto-
wanie, personalizacja kampanii reklamowych,
jest przysztoscia reklamy zewnetrznej. - Dzig-
ki targetowaniu behawioralnemu wykorzysty-

wanemu przy sieciach dedykowanych Clear
Channel wyznaczyt nowa jakos¢ w planowa-
niu outdooru i pokazat, Ze nie musi on by¢ na-
rzedziem wylacznie zasiggowym — moéwi Jo-
anna Szymariska. - To tylko kwestia czasu i na-
Kdadéw finansowych, kiedy - jak w scenie z fil-
mu - po zeskanowaniu teczéwki oka pani z cy-
frowego nosnika zaproponuje nam —z imienia
i nazwiska — specjalng oferte — dodaje Grazyna
Gotebiowska. Jak tumaczy dalej Grazyna Go-
tebiowska, juz dzi$ mozemy wytoni¢ dwa klu-
czowe z punktu widzenia komunikacji marke-
tingowej obszary, tj. Digital Matrix i Street Ma-
trix. Digital Matrix to siec cyfrowa, ktéra na co
dzieri pozwala nam komunikowac sie ze $wia-
tem zewnetrznym, czyli od komérki po netbo-
oki, itd. Street Matrix to z kolei druga globalna
przestrzen komunikacji, w ktorej zasiegu funk-
cjonujemy przez duza czeé¢ naszego zycia. To
obszar miast z siatka ulic i uktadem komuni-
kacyjnym. Obie te przestrzenie Digital i Street
Matrix coraz czesciej wykorzystywane sg jako
state kanaty komunikacji do szeroko rozumia-
nego rynku konsumentow. Przyszloscia komu-
nikacji marketingowej bedzie budowanie kam-
panii w obszarach Digital Matrix i Street Ma-
trix. Jednoczesnie rozwoj Digital Matrix to koto
napedowe dla rozwoju Street Matrix, czyli sys-
teméw reklamowych Out of Home Media.
- Moze trudno w to uwierzy¢, ale tak opisana
przyszlos¢ rynku mediéw juz sie wydarzyta,
tylko nie zostata jeszcze réwnomiernie dystry-
buowana — podsumowuje Gotgbiowska.
Reklama zewnetrzna rozwija sie pod
katem potrzeb Klientéw, zmian oczekiwar,
mocnego nastawienia na namacalne efek-
ty. Wymagania marketeréw sa sita napedo-
wa ewolucji w segmencie out of home. Outdo-
or nie zostaje w tyle za mocno rozwijajacym
sie pod wzgledem technologii Digital Signa-
ge. Kampanie targetowane, to bowiem kam-
panie bardziej skuteczne z perspektywy pro-
mocji konkretnej branzy, marki, produktu.
Klient oczekuje dzi$ przede wszystkim konkre-
t6w, nie obietnic, efekiow reklamy, zwigkszo-
nej sprzedazy. Na takie nastawienie musza by¢
przygotowane wszystkie media. [J
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Razem z Prezesem Izby Gospodarczej
Reklamy Zewnetrznej,

Lechem Kaczoniem
podsumowujemy mijajacy rok.
Okazuije sie,

ze wielkoscig sprzedazy

byt podobny do poprzedniego,
za to kolejny zapowiada

wiele przetomowych
rozstrzygniec dla catej

branzy out of home.
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Joanna teczycka: Zblizamy sie nieuchron-
nie do korica roku. Jak ksztattowata sie sprzedaz
no$nikéw outdoorowych w 2011?

Lech Kaczori: 2011 rok nie odbiegat wiel-
koscia sprzedazy od roku poprzedniego. Firmy do-
konaty kolejnych redukcji nierentownych lokali-
zacji nosnikéw reklamy i podjety starania o zwigk-
szenie wykorzystania posiadanych powierzch-
ni ekspozycyjnych. Dla ostatecznego wyniku waz-
na bedzie zapewne sama koricéwka roku, zwtasz-
cza grudzien.

Jt: Ktére miesiace byty najbardziej zwyz-
kowe pod wzgledem sprzedazy nosnikéw i z cze-
go to wynikato?

LK: Najwigksze wykorzystanie nosnikéw
out of home odnotowujemy od lat w drugim i trze-
cim kwartale roku. Jest to zwigzane przede wszyst-
kim ze strategia kampanii reklamowych oraz tra-
dycyjnymi akcjami promocyjnymi na przetomie
wiosny i lata oraz lata i jesieni. W tym zakresie rok
2011 nie réznit sie od innych. Dodatkowym ,bo-
nusem” byty wptywy z tytutu ekspozycji plakatéw
wyborczych, ale nie tak wysokie, jak cztery, czy
szes¢ lat temu.

Jt: A pod wzgledem jakosciowym? Jakie
nosniki generuja najwieksza sprzedaz i z czego
wynika ta tendencja?

LK: Od trzech, czterech lat obserwujemy
na polskim rynku OOH rosnace znaczenie nosni-
kéw typu frontlight 18 m, (w formacie 600 x 300
cm) oraz typu city light (w formacie 120 x 180 cm).
Jest to naturalna tendencja. W centrum miast domi-
nujaca role spetniaja nosniki mniejszego formatu, a
na obrzezach centrum i wokét miast nosniki wiek-
szego formatu. Dlatego w planowaniu kampanii
out of home taczy sie mozliwosci ekspozycji tresci
reklamowych przy wykorzystaniu przede wszyst-
kim tych wtasnie nosnikéw. Uchodza one za no-
$niki typu premium, s bardzo prestizowe i generu-
ja duza ogladalnos¢. Poza tym lokalizacje dla tych

wiasnie nosnikéw dobierane sg bardzo starannie.
W wypadku powierzchni city light zazwyczaj w
porozumieniu z wladzami Miastem. Szacujemy, ze
przychody z tytutu sprzedazy powierzchni ekspo-
zycyjnych na tych wiasnie nosnikach generuja w
ostatnich dwdch latach potowe wptywéw branzy
out of home w Polsce.

Jt: Czy mozna wskaza¢ najmniej rentowne
nosniki reklamy zewnetrznej?

LK: Nie ma pojecia ,najmniej rentowne no-
$niki reklamy zewnetrznej”. Nos$niki, niezaleznie
od wielkosci powierzchni ekspozycyjnej, czy wy-
konania, spetniaja wazna role w kampaniach out
of Home. O ich sile (w domysle takze rentownosci)
stanowig lokalizacje, w ktdrych sie znajduja. | w
tym wypadku mozemy méwic o ,nierentownych
lokalizacjach”. To znaczy takich, ktérych wyko-
rzystanie przez klientéw OOH jest mniejsze, ani-
zeli 50 procent w skali roku. Jak juz méwitem, w
ostatnich latach firmy poczynity bardzo duzy wy-
sitek dla ,pozbycia si¢” takich lokalizacji. Tym sa-
mym wzrosta zaréwno jakos¢, jak i rentownosc ich
lokalizacji.

Poza tym nalezy pamieta¢, ze rynek rekla-
my out of home obstuguje takze klientéw srednio-

i niskobudzetowych, dla ktérych nie za-
wsze no$niki typu premium sa dostepne. Dlatego
posiadanie sieci innych nosnikéw jest bardzo istot-
ne, aczkolwiek nie wiodace.

Jt: Czy sa mozliwe duze spadki sprzedazy
w najblizszym czasie?

LK: Struktura klientéw branzy out of home
w Polsce jest od kilku lat bardzo stabilna. Ponad
potowe sprzedazy generuja kampanie, ktére po-
chodzg z sektoréw: ,sprzedaz”, ,zywno$¢”, tele-
komunikacja”, ,rozrywka/kultura”. Wszystko wska-
zuje na to, ze klienci z tych wiasnie sektoréw po-
zostang przy wszechstronnym wykorzystywaniu
nosnikéw reklamy zewnetrznej takze w najbliz-
szych latach. Waznym sg réwniez zmiany jako-
$ciowe zachodzace tak w samych no$nikach re-
klamy, jak i mozliwosciach wykorzystania ich po-
wierzchni ekspozycyjnych. Ludzie (klienci) sa co-
raz bardziej mobilni. Spedzaja coraz wigcej cza-
su poza domem. | dzieki temu odbidr reklamy out
of home rosnie. Nie tylko byta i jest wazna dla re-
klamodawcéw, ale nabiera wigkszego, a by¢ moze
nawet kluczowego znaczenia. Dlatego nie spo-
dziewatbym sie ,duzych spadkéw” w najblizszym
czasie. Inng sprawa jest naturalnie wielkos¢ global-
nych naktadéw na reklame oraz ewentualne ogra-
niczenia prawno-administracyjne. To tutaj doszuki-
watbym sie potencjalnych zagrozeri dla funkcjono-
wania i rozwoju reklamy out of home.

Jt: Jakie najwieksze przeobrazenia i wyda-
rzenia dla catej branzy out of home miaty miejsce
w tym roku?

LK: Pod koniec 2010 roku doszto do przeje-

cia firmy News Outdoor Poland przez firme Stréer
Polska. Tym samym od poczatku biezacego roku
mamy na polskim rynku OOH dwie dominujace
struktury: w ramach spétki AMS S.A. oraz spétek
Grupy Stroer. Posiadajq one tacznie ponad 50 pro-
cent udziatéw w rynku OOH i w znaczacy sposéb
ksztattuja mozliwosci wykorzystania nosnikéw re-
klamy. Fakt ten na pewno bedzie miec¢ znaczenie
dla dalszego rozwoju potencjatu polskiego rynku
OOH w kolejnym roku. Oznacza to takze wzmo-
zone dziatania innych waznych graczy na rynku:
firm Cityboard Media, Clear Channel Poland oraz
CAM Media. Dokonaty one przewarto$ciowania
swoich zamierzen i bedg istotng konkurencja dla
pierwszej dwajki”.

Z punktu widzenia waznych wydarzen
2011 roku nalezy bezwzglednie wspomnie¢ o roz-
poczetym wreszcie procesie koncesyjnym na zago-
spodarowanie przystankéw komunikacji miejskiej
w Warszawie. Chodzi o sfinansowanie i postawie-
nie blisko 1600 wiat przystankowych oraz obiek-
téw towarzyszacych. W ciagu trzech lat od podpi-
sania stosownej umowy miedzy Miastem i konce-
sjonariuszem powstanie blisko 4500 powierzch-
ni ekspozycyjnych typu city light zintegrowanych
z wiatami przystankowymi. W najbardziej poza-
danych z punktu widzenia klientéw i odbiorcéw
miejscach. Brak mi jednak na tyle optymizmu, aby
twierdzi¢, ze proces zakoriczy sie do korica tego
roku. Jestesmy jednak bardzo blisko tego rozstrzy-
gniecia. Jezeli tak sig stanie, to wybrany koncesjo-
nariusz moze zmieni¢ w krétkim czasie obraz ryn-
ku OOH i mie¢ znaczacy wptyw na jego rozwdj.

| wreszcie nalezy pamieta¢ o sztandaro-
wym projekcie Izby Gospodarczej Reklamy Ze-
whnetrznej: Przyjeta ona we wrzesniu tego roku do-
kument pod nazwa ,Zasady funkcjonowania no-
$nikéw reklamy w przestrzeni publicznej”. W
swych zafozeniach zasady sa dla firm reklamy ze-
whnetrznej wytycznymi do planowania budowy no-
wych nosnikéw reklamy, jak i ustalania warunkéw
,dobrego sasiedztwa” miedzy nosnikami nalezacy-

Srodki przeznaczane w ostatnich
dwéch latach na reklame, wtymna
reklame OOH, nie rosng tak dynamicznie,
jak kilka, czy kilkanascie lattemu.
Waznym jest jednak przeswiadczenie
reklamodawcow o sile reklamy out of
home i jej duza konkurencyjnosc.

mi do réznych podmiotéw, takze tych nie naleza-
cych do Izby. Cztonkowie Izby chcg ponadto, aby
przyjete zasady stanowity wskazéwki dla wiadz sa-
morzadowych w zakresie stanowienia prawa miej-
scowego dotyczacego tadu reklamowego. Zdaje-
my sobie sprawe, ze dzisiejszy wyglad przestrze-

ni reklamowej w bardzo wielu miejscach odbiega
od oczekiwanego, a budowanie nowych nosnikéw
reklamy moze by¢ polem potencjalnego konfliktu.
Dlatego Izba powotata Komisje Rozjemcza, ktdrej
zadaniem jest konsultowanie warunkéw sytuowa-
nia no$nikéw reklamy i mediacja miedzy uzytkow-
nikami przestrzeni publicznej.

Jt: 2012 rok i Mistrzostwa Europy w Pitce
Noznej niosa ogromne nadzieje catej branzy rekla-
mowej. Czy przyszly rok zapowiada sie obiecuja-
co dla reklamy zewnetrznej?

LK: Przyszty rok bedzie wyjatkowy nie
tylko ze wzgledu na te wielka impreze pitkar-
ska w Polsce i na Ukrainie. Przypomne, ze cze-
kaja nas takze letnie Igrzyska Olimpijskie w Lon-
dynie. Takie imprezy pobudzaja kreatywnos¢ re-
klamodawcéw i che¢ wigkszego zaistnienia w
przestrzeni publicznej. Spodziewam sie zatem
petniejszego wykorzystania powierzchni out of
Home. Nie spodziewajmy sie jednak ,wielkie-
go skoku na kase”. Srodki przeznaczane w ostat-
nich dwéch latach na reklame, w tym na rekla-
me OOH, nie rosng tak dynamicznie, jak kilka,
czy kilkanascie lat temu. Waznym jest jednak
przeswiadczenie reklamodawcéw o sile reklamy
out of home i jej duza konkurencyjnos¢ wobec
innych mediéw (zwtaszcza elektronicznych).
Zauwaza to coraz wiecej klientéw naszej bran-
2y, co dobrze jej wrézy na przysztosc.

Uwazam réwniez, ze przyszty rok be-

dzie interesujacy takze ze wzgledu na mozliwe
zmiany wiasnosciowe. Na polskim rynku OOH
nie dokonata sie jeszcze petna konsolidacja. A
jest mozliwa i zapewne przez niektérych graczy
oczekiwana i pozadana. Jt
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Rynek mediéw i reklamy po prostu gre-
mialnie zgadza sie na rzeczywistos¢ kreowang
przez modele badawcze opisujace potencjat ko-
munikacyjny ATL-u. Kazde z medium zaintere-
sowane jest tez dodatkowymi pomiarami, ktére
ukazq dany kanat komunikacji w dobrym — czy-
taj ,lepszym” swietle w stosunku do konkuren-
¢ji badZ innych mediéw. Agencje i Instytuty Ba-
dawcze posiadajg whasny arsenat badar i analiz
pozwalajacych na pogtebione analizy konsump-
¢ji mediéw, wskazujace na optymalne media spli-
ty w ramach docierania do dowolnie zadanej gru-
py celowej. Wszystko dotyczy oczywiscie kon-
sumpcji doby mediowej i wszelakich zwyczajéw
i zachowari dotyczacych naszych klientéw. Stad
tez wiemy, kto i w jakich okolicznosciach czy-
ta prase, stucha radia, znajduje sie w okolicach
konkretnych POI (Point of Interest) w ramach no-
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$nikéw reklamy zewnetrznej, czy tez konsumu-
je kontent video w tv i internecie. Wiedza wszyst-
kich oséb zajmujacych sie zakupem i planowa-
niem mediéw jest wciaz rozwijana i uzupetniana
kolejnymi badaniami i statystykami. Jak sie okazu-
je medium, o ktérym de facto wiemy najmniej to
szeroko rozumiana reklama zewnetrzna. Oczywi-
$cie na rynku funkcjonuije setki prezentacji z case
study z kampanii outdoorowych prowadzonych
w Polsce i na $wiecie. Ktopot pojawia sie, gdy za-
czynamy rozmawiac o istocie samego ruchu, de-
terminantach mobilnosci, wptywie uktadu komu-
nikacyjnego na zwyczaje przemieszczania sie,
dtugosci sredniej podrézy (w km czy w minutach)
itd. Okazuije sig, ze wiele wiemy o konsumen-
cie, a duzo mniej o generalnych prawidtach, kté-
re decyduja o tym, jak sie przemieszcza i dlacze-
go. Czes¢ rynku, jesli nie catos¢ odpowie: Outdo-
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Badania te funkcjonuja
kacyjng w mediach.

orowcy sami sobie winni, tyle lat czekamy i nie
ma badari”. No wiasnie ,nie ma badari” to jed-
na z najczesciej podnoszonych kwestii w branzy
OOH. Moze jednak nie jest tak Zle i da sie OOH
opisac badaniami zaréwno od strony zaréwno
planowania, jak i oceny samych kampanii?

Co tam prosze Pana badaja na ulicy?

Paradoks w ocenie reklamy zewnetrznej w
Polsce polega na tym, Ze outdoor to praktycznie
jedyne medium, ktdre regularnie i dla wielu kam-
panii prowadzi badania efektywnosci. Upraszcza-
jac —to badania okreslajace czy konkretna kam-
pania, z konkretng marka i hastem reklamowym,
byta widziana i zapamietana. Sa to znane oso-
bom pracujacym na co dzieri ,w” i ,z” OOH wy-
niki. M.in. to badania PIT (Plakat Impact Test), IBR

(Instytut Badari Rynkowych) ze wskaznikami typu
impact test czy recognition. Inne media takich ba-
dari nie musza dostarczac, bo ich efektywnos¢

w rozumieniu mediowym okreslana jest przede
na poziomie historycznej oceny widowni danej
kampanii. Korzystajac np. z telemetrii w tv klien-
ci otrzymuja informacje czy kampania ,dowio-
zfa” (czytaj: osiagneta) planowany zasieg przy za-
ktadanej efektywnej czestotliwosci. Jesli w wyni-
kach jest tak jak planowano, to wszystko wydaje
sie ok. Same narzedzia do planowania i wiara w
ich skutecznos¢ w petnym zakresie legitymizuja
wyniki kazdej kampanii. W branzy outdoorowej
narzeka sie na brak narzedzi do planowania (cho-
ciaz wielu klientéw ma juz wtasne systemy map
cyfrowych z réznymi bazami danych, ktére stu-
73 do planowania). Jednak tak naprawde braku-
jace ogniwo to uzyskanie wartosci zasiegu, licz-
by kontaktéw czy czestotliwosci w ramach staty-
styk planowanej dla klienta kampanii. Jak sie oka-
zuje, wykonanie odpowiedniej pracy pomiarowej
w terenie i nie tylko, moze przyblizy¢ w znacz-
nym stopniu specyfike zwyczajéw przemieszcza-
nia sie w polskich miastach. Ta wiedza moze tez
w znacznym stopniu utatwi¢ planowanie OOH
oraz wspoméc rynek budowa modeli okreslaja-
cych parametry mediowe — jeszcze przed rozpo-
czeciem kampanii.

Jak wesprze¢ planowanie w 00H?

Biorac pod uwage powyzsze i majac na
uwadze fakt analiz ruchu prowadzonych w ra-
mach Street Matrix — czyli przestrzeni miejskiej,
chciatbym przyblizy¢ kilka aspektéw zwigzanych
ze zwyczajami przemieszczania sie Polakéw i jak
na tym tle rysuja sie mozliwosci komunikacyjne
reklamy zewnetrzne;j.

Homo sapiens rusticus
— azyli ztowiek ruchliwy

Punktem odniesienia dla okreslania wi-
downi w reklamie zewnetrznej sa badania ruchu
i zwyczajéw przemieszczania sie ludnosci. Te
skomplikowane pomiary i badania stuzg do bu-
dowania modeli ruchu tzw. macierzy ruchu (ma-
cierz z ang. matrix). Stad tez okreslenie przestrze-
ni funkcjonowania reklamy zewnetrznej jako Stre-
et Matrix.

Aby méc zbudowac realny obraz funk-
cjonowania konsumentow w przestrzeni miej-
skiej, nalezy odnies¢ sie do istoty ruchu i okreslic,
co ma fundamentalny wptyw na to w jaki sposéb
przemieszczamy sie w miastach.

Do podstawowych determinantéw ruchu
naleza m.in. gestos¢ zabudowy w miastach, dtu-
gos¢ w km siatki ulic i dtugosé linii komunika-
cji miejskiej, poziom mobilnych i niemobilnych
mieszkaricéw, przecietna liczba podrézy sktada-

jaca sie na 1 przejazd z punktu A do B oraz prze-
cietna dtugos¢ w km przypadajaca na 1 prze-
jazd. W nomenklaturze inzynierii ruchu na jeden
przejazd moze sie sktadac od jednej do kilku po-
dr6zy (np. dojazd do pracy tramwajem, potem
autobusem i na koricu pieszo). Jak sie okazuje, w
10 najwiekszych miastach mamy rézna diugosc¢
przecietnej podrézy. Np. w Warszawie i Pozna-
niu mieszkaricy przecietnie przejezdzajq dzien-
nie ponad 30 km. Z innego Zrédta — z badan jed-
nego z ubezpieczycieli — wynika, ze mieszkari-
cy Warszawy tygodniowo przemierzaja Srednio
145 km. Dtugosci podrézy wiazg sie z pozio-
mem rozwoju komunikacji miejskiej czy samych
motywacji podrézy. Nasi Klienci dosy¢ cze-

sto decyduja sie przemierzac wiecej km w mia-
stach pod warunkiem, ze zaoszczedza czas, bo
nikt nie lubi sta¢ w korku. Decyzja o prowadze-
niu kampanii w OOH powinna by¢ zweryfiko-
wana z w/w parametrami w potaczeniu ze Sred-
nig liczba nosnikéw outdoorowych przypadaja-
cych na 1 km sieci ulic w miastach. Czyli okre-
$lamy ile globalnie nosnikéw w danym miescie
przypada przecietnie na 1 km ulic i jak czesto
oraz jak diugo przemieszczaja sie po tym prze-
cietnym 1 km ulicy mieszkaricy danego mia-

sta. To wiasnie zageszczenie no$nikéw reklamo-
wych na 1 km ulic w danym miescie moze miec¢
wptyw na wymagana liczbe nosnikéw do kon-
kretnej kampanii. Czyli wazne jest okreslenie
pewnej masy krytycznej mierzonej liczbg nosni-
kéw w kampanii, ktéra pozwali zbudowac dobra
zasiegowo komunikacje. Odniesienie klasyczny-
mi wskaZnikami SOV (share of voice) opartymi
na samym udziale no$nikéw danej kampanii do
wszystkich nosnikéw w miescie, czy tez wskaz-
nikami stricte populacyjnymi (np. 1 nosnik na 10
tys. mieszkaricéw), moga dawac niepetny ob-
raz przy konstruowaniu zatozer do kampanii w
OOH. Oprécz osiagniecia odpowiedniej liczby
nosnikéw danego typu wazny jest tez ich réw-
nomierny rozktad w miescie. Tu istotna jest licz-
ba tzw. weztéw ruchu, czyli punktéw w miescie
majacych kluczowe znaczenie dla rozkfadu ru-
chu w danej aglomeracji. Zbudowanie kampa-
nii z wykorzystaniem lokalizacji opartych na we-
ztach ruchu daje swego rodzaju gwarancje osia-
gania wysokiego zasiegu, choc nalezy pamietac,
ze w polskich miastach mamy nieustanny roz-
wdj sieci komunikacyjnej, czego efektem sa cia-
gte zmiany w ruchu. Czyli hasto ,Polska w budo-
wie” w odniesieniu do sieci komunikacyjnej jest
jak najbardziej na miejscu.

Jakie prawidta rzadza
motywacjami ruchu?
Waznym elementem w planowaniu re-

klamy zewnetrznej sg tez tzw. motywacje podré-
zy. Z punktu widzenia pomiaréw ruchu miesz-

karicy charakteryzuja sie dwoma generalnymi ro-
dzajami motywacji podrézy. Sa to podréze ob-
ligatoryjne i fakultatywne. Podréze obligatoryj-
ne wiaza sie z motywacjami scisle powiazanymi
z naszymi codziennymi obowiazkami, czyli po-
dréze z domu do pracy, do szkoty i z powrotem.
Podréze fakultatywne to podréze zwigzane z
przemieszczaniem sie na dodatkowe zajecia, za-
kupy, rozrywke itd. W Polsce relacja miedzy po-
drézami obligatoryjnymi a fakultatywnymi wyno-
si jak 60% do 40%. Na tzw. zachodzie relacja ta
do niedawna ukfadata sie na poziomie 80% do
20%. Stad tez tak popularne krétkie kampanie w
OOH (7 - 10 dni), bo gwarantowaty osiagniecie
zakfadanego zasiegu, czyli dotarcia do mobil-
nych grup celowych. Jednak i tam ta relacja juz
sie zmienia. Ot6z rozwdj internetowych techno-
logii mobilnych pozwala na uzyskanie w cza-
sie rzeczywistym informacji o stanie ruchu, czyli
po prostu korkach. Uzytkownicy takich serwiséw
w mgnieniu oka moga zmienic¢ swoja zwycza-
jowa trase przejazdu z domu do pracy itd. Oka-
zuje sie, ze wiekszos¢ mieszkaricéw miast woli
zmienic i nadtozy¢ drogi, jesli to pozwoli skré-
ci¢ czas dojazdu. Zachowanie to ma strategiczne
implikacje w planowaniu kampanii w reklamie
zewnetrznej. Okazac sie moze, ze strategiczne
znaczenie ma zasiegowa (czytaj réwnomiernie
roztozona w miescie) kampania, ktéra dla osia-
gniecia odpowiedniej czestotliwosci (liczby kon-
taktéw) powinna trwac dtuzej niz 7 czy 10 dni.
Okazuije sie, ze wydtuzenie czasu trwania kam-
panii bedzie miato znaczacy wptyw na jej efek-
ty. Planowanie w oparciu o punkty POI dla wy-
branej grupy celowej jest jak najbardziej zasad-
ne, ale dostep do informacji o ruchu moze dra-
stycznie zmieniac trasy przejazdu i wtedy kam-
pania réwnomiernie roztozona w miescie i trwa-
jaca diuzej wygeneruje planowany zasieg i efek-
tywna czestotliwos¢ w grupach celowych.

Na styku dwdch swiatow ...

Informacja o ruchu pozyskana z sieci cy-
frowych moze mie¢ ogromny wptyw na relacje
w ruchu miejskim. Ta relacja nawigzuje do inne-
go niz klasyczne ujecia rynku komunikacji. Czyli
z jednej strony Digital Matrix — siec cyfrowa, a z
drugiej Street Matrix — przestrzeri miejska. Wszy-
scy juz wiemy lub intuicyjnie wyczuwamy, ze
przenikanie si¢ Swiata cyfrowego i $wiata realne-
go, off line z on line to juz codziennos¢. Te tren-
dy nalezy wzig¢ pod uwage przy konstruowaniu
strategii marketingowych. Budowanie komunika-
cji opierajacej sie na sieci Internet i wsparte real-
nymi no$nikami OOH w przestrzeni miejskiej to
ciekawa i - jak dowodza badania - bardzo efek-
tywna alternatywa dla klasycznych kampanii
ATL-owych. Przyktady takich kampanii pozwole
sobie zaprezentowac w nastepnym materiale.
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Na temat przetwarzania danych osobowych dtuznikéw oraz sposobéw odzyskiwania naleznosci rozmawiamy
z dr. Wojciechem Rafatem Wiewidrowskim, Generalnym Inspektorem Ochrony Danych Osobowych.

Joanna teczycka: Jednym z wiekszych
probleméw matych i srednich firm jest docho-
dzenie naleznosci. Czy ustawa o ochronie da-
nych osobowych utatwia czy utrudnia walke z
podmiotami i osobami, ktdre nie uiszczaja nalez-
nych opfat?

dr Wojciech Rafat Wiewi6rowski: Usta-
wa o ochronie danych osobowych odnosi sie je-
dynie do przetwarzania, a wiec m.in. pozyskiwa-
nia, przechowywania i wykorzystywania danych
osobowych o0séb fizycznych. Zgodnie bowiem
z art. 6 ust. 1 tej ustawy, za dane osobowe uwa-
za sie wszelkie informacje dotyczace zidentyfiko-
wanej lub mozliwej do zidentyfikowania osoby fi-
zycznej. Przepiséw tej ustawy nie stosuje si¢ zas
do przetwarzania informacji o innych podmiotach,
zwiaszcza o osobach prawnych, jednostkach orga-
nizacyjnych nieposiadajacych osobowosci praw-
nej oraz podmiotach prowadzacych dziatalnos¢
gospodarcza w oparciu o przepisy ustawy z dnia
2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospo-
darczej, w takim zakresie, w jakim dane te identy-
fikuja te podmioty w obrocie gospodarczym i $ci-
Sle wigza sie z prowadzong przez nie dziatalno-
Scig gospodarcza.

Ustawa o ochronie danych osobowych nie
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zabrania oczywiscie przetwarzania danych osobo-
wych w celu dochodzenia roszczen. Zgodnie z jej
art. 23 ust. 1 pkt 5, przetwarzanie danych osobo-
wych jest dopuszczalne wéwczas, gdy jest to nie-
zbedne dla wypetnienia prawnie usprawiedliwio-
nych celéw administratora danych, a za taki uwa-
za sie m.in. dochodzenie roszczeri z tytutu pro-
wadzenia dziatalnosci gospodarczej. Zatem usta-
wa o ochronie danych osobowych zezwala przed-
siebiorcy, ktéry chce uzyska¢ nalezng mu zapta-
te za towar lub ustuge, na przetwarzanie danych
osobowych jego klientéw bedacych osobami fi-
zycznymi.

JE: A co z danymi przedsiebiorcow?

WW: Dane osobowe os6b prowadzacych
dziatalnos¢ gospodarcza, ktére identyfikuja je w
obrocie gospodarczym sa jawne i nie podlega-
ja ochronie na podstawie ustawy o ochronie da-
nych osobowych. Przesadza o tym wprost art. 7a
ust. 2 ustawy Prawo dziatalnosci gospodarczej,
zgodnie z ktérym ewidencja dziatalnosci gospo-
darczej jest jawna i dane osobowe w niej zawar-
te nie podlegaja przepisom ustawy o ochronie da-
nych osobowych. Potwierdza to m.in. wyrok Na-
czelnego Sadu Administracyjnego z 28 listopa-

da 2002 r. (sygn. akt Il SA 3389/01), stanowiacy,
ze ochrona danych osobowych ,nie odnosi si¢ do
danych indywidualnych dajacych sie powigzac z
podmiotem gospodarczym albo inng osobg praw-
na lub jednostka organizacyjng niemajacg osobo-
wosci prawnej, mimo ze dane te tworza wspélnie
z danymi osobowymi jedng kategorie danych jed-
nostkowych”.

Trzeba réwniez podkresli¢, ze zgodnie z
ustawa z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatal-
nosci gospodarczej, Centralna Ewidencja i Infor-
macja o Dziatalnosci Gospodarczej (CEIDG) udo-
stepnia dane i informacje o przedsiebiorcach be-
dacych osobami fizycznymi okreslone w art. 25
ust. 1 z wyjatkiem numeru PESEL oraz adresu za-
mieszkania, o ile nie jest on taki sam jak miejsce
wykonywania dziatalnosci gospodarczej. Dane i
informacje udostepniane przez CEIDG sa jawne i
kazdy ma prawo dostepu do nich.

Mozna zatem powiedzie¢, ze osoba, kt6-
ra rozpoczyna dziatalnos¢ gospodarcza, przesta-
je by¢ zwykia osoba fizyczna i decyduje sie na by-
cie podmiotem w stosunkach prawnych. W przy-
padku zatem, gdy podmioty, zaréwno osoby fi-
zyczne, jak i organy publiczne czy instytucje, po-
przez swoje dziatania badz zaniechania dziatajq

na szkode przedsiebiorcy, to ochrona przystuguje im
na gruncie przepiséw odrebnych, nie zas przepiséw
ustawy o ochronie danych osobowych.

Jt: Jak zatem moga postepowac firmy, ktére
chca odzyskac swoje naleznosci zar6wno od os6b
fizycznych, jak i od podmiotéw gospodarczych?

WW: Po pierwsze, same moga podejmowac
dozwolone prawem dziatania majace doprowadzi¢
do sptaty dtugu przez dtuznika. Po drugie, moga zle-
cac podejmowanie takich dziatari wyspecjalizowa-
nym podmiotom zewnetrznym, np. petnomocnikom
ustanawianym na mocy przepiséw Kodeksu cywil-
nego lub firmom windykacyjnym.

Trzeba przy tym pamietac, ze dochodze-
nie roszczen musi odbywac sie z uwzglednieniem
obowiazujacych przepiséw prawa. Przede wszyst-
kim powinno by¢ prowadzone na podstawie prze-
piséw Kodeksu cywilnego dotyczacych niewykona-
nia lub nienalezytego wykonania zobowiazar, ale
takze z poszanowaniem ustawy o ochronie danych
osobowych.

Na przyktad dochodzenie roszczen przez
petnomocnika znajduje podstawe prawna w prze-
stance wskazanej w art. 23 ust. 1 pkt 2 ustawy o
ochronie danych osobowych, zgodnie z ktérg prze-
twarzanie danych jest dopuszczalne, jezeli jest to
niezbedne dla zrealizowania uprawnienia lub spet-
nienia obowiazku wynikajacego z przepisu prawa.
Istotg petnomocnictwa jest ztozenie przez moco-
dawce oSwiadczenia woli, ktérego trescig jest upo-
waznienie okreslonej osoby do dokonania w imie-
niu i ze skutkiem prawnym dla mocodawcy czynno-
$ci prawnych okreslonych w petnomocnictwie. W
tym przypadku bedzie to dochodzenie naleznosci.

Przedsiebiorca moze réwniez dochodzic¢
swoich roszczeri za posrednictwem firmy windy-
kacyjnej. Wéwczas musi zawrze¢ z nig tzw. umo-
we powierzenia przetwarzania danych osobowych
swoich dtuznikéw sporzadzana na podstawie art.
31 ustawy o ochronie danych osobowych. Powin-
na miec¢ ona forme pisemng i okreslac, jakie dane
osobowe i w jakim celu, firma windykacyjna moze
przetwarza¢. Ma ona bowiem prawo przetwarzac
dane wylacznie w zakresie i celu przewidzianym w
umowie.

Rozwazajac kwestie legalnosci udostepnia-
nia danych osobowych podmiotom trudnigcym
sie windykacjg naleznosci, trzeba réwniez zwrdéci¢
uwage na przepisy Kodeksu cywilnego, a zwasz-
cza na art. 509 odnoszacy sie do cesji wierzytelno-
Sci. Przepis ten stanowi, iz wierzyciel moze bez zgo-
dy dtuznika przenies¢ wierzytelnos¢ na osobe trze-
cig (przelew), chyba Ze sprzeciwiatoby sie to usta-
wie, zastrzezeniu umownemu albo wiasciwosci zo-
bowigzania. Wraz z wierzytelnoscia na nabywce
przechodza wszelkie zwigzane z nig prawa, w tym
roszczenie o zalegte odsetki.

Jt: Czy sa jeszcze inne mozliwe sposoby na-
pietnowania dtuznikéw, zwlaszcza firm?
WW: Pewng formg prawnie dozwolonego

napietnowania dtuznikéw jest przekazywanie da-
nych o ich zobowigzaniach do biur informacji go-
spodarczej (BIG). Na takie dziatanie zezwala ustawa
z dnia 9 kwietnia 2010 r. o udostgpnianiu informacji
gospodarczych i wymianie danych gospodarczych.
Okresla ona wszystkie zasady, na jakich powinno
sie odbywac zaréwno przekazywanie danych dtuz-
nikéw do BIG, jak i usuwanie ich z tej bazy.
Zgodnie z jej przepisami, wierzyciel moze
przekazac do biura informacje gospodarcze o zobo-
wigzaniu dtuznika bedacego konsumentem wytacz-
nie wéwczas, gdy sa spetnione facznie trzy warunki.
Po pierwsze, zobowiazanie powstato w zwiazku z
okreslonym stosunkiem prawnym, w szczegélnosci
z tytutu umowy o kredyt konsumencki oraz uméw,
o ktérych mowa w art. 1871 Kodeksu postepowa-
nia cywilnego, a wiec takich jak: $wiadczenie ustug
pocztowych i telekomunikacyjnych, przewéz oséb i
bagazu w komunikacji masowej, dostarczanie ener-
gii elektrycznej, gazu i oleju opatowego, dostarcza-
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nie wody i odprowadzanie $ciekéw, wywéz nie-
czystosci czy dostarczanie energii cieplnej. Po dru-
gie, taczna kwota wymagalnych zobowigzan dtuzni-
ka bedacego konsumentem wobec wierzyciela wy-
nosi co najmniej 200 ztotych oraz sg one wymagal-
ne od co najmniej 60 dni. Po trzecie, uptynat co naj-
mniej miesigc od wystania przez wierzyciela listem
poleconym albo doreczenia diuznikowi bedacemu
konsumentem do rak wiasnych wezwania do zapta-
ty, zawierajacego ostrzezenie o zamiarze przekaza-
nia danych do BIG, z podaniem firmy i adresu sie-
dziby tego biura.

Ustawa szczegbtowo okresla tez, jakie infor-
macje gospodarcze dotyczace zaréwno wierzyciela,
jak i dtuznika przekazuije sie do BIG. Tytutem przy-
ktadu podam, ze przekazywane do BIG informa-
cje gospodarcze o zobowiazaniu dtuznika bedace-

go konsumentem powinny zawiera¢ co najmniej ta-
kie informacje o nim, jak jego imie i nazwisko oraz
numer PESEL badZ inny numer potwierdzajacy toz-
samos¢, a w zakresie zobowigzania pienigznego,
przynajmniej takie jak: tytut prawny, kwota zalegto-
Sci i daty jej powstania, informacja o kwestionowa-
niu przez diuznika istnienia catosci lub czesci zobo-
wigzania, a takze data wystania listem poleconym
albo doreczenia dtuznikowi do rak wiasnych we-
zwania do zapfaty, zawierajacego ostrzezenie o za-
miarze przekazania danych do biura informacji go-
spodarczej, z podaniem firmy i adresu jego siedziby.

Trzeba jednak pamietad, ze art. 29 omawia-
nej ustawy zobowigzuje wierzyciela do aktualiza-
cji danych przekazanych do BIG. Musi to zrobic —i
to w ciggu 14 dni - m.in. wéwczas, gdy dtuznik cze-
$ciowo lub catkowicie wykonat zobowigzanie albo
gdy zobowigzanie to wygasnie, a takze wéwczas,
gdy poweZmie wiarygodna informacje, ze przeka-
zane do BIG informacje gospodarcze sq niepraw-
dziwe.

J£: A czy mozna, np. w Internecie lub w me-
diach, opublikowac oferte sprzedazy dtugu naszego
nieuczciwego kontrahenta? Jesli tak, to jakie dane
mozemy w niej podac?

WW: Firmy maja prawo publikowac¢ oferty
sprzedazy dtugéw. Przy czym dostateczne ozna-
czenie wierzytelnosci jest niezbednym warun-
kiem, aby mogta ona stac sie przedmiotem, kt6-
rym mozna rozporzadzi¢. Wiedza o tym, przeciw-
ko komu wierzytelnos¢ przystuguje, moze by¢ nie-
zbedna dla racjonalnego podjecia decyzji o jej na-
byciu. Kazdy dtuznik musi zatem liczy¢ sie z tym,
Ze popadajac w zwioke w spetnieniu zobowigza-
nia, jego prawo do prywatnosci moze zosta¢ ogra-
niczone ze wzgledu na dochodzenie przez wie-
rzyciela naleznych kwot. Mam jednak watpliwo-
$ci, czy podawanie petnej informacji o osobie fi-
zycznej bedacej dtuznikiem nie wykracza poza
zasade proporcjonalnosci przetwarzania danych
osobowych do celu, jaki ma zostac osiagniety.

Uzasadnione jest jednak wskazanie jedy-
nie takich danych osobowych dtuznika, ktére sa
niezbedne do okreslenia tej wierzytelnosci. Zgod-
nie bowiem z zasadq adekwatnosci wyrazong w
art. 26 ust. 1 pkt 3 ustawy o ochronie danych oso-
bowych, administrator danych (np. przedsiebior-
ca lub firma windykacyjna) powinien przetwarzac
(w tym gromadzi¢, udostepniac) tylko te dane, kt6-
re s3 niezbedne (konieczne) dla osiagniecia okre-
Slonego celu. Mozna zatem przyjac, iz ujawnienie
w ofercie sprzedazy wierzytelnosci danych osobo-
wych dtuznika w zakresie jego imienia, nazwiska
i miejscowosci zamieszkania (bez podawania do-
ktadnego adresu) jest uzasadnione, gdyz okresla,
przeciwko komu wierzytelnos¢ przystuguije, ale
nie wkracza jednoczesnie zbytnio w jego prywat-
nosc. Zbyteczne i ingerujace w prywatnosc dtuz-
nika bytoby natomiast podawanie w ofercie sprze-
dazy wierzytelnosci doktadnego adresu jego za-
mieszkania. Jt
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15 LAT

Joanna teczycka

/ MEDIAMI

Dom mediowy MediaCom w paZdzierniku swigtowat 15 lat obecnosci na rynku.
Na temat sukcesdw, przeobrazeri rynkowych i oczywiscie wizerunku mediow
rozmawiamy z Agnieszkg Kosik, CEO domu mediowego MediaCom.

Joanna teczycka: 15 lat mineto. Jak mozna pod-
sumowac te wszystkie lata obecnosci na rynku?

Agnieszka Kosik: Zawsze bardzo pilnie obserwo-
walismy rynek, tak, aby by¢ w stanie wyprzedzac potrze-
by i oczekiwania klientéw. Dlatego tez juz w roku 2000
powstat dziat MediaCom Interaction, w 2002 rozpocze-
lismy budowe bardzo silnego MediaCom Business Scien-
ce wprowadzajac do naszego serwisu ekonometrie, kt6-
rej celem jest badanie bezposredniego wptywu sktado-
wych marketing mixu na zwrot z poczynionych inwesty-
¢ji. Tradycyjne media i internet to trzon wigkszosci kam-
panii reklamowych, ale to nie jedyne formy komunika-
cji w zintegrowanych planach. Odpowiedzig MediaCom
Warszawa na wszelkie poza mediowe formy komuni-
kacji wykorzystujace inne mozliwosci kontaktu z poten-
cjalnymi konsumentami jest dziat ESP, czyli Entertaiment,
Sports, Partnership, ktéry powstat w roku 2003. Ostat-
ni rok to rozpoczecie prac kreatywnych na poczatku w
sferze kreacji interaktywnych, zbudowanie dziatu stra-
tegicznego, ktéry w oparciu o swoja ekspertyze doradza
na polu catej zintegrowanej komunikacji, nie tylko me-
diowej oraz zbudowanie dziatu MediaCom Direct, zaj-
mujacego sie komunikacja bezposrednia z klientami zo-
rientowana catkowicie na wynik.

W ciagu 15 lat swojego istnienia MediaCom sta-
le i konsekwentnie nie tylko poszerzat portfolio klientéw,
ale réwniez utrzymywat nawiazane relacje. Dla przykfa-
du, z Procter & Gamble, Danonem, Marsem, ASP wspdt-
pracujemy juz ponad 10 lat. Satysfakcja i uznanie jakim
nas darzg nasi klienci znajduje swoje odzwierciedle-
nie w corocznych badaniach Grand Check czy raporcie
miesiecznika Media & Marketing Polska ,Agencje Rekla-
mowe i Domy Mediowe”. Ponadto nasze 23 statuetki Ef-
fie to dowdd naszej efektywnosci a 15 statuetek Media
Trendy naszej kreatywnosci.

Nasze obecne drugie miejsce w Polsce w ran-
kingu RECMA oraz tytut Domu Mediowego Roku 2010
utwierdza nas w przekonaniu, ze podazamy dobra dro-

83

Jt: Jak sie zmieniaty media przez 15 lat?

AK: Na poczatku lat 90 tak prozaiczna rzecz jak
zrobienie przelewu byto bardzo utrudniona, a pienia-
dze przewozito si¢ w siatkach bezposrednio do banku.
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Nikt nie styszat o Power Poincie — prezentacje byty ro-
bione flamastrem na folii. Dzisiaj te wspomnienia wywo-
tuja usmiech na twarzach tych, ktérzy wtasnie wtedy za-
czynali swoja prace w domach mediowych. Od tamtej
pory zaszty ogromne zmiany w technologii, a co za tym
idzie réwniez w mediach. W poréwnaniu do naktadéw
z potowy lat 90 najpopularniejszy miesiecznik sprzeda-
wat ponad milion kopii, obecnie najpopularniejsze ma-
gazyny sprzedaja okoto 400 tysiecy. Jesli chodzi o tele-
wizje, w potowie lat 90 na rynku byto dostepnych 14 ka-
natéw, obecnie jest ich okoto 150. Nie ma tez wyrazne-
go i niekwestionowanego lidera, jakim niegdys byt pro-
gram TVP1 i 2. Outdoor powoli zmierza do cyfryzacji,
natomiast online w Polsce nie odstaje od wiodacych ryn-
koéw swiatowych.

Jt: Najwiekszy sukces MediaCom to...2

AK: Najwiekszym sukcesem MediaComu byli, sq i
beda ludzie. Zespét dzi$ kierujacy MediaCom Warszawa
w znacznym stopniu sktada sie oséb, ktére wiasnie tu-
taj rozpoczynaty swoja kariere zawodowa i s3 zwigzane
z firma od ponad 10 lat. MediaCom jako pierwszy dom
mediowy na Swiecie umiescit w swoim motto pierwia-
stek ludzki: ,People First, Better Results”. ,People first”
to 3 filary: konsumenci, — ktérych chcemy poznac i zro-
zumied najlepiej, klienci, dla ktérych chcemy inwesto-
wac w rozwigzania komunikacyjne z najwyzszym zwro-
tem oraz nasi pracownicy, dla ktérych chcemy stworzy¢
najbardziej inspirujace miejsce pracy. | to wiashie nasi
pracownicy i silna wewnetrzna kultura jaka nas taczy
sprawia, Ze pasja, zaufanie, profesjonalizm, zyczliwos¢ i
sktonnos¢ do podejmowania wyzwar to nie tylko stowa
ale przede wszystkim wartosci, ktére codziennie piele-
gnujemy w MediaComie.

Jt: Jak brzmi recepta na sukces na dzisiejszym,
konkurencyjnym rynku?

AK: Dzisiejszy konkurencyjny rynek sprawia,
ze jesli chcemy odnosi¢ sukcesy musimy zawsze wy-
przedzac oczekiwania klientéw. Dla MediaComu bar-
dzo wazne jest réwniez to, aby dbac o tzw. accountabli-
ty, czyli nie tylko odpowiedzialnos¢, ale tez mierzalnos¢.
Nasza praca ma przede wszystkim przynosi¢ naszym
klientom wymierne efekty i napedzac ich biznes. [

REKLAMOWA
HIPOKRYZJA

Gazeta Wybidrcza (GW) juz od dawna obsmarowuje wiascicieli nosnikéw
reklamy zewnetrznej. Oczywiscie w imig interesu spotecznego. Najbardziej
ktuje ja w oczy wielki format. Moze dlatego, ze nie korzysta z niego ale z
mniejszych nosnikéw firmy siostry — AMS.

Pani Agnieszka Kowalska apeluje PRZESTANCIE SZPECIC WARSZAWE, po-
kazujac pieciu najwiekszych szkodnikéw, ktérzy z premedytacja zasmieca-
ja stolice reklamami.

Niestety Pani Redaktor zapomina o reklamodawcach, ktérzy na owych no-
$nikach sie pojawiajg. Czy to wybidrcze podejscie do tematu czy tez oba-
wa, ze ktdrys z nich po obsmarowaniu w artykule moze sie obrazic i co gor-
sze przesta¢ w Gazecie zamiesci¢ materiaty.

Pani Redaktor takze zapomniata doda¢, ze Gazeta Wyborcza jest jednym z
najwiekszych reklamodawcéw na rynku OOH. No ale przeciez nie podcina
sie gatezi na ktorej sie siedzi.

Temat jest nosny. Spoteczny. Wywotuje dyskusje i stawia redakcje GW na
czele walczacych ze zlq reklamg firm. Hipokryzja do potegi!

Pan Redaktor Osowski plebiscycik zenujacy ogtosit na NAJWIEKSZY PAZ-
DZIERZ W CENTRUM STOLICY. Znéw dostato sie ,mega reklamie na rur-
kach”. Tu szok wizualny — widac ogromna ekspozycje mBanku. Ale ... nie
napietnuje sie reklamodawcy. Po glowie dostaje Tadeusz Koss, wiasciciel
nie nosnika ale ... ziemi, na ktérej on stoi. Nie chciato sie ustalic kto jest
dzierzawca, a brori Boze jeszcze przeanalizowac jakie firmy ostatnio na tym
nosniku sie reklamowaty. Przeciez znéw mégtby zosta¢ narazony wizeru-
nek potencjalnych lub obecnych reklamodawcéw wydawcy — czyli Agory.

gazeta @

Telewizja Vizualnie Niepetna

Populizm udzielit sie redaktorom Faktéw. Telewizja Vizualnie Niepetna
(TVN) w jednym z wakacyjnych wydari poinformowata o wygranej w hero-
icznej walce z whascicielami siatek zastaniajacych okna mieszkaricom. Ko-
rzysciom ptynacym z nosnikéw reklamowych poswiecita kilka sekund na
koricu materiatu. Przeciez wazniejszy jest interes spoteczny. Zapomniano
jednak doda¢, ze TVN jest jednym z najwigkszych reklamodawcéw reklamy
wielkoformatowej. Spektakularne realizacje byty dopetnieniem wielu kam-
panii raméwek stacji. Czy redaktorzy Faktéw o tym nie wiedza czy tez maja
wizualny problem?

W materiale wida¢ byto rozmazane loga reklamodawcéw jacy pojawili sie
natych ,ztych” ptachtach reklamowych. I tak przez chwile mozna byto sie
byto zastanawiac jaka firme reklamuje Matgorzata Socha. Kto$ zabezpiecza-
jac wizerunek wielkich koncernéw zapomniat o wizerunku aktorki. Czy to
ona jest winna braku $wiatta dziennego w mieszkaniach i biurach? Hipokry-
zja w bezczelnym wydaniu!

Piszac ten materiat widze przez okno wielkq reklame nowego serialu TVN
Uktad Warszawski, na budynku przy katowickim spodku. Po drugiej stro-
nie ulicy znajduje sie katowicka redakcja Faktéw. Polecam zatroszczyc sie o
Swiatto dzienne pracujacych tam ludzi!

Moze w koricu kto$ zrobi materiat o korzysciach jakie niesie wynajmowanie
fasad budynkéw na reklame wielkoformatowa — wyremontowanych miesz-
kaniach, wymienionych dachach i srodkach na inwestycje.

Nie twierdze, ze wszystkie ekspozycje sq w dobrych miejscach. W wielu re-
klama znajduije si¢ na nowych budynkach. Chciatbym oczywisce aby wigk-
szos¢ wiascicieli nieruchomosci miata wiasne srodki na remont budynkéw.
Jednak za krytykowanie rynku reklamy zewnetrznej nie powinny zabierac
sie media, ktdre z niego czerpia petnymi rekoma. Populizm z hipokryzja jest
strasznie nie medialny! O

Robert Zatupski. Kilka razy w tygodniu czytajacy
Gazete Wyborcza i ogladajacy Fakty.

Virtu RS 25 - druk UV z dodatkowym kolorem biatym na

dowolnym podtozu do szerokosci 2,5 m i grubosci 95 mm

Roland Soljet pro Ill XJ-740 - druk solwentowy do
Bﬂ@mmmm szerokosci 1,86 m - Kongsberg i-XL 400 - ploter tnaco-
[REKUAMAWIZUALNA} -frezujacy w formacie 2,21 x 3,05 m
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ZAPROGRAMOWANA EKSPOZYCJA
| ZEKOLADOWY BATONIK

Obecnos¢ marek oraz produktéw w prze-
strzeni muzealno-galeryjnej to nie tylko mecenat
i stypendia dla obiecujacych twércéw. Udostepnia-
nie wiasnych wystaw lub $cista wspétpraca z insty-
tucjami kultury daje duzo ciekawszy potencjat.
Rozwigzania oferowane przez IBM zostaty zapre-
zentowane w formie wystawy THINKExibit skta-
dajacej sie z kilkudziesieciu imponujacych, mul-
timedialnych eksponatéw. Wystawa, ktérg mozna
byto ogladac¢ w Lincoln Center prowadzita widzéw
przez historie rozwoju rozmaitych dziedzin
i pokazywata, jak technologia moze poprawiac
problemy $wiata. Angazujacy charakter multime-
dialnych eksponatéw pozwolit zwiedzajacym
w intuicyjny sposéb dowiedzie¢ sie wiecej na inte-
resujacy ich temat.

Konkurencyjny eksponat promowat opro-
gramowanie firmy SAP. We wspdtpracy z kuratora-
mi londyriskiego Victoria & Albert Museum
i niemieckim artysta Juliusem Poppem powstato
wielkoformatowe dzieto sktadajace sie z kilkuset
biato-czarnych, ruchomych elementéw. Eksponat
dzieki technologii firmy wyswietlat stowa kluczo-
we filtrowane na zywo z internetu. Instalacja, ktéra
w Londynie obejrzato prawie 100 000 os6b w ra-
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7 tradycyjna komunikacja.

mach wystawy Decode: Digital Design Sensations,
odwiedzita réwniez Pekin i w obu miastach zebra-
ta entuzjastyczne recenzje, przedstawiajac firmowe
oprogramowanie w kompletnie nowym swietle.

Jednak romanse ze sztuka nie dotycza wy-
tacznie producentéw zaawansowanych technolo-
gii. Prosty i beztroski charakter miat eksponat za-
prezentowany przez producenta batonikéw Kit Kat.
W trakcie wystawy prezentujacej amerykariska
sztuke abstrakcyjng w kolekgji holenderskiego
Rijksmuseum pojawito sie dodatkowe dzieto. Byto
to wielkie, czerwone ptétno wpisujace sie w nurt
rozwijajacy platforme komunikacyjng producenta:
Haveabreakism.

KONSOLOWA WOJNA
| ZDEKONSTRUOWANE KANAPY

Na potrzeby promocji gry HALO 3 hole
brytyjskich kin zamienity sie w sale ekspozycyjne.
Wprowadzajac trzecig cze$¢ serii, producenci wy-
kreowali postac fotografa wojennego, ktéry doku-
mentowat konflikt bedacy osia fabuty gry. Ekspo-
zycji zdjec niosacej potezny tadunek emocjonalny
towarzyszyt krétki film dokumentalny, prezentuja-
cy dokonania fotografa wyswietlany przed wybra-
nymi seansami.

Mitosnicy rozrywki konsolowej doceniaja
dobrze zaprojektowane kanapy, na ktérych nieraz
spedzaja diugie godziny, mierzac sie z kolejnymi
hordami przeciwnikéw. lkea promowata swojq
oferte we wspétpracy z Muzeum Sztuki i Handlu
w Hamburgu. Na potrzeby akcji promujacej ustugi
montazowe sklepu, powstata niecodzienna wysta-
wa. W pomieszczeniach muzeum pojawity sie
eksponaty wykonane z alternatywnie ztozonych
mebli. Fascynujace rzezby przyciagnety ponad
40 000 zwiedzajacych, ktérzy przy okazji wizyty
zapoznali sie z ofertg sklepu. W trakcie trwania
wystawy szeroko komentowanej w mediach
i internecie liczba zaméwieri promowanej ustugi
wzrosta trzykrotnie.

Przeksztatcenie standardowej komunikacji
w twdrcze oraz inspirujace konsumentéw wyda-
rzenie jest nieocenionym sposobem na zaistnienie
w mediach i wyréznienie sig na tle konkurencji.
Bezcenny jest twérczy element, ktérego brakuje
w sztampowych ekspozycjach w stylu ,historia
produktu” czy ,z marka przez wieki”. Przestrzen
galeryjna przydaje prestizu i pozwala dotrze¢
do atrakcyjnej publicznosci, niekoniecznie tej,
ktéra w galerii chowa sig tylko przed listopadowym
deszczem. [

Got other
talents?

3 wymiary przekazul

- emisja na nosnikach multimedialnych
w renomowanych fitness klubach,
lounge-barach i restauracjach

- dziatania ambientowe

- reklama infemetowa

Sieci nosnikow:
FITNESS TV, FITNESS PREMIUM, HoReCa BIZNES, HoReCa STUDENT, ACTIVE

3 Space S.A. ul.Jaworzynska 3 lok. 22, 00-634 Warszawa
tel. 022 203 59 81, fax. 022 203 59 86, reklama@3space.pl

www.3space.pl
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INDEX FIRM DIGITAL SIGNAGE

-
o

Orsay stawia na innowacyj-

ne media digital signage, ktére jako

efektywne medium wykorzystywane

jest na rzecz budowy wizerunku mar-

ki, wzmacniania wiezi z klientem oraz

skutecznego wsparcia sprzedazy. Przy

wspoétudziale firmy BE Media digital

out of home media service, Orsay pro-

mowat kolekcje na sezon jesier/zima

2011-2012, w ktérej gtéwn

3 role od-

grywa silna, nowoczesna, zadowolona
z zycia i swiadoma swoich mozliwosci
kobieta. Wyprzedaz kolekgji jesienno-zi-
mowej w Orsay byta komunikowana w
11 prestizowych galeriach w 9 najwiek-
szych miastach w Polsce na ponad 340
nosnikach digital signage. 15 sekundo-
wy spot byt emitowany w wiekszosci
galerii w Polsce, w ktdrych zainstalowa-

ne sa systemy digital signage. m

-

g
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Ekra_n)(.Digi'ga.I Signage opanowaty sztuke migracji z miejsca na miejsce. Mobilny ekran jest wygodny, a dzieki
swojej Ja'kosa Oraz rozmiarom stwarza duze mozliwosci kreatywnego wykorzystania. Eventy, targi, koncerty,
kampanie reklamowe — wszedzie tam mobilne ekrany sprawdza sie jako nosnik promocyjny oraz informacyjny.

Mobilny ekran Digital Signage moze by¢ wy-
korzystywany w kontekscie kampanii reklamowych,
ale takze na uzytek réznego rodzaju imprez i even-
téw plenerowych. Moze przybierac forme mobilnych
nosnikéw z ekranem LED lub pojazdéw umozliwia-
jacych odtwarzanie materiatéw audio-video podczas
poruszania sie. Wszechobecny cluttering wsréd bil-
Iboardéw i zobojetnienie na tradycyjne kanaty pro-
mocji otwieraja zupetnie nowa droge wszelkim alter-
natywnym sposobom reklamowania. - Reklama mo-
bilna jako jedyna umozliwia bardzo precyzyjne lo-
kalizowanie kampanii — méwi Grzegorz PrzeZdziec-
ki, psycholog, Dyrektor Zarzadzajgcy Empire Media:
Shining City Space - Ponadto oferuje mozliwos¢ do-
tarcia do odbiorcy w dowolnie wybranym miejscu,
co w potaczeniu z elementem zaskoczenia daje re-
welacyjng skutecznos¢ w zapamietywaniu komuni-
katéw i pozycjonowaniu produktu czy ustugi rekla-
modawcy — dodaje Przezdziecki. Video Outdoor,
wiasciciel produktu Digital Board, od trzech lat regu-
larnie realizuje projekt sezonowych (letnich oraz zi-
mowych) ekspozycji w kurortach gérskich i nad-
morskich. - Mobilne fatwe w transporcie konstrukcje
pozwalaja na ustawienie naszych nosnikéw w miej-
scach o najwiekszym trafficu — gtéwne deptaki, pro-
menady kurortéw, w ktérych wypoczywaja miliony
Polakéw — méwi Jacek Krala z firmy Video Outdoor.
Mobilnos¢ nosnikéw polega na dotarciu w praktycz-
nie kazde miejsce, gdzie moze wjechac samochdéd.
Ekrany sq przygotowane do kazdego rodzaju imprez
wymagajacych badz wspomaganych emisja na ekra-
nach LED. - Dzieki gotowosci do pracy w okoto 20
minut od przybycia na miejsce mozemy obstugiwac
np. wydarzenia sportowe dziejace sie w kilku miej-
scach w ciagu jednego dnia — méwi Pawet Gajdus,
executive director Luna-Art - Dodatkowo na bokach
ekranu zainstalowalismy profesjonalne nagtosnienie
— uzupetnia Gajdus.

Mobilne no$niki Digital Board nie posiadaja
ograniczen co do przestrzeni ekspozycyjnej. - Daja
tym samym nieograniczone mozliwosci ptynne-
go przechodzenia od prezentacji przygotowanych
wcze$niej materiatéw do transmisji w czasie rzeczy-
wistym wydarzeri odbywajacych sie w sasiedztwie
nosnika po przekazy z odlegtych miejsc i interak-
tywng zabawe z widzem — méwi Jacek Krala. Istnie-
ja przy tym rézne mozliwosci urozmaicenia emito-
wanych tresci, chociazby przez wykorzystanie urza-
dzenia Bluetooth. Dzigki temu ekspozycjom na ekra-
nach moge towarzyszy¢ konkursy, plebiscyty, gto-
sowania, z mozliwoscig wygrania nagréd, kuponéw
rabatowych oraz np. akcje samplingowe promowa-
nego produktu. - Coraz czesciej nosniki tego typu sa
wykorzystywane przy projektach wykorzystujacych
réznego rodzaju aplikacje AR (,rzeczywistosci roz-
szerzonej”) angazujacej w sposéb niezwykle efek-
tywny i spektakularny uwage odbiorcy — opowiada
Jacek Krala - Uczestnik eventu ma tym samym mozli-
wosc¢ nie tylko obejrze¢ promowany produkt, ale sta¢
sie jego natychmiastowym uzytkownikiem — wspo-
mina Krala.

Producenci doktadaja wszelkich starari, zeby
jakos¢ i parametry mobilnych nosnikéw osiagaty naj-
wyzsze standardy. Kat widzienia w poziomie 140
stopni, bardzo dobra jako$¢ obrazu uzyskiwana juz z
odlegtosci 6 metréw, potezna jasno$¢ ekranu (dwu-
dziestokrotnos¢ technologii LCD) oraz specjalnie do-
brane umiejscowienie ekranu (widocznos¢ siega kil-
kunastu pojazdéw za nosnikiem) daje ogromne moz-
liwosci ekspozycji obrazu na nosniku mobilnym fir-
my Empire Media. Zastosowana w opatentowanym
przez Empire Media no$niku ,Video Truck TM” tech-
nologia LED nie tylko umozliwia komfortowe ogla-
danie wyswietlanie obrazu w petnym storicu, ale po-
zwala réwniez na uzyskanie niesamowitych efek-
téw wizualnych po zmroku - emitowane przez dio-

dy Swiatto nie oslepia, jednoczesnie uzyskujac bar-
dzo wysoka jakos¢ i kontrast prezentowanych mate-
riatéw video. Ekran LED mobilnej platformy firmy Lu-
na-Art zainstalowany na platformie ma powierzchnie
15,7 m,. Aby zapewnic lepsza widocznos¢ mozemy
unies¢ go na wysokos¢ 3 metréw od podioza. Moze-
my takze dostosowac optymalny kat patrzenia obra-
cajac ekranem o 360 stopni. Wszystkie te dziatania
wykonujemy zdalnie nie podchodzac do platformy.
Najwazniejszymi atrybutami nosnikéw typu Digital
Board, jak wymienia Jacek Krala, s: mobilnos¢ sys-
temdw, interaktywnos¢ wraz z elastycznoscia plano-
wania prezentowanych tresci oraz technologia po-
zwalajaca na emisje materiatu filmowego w warun-
kach zewnetrznych. - Kazda z tych cech w potacze-
niu z precyzyjnym wyborem miejsca ekspozycji no-
$nika, bogatym kontentem wychodzacym poza ob-
szar tradycyjnej komunikacji i kreacji pozwalaja-
cej w petni wykorzysta¢ potencjat noshikéw pozwa-
la na precyzyjne dotarcie do targetowanej grupy do-
celowej a tym samym realizacje zatozonych celéw
marketingowych — wspomina Jacek Krala.

Popularnos¢ mobilnych nosnikéw rosnie po-
dobnie jak ich liczba. - Z roku na rok zaréwno w
przestrzeni miejskiej jak poza nig mozemy zaobser-
wowac coraz wiecej instalacji typu outdoor, Event i
Ambient — méwi Jacek Krala - Nizsze ceny samych
nosnikéw, coraz wigksza Swiadomos¢ potencjatu
jaki oferujq idaca w parze z profesjonalnym przygo-
towaniem dedykowanego tym nosnikom  kontentu z
pewnoscig przystuza sie dalszemu rozwojowi branzy
mobilnego Digital Signage — dodaje. Wygoda, moz-
liwos¢ elastycznego sterowania kontentem i przede
wszystkim komfort przemieszczania ekranu w do-
wolne miejsce to gtéwne walory mobilnych ekra-
néw. Przed nami rozgrywki EURO 2012, ktére da-
dzg szanse na zaprezentowania tych urzadzeri szer-
szej publicznosci.
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Cztery dni muzyki, warsztatow i wycieczek po Slasku
przyciagnety prawie dziesigciotysieczna publicznosc.

W wyjatkowym klimacie KWK Katowice i Muzeum Slaskiego
mozna bylo ustysze¢ gwiazdy muzyki alternatywnej.
Wystapili m.in. Amon Tobin, Modeselektor, Bonaparte, Wojtek

Apparat Band Live, Bodi Bill live, Novika&The Lovefinders

' ( . Mazolewski Quintet / Niewinni Czarodzieje, Little Dragon
. - - : ., i wieluinnych, ktérych doskonale znaja fani elektronicznych
: s 3 1) brzmien. Festiwal od samego poczatku pokazuje polskiej
i B A : }1 1 publicznosci to co najciekawsze we wspdtczesnej muzyce
AP v o ] ; 1K 1'1_‘ b pogranicza jazzu, elektroniki i tanecznych rytméw,
) ' ; | p- ! udowadniajac jednoczesnie, ze brzmienia praktycznie
g | h , W~/ catkowicie nieobecne w krajowych mediach, moga przyciagna¢
Z A G E N CJ A C O RS E do Katowic spora grupe fanéw niebanalnej muzyki z Polski
A jak i catej niemalze Europy. Tegoroczna VI edycja Tauron
*. Nowa Muzyka Festiwal zostata nominowana do nagrody Best
Overseas Festival 2011 (festiwal poza Wielka Brytania), ktdre to
o nagrody przyznawane s3 przez prestizowe UK Festival Awards.

Inalazt sie w gronie najlepszych festiwali Europy, gdzie juz
sama nominacja Swiadczy o poziomie imprez.

Agencja Reklamowa Corse S.C. na zlecenie Fiat
Auto Poland rozpoczeta organizacje ogélnopolskiej akji
promocyjnej , Testuj Fiata”. Celem przedsiewzigcia byto
uzupetnienie zasiegu sieci sprzedazy poprzez dotarcie
z oferta handlowa do mieszkaricéw tych regionéw kraju,
w ktérych obecnos¢ salonéw sprzedazy Grupy Fiat jest
ograniczona.

Trasa byta zorganizowana w oparciu o lokalne
akcje plenerowe organizowane w danym czasie
w odwiedzanych miejscowosciach. Zrealizowano
eventy w 21 lokalizacjach w catej Polsce. W ramach
organizowanych imprez, Agencja Corse budowata
miasteczko promocyjne , Testuj Fiata” sktadajace sie
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17118 czerwca, na siedmiu koncertach Orange\lfférsa Festival bawito sie ponad 50000 0s6b. Pwstg -
laureatéw nagrody WOW!Music Award na scene Wkro:!y'h artysczMy Chemical Romance. Nastepnie

na scene weszfa, a raczej whiegta Skin wraz z zespolem Skunk Anasie i praktycznie przez caly koncerthie "‘
przystaneta nawet na chwile; skaczac w rytmrfockowych brzmien. Finatwieczoru nalezat do Mobyego. Drugi

dzieri wystartowat wraz z koncertem sidstr Przybysz i Bartka Krdlika. Plan B zaczat swdj show od wystepu
beathoxera, ktdry soulowo:dubstepowe brzmienie zakoriczyt mocnym, niemal rikowym akcentem. Wieczér

z namiotu sferycznego 150 m? wyposazonego

w multimedialne ekrany dotykowe, prezentujace
historie i aktualng oferte Grupy Fiat; namiotéw oraz
innych konstrukcji dmuchanych; specjalnej strefy ,Salon

Jeep, Lancia, Fiat) w postaci samochodéw ekspozycyjnych
jak i testowych cieszyta sie duzym zainteresowaniem

d bezapelacyjnie zdominmﬁa’rjednak JamiroquaisLider zespotu, Jay Kay, dat dwug@dzinny show, dyrygujac
Sprzedazy” przeznaczonej dla dealeréw Grupy Fiat g’ zef] iswiatowejs e publicznoscia podczas grania swoich najlepszych utworéw. Przez caty festiwal na terenie stadionu dziatafa
obstugujacych jazdy testowe i ustugi finansowe Fiat miuizyki i 012y rqprg'_ f " rowniez Strefa Orang j}zek dodatkowe atrakcje. Mozna tam byfo zrobic sobie festiwalowy
Bank Polska oraz strefy ,Cafe” -miejsca zabawy dla B gl wﬁ'elett.r a-%o makijaz bad? tatuaz, § h sitw tworzeniu blzuterulwmnkow (zy zagrac na whasnorecznie
najmtodszych i poczestunku wySmienita wioska kawa. Panh ] Q,B'ﬂﬁfé" Doty l-@# przygotowanych ekolog tr ! entach. Wszyscy zainteresowani mogli tez bawic ie na symu%torach
Prezentacja oferty Grupy Fiat (Abarth, Alfa Romeo, = nce'a (y.bﬂtpom 1' < gier zy zapoznac zofertg okapv Orange. W ciagu dwéch dnilWistrefie bawito si¢ ponad 35000 l‘b
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odwiedzajacych. tacznie odbyly sie 2662 jazdy testowe 3 & - fot.T.Kaminiski| i s, Ny 5 fot. Alter Art
ré6znymi modelami Grupy Fiat, zebrano 12940 kontaktéw

uzytecznych, partycypujacy dealerzy przeprowadzili 336
rozméw zakupowych z klientami. Miasteczka promocyjne
,Testuj Fiata” we wszystkich 21 lokalizacjach odwiedzito
w sumie okoto 164 000 oséb.

Dodatkowa atrakcja dla odwiedzajacych byty
miedzy innymi: prezentacja historycznych modeli Fiata
(np.:Fiat 508 Balilla Spider, Fiat 1800, Fiat Multipla,

Fiat Topolino) oraz konkurs, w ktérym gtéwna nagroda
jest jedyny na swiecie egzemplarz Fiata 500 specjalnie
przygotowany na 90-lecie Fiata w Polsce. Odwiedzajacy
mogli ogladac réwniez pokazy taneczne zespotu Molo &
Frodo znanego z telewizyjnych programéw ,Mam Talent”
i ,You Can Dance”.

wykonawcow operujacych wylaznie elektromkq Pierwszy weekend Geniia okazaisg |dealnym i

momentem na sprawdzenie koncertowej formy. dobrze znanych Klaxonsi Crystal (astles, ale

takze ustyszenie i zobaczenie po raz pierwszyw Polsce La Roux i Katy B. Debiutantki @radzﬂy

sobie na koncertach bardzo debrze, w niczym nie ustepujaelegendom muzyki tanecznej, ktére 30 tysiecy ludzi bawito sie podczas dwach dni krakowskiego Coke
réwniez zagraty na Selectorze — The Orb i Ladytron. Prawdziwy rockowy popis dali mfﬁy(y Dogs. # Live Music Festival. Najbardziej oczekiwany koncert széstej edycji
It Offend You, Yeah? a nowojorki sktad Hercules And Love Affair przypomniat nam na aympolega’ i zarazem ostatni koncert jego letniej tarsy po Europie — Kanye

sit disco. Tradycyjnie Selector stat sie takze platforma prezentadji najciekawszych zespotow z Polski. West — spetnit oczekiwania publicznosci ponad miare. Oprocz

Tu przede wszystkim nalezy wspomniec wystepy Kamp!, Rebeki, oraz duetu Last Blush, ktérych niego mozna byto ustysze¢ na zywo hity VALLIUM, DIO, THE KOOKS,
nagranie stafo si¢ gtdwnym motywem muzycznym Selector Festival 2011. ITERPOL, POPKULTURA, BURN STUDIOS i wielu innych.

34 ‘ OOH magazine |




wiecej produktow na
www.giftsexclusive.pl

Stodkie

Upominki
na Gali EFFIE

Firma Stodkie Upominki byta jednym ze sponsoréw Gali EFFIE Awards

2011. W ramach wspdtpracy sponsorskiej zaprojektowano i przygotowano stody-
cze reklamowe, ktdre promuja konkurs nagradzajacy efektywne dziafania komu-
nikacji marketingowej. Firma Stodkie Upominki na tegoroczng Gale EFFIE Awards
2011 zaprojektowata i wyprodukowata bombonierki, ktérych zawarto$¢ stanowia
24 czekoladki z tloczonym w czekoladzie logo EFFIE. Bombonierki trafity do rak
wszystkich goddi, ktorzy pojawili sie 17 pazdziernika na Gali EFFIE w Teatrze Wiel-
kim — Operze Narodowej. Mozliwos¢ produkgji czekoladek w dowolnym ksztatcie
to efekt uruchomienia w 2007 roku linii do produkgji czekolady. W tym przypad-
ku niezwykle wazny jest réwniez fakt, ze firma Stodkie Upominki wspdtpracuje z li-
derem $wiatowego rynku czekolady, producentem belgijskiej czekolady, koncer-
nem Barry Callebaut. Goscie Gali EFFIE Awards 2011 mieli okazje sprébowac cze-

kolade mleczna. m
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Firma Stodkie Upominki wyprodukowata Czekoladowe Kostki dla Onet.pl.

Na etykiecie czekoladek zostato umieszczone nowe logo portalu. Czekoladki trafity
do dziennikarzy podczas konferencji prasowej, na ktérej miata miejsce prezentacja

nowego logo oraz zamian wprowadzonych w Onet.pl. m
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W ofercie Ritter-Pen pojawity
sie cztery nowe modele dtugopisow z
pamiecia 2 GB wbudowang w klip. Ist-
nieje mozliwo$¢ zwiekszenia pamie-
ci do 4 GB lub 8 GB. Dtugopis posia-
da stabilny klip z ruchoma nasadka na
USB, ergonomiczny gumowy uchwyt
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oraz duza powierzchnie nadruku na
korpusie i klipie. Wysokiej jakosci wkfad
ULTRA niebieskopiszacy z mozliwoscig
jego wymiany. Bogata kolorystyka po-
szczegolnych elementéw dtugopisu
pozwoli dopasowac wykoriczenia do

logotypu klienta. m
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IDEAS FOR EXCELLENCE

Nie mys| o niebieskich migdatach...

1102010

Gwiazda - przycisk do papieru

Oto upominkowe inspiracje!

CRYSTALIZED ™-
Swarovski Elements

NOWOSCI
W KATALOGU

Kulista, otwierana obu

wbudov

yC tutow z

dowolng pojemno:

ci. Dostepne s3 one w 10 podstaw

BALL USB PEOPLE, kolejne wcielenie bardzo po-

ka czy businessman. M

sjach malowania, m.in. jako lekarz, pieleg

i, jakie daje wspo-

pulamych ludzikéw z wbudowang pamiecia USB.  mniany produkt s3 jednak o wiele

0401807
Brelok z Rrysztatkami

P

g
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X ¥

1102300

Zestaw Intercontinental

20-LECIE
FIRMY
PAR BAKULA

W dniach 9-11firma PAR Bakuta $wietowata 20
rocznice obecnosci na rynku. Byta to okazja, aby pokazac
klientom i wspdtpracownikom firme, poznac sie jeszcze
blizej i spedzic¢ ze soba tych kilka dni. - Wrzesieri nad
morzem bywa kaprysny, ale aura byta dla nas taskawa
- moéwi Michat Bakuta wiasciciel firmy PAR Bakuta. Impreza
rozpoczefa sie w piatek, 9 wrzesnia o godz. 15.00 w
siedzibie firmy. Byfa to dla wielu z klientéw firmy mozliwos¢
zobaczenia po raz pierwszy firmy i poznania oséb, z
ktérymi dotad rozmawiali tylko telefonicznie. Tarice i hulanki
w restauracji Hotelu Posejdon trwaty az do godzny 4 nad
ranem. Najdzielniejsi stoczyli batalie w konkurendji, taniec
brzucha to méj zywiot" Nie zabrakto spaceru po gdariskiej
Stardwce, rejsu statkiem, wycieczki do Sopotu i spaceru po
molo. - Uradowata nas doskonata frekwencja zaproszonych
gosci. Rados¢, swoboda i ciepto tych wspdlnie spedzonych
chwil na zawsze pozostanie w naszych sercach.
Dziekujemy serdecznie wszystkim naszym gosciom za
przybycie, udziat w naszej imprezie i za chwile spedzone

razem z nami - méwi Michat Bakuta.

PISMA PIAP
PRZESLANE DO
MINISTERSTWA
FINANSOW

Polska Izba Artykutéw Promocyjnych dnia
05.10.2011 roku przestata do Ministra Finanséw Vincen-
ta-Jana Rostowskiego oraz Podsekretarza Stanu - Mi-
nistra Macieja Grabowskiego kopie pism zebranych od
firm z branzy artykutéw promocyjnych popierajacych
akcje podniesienia limitéw na nieodptatne przekaza-
nie towaréw osobom trzecim, prezentéw o matej war-
toéci oraz doprecyzowania w ustawie kwot, jako war-
todci netto. Akcje Polskiej Izby Artykutéw Promocyj-
nych na dzieri 05.10.2011 roku poparto ponad 200 firm
z branzy artykutéw promocyjnych, facznie zatrudniaja-
cych ponad 2400 pracownikéw oraz wspotpracujacych
716 815 podwykonawcami. Liczymy, ze nasze stara-
nia dazace do poprawy sytuacji naszej branzy ale i bu-
dzetu naszego kraju zostang zauwazone przez Mini-
sterstwo Finanséw a postulaty, ktére zostaty zapropo-
nowane przez Polska Izbe Artykutéw Promocyjnych zo-
stang wprowadzone w zycie- méwi Katarzyna Wojniak

Dyrektor Generalny PIAP.

1101957
Zegarek z fotoramkg
w Rrzysztatkach

0300557
ERskluzywny stojak,

na wino
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Stodycze znalazly dla siebie miejsce tak-
Ze w branzy reklamowe;j. - Wyjatkowos¢ stody-
czy i wybranych produktéw spozywczych jako no-
$nika reklamy polega gtéwnie na tym, iz jest to nie-
zwykle zréznicowana kategoria produktéw, a za-
tem mozliwe spektrum zastosowar jest bardzo sze-
rokie — méwi Jarostaw Blaszczak, Asystent Zarzadu
B&B Produkt Stodycze Reklamowe. Przede wszyst-
kim  stodkosci budza pozytywne skojarzenia, wszak
lubi je praktycznie kazdy. - Nawet przy stosunko-
wo prostym produkcie, jakim sa cukierki czy mate
czekoladki rozdawane luzem, mozna fatwo i ta-
nio osiagnac¢ dtugotrwaty efekt reklamowy, zwtasz-
cza w kampaniach wizerunkowych — podpowia-
da Jarostaw Btaszczak - Wynika to z faktu, iz wiek-
sz0$¢ 0sdb po zjedzeniu pysznego drobiazgu odru-
chowo chowa papierek do kieszeni czy torebki. Od-
najdzie go za kilka czy kilkanascie dni, tym samym
przypominajac sobie o reklamowanym brandzie.
W ten sposéb jeden produkt umozliwia ekspozycje
brandu co najmniej dwa razy, do tego w wyjatkowo
osobistym i pozytywnym kontekscie — méwi Btasz-
czak. W przypadku produktéw z wyzszej pétki, np.
do bombonierek z laserowo grawerowanymi opako-
waniami drewnianymi, odbiorcy najczesciej zatrzy-
mujg opakowanie po zjedzeniu zawartosci. Zwykle
stuza one jeszcze przez wiele miesiecy czy lat jako
piérniki, szkatutki na drobiazgi czy sa po prostu zo-
stawiane gdzies na pétce jako bardzo elegancka pa-
miatka z okreslonego wydarzenia. Zaletq stodyczy
reklamowych jest to, Ze niosg ze soba bardzo sub-
telny przekaz. - Sa one pozadanym upominkiem, co

B&B Produkt Stodycze Reklamowe
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SOHE preyents

0d dziecka kazdy je lubi. Nawet jak nie jest sie na’fogowcem to od czasu do czasu po prostu
przychodzi ochota. | wtedy pekaja sreberka, rozwijajq sie papierki a smak rozptywa sie
w ustach. (zy czarna czy biata — czekolada podnosi poziom endorfin w organizmie.

chocby widac na przyktadzie centréw handlowych,
gdzie uciekamy od kolejnej ulotki wreczanej przez
hostessy, czego w przypadku stodyczy z logo dane-
go centrum nie mozna zaobserwowac — méwi Kata-
rzyna Zakrzewska z firmy COOKIE Stodycze Rekla-
mowe - Stodycze reklamowe zawsze wzbudzajq za-
interesowanie i kazda osoba chetnie siegnie po taki
gadzet — dodaje.

Stodycze reklamowe s produktem niezwy-
kle kreatywnym, ktdry znajduje zastosowanie na
wielu ptaszczyznach promocji. Sprawdzaja sie za-
réwno w dziataniach ukierunkowanych na promo-
cje produktu, poprzez dziatania typowo wizerunko-
we, komunikacyjne skierowane do otoczenia we-
whnetrznego firmy, a na aktywnosci zwigzanej z PR
kryzysowym koriczac. - Potwierdzajq to nasze stod-
kie realizacje dla klientéw reprezentujacych wszyst-
kie branze — méwi Monika Bartnik, Dyrektor Mar-
ketingu i PR firmy Stodkie Upominki - W przypad-
ku stodyczy reklamowych wszystko zalezy bowiem
od nas... od naszej pomystowosci. | oczywiscie od
budzetu. Nawet jednak przy matym budzecie jeste-
$my w stanie osiggnac duzy promocyjny efekt. Ten
promocyjny efekt zalezy takze od odpowiedniego
wczesniejszego zaplanowania ,udziatu” stodyczy
reklamowych w aktywnosci promocyjnej. Juz na
etapie burzy mézgéw, planowania strategii — wte-
dy mozemy wykorzystac ten potencjat i potrakto-
wac stodycze jako jeden z petnoprawnych elemen-

COOKIE Stodycze reklamowe

téw prowadzonych kampanii, a nie tylko dodatek
do niej — dodaje Bartnik. Stodycze reklamowe funk-
cjonuja jako bodziec promocyjny podczas targéw,
moga by¢ wykorzystywane na recepcji lub w poko-
ju obstugi klienta., s tez znakomita pamiatkq z wy-
darzeri - konferencji, sympozjéw, szkoleri. - W ta-
kich branzach jak ustugi medyczne czy ustugi dla
dzieci stodycze znakomicie odwracaja uwage od
stresu, jaki niekiedy towarzyszy korzystaniu z takich
ustug — podpowiada Jarostaw Btaszczak.

Stodycze reklamowe sa gadzetem-nosnikiem -

reklamowym budzacym wyfacznie pozytywne sko-
jarzenia. Przekaz promocyjny funkcjonuje za po-
$rednictwem wyttoczonych bezposrednio na stody-
czach lub umieszczonych na opakowaniach zna-
kéw identyfikacyjnych firm czy tez logotypéw ma-
rek. To nie wszystko. - Stodycze reklamowe, z uwa-
gi na to, ze pod tym pojeciem kryja sie zaréwno cu-
kierki, ciastka, lizaki, zelki, drazetki, jaki i czekola-
da, daja wrecz nieograniczone mozliwos¢ kreacji,
a co za tym idzie mozliwos¢ precyzyjnego dostoso-
wania ich do prowadzonych dziatari promocyjnych
—moéwi Monika Bartnik - | to jest wiasnie ta przewa-

ga. To nie produkt, na ktéry naktadamy jedynie logo

i mamy gotowy gadzet. Tutaj mozemy zaprojekto-
wac forme opakowania, grafike, i dobrac rodzaj sto-
dyczy idealnie do dziatari promocyjnych — doda-

je Bartnik. Jako jeden z licznych przyktadéw moz-
na podac czekoladowy wafel, ktéry zaréwno ksztat-

Stodkie Upominki

tem, jak i grafika opakowania przypominat pi-
lota telewizyjnego. W swoich dziataniach pro-
mocyjnych wykorzystata go firma DIALOG SA
— stanowit stodki gadzet w kampanii wprowa-
dzajacej oferte telewizyjng. - Opakowanie wa-
felka przypominato pilota do telewizora, czym
nasi dotychczasowi i nowi klienci byli wyraznie
zaskoczeni — opowiada Anna Jaskowska, starszy
konsultant ds. komunikacji marketingowej Tele-
fonii DIALOG S.A. - Taki gadzet mocno zwra-
cat uwage i wyrézniat sie wsréd innych upomin-
kéw, stad decyzja, aby w kolejnych kampaniach
réwniez siegnac do ciekawych stodkich pomy-
stéw. Wyjatkowa realizacjg DIALOGu byt takze
stodki prezent zrealizowany z okazji jubileuszu
firmy. Przygotowalismy dla gosci unikalng bom-
bonierke w ksztatcie w fortepianu, ktérej zawar-
tosc¢ stanowity belgijskie praliny. Na opakowa-
niu wykorzystalismy grafike z ptyty Leszka Moz-
dzera, ktérego koncerty uswietniaty nasze even-
ty — dodaje Jaskowskiej. Stodki ,fortepian” zo-
stat doceniony nie tylko przez klientéw, ale tak-
Ze przez branze. Bombonierka otrzymata giéw-
na nagrode w konkursie Art of Packaging 2007
jako ,opakowanie smaku”, a takze nominacje w
konkursie Kreatura 2007/2008 w kategorii ,Ga-
dzet”. Stodkie gadzety dla DIALOGu wykonata
firma Stodkie Upominki.

Klienci doceniaja kreatywne mozliwosci
stodkich gadzetéw. - Gadzety reklamowe zmie-
nity w ostatnim czasie swoja role i znaczenie —
méwi Ewa Hetpa, kierownik Dziatu Komunika-
cji Marketingowej Telefonii DIALOG S.A. - Co-
raz czesciej s nie tylko dodatkiem do akcji pro-
mocyjnej czy wizytéwka firmy, a stajq sie inte-
gralng czescia kampanii reklamowych jako ory-
ginalny nosnik komunikatu marketingowego.

W ten sposéb oceniamy i wykorzystujemy tak-
Ze stodkie gadzety, zwracajac szczeg6lng uwa-
ge na ich oryginalnos¢ i nowatorstwo pomystu
— dodaje Hetpa. W kampanii ,Cena ostro scieta”
Telefonia DIALOG S.A wykorzystywata ,czeko-
ladowe laptopy”. Kampania stuzyta zwigksze-
niu rozpoznawalnosci marki, stymulowaniu po-
ziomu sprzedazy oraz wzmocnieniu dobrych re-
lacji z klientami. - W kampanii wykreowalismy
okazje do wreczania wyjatkowego upominku,
zamiast tzw. ,masowego rozdawnictwa” — uzu-
petnia Ewa Hetpa.

Tworzenie stodyczy reklamowych wy-
maga nie tylko kreatywnosci i kunsztu marketin-
gowego, ale takze znakomitej znajomosci bran-
2y spozywczej. To niezwykle pojemna i zr6z-
nicowania kategoria gadzetéw. Réznorodnos¢
produktéw pozwala odpowiadac na potrze-
by bardzo réznych klientéw, o réznych potrze-
bach, budzetach i z réznych branz, czesto ma-
jacych swoja specyfike. Stad producenci majg w
ofercie zaréwno produkty luksusowe, jak i te z
nizszej potki. - Ekskluzywne jakosciowo (co nie
znaczy, ze drogie) sa na pewno wyroby z praw-
dziwej belgijskiej czekolady — méwi Jarostaw
Btaszczak - Oferujemy m.in. czekolady z bezpo-

WSPANIAEA
OFERTA
SWIATECZNA
CHOCOLISSIMO!

INDYWIDUALNE OPAKOWANIA, GRAWEROWANIE,
PROJEKTY GRAFICZNE, NADRUK NA CZEKOLADZIE,
WYSYLKA INDYWIDUALNA, TEOCZENIE LOGOTYPOW

MM BrowN PoLska Sp. z 0.0. Sp. K.

UL. OSTROWSKA 582, 61-324 POZNAN,
UPOMINKI@CHOCOLISSIMO.PL, INFOLINIA:O 801 000 609,
TEL/FAX: 61 870 89 82,
www.CHOCOLISSIMO.prL

$rednio wyttoczonym logo, zapakowane w ory-
ginalnie zaprojektowane pudetka kartonowe lub
wyrafinowane pudetka drewniane z grawerem la-
serowym — dodaje Bfaszczak. Jak wspomina Mo-
nika Bartnik jednymi z bardziej popularnych pro-
duktéw sa wszelkiego rodzaju cukierki, pastyl-
ki, drazetki o od$wiezajacym migtowym smaku,
znacznie bardziej popularna jest takze czekolada
mleczna niz ciemna, deserowa. - Réznicujemy
takze potrzeby naszych polskich klientéw i klien-
téw z rynkéw europejskich — stad w naszej ofer-
cie znajduja sie miedzy innymi pastylki warstwo-
we z cukru gronowego (dekstroza), ktére sg bar-
dzo popularne miedzy innymi na rynku niemiec-
kim — méwi Bartnik. Inspiracji do tworzenia no-
wych produktéw dostarczaja rozmowy z klien-
tami. - Zdarzaja sie klienci, ktérzy nie maja spre-
cyzowanej wizji upominku reklamowego, a je-
dynie zwracajq si¢ do nas z samg ideg produktu
— méwi Katarzyna Zakrzewska z firmy COOKIE
Stodycze reklamowe - Wéwczas mamy dowol-
nos¢ w kreacji ksztattu opakowania, jego zawar-
tosci etc. Pomysty czerpiemy réwniez ze wszyst-
kiego, co nas otacza, ponadto bacznie przygla-
damy sie trendom w branzy spozywczej, czy tez
opakowaniowej — wspomina Zakrzewska.

Oferta smakowa wiaze sie takze z porg
roku. W okresie zblizajacych sie $wiat Boze-
go Narodzenia klienci poszukuja smakéw typo-
wo zimowych. W ofercie Stodkich Upominkéw
w tym czasie pojawiaja sie takie produkty jak li-
zaki 0 smaku grzanego wina czy tez cynamono-
we ciastka itp. - W okresach $wigtecznych wigk-
szym zainteresowaniem cieszg sie takze produk-
ty czekoladowe, takie jak trufle, recznie robione
praliny czy tez czekolada z logo Klienta — doda-
je Monika Bartnik. Katarzyna Zakrzewska zauwa-
7a, ze w sezonie letnim duza popularnoscia cie-
szg sie cukierki reklamowe z gatunku landrynek,
drazetki i dropsy w opakowaniach z nadrukiem
reklamowym (jak chocby pfaskie dyspensery Vip
Card), czy tez puszeczki z drazetkami, zelki i dra-
zetki w matych torebeczkach z nadrukiem. - W
okresie letnim $wietnie sprzedaja sie réwniez na-
poje reklamowe — energy drinki w puszce z in-
dywidualnym nadrukiem, czy tez woda mineral-
na z grafika Klienta — méwi Katarzyna Zakrzew-
ska - Firmy z branzy piwowarskiej chetnie zama-
wiaja orzeszki solone i precelki w matych 7 i 10g
torebeczkach z nadrukiem reklamowym, ktére
nastepnie dystrybuowane sa w barowych ogréd-
kach, czy tez w czasie eventéw na swiezym po-
wietrzu. Natomiast w sezonie zimowym zdecy-
dowanie wzrasta zainteresowanie matymi cze-
koladkami reklamowymi, a w okresie przedswia-
tecznym zestawami i bombonierkami  z indywi-
dualnym nadrukiem — dodaje.

Stodycze budza pozytywne emocje, ktére
natychmiast przektadane sa na postrzeganie fir-
my. Maja charakter uniwersalny, potrafig zasko-
czy¢, ale przede wszystkim otwierajg mnéstwo
mozliwosci przed kreatywnym marketingiem.
Smacznego! [J
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PREZENTOWA
GORACZKA

Swieta Bozego Narodzenia to okres magiczny. Czas, w ktdrym myslimy o innych ludziach, rodzinie

i przyjaciotach, ale takze o najblizszych nam osobach z otoczenia biznesowego. Swigta s3 momentem, kiedy
nasze ciepte mysli, sympatie, wdziecznos¢ materializujg sie w postaci upominkow. Prezent jest jednym

z wielu symboli Bozego Narodzenia. Oferty upominkéw kipig pomystami na $wigteczne obdarowywanie.

BOMBKA

AGENCJA REKLAMOWA
NORWOKS
www.norwoks.com.pl

MISKA W KSZTALCIE
CHOINKI

Texet Polska
www.texet.pl

ZESTAW Z KOLEKC]JI
CERRUTI

Polget Group
www.polget-group.pl

PORTFEL SKORZANY
Z KRYSZTALKAMI
SWAROVSKIEGO

Magventus
www.magventus.pl

VIVABOX TOSKANSKIE
WINNICE

Sodexo Motivation Solutions
www.vivabox.pl

ZESTAW RUDOLF
SENATOR Polska
www.senatorpolska.pl

DZIADEK DO
ORZECHOW RENIFER
AXPOL TRADING
axpol.com.pl

Okres przeds$wiateczny nalezy do bran-
zy gadzetow reklamowych ze wzgledéw oczywi-
stych. Budowanie pozycji na rynku to gra zespoto-
wa, w ktérej dobre relacje z partnerami biznesowy-
mi zapewniajq state zyski i pozytywna rekomenda-
cje. - Dlatego w czasie ostatnich kilku lat dziatania
wsparcia sprzedazy i podarunki biznesowe staty sie
istotnym aspektem aktywnosci sprzedazowo-mar-
ketingowych wiekszosci przedsigbiorstw — zauwa-
Za Beniamin Schon, Incentives & Recognition Ca-
tegory Manager, Sodexo Motivation Solutions - Z
naszych doswiadczeri wynika, ze nawet podczas
przejsciowych zawirowar koniunkturalnych firmy
nadal chetnie inwestuja w projekty budujace lojal-
no$¢ z klientami i kontrahentami, wéréd nich tak-
ze w prezenty biznesowe. Obecnie jest to juz nie-
zbedny element zwiazany z zachowaniem kon-
kurencyjnosci na rynku, a dodatkowo jeden z naj-
milszych sposobéw na budowanie relacji w bizne-
sie — méwi Beniamin Schon. Swieta Bozego Naro-
dzenia, euforia, atmosfera sprzyjaja gestom dawa-
nia. - Ten magiczny moment pokrywa sie z podsu-
mowaniem roku biznesowego, wiec zwyczajowo
wykorzystujemy go na podziekowania za owoc-
na wspétprace i lojalnos¢ — méwi Maja Pietkie-
wicz, Kierownik Dziatu Marketingu Senator Pol-
ska - To takze czas, w ktérym firmy chetnie inwe-
stuja w swdj wizerunek. Wzmacniaja $wiadomos¢
marki, budujq relacje z klientami — dodaje Pietkie-
wicz. Okres przedswiateczny jest najlepszym mo-
mentem na wizyte u naszego kontrahenta. - Wizy-
te te mozemy wykorzystac jako sposobno$¢ do po-
dzigkowania za dotychczasowa wspétprace a jed-
nocze$nie zarekomendowac naszg przysztorocz-
na wspétprace — méwi Katarzyna Skowron z Agen-
cji Reklamowej NORWOKS - Po prostu to najlep-
sza okazja na podtrzymanie dobrych relagji. A jak
tu przyjs¢ z pustymi rekami? — pyta retorycznie Ka-
tarzyna Skowron. Wreczenie prezentu jest gestem,
ktéry niesie okreslony tadunek perswazyjny. - Taki
prezent moze by¢ swoista forma podzigekowania
za osigganie duzych obrotéw z firma, za bycie lo-
jalnym wobec niej, za zaangazowanie w prace ze-
spotu, za innowacyjne rozwigzania pracowni-
ka przynoszace réznego typu korzysci pracodaw-
cy itp. — wymienia Magdalena Podpora z firmy Ma-
gventus - Tak naprawde jest to dobry moment na
podziekowanie lub zmotywowanie — i to w sposéb
komfortowy dla obu stron, bo nie tak zobowiazu-
jacy. W ciagu catego roku prezent taki mégtby zo-
sta¢ postrzezony jako niewygodny, nie na miejscu.
Dobrze, ze jest Swiateczny czas prezentéw — pod-
sumowuje Magdalena Podpora.

OFERTA PELNA POMYSLOW

Stosunkowo nietrudno (cho¢ takze nie ta-
two) jest wybrac prezent dla bliskiej, znanej nam
osoby. Zdecydowanie gorzej jest zaplanowac pre-
zenty dla kontrahentéw, klientéw, oséb z otocze-
nia biznesowego. Rodzi sie przy tej okazji wiele
trudnych pytan. - Sytuacja jest tym bardziej skom-

plikowana, ze prezenty B2B tatwo zdublowac —
nasi klienci pewnie nie raz otrzymali elegancki dtu-
gopis, nowy kalendarz czy wizytownik — méwi Be-
niamin Schon - Dlatego coraz wiecej firm zdaje so-
bie sprawe, ze minely juz czasy, kiedy partnerom
przekazywato sie tradycyjnie butelke wina w po-
dziekowaniu za wspétprace lub przy okazji popu-
larnych $wiat. Teraz liczy sie oryginalno$c i wiek-
sz0$¢ przedsiebiorstw stawia na to, aby wyréz-

ni¢ sie nowym, unikalnym podarunkiem. Mozemy
wiec powiedzie¢, ze gtéwny trend we wreczaniu
prezentéw B2B to nietypowos¢. Firmy szukaja roz-
wiazan innowacyjnych i jednoczesnie eleganckich,
ktére pozwola pozytywnie budowac wizerunek
wéréd partneréw biznesowych. Dodatkowa zale-
ta takich oryginalnych gadzetéw jest fakt, ze cena i
biznesowa poprawnos¢ nie sa w ich przypadku tak
wazne. Liczy si¢ bowiem ciekawy pomyst — uwa-
za Incentives & Recognition Category Manager, So-
dexo Motivation Solutions. Sposréd dostepnych na
rynku artykutéw, mozna wybrac produkty eksklu-
zywne, spersonalizowane lub niedrogie - do maso-
wego rozdawnictwa. - Wybér zalezy od specyfiki
branzy i wysokosci budzetu — méwi Maja Pietkie-
wicz - Z kazdym rokiem klienci sg troche bardziej
wymagajacy. Czesciej stawiaja na oryginalnos¢,
cho¢ klasyka nadal jest w modzie, jesli o tako-

wej mozna méwi¢ — wspomina Pietkiewicz. Mar-
cin Rybiniski z firmy Polget Group zauwaza, ze co-
raz wiecej firm stawia na markowe gadzety ozdo-
bione dodatkami Swiagtecznymi i zapakowanymi w
specjalnie na ta okazje przygotowane opakowania.
Prezent musi by¢ bowiem dopasowany do tej wy-
jatkowej okazji, jaka sa Swieta i wspdtgrac z atmos-
ferg tego okresu. - Zatem nie dajemy parasoli czy
scyzorykéw, raczej bombki, zestawy upominko-
we i galanterie — radzi Katarzyna Skowron - Klien-
ci szukaja gotowego produktu, ktéry oprécz cieka-
wej zawartosci bedzie tez miat estetyczne opako-
wanie — dodaje Skowron.

SWIATECZNA GORACZKA

Agencje reklamowe juz dawno rozpocze-
ty poszukiwania najlepszych prezentéw $wiatecz-
nych dla swoich klientéw. Pomogty w dokona-
niu wyboru targi gifts exclusive, ktére jak co roku
prezentuja w Warszawie najnowszg oferte gadze-
téw reklamowych na swieta. Oferta tego typu arty-
kutéw jest bogata, trzeba jednak wyselekcjonowac
te cenowo odpowiednio ,skrojone” do budzetéw
firm. - W jednym przypadku sg to produkty typowo
dedykowane tylko na swigta m.in. ozdoby choin-
kowe, stroiki, zabawki Swiateczne, galanteria stoto-
wa czy stodycze w ksztatcie mikotaja, ale réwniez
wiele gadzetéw nie zwigzanych ze $wietami, a je-
dynie zawierajace jaki$ dodatek wskazujacy na ten
wyjatkowy czas — méwi Marcin Rybiriski - U na-
szych klientéw najpopularniejsze sg zestawy mar-
kowych artykutéw pismiennych, bizuterii i zesta-
woéw do wina — dodaje Rybiriski. Jak zauwaza To-
masz Barudin z firmy Texet, klient jak w kazdej in-

nej sytuacji wymaga najlepszego produktu w moz-
liwie najnizszej cenie. - Swieta sktaniaja do gleb-
szego siegniecia do kieszeni — méwi Tomasz Baru-
din - Chcemy wywrze¢ mozliwie najlepsze wraze-
nie na osobie, ktéra zamierzamy obdarowac. Waz-
ne, aby nawiazywat do $wiat, nie koniecznie w
oczywisty sposéb. Duzym zainteresowaniem cie-
szy sie ceramika uzytkowa i produkty codzienne-
go uzytku np. koce. Cos, co kojarzy sie z cieptem,
otuleniem, pieknymi biatymi swietami — wspomi-
na Barudin. Michat Bartkowiak, Key Account Ma-
nager AXPOL Trading zauwaza, ze od kilku lat do-
minujg kosze $wiateczne i w tym roku bedzie po-
dobnie. Coraz czesciej z okazji $wiat klienci za-
mawiaja takze wino. - Wino, odpowiednio spako-
wane (np. w skrzynce drewnianej z wygrawerowa-
nym logotypem) zyskuje coraz wigksze uznanie,
ze wzgledu na swdj ekskluzywny charakter, repre-
zentacyjny wyglad, szeroki zakres cen i coraz bar-
dziej rozpowszechniajaca sie kulture picia tego ro-
dzaju trunku — méwi Michat Bartkowiak - Oprécz
tego caly czas sq popularne produkty, ktére moga
by¢ wykorzystywane w okresie $wiatecznym. Mam
tu na mysli np. dziadki do orzechéw, zestawy do
wina, zestawy do krojenia — wymienia Bartkowiak.

Oczywiscie w okresie przeds$wigtecznym
wiele typowych przedmiotéw zyskuje specjalng,
bozonarodzeniowa oprawe i aranzacje. - W okre-
sie przedSwiatecznym duzg ostatnio popularnoscia
ciesza sie wyroby z filcu nawiazujace forma do
ozddb swigtecznych, USB w obudowach $wiatecz-
nych, galanteria skérzana, milutkie $wigteczne ma-
skotki itp. oraz niezniszczalne kosze upominkowe
i kalendarze — méwi Magdalena Podpora z firmy
Magventus - Nie mozna tu zapomniec o zawsze
mito przyjmowanych eleganckich, personalizowa-
nych piérach i dtugopisach — wymienia upominko-
we propozycje Magdalena Podpora.

Modna alternatywa prezentu w formie
przedmiotu staje sie voucher. - Z punktu widzenia
firmy zestawy z podarunkami w formie vouche-
ra tacza wszystko, co powinien posiadac idealny
prezent biznesowy — ciekawy pomyst, mozliwos¢
wyboru jednej z wyjatkowych atrakcji, eleganc-
kie opakowanie, wygodny sposéb zakupu i moz-
liwos¢ personalizacji do potrzeb projektu lub oka-
zji —mo6wi Beniamin Schon, Incentives & Reco-
gnition Category Manager, Sodexo Motivation So-
lutions - Jest to takze formuta bardzo atrakcyjna dla
obdarowanego - umozliwia samodzielny wybér
ostatecznego prezentu, dzieki czemu dtuzej pozo-
staje on w pamieci — dodaje Beniamin Schon.

Swieta to wyjatkowy czas, ale nalezy pa-
mietad, Ze to my tworzymy te atmosfere. Buduje-
my ja razem, dzieki matym gestom, cieptym sto-
wom, magii obdarowywania. To okres, w kt6-
rym warto sie postarac o jakos¢ budowanych re-
lacji, poniewaz procentuja one przez caty kolej-
ny rok. Upominek — rzecz materialna, ale niesie
ze sobg mocny tadunek emocji, wyraza wdziecz-
nos¢ i okresla range danej osoby w naszej bizneso-
wej rzeczywistosci. Warto te emocje dobrze zma-
terializowac. Jt
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Podczas uroczystej gali targdw gifts exclusive zostaty wreczone przez Zarzad
PIAP statuetki dla firm opbchodzacych jubileusze. PostanowiliSmy zapytac
szanownych jubilatéw jak zmienit sie rynek reklamy.

Alina Shkliaruk
DEONET Sp. z 0.0.
- 10 lat na rynku
Zauwazylismy szybki roz-
waj branzy reklamowej. W ostat-
nich latach znacznie wzrosta licz-
ba agencji reklamowych i mar-
ketingowych, rynek stat sie bardziej zorientowany na
ceng, ale réwniez na wysoka jakos¢. Klienci sg co-
raz bardziej wymagajacy. Rynek zmienia sie i te zmia-
ny dotycza nie tylko produktéw, ale réwniez warto-
$ci dodanych takich jak obstuga, terminowosc i lojal-
nos¢. Staramy sie sprosta¢ wymaganiom naszych klien-
téw, i dlatego podijelismy kolejne kroki w tym kierun-
ku — otworzylismy biuro w Polsce. Lokalna obstuga sta-
fa sie znacznym utatwieniem w komunikacji z polskim
klientem. Zniwelowane zostaty wszystkie mozliwe ba-
riery zwigzane z ptatnosciami w walucie obcej, komu-
nikacji z zagranicznym oddziatem itd. Budujemy lo-
jalne relacje z naszymi klientami oferujac im produk-
ty najwyzszej jakosci, szybka i terminowa realizacje
zamdbwien, konkurencyjne ceny i petne wsparcie han-
dlowcéw. Idac w kierunku zmian rynku wprowadzamy
nowe produkty, technologie i obstuge. Wspieramy na-
szych klientéw oferujac im wiele bezptatnych narzedzi
wspomagajacych sprzedaz. W tak szybko zmieniaja-
cym sie otoczeniu wazne jest trzymanie sie zasad. DE-
ONET jako producent artykutéw reklamowych takich
jak personalizowane pamieci USB, diugopisy i brelo-
ki nie zmienit swojej zasady — wspdtpracujemy tylko z
posrednikami, nie sprzedajemy klinetom koricowym. |
wiemy, ze nasi klienci od wielu lat bardzo to cenia.

INDEX FIRM ARTYKULY PROMOCYJNE

Beata Drewienkowska
Modart - 15 lat na rynku
Dokonujac obserwacji i
oceny rynku w ciagu pietnastolet-
niej dziatalnosci firmy zauwaza-
my, ze konsumenci staja sie z rok
na rok bardziej pragmatyczni, a
co za tym idzie bardziej wymagajacy. Niemniej jednak
kazdy chce zrobi¢ wrazenie, w zwiazku z tym coraz
wieksza popularnoscia ciesza sie upominki innowacyj-
ne i niespotykane. Bardzo wazna role odgrywa cena,
w zwigzku z tym rynek wymusit na nas koniecznos¢
importu produktéw z Chin i innych krajéw wschodu.
Na atrakcyjnos¢ gadzetéw ma wplyw moda oraz sezo-
nowos¢. Rynek reklamy, jak kazdy inny podlega nasy-
ceniu. Wzrasta ilo$¢ dziatari promocyjnych, duzy na-
cisk ktadzie sie na programy lojalnosciowe dla klien-
téw. Reklamodawcy oczekujg nowych niestandardo-
wych rozwiazar, poszukuja nowych kanatéw dotarcia
do swoich odbiorcéw. Czynig to w sposéb bezpieczny,
jednak starajq sie dazy¢ do dziatari spéjnych i zintegro-
wanych. Coraz rzadziej majq miejsce przypadkowe ak-
cje reklamowe. Z calg pewnoscig mozemy méwic o
aktywnosci marketingowej i kreatywnosci.

Michat Drabik  ant

Printing House W
-5lat narynku

Rynek zmienia sig - i to
bardzo - dostownie z miesigca 1
na miesigc. Przybywa coraz wie-

cej tak zwanych wolnych strzelcéw, jednoosobowych
firm” i trwa zajadta walka o projekty. Wymagania
klientéw sa coraz wieksze. Teraz nie ma miejsca na po-
mytki, wszystko ma by¢ idealne, i co znamienne - za-
wsze zrobione na wczoraj. To ogromna presja. Klien-

ci nie chcg sie pogodzic z faktem, ze wszystko droze-
je. Wymagaja cen sprzed pieciu lat, a wiadomo, ze jest
to niemozliwe. Ciezko jest im teraz uwierzy¢ w to, ze
podwyzki maja w tej branzy miejsce niemal codzien-
nie. Konkurencja byta, jest i zawsze bedzie. Raz mniej-
sza, raz wigksza, ale teraz to nie jest ta sama konkuren-
cja. Dziatajg inne mechanizmy, maja miejsce cenowe
przepychanki. Jednoosobowe firmy - czesto zaktada-
ne przez ludzi mieszkajacych pod dachem rodziny i nie
majacych kosztéw - znacznie zanizajq ceny. To nieczy-
sta gra, bo co maja poradzic¢ w takiej sytuacji firmy ma-
jace ogromne miesieczne koszty? Z naszej perspektywy
najwieksza bolaczka nie jest cena, zdobycie zlecenia,
tylko brak wzajemnego zaufania. Jedna mata pomytka,
jedno uchybienie i traci sie klienta bezpowrotnie. Kiedy$
jednak tak nie byto...

Antoni Prazmowski
Prazmowscy
-15latna rynku

Wihasciwie wszystko jest
teraz coraz lepsze. Lata 90 ubie-
glego wieku w branzy to byt jed-
nak rynek sprzedajacego. Dla wie-
lu firm bez zbytniego wysitku to byly prawdziwe zniwa.
Aw naszym przypadku Pom Pony reklamowe i brelo-
ki sprzedawaty sie znakomicie przed sie¢ lokalnych dys-
trybutoréw. Mate i duze naktady, klientom zalezato je-
dynie na tym aby kupi¢ Pom Pon lub brelok, bez dysku-
sji o designe lub wysublimowanych nadrukach reklamo-
wych. W poszczegdlnych segmentach tego rynku kon-
kurencja byta mata, moze z wyjatkiem artykutéw pi-
$mienniczych. Dominowaly na rynku firmy z kapitatem
zagranicznym i wielcy importerzy z Dalekiego Wscho-
du. Ale juz w latach 90 ubiegtego wieku zauwazato sie
pierwsze oznaki nowego. Pojawili sie polscy producen-
ci ekologicznych artykutéw pismienniczych, kalenda-
rzy. Poczatek 21 wieku, to juz prawdziwa rewolucja.
Normalnieje, dziata rynek, jest przedsiebiorczos¢, jest
konkurencja. Jestesmy w Unii. Internet. Polskie firmy ar-

JUKO Printing House

ul. Sienkiewicza 9
43-100 Tychy
tel. 327400111

biuro@juko.tychy.pl
J u Ko www.juko.tychy.pl
PRINTING HOUSE

MB Profil
ul. Chorzowska 44b

d 44-100 Gliwice
| tel. 506 151 88,32 77 55 888

www.mbprofil.pl

MerxTeam Polska
ul. Annopol 4A

M E p X T E /\ M 03-236 Warszawa
tel.228112068
merxteam@merxteam.pl
www.merxteam.pl
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JUKO Printing House jest firmg, ktéra specjalizuje sie w kompleksowej produkcji gazetek promocyjnych sieci handlowych, wszelkiego rodzaju katalo-
géw produktowych oraz kalendarzy personalizowanych. JUKO zapewnia profesjonalng obstuge na kazdym etapie powierzonego zlecenia od wykona-
nia zdje¢ produktéw, przez przygotowanie projektu graficznego DTP po najwyzszej jakosci wydruk ze sprawng dostawg na wyznaczone miejsce w ob-

rebie catej Polski. Atutem firmy jest wysoko wykwalifikowany personel, indywidualne podejscie do Klienta, krétkie terminy realizacji oraz konkurencyjne
ceny. Firma istnieje na rynku juz od 10 lat co stanowi najwyzsza gwarancje jakosci oferowanych ustug.

MB-Profil jest dynamicznie rozwijajaca sie firma branzy reklamowej, Swiadczacg wysokiej jakosci ustugi w tej dziedzinie. Zajmuja sie kolportazem dru-
kow bezadresowych, profesjonalnym ich projektowaniem i drukiem. Istotnym elementem ich dziatalnosci jest analiza obstugi klienta w firmie (tzw. Ta-
jemniczy Klient). MB-Profil oferuje ponadto badania ankieterskie, plakatowanie oraz gadzety reklamowe, upominki promocyjne i ekskluzywne prezen-
ty. Wychodzac naprzeciw wymaganiom swoich klientéw starajg sie dla kazdego z nich stworzyc¢ co$ niebanalnego, scisle jednak dostosowanego do za-

maowionych potrzeb.

MerxTeam Polska jest wytacznym przedstawicielem szwedzkiej firmy MerxTeam AB, obecnej na miedzynarodowym rynku od 25 lat. MerxTeam AB spe-
cjalizuje sie w imporcie i hurtowej dystrybucji wysokiej jakosci wyposazenia dla gastronomii oraz artykutow reklamowych. W obu dziedzinach nalezy do
lideréw na rynku skandynawskim. Oprocz Szwedji, firma posiada oddziaty takze w Norwegii, Polsce i Rosji.

MerxTeam Polska od 1999 roku oferuje na polskim rynku znane w Skandynawii designerskie gadzety umilajace czas i utatwiajgce prace oraz szerokg
game produktéw pozwalajacych niemal w petni wyposazyc bar lub restauracje. Nasze artykuty tworzone sa przez szwedzkich projektantdw, a ich styl ta-
czacy pomystowos¢ z uzytecznoscia znany i doceniany jest na catym $wiecie.

tykutéw promocyjnych zrzeszyty sie. Jest prawdziwa coroczna im-
preza wystawiennicza organizowana w Warszawie. llo$¢ polskich
firm producenckich powiekszyta sie kilkakrotnie. Finalny odbior-
ca jest coraz bogatszy. Nasz brytyjski kontrahent , producent bre-
kéw reklamowych, ktéry odwiedzit nasze stoisko na targach Rema
byt zaskoczony iloscig polskich producentéw i bezposrednich im-
porteréw twércéw marek. A w naszym przypadku z importera go-
towych Pom Ponéw z Dalekiego Wschodu stalismy sie trzecim w
Europie producentem. Brytyjski dostawca brelokéw reklamowych
obecnie zleca nam montaz swoich wyrobéw. W koricu to klient
bedzie determinowat rozwdj rynku, a jego oczekiwania dotycza-
ce jakosci, kreatywnosci produktu, terminowosci sg coraz wyzsze.
I niech tak zostanie.

Artur Tarwacki
Kusha - 15lat na rynku

Na przestrzeni lat rynek reklamowy
w Polsce dojrzat i przeszedt z epoki fascyna-
cji gadzetem reklamowym w kazdej formie do
ery wysublimowanych przedmiotéw reklamo-
wych. W latach 90-tych zakup artykutu rekla-
mowego byt nie lada wyzwaniem, katalogéw
byto mato, internet w Polsce jeszcze raczkowat, dostawcéw po-
szukiwano z ksiazka telefoniczna w dfoniach. Upowszechnienie
Internetu a co za tym idzie takze zwigkszenie ilosci witryn w sie-
ci, utatwito wyszukiwanie potencjalnych kontrahentéw, jednocze-
$nie wpltywajac na zaostrzenie sie konkurencji oraz obnizenie cen.
Dzi$ kazda agencja reklamowa, Klient koricowy maja tatwy i szyb-
ki dostep do tych samych dostawcéw, sami dostawcy czesto two-
rza oddzielne firmy do obstugi Klienta koricowego co obniza kon-
kurencyjnosc oferty agencji.

Jakub Wlazto
RITF Advnet Polska Sp. z 0.0.
-5latnarynku

W naszym przekonaniu ostatnie 5 lat
wyréwnato szanse, pozwolito aktywnie roz-
wina¢ bussines cho¢by w oparciu o wspar-
cie UE , mozemy $miato stwierdzic iz mniej-
sze firmy posiadaja takie same narzedzia pra-
cy i dysponujg taka sama technologia produkcji jak duze agen-
cje sieciowe, wyrézniaja sie przy tym wieksza elastycznoscia
oraz nieporéwnywalng wrecz szybkoscig dziatania. Nie trzeba
juz dysponowac wielkim miedzynarodowym zapleczem mar-
ki agencyjnej , by bez wstydu konkurowac w produkgji i kre-
acji. Klient czesciej patrzy na swoje dziatania marketingowe z
perspektywy kosztéw, czesciej wybiera partnera dla projektu ,
profesjonalna firme ktéra proponujac rozwiazania dla marki nie
spowoduje przerosniecia budzetowego. Anegdota, ktdrg usty-
szatem od jednego z klientéw to pozycja na kazdej fakturze, w
jednej z duzych agengji sieciowych ,, druk faktury — 20 Euro”...

Krzysztof Rauhut
PPR Studio K2
-5 lat na rynku

Najbardziej widoczng zmiana w bran-
zy reklamowo-poligraficznej na przestrzeni
ostatnich 5 lat jest wyrazny podziat na Klien- ]
tow preferujacych jakos¢ oraz na tych kieru- i{'fl" !
jacych sie wytacznie cena. Klienci sq bardziej .
wymagajacy — oczekuja bardzo szybkiej, wrecz natychmiastowej,
obstugi. Kosztem matych, rodzinnych firm, powstajg duze przed-
siebiorstwa oferujace szeroki wachlarz ustug. Bardzo wazny jest
postep technologiczny i wykorzystanie Internetu oraz nowocze-
snych technologii. Najwiekszym zmartwieniem prowadzenia dzia-
talnosci jest brak ptynnosci finansowej Klientéw. Perspektywy? Je-
stem umiarkowanym optymistg. [
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Wystawcy zaprezentowali wiele nowosci oraz sze-
roki wachlarz propozycji na upominki reklamowe poczaw-
szy od dtugopiséw, kubkéw, ekskluzywnej galanterii, pro-
duktéw ze szkta, kalendarzy, cygar, latarek, win, czekola-
dek, toreb a na bardzo ekskluzywnych i oryginalnych pre-
zentach skoriczywszy. Jedna z najwigkszych atrakcji byty
stoty do montazu dtugopiséw firmy Senator. Kazdy ze zwie-
dzajacych mégt stworzy¢ swéj wiasny dtugopis korzystajac
z ogromnej palety koloréw. W gronie wystawcéw znalazty
sie takze firmy z szerokiego sektora poligrafii reklamowej
prezentujacy wiele nietypowych rozwiazan.

Nawiazaniu kontaktéw handlowych sprzyjato niety-
powe miejsce. Tegoroczna edycja miata miejsce we wne-
trzach ekskluzywnego klubu Mirage w podziemiach Pata-
cu Kultury i Nauki.

- Formuta spotkan b2b pokazata, ze najwazniej-
sze w biznesie sq relacje. Selekcja zwiedzajacych pozwoli-
ta na lepsze poznanie potencjalnych kontrahentéw a otwar-
cie targéw dla klientéw koricowych na szersze zaprezento-
wanie marek obecnych na rynku artykutéw promocyjnych
— méwi Robert Zatupski, dyrektor projektu.
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Pierwszego dnia targéw odbyta sie Gala Wystawcéw
podczas, ktérej Zarzad Polskiej Izby Artykutéw Promocyj-
nych wreczyt statuetki dla cztonkéw obchodzacych swoje
jubileusze. Wyrézniono firmy: Arual (5-lecie), AXPOL TRA-
DING sp.z 0.0. sp.k. (20-lecie), Deonet B.V (10-lecie), Ku-
sha (15-lecie), M7 Marketing Services (5-lecie), Miedzynaro-
dowe Targi Poznariskie Sp.z 0.0. (90-lecie), Modart (15-le-
cie), Pentagram Polska Sp z o. o. (15-lecie), Poligrafia-Pro-
mocja-Reklama Studio K2 (5-lecie), Prazmowscy s.c. (15-le-
cie), Printing House (5-lecie), RITF advnet Polska Sp. z 0.0.
(5-lecie), Sandex BIS S.J (15-lecie).

Marka Nobilia - specjalizujaca sie w kompono-
waniu delikatesowych koszy upominkowych w obszarze
B2B - ufundowata zestawy, ktére byty stodkimi upominka-
mi podczas loterii organizowanej w ramach imprezy. Ko-
sze delikatesowe wypetnione stodkosciami oraz alkoholo-
wa atrakcja, czyli personalizowana butelka Johnnie Wal-
ker Red Label.

Pomystodawca i organizatorem targéw jest spétka
Promo Gifts — wiasciciel wyszukiwarki giftsonline.pl — part-
nera strategicznego projektu.

MMimaki

JV349-260

SUFER WIDE FORMAT INKJET PRINTER |

=

Szerokos¢ zadruku: 2632 mm

Druk wysokiej jakosci przy 30m?/h

Superwielki format w przystepnej cenie

Mimaki rozumie potrzeby druku wielkoformatowego. Nowa *  Maks. rozdzielczos¢ 1440 dpi

maszyna JV34-260 zapewnia ponadprzecietng jako$¢ druku, e 30 m?h (540 x 720 dpi)

zwiekszong produktywnos$¢ oraz technologiczng efektywnosé. * Najlepsza cena w swojej klasie

To idealne potaczenie najlepszych cech jest w zasiegu reki za * Najnowsza technologia gtowic drukujacych
zaskakujgco przystepna cene. *  Model solwentowy lub sublimacyjny

ﬁAIquI Mimaki Europe B.V. www.mimakieurope.com

Engineering precision Tel. +31 (0)20 462 79 42 info@mimakieurope.com



FOTOTAPETY W OFERCIE
IGEPA POLSKA

W raz ze zmieniajacymi sie potrzebami rynkowymi IGEPA

POLSKA poszerzyta swoja oferte o nowe produkty mediow do wielko-

MEDIA WIELKIEGO
FORMATU

MATERIALY BANEROWE, SIATKI, FOLIE, PAPIERY, LAMINATY | TKANINY

formatowego druku cyfrowego ekskluzywne podtoza do produkgji fo-
- totapet. Wallpaper Sand / Linen / Art FR sg fototapetami na podtozu
papierowym o strukturze piasku, ptétna oraz betonu.

Fototapety przeznaczone sa do wielkoformatowego druku
wymagajacego wysokiej rozdzielczosci przy uzyciu atramentéw so-
Iventowych, eco / mild — solventowych oraz UV-utwardzalnych i late-
xowych. Przeznaczone s3 gtéwnie do dekoracji $ciennych, wewnetrz-
nych grafik. Atrakcyjna cena, ciekawe faktury, dostepne atesty pozaro-
We oraz prostota w montazu, czynia je interesujacymi alternatywami
do dekoradji $ciennych. Dodatkowo w ofercie znajduije sie ArtFleece

Nowy Mutoh
Valuelet 1324

Nowy ValueJet 1324 (VJ-1324) to nastepca
bestsellerowego VJ-1304. Nastepca zostat wyposazony
w najnowoczesniejsze 1440-dyszowe gtowice
DX6 podwyzszajace jego predkos¢ dwukrotnie
do 27.9 m?/h. Ploter ValueJet wyposazony jest w
sprawdzony i opatentowany system druku falg z
przeplotem. Dzieki temu w poréwnaniu do urzadzen
innych producentéw wyeliminowano paskowanie
a takze inne niepozadane efekty wystepujace
podczas naktadania paséw. W momencie uzycia
profili kolorystycznych przygotowanych dla nowej
metody zwiekszamy osiggalny gamut koloréw a

takze ich intensywnos¢. Ploter Mutoh Valuelet 1324
to urzadzenie 54-calowe. Przyjmuje on materiaty

0 szerokosci do 1371 mm. Szerokos¢ robocza
(zadruku) wynosi przy druku 2-kierunkowym 1361
mm. Jesli chodzi o wydajnos¢ to VJ-1324 osigga
produkcyjng znakomita predko$¢ zadruku 27.9 m?/h
(bez paskowania). Urzadzenie drukuje z maksymalng
jakoscia 1440 x 1440 dpi, jednakze rozdzielczo$¢
540 x 720 dpi daje juz bardzo zadowalajace efekty i
wy$mienita jako$¢. Nowoscia jest rozdzielczo$¢ 1080
dpi. W trybie Quality ploter drukuje z predkoscia

6 m?/h, natomiast w najczesciej wybieranych

FR, czyli gladka flizelina.

trybach produkeyjnych taczacych jakos¢ i wydajnosc

osiagamy 8-12 m#/h co jest najlepszym wynikiem

w tym segmencie urzadzen. Ploter Mutoh ValueJet

1324 przeznaczony jest do druku nisko i $rednio
naktadowych grafik indoor i outdoor, takich jak:
plakaty, banery, backlighty, grafiki POS, grafiki na
pojazdy, naklejki, fotografie, itd. Wprowadza on
nowa jakos$¢ na rynku drukarek wielkoformatowych.
Dzieki technologii druku falg i przemyslanej nowej

konstrukgji ploter jest fatwy w uzyciu. ValueJet 1324

tak jak VJ-1304 ma bardzo duze szanse okazac sie

najpopularniejszym ploterem eko”na rynku. m

JESIENNE .
WARSZTATY OCE

Firma Océ po raz kolejny przygotowata ciekawg
propozycje dla swoich klientéw. Tym razem beda to jesien-
ne warsztaty z dokumentacja techniczng, ktére odbywac
sie bedg w trzech miastach na potudniu Polski - pierwsze z
nich w dniach 20 - 27 pazdziernika br. w Katowicach, kolej-
ne odpowiednio: 2 - 10 listopada w Krakowie i 16 - 22 listo-
pada 2011 we Wroctawiu.

NOWE .
FUNKCJONALNOSCI
MIMAKI

Po sukcesie drukarki UJF-3042 firma Mimaki doda-
fa nowe funkcjonalnosci do swojej wiodacej serii drukarek
utrwalajacych w technologii UV LED. Model UJF-3042FX ce-
chuje specjalny atrament wstepnie przygotowujacy pod-
toze, tzw. primer, ktéry aplikowany jest automatycznie na
wymagajace tego podtoza. Umozliwia to bezposredni druk
atramentami utrwalanymi UV na wielu rodzajach podfo-
2y, réwniez takich jak szkto czy metal. Wstepnego przygoto-

wania wymaga wiele rodzajéw podtozy w celu zwigkszenia
adhezji atramentu UV, co zazwyczaj komplikuje proces. Fir-
ma Mimaki wprowadza réwniez nowy atrament elastyczny
LF-1401 informuje o dostepnosci atramentu elastycznego
LF-200 do przeznaczonego do drukarki UJF-3042FX. Dzie-
ki dodatkowym korzysciom, jakie oferuja nowe atramenty
oraz automatyczne wstepne przygotowanie podtoza dru-
karka staje sie rozwigzaniem unikalnym na rynku i otwiera
nowe mozliwosci wykorzystania wiekszej iloéci podtoza bez
wstepnego, manualnego ich przygotowywania. Urzadze-
nie UJF-3024FX pozwala na bardziej efektywne bezposred-
nie zadrukowywanie nieprzygotowanych podtozy. Podczas
qdy zazwyczaj primer nakfadany jest recznie przed proce-
sem drukowania, drukarka UJF-3024FX wykonuje ten pro-
ces automatycznie podczas drukowania. Nowy primer in-
kjetowy oznaczony symbolem PR-100 dostepny jest w po-
jemnikach 2201 600 ml, ktére w prosty sposob tadowane sa
w odpowiednie miejsce w karetce z atramentami. Primer
naktadany jest tylko na podtoza wymagajace wstepnego
przygotowania, co oszczedza nie tylko czas i pieniadze, ale
réwniez ogranicza odpady.

NOWY
MAGAZYN
ATRIUM

W GDANSKU

Trojmiejski oddziat firmy Atrium przeniost sie
do nowej lokalizacji. Firma intensywnie rozbudowuje
mozliwosci logistyczne, co wptywa na jeszcze lepsza i
szybsza obstuge klientéw w regionie jak i catym kraju.
Atrium stale powieksza mozliwosci magazynowe i
logistyczne w catym kraju. Niedawno, firma przeprowadzita
sie do wiekszych siedzib w Warszawie, Poznaniu jak i
Krakowie. Od niedawna klienci moga korzystac z wiekszych
magazyndw takze w Tréjmiescie. Pod koniec lata 2011
roku, Atrium otworzylo takze drugi magazyn wysokiego
sktadowania w Opolu. Inwestycja w powierzchnie
magazynowe ma na celu jeszcze lepsza obstuge klienta
poprzez oferowanie szerszego asortymentu oraz krétszych
czasow dostaw. Nowy odziat firmy miesci sie w Gdarisku
na ulicy Galaktycznej 37 i zlokalizowany jest blisko
najwazniejszej arterii trojmiejskiej.
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CENTRALNY MAGAZYN VISCOM IGEPA tODZ

Z poczatkiem pazdziernika Igepa Polska uruchomita nowy magazyn dziatu VISCOM w todzi. Dzieki duzej po-

wierzchni nowego magazynu mozliwe bedzie utrzymanie wyzszych standw magazynowych wszystkich produktéw znaj-

dujacych sie w statej ofercie dziatu.

stwarzaja optymalne warunki do sktadowania i przechowy-

wania rolek dtuzycowych materiatéw banerowych, siatek, folii samoprzylepnych i szerokiego asortymentu papieréw do

druku wielkoformatowego. Nowy magazyn pozwoli na poszerzenie dostepnego asortymentu, lepsze funkcjonowanie

systemu dostaw oraz szybsze realizowanie zleceri naszych klientéw. Magazyn zostat wyposazony w specjalistyczng pite do

ciecia rolek dtuzycowych o dtugosci do 5Smb.

VISCOM

Biuro Obstugi Klienta Viscom
tel. 0801 888 810

012 639 24 40

viscom@igepa.pl

www.igepa.pl
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Takie czynniki jak: produkgana
mniejszq skale, wigksza elastyznosc W
wyborze medi6w, spetnienie Wymogow
nietoksycznosd, nieszkodliwosd | prostoa
wykorzystania, wptynety miedzy innymi na
rozw0j technologii HP Latex.Technologla
tuszu latexoweqo oparta jest 0 najczystszy
nosnik pigmentu — wode, Co sprawia, e
nie jest ona obcigzona toksycznosciq 0raz
nie wymaga dodatkowego suszenia po

Solwent jest tani, wzglednie uniwersalny,
ale mato ekologiczny. UV jest wzglednie niedro-
gi, bardzo uniwersalny i $rednio ekologiczny. La-
tex jest stosunkowo tani, 100% ekologiczny, ma
duzo wiecej zastosowan niz solwent. Latex jest ko-
lejng alternatywa na rynku druku wielkoformato-
wego. Jest faktycznie konkurencja dla solwentu ze
wzgledu na brak szkodliwych substancji w atra-
mentach co utatwia produkcje (nie potrzeba syste-
mu wentylacji) jak réwniez aplikacje wydrukowa-
ne na tych maszynach moga by¢ stosowane bez
zadnych ograniczeri do wewnetrznych ekspozycji.
Technologia latexowa oferowana jest dzisiaj tylko
przez firme HP. Takie czynniki jak: produkcja na
mniejsza skale, wigksza elastycznos¢ w wyborze
mediéw, spetnienie wymogéw nietoksycznosci,
nieszkodliwosci i prostota wykorzystania, wptyne-
ty miedzy innymi na rozwdj technologii HP Latex.
Technologia tuszu latexowego oparta jest o naj-
czystszy nosnik pigmentu — wode, co sprawia, ze
nie jest ona obcigzona toksycznoscig oraz nie wy-
maga dodatkowego suszenia po natozeniu na no-
$nik. - Wydawatoby sie, ze latex nie moze by¢ ni-
czym wiecej niz tylko tuszem na bazie wody, a
jednak tak nie jest — méwi Krzysztof Ksigzek, Pro-
duct Manager HP Scitex Sign&Display w firmie Di-
giprint - Oczywiscie przez to, ze zostat pozbawio-
ny wszelkich co-solwentéw, pozostaje catkowi-
cie nieszkodliwy dla srodowiska. Jest réwniez bez-
wonny. Juz w czasie utrwalania wydrukéw, od-
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natozeniu na nosnik.

parowywana jest catkowicie czes¢ ptynna tuszu

z powierzchni materiatu i jednocze$nie polimery-
zowany jest latex — dodaje Ksigzek. Jak deklaru-

ja specjalisci, takie rozwiazanie radykalnie podno-
si konkurencyjno$¢ drukarni posiadajacej maszy-
ne lateksowa. Po pierwsze jest ona w stanie druko-
wac ekologiczne aplikacje, coraz czgsciej wyma-
gane na rynku. - Mozemy to zauwazy¢ w krajach
Europy Zachodniej, gdzie nawet klient koricowy
stawia firmom wymagania ekologicznosci — méwi
tukasz Radkow, HP Product Manager firmy Inte-
gart Poland INC - Klienci chca takze coraz wyz-
szej jakosci wydrukéw wielkoformatowych, a
technologia solwentowa nie jest im tego w stanie
zapewni¢ — dodaje Radkow. Druk latexowy za-
pewnia takze bardzo szybki druk z jednoczesnym
finalnym utrwaleniem, bez koniecznosci dodatko-
wego suszenia, co przekfada sie na skrécenie cza-
su realizacji zlecen dla klientéw.

Oprécz waloréw ekologicznych drukar-
nie bacznie przygladaja sie wzgledom ekonomicz-
nym eksploatacji maszyn latexowych. - Koszty, ja-
kie jestesSmy w stanie osiagnac¢ za wydruk np. 1
m? (uwzgledniajac koszty wymiany gtowic i zesta-
wu czyszczacego), przedstawiaja sie bardzo po-
dobnie jak w przypadku druku eco-solwentowe-
go lub wysokojakosciowego UV skierowanego na
media ptaskie — tumaczy Krzysztof Ksiagzek. Pod-
kredla przy tym, ze technologia lateksowa nie zo-
stata skonstruowana do wysokonaktadowych pro-

dukcji papieru BB czy siatek mesh. Latex umozli-
wia bowiem druk na tych mediach, ale moze nie
okazac to si¢ ekonomiczne. Gléwnym zadaniem
tej technologii, jest podniesienie marzy drukarni,
poprzez sprzedaz aplikacji o podwyzszonej ekolo-
gicznosci, wysokiej jakosci przy zachowaniu réw-
nie wysokiej produktywnosci, czy na dotad niedo-
stepnych w reklamie mediach. - To wszystko prze-
ktada sie na mozliwo$¢ zwigkszenia przychodu
drukarni, dzieki produkcji konkurencyjnych wy-
soko-marzowych aplikacji, w przeciwierstwie do
produkgji BB czy baneru, ktérego aktualna cena
rynkowa siega juz granic optacalnosci — méwi
Krzysztof Ksiazek.

Druk latexowy nie wymaga dodatkowe-
go suszenia po natozeniu na no$nik, jest bardzo
elastyczny, a dodatkowo moze by¢ stosowany z
szerokq gama mediéw zarezerwowanych jak do-
tad tylko dla atramentéw wodnych. Po ,natoze-
niu” tuszy na nosnik w procesie utrwalania i su-
szenia, ktdre jest czescia procesu druku nastepu-
je petne zwiazanie farby z podtozem. - Nalezy za-
znaczy¢, ze przeznaczonymi do druku na lateksie
sq praktycznie wszystkie media stosowane w sol-
wencie, czy UV — méwi Krzysztof Ksigzek - Wiek-
szo$¢ drukarn posiadajacych maszyny latekso-
we stale szuka nowych niespotykanych dotad me-
diéw, wszystko po to, aby poszerzy¢ horyzont pro-
dukowanych aplikacji i podnies¢ swoja konkuren-
cyjnos¢ — dodaje Ksiazek.

Druk lateksowy znajduje bardzo szerokie za-
stosowanie zaréwno w outdoorze, jak réwniez w in-
dorze. Zdecydowanie wigksze mozliwosci stwarza
w przypadku indooru. - Latex, dzigki bezzapacho-
wym wydrukom o nasyconych kolorach oraz 100%
ekologicznosci, potwierdzonej wieloma certyfikata-
mi moze byc¢ stosowany we wszystkich wnetrzach,
nawet pomieszczeniach szpitalnych, przedszkolach
czy szkotach — méwi tukasz Radkow - Na zewnatrz
zastosowania poréwnywalne sg z tym co mozemy
stworzy¢ na drukarkach ekosolwentowych tzn.: ba-
nery, folie samoprzylepne, sitaki mesh itp. Zewnetrz-
ne zastosowania lateksu mozemy takze uzupetnic o
materiaty flagowe i tekstylia,z ktérymi drukarki sol-
wentowy maja niematy problem — dodaje Radkow.

Niewatpliwie technologia lateksowa jest jesz-
cze dzieckiem w branzy poligrafii, nadal sie dosko-
nali i modyfikuje. W tym roku zostato wprowadzo-
nych kilka istotnych zmian, m.in. mozliwos¢ druku
dwu stronnego na maszynach z serii LX. Pojawit si¢
nowy tusz LX610 o podwyzszonej odpornosci wod-
no-mechanicznej, ktéry posiada réwniez szerszy ga-
mut kolorystyczny. - Juz na pierwszy rzut oka, po-
réwnujac wydruki, nowy tusz charakteryzuje sie ge-
boka czernig — méwi Krzysztof Ksigzek. Przed nami
zapewne jeszcze wiele modernizacji, jezeli chodzi o
latexowe drukowanie. Jedno jest pewne, latex jesz-
cze nie nasycit polskiego rynku, ciagle jest dobrym
pomystem na ciekawy biznes drukarni i bardzo dy-
namicznie sie rozwija. [

= Roland

Nowosci i Innowacje A0k

Pierwszy na sSwiecie
eko-solwentowy ploter drukujgco-tngcy
atramentami metallcznymi w wersji biurkowe|
BN-20 drukuje naklejki, plakaty oraz nadruki
na odziez ze wspaniatymi efektami.

Aplkacje:

Etykiety

Naklejki ;
Plakaty e
Druk na koszulkach

POS, POP

VersallIV

LEF.-12

Wiece] Informaci pod nr tel, 606 648 400
www.kmisolutions.pl
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a alma trend

Alma Trend Sp.z 0.0.

ul. Wojska Polskiego 2

40-669 Katowice

tel/fax 32 202 84 20
katowice@almatrend.com.pl
www.aemjet.com.pl
www.almatrend.com.pl
www.dobreplotery.com.pl

AlmaTrend istnieje od 1991 roku i jest jedna z najwiekszych firm na rynku
polskim, ktdra oferuje kompleksowa obstuge handlowa i serwisowa drukarri
wielkoformatowych, firm reklamowych oraz sitodrukowych. Gtéwna siedziba
firmy znajduje sie w Katowicach jednak poza nig firma dysponuije szescioma
oddziatami na terenie catej Polskiej: Chorzéw, Opole, Krakdw, Poznar,
Warszawa i Wroctaw. W ofercie Alma Trend mozna znalez¢: plotery drukujace
uznanej i cenionej na swiecie marki ROLAND, drukarki UV i flatbed (ROLAND,
GRAPO, EFI-RASTEK), drukarki grand format solwentowe i sublimacyjne
(KEUNDO), oprogramowanie: (ColorGATE), materiaty do druku wielkofor-
matowego: (Intelicoat, FOLEX, REGULUS, X-film, MACTAC, aem jet, ORACAL,
SIHL), piyty z tworzyw sztucznych (SIMONA, STADUR), tusze (SERICOL - Co-
lor+, MARABU), folie samoprzylepne (X-film, ORACAL, MACTAC), oraz ustugi
serwisowe. ploterdw tnacych, frezujacych, drukarek wielkoformatowych oraz
wiele innych materiatow i narzedzi niezbednych przy produkgji reklam wi-
zualnych. Alma Trend jest autoryzowanym dystrybutorem ploterdw tnacych:
ROLAND i SUMMA,; drukarek: ROLAND, GRAPO, KEUNDO i EFI-RASTEK oraz
mediéw do druku wielkoformatowego firmy CANON.

Od 2006 roku nieprzerwanie firma nalezy do elitarnego grona Gazel Biznesu.
Motto firmy: Zapewniamy, Wszystko, co potrzebne w reklamie druku
wielkoformatowym'”

Oddziaty:

Chorzéw, ul. Karola Miarki 11, tel/fax 32 2498910, chorzow@almatrend.com.pl
Krakow, ul. Zarzecze 423, tel ffax 12 6370450, krakow@almatrend.com.pl

Opole, ul. Dworska 2, tel ffax 77 4748624, opole@almatrend.com.pl

Poznan, ul. CK. Norwida 14, telfax 61 8439156, poznan@almatrend.com.pl
Warszawa, ul. Wirazowa 123, tel. 22 8781835, warszawa@almatrend.com.pl

Wroctaw, ul. HKamieriskiego 201-219, tel.ffax 71 3276207, wroclaw@almatrend.com.pl

7
digiprint:

DIGIPRINT Sp.z 0.0.

ul. Lustrzana 5,

01-342 Warszawa

tel/fax 22 665 95 24,

22 666 36 68,22 666 36 75
digiprint@digiprint.pl
www.digiprint.pl

Firma Digiprint powstata w 2000 roku i od poczatku dziatalnosci
zajmuje sie dostarczaniem innowacyjnych maszyn i oprogramowania
dla poligrafii. Nasza oferta obejmuje rozwiazania dla rynku druku
cyfrowego, fleksograficznego, wielkiego formatu oraz projektowania

i produkdji opakowan. W trakcie naszej dziatalnosci udato nam sie
stworzy¢ szerokie portfolio produktdw, najlepszych marek na $wiecie.
Oprocz sprzedazy oprogramowania i maszyn oferujemy naszym
klientom instalacje i serwis zaimplementowanych rozwigzan.

Obecnie jeste$my przedstawicielami na rynku polskim takich firm jak:
HP Scitex, Seiko - maszyny solwentowe i d.gen, urzadzenia do druku
na tkaninach, HP Indigo linia komercyjna i przemystowa, EskoArtwork,
Mark Andy - maszyny do druku fleksograficznego.

Nasze portfolio dla wielkiego formatu obejmuje najwyzszej jakosci
cyfrowe maszyny marki HP Scitex (takze maszyny UV i hybrydowe).
Oferujemy takze maszyny do finishingu: stoty Kongsberg, urzadzenia
do automatycznego przycinania marki Fotoba i profesjonalne urza-
dzenia zgrzewajace Miller Webmaster.

Firma Digiprint oferuje swoim klientom doskonaty zespot serwisowy,
ktdry prowadzi doradztwo techniczne oraz instalacje i serwis wszyst-
kich zakupionych u nas urzadzen.

HEISSLUFTTECHNIK

FLOCKES®

Heisslufttechnik
Flocke Sp.z 0.0.
autoryzowany dystrybutor
Leister Process Technologies

ul. Kosciuszki 173,
40-524 Katowice

tel. 3220912 02

fax.32 2091206
info@heisslufttechnik.pl
www.heisslufttechnik.pl

Autoryzowany dystrybutor i serwis LEISTER w Polsce. Nasza firma oferuje
profesjonalne zgrzewarki reczne i automaty samojezdne (na gorace po-
wietrze i z klinem grzewczym) do banerdw, siatek mesh, plandek i innych
tekstylidw stosowanych w reklamie wielkoformatowej. Zapewniamy
doradztwo techniczne, testy, szkolenia oraz petny serwis gwarancyjny

i pogwarancyjny.
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antalis®

Just ask Antalis

ANTALIS POLAND
Sp.zo.0.

ul. Postepu 17 A
02-676 Warszawa
tel. 223135000
fax. 223135001
info@antalis.pl
www.antalis.pl

Antalis jest najwiekszym europejskim dystrybutorem B2B materiatow
stuzacych do komunikacji wizualnej. Koncern, z przychodami rocznymi
na poziomie 34 miliarda Euro, zajmuje czwarta pozycje na $wiatowej
liscie dystrybutordw.

Firma, obecna w 53 krajach, jest niekwestionowanym liderem

w dystrybucji papieru w Polsce, Stowadji, Turdji, Belgii, Luxemburgu,
Frandji, Szwajcarii, Rumunii i Afryce Potudniowej. Posiada takze przoduja-
cg pozycje w Anglii, Wtoszech, Hiszpanii i Irlandii.

W Polsce Antalis zatrudnia 350 pracownikéw, ktérzy obstuguja 8000
Klientéw wsrdd nich znajduja sie zaktady poligraficzne, drukarnie, agencje
reklamowe, wydawnictwa, firmy produkujace systemy wystawiennicze,
architekci. W ofercie sektora VisCom znajduja sie materiaty dla rynku
reklamy: ptyty syntetyczne (m.in. PCW, plexi, HIPS), folie samoprzylepne,
podtoza do druku wielkoformatowego, materiaty dla przemystu: ptyty
poliweglanowe lite, folie i ptyty PCW, ptyty HIPS, poliestrowe, polipropylen
komorowy, materiaty dla budownictwa: ptyty poliweglanowe komorowe.
Antalis posiada centralny magazyn z profesjonalng logistyka dostarczaja-
cy towar z magazynu w 24h w catej Polsce.

<’ DYSKREI

DYSKRET Sp. zo.0.

ul. Stupska 45

60-458 Poznan

tel. 61 849 88 70, 849 88 80
fax 618498871
dyskret@dyskret.pl
www.dyskret.pl

NOWOSC! Elektrostatyczna folia bez kleju na éciany, drewno, metal, szkio

i inne powierzchnie. Mozliwo$¢ zadruku na maszynach offsetowych, HP
Indigo i ploterach UV.

Generalny dystrybutor:

PENSTICK - folii adhezyjnych (bez kleju) wielokrotnego uzytku.

Do zadruku sitem, offsetem UV, do ploteréw solwentowych, UV,

farb lateksowych oraz w rolach do flexodruku

ASLAN - szeroki wybdr folii do druku, do dekoradiji szkta, laminatéw do
réznych zastosowari oraz NOWOSC — folie tablicowe i samoprzylepne folie
magnetyczne!

ATP - certyfikowane laminaty podtogowe ze strukturg, folie do druku w
tym wysokiej jakosci rozciagliwa folia polimeryczna Cast-Performance, folie
i taémy montazowe m.in. o doskonatej przejrzystosci do mocowania grafik
zadrukowana strona. )

PHOTOTEX - moze by¢ naklejany na KAZDA pfaska powierzchnie. Jest repo-
zycjonowalny do 200 razy! nie niszczy powierzchni, a dzieki teksturowane-
mu wykorczeniu zapewnia wysoka jako$¢ grafik

ASPHALT ART - antyposlizgowe podtoza do druku grafik na outdoorowych
powierzchniach chropowatych takich jak: asfalt, kostka brukowa, cement,
kamier nieobrobiony, dno basenu! Nie wymagaja stosowania laminatu.
Materiaty do druku grafik podtogowych — wyktadziny PVC oraz dywanowe,
reklamowe logo-maty

CONTINENTAL GRAFIX — certyfikowane folie i materiaty typu OWV.
Europejskie certyfikaty.

Oddziat:
Nowy Sacz, tel. 605 434 434, anna@dyskret pl

GO
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PREDXTOR

Gandy Digital Sp.z 0.0.

ul. Lucerny 27

04-687 Warszawa

tel. 22490 84 59

Osoba kontaktowa:
Monika Hagno
www.gandydigital.com

Gandy Digital — kanadyjski producent maszyn do druku UV marki
Pred8tor oraz dystrybutor izraelskich urzadzer Barak marki Matan.
W swojej ofercie oprécz najwyzszej jakosci urzadzen posiada czesci
zamienne oraz atramenty do wigkszosci urzadzer dostepnych na
polskim rynku.

Gandy Digital to zespdt doswiadczonych ludzi bedacych wiele lat na
rynku. Spedjalizuje sie réwniez w profesjonalnym serwisie maszyn
Jeti oraz Barak. W najblizszym czasie planuje wprowadzi¢ do swojej
oferty specjalistyczne drukarki do druku tekstyliow.

3M Poland Sp.zo.0.

Al. Katowicka 117, Kajetany
05-830 Nadarzyn

tel. 22 739 60 00
reklama@mmm.com
www.3m.pl/reklama

Firma 3M to swiatowy lider w produkcji materiatow do reklamy wizualnej.
W ofercie 3M znajduije sie szerokie portfolio folii dtugookresowych,
$redniookresowych i promocyjnych do aplikacji wewnetrznych i
zewnetrznych. Gama produktéw 3M obejmuje m.in.: folie do druku
cyfrowego i sitodruku, folie ploterowe (kryjace i translucentne), folie do
catkowitej zmiany koloru i tuningu aut, folie odblaskowe, do dekoradji
szkta, podtogowe, chodnikowe, na tynki strukturalnych, laminaty, nosniki
elastyczne i narzedzia aplikacyjne.

Nasze produkty to gwarancja najwyzszej jakosci, sprawdzonej technologii
oraz kompatybilnoéci wszystkich elementdw tworzacych reklame (folia,
laminat, tusze). Oferujemy takze najszerszg na rynku reklamowym gwa-
rancje, ktéra zapewnia optymalne zachowanie gotowej grafiki w catym
okresie objetym gwarandja. Produkty 3M sprzedawane s3 przez dwoch
ogdlnopolskich dystrybutoréw, firmy Antalis i Tuplex.

Firma 3M to takze $wiatowy lider innowacyjnych rozwiazar z zakresu
wielu dziedzin zycia. Od ponad 100 lat wstuchujemy sie w potrzeby
naszych klientéw, a ich zrozumienie zaowocowato tym, Ze obecnie
oferujemy ponad 55 tys. przetomowych produktéw. W 2011 roku firma
3M Poland $wietuje 20-lecie obecnosci na polskim rynku.

B
Atriun

>
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ATRIUM CENTRUM
PLOTEROWE Sp. z 0.0.

ul. Gostawicka 2
45-446 Opole

tel. 77458 16 81

fax 77 458 16 82
biuro@atrium.com.pl
www.atrium.com.pl

Atrium Centrum Ploterowe od 1993 roku jest wiodgcym polskim dostaw-
ca kompleksowych rozwigzar do produkgiji reklamy wielkoformatowej.
Firma posiada certyfikat ISO 9001:2008. Rokrocznie jest honorowana
takimi nagrodami jak: Gazele Biznesu, Diamenty Forbes'a, Przejrzysta
Firma D&B, Ztoty Medal MTP, itd...

Atrium jest wyfacznym dystrybutorem drukarek wielkoformatowych

i ploterow tnacych firmy Mutoh, wielkoformatowych drukarek UV firmy
Durst, ploteréw DGI i D-GEN a takze laminarek RSC i Kala. Kilka tysiecy
instalagji $wiadczy o ogromnym doswiadczeniu i profesjonalizmie.
Aktualnie firma zatrudnia ponad 60 specjalistow. Gtdéwna siedziba firmy
znajduje sie w Opolu, ale do dyspozycji klientéw pozostajg rowniez
oddziaty w Warszawie, Gdarisku, Poznaniu i Krakowie.

Oddziaty:

Warszawa - 05-090 Sekocin Stary, Al. Krakowska 82, tel/fax 22 751 91 52,
warszawa@atrium.com.pl

Krakow - 30-390 Krakow, ul. Zawita 65E, telfax 12 262 02 09,
krakow@atrium.com.pl

Poznar - 62-081 Przezmierowo, ul. Kodcielna 3, tel.ffax 61 815 04 93,
poznan@atrium.com.pl

Gdansk - 80-299 Gdansk, ul. Galaktyczna 37, tel./fax 58 522 94 21,
gdansk@atrium.com.pl

ENDUTEX

ENDUTEX Sp.z 0.0.

Kraszewskiego 36/8,
30-110 Krakow
tel/fax 12427 24 67
tel. 12427 2469
endutex@endutex.pl
www.endutex.pl

Endutex Polska jest cztonkiem GRUPY ENDUTEX. Firma jest oddziatem

w Polsce ktorej aktywnosc koncentruje sie na dziatalnosci handlowej

w sektorze tkanin powlekanych PCV oraz PU.

Oferta obejmuje petng game materiatéw powlekanych do nastepuja-
cych zastosowan: druk wielkoformatowy (frontlit, backlit, siatka (mesh),
blockout, tekstylia), banery, markizy, plandeki, odziez wodoochronna,
tapicerki samochodowe, tapicerki meblowe, materace szpitalne, wyroby
kaletnicze i obuwie, hale namiotowe, baseny, budowle pneumatyczne,
lutnie gérnicze.

Zapewniamy takze ustugi serwisowe zwigzane z obstugg, instalacja,
przegladami okresowymi drukarek i ploteréw drukujacych oraz dostar-
czaniem cze$ci zamiennych.

Endutex potwierdza swoja pozycje na rynku swiatowym systemem ja-
kosci 1SO 9002, uruchomieniem produkgji tkanin o szerokosci do 500 cm
oraz licznymi europejskimi certyfikatami. Oferta nasza jest najszersza oraz
najbardziej profesjonalng z propozydii skierowanych do wielkoformato-
wych drukarni cyfrowych z zakresu materiatéw powlekanych.

Oddziat:
ul. 1go maja 63 h, 96-300 Zyrarddw, tel. 46 854 23 72, darek@endutex.pl
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Herz Polska Sp.z 0.0.

ul. Wiertnicza 110,
02-952 Warszawa

tel. 228428583

fax. 22 842 97 00
herz@herz-polska.pl
www.herz-polska.pl

Herz Polska jest firma produkcyjno — handlowa nalezacg do koncernu
HERZ Gruppe. Od wielu lat zaopatruje polski i wschodnioeuropejski rynek
w maszyny i elektronarzedzia do obrébki tworzyw sztucznych tj. spawania,
zgrzewania, giecia i nagrzewania.

Do branzy reklamowej Herz produkuje urzadzenia reczne i automaty do
zgrzewania folii bannerowej, spawarki do tworzyw sztucznych i DIBONDU
oraz urzadzenia do giecia i formowania plyt z tworzyw sztucznych tj.
PMMA, PVC, PET, PP, PEHD i innych.

Firma Herz prowadzi serwis gwarancyjny i pogwarancyjny urzadzer,
szkolenia i doradztwo techniczne.

HERZ to europejska jakosc i solidnos¢!

5
AGFA &

Agfa Graphics Sp.z 0.0.

Al. Jerozolimskie 195 A
02-222 Warszawa

tel. 223111900

fax 22/31 11 966
info.pl@agfa.com
www.agfa-polska.pl

W portfolio Agfa Graphics znajda Paristwo plotery z rodziny JETI oraz
ANAPURNA, jak réwniez przemystowe maszyny :M-Press i :Dotrix. £acznie
to kilkanascie modeli do druku solwentowego, UV (zaréwno na podto-
Zach pfaskich jakizroli) oraz do druku bezposredniego na tekstyliach.
Innowacyjne rozwiazania czynia te plotery najwydajniejszymi i najszyb-
szymi w swojej klasie. Przyktadowe modele to Jeti 1224 UV HDG, Jeti
5048 UV XL; Jeti 3324 Aquajet; Jeti 3324 Solwent; Anapurna M4F, Mw, Mv,
M? Anapurna M2050; Anapurna 2500 LED. Pozostate to linie produkcyjne
Jjak :M-PRESS TIGER - przemystowa maszyna,flatbed"taczaca technologie
UV zsitodrukowg i :DOTRIX MODULAR - najwydajniejsza wstegowa
maszyna UV (1200 m2/h) drukujaca na materiatach z roli (z mozliwoscia
uzupetnienia o moduly flekso oraz urzadzenia wykariczajace).

Atramenty serii ET i HL2 — do ploteréw solwentowych drukujacych za
pomoca piezoelektrycznych glowic Spectra, o wielkosci kropli 30, 50 i

80 pl. Dostepne w szesciu kolorach CMYK + Lc i Lm, charakteryzujace sie
szerokim gamutem barwnym, niskim zuzyciem gtowic i elementdw eks-
ploatacyjnych. Atramenty te s3 dedykowane do ploteréw solwentowych
Jeti 33123324

Atramenty Aldura - do ploteréw solwentowych, charakteryzujace sie
szerokim gamutem barwnym, niskim zuzyciem gtowic i elementéw
eksploatacyjnych. Nieszkodliwe dla obstugi (bezwonne opary), co umoz-
liwia ich eksploatacje w pomieszczeniach biurowych bez kosztownych
systemow wentylacji. Zapewniajg lepsza reprodukcje skali szarosci oraz
rdwnomierny polysk, takze w obszarach o duzym pokryciu atramentem.
Wystepujg w szesciu kolorach CMYK + Lc i Lm. Polecane do stosowania
w ploterach marki Roland, Mimaki i Mutoh.

6
AXYZ

AXYZ Automation
Sp.zo.0.

ul. Telewizyjna 7
80-209 Chwaszczyno
tel. 5858 58 117

tel. 322597 550
fax/58/ 5858 119
biuro@axyz.pl
www.axyz.pl

AXYZ International oferuje najbardziej zréznicowang game ploteréw
CNCdla przemystu. Posiadamy ponad 20 letnie doswiadczenie, tysiace
pracujacych na co dzieri maszyn. Szeroki wachlarz obrabianych ma-
teriatow takich jak, metale niezelazne, tworzywa, kompozyty, drewno
oraz materiaty drewnopodobne, laminaty, guma, gabka, karton,
wykladziny, styrodur i wiele innych powodujg, ze mozliwosci naszych
ploteréw pozwalajg na realizacje najbardziej ambitnych pomystéw.
W naszej ofercie znajduija sie:

plotery CNC, od najprostszych konfiguracji po wielogfowicowe
rozwigzania, od niewielkich gabarytdw po olbrzymie formaty, od
prostych lekkich rozwiazan po ciezkie precyzyjne maszyny.
Grawerki laserowe

ploter frezujacy do niewielkich pomieszczen z blatem pionowym
(duzy format na matej powierzchni)

wyjatkowe oprogramowanie do tworzenia paneli elewacyjnych z
materiatéw kompozytowych

szeroka gama opdji oraz konfiguracji

systemy automatycznej wymiany narzedzi

wyjatkowy system kalibracji optycznej AXYZ Vision System
Wiszystkie nasze maszyny posiadajg sterowanie nowej generacji
A2MC 3D z pamiecia wewnetrzng 2GB.

JesteSmy obecni na calym $wiecie, nasze marki to AXYZ,
Camtech i Pacer

europapier

Serving your success. Impap

Europapier-Impap

Pass 20 J

05-870 Bfonie k. Warszawy
tel. 801 989 800

fax 22 3569 290
office@europapier-impap.pl
www.europapier-impap.pl

Europapier-impap nalezy do Grupy Europapier dziatajacej w 13 krajach w
$rodkowo-wschodniej czesci Europy. Spotka jest jednym z najwiekszych
dystrybutoréw podtozy do druku i liderem na rynku polskim w sprzedazy
mediéw do reklamy zewnetrznej i wewnetrznej.

Asortyment: papiery graficzne (m.in. powlekane, offsetowe, etykietowe,
samokopiujace, objetosciowe); papiery biurowe; papiery i koperty
ozdobne; materiaty opakowaniowe (miin. tektury faliste, lite, powlekane,
papiery pakowe); papiery i folie samoprzylepne; media do wielkoforma-
towych wydrukéw cyfrowych; podtoza do druku cyfrowego; kolekcja
Design Packaging, w sktad, ktérej wchodza torebki, pudelka oraz papier
w zwojach do pakowania prezentéw; kolekcja papieréw kolorowych
Design Creative.

Europapier-mpap dziata na rynku polskim od 1991 . Gléwna siedziba
spotki znajduje sie w Btoniu k. Warszawy. Firma posiada oddziaty w 4
miastach oraz salon sprzedazy w Bielsku-Biatej.

W celu sprostania potrzebom klientéw Europapier-Impap wspdtpracuje
Z czotdwka producentdw z catego $wiata.

W 2007 roku firma uzyskata certyfikat potwierdzajacy zgodnos¢
funkcjonowania organizacji z wymogami ISO 9001:2000, za$ w 2008 roku
otrzymata certyfikaty srodowiskowe FSC ®i PEFC.

Salon firmowy:

Bielsko-Biata: Cieszyriska 90, tel. 33 810 66 51, bielsko@europapier-impap.pl
Oddziaty:

Bonie k. Warszawy, Pass 20, tel. 801 989 800, office@europapier-impap.pl
Bydgoszcz: Fordoriska 246, tel. 52 345 00 72, bydgoszcz@europapier-impap.pl
Krakéw: Wadowicka 6, tel. 12 263 60 50, krakow@europapier-impap.pl

Tezew: 30-go Stycznia 35, tel. 22 356 93 43, tczew@europapier-impap.pl
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Igepa Polska Sp.z 0.0.

ul. Siwka 11

31-588 Krakow
Materiaty dla reklamy
tel. 801 8888 10

fax. 801 8000 53
viscom@igepa.pl
www.igepa.pl

lgepa Polska jest czescia Igepa Group — najwiekszego dystrybutora
papieréw poligraficznych i materiatow do reklamy wizualnej na
wymagajacym rynku niemieckim i wiodacego europejskiego

dostawcy w branzy.

lgepa Polska dziata od 15 lat i nalezy do czotowych krajowych dystry-
butoréw mediéw do druku oraz papieréw biurowych. Do Paristwa
dyspozycji oddajemy nasze cztery centra dystrybucyjne i niezalezny
wihasny transport, co daje gwarandje szybkich, a przede wszystkim
niezawodnych, dostaw zamdwionych produktéw.

Pragniemy zainteresowac Paristwa naszg oferte mediéw do wielko-
formatowego druku cyfrowego. Zostata ona przygotowana z uwzgled-
nieniem waznych sugestii ostatecznych uzytkownikéw tych materiatow
— czyli Panstwa. Nasza oferta zawiera wylacznie produkty Premium
renomowanych producentéw europejskich, uzupetnione o wysele-
kcjonowane materiaty spoza Unii. W ofercie znajdujg sie zaréwno
produkty high-end, pozwalajace na spefnienie najbardziej kreatywnych
wizji Waszych klientow, jak i profesjonalne materiaty do codziennej pracy,
0 absolutnie najlepszym na polskim rynku stosunku jakosci do ceny.

Oddzialy:

KRAKOW, ul. Siwka 11,31-588 Krakow, tel. 12 639 24 00, krakow@igepa.pl

WARSZAWA, ul. Staniewicka 5, 03-310 Warszawa, tel. 22 205 25 00, warszawa@igepa.pl
POZNAN, Sadly, ul. Za Motelem 2D, 62-080 Tarnowo Podgdrne, tel. 61 657 10 00,
poznan@igepa.pl )

WROCLAW, ul. Wroctawska 36, Wojkowice, 55-020 Zorawina, tel. 71 363 8647,
wroclaw@igepa.pl
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INTEGART Poland Inc.

ul. Maszynowa 1
Blonie k/Wroctawia
55-330 Migkinia

tel. 713153191

fax 713151602
info@integart.com.pl
www.integart.com.pl

Integart Poland Inc. jest jednym z czotowych dystrybutoréw mate-
riatéw do produkgji reklamy w Europie Srodkowej. Firma zatrudnia
obecnie 70 pracownikéw w 14 Oddziatach na terenie Polski

i w Oddziatach na terenie Czech i Stowacji. W ofercie firmy znajdujg
sie: media do druku solwentowego, lateksowego, UV oraz sitodru-
ku, folie graficzne samoprzylepne, folie magnetyczne, produkty
odblaskowe, tasmy dwustronne, tworzywa do grafiki 3D, farby i
chemia do sitodruku oraz szeroka gama akcesoridéw. Integart ofe-
ruje nastepujace marki produktéw: HP, 3M, Seal-Neschen, Steiko,
LG Hausys, CarnavalCal, Oracal, Multi-Fix, Jac, Kemica, Magnaflex,
Reflekton, Nitto, Hartcon, Glo-Right, Unico, Prell, Politec, Zarra.

Od roku 2009 roku Integart Poland Inc. wprowadzit do sprzedazy
urzadzenia drukujace, laminatory i plotery tnace. Jest przedstawi-
cielem wiodacych marek jak HP Scitex, HP Designjet, Seal, Drytac i
Zund. We wspotpracy z BMC Craft oferuje takze nowatorskie w skali
Swiatowej linie technologiczne do produkcji znakéw drogowych w
technologii DRS (Digital Road Signs). Firma posiada profesjonalne
zaplecze maszynowe umozliwiajace docinanie odpowiednich
szerokosci, dtugosci oraz formatéw oferowanych materiatow.

Oddziaty:
Blonie k/Wroclawia, ul. Maszynowa 1, 55-330 Miekinia, tel. 71 31 53 191,
info@integart.com.pl

Bydgoszcz, ul. Przemystowa 8, 85-758 Bydgoszcz, tel. 52 327 45 00,
bydgoszcz@integart.com.pl

Gdarisk, ul. Grunwaldzka 481, 80-320 Gdarisk, tel/fax 58 552 06 66,
gdansk@integart.com.pl

Katowice, ul. Wolnego 8, 40-857 Katowice, tel/fax 32 209 5919,
katowice@integart.com.pl

£6dz, ul. Solec 24/26, 94-247 £6dz, tel. 42 633 95 55,
lodz@integart.com.pl

Poznary, ul Pogodna 8,60-275 Poznan, tel. 61 867 61 50,
poznan@integart.com.pl

Torun, ul. Wschodnia 41a, 87-100 Torur, tel. 56 655 37 57,
torun@integart.com.pl

Watbrzych, ul. B. Chrobrego 51, 58-300 Watbrzych, tel /fax 74 665 96 06,
walbrzych@integart.com.pl

Warszawa, ul. Blekitna 55,04-649 Warszawa, tel/fax 22 613 37 33,
warszawa@integartcom,pl

Piaseczno, ul. Geodetow 176, 05-500 Piaseczno, tel./fax 22 757 41 41,
piaseczno@integart.com.pl

oce

o L
onalks
Océ-Poland Ltd.
Sp.zo.0.

ul. Bitwy Warszawskie 1920 1. nr 7
02-366 Warszawa

tel. 22500 21 00

fax 2250021 10
pl-info@oce.com.pl
www.oce.com.pl
www.ploteryuvarizona.pl

Najwiekszy dostawca ploteréw UV w Polsce a takze innych rozwiazan
dotyczacych druku wielkoformatowej grafiki reklamowej, rozwiazar in-
Zzynieryjnych, druku wysokonaktadowego, biurowego a takze materiatow
eksploatacyjnych i mediéw.

Flagowy pfaski ploter UV Océ Arizona 550 XT obstuguje druk z wykorzy-
staniem biatego atramentu (co pozwala na poddrukowanie mediow

lub przedmiotdw o innym kolorze niz biaty, nadruk na transparentnych
materiatach, ktdre beda podéwietlane lub tez zadrukowywanie jednoli-
tych biatych powierzchni) oraz zapewnia wysoka produkcyjng predko$é
drukowania. Wykosztuje on atramenty utwardzane promieniami UV oraz
technologie obrazowania Océ VariaDot i zapewnia niemal fotograficzng
jako$¢ obrazu. Ploter Océ Arizona 550 XT skonstruowany jako system do
drukowania na ptaskich materiatach moze drukowac na szerokiej gamie
sztywnych nosnikéw. Posiada réwniez opcje podawania nosnika z roli dla
drukowania na elastycznych mediach.

Oferuje produkcyjng predkos¢ drukowania dochodzacg do 61 m?. Océ
Arizona 550 XT moze drukowac na podtozach o nieregularnych ksztat-
tach oraz takich, ktére nie maja prostokatnej formy, a takze na mediach
elastycznych.
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REPROGRAF S.A.

ul. Wolska 88

01-141 Warszawa

tel. 22 53940 00

fax 2253940 10
info@reprograf.com.pl
www.reprograf.com.pl

Jako Integrator Systemow Poligraficznych firma Reprograf jest dostawca
rozwiazan dla kazdego segmentu rynku poligraficznego — od systeméw
pre-pressowych, offsetowych maszyn drukujacych, systeméw druku
cyfrowego az po maszyny do druku wielkoformatowego.

Dziatajacy w Polsce od 1991 roku, Reprograf SA posiada na terenie catego
kraju 9 oddziatow, w ktdrych pracuje ponad stu wysoko wykwalifikowa-
nych pracownikéw. Zajmuje sie profesjonalnym doradztwem w zakresie
{aczenia rozwigzan cyfrowych i analogowych, a takze dostarczaniem
odpowiedniego oprogramowania, optymalizujgcego prace drukarm.
Reprograf swiadczy rowniez ustugi serwisowe na terenie catego kraju. W
zakresie druku wielkoformatowego oferuje urzadzenia w réznych tech-
nologiach: wodnej/pigmentowej, solwentowej, UV. W portfolio znajduja
sie zaréwno urzadzenia produkcyjne jak i maszyny przeznaczone do
mniejszych naktadow. W ramach druku wielkoformatowego jestesmy
dystrybutorem wielu firm m.in: Mimaki, Epson, Vutek, Seiko. W ramach
kompleksowej obstugi mamy bardzo bogata oferte mediéw do druku
solwentowego,

UV i pigmentowego (takich producentéw jak: Ritrama, Emblem, Berger,
BI Digital, Cham Paper).

Oddziaty:

Bydgoszcz 85-330, ul. Jana Ostroroga 40, tel. 52 379 29 32; bydgoszcz@reprografcom.pl
Gdansk 80-119, ul. Asesora 78, tel. 58 322 37 82; gdansk@reprograf.com.pl

Krakéw 31-267, ul. Na Mostkach 11, tel. 12 420 88 40; krakow@reprografcom.pl
Lublin 20-435, ul. Oczki 2, tel. 81 745 51 16; lublin@reprograf.com.pl

£6dz 93-578, ul. Wrdblewskiego 19a, tel. 42 681 31 96; lodz@reprograf.com.pl
Poznar 60-163, ul. Junikowska 43, tel. 61 868 01 73; poznan@reprograf.com.pl
Szczecin 70-001, Ustowo 394, tel. 91 486 31 84; szczecin@reprograf.com.pl

Wroctaw 53-601, ul. Teczowa 79/81, tel. 71 359 09 03; wroclaw@reprograf.com.pl

— PLOTSERWIS

A otz sawa - nmasdnt plokrre

Plotserwis Sp. J.

45-824 Opole, ul. Cicha 4
tel.774417071/2

fax 77 457 78 76

mob. 608 502 802,602 217 917
biuro@plotserwis.pl
www.plotserwis.pl

Firma PLOTSERWIS powstata w 2002 roku w odpowiedzi na zapotrzebo-
wanie rynku na fachowy, szybki i skuteczny serwis ploteréw i skaneréw
wielkoformatowych. Gtéwnym atutem PLOTSERWIS to wykwalifikowana
kadra dziatu serwisowego. Posiadamy wieloletnie doswiadczenie w ser-
wisowaniu ploteréw, ktorym moze pochwalic sie niewiele firm w Polsce.
Nasze kwalifikacje potwierdzaja certyfikaty uzyskane na szkoleniach
serwisowych, technicznych i sprzedazowych bezposrednio

u producentéw, niezaleznie czy jest to w Europie, Ameryce czy Azji.
Jestesmy autoryzowanym serwisem wielu producentéw: FY — UNION,
DGI, Encad, Kodak, Uniform, Mutoh i Seiko.

Zajmujemy sie rowniez konserwacja i naprawg innych ploteréw: Agfa,
Oce, Roland, HP, Selex i Summa. Dokonujemy napraw doraznych, napraw
elektroniki, przegladdw serwisowych, konserwacji okresowych, regulacji

i kalibracji oraz porad technicznych. Pomagamy w sprzedazy i zakupie
ploteréw i materiatow eksploatacyjnych. Utrzymujemy staty kontakt z
renomowanymi producentami papieréw i folii do druku oraz z dostaw-
cami atramentdw. Nasza oferta obejmuje jedynie sprawdzone media w
korzystnych cenach. Stworzylismy na potrzeby klientéw demo room w
ktérym udostepniamy klientom wszystkie urzadzenia i wykorzystujemy
je do indywidualnych prezentadji a takze uruchomilismy formute spotkari
grupowych typu OPEN DOOR. Plotserwis jest autoryzowanym dystrybu-
torem urzadzen wielkoformatowych i laminatoréw firmy F.Y- Union, Opti-
mum Digital Planet. Od sierpnia 2011 r. wspotpracujemy ze $wiatowym
producentem urzadzen drukujacych w technologii UV-LED firmg SUN
INNOVATIONS z Rosji, ktéra uruchomita produkcje precyzyjnych urzadzer
UV-LED i laboratorium badawczo-rozwojowe w Rosji.

SICO

SICO POLSKA

ul. Daniszewska 10
03-230 Warszawa

tel. 22814 50 01/03/33/34
fax.22 814 50 91
sico@sico.pl

www.sico.pl

SICO POLSKA utworzona w 2000r, aktywnie dziatajgca na rynku branzy
poligrafii i reklamy, systematycznie poszerza game oferowanych
produktéw podazajac za najnowszymi $wiatowymi trendami. W swojej
ofercie posiadamy pefna gamy produktéw do sitodruku oraz offsetu
(farby sitodrukowe- w tym UV, chemie i materialy pomocnicze do
sitodruku, papier graficzny i folie do laminowania termicznego, folie

i papiery samoprzylepne, folie specjalne i ploterowe) oraz media do druku
wielkoformatowego najbardziej wiodacych swiatowych producentow
(Kemica, Synteen, J&M Textile, Folex, Mitsubishi, Regulus, Clear Focus,
Small&Tidmas, Hanza Flex, Cham Paper Group). Ogromnym zaintere-
sowaniem naszych klientow ciesza sie doskonatej jakosci atramenty

do druku solventowego Triangle firmy InxDigital oraz tusze do druku
sublimacyjnego firmy Sensient.

Z dniem 1 kwietnia biezacego roku firma zostat autoryzowanym dystrybu-
torem Mimaki w zakresie maszyn do druku sublimacyjnego oraz rozsze-
rzyta swoja oferte o profesjonalne kalandry holenderskiej firmy Klieverik.
Od poczatku swojego istnienia firma przede wszystkim jest zorientowana
na potrzeby klienta i jego obstuge. Aby temu sprostac posiadamy biura
handlowe w 6 miastach oraz sie¢ dystrybutoréw na terenie catej Polski.
Wysoka jakos¢ oferowanych przez nas produktéw faczymy z profesjo-
nalnym serwisem co owocuje powiekszajacym sie z roku na rok gronem
naszych statych klientow.

Oddziaty: Warmiriskiego 24, 85-054 Bydgoszcz; tel. 52 321 98 00, bydgoszcz@sicopl
Kaprow 4 B, 80-316 Gdarisk-Oliwa; tel. 58 556 70 20, gdansk@sico,pl

AlJana Pawfa I1 178, 31-982 Krakdw; tel. 12 644 77 70, 686 34 20, krakow@sico.pl
Wojska Polskiego 190, 91-726 t6dZ; tel. 42 656 14 03, lodz@sico.pl

Dabrowskiego 306A, 60-406 Poznan; tel. 61 852 52 45, poznan@sico.pl

IKONOS

LARGE FORMAT PRINTING MEDIA

IKONOS

ul. Gosfawicka 2
45-446 Opole
tel. 77458 16 81
fax 77 458 16 82
biuro@ikonos.pl
www.ikonos.pl

W ofercie lkonos znajda Pafistwo najszerszy wybor materiatow i atra-
mentéw do druku wielkoformatowego w najlepszych cenach — prosto
od producenta.

Produkowane w Opolu materiaty cechuja sie najwyzsza jakoscia,
trwatoécia, oddajg szeroki gamut barw, umozliwiajg druk w wysokich
rozdzielczosciach i jednoczesnie w wysokich predkosciach. Dwa z nich
folia samoprzylepna Ilkonos Profiflex Pro oraz lkonos Smart zostaty uho-
norowane Ztotym Medalem Miedzynarodowych Targéw Poznanskich.
Ikonos jest na wszystkich liczacych sie targach reklamowych i poligra
ficznych w Polsce a takze za granica.

Produkgja zlokalizowana w kraju, a takze rozbudowana sie¢ sprzedazy
gwarantuje najwyzszej jakosci produkty, najszerszg oferte, petng dostep-
nos¢, profesjonalng obstuge i doradztwo.

Oddziaty:

Warszawa - 05-090 Sekocin Stary, Al. Krakowska 82, tel/fax 22 751 91 52,
warszawa@atrium.com.pl

Krakow - 30-390 Krakow, ul. Zawita 65E, tel /fax 12 262 02 09,
krakow@atrium.com.pl

Poznar - 62-081 Przezmierowo, ul. Kodcielna 3, tel fax 61 815 04 93,
poznan@atrium.com.pl

Gdansk - 80-299 Gdansk, ul. Galaktyczna 37, tel./fax 58 522 94 21,
gdansk@atrium.com.pl

MEDIA SERVICE

ul. Traugutta 9d

39-300 Mielec

tel. 177735101

Mobile: 0508 312 747
mariusz.winiarz@mediaservice.net.pl
www.drukarkiwielkoformatowe.pl

Dystrybutor drukarek wielkoformatowych Solventowych i UV, oraz
akcesoriow dla drukarni wielkoformatowych. Nasza oferta obejmuije:
drukarki solventowe (szer. Druku: 320cm i 500cm), drukarki rolowe UV
(szer. Druku: 320cm i 500cm),

drukarki FLAT-BED UV (obszar druku do 220x310cm, mozliwy druk do
spadu ptyt 205x305cm ! druk kolorem biatym i lakierem do wysokosci
mediéw 100mm !Il),

zgrzewarki na gorace powietrze, zgrzewarki HF (wysokich czestotliwosci
o diugosci stotu do 24mb),

automatyczne oczkarki do baneréw,

laminatory z goracym watkiem do 160cm szerokosci,

laminatory na lakier ptynny do baneréw i plandek TIROw

oraz trymery elektryczne do 320cm szer. ciecia.

Firma zajmuije sie takze sprzedaza gtowic drukujgcych wigkszosci
znanych producentéw m.in. EPSON, Spectra, Konica-Minolta, XAAR,
Seiko.

Ponadto sprzedaz tuszy ECO-solventowych, Solventowych i UV oraz
wykonywanie profili koloréw ICC. Firma prowadzi dystrybudje i serwis
maszyn FLORA i SKYJET, ktére nalezg do najlepszych i najnowoczesniej-
szych maszyn produkowanych na Dalekim Wschodzie.

POIKOS

PH.U. PolKos

ul.K. Szajnochy 2,
85-738 Bydgoszcz

tel. 52345 24 50

fax 523420299
polkos@polkos.com.pl
www.polkos.com.pl

Firma PH.U. PolKos Mariusz Kosior jest autoryzowanym dystrybutorem
znanej i cenionej na catym $wiecie firmy ROLAND oraz dystrybutorem
atramentdw Bordeaux. W swojej ofercie posiadamy catg game wielkofor-
matowych ploteréw drukujacych Roland, a takze atramenty solwentowe,
media i akcesoria do druku. Jako autoryzowany dystrybutor, mamy réwniez
wyszkolony serwis, oraz zaplecze techniczne.

W ofercie PolKosu nie moze zabrakna¢ ploteréw tngcych Summa, ktérych
jeste$my dealerem. Plotery Summa wyposazone w optyczny system
wykrywania znacznikdéw OPOS s3 idealnym uzupetnieniem plotera solwen-
towego, umozliwiajac ciecie po obrysie dowolnej grafiki.

Aby zabezpieczy¢ wszystkie plaszczyzny dziatalnosci naszych klientow
PolKos jako dystrybutor firmy CONER proponuije najlepsze na rynku plotery
termiczne i frezujgce umozliwiajace tworzenie przestrzennych dekoracji
oraz frezowanie nawet w najgrubszych materiatach ze znakomitg precyzja.
Proponujemy takze monitory LCD dla grafikéw firmy EIZO oraz ploter
wielkoformatowy szeroko$¢ druku 3,2 m.

Rokrocznie uczestniczymy w targach reklamowych, gdzie prezentujemy
najnowsze urzadzenia i technologie!

Wazne: Oferujemy maszyny Roland i atrament Bordeaux z pefng roczng
gwarandja na gtowice!

SunChemical

amermiser of the D0 prou e Py

SUN CHEMICAL Sp z 0.0.

ul. Okdlna 46A

05-270 Marki

tel. 227615100

fax 22 7615101
www.sunchemical.com.pl
www.sunchemical.com

SunChemical jest najwiekszym producentem farb oraz pigmentéw dla
catego swiata druku na swiecie. Jest takze wiodacym dostawca mate-
riatéw poligraficznych i ustug na rynki opakowar, wydawnictw, powtok,
tworzyw sztucznych, kosmetykéw i na inne rynki przemystowe.
Brytyjski oddziat firmy Sun Chemical Screen od wprowadzenia linii
Streamline kilka lat temu sukcesywnie powieksza ilos¢ serii tuszy ktére
w chwili obecnej mozna wykorzystac w 70% zainstalowanych na rynku
cyfrowych maszyn wielkoformatowych. Produkty z serii Streamline
cechujg sie wysokg jakoscig produktu, stabilnoscig i intensywnoscig
koloréw.

Atramenty Streamline s3 w petni kompatybilne z oryginalnymi tuszami.
Oferuja: znaczne oszczednosci kosztdw, najszerszy mozliwy wachlarz
koloréw, barwe i wydajno$¢ odpowiadajaca farbom producenta sprzetu
oryginalnego, niskie temperatury druku oraz dobre przyleganie do
réznorodnych podtozy,

Do zastosowania w nastepujacych ploterach: NUR, Vutek, HP Scitex,
Seiko, HP, Oce, Mimaki JV3, JV33, Roland, Mutoh, Gandinnovations.

KML

KML Solutions Sp.z o.0.

Biuro Handlowe
ul. Ateriska 61
03-978 Warszawa

tel. 2261035 86
fax 2261036 03

Centrum Logistyczne
ul. Lubelska 87C
05-462 Wigzowna

biuro@kmlsolutions.pl
www.kmlsolutions.pl

Jeste$my obecni na rynku europejskim, jako cze$¢ belgijskiej Grupy
Eurolutions N.V. Nasze wieloletnie doswiadczenie zdobyte w branzy
wielkiego formatu pozwala nam dostarczac Paristwu wszech-

stronne rozwigzania, ktére bezposrednio przeloza sie na sprawne
funkcjonowanie Paristwa biznesu. Od 2009 r. jestesmy autoryzowanym
dealerem niezawodnych i cenionych na swiecie maszyn firmy Roland.
Od tego roku jestesmy takze oficjalnym Agentem firmy Agfa Graphics.
Stawiamy na innowacyjne i kompleksowe rozwigzania do druku

wraz z profesjonalnym serwisem i catosciowa obstuga Klienta. Duzg
wage przyktadamy do nowoczesnych technologii, czego efektem sg
oferowane atramenty do druku wielkoformatowego Ederra, Sintra oraz
KML Inks (dawniej Flemink II) - sprawdzony laminator Vennlo 60 Pro
oraz przetomowe maszyny wielkoformatowe NuVista oparte na naj-
nowszej generacji gtowicach RICOH GEN4. Dodatkowo, dzigki naszemu
doswiadczeniu w produkdji, chcielibysmy wesprze¢ naszych Klientéw
w rozwoju ich dziatalnosci, oferujac catosciowy model biznesowy:
maszyny, wsparcie w finansowaniu, atrament, serwis oraz szkolenia.

Median S.A.

ul. Topolowa 1,

41-404 Mysfowice

tel. 323182723

fax 32 2238468
neschen@medianpolska.pl
www.medianpolska.pl

MEDIAN Polska jest firma technologiczng i zaktadem produkujacym
media do druku. Wspdtpracujemy z niemiecka firma Neschen AG. jak

tez innymi powaznymi dostawcami wysokojakosciowych produktow.

W swojej ofercie posiadamy wszelkie CERTYFIKOWANE materiaty do
druku oraz NAJTANSZE systemy wystawiennicze.

Spedjalizujemy sie w sprzedazy tkanin i mediéw specjalistycznych.

W swojej ofercie posiadamy réwniez maszyny do laminowania, do
ktdrych, zapewniamy peten serwis. Sprzedajemy LAKIERY akrylowe UV

i wykonujemy ustugi lakierowania natryskowego UV do szerokosci

3,20 m jedyng w Polsce maszyna natryskowa.

Konfekcjonujemy zakupione materiaty zgodnie z Paristwa zyczeniem.
Polecamy innowacyjne nowosci technologiczne dla rynku reklamy jak
miedzy innymi: folia z niebieskim klejem, folie kanalikowe, lakierowane fo-
lie wylewane, laminaty UV, ptyty do druku, flagi, tkaniny i folie translucent-
ne oraz technologie lakierowania. W trosce o Srodowisko wprowadzamy
nowe media EKOLOGICZNE!
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Print Support S.C.
Kozuch Michat,
Sztangier Tomasz

ul. Podwiatowskiej 3-5,

45-002 Opole

tel/fax: 717165388

mob. 604 941 333,602 504 942
www.printsupport.pl
wwwijetrix.pl

Zakres dziafalnosci:

Dziatalno$¢ firmy Print Support S.C. dotyczy sprzedazy drukarek solwen-
towych i UV. Reprezentujemy najbardziej renomowane marki na rynku
dostawcow maszyn wide i grand solwentowych i UV. W naszej ofercie
podsiadamy miedzy innymi takie marki jak JHF, JETRIX czy X-Line Raptor.
Jednoczednie dostarczamy atramenty solwentowe i UV do wiekszosci
gtowic drukujacych dostepnych na rynku, w tym miedzy innymi do glowic
Konica-Minolta, Seiko SPT, Epson, Spectra czy Xaar. Jednoczesnie $wiadczy-
my ustugi serwisowe urzadzen drukujacych wiekszosci marek dostepnych
na polskim rynku.

Dostarczamy takze maszyny i urzadzenia do obrébki materiatow w tym
miedzy innymi oczkarki reczne i automatyczne czy laminatory wielkofor-
matowe.

www.oohmagazine.pl
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Seria DP Line to pofaczenie nowoczesnej i unikalnej
technologii wydruku Océ DirectPress z zaawansowanymi roz-
wigzaniami skanujacymi oraz finiszingiem firmy Canon. Pod-
czas dwudniowej konferendji, ktéra odbyta sie w warszawskim
Hotelu Gromada, zaproszeni goscie mogli osobiscie zapozna¢
sie z tym rozwiazaniem dedykowanym do kompleksowego ni-
sko i Srednio naktadowego druku czarno-biatego. Konsultanci
Océ zaprezentowali mozliwosci Océ VarioPrint 95-105-120-135,
przedstawili korzysci jakie niesie za sobg uzytkowanie tego
urzadzenia oraz odpowiedzieli na wszelkie pytania klientow.

System Océ VarioPrint 95-105-120-135 zostat stwo-
rzony w oparciu o przefomowa technologie Océ DirectPress.
Zastepuje ona wieloetapowy proces wydruku ze zmieniajacy-
mi sie parametrami, jednym niezawodnym procesem cyfro-
wym. Dzieki temu mozliwe stato sie osiagniecie znakomitej ja-
kosci, wysokiej produktywnosci, przy jednoczesnej minimali-
Zacji negatywnego wptywu na srodowisko naturalne. Troska o
ekologie, dbanie o zréwnowazony rozwdj oraz otwieranie no-

wych mozliwosci biznesowych dla klientéw to podstawowe
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kryteria towarzyszace ekspertom Océ oraz Canon przy tworze-
niu nowych rozwigzan drukowania. Zasady te zostaly réwniez
zaimplementowane w nowoczesnym systemie z serii DP Line.
Nie wytwarza on ozonu, a do utrwalania obrazu nie potrzebu-
je wysokich temperatur, nadwietlan, czy oddziatywania elektro-
statycznego, zapewniajac tym samym czystsze srodowisko pra-
¢y dla uzytkownikéw. Ponadto rewolucyjna technologia He-
atXchange odzyskuje energie z ciepta wytworzonego podczas
Wprasowywania tonera w papier, co pozwala na redukdje zu-
zycia energii elektrycznej 0 30% w poréwnaniu zinnymi urza-
dzeniami w tej Klasie.

Océ VarioPrint 95-105-120-135 zostato wyposazo-
ne w zaawansowane oprogramowanie Océ PRISMAsync, dzie-
ki ktéremu mozliwe jest optymalne zarzadzanie catym cyklem
produkcyjnym. Dodatkowo potaczenie nowoczesnych tech-
nologii druku z bogata gama opdiji finiszingu oraz sprawdzo-
nymi rozwigzaniami skanujacymi firmy Canon otwiera przed
klientami drzwi do najlepszych i ekologicznych technologii biz-

nesowych.

Jednym z gtéwnych tematéw European Leadership

CHCESZ MIEC WIEKSZE=

SZANSE W BIZNE
DRU KUJ NA NIEMAL

KAZDYM NOSNIKU!

Conference 2011 w Monachium byty nowe produkty, aplikacje

i ustugi. Na wystawie towarzyszacej konferendji prezentowano
sposoby wykorzystania najnowszych, globalnych trendéw tech-
nologicznych. Konica Minolta przypomniata o przemianach za-
chodzacych w Grupie i procesie przeksztatcania firmy z producen-

Firma Ricoh wprowadzita dwa nowe dodatki do

ta w dostawce rozwiazan. Jak bedzie wygladat swiat jutra moz- pakietu oprogramowania TotalFlow. Make Ready oraz

na bylo sie przekonac na specjalnej wystawie towarzyszacej ELC Print Manager, stworzone przez Ricoh, zapewniajg do-

2011. Na powierzchni ponad 1,5 tys. metrow kwadratowych za- stawcom ustug druku przystepne narzedzia do uspraw-

prezentowano petne spektrum urzadzen i technologii, ktére po- nienia procesu produkgji. Moduty moga by¢ sprzedawane

winien miec w swojej ofercie kazdy dostawca rozwiazar z zakre-
su zarzadzania drukiem i produkcja. Na wielu stoiskach przedsta-
wiono innowacyjne technologie i rozwiazania z zakresu nowych

obszaréw dziatalnosci. Wiele z prezentowanych na wystawie roz-

oddzielnie lub w pakiecie. TotalFlow Make Ready (Total-
Flow MR) i TotalFlow Print Manager (TotalFlow PM) oferu-
ja peten zakres funkgji sktadu i impozydji, ktére umozliwia-

ja uzytkownikom cyfrowych urzadzeri produkcyjnych Ri-

wigzan zostato przygotowanych w odpowiedzi na zapotrzebo-

coh Pro™ zwiekszanie produktywnosci, rozwijanie dziatal- L duzg pr 5C procy, L.f-:-rEi oczekuig

wanie konkretnych segmentdw rynku. Konica Minolta planuje noéci oraz jeszcze lepsze dostosowanie do potrzeb swoich A wezystho m, kiére bez problemu zmieszezg s Twoim bivrze

takze poszerzenie swojej oferty drukarek wielkoformatowych dla
sektora poligraficznego. Na wystawie mozna byto zobaczy¢ nowe

aplikacje. Jedna z nich byt Printgroove JT Web — rozwigzanie we-

klientow. Funkcje te obejmuja przygotowanie do druku,
edytowanie, numerowanie, znakowanie wodne, czyszcze-

nie, sterowanie obrébka koricowa, zarzadzanie pracami i

b-to-print dla dostawcéw ustug poligraficznych i firm. Najnowsza kolejkami, archiwizacje, wyszukiwanie | dodruki. TotalFlow

wersja 5.0 utatwia prace wszystkim administratorom oraz ope- MR i TotalFlow PM beda dostepne w Europie od grudnia

ratorom druku i wprowadza nowy standard w zakresie wygody kontalt: Krrystiof Ksiqiek tel, 507 954 188, Remigiusz Pokucinski tel. 400 020 458

2011. Obydwa rozwigzania zostang takze przedstawione

oraz wydajnosci. W Monachium nie zapomniano réwniez o eko- na targach drupa 2012, ktére odbeda sie w dniach 3-16

maja, w Dusseldorfie. I i i ri n tEf

logii. Zwracano uwage, ze zréwnowazony rozwoj i ochrona zaso-

Digiprint 5p. z o.0.,

ul. Lustrzana 5, 01-342 Warszowao
+48 22 665-95.23/24
digiprint@digiprint.pl
www.digiprint.pl

bdw naturalnych to od dawna jeden zfilaréw, na ktérych opiera

swoja dziatalnos¢ cata Grupa.
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Media do kolorowego druku laserowego

PAPIER

antalis®

Just ask Antalis

¢ IGEPA

4CC

DCP, DCP Ivory

SILVER IMAGE

SYMBOL Freelife

MacTac IMAGIN

Textrans HT/S

Color Copy

Color Copy Coated

Color Copy Style

HP Colour Laser

DNS premium

Phoenixmotion

Bindakote

BIOTOP 3 Digiprint

TOP Style Digital Pure

Top Style Digital Metallic

JAC

DNS® premium

Color Copy

Color Copy Style

Color Copy Coated

MCWhite Digital CB+, MC
Matt DI-OF

SYNAPS XM
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4CC satynowany, wyjatkowo gtadki papier o wysokiej biatosci, druk kolorowy laserowy, takze ink-jet i offset. Charakteryzuje sie wyjatkowo wiernym
odwzorowania koloréw, pasteli jak i nasyconych apli, wysoki kontrast wydrukéw. Formaty A4, A3 | SRA3, gramatury 90-300 g/m?. Certyfikat FSC.
Zastosowanie: druk materiatow reklamowych, broszur, ulotek, raportéw, informatoréw, korespondendcji firmowej, kart wizytowych, dyploméw,
certyfikatow, kalendarzy, itp.

DCP, DCP Ivory — biata i kremowa satyna do druku cyfrowego laserowego o podwyzszonej sztywnosci, gramatury biata 100-3509/m2, formaty
A4, A3, A3+, SRA3; kremowa — 100-300g/m2, formaty A4, A3, SRA3.

SILVER IMAGE - papier powlekany o wykoriczeniu powierzchni Matt, Gloss i Supergloss, gramatury — 115-350g/mz2, format SRA3.

SYMBOL Freelife — papier obustronnie powlekany o sitkowym i btyszczacym wykoriczeniu powierzchni, gramatury 115-350g/m2, format SRA3
(320x464mm), certyfikat HP Indigo.

MacTac IMAGIN — papiery samoprzylepne dedykowane do zadruku cyfrowego, wykoriczenie powierzchni mat, pétgloss i gloss, takze OPAK pa-
pier z ciemnym klejem podktadowym, format SRA3

Textrans HT/S — papier transferowy do druku laserowego, materiaty biate i jasne, grubos¢ 330mic, formaty A4 i A3 (na zadanie).

Niepowlekany papier satynowany o niezwykle gtadkiej powierzchni, idealna biel zapewniajaca wiasciwe odwzorowanie koloréw, dostepny w gra-
maturach 90-350.
Zastosowanie: druk ulotek, folderdw, wizytowek, zaproszer, cennikéw, profesjonalnych ofert

Powlekany papier satynowany w dwach rodzajach wykoriczenia powierzchni: silk i gloss, dostepny w gramaturach 135, 170, 200, 250.
Zastosowanie: druk zdje¢, ulotek, folderéw, eleganckiej korespondendiji biznesowe;j.

Niepowlekany papier satynowany w eleganckim kremowym odcieniu
Zastosowanie: druk eleganckiej korespondencji biznesowej oraz wszelkich wydrukédw, ktdre majg wyrdzniac sie szlachetnym wygladem.

Niepowlekany satynowany papier o bardzo gtadkiej powierzchni i najwyzszym poziomie biatosci (168 CIE), dostepny w gramaturach 90-300.
Zastosowanie: druk ulotek, folderéw, wizytéwek, zaproszen, cennikédw, profesjonalnych ofert.

Niepowlekany sniezno-biaty gtadki papier do druku laserowego, dostepny w gramaturach 70-300, wysoka biatos¢ 168 CIE.
Zastosowanie: druk recept, ksigzek, wizytdwek, folderéw, ulotek, doskonaty do aplikacji faczacych tekst z grafika,

Unikalny supermatowy i antyodblaskowy papier powlekany taczacy w sobie naturalno$¢ i ekskluzywny wyglad. Dostepny w gramaturach 170 i
250 oraz dwdch odcieniach Xenon i Xantur.
Zastosowanie: zdjecia i najwyzszej jakosci grafika, doskonaty do przekazu tresci o gtebokim zabarwieniu emocjonalnym.

Jednostronnie wylewany karton z lustrzanym potyskiem. Dostepny w gramaturach 215 i 250.
Zastosowanie: kartki okolicznosciowe, teczki, zdjecia, pudetka na prezenty, metki, albumy.

Niepowlekany spulchniony papier (vol. 1.5) do druku ksigzek. Niewybielany optycznie, o delikatnym kremowym odcieniu. Dostepny w gramatu-
rach 70-160.
Zastosowanie: ksigzki, elegancka korespondencja.

Bezdrzewny, niepowlekany ozdobny papier o kremowym odcieniu nadajacy sie do prestizowych wydrukéw. Dostepny w gramaturach 100, 150,
240, 300.
Zastosowanie: katalog, ksiazki, korespondencja, papiery firmowe, materiaty reklamowe.

Gtadki papier ozdobny z dwustronnym metalicznym wykoriczeniem. Dostepny w gramaturach 120 i 250 oraz odcieniach: pearl white, vanilla cre-
am, silver star.
Zastosowanie: przyciagajace wzrok wktadki do raportéw firmowych, wizytowki, materiaty promocyjne.

Papiery samoprzylepne do druku laserowego.
Zastosowanie: naklejki, etykiety

Niepowlekany, bezdrzewny papier klasy premium do druku cyfrowego. Wysoki wspdtczynnik biatosci 168 CIE zapewniajacy doskonaty kontrast dla
tekstow i grafiki. Dostepny w gramaturach 70-300 g/m2, formaty A4, A3, SRA3. Zastosowanie: druk ulotek, folderdw, ksiazek, wizytowek

Najwyzszej jakosci, niepowlekany, satynowany, papier klasy premium oferujgcy najwyzsza jakos¢ wydrukéw. Dostepny w gramaturach
90-350 g/m2, formaty A4, A3, SRA3. Zastosowanie: druk broszur, ulotek, zaproszer, folderéw, kalendarzy, czasopism, wizytowek.

Satynowany, niepowlekany, bezdrzewny papier klasy premium w kremowym odcieniu. Dostepny w gramaturach 100, 160, 200, formaty A4, A3,
SRA3.
Zastosowanie: druk zaproszen, dyplomaow; certyfikatow, eleganckiej korespondendji firmowej.

Papier obustronnie powlekany bezdrzewny o dwoch rodzajach wykoriczenia powierzchni: gloss i silk. Idealny do wielobarwnego
druku cyfrowego

Dostepny w gramaturach 135, 170, 200, 250, formaty A4, A3, SRA3

Zastosowanie: druk plakatéw, ulotek, zdje¢, kalendarzy, folderéw, czasopism:

Matowy, powlekany, bezdrzewny papier samoprzylepny klasy premium, do druku cyfrowego z unikalnymi nacieciami ukosnymi CRACK-BACK
PLUS co 32mm.

Gramatura 90 g/m2 , format 32 x 46 cm.

Zastosowanie: etykiety adresowe, aplikacje wielokolorowe, naklejki reklamowe i kolekcjonerskie.

Papier powlekany syntetyczny o unikalnym powleczeniu, dedykowany do urzadzen cyfrowych drukujacych w technologii suchego tonera. Do-
stepne gramatury: 135, 230, 300, format 32 x 46 cm.
Zastosowanie: personalizacja np.: metki, zawieszki, etykiety, identyfikatory, plakaty, menu, rejestry, dokumenty, karty pracy, cenniki.
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Xerox Carbonless
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Silver Image Laser
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MACtac Digital
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Papier dwustronnie satynowany, dedykowany do kolorowych drukarek laserowych. Odpowiednia biel, nieprzezroczystos¢ i sztywnos¢
gwarantuja najwyzsza jakos¢ wydruku i wydajnos¢ urzadzen. Papier dostepny w szerokim zakresie gramatur - od 90 do 300 g.
Zastosowanie: czarno-biate i kolorowe drukarki laserowe. Przeznaczenie: ulotki i katalogi reklamowe, papiery firmowe itp.

Papier dwustronnie powlekany, btyszczacy, dedykowany do kolorowych drukarek laserowych. Odpowiednia biel, nieprzezroczystos¢ i
sztywnos¢ gwarantuja najwyzsza jakos¢ wydruku i wydajnos¢ urzadzen. Papier dostepny w szerokim zakresie gramatur - od 140 do 250 g.
Zastosowanie: czarno-biate i kolorowe drukarki laserowe. Przeznaczenie: wydruki o bardzo wysokich wymaganiach jakosciowych takie jak:
proofy cyfrowe, zdjecia itp.

Papier jednostronnie powlekany o bardzo wysokim potysku dedykowany do kolorowych drukarek laserowych. Papier dostepny w szero-
kim zakresie gramatur - od 135 do 250 g. Zastosowanie: czarmno-biate i kolorowe drukarki laserowe. Przeznaczenie: wydruki o bardzo wyso-
kich wymaganiach jakosciowych takie jak: zdjecia, dyplomy itp.

Papier samokopiujacy dedykowany do zadruku w kolorowych drukarkach laserowych. Dostepny w kompletach zawierajacych oryginat
oraz od jednej do czterech kopii o réznej kolorystyce. Zastosowanie: czarno-biate i kolorowe drukarki laserowe. Przeznaczenie: formularze i
ankiety samokopiujace, dokumenty logistyczne drukowane i podpisywane w kilku kopiach itp.

Wyjatkowo gfadki papier satynowany o bardzo wysokiej biatosci (168 CIE), gramatury: 90-300 gsm, formaty: A4, A3, A3+, SRA3, SRA2

Wyjatkowo gfadki papier satynowany o podwyzszonej sztywnosci i bardzo wysokiej biatosci (168 CIE), gramatury: 90-350 gsm, formaty:
A4, A3, A3+, SRA3, SRA3+

Wyjatkowo gtadki papier satynowany o podwyzszonej sztywnosci i przyjemnym odcieniu kosci stoniowej, gramatury: 100-300 gsm, for-
maty: A4, A3, SRA3

Papier powlekany dostepny w trzech réznych wykoriczeniach powierzchni (Matt, Gloss, Supergloss), gramatury: 115-350 gsm, format
SRA3

Trzykrotnie powlekany papier o powierzchni btyszczacej lub satynowej, gramatury: 115-350 gsm, format SRA3+ (483x332 mm)

Papier samoprzylepny optymalizowany do druku laserowego, dostepny w réznych wykoriczeniach powierzchni (Matt, Semi-Gloss, High
Gloss) oraz z réznymi klejami (przezroczysty, kryjacy), format SRA3

Spedjalny papier do transferu wydruku laserowego na jasne i biate tkaniny, grubo$¢ 170 mikr, formaty: A4, A3
Papier z magnesem od spodu, do bezposredniego zadruku w urzadzeniach laserowych, grubos¢ 330 mikr, format SRA3

Bogata kolekcja réznorodnych papieréw ozdobnych (ttoczone, metalizowane itp), format fabryczny SRA3

Biata i transparentna folia samoprzylepna o matowym wykoriczeniu powierzchni, papier podktadowy biaty nienacinany, odporna na wy-
soka temperature utrwalania, stabilna wymiarowo. Druk kolorowy cyfrowy laserowy, ink-jet, flexo, sitodruk i offset. Format SRA3 (320x450),
biata -75g/m2, 58mic, transparentna — 56 g/m?, 43mic. Zastosowanie: etykiety, naklejki, ulotki informacyjne, etykietowanie logistyczne, itp.

Folia transparentna, dwustronnie matowa do zadruku w monochromatycznych drukarkach laserowych. Odporna na dziatanie wysokich
temperatur, wody i Srodkéw chemicznych, antystatyczna. Gwarantuje bardzo dobre przywieranie tonera, mozliwe kreslenie tuszem, otow-
kiem, flamastrami itp. Grubo$¢ 901i 115mic, format A4 (A3 na zadanie klienta). Zastosowanie: Folia przeznaczona do wykonywania form
drukowych do offsetu i sitodruku (DTP), takze do wykonywania kopii rysunkéw technicznych, map, projektéw, wykresow.

Biata matowa folia poliestrowa, zadruk dwustronny. Odporna na rozerwanie, dziatanie wody i promieni UV. Stabilna formatowo i termicz-
nie, doskonate przywieranie toneréw, wierne odwzorowanie koloréw. Mozliwa obrébka introligatorska — wykrawanie, perforowanie. Gru-
bos¢ 115, 140, 190 i 265mic, format A4 (A3 i SRA3 na zadanie klienta).

Zastosowanie: Folia idealna do wykonywania instrukgji obstug, tablic informacyjnych, kart dan, przywieszek informacyjnych w przemysle
ogrodniczym, gastronomii, diagramdw, map, etykiet itp. Druk cyfrowy laserowy kolorowy (kopiarki i drukarki) oraz offset cyfrowy.

folia mlecznobiata blyszczaca bezklejowa, grubosci 125, 180 i 250mic, formaty A4, SRA3

folia transparentna blyszczaca bzklejowa, grubos¢ 100mic, format A4 (A3 i SRA3 na zadanie klienta)
folia samoprzylepna biafa | transparentna, wykoriczenie blyszczace, 50mic, format A4, A3 | SRA3
biata, matowa folia samoprzylepna, 105mic, format SRA3, zadruk dry toner oraz HP Indigo

Folie samoprzylepne do druku laserowego. Zastosowanie: naklejki, etykiety.

Matowa samoprzylepna biata folia z klejem standardowym, permanentnym do druku cyfrowego, z podfozem bez naciec.
Idealna do wielobarwnego druku w cyfrowych.

Transparentna btyszczaca folia samoprzylepna z klejem standardowym, permanentnym do druku cyfrowego, z podtozem bez naciec.
Idealny do wielobarwnego druku w cyfrowych maszynach HP Indigo, sprawdza sie takze w urzadzeniach drukujacych wykorzystujacych
technologie suchego tonera. Gramatura 110 g/m2.

Biata, matowa folia poliestrowa zapewniajaca bardzo wysoka jakos¢ oraz trwatos¢ druku. Dzieki wykorzystaniu bardzo mocnego kleju pro-
dukt moze byc¢ naklejany na powierzchnie gladkie jak i chropowate. Fola Blizzard charakteryzuje sie wysoka odpornoscig na rozrywanie,
dziatanie wody, promieni UV, olejow i innych zanieczyszczen.

Zastosowanie: czarno-biate i kolorowe drukarki laserowe. Przeznaczenie: etykiety reklamowe odporne na dziatanie warunkéw atmosfe-
rycznych, etykiety na produkty chemiczne, etykiety nanoszone na szyby, samochody itp.

Przezroczysta folia poliestrowa zapewniajaca bardzo wysoka jakos¢ oraz trwatos¢ druku. Dzieki wykorzystaniu bardzo mocnego kleju pro-
dukt moze by¢ naklejany na powierzchnie gtadkie jak i chropowate. Fola Mistral charakteryzuje sie wysoka odpornoscig na rozrywanie,
dziatanie wody, promieni UV, olejéw i innych zanieczyszczen.

Zastosowanie: czarno-biate i kolorowe drukarki laserowe. Przeznaczenie: etykiety reklamowe odporne na dziatanie warunkéw atmosfe-
rycznych, etykiety na produkty chemiczne, etykiety nanoszone na szyby, samochody itp.

Folia na bazie poliestru o bardzo duzej odpornosci na rozerwanie, brud, wodg itp. Dostepny w szerokim zakresie grubosci - od 95 do 350
mikronéw. Wykonane na niej prace nie wymagaja dodatkowego zabezpieczenia.

Zastosowanie: czarno-biate i kolorowe drukarki laserowe. Przeznaczenie: druki ktére muszg charakteryzowac sie odpornoscia na rozerwa-
nie, wode, brud itp. Przyktadowe aplikacje: menu, wodoodporne katalogi, podreczniki, oznaczenia produktéw itp.
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Motif Laser
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Blyszczaca, mlecznobiata folia poliestrowa, grubo$c 125, 180, 250 mikr, format SRA3

Matowa, mlecznobiata folia poliestrowa, grubosc 115, 140, 190, 265 mikr, format SRA3

Blyszczaca, klarownie przezroczysta folia poliestrowa, grubos¢ 100 mikr, format SRA3

Biata, btyszczaca, samoprzylepna folia poliestrowa, grubos¢ 50 mikr, formaty: A4, A3, SRA3.
Przezroczysta, btyszczaca, samoprzylepna folia poliestrowa, grubosc 50 mikr, formaty: A4, A3, SRA3.
Biata, matowa, samoprzylepna folia poliolefinowa, gramatura 105 gsm, format SRA3.

Szeroka gama poliestrowych folii samoprzylepnych (biate, przezroczyste, translucentne, srebrne, ztote) dostepnych w réznych wykoriczeniach
powierzchni, formaty: A4, A3 SRA3.

Biate matowe i przezroczyste btyszczace poliestrowe folie adhezyjne przywierajace do szkfa i innych powierzchni gladkich, formaty: A4, SRA3.
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Biaty, matowy papier syntetyczny o wysokiej nieprzezroczystosci i gtadkosci, obustronnie powlekany. Stabilny wymiarowo, odporny na rozdarcie i
czeste uzywanie, odporny na dziatanie wody, thuszczu, substancji chemicznych.

Niewidoczny kierunek wiokna, poddaje sie sktadaniu, bigowaniu, nacinaniu, wyttaczaniu. Certyfikat HP Indigo, format SRA3 (320x450), gramatu-
1y 124, 2241274 g/m?.

Zastosowanie: Karnety, ulotki promocyjne, menu i maty stotowe, instrukcje obstugi, plakaty, luksusowe katalogi i raporty, mapy, numery starto-
we, metkii etykiety (ogrodnicze, bagazowe, etykiety z kodem kreskowym), przywieszki na pétki sklepowe itp. Druk kolorowy cyfrowy w techni-
ce ciekto tonerowej HP Indigo.

Niepowlekany papier satynowany o niezwykle gtadkiej powierzchni, idealna biel zapewniajaca whasciwe odwzorowanie koloréw, dostepny w
gramaturach 100-350.
Zastosowanie: druk ulotek, folderéw, wizytdwek, zaproszen, cennikéw, profesjonalnych ofert.

Niepowlekany sniezno-biaty gtadki papier do druku laserowego, dostepny w gramaturach 80-300, wysoka biatos¢ 168 CIE.
Zastosowanie: druk recept, ksigzek, wizytowek, folderow, ulotek, doskonaty do aplikadji faczacych tekst z grafika.

100% wodoodpormy, odporny na przedzieranie, porysowania, zadrapania, wyszczerbienia.
Zastosowanie: etykiety, menu, bilety, notatniki, etykiety bagazowe, banery.

Samoprzylepny papier z mozliwosciag wielokrotnego przyklejania i odklejania bez uzycia kleju, wodoodporny.
Zastosowanie: bransoletki w parkach wodnych i szpitalach, etykiety na produkty zywnosciowe, plakaty zewnetrzne, banery, inserty do ksiazek,
okfadki czasopism itp.

Wysokiej jakosci papier ozdobny o strukturze prazkowanej, dostepny jako papier, karton i koperty.
Zastosowanie: idealny do dwustronnych wydrukdw, druku zaproszen, wizytowek, eleganckiej korespondencji.

Ekskluzywny papier do druku cyfrowego. Dostepny jest w wielu modnych kolorach, stworzony, by inspirowac. Dostepny jako papier, karton i ko-
perty.
Zastosowanie: idealny do dwustronnych wydrukdw, druku zaproszen, wizytdwek, eleganckiej korespondencji.

Unikalny supermatowy i antyodblaskowy papier powlekany taczacy w sobie naturalnos¢ i ekskluzywny wyglad. Dostepny w gramaturach 170 i
250 oraz dwdch odcieniach Xenon i Xantur.
Zastosowanie: zdjecia i najwyzszej jakosci grafika, doskonaly do przekazu tresci o gtebokim zabarwieniu emocjonalnym.

Jednostronnie wylewany karton z lustrzanym potyskiem. Dostepny w gramaturach 215 i 250.
Zastosowanie: kartki okolicznosciowe, teczki, zdjecia, pudetka na prezenty, metki, albumy.

Powlekany papier o wysokim stopniu biatosci, doskonata reprodukcja koloréw.
Zastosowanie: foldery, ulotki, magazyny, broszury, plakaty, mailingi.

Rodzina papieréw ozdobnych Mohawh w atrakcyjnych strukturach, doskonale sprawdzajaca sie w réznych technikach drukarskich.
Zastosowanie: elegancka korespondencja, zaproszenia, wrzutki do katalogow itp.

Rodgzina papieréw ozdobnych z welinowym wykoriczeniem dostosowana do druku biatym tuszem HP Indigo.
Zastosowanie: zdjecia, grafika, fotoalbumy.

Unikalny papier do druku rozktadanych na ptasko fotoalbumaw, niepowlekany, matowy o niezwyklej ostrosci wydrukow.
Zastosowanie: fotoalumy, katalogi.

Transparentny papier do druku cyfrowego.
Zastosowanie: przekfadki w albumach, zaproszenia, kartki okolicznosciowe, wizytdwki.

Niepowlekany, bezdrzewny papier klasy premium do druku w urzadzeniach cyfrowych drukujacych w technologii HP Indigo. Dostepny w gra-
maturach 80-300 g/m2, biatos¢ 168 CIE.
Zastosowanie: druk ulotek, folderdw, ksiazek, wizytowek, idealny do druku tekstéw z grafika w urzadzeniach HP Indigo.

Niepowlekany, bezdrzewny w petni profesjonalny papier klasy premium do druku w urzadzeniach cyfrowych pracujacych w technologii HP Indi-
go. Dostepny w gramaturach: 100-350.
Zastosowanie: zalecany przez HP do druku albumaow fotograficznych, a takze broszur , materiatéw reklamowych, zaproszen i wizytowek.
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Wysokiej, jakosci papier przezroczysty.

Zastosowanie: druk broszur, folderéw, kart okolicznosciowych, wizytdwek, oryginalnych metek i przywieszek, a takze jako uzupetnienie innych
wydawnictw w postaci przektadek, obwolut i insertow. Moze réwniez by¢ wykorzystany do zastosowarn kredlarskich. Gramatury: 110, 150, 200,
format SRA3+.

Papier powlekany syntetyczny. Posiada doskonate wiasciwosci w druku offsetowym jak i urzadzeniach cyfrowych, wyjatkowa odpornosé na zry-
wanie i trwatos¢. Dostepny w gramaturach: 110, 135, 170, 230, 300.

Zastosowanie: personalizacja np.: metek, zawieszek, etykiet, identyfikatoréw, plakatow, menu, dokumentéw, kart prac, cennikow.
Niepowlekany papier bezdrzewny TCF, charakteryzujacy sie bardzo wysoka biatoscia. Wystepuje w kilku wariantach wykoriczenia powierzchni:
matt, linen, feel i pure.

Zastosowanie: druk katalogow, broszur, folderdw, teczek reklamowych, zestawow korespondencyjnych, raportow rocznych.

Matowy, powlekany, bezdrzewny papier samoprzylepny klasy premium, do druku cyfrowego z unikalnymi nacieciami ukosnymi CRACK-BACK
PLUS co 32mm.

Gramatura 90 g/m2 , format 32 x 46 cm.

Zastosowanie: etykiety adresowe, aplikacje wielokolorowe, naklejki reklamowe i kolekcjonerskie.

Blyszczacy powlekany, bezdrzewny papier samoprzylepny klasy premium, z unikalnymi nacieciami ukosnymi CRACK-BACK PLUS co 32mm.Ideal-
ny do wielobarwnego druku w cyfrowych maszynach HP Indigo.

Gramatura 90 g/m2 , format 32 x 46 cm. Zastosowanie: aplikacje wielokolorowe, etykiety adresowe, naklejki reklamowe.

Blyszczacy powlekany, bezdrzewny papier samoprzylepny klasy premium, do druku cyfrowego, powleczenie wykonane metoda wylewowg z
unikalnymi nacieciami ukosnymi CRACK-BACK PLUS co 32 mm.

Zastosowanie: etykiety adresowe, aplikacje wielokolorowe, naklejki reklamowe i kolekcjonerskie.

Papier offsetowy optymalizowany pod zadruk HP Indigo, gramatury: 80-300 gsm, format SRA3+.

Papier offsetowy o wyjatkowej biatosci, optymalizowany pod zadruk HP Indigo, gramatury: 80-300 gsm, format SRA3+.

Papier satynowany o wyjatkowej gtadkosci, optymalizowany pod zadruk HP Indigo, gramatury: 100-300 gsm, format SRA3+.

Papier powlekany dostepny w dwach wykonczeniach powierzchni (Matt, Gloss), gramatury: 115-350 gsm, format SRA3+.

Papier powlekany dostepny w dwach wykorczeniach powierzchni (Satin, Gloss), gramatury: 115-400 gsm, format SRA3+.

Papier samoprzylepny optymalizowany do druku ciekfotonerowego o powierzchni Semi-Gloss, format SRA3.

Papier samoprzylepny optymalizowany do druku ciektotonerowego o dwach réznych wykoriczeniach powierzchni (Satin, Gloss), format SRA3+

Dwustronnie powlekany papier fotograficzny o lekko pertowej powierzchni, powlekany polietylenem, gramatury: 190, 260 gsm, format SRA3+.

Papier z magnesem od spodu, do bezposredniego zadruku w urzadzeniach ciektotonerowych, grubos¢ 330 mikr, format SRA3.

Biata kalka optymalizowana pod zadruk cieklotonerowy, gramatury: 110, 150, 200 gsm, format SRA3+.

Niezwykle bogata kolekcja réznorodnych papieréw ozdobnych (ttoczone, metalizowane itp.) optymalizowanych pod zadruk ciektotonerowy,
format fabryczny SRA3+.
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Fasson White PP Gloss DI-OF

Fasson Clear PP Gloss DI-OF

Fasson PE Matt DI-OF

Fasson Clear Gloss PET DI-OF

Folex Digiprint IG/WOSA

Folex Digiprint IG/CLSA

MACtac Starset Teslin

Folex Digiprint IG/WOTACK

Blyszczaca biata samoprzylepna folia z klejem usuwalnym do druku cyfrowego, z podiozem bez naciec. Idealny do wielobarwnego druku w cy-
frowych maszynach HP Indigo. Gramatura 57 g/m?.

Transparentna btyszczaca folia samoprzylepna z klejem usuwalnym, do druku cyfrowego, z podtozem bez naciec. Idealna do wielobarwnego
druku w cyfrowych maszynach HP Indigo. Gramatura 53 g/m?.

Matowa samoprzylepna biata folia z klejem standardowym, permanentnym do druku cyfrowego, z podtozem bez nacig¢. Idealna do wielobarw-
nego druku. Gramatura 100 g/m2.

Transparentna blyszczaca folia samoprzylepna z klejem standardowym, permanentnym do druku cyfrowego, z podtozem bez naciec. Idealna do
wielobarwnego druku w cyfrowych maszynach HP Indigo. Gramatura 100 g/m?.

Biata, byszczaca, samoprzylepna folia poliestrowa, grubos¢ 75 mikr, format SRA3.

Przezroczysta, btyszczaca, samoprzylepna folia poliestrowa, grubosc 75 mikr, format SRA3.

Biata, matowa, samoprzylepna folia poliolefinowa, gramatura 105 gsm, format SRA3.

Biata matowa folia polipropylenowa, przywierajaca bezklejowo do szkta i innych powierzchni gtadkich, format SRA3.
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ul. Postepu 17 A
02-676 Warszawa
tel. 223135000
fax 223135001

digiprint:

ul. Lustrzana 5,

01-342 Warszawa

tel/fax 22 665 95 24,

22 666 36 68,22 666 36 75

europapier
Serving your success. impap

Pass 20 J

05-870 Bfonie k. Warszawy
tel. 801 989 800

fax 223569 290

&5 IGEPA

ul. Siwka 11
31-588 Krakow
tel. 0801 8000 52
fax 0801 8000 53

Antalis jest najwiekszym europejskim dystrybutorem B2B materiatow
stuzacych do komunikacji wizualnej. Koncern, z przychodami rocznymi
na poziomie 34 miliarda Euro, zajmuje czwartg pozycje na swiatowej
liscie dystrybutoréw.

Firma, obecna w 53 krajach, jest niekwestionowanym liderem

w dystrybucji papieru w Polsce, Stowadji, Turcji, Belgii, Luxemburgu,
Francji, Szwajcarii, Rumunii i Afryce Potudniowej. Posiada takze przoduja-
cq pozycje w Anglii, Wioszech, Hiszpanii i Irlandii.

W Polsce Antalis zatrudnia 350 pracownikéw, ktdrzy obstuguja 8000

klientow wéréd nich znajdujg sie zaktady poligraficzne, drukamie, agencje

reklamowe, wydawnictwa, firmy produkujace systemy wystawiennicze,
architekci. W ofercie sektora VisCom znajduja sie materiaty dla rynku
reklamy: ptyty syntetyczne (m.in. PCW, plexi, HIPS), folie samoprzylepne,
podtoza do druku wielkoformatowego, materiaty dla przemystu: ptyty

poliweglanowe lite, folie i ptyty PCW, ptyty HIPS, poliestrowe, polipropylen
komorowy, materiaty dla budownictwa: ptyty poliweglanowe komorowe.

Antalis posiada centralny magazyn z profesjonalna logistykg dostarczaja-
Ccy towar zmagazynu w 24h w catej Polsce.

Firma Digiprint jest dostawca innowacyjnych maszyn i oprogramowania
dla poligrafii. Oferta obejmuje rozwiazania dla rynku druku cyfrowego,
fleksograficznego, wielkiego formatu oraz projektowania i produkgji
opakowan. Jestesmy dystrybutorem na rynku polskim takich firm jak:

HP Scitex — urzadzenia UV i lateksowe, HP Indigo, EskoArtwork — oprogra-
mowanie dla przygotowalni opakowaniowych i naswietlarki CDI,

Mark Andy oraz Comco - maszyny do druku fleksograficznego.

W naszej ofercie znajdziecie panistwo HP Indigo - linia przemystowa

i komercyjna. Maszyny przeznaczone sg do spersonalizowanego druku
cyfrowego.

Seria przemystowa obejmuje dwie maszyny zwojowe HP Indigo: ws4500
iWS6000. Sa to urzadzenia cyfrowe do drukowania krétkich i $rednich
naktadow etykiet samoprzylepnych, o szerokosci wstegi 330 mm,

w jakosci do 230 Ipi.

Seria komercyjna obejmuje cyfrowe maszyny drukujace w technologii
HP Electrolnk, w formacie A3+ W serii znajduja sie urzadzenia: HP Indigo
7500, 5500, 3500. Urzadzenia w zaleznosci od modelu drukuja z rézng
predkoscia, od 4 do 7 koloréw. Gtéwne aplikacje: broszury, wizytdwki,
kartki, foto-albumy, kalendarze - gadzety personalizowane.

Europapier-lmpap nalezy do Grupy Europapier dziatajacej w 13 krajach

w $rodkowo-wschodniej czedci Europy. Spdtka jest jednym z najwiekszych
dystrybutoréw podtozy do druku i liderem na rynku polskim w sprzedazy
mediow do reklamy zewnetrznej i wewnetrznej.

Europapier-Impap oferuje petng game produktdw do kolorowego druku

laserowego. Oferta obejmuje szeroka game mediow, formatéw i gramatur.

Zapewniamy takze szybki serwis logistyczny oraz elastyczne dostawy.
Wirod mediow znajdziemy papiery powlekane, niepowlekane,

papiery i kartony ozdobne oraz papiery i folie samoprzylepne.
Oferujemy m.in.:

wysokiej jakosci papiery satynowane: HP COLOUR LASER oraz

COLOR COPY (takze w wersji Indigo), niepowlekany $nieznobiaty

papier gtadki, papier DNS PREMIUM, najwyzszej jakosci papiery
powlekane MEDIAPRINT oraz COLOR COPY COATED, szerokg

game papierdw ozdobnych: TOP STYLE, I-TONE, PhoenixMotion,
BINDAKQOTE, materiaty samoprzylepne JAC, papiery ksigzkowe BIOTOP3.

Salony firmowe:
Bielsko-Biata: Cieszyriska 90, 43-300 Bielsko-Biata, tel. /33/ 810 66 51,
bielsko@europapier-impap.pl

Oddziaty

Btonie, Pass 20J, 05-870 Btonie k. Warszawy, tel. /22/ 356 92 00,
biuro@europapier-impap.pl

Bydgoszcz: Fordoriska 246, 85-766 Bydgoszcz, tel. /52/ 345 00 72,
bydgoszcz@europapier-impap.pl

Krakow: Wadowicka 6, 30-415 Krakow, tel. /12/ 263 60 50,
krakow@europapier-impap.pl

Tczew: 30-go Stycznia 35, 83-110 Tczew, tel./22/ 356 93 43,
tczew@europapier-impap.pl

Igepa Polska jest czescig Igepa Group — dystrybutora mediéw do
druku cyfrowego SRA3 na wymagajacym rynku niemieckim

i wiodacego europejskiego dostawcy w branzy.

Pragniemy zainteresowac Paristwa naszq oferte mediéw do druku
cyfrowego w formacie SRA3. Nasza oferta zawiera wyltacznie produkty
renomowanych producentdw europejskich. Papiery Color Copy, DNS,
FASSON, HERMA, SIHL, UPM s3 specjalnie dostosowane do oczekiwar
polskiego uzytkownika.

Oddziaty:

Krakow, ul. Siwka 11, tel. /12/ 639 24 00, krakow@igepa.pl

Warszawa, ul. Staniewicka 5, tel. /22/ 205 25 00, warszawa@igepa.pl

Poznar, Sadly, ul. Za Motelem 2D, 62-080 Tarnowo Podgérne , tel. /61/657 10 00,
poznan@igepa.pl

Wiroctaw, ul. Wroctawska 36, Wojkowice, 55-020 Zérawina, tel./ 71/ 363 86 47,
wroclaw@igepa.pl

arkuszowy

OKI

PRINTING SOLUTIONS

ul. Domaniewska 42

Platinium Business Park I, 3 pietro
02-672 Warszawa

tel. 22 44 86 500

fax 2244 86 501

O

IKOMNICA MINOLTA

ul. Muszkieteréw 15
02-273 Warszawa
tel. 22 560 3300

fax 22 560 3303

cyfrowy

OKI System Polska Sp. z 0.0, firma z branzy informatycznej, istniejgca
na rynku polskim od 1992 roku. Zajmuije sie dystrybucjg urzadzen
peryferyjnych, oprogramowania, doradztwem w zakresie optymalizacji
i zarzadzania dokumentami. Do oferty firmy naleza: drukarki LED oraz
laserowe, kolorowe i monochromatyczne, urzadzenia wielofunkcyjne
LED oraz laserowe kolorowe i monochromatyczne, drukarki igtowe,
drukarki wierszowe, telefaksy wielofunkcyjne. Grupy odbiorcow: maty
i $redni biznes, duze przedsiebiorstwa prywatne i publiczne. Firma jest
liderem rynku w segmencie kolorowych drukarek formatu A3, dzieki
zastosowanym technologiom i najlepszemu stosunkowi jakosci do
ceny sprzetu.

Konica Minolta Business Solutions Polska Sp. z 0.0. dostarcza kom-
pleksowe ustugi dla biznesu oraz rozwiagzania usprawniajace procesy
drukowania, kopiowania i archiwizacji dokumentdw.

Firma jest producentem i dostawca drukarek, urzadzeri wielofunkcyj-
nych oraz cyfrowych systeméw produkcyjnych. Jej flagowym produk-
tem jest seria urzadzen wielofunkcyjnych bizhub dedykowana dla biur,
Centralnych Punktdw Reprograficznych oraz sektora poligraficznego.
Oferte uzupetniajg materiaty eksploatacyjne oraz papier.

W tym roku spétka uruchomita pie¢ dodatkowych filii oddziatow, ktdre
wraz z dotychczasowymi dziesigcioma delegaturami zapewniajg
najszybsza i najbardziej profesjonalng baze serwisowa w Polsce. Konica
Minolta Business Solutions Polska Sp. 0. 0. obchodzi w tym roku 20-lecie
istnienia na polskim rynku.

Od nas oczekuj wiecej

Opakowania jednostkowe
- globalny sukces!

EFI VUTEK® to nowa generacja ploterow
wielkoformatowych drukujgcych na podtozach
sztywnych, Swietnie sprawdzajacych sie
. w produkcji opakowan jednostkowych oraz
standow. Wysoka jakos¢ przy szerokim
; spektrum podtozy, wyjatkowa wydajnos¢,
szybkosc¢ i mozliwosc automatyzacji pracy
sprawiaja, ze maszyny EFI VUTEk® to gwarancja
niskich kosztow i wysokich zyskow.
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