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25
Years

HYUNDAI'IT
DISPLAYS
1986-2011

¥
25 lat wyswietlaczy HYUNDAI IT

W 1986 roku rozpoczelismy produkcje pierwszych
monitoréw Hyundai. Byt to 12-calowy monitor
monochromatyczny CRT. Od tego czasu intensywnie
pracujemy nad rozwojem technologii wyswietlania
obrazu oraz osigganiem jak najwyzszej jakosci
naszych produktow. Dzieki temu marka Hyundai

stata sie synonimem nowoczesnosci i innowacyjnosci.
Nasze wyswietlacze pracujg w kazdych warunkach

i szerokosciach geograficznych.

Wiecej niz wyswietlanie obrazu!

Naszym klientom zapewniamy zdecydowanie wiecej
niz ,tylko” monitor LCD: interaktywne ekrany z system
wielodotyku, sciany video 2D i 3D, totemy in-door
oraz out-door réwniez z funckja dotykowego ekranu,
zdalne zarzadzanie i monitoring. To sprawia,

ze produkty Hyundai to wiecej niz tylko wyswietlacze.

eco Wyswietlacze wewnetrzne  eco Wyswietlacze dotykowe eoe Wyswietlacze typu semi-outdoor
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HyundailT Polska

*JYUNDAI

Display Solutions by Expertise.

Metalowa obudowa Hartowane szkto
Panel multimedialny DOOH Dotykowy ekran
Szeroki kat widzenia Ekran typu Transflective
Wysoki poziom jasnosci/kontrastu ...."-.., ..-'°'... Podswietlenie LED
Full-HD/HD-Ready .°'-.-... .-"... Technologia Optical Bonding

OPCJONALNlE Ochrona przed graffiti

©e00000000000000000000 POW*Okaantyreﬂeksyjna

Orientacja pionowa i pozioma STAN DARD

Zintegrowana funkcja Video Wall
Ochrona przed zaktéceniami

Wiele ztgczy multimedialnych oo
°. Ochrona przed promieniami UV

System automatycznego chtodzenia o** o -
y % Czujnik jasnosci

Zdalne sterowanie

Czujnik ruchu

System mocowania VESA Mozliwo$¢ zabudowy

Zgodny ze standardem DPMS Projekty nazamdwienie

Speaker-Ready

eco Adcalator™ eoo Stereoskopowe wyswietlacze 3D  eee Wyswietlacze zewnetrzne

www.hyundailT.pl | biuro@hyundaiit.pl | +48 605 414 565
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Pitka w grze
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Digital Signage ma wiele do zaoferowania.
Proponuije reklame w innowacyjnej oprawie,
w produkcie zamyka najnowocze$niejsza tech-
nologie uruchamiajac catg palete nieosiggalnych
dla innych mediéw mozliwosci. Digital Signage
pielegnuje swoje technologiczne walory podajac
klientowi produkt dobrej jakosci, odporny na czyn-

niki zewnetrzne, interaktywny. Od wielu lat szturmem zdobywa najlepsze
lokalizacje, czesto niedostepne dla tradycyjnego outdooru, jak dworce PKP,
uczelnie, czy kluby fitness. Dostawcy produktdw i ustug Digital Signage
dzielnie odpierajg zarzuty stawiane mu przez klientéw. Powstaja oferty
targetowane, rozwija sie infrastruktura, trwa batalia o badania rynku. Pitka
ciagle w grze a perspektywa meczu wydaje sie by¢ obiecujaca. Dzis firmy

7 sektora Digital Signage staraja sie edukowac swoich klientow i partnerdw,
prezentowac mozliwosci produktéw i uzasadniac ich skuteczno$¢. Raport
Digital Signage, ktéry oddajemy w Paristwa rece, jest bilansem dotychcza-
sowych osiagniec cyfrowego outdooru. Wspdlinie z ekspertami zdomow
mediowych oraz dostawcami ustug i sprzetu Digital Signage postanowili-
$my skomentowac przebieg reklamowej rozgrywki. Multimedialna komuni-
kacja dzielnie walczy o kazdy punkt. Badania skutecznosci Digital Signage
wydaja sie by¢ realng szansa na zdobycie upragnionej bramki. Kibicujemy!
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DIGITAL SIGNAGE
kontra plakat

OLGA DODACKA
Manager w Departamencie
Marketingu,

Deutsche Bank PBC:

Tradycyjny outdoor
i Digital Signange postrzega-
my raczej jako media komplementarne,
a nie wykluczajace sie. Statyczne billboardy
najczesciej przekazuja krétka, sprzedazowa
informacje dotyczaca danej oferty, trudniejsze
w tym medium jest przekazanie emocji - co
z kolei swietnie sie sprawdza w przypadku DS.
Takze czas i miejsce odbioru tych mediéw zna-
cz3co sie réznia; tradycyjny outdoor to chwilowe
zetkniecie sie z komunikatem, podczas gdy syste-
my DS zazwyczaj sq umieszczane wewnatrz
placéwek, sklepéw, firm, gdzie mamy wiecej
Czasu na zapoznanie si¢ z treSciami.

ANNA JEZIERSKA

Group Account Director,
Dom Mediowy
PanMedia Western:

Od kilku lat coraz
wiecej méwi sie o zjawi-
sku multitasking, a co za tym idzie malejacej
uwadze odbiorcy wynikajacej z korzystania
z kilku mediéw jednoczesnie (np.: ogladamy
telewizje jednoczesnie surfujac po Internecie).
W obliczu postepujacej fragmentacji rynku
mediowego konieczna jest zmiana podejscia do
tradycyjnego planowania mediéw i skuteczne
dotarcie do konsumenta. Wydaje sie zatem, ze
nosniki DS. powinny z powodzeniem wpisywac
sie w dzisiejszy i przyszty media mix. Wiele
zalezed bedzie od rozwoju sieci, dowodéw na
skutecznos¢ dziatari przeprowadzonych na tych
nosnikach i oferowanych warunkéw cenowych.
Co do tradycy jnego outdooru — niewatpliwie
w dobie cyfryzacji mediéw i kierunku jakim jest
podnoszenie jakosci nosnikéw komunikagiji, stoi
przed duzym wyzwaniem.

M EWA OSINSKA

e ! Media Buying
Associated Director,
by . MediaCom:

-

-

Dominacja DS nad

tradycyjnym outdoorem
to raczej odlegta perspektywa, szczegélnie na
naszym rynku, ale z pewnoscig ten segment
bedzie rozwijat sie najbardziej dynamicznie.
Jest to nowoczesne medium, ktére taczy cechy
mediéw elektronicznych/internetowych z out-
doorem, dajac potencjalnie dobre efekty. Aby
rozwdj tego nosnika mégt by¢ realizowany w
Polsce, konieczna jest dojrzatos¢ rynku. Jednym
z elementdw tej dojrzatosci jest profesjonalizm
kreacji dostosowanej do specyfiki danego
medium — kreacje spotéw DS. nie powinny
bazowac na zatozeniach sprawdzonych kreacji
spotéw TV, czy internetowych. Pomimo wielu
podobieristw do tych mediéw, to catkiem inny
nosnik. Podobieristwo do kreacji spotu tele-
wizyjnego moze na ekranach Digital Signage
petni¢ jedynie funkcje ,recall” — przypominac
przekaz kampanii telewizyjnej. Jezeli trend
rozwoju rynku DS. bedzie podobny do rynkéw
zachodnich, mozemy oczekiwac duzej dynami-
ki wzrostu. Na rynku brytyjskim wartos¢ Digital
Signage wzrosta 10-krotnie w ciggu ostatnich
7 lat. Do takich efektéw potrzebujemy jednak
uporzadkowania rynku zaréwno pod wzgledem
jakosciowym jak i organizacyjnym.

MICHAL DANILUK
managing director,
Domu Mediowego PHD:
‘;:x / Digital Signage
i z z cata pewnoscia ma szanse
ot MAE  Zdominowad tradycyjny
outdoor, nie wiemy jednak kiedy to nastapi.
Jest to bowiem pytanie do samych dostawcéw
outdooru i kosztéw przejscia z tradycyjnych
no$nikéw na digital signage. Ze strony reklamo-
dawcéw czy doméw mediowych na pewno nie
powinni sie spodziewac oporu czy niecheci.
W momencie, gdy caty rynek idzie w kieru
nku zmniejszania ogélnej liczby nosnikéw na
rzecz tych bardziej prestizowych, digital signage
absolutnie wpisuje sie w ten trend.

MACIE) SWIATEK
Manager Exchange,
Mindshare Polska:

& Z perspektywy ostat-
z nich kilkunastu lat nie da
sie ukry¢, ze optymistyczne
prognozy méwiace o ekspansji rynku digital
OOH na poczatku XXI wieku, zostaty bolesnie
zweryfikowane przez rzeczywistos¢. Niemniej
jednak przysztos¢ przed tym medium wydaje sie
by¢ obiecujaca. Rozwdj infrastruktury w Polsce
oraz coraz to nowsze inwestycje sg naturalnym
Srodowiskiem do rozwoju dobrych jakosciowo
sieci DS. Podobnie jak ekspansja na wszystkie
niewykorzystane obecnie nisze. Deklaracje
mdéwiace o wprowadzeniu jednolitego standar-
du badar, czy chocby ruchy konsolidacyjne
na rynku sa takze dobrymi argumentami, aby
optymistycznie patrze¢ na przysztosc. Sieci DS
bedzie coraz wiecej, z pomocg idq nowocze-
sne technologie, pozwalajace np. na zliczanie
kontaktéw wzrokowych czy pers onalizacje
przekazu dzieki rozpoznawaniu podstawowych
cech demograficznych przez nosnik.
Relatywnie niski koszt emisji przypomina
troche sytuacje, jaka mogliSmy obserwowac na
rynku Internetowym. Z drugiej strony przecietny
Polak spedza coraz wigcej czasu poza domem,
tendencja ta powinna rosna¢, naturalnie dostar-
czajac wieksze audytorium tego typu reklamie.
Takze ogélnospoteczna dyskusja o natezeniu
Swiatta i uporczywosci ekspozycji na ekranach
LED powinna przynies¢ rynkowi tylko pozy-
tywne konsekwencje, poz bywajac sie graczy
stabych jakosciowo, nie respektujacych zasad,
psujacych rynek. Sieci DS beda rosty w site,
jednak zdominowanie tradycyjnego outdoor’u
w najblizszym czasie nam nie grozi. Wieksza
rewolucje upatrywatbym w wymianie nosnikéw
»papierowych” n a nosniki elektroniczne, kt6-
rych zadaniem bedzie emitowanie statycznych
reklam (co wida¢ w miastach zachodnich, np.
Londynie). Takie rozwiazanie bazujac na
z pozoru prostym pomysle, polegajacym tylko
na ,zdigitalizowaniu” standardowego OOH, po-
winno znacznie namieszac na rodzimym rynku.
Pod warunkiem, ze zyska zasieg pozwalajacy
na planowanie ogélnopolskich, niezaleznych
kampanii w jednym standardzie.
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Odliczanie czasu
do EURO 2012zTRIASEM

TRIAS Event Engineering Sp.z 0.0. zapewnit o$wietlenie podczas show, Swietiny most”
w ramach pikniku,Rok do UEFA EURD 201", Pokaz odbyt sie 11 czerwca na moscie Srednico-
wym w Warszawie. W ten sposéb mieszkaricy stolicy rozpoczeli odliczanie do zblizajacych sie
pitkarskich mistrzostw Europy.

e - powiekszyta sie 0 nowg lokalizacje. Kolejna
l I podtoga wykrywajaca ruch przechodzacych osob
zamontowana zostata w Centrum Handlowym
Blue City przy Al. Jerozolimskiej w Warszawie.
System podtogi iFoot umiejscowiony zostat
w kluczowym punkcie w sekeji gastronomicznej
na pierwszym pietrze, tuz obok wyjscia na
parking. Potozenie na przecieciu szlakéw komuni-
kacyjnych zapewnia ciagty przeptyw ludzi, a tym
samym w petni wykorzystuje reklamowy poten-
(at tak samego nosnika, jak i catej lokalizacji.

Peugeot wybrat Hyundai IT

Peugeot wybrat rozwiazania firmy Hyundai IT jako wyposazenie europejskiej sieci sprzedazy
samochodéw. Na mocy umowy Hyundai T przygotowat dedykowany totem wewnetrzny z 46" calowym
wySwietlaczem z systemem Multi Touch Screen (bazowy model D465MLI). Projekt stanowi kontynuacje
dugoterminowej strategii Peugeot'a w unowoczesnianiu narzedzi sprzedazy samochodéw przez multime-
dialne rozwigzania DS. Interaktywna aplikacja umozliwia przegladanie oferty w postaci zdjec i filméw
0 wysokiej rozdzielczosci Full HD oraz precyzyjnych specyfikacji samochodéw. Uzywajac ekranu
dotykowego uzytkownik moze przeglada¢ petng game samochoddéw osobowych, ich wyposazenie oraz
konfigurowac wiasny wirtualny pojazd. Do dyspozycji potencjalnego klienta s tez szczegétowe specyfi-
kacje techniczne, wartosci emisji C02 oraz informacje o bezpieczeristwie biernym i aktywnym wybranego
modelu. Do wykonania totem'u Hyundai uzyt materiatow najwyzszej jakosci a nowoczesny design idealnie
komponuje sie z miejscami prezentacji w salonach samochoddéw Peugeot’a. W chwili obecnej ponad
200 salonéw w 15stu krajach zostato juz wyposazonych w ww. wyswietlacze. Do korica 201 Troku planuje
sie kolejne 500 nowych instalacji w europejskiej sieci sprzedazy Peugeot.

Nowosci Hyundai IT Europe

Firma Hyundai zaprezentowata kilka nowatorskich rozwiazan technologicznych w dzie-
dzinie wyswietlaczy LD dedykowanych systeméw Digital Signage. W sprzedazy jest dostepna
kolejna linia wyswietlaczy out-door opartych na panelach LCD 46" 70" Totemy o nazwie
handlowej seria, A" to 3 modele o przekatnej 46 cali i jasnosci od 1.500cd do 3.000cd oraz 70 cali
zjasnoscig 2.000cd. Wszystkie wersje mogg zastac wyposazone w system ekranu dotykowego.
Profesjonalne przygotowanie do pracy od -40st. do +50st. Celsjusza zostato potwierdzone
certyfikatami IP 55/65. S3 to jedne z nielicznych dostepnych na rynku wyswietlaczy w pefni
przystosowanych do pracy w réznych warunkach pogodowych i posiadajacych obudowe
7 specjalistycznego, wielowarstwowego, hartowanego szkfa antyrefleksyjnego. Totemy posiadaja
ponad to zabezpieczenie ,anti-vandal” oraz,,anty-graffiti”. Petng funkcjonalnos¢ zapewnia kilka
systeméw zainstalowanych wewnatrz wyswietlacza min. automatyczne chtodzenie i ogrzewanie,
automatyczne dostosowanie jasnosci ekranu o warunkow zewnetrznych oraz mozliwosc zdalnego
monitorowania i regulacji parametréw pracy.

Tyborowski dyrektorem
operacyjnym Call2Action

Rafat Tyborowski, dotychczasowy dyrektor biura reklamy Call2Action SA, bedzie dyrektorem opera-
cyjnym sptki. Jego obowiazki przejmuje Anna Puchacz. Na nowo objetym stanowisku Rafat Tyborowski bedzie
odpowiedzialny za projekty inwestycyjne w spdfce. Rafat Tyborowski kierowat biurem reklamy Call2Action SA
przez ostatnie 3 lata. Ma ponad 15-letnie doswiadczenie w pracy w branzy mediowej. Pracowat m.in. jako
Enterprise Sales Manager w spdtce Media Regionalne bedacej czescia miedzynarodowej grupy Mecom oraz
jako Deputy Director w spétkach: Ad Venture Team, Media5 i IP Polska (bedacej czescia miedzynarodowego
koncemnu mediowego RTL Group).

Kontent wysokiej rozdzielczosci

(all2Action wspélnie z Polska Agenda Prasowa (PAP) wprowadzity na nosniki multimedialne
kontent w wysokiej rozdzielczosci. Call2Action wspétpracuje z Polska Agendja Prasowa od ubiegtego roku,
wykorzystujac licencjonowane przez PAP tresci w swojej sieci nosnikéw OOHTV. Od kilku miesiecy obie firmy
testowaty wspdlnie kontent wysokiej rozdzielczosci na tych noshikach. Teraz zakoriczyty sie testy i trafit on do
catejsiec multimedialnych ekrandw firmy Call2Action.

M4B S.A. wchodzi na wschodnie rynki

M4BS.A. zrealizuje nowy projekt montazu monitordw w duzym centrum handlowym w Wilnie na
Litwie. Zlecenie to jest pierwszym z serii zamdwien, ktdre Spétka wykona w ramach podpisanej kilka miesiecy
temu umowy partnerskiej. Zakoriczenie projektu w Wilnie nastapi  koricem wakagji brkoncemu mediowego
RTL Group).

Duch Reklamy

Firma Sign System wprowadzita na rynek swoje najswiezsze odkrycie - nosnik V-Line, zwany tez
,Duchem Reklamy’. Niepozomy z wygladu, wistocie jest cienkim paskiem diod LED, ktdre $wieca w strone
obserwatora. Magia zaczyna sie, gdy przechodzien przestaje interesowac sie samym $wiecacym paskiem
i zaczyna sie rozgladac dookofa. Przed oczami pojawia sie obraz przedstawiajacy przekaz reklamowy. V-Line
generuje migajace $wiatto o tak dobranej czestotliwosd, aby mijajace go oko na utamek sekundy zostato
naswietlone kolumnami pikseli sktadajacymi sie na obraz. Dzieki temu wazrok przez chwile widzi w powietrzu
10, co chcemy mu przekazac. V-Line wystepuje w zterech rozmiarach - listwy emitujace mierza od 38 cm do
152 cm wysokosdl generujac obraz o powierzchni od 0,5 m” do nawet od 4 m”.

Sportowe emocje z Flexvision

Dwa ekrany LED, kazdy o powierzchni 42 m? i rastrze fizycznym 16 mm, dostarczyta i zainstalowafa
na Stadionie Dialog Arena w Lubinie firma Flexvision. Dostawca zostat wytoniony na podstawie procedury prze-
targowej, jaka ogtosit Klub Zagtebie Lubin. Ekrany wyswietlajace biezaca sytuacje na boisku s3 coraz wazniejsze
dla kibicow, dlatego tak znaczaca kwestia staje sie jakos¢ emitowanego obrazu. Gestosc piksela zamontowa-
nych na stadionie Dialog Arena telebimdw przewyzsza polskie standardy, ktére wynosza obecnie 25-20 mm.
Ekrany umiejscowione 53 na stalowej konstrukeji podwieszonej pod dachem obiektu na wysokosci okoto 20 m
n.pt, w centralnej czesci trybuny pétnocnej i potudniowej. Komfort odbioru zapewnia dodatkowo nietypowa
architektonika nachylajaca ekran — w obszarze tym firma wspdtpracuje z doswiadczonymi podwykonawcami.
Na ekranach wyswietlane sa relacje ze spotkania pitkarskiego, wyniki i zas gry oraz spoty reklamowe. Do zadan
dostawcy nalezy takze systemowa integracja ekranu LED z wozem transmisyjnym telewizji.

Muzyka IMS-u w sieciach BOMI | RAST

Firma IMS SA —w maju br. podpisata umowe z BOMI S.A. na abstuge sieci sklepéw BOMI i RAST
w zakresie Audiomarketingu, polegajacej na opracowaniu i kompleksowej obstudze programu muzycznego,
tworzonego za pomoca specjalnie wyselekcjonowanej i dopasowanej do potrzeb sieci i jej grupy docelowe]
bazy muzycznej. Dodatkowo IMS SA, dzieki wspdtpracy z dostawcami i domami mediowymi, bedzie
zZajmowac sie pozyskiwaniem reklamodawcéw oraz emisjg kampanii.

Kto potrzebuje D

ANNA JEZIERSKA

Group Account Director,

Dom Mediowy

PanMedia Western:

Nosniki Digital Signage
to przede wszystkich dotarcie do
precyzyjnie okreslonych grup doce-
lowych. Nosniki typu indoor np.
w centrach handlowych to szansa
dla wszystkich marketeréw, znajdu-
jacych sie na terenie wspomnianych
galerii z promocja swoich produk-
tow i ustug. Z drugiej strony docie-
ramy w ten sposéb z przekazem do
0s6b aktywnych, ktére wiekszos¢
czasu spedzaja poza domem co
wiaze sie mniejszej ilosci czasu
przeznaczonego na konsump-
cje mediéw tradycyjnych — np.:
telewizji. Zatem w tym przypadku
narzedzie to moze Swietnie uzupet-
niac inne dziatania marketingowe.
Dodatkowa zaleta tego nosnika
jest kontekst/otoczenie, w ktérym
sie znajduje (sitownia, delikatesy,
galeria handlowa, fast-food) ktéra to
cecha moze by¢ wykorzystana
w pewnych kampaniach.

MICHAE DANILUK

Managing Director,

Domu Mediowego PHD:

Nie mozna generalizowac
i w zasadzie zalezy to od briefu,
celéw komunikacyjnych i grup do-
celowych. Jesli w miejscu, w ktérym
chcemy dotrze¢ do naszych poten-
cjalnych konsumentéw pojawiaja
sie no$niki digital signage, zwykle
staramy sie sprawdzi¢, czy uzupet-
nia/wzbogaca nasza strategie.

B MACIE) SWIATEK
Manager, Exchange,
Mindshare Polska:

Podstawowym, aczkolwiek
czesto pomijanym kryterium,
sq mozliwosci kreacyjne. Wiele
marketeréw decyduije sie btednie
na prosta adaptacje materiatéw TV,
ktére w wiekszosci wypadkéw nie
nadaja sie do komunikacji za pomo-
ca sieci DS. Najwiekszy potencjat
maja firmy z branzy FMCG, dla
ktérych komunikacja w miejscu
sprzedazy jest rozszerzeniem dzia-
tan POS. Jednak z racji dynamicz-
nego rozwoju i zasiegu - nie jest to
koniec ich mozliwosci. Wykorzystu-

jac sieci w komunikacji miejskiej,
na uczelniach czy w klubach
docieramy m.in. do mtodej

grupy, stabiej konsumujacej TV.

Z kolei niszowe sieci w miejscach
Swiadczacych wyspecjalizowane
ustugi sa naturalng droga dotarcia
do bardziej wymagajacych grup
celowych, trudnych do ,ztapa-

nia” standardowa komunikacja.
Unikatbym takze patrzenia na DS
tylko poprzez pryzmat wsparcia w
miejscu sprzedazy, gdyz obecnie
nalezy je traktowac, jako rozszerza-
nie zasiegu innych mediéw, dzieki
ktéremu mozemy dotrze¢ do grupy
docelowej poza miejscem zamiesz-
kania. W naszych rekomendacjach
staramy sie patrze¢ na DS wiasnie
pod tym katem, szukajac za kazdym
razem indywidualnego podejscia do
realizacji postawionych przed nami
celéw.

EWA OSINSKA

Media Buying Associated

Director, MediaCom:

Na ekranach Digital Signage
nie reklamuje sie wiele branz -
najwierniejszych reklamodawcéw
tradycyjnego outdooru - mato jest
motoryzacji, telekomdéw, mediow
i odziezy. Reklamuja sie hiper-
markety i galerie handlowe - maja
roczne umowy, podobnie jak
lokalnie banki. Klientami ekranéw
sa réwniez duze miedzynarodo-
we firmy, mozliwe, ze przenosza
praktyke stosowania DS z innych
bardziej zaawansowanych rynkéw
i wykorzystuja je réwniez w Polsce.
Ekrany sa stosowane zaréwno do
kampanii wizerunkowych jak
i sprzedazowych (my mamy spore
watpliwosci czy do wizerunko-
wych kampanii jakosc i jednolitos¢
oferty jest wystarczajaca). Ekrany to
potencjalnie nosniki dla wszyst-
kich reklamodawcéw - kryterium
przydatnosci dla danego klienta jest
(wobec istniejacych ograniczen)
wybo6r lokalizacji - dzieki mozliwo-
Sci czestej zmiany kreacji i czasu
emisji, reklamy mozna dopasowac
do mediaplanu kazdego produktu.
Ze wzgledu na wymienione powy-
zej czynniki utrudniajace weryfika-
cje i planowanie nie maja jednak
masowego zastosowania.
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NEC wielkoformatowo

NEC Display Solutions zaprezentowat kilka catkowicie zmodernizowanych modeli monitorow wielkoformatowych ze
swojej populamej serii MultiSync®V, ponownie wyznaczajac nowe standardy w segmencie entry level. Ponadto w serii V dodano
nowe rozmiary ekrandw: 55”1 65" Oprécz unikalnych funkaji z poprzednich modeli — takich, jak zarzadzanie temperatura i sterowanie
zdalne poprzez sie¢ LAN — nowe monitory V422, V462,551iV651 sa plytsze 0 23 mm, posiadaja wbudowane gtosnikii dysponuja

mozliwoscia pracy w petli sygnatowej daisy chain poprzez DVI. Wszystkie nowe modele dysponuja technologia dual slot, ktéra pozwala
na zamontowanie komputera SBC oraz innych opcjonalnych urzadzer zgodnych z obecnym standardem NEC oraz technologia NEC/
Intel OPS bez koniecznosci stosowania urzadzen zewnetrznych.

Z cienka ramka

NEC Display Solutions zaprezentowat MultiSync® X551UN, pierwszy monitor
wielkoformatowy Full HD z bezposrednim podswietleniem diodami LED przeznaczony do
budowy $cian wideo. W technologii bezposredniego podswietlenia LED, diody sg umiesz-
czone bezposrednio za panelem, co gwarantuje réwnomierne podswietlenie catego ekranu.
W potaczeniu z ultra cienk ramka ekranu o szerokosci 5,7 mm (odstep obraz do obrazu*)

i wysoka rozdzielczoscig 1920x1080, uzytkownicy otrzymuja najbardziej przekonujace
rozwigzanie do $cian wideo, jakie obecnie jest dostepne na rynku.

08 | cOH

T-mobile na podtogach

5 zerwca marka Era oficjalnie zakoriczyta swoja dzia-
falnos¢ na polskim rynku, a jej miejsce zajat miedzynarodowy
brand T-mobile. Znany z niestandardowych akcji promocyjnych
operator i tym razem nie ograniczyt sie do dziatar w tradycyj-
nych mediach - do swojej kampanii oprocz radia, prasy, czy
telewizji wiaczyt rowniez interaktywna reklame na nosnikach
Zlokalizowanych w sieci Aduma Interactive Network. Aduma
przygotowata krétka animacje na podtogi interaktywne, do-
pasowang do dziatari reklamowych prowadzonych w ramach
kampanii rebrandingowej. Interaktywny obszar podtogi
w poczatkowym momencie pokrywaja znane m.in. ze spotow
telewizyjnych i billboardéw bariki mydlane, ktdre w momencie
wykrycia ruchu, uciekaja'spod nég przechodzacych os6b,
eksponujac logo T-mobile oraz hasto przewodnie kampanii
,Chwile, ktdre facza” Wejscie w obszar projekcji wiacza réwniez
przyciagajacy uwage sygnat dzwiekowy, bedacy muzyczng
wizytowka firmy.

Interaktywne strefy LG

W zwiazku z premiera nowych smartfondw LG Swift 3D oraz 2X, firma rozpoczeta informacyjng
kampanie promocyjna z wykorzystaniem interaktywnych nosnikow firmy Aduma. Od maja w sieci kin
Multikino w catej Polsce moglismy natknac sie na przygotowane przez producenta interaktywne stoiska
i strefy promocyjne. Na kazdym stanowisku zainteresowane osoby miaty okazje osobiscie zapozna sie
zmozliwosciami nowych telefondw poprzez zabawe aplikacjami przygotowanymi na stoty Multi Touch
wykorzystujce 20 punktéw dotykowych, a nastepnie w praktyce przetestowac dziatanie wprowadzanych
modeli. Interaktywne strefy LG moglismy ogladac w Multikinach do potowy lipca.

DIGITAL SIGNAGE w mediaplanach

OLGA DODACKA

Manager w Departamencie

Marketingu Deutsche Bank PBC:

Atrakcyjnosé Digital Signage, jako
nosnika reklamowego, zalezy przede
wszystkim od adekwatnosci zawartych
w nim tresci do miejsca i oséb, do
ktérych kierujemy przekaz. Czasy, kiedy
standardem byta emisja wylacznie mate-
riatéw reklamowych promujacych wprost
produkty danej firmy przerywanych
informacja o pogodzie przeszty juz do
lamusa. Odbiorcy reklam, konfrontowani
z ogromna iloscia réznych przekazéw,
oczekuja interesujacych tresci, ktére
dostarczg im zaréwno przydatnych infor-
macji z okreslonej dziedziny, ale réwniez
rozrywki.

EWA OSINSKA

Media Buying Associated Director,

MediaCom:

Jesli z definicji Digital Signa-
ge wytaczamy nosniki POS, mozna
powiedzie¢, ze obecnie nie mamy do-
statecznych argumentéw za masowym
ich stosowaniem w media planach.
Rekomendujac klientom konkretne
rozwigzania musimy opierac sie na
mozliwie ,twardych” danych, a tych
niestety brakuje. Nie ma systemu gene-
rowania wiarygodnych danych o trafiku
i efektywnosci tej formy reklamy. Esty-
mujemy dotarcie na podstawie danych
od dostawcoéw, ale w oczach naszych
klientéw to za mato.

Inng przeszkoda do upowszech-
niania Digital Signage w planach
marketingowych jest ograniczona doku-
mentacja oraz brak mozliwosci monito-
ringu realizacji kampanii — nie zawsze
otrzymujemy raporty z emisji, nie jest
réwniez w standardzie dokumentacja
zdjeciowa — czasem udaje sie otrzy-
mywac zdjecia ekranu z emitowanym
spotem dopiero na prosbe wystosowana
do dostawcy. Innym czynnikiem hamu-
jacym powszechnosc tej formy komuni-
kacji jest rotacja reklamy zmniejszajaca
widocznos¢ oraz ,lostcontacts”. Trudno
odpierac te argumenty przy braku ja-
kichkolwiek badar.

ANNA JEZIERSKA

Group Account Director,

Dom Mediowy PanMedia Western:

Mysle, ze wielu marketeréw nadal po-
strzega Digital Signage jako nowos¢ na rynku.
Tymczasem ten rodzaj nowoczesnego OOH
bardzo preznie rozwija sie juz od kilku lat
w Polsce. Barierg w przypadku wielu
klientéw do wejscia w tego rodzaju nosniki
jest brak ujednoliconych badar jak réwniez
bardzo duze rozproszenie oferowanych
sieci nosnikéw i wielu dostawcéw. Dlatego
tez obecnie kampanie przeprowadzane
na nosnikach DS sa raczej uzupetnieniem
innych dziatari marketingowych niz gtéwnym
sposobem komunikacji.

PIOTR BOGUTA
Media Planner,
Dom Mediowy
Media Concept:

Rynek reklamy DS
w naszym kraju ciagle
sie rozwija. Powstaja
nowe sieci, stawiane sg kolejne nosniki wiel-
koformatowe. Nowa technologia sprawia, ze
sg one coraz lepszej jakosci. Niestety, rynek
DS boryka sie z tymi samymi problemami
z jakimi musiat sie zmierzy¢ tradycyjny out-
door kilkanascie lat temu - brak standaryzacji
jesli chodzi o rozmiar i jakos¢ ekranéw oraz
lokalizacji w jakich sa one stawiane. Tyczy
sie to gtéwnie wolnostojacych tablic w mie-
$cie. Gdy dotozy sie do tego brak konsolidacji
rynku wyjdzie na to, ze to bardzo ,chaotycz-
ne” medium. | tak chyba jest ono postrzegane
przez duzych reklamodawcéw, stad znikoma
liczba kampanii wizerunkowych.

ALFRED EJSMONT
Radio, Outdoor,
Ambient & Cinema
Director,
Universal McCann:
Branza Digital
Signage wykonuje od
kilku lat ciezka prace, aby stac sie istotnym
elementem planéw marketingowych. Klienci
z roku na rok przekonuja sie do zalet tego
medium, jednak w dalszym ciagu jestem
blizszy opinii, ze znajdujemy sie gdzies na
poczatku drogi.

MICHAE DANILUK

Managing Director,

Domu Mediowego PHD:

Digital Signage jest dodatkiem, na
pewno nie obligatoryjnym elementem
dziatani. Nosniki te na pewno sg zauwa-
zane w sytuacjach, gdzie celnie trafiaja
do wybranej grupy docelowej, odpowia-
daja na potrzeby konkretnego briefu lub
mozna je kreatywnie wykorzystaé. Nie sa
to jednak dziatania, ktére moga pozwoli¢
na zbudowanie takiego zasiegu, ze za
wszelkg cene musza znaleZz¢ sie w media
planach.

MACIE) SWIATEK

Manager, Exchange,

Mindshare Polska

Rynek Digital Signage jest jednym
z najszybciej rozwijajacych sie rynkéw
reklamy w Polsce. Gotym okiem mozna
zaobserwowad, ze tzw. ,monitorki” towa-
rzyszgq nam coraz czesciej i w coraz to no-
wych miejscach. Warto sobie na poczatku
zadac pytanie, co klasyfikujemy jako DS?
Czy méwimy tutaj tylko o centralnie za-
rzadzanych systemach czy wiaczmy w to
pojecie kazdy ekran reklamowy (ledy, tv
w witrynach). Skupiajac sie na systemach
DS, reklama ta caty czas jest bardziej
dodatkiem, niz obowiazkowa pozycja
w strategiach reklamowych klientéw (wy-
taczajac lokalne, mate kampanie). Patrzac
z perspektywy catego kraju reklama DS
najczesciej wykorzystywana jest w komu-
nikacji ,blisko sprzedazy”, czyli w miej-
scach, w ktérych wykorzystanie systeméw
staje sie przedtuzeniem dziatari na pétce
sklepowej. Drugim polem, na ktérym
DS umacnia swoja pozycje sg miejsca,
ktére naturalnie wymagaja ,czekania” —
dworce, lotniska czy chocby poczekalnie.
Dowodem na potencjat tego typu reklamy
jest bardzo dobrze przyjeta sie¢ w war-
szawskim metrze, ktéra mocno wykracza
poza schemat komunikacji zwigzanej
z miejscem zakupu. Mimo rosnacej
jakosci sieci oraz wielu ciekawych ofert,
reklama DS caty czas petni funkcje uzu-
petnienia kampanie w innych mediach,
jako dodatkowe rozszerzenie zasiegu
badz dobudowanie czestotliwosci.

OOH magazine | Raport DS
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Hyundai D407ML
Dystrybutor: Hyundai IT Europe

Hyundai D467ML
Dystrybutor: Hyundai IT Europe

Hyundai D557ML
Dystrybutor: Hyundai IT Europe

Hyundai D468FL
Dystrybutor: Hyundai IT Europe

Hyundai D705MLG
Dystrybutor: Hyundai IT Europe

Hyundai D825MLG
Dystrybutor: Hyundai IT Europe

NEC MultiSync® V422
Dystrybutor: NEC Display -
Solutions

Seria VV obejmuje modele 32"-65"

NEC MultiSync® P402
Dystrybutor: NEC Display -
Solutions

Seria P obejmuje modele 40"-70"

NEC MultiSync® X431BT
Dystrybutor: NEC Display -
Solutions

/estaw
ekranow LC

46"

55

46"

70"

8"

42"

40"

43"

1920x1080 pix.

1920 x 1080 pix.

1920 x 1080 pix.

1366x768 pix.

1920 x 1080 pix.

1920 x 1080 pix.

1920 x 1080 pix.

1920 x 1080 pix.

1920 x 480 pix.

700 cd

700 cd

700 cd

700 cd

600 cd

600 cd

500 cd

700 cd

700 cd

ienle
D i LED

Joanna teczycka

Profesjonalny wyswietlacz z panelem LCD S-PVA, ztacza wej/wyj: D-Sub,

DVI, HDMI, RS232, kontrast 4.000:1, kompletna metalowa obudowa z cienka
ramka 10mm, inteligentny programowalny ukfad wentylacji, zaawansowany
system zdalnej kontroli, funkcja Video -wall, opcjonalnie szyba hartowana
A/R model D407MLG oraz system I/R Multi Touch Screen model D407MLi.

Profesjonalny wyswietlacz z panelem LCD S-PVA, ztacza wej/wyj: D-Sub,

DVI, HDMI, RS232, kontrast 4.000:1, kompletna metalowa obudowa z cienka
ramka 10mm, inteligentny programowalny uktad wentylacji, zaawansowany
system zdalnej kontroli, funkcja Video -wall, opcjonalnie szyba hartowana
A/R model D467MLG i system Multi Touch Screen model D467MLi.

Profesjonalny wyswietlacz z panelem LCD S-PVA, ztacza wej/wyj: D-Sub,
DVI, HDMI, RS232, kontrast 4.000:1, kompletna metalowa obudowa z cienka
ramka 16mm, inteligentny programowalny uktad wentylacji, zawansowany
system zdalnej kontroli, funkcja Video -wall, opcjonalnie szyba hartowana
A/R model D557MLG i system Multi Touch Screen model D557MLi.

Profesjonalny wyswietlacz do tworzenia $cian video z panelem LCD S-PVA,
zlacza wej/wyj: D-Sub, DVI, HDMI, RS232, kontrast 4.000:1, kompletna
metalowa obudowa z ultra cienka ramka 4/24mmmm, inteligentny
programowalny uktad wentylacji, zawansowany system zdalnej kontroli,
funkgja Video -wall 8x8.

Profesjonalny wyswietlacz z panelem LCD S-PVA, ztacza wej/wyj: D-Sub,

DVI, HDMI, RS232, kontrast 2.000:1, kompletna metalowa obudowa ramka
63mm, inteligentny programowalny ukfad wentylacji, zawansowany system
zdalnej kontroli, szyba hartowana A/R.

Profesjonalny wyéwietlacz z panelem LCD S-PVA, ztacza wej/wyj: D-Sub,
DVI, HDMI, RS232, kontrast 1.2000:1, kompletna metalowa obudowa ramka
553mm, inteligentny programowalny uktad wentylacji, zawansowany
system zdalnej kontroli, szyba hartowana A/R.

NEC MultiSync® V422 to 42" najczeéciej wybierany do instalacji DS monitor
NEC. Seria V to podstawowe, bardzo atrakcyjne cenowo modele. V422 po-
siada cechy niedostepne dotychczas dla tanich rozwiazan, miedzy innymi:
sprzetowa kalibracje koloréw, wbudowane gto$niki, replikator DV, gniazdo
opdji zgodne ze standardem OPS (mozliwo$¢ integracji dodatkowych
urzadzen bezposrednio z monitorem). Umozliwia prace w pionie, zdalne
sterowanie.

NEC MultiSync® P402 to nowy, przeznaczony do wymagdajacych instaladji
monitor z profesjonalnej serii Public Display od NEC. 40" monitor poza
dobrze znanymi cechami wczesniejszej serii takimi jak sprzetowa kalibracja
koloréw, czy inteligentne zarzadzanie temperaturg, wyposazony zostat

w replikator portéw DVI oraz Display Port. NEC MultiSync® P402 przystoso-
wany zostat do pracy nawet 24/7/365.

NEC MultiSync® X431BT - 43"monitor o nietypowej wielkoscii proporcjach
ekranu (16:4). Posiada szereg zaawansowanych funkgji, w tym gniazdo opcji
(mozliwo$¢ integracji dodatkowych urzadzenr bezposrednio z monitorem).
Umozliwia montaz w pionie i poziomie w nietypowych miejscach: pomie-
dzy pdtkami, na gzymsach, kolumnach. Pozwala np. wymienic obecnie
stosowane urzadzenia LED o niskiej rozdzielczosci w systemach informacji
pasazerskiej.

DOTACJENATARGI

Polskie firmy mogg starac sie o dofinansowanie udziatu w targach
o tematyce Digital Signage w ramach poddziafania 1.2.4 Mikro, mate $rednie przed-
siebiorstwa Typ 8 Udziat Przedsigbiorcéw w targach i wystawach miedzynarodowych
oraz misjach gospodarczych zwigzanych z targami i wystawami za granica.

Program skierowanyt jest mikro-, matych i Srednich przedsiebiorstw. Mak-
symalna wysokos¢ wsparcia dla udziatu w targach to 50 tys. zt. Wysoko$¢ wsparcia
udziatu w misji gospodarczej to nie wiecej niz 20 tys.. Jednoczesnie projekty mikro
i matych przedsiebiorstw moga by¢ dofinansowane maksymalnie do 60% wartosci
wydatkéw kwalifikowalnych inwestycji, a projekty srednich przedsiebiorstw do 50%.
W przypadku projektéw dotyczacych dziatalnosci gospodarczej w sektorze transportu
przewidziane jest dofinansowanie maksymalnie do 40%. Konkursy sa prowadzone
do wyczerpania srodkéw.

Wydatki kwalifikowane

1. Wynajecie powierzchni wystawienniczej

2. Wpis do katalogu targowego, optata rejestracyjna

3. Wstep na targi lub wystawy (maksymalnie dla dwach przedstawicieli firmy),
- wytacznie dla projektéw zwiazanych z udziatem przedsiebiorstw w misjach
gospodarczych zwiazanych z targami i wystawami za granica

4, Promogja integralnie zwiazana z realizacja projektu (np. koszty reklamy
w mediach targowych, koszty organizacji konferendji prasowej)

5 Projekt i zabudowa stoiska

6. Projekt i produkcja indywidualnych materiatow promujacych produkty
w jezykach obcych takich jak: katalogi, foldery, ulotki ub prezentacje na
nosnikach jednorazowego zapisu ( maksymalnie 10% catosci kosztéw
kwalifikowanych)

7. Transport, ubezpieczenie oraz odprawa celna eksponatéw.

8. Ustuga ttumaczen (kwalifikowane tylko 5% kosztow trumaczen)

9. Przejazd droga ladowa/morska/lotniczg oraz zakwaterowanie, potwierdzone
fakturami badZ rachunkami, maksymalnie dwéch przedstawicieli uczestni-
zacych w imprezie wystawienniczej w okresie trwania targdw oraz dwéch
dni przed i jednego dnia po imprezie wystawienniczej)

10.  Organizacja i obstuga techniczna stoiska (montaz, demontaz stoiska,
transport stoiska, podfaczenie i zuzycie mediéw)

IMPREZY W 2012r.

ISE | Amsterdam — Holandia | 31-01—02.02 2012
www.iseurope.org/kcms/home.php

Led China | Guanghzou — China | 20-23 luty 2012
www.ledchina-gz.com/

Sign&Digital UK | Birmingham- UK | 27-19 Marzec 2012
www.signuk.com/

ScreenMedia Expo Europe | Londyn — Uk | 16-17 Maja 2012
www.screenevents.co.uk/screenexpo2011/

Digital Signage Expo 2012 | Berlin — Niemcy | 12-13 Maja 2012
www.digitalsignageeurope.com/ds-expo

Citroen - Hyundai IT:

europejska umowa o wspétpracy

Hyundai IT oraz centrala koncernu Citroen podpi-
sali umowe dotyczac instalacji systeméw multimedialnych
jako wyposazenie europejskiej sieci sprzedazy samochod6w.
Na mocy umowy Hyundai IT przygotowat dedykowane roz-

wigzanie sktadajace sie z 19calowego monitora dotykowego
(model D190MLI) oraz z 40sto calowego wyswietlacza
Digital Signage ( model D407ML).

Projekt jest czescig strategii Citroena polegajace]
na wsparciu sprzedazy samochodéw przez multimedial-
ne rozwiazania DS. Interaktywna aplikacja umozliwia
przegladanie oferty w postaci zdjec i filméw o wysokiej
rozdzielczosci Full HD. Uzytkownik majac do dyspozycji
dotykowy ekran LCD 19cali moze wybierac interesujace go

opcje z bardzo rozbudowanego konfiguratora samochoddw.
(atos¢ jako wirtualny samochdd jest wyswietlana na wielko-
ekranowym monitorze LCD. System umozliwia zapis i eksport
wybranej konfiguracji. Do dyspozycji potencjalnego klienta s3
tez szczegdtowe specyfikacje techniczne, wartosci emisji (02
oraz informacje o bezpieczeristwie biemym i aktywnym wy-
branego modelu. Citroen zadbat o wysoki poziom komfortu
potencjalnych klientow tworzac specjalne,, strefy”

w salonach sprzedazy.

W chwili obecnej ponad 150 salonéw w 15stu
krajach zostato juz wyposazonych w ww. wyswietlacze. Do
korica 2011roku planuje sie kolejne 300 nowych instalacji
w europejskiej sieci sprzedazy Citroen.

buscando

digital signage planner

do planowania

| zarzgdzania kampaniami
reklamowymi na nosnikach cyfrowych

scan the market
buy adverts
do business

www.buscando.pl

NARODOWA
STRATEGIA SPOINOSCI

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY

Projekt “Inteligentna wyszukiwarka i optymalizator w zakresie planowania kampanii marketingowych na nosnikach
digital signage” finansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Programu Innowacyjna Gospodarka.
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Rozdzielc
Produkt Rozmiar ekranu ekranu

NEC MultiSync® X461UNV
Dystrybutor: NEC Display -
Solutions

NEC MultiSync® X551UN
Dystrybutor: NEC Display -
Solutions

Seria UN obejmuje modele
46"-55"

PROMO HV-47"MT
PROMO HV-47"MT6
PROMO HV-47"MT32
Producent: SOFTELLO

PROMO HV-47"
Producent: SOFTELLO

PROMO MV-47"
Producent: SOFTELLO

L46H3-T
Dystrybutor: SOLIX.

PF40H3
Dystrybutor: SOLIX.

L55H3
Dystrybutor: SOLIX.

D471ML
Dystrybutor: SOLIX.

D465MLI
Dystrybutor: SOLIX.

¥

3

i
X

1366 x 768 pix.
55" 1920 x 1080 pix.
47"Multitouch 1920 x 1080 pixeli

(2, 6,32 rownoczesnie
dekodowane punkty
dotyku)

47"(opcjonalnie:42™-55") 1920 x 1080 pixeli

47" (opcjonalnie: 42"-55") 1920 x 1080 pixeli

Przekatna ekranu: 46", 1920 x 1080 pix.
Rozmiar wyswietlacz:
1008 X562,5 mm.

Przekatna ekranu: 40"
Rozmiar wy$wietlacza:
883 x 495 mm.

1920 x 1080 pix.

Przekatna ekranu: 55", 1920 x 1080 pix.
Rozmiar wyswietlacza:
1210 x 680 mm.

Przekatna ekranu: 47" 1920 x 1080 pix.
Rozmiar wyswietlacza:
1040 x 585 mm.

Przekatna ekranu: 46", 1920 x 1080 pix.
Rozmiar wyswietlacza:
1018 x 573 mm.

- Informacje dodatkowe

450 cd

700cd

500-700 cd/m?
(zaleznie od
zastosowanego
panelu LCD)

500-700 cd/m?
(zaleznie od
zastosowanego
panelu LCD)

500-700 cd/m?
(zaleznie od
zastosowanego
panelu LCD)

450 cd

500 cd

500 cd

700 cd

450 cd

NEC MultiSync®X461UNV zaprojektowany zostat z mysla o tanich $cianach
wideo, ktére nie potrzebuja pracowac w intensywnym trybie 24/7 . Monitor
dysponuje wyjatkowo waska ramka ekranu (od 2.4mm), co pozwala
stworzy¢ praktycznie bezszwowa Sciane wideo. NEC MultiSync® X461UNV
wyposazony zostat dodatkowo w system sprzetowej kalibracji kolorow.

NEC MultiSync®X551UN - 55”monitor odzwierciedla najnowsze osiggniecia
w rozwoju produktdw do $cian wideo i charakteryzuje sie bezposrednim
podswietleniem LED oraz obrazem Full HD. Dzigki ultra waskiej ramce
ekranu (od 1,8mm) monitor umozliwia tworzenie praktycznie bezszwowych
$cian wideo. Posiada wbudowana petle sygnatowa DVI oraz Display Port,
atakze umozliwia prace w trybie 24/7/365.

Dotykowy Totem Interaktywny LCD mogacy petnic funkcje Infomatu/
Infokiosku, z zabudowanym wydajnym komputerem PC, wyposazony

w Windows 7 (co daje mozliwos¢ uruchamiania praktycznie dowolnych
programéw), odtwarzacz multimedialny PROMO Player, przystosowany do
zarzadzania zdalnego oraz wyswietlania interaktywnych aplikacji dotyko-
wych Multitouch (Flash, Silverlight, WWW, aplikacje Windows). Urzadzenie
w ekskluzywnej, stalowej obudowie wandaloodpornej, przeznaczone do
eksploatacji wewnatrz budynkow.

Totem Reklamowy LCD z zabudowanym wydajnym komputerem PC,
wyposazony w Windows 7 (co daje mozliwo$¢ uruchamiania praktycznie
dowolnych programéw), odtwarzacz multimedialny PROMO Player, przy-
stosowany do zarzadzania zdalnego. Urzadzenie w ekskluzywnej, stalowej
obudowie wandaloodpornej, przeznaczone do eksploatacji wewnatrz
budynkéw.

Totem Reklamowy LCD z zabudowanym wydajnym komputerem PC,
wyposazony w Windows 7 (co daje mozliwos¢ uruchamiania praktycznie
dowolnych programéw), odtwarzacz multimedialny PROMO Player,
przystosowany do zarzadzania zdalnego. Urzadzenie w stalowej obudowie
wandaloodpornej, przeznaczone do eksploatacji wewnatrz budynkéw,

w miejscach o intensywnym ruchu przechodniéw.

Totem dotykowy LCD 46"w wykonaniu wandaloodpornym.

Monitor LCD 40" w wykonaniu wandaloodpornym z wbudowanym
playerem full HD.

Totem LCD 55"w wykonaniu wandaloodpornym z wbudowanym playerem
full HD.

Monitor 47" do zastosowar w witrynach sklepdw, moze pracowac

w temperaturach do 105 stopni, funkcja faczenia w sciany video, dostepny
w energooszczednej wersji 1.200cd/m2 jako D471MLT z doswietleniem
matrycy LCD $wiattem sfonecznym.

Monitor dotykowy 46"z fabrycznie wbudowana matryca podczerwieni
multitouch, wykonanie wandaloodporne

PLUSY DS

ALFRED EJSMONT - Radio, Outdoor, Ambient &
Cinema Director, Universal McCann:

Zalety Digital Signage to przede wszystkim mozliwosé

dotarcia do konsumenta, ktéry przebywa w kon-
kretnym miejscu i czasie, oraz zaprezentowanie mu
komunikatu w nowoczesnej, atrakcyjnej formie.

ANNA JEZIERSKA - Group Account Director,

Dom Mediowy PanMedia Western:

Niewatpliwie najwigksza zaletq tego rodzaju komu-
nikacji jest aktualny, dopasowany do miejsca i czasu
przekaz, co jest mozliwe dzieki zarzadzaniu trescig
przy uzyciu Internetu z jednego centralnego punktu.
Jednoczesnie jest to atrakcyjny sposéb przekazywania
informacji przy uzyciu nowoczesnych ekranéw o
bardzo estetycznym wygladzie co czyni to medium
interesujacym kanatem komunikacji. Dodatkowo
wielu dostawcéw oferuje nosniki w punktach
sprzedazy co umozliwia przypomnienie komunikatu
tudziez naktonienie do zakupu tuz przed momentem
zakupowym.

EWA OSINSKA - Media Buying Associated Director,
MediaCom:

Do niewatpliwych zalet Digital Signage mozna
zaliczy¢ stosunkowo dobra jakos¢ lokalizacji oraz
dos¢ duza juz obecnie ilos¢ nosnikéw. Dostawcy
wykazuija elastycznos¢ cenowa, utatwiajac nam

dopasowanie planéw do niekiedy nizszych budzetéw.

Nie bez znaczenia jest nadal aktualny efekt nowosci,
ktéry pozwala spodziewac sie dodatkowej uwagi
konsumentéw. Digital Signage ma przed sobg duze
mozliwosci rozwoju, na razie jednak rynek DS jest w
fazie wczesnego dojrzewania.

MICHAE DANILUK - Managing Director,

Dom Mediowy PHD:

Zaletq jest na pewno mozliwos¢ multimedialnego
przedstawienia produktu a przez to bardziej atrakcyj-
ny niz na tradycyjnych nosnikach sposéb ekspozycji
produktéw/ustug. Elementy, ktére standardowo
przypisywalismy kampaniom TV, a wiec mozliwos¢
przekazania obrazu, ruchu, opowiedzenia bogatej hi-
storii zwigzanej z marka sa dzis dostepne réwniez na
nosnikach Digital Signage. Specyfika nosnika ponadto
pozwala na czeste zmiany reklam a sam obraz jest
przekazywany w dobrej jakosci. Dodatkowo poja-

sie duze mozli i aktywnosci niestandardo-

wych - integracji z kontentem, geotargetowania itp.
Ponadto Digital Signage stwarza reklamodawcom
mozliwosc dotarcia z komunikatem blisko momentu
podejmowania przez nich decyzji zakupowych (np.
w supermarkecie) oraz w momencie i czasie, w
ktérym chetniej oglada reklame - np. podczas jazdy
komunikacja miejska.

MACIE] SWIATEK - Manager Exchange,
Mindshare Polska:
Ekrany Digital Signage sa niewatpliwie nowoczesny-
mi i estetycznymi nosnikami reklamy. Wykorzy-
stanie wszystkich zalet video (a czasem i audio) i
przeniesienie ich poza dom czesto poréwnywane
jest do oddziatywania reklamy TV. Profesor Bogu-
staw Kwarciak, psycholog komunikacji zauwaza,
Ze obecnie ekran stat sie wyréznikiem spotecznym,
przez co przykuwa nasz wzrok automatycznie.
Dodatkowo ciekawy kontent powoduje, ze kontakt
nikiem nie jest wymuszony. Plusem jest tez
bliskos¢ miejsca sprzedazy, gdzie reklamowany
towar mozna czesto dostownie zabrac z pétki
pod ekranem. Ogromnga zaletg jest skrécony czas
potrzebny do startu kampanii, jak i wprowadzenia
wszystkich zmian — bez drukowania plakatéw, kleje-
nia - wystarczy pare ,kliknie¢”.

Ekrany LED

Rozdzielczos¢
Produkt Rozmiar ekranu ekranu snos¢ Informacje dodatkowe

RGB/FLEXVISION
Dystrybutor: FLEXVISION

LED SMD/ Flexvision
Dystrybutor: FLEXVISION

NEC LED-06AP1
Dystrybutor: NEC Display -
Solutions

NECLED-15AP1
Dystrybutor: NEC Display -
Solutions

4587 m? 16 mm 560 x320 pix.

664 m? 6mm 640 x 288 pix.

Rozmiar 1 modutu 6 mm Uzalezniona od

50 %50 cm. wielkosci Sciany.
Nawet do
FullHD

Rozmiar 1 modutu ~ 15mm

50x50cm. Uzalezniona od
wielkosci $ciany.
Nawet do
FullHD

Do 8000 cd/m?. Przy uzyciu tego rodzaju no$nikéw powstaje najwieksza
siec ekranéw LED w Europie $rodkowo-wschodniej,
ktéra dodatkowo zaopatrzona bedzie w system kamer
monitorujgcych sprawne funkcjonowanie ekranu
i prawidtowos$¢ emisji contentu.

Do 2000 cd/m?’. Nosniki do zastosowania wewnetrznego (np. stoiska
handlowe) - gwarantuja doskonata jakos¢ emitowanego
obrazu z odlegtosci kilku metréw.

2000 cd/m’ z Wewnetrzny modut LED 6 mm o rozmiarze 50 x 50 cm

64 poziomami pozwalajacy tworzyc nieograniczone $ciany wideo.

$ciemniania. Unikalna funkcjg modutéw LED jest kalibracja koloréw
oraz czestotliwos¢ odswiezania obrazu 800Hz.

7500 cd/m’ z Zewnetrzny modut LED 15 mm o rozmiarze 50 x 50 cm

64 poziomami pozwalajacy tworzyc¢ nieograniczone $ciany wideo.

$ciemniania. Unikalng funkcjg modutéw LED jest kalibracja kolordw,

petna ochrona IP65 zaréwno z przodu jak i z tytu oraz
czestotliwos¢ odswiezania obrazu 800Hz
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Klient koricowy narzeka na brak badan, standaryzacji i duze rozproszenie
rynku Digital Signage. Z uznaniem spotyka sie sama formuta nowoczesnego,
cyfrowego medium, ktére stale sie rozwija i doskonali. Dostawcy widzg
niedociagniecia, ale nie czujq sie gorsi w stosunku do zachodu, pilnie
pracujac nad wizerunkiem i technologia multimedialnej komunikacji.

| wszystko jest na dobrej drodze, bo prognozy wydaja sie optymistyczne.

Joanna keczycks

Fot. Hyundai

0zdoba czy obowiazek?

Przekaz multimedialny w dzisiej-
szych czasach kréluje w planach rekla-
mowych kazdej firmy. Czy to na potrzeby
dziatari w Internecie, czy w telewizji, jedno
jest pewne — ruchomy obraz, ktéry umoz-
liwia Zonglowanie symbolami, rysowanie
sytuacji czy eksponowanie produktu,
sprawdza sie. Internet doczekat sie swojej
chwaty w budzetach marketingowych i na
6w splendor czeka réwniez Digital Signa-
ge, bazujac na tym samym — na nowocze-
snym przekazie multimedialnym. - Nie
spodziewamy sie, aby sita Digital Signage
kiedykolwiek doréwnata albo zblizyta sie
do Internetu, ale kilkukrotny wzrost obro-
téw tej branzy nastapi w przeciagu kilku
najblizszych lat — zapowiada Wojciech
Grendgziniski, Dyrektor ds. Handlowych
oraz Wiceprezes Zarzadu IMS. Ze wzgledu
na duzy i szybki rozwdj technologiczny,

nosniki Digital Signage odkrywaja przed
managerami, znudzonymi juz nieco
tradycyjnymi kanatami marketingowymi,
nowe lady. Digital Signage coraz czesciej
pojawia sie w planach marketingowych
firm, ale zdecydowanie nie jest jeszcze
ich statym, obligatoryjnym elementem
strategii promocyjnych. - Uwarunkowane
jest to wieloma kwestiami: budowaniem
Swiadomosci czym tak naprawde jest
branza DS, jaka jest skuteczno$¢ kampanii
z wykorzystaniem nowych mediéw oraz
jakie sa korzysci z ich stosowania — ttuma-
czy Jarostaw Lesniewski, Prezes Zarzadu
M4B S.A.- Kolejnym czynnikiem jest
tempo powstawania sieci Digital Signage,
co, jak wiadomo, jest procesem dtugo-
trwatym — dodaje Lesniewski. Podejscie
klienta do cyfrowych nosnikéw jest wiec
zréznicowane. Coraz wiecej firm wybiera
Digital Signage, jako dodatkowy kanat
komunikacji marketingowej z klientem,

sg i takie, dla ktérych to bardzo znaczace
medium. - Wszystko zalezy od specyfiki
firmy kierujacej przekaz, jej produktu oraz
strategii marketingowej — méwi Mariusz
Orzechowski, Dyrektor Przedstawicielstwa
NEC Display Solutions Europe GmbH

w Polsce - Dobrym przyktadem sg pla-
céwki bankowe, w ktérych systemy Digital
Signage to juz niemalze norma. Szczegdl-
nie dobrze nastawione do przekazu DS sa
przede wszystkim firmy, ktére poruszaja
sie na rynkach nowoczesnych technologii,
produktéw, ustug, ale z drugiej strony i ta-
kie, ktérych oferta wymaga czestych zmian
lub bardzo szybkiej reakcji na zmieniajace
sie dziatania konkurencji — wymienia
Orzechowski. Katarzyna Kfopociriska, Pre-
zes 3 Space S.A., podkresla wzrost wiedzy
na temat Digital Signage, marketerzy juz
rozumieja co to jest ekran Digital Signage,
petla, spot do nosnikéw DS, nie boja sie
juz tak bardzo, kupujac takie medium.

Status quo

Rynek Digital Signage jest niezwykle
dynamiczny, jezeli chodzi o rotacje nowosci
i technologiczne udoskonalenia. Rozwd;j tej
branzy i przede wszystkim jej rentownos¢
zalezy od kapitatu, nie mniej jednak pétka ze
sprzetem Digital Signage nie swieci pustka-
mi. Jak zauwaza Adam Parzonka, Country
Manager Hyundai IT Europe, w portfolio firmy
znajduje sie obecnie dwukrotnie wigksza ilos¢
r6znych ekranéw dostosowanych do potrzeb
klientéw w poréwnaniu z rokiem 2010. Oferta
dostawcow sprzetu pecznieje z roku na rok.
Zapat do korzystania z tych propozycji nieco
ostudzit kryzys gospodarczy, ale, jak zauwaza
Mariusz Orzechowski, branza ruszyta do przo-
du, a 2011 przynidst sporo ciekawych instala-
cji. - Z perspektywy konferencji Digital Signage
Trends, w ktdrej uczestniczylismy jako sponsor,
oceniam, ze wzrasta liczba firm zainteresowa-
nych tym rynkiem (chociazby liczba cztonkéw

branzowego stowarzyszenia PDSA), rozszerza
sie wiedza na temat Digital Signage (zaréwno
wsréd inwestoréw, wykonawcéw, jaki i marke-
teréw), rosnie ilos¢ zapytar o produkty DS oraz
pojawiaja sie nowe pilotazowe wdrozenia —
mdéwi Orzechowski - To wszystko pozwala pa-
trze¢ na rynek reklamy i komunikacji cyfrowej
z duzym optymizmem — dodaje. Optymista jest
takze Jarostaw Lesniewski, Prezes Zarzadu M4B
S.A. - Jako aktywny gracz tego rynku obserwuje
stale rosngce zainteresowanie branzg — méwi -
Po poczatkowym oczarowaniu mozliwosciami
nastapito pewne zahamowanie, jednak rynek
Digital Signage w Polsce si¢ obronit a jego roz-
woj jest statym trendem. Ilosc firm oferujacych
ustugi z tego zakresu dynamicznie sie zwieksza
a ich oferta, kompetencje i referencje syste-
matycznie rosng — zauwaza Le$niewski. Przed
branzg Digital Signage nadal jednak stoi duzo
wyzwan, zeby sprosta¢ wymaganiom klient6w.
Jest ona do$¢ rozdrobniona, a trudnym zada-
niem, ktérego podjat sie Polish Digital Signage
Assocition (PDSA), jest préba zorganizowania

i pouktadania tego rynku. - Ta branza potrze-
buje jeszcze kilku lat, aby udowodni¢ swoja
przydatnos¢ w miejscu sprzedazy, a najwaz-
niejszym zadaniem, ktdre stoi przed firmami

z branzy jest edukacja rynku i budowa zaufania
do nosnikéw DS. — podsumowuje Wojciech
Grendziriski. Dobrg informacjg jest potencjat
inwestycyjny tej branzy, bo w Polsce jeszcze
dtugo nie bedzie mozna méwic o nasyceniu
rynku. Stale jest jeszcze miejsce na systemy

DS w wielu instytucjach, miejscach uzytecz-
nosci publicznej, w mniejszych i wigkszych
obiektach handlowych, bankach, na dworcach,
w outdoorze.

Surowa ocena

Eksperci z branzy nie oceniaja polskiego
rynku Digtal Signage surowo w stosunku
do naszych zachodnich sasiadéw. - Moim
zdaniem nasz rynek jest bardzo podobny do
zachodniego — méwi Adam Parzonka - Na
co dzieri mam do czynienia z rozwigzaniami
przygotowywanymi przez polskie firmy i w ni-
czym one nie odbiegaja pod katem jakosci od
standardéw w Europie Zachodniej. Jeste$Smy
,mtodszym” rynkiem, ale szybko nadrabiamy
zalegtosci — ocenia Country Manager Hyundai
IT Europe. - O ile rozwdj polskich sieci DS
zaczat sie rozwijac kilka lat po tym jak nasi za-
chodzi sasiedzi juz z nich korzystali, o tyle nasi
wschodzi partnerzy dopiero zaczynaja swoja
droge — méwi Jarostaw Lesniewski - Z pewno-
$cig nie brakuje nam technologii, doswiadcze-
nia ani pieniedzy. Potrzebujemy jedynie czasu
na zaistnienie w umystach ludzi — dodaje. I to
chyba jest najwieksza bolaczka tej branzy —
wygenerowac zaufanie do cyfrowej komu-

nikacji. - Brakuje nam klientéw z budzetem,
ktérzy wierza, ze ten kierunek jest wiasciwym,
nowoczesnym i efektywnym sposobem komu-
nikowania sie z ostatecznym odbiorcg — méwi
Wojciech Grendziriski. Piotr Nogalski, Dyrektor
Sprzedazy firmy Softello, jest przekonany, ze
wielu przypadkach ,zachéd” mégtby sie od
nas uczyc. - To co zawsze, bardziej mi sie
podobato u zachodnich sasiadéw to dbatos¢

0 jakosc¢ spotéw reklamowych — méwi Piotr
Nogalski - Sg zawsze bardzo dopracowane,
estetyczne i przekazujg informacje w sposéb
przyjemny dla odbiorcy. Na naszym rynku
niestety nalezy to do rzadkosci — podsumowuje
Nogalski. Dochodzi do tego takze dZwignia
kazdego biznesu, czyli budzet. Adam Parzonka
wiasnie tu upatruje gtéwnej bariery ekspansji
Digital Signage. Koszty kompletnych systeméw,
na ktére sktada sie nie tylko cena wyswietlaczy,
ale koszt oprogramowania, instalacja, obstuga
serwisowa gwarancyjna i pogwarancyjna s
relatywnie wysokie. Wiekszos¢ firm nie jest
jeszcze gotowa na takie wydatki. Powazng
barierg do pokonania przez branze DS jest brak
standaryzacji i jednoznacznych wytycznych,
ile ma kosztowac reklama na danym nosniku
cyfrowym, a tym samym brak zaangazowania
wiodacych doméw mediowych w sprzedaz
reklam na nosnikach DS. - Préby uporzadko-
wania sektora pod tym wzgledem podejmowa-
ne sg juz od pewnego czasu — méwi Mariusz
Orzechowski - Oczywiscie to zadanie nie

jest fatwe i wymaga wspétpracy wielu stron:
wiascicieli sieci, obiektéw, administratoréw
systeméw DS, doméw mediowych i samych
marketeréw, reklamodawcéw. Branza dazy

do tego, zeby domy mediowe miaty dostep do
szerokiej sieci nosnikéw, na ktérych mozna
wykupi¢ czas reklamowy — dodaje Orzechow-
ski. Branza cyfrowych mediéw ma jeszcze
wiele do zrobienia, ale wida¢ — po ilosci konfe-
rengji i publikacji, ze nie préznuje.

Swiat nowoczesnej technologii

Technologia nieustannie sie rozwija. -
Nowe inwestycje coraz czesciej sg firmowane
przez wigksze i liczace sie podmioty branzy re-
klamowej i nie jest to kwestia jednego nosnika,
tylko wielu, centralnie zarzadzanych — méwi
Konrad Pawlak, Prezes Zarzadu Flexvision
- Ekrany staja sie coraz wigksze, o coraz wiek-
szej gestosci pikseli, w przewazajacej mierze w
formacie panoramicznym — dodaje Pawlak. W
okresie dwdch lat Srednia powierzchnia insta-
lowanych przez Flexvision ekranéw wzrosta z
15 m? do 25 m?, a na podstawie realizowanych
obecnie kontraktéw firma zaktada, ze w roku
biezacym przekroczy 30 m2. Standard ilosci
pikseli w przeliczeniu na m? ekranu LED w
roku 2009 wynosit 1600,
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w 2010 - 2500, a w roku 2011 - 3906 pikseli
(o rastrze fizycznym 16 mm). W przekonaniu
Macieja Mielcarka, Szefa Sprzedazy i Mar-
ketingu oraz Cztonka Zarzadu firmy Aduma,
reklama na nosnikach cyfrowych, jak zadna
inna potrafi nie tylko przyciagnac jego uwage,
ale réwniez wciagajac w interakcje, zatrzymad
na tyle dtugo, aby stworzyc¢ odpowiednia
atmosfere dla skutecznej komunikacji. - Na-
szym zdaniem to wtasnie ta cecha, tj. tatwosc
budowania zaangazowania odbiorcy, najbar-
dziej wptynie na kierunek rozwoju nosnikéw
DS. — wskazuje kierunek ewolucji cyfrowej
komunikacji Maciej Mielcarek. Interaktywnos¢
zmienia oblicze rynku reklamy. Z catej gamy
rozwigzan firmy Aduma pozostajacych do
dyspozycji reklamodawcéw wymieni¢ mozna
chociazby: podtogi i sciany interaktywne oraz
ekrany MultiTouch i stoty dotykowe. Pierwsze
dziatajg w oparciu o czujniki podczerwieni
lub kontrolery wykrywajace ruch (typu Kinect),
dzieki czemu wyswietlane na ekranach (np.
LCD czy LED) reklamy reaguja na przecho-
dzace osoby animujac sie w okreslony sposéb.
Kazdy moze samodzielnie odstonic lub
pokolorowac promocyjne zdjecie, poodbija¢
wirtualne, ruchome logo lub wiaczy¢ projekcje
spotu reklamowego przechodzac tylko obok
ekranu. Nosniki te doskonale sprawdzajg sie
réwniez jako interaktywne gry, w ktérych
widzowie moga kopac pitke, tapac¢ spadajace
przedmioty lub odbija¢ animowanego ping-
ponga, a wszystko z odpowiednio dopasowana
do konkretnej firmy grafika. Intuicyjna nawiga-
cja sprawia, ze kontakt z reklama staje sie dla

uzytkownika zabawa i interesujacym doswiad-
czeniem. - Z naszego doswiadczenia wynika,
Ze systemy wciagajace odbiorcéw w zabawe

i umozliwiajace interakcje z nosnikiem, czy to
poprzez ruch czy dotyk znaczaco poprawiaja
zapamietywalnos¢ prezentowanych tresci —
moéwi Mielcarek - Zmieniajac odbiorce reklamy
w jej aktywnego i zaangazowanego uczestnika
mozemy wptynac na skuteczno$¢ oddziaty-
wania komunikatu reklamowego — dodaje
Mielcarek.

Proba oszacowania

Adam Parzonka przytacza badania firmy
IMS Research opublikowe w , The World Market
for Digital Signage, 2011 Edition”, ktére wskazu-
ja, ze Swiatowy rynek DS wzrosnie o ok. 40%
do 2013 roku. - Polska na pewno bedzie w tym
trendzie — méwi Country Manager Hyundai IT
Europe - Trudno okresli¢ w tym momencie jaka
bedzie skala wzrostu ale po dwéch trudnych
latach mamy duzo do nadrobienia. Powinno
to znaczaco przetozyc sie na wzrost zaintere-
sowania i inwestycje w nowoczesne metody
przekazu obrazu jakim sa systemy Digital Signa-
ge. Jezeli dodamy lepsza dostepnos¢ réznego
rodzaju wyswietlaczy, relatywnie nizsze koszty
pozyskania i eksploatacji takich systeméw nale-
2y by¢ duzym optymista. Niemniej nalezy pa-
mietac, ze znaczacy wptyw moze miec réwniez
ogdlna sytuacja gospodarcza w naszym kraju
— zaznacza Parzonka. Eksperci jednym gtosem
twierdza, ze rynek dojrzewa. - Wzrastaja wyma-
gania i Swiadomos¢ klientéw, spada liczba do-

stawcéw, ktérzy sg w stanie sprosta¢ wymogom
technologicznym i biznesowym — méwi Konrad
Pawlak, Prezes Zarzadu Flexvision - Wiekszo$¢
dystrybutoréw i producentéw zewnetrznych no-
$nikéw cyfrowych koncentruje swoja uwage na
samym procesie sprzedazy, jednak klienci coraz
czesciej oczekujg pewnosci, ze zakupiony
przez nich nosnik bedzie sprawnie funkcjono-
wat po trzech, a takze po pieciu latach — dodaje
Pawlak. Konrad Pawlak zauwaza tendencje, ze
rynek rozwiazan LED powoli staje sie jedng
z wiodacych gatezi przemystu elektroniczne-
go. Z kolei rynek dostawcéw i integratoréw
rozwigzari DOOH upodabnia sie do dojrzatych
biznesowo i technologicznie branz, tj. IT
i telekomunikacyjnej. - To przysztos¢ reklamy
w miejscu sprzedazy — méwi Wojciech
Grendziriski - Klient oczekuje nowoczesnej,
interaktywnej formy komunikacji, gdyz przekaz
statyczny odchodzi do lamusa. Nie widze innej
alternatywy. Pytanie jest tylko jak szybko ten no-
$nik zdobedzie zaufanie reklamodawcéw, a od
tego zalezy jego rozwdj, poniewaz pieniadze
pochodzace z reklamy natychmiast inwestowa-
ne sa w rozwdj sieci — dodaje Grendziriski.
Boom cyfrowej komunikacji jeszcze
przed nami. To moment, ktéry rynek DS
powinien wykorzystac na konsolidacje rynku
oraz rozwdj sieci. Réwnolegle niezbedna jest
rzetelna edukacja rynku reklamowego i usta-
lenie, moze wspélnie z domami mediowymi,
standardéw ofert. Kolejnym priorytetem jest
przeprowadzanie badar skutecznosci Digital
Signage. Cata branza ciagle wspdlnie buduje
fundamenty przysztego sukcesu. [
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Parkow Handlowych Inter IKEA Centre Polska)

Powierzchnia ekranow od 40 m* do 70 m?

Mierzalnosc kampanii

www.tvcity.pl ‘ EC EJ
"OW EDZNA EKRANACH

Ml il A pemeon ﬁ



OOH magazine | WRZESIEN 2011

wiecej na www.oohmagazine.pl

FIKRAN NA KOEKACH

una-Art | www.luna-art.pl

.

€ e
| N
LUNA-ART

.. LED there be a motion

Mobilny ekran jest wygodny i bez problemu moze by¢ transportowany

w dowolne miejsce. Dzieki swojej jakosci oraz rozmiarom stwarza duze mozliwosci
kreatywnego wykorzystania. Na temat mobilnej platformy z ekranem LED,
rozmawiamy z Pawtem Gajdusem, executive direktor Luna-Art.

Joanna teczycka: Multimedialna platforma Jt: Do jakich celéw moze stuzy¢ multime-
z ekranem LED to produkt, ktéry pozwala na mo-  dialna platforma podczas eventu? Jakie stwarza
bilna prezentacje réznych tresci. W ramach jakich mozliwosci organizatorom wydarzeri?

dziatari moze by¢ wykorzystywany nosnik? PG: Jestesmy przygotowani do kazdego ro-

Mobilnoéc’ platformy polega dzaju imprez wymagajacych badZz wspomaganych

na dotarciu w praktycznie kazde miejsce, gdzie emisja na ekranach LED. Dzieki gotowosci do pra-
moze wjecha¢ samochdéd. Zaktadamy, iz nie cy w ok. 20 min od przybycia na miejsce mozemy
bedziemy emitowac tresci podczas jazdy, chociaz ~ obstugiwac np. wydarzenia sportowe dziejace sie
teoretycznie jest to mozliwe, ze wzgledu na zain- w kilku miejscach w ciagu jednego dnia. Dodatko-
stalowany generator pradu i niezaleznosc energe- wo po bokach ekranu zainstalowalismy profesjo-
tyczna. nalne nagtosnienie.

OOH magazine | Raport DS

Jt: Jakie funkcjonalnosci umozliwiaja lepsza
ekspozycje tresci?

PG: Ekran LED zainstalowany na platformie
ma powierzchnie 15,7 m_. Aby zapewni¢ lepsza
widoczno$¢ mozemy unies¢ go na wysokos¢ 3 me-
tréw od podtoza. Aby dostosowac optymalny kat
patrzenia mozemy obracac¢ ekranem 360 stopni.
Wszystkie te dziatania wykonujemy zdalnie nie
podchodzac do platformy.

Jt: Jakie sa koszta wynajmu nosnika i od
czego one zaleza?

PG: Koszty zaleza od czas wynajmu i miej-
sca. Postawilismy na kompleksowg obstuge. Klient
moze zaméwi¢ réwniez obstuge operatorska czy
korzysta¢ ze studia audio-video zintegrowanego
z platforma. Mimo tych wszystkich zalet cena nie
jest wyzsza od instalacji na tradycyjnych konstruk-
cjach.

Jt: Multimedialna platforma z ekranem LED
jest na naszym rynku ciagle pewnego rodzaju no-
woscia. Jak Pan ocenia zainteresowanie nosnikiem
na polskim rynku i jak widzi Pan przysztosc¢ tego
typu innowacyjnych rozwiazan Digital Signage
w planach marketingowych?

PG: Dzieki pozyskaniu srodkéw na projekt
z Unii Europejskiej postawilismy na wysokiej jako-
$ci komponenty i estetyke wykonania catego pro-
jektu. Chcemy przekonac do tego typu rozwiazan
wieksze firmy. Zainteresowanie jest duze dlatego
zabieramy sie do budowy kolejnej multimedialnej
platformy. Najblizsza przysztos¢ dla wielkofor-
matowego DS to rozgrywki EURO 2012. Bedzie to
szansa na zaprezentowanie tych urzadzen szerszej
publicznosci. [
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Ciekawa alternatywa jest zastosowanie
technologii interaktywnej w oparciu o monitory
dotykowe. Klient sam moze skonfigurowac swdéj
produkt, moze to by¢ wycieczka zagraniczna,
konfiguracja samochodu , recepta wykonania
drinka lub wirtualny spacer po budowanym domu
lub osiedlu mieszkaniowym.

W projektach preferujemy monitory doty-
kowe firm NEC 17”-24” oraz monitory Hyundai
32" — 82" serii MLI z naktadkami dotykowymi
podczerwieni w technologii multitouch uzywane
miedzy innymi do budowy kioskéw interneto-
wych i punktéw informacyjnych w miejscach
publicznych.

W tego typu zastosowaniach bardzo Ciekawa
alternatywa do
zastosowania w

istotna jest jasno$¢ monitora — optymalna
wartos¢ to 700 — 1 500 cd/m?. W przypadku
instalacji na $cianach potudniowych bezpo- miejscach publicz-
$rednio przy szybie temperatura monitora moze nych, galeriach han-
przekroczy¢ 80 stopni, dla wyswietlaczy LCD  dlowych sg totemy
pracujacych normalnie do 40 stopni praca w LCD wykonane jako
takich warunkach oznacza zaciemnienie calego gotowe urzadzenia
obrazu. Rozwigzaniem moze by¢ zastosowanie ~do postawienia
monitoréw wysokotemperaturowych Hyundai  obok przechodza-
47" DA71ML pracujacych w temperaturach do  cych klientéw.

105 stopni o jasnosci 700 lub 1 200 cd/m?, Na zdjeciu totem
ktére mozna taczy¢ szeregowo kablem HDMI  firmy Goodview

z wyswietlaczami
Samsung w obudo-
wie wandaloodpor-
nej i wbudowanym
odtwarzaczem full
HD wystepujacy tez
w wersji dotykowe;.

w sciany video.

Wszystko wskazuje, ze kolejnym etapem
rozwoju aplikacji interaktywnych bedzie zastoso-
wanie technologii rzeczywistosci rozszerzonej,

w ktérej klient automatycznie wchodzi w inte-
rakcje z trescia reklamowa a obraz rzeczywisty
miesza sie z wirtualnym.

Jedna z najwigkszych realizacji tego typu
byta promocja nowego modelu Forda C-MAX. Po
pokazaniu przed monitorem dtoni na ekranie po-
jawia sie animacja 3D modelu samochodu, a przy
pomocy gestéw (dton dziata jak myszka kompu-

Wszystkie tego typu urzadzenia
muszg pracowac bezobstugowo po wta-
czeniu. Bardzo wazna funkcja jest progra-
mowany timer wigczajacy i wytaczajacy
prezentacje codziennie (lub w okreslone

W naszej strefie klimatycznej w ze-
wnetrznych monitorach LCD konieczne jest
zastosowanie wbudowanego klimatyzatora

unktach

>P

rzedazy

Solix | www.e-solix.com

Dostarczamy rocznie tysigce monitorw LCD do projektow Digiital Signage w Polsce.
Na podstawie tych doswiadczer postanowitem zebrac je w kilka gtownych grup
zastosowan i opisaC ich istotne elementy i tendencje na rynku.

Firma RedBull - organizator imprezy
X-Fighters 2011, stworzyta w kluczowych
miejscach sprzedazy swoich produktéw punkty
informujace o imprezie w formie filmu na
monitorze oraz motocykla wyeksponowane-
go dynamicznie obok napojéw. Monitor ma
wyswietlacz zabezpieczony szyba hartowana,
mocng obudowa metalowa, brak przyciskéw
i wiacznikéw, funkcje autostartu i autopowta-
rzania prezentacji po wiaczeniu do sieci oraz
timer. W projekcie zastosowano monitory
32" PF32H3 firmy Goodview z wbudowanym
playerem full HD.
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W nowo otwartym kompleksie basenéw
termalnych Bania w Biatce Tatrzariskiej zastoso-
wano dwa interesujace rozwiazania.

Pierwsze z nich to monitor 55” informuja-
cy osoby stojace w kolejce po bilety o aktual-
nych promocjach, pakietach rodzinnych
i czasowych lub nowych produktach w sprze-
dazy. Osoba czekajaca w kolejce ma czas na
zapoznanie si¢ z sugerowanymi formami zakupu
karnetéw. Kolejnym zastosowaniem sg monitory
informujace osoby w bufecie o sugerowanych
positkach, zestawach, napojach. Zastosowano
monitory reklamowe serii PF firmy Goodview.

Informacje wyjete w ten sposéb
z diugiej listy opcji w cennikach umozliwia-
ja podjecie decyzji klientowi a z drugiej
strony utatwiaja prace personelowi,
poniewaz sprzedawanych jest wiecej
sugerowanych pakietéw, a jak wiadomo
najdrozsze dla sprzedajacego sa nietypo-
we zamdéwienia.

Wiele aplikacji Digital Signage pracuje
za witrynami sklepéw i biur, przyktadowa
instalacjg moze by¢ oddziat Polbanku w Za-
kopanem z monitorem Sharp 60” zarzadza-
nym bezprzewodowo poprzez sie¢ WiFi.

zapewniajacego poprawng prace w tempera-
turach z zakresu -35 do +40 stopni Celsjusza,
szyby z powtoka antyrefleksyjng oraz obudowy
wodoszczelnej. Przyktadem moze by¢ realiza-
cja monitora informacyjnego 60” w obudowie
ze stali nierdzewnej dla Gminy Radzitéw.
Gotowym rozwigzaniem sg zewnetrzne totemy
firmy Hyundai wystepujace w wersji dotykowej
o jasnosciach wyswietlacza do 2.500 cd.

Bardzo skuteczna forma reklamy sg
monitory lub ramki cyfrowe montowane
z tytu kas fiskalnych. Zastosowanie w takich
aplikacjach tabletéw 7” — 10” umozliwia
dodatkowo dynamiczne pobieranie tresci
do wyswietlania poprzez WiFi a monitor
dotykowy tableta moze stuzy¢ do auto-
matyzacji zakupu przez klienta, ktéry sam
wybiera dowolny zestaw czekajac jeszcze
w kolejce do kasy. Na zdjeciu przyktado-
wa realizacja w restauracji McDonald's
w Warszawie.

dni tygodnia) o okreslonych godzinach.
Dzieki tym funkcjom wzrasta zywotnos¢
wyswietlacza i niezawodno$¢ pracy
monitora.

Realizowalismy duze projekty akcji
promocyjnych m.in. dla firm Microsoft,
Allways, Fitt, Karcher, Hansgrohe, Elfa,
Tchibo, Cyfra+, HBO, w ktérych monitor
stoi na pétce przy produktach.

Do tego typu aplikacji idealna serig
produktéw sa ramki cyfrowe iVIEW 7”-19”
firmy Goodview, ktére dodatkowo posiadaja
szybe hartowana.

Najtrudniej-
szym elementem
w walce o klienta
jest skupienie jego
uwagi na produkcie.
Sa na rynku proste
aplikacje, w ktérych
obecnosc klienta
uruchamia auto-
matycznie film
oraz informacje
podang poprzez
gtosniki, metode te zasto-
sowano w lodéwkach litewskiego produ-
centa piwa Kalnapilis stosujagc monitor 19”
uruchamiany czujnikiem ruchu. Klient jest
zaczepiony przez lodéwke, ktéra oferuje
mu piwo.

terowa) mozna zapoznac sie poprzez menu na
ekranie z jego parametrami i wyposazeniem.

Technologie rozpoznawania obrazéw
zastosowano w produktach firmy LEGO

w Niemczech, po zblizeniu markera graficznego
na pudetku przed kamera na monitorze wyswie-
tlany jest ztozony animowany model 3D zabawki

z pudetka.

Innym ciekawym zastosowaniem tej
technologii sa animacje 3D generowane na pod-
stawie markeréw graficznych umieszczonych
w gazetach, ksiazkach lub gadzetach oraz

wirtualne animowane kartki Swiateczne, pierwsza

polska realizacja tego typu byty wirtualne ilustra-
cje do ksiazki Klatwa Miliardera.

Firma SOLIX i ARBUZZ wykonuja wspdl-
nie projekt wirtualnej przymierzalni odziezy, jest
to pierwsza dynamiczna przymierzalnia 3D na
Swiecie. W projekt zaangazowana jest tez bez-
posrednio firma INTEL. We wrzesniu planujemy
pierwsza prezentacje komercyjnego modelu. [

OOH magazine | Raport DS
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tuz przy gtownym wejsciu do sklepu lub
na srodku parkingu — dodaje Glinka.

Przy realizacji kampanii na ekra-
nach w centrach M1 i Parkach IICP (IKEA)
klienci mogaq oczywiscie liczyc na petny
raport z emisji. — Teoretycznie raporty z
kampanii na ekranach LED sg rzeczg po-
wszechng i wiekszos¢ wiascicieli LEDSw
jest w stanie dostarczyc raport w jakiejs
formie. Niemniej tylko nieliczni naprawde
generuja raport z systemow zarzadzaja-
cych emisjg i maja mozliwosc¢ wykazania
kazdego wyswietlenia z doktadnoscig co
do sekundy. Nasze bilingi nie pokazu-
ja ogdlnej informacji o tym, ile emisji

w biznesie, trudno spotkac juz drastyczne
dysproporcje cenowe — wyjasnia Magda
Glinka z TvCity.

Sieci, na terenie ktorych zlokalizo-
wane sa ekrany Energobudu to kompleksy
z szerokim wyborem sklepow z rézno-
rodnym asortymentem. Znajdziemy tu
zarowno wielkie pawilony z wyposaze-
niem wnetrz — IKEA, Szynaka Meble, Agata
Meble; supermarkety real,- i Piotr i Pawef,
ktore sa miejscem codziennych zakupow
tysiecy osob; wielkie pawilony budowla-
ne — Praktiker i Leroy Merlin; salony RTV

nie wydawaty dzwiekow, bo przeciez
telebimy petnia funkcje tylko wizyjna.

Co najbardziej nas dziwito, to fakt, ze
realizowaliSmy kampanie reklamowe dla
najwiekszych brandow, ale tylko nieliczne
firmy inwestowaty dodatkowe, symbo-
liczne przeciez srodki, w przygotowanie
profesjonalnej animacji na LEDy. Dzis juz
sytuacja wyglada o wiele lepiej. Specjalisci
pracujacy w TvCity stale edukujq rynek

i efektywnie pracuja z klientami przy
tworzeniu wtasciwego przekazu. Celem
nadrzednym dla nas nie jest sprzedaz cza-

Przewaga wielkoformatowych ekranéw LED nad innymi
[ a na wykorzystaniu
ruchu i Swiatta. Animacje, ktére pokazywane sa na ekranach
powinny sprawia¢ wrazenie billboardu, w ktérym wybrane

zrealizowano w poszczegélnych dniach
kampanii, ale zawieraja tysiace rekordow
obrazujacych poszczegolne wyswietle-
nia, podobnie jak w bilingu z potaczeri
telefonicznych — opisuje Magda Glinka.

— Rynek ekranéw LED w Polsce dynamicz-
nie rozwija sie. Najbardziej jednak cieszy
fakt, ze wszystkie nowopowstajace ekrany
to nosniki wysokiej jakosci — zaréwno ze
wzgledu na rodzaj diéd, jak i powierzch-

elementy zostaty wprawione w ruch. W ten sposéb za pomoca
podstawowych narzedzi grafiki komputerowej uwypuklone sa
kluczowe elementy — logotyp firmy lub produktu, promocyjna
cena oraz informacja o tym, gdzie mozna naby¢ produkt lub
jaka droge wybrac, by trafi¢ do sklepu, czy tez biura.

Ekrany LED w Centrach Handlowych M1 oraz Parkach Handlowych Inter IKEA Centre Polska zostaty zainstalowane pod

koniec 2010 roku, aby wyj$¢ naprzeciw oczekiwaniom branzy reklamowej w zakresie Digital Signage. Reklamodawcy moga
korzysta¢ z nosnikéw w CH M1: w podwarszawskich Markach, Poznaniu, Krakowie i Zabrzu oraz w obiektach zarzadzanych
przez IICP (IKEA): na warszawskim Targowku i w Porcie £6dZ. Choc rynek reklamy cyfrowej dynamicznie zmienia sie i co
najwazniejsze rozwija, wciaz istnieje tylko garstka przedsiebiorstw, wtascicieli ekranéw LED, ktérzy sa w stanie zrealizowac
sprofilowana kampanie reklamowga na nosnikach bedacych ich wtasnoscia, nie generujac tym samym kosztow posrednictwa.

- Instalacja sieci wielkoformatowych
ekranow LED to inwestycja pochfaniajaca
miliony ztotych, dlatego na etapie planowa-
nia i wdraZania projektu bardzo istotna jest
kooperacja na linii inwestor — wykonawca/
zarzadca projektu — twierdzi Damian Pszenny,
koordynator projektu ekranéw LED z ramienia
Energobud sp. z 0.0., koszaliriskiej firmy be-
dacej wiascicielem ekranow w Centrach Han-
dlowych M1 i Parkach Handlowych Inter IKEA
Center Polska. Energobud od lat angazuje sie
w innowacyjne rozwigzania i nowe technolo-
gie w réznych branzach. — Naszym wyfacznym
partnerem w zakresie sprzedazy, obstugi
i zarzgdzania siecig ekranow LED jest TvCity
- olsztyriska firma dziatajaca na rynku DS. od
2007 roku. TvCity to zespdt mlodych, kreatyw-
nych osob, wyspecjalizowanych w planowaniu
i realizowaniu kampanii reklamowych na
nosnikach LED oraz projektowaniu profesjo-
nalnych animacji, przystosowanych do emisji
na telebimach. Ich wieloletnie doswiadczenie
w branzy i profesjonalne podejscie biznesowe
sprawity, ze TvCity jest teraz podmiotem odpo-
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wiedzialnym za catosc¢ obstugi sprzedazowej

i informatycznej, dotyczacej naszych ekranow
w Centrach M1 i Parkach IICP (IKEA) — dodaje
Pszenny.

Podstawowym dylematem, z ktérym
spotykaja sie marketerzy przy rozwazaniu
prowadzenia kampanii na ekranach LED jest
brak pewnosci co do skutecznosci tej formy
przekazu. Przez skutecznosc rozumiec nalezy
gwarantowana, czy tez przewidywang liczbe
kontaktow odbiorcy z reklama. W wielu
przypadkach faktycznie brakuje wiarygodnych
informacji, pochodzacych z pewnego Zrédta,
dotyczacych np. natezenia ruchu w bezposred-
nim sgsiedztwie ekranu. Jednoczesnie zdarza
sie, ze nawet w miejscu, w ktérym teoretycznie
jest duzy ruch pieszy i kotowy, sam wybor
miejsca instalacji nosnika nie jest trafiony — jest
ustawiony pod ztym katem w stosunku do
promieni stonecznych, jest zastoniety przez
sygnalizacje swietlng lub drzewa znajdujgce
sie w pasie zieleni.

- W przypadku ekranéw LED w Cen-
trach Handlowych M1 oraz Parkach IICP (IKEA)

rozwiane sg wszystkie watpliwosci, dotycza-
ce nierzetelnych informacji o estymowanej
ogladalnosci nosnikéw. Obie sieci dysponuja
szczegStowymi danymi statystycznymi

o odwiedzalnosci sklepéw w ciagu tygodnia,
miesigca, roku. Istnieje réwniez mozliwosc
przedstawienia bardzo precyzyjnych danych

o liczbie gosci kompleksu handlowego w kon-
kretnym wskazanym okresie, w ktérym trwata

kampania reklamowa — stwierdza Magda

Glinka, Sales Manager w firmie TvCity. W tym
miejscu moze pojawic sie zastrzezenie, Ze nie

kazda osoba odwiedzajaca centrum handlo-
we szuka wzrokiem ekranu, aby dowiedzie¢
sie ‘co nowego’. - Aby mie¢ pewnosc, ze na
nosnik reklamowy spojrzy nie tylko niemal
kazdy klient, ale réwniez osoba mu towarzy-

szqca, oczekujaca na parkingu, zdecydowano
o instalacji ekranéw o powierzchni 70m?. Taki

metraz powoduje, ze nie sposcb nie dostrzec
ekranu, jesli jest sie na terenie danego kom-

pleksu handlowego. Ponadto wszystkie ekrany

umieszczono w centralnych punktach tych
obiektow - wigkszos¢ nosnikow znajduje sie

nie telebimow. Energobud wraz z TvCity
réwniez planujq rozszerzyc swojq sie¢

o kolejne ekrany zaréwno w pozostatych
Centrach Handlowych M1 i Parkach IICP,
jak rowniez innych atrakcyjnych obiektach
handlowych w Polsce. Przewidujemy,

ze w ciggu kilku lat konsolidacji ulegnie
rozproszony obecnie rynek nosnikéw LED
i, wzorem branzy bilboardowej, w grze
pozostanie cztery lub piec przedsie-
biorstw, posiadajacych najwiekszg ilos¢
najlepszych ekranéw LED — komentuje
Krzysztof Hotowczyc, udziatowiec firmy
TvCity. —Ze stopniowej unifikacji branzy
DS, a w szczegdlnosci gatezi ekranow
LED, na pewno skorzystajg klienci. Wielu
z nich, obawiajac sie narzucanych przez
posrednikow marzy, a takze wiedzac, ze
czasami wiasciciele LEDGw sg w stanie
maksymalnie obnizyc wartos¢ kampanii,
aby nieuczciwie zwalczy¢ konkurencje,
samodzielnie poszukiwato kontaktu z do-
stawca. W ten sposob marketerzy i media
planerzy niestety nieefektywnie wyko-
rzystywali swdj cenny czas. Na szczescie
dzis sytuacja wyglada juz inaczej. Ceny
na rynku ustabilizowaty sie i sa wiarygod-
ne. Oczywiscie nie oznacza to, Ze kazda
kampania w spdjnym wariancie wszedzie
kosztuje tyle samo, bo na jej wartos¢ ma
wplyw szereg pobocznych czynnikow
(wielkos¢ ekranu, lokalizacja). Niemniej
wsréd firm, ktére ze sobg uczciwie konku-
ruja, pozostajac jednoczesnie partnerami

AGD, jak Media Markt, RTV Euro AGD;
jak réwniez caty szereg butikow z odzieza
i obuwiem. Ponadto wtasciciele obu kom-
plekséw zapewniaja odwiedzajacym miej-
sca konsumpcgji i przed- lub pozakupowego
relaksu. Taka oferta Centréw Handlowych
M1 oraz Parkéw IICP (IKEA) powoduje, ze
te obiekty handlowe odwiedzane s3 przez
niemal 100 000 000 klientow w skali roku.
Przewaga wielkoformatowych
ekranéw LED nad innymi tradycyjnymi
formami reklamy polega na wykorzystaniu
ruchu i $wiatfa. Animacje, ktore pokazy-
wane sg na ekranach powinny sprawiac
wrazenie bilboardu, w ktérym wybrane
elementy zostaty wprawione w ruch.
W ten sposcb za pomoca podstawowych
narzedzi grafiki komputerowej uwypuklone
sg kluczowe elementy — logotyp firmy lub
produktu, promocyjna cena oraz informa-
¢ja o tym, gdzie mozna nabyc produkt lub
jaka droge wybrac, by trafi¢ do sklepu, czy
tez biura. — Najwiekszym sukcesem bran-
2y DS. jest wzrost swiadomosci naszych
klientow. Jeszcze trzy lata temu trudno byto
przekonac kupujacych, ze ekrany LED na-
prawde wymagaja przygotowania animacji
konkretnie na potrzeby tego rodzaju no-
snika. Nagminnie prébowano adaptowac
reklamy telewizyjne na potrzeby LEDGw.
Zatem na ekranach obserwowalismy
,gadajace gtowy”, ktdre w rzeczywistosci

su emisyjnego, lecz ostateczna satysfakcja
klienta. A na nig skfada sie nie tylko dobor
najlepszego nosnika reklamowego, lecz
réwniez zaprezentowanie atrakcyjnego
spotu, co w efekcie pozwala zwiekszyc
wyniki finansowe przedsiebiorstw, beda-
cych naszymi Klientami. Reklamodawcy,
bez wzgledu na zasieg ich dziatania - czy
to lokalny, czy tez ogolnopolski, naprawde
poswiecaja duzo uwagi kreacji rekla-
mowej. Sposob dziatania ekranow i ich
mozliwosci techniczne nie sq juz nowo-
Scig, dlatego nasi klienci z petng rozwaga,
oczywiscie z naszq pomoca, pracujg nad
tym, by mozliwie najlepiej wykorzystac
elastycznosc nosnikow Digital Signage. To
nas bardzo cieszy! — opisuje Magda Glinka
z TvCity.

- Z nowym partnerem przystapili-
sSmy do realizacji kolejnej fazy projektu
dotyczacego instalacji ekranéw LED
w najbardziej prestizowych lokalizacjach
w kraju. Wspotpraca na linii Energobud —
TvCity otwiera nowe mozliwosci przede
wszystkim przed naszymi reklamodawca-
mi. Szczegolny nacisk ktadziemy na to,
by stale podwyzZszac jakosc oferty, reago-
wac na wszelkie nowosci technologiczne
w dziedzinie DS. i nie zaprzestawac prac
nad rozbudowa sieci o kolejne nosniki.

— podsumowuje Damian Pszenny
z Energobudu. O
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zasadzki

Branza Digital Signage jest nieposkromiona w nieustannym two
pomystéw na reklame. Potgczenie obrazu, dZzwieku i zapachu otw
erem zupenie nowe horyzonty promogji w miejscu sprzedazy. ,

Joanna teczycka: Jaka jest obecnie, Pana
zdaniem, pozycja Digital Signage w planach
marketingowych firm? Multimedialna reklama
jest tylko dodatkiem, ozdoba, czy tez staje sie
juz obligatoryjnym elementem dziatari marke-

ingowych?

Wojciech Grendziriski: Na chwile obecng
bardzo staba i mocno niedoceniana. Wynika

o z faktu, ze Digital Signage ciagle jest w fazie
raczkowania. Nadal jest wiele przyktadéw na
bardzo przypadkowe i mato profesjonalne po-
dejscie do zagadnienia. Kilka projektéw Digital
Signage ,przewrdcito” sie, gdyz firmy podeszty
do nich bardzo stabo przygotowane, liczac na
szybkie pienigdze. A budowa zasiegu, ktéry
mozna sprzedac, zaufania do nosnikéw i pomy-
stu na wiasciwy kontent dopiero sie rozpoczeta
i bedzie trwac jeszcze dtuzsza chwile. Brakuje
dowodéw na skutecznos¢ tego nosnika,

a doktadnie badan. Firmy z branzy nie sg jesz-
cze na tyle majetne, aby wydac miliony ztotych
na badania, ktére udowodnig marketerom sku-
tecznos¢ tej metody reklamowania produktéw.
Branza czeka na swoje GRPsy, ktére otworza na
osciez drzwi, ktére dzisiaj sg ledwie lekko uchy-
lone. Widzimy jednak, ze kazdy rok przynosi
nowych klientéw, ktérzy inwestuja w Digital
Signage. Mamy nadziejg, ze rok 2011 zakoriczy
sie ponad 60% wzrostem przychodéw i kazdy
nastepny przynosit bedzie podobne wyniki.

Jt: Dlaczego warto reklamowac sie na
ekranach w galeriach handlowych? Czy klienci
w ferworze zakupdw faktycznie zwracaja uwa-
ge na tresci reklamowe?

24 | cOH

badan przy pomocy
Icapture wynika, ze faktycznie klient nie pozo-
stawia wzroku na nosnikach zbyt dtugo. Naj-
czesciej jest to 12-18 sekund. Dlatego kontent
Digital Signage musi by¢ odpowiednio przygo-
towany dla wymagajacego klienta, ktéry nie ma
wiele czasu na odebranie przekazu. Formuta
materiatu video musi by¢ rézna od telewizyjnej.
Mniej tzw. bajeréw, prostszy przekaz, mocniej-
sze akcenty na najwazniejsze elementy reklamy.
Materiat musi by¢ zrozumiany zaréwno

w wersji dZwiekowej, jak i niemej. Dlaczego
galerie — bo pieniadze i produkt spotykaja sie

w tym samym, jednym w swoim rodzaju presti-
zowym miejscu. Reklamowany produkt jest

w zasiegu reki w odréznieniu od reklamy, ktéra
klient oglada na domowej kanapie. Naszym
klientom w galeriach reklama nie przeszkadza,
a moéwig o tym dobitnie wszelkie badania (to
odréznia galerie od telewizji i Internetu). Przy-
szli tu w celach komercyjnych, a wspomniany
przekaz nie przerywa im ulubionego serialu czy
programu rozrywkowego. Nie musza tez wal-
czy¢ z myszka, aby dopas¢ krzyzyk dzieki ktére-
mu zamkna plansze, ktéra zakrywa interesujacy
ich przekaz na stronie www. Docieramy do
klienta w miejscach, w ktérych ma chwile spo-
koju, czy tez bezczynnosci. Schody ruchome,
oczekiwanie na winde, strefa restauracyjna

— tu mozna spokojnie rzuci¢ okiem na ekran.

| tutaj zadaniem (a wiasciwie wyzwaniem) fir-
my, ktéra jest posiadaczem sieci Digital Signage
jest dotarcie do klienta ciekawym, nie zawsze
reklamowym przekazem. Badania europejskie
udowadniaja, ze poprzedzanie materiatu rekla-

rendzifiskim,
dia Services SA.

L

h

mowego ciekawym przekazem informacyjnym
lub neutralnym daje znakomite efekty. IMS
tworzy materiaty Digital Signage wiasnie

w oparciu o wiedze, ktéra pozyskuje od za-
przyjaznionych firm z branzy Digital Signage

z Europy oraz Ameryki.

Jt: Z czego wynika efektywnosc form
promogiji dziatajacych na zmysty, takich jak
audiomarketing i aromamarketing?

Z natury cztowieka. Kazdy z nas jest
,zwierzeciem” emocjonalnym. 75% zachowari
cztowieka wynika z emocji. Nie mozna wiec,
majac takq wiedze potwierdzong badaniami,
nie brac tego pod uwage podczas budowania
procesu sprzedazy. Tym bardziej, ze Polska jest
specyficzna ze wzgledu na charakter Polakéw.
O mitym klimacie nie wspomna nikomu, bo
potraktuja to jako oczywista oczywistosé, za
to o kiepskiej, niedopasowanej muzyce lub
brzydkim zapachu poinformuja caty swéj swiat
znajomych. | w ten sposéb zta renoma miejsca
moze sig rozejs¢ w trybie ciagu geometrycz-
nego po catej okolicy. Zadaniem IMS- u jest
wiec zbudowanie takiej atmosfery, w ktérej
emocje beda tylko i wytacznie pomagac kon-
sumentowi dokonywac wtasciwych wyboréw
zakupowych. Nasz konsument powinien czuc
sie zrelaksowany, uspokojony i zadowolony,
ze moze stuchac swojej muzyki i napawac
sie subtelnym zapachem miejsca. Aby mie¢
wiedze na temat preferencji naszych konsu-
mentéw przeprowadzilismy setki badar audio
na terenie kraju i korzystamy ze swiatowych
badari aromamarketingowych. Dzieki temu

klimat szyty na miare przez IMS daje gwarancje
przytrzymania konsumenta w miejscu sprzeda-
zy o kilka chwil dtuzej i wtedy do akcji moga
wkroczy¢ mita obstuga, promocja, atrakcyjna
cena.

Jt: Jak w praktyce, od strony technicz-
nej, realizowane sa kampanie aromamarke-
tingu?

WG: Mozliwosci implementowania aro-
mamarketingu jest wiele. Wszystko zalezy od
pomystu klienta na wykorzystanie zapachu
i jego preferencji co do sposobu emisji. Mamy
do wyboru dwa rodzaje emisji zapachu — suchg
dyfuzje, kiedy to zapach wydobywa sie
w wyniku ttoczenia powietrza przez cartrigde
zapachowe lub zimng dyfuzje, kiedy to zapach
powstaje w wyniku rozpraszania mieszanki
zapachowej pod wptywem wysokiego cisnienia.
Mamy do wyboru urzadzenia, dzieki ktérym za-
pach emitowany bedzie miejscowo (tzw. wyspy
zapachowe) lub na catej powierzchni obiektu
(urzadzenia ,wolnowiszace” lub podtaczone do
systemu wentylagcji). Kiedy poznamy oczekiwa-
nia klienta w tym zakresie, a jak widac jestesmy
w stanie dopasowac urzadzenia do kazdej
sytuacji, dobieramy wiasciwy zapach. Tu pod
uwage brana jest strategia marketingowa marki,
rola jaka zapach ma wzig¢ w budowaniu marki
oraz preferencje klienta. Poniewaz w portfolio
mamy ponad tysigc zapachéw, nie stanowi to
wielkiego problemu, cho¢ czasami trwa dos¢
dtugo. Kiedy juz przejdziemy przez etap przygo-
towari, pozostaja nam testy w obiekcie i po po-
zytywnym przyjeciu przez klientéw i personel,
mozna instalowac docelowe rozwigzanie.

Jt: Niebagatelna role w generowaniu
sprzedazy w sklepie odgrywa réwniez muzyka.
Jaki wptyw na zachowanie konsumenta na
dzwiek?

WG: Muzyka tagodzi obyczaje — jak
mowi obiegowe przystowie i jest w tym wiele
prawdy. Muzyka zawsze miata wptyw na
zachowanie cztowieka, bo, jak wspomniatem
powyzej, wptywa na jego emocje. Moze po-
budzi¢ do dziatania, moze uspokoi¢, moze tez
niestety zdenerwowac, jezeli jest Zle dobrana.
Kazdy z nas ma doswiadczenia w tym zakresie.
Prosze przypomniec sobie w jakim nastroju
byliscie, kiedy kapela na dtugo oczekiwanym
weselu grata Zle. Jak czujecie sie¢ podczas
imprez domowych - kiedy muzyka powstaje w
wyniku walki o odtwarzacz CD, kiedy to kazdy
uczestnik ma najlepszy pomyst na zbudowanie
klimatu w oparciu o jego ulubione utwory. IMS
korzysta z wiedzy na temat audiomarketingu
od samego poczatku dziatania. Nie buduje
baz muzycznych w oparciu o ulubione lub
przypadkowe utwory. Buduje je w oparciu
o gruntowna wiedze na temat audiomarketingu
oraz wyniki ponad 100 przeprowadzonych
ankiet. Jestesmy madrzy madroscig naszych
20000 respondentéw, ktérzy powiedzieli
nam co lubig, a czego nie. Dlatego wiemy
czego stuchaja kobiety, mezczyzni, mtodziez
z duzych i matych miast, lepiej lub gorzej
wyksztatceni. IMS od poczatku dziatania
stworzyt juz ponad 300 playlist szytych na
miare i dopasowanych do miejsc w ktérych sa
emitowane. To wszystko po to, aby nasz klient
poczut sie lepiej, gdy w glosnikach ustyszy to,
co lubi. Na pewno nie ucieknie z tego sklepu,
a wrecz czasami poczeka az jego ulubiony
kawatek wybrzmi do korica.

Jt: W ofercie IMS znajduje sie takze
POS TV. Co doktadnie kryje sie pod ta propo-
zycja?

WG: POS TV czyli telewizja przypét-
kowa. Nazewnictwo ustug polegajacych na
emisji kontentu video na rynku polskim nie

jest znormalizowane. Najczesciej pojawia-
jacym sie okresleniem jest Digital Signage,

a POS TV w naszym rozumieniu jest jedna

z ustug, ktéra zawiera sie w tym okresleniu.
Polega na instalacji monitoréw LCD réznych
wielkosci w najblizszej okolicy reklamowa-
nego produktu. Sitg tego rozwiazania jest
wiasnie mozliwos¢ zamontowania monitora
w kazdym miejscu obiektu, gdzie mozna
dostarczy¢ prad. POS TV jest ustugg offline
co oznacza, ze zapetlony kontent nalezy
wgrac do urzadzenia fizycznie i wymieniac
go zaleznie od potrzeb. Z tego powodu ta
ustuga jest dos¢ droga i mocno skompliko-
wana pod wzgledem logistycznym. Jednak
sita oddziatywania rekompensuje poniesione
koszty i wysitki. Préba stworzenia z tych
nosnikéw urzadzen online w chwili obecnej
jest praktycznie niewykonalna, poniewaz
podtaczenie Internetu przy pétce sklepowej

jest niemozliwe, a rozwigzania GPR’sowe nie
sa w stanie udzwignac przesytu danych video.

Pliki sa bardzo ciezkie, a zasieg i jakos¢
ustugi jest daleka od oczekiwari szczegélnie
w takich ,puszkach” jakimi sg sklepy wielko-

powierzchniowe. Polecamy te ustuge réwniez

producentom, ktérzy chca dotrzec do klienta
z kontentem edukacyjnym, ogromnym uta-
twieniem bedzie instruktaz uzycia konkretnej

farby, urzadzenia czy tez makaronu. Monitory

z czytnikami kodéw daja réwniez mozliwosc¢
zbudowania systemu elektronicznych dorad-
c6w na terenie sklepéw samoobstugowych.

Wystarczy podsunac kod, a monitor rozpozna

produkt i podsunie krétka informacje na

jego temat. Prosze sobie wyobrazic¢ stoisko
monopolowe z tysigcem win, na ktérych nie
jesteSmy w stanie nic przeczyta¢, a monitor
pokaze nam informacje o kraju pochodzenia,
smaku, sposobie podania i dari, do ktérych
bedzie pasowato najlepiej. [

FIAT na ekranach
w galeriach
handlowych

Marek Kisz, Dyrektor Marketingu
iSprzedazy, Fiat Auto Poland S.A:

0d kilku lat strategicznym elementem kampanii out of
home Fiata s dziatania reklamowe w Galeriach Handlowych. Kam-
panie w Galeriach to nie tylko sposéh prezentagji oferty, ale réwniez
budowanie wizerunku w oparciu o percepcje jakosci i niepowtar-
zalny, wioski styl nowych modeli Fiata. Zalezato nam aby dotrze¢ do

Klientow, ktdrzy nie odwiedzaja salondw samochodowych, pokazac
im nowa game samochoddw Fiata, ktdra w ostatnich latach zostata
catkowicie wymieniona.

Zakres dziatar zdeterminowany byt lokalizacja, profilem
oraz traffickiem w danej Galerii. Koncentrowalismy sie jednak
na kompleksowym brandingu catych obiektéw i ekspozycii
samochodéw w kluczowych miejscach Galerii. Dzieki nim udato nam
sie zaprezentowac i przyblizy¢ setkom tysiecy potencjalnych klientéw
jak i dotychczasowym uzytkownikom zmiany zachodzace w portfolio
marki Fiat.

Sieci nosnikow DS sa najlepiej i najszyhciej rozwijajacym
sie segmentem rynku reklamy zewnetrznej, reagujacym na wszelkie

nowinki technologiczne czy tez sugestie reklamodawcéw. Dlatego
tez kampanie reklamowe na tego typu nosnikach maja posmak
Swiezosci i zaawansowania technicznego, co bezposrednio przektada
sie na postrzeganie reklamowanych produktow.

Klienci Galerii to, rowniez dla firm motoryzacyjnych, bardzo
atrakcyjna grupa docelowa.

Pomimo, iz w 2011 wyznaczylismy sobie inne priorytety,
to nie zamierzamy tracic, zwiaszcza przy wprowadzaniu nowych
modeli, kontaktu z tak unikatowym audytorium. Emitujac spoty
na ekranach mozemy w efektywny kosztowo i atrakcyjny sposob
pozostac w najwazniejszych Galeriach poszerzajac jednoczesnie
zasieg aktualnie prowadzonych kampanii.
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manewréw. Targetowane
0 nowe nosniki, co stanowi
Na temat infrastruktury sic @i
Moszynskim, Dyrektorem Gengis

Joanna teczycka: Jak na chwile obecna
przedstawia sie infrastruktura sieci ekranéw DS
Channel Poland?

Michat Moszyriski: W chwili obecnej systemy
student.tv docierajg do nieco ponad 50% studentéw
w Polsce i posiadamy ponad 350 ekranéw w sieci —
system dynamicznie sie rozwija o nowe lokalizacje.
Natomiast jezeli mowa o Portach Lotniczych to jestesmy
juz w szesciu lotniskach Polsce z ponad 150 ekranami.

Jt: Jak ksztattuje sie zainteresowanie dedy-
kowanymi kanatami Digital Signage?

MM: Obserwujemy wtasnie wzmozong ak-
tywnos¢ reklamodawcéw dotyczaca zainteresowania
naszymi sieciami, zwtaszcza systemami na uczel-
niach wyzszych oraz w perspektywie Euro 2012 na
lotniskach.

Jt: Kontent neutralny dostarczany jest
przez PAP. Jakie rodzaju sa to informacje?

giownym celem marketingowych
OWe Z roku na rok powiekszajq sie
iment dla media planneréw.
@nyehrozmawiamy z Michatem

im DSChanne| Polska.

Joanna teczycka

MM: PAP dostarcza nam tresci na lotni-
ska, bo jest w tym po prostu najlepszy a i specy-
fika podréznego przebywajacego na lotnisku
zgadza sie z emitowana i przygotowana przez
PAP trescia. Jesli natomiast chodzi o uczelnie
wyzsze to pracujemy teraz z trzema producen-
tami tresci i tworzymy specjalng raméwke pod-
porzadkowana specyfice zycia studenckiego.

Jt: Jakie wyzwania stawia przed soba
DS Channel Poland na najblizszy okres?

MM: Przed DSCP stoi naprawde wiele
wyzwan na jesienl planujemy debiut na rynku
NewConnect, jestesmy w trakcie przeksztatceri
w spétce, ktére zaprowadza nas w szacowne
grono spétek notowanych na gietdzie. Do-
datkowo intensywnie rozwijamy nasze sieci
- te juz istniejace oraz planujemy rozpoczac
zabudowe kolejnych projektéw Digital Signage
jeszcze tej jesieni. [J

Student TV - sie¢ monitorow
informacyjno-reklamowych,
ktdrych tres¢ trafia do dokfadnie
zdefiniowanego odbiorcy —
studentow wyzszych uczelni.

Trafﬁcw

Traffic TV - to sie¢ monitorow

LCD emitujacych reklamy

w poszczegdlnych sektorach lotniska:
kawiarnie, stanowiska odpraw, hale
odlotéw, odbior bagazy.

Kampanie reklamowe realizowane w technologii
dynamiaznej komunikagji - Digital Signage.

DS Channel Polska Sp.zo.0. | ul.Pomorska 26,45-3210pole | tel. 0048728341417, fax 0048774581518 | www.dschannel.pl
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Screen Network
www.screennetwork.pl

Edukowanie rynku, zapewnienie

multimedialnej reklamie statego miejsca
w planach marketingowych, jest priorytetem

dla catej branzy.

Joanna teczycka: Klienci koricowi
ciagle jeszcze nie do korica wierza
w skutecznos¢ Digital Signage. Dlacze-
go? Nie wierza w efekty czy boja sie
kosztéw?

Marcin Boruta: Nie zgodze sie do
korica z tym twierdzeniem. Podejscie
Klientéw do rynku DOOH MEDIA zalezy
przede wszystkim od precyzyjnego
okreslenia ich potrzeb. Jesli to zostanie
na samym poczatku edukacji Zle zdefi-
niowane to wtedy faktycznie pojawiaja
sie zarzuty odnosnie skutecznosci tego
medium. W takim przypadku — mam na
mysli caty rynek — jestesmy sami sobie
winni. Przez pryzmat Zle opracowanej
strategii, nie zdefiniowania do korica
potrzeb Klienta od poczatku realizacji
projektu i przewidywania sytuacji w
przysztosci, braku obrony naszych reko-
mendacji i sugestii dla Klienta zostawia-
my go, z watpliwosciami i problemem
i stwarzamy bariere do realizacji kolej-
nych projektéw. Dlatego my ogromny
nacisk stawiamy na edukacje Klienta
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w kazdym aspekcie zwigzanym z ryn-
kiem DOOH MEDIA. Rynek Digital Out-
Of-Home Media, Klientéw, projekty

z tym zwiazane i na samym koricu
opinie na temat poszczegélnych dziatan
nalezy rozpatrywac indywidualnie

w zaleznosci, czego dotyczyta dana
realizacja. Nie da sie do jednego worka
wrzuci¢ projektéw Digital Signage, kam-
panii reklamowych w oparciu o nosniki
DOOH MEDIA (indoor jak i outdoor),
projektéw retaill’owych, projektéw
interaktywnych itd. Dobrym przyktadem
sa Klienci, ktérzy na terenie swoich loka-
lizacji nie chcg systemu DOOH MEDIA,
ale korzystajg z takich rozwiazan przy
kampaniach reklamowych i na odwrét —
chca mie¢ w swoich lokalizacjach nosni-
ki DOOH MEDIA, ale przekonanie ich
do uzycia w catej kampanii rozwigzan
opartych na nosnikach DOOH MEDIA
jest niezmiernie trudne. W kazdej z tych
wersji Klient ponosi wydatki, wiec ciez-
ko méwi¢ o tym, ze Klient nie do korica
wierzy w rozwigzania DOOH MEDIA.

| temu poswiecone sg nasze dtugie roz-
mowy z Klientami i ich edukacja - za-
réwno pod katem wdrozenia nowej sieci
Digital Signage, zbudowanie nowej sieci
nosnikéw reklamowych DOOH MEDIA,
zaplanowanie kampanii reklamowej

' oparciu o nosniki DOOH MEDIA,
interaktywne realizacje i niestandardowe
projekty. Sprawa kosztéw jest oczywi-
Scie wazna, natomiast nie jest sprawa
kluczowa.

Jt: Jakie mozliwosci, nieosiagalne
dla tzw. tradycyjnych kanatéw ATL, daje
Digital Signage?

MB: Wedtug mnie nie da sie
odpowiedzie¢ na to pytanie w sposéb
jednoznaczny — mam na mysli poréw-
nanie do wszystkich mediéw ATL. Tutaj
nalezatoby rozpatrywa¢ mozliwosci roz-
wiazari DOOH MEDIA w poréwnaniu do
konkretnych segmentéw nosnikéw ATL.
Z naszego dotychczasowego doswiadcze-
nia moge powiedzie¢, ze w przypadku
konkretnych realizacji, raz jesteSmy

poréwnywani z szeroko pojetym
outdoor, raz z internetem, raz

z radiem a w innym przypadku

z telewizja. Wszystko zalezy od
kontekstu uzycia nosnikéw DOOH
MEDIA w ramach strategii catej
kampanii i kreacji, ktéra w przy-
padku naszego segmentu jest nie-
zmiernie wazna.

kreatywnych, zaawansowanych
komunikacja?

MB: Screen Network rynek
nosnikéw DOOH MEDIA dzieli
na segment nos$nikéw indoor’o-
wych i outdoor’owych. Od wiosny
tego roku wdrazamy pierwsza
i najwieksza w Polsce oraz
Europie Srodkowo-Wschodniej
ustandaryzowang sie¢ nosnikéw
LED. Standaryzacja w naszym
rozumieniu to jednakowy format,
powierzchnia, jakos¢, zarza-
dzanie oraz miejsce. Pozwala to
naszym Klientom reklamowym
dotrzec¢ precyzyjnie do okreslonej
grupy docelowej z zachowaniem
standardu nosnika bez wzgledu na
miejsce gdzie on funkcjonuje. Po-
przez tego typu wdrozenie mamy
mozliwos¢ realizacji spéjnych,
interaktywnych kampanii reklamo-
wych na nosnikach zewnetrznych
w catej Polsce. Projekt jest bardzo
rozwojowy, poniewaz sami Klienci
sugeruja nam nowe pomysty z kté-
rymi mamy sie zmierzy¢. Tego
typu zaangazowanie obu stron
powoduje ze Klienci coraz wiecej
wiedzg na temat funkcjonowania
nosnikéw DOOH MEDIA i kreuja
nowe potrzeby, ktére chcieliby
zrealizowac, zaréwno w segmen-
cie indoor jak i outdoor.
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JE: Jakie nosniki znajduj
MB: W naszej ofercie znaj-
duje sie w chwili obecnej ponad
30 réznych sieci, ponad 5 500
lokalizacji z ponad 32 000
nosnikéw DOOH MEDIA. Sa to
miedzy innymi: bankomaty, skle-
py RTV-AGD, dworce kolejowe,
lotniska, sieci handlowe, stacje
benzynowe, sieci ustugowe,
fitness, banki. Ciezko méwicé
o jakims konkretnym bestsel-
lerze. Tak jak méwitem wcze-
$niej. W zaleznosci od Klienta
czy produktu, celu kampanii
i grupy docelowej doradzamy
naszym Klientem konkretne sieci
i rozwiazania kreatywne lub
interaktywne w oparciu o mozli-
wosci technologiczne i specyfike
samych lokalizacji.

: Jeszcze pare lat temu
nternet, jako kanat reklamowy,

byt na samym koricu, dzis staje
kie liderem. Kiedy Digital Signa

bedzie na pierwszym miejscu
planach marketingowych firm?

MB: Oczywiscie chciat-
bym, aby to sie stato jak najszyb-
ciej, ale wydaje mi sie to trudnym
zadaniem. Dla mnie najwaz-
niejsze jest to aby na poczatku
nosniki DOOH MEDIA na state
zaistniaty w media plannach,

a kolejnym krokiem byty zwiek-
szajace sie budzety. Osiagnac to
bedziemy mogli dzieki badaniom
efektywnosci kampanii, nad
ktérymi w tej chwili pracujemy.
Wszystko zalezy od tego jak
szybko uda nam sie wyedukowac
Klientéw (zaréwno bezposred-
nich jak i media planneréw). [
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Joanna teczycka
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8 czerwca br. w Warszawie zakonczyta sie druga edycja miedzynarodowej konferengji Digital Signage Trends 2011.

W imprezie uczestniczyto ponad 250 0s6b zainteresowanych tematem cyfrowej komunikacji marketingowej.
W trakcie dwudniowego forum przeprowadzono cieszace sie ogromnym zainteresowaniem debaty tematyczne
i wygtoszono okoto 40 prelekji. Patronat merytoryczny nad przedsiewzigciem, organizowanym przez agencje
4d media relations, objeto stowarzyszenie branzowe Polish Digital Signage Association.

- Konferencja pokazata szeroki wachlarz rozwig-
zari multimedialnych stosowanych w nowoczesnej ko-
munikacji marketingowej — i to uwazam za jej najwiek-
szy sukces. Potaczenie formufy wystawienniczej
z konferencjg wydaje sie bardzo trafionym pomystem,

a co wiecej — udato sie potaczyc¢ niemal wszystkie dzie-
dziny wiedzy zwigzane z Digital Signage - komentuje

Grzegorz Goralczyk, Szef Dziatu Digital Signage w SQM.

Organizatorzy konstruujac agende konferencji
potraktowali temat bardzo szeroko i wyczerpujaco. Pod-
czas konferencji przedstawiono przede wszystkim wiele
studiéw przypadkéw, zaréwno polskich, jak i zagranicz-

nych. Prelekcje opisujace realizacje systeméw Digital
Signage dotyczyty miedzy innymi wdrozer w sieciach
Empik, Tesco, liniach lotniczych Lufthansa, w salonach
BMW, w lokalach gastronomicznych jak Burger King,
a takze realizacji w galeriach handlowych czy lokalach
rozrywkowych. Uczestnicy mogli dowiedziec sie wiecej
na temat takich nowosci jak np.: interaktywne lustra czy
kiosk z cyfrowym menu, zbierajacy zaméwienia.
Zaprezentowano nie tylko systemy reklamowe, ale
réwniez informacyjne, np. wspierajace prace administra-
cji publicznej czy sadéw. Podczas konferencji szeroko
omdéwiono réwniez zagadnienia sprzetowe. Obszerne

bloki tematyczne dotyczyty nosnikéw, playeréw Digital
Signage oraz oprogramowania DS.

Duzym zainteresowaniem uczestnikéw Digital
Signage Trends 2011 cieszyt sie Content Day, ktéry pro-
wadzita Andrea Le Vot, Menadzer ds. Marketingu
i badari w firmie BlueFox, ktéra jest europejskim liderem
w dostarczaniu kontentu dla nosnikéw cyfrowych. Pod-
czas spotkania wymieniono kilka przyktadéw zastoso-
wania kontentu na ekranach. Komentowano btedy ktére
popetniono przy tworzeniu zasobéw multimedialnych
i szczegbtowo je analizowano. Uczestnicy Content Day,
ktérzy dopiero rozpoczynaja swdj biznes z Digital Signa-
ge, mogli podyskutowac ze swoimi kolegami z branzy
i dowiedziec sie wielu istotnych kwestii w tym temacie.

W trakcie dwéch dni konferencyjnych, réwnole-
gle z wyktadami odbywaty sie réwniez targi. W dwéch
salach wystawienniczych na powierzchni ponad 400 m?
zaprezentowali swoje rozwiazania producenci sprzetu,
rozwiazan informatycznych DS oraz podmioty pro-
jektujace, wdrazajace oraz zarzadzajace sieciami DS.
Wyktady i warsztaty byty jednoczesnie ttem do wielu
owocnych rozméw biznesowych, gdyz konferencja przy-
ciagneta zaréwno gtéwnych graczy rynku DS w Polsce,
jak i wiele firm i instytucji zainteresowanych tg forma
komunikacji z klientem.

Pawet Noga, Cztonek Zarzadu DDS Poland
Sp. z 0. 0. powiedziat o Digital Slgnage Trends: ,Konfe-
rencja DST 2011 byta bardzo waznym wydarzeniem
w branzy digital signage w Polsce. Coraz wiecej oséb
i firm — klientéw koricowych - zainteresowanych rozwia-
zaniami cyfrowej komunikacji wzieto udziat w bardzo
obszernych panelach i prelekcjach, co oznacza, ze
pojawia sie realna potrzeba edukowania rynku oraz
pokazywania najlepszych praktyk i wymiany pogladow.
Wiele firm, na co dzieri konkurujacych ze soba, podczas
tej imprezy taczy swoje sity w celu propagowania idei
nowych technologii wykorzystywanych w biznesie.
Dzieki obecnosci zagranicznych gosci DST staje sie
imprezgq miedzynarodowa, przez co rosnie jej prestiz, ale
tez i odwiedzajacy mogq poznac rozwigzania stosowane
w Europie, czy na swiecie. Podsumowujac, tegoroczne
DST uwazam, ze byto udang imprezg, ktdra otwiera
droge dla naszej branzy i pozwoli przysztym klientom
na poznanie dostepnych rozwiazar i osiagnie¢ w sposéb
bezposredni. Z pewnoscia nasza firma bedzie uczestni-
czyta w kolejnych wydarzeniach DST.”

Podczas Konferencji Digital Signage Trends,
Stowarzyszenie Polish Digital Signage Association
przyznato nagrody firmom, ktére wykorzystuja nowo-
czesne produkty Digital Signage w systemach reklamo-
wych, promocyjnych oraz informacyjnych jak réwniez
twércom kontentu, producentom oraz integratorom
systeméw Digital Signage, wiascicielom obiektéw oraz
wiascicielom sieci Digital Signage. Celem Konkursu byto
wyréznienie w kilku kategoriach najlepszych produktéw

i ustug, stosowanych w branzy Digital Signage w Polsce
oraz ich promocja podczas konferencji DST 2011. Jed-
nym ze zwyciezcow byta firma SQM ,Dla SQM byto to
pierwsze tego typu spotkanie, tym bardziej cieszymy sie,
Ze moglismy zaprezentowac innowacyjne rozwigzania
Grassfish, a jednoczesnie nasza praca zostata doceniona
w postaci nagrody PDSA za wzorcowq instalacje Digital
Signage w Hotelu Remes” — powiedziat Grzegorz
Goralczyk, Szef Dziatu Digital Signage w SQM.

Mariusz Orzechowski, pomystodawca kon-
ferencji, V-ce Prezes PDSA, Dyrektor NEC Display
Solutions w Polsce, powiedziat po jej zakoriczeniu:
DST11 oceniam bardzo pozytywnie. Oczywiscie moja
opinia jest nieco subiektywna, bowiem bytem mocno
zaangazowany w przygotowanie merytoryczne DST11,
niemniej zaréwno z perspektywy moich oczekiwar,
jako wspdtorganizatora jak i sponsora imprezy, uwazam
DST11 za duzy sukces. Program konferencji, ktory byt
mocno napiety, udafo sie zrealizowac¢ w catosci, dzieki

Sponsorami tytularnymi
konferencji firmy: NEC Displa

7z patronéw medialnych konferencji.

czemu uczestnicy mogli wziac udziat az w 39 cieka-
wych i co wazne réznorodnych prelekcjach, kazdy maogt
wybrac cos dla siebie. Czes¢ wystawiennicza, ktora byta
nie tylko wieksza niz w 2009 roku, ale przed wszystkim
duzo ciekawsza merytorycznie, réwniez przyciagata
wieksza uwage uczestnikéw. Obawiatem sie, jakim
zainteresowaniem cieszyc sie beda Content Day oraz
Konkurs PDSA Awards 2011, oba organizowane po raz
pierwszy. Na potrzeby Content Day przeznaczono matq
salke, oryginalnie zaplanowang na 10 oséb. W spotka-
niu uczestniczyto aktywnie az 14 oséb. Widac, ze forma
warsztatéw tematycznych jest potrzebna i warto jq kon-
tynuowac, ulepszajac formute z roku na rok. Podobnie
konkurs, cieszyt sie duzym zainteresowaniem, nomi-
nowane byto az 23 prace, co na pierwszy raz i bardzo
krotki okres zgtoszenia i przygotowania jest naprawde
duzym sukcesem. Miedzynarodowe jury musiato
poswiecic sporo czasu na zapoznanie sie i wiasciwa
ocene wszystkich prac. W rozmowach kuluarowych,
poZniejszych mailach pojawiaty sie bardzo pozytywne
komentarze i pierwsze oceny sponsoréw / partneréw
dotyczgce formuty i organizacji DST11 oraz deklaracje,
Ze na kolejnym DST12 ich firm na pewno nie zabraknie.
Z kolei od strony sponsora nie pamietam eventu, gdzie
nasi wszyscy handlowcy byli az tak bardzo zajeci

w konkretnych rozmowach na temat naszych rozwigzari
oferowanych na DST11. Reasumujac, kosztowato nas to
sporo wysitku, ale na pewno byto warto. [
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Hyundai IT Europe
www.HyundailT.pl

W temacie Digital Signage nieustannie przewija sie w

atek nowych technologii. Od in-
nowagji nie uciekniemy, a te wyjatkowo chetnie adoptowane s3 na potrzeby reklamy.
0 ewolucji i rewolucji technologicznej w dziedzinie Digital Signage rozmawiamy

z Adamem Parzonkg, Country Managerem Hyundai IT Europe.

ietlacz do Scian video model S465FL 3D 46"

etlacz LCD 46" outdoor: Totem H466AL 46"2.500 cd
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Joanna teczycka: Technologia Digital
Signage ciagle ewoluuje, udoskonala sie. Jakie
widzi Pan gtéwne kierunki rozwoju technolo-
gicznego ekranéw LCD?

Adam Parzonka: To bardzo szerokie
zagadnienie. Z jednej strony mamy duza
dbatos¢ o ekologie i nowoczesny design, ktére
skutkowato pojawieniem sie w naszej ofer-
cie wyswietlaczy 46” i 55"z podswietleniem
ledowym o ponad 30% mniejszym zuzyciu
energii. Z drugiej strony rozszerzajaca sie grupa
potencjalnych odbiorcéw spowodowata opra-
cowanie przez nas wyswietlaczy dedykowanych
do witryn sklepowych o rozmiarach 42" i 47”
mogacych pracowac w temperaturze do 105 st.
Celsjusza. Wprowadzane sg réwniez nowe wy-
Swietlacze 55” LED przeznaczone do budowy
$cian video tak bardzo popularnych na naszym
rynku. Generalnie rzec biorac zmiana obecnego
standardu podswietlenia matryc LCD typu CCFL
and LED przebiega wolniej od zapowiedzi ale
wydaje sie by¢ nieuchronne.

Jt: Ktora linie ekranéw Hyundai IT
mdgtby Pan wskaza¢, jako te najdoskonalsza,
najbardziej nowoczesna i dlaczego akurat te?

AP: To trudne pytanie, poniewaz
wiekszos¢ naszych wyswietlaczy ma wspdlne
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cechy, ktére podnosza ich funkcjonalnosc.

W zasadzie w jednym systemie wyswietlaczy
moze pracowac kazdy z naszych produktéw
od klasycznych monitoréw LCD do toteméw
indoor i outdoor. Niemniej wskazatbym na
grupe wyswietlaczy dedykowanych do budo-
wy $cian video czyli z tzw. ultra cienka ramka.
Nasza oferta w tym segmencie jest w stanie za-
spokoi¢ wymagania wiekszosci potencjalnych
klientéw. Do dyspozycji mamy ekrany 46 cali
0 jasnosci 450 cd, ktére sa bardzo atrakcyjne
cenowo, jak réwniez 46 cali w wersji 700 cd

i koriczac na panelach 55” z podswietleniem
LED i ramka o szerokosci 3.8/1.9 mm. Naszym
,flagowym” produktem jest unikalny wyswie-
tlacz 46 cali z ramka 4/2.4 mm dedykowany
do budowania scian video 3D.

Jt: Ktéra linia ekranéw z bogatego port
folio Hyundai IT cieszy sie najwieksza popu-
larnoscia? Czym sie kieruja klienci wybierajac
akurat te grupe produktéw?

AP: Najwigkszy udziat w naszej sprze-
dazy w chwili obecnej ma linia klasycznych
wyswietlaczy w metalowych obudowach od
przekatnej 40cali w gére. Do tej grupy zali-
czamy réwniez ekrany wyposazone w szybe
ochronng ze szkta antyrefleksyjnego oraz

z systemem Multi Touch Screen. Gtéwnym
czynnikiem jest unikalnos¢ rozwigzania
kompletnej metalowej obudowy, co utatwia
instalowane systeméw dotykowych i szyb
ochronnych oraz duzy zakres funkcjonalno-
Sci. Przez funkcjonalnos¢ rozumiem bardzo
rozbudowany system zdalnego zarzadzania
wyswietlaczem np. przez internet, ktéry jest
u nas standardowym wyposazeniem oraz pro-
gramowalny ukfad wentylacji wyswietlaczy,
ktéry znaczaco wptywa na zywotnosé

i bezawaryjnosc ekranéw.

Jt: Przetomem na rynku multimediéw
jest technologia 3D. Prosze przyblizy¢ mozli-
wosci, parametry jako$ciowe oraz perspekty-
we rozwoju produktéw z tej linii ekranéw.

AP: W naszej ofercie posiadamy kilka
modeli monitoréw od 24 do 46 cali, ktére
wyswietlaja obraz 3D wykorzystujac techno-
logie stereoskopowa. Zdecydowalismy sie na
zastosowanie ekranéw ze szktem polaryza-
cyjnym, zintegrowane w wyswietlaczach
procesory do konwersji obrazu oraz okulary
polaryzacyjne tzw. pasywne. Urzadzenie
samo konwertuje dowolny kontent czy film
z trybu 2D na 3D wystarczy przetaczy¢
odpowiedni tryb pracy pilotem. Jako Zrédto

sygnatu stuzy odtwarzacz DVD lub Blue Ray.

Rekomendujemy ten ostatni ze wzgledu na
jakos¢ sygnatu F HD. Wymieniony wyzej je-
den z naszych wyswietlaczy (model S468FL)
umozliwia réwniez budowanie $cian video
do 8x8 ekranéw bez dodatkowych urzadzeri
dzielacych obraz. Rozwdj tej grupy produk-
téw jest mocno uzalezniony od trendéw

i pobytu na rynku. W chwili obecnej trwaja
prace na rozwigzaniami bez koniecznosci
stosowania okularéw, ale obecny poziom
kosztéw skutecznie hamuje ich wprowadze-
nie do tzw. ,masowej” produkcji.

Jt: Interesujacym pod wzgledem
funkcjonalnosci produktem sa ekrany doty-
kowe. W jakich okoliczno$ciach, miejscach,
branzach moga znalez¢ (i znajduja) zastoso-
wanie?

AP: Ekrany dotykowe to gtéwne
medium we wszelkiego rodzaju interaktyw-
nych aplikacjach. Te z kolei moga znalez¢
zastosowanie w bardzo wielu miejscach. Od
warsztatow samochodowych, gdzie stuza do
przegladania schematéw technicznych, do
ekskluzywnych butikéw, gdzie stuza do wir-
tualnego przymierzania najnowszej kolekcji.
Do tego nalezy doliczy¢ producentéw samo-

chodéw, edukacje, gastronomie itd. W naszej
ofercie mamy wiele rozwigzar dedykowanych
do réznych odbiorcéw przygotowanych

w oparciu o doSwiadczenia zdobyte przy reali-
zacji duzych projektéw dla takich korporacji
jak Citroen, Peugeut, Jaguar czy Adidas.

Jt: Jak Pan ocenia polski rynek reklamy
pod wzgledem popytu na urzadzenia Digital
Signage? Czym sie r6zni od rynkéw zagra-
nicznych?

AP: Polski rynek DS jest stosunko-
wo miodym rynkiem. Ostatnie dwa lata,

a zwtaszcza 2010 byty dla niego bardzo ciez-
kim okresem. Niemniej w tym roku widoczne
jest znaczne ozywienie i co najwazniejsze,
coraz wiecej klientéw zdaje sobie sprawe, ze
telewizor LCD to nie jest najlepszy pomyst na
wyswietlacz do systemu DS. Pod tym wzgle-
dem réznice w stosunku do Europy zachodniej
mamy sporo do nadrobienia ale z drugiej
strony nasz rynek ma olbrzymi potencjat

i jezeli ogdlna sytuacja gospodarcza pozwoli
bedziemy sie rozwija¢ réwnie szybko jak inne
kraje.

Jt: Na zakoriczenie prosze o pare stow
na temat firmy. Co wyréznia Hyundai IT

sposréd konkurenciji? Jak oceniacie swoje
miejsce na rynku dostawcéw sprzetu Digital
Signage?

AP: Nasza strategia dtugoterminowa
zaktada specjalizacje w produkcji wyswietla-
czy LCD. Tym zajmujemy sie od 1986 roku
(wtedy byty to monitory CRT 12cali) i w tym
widzimy nasza przysztos¢. Juz w chwili obec-
nej mamy jedna z najszerszych ofert wsréd
Swiatowych producentéw wyswietlaczy do
DS. Zaczynajac od klasycznych monitoréw,
przez wyswietlacze typu ,open frame” czyli
do zabudowy, ekrany dotykowe, ekrany
o wysokiej jasnosci z technologia Transflecti-
ve, monitory przystosowane do pracy
w wysokich temperaturach, ekrany do budo-
wy $cian video a koriczac na totemach LCD
in-door i out-door. Wiekszos¢ wymienionych
produktéw jest dostepny w kilku wariantach.
Calos¢ tworzy duzy potencjat, ktéry umozli-
wia nam dobranie odpowiedniego rozwigza-
nia pod potrzeby klienta. Nie do przecenienie
jest tez nasza elastyczno$¢. Mamy bardzo
szerokie mozliwosci spersonalizowania
produktu pod konkretnego, indywidualnego
klienta. Na rynku Polskim jestesmy mniej
znani niz w Europie Zachodniej, ale ta sytu-
acja ulega bardzo szybkiej zmianie. O
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Wewnetrzna infrastruktura Digital Signage staje sie Iukéﬁ?em; w ktory inwestuje coraz

wiecej firm. Inwestuja, bo multimedialna komunikacja to prestiz i nowoczesnos¢. Na temat
wewnetrznych sieci rozmawiamy z Katarzyng Ktopociniska, Prezes 3 Space S.A.

Joanna teczycka: Czy
mozemy dzis juz méwi¢ o modzie
na ekrany sieci Digital Signage
w firmach i instytucjach?

Katarzyna Kfopociriska:

Moda, to jeszcze zbyt duzo po-

wiedziane, aczkolwiek wszech-

obecny trend idacy w strone
digitalizacji obejmuje réwniez ekrany cyfrowe,
ktdre wypieraja dotychczasowe standardowe
nosniki obrazu i przekazu informacji. Mamy
wiec kilka zastosowan Digital Signage np. czysto
informacyjne i na wiasny uzytek wewnetrzny,
co jest dos¢ popularne w miejscach publicznych
(np. wiasnie w instytucjach) oraz w firmach
cechujacych sie sieciowoscig (np. banki, kluby
fitness). Centra handlowe, przestrzeri miejska to
z kolei typowo komercyjne zastosowania.

Jt: Z czego wynika popularnos¢ wiasnej,
wewnetrznej infrastruktury Digital Signage?

KK: Jest to nowatorskie podejscie, ktére
wyewoluowato z innych nosnikéw przekazu
informacji i komunikowania sie z klientami i po-
tencjalnymi klientami. Dotychczasowe formy to
oczywiste dla wszystkich ulotki, plakaty, szyldy,
ktére kolejno przeszty na bardziej multimedialne
formy na stronach WWW, forach internetowych,
az przerodzity sie we wiasng wewnetrzng TV,
ktéra klienci moga oglada¢ w placéwkach
i lokalizacjach nalezacych do danej firmy. Nie
jest to wiec novum, ale ewolucja dotychczaso-
wych form, ktéra podaza w kierunku multime-

diéw i digitalizacji.

Wewnetrzna infrastruktura Digital Signage
umozliwia w trybie online fatwa i szybka komu-
nikacje z klientami, bez druku ulotek i materia-
téw informacyjnych. To jak przejscie magazy-
néw i gazet w wersji drukowanej do wersji in-

ternetowych. Emisja na ekranach to kolejny krok:
przejscie stron WWW (przegladanych w domu
czy w pracy) do miejsc, w ktérych przebywaja
ludzie zainteresowani danymi produktami czy
ustugami.

JE: W jaki spos6b mozna wykorzystac sie¢
ekranéw do celéw komunikacji marketingowej
z klientem?

KK: Sie¢ Digital Signage umozliwia
umieszczanie aktualnych informacji o produk-
tach, ustugach czy kampanii wizerunkowych.
Kazdego dnia, czy nawet co godzine moze sie
wyswietla¢ zmieniona informacja. Takie rozwia-
zanie to oszczedno$¢ kosztéw druku, dystrybucji,
a jednoczenie poprawa komunikacji marketingo-
wej, co owocuje wzrostem sprzedazy i lojalnosci
klientéw. Nawet niewielkie sieci czy pojedyncze
lokalizacje mogg stosowac rozwigzania DS — nie
sg to duze koszty, a mozliwosci — ogromne.

Dalszy etap autopromocji, prezentacja
swoich produktéw, budowanie silnej marki,
przywiazanie klientéw i pewnego rodzaju pakiet
lojalnosciowy.

Jt: Jak zbudowac kontent, zeby maksy-
malnie wykorzysta¢ potencjat Digital Signage?

KK: Tworzac kontent trzeba najpierw
zdefiniowac dany typ lokalizacji oraz okre-
§li¢ cel, jaki ma spetniac¢ system DS w danej
firmie czy instytucji. Nie ma jednej recepty
na wszystkie rodzaje nosnikéw: inny kontent
potrzebny jest na ekranach LED typu point of
transit, a inny na ekranach 42” typu point of
wait. Oprécz interesujacej struktury programu,
ciekawych blokéw tematycznych, wazne jest
réwniez biezace aktualizowanie kontentu, aby
zainteresowac odbiorcéw i dostarcza¢ aktual-
nych informacji.

Fot. Magdalena Korczycka

Jt: Czy wewnetrzna sie¢ Digital Si-
gnage stuzy tylko do komunikacji z klientem
wewnetrznym?

KK: Poczatkowo Digital Signage
zrodzit sie jako nosnik reklamowy, ewolucja
billboardu w ekrany LED-owe, lub bloku
reklamowego w telewizji w domu do bloku
reklamowego na ekranach w danym miejsc
Kazdy kupujacy media ptaci za liczbe
i jakosc tych kontaktéw, przy czym jakos¢ ro-
zumiana jest jako dopasowanie do pozadanej
grupy docelowej. Podobnie jest to w Digital
Signage, ekrany wykorzystywane sa jako
nosniki reklamowe, z ktérych przychody z re-
klam moga miec zaréwno wtasciciele miejsc,
jak i firmy obstugujace systemy DS.

J£: Reklama rozwija sie w kierunku cy-
frowych mediéw. Jak Pani ocenia - jak szyb-
ko zdominuja one klasyczny out of home?
Jakie jest podejscie marketing manageréw do
tych przemian?

KK: Podejscie jest ostrozne, dodatko-
wo kryzys finansowy, ktéry dotknat budzety
marketingowe nie pomaga. Ale taki jest trend
i ciezko bedzie go powstrzymac. Zaczeto sie
od gazet i czasopism w Internecie, reklama
cyfrowa na nosnikach DS to tylko kolejny
etap, to jeszcze wieksze wyjscie do ludzi,
ktérzy aktywnie zyjac w duzych miastach,
nie majac czasu, robia kilka rzeczy jednocze-
$nie. Managerowie typu ,twérczego”, a nie
,odtworczego” chetniej korzystaja z takich
mediéw i widza ich zalety. Ci mniej otwarci
na nowosci zostaja w tyle, to jak poczatki
Internetu- nie wszyscy od razu wierzyli
w to medium, a teraz ciezko sobie wyobra-
zi¢ jakakolwiek kampanie reklamowa bez
Internetu. [
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3Space S.A

ul. Jaworzyniska 3 lok. 22

00-634 Warszawa

tel. 2220359 81, fax 22 203 59 86
reklama@3space.pl
www.3Space.pl

Clear Display

ul. Tymianka 20A
95-010 Strykéw

tel. 669 211 600
kstarowicz@wyswietl.pl
www.wyswietl.pl

DS Channel Polska
Sp.zo.0.

ul. Pomorska 26, 45-321 Opole
tel. 77 451 7300
www.dschannel.pl

Biuro Handlowe:

Tarasy Business Centre (Lumen)
ul. Ztota 129, 00-120 Warszawa
office@dschannel.pl

DYSTEN Sp.z o.0.
Roosevelta 120

41-800 Zabrze

tel. 32376 1260
www.dysten.pl

Flexvision Sp.z o.0.
50-118 Wroctaw, ul. Wiezienna 21
Biuro Operacyjne:

ul. Mirska 54-56, 54-610 Wroctaw
tel. 7173369 15,fax 71 7336918
sales@flexvision.pl
reklama@flexvision.pl
event@flexvision.pl

www. flexvision.pl

HYUNDAI IT

Europe GmbH

Kreuzberger Ring 7a

65205 Wiesbaden, Germany
info@hyundaiit.eu
www.hyundaiit.eu
www.Hyundaiit.pl

Kontakt z przedstawicielstwem w Polsce:

biuro@hyundaiit.pl

Internet Media

Services SA

ul. Putawska 465, 02-844 Warszawa
tel. 2287067 76, fax 22 870 67 33
biuro@ims.fm

www.ims.fm

Luna-Art S.C.

Al. Grunwaldzka 612 C
80-337 Gdarisk
tel/fax 58 71057 73
biuro@luna-art.pl
www.luna-art.pl

3 Space S.A. jest operatorem ogolnopolskich sieci narrowcastingowych typu Out of Home TV skierowanych do oséb najbardziej atrakcyjnych dla reklamo-
dawcdw, lecz odpornych na standardowe media. Firma dostarcza kompleksowe ustugi w branzy DS:

- koncept, projektowanie i budowa sieci Digital Signage,

- opracowanie koncepcji emitowanych tresci, dostosowanie ich do warunkdw odbioru oraz grupy docelowej,

- zarzadzanie sieciami Digital Signage,

- sprzedaz czasu reklamowego z zastosowaniem nowoczesnego kanatu komunikacji marketingowej Digital Signage.

Wysokiej jakosci materiaty multimedialne emitowane sg w starannie wybranych lokalizacjach na profesjonalnych 42-calowych ekranach LCD HD.
Obecnie 3 Space zarzadza piecioma ogélnopolskimi sieciami: Fitness TV, Fitness Premium, HoReCa Business, HoReCa Student, Active.

Wiasciciel sieci ekranéw LED w todzi .

Jako pierwsi w Polsce wprowadzilismy system automatycznego umieszczania plikéw emisyjnych na nosnikach tego typu.

System WYSWIETLbaner pozwala na samodzielne umieszczenie dowolnego przekazu na ekranach bedacych wiasnoscia Clear Display. Dotyczy to jednora-
zowych ogtoszer oraz mini kampanii do 500 emisji na jednym ekranie. Ptatnosci s3 wnoszone w trybie on-line lub za pomoca sms-a (ustugi Premium lub
Baner SMS)

Przeprowadzilismy wiele kampanii dla uznanych marek, regionalnych przedsiebiorcéw oraz akgji spotecznych i informacyjnych.

Jestesmy takze importerem no$nikéw LED sprawdzonej jakosci.

Firma posiada wyspecjalizowane sieci telewizji dedykowanej na lotniskach oraz uczelniach oraz wdraza systemy cyfrowej komunikacji marketingowej.
Jest generalnym dystrybutorem biowideometrycznych systemoéw analizy obrazu i ogladalnosci iCapture.

Spodtka zarejestrowana w 1999 roku, jako firma inzyniersko produkcyjna w branzy elektronicznej i informatycznej. Firma specjalizuje sie w projektowaniu

i wrazeniach szeroko rozumianych systemow Digital Signage. DYSTEN posiada autorskie rozwiazania, wieloletnie doswiadczenie oraz wykwalifikowana kadra
inzynierska i techniczna. DYSTEN jest autoryzowanym dystrybutorem urzadzer\ i oprogramowania: SCALA, AOpen, Fohhn, LAWO, INNOVASON, MBHO, T&M,
Colorado Time Systems.

Obszary dziatalnosci: Digital Signage, systemy nagto$nieniowe i rozgtoszeniowe, systemy cyfrowej transmisji i obrobki dzwieku, systemy informacji pasazerskiej
i zarzadzania flota, systemy sedziowskie dla obiektéw sportowych, elektroniczne systemy pomiaru czasu.

Flexvision to zespdt mtodych, dynamicznych i kreatywnych oséb zainspirowanych zaawansowanymi technologiami projekgji obrazu. Firma w przeciagu
ostatnich lat swojej dziatalnosci odnotowata najdynamiczniejszy wzrost sprzedazy ekranéw LED na polskim rynku. Do flagowych projektéw Flexvision
nalezy miedzy innymi kompleksowa realizacja najwiekszej sieci ekranéw LED w Europie Srodkowo-Wschodniej (Screen Network/Tesco LED), a takze telebi-
my na stadionach Wisty Krakdw oraz Zagtebia Lubin. Firme Flexvision cechuje profesjonalizm w sprzedazy i obstudze no$nikéw Digital Signage. Flexvision
$wiadczy takze kompleksowa obstuge wydarzen kulturalno-rozrywkowych i sportowych. Firma realizuje dtugofalowa strategie budowania wartosci firmy
poprzez jakos¢ oferowanych ustug oraz produktdw.

Korzenie firmy Hyundai IT Corporation siegaja roku 1986 kiedy w ramach korporacji Hyundai Electronics powstat dziat odpowiedzialny za produkcje moni-
toréw komputerowych. Pod koniec lat 90tych dywizja ta zostata przeksztatcona w osobna firme Hyundai IT Corporation. Jej gtéwne oddziaty to Hyundai IT
Korea, Hyundai IT Europe, Hyundai [T Japan oraz Hyundai IT USA. Obecnie jest jedna z najwigkszych firm specjalizujacych sie w produkcji wszelkiego rodzaju
wyswietlaczy ekranowych, opartych o technologie LCD. Profil specjalizacji obejmuje szeroki wachlarz monitoréw komputerowych, monitory wykonane

w technologii 3D oraz wielkoekranowe i specjalistyczne wyswietlacze LCD Digital Signage.

Hyundai T Europe posiada sie¢ dystrybutoréw w catej Europie, wspartych az 14, wtasnymi centrami serwisowymi. Gtéwne linie produkcyjne zlokalizowane
sa w Korei oraz w Niemczech. Wsparcie sprzedazy w ramach gwarancji na okres do 36 miesiecy oraz po gwarangji, stanowi zalezna firma Hyundai IT Service
zapewniajaca wszechstronna opieke technologiczng i serwisowa dla partneréw na terenie catej Europy.

Internet Media Services SA (IMS) to Spétka z ponad dziesiecioletnim do$wiadczeniem, $wiadczaca wyspecjalizowane ustugi z zakresu Marketingu Sensorycz-
nego oraz Nowych Medidw w miejscu sprzedazy:

AUDIOMARKETING - przygotowanie indywidualnych formatéw muzycznych oraz produkcja i emisja reklam dzwiekowych. Proponujemy unikalne rozwiaza-
nia, dedykowane dla miejsc, w ktorych dobra atmosfera jest kluczowa dla wspomagania sprzedazy oraz reklamodawcow poprzez mozliwo$¢ przygotowania
kompleksowej oferty, zawierajacej szyte na miare programy muzyczne oraz mozliwos¢ emisji reklamy dzwiekowej. DIGITAL SIGNAGE - produkcja i emisja prze-
kazdw reklamowych oraz tresci wizerunkowo-informacyjnych na ekranach plazmowych, umieszczonych w galeriach handlowych oraz w punktach sprzedazy
detalicznej. Oferujemy kompleksowg ustuge oparta na autorskiej platformie technologicznej, dajaca unikatowa funkcjonalnos¢, ktéra pozwala taczyc przekaz
informacji z interakcjg i rozrywka. AROMAMARKETING - tworzenie unikalnych projektéw zapachowych, wzmacniajacych wizerunek marki oraz uwzgledniaja-
cych specyfike migjsca sprzedazy. To sztuka wykorzystania zapachu w kampanii marketingowej poprzez dotarcie do emocji Klienta.

L,LUNA-ART to agencja reklamowo-eventowa, ktéra skupia swa dziatalnos¢ na ekranach LED.
Dysponujemy: - ogdlnopolska siecig wielkoformatowych nosnikéw ledowych

- jestesmy importerem najwyzszej jakosci sprzetu

- obstugujemy wszelkiego rodzaju imprezy , eventy w zakresie wynajmu ekranéw ( RGB jak i SMD)
NOWOSC: Do Paristwa dyspozycji oddajemy jedyna w Polsce multimedialng platforme z ekranem o pow. 16 m?2 Il
Wiecej informacji - www.luna-art.pl”
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I-display w ofercie
Makom Polska

) Leczycka

Firma Makom Polska wprowadzita do swojej oferty ekrany multimedialne. I-display, bo o nich
mowa, pozwalaja na wyeksponowanie produktu w nowoczesny sposob. Na temat propozycji
Makom Polska rozmawiamy z Project Direcorem - Andrzejem Maszewskim.

Intevactive Digital Displan

Joanna teczycka: Skad wziat sie pomyst
na wprowadzenie do oferty Makom Polska
ekranéw multimedialnych?

Andrzej Maszewski:
Makom Polska od po-
czatku funkcjonowania
zajmuje sie¢ organizacja
dziatari na rzecz niestan-
dardowej, skutecznej

i zaawansowanej

w formie reklamy. Produkujemy i mon-
tujemy reklamy wykorzystujac dostepna
game klasycznych materiatléw. Opierajac
sie na naszym doswiadczeniu, wspieramy
klientéw w realizacji ich projektéw. Linia
produktéw i-display na tym tle jest pewnym
wyjatkiem — oferujemy klientom spéjna li-
ni¢ kompletnych urzadzen, produkowanych
w wysokiej jakosci . Korzystamy w tym
zakresie z doswiadczenia naszego niemiec-
kiego partnera. I-display jest zatem konse-
kwencja rozwoju rynku i zapotrzebowania
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na rozwiazania elektroniczne. Przedstawia-
my klientom sposéb na prezentacje ich
produktéw i ustug, otwierajac dodatkowy
kanat dotarcia do odbiorcy.

Jt: W jakich miejscach moze by¢
wykorzystana linia ekranéw i-display?

AM: Sa to urzadzenia przeznaczone do
prezentacji w kazdym rodzaju wnetrza:
w miejscu sprzedazy, w punktach ustugo-
wych, w holu firmy, recepcji, w dowolnym
miejscu reprezentacyjnym, podczas targéw
czy wystaw — czyli tam, gdzie kazdy centy-
metr przestrzeni jest na wage zlota. Wsréd
oferowanych ekranéw sa urzadzenia, ktére
sprawdza sie zaréwno w sklepach, jak
i multipleksach. Oferta i-display jest bowiem
bardzo szeroka.

Jt: Jakie mozliwosci prezentacji
produktu i oferty otwiera komunikacja mul-
timedialna?

AM: Najwazniejsze wydaje si¢ to, ze
dzieki komunikacji multimedialnej mozna
przedstawic produkt czy ustuge w sposéb pet-
ny bez ograniczer zwigzanych z przestrzenia,
komunikat mozemy budowac przy uzyciu fil-
mu, obrazu, dZwieku. Wiaczajac w to element
interakcji, dostajemy doskonate narzedzie do
komunikacji z klientem.

Jt: Co wyréznia linie ekran6w i-display?

AM: Oryginalny wyglad, sprawdzona
technologia, kompleksowa oferta ré6znorod-
nych ekranéw wsparta rozwigzaniami tech-
nicznymi, ktére pozwalajg na zastosowanie
urzadzeri w zasadzie w dowolnej przestrzeni.
Wszelkiego rodzaju uchwyty, mocowania,
systemy zasilania i przechowywania baterii
- to na pozor drobiazgi, ktére jednak czasem
wrecz definiuja mozliwos¢ uzycia urzadze-
nia w jakiejs nietypowej przestrzeni. Seria
I-display ma w tym zakresie spore doswiad-
czenie. O
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M4BS.A.

ul. Domaniewska 47

02-672 Warszawa

tel. 22 33050 30, fax 22 330 50 35
wavebox@m4b.pl

www.m4b.pl

NEC Display Solutions
Europe GmbH
Przedstawicielstwo w Polsce

ul. Bociana 22A, 31-231 Krakéw
tel. 12614 53 53,fax 12614 53 54
biuro@nec-displays-pl.com
www.nec-display-solutions.pl

PRN Polska Sp.z 0.0.
ul. Belgijska 11

02-511 Warszawa

tel. 223517000
www.prnpolska.pl

Screen Network S.A.
ul. Zwyciezcow 18

03-941 Warszawa

tel. 224273195
info@screennetwork.pl
www.screennetwork.pl

SOFTELLO s.c.

ul. H. Sienkiewicza 49, p. 306
42-600 Tarnowskie Gory

tel. 3249 44 400, fax 32 49 44 401
info@softello.pl
www.softello.pl

SOLIX Sp.z 0.0, Sp. k.
ul. T Maja 13

27-200 Starachowice
tel/fax. 41 2406305,

kom. 600 944 488
solix@solix.pl

www.solix.pl

Privil Polska Sp z 0.0.

ul. Skrzetuskiego 15a

02-726 Warszawa

tel. 22 258 55 85, fax 22 258 55 85
sekretariat@platformchannel.pl
www.platformchannel.pl

TVPOLISS.C.

ul. Przedwio$nie 1
42-605 Tarnowskie Gory
tel/fax 32 264 55 04
tvpolis@tvpolis.pl
www.tvpolis.pl

TvCity Sp. J. R. Pieczkowski
ul. Pitsudskiego 44a 10-450 Olsztyn
tel. 89/53300 10
INFOLINIA510310610
biuro@tvcity.pl

www.tvcity.pl

M4B S.A. jest wyspecjalizowana firma technologiczng, ktéra oferuje kompleksowe rozwigzania produktowe z zakresu Digital Signage wraz z autorskim syste-
mem zarzadzania treécig — Wave Multimedia Everywhere. Oprogramowanie Wave jest przeznaczone do zarzadzania rozlegty siecig ekranow za posrednictwem
Internetu, umozliwiajac dotarcie z przekazem informacyjnym nawet do kilku milionéw oséb. Dzieki mozliwosci wyswietlania tresci audio i video oraz zarzadza-
nia wyswietlanym materiatem dla kazdego ekranu indywidualnie lub w sposéb zbiorczy, WAVE stanowi niezawodne narzedzie dla firm handlowych oraz agen-
cji kreatywnych. Wykorzystanie ruchomego obrazu i dzwieku pozwala w nowoczesny, atrakcyjny i dynamiczny sposéb dotrzec¢ z przekazem informacyjnym
do klientéw, ktérzy coraz bardziej uodparniaja sig na typowe sygnaty marketingowe. Po nasze rozwiazania coraz czgsciej siegaja sieci handlowe, hotele, apteki,
gabinety lekarskie, banki, urzedy oraz wiele innych instytucji publicznych. Oprogramowanie, ktére stworzylismy z powodzeniem funkcjonuje

w takich miejscach jak Tesco, Piotr i Pawet, Aima, ING, Lucas Bank, Gzella iinne, a takze w wiekszosci schronisk TOPR, GOPR i TPN.

Spotka NEC Display Solutions, ktorej whascicielem 100% udziatéw jest NEC Corporation, ma centrale w Tokio w Japonii, natomiast europejska siedziba miesci
sie w Monachium w Niemczech. W Polsce firma reprezentowana jest przez Przedstawicielstwo NEC Display Solutions Europe GmbH.

Firma jest jednym z czotowych $wiatowych dostawcow technologii wyswietlania obrazu w zakresie monitoréw LCD oraz projektoréw. NEC Display Solutions
posiada szeroka oferte monitoréw, od podstawowych do profesjonalnych i specjalistycznych takich jak: wielkoformatowe monitory do zastosowar reklamy
cyfrowej, monitory graficzne oraz monitory medyczne. Oferta projektoréw obejmuje produkty do réznych zastosowan, od lekkich przenosnych projektoréw,
poprzez projektory 3D, projektory do kina domowego, modele do projekgji z krétkiego dystansu, do pracy z tablicami interaktywnymi, urzadzenia do pracy
ciagtej (np. prezentacje multimedialne w miejscu sprzedazy), do obstugi eventéw oraz cyfrowe projektory kinowe.

NEC Display Solutions cztonkiem stowarzyszen branzowych i jednym z lideréw rynku Digital Signage dostarczajagcym rozwiazania oparte na monitorach
wielkoformatowych, scianach video, rozwiazaniach interaktywnych bazujacych na monitorach i projektorach marki NEC.

PRN Polska jest oddziatem PRN, swiatowego lidera rynku Digital Signage dla sieci detalicznych. Na rynku USA jest partnerem sieci Wal-Mart, Best Buy, Costco,
Sam’s Club i obstuguje ponad 7000 sklepdw wielkopowierzchniowych. W Polsce oferuje reklame w 47 hipermarketach Carrefour, gdzie jest operatorem trzech
niezaleznych kanatow in-store TV: ogoélnosklepowego (monitory w gtéwnych ciagach komunikacyjnych), monopolowo-tytoniowego oraz TV Wall - Sciany
wizyjnej w dziale RTV.

Na program emitowany przez PRN Polska sktada sie nie tylko reklama - strategicznym partnerem PRN jest Polsat, ktory wspéttworzy infotainment i enterta-
inment w Carrefour TV, a takze prowadzi sprzedaz czasu reklamowego w PRN Polska za posrednictwem Polsat Media. Oferta PRN to nie tylko sprzedaz czasu
reklamowego, ale rdwniez kreacja, produkcja i adaptacja filmow reklamowych oraz analizy efektywnosci kampanii w oparciu o dane scanningowe z kas

i badania konsumenckie.

Screen Network — Lider w zakresie rynku Digital Out-Of-Home w Polsce. Screen Network oferuje 100% rzeczy zwigzanych z nosnikami DOOH MEDIA:

1. Sprzedaz czasu reklamowego na nosnikach DOOH MEDIA indoor/outdoor — ponad 30 réznych sieci DOOH MEDIA, ponad 5500 lokalizacji — ponad 32 000
nosnikéw DOOH MEDIA, 2. Budowa systeméw Digital Signage w oparciu o swoj wiasny software Screen Network Manager, funkcjonujacy z powodzeniem

w ponad 1000 lokalizacjach na terenie Polski i Europy Srodkowo-Wschodniej, wigcznie z obstuga sieci, instalacja, serwisem (realizacja najwiekszego projektu
LED w Europie Srodkowo-Wschodniej), 3. Realizacja indywidualnych projektéw w oparciu o noéniki DOOH MEDIA, w dowolnie wskazanych lokalizacjach przez
Klienta (sieci retaill, konstrukcje wolnostojace, konstrukcje mobilne itp.) zaréwno w wersji indoor jak i outdoor, 4. Produkcja i pozyskiwanie contentu dopaso-
wanego do charakteru no$nikéw DOOH MEDIA, w zaleznosci od unikatowego charakteru sieci, w ktérej nosniki DOOH MEDIA funkcjonuja.

Zakres dziatalnosci Softello koncentruje sie na 4 zasadniczych obszarach:

1. Produkdja cyfrowych urzadzen informacyjno-reklamowych Digital Signage, bazujgcych na monitorach wielkoformatowych LCD (gtéwnie Toteméw Reklamowych)
oraz interaktywnych, dotykowych Cyfrowych Punktdw Informacyjnych (Infomatéw, Infokioskow).

2. Tworzenie i rozwijanie oprogramowania Digital Signage: * Systemu PROMO CMS - przeznaczonego do zdalnego zarzadzania siecia cyfrowych nosnikéw reklamo-
wych, takich jak: monitory, totemy reklamowe, informaty, infokioski, telebimy LED oraz inne urzadzenia komputerowe wyswietlajgce tresci informacyjno-reklamowe.

* PROMO Touch - aplikacji typu,Internet Kiosk’, pozwalajacej na tatwe i bezpieczne wykorzystanie Internetu oraz gestéw dotykowych i interaktywnych tresci informacyj-
no-reklamowych przy uzyciu popularnych technologii: HTML, Flash i Silverlight.

3.Tworzenie i rozwdj oprogramowania dedykowanego, wykorzystywanego w przedsiebiorstwach, w szczegdlnosci Systemu elloVM, stuzgcego do zarzadzania siecia
automatdw vendingowych.

4. Multimedia i Internet — tworzenie prezentacji i aplikacji multimedialnych, bazujacych na technologiach Flash, Flex, Silverlight oraz serwiséw WWW.

Firma SOLIX istnieje od 2002 roku. Gtéwny obszar dziatalnosci to dostawy sprzetu i oprogramowania do sieci Digital Signage.

SOLIX jest przedstawicielem w Polsce producenta monitoréw reklamowych i profesjonalnych ramek cyfrowych - firmy GOODVIEW. Oferujemy urzadzenia wykonane w
obudowach wandaloodpornych z automatyka umozliwiajaca w petni bezobstugowa prace w miejscach uzytecznosci publiczne).

Wspdtpracujemy z firma HYUNDAI, NEC, SHARP, LG w zakresie dostaw monitoréw LCD, monitoréw dotykowych, projektoréw. Dostarczamy minikomputery przemysfowe
oraz playery firm MSI, ADVANTECH, FRAME JAZZ oraz systemy mocowar firmy EDBAK. Oferujemy rozwiazania technologiczne niewystepujace u innych dostawcow jak np.:
- wandaloodporne monitory i ramki cyfrowe z wbudowanym odtwarzaczami multimedialnymi do zastosowania w reklamie, wirtualna przymierzalnia odziezy 3D, sieci
tabletéw LCD zarzadzane poprzez internet, aplikacje reklam z wykorzystaniem obrazu rzeczywistego i wirtualnego, - technologia rozpoznawania obrazu i gestow.
Posiadamy liczne grono klientéw, w tym m.in.: Red Bull, Microsoft, McDonald's, HBO, Cyfra+, UPC, Open Finance, Getin Bank, Polbank, NBP, Tax Care, Hotel Mariott, Terma Bania

i setki innych firm.

Realizujemy jedyny w swoim rodzju, ogélnopolski projekt Digital Signage XXI w. Jakkolwiek nazywanie Platform Channel Newtork jedynie kolejna siecig
digital sigange bytoby duzym nieporozumieniem. Jako jedyni docieramy do tak szerokiej i licznej grupy odbiorcéw na terenie Polski (420 min rocznie).
Jako jedyni docieramy z przekazem udzwigkowionym oraz transmisja LIVE programéw, w tym TVN 24. Jako jedyni réwniez docieramy do oséb, ktére ogla-
dajac nasze ekrany niegdzie sie nie spieszg ( sredni czas spedzony przed ekranem to 15 minut!). Jesli dodamy do tego jeszcze grupe 0séb o niebagatelnym
doswiadczaniu marketingowym, informatycznym oraz technicznym, jak réwniez autorskie rozwigzania informatyczne, zaplecze telewizyjne (HD) uzyskuje-
my namiastke tego czym jest Platform Channel Network.

Reklama zewnetrzng zajmujemy sie od 10. lat. Aby dotrzymac kroku nowym technologiom powstata firma TV Polis. Dzieki naszemu doswiadczeniu i wiedzy zdobytej
m. in. podczas wspdtpracy z niemieckimi firmami z branzy oraz podrézy do Chin, gdzie znajduje sie gtéwny osrodek rozwoju tego typu technologii, mozemy oferowac
produkty najlepszej jakosci, dbajac jednoczesnie o rozsadng cene. Oferujemy sprzedaz i wynajem ekranéw LED oraz reklame na nich. W tej chwili tacznie z ekranami
wspotpracujacych z nami firm posiadamy w ofercie ponad 70 atrakcyjnych lokalizacji w catej Polsce a iloé¢ ta ciggle rosnie. Dzieki temu mozemy organizowac kampa-
nie outdorowe na nosnikach LED na terenie catego kraju.

- Polecamy przede wszystkim reklame na lotnisku Katowice-Pyrzowice: Doskonatej jakosci Ekran LED w terminalu B to mozliwos¢ dotarcia do 11 tys. klientdw z regionu
potudniowej Polski dziennie. W sprzedazy mamy ekrany LED o dowolnych rozdzielczosciach i formie. Do instalacji statych i na wynajem. Gwarantujemy czyste kolory

i doskonaty balans bieli. Nowoscig w naszej ofercie s3 ekrany energooszczedne, ktérych pobdr mocy jest o 50% mniejszy w poréwnaniu do standardowych rozwiazan.
Wiecej na www.tvpolis.pl

Firma Energobud Sp. z 0.0. wspotpracuje ze spdtka TvCity w zakresie zarzadzania ekranami LED zlokalizowanymi na terenie Centrow Handlowych M1 i Parkéw
Handlowych IICP. Przy zastosowaniu jednych z najbardziej nowatorskich nosnikow z gatezi DS, czyli wielkoformatowych ekrandw LED, docieramy do policzalnej,
sprecyzowanej grupy odbiorcow. Aby w petni wykorzysta¢ potencjat telebiméw, potaczylismy zakres dziatalnosci firm Energobud oraz TvCity. Konsolidacja
wiedzy dotyczacej technologii oraz obstugi sprzedazowej, a takze dotychczasowe doswiadczenie w realizacji konkretnych projektéw reklamowych, pozwalaja
na profesjonalng wspdtprace z reklamodawcami. Nasze prestizowe nosniki dostepne sa zaréwno dla klientow ogolnopolskich, jak i lokalnych przedsiebiorstw.
Za przygotowanie, sprzedaz i realizacje kampanii odpowiada dziat obstugi klienta TvCity, co gwarantuje najwyzszy poziom $wiadczonych ustug. W zaleznosci od
potrzeb klienta, grupa specjalistow TvCity przedstawia najbardziej optymalng oferte oraz udziela wskazéwek dotyczacych kreadji spotu reklamowego. Rozpocze-
ta wspdtpraca na linii Energobud - TvCity ma by¢ jest podstawa do prac nad kolejnymi projektami zwiazanymi z rozwojem sieci digital signage w Polsce.
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Urzadzenia Digital Signage zdobywaja coraz wiekszy kawatek podtogi na
reklamowym rynku i nie tylko. Zaréwno szeroki wachlarz produktéw, jak
i duza elastyczno$¢ producentéw instalacji sprawiaja, ze klienci przygla-
daja sie ofercie z zainteresowaniem, choc ciggle z rezerwa.

Joanna teczycka: W jakich instalacjach
specjalizuje sie firma DYSTEN?

Pawet Kryszak: DYSTEN od lat specjalizuje
sie w Digital Signage. Na poczatku byty to tylko
wyswietlacze diodowe, z czasem firma wzbogacita
swoja oferte o petng game nosnikéw DS. Ekrany
diodowe to nasza specjalnos¢ - dzigki temu, ze
oferujemy wiasne rozwiazania techniczne, wiasne
projekty, jestesmy w stanie zapewnic klientom
najwyzsza jakosc przez wiele lat. W ciggu ostatnich
trzech lat bardzo mocno rozwija sie DS w instala-
cjach przygotowywanych przez DYSTEN dla
komunikacji publicznej. Jestesmy dumni z tego, ze
udato nam sie zdoby¢ bardzo mocna pozycje na
tym rynku o czym $wiadczy chociazby przyznanie
nagrody przez KZK GOP najwigkszego organi-
zatora transportu w Polsce za jeden z naszych
produktéw.

Jt: Co wyréznia produkty DYSTEN sposréd
konkurengji?

PK: Nasze produkty wyréznia jakos¢
i diugowiecznos¢. W naszej ofercie znajduja sie
rozwigzania o najwyzszej jakosci i zaawansowa-
niu technicznym. Poza produktami spod znaku
DYSTEN oferujemy produkty i rozwiazania takich
marek jak: SCALA, NEC, AOpen, Fohhn, Innovason,
LAWO, MBHO, Colorado Time Systems. Patrzac
z perspektywy ponad 15 lat doswiadczer w Digital
Signage i przeszto 10 lat dziatalnosci DYSTEN moge
z petna szczeroscia powiedzied, ze nie udafo sie
nam przekonac wszystkich klientéw, do rozwiazan,
ktdre oferujemy — moge jednak powiedziec, ze nasi
klienci po latach uzytkowania wysoko oceniaja
produkty i nasza prace.

llos¢ oferowanych w tej chwili rozwigzan
konkurencyjnych przyprawia klientéw o zawrét

gtowy, niestety na koricu zwykle cena nie jest
najlepszym kryterium oceny. Kiedy méwimy o urza-
dzeniach technicznych nieodzowne jest kierowanie
sie funkcjonalnoscia, dopasowaniem rozwigzan do
wiasnych potrzeb, dostepnoscia i sprawnoscia serwi-
su, doswiadczeniem i potencjatem firmy. Nie musze
chyba dodawac, ze my kierujemy sie tymi wyznacz-
nikami opracowujac nasze produkty i $wiadczac
ustugi dla Klientéw.

Jt: Gdzie moga znaleZ¢ zastosowanie instala-
cje audiowizualne?

PK: To pytanie, na ktére nie sposéb odpowie-
dzie¢ w kilku stowach. Patrzac tylko na zrealizo-
wane przez nas projekty zobaczymy, ze miejsc dla
dobrych urzadzeri jest bez liku. Dysten zaczynat
przede wszystkim od wyposazenia obiektéw sporto-
wych, ale przez lata dziatalnosci mielismy przyjem-
nos¢ instalowac nasze rozwiazania w instytucjach
finansowych, telewizji, teatrze, wyzszych uczelniach,
zakfadach produkcyjnych oraz szeroko rozumianej
przestrzeni publicznej ze szczeg6lnym naciskiem
na rozwiazania dla reklamy i komunikacji. Dobrym
przyktadem na zastosowanie dla instalacji audiowi-
zualnych jest petna obstuga turnieju Wimbledon
z zastosowaniem, nowoczesnych i zaawansowa-
nych technologii. Dopiero w zesztym roku udato sie
przekonac organizatora tego prestizowego turnieju,
o ogélnoswiatowym zasiegu, ze mozna i warto
zastapic tradycyjne, czarne tablice z kredg nosnikami
cyfrowymi. Tak po raz pierwszy w historii, z wyko-
rzystaniem rozwigzari DYSTEN, firma EDH Tenis
LTD. przeprowadzita kompleksowa obstuge turnieju.

Jt: Jakie produkty dedykowane reklamie
oferuje firma DYSTEN?

PK: Oferujemy petna game urzadzeri prze-
znaczonych do reklamy zewnetrznej i wewnetrznej.
Staramy sie nie ograniczac do zadnych standardo-
wych rozwigzan, czesto wychodzimy naprzeciw
oczekiwaniom klienta tworzac rozwiazania ,szyte
na miare”. Klient moze oczekiwad, ze produkty
zaméwione u nas beda doktadnie dopasowane do
jego potrzeb. Dzieki wiasnemu dziatowi konstruk-
cyjnemu oraz informatycznemu mamy mozliwos¢
ksztattowac produkty nie tylko w zakresie formy, ale
takze mozliwosci funkcjonalnych. Nierzadko zdarza
nam sie podpowiada¢ Klientom jak dodatkowo
moga wykorzystywac nasze rozwigzania aby jeszcze
bardziej uatrakcyjnic swojq oferte.

Ji: Jakie argumenty przemawiaja za Digital
Signage w odniesieniu do tradycyjnego outdooru?
Czy era cyfrowej komunikacji przed nami?

PK: Oczywiscie tak! Argumentéw przemawia-
jacych za cyfrowa komunikacja jest bardzo wiele,
od strony uzytkowej, ale przede wszystkim, dlatego,
ze nosnik cyfrowy daje ogromne mozliwosci kreacji
tresci, ktéra bedzie bardziej dopasowana do mozli-
wosci odbiorcy, oraz szybciej i lepiej przez odbiorce
przyswajana.

Jt: Czy dzisiejszy Klient dostrzega juz i doce-
nia potencjat multimedialnej komunikacji?
PK: OdpowiedZ na to pytanie nie jest fatwa
i jednoznaczna. Wydaje sie oczywiste, ze informacja
multimedialna posiada potencjat duzo wiekszy niz
tradycyjna forma przekazu. Potwierdza to nie tylko
intuicyjna ocena, ale rzetelne i powszechnie dostep-
ne badania o charakterze naukowym i statystycznym.
Niestety dostrzezenie tego potencjatu, jest czesto
bardzo trudne z kilku powodéw:
® fatalna, koszmarna wrecz kreacja kontentu, lub po
prostu jej brak. Najczesciej mozemy sie spotkac
jest wykorzystaniem tresci reklamy telewizyjnej,
lub reklamy prasowej — plakatowej.

® Niewtasciwy dobdr srodkéw technicznych:
wyswietlacza, gtosnika, komputera, potaczania,
systeméw zarzadzania,

® \Wynikajaca réwniez z niewfasciwego doboru
$rodkéw technicznych duza awaryjnosé i byleja-
kos¢ przekazu.

Wszystko to sprawia, ze klienci podchodza do
sprawy z pewna rezerwa. Klienci czesto pytaja mnie
czy to mozliwe, ze ten i ten produkt nie dziata przez
20 dni w miesigcu. Czy to mozliwe, ze w ciggu dnia
nosnik jest zupetnie nie widoczny? Czy to mozliwe,
ze nosnik jest nie widoczny w nocy — jest tak jasny,
ze oslepia przechodniéw i kierowcéw? Czy to mozli-
we, ze ekran, ktéry ma nie wigcej niz rok nie nadaje
sie do eksploatacji, jest ciemny, wypalony, niejedno-
rodny? Lista tych pytari jest chyba nieskoriczona. Te
pytania pokazuja, ze pomimo duzego zainteresowa-
nia podejscie klientéw okreslitbym jako ostrozne.

Na szczescie mamy na rynku wiele bardzo
dobrych przyktadéw, ktére zachecaja klientéw
i buduja wizerunek multimediéw w reklamie.
Wierze, ze z czasem sytuacja bedzie coraz lepsza,

w rozumieniu petnego przekonania klientéw do
nos$nikéw multimedialnych. [




OOH magazine | WRZESIEN 2011

wiecej na www.oohmagazine.pl

40 | coH

Spoteczenstwo XXI w., to spoteczestwo, w ktdrym panuje ciagty pospiech. Jestesmy aktywni,
nieustannie sie przemieszczamy, migrujemy, jeste$my podatni na nowinki techniczne, otwarci na
zamiany zachodzace w Swiecie, kierujemy sie impulsem w podejmowaniu decyzji zakupowych. Whrew
pozorom taki styl zycia nie utatwia zadania marketerom. Znalezienie chwili, kiedy konsument nie jest
zaprzatniety swoimi sprawami jest praktycznie niemozliwym. Jednym z nielicznych wyjatkéw w cigqu
dnia jest moment, kiedy po dotarciu na peron nie pozostaje mu nic innego jak wyczekiwanie na pociag.

420.000.000 Twoich
potencjalnych klientow roznie

Firma Privil Polska jako pierw-
sza i jedyna w Polsce wyprowadzita
Digital Signage ze sklepéw i galerii
handlowych ,na powietrze”. Platform
Channel jest uzupetnieniem zewnetrz-
nej reklamy, w najnowoczesniejszej
formie. Monitory instalowane sa na
wszystkich znaczacych peronach
dworcéw PKP w Polsce. Z peronéw
tych korzysta 420.000.000 pasazeréw
rocznie (dane PKP), ktérym po dotarciu
na dworzec nie pozostaje nic innego
jak wyczekiwanie na pociag. Jako
jedyny nosnik dociera do najbardziej
interesujacej grupy docelowej ,na wy-
tacznosc¢” przez okoto 15 minut (Sredni
czas jaki pasazer spedza na peronie
przed odjazdem pociagu). Nieskazo-
ne reklama perony, wyczekujacy na
pociag pasazerowie oraz nietuzinkowy
program, przyciagajacy uwage stano-
wig o sile i wyjatkowosci projektu.

Liczba 420.000.000 podatnych
na perswazje pasazeréw rocznie, daje

reklamie ogromna site razenia. Profil
korzystajacych z ustug PKP jest takze
interesujacy dla reklamodawcéw.
Pasazerowie Intercity i Euro City to
osoby z wyzszym wyksztatceniem,

o ponadprzecietnych zarobkach,
podrézujacych z duza czestotliwoscia
w celach stuzbowych (27-44 lat). Za
posrednictwem TLK przemieszczaja
sie gtéwnie wspétczesne rodziny
podrézujace w celach prywatnych i
turystycznych (18-60 lat). Pasazero-
wie kolei podmiejskich to natomiast
osoby dojezdzajace codziennie do
pracy i szkoty (18-55 lat). Zr6znico-
wany przekréj uzytkownikéw PKP
umozliwia reklamodawcom promocje
szerokiej palety ré6znych produktéw,
zaréwno tych ekskluzywnych jak i
tych powszechnego uzytku. Firma
Privil Polska dopasowata oferte do
potrzeb reklamodawcéw, ktérzy chca
korzystac ze wszystkich nosnikéw
(PCN National), tych, ktérych intere-
suje regionalna promocja marki (PCN
Regional) i poszukujacych indywidual-
nych rozwiazan (PCN Special).

Zroznicowana oferta

,PCN National” oferuje szybki i
skuteczny sposéb dotarcia do ogélno-
polskiej grupy odbiorcéw. Pakiet ten
wykorzystuje ekrany usytuowane na
peronach, z ktérych odjezdzajq pociagi
dalekobiezne - Inter i EuroCity. Pasazera-
mi tych pociagéw s osoby podrézujace
w celach stuzbowych, businessmani i

generalnie osoby o wyzszych dochodach.

Pakiet PCN National jest doskonatym
rozwiazaniem dla tych reklamodawcéw,
ktérzy chca dotrze¢ do grona oséb opi-
niotwérczych, aktywnych i o dochodach
na wyzszym poziomie na terenie catego
kraju.

PCN Regional realizowane bedzie
w drugim etapie projektu. Pakiet ten wy-
korzystywat bedzie ekrany instalowane
na peronach obstugujacych ruch lokalny,
jak réwniez peronach kolejek podmiej-
skich. Jesli zatem przekaz reklamowy kie-
rowany jest do lokalnych rynkéw i oséb
dojezdzajacych codziennie do i z pracy
kolejami podmiejskimi - PCN Regional
jest doskonatym rozwiazaniem.
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System proponuje reklamo-
dawcom zbudowanie ogélnokrajowej
kampanii z elementami lokalnymi,
ktére beda z jeszcze wiekszg sita prze-
mawiaty do odbiorcéw. System po-
zwala na sprzedaz czasu reklamowego
na dowolnym ekranie, w dowolnym
czasie, dowolnej dtugosci oraz dowol-
nej tresci dla kazdego z ekranéw. Ze
wzgledu na fakt, iz Platform Channel
nie jest kolejnym niemym Digital
Signage, kazda reklama pojawiajaca
sie na kanatach telewizyjnych moze
by¢, bez jakichkolwiek modyfikacji,
emitowana na PCN, wzmacniajac
w ten sposéb swdj przekaz. Nie
bez znaczenia jest réwniez fakt, iz
reklamodawcéw nie ponosza zadnych
dodatkowych kosztéw zwigzanych z
kreacja, produkcja, badz tez adaptacja
materiatéw reklamowych stosowanych
w kampaniach telewizyjnych.

Wartosc dobrego kontentu

Projekt nie powiela typowego
schematu Digital Signage emitujacego

| ol
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niekoniczace sie bloki reklamowe.
Platform Channel to bardziej nowy
,kanat telewizyjny” — wypetniony
najnowszymi wiadomosciami TVN
24 (LIVE), prognoza pogody z miejsc
destylacji odjezdzajacych pociagéw,
a takze konkursami dla pasazeréw.
Analizujac nieustannie potrzeby
odbiorcy firma dostosowuje program
Platform Channel, tak, aby byt jak naj-
bardziej ciekawym. Scisle wspétpra-
cuje z agencja kreatywng, posiadajaca
wieloletnie doswiadczenie w branzy,
ktéra stworzy nietuzinkowa kreacje
pod katem wykorzystania na Platform
Channel oraz innych nosnikach.
Platform Channel nieustannie
pracuje nad dostosowaniem programu
do potrzeb ogladajacych. Sponsoring
jednego z materiatéw, badzZ tez kre-
acja okreslonego tematu, poczawszy
od koncepcji po emisje moze stanowié
wysmienity przekaz reklamowy nie
bedacy spotem reklamowym. Mozli-
wosci co do ptaszczyzn wspétpracy
zaleza tylko i wytacznie od naszej
wyobrazni. [
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Platform Channel

DIGITAL OUT

=

to logladam®

-HOME MEDIA NETWORK

PLATFORM CHANNELTO:

jedyny w Polsce
prawdziwie
zewnetrzny DOOH
wyjatkowa lokalizacja
zasieg caty kraj

50 lokalizacji ( I-szy etap)
wiadomosci TVN 24
420.000.000. widzéw
rocznie (dane PKP SA)
interaktywnos¢
nieograniczone
mozliwosci kreag;ji
jakos¢ HD

monitory odporne na

$nieg, deszcz i wandali
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Digital Signage Solutions

www.softello.com

Totemy LCD i Infomaty to urzadzenia, o wiele bardziej zawansowane niz standardowe ekrany. Wielofunkcyjne,
mobilne, nowoczesne, interaktywne, $wietnie sprawdzaja sie w centrach handlowych, ale nie tylko - 0 czym
opowiadaja Piotr Nogalskii Artur Michalski z firmy Softello, polskiego producenta toteméw LCD.

softello’

MM

Joanna teczycka: Sztandarowym produk-
tem Softello sa Totemy LCD i Infomaty?

Piotr Nogalski: Tak, jestesmy producen-
tem tych urzadzen oraz twdrcg oprogramowania
do zarzadzania i wyswietlania tresci informa-
cyjno-reklamowych. W przypadku urzadzeri
dotykowych oferujemy takze wsparcie w postaci
oprogramowania oraz tworzenia interaktywnych
tresci multimedialnych i prezentacji wykorzystu-
jacych dotyk.

Jt: Co wyréznia Totemy LCD na tle
innych urzadzeri Digital Signage np. monitoréw,
telebimow?

Artur Michalski: Totemy LCD to przede
wszystkim urzadzenia wolnostojace, ktére nie
Wwymagaja montazu nasciennego, stosowania
zamocowan, konstrukgji, zabudowy, placzacego
sie okablowania itd. Posiadaja zwarta konstruk-
cje, duze, zauwazalne dla przechodnia wymiary
(prawie 2 m wysokosci) i stanowig zgrabna,
estetyczng oraz trwata catosc (jednostka steruja-
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ca, oprogramowanie, monitor i bezprzewodowa
karta sieciowa znajduja sie w jednej obudowie,
dzieki czemu po podtaczeniu przewodu zasila-
nia — urzadzenie dziata).

Cecha szczegélng toteméw LCD jest
réwniez dostepnosc - wyswietlanie tresci na
wysokosci oczu przechodnia, na przystowiowe
,wyciagniecie reki”, bez koniecznosci zadziera-
nia glowy w gére jak to ma miejsce w przypadku
podwieszanych monitoréw lub tablic swietlnych
LED. Wyswietlany obraz jest przy tym wysokiej
jakosci, przyjemny w odbiorze, a dzigki piono-
wej orientacji ekranu zaskakuje forma, tworzac
cos na ksztatt ,cyfrowego plakatu” skutecznie
absorbujacego uwage.

Jeszcze jedng cecha wyrézniajaca totemy
serii PROMO jest ich mobilnos¢ - nie myli¢
z telefonem komérkowym. Mam tu na mysli
to, iz w kazdej chwili urzadzenie moze zosta¢
przemieszczone w inne dogodne miejsce, inng
lokalizacje, inny punkt kontaktu z przechodniem,
odbiorcg informacji. Dlatego tez urzadzenia te

doskonale sprawdzaja sie do tworzenia statych
punktéw reklamowo-informacyjnych w Punktach
Sprzedazy (PoS), jak réwniez jako narzedzia,
stuzace do prezentacji informacji ,na wyciagnie-
cie reki” podczas wystaw, ekspozycji, pokazéw,
wyktadéw, targéw i réznego rodzaju event'6w.

JE: Czyli nie same centra handlowe?

PN: Alez oczywiscie, nie same centra
handlowe. Praktyka pokazuje, ze stosowanie
tych urzadzen jest na tyle wszechstronne, ze
niejednokrotnie uswiadamia nam je sam klient,
znajdujacy ciekawe wykorzystanie tych urzadzen
we wiasnym businessie. W szczegélnosci dotyczy
to urzadzeri wyposazonych w funkcje dotykowe,
na przyktad: Punkt Dostepu do... Facebooka.

Totemy LCD, to stosunkowo nowa na
polskim rynku, jeszcze nie okrzepta (co takze
stanowi o jej sile i atrakcyjnosci) forma przekazu
cyfrowej, multimedialnej informacji i reklamy
Out of Home. Sytuowanie tych nosnikéw rekla-
mowych w miejscach przebywania znacznej

liczby odbiorcéw ,nastawionych zakupowo”
w pasazach, galeriach i placéwkach handlo-
wych ze wzgledu na wspomniane wczesniej
cechy wyrézniajace te urzadzenia jest

w szczeg6lny sposéb uzasadnione, jest
wrecz oczywiste.

Musze tu zwréci¢ uwage, iz wigkszos¢
naszych toteméw stawianych w centrach
handlowych to tzw. ,plakaty cyfrowe” (Digital
Poster). S to urzadzenia ,z natury” pasywne,
ktére nie posiadajg mozliwosci interakcji doty-
kowej ze strony obserwatora. Totemy te prze-
znaczone sa gtéwnie do wyswietlania reklam
i informacji zarzadzanych zdalnie, podobnie
jak monitory wielkoformatowe, panele LED
lub innego rodzaju urzadzenia Digital Signa-
ge. Jednakze totemy posiadaja pewne cechy
Punktéw Informacyjnych, swoistego rodzaju
,Stupéw ogtoszeniowych”, dzieki czemu ich
efektywnosc jest wieksza niz monitoréw, gdyz
ilos¢ tych nosnikéw dla subiektywnego nasy-
cenia powierzchni informacja jest mniejsza.

Jak juz wspominatem, poza pasywnymi
wersjami naszych urzadzeri oferujemy takze
urzadzenia interaktywne, zaopatrzone w funk-
cjonalnos¢ dotykowa, tzw. Infomaty. Urzadzenia
te z powodzeniem moga by¢ stosowane takze
i w centrach handlowych petniac role interak-
tywnych Punktéw Informacyjnych, interak-
tywnych map obiektéw, punktéw dostepu do
Internetu (tzw. PIAP) itd.

J: Czy poza centrami handlowymi gdzie$
jeszcze mozna wykorzystac te interaktywnos¢?

AM: Alez oczywiscie, miejsc i sposo-
béw wykorzystania Toteméw petnigcych role
Infomatéw jest bardzo wiele, a przyktady mozna
by mnozy¢. W odréznieniu od popularnych Info-
kioskéw z matym 17 lub 19 calowym ekranem,
urzadzenia te posiadaja wielkoformatowy (naj-
czesciej 47 calowy), jasno $wiecacy ekran Full
HD o wzorowej kolorystyce, wykrywajacy dotyk,
a whasciwie multidotyk tzw. Multitouch.

Zestawienie duzego ekranu i mozliwosci
sterowania dotykiem bardzo mocno absorbuje
odbiorcéw - wzbudza ich ciekawosé, sktania do
poznawania, eksperymentowania i uczenia sie.
Postugiwanie sie urzadzeniem jest zauwazalne
takze przez osoby znajdujace sie w poblizu
- zwraca ich uwage, dzieki czemu uzyskuje sie
efekt niemal ,reakcji taricuchowej”. Bo czyz
nie zwrdcitaby Pani uwagi na kogos, kto przed
monitorem wykonuje ruchy niczym Tom Cruise
w ,Raporcie Mniejszosci” ¢

Multidotyk daje mozliwos¢ naturalnego,
intuicyjnego manipulowania wyswietlanym
obrazem. Mozliwo$¢ wskazywania, przesuwania
i postugiwania sie wielodotykowymi gestami (dla
np. powigkszania, pomniejszania, obracania)
daje uzytkownikowi szereg intrygujacych mozli-
wosci poznawczych. To bardzo zbliza ,tres¢
i klienta”, niemal zaprzyjaznia, integruje, przez
co tres¢ staje sie bardziej przystepna, akcepto-
walna, budzi pozytywne wrazenia i gtebiej osa-
dza sie w Swiadomosci odbiorcy-uzytkownika.

Efekt duzego zainteresowania interak-
tywna trescia doskonale sprawdza sie podczas
wszelkiego rodzaju prezentacji: konferencje,
targi, ekspozycje... Wspomne tu, iz naszymi
klientami sa przedsiebiorstwa wykorzystujace
nasze urzadzenia we wiasnych firmach
- w salach konferencyjnych, reprezentatywnych
i publicznie dostepnych salach, korytarzach,
recepcjach.

Jeszcze innego rodzaju klientem sa wszel-
kiego rodzaju instytucje i urzedy: hotele (szeroka
informacja o miejscu, panoramy 3D, wirtualne
wycieczki), restauracje (interaktywne menu,
rezerwacje), muzea (interaktywne ekspozycje
na duzym ekranie, prezentowanie eksponatéw
niedostepnych lub juz nieistniejacych), teatry
(repertuar, ciekawostki, informacje o sponso-
rach), kina (dostepne seanse, opisy filméw,

triale), urzedy publiczne (wirtualne przewodniki
i informatory), agencje turystyczne i turystyczne
punkty informacyjne (informacje i propozycje
wycieczek, zdjecia, mapy, prognozy pogody,
webcam), salony samochodowe (wirtualne kon-
figuratory wyposazenia i kalkulatory) i bardzo,
bardzo wiele innych.

Interaktywna i multimedialna informacja
znajduje zastosowanie praktycznie wszedzie
gdzie pojawia sie odbiorca i gdzie istnieje moz-
liwa mu do zaprezentowania tres¢, podobnie
zreszty, jak to sie ma w przypadku serwiséw
internetowych WWW. Przy okazji wspomne, iz
gros tresci informacyjno-reklamowych przezna-
czonych na Totemy LCD i Infomaty bazuje na
technologiach internetowych i WWW (HTML,
animacje Flash, mocno kompresowane filmy
Video). Wszystko to, co jest w stanie wyswietli¢
nasz domowy komputer wyswietli takze ofero-
wane przez nas urzadzenie.

J: Na co nalezy zwrdcic¢ uwage, inwestu-
jac w totemy?

PN: Po pierwsze nalezy zadbac o to, by
urzadzenie posiadato wbudowany wydajny
komputer z systemem operacyjnym (np. Win-
dows), a nie player sprzetowy. Pozwoli to na uru-
chamianie aplikacji i odtwarzanie tresci o wielu
réznych formatach Video, réznych wersjach
Flash, Power Point, PDF. Daje takze mozliwos¢
rozbudowy sprzetu, np. o bezprzewodowa karte
sieciowg WiFi, modem GSM, modut do Blueto-
oth marketingu, kamere, czytnik kart itd. Zatem
elastycznos¢, mozliwos¢ rozbudowy, modyfika-
cji i personalizacja urzadzeri - to po pierwsze.

Serwis nie moze koriczy¢ sie na zakupie
urzadzenia - stad réwnie istotng sprawa jest sze-
roko pojete wsparcie merytoryczne, techniczne
oraz serwis urzadzen. Totem, ktéry ma by¢ in-
westycja i ,ma zarabia¢” powinien dziata¢ moz-
liwie bezawaryjnie. Mamy swiadomosc tego, ze
wsparcie podczas instalacji, eksploatacji oraz
szybka reakcja naszego serwisu sg kluczowe dla
renomy naszego klienta - firmy udostepniajacej
nosnik reklamodawcom, czy tez wykorzystujacej
urzadzenie na wiasne potrzeby.

Kluczowe jest takze zapewnienie od-
powiedniego oprogramowania, utatwiajacego
kolportaz i zarzadzanie tresciami reklamowo-
informacyjnymi off-line (np. z pendrive) oraz
on-line (poprzez Internet). Majac na wzgle-
dzie kompleksowa obstuge naszych klientéw
oferujemy im nasz autorski system zarzadzania
trescig - PROMO CMS, pozwalajacy na ukla-
danie playlist i harmonograméw wyswietler,
zarzadzanie i monitorowanie siecig urzadzeri.
Oferujemy takze aplikacje interaktywne wy-
korzystujace multidotyk (PROMO Touch),

a takze pomagamy w samodzielnym tworze-
niu i dostosowywaniu prezentacji dotyko-
wych przez samych klientéw. [
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Fundamentem sukcesu kazdej firmy dziatajacej w danej branzy Lest wysoki potenchai innowacy{'(nos'ci oraz szybkos¢

i elastycznosc, z jakq przedsigbiorstwa przystosowujg sig do zac

odzacych zmian.

alezy jednak pamietac, ze

osiggniecie pozycji lidera wymaga od firmy podejmowania dziatar, ktore nie tylko s form podazania za rozwojem
rynku, ale przede wszystkim takich, ktore rynek ksztattuja. Firma Flexvision, jeden z czotowych dostawcow

w segmencie digital signage, upowszechniajac kolejn

generacje komunikacji oraz wychodzac naprzeciw potrze-

bom odbiorcow nosnikéw LED, podnosi standardy o s?ugi, stawiajgc tym samym na nieustanny rozwéj firmy.

Firma w przeciagu ostatnich trzech lat
swojej dziatalnosci odnotowata najdynamicz-
niejszy wzrost sprzedazy ekranéw diodowych
na polskim rynku — do chwili obecnej wiel-
kos¢ powierzchni zainstalowanych nosnikéw
przekroczyta 3 000 m,. Oferta firmy to szeroki
wachlarz najwyzszej jakosci produktéw, duzy
wyb6r ekranéw réznego rodzaju, wielkosci
i formatu, to takze doradztwo na etapie wyboru
nosnika, montaz, serwis i kompleksowa obstuga
klienta. Wielkoformatowe ekrany Flexvision
zainstalowano w kilkudziesieciu miastach
w Polsce.

Filary rozwoju

Dziatalnosc firmy oparta jest na czterech
filarach: Flex Sales, Event, Sport i Advert.
Kazdy z tych obszaréw jest istotny z punktu
widzenia firmy i jej rozwoju, tworzy je zespét

ekspertéw posiadajacych duze doswiad-
czenie i wiedze, a podziat ten ma na celu
zapewnienie profesjonalnej i kompleksowej
obstugi Klienta. Oferte sprzedazowa firmy
stanowia no$niki LED do zastosowania
zaréwno zewnetrznego, jak i wewnetrzne-
go - ekrany reklamowe, telebimy sportowe,
ekrany mobilne, bandy reklamowe, tablice
wynikéw, podswietlenia fasad budynkéw,
galerii i budynkéw uzytecznosci publiczne;j.
Flex Sales to nie tylko oferta sprzedazy te-
lebiméw LED, to takze inne rozwigzania seg-
mentu digital signage, jak glasswall, ekrany
plazmowe, siatki i bandy LED.

Mocnym filarem dziatalnosci firmy
jest takze obszar obstugi eventéw mu-
zycznych i sportowych, w ramach ktérych
Flexvision zapewnia multimedialng oprawe
wydarzen o réznorodnym formacie i cha-
rakterze na terenie Polski, Czech, Stowacji,
Niemiec oraz Austrii. Doswiadczenie w

tym obszarze poparte jest realizacjg ponad
400 wydarzeri w kraju i za granica. Ekrany
wykorzystywane sg na koncertach znanych
artystéw (m.in. Lady Pank, Justyna Stecz-
kowska, T.Love, Golec Orkiestra, Doda,
Modern Talking, Cesaria Evora, Diana Krall),
czy podczas rozgrywek najlepszych klubéw
sportowych (Wista Krakéw, Asseco Sopot,
Falubaz Zielona Géra, Lotos Gdynia). Takze
w tym filarze firma rozwija swoje ustugi.
Docelowo pragnie zajac sie kompleksowa
organizacjq imprez, poczawszy od instalacji
systeméw wizualnych, poprzez nagtosnienie
i budowe sceny.

Czwarty filar dziatalnosci firmy,
Flex Advert, obejmuje zarzadzanie siecia
wielkoformatowych ekranéw LED umiej-
scowionych w najbardziej atrakcyjnych
lokalizacjach miast oraz produkcje i emisje
spotéw reklamowych zgodnych z koncepcja
marketingowa klienta. Flexvision realizuje

projekt segmentacji i konsolidacji funkcjonu-
jacych juz ekranéw LED w sprawnie funkcjo-
nujaca sie¢ reklamowa. W ramach projektu
tworzone jest réwniez dedykowane opro-
gramowanie do zarzadzania ekranami LED,
ktére docelowo ma umozliwié zarzadzanie
siecig kilkuset nosnikéw reklamowych.

Profesjonalizm do-
ceniajq klienci

Jednym z istotniejszych czynnikéw
decydujacych o sukcesie firmy jest umiejetnosé
budowania solidnych i trwatych relacji na linii
producenci — integratorzy rozwiazan — klienci,
opartych m.in. na kompleksowej obstudze
i kompetencji pracownikéw. Niezmiernie waz-
ne jest takze nieuleganie pokusie oferowania
produktéw tariszych kosztem ich jakosci. Firma
Flexvision, majac na uwadze nieustanny rozwdj
firmy i zadowolenie klientéw, wspdtpracuje
z renomowanymi, odpowiednio dobranymi
producentami, oferujac tym samym sprawdzone
rozwigzania i produkty. Relacje biznesowe pro-
wadzone ze stafg grupa producentéw stanowi
dla klienta warto$¢ dodang w postaci atrakcyj-
nej cenowo oferty.

Rosnace potrzeby klientéw generuja
rozwdj rynku digital signage. Coraz czesciej
oczekuije sie ofert kompleksowych, obejmuja-
cych szerszy zakres produktowy wraz
z urzadzeniami peryferyjnymi, teletechnika,
oprogramowaniem i umiejetnoscia zespolenia
wszystkich elementéw w sprawnie funkcjonu-
jacy system. Zaplecze Flexvision stanowig nie
tylko wysokiej jakosci urzadzenia, ale przede
wszystkim wiedza ekspertéw, doradztwo na
wysokim poziomie, duze doswiadczenie. Firma
integruje tym samym rozwiazania z wielu dzie-
dzin i obszaréw, jak np. systemy infotainment,
cyfrowa infrastruktura obiektowa, serwis.

Wygrywa najlepszy

Strategia dziatalnosci firmy, zaktadajaca
m.in. kontrole i rozwdj produkcji kontrakto-
wej, logistyki, dystrybucji i serwisu pozwolita
przekonac ekspertéw Screen Network do
nawigzania wspétpracy z firma przy realizacji
projektu Tesco LED. O wyborze dostawcy
zadecydowata takze znajomosc specyfiki
produktu, zaplecze technologiczne, doswiad-
czenie oraz wiedza pracownikéw — kryteria
zapewniajace bezpieczeristwo inwestycji.

Tesco LED to projekt budowy najwiekszej

w Europie Srodkowo — Wschodniej profesjo-
nalnej sieci ekranéw LED. W pierwszym etapie
projektu zostanie zainstalowanych i skonfigu-
rowanych 40 ekranéw, kazdy o powierzchni
50m? i rastrze fizycznym 16mm.

Ustugi swiadczone przez firme Flexvi-
sion dla tego projektu obejmuja petny fari-
cuch dostaw — poczawszy od wyboru tech-
nologii pod katem wymagan klienta, przez
integracje systemu, az po dtugoletni serwis
catej sieci. Na potrzeby projektu zostanie
powotana specjalna jednostka monitorujaca
— zesp6t specjalistéw, ktérzy na biezaco beda
$ledzi¢ obraz transmitowany z kamer zamon-
towanych przy kazdym nosniku. Dzieki temu
rozwiazaniu wiasciciele ekranéw zyskaja
pewnosc¢, ze w razie jakichkolwiek zaktécen,
np. wstrzymania wyswietlania reklam, nastapi
natychmiastowa reakcja.

Portfolio firmy to takze duze realizacje
na nowoczesnych obiektach sportowych —
Dialog Arena Lubin i Stadion Miejski Wisty
Krakéw. W obu przypadkach firma Flexvi-
sion zostata wytoniona w drodze przetargu
publicznego, wymagajacego petnej transpa-
rentnosci oferty, szczeg6towej kontroli ofero-
wanych urzadzeri oraz kondycji finansowej
firmy. W ramach realizacji na stadionie
w Lubinie zainstalowano dwa ekrany LED,
kazdy o powierzchni 42 m_ i rastrze fizycznym
16 mm. W ramach zlecenia firma dostarczyta
takze niezbedne okablowanie zasilajace i sy-
gnatowe, pakiet oprogramowania oraz osprzet
Tv-One. Flexvision zapewni takze niezbedne

szkolenie uzytkownikéw, asyste techniczng
w poczatkowym okresie funkcjonowania
obiektu oraz serwis gwarancyjny.

Dwa ekrany diodowe zainstalowano
takze na innym obiekcie sportowym — stadionie
Wisty Krakéw.

Optymistyczna
wizja przysztosci

Firma Flexvision wierzy w dynamiczny
rozwdj rynku digital signage w Polsce i za
granica, czego dowodem jest otworzenie spétki
w Niemczech. ,Niemcy to takze rynek, na
ktérym duzo mozemy sie nauczyc i implemen-
towac szereg sprawdzonych juz rozwigzari
w segmencie rozwijajacym sie w Polsce” —
moéwi Konrad Pawlak, prezes firmy, i dodaje:
,Obserwujac zmiany, jakie zachodza na rynku
digital signage mozemy tatwo zauwazy¢, ze
koriczy sie powoli okres boomu zwigzanego
z efektem owczego pedu i nie zawsze dobrze
przemyslanych decyzji inwestycyjnych. Rynek
ewidentnie dojrzewa, wzrastajq
Swiadomos¢ i wymagania Klientéw, przy réw-
noczesnym zmniejszaniu sie ilosci dostawcéw,
bedacych w stanie sprosta¢ coraz wyzszym
wymaganiom technologicznym i biznesowym.
Wszystko to wskazuje na postepujaca profe-
sjonalizacje branzy. Ciesze sie, ze w obliczu
zachodzacych zmian rynkowych, nasza firma
moze czynnie uczestniczy¢ w tym procesie
i rozwijac sie razem z nim”. O

Ekran LED na Stadionie Miejskim im. Henryka Reymana w Krakowie
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Joanna teczycka

Wybory mediéw i kierunku kampanii czesto rozbijaja sie o Sciane budzetu.
Managerowie wybieraja bezpieczne, przetestowane kanaty marketingowe
z niepokojem podchodzac do nieprzebadanych nowosci.

Z ceng w reklamie jest tak, ze
zalezy od wielu czynnikéw. Podobnie, jak
przy realizacji reklamy telewizyjnej czy
outdoorowej, kampania moze by¢ wielko-
lub niskobudzetowa. Te standardy przyjety
sie w przypadku Digital Signage. - Jak przy
zakupie innych produktéw, w tym innych
no$nikéw reklamowych, cena zalezy od
tego co i ile sie kupuje — méwi Katarzyna
Ktopociriska, Prezes 3 Space - Koszty
kampanii sg zré6znicowane w poszczegél-
nych sieciach nosnikéw, im wigksza sita
nabywcza grupy docelowej, tym wyzszy
koszt dotarcia do odbiorcy. Cena emisji na
ekranie czy akcji ambientowej w fitness
Premium jest wyzsza niz w fitnessach nie
nalezacych do sieci Premium — dodaje
Ktopociriska. Wptyw na cene kampanii ma
takze atrakcyjnos¢ danej lokalizacji pod
wzgledem dopasowania do grupy docelo-
wej oraz jej wielkos¢, liczba wykupionych
ekranéw, czestotliwosci pojawienia sie
spotu, diugosci samego spotu oraz liczba
dni czy tygodni, w ktérych spot jest emito-
wany. Jak zaznacza Katarzyna Ktopocin-
ska, tzw. Prime Time tez jest mozliwy do
wykupienia, aczkolwiek jeszcze nie jest tak
popularny jak w stacjach telewizyjnych.
W zaleznosci od powyzszych zmiennych
ceny kampanii w obrebie Digital Signage

wahaja sie od kilku do kilkuset tysiecy
ztotych. - Zazwyczaj kwota na jedna sie¢
reklamowa to rzad wielkosci 50 tys. zt
— méwi Katarzyna Ktopociriska.

Cena wysuwa sie na czoto takze
w przypadku inwestujacych w ekrany
w ramach wiasnej infrastruktury. Pierwszy
i podstawowy koszt to oczywiscie nosniki
DS i oprogramowanie/odtwarzacz do
emisji tresci. - Sa to koszty poczatkowe
infrastruktury, ktérych nie da sie pomi-
na¢ — wymienia Piotr Nogalski z firmy
Softello - W dalszej dziatalnosci sieci,
poza podstawowymi kosztami jak np.
prad, serwis, Internet, obciazenia moga
rozktadac sie réznie ze wzgledu na
charakter sieci — ttumaczy Nogalski. Sie¢
korporacyjna nastawiona na wtasng marke
to koszty produkcji spotéw czy ewentualny
koszt oprogramowania do zarzadzania
siecig. Sie¢ komercyjna nastawiona na
zewnetrzne kampanie wiaze sie z kosztem
produkgji spotéw (czesto przenoszone, ale
nie zawsze na klienta), najmu powierzchni
na umiejscowienie nosnika Digital Signage
czy ewentualnym kosztem oprogramowa-
nia do zarzadzania siecig.

Niestety, z rynku dochodzg takze
sygnaty przeinwestowania, co jest wyni-
kiem gtéwnie niskiej wiedzy kadry mana-

gerskiej w dziedzinie technologii Digital
Signage. Zdarza sig, ze klienci wybieraja
produkty o zawyzonym standardzie,
ktére zupetnie nie s3 dopasowane do
ich potrzeb. Tego rodzaju przyktad
przytacza Tomasz Sepioto z firmy Solix,
kiedy to pewien klient zostat naméwiony
przez pewna firme na sprzet o zaawan-
sowanych, zupetnie nieprzydatnych

w tym przypadku, parametrach. Inwe-
stycja w 3 monitory i player pochtoneta
20.000 zt nie zwrdcita sie po 4 latach.

- Jest to przyktad sztucznego zawyzania
kosztéw inwestycji poprzez wciskanie
klientowi technologii i rozwiazar zbyt
rozbudowanych funkcjonalnie niz wy-
magaja tego faktyczne potrzeby klienta
— przestrzega Tomasz Sepioto.

Mimo duzego wzrostu zaintere-
sowania réznego rodzajami wyswie-
tlaczy w wielu przypadkach aktualny
poziom cen profesjonalnych ekranéw
LCD stanowi bariere finansowa nie do
pokonania. - Bardzo czesto wstepne
zatozenia projektéw ulegaja zmniejsze-
niu lub nawet zaniechaniu finalizacji ze
wzgledu na niespodziewanie wysokie
koszty instalacji sktadajacych sie z kilku
czy kilkunastu wyswietlaczy wielko-
ekranowych — méwi Adam Parzonka,

Country Manager Hyundai IT Europe

- Optymistyczne jest to, ze klienci doce-
niaja zalety rozwigzan dedykowanych
do DS i nie decyduja sie na pétsrodki.
Jest to dobry prognostyk dla branzy DS
na najblizsze lata — twierdzi Parzonka.
Jezeli klient juz zdecyduje si¢ na Digital
Signage chce produktu wysokiej jakosci.
Konrad Pawlak, prezes firmy Flexvision,
zauwaza, ze klienci coraz czesciej
oczekuja takze pewnosci, ze zakupiony
przez nich no$nik bedzie sprawnie funk-
cjonowat po trzech, a takze po pieciu
latach. - Wiedza i zaplecze techniczne,
doswiadczenie czy stabilnos¢ finansowa
to coraz czesciej weryfikowane aspekty
przy ocenie dostawcy, ktéry przez kilka
lat winien miec¢ realng mozliwos$¢ wy-
wigzania sie z umowy serwisowej

— twierdzi Pawlak. Klientom ciezko jest
czasem podjac ryzyko inwestowania w
reklame na multimedialnym nosniku lub
ekran, ze wzgledu na brak obiektyw-
nych badari dotyczacych efektywnosci
cyfrowej komunikacji. Jezeli jednak juz
zapadnie decyzja to bacznie przygladaja
sie ofertom, lustrujac jakosc i wytrzy-
matos¢ produktéw. Jak podsumowuje
Katarzyna Ktopociriska cena jest zawsze
jednym z kryteriéw, jak we wszystkich

innych dziedzinach zycia dla niekté-
rych jest bardziej istotna, a inni wola
postawi¢ na jakos¢ lub luksus wyzszym
kosztem. Przy racjonalnych decyzjach,
zawsze istotg jest znalezienie ztotego
srodka w stosunku cena : jakosc.

W nawiazaniu do ceny kampanii
rodzi si¢ pytanie jak rozsadnie zapla-
nowac czestotliwos¢ i dtugosc wyswie-
tlanego spotu, zeby byto to wymierne,
korzystne i efektowne. - Dtugos¢ spotu
nie powinna przekraczac 30 sekund,

a naszym zdaniem bazujac na danych

z systemu Icapture, 15 sekund to opty-
malna dtugos¢ — méwi Wojciech Gren-
dziriski, Dyrektor ds. Handlowych oraz
Wiceprezes Zarzadu IMS. - Proponuje-
my klientom, aby emisja byta 4 razy

w ciggu godziny dla spotu 30s., albo

6 razy w ciagu godziny dla spotu

10 s — méwi Katarzyna Ktopociriska

- Jest to odpowiednia czestotliwos¢
emisji w miejscach, w ktérych obecnie
operujemy, czyli lokalizacjach HoReCa
oraz klubach fitness, gdzie kontakt widza
z ekranem jest znacznie dtuzszy niz w
miejscach typu Point of Transit. Dlatego
nie ma jednoznacznej odpowiedzi na to
pytanie, wszystko zalezy od warunkéw
odbioru, czyli samych lokalizacji — doda-

je Ktopociriska. Jak uwaza Piotr Nogalski
z firmy Softello, strategiczne znaczenie
dla komunikatu reklamowego ma pierw-
sze 5 sekund spotu — ten utamek czasu
decyduje czy odbiorca zainteresuje sie
trescig, czy tez jg zignoruje.

W odniesieniu do racjonalnej
dtugosci i czestotliwosci emitowanych
spotéw dobrze bytoby sie zastanowic
ile tresci powinny przekazywac spoty.

- Niestety wiele z produkowanych obec-
nie spotéw jest przepetniona trescia,

co wptywa na efektywnos¢ kampanii

— zauwaza Mateusz Lis z firmy PolisTV
-Zbyt wiele informacji prowadzi czesto
do dezinformagji i klient po obejrzeniu
spotu nie wie co tak na prawde byto re-
klamowane. A jesli nawet wie, to nie jest
w stanie zapamietac gtéwnego przekazu
— dodaje Lis.

Udana kampania na nosnikach
Digital Signage, podobnie jak w przypa-
dku innych mediéw, wymaga rozsadne-
go planowania — zaréwno w odniesieniu
do ceny jak i jakosci narzedzi, a takze
optymalnego planowania petli reklamo-
wej. Zeby zainwestowac i nie zatowac
trzeba, mimo bogatej oferty rynkowe;j,
wybrac proporcjonalnie do potrzeb. [
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Firmy oferujace reklame na nosnikach Digital Signage stoja przed tym samym wyzwaniem, przed
ktorym stang¢ musiaty agencje reklamy zewnetrznej. Klient wymaga oferty dopasowanej pod
jego $cisle okreslone potrzeby i konkretng grupe odbiorcéw. A skoro klient wymaga. ...

Tradycyjny outdoor juz od jakie-
gos$ czasu wyspecjalizowat sie w docie-
raniu do precyzyjnej grupy odbiorcéw,
w zaleznosci od charakteru produktu.
Clear Channel proponuje docieranie do
konsumenta w oparciu o trzy wyodreb-
nione kategorie odbiorcéw — DINKS
(pracujacy i stawiajacy na kariere miesz-
karicy wielkich miast), LEJDIS (kobiety)
oraz YOUNG (mtodzi, niepokorni).

W oparciu o te kryteria kampania moze
by¢ precyzyjnie targetowana. Digital
Signage musi gonic te standardy, zeby
celnie trafia¢ z reklamg do konsumen-
ta. Klienci koricowi chwalg sobie takie
podejscie wtascicieli nosnikéw, nie na-

rzekaja na jakos¢ lokalizacji i ekranéw,
ciagle jednak najwiekszym problemem
z punktu widzenia reklamodawcy jest
ogromne rozdrobnienie rynku. - Obec-
nie w Polsce istnieje okoto 800-900
ekranéw przeznaczonych na komercyj-
ne kampanie reklamowe, oferowanych
przez firmy zajmujace sie dziatalnoscia
reklamowa (jest réwniez sporo ekranéw
na terenach firm i reklamujacych ich
produkty) — méwi Ewa Osinska, Media
Buying Associated Director domu
mediowego MediaCom — Zasigegowo,
lecz czysto teoretycznie, ekrany Digital
Signage moga konkurowac z tradycyj-
nym outdoorem, réznica polega na
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tym, ze rozdrobnienie dostawcéw oraz
brak jednolitosci oferty ogélnopolskiej
(niezwykle pracochtonna weryfikacja
lokalizacji i jakosci ekranéw) utrudnia
profesjonalng prace nad planowanie
reklamy — skarzy sie Osinska. Markete-
rom zalezy na optymalizacji budzetu

i dotarciu do jak najwiekszej liczby
potencjalnych klientéw, ktérych profil
jest scisle okreslony, wiec popularnosc¢
kampanii dedykowanych rosnie.

- W przypadku petnego dopasowania
kampanii do grupy docelowej unikamy
,martwych kontaktéw”- tego typu kam-
pania jest optacalna i skuteczna - méwi
Agnieszka Koseska, PR Manager 3Space

- Im wigksza segmentacja produktu, tym
wigksze zapotrzebowanie na kampanie

dedykowane, a co za tym idzie, wzrost

popularnosci nosnikéw DS wsréd rekla-
modawcéw — dodaje Koseska.

Agnieszka Koseska zauwaza, ze
precyzyjne targetowanie kampanii rekla-
mowych to wyrazisty i bardzo atrakcyjny
kierunek w branzy. - Nieprzypadkowo
reklamodawcy coraz czesciej i chetniej
korzystaja z emisji w kanatach tema-
tycznych niz ogélnopolskich — méwi
Agnieszka Koseska - Digital Signage to
kolejny krok w kierunku jeszcze bardziej
precyzyjnego targetowania, zwlaszcza
w przypadku instalacji indoorowych,
takich jak np. w fitnessach wytacznie
dla kobiet czy bardzo ekskluzywnych
klubach fitness. System emisyjny umoz-
liwia dodatkowo okreslenie miejsca
pojawienia sie reklamy w wybranych
punktach najwiekszych miast, dzieki
czemu reklamodawca moze réwniez
skorzystac z targetowania geograficzne-
go — wspomina Koseska.

Mariusz Orzechowski, Dyrektor
Przedstawicielstwa NEC Display Solu-
tions Europe GmbH w Polsce pojecie
targetowania przekazu DS ttumaczy
bardzo szeroko i podaje wiele kryte-
riéow, pod katem ktérych dopasowuje
sie przekaz do konkretnego odbiorcy.

- Sie¢ dedykowana to np. instalacja DS
w konkretnym miejscu: np. w lokalu ga-
stronomicznym, w metrze lub w salonie
handlowym - z pewnoscia inny przekaz
i do innego odbiorcy bedzie kierowany
z monitoréw w pubie, a inny na stacji
metra — méwi Mariusz Orzechowski

- Kolejnym elementem sieci dedyko-
wanej jest mozliwosc elastycznego
dopasowania przekazu do odbiorcy.

W instalacjach indoorowych dzieki
potaczeniu kamery i odpowiedniego
oprogramowania biometrycznego moz-
na personalizowac¢ wyswietlany kontent
reklamowy pod katem widza, rozpozna-
jac m.in. jego ptec i wiek. Mozna réw-
niez emitowac kontent podazajacy za
odbiorcg (wyswietlany w odpowiednich
sekwencjach na kolejnych monitorach,

zgodnie z ruchem obserwatora). To
wszystko jest mozliwe dzieki niewielkie-
mu dystansowi jaki dzieli odbiorce od
nosnika reklamowego i kamery.

W instalacjach zewnetrznych jest zupet-
nie inaczej. Dostosowanie kontentu do
odbiorcy jest réwniez mozliwe, ale

w bardziej tradycyjny sposéb: dzieki
emisji innych tresci np. w réznych po-
rach dnia i réznych miejscach — ttuma-
czy Mariusz Orzechowski. Te innowacje
otwieraja przed marketerami morze
mozliwosci bardzo celnego dotarcia do
Scisle okreslonej grupy. Potencjat, jaki
stwarza pod wzgledem targetowania,
wysoka technologia Digital Signage jest
nie do osiagniecia przez telewizje czy
tradycyjny outdoor.

Na precyzyjne ustalenie targetu
pozwalajg instalacje indoorowe, ze
wzgledu na charakter i atmosfere danego
miejsca. katwiej jest méwic o kampanii
dedykowanej w przypadku sieci indo-
orowych, niz zewnetrznych. Doktfadnie
mozna natomiast okresli¢ grupe odbior-
céw przekazu nadawanego poprzez
ekrany w takich miejscach, jak hotele,
gabinety lekarskie czy markety. Indo-
ore’owe nosniki DS sg zdecydowanie
dedykowane — tej grupie, dla ktérej prze-
znaczone s3 miejsca, gdzie te nosniki
sie znajduja. Z instalacji Digital Signage,
ktére posiada firma IMS, sieciami ideal-
nymi do reklamowania produktéw dla
miodych ludzi (przedziat 16-25) sa sieci
odziezowe House, Diverse, Cropp.

- Wszelkie produkty dedykowane do tej
grupy moga trafi¢ do nich w miejscach,
w ktérych klimat jest doktadnie przy-
gotowany dla nich — méwi Wojciech
Grendziriski, Dyrektor ds. Handlowych
oraz Wiceprezes Zarzadu IMS - Ich
muzyka, ich wystréj, a czasami nawet
ich zapach, powoduja, ze przesytany
do nich komunikat na pewno trafia w
dziesiatke — dodaje Grendziriski. Majac
doktadng wiedze o tym kto oglada prze-
kaz, mozemy z wielka doktadnoscig szy¢
kontent na miare i podawac go w sprzy-
jajacych dobremu odbiorowi klimacie.
Sieci dedykowane zarzadzane przez

3 Space mozna wyodrebnié wg profilu
odbiorcéw uwzgledniajac nie tylko dane
demograficzne, ale réwniez psycho-
graficzne i dotyczace stylu zycia. - To
bardzo cenne informacje dzieki ktérym
zwigksza sie szansa, ze reklamowany
produkt czy tez ustuga bedzie w stanie
zaspokoi¢ potrzeby odbiorcy — méwi
Agnieszka Koseska, PR Manager 3 Space
- W sieci Fitness TV odbiorcami sa osoby
w wieku 20-35 lat, mieszkaricy naj-
wiekszych miast, o dochodach powyzej
Sredniej krajowej. Lokalizacja nosnikéw
umozliwia uzyskanie dodatkowych
informacji o odbiorcach: sg to osoby
o wysokiej aktywnosci fizycznej, dbajace
o zdrowie, diete, wyglad zewnetrzny.
To wymarzone miejsce na kampanie
kosmetykéw, suplementéw diety, zdrowa
zywnosc, sprzet sportowy, oczywiscie,
oprécz produktéw popularnych, takich
jak np. laptopy, telefony komérkowe,
samochody czy wycieczki, przezna-
czonych dla ludzi mtodych i dynamicz-
nych. Do sieci Fitness Premium naleza
miejsca aktywnego spedzania wolnego
czasu konsumentéw débr luksusowych,
bardzo czynnych zawodowo — wy-
mienia Koseska. Na tej samej zasadzie
funkcjonuje np. sie¢ student.tv, nalezaca
do DS Channel Polska, gdzie podobnie
mozemy doktadnie scharakteryzowac
profil odbiorcy oraz wyodrebnic agregat
dedykowanych mu produktéw i ustug.
Cyfrowe nos$niki maja znacznie
wieksze od tradycyjnych mozliwosci per-
sonalizowania przekazu. Reklama moze
sie dowolnie zmieniac i dopasowywac
swoja tres¢ do oczekiwari danej grupy
odbiorcéw dzieki systemom zarzadza-
nia kontentem. Jest to bardzo wygodne
w przypadku dynamicznych kampanii
eventéw, promocji nowych produktéw,
czy strategii rebrandingowych. Klienci
poszukuja elastycznych nosnikéw, ktére
mozna pod wzgledem tresci i miejsca
dopasowywac do kierunkéw kampa-
nii. Zapotrzebowanie na targetowane
kampanie bedzie si¢ umacniato na rynku
oraz jest pewnym wektorem ksztattowa-
nia sie mediéw i nosnikéw. [
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zintegrowana komunikacja marketingowa

ekrany multimedialne - Digital Out of Home
spoty reklamowe
tresci sponsorowane

materiaty PR

ambientowe powierzchnie indoorowe

plakaty, roll-upy, standy, naklejki

sampling

product placement

S p Q C e WiFi i reklama intemnetowa
dotarcie do precyzyjnie okreslonej grupy docelowej

odpornej na standardowe media. zasieg ogolnopolski

C’JMWEFL@ N kemunikers] zarzqdzanie sieciami Digital Signage:

Fitness TV -znane fitness kluby o wysokim standardzie

Fitness Premium - elitarne fitness kluby o podwyzszonym komforcie
Active - popularne tory gokartowe, kluby bilardowe, kregielnie
HoReCa Biznes - prestizowe lounge bary, lunchownie, restauracje
HoReCa Student - modne puby, kawiarnie, kluby muzyczne

projektowanie i budowanie sieci Digital Signage

wiecej: www.3space.pl, reklama@3space.pl
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NEC - cyfrowa komunikacja na duzg skale

WEC Display Solutions jest jednym 2 czotowych swiatowych dostawctw monitordw LCD oraz projektoraw, Rozwiazania Digital Signage to nasza
specjainosc. Dferviemy kompleksows rozwiazania dia projekiow komunikaci cyfrowe): wielkoformatowe monitory LCD, sciany video. projektory,
rozwiazania dotykowe oparte na monitorach LCD, ciany LED do instalac)i indoor § outdoor, saftware Digital Signage, Zrddia sygnaku; minl-komputery,
rmedia playery orae szerolkd wachlar akcesoriow do montau | urzgdzen opcionalnych dia sieci DS

Obacnie znacimie rozszerza sie oferta profesjonalnych projektordw Instalacyjnych (seria P araz PA 2 7 rozdzielczodeig nawel do Full HD) oraz
projekiordw do multimediaing] obstugl eventdw (saria PX)

Bazuige na naszych produktach realizowano spekiakularma instalacie Dioital Signage w cale) Polsce | Europie.

7obace wiecef: www.nec-display-solutions.pl
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