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04 Stoisko w wiktorianskim stylu

Rynkiem wtada nowa generacja telefonéw
komérkowych, ktéra otwiera przed marketingiem

i reklama drzwi nowych, niesamowitych mozliwosci.
Z réznych stron $wiat docierajg do nas echa
kampanii wykorzystujacych Augmented Reality

czy kody QR. Pozwalaja one ozywic statyczny do

tej pory wydruk, a eksperci w branzy wskazuja te
wiasnie technologie, jako przysztos¢ druku.

Interaktywnos$¢ w druku

Rynkiem wiada nowa generacja telefonéw #
komérkowych, ktdra otwiera przed marketingiem

i reklama drzwi nowych, niesamowitych mozliwosci.
Z réznych stron $wiat docieraja do nas echa
kampanii wykorzystujacych Augmented Reality

czy kody QR. Pozwalajg one ozywic statyczny do

tej pory wydruk, a eksperci w branzy wskazuja te
wiasnie technologie, jako przysztos¢ druku.

Zmieni¢ kolor auta

Druk odpowiedzialny
srodowiskowo

Firmy w ramach programéw odpowiedzialnosci
spotecznej coraz wiecej uwagi poswigcaja

problemom ekologicznym. Wiaczajq sie we wspdine f
sadzenie drzew, oszczedzanie energii czy wody.

Coraz wiecej klientéw koricowych zwraca takze ‘
uwage na technologie druku, ktére w znaczy # .-".

sposob wptywaja na kondycje sSrodowiska.

Marketing spersonalizowany ress- - ~—r-

Personalizacja to bardzo efektywny i nowatorski sposéb na
przyciagniecie uwagi potencjalnego odbiorcy. Wielokrotnie
wykazano, iz z nattoku informadji, ktérymi jestesmy atako-
wani, najpierw ‘wytapujemy’ swoje wiasne imig i nazwisko.
Idea personalizacji w sensie psychologicznym odnosi sig
wiec po trosze do zwyktej ludzkiej megalomanii, ktéra

W spos6b zupetnie naturalny drzemie w kazdym.

Faktoring sie opfaca

Jakos¢ a cena druku

Uzyskanie konsensusu migdzy ceng i jakoscia jest mozliwe,
ale rynek ustug druku stara sie stawia¢ wyrazng granice
cenowa, ktdrej nie moze przekroczyc. Jakos¢ zawsze wiaze
sie zwyzszym kosztem i jest to widoczne we wszystkich
dziedzinach zycia. Klienci koricowi musza zrozumieg, ze
jakos¢ wydrukéw reklamowych ma niebagatelny wplyw
na wizerunek firmy.

20 Mozliwosci druku

23 Wyscig szczuréw

24 KATALOG DRUKARN

Nowe technologie druku i materiaty
kreuja podejscie do biznesu i marke-
tingu. Dzis komunikaty reklamowe
moga by¢ drukowane praktycznie na
wszystkich nosnikach, wszelkiego ro-
dzaju tkaninach, szkle, drewnie, plastiku.
Technologia latexowa pozwolita na
aranzacje wnetrza wroctawskiej kawiarni
Pozegnanie z Afryka". Wykonane zostaty
prawie wszystkie elementy wyposazenia
kawiarni: tapety na $ciany i sufit, nadruki
na pokrycia mebli, nadruki na poszew-
kach, na zastonach, na elementach
lamp, na foliach podtogowych i foliach
samoprzylepnych, ktérymi nastepnie
byty oklejane meble, drzwi i ramy
okienne. Efekt byt niesamowity! To tylko
jeden z wielu przyktadow kreatywnego
korzystania z potencjatu dostepnych
technologii. Drukarnie oferuja ich
znacznie wiecej. Rynek druku rozwija

sie bardzo preznie, starajac sie nadazyc
na gtéwnymi trendami w marketingu.
Eksplozja w sprzedazy smartfonow
spopularyzowata drukowanie kodow
QR czy implementowanie technologii
Augmented Reality. Interakcja miedzy

BadZmy
kreatywni!

materiatem drukowanym a urzadzeniem
mobilnym daje ciekawe mozliwosci
poszerzenia komunikatu reklamowego

i wiaczenie konsumenta w dialog z
marka. Marka z kolei moze zwracac sie
do swojego klienta po imieniu, dzieki
personalizowanym wydrukom. Indy-
widualne komunikaty marketingowe
uderzaja w psychologiczne mechanizmy
i potrzeby bycia traktowanym wyjatko-
wo. Psycholodzy wprowadzili pojecie
,coctail party phenomenon” W skrécie
jest to zjawisko, ktére polega na tym, ze
zmiliona komunikatéw btyskawicznie
wylapujemy wiasne imie i nazwisko.
Czes¢ informadji, ktorymi jestesmy
atakowani nam umyka, ale te opatrzone
personaliami sg wprowadzane do
Swiadomosci i na dtugo w niej pozostaja.
To tylko niektdre interesujace zjawiska
marketingowe, w ktérych ogromna role
odgrywaja rozwijajace sie technologie
druku. Zapraszam do lektury pierwszej
edydji dodatku specjalnego,Drukarnie’;
w ktérym prezentujemy ciekawe trendy
w druku materiatéw reklamowych.
BadZmy kreatywni!
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Sl isko Drukarni
aniezwykle mozliwosd druku‘ byto s:(;\s\\;) ‘D«)name
packaging Innovation 2012.Wy oy
ane do najmniejszych 229 ow .
konaniem. Na temat prolektu stois
dra Ellert, Prezes Drukami.

Dowodem ’

Ellert podczas Targow

2 tektury falistej, dopracow

. Wy
rzycagalo uwage forma|

P rozmawiamyzA\eksan

Przykfadem Swietnego pokazania potencjatu
@ tektury jest Paristwa stoisko podczas targow
Packaging Innovation. Prosze opowiedziec o aranzadji.
Aleksandra Ellert: Tworzac koncepcje stoiska na Targi
Packaging Innovation 2012 pragnelismy pokazac¢ cos
nowego i $wiezego. Wstepne wytyczne przekazalismy
do naszych utalentowanych grafikéw, ktérzy dla po-
trzeb projektu stworzyli petng wizualizacje 3D. Kazdy
obiekt, ktéry miat sie pojawic¢ na naszym stoisku
zostat doktadnie odwzorowany tréjwymiarowo. Tak
przygotowana wizualizacja trafita do Dziatu Kreacji,
gdzie grupa wyspecjalizowanych konstruktoréw naj-
pierw stworzyta rysunki techniczne mebli, a nastepnie
wycieta je na ploterze thacym i ztozyta. Proces byt
dtugotrwaty i skomplikowany. Z racji ilosci zdobier
i szczegGtowosci projektéw, nie mogto by¢ mowy o
wykorzystaniu jakichkolwiek maszyn poza ploterem
tnacym. Wszystkie prace wykonywane byty recznie.
Jako ze ekspozycja przygotowywana byta na targi o
tematyce opakowaniowej, nasze meble miaty stano-
wic tylko tlo dla ekspozycji docelowej, ukazujacej
gosciom mozliwosci naszego parku maszynowego.
Stworzylismy piekne opakowania, nadajac im kolory
odzwierciedlajace cztery pory roku. Nastepnie, za
pomoca sitodruku natozylismy na nie uszlachetnienia

(lakier UV, lakier strukturalny i lakiery brokatowe -
zloty i srebrny). Opakowania wyeksponowane byty
przede wszystkim na obracajacym sie tekturowym
stojaku w ksztatcie owalu(réwniez utrzymanym w
stylu wiktoriariskim.

Dla naszych gosci stworzylismy réwniez kuferki
podréznicze, w petni zaprojektowane i wykonane
przez nas, ktére byty rozdawane jako prébka naszych
mozliwosci. Po raz kolejny przedstawilismy jak niesa-
mowite mozliwosci daje nam tektura falista i karton.
Ewidentnym dowodem na to byto nasze stoisko, ktére
swoja atrakcyjnoscig przyciagneto wielu odwiedzaja-
cych targi Packaging Innovations 2012.

tektura falista?
Tektura falista posiada wiele zalet. Jest o wiele |zejsza
niz jej odpowiedniki — cecha istotna przy transporcie.
Jest bardzo tatwa w obrébce, niebywale wytrzymata i
w petni przetwarzalna co oznacza, ze w fatwy sposéb
mozna poddac ja recyklingowi. Jest materiatem
niezwykle uniwersalnym, bezpiecznym i niedrogim.
Jej wlasciwosci pozwalajg na szybkie przeksztatcenie
jej w dowolna konstrukcje kartonowa. Jedynym ogra-
niczeniem jest wyobraZnia konstruktora. Wszystkie

@ Jakie mozliwosdi stwarza

Tektura falista posiada wiele zalet. Jest o wiele Izejsza

niz jej odpowiedniki — cecha istotna przy transporcie.

Jest bardzo fatwa w obrobce, niebywale wytrzymata

| W petni przetwarzalna co 0znacza, ze w fatwy sposob
mozna poddac ja recyklingowi. Jest materiatem niezwykle
uniwersalnym, bezpiecznym i niedrogim.

te cechy sprawiaja, ze tektura falista stanowi idealne
Zrédto do produkeji materiatéw reklamowych. Gama
produktéw jest szeroka: poczawszy od opakowari, po
standy, a na meblach koriczac.

Jakie kreatywne materialy reklamowe mozna

wyprodukowacz tektury falistej?
Tektura falista jest swietnym materiatem do pro-
dukcji opakowan na produkty z linii eko. Dzigki
temu, ze jest catkowicie przetwarzalna, postrze-
gana jest przez odbiorcéw jako surowiec bardzo
naturalny. Opakowania wykonane z tektury falistej
podkreslaja ekologiczny charakter produktu. [




Tudor Morgan, Group Marketing Managerem
Wide Format firmy Fujifilm Europe, uwaza, ze
eksplozja w sprzedazy smartfonéw stwarza
ogromnga szanse na synergie oddziatywania sta-
tycznej reklamy zewnetrznej z interaktywnym
charakterem technologii mobilnej komunikacji.
Kreatorzy technologii druku wskazuja jak inte-
ligentne telefony i tablety moga by¢ wyko-
rzystane do dalszego wzmocnienia nie tylko
reklamy zewnetrznej, ale wszelkich obrazéw
graficznych.

Kod QR (Quick Response - szybka odpowiedz)
stuzy do kodowania znakéw w taki sposéb,
aby mogty by¢ btyskawicznie odczytane przez
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Rynkiem wtada nowa generaja telefonéw komérkowych, ktora otwiera przed marketingiem i reklama drzwi nowych,
niesamowitych mozliwosci. Z réznych stron $wiat docieraja do nas echa kampanii wykorzystujacych Augmented Reality czy kody
QR. Pozwalaja one ozywic statyczny do tej pory wydruk, a eksperci w branzy wskazujq te wiashie technologie, jako przysztos¢ druku.

specjalne czytniki. Tego rodzaju innowacje
(tzw. technologie pomostowe) sg coraz czesciej
wykorzystywane w komunikacji i reklamie,
poniewaz bardzo skutecznie angazujg i mo-
tywuja odbiorce do multimedialnej interakgji.
Technologia kodéw QR zostata wynaleziona

w 1994r. w Japonii na potrzeby japoriskie-

go koncernu samochodowego Toyota, aby
usprawnic procesy technologiczne i zoptyma-
lizowa¢ produkcje. Kody QR to nic innego,

jak popularne kody kreskowe rozszerzone o
dodatkowy wymiar pozwalajacy na zapisanie
znacznie wigkszej ilosci danych niz 13 cyfrowy
tradycyjny kod. - Standardowy kod QR skfada
sie z duzej ilosci czarnych kropek zawartych w

kwadracie — méwi Ryszard Hotubowicz, prezes
Agencji Aartystyczno-Reklamowej Gambit sp

z 0.0. - Tak samo jak w przypadku kodu kre-
skowego, te kropki oznaczaja zera i jedynki w
kodzie binarnym i dopiero po potaczeniu serii
kropek i pustych przestrzeni informacja zawarta
w kodzie moze zosta¢ odczytana — ttumaczy
Hotubowicz. Jak zauwaza Jarostaw Chojnacki,
Executive Manager Agencji Interaktywnej Red
Papaya kody szybko staty sie ogromnie popu-
larne na Dalekim Wschodzie, lecz w Europie
zaczety by¢ dostrzegane stosunkowo niedawno.
- W znacznej mierze przyczynit sie do tego brak
ogdlnodostepnych smartfonéw niezbednych do
interakcji z kodami QR - dodaje Chojnacki.

Jednym z najbardziej znanych przyktadéw wy-
korzystania tej technologii byta akcja promocyj-
na Tesco skierowana do wiecznie zabieganych
mieszkaricéw Potudniowej Korei. Sciany metra
zostaty wyklejone zdjeciami pétek sklepowych
z atrakcyjnie wygladajacymi produktami. Kazdy
produkt posiadat QR kod pozwalajacy na jego
zakup przez sklep internetowy. Dzieki takiemu
zabiegowi zakupy mozna byt zrobi¢ w ciagu
paru minut w oczekiwaniu na metro, a sprzedaz
sklepu internetowego wzrosta o 130% czyniac
go najpopularniejszym sklepem on-line w Potu-
dniowej Korei. Podobnych przyktadéw jest mné-
stwo. W lutym tego roku kody QR wykorzystata
firma Black Red White. Zaréwno gazetka, jak i
plakaty promujace akcje wzbogacone zostaty o
kody QR, ktére po zeskanowaniu przekazywaty
szersza informacje na temat wybranych produk-
téw, mozna bylo obejrze¢ prezentacje szaf w
3D, pobrac gazetke promocyjna czy obejrze¢
reklame z najnowszymi kolekcjami Black Red
White. Na ciekawy pomyst wpadta firma Heine-
ken podczas organizowanego corocznie festiwa-
lu: Heineken Open’er Festival. Heineken chcac
dodatkowo utatwic¢ nawiazywanie nowych

znajomosci postawit na terenie festiwalu zielony
namiot, w ktérym kazda osoba mogta stworzy¢
swoj prywatny kod QR. Kod mdgt zawiera¢
cokolwiek: numer telefonu, email, link do profilu
na Facebook-u. Tak przygotowany kod trzeba
byto naklei¢ w dowolne miejsce na swoim ciele.
Z mozliwos¢ stworzenia wiasnego kodu QR
skorzystato blisko 5 000 oséb. W USA jedna z
firm kurierskich ma kody QR na dachach swoich
samochodéw i dzieki technice fotosatelitarnej
$ledzi potozenie pojazdéw na trasie.

Potencjat marketingowy kodéw jest wiec
niezwykle intersujacy. - Kody QR sa bardzo
uzyteczne jesli chodzi o umieszczenie duzej
ilosci informacji na matej przestrzeni, pojawiaja
sie wiec coraz czesciej, poszerza sie nieustannie
takze zasieg branz, w ktérych znajduja zasto-
sowanie — méwi Ryszard Hotubowicz z firmy
AAR Gambit - | w przeciwieristwie do kodéw
kreskowych ilo$¢ danych, ktéra mozna umiescic
na poréwnywalnej przestrzeni jest wielokrotnie
wigksza — dodaje Hotubowicz. Kody QR moga
zawierac wiele informacji: nazwy i wizytéw-

ki, specyfikacje produktéw, automatyczne
sprawdzanie adresu w Google Maps, subskryp-
cje e-mailowg przyciski PayPal pozwalajace
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na natychmiastowy zakup, czy linki do portali
spotecznosciowych i do stron firmowych.
Technologia jest takze czesto wykorzystywana
w przypadku wszelkiego rodzaju kampanii
promocyjnych.

Kody QR drukuje sie jednym kolorem, wiec
dowolna maszyna poligraficzna, ktéra dysponuje
rozdzielczoscia nie mniejsza niz 300dpi moze je
wyprodukowac. - Do tego typu drukéw swietnie
nadaja sie maszyny do druku cyfrowego — méwi
Jacek Zictkowski, Specjalista d/s bookletéw w
firmie INFODRUK Zaktad Poligraficzny - Nasza
firma w listopadzie ubiegtego roku zakupita

taka maszyne - belgijski Xeikon 3030, pierwsza
maszyne cyfrowa do druku rolowego w Polsce

o natywnej rozdzielczosci 1200dpi. W tej chwili
koriczymy zlecenie dla klienta, ktéry w oparciu o
personalizowane kody QR i zaawansowang folie
typu VOID oznakowuje opakowania z lekami
jako certyfikat oryginalnosci — dodaje Ziétkowski.
Aby kod QR dziatat, musi by¢ czytelny, tzn.
kontrast pomiedzy jasnymi a ciemnymi polami
musi umozliwiac skuteczne zeskanowanie.

- Dopuszcza sig stosowanie réznych koloréw, ale

O
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najczesciej uzywa sie bieli i czerni, poniewaz
daja najwiekszy kontrast a wiec s najtatwiejsze
do ,przeczytania”- ttumaczy Ryszard Hotubowicz
- Jest to szczegdlnie wazne przy marketingowym
zastosowaniu QR kodéw - rézni ludzie dysponu-
ja réznymi telefonami wyposazonymi w aparaty
fotograficzne o réznych parametrach technicz-
nych — kod QR musi by¢ maksymalnie czytelny
dla zmaksymalizowania zasiegu kampanii — do-
daje Hotubowicz. Kody QR mogg by¢ druko-
wane na wszelkich nosnikach umozliwiajacych
ich péZniejsze zeskanowanie. Podstawowymi
warunkami sg tu jednak takie czynniki, jak czytel-
nos¢ wydruku, trwatos¢ i odpornos¢ na warunki
zewnetrzne. Plakat z kodem mozna powiesi¢ w
dowolnym, dozwolonym, publicznym miejscu na
dworze — trzeba jednak bra¢ pod uwage rézne,
zmienne warunki atmosferyczne, zagrozenia ze
strony czynnika ludzkiego, zakiécenia odbioru
przez brak zasiegu (w metrze) czy niewystarczaja-
ce o$wietlenie.

Wedtug badania ,Who Buys Wide Format 2011”
autorstwa Tima Green'a (dyrektora firmy), coraz
wiecej nabywcéw mediéw i maszyn do druku
jest zainteresowanych kodami QR i innymi
elementami interaktywnymi wykorzystywanymi
w grafikach. Na polskim rynku kody QR to ciagle
nowinka. Nowinka zyskujaca na popularnosci,
aczkolwiek ciagle bedaca niewiadoma dla duzej
czesci konsumentéw — méwi Ryszard Hotubo-
wicz - Coraz czesciej zdarzajq sie w Polsce akcje
wykorzystujace QR kody, jednak trzeba by¢ Swia-
domym ograniczeri: grupa docelowa moga by¢
tylko posiadacze smartfonéw, co mimo wszystko

mocno zaweza target do giéwnie miodych ludzi
zainteresowanych nowinkami technicznymi —
podkresla Hotubowicz. Technologie interaktywne
w druku ciagle sa niedoceniane na polskim rynku.
- Samo dotaczanie do papierowych reklam kodu
QR z zapisanym adresem strony WWW nie czyni
z nich jeszcze niczego niezwyktego, lecz gdy
spojrzymy na kody jak na nosnik zakodowanej
informacji, ktéra ma wzbudzi¢ zainteresowanie

i che¢ odczytania danych, wéwczas zaintereso-
wanie sama reklamg znacznie wzrasta — méwi
Jarostaw Chojnacki, Executive Manager Agencji
Interaktywnej Red Papaya - W przypadku gdy
odczytanie kodu bedzie powiazane z korzyscia
w postaci rabatu czy bonusu, a jego zdobycie
wymaga interakgji i pewnego niewielkiego
wysitku, wéwczas znacznie wigkszy procent
0s6b zapamieta i skorzysta z oferty — zaznacza
Chojnacki. To bardzo istotne, zeby konstruowac
akcje promocyjne w sposéb przemyslany, zeby
nie zrazi¢ potencjalnego klienta przesytaniem
niepotrzebnych i mato interesujacych informacji.
Najwazniejsze jest, zeby QR kod byt w jakis
sposdb przydatny potencjalnemu konsumento-
wi, zawierat kupon znizkowy lub oferowat cos
darmowego.

Interaktywne technologie zawarte w wydrukach
w obliczu wzrastajacej liczby smartfonéw sa
kierunkiem, w ktérym bedzie sie rozwijat rynek
druku. Potencjat jest ogromny, filozofia sukesu
lezy w madrym korzystaniu z tego narzedzia.
Kod QR musi by¢ wiec wydrukowany w sposdb
umozliwiajacy fatwe zeskanowanie, umieszczony
w odpowiednim, przystepnym miejscu, a sama
kampania zaprojektowana tak, zeby klient czut,
Ze jego fatyga sie opfaca. [

Kod QR stuzy do kodowania znakow w taki sposab, aby mogty by¢
byskawicznie odczytane przez specjalne czytniki. Tego rodzaju innowadje 53
coraz czesciej wykorzystywane w komunikacji i reklamie, poniewaz bardzo
skutecznie angazujg i motywujg odbiorce do multimedialnej interakgji

Wedtug badan CMB
Consumer Pulse oraz
iModerate Research
Technologies (2011, USA):

Co piata osoba wie,
co to jest QR.

8 na 10 0s6éb widziato
i potrafi je rozpoznac.

Co drugi uzytkownik
smartfona zeskanowat
jakis kod.

20% z tych, ktorzy
zeskanowali, dokonali
potem zakupu na bazie
pozyskanej informacji.

7 na 10 uzytkownikow
uwaza, ze fatwo sie
z nich korzysta.

Co czwarta osoba uwaza,
ze QR sg pomocne

Najczestszym zrédtem
kodu byta gazeta lub
magazyn - ponad 1/3
badanych je stamtad
pozyskata.

Powody skanowania:
prawie potowa
skanujacych byfa ciekawa,
co sie pod nim kryje;

dla 40% to dobry sposéb
na pozyskanie informacji;
dla 40% ludzi motywacjq
jest rowniez mozliwos¢
otrzymania znizki, kuponu
lub gratisow.

Zrédto: CMB.

billboardy, citylighty, siatki wielkoformatowe, banery
kasetony, reklama na pojazdach, systemy wystawiennicze i inne

Zajmujemy sie kompleksowa obstugg firm:
e doradztwo edruk eprace wykonczeniowe e montaz reklam
Realizujemy zlecenia specjalne
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ZMIENICKOLOR

Na temat ciggle popularnego car wrappingu, trendéw w oklejaniu i trudnosci
w aplikacji rozmawiamy z Piotrem Cifiskim z firmy PENTAGRAF.

Joannateaydka: Jak ksztattuje sie zaintereso-

wanie car wrappingiem na polskim rynku?
Piotr Cinski: Od kilku lat car wrapping rozwija sie w
Polsce bardzo dynamicznie. Na tle rynku zachodnioeuro-
pejskiego, na ktérym obecnie pracuje, moge powiedziec
Ze polskie firmy szybciej i odwazniej siegaja po wszelkie
nowinki, jakie dostarczajg nam producencii dystrybuto-
rzy. O reklamie drukowanej na auta chyba w zadnym kra-
juw Europie nikt nie wie tyle, co Polacy i chyba w zadnym
kraju ta gataZ nie jest tak spopularyzowana jak w Polsce.
Car wrapping nie osiagnat jednak jeszcze szczytu swoich
mozliwosci. Coraz wieksze zainteresowanie budzi zmiana
koloru auta. Dzieki coraz szerszej ofercie materiatéw, ktére
mozna swobodnie w tej dziedzinie stosowac, a takze
lekkiemu uspokojeniu jesli chodzi o reklame drukowang,
mysle ze car wrapping jeszcze dtugo sie nie znudzi.

Jakie firmy i instytucje najzesciej
korzystaja z ustug oklejania
pojazdow i przy jakich okazjach?
Na dzier dzisiejszy mysle, ze Pani pytanie mozna wrecz
obrdci¢ o 180 stopni: , Jakie firmy i instytucje nie korzysta-
ja z ustug oklejania?”. Car wrapping jest na tyle populamy,
Ze siegaj po niego zardwno firmy duze, posiadajace
stabilng, mocng pozycje na rynku, jak i nowe jednooso-
bowe dziatalnosci. Oklejanie samochodéw pojawia sie
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wszedzie tam, gdzie trzeba zwréci¢ uwage potencjal-
nych odbiorcéw. To juz nie tylko kampanie reklamowe
budujace marke czy wprowadzajace nowy produkt. To
réwniez imprezy jak cho¢by nadchodzace,Euro 2012’
plebiscyty jak kandydatura Mazur do cudéw natury i
wiele, wiele innych. Stosunkowo nowy i wciaz rosnacy w
site segment zmiany koloru sprawit, ze oklejanie pojawia
sie takze tam, gdzie wczesniej mimo wysitkéw nie byto
Zbyt popularne. Zrywajac z etykieta reklamy wchodzi

w obszary tunignu samochodowego i wystroju wnetrz
pojazddw. Reasumujac, na dzier dzisiejszy car wrapping
zardwno dzieki atrakcyjnej cenie, jak i coraz szerszej ga-
mie zastosowan, jest wykorzystywany w mniejszym lub
wiekszym stopniu przez ogromng ilos¢ firm i instytucji
w Polsce.

Jakie trendy w oklejaniu samochodéw

dominuja w tym roku? Jakie rodzaje i faktura
folii ciesza sie najwieksza populamoscia?
Niezwykle popularny w zesztym roku czarny mat i
karbon whrew pozorom wciaz ciesza sie duzym zain-
teresowaniem klientéw. W tym roku jednakze popyt na
oklejanie aut w zmianie koloru sprawit, ze dystrybutorzy
i producenci odéwiezyli lub poszerzyli oferte o takie
materiaty jak szczotkowane metale, rézne odmiany skor,
niezwykle popularna biata perta i wiele innych.

Jak przygotowac

auto do aplikagji?
Przygotowanie auta do aplikacji to kwestia, ktérg powinni
zajmowac sie fachowcy. O ile w oklejaniu komercyjnym
materiatemn zadrukowanym, gdy mozliwosci oklejenia
elementéw wewnetrznych sg ograniczone, demontaz
takich elementdw jak lusterka, klamki, plastiki mozna w

pewnym stopniu pominac, o tyle przy zmianie koloru auta,

jest to niedopuszczalne. Chcac uzyskac efekt zblizony do
malowania, trzeba,rozebra¢”auto niemal jak w lakierni.
Wplywa to zaréwno na efekt wizualny, jak i znacznie
zwieksza trwatos¢ aplikacj.

Czy folie mozna dowolnie wymienia¢, czy nie
niszezy ona karoserii samochodu?
Folia sama w sobie nie niszczy karoserii. Jest przyklejona
klejem, ktérego formuta zostata specjalnie tak przygoto-
wana, aby nie miafa absolutnie zadnego negatywnego
wptywu na powierzchnie auta.

Dlaczego warto zlecic oklejanie floty profesjo-
@ nalistom?

Mysle, ze wystarcza w tym przypadku dwa argumenty.
(Czas i jakos¢. Zdaje sobie sprawe, Ze oklejanie wydaje sie
by¢ niemal banalnie proste dla 0séb przygladajacych sie
aplikatorom w czasie pracy. Nic bardziej mylnego. Okleja-
nie wymaga zaréwno bardzo duzej wiedzy teoretycznej,
jak i samej praktyki. | chyba wiasnie najwiecej na ten temat
mogtyby powiedzie¢ osoby, ktére pokusity sie okleli¢ auta
samodzielnie, nie korzystajac z ustug wyspecjalizowanych
firm. Chcac oklei¢ auta szybko, a jednoczednie okleic je w
sposob estetyczny i bez uszczerbkéw w lakierze i innych
elementach karoserii, nie ma alternatywy - trzeba skorzy-
sta¢ w firm zajmujacych sie car wrappingiem na co dzien.
Pozwoli to unikna¢ zbednych kosztdw, jakie mogtyby
powstac na skutek zniszczenia materiatu lub auta. []
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produkgji tak, aby finalnemu odbiorcy mozna
oddawac produkty, ktérych sposéb wykonania
ma wymierny, pozytywny wplyw na zachowa-
nie jak najmniejszego wptywu na srodowisko
naturalne — ttumaczy Pawet Zbierski - Producent
ekologiczny nie tylko moze, ale musi precyzyjnie
odpowiedzie¢ na pytania o Zrédto pochodzenia
materiatéw, podtozy drukarskich, zastosowanych
procedur, musi tez by¢ otwarty na audyty —
dodaje Pawet Zbierski. W przypadku druku pod
hastem ,ekologia” kryje sie przede wszystkim
troska o zdrowie uzytkownikéw wydrukéw, ale
réwniez dbanie o Srodowisko naturalne. - Stoso-
wana np. przez nas technologia druku lateksowe-
g0, bazujaca na tuszach opartych na wodzie jest
catkowicie bezpieczna dla naszych klientéw, co
ma kluczowe znaczenie w przypadku aplika-

¢ji wewnetrznych — méwi Bartosz Bukowski z
drukarni DARKIT - Certyfikowany przez Nordic
Ecolabel (Nordic Swan) ekologiczny druk latekso-
wy jest przede wszystkim bezwonny i nieparujacy

samym stopniu. Istotne znaczenie w okresleniu
skali szkodliwosci atramentu oraz tym samym
réznic pomiedzy tuszami, ma zawartos¢ rozpusz-
czalnika cyklohexanolu. Jesli jest mniejsza niz 5%
moéwimy o atramentach mild-eco-solwentowych.
Najbardziej ekologiczny na dzien dzisiejszy jest
druk technologia latexowa. Technologia tuszu late-
xowego oparta jest o najczystszy nosnik pigmentu
—wode, co sprawia, ze nie jest ona obcigzona
toksycznoscia oraz nie wymaga dodatkowego
suszenia po natozeniu na no$nik.

Ekologiczny wydruk determinowany jest takze
wyborem mediéw. Tomasz Migkus, Product Ma-
nager firmy Igepa, wymienia trzy czynniki, ktére
kwalifikuja dane podtoze, jako ekologiczne. Jest to
technologia produkgji, biodegradalnos¢ oraz moz-
liwos¢ dalszego przetworzenia i wykorzystania. Co
sie kryje pod kryptonimem wspomnianych norm?
Jak objasnia Tomasz Miekus produkcja takich
materiatéw odbywa sie w technice bezchlorkowej,

twierdzajacymi zgodno$¢ z wieloma wymagania-
mi dotyczacymi ochrony Srodowiska lub bezpie-
czenistwa dla zdrowia — méwi Bartosz Bukowski

- Dzisiaj w dobie wyrobéw produkowanych jak
najnizszym kosztem, drozsze wyroby ekologiczne
wymagajace innych naktadéw materiatowych

sg prawie synonimem luksusu. Ekologiczny druk
mozna wiec poréwnac do ekologicznej zywnosci
— zdrowszej, lepszej i co za tym idzie réwniez
drozszej — przyznaje Bukowski.

Ekologiczne trendy widac na ptaszczyZnie
wprowadzania programéw CSR w wielkich
korporacjach, ktdre ktada nacisk na odpowie-
dzialng polityke srodowiskowa. Do konkretnych
potrzeb klientéw koricowych i agencji rekla-
mowych na pewno dopasujg sie drukarmnie, ale
na to trzeba jeszcze troche poczekac. Duzo w
tej kwestii zalezy od regulacji prawnych. Juz

w bliskiej przysztosci instytucje wymusza na
producentach reklam stosowanie nieszkodliwych
tuszy i nosnikéw. Niektore rzady koncentruja sie
na wybranych obszarach ochrony srodowiska,
czyniac jednoczesnie pewne procedury bardziej

POWIEDZIALNY
SRODOWISKOWO

Odpowiedzialne Srodowiskowo korporacje coraz czesciej wybieraja
dostawcdw druku, ktorzy s w stanie zrealizowa¢ kampanie
reklamowg na ekologicznym papierze i bezpieczng metodg produkdji,
wymagajac przy tym stosownych certyfikatéw. Jest to tendendja

kosztownymi. Na przyktad w Wielkiej Brytanii
rosnie wysoko$¢ opodatkowania sktadowania
odpadéw, w celu zwracania uwagi wielkim
korporacjom na kwestie zwiazane z polityka
Srodowiskowa. Prowadzi to do tego, ze firmy

tatwos¢ drukowania prowadzi do tego, ze drukuje-
my coraz wiecej i wiecej. Wygoda czesto sprawia,
Ze zapominamy o tym, jaki wptyw na srodowisko
moze miec nasze jedno klikniecie myszka. Stosy ma-
kulatury, wydrukowanej tradycyjng metoda rosna.
A czasami tak niewiele potrzeba, wystarczy zadac¢
sobie pytanie — czy naprawde potrzebuje tego do-
kumentu? Urzadzenia wielofunkcyjne posiadaja w
standardowym wyposazeniu skanery, dzieki ktérym
mozna szybko zamieni¢ dokument papierowy na
elektroniczny. Nowoczesne rozwigzania zainstalo-
wane w urzadzeniach wielofunkcyjnych pozwalajg
na znaczne obnizenie kosztéw druku i szybkie
usprawnienie zarzadzania obiegiem dokumentéw.

Robi sie zielono
Klienci koricowi ze wzgledéw wizerunkowych

czesto szukaja dostawcéw druku, ktérzy sq w stanie
zrealizowac ekologiczne materiaty reklamowe.
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FIRMY W RAMACH PROGRAMOW ODPOWIEDZIALNOSCI SPOECZNE)
CORAZ WIECE) UWAGI POSWIECAJA PROBLEMOM EKOLOGICZNYM.
WEACZAJA SIEWE WSPOLNE SADZENIE DRZEW, 0SZCZEDZANIE
ENERGII CZY WODY. CORAZ WIECEJ KLIENTOW KONCOWYCH ZWRACA
TAKZE UWAGE NA TECHNOLOGIE DRUKU, KTORE W ZNACZY SPOSOB ==

WPEYWAJA NA KONDYCJE SRODOWISKA.

Do naszego kraju te trendy dopiero wkraczaja, ale
nalezy sie spodziewac, ze beda zdobywac coraz
wieksze grono zwolennikéw. - W miare jak duze,
miedzynarodowe firmy lokowaty w Polsce czgs¢
swojej produkgji a nie tylko dywersyfikowaty kanaty
dystrybucji ta ,Swiadomos¢ ekologiczna” stawata sie
coraz wieksza, coraz czesciej przy wyborze oferty
dostawcéw ustug druku padaty konkretne pytania

o ekologie produkcji — méwi Pawet Zbierski z firmy
KP Media. Chcac realizowac takie wymagania do-
stawcy musza zmienic¢ nastawienie i poswiecic czas
na wkroczenie na droge produkgji ekologicznej. - Z
cala pewnoscia mozna stwierdzi¢, ze zainteresowa-
nie drukiem ekologicznym w Polsce powoli rosnie

— méwi Maciej Krasniewski z drukarni DARKIT - Jest
to dos¢ powolny proces jednak tendencja jest wyraz-
nie wzrostowa. Zmienia sie Swiadomos¢ spoteczeri-
stwa i klienci coraz czesciej zaczynaja zwraca¢
uwage nie tylko na lepsza jakos¢ druku lecz réwniez
na jego bezpieczeristwo dla zdrowia czy brak nie-
przyjemnego zapachu - w szczegélnosci kiedy w gre

wchodza wydruki majace znajdowac sie wewnatrz
pomieszczeri jak np. fototapety, obrazy, plakaty czy
drukowane okleiny na meble - zauwaza Krasniew-
ski. Eksperci z branzy drukarskiej potwierdzaja, ze
klienci czesto nie wiedzg czym jest druk ekologicz-
ny, jakie s3 mozliwosci drukowania ekologicznymi
metodami i czym sie rézni od tradycyjnych techno-
logii (druk solwentowy).

Eko, czyli jak?

Druk ekologiczny mozemy okresli¢ jako catos¢
procedur zastosowanych w przedsigebiorstwie od
samych podstaw produkcyjnych, czyli: dobér tech-
nologii druku, dobdr materiatéw, sposéb wykona-
nia, certyfikacja zgodna z normami UE. — Sprowa-
dza sie to do wprowadzania w system zarzadzania
przedsiebiorstwem odpowiednich procedur doboru
i kwalifikacji dostawcéw, gospodarki materiato-
wej, certyfikowania wewnetrznego kazdego etapu

dzieki czemu jego ,uzytkowanie” jest szczegélnie
przyjazne i gtéwnie tym sposobem przewyzsza
inne metody druku — dodaje Bukowski. Méwiac
natomiast o ekologicznych materiatach do druku
mamy gtéwnie na mysli ekologiczne media i ktére
nadaja sie do recyklingu. - kaczac te materiaty

z drukiem lateksowym otrzymujemy produkt w
petni ekologiczny — tlumaczy Bartosz Bukowski -
Mamy wiec wybdr: niska cena albo wyzsza jakos¢
plus ekologiczne wydruki — podkresla Bukowski.

Druk wielkoformatowy tradycyjnie bazowat na
rozpuszczalnikach organicznych, co (poza dobra
przyczepnoscia do podtozy) skutkowato emisjg
uciazliwego zapachu, koniecznoscia wdrazania
systeméw wentylacji, zabezpieczania pracowni-
kéw przed oparami i ograniczonymi mozliwoscia-
mi wykorzystania wydrukéw w pomieszczeniach
zamknietych. Z czasem pojawity sie tusze mild- i
ekosolwentowe oparte na tagodniejszych rozpusz-
czalnikach i stwarzajace mniej probleméw w
druku. Mild i eco-solvent sa tuszami mniej agre-
sywnymi od farb twardosolwentowych. Mildsol-
went, inaczej zwany migkkim solwentem, zawiera
mniej rozpuszczalnikéw toksycznych, natomiast
ekosolwent do transportu barwnikéw uzywa m.
in. kwasu mlekowego. Atramenty solwentowe sg
tuszami agresywnymi, ale nie wszystkie w takim

popularna juz w Europie i powoli wkraczajaca na polski rynek.

wykorzystane substancje chemiczne spetniajg
najbardziej restrykcyjne kryteria srodowiskowe.
Dodatkowo istotne jest, aby dostawcy wypetniali
miedzynarodowe normy dotyczace promocji
zréwnowazonego zarzadzania zasobami lesnymi.
- Z drugiej strony promujemy papiery na bazie
surowcéw wiérnych, czyli papiery recyklingowe
(makulaturowe), ktére zostaty juz przetworzone

z wezesniej wykorzystanych papieréw — méwi
Tomasz Migkus.

Eko-drogo?

Ceny ekologicznego druku ksztattuje sie réznie w
zaleznosci od wybranej technologii. Najbardziej
ekologiczna w dzisiejszych czasach jest technolo-
gia lateksowa, a ta jednak ciagle pozostaje drogg
metoda. Koszt druku ekologicznego (lateksowego)
w tej chwili jest kilkukrotnie wyzszy w stosunku do
druku solwentowego, przez co koricowy produkt
ma zdecydowanie wyzsza cene. Wiaze sie to tak-
Ze 7 tym, Ze jest to stosunkowo nowa technologia,
a konkurencja wsréd producentéw maszyn i tuszy
dopiero sie zaczyna. - Pomijajac aspekt wprowa-
dzania na rynki nowych, zaawansowanych tech-
nologii nalezy zwrdcic¢ uwage na to, ze ekologia
czesto wiaze sie z przeréznymi certyfikatami po-

oczekuja, zeby dostawcy dostarczali im produkty,
ktére moga by¢ poddawane recyklingowi. Coraz
wiecej whascicieli miedzynarodowych marek
wymusza na dostawcach zréwnowazone metody
produkgji. Korporacje sprawdzaja, czy dostawcy
ustug druku dzielg ich zainteresowanie ochrong
$rodowiska i spetniaja kryteria zréwnowazonego
rozwoju. - W USA pewna dobrze znana marka
odziezy sportowej wymagata od firmy drukujacej
materiaty wykorzystywane w miejscu sprzeda-
2y, specjalnego certyfikatu — méwi Stephenam
Goddard, Environmental Leadership Program
Managerem HP’s Graphic Solutions Business - To
jest jeden z przyktadéw, kiedy gtéwni klienci
egzekwuija potrzebe certyfikacji zréwnowazo-
nego rozwoju i stawiaja to jako warunek swoim
dostawcom — dodaje.

Kampanie ekologiczne ciagle sa nieco drozsze
od tych realizowanych za pomocg tradycyjnej
technologii, ale w tym przypadku cena nie
powinna odgrywac gtéwnej roli. Ekologiczne
metody produkcji reklam i podtoza, ktére moga
by¢ poddane recyklingowi, majg ogromny wptyw
nie tylko na srodowisko, ale takze na zdrowie
pracownikéw drukarri. Odpowiedzialne srodo-
wiskowo korporacje coraz czesciej wybieraja
dostawcéw druku, ktérzy sa w stanie zrealizowac
kampanie reklamowg na ekologicznym papierze
i bezpieczng metoda produkcji, wymagajac przy
tym stosownych certyfikatéw. Jest to tendencja
popularna juz w Europie i powoli wkraczajaca na
polski rynek.
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Personalizacja to bardzo efektywny ino

watorski sposéb na przyciagniecie uwagi potencjalnego

danych osobowych itp.) na kazdym egzemplarzu planowa-
nego nakfadu druku. Wykorzystywana jest zaréwno przy
produkcji wydawnictw okolicznosciowych (zaproszenia,
karty swiateczne, dyplomy czy certyfikaty), jak réwniez
materiatéw firmowych (oferty, cenniki, umowy, faktury, iden-
tyfikatory pracownicze), czy drukéw zwigzanych z realizacjq
programéw lojalnosciowych i wydarzeri specjalnych (kupony
konkursowe, bilety, karty rabatowe) — wymienia mozliwosci
personalizacji Anna Karczmarz. Zastosowanie personalizacji
w przypadku druku listéw, zaproszeri, dyploméw itp. ele-
mentéw sktadowych wysytanego pakietu, powoduje zacie-
kawienie osoby otrzymujacej przesytke i odczucie, ze jest to
przekaz skierowany wiasnie do niego. Firma posiadajaca w
bazie date urodzin swojego klienta, moze oprécz informacji,
ktérymi jest on zainteresowany wysta¢ mu dodatkowo kartke
z zyczeniami, czy tez specjalny prezent, bon, karte rabatowa.
Po narzedzia personalizacji siegnat wydawca niemieckiego
magazynu o tematyce politycznej ,Cicero”. Ostatni numer
pisma w 2007 roku okazat sie by¢ dla prenumeratoréw wiel-
ka niespodzianka - otz kazda oktadka (160 000 naktadu!)
byta inna. Wydawca wykorzystat do tego celu ponad 50
milionéw zdjec obrazujacych wydarzenia polityczne roku,

a oprécz tego wizerunki samych klientéw. Dzieki temu
kazdy czytelnik otrzymat unikalny, jedyny w swoim rodzaju,
absolutnie niepowtarzalny numer magazynu. Partnerem akgji
zostat koncern BMW, natomiast mozliwosci narzedzi Adobe
pozwolity osiagna¢ wytyczony cel. OOH magazine w swojej
czerwcu 20120 roku postanowit p6js¢ w slady prekursoréw
personalizacji na oktadkach. Stworzylismy unikalne wydanie
oparzone imieniem i nazwiskiem kazdego z czytelnikéw w
naszej bazie wysytkowej, potaczone z motywem gwiazdy

z hollywodzkiej alei. Za personalizacja OOH magazine

stoi Grupa Infrared natomiast naktad specjalnych oktadek
wydrukowato Wydawnictwo Koncept. | tak oto wystalismy

4 000 sztuk spersonalizowanych oktadek, zeby pokazac¢
czytelnikom, ze kazdy z nich jest dla nas bardzo waznym,
indywidualnym, unikalnym i jedynym w swoim rodzaju
odbiorca. Cata akcja zostata bardzo ciepto przyjeta, dostali-
$my szereg maili z gratulacjami i podziekowaniami, wiec na
wiasnej skorze (i oktadce) moglismy przetestowad mozliwo-

$ci personalizacji.

: AR AN e
natfoku informagji, ktorymi jestesmy atakowani, najpierw
wisko. dea personalizadji w sensie psychologicznym pdnosn sie
egalomanii, ktoraw sposcb zupetnie naturalny drzemie w kazdym.

odbiorcy. Wielokrotnie wykazano, iZz
‘wytapujemy’ swoje wiasne imi¢ | naz
wiec po trosze do zwyklej ludzkiej m

Cestrian Imaging z Manchesteru réwniez wykorzystata druk
z wykorzystaniem danych personalizowanych zrealizowa-
ny w cyfrowej maszynie :M-Press Tiger. Wprowadzona w

Personalizacja w druku wywodzi sie z nurtu
psychologicznego w marketingu. Nawiazuje do
naszej naturalnej potrzeby bycia indywidualnym,
jednostkowym, wyjatkowym. Psycholodzy wpro-
wadzili pojecie ,coctail party phenomenon”. W
skrécie jest to zjawisko, ktdre polega na tym, ze z
miliona komunikatéw btyskawicznie wytapujemy
wihasne imie i nazwisko. Czes¢ informagji, ktérymi
jesteSmy atakowani nam umyka, ale te opatrzone
personaliami sa wprowadzane do $wiadomosci i
na dhugo w niej pozostaja. Na tym wiasnie polega
idea personalizacji — na wykorzystaniu informa-
qji, jakie firma posiada na temat klienta, zeby
uswiadomic mu jego range, prestiz w taricuchu
sprzedazy i transakgji.
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Motorem napedzajacym marketing persona-
lizowany jest sama istota naszych czaséw.
Konsumenci na calym $wiecie sg wprost zale-
wani informacjami, komunikatami i reklamami
drukowanymi na nosnikach papierowych. Mozna
je znaleZ¢ wszedzie, na stupach ogtoszeniowych,
przystankach autobusowych i w skrzynkach
pocztowych. Nic wiec dziwnego, ze czesto
nieczytane szybko laduja w koszu na smieci. Od-
biorcy nauczyli sie juz selekcjonowac informacje
i wybierac te, ktére sg dla nich istotne. Korespon-
dencja seryjna nie gwarantuje, ze odbiorca sie z
nig zapozna. Konsumentowi potrzebna jest oferta
odpowiadajaca jego konkretnym zainteresowa-
niom i potrzebom. Wiasnie na potrzebe bycia

traktowanym indywidualnie odpowiada technolo-
gia druku zmiennych danych.

Technologia kreacji

Ukierunkowana komunikacja z wykorzystaniem
materiatéw drukowanych daje specjalistom

od marketingu nowe mozliwosci budowania
bezposrednich relacji z potencjalnymi i dotych-
czasowymi klientami. - Personalizacja drukéw
to narzedzie, ktére znajduje szerokie zastoso-
wanie w dziataniach marketingowych — méwi
Anna Karczmarz z Drukarnie Wielkoformatowg
Citydruk Sp. z 0.0. - Polega na wprowadzaniu

indywidualnych, unikalnych informacji (kodéw,

maszynie :M-Press Tiger opcja :Apogee Vibe pozwolita na
wydrukowanie partii pudetek na czekoladki zawierajacych
indywidualny nadruk, ktre zostaty nastepnie rozprowadzo-
ne wsréd wspdtpracujacych z drukarnia agencji reklamo-
wych i bezposrednich odbiorcéw z branzy spozywczej.

Po otwarciu pudetka ukazywaty sie czekoladki opisujace
poszczegdlne rodzaje ustug oferowanych przez firme. We-
whnatrz pudetka znajdowat sie tez specjalnie zadrukowana
tkanina (réwniez prezentujaca czekoladki i naciagnieta na
dedykowang aluminiowa rame) — nowy produkt wykorzy-
stywany przez agencje reklamowe i sieci handlowe m.in. do
owijania budynkéw. Na zewnetrznej czesci pudetka znajdo-
wata sie etykieta z wydrukowanym nazwiskiem docelowego
odbiorcy, zas$ zdjecia wykorzystane w srodku oznaczaly czy
reprezentuje on agencje czy tez sie¢ handlowa. Co wiecej,
na tylnej czesci pudetka umieszczony zostat specjalny kod,
ktéry po zeskanowaniu przenosit odbiorce bezposrednio na

drukarnia
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(zes¢informadji, ktrymi jestesmy atakowani nam umyka, ale te
opatrzone personaliami s3 wprowadzane do Swiadomosci i na dtugo
W niej pozostaja. Na tym wiasnie polega idea personalizacji — na
wykorzystaniu informacji, jakie firma posiada na temat klienta, zeby
uswiadomic mu jego range, prestiz w tancuchu sprzedazy i transakgji.

strone internetowa firmy. Zawierat on unikalny
numer identyfikujacy klienta i umozliwiaja-

cy umieszczenie jego nazwiska na etykiecie
przyklejanej nastepnie na koperte wysytkowa. W
$rodku pudetka znajdowato sie tez zaproszenie
na spotkanie i zwiedzenie drukarni.

0d strony technologicznej

Technologia druku personalizowanego
nieustannie si¢ doskonali. - Dostawcy druku
kusza nieco szybszymi maszynami, coraz lepiej
odwzorowujacymi druk offsetowy, drukujacymi
na nowych, niedostepnych dotad nosnikach —
méwi Jan Bityk, CEO firmy LAURENS COSTER

- Mysle jednak, ze wieksza rewolucja dokonuje
si¢ nie tyle w tym ,jak”, ale ,co” jest drukowane
cyfrowo. Sam druk personalizowany nie tworzy
sam z siebie przewagi konkurencyjnej, bo jest
jedynie medium. Prawdziwa sztuka jest zdolnos¢
stworzenia atrakcyjnego wizualnie i naprawde
personalizowanego przekazu. Dlatego coraz
wiecej firm i agencji inwestuje w zaawansowane
narzedzia analityczne, ktére w sposéb zautoma-
tyzowany pozwalajg generowac indywidualne
komunikaty marketingowe — dodaje Jan Bityk.
Nowoczesne technologie cyfrowe pozwalajg na
umieszczanie zmiennych informacji na kazdej

z wykonywanych odbitek, przy jednoczesnym za-
chowaniu wysokiej estetyki i jakosci druku catosci
naktadu oraz szybkosci jego wykonania. - Proces
personalizacji nie wymaga dodatkowych czynno-
$ci — catos¢ odbywa sie w trakcie jednokrotnego
przejscia arkusza przez urzadzenie drukujace —
moéwi Anna Karczmarz - Specjalne aplikacje facza
bowiem projekt graficzny ze zmieniajacymi sie
informacjami (pochodzacymi z bazy danych w
formacie xls) jeszcze przed wykonaniem druku —
tlumaczy Karczmarz.

Wybér dostepnych na rynku aplikacji i maszyn
drukujacych w systemie personalizacji jest

duzy. R6znig sie sposobem zarzadzania trescia.
Pierwszym etapem druku personalizowanego
jest przygotowanie bazy danych, na podstawie
ktérej beda tworzone osobiste komunikaty. Jest
to najtrudniejszy i w duzej mierze decydujacy o
sukcesie kampanii etapem catego procesu. Bazy
danych adresowych dostarczane sg najczesciej
w formacie Excel. Access, lub tekstowym .txt.
Druk odbywa sie na maszynie cyfrowej, kom-
patybilnej z dang aplikacja. Drukarnia musi byc¢
wyposazona w cyfrowy sprzet do druku, a efekty

beda lepsze, jezeli jest to narzedzie do druku
kolorowego wysokiej jakosci. Ma to niebaga-
telny wptyw na efekt personalizacji fotografii.
Personalizowa¢ mozna dzi$ dostownie kazdy
materiat, na ktérym mozliwy jest druk technolo-
gia cyfrowa lub laserowa. Personalizacje mozna
wykonywac obecnie na bardzo réznorodnych
podtozach takich jak: papier offsetowy, kredowy,
tektura, folia, plastik, drewno, skéra, metal, szkto,
ceramika — najczesciej metoda laserowa. Perso-
nalizacje kart plastikowych wykonuje sie metoda
nadruku transferowego, embossingu wklestego
lub wypuktego wybierajac dowolne czcionki i
kolory tekstéw, natomiast kalendarze oprawione
w skére personalizuje sie przez wypalanie lase-
rem, co daje efekt wyttoczonego napisu. Znajduje
réwniez zastosowanie w tzw. direct marketingu,
czyli materiatach reklamowych adresowanych
do konkretnego odbiorcy. Indywidualizowane
ulotki, listy, katalogi sprawiaja, ze odbiorca czuje
sie jednostkowym podmiotem. Z dobrodziejstwa
personalizacji korzysta takze rynek gadzetéw i
artykutéw promocyjnych. Nadruki na tekstyliach,
opatrzone logiem upominki dla klientéw, pen
drive w ksztalcie na zaméwienie — wszystko to
sprawia, ze przedmiot zyskuje imie i misje budo-
wania bliskich relacji z klientem.

Znaczenie personalizacji rosnie

Dopiero od niedawna branza reklamowa dyspo-
nuje technologia, ktéry umozliwia wykonywanie
spersonalizowanych drukéw reklamowych na
szeroka skale. - W Polsce, w przeciwieristwie

do krajéw zachodniej Europy jest to stosunkowo
nowy temat, ktdrego potencjat marketingowy
wciaz jest niedoceniany —méwi Piotr Chara-
puta z drukarni ViperPrint Sp. z 0.0. - Gtéwnym
hamulcem jest tutaj brak swiadomosci ludzi z
branzy, jak ciekawe i skuteczne jest to narzedzie.
Widzimy tutaj duza nisze do zagospodarowa-
nia. Dlatego tez w drukarni ViperPrint obecnie
jest to jeden z gtéwnych elementéw rozwoju,

na ktdry ktadziemy najwiekszy nacisk — dodaje
Piotr Charaputa. W dzisiejszych czasach clutteru
reklamowego, indywidualne podejscie wydaje
sie by¢ jedynym sposobem na dotarcie do klienta
i zapamietanie komunikatu. Nie chcemy czyta¢
listéw zatytutowanych ‘Szanowni Paristwo’ —
chcemy korespondencje skierowang tylko do nas,
w ktdrej wida¢ wyraZnie, ze nasze potrzeby sa
znane i rozumiane.

FAKTORING SIE OPLACA

Krzysztof Kuniewicz, Dyrektor Generalny Bibby Financial Services

Obroty firm faktoringowych notuja

od wielu lat dwucyfrowy wzrost. Od
poczatku rynku faktoringowego w

Polsce wielko$¢ finansowanych przez
faktordw naleznosci wzrosta niemal
dziesieciokrotnie, osiggajac poziom 67
miliardow zlotych. Przedsigbiorcy widza, ze
dzieki faktoringowi mogq uzyskac stabilne
azarazem elastyczne zrodto finansowania
biezacej dziatalnosci. Dzieki temu nie musza
sie martwic o to, jak terminowo sptacac
biezace zobowigzania firmy czekajac
jednoczesnie na ptatnosci od klientow.

Faktoring to w istocie bardzo prosty mecha-
nizm finansowania, ktérego zalety sprawdzaja
sie zaréwno w czasach trudnych dla przedsie-
biorcéw jak i wtedy, gdy koniunktura gospo-
darcza im sprzyja. Faktoring to jednak nie tylko
samo finansowanie. Warto przesledzi¢ petng
liste korzysci, jakie daje ta ustuga.

FAKTORING DAJE CENNY CZAS
| POMAGA BUDOWACWIZERUNEK
SOLIDNEJ FIRMY

Kazdy, kto prowadzi biznes doskonale zna mak-
syme, ze czas to pieniadz. Podstawowa funkcja
faktoringu jest btyskawiczna zamiana naleznosci
na gotéwke. W czasach gdy podstawowy termin
ptatnosci za towar czy ustuge to ponad 30 dni

a wielu branzach czeka si¢ na pieniadze kilka
miesiecy faktoring pozwala na ptynne funkcjo-
nowanie firm. Klient, ktdry potrzebuje szybko
pieniedzy otrzymuije je juz po 24 godzinach

po wystawieniu faktury. Tym samym moze w
terminie zaptaci¢ swoje zobowigzania wobec
pracownikéw, kontrahentéw czy urzedéw
paristwowych. To mozliwos¢ budowania cennej
reputacji dobrego ptatnika czy pracodawcy.
Pozyskany czas wspiera takze konkurencyjnos¢
i relacje z kontrahentami. Dysponujac gotéwka
mozna udzieli¢ odroczonego terminu ptatnosci
bez obaw o funkcjonowanie swojego biznesu a
takze wynegocjowac lepsze ceny od poddo-
stawcow zyskujac dodatkowe rabaty. Zyskuja
zatem obie strony.

FAKTORING DOSTEPNY TAKZE
DLA FIRMW TRUDNEJ SYTUACII

Nie jest przypadkiem to, ze po faktoring

siega coraz wiecej firm. Przedsiebiorca, ktéry
zwrdci sie do banku o finansowanie biezacej
dziatalnosci za pomoca kredytu obrotowego
musi by¢ przygotowany na weryfikacje przez
bankowy model oceny wiarygodnosci klienta.
Bank sprawdzajac potencjalnego kredytobior-
ce skupia sie na jego kondycji finansowe;j.

Z tego powodu firmy z zalegtosciami

w urzedach, ze stratg na dziatalnosci czy tez
te nie dysponujace mozliwoscig udzielenia
twardych zabezpieczeri w praktyce maja
znikome szanse na pozyskanie gotéwki na
biezace funkcjonowanie. W tym samym
czasie faktoring stosuje unikalny model oceny
ryzyka gwarantujacy nie tylko wiekszg do-
stepnosc, ale i bezpieczeristwo finansowania.
W przeciwienstwie do kredytodawcéw fakto-
rzy skupiaja sie na ocenie struktury i jakosci
portfela odbiorcéw a takze ich dyscypliny
ptatniczej.

A zatem patrza bardziej na potencjat i mozli-
wosci firmy a nie na jej historie. Tym samym
faktoring niemal z definicji daje szanse na
rozwdj biznesu, bo premiuje to, co wydarzy
sie w przysztosci. Warto dodad, ze klienci
spostrzegli, ze faktoring doskonale uzupetnia
inne Zrédta finansowania takie jak leasing czy
kredyt inwestycyjny. Biezacy doptyw gotéwki
z faktoringu gwarantuje terminowe sptaty
zobowiazan ratalnych wobec banku czy
leasingodawcy.

FAKTORING DAJE WIEKSZE
BEZPIECZENSTWO DZIALANIA

Atrakcyjnosc faktoringu dostrzegaja tez oczywi-
Scie instytucje finansowe. W niepewnych cza-
sach obok zysku liczy sie réwniez bezpieczen-
stwo dokonywanych transakcji. W faktoringu
jest ono znacznie wyzsze niz w przypadku
typowego kredytu obrotowego. Kredyt udzielo-
ny zostat na bazie oceny przesztosci, kondycji
finansowej klienta na dany moment. Tymcza-
sem zmiana otoczenia firmy czy niespodziewa-
na strata zamoéwien moze radykalnie pogorszy¢

sytuacje kredytobiorcy. Finansowanie w
postaci faktoringu udzielane jest na podstawie
wystawianych faktur za dokonane dostawy czy
wykonane ustugi dla sprawdzonych uprzednio
przez faktora klientéw. Zabezpieczeniem jest
sptata naleznosci, ktéra wptynie na podstawie
zaakceptowanej faktury i innych dokumen-
téw potwierdzajacych przyjecie wykonanego
$wiadczenia. A zatem klient faktora jak i sam
faktor moga by¢ spokojni, ze pieniadze wptyna
na konto.

FAKTORING POMOZE _
@ IWIEKSZYC SPRZEDAZ

Faktoring to ustuga bardzo elastyczna. Gdy
klient faktora zwieksza sprzedaz istnieje
mozliwos¢ niemal automatycznego zwiek-
szenia finansowania witasnie w faktoringu.
Przydaje sie to gdy trzeba kupic¢ wiecej
materiatéw czy wynaja¢ dodatkowych pod-
wykonawcéw. Pieniadze od nowego klienta
wptyna dopiero za jakis czas a od faktora sa
od razu. Czesto o nowym kontrakcie moga
zadecydowac takze konkurencyjne warunki
ptatnosci. W takich sytuacjach réwniez
sprawdza sie faktoring. Faktor moze szybko
zweryfikowac kontrahenta i tym samym
podwyzszy¢ limit finansowania o srodki
potrzebne do zrealizowania nowej transakcji.
Podwyzszenie limitu kredytowego w banku
trwa na og6t dtuzej i najczesciej wymagane
sa dodatkowe zabezpieczenia.

Wedtug danych Polskiego Zwiazku Faktoréw
w roku 2011 z faktoringu skorzystato 4106
klientéw, czyli ponad 30% wiegcej niz przed
rokiem. Badania sektora MSP ,Bibby MSP
Index” wskazuja, ze obecnie jedynie 10%
matych i Srednich firm korzysta z faktoringu.
Wiemy, ze potencjalnych klientéw faktoréw
jest w Polsce blisko 200 000 tysiecy. Poten-
cjat do wzrostu rynku faktoringowego jest
zatem bardzo duzy. Oferta faktoréw na rynku
jest tak szeroka, ze niemal kazda firma spet-
niajaca podstawowe kryteria (powtarzalna
sprzedaz z odroczonym terminem ptatnosci,
do rozproszonej grupy klientéw, towar o
matej liczbie zwrotéw i reklamacji) znajdzie
produkt na miare swoich potrzeb.

www.oohmagazine.pl | OOH magazine
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€0 OZNACZA JAKOSC?

Pojecie jakosci druku w praktyce sprowadza sie do stopnia pre-
zentacji materiatu i jego ,tresci” po zadrukowaniu. Najprosciej i
najkrécej méwiac. - Oczywiscie najlepiej, gdy drukarnie siegaja
najwyzszego putapu swoich mozliwosci i wéwczas mozemy
méwic o perfekcyjnie wydrukowanej grafice —- méwi Natalia
Szyndrowska, Kierownik ds. Kluczowych Klientéw drukarni
WIELKAreklama.eu - Jakos¢ wydrukéw, ktdre spotykamy na
ulicach i w ogéle w przestrzeni publicznej nie zalezy jednak wy-
tacznie od drukarni. Niekiedy zdarza sie, ze klient sam decyduje
sie na nizszg jakos¢, by tylko obnizyc cene — ttumaczy Natalia
Szyndrowska. Pracownicy drukarni nie raz stysza - A nie da sie
taniej? Jezeli nawet da sie taniej, to zawsze kosztem jakosci, a
tym samym wizerunku firmy, ktéra wykonuje ustugi druku. W
takiej sytuacji to od drukarni zalezy czy bedzie walczy¢ o diugo
wypracowywang renome, czy moze da sie skusi¢ na obnizenie
owego ,putapu”. - Poza klientem i jego sugestiami na jakos¢ dru-
ku moze mie¢ wptyw wiele czynnikéw, poczawszy od materiatu,
ktdry jest baza produkcyijna, przez kalibracje maszyny drukuja-
cej, az po standard atramentéw — ttumaczy Natalia Szyndrowska
- Umiejetnosci i doswiadczenie zespotu odpowiedzialnego za
proces produkcyjny tez nie pozostaja bez wptywu na produkt
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;AKOSC\AJEST MOZLIWE, A

GRANICE CENOWA, KTORE

koricowy — dodaje. Trzeba pamietac, ze jakos¢ w druku to nie
tylko DPL. - Fizyczne wiasciwosci urzadzenia sa tylko niezbed-
nym wstepem do uzyskania dobrej jakosci, ale same w sobie
nie wystarczaja — ttumaczy tukasz Mielcarek, wspétwiasciciel
drukarni Masterprint XL - Aby uzyskac dobry produkt koricowy
trzeba potaczy¢ kilka czynnikéw: wiedze o kolorze, czyli prak-
tyczne stosowanie color managementu, wykorzystanie dobrej
jakosci materiatéw, doswiadczenie operatoréw maszyn oraz
oczywiscie wysokiej klasy sprzet, ktéry daje takie mozliwosci
— méwi tukasz Mielcarek. Co za tym idzie dobrej jakosci druk
powinien charakteryzowac sie przede wszystkim wiernym od-
wzorowaniem konturéw i koloréw, prawidtowym nasyceniem
barw, a takze odpornoscia na warunki zewnetrzne, zmywanie
czy zarysowania. - Nie bez znaczenia sa tez czynniki takie jak
wysoka rozdzielczos¢ druku, odpowiednie krycie materiatu,
ptynne przejscia tonalne w cieniowanych obszarach oraz ostre
linie detali — méwi Natalia Szyndrowska.

DRUKARNIA DRUKARNI NIEROWNA

Szukajac wykonawcy druku klient powinien zwraca¢ uwage
na jego doswiadczenie, szeroki wachlarz oferowanych ustug,

bogaty park maszynowy. Liczg sie réwniez krétkie terminy reali-
zacji zlecen. - Dzieki technologii cyfrowej czas od ztozenia do
realizacji zaméwienia znacznie ulegt skréceniu — méwi tukasz
Mielcarek - Stad elastycznos¢ tego typu drukarni i ich zdolnos¢
do przyjmowania zleceri z krétkimi terminami realizacji lub
zleceniami na zadanie jest znacznie wyzsza niz drukarni offse-
towych. Mozliwos¢ drukowania indywidualnych, niestandar-
dowych prac jest kolejnym czynnikiem, na ktéry zwréci uwage
kazdy wymagajacy klient. Bez ustug dodatkowych takich jak
oczkowanie, nacigganie, mocowanie, frezowanie, wyklejanie
wielkoformatowych reklam zewnetrznych sam wydruk nie
stanowitby petnej wartosci — dodaje Mielcarek.

CENA AJAKOSC

Klienci z roku na rok sa coraz bardziej wymagajacy. Zwracaja
uwage na jakos¢ produktu, jego zywotnosc i prezencjg, ale
przeciaganie liny w sprawach ceny ustug jest nagminne. —
Klienci oczekuja przyzwoitej jakosci za rozsadng cene — méwi
Natalia Szyndrowska - Sadze, ze produkty polskich drukarni z
roku na rok sa coraz lepsze jakosciowo i doréwnujg standardom
europejskim, co ma przetozenie na coraz wigksze ich sukcesy
na zagranicznych rynkach. Sprzedaz wydrukéw wielkoformato-
wych do Francji czy gadzetéw reklamowych do Szwecji nikogo
juz nie dziwi, a jedynie potwierdza teze, iz szeroki zakres

ustug o konkurencyjnych cenach moze spotykac sie z duzym
zainteresowaniem nie tylko rodzimych klientéw — potwierdza
Szyndrowska.

Mimo wielu dobrych praktyk, jest takze gro klientéw, ktérzy
chca przede wszystkim tanio i cate mnéstwo drukarni, ktére
chetnie zaspokajaja potrzebe ,bylejakosci”. - Zyjemy w czasach,
w ktérych “szybko i tanio” bardzo czesto oznacza “Zle wydru-
kowane” - méwi Piotr Charaputa z drukarni ViperPrint Sp. z o.o.
- Zalew firm, ktére oferuja “prawie druk” $wiadczy o tym, ze jest
zapotrzebowanie na “bylejakos¢”. Wielu potentantéw polskiego
rynku niestety skreca w tym kierunku obnizajac jakos¢ ofero-
wanych produktéw i prébujac tym samym nadrobi¢ finansowe
dziury powstate w wyniku dziatari taniej konkurencji. Trudno
jednak budowac kapitat i mocna marke na tych podwalinach —
mowi Charaputa.

W ostatnich latach ceny w branzy dochodzity do ekstreméw,
stad zatarta sie uniwersalna granica pomiedzy tym, co obiek-
tywnie tanie, a tym co drogie. - Sytuacja rynkowa wymusita na
drukarniach wypracowanie pewnego rodzaju ,ztotego srodka”,
ktéry charakteryzuije sie kompromisowa ceng (akceptowalng
dla klienta, a jednoczesnie pozwalajaca drukamni na dalsze
funkcjonowanie i rozwdj) oraz dobrg jakoscia — méwi Natalia
Szyndrowska - Z naszej perspektywy ,dobry tani druk” to nie
oksymoron, a zadanie mozliwe do wykonania, jednak to my,
biorac pod uwage wszelkie uwarunkowania decydujemy, jak
daleko mozemy przesunac te granice — podsumowuije Szyn-
dowska.

Klienci koricowi wybierajac dostawce ustug druku musza
kierowac sie innymi czynnikami niz tylko cena. Z reguty w
przetargu powinny by¢ odrzucane nie tylko te najwyzsze, ale
przede wszystkim najnizsze kalkulacje wykonania ustugi. Tani,
ztej jakosci, wyblakty, nijaki wydruk to synonim ,bylejakosci”, z
ktdrg potem dana firma jest utozsamiana.




MOZLIWOSC

Charakterystyka realizacji: album pamiat-
kowy Prezydencji UE, wyprodukowany dla
Ministerstwa Rozwoju Regionalnego.
Zastosowanie: album byt wreczany przez Pa-
nig Minister na uroczystej gali wspétpracow-
nikom i pracownikom Ministerstwa Rozwoju
Regionalnego.

Materiak: do produkcji zostata wykorzystana
kreda 1509 gloss. Oktadka wykonana zostata z
twardej tektury dodatkowo oklejonej biatym
papierem gloss.

Druk: technologia cyfrowa na maszynie
Xerox DC252. Na oktadce zostato wyttoczone
zdjecie Ministerstwa, dodatkowo laminowane
wybidrczo, oraz zostato wyttoczone tech-
nologia Hot-Stampingu logo Ministerstwa
Rozwoju Regionalnego.

Wykonawca: PRINT POINT DRUK
CYFROWY Wilanéw (IS RELIEF 3D)
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Charakterystyka realizacji: tréjwymiarowe
materiaty POS promujace nowe smaki marki
LU GO.

Zastosowanie: ogélnopolska promocja
skorzystata z trojwymiarowych plakatow w
formacie A3 i A2 oraz wobblera 3D mocowa-
nego do podtek sklepowych.

Materiat: specjalny kompozyt, sktadajacy
sie na czes¢ unikalnej technologii IS RELIEF
3D, ktéry razem ze specjalnymi barwnikami i
lakierami zapewnia wysokiej jakosci i trwate
materiaty POS 3D.

Wykonawca: PRINT POINT DRUK
CYFROWY Wilanéw (IS RELIEF 3D)

Charakterystyka realizacji: przy okazji
wprowadzenia nowego produktu SUNBI-

TES, na potkach sklepowych pojawity sie
trojwymiarowe listy, w innowacyjny sposéb
wyrdzniajace nowe listki wielozbozowe.
Listwy zostaty wyposazone w cendwki, ktére
mogga by¢ modyfikowane markerem.

Druk: tréjwymiarowe materiaty POS wy-
konane zostaty w technologii IS RELIEF 3D,
zawierajacej wiasne rozwigzanie materiatowe,
jakim jest specjalny kompozyt na bazie winylu
oraz barwniki i lakiery rozszerzajace technolo-
gie offsetowa.

Wykonawca: PRINT POINT DRUK
CYFROWY Wilanéw (IS RELIEF 3D)

Charakterystyka realizacji: Realizacja cyklu
wystaw dla Europejskiego Centrum Solidarno-
Sci (ECS) w Gdansku.

Zastosowanie: Kilkadziesiagt wielkoforma-
towych ptyt utworzyto dwie wystawy -,10
lat"i,Zmiana toru’, ktére ECS organizowato w
roznych miastach Europy. Wydruki firmy Wiel-
ka Reklama zawitaty wiec m.in. do Helsinek,
Luksemburga, na paryska Sorbone oraz na
festiwal Woodstock do Kostrzyna nad Odra.
Materiat: Ptyta PCV 8mm, folia polimeryczna
z laminatem 100mic.

Druk: Druk solwentowy, Mimaki.

Realizacja: Wielka Reklama

Charakterystyka realizacji: Realizacja
wystawy dla Muzeum Jana Pawta Il

w Stalowej Woli.

Zastosowanie: Firma Wielka Reklama zajeta
sie kompleksowym wyposazeniem wystawy
poswieconej pamieci papieza Jana Pawia Il
ktoéra otwarto w Stalowej Woli 16 pazdziernika
2010 roku, w 32 rocznice jego pontyfikatu.
Materiak: Rézne materiaty dla réznych
zastosowan, m.in. ptyta PCV 10mm, ptyta Kapa
5mm, baner 510g/m?, folia monomeryczna z
laminatem 100mic, folia,mrozona’, folia bac-
klit, folie ploterowe (ztota, srebrna) itp.

Druk: Druk solwentowy, Mimaki.

Realizacja: Wielka Reklama

TABRON K1 g1y
|
TIWAL Opeg iy

W

BEESTIWS 521 -10.
Gembrewicze

Charakterystyka realizacji: Produkcja wiel-
koformatowych siatek dla Opery Wroctawskiej,
Teatru Powszechnego w Radomiu, Uniwersy-
tetu Jana Kochanowskiego w Kielcach.
Zastosowanie: Wielka Reklama od ponad
dwaéch lat zajmuje sie produkcjg wielkofor-
matowych wydrukéw dla Opery Wroctawskiej.
Jedna z prac byta produkgcja siatek promu-
jacych niecodzienne wydarzenie — Opere
Turandot na Stadionie Olimpijskim. Wielun-
skie przedsiebiorstwo jest tez producentem
reklam dla Teatru Powszechnego w Radomiu
czy UJK w Kielcach.

Materiat: Siatka Mesh 370 z podktadem.
Druk: Druk solwentowy, Mimaki.

Realizacja: Wielka Reklama
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Charakterystyka realizacji: fototapeta w
kregielni w o$rodku sportowo-rekreacyjnym
Solpark w Kleszczowie. W ramach aranzacji
wnetrza na $cianach potozona zostata fotota-
peta o wymiarach 45x3m.

Materiak: ekologiczne podtoze HP PVC-Free
Wallpaper z klejem aktywowanym woda
(struktura gadka, gramatura 1759).

Druk: Druk na maszynie HP L25500 ekolo-
gicznym tuszem lateksowym. Druk wodood-
porny, bezwonny i nieparujacy. Fototapeta w
tym przypadku dodatkowo zostata pomalo-
wana farbami swiecacymi w $wietle UV.
Wykonawca: Magic Art Dariusz Rybinski
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Charakterystyka realizacji: siatka wielkoforma-
towa na elewacje Patacu Kultury i Nauki. Z uwagi na
bardzo wymagajace kryteria dotyczace nieinwa-
zyjnego mocowania (PKiN jest wpisany do rejestru
zabytkdw), siatka nie posiada tradycyjnej ramy po
obrysie. Stabilnos¢ konstrukcji zapewniaja pasy
przeplatane przez szerokos¢ i wysoko$c¢ catej po-
wierzchni.£aczna dtugo$¢ wykorzystanych pasow
to prawie 1,5 km. Dostarczenie siatki na balkon na
31 pietrze nawet z wykorzystaniem wind towaro-
wych to nie lada wyczyn. Zwinieta i uzbrojona siatka
tworzy,weza" o dtugosci 35m i wadze ponad 400
kg. Zespdt 0séb zaangazowanych do mocowania li-
czy ponad 10 0séb i z trudem jest w stanie umiesci¢
siatke w windzie.

Zastosowanie: siatka jest umieszczona po-
miedzy 4 a 19 pietrem PKiN, przymocowana
kotwami do elewacji od strony u. Marszat-
kowskiej.

Materiat: certyfikowana siatka Heynwinkel.
Druk: na maszynach UV, HP.

Wykonawca: House Of Print

Charakterystyka realizacji: Swigteczna
kampania promocyjna pralin dla Ferrero
Polska.

Zastosowanie: Ekspozycja produktéow przy
uzyciu standdw, ktora obejmowata duzg
czes¢ krajow Europy srodkowej i wschodniej.
Materiatk: Zadruk podtozy niewsigkliwych, ja-
kimi sa folie metalizowane. Cato$¢ konstrukcji
to potgczenie folii metalizowanej z kartonem
GC2 i tekturg falista.

Druk: Druk konwencjonalnymi farbami
offsetowymi na maszynach KBA RAPIDA.
Dzieki srebrnej folii i farbom Pantone, ktére
zostaty uzyte do tej produkgji, kolor srebrny
przeplatat sie z kolorem ztotym i brazowym co
dato niepowtarzalny efekt.

Wykonawca: Drukarnia Ellert

WYSCIG SZCZUROW

Walka o klienta przypomina wyscig szczuréw. Drukamie i agencje zabijaja
sie 0 kazde zlecenie. Najwazniejsze kryterium — cena powoduje, ze
doswiadczenie, jakos¢ i bezpieczeristwo id na drugi plan. W sumie czy
ktos jeszcze o nich pamieta? Polska mentalno$¢ nakreca wyscig szczuréw.
Pytanie czy branza reklamowa zawsze bedzie w nim uczestniczy¢?

Klienci finalni pokochali promocje.
Zachowuja sie co raz czesciej jak
fanatyczni grupperzy czekajacy na
nienormalne i niemoralne promocje.
Drukarnie i agencje maja co raz wiekszy
problem z negocjacjami cenowymi.
Nawet nie staraja sie przekonac, ze
praca na minimalnej marzy moze by¢
zagrozeniem realizacji zlecenia.
Ostatnia wycena z jaka miatam do
czynienia pokazata rozbieznos¢

w marzy od 2 do 45%. Znam jednak

i takie w ktorych cena sprzedazy jest
mniejsza niz cena sprzedazy u dystry-
butoréw. Jak to mozliwe? Czy rzeczywi-
$cie nalezy pozyskiwac klienta z mysla,
Ze zarobi sie na kolejnym zleceniu?
Pytanie tylko czy takowe bedzie?
Oczywiscie nie wymagam wiele od
graczy na rynku produkgji reklamowej.
Przeciez w naszym kraju nawet auto-
strady buduje sie w oparciu o najnizsza
oferte. Efekty znamy. llos¢ przypadkéw
porazek przetargéw w ktorych czynni-
kiem wyboru jest cena mozna mnozy¢.
Dotyczy to catej polskiej gospodarki.

W zagranicznych przetargach — czytaj
cywilizowanych, odrzuca sie w dalszym
postepowaniu skrajne oferty. Przegry-
waja najbardziej zachtannii ci oderwani
od rzeczywistosci. W Polsce wygrywa
najtansza oferta. Kuriozalny byt przetarg
na zaprojektowanie znaczka pocztowe-
go. Nie liczyt sie projekt graficzny, wizja
artystyczna - tylko cena (sicl).
Rozumiem, ze kazda agencja ma inne
koszty. Do walki o zlecenie staje jedno-
osobowa dziatalnos¢ typu,Cinquecen-
0"z minimalnymi wydatkamii agencja
zatrudniajaca kilku pracownikdw,
reklamujaca sie z uznana marka na ryn-
ku. Nikomu nie zabraniam dziafalnosci
ale debiut w oparciu o dumpingowa
polityke cenowa jest niedopuszczalny!
Dwa lata temu jeden z potencjalnych

reklamodawcdw naszych katalogdw,
poinformowat w mailu, ze nie moze
pozwoli¢ sobie na reklame pracujac
- UWAGA - na kilku groszowej marzy!
Ja sie pytam: po co? Nie ma on zapew-
nionego zadnego bezpieczenstwa
w przypadku sytuacji awaryjnej. Efekty
znamy. Brak zysku lub debet. Pogarsza-
jaca sie ptynnos¢ i zalegtosci.
W tym wszystkim najgorsze jest to,
ze nie widac $wiatetka w tunelu.
W catej branzy produkgji reklamowej:
gadzetach, bannerach, druku ofseto-
wym polskie firmy walcza cena. Przy
corocznym powstawaniu ponad 100
nowych podmiotow wydaje sie, ze to
réwnia pochyfa. Drugie tyle bankrutuje
nie majac mozliwosci sptaty swoich
zobowigzan, de facto, przejadajac”
swoje przychody.
Duzo nalezy zmieni¢ w mentalnosci
zamawiajacych. Przeciez wszystkie ceny
rosna. Papieru, atramentéw, baneréw
podobnie jak cukry, kawy i ubran.
Racjonalne podejscie do otaczajacego
$wiata powinno sie przetozy¢ na sens
zamowien.
Przyznam szczerze, ze nie znam ziotego
srodka. Wielu z czytajacych mdj felieton
powie, Ze sie wymadrzam. Pisze o tym
co wszyscy wiedza. Moze jednak zaini-
qjuje dyskusje, ktdrej efektem bedzie
podjecie proby znormalizowania
naszego rynku. Wiem, ze czasochtonne
i dtugotrwate ale nie jestem przekona-
na czy to syzyfowa praca.

Gosia Rocks

PS. Zeby nie byto - niniejszy materiat
nie odnosi sie do wszystkich podmio-
tow na rynku. Na szczescie znam wiele
takich ktdrych rozsadek nie pozwala
na sprzedawanie (produktéw, siebie,
ustug * niepotrzebne skresli¢) ponizej
kosztow.

¢ printpoint /4

W ramach sklepu internetowego www.print-point24h.pl
oferujemy wszelkie ustugi poligraficzne wyceniane
i realizowane 24H/7dni w tygodniu.

Ponad 100 réznych
produktow i ustug
poligraficznych
Szybkie wyceny

i realizacje

Pomoc poligraficzna
takze w Swieta i dni
wolne od pracy
Gotowe prace
dowozimy do klienta
Whtasne studio graficzne
Doradztwo i wybér
technologii wykonania

Oferujemy ustugi poligraficzne w nastepujacych
segmentach:

druk cyfrowy i wielkoformatowy

wysokiej jakosci \

materiaty POS 3D - ; \
kompozyt, plexi,

tworzywo, tektura

kompleksowa obstuga ! o
firm szkoleniowych ?‘\\‘.Mp
kompleksowa obstuga 8

agencji reklamowych '

kompleksowa obstuga |
biur architektonicznych
wysokonaktadowy druk

personalizowany
wycinanie, plotowanie, bigowanie,
oprawa

druk personalizowany, druk specjalny UV,
fluorescencyjny, fosforyzujacy

druk offsetowy, sitodruk, druk UV,

druk holograficzny, hot-stamping

www.print-point24h.pl
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SEMVICE www.druk.zgora.pl

Drukarnia ALL-SERVICE

ul. gen. J. Dabrowskiego 63/9, 65-021 Zielona Géra
tel. 513101 043

www.druk.zgora.pl

DRUK WIELKOFORMATOWY: bannery, billboardy, siatki, tapety, canvasy, roll up'y,

oklejanie samochodéw, folie

DRUK OFFSETOWY: etykiety, kalendarze, kartki swigteczne, katalogi, koperty, ksiazki, naklejki, notesy,
papiery firmowe, plakaty, teczki, torby, ulotki, ustugi introligatorskie, wizytwki, zaproszenia

DRUK CYFROWY: etykiety, kalendarze, kartki $wiateczne, katalogi, ksiazki, naklejki, notesy, papiery
firmowe, plakaty, ulotki, ustugi introligatorskie, wizytowki, zaproszenia

GRUPY PRODUKTOW-:

materiaty szkoleniowe i konferencyjne, handbooki, wizytéwki, ulotki,
plakaty, foldery, broszury, naklejki, oprawa prac, pieczatki, banery, billooardy
tablice reklamowe, folie, roll-up'y

Zaspokajamy poligraficzny gtdd naszych klientéw od ponad 8 lat stale
podnoszac jakos¢ swiadczonych ustug. Rozbudowujac park maszynowy
wdrazamy nowe technologie druku, stale poszerzajac zakres swiadczonych
ustug.

Drukujemy na produkcyjnych maszynach renomowanych firm, tj. Konica
Minolta, HP, Roland.

Posiadamy maszyny do obrdbki introligatorskiej wydrukdw cyfrowych oraz
wielkoformatowych (gilotyny, trymery, sktadarki, laminatory mechaniczne
state i ptynne).

Specjalizujemy sie w kompleksowym podwykonawstwie zlecer dla agencji
reklamowych.

Od projektu, poprzez wydruk az po montaz.

Zapraszamy do wspdtpracy!
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~% AVATAR

Drukarnia Wielkoformatowa
www.avatar.pl

Studio Rekalmy AVATAR
ul. Olszowa 2A, 05-090 Rybie

tel. 2272035 08,604 77 20 78
avatar@avatar.pl

www.avatar.pl

DRUK WIELKOFORMATOWY: bannery, ptyty PCV, tapety, canvasy, roll up'y,
oklejanie samochodéw, folie

Istniejemy na rynku od 1999 roku, i dziatamy na szerokga skale w branzy
reklamy wizualnej. Ze swoim wieloletnim doswiadczeniem zapewnia-
my kompleksowa obstuge w dziedzinie druku wielkoformatowego,
dostosowang indywidualnie do potrzeb kazdego klienta.
Dysponujemy ploterami solwentowymi o szerokosci druku do 220 cm,
drukujacymi w rozdzielczosci do 1440dpi. Pozwalajg one na szybkie
wykonanie wiekszosci zlecerl. W 2009 roku otrzymalismy dotacje z
europejskiego funduszu na rozwdj innowacyjnych technologii, ktore
staramy sie intensywnie wprowadzac.

Naszym najwiekszym atutem jest szybkos¢ dziatania i bogaty park
Maszynowy.

Do produkgji uzywamy dobrych, sprawdzonych materiatow, spetniaja-
cych odpowiednie kryteria i posiadajacych atesty.

Wiekszos¢ naszych wydrukéw dodatkowo laminujemy, co znacznie
zwieksza ich trwatose.

Studio Reklamy AVATAR to preznie dziatajgca firma. Przyjmujemy za-
réwno standardowe zlecenia drukarskie jak réwniez prace nietypowe.
Kazdego klienta traktujemy indywidualnie i dostosowujemy sie do jego
wymagan.

0 n*’m‘a Wielkoformatowa

WWwW.a Vﬂ‘fﬂ‘l"_. *
Ta&

7 TORBY REKLAMOWE

FROOUCENT TORES MEHLAMWTCH

AWIH Producent Toreb Reklamowych
ul. topuszanska 53, 02-232 Warszawa

dziat handlowy: tel. 22 500 18 58/59/98

sprzedaz eksportowa: tel. 22 500 18 57

biuro@awih.com.pl

www.awih.com.pl

DRUK OFFSETOWY: opakowania , teczki, torby, ustugi introligatorskie

AWIH jest czotowym polskim producentem toreb reklamowych.

Firma nieustanie poszerza game produktéw (ostatnio o torby z papieru
transparentnego i wstazki z nadrukiem), stawia na innowacyjnos¢ (pierwsi
w Polsce wprowadzilismy do masowej produkji estetyczne koricowki

do sznurkéw), dostosowujemy organizacje firmy do wymogdw agendji
reklamowej (badania COBRPP).

Firma dysponuje wiasnym parkiem maszynowym. Ciagte inwestycje w
sprzet pozwalaja produkowac coraz lepiej, szybciej i taniej. Dzieki temu to

AWIH wybierany jest przez agencje reklamowg na statego dostawce toreb.

Oferowane produkty:
torby papierowe
torby foliowe

torby bawetniane
opakowania ozdobne

BIG DRUK

ul. tukasiewicza 2¢, 05-200 Wotomin
tel. 22 776 06 90

www.bigdruk.pl

DRUK WIELKOFORMATOWY: bannery, billboardy, siatki, materiaty POS, ptyty PCV, tapety, canvasy,
roll up'y, oklejanie samochodow, folie
DRUK CYFROWY: naklejki, plakaty

Do Paristwa dyspozycji mamy:

Virtu RS 25 - druk UV z dodatkowym kolorem biatym na dowolnym podto-
zu do szerokosci 2,5 m i grubosci 95 mm, Roland Soljet pro [l XJ-740 — druk
solwentowy do szerokosci 1,86 m, Kongsberg i-XL 400 - ploter tngco-frezu-
jacy w formacie 2,21 x 3,05 m.

Drukujemy wielkoformatowo na wszelkich dostepnych typowych i niety-
powych podtozach w technologiach uv lub solventowej, zapewniajacych
wysoka jakos¢ oraz trwatos¢ w zastosowaniach wewnetrznych i zewnetrz-
nych. Farby UV umozliwiaja bezposredni, trwaty nadruk na materiatach
twardych takich jak: SZKEO, KAMIEN, STAL, ALUMINIUM, POLIWEGLAN, PP,
PCV, DREWNO, TEKTURA.

Plotter Kongsberg i-XL 400 dedykowany jest do obrébki materiatéw
wykorzystywanych w produkgji opakowar), jak rowniez do produkdji i
wykanczania materiatéw reklamowych, na réznorodnych podtozach, takich
jak: karton, tektura falista SBS, folie, PCV.
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dot media

dotMedia Tomasz Czelej Sp.j.
ul. Przemystowa 21, 23-200 Krasnik

tel. 81 82510 20

biuro@dotmedia.pl

www.dotmedia.pl

DRUK WIELKOFORMATOWY: bannery, billooardy, siatki, materiaty POS, ptyty PCV, tapety, canvasy,
balony reklamowe, roll up'y, oklejanie samochodéw, flagi, folie

DRUK OFFSETOWY: etykiety, naklejki, papiery firmowe, plakaty, teczki, ulotki, wizytowki

DRUK CYFROWY: etykiety, kartki $wiateczne, katalogi, koperty, ksiazki, naklejki, notesy, papiery firmowe,
plakaty, teczki, ulotki, wizytéwki, zaproszenia

dotMedia to innowacyjna firma, ktdra w trosce o zapewnienie komplekso-
wej obstugi Klienta jest zaréwno agencja reklamowa, drukarnia wielkofor-
matowa, jak réwniez producentem gotowych materiatéw POS.

Nasz park maszynowy sktada sie z ploteréw marki Roland oraz z najlep-
szego w swojej klasie plotera UV marki Gandinnovations, zapewniajacego
wysoki poziom produkgji materiatéw przeznaczonych dla outdooru. Dodat-
kowo posiadamy szereg urzadzen do obrébki drukowanych materiatéw, tj.
laminatory, trymery, plotery tnace, itp.

Najwyzszg jako$ naszych produktdw i ustug potwierdza Certyfikat Zarzadza-
nia Jakoscig zgodny z Normg 1SO 9001.

dot 0 media

reklama wielkiego formatu

drukarnia wielkoformatowa
agencja reklamowa
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ELLERT

Drukarnia Ellert Sp. z o.0.
ul. Nadrzeczna 17, 05-462 Wigzowna

tel. 22 780 40 66

marketing@ellert.pl

www.ellert.pl

DRUK WIELKOFORMATOWY: materiaty POS, canvasy
DRUK OFFSETOWY: opakowania, plakaty, teczki, ulotki, ustugi introligatorskie

OD 30 LAT NA RYNKU

CZOLOWY PRODUCENT OPAKOWAN | MATERIALOW POS
KARTONOWE KONSTRUKCJE OPATRZONE PATENTEM
DRUK OFFSETOWY DO FORMATU 1200x1620 mm
FOLIOWANIE DO FORMATU 1200x1620 mm

SITODRUK DO FORMATU 1420x1820 mm
INTROLIGATORNIA RECZNA

- Tovivons) @
TGV NORD Y F§C

PN-EN ISO 9001 FSC® C101911

The mark of
responsible forestry

fulloutdoorprintservice
Al. Piastowska 4, 43-400 Cieszyn
tel. 33 488 68 88
zapytanie@fops.pl

www.fops.pl

DRUK WIELKOFORMATOWY: bannery, billboardy, siatki, materiaty POS, ptyty PCV, tapety,
canvasy, roll up'y, oklejanie samochodéw, flag, folie

DRUK OFFSETOWY: etykiety, katalogi, ksigzki, naklejki, notesy, plakaty, teczki, torby, ulotki
DRUK CYFROWY: etykiety, naklejki, plakaty

Zatozona w 1995 roku firma fulloutdoorprintservice specjalizuje sie

w obstudze sieciowych klientow biznesowych w zakresie produkgji,
dostawy i montazu materiatow POS i OUT-OF-HOME. Dodatkowa
dziatalnoscia jest, skierowana zaréwno do klientéw biznesowych jak

i indywidualnych, produkcja spersonalizowanych elementdw wystroju
wnetrz: fototapet i szklanych paneli dekoracyjnych. Produkcja odbywa
sie w oparciu o szeroki zakres najnowoczes$niejszych technologii druku
wielkoformatowego wsparty kompletnym parkiem maszyn postpres-
sowych oraz wiasnym studiem DTP.

Firma dysponuje takze szerokim wachlarzem ustug dodatkowych
z zakresu koordynacji i obstugi kampanii reklamowych na terenie
catego kraju oraz brandowania flot samochodéw firmowych.

Wieloletnia obecnos¢ na rynku oraz wspodtpraca z najwiekszymi
firmami w potaczeniu z najnowszymi technologiami i doswiadczonym
zespotem ludzi jest gwarancja profesjonalnej i szybkiej obstugi na
najwyzszym poziomie.

——

dotMedia Tomasz Czelej Sp.j.
ul. Przemystowa 21
23-200 Krasnik

dot ¢*) media

reklama wielkiego formatu

drukarnia wielkoformatowa
agencja reklamowa

planowanie i obstuga kampanii ogélnopolskich
druk solwentowy i UV

produkcja materiatow POS

systemy wystawiennicze

dziatania z zakresu outdoor i indoor

kreacja koncepcji reklamowych

realizacja projektow niestandardowych

montaze wysokosciowe i instalacje reklam

tel. +48 81.825-10-20

Posiadamy Certyfikat zgodny.z Norma ISO 9001. www.dotmedia.pl

biuro@dotmedia.pl--



FOORT

DRUKARNIA

FORTIS M. Borowy Sp.j.
ul. Jana z Kolna 16, 65-014 Zielona Géra
tel. 68 477 21 35, kom. 502 067 288
marcin.d@fortis.net.pl
www.fortis.net.pl

DRUK OFFSETOWY: etykiety, kalendarze, kartki $wigteczne, katalogi, ksiazki, naklejki, notesy,
opakowania, papiery firmowe, plakaty, teczki, torby, ulotki, ustugi introligatorskie, wizytowki, zaproszenia,
materiaty POS, ptyty PCV

DRUK SOCZEWKOWY: kalendarze, kartki $wigteczne, naklejki, plakaty, ulotki, listwy napétkowe,
wizytéwki, zaproszenia, magnesy na lodéwke, kubki 3D, podktadki pod mysz

Firma Fortis dziata na rynku poligraficznym od 2000 roku. Specjalizujemy sie

w druku offsetowym tradycyjnym oraz farbami uv na podtozach syntetycznych.
Jako pierwsi w Polsce wdrozylismy nowoczesng technologie druku soczew-
kowego, a tym samym utworzylismy na rynku nowa jako$¢ komunikadji
reklamowej. Jest to metoda dzieki ktérej mozna uzyskac w petni tréjwymia-
rowe, wielofazowe czy animowane obrazy na ptaskiej powierzchni. Projekty
w ten sposdb,uszlachetnione” sg niezwyklym narzedziem w rekach Klienta.
Zamierzony efekt graficzny jest wzmocniony i staje sie bardziej skuteczng
forma reklamy.

Nasza uwage szczegdlnie koncentrujemy na tworzeniu i produkgji niestandar-
dowych opakowan z tworzyw sztucznych PCV, PET, PP i kartondw metalizo-
wanych.

Dzieki fachowej wiedzy i doswiadczeniu zdobytemu w dziedzinie druku UV
na tworzywach niewsigkliwych jestesmy w stanie sprostac indywidualnym
wymaganiom naszych Klientéw. Oferujemy kompleksowe ustugi branzy
poligraficznej poczawszy od opracowania projektu az po druk i dostarczenie
gotowego produktu do Klienta.

Serdecznie zapraszamy do wspotpracy!
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GLOBART

DRUKARNIA WIELKOFORMATOWA

Centrala firmy GLOBARTprint SP. j.
ul. Ciotkowskiego 88F, Biatystok

tel. 85 65 30 700

biuro@globartprint.pl

www.globartprint.pl

DRUK WIELKOFORMATOWY: bannery, siatki, billboardy, szyldy, tapety, canvasy, roll up'y,
oklejanie samochodéw, flagi, folie

NIEOGRANICZONY WYMIAR DRUKOWANIA

« Pierwszy w Polsce EFI Vutek GS 5000 — druk UV, szeroko$¢ zadruku 5 m,
szybko$¢ do 300 m?/h

+ Wydruki w/g normy 1SO 9001:2008

+ Kompleksowe rozwigzania druku — doradztwo, projekt, wydruk, dostawa

« 3 zmianowy tryb pracy zapewniajacy krétkie terminy realizacji

« Biura Handlowe: Bialystok, Warszawa, Gdarisk, Koszalin

- Przedstawicielstwa: Wroctaw, Radom, tomza

Oddziat Gdansk, ul. Grunwaldzka 82, Gdarisk, CH. Manhattan Il p, pok. 306
tel. 58 712 85 71, 3miasto@globartprint.pl

Oddziat Warszawa, ul. Mickiewicza 63 Budynek B lok. 30, Warszawa
tel. 604 288 656, warszawa@globartprint.pl

Oddziat Koszalin, ul. Morska 51, lll pietro, 75-215 Koszalin, tel. 604 782 858

¥ GLOBART s

DAL WIELKOFORATOWS

1_‘_‘;"'

Gf@oﬁici SA.

GRAPHICS.A.

ul. Weglowa 7, 40-105 Katowice
tel./fax (+48 32) 25497 73,250 17 73
graphic@graphic.pl

www.graphic.pl

DRUK WIELKOFORMATOWY: bannery, billboardy, siatki, ptyty PCV, tapety, canvasy, roll up'y,
oklejanie samochodow, flagi, folie

DRUK OFFSETOWY: etykiety, kalendarze, katalogi, koperty, naklejki, papiery firmowe, plakaty, teczki,
ulotki, wizytowki, zaproszenia

DRUK CYFROWY: etykiety, kalendarze, kartki $wigteczne, naklejki, papiery firmowe, plakaty, ulotki,
wizytéwki, zaproszenia

Firma Graphic S.AA. powstata w 1990 roku. Od poczatku nasza dziatalnos¢
skupia sie na zwiekszaniu wynikdw ekonomicznych naszych klientéw.
Dazymy do tego tworzac i realizujgc nowoczesne projekty reklamowe.
Mamy swiadomos¢, ze podstawa kazdego sukcesu jest praktyka i do-
Swiadczenie. Dlatego staramy sie wcigz udoskonalac nasze $rodki realizacji
reklamy. Zawsze $wieza i nowoczesna linia projektowania w potaczeniu z
duzym doswiadczeniem, nowoczesnym sprzetem i szerokim rozeznaniem
w branzy reklamowej czyni z nas profesjonalnego partnera. Projektujemy

i przygotowujemy wszelkiego rodzaju materiaty reklamowe z przezna-
czeniem do druku, poczynajac od papeterii firmowej (wizytdweki, papiery
firmowe, teczki ofertowe), poprzez broszury, katalogi, ulotki i plakaty, a kon-
czac na standach, displayach, reklamach prasowych, kasetonach, szyldach i
oznakowaniu samochoddw.

&

Gf’c’:}t)ﬁi(:’ SA.

druk wielkoformatowy
oklejanie pojazdow
reklama wizualna
projektowanie graficzne
systemy wystawiennicze
druk laserowy
wycinanie z folii

www.graphic.pl

v

Potrzebujesz duzej reklamy?

Graplic sa

www.graphic.pl
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KMIB

press

KMB press

ul. Jagiellonska 13, 40-032 Katowice
tel. 32257 07 88

kmb@kmb.com.pl
www.kmb.com.pl

DRUK WIELKOFORMATOWY: bannery, materiaty POS, ptyty PCV, tapety, canvasy, roll up'y, folie
DRUK CYFROWY: etykiety, kalendarze, kartki $wiateczne, katalogi, koperty, ksigzki, naklejki, notesy,
opakowania, papiery firmowe, plakaty, teczki, torby, ulotki, ustugi introligatorskie, wizytowki, zaproszenia

DRUK WIELKOFORMATOWY UV na materiatach sztywnych na ploterze UV Océ
Arizona 250GT, drukujemy na: PVC, plexi, ptyty piankowe, tektura, drewno, metal,
szklo, folie magnetyczne, fronty meblowe, drzwi, CD-romy. Zastosowanie: tablice
reklamowe, tablice informacyjne, szyldy, plansze, prezentacje na sztywnych
materiatach, nadruk na pfaskich elementach mebli, witraze, plakaty, naklejki itp.
Nadruk na ptytach CD. Druk UV idealnie nadaje sie do materiatéw transparent-
nych do podéwietler. Maksymalna grubos¢ materiatu to 48 mm. Najwyzsza
jakos¢ wirod ploterdw UV.
Oferujemy réwniez druk wielkoformatowy na materiatach z roli: folia, papier, ptét-
no. Pracujemy catodobowo od poniedziatku do piatku, w soboty do 14.
Uzywamy maszyn Océ i Roland.
DRUK CYFROWY:
*Wizytdwki - realizacja 1 dzier;
* Akcydensy reklamowe: ulotki, foldery, plakaty, zaproszenia, kalendarze;
* Materiaty biurowe: sprawozdania, statuty, regulaminy, prezentacje,

listy personalizowane;
* Druk ksiazek; materiaty konferencyjne;
* Instrukcje obstugi, instrukcje do gier, okfadki na CD, DVD, VHS;
* Ksiazki, aloumy w réznorodnych oprawach;
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MA;TERPRINTXL

MASTERPRINT XL SP. Z O.0.
Jasin, ul. Poznanska 2, 62-020 Swarzedz
BOK:tel. 616559811, 10, 21

ul. Obrzezna 5/ pietro XI, 02-691 Warszawa
biuro@masterprintxl.pl
www.masterprintxl.pl

DRUK WIELKOFORMATOWY: bannery, billboardy, siatki, materiaty POS, ptyty PCV, tapety,
roll up'y, oklejanie samochodéw, folie

Masterprint XL Sp.z 0. 0. od 1999 r. zdobywa doswiadczenie w zakresie
druku cyfrowego. Jako pierwsza firma w Polsce wprowadzilismy na rynek
wielkoformatowy druk cyfrowy o szerokosci 3,2 m. Obecnie dysponujemy
9 drukarkami, ktdre dajg mozliwos¢ druku do maksymalnej szerokosci 5 m.
To oznacza duze mozliwosci produkcyjne i krétkie terminy realizadji zZlecen.
Zajmujemy sie kompleksowa obstuga firm w zakresie doradztwa w kwe-
stiach technicznych, druku oraz prac wykonczeniowych i montazowych.
Realizujemy zlecenia niestandardowe.

Nasz park maszynowy umozliwia wykonywanie druku réznorodna technika
i na réznych podtozach.

Nasza site stanowi dziat innowadji i rozwoju. To tu powstajg prototypy
nowych wyrobdw na zyczenie Klienta oraz kreowane s3 innowacyjne
rozwigzania.

Pracujemy wedtug wymagan zintegrowanego systemu zarzadzania
zgodnego z miedzynarodowymi normami ISO 9001:2000, ISO 14001

oraz PN 18001.

Zapraszamy do wspdtpracy.

www.masterprintxl.pl

nea'net.com.pl

DRUKARNIA WIELKOFORMATOWA

Drukarnia Wielkoformatowa Neo-Net
ul. Romanowicza 4, 30-702 Krakéw

tel. 1241107 88,12413 66 27

biuro@neo-net.com.pl

Www. neo-net.com.pl

DRUK WIELKOFORMATOWY: bannery, siatki, folie, tapety, billboardy, roll up'y, canvasy,
plyty PCV, materiaty POS, flagi, oklejanie samochodow

Drukarnia Wielkoformatowa Neo-Net to przede wszystkim zespot mio-
dych, ambitnych ludzi, ktérzy lubig wyzwania. Doradztwo produktowe
na najwyzszym poziomie, personalny doradca przypisany do kazdego
klienta oraz autorski system online umozliwiajacy wykonywanie
skomplikowanych kalkulacji i w petni zautomatyzowane zamawianie,
to definitywnie wyrdznia drukarnie Neo-Net.

Produkcja oparta jest przede wszystkim na ploterach solwentowych.
Do najwazniejszych materiatdw, oprécz wysokiej jakosci baneréw,
siatek wielkoformatowych czy folii winylowych, mozna dodac rézne
materiaty nietypowe.

Folia adhezyjna , X-stick’, folia umozliwiajaca klejenie od wewnetrz-
nej strony szyby -,Gripln’, folia na chodniki i jezdnie ,NeoAsfalt” oraz
naklejki podtogowe o przedtuzonej trwatosci, to tylko czes¢ oferty na
materiaty niestandardowe.

Mate jest piekne, ale duzy moze wiecej. Jezeli tez chcesz, méc wiecej’, za-
praszamy do skorzystania z oferty Drukarni Wielkoformatowej Neo-Net.

DRUK UV

NA MATERIALACH
SZTYWNYCH

maksymalny format
zadruku 125x250 cm

Druk bezposrednio na:
pcv
ptytach piankowych
plexi
tekturze
drewnie
metalu
szkle
foliach magnetycznych
elementach meblowych
drzwiach
CD-romach

papierze, foliach, ptétnie

Wielkoformatowy ploter UV
o8 Arizona 250 GT

KMB Press

40-032 Katowice ul. Jagiellohska 13
tel. 32 257 07 88

kmb@kmb.com.pl  www.kmb.com.pl

. www.kmb.com.pl




PACK@ART

Profesjonalne Torby Papierowe

Pack Art Sp. z o.0.

ul. Rynkowa 9, 62-081 Przezmierowo
tel. 61 65 25 360
office@pack-art.com.pl
www.pack-art.com.pl

DRUK OFFSETOWY: torby, opakowania, teczki, ustugi introligatorskie, katalogi

Pack Art Sp.z0.0.0d 10 lat jest czotowym producentem papierowych toreb
reklamowych z ofertg skierowana do agencji reklamowych oraz klientow
koricowych w segmencie premium.

Najwazniejszym produktem Pack Art sg torby z serii Kraft Classic, dzieki kto-
rym firma jest rozpoznawalna zaréwno w Polsce jak i za granica. Obecnie
ponad potowa produkcji przeznaczona jest dla odbiorcéw Europy Zachod-
niej a firma posiada statych partneréw handlowych w Niemczech, Szwecjj,
Finlandii, Stowenii, Sfowadji, na Litwie oraz totwie.

Firma dysponuje wiasnym, nowoczesnym parkiem maszynowym co za-
pewnia gwarancje jakosci operacji poligraficznych, krétkie terminy realizadji
zamowien i szeroki wachlarz uszlachetnienia druku.

Pack Art jako jedyny w Polsce produkuije torby z papieru jednostronnie kre-
dowanego warstwowego o gramaturze 170g/m? Firma jako pierwsza w
kraju rozpoczeta produkgje toreb Kraft Classic Ice z papieru transparentnego,
ktorego faktura powoduije, ze widac zawarto$¢ torby.

Pack Art Sp. z 0.0. dostarcza torby dla takich renomowanych europejskich
marek jak: BMW, Audi, Roche, Lufthansa, Bertelsmann oraz krajowych np. Dax
Cosmetics, Bizuu, Kler SA.

PROFESJONALNY DRUK  ProrEsjonaLNy PAPIER
PROFESJONALNE DODATKI
PROFESJONALNE WYKONCZENIE

PACK ART SP. Z O. O.
PROFESJONALNE TORBY PAPIEROWE

WWW.PACK-ART.COM.PL
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g oiksel

Drukarnia Piksel

ul. Kosiarzy 3, 30-731 Krakéw
tel. 124127199
info@piksel.com.pl
www.piksel.com.pl

DRUK OFFSETOWY: etykiety, kalendarze, kartki Swiateczne, katalogi, koperty, ksigzki, naklejki, notesy,
opakowania, papiery firmowe, plakaty, teczki, torby, ulotki, ustugi introligatorskie, wizytowki, zaproszenia

Istniejemy na rynku od 2000 roku, gtéwnym przedmiotem naszej dziatalno-
$ci sg ustugi druku wielkoformatowego, naswietlania CtP, druku offsetowe-
go, foliowania, wykrawania oraz szeroko pojetych prac introligatorskich.
Dzieki wieloletniemu doswiadczeniu w branzy swiadczymy ustugi wysokiej
jakosci zapewniajac fachowa i rzeczowa pomoc podczas projektowania,
doboru materiatéw oraz uszlachetnien.

Podazajac za duchem czaséw wprowadzamy nowe rozwigzania wykorzy-
stujace najnowsze technologie, ktére w potaczeniu z posiadang wiedza
praktyczng pozwalajg nam zaspokajac potrzeby naszych Klientdw.
Posiadamy pokazny park maszynowy urzadzer do druku marki Epson oraz
czterokolorowe maszyny offsetowe formatu B2. Ustugi druku wielkoforma-
towego wykonujemy na ploterach poczawszy od tych wykorzystywanych
do cyfrowego proofing'u i wydrukéw o jakosci fotograficznej skoriczywszy
na Eco solvencie. Oferujemy wysokiej jakosci wydruki pigmentowe do for-
matu 64" (Epson 4880, 9800, 7900, 11880) jak i Eco solventowe do formatu
64" (Epson GS6000).

Zapraszamy do wspotpracy i zapewniamy iz dotozymy wszelkich staran, aby
wspotpraca z naszym zespotem spetnita Paristwa oczekiwania.
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GRUPAQUEST

Quest Sp. z 0.0.

ul.Grazynskiego 40c, 43-300 Bielsko-Biata
tel. 33816 81 51-3

oferty@grupaquest.pl
www.grupaquest.pl

DRUK WIELKOFORMATOWY: bannery, billboardy, siatki, materiaty POS, ptyty PCV, tapety, canvasy,
balony reklamowe, roll up’y, oklejanie samochodow, flagi, folie

DRUK OFFSETOWY: etykiety, kalendarze, kartki swigteczne, katalogi, koperty, ksiazki, naklejki, notesy,
opakowania, papiery firmowe, plakaty, teczki, torby, ulotki, ustugi introligatorskie, wizytwki, zaproszenia
DRUK CYFROWY: etykiety, kalendarze, kartki $wigteczne, katalogi, koperty, ksiazki, naklejki, notesy,
opakowania, papiery firmowe, plakaty, teczki, torby, ulotki, ustugi introligatorskie, wizytwki, zaproszenia

Grupa Quest to agendja reklamowa zajmujaca sie kompleksowa obstuga
firm instytudji a takze oséb fizycznych . Gtéwna osig dziatalnosci firmy jest
poligrafia. Posiadamy maszyny do druku cyfrowego, offsetowego, solvento-
wego. Drukujemy wszystko: dodruki matych naktadow ksiazek, co pozwala
wydawnictwom uzupetnia¢ oferte wydawniczg, komponenty kalendarzy,
dzieki czemu agencje reklamowe moga oferowac same kalendarze.

Aimy, szybko i skutecznie obstugujemy klienta koricowego. Przez szereg lat
zaufato nam wiele firm, hotel, restauradji, instytugji.

Ponadto zajmujemy sie dystrybucja gadzetow reklamowych, oraz wszel-
kiego rodzaju znakowaniem tekstyliéw, koszulek, bluz, itp. elementow. A to
wszystko uzupetnione o studio graficzne i pracownie informatyczna, ktére
zapewniaja nasze istnienie w sieci. Takie projekty jak sferadruku.eu, allewe-
sele.eu zyskaty juz sporg liczbe fandw.

Jak widac¢, nasza sifa jest kompleksowe podejécie do reklamy. Klient wybie-
rajac nasza firme nie musi juz traci¢ czasu na szukanie innych rozwiazan.
Wszystko znajdzie u nas.

Zapraszamy do swiata Grupy Quest.

DRUK CYFROWY-DRUK OFFSETOWY

i > | ,_’

GADZETY REKLAMOWE * SERWISY WWW

agencja TO P

Agencja Reklamowa TOP

Drukarnia Cyfrowa

ul. Toruniska 148, 87-800 Wioctawek
tel. 45 423 20 40
agencja.top@agencjatop.pl
www.agencjatop.pl

DRUK WIELKOFORMATOWY: bannery, billboardy, siatki, materiaty POS, ptyty PCV, tapety, canvasy,
balony reklamowe, roll up'y, oklejanie samochodéw, flagi, folie

DRUK OFFSETOWY: etykiety, kalendarze, kartki $wiateczne, katalogi, koperty, ksigzki, naklejki, notesy,
opakowania, papiery firmowe, plakaty, teczki, torby, ulotki, ustugi introligatorskie, wizytowki, zaproszenia
DRUK CYFROWY: etykiety, kalendarze, kartki $wiateczne, katalogi, koperty, ksiazki, naklejki, notesy,
opakowania, papiery firmowe, plakaty, teczki, torby, ulotki, ustugi introligatorskie, wizytowki, zaproszenia

Agencja Reklamowa TOP z Wioctawka dziafa na rynku juz 17 lat. Obecnie
proponuije swoim Klientom, obok kompleksowej obstugi kreatywno-projek-
towej, rowniez druk cyfrowy, offsetowy i wielkoformatowy. Poprzez inwestycje
zwigzane z zakupem nowoczesnych urzadzer poligraficznych, stata sie liderem
w regionie.

Zadowolenie zleceniodawcdw oraz profesjonalna odpowiedZ na ich potrzeby,
daty Agendji Reklamowej TOP mozliwos¢ dalszego szybkiego rozwoju i dzis,
oprécz w petni,uzbrojonej”agendji reklamowej, posiada drukarnie cyfrowa

i kompletnie wyposazong introligatornie.

W ostatnich latach Agencja Reklamowa TOP podjeta wspdtprace z liderem
druku cyfrowego - firma Konica Minolta. Dzieki temu park maszynowy stanowig
urzadzenia Konica Minolta: Press 8000, Pro 1600, Pro 6501 i Pro 1051,

Firma spedjalizuje sie w druku niskonaktadowym, wigczajac w to oprawe zeszyto-
wa oraz klejong, zarowno miekka jak i twarda. Wysokiej klasy, kompleksowe wy-
posazenie drukarni, daje mozliwos¢ pozyskiwania klientéw z catej Polski i Europy.
Priorytetem Agendcji Reklamowej TOP jest w petni zadowolony klient. Ogromnie
wazne jest takze dynamiczne dziatanie oraz innowacyjne rozwiazania zarbwno
projektowe, jak i technologiczne.
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voigt

Voigt Promotion Sp. z o.0.
ul. Lubczynska 38C, 70-896 Zatom

tel. 91 469 05 28

kontakt@voigt.com.pl

www.voigt.com.pl

DRUK WIELKOFORMATOWY: bannery, siatki, ptyty PCV, tapety, canvasy, balony reklamowe,
roll up'y, flagi, folie, dywany, ramki aluminiowe

Voigt Promotion jest jednym z najwiekszych producentéw grafik reklamowych
w Europie specjalizujgcym sie w druku na tkaninach. Firma posiada swoje
oddziaty w Danii, Szwedji i zatrudnia okoto 100 oséb.
Do Paristwa dyspozycji czeka nowoczesny park maszynowy oraz wykwa-
lifikowana kadra, ktéra oferuje ustugi dla Agencji Reklamowych, Doméw
Mediowych, Sieci Handlowych oraz klientéw indywidualnych. Nasz nowocze-
sny park maszynowy oparty na urzadzeniach takich producentéw, jak EFI VUTEK
(Vutek GS 5000r 8c, Vutek 3360 8c, Vutek GS 3250 LX), HP (SCITEX XL JET 5+ 80),
ROLAND SJ 1045 6¢, D-GEN, ZUND 3XL, MultiCam 3000 pozwala zaoferowac
odpowiedni czas realizacji i gwarantowang najwyzsza jakos¢. Oferujemy:
- Wysokojakosciowy Druk Cyfrowy Sublimacyjny na tkaninach do szerokosci

3,2 m (flagi, banery, grafiki na systemy, dywany),
- Druk Solventowy i UV na PCV oraz innych specjalnych tkaninach

do szerokosci 5 m,
- Druk UV na materiatach sztywnych do szerokosci 1,5 m (ptyty, karton)

z docieciem dowolnego ksztattu!
- Sitodruk na réznych materiatach poliestrowych: tkaniny, dzianiny, widkniny itp.
Realizujemy rowniez zlecenia na materiatach powierzonych jak réwniez kreuje-
my nowe produkty na potrzeby naszych klientdw. Zapraszamy do wspdtpracy!
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» WIELKA r=klama.

WIELKAreklama.eu

image4you.eu

ul. Warszawska 10, 98-300 Wielun

tel. 43 84332 90,43 84243 34
biuro@wielkareklama.eu
www.wielkareklama.eu, www.image4you.eu

DRUK WIELKOFORMATOWY: bannery, billboardy, siatki, materiaty POS, ptyty PCV, tapety, canvasy,
roll up'y, oklejanie samochodéw, flagi, folie

DRUK OFFSETOWY: kalendarze, kartki swiateczne, katalogi, koperty, notesy, papiery firmowe,
plakaty, teczki, torby, ulotki, ustugi introligatorskie, wizytowki, zaproszenia

DRUK CYFROWY: etykiety, kalendarze, kartki swiateczne, katalogi, koperty, ksiazki, naklejki, notesy,
opakowania, papiery firmowe, plakaty, teczki, torby, ulotki, ustugi introligatorskie, wizytowki, zaproszenia

Jestesmy przede wszystkim drukarnia, ale takze producentem szeroko
pojetej reklamy oraz architektury ze styropianu. Posiadamy bogate zaplecze
techniczno-wytworcze, a w naszym parku maszyn pracujg innowacyjne
urzadzenia z zakresu wielkoformatowej reklamy, poligrafii, a takze tréjwy-
miarowej architektury.

Mocna strong naszej firmy jest przede wszystkim otwartos¢ w stosunku do
Klientéw, fachowa pomoc w wyborze najlepszego rozwigzania oraz state
doradztwo oparte na wieloletnim doswiadczeniu. Nasz wykwalifikowany

i ciggle doskonalacy swoje umiejetnosci zespdt potrafi obserwowac rynek

i wyciggac trafne wnioski, stad jego pomoc moze stac sie dla Paristwa
niezwykle uzyteczna.

Nasze prace wykonywane sg dla Klientdw z catego kraju, a ostatnio takze
Europy. W pofaczeniu z elastycznoscia (nieustannie dostosowujemy sie do
potrzeb odbiorcdw i rynku) oraz profesjonalizmem (prace wykonujemy dla
instytugji i indywidualnych zleceniodawcéw) daje nam to duza przewage nad
konkurencja. Stawiamy na jakos¢, szybkos¢ i terminowos¢ zlecen, realizujac

je z najwyzsza starannoscia i petnym zaangazowaniem. Nasz profesjonalizm
potwierdzaja referencje oraz usmiech na twarzach zadowolonych Klientdw.

Indie. 1 marca. Swieto holi - festiwal koloru.
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BIGDRUK

REKUAMAIWIZURLNA

Celebrujemy kolor od 8:00
Codziennie.

Wielkoformatowy druk UV ¢ solwent ¢ ploter tngco-frezujacy
tel. 22 776 06 90 | www.bigdruk.pl | Wotomin, ul. tukasiewicza 2c



zaufaj najlepszej europejskiej firmie w druku sublimacyjnym
odkryj jakos¢ nowej technologii druku w bieli LED UV
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