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Lato petne
niespodzianek

£
Po goracym, pitkarskim czerwcu lato przyniosto wiele niespodzianek.
Najwieksza byt upadek OLT Express, najlepszy reklamodawca outdo-
orowy tego roku. Mimo niespodziewanego wstrzasu rynek reklamy
zewnetrznej moze byc z siebie dumny. W ciggu tych kilku miesiecy to
wiasnie wielkoformatowe siatki w centrach miast pomogty zbudowac
wizerunek i mocna swiadomos¢ marki. Na temat potencjatu reklamy
zewnetrznej, zwlaszcza w rozmiarze XXL, mozna przeczyta¢ w biezacym
wydaniu OOH magazine. Poruszamy takze temat elementéw prze-
strzennych, ktére coraz czesciej zdobig nosniki outdoorowe.

Wydatki reklamowe duzych firm na kampanie reklamowe ATL w drugiej
potowie roku mocno poszybowaty w dét. Aleksander Smigielski, media
director CEE w firmie Unilever, w jednym z wywiaddw powiedziat, ze w
listopadzie skoriczg sie pienigdze na promocje i prawdopodobnie sporo
reklam zniknie z ekranéw telewizyjnych. W pierwszym poétroczu 2012

r. wartos¢ netto rynku reklamy spadta o 4,4% i wyniosta 3 mld 638 min
ztotych - wynika z szacunkoéw Starlinka. Wydaje sie jednak, ze ciezkie
czasy staja sie szansa dla reklam alternatywnych, tanszych. Takie mozli-
wosci stwarzaja zwiaszcza kampanie BTL — w miejscach sprzedazy, no-

$niki Digital Signage czy dobrze spersonalizowane artykuty promocyjne.

W numerze duzo uwagi po$wiecamy zwiaszcza outdoorowej reklamie
multimedialnej, ktéra nieustannie rozwija swoje technologiczne osig-
gniecia. Zapraszam do lektury wrzesniowego wydania OOH magazine,
w ktérym pokazujemy jaki potencjat lezy w reklamie BTL.
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W NUMERZE

Spoteczny outdoor

Outdoorowe stonie

Istotq reklamy out of home jest to, e za wszelka ceng
chce i musi by¢ widoczna. Srodowisko zewnetrzne jest
petne dystraktoréw, stad przed outdoorem trudne
zadanie. Wspina sie wiec mozliwie jak najwyzej, zeby
krzycze¢ donosniej i skuteczniej angazowac uwage
potencjalnych klientéw.

Tréjwymiarowe rewolucje
Outdoorowa autopromocja
Komunikacyjny hat-trick

W pogoni za designem

Na temat designu w miejscach sprzedazy, wykorzystywa-
nych materiatéw, nowatorskich rozwiazar oraz wspétpracy |
zwymagajacymi klientami, rozmawiamy z Bartoszem

Weremczuk, Country Managerem firmy STORY DESIGN PL.

Koniec gehenny
z planowaniem kampanii

Informacja to
przysztos¢ marketingu

Na temat trendoéw marketingu, przysztosci mediéw i oceny
ostatniej kampanii banku PKO rozmawiamy z najlepszym
Dyrektorem Marketingu 2011, Tomaszem Marszattem.

Tréjwymiarowy POS
Magia miejsca sprzedazy

NO logo - jak marka
wplywa na design

POS w branzy FMCG

konkurencja, najwiekszy wachlarz produktéw,
mata przestrzen sklepu, wysoka rotacja. Taka jest trudna

rzeczywistos$¢ funkcjonowaniA artykutéw w branzy FMCG.
Towar nie miatby szans przebic sie do $wiadomosci konsu-
menta, gdyby nie wsparcie marketingowe no$nikow POS.

System dla Centrum
Nauki Kopernik Case study

48 Flaga pitkarskich emogji!

Najwspanialsze rzeczy rodza si¢ ze spontanicznych
pomystow. Gdy Tomasz Zimoch wystapit z ideg
zrobienia flagi, Aleksander Goldschneider z firmy

Sico Polska od razu odpowiedziat na apel! Nie tylko
zadbat o uzyskanie odpowiednich pozwolen ze strony
UEFA, ale korzystajac z wiedzy na temat branzy druku
wielkoformatowego zaproponowat firmie Opinion
Strefa Druku wspélne wykonanie flagi, ktéry mogt
sprosta¢ wyzwaniu. W ten sposéb obie firmy zostaty
fundatorami polskiej flagi sektorowej.
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56 DOOH w Polsceina swiecie

Reklama ma niespokojna dusze, ciggle poszuku-
jaca i potrzebujacg nowych wrazen. Przestata jej
wystarczad przestrzen billboardu, wiec zazadata
ozywienia plakatu. Wymyslita, ze komunikat musi
by¢ dynamiczny i nowoczesny, o wywazonym balan-
sie miedzy trescig komercyjna i neutralna. Tak tez
sie stato. OOH zmienit sie w DOOH i zyskuje coraz
wiecej fandw na catym $wiecie.

60 DOOH oczami Media Plannera
62 Interakcje w reklamie

64 Cyfrowy outdoor
68 Dziala nabank!

Ekrany Digital Signage w placowkach bankowych petnia
szereg funkgji marketingowych, taczac zardwno wizerunko-
we, jak i sprzedazowe przestanie. Po pierwsze jest to
szeroka gama celow dotyczacych komunikacji marketin-
gowej - cyfrowy merchandising umozliwia multimedialng
prezentacje aktualnej oferty banku. Po drugie, DS to bardzo
efektywne narzedzie wsparcia procesu obstugi klientow

w placéwkach oraz szkolenia pracownikéw oddziatow.
Trzecim obszarem dziatania, w ktérym swietnie sprawdza
sie cyfrowa komunikacja, jest zewnetrzne oraz wewnetrz-
ne public relations - wszelkiego rodzaju dziatania wizerun-
kowe stuzace budowaniu $wiadomosci marki.

72 Ekrany publicznie uzyteczne

74 ABC kontentu

82 Kreatywne narzedzia
marketingowe

84 Swieta tuz ,tuz...
Swieta Bozego Narodzenia to magia stanu ducha. To
cate bogactwo pozytywnych emocji, zapachéw, symboli
oraz oczywiscie tradycja. Upominki wpisuja sig idealnie
bozonarodzeniowg celebracje.

86 Nowosci i top
88 Nowy zarzad PIAP

90 0Odziez dla ambitnych firm

1..2 ... Cyferki

Forbes opublikowat liste 100 najcenniejszych polskich gwiazd.

Na szczycie znajduje sie Agnieszka Radwarska, ktéra za udziat

w reklamie moze zadac¢ prawie 900 tys. zt Drugi na liscie

jest Marek Kondrat (awans o 3 pozycje), ktérego wizerunek

Forbes wycenia na 878 tys. zt Kolejne pozycje rankingu to:
Robert Lewandowski (na trzecim miejscu z wyceng 738 tys. zh,
Wojciech Szczesny (nr 4.- 674,5 tys. zb, Kuba Baszczykowski
(nr5.-6571 tys.) oraz bohater meczu Polska - Grecja, Przemystaw
Tyton (nr6.- 643 tys. zb).

Koncerny farmaceutyczne, w pierwszej potowie 2012

roku, zainwestowaty w reklame ponad 1,5 mid zt liczac

w cenach cennikowych. Jednak pierwsze pétrocze 2012
roku pokazuje, spadek dynamiki wydatkow reklamowych
w branzy farmaceutycznej 5,1% vs. 20,8%,
zatamanie sprzedazy w | kwartale 2012 roku coraz bardziej
daje sie we znaki koncernom farmaceutycznym - analizuja

specjalisci domu mediowego Equinox Polska.

W | potowie br. cennikowe wydatki reklamowe Amber
Gold wyniosty 20,56 miIn zt z czego 11,9 min zt
ulokowano w prasie. W dziennikach ostatnie reklamy firmy

ukazaty sie w lipcu, a w czasopismach - na poczatku sierpnia.

Wedtug obliczenr firmy Millward Brown Optimor, bedacej czescig
grupy WPP, marka Apple odnotowata wzrost wartosci o 19%
ijest obecnie warta 182,9 mld USD. wartos¢ marki 1BM
wzrosta 0 15% do 115,9 mld USD, co pozwolito jej
wyprzedzi¢ Google, ktéry spadt na 3. miejsce w rankingu,

osiagajac wartos¢ 107,8 mld USD.



Przyszio swieze
w IKEA Targowek

B
MDY

posadzito kwiaty

Cityboard Media
dla IKEI

Z poczatkiem sierpnia IKEA Targéwek
rozpoczeta w Warszawie ekologicz-
na kampanie reklamowa. Oprécz

ambientowych elementdw takich jak
m.in. hasta reklamowe ,wyczyszczo-
ne”na ulicach, kietkujace ulotki, czy
gigantyczne meble z trawy, agencja
marketingowa Mrufka wraz z City-
board Media przygotowata,rosnace”
cityboardy. Podobne kampanie reali-
zowane na $wiecie cieszyly sie zawsze
ogromna popularnoscia. W trakcie
trwania ekspozydji rosliny znajdo-
wac sie bedg pod troskliwg opieka
ogrodnika, a po zakoriczeniu - zostang

posadzone w ziemi. m

IAA ZBADALO
BRANZE
REKLAMOWA

IAA Global ogtosit wyniki $wiatowego
badania benchmarkowego The State of the
International Advertising Industry, dotycza-
cego krytycznych dla branzy reklamowej
obszaréw oraz czynnikéw wplywajacych

na jej silng transformacje. Analiza zebranych
informacji pozwolita wytonic krytyczny
zestaw mozliwosci bedacy motorem na-
pedowym branzy, jej podstawowe kierunki
rozwoju oraz wyzwania, z jakimi przyjdzie
sie zmierzy¢ podmiotom operujacym na
reklamowej arenie. The State of the Interna-
tional Advertising zrealizowane przez IAA,
zaprezentowato cztery zasadnicze obszary,
ktére bedg miaty zasadnicze znaczenie dla

przysztego obrazu branzy reklamowej. Sg to:

- sifa social medidw — 79% ankietowanych
uwaza, ze to whasnie social media odpo-
wiadaja za zachodzace zmiany w obszarze
komunikacji marketingowej,

- przenikanie sie medidw i technologii

- 74,3% badanych docenia wage biezacych
analiz zwiagzanych z najnowszymi trendami
w obszarze mediéw i technologii, w skutek
zego staja sie one elementami efektywnej
strategii marketingowej ich firm,

- rozumienie istotnych danych — 58,5%
respondentow przyznato, ze rosnace zaso-
by danych i analiz majacych wspiera¢ ich
procesy decyzyjne z zakresu personalizadji
zy targetowania znajduja sie w centrum
ich uwagi,

- ponowne odkrywanie marketingu

- 56,1% badanych uwaza, ze nalezy
budowac marki, ktére maja znaczenie

i okreslony cel.

IAA1IGRZ PRZECIW
NIELEGALNEJ REKLAMIE
OUTDOOROWE)J

Miedzynarodowe Stowarzyszenie
Reklamy (IAA) wraz z Izbg Gospo-
darcza Reklamy Zewnetrznej (IGRZ)
zajmuja sie podnoszeniem poziomu
Swiadomosci branzy reklamowej
odnosnie regulacji prawnych
dotyczacych instalowania reklam na
budynkach mieszkalnych. Przyjete
w ubiegtym roku (19 czerwca 2011)
regulacje prawne dotyczace zakazu
wieszania reklam na budynkach
mieszkalnych s nagminnie famane
przez branze reklamowa. W projekt
walki o prawo mieszkarncéw do wi-
doku z okna wtaczyli sie parlamen-

tarzysci z Warszawy i Mazowsza.
Daza oni do nowelizacji ustawy

0 postepowaniu egzekucyjnym |

w administracji. We wrzesniu
projekt ulepszonych procedur ma
zostac przekazany marszatkowi jako
inicjatywa poselska. IAA Polska przy-
pomina, ze nadal pozostaje wiele
mozliwosci zaistnienia z reklamg na
tego typu budynkach, w zgodzie

z prawem i bez konfliktu z lokatora-
mi. Do zagospodarowania pozostaja
sciany szczytowe budynkdw, sciany
wzdtuz klatek schodowych oraz
budynki w trakcie remontéw.
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W sierpniu plazowe miasteczka Nikona po-
jawity sie na plazach Dartowa i Swinoujscia.
Byto w nich mozna testowac aparaty i lornet-
ki Nikona oraz bezptatnie drukowac zdjecia
na drukarkach Epson L800 i PX830FWD.
Dziatania prowadzone byty w ramach akcj
,JESTEM NA WAKACJACH"i,JESTEM na pla-
zy". Partnerem plazowej akcji promocyjnej
byta firma Epson, jej organizatorem — Nikon,
a za realizacje dziafar odpowiadata agencja
Maann 66 Promocja i Reklama. m

OLT NAJWIEKSZYM
REKLAMODAWCA
W I POLROCZU

CAM Media S.A. opublikowata raport o sytuacji na rynku reklamy
wielkoformatowej w pierwszym pétroczu 2012 roku. Szacowana
wartos¢ rynku w analizowanym okresie wyniosta 27,05 min zt i byta
wyzsza 0 15,2 proc. niz rok wezesniej (23,49 min zt). To efekt inwe-
stycji zwiazanych z Euro 2012. Sitg napedowa wzrostu w | pétroczu
byly sektory napoje i alkohole oraz podrdze i turystyka. Branze te
zwiekszyly sprzedaz o 188%. Zwigkszone inwestycje odnotowaty
réwniez sektory finanse (efekt inwestycji Amber Gold), komputery
oraz audio video.

KODY QRW SYSTEMIE
INFORMACJI

W Krakowie powstat system informacji komunikacji miejskiej dla
mieszkarncow i turystow faczacy technologie koddw QR z wiatami
przystankowymi oraz dziataniami w serwisie internetowym jakdoja-
de.pl. - Pomystodawca projektu byt AMS. Ale system nie zadziatatby
bez wspdtpracy wielu podmiotéw: Urzedu Miasta Krakowa, MPK
SA w Krakowie, domu mediowego OMD oraz partnera projektu,
firmy McDonald's - méwi Marcin Grabowski, Petnomocnik Zarzadu
ds. Badar w AMS SA. Krakéw jest pierwszym miastem, ktory
wykorzystat potaczenie serwisu internetowego z kodami QR do
zwigkszenia jakosci obstugi podrézujacych srodkami komunikacji
miejskiej. System jest uniwersalny — stuzy zaréwno mieszkaficom jak

i turystom. Obecnie dziata na 1743 przystankach w miescie.

AMS MA KONCESJ
NA WIATY W KRAKOWIE

Firma AMS SA wygrata postepowanie koncesyjne na nowe wiaty

w Krakowie. Postepowanie koncesyjne dotyczyto postawienia

34 wiat przystankowych w nowych lokalizacjach. AMS uzyskat
maksymalng liczbe 100 punktéw. Wiaty stang m.in. w ciggu ulic: Al.
Gen. Andersa, Jana Pawfa, Kapelanka i Pilotow. Czas trwania koncesji
wynosi 15 lat. Pierwsze wiaty w nowych lokalizacjach stang w 2013

roku.

standy
woblery
prezentery
ulotki

sales foldery

T T —— F

Producent POS
| Importer gadzetow do promoc;ji:

www.xIpromotion.pl; www.gadzetyzchin.pl
Kontakt: Dariusz Michalak, 0 501 256 444, darek@xIpromotion.pl

IKEA t6d7
W przestrzeni miejskie]

Nowy wymiar siadania, przysiadania sie i wylegiwania zostat wprowadzony
w przestrzef miasta przez IKEA £6dz. Pie¢ pokaznych rozmiaréw kanap
staneto juz w todzi w popularnych miejscach odpoczynku mieszkaricow
miasta. O tym gdzie stanie szésta zdecyduja sami fodzianie. 5 m szerokosci,
na ktérej moze zmiescic sie kilkanascie oséb, 1,7 m wysokosci, na ktére
trzeba wskoczy¢ i 1,73 m gtebokosci, by mozna byto sie wygodnie rozsiasc.
To wymiary kazdej z 6 kanap, ktére pojawity sie w todzi. Pomystodawca akgji
,Przysiadz sie” jest tédzka agencja MOSQLTO. m

GRUPA STROER
WYGRALA PRZETARG
NA CITYLIGHTY

WE WROCLAWIU

W postepowaniu przetargowym na obstuge elementéw matej architektury we Wro-
ctawiu braty udziat cztery podmioty: Grupa Stréer, AMS, Clear Channel i CAM Media.
Przetarg zostat rozstrzygniety na korzys¢ Grupy Stroer, ktéra pokonata dotychcza-
sowych operatoréw AMS i Clear Channel. Od 1 lipca 2012 r. Grupa Stroer dzierzawi
powierzchnie reklamowe typu citylight, zaréwno na wiatach przystankowych, jak

i konstrukcjach wolnostojacych. Wszystkie nosniki umiejscowione sa w centrum
Wroctawia, w lokalizacjach gdzie trudno znalez¢ inne formaty outdoorowe. Umowa
zostata podpisana na rok i obejmuje dzierzawe 82 citylightéw (25 wiat z 1 panelem
CLP, 3 wiat z 3 panelami CLP oraz 7 wolnostojacych CLP).

plakaty ® projekty graficzne
cenowki ® cventy
druki na PCV ® gadzety

® inne materialy POS

owijki paletowe
z tektury i folii



Na 15 warszawskich
autobusach pojawity

sie informacje o dwdch
programach odpowiedzial-
noéciowych —,Sprawdz
promile” oraz,Prowadze.
Jestem trzezwy". Akcja

jest efektem wspotpracy
Kompanii Piwowarskiej oraz
Duszpasterstwa Trzezwosci
Archidiecezji Katowickiej

i Business Consulting.
Kampania z wykorzysta-
niem no$nikow komunikacji
miejskiej rozpoczeta sie

6 sierpnia i trwata miesiac.

»Sprawdz
promile”
w autobusach

sukces
W genach

dztwa

slaskiego

V 4

invest-in-silesia.p

Ogolnopolska
wojewo

kampania

Gale zorganizowata
Zaczarowana Dorozka na
rzecz Fundadji Towarzystwo
Weterynaryjne ,Biaty Krzyz"
Uroczystos¢ miata na celu
inauguracje kampanii
spotecznej o tym samym
tytule, ktéra ma ruszyc

w szeroko zakrojonej
formie w przysztym roku.
Przestaniem gtéwnym
uroczystosci byt fakt, ze
nasi bracia mniejsi nie maja

ienica

L

Gala,,Niemy Bol”
w Teatrze

Kami
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W pojazdach zostato
wyeksponowanych 150
plakatéw informujacych

o programach. Pasazerowie
podrézujacy wybranymi
autobusami mogli zapoznac
sie z gtdwnymi hastami
wspomnianych akgji
spoteczno-edukacyjnych.

Na plakatach zostaty takze
zamieszczone QR kody kie-
rujace na strone programu
oraz umozliwiajace pobranie
bezptatnej aplikacji,Sprawdz
promile”, ktéra dziata jak

alkomat w telefonie. m

Agencje .bringMore adverti-
sing i Locativo na konferencji
3 wrzeénia przedstawity zato-
zenia rozpoczynajgcej sie
wiasnie ogolnopolskiej
kampanii inwestycyjnej
wojewddztwa pod hastem
Slaskie: sukces w genach.
Szeroko zakrojona promocja
potrwa przez caty wrzesien

i uwzglednia dziatania outdo-
or, prase, internet i multimedia
w catej Polsce, ze szczegdinym
naciskiem na gtéwne osrodki
biznesowe — Warszawe,
Krakow i Wroctaw. m

zdolnosci do ekspresji bolu
w ludzkim rozumieniu. Za-
zwyczaj cierpig w milczeniu
i niejedokrotnie trudno jest
ich cierpienie zauwazy¢,

na co zwrdcili uwage pro-
wadzacy uroczystos¢ Anna
Popek i Michat Olszanski.
Podczas Gali wreczone zo-
staty réwniez wyrdznienia
w celu zwrdcenia uwagi na
0soby oddane dziatalnosci
charytatywnej.

Www, mf'mtt.pl YRR
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komunikacji
marketingowe]
w przestrzeni
miejskiej

Spraw, by przestrzeri wokoét Ciebie Stawek Nadolny
pracowata naTWOj sukces Dyrektor Zarzadzajacy

strzen mowi za Ciebie

.Nnewpu
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[ ‘kampanie spotecz

spoteczne s bgr
mocniej poruszaja o

Mocne uderzenie

Kampania spofeczna nie zaprasza do kupna
produktu, czy obecnosci na wydarzeniu. Ich
misjg jest popularyzowanie idei, zmuszanie do
myslenia, zmiany postawy spofecznej. Tzw. Pro-
dukt jest wiec znacznie bardziej skomplikowa-
ny. - Przy pracy nad kampaniami spotecznymi
mozna sobie pozwoli¢ na emocje negatywne,
co praktycznie nie zdarza sig¢ przy projektach
komercyjnych — méwi Wojciech Dagiel,
Creative Director McCann - Kampanie spotfecz-
ne powinny porusza¢, wywotywac emocje,

a przede wszystkim prowokowac¢ dyskusje, kt6-

12 | OOH magazine | www.oohmagazine.pl

komercyjnych. Porpsza]:qi
jezykiem symboli, maJ
sobie na zdecydowan

o WEO

Joanna
chzycka

o ro7mia sie diametralnie od akd
< roznr:?\e gmoc]e, operuja innym
tez zupetnie inny celimog
ie wiece] pozwolig. Kampanie
dzie zuchwate, odwazne, przez 0
dbiorca niz reklamy produktow.

ra przenosi sie nastepnie do mediéw — ttumaczy
Dagiel. Wspélnym mianownikiem dla kreacji
kampanii spotecznych jest ich cel — promuja
spoteczng zmiane, prospoteczne zachowania
czy zaprzestanie szkodliwych nawykéw. - Tak
bardzo jak problemy, o ktérych traktuja, tak

te plakaty r6znia sie od siebie — méwi Marta
Skierkowska z Fundacji Dzieci Niczyje - Zdarza
sie, ze kampania spoteczna, szczegélnie ta,
ktéra méwi o brutalnych lub bulwersujacych te-
matach, siega po srodki, ktére maja wiasnie taki
tadunek emocjonalny. Dlatego moga wydawac
nam sie szokujace. Trudno tez powiedzie¢, ze
ten rodzaj szoku i ewentualnej kontrowers;ji jest

5‘ wiele dZIeWczyn po hem,
* ?

zarezerwowany dla reklam spotecznych. Coraz
czesciej siegaja po niego tworcy tradycyjnych
przekazéw. Uwazam jednak, ze pobudzanie
silnych negatywnych emocji i wprowadzanie

w ewentualny dyskomfort psychiczny jest zdecy-
dowanie bardziej uzasadnione w przypadku tresci
spotecznych — podkresla Marta Skierkowska.
Projektuja plakat kampanii spotecznej nie mozna
zapominac o dopasowaniu do grupy odbiorcéw.
- Czesto agencje zajmujace sie kreacjq kampanii
spotecznej, skupiaja sie wytaczenie na stronie
wizualnej, oryginalnym hasle, zachtystuja sie
niekomercyjnym tematem i zapominaja

o koniecznosci poznania problemu i grupy doce-
lowej — méwi Magdalena Jeziorowska z Fabryki
Komunikacji Spotecznej. Kampania spoteczna

to nie tylko mocne uderzenie waznego tematu,
artystyczne spetnienie bez ograniczen. To prawda

— tematy spoteczne maja wieksze mozliwosci
zonglerki trescia i symbolika, ale musza by¢
dopasowane do grupy spotecznej, do ktérej
chca dotrzec. Stad kampanie spoteczne tacza
pierwiastek marketingowy, komercyjny ze
swa wyzwolona, kontrowersyjna naturg spo-
tecznych wichrzycielek. Kontent plakatu jest
wiec scisle dopasowany do tematu i grupy
docelowej, co jest wspSlnym mianownikiem
z kampania komercyjna. - Za kazdym razem
dobieramy narzedzia, ktére pozwolg nam

w skutecznym dotarciu do adresatéw — méwi
Marta Skierkowska - Nieraz jest to kontrower-
sja, ktéra przykuje uwage szerokich grup spo-
feczenstwa, czasem delikatnos¢, ktéra trafi do
miodych rodzicéw. Z naszego doswiadczenia
wynika, ze mocne, wyrazne przekazy, maja
wieksza szanse na zaistnienie w spofecznej
Swiadomosci. Zdajemy sobie sprawe, ze
bywaja ryzykowne, ale jednoczesnie chcemy
zrealizowac nasz cel, ktérym jest dotarcie

z informacja o problemie i jego rozwigza-
niach do odbiorcéw — podkresla Skierkowska.

Media spotecznie zaangazowane

Wiasciwie wszystkie media biorg udziat

w komunikacji spotecznej, zawsze jednak
jest to udziat probono. - Coraz wigksza role
odgrywaja media spotecznosciowe, gdzie
informacje rozchodza sie w szybkim tempie
do nawet milionéw 0séb — méwi Magdale-
na Jeziorowska - Ponadto media spo-
tecznosciowe daja odbiorcom mozliwos¢
wypowiedzenia sie natychmiast na temat
danej kampanii, w ten sposéb tworzy sie
swoisty dialog z grupa docelowa. Dobrym
kanatem, ale nie zawsze dobrze wykorzy-

A fot. Fundagja Dzieci Niczyje
<V fot. Rak'n'Roll

www.stowarania.fdn.pl

Stowa ranig na cate zycie

Pomysl, zanim zranisz swoje dziecko stowem
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stanym sa seriale, gdzie mozna przedstawic
dany problem spoteczny i sposéb na jego
rozwigzanie. Niestety czesto scenarzysci

nie biora pod uwage realnych przestanek

i przedstawiaja problem tak, aby jak najle-
piej pasowat do akgji serialu, nie dbajac

o to, zeby przekazac¢ wiasciwy komunikat

— wspomina Jeziorowska.

Znakomitym przyktadem na dotarcie do
szerokiego grona odbiorcéw minimalnym
kosztem, byta kampania Fundacji Synapsis
na temat autyzmu. W sieci, na portalach
plotkarskich, w mediach spotecznosciowych
pojawit sie filmy nakrecone komérka, przed-
stawiajace dziwne zachowanie aktora Bartka
Topy wskazujace na odurzenie narkotykami
lub alkoholem. Po paru dniach, kiedy Bartek
Topa byt na ustach wszystkich, do sieci trafit
film , Autyzm wprowadza zmysty w btad”,
gdzie wyjasnia sie, ze niecodziennie, dziwne
zachowanie aktora to pokazanie jak reaguja
na bodZce ze $wiata zewnetrznego dzieci
chore na autyzm. - Dzigki kampanii ludzie
nie tylko dowiedzieli sie czegos o autyzmie,
nie tylko miejmy nadzieje zapamietaja, ze
wiercace sie i krzyczace dziecko w autobu-
sie to by¢ moze nie jest niegrzeczne dziecko,
a chore - co mieli okazje poczuc¢ na wiasnej
skérze, ze czesto wyciagaja btedne wnioski
na podstawie wyfaczenie swoich doswiad-
czeri i przekonari — méwi Magdalena
Jeziorowska.

Zasiegowo dominuje jednak TV, Outdoor

i internet. - Uwazam, ze bardzo niedoce-

2,5 TONY

nianym medium jest radio — méwi Woj-
ciech Dagiel - Wyprodukowanie reklamy
radiowej nie kosztuje wiele w poréwnaniu

z TV. Brakuje tez kampanii ambientowych,
ktérymi mozna fatwo wywotac okreslone
emocje u odbiorcy — podsumowuje Dagiel.
Fundacje i stowarzyszenia organizujace
kampanie przede wszystkim musza bra¢ pod
uwage koszty dziatan reklamowych, co sie
przektada na korzystanie z nosnikéw.

- Ekspozycja outdoorowa mozliwa jest dzigki
wspotpracy z partnerami, ktérzy posiadaja
nosniki (np. Stréer, AMS) — méwi Marta
Skierkowska - Koszty minimalizujemy takze
poprzez wspdtpraca z drukarniami, ktére
angazuja sie w akcje oferujac niskobudzeto-
wy druk. Nasze reklamy ustawiamy gtéwnie
w miastach i nie sg to typowe komercyjne
liczby nosnikéw - bardzo sie ograniczamy.
Cenimy sobie reklame outdoorowa, uwaza-
my, ze niektére kreacje sg po prostu dla niej
stworzone i dzieki temu medium zostang
najlepiej wyeksponowane. Outdoor to takze
szansa w docieraniu z informacja do szero-
kich grup odbiorcéw. Dobra kreacja

i nosniki w odpowiednich miejscach to nie-
mal gwarancja, ze w wiekszosci przypadkéw
dotrzemy z naszym komunikatem tam, gdzie
chcemy — méwi Skierkowska.

Kampanie z polskiego podworka

Z roku na rok jest coraz lepiej, cho¢ ciagle
daleko nam do standardéw swiatowych.

- Czesto brakuje pomystu, w tych kampa-
niach — méwi Wojciech Dagiel - Szczegélnie
widac to przy kampaniach “przekaz 1%”".
Ograniczajq sie do zdje¢ smutnych dzieci

A v )
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z numerem konta. Rozumiem, ze komunikat
taki ma wybi¢ sie na tle optymistycznych,
komercyjnych kampanii ze szczesliwymi ro-
dzinami ale przez to, wszystkie s podobne
do siebie i ging w masie — dodaje Dagiel.
Zbyt czesto Smiate pomysty s Zle ocenia-
ne przez inicjatoréw i eliminowane juz na
poczatku procesu kreacyjnego. Reklama
spoteczna w Polsce do niedawna zasadniczo
réznifa sie od standardéw panujacych w kra-
jach zachodnich. Teraz stopniowo zmienia
swoje oblicze, coraz czesciej intryguje, pro-
wokuje, sktania do myslenia i wymyka sie
utartym schematom. - Wiele projektéw wy-
raznie wyréznia si¢ pod wzgledem wykorzy-
stania narzedzi, innowacyjnosci i podejscia
do tematyki, a najlepszym tego przyktadem
sg coroczni laureaci konkursu Kampania
Spoteczna Roku — méwi Magdalena Jezio-
rowska - Cykliczne wydarzenie, jakim jest
Konkurs Kampania Spoteczna Roku, poprzez
wylanianie i wskazywanie najlepszych roz-
wigzan w reklamie spotecznej przyczynia
sie do postepu i ksztattowania standardéw
w dziedzinie marketingu spotecznego.
Dzigki takim dziataniom, rysuje sie w Polsce
optymistyczna tendencja rozwoju, co daje
by¢ moze wieksza szanse osiagniecia zato-
zonego celu marketingu spotecznego, jakim
jest wspomniane juz zdrowsze spoteczeri-
stwo — podkresla Jeziorowska.

Kampanie spofeczne sg ogromnym wyzwa-
niem dla projektantéw, inspiracja dla spofe-
czenistwa i duzg szansg dla potrzebujacych.
Plakaty maja na celu poruszanie sumien,
stad czesto korzystajg z kontrowersyjnych
$rodkéw i symboli. Z uwagi na szlachetne
intencje — wszystkie chwyty dozwolone! [J
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Joanna teczyska
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00H rekordy!

Bicie rekordow Guinessa to dyscyplina, w ktorej startuje
takze outdoor. W Centrum Warszawy stanefa na przykfad
dmuchana, najwieksza na swiecie pitka, ktéra zostata wy-
konana przez Studio55. Kazdy mdgt uczestniczy¢ w pro-
cesie pompowania logujac sie przez strone internetowa.
Pitka byta dmuchana partiami, a szybkosc jej wzrostu
uzalezniona byta od ilosci uczestnikow w interaktywnej
grze.To nie jedyna gigantyczna konstrukgja, za ktéra stoi
Studio55. Firma wyprodukowata takze najwigksza na
Swiecie puszke TIGER. Realizacja miata 30 m wysokosci,
1100 m’ pola powierzchni i wazyta 0,8 tony. Diugos¢ liny
mocujacej osiagneta 2 km. W wielkiej puszce zmiescito
sie 9500 000 tradycyjnych puszek Tigera. Takie ogromne
produkdje od razu wzbudzaja zainteresowanie mediéw

i spoteczenstwa. Ciekawych przyktadéw outdoorowych
gigantow jest oczywiscie znacznie wiecej. Firma Adidas
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ISTOTA REKLAMY OUT OF HOME JESTTO, ZE ZA WSZELKA C
SRODOWISKO ZEWNETRZNE JEST PEENE DYSTRAKTOROW, STAD PRZED OUTDOOREM
TRUDNE ZADANIE. WSPINA SIE WIEC MOZLIWIE JAK NAJWYZE), ZEBY KRZYCZEC DONOSNIE)
| SKUTECZNIEJ ANGAZOWAC UWAGE POTENCJALNYCH KLIENTOW.

o

wykorzystata wizerunek niemieckiego bramkarza
Olivera Kahna w reklamie, ktéra widniata nad autostrada
prowadzacg na monachijskie lotnisko. Realistycznie
przedstawiona posta¢ bramkarza rzucajacego sie

w obronie bramki na pitke o diugosci 65 metréw zostata
umieszczona nad cafg szerokoscig autostrady niczym
most. Reklama zajmuje 4130 metrow szesciennych.
Wykonata ja dla klienta agencja TBWA\Berlin. Po spek-
takularne rozmiary siegnefa takze marka Nike, podczas
tegorocznych mistrzostw UEFA Euro 2012 w Warszawie.
Na jednym z najwyzszych warszawskich budynkéw,
Orco Tower, Nike stworzyfa wielkoformatowe portrety
oddajace hotd polskim pitkarzom. Portrety - kapitana
polskiej reprezentacji Jakuba Btaszczykowskiego, Roberta
Lewandowskiego oraz Wojciecha Szczesnego - miaty
ponad 100 metréw i widoczne byty z wielu punktow

w Warszawie. W Moskwie w nietypowej, bo pionowej
plaszczyznie stanefa autostrada. Billboard ma okoto

ENA CHCE I MUSI BYCWIDOCZNA.

6000 m?’, a na jego powierzchni umieszczonych jest

kilka petnowymiarowych modeli BMW serii M od M3 do
Z4M. Kazdy z samochoddw wazy okoto 200 kg, billboard
ma dfugos¢ 400 metrow i wysoko$¢ 15. Z taka fantazjg i
rozmachem powstata reklama BMW w Rosji pod hastem:
“BMW M Power. By¢ pierwszym kazdego dnia!'Oczywi-
$cie wazna jest dbatos¢ o szczegdly, wiec i tutaj Rosjanie
wykazali troske o to, zeby swiatta mijania wigczaty sie
wieczorem. Billboard o rozmiarach 1380x316 m (50 boisk
pitkarskich) wyhodowali () natomiast farmerzy z Austrii.
Do jego stworzenia (podczas 4 miesiecy prac) uzyto 9ton
Ziaren pszenicy, 53 tys. nagietkdw, 1,5 km bawetnianych
nici oraz rumianku, rzepaku, gorczycy, koniczyny i trawy.
Rosliny tworzyty logo Betfair i hasto,Nr 1 dla pitki noznej

i wcigz rosnie”. Duze realizacje to zawsze gwarancja
popularnosci. Kazdy pamieta medialne echo po kampanii
Aviva,Jestes w centrum uwagi” Ogromne ekspozycje o
tacznych wymiarach ponad 6.000 m” zostaty wykonane

w technologii latexowej. Lotem btyskawicy rozniosta
sie informadja o spektakularnej kampanii, dzieki czemu
firma odniosta duzy sukces wizerunkowy.

Rozmiar = prestiz

Rozmiar reklamy ma bardzo duze znaczenie dla stop-
nia jej zauwazalnosci, ale takze wptywa na postrzega-
nie marki jako prestizowej. Szczegdinie w lokalizacjach,
gdzie obserwujemy duzy clutter, wielki format jest
czesto jedynym skutecznym rozwigzaniem. Duze
formaty to na pewno sposob na wyrdznienie firmy

i zdobycie przewagi w kwestii zauwazalnosci reklamy.
- Posrad klientdw zainteresowanych gigantyczna for-
ma mamy duze korporacje ale tez firmy, ktérym zalezy
na wprowadzeniu na rynek nowego produktu oraz
dtugofalowym budowaniu swojego pozytywnego
wizerunku — méwi Ireneusz Polaczek, Prezes Giganto
Polska sp.z 0.0.- Nie ma tu znaczenia branza ani kate-
goria produktu — dodaje. - Duze, prestizowe lokalizacje
reklamowe podnosza wizerunek firmy, utwierdzaja
klientow w przeswiadczeniu o stabilnosci i ugruntowa-
nej pozydji na rynku - podkresla Adam Tectaw, dyrektor
zarzadzajacy House Of Print - Znaczaco wyrdzniaja
produkt lub firme na tle konkurencji. Nie zawsze teoria
idzie w parze z praktyka. W maju i czerwcu mielismy
bardzo intensywna kampanie linii lotniczych OLT,
gdzie w mixie mediéw bardzo znaczaca role odgrywat
wiasnie outdoor. W bardzo krétkim czasie zbudowano
Swiadomos¢ taniego przewoznika oferujgcego tanie
latanie po Polsce. W lipcu firma ogtosita upadfos,
jednak kampania reklamowa zbudowata wizerunek
dynamicznie rozwijajacej sie firmy z dtugofalowym
pomystem na biznes - zauwaza Tectaw.

W wielki format inwestuja najwieksze korporacje
zréznorodnych branz, poczawszy od FMCG, przez im-
porterdw samochoddw, branze finansowa, odziezowa,
obuwniczg, media, na telekomunikacji koriczac. Marki
dla ktérych rozmiar ma znaczenie to np. TVN, Coca
Cola, Kompania Piwowarska, Orange. - Wiasciwie wiek-
sz0$¢ branz chciataby sie reklamowac na najwiekszych
powierzchniach reklamowych, wiaze sie to jednak

z adekwatnymi kosztami a czasem i dostepnoscia
nosnika, co utrudnia decyzje zakupowe - méwi Joanna
Szleminska, Account Director CAM Mega Format.

- Srednia cena powierzchni wielkoformatowej wraz

z produkcja to okoto 100 000 pln, stad na dziatanie

w tym segmencie mogg sobie pozwoli¢ tylko najwiek-
si, bankowcy, instytucje finansowe czy browary -méwi
Adam Tectaw - Dla $redniego sektora jest to poza
zasiegiem — dodaje.

Oczywiscie oprécz rozmiaru nosnika relewantne zna-
czenie ma jego lokalizacja. - Wazne jest usytuowanie

1 fot. NEW PUBLIC
2 fot. NEW PUBLIC
3 Warszawa | fot. Studio55

Znaczace, Swiatowe marki

coraz czesciej odstaniajg przed
konsumentem widowiskowe

kampanie, zeby podkresli¢ swoje

przywdédztwo, prestiz i stabilng

pozycje na rynku. Duza kampania
to przede wszystkim swiadectwo

statusu firmy.

reklamy, zapewniajace odpowiednio dtugi najazd,
prostopadfe umieszczenie wzgledem kierunku ruchu,
etc. - moéwi Adam Tectaw - Nie zawsze bardzo duzo
reklama gwarantuije jej odpowiednig widocznos¢

— dodaje. Ten problem zmniejsza sie poza przestrzenig
miejska, czego przykladem sg nosniki oferowane przez
firme Giganto.pl. - Ulokowanie kampanii w miejscu

o wysokim natezeniu ruchu i jednocze$nie niskim
natezeniu reklam w poréwnaniu z przestrzenia miej-
ska, moze znacznie podnies¢ stopien zauwazalnosci
kampanii reklamowej — podkresla Ireneusz Polaczek.
Spektakularne kampanie reklamowe zawsze przecho-
dza do historii reklamy jako te najbardziej efektowne.
Duzy rozmiar no$nika gwarantuje nie tylko wieksza
zauwazalnos¢, ale odbija sie echem w catym Swiecie
biznesowym dzieki obecnosci serwisdw spoteczno-
$ciowych. Znaczace, swiatowe marki coraz czesciej od-
staniaja przed konsumentem widowiskowe kampanie,
zeby podkresli¢ swoje przywddztwo, prestiz i stabilng
pozycje na rynku. Duza kampania to przede wszystkim
$wiadectwo statusu firmy. [
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W DZISIEJSZYCH KONKURENCYJNYCH CZASACH REKLAMA ZOSTAJE ZMUSZONA DO WYCHODZENIA POZA STANDARDY. CLUTTER
OUTDOOROWY SPRAWIA, ZE ZWYKLY, TRADYCYJNY PLAKAT PRZESTAJE PRZYCIAGAC UWAGE. PODOBNIE JAK KINO OGARNAL SZAt
3D, TAK REKLAMA OUTDOOROWA WKROCZYLA W ERE TROJWYMIAROWEGO PRZEKAZU. PIONIEREM, GEOWNYM PRODUCENTEM
| WYKONAWCA NAJBARDZIE) SPEKTAKULARNYCH TROJWYMIAROWYCH REALIZACJI JEST FIRMA STUDO55 & PRINTCENTER.

lementy przestrzenne coraz czesciej pojawiajg
sie na nosnikach zewnetrznych. Wiasciciele
tablic reklamowych nie maja watpliwosci co
do skutecznosci tréjwymiarowych kampanii.
- Niestandardowe realizacje na systemowych
nosnikach out of home umoZliwiaja wieksza atencje
konsumenta, a tym samym sprawiaja, ze istotne dla mar-
keteréw elementy przekazu zostang lepiej zapamietane
- mdwi Joanna Szymanska, Specjalista ds. Marketingu
zfirmy Clear Channel Poland - Z punktu widzenia
efektywnosci kazdej kampanii wiasnie wyréznienie
i zapamietanie s3 jej najwazniejszym celem. W kampanii
Tymbarka marketer promujac nowe opakowanie
sokow w kartoniku na powierzchniach reklamowych
Clear Channel wykorzystat nadstawke 2D wizualizujac
opakowanie soku. Czy takie rozwigzanie sie sprawdzito?
Najlepsza, niewymagajaca komentarza, odpowiedza jest
fakt, iz wprowadzajac nowe smaki butelkowanych napoi
na tablicach 6x3 pojawity sie nadstawki 2D obrazujace
produkt — dodaje Joanna Szymariska. Mimo, ze trudno
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ujac¢ efekt kampanii w cyfrach, klienci podkreslajg bardzo
pozytywny odbidr niestandardowego outdooru.

- Reakgja przechodniéw i uczestnikéw ruchu drogowego
jednoznacznie pokazywata ogromne zainteresowanie

- wspomina Marcin Gasior z firmy CAM Media SA. - Na-
wet komentarzy na forach internetowych nie byto korica.
Wiemy, Ze nasza branza tez bardzo pozytywnie wyrazata
sie na temat tych niestandardowych realizacji — dodaje
Marcin Gasior. Firma CAM Media zrealizowata tréjwymia-
rowa kampanie Lech Premium (na billboardach zostaty
umieszczone kilkunastometrowe tiry) oraz truskawkowej
herbaty Nestea z wielka truskawka na nosniku. Elementy
3D w reklamie nie tylko wzbudzaja wieksze zaintere-
sowanie przechodniéw, generujac przy tym wieksza
skutecznos$¢ i zapamietywanie, ale takze wywotujg szum
medialny, zwiaszcza w mediach spotecznosciowych.
Szerokie echo reklamowe gwarantowane! Oczywiscie
kampania reklamowa wykorzystujaca konstrukcje 3D
musi by¢ dobrze przemyslana i zaprojektowana, wpisujac
sie w szeroki plan kampanii promocyjnej. - Jezeli element

przestrzenny jest dobrze wkomponowany w przekaz jaki
chce uzyskac klient, to ma to swoje odzwierciedlenie

w bardziej efektywnej komunikadji — zaznacza Grzegorz
Wilczek, Dyrektor Sprzedazy w Gigaboard Polska - Ozna-
cza to, ze dobre wykonanie jakie zawsze gwarantowato
nam Studio 55, to tylko sukces potowiczny, najwazniejszy
jest pomyst i dopasowanie elementu do catosci grafiki

- podkresla Grzegorz Wilczek. Na nosnikach Gigaboard
Polska zrealizowana zostata kampania kapsutek pioracych
Avriel z tréjwymiarowymi elementami oraz wody Zywiec
Zdr¢j z wielka, przestrzenng butelka wody.

Produkgja billboardéw 3D nie jest fatwa, wymaga
najlepszych materiatéw i perfekcjonizmu w kazdym,
najmniejszym szczegole. - Sam billboard (materiat czyli
siatka winylowa lub pefny winyl) musi by¢ odpowied-
niej jakosci (wytrzymatosci) z uwagi na ogromne sity
dziafajace na element 3D, jak tez ciezar samego elementu
- tlumaczy Marcin Gasior - W tym celu uzywa sie spraw-
dzonego materiatu posiadajacego odpowiednie atesty,
gwarantujac tym samym bezpieczeristwo dla uzytkowni-

kéw przestrzeni miejskiej — méwi Marcin Gasior. Dobra jakos¢
materiatéw to jedno, natomiast bardzo wazne jest réwniez
indywidualne podejécie do kazdego no$nika z osobna. Jak ttu-
maczy Marcin Gasior konieczne jest wykonanie szeregu badar
przed przystapieniem do prac, ktére w jednoznaczny sposéb
wskazujg jakie wzmocnienia technologiczne samej siatki

i elementu 3D nalezy wykonac. - W przypadku kampanii
Lecha, w ktorej ogromny wiszacy tir byt gtéwnym punktem
layoutu, poza wzmocnieniem samego nosnika (bannera z 3D),
konieczne byto zastosowanie dodatkowych zabezpieczen sys-
temu naciagu siatki, szczegdlnie pod katem dziatania ogrom-
nych sit podczas wiejacego wiatru — méwi Marcin Gasior.

Tego typu dziatania, czyli element 3D trwale zwiazany z siatka,
nie wymagdaja specjalnych pozwoler administracyjnych.
Jednak dla celéw realizacji kampanii w zaleznosci od rodzaju
budynku i tego co w nim sie znajduje, przed przystapieniem
do montazu nalezy przedstawic szereg dokumentéw ().
pozwolenia, atesty, opinie). Tym jednak nie zajmuje sie klient.
Tego typu formalnosci leza gtéwnie po stronie firm realizuja-
cych tréjwymiarowe kampanie.

Przy takich realizacjach nikt nie moze pozwoli¢ sobie na tzw.
0szczednosci, bo to najczesciej koriczy sie Zle, stad ogromne
znaczenie ma wybdr profesjonalnego wykonawcy elementéw
przestrzennych. - Wybor Studia 55 jako wykonawcy tych skom-
plikowanych realizacji nie jest przypadkowy — méwi Marcin
Gagsior - Doswiadczenie, profesjonalne przygotowanie juz na
etapie zatozen i wstepnych projektow oraz jakos¢ materiatow

i perfekcyjne wrecz wykonanie nie pozwolit nam na wybdr
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nikogo innego — dodaje. Studio 55 rekomenduje takze firma
Clear Channel Poland, na ktérej nosnikach zrealizowana

byfa m.in. tréjwymiarowa kampania kawy Nescafe. - Studio

55 zawsze elastycznie podchodzi do wymagan i pomystow
klienta — méwi Joanna Szymariska - Potrafi wyj$¢ naprzeciw
oczekiwaniom, proponujac indywidualne podejscie do kaz-
dego pomystu. Wspdlnie zastanawiamy sie nad rozwiazaniami
technicznymi, zawsze tez mozemy liczy¢ na wsparcie graficzne
oraz ogromna wiedze i zaangazowanie w kazdy projekt.
Pracujac ze Studio 55 mamy pewnos¢, ze wykonane materiaty
53 najwyzszej jakosci, odznaczaja sie duza pomystowoscia oraz
s dopracowane w kazdym szczegdle — podkresla Joanna
Szymarniska. Studio55 & Printcenter znane jest juz dzisiaj z tego,
ze w odréznieniu od innych producentéw, posiada rowniez
wihasny dziat kreadji, ktdry nie bladzac, w ramach swoich
produktdw, jest w stanie dostarczyc rozwiazanie optymalne
tzn. takie, ktére bedzie zardwno atrakcyjne dla odbiorcy,

ale réwniez realne do wykonania. Wychodzac na przeciw wy-
maganiom klientéw, firma stworzyfa réwniez siatke polskich
lokalizagji, na ktérych mozna eksponowac 3D.

Firma Studo55 & Printcenter powstata w Polsce i tutaj tez
znajduje sie najwiekszy zaklad produkcyjny. - Dzisiaj smiafo
mozna jednak powiedziec, ze jestesmy firma miedzynarodowa
z wieloma oddziatami w catej Europie — méwi Maciej Staciwa,

1 Serca PGE - realizacja Studio55

& Printcenter, lokalizacje Stroeer

2 Tiry Lech - kampania: Kompanie
Piwowarska marka LECH, realizacja: CAM
MEDIA, produkgja: STUDIO 55, lokalizacja:
UNIWERSAL w Warszawie

3 Orange - realizacja Studio55

& Printcenter

4 Nivea - realizacja Studio55

& Printcenter

5 Nestea truskawki - kampania:

Coca Cola marka NESTEA, realizacja:

CAM MEDIA, produkgja: STUDIO 55,
lokalizacja: Hotel Metropol w Warszawie
6 Ariel - realizacja Studio55,

lokalizacje Gigahoard Polska

7 Woda Zywiec- realizacja

StudioS5 & Printcenter,

lokalizacje Gigahoard Polska



Dyrektor Handlowy w Studio55 & Printcenter Polska

- Kazdy rynek to inne zwyczaje, kultura inne wymagania,
amy musimy by¢ elastyczni, zeby zaspokoic kazdego.

7 kazdego rynku staramy sie wyselekcjonowac najlepsze
pomysty i zaadoptowac je na innych rynkach. Tak tez byto
73D na wielkim formacie — po wykonaniu pierwszych
realizacji w zachodnich krajach Europy, postanowilismy

zainteresowac tym produktem réwniez polskich klientéw.

Sprawdzilismy uwarunkowania prawne na lokalnym ryku
i potem bez przeszkdd rozpoczelismy realizacje pierw-
szych nosnikéw — opowiada Maciej Staciwa.

Wszyscy zapewne pamietaja spektakularng kampanie,
ktéra zaskoczyta konsumentéw Kompania Piwowarska
umieszczajac na nosnikach zewnetrznych kilkunastome-
trowe tiry. Przestrzenna reklama piwa Lecha Premium
byta pierwsza w Polsce tak mocno niestandardowa

i przeprowadzona na taka skale realizacjg z wykorzy-
staniem wielkiego formatu pofaczonego z elementem
przestrzennym. Megaformatowa ekspozycja promujaca
piwo Lech Premium zostata zrealizowana przez CAM

et l—m .
: |

Media S.A, zakupem medidw zajat sie dom mediowy
Starcom, a za produkcje odpowiada Studio 55. Kampania
zajeta pierwsze miejsce w konkursie przeprowadzonym
przez OOH magazine na facebook'u, jako najlepsza kam-
pania 2010 roku. Tréjwymiarowa butelka wody Zywiec
Zdroj, ogromna truskawka Nestea czy wielkoformatowy
przestrzenny stoik kawy Nescafe to tylko niektdre przykia-
dy niestandardowych kampanii przeprowadzonych na
polskim podwarku reklamowym. - W Polsce wykonalismy
juz okoto 300 réznych instalacji — méwi Maciej Staciwa

- Z jednej strony wydaje sie to duzo, z drugiej jednak

w poréwnaniu z zachodnig Europa jest to caly czas mato.
Kazdy rynek musi sie "nauczyc¢” produktu i whasnie

w Polsce obserwujemy obecnie wzrost zainteresowania
niestandardowym - wielkim formatem. Wiemy jednak

ze w Klientdw trzeba zaskakiwa¢, dlatego z pewnoscia
domy mediowe i agencje coraz czesciej beda siegac po
nasze rozwigzania — méwi Maciej Staciwa. Zaintereso-
wanie trojwymiarowymi akcjami reklamowymi powoli
wzrasta ale ciagle czekamy na boom 3D na rynku reklamy

' rozvv\qzan ktére w spektakulamy sposob ale w konku-

l.-“- kampanii na nosnikach outdoorowych — zauwaza Joanna g

FUN, a realizacja ambientowa pomaga marketerom
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rencyjnej cenie wyréznia ich produkt na tle innych
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Szymanska, Spedjalista ds. Marketingu w Clear Channel
Poland - Jedna z funkgji komunikacji out-of-home jest

petniej ja wykorzysta¢ — podkresla Szymanska. - Zaintere-
sowanie klientéw ze wzgledu na dodatkowe koszty jest
umiarkowane, natomiast odbiorcow reklamy zdecydo-
wanie wieksze — méwi Marcin Gasior - Klienci jednak nie } _-____
zdajg sobie jeszcze do korica sprawy, ze 3D na wielkim
formacie nie kosztuje wcale tak wiele, szczegolnie

w poréwnaniu z tym ile sie w zamian osigga. Im wiecej

i czesciej bedziemy o tym méwic, pisac podkredlajac za-
lety tego typu rozwiazan tym ciekawiej bedzie na ulicach
naszych miast — podsumowuje Marcin Gasior.

W morzu podobnych do siebie kampanii outdoorowych
niestandardowe konstrukgje, spetniaja bardzo wazng role
w modelu AIDA (attention, interest, desire, action). Uwaga
i zainteresowanie to potowa drogi do dokonania zakupu,
a w dzisiejszym, mocno konkurencyjnym srodowisku,
stanowi czesto o,byc¢ lub nie by¢”produktu na rynku.
Mimo, ze era 3D dopiero przed nami, z niecierpliwoscia
wygladamy kolejnych trojwymiarowych peretek na
outdoorze, ktdre czynia reklame zewnetrzna nie tylko
bardziej skuteczng ale takze ciekawsza i piekniejsza. [
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WEASNIE TRWAJA PRZYGOTOWANIA KONCEPCJI KOLEINEJ, CZWARTEJ JUZ EDYCJI KAMPANII INFORMACYINEJ TWO)

QUTDOOR. DOTYCHCZASOWE DZIALANIATO WSPOLNA INICJATYWA DWOCH NAJBARDZIE) ZNANYCH GRACZY NA

POLSKIM RYNKU OUTDOORU — FIRM CITYBOARD MEDIA ORAZ GRUPY STROER. CELEM WSZYSTKICH AKTYWNOSCI

PODEJMOWANYCH W RAMACH TEGO PROJEKTU JEST SZEROKO ZAKROJONA PROMOCJA REKLAMY ZEWNETRZNE).

loletnich do$wiadczeniach w branzy i gtebokim

przekonaniu o skutecznosci tej formy reklamy
- mowi Mariusz Wankiewicz, dyrektor sprzedazy i mar-
ketingu oraz petnomocnik zarzadu Cityboard Media
-Warto przy tym podkresli¢, ze nie opieramy sie jedynie
na tym, co zobaczylismy i doswiadczylismy podczas ak-
tywnej obecnosci na polskim rynku OOH - korzystamy
réwniez z do$wiadczen, ktére zdobyli nasi koledzy po
fachu w krajach, gdzie outdoor popularny jest od wielu
dziesiecioleci — dodaje Mariusz Wankiewicz.

Skqd wziat sie pomyst? - Bazujemy na naszych wie-

Bardzo ciekawa jest $wiatowa tendencja promowania
zalet i sity reklamy zewnetrznej wiasnie na outdoorze
— wystarczy przyjrze¢ sie dziataniom organizacji zrze-
szajacych firmy OOH bad? tez takich, ktorych celem sta-
tutowym jest promocja tej formy reklamy. W pierwszej
kolejnosci na mysl przychodzi amerykariskie Outdoor
Advertising Association of America zich cyklicznymi ak-
cjami autopromocyjnymi. Obecnie obserwowac mo-
zemy kolejny projekt przygotowany przez OAAA —Take
Another Look. Jego intencjg jest m.in. wzmocnienie
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pozydji tej branzy, podniesienie $wiadomosci licznych
zalet OOH, oraz poinformowanie szerokiego grona
odbiorcédw o proklienckim kierunku rozwoju outdooru,
ktérego celem jest zapewnienie klientowi jak najsilniej
i najskuteczniej dziatajacych metod reklamowania pro-
duktow i ustug.

W Wielkiej Brytanii ostatnie lata takze obfitowaty
w akdje — zrzeszajace za kazdym razem wiodace firmy
outdoorowe — ktdrych celem byta promodja tej formy
reklamy. Szef Outdoor Advertising Association po prze-
analizowaniu kampanii Britainthinks.com podkreslat
role OOH jako medium dostepnego dla odbiorcow
pozostajacych offline — daleko od komputera — ale
kierujgcego ich do wybranych miejsc online. Dzieki
temu reklama zewnetrzna przestaje by¢ pasywnym,
statycznym medium, a umacnia swa pozycje jako inte-
gralnego, niezwykle istotnego elementu nowoczesne-
go, rozwijajacego sie rynku reklamowego. Alan James
zwracat rdwniez uwage na site outdooru w budowaniu
Swiadomosci marki reklamowanego produktu, oraz na
role tego rodzaju reklamy w wywotywaniu natychmia-
stowej reakgji odbiorcéw.

Powyzsze przyktady dziatari zwigzanych z promocja
i badaniami outdooru pokazujg, jak wazng role ta for-
ma promodji petni na rynku reklamowym na catym
Swiecie. Jest to oczywiste, jesli ma sie swiadomos¢
najistotniejszych cech outdooru. Zaliczy¢ mozna do
nich m.in. masowos¢ i szeroki zasieg tego medium,
widocznego dla wszystkich poruszajacych sie po mie-
$cie. Niemozliwg do pominiecia cechg OOH jest jego
bezposrednie dziatanie oraz prosty i skuteczny przekaz.
Istotng zaleta (szczegdlnie dla klientdw, dla ktérych liczy
sie skutek kampanii reklamowej) jest wysoka efektyw-
nos¢ reklamy zewnetrznej, ktéra zapewniaja narzedzia
pozwalajace planowac kampanie dla konkretnej grupy
docelowej. Wartos¢ tego atrybutu reklam OOH ro$nie
jeszcze bardziej w pofaczeniu z kolejng whasciwoscia
outdooru - jego dtugotrwatemu dziataniu, widoczno-
4ci przez 24 godziny na dobe, 7 dni w tygodniu. Kolejna
cecha reklamy zewnetrznej - o charakterze czysto eko-
nomicznym — to wysoki zwrot z inwestycji: wg OAAA
kazdy zainwestowany w outdoor dolar zwraca sie nie-
mal trzykrotnie. Dzieki outdoorowi mozemy osiggna¢
duza czestotliwos¢ kontaktéw odbiorcy z odstonami

tej samej kampanii, dzieki czemu przekaz reklamowy
jest fatwo zapamietywany. Niezwykle istotng cechg tej
formy reklamy odrézniajaca ja od innych medidw jest
brak deklaratywnosci — odbiorca OOH, by zapoznac sie
z przekazem, nie musi kupowac gazety, wiaczac tele-
wizora czy mie¢ dostepu do Internetu — wystarczy, by
poruszat sie po miescie.

Cechy te, tak wysoko cenione przez profesjonalistow
zawodowo zajmujacych sie reklama i promocja, pozwa-
laja zrozumie¢ motywy dziafar podejmowanych przez
organizacje zwiazane z outdoorem na calym swiecie.
tatwo przeciez promowac forme reklamy, ktdra de facto
broni sie sama, a projekty te z reguty koriczg sie sukce-
sem, badz tez z powodzeniem prowadzone s3 przez
dtugie lata.

Po szybkiej analizie branzy stwierdzi¢ mozna, ze inicja-
tywa twojoutdoor naturalnie wpisuje sie w ogdlno-
Swiatowy trend. Dziatania w ramach tego projektu maja
charakter wielowymiarowy. Juz od jesieni 2011 r. na uli-
cach polskich miast mozna byto zobaczy¢ kolejne trzy
odstony kampanii outdoorowej, z uwaznie dobranym
i przemyslanym przekazem. Kreacje graficzne wszyst-
kich odston facza sie przez uzywane za kazdym razem
elementy nawigzujace do komiksowej stylistyki, co po-
zwolifo nam wyraznie odrézni¢ nasze plakaty od pozo-
statych obecnych na polskich ulicach kampanii. Jedno-

Pokaz sie!
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czesnie z kampanig na nosnikach reklamy zewnetrznej
ruszyfa dedykowana specjalnie temu projektowi witryna
internetowa wwwitwojoutdoorpl oraz fanpage w ser-
wisie  Facebook  (www.facebook com/twojoutdoor).
- W ramach wspdlnych dziatart podjeto wspdtprace
7 Dariuszem Kubujem (Kubuj Strategia), ktérego ba-
dania potwierdzity teze, ze outdoor jest skuteczny
w budowie marki, zwiekszenie intensywnosci kampanii
owocuje zwiekszonymi efektami, a jednoczesnie jest to
jedyne medium reklamowe proponujace reklamodaw-
com model odwotujacy sie do efektywnosci kampanii,
a nie jedynie do wielkosci spodziewanego audy-
torium. Réwniez w ramach projektu  Interaktywny
Instytut Badar Rynkowych przeprowadzit badanie
| fali kampanii twojoutdoor (8 najwiekszych miast
Polski, préba 1500 respondentdw). Kampania uzy-
skafa wysoki  wskaznik zapamietania  (recognition
drednio 32%), z wynikiem statystycznie wyzszym niz
w przypadku przecietnej kampanii komercyjnej.

Elementem wpisujacym sie w informacyjny charakter
projektu twojoutdoor byt konkurs ,Pokaz siel” - kie-
rowany do studentdw szkét wyzszych z catej Polski,
ktérych zadanie polegato na przygotowaniu outdo-
orowej kreacji reklamowej. - Celem konkursu byta
promocja outdooru wsrod naszych potencjalnych
przysztych klientow, a samo zadanie konkursowe dato
uczestnikom szanse na sprawdzenie sie w roli projek-

tanta tego wymagajagcego medium, jakim jest OOH
- tlumaczy Mariusz Wankiewicz.

Kazda z dotychczas przygotowanych odston kampanii,
oraz ta ktéra obecnie jest planowana, ma nieco inny cha-
rakter. Ogélnym, nadrzednym celem dziatan jest przed-
stawienie niepodlegajacych dyskusji zalet outdooru oraz
pokazanie jego skutecznosci w promodji réznych branz,
zardwno tych ktore z reklama zewnetrzng kojarza sie od
lat, jak i tych, ktérych dotad nikt nie probowat promowac
na nosnikach OOH.

Jak wida¢ - projekt twéjoutdoor toczy sie dalej. Inicjaty-
wa ta bedzie rozwijana tak dfugo, jak diugo istniec bedzie
wsrod reklamodawcdw zapotrzebowanie na reklame
out-of-home oraz na informacje o tej formie promociji.
- Motorem dziatar i naszym celem byta che¢ poinfor-
mowania odbiorcéw — naszych klientéw - o zaletach
i pozytywnych efektach, ktére tak tatwo jest uzyskac przy
wykorzystaniu profesjonalnego outdooru — méwi Ma-
riusz Wankiewicz. Dotychczasowe, trwajace niemal rok
wysitki catej grupy oséb z dwdéch liczacych sie na rynku
firm przyniosty wymierne efekty, a layout kampanii jest
dobrze rozpoznawalny, podobnie jak jej nazwa. Wspdine
dziatania Cityboard Media oraz Grupy Stréer przynosza
spektakularne efekty i ogromng satysfakdje, ze branza
potrafi efektywnie wspdfpracowad, co oczywiscie bardzo
cieszy i pozwala z optymizmem patrze¢ w przysztos¢. [

twojoutdoor.pl §=
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Kazdy, kto nie byt w czerwl na Mars
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c7as na dyskusie 0y, czy)(p
sportowej na éwiecie Zosta

jokie zostana wydag

PILKARSKA REPUBLIKA

Biato-czerwone barwy, ktére zalaty ulice polskich
miast po raz pierwszy na te skale, udowodnity,
jak wielki potencjat drzemie w polskich kibicach.
Starsi i catkiem mifodzi, mieszkaricy miast i matych
miejscowosci nagle, niezaleznie od codziennych
podziatéw stali sie razem czescig czegos wiek-
szego. Ta wielokrotnie komentowana w mediach
sytuacja kojarzy nam sie z genialng akcja zorgani-
zowang sitami marki Nike w stonecznej Brazylii.
Producent sprzetu sportowego uczcit setng rocz-
nice istnienia klubu F.C. Corinthians, proklamujac
pitkarska republike. 30 milionéw zagorzatych
kibicéw dostato szanse wspéttworzenia nowej
ojczyzny futbolu. Republica Popular do Corin-
thians wprowadzita wtasne prawo, flage, a nawet
wyemitowata wiasng walute. Na banknotach,
ktére przyjmowaty stadionowe sklepy, pojawity
sie wizerunki bohateréw narodowych, czyli w tym
przypadku najbardziej zastuzonych zawodnikéw
klubu. Kazdy, kto wystapit o obywatelstwo, otrzy-
mywat akt urodzenia i paszport, dzigki ktérym

agniete, My bardzo mi

rany. Niezaleznie od Wniqskow,
1o wspominamy 10 wydarzenie.

mégt poczud sie cztonkiem jednej druzyny.
Akgja stata sie prawdziwym hitem, kiedy prze-
wodniczacym republiki zostat najstynniejszy
kibic F.C. Corinthians: byty prezydent Brazylii
Luiz Indcio Lula da Silva. Kampania zjednoczyta
wszystkich kibicow legendarnego klubu, jedno-
cze$nie generujac ekwiwalent mediowy

w wysokosci prawie 8 milionéw dolaréw.

STRZEL SOBIE STATUS
Kolejne wydarzenia, a zwlaszcza wielkie,
rozciagniete w czasie imprezy, pokazuja, jak
bardzo rozwinety sie w ciagu ostatnich kilku lat
media spotecznosciowe. W minione wakacje
tematyka sportowa zdominowata wiekszo$¢ tablic
na Facebooku, a publikowane zdjecia o tematyce
zwiazanej ze sportem zdobywaly pewnie wiecej
lajkéw niz zwykle.
W trakcie mistrzostw Europy gralismy do jednej
bramki z oficjalnymi partnerami. Najwigksze
miasta w catej Polsce odwiedzita instalacja pro-

KATEDRY FUTBOLU
Wielkie emocje to takze wielkie obiekty. N
Te pojawily si¢ w naszym kraju w ilosci wezesniej

niespotykanej. Kazdy, kto miat szanse odwig—
dzi¢ stadion na ktérymkolwiek meczu, przezyt
niezapomniane chwile i zastanawiat sie, jak tc?
mozliwe, ze niezaleznie od tego, kto wystepuje
na boisku, najgosniej dopingowana druzyna jest
reprezentacja, ktdra juz nie gra. ‘
Rozczarowanie wynikiem odsuwa w czasie
budowe muzeum, jakie mozna spotkac chociazby
w Hamburgu, z kiérego pochodzi niemiecka
druzyna F.C. Sankt Pauli. Efektowne kolumny,.
wizerunki najstynniejszych graczy w formie W|tra—-
7y i ikon, a takze marmurowe rzezby z n?otywaml/
pitkarskimi to miejsce, do ktérego chce sie wracac,
by kontemplowac te wyjatkowe chwile, czgsto
okupione zdartym gardtem. N
Najwieksza impreza w historii z pewnoscia przy-
niosta sukces wizerunkowy i organizacyjny. Gdyby
proporcjonalne rezultaty osiagneli sportowcy‘, t(?
kto wie, moze ktéras z akgji sponsoréw zamieni-
taby sie w réwnie wielkie wydarzenie, a portrety
pitkarzy zawistyby w muzeach. Moze nastgpnym
razem sie uda. 0
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materiatow, nowatorskich rozwigzangy
Oraz wspdtpracy z wymaga jgcymi
klientami, rozmawiamy z Bartoszem
Weremczuk, Country Managerem
firmy STORY DESIGN PL.

Czy STORY DESIGN

majuz swoje biuro

handlowe i produkce w Polsce?
Bartosz Weremczuk: Tak. Od tego roku mamy
zarejestrowang spétke STORY DESIGN PL 7 siedzibg
w Warszawie. Wezesniej mieli¢my przedstawiciela
we Wroctawiu, jednak ze wzgledu na lokalizacje
naszych kluczowych klientéw w Warszawie oraz Poznaniy posta-
nowiligmy o utworzeniu biura w stolicy. Oczywiscie obstugujemy
klientow i realizujemy projekty na terenie catego kraju. W Warszawie
rowniez znajduje sie nasza ksiegowos¢ i obstuga prawna. Produkdja
odbywa sie w miejscowosci Litomysl w Czechach nieopodal polskiej
granicy. Takie rozwigzanie pozwala nam na oferowanie konkurencyj-
nych cen przy zachowaniu wysokiej jakosci naszych produktéw,

Cowyroznia firme

STORY DESIGN?
Brak jakichkolwiek utartych schematdw, w ktérych poruszajg sie nasi
konstruktorzy i projektanci. Dzieki szybkiemu reagowaniu na zmiany
rynku pracownicy STORY DESIGN 53 W stanie dostosowac sie do
oczekiwar Klientéw jak i konsumentow a Czesto wyprzedzaja rynek
oferujac produkty, ktére 53 wzorem dla catej branzy. Nielimitowane
mozliwosci produkeyjne pozwalaja na realizacje nawet najbardziej
wymagajacych projektéw w krétkim czasie na dowolnym terenie
Europy. Waznym elementem Jest réwniez zachowanie tajemnicy
produkdji. Firmy z tej samej branzy nie musza sie obawiac, ze w da-
nym punkcie sprzedazy Znajda sie takie same produkty wspierajace
sprzedaz tylko pod konkurencyjnymi markami, Walczymy o zaufanie
ale jeszcze bardziej o jego trwatos¢.

Zaufanie w tej branzy jest wazne,
@ W jaki sposoh jeszcze je zdobywacie?
Przed przystapieniem do produkgji przygotowujemy dla naszych
Klientow prototyp, ktory przekazujemy do akceptadji. Dzieki temu
unikamy nieporozumier oraz mozemy poprawi¢ wady projektowe
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bad? ulepszy¢ produk, Zdobyte przez lata
certyfikaty jakosci potwierdzaja réwniez

Wysoka jakos¢ naszych produktéw oraz obstugi.
Dodatkowo chetnie pokazujemy nasza firme
aszczegolnie czes¢ produkcyjng, w ktérej mozna
Sledzi¢ caly proces produkgji. Drzwi do naszej
firmy sg zawsze szeroko otwarte dla naszych
klientow i zachecamy do jej odwiedzenia,

Story Design jest jedng
@ zwiodacych firm

W (zechach iinnych

krajach Europy Srodkowej.

Jak ksztattuje sie pozyca

firmy na polskim rynku?

Pomimo krotkiej dziatalnogci w Polsce mamy
juz pierwsze sukcesy za sobg. Mam tutaj na
mysli m.in. projekt realizowany dla McDonald's
w strefie dziennikarskiej Stadionu Narodowe-
go w Warszawie. Zbudowalismy restauracje

o lekkiej ale stabilnej konstrukgji, tatwej do
demontazu a jednoczeénie spefniajacej wszel-
kie standardy i oczekiwania naszego klienta.
Oczywiscie to nie nasz jedyny klient w Polsce.
Jestesmy obecni réwniez w innych branzach
dostarczajac nowoczesne materiaty POSM
oraz tworzac kompleksowe Wyposazenie
punktéw sprzedazy. Jednym z naszych celéw
na najblizsze lata jest zdobycie pozycji lidera
réwniez i na tym rynku. Bedziemy do tego

dazy¢ wykorzystujac m.in wieloletnie doswiadczenie
zdobyte w innych krajach.

Duzym sukcesem firmy
@ jest zatem wspdtpraca

zMcDonald’s. Jak pracuje

si¢ztak duza korporagja?
To bardzo wymagajacy Klient, ktéry nie tylko ceni jakoéc oraz ergo-
nomie budowanych restauradji ale réwniez szuka nowych rozwigzar\
i designu. Dzieki naszemu wieloletniemu doswiadczeniu we wspot-
pracy zMcDonald's w Furopie Srodkowej stalismy sie ekspertami
w produkgji mebli opartych na dekorach takich jak Wood and Stone
@2y LIM. Majac bogate doswiadczenia we wspotpracy znamy nie tyl-
ko oczekiwania naszego klienta ale rowniez potrafimy odczyta¢ jego
intencje nawet, gdy nie ma ich na szkicach. Deasign Wood and Sto-
ne wykorzystalismy na Stadionie Narodowym w Warszawie j cieszyt
sie bardzo duzym zainteresowaniem. Mamy nadzieje, ze niebawem
bedziemy mogli ogladac kolejne restauracje w tej aranzaj.

(zy poza McDonald's firma Story Design
@ moze pochwali¢ sie jeszcze Wwspdtpraca

zinnymi wymagajacymi klientami?
Kazdy nasz klient jest wymagajacy i wymaga indywidualnego po-
dejscia. Przez ostatnie 17 lat realizowalismy projekty dla najwiekszych
europejskich i $wiatowych bankéw, firm telekomunikacyjnych,
punktéw prasowych, firm z branzy tytoniowej, alkoholowej oraz dla
wielu innych branz. Stworzylismy réwniez wiele nietypowych wnetrz
Oraz materiatdw POSM. Wiele 7 naszych produkdji przyczynito siedo
W2Iostu sprzedazy naszych Klientéw a za ich design otrzymaliémy
wiele nagréd min. w konkursach POPAI Europe Awards czy POPA|
Central Europe Awards. Nie boimy sie nowych Wyzwarn a nasza
kreatywnos¢ i inwencja pozwala obstugiwac zaréwno tych duzych
jakimniejszych klientéw,

Jakie materiaty wykorzystuje firma do produkgji
9 mebli oraz materiatéw promocyjnych?
Wykorzystujemy Zintegrowane technologie obrébki drewna, two-
rzyw sztucznych, metalu ale réwniez szkfa. Kilka tygodni temu zakor-
czylismy inwestycje, w ktorej wymienilismy nasz park maszynowy,
zbudowalismy nowe hale oraz stworzylismy nowy kompleks hal
produkeyjnych. Inwestycja pozwolita nam Jeszcze lepiej zarzadza¢
procesem produkdji i logistyki. Byta to jak dotad najwieksza jedno-
fazowa inwestycja w naszej firmie. Jestesmy przekonani, ze Ciagle

udoskonalajgc nasza firme oraz podnoszac
jakos¢ naszych wyrobdw 0siggniemy nasz
gtowny cel czyli satysfakcje klienta.

Czy firmy w Polsce przywiazuja
@ wage do designu w biurach?
Tak, ale niestety nie tak Czesto jak do designu
w punktach sprzedazy. W ostatnich latach
Zauwazylismy znaczny wzrost zapytan
0 wizualizacje nietypowych wnetrz. Firmy
chcg pokazac¢ SWOja pozycje na rynku
Poprzez aranzacje swoich biur ale réwniez
poprawic jakos¢ pracy swoich pracownikdw
Dzieki dobrze dobranemu designowi
w biurze pracownik moze czu¢ sie swo-

T McDonald’s
“wood and stone”
2 Stolamia Story Design
3 Restauraga
Masné krémy
4 Vlodafone atrium

bodnie a jego praca jest bardziej efektywna,
Niektére firmy chcac odpowiednio zadbac¢

0 swoich pracownikéw udostepniajg im
spedjalnie zaprojektowane sale dla palacych,
miejsca do odpoczynku Czy zabawy, ktdre po-
zwalaja na oderwanie cho¢ na chwile od spraw
zawodowych. Wiele firm zapomina jednak,

Ze pracownik to klient wewnetrzny i nalezy

0 niego dbac jak o klienta Zewnetrznego row-
niez w kwestji designu w migjscu pracy.

Ajak ksztattuje sie troska
@ o design w miejscach

sprzedazy? Jakich rozwiazari

poszukuja klienci?
Nasi klienci coraz czedciej chcac wyréznic siena
tle konkurendji szukaja nowych i niepowtarzal-
nych rozwigzan przyciggajacych oczy swojego
konsumenta. Przy tak duzym nasyceniu rynku
markami z catego $wiata w kazdej branzy
klienci poszukuja wyjatkowego designu oraz
propozycji przygotowania przestrzeni, w ktorej
finalny nabywca nie tylko bedzie mogt kupi¢
dany produkt ale bedzie mégt réwniez Cieszyc
sie obecnoscig w danym punkcie sprzedazy,
Niestety muzyka i mita obstuga juz nie wystar-
zy, dlatego proponujemy naszym klientom
rozwigzania,szyte na miare” dostosowane do
konkretnej grupy konsumentéw i zaprojekto-
wane z uwzglednieniem najnowszych trendéw
merchandisingu i sprzedazy. [

Rozmawiata Joanna teaycka



Koniec gehenny

Z p1ano niem Kampanii

StAWOMIR NADOLNY
DYREKTOR ZARZADZAJACY
NEW PUBLIC

Rozmawia Joanna teczycka

Na temat sytuacji w catej branzy reklamowej, planowania kampanii,
ambientu w outdoorze oraz nowosci w firmie New Public, rozmawiamy
Z jej Dyrektorem Zarzadzajacym — Stawomirem Nadolnym.

Jak Pan ocenia obecna sytuacje w branzy
@ 00H, po goracym czerwcu z EUR0 2012?
Stawomir Nadolny: Moim zdaniem Euro 2012 byto porazka dla catej branzy
OOH. Z jednej strony bardzo wysokie ceny powierzchni, a z drugiej mata ilos¢
zawieranych transakcji z wyprzedzeniem. To ostatecznie doprowadzito do
wyprzedazy nosnikdw w nizszych cenach i w ofertach last minute. Generalnie
jak siegam pamiecia do poprzednich widowisk sportowych odbywajacych
sie w ciggu ostatnich 12 lat sytuacja byta zawsze podobna. Na nadziejach na
ogromne zyski sie koriczyto. Uwazam, ze sponsorzy wydaja potezne kwoty,
aby zaistnie¢ podczas turniejow sportowych o charakterze globalnym. Do-
datkowo zawsze paristwa i miasta goszczace zawody udostepnia dodatkowe
mozliwosci eksponowania materiatdw promocyjnych w np. strefy kibica itp.
Wydaje sie, ze istnieje zawsze grupa klientdw chcacych zaprezentowad swoj
produkt spoza grona sponsoréw i chyba w czasie turnieju Euro wiodta w tym
prym Biedronka. W Warszawie Nike zorganizowat ekspozycje na budynku
ORCO. Moim zdaniem najlepsza ekspozycje wielkoformatowa ostatnich 10 lat.

(ata branza 00H poniosta ogromna strate
@ - upadta sie¢ OLT Express, jeden z najwiekszych

reklamodawcow. Czy jest to pierwszy

wyrazny sygnat kryzysu, ktory przelozy sie na

sytuacje w catej branzy reklamowej?
Tak, jest to problem dla catej branzy. Oceniam, ze inwestycje Ambr Gold i Olt
Expres byly przewidziane na 20-25 milinéw w skali roku. To byt od kilku miesiecy
doping dla branzy. Po rozwigzaniu uméw na ekspozycje w kolejnych miesia-
cach pojawito sie na rynku bardzo duzo powierzchni. Dobrych i bardzo dobrych
nosnikéw, co w konsekwendji spowoduje obnizenie cen transakcyjnych.
Natomiast jest bardzo pozytywny wniosek ptynacy ze wspdfpracy z OLT.
Mianowicie skuteczno$¢ kampanii wielkoformatowych. Przy wydatkach
na TV i wielki format w okolicach 3 min miesiecznie i bardzo dobrej ofercie
konsumenckiej mozna zdoby¢ 80% rynku w danej kategorii. Prawdopodob-
nie nie we wszystkich kategoriach rynkowych bedzie to osiggalne jednak
twierdze, ze wielki format w pofaczeniu z TV i to niewielkimi wydatkami jest
super skutecznym medium przynoszacym konkretne zwroty z inwestycji.

Jednak zaden rynek nie znosi prozni, reklamowy
réwniez. Sierpien czyms sie wyroznif?
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Na pewno szybkoscig podejmowanych dziatar przez inne firmy,

a to cenna umiejetnosc. Od czerwca tego roku o pozycje na wielkim
formacie rywalizuje takze EuroLot. Kolejnym krokiem byfa szybka reakcja
przewoznika i sierpniowa kampania EuroLotu na wielkim formacie
zaplanowana i zrealizowana przez nasza firme. Jestem przekonany, ze
efektywnos¢ kampanii, przekona do jej kontynuadji.

Tematem numeru sg najwieksze formaty 00H.
9 Czy rozmiar nosnika faktycznie ma wplyw

na jego wieksza skuteznos¢?
Moim zdaniem przede wszystkim znaczenie ma ilos¢ lokalizacji w jednym
miescie. Jestem przekonany, ze kampania bedzie bardziej skuteczna na
trzech lokalizacjach mniejszych 300- 500 m* w dobrych punktach niz na
jednej duzej o powierzchni 1000 - 1500 m?, Jesli klient dysponuje wiekszym
budzetem to zbudowanie kampanii na trzech, czterech duzych lokalizacji
zapewni 100% sukces sprzedazowy produktu czy ustugi.

Outdoor stara sie coraz bardziej wychodzi¢ poza
@ standardy, stad np. coraz czesciej pojawiajace sie

na plakatach elementy 3D. Czy to znaczy, era

ambientu jest tuz przed nami?
Wiszystkie te elementy maja znaczenie. Jednak podstawowa miarg jest zasieg
i czestotliwos¢ kontaktu. Jesli te dwa parametry mamy zapewnione, to
mozna sie skupic nad kolejnymi walorami ekspozydiji. Jestem przekonany, ze
dobry projekt layautu zrobi wiecej niz kazdy element 3D. A tutaj wiele jeszcze
pozostaje do zrobienia dla agendji kreatywnych. Era ambientu jest caty czas
przed nami. Poczekajmy na zmeczenie konsumentdw tradycyjnymi formami
komunikatow reklamowych, a wejdzie ambient do wiekszej ilosci media
planéw. W tej chwili ambient marketing” przypomina bardziej akcje BTL,
a brief od domdéw mediowych,wymyslcie cos fajnego’jest dalej standardem
rynkowym. Jestem przekonany, ze wraz z inng konsumpcja mediow pojawia
sie prawdziwe akdje, ambient marketingowe’. A moze to nigdy nie nastapi??
Wejdziemy w kolejna faze rozwoju i to nas ominie. Zobaczymy jak bedzie.

Newpublic wprowadza zupelnie nowy
@ software do planowania kampanii.
Na zym bedzie polegat program?

Tak, od wrzesnia bedziemy planowac kampanie na wielkim formacie
przy pomocy nowego programu. Przede wszystkim w naszej firmie
klient bedzie mogt otrzymac oferte w gtdwnych 8 aglomeracjach

w ciggu 1 godziny z petng dostepnoscia i okresleniem statusu rezerwa-
¢ji danej lokalizadji od réznych operatorédw. W naszym systemie znajda
sie wszystkie lokalizacje wielkoformatowe w cafej Polsce. Wszystkie
nosnikill Te najwieksze i te mniejsze sprzedawane gtéwnie lokalnie.
Bedziemy w stanie, w precyzyjny sposob okresli¢ odlegtos¢ lokalizacji
bedacej w zainteresowaniu klienta np. punkt sprzedazy, szkota, stacja
paliw etc. i co najwazniejsze udostepnimy widownie brutto nosnika

i catej kampanii. Generalnie ogfaszamy koniec gehenny z zaplanowa-
niem kampanii na wielkim formacie. Wszystko sprawnie, precyzyjnie

i w jednym miejscu. Jestesmy otwarci na wspétprace ze wszystkimi,
ktorzy beda wspdtpraca zainteresowani. Zapraszam wszystkich Klien-
téw. Zapewnimy Wam najlepsza obstuge na rynkul

Firma zmieni takze wyglad strony internetowej.
9 Jaka bedzie nowa koncepgja?

Tak, strona bedzie miata charakter wizerunkowy z wyodrebniong czescia
korporacyjna. Wizjg naszej firmy jest $wiadczenie ustug na najwyzszym
poziomie w segmencie komunikacji marketingowej w przestrzeni
miejskiej i to chcemy przekaza¢ obecnym i potencjalnym Klientom
Newpublic. Myslimy o rozwoju naszej firmy w oparciu o inwestycje
zewnetrzne. Nasza wizja: jest by¢ spdtka notowang na warszawskim Par-
kiecie. To jest element wizji stworzonej przez wszystkich pracownikow
Newpublic. Te informacje bedzie mozna przeczytac na naszej stronie
korporacyjnej. Zapraszam w potowie wrzesnia do odwiedzenia naszej
strony wszystkich szanownych Klientéw i Partnerdw biznesowych.

Nowastrona, nowy software. Czym nas
@ jeszaze zaskozy Newpublicw tym roku?
Nasza firma jest w procesie zmian, budowy zespotu, przebudowy
procesdw sprzedazy. Zmienimy oferte. Szykujemy kilka spektakular-
nych zmian. Zamian, ktére moga wptyna¢ na postrzeganie wielkiego
formatu, jako medium jeszcze bardziej skutecznego. Pracujemy
z kilkoma Klientami nad tymi dziataniami i powiadomimy Was o nich
w najblizszym czasie. [
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Na temat trendow rr_\arketingu,
przysztosci mediow | oceny
ostatniej kampanil banku PKO
rozmawiamy z najlepszym
Dyrektorem Marketingu 2011,
Tomaszem Marszattem.

Lpasjado

marketingu
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Jakie najwilstksze wyzwania stoja
) przed dyrektorami marketingu

w dzisiejszych czasach?
Tomasz Marszat: Marketing jest jedna z tych dziedzin, na ktdrej
wszyscy doskonale sie znaja. tatwosc ferowania wyrokéw
w tym temacie jest wyjatkowo powszechna. Marketing jednak
ma w sobie bardzo duzo z nauki i sztuki, taczy w sobie socjo-
logie, psychologie, statystyke, sztuke klasyczna i audiowizu-
alna. Jest to whrew pozorom bardzo powazna i wymagajaca
dyscyplina, w ktérej btedy nie sq fatwo wybaczane. Dlatego
jednym z dwdéch najwigkszych wyzwan jest przekonanie
$rodowiska do dziatari, ktérych wyttumaczenie niekiedy nie jest
takie oczywiste ani w cyfrach ani w kategorii gustéw. Duzym
wyzwaniem jest réwniez konsekwencja. Czesto srednia strate-
gia konsekwentnie realizowana moze by¢ bardziej skuteczna
niz najlepsza realizowana chaotycznie. Jezeli cata firma dobrze
rozumiataby podstawowe mechanizmy rynkowe, doskonale
czufa strategie i wizerunek wiasnej organizacji - takich ludzi jak
my marketerzy mogtoby nie by¢. Stad wynikaja niekoriczace sie
dyskusje dlaczego konsekwencja w marketingu czy szacunek
do wiasnej identyfikacji wizualnej jest tak wazna w dtuzszym
terminie. Dla mnie takie dyskusje sa najwiekszym wyzwaniem,
ale tez definiuja sens naszych dziatan.

Ktdre media uwaza Pan za
> najskuteczniejsze, najciekawsze,
najlepiej rozwijajace sie?
To bardzo rézni sie w zaleznosci od produktu i grupy doce-
lowej. Nie widze jednego medium, ktére bytoby idealne na
wszystko. Oczywiste jest, ze przy skali PKO Banku Polskiego
i szerokiej grupie docelowej wiodacym medium pozostaje
telewizja. Tam lokujemy najwieksza czes¢ budzetu, ale sa
segmenty rynku, w ktérych to telewizja jest po prostu armata na
komara. Bardzo duzy potencjat jest oczywiscie w internecie,
ale wbrew pozorom to medium tez ma swoje ograniczenia i s3
sytuacje, w ktérych dziatania w internecie nie maja wigkszego
sensu, poniewaz koszty dotarcia czy koszty leada sa zdecy-
dowanie wyzsze niz przy np. telewizji. Internet jest Swietnym
medium wspierajacym sprzedaz, ale budowanie dtugotermino-
wego wizerunku w samym internecie jest wyjatkowo trudne.

Jak Pan ocenia potencjat
© iiskutecznos¢ outdooru?
Outdoor jest jednym z mniej zbadanych mediéw wykorzysty-
wanych w reklamie. Wiedza na jego temat jest bardzo ogélna
w poréwnaniu do internetu czy nawet telewizji. Sa jednak
produkty jak kredyty hipoteczne, gdzie to medium ewidentnie
dobrze pracuje. Mam duza stabos¢ do outdooru i chetnie go
widze w naszych mediaplanach, ale nie zawsze jest dostepny
w takim zakresie jak bysmy sobie tego zyczyli.

Przysztos¢ marketingu
@ to...?

Marketing to dziedzina, ktéra stale ewoluuje wraz z prefe-
rencjami klientéw, to oni rysuja jego przysztos¢. W czasach
globalizacji, coraz bardziej precyzyjnej informacji o kliencie,
wieksza role bedzie grata informacja w decyzjach marketingo-
wych. Bazy danych, badania i precyzyjne celowanie

w klienta dazace do optymalizacji kosztowe;j to jest to, co be-
dzie kreowac¢ marketingowa przysztos¢. Niemniej jednak trzeba
sie liczyc z tym, Ze te glebokie analizy w wielu przypadkach
pokieruja nas w kierunku rozwiazan od dawna stosowanych
jak np. media masowe. Bez watpienia przysztos¢ jest w wiedzy
o kliencie i aktywnym zarzadzaniu kosztami jego akwizycji.

Pana najwigkszy sukces

@ zawodowy ?

Mam nadzieje, ze jest wciaz przede mna, ale dzi$ za najwiek-
szy sukces uwazam zmiane wizerunku PKO Banku Polskiego.
Skala dziatania i osiagniete efekty wbrew powszechnie ferowa-
nym na poczatku opiniom daty doskonate wyniki i ogromna sa-
tysfakcje. Dodatkowymi wyzwaniami byt czas zmian wewnatrz
organizacji i zarzadzanie ludZmi. Poza niekwestionowanymi
wynikami jestem bardzo zadowolony z faktu, ze wciaz pracu-
jemy w jednym zespole ludzi niekiedy bardzo trudnych, indy-
widualistéw, ale przede wszystkim niesamowitych fachowcéw
w swoich dziedzinach oraz szczerych i otwartych, ktérzy maja
swoje zdanie i je artykutuja. Konsekwencja, dbatosc o detale

i ciezka wspdlna praca data efekty, z ktérych kazdy pracujacy
przy tej kampanii znalazt swoja satysfakcje. Nad zmiang wize-
runku pracowaty setki ludzi zaréwno w Banku, jak i w firmach
wspdtpracujacych. To niesamowite, Ze tyle oséb z tak wielka
duma i radoscig opowiada o tym, ze brali w tym udziat.

Czymk{est dla Pana tytut najlepszego
@ Dyrektora Marketinqu, ktory

zdobyt Pan w tym roku?
To jest wielkie wyréznienie, szczeg6lnie ze poza nagroda
w kategorii najwigkszych firm otrzymatem réwniez Grand Prix.
Ta nagroda zostata przyznana jednogtosnie przez 30 osobowa
kapitute. Jest to niesamowite wyréznienie, ktérym jednak
powinienem sie podzieli¢ z catym zespotem i z zarzadem
Banku. Jedni ciezko na to pracowali razem ze mng, drudzy na
to pozwolili obdarzajac nas zaufaniem. W tym czasie réwniez
otrzymalismy Lamparta, wiec nasze dziatania zostaty uznane
zaréwno przez marketeréw jak i bankowcéw.

Waznym w¥darzeniem byta kampania
Sz udziatem; zlyn)ona Majewskiego.

Jak oceniaja Panistwo wptyw kampanii

na wizerunek i wzrost sprzedazy banku?
Jest to temat rzeka, ale Zeby sie specjalnie nad tym nie
rozwodzic¢ to powiem, ze to po prostu dziata. Odwrdcilismy
negatywne trendy, radykalnie zwigkszylismy wszystkie
wskazniki wizerunkowe, zwiekszylismy sprzedaz, a przede
wszystkim PKO Bank Polski wrécit do walki o klienta na
bardzo konkurencyjnym rynku.

Czy planuja Paristwo kontynuagj
@ kampanii z udzialem showmena?
Péki co nie widze powodéw dla zmiany strategii, ale bez prze-
rwy badamy i obserwujemy. Chcemy utrzymac jak najwyzszy
poziom naszej komunikacji.

Rozmawiata
Joannateazycka
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NAJWIEKSZE WYDARZENIE SEKTORA RETAIL

RetailShow 2012

Odwiedz targi, wez udziat w szeregu
wydarzen towarzyszacych. Skorzystaj
z nieograniczonych mozliwosci
ekspozycyjnych podczas targéow

lub z jednego z trzech atrakcyjnych
Pakietéw Sponsorskich i skutecznie
zaprezentuj oferte kilkutysiecznemu
gronu profesjonalistéw sektora retail.

Retail Congress 2012

Dofacz do grona uczestnikdw

Polish Congress 2012 i z pierwszej

reki zasiegnij informacji na najbardziej
aktualne tematy zwigzane z procesami
zachodzacymi w handlu detalicznym.
Przedstawimy trendy projektowania
sklepow spozywczych i odziezowych
oraz najnowsze technologie dla handlu,
mozliwosci e-commerce, m-commerce

i Digital Signage.

The Perfect Store 2012

Odwiedz modelowy sklep na targach.
Na specjalnie zaaranzowanej
powierzchni 200 mkw. zaprezentowane
zostang innowacyjne urzadzenia,
meble i wyposazenie nowoczesnej
placéwki handlowej. Odwzorujemy
optymalny uktad sklepu dla takiej
powierzchni, stworzymy realne
warunki do prezentacji produktéw
konkurencyjnych firm.

) RetailShow

EXHIBITION & CONFERENCE 2012

www.retailshow.pl

i N\
2012 PERFECT

EEEEEEE STORE
" 2012
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Miedzynarodowe Targi Wyposazenia, Technologii i Ustug Dla Handlu

W POLSCE | EUROPIE SRODKOWO-WSCHODNIEJ!

Zakres tematyczny targow

— projektowanie sklepéw, meble i regaty sklepowe, meble chtodnicze, meble dla butikow, aranzacja,
oswietlenie, meble magazynowe, strefa wejscia, organizacja potki sklepowej

RETAIL TECHNOLOGY - kasy, wagi, oprogramowanie dla handlu, czytniki i drukarki kodéw kreskowych, drukarki fiskalne,
kolektory danych, RFID, CRM, systemy zabezpieczen, kontrola dostepu i rejestracja czasu pracy, obstuga ptatnosci, systemy
komunikacji bezprzewodowej i mobilnej

— digital signage, materiaty POS i display, e-commerce, systemy lojalnosciowe, systemy geolokacyjne
i liczenia klientéw, systemy identyfikacji wizualnej, aromamarketing, audiomarketing, merchandising, systemy franczyzowe,
produkty FMCG

—wozki sklepowe, boksy kasowe, wbzki magazynowe, systemy prowadzenia klienta, klimatyzacja
i wentylacja, maszyny czyszczace, ustugi outsourcingowe, finansowe, consultingowe i prawne, systemy parkingowe

Struktura zwiedzajacych

Podczas dwéch dni Miedzynarodowe Targi 3%
RetailShow 2012 odwiedzi kilka tysiecy gosci,
wsrod nich*
@ Osoby zarzadzajace i podejmujace decyzje w sieciach handlowych,
w tym sklepach przy stacjach paliw, aptekach itp.
Osoby prowadzace niezalezne placowki handlowe

@ Zarzadcy i najemcy centréw handlowych

Firmy dostarczajace wyposazenie, technologie i ustugi dla sklepow
i sieci handlowych, w tym lokalni dealerzy

@ Producenci i dostawcy FMCG
@ Pozostate osoby zainteresowane branzg retail, w tym media 22%

*na podstawie poprzedniej edycji
Organizator
Wojciech Smoktunowicz

- . Wiecej informacji: Artur Matlakowski
Tel. +48 (22) 865-04-40 Tel. +48 (22) 865-04-42

E-mail amatlakowski@ecppolska.pl E-mail wsmoktunowicz@ecppolska.pl

Patroni i wspodtpraca
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Zaprojektowane przez Grupe STI rozwigzanie

i soczewke optyczng, ktére rozpoznaja ilos¢ oséb
,Self-Advert-Box" o wymiarach kartki pocztowej, to stojacych przed displayem, jak rowniez mierza czas,
specjalne urzadzenie przeznaczone do badania rynku.  ktéry klient poswiecit danemu przekazowi reklamo-
Zintegrowane w displayu, bez wigkszego wysitku wemu. System dzieli znajdujaca sie wokét displaya
mierzy zardwno stopien atrakcyjnosci displaya, jak przestrzen na dwie grupy, na obszar blizszy tj. w pro-
i samo zachowanie potencjalnych klientéw. Pudetko mieniu 1,8 m od displaya i obszar dalszy tj. oddalony

wyposazone jest w specjalny czujnik sonaryczny od displaya na odlegtos¢ okoto 2,0 do 5,0 m.

Agencja Reklamowa S4 nawiazata wspotprace z firma Johnson & Johnson Poland, przygotowujac dla niej projekt nie-
typowych ekspozytoréw do aptek — Multimedialnych Kacikéw Zdrowia, ktére od 30 maja mozna znalez¢ w wybranych
warszawskich aptekach. S4 odpowiadato takze za ich produkcje. Nicorette jest marka w kategorii Nikotynowej Terapii
Zastepczej, ktéra ma na celu poméc palaczowi w procesie rzucania palenia. Nowy projekt ma na celu edukowanie
palaczy oraz przyblizenie im informacji o dostepnych produktach marki. Jest to pierwszy projekt przygotowany przez
S4 dla John 8

LIMITOWANA
PUSZKA CARLSBERGA
NA PRZYSTANKU
WOODSTOCK

srebrne aluminium szczotkowane.

OPA KOWAN I E Owalne okienko w opakowaniu
W KSZTALCI E kieruje wzrok potencjalnego

Na XVIIl edycje jednego

z najwiekszych festiwali na Swiecie,
Carlsberg jako gtéwny sponsor wydarzenia,
przygotowat specjalng limitowang edycje
puszki. Grafika nawigzujaca jednoczesnie
do tradycji marki i symboli festiwalu Wo-
odstock, Carlsberg oddaje hotd wszystkim
uczestnikom oraz organizatorom imprezy.
Motywy umieszczone na puszce nawiazujg
do historii marki Carlsberg i muzycznych
tradycji Przystanku Woodstock. Puszka
zostata ozdobiona symbolami od zawsze
kojarzonymi z marka. Na awersie puszki

u podstawy, zaraz pod logotypem marki,
znajduje sie symbol festiwalu Woodstock.

Gféwnym elementem puszki jest gitara,
ktorej uchwyt jest zakoriczony charakte-
rystycznym dla marki Carlsberg lisciem
chmielu. Poza elementami ikonografii
marki, na puszce pojawiajg sie symbole
od zawsze kojarzace sie z ruchem festiwa-
lowym takie jak pacyfka oraz gitary, ktére
53 zestawione z klasycznymi oznacze-
niami Carlsberga. Catos¢ oddaje otwarty
charakter festiwalu oraz wolnosciowa
idee powigzang z calg kultura Przystanku
Woodstock. O design nowej puszki
Carlsberg zadbali specjalisci z Saatchi

& Saatchi. Za komunikacje odpowiedzial-

na jest agendja Ciszewski MSL.
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DAMSKIEJ
TOREBKI

Przygotowujac wiosenng kampa-
nie promocyjng, firma Pernod
Ricard postawita na niekownen-
cjonalny projekt opakowania po-
darunkowego, ktérego realizacje
Zlecita specialistom Grupy STI

z obszaru projektowania i roz-
woju opakowan. W opakowaniu,
podkreslajacym wysokie stan-
dardy jakosciowe marki whisky,
znajduje sie butelka Chivas Regal
12 YO i dwa kieliszki opatrzone
logo firmy. Catos¢ ujmuje

optyka rozwiazania imitujaca

klienta na ekskluzywnga zawartosc
opakowania. Ksztatt opakowania
przypominajacy damska torebke
zacheca potencjalnych klientéw
do dokonania zakupu. Flokowana,
gteboko ttoczona wkiadka zabez-
pieczajaca gwarantuje bezpieczny
transport opakowania i odpo-
wiednig prezentacje zawartosci.
Projekt jest dodatkowo wspierany
przez charakterystyczny display
paletowy w kolorze szlachetnej
czerni, ktéry tworzac kontrast
kolorystyczny z promowanym
opakowaniem, jeszcze bardziej

podkresla jego wyrazistos¢.

Rozmawiata Joanna teczycka

Print Point — Druk Cyfrowy Wilandw jako jedyna w Polsce wytwarza

materiaty POS w technologii IS RELIEF 3D. 0 mozliwosciach

i ograniczeniach tej technologii rozmawiamy z Emilem Leszczyrskim.

Co wyroznia technologie IS RELIEF 3D?
@ Emil Leszczyriski: Technologia IS RELIEF 3D
jest unikalnym i chronionym prawami autorskimi
kompleksowym rozwiazaniem produkgji tréjwy-
miarowych materiatéw POS 3D. W skfad techno-
logii IS RELIEF 3D wchodzi specjalny kompozyt na
bazie winylu (unikalna receptura), umozliwiajacy
tworzenie dowolnych ksztattéw 3D. Dodatkowo
kompozyt odporny jest na warunki zewnetrzne (cie-
pto i zimno). Stosowane przez nas barwniki i lakiery
oraz ich unikalna metoda naktadania na kompozyt
uzupetniaja technologie IS RELIEF 3D, gwarantujac
minimum 1 rok zachowanie najwyzszej jakosci
wykonania. Z naszej technologii IS RELIEF 3D ko-
rzystaja najwieksze koncerny w Polsce i na swiecie.
Za nasze realizacje otrzymujemy takze nagrody,
m. In. Nagroda POS STARS w roku 2011 za stand
naladowy.

Jakie produkty moga byc wytwarzane
9 w technologii IS RELIEF 3D?

W technologii IS 3D RELIEF mozemy wykona¢
kazdy rodzaj materiatu POS. Najpopularniejsze
sa wobblery i plakaty 3D. Najbardziej spektaku-
larne sg ekspozytory produktowe eksponujace
promowane produkty, a takze standy HoReCa

i bilonownice 3D.
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Print - Point Druk Cyfrowy

Wilanéw niejednokrotnie

podkreslat jakos¢ swoich

produktow. Co dokfadnie kryje

sie pod tym stwierdzeniem?
Oferujemy najwyzszej jakosci druk i wykona-
nie materiatéw POS 3D, wielokrotnie cenione
przez naszych klientéw — swiatowe koncerny
miedzynarodowe. Nigdy nie mamy probleméw
z jakoscia druku, kolorystyka czy trwatoscig pro-
dukowanych przez nas materiatéw. Dodatkowo
staramy sie wspotpracowac z klientami na kaz-
dym etapie: od planowania i kreacji po realizacje,
konfekcjonowanie i dostawy do poszczegélnych
lokacji. W ramach naszych ustug gwarantuje-
my klientom serwis posprzedazowy, oferujacy
na przykfad recyckling wykorzystywanych po
promocji materiatéw POS 3D.

Jaka jest trwatos¢i zywotnos¢

produktow IS RELIEF 3D w warunkach

wewnetrznych i zewnetrznych?
Gwarantujemy minimum 1 rok zachowania trwa-
tosci i wysokiej jakosci druku wykonanych przez
nas materiatéw POS 3D. Gwarancja ta dotyczy
zaréwno materiatéw eksponowanych wewnatrz,
jak i na zewnatrz. Na zewnatrz dodatkowo stosu-
jemy lakiery UV, zabezpieczajace materiaty POS
3D przed blaknieciem. Jeden z naszych klientéw
pochwalit sie, Ze przeprowadzit tzw. marketingo-
wy test wody, polegajacy na zanurzeniu materiatu
POS 3D na godzine w wodzie. Po wyjeciu
z wody i przetarciu materiat nie miat zadnych za-
ciekéw, wyblaknied, ani nie byt wilgotny. Klient
po tym tescie ztozyt u nas duze zaméwienie na
standy na stoliki do kanatu HoReCa. Wtasnie
w tym kanale klienci najczesciej borykaja sie ze

zniszczonymi przez wilgo¢ materiatami POS. Na-
sze rozwigzanie IS RELIEF 3D gwarantuje, ze nawet
po zalaniu nic sie z materiatami POS 3D nie stanie.

(zyistnieje ograniczenie zwigzane
@ zwymiarami badz nietypowymi

ksztattami noénikow?
Ograniczeniem wymiarowym jest format B
(90x70cm) - jest to maksymalny format arkusza
kompozytu, jaki aktualnie jestesmy w stanie
wytworzy¢. Ograniczeri w ksztafcie elementéw
3D, wykrojnika oraz ksztattach bardziej ztozonych
produktéw (ekspozytory, bilonownice) nie ma.

Print Point — Druk Cyfrowy Wilanéw
@ jest wylaznym dystrybutorem

produktow IS RELIEF 3D od roku 2010.

Jak ksztattuje sie zainteresowanie

realizacja trojwymiarowych materiatow

POS 3D na chwile obecng?
Od juz ponad dwdch lat obserwujemy trend
wzrostowy. Bardzo ciesza nas kolejni, nowi klienci,
ale takze stali klienci, ktérzy wracaja z kolejnymi
zamdwieniami. Z roku na rok przekraczamy za za-
tozone targety sprzedazowe, dzieki gwarantowaniu
naszym klientom wysokiej jakosci i terminowym
dostawom.

Jakie ciekawe tegorozne realizacje
9 maja Paristwo na swoim koncie?
Z ciekawych realizacji w tym roku mamy dwie
bardzo udane kampanie dla marek LU GO! i BE-
LVITA, a takze jedna z najpiekniejszych realizacji
dla POLMOSU Bielsko-Biata — plakat 3D. Element
3D w tym plakacie to nasza najdoktadniejsza,
najbardziej efektowna realizacja w tym roku na
rynku polskim. [
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Magia miejsca sprzedazy

Joanna teczyska

Merchandising uproszczeniu to sposoby wptywania na zachowania klientow poprzez wystrdj pomieszczenia
i sposob prezentacji towaréw w celu zwiekszenia sprzedazy i zainteresowania odbiorcow. W czasach olbrzymiej
konkurendji profesjonalny merchandising stanowi o zbycie towaréw dystrybuowanych intensywnie.

Trendy i bledy

W latach 80'nikt sie nie spodziewat, ze kiedykolwiek
produkty beda musiaty walczy¢ o klienta. A jednak!
Dzi$ walka w obszarze sklepu jest podstawowg dziatarh
sprzedazowych. Z pomoca przychodza eksperci od
merchandisingu z catym zapleczem teorii i strategii.
Srodowisko miejsca sprzedazy jednak szybko sie zmie-
nia. - Szersza analiza pokazuje, ze poszczegdlni detalisci
zaczynaja sie koncentrowac na shopper expierence,
co widac w zasadzie w kazdej branzy — zaczynajac

od dyskontéw, wsrdd ktérych mozemy obserwowac
remodeling sieci Biedronka, poprzez markety i hiper-
markety (zmiany w Carrefourze i Tesco) po detalistach
skorczywszy — zauwaza Michat Klincewicz, Cztonek
Zarzadu w firmie Branch Brothers. Kolejnym trendem
jest wigczanie oferty gastronomicznej do marketéw,
co niewatpliwie zwieksza jako$¢ kontaktu klienta ze
sklepem. - Po kawie w Empiku i bankach przyszta kolej
na koncepty kawowe na stacjach benzynowych, skle-
pach Zabki, czy wrecz w dyskontach — méwi Michat
Klincewicz - Kacik kawowy na stacji benzynowej Shell
byt obszarem naszego badania przestrzeni handlowe;.
| wiasnie badania przestrzeni, czy narzedzia do analizy
ruchu sa kolejnym trendem, ktéry bedzie zwiekszat
swoje znaczenie w nowocze$nie prowadzonym
merchandisingu — dodaje Michat Klinkiewicz. Obecnie
dosy¢ istotnym i bardzo skutecznym elementem
wspomagajacym shopper marketing jest eye-tracking.
- Bye-tracking pozwala na sprawdzenie czy dana ak-
tywnos$¢ przycigga klientdw — méwi Marta Jakubczyk,
Z-ca Kierownika Operacyjnego Polskiej Grupy Mer-
chandisingowej - Na podstawie badar eye-tracking
mozna zweryfikowa, jakie dziafania podejmowane na
terenie sklepu beda najbardziej efektywne — dodaje
Jakubczyk. Eksperci zauwazajg, ze firmy niestety nie
wykorzystuja potencjatu nowoczesnych metod
analizy. - Znaczaca cze$¢ decyzji podejmowana jest

w oparciu o intuicje i doswiadczenie projektantdw
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czy menadzerdw, analizie zas poddaje sie wielkos¢
sprzedazy czy wielkos¢ kwitu — méwi Michat Klinkie-
wicz - Wydaje to sie jednak za mato do efektywnego
zarzadzania przestrzenia. Dlatego sadze, ze narzedzia
do analizy ruchu, liczenia wizyt klientéw stang sie
codziennym narzedziem pracy marketeréw. Mysle, ze
wprowadzenie elementdw chtodnej matematycznej
analizy poprawi skuteczno$¢ dziatar marketingowych
w wnetrzu sklepowym — twierdzi Klinkiewicz.

Coraz czesciej stosuje sie takze cross-merchandising,
ktory, uogolniajac, polega na wykorzystywaniu zasady
komplementarnosci przy budowaniu ekspozycji.

- Pozwala to na zwiekszanie sprzedazy dzieki niemej
sugestii dokonania zakupu impulsowego, uzupetniaja-
cego do produktu, na ktéry klient jest zdecydowany
—mowi Maria Kosatka-Pietruszka, Kierownik Opera-
cyjny Polskej Grupy Merchandisingowej - Dziafania
cross-merchandisingowe pozwalajg na zwiekszanie
obrotdw, wiec lezg w interesie zardwno wiasciciela
sklepu, jak i producenta. Pojawienie sie produktu poza
tzw. kategorig uwalnia go od bezposredniej konku-
rendji a takze daje producentowi mozliwos¢ wiekszej
widocznosci i odréznienia sie w sposdb bardziej
efektywny niz na regularnej potce. Eksponowanie pro-
duktu na displayach, krawatach umaozliwi pobudzenie
potrzeby zakupowej, ktéra mogtaby sie nie pojawic

w przypadku nie wykorzystania omawianej techniki

- ttumaczy Kosatka-Pietruszka.

Miejsce na wage ztota

Na terenie sklepu miejsce miejscu nie réwne. Najcen-
niejsze sa te, przy ktdrych klient zatrzyma sie najdtuzej.
Merchandiserzy obecnie przescigaja sie w pomystach

i sztuczkach jak zniwelowac martwe strefy oraz wyrdw-
na¢ wydajnos¢ powierzchni sprzedazy. - Najczesciej
odbywa sie to poprzez prowadzenie klienta wedtug
okredlonego planu, sktonienie go do pewnych zacho-
warn, np. zatrzymania sie w okreslonych miejscach

- méwi Wojciech Sieradzki z firmy Merczendajzerzy

- Optymalne wyznaczenie ciaggdw komunikacyjnych,
umiejscowienie mebli sklepowych, stref wyprzeda-
zowych, pozwala na wyznaczanie klientom tras od
wejscia do wyjscia, wiodacych przez caty sklep. Mini-
malizuja w ten sposéb punkty o obnizonej wydajnosci
- dodaje Sieradzki. W zawigzku z tym powstato kilka
regut merchandisingowych, ktére zmuszaja klienta do
wiekszej penetracji sklepu. - Podstawowg zasadg jest
umieszczanie produktow pierwszej potrzeby na korcu
hali, gdzie klient znuzony zakupami, prawdopodobnie
by juz nie docierat - méwi Maria Kosatka-Pietrusz-

ka - Stad tez piekarnie, dziat nabiatowy, dziat napoi
znajduje sie zdecydowanie w gtebi sklepu. Naturalnym
odruchem klienta jest pomijanie strefy umiejsco-
wionej bezposrednio przy wejsciu. Jest to tzw. strefa
dekompresji, ktdra musi by¢ niezwykle atrakcyjna, aby
wyhamowac ruch klientéw i zainteresowac zakupami.
W ramach poszczegdlnych alejek najzimniejszymi
punktami, czyli tymi na ktérych klienci statystycznie
rzadziej zatrzymuija wzrok, jest poczatek i koniec alejki,
gdzie klient, podobnie jak w strefie dekompresji, nie
zatrzymuje sie — thumaczy Kosatka-Pietruszka. Strate-
gicznym miejscem, jest punkt, w ktorym klient koriczy
wycieczke po sklepie i wyjmuje portfel w oczekiwaniu
na swoj kolej do kasy. To miejsce, gdzie znajduja sie
duze ilodci tzw. towardw impulsowych. - Oczekiwanie
w kolejce nie jest dla klienta przyjemnym uczuciem,
ale sprzedazowo to zjawisko korzystne — méwi Renata
Zielinska z firmy Merczendajzerzy - Klient stojac

w kolejce obserwuje towary umieszczone w miejscu
zatrzymania. Wptywa to na mozliwos¢ zainteresowania
go produktami, ktérych zakupu nie planowat — dodaje
Zielinska.

Nauka robi postepy

Visual Merchandisig rozwija sie razem z postepem wie-
dzy o cztowieku i jego zachowaniach. Jak sie okazuje
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udziat psychologii w teoriach merchandisingowych jest niewielki.
- Paradoksalnie nasze dziatania nie wynikaja z wolnej woli, Swiado-
mych potrzeb, ale czesciej z dziatar instynktownych i nawykowych
— ttumaczy Michat Klinkiewicz - Sposéb poruszania sie po sklepie,
postrzegania ma wiecej wspdlnego z fizjologia niz psychologia.
Przydatna jest wiedza o psychofizjologii widzenia, ktora pozwala
dostosowac ekspozycje do naszych mozliwosci percepcyjnych
(zasada lewego oka i zasada progu ekspozycyjnego), ergonomii

i fijologii (dobrze zaplanowane strefy wejécia i oczekiwania).

W samym komunikacie marketingowym wykorzystuje sie zawsze
dziafajace prawa jak zasada wytacznosci, zasada ograniczonego
dostepu (promocja ograniczona w czasie), zasada zgodnosci (cele-
bryta w komunikacie reklamowym) — wymienia Michat Klinkiewicz.
Warto takze mie¢ na uwadze, Ze klient to po prostu cztowiek - taki
jak my. Obserwacja otoczenia i wyciggania wnioskow z osobistych
doswiadczen zakupowych sg réwnie dobrym sposobem na
tworzenie merchndisingu, jak teorie naukowcdw.

Polski merchandising

Na przestrzeni ostatnich kilku lat, wsréd wiekszosci producentéw,
wzrosta Swiadomos¢ znaczenia prawidtowej ekspozycji towaru

w miejscu sprzedazy oraz jej wplywu na zachowania konsumen-
tow i ich decyzje zakupowe. Bardzo wiele dziatary marketingowych
nie odniostoby sukcesu, gdyby nie profesjonalny merchandising.

- Dodwiadczeni managerowie, zdaja sobie sprawe z tego, ze sklep
jest migjscem, w ktdrym Konsument dokonuje ostatecznego
wyboru produktu — méwi Marta Jakubczyk, Z-ca Kierownika
Operacyjnego Polskiej Grupy Merchandisingowej - W Polsce coraz
czesciej przeprowadzane sg badania rynku i zachowar\ konsumen-
tow, ktdére maja na celu wzmocnienie sprzedazy. Na podstawie
tych obserwadji i analiz, podejmowane s3 miedzy innymi decyzje
co do obrania odpowiedniej strategii, ktéra wzmocni sprzedaz na
terenie sklepu. Przy obecnej konkurencji wsrdd producentdw, ma-
nagerowie nie moga pozwoli¢ sobie na to, aby pominac tak wazny
element jakim jest teren sklepu. W zwigzku z tym, Ze dziatania typu
shopper marketing s3 coraz czesciej uzywane mozna stwierdzi¢, ze
managerowie w Polsce doceniaja skuteczno$¢ strategii generowa-
nia sprzedazy na terenie sklepu — podsumowuje Marta Jakubczyk.
Manipulagji w miejscu sprzedazy nigdy nie uciekniemy. Przekra-
czajac prog supermarketu czyha na nas mndstwo marketingo-
wych putapek, ktore od poziomu opakowania produktdw po sie¢
displayéw czy degustacje, probuja nas nakionic¢ do jak najwieksze-
go wykorzystania naszego portfela. Taka juz natura sklepdw, ze za
wszelka cene i wszystkimi mozliwymi sposobami muszg zwiekszac
obroty. Profesjonalny, nowoczesny merchandising pomaga gene-
rowac zyski w miejscu podejmowania decyzji zakupowych, na co
reklama prasowa, radiowa ani Internet juz wplywu nie ma. [
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Oferujemy ustugi poligraficzne w na
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ra, w tym szaleristwie tkwi metoda na sukces. Pod warunkiem,

ze energie wszystkich zaangazowanych uda sie przekierowac
z konflktu na cel. O zarzadzaniu konfliktem napisano juz tomy
(a kto nie czytat, niech pilnie poobserwuije polska scene poli-
tyczna). Wspdlny cel, ktéry potrafi pogodzi¢ nawet najwieksze
animozje, to sensowna i przemyslana strategia designu produk-
téw. Czyli tak naprawde kwintesencja strategii marki.

I cho¢ brzmi to jak koszmar nawet najsprawniejszego manage-

Tak jak historycy sztuki zgadujq autoréw nieznanych im obra-
z6w, tak i projektanci maja swdj ,no logo test”, czyli prébe od-
gadniecia jaka marka wypuscita dany produkt wnioskujac tylko
po tym jak zostat zaprojektowany. Smiem twierdzi¢, ze ci pierwsi
maja znacznie fatwiej, gdyz obrazy wychodzity zazwyczaj spod
tej samej reki (a nawet jesli malowane byly przez uczniéw, to
mistrz w ktérego pracowni powstaty nie pozwalat im na swobode
wyrazu). W przypadku produktéw sytuacja znacznie sie kompli-
kuje, bo trudno wyobrazi¢ sobie nawet najprostszy produkt, ktéry
bytby catkowicie zaprojektowany, wdrozony i wyprodukowany
przez jedng osobe. Ksztatt bryty, funkcjonalnosg, interfejs, mate-
riaty - to wszystko wymaga wspétpracy wielu specjalistéw, czesto
nie pracujacych nawet w tej samej firmie. Gdy do tego dodamy
ultra krétki czas zycia produktu, ktéry powoduje ze juz chyba

w kazdej branzy trzeba co chwila wprowadzac na rynek cos no-
wego, zmienionego lub chocby tylko odswiezonego, to zadanie
zachowania spéjnosci z marka moze wydac sie niemozliwe do
spetnienia.

A jednak to wtasnie wydaje sie by¢ kluczem do sukcesu. Bo
czy nie poznamy produktu jednej z najbardziej innowacyjnych
i uwielbiajacych zmiany i nowosci marek jaka jest Apple nawet
bez charakterystycznego nadgryzionego jabtka? Oczywiscie ze
tak, i to z duzej odlegtosci i bez okularéw.

Wydaje sig, ze jak i w wielu innych przypadkach, pierwsi
zrozumieli site wizerunku spéjnego z marka kreatorzy
mody. | cho¢ moda polega na nieustannych metamor-
fozach, zmianach i rewolucjach, to paradoksalnie duze
marki raczej nie pozwalaja sobie na odejscie od swoich
symboli. Pikowane torebki, czy garsonki w ,psi zab” to
synonim marki Chanel nie wiem czy nie silniejszy od logo
z podwéjnym ,c”. Diane von Furstenberg jeszcze chyba
nie stworzyta kolekcji z przynajmniej jedna sukienka

w kroju ,wrap up”, a minimalizm Calvina Kleine da sie
rozpoznac na kilometr. Luksusowe marki odziezy mozna
poznac na pierwszy rzut oka wiasnie po tym - wiadomo, ze
to np. Yamamoto bez widocznego brandingu. | jak w wielu
innych przypadkach design produktu przejat i te tendencje
z szeroko pojetego swiata mody.

Nawet w Swiecie celebrytéw mozna zauwazy¢ ta zasade.
Najpopularniejsza obecnie brytyjska piosenkarka Adele,
przypuszczalnie moze sobie pozwoli¢ na przystowiowe
wyjscie rano po gazete incognito, pod warunkiem, ze
pozbedzie sie swojego charakterystycznego, mocnego
makijazu oczu bez ktérego rzadko kto jg rozpozna.

| wiasnie wyrazenie ,signature look”, ktére odnosi sie prze-
ciez do charakterystycznej cechy stylizacji czy makijazu
dobrze bytoby zapozyczy¢, gdy méwimy o skutecznym
designie. Bo prawdziwym ,podpisem” na dobrze zapro-
jektowanym produkcie nie powinno by¢ logo, lecz design,
ktéry komunikuje marke do ktdrej nalezy.

tatwiej postulowac, duzo trudniej zrobi¢ - wie to kazdy,
kto kiedykolwiek prébowat zaprojektowac i wdrozyc
nawet spinacz do papieru. Czy istnieje ztota zasada lub
sprawdzona procedura gwarantujaca ze produkt ktéry po-
wstanie bedzie oddawat ducha i wartosci marki? Oczywi-
Scie, jak ze wszystkim co ztozone, nie. Ale istnieja metody
i sposoby, ktére zwiekszajg szanse powodzenia, co najle-
piej pokaza przyktady.

relief

wytwarzamy takie materiaty jak:

wobblery 3D
shelfstoppery 3D
tablice do pisania
markerem lub kredg 3D
tabliczki godzin
otwarcia/zamkniecia 3D
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x-lander

Deltim jest firma od ponad 50 lat zajmujaca
sie produkcja i sprzedaza wézkéw i produktéw
dzieciecych. W Polsce i Europie jest przede
wszystkim znana flagowa marka Deltimu
x-Lander.

| whasnie x-Lander stanowi $wietny przyktad
jak dobrze zdefiniowana marka konsekwent-
nie przetozona na design produktu moze by¢
kluczem do sukcesu.

Gtéwna wartoscia postulowang przez marke
x-Lander jest aktywne bycie razem. Chcielismy
zaproponowac cos rodzicom, dla ktérych
urodzenie dziecka to nie jest powéd do za-
mkniecia sie w domu, ale pretekst do wyjscia

z niego aby wspdlnie odkrywac swiat - opowia-
da Piotr Machura, wspétwiasciciel firmy Deltim.
Dlatego wszystkie nasze produkty musza by¢
wytrzymate, funkcjonalne i pogodoodporne.

| faktycznie, od powstania marki w 2004 roku
wszystkie kolekcje sg rozpoznawale na
pierwszy rzut oka wtasnie ze wzgledu na
swoja ,outdoorowos¢”. Mocne konstrukcje,
duze, zwrotne kofa i sportowe tapicerki mozna
zobaczy¢ przynajmniej kilka razy podczas jed-
nego spaceru, a im trudniejsza jego trasa, tym
czesciej. Deltim wypracowat sobie przez lata
dogtebne rozumienie marki x-ladner. - W pew-
nym momencie wymyslilismy nawet fikcyjna
postac bedaca personifikacja marki, aby fatwiej
byto nam testowac ktére rozwiazania do marki
pasuja, a ktdre nie - Smieje sie Machura.

-

Fetco

Oczywiscie cafa teoria o pieknych, spéjnych

z marka produktach ma przetozenie na rynek
konsumencki, co jednak z produktami profe-
sjonalnymi, sprzedawanymi w segmencie B2B?
Konsumenci potrzebuja odrobiny przyjemnosci
wynikajacej z zakupu okreslonego produktu,
jednak gdy mamy do czynienia ze zorganizowa-
nymi zakupami w segmencie biznesowym czy
nie jest to raczej ,matzeristwo z rozsadku”? Otéz
okazuje sie, ze nawet najtwardsi managerowie
zakupéw kupuja oczami, szczegdlnie jesli za
designem oprdcz wartosci estetycznych idzie
funkcjonalnos¢.

Przekonali sie o tym Zbigniew Lassota i Krzysztof
Nowak, wiasciciele Fetco - jednego z trzech
najwiekszych amerykariskich graczy na rynku
profesjonalnych urzadzeri do parzenia napojéw.
Przecietny konsument marki raczej nie kojarzy,
chyba Ze dobrze sie przyglada ekspresom

w kawiarniach, hotelach czy na statkach; jednak
dla ludzi z tzw food industry Fetco to synonim
Mercedesa. Ponad sto patentéw i opinia najbar-
dziej innowacyjnej firmy w swojej dziedzinie

spowodowata, ze wiasciciele Fetco zdecydowali
sie aby ich urzadzenia zaczety pokazywac

na zewnatrz to, co maja w srodku. - | to byto
najwiekszym wyzwaniem: jak przeprojektowac
kilkadziesiat urzadzen o réznych ksztaltach,
gabarytach i przeznaczeniu tak, aby wygladaty
spéjnie, a kazda z osobna wygladem komuni-
kowata najwazniejsze wartosci marki Fetco:
innowacyjnosc i najwyzsza jakos¢ - méwi
Ryszard Poniedziatek, projektant ze studia ergo-
:DESIGN, ktéremu whasciciele Fetco powierzyli
restyling swoich produktéw - Dlatego wtasnie
zespdt ergo, zanim przystapit do projektowania
opracowat strategie wzornicza. ,Wartosci marki,
sposéb dziatania firmy to wszystko przetozyli-
smy na zalozenia stylistyczne na tyle ogélne, ze
daja sie zastosowac do kazdego z produktéw

i na tyle skonkretyzowane, zeby na pierwszy rzut
oka mozna byto zobaczy¢, ze to Fetco - opowia-
da Poniedziatek.

Wydawac sie moze, ze idea projektowania pro-
duktéw spéjnych z duchem marki to paradoks
na zasadzie tworzenia czegos nowego jedno-
czes$nie bedacego tym samym, co przesuwa
rozwdj nowego produktu w kategorie sztuki,

a nie tatwego do zarzadzania procesu. Jednak
jak pokazuja sukcesy marek, ktére z powodze-
niem tg sztuke uprawiaja, warto czasami zamie-
ni¢ kapelusz menadzera, na beret artysty. [
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NAJWIEKSZA KONKURENCJA, NAJWIEKSZY WACHLARZ PRODUKTOW, MALA PRZESTRZEN
SKLEPU, WYSOKA ROTACJA. TAKA JEST TRUDNA RZECZYWISTOSC FUNKCJONOWANIA
ARTYKULOW W BRANZY FMCG. TOWAR NIE MIALBY SZANS PRZEBIC SIE DO SWIADOMOSCI
KONSUMENTA, GDYBY NIE WSPARCIE MARKETINGOWE NOSNIKOW POS.

POS — jazda obowiazkowa

W obliczu ogromnej konkurencji wsparcie POS
pozwala sie wyrézni¢, zatrzymac uwage klientow na
tyle dtugo, aby przekonac go do konkretnego
wyboru. - W wielosci koloréw, marek i réznorodnosci
produktow kategorii FMCG POS-y zyskuja nowa funk-
cje - kieruja kupujacym, pomagaja mu w nawigacji
w morzu promodji i czestych zmian produktowych
- tlumaczy Dominik Osuch, Specjalista ds. Marketin-
gu i PR-u - Materiaty POS pozwalaja wyeksponowac
dany produkt i wptynac na decyzje kupujacych.
Aby POS, dedykowany sektorowi FMCG, wptynat

na poprawe wynikéw sprzedazy, musi faczyc¢
komunikat reklamowy z informacyjnym i zapewnic
tatwy dostep kupujacym do produktéw — podkresla
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Dominik Osuch. Badania POPAI Europe pokazuja,

ze 70% decyzji zakupowych podejmowanych jest
w miejscu sprzedazy, stad rola POS staje sie coraz
wieksza. Przy nieustannie zmieniajacej sie polityce
marketéw, materiaty POS umozliwiaja producentom
FMCG dostosowanie sie do ich wymogdw, z zacho-
waniem maksymalnej widocznosci i maksymalnego
wykorzystania dostepnej powierzchni ekspozycyj-
nej. - Funkcjonalnos¢ dostosowana do wymogoéw
danego marketu versus koszt jest jednym z gtow-
nych czynnikéw innowadji projektowej w tym
segmencie rynku - méwi Katarzyna Sliwa, project
manager w firmie Ergo POS - POSy w marketach

to takze zwigkszenie przestrzeni komunikacyjnej:
komunikowania wizerunku marki i informagji

o produkcie, zapewnienie statej dostepnosci produk-
tu, etc. — dodaje Katarzyna Sliwa.

Instalacje POS sg dzis warunkiem konieczny skutecz-
nego trade marketingu. - W branzy FMCG w powodzi
produktéw, réwniez konkurencyjnych, coraz trudniej
sie wyrézni¢ — podkredla Paulina Whodarska, Dyrektor
Marketingu firmy FoodCare - Gdy nie wystarczaja

same opakowania, siegamy po materiaty POS. Sa one
takze niezbedne w okresach, w ktérych prowadzimy
promogje naszych produktéw lub jestesmy w trakcie
konkurséw konsumenckich. Bezposrednia komunikacje
z konsumentami za pomoca narzedzi i materiatow POS
traktujemy jako komplementarne uzupetnienie strategii
sprzedazy danego produktu — dodaje Wiodarska.
Watpliwosci nie ma takze Andrzej Wowk, kierownik ds.
projektowania materiatéw promocyjno-reklamowych,
Kompania Piwowarska S.A. - W dzisiejszych czasach,
kiedy w sklepie czy lokalu wszystkie powierzchnie
reklamowe staraja sie zwréci¢ uwage klientéw, okazuje
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sie, ze uwaga kupujacych przyciagana jest gtéwnie
przez produkt i materiaty POSM — méwi Andrzej
Wowk. Produkty POS s3 obowiazkowym wsparciem
wspdtczesnej komunikacji z kupujacym.

Morze mozliwosci

Producenci materiatéw POS przygotowuja dla pro-
duktow branzy FMCG caty, réznorodny repertuar
niebanalnych rozwigzan trade marketingowych.

W zaleznosci od przeznaczenia (rodzaju i wielkosci
sklepu) potencjat jest rézny. - Wieksze mozliwosci

w tym zakresie oferujg outlety wielkopowierzchnio-
we — méwi Matgorzata Zajac, PR manager w firmie
ATS Display - Oferujg one przestrzer na tworzenie
wysp paletowych, wypetnionych wolnostojacymi
displayami podtogowymi. Istnieja tez mozliwosci
wyeksponowania produktéw w strefie wejscia,

w alejach promocyjnych na koricéwkach regatow,
czy tez w strefach przykasowych. Jednym

z wazniejszych obszardw jest réwniez gtéwny

ciag komunikacyjny. W tym miejscu bardzo czesto
stosuje sie promostandy (przeznaczone do akdji
promocyjnych) — ttumaczy Matgorzata Zajac.

Z kolei mate punkty sprzedazy oferujg witryny
sklepowe, bardzo cenna strefe przykasowa, jak row-
niez standardowe meble sklepowe, ktére mozna
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wyposazy¢ w mniejsze materiaty POS. W efekcie
duze koncerny wykorzystuja praktycznie wszystkie
rodzaje nosnikow wspierajacych sprzedaz. - Kom-
pania Piwowarska wykorzystuje wszelkiego rodzaju
POSM, poczawszy od materiatéw poligraficznych,
takich jak plakaty, wobblery, ulotki, kominy itp.,,
przez permanentne np. displaye, a skoriczywszy
na szklankach, waflach, matach barowych — moéwi
Andrzej Wowk - Nie sposéb wymienic wszystkich,
poniewaz portfolio POSM dla kazdej z marek jest
bardzo obszerne — dodaje.

Wybdr najlepszych materiatow POS zalezy takze od
produktu, ktéry chcemy promowac, jak réwniez od
grupy docelowej, do ktérej ma on byc zaadreso-
wany, ale przede wszystkim jednak zalezy on od
okreslenia celu danej kampanii. - Jesli display ma
by¢ zastosowany na specjalne okazje, np. Mistrzo-
stwa Swiata w Pitce Noznej, Boze Narodzenie, czy
tez Wielkanoc, gdzie duze ilosci towaru powinny
by¢ wydajnie ulokowane, to idealnym rozwigza-
niem bedzie tutaj raczej display logistyczny - moéwi
Hans-GUnter Gielen, Plant Manager STl Polska - Jesli
natomiast chodzi o dtugoterminowg prezentacje
produktu, o stworzenie tak zwanego swiata,do-
Swiadczania marki’, to wybiera sie czesciej displaye
permanentne lub tez dekoracje POS, w ktérych sto-
suje sie np. gry losowe, integracje dzwieku, $wiatta

i ruchu - dodaje Hans-Gunter Gielen.

Zasada faczaca zarowno mate jak i duze sklepy jest
optymalne zarzadzanie pétka (shelf management).
Ma ono za zadanie zapewnienie dostepnosci asor-
tymentu, przekazanie najwazniejszych informacji

o produkcie, zachecenie do zakupu to najwazniej-
sze cechy, ktére obowiazujg w ramach tej reguty.
Oczywiécie materiaty POS sg narzedziami w skutecz-
nym zarzadzaniu pétka. - Sg to specjalne systemy
zapewniajace, ze produkt pomimo duzej rotadji,
zawsze przesuwa sie na front potki, traye segregu-
jace asortyment, czy tez listwy potkowe — méwi
Matgorzata Zajac - Zarzadzanie pétka uzaleznione
jest tez od koncepdji przyjetej przez punkt sprze-
dazy i producenta danego towaru np.: segregacja
produktéw zgodnie z kierunkiem przemieszczania
sie konsumentéw lub na tym samym poziomie co
wysokos$¢ wzroku. Przyswojenie niepowtarzalnosci
nosnika, doboru odpowiednich materiatéw oraz
perfekcyjne zaplanowanie przestrzeni z pewnoscig
zaprocentuje wzrostem sprzedazy, a wiec tez zado-
woleniem klienta — méwi Matgorzata Zajac.

Hot points na terenie sklepu

POS-y na terenie sklepdw wielkopowierzchniowych
moga stuzy¢ jako swoiste drogowskazy. - Infor-
mujg o promocjach, konkursach i sezonowych
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promocjach. Wskazuja i wyrézniajg sposrod
konkurencyjnych produktéw — méwi Dominik
Osuch - Dlatego najlepsze miejsca to gtéwne
aleje, koncowki regatdw, strefa przykasowa

- stowem miejsca, obok ktdrych trzeba przejs¢
lub przy ktérych trzeba sie zatrzymac — uzu-
petnia Dominik Osuch. Produkty POS musza
dopasowac sie do specyfiki duzych sklepow.

- Przy rygorystycznej polityce ekspozycyjnej
marketow, szansg dla marek jest coraz wyraz-
niej rysujacy sie trend, odsupermarketowiania
supermarketéw” — méwi Katarzyna Sliwa

- Markety chca zerwac¢ z nuda i powtarzal-
noscig i zmienic¢ formute zakupdw, dlatego

ida w aranzacje catych alejek produktowych.
Dzieki takim projektom poprawia sie estetyka

i nawigacja w sklepie, a producent aranzujacy
alejke, gdzie kluczowe znaczenie ma color
coding, moze zaznaczy¢ swojg obecnos¢ na
znacznej powierzchni marketu i tym samym
stworzy¢ swiat wiasnej marki. Przy coraz droz-
szej przestrzeni ekspozycyjnej, takie projekty sg
dla marek FMCG efektywne i maja kluczowe
znaczenie promocyjne i wizerunkowe — podsu-
mowuje Katarzyna Sliwa.

Wymagajacy klient

Mowiac ogdinie - klient z branzy FMCG ocze-
kuje od materiatéw wspierajacych sprzedaz
skutecznosci. Szukajg produktow, ktore

‘f_
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w trakcie 3 sekund zatrzymaja spojrzenie kon-
sumenta i przyciagna go do potki z towarem
danej marki. - Aby ten cel osiggna¢, POSM, de-
dykowany sektorowi FMCG, powinien przede
wszystkim przycigga¢ uwage, identyfikowac
produkt i wskazywac wartosci zwigzane

z markg — moéwi Michat Marusik, Szef Dziatu
Design w firmie Willson&Brown - Dla projek-
tanta oznacza to, ze gtéwny nacisk musimy
potozy¢ na silng komunikacje marki i efektyw-
ne wykorzystanie przestrzeni — dodaje Michat
Marusik. 3-sekundowy proces oddziatywania
POSM-6w w sektorze FMCG przebiega

w trzech etapach: impact, nawigadja, funkcja

- wzbudzi¢ zainteresowanie, wskaza¢ miejsce
produktu, zapewnic tatwy dostep. W tych funk-
cjach zawieraja sie gtéwne oczekiwania branzy
FMCG w stosunku do displaydw.

Katarzyna Sliwa z Ergo POS zwraca uwage

na powrdt do innowacyjnosci: znaczenie ma
design, a takze umiejetno$¢ wykorzystania
réznorodnych materiatéw i technologii.

- Do niedawna panowat trend odwrotu od
POSow trwatych na korzys¢ kartonowych,

co umoZliwiato wieksza zmiennosc ekspozy-
dji — opowiada Katarzyna Sliwa - W tej chwili,
powszechne stosowanie posow kartonowych
kompletnie niweluje efekt wyréznienia, dlatego
klienci szukajac unikalnosci w kartonach ocze-
kuja dodatkowych funkgji, jak wieksza nosnos¢,
wytrzymatos¢, co osiaga sie poprzez inno-
wacyjno$¢ projektowania i faczenie réznych

Andrzej Wowk
kierownik ds. projektow materiatow
reklamowych, Kompania Piwowarska S.A.

W dzisiejszych czasach, kiedy w sklepie czy
lokalu wszystkie powierzchnie reklamowe
staraja sie zwrdci¢ uwage klientow wiasnie
na siebie, okazuje sie, ze uwaga kupujacych
przyciggana jest gtéwnie przez produkt

i materiaty POSM. Dlatego rolg POSM jest ko-
munikacja i zapewnienie produktu w czesci
sprzedazowej sklepu. Coraz wiekszg wage
przyktada sie do komunikacji, w ktérej musza
obowiagzywac jasne reguty, tak aby kupujacy
nie miat watpliwosci co do swojego wyboru.
Materiaty sg kluczowe w kontekscie wdra-
zania nowych produktéw. Dla przyktadu,
wdrazajac pierwsze piwo z kategorii shandy
wprowadzane przez Lecha - jedng z najwiek-
szych marek piwnych na rynku - dzieki syner-
gii ATL i BTL uzyskujemy jasny przekaz, czym
wyréznia sie nowy Lech Shandy. Lech Shandy
nie jest piwem smakowym, tylko rzeczywi-
stg mieszanka dwoch napojéw: piwa Lech
Premium oraz specjalnie przygotowanej
lemoniady. Materiaty POSM maja za zadanie
zakomunikowa¢ nowe wrazenia smakowe.
Sytuacja wyglada podobnie w przypadku
komunikacji $wiezego piwa prosto z browa-
ru. Zdecydowali$my sie wdrozy¢ technologie
rozlewu piwa w lokalach gastronomicznych
prosto z tanka. Dzieki temu konsument
otrzymuje swieze piwo w lokalu dystrybu-
owane bezposrednio z browaru. Materiaty
POSM maja za zadanie nie tylko zapewnic wi-
docznos¢, ale réwniez wyedukowac obstuge
i zapoznac konsumenta z jakoscig piwa, ktére
Swieze trafia do konsumenta w lokalu. Jest to
zupetnie nowa kategoria podawanego piwa

i kluczowe jest zapewnienie odpowiednich
informacji w miejscu sprzedazy.

technologii dla osiagniecia réznych efektdw.
POSy monomateriatowe, jednotechnologiczne
oferujg ograniczong funkcjonalnos¢, ktéra nie
wystarcza - dodaje Katarzyna Sliwa.

Brana FMCG jest oczkiem w glowie producen-
téw materiatow POS. To ona nakreca najwieksza
produkdje, ale takze jest najwiekszym wyzwa-
niem. Duza konkurencja w obrebie danej grupy
produktéw to proba sity dla projektanta. Nie bez
Znaczenia jest takze jako$¢. - Zawsze dbamy,

by nasze materialy byty najwyzszej jakosci,
wygladaty oryginalnie i skutecznie zachecaty do
wyboru i zakupu naszych produktéw — pod-
kresla Paulina Wiodarska, Dyrektor Marketingu
firmy FoodCare. Materiaty POS s3 przysztoscia
marketingu w miejscu sprzedazy. [

producent materiatow reklamowych

Out-Of-Home oraz POS

* produkcja w oparciu o peten zakres technologii cyfrowego druku wielkoformatowego oraz technologii pokrewnych
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System informacji wizualnej to nicinnego, jak oznakowanie wybranej przestrzeni, ktorego celem jest dostarczenie informagjina

temat aktualnego potozenia oraz wskazowek, jak nalezy poruszacsie, by dotrze¢ do wybranego celu. Najprosciej méwiqc, system
ksymalne utatwienie orientacji na wybranym terenie zy w danym

la jaka petni w tworzeniu identyfikacji miejsca, budowaniu jegg wizerunku.
Dobrze opracowany system informadji wizualnej jest wizytowka miejsca, ktora podkresla jego walory i stanowi oprawe.

informacji wizualnej to przewodnik, ktérego zadaniem jest ma
obiekcie. Innym, réwnie istotnym celem SIW jest ro

odejmujac sie zlecenia przygotowania

systemu informacji wizualnej dla

Centrum Nauki Kopernik projektanci

z Mamastudio mieli za zadanie przygoto-

wanie systemu oznakowania, ktéry
- praktycznie z marszu - miat budowac silne skoja-
rzenia z Centrum. Odrzucajac anonimowosc, cha-
rakterystyczna dla systeméw informacji wizualnej na
dworcach czy w centrach handlowych, Mamastudio
stworzyto oznakowanie, ktére podkresla architekture
budynku, jego funkcjonalnos¢ i charakter.

System oznakowania CNK jest systemem dedyko-
wanym, co oznacza, ze zostat zaprojektowany ze
szczegblnym uwzglednieniem cech indywidualnych
architektury budynku i jego otoczenia. System obej-
muje elementy informacji wizualnej znajdujace sie
we wnetrzu Centrum oraz na terenie otaczajacym
budynek. Podstawowym celem systemu jest uta-
twienie zwiedzajacym poruszania sie po budynku
Centrum Nauki Kopernik oraz orientacji w salach
wystawowych.

CNK jest budynkiem o bardzo przejrzystej struktu-
rze. Wiekszos¢ przestrzeni jest przeszklonych lub
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azurowych, co sprzyja fatwej orientacji i jednocze-
$nie eliminuje potrzebe typowego ,skierowywa-
nia”, jak to ma miejsce w budynkach z duza iloscia
pieter i waskich korytarzy, np. szpitalach. Drugim
bardzo waznym czynnikiem determinujgcym
charakter informacji wizualnej w CNK jest duze
nagromadzenie kolorowych i réznorodnych form
w obrebie samych wystaw, przy jednoczesnym
ograniczonym o$wietleniu oraz dominujgcej kolo-
rystyce otoczenia (szarosci, beze i brazy) wynikaja-
cej z zastosowanych materiatéw w postaci betonu,
szkta i stali. Celem Mamastudio byto stworzenie
systemu, ktdry nie zakiécatby widzom percepcji
eksponatéw i ktéry pojawialby sie wytacznie

w miejscach niezbednych, a jednoczesnie pozosta-
wat czytelny, wyrazisty i spéjny.

Biorac pod uwage powyzsze czynniki powstaty
zatozenia projektu, ktdre stawiaty na maksymalny
kontrast oraz czytelnos¢ pozostajaca w harmonii
z architekturg pod wzgledem kolorystki i formy.
Aby zagwarantowac wyréznialnos¢ oraz tatwe
skojarzenia z Centrum Nauki Kopernik postano-
wiono powiazac system oznakowania z istniejaca
identyfikacja wizualng (kolorystyka, logotyp). Aby

nadac systemowi charakter odpowiadajacy randze
instytucji, od samego poczatku wykluczono wszelkie
skojarzenia z dziecinnoscia (chociaz sama instytucja
skierowana jest gtéwnie do dzieci

i mtodziezy).

Jednym z wyzwar, ktre pojawity sie w pierw-
szym etapie byt fakt, ze projekt budynku zaktadat
otwarte przestrzenie oraz brak wyodrebnionych

sal wystawowych (wystawy ptynnie przechodza

w kolejne). W rezultacie brakowato $cian lub innych
powierzchni, na ktérych mozna bytoby umiesci¢
oznakowanie. Mamastudio zaproponowato rozwig-
zanie w postaci systemu wolnostojacych planéw
sytuacyjnych umieszczonych na formach prze-
strzennych. Ksztalt form inspirowany byt rzutami
architektonicznymi budynku — bryty przyjety ksztatt
wielobokéw ze scietymi $cianami. System oznako-
wania zostat podzielony na 5 stref kolorystycznych,
z ktérych kazda odpowiadata jednej z 5 wystaw.

Poza systemem wolnostojacych form z planami
sytuacyjnymi nalezato réwniez wprowadzi¢ system
oznakowania nie zwigzany z samymi wystawami.
Powstat specjalny system ikon, ktére oznaczaja prze-

strzenie nie nalezace do ekspozycji (np. sklepy, toalety, laboratoria,
teatr). Ksztatt ikon jest takze inspirowany architektura budynku,
jego elewacja — dominuja proste formy geometryczne oraz skosy.
Wykorzystana w systemie informacji wizualnej CNK typografia
nawiazuje do pozostatych elementéw systemu (wykorzystano
czcionke Museo, ktérej kréj geometryczny nawigzuje rytmem

i ksztattami liter do zaprojektowanych przez Mamastudio ikon).

Elementy oznakowania budynku, ktére nie odwotuja sie do wystaw
umieszczone zostaly na podwieszanych od géry ptaszczyznach
lub naklejanych na $cianach tablicach, ktére - podobnie jak reszta
systemu oznakowania - nawigzuja ksztattem do rzutéw budynku
(dominujace skosy, Sciecia, etc.).

Aby zapewni¢ maksymalna widocznos¢ systemu, ktéry na co dzier
funkcjonuje na réznorodnym, bogatym tle ekspozycji zdecydowano
sie na monochromatyczny wyglad oznakowania (zastosowanie
koloru biatego na ciemnym, grafitowym tle). Kolorystyka, ktéra
pojawia sie na znakach nawiazuje bezposrednio do koloréw obec-
nych w logotypie CNK, jednak jej zastosowanie jest ograniczone
tylko do rozréznienia wystaw. Paleta barw zastosowana w napisach
ogranicza si¢ do dwdch koloréw — biatego dla napiséw w jezyku
polskim oraz ztamanego bezu inspirowanego kolorem budynku dla
napiséw w jezyku angielskim. Dzigki temu zabiegowi zachowana
zostata réwnowaga — napisy sg widoczne w obu jezykach, jednak

zwiedzajacym rzucaja sie w oczy tylko te, ktérych poszukuja.
Dzieki oszczednemu zastosowaniu barw oraz wykorzystaniu mini-
mum srodkéw wizualnych zapewniona zostata maksymalna czy-
telnosc, tatwa zauwazalnos¢ oraz klarownos¢ systemu informacji.
System informacji wizualnej CNK jest niczym monolit wyfaniajacy
sie na tle r6znokolorowej ekspozycji.

Kropka nad i catego systemu informacji wizualnej Centrum Nauki
Kopernik jest charakterystyczny totem stojacy przy wejsciu do
budynku. Poczatkowy brief nie zaktadat jego istnienia, jednak jak
sie okazato budynek Centrum nie miat wyraznego oznakowania,
ktdre informowatoby przechodniéw o jego funkcji czy przeznacze-
niu. Oznaczalo to, ze osoby ktdre przechodzityby obok CNK bez
zamiaru zwiedzania instytucji mogty nawet nie zorientowac sie, jaki
budynek mijaja. Stad pomyst na stworzenie projektu totemu — wiel-
kiej, widocznej z daleka bryty, ktdra stata sie wizytéwka i znakiem
szczegblnym instytucji. O sukcesie tego pomystu moze swiadczyc
fakt, iz totem CNK zostat bardzo przyjaznie odebrany przez zwie-
dzajacych, ktérzy robig sobie przy nim zdjecia oraz przez dzieci,
ktére uwielbiaja sie bawic w jego wnetrzu. [

Klient: Centrum Nauki Kopernik

Agencja: Mamastudio

Projekt: System informacji wizualnej | autor proj. Piotr Stolarski
Grupa docelowa: zwiedzajacy budynku Centrum Nauki Kopernik
Cel: utatwienie zwiedzajacym poruszania sie po budynku Centrum
Nauki Kopernik oraz orientacji w salach wystawowych
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NIETYLKO ZADBAL 0 UZYSKANIE ODPOWIEDNICH POZWOLEN ZE STRON
UEFA, ALE KORZYSTAJACZ WIEDZY NA TEMAT BRANZY DRUKU WIELKOFORMATOWEGO ZAPROPONOWAL

FIRMIE OPINION STREFA DRUKU WSPOLNE WYKONANIE FLAGI, KTORY MOGE SPROSTAC WYZWANIU.

WTEN SPOSOB OBIE FIRMY ZOSTALY FUNDATORAMI POLSKIE) FLAGI SEKTOROWE).

rodukcja flagi wzbudzita duze emocje
Pwérc')d kibicéw z catego kraju. Ogromna

sektoréwka o wymiarach 30 x 52 metry
powstata w rekordowo krétkim czasie w gliwickiej
drukarni Opinion Strefa Druku. Btyskawiczna
decyzja, zaangazowanie pracownikéw i ich mobi-
lizacja sprawity, ze niemozliwe stato sie mozliwe,
a polski sektor stadionu we Wroctawiu na moment
zastoniety zostat gigantycznym symbolem naszego
kraju. Pierwszy raz podziwialismy ja wiasnie
podczas meczu Polska-Czechy.
- Poniewaz decyzje o druku podijelismy w nocy,
a czasu byto niewiele, wazna byta mobilizacja
catego zespotu — méwi Marek Waliszak, Prezes
Opinion Strefy Druku - W rekordowo krétkim
czasie wydrukowalismy materiat niezbedny do
wykonania flagi o wymiarach 30 x 52 metry.
Zadanie byto o tyle trudne, ze materiat musiat
spetni¢ normy bezpieczeristwa UEFA, aby kibice
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mogli bez obaw rozciagnac flage nad catym
sektorem. Prace trwaty nieustannie dzieri i noc,

a zaangazowanych w nie byto ponad 30 oséb.
Wszyscy bylismy zmeczeni, ale efekt korico-

wy wart byt catego wysitku — cieszymy sie, ze
docenili go nie tylko polscy i zagraniczni kibice,
ale réwniez Kancelaria Prezydenta Bronistawa
Komorowskiego, ktéra zaprosita nas do Patacu
Prezydenckiego na specjalne spotkanie podsumo-
wujace Euro 2012 — dodaje Marek Waliszak.

Na stadionie we Wroctawiu wspierata nasza
reprezentacje, na ostatnim meczu Mistrzostw

w Polsce za jej posrednictwem dziekowalismy
zagranicznym pitkarzom i kibicom. Euro sie
skoriczyto, ale symbol naszej radosci i wesotej
atmosfery pitkarskiego Swieta — najwieksza polska
flaga sektorowa wydrukowana przez Opinion
Strefe Druku i firme Sico Polska — wciaz trwa przy
narodowej kadrze.

DANE FLAGI

wysokos¢: 30 m,

szerokos¢: 52 m,
powierzchnia: 1560 m kw.,
waga ok. 200 kg,

ponad 1 km szwow,
materiat: tkanina poliestrowa
o gramaturze 117g/m kw.

przeznaczonego do produkgji

flag, posiadajaca atest niepalnosci,

czas wykonania: 48 godzin
w sktadaniu flagi uczestniczyto
60 os6b.

ke

Euro sie skorczyto, ale symbol naszej radosci i wesotej atmosfery pitkarskiego
Swieta — najwieksza polska flaga sektorowa wydrukowana przez Opinion
Strefe Druku i firme Sico Polska — wiaz trwa przy narodowej kadrze.
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NEC - Digital Signage najwyzszych lotow ermpowereaty movaton [N 2T

Monitory LCD @ Sciany LED ® Monitory LCD ® Projektory ® Sciany LED ® Projektory ® Monitory LCD @ Sciany LED ® Monitory LCD

NEC Display Solutions jest jednym z czotowych Swiatowych dostawcow monitorow LCD oraz projektorow. Rozwigzania Digital Signage to timedialne, czy rozwigzania monitorowe, w ktdrych kontent reklamowy podaza za odbiorcg, jest dostosowany do wieku i ptci odbiorcy lub
nasza specjalnosc. Oferujemy kompleksowe rozwigzania dla projektow komunikaciji cyfrowej: wielkoformatowe monitory LCD, Sciany jest emitowany tylko wtedy, gdy obserwator podejdzie do wySwietlacza lub wykona okreslong czynnosc.

video, projektory, rozwigzania dotykowe oparte na monitorach LCD, $ciany LED do instalacji indoor i outdoor, software Digital Signage, Oferujemy rowniez profesjonalne projektory instalacyjne np. do multimedialnej obstugi eventow.

Zzrodta sygnatu: mini-komputery, media playery oraz akcesoria do montazu. Bazujac na naszych produktach zrealizowano spektakularne instalacje Digital Signage w catej Polsce i Europie.

W oparciu o produkty NEC powstajg tak zaawansowane rozwigzania jak: interaktywne podtogi, witryny, instalacje POS, kioski i meble mul-

Zobacz wiecej: www.nec-display-solutions.pl

NEC Display Solutions GmbH, Przedstawicielstwo w Polsce, ul. Bociana 22A, 31-231 Krakow, tel.: (12) 614 53 53, e-mail: biuro@nec-displays-pl.com © 2012 NEC Display Solutions Europe GmbH.



Nowe modele
wyswietlaczy
Hyundai IT Europe
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Hyundai IT Europe wprowadza do sprzedazy specjalistyczne wy$wietlacze, modele D47 IMLTDSS TMLH, dedykowane do
instalacji zewnetrznych witrynach okiennych tzw., Window displays”. Sa to ekrany o przekatnej 47155 cali wyposazone

w wysokotemperaturowa matryce LCD Full HD, ktdra moze pracowac do 105st. Celsjusza. Dzieki temu monitor jest odporny
na efekt, blackout"wystepujacy w przypadku zainstalowania ekranu w miejscu duzego nastonecznienia. Model D47 1MLT
0 przekanej 47 cali wyposazony zostat w panel LCD z podSwietleniem Transflective o jasnosci do 2.100cd. Natomiast
wyswietlaz DS5TMLH 55" posiada w panel z bezposrednim, matrycowym podswietleniem D-LED o jasnosci 2.300cd.

ATLANTIC
z interaktywna witryna

Marka Atlantic po raz pierwszy wykorzystata innowacyjng technologie zarzadzania ruchem

instalujac witryny interaktywne w pieciu sklepach na terenie Polski. Interaktywna gra skierowana do
klientéw galerii handlowych, to nowoczesna promocja nowego produktu przeznaczonego dla mez-

Wyéwietlacze zostaty wyposazone standartowo w kompletng metalowa obudowe, bardzo wydajny iinteligentny ukfad
chtodzenia, Air Looping System" oraz petng game zlacz wejwyj 2 RS232 whacznie. Tak przygotowane wy$wietlacze s3
idealnym rozwiazaniem do instalacji w oknach wystawowych oraz innych miejscach narazonych na silne nastonecznienie

LJ o L]
Sport.pl na zywo w Digital OOH
Do korica czerwca br wszystkie informacje sportowe ze Sport.pl emitowane byty na zywo na cyfrowych
nosnikach sieci Digital 00H nalezacej do Screen Network. Sie¢ odpowiadata za zaplanowanie oraz realizacje
kampanii serwisu w tym kanale. Wyniki, zapowiedzi i relacje z rozgrywek sportowych to podczas Euro 2012
wyjatkowo pozadany przez konsumentow kontent. Zrealizowana przez Screen Network S.A. kampania Digital
00H dla Sport.pl obejmowata swoim zasiegiem ok. 15 tysiecy cyfrowych nosnikéw reklamowych (POSTV,
LED) w prawie 400 lokalizacjach w catej Polsce (stacje benzynowe, salony prasowe, supermarkety, dworce

czyzn - bielizny Magic Pocket. Zadaniem gracza byto zdrapanie w ciaggu 20 sekund tta, pod ktorym
kryto sie zdjecie modela, jedynie za uzyciem gestéw. Dla wszystkich uczestnikéw przewidziane byty
nagrody w formie kupondw rabatowych, po ktdrych odbiér nalezato wejs¢ do sklepu. - Technologia
kinect, wykorzystywana do tej pory w konsolach do gier, coraz czesciej znajduje swoje zastosowanie
w reklamie O0H - méwi Maksymilian Marcinkowski, prezes firmy Premium DS, ktéra odpowiadata za
kompleksowa realizacje projektu - W pofaczeniu z folia do tylnej projekeji przygotowalismy dla marki
Atlantic interaktywng witryne sklepowa o powierzchni prawie 3m”. Dedykowana projektowi apli-
kacja, zaprasza klientéw galerii handlowych, do wziecia udziatu w grze, ktéra polega na sterowaniu

gwarantujac obraz o najwyzszej jakosci.

Hyundai IT Europe wprowadza do sprzedazy wyswietlacze modele DA6KFADS58FL z ultra waska ramka dedykowane

do budowy Scian video. Ekrany o przekatnej 46 55 cali wyposazone matryce LCD w technologii S-PVA o rozdzielczosc

Full HD 1920x1080 posiadaj bezposrednie, matrycowe podswietleniem Direct -LED o jasnosci 700cd. Wyswietlacze

zostaly wyposazone w metalowa obudowe z asymetryczng ultra waskg ramka o szerokosci 3.71.8mm (odlegtos¢ miedzy
obrazami ok. 5.5mm), inteligentny ukfad chiodzenia, Air Looping System”oraz pefn game ztacz wejwyj z RS232 whacznie.
Ponadto wyswietlacze maja whudowany system dzielenia obrazu do ukfadu 9x9 ekrandw oraz dedykowany system zdalne-
o zarzadzania z oprogramowaniem. Tak przygotowane wyswietlacze s3 idealnym rozwigzaniem do budowy $cian video i

kolejowe). Stworzona przez Screen Network dedykowana platforma, w czasie rzeczywistym pobierata dane
7 bazy Sport.pl, emitujac na zywo wszystkie najwazniejsze informacje oraz wydarzenia sportowe.

Ekrany .
Hyundai IT
w’wiatach

Firma Hyundai IT rozpoczeta w Korei instalacje
wyswietlaczy LCD specjalnie przygotowanych do

zabudowy w wiatach przystankéw autobusowych.

Zestaw sktada sie z wyswietlacza LCD 46" lub 55"
z bezposrednim podswietleniem LED o jasnosci
2400cd w dedykowanej obudowie outdoor.
Monitory pracuja w trybie,non stop” wyswie-
tlajac kontenty oraz informacje dla podréznych.
Obudowy wyswietlaczy zostaty spersonalizowane
pod wymagania inwestora oraz przygotowane na
ekstremalne warunki pogodowe ( praca od -40
do +50st. ). Ponad to spetniaja norme IP-66 co
gwarantuje najwyzsza ochrone na negatywne
oddziatywanie niskich temperatur, wody, wilgoci
oraz kurzu.
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Interaktywne strefy LG

TRIAS Event Engineering zapewnit obstuge multimedialno-oswietleniowa w przygotowanych specjalnie
na EURO 2012 strefach kibica w dwdch miastach bedacych gospodarzami mistrzostw — w Warszawie

i Gdarisku. Dodatkowo firma zadbata o wrazenia wizualne w miasteczku kibicow Fan Camp Carlsberga
usytuowanym w Warszawie przy Polskim Komitecie Olimpijskim i w Poznaniu, Klubie Privé Warsaw w
Patacu Kultury i Nauki oraz strefach kibica winnych miastach Polski, takich jak Krosno, Sanok, Gromnik zy
Krokowa koto Gdyni. TRIAS Event Engineering dostarczyt cat game sprzetu, ktdra pozwolita kibicom na
wspdine ogladanie meczéw oraz uatrakcyjnita lizne imprezy towarzyszace transmisjom, np. koncerty.
Podczas wieczordw petnych sportowych emodji mitosnicy pitki noznej mogli $ledzic rozgrywki zawodni-
kéw na ekranach i kurtynach diodowych, ekranach projekcyjnych oraz monitorach plazmowych.

witryng w spos6b bezdotykowy — dodaje Maksymilian Marcinkowski.

innych systeméw wyéwietlaczy w dowolnym uktadzie konfiguragji.

NOWE
INTERAKTYWNE
MONITORY
SHARP

W ostatnich miesigcach do oferty monitoréw profesjo-
nalnych Sharp dofaczyly trzy nowe modele monitorow
interaktywnych PN-L602B, PN-L7028 oraz najwigkszy
obecnie na rynku PN-L802B (nazywanych w skrécie przez
producenta IWB (ang. Interactive White Board). Linia nowych
monitorow wyrdznia sie szeregiem bardzo zaawansowanych
funkcjonalnosci. Wszystkie monitory majg zintegrowany
panel dotykowy o wysokiej rozdzielczosci FULL HD.
Dystrybutorem na rynku polskim jest firma Torell Technology
S.A.Nowe, dotykowe monitory Full HD Sharp to idealne
rozwiazanie, ktdre swietnie sprawdzi sie podczas spotkan
biznesowych, wideo konferendji, szkoleri firmowych, czy

tez szkolnych zajec. Jedynie za dotknieciem palca mozemy
zmienic statyczna prezentacje w prawdziwe multimedialne
show. Zintegrowane z monitorami panele dotykowe to nie
jedynaich zaleta.

Monitory s bowiem naszpikowane takze innymi
nowoczesnymi rozwiazaniami. Wyposazone sa muin.

w pefne podswietlenie LED, zapewniajace bardzo dobre
parametry obrazu niezaleznie od Zrédfa sygnatu. Kilkaset
biatych diod umieszczono bezposrednio za panelem

LCD, co zapewnia jednorodny rozkfad $wiatta. Przy
maksymalnej jasnosci 400 kandeli na metr kwadratowy
nawet przy krawedziach ekranu nie wystepuja zadne
spadki jasnosci. Nowe monitory o petnej rozdzielczosci HD
1920 x 1080 pikseli wyéwietlaja najwyzszej jakosci obrazy
w formacie 16:9. Dodatkowo s3 one zaprojektowany do
nieprzerwanej pracy 24/7 (dwadziescia cztery godziny

na dobe, siedem dni w tygodniu) a fakt, Ze nie posiadaja
chtodzacego wiatraka, gwarantuje bezgtosng prace.

W zestawie z monitorami dostarczane jest oprogramo-
wanie umozliwiajace wspdtprace z wiekszoscig urzadzen
wielofunkcyjnych Sharp oraz touch pen i wirtualna gabka.
Dotykowe monitory LCD Sharp - o przekatnej ekranu
réwnej 60"i 70" maja mozliwos¢ instalacji w orientadji
poziomej lub pionowej.

OPROGRA-
MOWANIE
SOLIX

Solix wprowadzit jako pierwszy oprogramowanie digital signage na platforme An-
droid SOLIX DS i playery Androstick wielkosci pendriva potrafigce wiaczy¢ do sieci
digital signage zarzadzanej przez internet kazdy monitor, projektor lub telewizor.
Player wktada sie bezposrednio do gniazda HDMI i opcjonalnie mozna zasili¢ go

z gniazda USB monitora, tacznos¢ przez wbudowany modut WiFi. Oprécz tradycyj-
nego wyswietlania zdjec i filméw mozna pobierac fragmenty stron internetowych
(pogoda, kursy walut) z autoupdatem wartosci, zdalne kontenty o okreslonym
adresie internetowym lub z serweréw FTP. Nowoscia jest integracja z kodami QR,
dzieki ktérym mozna pobrac kanaty reklamowe na telefon komarkowy i poprzez
ekran dotykowy wchodzi¢ na strony internetowe produktéw, sklepy internetowe,
itp. Oprogramowanie SOLIX DS moze zarzadzac tabletami z systemem Android

- jest réwniez opcja dodania logiki wyswietlania w oparciu o GPS. Kanaty reklamo-
we s3 generowane rownolegle w formie strony HTML, ktéra mozna wstawiac jako

okno na wiasng strone internetowa, wysytac link poczta elektroniczna.
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ZESTAWIENIE EKRANOW LCD I LED .......o.

Produkt

Hyundai D471TMLT
Dystrybutor: Hyundai IT Europe

Hyundai D551MLH
Dystrybutor: Hyundai IT Europe

l-l.

Hyundai D462FL
Dystrybutor: Hyundai IT Europe

Hyundai D46KFA
Dystrybutor: Hyundai IT Europe

Hyundai D558FL
Dystrybutor: Hyundai IT Europe

Hyundai D46EMA
Dystrybutor: Hyundai IT Europe

Hyundai D55EMA
Dystrybutor: Hyundai IT Europe

Hyundai T220M
Dystrybutor: Hyundai IT Europe

Hyundai T460F
Dystrybutor: Hyundai IT Europe

NEC MultiSync® V422
Dystrybutor: NEC Display -
Solutions

NEC MultiSync® P402
Dystrybutor: NEC Display -
Solutions

NEC MultiSync® X461UNV
Dystrybutor: NEC Display -
Solutions

NEC MultiSync® X551UN
Dystrybutor: NEC Display -
Solutions

NEC MultiSync® X461S
Dystrybutor: NEC Display -
Solutions

NEC MultiSync® X462HB
Dystrybutor: NEC Display -
Solutions

Philips BDL4251V
Dystrybutor: MMD

Philips BDL4651VH
Dystrybutor: MMD
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47"

2"

42"

40"

46"

55"

46"

46"

4"

46"

Rozm Rozdzielczos¢
ekranu kra

1920 x 1080 pix.

1920 x 1080 pix.

1366 x 768 pix.

1920 x 1080 pix.

1920 x 1080 pix.

1920 x 1080 pix.

1920 x 1080 pix.

1680 x 1050 pix.

1366 x 768 pix.

1920 x 1080 pix.

1920 x 1080 pix.

1366 x 768 pix.

1920 x 1080 pix.

1920 x1080 pix.

1920 x 1080 pix.

1920 x 1080 pix.

1366 x 1080 pix.

2.100 cd/m?

2400 cd/m?

450 cd/m?

700 cd/m?

700 cd/m?

600 cd/m”

600 cd/m?

200 cd/m?

500 cd/m”

700 cd/m?

450 cd/m?

700 cd/m?

600 cd/m?

1500 cd/m?

700 cd/m?

1500 cd/m?

Informacje dodatkowe

Window display’, panel LCD z podswietleniem Transflective, wysokotemperaturowy praca
do 105st. ztacza wej/wyj: D-Sub, DVI, HDMI, RS232, kontrast 4.000:1, metalowa obudowa, in-
teligenty uktad wentylacji, system zdalnej kontroli, czujnik autojasnosci, funkcja Video -wall,

Window display’; panel LCD z podswietleniem Transflective, wysokotemperaturowy praca
do 105st. ztacza wej/wyj: D-Sub, DVI, HDMI, RS232, kontrast 4.000:1, metalowa obudowa, in-
teligenty uktad wentylacji, system zdalnej kontroli, czujnik autojasnosci, funkcja Video -wall,

Video wall display’, panel LCD z podswietleniem CCFL, ztacza wej/wyj: D-Sub, HDMI, RS232,
kontrast 4.500:1, metalowa obudowa z ramka 4.0/2.4mm, inteligenty uktad wentylacji,
system zdalnej kontroli, funkcja Video -wall 9x9,

Video wall display’; panel LCD z bezposrednim podswietleniem LED, ztacza wej/wyj: D-Sub,
HDMI, RS232, kontrast 3.500:1, metalowa obudowa z ramkg 3.7/1.8mm, inteligenty ukfad
wentyladji, system zdalnej kontroli, funkcja Video -wall 9x9,

Video wall display’, panel LCD z bezposrednim podswietleniem LED, ztacza wej/wyj: D-Sub,
HDMI, RS232, kontrast 4.000:1, metalowa obudowa z ramka 3.7/1.8mm, inteligenty uktad
wentyladji, system zdalnej kontroli, funkcja Video -wall 9x9,

Profesjonalny panel LCD S-PVA z podswietleniem E-LED, ztacza wej/wyj: D-Sub, HDMI,
RS232, kontrast 3.000:1, aluminiowa obudowa, Slim"gt. 39mm, inteligenty ukfad wentylacji,
system zdalnej kontroli, czujnik autojasnosci, funkcja Video -wall,

Profesjonalny panel LCD S-PVA z podswietleniem E-LED, ztacza wej/wyj: D-Sub, HDMI,
RS232, kontrast 3.000:1, aluminiowa obudowa,Slim” gt 39mm, inteligenty uktad wentylacji,
system zdalnej kontroli, czujnik autojasnosci, funkcja Video -wall,

Wyswietlacz Transparentny ( panel  Acryl"), ztacza wej: HDMI, kontrast 500:1, metalowa obu-
dowa typu,Show case’, tryb podéwietlenia, Biaty’, Dostepny réwniez w wersji,open frame”.

Wyswietlacz Transparentny ( panel  Acryl"), ztacza wej: HDMI, USB, kontrast 4.500:1, wersja
L,open frame’, tryb podéwietlenia,Czarny’; Player multimedialny w komplecie,

Przedstawiciel podstawowe;j serii monitoréw wielkoformatowych NEC, w sktad ktérej
wchodza modele 32’42’ 46", 55”1 65" Wszystkie modele z serii V (nie dotyczy modelu 327)
Wyposazone zostaty w profesjonalny panel LCD, gniazdo opdji umozliwiajace integracje

z dodatkowymi urzadzeniami, a takze zaawansowang 10-bitowa elektronike umozliwiajaca
precyzyjna kalibracje koloréw monitora.

Przedstawiciel najbardziej profesjonalnej serii monitoréw wielkoformatowych, w sktad
ktérej wehodza modele 407, 46", 551 70" Wszystkie modele wyposazone zostaty w panel
LCD gwarantujacy prace 24h/7 ze specjalnym systemem rozpraszania ciepfa i rbwnowa-
Zenia jednorodnosci podswietlenia ekranu. Seria P charakteryzuje sie dodatkowo wysoka
jasnoscig obrazu oraz niezwykle niskg awaryjnoscia. Monitory te posiadajg gniazdo opcji
umozliwiajace integracje z dodatkowymi urzadzeniami, a takze zaawansowang 10-bitowg
elektronike umozliwiajaca precyzyjng kalibracje koloréw monitora.

Tani monitor umozliwiajacy budowanie $cian wideo o rozmiarze ramki ekranu 2,7mm.
Ponadto monitor wyposazony zostat w panel LCD ze specjalnym systemem rozpraszania
ciepfa i rbwnowazenia jednorodnosci podswietlenia ekranu. Dodatkowo posiada gniazdo
opgji umozliwiajace integracje z dodatkowymi urzadzeniami, a takze zaawansowang
10-bitowg elektronike umozliwiajaca precyzyjng kalibracje koloréw monitora, szczegélnie
potrzebna w przypadku budowania $cian wideo.

Najbardziej profesjonalny monitor wielkoformatowy stuzacy do budowy Scian wideo o
ramce ekranu 1,8mm. Monitor wyposazony zostat w panel LCD podswietlany bezposred-
nio za pomocg diod LED gwarantujacy prace 24h/7, ze specjalnym systemem rozpraszania
ciepta. Monitor charakteryzuje sie wysoka jasnoscig obrazu oraz niezwykle niska awaryj-
noscia. Posiada, gniazdo opcji umozliwiajace integracje z dodatkowymi urzadzeniami, a
takze zaawansowang 10-bitowa elektronike umozliwiajaca precyzyjna kalibracje kolorow
monitora, szczegolnie potrzebng w przypadku budowania cian wideo.

Wyjatkowo lekka konstrukcja monitora opartego o podswietlenie panelu za pomoca diod
LED pozwolita maksymalnie ograniczy¢ jego grubos¢. Pomimo niewielkich gabarytow
posiada on wszystkie funkcjonalnosci monitoréw NEC z serii P, w tym réwniez gniazdo opdji
OPS pozwalajace na integracje dodatkowych urzadzer w tym mini-komputera. X461S
wyposazony zostat w 10-bitowg zaawansowang elektronike umozliwiajacq sprzetowa
kalibracje koloréw monitora.

Profesjonalny monitor wielkoformatowy LCD o wyjatkowo wysokiej jasnosci do zastosowa-
nia z obudowami zewnetrznymi w instalacjach outdoorowych i semi-outdoorowych. Panel
monitora gwarantuje prace 24h/7 oraz posiada specjalny systemem rozpraszania ciepta

i rownowazenia jednorodnosci podswietlenia ekranu. Monitor wyposazony w specjalny
filtr lambda pozwalajacy ogladac obraz przez osoby noszace przeciwstoneczne okulary
polaryzacyjne.

Efekt mozaiki 5x5; funkcje PIP, PBP, POP; automatyczna regulacja jasnosci, czujnik tempe-
ratury, system oszczednosci energii SmartPower, zgodnosc z norma RoHS; waska rama,
kieszers na mini PC w tylnej obudowie, wbudowane gtosniki (2x5W), podstawa i pilot

w zestawie; 3 lata gwarancji.

Dzieki wyjatkowo wysokiej jasnosci idealny takze do bardzo nastonecznionych miejsc;
funkgja Picture in Picture; automatyczna regulacja jasnosci, czujnik temperatury, system
oszczednosci energii SmartPower, zgodno$¢ z normga RoHS; waska rama, kieszeri na mini PC
w tylnej obudowie, wbudowane gtosniki (2x12W), pilot w zestawie; 3 lata gwaranciji.

PROMO HV

PROMO HV MT
PROMO HV MT6
PROMO HV MT12
PROMO HV MT32
Producent: SOFTELLO

PROMO HV DUAL Light
PROMO HV DUAL
PROMO HV DUAL MT
PROMO HV DUAL MT6
PROMO HV DUAL MT12
PROMO HV DUAL MT32
Producent: SOFTELLO

PROMO MV-47
Producent: SOFTELLO

PROMO iD MT
PROMO iD MT6
PROMO D MT12
PROMO iD MT32
Producent: SOFTELLO

NEC LED-06AF1
Dystrybutor: NEC Display -
Solutions

NEC LED-15BF1
Dystrybutor: NEC Display -
Solutions

Philips BDL47855L
Dystrybutor: MMD

Philips BDL5585XL
Dystrybutor: MMD

Philips BDT5530EM
Dystrybutor: MMD

Philips BDT5530EK
Dystrybutor: MMD

Ekrany LCD

. Rozdzielczo:
Produkt Rozmiar ekranu | ekranu

LCD 40"- 65" 1920 x 1080 pix
(w wersjach MT (Full HD 1080p).
z ekranem dotyko-

wym MultiTouch

rozrézniajacym

jednoczesnie 2,6,

12 lub 32 punkty

dotyku)
2 ekrany LCD 2 ekrany
40"-65" 1920 x 1080 pix

(w wersjach MT (Full HD 1080p).
z ekranem dotyko-

wym MultiTouch

rozrézniajacym

jednoczesnie 2,6,

12 lub 32 punkty

dotyku).

LCD 47" 1920 x 1080 pix
(FullHD 1080p).

LCD 40™-65"i wigcej. 1920 x 1080 pix.

500-700 cd/m?
(zaleznie od
zastosowanego
panelu LCD,
mozliwe jest
zastosowanie
ekranu o bardzo
wysokiej jasnosci)

2 ekrany
500-700 cd/m?
(zaleznie od
zastosowanego
panelu LCD,
mozliwe jest
zastosowanie
ekranu o bardzo
wysokiej jasnosci)

500-700 cd/m?
(zaleznie od
zastosowanego
panelu LCD)

450-700 cd/m?
(zaleznie od
zastosowanego
panelu LCD,
mozliwe jest
Zzastosowanie
ekranu

0 bardzo wyso-
kiej jasnosci).

Ekrany LED
Rozdziel
Produkt Rozmiar ekranu ekranu Jasnos¢ Informacje dodatkowe

50x50cm

50x50 cm 15,625

47" 0,54 mm

55" 063 mm

55" 0.21x063 mm
55" 0,21x0,63 mm

Min. rozdzielczos¢
ekranu: 80 x 80 pix.
Docelowa rozdziel-
czo$¢ realna ekranu
diodowego:

1920 x 1200 pix.

Min. rozdzielczos¢
ekranu: 32 x 32 pix.
Docelowa rozdziel-
czo$¢ realna ekranu
diodowego:

1920 x 1200 pix.

Min. rozdzielczos¢
ekranu:

640 X 480 pix.
Docelowa rozdziel-
czo$¢ realna ekranu
diodowego:

1920 % 1080 pix.

Docelowa
rozdzielczos¢
realna ekranu
diodowego:
1920 % 1080 pix.

Docelowa
rozdzielczos¢
realna ekranu
diodowego:
1920 % 1080 pix.

Docelowa
rozdzielczos¢
realna ekranu
diodowego:
1920 % 1080 pix.

Informacje dodatkowe

Jednostronny Totem Multiumedialny LCD, ktéry w wersjach MT wyposazony
Jjest w ekran dotykowy MultiTouch, z zabudowanym wydajnym komputerem,
wyposazonym w Windows 7 (co daje mozliwos¢ uruchamiania praktycznie
dowolnych programéw), odtwarzacz multimedialny PROMO Player, przysto-
sowany do zarzadzania zdalnego oraz wyswietlania interaktywnych aplikacji
dotykowych MultiTouch (Flash, Silverlight, WWW, aplikacje Windows). Urzadze-
nie w ekskluzywnej, stalowej obudowie wandaloodpornej, przeznaczone do
wyswietlania reklam i informacji (takze interaktywnych) wewnatrz budynkéw.

Dwustronny Totem Multimedialny LCD, ktéry w wersjach MT wyposazony jest
w ekran dotykowy MultiTouch, z zabudowanym jednym (wersja odchudzona
DUAL Light) lub dwoma niezaleznymi (wersje DUAL) wydajnymi komputerami,
wyposazonymi w Windows 7 (co daje mozliwos¢ uruchamiania praktycznie
dowolnych programéw), odtwarzacz multimedialny PROMO Player, przysto-
sowany do zarzadzania zdalnego oraz wyswietlania interaktywnych aplikacji
dotykowych MultiTouch (Flash, Silverlight, WWW, aplikacje Windows). Urzadze-
nie w ekskluzywnej, stalowej obudowie wandaloodpornej, przeznaczone do
wyswietlania reklam i informadji (takze interaktywnych) wewnatrz budynkow.

Budzetowy Totem Multimedialny LCD z zabudowanym wydajnym
komputerem, wyposazony w Windows 7 (co daje mozliwos¢ uruchamiania
praktycznie dowolnych programéw), odtwarzacz multimedialny PROMO Player,
przystosowany do zarzadzania zdalnego. Urzadzenie w stalowej obudowie
wandaloodpornej, przeznaczone do eksploatacji wewnatrz budynkdw.

Interaktywny monitor LCD zintegrowany z bezpieczna szyba hartowana i
precyzyjnym modutem dotykowym MultiTouch, rozrézniajgcym 2, 6,12 lub 32
punkty dotyku jednoczesnie (dostepny takze w postaci naktadki dotykowej na
dowolny wyswietlacz), do wykorzystania w interaktywnych systemach Digital
Signage wewnatrz budynkdw.

2000 cd/m? Panel diodowy pozwalajacy stworzy¢ ekran o rozdziel-
czo$ci nawet 1920x1200 pikseli do zastosowania
w instalacjach indoorowych.

7500 cd/m>. Panel diodowy pozwalajacy stworzy¢ ekran o rozdziel-
czo$ci nawet 1920x1200 pikseli do zastosowania
w instalacjach outdoorowych. Poziom odpornosci IP65
zarbwno z przodu, jak i z tytu obudowy.

450 cd/m?. Efekt mozaiki 5x5; funkcje PIP, PBP, POP; automatyczna
regulacja jasnosci, system oszczednosci energii Smart-
Power, zgodnos¢ z normg RoHS; waska rama(19 mm),
kieszery na mini PC w tylnej obudowie, wbudowane
glosniki (2x10W), pilot w zestawie; 3 lata gwarancji.

700 cd/m? Efekt mozaiki 15x10; funkcje PIP, PBP, POP; automatyczna
reguladja jasnosci, system oszczednosci energii SmartPo-
wer, zgodno$¢ z normga RoHS; waska ramaltacznie
5,5 mm miedzy dwoma panelami), kieszer na mini PC
w tylnej obudowie, wbudowane glosniki (2x10W), pilot
w zestawie; 3 lata gwarandji.

400 cd/m? Do 32 punktéw dotykowych (technologia podczer-
wieni), mozliwo$¢ ustawienia w pozycji pionowej (jako
ekran) lub horyzontalnej (jako stét dotykowy); funkcja
PIP; czujnik $wiatta zewnetrznego, SmartPower, czujnik
temperatury; zgodno$¢ z RoHS; wbudowane gtosniki
(2x12W); 2 lata gwarandji.

400 cd/m? Kiosk — ustawiony pod katem 45° w stosunku do
podtoza; wyposazony w do 32 punktéw dotykowych
(wykrywanie za pomoca podczerwieni); funkcja PIP;
czujnik $wiatta zewnetrznego, SmartPower, czujnik
temperatury; zgodnosc z RoHS; wbudowane gtosniki
(2x12W); 2 lata gwarangji.
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DOOH w Polsce i na swiecie ;

Fot. Aduma S.A.
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Joanna teczycka
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Reklama ma niespokojna dusze, ciagle po ip
nowych wrazen. Przestata jej wystarcza¢ przestrzen blII.boardu, o
wiec zazadata ozywienia plakatu. Wymyslita, ze komgmkat musi by¢
dynamiczny i nowoczesny, 0 wywazonym balansie miedzy trescig

szukujacq i potrzebujacy

komercyjng i neutralng. Tak tez sie stato. 00H zmienit si¢ w DOOH

DOOH w rozkwicie

Machina cyfryzacji przekazu reklamowego
ruszyta i na tym etapie nic nie wskazuje na
to, ze cokolwiek moze ja zatrzymac. - W na-
szym otoczeniu pojawia sie coraz wiecej
nosnikéw cyfrowych, ale nie dziatoby sie tak,
gdyby ten sposéb komunikacji z klientem nie
zyskat akceptacji — méwi Mariusz Orzechow-
ski, Dyrektor Przedstawicielstwa NEC Display
Solutions Europe GmbH w Polsce - Przekaz
cyfrowy jest pozytywnie odbierany zaréwno
przez reklamodawcéw, jak i odbiorcow
reklamy. tatwos¢ przygotowania, aktualizacji
i zarzadzania cyfrowym kontentem, jego
atrakcyjna forma w poréwnaniu z materiata-
mi drukowanymi oraz nienachalny sposéb
przekazu (bo w przeciwieristwie do reklamy
TV, mijajac nosnik DS mozemy na niego tyl-
ko zerknag, lub zatrzymac sie na dtuzej, ale
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nikt nie przerywa nam ogladania ciekawego
filmu wciskajac w jego najciekawszym mo-
mencie blok reklamowy) - to wszystko spra-
wia, ze zielone $wiatto dla Digital Signage
jeszcze diugo bedzie wigczone - ttumaczy
Mariusz Orzechowski.

Powodéw rozkwitu cyfrowego outdooru

jest cate mndstwo. - Wraz z rozwojem
spotecznym pojawita sie naturalna tendencja
do coraz czestszego przebywania ludzi poza
domem — zauwaza Marcin Boruta z firmy
Screen Network - W zwigzku z tym rynki
rozwiniete wyraZnie przesuwaja budzety

w kierunku nowych, innowacyjnych

i bardziej atrakcyjnych dla klienta nosnikéw
przekazu. Do nich nalezy Digital OOH,
ktéry dostarcza widzom nie tylko przekaz
reklamowy, ale réwniez wartosciowy kontent
np. informacje o pogodzie, korkach, dane
finansowe, wiadomosci lokalne. To wtasnie

i zyskuje coraz wiecej fanéw na catym Swiecie.

Digital OOH pozwala przeprowadzac
kampanie interaktywne, zwiekszajac z jednej
strony ich atrakcyjnos¢, a z drugiej zaanga-
zowanie konsumenta — méwi Marcin Boruta.
Niesamowity postep technologiczny pozwala
w sposdb kreatywny i niestandardowy,

a przy tym nowoczesny zaprezentowac tresci
reklamowe i nie tylko. - Reklama DS jest
dos¢ specyficznym medium, ktdre poprzez
wyswietlanie dynamicznych, aktywnych

i bardzo réznorodnych, multimedialnych
tresci nie zlewa sie z ttem, a jedynie wtapia,
wspéttworzac otoczenie - jednoczesnie sie
odznacza, eksponuje i wyréznia — podkresla
Artur Michalski, wspétwiasciciel firmy Softel-
lo. Klienci tatwo oswajaja sie z miejscami,
gdzie zainstalowano nosniki DS, tatwo

tez akceptuja réznego rodzaju urzadzenia
wyposazone w wyswietlacz lub ekran
stuzace wyswietlaniu informacji w miejscach

- Fot. Aduma S.A.

Odbiorcy juz
zaakceptowali nowe
medium iz duzg
przychylnoscia sledza
multimedialne tresci
w dogodnych dla

nich miejscach. DOOH
stat sie naturalnym
elementem otoczenia,
ktdre wnosi coraz
wiecej w zycie
gtodnego informadji
spoteczenstwa.

Fot. Adumi@S.A.

publicznych. - Reklama DS jest wiec atrakcyjna
dla klientéw poprzez wyswietlanie ekspresyjnych,
zawsze aktualnych i bogatych w informacje tresci
- dodaje Artur Michalski.

Digital Signage to nowoczesna forma przekazu
informacji, ktéra znalazta bardzo szerokie zasto-
sowanie w reklamie. - Zaletg jest nakierowanie
na konkretnego klienta w konkretnym otoczeniu
- podkresla Dorota Ju¢, Za-ca Dyrektora ds.
Handlowych Torell Technology S.A. - Dzigki
atrakcyjnemu przekazowi opartemu o wyswie-
tlacze HD staje sie alternatywa dla drukowa-
nych form przekazu - nie od dzi§ wiadomo, ze
efektowna prezentacja przyciaga uwage Klienta
Struktura sieci pozwala na zdalne sterowanie

i szybkie nanoszenie zmian. Szeroka gama
technologii DS znajduje swoje zastosowania

w urzedach i instytucjach, transporcie i turystyce,
hotelarstwie i gastronomii, handlu i ustugach,
rozrywce i kulturze, edukacji, medycynie, sporcie
itp. Dzieki specyfice DS przekaz skuteczniej
docierajg do klienta, niz reklamy w mediach
tradycyjnych — dodaje Dorota Ju¢.

Przybywa zwolennikow

Odbiorcy juz zaakceptowali nowe medium

i z duza przychylnoscia $ledza multimedialne tre-
$ci w dogodnych dla nich miejscach. DOOH stat
sie naturalnym elementem otoczenia, ktére wnosi
coraz wiecej w zycie glodnego informacji spote-
czenstwa. Zamiast szuka¢ miejsca z darmowym
wi-fi konsument rozglada sie za ekranem DS.,
ktéry dostarczy podstawowej wiedzy o pogodzie,
sporcie czy sytuacji na swiecie. Konsument ak-

i n
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ceptuje komercyjne tresci, jesli dostaje w zamian
kontent neutralny. Za zachowaniami odbiorcéw
idg przekonania reklamodawcéw. - Reklamodaw-
cy zaczeli doceniac nie tylko sam pomyst przeka-
zu i mozliwosci ztapania potencjalnego klienta
w ciekawych miejscach, ale réwniez wysoka
jakos¢ emitowanego kontentu pod katem kon-
kretnej grupy odbiorcéw — méwi Stawomir Zysk,
Sales Manager Benefit Multimedia S.A. - Taka
formuta programu oraz badania efektywnosci tego
medium z pewnoscig pomoga we wpisaniu sie
na state w budzety reklamodawcéw i tym samym
pomoga w rozwoju Digital Signage w Polsce
—mdéwi Stawomir Zysk. Trzeba przyznac, ze
branza DS. robi ogromne postepy w uswiadamia-
niu Klienta na temat skutecznosci systeméw DS

i sposob6w ich wykorzystania. - Klienci zdazyli
juz przetestowad to nowe medium, znaja jego
specyfike i nabieraja do niego zaufania — méwi
Magda Wiejacha, Kierownik Dziatu Marketingu
Grupy TRIAS - Doceniaja tez zalety tego kanatu
komunikagji, m.in. dynamiczna forme przekazu,
elastycznos¢ w zarzadzaniu kontentem i mozli-
wosc¢ interakcji z odbiorca. Warto podkresli¢, ze
technologia DS jest wykorzystywana nie tylko do
celéw stricte promocyjnych, jak ma to miejsce

w przypadku centréw handlowych, ale coraz
chetniej siegaja po nia zarzadcy obiektéw spor-
towych, kulturalnych i uzytecznosci publicznej

— dodaje Magda Wiejacha.

Eksperci wspdlnie zauwazajg, ze w ostatnim

roku znacznie wzrosta liczba tzw. ,topowych”
brandéw, ktére podejmuja decyzje o kampanii
na LEDach. Agencje kreatywne maja takze coraz
ciekawsze pomysty na wykorzystanie mozliwosci
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telebiméw. - Stawia to przed wiascicielami ekra-
néw nowe wyzwania i zmusza do poszukiwania

coraz bardziej zaawansowanych mozliwosci
technologicznych — méwi Magda Glinka, Sales
Manager TvCity Sp. J. - Najwazniejsze jest to,
ze whasciciele najlepszych, najwiekszych sieci
w Polsce sg w stanie wyjs¢ naprzeciw tym
oczekiwaniom — podkresla Glinka.

Nasz rodzimy rynek multimedialnego outdooru
niczym wiasciwie sie nie rézni od poziomu za-
chodnich sasiadéw. - Paradoksalnie to, ze Digital

Signage zaczeto wchodzi¢ na rodzimy rynek
z opéZnieniem w stosunku do krajéw wysoko

rozwinietych dato nam szanse, z ktérej doskonale
skorzystalismy — zauwaza Mariusz Orzechowski
- Pozwolito nam to uczyc si¢ na btedach innych

i unikac czesto kosztownych poprawek. Dzieki
temu teraz nasze instalacje DS w niczym nie
sg gorsze od $wiatowych, co wiecej w Polsce

powstaje wiele bardzo innowacyjnych projektéw
— zauwaza Mariusz Orzechowski. Pod wzgledem
technologicznym i jakosciowym polskie firmy sa
w stanie dostarcza¢ rozwiazania DS poréwnywal-
ne do tego typu wdrozen w krajach zachodnich.
- W Europie Zachodniej ,reklama multimedialna”

wychodzi bezposrednia do klienta, réwniez tego
na ulicy — zauwaza Adam Parzonka, Country
Manager Hyundai IT Europe - Nie wystarczy

juz przyciagna¢ uwage osoby znajdujacej sie

w galerii, sklepie czy banku. Coraz silniej zabiega
ona o potencjalnych klientéw spacerujacych po
ulicy. Narzedziem sg specjalistyczne wyswie-
tlacze do instalacji w zewnetrznych witrynach
sklepowych tzw. ,Window display”. Wysoka
temperatura oraz bezposrednie nastonecznienie
stanowa duze wyzwanie dla producentéw takich
wyswietlaczy ale obecnie stosowane technologie
gwarantuja wysoka jakos¢ obrazu — podkresla
Parzonka. Mimo olbrzymiego skoku technolo-
gicznego w naszym kraju, duzego postepu w
popularyzacji komunikacji DOOH, reklamodaw-
cy wydaja proporcjonalnie matg czes¢ budzetow
reklamowych na Digital OOH, w poréwnaniu do
rynkéw rozwinietych do jakich np. nalezy Wielka
Brytania, gdzie udziat Digital OOH w 2010 roku
wynosit juz 11% w catym rynku OOH (100 min
GBP) i w dalszym ciagu rosnie.

Polski rynek cyfrowego outdooru ciagle walczy
0 swoja pozycje na arenie mediéw. Klienci
koricowi, jak i sami dostawcy ustug wspélnie
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Fot. NEC Display Solutions

orzekaja, ze gtéwnym problemem branzy Digital
Signage w Polsce jest potrzeba jej standaryzacji.

- Dotyczy to zaréwno jasnego okreslenia ile ma
kosztowac reklama na danym nosniku DS, sposobu
dystrybucji reklam oraz opracowania tzw. dobrych
praktyk dotyczacych np. kwestii sposobu instalacji,
doboru odpowiednich nosnikéw, komponentéw,
oprogramowania, jakosci montazu systeméw DS.

- wymienia Mariusz Orzechowski.

- Domy mediowe czesto sg przekonane do efek-
tywnosci sieci Digital Signage, ale nie rekomendujg
ich klientom, poniewaz nie ma na rynku jednego
standardu pomiaru skutecznosci kampanii, takich
jak w prasie, telewizji czy Internecie — méwi Rafat
Tyborowski, prezes Benefit Multimedia S.A. - By
zapewni¢ domom mediowym i ich klientom odpo-
wiednie narzedzia, ktére pozwola na korzystanie

z no$nikéw DS, razem z innymi firmami stowa-
rzyszonymi w Polish Digital Signage Association
pracujemy nad ogélnopolskim standardem badan.
Zostanie on zaprezentowany w pazdzierniku
podczas konferencji Digital Signage Trends 2012,
na ktdra przy okazji serdecznie zapraszam. Jestem
przekonany, ze wypracowanie standardu badar
zmieni nastawienie klientéw do Digital Signage

i na state wiaczy nosniki do media planéw, tym
bardziej, ze reklama Digital Signage, ktéra dociera
do widzéw poza domem, nie jest odbierana jako
natretny przekaz — podkresla Rafat Tyborowski.
Mimo tych brakéw branza Digital Signage bardzo
szybko rozwineta sie na naszym rynku, zdobywajac
przychylnos¢ wielu znaczacych graczy i budujac
duza swiadomos¢ skutecznosci cyfrowego medium.
Stale podnosi standard sprzetu oraz dba o wartos¢
merytoryczng eksponowanego kontentu. Starania
firm oferujacych kampanie na nosnikach cyfrowych
wzmacniaja wizerunek catej branzy. - Stworzylismy
wiasng redakcje, ktdra na biezaco opracowuje
program Benefit TV emitowany w osrodkach spor-
towych - méwi Rafat Tyborowski - Nasi reporterzy
jezdzq po Polsce, by realizowac ciekawe materiaty
dopasowane do oczekiwari odbiorcéw. Pod tym
wzgledem bardziej przypominamy telewizje niz
firme DS i mamy nadzieje, ze wiecej firm bedzie
miato podobne podejscie do kontentu — dodaje
Tyborowski.

Caty, niemaly rynek zwigzany z dostarczaniem
sprzetu i emisja kampanii na ekranach Digital Si-
gnage stara si¢ podnosic standard i oferowac klien-
towi skuteczny i nowoczesny produkt reklamowy,
o jakosci réwnej tej na rynkach zachodnioeuropej-
skich. Zapora sg budzety reklamowe firm, ktére

w imie pseudokryzysowych zabezpieczeri ciagle

sq odporne na nowosci, ktérym brak standaryzacji.
Eksperymentalny DOOH powoli jednak przepycha
sie do szeregu mediéw o ugruntowanej pozycji,
czemu maja stuzy¢ kroki podejmowanie przez Po-
lish Digital Signage Association. Jestem przekonana,
Ze badania beda kamieniem milowym w karierze
Digital Signage na naszym rynku.

Joanna teczycka

Tomasz Sowa,
Head of Strategy
And Development
Equinox Polska

Outdoor, w tradycyjnym rozumieniu, to jedyne
medium pozbawione kontentu. Z naszej perspek-
tywy digital signage, to pofaczenie zalet nosnikéw
reklamowych (zewnetrznych i przede wszystkim
wewnetrznych) z atrakcyjnym dla odbiorcy konten-
tem. Daje mozliwo$¢ zaréwno dos¢ precyzyjnego
dotarcia do sprofilowanych grup celowych (nosniki

w aptekach, w autobusach lotniskowych itp.), jak
réwniez szerokiego budowania zasiegu komunikatu
(tak jak w przypadku sieci sklepow czy nosnikow
zewnetrznych). Nos$niki zlokalizowane w tak zwanych
miegjscach,,oczekiwania’; czyli w metrze, na dworcach,
w poczekalniach, zapewniaja relatywnie dtugi czas
kontaktu z prezentowanymi tresciami, a atrakcyjny
kontent powoduje duze zaangazowanie w odbidr
nadawanych informacji. Niewatpliwymi korzysciami
z digital signage sg szybkos¢ emisji i niski koszt
produkcji komunikatu oraz mozliwos¢ czestej zmiany
kreacji. Poza tym, umieszczanie przekazu w miejscach
sprzedazy konkretnych produktéw, ma réwniez duze
zZnaczenie.

Biorac pod uwage powszechna digitalizacje codzien-
nego zycia i fakt, ze zyjemy w czasach, w ktdrych liczy
sie,tu i teraz’; digital signage powinien zdecydowanie
sie rozwija¢, konsumujac czesciowo budzety przezna-
czane na tradycyjne tablice. Zaletami digital out of
home jest przede wszystkim mozliwos¢ dotarcia do
miejsc, ktdre do tej pory nie byly dostepne dla trady-
cyjnych nosnikéw, a sa ciekawe i pozwalajg na zaanga-
zowanie odbiorcéw. Istotne sg réwniez elastycznos¢

i mozliwo$¢ szybkiej reakcji na zmieniajace sie potrze-

by rynkowe oraz koszt tej formy reklamy.
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Agata Tucholska, = = =
Media Director,
Infinity Media
Sp.zo.0.

Digital Signage w Polsce stawia coraz $mielsze kroki,

aczkolwiek wykorzystywany jest nadal nader ostroz-

nie. Fakt ten moim zdaniem wynika z przyzwyczajen
klientéw do ,wielkich cyfr” okredlajacych w tysigcach/
milionach widownie, ktéra ma mozliwo$¢ zapoznania
sie z przekazem reklamowym - TV/Internet/Prasa.
Niewatpliwie na decyzje o wykorzystaniu DS ma fakt,
iz wigkszos¢ reklamodawcdw hotdujac takim przy-
zwyczajeniom poréwnuje,0siagi” DS, do mozliwosci
mediéw masowych, a w takim poréwnaniu, niestety
DS wypada raczej stabo.

Mocna strona DS (i tu moim zdaniem tkwi najwiekszy
potencjat tego medium) jest precyzyjne dotarcie do
wiasciwych oséb, we whasciwym miejscu oraz we
wihasciwym czasie. Z whasnych, zyciowych doswiad-
czerh wiemy, ze nic nie gwarantuje wiekszego suk-
cesu, jak spotkanie tych trzech zmiennych (wiasciwa
0soba, miejsce i czas) - a to whasnie zapewniaja kam-
panie z wykorzystaniem DS. Potencjat tego medium
tkwi réwniez w,kontekstowosci” przekazu, ktory
mozna niemal idealnie dopasowac do czasu i miej-
sca, w ktérym potencjalni odbiorcy reklamy beda
mieli okazje, nie tylko zobaczy¢ przekaz, ale rdwniez
dzieki sprzyjajacym okolicznosciom - zapamietaé
jego tres¢. Idealnym przyktadem bytaby kampania
produktéw wspomagajacych odchudzanie, emi-
towana na ekranach DS, zainstalowanych w salach
klubow fitness. Biegnac kolejny kilometr na biezni,
mamy mozliwo$¢ ogladac jednocze$nie emitowany
na monitorze DS program o zdrowym sposobie
zycia, zdrowej zywnosci i o.... produktach, ktore
pomoga nam bardziej efektywniej spala¢ niechciane
kilogramy. W takiej (hipotetycznej) kampanii, nie
docieramy co prawda do milionéw widzéw, ktorzy
zapamietajg, (badz nie) - tres¢ naszego przekazu,

ale trafiamy doktadnie do oséb, ktére beda zywo
zainteresowane zakupem reklamowanego produktu.
Korzystajac z coraz szerszego portfolio produktéw
DS np. Wait TV - mozemy dotrze¢ do potencjalnych
nabywcéw produktow wspomagajacych diete
réwniez w miejscu zakupu - monitory zainstalowane
przy kasach, przy ktorych réwniez mozemy znalez¢
suplementy diety. W takim miejscu odpowiednio
dobrany przekaz reklamowy ukazujacy, iz nie tylko
zdrowy tryb zycia i zdrowa zywnos¢ (znajdujace sie
wiasnie na tasmie kasowej) ale réwniez produkty
wspomagajace diete, pomoga nam w odchudzaniu,
zapewni nam wystarczajaca dawke atencji TG .
Wydaje sie wielce prawdopodobne, ze w takim splo-
cie zdarzen: miejsce/czas - nasza,wiasciwa osoba”
dokona zakupu reklamowanego preparatu.
Wykorzystujac DS nie nalezy zapominac rdwniez

o stosunku ceny do faktycznych efektéw, ktore na

razie intuicyjnie i raczej nie$miato przedstawiane sg
potencjalnym klientom DS, a ktére wydaja sie méwic
same za siebie. Szczerze wierze, ze systematycznie
edukujac rynek na temat osiggnie¢ kampanii
realizowanych za po$rednictwem DS w poszczegdl-
nych miejscach wystepowania tego medium (nie
wiele jest niestety ogdlnodostepnych case’dw lub
tylko dane wiasne), juz wkrétce bedziemy méwic

o sukcesie tego medium, a nie tylko drzemigcym

w nim potencjale.

Potencjale, ktory przede wszystkim tkwi, nie

w ilosci:,by¢ moze” ogladajacych, a w ilosci faktycz-
nie zainteresowanych przekazem reklamowym, ktéry
umiejetnie przygotowany — odpowiednio do miejsca
i czasu wykorzystania, ma zacznie wieksze szanse

na zapamigtanie niz podczas tradycyjnych blokéw

reklamowych, w tradycyjnych mediach masowych.

Maciej Swiatek,
Director, Client
Leadership,
Mindshare Polska

Mimo, ze Digital Signage to preznie rozwijajacy sie
segment rynku reklamowego, nadal traktowany jest
wylacznie jako dodatek do kampanii duzych mar-
keterow. Brak jednej metodologii badawczej oraz
réznorodnos¢ systeméw raportowania nie przeko-
nuje wielu czotowych graczy do rozszerzenia swojej
komunikacji o ten kanat. To co pozwoli zacheci¢ do
inwestycji w Digital Signage to argumenty liczbowe
mowiace o skutecznosci tego rozwigzania. W Polsce
wcigz brakuje aktualnych badar na temat tego
segmentu rynku, stad liczne decyzje firm dotyczace
zaangazowania w projekty badawczo-rozwojowe.
Co wazne, konsolidacja rynku pozwala takze na
coraz bezpieczniejsze zarzadzanie kampaniami
wykorzystujacymi rézne lokalizacje i sieci. Dostepne
case'y, gtéwnie z branzy FMCG, przynosza nam
sporo argumentdéw o skutecznosci Digital Signage
w komunikacji marek. Niestety caty czas ciezko
znalez¢ przykfady kampanii zinnych branz, ktore
mogtyby sie pochwali¢ podobnymi wynikami.
Rynek Digital Signage dojrzewa na naszych oczach,
stajac sie coraz lepiej zbadanym i bardziej policzal-
nym, przez co jego potencjat powinien rosna¢, po-
zbywajac sie opinii medium dziatajgcego wytacznie

na sprzedaz w miejscu ekspozycji i zakupu.
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Window display

DOOH OCZAMI Yg;rs

Wiecej niz wyswietlanie obrazu! T

1986-2011

MEDIA PLANNERA ’

D471MLT & D551MLH

o Podswietlenie Transflective model D471MLT 47”

g s s LA . e Podswietlenie Direct LED model D551MLH 55"
L perspektywy ilosci nosnikéw potencjat ten

jest bardzo wysoki, wedtug danych PDSA ilos¢ * Bardzo wysoka jasnos¢ do 2.300 cd
monitoréw wynosi okoto 60 - 70 tys i zbliza sie do

o o i : ) o Wysokotemperaturowy panel LCD praca do 105 °C
ilosci nosnikéw reklamy zewnetrznej monitorowanej

przez IGRZ, wynoszacej na koniec roku 2011 okoto * Rozdzielczosc 1920x1080 px
90 tys. Z perspektywy poziomu wydatkéw potencjat « Szerokie katy widzenia 178°
DOOH nie jest jeszcze intensywnie wykorzystywany _
przez reklamodawcéw, szacowane wydatki netto * Pracaw trybie,non stop” 24/7
w roku 2011 to 40 — 50 min zt. e Metalowa obudowa

Wbudowany czujnik Auto-jasnosci

Deputy Buying Director w OMD * Inteligentny i programowalny uktad chtodzenia

MAGDALENA MUSSMANN )

System zdalnego sterowania i monitorowania

e Ztgcza wejsciowe: HDMI, D-SUB, Composite, RS232 i inne

Segment DOOH nalezy rozpatrywac
w podziale na 2 czesci — nosniki INDOOROWE
i nosniki OUTDOOROWE.

DOOH Outdoor to w kazdej z 8 gtéwnych
aglomeracji w Polsce po kilkadziesiat
ekrandw LED, usytuowanych w wiekszosci
waznych weztow komunikacyjnych oraz
pojedyncze nosniki w mniejszych miejsco-
wosciach, zlokalizowane najczesciej w cen-
tralnym punkcie miasta. Nalezy pamieta¢, ze
czym innym jest DOOH w Londynie (Picadilly
Circus) czy w Nowym Jorku (Times Square)
a czym innym LED'y w Warszawie np. na ul.
Potczynskiej czy Al Krakowskiej.

DOOH Indoor to kilkadziesiat sieci nosnikéw,
zarzadzanych centralnie, administrowanych
online, stuzacych dynamicznej komunika-

cji cyfrowej, skierowanych do odbiorcéw
przebywajacych poza domem, generujacych
setki milionow kontaktdw miesiecznie.

ATUTY systemow zarzadzanych online:
- Szybkos¢ — mozliwos¢ blyskawicznego
uruchomienia lub zmodyfikowania kam-
panii (nawet w kilkanascie minut),
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Interaktywno$¢ i angazowanie odbiorcy
— potaczenie kampanii na no$nikach
DOOH z Internetem w czasie rzeczywi-
stym,

Precyzyjne targetowanie geograficzne
- mozliwo$¢ indywidualnego dopaso-
wania emitowanego kontentu nawet
do kazdego punktu emisji reklamy,
Dywersyfikacja przekazu - mozliwos¢
zaplanowania emisji spotéw w zalezno-
$ci od pory dnia, temperatury, opadéw,
wyniku meczu itp,,

Regionalizacja kampanii oraz mozliwos¢
realizacji kampanii OOH w mniejszych
miejscowosciach, w ktérych brak syste-
mowych nosnikéw OOH,

+ Optymalizacja wydatkow - wybor

godzin i czestotliwosci emisji w zalez-
nosci od natezenia ruchu widowni
w ciggu dnia.

riery rozwoju DOOH:

Rozdrobnienie rynku DOOH, brak spdj-
nej polityki cenowej, brak standaryzacji
dotyczacej: wielkosci ekrandw, jakosci
nos$nikéw, monitoringu realizacji kampa-
nii, raportowania,

- Brak jednoznacznego zaklasyfikowania

DOOH do danego medium i do danego
budzetu mediowego na planowane
kampanie, nie uwzglednianie tego kanatu
komunikacji we wczesnych etapach plano-
wania strategii komunikadji,

+ Mato przyktaddw spektakularnych, skutecz-

nych kampanii, ktére zostaty zaplanowane
i zrealizowane w Polsce, prezentowanie
gtéwnie casedw z zagranicy,

Emisja nie odpowiedniego kontentu do
specyfiki nosnikéw digitalowych: za diugie
spoty, niedopasowane do otoczenia
nosnika, zaczerpniete z innych mediéw,
niedostosowane do miejsca i dtugosci kon-
taktu odbiorcy z reklamga — zniechecajace
nowych reklamodawcéw do DOOH,

Brak szkolen, konferenciji, poswieconych
temu kanafowi komunikadji systematyzu-
jacych wiedze o DOOH i pokazujacych ich
potencjat w oparciu o konkretne przykfady
zastosowan,

+ Trudna sytuacja ekonomiczna - wiekszos¢

marketeréw w obliczu kryzysu oszczedza
na wydatkach w nowe innowacyjne formy
reklamy na rzecz pozostawienia budzetu
na tradycyjne media. [

Ztacza wyjsciowe: HDMI, D-SUB, Composite, RS232 iinne

eco Adcalator™

eco Stereoskopowe wyswietlacze 3D

e00 \Wyswietlacze zewnetrzne

e00  Wyswietlacze typu semi-outdoor

HyundailT Polska www.hyundailT.pl | biuro@hyundaiit.pl | +48 605 414 565



Interakcje w reklamie

Na temat technologii inteligentnego
Digital Signage, kierunkow

rozwoju i kreatywnych mozliwosci
wykorzystywania interaktywnosci
w reklamie rozmawiamy

z Mariuszem Orzechowskim,
Dyrektorem Przedstawicielstwa NEC
Display Solutions Europe GmbH

w Polsce, Prezesem Zarzadu Polish
Digital Signage Association.

Mariusz Orzechowski

Dyrektor Przedstawicielstwa
NEC Display Solutions Europe GmbH w Polsce,
Prezesem Zarzadu Polish Digital Signage Association
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(o rozumlemy pod

gt iem interaktywnego

al Signage?

Mariusz Orzechowski: Interaktywny DS, to
inaczej inteligentny DS. Precyzujac: wyswietla-
ny na cyfrowych nosnikach kontent powoduje
dziatanie odbiorcy lub odwrotnie: dziatanie
klienta wzbudza kontent. Form interakcji moze
by¢ dzisiaj naprawde wiele. Wymienia¢ mozna
od najprostszych monitoréw dotykowych (jedno
lub wielopunktowych), ktdre sa juz nieodtacz-
nym elementem infokioskéw, czy stoisk POS, na
ktérych prezentowany jest nie tylko sam produkt,
a wyswietlacz dotykowy pozwala na uzyskanie
dodatkowych informacji o nim. Co istotne,
technologia interaktywna pozwala konsumentowi
aktywnie angazowac sie w przekaz reklamowy
i samodzielnie dobierac interesujace go tresci.
Dzieki temu reklama nie jest odbierana jako
nachalna, budzi wieksze zainteresowanie i jest
lepiej zapamietywana.
Kolejne rozwigzania to np. interaktywna witryna
(dotyk przez szybe potaczony z projekcja na folii),
interaktywna podtoga (projekcja na specjalnej
macie). Bardziej zaawansowane rozwiazania to
$ciany video, na ktdrych kontent wzbudzany jest
gestem odbiorcy (rozwiazanie oparte na moni-
torach LCD oraz systemie kinetycznym), jeszcze
gdzie indziej kontent ,podaza” za odbiorca, ktéry
przechodzi np. wzdtuz sciany video. Ciekawg
grupe produktéw stanowia interaktywne rozwia-
zania bazujace na sensorach, ktére wyczuwaja
ruch klienta, lub ruch produktu podnoszonego
z potki sklepowej. Az wreszcie najbardziej
zaawansowane systemy nazywane Augmented
Reality (Rozszerzong Rzeczywistoscia) potrafia
wygenerowac na duzym ekranie potaczony obraz
z miejsca, w ktérym rzeczywiscie stoi odbiorca
wraz z kreacja komputerowa.

Jakie mozliwosci marketingowe
stwarza ta technologia?

Mozna by powiedzie¢, ze interaktywny
przekaz DS ma szanse zrewolucjonizowac
komunikacje marketingowa z klientem w miej-

scu sprzedazy. Jako przyktad moga postuzyc

2 produkty NEC Display Solutions projektowane
gtéwnie z mysla o wykorzystaniu w handlu.
Pierwszy to juz dostepny na rynku Field Analyst
— rozwiazanie biometryczne pozwalajace

w potaczeniu z odpowiednim oprogramowa-
niem na dopasowanie kontentu do obserwatora
ekranu DS. Drugi to Leaf Engine, dzieki ktéremu
monitory DS moga emitowac przekaz dopaso-
wany do zachowania nabywcy.

Field Analyst to software, ktéry dzigki niewiel-
kiej kamerze umieszczonej nad monitorem
rozpoznaje kto w danym momencie patrzy na
ekran i dostosowuje wyswietlany kontent do
odbiorcy. Gdy przed monitorem stoi dorosty
mezczyzna — zobaczy np. informacje o nowym
modelu samochodu, kobieta za$ — obejrzy
reklame perfum.

Rozwigzanie Leaf Engine taczy dziatanie moni-
tora DS z sensorami wyczuwajacymi ruch oraz
oprogramowaniem. W praktyce system potrafi
rozpozna¢ moment, w ktérym klient bierze

z pditki sklepowej dang rzecz i na monitorze
umieszczonym w poblizu wyswietli¢ dodatko-
we informacje o produkcie lub zaproponowac
dodatkowa oferte skojarzona z wtasnie wybra-
nym towarem.

Interakcja, ktéra potrafi zaskoczyc klienta moze
byc¢ poteznym orezem promocyjnym. Systemy
Augmented Reality faczg na ekranie DS elemen-
ty z realnego otoczenia obserwatora z kreacja
komputerowa. W praktyce wyglada to tak, ze
stojacy w oznaczonym miejscu cztowiek widzi
siebie w czasie rzeczywistym na duzym ekranie,
ale widzi siebie juz nie na peronie metra, gdzie
sie realnie znajduje, tylko np. w otoczeniu
dzikich zwierzat, ktére moze pogtaskac. Catosc¢
tworzy ciekawa kompozycje, bo odbiorca takiej
reklamy zachecony tym co widzi na nosniku DS
zaczyna wykonywac dziwne ruchy, tapiac, czy
gtaskajac wirtualne zwierzeta, zwracajac tym
samym na siebie uwage otoczenia. Taka wiasnie
kampanie przeprowadzit National Geographic.
Mimo, ze sam przekaz Augmented Reality (AR)
nie dziata bezposrednio w miejscu sprzedazy, to
tego typu akcje promocyijne, dzieki zaskakujacej

formie, moga miec¢ szeroki odgtos w portalach
spotecznosciowych i w Internecie. Przyktado-
wo kampania AR realizowana dla Orange we
Francji przyniosta w krétkim czasie od emisji

1 milion odston na Facebooku. To jest dopiero
przyciagniecie uwagi potencjalnych odbiorcéw!

W jakich miejscach
i okoliznosdach moga
znalezczastosowanie
interaktywne ekrany?
Rozwiazania interaktywne stwarzaja najlepsze
mozliwosci do zastosowania przede wszystkim
w branzy handlowej i rozrywkowej. Dlatego
najczesciej spotkac je mozna w sklepach, gale-
riach handlowych (sieci DS, ale réwniez info-
kioski, tzw. monitory way finder, czy instalacje
POS), w witrynach sklepowych, w hollach (kin,
muzedw), ale réwniez w przestrzeni publicznej:
np. dworce, stacje kolejowe, lotniska.

(zy te wszystkie

niezwykte mozliwosci

S9 doceniane przez

marketeréw na

rynku polskim?

Monitory dotykowe — jako najprostsza forma in-
terakgji, to na rodzimym rynku juz codziennos¢.
Natomiast bardziej skomplikowane rozwiazania
bazujace na zaawansowanym softwarze, senso-
rach, czy kamerach nie sa jeszcze zbyt czesto
wykorzystywane. To z pewnoscia tylko kwestia
czasu, bo na Zachodzie takich rozwigzar jest
coraz wiecej, wiec u nas tez stang sie one bar-
dziej popularne. Niewielka liczba tego typu in-
stalacji nie oznacza, zZe nie sg one widoczne na
polskim rynku w ogdle, i ze nie mamy sie czym
na tym polu pochwali¢. Przyktadowo w galerii
handlowej Sky Tower we Wroctawiu na bazie
monitoréw bezszwowych NEC, firma Aduma
S.A. zrealizowata m.in. interaktywna Sciane
video ztozong z 45 monitoréw o przekatnej 46”
w ukfadzie 15 x 3. Cata instalacja o rozmiarach
15 x 1,8 metra wyswietla obraz o niewiary-

godnej rozdzielczosci 9600 x 1080 pikseli, co
stanowi 5-cio krotno$¢ rozdzielczosci FULL HD,
co gwarantuije tej instalacji pierwsze miejsce

w rankingu najwiekszego interaktywnego
nosnika obrazu zlokalizowanego w przestrzeni
handlowej w Europie. Co wigcej, system ten
oferuje uzytkownikom interakcje

w ramach dwdch odrebnych warstw.

Pierwsza warstwa stanowi wielkoformatowa
grafike zaprezentowang na catej scianie, tworzac
spdjna interaktywna panorame. Kontent reaguje
dynamicznie na ruch przechodzacych obok scia-
ny oséb w tzw. 2 metrowym ,pasie interakgji”,
ktéry zaczyna sie 1 m od ekranéw, a koriczy

3 mod nich.

W ramach drugiej warstwy system podzielony
zostat na 5 osobnych modutéw rozszerzonej in-
terakcji o szerokosci 3 i wysokosci 1,80 m kazdy
- 9 ekranéw w uktadzie 3 x 3. Moduty oferujac
uzytkownikom funkcjonalnos¢ ,wykrywania
gestéw” przeznaczone sg do interakgji indywidu-
alnej. Osoba, ktdra zatrzyma sie w polu pasa
interakcji w miejscu wyznaczonym przez
znajdujaca sie na ziemi kropke, uruchamia
dziatanie danego modutu i moze zapoznac sie

z animacja przedstawiajaca krétka instrukcje
obstugi aplikacji.

Przyktad Sky Tower stanowi doskonate potacze-
nie wzorcowo przeprowadzonej instalacji inte-
raktywnej na najwyzszym poziomie, ale réwniez
pomystu marketingowego na jej wykorzystanie.
Paradoksalnie bowiem interaktywna sciana video
jest zlokalizowana w niezbyt atrakcyjnym han-
dlowo miejscu samej galerii. Jej zadaniem jest
wiec przyciagniecie tam klientéw i naktonienie
ich do odwiedzenia punktéw handlowych

i ustugowych witasnie w tym konkretnym rejonie
galerii. Zadanie to spetniane jest doskonale.

W jakimi kierunku rozwija

si¢ interaktywnosc

w technologii

Digital Signage?

Technologie umozliwiajace tworzenie interak-
tywnych systeméw DS bardzo dynamicznie

sie rozwijajq i staja coraz bardziej dostepne.
Rozwigzania, ktére poczatkowo byty zarezer-
wowane np. dla systeméw bezpieczeristwa
(rozpoznawanie twarzy) teraz wychodza ,pod
strzeche”, a doktadniej méwiac sg adoptowane
w systemach marketingowych dedykowanych
dla handlu. Komponenty wykorzystywane

w tak zaawansowanych systemach réwniez
staja sie coraz tarisze: poczynajac od samych
monitoréw wielkoformatowych, ale réwniez
poprzez sensory, kamery czy systemy kine-
tyczne.

Producenci nosnikéw staraja sie utatwic wy-
konawcom budowanie rozwiazari interaktyw-
nych bazujacych wiasnie na ich produktach.
Przyktadowo interaktywny system NEC Display
Solutions Leaf Engine to gotowa do uzycia
platforma, ktéra daje mozliwos¢ integracji catej
gamy sensoréw z odpowiednim oprogramo-
waniem i monitorami NEC. Aby rozwigzanie
zadziatato, nic juz nie trzeba programowac,
sterowac — producent umozliwia dobdr ,kom-
patybilnych” klockéw do catej uktadanki.
Potencjat systeméw interaktywnych drzemie
jednak nie w samej technologii, ale w kreatyw-
nosci twércéw kontentu. ,Content is king”

—to hasto bede powtarzat niezmiennie.
Nowoczesne instalacje interaktywne wymaga-
ja stworzenia inteligentnego kontentu opartego
na wielu scenariuszach. Gdy np. w hollu ga-
lerii handlowej, z ekranu wielkoformatowego
monitora odezwie sie do nas urocza modelka
by zareklamowac nam wode mineralng, to
przy profesjonalnie przygotowanym kontencie
inaczej sprzeda te wode mezczyznie, o czym
innym porozmawia z kobieta, jeszcze inaczej
odezwie sie do catej grupy obserwatoréw.

A gdy potrzeba, poprosi nas o podejscie blizej,
w momencie, gdy oddalimy sie zbytnio od
nosnika.

Nalezy sobie zdac sprawe, ze na rodzimym
rynku mozna obecnie tworzy¢ systemy
interaktywne, ktére stang sie wyznacznikiem

i wzorem dla kolejnych pomystéw. Warto
wiec na tym polu wykorzystac efekt pierw-
szeristwa, bo mozna to uczynic tylko raz. [

www.oohmagazine.pl | OOH magazine ‘ 63



~
[
S
=
]
=
c
L]
v
(o]
v}
]
(o]
e

(yfryzacja ogarnia coraz wiekszg fala, wkracza w nowe obszary zycia, czyniac je fatwiejszym
i nowoczesniejszym. Branza O0H nie jest tu wyjatkiem. Zwiaszcza, Ze Digital Signage
powieksza mozliwosci tradycyjnego outdooru. Wiasciciele nosnikéw outdoorowych weale nie
uciekajq przed tym trendem — przeciwnie — uzupetniaja swoje oferty o nowe medium.

krany wyrastaja jak grzyby po deszczu

na ulicach polskich miast. Jeszcze

do niedawna nos$niki te praktycznie

nie funkcjonowaty w ogélnopolskich
kampaniach reklamowych. Praktycznie nie
ma typowej sieci DS opartej na zewnetrznych
monitorach, jak to ma miejsce w przypadku
lepiej rozwinietego, tradycyjnego outdooru.
Przed Digital Signage jeszcze dtuga droga,
zeby stworzy¢ tak rozbudowane sieci reklamo-
we. Powodem tego stanu jest brak jednolitego
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formatu no$nikéw oraz brak kontroli nad
emisja materiatéw — duza liczba wiascicieli,
rézne technologie hardware i software, brak
standardu rozmiaréw i jakosci obrazu. Dzi$
firmy wychodzg naprzeciw tym wyzwaniom,
budujac ustandaryzowane sieci wielkoforma-
towych nosnikéw LED. Pierwsza tego typu sie¢
stworzyt Screen Network. Ekrany zlokalizowa-
ne zostaty przy najwiekszych hipermarketach
Tesco w catej Polsce. - Wszystkie nosniki maja
rozmiary ok. 50m, i pitch16 zapewniajac zna-

komita jakos¢ obrazu - s to no$niki segmentu
Premium — ttumaczy Marcin Boruta z firmy
Screen Network - Ekrany zarzadzane sa online
za pomocg specjalistycznego software’u nad-
zorujacego prace kilku tysiecy takich ekranéw,
zapewniajac jednoczesnie dostep do bogatych
statystyk — uzupetnia Marcin Boruta.

Sam no$nik (instalowany w obudowie IP)

jest drogi, co réwniez nie sprzyja rozwojowi
zewnetrznych sieci monitorowych. Czesto
réwniez sytuacja prawna jest na tyle zagma-

twana, ze trudno dotrze¢ do podmiotu
administrujacego dana siecia. - Doskona-
tym przyktadem jest sie¢ zbudowana na
peronach dworca PKP jednego z gtéwnych
miast w Polsce — opowiada Mariusz Orze-
chowski, Dyrektor Przedstawicielstwa NEC
Display Solutions Europe GmbH w Polsce
- Powstata tam wzorcowa, profesjonalna
instalacja Digital Signage, oparta na monito-
rach 70” NEC w instalacjach back to back,
w obudowach IP. Techniczne wykonanie
tej sieci mozna by $miato stawia¢ za wzér.
Paradoksalnie problemem jest jednak fakt,
Ze ta sie¢ nie prezentuje praktycznie dobre-
go kontentu DS! Dworzec zostat gruntow-
nie wyremontowany przed rozpoczeciem
Euro 2012, do miasta stale przybywaja
nieprzerwanie ttumy turystéw, a nosniki DS
na dworcu prezentuja reklamy wykonawcy
remontu dworca — méwi Mariusz Orze-
chowski. Nie ma tam zadnych informacji
turystycznych, reklam hoteli, restauracji,
atrakcji turystycznych i kulturalnych miasta
i okolic. - To smutny przyktad praktycznie
braku zarzadzania siecig DS. — podsumo-
wuje Mariusz Orzechowski - Co wiecej,

to atrakcyjne reklamowo miejsce stracito
juz prawdopodobnie szanse wynikajaca

z efektu pierwszeristwa. Osoby czesto tu
przebywajace, juz z pewnoscig nie patrza
na no$niki DS na peronie, bo doskonale
wiedzg, ze pojawi sie tam ten sam kontent
lub w ogdle go tam zabraknie — dodaje
Orzechowski.

(yfrowy CityLight

Reklama outdoorowa stoi przed duzym
wyzwaniem. Konieczne jest podejmowanie
decyzji czy i kiedy unowoczesnia¢ swoja
sie¢ nosnikéw. Kierunek zmian dyktuje
postep technologiczny, coraz wigksza do-
stepnos¢ zaawansowanych urzadzeri mo-
bilnych. Dzisiejszy swiat potrzebuje wiec
medium cyfrowego, dynamicznego, zarza-
dzalnego, dajacego mozliwos¢ potaczenia
z no$nikami typu telefon, itd. - Olbrzymi
postep technologiczny, spadajace ceny
elektroniki, rosnaca jakos¢ wyswietlaczy,
powoduja, ze nosniki cyfrowe w przestrzeni
miejskiej staja sie naturalnym jej elemen-
tem — méwi Jarostaw Lesniewski, Prezes
Zarzagdu M4B S.A. - O ile w dziedzinie du-
zych nosnikéw istnieje wiele rozwiazan i sa
one dostepne na akceptowalnym poziomie
kosztéw to nosniki mniejsze typu CityLight
nie wystepuja w cyfrowej postaci. Wigze sie

to z pewnymi ograniczeniami technolo-
gicznymi - zaznacza Jarostaw Lesniewski.
Chcac zastapic standardowy CityLight

o wymiarach 1,2 na 1,8 ekranem nalezato-
by uzy¢ monitora o przekatnej ponad

85 cali. Monitory dostepne w takim roz-
miarze i przystosowane do pracy na zew-
natrz sa produkowane przez kilku produ-
centéw, ale ich cena przyprawia o zawrét
gtowy. Taki ekran musi poradzic sobie z du-
zymi wahaniami temperatury (-30 ; +50)
—ekran LCD pracuje poprawnie w zakresie
0 - 50 stopni). Obraz musi by¢ widoczny
w $wietle stonecznym, nierzadko by¢ nara-
zony na bezposrednie dziatanie promieni
stoneczny, co powoduje drastyczny spa-
dek widocznosci tresci na ekranie. Do tego
dochodzi zabezpieczenie monitora przed
wilgocia, kurzem, aktami wandalizmu, itd.

Odpowiadajac na opisane wyzej problemy
firma M4B zaprezentowata rozwigzanie
pod nazwa infoCITY, bedace cyfrowym
CityLightem zaprojektowanym do pracy
na zewnatrz. - Jest to cyfrowy CityLight

o rozmiarze 1,2m na 1,8 metra (przekatna
matrycy ponad 85 cali), lub mniejszy roz-
miar 72 cale — méwi Jarostaw Lesniewski

- Ekran urzadzenia oparty jest o matryce
LED o bardzo duzej rozdzielczosci

i jasnosci. Dzieki temu obraz wyswietla-
ny na ekranie jest widoczny nawet przy
bezposrednio padajacym storicu a jego
jakos¢ jest bardzo wysoka — dodaje Prezes
Zarzadu M4B S.A. Producentowi udato sie
tak zaprojektowac elektronike ekranu, ze
gtebokos¢ catego urzadzenia wynosi tylko
8 cm. Obudowa to kombinacja szkfa

i aluminium - dzieki temu design urzadze-

www.oohmagazine.pl | OOH magazine ‘ 65



nia jest bardzo atrakcyjny a mozliwos¢ zastosowania
dowolnej kolorystyki sprawia, ze urzadzenia doskonale
wkomponuje sie w kazde miejsce. Jak deklaruje produ-
cent, koszt ekanu infoCITY jest kilkukrotnie nizszy niz
rozwiazania oparte o ekrany LCD.

Sprzet gwarangja jakosci

W reklamie Digital Signage potowa sukcesu zalezy od
dobrej jakosci nosnika. Kryteriéw jest kilka ale podstawo-
we to odpowiednio duzy ekran (obraz musi by¢ czytelny
ze znacznej odlegtosci minimum 55 lub 70 cali) oraz
wystarczajacy poziom jasnosci matrycy LCD. - Optymal-
ne parametry dla monitoréw zewnetrznych w naszych
warunkach to oczywiscie jasnos¢ ok. 1.500cd/m?,
odpowiedni uktad grzewczo-wentylacyjny, szczelnos¢
obudowy oraz powtoka antyrefleksyjna, niestety wigk-
sz0$¢ dostarczanych urzadzen nie zawiera tych wszyst-
kich elementéw — méwi Tomasz Sepioto z firmy Solix

- Najlepszym rozwiazaniem sa monitory transflektywne,
doswietlajace obraz odbitym oswietleniem stonecznym,
w wyniku czego ich zuzycie energii jest zdecydowanie

nizsze, a praktyczna jasnos¢ moze dochodzi¢ nawet do
3.000 cd/m, - dodaje Tomasz Sepioto. Do tego dochodzi
jeszcze koniecznos¢ przygotowania obudowy gwarantu-
jacej optymalne warunki pracy w szerokim zakresie tem-
peratur (z reguty jest to od — 40st. do +50st.). - Uzyskanie
ich wymaga zastosowania systeméw chtodzenia i ogrze-
wania, filtréw separujacych min. kurz, bezpiecznego
szkta ochronnego z filtrami UV i powtoka AR — ttumaczy
Adam Parzonka, Country Manager Hyundai IT Europe
- Calos¢ znacznie podnosi koszty takiego urzadzenia
i to w chwili obecnej, stanowi gtéwna bariere rozwoju
sieci DS opartych na zewnetrznych wyswietlaczach
LCD. Niestety w najblizszym okresie nie mozemy liczy¢
na przetom czy radykalne obnizenie tych kosztéw
—dodaje Parzonka. W instalacjach typowo outdooro-
wych uzywanie monitoréw w specjalnych obudowach
IP ma szczegélnie duze znaczenie. Przyktadowo obudo-
wa IP 55 zabezpiecza monitor przed dziataniem wszel-
kich czynnikéw zewnetrznym oraz intensywnym (cho¢
do pewnego momentu) dziataniem wody. Dlatego moni-
tory w takich obudowach najczesciej instaluje sie w wia-
tach przystankowych, w metrze, na dworcach, wszedzie
tam, gdzie dodatkowo nad monitorem jest ochrona
w postaci jakiegos dachu, badz daszku. - Nalezy
pamietac, zeby monitor byt dodatkowo zabezpieczony
filtrem UV — tlumaczy Mariusz Orzechowski - Do tego
typu instalacji, z racji na czestg prace w bardzo jasnym
otoczeniu NEC Display Solutions poleca monitory o pod-
wyzszonej jasnosci (model HB - high brightness) — doda-
je Orzechowski. Typowo outdoorowym produktem sg
oczywiscie moduty LED. Eksperci podkreslaja jednak, ze
Sciany LED-owe sg o wiele drozszym rozwigzaniem niz
monitor LCD, nawet instalowany w specjalnej obudowie
(ktéra z kolei moze by¢ drozsza od samego monitora).
Oczywiscie podstawa skutecznosci kazdej kampanii
jest odpowiednio zaprojektowany kontent i dobrane do
targetu lokalizacje. Przy wyborze miejsca oczywiscie
najwazniejsze jest ilos¢ odbiorcéw, ktéra moze go zoba-
czy¢. W przypadku monitoréw LCD pojawia sie jednak
drugi czynnik wynikajacy z technicznych uwarunkowari
instalacji, to chociazby mozliwos¢ doprowadzenia
zasilania. - Dlatego takie wyswietlacze znajduja sie
najczesciej na przystankach komunikacji miejskiej,
w wejsciach i tunelach metra, przejsciach podziemnych
oraz oczywiscie w witrynach punktéw handlowych
i ustugowych — ttumaczy Mariusz Orzechowski. Najwaz-
niejsze z punktu widzenia reklamodawcy jest kontent,
lokalizacja i ekran dobrej jakosci, ktéry buduje wizeru-
nek marki. O ile rynek dostarcza ekrany dobrej jakosci
a agencje w miare dobrze opanowaty zasady i mozliwo-
Sci kontentu, to lokalizacja ciagle jest najwigksza zmora
cyfrowego outdooru. Trudno jest zbudowac powazng
kampanie oparta o outdoorowe nosniki Digital Signage,
kiedy ile ekranéw tyle wiascicieli, a typowych sieci DS.
(jak te budowane przez Screen Network) jest wciaz jak
na lekarstwo.

Joanna teczycka
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Ekrany Digital Signage w placéwkach bankowych petnia szereg funkdji
marketingowych, faczac zardwno wizerunkowe, jak i sprzedazowe
przestanie. Po pierwsze jest to szeroka gama celéw dotyczacych
komunikacji marketingowe; - cyfrowy merchandising umozliwia
multimedialng prezentacje aktualnej oferty banku. Po drugie, DS to
bardzo efektywne narzedzie wsparcia procesu obstugi klientéw

w placdwkach oraz szkolenia pracownikéw oddziatow. Trzecim obsza-
rem dziatania, w ktdrym Swietnie sprawdza sie cyfrowa komunikaga,
jest zewnetrzne oraz wewnetrzne public relations - wszelkiego rodzaju
dziafania wizerunkowe stuzace budowaniu $wiadomosci marki.
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Banki chca mie¢ DOOH

Banki sg przyktadem klienta, ktéry chce mie¢

w swoich lokalizacjach nosniki Digital OOH oraz
korzysta z tych nosnikéw wytacznie na swoje
potrzeby. - Specyficzne jest to, ze praktycznie
Zaden bank nie wyraza zgody na wykorzystanie
swoich nosnikéw dla celéw reklamowych innych
reklamodawcéw — zauwaza Marcin Boruta

z firmy Screen Network - Ekrany w placéwkach
bankowych stuzg wiec jedynie do autopromocji

— zaznacza Marcin Boruta. Najwazniejszym czyn-
nikiem jest zwigkszenie pojemnosci i wydajnosci
ekspozycji marketingowej placéwki bankowej.
Co istotne dla bankéw, sie¢ digital merchandising
pozwala zastgpowac wyswietlane materiaty

w kazdym miejscu, w dowolnej chwili. Infra-
struktura Digital Signage pozwala wiec na bardzo
precyzyjne planowanie kampanii reklamowej

i wizerunkowej, dopasowanie komunikatu do

grupy docelowej i okolicznosci. Mozemy bowiem
dowolnie zmieniac i aktualizowac kontent, dzieki
czemu mozliwa jest natychmiastowa reakcja na
wszelkie zmiany w ofercie lub strukturze placéw-
ki. Bardzo wazne jest tez ograniczenie zuzycia
papieru, nie ma potrzeby druku setek tysiecy ulo-
tek i innych materiatéw marketingowych, ktére
w zwiazku ze zmiang warunkéw oferty szybko
staja sie nieaktualne. Nie bez znaczenia jest
takze mozliwos¢ wykorzystania réznorodnych,
atrakcyjnych form samego przekazu w postaci
informacji tekstowych, graficznych, animacji czy
plikéw video. - Decyzje o instalacji systeméw
Digital Signage podjelismy przygotowujac nowy
standard oddziatu detalicznego — tlumaczy Arka-
diusz Pilarski, starszy mendzer ds. marketingu w
ING Banku Slaskim - Do nowoczesnego charak-
teru wnetrz oddziatéw $wietnie wpasowaty sie
nowoczesne, elektroniczne systemy komunikacji.
Aby maksymalnie zaangazowac klienta, staramy
sie oddziatywac na kilka zmystéw réwnoczesnie.
Poprzez dynamiczny obraz na monitorach LCD,
dzwiek w strefach audio i dotykowy ekran ze
szczegStowymi informacjami o naszej ofercie. ’
Dla najmtodszych przygotowalismy stuzacy do
zabawy stolik z grami interaktywnymi, ktry

skupiajac uwage dzieci pozwala rodzicom spokoj-
nie zajc sie ich finansami. Na uwage zastuguje
réwniez wykorzystanie muzyki w oddziale, ktérej
celem jest umowne odseparowanie klientéw ocze-
kujacych od obstugiwanych, poprzez stworzenie
swego rodzaju kurtyny akustycznej — wspomina
Pilarski. Credit Agricole Bank Polska S.A., wobec
zmiany marki, nie mégt przejs¢ obojetnie obok
unowocze$nionych przez DS. salonéw swojej
konkurencji. - W poszukiwaniu atrakcyjnych spo-
sob6w budowania swiadomosci marki, wspieraja-
cych siec sprzedazy, siegnelismy po rozwigzania
digital signage — méwi Konrad Ludian, Manager
Zespotu Trade Marketing z Departamentu Kreacji
i Komunikacji Marketingowej w Credit Agricole
Bank Polska - Liczne badania potwierdzaja, ze
informacje przekazywane za posrednictwem tej
technologii sa dobrze przyjmowane przez klien-
téw, a takze lepiej zapadaja im w pamigc. Ekrany
s atrakcyjnym, wygodnym, a przede wszystkim
skutecznym narzedziem komunikacji. Ich dyna-
miczny charakter stanowi doskonate uzupetnienie
dla klasycznych plakatéw, ulotek, hangeréw,
wobleréw itd. Te wszystkie elementy pomagaja
budowac¢ nam wizerunek Credit Agricole Bank
Polska jako nowoczesnego banku.

Eksperci podkreslaja, ze komunikaty na ekranach
kierowane sa gtéwnie do klientéw. - Zaraz po do-
radcy sa one podstawowym nosnikiem informacji
—maéwi Konrad Ludian - Stuza zaréwno klientom,
ktérzy oczekuja informacji i nam, przygotowuja- "'"-I-.

3

- cym komunikacje, do promowania produktéw, na

ktérych zalezy bankowi w danym czasie. Specyfika

naszego kontentu Digital Signage jest to, ze przygo-
towywane sg dwa rodzaje wiadomosci: ogélne dla
wszystkich placéwek (informacje plus promocje), ‘
oraz komunikaty lokalne oddziatéw, w tym np.

promocja lokalnych partneréw Klubu Rabatowego.
Dzieki temu komunikacja jest bardziej atrakcyjna
dla naszych klientéw i lepiej dopasowana do ich
profilu — ttumaczy Konrad Ludian.

Arkadiusz Pilarski, starszy mendzer ds. marketingu
w ING Banku Slaskim méwi o dwéch zasadni-
czych zadaniach monitoréw. - Pierwsze z nich,
obejmujace tzw. scenariusz dynamiczny ma
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zwrdcic uwage klienta tuz po wejsciu do placéwki
—ttumaczy - W tym przypadku kontent urucha-
miany jest poprzez zidentyfikowanie ruchu klienta
wchodzacego do placéwki banku. Druga funkgja,
nazwana umownie scenariuszem statycznym,

stuzy zapoznaniu klienta z aktualnie promowa-
nym produktem w ING Banku Slaskim. Ponadito,

w trakcie sekwencji statycznej wyswietlany jest
réwniez przekaz obejmujacy informacje dot. m.in.
aktualnych kurséw walut oraz prognozy pogody.
Scenariusz statyczny taczy wiec kontent reklamowy
z informacyjnym — dodaje Arkadiusz Pilarski.

W szerokim spectrum instalacje Digital Signage

sg wiec inwestycja dalekosiezna, ktéra usprawnia
komunikacje i ja urozmaica, a przede wszystkim jest
reklamowg lokatg na lata.

Lokalizacja

Miejsca instalacji ekranéw w placéwkach banko-
wych s zawsze wybierane indywidualnie dla kaz-
dej placéwki. Decyduja o tym uktad pomieszczen,
zatozenia funkcjonalne projektu oraz oczywiscie
jego budzet. Ekrany w placéwkach bankowych zlo-
kalizowane sa w przestrzeni oczekiwania klientéw

— wszedzie tam, gdzie mozna mu jeszcze zaprezen-
towac nowe produkty z oferty. Pojawiajq sig réwniez
projekty wykorzystujace infokioski multimedialne

w poblizu wejscia do placéwki. - Najwazniejszymi
obszarami komunikacji poprzez urzadzenia DS

sg wszystkie te miejsca, gdzie klient banku jest
pozostawiony samemu sobie, j. nie jest obstugiwany
przez personel, a jednoczesnie w oczekiwaniu na
obstuge moze uzyskac¢ pewne informacje w sposéb
pasywny lub interaktywny — méwi Artur Michalski,
wspdtwiasciciel w firmie Softello.

Duza oferta ekranow

Wybdr ekranéw przeznaczonych do wykorzystania
w systemach Digital Signage jest duzy. Kazdy licza-
cy sie producent ekranéw LCD ma juz osobna line
produktéw dla rozwiazan profesjonalnych. - Jezeli
planujemy ich instalacje wewnatrz budynku to nale-
2y przede wszystkich odpowiednio dobra¢ wielkos¢
ekranu oraz poziom jego jasnosci — radzi Adam
Parzonka, Country Manager Hyundai IT Europe

- Kluczowym czynnikiem jest odlegtos¢ uzytkow-
nika od ekranu oraz warunki oswietlenia panujace
w pomieszczeniu. W sprzedazy jest wystarczajaco
duzo wyswietlaczy o jasnosci od 450cd do 1500cd

i z ich doborem nie powinno byc¢ wiekszego proble-
mu. Bardzo wazna jest réwniez mozliwos¢ zdalnego
monitorowania pracy wyswietlaczy. W systemach
sktadajacych sie z kilkudziesieciu i wigcej jest to
nawet nieodzowne. Administratorzy rozbudowa-
nych systeméw DS musza mie¢ mozliwos¢ zdalnego
kontrolowania ich pracy a ekrany powinny wysyta¢
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Sie¢ digital mer-
chandising po-
zwala zastepowac
wyswietlane ma-
teriaty w kazdym
miejscu, w dowol-
nej chwili. Infra-
struktura Digital
Signage pozwala
wiec na bardzo
precyzyjne plano-
wanie kampanii
reklamowej i wize-
runkowej, dopaso-
wanie komunikatu
do grupy docelo-
wej i okolicznosdi.
Mozemy bowiem
dowolnie zmie-
nia¢ i aktualizowac
kontent, dzieki
czemu mozliwa
jest natychmia-
stowa reakcja na
wszelkie zmiany w
ofercie lub struktu-

rze placowki.

informacje o problemach technicznych np. ze zbyt
wysoka temperaturg wewnatrz monitora, bezposred-
nio do administratora. Pozwala to szybko i sprawie
usuwac wszelkie usterki co z kolei gwarantuje
ciagtosc pracy systemu — thumaczy Adam Parzonka.
Artur Michalski z firmy Softello dodaje, ze

w przypadku salonéw sprzedazy, jakimi sa banki,
optymalnym rozmiarem beda urzadzenia wyposazo-
ne w ekrany o rozmiarach pomiedzy 40” a 60”.

- Jest to uzaleznione odlegtoscia do odbiorcy,

W mniejszym stopniu sposobami montazu i prowa-
dzenia okablowania — méwi Michalski.

Nie tylko bankowo

Marcin Boruta z firmy Screen Network podkresla, ze
tak jak we wszystkich sieciach Digital OOH, kontent
emitowany w placéwkach bankowych powinien
réwnowazy¢ tresci majace stuzy¢ celom banku
z tresciami uzytecznymi dla widza. Ekrany DS
w placéwce moga by¢ dla klientéw Zrédtem infor-
macji niezwigzanych z marketingiem banku, a nawet
rozrywki. Serwisy tematyczne takie jak: wiadomosci,
pogoda, informacie lifestylowe podnoszg poziom
satysfakcji z wizyty w oddziale i pozytywnie wpty-
waja na percepcje czasu oczekiwania na obstuge.
Infotainment stanowi dla klienta ,wartos¢ dodang”
wynikajaca z wizyty w placéwece, a zintegrowanie
platformy DS z systemem kolejkowym usprawnia
proces obstugi. System cyfrowego merchandisingu
moze stac sie dla banku takze Zrédtem dodatko-
wego przychodu, pochodzacego z emisji reklam
niekonkurencyjnych podmiotéw zewnetrznych,
ale w przypadku bankéw jest to wykorzystywane
niezwykle rzadko.
Nowoczesna aranzacja oddziatéw i zastosowane
w nich systemy komunikacji z klientami podkreslajg
innowacyjny charakter bankéw. - Rozwigzania Digi-
tal Signage sa jednym z narzedzi, jakiego uzywamy
do budowania naszego wizerunku - wizerunku ban-
ku uniwersalnego, oferujacego nowoczesne produkty
i ustugi — méwi Konrad Ludian (Credit Agricole Bank
Polska) - Wraz ze wzrostem liczby placéwek, w kt6-
rych pojawiaja sie ekrany, wzrasta takze znajomos¢
oferty wsréd naszych klientéw. Dzigki tym rozwia-
zaniom mozemy natychmiast reagowac na zmiany
w ofercie i jeszcze tego samego dnia przekazywac
najswiezsze informacje klientom. Ekrany sa dla nas
wygodnym i skutecznym narzedziem komunikacji.
A na samym koricu — to najszybszy i najtariszy spo-
s6b komunikowania sig z klientem — podsumowuje
Konrad Ludian. Pojawienie sie systeméw Digital
Signage stanowito moment zwrotny w podejsciu do
merchandisingu i aranzacji wnetrz. Wzrosto znacze-
nie marketingu miejsca, dziatari sprzedazowych
w punkcie zawierania transakgji, poniewaz buduja
one relacje z dotychczasowym klientem i przyciaga-
ja uwage nowego konsumenta.

Joanna teczycka
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fera publiczna to dzis bardzo atrakcyj-
na i duza czesc tortu Digital Signage.
- Dzisiaj w miejscach uzytecznosci
publicznej kontent DS to swoisty ma-
riaz informacji i reklamy — podkresla Mariusz
Orzechowski, Dyrektor Przedstawicielstwa
NEC Display Solutions Europe GmbH
w Polsce - Nalezy jednak podkresli¢, ze ge-
neza Digital Signage wywodzi sie z instalacji
czysto informacyjnych (rozktadéw lotéw) na
lotniskach. Dzisiaj nadal kontent informacyjny
jest podstawa przekazu DS w miejscach uzy-
tecznosci publicznej, takich jak urzedy, sady,
muzea, punkty informacji turystycznej, ale nie
wolno zapominad, ze z racji na duzg liczbe
odbiorcéw sa to doskonate miejsca do emito-
wania reklam (o ile przepisy w danym miejscu
np. urzedzie, badZ sadzie na to pozwalaja)
— dodaje Mariusz Orzechowski.
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ital Signage, oprdcz spetniania funkgji
amowej, wtczyt sie takze w dialog z klientami
w miejscach uzytecznosci publicznej. Urzad jest
marka, ktora jak kazdy inny brand, musi dbac o swoj
ki komunikacje z konsumentem.

Ekrany LCD, infokioski multimedialne

z ekranami dotykowymi staja sie standardowym
narzedziem wspomagajacym prace instytucji
uzytecznosci publicznej. Utatwiaja przeka-
zywanie informacji, bo czesto to wiasnie jej
poszukuja klienci w muzeach, sadach czy
urzedach réznego typu. Tym sposobem rozta-
dowuja kolejki do punktéw informacyjnych,
wyreczajac pracownikéw miejsc uzytecznosci
publiczne;j. - Ekran DS to jedno z mediéw infor-
macji i reklamy, posiadajace mozliwos¢ emisji
dynamicznych, multimedialnych (tekst, obraz,
video, dZwiek) tresci, a w przypadku urzadzen
interaktywnych - posiadajace zdolnos¢ ,kon-
wersacji” z odbiorca poprzez umozliwienie mu
wptywania np. za pomoca dotyku na przekaz,
rodzaj wyswietlanej informacji — méwi Artur
Michalski, wspétwiasciciel firmy Softello.
Przyktad urzedéw doskonale obrazuje wykorzy-
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Fot. NEC Display Solutions

stanie nosnikéw DS do cel6w informacyjnych.
- Moga tu powstawac oparte na monitorach
systemy kolejkowania, ale réwniez info-kioski,
gdzie klient urzedu sam moze znalez¢ wiele
informacji potrzebnych do rozwigzania danej
sprawy urzedowej — méwi Mariusz Orze-
chowski - Na monitorach wielkoformatowych
natomiast moze by¢ wyswietlana informacja

o funkcjonowaniu urzedu, miejscach zatatwia-
nia poszczegdlnych spraw, moze by¢ emitowa-
ny tzw. neutralny kontent, jak np. informacje

0 pogodzie, czy w koricu materiaty promocyjne
miast i regionéw — dodaje Orzechowski. Dobry
system Digital Signage pomoze odpowied-

nio zarzadzac petentami i kierowac ich do
odpowiednich punktéw obstugi. System taki
mozna podtaczy¢ do wewnetrznego oprogra-
mowania urzedu, dzieki czemu petent moze
sprawdzic¢ aktualny status swojej sprawy, albo

wypetnic¢ formularze elektroniczne, ktére trafig od razu do
komputera urzednika. Takie miejsca doskonale eksponuja
gtéwne zalety kontentu DS, ktéry mozna w prosty i szybki
sposéb aktualizowac. Nowe technologie moga usprawnic¢
dziatanie niejednego urzedu, a przy tym sprawi¢, ze klient
bedzie odbierat takg placéwke jako nowoczesng i sprawnie
dziatajaca. Petenci moga by¢ informowani o pracy urzedu,
jego wydziatach, komunikatach i ogtoszeniach.

Z wykorzystywania nowych technologii ptynie duzo
korzysci dla miejscy uzytecznosci publicznej. Oprécz wy-
gody petentéw trzeba podkresli¢, ze instalacje DS to takze
ekologia. Technologia Digital Signage jest proekologiczna,
poniewaz ogranicza druk materiatéw informacyjnych

i marketingowych oraz redukuje znacznie zuzycie papieru.
Oczywiscie nalezy zwrdci¢ uwage, zeby instalacja wypo-
sazona byta w system oszczedzania energii. Otrzymujemy
narzedzie, ktére pozwala na automatycznie aktualizo-
wanie tresci zgodnie z zewnetrznymi bazami danych, co
zapewnia wygode i pewnos$¢ prezentowania aktualnych
informaciji.

Kolejnym ciekawym miejscem uzytecznosci publicznej,
gdzie nosniki Digital Signage sa z powodzeniem wykorzy-
stywane to muzea. - Monitory LCD, info-kioski, monitory
dotykowe, instalacje interaktywne, az wreszcie Sciany
video — to dodatkowe nosniki przekazujace informacje

o eksponatach — méwi Mariusz Orzechowski - Muzea bar-
dzo chetnie wykorzystuja réwniez projektory, ktére umoz|i-
wiaja wyswietlenie obrazu na nietypowych powierzchniach
(np. w rogach sal, na kolumnach), na foliach projekcyjnych
oraz réwniez kontentu 3D — dodaje Orzechowski.

Przestrzeri publiczna stwarza coraz wigcej miejsca dla
nosnikéw DS. Urzedy musza podnosi¢ standardy obstugi,

a przy okazji dbac o wizerunek miejsca nowoczesnego

i przyjaznego klientom. Instalacje Digital Signage pomagaja
osiggac te cele. Zainteresowanie multimedialna komunika-
cja w miejscach uzytecznosci publicznej bedzie wiec rosto.
- Czes¢ z nich z racji na specyfike miejsca bedzie przeka-
zywata kontent czysto informacyjny, natomiast duza czes¢
stwarza mozliwo$¢ emitowania reklam — méwi Mariusz
Orzechowski - Im sprawniej bedzie przebiegata administra-
cja takimi sieciami, tym wigksze mozliwosci rozwoju bedzie
miat DS w miejscach uzytecznosci publicznej. Nalezy mie¢
zawsze na uwadze, ze skuteczna kampania Digital Signage
w sferze publicznej to mariaz marketingu z technologia. Nie
wystarczy, ze siec i nosniki DS powstang w danym miejscu,
bo by dopetni¢ catosci i uzyskac efekt marketingowy, na
ekranach DS musi by¢ emitowany odpowiednio przygoto-
wany kontent — podkresla Mariusz Orzechowski.

Sektor publiczny jest waznym klientem dla dostawcéw
sprzetu i ustug Digital Signage. Oblicze urzedu zmienito

sie na przestrzeni lat. Nie jesteSmy juz petentami, coraz
czesciej nazywa sie nas klientami, ktérzy musza zosta¢ pro-
fesjonalnie obstuzeni. Przyjazny urzad - o taki wizerunek
walczg obiekty uzytecznosci publicznej. Systemy Digital
Signage sa waznym rynsztunkiem w tej walce. []

Joanna teczycka

Digital Signage
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Same ekrany mimo swojej jakosci, nowoczesnosci, lokalizacji nie s3 w stanie

zaciekawic konsumenta.

rozméw z ekspertami wynika, ze nadal po-

petniamy duzo btedéw w kreacji kontentu

dedykowanego Digital Signage. Czesto

wynika to z faktu mylnego identyfikowania
reklamy DOOH z jej telewizyjna siostra. - Caly czas,
najczesciej popetnianym btedem jest préba emisji

spotu TV, gdzie czesto kluczowy dla przekazu jest nie

obraz, a gtos — méwi Marcin Boruta z firmy Screen
Network - Emisja takiego spotu na nosnikach Digital
OOH, gdzie czesto nie ma gtosu, bez chociazby do-
dania napiséw, moze powodowac negatywny wrecz
odbidr i efekt — dodaje. Tymczasem reklamie DOOH
blizej jest pod wzgledem kontentu kampanii do

billboardu, niz to telewizji. - Kreacja na ekran LED po-

winna posiadac wiele cech podobnych do materiatu
przygotowywanego na billboardy — ttumaczy Magda
Glinka, Sales Manager TvCity - Méwiac potocznie,

powinien by¢ to billboard wprawiony w ruch. Podsta-

wowe elementy, pozwalajace zidentyfikowac brand/
produkt, powinny by¢ widoczne w kazdym momen-
cie trwania spotu. Zawsze, gdy jest zrobiony focus na
ekran, obraz musi by¢ jasny i czytelny dla odbiorcy
- oznacza to, ze widz nie powinien domyslac sie
jaka kampanie obserwuje, gdyz w nattoku wszelkich
zewnetrznych dystraktéw uwagi po prostu odpusci
sobie temat. Nie oznacza to, ze reklamodawcy nie
moga pozostawi¢ konsumentom mozliwosci podzia-
tania wyobraZnia. Przeciwnie! Chcemy, aby spoty na
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ekranach zmuszaty do interakcji! Ale nasz odbiorca
nie moze czuc si¢ zagubiony — radzi Magda Glinka.

Paleta mozliwosci

Digital Signage stwarza ciekawe mozliwosci kreacji
kontentu. Wiaze sie to z faktem, ze Digital Signage ta-
czy w sobie cechy reklamy telewizyjnej z outdoorowq
i internetowa. Kluczem do sukcesu jest odpowiednie
wywazenie i réwnowaga miedzy specyfika kampanii
w powyzszych mediach. - Atrakcyjna raméwka pro-
gramowa, podobnie jak w telewizji, to miejsce

nie tylko dla spotéw reklamowych, ale réwniez
innych form promocji i przekazu marketingowego
jak np. sponsorowanie blokéw tematycznych czy
lokowanie produktu — méwi Katarzyna Ktopociriska,
wiceprezes Benefit Multimedia. S.A. Z reklamg out-
doorowa i internetowa taczy Digital Sigange przede
wszystkim mozliwos¢ regionalizacji i personalizacji
tresci. - System pozwala na emisje réznych spotéw
reklamowych w poszczegéinych lokalizacjach,

np. klient moze emitowac inne spoty tego samego
produktu w wojewddztwie dolnoslaskim niz w ma-
zowieckim lub ograniczy¢ kampanie do wybranych
lokalizacji w ramach jednego regionu — ttumaczy
Katarzyna Ktopociriska - Zarzadzanie online pozwala
na wystartowanie z kampanig z dnia na dzien,
wymiana plikéw nastepuje w czasie zblizonym do

™

Fot. Benefit Multimedia S.A.

rzeczywistego. Mozna tez emitowac informacje

w petni online’owo, co jest szczeg6lnie polecane przy
produktach, ktére charakteryzuja si¢ zmiennoscia, jak
m.in. aukcje, promocje, aktualna prognoza pogody

- dodaje Katarzyna Ktopociriska. Za posrednictwem
Digital Signage mozna zachecac do interakgji, np. do
udziatu w konkursie czy tez zaprosi¢ do wyrazenia
opinii o produkcie.

Technologia Digital Signage bardzo szybko sie
doskonali, zdobywajac coraz wiecej ciekawych funk-
cjonalnosci i mozliwosci angazowania konsumenta
w kampanie. - Nosniki Digital Signage sa ze swej
natury multimedialne, przez co ich oddziatywanie jest
bardzo szerokie, a do tego pogtebione o mozliwos¢
budowania emocji odbiorcy, poprzez wyswietlanie
akgji, ruchu i dZwieku, mozliwo$¢ uzupetnienia
informacji o interakcje, j. manipulowanie nig poprzez
dotyk lub gesty ciata, mozliwos¢ rozpoznawania
ruchu, twarzy, tworzenia na ekranie tzw. rzeczywisto-
$ci rozszerzonej (uzupetnianie otoczenia widzianego
kamera o elementy graficzne generowane przez
komputer, tworzac np. tzw. wirtualng przebieralnie)

— wymienia Artur Michalski, wspétwiasciciel firmy
Softello - Mozliwe jest takze wzbogacenie urzadzenia
DS o emisje zapachu, sterowanie innymi urzadzenia-
mi zaleznie od tego, czego oczekuje odbiorca

lub tego, co sie dzieje w otoczeniu urzadzenia

— wspomina Michalski. Postep technologiczny

sprawia, ze kontent w Digital Signage moze by¢
rozpatrywany bardzo szeroko.

Digital Signage umozliwia zonglerke réznymi rodzaja-
mi emitowanych materiatéw. Mozna przekazac infor-
macje w bardzo réznorodny, ciekawy i przykuwajacy
uwage sposdb, np. poprzez: plansze, animacje Flash,
obrazy (zdjecia), kanat RSS, tekst, video czy strone
HTML. Przy wykorzystywaniu kazdej z technik nalezy
jednak pamietac o aspektach, ktére najbardziej wpty-
waja na ich odbidr czyli ostros¢, kontrast, kolorystyka,
wielko$¢ czcionki, dtugos¢ emisji, czy sposéb monta-
zu. Kazdy z tych elementéw ma znaczacy wptyw na
catos¢ przekazu. Nieostre zdjecia nie przykujg uwagi,
zbyt wolny obraz czy zbyt diugi film znudzi, zbyt
mata czcionka na pasku RSS po prostu nie zostanie
przeczytana. Proporcje poszczegdlnych elementéw
w kreacjach wyswietlanych na nosniku reklamowym
przede wszystkim zaleza od formatu ekranu: jego
wielkosci, proporcji, rozdzielczosci oraz lokalizacji.

Digitalowa natura kontentu

Specyfika kontentu na ekranach Digital Signage

w duzej mierze zalezy od lokalizacji nosnika. Mozna
jednak uktu¢ kilka zasad, ktére musi wzia¢ pod
uwage kazda agencja reklamowa projektujaca komu-
nikacje dla swojego klienta. Dtugos¢ i powtarzalnos¢
przekazu reklamowego zaleza od warunkéw,

w jakich jest odbierany. - W points of transit reklama
nie powinna trwac dtuzej niz kilka sekund i pojawiac¢

sie co kilka minut — méwi Katarzyna Ktopociriska

- W points of wait, do ktérych pod wzgledem dtugosci
odbioru mozna zaliczy¢ kluby fitness, optymalna
dtugosc reklamy to 15-20 do 30 sekund — dodaje
wiceprezes Benefit Multimedia. S.A. Potwierdzaja

to badania przeprowadzone przez Millward Brown
SMG/KRC. UogdlIniajac — czestotliwo$¢ powinna by¢
skorelowana ze $rednim czasem, jaki widz spedza w
danej lokalizagji, tak aby petla pozwolita kazdemu
zobaczy¢ dany spot. Wazne jest, zeby pomiedzy emi-
sja kontentu reklamowego widz otrzymat informacje
neutralne (wiadomosci lokalne, biznesowe, sportowe,
prognoza pogody), aby przykuc jego uwage na caly
czas spedzany w lokalizacji. Efektywna kampania po-
winna obejmowac duzg lub bardzo duzg liczbe wy-
Swietlert w ciggu dnia (migdzy 200 a 400 powtérzeri),
optymalna dtugos¢ spotu (miedzy 10 a 20 sekund)
oraz sredni (kilkutygodniowy, kilkumiesieczny) okres
trwania kampanii.

Poprawna budowa kontentu powinna uwzglednia¢
specyfike nosnika oraz lokalizacji, przy znajomosci
natury ludzkiej. Badania nad percepcja dajq szereg
przydatnych wytycznych dotyczacych formy graficz-
nej wykorzystywanych czcionek oraz wptywu barw
na postrzeganie. Umiejetne korzystanie z tej bogatej
w marketingowe warto$ci wiedzy oraz porad fachow-
c6w z branzy Digital Signage pozwoli zmaksymalizo-
wac korzysci ptynace z multimedialnych kampanii. O

Joanna teczycka

ZtOTE ZASADY

- KREACJI KONTENTU:

Logo reklamodawcy - istotne jest

wyrazne i ciggte prezentowanie

marki i reklamowanego produktu

« Krdtkie spoty - aby najlepiej
dostosowac sie do okresu
koncentracji klientéw na nosniku,
optymalne spoty reklamowe
powinny trwac 10-30 sekund

+ Dla szczegdlnie diugich
komunikatéw warto zastosowac
kilka spotow

+ Nalezy koncentrowac sie na
wybranym najwazniejszym
przestaniu

« Tekst musi by¢ bardzo wyrazny
nawet z dalszej odlegtosci
i napisany prosta czcionka

« Podstawowag zaletg Digital OOH
Media jest dynamizm

« Kontent musi by¢ dostosowany
do miejsca emisji i odbiorcy

« Stosuj elementy przyciggajace
uwage

« Stosuj jaskrawe kolory dla przy-

ciggniecia uwagi

Zrédto: Screen Network
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Monitory 1 projektory NEC

Empowered by Innovation N E'

Monitory LCD @ Sciany LED ® Monitory LCD ® Projektory ® Sciany LED ® Projektory ® Monitory LCD @ Sciany LED ® Monitory LCD

NEC Display Solutions jest jednym z czotowych Swiatowych dostawcow technologii wySwietlania obrazu w zakresie monitorow
LCD oraz projektoréw. Produkty NEC tgcza japoriska technologie i najwyzszg jako$¢ wykonania. Dysponujemy najszerszym
portfolio produktéw do wySwietlania obrazu na rynku. To daje nam szanse zaproponowania odpowiedniego rozwigzania dla nie-
malze kazdego segmentu rynku. Oferujemy monitory do domu i biura, do zastosowar profesjonalnych: monitory graficzne, monitory
medyczne, wielkoformatowe monitory dla rynku reklamy cyfrowej i budowania Scian video (Digital Signage) — w tej dziedzinie od lat
jestesmy liderem rynkowym.

Zobacz wiecej: www.nec-display-solutions.pl

NEC Display Solutions GmbH, Przedstawicielstwo w Polsce, ul. Bociana 22A, 31-231 Krakow, tel.: (12) 614 53 53, e-mail: biuro@nec-displays-pl.com © 2012 NEC Display Solutions Europe GmbH.

* e v

Oferta projektorow obejmuje produkty do réznych zastosowan: od lekkich przenosnych, poprzez projektory biznesowe, krotkodystan-
sowe do pracy z tablicg interaktywng, projektory 3D, projektory instalacyjne, do pracy ciggtej (np. prezentacje w miejscu sprzedazy)
i cyfrowe projektory kinowe.

Nasze produkty projektowane sg ze szczegdlnym naciskiem na rozwigzania pro-ekologiczne.
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PIAP w sprawie
opodatkowania
dotagji

30 lipca br. Polska Izba Artykutdw Promocyjnych zwrdcita
sie do Ministerstwa Finanséw, Podsekretarza Stanu Macieja
Grabowskiego z zapytaniem dotyczacym przewidywanego
wprowadzenia opodatkowania podatkiem od towardw i ustug
dotadji unijnych. Miatoby to wynikac ze zmian definicji podsta-
wy opodatkowania. Polska Izba Artykutéw Promocyjnych, jako
reprezentant branzy artykutéw promocyjnych w pismie do Mi-
nisterstwa Finanséw podkreslita, ze proponowane zmiany beda
miaty negatywny wptyw na sieganie przez firmy z sektora ma-
tych i srednich przedsiebiorstw po dotacje unijne. Przedstawicie-
le branzy artykutéw promocyjnych bardzo czesto korzystaja ze
$rodkéw unijnych (innowacje, udziat w targach zagranicznych,
itp.). OdpowiedZ Ministerstwa Finanséw bedzie stanowita istot-
ng kwestie w planowaniu przyszlych budzetéw marketingo-
wych dla firm zbranzy. m

Marka Z0Gl

, w ofercie
Zejmo & Siatecki

Firma Zejmo & Siatecki s.c. porozumiata sie z niemieckg firmg
Herzog Products GmbH, wiascicielem marki ZOG, i bedzie jej
wylacznym  partnerem handlowym na terenie Polski. Dzieki
temu porozumieniu nastapi wyrazne wzmocnienie obecnosci

produktéw marki ZOGI na rynku wschodnioeuropejskim, a ofer-
ta firmy Zejmo & Siatecki rozszerzy sie 0 nowa marke. ZOGI to

istniejaca od 10 lat, niemiecka marka innowacyjnych, wysokiej

jakosci, elektronicznych gadzetéw reklamowych. W asorty- GIFT STAR SYSTEM AU KCYJ NY
mencie ZOGl znalez¢ mozna m.in. pamieci USB (ekonomicz- I PRO'USB W FIRMIE JAGUAR
ne, ekskluzywne, wg indywidualnego projektu), multimedia TWORZ% PO LSK

(odtwarzacze MP3, ramki cyfrowe, stuchawki, glosniki, zestawy SZKOL E UTBOL System Aukcyjny, Aukde JaguarGift”to rozwiazanie po

multimedialne) oraz akcesoria (fadowarki solarne, huby, myszki faz plerwszy zaimplementowane w branzy upominkow

komputerowe, gadzety). m Firma GIFT STAR i Pro-USB zaktada i staje sie reklamowych. Pozwala dokonywac zakupéw partii towaru
sponsorem gtéwnym Polskiej Szkoty Futbolu o0 réznym wolumenie, licytujac cene jednej sztuki pomiedzy
w Warszawie. - Nasza strategia marketingowa to uczestnikami aukgji. Aukcje rozpoczynaja sie tu od jednej

takze sponsoring w sporcie. Od lat wspieramy sztukii nie posiadaja ceny minimalnej. To klient decyduje,
szkolenie dzieci i mtodziezy w pitce noznej, ile jest w stanie zaptacic za koricowke serii portfeli w kolorze WWW- Sa g a 0 rm .CO m e p

a teraz chcemy sami wyj$¢ z inicjatywa powotania wisniowym, Jaguar zas poprawia obroty magazynowe

do zycia Polskiej Szkoty Futbolu — méwi Piotr swoich towaréw. Oczywiscie udziat w licytacjach moga
Zielinski — wiasciciel firmy GIFT STAR i Pro-USB brac jedynie pracownicy reprezentujacy agencje reklamo-
- pomystodawca PSF. we zarejestrowane w systemie firmy Jaguar.

te><ad TEXET Poland Sp. z o.0.; ul, Lutycka |1 60-415 Poznan; tel; +6| 86 85 &7 | texet@rexcr.pl
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g ‘\\ L PORSCHE DESIGN
Glassic Mutcl jest wytacznym polskim dystrybutorem zegarkéw znanych

szwajcarskich producentow, a takze luksusowej marki PORSCHE DESIGN
(zegarki, meska bizuleria, galanteria skorzana oraz torby podrozne). Mamy
bogate doswiadczenie w obsludze Partnerow instytucjonalnych oraz bizneso-
wych. Zaspokajamy polrzeby nawel najbardziej wymagajacych klientow nieza-
leznie od skali i charakteru zamowienia.



Kreatywne narzedzia marketingowe

Czy zwykty dtugopis reklamowy
moze okazac sie kreatywnym
narzedziem marketingowym?
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Dtugopis, jeszcze dekade temu jeden z naj-
bardziej popularnych gadzetéw reklamo-
wych, dzis staje sie jednym z wielu z boga-
tej oferty dostepnej na rynku. A jednak, czy
kiedykolwiek pomyslelismy o dtugopisie
inaczej niz tylko jak o wygodnym i praktycz-
nym narzedziu do pisania, na ktérym moz-
na nanies¢ logo swojej marki? Plastikowe
i metalowe, satynowane czy transparentne.
W milionach kombinacji kolorystycznych,

biodegradowalne z kukurydzy czy plastiko-
we z recyclingu. Z klipsem w indywidual-
nym ksztafcie czy wreszcie z rotujaca tubka.
Firmy zlecaja agencjom ustugi tworzenia
spojnych plandw komunikacji marki, kté-
rych elementem coraz czesciej sg upominki
i gadzety, w tym dtugopisy reklamowe. Kre-
acja wizerunku marki jest niezwykle trudna,
jednak w kontekscie szumu informacyjnego
bombardujgcego nas wszelkimi mozliwy-
mi kanatami i konkurujgcymi o naszg uwa-
ge i pamiec - zwieksza szanse na osiaggniecie
oczekiwanego efektu, bez wzgledu na zaan-
gazowany budzet. W dobie kampanii zinte-
growanych taczacych ATL , BTL z dziatania-
mi niestandardowymi, bezposrednimi czy
realizowanymi w social mediach dtugopisy
staty sie rownie waznym nosnikiem kreacji.
Dopetniajac komunikat kampanii dociera
w odmiennych sytuacjach i w sposdb zupet-
nie inny niz dostepny dla form typowych dla
innych kanatéw. Takie nowe funkcje nadane
przez marketeréw czy agencje kreatywne
wptynety dodatkowo na rozwdj dtugopisu
jako nosnika reklamy. Tak jak zmieniajg sie
inne media pod wptywem zmian spotecz-
nych - zmiany stylu zycia konsumentow,
w tym konsumpcji mediéw - tak zmienit
sie tradycyjny dtugopis reklamowy ewolu-
ujac w kierunku nowoczesnego medium
reklamowego, pozwalajgcego na interakcje
z uzytkownikiem (np. rozwigzania 360 stop-
ni) czy potwierdzenie wartosci marki (biode-
gradowalne).

Kolejnym argumentem, ktory przema-
wia za dtugopisem reklamowym jest jego
niski koszt oraz mozliwos¢ szacowania jego
efektywnosci kosztowej (przynajmniej jak
w zakresie CPM czy CPC). Okreslanie liczby

BOZE NARODZENIE 2012

Szukasz idealnego prezentu biznesowego?

Zamow zestaw z logo Twojej firmy.

Chcesz poznac szczegoty oferty?
Wejdz na www.b1pen.com.pl

— -

Lecce Pen Poland wytaczny dystrybutor marki B1
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kontaktow/uzytkownikéw moze odbywac
sie w ten sam sposob jak okreslanie liczby
czytelnikdw jednego egzemplarza miesiecz-
nika.

Dtugopis widziany oczami marketera

Whrew pozorom dtugopis reklamowy to na-
dal potezne medium. Nie zapominajmy, ze
niemal kazda firma na swiecie przynajmniej
raz w roku zamawia dtugopisy promujace jej
marke czy marki. Do tego dochodzg zamo-
wienia specjalne na potrzeby promocji no-
wych produktéw lub kreatywnych kampanii
zintegrowanych. Dtugopis docierat i docie-
ra tam, gdzie inne media nie majg dostepu.
Ponadto pomiedzy dtugopisem a jego uzyt-
kownikiem nawiazuje sie pewna emocjonal-
na relacja. Jezeli jest ciekawy lub wygodny
to uzytkownik przywigzuje sie do dtugopisu.
W ten sposdb nawigzuje pozytywna relacje
z marka. Dtugopis zawsze bedzie czesiciej
uzywany niz pendrive czy brelok na klucze.
Wiemy to my i wiedzg to nasi klienci - mowi
Agata Plesinska, marketing manager Lecce
Pen Poland. Naszym celem jest nie tylko
obstuga segmentu tradycyjnego, zwigzane-
go z regularng, tradycyjng promocja marki
- trudng do pominiecia w niektérych bran-
zach. W ostatnich latach caty nasz wysitek
wiozylismy w rozwdj mozliwosci realizacji
zamowien niestandardowych. Od dtuzsze-
go czasu nasze dlugopisy ,rotujace” z na-
drukami 360° lub biodegradowalne notujg
rosnaca sprzedaz. Doswiadczony marketer
doskonale wie jak wykorzysta¢ nietypowe
rozwigzania do pozycjonowanie marki i bu-
dowania swiadomosci na kazdym z etapow
kampanii.

PRESIDENT TYLKO
DLA WYBRANYCH

PRESIDENT
GERMAN QUALITY

Ekskluzywne pidro ze ztoconymi aplikacjami
i manualnie wykonanym systemem przeplywu

atramentu.
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Masz dos¢ podrobek z Chin?
Oryginalny Coffee 2 GO tylko u nas
z dodatkowym rabatem na hasfo
“OOH" w wysokosci 10%.

Lider w Polsce w zakresie produkcji
Jjakosciowej porcelany reklamowef
zaprasza. W ofercie dziesigtki
wzorow a dzieki technologii
Hydrocolor setki kolorow kubkow.
Skorzystaj juz dzis | odbierz swoj
10% rabat na pierwsze zlecenie.
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Swieta Bozego Narodzenia to magia stanu ducha. To
cate bogactwo pozytywnych emogji, zapachow, symboli
oraz oczywiscie tradycja. Upominki wpisujq sie idealnie
bozonarodzeniowa celebracje.
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AXPOL

pominek swigteczny to
nie jest zwykty przedmiot
— zawiera w sobie potezne

przestanie. Jest podziekowaniem za
mijajacy rok, za wspdlne przed-
siewziecia, osiagniete cele, jest
dowodem pamieci oraz zapowiedzig
przysztej wspétpracy. Z tych czysto
ludzkich pobudek, gadzety petnig
niezwykle istotng role w funkcjono-
waniu kazdego przedsiebiorstwa w
tak waznym dla wszystkich czasie.

- Swieta sq okresem, w kt6rym prag-
niemy podzigkowac najblizszym,
wspotpracownikom, klientom,
kontrahentom za wspdlnie spedzony
rok oraz budowac trwate relacje na
przysztos¢ — podkresla Jan Siekierski

z firmy AXPOL Trading - Upo-

minki $wigteczne petnia nie tylko
funkcje promocyjna, staty sie wrecz
nieodtaczna tradycja wystepujaca
zaréwno w kontaktach osobistych, jak
i biznesowych — dodaje Siekierski. To
najlepszy moment, zeby zblizy¢ sie
do swoich klientéw. - W tym czasie
obdarowujemy zazwyczaj osoby nam
bliskie, wiec firmy wreczajac klientom
chocby symboliczny prezent, dajg im
do zrozumienia, ze sg dla nich wazni
—méwi Maja Pietkiewicz, Kierownik
Dziatu Marketingu Senator Polska

- Ten wydatek przyniesie niewymier-
ne korzysci w formie dobrego wize-
runku firmy. Ogromna réznorodnos¢
gadzetéw pozwala na znalezienie
produktu, ktéry spetni potrzeby nawet
najbardziej wymagajacych oséb.
Dodatkowymi atutami gadzetéw sa
atrakcyjna cena, mozliwosc¢ indywi-
dualizowania czy nawet personali-
zadji i dostepnosc wiekszych ilosci

— wskazuje Maja Pietkiewicz.

Modne prezenty

Producenci i dystrybutorzy upomin-
kéw zauwazajg, ze z roku na roku
klienci coraz staranniej wybieraja
prezenty $wigteczne. Trudno méwic
o jakichs dominujacych trendach. Jest
pewna grupa gadzetéw reklamowych,
ktdra najlepiej wpisuje sie w tradycje
Swigteczna. - Wybdr jest najczesciej
podyktowany charakterem firmy

i grupy jej odbiorcéw — méwi Maja
Pietkiewicz - Z cafa pewnoscia nie-
smiertelnym pomystem, ze wzgledu na
neutralny i nienachlany charakter, jest
elegancki zestaw pismienniczy

z personalizacja. Ta klasyczna forma
od lat cieszy sie niezmienng popular-
noscig — zauwaza Pietkiewicz. - Nasi
klienci wybieraja najczesciej zestawy
do wina, komplety pismiennicze

a takze produkty z wyzszej pétki takie
jak gry z egzotycznego drewna
sheesham, portfele ze skéry, stacje
pogody czy porcelane marki Goebel
- dodaje Anna Roszczak, Wiceprezes
Zarzadu w firmie Asgard. Oczywiscie
w klimat zimowego, swiatecznego
wieczoru wpisuje sie takze wino.

W kategorii ekskluzywnych artykutéw
reklamowych popularnoscia ciesza sie
takze wyroby skérzane, teczki, port-
fele, wizytowniki, etui, ktére mozna
efektownie i dyskretnie oznakowac
logotypem lub inskrypcja.

W pogodni za

idealnym prezentem

Jak méwi Anna Roszczak, idealny
prezent swigteczny powinien by¢...
Swigteczny. - Klienci odstawiaja na
bok standardowe dtugopisy , parasole
czy breloki i wybieraja produkty, ktére
sie wyrézniaja i maja w sobie element

$wiat — méwi Wiceprezes Zarzadu
w firmie Asgard - Tak wiec jezeli
decyduja sie na dtugopis, to jest on
zazwyczaj z wyzszej potki i jest za-
pakowany w eleganckie etui, jezeli
wybieraja breloki, to sa one w $wia-
tecznych ksztattach np. choinki czy
gwiazdki. Najwiekszy efekt odnosza
prezenty z personalizacja. Niejedno-
krotnie spotkatam sie z sytuacja,
kiedy obdarowany jest tak mile
zaskoczony, ze pokazuje swéj upo-
minek innym osobom przy okazji
zachwalajac firme od ktdrej go
otrzymat — dodaje Anna Roszczak.
W pogoni za idealnym prezen-

tem dla klienta punktem wyjscia
powinien by¢ wizerunek firmy, jaki
chcemy ksztattowac. - Gadzet
Swiateczny na pewno nie powinien
by¢ tandetny — przestrzega Albert
Nowakowski, Key Account Manager
w firmie Merx Team Polska - Naj-
lepiej zeby byt odpowiednio dopa-
sowany do renomy firmy, ktéra dany
gadzet wrecza partnerom bizneso-
wym — podkresla Albert Nowakow-
ski. Upominek powinien wiec od-
zwierciedlac charakter firmy, by¢
dostosowany do grupy odbiorcéw

i dodatkowo miec przynajmniej
jedna z cech sugerujacych wyjatko-
wos¢ tego czasu, takie jak elegancja,
kolorystyka lub motywy $wiateczne.

To dziata!

W ostatnich latach rola i udziat upo-
minkéw reklamowych w planach
marketingowych duzych firm rosnie.
Ma to zwigzek z tym, ze gadzet
reklamowy nie tylko sprawia duzo
rado$ci w momencie wreczania, ale
takze buduje Swiadomos¢ marki w
trakcie uzytkowania. Potwierdzaja
to takze pierwsze w Europie badania
na temat skutecznosci produk-

téw promocyjnych, ktére zostaty
zaprezentowane podczas targéw PSI
2012. Podstawowymi zagadnienia-
mi poruszanymi w badaniu byty:
zasieg oddziatywania produktéw
promocyjnych, ich wydajnos¢

w komunikacji oraz wymagania,
ktére produkt powinien spetniac.

W badaniu, ktére miato forme
ankiety online, wzieto udziat

ponad 2000. 94 procent reprezen-
tatywnej préby stwierdzito, ze jest
wiascicielem jednego lub kilku
produktéw promocyjnych. Trzy

czwarte produktéw promocyjnych
pozostaje w posiadaniu klienta przez
okres dtuzszy niz szes¢ miesiecy,
ponad jedna trzecia nawet do ponad
dwdch lat. Dziewieciu z dziesieciu
ankietowanych korzysta z promo-
cyjnych produktéw, ktére otrzymuja
co najmniej raz dziennie. Produkty
promocyjne pomagaja uzyskac
zasieg reklamowy, niemozliwy do
osiagniecia przez inng forme reklamy
w $rodkach masowego przekazu,
takich jak radio i telewizja. Badanie
ponadto pokazuje, ze 57 procent po-
siadaczy produktéw promocyjnych
zapamietuje nazwe reklamodawcy
czy marki. Warto$¢ ta jest dwukrot-
nie wyzsza w poréwnaniu do reklam
telewizyjnych. W rezultacie, 73
procent konsumentéw twierdzi, ze
produkty promocyjne, jakie otrzyma-
li wptynely na ich decyzje o zakupie
lub ztozeniu zamdwienie.

Cena, jakos¢ czy design?
Jakos¢ w rozsadnej cenie jest ciagle
mysla przewodnig poszukujacych
upominkéw klientéw. Na pewno
uwazniej przygladaja sie jakosci,
Swiadomi faktu, Ze przeciez wre-
czany prezent jest wizytéwka ich
firy badz marki. - Jakos¢ gadzetéw
méwi wiele o klasie i pozycji marki
czy firmy — méwi Maja Pietkiewicz
- Trudno zachowac wiarygodnos¢
w oczach klientéw jako solidnej,
stabilnej firmy, wreczajac im upomi-
nek, ktéry rozpada si¢ w rekach. To
sprawia, ze chetniej zamawiane sa
produkty lepszej jakosci. Firmy wolg
zam6wic produkty, ktére godnie
beda prezentowaty i przypominaty
ich firme kontrahentom — doda-

je Pietkiewicz. Cena jest ciagle
gléwnym czynnikiem decydujacym
o wyborze produktu przez klientéw,
jednak w okresie przed$wiatecznym
schodzi ona na dalszy plan. - Klienci
przy wyborze upominkéw Swigtecz-
nych kierujq sie przede wszystkim
wygladem i jakoscia produktu,
poniewaz to wiasnie jakos¢ i pomyst
maja zwrdcic uwage odbiorcy

i pozostac na dtugo w jego pamieci
—mdéwi Anna Roszczak - Jest to
niezmiernie istotne, zwiaszcza dla
firm ktdre tylko raz w roku wreczaja
upominki — dodaje.

Uwielbiamy dostawac, ale jeszcze
bardziej lubimy wrecza¢. [

BMDEONET

Banery typu Roll-up

Bez
pofalowan.

B Sq wykonane w wysokiej
technologii z napietego materiatu
tekstylnego

B Woyrézniajq sie nadrukiem
cyfrowym najwyzszej jakosci

B  Pozostajq piekne

DEONET Polska - T: +48 22 462 49 44

kontakt@deonet.com.pl - www.deonet.com.pl
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Xmas Deco
MM Brown Polska
Sp.z0.0.5p. K.

* tamigtowka Choinka.
Zdejmij patak z choinki.
Intelekt Puzzles

.
- Shine swieznik purpurowy
. Sagaform

.
.

+ Advent Calendar DE LUXE
MM Brown Polska
Sp.zo.0.5p.K

. Uciekajacy Budzik
Tocky (RED)

uciekajace-budziki.pl

NOWOSCI | TOP

Tasma ozdobna
- prezentowa
Gift Star

Winter Delights 4
MM Brown Polska
Sp.zo.0.5p. K.

Mini Palenisko
Queen Anne

Santa karafka z korkiem
Sagaform

Merry Chocolaterie
MM Brown Polska
Sp.zo.0.5p. K.
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Musujaca pastylka do
. kapieli Ekeby (X1343

+ Mid Ocean Brands Polska Sp.z oo,

. Aniotek ze skrzypcami
. M-Collection

. Portfel 002D
. Zaktad Galanterii
. Skérzanej Stefania

. Solniczkai pieprzniczka
. M-Collection

. Queen Anne swieaznik
+  podwojny
. Queen Anne

Akzento Clip 4U swigtezny . Diugopis SUPERIOR Standard . Brazowy mis w szaliku

Senator Polska . zgrawerem Deochrome©
. DEONET

Magnetyane klipsy, . Szazypce do robienia kul
renifery Renoclip(X1359 . $nieznych —100279
Mid Ocean Brands Pols . « Media Sp.zoo.

Kubek termizny KingCan  Pojemnik na dasteczka
KozIoL .+ M-Collection

12-esciowy komplet . Choinka 3D z Twoimi
do kawy Noel (X1192 . Zyazeniami
Mid Ocean Brands Polska Sp.zoo. « CrystalCiTY.pl

. iczapce pod nadruk HE261
+ Fofcio

Torba na laptop 651
. Druga Skéra

. Swiateczny dziadek do
. orzechow,renifer”V5100
+ Voyager

. Swieanik sktadajacy sie
- z4elementéw V5570
< Voyager

Pidro President . Metalowydysk twardyzpet- : Portfele damskie i meskie

Senator Polska - nokolorowym nadrukiem
+ DEONET

. Zakfad Galanterii
. Skorzanej Stefania

ODZIEZ DLA AMBITNYCH FIRM

.A.D

S PORTSWEAR

K.

www.dad-sportswear.com.pl

te><ad TEXET Poland 5p. z 0.0. ul. Lutycka |1 60-415 Poznar; tel: +6| B6 B5 67| texet@rtexerpl



Nowy zarzad

NA TEMAT ZADAN PIAPU NA NAJBLIZSZY ROK, USTAWIE O VAT ORAZ ZMIENIAJACE) SIE SYTUACJIW BRANZY UPOMINKOW

REKLAMOWYCH ROZMAWIAMY Z NOWYM ZARZADEM PIAP.NA NASZE PYTANIA ODPOWIADAJA: IWONA DULINSKA

(PREZES PUH KUNSZT | NOWY PREZES PIAP), ARTUR OGIEGHO (WEASCICIEL AGENCJA REKLAMY | PROMOUI — ARTIGRAF

ORAZ CZtONEK ZARZADU PIAP) ORAZ AGNIESZKA SEDZIKOWSKA-WLAZtO (CLIENT SERVICE DIRECTOR W RITF.EU

| CZLONEK ZARZADU PIAP), TOMASZ CHWILOWICZ (WEASCICIEL FIRMY JAGUAR | WICEPREZES ZARZADU PIAP).

Jakie sa najwazniejsze
@ zadania PIAP na ten rok?

i Iwona Duliriska: Nasze
plany na biezacy rok to
przeprowadzenie kampanii
internetowej na upominek
reklamowy promujacy
Polske, opracowanie i przy-
gotowanie programu, ktéry
bedzie promowat agencje reklamowe, wydanie
katalogu polskich agencji reklamowych, udziat
i promocja agencji polskich w targach branzo-
wych - w Polsce i Europie.

Rok 2012 to dalsze budowanie wizerunku upo-
minku reklamowego (gadzetu) jako najskutecz-
niejszej formy reklamy. Kazdy z nas lubi by¢
obdarowywanym, a jezeli jest upominek fadny,
praktyczny — to towarzyszy nam pozytywna
$wiadomos¢ marki. W czasach kryzysu firmy
powinny zwracac szczegélng uwage na jakos¢
upominku w mys| zasady, ze gadzet Swiadczy
o firmie. Wedtug aktualnych badan, gadzet
zajmuje jedna z najwyzszych pozycji w zesta-
wieniu skutecznosci narzedzi reklamowych.
W Polsce, ciagle traktowany po macoszemu,

a szkoda.

Szereqi PIAP z roku na rok sie
@ powiekszaja. Jakie korzysci

dla catej branzy plyna z tej

integradji Srodowiska?
Tak, jest nas coraz wiecej, juz okoto 140 firm.
Od 2012 roku nalezymy do Krajowej Izby
Gospodarczej. Naszym zadaniem jest integracja
naszego Srodowiska, reprezentowanie naszych
cztonkéw i dziatanie w ich imieniu. Branza re-
klamowa to firmy o dtugiej tradycji i duza ilos¢
ludzi i ich rodzin, przedsigbiorcéw, dla ktérych
jest to sposdb na zycie. Celem aktualnie prowa-
dzonych dziatan jest zwrécenie uwagi na nasze
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problemy, ktdre sg identyczne jak problemy
wszystkich polskich przedsiebiorcéw.

0 zaopiniowanie ?([oj.
Ustawy o VAT. Z jakimi
postulatami wystepuje
stowarzyszenie?

PIAP jest w gronie organizacji zaproszonych

przez Ministerstwo Finanséw do zgtoszenia

uwag w nowelizacji ustawy o podatku VAT.

Nasze uwagi to: sprzeciw dot. wprowadzenia

zasady optacenia podatku w miesiacu w ktérym

doszto do transakgji, rozwiazanie problemu
nieterminowo ptacacych kontrahentéw, tym
samym, nie obciazanie rzetelnych przedsie-
biorcéw, wprowadzenie mozliwosci odliczenia
podatku tylko od zaptaconych faktur - co spowo-
duje wigksze wptywy do budzetu, wprowadze-
nie zmian w wysokosci limitéw na nieodptatne
przekazanie towaréw osobom trzecim, prezen-
téw o matej wartosci oraz doprecyzowania

w ustawie kwot, jako wartosci netto.

PIAP zostat poproszon
9 pop ¥(tu

PIAP - jedyna oraganizaqja, repre-
zentujaca przedsiebiorcow branzy
artykutow promocyjnych w Polsce,
w ubieglym roku, zinicjowat akje,
ktorej celem jest dostosowanie
przepisow dot. funduszy rekla-
mowych do standardow unijnych.
Zaproponowalismy nowe brzmie-
nieart. 7 ust. 4 ustawy o VAT.

Przez prezenty o matej wartosci rozumie sie

przekazywane przez podatnika jednej osobie

towary:

® 0 facznej wartosci nieprzekraczajacej w roku
podatkowym kwoty 200 zt netto, jezeli
podatnik prowadzi ewidencje pozwalajaca
na ustalenie tozsamosci tych oséb;

® Li6rych przekazania nie ujeto w ewidencji,
o ktérej mowa w pkt1, jezeli jednostkowa
cena nabycia towaru (bez podatku), a gdy nie
ma ceny nabycia, jednostkowy koszt wytwo-
rzenia, okreslone w momencie przekazywa-
nia towaru, nie przekraczaja 80 zt netto.

Jaka jest swiadomos¢
 dzialow marketingu

co do skutecznosci

gadzetu, jako

narzedzia promogji?
Artur Ogieglo: Przeczyta-
tem ostatnio wypowiedz,
iz specjalisci od marketin-
gu daza poprzez promocje
do przyciagniecia uwagi
klienta, a nie podniesienie
w nim ci$nienia nachalng
reklama. | tu na nasze szczescie doskonale
sprawdzaja sie gadzety.
Wiemy, ze celem marketeréw jest ksztatto-
wanie swiadomosci marki oraz to, by zostata
ona jak najdtuzej zapamietana przez otocze-
nie oraz wyrdzniata si¢ na tle konkurencji.
Gadzety reklamowe rzeczywiscie na state we-
szty w kanon dziatari marketingowych. Gtéw-
nymi odbiorcami artykutéw reklamowych
sg firmy korporacyjne a zatem swiadomos¢
skutecznosci gadzetu reklamowego wsréd
pracownikéw dziatéw marketingu wydaje sie
by¢ wysoka. Tendencje rynkowe wskazuja
réwniez na coraz wigksze zainteresowanie
tymi produktami mikro i matych przedsie-
biorcéw. Coraz czesciej deklaruja oni che¢
zakupu gadzetéw, na ktérych moga umiescic¢
swaj logotyp.
Gadzety reklamowe to doskonata forma
komunikacji z otoczeniem. | te wiedze
wykorzystuja pracownicy marketingu, ktérych
zapraszam do udanych zakupéw @

Jakie sg obecnie najwieksze
@ bolaczki bran yartyku ow

promocyjnych?
Agnieszka Sedzikowska-Wlazto:
Wiekszo$¢ przedsiebiorstw dziata-
jacych w branzy artykutéw reklamo-
wych boryka sie z problemem utra-
ty ptynnosci finansowej. W czasie
kryzysu niezmiernie wazne, z per-
spektywy dziatania przedsiebiorstwa,
jest terminowe regulowanie zobowiazari przez kontra-
hentéw. Niestety coraz czesciej obserwujemy opéZnie-
nia w realizacji pfatnosci. Jednoczesnie obcigzeniem
jest obowiazek regulowania podatku VAT w miesigcu
wystawienia faktury niezaleznie od otrzymania za nig
zaptaty. Mozliwos¢ odliczania podatku VAT od ptatnosci
nie zrealizowanych natomiast skutkuje negatywnie na
uczciwych przedsiebiorcéw. Niejednokrotnie firmy z
branzy reklamowej, wiele z nich to naprawde nieduze
agencje reklamowe, sa zmuszone kredytowac dziatalnos¢
swoich klientéw. Jako cztonek zarzadu PIAP bede aktyw-
nie wspiera¢ powstatq inicjatywe o zmiane w ustawie o
podatku dochodowym oraz podatku VAT, umozliwiaja-
cym odliczanie podatku tylko od zaptaconych faktur.

Jakie sa w_ediug Pana prioryte
@ w dziataniach PIAP w tym roku?
Tomasz Chwitowicz: Powinnismy sie
- '$ skupic¢ na pozyskaniu cztonkéw i na-
l,- £ .9#‘41 tozeniu na nich obowigzkéw takich

3 jak chociazby aktywna promocja izby
> i jej celéw. Wéwczas dopiero nasz
A

glos bedzie silniejszy w tak waznych
akgjach jak ,zaptacone, odliczone”.

Jak Pan ocenia obe,cnz pozyde
@ stowarzyszenla w Srodowisku
reklamowym?
Miara naszej pozycji jest liczba przynaleznych cztonkéw,
niestety jeszcze niewystarczajaca. Kazdy cztonek PIAP
powinien dumnie promowac idee Izby tak, jak to robi ze
swoimi produktami czy ustugami. Jesli nie, lepiej niech
nie ptaci sktadek i sie wypisze. Chce wiedzie¢, ze moge
zadzwonic do kazdego cztonka i powiedzie¢; ,Marek,
trzeba to zafatwic¢” i on si¢ tym zajmie, bo po to si¢ zapi-
sat do Izby. Mnie sie wydaje, ze wigkszos¢ zapisuje sie do
PIAPu, by cos otrzymac, a nie dac od siebie.

Czy klienci koricowi z roku
& narok bardziej doceniaja
skutecznos¢ gadzetu?
,Rosnaca popularnos¢ BTL jest bezdyskusyjna” twierdza
eksperci. Jak to sie przektada na wzrost obrotéw branzy?
W czasach, kiedy ciete sa budzety, ostrze gilotyny jest
réwnie zimne i bezlitosne dla wszystkich.
Rozmawiata
Joanna teazycka

N
N
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N

PARKER

Zapraszamy do zapoznania sie
z Oferta Swiateczna 2012
na stronie: www.newellb2b.pl

Kontakt: tel. + 48 6128 17 601
e-mail: b2b.poland@newellco.com



Odziez dla ambitnych firm

W dzisiejszych czasach wielofunkcyjnosc staje sie norma. Coraz wigcej wymagamy od siebie, coraz wiecej od otaczajacych nas sprzetow i odziezy, ktorg
nosimy. Wiedzac o tym firma TEXET Poland, uzupetnita w tym sezonie swoja oferte o kolejng doskonata marke szwedzka D.A.D Sportswear.

itosnicy zeglarstwa z pewnoscig marke
znaja. Ich odziez nosza wyrézniajace sie
teamy zeglarskie w regatach na niemal
wszystkich kontynentach. Marka
objeta sponsoringiem kilka z nich (m.in. Bengta Tarre'a
Mistrza Zeglarstwa w klasie Open, ktdry jest skiperem
65 metrowego jachtu Celeste of Solent -Farr65r, gdy
nie ptywa, jest prawnikiem specjalizujgcym sie
w prawie handlowym i morskim, dodatkowo jest tez
modelem w katalogu marki D.AD), TEXET, jako jej
przedstawiciel na Polske, rowniez szuka teamu lub
zeglarza, ktérych zacznie sponsorowad.
Marka D.AD powstata w 1958 roku w Szwecji jako
cze$¢ grupy HEFA.W 1998 roku, Hefa zostata kupiona
przez New Wave Group AB. Do dzis jest jedna
z kluczowych spotek Grupy.
Pojawito sie pytanie naszej konkurencji, czemu
wprowadzamy kolejng marke tego typu. Nie
wydaje nam sie, zebysmy robili sobie wewnetrzng
konkurencje. Marka D.A.D stanowi doskonate
uzupetnienie dla dystrybuowanej przez nas marki
James Harvest. To prawda, obie faczy doskonata
jakos¢, charakterystyczne, szwedzkie wzornictwo

i dbatos¢ o wykorzystywane materiaty, jednak marka
D.AD bardziej nastawiona jest na sport i outdoor,

a James Harvest ma w ofercie wiecej produktow

z odziezy biznesowej i casualowej. Ponadto,

w kolekcjach James Harvest nie znajdziemy, az tak
technicznych tkanin.

Celem marki D.AD, jest tworzenie odziezy
korporacyjnej. Nie sa to jednak zwykte t-shirty czy
polary, a produkty wysoce specjalistyczne, testowane
w ekstremalnych warunkach. Marka powstata
zinspiracji zyciem na morzu oraz, bycia wcigz
narazonym na niesprzyjajace warunki atmosferyczne
i duzy wysitek.

D.AD wykorzystuje techniczne i funkcjonalne
materiaty. Szczegdlnie wazne jest to w kurtkach,
ktdre musza spetnia¢ wymogi wodo- i wiatroodpor-
nosci. Parametry dochodza do WP 10 000/MVP10
000. Co wazne w wiekszosci kurtek szwy sg klejone

i dodatkowo wzmocnione. Odziez jest praktyczna.
Czesto wykorzystywane sg elementy odblaskowe,
dedykowane konkretnym funkcjom kieszenie czy
tasmy sciggajace na dole. Wszystko dla wygody
uzytkowania.

Odziez D.AD nadaje sie zaréwno do codziennego
uzytku jak i zadan specjalnych. Przyktadem niech
bedzie Softshell z wodoodpornym zamkiem,
przegubowymi rekawami i klejonymi szwami.
Zadna pogoda nie zaskoczy Cie w takim stroju.

Jesli cenisz swoich pracownikéw i chcesz dla nich
tego, co najlepsze, warto zainwestowaé w odziez
doskonatej jakosci. Tworzac korporacyjny wizerunek
na bazie odziezy D.A.D, z pewnoscia zyskasz
zadowolenie pracownikéw, a by¢ przy okazji, moze
zarazisz ich sportowa pasja. Wyobraz sobie wyjazd
integracyjny na zagle z Twoimi pracownikami, ktorzy
moga nosi¢ te same ubrania, w ktérych na co dzien
pracuja.

To, co wyrdznia marke D.AD to wysokiej jakosci,
funkcjonalne materiaty, inteligentne rozwiazania

i doskonate wykoriczenia oraz detale. Idealne
potaczenie odziezy zeglarskiej z taka, ktéra mozna
nosi¢ na co dzien.

Produkty D.A.D dostepne sa tylko dla Agendji

Reklamowych i posrednikéw na trenie Polski.

Dystrybuga: Texet Poland Sp. z 0. 0.
www.dad-sportswear.com.pl
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Jesli chcesz
absolutnej pewnosci
w jakosci jak Tour Teams,
to wybierz Bottle Promotions
jako partnera w promocyjnych
butelkach.

Dostawa 2-3 tygodnie
Butelki bez dodatku BPA
Wysoka jakos¢ nadruku
Mozna my¢ w zmywarce
Wyprodukowano w
Holandii

Personalised

Lema3d

LEMA3D - producent elementéw promocyjnych,

reklamowych. Firma produkujgca ogromny zakres

miekkiego PCV (breloczki, maty barowe, smycze,

obudowy pen drive, wktadki, podktadki itd.)

przedstawia:

s e - -n OPASKA ELASTOMEROWA - wedtug technologii
elastomerdw SEBS. Jest to gadzet promocyjny,

E ; ® } E “ E F ktéregg celem jest propagowanie hasta, adresu
strony internetowej, nazwy firmy lub produktu.

Przydatne materiaty, jesli chodzi o imprezy
promocyjne.

EULL COLOR
cenime i M AP

Oficycpu?arska

“Jacek
Chmielewski

VY : | SV C¢ @iy s www.oficyna-drukarska.pl
WWW. Itrqn opl . < — ' ul. Sokotowska 12 A, Warszawa

tel.: 2263283 52, faks: 22631 49 40
e-mail: info@oficyna-drukarska.pl



Raswer

www.raster.eu

e-mail: rasterinfo@raster.com.pl tel.: +48 41 34 46 777

Firma RASTER jest producentem: naklejek pokrywanych Zywica, magnesdw reklamowych,

noteséw magnetycznych, brelokdw i innych artykutow reklamowyeh.
Oferujemy rowniez wydruki na folii soczewkowej pozwalajacej na uzyskanie efektow 30
niedostgpnych w innych technikach druku.

SEMPERTUS

>

PIEKNO NATURALNE] SKORY

www.sempertus.com

)G RA_F reprograf.com.pl

NOWOSC
Drukarka UV LED
Mimaki UJF-3042 HG

¢ druk personalizowany
¢ grubos¢ mediow do 150 mm
e format A3+, do 1440 dpi

Mmaki UJF-3042

UV FRINTER

O

SHEAFFER.



trotec

laser. marking cutting engraving

Znakowanie

P . D
¥
dostosowane do Ciebie! -

v 4
°
Grawerowanie i znakowanie maszyna, w ktérej kazdy znajdzie cos dla siebie
laserami Trotec

-> Wieksza sprzedaz: Oferta nowych produktéw oraz ustug wyrdzni r.-’ F

Cie sposréd konkurencji . Mozliwo$¢ personalizacji artykutow

[ ] (]
I promocyjnych oraz wysokiej jakosci prezentéw l ‘JF_ BDLI.E EX
—) Nowa technologia: Laserem CO, mozna ulepszy¢ bardzo duzo UV PRINTER
’ L roznych materiatéw. Laserem swiattowodowym (fiber) mozna

znakowac i grawerowac metale oraz tworzywa sztuczne. Jest to
proces bardziej wydajny, szybszy i tanszy niz obecnie.

= Twoje korzysci: Oszczednos¢ czasu, pieniedzy | materiatow.
Dzieki laserowej technologii $wiattowodowej znakowanie staje sie
niezwykle szybkie, brak kosztéw materiatéw dodatkowych takich
jak farby, chemikalia czy pasty.

=) Elastycznosé: Z laserem fiber mozna osiagna¢ doskonate rezultaty i
nowe efekty. Zachwycisz swoich klientéw mozliwoscia grawerowania

zdje¢ na bardzo réznych materiatach.

DRUKOWANIE WIELOB‘O REALIZACJA KROTKICH NAKEADOW ¢ DRUK ZMIENNYCH
DANYCH NADRUKI PROMOCYJNY NA PRODUKTACH ¢ FOTOGRAFICZNA JAKOSC
e BIALY TUSZ KRYJACY ¢ NATYCHMIAST - ZE * WIERNE ODWZOROWANIE
TEKSTU | KOLOROW ¢ DRUK PERSON VAKLAD I e DRUK NA
PRZEDMIOTACH O WYSOKOSCI DO 15 |

: — Mata drukarka z wielkimi mozliwosciami
. . : . Ptaska desktopowa drukarka Mimaki UJF-3042 A3 wykorzystuje
I SO n I n e v technologie LED UV do zadrukowywania niemal nieograniczonego
u ' B zakresu sztywnych podtozy, produktow i przedmiotéw MIquI
promocyjnych, upominkéw i sprzetu elektronicznego, materiatéw
£ ' opakowaniowych i niezadrukowanych szablonow.

40 000 pomystéw na prezent ! Poznaj site gadzetéw !

= A Y

The world imagines ... Mimaki delivers

info@mimakieurope.com |1 @MimakiEurope
Mimaki Europe BV, Stammerdijk 7E, 1112 AA Diemen, The Netherlands Tel: +31 (0)20 4627640 Fax: +31 (0)20 4627649 www.mimakieurope.com
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BiGgroup

WIELKOFORMATOWE
POWIERZCHNIE REKLAMOWE

2zwraca uwage

BIG Group Sp. z 0.0. Sk.

ul. Naramowicka 45/28
61-622 Poznan

tel. 784 784 244
info@biggroup.pl
www.biggroup.pl

Jet Line Sp.z0.0.Sp. k.

Al.Wojska Polskiego 34
01-554 Warszawa
tel./fax 22 83978 74,
228397840
jetline@jetline.pl
www. jetline.pl

Big Group to firma specjalizujaca sie w reklamie wielkoformatowej i outdoorowej. Obecni na rynku od kilku lat caty
czas rozwijamy swojg oferte z myslg o klientach i ich pomystach na promocje w rozmiarze XXL. Naszg specjalnoécia
sq wielkoformatowe nosniki reklamowe przy autostradach oraz siatki umieszczane na budynkach i kamienicach

w centrach miast. Nowoscig na rynku reklam outdoorowych wprowadzong przez Big Group sg wielkoformatowe
konstrukcje reklamowe przy autostradach i drogach ekspresowych. Atutami takich nosnikéw jest doskonata widocz-
nos¢, diugi kontakt przejezdzajacych z reklamg, az 360m2 powierzchni i brak konkurencyjnych reklam. W ofercie
siatek wielkoformatowych posiadamy lokalizacje w wiekszosci polskich miast. Dziatamy kompleksowo: od wykonania
projektu, poprzez wybor optymalnego miejsca promodji, druk, instalacje/deinstalacje i ekologiczng utylizacje reklamy.
Realizujemy tez nieszablonowe zlecenia Klientéw a dzieki doswiadczeniu w branzy reklamowej mozemy zapropono-
wac optymalne rozwigzania uwzgledniajace specyfike firmy czy wybranego miasta. Zapraszamy do zapoznania sie ze
szczegdtowq oferta Big Group na naszej stronie internetowej www.biggroup.pl

Jet Line. 18 lat doswiadczenia w drukowaniu, montowaniu, monitorowaniu i raportowaniu zewnetrznych kampanii
wielkoformatowych.

Motorway 12x4 - 320 tablic frontlight formatu 12x4m, w miastach i przy trasach o najwigkszym natezeniu ruchu w
Polsce, najwiekszy format klasycznego outdooru. Oswietlone, duze, skuteczne.

Wielki Format - siatki winylowe na scianach budynkéw lub konstrukcjach. Budzace emocje, swietnie widoczne.
Mobilet - auta reklamowe z dwiema powierzchniami 6x3m. O$wietlona klasyka outdooru w miejskim ruchu.

Jet Bike - niezwykte rowerki reklamowe z trzema powierzchniami 1,2x1,8m. Letnie, ekologiczne, budzg wielka sympatig i
zainteresowanie.

Airboard - pneumatyczne dwustronne no$niki 12x8m. Reklama w wybranym miejscu w pét godziny. Na plazy, na stoku
narciarskim, na skwerze w miescie.

KONSTRUKCJE REKLAMOWE

REKLAMA

ReklamaXXL

ul. Traktorzystéw 10

05-503 Gtoskow k. Warszawy
tel./22/ 49876 24

fax /22/ 201 06 46
j-kleczek@reklamaxxl.pl
www.reklamaxxl.pl

Alpinizm przemystowy w reklamie wielkoformatowej. Gtéwnym profilem dziatalnosci firmy Reklama XXL jest montaz oraz
obstuga wszelkiego rodzaju nosnikow wielkoformatowych z wykorzystaniem alpinistycznych technik linowych. Projektujemy
i instalujemy konstrukcje nosne pod materiaty takie jak frontlit, backlit, mesh czy litery przestrzenne, montujemy dekoracje
wielkoformatowe na elewacjach budynkéw oraz rusztowaniach, systemy oswietleniowe, aplikujemy folie litg i perforowana
OWV na duzych powierzchniach. Wykonujemy takze inne zlecenia wymagajace pracy na wysokosciach.

Naszym klientom mozemy zaoferowac kompleksowe wykonanie ustugi. Sporzadzimy dokumentacje inzynierska i dokonamy
obmiaru konstrukdji, zaprojektujemy reklame i przedstawimy obrazowe wizualizacje, przygotujemy pliki do druku, wydru-
kujemy i zamontujemy na wskazanej lokalizacji. Reklama XXL jest jedyng w Polsce firma, ktdra stosuje aluminiowe systemy
montazu o praktycznie nieograniczonej wielkosci. Od kilku lat obstugujemy najwieksze w kraju swietine reklamy w systemie
SignTech, znajdujace sie na Domach Towarach Centrum w Warszawie.
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NOVA
Part of Tradescouts Group

ATSDisplay

ELLERT

rOS

POWERED &Y SGM

relief

innovative solutions product

www.oohmagazine.pl/posstars

APS Nova Sp.z 0.0.Sp. k.
ul. Wotczyriska 18

60-003 Poznan

tel. 61651 9540,651 9547
biuro@apsnova.pl
www.apsnova.pl

ATS Display Sp. z 0.0.

ul. Boryszewska 22¢

05-462 Wigzowna

tel. 2278047 30
info@atsdisplay.com
www.atsdisplay.com
www.facebook.com/atsdisplay

Drukarnia Ellert Sp.z o.o.
ul. Nadrzeczna 17

05-462 Wigzowna

tel. 2278040 66
marketing@ellert.pl
www.ellert.pl

EXPOSITE

ul. Kasztanowa 1
81-856 Sopot
tel.58 550 78 55
info@exposite.pl
www.exposite.pl

PRINT POINT DRUK
CYFROWY —Wilanéw

(IS RELIEF 3D)

ul. Marconich 2/5A, 02-954 Warszawa
tel. 224141151

info@is-relief.pl

www.is-relief.pl
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POS DESIGN - POS-y trwate i tymczasowe, wszelkie elementy wspierajace ekspozycje, promocje i sprzedaz, oznako-
wanie zewnetrzne i wewnetrzne, stoiska handlowe, wyposazenie sklepdw firmowych i punktéw sprzedazy.

POS PRODUKCJA - z wielu typow materiatéw: tworzywa sztuczne (PET, PCV, PC, PS, plexi), stal, aluminium, drewno,
MDF, ptyty warstwowe typu DIBOND; przy uzyciu réznych technologii: frezowanie, ciecie laserem, giecie, spawanie,
termoformowanie, druk na materiatach miekkich i twardych, sitodruk.

POS SERWIS - teren catej Polski — 15 magazyndw regionalnych, 20 ekip montazowych z autami dostawczymi,
konfekcja materiatéw, magazynowanie, transport i dystrybucja, profesjonalny montaz i demontaz, serwis i naprawy,
okresowe audyty, utylizacja/recykling.

design, development, produkcja materiatéw POS

because we KNOW HOW to display!

OD 30 LAT NA RYNKU .

CZOLOWY PRODUCENT OPAKOWAN | MATERIALOW POS
KARTONOWE KONSTRUKCJE OPATRZONE PATENTEM
DRUK OFFSETOWY DO FORMATU 1200x1620 mm
FOLIOWANIE DO FORMATU 1200x1620 mm

SITODRUK DO FORMATU 1420x1820 mm
INTROLIGATORNIA RECZNA

Jestesmy firmg projektujaca i produkujaca szeroko rozumiane POSM - ekspozycje stalg i czasowa wpierajaca sprzedaz. Ponad
dwunastoletnie doswiadczenie w projektowaniu i produkgji Naszych produktéw, gwarantuje Naszym Klientom zgodnos$¢
wizualizadji z faktycznym wykonaniem elementéw reklamowych, jak réwniez dbatos¢ o budzet juz na etapie powstawania
projektow. JestesSmy pionierem na rynku Polskim w zakresie ekspozyciji typu shop in shop — sklep w sklepie. Juz ponad 6 lat
temu zaimplementowalismy pierwsza zabudowe kategorialng na stoisku alkoholowym. Wspdtpracujemy w tym zakresie

z czotowymi brandami alkoholowymi, branzy kosmetycznej jak i z samymi sieciami sprzedazy. W swoich projektach korzysta-
my z najnowszych technologii interaktywnych: monitory dotykowe; panele informacyjne Icd; flashpoints. Dbajac

o kompleksowa obstuge oferujemy réwniez montaz i serwis posprzedazowy.

Firma PRINT POINT DRUK CYFROWY —Wilanéw jest od dwdch lat wytacznym przedstawicielem i dystrybutorem innowacyjnej
technologii IS RELIEF 3D, dzieki ktdrej mozliwe jest wykonywanie tréjwymiarowych materiatéw POS. W sktad technologii IS
RELIEF 3D wchodzi unikalny kompozyt na bazie winylu, odporny na wilgo¢, blakniecie i warunki atmosferyczne. Nasze specjal-
ne barwniki i lakiery zapewniajg najwyzsza $wiatowga jakos¢ materiatéw POS 3D, réwnoczesnie gwarantujac zachowanie ich
cech, przez co najmniej rok. W technologii IS RELIEF 3D moZliwe s do wykonania wszelkiego rodzaju materiaty POS, takie jak:
wobblery, shelflinery, stoppery, plakaty, standy naladowe, ekspozytory produktowe. Produkty IS RELIEF 3D ciesza sie rosnaca
popularnoscia w Polsce, gdzie wprowadzane sg na rynek od roku 2011. Materiaty wykonane w naszej technologii wyrdzniaja
sie w punktach sprzedazy

i winnowacyjny sposob przykuwaja uwage klientéw, réwnoczednie przez wiascicieli sklepdw sa chetniej umieszczane

w witrynach i na pétkach.

Zaufali nam m.in.: Grupa Heineken, SAB Miller, British American Tobacco, EWedel, STOCK Polska, Cederroth (Soraya), PLAY (P4).
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STi.ou
yateh

STl Polska Sp.z o.o.
Mokotéw Plaza

ul. Postepu 6, 02-676 \Warszawa
tel. 223130400
service.pl@sti-group.com
www.sti-group.com

YATEH Kopiczko Artur
ul. Okrezna 16 g

05-825 Grodzisk Mazowiecki
tel. 227345130
biuro@yateh.com
www.yateh.com

INDEX FIRM DIGITAL SIGNAGE

Grupa STl oferuje niekonwencjonalne i oryginalne rozwigzania w dziedzinie opakowan i displayéw, ktére przyczyniaja sie
do atrakcyjnej prezentacji produktow jej klientow w punkcie sprzedazy. Jako jeden z lideréw w branzy, Grupa STl znana
jest z kreatywnosci oraz innowacyjnosci swoich rozwigzan.

Grupa STI dysponuje 14 zaktadami produkcyjnymi w Niemczech, Australii, Anglii, Polsce, Rumunii, Czechach i na Wegrzech.
W 2011 roku obrét Grupy wyniést okoto 320 miliondw euro. Klienci Grupy STI to najwieksi swiatowi producenci towaréw

z branzy FMCG, wiodace przedsiebiorstwa zajmujace sie wytwarzaniem dobr przemystowych oraz koncerny handlowe.

W leksykonie,Marki XX wieku” wydanym na poczatku biezacego roku przez dr Floriana Langenscheidt'a Grupa STI zostata
wpisana, jako synonim dla opakowan i displayéw.

Firma YATEH oferuje Klientom kompleksowg ustuge w zakresie zaprojektowania, doboru technologii i produkgji wszelkich
materiatéw POS. Posiadamy kompletny park maszynowy (maszyny termoformujace, plotery laserowe, plotery frezujace,
gietarki, zgrzewarki), dzieki czemu zapewniamy naszym Klientom bezpieczeristwo produkcji wysoka jako$¢ oferowanych
produktéw potwierdzong certyfikatem ISO 9001/2008. Na potrzeby naszych klientow projektujemy i produkujemy mu.in.
wyroby takie, jak: prezentery produktdw, standy, displaye, zabudowy szaf kosmetycznych, traye, zabudowy konstrukgji,
podajniki, kasetony, listwy cenowe i cendwki. Nasze atuty: WYSOKA JAKOSC potwierdzona certyfikatem 1SO 9001/2008,
BOGATE WZORNICTWO, NOWOCZESNE TECHNOLOGIE, INDYWIDUALNE ROZWIAZANIA, PROFESJONALNY ZESPOL, ponad
10 LAT DOSWIADCZENIA, RZETELNA FIRMA potwierdzona Ztotym Certyfikatem Rzetelnosci.
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INDEX FIRM - DRUK WIELKOFORMATOWY

Korzenie firmy Hyundai IT Corporation siegaja roku 1986 kiedy w ramach korporacji Hyundai Electronics powstat dziat
odpowiedzialny za produkcje monitoréw komputerowych. Pod koniec lat 90tych dywizja ta zostata przeksztatcona w osobng
firme, Hyundai IT Corporation. Jej gtéwne oddziaty to Hyundai IT Korea, Hyundai IT Europe, Hyundai IT Japan oraz Hyundai IT
USA. Obecnie jest jedna z najwiekszych firm specjalizujacych sie w produkgji wszelkiego rodzaju wyswietlaczy ekranowych,
opartych o technologie LCD. Profil specjalizacji obejmuje szeroki wachlarz wyswietlaczy LCD: monitory do tworzenia scian
video (40"-55"), monitory dotykowe Multi Touch Screen (19"~82"), wielkoekranowe wyswietlacze interaktywne tzw. Inteactive
White Board (55"~82"), totemy do zastosowari indoor i outdoor (46"~70"), specjalistyczne ekrany transparentne (22"~46"),
wyswietlacze o wysokiej jasnosci dedykowane do witryn okiennych tzw.,Window Displays” (47"~55") oraz klasyczne wyswie-
tlacze typu public display od 19 do 82 cali. Hyundai IT Europe posiada sie¢ dystrybutoréw w catej Europie, wspieranych przez
firme-corke Hyundai [T Service, ktéra zarzadza ogdlnoeuropejska siecig centrow serwisowych. Gtowne linie produkcyjne
zlokalizowane s3 w Korei oraz w Niemczech.

Spotka NEC Display Solutions, ktérej wiascicielem 100% udziatéw jest NEC Corporation, ma centrale w Tokio w Japonii,
natomiast europejska siedziba miesci sie w Monachium w Niemczech. W Polsce firma reprezentowana jest przez Przedsta-
wicielstwo NEC Display Solutions Europe GmbH.

Firma jest jednym z czotowych $wiatowych dostawcédw technologii wy$wietlania obrazu w zakresie monitoréw LCD oraz
projektorow. NEC Display Solutions posiada szerokg oferte monitoréw, od podstawowych do profesjonalnych i specja-
listycznych takich jak: wielkoformatowe monitory do zastosowan reklamy cyfrowej, monitory graficzne oraz monitory
medyczne. Oferta projektoréw obejmuje produkty do réznych zastosowan, od lekkich przenos$nych projektoréw, poprzez
projektory 3D, projektory do kina domowego, modele do projekgji z krétkiego dystansu, do pracy z tablicami interaktyw-
nymi, urzadzenia do pracy ciagtej (np. prezentacje multimedialne w miejscu sprzedazy), do obstugi eventéw oraz cyfrowe
projektory kinowe.

NEC Display Solutions cztonkiem stowarzyszen branzowych i jednym z lideréw rynku Digital Signage dostarczajacym
rozwiazania oparte na monitorach wielkoformatowych, $cianach video, rozwigzaniach interaktywnych bazujacych na
monitorach i projektorach marki NEC.

Zakres dziatalnosci Softello koncentruje sie na 4 zasadniczych obszarach:

1. Produkcja cyfrowych urzadzen informacyjno-reklamowych Digital Signage, bazujacych na monitorach wielkoforma-
towych LCD (gtéwnie Totemoéw Reklamowych) oraz interaktywnych, dotykowych Cyfrowych Punktéw Informacyjnych
(Infomatdw, Infokioskdw).

2. Tworzenie i rozwijanie oprogramowania Digital Signage: * Systemu PROMO CMS - przeznaczonego do zdalnego
zarzadzania siecig cyfrowych nosnikéw reklamowych, takich jak: monitory, totemy reklamowe, informaty, infokioski, tele-
bimy LED oraz inne urzadzenia komputerowe wyswietlajace tresci informacyjno-reklamowe. « PROMO Touch - aplikacji
typu,Internet Kiosk’, pozwalajacej na tatwe i bezpieczne wykorzystanie Internetu oraz gestéw dotykowych

i interaktywnych tresci informacyjno-reklamowych przy uzyciu popularnych technologii: HTML, Flash i Silverlight.
3.Tworzenie i rozwéj oprogramowania dedykowanego, wykorzystywanego w przedsigbiorstwach, w szczegélnosci
Systemu elloVM, stuzacego do zarzadzania siecig automatéw vendingowych.

4. Multimedia i Internet - tworzenie prezentacji i aplikacji multimedialnych, bazujacych na technologiach Flash, Flex,
Silverlight oraz serwiséw WWW.

Spotka TvCity jest whascicielem i/lub wytacznym zarzadca ogolnopolskiej sieci ekranow LED. Wspdtpracuje z firma
Energobud Sp. z 0.0. w zakresie zarzadzania ekranami LED zlokalizowanymi na terenie Centréw Handlowych M1 i Parkdw
Handlowych IICP oraz jest wiascicielem ekranéw w centrach miast. Docieramy do policzalnej, sprecyzowanej grupy
odbiorcow. Aby w petni wykorzysta¢ potencjat telebimow, potaczylismy zakres dziatalnosci firm Energobud oraz TvCity.
Konsolidacja wiedzy dotyczacej technologii oraz obstugi sprzedazowej, a takze dotychczasowe doswiadczenie w realiza-
¢ji konkretnych projektéw reklamowych, pozwalaja na profesjonalng wspoétprace z reklamodawcami. Nasze prestizowe
nosniki dostepne sg zaréwno dla klientow ogoélnopolskich, jak i lokalnych przedsiebiorstw. Za przygotowanie, sprzedaz

i realizacje kampanii odpowiada dziat obstugi klienta TvCity, co gwarantuje najwyzszy poziom $wiadczonych ustug. W
zaleznosci od potrzeb klienta, grupa specjalistow TvCity przedstawia najbardziej optymalna oferte oraz udziela wskazé-
wek dotyczacych kreacji spotu reklamowego. Wspdtpraca na linii TvCity-Energobud jest podstawg do prac nad kolejnymi
projektami zwigzanymi z rozwojem sieci digital signage w Polsce.
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Firma istnieje od 1995 roku. Ustugi podstawowe: druk UV na podtozach sztywnych i elastycznych; druk solventowy

i mildsolventowy na podtozach elastycznych; druk sublimacyjny na tkaninach poliestrowych. Podtoza: najbardziej
popularne podtoza elastyczne (papier, folia samoprzylepna, baner, siatka) w technologii solventowej i mildsolventowej;
wszelkiego rodzaju podtoza sztywne i elastyczne do grubosci 4 cm w technologii UV; tkaniny i dzianiny poliestrowe

w technologii sublimacyjnej. Stosowane technologie: Durst, Mutoh, Mimaki, Jeti, Caldera. Ustugi dodatkowe: laminowa-
nie; docinanie do formatu lub ksztattu indywidualnego; aplikacja folii na witrynach oraz szklanych elewacjach; oklejanie
flot samochodéw firmowych; wyklejanie billboardéw; montaz baneréw i siatek na elewacjach; koordynowanie do-
starczania gotowych produktéw do wielu placéwek klienta; obstuga sieci handlowych na terenia catego kraju; witasne
studio graficzne. Produkcja takze na rynki: czeski, niemiecki, holenderski, belgijski, skandynawski oraz angielski.
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