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KOMPLEKSOWA OFERTA

» Nowosc: ptyty spienione PCW, ptyty akrylowe PMMA,
ptyty kompozytowe ACP, ptyty kanalikowe z polipropylenu PP.
» Frontlity, backlity, blockouty, siatki mesh w formatach do 5 mb.
» Papiery posterowe, graficzne i fotograficzne, fototapety.
= Folie samoprzylepne i bezklejowe, tkaniny, canvasy.

NIEZAWODNA LOGISTYKA

» Dostawa juz w 24 godziny.

» Witasny transport gwarantujacy terminowos¢ dostaw.

* Specjalistyczne wyposazenie aut, eliminujace uszkodzenia towaru.
» Magazyn centralny zapewniajacy biezgca dostepnos¢ materiatow.

PROFESJONALNY SERWIS CIECIA

» Bezptatne ciecie rolek oraz ptyt z tworzyw z dostawa w 48h!

= Jakos$¢ ciecia gwarantowana przez personel przeszkolony w Niemczech.

» Program CAD optymalizujacy ilosci odpadu w zleceniu.
» Ciecie ptyt z tworzyw do formatu 3x4.

VISCOM

Biuro Obstugi Klienta Viscom
tel. 0801888810

012 639 24 40
viscom@igepa.pl
www.igepa.pl
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Wielu przedsiebiorcow zadaje sobie to pytanie. .. Prébuja na nie odpowiedzie¢
media, ktdre czarno wréza, kresla mroczne perspektywy dla catej gospodarki,
stawiajac jednoczesnie szafot reklamie. Bo jak cig¢ to w pierwszej kolejnosci

na promodji. Najlepiej sprzedaja sie skrajne informacje, wiec z drugiej strony
dowiadujemy sie na przykfad, Ze zysk netto sektora bankowego w okresie od
stycznia do konca wrzednia 2012 r. wynidst 12,1 mid zt, co oznacza wzrost

00,9 proc. wobec analogicznego okresu ubiegtego roku. Wsrod 50 najszybciej
rozwijajacych sie firm Europy Srodkowej rekordowo duzo, bo az 27 pochodzi

7 Polski, z czego 6 znalazto sie w pierwszej dziesigtce - donosi,Gazeta Wybor-
cza" Co mysle¢? Jak patrze¢ w przysztosc? Najlepiej swoimi oczami, trzezwo

i nie poddawac sie hustawkom nastrojow serwowanych przez media. Whasci-
ciele nosnikow reklamy zewnetrznej okreslaja ten rok jako trudny, ale stabilny.
Trudny, bo pitkarskie igrzyska zawiodty nadzieje na ogromne zyski, ale stabilny,
bo pozostate miesigce pozwolity utrzymac réwnowage. Ztotym srodkiem jest
nie popadac w skrajne emocje, bo nadzieje i prognozy, jak meteorologiczne,
okazuja sie by¢ ztudne. Imprezy targowe organizowane przez nasza redakcje
w drugiej potowie roku — gifts exclusive oraz Festiwal Druku, pokazaty jak
pieknie rozwija sie branza reklamowa, ile nowosci, kreatywnych rozwigzan,

jak dojrzewaja technologie druku wielkoformatowego i cyfrowego. Miejmy
nadzieje, ze te wydarzenia s3 najlepsza prognoza na kolejny rok.

W listopadowym numerze przygladamy sie uwaznie wszystkim targowym
nowosciom, zaréwno tym w druku, jak i niesamowicie rozwijajacej sie tech-
nologii Digital Signage, ktérej dotykowe funkcjonalnosci, pozwalajg na bardzo
efektowng dzi$ interakcje z konsumentem. O potedze kreacji, 0 popularnosci
reklamy zewnetrznej w branzy telekomunikacyjnej, o ekskluzywnych upomin-
kach reklamowych — wszystko to w listopadowym numerze OOH magazine.
Zapraszam do srodkal
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12 Wojna pici

16 Outdoorowe kreacje

Kreacje reklamy zewnetrznej potrafig zachwycic.
Same za siebie m6wia liczne nagrody w konkursach
reklamowych, ktérymi zasypywane sg inspirujace
plakaty reklamowe. Oczywiscie oprocz inwencgji
artystycznej kreacje out of home musza by¢ skrojone
zgodnie ze specyfika tej formy reklamy, a wigc Scisle
podporzadkowane marketingowej wyktadni.

19 Fotolia dla reklamy
20 OOH 2012 - sonda
22 OOH dla telekoméw

Reklama zewnetrzna jest idealng forma promocji dla
produktow dystrybuowanych masowo, poniewaz
komunikuje globalnie, docierajac do prawie wszystkich
grup spotecznych. Firmy telekomunikacyjne wybieraja
kampanie outdoorowe w swojej komunikagji
marketingowej czeéciej niz caty rynek reklamowy.

24 Recepta na skuteczng
kampanie OOH

Stosunek kosztéw do efektéw — to spedza sen z powiek
wszystkim, ktorzy probuja zaplanowac skuteczng
kampanig reklamowa. Kazde medium ma swojg

specyfike, podobnie jak kazda z reklamowanych branz. Aby
przygotowywana kampania okazata sie skuteczna, trzeba
bardzo wnikliwie przemyslec jej cel, a nastepnie — w trakcie
prac — wzia¢ pod uwage szerokie spektrum czynnikéw, od
ktérych zalezy to, czy reklama przejdzie niezauwazona, czy
tez stupki sprzedazy gwattownie wzrosna.

26 Przekaz rozkodowany

28 Ambientowy zawrét glowy

32 Ekrany nadotyk

Bardzo ciekawym kierunkiem rozwoju Digital Signage
jest technologia dotykowa. Stwarza ona ogromne
mozliwosci przekazywania komunikatu w branzy
reklamowej ale takze w przestrzeni publicznej.

36 Optymistyczne perspektywy
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42 Upominki luksusowe

Upominki ekskluzywne zajmujg szczegdine
miejsce w ofertach dystrybutoréw artykutéw
promocyjnych. Sa to produkty wyrdzniajace
jakoscia, designem, elegancja, ale takze cenga.
Petnia w zwigzku z tym okreslona role, ktérej nie
przystoi odgrywac produktom tanim i masowym.

46 Jak pomoc
przedsiebiorcom

Przy okazji targow gifts exclusive w Warszawie
odbyta sie debata gospodarcza organizowana
przez OOH magazine i Polska Izbe Artykutow
Promocyjnych pt.,Jak wspiera¢ przedsiebiorstwa
w czasie kryzysu”. Na temat wzrostu gospodarki
dzieki matym i $rednim przedsiebiorstwom,
barier hamujacych ich rozwéj oraz odliczaniu
podatku VAT od niezaptaconych faktur,
rozmawiamy z Postem tukaszem Gibata.

48 Rok nowosci w Senatorze
52 gifts exclusive - podsumowanie

Sukces Festiwalu DRUKU

Nowosci na festiwalu druku
Nowosci od Mimaki

Odpowiadamy
na potrzeby rynku

Technologie pod lupa

UV, slowent i latex. Trzy najwazniejsze obecnie na rynku
technologie druku. Kazda z nich ma swoje zalety =
iwady. Wszystkie trzy sie uzupetniaja, zadna z nich nie t_
jest doskonata. Przed podjeciem decyzji o inwestycji

w maszyne do druku wielkoformatowego warto pozna¢
cechy szczegdlne drukowania w kazdej z nich.

MAPY:
Dostawcy, mediéw i maszyn
& Arkuszowy druk cyfrowy

Index firm z branzy:
OOH, DS, druk wielkoformatowy

1..2 ... Cyferki

Wedtug ZenithOptimedia Group w br. wartos¢ polskiego rynku
reklamowego wyniesie niecate 6,8 mld, czyli 4,9 proc.
mniej niz rok wczesniej. Wydatki na reklame outdoorowa spadng
w br.0 5,6 proc. Wedtug ZOG, Euro nie przyniosto firmom
oudoorowym spodziewanych przychoddw z nosnikow trady-
cyjnych, a niepewna sytuacja na rynku zweryfikowata ich ocze-
kiwania. Za to stabilng pozycje utrzymaja radio i kina, w ktérych

wydatki reklamowa wzrosna, odpowiednioo 1,7 13,7 proc.

Zdecydowanie najbardziej popularnymi programami
lojalnosciowymi sg programy organizowane przez
supermarkety i hipermarkety (48%) oraz stacje
paliw (269%) - wynika z badania ARC Rynek i Opinia.
Pierwsze z nich odnotowaty réwniez najwiekszy wzrost

zainteresowania w ciggu ostatniego roku - o 7%.

Znaczaca wiekszo$¢ (80%) uczestnikéw programédw

lojalnosciowych to uczestnicy aktywni, znajacy swoj status
w programie i korzystajacy z niego. 41% uczestnikéw
najpopularniejszych programéw deklaruje, ze zdarzyto

im sie zmieni¢ miejsce zakupu produktu lub ustugi,

jesli nagradzane byto to dodatkowymi punktami lub

benefitami w programie.

Prawie 60 Proc. mikro, matych i érednich
przedsiebiorstw uwaza, ze ostabienie gospodarcze w 2012 .
bedzie silniejsze niz w latach 2008-2009. Tylko 4,2 proc.
sgdzi, ze polska gospodarka w ogdle nie odczuje ostabienia,
a kolejne prawie 11 Proc., ze bedzie ono stabsze niz w
latach 2008-2009 - wynika z badania kondycji firm sektora

MSP zrealizowanego przez CBOS.

www.oohmagazine.pl | OOH magazine ‘ 05



1 pazdziernika ruszyta kolejna odsto-
na kampanii marki Black pod hastem
Sprawd?, jak dziata Black!” Kampania
stanowic¢ bedzie pofaczenie spotow
TV oraz nosnikéw wielkoformato-
wych o ogoélnopolskim zasiegu.
Catos¢ wsparta komunikagja inter-
netowg oraz akcjami konsumenc-
kimi, ktérych trzon stanowi¢ bedzie
sampling nowego Black Sex Energy.
Za zakup mediéw odpowiedzialne s3
domy mediowe Mindshare oraz Five
Media, za kreacje natomiast agencja
Testardo. Kampania potrwa miesiac,
ajej zwieniczeniem beda aplikacje
konkursowe dla fandw markina
Facebooku. m

Z cenzurowanq

Black Energy
kampania

Maszyna losujaca
w wiatach AMS

ZenithOptimedia Group i AMS na zlecenie Totalizatora
Sportowego, wiasciciela marki LOTTO, realizowaty pierwsza
w Polsce kampanie imitujgca prace maszyny losujacej

w wiacie przystankowej. Kampania wystartowata pod koniec
wrzednia i promowata nowa gre Lotto Plus. W wiatach przy-
stankowych AMS w Polsce mozna byto obejrze¢ skaczace
piteczki, ktore imituja prace maszyny losujacej. W gablocie
umieszczonych zostato 49 piteczek — tyle ile podczas praw-
dziwego losowania najpopulamiejszej od 55 lat gry w Polsce,
Lotto a teraz takze Lotto Plus. Za ruch piteczek odpowiadat
mechanizm umieszczony w wiacie przystankowej, ktdry wy-
bija piteczki do gdry. Ze wzgledu na cisze nocng mechanizm
dziata w godzinach 7:00 — 22:00. Kampania na nosnikach
reklamy zewnetrznej AMS jest elementem ogdlnopolskiej
kampanii reklamujacej nowos¢ — Lotto Plus. Pomystodawca
koncepdji jest dom mediowy ZenithOptimedia Group, kidry
odpowiada takze za planowanie i zakup medidw do kampa-
nii. Produkcja i realizacja koncepdji zajat sie AMS. m
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www.nieigraj.com.pl telefon zaufania 801 889 880
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2 pazdziernika 2012 roku wystartowata pierwsza ogolnopolska kampania
spoteczna pod hastem,Hazard. Nie igraj” Jej celem jest zwrécenie uwagi na
ryzyko zwigzane z rozpowszechnianiem gier hazardowych wsréd mtodzie-
2y oraz na problemy, ktére wynikaja z ich uprawiania. W ramach kampanii
spotecznej, Hazard. Nie igraj” emitowane beda dziesieciosekundowe spoty
reklamowe w sieci kin Multikino. Waznym elementem strategii jest rowniez
ambient obejmujacy: wykonanie murali w najwiekszych miastach Polski,
obecnos¢ naklejek na lustrach oraz plakatéw w kinach, pubach i centrach
rozrywki oraz vlepki. Przygotowaniem strategii oraz zakupem mediow
zajmuje sie dom mediowy Value Media, za kreacje odpowiedzialna jest
Szkofa Mistrzéw Reklamy. Dziatania w mediach spotecznosciowych pro-
wadzi 8fish, natomiast za PR odpowiada agencja Personal PR. Kampania
spoteczna,Hazard. Nie igraj"'finansowana jest ze srodkéw Funduszu
Rozwigzywania Probleméw Hazardowych. Kampania spoteczna,Hazard.
Nie igraj!'zostata zaplanowana na rok, do pazdziernika 2013 roku. m

Wwalta.

NOWE LOGO | KAMPANIA WARTY

TUIR Warta zmienifa logo. Ma ono nawiazywac do symboliki nowego gtéw-

nego akcjonariusza spotki. O zmianach ma informowac m.in. 6 spotow rekla-
mowych. Nowy system identyfikacji wizualnej marki przygotowata agencja
Mamastudio. - Zmieniliémy logo z dwdch powoddw. Po pierwsze - tworzymy
zupetnie nowg organizacje i nowe logo ma odzwierciedlac rzeczywisty
charakter Warty, jej nowoczesnos¢, innowacyjno$c i otwartosé. Po drugie, na
skutek zmiany wiascicielskiej nie moglismy pozostac przy dotychczasowym
logotypie, a chcielismy, zeby nowy podkreslat nasza przynaleznos¢ do grupy
Talanx - wyjasnia Jarostaw Parkot, prezes zarzadu Warty. Rebranding bedzie
wsparty najwieksza w historii Warty kampania reklamowa, ktéra potrwa do
konca roku. Obejmie ona m.in. emisje szesciu réznych filméw w gtéwnych
stacjach telewizyjnych. Reklamy beda widoczne tez w kinach, na billboar-

dach, w prasie i internecie.

EFFIE 2012 BEZ GRAND PRIX

W 13. edydji konkursu Effie wreczono 2 ztota w kategorii Long term marketing excel-
lence oraz Ztoto w kategorii Launch. Grand Prix nie zostato przyznane. Ztoto w kategorii
Long term marketing excellence otrzymaty agencje Red8 Advertising i PHD Media
Direction oraz Carlsberg Polska za kampanie,Najlepsza nagroda po robocie” marki
Harnas. Kolejne Ztoto w kategorii Long term marketing excellence otrzymaty agencje
PZL i Maxus oraz Alior Bank za kampanie, Alior Bank. Wyzsza kultura bankowosci"

Ztoto w kategorii Launch otrzymaty agencje Publicis i Mindshare oraz Presspublica za
kampanie, Inaczej pisane” Uwazam Rze. Tytut najbardziej efektywnej agendji reklamowe;j
roku otrzymata agencja DDB Warszawa - 18 pkt, a najbardziej efektywnego domu
mediowego MEC - 41 pkt. Zajeli oni pierwsze miejsce w rankingu Effie 2012.

8 EDYCJA
KONFERENCJI
BRAMY KRAJU

Bramy Kraju — to kompleksowy
program marketingu miejskiego,
autorski projekt AMS SA, poswiecony
tworzeniu wizerunku i marki polskich
miast. Jego celem jest pobudzenie
dyskusji o roli strategii marketingo-
wej w tworzeniu marki i wizerunku
polskich miast, w szczegoéInosci

poprzez ksztattowanie przestrzeni

jon
amsdlamiast.pl

publicznej. Program, ktéry ma

wywotywac konkretne zmiany
O H Nk

w przestrzeni miejskiej, skierowany
jest przede wszystkim do wiadz samorzadowych, urzednikéw odpowiedzialnych
za architekture oraz promocje polskich miast. Tematem tegorocznej konferencji
jest,Smart city — sposob na inteligentne miasto”. Podczas konferendji prelekcje
wygtosza m.in. : Natalia Hatalska (Przestrzer miasta — przestrzeri komunikadji

XXI wieku), Marcin Grabowski, petnomocnik zarzadu AMS ds. badar (Smart City
- Smart Media. Platformy mediowe w komunikacji z mieszkaricami i turystami),
Michat Gérecki, Strategy & Innovation Manager, Grupa Heureka (Méj dzieri

w inteligentnym miescie), Sebastian Nejfeld, prezes zarzadu TouchMe — Interak-
tywne Ekrany (Innowacyjne formy komunikacji z otoczeniem, korzysci dla miast).

Konferencja odbedzie sie 22 listopada w Warszawie na Stadionie Narodowym.

dla konesera

Vieux Clocher
Chateneuf du Pape
Wino pochodzi z recznie zbieranych
owocow. Granatowa szata skrywa
kompleksowy aromat czerwonych
owocow z nutkami wyprawionej skéry
i przypraw. W ustach petne, utozone,

\\\\cail- ddy ) . . ) . )
g a jednoczesnie potezne z jedwabistymi

taninami. Doskonate do lezakowania,
x wspaniate perspektywy starzenia.
‘i“\{u'{%h‘: et V6689-00 www.vwc.com.pl

Millaman Limited
Reserve Zinfandel

Powstaje tylko z najlepszych, recz-
nie zbieranych owocéw. Dojrzewa
przez 12 miesiecy w beczkach

z debu francuskiego i amerykar- MILLAMAN
skiego. Gteboka czerwona barwa "
z delikatnymi, fioletowymi cienia-
mi na krawedziach. Intensywny

i kompleksowy nos. Czerwone
owoce doskonale zintegrowane

z aromatami debu i przypraw.

W ustach potezne i doskonale
skoncentrowane, delikatne i ele-
ganckie. Wspaniale zbalansowana
kwasowos¢, dtugie owocowe
zakoriczenie.

V6778-00 www.vwc.com.pl

Zestaw 3 win Matsu

VWC MATSU www.vwc.com.pl
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Pod hastem,Lubie dzied bez  taborze komunikacji miej-

hasto oraz kampanie
na wiasnych noénikach

organizatoréw i operatoréw

komunikacji miejskiej,

reklamowych przygotowata ktérzy przyjeli wspolny
firma AMS S.A. Ustuge

program akcji i jeden projekt

g & " . . .
U l R ] S ) m samochodu” przebiegata skiej wykonata firma Andy
L : tegoroczna akcja w czasie sj. Tegoroczna kampania
¥ : Europejskiego Tygodnia byta wyjatkowa — oprd
Lubie Dzien bez Samochodu : OPerIeao b yie jaitows —opoce
& . e , U Zréwnowazonego Transpor- lokalnych inicjatyw odbywa-
v tu (16-22 wrzeénia 2012), jacych sie w poszczegolnych . 7
m ktora tradycyjnie wierczyta miastach, niemal w catej p rOd u Ce nt | | I a te r | a%OW re k| a I | I OWyC h
o v Dziert bez Samochodu (22 Polsce pojawity sie plakaty
‘ wrzesnia). Organizatorem i billboardy, ktére promowa- f
: m przedsiewziecia jest Izba ty idee Dnia bez Samochodu. O u t- O = H o m e O ra Z Po S
U Gospodarcza Komunikacji Akcja jest realizowana dzieki
o o Miejskiej. Projekt plakatu, wspotpracy kilkudziesieciu
E
|
m o

Dzien bez

montazu i druku reklam na plakatu. m

y 4

Fundacji BOS

A rowst;©

PATRONAT MEDIALNY

LT INFO RS Jakie matki takie dziatki

Kampania spoteczna

Fundadja BOS rozpoczeta kampanie
spoteczna na temat otytosci Polakdw.

W o$miu najwiekszych miastach i aglo-
meracjach Polski billboardy z plakatem
Andrzeja Pagowskiego przestrzegaja
przed tym powszechnym i dziedzicznym
problemem. Fundacja przypomina,

Ze tylko radykalna zmiana nawykéw
zywieniowych oraz codzienny ruch moga
prowadzi¢ do poprawy stanu zdrowia.
Organizator kampanii zacheca dzieci

i rodzicéw do udziatu w bezptatnych,
prozdrowotnych projektach i konkursach
Fundadji. Za nosniki outdoor kampanii
odpowiada firma STROER, patronem
medialnym akdji jest TVP INFO. m
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Video mapping 3D na Patacu w Wila-
nowie, zrealizowany przez PROAMEDIA,
byt uwiericzeniem 8 dniowych Biennale
Sztuki w Warszawie. Dni Wilanowa
zaczety sie 8 wrzesnia.

Na koniec tej kilkudniowej imprezy
Pafac w Wilanowie ozyt za sprawa

firmy PRO4AMEDIA i studia graficznego
LOOMO. Kilkaset 0séb zobaczyto map-
ping architektoniczny pt.,Bohaterowie
Odsieczy Wiederiskiej znéw w patacu’
PRO4MEDIA zapewnita sprzet i realizacje
na najwyzszym poziomie. Kilkuminu-
towy pokaz byt wyswietlany przez dwa
projektory BARCO FLM HD20. m

* produkcja w oparciu o peten zakres technologii cyfrowego druku wielkoformatowego oraz technologii pokrewnych

<% fulloutdoorprintservice
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BALANCE EVENTS =

Paintball godzine drogi od biura, zy moze medytacja
. w osrodku jogi? A moze tajskie masarze w samej
h Tajlandii? Jak dobrac miejsce i program wydarzenia
KRZYSZTOF KOZAK - spacjalnego by korzysci dla firm i uzestnikow byly

EXECUTIVE DIRECTOR 7, . e s . 7 .
icpcroup  rowne i pozostaty na dtuzej w swiadomosci?

Hasto wyjazd firmowy kazdemu inaczej sie kojarzy, definicja zalezy najczesciej od miej-
sca pracy. Dla czesci bedzie to wieczorna impreza z przemodwieniem, gdzie integracja
przebiegnie przy dobrej kolagji i drinkach w prestizowym hotelu lub pensjonacie jesz-
cze dla innych to koniecznie wyjazd o charakterze sportowym z adrenaling i silnymi
emocjami. W zwigzku z moda na oryginalne sporty parenascie lat temu utarto sie, ze b
najlepiej wyjechac w teren, na wyscigi quadow, strzelanie farbami podczas paint-bal-
lu, czy offroad gdyz taka forma najlepiej roztadowuje wszelkie napiecia, jednocze$nie

pokazujac, ze firma-organizator zapewnia atrakcje, na ktdre zaproszeni goscie sami nie w na szej ufe rCIE pﬂsiada mY:

mogliby sobie pozwoli¢. Dzié rozrywki takie nadal wybiera duza czes¢ firm - wyjazdy - pod éwieti ane b re I Dkl

krétkie, intensywne i blisko siedziby biura. Coraz czesciej pojawia sie jednak pytanie = g . :
podswietlane USB Flash drive,

zegary,

statuetki i trofea),

wizytowniki, S\ I

co zaproponowac, by zmotywowac a nie tylko zmeczy¢ pracownikdw czy partnerdw

handlowych i biznesowych, dla ktérych organizowane jest wydarzenie?

Doboér atrakgji na eventy powinien wspdtgrac z preferencjami samych zaproszonych,
ale réwniez wpisywac sie w Swiatowe trendy, ktore réwniez kreujg gusta i potrzeby.
O ile jeszcze niedawno recepta na scalenie zespotu byto zapewnienie mu rozrywek

W Szczecinie dobiegt korica wiaty zawiera nadruk nawiazuja- ekstremalnie sportowych, a wysitek fizyczny wydawat sie remedium na zmeczenie -

montaz nowoczesnych wiat cy do marki miasta. Wyroznia je intelektualne, o tyle aktualnie coraz czesciej po pracy chcemy sie wyciszy¢ a nie tylko ko rk! d O wina -
przystankowych o nazwie Open nowoczesny design osiagniety zmeczyc. - . wpow
nawiazujacych do stylistyki m.in. dzieki zastosowaniu za- Swreczn i k I 1

Floating Garden. Jest to premiera  awansowanej technologii tlocze- W firmach takich jak Google dla pracownikéw przygotowane sa pokoje, w ktérych H L n

tych wiat w Europie. tacznie nia i giecia profili aluminiowych w przerwie na lunch, czy po prostu, dla wyciszenia, mozna odpoczac przy relaksujacej

w rejonie Bramy Portowej i oswietlenia LED. Wiaty Open muzyce lub ..pobawic sie w pokoju zabaw. Wszystko po to by oderwac sie choc na

pie
wiaty Open

w Szczecinie zostanie zlokalizo- (nazwa handlowa wiat) zostaty chwile od biurka i komputera, da¢ sobie moment wytchnienie od wszechoragnia-
wanych 12 konstrukgji, 9 z nich wykonane po konsultacjach jacego szumu informacyjnego. Nike, NASA, czy Apple oferujg swoim pracownikom
stuzy juz pasazerom. Producen- z Urzedem Miasta Szczecin. Wiaty wyjazdy i zajecia integracyjne, ktorych celem jest medytacja. Skad ten pomyst? To
tem wiat jest firma Tejbrant. przy Bramie Portowej to kolejna odpowied?Z na takie problemy jak zjawisko wypalenia zawodowego, popadniecie

Wiaty zostaty wykonane gtéwnie  inwestycja AMS w Szczecinie. w pracoholizm i zanik refleksji nad soba. Badania przeprowadzone przez Narodowy

zaluminium i hartowanego szkta.  Niedawno zakoriczona zostata Instytut Zdrowia USA wykazaly, ze medytacja przyczynia sie do efektywniejszego

Szyby dachu uwzgledniajg kolo- inna inwestycja — na Placu Grun- przetwarzania informacji w mdzgu, usprawnia procesy podejmowania decyzji oraz

pierwsze

rystyke Floating Garden — nowej waldzkim, gdzie zostaty oddane podwyzsza poziom koncentracji.

AMS stawia
w Euro

wizji Szczecina - a jedna ze $cian  do uzytku wiaty Agui. m
Nie moze by¢ to jednak propozycja na event, ktéry ma takze stuzy¢ umacnianiu relacji
wsréd zaproszonych uczestnikow organizowanego wydarzenia. Dlatego rozwigza-

niem mogga okazac sie tu programy faczace w sobie balans i ekstremalnos¢” doznan
SPONSORZY I PARTNERZY czyliwybrane eventy typu incentive travel. Inaczej zwane wyjazdami motywacyjnymi

ienica

Gale zorganizowata Zaczarowana Dorozka
na rzecz Fundagji Towarzystwo Weteryna-
ryjne, Bialy Krzyz". Uroczystos¢ miata na celu
inauguracje kampanii spotecznej o tym
samym tytule, ktéra ma ruszy¢ w szeroko
zakrojonej formie w przysztym roku.
Przesfaniem gtownym uroczystosci byt fakt,
Ze nasi bracia mniejsi nie majg zdolnosci

SPONSOR GLOWNY

Svecexpert (81

BACABY  VoLisH  STOCK (s

poniewaz posiadaja w swojej istocie elementy motywadji , zaangazowania i czesto
CSR (spoteczng odpowiedzialnos¢ biznesu). Wyprawy odbywajg sie w najrézniej-
sze zakatki $wiata a program utozony jest w ten sposdb by uczestnicy mieli okazje
pzrezy¢ niezapomniane wrazenia, ktérych nie zapewni im zadne biuro podrézy. Naj-
stynniejszym i kojarzacy wszystkim sie rownowaga i wewnetrznym wycieszeniem
jest Nepal. Ale moga to by¢ takze takie kraje jak np. Uzbekistan. To kraj praktycznie
w ogdle nie odwiedzany przez turystow gdzie kazdy uczestnik wyjazdu moze czu¢
sie jak odkrywca nieodkrytego. ..

- l0ogo firmy,
/- dowolny obiekt 3D,

' - kazde zdjecie,
- jakikolwiek tekst.

do ekspresji bélu w ludzkim rozumieniu. @ Rk ‘4: ®uren Qs 29

G & Thled ) ! o )
Zazwyczaj cierpig w milczeniu i niejedo- - Odrealnione otoczenie wptywa na lepsze samopoczucie - réwniez psychiczne, adre-

krotmetru}dr.].o jest ich cierpienie zauwazyc, Eﬁ!ﬁ AKG i nalina przy aktywnosciach fizycznych pobudza do dziatania i wzmaga kreatywnos¢.

na co zwrédili uwage prowadzacy - HaRLLAR Trzeba jednak zadba¢, aby ten stan - optymalne samopoczucie i zmotywowanie -

uroczysto$¢ Anna Popek i Michat Olszariski. PATRONI MEDIALNI: utrzymac réwniez po przyjezdzie. Celem wyjazdéw motywacyjnych jest bowiem

Podczas Gali wreczone zostaty réwniez wy- mitiesan VIP CREATIVE oH réwniez pozostawanie na diuzej w pamieci i faczenie tych dobrych wspomnieri

réznienia w celu zwrécenia uwagi na osoby ORGANIZATOR i odczuc z wizerunkiem firmy. Dlatego szkolenia i zadania zespotowe warto uzupetnic
WAL, b sssar i W5 SALL

‘0
0
>
£
Y
=
i)
S
O

w Teatrze Kam

oddane dziatalnosci charytatywne. - odpoczynkiem - najlepiej jesli ma to miejsce w wyjatkowych zapadajacych w pamiec¢
pvpl ko GEEE WogE W B P.H. Karpex-Bis, ul. Florianska 24, 31-021 Krakow

tel. (12) 421 07 58, 603 916 600, 697 898 084
www.karpex-laserdd.pl, info@karpex-laser3d.pl

miejscach. Miejscowo$¢ 50 km drogi od biura nie moze konkurowa¢ z krajobrazami

Goa i wyprawg w poszukiwaniu love, peace and freedom!
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Wihasciciel CATHRIN

Zyciowe motto:

nig’dy hie jest tak, by nie mogto
bycgorzej. A jakjuz jest tak,

Ze nie moze byégorzejto i tak

moze by¢ tylko lepiej.

Gdy jade do pracy: ciesze sie, ze zaraz tam
bede©,

Moja firma: to moja pasja, hobby, spefnienie
zawodowe i wieelka satysfakdja,

Idealny pracownik: moja Inga @,

Cenig moich wspétpracownikéw za:
lojalnos¢, za dbatos¢ o moja marke,

W pracy jestem: na 100% moich mozliwosci,
Najwigksza moja wada jest: gadulstwo,
pracuje nad tym,

Najwigkszy méj dotychczasowy sukces:

Ciesza mnie wszystkie udane sprawy, zlecenia.

Nie wazne czy sg duze czy mate,

Moja recepta na sukces: modlic sie tak jakby
wszystko zalezato od Boga, a pracowac tak
jakby wszystko zalezato tylko ode mnie,
Najciekawszy projekt przy ktérym praco-
watam jest: ciagle zdarzaja mi sie ciekawe
projekty, to jest sedno tego zawodu,
Najciekawsza kampania outdoorowg, ktéra
widziatam jest: nie zwracam na nie uwagi...,
Polski rynek outdoorowy jest: mi nieznany,
Chciatabym, aby w mojej firmie:

kazdy znalazt to czego szuka, zaréwno
Klient jak i pracownicy,

Praca, ktéra wykonuje: jest moja pasj, uwiel-

biam to robic i nie przestane!

Pracujac zwracam uwage na:

potrzeby kontra koszty,

Konkurendja: jest inspirujaca i mozna z soba
wspotgra na rynku,

Brakuje w Polsce: zyczliwosci,

Gdy bym miata emigrowac, chciatabym
mieszkac: tam gdzie jest cieplutko caly rok,

WOJNA [x{q|

Pod wzgledem pracy wybratabym:

to co robie teraz,

Jako dziecko marzytam, zeby zosta¢:

tym kim jestem dizisiaj, spefnito mi sie,
Zaczynatam od: marzeri i nie przestatam
marzy¢,

Pierwsze zarobione pieniadze wydatam na:
komputer i samochéd,

Rodzina jest dla mnie: sensem istnienia

i dziatania. To dla nich,

Przyjaciele: tylko Ci sprawdzeni pod kazdym
wzgledem. Od lat Ci sami,

W ludziach cenie: zdolnoé¢ do
dotrzymywania stowa, szacunek dla innych,
Nie toleruje: chamstwa, klamstwa,
Codziennie czytam: maile @,

Ostatnio czytatam: ksiazke Danuty Walesy
Marzenia i Tajemnice,

Najchetniej ogladam wTV: kanaly National
Geographic i Discovery, Jak to jest zrobione.
Inspiruja mnie,

Moja pasja jest: moja praca

ijazda na rowerze,

Z gtowa w chmurach - moim marzeniem
Jest: bezpieczny spokojny dom, stabilna
praca, zdrowa rodzina, standardzik taki @,
Od siebie dla innych, czyli zyczenia dla
czytelnikéw: Kazdemu z Paristwa niezaleznie
od pici, zycze spetnienia zawodowego,
szczescia rodzinneqo, a reszta to juz kazdemu
wedle potrzeb i uznania.

y

Tomasz Bo
Wiasciciel HARVEST

rnsztaj;n

Zyciowe motto: Kto dobrze spiewa,
dwa razy sie modli (sw augusyn)

Gdy jade rano do pracy: jestem
skoncentrowany na prowadzeniu
samochodu, chociaz stucham radia

i odbieram telefony (mam stuchawki),
Moja firma: duza czes¢ mojego zycia,
Idealny pracownik: identyfikujacy
sie z firma,

Cenie moich pracownikéw, za:

ich samodzielno$¢, zdrowy

rozsgdek i stosunek do Klientéw
(pozytywny),

W pracy jestem: od rana do nocy,
Najwigksza moja wada jest: groma-
dzenie rzeczy - najczesciej zbednych,
Najwigkszy moj dotychczasowy
sukces: moja firma,

Moja recepta na sukces:

nie mam takiej,

Najciekawszy projekt przy ktérym
pracowatem jest: konstrukdja i realizacja
stanowiska do badar wytrzymatosciowych
kabin ciggnikéw rolniczych,
Najciekawsza kampania outdo-
orowa, ktdra widziatem jest: tylko
wyborcze zapadty mi w pamiec, ale
czy byty ciekawe?

Polski rynek outdoorowy jest:
chaotyczny, bez szacunku dla
przestrzeni i architektury,
Chciatbym, aby w mojej firmie:
dobrze sie dziato (truizm),

Praca, ktéra wykonuje: absorbuje
mnie w catosci,

Pracujac zwracam uwage na:
Koncentruje sie na temacie

nad ktérym pracuje,

Konkurencja: w czasach kryzysu”
zbyt tatwo wpada w panike,

Brakuje w Polsce: kapitatu,

Gdybym miat emigrowac, chciatbym
mieszkac¢ w: Bieszczadach,

Pod wzgledem pracy wybratbym zas:
na pewno nie USA,

Jako dziecko marzytem by zosta¢:
rezyserem dzwieku,

Zaczynatem od pracy: od deski kre-
Slarskiej w biurze konstrukcyjnym,
Pierwsze zarobione pienigdze wyda-
tem na: ptyty gramofonowe,

Rodzina jest dla mnie: oparciem,
komentatorem, krytykiem i motywa-
torem,

Przyjaciele: wazne, ze sg,

W ludziach cenie: uczciwosé, bezpo-
Srednios¢,

Nie toleruje: bezczelnosci i chamstwa
na drogach,

Codziennie czytam: gazete,

Ostatnio czytatem: autobiografie
Jana Zumbacha,

Moja pasja jest: muzyka,

Z gtowa w chmurach - moje marze-
nia: chyba mam ich zbyt wiele,

Od siebie dla innych, czyli zyczenia
dla czytelnikéw: Zeby drzewa
zktdrych zrobia nasze trumny rosty
jak najdtuzej (gruziriskie).

JAK SKUTECZNIE DOTRE DO NOWYCH KLIENTOW?

® potgcze obraz, dzwigk i ruch

® dotre z przekazem tam
gdzie chce, nawet do
matych miejscowosci

® kampanie szytg na miare
rozpoczng w ciggu Kilku dni
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NOWE MOZLIWOSCI OUTDOORU

0 nowych mozliwosciach dla branzy reklamy zewnetrzne;j,
jakie stwarza mobilno$¢, opowiada Anna Gosciniak,
Managing Director, Posterscope Poland.

Spoteczenstwo jest coraz bardziej mobilne,
@ technologie coraz bardziej zaawansowane. Jakie

w zwigzku z tym powstaja mozliwosci dla outdooru?
Anna Gosciniak: Potencjat outdooru nie ogranicza sie juz tylko do ko-
munikatu prezentowanego na nosniku. Dzieki mobile'owi plakaty moga
zacza¢ petnic role bram do wirtualnego $wiata, w ktérym konsumenci
wchodza w angazujacg interakcje z marka. Outdoor moze kierowac do
dodatkowych tresci (poprzez link, QR kod, NFC), zacheca¢ do wyszukania
informadji, czy nawet pozwala¢ na dokonanie transakgji. Mozliwosci ro-
sng, gdy reklama wyswietlana jest na ekranach cyfrowych i konsumenci
maja wpltyw na wyswietlane tresci. Pozwala to np. wykorzystac rekomen-

‘ dacje uzytkownikéw do promowania reklamowanych produktéw.

Czy polskie spoteczeristwo chetnie korzysta z aplikacji
9 mobilnych? Czy jestesmy gotowi na wykorzystywanie

ich w reklamie zewnetrznej?
Jak najbardziej. Z internetu w komorkach korzysta juz co czwarty Polak
w wieku 15-24. Co prawda w grupie 25-39 lat odsetek ten dwa razy
mniejszy, ale liczby te ciagle szybko rosng i zblizajg sie do tych z krajow
zachodnich. Grupa docelowa moze wydawac sie nieduza, ale dla czedci
reklamodawcow jest bardzo interesujaca: posiadaczami smartphondw
s3 osoby mitode, uczace sie lub pracujace, z wyksztatceniem co najmniej
Srednim i wysokimi dochodami, do ktérych trudno dotrze¢ za posrednic-
twem telewizji badz prasy.

Jakie ciekawe kampanie faczace outdoor z aplikacjami
9 mobilnymi zrealizowata firma Postercope?

We wrzesniu zrealizowalismy kampanie dla marki TOP SECRET na
réznych formatach OOH, z wykorzystaniem kodéw QR odsyfajacych

do bonu rabatowego w wys. 25% na zakupy nowej, jesiennej kolekgji

w salonach TOP SECRET. Na uwage zastuguje takze miedzynarodowy
projekt zrealizowany przez Posterscope dla marki Beck’s, gdzie wykorzy-
stujac technologie Augmented Reality wizualizowalismy w przestrzeni
miejskiej projekty graficzne artystow.
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HISTORIA COCA-COLA W POLSCE

360 milionéw euro zainwestowanych w Polsce, ponad 2700
pracownikéw, wiele podnadczasowych kampanii reklamowych
oraz miliony zadowolonych konsumentow — oto bilans 40-letniej
dziatalnosci systemu firm Coca-Cola w Polsce. Doktadnie 40 lat temu
wyprodukowano pierwszq butelke Coca-Coli w naszym kraju.

ierwszy raz Coca-Cola w Polsce goscita na stoisku amerykariskim
podczas Miedzynarodowych Targéw Poznariskich w 1957 roku.
Natomiast rozpoczecie produkgji Coca-Coli w Polsce przypada na okres
sprawowania rzadéw przez Edwarda Gierka. To dzieki podpisaniu
umowy o wspdtpracy z The Coca-Cola Company, 19 lipca 1972,
w Warszawskich Zaktadach Piwowarskich ruszyta pierwsza linia rozlewnicza
Coca-Coli z dostarczonego do Polski koncentratu.
Wraz z uptywem lat wizerunek Coca-Coli zmieniat sie. W latach 50-tych i 60-tych -
niedostepna jeszcze w Polsce Coca-Cola - w oficjalnej propagandzie polskich wiadz
pozostaje symbolem zgnitego kapitalizmu. Nie braknie kwiecistych okresler
w stylu charakterystycznym dla sodjalistycznej nowomowy tego okresu -
Coca-Cole nazywano, konsumpcyjnym symbolem wrogiego systemu,
LJimperializnem w plynie”albo,stonka ziemniaczang w ptynie” W tamtym okresie
do Polski trafiaja z Zachodu nieliczne puszki Coca-Cola. Wtedy dla wielu Polakéw
picie tego kultowego napoju i symbolu Zachodu byto swoista manifestacja pozycji
spotecznej i przywiazania do wolnosci. Coca-Cola petnifa takze role ambasadora
popkultury, pojawia sie np. w piosence Haliny Frackowiak:,Badz gotowy dzi$ do
drogj, drogi, ktéra dobrze znam, badz gotowy, poprowadze cie tam. WeZ podrézny,
stary worek i butelki coli dwie, jutro lub we wtorek wezme ci”’
Wraz z normalizacja sytuadji spoteczno-gospodarczej, Coca-Cola z ikony wolnosci
i zachodniego stylu zycia stata sie obecnie fatwo dostepnym, pitym przez miliony
napojem.
Podczas 40-letniej historii Coca-Coli w Polsce autorami haset reklamowych byli
najwieksi mistrzowie jezyka polskiego. Melchior Warkowicz, autor sloganu,Cukier
krzepi", do konkursu na hasto reklamowe Coca-Coliw 1982 r. zgtosit,Yes, Coca-Cola”
Hasto Wankowicza przegrato z ponadczasowym sloganem Agnieszki Osieckiej
-,Coca-Cola. To jest tol” W 2005 nowe hasto stworzyt jezykoznawca prof. Jerzy
Bralczyk —,Coca-Cola. Co za rado$¢”.
Wraz z przemianami polityczno-gospodarczymi zaczely sie nowe czasy dla
firmy Coca-Cola. W 1991 r. powstato pierwsze biuro w Patacu Kultury i Nauki,
zatrudniajace wowczas 15 os6b. C67 za paradoks - ikona kapitalizmu znalazta

siedzibe w darze Stalina dla narodu polskiego, symbolu systemu komunistycznego.

Latem 1992 roku do sklepdw w Szczecinie trafita pierwsza lodéwka Coca-Coli.
Natomiast pierwszy automat do sprzedazy napojow firmy zostat zainstalowany
w Lublinie w 1997 1. Pierwsza kampania z okazji Bozego Narodzenia, ktéra dla
wielu konsumentéw rozpoczyna okres Swiateczny, pojawita sie w 1996 roku.

Masz dos¢ podrobek z Chin?
Oryginalny Coffee 2 GO tylko u nas
z dodatkowym rabatem na hasfo
“OOH" w wysokosci 10%.

Lider w Polsce w zakresie produkcji
Jjakosciowej porcelany reklamowej
zaprasza. W ofercie dziesigtki
wzorow a dzieki technologii
Hydrocolor setki kolorow kubkow.
Skorzystaj juz dzis | odbierz swoj
10% rabat na pierwsze zlecenie.
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utdoorowe

reagje

Kreacje reklamy zewnetrznej potrafig zachwycic. Same za siebie mowig lizne nagrody
w konkursach reklamowych, ktérymi zasypywane sg inspirujace plakaty reklamowe.

Joanna
teczycka

Oczywidcie oprcz inwendji artystycznej kreacje out of home musz by skrojone zgodnie ze
specyfika tej formy reklamy, a wiec cisle podporzadkowane marketingowej wyktadni.

ukces reklamy outdoorowej to dobra, wyréz-

niajace sie na tle innych kreacja reklamowa

w potaczeniu z dobrym media planem.

- Wazna jest cala strategia reklamowa: wybér

formatu, wybdr miejsca, czyli lokalizacji
nosnikéw, ich liczba, powtarzalnos¢ i oczywiscie kreacja
a takze jej egzekucja — méwi Agnieszka Maszewska, PR
Manager Jet Line - Na przyktad: zastosowanie teasera,
czyli podzielenie kampanii na dwie czesci, z ktérych
pierwsza jest zwiastunem petnej tresci komunikatu, ktéry
pojawi sie na nosnikach za pewien czas. Aby wyréz-
ni¢ swoja reklame, warto tez pomysle¢ o dziataniach
niestandardowych: realizacji kampanii ambientowej lub
wzmochieniu przekazu standardowego o elementy nie-
typowe. Moga to by¢ na przyktad obiekty przestrzenne
montowane do klasycznych nosnikéw, czasem zwane
cut-outami — ttumaczy Agnieszka Maszewska. W kazdej
reklamie najwazniejszy jest koncept, a outdoor jest specy-
ficzng forma jego zaprezentowania. - Przez swoja forme
i specyfike kontaktu odbiorcy (z reguty dos¢ krétka) musi
by¢ zapamietywalny — zaréwno jesli chodzi o jasnos¢
przekazu jak i jakosc¢ artystyczng formy — méwi Rafat
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Piasecki, Strategic Planner z dziatu CAM Creative Works -
To dwie bardzo proste zasady, ktére nie przez wszystkich
sq jednak przestrzegane.

Less is more

Najczestszym btedem twdrcéw jest bezposrednie
przektadanie reklamy prasowe;j i telewizyjnej na outdoor.
Na plakatach zazwyczaj umieszczaja nadmiar informa-
¢ji, przyttaczajac tym samym odbiorce wieloscig tresci.
Od razu przypomina sie stynny skecz Manna i Materny
o reklamie telewizyjnej, na ktérej w efekcie koricowym
mamy w reklamie dane teleadresowe razem z nume-
rem pokoju prezesa. - Ciagle ciezko niektérym ludziom
uwierzyc¢, ze mniej oznacza lepiej, a przede wszystkich
skuteczniej — méwi Rafat Piasecki - Dla mnie plakat jest
forma przekazania konsumentom koncepgji kreatywnej

i tycza sie go zasady wspdlne dla wszystkich formatéw
reklamowych. Podstawg reklamy jest decyzja, co tak na-
prawde chcemy powiedzie¢ odbiorcy, a to tylko z pozoru
tatwa decyzja — méwi Rafat Piasecki. Jak dodaje Grazyna
Gotebiowska, dyr. dziatu komunikacji marketingowej

i PR firmy AMS SA, dobry plakat to sztuka redukowania,
a mniej w tym przypadku znaczy wiecej. - Aby plakat byt
dostrzezony, nie moze postugiwac sie wieloma elemen-
tami, tekstem zapisanym maczkiem, dwoma lub trzema
hastami — méwi Grazyna Gotebiowska - Wystarczy
potaczyc te dwie podstawowe zasady, zeby zrealizowac
kampanie z dobra kreacja i wyeksponowac swéj przekaz
reklamowy na ulicy — dodaje. Jak podkresla Wojciech
Dagiel, Creative Director'a McCann Warsaw - outdor to
nie gazeta, komunikat musi dotrze¢ do odbiorcy w kilka
sekund. Nalezy pamietac, ze kazdy format i kazdy kanat
komunikacji rzadzi sie swoimi prawami, inaczej odbiera
sie tres¢ na plakacie na przystanku, inaczej w gazecie,
inaczej na ekranie komputera. - Po raz kolejny okazuje
sie, jak wazne jest to, aby mie¢ swiadomos¢ nosnika re-
klamowego — méwi Agnieszka Maszewska - Grafik musi
wziac pod uwage, jak wyglada nosnik, gdzie sie znajduje,
kto i jak ma z nim kontakt, jaka jest specyfikacja tech-
niczna. To tylko z pozoru drugorzedne elementy prosto
z projektowej kuchni, tymczasem czesto od nich zalezy
efekt koricowy — dodaje Maszewska. Majac do wyboru
tak duzo réznych form i drég kontaktu odbiorcy

z reklama, warto zaprojektowac grafike z mysla o specy-
fice wybranego nosnika. - Zdarza sie, ze jedna i ta sama
kreacja pojawia sie w prasie czy w internecie i na out-
doorze — zauwaza Agnieszka Maszewska - Tymczasem
inaczej wyglada kontakt z reklama wtedy, kiedy mamy
wiecej czasu i mozemy przeczytac sporo informacji,
zapamieta¢ numer telefonu czy adres strony interneto-
wej, inaczej zas — gdy czas kontaktu z komunikatem jest
ograniczony — podkresla Maszewska.

V fot. AMS

Ambientowe ozdobniki

Coraz czesciej na ptaszczyznie plakatu outdoorowego
pojawiaja sie elementy przestrzenne, ktére sprawiaja,

ze plakat wyréznia sie na tle innych nosnikéw i bardziej
przyciaga uwage przechodniéw. - Sa dwa przykfady tego
typu dziatari — zauwaza Wojciech Dagiel - Pierwszy,

w ktérym wszelkie dodatkowe elementy sa czescia orygi-
nalniej, kreatywnej koncepcji. | drugi - préba maskowania
braku pomystu przesadna forma. Wielkie pompowane
packshoty z przecietnymi hastami sg tylko préba zwré-
cenia uwagi na siebie. Czesto takie rozwiazanie zwraca
tylko uwage, ale nie wptywa na skutecznos¢ reklamy

— uwaza Wojciech Dagiel. Grazyna Gotebiowska podkre-
$la, ze dobry plakat obroni si¢ zawsze, natomiast dodanie
elementéw niestandardowych wzmacnia element
zaskoczenia, pomaga wyréznic sie na ulicach i ufatwia
rozwiniecie akcji PR-owej. - AMS zrealizowat wiele
kampanii, ktére poczatkowo wydawaty sie czysta fantazjq
—moéwi Grazyna Gotebiowska - Wielki but sportowy
Nike na dachu przystanku, prawdziwa trawa pod stopami
pasazeréw, kwiaty z namiastka ogrodu, ogrzewane wiaty
z promiennikami ciepta, aromamarketing, czyli pachnace
plakaty - to tylko niektdre z licznych realizacji AMS, ktére
zostaty przez klientéw docenione i zapamietane — dodaje
dyr. dziatu komunikacji marketingowej i PR firmy AMS
SA. Oczywiscie wszystko zalezy od kreacji, marki i celu:
czasem absolutnie wystarczy plakat, czasem warto pomy-
Sle¢ o wykorzystaniu elementéw przestrzennych. - Jest to
w sumie prosty zabieg, ale otwierajacy mnéstwo mozli-
wosci kreatywnych dla stworzenia ciekawego i spéjnego




przekazu, zapadajacego w pamie¢ — méwi
Agnieszka Maszewska - Jeden z ostatnich
przyktadéw — kampania IKEA z hastem ,Idzie
nowe” i prawdziwymi ro$linami podlewanymi
z narysowanej konewki — dodaje Maszewska.

Ztote zasady kreacji

Ztote zasady kreacji plakatu reklamowego

sq bardzo proste w teorii, niestety nieco
trudniejsze w praktyce. - Jasny benefit, ,kre-
atywna kreacja” bazujaca na prawdziwym

i intrygujacym insighcie, ktéra w zrozumiaty

a jednoczesnie atrakcyjny i zapamietywany
sposéb przekaze zatozenia dobrej strategii —
wymienia Rafat Piasecki. Projektujac outdoor
nalezy zdecydowac sie albo na tekst, albo na
obrazek. - Synteza przekazu jest na wage ztota
— podkresla Wojciech Dagiel - Szczegélnie, ze
jest to medium konsumowane w ruchu. Nale-
7y tez pamietac, ze standardowo ludzkie oko
czyta komunikat na outdorze z lewej strony do
prawej. To wazna zasada. Warto ja wziac pod
uwage przy projektowaniu — radzi Wojciech
Dagiel. Po raz kolejny takze nalezy podkresli¢
znaczenie specyfikacji technicznej nosnika.
Pomoze nam to wyciagnac wnioski, ktére
przyniosa sporo odpowiedzi na pytania czysto
praktyczne: kompozycja, wielko$¢ czcionki,
dobdr koloréw, rozmieszczenie najwazniej-

V¥ fot. AMS

szych elementéw na plakacie (logo, hasto)

itp. Reklama outdoorowa ma za zadanie

w przeciagu dwdéch / trzech sekund zainte-
resowac odbiorce. Powinna wiec zawiera¢
hasto lub obraz, ktére potrafi w mgnieniu oka
zaintrygowac odbiorce takiego komunikatu,
przyciagnac spojrzenie i zaszczepic jakas mysl
czy idee. Outdoor jest bardzo wymagajacym
medium, ktére nie lubi przepychu i nadmiaru.
Plakat musi broni¢ sie swoja prostota, kreatyw-
noscia, budzi¢ zainteresowanie przechodnia.
Najwazniejsza w tym jest przede wszystkim
mysl kreatywna.

Polskie podwérko
outdoorowe

Sytuacja zmienia si¢ na lepsze, jest coraz
wiecej dobrych outdoorowych plakatéw,
ktére w utamku sekundy zapadaja w pamiec,
ale jest tez sporo takich, ktére przypomina-

ja powiekszona ulotke. - Projektowane sa
wbrew zasadom sztuki tworzenia outdooru,
czesto pozbawione gustu i smaku — twierdzi
Wojciech Dagiel - Brakuje dobrej typografii,
jakosciowo dobrych zdje¢, zaburzone s3 na
nich proporcje. Ciekawym przyktadem jak do-
brze i efektywnie mozna wykorzysta¢ outdoor
jest tegoroczna kampania przygotowana przez
nasza agencje dla piwa Lech. Kilkadziesiat
haset, czesto kontekstowych spotkato sie z en-
tuzjastycznym przyjeciem przez target grupy,
wzbudzajac pozytywne emocje. Kampania ta
w trakcie jej trwania byta szeroko komento-
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wana w social mediach i pokazata, ze tak kla-
syczne, analogowe medium moze wirusowo
przedostac sie do swiata wirtualnego — méwi
Wojciech Dagiel. Powodem mato oryginal-
nych kreacji bywa fakt, ze grafik i agencja
kreatywna maja czesto zwigzane rece,
ostatecznie decyduje przeciez klient. - Jesli nie
ma jego zgody na niesztampowa i zwracajaca
uwage grafike, to taka nie powstanie — méwi
Agnieszka Maszewska - Nadal najciekawszy-
mi kreacjami sg te, ktére powstaja dla dziatari
charytatywnych, kampanii spotecznych

i ostatnio pojawiaja sie tez tadne projekty
zwiazane z dziataniami kulturalnymi. By¢
moze bardziej niz szczupte budzety , ktérymi
zazwyczaj dysponuja instytucje kultury wyma-
gaja wiekszej dyscypliny , by¢ moze bliskos¢
wspdtpracy z artystami sprawia, ze prosciej

o fadne zdjecia, wtasciwa kompozycje?

A by¢ moze, gdy nie ma ograniczeri zwia-
zanych z marketingiem, pozycjonowaniem
produktu, ograniczeniami korporacyjnymi,
wéwczas duch artystyczny ma sie lepiej?

— zastanawia sie Agnieszka Maszewska.
Reklama jest forma sztuki. Potrafi zain-
spirowacd, zaszczepic idee, a przez to ma
ogromne mozliwosci perswazyjne. Kreacja
plakatu reklamowego, mimo jasno wyto-
zonych teorii, w praktyce wcale nie jest
prosta. Na pewno jednak warto podejmo-
wac trud kreatywnego tworzenia w oparciu
o marketingowe podstawy kreacji plakatu
reklamowego, poniewaz outdoor ma duza
site spotecznego oddziatywania.
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Na temat oferty potu Fotolia dla branzy
reklamowej rozmawiamy Beatg Jaroszewska,
Dyrektorem operacyjnym Fotolia na Polske.

Na co zwrdci¢ uwage
@ planujac zakup zdjec

do kampanii

outdoorowej?
Beata Jaroszewska: Odpowiedni
dobdr tematyczny i techniczny
zdje¢, to obok lokalizacji, jeden
z najwazniejszych elementéw kam-
panii outdoorowych. Tu podstawa
53 nie tylko rozmiary, ale réwniez
dobdr kolorystyki. Pamietajmy, aby
nie korzystac z ciemnych zdje¢
w cieptych miesigcach wiosenno-
letnich, poniewaz duza ekspozycja
na storice moze sprawic, ze kolory
wyblakna, psujac zamierzony efekt.
| odwrotnie zimg, jasne, pastelowe
odcienie stracg na jakosci bedac
narazonymi na ulewy, gradobicia
czy opady $niegu. Nalezy zwrdcic
uwage réwniez na fakt, ze kazde
zdjecie lepiej prezentuje sie na
nosnikach winylowych, niz na
papierowych. Dlatego tez, duza ilos¢
szczegotow czy kontrastujgce kolory
sprawdza sie zdecydowanie lepiej
na winylu.

Jak efektywnie szukaé

zdjec na stoku?
Tu z pomoca przyjdzie nam sam
interfejs banku zdje¢, im bardziej
zawansowany i szczegotowy, tym
wieksza efektywnos¢ wyszukiwania.
Zwracajmy uwage, aby wyszuki-
warka zdje¢, miata zaawansowane
funkgcje, segregujace rezultaty

pod katem tematyki, rozmiarow,
koloréw, ale przede wszystkim kon-
tekstu, tak jak to jest w banku zdje¢
Fotolia. Dzieki temu, wyszukiwarka
wybierajac i faczac ze sobg poszcze-
godlne stowa kluczowe, poda nam
réwniez sugestie obrazow, tak aby
w maksymalnie prosty i szybki spo-
s6b odnalez¢ doktadnie to, czego
szukamy. Ciekawym rozwigzaniem
jest réwniez zaznaczanie limitu
cenowego.

Jaka oferte zdje¢
@ biznesowych, do

wykorzystania

reklamowego

posiada Fotolia?
W naszym banku zdje¢ znajda co$
dla siebie zaréwno duze korporacje
przygotowujace kampanie o zasie-
gu globalnym, jak i mate i srednie
przedsiebiorstwa, ktére chca wypro-
mowac swoje ustugi czy produkty
lokalnie. Baza naszych zdje¢, ktéra
obejmuje 19 milionéw obrazéw,
gwarantuje duza réznorodnos¢
zardwno pod katem tematyki, cha-
rakteru jak i ceny, ktéra jest istotnym
czynnikiem, przy wyborze zdje¢
i grafik do kampanii reklamowych.
Istotne dla oferty Fotolia jest
réwniez to, ze nasze licencje royalty
free, obejmuija zakres wykorzystania
obrazéw bez limitéw ilosci kopii
(nakladu/wyswietlen), czasu oraz
terytorium geograficznego.
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Zapytalismy przedstawicieli agencji reklamy
zewnetrznej jak oceniajg mijajacy rok.

Matgorzata Augustyniak,
@ wiceprezes zarzadu AMS
Biezacy rok jest dla branzy szczegdlnie istotny z uwagi
na planowane rozstrzygniecie postepowania koncesyj-
nego na wiaty przystankowe w Warszawie. Najpraw-
dopodobniej w tym roku zostanie sfinalizowany
proces trwajacy od prawie 17. lat. Poza tym to kolejny
trudny rok. Wedtug szacunkéw domu mediowego ZenithOptimedia caty
rynek reklamowy w 2012 roku zmniejszy sie 0 4,9 proc. w stosunku do roku
poprzedniego, a wydatki na outdoor spadng o 5,6 proc. Obok spowolnienia
gospodarczego, ktdre zapowiadane jest na kolejne kwartaty, do skurczenia
rynku przyczynito sie EURO 2012. Wedtug szacunkéw Izby Gospodarczej
Reklamy Zewnetrznej straty z tego tytutu wyniosty blisko sze$¢ milionow
ztotych. To co wyrdznia sie pozytywnie, to bardzo dobre przyjecie przez
rynek pierwszego narzedzia do liczenia parametréw mediowych reklamy
zewnetrznej AMS Metrics. AMS Metrics zostat nagrodzony w konkursie
Media Trendy 2012 w kategorii innowacyjna zmiana.

Agnieszka Maszewska,
@ PR Manager Jet Line
Dla nas byt to po prostu zwykty rok bardzo intensywnej
g pracy po to, aby utrzymac balans miedzy realizacja
k ! plandw sprzedazy i projektowanych inwestycji
" w rozwdj sieci Motorway 12x4, zachowujac jednocze-

B 1 . ¢nie waruneksine qua non w naszej branzy: wysoki
poziom obstugi technicznej. Celowo nie chce pisa¢ o EURO 2012, oczeki-
waniach i rozczarowaniach. Zwracamy natomiast uwage na jedng z branz,
ktéra w 2012 roku byta bardzo aktywna w realizacjach OOH. Otéz dobre, po-
mystowe i skuteczne kampanie prowadzity centra handlowe i sieci sklepdw.
W tym przypadku doskonatym ruchem jest wykorzystywanie geolokalizacji
outdooru czyli wybdr nosnikéw w konkretnych miejscach, realizacje kampa-
nii kierunkowych i sprzedazowych w okreslonych regionach i przy trasach
prowadzacych do konkretnych miejsc. To bardzo dobry trend i bardzo dobre
wykorzystanie atutéw OOH. Na pewno wazng dla branzy sprawa byt upadek
OLT Express, najwiekszego reklamodawcy w pierwszej potowie roku. W tej
chwili jeszcze zagadka jest Virgin Mobile, ktdry wiasnie wchodzi na rynek.
Trzymamy kciuki i czekamy na dziatania marketingowe!

Grzegorz Wilczek,
@ Dyrektor Sprzedazy,

Gigaboard Polska Sp. Z 0.0
Rynek reklamy out of home w 2012 roku miat swoje
wzloty i upadki i byt troche trudno przewidywalny.
Po duzym ,bumie”w poczatku roku z zapytaniami na
tego typu reklame w okresie kwiecier — czerwiec,
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Rozmawia Joanna teczycka

okazato sie, ze jednak wielu klientdw nie bedzie obecnych, a gtéwni
sponsorzy najwazniejszego wydarzenia roku nie chca wydac, az tyle ile
sie spodziewalismy. Jednakze z rokiem poprzednim pierwsza potowa
roku byfa zdecydowanie lepsza. Nie jest to kilkanascie procent, ale do-
bre kilka procent jest lepiej, i to nas pozytywnie nastawito. Duzy wptyw
na reklame zewnetrzng miat klient Amber Gold i OLT, ktéry byt bardzo
widoczny, co prawda skoriczyto sie to tak jak wszyscy widza, a niektorzy
odczuwaja to do dzis, ale nalezy przyznac, ze byt jednym z najbardziej
widocznych klientéw na,wielkim formacie”jakiego widziat rynek, siatek”.
Trzeci kwartat byt sporym spadkiem. Niestety wielu klientow,wydato sie
z kasy", na dziatania dookota Euro 2012 i nie chcieli angazowac srodkéow
w okresie wakacyjnym. Aby uratowac zatozone budzety, trzymamy
kciuki i mocno pracujemy nad ostatnim kwartatem tego, obfitujacego
w wydarzenia roku.

Mariusz Wankiewicz,

@ Dyrektor sprzedazy i marketingu
oraz peomocnik zarzadu
Cityboard Media

Rok 2012 uptywa pod znakiem waznych wydarzen

' sportowych, ktére odbity sie silnym echem

k| HEIVL w swiecie reklamy. Dla nas jednak ten rok to przede

wszystkim dalszy rozwdj inicjatywy twéjoutdoor. Pod koniec 2011 .

wspdlnie z firma Stroer rozpoczelismy projekt, ktdrego celem jest

poszerzanie wiedzy klientéw i odbiorcéw na temat zalet outdooru. Dwie
edycje tej kampanii miaty miejsce zima i wiosng 2012 r, a teraz — jesienia

— konczymy wiasnie prace nad czwartg odstona, tym razem wspdlnie

7 firmg JetLine. Ta wspotpraca to powdd do radosci. Widaé, ze mimo

zawirowan gospodarczych sytuacja branzy jest stabilna, a firmy na co

dziert bedace dla siebie konkurencja, potrafig skutecznie wspotdziatac

i budowac spojny wizerunek OOH jako skutecznej formy reklamy.

Andrzej Magdziak,
9 CEO Grupy Stroer w Polsce
Rok 2012 byt trudny dla catego rynku reklamo-
wego. Nie sprawdzity sie optymistyczne prognozy
© zwiazane z Euro 2012. Sytuacja wygladata podob-
y nie dla branzy Out of Home. Styczen i czerwiec
| byty miesigcami, w ktérych nastapit spadek
przychoddw w stosunku do roku 2011. Natomiast w pozostatych
miesigcach odnotowano wzrost przychoddw. Mimo trudnej sytuacji
rynkowej Grupie Stréer udato sie skutecznie wdraza¢ swoja strategie
dzieki czemu w pierwszych osmiu miesigcach 2012 roku zwiekszy-
lismy udziat rynkowy do poziomu 29,6% i tym samym objelismy
pozycje lidera rynku OOH.

dA VISI

Daj sie Z

Na wytgacznos

askoczyC kolekcja deviantART. E
¢ Fotolia.

Kolekcja ponad 19 milionéw zdje¢ i wideo royalty-free do ilustracji wszystkich Twoich projektéow
reklamowych i promocyjnych: materiatéw promocyjnych, reklam, broszur, drukéw reklamowych...

@ fotolia

Fotolia, nr 1 wsrod dostawcow kreatywnych plikow royalty-free w Europie.

Telefon +48 22 389 70 52 | www.fotolia.pl

look somwhere. watch the air. © deviantART #36728747

XL Standard - 8 kredytéw (od 20 zt)



OOHdIaTELEKOMOW

Joanna teczycka

SLTTELL

Wszyscy sq bliscy
w Play Fresh

REKLAMA ZEWNETRZNA JEST IDEALNA FORMA PROMOCJI DLA PRODU KTOW
DYSTRYBUOWANYCH MASOWO, PONIEWAZ KOMUNIKUJE GLOBALNIE, DOCIERAJAC
DO PRAWIE WSZYSTKICH GRUP SPOLECZNYCH. FIRMY TELEKOMUNIKACYJNE
WYBIERAJA KAMPANIE OUTDOOROWE W SWOJEJ KOMUNIKACJI

00H waznym medium

Qutdoor zajmuje state miejsce w media-mix'ie firm
branzy telekomunikacyjnej. Pozwala na poszerzenie
zasiegu komunikacji i masowe dotarcie do grup
docelowych oraz pogtebienie efektu synergii mediéw
wykorzystywanych w kampaniach reklamowych.
Reklame zewnetrzng branza telekomunikacyjna wyko-
rzystuje niemalze w kazdej kampanii. - Patrzac na dane
Kantar Media za pierwsze 8 miesiecy biezacego roku,
mozemy zauwazy¢, ze udziat outdooru w budzetach
branzy telekomunikacyjnej stanowi 7% - méwi Andrzej
Magdziak, CEO Grupy Strder w Polsce - Dla poréwnania
Wszyscy gracze rynkowi przeznaczaja $rednio okoto
5,5% budzetu na reklame OOH. Liczby potwierdzaja, ze
marketerzy z branzy telekomunikacyjnej cenig wysoko
komunikacje na nosnikach reklamy zewnetrznej.

Qutdoor to skuteczny kanat dotarcia dla tego segmentu,
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MARKETINGOWE) CZESCIEJ NIZ CALY RYNEK REKLAMOWY.

jest to silne medium zasiegowe, masowo docierajace do
grupy celowej z nieinwazyjnym przekazem reklamowym.
Poprzez duze mozliwosci kreacyjne reklama OOH przy-
cigga uwage i jest dobrze zapamietywana. Sprawdza sie
zardwno przy kampaniach produktowych, informujacych
o promocjach, jak i wizerunkowych — podkresla Andrzej
Magdziak. Telekomy znajduja sie na drugim miejscu
wiréd przedsiebiorstw przeznaczajacych najwiecej
srodkow finansowych na reklame zewnetrzna. Jej wy-
korzystanie, poza zwiekszeniem czestotliwosci i zasiegu,
wigze sie z wieloma dodatkowymi korzysciami. - Wsréd
zalet outdooru wymieni¢ mozna 24 godzinng aktywnos¢
nosnikéw outdoorowych, mozliwos¢ ich geotargetowa-
nia oraz niestandardowego projektowania — méwi Maciej
Swigtek, Director, Client Leadership dom mediowego
Mindshare Polska - Z racji duzych wydatkow i statej
obecnosci w reklamie OOH, firmy telekomunikacyjne
staja sie motorem napedzajacym ten rynek. Operatorzy

nie ograniczaja outdooru wytacznie do wykorzystywania
standardowych tablic reklamowych, a w codziennej
komunikacji nie stronig réwniez od bardziej innowa-
cyjnych form promodji, jak wszelkiego rodzaju akcje
ambientowe. Telekomy z duza smiatoscia wykorzystuja
réwniez nowe technologie w przestrzeni zewnetrznej,
takie jak mappingi, dostep do darmowych sieci Wi-Fi oraz
integrowanie reklamy internetowej z reklama zewnetrzng
—mowi Maciej Swigtek.

Szerokie wykorzystanie nosnikéw outdoorowych

w kampaniach reklamowych prowadzonych przez firmy
telekomunikacyjne jest bezposrednio zwigzane z cha-
rakterem sprzedawanych produktéw i ustug. Promujac
masowa oferte, operatorzy starajg sie dotrze¢ ze swoim
komunikatem jak najblizej potencjalnego konsumenta,
tak by towarzyszyt mu on w drodze do pracy, szkoty, czy
w trakcie urlopu. - Kampanie outdoorowe w przypadku
firm telekomunikacyjnych sg stosowane gtéwnie jako

element wiekszej catosci - przede wszystkim
przypomnienia komunikatu emitowanego w TV

- méwi Michat Daniluk, cztonek zarzadu OMD ds.
nowych mediéw - W czasie gdy grupa docelowa
ma szanse na niego zareagowac, a wiec pojawic sie
w punkcie obstugi i porozmawiac ze sprzedawca na
zywo. Caty czas Polacy chetnie udaja sie do punktu
sprzedazy mimo tego, ze Internet daje duze moz-
liwosci pordwnywania ofert oraz zakupdw. Z tego
punktu widzenia outdoor uzupetnia komunikacje
w mediach elektronicznych i pozwala wzmocni¢
efekt tych dziatar — dodaje Michat Daniluk. Reklama
zewnetrzna pozwala wiec utrwali¢ komunikat,
zwiekszy¢ czestotliwos¢ przekazu. - Co wazne od-
powiednio dobrane lokalizacje takze przyczyniaja
sie do stymulowania ruchu w punktach sprzedazy
- mowi Pawet Patkowski, dyrektor Marki, Mediow

i Komunikacji Orange Polska - Tradycyjny outdoor
uzupetniany nosnikami typu indoor czy ambient
dodatkowo wzmacnia przekaz i pomaga marce
Zblizy¢ sie do coraz bardziej mobilnego konsumen-
ta — dodaje Pawet Patkowski.

Uniwersalny outdoor

Jak zauwaza Maciej Swigtek telekomy wykorzystuja
outdoor we wszystkich typach kampanii, zaréwno
w komunikacji wizerunkowej, czego przykfadem
jest swietny rebranding Ery na marke T-Mobile, jak
réwniez produktowej, gdzie reklama podkresla
kluczowe elementy oferty, takie jak cena i model
telefonu. - Wykorzystujac nosniki reklamy zewnetrz-
nej staramy sie wyj$¢ poza standardowe realizacje,
czego dowodem byta chociazby tegoroczna
kampania rebrandingowa, w ktérej Orange, jako
pierwsza marka w Polsce zastosowata aplikacje Au-
rasma — mowi Pawet Patkowski - Wszystkie layouty
na no$nikach 6x3, 12x3 i siatkach wielkoformato-
wych posiadaty znaczek Aurasmy i prezentowaty
reklamy w zupetnie inny, niespotykany do tej pory
Sposob, wprowadzajac konsumenta w rozszerzong
rzeczywistos¢ (zwang augmented reality). Dzieki tej
aplikacji na urzadzenia mobilne (smartfony i tablety)
dalismy odbiorcom mozliwo$¢ zapoznania sie
zrozbudowang informacja na temat oferty, mogli
oni zajrze¢ do wirtualnego, ale ozywionego swiata"
reklamy na plakacie — dodaje Pawet Patkowski. Jak
deklaruje Marek Zaborowski, Starszy Kierownik ds.
Mediéw Play, znaczenie outdooru, w wyniku rosna-
cego potendjatu internetu przesuwa sie obecnie

na 3 miejsce w splicie marki. - Catosciowo reklame
zewnetrzna traktujemy, jako podstawowy czynnik
przypominajacy i wyrézniajacy nas graficznie wsrdd
reklam konkurencji — méwi Marek Zaborowski -

Outdoor w media mix’ie firm

telekomunikacyjnych ma znaczenie

strategiczne — uzupetnia komunikaty

teIeW|zane i radiowe, ale takze dociera
JCh ktérzy perswazji w tradycyjnych

ach unikaja. Marki operatoréw

Wykorzystu jg out of home przez

caty rok, maksymalizujac aktywnos¢

w okresach Swigtecznych oraz przy

okazji pojawienia sie nowej oferty.

Nadal wierzymy, ze synergia OOH z TV dziata bardzo
efektywnie zaréwno dla kampanii sprzedazowych,
jakii wizerunkowych czego odzwierciedlenie
widzimy w statystykach sprzedazowych ostatniego
roku — podsumowuije Zaborowski.

Nosniki i lokalizacje

Jak podaje Andrzej Magdziak, CEO Grupy Stroer

w Polsce, od kilku lat najwieksza popularoscia
ciesza sie powierzchnie reklamowe typu frontlight
6x3 (18 m?) oraz frontlight 12x3/12x4 (36m*/48m?).
- Rosnace wymagania reklamodawcéw pod
wzgledem jakosci ekspozydji wptywaja na duze
zainteresowanie klientdw wiasnie nosnikami typu
Premium — méwi Magdziak. W przypadku OOH
podstawa dla firm z branzy telekomunikacyjnej
jest wiec jakosciowe podejécie do kwestii doboru
formatdw nosnikdw. - Sukcesywnie wymieniamy
wiec nosniki statych siatek tracace na znaczeniu,
chociazby poprzez zmiany drogowe, ktérych

w 2012 byfo nader wiele (szczegdlnie nosniki przy
drogach przelotowych) — méwi Marek Zaborowski
- Z uwaga $ledzimy réwniez zmiany w segmencie
siatek winylowych, z ktérych korzystamy relatywnie
rzadko. Liczymy na dalsza stabilizacje prowadzaca
do spadku liczby ekspozycji, co zmniejszy clutter

i poprawi efektywnos¢ wielkiego formatu. W swojej
strategii decydujemy sie tylko na aktywnosci
spektakularne, jak chocby Wroctaw Cuprum — moéwi
Marek Zaborowski. Planujac kampanie skierowang
do odbiorcédw produktéw telekomunikacyjnych
nalezy skupic sie na lokalizacjach gwarantujacych
najwieksza czestotliwos¢ kontaktu z grupa celowa.
- Kampania powinna by¢ realizowana w centrach
miast, ale rOwnoczesnie rbwnomiernie roztozo-

na - radzi Andrzej Magdziak - Rekomendujemy
dobdr powierzchni reklamowych o wysokiej jakosci
ekspozydji, duzym formacie, wolnostojace, czyli
krétko mdwiac nosniki z segmentu premium. War-
to rozwazyc lokalizacje przy najwiekszych arteriach
komunikacyjnych, kluczowych skrzyzowaniach oraz
parkingach w okolicy centréw handlowych i przy
stacjach paliw — podpowiada Andrzej Magdziak.

Dobrze pomyslana i zrealizowana kampania
outdoorowa moze skutecznie uzupetniac zasieg
catoéci dziatary komunikacyjnych i wzbogacic¢

ich przekaz. - Niestety ewidentna wada polskiej
rzeczywistosci OOH jest przyttaczajaca liczba
nosnikéw, ktéra w znacznym stopniu ogranicza
zardwno estetyke lokalizadji, jak i site oddziatywania
samego przekazu — méwi Pawet Patkowski, dyrek-
tor Marki, Mediéw i Komunikacji Orange Polska -

Z pewnoscig wartosc tej formy komunikacji wzro-
sta by, gdyby krajobraz polskiej reklamy zewnetrz-
nej byt mniej chaotyczny i rozdrobniony — dodaje
Patkowski. - Indywidualna ocena efektywnosci
outdooru jako medium nastrecza wciaz wielu
problemdw; nie tylko nam jako reklamodawcy, ale
réwniez dostawcom o czym $wiadczy najubozszy
serwis w tym wzgledzie ze wszystkich kanatéw
media mix-u —mowi Marek Zaborowski, Starszy
Kierownik ds. Mediow Play - Obecnie wykorzystu-
jemy gtdwnie wnioski z badar ekonometrycznych
przygotowanych dla naszych gtéwnych linii
produktowych. Skuteczno$¢ tego medium jest na
tyle istotna, iz nie planujemy wiekszych zmian

w podejsciu do tego obszaru w najblizszym czasie.
Dla naszych kampanii w ujeciu rocznym obserwu-
jemy kilkunastoprocentowe wzrosty efektywnosci.
Na tak korzystne wyniki wptywa zaréwno jakos¢
naszej siatki, jak rowniez bardzo dobrze oceniane
layouty przygotowywane ze zrozumieniem
specyfiki kazdego z formatéw — podsumowuje
Marek Zaborowski.

Outdoor w media mix'ie firm telekomunikacyjnych
ma znaczenie strategiczne — uzupetnia komunika-
ty telewizyjne i radiowe, ale takze dociera do tych,
ktérzy perswazji w tradycyjnych mediach unikaja.
Marki operatoréw wykorzystuja out of home przez
caty rok, maksymalizujac aktywno$¢ w okresach
Swigtecznych oraz przy okazji pojawienia sie
nowej oferty. Mimo, ze managerowie narzekajg na
rozdrobnienie rynku, to wiasnie telekomy znajduja
sie na drugim miejscu wsréd przedsiebiorstw prze-
znaczajacych najwiecej srodkow finansowych na
reklame zewnetrzna. [
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SKUTECZNA KAMPANIE OOH

STOSUNEK KOSZTOW DO EFEKTOW — TO SPEDZA SEN Z POWIEK WSZYSTKIM, KTORZY PROBUJA ZAPLANOWAC SKUTECZNA

KAMPANIE REKLAMOWA. KAZDE MEDIUM MA SWOJA SPECYFIKE, PODOBNIE JAK KAZDA Z REKLAMOWANYCH BRANZ. ABY

PRZYGOTOWYWANA KAMPANIA OKAZALA SIE SKUTECZNA, TRZEBA BARDZO WNIKLIWIE PRZEMYSLEC JEJ CEL, A NASTEP- & %

-

NIE — W TRAKCIE PRAC — WZIAC POD UWAGE SZEROKIE SPEKTRUM CZYNNIKOW, OD KTORYCH ZALEZY TO, CZY REKLAMA

PRZEJDZIE NIEZAUWAZONA, CZY TEZ SEUPKI SPRZEDAZY GWATOWNIE WZROSNA.

(zy zawsze 00H?

Planujac kampanie reklamowa zastanowic sie nalezy
nad wyborem najodpowiednigjszego medium rekla-
mowego gwarantujgcego osiagniecie pozadanych
efektow. W wiekszosci przypadkéw outdoor jest nie-
zwykle skuteczny, jednak mozna sobie réwniez wy-
obrazi¢ nieliczne branze, dla ktérych ta forma reklamy
bedzie nieco mniej uzyteczna. Jednak w przypad-
ku produktéw, ktére przeznaczone sg dla zwyktych
konsumentéw a nie dla wasko wyspecjalizowanych
przedsiebiorstw, OOH jest trafnym wyborem: to me-
dium miejskie, a nosniki outdoroowe zlokalizowane sa
w miastach i na najbardziej uczeszczanych trasach
wjazdowych/wylotowych. Co za tym idzie — przekaz
eksponowany na ekranach reklamowych kierowany
jest do oséb mobilnych i aktywnych, a to bardzo cen-
na grupa docelowa. Reklama zewnetrzna to medium
operujace obrazem, a przeciez ludzie myslg wiasnie
obrazami. Dlatego wiasnie dobrze skonstruowana kre-
adja i przemyslana koncepdja graficzna ma szanse by¢
zapamietana lepiej, niz na przykfad reklama radiowa.
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CITYBOARD MEDIA

(zy wigkszy zawsze moze wiecej?

Formaty nosnikéw outdoorowych dostepnych na
rynku sg zréznicowane — mozna wybiera¢ miedzy pa-
nelami nasciennymi, stupami reklamowymi, cityligh-
tami, czy billboardami. W Polsce najpopularniejsze sa
cityboardy, czyli ekrany o wymiarach 6x3 m, w najko-
rzystniejszych dla ludzkich zmystow proporcjach 2:1.
Wybor formatu determinuje oczywiscie grupa do-
celowa konkretnej kampanii. Inne nosniki bedg sku-
teczne w reklamie skierowanej do pieszych, inne
natomiast w przypadku kierowcow. W najczestszym
przypadku, gdy celem jest dotarcie do kierowcdw
i pasazerow komunikacji miejskiej, najbardziej efek-
tywne s3 najwyzszej jakosci wolnostojace ekrany
o0 powierzchni od 18m? zlokalizowane przy najinten-
sywniej uczeszczanych trasach, ustawione prosto-
padle do kierunku ruchu i o$wietlone. Szeroka sie¢
takich nosnikéw znalez¢ mozna np.: w ofercie firmy
Cityboard Media, ktdra jako pierwsza — kilkanascie
lat temu — wprowadzita ten format na polski rynek.
Reklama zewnetrzna to nie tylko klasyczne, ptaskie,

prostokatne plakaty — outdoor pozwala na wykorzy-
stanie elementéw niestandardowych, 2D i 3D, ktére
uatrakcyjniaja juz i tak widoczny na ulicach przekaz.
A dzieki bezposredniemu kontaktowi odbiorcy z pla-
katami i ich obecnosci na ulicach bez przerw, 24 go-
dziny na dobe, przez caly czas trwania kampanii - to
medium jest jeszcze bardziej skuteczne.

Kreatywna kreacja, czyli: nie komplikuj!
Outdoor — dokfadnie tak, jak wszystkie formy reklamy —
ma swoja specyfike. Przygotowujac kampanie reklamy
zewnetrznej nie wolno zapomnie¢ o dwach waznych
kwestiach. Przede wszystkim nalezy miec $wiadomosc,
ze odbiorca ma $rednio kontakt z plakatem reklamo-
wym jedynie przez kilka sekund. Druga istotna sprawa
to wspomniana wczesniej zasada dziatania mézgu moé-
wigca o tym, ze cztowiek mysli i zapamietuje obrazami,
a nie stowami.

Z tej wiedzy wynika jeden podstawowy wniosek

- dobra kreacja to podstawa sukcesu
w outdoorze. A jak to osiggna¢?

Przede wszystkim — prostota. Wazna jest jednak swia-
domos¢, ze prostota nie jest tozsama z oczywistoscia
przekazu.

Odbiorca widzac reklame musi od razu dostrzec najwaz-
niejszy, skupiajacy uwage element. Im wiecej szczegd-
tow i drobnych elementéw graficznych, tym trudniej
zrozumiec — a co za tym idzie: zapamietac! - najistotniej-
szy przekaz.

Na plakacie powinno by¢ jak najmniej stéw — najlepiej
jedno krotkie zdanie. Prosty komunikat przemawia
mocniej niz diugie, skomplikowane teksty, ktorych nie
sposob zapamieta¢ przy kilkusekundowym kontakcie
wzrokowym z reklama. Warto zatem skupic sie na wy-
mysleniu zaskakujacego i krotkiego hasta, szczegdty
podajac np: na stronie internetowej - kilka celnych stéw
spetni swoja role znacznie lepiej niz przetadowany tre-
4Cig przekaz.

Tekst na plakacie reklamowym musi by¢ przemyslany
pod wzgledem grupy docelowej catej kampanii. Zu-
petnie innym jezykiem przemawia sie do nastolatkdw,
a innym do wiascicieli $rednich firm. Jezyk musi by¢
dostosowany do odbiorcéw, podobnie jak symbol - to
pomoze osiggnac zatozone cele kampanii.

Ograniczona liczba stow i wasciwy jezyk to nie wszyst-
ko —wazna jest réwniez wykorzystywana czcionka. Tekst
na plakacie powinien by¢ przede wszystkim czytelny —
litery musza by¢ duze i wyrazne. Wystrzegac sie nalezy
delikatnych badZ wymyslnych czcionek, podobnie jak
skomplikowanego tla z wieloma szczegétami odwra-
cajacymi uwage. Warto zwréci¢ uwage na kontrasty
- czame litery na biatym tle widoczne beda lepiej niz
pomaranczowy napis na zottej powierzchni.

Wybor barw wykorzystywanych w kreacji to réwniez
istotna kwestia. Jedna sprawa jest identyfikacja wizual-
na marki czy produktu, ale sam plakat réwniez nalezy
dostosowac do specyficznych cech outdooru oraz (co
bywa pomijane) — do pory roku, w ktérej bedzie mie¢
miejsce kampania. Wazne jest zatem wykorzystywanie
kontrastujacych ze sobg kolordw. Zestawienie czerwo-
nego z zielonym, zéttego z niebieskim czy oczywiste
- Czarmego z biatym - jest znacznie korzystniejsze i czy-
telniejsze niz np: Zieleni z odcieniami niebieskiego czy
pomaranczowego z z&ttym. Pora roku réwniez nie jest
bez znaczenia - reklama zewnetrzna (jak sama nazwa
wskazuje) widoczna jest na zewnatrz, czyli tam, gdzie
podlega wptywowi warunkéw atmosferycznych. Latem
na przyktad mozna sie pokusi¢ o kreacje ze znaczng na-
wet ilodcia bieli, bo barwa ta bedzie silnie kontrastowata
z Zielenia otoczenia. Natomiast plakaty przygotowywa-
ne do kampanii prowadzonych w miesigcach zimowych
powinny mie¢ bardzo intensywne, nasycone barwy,
bo wiasnie dzieki temu bedzie je tatwo dostrzec na tle
biato-szarego  (zimowo-sniezno-bfotnego)  otoczenia.
Oczywiscie negatywny wptyw pogody mozna mini-
malizowac, wybierajagc do kampanii nosniki najlepszej
jakosci i oswietlone.

| jeszcze stowo o prostocie przekazu. Niezwykle wazne
jest, ze owa prostota nie w kazdym przypadku musi byc
tozsama z jednoznacznoscia. Sg oczywiscie kampanie,

statusu firmy.

w ktdrych przekaz musi by¢ absolutnie jasny i jedno-
Znaczny, a zmiana tego wplynie negatywnie na efekty.
Jednak bardzo skuteczne s réwniez kampanie zaskaku-
jace kreatywnoscia, gdzie odbiorca zostaje zadziwiony
wyjatkowym projektem plakatu, graficznym  Zzartem,
czy intrygujacym hastem. Dlatego réwniez warto wy-
korzystywac kreacje z elementami dodatkowymi — 2D
i3D - bo przezich niestandardowy wyglad efektywnos¢
kampanii znaczaco rosnie.

Podsumowujac warto wspomnie¢, ze nie bez przyczy-
ny w branzy powtarzane jest hasto, iz kreacja outdo-
orowa jest najtrudniejsza sposrod wszystkich kreacji
reklamowych. Duza sztuka jest pogodzenie wszyst-
kich warunkéw niezbednych do tego, by kampania
reklamowa okazata sie skuteczna. Jednak nieco wiek-
sze zaangazowanie sit i zasobow z calg pewnoscia sie
optaca, bo zgodnie z publikacja Outdoor Advertising
Association of America z 2011 r. na podstawie badan
przeprowadzonych przez BrandScience, zwrot z inwe-
stycji w outdoor to w skali globalnej 2,85 z kazdego
zainwestowanego 1S.

Znaczace, swiatowe marki

coraz czesciej odstaniajg przed
konsumentem widowiskowe
kampanie, zeby podkresli¢ swoje
przywodztwo, prestiz i stabilng
pozycje na rynku. Duza kampania
to przede wszystkim swiadectwo
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ikomu nie trzeba przedsta-
wiac nagradzanego na catym
Swiecie konceptu koreariskiego
oddziatu Tesco, ktéry dla
marki Homeplus stworzyt
w Korei wirtualny sklep. Koncepcja w rozma-
itych wariantach zostata wprowadzona z po-
dobnym skutkiem na catym $wiecie: od Szkocji
przez Kanade, po Czechy i Chiny. Nadanie l
uzytecznosci przestrzeni zarezerwowanej do tej
pory dla ptaskiego komunikatu to rozwiazanie,
ktérego kolejne mutacje bedziemy ogladac
coraz czesciej.

PAWEL HALICKI
CREATIVE DIRECTOR / BRAINSHAKE & MORE

NASTEPNY PRZYSTANEK
KWIACIARNIA/BIBLIOTEKA

Koncepcje udostepnienia na nosniku ustug
rozwinat rumuriski oddziat Vodafone. Ope-
rator z ojczyzny hrabiego Draculi otworzyt
kwiaciarnie. Ustuga dziata w zblizony sposéb,
tylko dostawca zamiast zaméwionych zakupéw
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dostarcza pod wskazany adres bukiety ko-
lorowych kwiatéw. Jednak piekno swiezych
kwiatéw to nie wszystko.

Komunikacja miejska to w kazdym du-

zym miescie bardzo popularne miejsce do
czytania. Dlatego absolutnym mistrzostwem
$wiata jest biblioteka, ktora byta kolejna
odstona kampanii Vodafone na stacjach metra
w Bukareszcie. Przechodzac obok nosnika,
czujemy sie jak miedzy regatami wypetnionej
po brzegi biblioteki. Kazda ksigzke mozemy

wypozyczy¢ i éciagnac za darmo na telefon.
Wystarczy znalez¢ na grzbiecie interesujacego
tytutu QR kod, zeskanowac go i juz mamy

w telefonie jeden z tysigcy tytutow, ktére w ten
sposéb mozna przeczytac. Nie dos¢, ze komu-
nikacja operatora jest pozyteczna, zauwazalna
i wzbudza zainteresowanie mediow na catym

$wiecie, to jeszcze informuje odbiorcéw

o mozliwosciach telefonow oferowanych
przez firme i dodatkowych ustugach.
Rozwiazania technologiczne wpisuja sig tez
w infrastrukture miast. Oczywiscie nie odbywa
sie to bez kontrowersj, ale widac, ze jestto
kierunek, w ktérym coraz czesciej bedzie po-
dazac mata architektura i infrastruktura wielu
miast. Portugalska Organizacja Turystyczna
umiescita QR kody na najpopularniejszych
deptakach Lizbony, ktéra stynie z wyjatkowej
kostki brukowej. Nie byty to zwykle naklejki
Jub tabliczki, a wykonane z tradycyjnego
bruku elementy chodnika. Kazdy z kodow
kierowat turystéw do mobilnego serwisu
stanowiacego przewodnik po miescie i jego
historii.

TOAST ZA STARCIE NA SZCZYCIE

W nieco mniej stonecznym Seulu trwa
starcie na szczycie. Nagradzana na catym

GUINMESS BR CUP

¢wiecie akcja Tesco zyskata godnego kon-
kurenta. W tym roku wszystkie laury zbiera
kampania supermarketow Emart, w ktérych
dotychczas w potudnie zamierata sprzedaz.
Sklepy wypromowaty si¢ wiec, korzystajac
7 QR kodu dajacego sie zeskanowac tylko
w okreglonych godzinach. Przez godzing
promienie storica padajace na umieszczong
na noéniku konstrukcje rzucaty cier tworza-
cy dajacy sie odczytac wzér. Kod przekie-
rowywat przechodniow do mobilnej strony
sklepu z ofertami specjalnymi i kuponami
znizkowymi.

Toast za przysztos¢ ciekawych, przydatnych
i pozytecznych rozwiazan najlepiej wzniesc
szklanka promujaca najstynniejsze ciemne
piwo. Guinness wypuscit kufle opatrzone
QR kodem dajacym si¢ zeskanowac tylko
po napetnieniu szklanki ciemnym trunkiem.
Po zeskanowaniu kodu piwo melduje sig na
profilach uzytkownika w portalach spotecz-
nosciowych.

e ol 1 R, et = ai st B v —_—

—mmemeee  GUINNESS

Wyglada na to, ze QR kody nie powie-
dzialy jeszcze ostatniego stowa. Kiedy
obserwujemy rozwoj sytuacji w Korei
Potudniowej, mozemy sie spodziewac, ze
juz niedtugo w Polsce pojawig sig liczne
przyktady funkcjonalnego outdooru.
Polacy pokochali smartfony i nic nie
wskazuje na to, zeby mialo sie to zmieni¢
w najblizszej przysztosci. Rewolucja
technologiczna zaskoczy jeszcze niejeden
raz, ale juz teraz jestesmy $wiadkami ewo-
lucji ptaskich komunikatéw w uzyteczne

i funkcjonalne formy, z ktérych korzystaja
WSZYSCY.

QR kody znamy nie od dzis, ale naiich
sensowne zastosowania czekalismy dtugo
jak na standardy dzisiejszego zabieganego
éwiata. W kolejce czekaja drukarki 3D,
Arduino, robokoptery i kilkanascie innych
réwnie ciekawych rozwiazan. Wkrétce
zobaczymy, ktére rozwigzanie najbardziej
utatwi zycie. [
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W wybranych miastach firma
TvCity realizuje kampanie dla
Perfumerii DOUGLAS, w ramach

ktérej emitowane s3 spoty przed-

stawiajace konkretne produkty
oferowane w sieci DOUGLAS.
Ekrany LED okazaty sie bardzo
dobrym nosnikiem, poniewaz
wspdtpraca ma charakter staty,
dtugoterminowy, ale kampa-

— 4 I'Fin h Najlepsze lokalizacje w catej Polsce:
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nia jest elastyczna, na biezaco
aktualizowana, a przede wszystkim
wdrazana wtedy, gdy jest na to za-
potrzebowanie. Obecne dziatania
zaplanowane sg do pazdziernika.
Kreacja dostarczana jest przez DO-
UGLAS, a emisja reklam nastepuje
na ekranach w Gdarsku, Gdyni,
Olsztynie, Biatymstoku, Poznaniu,
Zabrzu i innych miastach. m

Monitoring kampanii w internecie
Dowolne parametry kampanii
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Dotyk stwarza bardzo szerokie mozliwosci
interakcji cztowieka z urzadzeniem. - Samo
ogladanie informacji nie jest w potowie tak
efektywne, jak mozliwo$¢ czynnego, samo-
dzielnego kontaktu — méwi Artur Michalski,
wspétwiasciciel w firmie Softello — Dzieki
interakcji mozliwe jest przeprowadzanie
bardzo szeroko zakrojonych i réznorod-
nych dziatari marketingowych. Mozliwe
jest prezentowanie duzo wiekszego, niemal
nieograniczonego zakresu informacji, jej
profilowanie, badanie zainteresowania jej
czesciami, prowadzenie kampanii lojalno-
Sciowych, mozliwe jest scislejsze wigzanie
klienta z przekazem, tworzenie bardziej
zachecajacych kreacji w postaci atrakcyjnych
multimedialnych tresci, gier, zabaw, quizéw
itd. — wymienia Artur Michalski. Mozliwosci
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Bardzo ciekawym kierunkiem rozwoju Digital Signage

Joanna teczycka

Mjest technologia dotykowa. Stwarza ona ogromne

urzadzen dotykowych Digital Signage sa wiec
bardzo duze - tak wielkie jak wielkie sa moz-
liwosci zastosowania komputera typu laptop
w komunikacji z cztowiekiem, przy czym

do komunikacji nie jest wymagane tu zadne
urzadzenie wskazujace poza... wlasnym
palcem, dwoma, kilkoma — w przypadku
urzadzen Multi-Touch. Ekrany dotykowe daja
mozliwos¢ prezentacja firmy/produktu

z wykorzystaniem wszelkiego rodzaju
multimediéw - zdje¢, filméw, tekstéw,
dokumentéw pdf (przydatne np. w przypadku
specyfikacji technicznych), nagran audio.

- Nie mamy do czynienia ze zwyktym sta-
tycznym obrazem, ale dynamicznymi, w pet-
ni dedykowanymi aplikacjami o ogromnych
mozliwosciach — méwi Maciej Mielcarek,
Szef Sprzedazy i Marketingu oraz Wiceprezes
firmy Aduma - Funkcjonalnosci dostepne do
tej pory w Srodowisku internetowym

mozliwosci przekazywania komunikatu w branzy
reklamowej ale takze w przestrzeni publicznej.

przeniesione sg do Swiata $wiata realnego

- dodaje Mielcarek. Wazna cechg jest nie-
zwykta intuicyjnos¢ obstugi (zwlaszcza

w urzadzeniach wykorzystujacych technolo-
gie MultiTouch) — obracanie, powiekszanie,
przegladanie wybrany tresci odbywa sie bez
pomocy urzadzen zewnetrznych. Wystarczy
dotknac interesujacego nas elementu obrazu
aby uruchomic/otworzy¢ dodatkowe tresci.
Dla branzy retail wazng cecha urzadzeri
dotykowych bedzie mozliwos¢ tworzenia
struktur tresci. - Technologia dotykowa
pozwala na kategoryzowanie informacji

w ,zaktadkach’ i ,podzaktadkach’, przez co
istnieje mozliwos¢ prezentacji duzo wigkszej
ilosci tresci — méwi Maciej Mielcarek - Uzyt-
kownicy moga samodzielnie wybrac tylko
interesujace ich informacje (np. po podziale
kolekcji na meska, damska i dziecieca, ko-
bieta korzystajaca z nosnika nie musi ogladac

Fot. NEC

catego asortymentu sklepu, tylko moze wejs¢
w strefe dedykowang kobietom, a dodatko-
wo wybrac kategorie, np. ,Sukienki’, ktérych
aktualnie poszukuje). Mniejsza ilo$¢ interesuja-
cych dana osobe informacji jest zdecydowanie
lepiej przyswajana — podkresla Mielcarek.
Urzadzenia dotykowe pozwalajg na zbiera-
nie informacji o potencjalnych klientach (np.
poprzez udostepnienie formularza zapisujace-
go do newslettera) oraz trakowanie zachowari
uzytkownikéw (jakie produkty sa najczesciej
ogladane).

Technologia interaktywna instalowana jest

w réznego typu urzadzeniach Digital Signage.
Technologia dotykowa jest powszechnie obec-
na w naszym otoczeniu. Mozna by wymieniac¢
nowoczesne telefony komérkowe, bankomaty,
automaty biletowe, kasy samoobstugowe,
tablety. Z wiekszoscia tych urzadzert mamy
przeciez do czynienia na co dzien. - Jezeli cho-
dzi o nosniki Digital Signage, to technologia
dotykowa stosowana jest w 99% w monito-
rach — méwi Mariusz Orzechowski, Dyrektor
Przedstawicielstwa NEC Display Solutions
Europe GmbH w Polsce - Naktadki dotykowe
montowane sa w modelach o mniejszej prze-
katnej (np. 17, 19-calowych) - to przyktadowo
klasyczne info-kioski. Ale technologie ta

z powodzeniem implementuje sie réwniez

w monitorach wielkoformatowych: 32, 40,
46-calowych i wiekszych. Dotykowe monitory
wielkoformatowe sg czesciej wykorzystywane

w systemach way-finder, czy dowolnych innych
systemach do wyszukiwania informacji. Coraz
powszechniejsze stajq sie instalacje POS

z zabudowanymi monitorami dotykowymi.
Daje to klientowi mozliwos¢ samodzielnego do-
tarcia do szczegdtowej informacji o wybranym
produkcie. Doskonatym przyktadem tego typu
instalacji s np. mini stoiska producenta farb
malarskich, na ktérych mozna zeskanowac wy-

. brany kolor z prébnika, wprowadzi¢ nastepnie

dzieki ekranowi dotykowemu dane dotyczace
pomieszczenia i finalnie poréwnad wizualizacje
wnetrza w réznych wybranych przez klienta
kolorach — wymienia Mariusz Orzechowski.
Bardzo popularnym juz w przestrzeni miejskiej
czy galerii handlowej urzadzeniem interaktyw-
nym sg kioski (totemy) interaktywne. - Kiedys
dziatajace w technologii SingleTouch (rozpo-
znajacej jeden punkt dotyku) pozwalaly jedynie
sprawdzi¢ liste najemcéw danego obiektu

- méwi Maciej Mielcarek - Dzisiaj, nie tylko
pokaza spis sklepéw, ale takze wyznaczg naj-
krétsza trase prowadzaca do wybranego punktu
i wskaza inne miejsca z podobnym asortymen-
tem. Uzytkownicy maja mozliwos¢ zlokalizo-
wac sklep nie tylko wpisujac nazwe sklepu ale
réwniez po ,tagach’, tzn. wykorzystujac prosta
klawiature dotykowa dostepna w aplikacji

i wpisujac stowo ,kawa’ mozemy namierzy¢ nie
tylko wszystkie galeryjne kawiarnie, ale réwniez
sklepy sprzedajace kawe. Wszystkie informacje
wpisywane w wyszukiwarke aplikacji mogg

by¢ zbierane w 1 bazie danych. Dzieki temu,

z jednej strony centrum handlowe otrzymuje
dodatkowa informacje o sklepach cieszacych
sie najwieksza popularnoscia, lub o sklepach
poszukiwanych przez klientéw, ktérych nie ma
w jego ofercie; z drugiej — sami najemcy wiedza
czy sg poszukiwani przez gosci galerii oraz jak
sq postrzegani — dodaje Maciej Mielcarek.
Funkcjonalnosci wielodotykowe moga zosta¢
réwniez zaimplementowane w tradycyjnych
ekranach zainstalowanych w réznych miejscach
w centrum handlowym lub stotach interaktyw-
nych zlokalizowanych w strefach wypoczynku.
- Oczywiscie ich zastosowanie nie ogranicza sie
jedynie do centréw i galerii handlowych — méwi
Maciej Mielcarek - Z podobnymi rozwigzania-
mi mozemy miec do czynienia np. na dworcach
i lotniskach, lub w teatrach, czy kinach. Za
przyktad postuzy¢ moze chociazby sie¢ Helios,
w ktérej placéwkach juz funkcjonuja na state
zainstalowane ekrany dotykowe. Dzigki takiemu
rozwigzaniu kazdy gos¢ kina w oczekiwaniu

na wybrany seans moze nie tylko obejrze¢
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nowe trailery, poczytac o zblizajacych sie
premierach i wydarzeniach specjalnych,

ale réwniez za pomoca strony internetowej
dokonac rezerwacji na kolejny film — dodaje
Mielcarek.

Technologie dotykowe pozwalajq na bardzo
samodzielne, postugiwanie si¢ informacja,
wiedza, multimediami prezentowanymi na
urzadzeniach wyposazonych w dotyk. - Taka
wiasnie forma prezentowania informacji, do
tego nienarzucajaca sie klientowi jest bardzo
pozadana w bardzo wielu zastosowaniach

- méwi Artur Michalski - Na dobra sprawe
poza przypadkami urzadzen Digital Signage
niedostepnymi na przystowiowe ,wyciagnie-
cie reki” (np. podwieszanymi do sufitéw,
$cian itp.), funkcjonalnos¢ dotykowa mogta-
by by¢ implementowana w kazde urzadzenie
typu DS. - dodaje Artur Michalski. Oprécz
wyzej wymienionych urzadzen dotykowych,
technologia sprawita, ze dzi$ interaktyw-

na moze by¢ witryna (zastosowanie folii
projekcyjnej, dostepnej réwniez w wariancie
dotykowym, pozwala zmienic niemal kazda
przezroczysta powierzchnie w funkcjonalny

ekran interaktywny lub dotykowy), a takze
przymierzalnie i citylighty.

Wykorzystanie technologii dotykowej dla
potrzeb komercyjnych jest ograniczone
praktycznie tylko wyobraznig projektanta
danego systemu. - Jako przyktad warto
przytoczy¢ rozwiazanie bedace doskonatym
mariazem informacji i reklamy — méwi Ma-
riusz Orzechowski - Oparty na monitorach
dotykowych system informacyjny lotniska
w Dubrowniku nie tylko udziela informa-
cji turystycznej, wskazuje poszczegdlne
punkty ustugowe na lotnisku, ale umozliwia
réwniez wystanie wybranej osobie elektro-
nicznej kartki pocztowej z pozdrowieniami
z Dubrownika. Wystarczy na monitorze
dotykowym wybra¢ jeden z proponowanych
wzordéw, napisac kilka stéw, podac adres
e-mail adresata i po prostu wystac¢ kartke.
Inne ciekawe zastosowania to przyktadowo
interaktywne bary lub stoliki, na ktérych nie
tylko mozna wybrac i zaméwic¢ menu, ale

-

Fot. Aduma S.A.
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réwniez popijajac juz wybrany napéj zagrac
z przyjaciétmi np. w gre karciang — wymienia
Mariusz Orzechowski.

Urzadzenia interaktywne sg chetnie wyko-
rzystywane w szeroko pojetej branzy retail,
zaréwno w centrach handlowych jak i punk-
tach sprzedazy. — Na no$nikach dotykowych
w przejrzysty sposéb mozemy wyswietlic¢ caty
asortyment sklepu, nakierowac Klientéw, na
putki, na ktérych moga znaleZ¢ interesujace
ich produkty, a takze pokazac propozycje
komplementarne do wybranych przez nich
pozycji (poszerzanie koszyka zakupowego) —
moéwi Maciej Mielcarek. Mimo, ze brzmi to
nieco futurystyczne, to systemy DS wykorzy-
stujace technologie dotykowa moga

z powodzeniem spetniac role wirtualnych
sprzedawcéw. - W Londyriskim sklepie
Adidasa, na zamontowanych pomiedzy
pétkami sklepowymi ekranach mozna zoba-
czy¢ w skali 1:1 inne, niedostepne w danym
momencie modele obuwia, ich kolorystyke,
wizualizacje 3D. A to juz tylko krok do tego,
zeby w takim salonie zaméwic niedostepny
w danym momencie model i wskazac adres
dostawy — méwi Mariusz Orzechowski - Moze
wiasnie dzieki nowoczesnym technologiom
nie bedziemy juz wracac z pustymi rekami po
nieudanych zakupach - dodaje Orzechowski.
Czysto handlowe zastosowania maja tez wir-

tualne przymierzalnie, w ktérych wprowa-
dzajac dane poprzez ekran dotykowy mozna
bez uciazliwego zdejmowania i zaktadania
odziezy zobaczy¢ czy do twarzy nam

w danym fasonie, badZ kolorze lub dobra¢
odpowiednie dodatki do wybranego stroju.
Nosniki interaktywne znajduja zastosowanie
takze podczas wszelkiego rodzaju konferen-
cji, sympozjéw, czy szkoleri. - Istnieje moz-
liwosc¢ zintegrowania ekranéw dotykowych
z powszechnie wykorzystywanymi podczas
takich wydarzen projektorami (prelegent

w trakcie wystapienia moze swobodnie na-
nosi¢ adnotacje na aktualnie omawiane tresci
na porecznym ekranie dotykowym — efekty
jego pracy automatycznie wyswietlane sg

na duzym ekranie (np. projekcyjnym) wi-
docznym dla wszystkich stuchaczy — méwi
Maciej Mielcarek - Dodatkowo ekrany

i Sciany interaktywne moga stanowic dodat-
kowa atrakcje udostepniong zaproszonym
gosciom i prezentowac np. tresci promujace
sponsoréw wydarzenia — dodaje Mielcarek.
Waznym zadaniem technologii interaktywnej
w obszarze marketingu jest wsparcie oprawy
tragéw. Multimedialne stoiska targowe nie
tylko pozwalaja firmom wyréznic sie na tle
konkurencji, ale réwniez podnosza prestiz
wystawcy i pomagaja mu w budowaniu
nowoczesnego i innowacyjnego wizerunku.

S
Fot. Aduma S.A.

- Ekrany, kioski i stoty dotykowe pozwalajg
na atrakcyjna prezentacje samej firmy, jak

i promowanego produktu, a aplikacje mul-
timedialne stanowig atrakcyjna alternatywe
dla ulotek i katalogéw produktowych — méwi
Maciej Mielcarek.

Jak wida¢, na podstawie wszystkich poda-
nych przyktadéw i zastosowari, technologia
dotykowa bardzo szybko sie rozwija. - Tech-
nologie dotykowe sg wciaz stopniowo udo-
skonalane, a rozwdj ten znacznie przyspie-
szyt w momencie pojawienia si¢ wsparcia
technologii Multi-Touch przez Apple, Google
i Microsoft — méwi Artur Michalski - Obecnie
zwiekszana jest precyzja dekodowania
dotyku, zwiekszana liczba jednoczesnie
dekodowanych punktéw dotyku, w przy-
padku naktadek Infra-red zmniejszane sa
rozmiary ramek, rozwijane jest kilka ré6znych
technologii wykrywania dotyku, majacych
swoje zalety jak i wady, z ktérych najwieksza
wspdlng wada jest wciaz jednak dos¢ wysoka
cena — wspomina Michalski. Klasyczny,
jednopunktowa technologia dotykowa jest
obecna na rynku juz od wielu lat. - Wraz

z pojawianiem si¢ iPhonéw dynamicznie
zaczety rozwijac sie systemy multi-dotykowe

(umozliwiajace juz nie tylko wybdr jednej

z opcji poprzez dotkniecie jednego punktu
ekranu, ale réwniez przesuwanie, obraca-
nie, skalowanie obrazu dzigki dotykaniu
powierzchni dotykowej w wielu miejscach)
— thumaczy Mariusz Orzechowski - NEC
obecnie wprowadza do swojej oferty moni-
tory typu multi-touch oparte na 6-punktowej
technologii dotykowej. Natomiast poprzez
dedykowanych partneréw juz od dawna

na monitorach NEC byta réwniez dostepna
20-punktowa nakfadka dotykowa — dodaje
Orzechowski. Rozwdj w kierunku technologii
multi-touch nie oznacza jednak, ze klasyczny
dotyk jednopunktowy bedzie odchodzit

do lamusa. Wybér technologii zalezy od
zapotrzebowania danego systemu DS. W nie-
ktérych przypadkach multi-dotyk staje sie juz
koniecznoscia, jest oczywistym elementem
naszego otoczenia, a w niektérych mégtby
sie nie sprawdzic. Ciagle, np. w przemysle,
systemach kontrolnych prosta technologia
1-punktowa sprawdza sie najlepiej.

Nalezy poruszy¢ réwniez watek zwigza-

ny nie tyle z postepem w obrebie samego
sprzetu MultiTouch, ile z kontentem na
nosniki dotykowe. - Jeszcze do niedawna

byt to ogromny problem, poniewaz koszty
zwigzane z produkcja dedykowanych aplika-
¢ji MultiTouch bardzo czesto przewyzszaty
koszty samego sprzetu, w zwiazku z czym
bardzo mocno ograniczaty upowszechnianie
sie tej technologii — méwi Maciej Mielcarek

- Obecnie na rynku dostepne s rozwigzania
(takie jak software Aduma MT Pack), ktére
pozwalaja uzytkownikom nie tylko na samo-
dzielne tworzenie w petni dedykowanych
aplikacji MultiTouch, ale réwniez sprawne
sieciowe zarzadzanie kontentem wyswietla-
nym na réznych no$nikach zintegrowanych
w ramach sieci — dodaje Mielcarek.

Jak zauwaza Artur Michalski, urzadzenia
dotykowe przeznaczone dla monitoréw
wielkoformatowych dtugo jeszcze nie beda
rozwigzaniami tanimi, aczkolwiek atut

w postaci interaktywnosci jest tak atrakcyjny
w wielu zastosowaniach, ze bardzo szybko
sie zwraca. - W wielu zastosowaniach mar-
ketingowych to wiasnie brak interaktywnosci
urzadzen Digital Signage zupetnie sie nie
kalkuluje - nie przynosi oczekiwanego efektu,
nie daje tym samym oczekiwanego zwrotu

w postaci zainteresowania produktem, ustuga
czy marka — wspomina Michalski. Urzadze-
nia interaktywne maja ogromny potencjat
marketingowy i w sposéb niedostepny dla
innych mediéw czynia reklame nowoczesng
i prestizowa.
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Na temat nowych produktow firmy Hyundai, rozwoju branzy Digital Signage oraz réznic
miedzy polskim a zachodnim rynkiem reklamy multimedialnej rozmawiamy z Adamem
Parzonkg, Country Managerem Hyundai IT Europe.

Jakie nowe produkty
9 pojawity si¢ w ofercie
Hyundai w tym roku?
Adam Parzonka: Rok 2012
byt bardzo owocny przede
4 wszystkim w kwestii rozwoju
I naszej oferty. Podjelismy kilka
strategicznych decyzji odno$nie wprowadzenia
nowych grup produktowych i kierunkéw prac
nad nowoczesnymi technologiami. Do sprzedazy
trafity miedzy innymi wyswietlacze transparentne
22" oraz 46”, ekrany do budowy $cian video
46" i 55” z bezposrednim podswietleniem LED
i rozdzielczoscig Full HD, grupa wyswietlaczy
LCD E-LED w aluminiowych obudowach o gtebo-
kosci tylko 39mm, nowe modele wewnetrznych
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toteméw z ekranami 55” i 70", wy$wietlacze 46”
do zastosowari outdoor mogace pracowac w obu
orientacjach i inne. Ponadto trwaja prace nad
kilkoma nowatorskimi rozwiazaniami, ktére poja-
wig sie w sprzedazy na przetomie pierwszego

i drugiego kwartatu 2013.

W jakim kierunku rozwija swoja
@ oferte Hyndaii? Jakie parametry

sq udoskonalane, jakie nowe

funkcjonalnosci sie pojawiaja?
Nasz ,dziat rozwoju” pracuje w kilku kierun-
kach. Z jednej strony sa udoskonalane aktualnie
sprzedawane wyswietlacze min. nastapity
zmiany w ukfadach wentylacji na cichsze
i bardziej wydajne, zmieniono uktady trans-

miteréw podczerwieni do ekranéw wielodo-
tykowych, rozszerzono mozliwosci systeméw
zdalnego zarzadzania wyswietlaczami.

W kwestii zupetnie nowych rozwiazar to na
szczegblng uwage zastuguja specjalistyczne
wyswietlacze ,Windows display” wyposazone
w wysokotemperaturowy panel LCD pracujacy
do 105st. Celsjusza oraz pod$wietlenie ,Direct
LED” dzieki czemu osiagaja jasnos¢ 2.400cd.
W przypadku tych ostatnich duzym wyzwaniem
byto zaprojektowanie wystarczajaco wydajnego
uktadu wentylacji, ktéry gwarantowatby po-
prawng prace wyswietlacza w petnym storicu.
Sa to wybrane tylko przyktady. Tak naprawde to
wigkszo$¢ naszych produktéw jest systematycz-
nie udoskonalanych.

Jak moze Pan podsumowa¢
@ biezacy rok pod wzgledem

zapotrzebowania na

ekrany Digital Signage?

Na pewno mijajacy rok nie nalezat do tatwych.

Oczekiwania i zapowiedzi byly stosunko-
wo duze ale Zycie je w pewnym stopniu
zweryfikowato. Niemniej uwazam ten okres
za bardzo udany. Udato sie nam ugruntowac
pozycje dostawcy wyswietlaczy dla wymaga-
jacego uzytkownika, sfinalizowac kilkanascie
trudnych z technicznego punktu widzenia
projektéw i rozszerzy¢ grupe integratoréw,

z ktérymi regularnie wspétpracujemy. Mam
wystarczajaca podstawe do optymistycznego
spojrzenia na najblizsze kwartaty czy lata.

Jakie branze najaktywniej inwe-
stuja w ekrany Digital Signage?

Trudno jest wytypowac jednoznacznego lidera.

Sektor finansowy z tytutu posiadanych ,$rod-
kéw i mozliwosci” zawsze interesowat sie no-
wymi technologiami i czesto decydowat sie na
inwestycje w duze systemy DS. Z ciekawych

i nowych branz mozna wymienic dewelope-
réw, ktérzy zauwazyli duzy potencjat w wy-
korzystaniu wielkoformatowych wyswietlaczy
dotykowych do prezentacji multimedialnych.

Firma Hyundai IT rozpoczeta
@ w Korei instalacje wyswietlazy
LCD specjalnie przygotowanych
do zabudowy w wiatach
przystankow autobusowych.
Jakiego typu sa to ekrany
i jakie mozliwosci emisji
kontektu stwarzaja?

3 ==
ok

et te
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Omawiany projekt to czes¢ duzej inwestycji
w Seulu, ktéra jest obecnie rozszerzana.

W pierwszych instalacjach stosowalismy spe-  §
cjalnie zaprojektowane wyswietlacze outdo-
or z matrycami LCD 46” z pod$wietleniem
Tranflective i jasnosci 2.000cd. W chwili
obecnej beda one zastapione dwustronnymi
wyswietlaczami outdoor z wysokotemperatu-
rowymi panelami LCD 55” z bezposrednim
podswietleniem LED i jasnosci 2.500cd. Za-
stosowanie najnowszych matryc 55” umozli-
wito wyswietlanie materiatu o rozdzielczosci
Full HD 1920x1080 punktéw. Takie rozwia-
zanie gwarantuje najwyzszq jakos¢ obrazu
dowolnego kontentu w kazdych warunkach
pogodowych.

Jakie widzi Pan réznice w roz-
9 woju Digital Singane miedzy
rynkiem polskim a Swiatowym?
Czego nam brakuje?
Réznice sg i to znaczne. Niestety w przypad-
ku polskiego rynku decydujace znaczenie
ma cena.
By¢ moze spowodowane jest to mniejszymi
mozliwosciami finansowymi, moze mental-
noscia. Trudno jednoznacznie to ocenic.

(zy polscy managerowie docenili
@ wreszcie nosniki Digital Signage

jako narzedzie marketingowe?
Z mojego punku widzenia jeszcze to nie
nastapito. Na pewno sa pewne bariery, ktére
trudno pokonac ale pierwszy krok z reguty
jest najtrudniejszy. Ci co go juz zrobili na
pewno nie zaluja podjetych decyzji.

Rozmawiafa Joanna teczycka
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ZAPLACONY

NALICZONY

Ruszyta Kampania PIAP
~Laptacony-Naliczony”

12 wrzesnia br. ruszyta kampania Polskiej Izby Artykutow
Promocyjnych, Zapfacony - Naliczony” Gtéwnym celem akgiji
s3 zmiany w ustawie o podatku dochodowym oraz o podatku
VAT majace na celu: naliczenie podatku naleznego wyfgcznie
od zapfaconych faktur oraz wprowadzenie mozliwosci
odliczenia podatku tylko od zaptaconych faktur, co spowoduje
wieksze wptywy do budzetu.

Z danych KRD wynika, ze co czwarta Polska firma sygnalizuje
wzrost problemdw z otrzymaniem na czas zaptaty za towary

i ustugi. Oczywistym jest to, ze wielu przedsiebiorcow nie
reguluje swoich ptatnosci w terminie. Przepisy im to utatwiaja,
pozwalaja bowiem uja¢ w koszty uzyskania przychodu
niezapfacone faktury i odliczy¢ podatek dochodowy i VAT.
Skutkiem tego, pomimo nie zaptacenia ani grosza naleznych
zobowiazan (w tym takze podatku), w ostatecznym rozlicze-
niu, nieuczciwy” przedsiebiorca uzyskuje nienalezne korzysci.
Z drugiej strony, wystawca faktury nie tylko musi rozliczy¢
sprzedaz i zaptaci¢ podatki. Niejednokrotnie obcigzony jest
kosztami zakupu. taczne zobowigzania coraz czesciej sa
ponad mozliwosci wielu przedsiebiorcow.

Inicjacja Kampanii,Zaptacony- Naliczony” miata miejsce
podczas debaty gospodarczej organizowanej podczas targow
branzowych gifts exclusive 2012 w Warszawie w PKiN we
wrzedniu br.

Kampania, Zaptacony- Naliczony”bedzie réwniez kontynu-
owana na stronie www.piap-org.pl, na ktérej za posrednic-
twem specjalnego formularza bedzie mozna podpisac sie
pod akdja.

www.piap-org.pl/ZaplaconyNaliczony

Klub Czekolady Chocolissimo
pomaga dzieciom

Kazdy kto kupi czekoladowe produkty w Klubie Czekolady
Chocolissimo, pomaga w akdji dla dzieci niedozywionych. 3%
z kwoty miesiecznej sprzedazy produktow Klubu Czekolady
Chocolissimo przekazywane jest na akcje Pajacyk prowadzong
przez PAH. MM Brown, wiasciciel marek Chocolissimo oraz
Chocotelegram, jest jednym z dystrybutoréw luksusowej
czekolady w Polsce, ktéra pochodzi od wyselekcjonowanych
dostawcdw z catego $wiata. m
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Heryka Bochniarz

uhonorowana

12 wrzednia, podczas targow gifts exclusive,
w Patacu Kultury i Nauki w Warszawie, po
raz pierwszy zostaty wreczone Diamenty
Reklamy. Statuetke Diamentow Reklamy

w tym roku otrzymata Henryka Bochniarz,
Prezydent PKPP Lewiatan. Diamenty
Reklamy honorujg osobistosci, ktére
najbardziej wspieraja polskich przedsiebior-
céw. Glosowanie na osobistos¢

najbardziej zaangazowang w problemy
matych i $rednich odbywato sie on-line

na stronie targéw. W tym roku nominacje

otrzymali: Elzbieta Bierikowska (Minister

Rozwoju Regionalnego), Bozena Lublifiska-
Kasprzak (Prezes Polskiej Agencji Rozwoju
Przedsiebiorczosci), Henryka Bochniarz
(Prezydent PKPP Lewiatan), Adam Szejnfeld
(Przewodniczacy Komisji Przyjazne
Paristwo) oraz Janusz Palikot (Poset na Sejm
RP). Przy okazji wreczenia Diamentéw Re-
klamy odbyfa sie takze debata gospodarcza
,Jak wspiera¢ MSP w czasach kryzysu?”

iatem nominowanych oséb, mediow

Diamentem Reklamy [

MALE
SPRZETY AGD
W FORTRESS GIFTS

Fortress Gifts poszerza swoja oferte o maty sprzet

AGD. Wychodzi naprzeciw Klientom, ktérzy poszukuja
produktow wspierajacych spontaniczne akcje sprzedazowe.
Szeroki wybdr asortymentu oraz btyskawiczna dostawa
pozwolg wyj$¢ naprzeciw oczekiwaniom Klientow.

Posrod matego sprzetu AGD, ktdry dofaczyt do oferty
Fortress Gifts, Klient bedzie mdgt znalez¢: ekspresy do

kawy, wagi kuchenne i tazienkowe, suszarki , lokowki,
tostery, miynki elektryczne i wiele innych. Fortress Gifts
specjalizujaca sie dotychczas w realizacji masowych
promodji gadzetowych, chcac spetnic¢ oczekiwania Klientow
podpowiada i proponuje produkty, ktére wspomoga
realizacje wyznaczonych celow. Maly sprzet AGD przyda

sie w czasie prowadzonych szkoler, akcji sprzedazowych,
uczestnictwa w targach czy tez podczas organizacji
konkursu internetowego. Fortress Gifts przyjmuje
zamowienia na produkty AGD maksymalnie w ilosci tysiaca
sztuk. Towar zostaje wystany nawet w 24 h, jesli zaméwienie
nie zaktada umieszczenia logo marki na produkcie. Na
wszystkie oferowane produkty, Fortress Gifts posiada

wymagane gwarancje, 0znaczenia oraz certyfikaty.

| 7 nowe] kolekcji

GRATIS

DZIEN

racryna sig na 20010

NOWA KOLEKCJA
KULTOWYCH "
KUBKOW NESCAFE

Specjalnie na jesien firma Nestlé przygotowata
promocje z czterema nowymi kubkami NESCA-
FE z oryginalnymi, nowoczesnymi grafikami.
Promocyjne opakowanie kawy NESCAFE CLASSIC
z kubkiem z prezencie pojawi sie w sklepach

w potowie wrzesnia. Promocja potrwa do wy-
czerpania zapaséw. Kubki, promocyjne opakowa-
nia i specjalne materiaty POS, ktére pojawia sie

w punktach sprzedazy, zaprojektowata agencja
Artgraph Sp.zo.0.

joyful - innovative - gifts

Santa karafka z korkiem: 5016328

www.sagaform.com.pl

te><ad TEXET Poland 5p. 1 0.0, ul. Jasielska |0A 60-480 Poznan; tel; +61 86 85 67| texer@rexerpl
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SENATOR POLSKA

UPOMINKI LUKSUSOWE

Upominki ekskluzywne zajmuja szczegdlne miejsce w ofertach dystrybutorow
artykutow promocyjnych. S3 to produkty wyrdzniajace jakoscia, designem,
elegangjg, ale takze ceng. Petnig w zwigzku z tym okreslong role, ktdrej nie

przystoi odgrywac produktom tanim i masowym.

POLGET

GROUP SHEAFFER

VOYAGER
JAGUAR WINE CLUB
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Ekskluzywne propozycje

Do grona takich upominkéw zaliczamy produkty,
ktére sa wykonane z materiatéw wysokiej jakosci
oraz sa uszlachetnione kruszcem lub poddane
recznej obrdbce. - Jakos¢ i elegancja — moim
zdaniem te dwa stowa najtrafniej opisuja gadzet
ekskluzywny — méwi Maja Pietkiewicz, Kierow-
nik Dziatu Marketingu w firmie Senator Polska

- Z naszej oferty w tej kategorii zdecydowanie
polecam piéro President. Jest to produkt, ktérego
wartos¢ oceni¢ mozna juz na pierwszy rzut oka.
Potaczenie btysku gtebokiej czerni, ztotych zdo-
bien, grawerowanych inicjatéw i eleganckiego
opakowania, daja duzy efekt. Dodatkowo recznie
wykonany system przeptywu atramentu i certyfi-
kat wskazuja na klase prezentu — podaje przyktad
Maja Pietkiewicz. Dla Katarzyny Skowron

z Agencji Reklamowej NORWOKS upominkiem
ekskluzywnym jest na przyktad elegancki zestaw
zwinem i dodatkami w postaci stodyczy, kawy
czy jakosciowej herbaty. - Podobny charakter
majq takze zestawy skomponowane z miodéw
pitnych i ceramicznych czarek czy podgrzewa-
czy — wymienia Katarzyna Skowron - Wszystko
zalezy od tego komu i z jakiej okazji chcemy
wreczy¢ upominek. Jesli to bedzie konferencja

to lepszym prezentem okazatoby sie markowe
piéro w skérzanym etui. Wybdr w tym segmencie
gadzetéw jest bardzo duzy i w znacznej mierze
zalezy od tego komu i w jakich okolicznosciach
chcemy go wreczy¢. W tym wypadu dobdr

musi by¢ bardzo staranny — zaznacza Katarzyna
Skowron. Do grupy upominkéw ekskluzywnych
mozemy zaliczy¢ m.in. elegancka galanterie ské-
rzang, wysokiej klasy sprzet elektroniczny, przed-
mioty codziennego uzytku ze specjalng oprawa,
produkty uzytkowe o ciekawym, nowatorskim
designie, czy produkty spozywcze, czy wina

i alkohole niedostepne w masowej sprzedazy.

Jaki cel, takie srodki

Specjalny prezent jest dedykowany wyjatkowym
osobom na szczeg6lne okazje. - Wyjatkowe
prezenty pasuja do wiekszosci wyjatkowych
okazji m.in. jubileuszu firmowego lub osobistego,
doceniajac dtugoletnia wspétprace z dang osoba
lub firma, w podziekowaniu, dla podkreslenia
prestizu, czy zaciesnienia relacji — méwi Jan Sie-
kierski z firmy AXPOL Trading. Dobrym momen-
tem na taki wyjatkowy, niepowtarzalny upominek
sg oczywiscie $wieta. - Jest to idealny moment,
aby podziekowac za dotychczasowa wspétprace
i jednoczesnie wesprzed nasze dziatania w przy-
sztosci — méwi Katarzyna Skowron - Luksusowy
prezent pozwala zaciesnic i ociepli¢ relacje

z kontrahentem. Stwarza tez korzystng ptaszczy-
zne do nawiazania towarzyskich kontaktéw

z naszym partnerem. Buduje takze pozytywny
wizerunek firmy jako takiej, dla ktérej kazdy klient
jest wazny. Podkresla jest prestiz i zaangazowanie
— tlumaczy Katarzyna Skowron.

Polska rzeczywistos¢

Kreowanie zainteresowania gadzetami ekskluzyw-
nymi na rynku zdominowanym przez produkty
tanie odbywa sie przede wszystkim przez podkre-
Slanie diugofalowych korzysci ptynacych z zakupu
eleganckiego gadzetu i przewagi w innych aspek-
tach niz cena.

Adam Chmielewski — dyrektor zarzadzajacy EXPEN
S.C. (wytaczny dystrybutor marki Sheaffer na rynku
b2b w Polsce), jest zdania, ze rynek gadzetéw
ekskluzywnych trzyma sie catkiem niezle pomimo
docierajacych ze wszystkich stron informacji o kry-
zysie. - Obserwujemy na rynku tendencje zamiany
tanich chiriskich gadzetéw na produkty markowe.
Klienci dbajacy o swéj wizerunek zdecydowanie
bardziej wola zakupi¢ mniejsza liczbe upominkéw
markowych niz duzo wieksza liczbe tanich gadze-
téw o watpliwej jakosci. Takie decyzje zdecydowa-
nie bardziej kreuja pozytywny wizerunek firmy czy
marki — dodaje Adam Chmielewski.

- Upominki ekskluzywne zazwyczaj wykonane sa

z materiatéw lepszej jakosci, s trwalsze, wyko-
nane z wieksza dbatoscig o detale wykoriczenia

— tlumaczy Jan Siekierski - Czesto tez, w odréznieniu
od swych tariszych odpowiednikéw lub wrecz pod-
rébek, posiadaja réznego rodzaju atesty i certyfikaty

np. zwiazane z wyeliminowaniem zakazanych
substancji na etapie produkcji, czy swiadczace

o spefnieniu podstawowych norm bezpieczeristwa.
Réwnie wazne sg takze emocje i pozytywne skoja-
rzenia, ktdre tatwiej wywotac¢ moze co$ unikato-

- Wyjatkowe prezenty
wego hiz znany, popularny gadzet. Dobry gadzet pas uj q do WiQkSZOS/Ci
bedzie czesciej uzywany, dtuzej noszony, chetniej . ..
prezentowany a nastawienie do marki czy logo duzo WYJ thOWyC h OkaZJ I
korzystniejsze niz w przypadku taniego gadzetu m | n J u b| |eu szZu

uzytego raz lub weale. Kilku kluczowych klientéw .
firmowego lub

obdarowanych ekskluzywnym winem z imienng

inskrypcja na opakowaniu czy skérzang teczka lub .
portfelem z ttoczonym logo moze lepiej przystuzyc OSOb I Stegol
sie promocji naszej marki, niz setki konsumentéw docen IaJ QC

z kolejnym tanim bezuzytecznym gadzetem —
podkresla Jan Siekierski. Katarzyna Skowron takze
widzi tendencje na naszym rynku do kupowania
produktéw wysokiej jakosci. - Oczywiscie dtugopis
reklamowy zawsze bedzie potrzebny, ale co zrobi
nasz klient z kolejnym breloczkiem czy innym
mniej uzytecznym gadzetem — méwi Katarzyna
Skowron. Na pewno nalezy zweryfikowac zakupy
i uwazniej przygladac sie temu co i komu wre-
czamy. Targi sa okazja do wreczana drobnych
gadzetéw reklamowych, ale tani gadzet dotaczony
do zyczer swiatecznych juz nie jest najlepsza
wizytéwka firmy.

dtugoletnia
wspotprace z dang
osoba lub firma,

w podziekowaniu,
dla podkreslenia
prestizu, zacies-
nienia relacji.

@ Present to win

W biznesie wazne sg silne relacje oraz wizerunek marki - bez przekraczania
budzetu. Dlatego B1 jest najlepszym rozwigzaniem dla wymagajacych firm

z zaplanowanymi srodkami finansowymi.

Idea marki B1 jest catkiem prosta. Tak prosta jak brzmi jej nazwa: doskonata
jakos¢, gwarantowana trwatosc i zaskakujgca cena. Czy wydaje sie tym czego
szukasz? Czy mozna sobie wyobrazi¢ cos bardziej odpowiedniego?

Dowiedz sie wiecej na www.b1pen.com.pl
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UPOMINKI LUKSUSOWE

Ekskluzywna galanteria

Galanteria reklamowa nalezy do standardowych
przyktadéw luksusowych upominkéw reklamo-
wych. Oczywiscie jest dostepna w réznych prze-
dziatach cenowych, zawsze jednak jest drozsza niz
typowe, masowe artykuty promocyjne. - Szerokie
spektrum produktéw jakie mamy do zaofero-
wania naszym klientom pozwala na dobranie
adekwatnego gadzetu w atrakcyjnej cenie do

celu marketingowego — méwi Natalia Szkudlarek

z dziatu marketingu firmy Jaguar - Nieustajagcym
bestsellerem w naszej firmie jest skérzany portfel,
ktdry postrzegany jest przez naszych klientéw jako
produkt o okreslonym, wysokim prestizu i zaliczany
do ekskluzywnych gadzetéw reklamowych o duzej
funkcjonalnosci — dodaje Natalia Szkudlarek.

- Bogactwo produktéw, réznorodna kolorystyka
skor, trwato$¢ i elegancja oraz coraz to nowe
pomysty designerskie, powoduja, ze produkty te,
doskonale spetniaja role nosnika reklamy firmy
badZ brandu — méwi Monika Talbierz z firmy

Stefania - Galanteria skérzana moze by¢ mitym

i niezapomnianym upominkiem, ktéry stwarza
wrazenie docenienia osoby obdarowanej. Za
tegoroczny bestseller z pewnoscia mozemy uznac
portfel damski 008DK z pojedynczym krysztatkiem
Swarovski’ego - ciekawe pofaczenie klasycznego
wzoru z nowoczesnoscig — dodaje Monika Talbierz.
Ekskluzywna galanteria reklamowa, bardzo subtelnie
znakowana lub personalizowana, jest takze bardzo
praktycznym upominkiem.

Moda na ekskluzywne gadzety
Ekskluzywny upominek nie zawsze musi by¢ bardzo
drogi. - Dla nas ekskluzywnos¢ to kwestia estetyki

i jakosci — méwi Katarzyna Skowron z z Agencji
Reklamowej NORWOKS - Nasza oferta $wiateczna
jest tak zréznicowana, ze mozna w niej znalez¢ ga-
dzet za kilkaset i kilkadziesiat ztotych. Staramy sie,
aby kazdy upominek byt dopracowany w kazdym
detalu. Od doboru produktéw poprzez zdobienia

i opakowania. Cel jest jeden: osoba obdarowana ma

zapamietac nasz prezent a tym samym kontrahenta,
od ktdrego go otrzymata — podkresla Katarzyna
Skowron. Niestabnacym zainteresowaniem ciesza
sie takze ekskluzywne kolekcje win. - W VOYAGER
WineClub mozna naby¢ produkty niedostepne

w masowej sprzedazy i wybrane z utytutowanych
regionéw winiarskich catego $wiata — méwi Jan
Siekierski - Nasza oferta jest tez bogata w wysokiej
klasy gadzety elektroniczne, a takze upominki

i 0 specjalnym, unikalnym designie — wymienia

Jan Siekierski.

Ekskluzywne gadzety reklamowe to podukty
wyjatkowe, starannie wyselekcjonowane z mysla

o szczeg6lnej grupie odbiorcéw. Charakteryzuja sie
nie tylko najlepsza jakoscia i ciekawym designem
ale takze eleganckim opakowaniem. Tego typu
produkty s symbolem relacji biznesowych, forma
odpowiedniej rangi podzigkowania za wspdlne
przedsiewziecia i zapowiedzig wspdtpracy. Na tej
ptaszczyznie nie mozna wiec pozwoli¢ sobie na to,
zeby byt to symbol przypadkowy. [

.
. Marka Twain zestaw
- pismienny,San Antonio - dosushi - Shine
- MarkTwain - Orient Deco

"

o .
. Statuetkakrysztatowa3D : PiéroPresident—
- Laser3DStudiopl . zlocone aplikage
5 . Senator Polska

7. VWCBUSINESSMAN
- Voyager WineClub . skorzana

. Voyager, Mauro Conti
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Rozmawia Joanna tezycka

okazji targow gifts exclusive w Warszawie odbyfa sie debata gospodarcza organizowana przez 00H
jazine i Polska Izbe Artykutow Promocyjnych pt., Jak wspierac przedsiebiorstwa w czasie kryzysu'”
matwzrostu gospodarki dzieki matym i Srednim przedsigbiorstwom, barier hamujacych ich rozwdj
razodliczaniu podatku VAT od niezaptaconych faktur, rozmawiamy z Postem tukaszem Gibata.

Warunkiem sprawnego funk¢jonowania rynku
9 jest gospodarka oparta w duzej mierze na dziataniu
matych firm. Jakie sa gtdwne bariery hamujace
rozwoj matych i srednich przedsiebiorstw?
tukasz Gibata: W petni zgadzam sie z teza, ze gtéwnym motorem
napedowym gospodarki s3 mate i $rednie przedsiebiorstwa. To wiasnie
one wytwarzaja blisko 50 % PKB oraz zatrudniaja ok. 70% pracownikéw.
Bariery hamujace rozwoj sektora MSP ostabiaja wiec cata gospodarke.
Najwieksze wskazywane przez przedsiebiorcéw przeszkody w prowa-
dzeniu dziatalnodci gospodarczej w Polsce to zbyt wysokie podatki
i réznego rodzaju skfadki, przede wszystkim na ZUS, skomplikowane
i niejednoznaczne prawo podatkowe oraz nadmierna biurokracja i prze-
wlektos¢ postepowan w urzedach. Takie wnioski ptyna z kilku juz tysiecy
ankiet wypetnionych na stronie www.dlaprzedsiebiorcow.com, ale tez
z wielu rozméw i spotkan zaréwno z przedsiebiorcami, jak i przedstawi-
cielami organizadji zrzeszajacych pracodawcow.

Gdzie lezy gtowna przyczyna przeszkod
@ w rozwoju matych i Srednich przedsiebiorstw?
W Polsce przedsiebiorcy trafiaja na wiele przeszkéd w prowadzeniu
dziatalnosci gospodarczej, najwazniejsze z nich wymienitem przed
chwila. W rankingu Doing Business, okreslajgcym tatwos¢ prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej w 183 krajach $wiata, Polska w 2012 roku zajeta
zaledwie 62 miejsce. Ta pozycja wynika z twardych, liczbowych danych,
zgromadzonych przez ekspertéw Banku Swiatowego. Zatozenie firmy
w naszym kraju nie trwa 1 dzie, lecz az 32 dni. Az 296 godzin rocznie
trzeba poswieci¢ na wypetnianie formularzy podatkowych. Zatatwienie
wszystkich formalnosci zwigzanych z wybudowaniem siedziby firmy
czy hali produkcyjnej zajmuje srednio 301 dni i wymaga zatatwienia
30 réznych procedur. Lista takich przyktaddw jest o wiele diuzsza. Nie
ma jednak niestety po stronie rzadu woli podjecia koniecznych reform,
ktére datyby nowy impuls polskiej gospodarce.

Jak Pan ocenia pomyst na ograniczenie mozliwosci
@ odlizenia podatku VAT tylko od zaptaconych faktur?
To jeden z naszych postulatéw. Po pierwsze, metoda kasowa jest
dobrym sposobem na likwidacje szkodliwego zjawiska tzw. zatorow
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ptatniczych. Po drugie, jest ona po prostu bardziej sprawiedliwa.
Obecnie prawo zmusza podatnika, by zapfacit podatek VAT w okre-
$lonym terminie, liczonym od dnia sprzedazy towaru czy wykonania
ustugi. Czesto jest wiec tak, ze przedsiebiorcy musza zapfaci¢ podatek
od zaptaty, ktorej jeszcze nie otrzymali, i ktérej nierzadko moga

w ogdle nie otrzymac.

Metoda kasowa rozliczenia podatku VAT natomiast polega na tym,

ze przedsiebiorca ptaci podatek dopiero po otrzymaniu zapfaty za
fakture. Aby bardziej zdyscyplinowac tych, ktdrzy zwlekaja z ptace-
niem za faktury, chcemy wprowadzi¢ takze regute, zgodnie z ktéra
odliczenie podatku VAT bedzie mozliwe tylko od faktur juz zaptaco-
nych. Dzieki temu ostatniemu rozwiagzaniu wprowadzenie metody
kasowej VAT bedzie tez neutralne dla budzetu. Niedobory po stronie
dochoddéw wynikajace z tego, ze przedsiebiorcy nie beda ptaci¢ VAT-u
od niezaptaconych faktur, fiskus pokryje naleznosciami wynikajacymi
z niemozliwosci odliczenia podatku przez ptatnika, jesli ten za fakture
nie zaptacit.

Ztozylismy juz w Sejmie gotowy projekt ustawy wprowadzajacej me-
tode kasowa VAT w przypadku przedsiebiorcéw dziatajacych w branzy
budowlanej. Projekt zmian ustawowych, wprowadzajacych metode
kasowa rozliczania VATu dla wszystkich mikro, matych i $rednich przed-
siebiorcow zaprezentujemy 13 pazdziernika na Kongresie w Krakowie.

Gospodarcza dekoniunktura dotkneta juz
@ wiele krajow. Czy polskie firmy ominie kryzys?
Polska pierwsza fale kryzysu przeszta tagodnie. Przyjeta wowczas przez
ministra Rostowskiego polityka cie¢ budzetowych okazata sie w duzej
mierze skuteczna. Jednak nalezy pamieta¢, ze polityka ograniczania
wydatkéw publicznych miata miejsce w sytuadji, w ktérej Polska
otrzymywata duza pomoc finansowa z Unii Europejskiej. Wystarczy
wspomnie¢, ze w ramach perspektywy finansowej 2007-2013 Polsce
przyznano 71 tysiecy dotadji na realizacje projektow o wartosci
przekraczajacej 355 miliarddw euro. Niestety w tej chwili jestesmy
w zupetnie innej sytuacji. Pienigdze z obecnej transzy srodkdw unij-
nych praktycznie sie wyczerpaty, a wszystko wskazuje na to, ze w kolej-
nym okresie programowania — czyli w latach 2014-2020 — $rodkéw
z funduszy europejskich bedzie mniej, niz poprzednio.

Dlatego dzi$ potrzebna jest inna stymulacja gospodarki. Proponuje-
my, zeby byto to usuwanie barier i poprawianie warunkéw rozwoju
dla MSP. Sadzimy, ze to wiasnie mate i rednie przedsiebiorstwa
moga by¢ kotem zamachowym polskiej gospodarki, tak jak srodki
unijne byly nim przy poprzedniej fali kryzysu. Propozycje konkret-
nych dziatar zaprezentujemy 13 pazdziernika w Krakowie.

W jaki sposob Rzad moze utatwi¢ matym i srednim
@ firmom funkcjonowanie w czasach kryzysu?

Dzi$ polscy przedsiebiorcy dziataja nie dzieki pomocy panstwa,

ale raczej wbrew barierom, ktére parnstwo tworzy. A powinno byc¢
odwrotnie. Na Kongresie Matych i Srednich Przedsiebiorstw w Kra-
kowie zaprezentujemy pakiet prawie 30 konkretnych rozwiazan
ustawowych, ktérych wprowadzenie pozwoli zmienic te sytuacje.
Nasz pakiet bedzie podzielony na trzy filary. Pierwszy, to dziatania
zmierzajace do budowy w Polsce przyjaznej dla przedsiebiorczosci
administracji. Wszyscy wiemy, jak ucigzliwe dla przedsiebiorcow

s3 nadmiernie skomplikowane biurokratyczne procedury i zwykta
niechec¢ urzednikéw panstwowych. Dlatego zaproponujemy m.in.
wprowadzenie zasady,milczacej zgody” — w sytuadji, kiedy urzad

w przewidzianym czasie nie wyda decyzji odmownej, bedzie mozna
przyjaé, ze nasz wniosek zostat rozpatrzony pozytywnie. | dziata¢ bez
przeszkéd. Drugi filar to rozwigzania polegajace na obnizce obciagzen
fiskalnych — podatkéw i réznego rodzaju sktadek, gtéwnie na ZUS.
Wysokie opodatkowanie pracy jest zmorga polskich przedsiebior-
céw, dlatego jednym z konkretéw, jakie tu zaproponujemy, bedzie
obnizka skfadek ZUS o 30%. Trzeci filar bedzie zawierat rozwigzania
Zwigzane z innowacyjnoscig polskiej gospodarki. W dtuzszej per-
spektywie nie bedziemy w stanie konkurowa¢ z krajami azjatyckimi,
np. Chinami czy Indiami, niskimi kosztami pracy. To, czym natomiast
mozemy konkurowac, to nasza kreatywnos$¢ — innowacyjne pomysty
i technologie. Jak na razie jednak wskaznik innowacyjnosci polskiej
gospodarki jest bardzo niski. Nie da sie tego zmieni¢ bez madrej
polityki panstwa w tym zakresie. Nasze propozycje po pierwsze
zwieksza popyt na innowacyjne rozwigzania, po drugie — utatwig ich
finansowanie, oraz po trzecie, zmienig system edukacyjny tak, aby
tworzy¢ kadry dla innowacyjnych przedsiewziec.
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W CZASIE KRYZYSU ROZMAWIAMY Z MAJA PIETKIEWICZ, KIEROWNIKEM DZIAtU MARKETINGU W SENATOR POLSKA.

MAJA PIETKIEWICZ
KIEROWNIK DZIAtU MARKETINGU
SENATOR POLSKA
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Jakie nowe produ
) gojawily si Rlvofelr(gl):e firmy

enator w tym roku?
Maja Pietkiewicz: Rok 2012 to dla nas przede wszyst-
kim powiew $wiezosci - nowy design. SENATOR
wprowadzit na rynek trzy produkty, ktére zrywaja
z tak powszechna na rynku optywowa forma. Dwa
porcelanowe kubki SOLID i VERTIC o charakte-
rystycznie cietych uszkach i dtugopis CENTRIX,
przyciagajacy wzrok innowacyjnym wzornictwem,
a takze powierzchnia reklamowa, ktéra znajduje
sie w nietypowym miejscu - powyzej klipsa. Takie
rozwiazanie pozwala na stata ekspozycje reklamy,
nawet podczas zaktadania diugopisu na notes lub
noszenia go w kieszeni marynarki. Atuty produktu
zostaty docenione przez juroréw w konkursie ,red dot
award: product design 2012”. Musze dodac, ze jest to
juz trzeci nasz dtugopis, ktéry zdobywa te nagrode.
Oczywiscie w linii Writing Accessories takze pojawita
sie nowosc - SKUBA myCase. tadnie skrojone i wyko-

nane z fatwego w utrzymaniu tworzywa winylowego
etui, pasujace do tabletéw iPad 2 i iPad3. Sita tego
produktu tkwi takze w jego cenie, efektownej kolory-
styce i duzej powierzchni znakowania.

Ktore produkty moze Pani
@ okreslicjako bestsellery 2012?
Zdecydowanie zwyciezcg w tej dyscyplinie jest
produkt, ktéry byt nowoscia w roku 2011, czyli
dtugopis VERVE. Mozliwosci miksowania koloréw
czesci, design i wysoka jakos¢ produktu zyskaty fanéw
wsréd wielu firm. Zostat on takze dostrzezony i ujety
w planach budzetowych dziatéw marketingu kilku
istotnych marek. Mysle, Ze ta tendencja utrzyma sie
jeszcze diugo, choc silnym rywalem dla tego modelu
jest wspomniany juz Centrix, ktéry zdobywa coraz
lepsza pozycje wedtug naszych analiz sprzedazy.
Natomiast bestsellerem w linii kubkéw z naszej
oferty jest KingCan. Kubek termiczny o bardzo duzej
powierzchni reklamowej, wysokiej szczelnosci,
utrzymujacy odpowiednia temperature napojéw przez

kilka godzin. Jego neutralny design sprawia, ze
doskonale sprawdza sie jako produkt reklamo-
wy w wielu branzach. To grafika tworzy jego
charakter, wiec promuije juz branze budowlana,
kosmetyczna, banki, media, farmacje, festiwale

i oczywiscie napoje alkoholowe. Potwierdzeniem
tych zalet jest wyréznienie KING CANa nagroda
PROMOTIONAL GIFT AWARD 2011 w kategorii
"Produkt komunikacyjny”.

Jak moze Pani podsumowac
@ mijajacy rok w firmie Senator?
Rok 2012 w naszej firmie byt dos¢ burzliwy.
Zmiany zwigzanie z centralizacja produkcji w
gtéwnej siedzibie firmy SENATOR GmbH & Co.
KGaA w Niemczech, wprowadzity troche za-
mieszania na rynku polskim. Zmiany w systemie
pracy i udoskonalanie struktur, wymagaty od nas
duzego wysitku. Procesy logistyczne, produkcyjne
i technologiczne przeszty gruntowny lifting, wiec
wiele dziatari firmy byto ukierunkowanych na
zmiany wewnetrzne. Mimo to rok obrotowy, kté-
ry ze wzgledu na centrale zamykamy w czerwcu,
zakoriczyt sie pozytywnie. Rok 2012/13 otworzy-
liSmy z nowymi sitami, planami i pomystami.

(zy zauwazajq Paristwo
9 Symptom zaKOWIadanego

na przyszfy rok kryzysu?
To pytanie powraca do nas jak bumerang od
dwdch lat. OdpowiedZ brzmi: tak i nie.
Tak, poniewaz musielismy przesuna¢ w czasie
nasz plan ekspansji. Nie, poniewaz nie odczuwa-
my niepokojacych spadkéw sprzedazy. Oczy-
wiscie niepokojace sa informacje o obcinanych
budzetach marketingowych np.: w branzy FMCG.
Mysle jednak, ze swiadomos¢ tego, iz ostatecznie
wygrywa ten, ktéry podczas kryzysu jest widoczny
na rynku, nie pozwoli usna¢ branzy reklamowe;j.
Z drugiej strony jednak, staramy sie w tym mo-
mencie mocniej wspiera¢ wspétpracujace z nami
agencje reklamowe, dostarczajac im nowe narze-
dzia marketingowe czy organizujac szkolenia.

W jaki sposob z.mier,lih‘sie
) oczekiwania klientow? Na co
Zwracaja uwage poszukt;jqc
gadzetow reklamowych?
Zauwazam dwie rosngce tendencje. Po pierwsze
coraz wieksze znaczenie dla klientéw ma wysoka

jakos¢ produktéw promocyjnych. Ku naszej
radosci, Swiadomos¢ postrzegania marki przez
pryzmat gadzetu, rosnie. Po drugie istotnym
kryterium wyboru produktéw jest design i inno-
wacyjnosc. Klienci oczekuja, by zaproponowano
im cos innego, cos co zostanie zapamietane przez
ich odbiorcéw. Odpowiedzig na obie te potrzeby
jest oferta SENATORa. Od 90 lat firma SENATOR
jest gwarantem jakosci, innowacyjnosci. Nadal
aktualna pozostaje gtéwna zasada przyjeta przez
zatozycieli firmy: ,Wyrézniajace sie pomysty

i produkty”. Kazdego roku wprowadzamy na
rynek nowe produkty, ktére maja spetnic¢ zadanie
skutecznego, wiec atrakcyjnego i wyrézniajacego
sie w tlumie nosnika reklamy.

Jakos¢, design czy cena-
@ © rzqcfgl wyborami klientow
na chwile obecna?
Cena jest bardzo istotnym kryterium wybo-
ru klientéw. Jednak nie ma reguty. To, ktdry
warunek ostatecznie bedzie tym decydujacym,
zalezy od tego, jaka role ma spetni¢ 6w produkt
i do jakiej grupy docelowej ma trafi¢. Jak juz
wspominatam, tendencja promowania firmy
poprzez produkty o ciekawej formie i wysokiej
jakosci, jest wzrostowa.
Niemniej majac na uwadze trzecie kryterium
staramy sie rozwijac takze linie produktéw
Z nieco nizszej potki cenowej. Zauwazamy
tez, ze paradoksalnie, wspominany juz kryzys,
wplywa troche na korzys¢ drozszych produk-
téw. Klienci dostrzegaja, ze bardziej optaca im
sie zainwestowac wieksza kwote w ciekawszy
i lepszy jakosciowo produkt, gdyz bedzie
on funkcjonowat znacznie dtuzej niz gadzet
azjatycki. Dodatkowo umocni pozycje firmy
w oczach klientéw. Dowodem na to jest fakt,
ze polski rynek zakochat sie w produktach firmy
Koziol, ktére stanowig czes¢ oferty SEANTORa.
Z kazdym rokiem, te niebanalne wzorniczo
artykuty, o do$¢ wysokiej cenie, sprzedajemy
w coraz wigkszych ilosciach.

Co wyrdznia Swigteczng
@ oferte firmy Senator?
W naszej ofercie pojawity sie artykuty dedyko-
wane sezonowi $wigtecznemu. Sg to dtugopisy
Akzento z klipsami w ksztatcie batwanka i $w.
Mikotaja lub kubki ze adekwatnymi motywami
graficznymi. Koziol przygotowat na ten okres
specjalny katalog, w ktérym mozna znalez¢ se-
rie produktéw Rudolf — zaparzacze do herbaty,
podstawki, deseczki do krojenia, foremki do
ciastek itp.: w ksztalcie renifera. S tez zestawy
produktéw kuchennych w komplecie z pysz-
nymi stodyczami. SENATOR proponuje takze
ekskluzywne piéro President, ze ztoconymi
aplikacjami i manualnie wykonanym systemem
przeptywu atramentu.
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W DNIACH 12-13 WRZESNIA, ODBY£A SIE KOLEJNA EDYCJA
EKSKLUZYWNYCH TARGOW GADZETOWYCH. GIFTS EXCLUSIVE, BYLATO JUZ
4 EDYCJATEGO WYJATKOWEGO EVENTU. PONAD 50 WYSTAWCOW, RZESZE
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W PALACU KULTURY | NAUKI. PODCZAS TARGOW WRECZONO ROWNIEZ
NAGRODE DIAMENTOW REKLAMY.

ak co roku Wystawcy zaprezentowali wiele
nowosci oraz szeroki wachlarz propozycji
na upominki reklamowe poczawszy od dtu-
gopisow, kubkéw, ekskluzywnej galanterii,
produktéw ze szkta, kalendarzy, latarek,
win, czekoladek, toreb, na bardzo ekskluzywnych
i oryginalnych prezentach skoriczywszy. W gronie
wystawcow znalazly sie takze firmy z szerokiego
sektora poligrafii reklamowej prezentujacy wiele
nietypowych rozwiazari. Nawigzaniu kontak-
téw handlowych sprzyjato nietypowe miejsce.
Tegoroczna edycja miata miejsce w przestronnych
i eleganckich wnetrzach Sali Marmurowej, w Pata-
cu Kultury i Nauki.

- Formuta spotkari b2b pokazata, ze naj-
wazniejsze w biznesie s3 relacje. Selek-
cja zwiedzajacych pozwolita na lepsze
poznanie potencjalnych kontrahentéw
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a otwarcie targow dla klientow koricowych
na szersze zaprezentowanie marek obec-
nych na rynku artykutéw promocyjnych —
moéwi Robert Zatupski, dyrektor projektu.

Podczas targéw gifts exclusive miato miejsce
wreczenie Diamentéw Reklamy. Statuetki honoruja
Osobistosci, ktére najbardziej wspierajg polskich
przedsiebiorcéw. Laureata wybrali przedstawiciele
firm z branzy reklamowe;j. Statuetke Diamentéw
Reklamy w tym roku otrzymata Henryka Boch-
niarz, Prezydent PKPP Lewiatan. Gtosowanie na
osobistos¢ najbardziej zaangazowana w problemy
matych i srednich odbywato sie on-line na stronie
targéw. W tym roku nominacje otrzymali: Elzbieta
Bierikowska (Minister Rozwoju Regionalnego),
Bozena Lubliriska-Kasprzak (Prezes Polskiej Agencji
Rozwoju Przedsiebiorczosci), Henryka Bochniarz
(Prezydent PKPP Lewiatan), Adam Szejnfeld (Prze-

wodniczacy Komisji Przyjazne Paristwo) oraz
Janusz Palikot (Poset na Sejm RP).

Przy okazji wreczenia Diamentéw Reklamy od-
byta sie takze debata gospodarcza ,Jak wspierac
MSP w czasach kryzysu?” , na ktérej zaprezen-
towano nowg akcje PIAP ,Zaptacony. Naliczo-
ny”. Gtéwnym celem akcji sq zmiany w ustawie
o podatku dochodowym oraz o podatku VAT
majace na celu: naliczenie podatku naleznego
wylacznie od zaptaconych faktur oraz wpro-
wadzenie mozliwosci odliczenia podatku tylko
od zaptaconych faktur, co spowoduje wigksze
wptywy do budzetu. W debacie wzigli udziat:
Pani Anna Swiebocka-Nerkowska - Dyrektor
Departamentu Rozwoju Kapitatu Ludzkiego

w PARP, Pani lwona Dulifiska- Prezes PIAP, Pan
Poset tukasz Gibata, Pan Robert Zatupski-CEO
OOH magazine, prowadzacy -dziennikarz
Radia PIN Pan Marcin Dobrowolski.

Targom towarzyszyt takze specjalny wyktad
Piotra Tymochowicza — charyzmatycznego
trenera biznesu, eksperta ds. wizerunku i wy-
wierania wptywu, doradcy medialnego, twércy
sukcesu wielu oséb z pierwszych stron gazet.
Wyktad zostat przyjety bardzo pozytywnie,

o czym $wiadczyty pochlebne opinie Uczestni-
kéw show.

Pierwszego dnia targéw odbyta sie Gala Wy-
stawcéw podczas, ktérej Zarzad Polskiej 1zby
Artykutéw Promocyjnych wreczyt statuetki dla
cztonkéw obchodzacych swoje jubileusze.

Wyrézniono firmy:

Easy Gifts Sp.z o0.0. (5-lecie),

Xtreem Design Woijtasiak Sp.j (5-lecie),
inBrand (5-lecie), Gift Expert Mirostaw
Borysewicz(5-lecie), Texet Poland

Sp. z 0.0. (5-lecie), Gratisownia.pl
(5-lecie), Gemini Media (10-lecie),
Aha-Menes (10-lecie), Graff (10-lecie),
Juko International Justyna Kowalska
(10-lecie), RubensDesign (15-lecie), Arco
Studio Reklamy (15-lecie),

P.P.U.H. ,ULTREK" (20-lecie),

Zaktad Galanterii Skérzanej Stefania
(20-lecie), Firma Kulik Sp. j (20-lecie),
Atut.pl (25-lecie).

Kampania reklamowa wydarzenia obejmowata
OOH magazine, liczne newslettery oraz na nosni-
ki w centrach biznesu oferowanych przez firme
Clear Channel Poland.

Patronat Medialny nad wydarzeniem objat mie-
siecznik MANAGER, kwartalnik OOH magazine
oraz Mediarun.pl

PIOTRZIELINSKI

Wiasciciel GIFT STAR oraz Pro-USB

,Bardzo ciesze sie, ze Robert Zatupski namé-

wit mnie na wystawienie sie na targach Gifts
Exclusive 2012 w PKiN. Bardzo dobra lokalizacja,
ktdra przyciaga konkretnych Klientéw z branzy
oraz dobry termin w naszym kalendarzu imprez
sprawit, ze tg impreze targowa wpiszemy juz

na state w nasz grafik targowy. Po zakoriczeniu
targéw od razu pojawity sie zamdwienia, ktdre
wiemy, ze byly poprzedzone rozmowami na
naszym stoisku. To przeciez kazdego wystawce
cieszy najbardziej. Liczace sie firmy w branzy
znowu pokazaly, ze nawet w dobie globalnego
spowolnienia sg w stanie oferowac i sprzedawac
na zadowalajacym poziomie. Dziekuje organiza-
torom za trud i zycze tylko dalszego zapatu!”

TOMASZ GORSKI

General Manager, Fresh Drink

,Targi bardzo udane, wiekszos¢ os6b odwiedza-
jacych byty zainteresowane konkretnymi ofertami
a nie tylko rozdawanymi gadzetami jak to ma
miejsce na innych targach. Bardzo mita atmosfera
i fajny klimat.”

ADAM CHMIELEWSKI

Dyrektor Zarzadzajacy EXPEN S.C.

,Firma EXPEN po raz kolejny wzieta udziat

w targach Gifts Exclusive. Jest to dla nas idealny
czas i miejsce na przedstawienie oferty pro-
duktéw marki Sheaffer przed najwazniejszym
okresem upominkowym w roku. Wedtug nas targi
Gifts Exclusive z roku na rok coraz bardziej sig
rozwijaja przyciagajac wieksze grono Klientéw

- zaréwno naszych bezposrednich czyli Agencje
Reklamowe, jak i Klientéw Koricowych, ktérzy
maja mozliwo$¢ zapoznania sie z nowosciami

na rynku gadzetéw reklamowych. Dodatkowo
uwazam, ze $wietnym pomystem byto powiaza-
nie targéw z prezentacjami Piotra Tymochowicza
oraz wreczeniem nagrody Diamenty Reklamy.

Wydarzenia te spowodowaty wigksze zaintereso-
wanie impreza przez media co miejmy nadzieje
przetozy sie réwniez na popularyzcje gadzetéw
jako nosnika reklamy. Dziekujac Organizatorom
za tegoroczna edycje z niecierpliwoscig czekamy
na Gifts Exclusive 2013.

JOLANA KEMPA

W-ce Prezes, Insprion Polska

Firma Inspirion Polska, majac na uwadze po-
przednie projekty Gifts Exclusive, wzieta udziat
réwniez w tegorocznej edycji targéw i dobrze
je wykorzystata. Zespét firmy INSPIRION miat
okazje, oprécz nowej oferty na sezon jesienno/
zimowy, przedstawic takze nowe mozliwosci
swojej drukarni. JesteSmy zadowoleni z licznych
odwiedzin naszego stoiska. Zyczymy naszym
Klientom owocnego sezonu.

MACIEJ DEMBINSKI

Dyrektor Generalny, ROSNOWSKI GIFT
Przedswiateczne spotkanie gadzetowcéw

w Patacu Kultury i Nauki uwazam za udane.
Bardzo dobra lokalizacja imprezy okazata sie
magnesem, ktéry przyciagnat rzesze zwiedzaja-
cych - mimo deszczowej, jesiennej aury.

Na imprezie targowej mozna byto zobaczy¢
sporo ciekawych, nowych produktéw, ale przede
wszystkim mozna byto zaprezentowac whasna,
aktualng oferte gadzetéw. Firma ROSNOWSKI
GIFT zaprezentowata nowa seri¢ produktéw
SWIZZ - innowacyjnych, starannie zaprojekto-
wanych, wykonanych ze szwajcarska precyzja
akcesorii do smartfonéw, tabletéw i telefonéw
komérkowych. Dzieki tej imprezie pokazalismy
cafa game artykutéw z silikonu, a takze nasze
dotychczasowe produkty, w tym pamieci USB
wykonane w technologii 3D z miekkiego PCV.
Te 2 dni targowe byly bardzo pracowite, gdyz
odwiedzito nas kilkuset gosci. Jednak dzieki
kameralnosci tej imprezy mozna byto z kazdym
dtuzej porozmawiac, opowiedzie¢ zaréwno

o firmie, jak i produktach. Moim zdaniem w roku
2013 targi Gifts Exclusive powinny zachowac
swoja wyjatkowosc ograniczajac sie do max.
40-50 wystawcéw. Wieksza ich ilos¢ wptynetaby
niekorzystnie na jako$¢ tego wydarzenia, co

z kolei odczuliby zaréwno Wystawcy i Zwiedza-
jacy. Juz dzi$ trzymamy kciuki za przysztoroczna,
jesienng impreze.

Podczas gifts exclusive 2012
swoje oferty zaprezentowali:

4Printers

ABC-N System
Added Value Gifts
Allbag

Anda Present
AsterLi

Ateko

Awih

Axpol Trading
Barlid

Bottle Promotions
Capira

GTRON

(zekoladki dla firm
DeesArt

Deonet

Drukarnia Cathrin
Easy Gifts
Euro-Partner
Expen

Easy Gifts
Firméwki.pl

fops

Fresh Drink

Gift Star

Gravotech
Inspirion Polska
Ivory

JettStudio

Lecce Pen Poland
Lema3D

Macma Polska
Media Sp.zo.0.
Merx Team Polska
Mid Ocean Brands Polska
Office Collection
Oficyna Drukarska
Jacek Chmielewski
OKI Printing Solution Polska
Pack Art Bags

Paso

PIAP

Polkos

Promohall

Raster

Reda Polska

Reiter Group
Reprograf
Rosnowski Gift
Rosz

Sempertus
Senator Polska
Stodycze Reklamowe
Trodat
Wydawnictwo Telegraph
Zakfad Galanterii
Skorzanej Stefania
Zaktad Poligraficzny S-Print

www.giftsexdusive.pl

www.4printers.pl
www.abasystem.com.pl
www.avgifts.pl
www.eko-ue.pl
www.andapoland.pl
www.aster-bal.com.pl
www.ateko.pl
www.awih.com.pl
www.axpol.com.pl
www.artmedia.wrodaw.pl
www.bottlepromotions.com
www.capira.pl
www.ctron.pl
www.czekoladkidlafirm.pl
www.deesart.pl
www.deonet.com.pl
www.cathrin.pl
www.easygifts.com.pl
www.euro-partner.net
www.expen.pl
www.easygifts.com.pl
www.firmowki.pl
www.fops.pl
www.freshdrink.pl
www.giftstar.pl
www.gravograph.com
www.inspirion.pl
www.ivory.com.pl
www.jettstudio.pl
www.leccepen.com.pl
www.lema3d.pl
www.macma.pl
www.supergadzety.pl
www.merxteam.pl
www.midoceanbrands.com
www.drops.com.pl

www.oficyna-drukarska.pl
www.oki.pl
www.packart-hags.eu
www.paso.pl
www.piap-org.pl
www.polkos.com.pl
www.promoball.pl
www.raster.eu
www.redapolska.pl
www.reitergroup.eu
www.reprograf.com.pl
www.rosnowski-gift.pl
www.rosz.pl
www.sempertus.com
www.senatorpolska.pl
www.slodyczereklamowe.com.pl
www.trodat.pl
www.telegraph.com.pl

www.stefania.net.pl
www.drukarnias-print.pl
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Qiierowe plot
iCED firmy Durst

Od pazdziernika 2012 APLPL prezentuje swdj nowy
wizerunek oraz uruchamia ulepszong strone internetowg
www.api.pl. Zmiany s odzwierciedleniem rozwoju firmy
oraz poszerzenia oferty w zakresie materiatéw do druku
wielkoformatowego i sitodruku. W ofercie firmy, pojawito sie
kilka nowosci. Miedzy innymi seria ekosolwentowych plote-
réw Epson SureColor. W pazdzierniku do sprzedazy weszty
dwa z nich: super szybki Epson SC-S50610 oraz 10- koloro-
wy Epson SC-570610. Spétka APLPL jest ich autoryzowanym
dystrybutorem i moze pochwali¢ sie pierwsza instalacja
plotera Epson SureColor SC-530610 na polskim rynku.
Gama produktéw do sitodruku frmy APLPL poszerzyta sie

o farby do tekstyliow marki Printop. To interesujaca grupa
farb plastizolowych i wodnych z pigmentowym systemem
mieszania koloréw w skali PantoneR. Umozliwiaja one wy-
konywanie niespotykanych efektéw specjalnych, a przy tym
53 przyjazne srodowisku - bez ftalandw i metali ciezkich.

lgepa VISCOM wprowadzita do oferty ptyty z twarde-

go PCW. PALCLEAR® jest bezbarwng ptyta o wysokiej
przejrzystosci i odpornosci na uszkodzenia mechaniczne.
Plyty sg przeznaczone do termoformowania, druku i giecia.
Posiadaja europejskie atesty trudnozapalnosci i certyfikaty
higieniczne. Maja czeste zastosowanie przy aplikacjach
reklamowych zaréwno przy produkgji systemdw oznaczen
jak i POS. Ptyty PALCLEAR® s3 dostepne w grubosci:
1/1.5/2/3mmiformacie 1000x2000 / 1500x3000mm.

Niemal setka 0s6b z catej Polski reprezentujacych
drukarnie i naswietlarnie, jak tez media branzowe

i partnerzy handlowi Agfa Graphics N.V, wzieli
udziat w kolejnej Ogolnopolskiej Konferendji
Uzytkownikéw Systemu :Apogee. Spotkanie,
zorganizowane przez firme Agfa Graphics juz

po raz trzynasty, byto tym razem poéwiecone jej
najnowszym rozwigzaniom w zakresie opro-
gramowania, pokazanym po raz pierwszy na
majowych targach drupa 2012. Z tego tez wzgledu
z najbardziej wyczekiwang czescia konferencji byfa
prezentacja nowych funkgji i udoskonaler systemu
:Apogee 8, w tym nowosci w ofercie Agfa Graphics
- sklepu internetowego StoreFront. Nie zabrakto tez
tradycyjnych warsztatéw, podwieconych réznym
tematom z zakresu oprogramowania. Na gosci kon-
ferendji, odbywajacej sie w Centrum Kongresowym
Warszawianka"w podstotecznej Jachrance, czekat
tez szereg dodatkowych atrakgji, m.in. wieczorny
Festiwal Piwa pofaczony z degustadja réznych jego
rodzajow produkowanych w Belgii.
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lgepa Polska dynamicznie rozszerza portofolio produktow
o kolejne grupy tworzyw sztucznych. W sprzedazy petna
gama plyt poliestrowych PET i PETG oraz polistyrendw
wysokoudarowych HIPS renomowanych europejskich
dostawcdw.

« PET i PETG - plyty poliestrowe bezbarwne o znakomi-
tych wiasciwosciach optycznych, doskonate do druku

i do gtebokiego termoformowania. Wysoka odpornos¢
na uszkodzenia mechaniczne.

« HIPS - plyty z polistyrenu wysokoudarowego dostepne
w pefnej palecie grubosci i koloréw. Doskonaty materiat
do termoformowania i sitodruku.

« PALCLEAR® bezbarwne ptyty PCW o wysokiej przejrzy-
stosci i odpornosci na uszkodzenia mechaniczne.
Powyzsze grupy produktéw sg przeznaczone dla branzy
reklamowej a w szczegdlnosci dla producentéw POS.

Ze wzgledu na swoje wiasciwosci fizyko - chemiczne
piyty PET (G), PCW Palclear oraz HIPS s3 niezbednymi
materiatami do produkdji stojakéw reklamowych

i promocyjnych.

Igepa Polska posiada w sprzedazy szeroki asortyment plyt
ztworzyw sztucznych oraz mediow do druku wielkofor-
matowego oferowany w najlepszym na rynku serwisie.

Firma Orafol Europe GmbH, producent folii ORACAL, rozszerzyta
palete barw folii do zmiany koloru elementéw karoserii pojazdéw.
Seria 970 (970RA) posiada 96 koloréw, w tym: 51 z potyskiem,

5 matowych, 25 metalicznych potysk i 15 metalicznych matowych.

Uzupetniona zostata tez kolorystyka i wzory folii strukturalnych do
oklejania pojazddw. Seria 975 wystepuje teraz w wersji carbon jak
réwniez,szczotkowany metal’, plaster miodu’,,skéra krokodyla’,

pajeczyna’,wydma’czy ,emulsja’

Portfolio polskiego producenta powiekszyto sie o specjalny mate-

riat do zastosowan wystawienniczych, dekoratorskich i tym podob-

nych. W érodku przekroju materiatu znajduje sie czara warstwa
blokujaca $wiatto padajace na materiat zaréwno z przodu jak

i ztytu. Ikonos Proficoat Blockout 620 produkowany jest

w standardowej szerokosci 0,914 metra i dtugosci nawoju

20 metrow. Grubos¢ materiatu zostata zwiekszona w poréwnaniu
do,standardowych”blockoutéw i wynosi 0,62 mm. Powtoka jest
pdtmatowa. Blockout 620 moze by¢ zadrukowany dowolnym
atramentem eko-, mild- i twardo-solwentowym a takze

w technologi UV.

solucions

woj Partner w druku wielkoformatowym

Imagine. ERQ_Iand®

Najnowszy Roland
SOLIJET PRO IV

Najbardziej zaawansowana technologia szybkiego druku
2 gtowice DX6 — podwdjny druk ze zwiekszong wydajnoscia
Druk i ciecie w rozmiarze 1.6m, darmowy VersaWorks RIP

Atrament nowej generacji ECO-SOL MAX 2 - tusz biaty, metaliczny
oraz zupetnie nowy jasny czarny do druku szarosci nie zawiera niklu

KML Solutions Sp. z 0.0.
Biuro Handlowe

ul. Ateriska 61

03-978 Warszawa

Tel. +48 22 610 35 86




Firma Epson wprowadza na polski rynek serie wszechstronnych, matych, domowych

drukarek atramentowych, wyposazonych w wiele nowych funkgji. Seria Expression
Premium to doskonaty wybor dla aktywnych uzytkownikéw domowych, pragnacych
drukowac jak najtadniejsze zdjecia i dokumenty, a takze drukowanie na ptytach CD

i DVD. Nowy atrament Claria Premium Ink firmy Epson jest potaczeniem pigmentowego
atramentu czarnego z barwnikowymi atramentami w kolorze btekitnym, purpurowym,
76ttym i czarnym. Oznacza to, ze oprécz drukowania trwatych dokumentéw tekstowych

mozna takze uzyskiwac blyszczace zdjecia z wyraznymi szczegétami.

58 ‘ OOH magazine |

Firma Canon zaprezentowata dwie drukarki fotograficzne A3+ z serii PIXMA. Nowe
modele dedykowane s3 zaawansowanym uzytkownikom oraz wszystkim mitosnikom
fotografii, ktorzy tworza wydruki w domu czy studiu fotograficznym. Drukarki PIXMA
PRO-100 oraz PIXMA PRO-10 oferuja system osobnych atramentéw oraz tacznos¢ Wi-Fi,
a wszystko to zamkniete w nowoczesnej i eleganckiej obudowie inspirowanej linig EOS.
Model PIXMA PRO-100 jest nastepca drukarki PIXMA Pro9000 Mkl. Posiada 8-kolorowy
zestaw atramentéw barwnikowych, dzieki ktéremu mozna uzyska¢ doskonatg jakos¢
kolorowych i czarno-biatych wydrukéw w domowym zaciszu. Kolorowe zdjecie

z obramowaniem w formacie A3+ drukowane jest z predkoscig ok. 90 sekund na
szerokiej gamie réznorodnych podtozy. Z kolei PIXMA PRO-10 zastepuje model PIXMA

Pro9500 MkIl. Nowa drukarka wyposazona zostata w 10-kolorowy zestaw atramentow

barwnikowych z technologig Chroma Optimizer, dzieki ktéremu drukarka spetnia oczeki-

wania profesjonalnych fotograféw i zaawansowanych amatoréw, ktérzy tworza wydruki
z wykorzystaniem szerokiej gamy nosnikéw. PIXMA PRO-10 oferuje doskonata predkos¢
druku, ktdra dla zdje¢ czarno-biatych i kolorowych w formacie A3+ z obramowaniem

wynosi ok. 3 min i 35 sekund.

Najnowsze urzadzenia wielofunkcyjne Ricoh z kontrolerem GWNX, ktére zostaty
wprowadzone na rynek w 2012 roku, obstuguja AirPrintTM, funkcje bezprzewodowego
drukowania oferowana przez Apple. Funkcja ta umozliwia drukowanie dokumentoéw,
fotografii, obrazéw i innych plikéw bezposrednio z iPada, iPhone'a i z iPoda touch bez

potrzeby instalacji sterownika drukarki lub specjalnej aplikacji. Ricoh bedzie zwieksza¢

game urzadzen wielofunkcyjnych i drukarek kompatybilnych z oprogramowaniem iOS.
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LX820/850

Wybierz urzgdzenia

HP Scitex serii lateksowe]
i znajdz staty zysk dla Twojej firmy

Odwied? nas: Digiprint Sp. z o.0., ul. Lustrzana 5, 01-342 Warszawa
4 ®  Zadzwonh: +48 22 665-95-22/24
t Napisz: digiprint@digiprint.pl
Wejdz na strone: www.digiprint.pl
Kontakt bezposredni: Krzysztof Ksigzek tel. 509-954-188
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FESTIWAL DRUK BYt WYJATKOWA OKAZJA DO
ZAPOZNANIA SIE Z NAJNOWSZA OFERTA MEDIOW

I MASZYN DO DRUKU WIELKOFORMATOWEGO ORAZ
CYFROWEGO. 17-18 PAZDZIERNIKA HALA SOHO
FACTORY W WARSZAWIE ZAMIENIEA SIE W PRAWDZIWA
FABRYKE DRUKU, GDZIE OPROCZ PREZENTACJI MASZYN
MOZNA BY£O WZIAC UDZIAL W LICZNYCH PRELEKCJACH
| SZKOLENIACH. ORGANIZATOREM EVENTU BYtA
REDAKCJA 00H MAGAZINE.

na event w drugiej potowie roku. Jest to czas kiedy

drukarnie poszukuja nowych rozwiazan i planujg inwesty-
cje na kolejny rok. Festiwal Druku jest eventem, ktéry taczy
w sobie formute targéw, szkolen, warsztatéw i prezentacji. Jest
to nowatorski projekt, ktéry stworzyt dostawcom mozliwos¢ do
zaprezentowania swojej oferty i jednoczes$nie syntetycznego
przekazania wiedzy na temat réznych technologii druku.
Podczas Festiwalu Druku odbyly sie liczne prelekcje, prowadzo-
ne przez ekspertéw z branzy. Gosciem specjalnym eventu byta
znany grafik, plakacista Andrzej Pagowski, ktéry opowiedziat
o zasadach kreacji materiatéw reklamowych. Festiwal Druku byt
takze okazjg do swietowania 35. lecia pracy zawodowej grafika.
Wsréd wystawcéw znalazta sie czotéwka dostawcéw mediéw
i maszyn do druku wielkoformatowego oraz cyfrowego: Agfa
Graphics, Agraf, Alma Trend, Color Labolatory, Digicom,
Dyskret, Epson, Europapier-Impap, Joker, KML Solutions, Media
Center Printware, Median, Oki, PolKos, Papierundo.pl, Profico-
lor, Reprograf, Ultima Displays Polska. Firmy zaprezentowaty
swoje nowosci produktowe, ktére debiutowaty na miedzynaro-
dowych imprezach targowych w tym roku. Festiwal Druku byt
okazja, zeby poznac specyfike pracy ploteréw, przetestowac
mozliwosci i na wiasne oczy sprawdzi¢ jakos¢ produktéw.
Wystawy bardzo pozytywnie oceniajg pierwszg edycje. - Mimo,
ze byt to pierwszy tego typu Festiwal uwazamy go za udany
—méwi Stawomir Jakubéw, Business Development Manager
Advertising Media firmy Europapier-Impap - Nasze stoisko od-
wiedzito ponad 130 oséb, ktére byty zainteresowane wspétpra-
ca lub pozyskaniem bardzo konkretnych informacji dotyczacych
produktéw i ich zastosowari. To, co wyrézniato Festiwal Druku
od innych tego typu imprez to prawie catkowity brak przypad-
kowych oséb. Te, ktére odwiedzity nasze stoisko byty bardzo
kompetentne — dodaje Stawomir Jakubéw. Tego samego zdania
jest Michat Sliz, Dyrektor Zarzadzajacy polskiego oddziatu Agfa
Graphics. - Jestesmy bardzo zadowoleni z udziatu w tym wyda-
rzeniu — méwi Michat Sliz - Liczba oséb, jakie odwiedzity nasze
stoisko oraz wykonywany przez nie profil dziatalnosci wskazuja,

F estiwal jest odpowiedzia na zapotrzebowanie rynku

Festiwalu DRUKU

Ze organizatorzy trafili z pomystem na impreze. Na finalne
efekty z pewnoscia przyjdzie nam zaczekac, ale liczba kon-
kretnych rozméw handlowych, jakie przeprowadzili obecni na
stoisku przedstawiciele naszego dziatu inkjetowego — Adriana
Piotrowska, Artur Cajler i Przemystaw Arabski — jestesmy usa-
tysfakcjonowani. Mamy nadzieje, ze czes¢ z nich juz wkrétce
zaowocuje dostawami kolejnych ploteréw wielkoformatowych
z naszej oferty — dodaje Dyrektor Zarzadzajacy polskiego oddzia-
tu Agfa Graphics.

Festiwal Druku zostat zorganizowany w bardzo specyficznym
miejscu — w jednej z zabytkowych hal Soho Factory, ktéra
wczesniej stuzyta jako walcownia. Hala zachowata swéj indu-
strialny, przemystowy klimat i $wietnie wpisata sie¢ w koncepcje
Festiwalu. 17 i 18 pazdziernika przestrzen hali zamienita si¢

w prawdziwg fabryke druku, gdzie nowoczesna aranzacja spo-
tkata sie z surowym klimatem wnetrza starej walcowni.

Festiwal Druku jest eventem, ktdry taczy w sobie
formute targdw, szkolen, warsztatéw i prezentacji.
Ten nowatorski projekt stworzyt dostawcom
mozliwos¢ do zaprezentowania swojej oferty

i jednoczesnie syntetycznego przekazania wiedzy
na temat réznych technologii druku.

it G@ reprograf.com.pl
NOWOSC

Drukarka UV LED
Mimaki UJF-3042 HG

e druk personalizowany
e grubos¢ mediow do 150 mm
e format A3+, do 1440 dpi

Mmaki UJF-3042

Uy FRINTER
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ROLAND SOLJET PRO 4 XR-640
Roland SolJet Pro 4 XR-640 to najwiekszy
i najszybszy ploter drukujaco-tnacy marki Ro-
land. Umozliwia wyjatkowa jakos¢ wydrukéw,
wszechstronnos¢ oraz wydajnos¢. Model XR
640 zostat zbudowany dla celéw druku pro-
dukcyjnego w konfiguracji dwéch gtowic druku-
jacych, pracujacych w linii, tak aby zapewnic
wyjatkowa jakos¢ wydrukéw przy predkosciach
rzedu 21m%h dla ustawieri druku szybkiego.
Maszyna drukuje 7 kolorami w réznych kon-
figuracjach, w tym biatym i metalicznym oraz
nowosc Light Black do druku szarosci.
Dystrybutor: KML Solutions

MIMAKI JV400LX

Firma Reprograf wprowadzita do swojego
portfolio innowacyjny ploter Mimaki JV400LX

w technologii lateksowej, spetniajacy rosnace
wymagania rynku oznakowar. Urzadzenie to
wydziela mniej ciepta, jest bardziej energoosz-
czedne, a jednoczesnie dostarcza bardzo wysoka
jakos¢ druku 1200x1200 dpi. z jeszcze szersza
gama kolorystyczng przy uzyciu bardziej przy-
jaznych dla srodowiska i w petni ekologicznych
atramentach. Jest pierwsza na swiecie drukarka
lateksowa wyposazong w biaty atrament.
Szybkoschnace atramenty lateksowe, zwiekszaja
efektywnos¢ produkgji. Maksymalna predkos¢
urzadzenia 18,1m%h. Ulepszona technologia
zmiennej wielkosci kropli o minimalnej objetosci
zaledwie 4 pikolitréw. Urzadzenie wystepuje

w dwdch szerokosciach: 137Tmm i 1600mm.
Dystrybutor: Reprograf SA
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:ANAPURNA M2050

Ze stale wzbogacanej rodziny :Anapurna
zaprezentowany zostat model, ktéry stat sie
prawdziwym przebojem rynkowym. :Anapur-
na M2050. Wszechstronny ploter o wydaj-
nosci do 53 m%h. Drukuje na materiatach
sztywnych do formatu 2x3 m i grubosci 45 mm,
badz gietkich (w trybie ,z roli na role”) do sze-
rokosci 2,07 m. Drukuje w szesciu kolorach

z dodatkowg biela. Warto tez zwrécic¢ uwage
na model :Anapurna M2540 FB. Ploter

z ptaskim stotem drukujacy z wydajnoscia

do 45 m%h na podtozach o maksymalnym
formacie 2,54 x 1,54 m w szesciu kolorach

z zastosowaniem dodatkowej bieli. :Anapurna
to atrakcyjna propozycja dla kazdego, kto
chce rozpoczad przygode z wielkim formatem.
Sa najsolidniejsze w swojej klasie i moga pra-
cowac w trybie ciagtym. Atramenty pozwalaja
uzyskac¢ nasycone barwy mimo niewielkiego
ich zuzycia, a mechanizm mieszajacy dla bieli
zapewnia stabilnos¢. Automatyczny pomiar
grubosci materiatu oraz czujniki zderzeniowe
utatwiaja prace operatora i zabezpieczaja
maszyne przed uszkodzeniem.

Dystrybutor: Agfa Graphics

64” EPSON SURECOLOR

Epson SureColor to atramentowe drukarki produk-
cyjne (do druku z roli na role) wyposazone

w nowe gtowice MicroPiezo™ TFT drukujace

w rozdzielczosci 1440 dpi wykorzystujac nowy
atrament UltraChrome GS2. Jest on bezzapacho-
wy, nie zawiera niklu i ma skandynawska ekoety-

|”

kiete z tabedziem ,Nordic EcolLabel”. Zapewnia
on réwniez 3-letnig odpornos¢ wydrukéw na
ekspozycje na zewnatrz. Drukarki nie wymagaja
Zadnej specjalnej wentylacji — mozna je uzywac
w zwyklych pomieszczeniach biurowych. Druko-
wac mozna na réznych podtozach o szerokosci
do 162,6 cm i grubosci do T mm. Sterowanie
drukarka i obstuga naciagu nosnika wykonywane
sg od przodu drukarki, dzieki wspomaganiu fado-
wania rolek z medium do 80kg moze wykonac

je jedna osoba. Najciekawsze s dwa modele:
Epson SureColor SC-550610 — drukuje z szybko-
$cig do 51,8 m*h, w 4 lub 5 kolorach (CMYK
+bialy); Epson SureColor SC-570610 — zapewnia
najwyzszej jakosci druk z szybkoscia do

27,3 m¥/h. Sa dwie wersje: 8 atramentowa (CMYK
+ jasna magenta, jasny cyjan, jasnoczarny i po-
marariczowy) lub 10 (8 + biaty + metaliczny).
Dystrybutor: EPSON

M(562DN

Nowe, kolorowe urzadzenie wielofunkcyjne Oki
MC562dn, to doskonate potaczenie wszechstron-
nosci i najwyzszej jakosci. Oprécz mozliwosci
pracy w sieci, urzadzenie w standardzie ma opcje
druku dwustronnego oraz automatyczny podajnik
RADF. Ponadto, wbudowany port USB umozli-
wia wygodne drukowanie bezposrednio

z przenosnej pamieci, a zgodnos¢ ze standardem
TWAIN pozwala na zintegrowanie skanowanie
bezposrednio z aplikacji graficznych. Wszystkie
urzadzenia Oki zaprojektowano z myslg o ochro-
nie $rodowiska naturalnego, wyposazajac je

w tryby zmniejszajace zuzycie energii: eko

i glebokiego uspienia. Model MC562dn obstuguje
szerokg game nosnikéw i posiada szereg narzedzi
takich jak Print Super Vision, Print Job Accoun-
ting, ktére pomagajq w archiwizacji i zarzadzaniu
firmowymi wydrukami. Rodzaj: Drukowanie/ska-
nowanie/kopiowanie/faksowanie. Szybkos¢ dru-

ku: 26 str./min kolor 30 str./min mono. Pojemnos¢
papieru: 250 arkuszy (podajnik standardowy),
plus 530 arkuszy (opcjonalnie drugi podajnik).
Podajnik uniwersalny: 100 arkuszy. Auto Duplex:
standard. Wydajnosc tonera: 7K. Wydajnos¢
bebna: 30K (mono), 20K (kolor).

Dystrybutor: OKI Systems (Polska)

(822DN

Model C882dn to nowa propozycja firmy Oki

w kategorii jednofunkcyjnych drukarek koloro-
wych. Urzadzenie zostato zaprojektowane

w odpowiedzi na potrzeby mikroprzedsigbiorstw
wymagajacych wysokiej jakosci kolorowego
wydruku w formacie A3 przy niskim koszcie
nabycia oraz mozliwosci drukowania codzien-
nych dokumentéw biznesowych i materiatéw
promocyjnych klienta we wtasnym zakresie. Wy-
korzystujaca autorska technologie LED drukarka
Oki C822dn pozwala uzytkownikowi wykonac
samodzielnie wiecej réznego rodzaju wydrukéw,
zapewniajac profesjonalng jakos¢ przy uzyciu
narzedzi multimedialnych: poczawszy od wizy-
téwek, oktadek DVD/CD, baneréw promocyj-
nych po broszury i ksiazeczki. Szybkos¢ druku:
w formacie A4: 23 str./min (kolor/mono)

w formacie A3: 13 str./min (kolor/mono). Roz-
dzielczos¢: 1200 x 600dpi. Pojemnos¢ papieru:
400 (max. 930). Maksymalna gramatura papieru:
220g/m, (Podajnik 1: 256 g/m?). Maksymalny for-
mat papieru: A3 maksymalna wielko$¢ 297mm

x 1320,8mm. Duplex: w standardzie.
Wydajnosc tonera: 7k (mono), 7.3k (kolor).
Dystrybutor: OKI Systems (Polska)

71IWT

C711WT to kolorowa cyfrowa drukarka z biatym
tonerem, oparta na niezawodnej technologii LED
firmy Oki. Posiada szeroka gama zastosowari ryn-
kowych: od nadrukéw na koszulkach i druku na
folii po innowacyjny w formie druk materiatéw
marketingowych. Wysoka jako$¢, wydajnosc, so-
lidnos¢ i przystepna cena czynia z niej doskonate

rozwiazanie dla przedsiebiorstw majacych w swo-
jej ofercie ustugi graficzne. Urzadzenie C711TWT
oferuje mozliwo$¢ drukowania z wykorzystaniem
czterech koloréw (CMY oraz biatym). Szybkos¢
druku w kolorze: 8 str/min. (druk na folii),

34 str/min. (papier). Rozdzielczos¢: 1200x600dpi.
Pojemnos¢ papieru: 530 arkuszy. Podajnik uniwer-
salny: 100 arkuszy. Maksymalna gramatura papie-
ru: 220gsm (gtéwny podajnik), 250gsm (podajnik
uniwersalny). Maksymalny format papieru: A4.
Czas pierwszego wydruku: 9 sekund. Wydajnos¢
tonera: 11,5K (kolor), 6K (biaty).

Dystrybutor: OKI Systems (Polska)

FOLIA ELEKTROSTATYCZNA
| FOLIE TABLICOWE

Podczas pierwszej edycji Festiwalu Druku firma
Dyskret Sp. z 0.0. zaprezentowata swoje liczne ni-
szowe produkty do druku. Nowoscia, prezentowa-
na po raz pierwszy, byta folia elektrostatyczna bez
kleju - ClingZ, ktéra dzieki swoim wiasciwosciom
przylega bez kleju do wigkszosci wewnetrznych
powierzchni (tynk, drewno, szkto, marmur, cegty).
Pokazano tez praktyczne wykorzystanie folii tabli-
cowych - zadrukowang folie z opitkami zelaza,
pokryto bezbarwnym laminatem umozliwiaja-
cym pisanie markerami sucho scieralnymi oraz
potaczono z folig magnetyczna, ktéra zaleznie od
potrzeb moze by¢ zdejmowana i stuzy¢ do zasta-
niania tablicy i/lub tatwej zmiany grafiki.
Dystrybutor: Dyskret

PLASTER
MIODU

Nowy materiat typu ,plaster miodu” to cztery
rodzaje ptyt o grubosciach 10 i 16 mm i trzech
wielkosciach. Produkt przeznaczony jest jako pod-
foze do naklejania drukowanych reklam z papieru
lub folii lub jako podfoze do bezposredniego druku
farbami UV. Materiat wierzchni to wysokiej jakosci
biaty karton o gramaturze 520 g/m?. Dostepne s3
réwniez elementy dekoracyjne do obrdbki bokéw.
Dystrybutor: Europapier-lmpap

LOSOWANIE
DRUKARKI!

Podczas Festiwalu Druku odbyfo sie takze
losowanie cennej nagrody — kolorowego
wielofunkcyjnego urzadzenia drukujacego
Oki M(362, ufundowanego przez firme
OKI. Szczesliwym zwyciezcg okazat sie
Tomasz Nowacki z firmy Optima

Ustugi Reklamowe ze Szczecina.

i
PREZENTACJENA
MONITORACH SHARP

Podczas Festiwalu Druku odbyty prelekcje
prowadzone przez spegjalistow z branzy
druku. Gosciem specjalnym eventu byfa
znany grafik, plakacista Andrzej Pagowski,
ktory opowiedziat 0 zasadach kreadji
materiatow reklamowych. Festiwal
Druku byt takze okazja do $wietowania
35. lecia pracy zawodowej grafika.
Wszystkie prezentacje byty prowadzone
na monitorach Sharp PN — L7028, ktére
dostarczyta firma Torell Technology.
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'V Mimaki UJF-6042

NOWOSCI 0D MIMAKE

Na temat nowych produktow Mimaki, inwestycji w druk latexowy oraz bestsellerow
w ofercie opowiada Mike Horsten Marketing Manager w firmie Mimaki Europe.

Rok 2012 na rynku druku
@ wielkoformatowego byt rokiem

premier. Jakie nowe produkty

pojawity sie w ofercie Mimaki?
Mike Horsten: W tym roku
wprowadzilismy ponad 11
nowych produktéw do naszej
oferty. Oprécz wprowadzenia
nowej drukarki do druku late-
xowego: JV400LX, JV400SUV,
pojawity sie takze inne
innowacyjne propozycje: nowa drukarka HighGap
UJF-3042, 3 nowe plotery tekstylne - TS34-1800A,
TS500-1800 (najszybciej barwigca drukarka
sublimacyjna na swiecie), TX500-1800DS (do
bezposredniego druku sublimacyjnego), JFX500-
2131 - ploter ptaski UV z predkoscia do 60 m*h.
Wprowadzilismy wiele nowych produktéw w tym
roku, a w ciggu najblizszych miesiecy pojawig sie
kolejne nowe propozycje.

S

Przelomowym wydarzeniem
@ byto wprowadzenie technologii
latexowej do oferty Mimaki.
Moga juz Panistwo powiedziec,
ze to byla dobra decyzja?
Tak, to byta bardzo dobra decyzja. Wprowa-
dzilismy na rynek drugiej generacji maszyny
latexowe, ktére pracuja przy nizszych temperatu-
rach utwardzania, z mniejszym zuzyciem energii,
maja wiecej mozliwosci zastosowari oraz wyzszg
predkosc.
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Co przekonuje klientow do
@ inwestowania w technologie

latexowa? Czy kwestie

srodowiskowe s wazne

dla klientow?
Ekologiczna strona druku oczywiscie jest
wazna, ale najwazniejsza dla klientéw jest
uzyteczno$¢, duze mozliwosci zastosowarn,
wszechstronno$¢ druku. Maszyny latexowe
Mimaki pozwalaja drukowac wiecej, maja
nizsze temperatury utwardzania, dzieki czemu
pozwalajg obstuzy¢ wiecej mediéw. Wierzymy,
ze kompleksowe rozwigzania sg wazne, duzy
zakres aplikacji stanowi najwieksza wartos¢
dla klienta. Musze dodac, ze ploter JV400LX
otrzymat w tym roku wyréznienie EDPA, jako
najbardziej ekologiczna drukarka.

Jak ksztattuje sie zainteresowanie
@ drukiem latexowym w Europie?
Popyt jest coraz wigkszy, poniewaz jest to idealne
rozwiazanie dla carwrappingu, ekologicznej pracy
w biurach, a ogromna zaleta jest zakres mediéw
obstugiwanych przez urzadzenie.

Ktora technologia jest
9 najbardziej przysztosciowa —

UV, solwent czy latex?
Kazda technologia ma swoje miejsce na rynku. Na
razie mamy jeden produkt z technologia latexowa,
ale druk UV, czy nasza nowa technologia SUV
beda sie nadal dynamicznie rozwijac.

Ktore modele maszyn Mimaki
@ sprzedaja sie najlepiej?

To jest trudne pytanie, poniewaz sa to zaréw-

no produkty dla rynku wyrobéw tekstylnych,
oznakowari i rynkéw przemystowych. Wszystkie
dobrze sie sprzedaja. Mimaki wciaz rosnie

w site na rynku europejskim, sprzedajac duzg ilos¢
produktéw, poczawszy od tych dobrze znanych,
jak JV33 az po nowe plotery np. JEX500.

Na jakich parametrach maszyn
9 skupiaja sie klienci?

Oczekiwania klientéw zmieniaja sie. Dzi$ klient
szuka przede wszystkich szybkich i niezawod-
nych maszyny. Mimaki dostarcza produkty, ktére
sa niezawodne, szybkie i wysokiej jakosci.

Jakie nowe produkty pojawi
@ sie w ofercie Mimaki? Czy beda

nowe urzadzenia latexowe?
Nie mozemy wypowiedziec sie na temat nowych
produktéw, ale bedziemy pokazywac nowe tech-
nologie podczas targéw Viscom we Wioszech,
m.in. nowy ploter rolowy UV - UJV500. Chcieli-
bysmy sie dowiedziec od naszych klientéw, czy
jest to technologia, w ktéra beda inwestowac,
czy tez nie. Jezeli chodzi o Latex bedziemy
uwaznie obserwowac rynek i rozwija¢ produkty
dopasowujac je do potrzeb naszych klientéw.

A Mimaki JFX500-2131
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W nizszej temperaturze, z czystsza, bardziej ekologiczng maszyng lateksowg
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Bez ekologicznych kompromiséw

Niezwykta jakos¢ druku z jeszcze bardziej nasyconymi
kolorami dzieki przyjaznym srodowisku atramentom ¥
lateksowym, utrwalanym w nizszej temperaturze. Druku;j

bialym atramentem na jeszcze wiekszej ilosci podtozy i

uzyskaj wiecej aplikacji dzieki nowej serii Mimaki JV40OLX. eco

The world imagines ... Mimaki delivers

Mimaki Europe B.V., Stammerdik 7E, 1112 AA Diemen, The Netherlands  Tel: +31 (0)20 4627640

4

Mmaki

info@mimakieurope.com

Fax: +31 (0)20 4627649

1] @MimakiEurope
www.mimakieurope.com



N Roland’

0 nowych produktach DG Roland
Corporation, oczekiwaniach klientéw

i ekologii opowiada Thor Johansen,
Communications Manager firmy Roland.

Jakie nowe produkty pojawiaty sie
@ w ofercie Rolanda w tym roku?
Najnowszym produktem jest 64-calowy ploter VersaART
RS-640 oraz nowy SOLJET PRO4 XR-640 - 64 calowa
maszyna drukujaco-tnaca. Ten ploter jest wizytowka

naszego line-up, zaréwno ze wzgledu na szybkos¢ druku,

jak takze konkurencyjna cene dla wszystkich, ktérzy chca
drukowac w przestrzeni barw CMYK, w znanej jakosci
Rolanda. SOLJET PRO4 XR-640 to dtugo oczekiwany

WIADAMYna
POTRZEBY RYNKU

Plotery serii VS

metalicznym, srebrnym (Mt) i nowym kolorze Light Black
(LK). Atrament Light Black zapewnia neutralny szary oraz
ptynna gradacje skali szaro$ci, naturalne odcienie skéry
oraz druk precyzyjnych, wysokojakosciowych obrazéw
fotograficznych.

Cowyrdznia nowy model

VersaArt RE-640?
Przewaga modelu VersaArt RE-640 lezy w jego szybkosdi,
jakosci druku i cenie. Trudno jest sobie wyobrazic lepszej
jakosci drukarke w cenie RE-640. Odnosnie SOLJET Pro4
XR-640 - oczywiscie to drukarka w innym przedziale ce-
nowym, ale jest tez szybsza i bardziej uniwersalna, dzieki

czemu jest to idealny kor roboczy dla wiekszych drukami.

Obie maszyny maja niskie koszty eksploatacji, s3 tatwe

W Uzyciu, obstuguja nasze darmowe oprogramowanie
VersaWorks, wiec nie ma potrzeby zakupu dodatkowego
oprogramowania.

UV czy solwent — ktdra technologia

jest bardziej przysztosciowa?
Trudno powiedzie¢. Obie technologie majg swoje wady
i zalety. Plotery UV sa w stanie drukowac na praktycznie

kazdej powierzchni, co daje dodatkowe korzysci, jednak
koszty produkgji UV s3 wyzsze niz drukarek solwentowych.
Z drugiej strony druk atramentowy posiada zalety

w postaci nizszych kosztow inwestycyjnych.

Ktore maszyny ze stajni Rolanda mozna
@ nazwac bestsellerami? Z jakich wzgledow

te produkty ciesza sie popularnoscia?
Naszym najlepiej sprzedajacym sie produktem jest
VersaART RE-640 oraz seria ploteréw tngco-drukujacych
VersaCAMM z nowym Pro4 XR-640, ktéry réwniez moze
zostac bestsellerem. Popularnos¢ tych drukarek lezy
w ilosci aplikadji, ktére umozliwiaja te maszyny. Ciekawe
zastosowania przektadaja sie na korzysci i sposoby zara-
biania dla klientéw koricowych. Do tego mozemy dodac
jakos¢ i niezawodnos¢ naszych maszyn oraz intuicyjnosc
obstugi, co daje odpowiedz na pytanie, dlaczego nasze
produkty cieszg sie popularmnoscia.

Jak zmieniaja sie ozekiwania klientow? Jakie

parametry maszyn sa najwazniejsze?
Uzytkownicy przede wszystkim oczekuja produktu, ktory
dziafa bez zarzutu. Parametry sg oczywiscie wazne, po-
niewaz definiujg drukarke - cena, predkos¢ druku ale jesli
tylko skupimy sie tylko na parametrach, nie dostrzezemy
catego obrazu mozliwosci maszyn, ktore leza w zdolnosci

do zdobywania nowych rynkéw. Dlatego powinnismy sku-

pi¢ sie na tym, jakie aplikacje sa mozliwe do zrealizowania
dzieki maszynie.

Czy kliendi przywiazuja uwage do

kwestii zwiazanych z ekologia w druku?
Widzimy wyrazna tendendje, Zze srodowiskowe aspekty
drukowania zyskuja na znaczeniu u naszych uzytkowni-
kéw, co jest naturalne, poniewaz musimy dbac o otacza-
jacy nas swiat. Roland DG koncentruje sie na tym. Mamy
wiele programdw zapewniajacych, ze nasze produkty
i korzystanie z nich nie jest szkodliwe dla $rodowiska. Infor-
macje na ten temat mozna znalez¢ w rocznym Raporcie
Srodowiskowym na naszej stronie internetowej DG Roland
Corporation. Najnowszym przykladem jest nasz nowy
ECO-SOL MAX 2 tusz, ktdry jest catkowicie wolny od niklu.

Jakie nowe produkty pojawia sie
9 w ofercie DG Roland Corporation
wnajblizszym czasie?
Niestety, nie moge powiedzie¢, co zaproponujemy na-
szym uzytkownikom w przysztosci. Mamy do$wiadczenie
w stuchaniu rynku i odpowiadaniu na potrzeby naszych
uzytkownikéw. Jestem pewien, ze nasz kolejny produkt
bedzie kolejnym tego dowodem. []

Ploter XR-640

OL JETprroa XRFE-E5

BROBUJ GO DOGONIEE

NOWY MODEL PRO4 JEST JUZ DOSTEPNY

NASZA NAJNOWSZA TECHNOLOGIA DRUKU | CIECIA 64” Z PODWOJNYMI GEOWICAMI
POKRYTYMI ZLOTEM ORAZ CALKOWICIE NOWE SZYBKOSCHNACE TUSZE ECO - SOL
MAX2: JASNY CZARNY, BIALY, METALICZNY | CMYKCLM DO STOSOWANIA ZAROWNO WE
WNETRZACH, JAK | NA ZEWNATRZ. ZDUMIEWAJACA SZYBKOSC | JAKOSC DRUKU CZYNIA
Z TEJ DRUKARKI OKRET FLAGOWY NASZEJ OFERTY | SPRAWIAJA, ZE BEDZIE ONA TWOIM
MOTOREM NAPEDOWYM.

NIE ZOSTAWAJ W TYLE

dodatek do naszej linii drukarek z wysoko ceniona funkcjg
Print & Cut, ktérej pionierem jest nasza firma. Ten szybki

i wszechstronny ploter tnaco-drukujacy jest przyktadem
naszej najnowszej technologii druku z mozliwosciami
nowych atramentéw Eco-Sol MAX 2. Tusz ten jest
dostepny w dziewieciu kolorach, w tym biatym (WH),

Autoryzowani partnerzy w Polsce: a alma trend @ KML PDJ(ILS SC@RPIO“

LoTERrRY MASZYNY | MATERIALY POLIGRAFICZNE

B Roland’

facebook.

facebook.com/rolanddgn

www.rolanddgn.com
Ploter RE-640
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HP LX820 fot. Digiprint

SOLWENT

Druk solwentowy obecny jest na rynku od lat

i trzeba przyznac, ze przez ten czas ulegt powaznym
przeobrazeniom technologicznym. Jako najbardziej
agresywna technika drukowania powoli zmieniata
sie w bardziej przyjazna pod postacia miekkiego lub
ekologicznego solwentu. - Druk solwentowy przez
caly czas jest najpopularniejsza technologia i ma silng
pozycje na rynku polskim, jednak czesto w drukar-
niach uzupetniany jest o nowe technologie UV

i Latex — méwi Renata Sobor, Area Sales Manager

w firmie Reprograf. Gtéwne zmiany, ktére dzieja sie

w technologii solwentowej dotycza skfadu atra-
mentu, a konkretnie udziatu w nim rozpuszczalnika
(cykloheksanu). - W poczatkowej wersji zwanej
twardym solwentem” udziat rozpuszczalnika wynosit
ponad 20% - wspomina Stawomir Jakubdw, Business
Development Manager Advertising Media w firmie
Europapier-lmpap - Ten sktadnik jest trujacy i wy-
dzielajacy nieprzyjemny zapach, stad udane préby
ograniczenia jego ilosci i narodziny nowych rodzajow
tuszu zwanych, mild solwentem”lub,eko-solwentem”.
W tych tuszach udziat rozpuszczalnika ograniczono
do kilku, kilkunastu procent. Dzieki temu ograniczono
szkodliwe dziatanie cykloheksanu, a obecnie dostep-
ne tusze eco lub mild prawie wcale nie wydzielaja
nieprzyjemnego zapachu — dodaje Stawomir Jaku-

OOH magazine | www.oohmagazine.pl

Joanna teczycka

RTECHNOLOGIE
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' V Iowent i latex. Trzy najwazniejsze obecnie na rynku technologie
druku. Kazda z nich ma swoje zalety i wady. Wszystkie trzy sie

uzupetniaja, Zadna z nich nie jest doskonata. Przed podjeciem decyzji
o inwestycji w maszyne do druku wielkoformatowego warto pozna¢
cechy szczegdlne drukowania w kazdej z nich.

bow. Druk solwentowy jest nadal bardzo popularny

i stanowi duzy udziat w technologiach druku,
natomiast potencjat rozwoju juz sie wyczerpat. Mimo
to, technologia ma szereg zalet, ktére przekonuja
drukarnie w Polsce. - Giéwnym argumentem jest
cena zadruku 1 m? oraz trwatos¢ wydrukdw — méwi
Stawomir Jakubdw - Dzieki potaczeniu z podtozem

i czesciowemu wniknieciu w nie, druk ten jest bardzo
trwaty (szczegdlnie, twardy solwent”). Argumentem
jest takze duza ilos¢ podiozy przystosowanych do
druku solwentem — dodaje Jakubdw. Technologia
solwentowa jest obecnie najtariszym rozwigzaniem
druku. - Atramenty s3 odporne na wiele czynnikdw
tj. warunki atmosferyczne, promieniowanie UV oraz
uszkodzenia mechaniczne, dzieki czemu wydruki
mogda by¢ eksponowane na zewnatrz przez wiele

lat — wyjasnia Renata Sobon - Na ogét nie wymagaja
laminowania i maja wiele zastosowan — dodaje.
Oprocz zalet zwigzanych z ceng i odpornoscia tech-
nologia solwentowa ma kilka ograniczen. - Materiat,
aby maégt by¢ zadrukowany w wersji solwentowej
musi posiada¢ powierzchnie przystosowang do tego
rodzaju zadruku — wyjasnia Stawomir Jakubow - Po-
winno to by¢ tworzywo sztuczne typu PVC lub po-
dobne. W przypadku papieru lub folii twardych nale-
7y zastosowac powleczenie pod solwent. Nie mozna
zastosowac tej technologii na materiatach twardych
typu PVC, akryl, aluminium itd, poniewaz tusz nie ma

mozliwosci wnikniecia w gtab materiatu i zwigzania
sie znim na trwate, jak to sie dzieje w przypadku

folii lub tkanin banerowych. Kolejne ograniczenie to
czas potrzebny od momentu wydruku do aplikacji.
Wydruk solwentowy powinien minimum 24 godziny
wysychad, aby rozpuszczalnik wyparowat catkowicie.
Jest to szczegdinie wazne przy laminowaniu wydru-
ku. Nie mozna wydrukowac i od razu zalaminowac,
bo to zniszczy materiat. W przypadku druku UV i latex
mozliwe jest stosowanie i laminowanie bezposred-
nio po zadruku, co w duzym stopniu przyspiesza
termin realizacji Zlecenia. Drukiem solwentowym nie
mozna drukowac na materiatach ptaskich typu ptyty
i tutaj mamy przewage druku UV nad solwentem —
tumaczy Stawomir Jakubdw.

Eksperci zauwazaja spadek udziatu w rynku tech-
nologii solwentowej. - Nie liczymy na wzrost, raczej
chwilowe utrzymanie aktualnego stanu i powolne
przejmowanie rynku przez rozwigzania bardziej przy-
jazne dla $rodowiska i operatorow czyli sublimacja
wodna oraz utrwalanie z uzyciem promieniowania
UV — moéwi Maciej Baur, Product Manager firmy
Agfa Graphics. Zdaniem Stawomira Jakubdwa
udziat rynkowy druku solwentowego z roku na rok
sie zmniejsza, a na dzis ocenia go na 70-80% rynku
pod wzgledem iloéci zadrukowanych metréw
kwadratowych. - Uwazam, ze bedzie dalej spadat,

ale powinien zatrzymac sie na poziomie 50-60% udziatu w rynku — méwi
Stawomir Jakubdw. Tego samego zdania jest Renata Sobon. - Ze wzgledu
na wazng strone ekonomiczng, technologia solwentowa znajduje swoje
zastosowanie na rynku, co odnotowujemy na podstawie aktywnej sprze-
dazy urzadzen w technologii solwentowej — méwi Area Sales Manager

w firmie Reprograf -Patrzac w dalszej perspektywie udziat w rynku urza-
dzen solwentowych z pewnoscig zmaleje na korzys¢ sprzedazy urzadzen
drukujacych w technologii UV i lateksowej — podsumowuje Renata Soborn.

v

Technika druku UV ewoluuje stale, poprawiajac parametry, takie jak szyb-
kos¢, jakos¢, wydajnos¢, czy wachlarz zastosowan. Z definicji atrament

UV nie wchodzi w strukture podtoza i utrwalany jest powierzchniowo

- moéwi Maciej Baur - Zatem réwniez od jego sktadu zalezy przyczepnos¢
jaki odporno$¢ mechaniczna uzyskiwanych drukéw. Rozwaj dotyczy
zatem atramentéw, tak, aby ich whasciwosci pozwalaty na zadrukowanie
kazdego podfoza zaréwno sztywnego jak i gietkiego. Trzeba tu pogodzi¢
ogier zwoda. Wysoka elastycznos¢ warstwy atramentu z mozliwie wysoka
odpornoscig mechaniczng, a wszystko to przy jak najlepszej przyczep-
nosci do podtoza. Drugi kierunek rozwoju to sposoby utrwalania, czyli
znalezienie efektywnego i energooszczednego zrédta promieniowania UV,
ktére bedzie pozwalato zadrukowywac wrazliwe termicznie materiaty i wy-
korzysta¢ wysoka wydajnos¢ samych ploteréw — dodaje Maciej Baur. Druk
atramentami utwardzanymi promieniami UV, cechuje wysoka trwatos¢,
bezwonnos¢ i niska zawartosc rozpuszczalnikdw w barwniku. - Wszystkie
te whasciwosci sprawiaja , ze s3 mozliwe wydruki na wewnetrznej stronie
produktow i operacje takie jak poddruk i druk warstwowy — ttumaczy
Renata Sobon - Na przestrzeni ostatnich dwoch lat druk UV coraz czesciej
byt zastepowany utwardzaniem UV LED. Nowoczesna technologia suszenia
UV LED nie generuje ciepfa szkodliwego dla podtozy wrazliwych na tempe-
rature, jak réwniez nie wydziela ozonu. Jest zatem przyjazna dla srodowiska
naturalnego — podkresla Renata Sobon.

Eksperci oceniajg, ze gtéwna zaletg, a jednoczesnie ograniczeniem jest za-
druk na powierzchni i stabilnos¢ wymiarowa tego zadruku. - W przypadku
stosowania na materiat twardy (PVC, akryl, aluminium) stabilno$¢ wymiaro-
wa jest zaleta — moéwi Stawomir Jakubdw - Jednak podczas zadruku na folii
monomerycznej, ktéra ma duza kurczliwos¢ wydruk bedzie poprawny

w granicach 1-2 lat, pdzniej folia sie skurczy i druk straci kontakt

w podtozem. W przypadku folii okiennej, perforowanej kolejnym ogra-
niczeniem jest zadruk na powierzchni i potrzeba stosowania kolejnej
warstwy przy produkdji folii, co sie dzieje. Nie mozna jednak typowej foli
okiennej zadrukowac na UV, poniewaz farba,, zablokuje” otwory w folii

— thumaczy Stawomir Jakubodw. Nalezy takze nadmienic, Ze alternatywna
dla solwentu technika UV jest wcigz drozsza i wymaga bardziej restrykcyj-
nych warunkdw srodowiskowych w pomieszczeniach, gdzie pracuja urza-
dzenia. Maciej Baur wiasnie w technice UV widzi najwiekszy potencjat. - Jest
to technika przysztosci — méwi Product Manager firmy Agfa Graphics -. Ma
wielki potencjat i w tym kierunku idg nasze badania. O ile uda sie zapewnic¢
dobra wytrzymatos¢ i przyczepnos¢ atramentéw do jak najwiekszej gamy
podtozy to bedzie to najbardziej uniwersalna technika drukowania wielko-
formatowego — podkresla Maciej Baur. Wydaje mi sie takze, ze jeszcze rynek
nie zostat wysycony ta technika. - Nasza historia z tymi maszynami (biorac
pod uwage urzadzenia typu flatbed) wskazuje na ogromna dywersyfikacje
przeznaczen, do ktorych zostaty skierowane nasze urzadzenia — mowi
Krzysztof Ksigzek, product manager HP Scitex S&D w firmie Digiprint

- Praktycznie w kazde z nich pracuje dla innego rynku, poczawszy od
meblowego, poprzez ekspozycyjny, dekoracyjny, koriczac na reklamowym
- wskazuje Krzysztof Ksigzek. Jest to niewatpliwie ogromny potencjat druku
UV. Ceny druku takze staja sie coraz bardziej korzystne. - Technologia UV
jest coraz bardziej przystepna cenowo dla wielu drukarni, zaréwno ceny

ROZWIAZANIA

VISUAL

USLUGI

DLACZEGO

TORELL

INTERAKTYWNE
BIURO SHARP

Torell Technology S.A. to wiodacy dostawca sprzetu
i oprogramowania dla firm, oferuje nowoczesne

i konkurencyjne rozwigzania w biznesie. Od ponad 20 lat
pracuje z najlepszymi markami na rynku jak np. SHARP, IBM,
Epson, Konica Minolta YSoft co gwarantuje wysokag jakosc.

- Urzadzenia wielofunkcyjne

- Zintegrowane systemy zarzgdzania drukowaniem, kopiowaniem

i skanowaniem to nowoczesne narzedzie do ekonomicznego, bezpiecznego
i efektywnego zarzadzania procesami przetwarzania dokumentéw. Ich zalety to:
Redukcja Kosztow (Srednio o okoto 30%)

Bezpieczenstwo i poufno$¢ dokumentéw

Wydajnos¢ systemu

Ekologia

DLA BIZNESU

>
>
>
>

- Wielkoformatowe, interaktywne monitory dotykowe LCD SHARP 60",70",80”
- Monitory profesjonalne LCD SHARP - praca ciggta 24/7

- Projektory multimedialne - technologia 3D, system obrotowy 360°

- Sciany graficzne

- Digital signige

« Mobilny Helpdesk

- Umowy ryczattowe i catkowitej obstugi serwisowej CPC
« Audyt srodowiska wydruku

« Serwis i recykling

- Leasing/dzierzawa

- Wypozyczenia, testy

Profesjonalni doradcy i ogélnopolski serwis
Satysfakcja i zadowolenie Klientow
Wysoka jakos¢ swiadczonych ustug
Dbatos¢ o ochrone srodowiska

TORELL

TECHNOLOGY
L

WWW.TORELLTECHNOLOGY.PL

Torell Technology S.A | Ul Zytnia 15 lok. 23, 01-014 Warszawa
Tel: +48 22 862 64 71 | warszawa@torelltechnology.pl

Biuro Sopot | Ul. Abrahama 18, 81-825 Sopot
Tel: +48 609 304 014 | sopot@torelltechnolgy.pl

Biuro Wroctaw | Ul. Michalczyka 14, 53-633 Wroctaw
Tel: +48 661 910 362 | wroctaw@torelltechnology.pl



urzadzen jak i atramentdw sa duzo nizsze niz kilka
lat temu — zauwaza Renata Sobor - Technologia
UV ze wzgledu na swoje szerokie mozliwosci za-
stosowania predzej czy pdzniej zastapi technologie
solwentowg — uwaza Sobon.

LATEX

Technologia latexowa jest najmtodsza metoda na
rynku. Do tej pory byfa rozwijana i promowana tylko
przez firme Hewlett-Packard, w tym roku jednak
zadebiutowaty pierwsze maszyny latexowe innego
producenta — Mimaki. To znak, ze obrana przez HP
droga byta dobra i ze latex znalazt swoje miejsce na
rynku druku wielkoformatowego.

Technologia druku latexowego bardzo szybko ewo-
luuje. - W ciggu ostatnich lat dziat R&D HP wpro-
wadzit szereg zmian odnoszacych sie zaréwno do
funkcjonalnosci pracy z maszynami lateksowymi,
jak i sama technologig druku — méwi Krzysztof Ksig-
zek - Wszystko ma na celu podniesienie stabilnosci

i zwiekszenie uniwersalnosci tej techniki druku.
Mielismy okazje zobaczy¢ wprowadzenie na rynek
nowej generadji urzadzen lateksowych, szczegélnie
biorgc pod uwage maszyny przemystowe, X820

i LX850. Do wszystkich urzadzen zostat wprowadzo-
ny nowy tusz, o podwyzszonej pigmentadji

i zwiekszonej odpornosci mechanicznej. Jestesmy

z niego bardzo zadowoleni — dodaje Krzysztof
Ksigzek. Najwazniejszg cecha latexu jest i bedzie
wysoka nieszkodliwos¢ chemiczna oraz catkowity
brak zapachu przy druku. - Dzigki wyeliminowaniu
szkodliwych substancji z atramentu zaréwno sama
obstuga maszyny podczas druku jak i aplikacje s3
nieszkodliwe i w petni ekologiczne — méwi Renata
Sobor - Wydruki uzyskane w technologii lateksowej
mozna aplikowac bez zadnego ryzyka nawet

w pomieszczeniach dzieciecych — dodaje. Waznym
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argumentem jest réwniez elastycznos¢ wydruku na
powierzchni, co zwiazane jest z budowa farby na
bazie elastycznych sktadnikéw. - Wydruk latexowy
jest podobny do druku UV, poniewaz obydwa

53 umieszczane na powierzchni materiatu bez
wchodzenia w glab struktury materiatu — ttuma-
czy Stawomir Jakubdw - Latex mozna stosowac
praktycznie na kazde podfoze, nawet takie, ktdre
nie mozna zadrukowac UV lub solwentem. Moga
to by¢ papiery niskogramaturowe lub tkaniny.
Waznym elementem jest gotowo$¢ wydruku do
zastosowania od razu po wyjsciu z maszyny oraz
mozliwo$¢ laminowania bezposrednio po wydruku
bez potrzeby sezonowania materiatu — dodaje
Stawomir Jakubdw. Powyzsze wiasciwosci stwarzaja
dla drukarni zupetnie nowe mozliwosci kreacyjne,
dotychczas trudno osiggalne. - Technologia ta
przewaznie znajduje zupetnie innych odbiorcow,
lub tez w innych sektorach, czy aplikacjach obecnie
stosowanych w wielkim formacie — moéwi Krzysztof
Ksigzek - Dlatego tez mozemy mowi¢, ze raczej nie
stara sie ona konkurowac z obecnymi technologia-
mi, takimi jak sol vent czy UV, a raczej szuka nowych
obszardéw gdzie mozna zarobic. Wydaje nam sie,

ze ta technologia powieksza,tort"branzy LFP, dajac
przy tym zupetnie nowe szanse, niz podjada innym
pozornie konkurencyjnym technologiom — dodaje
Krzysztof Ksigzek. Ekologiczne, bezwonne wydruki
latexowe mogg by¢ stosowane do dekorowania
szpitali, pokojow dzieciecych czy tez wykorzystywa-
ne do druku aranzadji kawiarni i restauracji.
Technologia latexowa nadal pozostaje drozsza niz
pozostate metody, eksperci jednak przekonuja o
koniecznosci zmiany myslenia i podejscia do druku
w kontekscie latexu. Biorac pod uwage, jakie aplika-
cje powinno sie drukowac cena ma to drugorzedne
znaczenie, gdyz z zatozenia maja by¢ to produkty
wysoko marzowe, tam gdzie jakos¢, szybkos¢

Mutoh ValueJet 2638 fot. Atrium Centrum Ploterowe

wytworzenia i ewentualnie ekologia bedzie miafa
kluczowe znaczenie - podkresla Krzysztof Ksigzek

- Latex nie zostat stworzony do produkgji BB, czy
banerdéw, choc i to jest mozliwe, bez najmniejszych
problemdw, ale raczej nie atrakcyjne marzowo

— mowi Krzysztof Ksigzek.

Coraz czesciej uswiadamiamy sobie, ze niewatpliwie
ekologia ma coraz wieksze znaczenie dla naszego
$rodowiska. - Technologia lateksowa nie jest jeszcze
Zbyt tania, ale jest najbardziej ekologiczna — méwi
Renata Sobor - Na tle innych technologii druku
idealnie trafia w niszowy segment rynku i daje
szeroki wachlarz zastosowan zaréwno w reklamie
jak i w szeroko rozumianych aranzacjach wnetrz —
dodaje Sobon. Obecnie mozemy moéwic, ze jest to
technologia wschodzaca. Eksperci obserwuija staty

i sukcesywnie wzrastajacy trend zainteresowania
drukiem latexowym. - T obserwadje potwierdzaja
réwniez nasi konkurenci, ktérzy wprowadzaja
urzadzenia o zblizonych walorach technologicznych
—mowi Krzysztof Ksigzek, ktory w firmie Digiprint
odpowiedzialny jest wiasnie za sprzedaz urzadzen
HP Scitex S&D - To nas uspokaja i upewnia, Ze kie-
runek rozwoju i ksztattowania sie rynku jest stuszny
- podsumowuje Krzysztof Ksiazek.

Najlepszym rozwigzaniem bytaby wspdtpraca
wszystkich trzech technologii druku wielkoformato-
wego. Nie mozna powiedzie¢, ze mamy do czynienia
ze zmierzchem ktdrej$ z metod. Solwent jest
najmniej obecnie zmieniajaca sie i ewoluujaca tech-
nologia, ale nadal mocno zakorzeniong na polskim
rynku ustug druku. Zeby jednak wybrac najbardziej
odpowiednia dla siebie metode nalezy sprecyzowac
rynek, na jakim chcemy sie rozwija¢. Solwent i UV po-
zwolg na ekonomiczng prace w branzy reklamowej,
technologia latexowa jest odpowiedzig na niszowe
oczekiwania klientdw i otwiera mozliwosci dziatania
na innych, niz tylko reklamowy, rynkach. [

Leister SONORA $1

niezastapiona przy oklejaniu samochodow

ptynna regulacja temperatury 20-650°C
regulacja przeptywu powietrza
programator parametrow z pamiecig ustawien
automatyczne wychtadzanie grzatki
walizka i dysze akcesoryjne w zestawie

OFERUJEMY:
Zgrzewarki reczne

Zgrzewarki samojezdne na gorace
powietrze i klinowe

Termometry cyfrowe i na podczerwien
Akcesoria i czesci zamienne

oraz:

Fachowe doradztwo techniczne
Szkolenia

Testy

Serwis gwarancyjny i pogwarancyjny

.

Autoryzowany dystrybutor

LEISTER TECHNOLOGIES AG
HEISSLUFTTECHNIK FLOCKE sp. z o.o.
Kosciuszki 173, 40-524 Katowice

tel. 322091202 fax.322091206
www.heisslufttechnik.pl
info@heisslufttechnik.pl

HEISSLUFTTECHNIK

FLOCKES



AGFA GRAPHICS

Biel.
Najjasniejsza

¢ Doskonata jakosé¢ druku (6 koloréw): Anapurna Mw, Anapurna M2050
¢ Mozliwosé druku biatym atramentem (Mw, M2050, M1600)
¢ Mozliwosé druku na materiatach ptaskich i z roli

¢ Druk na réznych podtozach, takze nietypowych

:ANAPURNA M2050

Wielkoformatowy druk atramentowy wysokie| jakosci
do zastosowan wewnetrznych i zewnetrznych,

z biela kryjaca i wyjatkowa wydajnoscia!

AGFA &

STAY AHEAD. WITH AGFA GRAPHICS.
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n - siedziba

E - oddziat / salon firmowy

QREANGY

a alma trend

Alma Trend Sp.z 0.0.

ul. Wojska Polskiego 2

40-669 Katowice

tel/fax 32 202 84 20
katowice@almatrend.com.pl
www.aemjet.com.pl
www.almatrend.com.pl
www.dobreplotery.com.pl

AlmaTrend istnieje od 1991 roku i jest jedna z najwiekszych firm na rynku
polskim, ktdra oferuje kompleksowa obstuge handlowa i serwisowa drukarri
wielkoformatowych, firm reklamowych oraz sitodrukowych. Gtéwna siedziba
Firmy znajduje sie w Katowicach, jednak poza nig Firma dysponuje szescioma

oddziatami na terenie catej Polski: Chorzéw, Opole, Krakdw, Poznary, Warszawa

iWroctaw. W ofercie Alma Trend mozna znalez¢: plotery drukujace uznanej

i cenionej na swiecie marki ROLAND, drukarki UV i flatbed (ROLAND, GRAPO,
EFI-RASTEK), drukarki grand format solwentowe i sublimacyjne (KEUNDO),
oprogramowanie (ColorGATE), materiaty do druku wielkoformatowego
(Intelicoat, FOLEX, REGULUS, X-film, MACTAC, aem jet, ORACAL, SIHL), ptyty

z tworzyw sztucznych (SIMONA, STADUR), tusze (SERICOL - Color+, MARABU),
folie samoprzylepne (X-film, ORACAL, MACTAQ), oraz ustugi serwisowe

ploteréw tnacych, frezujgcych, drukarek wielkoformatowych oraz wiele innych

materiatdw i narzedzi niezbednych przy produkgji reklam wizualnych.

Alma Trend jest autoryzowanym dystrybutorem ploteréw tnacych ROLAND

i SUMMA,; drukarek ROLAND, GRAPO, KEUNDO i EFI-RASTEK oraz mediow do
druku wielkoformatowego firmy CANON.

Od 2006 roku nieprzerwanie Firma nalezy do elitarnego grona Gazel Biznesu.

A nasze motto brzmi: Zapewniamy Wszystko, co potrzebne w reklamie, druku

wielkoformatowym'”.

Oddziaty:

Chorzéw, ul. Karola Miarki 11, tel/fax 32 241 35 82, chorzow@almatrend.com.pl
Krakow, ul. Zarzecze 423, tel /fax 12 6370450, krakow@almatrend.com.pl

Opole, ul. Dworska 2, telffax 77 4748624, opole@almatrend.com.pl

Poznar, ul. CK. Norwida 14, telfax 61 8439155-57, poznan@almatrend.com.pl
Warszawa, ul. Wirazowa 123, tel. 22 8463306, warszawa@almatrend.com.pl
Wroctaw, ul. K. Michalczyka 14, tel/fax 71 321 53 59, wroclaw@almatrend.com.pl

COLOR LABORATORY
POLSKA Sp.zo.0.

Plac Defilad 1

00-901 Warszawa

tel. 22 257 55 41
biuro@color-laboratory.com
www.color-laboratory.com

Nasza firma istnieje od 2000 roku. Oferujemy szereg nowoczesnych
produktow przeznaczonych dla rynku druku wielkoformatowego

i cyfrowego. Nasza oferte obejmuja: wielkoformatowe plotery rolowe
(solwentowe i UV), wielkoformatowe plotery paskie UV, cyfrowe
drukarki do etykiet, cyfrowe drukarki do odziezy, automatyczne
zgrzewarki, atramenty do ploterdw (UV, solwentowe, ekosolwento-
we, sublimacyjne). Poza sprzedazg samych urzadzer i atramentow
oferujemy naszym klientom petne wsparcie techniczne. Wykonujemy
réwniez profesjonalna kalibracjg kolorystyczna drukarek.

Nasi dostawcy to: Unico-Digital (belgijski dostawca farb solwentowych
i UV), MoorimChemtech (koreariski producent farb do druku na tek-
styliach), RTZ Flora i JHF (chiriscy producenci ploterdw wielkoformato-
wych), MTL (izraelski producent przemystowych drukarek UV) i firma
OWN-X (wegierski producent drukarek do etykiet).

m Endutex Polska jest czZtonkiem GRUPY ENDUTEX. Firma jest oddziatem

ENDUTEX

ENDUTEX Sp.z 0.0.

ul.agiewnicka 39
30-417 Krakow
tel/fax 12427 2467
tel. 12427 24 69
endutex@endutex.pl
www.endutex.pl

w Polsce ktdrej aktywnos$c¢ koncentruje sie na dziatalnosci handlowej
w sektorze tkanin powlekanych PCV oraz PU.

Oferta obejmuje petng game materiatow powlekanych do nastepuja-
cych zastosowan: druk wielkoformatowy (frontlit, backlit, siatka (mesh),
blockout, tekstylia), banery, markizy, plandeki, odziez wodoochronna,
tapicerki samochodowe, tapicerki meblowe, materace szpitalne, wyroby
kaletnicze i obuwie, hale namiotowe, baseny, budowle pneumatyczne,
lutnie gérnicze.

Zapewniamy takze ustugi serwisowe zwigzane z obstugg, instalacja,
przegladami okresowymi drukarek i ploteréw drukujacych oraz dostar-
czaniem czesci zamiennych.

Endutex potwierdza swojg pozycje na rynku swiatowym systemem
jakosci 1SO 9002, uruchomieniem produkgji tkanin o szerokosci do

500 cm oraz licznymi europejskimi certyfikatami. Oferta nasza jest
najszersza oraz najbardziej profesjonalng z propozycji skierowanych

do wielkoformatowych drukarni cyfrowych z zakresu materiatow
powlekanych.

antalis®

Just ask Antalis

ANTALIS POLAND
Sp.zo.0.

ul. Postepu 17 A
02-676 Warszawa
tel. 223135000
fax. 223135001
info@antalis.pl
www.antalis.pl

Antalis jest najwiekszym europejskim dystrybutorem B2B materiatow
stuzacych do komunikacji wizualnej. Koncern, z przychodami rocznymi na

poziomie 2,8 miliarda Euro jest obecny w 44 krajach swiata, zajmujac trzecia

pozycje na $wiatowej liscie dystrybutorow.

W Polsce Antalis zatrudnia 350 pracownikéw, ktérzy obstuguja 8000
Klientéw wsrdd nich znajduja sie zaktady poligraficzne, drukarnie, agencje
reklamowe, wydawnictwa, firmy produkujace systemy wystawiennicze,
architekci. W ofercie sektora VisCom znajduja sie materiaty dla rynku
reklamy: ptyty syntetyczne (m.in. PCW, plexi, HIPS), folie samoprzylepne,
podtoza do druku wielkoformatowego, materiaty dla przemystu: ptyty
poliweglanowe lite, folie i ptyty PCW, ptyty HIPS, poliestrowe, polipropylen
komorowy, materiaty dla budownictwa: ptyty poliweglanowe komorowe.
Antalis posiada centralny magazyn z profesjonalng logistyka dostarczajacy
towar zmagazynu w 24h w catej Polsce.

digiprint-

DIGIPRINT Sp.z 0.0.

ul. Lustrzana 5,

01-342 Warszawa

tel ffax 22 665 95 24,

22 666 36 68, 22 666 36 75
digiprint@digiprint.pl
www.digiprint.pl

Firma Digiprint powstata w 2000 roku i od poczatku dziatalnosci zajmuje
sie dostarczaniem innowacyjnych maszyn i oprogramowania dla
poligrafii. Nasza oferta obejmuje rozwiagzania dla rynku druku cyfrowego,
fleksograficznego, wielkiego formatu oraz projektowania i produkdji
opakowan. W trakcie naszej dziatalnosci udato nam sie stworzy¢ szerokie
portfolio produktéw, najlepszych marek na swiecie. Oprocz sprzedazy
oprogramowania i maszyn oferujemy naszym klientom instalacje i serwis
zaimplementowanych rozwiazan.

Obecnie jestesmy przedstawicielami na rynku polskim takich firm jak:
HP Scitex, Seiko - maszyny solwentowe, d.gen - urzadzenia do druku na
tkaninach, HP Indigo linia komercyjna i przemystowa, EskoArtwork, Mark
Andy - maszyny do druku fleksograficznego.

Nasze portfolio dla wielkiego formatu obejmuje najwyzszej jakosci
cyfrowe maszyny marki HP Scitex (takze maszyny UV i hybrydowe).
Oferujemy réwniez maszyny do finishingu: stoty tnaco frezujgce Kongs-
berg, urzadzenia do automatycznego przycinania marki Fotoba oraz
profesjonalne urzadzenia zgrzewajace Miller Webmaster.

Digiprint posiada doskonaty zespdt inzynieréw serwisowych,

ktéry prowadzi doradztwo techniczne oraz instalacje i serwis wszystkich
zakupionych u nas urzadzen.

EPSON

EXCEED YOUR VISION

EPSON EUROPE B.V.

Oddziat w Polsce

ul. Bokserska 66, 02-690
Warszawa

tel. 223757500
LFP@epson.pl
www.epson.pl

EPSON oferuje urzadzenia i materiaty do druku wielkoformatowego

SureColor SC-S30610 (64") (CMYK) wykorzystuje najnowsza gtowice
Epson TFP Micro Piezo zapewniajaca rozdzielczos¢ 1440 x 1440 dpi,
bezproblemowe dziatanie, minimalna konserwacje oraz maksymalny
czas pracy bez przestojow (do 29,4 m?/h).

SureColor SC-S50610 (64") (CMYK / CMYK + bialy) wyznacza nowe
standardy na rynku reklamy wizualnej do ekspozycji wewnetrznej

i zewnetrznej. Dzieki dwém gtowicom TFP (Thin Film Piezo) Epson

i dwom zestawom CMYK drukarka jest w stanie drukowac do

51,2 m?/h, pozwalajac pracowniom reklamy na zwigkszenie wydajno-
$ci produkgji wielkoformatowe;j.

SureColor SC - S70610 (64") 8- 10-kolorowy model wielkoformato-
wej drukarki jest to pierwsza drukarka Epson, ktéra réwnocze$nie
obstuguje atramenty Pomarariczowy, Jasnoczarny, Bialy i Metaliczny.

Zmniejszono wplyw na $rodowisko dzieki nowym bezzapachowym
i bezniklowym atramentom Epson UltraChrome GS2 oraz GSX oraz
niskiemu zuzyciu energii potwierdzonemu certyfikatem Energy Stare.

Najszybsze na rynku, 5-kolorowe maszyny do zastosowar
POS, CAD, GIS

SureColor SC-T3000 (24") SC-T5000 (36") oraz SC-T7000 (44")
osiggaja predkos¢ druku ponad 53m?/h!

Apfinters.pl

4 Printers S.C.

ul. Lucerny 25/27

04-687 Warszawa

tel. 22 2923949,22 292 38 79
tel. kom. 601 709 101
info@4printers.pl
www.4printers.pl
www.sklep.4printers.pl

W 4Printers oferujemy wsparcie oraz doradztwo dla drukami i agencji reklamo-
wych specjalizujacych sie w profesjonalnym druku cyfrowym, wielkoformato-
wym i produkgji reklam. Naszym klientom dostarczamy urzadzenia do druku,
laminacji i wykoriczenia, czesci zamienne do maszyn, akcesoria do przygoto-
wania aplikacji oraz systemy do ekspozycji wydrukéw. Swiadczymy usfugi

w zakresie doradztwa i informadii dla firm dziatajacych w branzy reklamowej.

Naszej firmie zaufaty juz setki drukarni i agencji w Polsce oraz miedzyna-

rodowi producenci, liderzy w swoich branzach. 4Printers jest oficjalnym

dystrybutorem:

« SEAL Graphics - laminatory i laminaty do wydrukéw wielkoformatowych

» KORNIT Digital, AZON - profesjonalne urzadzenia do bezpoéredniego
druku na odziezy

* DAIGE Inc- reczne laminatory ptynne Ez-Glide

* 4ink - atramenty solventowe i UV

Oferujemy takze urzadzenia i atramenty do druku wielkoformatowego pracu-
Jace w technologii solwent i UV oraz trybach rolowym i flatbed, producentow
takich jak Roland, Mimaki, Mutoh, Jeti, Matan. Naszym Klientom dostarczamy
urzadzenia nowe oraz uzywane, dostepne w komisie na stronie internetowej.

4Printers to przede wszystkim bardzo szeroka oferta czesci zamiennych
i akcesoriow do postprodukdji:

* Akcesoria do aplikacji i montazu reklam

* Czesci zamienne do laminatoréw SEAL GRAPHICS

* Glowice i cze$ci zamienne do ploteréw

 Systemy wystawiennicze

« Laminaty rolowe i ptynne

Zapraszamy do sklepu internetowego:
www.sklep4printers.pl

mE o
AlL Printing Innovations

APLPLSp.zo.0.

Rabien, ul. Okrezna 37,
95-070 Aleksandrow todzki
tel. 42250 55 95
lodz@api.pl

www.api.pl

Dziatamy na polskim rynku od 12 lat. W naszej ofercie znajda Paristwo:

* plotery wielkoformatowe marki Epson, Xenons i Handtop. Jestesmy
ich autoryzowanym dystrybutorem,

«  szeroka game atramentdw: Epson, Jetbest, J-Teck, Yakohita,

* media do druku w najkorzystniejszych cenach: papier sublimacyjny,
papier fotograficzny, canvas, dzianina flagowa,

«  programy RIP: Caldera, Wasatch,

*  czesci do ploterdw: glowice, systemy statego zasilania, czysciwa.

Zawsze jestesmy ich bezposrednim importerem z myslg o zapewnieniu
Panstwu najkorzystniejszych cen. Stale i na catym swiecie poszukujemy
nowaosci rynkowych w zakresie druku solwentowego, sublimacyjnego,

wodnegoi UV.

Dziatanie na rzecz sukcesu rynkowego nabywcy jest misjg spotki. Dlate-
go, obok sprzedazy materiatdw i urzadzen do druku, kluczowe w naszej
ofercie sg ustugi doradczo-instalacyjne. Wykwalifikowani serwisanci API.
PL zajmuja sie instalacja, profilowaniem barwnym oraz naprawami plo-
teréw na terenie catej Polski. Pomagaja podwyzszac jakosc i wydajnos¢
produkcji poprzez odpowiedni dobér atramentéw oraz medidw do
ploteréw. Wspdtpraca z nami to inwestycja, ktdra sie opfaca.

Oddziaty:
1 Oddziat w Warszawie, ul.Sadulska 20, tel/fax 22 812 06 80, warszawa@api.pl
11 Oddziat w Chorzowie, ulKrzyzowa 3, tel/fax 32 241 65 14, chorzow@api.pl

</ DYSKREI

DYSKRET Sp. zo.0.

ul. Stupska 45

60-458 Poznan

tel. 61849 88 70,849 88 80
fax 618498871
dyskret@dyskret.pl
www.dyskret.pl

ClingZ - Elektrostatyczna folia bez kleju na sciany, drewno, metal, szkio

i inne powierzchnie. Mozliwos¢ zadruku na maszynach offsetowych,

HP Indigo i ploterach UV.

PENSTICK - folie adhezyjne (bez kleju) wielokrotnego uzytku. Do zadruku
sitem, offsetem UV, do ploteréw solwentowych, UV oraz do flexodruku
ASLAN - szeroki wybér folii do druku, do dekoradji szkta, laminatow

do réznych zastosowar oraz folie tablicowe w tym do produkgji tablic
magnetycznych

ATP — certyfikowane laminaty podtogowe ze strukturg, folie do druku,
folie i tasmy montazowe m.in. o doskonatej

przejrzystosci do mocowania grafik zadrukowana strona.

PHOTOTEX - moze byc¢ naklejany na KAZDA ptaska powierzchnie. Jest
repozycjonowalny do 200 razy! nie niszczy powierzchni, a dzieki teksturo-
wanemu wykoriczeniu zapewnia wysokg jako$¢ grafik

ASPHALT ART — antyposlizgowe podfoza do druku grafik na outdooro-
wych powierzchniach chropowatych takich jak: asfalt, kostka brukowa,
cement, kamier nieobrobiony, dno basenu! Nie

wymagaja stosowania laminatu.

Materiaty do druku grafik podtogowych — wyktadziny PVC oraz dywano-
we, reklamowe logomaty

Continental Grafix — certyfikowane folie i materiaty typu OWV. Europejskie
certyfikaty.

Oddziat:
Nowy Sacz, tel. 605 434 434, anna@dyskret pl

europapier

Serving your success. impap

Europapier-Impap

Pass 20 J

05-870 Bfonie k. Warszawy
tel. 801 989 800

fax 22 3569 290
office@europapier-impap.pl
www.europapier-impap.pl

Europapier-Impap nalezy do Grupy Europapier dziatajacej w 13 krajach

w $rodkowo-wschodniej czedci Europy. Spdtka jest jednym z najwiekszych
dystrybutoréw podtozy do druku i liderem na rynku polskim w sprzedazy
medidw do reklamy zewnetrznej i wewnetrznej.

W Polsce Europapier-impap $wiadczy swoje ustugi od 1991 r, ponad 20 lat!
Magazyn centralny o powierzchni 13 800 m? (10 000 produktow) znajduje
sie w Bloniu k. Warszawy. Firma posiada oddziaty w 4 miastach oraz salon
sprzedazy w Bielsku-Biatej. 75 przedstawicieli handlowych i dziat telesprze-
dazy zapewniajg szybki kontakt z Klientem. Dzigki wspdtpracy z wiodacymi
producentami na catym swiecie, Europapier-Impap oferuje produkty wyso-
kiej jakosci, spetniajace oczekiwania najbardziej wymagajacych odbiorcéw.
W 2007 roku firma uzyskafa certyfikat potwierdzajacy zgodno$¢ funkcjono-
wania organizacji zwymogami ISO 9001:2000, za$ w 2008 roku, jako pierw-
szy dystrybutor w Polsce, otrzymata certyfikaty srodowiskowe FSC® i PEFC.

Jestesmy dystrybutorem renomowanych producentéw: ORAFOL — folie
samoprzylepne w rolach i arkuszach, laminaty i inne; JAC - folie i papiery
samoprzylepne w arkuszach; FASSON - folie i papiery samoprzylepne

w rolach; LENZING - papiery do zadruku offsetowego i solwentowego.
Szeroka oferta materiatow do druku: offsetowego, sitodruku, solwentowego
oraz materiatow ploterowych i pomocniczych. Dostepnos¢ banerow:
frontlit, backlit, blockout, siatka, ptyt PCV spienione oraz roll-upow.

Oferujemy ciecie pod format baneréw i tworzyw sztucznych oraz realizuje-
my dostawy na terenie catego kraju w 24 godziny.

B
AGFA &

Agfa Graphics Sp.zo.0.

Al. Jerozolimskie 195 A
02-222 Warszawa

tel. 223111900

fax 22/31 11 966
info.pl@agfa.com
www.agfa-polska.pl

W portfolio Agfa Graphics znajda Paristwo plotery z rodziny :Anapurna oraz
“Jeti, jak rdwniez przemystowe maszyny flatbed”:M-Press Tiger i M-Press
Leopard, faczace technologie UV z sitodrukowa. tacznie to kilkanascie modeli
do drukowania solwentowego, UV (zaréwno na podtozach ptaskich, jak i z roli)
oraz bezposrednio na tkaninach. Innowacyjne rozwigzania czynig te plotery
najwydajniejszymi urzadzeniami w swojej Klasie.

Przyktadowe modele UV to :Anapurna M4f, :Anapurna Mw, :Anapurna M1600,
:Anapurna M2050 i :Anapurna M2540 FB, a takze -Jeti 1224 HDC, -Jeti 3020
Titan, Jeti 3348 Galaxy i JetSpeed. Do bezposredniego drukowania na tkani-
nach Jeti 3324 Aquajet; oraz do drukowania solwentowego :Jeti 3324 Solvent
RTR, Jeti 3348 HSS RTR i Jeti 5024 Solvent RTR.

Atramenty serii ET i HL2 — do ploteréw solwentowych drukujacych za pomoca
piezoelektrycznych glowic Spectra, o wielkoci kropli 30, 50180 pl. Dostepne
w szedciu kolorach CMYK + Lc i Lm, charakteryzujace sie szerokim gamutem
barwnym, niskim zuzyciem glowic i elementow eksploatacyjnych. Atramenty
te s3 dedykowane do ploteréw solwentowych Jeti 331213324

Atramenty Aldura - do ploteréw solwentowych, charakteryzujace sie szerokim
gamutem barwnym, niskim zuzyciem gtowic i elementéw eksploatacyjnych.
Nieszkodliwe dla obstugi (bezwonne opary), co umozliwia ich eksploatacje

w pomieszczeniach biurowych bez kosztownych systemow wentylacji.
Zapewniajg lepsza reprodukje skali szarosci oraz rownomierny polysk, takze
w obszarach o duzym pokryciu atramentem. Wystepujg w szesciu kolorach
CMYK+ Lci Lm. Polecane do stosowania w ploterach marki Roland, Mimaki

i Mutoh.

ATRIUM CENTRUM
PLOTEROWE Sp. z o.0.

ul. Gostawicka 2D
45-446 Opole

tel. 77458 16 81

fax 77 458 16 82
biuro@atrium.com.pl
www.atrium.com.pl

Atrium Centrum Ploterowe od 1993 roku jest wiodgcym polskim do-
stawcg kompleksowych rozwiazan do produkdiji reklamy wielkoformato-
wej. Firma posiada certyfikat SO 9001:2008. Rokrocznie jest honorowana
takimi nagrodami jak: Gazele Biznesu, Diamenty Forbes’, Przejrzysta
Firma D&B, Ztoty Medal MTP,itd..

Atrium jest wytacznym dystrybutorem drukarek wielkoformatowych

i ploteréw tnacych firmy Mutoh, wielkoformatowych drukarek UV firmy
Durst, ploteréw DGl i Zenith a takze laminarek RSC i Kala. Kilka tysiecy
instalacji Swiadczy o ogromnym do$wiadczeniu i profesjonalizmie.
Aktualnie firma zatrudnia prawie 100 specjalistow. Gtéwna siedziba firmy
znajduije sie w Opolu, ale do dyspozycji klientow pozostaja rowniez
oddziaty w Warszawie, Gdarisku, Poznaniu i Krakowie.

Oddzialy:

Warszawa - 05-090 Sekocin Stary, Al. Krakowska 82, tel ffax 22 751 91 52,
warszawa@atrium.com.pl

Krakow - 30-390 Krakow, ul. Zawita 65E, tel./fax 12 262 02 09,
krakow@atrium.com.pl

Poznarh - 62-081 Przezmierowo, ul. Koscielna 3, el fax 61 815 04 93,
poznan@atrium.com.pl

Gdarisk - 80-299 Gdanisk, ul. Galaktyczna 37, tel ffax 58 522 94 21,
gdansk@atrium.com.pl

securebiz.pl

Gietda Wierzytelnosci branzy

Sprawdz

bezptatnie!

reklamowej!
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Igepa Polska Sp.z 0.0.

ul. Siwka 11

31-588 Krakow
Materiaty dla reklamy
tel. 8018888 10

fax. 801 8000 53
viscom@igepa.pl
www.igepa.pl

Igepa Polska jest czescia Igepa Group — najwiekszego dystrybutora
papieréw poligraficznych i materiatéw do reklamy wizualnej na
wymagajacym rynku niemieckim i wiodgcego europejskiego

dostawcy w branzy.

Igepa Polska dziata od 15 lat i nalezy do czotowych krajowych dystrybuto-
réw medioéw do druku oraz papierdw biurowych. Do Paristwa dyspozydji
oddajemy nasze cztery centra dystrybucyjne i niezalezny wiasny transport,
co daje gwarandje szybkich, a przede wszystkim niezawodnych, dostaw
zamowionych produktéw.

Pragniemy zainteresowac Paristwa naszg oferte mediéw do wielko-
formatowego druku cyfrowego. Zostata ona przygotowana z uwzglednie-
niem waznych sugestii ostatecznych uzytkownikow tych materiatdw — czyli
Panistwa. Nasza oferta zawiera wytgcznie produkty Premium renomowanych
producentdw europejskich, uzupetnione o wysele-

kcjonowane materiaty spoza Unii. W ofercie znajdujg sie zaréwno produkty
high-end, pozwalajace na spefnienie najbardziej kreatywnych

wizji Waszych klientdw, jak i profesjonalne materiaty do codziennej pracy,

o absolutnie najlepszym na polskim rynku stosunku jakosci do ceny.

Oddzialy:
KRAKOW, ul. Siwka 11,31-588 Krakéw, tel. 12 639 24 00, krakow@igepa.pl
WARSZAWA, ul. Staniewicka 5,03-310 Warszawa, tel. 22 205 25 00, war gepapl

POZNAN, Sadly, ul. Za Motelem 2D, 62-080 Tarnowo Podgorne, tel. 61 657 10 00,
poznan@igepa.pl i

WROCLAW, ul. Wroctawska 36, Wojkowice, 55-020 Zorawina, tel. 71 363 86 47,
wroclaw@igepa.pl

KML

KML Solutions Sp.z o.o.

Biuro Handlowe
ul. Ateriska 61
03-978 Warszawa

tel. 2261035 86
fax 226103603

Centrum Logistyczne
ul. Boryszewska 22,
05-462 Wigzowna

biuro@kmlsolutions.pl
www.kmlsolutions.pl

Jestesmy obecni na rynku europejskim, jako czes¢ belgijskiej Grupy Euro-
lutions N.V. Nasze wieloletnie doswiadczenie zdobyte w branzy wielkiego
formatu pozwala nam dostarczac Paristwu wszechstronne rozwigzania,
ktdre bezposrednio przetoza sie na sprawne funkcjonowanie Paristwa
biznesu. Od 2009 . jeste$my autoryzowanym dealerem niezawodnych

i cenionych na swiecie maszyn firmy Roland. Od 2011 r. jestesmy takze
oficjalnym Agentem firmy Agfa Graphics. Stawiamy na innowacyjne

i kompleksowe rozwigzania do druku wraz z profesjonalnym serwisem

i catosciowa obstuga Klienta. Duzg wage przyktadamy do nowoczesnych
technologii, czego efektem sq oferowane atramenty do druku wielkofor-
matowego Ederra, Sintra oraz KML Inks (dawniej Flemink Il), sprawdzony
laminator Vennlo 60 Pro oraz przetomowe maszyny wielkoformatowe Nu-
Vista oparte na najnowszej generacji glowicach RICOH GEN4. Dodatkowo,
dzieki naszemu doswiadczeniu w produkgji, chcieliby$my wesprze¢
naszych Klientéw w rozwoju ich dziatalnosci, oferujac catosciowy model
biznesowy: maszyny, wsparcie w finansowaniu, atrament, serwis oraz
szkolenia.
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LARGE FORMAT PRINTING MEDIA

IKONOS

ul. Gostawicka 2D
45-446 Opole

tel. 77458 16 81
fax 77 458 16 82
biuro@ikonos.pl
www.ikonos.pl

W ofercie Ikonos znajda Paristwo najszerszy wybor materiatow i atramen-
tow do druku wielkoformatowego w najlepszych cenach — prosto od
producenta.

Produkowane w Opolu materiaty cechuja sie najwyzsza jakoscia, trwatoscia,
oddajg szeroki gamut barw, umozliwiajg druk w wysokich rozdzielczosciach
i jednoczesnie w wysokich predkosciach. Dwa z nich folia samoprzylepna
Ikonos Profiflex Pro oraz lkonos Smart zostaty uhonorowane Ztotym Me-
dalem Miedzynarodowych Targéw Poznariskich. Ikonos jest na wszystkich
liczacych sie targach reklamowych i poligra ficznych w Polsce a takze za
granica.

Produkgja zlokalizowana w kraju, a takze rozbudowana sie¢ sprzedazy gwa-
rantuje najwyzszej jakosci produkty, najszerszg oferte, petng dostepnosc,
profesjonalng obstuge i doradztwo.

Oddziaty:

Warszawa - 05-090 Sekocin Stary, Al. Krakowska 82, tel/fax 22 751 91 52,
warszawa@atrium.com.pl

Krakow - 30-390 Krakow, ul. Zawita 65E, tel /fax 12 262 02 09,
krakow@atrium.com.pl

Poznar - 62-081 Przezmierowo, ul. Koécielna 3, tel fax 61 815 04 93,
poznan@atrium.com.pl

Gdarisk - 80-299 Gdanisk, ul. Galaktyczna 37, tel/fax 58 522 94 21,
gdansk@atrium.com.pl

LAM3DA

Grupa Lambda sp. z 0.0.
Dystrybucja sp.k.

ul. Glogowska 419
60-004 Poznar
tel. 618131402

fax 618130287
lambda@lambda.pl
www.lambda.pl

Istniejgca na rynku polskim od 1990 roku firma Lambda zajmuje sie
importem i dystrybucja materiatéw dla reklamy i poligrafii. Firma jest
dystrybutorem wysokiej jakosci folii i papieréw samoprzylepnych
niemieckiego producenta - firmy Orafol Europe GmbH i liderem

w sprzedazy folii samoprzylepnych ORACAL w Polsce. W swojej ofercie
posiada réwniez media do wydrukéw wielkoformatowych: banery,
blockouty, backlity, siatki, papiery, folie odblaskowe, systemy
wystawiennicze oraz akcesoria, a takze laminatory i trymery.

Oddziaty:

POZNAN ul. Koscielna 42, tel. 61 841 78 89, poznan koscielna@lambda.pl
WARSZAWA ul. Kasztanowa 7, tel. 22 814 55 75, warszawa@lambda.pl
WARSZAWA ul. Domaniewska 22A, tel. 22 847 82 42,
warszawa.domaniewska@lambda.pl

KRAKOW ul. Zbozowa 2, tel. 12 633 54 25, krakow@lambda.pl
KATOWICE ul. Zeliwna 43, tel. 32 251 99 43, katowice@lambda.pl
GDANISK ul. Gen. Hallera 132, tel. 58 344 86 52, gdansk@lambda.pl
BYDGOSZCZ ul. Lipowa 8, tel. 52 322 29 55, bydgoszcz@lambda,pl
+ODZ ul. Plocka 35-43, tel. 42 682 83 87, lodz@lambda.pl

RZESZOW ul. Boya Zeleriskiego 7, tel. 17 854 80 34, rzeszow@lambda.pl

HEISSLUFTTECHNIK

FLOCKES
ILEISTER]

Heisslufttechnik
Flocke Sp.z o.0.
autoryzowany dystrybutor
Leister Process Technologies

ul. Kosciuszki 173,
40-524 Katowice

tel. 322091202

fax.32 2091206
info@heisslufttechnik.pl
www.heisslufttechnik.pl

Autoryzowany dystrybutor i serwis LEISTER w Polsce. Nasza firma
oferuje profesjonalne zgrzewarki reczne i automaty samojezdne

(na gorace powietrze i z klinem grzewczym) do baneréw, siatek mesh,
plandek i innych tekstyliow stosowanych w reklamie wielkoformatowey.
Zapewniamy doradztwo techniczne, testy, szkolenia oraz petny serwis
gwarancyjny i pogwarancyjny.

INTEGART Poland Inc.

ul. Maszynowa 1
Btonie k/Wroctawia
55-330 Migkinia

tel. 713153191

fax 713151602
info@integart.com.pl
www.integart.com.pl

Integart Poland Inc. jest jednym z czotowych dystrybutoréw materiatow
do produkgji reklamy w Europie Srodkowej. Firma zatrudnia obecnie

70 pracownikéw w 14 Oddziatach na terenie Polski i w Oddziatach na
terenie Czech i Stowacji. W ofercie firmy znajduja sie: media do druku
solwentowego, lateksowego, UV oraz sitodruku, folie graficzne samo-
przylepne, folie magnetyczne, produkty odblaskowe, tasmy dwustronne,
tworzywa do grafiki 3D, farby i chemia do sitodruku oraz szeroka gama
akcesoriow. Integart oferuje nastepujace marki produktéw: HP, 3M, Seal-
Neschen, Steiko, LG Hausys, CarnavalCal, Oracal, Multi-Fix, Jac, Kemica,
Magnaflex, Reflekton, Nitto, Hartcon, Glo-Right, Unico, Prell, Politec, Zarra.
Od roku 2009 roku Integart Poland Inc. wprowadzit do sprzedazy
urzadzenia drukujace, laminatory i plotery tnace. Jest przedstawicielem
wiodacych marek jak HP Scitex, HP Designjet, Seal, Drytac i Zund. We
wspotpracy z BMC Craft oferuje takze nowatorskie w skali swiatowej linie
technologiczne do produkcji znakéw drogowych w technologii DRS
(Digital Road Signs). Firma posiada profesjonalne zaplecze maszynowe
umozliwiajace docinanie odpowiednich szerokosci, dtugosci oraz forma-
téw oferowanych materiatow.

Oddziaty:

Btonie k/Wroctawia, ul. Maszynowa 1, 55-330 Miekinia, tel. 71 31 53 191, info@integart.com.pl
Bydgoszcz, ul. Przemystowa 8, 85-758 Bydgoszcz, tel. 52 327 45 00, bydgoszcz@integart.com.pl
Gdanisk, ul. Grunwaldzka 481, 80-320 Gdanisk, tel./fax 58 552 06 66, gdansk@integart.com.pl
Katowice, ul. Wolnego 8,40-857 Katowice, tel./fax 32 209 59 19, katowice@integart.com.pl

+6d7, ul. Solec 24/26,94-247 £6d7, tel. 42 633 95 55, lodz@integart.com.pl

Poznar, ul Pogodna 8, 60-275 Poznar, tel. 61 867 61 50, poznan@integart.com.pl

Torun, ul. Wschodnia 41a, 87-100 Torurs, tel. 56 655 37 57, torun@integart.com.pl

Watbrzych, ul. B. Chrobrego 51, 58-300 Watbrzych, tel./fax 74 665 96 06, walbrzych@integart.com.pl
Warszawa, ul. Blekitna 55, 04-649 Warszawa, tel /fax 22 613 37 33, warszawa@integart.com.pl
Piaseczno, ul. Geodetow 176, 05-500 Piaseczno, tel./fax 22 757 41 41, piaseczno@integart.com.pl

Median S.A.

ul. Topolowa 1,

41-404 Mysfowice

tel. 323182723

fax 322238468
neschen@medianpolska.pl
www.medianpolska.pl

MEDIAN Polska jest firmga technologiczng i zaktadem produkujacym
media do druku. Wspdtpracujemy z niemieckg firma Neschen AG. jak
tez innymi powaznymi dostawcami wysokojakosciowych produktow.
W swojej ofercie posiadamy wszelkie CERTYFIKOWANE materiaty do
druku oraz NAJTANSZE systemy wystawiennicze.

Spedjalizujemy sie w sprzedazy tkanin i mediéw specjalistycznych.

W swojej ofercie posiadamy réwniez maszyny do laminowania, do
ktorych, zapewniamy peten serwis. Sprzedajemy LAKIERY akrylowe UV
i wykonujemy ustugi lakierowania natryskowego UV do szerokosci
3,20 m jedyna w Polsce maszyng natryskowa.

Konfekcjonujemy zakupione materiaty zgodnie z Paristwa zyczeniem.
Polecamy innowacyjne nowosci technologiczne dla rynku reklamy jak
miedzy innymi: folia z niebieskim klejem, folie kanalikowe, lakierowane
folie wylewane, laminaty UV, ptyty do druku, flagi, tkaniny i folie
translucentne oraz technologie lakierowania. W trosce o $rodowisko
wprowadzamy nowe media EKOLOGICZNE!

HERZ

Herz Polska Sp. z 0.0.

ul. Wiertnicza 110,
02-952 Warszawa

tel. 22842 8583

fax. 2284297 00
herz@herz-polska.pl
www.herz-polska.pl

Herz Polska jest firma produkcyjno — handlowa nalezacg do koncernu
HERZ Gruppe. Od wielu lat zaopatruje polski i wschodnioeuropejski rynek
w maszyny i elektronarzedzia do obrobki tworzyw sztucznych

1. spawania, zgrzewania, giecia i nagrzewania.

Do branzy reklamowej Herz produkuje urzadzenia reczne i automaty do
zgrzewania folii bannerowej, spawarki do tworzyw sztucznych i DIBONDU
oraz urzadzenia do giecia i formowania plyt z tworzyw sztucznych

4. PMMA, PVC, PET, PP, PEHD i innych.

Firma Herz prowadzi serwis gwarancyjny i pogwarancyjny urzadzen,
szkolenia i doradztwo techniczne.

HERZ to europejska jako$¢ i solidnosc!

m
JOKER

Joker

ul. Jadwigi 20

ul. Zyzna 13M

42-200 Czestochowa

tel. 343651372
www.tkaninypowlekane.pl

TKANINY POWLEKANE do druku:
SOLVENTOWEGO, SUBLIMACYINEGO, UV, SITODRUKU.

Zastosowanie:

Reklama zewnetrzna i wewnetrzna.
Podswietlenia na tkaninie.
Pneumatyka (dmucharice).

TWORZYWA SZTUCZNE | ALUMINIUM

«PLASTICS®
G R O UUP

Jestesmy z najlepszymi

Plastics Group Sp.z 0.0.

ul. Kolumba 40
02-288 Warszawa
tel. 2257508 00
centrala@plastics.pl
www.plastics.pl

Plastics Group jest czotowym dystrybutorem piyt, folii, profili i potproduktow
ztworzyw sztucznych. Dostarczamy wysokiej klasy materiaty majace zastoso-
wanie w wielu branzach: reklamie, budownictwie, przemysle, opakowaniach

i poligrafii. Oferta branzy graficznej i druku cyfrowego obejmuie takie materiaty
jak: folie ploterowe, folie do druku cyfrowego, folie sitodrukowe, banery lami-
nowane i powlekane, folie magnetyczne, folie odblaskowe, folie typu flex i flock,
a takze folie i papiery transportowe. Jakos¢ naszych towarow gwarantujg
producenci takich marek jak Avery Dennison, Chemica, Hexis, Obeican, R-tape,
Politape i ATP. Oddziaty firmy rozmieszczone na terenie catego kraju zapewniajg
szybkos¢ obstugi i ciaglos¢ dostaw. Nadrzednym celem firmy jest ciagte
podwyzszanie jakosci. Spetniamy standardy i posiadamy certyfikat 1SO 9001.
Gwarantujemy wysokie] jakosci produkty wraz z wszechstronnym serwisem.

Oddziaty:

Magazyn Centralny - Rychwat k. Konina - Dgbroszyn 73 B, tel. 63 246 48 00, rychwal@plastics.pl
Gdanisk - ul. Olsztyriska 3, tel./fax 58 553 89 89; gdansk@plastics.pl

Gdynia - ul. Krzywoustego 8, 81-035 Gdynia tel. 58 663 15 45; gdynia@plastics.pl
Koszalin - ul. Szczecirska 14-16, 75-135 Koszalin tel. 94 347 15 38, koszalin@plastics.ol
Lublin - Al. Witosa 18 A, 20-315 Lublin tel. 81441 01 21; lublin@plastics.pl

Olsztyn - Al. Pitsudskiego 72 D,10-450 Olsztyn tel/fax 89 533 51 35; olsztyn@plastics,pl
Opole - ul. Dworska 2,45-750 Opole tel./fax 77 454 24 21; opole@plastics,pl

Rzeszow - ul. Boya-Zeleriskiego 16, tel. 17 857 75 555; rzeszow@plastics.pl

Szczecin - ul. Piskorskiego 21, tel. 91 432 08 17; szczecin@plastics.pl

Warszawa - ul. Kolumba 40, tel. 22 575 08 53/43/63; warszawa@plastics.pl

Wroctaw - ul. Robotnicza 70 E, tel. 71 797 77 80; wroclaw@plastics.pl

Zamos¢ - ul. Kilinskiego 70, tel./fax 84 639 29 53; zamosc@plastics.pl

Zielona Gora - ul. Dziatkowa 19, tel. 68 453 37 44 ; zielonagora@plastics.pl

Bydgoszcz - tel. 784 055 300 | todz - tel. 784 055 400 | Torur - tel. 784 055 200
Katowice - tel. 32 603 69 50 | Krakow - tel. 12651 35 90

OKI

-bo jest mndstwo powodow.

Informacje o ofercie: pod numerem 22 44 86 500 i na www.oki.pl
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REPROGRAF S.A.

ul. Wolska 88

01-141 Warszawa

tel. 22 53940 00

fax 2253940 10
info@reprograf.com.pl
www.reprograf.com.pl

Reprograf jest dostawca rozwiazan dla kazdego segmentu rynku poligra-
ficznego — od systemdw pre-pressowych, offsetowych maszyn drukujacych,
systemdw druku cyfrowego az po maszyny do druku wielkoformatowego.
Dziatajacy w Polsce od 1991 roku, Reprograf SA posiada na terenie catego
kraju 8 oddziatow, w ktérych pracuje ponad stu wysoko wykwalifikowanych
pracownikéw. Zajmuje sie profesjonalnym doradztwem w zakresie taczenia
rozwigzan cyfrowych i analogowych, a takze dostarczaniem odpowiedniego
oprogramowania, optymalizujacego prace drukarn. Reprograf swiadczy
rowniez ustugi serwisowe na terenie catego kraju.

W zakresie druku wielkoformatowego oferuje urzadzenia w réznych
technologiach: wodnej/pigmentowey, solwentowej, UV. W portfolio

znajdujg sie zaréwno urzadzenia produkcyjne jak i maszyny przeznaczone
do mniejszych nakfaddw. W ramach druku wielkoformatowego jestesmy
dystrybutorem wielu firm m.in: Mimaki, Epson, EFI Vutek. W ramach komplek-
sowej obstugi mamy bardzo bogata oferte mediow do druku solwentowego,
UVi pigmentowego (takich producentdw jak: Ritrama, Emblem, Berger,

Bl Digital, Cham Paper).

Oddzialy:
Bydgoszcz 85-330, ul. Jana Ostroroga 40, tel. 52 379 29 32; bydgoszcz@reprografcom.pl
Gdanisk 80-119, ul. Asesora 78, tel. 58 322 37 82; gdansk@reprograf.com.pl

Krakéw 31-267, ul. Na Mostkach 11, tel. 12 420 88 40; krakow@reprograf.com.pl
Lublin 20-435, ul. Oczki 2, tel. 81 745 51 16; lublin@reprograf.com.pl

+6dz 93-578, ul. Wrdblewskiego 19a, tel. 42 681 31 96; lodz@reprografcom.pl
Poznari 60-163, ul. Junikowska 43, tel. 61 868 01 73; poznan@reprograf.com.pl
Wroctaw 53-601, ul. Teczowa 79/81, tel. 71 359 09 03; wroclaw@reprograf.com.pl

SICO POLSKA

dobra strona deaks... WWW.SICO.PI

SICO POLSKA

ul. Daniszewska 10
03-230 Warszawa

tel. 22 814 50 01/03/33/34
fax.22 814 5091
sico@sico.pl

www.sico.pl

SICO POLSKA utworzona w 2000r, aktywnie dziatajaca na rynku branzy
poligrafii i reklamy, systematycznie poszerza game oferowanych

produktéw podazajac za najnowszymi swiatowymi trendami. W swojej
ofercie posiadamy petna game produktéw do sitodruku oraz offsetu

(farby sitodrukowe- w tym UV, chemie i materiaty pomocnicze do
sitodruku, papier graficzny i folie do laminowania termicznego, folie

i papiery samoprzylepne, folie specjalne i ploterowe) oraz media do druku
wielkoformatowego najbardziej wiodacych swiatowych producentow
(Kemica, J&M Textile, Folex, Mitsubishi, Regulus, Heathcoate, Hanza Flex,
Cham Paper Group). Ogromnym zainteresowaniem naszych klientéw ciesza
sie doskonatej jakosci atramenty do druku solventowego Triangle firmy
InxDigital oraz tusze do druku sublimacyjnego firmy Sensient.

Od 1-go kwietnia 2011 roku firma zostat autoryzowanym dystrybutorem
Mimaki w zakresie maszyn do druku sublimacyjnego oraz rozszerzyta swoja
oferte o profesjonalne kalandry wioskiej firmy Monti Antonio.

Od poczatku swojego istnienia firma przede wszystkim jest zorientowana
na potrzeby klienta i jego obstuge. Aby temu sprosta¢ posiadamy biura
handlowe w 5 miastach oraz sie¢ dystrybutordw na terenie catej Polski.
Wysokga jako$¢ oferowanych przez nas produktéw faczymy z profesjonalnym
serwisem co owocuje powiekszajacym sie z roku na rok gronem naszych
statych klientow.

Oddziaty: Warminiskiego 24, 85-054 Bydgoszcz; tel. 52 321 98 00, bydgoszcz@sicopl;
Kapréw 4 B, 80-316 Gdarisk-Oliwa; tel. 58 556 70 20, gdansk@sico.pl;

AlJana Pawta Il 178, 31-982 Krakow; tel. 12 644 77 70, 686 34 20, krakow@sico.pl;
Wojska Polskiego 190, 91-726 £ 6d7; tel. 42 656 14 03, lodz@sico.pl;

Poznar; tel. 61 852 52 45, poznan@sico.pl

B
POIKOS

PH.U. PolKos

ul.K. Szajnochy 2,
85-738 Bydgoszcz

tel. 52 345 24 50

fax 52342 02 99
polkos@polkos.com.pl
www.polkos.com.pl

Firma PH.U. PolKos Mariusz Kosior jest autoryzowanym dystrybutorem
znanej i cenionej na catym $wiecie firmy ROLAND oraz dystrybutorem atra-
mentéw Bordeaux. W swojej ofercie posiadamy cata game wielkoformato-
wych ploteréw drukujacych Roland, a takze atramenty solwentowe, media
i akcesoria do druku. Jako autoryzowany dystrybutor, mamy réwniez
wyszkolony serwis, oraz zaplecze techniczne.

W ofercie PolKosu nie moze zabrakna¢ ploteréw tnacych Summa, ktérych
Jjeste$my dealerem. Plotery Summa wyposazone w optyczny system
wykrywania znacznikéw OPOS sg idealnym uzupetnieniem plotera
solwentowego, umozliwiajac ciecie po obrysie dowolnej grafiki.

Aby zabezpieczy¢ wszystkie plaszczyzny dziatalnosci naszych klientdw
PolKos jako dystrybutor firmy CONER proponuje najlepsze na rynku plotery
termiczne i frezujgce umozliwiajace tworzenie przestrzennych dekoradcji
oraz frezowanie nawet w najgrubszych materiatach ze znakomitg precyzja.
Proponujemy takze monitory LCD dla grafikéw firmy EIZO oraz ploter
wielkoformatowy szerokos¢ druku 3,2 m.

Rokrocznie uczestniczymy w targach reklamowych, gdzie prezentujemy
najnowsze urzadzenia i technologie!

Wazne: Oferujemy maszyny Roland i atrament Bordeaux z petng roczng
gwarancja na glowice!

TeBa Barbara Teodorczyk

Natolin 468
92-701 +odz
tel. 426395187
teba@teba.pl
www.teba.pl

Firma TeBa od roku 1990 jest jednym z pierwszych dostawcéw technologii
cyfrowych dla firm reklamowych i przemystu w Polsce. Nasza firma jako
pierwsza w Polsce wdrozyta w firmach reklamowych wieloosiowe maszyny
frezujace i grawerujace, ktdre oprocz ciecia pozwalaty na obrobke w petni
tréjwymiarowa. Rowniez jako pierwsi w Polsce wprowadzilismy do sprzedazy
systemy druku bezpo$redniego na tekstyliach. Oferujemy innowacyjne
rozwiazania do produkgji systemow reklamy wielkoformatowej. Wszystkie
oferowane przez nas systemy s ciagle rozwijane i adaptowane do nowych,
czesto niestandardowych potrzeb Klientéw.

Jestesmy generalnym dostawca ploterdw firmy MIMAKI, oprogramowania
firm: Ergosoft, EasySign , Delcam oraz urzadzen towarzyszacych, m.in.
systemow do kalibracji X-Rite - Gretag. Nasza firma jako pierwsza w Polsce
wdrozyta w firmach reklamowych wieloosiowe maszyny frezujace i grawe-
rujace 3D Mikroprofil oraz systemy druku bezposredniego na tekstyliach.
Wsparcie techniczne gwarantuje zespdt wysoko wykwalifikowanych
inZynierow serwisu.

Nasze zainteresowanie klientem nie koriczy sie na sprzedazy oferowanych
urzadzen. Oferujemy réwniez doradztwo, instalacje, szkolenie oraz profesjo-
nalne ustugi serwisowe.

O zadowoleniu naszych klientéw moze swiadczy¢ fakt, iz przy zakupie na-
stepnego urzadzenia najczedciej wybieraja ponownie rozwiazanie oferowane
przez firme TeBa.

Zapraszamy Panistwa do zapoznania sie z ciggle powiekszajaca sie oferty
naszej firmy i dotaczenia do grona zadowolonych klientdw.

2.
(s

Print Support S.C.
Kozuch Michat,
Sztangier Tomasz

ul. Wspdlna 8/3

45-837 Opole

tel/fax: 717165388

mob.. 604 941 333,602 504 942
www.printsupport.pl
www.jetrix.pl

Dziatalnos¢ firmy Print Support S.C. dotyczy sprzedazy drukarek solwen-
towych i UV. Reprezentujemy najbardziej renomowane marki na rynku
dostawcdw maszyn wide i grand solwentowych i UV. W naszej ofercie
podsiadamy miedzy innymi takie marki jak JETRIX UV, JHF czy X-Line Raptor.
JETRIX posiada szerokg game drukarek ze stotami wielkosci od
12x1.2do2x3m.

Jednoczednie dostarczamy atramenty solwentowe i UV do wiekszosci
gtowic drukujacych dostepnych na rynku, w tym miedzy innymi do
gtowic Konica-Minolta, Seiko SPT, Epson, Spectra czy Xaar. Jednoczesnie
$wiadczymy ustugi serwisowe urzadzen drukujacych wigkszosci marek
dostepnych na polskim rynku.

Dostarczamy takze maszyny i urzadzenia do obrébki materiatow

w tym miedzy innymi frezarki CNC, oczkarki reczne i automatyczne,
laminatory wielkoformatowe.
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Tuplex Sp.z o.0.

CENTRALA

Ul. Ksiecia Ziemowita 19
03-778 Warszawa

tel. 225113100
warszawa@tuplex.pl
www.tuplex.pl

Tuplex jest najwieksza firma dystrybucyjng i niekwestionowanym liderem w branzy tworzyw
sztucznych w Europie Srodkowo-Wschodniej. Posiadamy sie¢ magazyndw zlokalizowanych w 18
miastach Polski, z nowoczesng centralg w Warszawie. Tak rozbudowana baza logistyczna zapewnia
doskonala koordynacje dostaw, krétki czas realizacji zamdwienia i dostepnos$¢ wszystkich produk-
tow. Od wielu lat poszukujemy i wprowadzamy na rynek nowe produkty przeznaczone dla twor-
cow reklam, projektantow, scenografow i plastykow. Szeroka gama barw, réznorodnos¢ formatéw,
grubosci i rodzajow tworzyw potrafi wyzwoli¢ potencjat tworczy oraz zainspirowac do poszukiwan
ciekawych pomystow. Tuplex oferuje materiaty powszechnie uzywane do produkcji kasetonow re-
klamowych, stojakéw, szyldow, ekspozytorow, jak rowniez elementéw wyposazenia wnetrz i stoisk
targowych. Duzy segment stanowig réwniez media do zadruku cyfrowego, natomiast nowoscig
sq podswietlenia | wyswietlacze LED. W naszej ofercie znajduja sie: plyty PMMA, PCW, PET, PS, HIPS,
ABS, kompozyty reklamowe, folie twarde PP i PCW, folie ploterowe, folie do zadruku cyfrowego,
tkaniny do zadruku cyfrowego, tkaniny plandekowe, wyswietlacze i podswietlenia LED.

Oddziaty:

BIALYSTOK - tel. 85 662 33 53, tel. 85 662 30 83, bialystok@tuplexpl
BYDGOSZCZ - tel. 52 581 23 43, bydgoszcz@tuplexpl

CZESTOCHOWA - tel /fax 34 324 77 42, tel. 34 368 34 19, czestochowa@tuplexpl
GDANSK - tel. 58 340 01 30/32/33, gdansk@tuplexpl

GLIWICE - tel /fax 32 231 16 73, gliwice@tuplexpl

KALISZ - tel /fax 62 501 64 44, tel /fax 62 501 63 33, kalisz@tuplexpl

KATOWICE - tel /fax 32 204.89 50, telfax 32 255 71 80, katowice@tuplexpl
KIELCE - tel fax 41 361 20 22, tel fax 41 361 20 23, kielce@tuplexpl

KRAKOW - tel /fax 12 262 06 06, tel /fax 12 260 25 50, krakow@tuplexpl
LUBLIN - tel. 81 759 70 33, lublin@tuplexpl

+ODZ - tel. 42 676 26 28, fax 42 676 30 60, lodz@tuplexpl

OLSZTYN - tel. 89 532 22 00/01, tel fax 89 533 40 68, olsztyn@tuplexpl
POZNAN - tel/fax 61 872 1082, tel/fax 61 872 1083, poznan@tuplexpl
RZESZOW -tel /fax 17 863 53 54, tel./fax 17 863 00 09, rzeszow@tuplexpl
SZCZECIN -tel. 91 460 04 22, szczecin@tuplexpl

WEOCHAWEK, tel /fax 54 412 14 01, tel /fax 54 412 14 02, wloclawek@tuplexpl
WROCLAW, tel. 71 342 42 10/11/12, fax. 71 342 04 75, wroclaw@tuplexpl

n - siedziba

E - oddziat / salon firmowy

arkuszowy

yteowy

Serving your success

europapier

impap

Europapier-lmpap

Pass20J

05-870 Bfonie k. Warszawy

tel. 801 989 800
fax 223569 290

office@europapier-impap.pl
www.europapier-impap.pl

S5 1GEPA

Igepa Polska Sp.z 0.0.

ul. Siwka 11
31-588 Krakow
tel. 0801 8000 52
fax 0801 8000 53
www.igepa.pl

Europapier-Impap nalezy do Grupy Europapier dziatajacej w 13 krajach

w srodkowo-wschodniej czesci Europy. Spétka jest jednym z najwiekszych
dystrybutoréw podtozy do druku i liderem na rynku polskim w sprzedazy
mediow do reklamy zewnetrznej i wewnetrznej.

W Polsce Europapier-Impap $wiadczy swoje ustugi od 1991 r, ponad 20 lat!
Magazyn centralny o powierzchni 13 800 m?* (10 000 produktdw) znajduje
sie w Bloniu k. Warszawy. Firma posiada oddziaty w 4 miastach oraz salon
sprzedazy w Bielsku-Biatej. 75 przedstawicieli handlowych i dziat telesprze-
dazy zapewniaja szybki kontakt z Klientem. Dzieki wspdtpracy z wiodacymi
producentami na catym $wiecie, Europapier-Impap oferuje produkty wy-
sokiej jakosci, spetniajace oczekiwania najbardziej wymagajacych odbiorcow.
W 2007 roku firma uzyskata certyfikat potwierdzajacy zgodnos¢ funkcjono-
wania organizacji z wymogami ISO 9001:2000, zas w 2008 roku, jako pierw-
szy dystrybutor w Polsce, otrzymata certyfikaty $rodowiskowe FSC® i PEFC.

Oferujemy m.in.:

wysokiej jakosci papiery satynowane: HP COLOUR LASER oraz

COLOR COPY, papier DNS PREMIUM oraz DNS PERFORMANCE, najwyzszej
jakosci papiery powlekane, papiery 100% recyklingowe NAUTILUS UNIVER-
SAL, COLOR COPY COATED, szeroka game papierow ozdobnych: TOP STYLE,
I-TONE, PhoenixMotion, BINDAKOTE, papiery transparentne GLAMA BASIC,
papiery kolorowe STUDIO COLLECTION, materiaty samoprzylepne JAC,
papiery ksiazkowe BIOTOP3, papiery panoramiczne, papiery syntetyczne
YUPO.

Igepa Polska jest czescig Igepa Group — dystrybutora medidw

do druku cyfrowego SRA3 na wymagajacym rynku niemieckim

i wiodacego europejskiego dostawcy w branzy.

Pragniemy zainteresowac Paristwa naszg oferte mediéw do druku
cyfrowego w formacie SRA3. Nasza oferta zawiera wylacznie produkty
renomowanych producentdw europejskich. Papiery Color Copy, DNS,
FASSON, HERMA, SIHL, UPM sg specjalnie dostosowane do oczekiwar
polskiego uzytkownika.

Oddziaty:

Krakow, ul. Siwka 11, tel. /12/ 639 24 00, krakow@igepa.pl

Warszawa, ul. Staniewicka 5, tel. /22/ 205 25 00, warszawa@igepa.pl

Poznar, Sady, ul. Za Motelem 2D, 62-080 Tarnowo Podgorne, tel. /61/ 657 10 00,
poznan@igepa.pl

Wroclaw, ul. Wroctawska 36, Wojkowice, 55-020 Zérawina, tel. / 71/ 363 86 47,
wroclaw@igepa.pl

antalis®

Just ask Antalis

ANTALIS POLAND
Sp.zo.o.

ul. Postepu 17 A
02-676 Warszawa
tel. 223135000
fax 223135001
info@antalis.pl
www.antalis.pl

2
digiprint:

DIGIPRINT Sp.z 0.0.

ul. Lustrzana 5,

01-342 Warszawa

tel/fax 22 665 95 24,
22666 36 68, 22 666 36 75
digiprint@digiprint.pl
www.digiprint.pl

E
OKI

OKI SYSTEMS (POLSKA)
Sp.zo.0.

ul. Domaniewska 42

Platinium Business Park |, 3 pietro
02-672 Warszawa

tel. 22 44 86 500

fax 2244 86 501
info@oki.com.pl

www.oki.pl

RICOH

imagine. change.

Ricoh Polska Sp. zo.0.

Al. Jerozolimskie 146A
02-305 Warszawa

tel. 22608 15 55

fax 22608 15 80
ricoh@ricoh.pl
www.ricoh.pl

Antalis jest najwiekszym europejskim dystrybutorem B2B materiatow
stuzacych do komunikacji wizualnej. Koncern, z przychodami rocznymi
na poziomie 34 miliarda Euro, zajmuje czwarta pozycje na swiatowej
liscie dystrybutoréw.

Firma, obecna w 53 krajach, jest niekwestionowanym liderem

w dystrybudji papieru w Polsce, Stowadji, Turdji, Belgii, Luxemburgu,
Frandji, Szwajcarii, Rumunii i Afryce Potudniowej. Posiada takze przoduja-
cg pozycje w Anglii, Wioszech, Hiszpanii i Irlandii.

W Polsce Antalis zatrudnia 350 pracownikéw, ktdrzy obstuguja 8000
klientow wsréd nich znajduja sie zaklady poligraficzne, drukamie,
agendje reklamowe, wydawnictwa, firmy produkujace systemy
wystawiennicze, architekci. W ofercie sektora VisCom znajduja sie
materiaty dla rynku reklamy: ptyty syntetyczne (m.in. PCW, plexi, HIPS),
folie samoprzylepne, podfoza do druku wielkoformatowego, materiaty
dla przemystu: ptyty poliweglanowe lite, folie i ptyty PCW, ptyty HIPS,
poliestrowe, polipropylen komorowy, materiaty dla budownictwa: ptyty
poliweglanowe komorowe.

Antalis posiada centralny magazyn z profesjonalng logistyka dostarczaja-
cy towar zmagazynu w 24h w catej Polsce.

Firma Digiprint jest dostawca innowacyjnych maszyn i oprogramowania
dla poligrafii. Oferta obejmuje rozwiazania dla rynku druku cyfrowego,
fleksograficznego, wielkiego formatu oraz projektowania i produkcji opako-
wan. Jestesmy dystrybutorem na rynku polskim takich firm jak:

HP Scitex — urzadzenia UV i lateksowe, HP Indigo, EskoArtwork — oprogra-
mowanie dla przygotowalni opakowaniowych i naswietlarki CDI,

Mark Andy oraz Comco - maszyny do druku fleksograficznego.

W naszej ofercie znajdziecie paristwo HP Indigo - linia przemystowa

i komercyjna. Maszyny przeznaczone sa do spersonalizowanego druku
cyfrowego.

Seria przemystowa obejmuje dwie maszyny zwojowe HP Indigo: ws4500

i WS6000. S to urzadzenia cyfrowe do drukowania krétkich

i srednich naktadéw etykiet samoprzylepnych, o szerokosci wstegi

330 mm, w jakosci do 230 Ipi.

Seria komercyjna obejmuje cyfrowe maszyny drukujace w technologii HP
Electrolnk, w formacie A3+. W serii znajduja sie urzadzenia: HP Indigo 7500,
5500, 3500. Urzadzenia w zalezno$ci od modelu drukuja z rézng predkoscia,
od 4 do 7 koloréw. Gtowne aplikacje: broszury, wizytowki, kartki, foto-albu-
my, kalendarze - gadzety personalizowane.

OKI System Polska Sp. z 0.0, firma z branzy informatycznej, istniejaca
na rynku polskim od 1992 roku. Zajmuije sie dystrybucjg urzadzen
peryferyjnych, oprogramowania, doradztwem w zakresie optymalizacji
i zarzadzania dokumentami. Do oferty firmy naleza: drukarki LED oraz
laserowe, kolorowe i monochromatyczne, urzadzenia wielofunkcyjne
LED oraz laserowe kolorowe i monochromatyczne, drukarki igtowe,
drukarki wierszowe, telefaksy wielofunkcyjne. Grupy odbiorcow: maty
i $redni biznes, duze przedsiebiorstwa prywatne i publiczne. Firma jest
liderem rynku w segmencie kolorowych drukarek formatu A3, dzieki
zastosowanym technologiom i najlepszemu stosunkowi jako$ci do
ceny sprzetu.

Polski Oddziat Ricoh powstat w kwietniu 1996 r. Oprocz warszawskiej
siedziby firmy, posiadamy pie¢ oddziatow na terenie kraju: w Katowi-
cach, Poznaniu, Szczecinie, todzi oraz we Wroctawiu, wspieranych przez
sie¢ Autoryzowanych Partneréw Handlowych i Serwisowych. Stawiamy
na satysfakgje klientow, wynikajaca zaréwno z jakosci oferowanych
produktéw, jak i poziomu obstugi handlowej i technicznej.

Jeste$my firma doradczo — wdrozeniowa. Tworzymy rozwiazania w pefni
odpowiadajace potrzebom rynku oraz stuzace usprawnieniu dziatan biz-
nesowych. Wieloletnie do$wiadczenie w prowadzeniu konsultingu dla
obszaru dokumentowego pozwala nam zaproponowac kompleksowe
rozwiazania, obejmujace swoim zasiegiem peten cykl zycia dokumentu
— zaréwno w formie papierowej, jak i elektroniczne).

Wdrazamy najwyzsze standardy w zarzadzaniu jakoscig oraz w ochronie
$Srodowiska. Potwierdzeniem tych dziatar jest miedzy innymi zgodnos¢
znormami ISO 14001 oraz 27001.
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KONSTRUKCJE REKLAMOWE

REKLAMA

BIG Group Sp.z 0.0. Sk.

ul. Naramowicka 45/28

61-622 Poznan
tel. 784 784 244

info@biggroup.pl

www.biggroup.pl

JetLine Sp.z 0.0.Sp. k.

Al.Wojska Polskiego 34
01-554 Warszawa
tel./fax 22 83978 74,
228397840

jetline@jetline.pl

www. jetline.pl

ReklamaXXL

ul. Traktorzystéw 10

05-503 Gtoskéw k. Warszawy
tel. /22/ 49876 24

fax /22/ 201 06 46
j-kleczek@reklamaxxl.pl
www.reklamaxxl.pl

INDEX FIRM DIGITAL SIGNAGE

*NYUNDAI

NEC

softello”

Digital Signage Solutions

TvCity,pl

REKLAMA NA EKRANACH

INDEX FIRM - DRUK WIELKOFORMATOWY

<% fops.pl

www.oohmagazine.pl/posstars

Hyundai IT Europe GmbH

Siemensstrasse 22

63225 Langen (Hessen), Germany

tel. +49 (0) 6103 38878 101
fax+49 (0) 6103 38878 110
www.HyundailT.eu
www.Hyundaiit.pl

Kontakt z przedstawicielstwem
w Polsce: biuro@hyundaiit.pl

NEC Display Solutions
Europe GmbH
Przedstawicielstwo w Polsce

ul. Bociana 22A, 31-231 Krakéw
tel. 126145353

fax 12614 53 54
biuro@nec-displays-pl.com
www.nec-display-solutions.pl

SOFTELLO s.c.

ul.Tylna 12A

42-600 Tarnowskie Gory
tel. 668 66 28 66

tel. 3249 44 400

fax 324944401
info@softello.pl
www.softello.pl

TvCity R. Pieczkowski Sp. J.

ul. Pitsudskiego 44a
10-450 Olsztyn
INFOLINIA 510310610
tel.89/533 0276
biuro@tvcity.pl

fulloutdoorprintservice
Al. Piastowska 4

43-400 Cieszyn

tel./33/ 488 68 88

fax /33/85206 10
zapytanie@fops.pl
www.fops.pl
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Big Group to firma specjalizujaca sie w reklamie wielkoformatowej i outdoorowej. Obecni na rynku od kilku lat caty czas rozwijamy
swoja oferte zmysla o klientach iich pomystach na promocje w rozmiarze XXL. Nasza specjalnoscia sg wielkoformatowe nosniki
reklamowe przy autostradach oraz siatki umieszczane na budynkach i kamienicach w centrach miast. Nowoscig na rynku reklam .
outdoorowych wprowadzong przez Big Group sq wielkoformatowe konstrukcje reklamowe przy autostradach i drogach ekspreso-

wych. Atutami takich no$nikéw jest doskonata widoczno$é, diugi kontakt przejezdzajacych z reklama, az 360m2 powierzchni

i brak konkurencyjnych reklam. W ofercie siatek wielkoformatowych posiadamy lokalizacje w wiekszosci polskich miast. Dziatamy
kompleksowo: od wykonania projektu, poprzez wybdr optymalnego miejsca promocji, druk, instalacje/deinstalacje i ekologiczna
utylizacje reklamy. Realizujemy tez nieszablonowe zlecenia Klientéw a dzieki doswiadczeniu w branzy reklamowej mozemy
zaproponowac optymalne rozwigzania uwzgledniajace specyfike firmy czy wybranego miasta. Zapraszamy do zapoznania sie ze
szczegotowq oferta Big Group na naszej stronie internetowej www.biggroup.pl

Samoprzylepne

olie TABLICOWE!

Mozesz je dowolnie tqczy¢

Wi y i TWORZYC
1e/of, :

tablice!

©) do markeréw kredowych

Jet Line. 18 lat do$wiadczenia w drukowaniu, montowaniu, monitorowaniu i raportowaniu zewnetrznych kampanii wielkoformatowych.
Motorway 12x4 - 320 tablic frontlight formatu 12x4m, w miastach i przy trasach o najwigkszym natezeniu ruchu w Polsce, najwigk-
szy format klasycznego outdooru. Oswietlone, duze, skuteczne.

Wielki Format - siatki winylowe na $cianach budynkdw lub konstrukcjach. Budzace emocje, $wietnie widoczne.

MobiJet - auta reklamowe z dwiema powierzchniami 6x3m. Oswietlona klasyka outdooru w miejskim ruchu.

Jet Bike - niezwykte rowerki reklamowe z trzema powierzchniami 1,2x1,8m. Letnie, ekologiczne, budza wielka sympatie i zainteresowanie.
Airboard - pneumatyczne dwustronne nosniki 12x8m. Reklama w wybranym miejscu w pét godziny. Na plazy, na stoku narciarskim,
na skwerze w miescie.

Alpinizm przemystowy w reklamie wielkoformatowej. Gtéwnym profilem dziatalnosci firmy Reklama XXL jest montaz oraz obstuga
wszelkiego rodzaju nosnikéw wielkoformatowych z wykorzystaniem alpinistycznych technik linowych. Projektujemy i instalujemy
konstrukcje nosne pod materiaty takie jak frontlit, backlit, mesh czy litery przestrzenne, montujemy dekoracje wielkoformatowe na
elewacjach budynkéw oraz rusztowaniach, systemy oswietleniowe, aplikujemy folie litg i perforowang OWV na duzych powierzch-
niach. Wykonujemy takze inne zlecenia wymagajace pracy na wysokosciach. Naszym klientom mozemy zaoferowac kompleksowe
wykonanie ustugi. Sporzadzimy dokumentacje inzynierskg i dokonamy obmiaru konstrukgji, zaprojektujemy reklame i przedstawimy
obrazowe wizualizacje, przygotujemy pliki do druku, wydrukujemy i zamontujemy na wskazanej lokalizacji. Reklama XXL jest jedyna
w Polsce firma, ktdra stosuje aluminiowe systemy montazu o praktycznie nieograniczonej wielkosci. Od kilku lat obstugujemy
najwigksze w kraju swietine reklamy w systemie SignTech, znajdujace sie na Domach Towarach Centrum w Warszawie.

Korzenie firmy Hyundai IT Corporation siegaja roku 1986 kiedy w ramach korporacji Hyundai Electronics powstat dziat odpowiedzial-
ny za produkcje monitoréw komputerowych. Pod koniec lat 90tych dywizja ta zostata przeksztatcona w osobng firme, Hyundai IT
Corporation. Jej gtéwne oddziaty to Hyundai IT Korea, Hyundai IT Europe, Hyundai IT Japan oraz Hyundai IT USA. Obecnie jest jedng
z najwiekszych firm specjalizujacych sie w produkgji wszelkiego rodzaju wyswietlaczy ekranowych, opartych o technologie LCD. Profil
spedjalizacji obejmuje szeroki wachlarz wyéwietlaczy LCD: monitory do tworzenia $cian video (40"-55"), monitory dotykowe Multi
Touch Screen (19"~82"), wielkoekranowe wyswietlacze interaktywne tzw. Inteactive White Board (55"~82"), totemy do zastosowan
indoor i outdoor (46"~70"), specjalistyczne ekrany transparentne (22"~46"), wyswietlacze o wysokiej jasnosci dedykowane do witryn
okiennych tzw.,Window Displays" (47"~55") oraz klasyczne wyswietlacze typu public display od 19 do 82 cali. Hyundai IT Europe
posiada siec dystrybutoréw w catej Europie, wspieranych przez firme-cérke Hyundai IT Service, ktéra zarzadza ogélnoeuropejska
siecig centréw serwisowych. Gtéwne linie produkcyjne zlokalizowane sg w Korei oraz w Niemczech.

©) do markeréw suchoscieralnych

Spotka NEC Display Solutions, ktérej wiascicielem 100% udziatow jest NEC Corporation, ma centrale w Tokio w Japonii, natomiast
europejska siedziba miesci sie w Monachium w Niemczech. W Polsce firma reprezentowana jest przez Przedstawicielstwo NEC
Display Solutions Europe GmbH.

Firma jest jednym z czotowych $wiatowych dostawcéw technologii wyswietlania obrazu w zakresie monitoréw LCD oraz projek-
toréw. NEC Display Solutions posiada szeroka oferte monitoréw, od podstawowych do profesjonalnych i specjalistycznych takich
jak: wielkoformatowe monitory do zastosowar reklamy cyfrowej, monitory graficzne oraz monitory medyczne. Oferta projektoréw
obejmuje produkty do réznych zastosowan, od lekkich przeno$nych projektordw, poprzez projektory 3D, projektory do kina domo-
wego, modele do projekgji z krétkiego dystansu, do pracy z tablicami interaktywnymi, urzadzenia do pracy ciagtej (np. prezentacje
multimedialne w miejscu sprzedazy), do obstugi eventéw oraz cyfrowe projektory kinowe.

NEC Display Solutions cztonkiem stowarzyszer branzowych i jednym z lideréw rynku Digital Signage dostarczajacym rozwiazania oparte
na monitorach wielkoformatowych, $cianach video, rozwigzaniach interaktywnych bazujacych na monitorach i projektorach marki NEC.

¢) z opitkami zelaza do magnesow
do kredy szkolnej

Ponadto:

¢ folie adhezyjne PENSTICK
® folia elektrostatyczna ClingZ
*® folieilaminaty ASLAN

e folia na asfalt, beton
i inne powierzchnie ASPHALT ART

e folieilaminaty ATP

Zakres dziatalnosci Softello koncentruje sie na 4 zasadniczych obszarach:

1. Produkgja cyfrowych urzadzen informacyjno-reklamowych Digital Signage, bazujacych na monitorach wielkoformatowych LCD
(gtownie Totemdw Reklamowych) oraz interaktywnych, dotykowych Cyfrowych Punktéw Informacyjnych (Infomatéw, Infokioskdw).
2. Tworzenie i rozwijanie oprogramowania Digital Signage: ¢ Systemu PROMO CMS — przeznaczonego do zdalnego zarzadzania
siecig cyfrowych nosnikow reklamowych, takich jak: monitory, totemy reklamowe, informaty, infokioski, telebimy LED oraz inne urza-
dzenia komputerowe wyswietlajace tresci informacyjno-reklamowe. « PROMO Touch - aplikadji typu,Internet Kiosk’, pozwalajacej
na fatwe i bezpieczne wykorzystanie Internetu oraz gestow dotykowych i interaktywnych tresci informacyjno-reklamowych przy
uzyciu popularnych technologii: HTML, Flash i Silverlight.

3. Tworzenie i rozwoj oprogramowania dedykowanego, wykorzystywanego w przedsiebiorstwach, w szczegéinosci Systemu
elloVM, stuzacego do zarzadzania siecig automatéw vendingowych.

4. Multimedia i Internet — tworzenie prezentadji i aplikacji multimedialnych, bazujacych na technologiach Flash, Flex, Silverlight oraz
serwisow WWW.

Spotka TvCity jest whascicielem i/lub wytacznym zarzadcg ogdlnopolskiej sieci ekranéw LED. Wspdtpracuie z firmg Energobud Sp.
z0.0. W zakresie zarzadzania ekranami LED zlokalizowanymi na terenie Centréw Handlowych M1 i Parkéw Handlowych IICP oraz
jest wiascicielem ekranéw w centrach miast. Docieramy do policzalnej, sprecyzowanej grupy odbiorcéw. Aby w petni wykorzystac
potencjat telebiméw, potaczylismy zakres dziatalnosci firm Energobud oraz TvCity. Konsolidacja wiedzy dotyczacej technologii

oraz obstugi sprzedazowej, a takze dotychczasowe doswiadczenie w realizacji konkretnych projektéw reklamowych, pozwalajg na
profesjonalng wspdtprace z reklamodawcami. Nasze prestizowe nosniki dostepne sg zaréwno dla klientéw ogdlnopolskich, jak

i lokalnych przedsiebiorstw. Za przygotowanie, sprzedaz i realizacje kampanii odpowiada dziat obstugi klienta TvCity, co gwarantuje
najwyzszy poziom swiadczonych ustug. W zaleznosci od potrzeb klienta, grupa specjalistow TvCity przedstawia najbardziej opty-
malng oferte oraz udziela wskazéwek dotyczacych kreadji spotu reklamowego. Wspdtpraca na linii TvCity-Energobud jest podstawa
do prac nad kolejnymi projektami zwigzanymi z rozwojem sieci digital signage w Polsce.

e poliestrowy materiat na gtadkie
powierzchnie PHOTOTEX

Monika +48 605 677 967
monika@dyskret.pl

Firma istnieje od 1995 roku. Ustugi podstawowe: druk UV na podtozach sztywnych i elastycznych; druk solventowy i mildsolventowy
na podtozach elastycznych; druk sublimacyjny na tkaninach poliestrowych. Podtoza: najbardziej popularne podtoza elastyczne
(papier, folia samoprzylepna, baner, siatka) w technologii solventowej i mildsolventowej; wszelkiego rodzaju podtoza sztywne

i elastyczne do grubosci 4 cm w technologii UV; tkaniny i dzianiny poliestrowe w technologii sublimacyjnej. Stosowane technologie:
Durst, Mutoh, Mimaki, Jeti, Caldera. Ustugi dodatkowe: laminowanie; docinanie do formatu lub ksztattu indywidualnego; aplikacja fo-
it na witrynach oraz szklanych elewacjach; oklejanie flot samochoddw firmowych; wyklejanie billboardéw; montaz baneréw i siatek
na elewacjach; koordynowanie dostarczania gotowych produktéw do wielu placdwek klienta; obstuga sieci handlowych na terenia
catego kraju; wiasne studio graficzne. Produkcja takze na rynki: czeski, niemiecki, holenderski, belgijski, skandynawski oraz angielski.

media do druku!

+48 605 434 434
anna@dyskret.pl

Anna
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@ integart’

Dystrybutor Drukarek HP

Niedoscigniona
uniwersalinosc¢
| szybkos¢ aplikacii.

www.integart.com.pl

Btonie kWroctawia
tel./fax (71) 315-16-01
blonie@integart.com.pl

Piaseczno
tel. (22) 812-96-32
piaseczno@integart.com.pl

Bielsko - Biata
tel. (33) 817-19-16

bielsko@integart.com.pl

Poznan
tel./fax (61) 867-61-50

poznan@integart.com.pl

Bydgoszcz
tel. (52) 327-45-00
bydgoszcz@integart.com.pl

Torun
tel. (56) 655-37-57
torun@integart.com.pl

Gdansk
tel./fax (58) 552-06-66
gdansk@integart.com.pl

Watbrzych
tel./fax (74) 665-96-06
walbrzych@integart.com.pl

Katowice
tel. (32) 209-59-19
katowice@integart.com.pl

Warszawa
tel./fax (22) 613-37-33
warszawa@integart.com.pl

Lédz
tel. (42) 633-95-55
lodz@integart.com.pl

Republika Czeska
tel./fax +420 596-115-635
havlik@integart.cz




