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spirowata mnie do obserwadji reakgji innych lu-
dzi w tym samym miejscu, w tym samym cza-
sie. Strefie, jaka jest supermarket. Co zauwaza-
my sami, co dostrzegajg inni? Ilu nie jest $wia-
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Biegne. Szukam. Wszedzie kolorowo, i zwigkszaja sprzedaz. Nominowanych jest wiele
7 kazdej strony co$ migocze. Nagle on zwraca  do gtéwnej nagrody. Dokfadnie. Nadszedt czas
moja uwage. Zatrzymuje sie. Zastanawiam Konkursu POS STARS 2011.
sie 0 co chodzi? Stoje przed nim. Obserwuje. W tym wydaniu specjalnym znajdziesz
Poznaje go blizej. Juz wiem, ze co$ mnie kartoteke wszystkich ekspozytoréw oskarzo-
w nim zainteresowato. Czy to sztuka? Nieco- nych o wzrost sprzedazy. Produktéw znanych,
dzienna forma, a moze design wymagajacy jak takze mniej znanych marek. Ponadto w Ra-
kreatywnosci? porcie POS szukamy teorii na sukces w miejscu
Chce odejs¢, wymazujac go z pamieci. — sprzedazy. Poznajemy tajniki, ktére wptywajg na
Jednakjuz za pdzno. Nieodwracalny urok zostat - decyzje konsumenta. Poprzez rozmowy z pro-
na mnie rzucony. Juz sie nawet nie bronie.Po  ducentami i agencjami drazymy problem ide-
prostu wyciagam dion i siegam po kolejny, nie-  alnej lokalizacji, idealnego wymiaru czasowegpo,
planowany w tym dniu zakup. Tak. Tak wiasnie  idealnego display'a. PLOZJA
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mnie normalna, codzienna, a zdrugiej strony W dzisiejszych czasach najwazniejsze jest jedno. P() y
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Do roboty lenie!

Rece bolaty mnie od toreb z zakupami, karta meza byta rozgrzana do czerwonosci
ale i tak czutam sie niespetniona. Po kilku godzinach zakupow zrozumiatam, ze reklamodawcy
do obrzydzenia naszpikowali programy telewizyjne reklamami, a w centrach handlowych tyl-
ko nieliczni staraja sie wzmocni¢ sprzedaz dziataniami reklamowymi.

Choc wielu twierdzi, ze reklam w miejscach zakupéw jest duzo to szczerze na ich
nadmiar na pewno zakupoholiczki takie jak ja nie moga narzeka¢. Moze dlatego, ze zwraca-
my uwage na co$ wyjatkowego, kreatywnego, ciekawego. | cho¢ takich rozwiazan nie braku-
je, mam wrazenie, Ze lenistwo pracownikéw dziatow marketingu skazuje nas na reklamowa
nude. Ale po kolei. Krotko i zwieZle.

Po pierwsze. Ulotka to nie wszystko.

Rozdawanie ulotki to nie promodja. Jak z telefonem w jednej rece i goraca latte w
drugiej, mam przeczytac naszpikowang promocjami gazetke z mojej ulubionej drogerii czy
tez zalety nowej karty kredytowe]. Papierowe reklamy sg péjsciem na tatwizne. Koniec kropka.

Po drugie. Kontrola.

Obrazone hostessy zajete sa zbyt czesto krecacymi sie wokét nich lovelasami. Achdw
w gorze wiele ale promocdja idzie bez szatu. Gdzie lezy problem? Moze brak nadzoru? Moze
dziewczyny dostaja za mafo kasy? Nie mnie oceniac. Wiem, ze udane promocje czy tez degu-
stacje dziataja. Udane — czyli przemyslane, zorganizowane i nadzorowane od A do Z. Zreszta,
wiemy chyba o tym wszyscy.

Po trzecie. Zaskoczenie.

Nalezy zaskoczy¢ odbiorce, nas, klientdw. Potencjalnych nabywcow rzeczy, ktdre juz
posiadamy. Nie koniecznie wielkim banerem z razacymi literami. Mate cudenko reklamujace
Samsunga, na ktdre natrafitam w Saturnie nie tylko przyciagneto moja uwage. Dowiedziatam
sie sama,0 co kaman”z ich eco bubble technology. Gdyby obok matego ekspozytorka moz-
na byto zaciagna¢ jezyka bezposrednio u fachowca to mysle, Ze karta mojego meza mogtaby
zaptonac. Pralke mam sprawng ale oszczedzanie energii i madre pranie, do ktérego namawia
producent, by¢ moze skusitoby mnie do zakupu.

Po zwarte. Prezenty.

Kazdy lubi dostawac prezenty. Nie mowie o tym, ze warto$¢ dodawanego souveni-
ruma by¢ zblizona do wartosci zakupu. Moze jednak warto pokusic sie 0 maty drobiazg, do-
brze trafiony w gusta swojego klienta. Zbudowac z nami, posiadaczkami kart kredytowych,
wyrywajacymi sie do uzycia jak konie w boksach do wyscigu, relacje. Diugotrwate. State. Nie
jednorazowe.

Po piate. Do roboty lenie!
Marketingowcy, pracownicy agendji reklamowych i domoéw mediowych. Wyjdz-

cie po za zasmiecanie nam ulubionych programdw rozrywkowych i filmoéw gigantyczna licz-
ba reklam. Siegajcie po rozwiazania ktore dla nas klientéw sg na wyciagniecie reki. Ktére nie
powodujq irytacji a jedynie zaangazowanie. Wiem, ze fatwiej kupic kilka spotéw za kilkadzie-
sigt lub kilkaset tysiecy anizeli przygotowac dobrg kampanie dla klientéw w miejscu sprzeda-
7y. Moze jednak warto by¢ blizej nas. W miejscu gdzie podejmujemy decyzje. Tak wigc - do
roboty, lenie!

Gosia Rocks | Zakupoholiczka
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NAJLEPSZE DISPLAY'E ROKU 2011

Konkurs na najlepsze display’e roku, organizowany jest raz w roku przez OOH magazine. Pierwsza edycja odbyta sie w 2009 roku. Wszystkie firmy
miaty mozliwos¢ zgtaszania swoich TOP produktéw w 10 kategoriach. Dodatkowo zgtoszone display’e walczg o nagrode GRAND PRIX. Wyréznienia
zostang przyznane podczas targow RetailShow 201 1. Ponizej przedstawiamy jury tegorocznej edycji. Na kolejnych stronach zgtoszone display'e.
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KATEGORIA: NAPOJE & ZYWNOSC
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NAZWA: CC MULTIRACK

KLIENT: COCA-COLA HELLENIC GREECE

WYMIAR: 450 x 440 x 1620 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja metalowa, elementy graficzne wykonane
ztworzyw sztucznych.

FUNKCJONALNOSC:

Rozwiazanie to zastuguje na szczegdlng uwage ze wzgledu
na niekonwencjonalny ksztatt i przemyslany sposob
wymiany elementdéw graficznych, dzieki temu klient ma
mozliwos¢ jednoczesnego prezentowania wielu marek na
jednym display’u. Multi rack zajmuije stosunkowo niewielkg
powierzchnie przy zachowaniu duzej tadownosci regatu.
Tego typu rozwigzanie jest stosowane zaréwno w

hipermarketach, jak réwniez w matych, tradycyjnych sklepach.

®
@ DPH

WpnNy
www.dphcompany.com

NAZWA: Display Jacobs
KLIENT: KRAFT FOODS Polska SA
WYMIAR: 1820 x 780 x 573 mm
MATERIAL WYKONANIA:
Konstrukcja stalowa, elementy ttoczone z hipsu barwionego w masie.
FUNKCJONALNOSC:

Display oferuje mozliwo$¢ duzego zatowarowania (180 stoikéw kawy 250g lub 245
stoikow kawy 100g), umozliwia dotarcie do produktéw z dwoch stron i odznacza sie duza
mobilnoscia, dzieki osadzeniu bryly stojaka na czterech wytrzymatych kétkach.

CECHY SZCZEGOLNE:

Display posiada mozliwos¢ tatwej zmiany grafiki na obu bokach.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: kawy Jacobs Kronungi Jacobs Cronat Gold.

Miejsce/zasieg akcji: Terem catej Polski - docelowo 170 lokalizacji, gtéwnie hiper i supermarkety
Czas/okres: start kampanii pazdziernik 2011.

Grupa docelowa: mieszkaricy miast o dochodach powyzej Sredniej w wieku 25 - 54 lata.

Cel kampanii: wzmocnienie widocznosci kaw Jacobs Kronung / Jacobs Cronat Gold w punkcie
sprzedazy poprzez zastosowanie niestandardowego rozwigzania w postaci stojaka.

w ksztatcie stoika kaw Jacobs Kronung / Jacobs Cronat Gold.

KATEGORIA: NAPOJE & ZYWNOSC
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NAZWA: Display z haczykami
KLIENT: Mieszko Distribution Sp.z 0.0.
WYMIARY: 380 x 290 x 1480 mm
MATERIAL WYKONANIA:

Tektura.

FUNKCJONALNOSC:

Potaczenie tektury i metalu.

Odporne na duze obcigzenie.
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NAZWA: Handl Tyrol

KLIENT: Hand! Tyrol GmbH, www.handltyrol.at

WYMIAR: 400 x 600 x 2000 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Drewno, metal, wiklina, polisteryn.

FUNKCJONALNOSC:

Zaprojektowany jest specjalnie dla supermarketow

o niewielkich rozmiarach. Ma ksztatt drabinki, prezentacja
towaru odbywa sie wiec w pionie. Umozliwia szybka i prosta
prezentacje duzej ilosci produktow wymagajacych formy
wiszacej, lub tez poziomej (eurohaki, tacki wiklinowe). Niie
tylko zajmuije niewielka ilo$¢ miejsca w handlu detalicznym, ale
réwniez dzieki swojej strzelistosci przyciaga wzrok potencjalnych
klientéw z najdalszych czesci supermarketow. Zaréwno eurohaki,
kosze wiklinowe, jak i tylna $cianka display’a moga by¢ dowolnie
zagospodarowane i réznorodnie zakomponowane - w zaleznosci
od istniejacych potrzeb.

CECHY SZCZEGOLNE:

Diuga zywotnos¢ display‘a. Przyjazny dla $rodowiska naturalnego. Wysoka rozpoznawalnos¢
display’a (tym samym marki). Zastosowane drewno i wiklina podkreslaja tyrolski urok. Display
przyciaga wzrok: ma niekonwencjonalny ksztatt drabinki, a na jej szczycie widnieje czerwony
toper z charakterystycznym logo firmy Handl Tyrol.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: Wyroby wedliniarskie. Miejsce/zasieg akgji: Niemcy, Austria, Szwajcaria,
Wiochy. Display standardowy, permanentnie umieszczony w supermarkecie. Czas/okres: bez
ograniczen (jednakze musi on by¢ umieszczony w handlu detalicznym przez co najmniej

6 miesiecy). Grupa docelowa: Sprzedaz detaliczna Niemcy, Austria, Szwajcaria, Wiochy.

Cel kampanii: Zwigkszenie sprzedazy wyrobow wedliniarskich, wzmocnienie swiadomosci marki,
sprzedaz wyrobdw wedliniarskich w sklepach, w ktérych nie ma specjalnych regatéw/ pétek na
wedline lub tez w takich sklepach, gdzie Handl Tyrol do tej pory nie byt umieszczany na liscie firm
mogacych korzysta¢ z wewnetrznych regatow supermarketu.




KATEGORIA: KOSMETYKA
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NAZWA: Display otwarty dwustronnie z 4 potkami
KLIENT: BURNUS POLSKA Sp.z 0.0.

WYMIAR: 600 x 430 x 1550 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Tektura.

FUNKCJONALNOSC:

Szybki i tatwy montaz,

Bardzo duza nosnos¢ potki,

Bardzo duza dostepnos¢ do produktu.

KATEGORIA: KOSMETYKA
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www.w-b.pl

NAZWA: NYC - counter display

KLIENT: Coty Italia Spa

WYMIARY: 800 x 1185 x 785 mm
MATERIAL WYKONANIA:

Tworzywo sztuczne.

FUNKCJONALNOSC:

Ekspozycja i komunikacja marki.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:
Reklamowany produkt: kosmetyki kolorowe.
Miejsce/zasieg akgji: Niemcy.

Czas/okres: ok. 3 lata.

Grupa docelowa: kobiety w réznym wieku.
Cel kampanii: zwigkszenie sprzedazy, komunikacja marki.

www.miletis.pl

NAZWA: TG Rimmel

KLIENT: Coty France

WYMIAR: 500 x 380 x 1650 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukdja standu wykonana z metalu. Dekoradje: druk
cyfrowy oraz sitodruk na tworzywie.

Polki wykonane z Hipsu metoda termottoczenia z dodatkami kolorowego PMMA.

FUNKCJONALNOSC:

Stand cechujg niewielkie gabaryty, trwata konstrukcja oraz nowoczesny desing.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: Pomadki, cienie, pudry marki Rimmel.
Miejsce/zasieg akdji: Francja.

Czas/okres: 1 rok.

Grupa docelowa: Kobiety w przedziale wiekowym miedzy 15-40 lat.
Cel kampanii: Rozwijanie dodatkowej sprzedazy w sieciach handlowych (Monoprix).

KATEGORIA: FARMACEUTYKA

Exte ision

www.wystawa.pl

NAZWA: ARAVA

KLIENT: Sanofi-Aventis Sp.z 0.0.

WYMIAR: podstawa 80 x 40 cm; wysokos$¢ 2 m.
MATERIAL WYKONANIA:

Aluminium, PCV.

FUNKCJONALNOSC:

Prezentacja produktu, dostep do internetu.
CECHY SZCZEGOLNE:

Stand mobilny, multimedialny.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:
Reklamowany produkt: lek.

Miejsce/zasieg akdji: cata Polska.

Czas/okres: nieograniczony.

Grupa docelowa: lekarze.

Cel kampanii: upowszechnienie informacji o leku.




KATEGORIA: FARMACEUTYKA

KATEGORIA: ALKOHOL & TYTON
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WILLSON & BROWN
www.w-b.pl

NAZWA: Avene - display (zagiel)

KLIENT: Pierre Fabre Dermo-Kosmetik GmbH
WYMIAR: 1840 x 450 x 500 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Rozwigzanie mieszane — tworzywo sztuczne, metal.
FUNKCJONALNOSC:

Ekspozycja i komunikacja marki.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:
Reklamowany produkt: kosmetyki pielegnacyjne.
Miejsce/zasieg akdji: Polska.

Czas/okres: ok. 1 rok.

Grupa docelowa: przede wszystkim kobiety.

Cel kampanii: komunikacja marki, zwiekszenie sprzedazy.

& ATSDisplay
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www.atsdisplay.com

NAZWA: TOWER SPECIAL
KLIENT: ZYWIEC SPRZEDAZ

I DYSTRYBUCJA SP.Z O.0.
WYMIAR: 610 x 480>880 x 1550 mm
MATERIAL WYKONANIA:
Konstrukcja metalowa lakierowana proszkowo,
termoformowane elementy zadrukowane metoda sitodruku,
wymienna grafika.
FUNKCJONALNOSC:
Ekspozycja zgrzewek lub skrzynek piwa.
Dodatkowym atutem jest tadowno$¢ display’a
oraz dwustronna, wysuwana ruchoma podstawa.

KATEGORIA: ALKOHOL & TYTON
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NAZWA: 2 BOTTLES DISPLAY BEO

KLIENT: CARLSBERG GROUP PROCUREMENT AG
WYMIARY: 240 x 85 x 255 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Réznokolorowy hips, butelki podswietlone ledowo.
FUNKCJONALNOSC:

Display przeznaczony do eksponowania produktéw
w punktach horeca i sklepach monopolowych.

because - -
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NAZWA: DIGITAL PHOTO FRAME

KLIENT: CARLSBERG GROUP PROCUREMENT AG
WYMIAR: 205 x 77 x 340 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukgja stalowa malowana proszkowo, hips,
podswietlenie ledowe, grafika: sitodruk.
FUNKCJONALNOSC:

Ekspozytor naladowy, posiadajacy mozliwos¢
wagrania do ramki sekwendji video, zdje¢ oraz
muzyki.



KATEGORIA: ALKOHOL & TYTON
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NAZWA: BEER DISPLAY CARLSBERG
KLIENT: CARLSBERG SVERIGE AG

| DYSTRYBUCJA SP.Z Q0.
WYMIAR: 470 x 375 x 1930 mm
MATERIAL WYKONANIA:
Konstrukcja metalowa osadzona na kétkach, malowana
proszkowo, grafika wykonana metoda sitoduku oraz zadruku
cyfrowego, wykonanego bezposrednio na tworzywie.
FUNKCJONALNOSC:
Mobilno$¢ oraz niestandardowe wyeksponowanie
butelek poprzez zastosowanie surowych materiatéw
podkreslajacych naturalnos¢ marki.

®
ergo POs

www.ergo.net.pl

NAZWA: Naktadka Stagingowa

Malboro Frost
KLIENT: Philip Morris
WYMIAR: 840 x 236 x 88 mm
MATERIAL WYKONANIA:
7 zewnatrz nakfadka stagingowa wykonana jest ze stali lakierowanej proszkowo oraz
zadrukowanej plyty akrylowej, wewnatrz zastosowane zostato oswietlenie ledowe
podswietlajace zaréwno napis jak i umieszczone wewnatrz paczki papieroséw Marlboro,
oswietlenie ledowe umieszczone pod i nad opakowaniami Marlboro maja na celu sprawic¢
wrazenie,lewitowania’ oraz maksymalnie uwidoczni¢ marke.
FUNKCJONALNOSC:
Produkt stuzy do ekspozycji i promodji papieroséw Marlboro Frost Blue. Zestawienie koloru
niebieskiego, oswietlenia ledowego oraz wrazenia, lewitowania” stwarza efekt lekkosci oraz
nowoczesnosci. Produkt przycigga uwage swojg prostotg przy jednoczesnym maksymal-
nym uwidocznieniu marki i podkresleniu jej klasy. Uzyte kolory i lodowe elementy maja na
celu zaakcentowanie mentolowego i orzezwiajacego charakteru Marlboro Frost Blue.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:
Reklamowany produkt: papierosy Marlboro Frost.
Miejsce/zasieg akgji: Polska, punkty detaliczne.
Czas/okres: rok-dwa lata.
Grupa docelowa: dotychczasowi nabywcy Marlboro, osoby palace inne marki papieroséw,
mito$nicy papieroséw mentolowych, zwolennicy miekkiego opakowania papieroséw.
Cel kampanii: promocja marki Marlboro, popularyzacja papieroséw mentolowych
Marlboro Blue, wsparcie wprowadzenia nowego miekkiego opakowania.

eimerald

www.emerald.pl

NAZWA: Owijka Paletowa Domek Zubr
KLIENT: Kompania Piwowarska

WYMIAR: 800 x 1200 x 1500 mm
MATERIAL WYKONANIA:

Tektura - technologia cyfrowa.
FUNKCJONALNOSC:

Dekoracja - prezentacja konkursowa.

KATEGORIA: ALKOHOL & TYTON

ergo Pos

www.ergo.net.pl

NAZWA: KOSTKA ZYWIEC HORECA

KLIENT: GRUPA ZYWIEC SA.

WYMIAR: 250 x 250 x 275 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Ekspozytor wykonany w catosci z pleksi, podstawa z podswietlonym na stafe czerwono-biatym
hastemn Najlepsze przed Tobg, od spodu umieszczone jest podswietlenie na state czerwonymi ledami,
wewnatrz kostki znajduje sie butelka o pojemnosci 0,331z oswietlong etykieta - diody od przodu
oswietlaja etykiete oraz diody od tytu podswietlaja unikalny grawer.

Dookota umieszczony jest podéwietlony biatym swiattem otok/ramka (diody zadwiecaja sie i powoli
gasna), kostka pokryta czarng oraz srebrna folig przepuszczajaca Swiatto (typu lustro weneckie),
ekspozytor zasilany jest pradem statym

FUNKCJONALNOSC:

Produkt stuzy promocji oraz ekspozycji piwa Zywiec. Bottle Glorifier w formie unikalnej
kostki ma za zadanie przyciagna¢ uwage potencjalnych kupcéw, wyeksponowac marke
oraz podkresli¢ klase i dziedzictwo marki w nowoczesnym ujeciu. Ekspozytor uwydatnia
dodatkowo logo oraz nowa grawerowang butelke Grupy Zywiec.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: PIWO ZYWIEC.

Miejsce/zasieg akdji: puby, kluby, kawiamnie, branza HORECA.

Czas/okres: rok do dwach lat.

Grupa docelowa: mtodzi ludzie, bywalcy pubdw, klubdw i restauracji, mitosnicy i smakosze piwa.
Cel kampanii: promodja piwa Zywiec, wzrost swiadomosci produktu wsrod grupy docelowej,
wsparcie wprowadzenia na rynek nowej grawerowanej butelki ukazujacej tradycje marki w
nowoczesny sposob.



KATEGORIA: ALKOHOL & TYTON
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NAZWA: OAKHEART®

KLIENT: BACARDI MARTINI POLSKA Sp.z 0.0.

WYMIAR: 440 x 340 x 1600 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Re-board® - plyta komdrkowa z unikalng strukturg tektury falistej

z kilkoma warstwami specjalnych lineréw nadajacymi materiatowi
super wytrzymato$c¢ a zarazem niska wage. Re-board® moze by¢
poddany w 100% recyclingowi jak zwykly papier.
FUNKCJONALNOSC:

Display czterostronny - otwarty, super lekki a zarazem super
wytrzymaty — 20 butelek na jednym display'u 1 potkowym

(okoto 25 kg), fatwy w transporcie (ptaska paczka) i montazu

- ztozenie zajmuje okofo 3 - 4 min. Toper mozliwy do zamontowania
w trzech pozycjach w zaleznosci od miejsca ekspozycji. Dodatkowo
w korpusie wygospodarowano miejsce na kieszer ulotkowa.
CECHY SZCZEGOLNE:

Display czterostronny otwarty, duza wytrzymato$¢ na obcigzenia,
$cianki boczne i potka z jednej warstwy materiatu. Projekt graficzny uwzglednia zaprezentowanie
ekologicznej struktury materiatu. Warto zwrdci¢ uwage na wykoriczenie ptaskimi listwami PCV
dotu standu (zapobiega to jego namakaniu przy np. myciu podtog). Re-board® dzieki swojej
budowie utrzymuje,rdzefi" materiatu suchy i dzieki temu nie zmienia swoich wiasciwosci
fizycznych pomimo wilgotnosci. Waga display'a ok. 4 kg.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: BACARDI OAKHEART nowos$¢ w portfolio najczesciej i najchetniej
wybieranej marki wérdd ruméw z segmentu premium w Polsce i na $wiecie.

Miejsce/zasieg akgji: Ogolnopolska.

Czas/okres: pazdziernik 2011 - grudziert 2012.

Grupa docelowa: mezczyzni: 21-29 lat.

Cel kampanii: wprowadzenie produktu, budowanie wolumenu sprzedazy.

KATEGORIA: ALKOHOL & TYTON
/\
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NAZWA: Jim Beam - display

KLIENT: CEDC International sp. z 0.0.
WYMIAR: 1760 x 630 x 520 mm
MATERIAL WYKONANIA:

Tworzywo sztuczne.

FUNKCJONALNOSC:

Ekspozycja i komunikacja marki.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:
Reklamowany produkt: Jim Beam Whiksey.
Miejsce/zasieg akgji: Polska.

Czas/okres: ok. 2 lat.

Grupa docelowa: produkt ogélnodostepny; przede wszystkim mezczyzni.
Cel kampanii: zwiekszenie sprzedazy, komunikacja marki.
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NAZWA: MARTINI®

KLIENT: MARTINI POLSKA Sp.z 0.0.

WYMIAR: 445 x 335 x 1675 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Re-board® — plyta komorkowa z unikalng strukturg tektury
falistej z kilkoma warstwami specjalnych lineréw nadajacymi
materiatowi super wytrzymatos$¢ a zarazem niskg wage.
Re-board® moze by¢ poddany w 100% recyclingowi jak
zwykly papier. Wykoriczony obrzezami PCV. Wydrukowany
w technologii UV. Toper wykonany z ptyty piankowej typu
Foam X.

FUNKCJONALNOSC:

Display dwustronny, super lekki a zarazem super wytrzymaty
- 36 butelek na jednym standzie 3 pdtkowym (okoto 60 kg),
fatwy w transporcie (pfaska paczka) i montazu - ztozenie
zajmuje okoto 3 -4 min.

CECHY SZCZEGOLNE:

Display dwustronny, duza wytrzymatos¢ na obciazenia,
$cianki boczne i pdtki z jednej warstwy materiatu. Warto
zwrdci¢ uwage na wykoriczenie praskimi listwami PCV
obrzezy pétek i dotu standu (zapobiega to jego namakaniu przy np.

myciu podtdg). Re-board® dzieki swojej budowie utrzymuje rdzer” materiatu suchy i dzieki temu
nie zmienia swoich wiasciwosci fizycznych pomimo wilgotnosci. Waga display'a ok. 5 kg.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: Produkty z portfolio MARTINI®.

Miejsce/zasieg akgji: Ogdlnopolska.

Czas/okres: pazdziernik 2011 — styczer 2012.

Grupa docelowa: 21-29 lat, mezczyZni/kobiety .

Cel kampanii: wprowadzenie nowej strategii MARTINI® - LUCK IS AN ATTITUDE, budowanie
wolumenu sprzedazy.

KATEGORIA: ELEKTRONIKA (RTV/AGD)

7% ATSDisplay

W ndevelopmentproduction

www.atsdisplay.com

NAZWA: CYBER-SHOT LINE

KLIENT: SONY EUROPE LIMITED

WYMIAR: MALY: 210 x 85 x 150 mm, DUZY: 500 x 130 x 190 mm
MATERIAL WYKONANIA:

Display wykonany z tworzyw sztucznych (pmma, pet).
FUNKCJONALNOSC:

Ekspozycja aparatéw linii cyber-shot ma za zadanie przyciagac
uwage swoim nietypowym ksztattem,

zdjecie na headerze podkresla mozliwos¢ wykonywania zdje¢
panoramicznych eksponowanymi aparatami.



KATEGORIA: ELEKTRONIKA (RTV/AGD)
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OLYMPUS

NAZWA: OLYMPUS

KLIENT: Olympus Polska Sp.z 0.0.
WYMIAR: wys. 2 m; $rednica 40 cm
MATERIAL WYKONANIA:

Szkfo, pcv, aluminium.
FUNKCJONALNOSC:

Ekspozycja aparatow fotograficznych

i innych produktéw Olympus.

CECHY SZCZEGOLNE:

Mobilnos¢, tatwoé¢ montazu i demontazu.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:
Reklamowany produkt: nowa seria aparatow.
Miejsce/zasieg akgji: ogdlnopolski zasieg.
Czas/okres: nieokreslony.

Grupa docelowa: potendjalni uzytkownicy.
Cel kampanii: wzrost udziatu w rynku aparatéw marki Olympus.

KATEGORIA: ELEKTRONIKA (RTV/AGD)
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NAZWA: Stand na instrument
muzyczne CASIO
KLIENT: ZIBI SA.
WYMIAR: 2300 x 1600 x 500 mm
MATERIAL WYKONANIA:
Aluminium malowane proszkowo, farbg strukturalng, wymienna grafika ptétno
winylowe.
FUNKCJONALNOSC:
Mozliwo$¢ umieszczenia od 2 do 5 sztuk instrumentdw muzycznych,
Mozliwo$¢ regulacji kata nachylenia danej ekspozycji, relatywnie mate gabaryty,
Mozliwo$¢ zastosowania dwustronnej grafiki.
CECHY SZCZEGOLNE:
Lekka skfadana konstrukcja, mozliwo$¢ szybkiej i tatwej wymiany grafiki, aby nawigzac
do obecnie panujacej kampanii reklamowej. Mozliwo$¢ zastosowania grafiki
dwustronnej, Ciekawa i kolorowa forma wyréznia sie na tle innych ekspozycji.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:
Reklamowany produkt: Instrumenty muzyczne CASIO.
Miejsce/zasieg akgji: Polska
Czas/okres: od 2011r.do odwotania.
Cel kampanii: zwiekszenie sprzedazy produktdw po przez efektowng ekspozycje towardw.
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NAZWA: Dispaly Beczka G-Shock
KLIENT: ZIBI SA.

WYMIAR: 1200 x 600 x 600 mm
MATERIAL WYKONANIA:

Blacha ocynkowana malowana proszkowo, stal zbrojeniowa, szkto hartowane, tworzywo
sztuczne o$wietlenie LED.

FUNKCJONALNOSC:

Display na zegarki typu gablota.

Miesci do 30 sztuk zegarkow.

Dobrze oswietlona ekspozycja zamknieta w atrakcyjnej formie.

CECHY SZCZEGOLNE:

Atrakcyjny ksztaft w polaczeniu z iluminacja swiatet tworzy przyciagajaca wzrok kompozycje,
ekspozycja produktéw umieszczona jest na Industrialnym surowym stalowym tle, pasujacym
do charakteru niezniszczalnych zegarkéw G-shock, display zaprojektowany wraz z monitorem
LCD do prezentacji spotéw reklamowych.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: cala kolekcja g-shock, ale w specjalistycznych sklepach.
Miejsce/zasieg akcji: ogolnopolski.

Czas/okres: start jesiert 2011.

Grupa docelowa: mezczyzni 16-25 lat z przeznaczeniem dla sklepow specjalistycznych
sportowych i trendsetterskich.

Cel kampanii: prezentowanie marki w charakterystyczny sposéb w specjalistycznych
sklepach sportowych i mtodziezowych.
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NAZWA: Nikon - system

ekspozycyjny

KLIENT: Nikon POLSKA Sp.z 0.0.

WYMIAR: 1000 x 300 x 250 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Tworzywo sztuczne.

FUNKCJONALNOSC:

Prezentacja produktu.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: aparaty kompaktowe i profesjonalne, obiektywy, lornetki.
Miejsce/zasieg akgji: Polska.

Czas/okres: ok. 1 roku.

Grupa docelowa: produkt ogéinodostepny.

Cel kampanii: komunikacja marki, zwiekszenie sprzedazy.



KATEGORIA: DESIGN
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NAZWA: Mostek Kapitana Morgana

KLIENT: Diageo Polska Sp.Z 0.0.

WYMIAR: 1000 x 1000 x 1900 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Ekologiczne certyfikowane drewno naturalne, malowane, stylizowane na stare drewno okretowe.
FUNKCJONALNOSC:

Niestandardowa instalacja sklepowa, ktdrej zadaniem jest wprowadzenie konsumenta w swiat marki
Captain Morgan i zachecenie do zakupu produktu. Przy kazdym ruchu osoby znajdujacej sie na,mostku’
jego ruchoma podtoga imituje kotysanie statku na falach wzburzonego morza. Dzigki temu kazdy, kto
odwazy sie stanac,u steru’; moze poczuc sie jak legendarny kapitan Sir Henry Morgan - brand hero
reklamowanej marki. Lub jak kto$, kto jest juz po kilku szklaneczkach rumu Captain Morgan z Colg ;)
CECHY SZCZEGOLNE:

Do produkdiji instalacji wykorzystano ekologiczne drewno z certyfikatem FSC. FSC jest pierwszym i
obecnie najbardziej rozpoznawalnym globalnie (obecnym w ponad 50 krajach) systemem certyfikacji
lasow i produktéw drzewnych. Produkty oznakowane logo FSC pochodzg z odpowiednio zarzadzanych
lasow spetniajacych wysokie wymogi upraw ekologicznych, z uwzglednieniem zachowania
naturalnych ekosystemdw.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: Rum Captain Morgan.

Miejsce/zasieg akgji: akcja ogdlnopolska na terenie sklepdw handlu nowoczesnego oraz tradycyjnego.
Czas/okres: wrzesien-pazdziernik 2011r.

Grupa docelowa: mezczyzni 18-35, konsumenci drinkéw na bazie mocnego alkoholu.

Cel kampanii: wprowadzenie konsumentéw w $wiat marki, zachecenie do zakupu.

KATEGORIA: DESIGN
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NAZWA: Dispaly Beczka G-Shock
KLIENT: ZIBI SA.

WYMIAR: 1200 x 600 x 600 mm
MATERIAL WYKONANIA:

Blacha ocynkowana malowana proszkowo, stal zbrojeniowa, szkto hartowane, tworzywo
sztuczne oswietlenie LED.

FUNKCJONALNOSC:

Display na zegarki typu gablota.

Miesci do 30 sztuk zegarkow.

Dobrze oswietlona ekspozycja zamknieta w atrakcyjnej formie.

CECHY SZCZEGOLNE:

Atrakcyjny ksztaft w polaczeniu z iluminacja $wiatet tworzy przyciagajaca wzrok
kompozycje , ekspozycja produktéw umieszczona jest na Industrialnym surowym
stalowym tle, pasujgcym do charakteru niezniszczalnych zegarkéw G-shock, display
zaprojektowany wraz z monitorem LCD do prezentacji spotéw reklamowych.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: cala kolekcja g-shock, ale w specjalistycznych sklepach.
Miejsce/zasieg akcji: ogdlnopolski.

Czas/okres: start jesier 2011.

Grupa docelowa: mezczyzni 16-25 lat z przeznaczeniem dla sklepow specjalistycznych
sportowych i trendsetterskich.

Cel kampanii: prezentowanie marki w charakterystyczny sposob w specjalistycznych
sklepach sportowych i mtodziezowych.

PRODUCTION POINT
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NAZWA: Display Atlantic

KLIENT: ATLANTIC WATCH PRODUCTION Ltd (Szwajcaria), ZIBI S.A.

WYMIAR: Display’ Duzego A 1350 x 500 x 400 mm

MATERIAL WYKONANIA:

MDF lakierowany + plecy blacha ocynkowana malowana proszkowo.
FUNKCJONALNOSC:

MDF lakierowany + plecy blacha ocynkowana malowana proszkowo.

Bardzo duza mozliwo$¢ konfiguracji ekspozydji.

Duza powierzchnia ekspozycyjna (45-85 sztuk zegarkow).

CECHY SZCZEGOLNE:

Czysta Elegancja w prostej formie. Elegancje podkreslaja specjalnie zaprojektowane
ksztatty, odpowiednio dobrana kolorystyka oraz faktury uzytych materiatéw tworzace
efektowng i stonowang powierzchnie ekspozycji.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: szwajcarskie zegarki marki Atlantic.

Miejsce/zasieg akdji: cata Polska, czesciowo Rosja, Szwajcaria, Rumunia.

Czas/okres: 2010 do odwotania.

Grupa docelowa: konsumenci débr luksusowych.

Cel kampanii: od$wiezenie wizerunku marki, ekspozycja i merchandising zegarkéw Atlantic.
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NAZWA: Avene display (dton)

KLIENT: Pierre Fabre Dermo-Kosmetik GmbH
WYMIAR: srednica 380 mm; wys. 890 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Tworzywo sztuczne.

FUNKCJONALNOSC:

Ekspozycja i komunikacja marki.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: kremy do pielegnadji rak.
Miejsce/zasieg akgji: Niemcy.

Czas/okres: ok. 1 rok.

Grupa docelowa: produkt ogolnodostepny; przede wszystkim kobiety.
Cel kampanii: komunikacja marki, zwiekszenie sprzedazy.



KATEGORIA: DIGITAL POS
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NAZWA: Kiosk Interaktywny ECCO - Friendlyway Empire Slim 19”

KLIENT: ECCO Shoes Poland Sp.z 0. 0.

WYMIAR: 470 x 1623 x 70mm / 45kg

MATERIAL WYKONANIA:

Obudowa metalowa lakierowana proszkowo

FUNKCJONALNOSC:

Obudowa metalowa lakierowana proszkowo. Interaktywny, kompaktowy system prezentacji
tre$ci multimedialnych. Intuicyjna forma interakgji - dotykowy ekran. Zarzadzany zdalnie z sze-
roka mozliwoscig natychmiastowej adaptacji dla réznych zastosowan. Wysoka mobilno$¢ kon-
strukcji. Komunikagja: Wi-Fi, Bluetooth, Kamera internetowa. Mozliwo$¢ rozbudowy o czytnik
kart, RFID, skaner kodéw, modut GSM, nagrywanie i odtwarzanie dzwiekéw, drukarke, podtrzy-
manie zasilania - ups. Wykorzystany content oraz wbudowang kamera umoZliwiaty przenosze-
nie profilu uzytkownika bezposrednio do galerii na stronie ecco.com. Ze strony ecco.com uzyt-
kownik miat mozliwos¢ logowania sie do swojego profilu oraz jego edycji.

CECHY SZCZEGOLNE:

Unikalny design. Dotykowy ekran. Elastycznosc i adaptacja do wymagari kampanii
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: Obuwie, torby i akcesoria ECCO z kolekcji Jesiert / Zima 2011
Miejsce/zasieg akgji: ECCO Walkathon 2011, Warszawa - Agrykola, 29 500 uczestnikéw
Czas/okres: 10 wrzesnia 2011

Grupa docelowa: 25-45, rodziny z duzych miast, wyksztatcenie $rednie+,

Cel kampanii: Penetracja produktéw ECCO wiréd uczestnikéw ECCO Walkathonu. Zaintereso-
wanie produktami ECCO uczestnikow ECCO Walkathonu niezwiazanych z marka.
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NAZWA: Asus Eee Pad Transformer

KLIENT: ASUS Polska Sp.z 0. 0.

WYMIAR: 400 x 600 x 180 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Lakierowany MDF, PMMA, LED; systemy antykradziezowe.
FUNKCJONALNOSC:

Zastosowanie Digital Sinage oferuje mozliwos¢ interakgji klienta
z warstwa pasywna i aktywna display‘a.

Zastosowane w display'u wysokiej jakosci materiaty do produkgji display’a podkreslaja
wysoka jakos¢ oferowanego produktu.

Display posiada ksztatt litery C. Linie horyzontalne i wertyklane display'a spotykaja sie pod
katem 90 stopni umozliwiajac tym samym spoéjna komunikacje tych czesci produktu, ktére
wymagaja pionowej (Tablet) lub poziomej prezentacji. (Notebook).

CECHY SZCZEGOLNE:

Podwdjne zabezpieczenia przed kradzieza.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: Eee Pad Transformer.

Miejsce/zasieg akgji: Polska.

Czas/okres: 12 miesiecy.

Grupa docelowa: zwiekszenie sprzedazy detalicznej.

Cel kampanii: wprowadzenie na rynek polski Eee Pan Transformer/ekspozycja tabletu Asus
Transformer.
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NAZWA: Dispaly Beczka G-Shock
KLIENT: ZIBI SA.

WYMIAR: 1200 x 600 x 600 mm
MATERIAL WYKONANIA:

Blacha ocynkowana malowana proszkowo, stal zbrojeniowa, szkto hartowane, tworzywo
sztuczne o$wietlenie LED.

FUNKCJONALNOSC:

Display na zegarki typu gablota.

Miesci do 30 sztuk zegarkow.

Dobrze oswietlona ekspozycja zamknieta w atrakcyjnej formie.

CECHY SZCZEGOLNE:

Atrakcyjny ksztaft w polaczeniu z iluminacja swiatet tworzy przyciagajaca wzrok kompozycje,
ekspozycja produktéw umieszczona jest na Industrialnym surowym stalowym tle, pasujacym
do charakteru niezniszczalnych zegarkéw G-shock, display zaprojektowany wraz z monitorem
LCD do prezentacji spotow reklamowych.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: cala kolekcja g-shock, ale w specjalistycznych sklepach.
Miejsce/zasieg akcji: ogolnopolski.

Czas/okres: start jesiert 2011.

Grupa docelowa: mezczyzni 16-25 lat z przeznaczeniem dla sklepow specjalistycznych
sportowych i trendsetterskich.

Cel kampanii: prezentowanie marki w charakterystyczny sposéb w specjalistycznych
sklepach sportowych i mtodziezowych.

KATEGORIA: DIGITAL POS

o imauy
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www.w-b.pl

NAZWA: : Knauf - boks akustyczny
KLIENT: Knauf Insulation Sp.z 0.0.

WYMIAR: 1525 x 600 x 580 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Rozwigzanie mieszane — tworzywo sztuczne,
mat. drewnopochodne, metal.
FUNKCJONALNOSC:

Promocja marki i produktu; interaktywnos¢ audiowizualna.

CECHY SZCZEGOLNE:

Podwdjne zabezpieczenia przed kradzieza.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: systemy izolacyjne.

Miejsce/zasieqg akcji: Polska.

Czas/okres: ok. 1 roku.

Grupa docelowa: produkt ogélnodostepny; osoby, ktére buduja lub remontuja.
Cel kampanii: promocja produktu, zwigkszenie sprzedazy.

B




KATEGORIA: KARTONOWE
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NAZWA: Wing Lowicz

KLIENT: Agros - Nova Sp.z 0.0.

WYMIAR: wysoko$¢ 1570 mm; szerokos¢ 430 mm;

gtebokosc 340 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Tektura, karton, elementy dekoracyjne wykonane z PVC.
FUNKCJONALNOSC:

Tektura, karton, elementy dekoracyjne wykonane z PVC.

tatwo rozktadalny stand z wykorzystaniem zaczepow plastikowych.
CECHY SZCZEGOLNE:

Bardzo proste i szybkie rozktadanie standu.

Obrys linii boku nawigzujacy swoim ksztattem do opakowania produktu, co wyraznie podnosi
atrakcyjnos¢ wizualna produktu.

Zastosowanie elementéw przezroczystych z PVC na $cianach bocznych podnoszacych walory
estetyczne konstrukcji.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: pierwsza na rynku innowacyjna kategoria - mokrych fixy.
Miejsce/zasieg akgji: cata Polska.

Czas/okres: od sierpnia biezacego roku do dnia dzisiejszego.

Grupa docelowa: mieszkaricy przede wszystkim duzych miast w wieku 20-40 lat, gtéwnie
kobiety, ktére sg aktywne zawodowo a jednoczesnie prowadza gospodarstwo domowe;
osoby zyjace aktywnie, dla ktorych liczy sie dobry smak, wysoka jakos¢ ale nie zawsze maja
pomysty i umiejetnosci, aby przygotowac samemu taki positek dla siebie i rodziny.

Cel kampanii: wdrozenie i wyeksponowanie w punkcie sprzedazy produktu innowacyjnego
w pierwszej na rynku kategorii mokrych fixéw wprowadzonych przez marke towicz.
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NAZWA: Wing Zywiec
KLIENT: Zywiec Zdréj SA.
WYMIAR: 1725 x 460 x 370 mm.
MATERIAL WYKONANIA:
Karton i tektura, PVC.
FUNKCJONALNOSC:
tatwo rozktadalny stand z wykorzystaniem zaczepdw plastikowych.
CECHY SZCZEGOLNE:

Bardzo proste i szybkie rozktadanie standu, bok jak i grafika podkreslajaca produkt
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: woda gazowana Zywiec Zdr6j w butelkach 1,5L10,5L.
Miejsce/zasieg akdji: woda gazowana Zywiec Zdréj w butelkach 1,5Li1 0,50

akcja ogdlnopolska w kanale tradycyjnym.

Czas/okres: od czerwca biezacego roku do dnia dzisiejszego.

Grupa docelowa: kobiety i mezczyzni w wieku 30-45 lat (z przewaga mezczyzn), pracujacy
zawodowo, mieszkaricy $rednich i wiekszych miast; przewazaja osoby z wyksztatceniem
$rednim, bluecollars; nasz konsument ma $redni i wyzszy poziom dochodéw; istotne
znaczenie ma dla nich wysoka jakos¢ kupowanych przez nich produktéw, duzg wage
przywiazuja do marek; zyja aktywnie.

Cel kampanii: poprawa widocznosci na sklepach (visibility).

KATEGORIA: KARTONOWE
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www.opakowaniatekturowe.pl

NAZWA: PIWO KRESOWE

KLIENT: BROWAR POLUDNIE S.C. Tadeusz Kalina, Pawet Kalina
WYMIAR: 386 x 372 x 1500 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Re-board® - plyta komdrkowa z unikalng strukturg tektury
falistej z kilkoma warstwami specjalnych lineréw nadajacymi
materiatowi super wytrzymato$¢ a zarazem niskg wage. Re-
board® moze by¢ poddany w 100% recyclingowi jak zwykty
papier. Dodatkowo wykoriczony obrzezami PCV. Wydrukowany
w technologii UV.

FUNKCJONALNOSC:

Display dwustronny, fatwy w transporcie (ptaska paczka)

i montazu — montaz zajmuije okoto 3 — 4 minut. Super lekki

a zarazem super wytrzymaty — 50 butelek piwa na jednym
standzie (okofo 40 kg na 3 potkach). Mozliwos¢ szybkiej
wymiany topera w przypadku zmiany aktualnej promocgji.
CECHY SZCZEGOLNE:

Display dwustronny, duza wytrzymato$¢ na obcigzenia, scianki boczne, potki z jednej warstwy
materiatu, dugi czas ekspozycji. Warto zwréci¢ uwage na wykoriczenie ptaskimi listwami PCV obrzezy
pdtek i dotu standu (zapobiega to jego namakaniu przy np. myciu podtég). Re-board® dzieki swojej
budowie utrzymuje,rdzer” materiatu suchy i dzieki temu nie zmienia swoich wiasciwosci fizycznych
pomimo wilgotnosci. Waga display'a ok. 4 kg.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: Piwo Kresowe (piwo regionalne w klasie premium).

Miejsce/zasieg akgji: Krakéw, Matopolska.

Czas/okres: od czerwca 2011.

Grupa docelowa: mezczyzni: 30-50 lat, konsumenci piw regionalnych.

Cel kampanii: wprowadzenie na rynek 3 nowych piw regionalnych: Kresowe - Jasne Petne, Kresowe -
Jasne Mocne, Stout. Budowanie sieci sprzedazy.
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www.samsung.pl

NAZWA: Ulotkownik

KLIENT: Samsung Electronics Polska Sp.z 0.0.
WYMIAR: Format B2 z wycietym okienkiem,
ulotka: format A5, po roztozeniu

444 x 210 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Grubszy karton, kieszonka A5 PCV; Ulotka:
kreda 200g, kol.4+4, bigowanie,
falcowanie,C"

FUNKCJONALNOSC:

Kieszer na ulotki z okienkiem.

CECHY SZCZEGOLNE:

Ulotki w kieszeniach sg poukfadane naprzemiennie (dwa wzory).

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: 28 850 bezptatnych filmoéw, programow i seriali dostepnych tylko

w telewizorach Samsung Smart TV przez 24h/dobe.

Miejsce/zasieg akcji: kampania ogdlnopolska, sieci sprzedazy tj: MSHP, Neonet, Media Expert,
Mix Electronics, Avans, RTV Euro AGD.

Czas/okres: od 7.11.2011 do 31.12.2011.

Grupa docelowa: wiek 25-44, miasta 50k+, sredni dochdd gospodarstwa 2000+

Cel kampanii: uswiadomienie klienta o ilosci dostepnego materiatu wideo na zadanie w
telewizorach Samsung Smart TV; kluczowe hasto kampanii to:, Dzieki Samsung Smart TV
mozesz ogladac co chcesz, kiedy chcesz, za darmo, bo masz 24h/dobe dostep do 28 850
filmow, seriali, programow”.




KATEGORIA: KARTONOWE
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www.samsung.pl

NAZWA: Mata Lama

KLIENT: Samsung Electronics Polska Sp.z 0.0.

WYMIAR: 187 x 760 x 172 mm. Format B2 z wycietym
okienkiem, ulotka: format A5, po roztozeniu 444 x 210 mm
MATERIAL WYKONANIA:

Grubszy karton, kieszonka A5 PCV; Ulotka: kreda 200g, kol.4+4, bigowanie, falcowanie,C".
FUNKCJONALNOSC:

Trzy przezroczyste kieszenie na ulotki.

CECHY SZCZEGOLNE:

Ulotki w kieszeniach sg poukfadane naprzemiennie (dwa wzory).

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: 28 850 bezptatnych filméw, programow i seriali dostepnych tylko
w telewizorach Samsung Smart TV przez 24h na dobe.

Miejsce/zasieg akcji: kampania ogdlnopolska, sieci sprzedazy tj: MSHP, Neonet, Media Expert,
Mix Electronics, Avans, RTV Euro AGD.

Czas/okres: od 07.11.2011r.do 31.12.2011r.

Grupa docelowa: wiek 25-44, miasta 50k+, sredni dochdd gospodarstwa 2000+

Cel kampanii: Uswiadomienie klienta w ilosci dostepnego bezptatnego materiatu wideo na
zadanie w telewizorach Samsung Smart TV. Kluczowe hasto kampanii to:,Dzigeki Samsung
Smart TV mozesz ogladac co chcesz, kiedy chcesz, za darmo, bo masz 24h/dobe dostep do
28.850 filmodw, seriali, programéw”.
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www.tfpgrafika.com.pl

NAZWA: Hybrydo Modut Domestos

KLIENT: Unilever Polska Sp.z 0. 0.

WYMIAR: 440 x 400 x 1800 mm

MATERIAL. WYKONANIA:

Tektura falista, kauczuk, $rubki typu Viking z p.p.

FUNKCJONALNOSC:

Modutowos¢ potek.

Formuta umozliwiajaca transport standow w formie 2D oraz jako stand transportowy 3D.
CECHY SZCZEGOLNE:

Poprzez unifikacje kratownicy, pétki oraz korpusu wykorzystano te same narzedzia produkcyjne
do wytworzenia faczonych ze sobg modutéw.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: artykuty chemiczne.

Miejsce/zasieg akdji: sieci handlowe.

Czas/okres: do 6 miesiecy.

Grupa docelowa: kobiety w wieku 25-45 lat z dochodem zblizonym do Sredniej krajowej.
Cel kampanii: poprzez ekspozycje produktu dotarcie do wiekszej rzeszy klientdw.
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NAZWA: Barbie Princess School
(Szkota ksiezniczek)

KLIENT: MATTEL Poland Sp.z o.0.

WYMIAR: 400 x 600 x 180 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Tektura falista.

FUNKCJONALNOSC:

Wymiary display’a mieszczg sie w 4 palety co jest bardzo korzystne z logistycznego punktu widzenia,

doklejane panele boczne oraz sztancowany header dodajg dynamizmu,

wyciete okienka w panelu bocznym, ktére dzieci moga otwiera¢ — zabawa i interakdja,

prosta konstrukcja i tatwo$¢ sktadania czynia ten display bardzo atrakcyjnym dla przedstawicieli.

postac Barbie na boku display‘a o ksztatcie przypominajacym realng dziewczynke zwraca na siebie

uwage i motywuje potencjalnego klienta do zakupu produktu.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: lalki Barbie.

Miejsce/zasieg akgji: Polska, Wegry, Czechy, Stowadja: supermarkety, sklepy tradycyjne.

Czas/okres: 2 miesiace.

Grupa docelowa: dzieci.

Cel kampanii: promocja zwigzana z filmem,Barbie Szkota Ksiezniczek”.

KATEGORIA: KARTONOWE
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NAZWA: Essence - floordisplay (“l love”)
KLIENT: Cosnova GmbH

WYMIAR: 1600 x 735x 310 mm
MATERIAL WYKONANIA:

Karton i elementy z tworzywa sztucznego.
FUNKCJONALNOSC:

Ekspozycja i komunikacja marki.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:
Ekspozycja i komunikacja marki.
Reklamowany produkt: kosmetyki kolorowe.
Miejsce/zasieg akcji: Niemcy.

Czas/okres: ok. 3-5 tygodni.

Grupa docelowa: mtode kobiety i nastolatki.
Cel kampanii: promocja nowego produktu.



KATEGORIA: INNE
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www.ergo.net.pl

NAZWA: Deutek Oskar Island

KLIENT: Deutek

WYMIAR: 1100 x 440 x 1600 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Tylko $ciana wykonana zostata z malowanej i zadrukowanej ptyty widrowej o grubosci
18 mm, zaréwno panele boczne jak i header zostaty wykonane z biatej, btyszczacej ptyty
HIPS, formowanej prézniowo, do naniesienia grafiki zastosowany zostat sitodruk.
FUNKCJONALNOSC:

Display stuzacy do ekspozycji i promocji farby Deutek Oskar. Display nie posiada podstawy —
stoi bezposrednio na podtodze.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: farby Deutek Oskar.

Miejsce/zasieg akcji: Rumunia.

Czas/okres: 2 lata - permanentne.

Grupa docelowa: klienci DIY.

Cel kampanii: wzmocnienie obecnoéci brandu na rynku.

KATEGORIA: INNE
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NAZWA: DISPLAY CERTUS EVO 2

KLIENT: WSOP.SP.Z00.

WYMIAR: 830 x 630 x 1650 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja metalowa lakierowana proszkowo,
termoformowane elementy wykonane z barwionego
w masie abs-u, logotypy wykonane sg z naklejek silikonowych.
FUNKCJONALNOSC:

Wewnatrz display'a umieszczony zostat komputer sterujacy
éciezk diagnostyczna.

KATEGORIA: PRZYKASOWE/NALADOWE
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www.neodisplay.pl

NAZWA: AUDI FINANCE

- wysoki stand na ulotki
KLIENT: Volkswagen Bank Polska S.A.
WYMIAR: 1920x600x400 mm
MATERIAL WYKONANIA:
Dibond, Plexiglas, ptyta meblowa lakierowana na wysoki potysk, konstrukcja aluminiowa.
FUNKCJONALNOSC:
Funkgja Informacyjno-wizerunkowa dla nowo wprowadzanej marki na rynek. Stand dzieki
swoim gabarytom jest widoczny i pozwala umiesci¢ oferte Klienta z podziatem na poszczegdine
produkty.
CECHY SZCZEGOLNE:
Design, zastosowane materiaty oraz wysoka jako$¢ wykonania z dbatoscia o najdrobniejsze
szczegOty maja nawigzywac do stylizadji oraz prestizu wizerunku marki powigzanej. Forma nie
mogta by¢ przesadzona a jednocze$nie pozosta¢ nowoczesna i niebanalna. Stand jest jednym
z elementdw w tej kampanii.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:
Reklamowany produkt: ustugi finansowe Audi Finance. Miejsce/zasieg akcji: Polska, salony
sprzedazy partnera Klienta dla ktoérego zostat stworzona marka Audi Finance.
Czas/okres: sierpiert 2011 - kampania stata, wspierana dodatkowymi elementami nawiazujacymi
forma i grafika kolorystyka. Grupa docelowa: uzytkownicy oraz Klienci Partnera marki.
Cel kampanii: informacyjno-wizerunkowy, wprowadzenie na rynek nowego brandu Klienta.
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www.opakowaniatekturowe.pl

NAZWA: PIWO KRESOWE

- ekspozytor na lade

KLIENT: BROWAR POLUDNIE S.C.
Tadeusz Kalina, Pawet Kalina
WYMIAR: 295 x 115 x 290 mm
MATERIAL WYKONANIA:
Pianka typu Foam X. Super lekka, sztywna. Druk w technologii UV.
FUNKCJONALNOSC:

Ekspozytor na dwie butelki piwa, super lekki i fatwy w ziozeniu, do postawienia na
ladzie sklepowej, na stole w pubie lub restauradji.

CECHY SZCZEGOLNE:

Super lekki i intuicyjny do skfadania.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: Piwo kresowe (piwo regionalne premium).

Miejsce/zasieg akgji: Krakow, Matopolska.

Czas/okres: od czerwca 2011.

Grupa docelowa: mezczyzni: 30-50 lat, konsumenci piw regionalnych.

Cel kampanii: wprowadzenie na rynek 3 nowych piw regionalnych: Kresowe Jasne
Pefne, Kresowe Jasne Mocne, Stout. Budowanie sieci sprzedazy.

Podkreslenie naturalnego procesu produkdji piw z Browaru Potudnie.



KATEGORIA: PRZYKASOWE/NALADOWE
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NAZWA: SOPRONI - IS RELIEF 3D

KLIENT: Heineken Hungaria Sorgyarak Nyrt.
WYMIAR: 200 x 150 x 380 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Kompozyt - IS RELIEF 3D.
FUNKCJONALNOSC:

Ekspozytor naladowy z promowanymi
produktami.

CECHY SZCZEGOLNE:

Elementy tréjwymiarowe wykonane

w technologii IS RELIEF 3D.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:
reklamowany produkt: nowe dwa smaki piwa
Soproni — cytrynowy, i pomaranczowy,
miejsce/zasieqg akcji: Wegry — caty kraj,
czas/okres: marzec-maj 2011,

grupa docelowa: 20+,

cel kampanii: promocja nowych dwodch smakow
marki Soproni.

KATEGORIA: PRZYKASOWE/NALADOWE

Naiz ilojak, Twii ikees

www.arkoop.pl

NAZWA: Regat przykasowy PiP

KLIENT: Producenci artykutow spozywczych,
przemystowych farmaceutycznych, chemicznych
oraz sieci sklepowe, markety i sklepy.

WYMIAR: 1800 x 860 x 1570 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Regat wykonany jest z drutéw i profili stalowych oraz dekoracyjnych elementéw
drewnianych,

lakierowany metodg elektrostatyczna.

FUNKCJONALNOSC:

Regat do ustawiania przy boksach kasowych do sprzedazy impulsowej.

Przeznaczony jest do stosowania w duzych marketach, sieciach sprzedazy, jak i matych
osiedlowych sklepach.

Stabilna konstrukcja regatu umozliwia doczepianie do niego innych mniejszych stojakéw lub
prezenterdw reklamowych.

Usytuowanie regatu zacheca klienta do kupowania eksponowanych na nim towaréw podczas
oczekiwania w kolejce do kasy.

Regat daje mozliwos¢ wystawienia duzej i réznorodnej gamy produktéw w opakowaniach
zbiorczych badz luzem.

Regat posiada kotka z blokada, dzieki ktorym jest fatwy w przemieszczaniu.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: artykuty spozywcze, farmaceutyczne, chemiczne - zastosowanie
wielofunkcyjne.

Miejsce/zasieg akcji: Polska.

Czas/okres: bezterminowo.

Grupa docelowa: zalezna od promowanego produktu, gdyz klient nie jest $cisle okreslony.

Cel kampanii: zalezny od promowanego produktu, gdyz klient nie jest scisle okreslony.

e-mail: biuro@elrob.pl
www.elrob.pl
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easyFairs®
PACKAGING INNOVATIONS

14-15 marca 2012, Warszawa

PACKAGING
INNOVATIONS
-TARGI NOWYCH
ROZWIAZAN

W BRANZY
OPAKOWAN

Z roku na rok sektor opakowar rozwija sie coraz
dynamiczniej, a produkty oferowane przez producentéw spetniaja
oczekiwania nawet najbardziej wymagajacych klientow. Dzieje sie
tak nie tylko za sprawg coraz ciekawszego wzornictwa, ale przede
wszystkim rozwijajacych sie technologii. Nowym rozwigzaniom
w branzy opakowar poswiecone s targi Packaging Innovations
organizowane przez easyFairs® Poland. 14115 marca 2012 .

w Warszawie odbedzie sie czwarta edycja tej imprezy. Na targach
zostang zaprezentowane m.in.: réznego typu opakowania,
materiaty POS i displaye, rozwiazania w zakresie projektowania
opakowar oraz w zakresie nadruku na opakowaniach i etykietach.
Wsréd odwiedzajacych nie powinno zabraknac przedstawicieli
takich sektoréw jak spozywczy, chemiczny, farmaceutyczny czy
kosmetyczny. Patronem medialnym targéw jest OOH magazine

Wiecej informacji na stronie www.easyfairs.pl/piwarsaw2012

DYLEMATY
SKLEPOWE)J
POLKI 2011

W ramach kampanii edukacyjnej, firma Nestlé zainicjowa-
fa badania,Dylematy sklepowej potki 2011 przeprowadzone przez In-
stytut Badawczy ARC Rynek i Opinia na reprezentatywnej grupie Pola-
kéw, wwieku od 18 do 65 roku Zycia. Badania wykazaty, Ze Polacy co-
raz czesciej przygladaja sie opakowaniom produktéw, ktére wkiada-
ja do swoich koszykdw. Wiekszos¢ z nich jednak skupia swoja uwa-
ge wylacznie na informacjach o producencie, cenie i dacie waznosci.
Jak wynika z przeprowadzonej ankiety telefonicznej, wigkszos¢ Pola-
kéw uwaza, ze odzywia sie zdrowo (70%), jednak tylko co piata osoba
jest zdania, Ze najistotniejsze s3 informacje o wartosciach odzywczych,
ato przeciez one s3 najwazniejsze podczas przygotowywania zdro-
wych i smacznych positkw. Ten stan rzeczy wskazuije, ze Polacy maja
wciaz bardzo duzy problem ze znalezieniem, zrozumieniem i wyko-
rzystaniem najcenniejszych informadji znajdujacych sie na etykietach
produktow spozywczych. Wyniki badania, Dylematy sklepowej pot-
ki 2011"pokazuja jednoznacznie, ze jedynie niewielki odsetek Polakéw
wykorzystuje, w planowaniu codziennych positkéw, informacje na te-
mat skfadnikéw odzywczych, ktdre dostepne s3 na etykietach. Tym-
czasem, na opakowaniu mozemy znalez¢ bardzo wazne wiadomosci:

0 wartosci odzywczej, energetycznej oraz sktadzie.

NOWE
SZATY
HARNASIA

Na poczatku pazdziernika na

20 | Raport POS | wiecej na www.oohmagazine.pl

pétkach sklepowych jedna z najwiek-
szych marek piwnych w Polsce z port-
fela Carlsberg Polska — Harnas, poja-
wita sie w nowej szacie graficznej. Na
nowych etykietach i puszkach marka
Harnas eksponuje krystalicznie czysta
wode, ztoty jeczmien i dojrzaty chmiel.
Nowa szata graficzna opakowania
piwa Harna$ zastapi dotychczasowa
promocyjna, ktéra funkcjonowata na
rynku od marca biezacego roku i zwia-
zana byta z cieszaca sie ogromnym za-
interesowaniem wsrod konsumentéw
promocja "Harna$ Miliony Piw Rozda-
je". Za projekt nowej szaty graficznej
odpowiada agencja Mamastudio.
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MISTRZOWSKIE
PUSZKI
COCA-COLI

Coca-Cola, jako oficjalny spon-
sor Mistrzostw Europy w Pitce Noznej
UEFA EURO 2012TM, chce dzielic sie ze
swoimi konsumentami futbolowg pa-
sja, radoscia i orzezwieniem i z tej okazji
wprowadzita na rynek serie osmiu puszek
zgrafikami 8 stadiondw, na ktorych za-
grajg najlepsze reprezentacje z catej Euro-
py: Stadionu Narodowego w Warszawie,
Stadionu Miejskiego w Gdarisku, Stadio-
nu Miejskiego we Wroctawiu, Stadionu
Miejskiego w Poznaniu, Stadionu Olim-
pijskiego w Kijowie, Stadionu we Lwowie,
Donbas Areny w Doniecku oraz Stadio-
nu w Charkowie. To gratka dla kolekcjo-
neréw. Na rynku pojawity sie juz pierw-
sze puszki Coca-Cola z limitowanej edy-
dji przedstawiajacej polskie i ukrairiskie
stadiony. Aktualnie, dostepne s w sie-
ci restauracji McDonald’s. Od potowy li-
stopada puszki beda do nabycia, takze
w wybranych sieciach handlowych. Po-
szczegblne opakowania z wizerunka-

mi kazdego z o$miu pitkarskich obiektow
beda sukcesywnie pojawiaty sie na ryn-
ku, aich sprzedaz potrwa do korica UEFA
EURO 2012™.



W EKO-
OPRAWIE

Jesli chodzi o codzienna piele-
gnadje, to kot Karo jest w tym spedjalista:
Kiedy fapki sa klejace - wie to réwniez kaz-
de dziecko - nie mozna ich schowac do
kieszeni, tylko nalezy je wczesniej dokfad-
nie umy¢” W ten sposob reklamowana jest
nowa seria ekologicznych kosmetykow dla
dzieci, ktérej producentem jest heidelber-
ska firma Tinti GmbH & Co. KG, specjalizujg-
ca sie w produkgji kosmetykdw pielegnacyj-
nych i uprzyjemniajacych kapiel. Opakowa-
nie na kosmetyki dla dzieci, zaprojektowane
przez Grupe STIwspdlnie z firma Tinti, skfa-
da sie z ostonki produktu i wysztancowane-

go futeratu w ksztalcie baszty. Poszczegdl-
ne pudetka sa tak zaprojektowane, aby mo-
gty tworzyc z kazdym kolejnym opakowa-
niem z osobna strukture zamku. W celu za-
bezpieczenia produktéw podczas transpor-
tu, projektanci Grupy STl wybrali forme szka-
tutki, ktéra rowniez moze byc ciekawym ele-
mentem wystroju pokoju dzieciecego. Od-
powiednio do wysokiej jakosci marki ko-
smetykdw naturalnych zawierajacych skfad-
niki z kontrolowanej uprawy ekologicznej,
seria opakowan realizowanych dla firmy Tin-
ti zostata wyprodukowana z opatrzonego
certyfikatem FSCi zrecyklingowanego ma-
teriatu. Tym samym Grupa STI przyczynia sie
do zapewnienia trwatosci gospodarki lesnej
i ochrony $rodowiska naturalnego.

KONKURS
PDSA

AWARDS
2011

Na zakoriczenie pierwszego dnia
konferencji ogtoszono wyniki konkursu Po-
lish Digital Signage Association Awards
2011, zorganizowanego przez: Polish Digi-
tal Signage Association (PDSA) oraz Agen-
cje 4D (Organizator Konferengji Digital Si-
gnage Trends 2011). Przyznano nagrody za
najlepsze praktyki Digital Signage w miej-
scu sprzedazy. W kategorii,Najlepsze Roz-
wiazanie DS w miejscu sprzedazy - Point of
Sale"zwyciezyta firma AmRest Holdings SE

za cyfrowe menuboardy w restauradji sieci
Burger King. Multimedialna strefa powitalna
oraz interaktywny ekran LCD w strefie ocze-
kiwania klienta na obstuge Alior Banku zo-
stafa doceniona jako,Najlepsze Rozwigzanie
DS jako Point of Wait”. Firma Infobox zwycie-
zyta w kategorii,Najlepszy Design Kiosku /
Mebli DS!'za Infobox IB-215Z_B46, wolno-
stojacy przystosowany do pracy w warun-
kach zewnetrznych, wyposazony w wielko-
formatowy monitor dotykowy, zabezpie-
czony szyba hartowana. Wyboru zwycie-
skich rozwigzan dokonato miedzynarodowe
jury w skfadzie: Mariusz Orzechowski, Ma-
ciej Dziadowiec, Dirk Hilsermann, Andrea
Le Vot, Lech Kaczon, Aleksander Janicki oraz

Bogustaw Kwarciak.

Indywidualne podejécie do klienta. Rabaty do 40%

Zadzwon do konsultanta: 32 252 50 70
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Funkcjonalne, przestronne i komfortowe. Peugeot Bipper, Partner, Expert i Boxer
- kazdy z nich to idealne rozwigzanie dla najbardziej wymagajacych.
Do tego w bardzo atrakcyjnej cenie. Zapraszamy!
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EKSPLOZJA
SHOPPER
MARKETINGU
INOWYCH
TECHNO-
LOGII

Na temat

dynamicznego rozwoju
shopper marketingu,
ewolugji marketingu

W miejscu na Swiecie,
trendéw w produktach
POS rozmawiamy

z Prezydentem POPAI

— Richard’em Winterem.

Raport POS

Czasy recesji okazaly sie by¢ szczegdlnie
wymagajace dla przewazajacej czesci branzy re-
klamowej — ogranicza si¢ kupowanie mediéw, fir-
my drastycznie zmniejszaty swoje budzety rekla-
mowe a agencje reklamowe byty konsolidowane.
Wydawato sig, ze w tej sytuacji wzro$nie zapotrze-
bowanie na konkretne efekty, namacalne i rze-
czywiste wyniki sprzedazowe dziatari promo-
cyjnych. Punkt sprzedazy jest wtasnie tym miej-
scem, gdzie odpowiednia promocja prowadzi bez-
posrednio do transakcji. Wiele agencji reklamo-
wych odkryto i docenito skutecznos¢ marketingu
w handlu detalicznym, stajac sie potegami na ryn-
ku. Dzieje sie tak gtéwnie dlatego, ze zrozumiano
wreszcie réznice miedzy konsumentem a shoppe-
rem — dwoma réznymi grupami odbiorcéw, ktdre
wymagaja innych srodkéw i strategii marketingo-
wych. Skutkiem recesji jest wiec wielki zwrot ma-
rek, sprzedawcéw i agencji w kierunku rozwijania
strategii shopper marketingu. O ile to tylko mozli-
we nalezy dostrzega¢ pozytywne aspekty negatyw-
nych zdarzen.

Ci menadzerowie, ktérzy bezposrednio zaj-
muja sie, rzec by mozna zyjq i oddychaja, aranza-
cja powierzchni sklepowej, podchodza do shopper
marketingu z prawdziwa pasja i doceniaja wptyw
narzedzi POS. Sa tez tacy, ktérzy nie majg do czy-
nienia z miejscem sprzedazy, i ci czesto lekcewa-
73 i niedoceniaja wptywu tego medium. Dlate-
go tak wazne jest, aby edukowac, budowac zrozu-
mienie i uznanie tego, co solidny program shopper
marketingu moze zrobic dla marki, punktu sprze-
dazy czy tez klient6w. Jest to szczegdlnie istotne
od momentu, w ktérym zdalismy sobie sprawe,
jak wazne jest by strategia marketingu w miejscu
sprzedazy byta zintegrowang czescia catej kampa-
nii. Inaczej niz byto to wczesnie;j.

Reklama w miejscu sprzedazy jest medium,
ktdre dziata natychmiastowo. Rozwija sig razem
z technologia i oferuje coraz bardziej innowacyjne
sposoby kontaktu z konsumentem, przez co staje
sie dzis o wiele bardziej odpowiednie dla kupuja-
cego. Tak dtugo, jak przemyst kontynuuje adopto-
wanie technologii i dostarcza ja shopperowi razem
ztym, czego on lub ona szuka, mozemy bys spo-
kojni o pozycje reklamy w miejscu sprzedazy.



Przez wigksza czes¢ XX wieku ewolucja
materiatéw POS i strategii shopper marketingu
byta powolna i spokojna, nierewolucyjna. Kiedy
jednak koszty druku i przygotowania produktéw
POS znaczaco spadty w potaczeniu ze wzro-
stem gospodarczym obserwujemy eksplozje
shopper marketingu i nowych technologii.

Istotnym elementem shopper marketin-
gu i marketingu w miejscu sprzedazy jest to, ze
odpowiada on na potrzeby kupujacych na lo-
kalnych rynkach. Ze wzgledu na to, stopieri za-
witosci przekazu i jego przedstawiania uzalez-
niony jest od norm kulturowych danego rynku,
ciezko jest stwierdzi¢, ktdry z nich jest najbar-
dziej rozwiniety. Zamiast tego lepiej zmierzy¢
jak w danym regionie zastosowanie marketingu
w miejscu sprzedazy wplywa na wzrost sprze-
dazy i pozyskiwania klientéw.

Istnieje caty szereg trendéw przewijaja-
cych sie przez przemyst reklamowy i jak to
z trendami bywa, czes¢ z nich niebawem stanie
sie norma, podczas gdy pozostate sq tylko sezo-
nowa konwencja. Tendencje, ktére obserwuje-
my to: oszczednos¢ miejsca w sklepie, Digital
POS, stosowanie materiatéw przyjaznych $ro-
dowisku czy interaktywnos¢ instalacji.

Wraz z uderzeniem recesji znaczaco
wzrosto zainteresowanie marketingowym zna-
czeniem przestrzeni sprzedazowej. Rezultatem
jest wiekszy popyt i wzrost konkurencji doty-
czacy powierzchni sklepowej. Wobec tego di-
splaye musza byc¢ projektowane z mysla o ogra-
niczonym miejscu.

Srodowisko sklepu zamieszkuje coraz
wiecej rynkowych graczy, walczacych o uwa-
ge Klienta. Produkty POS sg iskrg impulséw za-
kupowych, a tworzenie najbardziej przyciaga-
jacych wzrok materiatéw staje sie warunkiem
koniecznym. W rezultacie wiele tradycyjnych
praktyk shopper marketingowych zostato pod-
danych rygorystycznym badaniom. Psycholo-
gia koloru, zawsze wazna, stata sie decyduja-
cym czynnikiem w kreowaniu odpowiednie-
go komunikatu marketingowego. Réwnie istot-
na role odgrywaja nowe materialy i innowacyj-
ne techniki druku. Przyciagaja wzrok dzisiej-
szego, ,post-kryzysowego” shoppera i angazu-
ja jego uwage.

Zréwnowazony rozwéj zawsze byt
istotnym czynnikiem w produkcji materiatéw
POS, ale w ostatnim czasie obserwujemy, ze
zwraca sie baczniejsza uwage na wptyw pro-
duktéw na srodowisko naturalne. Producenci
wykorzystuja papier oraz wiékna pochodza-
ce z recyklingu do produkgji displayéw, dzie-
ki czemu te réwniez moga by¢ poddawane
recyklingowi. W obecnych warunkach nasta-
wienie ekologiczne nie tylko sprzyja budowa-
niu wizerunku firmy, ale moze by¢ takze cat-
kiem optacalne.

Rola materiatéw POS jest dzi§ znacz-
nie szersza niz prezentowanie towaru. Coraz
czesciej producenci materiatéw POS wprowa-
dzaja element interaktywnosci, staraja sie an-
gazowac klienta. Interaktywnos¢ jest apliko-
wana nha réznych poziomach zaawansowa-
nia. Moze wystepowac jako kody QR, Social
Shopping , czy Augmented Reality.

Wierze, ze wszystkie beda rosnac.
Sq jednak dwa, ktére stanowic beda normy
w przemysle reklamowym. Pierwszym na
pewno jest tren powiekszajacej sie Swiadomo-
$ci ekologicznej. Wiaze sig to z tym, ze co-
raz wiecej firm i marek chce byc¢ postrzegane
jako odpowiedzialne srodowiskowo i tym sa-
mym potrzebuja ekologicznych form promo-
cji. Druga tendencja, ktéra moim zdaniem be-
dzie ewoluowad, jest oszczednos¢ miejsca na
terenie sklepu. Coraz wiecej marek inwestuje
w aranzacje marketingowa powierzchni skle-
powej, stad w przysztosci wzrosnie wartos¢
miejsca na terenie sklepu.

Cyfrowa komunikacja ciagle sie roz-
wija i znajduje dla siebie miejsce w réznych
przestrzeniach handlowych. Digital POS pod
wzgladem formatu, technologicznego pozio-
mu oraz dostepnosci sa produktami unormo-
wanymi, ktére osiagnety juz pewien standard.
Wierze, ze niebawem bedziemy obserwowac
eksplozje produktéw w tym obszarze, zwtasz-
cza, ze pozwalajg na szeroka obstuge kampa-
nii marketingowe;j.

Podstawowa strategia POPAI jest pod-
noszenie shopper marketingu do pozycji réw-
nej innym kanatom promociji. Od wielu lat
koncentrujemy wszystkie nasze dziatania na
wzmacnianiu globalnego partnerstwa, wzbo-
gacaniu prowadzonych badan rynku i progra-

Reklama w miejscu sprzedazy jest
medium, ktore dziata natychmiastowo.
Rozwija sie razem z technologig i oferuje
coraz bardziej innowacyjne sposoby
kontaktu z konsumentem, przez co staje
sie dzis coraz ciekawsze dla kupujacego.
Tak dtugo, jak przemyst kontynuuje
adoptowanie technologii i dostarcza jg
shopperowi razem z tym, czego on lub
ona szuka, mozemy bys spokojni

0 pozycje reklamy w miejscu sprzedazy.

Przez wiekszg czes¢ XX wieku ewolugja
materiatéw POS i strategii shopper
marketingu byfa powolna i spokojna,
nierewolucyjna. Kiedy jednak koszty
druku i przygotowania produktéw POS
zZnaczaco spadty, w pofaczeniu ze wzrostem
gospodarczym obserwujemy eksplozje
shopper marketingu i nowych technologii.

méw edukacyjnych oraz lepszym wykorzysta-
niu technologii. Wszystko to pomaga w poka-
zywaniu rynkowi efektywnosci marketingu

w handlu detalicznym.

Kilka ostatnich dziafari i inicjatyw do-
starczyto szeroki zakres materiatéw od pod-
recznika po mate studium zachowar z zakre-
su shopper marketingu. POPAI  reorganizo-
wat sie wewnetrznie, by taczac wiedze, wyni-
ki badari oraz ekspertyzy, utworzyc skutecznaq
i trwalq strategie badari. Wiemy z doswiadcze-
nia, ze korzystne zmiany wymagaja nowych
pomystéw, szukania dobrych i ztych stron, plu-
séw i minuséw oraz dyskusji na ten temat. Po-
nadto skoncentrowali$my nasze wysitki na kil-
ku nadrzednych celach: na przeprowadzaniu
obszernych badarn trendéw w shopper marke-
tingu co piec lat, ustaleniu finansowania badari
wstepnych do nowych ekspertyz, rozwoju Jo-
urnal of Marketing At Retail, ustaleniu szeregu
kwartalnych badar oraz budowaniu bibliote-
ki prac badawczych POPAI. Te inwestycje po-
zwalajg nam na prowadzenie bardziej inten-
sywnych dziatai w diuzszej perspektywie cza-
sowej. Wierze, ze wszystkie trudne decyzje
okazg sie dobre i wptyna pozytywnie na obraz
catego rynku. [
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Merchandisingowe;j.

Jak rozwija sie profesjonalny merchandising
na polskim rynku? Jak ocenia Pani poziom
ekspozydji produktow?

MARTA JAKUBCZYK: Na przestrzeni ostatnich kilku lat,
wsréd wiekszosci producentéw, wzrosta Swiadomosc znaczenia
prawidfowej ekspozycji towaru w miejscu sprzedazy oraz jej wpty-
wu na zachowania konsumentéw i ich decyzje zakupowe. Bar-
dzo wiele dziatari marketingowych nie odniostoby sukcesu, gdyby
nie profesjonalny merchandising. Nowosci wprowadzane na rynek
oraz wszystkie stworzone na podstawie badari marketingowych
strategie rozwoju marek maja duze wsparcie w dziataniach mer-
chandisingowych, bo to wtasnie w sklepie konsument dokonuje
ostatecznego wyboru produktu. Obecnie merchandising nie opiera
sie tylko na dystrybucji produktu na pétke sklepowa, ale na catym
procesie dbania o wizerunek marki w miejscu sprzedazy. Produ-
cenci walczg o konsumenta, przygotowujac nowe standardy uto-
zenia produktéw oraz promocje, ktére bez profesjonalnego mer-
chandisingu nie bylyby wdrozone w prawidtowy sposéb. Poziom
ekspozycji produktéw, ktérych producenci korzystaja z ustug firm
merchandisingowych jest bardzo wysoki. Jest to wynikiem miedzy
innymi konkurencji pomiedzy firmami merchandisingowymi, kt6-
re przescigaja sie w podnoszeniu jakosci ustugi. Zdrowa konku-
rencja, ktdra ksztattowata sie na przestrzeni ostatnich lat przynio-
sta sporo korzysci dla producentéw i konsumentéw. Bardzo niepo-
kojacym zjawiskiem sa natomiast wprowadzane w ostatnim czasie
przez sieci projekty merchandisingowe, ktére zaktadaja dziatanie
tylko jednej lub trzech firm (w zaleznosci od sieci handlowej). Wy-
nikiem wdrazania takich dziatari jest to, ze jedna firma bedzie ob-
stugiwata kilku konkurencyjnych producentéw, co zupetnie nie jest
wskazane przy tego typu projektach i nie byto do tej pory praktyko-
wane w firmach merchandisingowych. Jezeli takie rozwigzania zo-
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stang wdrazane w innych sieciach, to mozemy zapomniec o istnie-
niu pojecia ,profesjonalny merchandising”.

(zy polscy managerowie doceniajq dzis
skuteaznos¢irange strategii generowania
sprzedazy na terenie sklepu?

MJ: Doswiadczeni managerowie, zdaja sobie sprawe z tego,
ze sklep jest miejscem, w ktérym Konsument dokonuje ostatecznego
wyboru produktu. W Polsce co raz czesciej przeprowadzane sg ba-
dania rynku i zachowar konsumentéw, ktére maja na celu wzmoc-
nienie sprzedazy. Na podstawie tych obserwacji i analiz, podejmo-
wane sa miedzy innymi decyzje co do obrania odpowiednie;j strate-
gii, ktéra wzmocni sprzedaz na terenie sklepu. Przy obecnej konku-
rencji wsréd producentéw, managerowie nie moga pozwoli¢ sobie
na to, aby pominac tak wazny element jakim jest teren sklepu.

W zwiazku z tym, Ze dziatania typu shopper marketing sa co raz cze-
Sciej uzywane mozna stwierdzi¢, ze managerowie w Polsce docenia-
ja skutecznos¢ strategii generowania sprzedazy na terenie sklepu.

(zy mozemy mowic o jakis trendach,
tendencjach w technikach shopper marketingu?

MJ: Obecnie dosy¢ istotnym i bardzo skutecznym elemen-
tem wspomagajacym shopper marketing jest eye-tracking, ktdry po-
zwala na sprawdzenie czy dana aktywnos$¢ przyciaga klientéw. Na
podstawie badari eye-tracking mozna zweryfikowad, jakie dziatania
podejmowane na terenie sklepu beda najbardziej efektywne.

Przysztoscia w technikach shopper marketingu sa nie-
watpliwie nosniki cyfrowe np. interaktywne kioski, czy monitory
LCD, ktére umieszczajac w odpowiednim miejscu, moga by¢ bar-
dzo wydajnym narzedziem wspierajacym swiadomos¢ marki i de-
cyzje zakupowe.



Duzo styszy sie ostatnio na temat
cross-merchandisingu. Co doktadnie
kryje sie pod tym pojeciem?

MARIA KOSATKA-PIETRUSZKA: Cross-merchandising
to wykorzystywanie zasady komplementarnosci przy budowa-
niu ekspozycji. Pozwala to na zwiekszanie sprzedazy dzieki nie-
mej sugestii dokonania zakupu impulsowego, uzupetniajace-
go do produktu, na ktdry klient jest zdecydowany. Dziatania cros-
s-merchandisingowe pozwalaja na zwigkszanie obrotéw, wiec leza
w interesie zaréwno wiasciciela sklepu, jak i producenta. Pojawie-
nie sie produktu poza tzw. kategorig uwalnia go od bezposredniej
konkurencji a takze daje producentowi mozliwos¢ wiekszej wi-
docznosci i odréznienia sie w sposéb bardziej efektywny niz na re-
gularnej pétce. Eksponowanie produktu na displayach, krawatach
umozliwi pobudzenie potrzeby zakupowej, ktéra mogtaby sie nie
pojawi¢ w przypadku nie wykorzystania omawianej techniki.

Ktdre punkty na terenie sklepu
najskuteaniej przyciagaja uwage klientow,
a ktore sa przez shoppera ignorowane?

M K-P: Przy kazdorazowym projektowaniu layoutu skle-
pu ogromna uwage poswieca sie na maksymalizacje ,cieptych
miejsc”, do ktdrych jak najczesciej beda docierac klienci. Nato-
miast bez wzgledu na wszelkie zabiegi i tak pozostaja obszary rza-
dziej odwiedzane przez Klientéw. Podstawowa zasada jest umiesz-
czanie produktéw pierwszej potrzeby na koricu hali, gdzie klient
znuzony zakupami, prawdopodobnie by juz nie docierat. Stad tez
piekarnie, dziat nabiatowy, dziat napoi znajduje sie zdecydowanie
w gtebi sklepu. Naturalnym odruchem klienta jest pomijanie stre-
fy umiejscowionej bezposrednio przy wejsciu. Jest to tzw. Strefa de-
kompresji, ktéra musi by¢ niezwykle atrakcyjna, aby wyhamowac
ruch Klientéw i zainteresowac zakupami. W ramach poszczegdl-
nych alejek najzimniejszymi punktami, czyli tymi na ktérych Klien-
ci statystycznie rzadziej zatrzymuja wzrok, jest poczatek i koniec
alejki, gdzie klient, podobnie jak w strefie dekompresji, nie zatrzy-
muje sie.

Jakie widzi Pani gléwne, najczesciej
popehniane biedy w marketingowej
aranzagji przestrzeni sklepowej?

M K-P: Klient trafiajacy do sklepu nie posiadajacego do-
brego klimatu nie bedzie chetnie do niego wracat. Stworzenie wa-
runkéw do ,mitych zakupéw” wymaga zadbania o wiele czynni-
kéw od oswietlenia, czytelnosci i logiki uktadu sklepu poprzez ko-
lorystyke, muzyke, meble az po zachowanie podstawowych zasad
merchandisingowych. Dosy¢ czesto spotyka sie sytuacje, w ktérej
przesyt ilosci towaru i mieszanie kategorii produktowych powodu-
je niemozliwos¢ odnalezienia produktu, ktérym jest zainteresowa-
ny klient. Na przyktad zte oswietlenie, ktére zostato zaprojektowa-
ne i zamontowane przed pojawieniem sie towaru w sklepie moze
skutecznie odstrasza¢ od zakupéw owocéw i warzyw, poniewaz
bedzie podkreslato niewtasciwe cechy i ekspozycje produktéw. JE

a n Virtu RS 25 - druk UV z dodatkowym kolorem biatym na
dowolnym podtozu do szerokosci 2,5 m i grubosci 95 mm
Roland Soljet pro Il XJ-740 - druk solwentowy do

BD@DB[UEK szerokosci 1,86 m - Kongsberg i-XL 400 - ploter tnaco-
RE| NA

-frezujacy w formacie 2,21 x 3,05 m

tel. 22 776 06 90 | www.bigdruk.pl | Wotomin, ul. tukasiewicza



MERCZENDAJZERZY
s WAKO!

Merczandising to sztuka, ktora zmienia
towar w pienigdze. Jak kazda sztuka
wymaga znajomosd techniki i kunsztu, ale
tez kreatywnosci, wizji i nieszablonowego
my$lenia. Na temat techniki eksponowania
towaru dyskutujemy z Wojciechem Sieradzkim
oraz Renata Zielinska z firmy Merczendajzerzy.

1y
o

Ktére miejsca na terenie sklepu s
najcenniejsze z punktu widzenia
shopper marketingu?

RENATA ZIELINSKA: Oczywiscie te, przy
ki6rych klient zatrzyma si¢ najdtuzej (émiech),
prawdopodobieristwo dokonania zakupu jest wte-
dy znacznie wyzsze. Merchandise’rzy obecnie
przescigaja sie W pomystach i sztuczkach jak zni-
welowac martwe strefy oraz wyréwnac wydaj-
nos¢ powierzchni sprzedazy. Najczgsciej odby-
wa sie to poprzez prowadzenie klienta wedtug
okreglonego planu, sktonienie go do pewnych za-
chowari, np. zatrzymania si¢ W okreglonych miej-
scach. Optymalne wyznaczenie ciagéw komu-
nikacyjnych, umiejscowienie mebli sklepowych,
stref wyprzedazowych, pozwala na wyznacza-
nie klientom tras od wejscia do wyjscia, wioda-
cych przez caty sklep. Minimalizuja w ten sposdb
punkty o obnizonej wydajnosci.

WOJCIECH SIERADZKI: Zaczynajac od
poczatku, czyli od wejécia: Klient wchodzac do
sklepu kieruje sie z reguty w prawa strong (oczy-
widcie istotne jest tu odpowiednie ustawienie me-
bli). Klienci lubia poruszac si¢ po obrzezach,

w kierunku przeciwnym do ruchu wskazéwek ze-
gara.

RZ: Kolejny wazny punkt na ,mapie skle-
pu” to jakies 2-3 metry (w matych sklepach) 6-7
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(w duzych) od strefy wejscia. Klient wykazu-

je sktonnos¢ do szybkiego pokonywania kilku
pierwszych metrow w sklepie. Wchodzac z ulicy,
badZ wewnetrznego korytarza idzie szybkim kro-
kiem mijajac kilka metrow, zanim naturalnie za-
interesuje si¢ kupowaniem. Dlatego zaraz za wej-
Sciem lokuje sie zw. strefe dekompresji. Miejsce
to ma za zadanie fizycznie zatrzymac lub spo-
wolni¢ ruch klienta oraz mentalnie nastawic go
na kupowanie. Im wczesnie] klient zwolni i za-
interesuje si¢ proponowanymi produktami, tym
wczegniej wezmie towar do reki, tym dekompre-
sja efektywniejsza.

WS: Dosy¢ istotnym punktem na terenie
sklepu, w szczegdlnosci sklepu wielkopowierzch-
niowego, to strefa kasy, gdzie znajdujq sie duze
ilogci tzw. towaréw impulsowych. Oczekiwanie
w kolejce nie jest dla klienta przyjemnym uczu-
ciem, ale sprzedazowo to zjawisko korzystne.
Klient stojac w kolejce obserwuije towary umiesz-
czone w miejscu zatrzymania. Whptywa to na
mozliwosc zainteresowania go produktami, kto-
rych zakupu nie planowat.

Czymsi¢ charakteryzuja kampanie
trade marketingowe dla produktéw
typowo damskich?
RZ: Odniose sie do badari przeprowadzo-
nych przez portal internetowy www.marketing-

kobiet.pl. Najliczniejszy segment konsumentéw to
whagnie kobiety. Wg badari przeprowadzonych

w 2008 1, kobiety s duzo bardzie] wymagajacymi
klientkami (tak uznato 73,5 proc. ankietowanych)
niz mezczyzni. Moze to wynikac z dazenia kobiet
do posiadania produktu idealnego, takiego, ktory
spetnia ich wszystkie wymagania. Kobiety zwraca-
ja tez wigkszg uwagg na jakos¢ obstugi czy wystroj
sklepu. Dla nich nie liczy sig tylko produkt.

WS: Nalezatoby sobie przede wszystkim
zadac pytanie: jak kupuja kobiety? Zdecydowa-
nie inaczej niz mezczyzni. Po pierwsze odwie-
dzaja parokrotnie wiecej sklepow, bo skupiaja si¢
na poszukiwaniu okazji i czego$ naprawde inte-
resujacego. Maja swoje preferencyjne sklepy mar-
kowe, réwniez podatnos¢ na impulsywny za-
kup jest u kobiet o wiele wieksza, sa nastawione
na promocje oraz oferty specjalne. Kobiety s3 dzi-
siaj $wietnie zorientowane na trendy oraz oczyta-
ne w tym, co obecnie modne. Magazyny shoppin-
gowe s Czesto uzywane jako wskazéwka, gdzie
warto p6js¢, co kupi¢, w ktérym sklepie planowa-
ne sa jakies specjalne okazje. Kobiety czgsto po-
dejmuja tez decyzje 0 zakupie pod wptywem na-
stroju, emocji. Mezczyznom zdarza sig to zdecy-
dowanie rzadziej.

Jakie znaczenie ma kolor w generowaniu sprzedazy
na terenie sklepu?



WS: Kolory nie tylko wiele méwia o naszej osobowosci, upodoba-
niach, moga réwniez pod$wiadomie oddziatywac na nasze decyzje. Za-
zwyczaj nie uswiadamiamy sobie jak wielki wplyw wywieraja na nas
w podejmowaniu decyzji handlowych.

RZ: Wiedza o umiejetnym stosowaniu koloru jest bardzo wazna
w aranzowaniu przestrzeni handlowej. Swiadomie i odpowiednio zasto-
sowane barwy wptywaja na wzrost popularnosci danego produktu, ustugi.
Kolor to przede wszystkim emocje, ktdre tak czesto kupujemy, nabywajac
produkty - nosniki tych emocji. Moze dziata¢ zachecajaco albo zniechecac
nie tylko do kupna danego produktu, ale w niektérych wypadkach nawet
do odwiedzenia punktu sprzedazy. Kolor jest systemem jasnej komunika-
cji - Swiadomie i odpowiednio zastosowany zdecydowanie podnosi sprze-
daz danego produktu.

Czym sie charakteryzuja kampanie trade
marketingowe dla produktéw typowo meskich?

RZ: Trade marketing w zakresie swoich dziatan dla produktéw typo-
wo meskich ewoluowat w ostatnich latach znacznie. Mowa tu nie tylko
o tematyce pod$wiadomego przekazu reklam, ale i sposobie komunikacji
i miejscach budowana przez trade marketing wizerunku marek. Kampanie
reklamowe skierowane do mezczyzn dziele na 3 podstawowe nurty. Dzielg
one meskie grono odbiorcéw dos¢ stereotypowo , lecz w wigkszosci przy-
padkéw trafnie. Sato: kampanie obnazone (szmuglujace erotyzm), kam-
panie barowe oraz kampanie produktéw premium (w tym motoryzacja, ga-
dzety, moda, styl zycia).

WS: Ociekajace erotyka reklamy dzi§ mato kogo juz szokuja. Sq
skutecznym chwytem marketingowym magnetyzujacym uwage potencjal-
nej klienteli meskiej. W tym przypadku oczywistym jest, ze eksperci z me-
diéw i agencji reklamowych dos¢ elastycznie postuguja sie w tym celu wi-
zerunkiem nagich kobiet. (duzo rzadziej spotykamy w kampaniach nagich
facetéw). Nie jestem przeciwnikiem wykorzystywania seksualnosci w rekla-
mach pod warunkiem, ze mocno nawiazuja do promowanego produktu
i s zrobione z glowa. Czes¢ z nich w dalszym ciagu wzbudza we mnie po-
litowanie. Najczesciej reklamy tego pokroju spotykamy w branzy budowla-
nej, narzedziowej, jak np. stabo wyszparowana sex bomba, ktdra prezy sie
naga na urzadzeniu hydraulicznym (Smiech).

RZ: W przypadku baréw, gdzie statymi bywalcami sa gtéwnie mez-
czyZni kampanie trade marketingowe zaczynaja coraz bardziej komuniko-
wac na drodze klient-producent. Bywalcy tych miejsc coraz mniej zwraca-
ja uwage tylko na ilos¢ piwa w pokalu. Okazuije sig, ze dostrzegaja reklamy
wyswietlane w takich miejscach jak ekrany promocyjne na szafach graja-
cych. Firma Arbitron informuije, ze rozpoznawalnos¢ marki wsréd oséb od-
wiedzajacych bary siega 43 %. W ramach badari monitorowano zapamie-
tywanie marek, ktérych reklamy pojawiaty sie na monitorach szaf grajacych
w barach. Marketerzy, dzieki tej skutecznosci, moga potaczy¢ kampanie of-
fline (w barach) z kampaniami online i dzieki temu wzmocnic przekaz.

WS: Trzeci rodzaj kampanii dociera do klienta najczesciej wyzej
wyksztatconego pretendujacego do klasy sredniej. Coraz czesciej kampanie
maja na celu budowanie wrazenia, emocji zwigzanych z towarem,

a nie promocje skupiajace sie tylko na nim. Jest to bardzo innowacyjny kie-
runek w kampaniach typowo meskich, coraz czesciej dostrzegany w bran-
Zy motoryzacyjnej.

RZ: W grupie produktéw premium bardzo duz role odgrywa mer-
chandising. Skutecznie wykorzystuje psychologie sprzedazy dzielac grupy
piciowe. Przyciaga odpowiednich przedstawicieli tych grup w odpowiednie
miejsca sprzedazy. Tworzy atmosfere ktéra zapada w pamie¢, buduje wize-
runek. Tworzy wrazenie meskiej logiki znajdywania produktu. Idealnie ste-
ruje sprzedaza. O

www.merczendajzerzy.pl
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NOWA ERA DRUKU

®  Rozwoj rynku POS uzalezniony jest od postepu

technologii druku. Na temat tej korelacji, rewolucyjnej
technologii druku 3D, potengjatu i mozliwosci
rozmawiamy z Emilem Leszczyriskim, Sales &
Marketing Manager firmy PRINT POINT DRUK

CYFROWY - Wilandw.

relief

innovative solutions product

Po sukcesie, Avatara” wydaje si¢, ze era
3D przed nami. Wkracza takze w sfere druku.
Co rozumiemy pod pojeciem druku 3D?

Potocznie okreslenie druku 3D zostato
mocno nadwyrezone. Dotychczas pod tym po-
jeciem kryly sie zaréwno soczewkowe materia-
ty POS, jak i wydruki stereoskopowe, ktdrych efekt
3D widoczny byt dzieki efektom optycznym.

W obu jednak przypadkach nosniki te byty fizycz-
nie ptaskie. Natomiast, co wyréznia IS RELIEF 3D
(www.is-relief.pl), to w petni tréjwymiarowe ma-
teriaty poligraficzne, ktére nie udaja tréjwymiaro-
wosci, ale sa w petni przestrzenne. Nasza techno-
logia wprowadza dostownie dodatkowy wymiar
do materiatéw POS — trzeci wymiar, ktéry nie tylko
mozna zobaczy¢, ale takze dotknad. IS RELIEF 3D
to nowy wymiar materiatéw reklamowych, ktéry
mozna dotknac i ktéry bardzo intryguje klient6w.
Silne zjawisko intrygowania klientéw i przyciaga-
nia ich do naszych materiatéw POS 3D zauwazal-
ne jest zaréwno na rynkach europejskich, jak i na
rodzimym. Klienci widzac nasze materiaty dotyka-
ja elementéw wypuktych, zwtaszcza tych pokry-
tych dodatkowo btyszczacym lakierem UV. To do-
sy¢ silne zjawisko behawioralne, ktére wystepuje
w przypadku naszych materiatéw.

Jakie mozliwosci kreadji daje
technologia IS RELIEF 3D?
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W technologii IS RELIEF 3D mozliwe
jest wyprodukowanie kazdego rodzaju materia-
téw POS aktualnie obecnych na rynku, ale tak-
ze takich, ktére jeszcze nie istnieja. Jako pierw-
si na $wiecie wyprodukowalismy dwustron-
ny plakat 3D na metalowej podstawie dla firmy
STOCK. Inng absolutnie nowa realizacja
w naszym kraju byty tréjwymiarowe strzat-
ki konferencyjne dla marki PLAY (koncern P4),
ktére wykorzystano w ten sposéb po raz pierw-
szy. Dla marki Warka wyprodukowalismy
stand dwustronny naladowy do sieci HoRe-
Ca, w specjalnym rozmiarze okreslonym przez
klienta. W ten sposéb rozszerzylismy nasza
oferte o nowy standard, wygenerowany potrze-
ba zleceniodawcy.

W sierpniu, jako pierwsi na swiecie,
zrobilismy wizytéwki 3D i kalendarze 3D. Oba
produkty sa zainspirowane sugestiami naszych
klientéw w Polsce, ktérzy podczas prezenta-
cji dopytywali sie, dlaczego, skoro produkuje-
my materiaty 3D, nasze wizytéwki sg ptaskie?
Po kilku miesigcach préb i ustawieri maszyny,
udato sie wprowadzi¢ do oferty nowy produkt
— w petni tréjwymiarowe wizytéwki z lakiero-
wanymi powierzchniami UV w 3D. Jestesmy
otwarci na sugestie naszych klientéw, staramy
sie stucha¢ ich uwaznie i zaspokaja¢ wszelkie
potrzeby marketingowo-promocyjne.

Druk 3D $wietnie sprawdza sie
w tworzeniu narzedzi POS. (zy mozna
zamowic tylko katalogowe produkty?

Mozna zamawiac¢ produkty katalogowe,
ale jako producent oferujemy takze naszym klien-
tom pomoc na poziomie kreacji i potrafimy wy-
mysli¢ z nimi nowe rozwigzania lub zapropono-
wac catkowicie oryginalne produkty — na przy-
ktad choinki 3D czy bombki 3D.

(zy istnieja jakies ograniczenia
produkcyjne w tej technologii?

Tak, maksymalny obecnie format arku-
sza kompozytu to format B1. Materiat z jakiego
korzystamy przy druku to specjalny kompozyt
na bazie winylu — jest to nasza receptura
i czes¢ technologii IS RELIEF 3D.

Produkty wygladaja efektownie!
Ajak to sie ma do ich jakosci?

Oferujemy najwyzsza Swiatowa jakos¢
druku, duza odpornos¢ na warunki zewnetrz-
ne, a takze na wilgod, niska i wysoka temperatu-
re oraz na $wiatto stoneczne. Nasze materialy ide-
alnie nadaja sie do detalicznych punktéw sprze-
dazy, gdzie warunki pogodowe i cyrkulacja po-
wietrza wptywaja na zmiane temperatury i wilgo-
ci w sklepie. Materiaty IS RELIEF 3D sa na to od-
porne, nie odbarwiaja sie i zachowuja wysoka ja-
kos$¢ na bardzo dtugo (dajemy gwarancje na mi-
nimum 1 rok).

Wedtug relacji jednego z klientéw nasze
materialy przeszty tak zwany marketingowy test
wody — polega on na zanurzeniu materiatu
w wannie z wodg na 1 godzine. Materiat po wy-
jeciu nie odksztafcit sig, nie ulegt odbarwieniom,
a po wytarciu zachowat swoje cechy i mozliwos¢



FAZOwy

UFILTR ACys

zmiany cen markerem. Po testach klient zaméwit u
nas bardzo duzg ilos¢ produktéw.

W tym roku produkty IS RELIEF 3D
wprowadzane sa w Polsce. Jak kreuje
sie na dzien dzisiejszy zainteresowane
produktami reklamowymi 3D?

Z miesigca na miesigc coraz wiecej klien-
téw obdarza nas swoim zaufaniem i korzysta z na-
szej oferty. Ze wzgledu na coraz wieksza liczbe
zapytari i zaméwien, zautomatyzowalismy proces
sprzedazy, uruchamiajac sklep internetowy pod
adresem www.print-point24h.pl. Klienci sg bardzo
zainteresowani wysoka jakoscia druku i klasyfiku-
ja nasze rozwigzania do materiatéw POS Premium
(eleganckie).

Drukarnia cyfrowa Print Point Druk
Cyfrowy spegjalizuje sie takze

w materiatach POS swiecacych

w ciemnosci. Co to za grupa produktow?

Caly czas eksperymentujemy z barwni-
kami i chemia poligraficzna, starajac sie rozsze-
rzy¢ stosowang technologie druku i w wyniku tych
prac badawczych udato nam sie stworzyc wia-
sng farbe na bazie fosforu, ktéra swieci w ciemno-
$ci. W tej technologii wykonalismy dla marki He-
ineken $wiecace w ciemnosci przypinane znacz-
ki na tegoroczng impreze Heineken Open'’er Festi-
val. Przygotowujemy kolejne materiaty POS, ktére
beda swiecity w ciemnosci, ale takze w $wietle UV
i Swietle dziennym (fluorescencyjne).

Jak Pan ocenia kreatywnos¢
iinnowacyjnosc naszego rynku POS?

Do tej pory panowata na nim spora zacho-
wawczosc, istniaty ograniczenia zwiazane z mate-
riatami POS. My wprowadzilismy je w nowy wy-
miar, takze pod wzgledem procesu kreacji. Agen-
cje i przedstawiciele naszych klientéw z niedowie-
rzaniem stuchaja, jak méwimy, ze wyznacznikiem
ceny jest tylko format i naktad i ze mozemy dowol-
nie dodawac wykrojniki, a ilo$¢ elementéw 3D nie
wplywa na cene. Agencje graficzne moga rozwi-

Z miesiaca na miesigc coraz wiecej
klientéw obdarza nas swoim zaufaniem

nac swoja kreatywnos¢, zwtaszcza na poziomie
wizualizacji 3D, na podstawie ktérych dochodzi
do akceptacji materiatéw.

Co wyrdznia Print Point Druk Cyfrowy
na tle konkurengji?

Jestesmy firma stawiajaca na wysoka jakos¢
i innowacyjnosc. JesteSmy do ponad 5 lat na ryn-
ku, w tym roku obchodzimy rocznice. Nasz park
maszynowy rozszerzylismy o bardzo wydajne ma-
szyny monochromatyczne i kolorowe ze stajni
koncernu Xerox, zapewniajac naszym klientom,
firmom miedzynarodowym najwyzszej jakosci wy-
druki materiatéw szkoleniowych.

Posiadamy najwyzszej jakosci maszyny po-
ligraficzne z trzech segmentéw: druk offsetowy
Heidelberg, druk cyfrowy Xerox i druk wielkofor-
matowy Xerox/Epson. Posiadamy trzy wiasne kom-
pleksowe technologie: druku 3D, druku fosforyzu-
jacego i druku personalizowanego. Stosujemy tak-
Ze innowacyjne na rynku rozwiazania hybrydowe,
taczace druk offsetowy z technologia metalizowa-
nia i holograficzna.

Mocno rozwinelismy w tym roku druk per-
sonalizowany. Specjalnie pod personalizacje cy-
frowe mamy dedykowane maszyny umozliwiajace
nam wydruki siegajace 2 milionéw egzemplarzy
miesiecznie. Udato nam sie zrealizowac kilka bar-
dzo udanych wysokonaktadowych produkgji per-
sonalizowanych, m.in. dla jednego z najwiekszych
koncernéw bukmacherskich firmy Betsson.

Caly czas sie rozwijamy dzieki zaufaniu
naszych klientow, ktérzy doceniaja nasza jakosc
i punktualnos¢ dostaw. Ze wzgledu na skale i wie-
lopoziomowosc¢ naszych relacji z klientami, uru-
chomilismy sklep internetowy, w ktérym klien-
ci beda mogli wybra¢ zaréwno produkty i ustugi
ze swoich segmentéw, jak i z segmentéw, w kt6-
rych do tej pory nie dostrzegali potrzeb zakupo-
wych. W ten sposéb mozemy oferowac klientom
kolejne produkty poligraficzne z innych segmen-
téw i technologii.

Tak byto na przyktad w przypadku Kompa-
nii Piwowarskiej, ktéra skorzystata z naszych ustug
zaréwno w segmencie druku cyfrowego dotycza-
cego materiatéw szkoleniowych, jak i druku offse-
towego dotyczacego materiatéw POS.

Dla Grupy Zywiec mieliémy z kolei oka-
zje dostarczy¢ materiaty POS 3D oraz materiaty
POS fosforyzujace. Swiezo otwarty sklep B2B po-
zwoli przedstawi¢ klientom nasza oferte w catosci

i korzysta z naszej oferty. .
Klienci sa bardzo zainteresowani wysoka
jakoscia druku i klasyfikujg nasze
il rozwiazania do materiatow
;5 JJI?OS Premium (eleganckie).

i zautomatyzowac proces wycen, zapytan i uru-
chamiania produkgji, skracajac w ten sposéb czas
realizacji ustug dla naszych klientéw. Dzieki plat-
formie internetowej mozemy przedstawic¢ naszym
klientom zaréwno oferte na wysokonakfadowe, jak
i niskonaktadowe promocje. [

iecej i il zapraszamy na strone: www.is-relief.pl
- ’ Rozmawiata Joanna teczycka
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Projektowanie mat_erig%é\{v
podlega modom. Zmienia si¢
jak rozwija si¢ technologia
systemy uatrac

Oferta interaktywnych nosnikéw POS
rozwija sie bardzo dynamicznie. Nowe tech-
nologie zmieniaja oblicze rynku POS, wpty-
wajac mocno na ich design. Najwigksza zale-
ta nowych technologii jest ich interaktywnos¢
i mozliwo$¢ zaangazowania konsumentéw
w proces wyboru. Dzieki temu mozna pogte-
bi¢ komunikacje i w bardziej ztozony sposéb
prezentowac jej tresc. - Poprzez zastosowanie
nowych technologii i narzedzi z zakresu DS,
POSM zmienia takze swoja funkcjonalnos¢
— moéwi Maciej Tesiorowski, Marketing Mana-
ger z firmy Willson&Brown - Nie dystrybuuje
ani nie eksponuje produktu, jak do tej pory,

a raczej komunikuje, promuje badz informu-
je konsumentéw o wszystkim, co zwiazane
moze by¢ z marka, produktem i producen-
tem — dodaje. W kontekscie nowych techno-
logii rynek POS zmienit sie nie do poznania.
- Mozna przewidywac, ze POS w przysztosci
bedzie spetniac swoja funkcje bez potrzeby
umieszczania na nim produktéw — méwi Ma-
ciej Tesiorowski - Dzieki technologii sam di-
splay mégtby poprzez réznego rodzaju bodz-
ce budowac przekaz, oddziatywac na konsu-
menta i odpowiadac na jego potrzeby — doda-
je Tesiorowski. Spersonalizowane informacje
nie wydaja sie tak daleka przysztoscia, bio-
rac pod uwage popularnos¢ portali spotecz-
nosciowych i ré6znych elektronicznych form
pfatnosci. Nie tak dawno znany portal uru-
chomit wraz z bankiem nowa ustuge, kté-

ra wybierze specjalnie dla uzytkownika oferte
potencjalnie interesujacych go produktéw

i wskaze najbardziej jemu dogodng ich lokali-
zacje. Mozna przewidywac, ze POS XXI wie-
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POS, podobnie jak W bran

tak, jak zmieniaja sig qfer'g

produkgji, jak pojawiaja si¢ nowqc;igne
yjniajace funkdje tradycyjnych nosnikow.

ku, takze bedzie na biezagco komunikowac
sie z konsumentami. Duza role moga odegrac
materiaty kompozytowe wykorzystujace tech-
nologie elektronicznego tuszu, dzieki ktéremu
POS-y przysztosci beda adoptowac sie do po-
trzeb odbiorcy stojacego obok nich. - Kamery
rozpoznajace dane biometryczne i na zywo
identyfikujace je z preferencjami zakupowy-
mi przechodzacego obok materiatu klienta,
pozwola na skierowanie zindywidualizowa-
nej oferty reklamowej na materiale POS przy-
sztosci i zainteresowanie klienta promowang
marka — méwi Emil Leszczyniski z firmy Print
Point Druk Cyfrowy - Takie reklamy mozemy
juz dzisiaj zaobserwowac w sieci interneto-
wej, a w przysztosci beda musiaty wyjsé
z wirtualnej rzeczywistosci do $wiata realne-
go. Indywidualizacja przekazu reklamowego
na materiatach POS wydaje sie by¢ nieunik-
niong przysztoscia branzy reklamowej — za-
powiada Leszczyriski.

Klienci chca produktéw, ktére wy-
chodza poza standardy, wyznaczone ramy.
- Mozliwos¢ wybrania dowolnego wykrojnika
ksztattu kilka razy okazato si¢ decydujace
w wyborze naszego rozwigzania — méwi Emil
Leszczyriski - Wychodzenie poza szablony
odbywa sie takze na poziomie materiatéw.
- Najwiecej mozliwosci i najciekawsze efek-
ty daja tworzywa sztuczne — méwi Maciej
Tesiorowski z firmy Willson&Brown - Przy
obecnej technologii przetwarzania i odzys-
kiwania odpadéw poprodukcyjnych nie sa
juz one takim duzym obciazeniem dla Srodo-
wiska naturalnego jak dawniej. Ponadto, po-
zwalaja sie¢ w dowolny sposéb ksztattowad

fot. ATS Display

i taczy¢ z innymi materiatami. Dzieki temu
proces kreacji jest swobodniejszy — dodaje Te-
siorowski. Ciekawe mozliwosci stwarzajq réw-
niez materiaty kompozytowe, ktdre rozszerza-
ja funkcjonalnos¢ materiatéw POS, pozwala-
jac na tworzenie tréjwymiarowych form, od-
dajacych ksztatty i wizerunek produktéw w
przestrzeni. - To co oferujemy projektantom
produktéw POS to wieksze mozliwosci kre-
acji — moéwi Emil Leszczyriski z firmy - Nasze
materiaty moga mie¢ dowolng powierzchnie
tréjwymiarowa oddajaca ksztatt promowanych
produktéw, a takze dowolne ksztatty wykroj-
nikéw, dodatkowo lakiery i barwniki specjalne
stosowane na kompozycie rozszerzaja moz-
liwosci graficzne technologii offsetowej — do-
daje. Standardowe prostokatne bilonownice,
dzigki zastosowaniu kompozytu mozemy do-
wolnie ksztattowad, rozszerzajac mozliwosci
kreacji projektantéw przygotowujacych kam-
panie. Naladowe ekspozytory produktowe,
mozemy dowolnie modyfikowac pod promo-
wane produkty, dodajac ksztatty wykrojnika
oraz tréjwymiarowe elementy, wzmacniajace
oddziatywanie na klienta.

Realia konkurencyjnego rynku nie sg ta-
twe. Trzeba elastycznie dopasowac sie do wy-
magari klienta, ktéry oczekuje najlepszej ja-
kosci w krétkim czasie i przy relatywnie ni-
skiej cenie. Projektant musi przystosowac swo-
ja kreatywnos¢ do wytycznych, ugiac sie cza-
sem, mimo ze wyobraZnia podpowiada cieka-
we i barwne scenariusze. Nowe materiaty
i inowacje technologiczne stosowane w nos-
nikach zmieniaja krajobraz supermarketéw.
Maja ogromny wptyw na design produk-
tu POS, ktéry z uwagi na nowoczesnos¢ kon-
strukcji, musi by¢ zaprojektowany kompatybil-
nie z funkcjonalnoscia. Jt
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Od niemal 20 lat projektujemy i produkujemy réznorodne materialy POS
stworzone z indywidualnych potrzeb naszych klientow,
Doskonale zaplecze technicene pozwila nam na wytwarzanie realnyeh produktow

wykreowanyeh w wirtualnej przestrzeni naszych projektantow.,
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Prawidiowa ekspozycja towaréw na sklepo-
wych pétkach wykorzystuje wiele tajnik marketingu.
Dobre ulokowanie swojego produktu daje producen-
tom poczucie sukcesu. Coraz wiecej jednak klientéw
szuka konkretnych produktéw lub nowosci. Naukow-
cy udowodnili ponad wszelka watpliwos¢, ze kampa-
nia reklamowa produktu prowadzona w jego miejscu
sprzedazy przynosi duze korzysci. Czy w obliczu kre-
owanemu przez media i ekonomistéw kryzysu prze-
stalismy kupowac pod wptywem impulsu? Zdecydo-
wanie nie. Niestety nikt ostatnio nie pokusit sie o zba-
danie czy nadal, tak bardzo ulegamy pokusie promo-
cji. Efekt powodzenia kampanii reklamowej w miej-
scu sprzedazy zalezy tez w duzej mierze od kreatyw-
nosci specéw od marketingu oraz dodatkowych akce-
soriéw na nosnikach np. dispay’éw LED .

Klienci sg coraz bardziej otwarci na wszel-
kie nowosci rynkowe. Pomimo tego dodatkowe, mar-
ketingowe wsparcie premier jest szczeg6lnie uzasad-
nione. Przekaz musi przyciagac klientéw poprzez no-
wos¢, $wiezos¢, innos¢. Musi wzbudzi¢ chec sprébo-
wania czegos nowego.

Analogicznie musimy kierowac sie przy dzia-
taniach marketingowych dla innych produktéw. Sto-
isko promocyjne w postaci wyspy handlowej w ga-
leriach np. z nowosciami elektronicznymi nie tylko
musi by¢ dobrze zaprojektowane aby umozliwi¢ jak
najszerszej grupie klientéw zapoznanie sie z nowo-
$ciami. Poza aspektem wizualnym wazna jest wykwa-
lifikowana obstuga, ktéra nie polegnie na pytaniach
technicznych maniakéw. Psychologia sprzedazy
m6wi nam, ze sprzedawca musi utozsamiac sie z pro-
duktem. Dobrze go znac i co wigcej umiec przekonac
do niego inne osoby. W dzisiejszym Swiecie osoby na
promocji musza zosta¢ wrecz ambasadorami marek
dla ktérych pracuja. W innym przypadku kazda akcja
bedzie z géry skazana na porazke.

Reklama w miejscu sprzedazy, ktéra mozemy
zaliczy¢ do out of home ma jedng wazng zalete. Nie
mozna jej tak tatwo zignorowad, jak inne rodzaje re-
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klamy, w innych mediach. W przypadku telewizji, ra-
dia czy gazety, mozna zmienic¢ kanat badZ przerzucic¢
strone, omijajac w ten sposdb reklame. Jednak w skle-
pie docelowy odbiorca po prostu nie ma sie przed nig
gdzie schowac.

Wykorzystujac bezbronnos¢ musimy jednak
starannie dobra¢ miejsce komunikatu i dopasowac jej
tres¢ do reklamowanego produktu. We wzorcowym
rozwigzaniu powinnismy uzyska¢ mozliwos¢ przeka-
zania i wzbudzania emocji — najwazniejszego bodzca
decydujacego o wyborze danego produktu. Badania
dowodza, ze przy zakupie np. odziezy, kosmetykéw,
bizuterii, stodyczy, papieroséw i alkoholu, cztowiek
podejmuje nieracjonalne decyzje konsumenckie. Dla-
tego tez fatwo na niego wptynac odpowiednio dobra-
na reklama. Najwazniejsze aby wzbudzi¢ chec zaku-
pu, potrzebe zdobycia danego produktu.

W reklamie wykorzystuje si¢ najczesciej suge-
stywne obrazy, ktérych utrwalanie jest dla cztowieka
tatwiejsze. Mniejsza uwage przywiazuje sie do stéw.
Marketerzy biorg pod uwage badania, wg ktérych
po 5 minutach obraz przypomina sobie 35% ludzi,
konkretne stowa - 15%, a abstrakcyjne stowa - 11%.
Wszystko dlatego, ze obraz kodowany jest w mé-
zgu wizualnie i dla odbiorcy jest odbierany jak rze-
czywistos¢. W przypadku jezyka jest on zakodowa-
nym, nierzeczywistym systemem znakéw i symboli.
Psychologia, patrzac pod katem kolejnosci kojarzenia
wskazuje, ze w pamieci najlepiej zapisuja sie konkret-
ne obrazy: ruchome i statyczne, a zdecydowanie naj-
gorzej zapamietywane sa sfowa i zdania (zwtaszcza
napisane). W opinii wielu marketeréw najlepiej aby
reklama opierata si¢ na schemacie: ,poinformowac,
wzmocnic¢ przekaz, pokazac korzysci”.

Artykuty promocyjne dotaczane do produktéw
lub dostepne w programach lojalnosciowych nadal
kusza klientéw. Wazne jest jednak dobre dopasowa-
nie dotaczonego gadzetu do oferowanego produktu.
Czerwony Kubek Nescafe i z6tty Liptona, to juz nie-
mal kultowe gadzety, ktére mozna spotkac w wielu
domach. Kazdy artykut domowy wykorzystany w pro-
mocji produktéw FMCG bedzie strzatem w dziesiat-
ke. Pod warunkiem, ze bedzie dobrej jakosci.

Pomimo sukceséw gadzetéw, zaskakuje fakt jak
mato sklepéw z wyzszej pétki decyduije sie na dodatko-
wy upominek. Obdarowanie klientki, kupujacej kolek-
cje za kilka tysiecy ztotych, eleganckim parasolem
w okresie jesiennym pokaze, Ze troszczymy sie o nig
takze po wyjsciu z naszego salonu. Czy moze by¢ cos
lepiej zbudowac nasza relacje z klientka? Watpie.

W ubiegtym roku klienci jednej z perfume-
rii otrzymywali przy zakupie produktéw Lacoste zielo-
na, sportowa torbe. Nie koniecznie charakteryzowata
sie jakoscia produktéw sklepowych jednakze stata sie
szybko obiektem pozadania wielu klientéw. Duze, bia-
te logo na zielonej torbie sprawito, ze byta ona swiet-
nym no$hikiem reklamy. Pamietajmy jednak, ze logo
znanej marki nie jest tym samym co logo sera, ptynu do
W(C czy tez napojéw. Znakowanie gadzetéw powin-
no by¢ przemyslane, aby ich odbiorca po prostu wpro-
wadzit je do codziennego uzytkowania. Niby nic trud-
nego. Niby...

Kazde wsparcie sprzedazy materiatami POS —
zaréwno tymi najprostszymi, jak i naszpikowanymi naj-
nowocze$niejsza elektronika moze tylko i wylacznie
podniesc efekt. Nowoczesne techniki druku na kazdym
materiale (szkto, tkanina, drewno) pozwalajq dostar-
czy¢ klientom niezapomnianych wrazeri wizualnych
atakujac ich bodZce. Aromamarketing w miejscu sprze-
dazy jest dodatkowym atutem.

Odpowiednio przeprowadzona kampa-
nia w miejscu sprzedazy moze wywotac jednocze-
$nie akcje i reakcje. Klient — odbiorca naszych dzia-
tari, moze podja¢ decyzje o zakupie i przejs¢ od razu
do jego nabycia. Do minimum skracany jest czas po-
miedzy oddziatywaniem reklamy a finalizacjq trans-
akgji. Kazde wsparcie marketingowe daje producen-
tom wiekszy wptyw na pozytywne decyzje. Wszyst-
ko zalezy tylko od tego, w jaki sposéb ta wiedza zo-
stanie wykorzystana.

Wykorzystanie wszystkich opisywanych dzia-
tari z kreatywna koncepcja moze sprawic, ze w naszym
sklepie lub przy okazji promocji naszego produktu be-
dziemy wzbudzac che¢ zakupu, jednoczesnie nie iry-
tujac klienta. Reklama w miejscu sprzedazy na pewno
nie sa jest dla idiotéw. Pamietajmy o tym. RZ
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W kosmosie podobnych dosi
produktow walka marketingowa
o zainteresowanie konsumenta przeniosta
sie na przedpola wartosci (ioda}nych.
Dodatkowym walorem staj si¢ vynekgze
objetosci produktu w tej samej cenie,
konkursy z nagrodami albo drobne
przekupstwa w postaci gadzetu.

Gadzet jest dzis atrakcyjna bazq do zorgani-
zowania na terenie sklepu dodatkowych dziatari mar-
ketingowych. - Czesto motyw gadzetu wykorzystywa-
ny jest w materiatach POS wspierajacych kampanie
promocyjna — méwi Patrycji Gérniak, St. Specjalista
ds. sprzedazy B2B Dziatu Handlowego Fortress S.A.

- Wiele firm decyduije sie réwniez na promocje z wy-
korzystaniem hostess, ktére reklamujac produkt infor-
muja o dotaczonym gadzecie. Gadzet moze by¢ réw-
niez baza do stworzenia eventu w miejscu sprzeda-
Zy, organizuje sie m.in. gry, loterie, kaciki zabaw, po-
kazy, itd. — dodaje Patrycja Gérniak. Poprzez upomin-
ki reklamowe budowana jest swiadomos¢ marki, jej
zapamietanie i rozpoznawanie w wielobarwnym su-
permarketowym chaosie. - Gadzety wspieraja prze-
kaz marketingowy, co skutkuje lepszym zrozumie-
niem marki i przyjeciem okreslonej postawy wobec
niej — thumaczy Grzegorz Kempa, Dyrektor Handlo-
wy firmy KULIK sp.j. - Klient dzigki dziataniom pro-
mocyjnym moze poczu¢ wieZ z markg, zaczac koja-
rzy¢ wyb6r danej marki z dobrymi przezyciami, emo-
cjami. Jesli w trakcie promocji zostanie obdarowa-

ny prezentem do zakupu badz tez nagroda, na pew-
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no czesciej bedzie chciat wraca¢ do kupionego pro-
duktu i bedzie go pozytywnie kojarzyt — dodaje Grze-
gorz Kempa. Upominki reklamowe wykorzystywa-

ne sg czesto na etapie budowania swiadomosci marki.

Poteguja jej rozpoznawalnosc, sa wiec bardzo istot-
nym $rodkiem przy promocjach produktowych, kon-
sumenckich, jako artykut wspierajacy sprzedaz, pro-
mujacy nowy produkt. - Gadzety wykorzystywane sg
réwniez przy réznego rodzaju eventach czy konkur-
sach, zdecydowanie podwyzszajac atrakcyjnosc oraz
skutecznos¢ przeprowadzanych dziatari marketingo-
wych —méwi Dorota Nowak z firmy Rubens Design
- Wreczenie upominku jest komunikatem, dzieki kt6-
remu docieramy do klienta, warto wiec zadbac, aby
byt on spéjny z tym, co chcemy powiedziec o naszej
marce — dodaje Dorota Nowak.

Oferta gadzetéw reklamowych jest coraz bar-
dziej réznorodna, otwierajgc tym samym ogromne
mozliwosci do kreatywnego wykorzystania. - Duze
pole do popisu pozostawiajq tutaj inicjatywy mar-

Poprzez upominki reklamowe
budowana jest Swiadomos¢ marki,
jej zapamietanie i rozpoznawanie
w wielobarwnym supermarketo-
wym chaosie.

U LTI

GRATIS! i3

ketingu wirusowego, w ktérym gadzet moze odgry-
wac role srodka, a nie celu do jego osiagniecia — méwi
Grzegorz Kempa - Ciekawe inicjatywy, ktére wymaga-
ja wyposazenia w produkty z logo to np. kaciki do za-
baw dla dzieci w salonach i butikach, czy pokoje do
projektowania w sklepach budowlanych — tak jak od
wielu lat robi IKEA — podsuwajac nam we wlasnych
sklepach proste miarki i oznakowane drewniane otéw-
ki — podpowiada Grzegorz Kempa. Celem promocji
konsumenckiej jest przede wszystkim nakfonienie do
pierwszego zakupu, budowanie lojalnosci czy nagro-
dzenie lojalnosci wobec produktéw firmy. Upominki
reklamowe sg wigc swego rodzaju bonusem, zacheta,
a péZniej pamiatka. - Istotnymi czynnikami tego, w jaki
sposéb upominki wptyng na dang promocje, jest po-
myst, element uzytecznosci, jakos¢ wykonania, a takze
chwila otrzymania upominku — méwi Dorota Nowak

- Klienci zdecydowanie bardziej doceniajq upominki
wreczane ,bez konkretnego powodu”, spontaniczne.
Element przewidywalnosci zdecydowanie obniza su-
biektywng wartos¢ gadzetu — radzi Dorota Nowak.

Jak okresla Grzegorz Kempa, gadzet to pomost
emocjonalno-fizyczny pomiedzy klientem a marka,
kt6ry w miejscu sprzedazy przetamuje brak zaufania,
rozbudza ciekawos¢, angazuje i motywuije klienta do
zakupu. Upominki reklamowe wykorzystane w ramach
promocji konsumenckiej dziatajg na klienta réwniez
po dokonaniu transakcji, w sytuacjach w ktérych klient
zdecyduije sie ich uzyc. Dlatego tak wazny jest odpo-
wiedni dobér produktu i nadruku na nim zawartego,

fot. Fortress S.A.




Firma decydujaca sie dodac
gadzet do swojego produktu
powinna wzig¢ pod uwage

kilka czynnikéw. Musi przede
wszystkim dostosowac upominek
do oferowanego produktu, pory
roku, grupy odbiorcow,

nie tylko do miejsca sprzedazy.

czyli przestania jakie produkt ma ze soba nies¢. - Je-
§li, na przyktad producent herbaty za pomocq kubka
reklamowego pragnie zwiekszy¢ ruch na wiasnej stro-
nie internetowej, zamiast zwyczajnie drukowac adres,
moze zaintrygowac uzytkownika gadzetu stowami:
,Chcesz poznac 10 sekretéw parzenia herbaty? Zaj-
rzyj na...” — tlumaczy Grzegorz Kempa - Jesli w efek-
cie klient nie tylko zakupi herbate w zestawie promo-
cyjnym z kubkiem, ale takze bedzie z niego korzy-
sta¢ w domu i w dodatku odwiedzi strone interneto-
wa — korzys¢ dla producenta jest potréjna — dodaje
Kempa. Atrakcyjny, dobrej jakosci i nietuzinkowy ga-
dzet, uzywany jest wiec w budowaniu pozytywnych
relacji, zacheca klienta do zakupu promowanego pro-
duktu. - Konsument, uzytkujac taki gadzet w pewien
sposéb utozsamia sie z marka/produktem, czuje sie
wyrézniony — méwi Dorota Nowak - Klient, ktdry

fot. KULIK sp.j.

dobrze postrzega upominek jest sktonny bardziej pozy-
tywnie postrzegac inne aspekty funkcjonowania firmy.
Idealnie funkcjonuije tutaj reguta wzajemnosci, obdaro-
wany Konsument pod$wiadomie czuje sie zobligowa-
ny do zakupu produktu tej marki, ktérej gadzetem zo-
stat obdarowany — dodaje Nowak.

Firma decydujaca si¢ dodac gadzet do swoje-
go produktu powinna wzig¢ pod uwage kilka czynni-
kéw. Musi przede wszystkim dostosowac upominek do
oferowanego produktu, pory roku, grupy odbiorcéw,
nie tylko do miejsca sprzedazy. - Czesto opakowa-
nie produktu, wielko$¢ regatu czy miejsce ekspozycji
narzuca wielkos¢ gadzetu, jaki moze by¢ zastosowa-
ny w promocji — méwi Patrycja Gérniak, St. Specjali-
sta ds. sprzedazy B2B Dziatu Handlowego Fortress S.A
- Wéwczas gadzet musi spetniac okreslone parametry
wielkosci tak, aby nie sprawiat problemu np. przy pré-
bie wyjecia go z pétki — dodaje Gérniak. Najbardziej
popularne produkty rozdawane do zakupu, takie jak
np. breloki, przybory do pisania, magnesy, artykuty
biurowe, kubki, podstawki, generuja najwiekszy prze-
ptyw potencjalnych klientéw. - To jest dobre, kiedy
marka chce zaznaczyc swojq obecno$¢ na rynku, przy-
pomniec sie szerokiej publicznosci — méwi Grzegorz
Kempa - Z kolei niektdre z bardziej wyszukanych pro-
duktéw, pozwalaja na zbudowanie wiekszej sieci sko-
jarzeri z marka, a wiec lepsze jej zakorzenienie w umy-
Sle konsumenta, a co za tym idzie — stworzenie grupy
lojalnych klientéw. Tak wiec, na przyktad nieoczywisty
pomyst dotgczenia zabawki logicznej do promocyjne-

go opakowania leku poprawiajacego zapamietywanie
moze, w idealnych warunkach, wptyna¢ na wielkos¢
jego sprzedazy oraz ksztatt i wielkos¢ grupy docelowej
- dodaje Kempa. Planujac wiaczenie gadzetu w akcje
promocyjng na pewno nalezy wzia¢ pod uwage po-
trzeby grupy odbiorcéw, ktdrej dedykowany jest dany
produkt. Gadzet edukacyjny przygotowany przez For-
rtress dla marki Bobovita - piankowe kolorowe puzzle
- dofaczane byly do opakowania kaszki mleczno-ryzo-
wej Bobovita dla dzieci. Akcja promocyjna skierowa-
na byta do mam maluchéw. Mogty one naby¢ kaszke
z dotgczonym piankowym puzzlem w bajkowym kolo-
rze i w ksztatcie zwierzatek do wyboru. Eleganckim ga-
dzetem dla kobiet, pomocnym w codziennym makija-
zu byly gadzety przygotowane przez Fortress dla COTY
Polska. - Zaproponowalismy seri¢ akcesoriéw kosme-
tycznych dla znanej i cenionej na $wiecie marki ko-
smetykéw kolorowych - Astor Byty to zestawy pedzel-
kéw do makijazu, lusterka kosmetyczne i inne. Gadze-
ty wspieraty kampanie promocyjng marki Astor na pol-
skim rynku — wymienia Patrycja Gérniak.

Gadzet, upominek promocyjny jest wartoscig
dodang, ktdra czesto decyduje o wyborach klientéw.
Stojac przed pétka petna podobnych do siebie produk-
téw, na pewno wybierze ten ktdry oferuje korzysci do-
datkowe. Kreatywne i pozyteczne upominki reklamo-
we wykorzystane w promocji konsumenckiej przywia-
zujg konsumenta do marki, budujg pozytywne relacje,
a logo wyttoczone na gadzecie wzmacnia $wiadomos¢
brandu podczas kazdorazowego uzycia gadzetu. [

. fot. Rubens Design



PROMOCJA ARALLISK@8

Produkt/Marka: KAMIS. W promociji biorg udziat najbardziej popularne
produkty KAMIS z trzech kategorii: przyprawy, musztardy oraz ketchupy,
oznaczone jako promocyjne.

Agencja reklamowa / Dom mediowy: Albedo - realizacja kampanii/Media-
com — zakup mediéw/ Grey — realizacja spotu promocyjnego.
Wykonawca: Albedo.

Zasieg kampanii: ogélnopolska.

Cel kampanii: Promocja konsumencka KAMIS jest odpowiedzig na po-
trzeby konsumentéw, rynku i handlu w tak goracym okresie sprzedazo-
wym, jakim jest Boze Narodzenie. Jej celem jest zwiekszenie rotacji pro-
duktéw KAMIS, najpopularniejszych i najbardziej potrzebnych konsumen-
tom przed Swietami. Nagroda w promodji zostata dobrana w taki sposéb,
by z jednej strony by¢ funkcjonalna i przydatna konsumentom, z drugiej
strony, by zadowolic¢ estetycznie najbardziej wymagajacych klientéw mar-
ki KAMIS. Cel kampanii reklamowej wspierajacej promocje: poinformowa-
nie o promocji i jej zasadach, zachecenie do wziecia udziatu, zaprezento-
wanie nagrody.

Czas trwania kampanii: Promocja trwa 3 miesiace - rozpocznie sie 2 listo-
pada 2011 r. i potrwa do korica stycznia 2012 r. lub do wyczerpania zapa-
s6w. Kampania reklamowa promocji jest prowadzona w listopadzie i grud-
niu 2011.

Materiaty z jakich wykonano narzedzia POS: papierowe/tektura: plakat,
standy, owijka, gazetki, foldery.
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Produkt/Marka: Absolwent

Agencja reklamowa / Dom mediowy: Hossa Advertising
Wykonawca: Hossa Advertising

Zasieg kampanii: ogéInopolska.

Cel kampanii: nagtosnienie konkursu konsumenckiego
,Przyspiesz po samochéd”.

Czas trwania kampanii: maj - wrzesieri 201 1r.

Wykorzystane narzedzia: 7 mIn materiatéw POS (m.in. niestandar-
dowe, wielkoformatowe ekspozycje, wyspy promocyjne, owijki
paletowe, listwy pétkowe, zawieszki na butelki, promocyjne kar-
tony zbiorcze, papier pakowy, plakaty).

Glowny element kampanii: recznie wykonana imitacja modelu
czerwonego auta BMW 320i coupe, ktéra miga swiattami i wyda-
je dZzwieki silnika samochodu, za kazdym razem kiedy do ekspo-
zytora zbliza sie klient. Interaktywna czes¢ ekspozycji dopetniona
jest bardziej klasycznymi materiatami POS i ekspozycjg alkoholu.




Produkt/Marka: Sery topione Hochland w plastrach i krazkach

Agencja reklamowa / Dom mediowy: Promocje ,SERwujemy Milion”

i jej wsparcie opracowata i koordynowata agencja reklamowa V&P/
Dom mediowy odpowiedzialny byt za zakup i planowanie mediéw

— ZenithOptimedia.

Wykonawca: Agencja reklamowa V&P, Alitom, Art.&Print

Zasieg kampanii: ogélnopolska.

Cel kampanii: Celem promocji SERwujemy MILION byt wzrost sprzedazy
poprzez zachecenie konsumentéw do zakupu produktéw promocyjnych.
Czas trwania kampanii: Dwa miesigce, akcja wystartowata 1 czerwca

i trwata do 31 lipca br.

Wykorzystane narzedzia: Zaplanowano szerokie wsparcie promocji w po-
staci reklam w telewizji, w prasie fachowej, w internecie oraz materia-
téw POS.

Materialy z jakich wykonano narzedzia POS: Produkty objete promocja zo-
staly specjalnie oznakowane. Przygotowano plastikowe podstawki pod
produkty i shelfstoppery.

Promocja konsumencka: Aby wzia¢ udziat w promocji ,SERwujemy mi-
lion”, konsument mégt wysta¢ SMS-em lub przez strone www.hochland.
pl kod z opakowar promocyjnych. W codziennym losowaniu mozna byto
wygra¢ 14 nagréd po 1 tys. zt oraz co miesigc jedng nagrode o wartosci
100 tys. zk.

Produkt/Marka: Nikon Polska

Agencja reklamowa / Dom mediowy: Agencja SF1 — adaptacja projektéw
globalnych i kreacja nowych materiatéw POS; Agencja HWL (Dusseldorf) -
kreacja projektu globalnego.

Wykonawca: Agencja SF1 — produkcja oraz implementacja materiatéw POS
w punktach sprzedazy.

Zasieg kampanii: Ponad 400 punktéw sprzedazy w catym kraju (sieci foto-
graficzne, markety mediowe, sklepy fotograficzne, komputerowe, itp.).

Cel kampanii: Promocja sprzedazy wybranych modeli aparatéw kompak-
towych Nikon COOLPIX, ktére miaty swojq premiere wiosng 2011 r. Kre-
acje POS nawiazuja kolorystycznie do intensywnych koloréw aparatéw, te-
matyki wiosennej oraz hasta wykorzystywanego w kampaniach firmy Ni-
kon: JESTEM.

Czas trwania kampanii: maj-lipiec 2011 r.

Wykorzystane narzedzia: POS w miejscu sprzedazy: Zestaw materiatéw POS
w miejscach sprzedazy w zaleznosci od rodzajéw punktéw: plakaty, totemy,
cuby, naklejki na podtoge, naklejki na szybe, woblery, stojaczki do gablot,
naklejki na podstawki, kwiatki na przyssawce, bilonownice, maty na lade,
kwiaty w doniczce, gadzety - breloczki, ulotki, foldery, wktadki do cenéwek.
Filmy: Akcja jest dodatkowo wspierana w wybranych sieciach fotograficz-
nych filmami wyswietlanymi na ekranach LCD, np. film prezentujacy portfo-
lio aparatéw Nikon COOLPIX ,JESTEM TCHNIENIEM WIOSNY”. Witryny:
W wybranych punktach sprzedazy dodatkowo zaaranzowano witryny skle-
powe nawiazujace do koncepgji akcji ,JESTEM WIOSNA".

Materialy z jakich wykonano narzedzia POS: plakat — karton, wktadka do ce-
néwki — karton, wobler — karton oraz metalowy kiwak, naklejka na podstaw-
ke — karton z tasma dwustronna, tama oraz Cube — karton, mata na lade — fo-

lia zgrzewana z pianka, kwiatek na przyssawce —filc, bilonownica - szkfo, na-
klejka na podtoge - folia samoprzylepna z nadrukiem UV, naklejka na szy-

be — folia samoprzylepna z nadrukiem solwent, stojak do gabloty — spienione
PCV, doniczka z kwiatami — plastikowa doniczka z sztucznymi kwiatami, ulot-
ki — papier kredowy z lakierem UV, breloki w ksztatcie aparatu — elastomer.
Nagrody dla kampanii / narzedzi POS: Totem Lama (producent: Marin’s Cen-
tral Europe) zdobyt pierwsze miejsca w konkursie organizowanym przez
miedzynarodowe stowarzyszenie marketingu handlowego ,POPAI Awards
2011” na Kongresie Shopper Marketingu — na najlepsze rozwiazania POS

w kategorii ELECTRONICS — temporary..



adform

advertising forms

FIRMA ADFORM BARDZO MOCNO
ROZWIJA SIE NA RYNKU POS.
POSZERZA ZAKRES DZIALALNOSCI,
TWORZY NOWE STRUKTURY,
DBAJACO JAKOSC I INWESTUJAC

W NOWOCZESNE TECHNOLOGIE. NA
TEMAT DYNAMICZNEJ EKSPANSJI
ADFORM ROZMAWIAMY
ZTOMASZEM TERESAKIEM,
DYREKTOREM SPRZEDAZY
| CZLONKIEM ZARZADU FIRMY.

PAS)

NOWYCH
TECHNOLOGI
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Firma powstata w Mielcu jako firma zajmuja-
ca sie sitodrukiem. T dziedzine rozwijalisSmy przez
nastepne dwa lata. Drukowalismy coraz wiecej co-
raz wieksze formaty oraz przyjmowalismy coraz bar-
dziej skomplikowane zlecenia. Poniewaz klienci
oczekiwali od nas materiatéw nie tylko zadrukowa-
nych ale bardziej przetworzonych nasz park maszy-
nowy powigkszaliSmy o urzadzenia do ich obréb-
ki — laser, frezarki, maszyny zaginajace itd. Po jakims
czasie okazato sig, ze stworzony potencjat pozwa-
la na wytwarzanie produktéw od poczatku do korica.
Réwnolegle rozwijany byt dziat technologiczny, wi-
zualizacji i biura obstugi klienta. W roku 2008 otwo-
rzylisSmy dziat handlowy w Warszawie. W tym sa-
mym czasie utworzyliSmy nasze przedstawicielstwa
w Holandii i Austrii.

Na dzien dzisiejszy Adform to firma posiada-
jaca kilka tysiecy metréw kwadratowych powierzch-
ni produkcyjnej i magazynowej, znakomicie usprze-
towiona z blisko stuosobowa zatoga.

Bez watpienia sa nim ludzie, z ktérymi wspot-
tworzy sie firme. Rynek POSM jest wymagajacym
rynkiem. Klienci oczekujg od nas coraz ciekawszych
propozycji wzorniczych, taczenia badz obrébki co-
raz bardziej zaskakujacych materiatéw i implemen-
towaniu rozwiazari z innych dziedzin przemystu.

W zwiazku z tym potrzebujemy ludzi wykwa-
lifikowanych, doswiadczonych i otwartych na nowo-
$ci. Mamy niesamowite szczescie gromadzac osoby
z takim potencjatem, ktérzy z niezwyktym zaangazo-
waniem realizujg cele firmy. Wspétpracujac z takim
zespotem ich osigganie staje sie duzo prostsze,

a sukces coraz blizszy!

Réwniez inwestycje w urzadzenia to potrzeby,
ktérych nie zaniedbujemy, ciagle modernizujac nasz
park maszynowy.



SODA STREAM - Stand multimedialny

Przede wszystkim moze liczy¢ na bardzo
duza kreatywnos¢. Drugim atutem jest na pewno
bardzo dobry serwis i jakos¢. Klient moze liczy¢
na fachowa porade, wsparcie projektanta, wszyst-
kie wartosci dodane w postaci nowych technolo-
gii i opieke po zakoriczeniu produkcji. Moze tak-
ze w petni uczestniczy¢ w tworzeniu produktu.
W tym celu stworzylismy ADLAB (ADFORM La-
bolatory). Jest to jednostka, ktéra zajmuije sie pro-
totypowaniem, tworzeniem nowego produktu
w Scistej wspdtpracy z Klientem. W jego ramach
proponujemy warsztaty. Zamawiajacy moze przy-
jecha¢ do nas na kilka dni i uczestniczy¢ w pro-
cesie tworzenia whasnego POSu. Razem ze spe-
cjalistami z naszej firmy powstaje koncepcja pro-
duktu, dobierane s materiaty, a péZniej tworzo-
ny jest prototyp. Tym samym Klient ma wptyw na
wszystkie aspekty zwigzane z produktem. Nie-
watpliwa zaleta takich warsztatéw jest to, ze
Z jednej strony mamy mozliwos¢ w bardzo do-
ktadny spos6b poznac oczekiwania zamawia-
jacego z drugiej jest on zapoznawany z mozli-
wosciami materiatowymi i najnowoczesniejszy-
mi rozwigzaniami, ktére moga byc zastosowane
w przedmiotowym produkcie. Czesto okazuje sie,
ze takie realizacje sa niezwykle kreatywne i tym
samym zwracaja na siebie wieksza uwage na ryn-
ku niz te tworzone na tzw. zlecenie.

Wazng rzeczg jest na pewno zarzadzanie
kontentem w no$nikach Digital Signage. Dyspo-
nujemy systemem, ktérym mozemy sterowac tre-
$ciami ze zwyktego laptopa niezaleznie od miej-
sca przebywania. Stworzony w tym celu kontent
umozliwia zarzadzanie dowolng iloscig punktéw,
a w zaleznosci od potrzeb zmieniac w kilka se-
kund wyswietlane tresci reklamowe. Za jego po-

!

PHILIPS SAECO - Stand degustacyjny

mocg mozemy ponadto grupowac nosniki we-
dtug dowolnego klucza np. regionu czy tez moni-
torowac czas w jakim urzadzenie dziatato. Ponie-
waz system ten oparty jest na sieci GPRS jednym
z ciekawych zalet tego rozwigzania jest mozli-
wos¢ raportowania tego, kiedy handlowiec przy-
pisany do danej lokalizacji byt w danym punkcie.
Jest to funkcjonalnos¢ bardzo uzyteczna dla kie-
rownikéw dziatu sprzedazy.

Chciatbym takze podkresli¢, ze jako
pierwsi wprowadziliSmy na rynek technologie Au-
gmented Reality. W tym temacie jesteSmy bardzo
doswiadczeni. Posiadamy takze system AGM,
czyli system grajacej szyby. Jest to system, ktéry
sprawia, ze muzyka, dzwiek emitowany jest przez
szybe. Miedzy jedna szyba a druga znajduje sie
bardzo cienka, przezroczysta membrana. Pozwa-
la uzyskac bardzo ciekawy efekt audiomarketin-
gowy, wykorzystywany w przypadku produktéw
POS z elementami szkfa.

Mamy w planach stworzenie tzw.
ADFORM STORE. Firma bedzie zajmowac sie
aranzacja sklepéw i wykoriczeniem. Obecnie
réwniez wykonujemy te ustuge w ramach firmy
ADFORM, jednakze chcemy wyodrebnic te dzia-
talnos¢ i znacznie jg rozwingé. W tym celu chce-
my stworzy¢ osobng instytucje. Planujemy réw-
niez stworzy¢ osobng firme, ktéra bedzie zajmo-
wata sie spedycja i montazem. Ktadziemy mocny
nacisk na rozwdj catej Grupy, a kazda nasza spét-
ka dziata niezaleznie. Klient dzieki temu bedzie-
my miat mozliwos¢ skorzystania z bardzo kom-
pleksowej obstugi — od strony produkcyjne;j, pro-
jektowej, jak takze z profesjonalnej porady tra-
de marketingowej. Chcemy obstugiwac mniejsza
ilos¢ klient6w, ale robic to perfekcyjnie na catej
linii tworzenia produktu. [
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RED BULL MOBILE - Multimedialna $cianka ekspozycyjna



Firma Impuls zaistniata na

rynku jako przedsiebiorstwo
wykonujace nietypowe zabudowy
urzadzen chtodniczych. Dzi$
wykonuje réznego typu produkty
wspierajace sprzedaz, zapewniajac
klientowi kompleksowa

obstuge. Na temat mozliwosci
produkcyjnych i potencjatu
rozmawiamy z Barbarg Sobczak
zfirmy Impuls.
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Jestesmy firmg, ktéra
kompleksowo obstuguje naszego
klienta. Poczawszy od projektu,
przez produkgje, az po sam
serwis. Klient przekazujac nam
pomyst, nie musi martwic sie

0 jeqo realizacje, gdyz wykonamy

goodAdoZ

o

Jestesmy firma, ktéra kom-
pleksowo obstuguje naszego klien-
ta. Poczawszy od projektu, przez
produkcje, az po sam serwis. Klient
przekazujac nam pomyst, nie musi
martwic sie o jego realizacje, gdyz
wykonamy go od A do Z. Istot-
na sprawa jest fakt, iz przyktadamy
duza uwage do wykoriczenia detali
oraz podejmujemy sie realizacji ni-
skonaktadowych produkgji/serii.

Najprosciej powiedzie¢, ze
wykorzystujemy to, co jest do-
stepne... tak naprawde stale szu-
kamy nowych rozwiazan, materia-
téw, technologii. Przede wszystkim
klient oczekuje produktu nowego,
bo taki przykuwa uwage, a natura
cztowieka jest taka, ze bardzo szyb-
ko sie przyzwyczaja. To co dzi$ jest
nowe i zaskakuje, jutro si¢ nudzi
i przestaje cieszy¢. Od jakiegos
czasu prym wioda ledy, ale powoli
ich zastosowanie pojawia sie wsze-

dzie, wiec za chwile nikt nie bedzie
na nie zwracat uwagi. Dlatego nie
mozemy si¢ zatrzymywac. Poten-
cjat naszej firmy na pewno lezy

w zapleczu maszynowym, dzigki
ktérym mozemy poddawac obrébce
rézne materiaty.

Przede wszystkim skraca
czas realizacji, bo nie jestesmy fir-
ma outsourcingowa, cho¢ start byt
inny. Kiedy zaczynalismy wiele de-
tali musieliSmy zlecac¢ na zewnatrz.
Na dzien dzisiejszy mozna powie-
dzie¢, ze jesteSmy samowystarczal-
ni. Mamy mozliwos¢ poddawania
obrébce tworzywa sztuczne, drew-
no, stal. To jest bardzo duzy plus,
zwlaszcza przy powstawaniu proto-
typéw, gdzie czesto sie cos korygu-
je, testuje, ulepsza zanim powstanie
finalny produkt.

Wyptynelismy na rynek wy-
konujac nietypowe zabudowy urza-
dzeri chtodniczych. Pierwsza fir-
ma, przy ktérej raczkowalismy byta
Kompania Piwowarska. Ta wspét-
praca wiele nas nauczyta i cieszy
to, ze przetrwata do dzis. Poczatko-
wo wykonywalismy zabudowy na

powierzonych urzadzeniach chtod-
niczych. Z czasem projekty stawa-
ty sie coraz bardziej zaawansowa-
ne, a urzadzenia z rynku ograni-
czaly ich realizacje, wiec zaczeli-
$my sami projektowac i wykonywac
tez urzadzenia chtodnicze. Stalismy
sie rozpoznawalni. Zaczeli si¢ do
nas zwracac nowi klienci z prosha
o nowatorskie rozwigzania w urza-
dzeniach chtodniczych i pytaniami
o nietypowe produkty wspierajace
sprzedaz. Na dzieri dzisiejszy robi-
my rézne POSy, cho¢ nie ukrywam,
ze w zabudowach urzadzeri chtod-
niczych jestesmy bezkonkurencyjni.

Lubimy wyzwania i nie boimy
sie podjac realizacji nawet najbardziej
skomplikowanych form. W naszym
stowniku nie wystepuja stowa ,nie da
sie”, , nie mozliwe”. Jestesmy jak ta
baba z przystowia: ,Gdzie diabet nie
moze...”. U

Z Barbara Sobczak
zfirmy Impuls
rozmawiata
Joanna teczycka

Wiecej informacji na:
www.impuls.bydgoszcz.pl




Katarzyna Sliwa

INTEGRACJA

ELEMENTY POINT-OF-SALE
SA NOSNIKAMI INTENSYWNE)
KOMUNIKACJI Z KLIENTEM.
WCIAZ PONAD 50% DECYZJI
ZAKUPOWYCH JEST
OSTATECZNIE KSZTALTOWANA
W PUNKTACH SPRZEDAZY,
DLATEGO JASNE JEST, ZE
TWORZAC MATERIALY POS
NALEZY NIEUSTANNIE MIEC
NA UWADZE, CO STANOWI
TRESC KOMUNIKATU, KTORY
KIERUJEMY DO KLIENTA.

CZY JESTWYSTARCZAJACO
MOCNY, JEDNOZNACZNY

I DOSTOSOWANY DO CELU?
TRESCTEGO KOMUNIKATU
JESTTWORZONA NA POZIOMIE
STRATEGII MARKI, KTORA
MANIFESTUJE SIE POPRZEZ
DESIGN MARKI, ORAZ
STRATEGII PRODUKTU, KTORA
PRZEKLADA SIE NA DESIGN
PRODUKTOW.

Znaczenie staje sie decydujaca sktadowa satys-
fakcji konsumenta, a design jest wspélnym jezykiem spi-
najacym w catos¢ strategie — marke - produkt — POS. To
wiasnie strategia marki i design produktu w ogromnej
mierze ksztattuje tres¢ dla Strategicznego Planu Sprzeda-
7y (z ang. Retail Stretegic Plan — RSP, lub Point-Of-Sale
Stretegic Plan), ktéry definiuje m.in. koncepcje dystrybu-
cji, a takze to, jakie ustugi nalezy zaoferowac wraz z pro-
duktem, jak ma wygladac proces zakupowy, lokaliza-
cja punktéw sprzedazy oraz samego produktu w punk-
cie sprzedazy. Wzorcowg integracje elementéw stra-
tegia — marka — produkt — POS poprzez design mozna
przesledzic¢ na przyktadzie polskiej marki wézkéw dzie-
ciecych Navington.

Roberto Verganti w ksiazce ,Design-driven inno-
vation” opisuje sytuacje, w ktérej manager marketingu
Apple zapytany o badania marketingowe firmy opisat je,
jako “Steve Jobs spogladajacy w lustro, co rano i pytajacy
sam siebie, czego pragnie.” To kontrowersyjne, niemal
aroganckie stwierdzenie zaprzecza popularnym teoriom
o innowagji inspirowanej potrzebami uzytkownikéw. Fir-
my sg utrzymywane w przekonaniu, ze tylko obserwacja
zachowari konsumenckich jest prosta droga do zrozu-
mienia ich potrzeb. Lustro, w ktérym Steve Jobs metafo-
rycznie sie przegladat nie jest magicznym wynalazkiem,
jest odzwierciedleniem osobistej kultury managera. Uka-
zuje ono jego wiasng wizje tego, jak uzytkownicy pro-
duktéw postepuja, czego potrzebuja, jak zmieniaja sie
ich wartosci, normy, przekonania i aspiracje. Jest to wizja
stworzona na przestrzeni lat z wiasnych obserwacji, eks-
perymentéw i tworzenia relacji z konsumentem.

Marka Navington jest najmfodsza z trzech ma-
rek wézkéw dzieciecych firmy Deltim, producenta, ktéry
dziata na rynku od ponad 15 lat, a jego korzenie siegaja
lat 50-tych poprzedniego stulecia. Deltim jest wiascicie-
lem miedzy innymi marki X-lander, uznanej przez uzyt-
kownikéw i cenionej ze wzgledu na design marki wéz-
kéw dzieciecych dla aktywnych rodzicéw. Jego nowa
marka — Navington - funkcjonuje na rynku juz drugi rok,
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podczas gdy idea marki narodzita si¢ z wizji wtasciciela
firmy i jego przekonania o istnieniu niszy rynkowej nie-
spetna cztery lata temu. Szansa rynkowa zostata zauwa-
zona, a dla firmy Deltim zaczat tykac zegar tak zwane-
go ,speed to market” - na trendach rynkowych wygry-
wa ten, kto zdazy je spienigezy¢ zanim zrobi to konku-
rencja. Deltim stanat przed potrzeba szybkiego podjecia
decyzji o tym, czy sprébuje wykorzystac nisze na rynku
klasycznych wézkéw dziecigcych. Zeby préba ta mogta
zakoriczy¢ sie sukcesem, w jak najkrétszym czasie mu-
siaty powstac idea marki, idea kolekcji produktéw, pro-
jekt i wdrozenie linii produktéw oraz strategia sprzedazy
wraz ze wszystkimi materiatami wsparcia. Navington,
pomimo krétkiego czasu na jej zbudowanie, powin-

na pojawic sie na rynku, jako kompletna oferta z dobrze
przemyslang strategia wprowadzenia na rynek i strate-
gia dystrybucji, wykorzystujaca posiadang juz infrastruk-
ture, by jak najszybciej zaczeta przynosi¢ zwrot z in-
westycji. Materiaty POS dla nowej marki powinny by¢
szczeg6lnie dobrze przemyslane, by skutecznie thuma-
czyly marke od podstaw. Zadanie ambitne? Jednak real-
ne, gdy podtozem projektu jest mocna koncepcja nada-
jaca jasny kierunek we wszystkich tworzonej obszarach
oferty rynkowe;j.

Zyjemy w czasach niepewnosci. Kryzys ekono-
miczny, upadek rynku masowego, wszechobecnos¢ cy-
frowego stylu zycia, rozpad tradycyjnych spotecznych
instytucji nie tylko wzbudzaja niepokdj, ale réwniez
sktaniaja do poszukiwania prostoty i pozaekonomicz-
nego systemu wartosci. Atrakcyjnos¢ napedzanego kon-
sumpcja bogactwa i statusu dla ,99%” uczestnikéw ryn-
ku spada, a dla ich zachowari nabywczych coraz istot-
niejszy staja sie takie wartosci, jak wizerunek, potrze-
ba przynaleznosci, che¢ uczestniczenia i tworzenia lub
chocby doswiadczania czegos$ ,znaczacego”. Zaufanie
i renoma nie sg juz tylko czynnikami pobudzajacy-

mi wymiane towaréw, ustug i informacji, coraz cze-
Sciej ja zastepuja. Wartosci stanowig nowa wartos¢ do-
dana. Znaczenie staje sie decydujaca sktadowa satysfak-



cji konsumenta. Strategia marki i strategia produktowa

marki Navington koncentruje si¢ na wytworzeniu owe-
go znaczenia, ktdre jest gtéwna wartoscia i komunika-

tem marketingowym.

Deltim szukat firmy projektowej, ktéra bytaby
w stanie nie tylko opracowac zalozenia koncepcyjne,
ale przede wszystkim skutecznie i szybko je wdrozy¢
we wszystkich obszarach marka — produkt - otoczenie.
Ostatecznie, projekt zostat zrealizowany w ramach gru-
py Ergo Design. Najpierw zdefiniowano big idea mar-
ki, ktéra zaktada marka Navington jest markg wézkéw
klasycznych dla rodzicéw, ktérzy racjonalnie wybieraja
najlepsze rozwigzania wspierajace rozwdj ich dziecka.
Podkresla to tagline ,masz pewnos¢”. W warstwie wi-
zualnej marka nawiazuje do zeglarstwa — sportu
o ogromnym prestizu, gtebokich tradycjach i kodeksie
postepowania — cechy te bezposrednio koresponduja
z profilem kluczowych uzytkownikéw. Gtéwny komu-
nikat marki brzmi: ,By¢ rodzicem oznacza umie¢ wy-
biera¢. By¢ swiadomym potrzeb swojego dziecka i spo-
sobow, w jaki najlepiej je zaspokoi¢. Rozumiec otacza-
jacy swiat i widzie¢ sens swoich dziatari. Ceni¢ trady-
cje, ale zawsze wybiera¢ rozwiagzania, ktére zapewnia
najwyzszy komfort dziecku. Navington to wézki wy-
jatkowo wygodne, bezpieczne i wykonane z najwiek-
szg dbatoscig zaréwno o wyglad catosci, jak i wykoni-
czenie kazdego z elementéw. Navington jest doskona-
tym potaczeniem stylu z funkcjonalnoscia, tak potrzeb-
na kazdego dnia.” Strategia produktowa zostata oparta
na innowacyjnym systemie pozwalajagcym na dowolne
taczenie nadwozi i podwozi wézkéw, ktére umozliwia
doskonate dopasowanie poszczegélnych produktéw
do wieku i potrzeb dziecka. Navington staje sie wspot-
towarzyszem rozwoju. W ten sposéb powstata mar-
ka, ktéra zaréwno w warstwie ideowej jak i produkto-
wej, mocno odréznita sie od oferty dostepnej na rynku.
Poprzez wizerunek marki i strategie produktowa, moc-
na koncepcja wyznaczyta jasny kierunek we wszystkich
obszarach tworzonej oferty rynkowej i stata sie sita na-

pedowa projektu wykorzystania szansy rynkowej, jaka
dla firmy Deltim jest nisza klasycznych wézkéw dzie-
ciecych.

Strategiczny Plan Sprzedazy (z ang. Retail Stre-
tegic Plan — RSP, lub Point-Of-Sale Stretegic Plan) tak
skonstruowanej marki musiat sprosta¢ szczegélnym za-
daniom: po pierwsze wprowadzi¢ nowa marke na ry-
nek w sposéb maksymalnie zauwazalny, jednoczesnie
omijajac klasyczne formy promocji, komunikowac ideg
marki i jej wartosci od podstaw oraz wywalczy¢ dla niej
miejsce na odpowiedniej pétce.

Navington zostat wprowadzony na rynek po-
przez wyselekcjonowane sklepy zaproszone do Na-
vington Expert Club. NEC to specjalnie utworzone zrze-
szenie majace na celu ksztattowanie szczegdlnych re-
lacji ze sprzedawcami, umozliwiajace obustronnie ko-
rzystng réwnowage pomiedzy oferowanymi sklepom
partnerskim przywilejami i wymaganiami. Wymagania
w stosunku do sklepéw obejmuja miedzy innymi odpo-
wiednig ekspozycje materiatéw POS w punktach sprze-
dazy.

Marketing oparty na tresci wypracowanej w pro-
cesie tworzenia marki i strategii produktowej ma poten-
cjat zmiany catego modelu biznesowego firmy, marke-
ting, ktéry kreuje warto$¢ nie jako mysl poboczna, ale
jako sine qua non.

Logotyp Navingtona z emblematem w postaci
rézy wiatréw nawiazuje do gtéwnej wartosci marki — na-
wigowania uzytkownikéw poprzez rézne warianty do
wyboru najlepszej opcji dostarczajac kompletnej infor-
macji o produkcie. Na etapie tworzenia marki i oferty
handlowej wygenerowano na tyle mocny komunikat, ze
tworzac zatozenia Strategicznego Planu Sprzedazy trud-
no miec¢ watpliwosci. Strategia POS Navingtona spetnia
wszystkie punkty na liscie kontrolnej dobrego RSP.

Design jest wspdlnym jezykiem
spinajacym w catosc strategie —
marke — produkt — POS. To wiasnie
strategia marki i design produktéw
W ogromnej mierze ksztattuje tres¢
dla Strategicznego Planu Sprzedazy
(zang. Retail Stretegic Plan — RSP,
lub Point-0f-Sale Stretegic Plan),
ktry definiuje m.in. koncepcje
dystrybudji.

Weiaz ponad 50% decyzji
zakupowych jest ostatecznie
ksztattowana w punktach
sprzedazy, dlatego jasne jest, ze
tworzac materiaty POS nalezy
nieustannie mie¢ na uwadze, co
stanowi tres¢ komunikatu, ktdry
kierujemy do klienta.




Marketing oparty na tresci
Wypracowanej w procesie
tworzenia markii strategii
produktowej ma potencjat zmiany
catego modelu biznesowego firmy,
marketing, ktdry kreuje wartosc nie
jako mysl poboczna, ale jako sine
quanon.
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Czy jest przemyslana?

Marka Navington sama w sobie jest odpowie-
dzig na zauwazong szanse biznesowg. Proces tworze-
nia marki na wszystkich etapach miat ten sam cel, dzie-
ki czemu z biegiem czasu projekt obrastat w spéjny,
mocny komunikat.

Czy jest spriorytetyzowana?

Gdy poczatkowa idea marki jest za staba, poszu-
kuje sie pomystéw na dalszym etapie budowania ofer-
ty rynkowej. Najczesciej powstaje wtedy zbyt wiele
oderwanych od siebie koncepcji pociagniecia kolejne-
go etapu i strategia POS staje sie nieefektywna lub nie-
wykonalna. W przypadku Navingtona, koncepcja mar-
ki jest na tyle mocna, ze zostata pociagnieta na strate-
gie produktéw i moze stanowic¢ wypetnienie kazdej ak-
cji marketingowej

Czy jest dostosowana do celu?

Celem marki jest szybkie zajecie pozycji na ryn-
ku i w Swiadomosci potencjalnych uzytkownikéw by
wykorzystac szanse rynkowa, jaka tworzy nisza wéz-
kéw klasycznych zanim zrobi to konkurencja.

Czy stuzy rozwiazaniu konkretnych probleméw?

Materiaty POS Navingtona maja za zadanie ko-
munikowanie idei zupetnie nowej marki i innowacyjnej
oferty produktowej. Materiaty POS sa tez kartg przetar-
gowa w tworzeniu relacji ze sprzedawcami w ramach
Navington Connection Club.

Czy wpisuje sie w konkretny budzet i harmonogram?

Materiaty POS Navingtona sa obliczone na czas
trwania dwuletnich kolekcji produktéw. Szczegélnie
waznymi punktami w kalendarzu marki sa akcje to-
warzyszace wprowadzaniu kolekgji na rynek a takze
ksztattowanie sytuacji rynkowej towarzyszacej koricowi
trwania kolekcji i zapowiedzi zmian w nowej.

Czy jest komplementarna z innymi przedsiewzieciami?

Wszystkie sktadniki planu strategicznego Naving-
tona, jako jednej z trzech marek firmy Deltim, powin-
ny wpisywac sie w catosciowa strategie firmy i eksploro-
wac dotychczas niedostepne dla niej szanse.

Czy jest dostosowana do preferencji i zachowari kon-
sumenckich?

Marka Navington zostata stworzona, jako odpo-
wiedZ na zaobserwowane, jeszcze niezaspokojone pre-
ferencje konsumenckie. Jej idea stanowi gtéwne zatoze-
nie i komunikat strategii POS.

Czy jest realistyczna, oparta na dostepnych srodkach?
Nawet w przypadku najlepszego pomystu na
biznes, liczy sie tylko to, co uda sie zrealizowac. Skrét
do skutecznego wdrozenia to wyrazista, zintegrowana
idea, ktéra da sie przetozy¢ na posiadang infrastrukture.

Jest to system wystawienniczy pozwalajacy na do-
skonatg ekspozycje catej oferty kolekcji Navington. Sys-
tem sktada sie z kilku modutéw, dzieki czemu mozli-
we s3 rézne ustawienia, kompilacje poszczegélnych ele-
mentéw w zaleznosci od danego obszaru do zagospoda-
rowania. Produkty wystawiane sa tatwiej zauwazalne, fa-
twiejszy jest takze dobdr dodatkowych akcesoriéw z ko-
lekcji marki. Cata oferta marki znajduje sie w jednym
miejscu, przez co system porzadkuje przestrzeni i pod-
wyzsza standardy ekspozycyjne. Przekaz marki jest rze-
czowy, nieemocjonalny i argumentacyjny. Odwotuje-
my sie wiec do poczucia bezpieczeristwa i zadowolenia
wynikajacego z zakupienia dobrej jakosci produktu oraz
opiekuriczosci i ambicji zapewnienia swojemu dziecku
jak najlepszego startu. System POS Navingtona jest bar-
dzo tatwy w uzytkowaniu. Materialy POS Navingtona
sg doskonatej jakosci, utrzymane w estetyce klasycznej,
subtelnie nawiazujg do estetyki zeglarskiej.

Petny zestaw elementéw POS sktada sie na Sklep
w Sklepie (SWS). Zaletami tego rozwiazania dla marki
jest wydzielenie przestrzeni marki - stworzenie ,$wiata
marki”; mozliwo$¢ zaprezentowania petnej oferty w jed-
nym miejscu; maksymalna widocznos¢ i wyréznienie.
Zalety dla potencjalnego nabywcy to komfort zapozna-
nia sie z petng informacja o produkcie i samym produk-
tem oraz maksymalna dostepnos¢ oferowanych mode-

li i akcesoriéw w sklepie. Korzysci dla sklepéw to przede
wszystkim wspdtinwestycja w sklep ze strony wiascicie-
la marki, uporzadkowana ekspozycja umozliwiajaca wy-
godna prezentacje produktéw, elitarnos¢ wspétpracy na
preferencyjnych zasadach — do programu przystepuija tyl-
ko wybrani klienci.

Zatem, czy przekaz marki Navington wygenero-
wany na poziomie strategii marki i strategii produktu jest
wystarczajaco mocny, jednoznaczny i dostosowany do
celu by pociagnac¢ nowa marke przez siec¢ sprzedazy do
Swiadomosci potencjalnych nabywcéw? Meaning mar-
keting, marketing oparty na tresci wypracowanej w pro-
cesie tworzenia marki i strategii produktowej ma poten-
cjat zmiany catego modelu biznesowego firmy. Mar-
ki, ktdre potrafig uargumentowac powdd swojego istnie-
nia, beda stawac sie coraz bardziej atrakcyjne. Wspét-
czesna marka opowiada historie, podtrzymuje warto-
4ci, oferuje wartosciowe wybory. Umiejetnos¢ skanalizo-
wania wspdlnego pragnienia doswiadczania i tworzenia
znaczeri w dziatanie jest mirg sity oddziatywania nowe-
go marketingu.

Katarzyna Sliwa jest projekt managerem w fir-
mie Ergo Design, specjalizuje si¢ w tworzeniu strate-
gii i zarzadzaniu procesem tworzenia nowych produk-
tow i marek.
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Great Concept Sp. z 0.0. to agencja ambientowa specjalizujgca sie w obstudze
akcji niekonwencjonalnych, a w szczegolnosci w dziataniach wspierajgcych
sprzedaz. Produkty oferowane przez agencje sa niestandardowe i nowatorskie.
W tym zakresie klienci majg zapewniong kompleksowa obstuge kampanii, od
konceptu i kreacji, poprzez projekty graficzne, az po produkcje i obstuge
nosnikéw. Dzieki doswiadczeniu i wspotpracy z najwiekszymi markami, agencja
wypracowata sobie znakomite kontakty w Cetrach Handlowych i sieciach FMCG
na terenie catego kraju, dzieki czemu z fatwoscig przeprowadza akcje
promocyjne w tych miejscach.

Kampanie POS realizowane przez firme Great Concept, s3 wspierane rowniez
innymi dziataniami reklamowanymi, ich kampanie s3 nowoczesne i nie
konwencjonalne, inspirowane zachodnimi trendami.
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ul. Gérczewska 181/L205, 01-459 Warszawa, tel: 22 392 30, fax: 22 497 09 79, biuro@greatconcept.pl




TEKTUROWE
SPECTRUM
MOZLIWOSCI

TEKTURA, Z RACJI DOSC NISKIEJ CENY, TO POWSZECHNIE WYKORZYSTYWANY SUROWIEC
W PRODUKCJI MATERIALOW POS. SPRAWDZA SIE WSZEDZIE TAM, GDZIE POTRZEBA SZYB-
KICH, NIEDROGICH, A PRZY TYM ATRAKCYJNYCH MATERIALOW WSPIERAJACYCH SPRZEDAZ.

Tekturowe materiaty POS sg stosowane
w bardzo wielu dziedzinach. Szczegélnie wi-
doczne jest to w przypadku powierzchni mar-
ketéw — tam zdecydowanie tektura kréluje. Di-
splaye kartonowe najczesciej wybierane sg przez
firmy z branzy FMCG. Duze znaczenie ma ro-
tacja ekspozycji, koniecznos¢ czestej wymiany
produktéw POS — chocby ze wzgledu na nowa
kampanie promocyjna. Znajdujq zastosowa-
nie przede wszystkim tam, gdzie konieczne jest
wsparcie produktu w miejscu sprzedazy, a gdzie
nie ma potrzeby inwestowania w najwyzszej ja-
kosci ekskluzywne materiaty.

Od kilku lat dostrzegalny jest stopniowy
wzrost zainteresowania klientéw rozwigzaniami
z tektury, ale takze sam rynek kartonowych POS
zmienit sie diametralnie. - Poprzez displaye, na
ktérych ztozenie potrzebne byto nieraz 20 minut
i wiecej do rozwiazari automatycznych, ktérych
roztozenie nie wymaga wiecej czasu niz 2 minu-
ty — wspomina Marcin Jankoj¢, Account Mana-
ger DPH Company. Elementy tekturowe czesto

www.oohmagazine.pl

sq taczone z plastikiem, metalem, drewnem czy
tez elektronikg uzytkowa, co znacznie powieksza
mozliwosci konstrukcyjne i funkcjonalne produk-
téw. Stale rosnie takze jakos¢ wykonania materia-
tow POS z tektury, a elementy wykoriczeniowe
zaczerpniete z przemystu meblarskiego nie sg juz
niczym nowym. Szeroki jest takze wachlarz pro-
duktéw, ktére mozna dzi§ wykonac z tektury - od
klasycznych displayéw sprzedazowych i promo-
cyjnych opartych na bazie czworoboku, tr6jka-
ta, owalu, poprzez displaye promocyjne, sekun-
dowe, naladowe oraz kosze wrzutowe, az do de-
koracji okien wystawowych, scianek szybkoroz-
ktadalnych lub tez podwieszanych dekoracji su-
fitowych. - Do tego dochodzg réznego rodzaju
typy opakowari: podarunkowe, promocyjne, han-
dlowe, gotowe na pétke — dodaje Jens Handkam-
mer, Head of Business Development North East
Europe, STI Group. Mozliwosci kreacji sa duze,

a jedynym ograniczeniem jest tak naprawde tylko
wyobraZnia. - W poréwnaniu z permanentnymi
rozwiazaniami tekturowe materiaty POS posiada-

ja wiele zalet: ich produkcja jest tarisza i szybsza,
podlegaja biodegradagiji, ich transport jest tatwiej-
szy (mniej wazg, zajmuja mniej miejsca), a samo
ztozenie displayia nie wymaga duzego naktadu
pracy — méwi Jens Handkammer.

Kazde tworzywo jako rodzaj materia-
tu rézni sie waga, wytrzymatoscia, czy mozliwo-
$ciami obrdbki. Tektura jak kazdy surowiec ma
tez swoje wady i ograniczenia, z ktérymi kazdy
producent materiatéw POS musi sie liczy¢. - Do
wad tektury z pewnoscia zalicza sie absorbcje
wilgoci, ktdra nalezy brac pod uwage juz na eta-
pie projektowym, a sama tekture stosownie za-
bezpiecza¢ — méwi Marcin Jankoj¢. Analiza wad
i ograniczen surowcéw pomaga eliminowac de-
fekty. DPH Company wprowadza na rynek no-
wos¢ - kartonowe POS, ktére sq odporne na ni-
skie temperatury siegajace kilku stopni powyzej
zera oraz znaczaco bardziej odporne na wilgo¢
niz normalne displaye.

Tektura jest bardziej podatna na uszko-
dzenia, w poréwnaniu z rozwigzaniami takimi
jak plastik, metal czy drewno. Z drugiej strony,
krétsza trwatos¢ displaya moze by¢ réwniez jego
zaletg — méwi Jens Handkammer - Tekturowe
rozwigzania POS moga by¢ czesto zmieniane,
tym samym przyczyniajac sie do urozmaicenia
punktu sprzedazy i wytworzenia nowych impul-
séw zakupowych — dodaje. Marcin Jankoj¢ wy-
mienia takze osiaganie wszelkich krzywizn
i wybrzuszeri surowca, jako wady surowca, kt6-
re z kolei sg rekompensowane pomystowoscia
ksztattéw.

Rynek kartonowych materiatéw POS, jak
kazda inna gataz gospodarki, musi dopasowac
sie do oczekiwari klientéw. Technologia produk-
¢ji i obrébki tektury otwiera przed specjalista-

mi od marketingu oraz merchandisingu nieskori-

fot. DPH Company



fot. STI Group czong liczbe pomystéw i rozwiazan dotyczacych zastosowania materia-
téw POS. Standard ustug poligraficznych pozwala dzi$ na wyprodukowa-
nie przestrzennych tekturowych POS-6w o réznorodnym, niejednokrotnie
skomplikowanym ksztalcie. - Od producentéw wymaga sie bardzo duzej
elastycznosci i szybkiej reakcji na zmieniajace sie realia — méwi Marcin
Jankoj¢ - Czasy kiedy makiety wycinato si¢ recznie s juz za nami. Obec-
nie kazdy producent musi posiadac plotery tnace, na ktérych wycina sie
prototypy — dodaje Jankoj¢. Konkurencyjnosc i elastycznos¢ wymaga od
firm posiadania Studia Projektowego, Studia DTP, Drukarni, Introligatorni,
wiasnych hal do co-packingu. - Dzieki temu jestesmy w stanie oferowac
dobre ceny i by¢ konkurencyjni wobec zagranicznych dostawcéw, nawet
ze wschodzacych gospodarek — podsumowuje Jankoj¢.

Wiystarczy wejs¢ do dowolnego hipermarketu, by przekonac sie,
jak wiele tekturowych elementéw wykorzystuje sie w sprzedazy. To na-
rzedzia bardzo czesto uzupetniajace komunikacje marketingowa w miej-
scu sprzedazy (nie tylko zreszta w FMCG), a papier i tektura to jedne
z najczesciej wykorzystywanych surowcéw. Tekturowe podtoza sg zadru-
kowywane z myslg o zwyktych materiatach informacyjnych, jak réwniez
o catych systemach ekspozycji. Sam surowiec nieustannie si¢ doskona-

li, rekompensujac ograniczenia nowoczesnymi technikami produkgji, co-
raz wigksza trwaloscia, elastycznoscia i potencjatem tworzenia szerokie-
go spectrum kreatywnych produktéw.

fot. DPH Company
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Opakowaniowy

Antoni tuchniak

projektant opakowan

redesign

Méwi sie, ze nie nalezy naprawiac tego,
co nie jest zepsute, a lepsze jest wrogiem do-
brego. Czy w zwiazku z tym warto decydowac
sie na odswiezenie opakowari, ktére wyglada-
ja catkiem dobrze? Mozna sie przeciez potknac
i skoriczy¢ z gorszym efektem, niz dotychcza-
sowy, a to oznacza spadek sprzedazy. Wiele
firm nie chce podejmowac takiego ryzyka, sko-
ro produkt radzi sobie na rynku to moze lepiej
nie kombinowac.

Na szczescie sg firmy, ktére wiedzg, ze
warto zaufac specjalistom. Kallo to jeden z lide-
réw rynku ekologicznej i naturalnej zywnosci.
Wraz z rozszerzeniem swojej oferty postanowi-
li odswiezy¢ szate graficzng opakowan. Zwréci-
li sie wiec do dziatajgcej w Londynie i Nowym
Jorku agencji reklamowej Pearlfisher. Zadanie
polegato na zaprojektowaniu jednolitej i spéj-
nej szaty graficznej dla wszystkich produktéw
Kallo. Najwazniejsze byto podkreslenie ele-
mentéw odzywczych poszczegélnych produk-

Antoni tuchniak
blog.xixi-studio.pl

téw oraz jasne zakomunikowanie wartosci wy-
znawanych przez firme, czyli ekologii, witalno-
Sci, zdrowia. Grupe docelowa stanowia ludzie
zwracajacy szczegélng uwage na to co jedza.

Patrick Cairns, CEO w Kallo tak opisuje
nowe projekty: ,Opakowania sg niesamowicie
wazne w dzisiejszych czasach, a w kwestii tego
jak wyglada kupowany produkt konsumenci sa
bardziej wymagajacy niz kiedykolwiek. Nowy
dizajn wyrézni Kallo na zattoczonych pétkach
supermarketéw, jednoczesnie dajac klientom
stylowe produkty, ktére z duma postawia
w swoich kuchniach”. Nic doda¢, nic uja¢. Po-
trafig dobre projekty.

Przy okazji redesignu opakowari subtel-
nej zmianie ulegto takze logo Kallo. Uzyto bar-
dziej przejrzystego fontu, a linearny rysunek
motylka zastapiono jednokolorowa ilustracja
listka. Zmiana ta pasuje do nowych, czystszych
i bardziej przejrzystych opakowan. [

OPAKOWANIOWE TRENDY

Podobno na widok niebieskiego pudetka od Tiffany'ego puls kobiet przyspieszat 0 22 %. Tak mocna reakde fizjologicz-
na wywolywato nie logo stynnego jubilera, ani nawet widok brylantu — to wiasnie subtelny design pudetka tak mocno pobu-
dzat kobiece zmysty. To jeden z wielu przypadkéw, gdzie opakowanie stato sig poteznym bodzcem zakupowym.

wiecej na www.oohmagazine.pl




WWW. “ StU.d 10 55.info

Inflate Your Business

2 %
Umbrella Lﬁﬂé

Infla les

@ Flag & Event Systems

== ., Banner Tent Furniture

Fabryka: Gledowo 3H, 77-300 Cztuchdw, tel: +48 59 834 56 78

Dziat handlowy: ul. Gérczewska 181/L205, 01-459 Warszawa, tel: +48 22 392 92 32
e-mail: studio55@studio55.pl



fot. STI Group

Badania pokazuja, ze kobiety sa zdecydowanie bardziej
wymagajacymi klientkami niz mezczyZni. Surowo oceniajg wystréj
sklepu, jako$¢ obstugi, szukajac produktu idealnego sposréd bo-
gatej oferty dostepnych na rynku mozliwosci. Oczywiscie nie bez
znaczenia jest kolorystyka miejsca i produktu, ktdra kobieta potrafi
opisywac bardzo precyzyjnie. MezczyZni z racji mniejszego zainte-
resowania szczegétami, maja na swojej liscie mniej wymagan od-
nosnie produktu i jego otoczenia, niz potrafig ich wymieni¢ kobie-
ty. Kobiety, w zdecydowanej wigkszosci, s3 zwykle o wiele bardzie
impulsywne w podejmowaniu decyzji zakupowych niz mezczyz-
ni. Promocje, rabaty, oferty specjalne, wyprzedaze — to stowa, ktére
dziatajg na kobiecg psychike. Czesto podejmuia tez decyzje o zaku-
pie pod wptywem nastroju, emodji. Wiadomo bowiem, ze kobiety
53 bardziej wrazliwe od mezczyzn na przekaz wywotujacy uczucia,
zwhaszcza te zwigzane z innymi ludZmi, wezuwaniem sie w ich po-
fozenie i wspétodczuwaniem. Tworzac komunikacje do kobiet war-
to 0 tym pamieta¢. Mezczyznom zdarza sie to zdecydowanie rza-
dziej. Panowie sa podatni na bodzce erotyczne oraz na kampanie
produktow premium, dotyczace motoryzadji, mody czy stylu zycia.

W odniesieniu do tych obserwadji projektowane sa tak-
e narzedzia wspierajace sprzedaz na terenie sklepu. - W kreowa-
niu rozwiazan POS przeznaczonych do kobiet i meZczyzn projek-
tandi kierujg sie czesto ksztattem danego produktu (dla kobiet pre-
feruje sie bardziej miekka linie, dla mezczyzn bardziej wyrazista),
jak réwniez kolorem (dla meZczyzn kolory bardziej zdecydowane,

A fot. STl Group

Meski i kobiecy pun 1021 ,
diametralnie. Kobiety widza wiece] kolor6w,
wiecej szczeg6tow i g bardziej Qodatne na
zabiegi psychologiczne. Mezczyzni ulegaja

kilku konkretnym bodZcom marketingowym.

Shoppear marketing chetnie I§orzysta
7 wiedzy na temat migdz_yp’ruowygh
sprzecznodci do tworzenia bardziej
precyzyjnych kampanii reklamowych.

dla kobiet fagodniejsze), lub teZ silnie przyciagajace wzrok (np. ko-
lor czerwony) — wymienia niektore z zasad Jens Handkammer, Head
of Business Development North East Europe, STI Group - Ciekawym
rozwigzaniem zaprezentowanym przez Grupe STl jest opakowanie
unisex’; ktdre w zaleznodci od ztozenia moze przybierac formy, bar-
dziej kobiece’, lub tez, bardziej meskie” Forma opakowania jest taka
sama, jednakze dzieki dobrze przemyslanemu ustawieniu zamka,
ramiona i kotnierz opakowania moga by¢ uformowane w ksztatcie
T-Shirtu dla kobiet lub tez dla mezczyzn — méwi Jens Handkammer.
Jesli chodzi o displaye skierowane do mezczyzn dobrym przykta-
dem jest réwniez display WoW- World of Whiskey, wyprodukowany
przez STI Polska. Display charakteryzuje sie wyrazista forma i nawia-
zuje do rozwiazan urbanistycznej architektury.

Kampanie ATL uzywaja innego jezyka i narzedzi niz nosniki
reklamowe POS. Silniejszy akcent ktadzie sie na uksztattowaniu gru-
py docelowej, zaktywizowaniu jej do wyboru tego whasnie, a nie in-
nego produktu. Stad bierze sie czeste operowanie stereotypem ko-
biety, mezczyzny iich wzajemnych relacji. Jednak granica miedzy
meskoscia i kobiecoscia w dziataniach reklamowych jest umowna
i czesto sie zmienia. Widac to réwniez po materiatach POS. - Z jednej
strony mozna dosy¢ fatwo stworzy¢ dwa zespoly cech damskich
i meskich, ktdrymi displaye w zaleznosci od produktéw i grupy do-
celowej powinny sie odznacza¢ — méwi Maciej Tesiorowski, Marke-
ting Manager firmy Willson&Brown - W pierwszym przypadku wy-
mienilibysmy subtelnosc linii, elegancka kolorystyke, ogolng lekkos¢

A 'V fot. Willson&Brown

i delikatnos¢. Jesli chodzi o cechy meskie displaya to moze by¢ to
sita, powaga i elegancja — dodaje Tesiorowski. Standy dedykowane
meskim kosmetykom, s zdecydowanie bardziej futurystyczne - mi-
nimalistyczne, proste, kanciaste, dominuja odcienie niebieskiego
koloru granatu, czarego. W przeciwieristwie do damskich stoja-
kéw wydaja sie byc stabilniejsze (tylko wizualnie), pozornie prost-
sze w formie, niekiedy minimalistycznie z jakims, meskim”akcentem.

W obu jednak przypadkach cechy grupy docelowej to
zdecydowanie za mato do stworzenia przekazu ekspozytora POS.
Najwazniejszy jest produkt i jego ptec, tozsamos¢, marka i jej iden-
tyfikacja. Dopiero pofaczenie cech produktu i przedstawiciela gru-
py docelowej z zatozeniami marketingowej strategii moze stano-
wic punkt wyjécia dla projektantéw. - Produkty POS na pierwszym
miejscu stawiaja produkt — méwi Maciej Tesiorowski - Majg przed-
stawic jego zalety, wyeksponowac go i wyréznic na tle konkurendji.
Dlatego wiasnie o wiele istotniejsza jest zacheta. Mozna powiedzie¢,
Ze mniej liczy sie ptec osoby kupujacej, a bardziej pte¢ danego pro-
duktu i zespot cech, ktdre powinny sie nam - klientom — z nim koja-
rzy¢ — zauwaza Tesiorowski.

Marketing jest dziedzing, ktéra lezy bardzo blisko psycho-
logii. Whasciwa identyfikacja grupy odbiorczej umozliwia stworze-
nie kampanii efektywnej, dedykowanej konkretnemu konsumen-
towi o wyraznym profilu psychologicznym. Design nosnikéw POS
ma wplyw na postrzeganie produktu. Oddziatuje na odbiorce szere-
giem bodzcow — kolorem, ksztattem, fakturg materiatu. [
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_RAZEM Z MACIEJEM
tOPATYNSKIM, DYREKTOREM
GENERALNYM ULTIMA DISPLAYS
POLSKA, PODSUMOWUJEMY
PIERWSZE POLROCZE OBECNOSCI
FIRMY NA RYNKU.

) uitimadisplays

ROKU

DZIALALNOSCI
ULTIMA DISPLAYS

POLSKA

KILKUDZIESIECIU NOWYCH
KLIENTOW KAZDEGO MIESIACA.

Jak Pan ocenia pierwsze
potrocze obecnosci Panstwa
firmy na polskim rynku?

Ostatnie miesigce to bardzo ciekawy
okres a przede wszystkim czas intensywnej pra-
cy. Nasza spétka zaczeta dziatalnos¢ handlowa
na przetomie kwietnia i maja, tak wiec w zasa-
dzie pod koniec pierwszego pétrocza. Celem
pierwszoplanowym bylo zaoferowanie naszych
ustug firmom, ktdre do tej pory wspdtpracowa-
ty bezposrednio z Ultima Displays UK. Odby-
to sie to szybko i sprawnie, cho¢ na pewno du-
zym wyzwaniem w pierwszych dniach byto
utrzymanie wysokiego poziomu obstugi, kt6-
ry juz od wielu lat zapewnia nasza firma mat-
ka — Ultima UK i do ktérego przywykli stali od-
biorcy jej produktéw w Polsce. Kolejnym kro-
kiem byto skierowanie naszej oferty do nowych
klientéw — drukarni i agencji reklamowych na

52 | Raport POS | www.oohmagazine.pl

terenie catego kraju. Musze przyznac, ze rynek
bardzo pozytywnie zareagowat na pojawienie
sie Ultimy Displays Polska. Oczywiscie istnie-
je duze nasycenie i konkurencja w zakresie ofe-
rowanych przez nas produktéw, jednakze spo-
s6b dziatania i szczegdty naszej oferty stanowig
bardzo mocny wyréznik, ktéry byt oczekiwany
réwniez w Polsce.

Coma Pan na mysli?

Przede wszystkim zakres oferowanych
produktéw. Posiadajac ponad 300 produktéw
w statej sprzedazy jesteSmy w stanie realizowac
najrézniejsze potrzeby naszych klientéw, od
catkiem standardowych po nietypowe i jeszcze
wcigz malo znane na polskim rynku. Ponad-
to jako producent, jestesmy w stanie przygoto-
wac i dostarczy¢ produkt pod indywidualne za-
méwienie. Istotng cecha produktéw Ultima Di-

splays jest ich swietna jakos¢. Wiekszo$¢ z nich
ma 10 lat gwarancji, co potwierdza jak mocno
firma jest przekonana o ich niezawodnosci. Pol-
ski rynek jest wrazliwy cenowo, dlatego musze
podkresli¢ nasze bardzo atrakcyjne ceny. Oferta
Ultimy Displays jest idealnie skrojona pod po-
trzeby takiego rynku jak nasz, oferujac zdecydo-
wanie lepsza od ogdlnie dostepnej jakosci

za rozsadng cene. Wyréznia nas réwniez szyb-
ko$¢ dziatania. Posiadajac duzy magazyn zde-
cydowana wiekszos¢ produktéw dostarczamy
w 24 h. JesteSmy réwniez przygotowani na duze
realizacje dostarczajac niejednokrotnie setki
produktéw pod pojedyncze zaméwienie.

Jakie elementy dziatania adoptowaliscie
Paristwo rowniez z rynkow: brytyjskiego,
francuskiego, wloskiego, na ktérych
firma jest obecna?
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Do$wiadczenie europejskie, a takze po-
chodzace ze Stanéw Zjednoczonych i Kanady,
gdzie dziataja réwniez nasze spétki powiaza-
ne wchodzace w sktad P3 Group, $wiatowego
producenta i dostawcy dziatajacego w ramach
przemystu targowego i displays, pozwalaja nam
przewidywac w jakim kierunku bedzie ewolu-
owat polski rynek. W kazdym ze wspomnia-
nych krajéw bardzo liczy sie jakos¢ obstugi, tak
wiec i my przyktadamy do niej ogromna wage,
nastawiajac sie bardziej na zadowolenie klienta
i jego lojalnos¢ niz na jednorazowe transakcje.
Co bardzo istotne, wspdtpracujemy w ramach
modelu B2B, czyli tylko z agencjami reklamo-
wymi i drukarniami. Klientéw koricowych, kt6-
rzy do nas trafiaja przekazujemy naszym statym
odbiorcom.

Zalezy nam aby nasi odbiorcy doktadnie
wiedzieli co kupuja, dlatego docieramy do nich

osobiscie, codziennie odwiedzajac ich firmy,
aby zaprezentowac nasze produkty i oferte.
Wielu z nich poprzez wspétprace z nami rze-
czywiscie rozwija swoje biznesy. Otrzymu-
jac od nas duze wsparcie marketingowe, han-
dlowe stajg sie liczacymi sie w swoich regio-
nach graczami.

Jakie macie Paristwo plany
na najblizsze miesiace?

Koniec tego roku i poczatek na-
stepnego to intensywna praca nad umac-
nianiem naszej pozycji na polskim ryn-
ku. Waznym wydarzeniem, ktére pozwoli
nam sie zaprezentowac szerokiemu gronu
potencjalnych odbiorcéw beda targi Rema
Days w lutym 2012. Pracujemy tez nad
kilkoma projektami, ktére dadza dodatko-
we korzysci i narzedzia naszym klientom.

W chwili obecnej odnotowujemy stale
powiekszajace sie grono naszych statych
odbiorcéw. Co miesigc przybywa nam
kilkudziesieciu statych partneréw. Co
najmniej takie tempo to plan na najbliz-
sze miesiace i lata. Chcemy jak najszyb-
ciej péjs¢ w slady naszych oddziatéw za-
granicznych, ktére jak w szczegélnosci
Wielka Brytania, majg bardzo mocna po-
zycje i wysoki udziat w rynku. Naszym
celem w nieodlegtej przysztosci jest po-
zycja dostawcy nr 1 w Polsce. [J

Z Maciejem topatyriskim,
Dyrektorem Generalnym
Ultima Displays Polska
rozmawiata
Joannateazycka
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TERMAR

ATS System

ul. Nadarzynska 53,05-500 Piaseczno
tel. 22750 22 45,22 797 02 93,
227970178, fax 22 750 64 74
info@atsreklama.pl
www.ats-system.pl

BIG DRUK

ul. tukasiewicza 2c
05-200 Wotomin
tel. 22 776 06 90
www.bigdruk.pl

EMERALD Sp.zo.0.
ul. Okrezna 8

44-100 Gliwice
tel./32/3313080,2316099
fax/32/ 33164 39
biuro@emerald.pl
www.emerald.pl

EXPRESS SERVICE

ul. Pomorska 40

91-408 £6dz

tel/fax /42/ 637 00 09
info@wielkiedrukowanie.pl
www.promujemyfirmy.pl
www.wielkiedrukowanie.pl

fulloutdoorprintservice
Al Piastowska 4

43-400 Cieszyn

tel./33/ 48868 88

fax /33/85206 10
zapytanie@fops.pl
www.fops.pl

Studio Reklamy TROJKA
ul. Grodzka 102, 87-800 Wioctawek
tel. 54/414 1910, 507 059 161
trojka@trojka-poligrafia.pl
www.trojka-poligrafia.pl

Voigt Promotion Sp.z 0.0.
ul. Lul czynska 38C

70-896 Zatom

tel./91/469 05 28

fax/91/ 469 05 48
kontakt@voigt.com.pl
www.voigt.com.pl

Agencja Promogji

SAVOIR Sp.zo.o.

ul. Domaniewska 39a, 02-672 Warszawa
Oddziat: ul. Batorego 4/5,40-061 Katowice
tel. 32 2000833, fax 32 2207564
www.savoir.com.pl
office@savoir.com.pl

Merczendajzerzy S.C.

ul. Kazubow 10/123, 01-466, Warszawa
mob. 503 037 175,503 037 176
biuro@merczendajzerzy.pl
www.merczendajzerzy.pl

Polska Grupa

Merchandisingowa Sp.z 0.0.

ul. Jerzego Kukuczki 5/20
50-570 Wroctaw

tel. 7171800 00
biuro@pgm.net.pl
www.pgm.net.pl

Great Concept Sp. zo.o.

ul. Gorczewska 181/L.205

01-459 Warszawa

Tomasz Slusarsk\ Managing Director
mob. 500 167 703

tomasz. slusarskl@greatconcept pl

TERMAR Agencja Reklamowa
ul. Pilicka 22

02-613 Warszawa

tel/fax /22/ 844 0473
termar@termar.biz

www.termar.biz

Od 1994 realizujemy zamdwienia ze wszystkich dziedzin produkgji reklamy wizualnej. Dzigki sprawnie funkcjonujacemu zespotowi ludzi faczacych
umiejetnosci, wiedze oraz doswiadczenie | zaangazowanie, zapewniamy naszym Klientom w petni profesjonalna obstuge.

Zajmujemy sie produkcja zewnetrznych reklam wielkoformatowych: - kasetony, - litery przestrzenne, - neony, - otoki, - totemy, pylony, - tablice, - kon-
strukcje stalowe i aluminiowe. Nasze zaplecze produkcyjne obejmuje maszyny CNC, lasery, termoformierki, gietarki termiczne, mechaniczne i pneu-
matyczne oraz stanowiska do produkcji neondw. W zakresie wielkoformatowego druku cyfrowego oferujemy druk w nastepujacych technologiach: - UV,

- solventowy, - atramentowy. Posiadamy maszyny o szerokosci zadruku od 1,6 m do 5 m oraz maszyny do druku na podtozach twardych. Dysponuje-
my rozbudowanym parkiem maszynowym w zakresie ustug introligatorskich: posiadamy zgrzewarki, oczkarki, laminatory, trymery, maszyny do cie-
cia plakatéw. Wszystkie ustugi realizujemy kompleksowo: od projektu poprzez produkcje do montazu. Serdecznie zapraszamy do wspdtpracy.

Do Parstwa dyspozycji mamy:

Virtu RS 25 — druk UV z dodat-kowym kolorem biatym na dowolnym podfozu do szerokosci 2,5 m i grubosci 95 mm,
Roland Soljet pro lll XJ-740 — druk solwentowy do szerokosci 1,86 m,

Kongsberg i-XL 400 - ploter tnaco-frezujacy w formacie 2,21 x 3,05 m.

Bezposredni producent :
- billboardéw, banerow, backlightéw, standéw i display'ow zaréwno w technice druku offsetowego jak i cyfrowego,

- reklam swietlnych, pylonéw, logotypdéw oraz identyfikacji wizualnej dla galerii handlowych, sieci sklepdw, bankoéw itp.

EXPRESS SERVICE - produkcyjne przedsiebiorstwo reklamowe, w ramach ktérego dziata zaréwno pracownia — slusarnia, jak i drukarnia wielkoformatowa pod
wiasng nazwa WIELKIEDRUKOWANIE. Slusarnia oferuje reklamy zewnetrzne (konstrukcje, tablice, noéniki reklamowe, POS) i éwietine (kasetony pylony,
znaki przestrzenne, neony). Dzieki zaawansowanym mozliwosciom obrébki metalu oferujemy instalacje nie tylko dla potrzeb reklamy, ale réwniez roz-
maite realizacje przemystowe. Drukarnia wielkoformatowa pod wiasng marka WIELKIEDRUKOWANIE oferuje druk kampanii banerowych, grand-formatowych
siatek, aplikacji na foliach, a takze backlighty do podswietler, plakaty i billboardy. Oferujemy takze druk UV na sztywnych podtozach w szerokosci stotu 2,5x 3 m,
awiec w jednym z najwigkszych formatow w kraju. Drukujemy biatym kolorem. Druk UV znajduje zastosowanie zardwno w reklamie, jak i w przemysle, w bran-
27y dekoracyjnej. Drukujemy na plexi, pcv, szkle, dibondzie, metalu, drewnie i ptytach syntetycznych. Drukujemy na maszynach marki Roland, Vutek i Arizona. Po-
siadamy petny park maszynowy stuzacy obrébce wydrukéw. Siedziba firmy miesci sie w todzi przy ul. Pomorskiej 40. Tel/fax /42/ 637-00-09. Zapraszamy!

Firma istnieje od 1995 roku. Ustugi podstawowe: druk UV na podtozach sztywnych i elastycznych; druk solventowy i mildsolventowy na podtozach ela-
stycznych; druk sublimacyjny na tkaninach poliestrowych. Podtoza: najbardzie popularne podtoza elastyczne (papier, folia samoprzylepna, baner, siat-
ka) w technologii solventowej i mildsolventowej; wszelkiego rodzaju podioza sztywne i elastyczne do grubosci 4 cm w technologii UV; tkaniny i dzia-
niny poliestrowe w technologii sublimacyjnej. Stosowane technologie: Durst, Mutoh, Mimaki, Jeti, Caldera. Ustugi dodatkowe: laminowanie; docina-
nie do formatu lub ksztattu indywidualnego; aplikacja folii na witrynach oraz szklanych elewacjach; oklejanie flot samochodoéw firmowych; wykleja-
nie billboardéw; montaz banerdw i siatek na elewacjach; koordynowanie dostarczania gotowych produktéw do wielu placéwek klienta; obstuga sie-
ci handlowych na terenia catego kraju; wiasne studio graficzne. Produkcja takze na rynki: czeski, niemiecki, holenderski, belgijski, skandynawski oraz
angielski.

Wszyscy szukajg odpowiedzi na pytanie: Jak sprzedac? towar, ustuge, idee, filozofie, styl zycia... Jak go zapakowac? Jak go wyeksponowac? Jak go za-
reklamowac? Jak skusi¢ odbiorce, jak go do siebie przekonac? Nie ma jednej, uniwersalnej odpowiedzi. Zaufaj NAM, bedziemy o tym mysle¢ za Cie-
bie! Systemy identyfikacji wizualnej. Kreowanie wizerunku, marki, znaki firmowe i towarowe. Tworzenie, wprowadzanie i utrzymywanie Systemow Cl.
Projektowanie i skfad wydawnictw reklamowych. Katalogi, foldery, ulotki, reklamy prasowe. Projekty graficzne, sktad i przygotowalnia etykiet, opa-
kowan, projektowanie bryt i wykrojnikéw. Projektowanie systemow wsparcia sprzedazy oraz systeméw POS. Prototypownia. Kompleksowa realiza-
cja planéw marketingowych. Projektowanie stoisk wystawienniczych. Realizacja i druk wydawnictw reklamowych. Reklama zewnetrzna - planowa-
nie, projekty i realizacja.

Voigt Promotion jest jednym z najwiekszych producentéw grafik reklamowych w Europie specjalizujacym sie w druku na tkaninach. Firma posiada swoje oddzia-
fy w Danii, Szwecji i zatrudnia okoto 100 os6b. Do Paristwa dyspozycji czeka nowoczesny park maszynowy oraz wykwalifikowana kadra, ktéra oferuje ustugi dla
Agendji Reklamowych, Doméw Mediowych, Sieci Handlowych oraz klientw indywidualnych. Nasz nowoczesny park maszynowy oparty na urzadzeniach ta-
kich producentéw, jak EFI VUTEK (Vutek GS 5000r 8c, Vutek 3360 8c), HP (SCITEX XL JET 5+ 8¢), Miller Weldmaster 112 CS 18 mb i Miller Weldmaster 112 Extre-
me 15 mb, ROLAND SJ 1045 6¢, D-GEN, ZUND 3XL pozwala zaoferowac odpowiedni czas realizacji i gwarantowana najwyzszg jakos¢. Oferujemy: Wysokojako-
sciowy Druk Cyfrowy Sublimacyjny na tkaninach do szerokosci 3,2 m (flagi, banery, grafiki na systemy, dywany), Druk Solventowy i UV na PCV oraz innych spe-
cjalnych tkaninach do szerokosci 5 m, Druk UV na materiatach sztywnych do szerokosci 1,5 m (ptyty, karton) z docieciem dowolnego ksztattu! Sitodruk na roz-
nych materiatach poliestrowych: tkaniny, dzianiny, widkniny itp. Realizujemy réwniez zlecenia na materiatach powierzonych jak réwniez kreujemy nowe pro-
dukty na potrzeby naszych klientéw. Zapraszamy do wspdtpracy!

Agencja Promogji SAVOIR Sp. z0.0. to ogodlnopolska agencja ustug BTL, wspierajaca od 1998 roku dziatania marketingowe réznych branz.
Oferowane ustugi:

1. Merchandising - wyktadanie towaréw w sieciach handlowych

2. Promocje produktdw i ustug z udziatem hostess, z wykorzystaniem POSM — animacje, degustacje, eventy

3. Outsourcing kadrowy — wynajem pracownikéw dziatéw sprzedazy z narzedziami pracy

4. Poligrafia - materiaty i akcesoria reklamowe, stoiska i stroje promocyjne, gadzety

Zlecenia realizowane sa w catej Polsce, facznie z ustuga transportu, montazu i magazynowania.

SAVOIR zaprasza do skorzystania z wieloletniego doswiadczenia firmy.

Firma Merczendajzerzy s.c zajmuje sie szeroko pojetym Visual Merchandisingiem oraz produkcjg materiatéw Pos. W ofercie posiada: komu-
nikacja wizualna, projektowanie i stylizacja witryn i manekinéw, kreatywna ekspozycja towardw, typografia, wytyczanie sciezek komunikacji,
projektowanie i produkcja materiatdw wspomagajacych sprzedaz, szkolenia personelu, kreowanie stref sprzedazy, ekspozycja ofert specjal-
nych, nadzér i kontrola merchandisingu.

Polska Grupa Merchandisingowa powstata w 2005 roku. Dzieki znajomosci rynku, wiedzy i niestandardowemu podejsciu, bardzo szybko znalazta sie

w branzowej czotéwce. Te pozycje utrzymuije do dzié, nieustannie rozwijajac i doskonalac metody oraz narzedzia pracy.

Swiadomi swojej wartosci i sity, wspotpracujemy z najlepszymi. Odpowiadajac na oczekiwania naszych Klientdw, dopasowujemy oferte do ich potrzeb.
Z petnym profesjonalizmem, stawiamy na proste i skuteczne rozwigzania, skupiajac catg uwage na merchandisingu a tym rozwozeniu i montazu
POS-éw. Cenimy czas naszych Klientow, dlatego tak wielki nacisk ktadziemy na swietnie wyszkolony zespét, a co za tym idzie, bardzo dobrg organizacje.
Nasze dziatania poparte sa przede wszystkim doswiadczeniem, ktérego wynikiem sa rozwiazania z najlepszej pétkit

Agendja reklamowa o profilu ambient media. Firme tworza pasjonaci, a przede wszystkim praktycy ambientu, znajacy ten segment rynku od wielu lat. Dzieki
regionalnym przedstawicielom agencja prowadzi dziatania we wszystkich gtéwnych miastach Polski, a takze miastach lokalnych poszczegdlnych wojewddztw.
Firma oddaje Klientowi cate know-how z zakresu ambient mediow, a takze wielkoformatowych ekspozycji przestrzennych, eventow promocyjnych, kreadji
materiatéw, konkursow, field marketingu, dziatari in-doorowych jak réwniez form guerilla marketing. Od strony produkcyjnej, dzieki umowom strategicznym,
firma dysponuje najnowoczesniejszym parkiem maszynowym umozliwiajacym projektowanie oraz produkgje form pneumatycznych jak réwniez druk wiel-
koformatowy. W wyniku potaczenia wiedzy, Klienci agencji otrzymuja niekonwencjonalne rozwigzania marketingowe, a takze najwyzszej jakosci produkty, nad
realizacjg, ktorych czuwaja skumulowane zespoty specjalistéw z danych dziedzin. Produktami firmy sa: Ambient Media / Out Of Home; Guerilla Marketing; Field
/ Event Marketing; Kampanie Indoor-owe; Mobile Marketing; Kompleksowa obstuga kampanii; Produkcja nosnikéw reklamy; Serwis nosnikow.

Istniejemy od stycznia 1992roku.
Telewizja

Radio

Prasa

Ekrany LED

Ostatnio realizacja bb.sponsorskich z preparatem SIDOLUX dla F-my LAKMA,
oraz spotéw 20 sek. z zabawkami dla F-my DROMADER



Materiaty do POS
Nazwa Produktu arakterystyka Dystrybuto

antalis®

Just ask Antalis

Starflex Solit 220

Starflex Solit 270

Starflex Solit 250

Frontlit film mat 480 g. Jednolity materiat bannerowy z PCW, bezsplotwy, o wy-
jatkowo gtadkiej powierzchni. Ma jasna biel strony ekspozycyjnej i szary tyt. Druk
atramentami solwentowymi i ecosolwentowymi.

Backlit Film mat 480 g. Jednolity materiat bannerowy z PCW, bezsplotwy, o wy-
jatkowo gfadkiej powierzchni, translucentny. Wysoka i rownomierna transmisja
Swiatta pozwala uzyskac znakomite efekty kolorystyczne na chtodnym, niebie-
skawym odcieniu bieli. Druk atramentami solwentowymi i ecosolwentowymi.

Blockout Film mat 480 g. Jednolity materiat bannerowy z PCW, bezsplotwy,

o satynowo gfadkiej powierzchni i wysokim stopniu nieprzezroczystosci. Mate-
riat o chtodnym odcieniu bieli. Mozliwy jest zadruk dwustronny. Druk atramen-
tami solwentowymi i ecosolwentowymi.

Produkt przeznaczony do wysokiej jakosci prac typu frontlit (roll-up).

Produkt przeznaczony do wysokiej jakosci prac typu backlit (roll-up, kaseton).

Produkt przeznaczony do wysokiej jakosci prac typu blockoutldealny do
wiszacych i rozpinanych dekoracji wewnetrznych (roll-up).

Antalis Poland

Antalis Poland

Antalis Poland

STADUR SF Stadur SF - ptyty warstwowe, dwustronnie zabezpieczone folig ochronna. War-  Plyty o wyjatkowej sztywnosci i bardzo niskiej wadze s stosowane jako Antalis Poland
stwy zewnetrzne — biate, spienione PCW o grubosci Tmm. Materiat wypetnia- podtoze do zadruku na ploterach UV, do produkgji elementdw reklamowych
jacy — XPS. i ekspozycyjnych oraz przy produkgji POS.

SI1261 btysk Blockout poliestrowy 190y, do zadruku tuszami solwentowymi, eko solwento-  Materiat przeznaczony do produkdiji systeméw roll up. Alma Trend

SI461 mat wymi, UV, oraz latexowymi.

S1269 bysk Blockout poliestrowy 330y, do zadruku tuszami solwentowymi, eko solwento-  Materiat przeznaczony do produkgiji systeméw pop up. Alma Trend

a 51469 mat wymi, UV, oraz latexowymi.
alma trend

SI1407 Materiat PCW mat, bez przektadki blokujacej swiatto 205, do zadruku tuszami  Materiat przeznaczony do produkdiji systeméw roll up. Alma Trend
solwentowymi, eko solwentowymi.

SIo7 Materiat PCW mat mikroporowy, bez przektadki blokujacej $wiatto 220p, doza-  Materiat przeznaczony do produkgiji systemow roll up. Alma Trend

druku tuszami dye i pigment.

IKONOS

LARGE FORMAT PRINTING MEDIA

Ikonos Smart Easy

Ikonos Backlit

Ikonos Blockout

Unikalny materiat o efektownej strukturze. Druk do 80 m/h. Grubos¢: 240 mi-
krondw.

Materiat do podswietler. Grubos¢: 210 . Szerokosci do 0,914 do 1,52 m.

Materiat typu blockout. Grubos¢ : 240 p. Szerokosci od 0,914 do 1,524 m.

Do wielu zastosowar wewnetrznych i wystawienniczych. Znakomite wiasciwo-
$ci wehfaniania atramentu. Takze do rollupdw.

Najlepszy materiat do podswietler. Wyrazistos¢ koloréw i szczegétéw. Druk atra-
mentami solwentowymi i UV.

Najlepszy materiat do roll-upéw i innych zastosowar wystawienniczych. Bardzo

Atrium Centrum
Ploterowe

Atrium Centrum
Ploterowe

Atrium Centrum

dobre blokowanie $wiatfa. Szeroki gamut koloréw i dobre wchfanianie atramen-  Ploterowe
tu solwentowego (lub UV).
Solvent Backlit Film Specjalnie powleczona folia poliestrowa w wykoriczeniu pét-btyszczacym, front-  Reklama podswietlana, backlity klasy Premium. Igepa Polska
print o grubosci 205mic. Dostepne formaty:091/1,06/1,7/1,52x30 m. Sp.z0.0.
Spedjalnie powleczona folia poliestrowa w wykoriczeniu pét-btyszczacym, front-  Reklama podswietlana, backlity klasy Premium. Igepa Polska
UV Backlit Film print o grubosci 205mic, przeznaczony do atramentdw UV. Dostepne formaty: Sp.zoo.
1,06/137/152x50m.
Polyester Roll-Up Kryjaca folia poliestrowa z szarym separatorem o najwyzszej stabilnosci wymia-  Klasyczne systemy prezentacyjne typu Roll-Up, klasa Premium. Igepa Polska
rowej, grubos¢ 240mic. Dostepne formaty: 0,91/1,06 /1,27 x 30 m. Sp.zoo.
Smooth Display Film Kryjaca folia polipropylenowa z szarym rewersem o wysokiej stabilnosci wymia-  Klasyczne systemy prezentacyjne typu Roll-Up, Igepa Polska
rowej, grubo$¢ 205mic. Dostepne formaty: 0,91 /1,06 x 30 m. Sp.zoo.
Polyester Pop-Up Kryjaca folia poliestrowa ze srebrnym rewersem o najwyzszej stabilnosci wymia-  Klasyczne systemy prezentacyjne typu Pop-Up, klasa Premium Igepa Polska
rowej, grubos¢ 340mic. Dostepne formaty: 0,91 /1,06 x 30m. Sp.zoo.

& intagart’

HP Everyday Matte
Polypropylene

HP Backlit Polyester Film

Lekki nosnik z polipropylenu, 120 gr/m?, alternatywa dla papieru.

Folia poliestrowa, mleczna, 285 gr/mz.

Systemy prezentacyjne, druk lateksowy, pigmentowy.

Tablice podswietlane, Light boxy’, druk lateksowy, UV, pigment.

Integart Poland Inc.

Integart Poland Inc.

Printlux nolite 175 CA

Printlux banner 210

Printlux nolite 360

Solvoprint PP Sand CA

Solvoprint PCV Sand CA

Solvoprint easy panel
43081 CA

Wallpanel 165

Wallpanel 300

175 mikr, sztywny polietylen, biaty, satynowy.

Polipropylen o grubosci 210 mikr, matowy, miekki.

Poliester o grubosci 350 mikr.

220 mikr, przezroczysty polipropylen, struktura piasku.

Przezroczyste PCV, o grubosci 220 mikr, struktura piasku.

Panel PCV o grubosci 430 mikr, pokrycie do druku.

165 mikr,Polyester materiat typu blockout z pokryciem satynowym do druku.

300 mikr. poliester, blockout.

Dedykowany do zadruku atramentami wodnymi oraz pigmentowymi, zastoso-
wanie do systemow wystawienniczych.
Wystepuje tezw wersji do zadruku solventowego,

Dedykowany do zadruku tuszami wodnymi, pigmentowymi, zastosowanie do
roll-upéw. Wystepuije tez w wersji do zadruku solventowego.

Dedykowany do zadruku tuszami wodnymi oraz pigmentowymi, idealny do
Scianek wystawienniczych, do wewnetrznych aplikacji. Wystepuje tez w wersji
do zadruku solventowego.

Lustrzany zadruk, dedykowany do zadruku tuszami solventowymi, ecosolvento-
wymi, lateksowymi oraz UV. Zastosowanie do $cianek wystawienniczych w pota-
czeniu z Filmolux easy panel.

Lustrzany zadruk, zastosowanie do $cianek wystawienniczych, w potaczeniu
zFilmolux easy panel. Potaczenie tych dwaéch produktéw posiada atest niepal-
nosci, dedykowany do zadruku tuszami solventowymi, ecosolventowymi, lu-
strzany zadruk.

Idealny do $cianek wystawienniczych, do zastosowar wewnetrznych i zewnetrz-
nych, posiada atest niepalnosci B1.

Dedykowany do systemdw wystawienniczych typu roll-up , I-banner z warstwg
blokujacg $wiatto. Do druku solventem i ecosolventem, antyrefleksyjna satyno-
wa, biata powierzchnia zapewnia doskonatg przyczepnos¢ tuszy, wodoodporny.

Dedykowany do systemdw wystawienniczych typu $cianki pop-up z warstwa
blikujgca $wiatto. Do druku solventem i ecosolventem, antyrefleksyjna, biata, sa-
tynowa powierzchnia zapewnia doskonata przyczepno$c tuszy, wodoodporny.

Median Polska S.A.

Median Polska S.A.

Median Polska S.A.

Median Polska S.A.

Median Polska S.A.

Median Polska SA.

Median Polska S.A.

Median Polska SA.
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ADFORM SP.z 0.0.

Biuro Handlowe, ul. Domaniewska 37
(budynek ZEPTER), 02-672 Warszawa

tel/fax /22/ 305 86 97
adform@adform.pl
www.adform.pl

Agendja Reklamowa S4 S.A.

ul. Rakowicka 18 A, 31-510 Krakow
tel. 12 295 44 44

office@s4.pl

www.s4.pl

APS Nova Sp.z 0.0. Sp. k.
ul. Wolczyriska 18

60-003 Poznan

tel. 6165195 40,651 9547
biuro@apsnova.pl
www.apsnova.pl

Arkoop

ul. Mtodnicka 39
04-239 Warszawa
tel/fax 22610 80 90
info@arkoop.pl
www.arkoop.pl

Artplex Jerzy Kalinowski
ul. Kosynieréw 16

05-230 Kobytka k/Warszawy
tel/fax 22 7815278
biuro@artplex.waw.pl
www.artplex.waw.pl

ATS Display Sp.z o.0.
ul. Boryszewska 22¢

05-462 Wigzowna

tel./22/ 7804730

fax /22/ 7804175
info@atsdisplay.com
www.atsdisplay.com

DPH Company

ul. Genewska 31

03-940 Warszawa

tel/fax 22617 78 04
contact@dphcompany.com
www.dphcompany.com

Elrob Robert Bzdzikot
Tuszéw Narodowy 360
39-332 Tuszéw Narodowy

tel. 175833021,581 74 05
biuro@elrob.pl

www.elrob.pl

ERGO Sp.z 0.0.
ul. Romanowicza 2
30-702 Karkow

tel. 1226102 00
ergo@ergo.net.pl
www.ergo.net.pl

Espresso Brand Support
ul. Sikorki 19

31-589 Krakow

tel/ fax 12684 67 60
espresso@espresso.bs
www.espresso.bs

EXPOSITE

ul. Kasztanowa 1
81-856 Sopot
tel.58 550 78 55
info@exposite.pl
www.exposite.pl

Extend Vision Sp. z 0.0.
ul. Jasna 32 a, 31-227 Krakéw
tel. 124155111
biuro@extendvision.pl
www.wystawa.pl

INDEX FIRM - POS

ADFORM to firma technologiczno - marketingowa istniejaca na polskim rynku od 2004 roku, dziatajaca w trzech komplementarnych obszarach.
Pierwszy obszar to dziatalno$¢ w zakresie wsparcia sprzedazy, w ramach ktdrego spotka oferuje swoim klientom rozwigzania zwiekszajace sprzedaz.
Drugi obszar dziatalnosci to innowacyjne technologie, w ramach ktérych Adform oferuje rozwigzania programistyczne oraz multimedialne rozwigzania
audio-wizualne.

Trzeci obszar dziatalnosci to wytwarzanie produktow poprzez nasza platforme produkcyjng wyposazong w nowoczesny park technologiczny.

Naszym Klientom, wsrod ktérych sg zaréwno firmy polskie jak i zagraniczne koncerny,

zawsze oferujemy unikalne rozwigzania, wysoka jakos¢, terminowos¢ oraz przystepne ceny.

Agencja Reklamowa $4 dziata na rynku od 1998 roku. Tworzymy kreatywng i skuteczna, zintegrowang komunikacje reklamowa 360°. Obstugujemy na-
szych Klientéw w petnym zakresie ustug: strategia reklamowa, komunikacja ATL, BTL, interactive, POS, amnbient, event, direct mailing, organizacja i ob-
stuga konkurséw i promocji, PR oraz dziatania niestandardowe. Naszych ustug skorzystaty lub wcigz korzystajg marki takie jak BP, Diageo, Honda, Union
Investment, Energia Obrét, Good Year, Praktiker, Real, Rainbow Tours, Colgate, Tchibo czy Roca.

Dowiedz sie wiecej o tym, co robimy - wejdz na www.s4.pl lub skontaktuj sie z nami: Anna Burda

New Business Manager (mob. 662 693 764, e-mail: anna.burda@s4.pl)

POS DESIGN — POS-y trwate i tymczasowe, wszelkie elementy wspierajace ekspozycje, promocje i sprzedaz, oznakowanie zewnetrzne i wewnetrzne, sto-
iska handlowe, wyposazenie sklepéw firmowych i punktéw sprzedazy.

POS PRODUKCJA - z wielu typdw materiatéw: tworzywa sztuczne (PET, PCV, PC, PS, plexi), stal, aluminium, drewno, MDF, ptyty warstwowe typu DIBOND;
przy uzyciu réznych technologii: frezowanie, ciecie laserem, giecie, spawanie, termoformowanie, druk na materiatach miekkich i twardych, sitodruk.

POS SERWIS — teren catej Polski — 15 magazynéw regionalnych, 20 ekip montazowych z autami dostawczymi, konfekcja materiatéw, magazynowanie,
transport i dystrybudcja, profesjonalny montaz i demontaz, serwis i naprawy, okresowe audyty, utylizacja/recykling.

Przedsiebiorstwo Produkcyjne Arkoop istnieje na rynku od 1980 roku. Profilem naszej dziatalnosci jest produkcja stojakéw ekspozycyjno-reklamowych.
Do produkgji naszych wyrobow wykorzystujemy gtéwnie metal. Nasze stojaki wzbogacane sa takze elementami drewna oraz plexi. Stojaki pokrywamy
lakierem proszkowym we wszystkich kolorach RAL. W swojej ofercie posiadamy stojaki uniwersalne z zastosowaniem do wybranych produktéw. Wyko-
nujemy réwniez stojaki na zamoéwienie dostosowane do indywidualnych potrzeb klienta. Specjalizujemy sie w produkgji stojakéw przykasowych. Jeste-
$my gtéwnym producentem stojakdw tego typu w Polsce. Produkujemy takze stojaki na prase, pocztéwki, wode, napoje, stodycze, okulary, rowery, ser-
wetki, foldery, ubrania, kosze, kraty, zawieszki, etc.

JArtplex”jest wiodaca firma, ktdra specjalizuje sie od 2002r w opracowywaniu materiatéw POS dla kategorii: kosmetyki, farmacja, napoje, alkohole,

art. spozywcze iinne.

Produkcja réznorodnych i unikalnych artykutdw takich jak: stojaki podtogowe, ekspozytory, tacki, traye, listwy cenowe pomoze w eksponowaniu
Paristwa produktu.

Kreatywno$¢ mtodego i ambitnego zespotu, a takze $cista wspdtpraca z produkcjg pozwala na wykonanie produktu POS ktéry przycigga uwage klienta
i zacheca do zakupu. Do tego celu stworzyliSmy wiasny park maszynowy wyposazony w profesjonalny sprzet pozwalajacy na:

drukowanie wielkoformatowe, termoformowanie, frezowanie, sztancowanie, polerowanie, grawerowanie i ciecie laserowe.

Oferta ATS Display to umozliwienie Klientowi realizacji wszystkich etapow tworzenia rozwiazan POS w jednej firmie, posiadajacej ugruntowang pozy-
cje na rynku krajowym i europejskim. Atutem ATS Display jest 10 lat doswiadczenia w projektowaniu i produkgji systemdw ekspozycyjnych stuzacych do
promowania produktéw w punktach sprzedazy, ale przede wszystkim zespdt fachowcdw doskonale przygotowanych do realizacji projektéw POS. Dzieki
temu ATS Display nieprzerwanie dostarcza niespotykane, skomplikowane i innowacyjne narzedzia marketingowe, because we KNOW HOW to display!

Firma DPH rozpoczeta dziatalnos¢ w 2001 roku, jako Studio projektowe oraz producent kreatywnych, poligraficznych materiatow reklamowych.W cig-
gu kilku lat dynamicznego rozwoju opartego na nowoczesnych rozwigzaniach technologicznych firma DPH wyspecjalizowata sie w dziedzinie niestan-
dardowych rozwiazan, wykorzystujac rézne surowce, takie jak: papier, plastik i metal. W dniu dzisiejszym jestesmy jednym z najwiekszych producentéw
materiatéw POSM na polskim rynku. Posiadamy wiasny zakfad produkcyjny w Porisku (65km od Warszawy). Naszg kluczowa specjalnoscig sg kartonowe
standy, displaye i wyspy paletowe. Dzigki bardzo szerokiej ofercie produktowej oraz widocznym sukcesom produkcyjnym, firmie DPH powierzyli swoje
kontrakty najwieksi europejscy dostawcy débr FMCG. Obszar dziatalnosci: displaye i standy kartonowe, displaye i standy permanentne, owijki paletowe,
wyspy paletowe, displaye zawieszane, flagi, druk BO, sztancowanie, kaszerowanie, prace introligatorskie, ustugi co-packingu.

Firma Elrob kreuje wizerunek marek w punkcie sprzedazy realizujac dla swoich Klientéw kompleksowe rozwiazania ekspozycyjne i promocyjne. Nasza
oferta obejmuje zaréwno standardowe materiaty POS jak i indywidualne rozwiazania ekspozycyjne — od prostych form identyfikacji wizualnej po pet-
ne systemy ekspozycyjne dla sklepow. Posiadany przez nas park maszynowy oraz wiedza inzynierska i doswiadczenie w obrébce rozmaitych materia-
téw — stali, tworzyw sztucznych, drewna, ptyt meblowych, pozwala nam realizowac najbardziej wymagajace projekty. Dzieki wieloletniemu do$wiadcze-
niu i nowoczesnej technologii, mozemy zaoferowac petny zakres ustug, poczawszy od wykonania projektu 3D, prototypu, produkcji seryjnej, koriczac
na montazu w punkcie sprzedazy. W styczniu 2007 roku firma Elrob uzyskata certyfikat potwierdzajacy zgodno$¢ organizacyjna firmy z wymogami ISO
9001:2008. Dbajac szczegdlnie o srodowisko, wprowadzilismy réwniez system zarzadzania $rodowiskowego ISO 14001:2004. Dzigki wieloletniemu do-
$wiadczeniu i nowoczesnej technologii, jaka posiadamy oraz kompleksowego zakresu ustug, jestesmy dla Paristwa solidnym Partnerem w biznesie.

Ergo:POS to zespdt specjalistow kompleksowo wspierajacych naszego Klienta poczawszy od opracowania strategii marki i sprzedazy Jego produktu, skorczyw-
szy na produkgji materiatow POS,, ktére majg pomac ta strategie realizowac. Analizujac marke, zachowania grupy docelowej oraz dziatania rynkowe bezpo-
$redniej konkurencji naszego klienta, opracowujemy rozwigzania, ktére pozwalaja rozwinac dang kategorie, stymulowac sprzedaz impulsowa, od$wiezy¢ mar-
ke czy z sukcesem wprowadzi¢ nowy produkt na rynek. Zaprojektowane przez Ergo materiaty POS od przeszio 15 lat odnosza sukcesy w Polsce oraz za granica.
Pozwala nam na to bardzo dobre zaplecze projektowe, techniczne oraz duza ilo$¢ dostepnych technologii. Zespoty projektowe tworzone sg w taki sposob, aby
zapewnic najlepszy efekt faczacy w sobie zardwno innowacyjng kreacje, jak i funkcjonalnos¢ konieczng w punkcie sprzedazy. Wieloletnie do$wiadczenie we
wspieraniu sprzedazy oraz wiedza o zachowaniach konsumenckich sprawiajg, ze wspotpraca z Ergo:Pos przynosi wymierne korzy$ci w postaci wzrostu sprze-
dazy produktéw i wzmocnienia pozycji rynkowej marek.

Wspieramy naszych Klientow w zarzadzaniu strategiami i wizerunkiem marek. Projektujemy i produkujemy materiaty reklamowe, corporate identity oraz PO-
S-y. Prowadzimy projekty z obszaru field-marketingu jak np: promocje, animacje, samplingi. Zajmujemy sie organizacja duzych, ekskluzywnych eventow, oraz
mniejszych, kameralno-artystycznych wydarzen.

Nasza filozofia? W tym, co robimy nie ma zadnej filozofiil Jest za to do$wiadczenie, skuteczno$¢ i wspotdziatanie.

Jestesmy firma projektujaca i produkujaca szeroko rozumiane POSM - ekspozycje statg i czasowq wpierajaca sprzedaz. Ponad dwunastoletnie doswiad-
czenie w projektowaniu i produkcji Naszych produktéw, gwarantuje Naszym Klientom zgodnos$¢ wizualizacji z faktycznym wykonaniem elementéw re-
klamowych, jak réwniez dbatos¢ o budzet juz na etapie powstawania projektéw. Jestesmy pionierem na rynku Polskim w zakresie ekspozycji typu shop
in shop — sklep w sklepie. Juz ponad 6 lat temu zaimplementowali$my pierwszg zabudowe kategorialng na stoisku alkoholowym. Wspétpracujemy w
tym zakresie z czotowymi brandami alkoholowymi, branzy kosmetycznej jak i z samymi sieciami sprzedazy. W swoich projektach korzystamy z najnow-
szych technologii interaktywnych: monitory dotykowe; panele informacyjne Icd; flashpoints. Dbajac o kompleksowg obstuge oferujemy réwniez mon-
taz i serwis posprzedazowy.

Firma Extend Vision powstata w roku 1994 i od poczatku swej dziatalnosci koncentruje sie wokét zagadnier wystawienniczych. Doswiadczeni projektanci, no-
woczesna baza technologiczna i sie¢ kooperantdw w Polsce, Europie i USA gwarantuje ekonomiczne i niekonwencjonalne rozwigzania w zakresie marketingu
wystawienniczego. Oferta firmy obejmuje kompletna linie wysokiej klasy rozwiazan wystawienniczych, umozliwiajacych aranzacje powierzchni od kilku do kil-
kuset metréw kwadratowych. Profesjonalne zespoty projektantéw, konstruktorow i wykonawcdw znajdujg optymalne rozwiazania ograniczajace koszty i po-
zwalajace na efektowne zaprezentowanie firmy i jej produktu. Extend Vision $wiadczy swoje ustugi podczas licznych krajowych i miedzynarodowych targéw,
konferencji oraz wszedzie tam, gdzie jest zapotrzebowanie na duze i mniejsze formy wystawiennicze.

Nowatorski design, atrakcyjne i niepowtarzalne projekty graficzne powstaja we wiasnym studiu graficznym Extend Vision.

Firma Extend Vision to gwarancja sprawnego procesu produkcyjnego, montazowego i serwisowego.
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IMC S.A. Winkowski Group
ul. Garazowa 7,02-651 Warszawa

tel. 22843 82 81
firma@imc-winkowski.pl
www.imc-winkowski.pl

Impuls Mirostaw Sobczak
ul. Piekna 13, 85-303 Bydgoszcz
tel/fax 52 349 30 50

impuls@cps.pl
www.impuls.bydgoszcz.pl

Neodisplay

ul. Narutowicza 308

05-120 Legionowo

tel. 227517794
neodisplay@neodisplay.pl
www.neodisplay.pl

QLA Sp.zo.0.

ul. Smiata 17, 31-348 Krakow
tel.1263834 04

biuro@gla.pl
www.drukowanieuv.pl
www.opakowaniatekturowe.pl

PRINT POINT DRUK
CYFROWY - Wilanow

(IS RELIEF 3D)

ul. Marconich 2/5A, 02-954 Warszawa
tel. 224141151

info@is-relief.pl

www.is-relief.pl

PRODUCTION POINT
Al. Krakowska 110/11

02-265 Warszawa

tel/fax 22 846 67 47
biuro@productionpoint.pl
www.productionpoint.pl

Spotdzielnia SIP

ul. Czajkowskiego 82, 38-400 Krosno
tel. 134369778
marketing@sip.krosno.pl
www.sip.krosno.pl

STl Polska Sp.z 0.0.
Mokotéw Plaza

ul. Postepu 6, 02-676 Warszawa
tel. 223130400
service.pl@sti-group.com
www.sti-group.com

TFP GRAFIKA Sp.z 0.0.
ul. 750-lecia 11

63-100 Srem

tel. 6162501 00
tfpgrafika@tfpgrafika.com.pl
www.tfpgrafika.com.pl

Ultima Displays
Polska Sp.z o.0.

ul. Starogardzka 17

83-010 Straszyn

tel. 58304 00 97
biuro@ultimadisplays.com.pl
www.ultimadisplays.com.pl

Willson & Brown

-W&BSP.Z0.0.SKA.
ul. Aleja Krakowska 224

02-219 Warszawa

tel. /22/ 868 03 30 (~33)

fax /22/ 868 29 35
biuro@w-b.pl

www.w-b.pl

INDEX FIRM - POS

Rok powstania: 1994. Dzieki dynamicznemu rozwojowi IMC S.A. Winkowski Group stafa sie jedna z najwiekszych w Polsce drukarni offsetowych, wyspe-
qahzowanych w wytwarzaniu opakowan oraz materiatow reklamowych i POS. Oferujemy produkgje: - Opakowan z nadrukiem: z kaszerowanej tektu-

ry falistej i litej. Projektujemy opakowania o skomplikowanych ksztattach i odpowiednio dopasowanej konstrukcji. Produkowane przez nas opakowania
wzbogacamy przez: wklejanie okienek foliowych, wklejanie tasm utatwiajacych odrywanie, montowanie plastikowych uchwytdw oraz ttoczenia.

- Standéw reklamowych: z tektury falistej i litej z dodatkiem tworzyw sztucznych. Kaszerowang tekture, na tle innych materiatw, cechuje nizsza cena
oraz mozliwos¢ nadrukowania grafiki o wyzszej rozdzielczosci. Oferowane przez nas standy reklamowe wyréznia oryginalnosé i fatwosc uzytkowania
oraz mozliwos¢ ztozenia do transportu. Posiadamy drukarnie w dwdéch lokalizacjach: Pile i Radzyminie. Drukujemy na renomowanych maszynach: offse-
towych firm Heidelberg i KBA do formatu 1220x1620mm oraz cyfrowych UV firmy OCE do formatu 1250x2500mm.

Firma specjalizuje sie w projektowaniu i produkgji materiatéw POS

oraz nietypowych urzadzen chtodniczych.

Dysponujemy dziatem projektowym i biurem konstrukcyjnym

oraz parkiem maszynowym, pozwalajagcym na obrdébke plastiku, stali i drewna.

(frezowanie CNC, termoformowanie prézniowe, giecie blach za pomoca hydraulicznej prasy krawedziowej)

Firma Neo Display funkcjonuje na polskim runku od 15 lat, cieszac sie niestabnacym zaufaniem wsréd swoich statych Klientéw. Realizujemy nietypowe rozwia-
zania dedykowane wymagajacym Klientom. Produkujemy, na indywidualne zamdwienie, standy podtogowe oraz ladowe, zabudowy handlowo-wystawienni-
cze, wyspy, regaty i sciany prezentacyjne o niepowtarzalnym designie. Naszymi Klientami sg Agencje Kreatywne, z ktérymi juz na etapie projektowania wspét-
pracujemy w zakresie doboru materiatow oraz rozwiazan technologicznych. Dzieki bogatemu dowiadczeniu oraz odpowiedniemu zapleczu technicznemu,
mozemy zaproponowac rozwigzania dopasovvane do kazdego budzetu Klienta. JesteSmy otwarci na wyzwania, ktore stawiajg przed nami Agencje Kreatyw-
ne.W naszej ofercie mamy dostepne rowniez ,od reki” systemy wystawiennicze typu: Roll-up, Scianki Pop-Up, stojaki na ulotki oraz bogaty wybdr lad i stoisk
degustacyjnych. Dzieki temu jestesmy w stanie w szybki i prosty sposéb wyposazyc¢ Klienta w materiaty POS na kaqu akcje promocyjna. Jako producent ofe-
rujemy serwis posprzedazowy, co moze znacznie wydtuzyc czas pracy zakupionych systeméw i czesto oszczedzic kolejnych inwestycji.

QLA to profesjonalna, kompleksowa i ekologiczna produkcja rozwigzari w trzech obszarach: opakowan, ekspozycji i promodji produktéw i ustug.
Doswiadczenie i zaplecze technologiczne sprawia, ze oferujemy najwyzszej jakosci opakowania tekturowe, systemy POSM i rozwigzania wystawiennicze opar-
te na innowacyjnych materiatach - wszystko to w doskonatej jakosci druku i niebanalnej formie, dzieki nowoczesnemu parkowi maszynowemu.

QLA to jako$¢ potwierdzona praktyka i ciagty rozwdj - te dwie wartosci znajdujg potwierdzenie w portfolio realizadji i referencjach oraz w konkurencyjnych
ofertach i autorskich pomystach na wykorzystanie nowoczesnych technologii i materiatéw - z optymalna korzyscia dla Klienta. Pracujemy w oparciu o system
1SO 90001.

Firma PRINT POINT DRUK CYFROWY — Wilanow jest od dwdch lat wytacznym przedstawicielem i dystrybutorem innowacyjnej technologii IS RELIEF 3D,
dzieki ktérej mozliwe jest wykonywanie tréjwymiarowych materiatow POS. W skfad technologii IS RELIEF 3D wchodzi unikalny kompozyt na bazie winy-
lu, odporny na wilgo¢, blakniecie i warunki atmosferyczne. Nasze specjalne barwniki i lakiery zapewniaja najwyzszg swiatowa jako$¢ materiatéw POS 3D,
réwnoczesnie gwarantujac zachowanie ich cech, przez co najmniej rok. W technologii IS RELIEF 3D mozliwe s do wykonania wszelkiego rodzaju mate-
riaty POS, takie jak: wobblery, shelflinery, stoppery, plakaty, standy naladowe, ekspozytory produktowe. Produkty IS RELIEF 3D cieszg sie rosnaca popular-
noscia w Polsce, gdzie wprowadzane s3 na rynek od roku 2011. Materiaty wykonane w naszej technologii wyrézniajg sie w punktach sprzedazy i w inno-
wacyjny sposob przykuwaja uwage klientéw, réwnoczesnie przez wiascicieli sklepdw sa chetniej umieszczane w witrynach i na pétkach.

Zaufali nam m.in.: Grupa Heineken, SAB Miller, British American Tobacco, E.Wedel, STOCK Polska, Cederroth (Soraya), PLAY (P4).

Firma PRODUCTION POINT oferuje profesjonalne ustugi w zakresie projektowania i produkgji wszelkich materiatow POS. Dziatania firmy obejmuja two-
rzenie atrakcyjnych rozwigzar do komunikowania i wspierania wizerunku marki.

Nasz zespdt to miode i kreatywne osoby, posiadajace cenng wiedze praktyczng i bogate doswiadczenie w dziedzinie budowania i kreowania brandu.
Pasja, z ktdrg dziatamy zdobyta uznanie i zaufanie miedzynarodowych koncerndw.

SIP-Krosno jest czotowym europejskim producent materiatéw wspomagajacych sprzedaz produktéw. Atutem firmy jest 18 letnie doswiadczenie w produkgji
i projektowaniu réznego rodzaju stojakdw ekspozycyjnych i wielu innych materiatéw POS. Doskonate wyposazenie w komputerowe programy projektowe,
nowoczesne maszyny i linie produkcyjne oraz kreatywny personel pozwala na stosowanie niestandardowych i innowacyjnych rozwigzan produktowych.
Odbiorcami SIP-Krosno sg zardwno znane koncerny, m.in. Coca-Cola, Procter & Gamble, Philips, Pepsico, jak réwniez mate firmy oraz agencje marketingowe.
Duzy potencjat firmy pozwala na produkcje bardzo duzych zlecer w krétkich terminach realizacji.

Grupa STl oferuje niekonwencjonalne i oryginalne rozwigzania w dziedzinie opakowan i displaydw, ktére przyczyniajg sie do atrakcyjnej prezentacji pro-
duktow jej klientéw w punkcie sprzedazy. Jako jeden z lideréw w branzy, Grupa STl znana jest z kreatywnosci oraz innowacyjnosci swoich rozwiazan.
Grupa STl dysponuje 14 zaktadami produkcyjnymi w Niemczech, Australii, Anglii, Polsce, Rumunii, Czechach i na Wegrzech. W 2010 roku obrdt Grupy
wyniost okoto 300 milionéw euro.

Klienci Grupy STI to najwieksi $wiatowi producenci towaréw z branzy FMCG, wiodace przedsigbiorstwa zajmujace sie wytwarzaniem débr przemysto-
wych oraz koncerny handlowe.

W leksykonie ,Marki XX wieku” wydanym na poczatku biezacego roku przez dr Floriana Langenscheidt'a Grupa STl zostata wpisana, jako synonim dla
opakowar i displayow.

Firma TFP Grafika jest producentem wysokiej jakosci opakowar kaszerowanych typu display, stand, PO.S. Wykonujemy opakowania z nadrukiem offseto-
wym szesciokolorowym z lakierem dyspersyjnym i UV. Zajmujemy sie projektowaniem systemow opakowar oraz konstrukgji przestrzennych stuzacych
promocji i reklamie. Wykonane przez nas prototypy oraz wizualizacje 3D pozwalaja na zaprezentowanie produktu koricowego, aby umozliwic¢ naszym
klientom szybkie podijecie decyzji.

W tym roku rozszerzylismy wachlarz naszej dziatalnosci oferujac takze PO.S-y trwate oraz hybrydowe, taczac tekture z tworzywem, metalem, szktem

i drewnem. Posiadamy wysokiej klasy park maszynowy oraz laboratorium. Pracujemy zgodnie z 1SO 9001 i 14001.

Ultima Displays jest wiodacym europejskim producentem i dostawca bardzo szerokiego asortymentu urzadzeri sygnalizacyjnych oraz przeno$nych rozwigzar dla marketingu.
W ofercie znajduja sie roll-upy, pop-upy, systemy wystawiennicze, przenosne meble, stojaki, systemy POS, akcesoria. ZAPEWNIAMY: Najlepszy stosunek jakosci do ceny. Nasze
produkty s3 lepsze od ogdlnie dostepnych na polskim rynku: 10 lat gwarancji na wigkszos¢ produktow; atrakcyjny design, mniej niz 1% reklamacji. Dajemy narzedzia do skutecz-
nej pracy. Jesli jeszcze nie poznates naszych produktéw, odwiedzimy Twoje biuro by je zaprezentowac. Zapewniamy materiafy marketingowe: katalogi w wersji papierowej

i elektronicznej, cenniki, pliki zrédtowe. Umozliwiamy stworzenie ekspozycji oferujac do 60% rabatu na wybrane produkty. Dostarczamy szybka, profesjonalna i przyjazna obstu-
ge. Jeste$my do dyspozycji pn-pt od godz. 8 do 16, zwykle diuzej. Sprawnie odpowiadamy na kazde zapytanie stuzac porada co do wyboru odpowiednich produktéw. Z nami
rozwiniesz swoj biznes. Masz jednego sprawdzonego dostawce, ktdry dostarczy ponad 300 produktéw. Uzyskasz zadowolenie i lojalnos¢ swoich Klientéw dajac im wybor i pro-
ponujac nowe, ciekawe rozwigzania. Trade only. Sprzedajemy jedynie do posrednikéw. Naszym stafym partnerom przekazujemy klientéw koricowych z ich regionu.

Willson & Brown jest producentem materiatéw wspierajacych sprzedaz, ktére stuzg do eksponowania produktéw we wszelkiego rodzaju obiektach han-
dlowych. Firma od lat skupia sie na innowacyjnosci i stara sie stosowac najciekawsze rozwigzania w produkcji standdw, display'éw, ztozonych systemow
ekspozycji i mebli sklepowych. Spétka Willson & Brown istnieje od 1995 roku i po szesnastu latach dziatalnosci ma sie¢ handlowa obejmujaca 15 krajow.
Do grona Klientéw nalezg najwigksze miedzynarodowe koncerny, m. in. Nestle, PepsiCo, Coty, Henkel, Mars, British American Tobacco czy Procter & Gam-
ble. Firma dysponuje nowoczesnymi maszynami do obrébki metalu, plastiku i drewna, oraz studiem design i 3D. Kazdy etap produkji jest kontrolowany
przez doswiadczonych specjalistow i konsultowany z Klientami.

Silng pozycje w produkcji materiatéw POS potwierdzaja najwyzsze wyréznienia w miedzynarodowych i krajowych konkursach, takich jak POPAI, SUPER-
STAR i KREATURA.
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Jestesmy jednym z najwiekszych
producentéow POSM w Polsce.

Dziatamy od 2001 .

Tworzymy zesp6t
wyspecjalizowanych projektantéw
i grafikéw kreujacych innowacyjne
rozwigzania, aby sprostac
oczekiwaniom Klientow.

Posiadamy wiasna fabryke w Ptorisku.

Specjalizujemy sie w produktach
z papieru, plastiku i metalu.

h
3

W zakfadzie produkcyjnym pracuje
160 os6b.

Zaufaty nam najwieksze firmy FMCG
w Polsce i na $wiecie.

Cechuje nas najwyzsza jakos¢
produkgji.

Biuro: 03-940 Warszawa, ul. Genewska 31
tel./fax: (22) 617 78 04.

Zaktad produkcyjny: 09-100 Szerominek

k/ Ptoriska, ul. Ptoniska 57; tel.: 22 349 25 60



