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producent materiatow reklamowych

Out-Of-Home oraz POS

* produkcja w oparciu o peten zakres technologii cyfrowego druku wielkoformatowego oraz technologii pokrewnych

<¢° fulloutdoorprintservice

www.fops.pl

Pazdziernik jest ostatnim miesigcem, kiedy wtasciwie w opgji last

minute, powinnismy zaplanowac dziatania marketingowe i sprze-
dazowe przed nadchodzacymi Swietami Bozego Narodzenia.
OOH magazine dla marketeréw i dyrektoréow handlowych jest
swoistego rodzaju przewodnikiem po $wiecie reklamy, najnow-
szych trendach i rozwigzaniach. Na kolejnych stronach przedsta-
wiamy najciekawsze realizacje POS, setki propozycji gadzetow,
rynek Digital Signage i out of home.

W realizacji naszych marketingowych celdéw i szybujacych w
gore wynikow sprzedazy, przeszkodzi¢ nam moga tylko populi-
styczni politycy lub media. Tabloidyzacja tych drugich, w ramach
pogoni za sensacja, moze miec¢ przykre dla naszej gospodarki
konsekwencje. O maty wtos nie przekonalismy sie o nich jako

Efektywnosc
kontra
efektownosé

organizatorzy targoéw reklamy w Warszawie, kiedy media trabity
o paralizu stolicy, notabene wrecz niezauwazalnego przez jej
mieszkancow.

Na szczescie nie liczy sie ilos¢, a jakos¢ pozyskanych kontaktow,
czego potwierdzeniem s3 zgtoszenia wystawcdw do kolejnej
edycji Festiwalu Marketingu i Druku. Obszerng relacje z tego wy-
darzenia przedstawiamy na kolejnych stronach magazynu. Licze,
Ze jego zawarto$¢ pozwoli na prowadzenie dziatari marketingo-
wych nastawionych na efekty. Z odrobing efektownosci — jesli
tylko pozwola nam budzety marketingowe.

Wskazniki ekonomiczne napawajg optymizmem. Zycze Czytel-
nikom i sobie, aby koricéwka roku byta dla nas z dnia na dzier
coraz lepsza. Bal Ja w to wierze!

Zycze sukcesow i ciekawej lektury
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Efektywne kampanie

Magdalena Czaja, wspotzatozycielka i prezes Rady
Nadzorczej San Markos, sprawowata rowniez funkcje
wiceprzewodniczacej prezydium Komisji Etyki

Reklamy, cztonka zarzadu Stowarzyszenia Komunikagji
Marketingowej SAR oraz Komitetu Effie. W rozmowie z OOH
magazine méwi o dzisiejszych wyzwaniach w kierowania
agencja, przekazach reklamowych, ktdre naruszajg (nie
tylko) dobry smak i o tym, jak rozwija sie polska reklama.
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Festiwal Marketingu i Druku za nami
Festiwalowe nowosci

POS STARS Laureaci 2013
.POSperita Awards” wreczone
Pomyst na POS

Displaye w $wiecie alkoholi

Profil konsumenta po kryzysie

Po okresie prosperity, ktory dla wielu skoriczyt sie mniej
wigcej w roku 2009 mamy do czynienia z wieloma
tendencjami konsumpcyjnymi. Poszukujemy oszczednosci,
dazymy do racjonalizowania swoich wydatkéw. | cho¢
znajnowszego raportu KPMG “Sprzedaz dobr luksusowych”
wynika, ze w roku 2012 kupilismy wiecej produktow

z kategorii premium a segment ten nadal rosnie, to
wigkszos¢ Polakéw, tych z ubozszym portfelem, jednak

przejawia che¢ do ostrozniejszych wydatkow.

Merchandising w nowoczesnym handlu

46 Kreatywny druk UV

Wspétczesne techniki druku dajg mozliwos¢
pracy z réznorodnymi materiatami. Dzisiaj

z duza swoboda mozemy drukowac zaréwno

na materiatach gtadkich, takich jak szkto, lustra,
pleksi czy pcv, jak rowniez na materiatach

z niejednorodng powierzchnia - drewnie, ptytach
meblowych, wyktadzinach czy tapetach.

L

48 sita etykiet
52 Konkurs SUPER GIFT
54 restiwalowe nowosci

58 Ekskluzywna promocja

Eksluzywne upominki reklamowe wyrézniaja sie
szeregiem cech, ktdre sprawiaja, ze s3 to wyjatkowe
prezenty dla wyjatkowych osdb. Sa niebanalne,
Swietnej jakosci, o oryginalnym designie i wykonaniu,
atakze nieco drozsze niz inne gadzety. Eleganckie

i nietuzinkowe prezenty s komunikatem dla
wyrézniajacej sig osoby, Swiadczacym o jej randze

i miejscu w otoczeniu biznesowym.

62 100-lecie marki Sheaffer

64 Elektronika w reklamie

66 Ambientowy zawrét glowy
68 Reklama w ruchu

70 Planowanie kampanii

Outdoor wymaga szczegélnego planowania,
poniewaz tylko dobra strategia pozwoli dotrze¢ do
wyselekcjonowanych grup spotecznych. Skoriczyly

sie czasy reklamy dla reklamy. Skuteczna komunikacja
to taka, ktdra dociera bezposrednio do konkretnego
klienta. Reklama zewnetrzna ma kilka sposobow na to,

jak to zrobic.
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Ekspert na rynku POS

Realizujemy kampanie
marketingowe z uzyciem
POS-ow

Oferujemy:

e mate i Srednie naktady
POS-ow i opakowan

e grafike reklamowa typu
dekoracje i standy

e POS-y 3D: stojaki
| display’e

Drukujemy na materiatach:
tektura falista, karton, PCV,
PET, PE, backlit, folie mono-

72 Malarstwo, literatura i film o ambasadorach

42 QuickDisplay BluePOS kreuje z tektury meryczne I papier.

marki bez ich wiedzy
43 Druk 3d - potencjati zastosowanie

Raz na jakis czas nastepuje przetom, ktory pozwala na

74 Wideomarketing w sieci

zrewolucjonizowanie metody pracy lub pomaga nam

76 Afryka Zachodnia potencjat dla branzy
w codziennym zyciu. Duzo rzadziej pojawia sie technologia,
ktora potencjalnie zdolna jest zrobic obie te rzeczy. reklam owej ?
Szanse na to ma druk 3D, ktdry juz teraz posiada szerokie

80 Innowacje w Digital Signage

zastosowanie w biznesie, a juz wkrétce moze kazdemu z nas

dac¢ mozliwos¢ produkdji. . . wszystkiego.

POSperita Sp. z o.0.
ul. Bokserska 71
02-690 Warszawa
tel.: 22 549 78 60
fax: 22 549 10 11

82 Index firm z branzy:
OOH, konstrukcje wielkoformatowe,

44 szklana rewolucja POS, druk wielkoformatowy

www.posperita.pl

POS

PERITA
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ZenithOptimedia Group szacuje, ze w biezgcym roku wydatki
reklamowe w Polsce wyniosa 6,341 mld zt, czyli
06 Proc. mniej nizw ub.r. Z kolei na catym $wiecie wzrosng

03,5 proc., do poziomu 503 mid dolaréw.

W tegorocznym rankingu najbardziej wartosciowych
marek na swiecie na pozycje lidera awansowat Apple,
wyprzedzajac Coca-Cole. Miedzy nimi uplasowato sie
Google, a duzy skok w gére zanotowat Facebook.

W poréwnaniu z ubiegtym rokiem Apple zanotowat wzrost

wartosci o 28 Proc., co dato mu wycene rzedu
98,3 mld dol. i pierwsze miejsce w rankingu

opracowanym przez Interbrand.

Prawie potowa o0sdb kierujacych przedsiebiorstwami
(48,9 proc.) deklaruje, ze ich firmy maja w planach
konkretne inwestycje jeszcze w tym roku - wynika z badania

Homo Homini.

Wskaznik Optymizmu Konsumentow (WOK) Ipsos, zanotowat
we wrze$niu spadek o 2,56 pkt. w ujeciu miesiecznym do
poziomu 81,23 pkt. Nastroje konsumenckie utrzymuija sie
jednak na wyzszym poziomie, niz we wrzesniu ubiegtego roku,

kiedy WOK osiggnat poziom 74,51 pkt.

Eksperci firmy doradczej EY szacuja, ze $wiatowy rynek dobr
luksusowych w tym roku wzrosnie o 4,2%. Z raportu, Luxury &
Cosmetics Financial Factbook”wynika, ze rynek débr luksusowych
bedzie rostw tempie od 5 do 6% rocznie i w 2015 roku, osiagnie
wartos¢ ok. 240-250 mld euro. Dzisiaj to w granicach
220-222 mid euro.

06 | OOH magazine | www.oohmagazine.pl

Dla konesera

Chateau Tour Puynormond
Montagne Saint Emilion

Region: Montagne Saint Emilion

Szczep: 70% Merlot, 30% Cabernet Sauvignon
Rodzaj: wino czerwone, wytrawne

Klasa: AOC

Pojemnos¢é: 750ml

Ciemno- czerwona barwa z ceglastymi refleksami.
W nosie nutki dojrzatych owocéw w tym gtéwnie
owocéw lesnych jak boréwki i jagody, ale takze
malin i przypraw. W ustach mocno owocowe

z gladkimi, stodkawymi taninami.

V6803-00 www.vwc.com.pl

Chateau Mouras Graves

Region: Graves
Szczep: 50% Merlot, 30% Cabernet Sauvignon, 20%
Cabernet Franc

Rodzaj: wino czerwone, wytrawne

Pojemnosé: 750ml

Ciemna barwa z bordowymi refleksami. Nos bogaty,
petny, ziemisto- korzenny z nutami boréwek i jezyn.
W ustach odnajdziemy smak dojrzatych wisni i pestek.
Delikatne, jedwabiste zakoriczenie.

V6804-00 www.vwc.com.pl

Termometr do wina

V7576-03 www.vwc.com.pl
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|1l edycja Forum FMCG

Il edycja Forum FMCG pod tytutem:,,A-BRAND.
Starcie o serca, umysty i ...potke’, ktéra odbe-
dzie sie w dniach 26-27 listopada w Warszawie,
to spotkanie top manageréw odpowiedzialnych
zarozwoj i sprzedaz brandow.

Spotkanie to jest unikalng szansa na poznanie strategii tych firm, ktdre
inwestujac w produkdje i rozwdj marek udowadniaja, ze nawet na tak wysoce
konkurencyjnym rynku sa to dziatania wciaz optacalne . Forum koncentruje sie
na zmianach jakie warto wdrozy¢ w kazdej organizacji chcacej rozwija¢ produkty
markowe w sytuacji ewoluujacych zwyczajow zakupowych konsumentéw oraz
rosnacych udziatéw produktéw private label.

Dwie réwnolegte sesje tematyczne dotyczace ,Rozwoju i zarzadzania marka”
oraz,Rozwoju sprzedazy” dadza unikalng mozliwos¢ dostosowania agendy
spotkania do wiasnych potrzeb.

Dodatkowo warsztat,4 BRANDINGI" ktdry wywraca do gory nogami schema-
tyczne myslenie o zarzadzaniu marka.

Beda to dwa nadzwyczajnie efektywne dni, peine niedostepnej nigdzie indziej
wiedzy, unikalnych doswiadczer, inspirujacych dyskusji oraz networkingu.
www.forum-a-brand.com

Webstarfestival

&KTDN " .‘

AWARDS

Webstarfestival
| EFEKTON AWARDS

Webstarfestival to najstarszy wsréd polskich konkurséw przeznaczonych dla
branzy interaktywnej i internetowej . W tym roku ma miejsce juz IX edycja. We-
bstarfestival promuje najlepsze polskie strony WWW oraz kreacje. W konkursie
przyznawane s nagrody: Webstary dla najlepszych stron interetowych (w 27
kategoriach), Webstary Internautéw — nagrody internautéw (w 27 kategoriach),
Webstar Creative dla najlepszych kampanii i kreacji (w 9 kategoriach) oraz nagro-
da specjalna, statuetka dla Cztowieka Roku Polskiego Internetu.

EFEKTON AWARDS to pierwszy w Polsce konkurs w ktérym, na podstawie
twardych kryteriéw, oceniania jest efektywnos¢ dziatar w Internecie. Konkurs
jest adresowany m.in. do agendji reklamowych, interaktywnych oraz doméw
mediowych. W tym roku przypada Ill edycja tego konkursu.
www.webstarfestival.pl | www.efektonawards.pl
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wiekszosc dnia spedza w biurze.

Jak do niego dotrzec?
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CITY MANAGER

NOWA! siec dedykowana Clear Channel Poland

aglomeracji

najatrakcyjniejszych
biurowcow w Polsce

29.000.000 kontaktow miesiecznie

Chcesz wiedziec wiece|?
www.clearchannel.com.pl; tel. 22 825 36 06

'@, Clear Channel

Where brands meet people
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NIE TYLKO DLA PIENIEDZY

ADQUICKER [

ADQU|CKERto nowoczesna platforma

do planowania kampanii reklamowych i nie-
zwykle precyzyjne narzedzie z podgladem
online na niemal wszystkie nosniki outdooro-
we w catej Polsce. ADQUICKER to najwieksza
na rynku baza nosnikéw wielkoformatowych,
wolnostojacych i centréw handlowych.
Aplikacja ta pozwala zaplanowac i zbudowac
kampanie outdoorowa i sprawnie nig zarza-
dzac. Dzieki platformie ADQUICKER planujac

kampanie mozna wybiera¢ i ogladac wszyst-
kie dostepne powierzchnie reklamowe

w obrebie jednej platformy, taczy¢ rozmaite
nos$niki reklamowe ze sobg w dowolnych
konfiguracjach, na biezaco budowac rézne
propozycje kampanii dostosowujac je do
budzetu i indywidualnych preferendji doty-
czacych potozenia, natezenia ruchu, wielkosci
i rodzajéw nosnikow.

www.adquicker.com

1R | el ad

Bank Zachodni WBK roz-
poczyna najwieksza w historii banku
zintegrowang kampanie marketin-
gowa. W witrynach oddziatéw Banku
Zachodniego WBK pojawi sie reklama
zKevinem Spacey zachecajacym
do skorzystania z oferty banku. Kampania
zaktada wykorzystanie m.in. TV, prasy,
internetu, siatek wielkoformatowych na

] Er S0 ROMID GODRE POLECEA | OSERT [0

Bank Zachodni WEE

budynkach, ekranéw bankomatéw, mo-
nitoréw LCD w placéwkach banku oraz
mediéw spotecznosciowych. Za kreacje
reklamowe odpowiada agencja Red8
Advertising. Zakupem medidw zajat sie
dom mediowy STARCOM. Rezyserem spo-
tow jest Jurek Bogajewicz (Kasia i Tomek,
Niania, Camera Cafe), a wyprodukowat je
dom produkcyjny PropellerFilm.

Farprvie® = e barsd
b Db sl s b
[

,,I\/\ade in Poland” 1o hasto kampanii informacyjno-
promocyjnej Ministerstwa Gospodarki. Resort bedzie zachecat
inwestoréw z Czech, Niemiec, Ukrainy, Chin i Rosji do nawiazy-
wania wspdtpracy biznesowej z polskimi firmami, przedsta-
wiajac Polske jako wiarygodnego i nowoczesnego partnera
gospodarczego. Za przygotowanie koncepdji kreatywnej akdji
odpowiada agencja What, za planowanie i zakup mediéw

- dom mediowy Arena Media, a za aktywnosci PR - agendja

Headlines Porter Novelli. W dziatania zaangazowaly sie réwniez

placowki zagraniczne Ministerstwa Gospodarki: wydziaty pro-
modji, handlu i inwestycji ambasad i konsulatéw RP. Kampania
jest finansowana ze srodkéw unijnych w ramach Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka 2007-2013.

08 | OOH magazine | www.oohmagazine.pl

Reklama zrealizowana przez nowo-
jorski oddziat agendji reklamowej
Grey, przygotowana dla marki
Canon, zdobyta nagrode dla najlep-
szej reklamy podczas 65. ceremonii
przyznania nagréd Emmy. Spot
zatytutowany,Inspired” pokazuje
réznorodne sytuacje, w ktdrych
fotografowie probuja uchwyci¢ jak
najlepszy kadr. Widzimy mezczyzne
Wspinajacego sie na szczyt osnie-

zonego dachu, by zrobic zdjecie.
Chwile pdzniej w sercu safari kobie-
ta ucieka przed zyrafa, a mezczyzna
w jaskini petnej nietoperzy robi
zdjecie z flashem. Catos¢ koniczy
szybki pokaz wykonanych zdjec.

Za reklame odpowiada agencja
Grey New York. Wyprodukowata
ja firma MJZ, a role rezysera
petit Nicolai Fuglsig. Wygrana ta

przerwata 4-letnig passe agendji
Wieden + Kennedy, ktéra w tym
roku byta nominowana za spot
Jogger"zrealizowany dla Nike'a.
Dwie pozostate nominacje do tej
nagrody to opracowany przez BBH
i Google Creative Lab,Jess Time"
promujacy przegladarke Chrome
oraz bedacy reklama Grey Poupon’s
,The Chase"autorstwa agendji
Crispin Porter + Bogusky.

S A

BADANIA W 2013 ROKU POTWIERDZAJA
NIEZMIENNIE WYSOKA EFEKTYWNOSC

Firma doradeza Rubikom Strategy Consul-
tants z poczatkiem wrzesnia uruchomita nowa ustuge
“GrowToUp" skierowang do mikroprzedsiebiorcow, ktorzy
dysponuja ciekawymi projektami biznesowymi, ale potrze-
buja wsparcia finansowego oraz know-how aby wdrozy¢
swoj pomyst w zycieGrowToUp"to szansa dla wszystkich
mikroprzedsiebiorcéw, ktérym brakuje srodkéw finanso-
wych oraz praktycznej wiedzy biznesowej, aby wdrazac,
badz rozwija¢ swoje pomysty. Rubikom Strategy Consultants
w ramach wspdtpracy zajmuije sie przygotowaniem strategii
rynkowej, pozyskaniem finansowania, jesli kwota niezbedna
do uruchomienia projektu przekracza 200 tys. ztotych. Doce-
lowo Firma staje sie Partnerem wspétzarzadzajacym.

Agnieszka Osiecka w Warszawie,
Stary Marych w Poznaniu czy
krasnale we Wroctawiu — 24
wrzednia na jeden dziers wybrane
pomniki zatozyty zéfte okulary.
Ambientowa akcja zainicjowata
tym samym ogdlnopolska
kampanie edukacyjnq,,Ch ron
swoj wzrok caty rok”,za
ktérej przygotowanie odpowiada
Agencja Q&A Consulting.

Agencja San Markos ma nowego klienta - spétke
Energia dla Firm. Umowa obejmuje kompleksowa obstuge
strategiczno-koncepcyjna, w tym stworzenie strategii
launchu marki Energia dla Firm, najwiekszego niezaleznego
sprzedawcy energii elektrycznej w Polsce. Agendja, w ra-
mach obstugi full service, zrealizowata i wdrozyta juz nowa
platforme komunikacyjna,Rachunki na minus, portfel na
plus”oraz zaprojektowata nowg strone internetowa
www.energiadlafirm.pl, dzieki ktdrej firmy oraz klienci
indywidualni moga poznac oferte firmy Energia dla Firm
oraz dowiedziec sie, w jaki sposdb moga zaoszczedzi¢

na rachunkach za zuzycie energii elektrycznej. Kampania
marketingowa obejmuje media ATL, BTL i Interactive.
Kampania wystartowata z poczatkiem wrzesnia, za$ umowa
obowigzuje do korica 2014 roku.

Olga Sobieraj, dotychczasowy COO Grupy Oglivy

& Mather, po roku zarzadzania na poziomie operacyjnym
grupa w Polsce obejmuije stanowisko chief executive officera
i bedzie raportowac bezposrednio do Alexa Herdta CEO

CEE. Zastapi Tomasza Batuka, ktdry po 23 latach odchodzi

ze stanowiska CEO i przechodzi do rady nadzorczej. Sobieraj
zwigzana jest z Ogilvy w Polsce od 15 lat. Od roku samodziel-
nie zarzadza grupa na poziomie operacyjnym. Pierwsze do-
$wiadczenie zbierata w lokalnej agencji Gruppa66, nastepnie
w strukturach Ogilvy w Polsce.

SIECI DEDYKOWANYCH

Siec Clear ChannelPoland

City DINKs

Sled Clear Channel Poland

City Lejdis

Sieé Clear Channel Poland

City Young

Skorzystaj z pewnego, systematycznie weryfikowanego
badaniami rozwigzania.

"Badanie Plakatl Impact Test - OBORR MARECO Polska
Efektywnosd kampanil w gruple celowe| zrealizowans] na sleci dedykowane| (550 pow) vs. kampania na standardowych cityightach (750 pow,)

Kontakt do dzialu sprzedazy:
sprzedaz ogolnopolska - edyta.urbaniak@&clearchannel.com.pl; sprzedaz regionalna - anna.syta@clearchannel.com.pl

www.clearchannel.com.pl
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EFEKTYWNE KAMPANIE
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Magdalena (zaja, wspofzatozycielka i prezes Rady Nadzorczej San Markos, sprawowata réwniez funkgje
wiceprzewodniczacej prezydium Komisji Etyki Reklamy, cztonka zarzadu Stowarzyszenia Komunikacji Marketingowej
SAR oraz Komitetu Effie. W rozmowie z 00H magazine méwi o dzisiejszych wyzwaniach w kierowania agendja,
przekazach reklamowych, ktdre naruszajq (nie tylko) dobry smak i o tym, jak rozwija sie polska reklama.

Jakie najwieksze
(>) wyzwama stoja przed

praktykami marketinqu

w dzisiejszych czasach!?
Magdalena Czaja: Méwi sie o tym od dawna,
a dla wielu firm to juz codziennos¢: najwiek-
szym obecnie wyzwaniem dla branzy jest
efektywne wykorzystanie mozliwosci, jakie daje
komunikacja zwrotna z konsumentami, prowa-
dzona w tak wielu miejscach, okoliczno$ciach
i kanatach. Skuteczne integrowanie dziatan
marketingowych, majace na uwadze cele bizne-
sowe i zwrot z inwestycji w komunikacje, to
duze przedsiewziecie, w ktérym zdecydowanie
przydaje sie zaufany partner, jakim w naszym
rozumieniu jest agencja kreatywna.

3,4 tys. skarg wptyneto do
om| i E k| Reklamy tylko
w 2012r. Ktore kampanie
najbardziej oburzyly Polakow?
Najwiecej skarg dotyczyto produktdw z kate-
gorii napojéw energetycznych, a na drugim
miejscu znalazt sie sektor ustug finansowych.
Zgtoszenia najczesciej dotyczyty kwestii
wizerunku pfci w reklamie oraz eksponowania
tresci nieodpowiednich dla matoletnich. Trzy
najbardziej zaskarzane w zesztym roku kreacje,
czyli napojow energetycznych Black i Egoo oraz
ustugi mSaver mBanku, zostaty przez Komi-
sje Etyki Reklamy uznane za dyskryminujace
kobiety poprzez ich obrazZliwe i przedmiotowe
przedstawienie. Ponadto reklamy umieszczone
zostaty w miejscach powszechnie dostepnych,
w tym takze dla dzieci, co jest niezgodne z zasa-
dami odpowiedzialnosci spotecznej.

Kampania edukacyjna
0) +Kumpel z przesztosci”

zrealizowana przez San

Markos, zyskata ogromny

rongos i wiele prestlzowych

nagro é tym Srebmego

Lwa na (annes Llons)(

Jak ocenia Pani te akcje?
,Kumpel’, oczywiscie poza olbrzymim suk-
cesem, byt tez impulsem do wprowadzenia
wielu zmian w agencji i naszym podejsciu do
tworzenia komunikacji. W tamtych czasach byt
to projekt zdecydowanie nowatorski, ktéry nam

wszystkim otworzyt oczy na potege digitalu

i interakcji z konsumentami. Tak naprawde od
2010 roku, kiedy kampania,Kumpel z przeszto-
$ci"zbierata najwiecej nagrod, w San Markos
rozpoczat sie proces zmian, dzieki ktéremu dzis
bez obaw mozemy moéwic, ze tworzymy juz nie
komunikacje ATL/BTL czy online, ale Crossme-
dia. Ponadto, utwierdzilismy sie w przekonaniu,
ze nie warto koncentrowac sie na tym czy
innym kanale komunikadji, ale nalezy patrze¢ na
projekty z perspektywy rozwigzania problemu
czy - inaczej — drogi do celu, ktéry stawia przed
nami klient.

.) ) adc |q)kszy zawodowy

Pewnie zdziwi to wiele 0sob, ale nie wymienie
na pierwszym miejscu najbardziej nagradzanej
kampanii w historii polskiej reklamy, jakim jest
,Kumpel z przesztosci”. Dla mnie najwiekszym
sukcesem jest to, ze przez tyle lat kaprysnej
koniunktury udato mi sie utrzymac niezmienny
trzon agencji. Drugim w kolejnosci sukcesem
jest to, ze znakomita wiekszos¢ naszych klien-
toéw pracuje z nami przez wiele lat. Prawdopo-
dobnie jest tak dlatego, ze kazde nowe zlecenie
traktujemy wg zasady ,jestes tylko tak dobry,
jak twoja ostatnia praca” Myséle, ze wynikiem
takiego podejscia jest fakt, ze klienci dwukrotnie
uznali San Markos za najlepsza agencje w Pol-
sce.,Kumpel”jest dla mnie taka wisienka na
torcie — ukoronowaniem wszystkich naszych
staran i dobrej pracy.

Jakie jest Pani zdanie
0) o skuteaznosdiii potengjale
reklamy outdoorowej?
Wielu naszych klientéw nadal korzysta z tego
medium. Jednak, zeby outdoor wpasowat sie
w dzisiejsza komunikacje, musi uwzgledniac¢
kontekst, czyli odwotywac sie do otoczenia lub
zachowan oséb wchodzacych w interakcje z ko-
munikatem. Tym samym niezmiernie wazny jest
aspekt réznorodnosci nosnikdw komunikatu
oraz ich jakosci. Coraz czesciej wykorzystuje sie
$rodki wptywania na wiecej zmystéw, niz tylko
wzrok, badz przenosi uwage z outdooru na
urzadzenia mobilne. Kreatywny outdoor moze
tez by¢ doskonatym, funkcjonalnym wzbo-
gaceniem przestrzeni miejskiej, co pokazata

chociazby nagrodzona w tym roku w Cannes
kampania Ogilvy Paris dla IBM.

Jest Pani uznawana za jedna
»: najbardziej wplywowych
koblet wr Ijsklej reklamie
(otrzymata Pani m. in. tytut
.Cztowieka Reklamy Briefu
2010”) - jaka jest recepta na
sukces w tej branzy?
Och, gdyby tylko istniata taka uniwersalna
recepta. Moim zdaniem trzeba mie¢ ogromne
pragnienie i updr w dazeniu do celu, trafiac
ciaggle w odpowiedni moment i otacza¢ sie od-
powiednimi ludZmi. Mimo, iz wmawia sie nam,
ze wszystko jest w naszych rekach, ja uwazam,
Ze nie na wszystko mamy wptyw. Ale na wybor
ludzi, ktorym zaufamy, akurat tak. Poza tym jest
jeszcze jedna rzecz, o ktérej warto pamietac:
trzeba by¢ na ten sukces przygotowanym. Bez
tego nawet najpiekniejsze osiggniecie moze
okazac sie naszym najwiekszym wrogiem.

kad dazy Polska reklama?

0) Jakle trendy mozna
zaobserwowac w jej rozwoju?
Sytuacdja na rynku reklamy sie zmienia, co nas
cieszy. Agencje coraz czesciej wystepuja juz
w roli partnera strategicznego w budowaniu
biznesu. Klienci zaczynaja dostrzegac, ze
agencje — posiadajac wiasciwe kompeten-
cje — wspierajg ich w podejmowaniu decyzji
strategicznych i koncepcyjnych. Z tego takze
powodu, po poczatkowym boomie na powie-
rzanie przez dziaty marketingu pojedynczych
zadan mniejszym podmiotom, coraz czesciej
spotykamy sie ze zjawiskiem konsolidadji
dziatan. Zauwazamy odwrét od zatozenia, ze
kompleksowa strategie i wiodaca kreacje moga
tworzy¢ dowolne podmioty na rynku — od
domdw mediowych po agencje PR. Agencje
kreatywne znéw odpowiadaja za koordynowa-
nie dziatar i pilnowanie spéjnosci w komuni-
kacji pomiedzy produktem a rynkiem. Musiaty
po prostu szybko uzupetni¢ braki w sferze
digitalowej. Te podmioty, ktérym sie to udato
i nie stracity zdolnosci tworzenia pojemnych
koncepdji, beda zwyciezcami zachodzacych
zmian. My na ten trend jeste$my gotowi.
Rozmawiata Katarzyna Lipska
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Festiwal Marketingu
| Druku za nami

Ponad 130 wystawcéw, tysigce artykutéw reklamowych, ogromne maszyny drukarskie, a to wszystko
dla prawie 3 tys. zwiedzajacych — tak mozna podsumowac 5. edycje targéw Reklamy i Poligrafii
Reklamowej, ktére po raz pierwszy odbyty sie w nowej, potaczonej formule.

Sréd prezentowanych nowosci
zwiedzajacy mogli zapoznac
sie z r6znorodng ofertg skiero-
wang dla branzy reklamowe;j.
Od dtugopiséw, kubkéw, ekskluzywnej galan-
terii, produktéw ze szkia, kalendarzy, alkoholi,
czekoladek, toreb, na bardzo ekskluzywnych
i oryginalnych prezentach koriczac. Druga gru-
pe branzowa stanowili przedstawiciele szeroko
rozumianego rynku poligraficznego. Najwiek-
sze firmy z sektora prezentowaty mozliwosci
maszyn do druku cyfrowego, offsetowego,
transferowego, UV i wielkoformatowego, a tak-
ze druku 3D. Do grona wystawcéw dotaczyli
w tym roku réwniez producenci opakowari,
drukarnie z tego segmentu rynku reklamy -
m.in. drukarnie etykiet oraz dostawcy mediéw
i maszyn.
Targom towarzyszyty wydarzenia specjalne.
Pierwszego dnia zwiedzajacy mieli okazje
postucha¢ podsumowania dwéch dekad
polskiej reklamy w wykonaniu Piotra Wasi-
lewskiego, a takze zapoznac sie z prawnymi
aspektami ochrony znakéw towarowych, ktére
przyblizyta Matgorzata Zieliiska-tazarowicz,
rzecznik patentowy w Kancelarii Rzecznikéw
Patentowych IP & Law. Drugiego dnia Festiwa-
lu Marketingu i Druku odbyta sie konferencja
poswiecona tematyce web2print. Wystawcy
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targéw podczas 20 minutowych wystapieri
przedstawili najwazniejsze zagadnienia
internetowych systeméw zarzadzania praca
i sprzedazg ustug drukarni.

W gronie zwiedzajacych znalazty sie agencje
reklamowe, drukarnie, jak réwniez przedsta-
wiciele firm FMCG, branzy farmaceutycznej,
kosmetycznej, przemystowej i tworzyw sztucz-
nych, producenci, dystrybutorzy i technolodzy
branzy opakowaniowe;j.

Po raz pierwszy w ramach Festiwalu odbyt sie
konkurs POS STARS — na najlepsze display’e
reklamowe. Pierwszego dnia targéw profesjo-
nalne Jury oceniato zgtoszone ekspozytory,

a na wieczornej Gali Wystawcéw wreczono
wygranym statuetki POS STARS. Podczas Gali
miafo miejsce uhonorowanie nagrodzonych
w konkursie o Ztote Medale - na najbardziej
innowacyjne produkty. Zwiedzajacy w czasie
targéw mogli réwniez glosowac w konkursie
Super Gift na nagrode publicznosci dla
najlepszego gadzetu reklamowego. Wyniki
konkurséw dostepne sg na stronie
www.festiwalmarketingu.pl.

- Targi nadal pozostaja w czotéwce dziatari
marketingowo-wizerunkowych firm. W przy-
padku sektora B2B to doskonata okazja by na

rzeczywisty grunt przeniesc relacje, dotychczas
odbywajace sie jedynie poprzez telefon czy In-
ternet. Dwukrotnie wieksza ilos¢ wystawcéw, niz

w ubiegtym roku, pozwala nam sadzic, ze relacje

sg dla polskich firm kluczowa wartoscia. Do-
datkowo, restrykcyjna selekcja zwiedzajacych,
umozliwita naszym wystawcom na spotkania
jedynie z realnymi kontrahentami w branzy —
méwi Robert Zatupski, dyrektor projektu.

Wydarzeniu towarzyszyto specjalne wydanie
Raportu Dostawcéw Mediéw i Maszyn,
najwiekszego obecnie kompendium wiedzy

na temat druku wielkoformatowego oraz
cyfrowego. Po raz sidmy wydano tez katalogi
PROMO, zawierajace bogata oferte upominkéw
Swigtecznych i poligrafii, w dwéch osobnych
grzbietach skierowanych do konkretnych grup
docelowych — agencji reklamowych i klientéw
koricowych.

Patronat nad wydarzeniem objety Polska Izba
Opakowari, Polska Izba Artykutéw Promocyj-
nych, Stowarzyszenie Polskich Producentéw
Etykiet Samoprzylepnych, Polska Izba Fleksogra-
féw oraz Kancelaria Rzecznikéw Patentowych
IP & Law.

Pomystodawca i organizatorem targéw jest
OOH magazine.

Kamil Kalicki | Adsystem

Targi w duzej mierze spetnity nasze oczekiwania. To
doskonata mozliwos¢ na spotkanie sie w gronie spe-
cjalistéw i na wymiane do$wiadczen. To takze okazja
prezentacji naszych systemoéw wystawienniczych
wszystkim, ktorzy targi odwiedzili. Zwlaszcza Vario za
ktore otrzymalismy Ztoty Medal. Festiwal okazat sie dla
nas niezwykle owocny i z pewnoscia pojawimy sie na

nim w nastepnym roku.

Anna Roszczak | ASGARD

Na targach Festiwal Marketingu wystawialismy sie po
raz pierwszy. Liczylismy na spotkania z dotychczaso-
wymi klientami oraz na pozyskanie nowych. Wsréd
odwiedzajacych byto sporo agendji reklamowych, jak
réwniez drukarnie i klienci korcowi. Liczba odwiedza-
jacych byfa umiarkowana, ale zgodna z naszymi ocze-
kiwaniami. Mielismy mozliwo$¢ spokojnej rozmowy

z klientami i zaprezentowania Nnowosci.

Michat Bartkowiak | Axpol Trading
Pazdziernik - grudzien to tzw.,goracy sezon"dla naszego
rynku. Targj, ich termin i charakter, stworzyty nam zatem
idealng mozliwos¢ prezentadji wielu nowosci z oferty
Swigtecznej. To co odrdznia te targi od innych podobnych
wydarzen to z pewnoscig mozliwos¢ przeprowadzenia,
w komfortowych warunkach, dtuzszej rozmowy z klien-
tem, co jest szalenie istotne w kontekscie utrzymania

dobrych relacji biznesowych.

Alina Shkliaruk | DEONET

I kolejne udane targi juz za namil Duzo pracy tuz po, jest
to jeden ze wskaznikdw sukcesu na Festiwalu Marketingu
i Druku 2013. Poziom organizadji jest co roku na wyzszym
poziomie. Jako wystawca chcemy podziekowac organi-
zatorom za zadbanie o wszystkie szczegdty, co znacznie
oszczedza czas uczestnikow. Oczywiscie serdecznie dzie-
kujemy naszym wszystkim klientom, ktérzy przyjechali,
Zeby nas odwiedzi¢ i porozmawiac o wspotpracy w przy-
jemnej atmosferze i dobrych warunkach do prezentowa-

nia nowosci zgamy produktdw DEONET.

Piotr Zieliriski | GIFT STAR & Pro-USB
Tegoroczny Festiwal Marketingu byt z pewnoscia
ciekawym wydarzeniem w kalendarzu imprez targowych
branzy artykutow reklamowych. Nasze stoisko odwiedzito
wielu zacnych Klientéw, ktérzy dokonali prerejestradji i nie
byli przypadkowi na targach. To wazne dla Wystawcow.
Jestesmy zadowoleni z otrzymania dwdch nagrod

w konkursie SUPER GIFT 2013. Oznacza to, ze produkty,
ktdre wprowadzamy na rynek podobajg sie. Dziekujemy

Klientom i Organizatorom.

Jolanta Kempa | Inspirion Polska

Firma Inspirion Polska po raz kolejny wzieta udziat w tar-
gach organizowanych przez OOH magazine.

Tegoroczne targi miaty kameralny charakter, co sprzyjato
premierowej prezentacji Platformy B2B, dodatkowo
przedstawilismy oferte $wigteczng i rozszerzone mozliwo-
4ci naszej drukarni. Profesjonalne otoczenie biznesowe
premiowato indywidualne rozmowy. Zyczymy naszym

Klientom wielu zamaowieri inspirowanych nasza oferta.

Cezary Kodym | I-DROPS

W imprezie organizowanej przez OOH magazine
uczestniczymy juz po raz kolejny i jeste$my dobrej mysli,
Ze przyniesie nam to same korzysci jak po poprzednich
edydjach. Mimo zmiany nazwy i klimatu z klubowego

na typowo targowy, jest to idealna okazja do spotkania

z klientami tuz przed goracym okresem swigtecznym

i przy okazji mozliwos¢ zaprezentowania NOWOoSCi.

Co wazne, nie ulegta zmianie formuta targdw, odwiedza-
jacy to bardzo dobrze wybrana grupa agendji i klientdw
ostatecznych co sprawia, ze rozmowy sa rzeczowe

i moga przynies¢ wymierne korzysci obu stronom. Dobra
lokalizacja targéw sprawia, ze odwiedzajacy moga bez
problemow dotrzec na miejsce, a zaoszczedzony czas
wykorzystac na lepsze zapoznanie sie z ofertg wystaw-
cédw. Na uwage niezmiennie zastuguje takze przemita

i kompetentna obstuga targéw ktdra czuwa nad zadowo-
leniem wystawcow i odwiedzajacych — oby tak dalej. ...

Matgorzata Sikorska | Jaguar
Organizacyjnie targi zrobity na nas bardzo dobre
wrazenie. Szczegdlnie podobat nam sie pomyst we-
ryfikacji odwiedzajacych przy wejsciu i ich podziat na
odpowiednie grupy klientéw (agencja, hurtownia...
itp.) Utatwito to znacznie komunikacje wystawcéw

z klientami. Mamy nadziejg, ze targi beda rosty w site
i beda skupiac rokrocznie coraz wieksza liczbe zaréw-
no wystawcow jak i odwiedzajacych. Tego zyczymy

zarébwno sobie jak i organizatorom.

Maja Pietkiewicz | SENATOR Polska
Koncepcja tegorocznych wrzesniowych targéw byta
odmienna niz w poprzednich edycjach.

Dzieki potgczeniu dwéch imprez w Festiwal Marketin-
gu i Druku, mielismy okazje spotkac sie z klientami
o innym profilu niz dotychczas. Odnotowalismy
spore zainteresowanie naszymi produktami firm
oferujacych znakowanie artykutéw promocyjnych.
Dodatkowo mitg niespodziankg byto zwyciestwo
naszego produktu NAUTIC TOUCH PAD PEN w kon-
kursie Super Gift 2013, w kategorii cenowej 5-20 zt.
Dziekujemy serdecznie wszystkich gtosujacym.

Magdalena Kupis | PPHU Meblex
Pragniemy goraco podziekowac organizatorom
Festiwalu Marketingu i Druku za umozliwienie nam
uczestnictwa w targach. Mielismy okazje zaprezentowac
nasze produkty i nawigza¢ wiele interesujacych kontak-
tow biznesowych, ktore juz przektadaja sie konkretne
zamdwienia. W naszej opinii organizatorzy wykazali sig
profesjonalizmmem i rzetelnoscia. Mamy nadzieje, ze w na-

stepnej edycji rowniez wezmiemy udziat.

Adam Urbaniak | MM Brown Polska
Impreza targowa byta dobrze przygotowana pod
wzgledem organizacyjnym .

Moge z czystym sumieniem poleci¢ udziat w targach
wszystkim firmom z branzy reklamowe;j.

Udato sie pozyskac kilka ciekawych kontaktéw bizne-
sowych oraz wymieni¢ doswiadczeniami, opiniami

z osobami z branzy. Reasumujac czekamy z niecierpli-
woscig na nastepna edycje .

Rafat Czyz | RASTER

Targi oceniamy pozytywnie. Zgodnie z naszymi ocze-
kiwaniami, duzym zainteresowaniem zwiedzajacych
cieszyta sie nasza nowos¢ na rynku reklamowym —
emblematy MULTISTICK. Na naszym stoisku mielismy
okazje prezentacji ich innowacyjnosci, polegajacej

na mozliwosci ich wielokrotnego odklejania i przy-
klejania do dowolnego podtoza bez pozostawiania
$laddw. Za rok wiec tez bedziemy.

Radostaw Zak | Smart Cover

Jestesmy bardzo zadowoleni z udziatu w Festiwalu
Marketingu. Dobrym rozwigzaniem jest identyczna
zabudowa dla wszystkich wystawcow.
Przyjezdzamy na gotowe do prezentacji produktéw
stoiska, a nie ponosimy kosztéw za indywidualng
zabudowe. Zajmujemy sie pokazywaniem naszej
oferty, a nie wyscigiem kto ma lepsze stoisko. Idea
godna polecenia innym organizatorom.

Piotr Adamczyk | ,STEFANIA” Zaktad
Galanterii Skorzanej

Tegoroczny Festiwal Marketingu byt wspaniatg okazja,
aby spotkac sie z dotychczasowymi klientami, ale
réwniez pozyskac¢ nowych.

Podczas 2-dniowej imprezy nasza firma zaprezen-
towata szeroki wybor galanterii skorzanej, w tym
nowa, innowacyjna kolekcje ID Protect System. Jest
to wyjatkowa linia produktow, w ktorej zastosowana
zostata unikalna technologia zabezpieczenia danych
RFID. Kolekcja wzbudzata bardzo duze zaintereso-
wanie wéréd odwiedzajacych, a sam produkt z tej
kolekgji, meski portfel 304M zostat wyrézniony zostat
nagroda SUPER GIFT 2013 w kategorii produktow
50-100 PLN.

Ewa Brzostek-Ciarciiska | KDS

Festiwal Marketingu i Druku pokazat trendy w sferze
reklamy i tworzenia wartoéci dodanej w nowocze-
snym podejsciu do marketingu. Wiele firm zaskoczyto
kreatywnoscig oraz nowatorskim wykorzystaniem
technik druku. Jak zawsze na tego typu imprezach,
najwieksza wartoscig okazali sie sami zwiedzajacy.
Duze grono odwiedzajacych oraz samych wystaw-
céw, stato sie doskonatg okazja do wymiany wzajem-
nych obserwacji i doswiadczen. Sprzyjajaca atmosfe-
ra do rozméw pozwolita na zbudowanie efektywnych
i dlugoterminowych relacji biznesowych.

Tatiana Duraj-Fert | VERUS Lukasz
Nowak, Janusz Nowak

Festiwal Marketingu i Festiwal Druku jest ciekawym
przedsiewzieciem, ktére dobrze wpisuje sie w rynek B2B.
Formufa i charakter imprezy odpowiada potrzebom
Zarbwno wystawcow, jak i zwiedzajacych. Sukces festi-
walu tkwi w dobrze opracowanej strategii komunikacji
pomiedzy wystawca — organizatorem - zwiedzajacym.
Wazng role odgrywa réwniez termin imprezy, ktdry
idealnie wpisuje sie w kalendarz potrzeb zwiagzanych ze
Swietami Bozego Narodzenia oraz koriczacym sie rokiem
kalendarzowym.
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od lewej: Maja Pietkiewicz, Anna
Kobytt (SENATOR Polska)
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od lewej Wojciech Witkowski, Adam
Chmielewski, Mieczystaw Feier
(EXPENS.C)

od lewej: Jarostaw Toporek,
Magdalena Bednarczyk, Rafat Czyz
(RASTER)

od lewej: Magdalena Skibowska,
Przemystaw Gruszczynski (Ivory)

[

Alicja i Wojciech Wasowscy (12 M) Marcin Brzezinski (Meblex) — ‘-
E ﬂi

—

#SHEAFFER

od lewej: Alicja Wasilkowska-Babicka  yaganny | I
(Grupa Wydawnicza Lumina) i Agata ]
Mrozowska (AMProject)
|
|
|
I

AL
Agnieszka Zawidzka
(MODICO, SUN STAMPER)

od prawej: Ewa Wiadyka (Lynka),
Aldona Skupiriska i Tomasz
Chwitowicz (Jaguar)

od lewej: Monika Olendzka,
Monika Mitura (Ecoti Agencja
Produkcyjno Reklamowa)

od lewej: Julia Abramczyk
i Aleksandra Ziajka
(Pack Art Bags Sp.z0.0.sp. k.)

od lewej: Tatiana Duraj-Fert,
Katarzyna Dziuba, Anna Woznica,
Janusz Nowak (VERUS tukasz
Nowak, Janusz Nowak S.C.)

e

-

dritkarnia
. 1
9

Urszula Topczewska i Marcin Klim
(Drukarnia ArtSigma)
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od lewej: Kamil Kalicki i Grzegorz

Marcin Rybitwa, Ewa Brzostek-
Galon (Adsystem Sp.z0.0.)

Paulina Czajkowska,
Krzysztof Styputkowski Ciarciriska, Damian Sikorski
(Manufaktura Czekolady) 3 (Firma KDS)

od lewej: Piotr Klajnberg,
Michat Szylar (Fotolia)

Br;

Marta i Adam Jastrzebscy r " od lewej: Martyna Tymiriska
(Drukarnia Axxel) 3 i i Dariusz Majewski (Fano Sp. z 0.0.)

[ r—
Lhrops Sp. 2 o, S

W
i l’dr'npg iy

hﬂhllq“rl "

@(POL

ading

od lewej: Tomasz St:anislawski,
Marek Pedziwiatr, Michat Bartkowiak,
Marcin Czarnecki (AXPOL Trading)

od lewej: Pawet Palak, Marta Dajka,
Przemystaw Toczkowski
(Anda Poland)

T

od lewej: Philippe ScF\roeijers,
Katarzyna Urniaz, Pawet Olichwiruk

(W.E.S.T Polska)

Marzena Kupidura

(AWIH Torby Reklamowej) : -
Sylwia Smarzewska (SMART COVER)

"l.‘* Piotr Zielinski, Joanna Pietraszko, |

(Firma GIFT STAR & Pro-USB)

i “‘ﬁ ?MEQW-“_C“N‘I

. odlewej: Anna Saicka, Agnieszka
Puszka-Milczyriska (Maxim)
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Firma od zawsze kierowata sie zasada: piekne opako-
wania do pieknej zawartosci.

Dlatego wtasnie jej najnowsza kolekcja poswigcona
zostata tematowi elegancji. Aktualnie modne kolory
jak btekit krélewski, intensywny burgund, i elegancka
czern w potaczeniu z ekskluzywnymi ttoczeniami
nadaja najnowszejkolekcji Prospect - Pack
niepowtarzalny charakter.

Prospect - Pack , www.pakoteka.pl

Wsréd klientéw, odwiedzajacych stoisko firmy Etykie-
ty.pl Etigraf, szczegdInym zainteresowaniem cieszyty
sie przyktady nowych mozliwosci technologicznych
druku etykiet typu peel-off czy saszetka z innowa-
cyjnym sposobem otwierania.

Peel-off to czterostronicowa etykieta, do wielokrotne-
go rozklejania i sklejania, umozliwiajaca zamieszcze-
nie dodatkowego tekstu o produkcie.

Saszetka, otwierajaca sie poprzez ztamanie, zwieksza
komfort uzycia jednorazowego opakowania produk-
téw kosmetycznych, spozywczych czy chemicznych.

Etykiety.pl Etigraf, www.etykiety.pl
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Festiwalowe
NOWOSCi

Firma PRINT POINT DRUK CYFROWY jedyny i wy-
faczny producent i dystrybutor technologii IS RELIEF
3D, zaprezentowat nowe produkty 3D, wykonane

w unikalnej tréjwymiarowej technologii IS RELIEF 3D.
Pierwszym byty stoppery 3D, ktére po raz pierwszy
pojawity sie w sklepach wielko powierzchniowych,
gdzie cieszyly sie bardzo duzg popularnoscig wirdd
klientow. Drugim, byty bilonownice 3D, wykonane ze
specjalnego kompozytu na bazie winylu, bedacego
czescig unikalnej i polskiej technologii IS RELIEF 3D.
Bilonownice sa odporne na warunki zewnetrzne,

sq niettukace sie i dodatkowo tatwe w transporcie.
Moga posiadac wyjatkowe i spersonalizowane pod

poszczegolne kampanie, ksztatty i wzory graficzne.
IS RELIEF 3D, www.is-relief3d.pl

Wykorzystanie technologii druku cyfrowego UV
pozwala na dowolne ksztattowanie otaczajacej

nas przestrzeni i zastosowanie personalizowanych
rozwigzan. Ciekawym przyktadem s stotki z do-
wolnym nadrukiem, ki6re mozna wykonac
w Druk Poznan. Zadruk jest odporny na scieranie

i wilgog, jest trwale zwiazany z powierzchnig, nie
zdrapuje sie i wyglada naturalnie.

Druk Poznan, www.drukpoznan.pl

Przestrzenne karty swiateczne o nowy

pomyst na marketing swiateczny. W ofercie firmy
znajduja sie gotowe wzory, istnieje tez mozliwos¢

produkgji indywidualnej. Karty w transporcie sktadaja

sie na ptasko, mozna wystac je w zwykfej kopercie.
Dopiero po wyjeciu stajg sie niemal zywa reklama
i Swietnym przekazem marketingowym firmy.
CATHRIN, www.cathrin.pl
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Na tegorocznym Festiwalu Marketingu firma
zaprezentowata opatentowane produkty Bur-
gopak. Najwiekszym zainteresowaniem cieszyto
sie opakowanie zawierajace witaminy i mineraty

w blistrach, oparte na opatentowanym, przesuw-
nym mechanizmie. Konsumenci cenig najbardziej
integralno$¢ opakowania, suplementu i informacji
o produkcie ktére s mozliwe dzieki zastosowaniu
innowacyjnego mechanizmu.

Pirells, www.pirells.com
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Szklo laminowane Uno-glass to inno-
wacyjny produkt, ktory w chwili obecnej nalezy

do jednego z najczesciej wybieranych sposobow
wykonczenia wnetrz. To co go wyrdznia to przede
wszystkim szeroki wachlarz zastosowan i nieskon-
czone mozliwosci aranzacyjne. Idealnie sprawdza
sie jako element dekoracyjny pomiedzy szafkami
gornymi i dolnymi mebli kuchennych, jako szyba do
szaf przesuwnych czy drzwi wewnetrznych.
MEBLEX, www.meblex-glass.pl

Na stoisku Seger Studio Reklamy mozna byto

zobaczy¢ wyjatkowa metamorfoze. Na oczach
widzdéw, doswiadczeni aplikatorzy z Seger Studio
Reklamy zmienili eleganckiego czarnego Merce-
desa SL w czerwone zmystowe auto mieniace sie
brokatem. Zmiana polegata na oklejeniu
karoserii specjalna folia firmy Mactac
serii Stellar.

Technika oklejania pojazddw folig doskonale nadaje
sie nie tylko do zmiany koloru, ale réwniez do
oznakowania samochodéw firmowych, ktére dzieki
oklejeniu kolorowa grafika, staja sie efektowna
mobilng reklama.

SEGER STUDIO REKLAMY, www.seger.com.pl

Festiwalowe

Firma AdSystem zaprezentowata $cianki reklamowe Vario, za ktére otrzymata Ztoty Medal na

Festiwalu Marketingu i Druku. Scianka Adwall Vario,S" jest fatwa w uzyciu, poreczna, lekka

i co najwazniejsze — wydruk wykonany na tkaninie poliestrowej moze by¢ wykorzystywany
wielokrotnie, a grafike mozna prac, co powoduje, ze nadal jest ona jak nowa.

AdSystem, www.adsystem.pl

HIVEA

2 MIVEA!
« GRECJI

Wielofunkcyjne stoisko, ktére w okresie tegorocznych wakacji byto prezentowane w najwiek-
szych Polskich Galeriach Handlowych.

Za jego posrednictwem firma Nivea przeprowadzifa promocje swoich produktéw, reklamowa-
fa zorganizowany w ramach promocji konkurs z nagrodami oraz pomagata swoim klientkom
przeprowadzi¢ diagnoze jakosci skory twarzy poprzez prowadzone na stoisku badania.
Zaprojektowane i wyprodukowane przez Berkano stoisko umozliwito realizacje wszystkich po-
wyzszych funkcji, a oryginalnym designem i wysoka jakoscig wykonania dodatkowo wspierato
wizerunek firmy Nivea .

Wiasnie ze wzgledu na oryginalny design Berkano postanowito zaprezentowac te realizacje

w konkursie POS STARS 2013, a gtéwna nagroda w tej kategorii potwierdzita trafnos¢ tej decyzji
i wysokie kwalifikacje zespotu pracujacego przy tym projekcie.

BERKANO, www.berkano.pl

www.oohmagazine.pl | OOH magazine ‘ 21



PIN Sp. z 0.0.

CYFROWE SELEKTYWNE
LAKIEROWANIE UV
ARKUSZY DRUKARSKICH

NAZWA PRODUKTU

PIN SP. Z 0.0.

ZGLASZAJACY
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CHARAKTERYSTYKA

Zgtaszana ustuga dostosowuje standardy selektywnego lakierowania UV do
obowigzujacych w arkuszowym druku cyfrowym. Ustuga realizowana jest na
maszynie, ktéra dziata jak drukarka, nie wymaga matryc, umozliwia korekte projektow
przez operatora maszyny. To jest catkowicie nowa w Polsce jako$¢ uszlachetniania
wydrukow.

Ustuga dedykowana jest pracom do 300 arkuszy — koszt lakierowania takiego
zamowienia nie przekracza 100 zf, a termin wykonania 1 — 2 dni roboczych.

ZALETY / NAGRODY / CERTYFIKATY

Przewaga nad tradycyjnymi technikami lakierowania punktowego

- skrécenie procesu od projektu do wydruku

- minimalna ilo$¢ odpaddw, do narzadzenia pracy potrzeba 2 - 5 arkuszy, brak ozonu,
brak rozpuszczalnikéw, optymalne zuzycie lakieru (lakier w obwodzie zamknietym)

- nizsze niz tradycyjne systemy UV zuzycie energii, emisja hatasu nizsza niz wymogi UE
- wysoka jakos¢ lakierowania - potysk srednio 93 GU, mozliwo$¢ wykonania 3 efektow
lakierowania (satyna, potysk, duzy potysk, trzystopniowa gradacja tych efektow)
Zalety w poréwnaniu z lakierowaniem na ploterach UV

- automatyczne podawanie do 4000 arkuszy/h, a tym samym szybka i wydajna
produkcja,

blisko 1000 m?h w poréwnaniu do ok. 100 m%/h na najwydajniejszych, drozszych
ploterach UV.

Od premiery urzadzenia w 2008 roku, doczekato sie ono 130-tu instalacji w 40 krajach,
ale dopiero w tym roku pierwsza tego typu maszyna trafita do Polski. Urzadzenie
lakierujace zdobyfo szereg nagréd, m.in.

« Mut See'ems, Pronting Trade Show,Print 09 2009", USA

« Encore Must See’ems, Printing Trade Show, Graph Expo 2010

- Packaging Award, Packaging Trade Show Emballage 2008, France

« Best Product of the Year 2009, European Digital Press Association, Printing Trade Show
Grafitalia 2009, Italy.

ad

PROFESJONALNE SYSTEMY WYSTAWIENNICZE

VARIO ,S”

NAZWA PRODUKTU

ADSYSTEM

PRODUCENT

ADSYSTEM

ZGLASZAJACY
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CHARAKTERYSTYKA

Niebanalny ksztatt, fantastyczna forma i wydruk w technice sublimacji to krotka
charakterystyka jednego z najnowszych systeméw reklamowych firmy Adsystem
- Adwall Vario,S"

Scianka Adwall Vario,S"jest tatwa w uzyciu, poreczna, lekka i co najwazniejsze —
wydruk wykonany na tkaninie poliestrowej moze by¢ wykorzystywany wielokrot-
nie, a grafike mozna pra¢, co powoduje, ze nadal jest ona jak nowal

Rzecz niezwykle istotna, to ta, Ze stelaz jest tak opracowany, ze nie ma w nim
zbednych elementéw, ktére mogtyby sie z czasem zepsu¢. Tym samym do jednej
konstrukcji zawsze mozna wydrukowac dodatkowa grafike zinnym projektem.
Nie ma potrzeby ponoszenia nowych kosztéw i wydatkdw na nowy system, gdy
zajdzie potrzeba wymiany samej grafiki.

Te wszystkie korzysci pozwalaja reklamodawcy nie tylko skutecznie dotrze¢ do
klientéw, ale réwniez znacznie obnizy¢ koszt reklamy w przysztosci. System Vario
,S"jest odpowiedzig na oczekiwania klientow i zapowiedzia rewolucji na rynku
systemdw wystawienniczych.

ZALETY / NAGRODY / CERTYFIKATY

Nasze produkty od wielu juz lat charakteryzuja sie innowacyjnymi rozwigzaniami
i nowoczesnymi technologiami. Wysoka funkcjonalnos¢ systemow podkreslaja
bardzo dobre jakosciowo materiaty.

Zaletami sg zaréwno cena, jakos$¢, ale takze przyjazne oddziatywanie na srodowi-
sko. To wszystko dzieki uzyciu do druku specjalnych materiatow ekologicznych.

Jako producent, co roku uczestniczymy z duzym powodzeniem w konkursie
Korony Reklamy dla najlepszej firmy na rynku targach reklamowych - Rema Days.

W roku 2013 otrzymalismy dwa wyréznienia. Profesjonalisci z branzy reklamowej
nagrodzili nasza firme Il miejscem w kategorii Out&nDoor. Natomiast klienci
uznali, ze w kategorii Top Exclusive jednym z najlepszych obecnie na rynku pro-
duktow sa wytwarzane systemy reklamowe z grupy Vario, czyli $cianki tekstylne
drukowane w technice sublimacji.

N\BERKANO

PROJEKTOWANIE | PRODUKCJA _
MATERIALtOW WSPIERAJACYCH SPRZEDAZ

MATERIALY POSM

ARANZACJA PRZESTRZENI HANDLOWEJ
STOISKA TARGOWE

OPAKOWANIA

WSZYSTKO ZACZYNA SIE
OD POMYStU

www.berkano.com.pl



KONKURS
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Najlepszedisplay’e
LAUREACI 2013

Konkurs POS STARS - najlepsze display’e, jest najwazniejszym
wydarzeniem w branzy POS w Polsce. Celem konkursu jest
wybranie przez profesjonalne jury najciekawszych realizacji POS.
Konkurs kierowany jest do producentéw ekspozytoréw, agencji
reklamowych, drukarni wielkoformatowych, jak takze bezposrednio
do klientow finalnych.Nagroda gtéwna w konkursie jest wyréznienie
Grand Prix, jak réwniez,Pakiet korzysci”w ktorym jest m.in. stoisko
na targach Festiwal Marketingu. Wystawe zgtoszonych projektow
mozna podziwia¢ podczas dwudniowej imprezy targowej, jaka jest
wczesniej wymieniony Festiwal Marketingu.

Uroczyste wreczenie nagrod odbyto sie sie podczas Wieczoru

Wystawcow, 9 wrzesnia 2013 .

GRAND PRIX:

BERKANO | Stoisko dermatologiczne Nivea

NAGRODA PUBLICZNOSCI: NAPOJE | ZYWNOSC: WYROZNIENIE
ATS DISPLAY ARTPLEX, NAPOJE | ZYWNOSC:
Linia Grimbergen Multimedialny Ekspozytor BERKANO

Kinder Niespodzianka
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Zabudowa Expresu

ALKOHOL & TYTON:
MOSQLTO

Konstrukcja No rules, great POS,
czyli pij jak chcesz! William Lawson’s

PRZEMYSt:

STI POLSKA
Ekspozytor GSK
Cetebe Raspberry Bin

NALADOWE:
ATS DISPLAY
Ekspozytor Desperados

DESIGN:
BERKANO
Stoisko dermatologiczne Nivea

KOSMETYKA:
ATS DISPLAY,
Display Szafa Dove C4

KARTONOWE:
ELLERT
Ekspozytor Red Phone Box

ELEKTRONIKA:
ARTPLEX
Kiosk Medialny Brother

WYROZNIENIE DESIGN:
ATS DISPLAY
Stoisko Cinema Cart

Diana Aruszanjan-Mtynarczyk, Monika WoZny - Berkano.

Tomasz Chojnacki, Aneta Bak, Jerzy Kalinowski, Magdalena Ciszewska,
Jarostaw Kasper, Matgorzata Maciejko, Pawet tukaszuk - ARTPLEX.
Robert Zatupski (OOH magazine), Ewa Urynowicz - (ATS Display),
Marzena Ziarkowska (POS STARS)
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Jury o POS STARS 2013

Urszula Burgiet
Designer, wascicielka firmy
projektowej, wyktadowca

Renata Zielinska
Visual merchandiser manager,
Merczendajzerzy.pl

| .

Wojtek Sieradzki
Visual executive manager,
Merczendajzerzy.pl

Jak ocenia Pani poziom tegorocznego
konkursu, jesli chodzi o zgtoszone displaye?
Tegoroczna edycja POS STARS obfitowata w projekty
réznorodne zaréwno pod wzgledem estetyki, wzor-
nictwa, precyzji w wykonaniu oraz pomystu na dotar-
cie do klienta. Cieszy mnie, ze prace konkursowe nie
powtarzaty schematédw, a bazowaty na pomystach
nowych i swiezych. Odbiorca, napotykajac na tak
rézne komunikaty, pozostaje zaciekawiony i skupia
wiekszg uwage na przedstawianym produkcie - co
jest oczywiscie najwazniejsze. W czasach, kiedy klient
bardzo niechetnie wydaje pieniagdze, nieschema-
tyczne myslenie w projektowaniu displayow jest
kluczowe. Projekty konkursowe POS STARS 2013
pokazuja, ze ich tworcy s tego swiadomi. W wielu
displayach, oprocz ciekawej stylistyki, byty zawarte
idee ergonomii, dbafosci o funkcjonalnos¢ oraz
ekologie — co tym bardziej wzbogacito tegoroczng
edycje konkursu.

Jakie trendy na rynku POS mozna aktualnie
zaobserwowac?

Rynek materiatow POS jest jednym z najdynamiczniej
rozwijajacych sie rynkdw w Polsce. W sektorze FMCG
panuje szczegdlnie duza konkurendja, stad produ-
cenci chcac zainteresowac klienta, musza wykazac
sie coraz wieksza kreatywnoscig w kwestii pomystu
na POS oraz jakosci wykonania materiatow. Nie ma
natomiast jasnych wytycznych okreslajacych rodzaj
uzytych materiatow w produkcji POS-éw. Trendy od
kilku lat sa przewidywalne. Do produkgji materiatow
reklamowych mozna wykorzysta¢ dowolne surowce,
zaréwno papier, drewno, metal czy coraz czesciej
tworzywo sztuczne. Przy czym papier dtugo jeszcze,
moim zdaniem, pozostanie liderem.

Przy produkgji POS -6w z drewna, czy tworzywa
producenci coraz czesciej positkuja sie o$wietleniem
ledowym oraz nowoczesnymi technologiami multi-
medialnymi, interaktywnymi. Dbaja o to szczegdlnie
marki ekskluzywne - sam produkt jest ekskluzywny
wymaga wiec ekskluzywnych materiatéw, aby
przekonac do siebie klientdw.

Jak ocenia Pan rynek POS w Polsce?

Wszelkie ruchy reklamowe bezposrednio w punkcie
kontaktu z klientem — miejscu sprzedazy znacznie
zyskaly w Polsce na znaczeniu na przestrzeni ostat-
nich lat. Wzrost ten zwigzany jest z docenieniem sity
przekazu materiatow POS przez firmy sprzedajace
rozmaite produkty.

Mysle, ze do dynamicznego rozwoju tego szczebla
promodji na Polskim rynku wniosta sporo obecna sy-
tuacja ekonomiczna. Przedsiebiorcy mniejsi jak i duze
korporacje robig wszystko aby w niefatwych czasach
optymalizowac koszty na reklame medialna. Reduk-
¢ja kosztow pozwala mocniej docenic alternatywne
formy promocji bezposredniej w punkcie sprzedazy.
Displaye , p&fki, stoiska, prezentery i wszelakie inne
materiaty wspomagajace sprzedaz sg coraz bardziej
innowacyjne. Nabierajg charakteru i z coraz trafniej
facza sie z prezentowanym produktem jak i z po-
wierzchniami handlowymi na jakich sg wystawiane.
Tendencja ta mocno rozwija rynek POS w Polsce.
Powstajg coraz to lepsze pomysty, a zwiekszajaca sie
konkurencja nie pozwala zasnac tym co osiggneli do
dzi$ sporo w posowej polskiej rzeczywistosci.
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Marcin Gieracz
CEO & Strategy Director
Rubikom Strategy
Consultants

Mariusz Lewazyk

Graphic Designer
w White Cat Studio

Antoni Maczynski
Manager Dziatu Rozwoju
w firmie Branch Brothers

Jaka jest skutecznos¢ POS w poréwnaniu
zinnymi formami reklamy?

Nie mozna traktowac POS jako reklamy mniej lub
bardziej skutecznej od innych form reklamy. W dobie
obecnego nasycenia produktdw i ogromnego wybo-
ru konsumenci jeszcze bardziej kieruja sie emocjami
podczas zakupdw. Dlatego POS nabiera znaczenia,
bo to, co wygeneruje w naszej Swiadomosci dana
marka w dziataniach reklamowych, w ATLowych
rozwigzaniach, musi zosta¢ wzmocnione w miejscu
sprzedazy. Dlatego aktualnie im bardziej ciekawe

i zgodne z wizerunkiem marki displaye tym fatwiej
utrzymac zainteresowanie i zapamietywalnos¢
konsumenta ofertg marki w sensie jego do$wiad-
czen, skojarzen, etc. Ponadto spora ilo$¢ marek, ktore
nie moga sobie pozwoli¢ na duze oraz zintegrowane
wydatki marketingowe powinna stawia¢ wiasnie

na rozwigzania POS. W miejscu sprzedazy az 65%
klientdw podejmuije lub zmienia swoja decyzje

pod wptywem impulsu. Wiec jest o co walczyc, jesli
przyjmiemy, ze naszych potencjalnych kupujacych
mozemy skutecznie stymulowac do zakupu przez
pryzmat ciekawego i zwracajacego uwage displaya.
Innym waznym atrybutem reklamy POS jest zdecy-
dowana zmiana jej przeznaczenia. Z punktu widzenia
konsumenta, ktéry “kupuje oczami”wazny jest oczy-
wiscie branding, ale réwnie wazna role odgrywaja
elementy utatwiajace zakup. Dlatego o wiele sku-
teczniejsze sq displaye, ktdre potrafia zaangazowac
klienta i zwréci¢ jego uwage nie tylko swoja forma,
ale efektywnym dotarciem z informacja o produkcie.
Dotyczy to zwhaszcza nowych ofert na rynku. Dzieki
przemyslanej formule takie produkty zyskuja o wiele
wieksze zainteresowanie wsrdd konsumentdw
pomimo tego, Ze nie sg tak mocno rozpoznawalne
dzieki wsparciu innych form reklamy.

Jakie trendy na rynku POS beda aktualne

w najblizszej przysztosci?

Nie sposéb nie zauwazyc ciggtej ewolucji POS-
Ow i mozna sadzi¢ ze w najblizszej przysztosci
utrzyma sie trend POS-éw multifunkcjonalnych

i jednoczednie przyjaznych dla uzytkownika, kto-
rych celem jest nie tylko prezentacja konkretnego
produktu, ale dodatkowo angazujacych Klienta
do dziatania. POS-y nie beda skupione wytacznie
na sprzedazy, ale beda pretendowac do miejsc,
w ktérych Klient obcuje z brandem i gdzie zawia-
zuje sie relacja Klient-brand.

Jaka jest skutecznos¢ POS w poréwnaniu
zinnymi formami reklamy?

Potencjat reklamy POS wynika z jej dwoch kluczowych
cech. Po pierwsze - jak sama nazwa wskazuje -

jest obecna w punkcie sprzedazy, a wiec w tym
magicznym miejscu, gdzie zapadaja ostateczne
decyzje o zakupie i gdzie klienci wrecz oczekujg
argumentéw, ktdre pozwolg im te decyzje utatwic. Po
drugie, wiekszosci narzedzi POS towarzyszy bardzo
mocny argument sprzedazowy — sam produkt, czyli
ostateczna nagroda i ukoronowanie zakupow. W tym
kontekscie informacje o tym, ze zmiana strategii POS
(na przyktad poprzez lepsza organizacje ekspozycji)
pozwolita zwiekszy¢ sprzedaz 200 lub 300 procent nie
53 niczym niespotykanym i stawiaja POS bardzo blisko
idealnego narzedzia kontaktu z klientem. Dowodem
tej skutecznosci jest staty wzrost zainteresowania,
badania i rozwdj teorii shopper marketingu.

Z drugiej strony nalezy bardzo uwaza¢ poréwnujac
poszczegolne kanaty komunikacji reklamoweyj, szcze-
gdlnie, jezeli na ich podstawie dokonujemy alokadji

Mateusz Skwarka

Partner Cleverpath

Piotr Wasilewski
Historyk reklamy w Il
Rzeczypospolitej, autor
kilku ksiazek, wyktadowca
akademicki, zastepca
prezesa Agencji

Marcin )
Wojciechowski
MAKRO Cash & Carry Polska

budzetéw reklamowych. W prawie kazdej sytuacji
bardziej sprawdza sie podejscie systemowe, w ktorej
poszczegdlne formy reklamy — media, outdoor, POS

i tak dalej - uzupetniaja sie wykorzystujac swoje silne
strony, a ostateczny efekt sprzedazowy jest wynikiem
synergii, a nie konkurendji miedzy nimi.

Jak ocenia Pan poziom tegorocznego
konkursu jesli chodzi o zgtoszone displaye?
POSy i displaye byly bardzo dobrze przygotowane
pod katem wizualnym i jakosciowym. Co istotne,

ich desing trafnie nawiazywat do reklamowanych
produktéw. Szkoda, Ze wiekszo$¢ realizacji skupiata sie
jedynie na prezentacji samego produktu, a niewiele
znich posiadato rozwiazania zachecajace klienta do
interakcji. Byt oczywiscie jeden wyjatek: Kinder Niespo-
dzianka oparta o Microsoft Kinect, ktorg uwazam za
ciekawe rozwigzanie. Bardzo interesujacy byt Cinema
Cart, ktory dzieki swojej mobilnosci jest bardzo prak-
tycznym rozwigzaniem. Na uwage zastuzyto réwniez
stanowisko dermatologiczne Nivea, w ktérym oprécz
potrzeb grupy docelowej (kobiety) wzieto pod uwage
réwniez ich towarzyszéw (dzieci) i zaprojektowano
specjalny kacik do zabaw.

Jak ocenia Pan poziom tegorocznego
konkursu, jesli chodzi o zgtoszone displaye?
Obowiazujaca na rynku petnym towaréw zasada
wyrdznij sie albo zgih wymaga od marketeréw
nieustannego poszukiwania skutecznych kanatéw
dotarcia do klientéw. Ich oczarowania, przekonania,
Ze to whasnie,,nasz" wyrdb powinni wybrac i ... kupic.
Gdy rywalizacja o uwage odbiorcy toczy sie w obrebie
kategorii produktowej, zageszczonej ofertg wielu pro-
ducentéw lub dostawcdw, znaczenie wspomnianej
zasady wzrasta. Ro$nie tez wyzwanie marketingowe.

I tu otwiera sie przestrzeni dla pomystowosci projek-
tantéw i wykonawcdw displaydw, czyli frontowej
scenografii sprzedazowe).

Zgtoszone na tegoroczny konkurs prace wywarty na
mnie pozytywne wrazenie. W wigkszo$ci okazate,
praktyczne i estetyczne, funkcjonalne i solidne

w wykonaniu, mimo lekkosci uzytych materiatow,
podkreslaty trwatos¢ i elegancje konstrukgji i designu.
Na dodatek swoim wygladem udanie odzwierciedlaty
wizerunek marek, dla ktérych zostaty stworzone.
Poziom konceptualnego wyrafinowania displayow

w kilku przypadkach byt dla mnie mitym zaskocze-
niem. Np. projekty firm Berkano, ATSDisplay i Artplex.

Jaka jest skutecznosé POS w poré6wnaniu
zinnymi formami reklamy?

Poréwnujac skutecznos¢ POS i innych form reklamy
nalezy zastanowic sie najpierw jaka poszczegdlne
formy spetniaja funkcje.

POS, jak sama nazwa wskazuje znajduja sie w punk-
tach sprzedazy, a wiec maja na celu zachecenie

do zakupu klienta, juz znajdujacego sie w sklepie,

a nie zainteresowania klienta potencjalnego, ktory

w trakcie ogladania reklamy znajduje sie w domu
(reklama TV) w samochodzie (reklamy outdoorowe)
czy odbiera reklame za posrednictwem Internetu
przez komputer czy telefon.

Skutecznos¢ POS zatem moze byc¢ wyzsza z radji
tego, iz pierwszy krok do sukcesu — sprzedazy jest juz
wykonany - klient jest w sklepie.

I tu otwiera sie droga do zaprezentowania w jak
najciekawszej formie zardwno produktu jak i displaya,
ktéry swoim designem moze podkresli¢ walory
uzytkowe, funkcjonalne czy nawet estetyczne
oferowanego produktu. | nie mam tu na mysli wcale
wyszukanych ksztattow, czy kolordw, gdyz wielokrot-
nie prosty przekaz lepiej trafia do wyobrazni klienta
wzbudzajac w nim potrzebe zakupu.
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JESLI MAM
WYBOR,

POLSKE

Pod koniec wrzesnia na warszawskim Bemo-
wie zostat otwarty nowy sklep spozywczy
SPOLEM LUX inwestor powierzyt zadanie
wyposazenia 750- metrowej powierzchni sklepu
firmie Wireland Sp. z 0.0.z Bytowa, spedjalizujacej
sie w produkdji systemow regatéw sklepowych.
Firma zaprojektowata i wykonata kompleksowe
wyposazenie sali sprzedazowej tego sklepu.

Em plk i Knorr sprawili swoim klientom
goraca jesien. W specjalnej promodji, konsumenci
Goracego Kubka Knorr mogliliczy¢ na udane
zakupy. Kazdy, kto w dniach 16-29 wrzednia
pokazat przy kasie paragon potwierdzajacy zakup
5 dowolnych Goracych Kubkéw Knorr, otrzymat
20% znizki na ksiazki, gry planszowe, zabawki,
gadzety, dekoracje oraz artykuty papiernicze.

Lowe Warsaw przygotowato nowa kampanie i materiaty POS
dla czystej wodki Wyborowa (Wyborowa S.A. - Pernod Ricard Polska).
Celem kampanii jest odswiezenie komunikacji marki (jej podstawo-
wego wariantu: czystej), a takze zwrdcenie uwagi konsumentow

na jej miedzynarodowy charakter (marka Wyborowa jest jedna

z najbardziej znanych polskich marek za granica). W kampanii trzech
mezczyzn nie bedacych Polakami Brytyjczyk, Francuz i Australijczyk)
potwierdzaja swoja fascynacje Polska i polska kultura oraz jednocze-
$nie marka Wyborowa.

Do zadan agendji LOWE Warsaw nalezato opracowanie strategii
komunikadji i rozwigzan kreatywnych. W wyniku prac zespotu po-
wstaly trzy key visuale oraz materiaty POS, ktdre beda eksponowane
w handlu tradycyjnym i nowoczesnym. Warto podkresli¢, iz jest to
kolejna kampania przygotowana i zrealizowana przez agendje Lowe
Warsaw dla marki Wyborowa.

Firma Mood pozyskata nowego partnera - firme AromaCorp.
Podmiot ten, jest wylacznym przedstawicielem firmy Prolitec

w Polsce (najwiekszego na $wiecie gracza zajmujacego sie aromaty-
zacja). Dzieki wspdtpracy, Mood oferuje teraz jeszcze szersza game
rozwigzan marketingu zapachowego, zaréwno w zakresie doboru
odpowiednich systemdw jak i kompozydji zapachowych do miejsca
lub charakteru produktu.

Firma BROOKLYN zaprezentowata swojg autorskg konstrukgje.
Fotoscianka, z dowolng grafikg i otworami na twarz, o wymiarach
195x190cm jest idealnym nosnikiem reklamy w dobie interne-
towych serwisow spotecznosciowych. taczy dobrg zabawe ze
skutecznym przekazem marketingowym. To doskonaty gadzet na
eventy i wydarzenia firmowe oraz publiczne.

projektowanie i produkcja materiatéw POS

aranzacja punktow sprzedazy

innowacyjne technologie



Zlicznie nadestanych prac, jury Konk , wytonito siedmiu zwyciezcow, ktorym wreczone zostaly statuetki

,POSPERITA AWARDS”
WRECZONE

Konkurs, POSperita Awards’, organizowany przez firme POSperita,
skierowany byt do studentow szkot wyzszych artystycznych i technicznych,
ktdrzy za zadanie mieli zaprojektowanie najbardziej skuteznego

i kreatywnego narzedzia sprzedazy w postaci display'a reklamowego
(POS-a). Celem konkursu jest promowanie efektywnych rozwiazan
marketingowych przy uzyciu narzedzia POS i technologii druku cyfrowego.

-W czasach kiedy na rynku szczegdlnie promowa-
na jest kreatywnos¢, chcielismy zacheci¢ mtodych
ludzi z uczelni o profilach artystycznych w Polsce
do wyrazenia swoich pomystow w nietypowy,

jak sie okazato dla, nich sposéb. Wielu studentom
brakuje wszechstronnej wiedzy na temat istoty
rozwigzan promujacych typu POS, standow

czy ekspozytoréw kartonowych. Na wydziatach
niewiele sie na ten temat moéwi — méwi Andrzej

Ktopotowski, Dyrektor Operacyjny spotki POSperita.

Jury konkursowe ztozone z przedstawicieli firm
produkcyjnych z branzy spozywczej, prasy oraz
przedstawiciela organizatora szczegdlng uwage
przy ocenianiu przykfadato do kreatywnosci
projektu, jego trwatosci, skutecznos¢ przekazu,
prawidfowej konstrukgji POS-a dedykowanej do
wagi i specyfiki prezentowanego produktu, a takze
branzy. Zgtoszenie mozna byto przesyta¢ od dnia
13 maja 2013 r.do 28 czerwca 2013 r, a oficjalne
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rozstrzygniecie konkursu i ogtoszenie wynikow
miafo miejsce w Warszawie w siedzibie firmy
POSperita w dniu 27 sierpnia 2013 .

POD PATRONATEM (L A J

- Ideg konkursu,POS Awards’, jest nie tylko
promodja talentdw, ale réwniez upowszechnienie
wiedzy na temat rynku POS. Studenci dowiedzieli
sie 0 wszechstronnosci zastosowania tego sku-
tecznego narzedzia wsparcia sprzedazy w samym
punkcie sprzedazy, ktére pozwala na prowadzenie
kampanii zaréwno stricte sprzedazowych jak

i wizerunkowych. Daje nieograniczone mozliwosci
precyzyjnego dopasowania do potrzeb klienta,

a kluczem do sukcesu jest dobrze wykonana
kreacja. Laureaci Konkursu mieli mozliwo$¢
odwiedzenia naszej drukarni i zapoznania sie

7 technologia druku cyfrowego, linig projektowa,
wysokg jakoscig materiatow koncowych oraz
kompleksowoscig ustug POSperita — komentuje
Andrzej Ktopotowski. - Nadestane projekty sa
przy okazji odpowiedzig na realne potrzeby firmy.
Nagrodzone prace cechuija sie kreatywnoscia,
trwatoscig, skutecznoscia przekazu, prawidtowa
konstrukcja, dedykowana do wagi i specyfiki
prezentowanego produktu, jak réwniez branzy.
Konkurs cieszyt sie ogromna popularnoscia, dla-
tego tez chcemy kontynuowac go w przysztosci
— zapowiada Andrzej Ktopotowski.

Nagrode gtéwna zdobyt zespét Zuzanny Szur-
kowskiej i Tomasza Krélikowskiego, za oryginalny
projekt dwodch pos-6w,Spring Butterfly i Chocolate
Touch " Drugie miejsce przypadfo Paulinie Duzniak
i Tomaszowi Kwolkowi za,POS sliwka suszona”

I miejsce zdobyli Bartosz Lipski, Karol Cyrulik

i Wojciech Szkodlarski za,Mobilny POS na wino"
Laureaci otrzymali nagrody pieniezne oraz rzeczo-
we, ufundowane przez partnera konkursu, firme
HP Scitex.

wej

PRZEPIS NA ZWYC

Z Zuzanng Szurkowskg i Tomaszem

Krolikowskim, zwyciezcami tegoroczne;

edycji konkursu,,POSperita Awards”

rozmawiamy o tym jak postrzegaj dzis
rynek POS, jaki jest przepis na zwycieski

display i dokad zmierza reklama
(nie tylko) w miejscu sprzedazy.

Co dla Was, jako mtodych
¥ tworcow, jest najbardziej

interesujace w reklamie

w miejscu sprzedazy?
W dobie techniki i konsumpgji, gdzie reklama jest
nieodtacznym elementem naszego zycia, otacza
nas na kazdym kroku i wiasciwie w kazdej prze-
strzeni, ciezko stworzyc reklame, ktdra przykuwa
uwage, nie zlewajac sie przy tym z reszta krzykli-
wych, kolorowych form. Dlatego najistotniejszym
dla nas elementem jest nie rozmiar reklamy, a sam
pomyst na nia.

Jaka jest jej wyzszos¢ nad
(> innymi formami reklamy?
Zdecydowanym plusem reklam displayowych jest
fakt, ze wystepuja one w bezposrednim pofaczeniu
z produktem. Mysle, ze to przekfada sie tez naich
efektywnos¢. A chyba o to wiashie chodzi w reklamie.

Na co najbardziej
(>) zwracacie uwage jako

tworcy podczas

kreacji display’a?
Obydwoje jestesmy studentami architektury
wnetrz. Na co dzier zajmujemy sie wiec projektami
bardziej obszernymi pod wzgledem zajmowanej
powierzchni. Stworzenie display‘a byto dla nas
bardzo ciekawym, ale tez nie zupetnie nowym
doswiadczeniem. Projektujemy takze stoiska
targowe, ktére réwniez tworzone sg z mysla
o eksponowaniu konkretnego produktu czy marki.
Sa to formy zdecydowanie wigksze, ale idea jest
taka sama. Z eksponowaniem produktéw mamy
wiec juz pewne dos$wiadczenie, natomiast nasza
display'owa przygoda zaczefa sie wiasnie od
konkursu. Poczatkowo sami zadawalismy sobie to
pytanie: co jest najwazniejsze podczas tworzenia
display‘a, i czego my, jako konsumenci, od tego

ZUZANNA SZURKOWSKA

STUDENTKA ARCHITEKTURY WNETRZ NA
UNIWERSYTECIE ARTYSTYCZNYM W POZNANIU,
PRACUJE W MODELARNIA.ORG

typu formy reklamy oczekujemy. W projektowaniu

wnetrz najwazniejsza jest dla nas przede wszystkim

funkcjonalnosc i prosta, ale i intrygujaca forma.
| takie tez wytyczne przyjelismy dla naszej reklamy.

Jak wygladata praca
® nad,, Spring Butterfly

i Chocolate Touch ”?
Zaczelismy od okreslenia kategorii stoiska,
i wybralismy dwie bardzo charakterystyczne, tj.
stodycze i kosmetyki. Nasza uwage duzo bardziej
od standardowych przyciagaja formy dostosowa-
ne do konkretnego rodzaju produktu. Staralismy
sie wiec, by display dla kosmetykdw (wybralismy
antyperspirant), byt jak najbardziej dynamiczny,
kojarzacy sie bezposrednio z ruchem i aktywnoscig
fizyczna. Ten produkt skierowany jest raczej do
mtodszego odbiorcy, wiec nie mielismy wiekszego
problemu z wymysleniem do niego formy i grafiki.
Podeszlismy do tematu bardziej, manualnie’, robiac
dziesigtki matych papierowych makiet. Drugg
kategorie- stodyczy- zawezilismy do ekskluzyw-
nych pralinek. Skupilismy sie wiec (dla odmiany) na
prostocie i eleganckim ksztatcie, ktérego dopetnie-
niem byta subtelna grafika.

Jak oceniacie rynek
) POS w Polsce?

Zdaje nam sie, ze rynek POS jest uzalezniony od
oczekiwan klienta. Jak juz wczedniej wspomnie-
lismy - obecna reklama dociera do nas z kazdej
ptaszczyzny i generuje kolejne wymogi rynku.
Reklama w Polsce rozpoczyna sie od dtugopisu

z logo firmy, koriczy natomiast na banerach XXL
rozwieszanych na budynkach lub mostach. Sa to
$rodki przekazu, ktére pozwalajg poznaé zarébwno
marke, jak i jej produkt, ale w sposdb posredni.
POS jest rozwigzaniem w ktorym produkt jest
bardzo blisko nas - mozemy go dotknac, obejrze¢,

IESKI POS

TOMASZ KROLIKOWSKI

STUDENT ARCHITEKTURY WNETRZ NA
UNIWERSYTECIE ARTYS NYM W POZNANIU.
>ROJEKTANT STOISK WY IENNICZYCHW
WORLD EXPO INTERNATIONAL SP. Z O.0.

czy nawet powachad. Jest to bezposredni srodek
przekazu, w ktorym relacja, reklama - produkt —
odbiorca’jest najblizsza. Przeciez widzac reklame
Zawsze powatpiewamy, czy aby na pewno nie
jest to tylko tadne zdjecie? Kartonowy POS ma
wiele zalet, jedng z nich jest przestrzen jaka
zostaje stworzona wobec wybranego produktu.
W dobie zwiekszonej wrazliwosci odbiorcéw na
,design’, ktéry staje sie coraz bardziej powszech-
ny, koniecznym jest zaskoczenie konsumenta
ciekawa forma. Rynek POS rozwija sie w szybkim
tempie, a firmy widza w nim duzy potencjat.
Ekonomiczne rozwigzanie kartonowego POS
jest idealnym srodkiem przekazu, zawierajgcym
w sobie reklame jak i sam produkt — to wptywa
najbardziej na rozwdj rynku POS.

Sam fakt zainicjowanego przez firme POSperita
konkursu, $wiadczy o dynamicznym rozwoju
rynku POS. Nas oczywiscie najbardziej ucieszyta
che¢ nawigzania kontaktu z miodymi projektan-
tami, dajgca nam szanse zagtebienia sie w rynek
reklamowy i niejako zabty$niecia na nim.

Jaki jest rynek

0 polskiej reklamy?
Rynek reklamy to bardzo dynamiczne srodowisko
pracy na ktérym jego uczestnicy ciagle przescigaja
sie nowymi pomystami. Promocja produktu
sprawia, iz wzrasta konkurencja w sferze reklamo-
wanego produktuy, jak i projektu reklamy. Odbiorca
staje sie coraz bardziej wymagajacy - dzieki czemu
wzrasta spofeczna kreatywnos$¢. Zaczynamy
zauwazac wiekszg wrazliwo$¢ w tworzeniu reklam,
ktore zaczely by¢ duzo bardziej subtelne i prze-
myslane (oczywiscie nie wszystkie). To sprawia,
iz wzrastajg mozliwosci tworzenia reklam i sam
popyt na nie. Musimy jednak pamietac, aby pod-
chodzi¢ do projektowania w sposdb szczegdiny
i przemyslany .

Rozmawiata Katarzyna Lipska
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ARTPLEX

PRINT POINT
DRUK CYFROWY

POMYSt NA POS

Dobry, kreatywny, pionierski pomyst zwykle jest w stanie ukry¢ niedoskonatosci formy czy
wykonania. Ot cata sztuka — wymyslic cos, czego nikt wczesniej nie zaproponowat i zaskoczy¢ tym

konsumenta. Projektanci POS majg nie lada zadanie, bo w rzeczywistosci mocno konkurencyjnego
handlu wygrywa sie niekonwencjonalng kreacja.

ak podkresla Dominik Osuch,
Specijalista ds. PR Willson & Brown,
materiaty POS jako narzedzie mar-
ketingowe stuzace promoc;ji danej
marki lub produktu istnieja zawsze w ramach
tozsamosci marki lub wizerunku firmy, ktére
te ramy nakreslaja. Z tego powodu trudno
mowié o wyraZznie zarysowanych trendach
narzucajacych okreslonych wybdér formy. -
W zasadzie mozna powiedzie¢, ze trendy
panujace w projektowaniu materiatéw
POS sa pochodng trendéw panujacych
w projektowaniu w ogéle — méwi Magdalena
Ciszewska, Marketing Manager firmy Artplex
- Obowiazuja czyste, designerskie, nowo-
czesne i ciekawe formy. Oczywiscie wiele
zalezy od samej marki i od wartosci, ktére
komunikuje, a takze od grupy docelowej, do
ktérej skierowane sa produkty czy ustugi i ka-
natu sprzedazowego. Czyli moda w projek-
towaniu POS-6w jest wazna, ale wazniejsza
jest spéjnosc tych materialéw z catq strategia
marki — dodaje Magdalena Ciszewska. Na
pewno na czoto wymagar klienta wysuwa
sie funkcjonalnos¢, ktéra, zdaniem Magda-
leny Szmidt z firmy MOSQI.TO, wygrywa
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wyscig z ksztattami, gabarytami i tworzy-
wem. Klienci oczekujg uniwersalnosci

i modutowosci. W sklepach nie ma miejsca
na wielkogabarytowe displaye, wiec sztuka
projektowania przesuwa sie w kierunku nie-
wielkich, ale funkcjonalnych i praktycznych
nosnikéw POS. Widocznym trendem jest
takze poszukiwanie drég do zaangazowania
kupujacych. - Zwraca sie wiec uwage na
dynamizm ekspozycji i wprowadzenie ele-
mentu rozrywki i zabawy, ktéra przyciagnie,
zainteresuje i zatrzyma jak najdtuzej przy
danym produkcie — méwi Dominik Osuch.
Jak zauwaza Emil Leszczyniski z firmy Print
Point Druk Cyfrowy (IS RELIEF 3D), klienci
chetniej siegaja po takie produkty jak stoppe-
ry 3D, bilonownice 3D czy ekspozytory 3D,
ktére charakteryzuja sie duza interaktywno-
$cig z klientem w punkcie sprzedazy. Postep
w dziedzinie technologii jest na tyle duzy, ze
tradycyjny sprzet multimedialny wbudowany
w display juz przestaje wystarczac. Firmy
produkujace materiaty POS coraz czesciej
buduja aplikacje na zaméwienie, ktére

w sposéb niekonwencjonalny rozwijaja
funkcjonalnos¢ narzedzi wspierajacych
sprzedaz.

Surowce a materiaty POS

Metal, tektura, drewna czy tworzywo —

w sferze surowcéw, z ktérych powstaja
produkty POS, niewiele si¢ zmienia.
Innowacyjnos¢ jednak polega na taczeniu
tych elementéw i zestawianiu ze soba. - Dla
przyktadu rozwéj technologiczny umozliwit
znacznie szersze wykorzystywanie tektury,
ktéra przy odpowiednim uformowaniu

i wyborze konstrukcji znosi wigksze obcia-
Zenia niz dawniej, co oznacza mozliwos¢
stosowania jej w ekspozycji liczniejszej
grupy produktéw — méwi Dominik Osuch -
Najwieksze mozliwosci daje jednak taczenie
poszczegdlnych materiatéw, poniewaz
kazdy z nich ma swoje niepowtarzalne
mozliwosci — zaznacza Osuch. Niezaleznie
od trendéw projektant musi sta¢ twardo na
ziemi i dopasowac surowiec przede wszyst-
kim do warunkéw, w ktérych beda wyko-
rzystywane oraz do marki, dla ktérej beda
pracowac. - Dobierajac materiaty, musimy
odpowiedzie¢ sobie na wiele pytan: czy be-
dzie to wewnatrz czy na zewnatrz, czy eks-
pozytor bedzie petnit funkcje podajnika czy
jedynie prezentera, jakie bedzie maksymalne

rtple

producent materiatow POS
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POMYSL NA POS

obcigzenie, do jakiego kanatu sprzedazy
projektujemy itd. — ttumaczy Magdalena
Ciszewska - Pytania te dotycza réwniez
strony wizualnej. Drewno np. czesciej
bedzie wykorzystywane przez firmy
stawiajace na tradycyjny lub ekologiczny
wizerunek — podkresla Magdalena
Ciszewska.

Na poczatku jest brief

Brief klienta $ciaga na ziemie kazdego
projektanta. W projektowaniu materiatéw
POS sa ograniczenia, ktére wyznaczaja
pewien kierunek mysli kreatywnej.
Jednym z nich jest powierzchnia prze-
znaczona na ekspozycje. - Najwiekszym
wyzwaniem dla projektujacego, jest to,
ze POS musi wygladac dobrze zaréwno
w MAKRO, gdzie do dyspozycji jest
spora powierzchnia, jak i w Almie, gdzie
miejsce jest mocno ograniczone — ttuma-
czy Magdalena Szmidt - Wyzwaniem jest
zaprojektowanie masywnego materiatu
POS, ktéry zgodnie z wytycznymi powi-
nien by¢ wykonany ze stali lub betonu,

a w praktyce musi by¢ tatwy w transpor-
cie, montazu oraz powinna go rozstawic
jedna osoba — ttumaczy Magdalena
Szmidt.

Brief wytycza granice wyobrazni pro-
jektanta, narzucajac czas ekspozycji,
miejsce, key-visual, oraz wszystkie tech-
niczne wymogi, takie jak wymiary, prze-
strzeri do wykorzystania czy wymagana
widocznos¢ produktéw. - Wielokrotnie
bytem swiadkiem eliminowania bardzo
ciekawych i kreatywnych projektéw,
ktére nie spetniaty wymogdéw marketingu
— moéwi Emil Leszczyriski.

Nowe technologie

Innowacje technologiczne wkroczyty

w teren handlu i otworzyty przed trade
marketingiem horyzont nowych mozliwo-
Sci. - Ekspozytory to juz nie tylko ,regaty”
do ekspozycji towaru czy gablotki do
prezentacji informacji handlowej — méwi
Magdalena Ciszewska - Same wydaja
towar, dostarczaja klientowi informacji,

a czasem nawet rozrywki. Najczesciej
chodzi o podniesienie atrakcyjnosci czy
doprowadzenie do interakcji odbiorcy
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z markg. Zdarza sie réwniez, ze zasto-
sowanie nowych technologii wynika

po prostu z potrzeby zapewnienia
uzytecznosci w miejscu, gdzie np. klient
jest sam na sam z produktem i nie ma
mozliwosci zadania dodatkowych pytari
- tlumaczy Ciszewska. Dotykowy ekran,
dzwiek, sampling i aromamarketing, to
kilka pomystéw, jak skupic i zatrzymac
uwage ogladajacych i zamienic ich

w kupujacych. - To one zwigkszaja funk-
cjonalnosc¢ i atrakcyjnos¢ display’a dla
potencjalnych klientéw, zapraszajac

ich do samodzielnego poznawania
produktu i jego funkcji — méwi Dominik
Osuch - Bardzo wiele jednak zalezy od
charakteru marki, firmy i produktu. Nie
zawsze marketing sensoryczny musi by¢
jedynym sposobem — dodaje Osuch.
Eksperci z branzy POS podkreslaja, ze
no$nik powinien by¢ przede wszystkim
optymalny. Co to znaczy? - Nie chodzi
o to, by za wszelka cene uzy¢ najdroz-
szych materiatéw czy technologii —
méwi Magdalena Ciszewska — Musimy
myslec o wsparciu celu, jaki chce osia-
gnac nasz klient i o wartosciach, jakie
niesie ze sobg dana marka - zaznacza
Ciszewska. Zdaniem Dominika Osucha
produkt tani wcale nie oznacza gorszy
pod wzgledem jakosciowym ani mniej
atrakcyjny pod wzgledem designu. -
Oszczednosé wynika z wyboru materia-
tu oraz tatwej i szybkiej powtarzalnosci
— méwi Specjalista ds. PR Willson &
Brown - Displaye indywidualne stano-
wig natomiast swoistg warto$¢ dodang
do marki i produktu. Sa przedtuzeniem
komunikatu i majq istotny udziat

w budowaniu wizerunku, czasami prze-
dtuzajac komunikat ATL-owy na punkt
sprzedazy — dodaje Dominik Osuch.
Kreacja materiatu POS, mimo ze pod-
porzadkowana wymaganiom briefu,
nadal pozostawia pole do popisu dla
kreatywnie myslacych. Nowe materiaty,
technologie obrébki, druku oraz innowa-
cje multimedialne otwieraja dodatkowe
mozliwosci. POS przestat by¢ po prostu
pétka na produkty. Jest ambasadorem
marki i jako taki, powinien ja nie tylko
reprezentowad, ale takze wyrézniac
sposréd konkurencji. Tu liczy sie przede
wszystkim oryginalnosc.

leki bez recepty
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MOSQI.TO
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Zapraszamy do skorzystania z ustug naszej nowo powstatej
fabryki, produkujgcej materiaty reklamowe, przemystowe,
matryce i formy oraz detale z réznego rodzaju surowcow.
Oferujemy precyzyjna obrobke, skrawanie, wycinanie,
frezowanie, grawerowanie, bigowanie, giecie, perforowanie,
i taczenie materiatow: Tworzywa, Metalu, Papieru i Drewna.

Oferujemy krotkie terminy realizacji i atrakcyjne ceny.

Zapraszamy do wspotpracy!!l

T - Tworzywo M - Metal

Z tworzywa produkujemy miedzy  Z metalu produkujemy:

innymi nastepujace materiaty: Matryce do wtrysku
Ekspozytory Matryce do ttoczenia
Reklamy przestrzenne Matryce do formowania

Panele Matryce do Hot-Stampingu
Opakowania Ozdobne tablice pamigtkowe
Blistry Grawerowane medale
Pojemniki i monety

Metalowe detale
Prototypy

Znaki reklamowe
Podstawki i palety
Prototypy

Ponad 100 réznych
produktéw i ustug
poligraficznych
Szybkie wyceny

i realizacje

W ramach

sklepu internetowego
www.print-point24h.pl
oferujemy wszelkie

ustugi poligraficzne
wyceniane irealizowane
24H/7dni w tygodniu.

P - Papier D - Drewno

Z papieru produkujemy: Z drewna produkujemy:
Standy kartonowe Detale
Regaty kaszerowane Podktadki
Display’e Monety i medale
Wobblery i materiaty POS Prototypy
Puzzle i materiaty reklamowe Ekspozytory
Pudetka, opakowania Regaty
Torby, tuby i owijki Tabliczki

Ekspozycje paletowe

Opakowania
Skrzynki

BIURO
(9.00-17.00)
ul. Zawodzie 16
02-981 Warszawa
tel. 22 642 28 09
fax 224141 151

Pomoc poligraficzna
takze w Swieta i dni
wolne od pracy
Gotowe prace
dowozimy do klienta
Wtasne studio graficzne
Doradztwo i wybor
technologii

wykonania

¢’ pPrintpoint

www.print-point24h.pl
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NO RULES, GREAT POS, CZYLI PIJ JAK CHCESZ!

WILLIAM LAWSON'’S | MOSQI.TO

LINIA GRIMBERGEN | ATS DISPLAY

DISPLAYE W SWIECIE ALKOHOLI

Duzy wybdr produktow w danej kategorii zawsze sprawia, ze walka 0 uwage konsumentéw
przenosi sie na teren sklepu. Tak tez jest w przypadku branzy alkoholowej, ktora petna jest
podobnych do siebie artykutow a sam rynek jest mocno nasycony. Najlepszym sposobem na

konkurencje jest dobor odpowiednich narzedzi wspierajacych sprzedaz.

Rynek alkoholowy w Polsce jest na tyle duzy,
ze producenci alkoholu walczg na rézne
sposoby o pozyskanie i utrzymanie klienta. -
Producenci regularnie powiekszaja portfolio
swoich produktéw o nowe brandy a kazdy
nowy brand to nowa promocja i konieczne
w tym przypadku wsparcie sprzedazy —
moéwi Monika Wozny z firmy Berkano.
Gtéwna aktywnos¢ promocyjna i reklamowa
branzy alkoholowej przeniosta sie do miejsc
sprzedazy i do mediéw spotecznosciowych.
- W zwiazku z tym, ze niemal 70% decyzji
zakupowych zapada w sklepie, a klienci naj-
chetniej siegaja po produkty znanych sobie
marek, do ktérych maja zaufanie, kluczowe
staje sie budowanie przekazu w miejscu
sprzedazy i wykorzystywanie réznych
narzedzi w zaleznosci od punktu na terenie
sklepu — méwi Dominik Osuch, Specjalista
ds. PR Willson & Brown - Bardzo wazne jest
odpowiednie przygotowanie komunikacji

na pétce i w gtéwnych alejach sklepowych,
gdzie instalacja POS jest najbardziej wi-
doczna i gdzie przekaz zostanie zauwazony
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i zapamietany — zaznacza Dominik Osuch.
Na popularnos¢ promocji alkoholu w miej-
scu sprzedazy wptywaja liczne obostrzenia
innych kanatéw reklamowych w przypadku
tej branzy. - Ograniczone mozliwosci
reklamowe sprawiaja, ze punkt sprzedazy
jest gtéwnym Zrédtem informacji o czesci
produktéw alkoholowych — méwi Ewa Ury-
nowicz z firmy ATS Display - Czesto klienci
z branzy alkoholowej poza wsparciem
nowowprowadzanego produktu na rynek,
siegaja po materiaty POS w zwiazku ze
zblizajacymi sie wydarzeniami sportowymi
lub swietami, z okazji ktérych trunki moga
stuzy¢ jako prezent. Wyraznie zauwazalne
s réwniez wahania sezonowe — zauwaza
Ewa Urynowicz. Jak twierdzi Magdalena
Szmidt z firmy MOSQI.TO dla firm z branzy
alkoholowej dobrym pretekstem do pro-
dukcji POS jest promocja cenowa, ale tez
nie jest to koniecznoscia. - Poza tym, nie
ma sie co oszukiwad, zakup alkoholu jest
zakupem impulsywnym, w koricu mamy do
niego stabos¢ — dodaje Magdalena Szmidkt.

Wiasnie na klientéw podejmujacych decyzje
impulsowe najlepiej oddziatywaja kreatywne
nosniki POS.

Szeroki wachlarz mozliwosci
Branza alkoholowa, ktéra bardzo aktywnie
promuje sie w miejscu handlu detalicznego,
wykorzystuje caty przekréj narzedzi wspiera-
jacych sprzedaz. Sa to zaréwno stojaki na
butelki, traye i listwy do pétki jak réwniez
kasetony i wyspy. - Gtéwnie wykorzystywa-
ne sa materiaty permanentne — zauwaza Mo-
nika Wozny - Specyficznie i indywidualnie
traktowane w branzy alkoholowej sg lotniska
i funkcjonujace na nich strefy bezctowe —
tam dedykowane sg bardzo ekskluzywne
rozwigzania z kategorii premium — dodaje
Monika WozZny. Zakres narzedzi POS jest
rézny w zaleznosci od kanatu sprzedazy. -
Mozna stwierdzi¢, ze w kanale tradycyjnym
wiekszym powodzeniem ciesza sie listwy,

w sklepach wielkopowierzchniowych
displaye wolnostojace indywidualne,

FINLANDIA® PLATINUM
FOCUS ADVANTAGE

DIAMOND VODKA CRYSTAL
DISPLAY | ORIGAMI

dostosowane do produktu, natomiast w kanale HoReCa linie
produktowe sktadajace sie z menu setéw, waflownic, kaseto-
néw i ulotkownikéw — méwi Ewa Urynowicz. Duzo zalezy
takze od rodzaju produktu. - Jesli chodzi o segment alkoholi
mocnych i premium najczesciej siega sie po displaye indywi-
dualne, produkowane w technologii mix, tzn. taczacej rézne
materiaty — méwi Dominik Osuch - Czesto wykorzystuje sie
metal, szkto akrylowe, tworzywo i drewno. W ekspozycji tego
rodzaju produktéw najistotniejszy jest jednak zaskakujacy,
oryginalny design, ktéry nie tylko przyciagnie i zatrzyma uwa-
ge kupujacych, ale takze bedzie komunikowat najwazniejsze
cechy produktu i samej marki — podkresla Osuch.

Jak obserwuja producenci, klienci z branzy alkoholowej
przede wszystkim wykorzystuja materiaty permanentne, trwa-
te, wyposazone w rézne funkcje oswietlenia i wyposazone

W nowoczesne rozwiazania z branzy elektronicznej. - Klienci
ktada duzy nacisk na materiaty premium dopasowane do
marki i produktu, co oznacza, ze czgsciej wybieraja materiaty
permanentne. Stawiaja na produkty podswietlane, wykorzy-
stujace potaczenia ré6znych materiatéw, na przyktad metalu

i tworzywa — zauwaza Ewa Urynowicz.

Klienci z branzy alkoholowej cenia promocje w miejscu
sprzedazy. Wobec licznych obostrzen prawnych dotyczacych
mediéw ATL, materiaty POS sa waznym kanatem komunikacji
z klientem. Co istotne i szczegélnie cenne, towarzysza mu

w momencie podejmowania decyzji, a to najwazniejszy mo-
ment dla marketera. Materiaty POS buduja takze wizerunek
marki i pozwalajg utrwali¢ ja w Swiadomosci konsumenta.
Alkohole z kategorii premium wykorzystuja do tego celu
ekskluzywne i drozsze rozwiazania. Brandy, ktére chca funk-
cjonowac jako przystepne cenowo wybieraja nosniki prostsze
i tafisze. Wazne, zeby nosnik wpisywat sie w strategie komu-
nikacyjna marki, jej wizerunek i tozsamosc.
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rofil konsumenta po kryzysie
kryzysu

Po okresie prosperity, ktory dla wielu skofczyt
sie mniej wiecej w roku 2009 mamy do
czynienia z wieloma tendencjami konsump-
cyjnymi. Poszukujemy oszczednosci, dazymy
do racjonalizowania swoich wydatkow. | choc
Z najnowszego raportu KPMG “Sprzedaz dobr
luksusowych”wynika, ze w roku 2012 kupili-
smy wiecej produktow z kategorii premium

a segment ten nadal ro$nie, to wiekszo$¢
Polakéw, tych z ubozszym portfelem, jednak
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przejawia che¢ do ostrozniejszych wydatkow.
Zaczelismy ttumic¢ swoj popyt. Kupujemy
madrzej. Stalismy sie SMART konsumentami.
Generalnie chodzi o trend “smart shoppingu’,
ktory zrodzit sie z obserwacji konsumentéw i ich
zachowan, nawykow i postaw wobec zakupow.
Termin ten jest rozumiany jako przejaw wzmo-
zonej aktywnosci nabywcow w caty proces zaku-
pologii. Najprosciej méwiac chetniej siegamy do
internetu po informacje o promocjach, rabatach,
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itp. Czedciej sktaniamy sie do tzw. rozsadnych za-
kupow - poréwnujac ceny produktéw. Poniekad
“smart shopping”jest pochodng “showrooming'u”
- to, co nam sie podoba w sklepie lub duzym mar-
ketem doktadnie ogladamy i ewentualnie przy-
mierzamy, a nastepnie kupujemy w internecie. Bo
jest taniej. Dla przyktadu buty sportowe znanej,
miedzynarodowej marki znajomy kupit o niemal
50% taniej w jednym ze sklepdw usytuowanych
na platformie Allegro tego samego dnia.

o
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MARCIN GIERACZ
CEO&STRATEGIC DIRECTOR
W RUBIKOM STRATEGY CONSULTANTS

Oba wyzej wymienione pojecia maja swoje
podwaliny w naszym masowym juz podejsciu
do konsumpcjonizmu. Przez cate lata rynek
kategoryzowat sie w dosy¢ prosty sposéb. Na
oferty tanie, drogie, najdrozsze — zarezerwowane
dla krezuséw. Teraz nie trudno znalez¢ wsréd
swoich znajomych osoby, ktére pomimo stanu
posiadania wcale nie s3 skore do wydawania
wiekszej gotéwki za produkty premium. Opisana
wyzej swiadomos¢ konsumencka to nic innego,
jak punkt zapalny wobec decyzji typu “torebka za
4 tysigce euro, tak naprawde zostata wyproduko-
wana za zaledwie 100 euro — wiec czy jest zatem
sens pfaci¢ az tak duzo za sama marke?” Oczywi-
$cie, to uproszczona forma naszych dylematéw
konsumenckich, niemniej wielu przedsiebiorcéw
bardzo powaznie traktuje to zjawisko i zaczyna
modyfikowac swoje strategie marketingowe

w kierunku “wiecej za mniej”. Ma to pozwoli¢
zatrzymac dryfujacych konsumentéw poprzez
zaoferowanie im szerszego zakresu ustug w tej
samej cenie.

“Smart shopping”to takze préba obrony
konsumentoéw przed petlg zadtuzenia. Wiele
0s56b zaczyna odmawiac sobie débr, ktérych po
prostu nie potrzebuja. Zatrwazajacy, owczy ped
posiadania napotkat w koncu solidng kontre.
"Sprytni i myslacy”konsumenci docelowo beda
poszukiwac i rownowazyc¢ swoje decyzje pod
katem zakupu wiekszosci dobr. Zresztg wszech-
ogarniajaca nas reklama, skutecznie pobudzajaca
nasze zmysty i chec¢ zakupu wielu produktéw od
lat traci na znaczeniu.

W ogoélnoeuropejskim badaniu przeprowadzo-
nym na zlecenie Visa UK przez osrodek badan

i prognozowania rozwoju The Future Foun-
dation, polscy konsumenci uzyskali najlepszy
wynik ogélny w testach ,zakupowego Q"

i zostali sklasyfikowani na czele europejskiego
rankingu przed Francuzami, Czechami i Niem-
cami. Z badania wynika, ze Polacy dokonujacy
codziennych zakupow radza sobie doskonale

w poréownywaniu produktéw, prébowaniu

nowych produktéw, jak rowniez w samokontroli
zachowan zakupowych.

Przywotujac badanie zrealizowane przez PMR
mozna jednoznacznie stwierdzi¢, ze polscy kon-
sumenci chca by¢,smart”. Znaja wiele sposobdw
na,inteligentne”zakupy produktow spozywczych
i codziennego uzytku.,Kupuje marki witasne’,
,Swiadomie wybieram produkty’, jestem smart,
bo nie przepfacam” Tendencja ta nie dotyczy jed-
nak wszystkich kategorii produktowych w réw-
nym stopniu. Wybdr tariszego produktu musi
jednak odwotywac sie do zaufania. Zauwazalne
sq dwa poziomy zaufania do marek wiasnych —
oparte na zaufaniu do producenta (np. Biedronka)
oraz do sieci (np. Lidl). Co wazne, wybdr moze by¢
postracjonalizowany z perspektywy konsumenta

“Smart shopping”to takze
proba obrony konsumentéw
przed petla zadtuzenia. Wiele
0s0b zaczyna odmawiac
sobie débr, ktorych po prostu
nie potrzebuja.

— dla sprzedawcy ta postracjonalizacja oznacza
istotny wzrost prawdopodobienstwa ponownego
zakupu, innymi stowy pozytywna weryfikacja za-
ufania w stosunku do produktéw marek wiasnych
prowadzi do ich ponownego zakupu. Badanie
PMR ujawnia tez, ze klienci zaczeli balansowa¢ po-
miedzy pdtkami cenowymi. Jedne produkty sa po
prostu niezastapione i wysokojakosciowe przez co
ich cena jest akceptowana na wyzszym poziomie.

Kryzys, niezaleznie od tego,
ze nie jest w rbwnym stopniu
odczuwany przez wszystkich
konsumentow, w jakims$
stopniu wptynat jednak na
nasze zachowania i postawy.

Inne maja swoje tarisze odpowiedniki, a ze konsu-
ment nie dostrzega réznicy w jakosci, nabywa je
chetniej majac poczucie nieprzeptacania.

Przejaw bycia "smart”konsumentem zaczyna
przejawiac sie réwniez w warstwie planowania
zakupow. Kupujemy w wiekszosci z listy i sq to
raczej te najbardziej niezbedne dla nas produkty
do ugotowania np. obiadu. Coraz czesciej myslimy
o niemarnowaniu jedzenia, kupujac mniej, ale
czesdcie).

Raport PMR dowodzi réwniez, ze sprytni kon-
sumenci chcg robic¢ zakupy wygodnie i szybko

- w miejscu zlokalizowanym blisko domu/pracy

i w komfortowo zaaranzowanej przestrzeni

sklepowej (wygodne roztozenie pétek sklepo-
wych, intuicyjny rozktad produktéw), co pozwoli
zaoszczedzi¢ im czas przeznaczany na robienie
zakupow. Czas ma réwniez znaczenie w kontek-
scie promocji i obnizek —,sprytny”konsument
nie jest fowca promocji. Konsumenci przeliczajg
czas i koszt dojazdu do danego sklepu, by ocenic¢
faktyczna warto$c¢ i optacalnos¢ promaocji.

Kryzys, niezaleznie od tego, ze nie jest w rownym
stopniu odczuwany przez wszystkich konsumen-
téw, w jakim$ stopniu wptynat jednak na nasze
zachowania i postawy. Mam wrazenie, ze stajemy
sie (jeszcze nie stalismy sie) konsumentami bar-
dziej dojrzatymi, ktérym juz nie bedzie tak fatwo
“wcisngc”kazdej ustugi, w kazdych warunkach
promocyjnych. Technologia, w rozumieniu
nowych narzedzi mobilnych, utatwiajacych

nam zakupy (np. i-wallet), tak naprawde jeszcze
bardziej pogtebia i utrwala zmiane naszych
zwyczajow zakupowych. Jestesmy przekonani,
co potwierdzaja juz badania prowadzone w USA,
Ze m-commerce przyczyni sie do swego rodzaju
rewolucji w realizowaniu zakupdw. Smartfony,

a w nich niezliczone ilosci aplikacji, ktére umoz-
liwig nam poréwna¢, wybrac i kupi¢ dowolny
produkt w dowolnym miejscu juz rozwijaja sie
dwukrotnie szybciej niz ustugi e-commerce

m.in. w Japonii, Korei Ptd. i USA. Kwestia dwdch
lat, kiedy na dobre zacznie to przybiera¢ forme
masowa. A kto wie, jak mocno na nasze Sciezki
zakupowe wptynie rozwiazanie Recognize.im

i jemu podobne. Umozliwia ono klikanie zdje¢
produktom, ktére nam sie podobajg np. super
jeansom znajomego, a nastepnie od razu kieruja
nas na strony badz m-strony, aby méc kupic¢ dany
produkt.

Reasumujac mozna bez wahania stwierdzic, ze
kryzys wptynat na nasze zachowania konsu-
menckie w dwojaki sposéb. Po pierwsze zmusit
nas do zmiany utrwalonych przez lata nawykow
konsumenckich, aby nie kupowac juz ad hoc, za
sprawa impulsu, a w sposéb przemyslany, sprytny
i logiczny. Mniej emodji wiecej racjonalnosci.
Drugim waznym elementem zmiany w naszym
postepowaniu “‘shoppingowym”stata sie techno-
logia. Data nam nieoceniony dostep do nowej
wiedzy o produktach oraz mozliwos¢ szukania
najtanszych, interesujacych nas ofert. Ale ta sama
technologia data nam tez ptatnosci komorka-

mi, kredyty na sms, itp. Dlatego osoby bardziej
analityczne moga sie doszukiwac w obu obsza-
rach sprzecznosci. Mianowicie z jednej strony
konsumenci chcg byc “smart’, ale z drugiej strony
producenci nie chcg na tym zbyt wiele straci¢. Bo
o konsumentéw trzeba bedzie sie o wiele bar-
dziej zatroszczy¢ i zadbac, co podniesie znacznie
ich koszta. W zwigzku z czym dominujace latami
impulsywne zakupy postanowiono utrzymac
innymi sposobami. W koricu tak fatwo jest kupic¢
cokolwiek, ptacac za to komaorka.
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Merchandisin
w nowoczesnym handlu

Sam termin pochodzi z jezyka angielskiego — merchandise znaczy po prostu towar, a wiec dobro
przeznaczone na sprzedaz. Merchandising zajmuije sie strategia towarowania, a wiec odpowiednia
ekspozycja produktu, wptywajaca na jego sprzedaz oraz aranzacjg punktu sprzedazy.

zi§ merchandising jest wazna
dziedzing marketingu, ktéra ma
bezposrednie przetozenie na
sprzedaz. Media tradycyjne in-
formuja konsumenta o produktach, jednak to
wiashie na terenie sklepu trwa walka o jego
portfel. Merchandising szybko sie rozwija,
korzystajac ze zdobyczy innych nauk, takich
jak psychologia, czy socjologia. Ma wptyw
nie tylko na generowanie przychodu, ale
takze na wizerunek marki lub produktu. - Dla
wspdtczesnego merchandisingu, obok profe-
sjonalnie zorganizowanej ekspozycji, réwnie
istotna jest natychmiastowa informacja zwrot-
na ze sklepu — méwi Kinga Cioch, Kierownik
Operacyjny Polskiej Grupy Merchandisingo-
wej - Dzi§ merchandiser musi by¢ pewnego
rodzaju obserwatorem, ktéry szybko reaguje
na ruchy konkurencji, zbiera potrzebne dane
ze sklepu i w mozliwie najkrétszym czasie
przekazuje je producentowi. Merchandiser
informuje nie tylko o produktach wiasnych,
ale przede wszystkim zwraca uwage na pro-
dukty firm konkurencyjnych. Wykorzystujac
powszechnie dostepne urzadzenia mobilne,
serwisant dostarcza informacji o obecnosci
produktéw, wielkosci ekspozycji pétkowych
czy istnieniu dodatkowych ekspozycji w skle-
pie. Moze byc¢ réwniez odpowiedzialny za
badanie cen — méwi Kinga Cioch.
Katarzyna Anders, Menedzer Dziatu Marke-
tingu w PMT Marketing System, podkresla
wzrost w ostatnim czasie znaczenia shopper
marketingu — czyli rozwdj trendu kliento-
centryzmu. - Klient sklepu jeszcze nigdy nie
miat takiej wiedzy, a co za tym idzie wiadzy
—mowi Katarzyna Anders - To on decyduje
o doborze asortymentu przez sklep, a takze
o umiejscowieniu produktéw. Dzieki nowym
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kanatom komunikacyjnym tatwo dowiaduje
sie o promocjach, jest takze bardzo wraz-
liwy na wszelki fatsz. Klient po prostu lubi,
kiedy sie o niego dba — podkresla Katarzyna
Anders. Kolejnym trendem jest centralizacja
merchandisingu w sieciach handlowych

- czyli odejscie od merchandisingu
pojedynczego produktu i spojrzenie na
punkt sprzedazy jako catos¢. Ma to na celu
uporzadkowanie przestrzeni sklepu, a takze
wprowadzenie powtarzalnych standardéw
ekspozycji w catej placéwce handlowe;j.

Realne korzysci

Merchandising nie ogranicza sie tylko

do danej pétki sklepowej z konkretnym
produktem. Definicja jest znacznie szersza

- to koncepcja zaktadajaca wykorzystanie
catosci przestrzeni handlowej do komunika-
cji z klientami w celu wywotania potrzeby
zakupu towaréw i umozliwiajaca jej reali-
zacje. - Merchandising zaczyna sig juz na
zewnatrz sklepu i ma na celu przyciagniecie
klienta do tego konkretnego miejsca — méwi
Katarzyna Anders - Z kolei na terenie sklepu
niezwykle wazne jest pozytywne doswiad-
czenie zakupowe (customer experience),
czyli np. utatwienie nawigacji wewnatrz
marketu, jak réwniez wspomaganie procesu
podejmowania decyzji. Odpowiedni mer-
chandising moze nawet wspomagac zakupy
impulsowe poprzez wywotywanie potrzeby
posiadania produktu — podkresla Katarzyna
Anders. Merchandiser ma do tego szereg
narzedzi, od materiatéw wspierajacych
sprzedaz (POS) po architekture wnetrza

i jego aranzacje. - Ponad 30% decyzji za-
kupowych podejmowanych jest w sklepie,

bezposrednio przy pétce — powiedziata Anna
Stawska, Research Manager firmy Nielsen

w wywiadzie dla OOH magazine (maj 2013)
- Planowanie zakupéw odbywa sie najcze-
Sciej na poziomie marki czy kategorii (np.
kawa), natomiast decyzja podejmowana jest
juz w sklepie. Oczywiscie stopien planowa-
nia zakupéw jest inny dla réznych kategorii,
ale Smialo mozna powiedzie¢, ze wptyw
POSm na decyzje zakupowe konsumentéw
jest duzy — podkresla Anna Stawska.

Wyglad ekspozycji produktéw ma duze zna-
czenie w budowaniu pozytywnego wizerun-
ku marki. - Pomimo stale wzrastajacej liczby
sprzedazy internetowej, najwieksza ilos¢
ostatecznych decyzji zakupowych podejmo-
wana jest wiasnie ,przy pétce” — méwi Kinga
Cioch - Konsumenci, ktérzy decyduja sie na
zakupy internetowe, czesto swdj koricowy
wyb6r uzalezniajg od wczesniejszego zapo-
znania sie z produktem jeszcze bezposrednio
w sklepie. W takim przypadku ekspozycja
przyciagajaca uwage konsumenta jest jednym
z elementéw kluczowych, ktéry wptywa na
podjecie decyzji o zakupie — podkresla Kinga
Cioch.

Zote zasady

Merchandising opiera si¢ przede wszystkim
na obserwacji zachowari shoppera. Na tej
podstawie tworzone sg strategie ekspozycji
towaréw. Majac wiedze o tym, ze czytamy
od lewej strony do prawej, nalezy ustawiac¢
towar w lewej czesci regatu. Podobnie jest
z wysokoscig pétki — najefektywniejsze
bedzie umieszczenie produktu na poziomie
oczu, a wiec na wysokosci 120 — 160 cm. -
Nalezy zwrdéci¢ uwage na umiejscowienie

produktu — w topografii sklepu, a takze na mapie pétki — plano-
gramie — podkresla Katarzyna Anders - Pamietamy o zasadzie
prawej reki (w alejce najpierw patrzymy na prawo), lewego
oka (pétke czytamy jak ksigzke), o tym ze poziom wzroku jest
miejscem najbardziej atrakcyjnym. Wazne, zeby stosowac
powtdrzenia produktu stosujac multifacing i bloki produktowe
w kategoriach, a takze zasade FIFO (first in first out). Warto wy-
korzystywac takze powtérzenia ekspozycji w miejscach szcze-
gblnie atrakcyjnych tzw. hot spotach w sklepie, np. koricéwki,
lub dodatkowe ekspozytory wolnostojace w power alejach,

lub strefie promocyjnej — radzi Katarzyna Anders. Kinga Cioch
zaznacza takze, ze oprécz wiasciwej prezentacji produktéw
na poétce sklepowe;j istotne jest réwniez odpowiednie oznacze-
nie cenowe, a w przypadku odbywajacej sie akgji

promocyjnej — poprawna komunikacja marketingowa. Firmy,
ktére chca wyraZnie zaakcentowad swojg obecnos¢ w sieciach
handlowych, coraz czesciej decyduja sie na oryginalne mate-
riaty POS. - Nalezy pamieta¢, ze podczas zakupéw w duzych
formatach sklepowych liczba materiatéw POS jest ogromna
—moéwimy tu zaréwno o ,duzych” materiatach jak banery,
flagi czy postery, jak i ,matych” jak wobblery, shelfstickery,
shelflinery, itp. — méwi Anna Stawska. Wazne jest wiec, zeby
ekspozycja byta oryginalna i wyrézniata produkt sposréd oferty
konkurenciji.

Klient wychwyci btedy

W przypadku brak towaru na pétce blisko potowa klientéw
kupi produkt innej marki i na pewno zapamieta te sytuacje.
Podobnie jest w przypadku wybrakowanego lub zniszczonego
towaru, eksponowanego na pétce. - Po taki towar kupujacy
nie siegnie, a dodatkowo wystapienie tego zjawiska w miejscu
sprzedazy moze mie¢ negatywny wptyw na percepcje marki —
mdwi Katarzyna Anders. Kolejnym btedem jest brak ceny przy
produkcie. Az 80% klientéw nie kupi towaru, jezeli nie zna
jego ceny. Cena musi by¢ przy produkcie i musi by¢ aktualna

i czytelna. - Zmiane decyzji i wybér innej marki moze spowo-
dowac btedna komunikacja cenowa albo, dos¢ czesto spotyka-
ny w sieciach handlowych, zupetny brak oznaczer cenowych
— zauwaza Kinga Cioch - Wszystko to sprawia, ze klient, ktéry
liczyt na szybkie zakupy, zamiast tracic¢ czas na poszukiwanie
wiasciwej ceny wybranego produktu, decyduje sie na produkt
konkurencyjny — podsumowuje Kinga Cioch.

Zbyt duza ilos¢ produktéw (widoczna zwtaszcza w sklepach
samoobstugowych), mate przejscia miedzy pétkami, chaos,
braki w asortymencie — to tylko niektére zjawiska odstraszajace
klientéw. Dzisiejszy shopper jest coraz bardziej swiadomy

i wymagajacy. Jesli raz sie zawiedzie, nie predko zdecyduije sie
dac druga szanse.

KILKA POJEC

Kategoria — grupa produktéw, ktérych funkcja

i zastosowanie jest jednorodne.

Loopnig - trasa, ktdra porusza sie zazwyczaj klient po sklepie,
na ktérg wptyw ma m.in. uktad punktu sprzedazy, ustawienie
regatéw, umiejscowienie kasy i aranzacja ekspozycji.

Strefa dekompresiji - strefa przy wejsciu do sklepu, ktérg
klienci z reguty pokonuja szybko.

arteo

MATERIALY POSM
MEBLE
REKLAMA ZEWNETRZNA
WNETRZA

www.arteo.pl
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opache

6 bluePOS 1,2,3...tylko tyle sekund potrzebujesz

aby ztozyc QUICKDISPLAY

QUICKDISPLAY
BLUEPOS KREUJE

Z TEKTURY

Firma wprowadzita na rynek automatyczny ekspozytor reklamowy
QuickDisplay, ktéry jawi sie jako idealne i przyjazne w obstudze narzedzie do
wsparcia wszelkich akcji promocyjnych z wykorzystaniem materiatow POS.

Celem nadrzednym w procesie projektowania
byto stworzenie ekspozytora z tektury falistej,
ktéry bedzie charakteryzowat sie najwyzsza
jakoscia wykonania i jednoczesnie bedzie
przyjazny w obstudze, oszczedzajac czas uzyt-
kownika, miejsce w magazynie oraz bagazniku
stuzbowego auta.

QuickDisplay jest produkowany z jednego ar-
kusza tektury falistej (tektura falista dwustronnie
biata EE wykonana z surowcéw typu Kraft),
dzieki czemu cechuije sie najwyzsza jakoscia
wykonania i gwarantuje nalezytg prezentacje
produktu w miejscu sprzedazy. Jest to rozwia-
zanie w petni automatyczne, roztozenie standu
zajmuje kilka sekund i, co istotne, odbywa sie
w miejscu docelowym — punkcie sprzedazy.
Jest idealnym rozwiazaniem do prezentacji

i sprzedazy wszelakich materiatéw i produk-
téw, szczegdlnie dla branzy FMCG, w ktdrej
promocyjne akcje marketingowe sg krétkie

i czeste. UdZwig jednej pétki wynosi do 30 kg,
dzieki czemu QuickDisplay réwniez sprawdzi
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sie przy wsparciu sprzedazy produktéw ciez-
kich, takich jak alkohole i napoje.
Dodatkowym atutem jest krétki czas produkcji.
BluePOS potrzebuije jednego tygodnia na
realizacje zlecenia od momentu jego ztozenia.
Udato sie to osiagna¢ dzieki doskonale zesta-
wionemu parku maszyn. Firma obecnie dys-
ponuje 9 maszynami drukujacymi, wsréd nich
znajduije sie unikalna INCA Onset S20, ktéra
w potaczeniu z wielkoformatowym plotterem
numerycznym ESKO GRAPHICS Kongsber XP
tworzy optymalng kombinacje do niskoseryj-
nych produkcji reklamowych wysokiej jakosci,
jak i do seryjnych produkcji dla najwiekszych
Kontrahentéw w Europie. Nie bez znaczenia
jest réwniez ciggta inwestycja w kapitat ludzki.
Dziat Kreacji BluePOS jest w stanie zaprojekto-
wac dowolna forme catkowicie od podstaw,
wraz z komputerowg wizualizacja 3D do
akceptacji przez Klienta.

Grzegorz Rosa | BlueP0S
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DRUK 3D - POTENCJAL
I ZASTOSOWANIE

Kamil Dziadkiewicz
Technology Evangelist w Omni3D
www.omni3D.com

Kaz na JaKis czas nastepuje przefom, ktory pozwala na zrewolucjonizowanie metody pracy lub pomaga
nam w codziennym zyciu. DuZo rzadziej pojawia sie technologia, ktora potencjalnie zdolna jest zrobic
obie te rzeczy. Szanse na to ma druk 3D, ktdry juz teraz posiada szerokie zastosowanie w biznesie, a juz
wkrdtce moze kazdemu z nas dac mozliwos¢ produkgji. . . wszystkiego.

ruk 3D, zwany tez drukowaniem
przestrzennym, to metoda
wytwarzania tréjwymiarowych,
fizycznych obiektéw na podstawie
komputerowego modelu. Na poczatku istnienia
tej technologii, byta wykorzystywana gtéwnie

w szybkim prototypowaniu, ale w miare
zwigkszania sie precyzji wydruku zaczeto go
wykorzystywac réwniez przy tworzeniu krétkich

serii produktéw koricowych.

Branze, ktére wykorzystujq kazdego dnia
drukarki 3D mozna wymienia¢ w nieskori-
czono$c. Lotnictwo, przemyst samochodowy,
biura architektoniczne i deweloperzy, agencje
reklamowe, medycyna, a nawet NASA. Bardzo
czestym zastosowaniem jest szybkie, bardzo
tanie i efektywne czasowo przygotowywanie
wszelkiego rodzaju prototypéw: opakowania,
projekty designerskie, makiety budynkéw, proto-
typy czesci maszyn, samochodéw, modele bi-
Zuterii, protezy, elementy samolotéw itp. NASA
wydrukowata w 3D prototyp jednego z ele-

mentéw silnika rakietowego, ktéry pomysinie
przeszedt surowe testy naukowcéw. Jak widac
dzi$ w biznesie wiele branz zwieksza swoja
wydajnosc i oszczedza pienigdze oraz czas
dzieki drukarkom 3D. Trudno sie temu dziwi¢,
gdyz nic tak dobrze nie wptywa na sprzedaz
czy wygrany przetarg, jak mozliwos¢ wtozenia
potencjalnemu klientowi do reki fizycznego
obiektu obrazujacego nasz pomyst.

Kolejnym potencjalnym rynkiem dla druku 3D
jest poszerzanie ustug typu ,print-to-order”,

o ktére juz dzi$ rozszerzajg sig oferty firm
poligraficznych, a juz niedtugo réwniez punkty
zajmujace sie dotad tworzeniem kserokopii.

Wsréd konsumentéw, rewolucja druku 3D do-
piero nieSmiafo sie rozpoczyna, jednak dzieki
przystepnym cenom sprzetu (drukarke mozna
kupi¢ juz za niecate 6 tysiecy ztotych netto)
oraz coraz prostszej ich obstudze, mozemy
spodziewac sie, ze w ciagu najblizszych lat

w naszych domach zaczng si¢ pojawiac dru-

karki 3D. Juz teraz kazdy z nas moze wejs¢ na
jedna ze stron z darmowymi modelami 3D (np.
thingiverse.com) i chwile péZniej juz drukowac
swoja obudowe do telefonu, brelok czy tez
oryginalna lampke nocna, ktérej pozazdroszcza
nam znajomi. Sa tez strony w Internecie, ktére
pozwalaja na spersonalizowanie obiektu,

a nastepnie zamowienia jego wydruku, ktéry
przyjdzie do nas poczta.

Mozemy sobie wyobrazi¢, ze producenci

z réznych branz rozpoczna sprzedaz samych
modeli 3D, obnizajac koszt takiego produktu
do wysokosci marzy (gdyz pozostate koszty
przechodza na klienta, ktéry samodzielnie
produkuje zakupiony przedmiot).

Zaréwno dzisiejsze zastosowania biznesowe,
jak i potencjat druku 3D wsréd konsumentéw
oraz sama dynamika wzrostu w tej branzy
jasno wskazuja, ze jesteSmy dopiero na samym
poczatku diugiej kariery tej technologii i warto
sie jej bacznie przygladac!
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.. jeszcze nigdy zmiana koloru
«Nowe matowe Twojego auta
nie byta tak prosta!

metaliczne folie
g prawdziwym
krzykiem mody!”

Jeszcze do niedawna jedynym
sposcbem na zmiang koloru auta
byt zakup drogiego lakieru.
Dzisiaj moze sie to odbywad
taniej, szybciej | skuteczniej.
Wystarczy uzyc specjalistycznej
folii BRUXSAFOL Colorchange
umaozliwiajgcej czasowa zmianeg
koloru pojazdu bez ingerowania
w struktury jego lakieru.

SZKLANA REWOLUCIA

Rynek rozwigzan aranzacyjnych stawia przed producentami co raz wieksze wyzwania. Konsumenci www.bruxsafol.com.pl
szukajac innowacyjnych rozwiazan, sktaniaja sie ku produktom, ktére pozwolg im w dowolny tel. 61 832 42 02
sposéb wyrazi¢ swoje preferencje i upodobania, dzieki ktorym ich prywatna przestrzen zyska .
oryginalnos¢ i niepowtarzalnos¢. Jednymi z najbardziej topowych, ktdre podbijaja serca klientow
zardwno indywidualnych, jak i biznesowych, sg szkta laminowane Uno i Duo-glass.

iewatpliwie Uno i Duo-glassy

swoja popularnos¢ zawdzieczaja

dzieki niezliczonym mozli-

wosciom aranzacyjnym oraz
niezwyktej gtebi koloréw. Bezapelacyjnym
atutem jest mozliwos$¢ wyboru grafiki. Klient
sam decyduje jaka grafike chce mie¢ na
szkle i w jakiej tonacji. - Jako producent
szkiet laminowanych stworzylismy potezna
baze zdjec podzielong na wiele interesu-
jacych kategorii. Nie ograniczamy jednak
naszych klientéw tylko i wytacznie do
prezentowanych przez nas zdje¢ — kazdy
moze przesta¢ nam wiasne, ktére jesli tylko
spetni wymagania graficzne, moze zostac¢
wykorzystane do realizacji zaméwienia.
Ponadto zaleta szkiet laminowanych jest ich
funkcjonalnos¢, a takze szeroki wachlarz
ich zastosowania — méwi Magdalena Kupis,
manager firmy Meblex.

Szkta Uno-glass perfekcyjnie sprawdzajg sie
jako elementy dekoracyjne pomiedzy szaf-
kami mebli kuchennych, szyby w drzwiach
szaf przesuwnych czy w drzwiach we-
wnetrznych. Mozna je réwniez zastosowac
jako dekory na $ciane w salonie, czy fronty
meblowe szafek kuchennych. Z kolei Duo-
glassy interesujaco prezentuja sie w roli
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$cianek kabin prysznicowych, jako elemen-
ty balustrad, czy blaty stotéw lub taw. Co
wiecej, zaréwno Uno jak i Duo-glassy to
szkta bezpieczne, ktérych jakos¢ zostata
potwierdzona certyfikatami. W praktyce
oznacza to, ze nawet po rozbiciu pozostaja
stabilne, chronigc uzytkownikéw przed
urazami czy skaleczeniami. - Nasi klienci
moga zamoéwic szkto laminowane o do-
wolnym rozmiarze, oczywiscie przy zacho-
waniu rozmiaru minimalnego 300 x 300
mm i maksymalnego 2500 x 1400 mm oraz
o dowolnej grubosci od 3 do 8 mm (Uno-
glassy) i od 2 x 2 do 2 x 6 mm (Duo-glassy).
Zapewniamy réwniez wiercenie otworéw

o $rednicy od 6 do 70 mm - dodaje Magda-
lena Kupis.

Obserwujac rynek i odpowiadajac na
potrzeby klientéw nalezy nieustannie wpro-
wadzac nutke innowacyjnosci, dzieki ktérej
proponowane rozwiazania beda coraz
bardziej niepowtarzalne i konkurencyjne

w stosunku do innych wariantéw dostep-
nych na rynku. Na tegorocznych targach
Marketingu i Druku w Warszawie firma
Meblex zaprezentowata szkta laminowane
jedno i dwustronnie z grafikgq zaréwno na
folii transparentnej, jak i PVC.

- Satysfakcja klientéw to najlepsze potwier-
dzenie jakosci produktéw firmy Meblex,

a zarazem sita napedzajaca do dalszego
rozwoju i wdrazania w zycie co raz bardziej
innowacyjnych pomystéw — podsumowuje
Magdalena Kupis.

PROFESJONALNE SZKOLENIA
Z TECHNIK APLIKACJI

SPRZEDAZ FOLII

FOLII

tel. 61 832 4202

ul. Wiezowska 6,

ochrona lakieru

www.datexa.com




Meble Kurt Royce,
nadruk na frontach
Druk Poznan
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Regat z kartonu,
Druk Poznan

Magnetyczne
wieszaki na
klucze, Druk
Poznan
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Print Avenue / Egue y Seta /
www.plataformaarquitectura
Ultracienki rownomiernie po
panel Duolux, Druk Poznan

spotczesne techniki druku daja mozliwosc pracy
Wz réznorodnymi materiatami. Dzisiaj z duza swo-

boda mozemy drukowac zaréwno na materiatach
gtadkich, takich jak szkto, lustra, pleksi czy pcv, jak réwniez
na materiatach z niejednorodna powierzchnia - drewnie,
ptytach meblowych, wyktadzinach czy tapetach. Tego typu
rozwiazania umozliwia technologia druku UV. Pozwala ona
uzyskac obrazy doskonatej jakosci na réznorodnych po-
wierzchniach, ktérych zadrukowanie innymi technikami jest
w praktyce niemozliwe. Implementacja technologii UV ma
duzy wptyw na swiadome ksztattowanie otaczajacej nas prze-
strzeni. To dzieki niej produkty staja sie dostosowane do po-
trzeb i gustu ich uzytkownikéw, co ma szczegdlne znaczenie
w przemysle wnetrzarskim. Technologia druku UV pozwala
wykreowac rozwiazania, ktére przy niewielkich kosztach moz-
na wdrozy¢ z powodzeniem w praktycznie kazdym wnetrzu:
w domu, biurze lub budynkach uzytecznosci publicznej.

Doskonatym przyktadem oryginalnego wnetrza z wykorzy-
staniem technologii druku UV na meblach, jest projekt grupy
hiszpariskich designeréw Egue y Seta (Daniel Pérez i Felipe
Araujo) zatytutowany ,Print Avenue”. Dzigki zastosowaniu
unikalnej estetyki artysci wykreowali niezwykle intrygujaca
przestrzen dla barceloriskiej drukarni i laboratorium foto-
graficznego Sabate. Podczas spaceru wzdtuz dekoracyjnych
plansz ozdobionych ,grawerami” z ubiegtego wieku, ktére na-
drukowano cyfrowo na drewnie sosnowym, mozna zobaczy¢
intrygujace mozliwosci wykorzystania druku.

Zastosowanie technologii UV znajdziemy takze w przypadku
rodzimych produktéw. - Wspétpracujemy z producentami réz-
norodnych rozwiazan wnetrzarskich - méwi tukasz Checiriski
z firmy Druk Poznan - ale oferujemy takze personalizowane
rozwigzania dla klientéw indywidualnych. Mozemy wykonac
nadruk na meblach, krzestach, tapetach, roletach okiennych
czy innych produktach i elementach wystroju wnetrz.

.ol
dswietlany

Wactaw Ktos, projektant firmy Kurt Royce, z powodzeniem
uwzglednia technologie druku UV w projektowanych przez
siebie meblach. - Walory estetyczne produktu maja dla mnie
tak samo duze znaczenie, jak jego funkcje uzytkowe. Druk
UV charakteryzuje sie wysoka jakoscia zadruku, odpornoscia
na scieranie i warunki atmosferyczne. To wszystko ma istotny
wptyw na komfort uzytkowania mebli. Druk na drewnie jest
trwale zwiazany z powierzchnia, nie zdrapuje sie i wyglada
naturalnie - podsumowuje designer. Nadruki na meblach Kurt
Royce wykonuje drukarnia Druk Poznan.

Innym ciekawym przyktadem zastosowania technologii druku
UV, tym razem na podtozu ze szkta, sg produkty firmy Duolux
— klienta Druk Poznari, ktérego Crystal Panel System zostat
uhonorowany nagroda Dobry Wzér 2012. Poza drukiem na
materiatach twardych do podswietlen (szkto, plexi, backlite),
oferte uzupetnia druk na ptétnie, ktére naciagniete na ramy
tworzy wielkopowierzchniowe obrazy bez widocznego tacze-
nia ptyt oraz paneli $wietlnych.

Wykorzystanie technologii druku cyfrowego UV pozwala na
dowolne ksztaltowanie otaczajacej nas przestrzeni i stwarza
réznorodne mozliwosci jej zastosowania we wnetrzach. -
Wystarczy przygotowac odpowiedni plik cyfrowy, na bazie
ktérego zadrukujemy dowolny element czy produkt — infor-
muje przedstawiciel Druk Poznan. Zadrukowac¢ mozna nawet
pojedyncze sztuki w maksymalnym formacie 2000 x 3000 mm.
Druk odbywa sie bezposrednio na wybranym materiale.
Farba utwardzana jest swiattem UV, co powoduje, ze nadruk
jest wytrzymaty i odporny na uszkodzenia. Drukujemy w roz-
barwieniach CMYK. Dodatkowo mozemy natozyc¢ réwniez
kolor biaty.

Wspétpracujemy chetnie z projektantami i producentami,
realizujemy zlecenia dla hoteli, biur oraz budynkéw uzytecz-

nosci publiczne;j.

Czekamy na Wasze pomysty z niecierpliwoscia.

WEASCICIEL FIRMY DRUK POZNAN

LUKASZ CHECINSKI {? DruK Poznah

_Ultracienki
réwnomiernie

podswietlany
panel Duolux,
Druk Poznan
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ETIGRAF - od lewej: Monika Morawiak — asystent zarzadu, Anita Czarniecka — prezes, lwona Studzifiska — kierownik rozwoju.

SILtA ETVHIET

0 rozwijaniu rodzinnej firmy w duze przedsiebiorstwo, rebrandingu i strategiach marketingowych w branzy
etykiet rozmawiamy z Prezesem Zarzadu Etykiety.pl Etigraf Tomaszow Mazowiecki Sp. z 0.0 — Anitg Czarniecka.

Jak wyglqdaly Poczqtki
0) firmy, ktora w tym roku

obchodzi 13 lecie dziatalnosci

oraz jej dalszy rozwoj?
Anita Czarniecka: Nasza firma zostata poczatkowo
zatozona jako niewielkie przedsiebiorstwo rodzinne,
ktérego dziatalnos¢ ograniczata sie do druku prostych,
biatych etykiet samoprzylepnych oraz sprzedazy tasm
termotransferowych dla do$¢ ograniczonej liczby
klientow. W miare rozwoju polskiego rynku opakowan,
zmieniato sie zapotrzebowanie klientéw na coraz
bardziej zaawansowane technologicznie etykiety.
Dostrzegajac ogromny wptyw, jaki wyglad produktu
wywiera na sprzedaz (badania moéwig, ze ponad 70%
konsumentow dokonuje decyzji zakupowej przy pot-
ce), producenci zaczeli odchodzi¢ od ich prostego zna-
kowania poprzez biatg etykiete na rzecz kolorowych
i mocno przetworzonych. Wptyneto to na decyzje
firmy o inwestycji w rozwdj i zakup pierwszej maszyny
do druku kolorowego metoda flekso, co w rezultacie
mocno rozszerzyto portfolio naszych klientow.
Wychodzac dalej naprzeciw nowym potrzebom dyna-
micznego rynku, rozszerzylismy w tym roku nasz park

48 | OOH magazine | www.oohmagazine.pl

maszynowy o jedna z najnowoczesdniejszych fleksogra-
ficznych maszyn drukarskich Mark Andy Performance
Series P5, ktérg posiadamy jako jedna z nielicznych
drukarni w Polsce. Dzieki temu, jestesmy obecnie

w stanie zaoferowac klientom wszelkiego rodzaju
najnowoczesniejsze pod wzgledem technologii druku
etykiety z najwyzszej jakosci materiatow, ktére spetniaja
najbardziej indywidualne wymagania. Inwestycje

te byly mozliwe dzieki pozyskaniu dotadji unijnych,
ktére zostaty przeznaczone przede wszystkim na park
maszynowy i rozszerzenie naszych mozliwosci techno-
logicznych w zakresie druku wysoko przetworzonych
etykiet, ale takze w rozszerzenie kompetencji naszych
pracownikéw i wprowadzenie ustug projektowania
graficznego oraz doradztwa na kazdym etapie kreadji

i produkdji etykiety.

Obserwujac projekty graficzne etykiet, jakie otrzymy-
walismy do druku, stwierdzilismy, ze bardzo czesto
pozostawiaja one wiele do zyczenia pod wzgledem
jakosci i atrakcyjnosci graficznej oraz brandingu, po-
niewaz wielu, szczegdlnie mniejszych producentow,
nie ma doswiadczenia ani know-how w tym zakresie.
Dlatego tez rozpoczelismy wspdtprace z doswiadczo-
nymi w zakresie brandingu artystami-grafikami oraz

spedjalistami w zakresie komunikacji marketingowej.
Tym samym, utatwiamy naszym klientom tworzenie
,pod jednym dachem” projektdw etykiet, ktdre beda
miaty wieksza site sprzedazowa i beda budowaty
bardziej konkurencyjng pozycje ich marek. Mysle, ze
tego typu kompleksowos¢ ustug stanowi dos¢ istotng
przewage konkurencyjna naszej firmy na rynku.

Panistwa firma podjeta decyzje
o zmijanie wizerunku, jakie

byty jej powody i jak ocenia ja

Pani'z perspektywy czasu?
Nowa wizja firmy wymagata nowego podejscia
do wizerunku naszej wiasnej marki, ktéry wymagat
unowoczesnienia, uspdjnienia i wyrozniajacej grafiki.
Poprzez wspotprace z profesjonalistami w zakresie
strategii i kreacji marki, takimi jak firma doradztwa mar-
ketingowego A&N Brand Innovation oraz Kreacja Pro
Andrzeja Pagowskiego, zostata stworzona koncepdja
marki firmy oraz stworzone nowe logo wraz z pozosta-
tymi elementami identyfikacji wizualnej marki, a takze
nowa strona internetowa i materiaty promocyjne,
w tym nasza pierwsza, profesjonalna reklama do

prasy branzowej. Poprzez zmiane wizerunku chcieliémy oddac gtéwne
atuty naszej firmy: ogromne doswiadczenie, ktére firma zdobyta przez
13 lat swojej dziatalnosci oraz nowoczesne podejscie do aktualnych
problemdw rynkowych, z ktdrymi borykaja sie nasi klienci. Nasze nowe
logo oddaje symbolicznie specyfike kategorii ustug, w jakich dziatamy,
a jednoczesnie pozytywna zmiane, jaka przechodzi nasza firma i jaka
oferujemy naszym klientom w zakresie budowania wizerunku ich
marek. Tym samym chcemy zakomunikowac, ze wnosimy pozytywna
zmiane do myslenia klientéw o ich wiasnych markach i sposobie ich
prezentacji na potce poprzez etykiete. Nasze myslenie opiera sie na zafo-
Zeniach strategicznych oraz komunikacyjnych, jakie etykieta ma spefnic¢
w budowaniu marki, wyréznieniu jej sposrod konkurendji i wzrostowi
sprzedazy.

Dzis widzimy juz wymierne rezultaty wynikajace z przeprowadzonego
przez nas rebrandigu oraz zmiany podejscia do wspotpracy z klienta-
mi, ktérzy doceniajg kompleksowos$¢ naszych ustug i chetnie z nich
korzystaja.

Jak wyglada podejscie do
0. marke ingu w branzy etykiet?
W naszej branzy dziatania marketingowe koncentruja sie przewaznie
na B2B, czyli bezposrednim kontakcie z potencjalnymi klientami,
producentami dziatajgcymi w réznych sektorach rynku oraz na udziale
w wydarzeniach branzowych, takich jak targi. Istotng role odgrywa
posiadanie interesujacej, dobrze funkcjonujacej strony internetowej,
dostarczajacej najwazniejszych informagji o firmie i jej mozliwosciach
oraz budujacej jej wizerunek. Z naszych obserwadcji jednak wynika, ze
niewiele firm decyduije sie na konsekwentna reklame.
Tymczasem konkurendja staje sie coraz wieksza, poniewaz druk etykiet
i opakowan jest obecnie najlepiej rozwijajacym sie segmentem poli-
grafii w Polsce i cze$¢ drukarni specjalizujacych sie do tej pory winnych
asortymentach, przestawia sie na druk etykiet i opakowarn gietkich.
Doprowadza to czesto do sytuadji nieuczciwej walki cenowej pomiedzy
drukarniami, aby tylko zdoby¢ klienta i coraz mniejszej optacalnosci
produkgji. Jednocze$nie wytwarza sie trend do inwestowania przez
drukarnie w nowe, innowacyjne technologie druku etykiet. Coraz trud-
niej bedzie znalez¢ istotny wyrdznik i zdoby¢ przewage konkurencyjna,
ktdra oczywiscie nie moze byc gtéwnie cena.

Plany marketingowe na najblizsze lata?
.) Mamy zamiar kontynuowac nasza misje, ktéra jest dostarczanie
etykiet, wspierajacych realizacje plandw sprzedazowych naszych
klientdw i budujacych prawdziwg wartos¢ dla konsumentéw. Chcemy
mocno promowac nasze podejscie do etykiety, jako nie tylko zwyktego
nosnika informadji, ale podstawowego w dzisiejszych czasach sposobu
komunikacji z klientem korcowym. Zamierzamy réwniez powiekszac
sukcesywnie z roku na rok, zaréwno liczbe klientéw z okreslonych,
rozwijajacych sie sektordw rynku, poprzez oferowanie im wartosci
dodanej, jaka jest dobra grafika, ciekawe, zaawansowane i innowacyjne
technologie druku etykiet i profesjonalne doradztwo oraz zwiekszac
wielkos¢ zamowien.
Planujemy takze zwiekszy¢ swoj udziat w wydarzeniach branzowych,
takich jak targi, organizowa¢ wiasne seminaria i szkolenia dla klientéw
oraz czesciej oddawac gtos w prasie branzowej poprzez publikacje
i wypowiedzi na temat istotnych dla branzy zagadnien. Poza tym,
myslimy coraz czesciej o ekspansji na sasiednie rynki, jako naturalnym
etapie rozwoju.

Rozmawiata Katarzyna Lipska
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' Ruszyta Platforma B2B INSPIRION

Firma INSPIRION oferuje swoim partnerom Platforme B2B INSPIRION -
nowoczesne i dedykowane narzedzie sprzedazowe. Jest to pierwsze
Zrodto posiadajace zintegrowang oferte marek PROMOTION TOPS

i Picoworld, ktore sktadajg sie na oferte firmy INSPIRION. Znajduija sie
tam petne opisy produktéw, ich ceny katalogowe, stany magazynowe
oraz zalecane sposoby znakowania. Zawarto$¢ platformy to nie tylko
pasywnie wyswietlane informacje, ale takze szereg funkcjonalnosci
majacych za zadanie usprawnic¢ obrét artykutami reklamowymi. Do
dyspozycji zalogowanych uzytkownikdéw oddane zostaty:

- zaawansowany modut wyszukiwania jednoczesnie obstugujacy kilka
kryteriow filtrujgcych,

- kalkulator nadrukoéw z przypisanymi odpowiednimi technikami dla
poszczegdlnych produktdw, pozwalajacy na wykonanie kilku kalkulacji
jednoczesnie,

- ofertownik z mozliwoscig narzucania wiasnej marzy,

- poréwnywarka obstugujaca do 5 produktow jednoczesnie,

- sklep no — name z mozliwoscia customizacji elementow
identyfikacyjnych takich jak adres czy grafiki

- system APl pozwalajacy na integracje dedykowanych systemow
sprzedazowych z systemem firmy INSPIRION.

- W zwigzku z otwarciem platformy Inspirion Polska promuje
zamdwienia ztozone przez platforme dodatkowg znizka 2 %, od cen
katalogowych - méwi Grzegorz Zuber, Koordynator ds. Platformy B2B.
www.inspirion.pl
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Czy uda sie odzyskac¢ VAT
odtowarow przekazanych

na cele marketingowe?

Wojewddzki Sad Administracyjny w Olsztynie orzekt, ze podatnicy,
ktérzy miedzy 1 kwietnia 2011 r.a 1 kwietnia 2013 r. wydawali
wyprodukowane przez siebie towary bezptatnie w celach
marketingowych, nie mieli obowigzku odprowadzania z tego tytutu
VAT. Eksperci radzg podatnikom, ktérzy zaptacili wowczas podatek,
aby sktadali wnioski o jego odzyskanie. Sprawa dotyczy sytuacji, kiedy
producent np. stodyczy przekazywat duza partie swoich produktéw do
sklepdw w celach marketingowych.

Zmiany w Senator Polska Sp. z o.0.
Senator GmbH & Co KGaA przenidst zaktad Mugs by Rou Bill do
siedziby gtéwnej w Gross. Nastepnym etapem dziatar firmy bedzie
ul. Rybna 14 integracja klientow z Europy wschodniej z centralnym odziatem
) 05-091 Zabki k/Warszawy Senator GmbH. Firma nie przewiduje zmian dla klientéw z Polski. Nadal
n @ m.giﬂstar.pl beda oni obstugiwani przez ten sam polskojezyczny dziat sprzedazy
tel.: +48 (22) 663 42 74 oraz dziat marketingu. Nie ulegng zmianie takze numery telefonéw.

— fax/tel.: +48 (22) 663 50 82

oswvezy | e-mail: giftstar@giftstar.pi Promocja Voyager - bonus 5%

Zakup artykutow reklamowych z oferty katalogowej AXPOL Trading
w okresie od 16 wrzesnia do 15 listopada 2013 r.premiowany jest
POLSK dodatkowym Bonusem do 5% ich wartosci. Bonus realizowany jest
E‘ré KOEA w formie Kart Rabatowych na zakupy, w sklepie internetowym www.

OWNY
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voyagerwineclub.pl, w okresie od 16 grudnia 2013 do 31 stycznia 2014.
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Nowe spojrzenie
na klasyczny bestse"er LN =
DEONET wprowadza nowa wersje znanego zetonu do wozkdw skle- -

powych. Dzieki innowacyjnej nowej konstrukcji, na tym produkcie

jest wiecej miejsca na umieszczenie i przekazanie uzytkownikowi
komunikatu reklamowego. Udoskonalony zeton do wdzkéw sklepo-
wych daje mozliwos¢ przekazania reklamy na powierzchni 14 cm?.
Dzieki stylowemu grawerowaniu, petnokolorowemu nadrukowi po-
krytemu warstwa akrylowa (doming) lub potaczeniu obu opdiji, zeton
do wézkow sklepowych staje sie przykuwajacym uwage porecznym
narzedziem, ktére mozna dotaczy¢ do kluczy. DEONET poszerzyt
grupe produktowg poprzez innowacyjna edycje juz istniejacego
produktu — zetonu do wézkéw sklepowych. Dzieki wprowadzeniu
tej nowej wersji, DEONET pokazuje, ze moze spojrze¢ na klasyczny
produkt pod innym katem.

Roadshow okiem
racownika

NSPIRION Polska
Godzina 5:00, 6 wrzednia 2013. Do wscho-
du storica nadal pozostaje 1 godzina. Na
parkingu pod siedziba Inspirion Polska
zapalaja sie swiatta samochodu. GPS
podaje pierwszy komunikat, 158 km do celu, 2 godziny i 23 min. Tak wiasnie
zaczeta sie przygoda z ostatnim tegorocznym roadshowem z cyklu INSPIRION
Raodshows 2013. Odbyt sie w Poznaniu, w Hotelu Andersia, goscie jak zwykle
dopisali. Kazdy z 5 wyjazddw byt inny, niepowtarzalny, ale przede wszystkim
optymalny z punktu widzenia odwiedzajacych. W Gdarisku nowa Platforma

B2B INSPIRION byta prezentowana indywidualnie kazdemu odwiedzajacemu. @
W Warszawie roadshow zostat potaczony z otwarciem biura regionalnego. l -
Poza cichymi Kliknigciami myszki stychac byto rowniez gtosniejsze wystrzaty

korkéw od szampana. W Katowicach nowoczesna platforma wyswietlana na \] AL TEC H NOLO GY

ogromnym ekranie ciekawie kontrastowata ze sredniowiecznym wystrojem
hotelu. We Wroctawiu, ktory dla firmy Inspirion jest macierzystym rynkiem nie
mogto zabrakna¢ kameralnosci i domowego ciepta. W Poznaniu promo-

ol

dja platformy, ktérej symbolem jest Porsche 911 GT zbiegta sie z impreza k/Warszaw Ul
organizowang przez ... Porsche. W okolicach hotelu mozna byto podziwia¢ p I.
setki egzemplarzy tej niezwyklej marki. Czy warto wstawac 0 4 rano i spedza¢
wiele godzin w podrézy aby spotkac sie z Partnerami ? Warto, bo szczere, 2 5 E 4 9 E 5 PR " RLO
e-mailowe i osobiste podziekowania za ciekawa i merytoryczng prezentacj
_ pocigienana el IEVONEIAPEENSR 3 ro-ush.pl
wzbudzaj bardzo pozytywne emocje i w jednej chwili wymazuja z pamieci
wszystkie ciezkie chwile z ostatnich kilku tygodni. Pozdrowienia dla wszyst- SPONSOR Gt

ey

kich odwiedzajacych i do zobaczenia w przysztym roku . ﬁWH\' POLSKIE) SZKOL?

Grzegorz Zuber - Koordynator ds. Platformy B2B, INSPIRION Polska
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Konkurs SUPER GIFT .
Podczas wrzesniowych targow Festiwal Marketingu i Druku 2013 swojg odstone miat konkurs SUPER GIFT. -
Konkurs wyréznit najlepsze artykuty promocyjne prezentowane podczas targéw, ktére odznaczaty sie swoja | E
funkcjonalnoscia i nowoczesng koncepcja w przedziatach cenowych dostepnych na wyszukiwarce giftsonline.pl § (=
Wreczona zostata takze nagroda w kategorii Super Business Gift na najlepszy artykut promocyjny dla menadzera. Q (=)
Glosowanie odbywato sie poprzez formularz na stronie organizatora. o "P
Podczas samych targéw miata miejsce druga odstona konkursu. Kazdy zwiedzajacy mégt oddawac swoj gtos, o 8
po raz kolejry, na najlepszy - Jego zdaniem ~ gadzet. Zdobywcy najwiekszej liczby glosow podczas targdw e 1. MIEJSCE: Kubek termiczny CREMA ze stali 2. MIEJSCE: LANYBOOK - kalendarzi notes 3.MIEJSCE: Bijoux
s U P E R G I FT 2 O 1 3 otrzymali tytut Nagrody Publicznosci. nierdzewnej o pojemnosci 400 ml, idealny do w jednym. Unikatowe potaczenie projektu czekoladowy naszyjnik
Konkurs skierowany byt do dostawcdw, producentéw i importeréw z sektora artykutdw promocyjnych. znakowania grawerem laserowym na okragto i funkcjonalnosci | LEDIBERG MM Brown Polska
INSPIRION Polska
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s | ) . Q. n 1. MIEJSCE: VIDEO-PREZENTACJE. Posiada 2. MIEJSCE: Portfel Meski, najwyzszej 3. MIEJSCE: Nowoczesny, funkcjonalny
o. 1. MIEJSCE: Nowoczesny, funkcjonalny 2.MIEJSCE: Metalowy Dysk Twardy 3.0, 3. MIEISCE: Zestaw Swigtecmy, Bogactwo cienki wyswietlacz LCD, whudowany glosnik jakosci skora wioska, unikalna technologia i elegancki dziadek do orzechéw,
ielegancki dziadek do orzechow, nadruk full color, dostepny: 320 GB, 500GB smakow’, wyselekcjonowane czekolady oraz dotadowywalna baterie litowo-jonowa zabezpieczenia danych RFID ktdry ozdobi kazdy dom | AXPOL Trading
ktory ozdobi kazdy dom | AXPOL Trading i17B | DEONET z najwyzszej pétki w eleganckim pudetku Pro-USB & GIFT STAR Zakfad Galanterii Skérzanej, Stefania”
Manufaktura Czekolady
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. o o 1.MIEJSCE: Etui na tablet lub mini biwuar - 2. MIEJSCE: Zestaw Swigteczny,Bogactwo 3. MIEJSCE: Pi6ro wieczne Sheaffer Taranis
1.MIEJSCE: Pad4pen | CAPIRA 2. MIEJSCE: Notes samoprzylepny 3.MIEJSCE: Etui na wizytowki, metal o nowos¢ na polskim rynku | VERUS kukasz smakow”, wyselekcjonowane czekolady 9440 w drewnianym etui blackwood | EXPEN
w twardej oktadce ANH-15A chromowany i ekoskfﬁra. Zamykane na magnes Nowak, Janusz Nowak znajwyzszej potki w eleganckim pudetku
NOTEDECO Jaguar Tomasz Chwitowicz Manufaktura Czekolady
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1. MIEJSCE: Nautic Touch Pad Pen, doskonate 2. MIEJSCE: Elegancki pendrive C322 3. MIEJSCE: Biaty mis polarny, wys. 20 cm. - 1. MIEJSCE: Metalowy Dysk Twardy 3.0, 2. MIEJSCE: VIDEO-PREZENTACJE. Posiada 3. MIEJSCE: Torba biznesowa ze
narzedzie pracy, takze jako rysik do ekranow ozdobiony subtelnym krysztatkiem Plusz, szalik z polaru do znakowania w) nadruk full color, dostepny: 320 GB, 500GB cienki wyswietlacz LCD, wbudowany gtosnik stalowymi kotkami typu alufelgi

dotykowych | SENATOR Polska
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CiTRON

AXPOL Trading

i1TB | DEONET oraz dotadowywalng baterie litowo-jonowa

Pro-USB & GIFT STAR

VERUS tukasz Nowak, Janusz Nowak
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Festiwalowe

Firma MM Brown Polska zaprezentowata produkt
Xmas Reindeers 3D. Wewnatrz kartonika

ukryto elementy, dzieki ktorym samodzielnie mozna

V7082-05 - unikatowy zestaw upomin-

] ‘ ) o Druk cyfrowy to nowos¢ w ofercie firmy Allbag
kowy, ktérego nie da sie zapomniec. Doskonaty

stosowany do wykonywania nadrukow wielo-

7 czterech elementéw wykonanych z czekolady ) o o kolorowych na tkaninach typu bawetna czy
jacych gosci. Swiateczna czapka i szalik na butelke

j, biatej i j olipropylen. Dzieki nowoczesnej technologii mozna
mlecznej, biatej | deserowej. ozdobig kazdy stét, wprowadza swiateczng atmosfere polipropy ¢ ) 9

tozy¢ 3 figurki reniferow. Kazda figurka skfada si
#0zyC > Tigurkd reniierow. fazaa figurka skiada sig pomyst, ktory zachwyci nawet najbardziej wymaga-

Przednia zabawa i przyjemno$¢ z degustacji najwyz- . o o stworzy¢ kazdy projekt dla klienta. Druk charakteryzu-
podczas spotkania i pozostawia mite wspomnienia

szej jakosci czekolady. je sie wyjatkowa odpornoscia na pranie i prasowanie,

na diugie lata. i ) o
To idealny pomyst na Swigteczny upominek, ktérego tkanina na ktorej zastosowano druk nie rézni sie w
Axpol, www.axpol.com.pl

nie powinno zabrakna¢ pod choinka. dotyku niczym od tej czystej.
MM Brown Polska, www.chocolissimo.pl Allbag, www.allbag.pl

7 okazji Swiat Bozego Narodzenia firma COOKIE Podczas tegorocznego Festiwali Marketingu firma AS-
przygotowata doskonaty upominek: bombonierke GARD zaprezentowata ponad 100 nowych produktow.
HAND MADE TRUFFLES 9. indywidualnie Najwiekszym zainteresowaniem odwiedzajacych cie-
zaprojektowane opakowanie z kartonu barwionego szyly sie produkty z serii gadzetow ekologicz-
Czyéciki ekranowe Epoxy Doming. Druk w masie ze zdobieniem typu hot-stamping i lase- nych. Organizer i teczka wykonane z ekologicznych
CMYK zalany zywicg, spdd z micro fibry. rowym wycinaniem zawiera 9 sztuk pieszczacych materiatéw cechuje, oprécz starannego wykonania,
AXXEL, www.axxel.pl podniebienie, recznie wyrabianych polskich pralin rowniez nowoczesny wyglad oraz funkcjonalnosc.
oblanych mleczng, deserowa lub biatg czekolada Produkty te wpisuja sie w aktualnie poszukiwany trend
z posypka lub kolorowymi paskami. bycia ekologicznym.
COOKIE, www.cookie.com.pl Asgard, www.asgard.pl
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Firma Pro-USB zaprezentowata swoj najnowszy produkt multime-
dialny - VIDEO PREZENTACIJE. Produkt ten to nowoczesny
sposdb na dotarcie do odbiorcy ze swoim przekazem. Pofaczenie
wysokiej jakosci obrazu video oraz nadruku full-color zapewnia kom-
pleksowa prezentacje firmy lub produktu. Interaktywnos¢ przekazu
w petni angazuje odbiorce. Produkt ten zdobyt dwie nagrody pod-
czas Festiwalu Marketingu w hali EXPO XXI w Warszawie. 1 miejsce
w kategorii najlepszych produktow w przedziale 50-100 PLN oraz
drugie miejsce w kategorii PRODUKTY SUPER BUSINESS GIFT.

GIFT STAR/ PRO USB, www.pro-usb.pl

e

100 Idea To wiecej niz kubek - to IDEA. Kreatywne, a zarazem
praktyczne rozwigzania uchwytu. Nowoczesny design oraz duza
powierzchnia zdobienia. Model dostepny w 5 kolorach: niebieskim,
czarnym, granatowym, czerwonym, pomaranczowym. Wysokos¢
kubeczka: ok. 156 mm, pojemnos¢: ok. 400 ml.

IVORY, www.ivory.com.pl

Na tegorocznych targach Festiwal Marketingu i Druku firma Jaguar
miata okazje zaprezentowac kilka nowosci, ktore pojawity sie

w jej najnowszym katalogu,Druga Skéra” Przede wszystkim firma
zaprezentowala swoja ekskluzywna kolekcje portfeli Polish Flint,
Baltica oraz Silver - zdobiong krzemieniem pasiastym,
bursztynem i srebrem. Dodatkowo pokazata oferte produktéw z filcu,
ktore stanowig ciekawa alternatywe dla galanterii skérzanej oraz
oferte wizytownikdw rozszerzona o dodatkowe wzory.

JAGUAR, www.jaguargift.com/pl

DOSIAS
et — -

Grupa reklamowa

GoMa

_ tel. 15 642 53 60
ul. Ofiar Katynia 37 1564253 32

37-450 Stalowa Wola

www.usb-24.pl
e-mail: usb@goma.com.pl P

W naszej olercie znajdziecie Panstwo najnowsze modele pendrive, Ofe-
rujemy pojemnodci od 2GB do 16GB.

« klasyczne * skorzane

. d - » karty USB
Siedri + mini USB

Oferujemy réwniet gumowe pendrive
w dowalnym ksztalcie
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Podczas Festiwalu Marketingu Wydawnictwo RM
zaprezentowato oferte ,,Ksigzka dla firm”
polegajaca na przygotowaniu specjalnego wydania
ksiazki przeznaczonego dla klientéw firmy: od
napisania lub opracowania publikacji, poprzez
redakcje, korekte i projekt graficzny, az do druku.
Inna proponowana przez Wydawnictwo ustuga byto
przygotowanie zestawu zawierajacego ksigzke oraz
produkt firmy.

Wydawnictwo RM , www.rm.com.pl

Podczas Festiwalu fima Senator zaprezentowata miedzy
innymi dtugopis z rysikiem do ekranéw dotykowych
NAUTIC TOUCH PAD PEN, kiory zajat pierwsze
miejsce w konkursie Super Gift 2013, w kategorii
cenowej 5-20 zk. Duzym zainteresowaniem cieszyfa sie
tez nowa lina instrumentéw pismienniczych Image
White Line, notes SKUBA myBOOK vvyposa-
zony w zeszyt A4 o standardowym formacie oraz szkla-
neczki PURITY z technika znakowania BOTTOM
4V, ktora nadaje zmatowionej powierzchni szkta
zachwycajace refleksy kolorystyczne. Zaprezentowano
takze Swigteczng kolekcje firmy Koziol, jak zawsze petng
nieszablonowych pomystéw.

SENATOR, www.senatorpromotion.com/pl
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Festiwalowe
nowosci

Na targach firma Stefania promowata portfele i etui
na karty pfatnicze z systemem ID-PROTECT, sys-
temem zabezpieczajagcym przed kradzieza pieniedzy
i danych z kart zblizeniowych. Produkty te zostaty
docenione w glosowaniu internetowym na gadzet
w kategorii cenowej 50-100 zt. Prezentowano réw-
niez elegancka w swojej prostocie teczke biznesowa
z nowego gatunku skory, ktéra zostata wprowadzona
do oferty firmy.

Zaktad Galanterii Skérzanej ,Stefania’,
www.stefania.net.pl

Manufaktura Czekolady podczas Festiwalu Mar-
ketingu i Druku zaprezentowata kilka ciekawych
produktéw. Wielkim zainteresowaniem cieszyto sie
Czekoladowe Espresso, czyli prawdziwa cze-
kolada do picia z naturalnymi owocami, umieszczona
w kubeczku oraz eleganckie zestawy $wigteczne

w pieknych opakowaniach, idealne jako prezent dla
klientéw czy pracownikédw, wprowadzajace w Swiat
prawdziwej czekolady.

Manufaktura Czekolady,
www.manufakturaczekolady.pl

Ksiazka wyboru 2013
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-l-shopteam

Firma L-Shop-Team zaprezentowata BLUZE w 36
KOLORACH firmy Just Hoods. Jako wylacz-
ny dystrybutor marki Spalding (w 3 dyscyplinach)
umozliwita zwiedzajacym obejrzenie artykutow
sportowych o niekwestionowanej jakosci. Na targach
znalazta sie takze legendarna marka Levi's, wraz

z mozliwoscig znakowania. Najwieksze zaintereso-
wanie wzbudzita réznorodnos¢ oferty firmy - ponad
3.200 produktéw, 85 marek pod jednym dachem.
L-Shop-Team, www.ksiazkawyboru.pl

Nowos¢ marki Keya to ekskluzywny meski
t-shirt bawetny czesanej, specjalny proces czysz-

czenia bawetny z weztdw, mikrowtokien, wystajacych
nitek. Takie dziatanie zapewnia koszulce specjalng
delikatno$c¢ oraz gtadko$¢, a takze zapobiega me-
chaceniu sie. Dzieki temu koszulka utrzymuje dtuzej
,nowy wyglad”

KEYA, www.keyaeurope.pl

Czerwona lampka oliwna, wykonana ze szkfa i stali.

Zapakowana w pudetko upominkowe.

Firma Verus zaprezentowata m. in. wizytownik
marki VERUS, wykonany z naturalnej skory oraz
stali szlachetnej, a takze 2 w 1 Etui na tablet i mini bi-
wuar marki VERUS. Produkt wykonany zostat ze skory
naturalnie garbowanej, ktérg potaczono z ekstraktem
kwiatowym. Oba produkty to nowosci na polskim

rynku, wykonane z najwyzszej klasy skory PREMIUM+.

Festiwalowe
nowosci

Herbaciany zestaw VIP w ktérym gtéwna
role odgrywa bardzo praktyczny zestaw Tea for

One oraz eleganckie i bardzo porzadnie wykonane
pudetko. Dopetnienie stanowig rézne smaki herbat.
Zgodnie z zasadg,dla kazdego cos dobrego” w ze-
stawie kolorowe mieszanki na bazie herbaty czarnej,
zielonej i Rooibos oraz klasyczny Oolong.

TEXET, www.texet.pl VERUS, www.sklepverus.pl Luma, www.luma.waw.pl
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EKSKLUZYWNA PROMOCJA

Eksluzywne upominki reklamowe wyrézniaja sie szeregiem cech, ktdre sprawiajg, Ze s to wyjatkowe
prezenty dla wyjatkowych osob. 53 niebanalne, Swietnej jakosci, o oryginalnym designie i wykonaniu,
a takze nieco drozsze niz inne gadzety. Eleganckie i nietuzinkowe prezenty s komunikatem dla
wyrdzniajacej sie osoby, swiadczacym o jej randze i miejscu w otoczeniu biznesowym.

ak podkresla Karolina Wojtczak z firmy
Axpol Trading, luksusowe prezenty wre-
czamy na specjalne okazje swoim wspot-
pracownikom, klientom lub partnerom
biznesowym, gdy chcemy w sposob szczegdiny
uhonorowac wazne osoby i wywota¢ usmiech
na ich twarzach. Wyjatkowe prezenty pasuja
przy wiekszosci specjalnych okazji m.in. $wiat,
jubileuszu firmowego lub osobistego, doceniajac
dtugoletnig wspotprace z dang osobg lub firma,
w podziekowaniu, dla podkreslenia prestizu,
zaciesnienia relagji itp. - W biznesie tego typu
prezenty wrecza sie z wielu powoddw: udanej
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transakgji, podziekowania za wykonang ustuge,
jubileuszu firmy lub $wiat, zwtaszcza Bozego Na-
rodzenia - ttumaczy Maja Pietkiewicz, Marketing
Manager w firmie Senator Polska - Fenomenem
Swigt Bozego Narodzenia jest ich magia, co firmy
czesto wykorzystujg aby wreczy¢ partnerom
podarunki. Jest to dobry moment, poniewaz zbie-
ga sie on z koricem roku obrotowego. Staje sie
zatem podziekowaniem za owocng wspotprace,
mozliwoscia poprawienia stosunkdw lub wzmoc-
nienia wizerunku firmy, a jednoczesnie wpisuje sie
w czas, w ktorym ludzie zwykli dawac prezenty
osobom bliskim — dodaje Maja Pietkiewicz.

Cena nie zawsze wysoka

Gadzetem ekskluzywnym moze by¢ dobrej jakos
porcelana, artykuty pismienne znanej marki, dobrze
wykonana galanteria skorzana, czy inne przedmioty
0 podwyzszonym standardzie. Oprocz jakosci i de-
signu nie bez znaczenia jest takze funkgjonalnosc
przedmiotow. - Praktyczny gadzet bedzie czedciej
afiszowany na zewnatrz, a tym samym lepiej wypet-
ni swoja funkcje promocyjna — méwi Matgorzata
Sikorska z firmy Jaguar. Jednym z wyznacznikow
gadzetu luksusowego jest cena, chociaz nie zawsze
jest ona znaczaco wysoka. - Wiadomym jest, ze do-

bra jako$¢ musi is¢ w parze z ceng, dlatego produkt
z kategorii ekskluzywnych nie moze kosztowac 5,
ale nie musi tez 100 ztotych — ttumaczy Matgorzata
Sikorska. Wyznacznikiem jakosci i ekskluzywnosci
jest dobra, znana i ceniona marka. Jak dodaje Adam
Chmielewski z firmy Expen w przypadku marki She-
affer, ktdra jest kojarzona przez klientéw jako marka
luksusowa, ceny zaczynaja sie od okoto 30 zt netto
dla klientdw korporacyjnych (najpopularniejsze
dtugopisy z tariszej linii), a oferta drozszych kolekdji
koriczy sie na eleganckich piérach wiecznych do
2000 zt netto, a w przypadku edydji limitowanych
znacznie przekracza te kwote. Wyzsza cena jest
przypisana do produktdw wysokiej jakosci, jest
jednak w miare przystepna, adekwatna do cech

i korzysci, ptynacych z produktu.

3S: Subtelnos¢,

Szykownosc,

Skuteanos¢

W branzy reklamowej duzg role odgrywa
znakowanie produktéw, ktore ma przypominac
kto za prezentem stoi. W przypadku gadzetow
ekskluzywnych znakowanie gadzetu musi by¢
subtelne i delikatne. Zamieszczone logo wptywa
na rozpoznawalnos¢ marki, stymuluje poziom
sprzedazy i w naturalnie stuzy podtrzymywaniu
relacji z klientem. - W znakowaniu gadzetéw wazna
jest tez proporcja miedzy przedmiotem i znakiem
—mowi Matgorzata Sikorska - Logowanie tanich,
masowych giftdw powinno by¢ wyraziste, nato-
miast ekskluzywne upominki korzystniej bytoby
znakowac dyskretnie. Dodatkowo dla wzmocnienia
sity oddziatywania produktu istotne znaczenia

ma kwestia personalizacji, poprzez umieszczenie
danych obdarowywanej osoby. Ekskluzywny
upominek np. w postaci kalendarza skérzane-

go dodatkowo spersonalizowanego, znaczaco
wplywa na budowanie relacji z klientem poprzez
emocje jakie wywotuje - ttumaczy Matgorzata
Sikorska. Spedjalisci z branzy upominkdw reklamo-
wych zalecaja wiec proporcje i subtelnos¢ w znako-
waniu produktéw. - Przy znakowaniu produktéow
ekskluzywnych trzeba zachowac ostroznos¢, aby
nie przyttoczyc¢ prezentu krzykliwym lub zbyt
duzym znakowaniem, ktére moze zmniejszy¢
jego wartos¢ — méwi Anna Roszczak, Wiceprezes
Zarzadu firmy Asgard - Producenci produktéow
ekskluzywnych zazwyczaj z gory przystosowujg
produkt do znakowania lub tez wrecz przeciwnie -
odradzaja jakakolwiek ingerencje w produkt, jak to
ma miejsce w przypadku porcelany marki Goebel
- dodaje Anna Roszczak. Techniki znakowania daja
szerokie pole mozliwosci wykonania delikatnego
brandowania produktu. - Najbardziej szlachetna
forma w przypadku galanterii skorzanej to wytto-
czenie znaku firmowego. Taka technika pozwala
na stworzenie pieknych i robigcych wrazenie detali

— podkresla Tatiana Duraj-Fert, Dyrektor ds. Handlu

i Marketingu marki VERUS i VIP COLLECTION. Jak
dodaje Adam Chmielewski, s3 klienci, ktorzy unikaja
znakowania samych produktéw i wtedy $wietnym
rozwigzaniem jest nadruk na etui lub wklejana do
etui blaszka z logo firmy. - Zbierane latami doswiad-
czenia pozwolity nam wypracowac odpowiednig
strategie personalizacji luksusowych upominkdw,
opierajaca sie na zasadzie 3S: Subtelnos¢, Szykow-
nos¢, Skutecznos¢ — podsumowuje Jan Siekierski.

Eskluz Xwny produkt
na trudnym rynku

Polski rynek artykutow reklamowych zdominowa-
ny jest przez gadzety $redniej jakosci, stosowane

w masowych akcjach promocyjnych. Na tym rynku
jest jednak miejsce dla produktdw ekskluzywnych,
poniewaz kreuja diugofalowe korzysci ptyngce

z zakupu eleganckiego gadzetu i utrzymuja
przewage w innych aspektach niz cena. - Upominki
ekskluzywne zazwyczaj wykonane sg z materiatéw
lepszej jakosci, sa trwalsze, wykonane z wieksza
dbatoscig o detale wykonczenia - ttumaczy Karolina
Wojtczak - Czesto tez, w odréznieniu od swych
tanszych odpowiednikéw lub wrecz podrébek,
posiadaja réznego rodzaju atesty i certyfikaty np.
zwigzane z wyeliminowaniem zakazanych substan-
¢ji na etapie produkdii, czy swiadczace o spetnieniu
podstawowych norm bezpieczeristwa. Rownie
wazne s3 takze emocje i pozytywne skojarzenia,
ktore tatwiej wywota¢ moze co$ unikatowego niz
znany, popularmy gadzet. Dobry gadzet bedzie
czedciej uzywany, dtuzej noszony, chetniej pre-
zentowany a nastawienie do marki czy logo duzo
korzystniejsze niz w przypadku taniego gadzetu
uzytego raz lub wcale. Kilku kluczowych klientow
obdarowanych ekskluzywnym winem z imienng
inskrypcja na opakowaniu czy skdrzang teczkg lub
portfelem z ttoczonym logo moze lepiej przystuzyc
sie promodji naszej marki, niz setki konsumentéw
z kolejnym tanim bezuzytecznym gadzetem —
podkresla Karolina Wojtczak.

Jak zaznacza Tatiana Duraj-Fert, kazdy kto ceni
jakos¢ wie, ze produkt tani jest produktem bardzo
drogim. - Klienci (firmy) dokonujacy zakupdw
artykutow ekskluzywnych wiedza, ze nabycie
taniego, czy tanszego produktu nie jest optacalne,
a na pewno nie jest korzystne pod wzgledem wize-
runkowym. Tani nie buduje prestizu, produkt albo
jest kopig drogiego albo jest wykonany nieudolnie
— mowi Tatiana Duraj-Fert.

Ekskluzywne gadzety to produkty starannie
wyselekcjonowane z mysla o wyjatkowej grupie
odbiorcdw. Sa symbolem i wizytowka relacji bizne-
sowych, forma podziekowania za dotychczasowe
osiggniecia i zapowiedzig kolejnych zwyciestw. Nie
mozna pozwoli¢ sobie na to, zeby ten symbol byt
stabej jakosci. L]
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SHEAFFER.

TARANIS

100-LECIEMARKIQO SHEAFFER

Sheaffer” Ceptennial Limited Edition

O
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Historia marki Sheaffer

Zatozycielem firmy Sheaffer byt Walter A. Sheaffer
urodzony w Bloomfield w stanie lowa 27 lipca 1867
roku. Byt jednym z pieciorga dzieci. Dosy¢ wczednie
przestat uczeszcza¢ do szkoty i zaczat imac sie réznych
zajec az w koncu trafit do firmy jubilerskiej swojego
ojca. W roku 1906 kupit sklep jubilerski, a 6 lat pézniej
go sprzedat i rozpoczat wiasny biznes. Zainwestowat
oszczednosci swojego zycia i w styczniu 1913 roku
powstata firma Sheaffer z kapitatem poczatkowym
35.000 USD. Byt prezesem firmy przez 25 lat. W 1938
roku zostat gtéwnym udziatowcem. Aktywnosc¢
zawodowa zachowat az do $mierci w 1946 roku.
Historia marki Sheaffer zaczyna sie w roku 1907
wynalezieniem przez Waltera A. Sheaffera w Fort Ma-
dison wiecznego pidra napetnianego przy pomocy
dzwigni. Owczesne wieczne pidra byty nieporeczne
w uzyciu i niewygodne do napetniania wymagajac
kroplomierza i pewnej reki. Niezadowolenie z tego
stanu rzeczy byto inspiracja do poszukiwania prostej
i czystej metody napetniania pior. Rezultatem tych
poszukiwan byto pierwsze wieczne piéro napetniane
atramentem przy pomocy dzwigni. Rozwigzanie

to zostato opatentowane w USA w sierpniu 1908
roku. Jedno docisniecie waskiej, metalowej dzwigni
napetniato zbiornik pidra bezposrednio z katama-
rza.W 1912 roku patent zostat ulepszony poprzez
zastosowanie specjalnej blaszki zamykajacej system
napetniania wewnatrz piora bez wzgledu na stan
gumowego zbiorniczka. Pionierski duch innowacji
W. Sheaffera stworzyt firme, a zarazem tradycje takich
wynalazkéw jak atrament Skrip (1922), mechanizm
napetniania Touchdown (1949) oraz zintegrowana
staldwka (1959). Wprowadzono nowe modele picr,
takie jak Balance Lifetime (1928), czy PFM (1959),
ktére byly inspiracja wspétczesnych kolekgji Sheaffera.
Liczne zastugi wniesione do przemystu przybordw
pismienniczych sto lat temu byty poczatkiem
trwajacej do dzi$ tradydji tworzenia najwyzszej jakosci
produktow.

Sheaffer - przy borK

plsmlenne z biala kropka
Wprowadzona w 1924 roku biata kropka (White
Dot) jako znak towarowy marki Sheaffer jest
Znanym na catym $wiecie symbolem mistrzostwa
wykonania, innowadji, wysokiej jakosci i niezawod-
nosci oraz elementem identyfikujacym ekskluzyw-
ne przybory pismienne o niezréwnanym stylu,
elegandji i uzytecznosci.

Aktualna kolekcja Sheaffer zostata stworzona, aby
ztozy¢ hotd pieknu i tajemniczo$ci natury — zrodle
nieustajacej inspiracji w kreowaniu przyboréw do
pisania. Szeroki asortyment produktéw w naj-
nowszej kolekgji Sheaffer jest odzwierciedleniem
wieloletniej tradycji faczenia konstrukcyjnej precyzji
i ol$niewajacego, naturalnego piekna. W procesie
produkdji przyboréw do pisania uzyto najwyzszej
jakosci kruszcow stworzonych przez nature. Bogata
kolorystyka produktéw oraz réznego rodzaju opa-
kowania sprawiaja, ze kazdy znajdzie odpowiedni
upominek zgamy Sheaffer dla siebie oraz dla
swoich bliskich.

Z okazji 100-lecia firmy Sheaffer w 2013 roku zapre-
zentowano kolekgje limitowane. Kolekcja Sheaffer
Centennial Limited Edition oferuje 516 sztuk
srebrnych i 45 sztuk Ztotych piér. Numery seryjne sg
wyttoczone na ich dolnej czedci. Pidra wokdt skuwki
maja wygrawerowane podpisy Walter A. Sheaffera
oraz jego syna Craiga wraz z ich podobiznami. Na
korpusie wygrawerowany jest wizerunek pierwszej
fabryki Sheaffer. W przypadku ztotych piér korpus

i skuwka wykonane s3 z litego zlota 18k, a na klipsie
w miejscu biatej kropki znajduje sie 2mm brylant.
Kolekcja Sheaffer Legacy Centennial Limited
Edition dostepna jest w limitowanej edycji 1913
piér wiecznych. Tutaj takze kazde pidro ma swoj
numer seryjny oraz wygrawerowane najwazniejsze
symbole z historii Sheaffer.

www.sheaffer.com.pl

Mount Blanc

TOP BELGIAN CHOCOLATES

Vintage
Nowa kolekcja belgijskich czekoladek Mount Blanc.

Stworzona przez prawdziwych mistrzéw czekolad.

Wiecej zestawdw w nowym katalogu Mount Blanc

pobierz na www.mountblanc.pl



Ekskluzywne modele USB = Eleganckie radio AM/FM
C1000, recznie sktadane z drewnianym wykoriczeniem
(CiTRON) (Agencja Milion Gadzetéw)
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Uciekajacy Krysztatowy
' Budzik Ticky gtosnik USB
- (KUSHA) (PRO USB)

Stacja pogodowa
(AJ. Neogroup)

kabel taczacy w sobie
wejécie Mini USB,
Micro USB oraz
iPhone (AXPOL
TRADING)

ELEKTRONIKA W REKLAMIE

Produkty elektroniczne s3 innowacyjnym, ciekawym upominkiem dla maniakéw gadzetow,
ktorych w naszym spofeczenstwie nie brakuje. Mate i wieksze cuda techniki utatwiajg
i uatrakcyjniaja nam zycie. S3 nowoczesne i praktyczne, a do tego designerskie, a jesli dodamy
do tego troche marketingowej kreatywnosci, mamy w reku ciekawy gadzet reklamowy.

adzety elektroniczne to wszystkie produkty,
ktére do swojego dziatania potrzebuja
pradu. Mozna tak ogélnie powiedzie¢, a juz
w glowie pojawia sie tysiac pomystow, jakie
artykuly sie kryja pod tym pojeciem i jakie moga mie¢
funkcje w marketingu. - Zastosowanie artykutow elek-
tronicznych w reklamie jest bardzo szerokie i nie mam
tu na mysli jedynie rynku artykutéw promocyjnych
ale tez outdoor - ttumaczy Artur Owczarski, wiasciciel
firmy GITRON - Zyjemy w czasach rewoludji medial-
nej i technologicznej. Urzadzenia ufatwiajace zycie
pojawiaja sie jak grzyby po deszczu. Wszystkie nowosci
maja jeden wspolny mianownik. Potrzebuja zasilania
i pamieci. Dlatego niezaleznie od tego jakie posiadamy
dyski twarde, jak potezne komputery, telefony i tablety
to nadal nam mato i potrzebujemy zewnetrznych
Zrédet przechowywania danych jak pendrive i zrodet
zasilania jak rosnace na popularnosci POWER BANKS
- mdwi Artur Owczarski. Rozwdj kategorii gadzetow
elektronicznych jest wynikiem rewoludji technologicz-
nej, mody na innowacyjna elektronike. Wida¢ wyraznie,
Ze $wiat opanowaly smartfony, tablety i najnowszej
generacji komputery. - Ten fakt wymusit na dostawcach
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i producentach gadzetdw zwrot w strone nowocze-
snosci — mowi Piotr Zielidski, wiasciciel firmy Pro-USB
& GIFT STAR. Jak zauwaza Artur Tarwacki z firmy Kusha,
gadzety elektroniczne staly sie bardziej przystepne
cenowo, czym zyskaly sobie ogromna rzesze klientow.
- Elektronika ma wigksze mozliwosci, oferujac zawsze
wartos¢ dodang, np. prosty brelok moze mie¢ przeciez
diode przydatng podczas szukania zamka w drzwiach
- méwi Artur Tarwacki.

Na kazda okazje

W zaleznosci od ceny i jakosci produkty elektroniczne
znajduja zastosowanie zardwno w masowych akcjach
promocyjnych, jak rowniez podczas wydarzer spe-
djalnych i waznych okazji biznesowych. - Elektronika
tak mocno zakorzenita sie w naszym codziennym
Zyciu, gtdwnie poprzez niskg cene i jej uzytecznosé, ze
dawno przestata by¢ elitarna i ekskluzywna. Pendrive’y
wreczane s3 przy kazdej okazji np. zakupu towardw,
konferendji prasowych lub wizyty kontrahentéw —
maowi Artur Owczarski. Drobne artykuty elektroniczne
rozdawane sg masowo w tracie imprez targowych,

festyndw, nieco drozsze w konkursach okazjonalnych
lub podczas spotkan z potencjalnymi klientami. -
Najdrozsza elektronika trafia zawsze do klientéw

VIP, wtedy s3 to nawet czytniki e-bookdw, markowa
elektronika biurowa np. fadowarki bezprzewodowe do
urzadzen elektronicznych — wymienia Artur Tarwacki.
Przewaga gadzetdw elektronicznych tkwi przede
wszystkim w tym, ze elektronika utatwia zycie -
wspdtczesnie trudno wyobrazi¢ sobie funkcjonowanie
bez rozmaitych urzadzen elektronicznych. -To ona
caly czas jest obecna blisko nas, przez co produkcja
artykutow reklamowych idzie obecnie w parze z jej
rozwojem. Gadzety elektroniczne to nieodtaczni

nasi nowoczesni partnerzy w zyciu codziennym

- ttumaczy Piotr Zielifski. Najwiekszym atutem tej
kategorii produktow jest jej funkcjonalnosc i wygoda
korzystania. - Decydujac sie na elektroniczny gadzet
reklamowy powinnismy zastanowic sie czy nasi klienci
przypadkiem juz go nie uzywaja, bardzo czesto firmy
reklamowe kopiujg pomysty konkurengji i falami zasy-
puja rynek jednakowymi gadzetami, w wyniku czego
taki gadzet szybko staje sie produktem nieatrakcyj-
nym, rynek jest nim przesycony — méwi Artur Tarwacki

- Wyjatek tutaj stanowig pamieci usb, ktére sprzedawane od okoto 10
lat nadal ciesza sie powodzeniem i zainteresowaniem, wszystko to
dzieki coraz wiekszym pojemnosciom. Nawet jezeli od roku uzywamy
pamiec z ktdrej jesteSmy zadowoleni to chetnie zmieniamy jg na
nowa ktdra nie ma juz 2GB a przyktadowo 16GB — méwi Tarwacki.

Uwazajcie na elektro-Smieci

Jak to zwykle byta w przypadku gadzetéw reklamowych, oferta jest
na tyle szeroka, ze ceny produktéw ksztattuja sie réznie, w zaleznosci
od jakosci i stopnia zaawansowania. - Ceny gadzetow elektronicznych
nie naleza do najnizszych, bo czesto zalezg od drogich komponen-
tow, z ktdrych sa wykonane. Cene podwyzsza czesto np. pojemnose
pamieci w urzadzeniu, drogie materiaty uzyte do ozdoby, ilos¢
dodatkowych funkgji oraz stopieri zaawansowania technologicznego
plyty gtdwnej — tumaczy Piotr Zielinski. Kazdy klient znajdzie gadzet
elektroniczny w swoim budzecie, niestety, nie zawsze klienci maja
Swiadomos¢ tego, ze nizsza cena to takze nizsza jakos¢ produktu,
nawet jezeli na pierwszy rzut oka nie widac réznicy. Artur Tarwacki
podaje przyktad: gtosnik zewnetrzny do telefonu komorkowego: cena
od 15 zt- czego mozna sie spodziewac za taka kwote? Gtosnik, ktdry
gra ciszej niz gtosnik fabrycznie wbudowany w nasz telefon. Za dobrej
jakosci gtosnik do telefonu komdrkowego trzeba zaptacic okoto 60

7t wtedy mozemy oczekiwac czystego dzwieku, dobrego brzmienia
baséw i przyzwoitej jakosci wykonania, ale mozna tez drozej i jeszcze
lepiej, gdrna granica to zawsze tylko budzet klienta lub kwota
narzucona przez ustawodawce. - Na elektronice nie powinno sie
oszczedzad, lepiej kupi¢ mniej gadzetdw ale dobrej jakosdi, niz wiecej
“gadzetowych elektro-smieci’— podsumowuje Artur Tarwacki.

Elektroniczny powiew swiezosci

Szybko rozwijajaca sie i zmieniajaca elektronika dostarcza mndstwo
nowosci produktowych, o ktdre kreatywna branza reklamowa mocno
zabiega. - Stale pojawia sie cos nowego, tak jak postep techniczny
gna do przodu tak samo podaza za nim rynek elektronicznych arty-
kutéw reklamowych. Teraz elektronika to nie jest juz prezent tylko dla
VIP'a, kazdy znajdzie cos rozsadnego w interesujacym go budzecie.
Klienci zawsze poszukiwali $wiezych pomystow, to samo dotyczy
elektroniki, kazdy chce by¢ pierwszy, bo tylko pierwszy zostanie
zklientem na dtugo, kolejne kopie tylko wtedy gdy beda miaty jakas
nowa warto$¢ dodana, nowa funkcje — modwi Artur Tarwacki. Inno-
wacyjnos¢ sprawia, ze zainteresowanie produktami jest niezmiennie
duze. Jak jednak zauwaza Artur Owczarski, sa artykuty, ktore w Polsce
nie przyjely sie wcale, a za granica odnosza duze sukcesy. - Mam na
mysli dobrze sprzedajace sie za nasza zachodnig granica mini gtosniki
przeno$ne do laptopdw, tabletéw i smartphondw — tlumaczy Artur
Owczarski - Producenci od lat wymyslaja rézne urzadzenia liczac

na ich sukces. Pojawiaty sie podktadki chfodzace laptopy, wiatraczki
zasilane przez tacze USB, podgrzewacze do kubkow itd. Itd. Wiekszos¢
z tych artykutéw ma jednak marginalne znaczenie, a zainteresowa-
nie rynku skupia sie na pendrive-ach. Sprzedaja sie réwniez myszki
komputerowe i np. wskazniki laserowe czyli artykuty, ktére przydaja
sie lub moga sie przydac wiekszosci z nas. Takie artykuty elektroniczne
jak pendrive czy myszki komputerowe podobnie jak dtugopisy czy
kubki s3 niezbedne w codziennym zyciu. Na tym polega ich sukces —
podsumowuje Artur Owczarski.

Nowoczesne, innowacyjne, coraz bardziej zaawansowane technolo-
giczne. Gadzety elektroniczne z roku na rok zaskakuja branze coraz

to bardziej kreatywnym zastosowaniem i funkcjonalnoscia. W koricu
oto w reklamie chodzi — o uzytecznosc i pomyst. [
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Pamietajo mammografil & (S
Mammogram widzi wiecej niz oczy.

Advertising Agency: Bru keta&Zinic OM, Zag reb, Croatia
Creative Director: Ivan Cadez
Senior Copywriter: Drago Mlakar

Warburtons - pét i pot.
| wszystko jasne!

Advertising Agency: WCRS, London, UK
Creative Director: BI”y Faithfull

Creatives: Naz Nain, Rob Welch
Agency Producer: Sarah Ritchie

Media Owner: Clear Channel

Black Sabath powrdcit

0 po ponad 10 latach. Advertising Agency: MCCann,
Logo kultowej grupy Copenhagen, Denmark
zostato od kryte Spod Creative Director. Mads Ohrt
setek warstw plakatow ~ Cesties: Andreas
— tak to przynajmniej Rasmussen, Janus
wyglada w kampanii Hansen

reklamowej. ..

ONCE

LIPO A TIME

Niestandardowa kampania serialu
telewizyjnego z Nowej Zelandii.

Advertising Agency: Contagion, New Zealand
Executive Creative Director: Bridget Taylor
ArtDirector: Daniel Walton

Associate CD / Copywriter: Verity Dookia
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Advertising Agency: Blg Communications, London, UK
Executive Creative Director: Dylan Bogg

ArtDirector: Tim Jones

Copywriter. James Cross
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Bar Youth chce obudzi¢ sentyment i wspomnienia
z mtodosci swoich klientéw. Jak to zrobic¢? Najlepiej
siegnac po elementy, ktére kojarza sie z latami
80'tymi! Kultowe kasety zawisty na drutach

i kablach w Ekaterinburgu.

Advertising Agency: Red Pepper, Ekaterinburg, Russia
Creative Director: Danil Golovanov

Art Director: Irina Korotich

copywriters: Nikita Kharisov, Ivan Sosnin
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REKLAMA W RUCHU

W Zyciu, jak w reklamie — nie mozna sta¢ w miejscu. Przemieszczanie sie gwarantuje
wieksza ilos¢ kontaktow, lepsze dotarcie i efektywnos¢. Bazujg na tym wszystkie formy
reklamy mobilnej — poczawszy od tej umieszczanej na burtach autobuséw i tramwajéw,
jak réwniez nietypowe nosniki umocowane na dachach taksowek czy jezdzace tablice.

a podstawie analizy sprzedazy

w |l kwartale biezacego

roku, sporzadzonej przez

Izbe Gospodarcza Reklamy
Zewnetrznej, widzimy, ze udziat reklamy
tranzytowej w wielkosci sprzedazy out of
home wyniést ponad 3,3 procent (drugi
kwartat 2012: 4,3%; drugi kwartat 2011:
3,4;). Wplywy z tytutu reklamy tranzytowej
byty nizsze w poréwnaniu z drugim kwar-
tatem 2012 roku az o ponad 36 procent.
- W niektérych okresach ubiegtych dwéch
lat odnotowywalismy niesmiate wzrosty
sprzedazy w zakresie reklamy tranzyto-
wej — czytamy w raporcie Izby - Mozna
powiedzie¢ ,pozorne”. Bowiem klienci nie
chca korzysta¢ z narzuconej przez zarzady
transportu miejskiego form reklamowania
sie. Na nic zdaty sie w wigkszosci polskich
miast interwencje branzy out of home.
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Zwyciezyta w nich chwilowo niedojrzatos¢
na drodze dopracowania sie konkretnej,
akceptowalnej przez rynek i wtascicieli
taboru komunikacyjnego koncepcji — pod-
sumowuje Lech Kaczor, Prezes IGRZ. Sy-
tuacja reklamy tranzytowej nie jest tatwa,
poniewaz w duzym stopniu zalezy od ad-
ministracyjnych pozwoleri wiascicieli tabo-
ru. Szkoda, bo reklama tranzytowa to wy-
soce efektywne medium miejskie. - Duzy
format w centrach miejskich zapewnia
dtugotrwatg efektywnos¢ kampanii — méwi
Witold Juszczyk, Account Director Transit
Advertising w CAM Media - Wprowadza
wazny efekt psychologiczny zwigzany

z ruchem: automatycznie przyciaga wzrok.
Zaciekawia. Ludzi miasta i przyjezdnych.
To potezna grupa. Wyjatkowe, ruchome
nosniki - nieustannie znajduja sie w polu
widzenia konsumentéw. Zwracaja uwage

i przechodnidw, i kierowcéw. Autobusy

i tramwaje sg integralng czescig krajobrazu
ulicy, stanowig optymalny nosnik reklamy
kontekstowej. Pojedyncza aplikacja jest
eksponowana w punktach miasta, w obre-
bie ktérych panuje duze natezenie ruchu
— moéwi Witold Juszczyk.

Duza powierzchnia pojazdu daje szerokie
pole do popisu kreatywnym agencjom.
Ambient ma swdj udziat w kampaniach
tranzytowych i jest bardzo pozytywnie
odbierany przez konsumentéw. Takie
akcje na dtugo zapadaja w pamiec.
Witold Juszczyk wymienia kreatywne
wykorzystanie két pojazdu, czy dachu,
potaczenie reklamy na pojazdach z akcja
promocyjng prowadzong wewnatrz (np.
hostessy informujace o produkcie), czy
potaczenie reklamy zewnetrznej z komu-
nikacja prowadzong wewnatrz za pomoca

Wi-Fi. Firmy w dziataniach ambientowych
wykorzystuja specyfike pojazdéw, np.
automatycznie otwierane drzwi, ktére
zamieniaja sie w paszcze rekina (kampania
National Geographic Channel), czy okna,
ktére stajq sie tréjwymiarowymi krakersami
(kampania TUC Crackers). Ciekawe mozli-
wosci stwarza takze wnetrze pojazdéw, np.
uchwyty do trzymania, ktére réwnie dobrze
moga by¢ zegarkiem, Matym Gtodem czy
zawiera¢ zabawne hasetka. Wszystko zale-
zy od wyobrazni.

Najwazniejszg cechg reklamy tranzytowej
jest fakt, ze jest ciagle w ruchu. — Z niej wy-
nikaja wszystkie inne zalety, m. in. szybko
budowany zasieg, realizowanie krétkotrwa-
tych akcji towarzyszacych koncertom czy
piknikom, wsparcie kampanii sprzedazo-
wych — méwi Agnieszka Maszewska, PR
Manager Jet Line - Reklama mobilna zawsze
ratuje sytuacje, gdy nie ma standardowych
nosnikéw lub gdzie jest ich za mato. Dlate-
go nos$niki mobilne uzupetniajg klasyczne
kampanie outdoorowe, wspieraja akcje
realizowane na standardowych powierzch-
niach, billboardach czy w wielkim formacie
— dodaje Agnieszka Maszewska.

Reklamowa takséwka

Jesli mowa o ambiencie i kreatywnym po-
dejsciu do reklamy mobilnej, to nie mozna
zapomniec¢ o takséwkach, ktére potrafig
swoich pasazeréw mocno zaskoczy¢. -
Kreacja umieszczona na zewnatrz pojazdu
np. tylnej szybie takséwki trafia zaréwno
do kierowcéw, jak i pieszych zwiekszajac
tym samym zasieg dotarcia przekazu
reklamowego — méwi Kamila Marczak,
Sales Support Supervisor w firmie TAXi-AD
Polska - Sprawdza sie zaréwno w kampa-
niach ogélnopolskich, jak i regionalnych.
Natomiast umieszczona wewnatrz pojazdu
skierowana jest do 0s6b zamoznych oraz
sredniozamoznych, grupy wiekowej 25-50
lat, turystéw oraz oséb podrézujacych stuz-
bowo. Duze czytelne plakaty reklamowe
znajdujace sie pod oprawa z folii poliety-
lenowej gwarantuja wysoki standard oraz
estetyke podczas catego okresu kampanii
reklamowej — ttumaczy Kamila Marczak.
Reklama tranzytowa jest idealnym uzupet-
nieniem duzych kampanii reklamowych.
Wykorzystywane do promocji mobilne
nosniki reklamowe maja zastosowanie
przy wprowadzaniu nowych produktéw
na rynek, rebrandingu czy tez otwarciu
nowych obiektéw np. sieci sklepéw, galerii

handlowych. W kazdej branzy znajduje
sie produkt, ktéry mozna zareklamowac
wybierajac rozwiazania ambientowe. -
Niestandardowa forma reklamy zaskakuje,
przyciaga uwage i na dtugo pozostaje

w pamieci odbiorcéw. Klienci chetnie
siegaja po ambient oraz projekty specjalne,
aby w bezposredni, ciekawy

i szybki sposéb dotrze¢ do odbiorcéw —
przekonuje Kamila Marczak. Wystarczy
wspomnie¢ kampanie Tchibo Gold z tréj-
wymiarowa filizankg kawy przymocowana
do dachu takséwki, czy Kas Stefczyka

z charakterystycznym, czerwonym fotelem.

Jezdzace tablice

Jezdzace tablice zwracajg uwage prze-
chodniéw i kierowcéw. - Poprzez wyko-
rzystanie reklamy mobilnej mozna dotrzec
z przekazem reklamowym wszedzie tam,
gdzie nie udaje sie to za posrednictwem
tradycyjnych kampanii outdoorowych —
méwi Jolanta Bugata-Urbariska z firmy

relatywnie niskim koszcie kampanii mobil-
nej. Zeby jednak reklama byta skuteczna,
trzeba zadbac o czytelny projekt graficzny,
widoczny z wiekszej odlegtosci.

Ten rodzaj kampanii mobilnej sprawdza
sie zaréwno w akcjach wizerunkowych jak
i sprzedazowych. - Najwyzszg efektywnos¢
kampanii mobilnej uzyskuje sie przy wyko-
rzystaniu nagtosnienia emitujacego spot re-
klamowy - méwi Jolanta Bugata-Urbariska
- Kampanie mobilne z nagtosnieniem
najczesciej wykorzystywane sa w celu
dotarcia do potencjalnych klientéw z infor-
macja o promocji, drzwiach otwartych czy
powstaniu nowego salonu, sklepu, galerii
w danej okolicy, ale réwniez w reklamie
imprezy, eventu, targéw — podkresla Buga-
ta-Urbariska.

Kampanie transitowe mozemy zrealizo-
wac praktycznie w kazdym miescie (nie
tylko G8) lub miejscowosci a nawet wsi,
gdzie nie ma innych nosnikéw outdo-
orowych. - Buduje wysoka swiadomos¢
marki, podnoszac wyrazistos¢ kampanii

Fot.: 1. CAM MEDIA, 2. JET LINE, 3. REKLAMOBILE, 4. Kampania kart Visa. Londyn 2013, 5. TAXI-AD

Reklamobile - Przyktadem jest reklama za-
mieszczona na nosnikach ,rowerowych”,
ktéra dociera do odbiorcéw poruszajacych
sie w obrebach deptakéw i rynkéw miast.
Klient moze na podstawie biezgcej obser-
wacji skutecznosci kampanii, decydowac
o zmianie trasy przejazdu i godzinach eks-
pozycji, co dodatkowo zwigksza jej efek-
tywnosc¢ — dodaje Jolanta Bugata-Urbariska.
Zasadnicza korzyscia jest perspektywa
dotarcia do duzej liczby odbiorcéw przy

wizerunkowych — méwi Witold Juszczyk

- Coraz czesciej wykorzystywany jest jako
medium wiodace, zwtaszcza wtedy, gdy
grupe docelowg stanowia aktywni i mtodzi
ludzie. Stosowany jako medium gtéwne
lub uzupetniajace w kampaniach wizerun-
kowych i produktowych — dodaje Juszczyk.
Reklama mobilna stwarza ptaszczyzne do
kreatywnego, ambientowego wykorzy-
stania, a zaskoczenie jest dzi§ wiodacym
instrumentem marketingowym.
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PLANOWANIE KAMPANII

Outdoor wymaga szczegdlnego planowania, poniewaz tylko dobra strategia pozwoli dotrze¢ do wyselekcjo-
nowanych grup spotecznych. Skonczyly sie czasy reklamy dla reklamy. Skuteczna komunikacja to taka, ktora
dociera bezposrednio do konkretnego klienta. Reklama zewnetrzna ma kilka sposobow na to, jak to zrobic.

lienci koricowi krytykuja outdoor
za brak badan skutecznosci i brak
targetowania. O ile na to pierwsze
rzeba jeszcze poczekad, tak to
drugie ma sie coraz lepiej w przypadku
reklamy zewnetrznej. Wtasciciele nosnikéw
robig co moga, zeby tablice byty dobrze
wyeksponowane i byty widoczne dla wyselek-
cjonowanych grup spotecznych. Zeby dobrze
wybra¢ nosniki nalezy wzia¢ pod uwage kilka
elementéw, ktére stanowig punkt wyjscia dla
efektywnej kampanii. - Najpierw trzeba wy-
znaczyc cel, zasieg, grupe docelowg — méwi
Agnieszka Bakiensztos, Specjalista ds. PR
AMS SA - Dopiero na podstawie przyjetych
zatozer przygotowywany jest plan kampanii.
Inaczej zaplanujemy dziatania zapraszajace
do odwiedzenia danego regionu przez
turystéw z innych miast, a inaczej kampanie
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informacyjna skierowang do mieszkaricéw —
tlumaczy Agnieszka Bakiensztos. Wskazanie
tych elementéw to tylko potowa sukcesu.

- Nasze wieloletnie doswiadczenia wskazuja
na ogromna role dobrze przygotowanego pro-
jektu graficznego, dostosowanego do wyma-
gan wielkoformatowej reklamy zewnetrznej
— podkresla Hanna KuzZmierkiewicz, Dyrektor
Marketingu Cityboard Media - Do tych pod-
stawowych wskazari dostosowujemy format
no$nikéw oraz rozplanowujemy kampanie

w obrebie miasta, biorac pod uwage miejsca,
w ktérych koncentruje sie grupa docelowa
(POI - points of interest). Na podstawie do-
Swiadczenia, wiedzy oraz zaawansowanych
narzedzi do planowania kampanii m.in.
wskaznikéw medialnych okreslonych na
podstawie badari efektywnosci, konsultanci
opracowuja optymalne propozycje, ktére

uwzglednia indywidualne potrzeby i mozli-
wosci klientéw — ttumaczy Hanna KuZmier-
kiewicz. Jak dodaje Artur Biernacki, Dyrektor
ds. Optymalizacji Przychodéw i Badari

w firmie Clear Channel Poland, w planowaniu
kampanii OOH wykorzystywane sa POl oraz
SWK (Strategiczne Wezty Komunikacyjne).

To wiasnie gtéwne trasy przelotowe przez
miasto oraz skupienie POI wskazuja miejsca
o podwyzszonym natezeniu ruchu. - Odpo-
wiednio wybrane POI pod konkretng grupe
celowa pozwala wybra¢ lokalizacje nosnikéw
w wiekszym stopniu ,narazone” na kontakt

z potencjalnym klientem — méwi Artur
Biernacki - W okolicy szkoty targetem beda
uczniowie, na stacji benzynowej kierowcy
samochodéw, a w poblizu salonu kosmetycz-
nego, czy klubu fitness — kobiety aktywne itd.
— tlumaczy Biernacki.

Fot. Cityboard Media

Zaawansowane

narzedzia planowania

Gtéwnym narzedziem w planowaniu kampanii
outdoorowych stosowanym przez klientéw
firmy AMS jest AMS Metrics. Umozliwia on
generowanie media planéw z uwzglednieniem
zasiegu (1+, 3+) i kosztu dotarcia (CPT) w naj-
wigkszym miastach Polski dla wszystkich typéw
nos$nikéw, bez wzgledu na ich wtasciciela

lub operatora. Narzedzie to, wykorzystujac
modelowanie statystyczne, daje odpowiedzi

na podstawowe pytania o wskazniki mediowe
kampanii. AMS Metrics zostat bardzo dobrze
przyjety przez rynek, czego dowodem jest
nagroda w konkursie Media Trendy 2012 w ka-
tegorii ,innowacyjna zmiana”.

Konsultanci Cityboard Media korzystaja

z narzedzi, dzieki ktérym planuja kampanie,

z uwzglednieniem specyfiki i mozliwosci klien-
ta. Planujac kampanie, konsultanci korzystaja

z wskaznikéw medialnych. Zostaty one okre-
$lone na podstawie badan efektywnosci — tzn.
poziomu kontaktéw z powierzchnig reklamowa,
ktéry zmienia sie w poszczegélnych miesia-
cach w roku. Zmiany te przedstawia Model
Ruchu - jest to podstawa obliczania w réznych
miesigcach roku wskaznikéw medialnych: GRP
(liczba kontaktéw z kampania reklamowa jako
procent ludnosci rynku), CPT (koszt dotarcia

do 1000 oséb) i CPP (koszt jednego punktu
GRP). Wykorzystanie wskaznikéw medialnych
w planowaniu kampanii pozwala efektywnie
wykorzysta¢ budzet. Réwnolegle wyszukiwane
sg POI (points of interests) w wybranym miescie
— jest to stale aktualizowana baza punktéw
uzytecznosci publicznej, ktéra pozwala na okre-
Slenie potozenia ekranu kazdego nosnika w sto-
sunku do strategicznych obiektéw znajdujacych
sie w przestrzeni miejskiej. POl uwzglednia
m.in. placéwki handlowe, auto-moto, obiekty
rozrywkowe, banki. Tak powstaje siatka nosni-
kéw reklamowych, ktére w najwyzszym stopniu
odpowiadaja wymaganiom klienta.

Reklama z dedykacja

Firmy z branzy reklamy zewnetrznej tworza
sieci no$nikow stricte dopasowane pod konkret-
nego klienta. Clear Channel Poland w kwietniu
tego roku wzbogacit swojg oferte o nowa sie¢
dedykowana CITY MANAGER. Jest to czwarta
sie¢ dedykowana Clear Channel (juz istniejace
to CITY YOUNG, CITY LEJDIS i CITY DINKSs),
ktéra gwarantuje dotarcie do konkretnego
odbiorcy. CITY MANAGER zapewnia skuteczng
komunikacje do bardzo atrakcyjnej a jedno-
czesnie bardzo trudnej do uchwycenia grupy,
czyli do pracownikéw biurowych: manageréw,
przedsiebiorcéw, oséb aktywnych zawodowo.

Headz Marketing Partners wyodrebnita sieci
Exclusive (dotarcie do zamoznych konsumen-
téw), Top Cities (wielkomiejscy konsumenci)
czy Porty Lotnicze. Lokalizacje nosnikéw z sie-
ci Exclusive dobrane zostaty pod katem jakosci
grupy celowej - gtéwne szlaki komunikacyjne
najwiekszych aglomeracji, w centrach miast,
w poblizy galerii handlowych, na trasach

do oraz z najbogatszych miejscowosci przy
najwiekszych polskich miastach. Sie¢ Top
Cities to sie¢ no$nikéw zlokalizowanych przy
trasach dojazdowych do 8 najwiekszych miast
Polski (m. in. Warszawy, Poznania, Krakowa,
Wroctawia, Katowic, Tréjmiasta) oraz na gtéw-
nych drogach krajowych (m. in. przy Krajowej
1, Krajowej 8, autostradzie A4).

Nie wszystkie firmy tworzg konkretne sieci
dedykowane. AMS realizuje kampanie targeto-
wane analizujac indywidualnie potrzeby klien-
ta pod katem bliskosci/sasiedztwa z ré6znymi
typami POI, wokét ktérych koncentruje sie
grupa celowa. - Po wskazaniu grupy celowej

i okresleniu jej typowych zachowari, mozemy
dobra¢ do kampanii nosniki znajdujace

sie w sasiedztwie najbardziej skutecznych

dla danej kampanii punktéw POl — méwi
Bakiensztos. Cityboard Media réwniez nie
korzysta z gotowych produktéw, ktére z géry
sa dedykowane wybranej grupie. - Za kazdym
razem w sposéb indywidualny planujemy
kampanie dla naszych klientéw — to gwaran-
tuje optymalna realizacje zatozeri kampanii

i dotarcie do potencjalnych klientéw oraz
najlepsze wykorzystanie ich budzet — méwi
Hanna KuzZmierkiewicz.

Fot. AMS
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Reklama na sezon

Sezonowosc jest charakterystyczna zaréwno
dla kampanii OOH, tak samo jak dla kampanii
we wszystkich innych mediach. - Dynamika
kampanii reklamy zewnetrznej w czasie 12
miesiecy ksztattuje sie w zaleznosci od branzy
i rodzaju kampanii oraz jest mocno skoordy-
nowana ze specyfika produktu i ustug — méwi
Hanna KuZmierkiewicz - Aktywnosci klientéw
dyktuja pory roku i Swieta — wiosna to czas
remontu, Wielkanocy, planowania wakacji —
wtedy bardziej widoczne na outdorze sg bran-
ze: budowlana, sieci handlowe, biura podrézy.
Jesien to kampanie promujace samochody,
sprzet AGD\RTV, meble. Zima — dominuja za-
kupy $wiateczne i wyprzedaze — méwi Hanna
Kuzmierkiewicz. Sa jednak produkty, ktérych
sezonowosC nie dotyczy - kazda pora roku jest
dobra, by reklamowac kolekcje ubrari oraz
sieci komérkowe i ustug telekomunikacyjne.
Oddzielnym rytmem charakteryzuija sie uro-
czyste otwarcia nowych sklepéw, wydarzenia
cykliczne, promocje massmediéw np. nowe
raméwki TV, festiwale i wydawnictwa specjal-
ne oraz kampanie zwigzane z wyborami. Artur
Biernacki wzrost aktywnosci na outdoorze
wiaze ze wzrostem aktywnosci spoteczeristwa
w plenerze, a wigc najwigksze zainteresowanie
reklama zewnetrzng przypada na miesiagce
wiosenne, letnie oraz wczesnojesienne.

Firmy z branzy reklamowej doskonale wiedza,
Ze im lepsze targetowanie, tym kampania sku-
teczniejsza. A im lepsze efekty kampanii, tym
wieksze zadowolenie klienta i wzrost zaufania
do nosnikéw outdoorowych.

sublio.pl,

Jodi Picoult
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MALARSTWO, LITERATURAIFILM
O AMBASADORACH MARKIBEZ ICHWIEDZY

DZI$ POPKULTURA NIE TYLKO KREUJE WEASNE WSPOLCZESNE GWIAZDY, ALE CORAZ CHETNIEJ SIEGA TEZ DO TYCH, KTORE

ZAPISALY SIE JUZ NA DOBRE NA KARTACH HISTORIL. VINCENT VAN GOGH WYSTEPUJACY W OBRONIE ZIELENI, BRUCE LEE

POPIJAJACY WHISKEY, AUDREY HEPBURN WCINAJACA CZEKOLADE, ATAKZE WIELU INNYCH — CELEBRYTOW | ARTYSTOW

MINIONEJ EPOKI — STAJE SIE AMBASADORAMI MAREK CZY IDEI WYSTEPUJACW KAMPANIACH PROMOCYJNYCH.

rono ,ambasadoréw”
powieksza sie z roku na
rok i wyglada naprawde
imponujaco. Van Gogh,
Constable, Seurat, Kapu-
¢écinski, Lem, Lee, Hepburn, Monroe — to
barwne postacie, o réznych charakterach,
ktére doskonale wyrazaja idee niejednej
marki. Dlatego kultowe postacie nadal
fascynuja odbiorcow i brand managerow.

Van Gogh i Photoshop

Czy mistrzowie pedzla przerzuciliby sie
na obrébke swoich dziet w Photoshopie,
gdyby mieli do niego dostgp? Trudno w to
wierzy¢. A jedli szto by o wazna sprawe?
Artysci to w koricu ludzie wrazliwi, wiec
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kto wie, moze chwyciliby pedzle i...
podpisaliby sie pod kampanig promu-
jaca ekologie dwoma pociagnieciami.

Z pewnoscia dlatego wiasnie twdrca akdji
,Imag(in)ing a world without trees” Dr lain
Woodhouse, naukowiec z edynburskiego
Uniwersytetu, wziat na warsztat dzieta
Vincenta Van Gogha (,Drzewa oliwne

z z6ttym niebem i storicem”), Johna Con-
stable’a (,W6z z sianem”) oraz Georgesa
Seurata (,Niedzielne popotudnie na
wyspie Grande Jatte”) i za pomocg Photo-
shopa usunat z nich... drzewa. Profanacja
sztuki? Niekoniecznie. Woodhouse wy-
korzystujac jako ambasadoréw akcji tak
znanych malarzy i ich dzieta, skutecznie
zwrécit uwage odbiorcéw na problem
wycinania drzew. Trudno wyobrazi¢ sobie

,brak czegos”, stad pomyst na uzycie

w kampanii obrazéw, ktére znane s na
catym $wiecie i zakodowaty sie w gto-
wach milionéw odbiorcéw. | cho¢ nie
czujemy na wiasnej skérze, jak piekace
jest storice na ptétnach mistrzéw, gdy nie
ma cienia, to juz na pierwszy rzut oka
czego$ nam tam brakuje i widzimy, ze
¢wiat bez drzew wyglada duzo gorzej.

Kapuscinski i Lem

zwiedzaja Kanade

Nasze literackie ikony takie jak Ryszard
Kapusciniski, Stanistaw Lem i wielu innych
polskich pisarzy tez nie proznuja jesli
chodzi o udziat w kampaniach spotecz-
nych. Ostatnio trafili do Kanady za sprawa

akgji ,Book Polishing” zorganizowanej
przez Konsulat RP w Vancouver. W jej
ramach ponad 70 pozycji wydawniczych,
przetlumaczonych na angielski, trafito do

kilkunastu kawiarni. Kazdy egzemplarz
zawierat takze krétka notatke o Polsce,
wazne adresy internetowe oraz fonetycz-
nie pisany stowniczek polskich zwrot6w.
Akcja miata promowac nasz kraj za spra-
wa literatury w Kanadzie, ale i na $wiecie.
Ksiazki zostaty bowiem ,puszczone

w obieg” na poczatku lata i podrézujq za
sprawa bookcrossingu. Znajac ich indy-
widualny numer, mozna $ledzi¢ ich losy
na www.bookcrossing.com. Dzigki catej
akcji polska literatura dotarfa do czytel-
nikéw za oceanem za sprawg ambasado-
réw marki, jakich mégtby pozazdrosci¢
niejeden komercyjny brand.

Czy Bruce Lee pit

Johnnego Walkera?

Mato prawdopodobne jest to, ze Bruce
Lee — aktor i mistrz sztuk walki, lubit
Johnnego Walkera. Mato prawdopodobne,
a w zasadzie zupetnie niemozliwe jest tez
to, zeby wystapit w reklamie tego trunku.
A jednak. Dzieki najnowszej technologii,
rezyser Joseph Kahn, sprawit, ze Bruce
Lee miat prawdziwe wejscie smoka. Nikt
sie tego nie spodziewal, ale ta legenda
kung-fu zagrata w reklamie, cho¢ od jej

A www.unrulymedia.com

¢mierci minie wkrétce 40 lat. Wskrzeszo-
nego aktora widzimy na tle Hongkongu.
Jak gdyby nigdy nic przechadza sie po
balkonie i opowiada o podazaniu za ce-
lem w zyciu. Logo znanej whisky pojawia
sie na samym koricu. Gtosy konsumen-
téw sa podzielone — jednym sig podoba,
innym - wrecz przeciwnie. W reklamie,

a nawet w dwéch, wystapita posmiertnie
takze Audrey Hepburn. Za zgoda jej syna,
promowata czekoladg Galaxy oraz marke
odziezowa GAP. W obu jest réwnie
urocza jak w filmach ,Rzymskie wakacje”,
czy ,Sniadanie u Tiffany’ego”. Na ikone
postawit takze Dior, korzystajac z wize-
runku Marilyn Monroe.

Pokaza¢ marke w $wietle gwiazdy — nic
prostszego. Jednak w przeciwieristwie do
wspGlczesnych celebrytéw, wykorzysta-
nie wizerunku staw sprzed kilku dekad,
wiaze sig z tym, iz w kosztorysowanym
budzecie reklamowym musimy uwzgled-
nia¢ nie tylko honorarium za prawa do
wykorzystania wizerunku, ale czesto takze
koszty zwigzane kreacja i technologia,
ktra pozwoli nam wykorzysta¢ potencjat
gwiazd.

Materiat powstat na postawie
teksté6w zamieszczonych na blogu
PrzerwaNaReklame.pl - agencji
marketingowej Plodni.com.

@ptﬁdﬂi.com

agencja marketingows

Przerwa na

REKLAME pl

RADOSLAW WLOCZEWSKI
DYREKTOR KREATYWNY AGENCII
MARKETINGOWEJ PEODNLCOM

Zabieg wykorzystania wizerunku osob, ktore
sg ikonami kultury, nie jest niczym nowym,
zwiaszcza w $wiecie muzyki czy filmu. Za
pomoca realistycznego hologramu na scenie
wystepowali juz min. Tupac czy Freddie
Mercury. Oliver Reed takze do korica ,zagrat”
w Gladiatorze, mimo ze zmart w trakcie
krecenia zdjec. Jest na to spoteczne przyzwo-
lenie — finansowo korzystaja spadkobiercy

i pornystodawcy, duchowo — fani. Nic wiec
dziwnego, ze dzieki najnowszym osiagnie-
ciom techniki, po wizerunek niezyjacych

juz ikon ilegend oraz ich osiggniecia siegajg
takze znane marki. Trzy, zupelnie inne akdje
pokazuja, w jaki sposdb mozna stac sie
ambasadorem idei, kraju i produktu,po
7yciu” Malarze pojawili sie w akdji nieko-
mercyjnej, ktdra bardzo ciekawie podeszia
do tematu faczac na pierwszy rzut oka tak
odlegle watki jak malarstwo i ekologie. Polscy
pisarze promujacy nasz kraj za granica, to tez
doskonate potaczenie ambasadoréw i idei
catej kampanii. Najwiecej kontrowersji budzi
Bruce Lee w reklamie alkoholu. Po pierwsze,
sportowiec nie powinien siegac po wysoko-
procentowe trunki. Po drugie zarzuca sie, ze
nie wykorzystano w tej reklamie pefni mozli-
wosci nowych technologii. Moim faworytem
jest jednak Audrey Heplurn w reklamie
czekoladek. Spot z aktorka doskonale

oddaje klimat starych filmow, a catosc, Qe
chociaz wida¢ pewne niedociggniecia - —

jakby nie byto - jest bardzo eeganq@/—
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BLENDTEC.COM

WIDEOMARKETING
W SIECI ..o i

Czy wideo to przysztos¢

marketingu?

We wspétczesnych strategiach marketingo-
wych wideo petni coraz wazniejszg role.
Ludzie wrecz uzalezniaja sie od niego. Co-
dzienna praktyka stato sie przesytanie kolegom
i znajomym odnosnikéw do filméw w sieci.
Podczas spotkari towarzyskich czy bizneso-
wych coraz czesciej rozmawia sie o swoich
ulubionych, nowych czy kontrowersyjnych
filmach. To $wiadczy o sile oddziatywania
tego medium na widza. tatwos¢ dostepu do
Internetu oraz coraz wigksza przepustowos¢
infrastruktury w znakomitym stopniu uspraw-
nia korzystanie z sieciowego wideo nie tylko
na komputerach stacjonarnych, ale przede
wszystkim na dynamicznie rozwijajacym sie
rynku urzadzeri mobilnych. Sprawia, ze filmy
mozemy ogladac¢ wszedzie i o dowolnej porze.
Trudno sobie wyobrazi¢, ze ten trend spowolni
czy sie odwrdci. Tak wiec wideo bedzie coraz
czesciej wykorzystywanym narzedziem przeka-
zu w marketingu.

Dlaczego nadal wiele firm nie

planuje uzycia wideo w promogji?
Jednym z powoddw jest ciagle pokutujace
przekonanie, ze zawodowo wykonany film to
produkt bardzo kosztowny w przygotowaniu

i dystrybucji. Rzeczywiscie, jeszcze kilkana-
Scie lat temu produkcja filmowa pochfaniata
ogromne srodki finansowe, ale dzisiaj gdy

w miejsce tasmy $wiattoczutej weszty kamery
cyfrowe, a producenci sprzetu zaczeli obnizac¢
ceny, koszty produkcji znaczaco sie obnizyty
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(nawet 0 80—90%). Obnizenie cen dopro-
wadzito do sytuacji, w ktérej dysponujac
nieduzym budzetem mozna wyprodukowac
film, a najwazniejsza role w jego produkcji
zaczely odgrywac pomysty oraz walory
estetyczne. Innym istotnym czynnikiem, ktéry
blokowat che¢ wyprodukowania filmu byto
ograniczenie mozliwosci jego transmisji.
Dzisiaj, w internetowym $wiecie bez granic
nie jestesmy juz ograniczani wysokimi kosz-
tami tradycyjnych nadawcéw telewizyjnych.
YouTube jest darmowy i powszechnie dostep-
ny. Réwnolegle funkcjonuja réwniez dziesiatki
innych serwiséw internetowych jak np. Vimeo,
Vuze albo Dailymotion, ktére oferujg wysoka
jakos¢ za przystepna cene. Dlaczego wiec nie
sprébowac?

0d czego zaczaci dlaczego warto
wyprodukowac swdj film?

Kluczowym czynnikiem jest odpowiedze-

nie sobie na podstawowe pytanie: ,co mam
do przekazania widzowi?”. Wspétczesny
widz jest bardzo wymagajacy i niezwykle
trudno jest skutecznie do niego dotrze¢

z nowym przekazem. Dlatego najwazniejszy
jest pomyst. W dzisiejszym przekazie liczy

sie szybkos¢, nowosc, dynamicznos¢, szok

i humor. Im lepszy pomyst, tym wieksze sg
szanse na zainteresowanie widzéw i przesta-
nie tego przekazu do kolejnych uzytkownikéw
Internetu. Postuzmy sie przyktadem jednej

z najlepiej przeprowadzonych kampanii
wideomarketingowych na swiecie — ,Will

It Blend?”. BlendTec zostat zalozony przez
Toma Dicksona w 1975 r. Produkuje blendery

do zastosowari domowych i komercyjnych.
Przed kampania wideo blendery nie sprzeda-
waly sie dobrze, gtéwnie ze wzgledu na dos¢
wysoka cene (ok. 400 dolaréw za podstawowy
produkt). Jak to sie zaczeto? Jednym z przy-
zwyczajenr wiasciciela firmy, bylo testowanie
losowo wybranego blendera w zaktadowej
stotéwce. Tom Dickson wrzucat do blen-

dera rézne przedmioty codziennego uzytku

i blendowat je. Nikt z pracownikéw firmy nie
traktowat tego sposobu testowania jako czego$
niezwyktego do dnia, gdy dyrektor marketingu
Blendtec George Wright nie wpadt na pomyst
kampanii ,Will It Blend”. Do nakrecenia
pierwszych filmikéw uzyto sztandarowego

produktu firmy — Total Blender za 455 dolaréw.

Budzet produkcji pierwszego filmu wynosit 50
dolaréw i zostat przeznaczony na biaty fartuch
dla prezesa, Coca-Cole, pieczonego kurczaka,
zestaw z McDonalda, torebke szklanych kulek
i grabie ogrodowe. Zakupiono tez domene
willitblend.com, na ktérej zaczeto umiesz-
czac gotowe filmiki. Kampania wystartowata
w listopadzie 2006 roku i odniosta ogromny
sukces. Po wrzuceniu pierwszych szesciu fil-
moéw na YouTube zanotowaty one 6 milionéw
odston w ciggu zaledwie 5 dni (dzisiaj jest to
juz ponad 227 milionéw wyswietleri). Kanat
Blendtec na YouTube subskrybuje prawie 640
tysiecy widzéw, a strone na FB lubi prawie 140
tysiecy internautéw. Korzysci dla firmy Blend-
tec? Wzrost sprzedazy w ciggu pierwszych 2
lat trwania kampanii o 700 procent. Dzisiaj
Blendtec zatrudnia ponad 180 pracownikéw
w nowo wybudowanym zakfadzie produk-
cyjnym i jest liderem w sprzedazy blenderéw
obecnym w ponad 90 krajach. lle to kosztuje?
Sredni koszt wyprodukowania jednego filmu

z serii Will It Blend wynosi ok. 1000 dolaréw,
co oznacza, ze sredni CPV wynosi pét centa.
Warto? [J

Pracujesz w marketingu

| Szukasz obrazu,

ktory poniesie w swiat Twoja
marke?

/ Kongadbak-46430454/ Tom Wang-40366543

Editialis Factory

ZNAJDZIESZ GO W BANKU ZDJEC FOTOLIA!

Fotolia, bank zdje¢ numer 1 w Europie, oferuje Ci ponad
20 milionéw zdjeé, wektoréw i wideo wysokiej jakosci do
profesjonalnego wykorzystania w cenie juz od 2,18 PLN.

Mozesz ich uzywac bez limitdw na wszystkich nosnikach Twojej
komunikacji: reklama, plakaty, ulotki, broszury, newslettery,
ilustracje stron www...

Telefon: +48 22 389 70 52 | www.fotolia.pl | @D fotolia



POD PATRONATEM

magazine

POTENCJAL DLA BRANZY REKLAMOWE?

Na co dzien jesteSmy zalewani przekazami o charakterze reklamowym, a twércy tego typu komunikatow przescigaja
sie w kolejnych inicjatywach, ktére majg zacheci¢ potencjalnych konsumentéw do nabycia danego dobra badz ustugi.
Tak wyglada znany nam bardzo dobrze rynek europejski. Czy zastanawialiscie sie nad potencjatem marketingowym
krajow Afryki Zachodniej? Jak wygladaja kampanie reklamowe przeprowadzone w tej czesci Swiata?
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punktu widzenia przedsiebiorcow i spe-

cjalistéw do spraw marketingu reklama

jest gtdwnym narzedziem generujacym

\wzrost zainteresowania marka i tym sa-
mym wzrost sprzedazy. Jako europejczycy moze-
my powiedzie¢, ze wychowalismy sie na tresciach
reklamowych, ktérych forma podlegata zmianom
w zaleznosci od warunkéw gospodarczych,
spotecznych oraz dostepnych technologii. Liczne
innowacje powoduja, ze przekaz reklamowy staje
sie strukturg coraz bardziej otwarta i interaktywna.
Uczestnicy tegorocznej Expedycji IV Kongo
przemierzyli off-roadowo kraje Afryki Zachodniej:
Maroko, Mauretanie i Senegal. Na wiasne oczy
przekonali sie o tym, ze Afryka to kontynent wielu
kontrastow i prawdziwa mieszanka wielokulturo-
wosci. Oprécz aspektow turystycznych i przyrod-
niczych, zwracali uwage na to, jak prezentuja sie
tamtejsze kampanie reklamowe.
Panstwa Afryki Zachodniej nie sa pokryte reklama
w takim stopniu jak Polska. Oczywiscie czesto spo-
tykana jest forma reklamy tak dobrze nam znana,
jak billboardy, plakaty, czy reklama prasowa. Jednak
na pierwszy rzut oka przypominaja one w swej
formie kampanie, ktére pojawiaty sie u nas kilka, kil-
kanascie lat temu. Reklama jest przede wszystkim
kierowana do konsumentéw-detalistow. Reklamo-
wane produkty byty ogdlnie dostepne.
W Senegalu najczesciej spotykana byfa reklama
jednego z operatoréw telefonii komorkowej
znanej réwniez na polskim rynku — Orange. Jest
to branza, ktéra na tym terenie obecnie reklamuje
sie najbardziej. Jest to konsekwencja znaczacego
wzrostu abonentéw telefonii komadrkowey, jaki miat
miejsce pod koniec lat 90-tych. Takze producenci
produktéw spozywczych reklamuja sie na stosun-
kowo szeroka skale. Obserwujemy réwniez wzrost
tendendji w reklamowaniu produktéw zwigzanych
ze zdrowiem i urodga oraz ustugami bankowymi.
W wigkszych miastach Afryki Pétnocnej mamy do
czynienia z liberalizacja rynku, podaz réznego typu
produktéw wzrasta. Z tego wzgledu reklamo-
dawcy zaczeli porozumiewad sie w sposob lepiej

zorganizowany. Wczesniej Afryka pracowata bez
spojnej strategii komunikacyjnej. Konkurencja
wzrosta, zatem pojawita sie koniecznos¢ zrézni-
cowania pod wzgledem formy komunikatow
reklamowych.

Liczba agendji reklamowych stale rosnie, jednak
obecnie jedynie kilka z nich jest rzeczywiscie
profesjonalnych, posiadajacych swoje filie w kilku
afrykanskich krajach, jak np.Voodoo z filiami w Se-
negalu, Kamerunie, Gabonie oraz na Wybrzerzu
Kosci Stoniowej, czy Ocean Ogilvy, z siedzibg m.in.
w RD Kongo i Senegalu. Niewielka liczba rodzi-
mych firm reklamowych moze stanowic szanse
dla miedzy innymi polskich agendji na rozpocze-
cie dziatalnosci w krajach afrykanskich.

Wezesdniej rynek reklamowy byt nastawiony
gtéwnie na promocje miedzynarodowych marek,
produktéw globalnie dostepnych, importowa-
nych z Zachodu. Obecnie lokalne i regionalne
marki réwniez zaczely wkraczac na rynek afry-
kanskiej branzy reklamowej. Niestety przeszkoda
dla rozwoju kreatywnosci tego sektora jest brak
kierunkowych szkét, ktére mogtyby ksztatci¢
przysztych specjalistéw do spraw reklamy. Z tego
powodu agendje czesto zatrudniajg pracownikow
z Europy, powotujac sie na ich do$wiadczenie
zawodowe. Poszukiwani przez lokalny rynek spe-
cjalisci do spraw marketingu powinni zna¢ biegle
francuski, angielski, niekiedy arabski.

Mamy réwniez do czynienia z drenazem
mabzgdw, zatem zjawiskiem odwrotnym. Polega
na emigracji z Afryki pracownikéw wysoko wy-
kwalifikowanych do krajow wysoko rozwinietych,
w poszukiwaniu lepszych perspektyw zatrudnie-
nia. Odptyw przysztej elity spoteczno-politycznej
krajow afrykanskich ma negatywne konsekwen-
cje dla rozwoju lokalnej gospodarki.

Co wiecej, brak regulacji prawnych takze
spowalnia proces rozwoju branzy reklamowe;.

W Senegalu praktycznie kazdy moze nazwac
siebie agencja reklamowa. W lepszej sytuacji pod
tym wzgledem jest Wybrzeze Kosci Stoniowej,
gdzie firma jest regulowana przez organy takie jak

Kodeks etyki reklamy, czy Wyzsza Rada Reklamy
itp. Niestety, w pordwnaniu z Europg, pod wzgle-
dem etyki w reklamie jest tam wiele do zrobienia.
Zdecydowanie najlepiej zorganizowane jest w tej
dziedzinie Maroko.

Czesto spotykane u nas zjawisko reklamy spotecz-
nej réwniez ma swoje odzwierciedlenie w krajach
afrykaniskich. Reklamy spoteczne powinny ge-
nerowac wzrost zainteresowania spoteczeristwa
tematami trudnymi i kontrowersyjnymi. Ich tres¢

i forma jest dostosowana do problemu, ktéry na
terytorium danego kraju jest aktualny.

Kobiety w Senegalu czesto ryzykuja zdrowiem,
aby poddac sie zabiegom, dzieki ktérym ich skéra
bedzie jasniejsza. W Europie spotykamy kampanie
spoteczne majace na celu zniechecenie kobiet
do korzystania z solarium, w Afryce tendendja

jest odwrotna. Ostatnio w Senegalu mozna byto
zaobserwowac plakaty przedstawiajgce czarno-
skorg kobiete, ktdrych hasto brzmiato:,Czarne

jest piekne” W ten sposéb usituje sie zniechecic¢
kobiety do poddawania sie szkodliwym kuracjom
upiekszajacym’”

Polskie reklamy czesto wykorzystuja wizerunek
Afryki jako terytorium zacofanego technologicz-
nie. Pojawiajg sie w nich negatywne konotacje
zwigzane z mieszkaricami Afryki oraz krzywdzace
stereotypy. Zapewne kazdy z nas ma w pamieci
ostatnie zamieszanie wokét reklamy pewnego
polskiego banku. Tymczasem rzeczywistos¢ bywa
zupetnie inna. Tamtejsza ludno$¢ ma pojecie

i wiedze o wielu technologicznych nowinkach
oraz mozliwosciach, jakie ze soba niosa. Niestety
bieda czesto uniemozliwia wdrozenie jej w zycie
codzienne.

Fakty z Expedycji IV Kongo - do serca Afryki www.e4kongo.pl
Gléwni partnerzy: www.chilitraders.com /www.2poland.eu /
www.autocentrum.pl / www.taurus.info.pl / www.oohmagazine.pl
Organizator eventu: Morgan Advertising Sp.z 0.0.
www.morgan-a.pl

Autor tekstu: Iwona Suwara / foto. D. Sikorska,

W. Stopka-Brzyskowy

Wsparcie merytoryczne: Masse Badji
www.facebook.com/e4kongo
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L GRZEGORZEM PROBOLA,
ORGANIZATOREM EXPE-
DYCJI KONGO, ROZMA-
WIAMY 0 INSPIRACJI DO
PODROZY, PROBLEMACH
WICH REALIZACJI 10CZY-
WISCIE REKLAMIE, TYM
RAZEMW AFRYCE.

To juz czwarta wyprawa,

skad pomyst na xpedyq(g7
Nie pamietam, gdyz to juz ponad 18 lat reali-
zacji mniejszych i wiekszych wypraw ,w nie-
znane”. Kilkanascie juz lat temu kiedy rodzit
sie pomyst Expedycji, w mediach nie byto zbyt
wiele inicjatyw tego typu, byly za to osobowo-
Sci, ktére przyciagaty uwage swoimi barwnie
opisywanymi podrézami. Przypomne tu tylko
nieco medialnie zapomnianych: Tonyego
Halika i Elzbiete Dzikowska, ale ,projektéw”
tego typu, jak dzi§ maja wyprawy okreslane
mianem adventure szczerze méwiac nie byto.
A wracajac do samego projektu Expedycji -
realizujac pierwszy event w 2004 roku pod
ta nazwa: Expedycja Morze Czarne, (ktérej
celem byta realizacja dokumentu filmowego
dla co dopiero lokujacej sie na naszym runku
telewizji Discovery) — nie przewidywatem,
ze bedzie kolejna ,edycja” Expedycji. Gdy
okazato si¢, ze materialy jakie przywiezlismy
ze sobg ciesza sie duzym zainteresowaniem
—w tym szczeg6lnie rewelacyjne zdjecia
wykonane przez Tomasza Kempe — niemal
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,naturalnym” stalo sie przygotowanie i realiza-
cja do kolejnej wyprawy.

Z kazda z kolejnych Expedycji przybywato
nam tez Partneréw — zaczynalismy w pierw-
szym projekcie z 14 mediami — partnerami,
dzi$ to ponad 160 marek z czego ponad 120
mediéw z réznej obszaréw i tematyki.

Do Afryki zabrallscle ze
qkozne gadzety od

naszych lientow. Koszulki,
smycze, torby. Jaka ;est ich
afrykanska historia?
Wszystkie te gadzety — zostaty rozdane lub
wymienione. Rozdane zostaty gtéwnie dzie-
ciom, ktérym sprawity duza rados¢ — radosc,
ktéra byta tym wieksza im dalej team Expe-
dycji docierat do miejsc odlegtych od duzych
miast czy tez uczeszczanych turystycznie
szlakéw. Miejsc, w ktérych warunki bytowe sa
trudne do opisania dla nas Europejczykéw.
Czes¢ gadzetéw postuzyta natomiast jako
forma ,waluty” szczegdlnie w negocjacjach
z miejscowa policja czy tez na przejsciach

granicznych. Specyfika kulturowa krajéw
afrykanskich przez ktére wiodta wyprawa niema
w naturalny sposéb wymusita obdarowywanie
z naszej strony. Szczegdlnie jeden z gadzetéw
od OOH magazine cieszyt sie szczeg6lnym
zainteresowaniem — byly to ptécienne torby —
czym bylismy nieco zaskoczeni (osoby czesto
majac ,do wyboru” koszulki lub wspomniane
torby — wybieraty wiasnie te ostatnie). Na przy-
sztos¢ musimy ich zabrac wiecej.

Dokad nastepna wyprawa?

Najblizsza, kolejna wyprawe planuje
jeszcze w tym roku — w listopadzie. Jej celem
beda kraje w basenie Morza Baltyckiego. To
bedzie krétki jak na warunki realizacji Expedy-
¢ji, bo okoto 10-12 dniowy event. W planach
przysztorocznych jest nowy format eventowy
pod nazwa 2poland.eu, ktéry aktualnie tworze
i ktérego zadaniem bedzie promocja Polski
i polskosci w odlegtych zakatkach globu, ale to
juz temat na inng rozmowe.

Rozmawiata Katarzyna Lipska
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NEC — Digital Signage najwyzszych lotow

NEC Display Solutions jest jednym z czotowych Swiatowych dostawcéw monitorow LCD oraz projektorow. Rozwigzania Digital Signage to
nasza specjalnos¢. Oferujemy kompleksowe rozwigzania dla projektow komunikacji cyfrowej: wielkoformatowe monitory LCD, $ciany
video, projektory, rozwigzania dotykowe oparte na monitorach LCD, $ciany LED do instalacji indoor i outdoor, software Digital Signage,
software biometryczny Field Analyst, Zzrodta sygnatu: mini-komputery, media playery oraz akcesoria do montazu.

W oparciu o produkty NEC powstajg tak zaawansowane rozwigzania jak: interaktywne podtogi, witryny, instalacje POS, kioski i meble multi-
medialne, czy rozwigzania monitorowe, w ktérych kontent reklamowy podaza za odbiorca, jest dostosowany do wieku i ptci odbiorcy lub jest
emitowany tylko wtedy, gdy obserwator podejdzie do wyswietlacza lub wykona okreslong czynnosc.

Oferujemy rowniez profesjonalne projektory instalacyjne np. do multimedialnej obstugi eventow.

Bazujgc na naszych produktach zrealizowano spektakularne instalacje Digital Signage w catej Polsce i Europie.

zobacz wigcej: www.nec-display-solutions.pl
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INNOWACIE W DIGITAL SIGNAGE

Nowe produkty, dbatos¢ o Srodowisko i mniejsze zuzycie pradu, rozwéj technologii interaktywnej.
Rynek cyfrowego outdooru z roku na rok zaskakuje coraz bardziej innowacyjnoscia i jakoscia
wyswietlaczy. Co wazne, klienci ktadg wiekszy nacisk na jako$¢ produktu, niz na jego cene.

krany dostepne dzis niewiele maja

juz wspélnego z tymi, ktére byty

w sprzedazy kilka lat temu. Widocz-

Inym trendem jest przechodzenie
z technologii podswietlenia monitoréw lam-
pami CCFL na diody LED. - Na rynek trafiajg
dzieki temu produkty zdecydowanie bardziej
ekonomiczne pod wzgledem zuzycia energii,
ale réwniez o bardziej kompaktowej obudowie
i minimalistycznym designie — méwi Mariusz
Orzechowski, Dyrektor Przedstawicielstwa NEC
Display Solutions Europe GmbH w Polsce. Pa-
nele oparte na lampach typu CCFL definitywnie
odeszty do lamusa. - Dzieki nowej technologii
wyswietlacze maja ok. 40% zmniejszy pobdr
energii, mniejsza wage co jest kluczowe przy
przekatnych powyzej 70cali, znacznie cierisza
obudowe co ma duzy wptyw na funkcjonalnos¢
i wyglad zewnetrzny wyswietlaczy — méwi
Adam Parzonka, Country Manager Hyundai IT
Europe.
Zmienia sie réwniez rozmiar samego ekranu
DS. - Stale wzrasta przekatna najbardziej
popularnych nosnikéw Digital Signage — moni-
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toréw - kiedys byty to urzadzenia 32-calowe,
potem 40-calowe, a obecnie standardem jest
juz 46-calowy ekran — méwi Mariusz Orze-
chowski - Coraz czesciej wykorzystuje sie tez
do przekazu DS sciany wielomonitorowe, a nie
pojedyncze monitory wielkoformatowe. Najbar-
dziej popularne konfiguracje to obecnie sciany
wideo ztozone z 4. i 9. monitoréw — zauwaza
Orzechowski. W dziedzinie wyswietlaczy LCD,
dedykowanych do zastosowari outdoor'owych
przetomowe okazato si¢ zastosowanie wysoko-
temperaturowych matryc LCD. — W ekranach
poprzedniej generacji krytycznym problemem
byto utrzymanie odpowiedniej temperatury
pracy matrycy LCD, ktéra nagrzewata sie od
sforica a w konsekwencji mielismy efekt tzw.
,Black out” (,czernienie” duzych powierzchni
ekranu) - ttumaczy Adam Parzonka - Dzigki
zastosowaniu 46-cio calowych matryc
mogacych pracowac do 85 st. oraz 55” z gwa-
rantowana praca do 105 st. Celsjusza moglismy
zrezygnowac z zastosowania kosztownych

w produkgji i eksploatacji uktadéw klimatyzacji
na rzecz zawansowanego systemu chfodzenia

i ogrzewania Air Looping System — ttumaczy
Parzonka. Efektem tych zmian jest rozszerzenie
sie zakresu pracy wyswietlaczy od -30 st. do
+50st. Celsjusza. Zdaniem ekspertéw powyzsze
przeobrazenia beda miaty duzy wptyw na po-
pularyzuje takich rozwiazar na polskim rynku
reklamy outdoorowej.

Nowy poziom komunikagji
Innowacje w zakresie technologii Digital Signa-
ge otwierajq przed marketingiem pole nowych
mozliwosci. - Nieoceniona jest mozliwos¢
tworzenia przekazu dedykowanego konkretnej
grupie odbiorcéw, przektadajaca sie na efek-
tywnos¢ komunikatu marketingowego — méwi
Katarzyna Ktopociriska, wiceprezes Benefit
Multimedia S.A. - Podobnie ma sie rzecz z geo-
lokalizacja, pozwalajaca na precyzyjny dobdr
tresci powigzany z miejscem ich wyswietlania.
Klasycznym przyktadem moze by¢ tu infor-
mator miejski, ktry cenig sobie réwniez nasi
widzowie. Generalnie ekrany DS to gwarancja
niezwyktej elastycznosci, powiazanej réwniez

Fot. Hyundai

z szybkoscia wymiany przekazéw, personali-
zacji tresci oraz pojemnej i dynamicznej formy
— dodaje Katarzyna Kfopociriska. Najnowsze
systemy dajg mozliwos¢ spersonalizowanego
przekazu, inteligentnie dopasowanego nie tylko
do wieku, ptci, liczby odbiorcéw, ale nawet do
ich zachowari. - Nowoczesny system DS w po-
taczeniu z praca réznorodnych sensoréw moze
wyswietli¢ komunikat reklamowy w momencie
gdy klient wybiera z pétki sklepowej okreslony
produkt, lub gdy zbliza sie do okreslonej grupy
produktéw — méwi Mariusz Orzechowski. Jak
zauwaza Dyrektor Przedstawicielstwa NEC
Display Solutions Europe GmbH w Polsce, cy-
fryzacja komunikatéw reklamowych i informa-
cyjnych to juz bardzo widoczna tendencja. Jej
nieodfacznym elementem sg réwniez monitory
dotykowe, ktére na naszym rodzimym rynku sta-
ja sie coraz bardziej powszechnym zjawiskiem.
Komfort i mozliwosci, jakie zapewnia uzytkow-
nikom technologia dotykowa sa nieporéwny-
walne z tradycyjnymi rozwigzaniami, dlatego

Z pewnoscig nie ma mowy o chwilowej modzie
i krétkotrwatym popycie, ale o dtugofalowej
tendencji. Rozwigzania dotykowe widoczne

sq zwlaszcza w nowoczesnych urzedach, ban-

kach, instytucjach kultury (InfoKioski, edukacyj-
ne stoty dotykowe), czy galeriach handlowych.

Mniejsza wrazliwo$c na cene

Na szczescie dla calego rynku Digital Signage,
skoriczyty sie czasy, kiedy najwazniejszym
parametrem nosnika DS byta jego cena. -
Dzisiaj kazdy swiadomy uzytkownik rozwazy
na réwni jakos¢ oraz cene — zauwaza Mariusz
Orzechowski - Oba te parametry sg bardzo
wazne i sztuka polega na odpowiednim
wywazeniu proporcji. O jakosci monitora DS
Swiadczy wyswietlany obraz (bez przektamarn,
przebarwien, bez efektu utrwalania tresci na
monitorze, bez martwych pikseli), ale jakos¢
w szerszym rozumieniu to réwniez funkcjonal-
nos¢, np. mozliwosc integracji z dodatkowymi
urzadzeniami, zdalne zarzadzanie, szeroki wy-
bér ztaczy, profesjonalny system chtodzenia,
czy alarmowanie o problemach z monitorem.
Na to wszystko nalezy zwracac uwage przy
planowaniu inwestycji w system DS. Zaowocu-
je to na pewno, natomiast najtarisza opcja juz
po krétkim czasie moze okazac sie nietrafiona.
Dlatego lepiej zaptaci¢ jeden raz wybierajac

Fot. NEC

profesjonalne produkty — radzi Orzechowski.
Tego samego zdania sg klienci. - Jakos¢ obrazu
decyduje o jakosci odbioru wyswietlanej tresci
—mdéwi Katarzyna Ktopociriska - Oczywiscie
nalezy zachowac rozsadny stosunek ceny do
jakosci, jednak warto zainwestowac w ekrany
firm specjalizujacych sie w wyswietlaczach
profesjonalnych. W dtuzszej perspektywie
czasu pozwoli to zaoszczedzi¢ na kosztach
obstugi — dodaje.

Nowe produkty

Kazdego roku pojawia sie kilka nowych pro-
duktéw, ktére wyznaczaja trendy na rynku Di-
gital Signage. - Na szczegélng uwage zastuguja
catkowicie nowe wyswietlacze 46” i 55” do
budowy $cian video (tzw. bezszwowe) z bez-
posrednim podswietleniem LED, rozdzielnoscia
Full HD oraz asymetryczng ramka o szerokosci
3.8/1.7mm — méwi Adam Parzonka z firmy Hy-
undai IT Europe - Obecnie oferowane wyswie-
tlacze maja jasnos¢ od 450 do 800nits, szeroki
zestaw zlacz wej/wyj ( D-Sub, DVI, HDMI,
Display Port ), system zdalnego zarzadzania
przez RS-232 i RJ-45 oraz sprzetowej kalibracji
koloréw z dedykowanym oprogramowaniem
— dodaje Parzonka. Najnowszymi produktami
firmy Hyundai, wprowadzonymi do sprzedazy
we wrzesniu br., s3 tzw. ,Smart Board”. Jest

to grupa interaktywnych wyswietlaczy E-LED
od 55 do 84 cali wyposazonych w sprzetowe
klawisze skrétéw, 4-puktowe systemy wielodo-
tykowe z kamerami CMOS oraz zawansowane
oprogramowanie do zarzadzania MentoPen.
W portfolio NEC ostatnio pojawita sie cata
seria monitoréw wielkoformatowych E. - To
najtarisze w naszej ofercie monitory do
podstawowych zastosowari DS, z mozliwoscia
pracy 12/7 — ttumaczy Mariusz Orzechowski

- Z drugiej zas strony niedawno ogtosilismy

tez oficjalne wprowadzenie do sprzedazy
oprogramowania Leafengine do tworzenia
zaawansowanych, kontekstowych instalacji
DS, opartych na pracy sensoréw. Oczywiscie
caty czas zmienia si¢ réwniez oferta Srodka:

w biezacym roku do naszej oferty weszty nowe
modele praktycznie z kazdej serii monitoréw
wielkoformatowych: podstawowej V, profesjo-
nalnej P oraz specjalistycznej do budowania
$cian wideo — UN — wymienia Orzechowski.
Nowe produkty i innowacyjne podejscie
owocujg coraz lepszg jakoscig wyswietlanej
tresci. Dzieki temu multimedialna reklama
znajduje zastosowanie w tak wielu miejscach
— galeriach handlowych, klubach fitness,
nowoczesnych przychodniach, sklepach
wielkopowierzchniowych, a nawet salonach
fryzjerskich. Przenosi komunikacje z klientem
na catkiem inny poziom i jest znakiem nowo-
czesnego podejscia do marketingu.
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POLECANE FIRMY - OOH
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POLECANE FIRMY - KONSTRUKCJE REKLAMOWE

REKLAMA

Jet Line Sp.z0.0.Sp. k.
Al.Wojska Polskiego 34

01-554 Warszawa

tel./ fax 2283978 74,
228397840
jetline@jetline.pl
www.jetline.pl

ReklamaXXL

ul. Traktorzystéw 10

05-503 Gtoskow k. Warszawy
tel. 2249876 24

fax 22 201 06 46

kom. 606 363 550
jkleczek@reklamaxxl.pl
www.reklamaxxl.pl

Jet Line. 19 lat doswiadczenia w drukowaniu, montowaniu, monitorowaniu i raportowaniu zewnetrznych kampanii wielkoformatowych.

Motorway 12x4 - 320 tablic frontlight formatu 12x4m, w miastach i przy trasach o najwiekszym natezeniu ruchu w Polsce, najwigkszy format klasycznego
outdooru. Oéwietlone, duze, skuteczne.

Wielki Format - siatki winylowe na $cianach budynkéw lub konstrukcjach. Budzace emodje, swietnie widoczne.

MobiJet - auta reklamowe z dwiema powierzchniami 6x3m. Oswietlona klasyka outdooru w miejskim ruchu.

Jet Bike - niezwykle rowerki reklamowe z trzema powierzchniami 1,2x1,8m. Letnie, ekologiczne, budza wielkg sympatie i zainteresowanie.

Airboard - pneumatyczne dwustronne nosniki 12x8m. Reklama w wybranym miejscu w pot godziny. Na plazy, na stoku narciarskim, na skwerze w mieécie.

MOOD:

ISRELIEF

-

Jie

KROSNO

Alpinizm przemystowy w reklamie wielkoformatowej. Gldwnym profilem dziafalnosci firmy Reklama XXL jest montaz oraz obstuga wszelkiego rodzaju nosnikow
wielkoformatowych z wykorzystaniem alpinistycznych technik linowych. Projektujemy i instalujemy konstrukcje nosne pod materiaty takie jak frontlit, backlit,
mesh czy litery przestrzenne, montujemy dekoracje wielkoformatowe na elewacjach budynkéw oraz rusztowaniach, systemy oswietleniowe, aplikujemy

folie lita i perforowang OWV na duzych powierzchniach. Wykonujemy takze inne zlecenia wymagajace pracy na wysokosciach. Naszym klientom mozemy
zaoferowac kompleksowe wykonanie ustugi. Sporzadzimy dokumentacje inzynierska i dokonamy obmiaru konstrukgji, zaprojektujemy reklame i przedstawimy
obrazowe wizualizacje, przygotujemy pliki do druku, wydrukujemy i zamontujemy na wskazanej lokalizacji. Reklama XXL jest jedyna w Polsce firmg, ktdra stosu-
je aluminiowe systemy montazu o praktycznie nieograniczonej wielkoéci. Od kilku lat obstugujemy najwieksze w kraju swietine reklamy w systemie SignTech,
znajdujace sie na Domach Towarach Centrum w Warszawie.

POLECANE FIRMY - POS

SAdform

o

ad

PROFESJONALNE SYSTEMY WYSTAWIENNICZE

Artplex

producent materialow POS

because
:KNOW

How

lod

“W BERKANO

6 bluePOS

ELLERT

GReen

The /f'r'.:_.:f;ln"-"'" >

Adform Group S.A.

ul. Partyzantéw 19a, 39-300 Mielec
tel. 177738200
adform@adform.pl
www.adform.pl

Adsystem Sp.zo.0.

ul. Atramentowa 11, Bielany Wroctawskie
55-040 Kobierzyce

tel. 71799 89 14

office@adsystem.pl

www.adsystem.pl

Arteo

ul. Palisadowa 20/22
01-940 Warszawa
tel. 227514709
biuro@arteo.pl
www.arteo.pl

ARTPLEX

ul. Algierska 17L lok. 5,03-977 Warszawa
tel. 226712930

biuro@artplex.waw.pl
www.artplex.waw.pl

ATS Display Sp.z o.0.
ul. Boryszewska 22¢

05-462 Wigzowna

tel. 227804730
info@atsdisplay.com
www.atsdisplay.com

Berkano

ul. Gersona 30, 30-818 Krakow
tel. 12395 16 86
biuro@berkano.com.pl
berkano.com.pl

BluePOS

ul. Chtodna 51, 00-867 Warszawa
222230520

biuro@bluepos.pl
www.bluepos.pl

Drukarnia Ellert Sp.z o.o.
ul.Nadrzeczna 17

05-462 Wigzowna

tel. 227690 100
zapytanie@ellert.pl
www.ellert.pl

GREEN

ul. Chetmiriska 115, 86-300 Grudzigdz
tel. 5255244 11
greentrade@greentrade.pl
www.greentrade.pl

82 | OOH magazine | www.oohmagazine.pl

WILLSON
BROWN

Jestesmy grupa firm, ktéra dziata w obszarze wsparcia sprzedazy. Tworzymy ciekawe rozwigzania, ktére przynosza wymierne efekty naszym klientom i ciesza
konsumentéw. Dzieki temu, Ze w grupie skupiamy wyspecjalizowane firmy mamy peing kontrole nad jakoscig i terminowoscia naszych produkdji.

Dziatamy na rynku w trzech obszarach: projektowanie i produkcja materiatéw POS, aranzacja punktow sprzedazy, innowacyjne technologie.

Innowacyjne rozwigzania to nie efekt natchnienia czy geniuszu, lecz sprawdzonej metodologii. Poszukujemy nietypowych rozwiazar, eksplorujemy technolo-
gie i nieustannie eksperymentujemy — tak wiasnie rodza sie innowacje.

Biuro handlowe: Adform Group SA., ul. Lambady 4, 02-830 Warszawa

POLECANE FIRMY - POS

Mood Polska Sp.z 0.0.

ul. Targowa 24 03-728 Warszawa

tel. 225180150/ 51
info_poland@moodmedia.com
www.moodmedia.pl
www.facebook.com/MoodPoland

PRINT POINT DRUK CYFROWY
—Wilanéw (IS RELIEF 3D)

ul. Zawodzie 16
02-981 Warszawa
tel. 22642 2809
info@is-relief3d.pl
www.is-relief3d.pl

Spoétdzielnia SIP

ul. Czajkowskiego 82, 38-400 Krosno
tel. 134369778
marketing@sip.krosno.pl
www.sip.krosno.pl

Willson & Brown

ul. Muszkieteréw 15¢
02-273 Warszawa

tel. 221016100
info@willson-brown.com
www.willson-brown.com

Mood /dawniej Mood Media/ (TSX: MM / LSE AIM: MM) jest $wiatowym liderem w dziedzinie Experience Design. Poprzez integracje mediéw, rozwigzari
marketingu sensorycznego, spotecznych i mobilnych aplikacji oraz rozwiazar opartych na technologii, Mood wzmacnia marki i pomaga swoim partnerom
biznesowym tworzy¢ zaawansowane potgczenia z ich klientami. Specjalisci marketingu sensorycznego z Mood, projektujg tzw. architekture pozytywnych
doswiadczen, dzigki ktdrej dostarczaja emocji gosciom i pracownikom punktéw handlowych oraz placdwek biznesowych. Rozwigzania dziatajgce na zmysty
konsumentdw, przekiadajq sie na lepsze postrzeganie i wizerunek marek klientow korzystajacych z ustug Mood. Partnerami biznesowymi Mood s3 wiodace
na $wiecie marki z wielu branz, w tym handlu detalicznego, mody, ustug finansowych, hospitality czy tez rynku gastronomicznego. Firma obstuguje ponad
560.000 lokalizacji handlowych w 55 krajach w Ameryce Pétnocnej, Europie, Azji, na Bliskim Wschodzie i Australii. Mood dociera do ponad 150 milionéw ludzi
na co dzien.

Firma PRINT POINT DRUK CYFROWY — Wilanéw (IS RELIEF 3D) jest wylacznym producentem i dystrybutorem innowacyjnej polskiej technologii IS RELIEF 3D, dzigki
ktérej mozliwe jest wykonywanie tréjwymiarowych materiatéw POS 3D. W skiad technologii IS RELIEF 3D wchodzi unikalny kompozyt na bazie winylu, odporny
na wilgod, blakniecie i warunki atmosferyczne. Nasze specjalne barwniki i lakiery zapewniajg najwyzsza swiatowg jakos¢ materiatow POS 3D, rownoczesnie
gwarantujac zachowanie ich cech, przez co najmniej rok.

W technologii IS RELIEF 3D mozliwe sq do wykonania wszelkiego rodzaju materiaty POS, takie jak: wobblery, shelflinery, stoppery, plakaty, standy naladowe,
ekspozytury produktowe. Produkty IS RELIEF 3D ciesz3 sig rosnaca popularmnoscia w Polsce i na $wiecie. Materiaty wykonane w naszej technologii wyrézniaja sie

w punktach sprzedazy i w innowacyjny sposob przykuwaja uwage klientéw, rownoczesnie przez wiascicieli sklepéw s3 chetniej umieszczane w witrynach i na
pétkach. Zaufali nam miin.: Grupa Heineken, SAB Miller, British American Tobacco, EWedel, STOCK Polska, Cederroth (Soraya), PLAY (P4). W tym roku uruchomili-
$my nowoczesna linie produkcyjng, umozliwiajaca produkcje wszelkiego rodzaju materiatow POS z tworzywa.

SIP-Krosno jest czotlowym europejskim producent materiatéw wspomagajacych sprzedaz produktéw. Atutem firmy jest 20 letnie doswiadczenie w produkgji

i projektowaniu réznego rodzaju stojakdw ekspozycyjnych i wielu innych materiatéw POS. Doskonate wyposazenie w komputerowe programy projektowe,
nowoczesne maszyny i linie produkcyjne oraz kreatywny personel pozwala na stosowanie niestandardowych i innowacyjnych rozwigzar produktowych. Odbior-
cami SIP-Krosno sg zardwno znane koncerny, m.in. Coca-Cola, Procter & Gamble, Philips, jak réwniez mate firmy oraz agencje marketingowe.

Duzy potencjat firmy pozwala na produkcje bardzo duzych zlecer w krétkich terminach realizacji.

Niemal od 20 lat zapewniamy wszechstronne rozwiazania wspierajace sprzedaz oraz kompleksowa obstuge Klienta, od koncepcji design i wizualizacji 3D, po produk-
cje, logistyke i serwis. Nasze mozliwosci produkcyjne pozwalajg na szerokie wykorzystywanie tworzyw sztucznych, metaluy, tektury, drewna i szkta. Na rynku wyréznia
nas diugoletnie doswiadczenie w branzy i wysoka jakos¢ produkdji.

Dbamy o przejrzysta i szybka komunikacje. Wiemy, jak dostosowac ekspozycje POS do strategii marketingowej oraz budzetu Klienta. Miedzynarodowa sie¢ biur
sprzedazy i dystrybucji pozwala na realizacje zaméwien niezaleznie od ich zasiegu i skali. Nasze realizacje co roku zdobywajg liczne migdzynarodowe i krajowe
nagrody w konkursach POPAI, SUPERSTAR, LOLLIPOP i POS STARS.

Adformservices Holland, Herenweg 29 G, 2105 MB Heemstede, Netherlands, tel. +31 6 150 81 333,6 224 55 105

Adsystem to firma zajmujacq sie tworzeniem rozwiazan dla marketingu z silng orientacja na mobilne systemy prezentacji wizualnej. Naszym celem jest wytwa-
rzanie produktow, ktére facza w sobie wszechstronnos¢, jakos¢ i dobra cene. Dostarczamy wysokiej jakosci, stacjonarne i przeno$ne systemy wystawiennicze.
Wieloletnie doswiadczenie w branzy reklamowej nauczyto nas tworzyc tylko efektywne rozwigzania dla potrzeb biznesu. Potaczenie doswiadczenia w budowie
strategii reklamowej i najnowszej technologii zapewnia naszym Klientom kompleksowg i profesjonalng obstuge. Stata wspdtpraca z klientami nad indywi-
dualnymi rozwigzaniami wzbogaca naszg wiedze i przyczynia sie do ich sukcesu. Jestesmy postrzegani jako lider na rynku reklamy wizualnej. Swa pozycje
zawdzieczamy do$wiadczeniu, determinadji, wiedzy i kreatywnosci ludzi ktérzy na co dzien tworza Adsystem. Przyjete zalozenie pozwala nam na profesjonalng
realizacje zlecer z zakresu: - systeméw wystawienniczych, - systemoéw multimedialnych, - wydrukéw wielkoformatowych i sublimadji, - realizacji projektowych

i poligrafii. Wprowadzamy nowe rozwigzania, szczegolnie polecamy nowe sciany drukowane w technologii sublimaciji. Jestesmy pierwsi na rynku w tym nowo-
czesnym rozwiazaniu. Scianka Vario to nasz produkt flagowy, ktéry zdobyt gtéwna nagrode w kategorii: Produkt reklamowy roku.

Swoim klientom Arteo design & production oferuje indywidualnie dopasowane projekty i realizacje, ktdrych nadrzednym celem jest wspieranie sprzedazy pro-
duktow. Zapewniamy kompleksowg oferte projektowania oraz wykonania materiatow POS. Wyréznia nas najwyzszy standard obstugi klienta od etapu rozmow
z klientem, opracowania indywidualnego projektu, poprzez optymalizujgca koszta wycene po wdrozenie projektu do realizacji, przy wsparciu najnowszych

technologii na bazie najwyzszej klasy materiatow. S&Tﬁm&
Realizujac kazdy projekt, mamy na uwadze harmonie naszych realizacji z wizerunkiem marki Klienta oraz polaczenie estetyki, funkcjonalnosci oraz najnowszych MEBLEMESGE
technologii. Zastosowanie do projektowania profesjonalnych narzedzi komputerowych oraz nowoczesne mozliwosci technologiczne pozwalaja nam na SHOPING SHOW e
uwzglednienie optymalnej technologii, dedykowanych materiatéw oraz kontrole kosztdw przez caty okres procesu kreacji oraz produkdji. POLAKOW
25KGPOLSKIES
Artplex specjalizuje sie w produkgji permanentnych materiatow reklamowych wspierajacych sprzedaz (POS). Dziatamy w oparciu o wiasne dziaty projektowe m\mmm

i produkcyjne. W naszej ofercie znajdujq sie m.in. ekspozytory multimedialne, prezentery, podajniki, gabloty, szafy i regaty produktowe, a takze materiaty do
ekspozydji ulotek, folderéw reklamowych i informadji handlowych, systemy oznaczeri cenowych i artykuty wspierajace organizacje pétki sklepowej, a takze

inne akcesoria do wyposazenia sklepéw. W ciggu ponad 10 lat funkgjonowania zdobylismy unikalne doswiadczenie w projektowaniu i realizacji materiatow:
POS na rzecz najbardziej wymagajacych Klientéw. Realizujemy projekty na rzecz krajowych i miedzynarodowych sieci handlowych, koncernéw spozywczych,
chemicznych i petrochemicznych, farmaceutycznych i kosmetycznych, producentéw napojow alkoholowych i bezalkoholowych, sieci odziezowych, agengji re-
klamowych i innych. Misjg naszej firmy jest dostarczanie Klientom produktéw innowacyjnych, ktére wptywaja na skuteczng realizaje Ich strategii i stanowigcych
najbardziej optymalne rozwiazania pod wzgledem kosztéw oraz zastosowanych materiatéw i technologii.

PROMOCJA
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Najlepszedisplay’e

Firma BERKANO, zajmuije sie projektowaniem i produkcja materiatéw wspierajacych sprzedaz i promocje (POS) poczawszy od detali wspomagajacych
(shelfblockery, stopery), poprzez standy, ekspozytory, stojaki, dyspensery po stoiska ekspozycyjne. Specyfika naszej firmy jest projektowanie i produkcja zgodnie
zindywidualnymi oczekiwaniami klienta przy wykorzystaniu réznorodnych technologii (karton, tworzywa sztuczne, metal, drewno, o$wietlenie, elektronika,
zadruki). Cechuje nas wysoka jako$¢, indywidualne nietypowe rozwiazania, profesjonalna i elastyczna obstuga klienta.

Prestizowy konkurs
na najlepsze display’e

BluePOS Sp.z 0.0. zostata powotana do Zycia w oparciu o szerokg wiedze i doswiadczenie z zakresu druku cyfrowego i offsetowego. Potaczenie tych czynnikéw
gwarantuje niespotykane na skale naszego kraju mozliwosci produkgji materiatéw wspierajacych sprzedaz POS / POP. Firma jest producentem opakowar i sce-
nografii promocyjnej, ktéra od poczatku swej dziatalnosci wyréznia sie bezkompromisowoscia w poszukiwaniu najlepszych rozwigzan dla branzy reklamowej.
Dlatego dzis jest w stanie zaoferowac kompletng ustuge dla najbardziej wymagajacych Klientéw. BluePOS ma w swej ofercie displaye - ekspozytory, standy

- stojaki, promocyjne prezentery, hangery, potykacze, scianki, podajniki na ulotki, opakowania i inne materiaty reklamowe z papieru, kartonu, tektury falistej, czy
tworzyw sztucznych (HIPS, PET, PCV, metal, drewno). Firma wprowadzita na rynek automatyczny ekspozytor reklamowy QuickDisplay, ktory jawi sie jako idealne

i przyjazne w obstudze narzedzie do wsparcia wszelkich akgji promocyjnych z wykorzystaniem materiatdw POS. Jest idealnym rozwigzaniem do prezentacji

i sprzedazy wszelakich materiatéw i produktéw, szczegdinie dla branzy FMCG. Udzwig jednej potki wynosi do 30 kg, dzieki czemu QuickDisplay réwniez sprawdzi
sie przy wsparciu produktéw ciezkich, takich jak alkohole i napoje.

POLECANE FIR

PruK Poznan

OD 30 LAT NA RYNKU

CZOLOWY PRODUCENT OPAKOWAN | MATERIALOW POS
KARTONOWE KONSTRUKCJE OPATRZONE PATENTEM
DRUK OFFSETOWY DO FORMATU 1200x1620 mm
FOLIOWANIE DO FORMATU 1420x1620 mm

SITODRUK DO FORMATU 14201820 mm
INTROLIGATORNIA RECZNA

Firma Green jest wykonawca produktdw reklamowych wspierajacych sprzedaz. Specjalizujemy sie w kreowaniu oraz realizacjach wszelkiego rodzaju materia-
16w POS takich jak ekspozytory, dyspensery, potykacze, regaty czy standy. Naszg specjalnoscia s wyroby z drewna oraz jego kompozytéw. Realizujemy takze
projekty z innych materiatow takich jak stal czy plastik, a oferowane przez nas materiaty POS trafiaja do szerokiej grupy odbiorcéw z roznych branz. Naszym
Klientom zapewniamy profesjonalng obstuge, bazujac na niekonwencjonalnych pomystach oraz nietypowych rozwiazaniach, gwarantujac przy tym wysoka
jakos¢, terminowosc i przystepna cene realizacji. Stawiamy do dyspozycji ludzi, ktérzy swoim doswiadczeniem i zaangazowaniem spefnia w petni Paristwa
oczekiwania. Zapraszamy do zapoznania sie z naszq szersza oferta na stronie www.GREENtrade.pl

Magazyn o szeroko pojetej reklamie
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Druk Poznan

ul. Winogrady 28/Zniwna
61-663 Poznan

tel. 508 520 508
biuro@drukpoznan.pl
www.drukpoznan.pl
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tel. 3348868 88
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Druku & Opakowan SUPER GIFT 2013
Najwieksza wyszukiwarka Prestizowe konkursy
gadzetow reklamowych Targi Reklamy na najlepsze produkty

Druk Poznarn. Po prostu drukujemy!

Druk Poznar to kompleksowa drukarnia dziatajaca nieprzerwanie od 2002 roku. To firma prostych rozwiazan. Pracujemy szybko, solidnie, zgodnie

2z zyczeniem Klienta. Dbamy o przejrzyste zasady wspdtpracy. Realizacje zlecenia upraszczamy do minimum. Mate czy duze, typowe czy indywidualne

i wymykajace sie standardom, na papierze czy kazdym innym materiale to dla nas niewielka réznica. Drukujemy wszystko, na kazdym materiale i w kaz-
dym nakfadzie. Realizujemy réznorodne prace. Czesto te, ktdrych nikt inny nie potrafi lub nie chce wykona¢. Mozesz nam zaufac - precyzja wykonania

i najwyzsza jako$¢ druku towarzysza nam na co dzier. Doskonale znamy sie na poligrafii, posiadamy najnowsze zaplecze technologiczne i rzutki zespot
specjalistow. Drukujemy nie tylko na papierze. Nasz park maszynowy pozwala drukowac na wszystkich dostepnych rodzajach materiatéw. Nowoczesny
model AGFA ANAPURNA umozliwia nam na druk UV z roli i na wszystkich pfaskich materiatach.

Cyfra, solvent, UV, papier, folia, czy kazdy inny materiat - wspdlnie znajdziemy najlepsze rozwiazanie.

Drukuj z nami! Zapraszamy!

Firma istnieje od 1995 roku. Ustugi podstawowe: druk UV na podtozach sztywnych i elastycznych; druk solventowy i mildsolventowy na podtozach
elastycznych; druk sublimacyjny na tkaninach poliestrowych. Podioza: najbardziej popularmne podioza elastyczne (papier, folia samoprzylepna, baner, siatka)
w technologii solventowej i mildsolventowej; wszelkiego rodzaju podtoza sztywne i elastyczne do grubosci 4 cm w technologii UV; tkaniny i dzianiny po-
liestrowe w technologii sublimacyjnej. Stosowane technologie: Durst, Mutoh, Mimaki, Jeti, Caldera. Ustugi dodatkowe: laminowanie; docinanie do formatu
lub ksztattu indywidualnego; aplikacja folii na witrynach oraz szklanych elewacjach; oklejanie flot samochoddw firmowych; wyklejanie billboardéw; montaz
baneréw i siatek na elewacjach; koordynowanie dostarczania gotowych produktéw do wielu placéwek klienta; obstuga sieci handlowych na terenia catego
kraju; wiasne studio graficzne. Produkdja takze na rynki: czeski, niemiecki, holenderski, belgijski, skandynawski oraz angielski.
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Jestedmy jedynym producentem i dystrybutorem

trojwymiarowej technologii IS RELIEF 3D,

pozwalajacej na wytwarzanie przestrzennych
materiatow POS 3D.

W technologii IS RELIEF 3D
wytwarzamy takie

materiaty jak:

ekspozytory 3D

zegary 3D

bilonownice 3D
termometry 3D

tablice do pisania 3D
tabliczki godzin pracy 3D
opakowania 3D
zawieszki 3D

wobblery 3D
shelfstoppery 3D

plakaty 3D

displaye naladowe 3D

magnesy 3D

naklejki 3D

( -
PROTOTYPY
| WIZUALIZACJE 3D
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