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Potwierdzona skutecznos¢

Polska Izba Artykutébw Promocyjnych zakonczyta Il edycje badania POSTRZEGANIA ARTYKULOW
PROMOCYJINYCH JAKO NOSNIKA REKLAMY. 86% marketeréw uwaza artykuty promocyjne jako skuteczne
narzedzie. Identyczni niemal wynik zanotowano w badaniu w 2010 r. Wyniki badan przedstawiane sa w
kampanii skutecznenarzedzie.pl

Badanie skierowane byto do klientow koncowych, w szczegoélnosci pracownikow dziatdbw marketingu zarowno
duzych korporacji, jak rowniez matych i srednich przedsiebiorstw.

86% ankietowanych uwaza upominki reklamowe za skuteczny nosnik reklamy i dokonuje zakupow tych artykutow
w celu ksztattowania wizerunku swojej firmy. Klienci przy dokonywaniu zakupow artykutow promocyjnych
Zwracaja uwage przede wszystkim na cene. Jednak w porownaniu z rokiem 2010, coraz wiecej z nich skupia sie na
jakosci produktow.

Respondenci uznali, ze najczesciej dokonuja zakupow: artykutow biurowych, tekstylii, torebek i opakowan.
Potwierdza to niewatpliwe fakt, ze obdarowujemy naszych obecnych lub potencjalnych klientow przede
wszystkim produktami uzytkowymi. W tym kontekscie postrzeganie artykutdow promocyjnych wytacznie jako
upominkow zaczyna tracic na sile.

Do zakupow artykutow promocyjnych sktaniaja ankietowanych: okres s$wiat, prezenty dla kontrahentow,
organizacja imprez i eventow, targi, rocznice w firmie. Uzywane sa najczesciej jako prezenty dla swoich klientow
oraz pracownikow, oraz jako insert do produktow, ktére oferuja.

- Il edycja badania po raz kolejny pokazata doskonate postrzeganie artykutéow promocyjnych przez osoby
decydujqce o wydatkach marketingowych. Wvyniki przeprowadzonej ankiety udowodnily, iz artykuty promocyjne
sq postrzegane przez klienta koricowego jako skuteczny nosnik reklamy i firmy dokonujq chetnie zakupdéw tego
rodzaju nosnika reklamy - mowi Tomasz Chwitowicz, wiceprezes PIAP.

Badanie zostato przeprowadzone w okresie grudzien 2012 - styczen 2013, za posrednictwem systemu ankietowego
Paxonta.com
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Polska Izba Artykutéow Promocyjnych jest organizacja zrzeszajaca przedsiebiorcow z branzy artykutow promocyjnych. Ma ona na celu
reprezentowanie i dbanie o interesy tych firm. Jest organizacja konsolidujaca branze, partnerem do rozmoéw z decydentami ksztattujacymi
zewnetrzne warunki funkcjonowania, organizatorami targow i mediow. Izba jest partnerem do kontaktow z podobnymi stowarzyszeniami z
innych krajow. Obecnie PIAP wraz z Cztonkami Zatozycielami liczy prawie 130 Cztonkow.

Branza artykutow promocyjnych w Polsce jest szacowana na ok. 6000 agencji reklamowych oraz ok. 700 gtownych dostawcow. Wraz z
podwykonawcami to ponad 10 tys. firm i kilka razy wiecej zatrudnionych. Upominki reklamowe wspieraja sprzedaz i dziatania wszystkich
sektorow gospodarki - takze stuza promocji Polski. Rynek ustug marketingu bezposredniego - BTL zostat oszacowany na 400 mln Euro - stanowi
wiec istotna czes¢ powaznego i obiecujacego biznesu.

Wiecej informacji o Izbie na stronie: www.piap-org.pl.
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Kontakt dla mediow:
Robert Zatupski, r.zalupski@piap-org.pl
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Dziataja Panstwo w branzy:

Handel i ustug [ ————— 36%
FMCG 1 22%
Telekomunikacja 1 7%
Motoryzacja | &%
Finanse/ Bankowos¢ (| &%
Budownictwo/Architektura = 4%
Branza farmaceutyczna m 3%
Gastronomia / Hotelarstwo | 3%
Logistyka Transport O 2%
Administracja Publiczna i 1%
Inne T 10%
Jak ksztattuja sie wydatki na reklame i promocje w Panstwa firmie w 2012 roku w odniesieniu do 2011 roku?
Nastapit spadek 1 40%
Nastapit wzrost | 36%
Ksztaftuja sie na tym samym poziomie =] 24%

Budzet w 2013 roku na dziatania BTL (gadzety,promocje konsumenckie, programy lojalnosciowe, druk) planowany jest na poziomie:

Powyzej 100 000 PLN ——— 1 35%

Od 50 000 PLN do 100 000 PLN [ 27%

Od 10 000 PLN do 50 000 PLN I 26%

Do 10000 PLN I 13%

Nie jest jeszcze zaplanowany I 12%
Najskuteczniejszy i zarazem najtafiszy nosnik reklamy to wedlug Panstwa:

Reklama w intemedie | 38%

Gadzety, upominki reklamowe S 26%

Reklama zewnetizna (T— 13%

Reklama w telewizii 1 1%

Foldery reklamowe = 7%

Reklama w prasie mm 5%
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Czy artykuly promocyjne sg skutecznym nosnikiem reklamy?

Tak 86%
Nie mam zdania ] 1%
Nie | 3%
Czy dokonuja Paristwo zakupu artykutéw promocyjnych w celu ksztattowania wizerunku swojej firmy?
tak | 85%
nie | 15%
Czym kieruja sig Paistwo przy dokonywaniu wyboru artykutéw promocyjnych? (Pytanie wielokrotnego wyboru)
Jakos¢ | 73%
Wyglad | 61%
Cena | 56%
Termin realizacji zlecenia | 23%
Marka I 1%
Inne | 7%
Jakiego rodzaju artykuty promocyjne zakupuijg Parstwo najczesciej? (Pytanie wielokrotnego wyboru)
Artykuty biurowe | 78%
Tekstylia | 49%
Torby i opakowania S 43%
Ceramika | 32%
Artykuty $wigteczne | — 32%
Galanteria 1 31%
Elektronika | 29%
Stodycze | 23%
Inne . 10%
Kosmetyki | 3%

Jakie wydarzenia w Pafstwa firmie skfaniaja Paristwa do dokonywania zakupéw artykutéw promocyjnych? (Pytanie wielokrotnego wyboru)

Targi | 85%

Okres $wigt | 70%

Artykuty dla kontrahentéw | 62%
Organizacja imprez, eventow | 55%
Rocznice w firmie I 21%

Inne — 10%
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