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producent materiatow reklamowych

Out-Of-Home oraz POS

* produkcja w oparciu o peten zakres technologii cyfrowego druku wielkoformatowego oraz technologii pokrewnych

fulloutdoorprintservice

www.fops.pl

Po raz kolejny zapytalismy ekspertow z branzy jakie dziatania
marketingowe sg efektywne? W tym numerze OOH magazine
rozmawiamy z Solange Olszewskg, Prezes Zarzadu firmy Solaris
Bus & Coach S.A i laureatka tegorocznej nagrody ,Ludzie
Wolnosci”w kategorii "Biznes', o budowaniu polskiej marki

i podejmowanych dziataniach w komunikacji z klientem. O tym
czym jest,thinking out of the box” opowiada nam Dr Ewa
tabno-Falecka, Dyrektor PR & External Affaires w Mercedes-
Benz Polska, a Marek Kmiecik, Wiceprezes i Dyrektor Marketingu
Tarczyniski S.A., przybliza czym jest strategia marketingowa

w branzy miesnej.

To juz najwyzsza pora, by zacza¢ planowac dziatania
marketingowe i sprzedazowe przed Swietami Bozego
Narodzenia. Jakie rozwigzania wybra¢, szczegdlnie w kontekscie
budowania relacji z kontrahentami? W tym numerze
przygladamy sie stodyczom reklamowym, swigtecznym

Czas na
Inspiracje!

upominkom i wiecznie popularnej ceramice reklamowej.
Poruszamy takze problematyke marketingu sensorycznego,
szczegolnie popularnego wiasnie w okresie Swigtecznym.
Badamy rynek POS, rozwazajac potencjat mini POS-6w oraz
analizujgc trendy w projektowaniu standow i ekspozytorow.

W dziale Digital Signage przygladamy sie stosowanym ekranom
i temu, co sie zmienia w ich projektowaniu i realizacjach.

W tym numerze takze kilka ciekawych pomystéw na aranzacje
wnetrz z wykorzystaniem niestandardowych materiatéw
nadajacych sie do druku. Nie zapominamy o,niemych
sprzedawcach” Maja Pelc z Pelc & Partners zastanawia sie czy
opakowanie nadaje marce wartos¢, a Kancelaria Rzecznikow
Patentowych IP & Law odpowiada na pytanie czy wzér mozna
opatentowac.

Licze, ze przedstawione propozycje okaza sie na tyle

ciekawe, Ze odnajda swoje miejsce w kolejnych kampaniach
podejmowanych przez Paristwa. Poszukujacy inspiracji
koniecznie musza odwiedzi¢ zblizajacy sie Festiwal Marketingu,
Druku & Opakowan. Szdsta juz edycja targéw na pewno
dostarczy wielu interesujacych pomystow.

Do zobaczenia w Warszawie,
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W NUMERZE

® INDEX FIRM Z BRANZY

07 OOH, konstrukcje wielkoformatowe,
POS, druk wielkoformatowy

B MARKETING

12 Sukces jest wypadkowa
wielu czynnikow
Z Solange Olszewska, Prezes Zarzadu firmy Solaris
Bus & Coach S.A i laureatka nagrody, Ludzie Wolnosci”
w kategorii "Biznes" rozmawiamy o znaczeniu tej nagrody,
podejmowanych przez marke dziataniach reklamowych,
atakze o tym, jakie mozliwosci brandingu i reklamy oferuja
same autobusy.

14 Marketing robimy dla
ludzi, nie dla klientéw
W rozmowie z Dr Ewa tabno-Falecka, Dyrektor PR & External
Affaires w Mercedes-Benz Polska, rozmawiamy o budowaniu
od podstaw strategii marketingowej marki, konsekwencji

w jej realizacji i nagrodzonym w konkursie Mediarun
projekcie Stacja Mercedes.

18 Jakos¢iinnowacyjnos¢
Z Markiem Kmiecikiem, Wiceprezesem i
Dyrektorem Marketingu TARCZYNSKI S.A.
rozmawiamy o strategii marketingowej w branzy
migsnej, marketingu na rynkach zagranicznych i
kluczowych kanatach komunikacji.

20 Poszukiwanie efektu synergi

Z Pawtem Antkowiakiem z Albedo Marketing, ktéra
zostata uznana za Agencje Marketingu Zintegrowanego w

konkursie Impactor 2014, rozmawiamy o istocie marketingu -
—_—

i
® Al

zintegrowanego, najlepszych kampaniach tego roku i o tym, E I
Ze kryzys wcale nie musi oznacza¢ zmniejszenia przychodow.

22 Czy kampanie miejskie moga by¢ niesztampowe,
zapamietane i przy okazji skuteczne?

24 Reklama i mozliwosci rzeczywistosci.
PrzerwaNaReklame.pl

26 Cannes Lions 2014
28 Marketing zmystow

® DIGITAL SIGNAGE
30 Ekrany w Digital Signage

06 | OOH magazine | www.oohmagazine.pl

™ pos
34 Mini POS, Maxi mozliwosci
36 POS dobrze zaprojektowany

Standy, ekspozytory, displaye. W osiedlowych sklepach, wielko
powierzchniowych supermarketach czy restauracjach i kinach
mozemy spotkac je na kazdym kroku. Ich ogromny wybér

sprawia jednak, ze w szumie informacyjnym moga zgina¢ i nie
spetnic swojej funkgji. Jak temu zapobiegac? Na pewno kreujac
nietuzinkowy display, ktory przykuje nasz wzrok.

38 POS STARS

M DRUK

40 Kreatywne mozliwosci sztywnych podtozy
42 Kreatywne wnetrza
45 Nawotujemy do uwolnienia kreatywnosci

46 Kierunek przysztos¢! Kolorowa (r)ewolucja
w produkcyjnym druku cyfrowym

B OpPAKOWANIA

48 Czy opakowanie nadaje marce wartos¢?

50 11 Kongres Przemystu Opakowan
pod hastem ,opakowan dla zywnosci”

52 Czy wzoér mozna opatentowac?

54 Opakowania kartonowe: design & druk

H prOMO

56 Upominki $wiateczne
58 Marketing, smacznego!
62 Reklamowa moc kubka

Lubimy kubki. Mamy je w domu i w pracy, korzystajac
przynajmniej kilka razy w ciagu dnia. Wielokrotnie uzywane,
niektore towarzysza nam latami. Jest wiec naturalne, ze ceramika
reklamowa jest jednym z podstawowych dziafar reklamy
pozamedialnej.

64 Potencjat marketingowy na pozér
zwyktego kubka

66 o przysztos¢ gadzetow mozemy by¢ spokojni

promo

L Katalog upominkéw i poligrafii reklamowej

68 © WYSZUKIWARKA PRODUKTOW | USLUG

INDEX FIRM - ARTYKULY PROMOCYJNE

% - concept.pl

\V/J agencja reklamowa

INDEX FIRM - POS / SYSTEMY WYSTAWIENNICZE

ETconcept

ul. Rzezniczaka 29a/7

65-119 Zielona Gora

tel. kom. 883 984 007, 668 134 993
reklama@etconcept.pl
www.etconcept.pl

Spedjalizujemy sie w sprzedazy i produkgji szeroko rozumianych artykutdw reklamowych.

Realizujemy produkcje indywidualne, wspdtpracujac z polskimi i zagranicznymi producentami.

W naszej ofercie znajduje sie ponad 10000 rozmaitych prezentéw oraz gadzetow reklamowych, dedykowanych dla réznych branz i grup zawodowych. Przygo-
towujac oferty i prezentacje przedstawiamy szeroka game propozycji z uwzglednieniem cen i sprawdzonej jakosci produktow. Nasze propozycje bardzo czesto
wykraczaja poza klasyczna oferte katalogowych produktow reklamowych. Wszystkim Klientom oferujemy dodatkowo: zaangazowanie, fachowa wiedze i termi-
nowa realizacje zlecen. Wybrane realizacje i pomysty, mozecie Paristwo obejrze¢ na: wwwi.facebook pl/Etconcept. Zapraszamy do wspotpracy.

ad

PROFESJONALNE SYSTEMY WYSTAWIENNICZE

Adsystem Sp.z 0.0.

ul. Atramentowa 11, Bielany Wroctawskie
55-040 Kobierzyce

tel. 71799 89 14

office@adsystem.pl

www.adsystem.pl

Adsystem to firma zajmujaca sie tworzeniem rozwiazan dla marketingu z silng orientacjg na mobilne systemy prezentacji wizualnej. Naszym celem jest wytwa-
rzanie produktow, ktdre taczg w sobie wszechstronnos¢, jakosc i dobrg cene. Dostarczamy wysokiej jakosci, stacjonarne i przenosne systemy wystawiennicze.
Wieloletnie doswiadczenie w branzy reklamowej nauczyto nas tworzy¢ tylko efektywne rozwigzania dla potrzeb biznesu. Potaczenie doswiadczenia w budowie
strategii reklamowej i najnowszej technologii zapewnia naszym Klientom kompleksowa i profesjonalng obstuge. Stata wspotpraca z klientami nad indywidual-
nymi rozwigzaniami wzbogaca naszg wiedze i przyczynia sie do ich sukcesu. Jestesmy postrzegani jako lider na rynku reklamy wizualnej. Swa pozycje zawdzie-
czamy do$wiadczeniu, determinadji, wiedzy i kreatywnosci ludzi ktérzy na co dzier: tworza Adsystem. Przyjete zatozenie pozwala nam na profesjonalng realiza-
cje zlecen z zakresu: - systemow wystawienniczych, - systeméw multimedialnych, - wydrukéw wielkoformatowych i sublimadj, - realizacji projektowych i poli-
grafii. Wprowadzamy nowe rozwigzania, szczegélnie polecamy nowe sciany drukowane w technologii sublimaciji. Jestesmy pierwsi na rynku w tym nowocze-
snym rozwiazaniu. Scianka Vario to nasz produkt flagowy, ktéry zdobyt gtéwna nagrode w kategorii: Produkt reklamowy roku.

INDEX FIRM - POS

@ Adform
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Advertising Agency

Artplex

producent materialéw POS
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Adform Group S.A.

ul. Partyzantdw 19a, 39-300 Mielec
tel. 17773 82 00

biuro handlowe:

ul. Lambady 4, 02-830 Warszawa
adform@adform.pl
www.adform.pl

ArtClip Advertising Agency
ul. Romanowicza 2, 30-702 Krakéw
tel. 12656 30 04

tel 12257 00 50

tel. kom. 601612512
biuro@artclip.com.pl
www.artclip.com.pl

ARTPLEX

ul. Algierska 17L lok. 5,03-977 Warszawa
tel. 2267129 30

biuro@artplex.waw.pl
www.artplex.waw.pl

ATS Display Sp.zo.0.
ul. Boryszewska 22¢

05-462 Wigzowna

tel. 227804730
info@atsdisplay.com
www.atsdisplay.com

BluePOS Sp.z 0.0.

ul. Terespolska 7, Nowy Konik
05-074 Halindw
biuro@bluepos.pl
www.bluepos.pl

Universal Display Solutions Sp.z0.0.

Nowy Kaweczyn 32A,96-115 Nowy Kaweczyn
Biuro Handlowe

ul. Obywatelska 4, 02-409 Warszawa

tel. 225335210

office@uds.com.pl

www.uds.com.pl

WILLSON & BROWN -
WB Sp.z0.0.5p. k.

ul. Muszkieteréw 15¢
02-273 Warszawa

tel. 221016100
info@willson-brown.com
www.willson-brown.com

Jeste$my grupg firm, ktéra dziata w obszarze wsparcia sprzedazy. Tworzymy ciekawe rozwigzania, ktdre przynosza wymierne efekty naszym klientom i ciesza
konsumentéw. Dzigki temu, Ze w grupie skupiamy wyspecjalizowane firmy mamy peing kontrole nad jakoscig i terminowoscia naszych produkdji.

Dziatamy na rynku w trzech obszarach:

- projektowanie i produkcja materiatéw POS,

- aranzacja punktéw sprzedazy,

- innowacyjne technologie.

Innowacyjne rozwiazania to nie efekt natchnienia czy geniuszu, lecz sprawdzonej metodologii. Poszukujemy nietypowych rozwigzar, eksplorujemy technologie
i nieustannie eksperymentujemy — tak wiasnie rodza sie innowacje.

Jestesmy Agencja Reklamowa dziatajaca na rynku od kilkunastu lat, a takze jedynym producentem drewnianych diugopiséw w Polsce. Nasza oferta obejmuje
projektowanie i produkcje materiatéw POS, w ktorej wykorzystujemy tworzywa sztuczne, karton, drewno i metal. Szerokg game naszych materiatéw POS tworza:
stojaki, displaye, podajniki, szafy ekspozycyjne, tuby podswietlane, krawaty, wobblery, hangery oraz traye. Produkujemy réwniez materiaty POS z innowacyjnym
wykorzystaniem diod LED oraz widkien $wiattowodowych. Rozwigzanie to podnosi efektywno$¢ materiatow promocyjnych w punktach sprzedazy, a zasilanie
bateryjne pozwala na umieszczenie materiatéw w dowolnym miejscu. Oprécz podstawowe;j oferty $wiadczymy réwniez szereg ustug min.:

- wycinanie laserem, - grawerowanie, - przygotowywanie akcji promocyjnych, - sprzedaz artykutéw promocyjno-reklamowych z katalogéw najlepszych producentéw.
Misja ArtClip Advertising Agency jest dostarczanie swoim klientom wysokiej jakosci, efektywnych narzedzi, skutecznie wspierajacych ich biznes. Niewielkie rozmiary
firmy, przy zachowaniu duzej wydajnosci, daja mozliwos¢ uzyskania wysokiej elastycznosci — tak potrzebnej przy realizacji projektow ad-hoc. Stawiamy na diugoter-
minowa wspdiprace, dlatego do kazdego Klienta podchodzimy indywidualnie. Na rynku jestesmy znani przede wszystkim ze swojej solidnosci i wiarygodnosci.

Artplex specjalizuje sie w produkgji permanentnych materiatéw reklamowych wspierajacych sprzedaz (POS). Dziatamy w oparciu o wiasne dziaty projektowe

i produkcyjne. W naszej ofercie znajduia sie m.in. ekspozytory multimedialne, prezentery, podajniki, gabloty, szafy i regaty produktowe, a takze materiaty do eks-
pozydji ulotek, folderéw reklamowych i informadji handlowych, systemy oznaczen cenowych i artykuty wspierajgce organizacje pétki sklepowej, a takze inne ak-
cesoria do wyposazenia sklepow. W ciagu ponad 10 lat funkcjonowania zdobylismy unikalne doswiadczenie w projektowaniu i realizacji materiatow POS na
rzecz najbardziej wymagajacych Klientow. Realizujemy projekty na rzecz krajowych i migdzynarodowych sieci handlowych, koncernéw spozywczych, chemicz-
nych i petrochemicznych, farmaceutycznych i kosmetycznych, producentéw napojow alkoholowych i bezalkoholowych, sieci odziezowych, agencji reklamo-
wych i innych. Misja naszej firmy jest dostarczanie Klientom produktow innowacyjnych, ktére wplywaja na skuteczng realizacje Ich strategii i stanowigcych naj-
bardziej optymalne rozwigzania pod wzgledem kosztéw oraz zastosowanych materiatéw i technologii.

ATSDisplaydesigndevelopmentproduction

BluePOS Sp.z 0.0. zostata powotana do Zycia w oparciu o szerokg wiedze i doswiadczenie z zakresu druku cyfrowego i offsetowego. Potaczenie tych czynni-

kéw gwarantuje niespotykane na skale naszego kraju mozliwosci produkgji materiatow wspierajacych sprzedaz POS / POP. Firma jest producentem opakowarn

i scenografii promocyjnej, ktéra od poczatku swej dziatalnosci wyréznia sie bezkompromisowoscia w poszukiwaniu najlepszych rozwiazan dla branzy reklamo-
wej. Dlatego dzis jest w stanie zaoferowac kompletna ustuge dla najbardziej wymagajacych Klientow. BluePOS ma w swej ofercie displaye - ekspozytory, stan-

dy - stojaki, promocyjne prezentery, hangery, potykacze, Scianki, podajniki na ulotki, opakowania i inne materiaty reklamowe z papieru, kartonu, tektury falistej,
czy tworzyw sztucznych (HIPS, PET, PCV, metal, drewno). Firma wprowadzita na rynek automatyczny ekspozytor reklamowy QuickDisplay, ktory jawi sig jako ide-
alne i przyjazne w obstudze narzedzie do wsparcia wszelkich akcji promocyjnych z wykorzystaniem materiatéw POS. Jest idealnym rozwigzaniem do prezentacji
isprzedazy wszelakich materiatéw i produktéw, szczegélnie dla branzy FMCG. UdZwig jednej pétki wynosi do 30 kg, dzigki czemu QuickDisplay réwniez sprawdzi
sie przy wsparciu produktéw ciezkich, takich jak alkohole i napoje.

Universal Display Solutions

Displaye kartonowe — materiaty POS - opakowania

Druk wielkoformatowy w technologii Offset — kaszerowanie - sztancowanie — montaz - co-packing - logistyka
Od wielu lat wyznaczamy trendy rozwoju na rynku materiatéw Point of Sale.

Wszechstronnos¢, elastycznosé, profesjonalizm, wysoka jako$¢ obstugi.

Bardzo szybki rozwdj parku maszynowego otwiera nowe mozliwosci produkcyjne.

Qd projektu do dostawy gotowego wyrobu — kompleksowa ustuga.

Zapraszamy do wspdtpracy. Gwarantujemy wspolny sukces.

Niemal od 20 lat zapewniamy wszechstronne rozwigzania wspierajace sprzedaz oraz kompleksowa obstuge Klienta, od koncepcji design i wizualizacji 3D, po produk-
cje, logistyke i serwis. Nasze mozliwosci produkcyjne pozwalajg na szerokie wykorzystywanie tworzyw sztucznych, metalu, tektury, drewna i szkfa. Na rynku wyrdéznia
nas dlugoletnie doswiadczenie w branzy i wysoka jako$¢ produkgji.

Dbamy o przejrzysta i szybkga komunikacje. Wiemy, jak dostosowac ekspozycje POS do strategii marketingowej oraz budzetu Klienta. Miedzynarodowa sie¢ biur
sprzedazy i dystrybucji pozwala na realizacje zaméwier niezaleznie od ich zasiegu i skali. Nasze realizacje co roku zdobywajg liczne migdzynarodowe i krajowe nagro-
dy w konkursach POPAI, SUPERSTAR, LOLLIPOP i POS STARS.

INDEX FIRM - DRUK WIELKOFORMATOWY

®

fops.pl

fulloutdoorprintservice
Al. Piastowska 4, 43-400 Cieszyn

tel. 3348868 88
zapytanie@fops.pl

www.fops.pl

Firma istnieje od 1995 roku. Ustugi podstawowe: druk UV na podtozach sztywnych i elastycznych; druk solventowy i mildsolventowy na podfozach elastycz-
nych; druk sublimacyjny na tkaninach poliestrowych. Podtoza: najbardziej popularne podioza elastyczne (papier, folia samoprzylepna, baner, siatka) w tech-
nologii solventowej i mildsolventowej; wszelkiego rodzaju podtoza sztywne i elastyczne do grubosci 4 cm w technologii UV; tkaniny i dzianiny poliestrowe

w technologii sublimacyjnej. Stosowane technologie: Durst, Mutoh, Mimaki, Jeti, Caldera. Ustugi dodatkowe: laminowanie; docinanie do formatu lub ksztat-
tu indywidualnego; aplikacja folii na witrynach oraz szklanych elewacjach; oklejanie flot samochoddw firmowych; wyklejanie billboardéw; montaz baneréw
i siatek na elewacjach; koordynowanie dostarczania gotowych produktéw do wielu placéwek klienta; obstuga sieci handlowych na terenia catego kraju; wia-
sne studio graficzne. Produkcja takze na rynki: czeski, niemiecki, holenderski, belgijski, skandynawski oraz angielski.

INDEX FIRM - REKLAMA PNEUMATYCZNA

AN
MITKO

for events

MITKO Sp.z o.o.

Osiedle 1 Maja 16G, 44-304 Wodzistaw Slaski
tel. 32444 66 16

kontakt@mitko.pl

www.mitko.pl

Firma Mitko z siedziba w Wodzistawiu Slaskim dziafa na rynku od 1989 roku.

Jestesmy wiodacym producentem outdoorowych nosnikéw reklamowych. Specjalizujemy sie w produkgji namiotéw reklamowych, parasoli i flag. Jako je-
dyni w kraju produkujemy namioty zgodne z wymogami europejskiej normy EN-PN 13782:2005, regulujacej kwestie bezpiecznego uzytkowania zadaszery
tymczasowych. Dzigki wiasnej $lusarni jestesmy niezaleznym producentem stelazy namiotowych i masztéw flagowych. Nasza szwalnia zostata wyspecjalizo-
wana w konfekcjonowaniu tkanin poliestrowych, uzywanych do produkgji namiotéw i parasoli. Wiasny druk sublimacyjny i sitodruk gwarantujg terminowg
realizacje kazdego zamadwienia. Wszystkie produkty sg objete gwarancja producenta. Zapewniamy serwis pogwarancyjny.
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25% uzytkownikow telefonéw komaérkowych w USA

Mas du Novi Prestigi
i Europie bedzie do 2017 r. pfacito w sklepach, korzystajac 3
z modutu NFC w smartfonach (w poréwnaniu z 2% Region: Langwedocja S
Szczep: 76% Syrah, 12% Grenache, 2 3
w roku 2012). 12% Mo ! =
o Mourvedre
[Zrédfo: AT. Kearn ey] Rodzaj: wino czerwone, wytrawne - - L ‘.
: o

Pojemnos¢: 750ml

Niezwykle ciemna barwa z purpurowymi
Szacuje sie, ze do 2017 r. liczba uzytkownikéw smartfonéw cieniami. Pierwszy nos charakteryzuje si¢
na $wiecie wyniesie niemal 4 miliardy (w2014 r.ma

ona wynies¢ 3,6 miliarda) - stanowi to 80% doroste]

oszatamiajgcym atakiem czerwonych jagéd,
za ktérym pojawia si¢ aromat wisni, gorzkiej
czekolady, debu i pieczonego chleba.

W gtebszych warstwach odnajdziemy suszone
populadji globalnej. owoce i karmel. W ustach petne, z wyrazistymi,
[Zrédto: badanie Cisco 2014 Mobile VNI Study] ale jedwabistymi taninami. Doskonale

zbalansowane i bardzo diugie.

V6805-00 www.vwc.com.pl
Google najcenniejszg marka swiata, wyprzedzito Apple.

Wartos¢ marki Google wynosi obecnie 159 mid USD, i

co oznacza wzrost 0 40% rok do roku. Po trzech latach na $5znxdoy GP reallll‘aRigerva -

szczycie Apple spadito na drugie miejsce wskutek 20%.
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obnizenia wartosci swojej marki do poziomu 148 mid Rodzaj: Brandy XO 38% alc./ vol.
Klasa: XO Gran Reserva

USD . Trzecig pozycje utrzymat IBM, z wartoécig marki na

Pojemnos¢é: 700ml

poziomie 108 mid USD. Ze 100- letniego Brandy Peinado udato

. ) ) sie stworzyc¢ wspanialy, w petni nasycony
[Zrédito: badnie BrandZ Top 100 Millward Brown] . . )
trunek. Proces dojrzewania odbywa sie

w debowych beczkach i trwa do 100 lat.
W tych specjalnych beczkach brandy
jest w stanie rozwija¢ swdj unikalny

Prawie potowa (48%) dorostych uzytkownikéw internetu
i niepowtarzalny smak oraz wspaniata

z naszego kraju korzysta z bankowosci mobilnej. To trzeci mahoniowa barwe. Nos bogaty i subtelny.

wynik wérod europejskich paristw objetych badaniem, Wyczuwalne aromaty liwek i orzechow.
Smak brandy bardzo diugo pozostaje na

przed Polska plasuje sie tylko Turcja (56% uzytkownikow

podniebieniu. Bez watpienia 100- letnia

mobilnej bankowosci wéréd internautéw) i Holandia (50%), Peinado Brandy powinna by¢ w kazdej

dobrej kolekgji.

a identyczny wskaznik odnotowano w Hiszpanii. V6819-00 vwe.compl

[Zrédio: Ipsos na zlecenie ING]

Odsetek posiadaczy smartfondw wsrdd polskich Termometr do wina

internautéw to aktualnie 1% - o 17% wiecej niz rok
V7576-03 www.vwc.com.pl

wczesniej. Telefony z dostepem do Internetu sg najbardziej
popularne wéréd 15-19 latkéw - 78% z nich ma

smartfona (w 2013 1. byto to 60%%). Jednak najwiekszy, az
45-procentowy wzrost popularnosci tych urzadzeri

nastapit w grupie 45-49 latkéw. Juz 57% z nich deklaruje

korzystanie z Internetu w swoim telefonie.
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Grand Chair to nowos¢ w ofercie
lezakéw reklamowych. Nie jest to
jednak standardowy lezak, ktéry czesto
mozemy spotkac. Lezaki reklamowe

w rozmiarze XXL wygodnie pomieszcza
dwie osoby, sa takze niezwykle trwate,
wytrzymaja obcigzenie do 200kg. Taki
artykut reklamowy na pewno da sie
zauwazy¢, a jednoczesnie po ztozeniu
zmiesci sie do kombi lub na bagazniku
dachowym.

www.grandchair.pl

L-Shop-Team Polska przywracamy
system sprzedazy, ktdry przestat
obowigzywac 25 lat temu. Kartki na
odziez maja jednak korzystniejszy
wymiar - nie trzeba stac¢ w kolejce,
wystarczy usias¢ przed komputerem

i zamawiac¢ wybrane produkty: koszulki,
kurtki, kamizelki, koszule, bluzy i polary.
Na reglamentacje towaru po cenach
rabatowych moze zatapac sie wyfacznie
klient L-Shop-Team, ktéremu przyznana
zostanie imienna kartka na odziez. Tak

samo, jak to byto ponad 25 lat temu
kartka musi przejs¢ specjalna rejestracje
kartek i podobnie nie dopuszcza sie
pokatnego handlu kartkami.

www.ksiazkawyboru.pl
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kampanii jest MOSQLTO.

Trwa kampania ,£6dz Kreatywna” - kolejna odstona kampanii promocyjnej,t 6dz Pozdrawia’ Na
billboardach w najwiekszych miastach Polski £ 6dZ promuje miedzy innymi stynng szkote filmowa i najwieksza
galerie Street Artu. Kampania outdoorowa,t6dZ Pozdrawia” to niestandardowe, kontekstowe billboardy,
ktdrych przekaz skierowany jest do mieszkaricow Warszawy, Tréjmiasta, Poznania, Wroctawia, Krakowa i Slgska.
Kampania,t6dz Pozdrawia” ruszyta w maju tego roku i potrwa do korica pazdziernika. Jesienig w TVPR TVN

i stacjach tematycznych zostang wyemitowane dwa spoty: pierwszy zacheci do odwiedzenia miasta, drugi

do inwestowania w todzi. W catej Polsce pojawig sie takze kolejna odstona kampanii billboardowej. Autorem

1 sierpnia wystartowata kampania outdoorowa Coca Coli realizowana przez Clear Channel Poland.

SOIE WA OUTDOCRTE

Platform Channel Newtork,
dostawca rozwigzan na rynku

Digital Out of Home w Polsce wraz

z MediaVest, realizuje po raz pierwszy
w Polsce kampanie telewizyjna
Heineken'a — ,miasto przygod”.
Wyjatkowos¢ projektu polega na
emisji spotu reklamowego 24h/
dobe. - Bez watpienia to swoistego
rodzaju przetom w wykorzystania
zewnetrznych nosnikéw Digital
Signage i zapewne otwarcie zupetnie
nowego kanatu dotarcia do wielkiej
rzeszy odbiorcow dla wszystkich
browaréw - méwi Janusz Sitarz

z Platform Channel Newtork.

Agendja Partner of Promotion wy-
grafa przetarg na kompleksowga obstu-
ge public relations firmy Volvo Auto
Polska, jednej z najsilniejszych ma-

rek w branzy motoryzacyjnej. W ramach
wspdtpracy agencja odpowiada za reali-
zacje dziatani public relations w zakresie
komunikacji produktowej, korporacyjnej
oraz za koordynacje programéw spon-
soringowych. Partner of Promotion zaj-
mie sie rdwniez organizacja wydarzen
specjalnych skupionych przede wszyst-
kim na premierze nowego modelu Vo-
Ivo XC90, ktéra odbedzie sie w sierpniu
2014 r. Agencja zostata wybrana w wy-
niku przetargu.

Likier Passoa stworzyt limitowang letnia edycje
opakowania, zaprojektowang przez brazylijskiego
projektanta Matheusa Klebera. Jest to juz druga specjalna
edycja wyprodukowana wspdlnie z artysta.

Jak podkreslit projektant Matheus Kleber, najnowszy
projekt opakowania ma by¢ hotdem dla Brazylii, dla
ktorej rok 2014 jest szczegdinie wyjatkowy, ze wzgledu
na organizacje Mundialu. W swoim projekcie wykorzystat

W 2014 roku zorganizowano po raz
sicdmy Ogolnopolski Konkurs
Opakowan PakStar i po raz czwarty
Krajowy Konkurs Projektow
Opakowan Student PakStar.

W kategorii naczynia jednostkowe
pierwsze miejsce zajeto opakowanie

na naczynia Biotrem z otrab pszennych
wykonane przez Aston Investment Sp.
70.0.z Zambrowa (zdjecie). W kategorii
opakowania ekspozycyjne: opakowanie
typu Wrap na soki (Producent: Smurfit
Kappa Polska Sp.z 0.0.), a skrzynka
transportowa na butelki 0,5 litrowe
wyprodukowana przez TFP Sp. z 0.0.

z Dzie¢mierowa wygrata w kategorii

& Santander

Bank Zachodni WBK planuje
rebranding, by w 2015 roku
dziata¢ pod marka hiszpanskiego
wlasciciela - jako Santander.

- O planach zwigzanych

z rebrandingiem informujemy juz

od pewnego czasu, planujemy
przeprowadzi¢ go w ciggu péttora
roku. Wowczas minie piec lat od
naszego wejscia do Grupy Santander

- méwi dla OOH magazine Artur
Sikora, Dyrektor Obszaru Komunikacji
Korporacyjnej i Marketingu w Banku
Zachodnim WBK. - Proces zastapienia
marki chcemy przeprowadzac¢ powoli
i stopniowo, aby nasi klienci mieli czas
na przyzwyczajenie sie do tej zmiany -
dodaje Artur Sikora.

Wykorzystuje nosniki typu Citylight z sieci dedykowanej City YOUNG oraz powierzchnie SuperNet 6x3 w 11 gtéwnych
aglomeracjach. Kampania potrwa miesiac. Na 35 powierzchniach typu Citylight bedacych wiasnoscia Clear Channel

Poland zostato zainstalowanych 35 urzadzer umozliwiajacych dostep do szybkiego Internetu za pomoca technologii Wi-Fi.
Potaczenie urzadzen w jedna, centralnie zarzadzang sie¢ umozliwia wyswietlanie uzytkownikom dedykowanego ekranu
startowego (tzw.,bramki”), ktory wyéwietla sie po podfaczeniu do sieci Wi-Fi o nazwie ,Coca-Cola Free Wi-Fi”. W celu
uzyskania potaczenia z Internetem, nalezy obejrze¢ film umieszczony na,bramce” (ktéra przenosi bezposrednio na www.
powiedztopiosenka.pl). Wszystkie urzadzenia sa monitorowane, system dostarcza informadji na temat liczby uzytkownikéw.

opakowan zbiorczych i transportowych.
www.cobro.org.pl

charakterystyczne, soczyste barwy, utozone w abstrakcyjne
ksztatty, aby w petni odda¢ tropikalng atmosfere Brazylii.

SMART :_,. Clear Channel

COMMUMNICATIONS
olleqro
‘o

Agendja Allegro wprowadza nowa identyfikacje wizualng firmy.
Dziatania rebrandingowe sg efektem dynamicznego rozwoju agen-
qji, oferujacej obecnie peten wachlarz ustug komunikacji marketin-
gowej. Jednym z elementéw rebrandingu jest nowy logotyp firmy,
ktéry nawigzujac do typografii i kolorystyki poprzedniego, uzyskat
obecnie bardziej nowoczesny i prosty charakter. Uzupetnieniem lo-
gotypu jest tagline,Smart Communications’, ktéry petni podwdj-
na role, bedac jednoczesnie zapewnieniem o skutecznosci dziafan
agendji oraz akronimem przedstawiajacym metodyke jej pracy.
www.allegro.com.pl

PATERS Design wprowadza na polski rynek produkty
wiodacych wioskich marek: AURORA, ALMINI MILANO,
PARAFERNALIA oraz RAINBOW. Oferta obejmuje
ekskluzywne artykuty pismiennicze, galanterie biurowg
wykonana ze skdry wtérnej oraz oryginalne parasole.
www.patersdesign.pl

patrzile chcesz

DN TRAFFICU MASE
HATOCZAS

Printer Atvive Wear to nazwa marki odziezy
promocyjnej stanowiacej uzupetnienie oferty James
Harvest Sportswear. Bogata i dobrej jakosci kolekdja
jest, jak potwierdza jej dystrybutor Texet Poland,
idealnym wsparciem dla duzych i wymagajacych akdji
marketingowych, zdobywajac coraz wieksze grono
swoich fanéw. W nowym katalogu Klienci znajda

od dawna juz dostepne kurtki i bluzy polarowe oraz
sofshellowe, jak rowniez kilka catkowicie nowych
propozycji. Wsréd nich miedzy innymi: Softshell Trial

i Trial Lady, jeden z bestselleréw — Skeleton w nowym
kolorze, kurtka Shell Jacket Flat Track i Flat Track Lady
oraz polar Speedway i Speedway Lady — zastepca
najbardziej popularnego dotad polaru Printer Cross.
www.texet.pl

www.james-harvest.pl

PKO BP z tytutem Miastoszpeciciela 2014, na podium takze
Krakéw i Limanowa.,Sciana pfaczu”w Kielcach i,Czarna Perta”z Olsz-
tyna nagrodzone w gtosowaniu publicznosci. To wyniki Il edycji kon-
kursu Miastoszpeciciel, ktérego celem jest wytonienie najbardziej
szkodliwej dla polskiego krajobrazu reklamy lub budynku w naj-
bardziej spektakularmny sposéb obwieszonego reklamami. Komisja
uznata, ze zastanianie budynku Rotundy pfachtg reklamowg stanowi
razacy przykfad oszpecania przestrzeni miejskiej w jednym z najbar-
dziej ruchliwych, reprezentacyjnych miejsc w miescie. Oprécz tego,
0 przyznaniu nagrody zdecydowaty trzy dodatkowe czynniki.
www.miastomoje.org
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SUKCES JEST
WYPADKOWA
WIELU CZYNNIKOW

Z Solange Olszewska, Prezes Zarzadu firmy Solaris Bus & Coach S.A

i laureatkq nagrody, Ludzie Wolnosci” w kategorii "Biznes"
rozmawiamy o znaczeniu tej nagrody, podejmowanych przez marke
dziataniach reklamowych, a takze o tym, jakie mozliwosci brandingu
i reklamy oferujg same autobusy.

> (zym dla Paristwa jest otrzymana
wiasnie nagroda, Ludzie Wolnosci”

w kategorii "Biznes"?

Tytut,Ludzie Wolnosci”w plebiscycie organizowanym
przez TVN i,Gazete Wyborcza'z okazji 25 lat wolnosci
gospodarczej w naszym kraju jest dla mnie i mojego
meza niezwykle wazny. O przyznaniu tej nagrody de-
cydowaty bowiem gtosy i smsy oddawane przez ludzi
z catego kraju, wielu z nich nie mieliémy okazji poznac
osobiscie. Wspdlnie z mezem jesteSmy dumni, ze zo-
stalismy obdarzeni takim zaufaniem. Nie moglismy sie
tego spodziewac, gdy 18 lat temu zaczynali$my nasza
dziatalnos¢ gospodarcza w Polsce. To niezwykle mite
uczucie. Korzystajac z okazji chciatabym jeszcze raz bar-
dzo podziekowac za wszystkie gratulacje i stowa uzna-
nia, jakie do mnie dotarty. Nagrode te dedykuje wszyst-
kim pracownikom, z ktérymi wspottworzymy Solarisa.
Odbieram ja takze jako wyréznienie dla wielu polskich
przedsiebiorcow zaczynajacych dziatalnos¢ w latach
90, ktorzy dzisiaj odnosza sukcesy w kraju i na swiecie.

> Gdyby, w kilku zdaniach mogfa Pani
podsumowac kluczowe czynniki, ktore
spowodowaty o sukcesie marki Solaris?
Sukces jest wypadkowa wielu czynnikdw, trudno wiec
jednoznacznie wskazac te, ktdre w bezposredni spo-
sob przyczynity sie do zajmowanej przez nas pozydji
na rynku. Do jednych z najwazniejszych naleza z cafa
pewnoscia jakos¢ i innowacyjno$¢ oferowanych przez
nas produktdw, dbanie o potrzeby klientdw, ktdrymi sg
zaréwno kupujacy pojazdy komunikagji miejskiej, jak

i ich pasazerowie oraz kierowcy. W branzy pojazdéw
komunikacji miejskiej bardzo wazna jest obstuga po-
sprzedazowa, ktéra dziata u nas sprawnie i na wysokim
poziomie. Dostarczane przez nas pojazdy uzytkowane
s3 od kilkunastu do nawet kilkudziesieciu lat, jak to ma
miejsce w przypadku tramwajow. Sposéb obstugi ser-
wisowej w bezposredni wiec sposob wptywa na przy-
szte decyzje zakupowe naszych klientéw. O sukcesie
firmy decyduja takze mniej mierzalne czynniki. W na-
szym przypadku jest nim niewatpliwie podejscie do
wykonywanej przez nas pracy i ludzi, z ktérymi wspdt-
pracujemy. Kierujac sie pasja w swoich dziataniach za-
razamy nig innych. To z kolei wptywa na sposéb po-
strzegania naszego przedsiebiorstwa zaréwno przez
samych pracownikéw, jak i osoby z zewnatrz.

> Duzy nacisk stawiacie Paristwo na
innowacyjne rozwiazania. W jakim
kierunku zmierzacie?

Od samego poczatku naszej dziatalnosci staralismy sie
wytyczac trendy w branzy. Jeste$my obecnie najwiek-
szym producentem trolejbuséw w Europie. Jako pierw-
si w Europie w roku 2006 wprowadzilismy do seryj-

nej produkcji autobus z napedem hybrydowym. Z ko-
lei w roku 2011 zaprezentowalismy nasz pierwszy auto-
bus bateryjny. Bezemisyjna komunikacja publiczna ba-
zUjaca na napedzie elektrycznym jest naszym zdaniem
przysztym kierunkiem rozwoju aglomeradji europej-
skich. Miasta, w ktdrych mieszkamy staja sie coraz bar-
dziej zattoczone i tym samym coraz mniej przyjazne dla

swych mieszkancow. Cichy, bezemisyjny transport pu-
bliczny jest wiec przysztosciowym kierunkiem. Nasze
autobusy elektryczne kupity juz takie miasta jak: Brunsz-
wik, Hamburg, Drezno i Dusseldorf w Niemczech, a tak-
7e Vasteras w Szwecdji czy Klagenfurt w Austrii. Z pew-
noscig liczba tych miejsc bedzie szybko rosnac. Mamy
nadzieje, ze wkrotce réwniez w Polsce.

> (zy na etapie projektowania
uwzgledniacie mozliwosci reklamowe

w autobusach? Zaréwno te zewnetrzne,
jakiwewnatrz pojazdow.

O wyposazeniu nowego autobusu, trolejbusu czy tez
tramwaju w bardzo duzym stopniu decyduja sami
klienci. To oni okreslaja kwestie zwigzane z np. roz-
mieszczeniem miejsc siedzacych, liczba drzwi czy

tez kolorystyka zewnetrzna i wewnetrzng pojazddw.
To od nich zalezy wyposazenie pojazdu w specjal-

ne ramki na reklamy outdoorowe, ekrany LCD, czy

tez w Wi-Fi. To czy na pojazdach mozna stosowac re-
klame outdoorowa wynika z polityki danego miasta.
W niektérych aglomeracjach reklamy zewnetrzne sa
dozwolone, z kolei w innych tabor musi by¢ ujedno-
licony kolorystycznie i z tego wzgledu nie stosuje sie
reklam. Z technicznego punktu widzenia pojazdy ko-
munikadji publicznej mozna przystosowac do wie-

lu nosnikéw komunikacji marketingowej: poczawszy
od specjalnie wydzielonych miejsc na reklamy na $cia-
nach pojazdu lub na jego szybach, przez ekrany LCD,
na gtosnikach przez ktére mozna puszcza¢ komunika-
ty reklamowe skonczywszy. W autobusie mozemy tez
zaaranzowac spedjalne przestrzenie np. dla dzieci. Aby
sie nie nudzity podczas podrézy autobusem montu-
jemy tam kierownice i pulpit kierowcy, dekorujac ja
dodatkowo kolorowymi rysunkami. Niedawno jeden
z przewoznikow poprosit nas o wyposazenie autobu-
su w specjalng stuchawke, przez ktéra najmtodsi pasa-
zerowie beda mogli stuchac swoich ulubionych bajek.
Mozliwosci sg wiec bardzo duze i w zasadzie ograni-
czone tylko zasiegiem naszej wyobrazni.

> Firma w 2001 roku przeszta gruntowne
zmiany oraz rebranding. Dlaczego podjeli
Panstwo taka decyzje?

Decyzja ta wynikata w gtéwnej mierze ze zmiany
struktury whascicielskiej naszej firmy. W latach 1996-
2000 dziatalismy pod nazwa Neoplan Polska. Czes¢
udziatéw w spdtce nalezata wowczas do niemieckiej
centrali firmy Neoplan. W 2000 roku Neoplan zostat
przejety przez MANa, a my z kolei odkupilismy wszyst-
kie udziaty i stalismy sie 100% wiascicielami firmy, kto-
razmienita nazwe na Solaris Bus & Coach. Wdrozyli-
$my do produkcji swoje wiasne konstrukcje, ktére po-
trzebowaty nowego logotypu i nazwy. Tak powstat
Solaris i produkowane przez niego autobusy miejskie
Urbino, do ktérych dofaczyty wkrdtce trolejbusy Trolli-
no, a nieco pdzniej tramwaje Tramino.

o> Jakie dziatania s dla Panistwa
aktualnie kluzowe w komunikagji
klientem? Czy prowadzicie kampanie
wizerunkowe?

Prowadzimy zaréwno kampanie wizerunkowe, jak

i produktowe. Aktualnie trwajg dziatania promocyj-
ne zwigzane z premierg nowej generacji naszych au-
tobusdw miejskich Urbino, ktéra zastgpi dotychczas
produkowane modele. Kolejne odstony naszych dzia-
fan promocyjnych $ledzi¢ mozna na biezaco na stro-
nie internetowej www.nowysolaris.pl. Po raz pierw-
szy nasze nowe Urbino zostanie zaprezentowane pu-
blicznosci 24 wrzesnia br. podczas targdw IAA w Ha-
nowerze. Serdecznie zapraszam na te premiere!

> Na Panstwa stronie internetowej
mozna znalez¢ Sklep Solarisa z bogatym
asortymentem firmowych gadzetow.
Jaka role w strategii marketingowej
odgrywaja wiasnie artykuty promocyjne?
Branza B2B rzadzi sie nieco innymi prawami, niz pro-
dukty sprzedawane bezposrednio do klienta korico-
wego. Pojazdy komunikadji publicznej sa szczegdl-

ne pod tym wzgledem. Naszymi klientami s zaréw-
no nabywcy autobuséw czy tramwajow, jak i pasaze-
rowie oraz kierowcy. Wiadomo, ze przecietny Kowalski
nie kupi autobusu, ale jest jego mitosnikiem i chciat-
by miec jaki$ symbol tego pojazdu czy pamiatke z tar-
gdw, gdzie widziat nowy model. Dlatego prowadzimy
sklep z naszymi upominkami reklamowymi, ale takze
wiele z nich dystrybuujemy jako,gratisy” na targach.
Najbardziej rozpoznawalnym symbolem naszych po-
jazddw jest zielony jamnik, ktérego wizerunek znajdu-
je sie na kazdym naszym pojeZdzie. Dlaczego zielony
jamnik? Dlatego Ze jest dtugi jak autobus, jest,nisko-
podfogowy”jak nasze pojazdy i a zielony dlatego, ze
dbamy o srodowisko zaréwno na etapie produkdii, jak
i podczas eksploatacji naszych pojazddw.

Rozmawiata Katarzyna Lipska

SOLANGE OLSZEWSKA wspdlnie zmezem Krzysz-
tofem stworzyta firme Solaris Bus & Coach S.A., ktéra
jest czotowym europejskim producentem pojazdéw
komunikacji publicznej. Ukoriczyta studia na Akade-
mii Medycznej w Warszawie, a w latach 1986-94 praco-
wata naukowo na berlinskim Freie Universitét. Od lu-
tego 1995 roku wspdtzarzadza rodzinng firma Sola-

ris, zatrudniajaca obecnie ponad 2500 oséb w Polsce

i zagranica.

Dotychczasowa dziatalnos¢ zawodowa i spoteczna So-
lange Olszewskiej znalazta uznanie zaréwno

w kraju, jak i za granica. W roku 2005, jako jedyna ko-
bieta w Europie, zostata uhonorowana tytutem,,Bus
Builder of the Year”w uznaniu zastug dla rozwoju
branzy autobusowej. W roku 2011 niemiecki magazyn
ekonomiczny,Handelsblatt” uznat ja za jedna ze 100
najbardziej wptywowych kobiet $wiata biznesu, po raz
pierwszy wyrézniajac w ten sposob Polke.

W uznaniu wktadu wniesionego w rozwoj wspotpra-
cy polsko-niemieckiej, zardwno na ptaszczyznie bizne-
sowej, jak i spotecznej, Solange Olszewska dwukrotnie
byta odznaczona przez Prezydenta RP.

W roku 1999, kiedy to odebrata Ztoty Krzyz Zastugi
oraz w roku 2013, kiedy przyznano jej Krzyz Kawaler-
ski Orderu Zastugi RP.
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MARKETING
ROBIMY DLA LUDZI,
NIE DLA KLIENTOW

W rozmowie z Dr Ewg £abno-Falecka, Dyrektor PR & External

Affaires w Mercedes-Benz Polska, rozmawiamy o budowaniu od
podstaw strategii marketingowej marki, konsekwencji w jej realizacji
i nagrodzonym w konkursie Mediarun projekcie Stacja Mercedes.
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> Ksztattuje Pani komunikacje
Mercedes-Benz Polska ponad 14 lat.

Jak wygladaty i zmieniaty sie Paristwa
dziatania marketingowe na przestrzeni
tych lat?

Miatam ogromne szczescie przychodzac do Merce-
desa pod koniec 1999 roku. Po pierwsze, firma w Pol-
sce wtedy raczkowata, dziafata na polskim rynku do-
piero trzy lata. Nie byfo jeszcze do konca uksztatto-
wanych struktur, nie byto strategii komunikadji, nie
wspominajac juz o zespole — miatam wiec duzo swo-
body zaréwno w budowaniu zespoty, jak i strategii
komunikacji marketingowej. Jedyne co wtedy funk-
cjonowato, to lay out'y reklamowe przesytane z cen-
trali Mercedesa w Stuttgarcie do zaadaptowania na
naszym rynku. Po drugie, trafitam do Mercedesa z,in-
nego $wiata’, ze $wiata dyplomadji, w ktdrej pracowa-
fam 6 lat i zajmowatam sie promocja polskiej kultu-
ry w Niemczech. Nie bylam specem od marketingu,
nie znatam wtedy Kotlera, Riesa ani Trout'a, ale wie-
dziatam, Ze mamy najcenniejsza samochodowa mar-
ke premium, z ponad stuletnia tradycja i wartoscia-
mi takimi jak niezawodnos¢, bezpieczeristwo i kom-
fort. Bardzo duzo czytatam o historii marki, o innowa-
cjach technologicznych, sukcesach w sporcie moto-
rowym, o ludziach z pasja. Powiesitam nad biurkiem
cytat z Jeremy'ego Clarksona:,Mercedes jest jak spoj-
rzenie w przysztos¢, demonstracja wszystkiego, co
mozna zrobi¢” Na tym podglebiu zaczelismy budo-
wac - wychodzac z zatozenia, ze jesli nas cos intere-
suje, fascynuje czy prowokuje — to podobnie bedzie
oddziatywac na innych. Jednego bytam pewna: mar-
keting robimy dla ludzi, nie dla klientow.
Zbudowalismy komunikacje produktu, marki i komu-
nikacje korporacyjna przy uzyciu wszystkich narze-
dzi marketingowych: powstata strona internetowa
(w 1999 roku miato ja tylko niewiele firml), magazy-
ny typu,custom”dla Klientdw, eventy zgodne ze stra-
tegia marki, inteligentny product placement w pro-
dukcjach filmowych i muzycznych, wspétpraca ze
sportowcami i celebrytami (celebrity endorsment).
Dziatania CSR skupilismy wokdt mecenatu kultu-

ry oraz Forum Odpowiedzialnego Biznesu, a potem
Partnerstwa dla Bezpieczenstwa Drogowego, ktére-
go Mercedes jest cztonkiem — zatozycielem, a ja mia-
tam przyjemnie szefowac mu przesz dwie kadencje.

> Jakie dziatania s dla Panstwa
aktualnie kluczowe w komunikaji
klientem?

Mamy doskonaty produkt — game modeli od Klasy
A do ultrasportowego AMG GT, nowoczesna i gesta
sie¢ dystrybudji i profesjonalny serwis. Zgodnie z ha-
sfem Gottlieba Daimlera,The Best — or Nothing”sta-
le sie doskonalimy, szkolimy. Otwieramy sie na nowa
grupe klientéw, mtodsza, mniej tradycyjna dla Mer-
cedesa i szukamy nowych kanatéw dotarcia. Gene-
ralnie konsekwentnie realizujemy strategie, Merce-
des-Benz 2020 — Best Customer Experience’, ktora
ma pozwoli¢ na kompleksowa obstuge sprzedazna
i posprzedazna. | to jest chyba najwazniejsze — kon-

sekwencja w realizacji przyjetej strategii — obojetnie
czy chodzi o sprzedaz, komunikacje marketingowa
czy PR. Zreszta przeciez nie da sie ich oddzieli¢, wrecz
przeciwnie: marketing to sposéb myslenia bizneso-
wego, a nie dziat w strukturach firmy. Dlatego czesto
absolwenci kierunku,Marketing”sa przygotowani za-
wodowo do swiata, ktérego juz nie ma. Po,4P" przy-
sz0,8P",4C"i pewnie jeszcze beda kolejne definicje.

> Projekt Stacja Mercedes, w ramach
ktorego w ciagu trzech miesiecy odbyto
si¢ 80 wydarzen kulturalnych, stat

sie udanym i docenionym (nagroda
dyrektora marketingu w konkursie
Mediarun) pomystem na potaczenie
promogji i kultury. Skad taideai jak
ocenia Pani ten projekt ze wzgledu na
odniesione korzysci?

Wspomniana strategia,Mercedes-Benz 2020 — Best
Customer Experience”zakfada m.in. dotarcie do no-
wych grup docelowych — wielkomiejskich young
professionalits. A gdzie oni sa w lecie w Warszawie?
Wtedy Zycie toczy sie na miejskich placach, terenach
zielonych i w przy - kawiarnianych ogrédkach. Sto-
wem jesli grupa docelowa, chilluje” na tonie natury

i ani mysla zagladac do salondw, to my wyszlismy im
naprzeciw, na warszawskie Powisle. Miejsce tetnia-
ce zyciem klubowym i kulturalnym, Zielone - a jed-
noczesnie blisko centrum. Nie wyszlismy z gofa reka,
lecz inteligentnie skrojong oferta kulturalno-eduka-
cyjng z uwzglednieniem bardzo réznych potrzeb.
Wiedzielismy jedno: zeby Warszawiacy i goscie za-
akceptowali nasze wejscie w tkanke miejska, ofer-

ta musi by¢ wartosciowa i autentyczna — nie (tylko)
komercyjna. | udato sie. Thumnie byto w,koncertowe
pigtki” ( Sorry Boys, Marika, Paula i Karol, Muzykotera-
pia czy |za Lach), w,parkowe soboty”nastroje troche
sie uspokajaty (The New Art. Trio, Leidis Classic Duo
czy Machina del Tango). W ,niedziele dizajnu” wybitni
kreatywni opowiadali, jak sie tworzy meble, ubrania
czy samochody. W poniedziatki krélowaty zabytkowe
Mercedesy, fachowcy i pasjonaci dyskutowali o kon-
wengcjonalnych i alternatywnych napedach, o histo-
rii marki i innowacjach. We wtorkowych warsztatach
brali udziat mtodzi i miodzi duchem tworzac zabaw-
ki z recyclingu, czapki z odzysku czy gotujac wegan-
sko. W filmowe $rody czesto stychac byto wzdycha-
nia podczas kultowych scen w filmach z udziatem
aut spod znaku gwiazdy (,Dwoje na drodze’, Winda
na szafot” czy, Wierny ogrodnik”). Czwartki nie byty fa-
twe w odbiorze, bo prezentowalismy video art iinne
nowatorskie formy artystyczne — ale i one miaty swo-
ich fandw.

Stacja Mercedes przyciggneta zarbwno mtode ro-
dziny z dzie¢mi, jak i dziadkdw z wnukami, warszaw-
skich hipsterdw i,young professionals’, mieszkan-
cow Powisla, jak tez mieszkarncdw innych dzielnic
Warszawy i nawet innych miast.,Stacja Mercedes hi-
tem tego lata” - pisaty gazety i portale. Udato nam
sie pofaczy¢ ogien z woda: kontakt z marka i produk-
tem przez ciekawy program edukacyjny, artystycz-
ny i kulturalny dla niezwykle wymagajacej i wrazliwej

na brak autentycznosci grupy docelowej. Ta gru-

pa w petni zaakceptowata miejsce, ktdre wybrali-
$my z petng swiadomoscia: prosty, ale elegancki pa-
wilon autorstwa Grupy WWAA (pamietalismy m.in.
o codziennie $wiezych liliach w pachnacych drew-
nem toaletach). Sprawdzili sie partnerzy: Grupa War-
szawa i Fundacja Bec-Zmiana. Efekty: 20 tys. gosci

w Stadji w ciagu trzech miesiecy, 80 wydarzen kultu-
ralnych, prawie 7 tys. fandw na facebooku (bez gro-
sza na klasyczna reklame), 800 leaddw, 660 jazd te-
stowych, kilku klientdw — i wielu nowych przyjaciot
marki. Bezcenne.

> (zym wedtug Pani jest wiasnie
thinking out of the box?

To jest to cos, co wyrdznia niektdre kampanie i pro-
jekty, bo sg inteligentne, nie wala produktem po
oczach, apeluja do inteligendji lub emodji odbiorcy,
traktuja go jak cztowieka — a nie jak klienta. Mowia:
Oferujemy Ci co$ wiecej niz Kotlerowskie zaspokoje-
nie potrzeb (,Find the needs and fill them”), bo nasz
produkt czy ustuga zaspokoja twoje potrzeby i do-
datkowo zmienia swiat na lepszy, o czym zresztg
Kotler napisat ostatnio w,Marketing 3.0 Oczywiscie
w kazdej kampanii promocyjnej muszg wystapic¢ 3
konieczne skfadniki czyli koncepcja (content - poka-
zanie produktu lub ustugi), copy writing (czyli call for
action) i design (forma sprzedazy marki czy produk-
tu i tego, co ona ze sobag niesie). Nota bene, design
jest coraz wazniejszy, bo komunikuje wartosci mar-
ki, pomaga sie wyrézni¢, wzmacnia przekaz i w re-
zultacie mocno wspiera konwersje. Ale o tym wszy-
scy wiedza, wiec chodzi znéw o to,cos’.

Tym czyms jest u nas podejscie do klienta. Méwi-
my: Nie musisz nas lubi¢, wystarczy, ze my lubimy
Ciebie. Chyba najtatwiej bedzie mi to zilustrowac

na przyktadzie. W 2010 roku Jerzy Iwaszkiewicz na-
pisat Ztosliwy felieton pt.,Honor Mercedesa”w kté-
rym opisat historie pani Dagmary Albrecht i jej czer-
wonego 190 Dz 1985 r. Kupita go od éwczesnego
dilera w warszawskim Intraco. Sprzedawca pét zar-
tem pot serio miat powiedzie¢, ze jesli tym samo-
chodem pojezdzi przez 25 lat, otrzyma od Merce-
desa spedjalng gratyfikacje. Po 25 eksploatadji — do-
dajmy dos¢ obcesowej, bo klientka, jak na dame
przystato, nie bawita sie w przeglady i tylko dolewa-
fa benzyny — pani Dagmara przypomniata sobie sto-
wa handlowca i zgfosita sie do centrali Mercedesa
w Stuttgarcie. Jak sie mozna domysle¢, odzew byt
raczej mizemy. Rozczarowana klientka opowiedziata
o tym Jerzemu lwaszkiewiczowi, a ten opowiedziat
o tym catej Polsce w swoim felietonie w 12 tytutach.
| zapytat oburzony: gdzie jest honor Mercedesa? Za-
miast sie obrazac, argumentowac, ze nie mielismy
obowiagzku etc. — dotrzymalismy obietnicy sprzed
25 lat. I to w sposob, jakiego nikt sie spodziewat. Od-
restaurowalismy kazda srubke, uszczelke, klamke

i fozysko, odnowilismy karoserie i tapicerke.,To nie
do wiary, ale on wyglada jak nowy!" — skwitowata

p. Dagmara Albrecht. Pisaty o tym wszystkie media,
wiacznie z Jerzym Iwaszkiewiczem. Tylko na Onecie
mielismy pét miliona, lajkow”.
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> Inwestuja Paistwo w sponsoring

i mecenat sztuki, dlaczego jest to tak
wazne dla Mercedesa?

Koncern Daimler AG ma wiasng kolekcje malarstwa

i rzezby gromadzona od lat 50. Kultura i sztuka jest
(obok sportu, tradycji motoryzacji i mody) jednym

z najwazniejszych filardw w strategii marketingowej
Mercedesa. 14 lat temu nie byto to jeszcze tak oczy-
wiste, szczegdlnie na polskim rynku, ale czutam to in-
stynktownie. Mercedes jest wynalazcg samochodu,
mamy w swojej historii modele - ikony design'u jak
przedwojenny 540K czy powojenny SL 300 Gullwing.
One sg czescig wysublimowanej sztuki, powstata na
ten temat cata seria prac Andy Warhola. Trzeba byto
dokonac wyboru, jakie dziedziny wspierac. Wybrali-
$my sztuke wspdtczesng, jazz i film. Wspieralismy za-
réwno instytucje narodowe jak polski pawilon na
Biennale w Wenecji, CSW w Warszawie (wyréznito
nas swoim,Aniofem’) czy Galerie Narodowga Zache-
ta, jak i mniejsze galerie w Krakowie, Lublinie czy Po-
znaniu. Byty to wystawy m.in. Leona Tarasewicza, Je-
rzego Nowosielskiego, Mirostawa Filonika czy Marci-
na Maciejowskiego, dzi$ obok Wilhelma Sasnala jed-
nego z najpopulamiejszych wspdtczesnych mala-
rzy miodego pokolenia. Dwa miesigce po wystawie
zorganizowanej przez Mercedesa w 2002 roku Mar-
cin Maciejowski otrzymat paszport,Polityki” Mieli-
$my dobrego nosa. Dos¢ odwazna i awangardowa
byta premiera marki smart w 2002 w Centrum Sztu-
ki Wspdtczesnej z udziatem mi.in. obrazéw Jarostawa
Flicinskiego i Edwarda Dwurnika oraz wystepu kon-
trowersyjnej grupy artystycznej SFINKS z Sopotu. Ale
wiedziatam, Ze to gra z mtoda marka smart.
Mercedes obstuguije logistycznie prawie wszystkie
najwazniejsze festiwale filmowe: m.in. Off Plus Came-
ra w Krakowie, Nowe Horyzonty we Wroctawiu, Dwa
Brzegi w Kazimierzu Dolnym, Semafor w todzi czy
SCRIPT w Warszawie, a w tym roku tez Festiwalu Pol-
skich Filmow w Gdyni. Wspieramy, Polske Swiatto-
czuty"- czyli Mercedes jest po obu stronach kamery.

»>Na azym polega Heritage PR i projekty
realizowane w ramach tej strategii:
Mercedes Challenge, Rajd Zubrow oraz
wystawa Auto-Nostalgia?

Prosze mi wybaczy¢ to poréwnanie, ale marka do
rynku ma sie tak, jak erotyka do ginekologii. Moz-

na wiedzie¢ wszystko o rynku i ginekologii — a nic

o marce i erotyce. Komunikadja tradycji marki po-
wstatej w 1902 roku, jej twdrcodw i pasjonatdw, inno-
wadji technologicznych i przetomowych odkry¢ to
wspaniata przygoda. Zapraszamy do jej odbycia na-
szych fandw i mitosnikdw. Wspieramy Klub Zabytko-
wych Mercedesow, wspieramy zloty klasykdw po-
kazujac, ze marka z takg historig gwarantuje jako$¢

i prestiz. Nie grzebiemy w popiotach, tylko podsyca-
my tlacy sie tam ogien. | zyskujemy nowych fandw.

Jeslijuz, to oferujemy gadzety z wiasnej kolekdji
Mercedes-Benz. Podtrzymuija relacje, ale w sumie
nie przeceniatabym ich znaczenia. W Stacji Merce-
des nie dajemy gadzetdw — za to stwarzamy unikal-
ng atmosfere.

»> Najblizsze plany marketingowe?

Celem dziatar marketingowych jest zidentyfiko-
wanie potendjalnego klienta, utrzymanie go i do-
starczanie mu satysfakgji. Dlatego Stacja Mercedes
do 7 wrzednia oferuje jeszcze wiele ciekawych spo-
tkan. We wrze$niu mamy premiere ultrasportowego
AMG GT iinnowacyjnego modelu Klasy S 500 Plug
-In Hybrid z tadowaniem bezprzewodowym. Na po-
czatku wrzesnia jestesmy w Krakowie na tamtejszej
Auto-Nostalgii. W Hanowerze odbywaja sie najwaz-
niejsze targi pojazdow uzytkowych. No i przygo-
towujemy sie do pierwszej w Polsce edycji,Merce-
des-Benz Fashion Week Warsaw 2015" Nudy nie ma.

Rozmawiata Katarzyna Lipska

DR EWA £ABNO-FALECKA. Filolog, absolwentka
Uniwersytetu Jagiellonskiego, doktorat na
Uniwersytecie Karla Eberharda w Tybindze w
Niemczech. Nauczyciel akademicki na Uniwersytecie
Jagielloriskim i Uniwersytecie w Tybindze, Radca
Ambasady RP w Bonn/Niemcy. Obecnie dyrektor
External & Governmental Affaires w Daimler Group
w Polsce oraz dyrektor komunikacji w Mercedes-
Benz Polska. Cztonkini m.in. Rady Marek konkursu
Superbrands Poland, Rady Kongresu CMO
Marketing i Rady Kongresu Kobiet. Prezes Global
Road Safety Partnership Poland w latach 2006-

2010 oraz Towarzystwa Przyjaciét Muzeum Sztuki
Nowoczesnej w Warszawie (2009-2013). Odznaczona
odznaka resortowa, Zastuzona dla transportu RP”
(Ministerstwo Infrastruktury).

Nagrody ( m.in.):,Osobowos$¢ Marketingu 2014”

w kategorii:,,Thinking outside the Box” (Mediarun)

i zwyciezca w Konkursie Protony 2014 w kategorii
,Komunikacja w firmie/korporacji”. Publikacje w prasie
branzowej (Brief, Press, Harvard Business Review),
kulturalnej (Essence), niemieckiej (Das Parlament,
Dialog). Mezatka, corka Katarzyna (22). Hobby: sztuka
nowoczesna, psychologia biznesu i tenis.

FRESHMAIL
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JAKOSC ' -
I INNOWACYINOSC

Z Markiem Kmiecikiem, Wiceprezesem i Dyrektorem Marketingu
TARCZYNSKI'S.A., rozmawiamy o strategii marketingowej w branzy
miesnej, marketingu na rynkach zagranicznych i kluczowych
kanatach komunikagji.
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» Jak wykorzystuje Pan zdobyte na
przestrzeni lat doswiadczenie jako
dyrektor marketingu w réznych
segmentach branzy FMCG?

Za rok bede obchodzit rocznice 20 lecia pracy

w marketingu rynku spozywczego. Byto to kilka
branz stodycze, napoje, teraz branza miesna oraz
kilka rynkéw: Polska, Czechy, Stowacja i Wegry. To
bardzo ciekawe pracowac w branzy, ktéra ulega
dynamicznym zmianom dzieki zmieniajgcym sie
oczekiwaniom i potrzebom konsumentéw. Nie-
zaleznie od branzy nalezy stuchac uwaznie kon-
sumenta, starac sie zrozumiec jego potrzeby oraz
sposoby dotarcia do niego.

> Jak wyglada komunikacja marketin-
gowa w Panstwa branzy?

Branza miesna ulega réwniez dynamicznym zmia-
nom. Marketing staje sie coraz wazniejszy. Konsu-
ment zaczyna odbiera¢ wedliny nie tylko jako je-
den z podstawowych sktadnikéw pozywienia, ale
jako element zycia czy mitego spedzania czasu.
Coraz wazniejsza jest jakos¢, wartosci marki, inno-
wacyjnos¢ czy inne okazje konsumpgji.

> Jakie dziatania marketingowe sa

dla Paristwa kluzowe w komunikagji
klientem?

Oprécz medidw zasiegowych, jak TV, ktére zawsze
pomagaja w budowaniu pozydji, siegamy po inno-
wacyjne formy komunikadji. Na naszej nowej stro-
nie internetowej oraz nowym profilu na Facebo-
oku, konsument oprécz informacji na temat pro-
duktu, odnajdzie inspiracje dotyczace nowego
sposobu uzycia naszych produktdw - jako dodatek
do innych dan czy propozycje ciekawych miejsc w
gtéwnych miastach Polski. Nasze dziatania sg pro-
wadzone zgodnie z platforma komunikacji,Tar-
czynski inspiruje” W ramach tej linii zostaty nawet
wprowadzone nowe produkty z propozycja dan

i przekasek z uzyciem naszych kabanosow. Nasza
komunikacje uzupetnilismy o lokowanie produk-
tu w popularmych programach kulinarych i tele-
wizjach $niadaniowych. Jeden z naszych gtéwnych
produktéw w kategorii kabanosy, Tarczyriski Exc-
lusive 120 g, zostat wprowadzony do sprzedazy w
sieci Multikino, gdzie réwniez promowali$my nasze
produkty w ramach kampanii reklamowej.

» Jak wyglada komunikacgja
marketingowa marki na zagranicznych
rynkach, do ktorych eksportuja
Paristwo swoje wyroby?

Sprzedaz eksportowa to jeden z naszych prio-
rytetdw w ostatnich miesigcach. Wystawiamy
sie na gtéwnych imprezach targowych w Euro-
pie. Marka Tarczynski jest znana i lubiana w wie-
lu krajach Europy, m.in. : Wielkiej Brytanii, Irlan-

dii, Niemczech. Prowadzimy tam na biezaco lo-
kalne dziatania trade marketingowe.

> Kontynuujecie Paristwo kampanie
"Mistrzowie Swiata Polecaja', w ktorej
Japonczyk, Francuz i Wtoch wychwalaja
zalety produktow Tarczyniski. Skad
pomyst na te kampanie i jak oceniaja ja
Panstwo z perspektywy czasu?

Od ponad roku aktywnie komunikujemy sie z na-
szymi konsumentami. Wprowadzilismy innowacyj-
ng, jak na branze miesna, forme komunikacji. Nie
pokazujemy tradycyjnego sposobu produkcji we-
dlin, nie pokazujemy procesu wytwarzania, a raczej
skupiamy sie na radosci dzielenia sie ich smakiem.
W biezacym roku, po przeprowadzonych bada-
niach konsumenckich, nasz komunikat uzupetni-
lismy o czynniki racjonalne dotyczace naszych ka-
banoséw. Powiedzielismy, ze nasze Kabanosy zda-
niem wielu s3 najlepsze na $wiecie’, gdyz sg,dosko-
nale wysuszone’,,idealnie kruche”— dotyczy to linii
Extra lub,idealnie cienkie”—tu mowa o linii Exclusi-
ve i,z najlepszego miesa” Dzieki temu, przypiecze-
towalismy nasza pozydje lidera w kategorii kaba-
nosy. Wg badan Panelu Gospodarstw Domowych
GFK, jestesmy mocnym nr 1 w kategorii kabano-
séw w Polsce. Kampanie oceniamy bardzo dobrze,
szczegdlnie jej odstone w biezacym roku.

> Jak ocenia Pan nowe logo Polski
zaprezentowane w kampanii

,Spring into New” dla zagraniznych
odbiorcow?

Podoba mi sie graficzna forma, ktdra jest nowocze-
sna i zarazem symboliczna. Na rynku istnieje jednak
kilka wersji logo naszego kraju. Polska jako kraj po-
winna miec jeden oficjalny znak, ktéry bytoy uzy-
wany w promodji kraju i zasady jego uzywania po-
winny by¢ jasno okreslone. Tak jest w przypad-

ku kilku innych krajow, np. Hiszpanii czy miast, np.
Amsterdamu.

> (zy korzystaja Panistwo w
komunikadji z firmowych gadzetow
reklamowych, jakich?

Systematycznie prowadzimy dziatania trade mar-
ketingowe i wizerunkowe, w ktorych znaczaca role
pefnia gadzety reklamowe. Poczawszy od typo-
wych koszulek, recznikdw i kubkodw, siegamy tez
po gadzety zwigzane z naszg platforma,Tarczynski
Inspiruje”— deski i specjalistyczne noze do krojenia
wedlin, narzedzia do ich prezentadji itd.

> Jaka role w Panstwa segmencie
odgrywaja reklamy 00H?

Reklamy OOH traktujemy jako element komunikacji
wizualnej z konsumentem, waznym dla tozsamosci
marki. Stanowig one doskonate uzupetnienie dzia-
tar w innych mediach wysokozasiegowych.

> Jaka role odgrywa w Panstwa
firmie identyfikacja wizualna? Czy
branduja Parstwo samochody, odziez
pracownikow itp.?

W Tarczynski SA zwracamy maksymalnie duzo
uwagi na role corporate identity i unikalno$¢. To
wiasnie my kilka lat temu zerwalismy z typowym
dla branzy miesnej czerwonym kodem kolory-
stycznym, wprowadzajac charakterystyczny po-
maranczowo-granatowy branding. Kolor poma-
raniczowy jest elementem naszego DNA — jako
marki innowacyjnej i dopasowanej do zmieniaja-
cego sie otoczenia i potrzeb konsumenckich.

Rozmawiata Katarzyna Lipska

IDEALMIE
CIENKIE

MAREK KMIECIK - w marketingu branzy FMCG od
1995 roku. Do 2007 roku byt Dyrektorem Marketingu
w firmie Mieszko, gdzie odpowiadat za strategie mar-
ki parasolowej Mieszko, pralinek czekoladowych Klej-
noty i Michaszki. Za pomocg kampanii,Wole Zozole”
wykreowat silng marke cukierkéw dzieciecych Zozole.
W latach 2007-2009 w centrali Grupy Kofola Holding
w Czechach odpowiadat za strategie owocowych na-
pojow i syropéw na rynku polskim, czeskim, stowac-
kim i wegierskim.

0d 2009 roku po przejeciu producenta napojéw
Hoop przez Kofola Holding, petnit funkcje Dyrektora
Marketingu i Cztonka Zarzadu, gdzie do korica 2013
roku odpowiadat za strategie wszystkich marek fir-
my na rynku polskim: Hoop Cola, syropéw Paola i Jar-
mark Polski, wod Biatowieski Zdroj, Arctic i Grodziska,
napoju dzieciecego Jupik oraz napojow Jupi, Vinea,
Pickwick Ice Tea i Mr Max.

Zdobywca tytutu Dyrektora Marketingu Roku 2012
w konkursie Mediarun w kategorii przedsiebiorstw o
obrotach rocznych miedzy 200 min a 2 mld oraz Czto-
wieka Marketingu i Sprzedazy 2012 magazynu Brief.
0d grudnia 2013 jako Wiceprezes i Dyrektor Marke-
tingu spdtki gietdowej Tarczyniski SA, gdzie odpowia-
da za przygotowanie nowej petnej strategii marke-
tingowej.
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POSZUKIWANIE
EFEKTU SYNERGII

Z Pawtem Antkowiakiem z Albedo Marketing, ktdra zostata uznana za
Agencje Marketingu Zintegrowanego w konkursie Impactor 2014,
rozmawiamy o istocie marketingu zintegrowanego, naJIepszych kampaniach
tego roku i o tym, ze kryzys wcale nie musi oznacza zmniejszenia przychoddw.

> C(zym jest marketing zintegrowany?
Pawet Antkowiak: Moim zdaniem to pojecie, kto-
re opisuje sposéb komunikacji idei marki. Chodzi
0 1o, aby stosujac rézne dziatania osiggnac lepsze
efekty niz stosujac je pojedynczo. Wprowadze-
nie pojecia marketing zintegrowany wyznaczyto
standardy, wg. ktérych w projektowaniu dziatar\
konieczne jest poszukiwanie efektu synergii dla
realizacji celow marketingowych.

Marketing zintegrowany nalezy jednak rozumie¢
nie tylko w kontekscie projektowania efektyw-
nych, wielokanatowych kampanii marketingo-
wych. W praktyce dnia codziennego integracja
dziatan marketingowych oznacza dopasowanie
akgji promocyjnych do dziatar wizerunkowych,
budowanie spdjnosci tresci przekazu w Internecie
i mediach tradycyjnych, synchronizacji dziatari PR
z obecnoscig w mediach spotecznosciowych itp.
Agencje marketingu zintegrowanego posiada-
ja kompetencje w réznych obszarach marketin-
gu, czesto wywodza sie z agencji interaktywnych.
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Zgodnie z przytoczona powyzej definicja nie

jest jednak istotny zakres specjalizacji, ale umie-
jetnos¢ projektowania dziatan realizujacych réz-
ne cele taktyczne i kazdorazowo wzmacniajacych
idee marki.

»> Wedtug najswiezszych prognoz
ZenithOptimedia, w 2014 roku wydatki
netto na reklame w Polsce beda wyisze
0 1,8 proc. w porownaniu z 2013. Czy to
koniec kryzysu rynku reklamy?

W przypadku agengji posiadajacych kompeten-
cje w réznych obszarach marketingu tzw. kryzys
wcale nie musi oznacza¢ zmniejszenia przycho-
doéw. Zmienia sie natomiast struktura przycho-
dow: wieksza cze$c stanowia promocje sprzedazy
i inne aktywnosci skoncentrowane na poprawie
wynikéw sprzedazowych w krétkim okresie cza-
su. W przypadku poprawy koniunktury markete-
rzy wiaczaja dziatania, ktére buduija i utrwalaja wi-
zerunek marki w dtugim horyzoncie czasowym.
Chetniej podejmuja ryzyko wdrazania nowych
narzedzi. To szansa dla agendji, aby wygrywac

przetargi dzieki nowatorskim rozwigzaniom, a nie
najtanszej ofercie. Wydaje mi sie, ze taki czas wia-
$nie nadszedt. Z punktu widzenia agencji moge
wiec potwierdzi¢ koniec kryzysu.

»> Najlepsza kampania marketingowa
tego roku?

Jako osoba z branzy doszukuje sie w przekazie
przemyslanej strategii, szukam insightow, analizu-
je jak budowany jest wizerunek marek w dtugim
okresie czasu i zastanawiam sie jak idea kreatyw-
na marki bedzie rozwijana w kampanii marketin-
gu zintegrowanego. Moja ocena jest zatem bar-
dzo subiektywna i czesto niezgodna z tym co sa-
dza konsumenci. Nie potrafie wskazac tej najlep-
szej kampanii, ale kilka zwrécito moja uwage.

Pierwsza, ktérg z zaciekawieniem obserwowa-
tem byta kampania marki ubezpieczeniowej Pru-
dential. W ubiegtym roku ubezpieczyciel promo-
wat ubezpieczenie,Start w zycie” Gtéwnym boha-
terem spotu byt chtopiec, widziany z perspekty-
wy matki. Reklama odwotywata sie do niezwykle
prawdziwego i silnego insightu konsumenckiego,
ze w oczach rodzicéw, dziecko zawsze pozostanie
dzieckiem i juz teraz warto zatroszczyc¢ sie o jego
przysztos¢. Miata znakomite rozwiniecie w Inter-
necie i na bilbordach. Ciekawym pomystem, byto
zaproszenie do Polski Iriny Werning. Artystka zre-
alizowata tutaj sesje fotograficzng oparta na swo-
im projekcie, ktéry polegat na przygotowaniu se-
rie zdje¢, przedstawiajaca sasiadujace ze sobg fo-
tografie tej samej osoby w tej samej pozie i w tym
samym miejscu, lecz po uptywie wielu lat. Zdje-
cia byly pokazywane na wystawach w wielu mia-
stach Polski.

W tym roku akcja reklamowa miata charakter wi-
zerunkowy. Spoty pokazywaty spadkobiercéw
przedwojennych polis wystawionych przez fir-
me w Polsce. Prawdziwi bohaterowie mowia-

cy o spetnieniu obietnicy przez marke to najlep-
szy sposob na budowanie wiarygodnosci firmy,

a to w przypadku branzy ubezpieczeniowej pod-
stawa. Podobnie jak w ubiegtym roku kampa-

nia nie ograniczata sie do przygotowania spotu.
Ubezpieczyciel, ktéry posiada polisy przedwojen-
nych Klientéw opublikowat ich liste w swoim an-
glojezycznym serwisie internetowym wraz z infor-
macjami po polsku dla ich spadkobiercéw i oséb
znajacych ich los. Pokazat tym samym, ze napraw-
de chce sie wywiazac z zobowigzan. Nie zawio-
dfem sie. Marketing w tym przypadku nie ograni-
cza sie do przygotowania spotow, ale ma realny
wptyw na funkcjonowanie firmy.

Druga marke, ktéra z zaciekawieniem obserwo-
watem, byto PKO BP. Ciekawito mnie jak bedzie
wygladata komunikacja po zakoriczeniu wspét-
pracy z Szymonem Majewskim. Pojawit sie bar-
dzo ciekawy format pokazujacy co dzieje sie

w organizmach klientow banku. Wypieki na po-

liczkach, mgnienie oka czy kamien z serca naprawde mnie rozba-
wity. Ponadto jest to format, ktéry ma bardzo duzy potencjat kre-
atywny zaréwno ze strony produktu, jak rowniez przyciggania uwa-
gi klienta. Brawo.

Zwrocitem takze uwage na nowa kampanie wizerunkowa Biedronki.
Niewatpliwie wyrdznia sie w blokach reklamowych, a ponadto pod-
kresla fakt, ze w Biedronce mozna znalez¢ produkty w najnizszych ce-
nach. Gtéwny przekaz kampanii,Nic nie zaskoczy tego, kto widziat
niskie ceny w Biedronce”jest spojny z dotychczasowa komunikacja
marki, skupionej na komunikowaniu,codziennie niskich cen” Wszyst-
ko pasuje. Czekam na kolejne odstony kampanii i rozwiniecie koncep-
¢ji winnych kanatach. Czy powstanie tak dobra kampania marketin-
gu zintegrowanego jak w przypadku konkurenta, ktory po mistrzow-
sku wykorzystat idee kreatywng,Pascal kontra Okrasa”? Czas pokaze.

> Jak ocenia Pan kampanie naszego kraju za
granica, ,Spring into New” i nowy logotyp kraju?
Wiele oséb wypowiadato sie na ten temat i w swojej opinii nie bede
oryginalny. To bardzo udana kampania. Przede wszystkim opiera sie
na dobrych zatozeniach, aby zaprezentowac nasz kraj jako ambitny,
kreatywny i rozwijajacy sie. Zrealizowana jest na bazie znakomitego
pomystu, wg ktdrego gtéwnym bohaterem i narratorem zostat Chris
Niedenthal, $wiadek zmian jakie nastapity w ostatnim ¢wiercwie-
czu. Dopetnieniem kampanii jest bardzo udany logotyp naszego kra-
ju. Nie dziwie sie, ze Rada Promogji Polski przyjeta koncepcje linii gra-
ficznej znaku wystepujacego w spocie ,Polska. Spring into new” jako
oficjalne logo promocyjne naszego kraju. Szkoda tylko, ze autorem
nie jest polska firma.

» Jak tworzyc dzisiaj kreacje, ktore nie umkna
odbiorcom w szumie informacyjnym?

Nie ma prostej recepty. Trzeba by¢ odwaznym, szukac wyrdzniaja-
cych sie formatow, przetamywac schematy kategorii. Wspomnia-

na kampania banku PKO BP taka jest. Poprzez emocje klientow pre-
zentuje atrybuty produktu. Koncepcyjnie to standard, ale sposob re-
alizacji jest nietuzinkowy, utrzymany w charakterystycznej stylisty-
ce, zabawny.

> Jakie nowe trendy w komunikacji marketingowe;j
mozemy prognozowac na rynku reklamy?

W ostatnich latach marketing sie zmienit. Dtugo trwajacy kryzys, ob-
nizone budzety i presja wynikéw sprzedazowych wzmocnity mysle-
nie o marketingu przez pryzmat efektywnosci. Z drugiej strony wie-
le ciekawych kampanii inspiruje marketeréw, by tworzy¢ wyrdznia-
jace, ciekawe kampanie. | nie ma tu sprzecznosci. Najlepsze kampa-
nie to efektywne narzedzia budujace pozycje marek na rynku. Opie-
raja sie o mocne idee, ktére sg nosnikiem dla kampanii marketin-

gu zintegrowanego. Moim zdaniem przysztoscig marketingu sg wia-
$nie zintegrowane kampanie, ktére beda wykorzystywaty rézne na-
rzedzia, kanaty komunikacji by dotrze¢ do konsumenta, zaangazo-
wac go i zaprezentowad¢ mu idee marki wykorzystujac efekt synergii.
W tym celu powstajg coraz czesciej konsorcja wspotpracujacych ze
sobga agendji pracujacych nad jednym projektem. Z tego tez powo-
du obserwujemy integracje struktur agencyjnych. Powstaja duze or-
ganizacje, ktére kompleksowo moga zajmowac sie tworzeniem zin-
tegrowanych kampanii marketingowych. Po czasie specjalizacji nad-
szedt wsrdd agencji czas konsolidacji, ale jest to oczywiscie pochod-
na oczekiwar marketeréw. Czy skonsolidowane organizacje, beda
tworzyty lepsze kampanie marketingowe niz niezalezne agencje ko-
ordynowane przez zleceniodawce? Zyjemy w ciekawych czasach.

Rozmawiata Katarzyna Lipska
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CZY KAMPANIE MIEJSKIE
MOGA BYC NIESZTAMPOWE,
ZAPAMIETANE I PRZY
OKAZ]I SKUTECZNE?

(zy kampanie miejskie moga by¢
niesztampowe, zapamietane i przy
okazji skuteazne?

Przyktad kampanii miejskiej,t6dZ Pozdrawia” pokazu-
je, ze moga.

Jest budzet, jest promocja miast

Wyglada na to, ze 2014 okaze sie kolejnym rekordo-
wym rokiem, jesli chodzi o wysokos¢ wsparcia unij-
nego dla samorzadowych dziatéw promocgji. 85% do-
finansowania ze $rodkdw unijnych to dla wielu miast
i regiondw odczuwalna pomoc. Jak wydac te pienia-
dze efektywnie i tak, by po tych kampaniach cos zo-
stato?

Jesli nie uda sie odpowiedzie¢ na powyzsze pytanie,
na pewno uda sie przedstawi¢ do$¢ nietypowy przy-
ktad kampanii realizowanej dla samorzadu. Kampania
dla todzi oraz kampania Lubelskiego znacznie odci-
naja sie od standarddéw dziatar samorzadowych.

Cztery briefy — jeden pomyst

Listopad 2013. Zadanie, ktére otrzymalismy, byto trud-
ne. Po pierwsze tédz jest miastem bardzo wymagaja-
cym wizerunkowo. Po drugie, naszym zadaniem byto

znalezienie spdjnego pomystu, by w imieniu todzi

opowiedzie¢ o czterech réznych inicjatywach:

®  Mibodzi wtodzi - promocja wsrdd maturzy-
stéw ztodzi i regionu;

®  tk6dz naWeekend - promowanie todzi jako
miejsca idealnego na weekendowe wypady (tu
nalezato zadbac o 2 niezalezne odstony: wio-
senng oraz jesienna);

®  todz Kreatywna - zgodnie z nowa strate-
gig miasta kreatywni stanowig jeden z wazniej-
szych segmentdw, do ktérych powinien trafia¢
tédzki komunikat, stad osobna odstona powin-
na uwzgledniac tylko ich;

®  to6dz Gospodarcza - kampania, ktéra miata za-
checi¢ potencjalnych inwestoréw oraz sred-
nia i wyzsza kadre menedzerska do przyjazdu
do miasta.

Tak wygladaty warunki brzegowe. Ich dopetnieniem

byta unijna nomenklatura, ktéra szczegdlnie nie sprzy-

ja kreatywnosdi, oraz konkurencja, wyjatkowo licz-

nie reprezentowana w przetargu (do konkursu stane-

ty 32 agendje). Nam zalezato szczegdlnie. Chcielismy

dla miasta czegos nieoczywistego, a przy okazji bar-

dzo pozytywnego przekazu. Parasolem komunikacyj-

nym dla wszystkich inicjatyw stato sie optymistyczne

pozdrawianie.
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Pozdrawia¢ mozna byto z ekranu telewizora w kam-
panii telewizyjnej, z billboarddw w najwiekszych pol-
skich miastach, z gazet, z radia, a nawet z Facebooka.
Miato by¢ optymistycznie i z przymruzeniem oka.

Lokalnie, lokalnie, lokalnie

Wygralismy. | wtedy dopiero sie zaczeto. Bardzo zale-
Zzafo nam, by wszystko realizowac na miejscu, by an-
gazowac lokalnych twércow. Zaprosilismy do wspét-
pracy tédzkich artystéw: spoty wedtug naszych sce-
nariuszy wyrezyserowat todzianin, wyprodukowa-

fa todzka firma, autorem muzyki do nich jest tédz-

ki L.Stadt.

Co wiecej — w spotach nie zobaczycie aktoréw. Gra-
ja w nich sami todzianie, ktorzy ttumnie przyszli na ca-
sting. Kto wystapi w spotach? Beda i mtodzi, i starsi,
piekni i zwykli, weseli i nostalgiczni. Kryterium wybo-
ru byto jedno: chcielismy prawdziwych ludzi i praw-
dziwych emodji. Zbyt cukierkowe postacie po pro-
stu do todzi nie pasuja. Najstarsza osoba, ktéra zagrata
w spocie, byta 94-letnia pani. Zobaczymy ja na ekranie
telewizora oraz w kinach w pazdzierniku.

Co w tym nowego?

Précz podejécia i proby zaangazowania jak najwiek-
szej liczby oséb, whasciwie nic. Wierzymy, ze wiasnie
to zaangazowanie jest kluczowym spoiwem kampa-
nii. Przeciez cafa reszta to standard: billboard, telewizja,
prasa, radio, Internet. A jednak. Naszym podejsciem
do promogji todzi i tej konkretnej kampanii udato sie
zarazi¢ samych urzednikéw, ktérzy, mimo obaw, zde-
cydowali sie na przyktad na uruchomienie przygoto-
wanej przez nas Facebookowej aplikacji do tworzenia
wiasnych billboarddéw. Dzieki aplikacji kazdy ma szan-
se trafi¢ na billboard. Wraz z jej uruchomieniem znik-
nefa trwoga, Zze pojawi sie masa obraZliwych tresci. Po
dwiach tygodniach od jej uruchomienia, na 337 bil-
Iboarddw usunelismy jeden! Bardziej z litosci wzgle-
dem autora, bo ten najbardziej obrazat sam siebie.
Aplikacja t 6dz Pozdrawia jest dostepna na profilach
todzi, + 6dz Hipsterem Miast i MOSQI.TO. Aplikacja
rozprzestrzenia sie niezaleznie. Budzet na jej wsparcie
wynosi, jak do tej pory, zero zotych.

Efekty

Na méwienie o efektach jest jeszcze odrobine za
wczesnie. Na razie jestesmy w stanie zmierzy¢ zaan-
gazowanie todzian, ktdre wyraza sie liczba 260 oséb
obecnych na casting lub tych, ktérzy codziennie do-
daja swoje pozdrowienia w aplikadji, czy oddaja gto-
sy na innych. Kampania ma za soba dopiero pierw-
szg wiosenng odstone — £ 6dz na Weekend” Odstony
kolejnych inicjatyw bedzie mozna zobaczy¢ w sierp-
niu, wrzesniu i pazdzierniku. Jedno wiemy na pew-
no: optaca sie robi¢ kampanie z tymi, ktérym zale-
7y bardziej.

Kampania ma za sobg pierwszg wiosenng odstone —
,£6dZ naWeekend". Przez caly sierpiert mozna ogla-
dac druga odstone —,+6dz Kreatywna” Pozostate ini-
Cjatywy pojawia sie we wrzesniu i w pazdzierniku.

Magdalena Szmidt, dyrektor zarzadzajaca MOSQL.TO
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REKLAMA | MOZLIWOSCI RZECZYWISTOSCI

GLOWNA CECHA RZECZYWISTOSCI, W KTORE) ZYJEMY JESTTO, JEWSZYSTKO MOZEMY SOBIE PRZED{UZYC (WEDHUG

UZNANIA | POTRZEB — PRZY NALEZYTYM UDZIALE SRODKOW FINANSOWYCH). TELEFONY STALY SIE NASZYMI PROTEZAMI,

_CHMURA"— ATMOSFERA , A EKRANY LUSTRAMI, W KTORYCH,PRZEGLADAMY SIE NAJCZESCIE)". TA NOWA, CZESTO BARDZO

_TECHNOLOGICZNA”RZECZYWISTOSC OTWIERA NOWE MOZLIWOSCIW KAZDE) DZIEDZINIE. REKLAMA JUZ TERAZ CZERPIE Z NIE)

PEENYMI GARSCIAMI, JEDNOCZESNIE PAMIETAJAC OTYM, CO JUZ SPRAWDZONE.

oszerzamy pole widzenia, horyzon-

ty, zmysly i rzeczywistos¢, a augmen-

ted reality daje przestrzen dla reklamy.

Jest ona systemem faczacym swiat real-
ny z wirtualnym. To mechanizm interaktywny,
umozliwiajacy ruch w 3D. Z czym to sig je?

Rozszerz sobie rzeczywistos¢
Gléwne przestrzenie wykorzystujace potencjat
drzemiacy w augmented reality to: medycyna,
lotnictwo, edukacja a coraz czesciej takze mar-
keting. Badacze, filozofowie i etycy nieustan-
nie spieraja sie na temat charakteru rozciagli-
wodci éwiata, w ktérym zyjemy. Kiedy wej-
dziemy w etap, na kiérym jakiekolwiek zmia-
ny przestana by¢ przez nas dostrzegalne? Poja-
wiajq sie obawy zwiazane z tym, ze kiedy au-
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gmented reality osiagnie doskonatos¢ w nasla-
dowaniu rzeczywistosci, przestaniemy oddzie-
la¢ to, co rzeczywiste od tego, co wirtualne. To
futurystyczne wizje, ktére moze i odrobing na-
pawaja niepokojem, ale z drugiej strony kusza

i fascynuja, zwlaszcza $wiat reklamy. Dziata-
nia reklamowe daza do tego by by jak najbli-
zej odbiorcy, by skradac sig cichutko pozostajac
niemal niezauwazalnymi, by zabiera¢ odbiorce
w niesamowita podréz. Reklama staje si¢ wido-
wiskiem, w ktérym chcemy uczestniczyc.

Marko, wyjdz na miasto

Wiekszosé¢ z nas lubi, gdy nagle w dobrze zna-
nym nam otoczeniu co$ si¢ zmienia (oczywi-
écie na dobre). Wystarczy nawet niewielki dro-

biazg — zabawnie pomalowane pasy na przej-
éciu dla pieszych czy nietypowo zaaranzowa-
ny przystanek autobusowy. To Swietny pretekst
dla firm, by pokazaé swojg oferte w zupehnie in-
nym kontekscie, z humorem, przymruzeniem
oka, a przede wszystkim inaczej niz na co dzien.
O tytut mistrza w tej dziedzinie $miato moze sta-
rac sie IKEA, ktéra juz od lat z powodzeniem re-
alizuje tego typu dziatania na catym $wiecie. Po-
p-up apartament na nowojorskim Brooklynie, mi-
kropokoje na przystankach i w metrze czy ike-
owy” tramwaj (zorganizowany w Poznaniu) - to
tylko kilka przyktadow dotychczasowych akgji.
Jeden z najnowszych pomysiéw zostat zrealizo-
wany w niemieckiej Lubece z okazji otwarcia
nowego sklepu. Warto zwrécic na niego uwa-
ge, bo tym razem postawiono na kilka naprawde

Statek z zaglami zrobionymi z tkanin z IKEA oraz galeria obrazéw na fasadzie

jednego z budy

nkoéw. Otwarcie nowego sklepu w niemieckiej Lubece.

NaReklame.pl

Zrédio: Przerwa

ciekawych koncepcji. Fasade jednego z budyn-
kéw zmieniono w wielki regat, na écianie in-
nego pojawita sie galeria z obrazami i plakata-
mi, a drzewa na miejskim skwerze zostaty opa-
kowane w charakterystyczne torby. Co jesz-
cze? Na wody jednego z kanatéw wyptynat sta-
tek z zaglami zrobionymi z tkanin z IKEA, po-
jawity sie tez mate barki z meblami, a na drze-
wach rozwinely sie nietypowe liscie. To przy-
ktady akji, ktdra, choc nie czerpie z rozsze-
rzonej rzeczywistosci, ale zmienia ja, odswieza
i przede wszystkim — przyciaga.

Swietosc na bogato

Mamy akcje w przestrzeni miejskiej, mamy ak-
cje korzystajace z najnowszych trendéw,

ale mamy tez akcje dotykajace granic absurdu.
Mimo, iz dzieja sig tu i teraz to czgsto ich abs-
trakcyjnos¢ przewyzsza nawet futurystyczne
wizje zwolennikéw i twércow augmented re-
ality. Jednak nie mozemy ich ignorowac, war-
to sie im przyjrze¢, choc najlepiej z przymru-
seniem oka. Przy okazji kanonizacji dwdch pa-
piezy moglismy obserwowac zdolnosc marke-
teréw do kreowania naszych potrzeb. Okazato
sie, Ze przynajmniej czes¢ wiary mozna zmo-
netyzowac/kupi¢/sprzedac/skonsumowac. Ze-
stawy, jakie oferowaty nam supermarkety prze-
szly same siebie. Zaczeto si¢ jednak od biur po-

drézy. Wyjazd mozna byto zarezerwowac juz
kilka miesiecy przed gtéwnymi uroczystoscia-
mi. Oferta ,kanonizacyjna” byta umieszczana
posréd innych, nie mniej atrakcyjnych wyjaz-
déw, takich jak szusowanie w Alpach czy pla-
7owanie na tropikalnej wyspie pod Berlinem.
Zaopatrzeni odpowiednio wczesnie w bilety
uprawniajace do tego, by ,by¢ blizej”, spokoj-
nie moglismy zaja¢ sie kompletowaniem nie-
zbednych nam przedmiotéw. Na stronie popu-
larnego marketu, w zaktadce ,kanonizacja Jana
Pawta II” mieliémy caty niezbednik. Znalez¢ tu
mozna bylo prawdziwe peretki: krzesetko tu-
rystyczne sktadane, krzesetko sktadane mate,
peleryne przeciwdeszczowa, termos (o dziwo
bez wizerunku przysztego Swietego) i na osto-
de najwazniejsze — kreméwka! Do tego jesz-
cze przewodnik po Rzymie lub album o miej-
scach, w ktérych Ojciec Swiety bywat (inspira-
cje popielgrzymkowe?), a na podréz, by odpo-
wiednio sie nastroi¢ — ksiazki biograficzne o Ja-
nie Pawle II. Kazdy $wietuje tak jak lubi, dZwi-
gni handlu nie da sig zatrzymac. Pomystowos¢
handlarzy gadzetami nie ma granic. Tylko my
nie dajmy sie zwariowac.

Materiat powstat na postawie
tekstéw zamieszczonych na blogu
PrzerwaNaReklame.pl - agendiji
marketingowej Ptodni.com.

ptOdni..com

agencja marketingows

Przerwa na

REKLAME pl

RADOSLAW WLOCZEWSKI
DYREKTOR KREATYWNY AGENCII
MARKETINGOWEJ PEODNLCOM

Dzisiaj marketing jest wszedzie, jest przede
wszystkim gra na emodjach odbiorcy.

W przypadku augmented reality najcze-

éciej jest to zaskoczenie czy strach. Na przy-
ktad niezwykle, interaktywne przystanki, dzie-
ki ktorym pasazerom wydaje sig, ze zaraz za-
atakuje ich tygrys, czy zmiazdzy robot wielko-
$ci godzili wychodzacy zza rogu. Rozszerzona
rzeczywistos¢ to obszar, ktéry bardzo sie roz-
wija. Nadal niewiele osdb styka sig z nig na co
dzien, dlatego tak fatwo zaskoczy¢

i zapas¢ w pamiec konsumentom - war-

to to wykorzystac. Jednak w cenie wciaz s
kreatywne akcje ambientowe realizowa-

ne w bardziej tradycyjny,,analogowy spo-
s6b" IKEA w Lubece popuscita wodze fanta-
Zji i wyszo im to doskonale. Niektre pomy-
sty sa bardzo proste, w tym tkwi ich sita. Emo-
cje? Przede wszystkim mite zaskoczenie. Ina-
czej ma sie sprawa prostych okolicznoécio-
wych gadzetéw reklamowych, ktore nie tyle
maja wzbudzac nasze emodje, ale je wyrazac.
Z jednej strony wydaje sie, ze ich czas minat,

jednak jedli sprzeda sig je (dostownie i w prze-

noéni) we wiasciwym kontekscie wciaz maja
szanse na sukces.

W

a
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W kategorii Design Grand
Prix otrzymata norweska
Anti Bergen za kampanie
reklamowa Bergen
International Festivalu.

Zrédto: www.europeandesign.org

Zrodio: www.usatoday.com

Grand Pr|x w kategoru Cyber zdobyly
24-

»Happy”Pharrella Wlllamsa przygotowany
przez agencje Iconoclast oraz kampania,,Fast
casual dining” autorstwa agencji Creative Artists
promujaca restauracje Chipotle Mexican Grill.

o: www.luerzersarchive.com

Grand Prix w kategorii Film, a takze Grand Prix

w kategorii Cyber, zdobyt stynny spot internetowy
The Epic Split”z udziatem Jean-Claude’a Van
Damme’a p jacy ciezaréwki Volvo. Ta rekl
zostata uznana za jedna z najlepszych w ub.r.
takze przez polska branze reklamowg (zobacz
szczegdly). Agencja Forsman & Bodenfors, ktéra
przygotowata ten spot, zdobyta tytut niezaleznej
agencji reklamowej roku.

Zrédto: www.theinspirationroom.com
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McCann Lima otrzymata
statuetke w kategorii
Media. Agencja
przygotowata dla Coca-Coli
w Peru akcje,Happy 1D

w ramach ktérej namawiata
wymieniajacych dowéd
osobisty do usmiechania sie
na zdjeciach robionych do
tego dokumentu.

Zrédto: wwwi.roastbrief.com.mx
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Zrédho: www.cowarto.eu

W ramach Innovation Lions Grand Prix otrzymat monu-
mentalny projekt stworzony na olimpiade w Soczi — Me-

gafaces. Realizacja p jaca wysoka przep
internetu LTE anali twarze uc ikow, ktorzy
weszli do biatego k N iezw h

punktéw na zewnatrz kontenera tworzyla si¢ ogromna
makieta 3D ich twarzy.

W kategorii Outdoor nagrode otrzymata kampania

dla ANZ Banku, przygotowana przez Whybin TBWA

Group Melbourne. W ramach tego projektu bankomaty

banku ANZ przeksztalcono w,Gay fnendly (przyjazne
ANZ Bank jest gt

sponsorem Sydney Gay Mardi Gras — parady dla gejow

ilesbijek, i w kampanii pokazat swoje poparcie dla nich.

Nagrode Grand Prix for Good
w kategorii kampanii spotecznych
przyznano akgji,,Sweetie”
przygotowanej przez agencje
Lemz Amsterdam. W ramach
kampanii awatar 10-letniej
Filipinki byt prezentowany na
forachi chatach internetowych
odwiedzanych przez pedofili,

co pozwolito namierzy¢ wielu
znich. Ogétem akcja zdobyta

14 nagrod, w tym szes¢ Ztotych
Lwow w kategorii Cyber oraz po
dwie w kategoriach Promo &
Activation i Direct.

because bz
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CANNES

LION

15-21 JUNE 201

W kategorii Product Desing nagrodzono
G-Star Raw Amsterdam za kampanie
promujaca kolekcje ubran stworzonych
z plastiku wytowionego z oceanu.

=4

W kategorii Mobile nagrodzono FCB Brasil Sao Paulo za prOJekt,,Protectlon Ad”
brazylijskich plaz mogli znalez¢ w jednej z

INTERNATHONAL FESTIVAL OF CREATIVITY

Polskie akcenty na Cannes Lions 2014
Na festiwalu polskie agencje zdobyty trzy nagrody: Cheil Polska otrzymata Brazowe
Lwy w kategorii PR i Srebrne Lwy w kategorii Media za akcje ,Bardzo dobre maniery”.
Akcja przygotowana dla Polskiego Czerwonego Krzyza w ramach programu

,Godne Dziecinstwo” polegata na stworzeniu nowego obyczaju w restauracjach. Po
skoriczonym positku, ustawiajac sztuéce w specjalnej konfiguradji, przypominajacej
znak krzyza, do rachunku doliczany byt datek dla niedozywionych dzieci. Agencja
Ogilvy & Mather - Srebrne Lwy w kategorii PR za kampanie ,Jezyk polski jest g €', ktorej
zadaniem byfo uswiadomic Polakom, jak wazne jest stosowanie polskich znakdéw.

Zrédto: www.skmsarorg

" dla marki Nivea. Mieszkancy
ych gazett letke Nivea, ktorej zadaniem byta

ochrona dzieci przed zbytnim oddaleniem si¢. Wystarczy bowiem zalozyc dziecku bransoletke, nastepnie

sparowac ja ze swoim smartfonem za posrednictwem aplikacji Nivea Sun Kids. W ten sposéb bedziemy

mogli na radarze telefonu obserwowac, gdzie znajduje si¢ aktualnie pociecha. Co wigcej, mozemy ustawic¢
d specjalny sygnat alarmowy, gdy znajdzie si¢ ona zbyt daleko od wyznaczonej przez nas strefy.

Cannes Lions to najwiekszy najbardziej prestizowy konkurs dla branzy reklamowej.
Siedmiodniowa impreza odbywajaca sie Palais des Festivals w Cannes we Frandji przyciaga
corocznie okofo 11 tysiecy specjalistow z branzy. Do tegorocznej edydji festiwalu zgtoszono
rekordowa liczbe 37 427 prac z 97 krajow, w tym 135 zgtoszen z Polski.

W Podsca, pornsd P20 D0 ke s sl s cirpimga posii.
TR Fmbaay T BTy Trbalomng beaty, i 1 e
Chueery womrimssimsn ey whind el a4 Lk, Wiy e slonler
reatsaracy., b shorluryic] posiiek | b chomr atry i wniege rtunis delumss
5 sy, b ity o PN, Giodrr Dscidin,.
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Wi i Integrated, obejmujacej nail '
Grand Prix pr zak ie luk londyriskiego centrum
handlowego Harvey Nichols przygotowanq przez agencje Adam & Eve
DDB. Akja byta prowadzona przed Bozym Narodzeniem pod hastem
#Przepraszam, ze wydatem to na siebie”. W spoae ludzie daja swoim bliskim
wykataczki i zatyczki do wanny z ekskluzywnej sieci doméw towarowych
Harvey Nichols, bo wydali majatek na prezenty dla samych siebie

Reklamy z tej kampanii otrzymaty tez Grand Prix w kategoriach Film i Press.

Zrédto: wwwhorizont.net

www.oohmagazine.pl | OOH magazine ‘ 27



© SUBBOTINA ANNA - FOTOLIA.COM

MARKETING ZMYSLOW

Okres przedswigteczny to prawdziwa gratka dla marketingowcéw. A oni dwoja sie i troja,
by przyciagnac klienta. Jak zacheci¢ go do zakupdw, gdy na standardowe reklamy jest
coraz bardziej obojetny? Mozna np. zaangazowac do gry wszystkie jego zmysty.

Odpowiednio dobrana paleta barw, relaksujaca mu-
zyka oraz przyjemny zapach moze znaczaco wptynac
na odbidr danego miejsca czy przekazu. Jak poda-

ja badania marketingowe, az 70 proc. przekazu rekla-
mowego oddziatuje na wzrok, nic wiec dziwnego, ze
prawie cafa uwaga dotychczasowych kampanii pro-
mocyjnych skoncentrowana byfa na tym zmysle. Po-
mijanie pozostatych okazato sie jednak btedne, a mar-
keting sensoryczny, czyli angazujacy wszystkie nasze
zmysty od kilku lat jest docenianym narzedziem przez
marketingowcow. Tym bardziej w czasie Swiat.

Zaangazowac zmysty

- Ze statystyk, ktdre prowadzimy, wynika, iz czas $wia-
teczny przekfada sie znaczaco na zainteresowanie
ustugami marketingu sensorycznego. Z naszych glo-
balnych danych, wywnioskowac¢ mozna réwniez, ze
okres ten to dla wielu marek poczatek przygody z no-
woczesnymi technologiami wspierajacymi sprze-
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daz. To wiasnie w tym czasie, podpisujemy najwiecej
umow. Po czesci wynika to zapewne z tego, ze marki
podczas okresu swigtecznego, jeszcze silniej zaczyna-
ja ze sobg konkurowac poniewaz popyt na wiele ro-
dzajow produktdw, jest kilkukrotnie wiekszy — wyja-
$nia Aleksandra Potrykus — Wincza, Country Manager
Poland & Baltics w Mood.

Ale sam produkt juz nie wystarczy do tego, by prze-
skoczy¢ konkurencje. Coraz wieksze znaczenie ma at-
mosfera sklepu, ktéra przyciaga klientdw do swoich
wnetrz. Badania firmy Mood pokazuja, ze dwie trze-
cie decyzji podejmowanych przez konsumentéw ma
miejsce w punkcie handlowym lub ustugowym. Jed-
noczesnie ponad 50% konsumentéw deklaruje, ze sa
sktonni dfuzej zosta¢ w sklepie lub lokalu, ktérego at-
mosfera im odpowiada. To pokazuije, jak duze znacze-
nie ma marketing sensoryczny, ktéry w okresie $wia-
tecznym cieszy sie jeszcze wieksza popularnoscia.
Podczas $wiat w Stanach Zjednoczonych, Australii czy
Europie Zachodniej, marketing sensoryczny wyko-

rzystywany jest szeroko i angazuje on wszystkie pie¢
zmystow konsumenta. - Dodatkowo coraz czesciej,
uzywane sa takze elementy rzeczywistosci rozszerzo-
nej (ang. Augmented Reality). Obecnie tendencjg na
rynkach swiatowych staje sie koncentrowanie na pro-
jektowaniu doznan czyli tzw. Experience Design. Two-
rzone s3 kompleksowe potaczenia sensoryczne oraz
aplikacje mobilne, pozwalajace na kreatywna komu-
nikacje. Projektowanie architektury pozytywnych do-
Swiadczen dostarcza emocdji, ktdre z kolei przektada-
ja sie na postrzeganie marek. Dzieki takim dziataniom,
firmy moga skutecznie wyrdznic sie sposrdd konku-
rencji — wyjasnia Aleksandra Potrykus — Wincza.
Przekaz komercyjny o swoja uwage walczy zatem nie
tylko poprzez wspomniany wzrok, ale przez stuch, za-
pach, dotyk i smak. Muzyka potrafi nas zrelaksowac,
zainspirowac, a takze pobudzi¢ do dziatania. Zwra-
cajac uwage na ten zmyst, marketerzy powotali tzw.
Audio marketing. Mity aromat wptywa na pierwsze
wrazenie, ma tez istotny wptyw na czas przebywania

klienta w sklepie oraz na decyzje, jakie podejmie. Dotyk i smak pobudzane
s3 natomiast poprzez sprzedaz bezposrednia. Klienci mogg wtedy dotknac
towaru, poczuc jego materiat, strukture, wage czy temperature,a w przy-
padku produktow spozywczych — smak.

- W Polsce podczas $wiat, najbardziej popularnymi narzedziami marketin-
gu sensorycznego, jest muzyka, zapach oraz Digital Signage. Muzyka i za-
pach petnig role przewodnig w strategii sensorycznej. llos¢ eventéw, ktd-

re obstugujemy zapachem ro$nie w kazde $wieta oraz coraz wiecej firm de-
cyduje sie na wypozyczenie dyfuzoréw zapachowych. Bardzo popularne sg
zapachy choinki, piernikdw, cynamonu itd. (prawde mowiac, wszystkiego
co kojarzy sie ze swietami).Tak samo jest w przypadku muzyki, gdzie Klien-
ci decyduja sie na typowe przeboje swigteczne badz tez wybieraja repertu-
ar alternatywny, np. $wigteczny Jazz. Co ciekawe, marki znowu coraz chet-
niej wracajg do klasycznych i dobrze znanych hitéw, takich jak,Jingle Bells’,
ktore w niektorych przypadkach mozna ustyszec juz od poczatku listopa-
da. Ponadto, czesto dochodza tzw. jingle typu:,firma X zyczy Parstwu We-
sotych Swiat” oraz nienachalne wstawki reklamowe, majace na celu przyka-
zywanie informacji o promocjach Swigtecznych — wyjasnia Aleksandra Po-
trykus —Wincza.

Efektywnos¢

Badania przeprowadzone przez Mood we wspdtpracy z ESOP pokazuja, ze
kluczowymi czynnikami rozwazanymi przez klientéw przy ocenianiu wra-
zen wyniesionych z punktu handlowego lub handlowo-ustugowego jest
zapach, czystos¢, przestrzen oraz muzyka. - Muzyka wptywa bezposred-
nio na wzrost obrotéw w punkcie sprzedazy: oddziatujac na klienta oraz na
personel. Dzieki muzyce, personel czesciej i chetniej wchodzi w interakcje
spofeczne z klientami. Odpowiednio dobrane utwory motywuija pracowni-
kow do bogatszych relacji z klientem, sprawiajac, ze zaczyna on postrzegac
miejsce sprzedazy jako sympatyczne, do ktérego lubi przychodzi¢ i do kté-
rego bedzie wraca¢ - ttumaczy Aleksandra Potrykus — Wincza.

Dla przyktadu utwory muzyczne o wolnym tempie zwiekszyty sprzedaz
poprzez spowolnienie kupujacych. Okres badania trwat 9 tygodni, przez
ten czas testowano zakupy robione w sklepach w trzech réznych sytu-
acjach: przy braku muzyki, w trakcie odtwarzania wolniejszej muzyki oraz
podczas odtwarzania szybkich i skocznych utwordw. Wolna muzyka przy-
czynita sie do wzrostu sprzedazy o 38%. Utwory muzyki klasycznej z kolei
zwiekszyly sprzedaz luksusowych alkoholi. W sklepie z winami odtwarza-
no muzyke klasyczna i muzyke pop. llos¢ butelek wina sprzedanych w jed-
nym i drugim okresie nie zmienifa sie, jednak gdy grata muzyka klasyczna,
odnotowano wzrost sprzedazy win ekskluzywnych, charakteryzujacych sie
Wyzszg cena.

Juz w latach osiemdziesiatych ubiegtego wieku amerykariski psycholog
RE. Millman przeprowadzit cykl eksperymentdw, ktére pokazaty, ze muzy-
ka odtwarzana w lokalach handlowych oraz ustugowych ma duzy wptyw
poziom sprzedazy w punktach handlowych. - Wiaczajac okreslony rodzaj
muzyki, sprzedawca moze zwigkszy¢ lub zmniejszy¢ swoje obroty srednio
nawet o 38%. Najbardziej muzyka oddziatuje na mtodych konsumentow.
Jak wynika z badar Milmana osoby ponizej 25 lat pod wptywem muzyki
zwiekszaty sprzedaz az o 51%. Mniejszy wptyw odnotowano w grupie wie-
kowej powyzej 50 lat (26%) oraz w grupie 26-50 lat (11%). Restauracja, kto-
ra zrezygnowataby z puszczania piosenek, stracitaby 37% klientow. Nic za-
tem dziwnego, ze az w 85% lokali gastronomicznych muzyka gra bez prze-
rwy — podaje Aleksandra Potrykus — Wincza.

Wedle badar firmy Mood, niekontrolowane decyzje konsumenckie to az
67% wszystkich zakupdw. To wiaénie w sklepie klient podejmuje 2/3 decy-
Zji, a odsetek zakupdw impulsywnych siega 67% na stacjach benzynowych
i w supermarketach oraz 39% w galeriach handlowych. Co wiecej, ponad
70% producentdw oraz 85% detalistdw uwaza dziatania shopper marketin-
gu jako to, ktdre zapewniajg znaczacy zwrot z inwestydji.

Katarzyna Lipska

ES
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Zrodto: NEC
Display Solutions

EKRANY W DIGITAL SIGNAGE

Rynek cyfrowego outdooru to ciggte dynamiczne zmiany, nowe technologie i innowacyjne rozwigzania.
Ekrany dostepne dzis na rynku niewiele majg juz wspdlnego z tymi, ktére w sprzedazy byly kilka lat temu.

Duzy wybor
Drzisiejsze szerokie portfolio produktdw do wyswietla-
nia obrazu pozwala wybrac cyfrowy nosnik optymal-

nie dopasowany do potrzeb i budzetu danej instaladji.

- Przekaz Digital Signage mozna emitowac w telefo-
nie, na cyfrowej ramce, monitorze biurkowym, moni-
torze wielkoformatowym (to obecnie zdecydowanie
najpopularniejszy nosnik DS), monitorach z nakfadka
dotykowa, ale réwniez na wielomonitorowych cia-
nach video, zewnetrznych i wewnetrznych ekranach
LED, az po rézne powierzchnie, na ktdrych wyswie-
tla obraz projektor (ekran, $ciana czy podtoga) - mowi
Mariusz Orzechowski, Dyrektor Przedstawicielstwa
NEC Display Solutions Europe GmbH w Polsce.
Kazdy z tych no$nikdw ma swoja specyfike, zalety

i ograniczenia. Jest kilka podstawowych parametrow,
ktére decyduja o zastosowaniu danego typu rozwia-
zania. - Jedng z kluczowych kwestii decydujacych
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0 wyborze nosnika jest odlegtosc z jakiej odbiorca
bedzie patrzyt na ekran. To determinuje wybdr mo-
nitora o konkretnej przekatnej lub, w przypadku po-
trzeby duzej powierzchni reklamowej — sciany video,
badz LED lub projektora — wyjasnia Mariusz Orze-
chowski. Kolejnym czynnikiem jest jasno$¢ otocze-
nia, w ktorym bedzie funkcjonowat ekran — do moc-
no oswietlonych miejsc trzeba wybiera¢ monitory

0 Wyzszej jasnosci i starac sie unikac ekspozydji ekra-
nu bezposrednio w mocno o$wietlonym, czy nasto-
necznionym miejscu.

Jak wyjasnia Adam Parzonka, Country Manager E&C
Europe Area HYUNDAI IT Europe GmbH, zmiana
technologii podéwietlenia matryc na E-LED umozli-
wita produkcje wyswietlaczy w obudowach o gtebo-
kosci tylko 35-38mm z coraz wezsza ramka (juz od
5do13mm)) co sprawito, ze monitor stat sie nie tyl-
ko, urzadzeniem"do wyswietlania obrazu, ale row-
niez elementem stylistycznym miejsca instalacji czyli

biura czy sklepu. - Nie bez znaczenia jest réwniez ta-
twos¢ instaladji ekrandw we wszelkiego rodzaju za-
budowach czy standach z uwagi na bardzo mata
wage, co otworzyto kolejne mozliwosci przygotowy-
wania ciekawych instalacji - dodaje Adam Parzonka.
Mimo zdecydowanej popularnosci monitora wiel-
koformatowego jako nosnika DS., nie mozna zapo-
mnie¢, ze projektory w tym sektorze maja swoja,
wcale nie takq matg nisze. - To wiasnie na bazie pro-
jektorow powstaja takie instalacje jak witryny czy
podfogi interaktywne. Projektor jest ponadto w sta-
nie zagospodarowac jako powierzchnie reklamo-
wa miejsce niedostepne dla monitora: wszelkie na-
rozniki, powierzchnie typu kolumna, czy te o niere-
gularnej strukturze (np. skaty). A w dzisiejszych cza-
sach gra caty czas toczy sie o to, kto bardziej przycia-
gnie uwage klienta. Wiec nietypowe rozwigzania sg
przez marketeréw bardzo cenione — reasumuje Ma-
riusz Orzechowski.

Oprogramowanie

Coraz bardziej zaawansowane rozwigzania w kwe-
stii oprogramowania pozwalajg na staty rozwdj ofer-
ty, jednak bardziej standardowe rozwiazania nadal
ciesza sie uznaniem. - Z jednej strony ro$nie sprze-
daz prostych, stosunkowo tanich, ale ograniczonych
funkcjonalnie systemdw Digital Signage. Uzytkow-
nik wyswietla tresci reklamowe i informacyjne w petli
w ukfadzie: obraz-wideo-pasek z tekstem. Rozwigza-
nia takie maja niezbyt rozbudowane systemy zarza-
dzania, bardzo czesto bazujg na odtwarzaczach z sys-
temem Android — méwi Tomasz Paradowski, dyrek-
tor Dziatu Systemodw Audiowizualnych w firmie Vera-
comp. - Druga grupe produktdw stanowig zaawan-
sowane systemy Digital Signage, np. firm AMX czy
EVEQ, ktdre oprécz podstawowych funkgji, moga
by¢ powiekszone o moduty,wskaz droge’, interakcje
z uzytkownikiem, panele dotykowe, rozbudowane
systemy analityczne.

Ekrany Digital Signage maja bardzo szerokie zasto-
sowanie, poniewaz ich wiasciwosci mozemy wyko-
rzystac¢ na réznoraki sposéb - nie tylko w reklamie,
aleiw handlu, w transporcie publicznym, w stuz-

bie zdrowia czy chociazby jako forme informadji tu-
rystycznej. — Urzadzenia oparte np. na systemie Win-
dows pozwalajg na dostosowanie go do konkret-
nych potrzeb i stworzenie dedykowanego rozwia-
zania oraz integracje z np. systemem urzedu pan-
stwowego poprzez wykorzystywane juz w placow-
ce rozwigzania. Z kolei calym systemem mozemy za-

rzadzac za posrednictwem jednego komputera, bez
wzgledu na jego lokalizacje. Oznacza to, ze kontent
wyswietlany na poszczegdinych elektronicznych bil-
bordach ulokowanych na terenie catego kraju, mo-
zemy zmienia nie opuszczajac stanowiska pracy.
Wystarczy, ze zalogujemy sie do systemu i zdalnie za-
tadujemy nowe grafiki. Jest to ogromna oszczednos¢
nie tylko czasu, ale i pieniedzy — méwi Mariusz Glo-
wacki, Product Manager Prestigio Digital Solutions.

Ekrany interkatywne

Jak zaznacza Mariusz Orzechowski, od specyfiki kon-
tentu i planowanego przeznaczenia monitora zale-
zec tez bedzie zastosowanie ekrandw z naktadka do-
tykowa. Najczestsze wykorzystanie technologii doty-
kowej to info-kioski, punkty way-finder, systemy ko-
lejkowe czy informacja o produkcie badz ustudze.

- Pojedyncze ekrany multitouch staja sie powoli stan-
dardem w przypadku instalacji Digital Signage. Mo-
zemy je spotkac w muzeach, np. w formie interak-
tywnej wystawy czy centrach handlowych - przykta-
dem s3 tutaj systemy,wskaz droge” Nowoscig sa tak-
e interaktywne sciany wielomonitorowe sterowa-
ne ruchem lub gestem (z ang. motion/gesture con-
trol), Zbudowane z monitoréw bezszwowych, gdzie
grubos¢ ramki potaczonych monitordw wynosi 3,9
mm i dedykowanych kontroleréw, np. DEXON Sys-
tems — wyjasnia Tomasz Paradowski.

Mimo, ze ekrany dotykowe pod wzgledem sprzetu
bazuja najczesciej na,zwyczajnych”monitorach wiel-

koformatowych, to w potaczeniu z odpowiednim
oprogramowaniem, kontentem i czujnikami two-
rz3 inteligentne rozwigzanie, pozwalajace stworzyc
przekaz dostosowany do wieku, ptci czy zachowa-
nia odbiorcy. - Oczywiscie takie systemy, ze wzgledu
na ich ztozonos¢ oraz budzet stosowane sg jedynie
w prestizowych kampaniach, czy lokalizacjach. Zde-
cydowana wiekszo$¢ nosnikow DS emituje klasycz-
ny przekaz o charakterze ,one to many”- méwi Ma-
riusz Orzechowski

Jak zaznacza Mariusz Gtowacki przysztos¢ nalezy

do coraz to nowszych urzadzer, pozwalajacych na
wchodzenie w interakcje z reklama. - Wyobrazmy so-
bie, ze korzystajac z funkdji dzielenia ekranu, po jed-
nej stronie bedzie wyswietlana reklama, a z pozio-
mu drugiej, odbiorca bedzie mégt dokonac rejestra-
dji czy po prostu zapoznac sie z ofert sklepu - doda-
je Mariusz Glowacki.

Mimo powaznych kosztéw jakie niosg ze soba inwe-
stycje w interaktywne rozwigzania DS, instalacje, kto-
re angazuja odbiorce w dziatania sa zdecydowanie
silnym i rozwijajacym sie dziatem tej branzy.

Innowacja w ekranach DS

Nowe rozwigzania wyznaczaja trendy w zakresie Di-
gital Signage. - Pod wzgledem technologicznym ob-
serwujemy przechodzenie z podéwietlenia monito-
réw lampami CCFL na diody LED. Na rynek trafiaja
dzieki temu produkty zdecydowanie bardziej ekono-
miczne pod wzgledem zuzycia energii, ale réwniez

Zrodto: Hyundai




0 bardziej kompaktowej obudowie i minimalistycznym designie, co
pozwala je tatwiej integrowac w instalacjach typu meble, POS czy
totemy. W obecnych monitorach wielkoformatowych zaawanso-
wana elektronika oraz profesjonalne systemy chtodzenia pozwalaja
na produkcje urzadzen predysponowanych do pracy w trybie 24/7
- mowi Mariusz Orzechowski.

Z nowosci, na szczegdlng uwage wedtug Adama Parzonki zastugu-
ja nowe wyswietlacze do $cian wizyjnych tzw. ekrany bezszwowe
o przekatnej 55" w ktérych faczna szeroko$¢ ramki miedzy obrazami
wynosi tylko 3,5mm. - Innym ciekawym rozwiazaniem jakie wpro-
wadzamy sg wolnostojgce dwustronne kioski wyposazone w wy-
Swietlacze LCD z podswietleniem E-LED o przekatnych 55 oraz 46
cali. Oba produkty moga wystepowac réwniez w wersji dotykowej
z zaimplementowanym systemem wielo dotykowym (do 16 punk-
téw) w oparciu o technologie transmiteréw podczerwieni. Co waz-
ne e-kiosk moze byc¢ obstugiwany przez jeden komputer co przyno-
si wymierne oszczednosci finansowe — méwi Adam Parzonka.
Jedna z ciekawszych realizacji NEC w ostatnim czasie jest cyfrowy
ekran LED o powierzchni 107 m? — na elewadji kina ODEON Leice-
ster Square w londyriskiej dzielnicy West End. - Instalacja zostata ofi-
djalnie otwarta podczas $wiatowej premiery filmu,Igrzyska smier-
ci: W pierscieniu ognia”i jest to jeden z najwiekszych tego typu wy-
Swietlaczy w przestrzeni publicznej. Ekran o rozmiarze réwnym po-
towie boiska do koszykowki zastapit stary billboard, a po jego bo-
kach umieszczono dwa inne ekrany o powierzchni 18 m? kazdy. In-
stalacja pozwala na natychmiastowa zmiane wys$wietlanego kon-
tentu (np. zapowiedzi najnowszych filmdw, relacje na zywo), elimi-
nujac konieczno$¢ regularego wynajmowania podnosnika za kaz-
dym razem, gdy zaistnieje potrzeba zmiany billboardu — méwi Ma-
riusz Orzechowski.

Instalacja zlokalizowana jest w jednej z najbardziej prestizowych lo-
kalizacji w Wielkiej Brytanii, przez ktdra przewija sie ponad 90 milio-
now turystow rocznie.

Przysztosc ekranow DS

- W ciggu najblizszych miesiecy nie spodziewam sie rewolucyjnych
zmian w technologii wy$wietlania obrazu. Ostateczne zakoncze-
nie produkdji wyswietlaczy z podswietleniem lampowym zdato sie
faktem, a cato$¢ rynku zostata przejeta przez ekrany z podswietle- . = H B : N

niem LED. Wsze\lji/e zmiany ok?es’\i’rjgyr:evvolucjavi kinunku wy- N EC - D I g Ital Slg n age nalWyZSZyCh IOtOW'

Swietlaczy o wigkszych przekatnych, powyzej 46', bardziej ekologicz- NEC Display Solutions jest jednym z czotowych $wiatowych dostawcéw monitoréw LCD oraz projektorow. Rozwigzania Digital Signage to nasza specjalno$é. Oferujemy kompleksowe
i nych (miejsze 2uzycie energii) oraz coraz ciefiszymi ramkami. Nie rozwiazania dla projektéw komunikacji cyfrowej: wielkoformatowe monitory LCD, $ciany video, projektory, rozwigzania dotykowe oparte na monitorach LCD, §ciany LED do instalacj
PRESTIGIO mniej, caty czas pracujemy nad zwigkszeniem funkcjonalnosci ekra- indoor i outdoor, software Digital Signage, software biometryczny Field Analyst, zrédta sygnatu: mini-komputery, media playery oraz akcesoria do montazu.

néw i systematycznie rozszerzamy naszg oferte o nowe produkty
np. wyswietlacze LCD do zastosowan zewnetrznych. Réznego ro- = W oparciu o produkty NEC powstaja tak zaawansowane rozwigzania jak: interaktywne podtogi, witryny, instalacje POS, kioski i meble multimedialne, czy rozwigzania monitorowe, w kidrych
dzaju ograniczenia techniczne powodowaty, ze ekrany LCD nie znaj- kontent reklamowy jest dostosowany do wieku i pici odbiorcy Iub np. sterowany gestem.

dowaly szerokiego zastosowania w instalacjach typu outdoor. Dzie-
ki nowym panelom LCD z zaawansowanym podswietleniem LED

i jasnoscig nawet do 5.000nits bedziemy mogli pokonac te trudno-
$ci — wyrokuje Adam Parzonka. Przedstawiciele branzy DS zgadza- Zobacz wigcej na www.nec-display-solutions.pl
ja sie, ze przyszto$¢ ekrandw to m. in coraz wyzsze przekatne. - Przy-
sztos¢ oznacza popularyzadje coraz to wyzszych przekatnych w po-

Bazujgc na naszych produktach zrealizowano spektakularne instalacje Digital Signage w catej Polsce i Europie.

. i . : i o . © 2014 NEC Display Solutions Europe GmbH. Wszelkie prawa zastrzezone. Wszelkie nazwy sprzetu i oprogramowania sa nazwami wiasnymi i/lub zarejestrowanymi znakami towarowymi odpowiednich producentéw. Zmiany specyfikacji moga by¢ dokonywane bez powiadomienia.
jedynczych instalacjach DS oraz wzrost liczby instalacji wielomonito- NEC Display Solutions Europe GmbH Przedstawicielstwo w Polsce; ul. Bociana 22A, 31-231 Krakéw; tel. (12) 6145353, e-mail: biuro@nec-displays-pl.com

rowych scian video. Coraz czesciej bedziemy mogli zetknac sie zin-
teligentng komunikacja DS — czyli systemami interaktywnymi, opar-
tymi na przekazie one-to-one, chociaz tak zaawansowane systemy
nigdy nie zdominujg rynku DS. W przysztosci nastapi rowniez jeszcze
silniejsza integracja przekazu DS z urzadzeniami mobilnymi — reasu-
muje Mariusz Orzechowski.

Katarzyna Lipska

Empowered by Innovation N E‘
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TASTE REBOEN

FOT. ATS DISPLAY

MINI POS, MAXI MOZLIWOSCI

Umieszczane s w strefie przy kasach, na sklepowych pétkach i na ladach. Maja zacheci¢ nas do kupna
produktow pod wptywem nagtego impulsu. Stuzg takze odpowiedniej ekspozycji towaru oraz celom
praktycznym, jako element wyposazenie sklepu i pétek.

Wiréd materiatdw reklamowych POS mozemy zna-
lez¢ réznorodne realizacje. Od ogromnych wysp, kté-
re znajdziemy w pasazach handlowych i na terenach
supermarketéw, przez duze standy stuzace np. do
degustacji, mniejsze i wieksze displaye naladowe na
designerskich ekspozytorach koriczac. Jedng z tych
grup jest zestaw tzw. mini POS-6w. — Jest to katego-
ria mniejszych displayow badz ekspozytordw, kto-

re mozna podzieli¢ ze wzgledu na miejsce ekspozycji
iich funkdje. Jedna kategorie tworzg podstawki i tac-
ki, ktére mozna znalez¢ w specjalnie przygotowanych
miejscach ekspozycyjnych wewnatrz sklepu, czesto
w okolicy lady lub w witrynie. Ich funkgja jest przede
wszystkim prezentacja produktu i samej marki. Naj-
czesdciej ta forma wykorzystywana jest do promogji
produktow z klasy premium — méwi Dominik Osuch,
Specjalista ds. PR w firmie WILLSON & BROWN.
Kolejna grupa beda displaye naladowe z zatowa-
rowaniem. Ich forma jest $cisle zwigzana z samym
produktem, a ich podstawowa funkcjg obok ko-
munikacji produktu jest sprzedaz. Wykorzystywa-
ne sq najczesciej w prezentacji parafarmaceuty-
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kéw i produktéw FMCG. Do grupy mini POS-6w
naleza tez liczne materiaty dodatkowe, spetniaja-
ce réznorodne funkgcje. - W grupie mini POS-éw
mozemy wyrozni¢ zarowno wszelkiego rodzaju
drobne akcesoria, wspierajace ekspozycje samych
materiatéw promocyjnych (uchwyty, haczyki, ko-
teczki, paski itp.), elementy organizacji potki skle-
powej i do ekspozycji towaru (listwy typu shelfli-
nery, stoppery, rozdzielacze, tacki, displaye itp.),
jak i elementy stanowiace bardziej wyposazenie
sklepu (np. ostonki cenowe, listwy cenowe, ba-
nerki z oznaczeniami dziatéw sklepu, separatory
kasowe iin.). W skrocie mozna podzielic je na ta-
kie, ktore dostarcza producent produktu, jak i na
takie, w ktore sam sklep jest zmuszony sie zaopa-
trzy¢ — wyjasnia Magdalena Ciszewska, Marketing
Manager z ARTPLEX.

Spectrum zastosowan
Mini POS-y spetniaja kilka kluczowych funkgji, w za-
leznosci gdzie s3 umieszczone i jakie funkcje spet-

niaja. Jako element naladowy stuza wywotaniu impul-
suw kupujacym i zacheceniu go do zakupu zazwy-
czaj drobnych produktéw, jak np. stodycze czy lekar-
stwa. - Displaye naladowe zazwyczaj dedykowane sa
produktom, ktére kupujemy pod wptywem emogji.
Jesli chodzi o funkdje, to albo sprzedajg produkt, spra-
wiajag, ze jest na wyciagniecie reki, albo prezentuja,
wydobywajac z produktu walory estetyczne, albo jed-
no i drugie. Znéw, wszystko zalezy od kategorii pro-
duktu. W przypadku FMCG chodzi o to, aby shopper
po prostu zwrdcit uwage i siegnat czy to po wode, czy
po stodycze. Display musi sprawia¢, ze produkt jest za-
uwazalny sposréd czesto przyttaczajacej wielosci kolo-
réw i ksztattow — méwi Dominik Osuch. W przypadku
kosmetykdw kolorowych sprawa ma sie nieco inaczej,
bowiem bardzo wazny jest komunikat i przejrzystos¢
ekspozydji. - Displaye musza tak przedstawia¢ produkt,
aby nie tylko byt widoczny. Musi wprost komuniko-
wac konkretne jego cechy i funkcje do scisle okreslo-
nej grupy docelowej. W przypadku bizuterii lub ze-
garkéw natomiast naladowe POS-y maja za zadanie
tylko prezentacje produktu. Wowczas najwazniejszy

jest koncept, jego pomystowos¢ i walory stricte es-
tetyczne — dodaje Dominik Osuch.

Wybér displaya jest podyktowany nie tylko towarem
jaki w nim umiescimy, ale takze faktem, w jakiej prze-
strzeni zostanie on umieszczony. - W matych skle-
pach osiedlowych, gdzie miejsca jest jak na lekarstwo
sprawdzaja sie ramki i listwy mocowane do rega-

téw, systemy dobrze wykorzystujace przestrzer mie-
dzy pétkami oraz oczywiscie mate naladowe displaye
i podajniki grawitacyjne — méwi Ewa Urynowicz z fir-
my ATS Display. Natomiast w kanale HoReCa popular-
ne s3 linie produktowe wykorzystywane w zaleznosci
od potrzeb przy stolikach i barze. - W ich skfad wcho-
dza miedzy innymi menu sety, beer mat holdery czy
elementy ozdobne petniace role materiatdw reklamo-
wych — dodaje Ewa Urynowicz.

Mini POS-y, jak kazde narzedzie wspierajace sprze-
daz, ma zainteresowac, zaintrygowac i sktoni¢ do za-
kupu. Ale nie tylko. Jak podkresla, Magdalena Ciszew-
ska, choc¢ zastosowanie tych materiatow przez obie
grupy: producentow i wiascicieli sklepdw ma za zada-
nie przede wszystkim stymulowanie sprzedazy, jed-
nak materiaty dostarczane przez producentéw za-
haczaja mocno o tematyke proceséw konkurencyj-
nych i zachowania spdjnej identyfikacji wizualnej mar-
ki. - W przypadku sklepdw natomiast chodzi réwniez
o realizacje przepisdw prawa, dotyczacych np. ekspo-
zycji oznaczen cenowych, skfadu produktéw itp. — do-
daje Magdalena Ciszewska.

Projektowanie i design
Istotg mini POS-6w jest wyeksponowanie produk-
tu na stosunkowo matej przestrzeni. - Ograniczona

ilos¢ miejsca skfania do poszukiwan nowych roz-
wigzan, ktore zawsze nalezy rozpatrywac indywi-
dualnie i dobierac¢ POS-y i ich lokalizacje dla spe-
cyfiki marki. Juz na etapie koncepgji nie mozna
zapominac o uzytecznosci i wygodzie korzysta-
nia z danego rozwiazania. Klient, ktéry nie bedzie
wiedziat w jaki sposob ma wyja¢ produkt z eks-
pozytora wybierze produkt konkurencji — mowi
Ewa Urynowicz. Projektujac designerski display,
zawsze musimy mie¢ na uwadze tatwos¢ obstugi
i funkcjonalnos¢. Dodatkowo, jak zaznacza Mag-
dalena Cieszewska, pod uwage nalezy wzig¢ ka-
nat, do ktérego sa skierowane ekspozytory, spe-
cyficzne cechy produktu, elementy identyfika-

¢ji wizualnej marki, a takze wytyczne klienta do-
tyczace np. oczekiwanej dtugosci zycia tych ma-
teriatow itp.

Z jednej strony mozemy méwic o uniwersalnych
rozwigzaniach, ktéra sprawdzaja sie wszedzie, jak
i nowych trendach, ktére pojawiaja sie jako natu-
ralny efekt, zyczen klientow. - Niezmienne jest to,
ze klienci szukaja nowych, nietuzinkowych roz-
wigzan. W zaleznosci od budzetu wykorzystywa-
ne sg na przykfad drobne multimedia czy pod-
Swietlenia. Mile widziane sg rowniez rozwigza-
nia, ktére pozwalaja produktowi,wyjs¢ przed sze-
reg"i zblizy¢ sie do konsumenta, a zatem wszel-
kie wystajace z potki elementy, a takze materiaty
dajace efekt tréjwymiarowosci. W miare mozliwo-
$ci stosuje sie takze drobne rozwigzania, ktére za-
checa do interakgji: wysuwane opisy produktow,
elementy stuzace do zabawy w przypadku pro-
duktéw dla dzieci. Dla jednego z naszych klien-
téw wyprodukowalismy np. listwe typu shelfliner

FOT. ARTPLEX

7 przesuwang soczewka powiekszajgca, przez kté-
rg dziecko mogto poogladac ukryta w listwie ko-
lekcje zabawek dotaczanych do produktu — mowi
Magdalena Ciszewska.

Ponadto firmy coraz czesciej dostrzegaja korzysci
z szerokiej komunikacji w miejscu sprzedazy, wy-
korzystujacej dedykowane konkretnym punktom
na terenie sklepu rozwigzania. - Oznacza to bu-
dowanie obecnosci w miejscu sprzedazy w opar-
ciu o komplementarne wykorzystanie réznych ro-
dzajow POSM-6w. Przygotowalismy np. displaye
do prezentacji e-papieroséw, ktére zostaty przygo-
towane w dwoch wersjach, podtogowej i nalado-
wej. Mimo réznic w funkcjonalnosci udato sie za-
chowac bardzo podobny ksztatt i elementy komu-
nikacji. Ciekawym przykfadem jest tez display BIC,
ktéry mimo ze zostat zaprojektowany do podwie-
szania tylnego i bocznego, pozwala takze na tra-
dycyjna ekspozycje naladowa — wyjasnia Domi-
nik Osuch.

To jaki materiat POS wybierzemy zalezy od wielu
czynnikéw, mate sklepy osiedlowe kieruja sie inny-
mi wymogami potrzebami niz sieci sklepow wiel-
ko powierzchniowych, dla wszystkich jednak znaj-
da sie rozwigzania uniwersalne. - Sezonowa ak-

cja promocyjna implikuje uzycie innych technolo-
gii i materiatow niz ekspozycja, ktéra ma przetrwac
kilka miesiecy. Rowniez zasieg akgji, a wiec naktad
POSow, kwestia dystrybucji materiatéw i montazu
w miejscu sprzedazy, czyli, kto bedzie go dokony-
wat, naktadaja na nas okreslone wymogi — podsu-

mowuje Magdalena Ciszewska.

Katarzyna Lipska
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POS DOBRZE
ZAPROJEKTOWANY

Standy, ekspozytory, displaye. W osiedlowych sklepach,
wielko powierzchniowych supermarketach czy
restauracjach i kinach mozemy spotkac je na kazdym
kroku. Ich ogromny wybér sprawia jednak, ze w szumie
informacyjnym mogg zgina¢ i nie spetnic swojej funkgji.
Jak temu zapobiegac? Na pewno kreujac nietuzinkowy
display, ktory przykuje nasz wzrok.
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Co wybrac?

Pytaniem na wage ztota jest jak przygotowac POS, kto-
ry spetni wszystkie potrzebne funkcje? - Kazdy nosnik
rzadzi sie wtasnymi prawami. Z punktu widzenia zespo-
tu kreatywnego najwiekszym wyzwaniem jest witasci-
we umieszczenie komunikatu na bardzo ograniczonej
powierzchni materiatu POS, ktéry dodatkowo w zalez-
nosci od sieci handlowej, podlega dodatkowym ogra-
niczeniom technicznym — méwi Marta Kulcak-Boryn,
Country Manager w firmie POS Media Poland.
Oczywiscie wszystko zalezy od tego jakim budzetem
na dziafania promocyjne dysponujemy. - Klienci coraz
czesciej siegajg albo po tansze produkty modutowe,
albo po displaye indywidualne, wykonane z bardziej
szlachetnych materiatéw o oryginalnej, projektowa-
nej niejako,na miare” formie — méwi Dominik Osuch,
Specjalista ds. PR w firmie WILLSON & BROWN. Pro-
dukt tani wcale nie oznacza gorszy pod wzgledem ja-
kosciowym ani mniej atrakcyjny pod wzgledem desi-
gnu. - Oszczednos¢ wynika z wyboru materiatu oraz ta-
twej i szybkiej powtarzalnosci. Displaye indywidualne
stanowig natomiast swoistg wartos¢ dodang do marki

i produktu. Sg przedtuzeniem komunikatu i majg istot-
ny udziat w budowaniu wizerunku, czasami przedtuza-
jac komunikat ATL-owy na punkt sprzedazy — dodaje
Dominik Osuch.

Rozne materiaty

Materiaty POS, w najwiekszym uproszczeniu, mozna
podzieli¢ na dwie grupy: miekkie i twarde. - Twarde,
nazywane réwniez permanentnymi, projektowane sa

z materiatow, ktorych zadaniem jest wytrzymac duzy
nacisk utrzymywanego produktu lub wielomiesieczng
ekspozycje. W tym przypadku gtéwnie wykorzystywa-
ne jest drzewo, aluminium, stal, plexa i pochodne — wy-
jasnia Marta Kulcak-Boryn, Country Manager, POS Me-
dia Poland. Zadaniem materiatéw miekkich jest nato-
miast krétkotrwata ekspozycja komunikatu reklamowe-
go. Ich zycie trwa zazwyczaj maksymalnie dwa miesia-
ce. Dlatego produkuje sie je z lekkich i stosunkowo ta-
nich materiatéw: tektura, karton, folia, styrodur, stosu-
jac rézne uszlachetnienia.

S materiaty uniwersalne, ale jak w kazdej z branz
bywa, pojawiaja sie trendy na okreslone tworzywa. -
Zauwazamy, ze obecnie klienci coraz czesciej wybieraja
rozwigzania wykonane z naturalnych materiatéw — po-
pularne sg displaye drewniane i wykonane z tworzyw
drewnopochodnych. Prosty design tych rozwiazan do-
brze wpisuje sie w praktycznie kazde wnetrze sklepo-
we i przykuwa uwage wsrdd wszechobecnych two-
rzyw sztucznych i metalu - mowi Ewa Urynowicz z fir-
my ATS DISPLAY. - Duze mozliwosci daje takze taczenie
réznych materiatéw razem. Potgczenie metalu, drewna
i tworzyw dzieki temu, ze kazde z tych materiatéw ma
swoje niepowtarzalne cechy sprawia, ze display tworzy
oryginalna i niespotykang cato$¢ — dodaje.

Liczy sie pomyst

Jak zaznacza Marta Kulcak-Boryn, nie sam
materiat jest tutaj najwazniejszy, a wyobraz-
nia projektujacego i ewentualne ogranicze-
nia technologiczne. - Juz od kilku lat do re-
alizacji POS dodawane sg elementy urucha-
miajace nasze zmysty. Stad paski diodowe,
mechanizmy wprowadzajace materiat POSM
lub jego elementy w ruch lub zapach. Naj-
prostszym przyktadem ewolucji materia-

tu POS jest naklejka podtogowa, ktéra moze
by¢ po prostu przeniesieniem Key Visuala na
podtoge, ale réwnie dobrze moze wykorzy-
stac tylko jego elementy, by stanowi¢ ma-
teriat naprowadzajacy - dodaje Marta Kul-
cak-Boryn.

Duza popularnodcia ciesza sie POS-y tatwo
powtarzalne oparte na rozwigzaniach ustan-
daryzowanych, ktére dzieki coraz szerszym
mozliwosciom produkcyjnymi, mozna perso-
nalizowac pod konkretny produkt i marke za
pomocg dodanych elementéw. - Przyktadem
moze by¢ display do prezentacji e-papierséw.
Displayowi nadano forme elektronicznego
papierosa, aby juz swoim ksztattem wyraznie
komunikowat przeznaczenie produktu i mar-
ke. Jako podstawe konstrukcji wykorzystano
wtryskowa elipse, ktérej dodano toper w for-
mie ustnika, podziatki w miejscu mocowa-
nia potek, imitujace wskazniki zawartosci pty-
nu z nikotyna, oraz uchwyt szafki w ksztatcie
przycisku — méwi Dominik Osuch.

Jedno jest pewne - dzisiejszego konsumen-
ta trzeba zaskoczy¢. Kolorowe reklamy, krzy-
kliwe oferty atakujg go z kazdej strony. A on
jest coraz bardziej znudzony i coraz bardziej
odporny na takie przekazy. - Nacisk przy pro-
jektowaniu materiatéw POS ktadziony jest
obecnie na formy nawiazujace do aktual-
nych kierunkéw we wzornictwie przemy-
stowym, takich jak prosta, designerska for-
ma rozwiazania. Aby dobrze petnity swo-

ja role muszg one by¢ modne, ale w zgodzie
z tozsamoscia marki. Powodzeniem ciesza
sie materiaty permanentne mocno zwigzane
z charakterem produktu i wyraznie mu dedy-
kowane. Najwieksze sukcesy odnosza reali-
zacje zaprojektowane indywidualnie dla po-
trzeb konkretnej akcji marketingowej i ma-
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jace niepowtarzalny design spéjny z identy-
fikacja marki — thumaczy Ewa Urynowicz ATS
DISPLAY

Dzisiejszy konsument jest znudzony, wiec po-
szukuje czego$ wiecej niz zwyktej promogiji.
Marketerzy przescigaja sie w pomystach, by
przyciagnac uwage klientéw. - Niecodzienne
materiaty, jak szkto, stal czy beton nikogo juz
nie dziwia. Jest tez wiele POS-6w multime-
dialnych. Ekspozycje z duzymi ekranami LCD,
panelami czy klawiaturami witaja klientéw od
samego progu sklepu. Czesto zapomina sie
przy tym jednak o zaangazowaniu uzytkow-
nika i powstaje kolejne miejsce z migajacymi
filmikami reklamowymi — zaznacza Basia Ja-
goda, PR Manager z agencji MOSQL.TO.
Przyktadem kreatywnej kampanii POS bez
uzycia ogromnych naktadow i oryginalnych
materiatéw jest projekt dla Bacardi-Martini,
ktory miat za zadanie wyeksponowac whisky
William Lawson’s w punktach sprzedazy. - Po-
stanowiliémy stangc¢ w kontrze do panuja-
cego trendu na nowatorskie materiaty. Nasz
POS zostat wykonany z drewnianej, lakiero-
wanej sklejki. Wazniejszy od samego mate-
riatu okazat sie pomyst na jego wykorzystanie
oraz funkcjonalno$¢. Nie bez znaczenia byt
takze nizszy koszt produkgji. Postawilismy na
modutowe rozwigzanie. Zaprojektowalismy
skrzynki, ktére mozna byto ze sobg dowolnie
taczyc i — w zaleznosci od typu ekspozycji —
budowac z nich odpowiedni POS. Elemen-
ty konstrukgji byty na tyle lekkie, ze do mon-
tazu w punkcie sprzedazy nie byta potrzebna

—
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wyspecjalizowana firma — méwi Basia Jagoda.
Warto doda¢, ze drewniane skrzynki sprawity,
ze sprzedaz whisky William Lawson’s wzrosta
0300%, a agencja MOSQL.TO. otrzymata na-
grode w konkursie POS STARS w kategorii Al-
kohol & Tytor oraz nominacje do Grand Prix.

W pogoni za trendami zapominamy, ze naj-
wazniejszy jest dobry pomyst. Nowatorskie
materiaty czy technologie moga by¢ jedy-
nie srodkiem do jego realizacji. Tworzac di-
splay nalezy pamietac, ze kazdy punkt han-
dlowy jest inny, a dobry POS powinien wpa-
sowac sie zaréwno w sklepik za rogiem jak

i w dom handlowy. Do kogo kierujemy ofer-
te, jaki mamy budzet i jaki produkt reklamuje-
my? Wszystkie te czynniki nalezy wzig¢ uwa-
ge kreujac nowa kampanie POS.

Katarzyna Lipska
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KONKURS
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ALKOHOL & TYTON: KOSMETYKA:
MOSQLTO ATS DISPLAY,

N aj I e p S Z e d i S p I a y ’e Konstrukcja No rules, great POS, Display Szafa Dove C4

czyli pij jak chcesz! William Lawson’s

PRZEMYSt.: KARTONOWE:
STI POLSKA ELLERT
Ekspozytor GSK Ekspozytor Red Phone Box

Cetebe Raspberry Bin

GRAND PRIX:

BERKANO | Stoisko dermatologiczne Nivea

i NALADOWE: ELEKTRONIKA:
- o ATS DISPLAY ARTPLEX
Ekspozytor Desperados Kiosk Medialny Brother

immn| -}
J

NAGRODA PUBLICZNOSCI: NAPOJE | ZYWNOSC: WYROZNIENIE DESIGN: WYROZNIENIE DESIGN:

ATS DISPLAY ARTPLEX, NAPOJE | ZYWNOSC: BERKANO ATS DISPLAY

Linia Grimbergen Multimedialny Ekspozytor BERKANO Stoisko dermatologiczne Nivea Stoisko Cinema Cart
Kinder Niespodzianka Zabudowa Expresu

Konkurs POS STARS - najlepsze display’e, jest najwazniejszym wydarzeniem w branzy POS w Polsce. Celem konkursu jest
wybranie przez profesjonalne jury najciekawszych realizacji POS. Konkurs kierowany jest do producentdw ekspozytoréw, agencji
reklamowych, drukarni wielkoformatowych, jak takze bezposrednio do klientow finalnych. Nagroda gtdéwna w konkursie jest
wyrdznienie Grand Prix. Wystawe zgtoszonych projektdw mozna podziwia¢ podczas Festiwalu Marketingu.

www.oohmagazine.pl/posstars
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POS design & production

Biuro handlowe:

ul. Algierska 17L lok. 5
03-977 Warszawa

tel./faks: +48 22 671 29 30

Zaktad produkcyjny:

ul. Kosynierdow 16

05-230 Kobytka k/Warszawy
tel./faks: +48 22 781 52 78

@ ckspozytory multimedialne
@ prezentery
@ szafy i regaty produktowe

@ systemy oznaczen cenowych

® organizacja potki sklepowej

biuro@artplex.waw.pl
www.artplex.waw.pl




PRZYKLAD DRUKOWANIA
NA PLYTACH Z DREWNA.
ZRODtO: AGFA GRAPHICS

KREATYWNE MOZLIWOSCT
SZTYWNYCH PODLOZY

Druk na podtoZzach sztywnych daje szerokie mozZliwosci w zastosowaniu reklamowym, ale nie tylko.
Mozemy wykonac taka metoda tablice reklamowe, stoiska np. na targi czy konferencje, materiaty POS,
reklame mobilng, a takze zadrukowac meble, szklane elementy wyposazenia wnetrz i wiele innych.

Zadruk na materiatach sztywnych rzadzi sie swo-
imi prawami, wymaga innych narzedzi i maszyn, niz
druk na materiatach gietkich. Daje jednak praktycz-
nie nieograniczone mozliwosci, i to nie tylko te re-
klamowe. — Potencjat tych materiatow widoczny jest
poczawszy od wystroju wnetrz, czego przykladem
jest druk na meblach, ptytkach czy panelach podto-
gowych, przez zastosowanie reklamowe przy two-
rzeniu standoéw, displaydw reklamowych po bardzo
ciekawe pomysty na prezent. W miejscach takich jak
restauracja idealnym rozwigzaniem s zadrukowane
blaty stotow czy tablice zmenu — wymienia Dariusz
Blaszczyk, Cztonek Zarzadu PrintXL.

Istnieje wiele podtozy, ktére sa wykorzystywane

do druku UV. - Wiréd najpopularniejszych jest PVC
swobodnie spienione, ktdre z powodzeniem jest
stosowane jako materiat do produkgji standéw czy
tablic informacyjnych, oraz ptyty PLEXI, z ktdrych
gtdwnie tworzy sie podiwietlane kasetony — méwi
Dariusz Bfaszczyk.
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Materiatem dajacym ciekawe rezultaty w druku
jest takze drewno. — Drewno jest bardzo przyja-
zne w obrébce i wspaniale eksponuje wydruk. Na-
turalny charakter i zréznicowane rodzaje struktur
drewna pozwalaja uzyskac niebanalne, kreatywne
efekty — méwi tukasz Checiriski z Druk Poznan. —
Pomystéw na wykorzystanie technologii zadru-

ku drewna sg tysigce. Szafa ze zdjeciem lub orygi-
nalng grafika, drzwi do domu, firmy lub pracowni,
biurko motywujace do dziafania, inna niz wszyst-
kie ekspozycja czy stoisko targowe, niebanalny
gadzet dla klienta - to tylko kilka z nich — dodaje
tukasz Checinski.

Kolejnym ciekawym tworzywem jest szkto. Daje
ono szerokie mozliwosci dla aranzacji przestrze-

ni domowych, jak kuchnia czy tazienka, a takze re-
cepdji, pubodw, restauracji czy klubdw. Duze moz-
liwosci aranzacji przestrzeni daja takze plytki ce-
ramiczne, na ktorych mozemy wykonac nadruk.

- Druk na szkle to duze wyzwanie, krucho$¢ tego

tworzywa wymaga maksymalnego skupienia i zor-
ganizowania kazdego z dziatéw, a takze ochrony
szkta przed sttuczeniem na kazdym etapie produk-
cyjnym — podkresla Dariusz Btaszczyk.

Wsrod popularnych ostatnio materiatow znajduja
sie takze kartonowe pfyty o strukturze plastra mio-
du, z ktérych tworzy¢ mozna dekoracje, meble,
czy nawet stoiska targowe. Popularnymi produkta-
mi w szczegdlnosci na rynkach zachodnich sg tez
ptyty Forex oraz Kappa. - Forex to lekka ptyta war-
stwowa z polistyrenu, jej zaletami jest wysoka ja-
kos¢ powierzchni, dobre parametry mechanicz-
ne, a przede wszystkim wysoka odpornos¢ na dzia-
tanie warunkéw atmosferycznych. Przeznaczony
jest do tworzenia typowych elementéw reklamo-
wych i lekkich konstrukcji podwieszanych — méwi
Dariusz Btaszczyk. Kappa to cienka pftyta piankowa
z rdzeniem poliuretanowym, ktéra charakteryzu-
je sie fatwoscig obrobki w tym klejenia i ciecia, kon-
trastowg bielg wspomagajaca wydobycie odpo-

wiednich barw przy zadruku, lekkoscig materiatu
przy odpowiedniej sztywnosci i wysoka stabilno-
$cig wymiarowa.

Wsréd popularnych technik zadruku sztywnych
podfozy prym wiedzie druk UV. — Metoda ta pole-
ga na utwardzaniu powierzchniowym atramentu
za pomoca promieni UV. Dzieki tej metodzie, mo-
zemy zadrukowac kazde pfaskie podtoze o nie-
ograniczonej dtugosci — moéwi Dariusz Blaszczyk.
Sposdb ten pozwala na wyeliminowanie wszelkie-
go rodzaju prac zwigzanych z koniecznoscig wy-
klejania wydrukéw. Druk UV pozwala takze na osia-
gniecie praktycznie fotograficznej jakosci wydru-
ku, moze byc stosowany zaréwno we wnetrzach,

a dzieki swojej odpornosci na wode, wilgoc i ston-
ce, swietnie sprawdza sie takze w realizacjach ze-
whnetrznych. Gtéwnym ograniczeniem w techni-
ce druku UV jest natomiast szeroko$¢ stotu. - Me-
toda, ktdéra mozna zastapic¢ druk UV jest wyklejenie
plyty wczesniej zadrukowana folia. Jednak znacz-

PRZYKLAD DRUKOWANIA
NA MEBLACH. )
ZRODLO: DRUK POZNAN

nie lepszy efekt uzyskuje sie poprzez druk bezpo-
$redni, ktory takze dzieki swoim wiasciwosciom le-
piej sprawdza sie podczas uzytkowania — dodaje
Dariusz Bfaszczyk.

Zaleta druku UV na materiatach jest jego bardzo
dobra jako$¢, wysokie nasycenie barw, wierne od-
wzorowanie koloréw i wytrzymatosé na $ciera-
nie. - Trzeba jednak pamietac, ze druk UV druko-
wi UV nie réowny. Na jakos¢ druku duzy wptyw ma
m. in. stosowana technologia. Wazne by korzy-
stac z maszyny, ktéra pozwala drukowac bez efek-
tu bandingu czyli wyraznie widocznych paséw po
przejéciu glowicy z atramentem — wymienia Da-
riusz Btaszczyk.

Mozliwosci i materiatdw mamy bez liku, ale ciagle
pojawiaja sie nowe. - Nowoscig dla nas jest druk na
ptytach HPL (High Pressure Laminates), ktére sg du-
roplastycznymi laminatami wysokoci$nieniowy-
mi, utwardzonymi zywicg poliuretanowo-akrylo-
wa. Dzieki tej technice powstaje obustronnie wy-

soce odporna warstwa na powierzchni, ktéra chro-
ni przed wptywem warunkéw zewnetrznych — wy-
jasnia Dariusz Blaszczyk. Wspomniane wiasciwo-
4ci tych piyt, pozwalaja na ich zastosowanie jako
trwatych elementow wypetnien balustrad balko-
nowych i oktadzin elewacyjnych lub jako materiatu
do produkgji nowoczesnych mebli. Zastosowanie
druku UV na tego typu materiatach sprawdza sie
bardzo dobrze, gdyz wysoka odpornos¢ druku UV
w pofaczeniu z odpornoscia tworzywa na warunki
atmosferyczne zapewnia jako$¢ na dtugie lata.
Obecne technologie drukarskie pozwalaja druko-
wac nie tylko na papierze, ale praktycznie na kaz-
dym innym materiale. Druk na niestandardowych
materiatach wkroczyt wiec na state w oferte dru-
karn, ktore chcg nam zaproponowac coraz to cie-
kawsze i bardziej kreatywne rozwigzania. Daje to
szanse na szerokie mozliwosci personalizacji i cie-
kawej kreacji otaczajacej nas przestrzeni.

Katarzyna Lipska

PRZYKLAD DRUKOWANIA NA
PtYTACH DIBOND, HIPS | KAPPA
ZRODtO: PRINTXL




Przykjady mebli kartonowych.
yk% glo Drukarnia ELLERT

KREATYWNE WNETRZA

Nowoczesne technologie drukarskie otwarty nowe mozliwosci przed branza
aranzacji wnetrz. Oryginalne fototapety, obrazy na tkaninach, ptytki ceramiczne,
obrazy na ptycie aluminiowej, szkle, lustrach i wielu innych materiatach to dzi$
szeroka oferta drukarn i agencji. Mozemy zadrukowac meble, kafelki, panele
podtogowe i praktycznie wszystko, co przyjdzie nam do glowy.

W dekoradji wnetrz mozemy zastosowac cate spec-
trum materiatéw, ktére nadaja sie do zadruku. Z aran-
7acja nieroziacznie kojarza sie tapety, jednak te, kto-

re mozemy aktualnie znaleZ¢ na rynku niewiele maja
wspdlnego ze swoimi odpowiednikami z lat 90-tych.
Firm oferujgcych fototapety jest cate spectrum. Wy-
starczy poszukac w populamej wyszukiwarce, by uzy-
skac setki rekorddw. Zazwyczaj mozna skorzystac z go-
towych bankow zdje, jakie oferujg drukarnie. Mozna
tu znalez¢ popularne panoramy miast, zdjecia zwierzat
czy stynne motywy filmowe. Coraz czesciej jednak wi-
dac trend personalizowanych fototapet, ktére mozemy
uzyskac, wykorzystujac chociazby wiasne zdjecie.
Jednym z popularniejszych materiatéw wykorzysty-
wanych do celéw dekoracyjnych sa ptyty PCV czy PLE-
XI.PCV sg odporne na warunki atmosferyczne, co spra-
wia, ze moga by¢ wykorzystywane zaréwno w realiza-
cjach zewnetrznych, jak i wewnatrz pomieszczen. Wy-
druki charakteryzuja sie fotograficzng jakoscig obra-

zu oraz niezwykia trwatoscia. Mozna na nich wydruko-
wac obrazek czy zdjecie, ktdre przymocowane w biu-
rze czy salonie bedzie stanowi¢ mity element wyposa-
Zenia. Piyty PLEX| pozwalaja osiagnac oryginalny efekt
gtebi, czesto uzywa sie ich do produkgji podswietla-
nych kasetondw.

Kolejnym nowatorskim elementem aranzadji jest szkfo.
Daje ono szerokie mozliwosci dla dekoradji przestrze-
ni domowych, ciekawie sprawdza sie w kuchni i tazien-
ce- mozemy wykorzystac go w przestrzeni ponad bla-
tami kuchennymi, w tzw. pasie roboczym czy jako spe-
cjalne panele nascienne montowane jako $ciany kabin
prysznicowych. Interesujgce wykorzystaniem sg tak-
ze designerskie szklane blaty wykonywane wedle in-
dywidualnych projektéw, ktore doskonale sprawdza
jako element systemu identyfikacji wizualnej dla sieci
restauracji, klubdw i pubdw. Fronty meblowe i wypet-
nienia drzwi takze mozna wykonac z zadrukowanego
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szkfa, to szczegdlnie uzyteczne w miejscach uzytecz-
nosci publicznej, hotelach i firmach.

Materiatern dajacym ciekawe rezultaty w druku jest
takze drewno. — Drewno jest bardzo przyjazne w ob-
rébce i pozwala na kreatywne zastosowanie, w tym
doskonale eksponuje wydruk. Wydrukowa¢ mozna
juz nawet pojedyncze sztuki szafy ze zdjeciem, drzwi
do domu, oryginalnego biurka czy stoiska targowe-
go — méwi tukasz Checiriski z Druk Poznan. — Druk od-
bywa sie bezposrednio na wybranym materiale, far-

ba utwardzana jest swiatlem UV, co sprawia, ze na-
druk jest trwaty i odporny na uszkodzenia - dodaje tu-
kasz Checinski.

Pozostajac w temacie mebli i aranzadji, jednym z now-
szych trenddw ekologicznych, jakie pojawity sie na
przestrzeni ostatnich lat na swiecie sg meble karto-
nowe. Meble wykonane sg z odpowiednio wycietych

i dopasowanych arkuszy tektury falistej. - Najczesciej
wykorzystywane s3 w nowoczesnych aranzacjach,
gdzie mebel nie jest jedynie przedmiotem uzytku co-
dziennego, ale rowniez formg sztuki wspdtczesnej.
Chod istnieje mozliwosc zadruku, najczesciej meble
kartonowe tworzone sg z charakterystyczng dla surow-
ca teksturg fali. Kazdy mebel jest oddzielnym przedsie-
wzieciem, do ktérego trzeba podejs¢ indywidualnie.
Jako, ze tektura falista posiada pewne ograniczenia (nie
jest mozliwe dowolne uformowanie jak w przypadku
drewna), projekty musza byc¢ konsultowane z klientem
na kazdym etapie produkgji — wyjasnia Karolina War-
dak, Specjalista ds. Marketingu w Drukarni ELLERT. Me-
ble kartonowe najczesciej zamawiane sg na potrzeby
akgji promocyjnych, np. na wystawy sklepowe, rzadziej
zas do domoéw prywatnych

Jedna z oryginalnych propozycji na dekoracje wne-
trza jest druk na ptytkach ceramicznych i mozaice. Fir-
my oferujg zadruk na wszelkich rodzajach i formatach
plytek . Mozliwosci kreatywnego wykorzystania tych

Przykfad dekoracji wnetrz
konanych na lustrze,
rodto: AGFA GRAPHICS

rozwigzan sg wiec bardzo szerokie. Moze to byc cie-
kawe uzupetnienie wystroju tazienki czy kuchni - po-
jedyncze kafelki, na ktorych zostanie wykonany orna-
ment lub grafika. Mozna tez zadrukowac gotowe kafel-
ki w caty, gotowy wzor, np. obraz. Odpowiednio prze-
prowadzony nadruk charakteryzuje sie wysoka jakoscig
i trwatoscig, a takze odpornoscig na warunki atmosfe-
ryczne, scieranie i detergenty. Mozna je zatem stoso-
wac na zewnatrz i wewnatrz budynku. Ciekawie wy-
gladaja wewnatrz kabin prysznicowych, kuchni, a takze
jako element dekoracji punktdw uzytecznosci publicz-
nej (klubow, hoteli, restauracji) czy firm.
Nowoczesny design docenia takze dibond czyli wielo-
warstwowe pyty aluminiowe, na ktérych mozna wy-
konac trwaty, bezposredni druk. Podobnie zadrukowac
mozna stal nierdzewna i aluminium. Daje to szerokie
spectrum mozliwosci w branzy reklamoweyj, ale takze
w oryginalnej i nietuzinkowej aranzacji wnetrz. Wsrdd
oferowanych przez firmy nowosci znajduja sie rowniez
nadruki na panelach podtogowych i meblach skérza-
nych oraz wykonanych z materiatow skéropodobnych.
Tysigce wzordw, kreatywne mozliwosci nowoczesnych
technologii zadruku i przede wszystkim szerokie spec-
trum materiatdw pozwala inaczej spojrze¢ na kwestie
aranzacji wnetrz. Oryginalny obraz w kabinie pryszni-
cowej, wielkoformatowa tapeta na powierzchni ca-
tej Sciany czy zadrukowane meble to tylko poczatek.
Ogranicza nas tylko wyobraznia.

Katarzyna Lipska

Przyktady mebli
kartonowych.

Zrédio:
Drukarnia
ELLERT
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ultipress

Drukarnia Multipress posiada zaplecze technologiczne
pozwalajace na produkcje wszelkiego rodzaju
opakowarn promocyjnych, standéw i materiatow POS.
W dziale konstrukcyjnym projektowane sg oryginalne
i niepowtarzalne formy przestrzenne, a w dziale
postpress wykonywane sg najwyzszej jakosci
uszlachetnienia druku, takie jak lakierowanie dripp-off,
UV i UV 3D, hot-stamping, cold-stamping, druk na
laminatach srebrnych i foliach holograficznych,
matryce strukturalne (grawerskie, 3D), ttoczenie,
kaszerowanie, wykrawanie, wklejanie okienek

czy klejenie wielopunktowe.

Najwyzsza jakosé, optymalizacja kosztéw, a dla wymagajacych
Klientow - oryginalnosc¢ i unikatowoscé, to wtasnie Drukarnia

Multipress. Zapraszamy do wspétpracy!

www.multipress.pl
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0 trendach w dekoracji wnetrz, tym, jak przeniesc zdjecia z wakadji
np. na Sciane naszeqo salonu i mozliwosciach fototapet rozmawiamy
z Mirostawem Bucholcem — Prezesem Drukarni Wielkoformatowej
Citydruk Sp. z 0.0., whascicielem platformy www.fotnart.pl.

> Drukarnia Wielkoformatowa
otwiera sklep internetowy

z dekoracjami wnetrz?

Skad taka decyzja?

Mirostaw Bucholc : Od blisko 25 lat dziata-

my w branzy reklamowej i poligraficznej. Na-
sze wieloletnie doswiadczenie pokazato, ze za-
potrzebowanie na atrakcyjne formy dekora-

¢ji wnetrz roénie z kazdym rokiem. Dotychczas
mielismy okazje pracowac gtéwnie dla klientéw
instytucjonalnych, postanowilismy wiec udo-
stepnic nasze produkty szerszemu gronu od-
biorcow. Rynek technologii i materiatéw drukar-
skich przechodzi ogromne przeobrazenia. Poja-
wit sie szereg nowych, unikalnych dotad rozwia-
zan w zakresie mediow i technik drukarskich.
Mamy do dyspozycji coraz wiecej odmian pa-
pieru, folii i tekstylidw o zréznicowanych struk-
turach, gramaturach, wiasciwosciach uzytko-
wych, ktdre wrecz prosza sie o wykorzysta-

nie w sztuce dekoracji wnetrz. Niezwykle istot-
ny jest rowniez fakt, ze proces tworzenia i pro-
dukcji wyrobdw gotowych jest dzié niebywale
tatwy i szybki. Nowoczesne technologie cyfro-
we stwarzajg niemal nieograniczone mozliwo-
$ci tworzenia, zapisu, przetwarzania i transmito-
wania danych, a co istotne — z dnia na dzien sta-
ja sie narzedziami codziennego uzytku na ska-
le masowa. Ludzie coraz chetniej siegajg po nie-
konwencjonalne rozwigzania, ktére pozwolg

im stworzy¢ indywidualny, nietuzinkowy obraz
wiasnego $wiata. Naszg misja jest dostarczenie
z jednej strony - profesjonalnych narzedzi - ma-
teriatéw i technologii produkgji, z drugiej - inspi-
racji. Jakie narzedzie lepiej nadaje sie do reali-
zacji naszej misji, jesli nie Internet? Dzieki istnie-
niu w sieci, mamy mozliwos¢ prezentacji naszej
oferty na skale miedzynarodowa, zachowujac
przy tym indywidualny kontakt z kazdym od-
wiedzajacym nas klientem. Nie osiagnelibysmy
tego prowadzac tradycyjna forme sklepu za-
mknietego w czterech $cianach budynku. Poza
tym, uruchomiony przez nas sklep jest tylko po-

czatkiem projektu, ktéry realizujemy. Celem Fo-
t'n‘art jest interaktywna platforma kreacyjno-ar-
tystyczna, na ktérej publikowane bedg prace,
opinie, pomysty, inspiracje naszych uzytkowni-
kéw. Nie bez kozery nawotujemy do uwolnienia
kreatywnosci.

> Jakie realizacje mozna u Panistwa
wykonac?

Za posrednictwem naszego sklepu mozna wy-
konac¢ fototapety, obrazy na ptétnie, fotoboar-
dy, plakaty i réznego typu naklejki dekoracyjne.
Wszystkie oferowane przez nas produkty moga
by¢ wykonane zaréwno przy wykorzystaniu pli-
koéw graficznych zamawiajacego, jak i na ba-
zie propozycji, znajdujacych sie w dostepnym
na naszej stronie banku zdjeciowym. W sklepie
znajduje sie tylko utamek naszego asortymen-
tu. Kazdego, kto chciatby wykonac druk na in-
nych, niz prezentowane, materiatach — zapra-
szamy do kontaktu.

»> Mamy zdjecie z wakacji i chcemy
umiescic je w formie fototapety czy
obrazu. Jakie parametry musi
spetniac?

Szczegoty techniczne, dotyczace wiasciwego
przygotowania pliku do druku, m.in. w zakre-
sie wymaganej rozdzielczosci czy formatu za-
pisu, znajduja sie na stronie fotnart.pl w zaktad-
ce, Wymagania Techniczne” Publikujemy tam
tabele ufatwiajace wstepng ocene czy rozmiar
posiadanej fotografii pozwoli na wykonanie pla-
nowanego rozmiaru druku. Poza tym, nigdy nie
wykonujemy druku z materiatu, ktory nie zo-
stat przez nas sprawdzony. Zachecamy takze
do konsultacji - chetnie pomozemy nie tylko
w ocenie, ale i wiasciwym przygotowaniu pliku
produkcyjnego.

» Jak wyglada proces realizacji
zamdwienia?

Realizacja zamdwienia, jak juz wczesniej wspo-
mniatem, odbywa sie przy wykorzystaniu wia-

snego zdjecia, badz wybranej z banku fotogra-
fii propozycji. Uzytkownik korzysta z proste-

go w obstudze kreatora obrazu, ustalajac jego
parametry — kadrowanie, kolorystyke, format,
podtoze druku. Po dokonaniu ostatecznych de-
cyzji, sktada zamowienie klikajac w pole zaku-
pu,koszyk”i dopetnia procedury zakupu. Przed
przystapieniem do realizacji zamoéwienia, prze-
sytamy do akceptacji wybrany kadr, by upew-
ni¢ sie, ze jest on zgodny z zatozeniami klienta.
Uzyskana w ten sposob ostateczna akceptacja
zamowienia jest dla nas wigzaca i stanowi pod-
stawe wykonania ustugi. Gotowy produkt wy-
sytany jest w przeciggu 2-3 dni od chwili zamé-
wienia za posrednictwem firmy kurierskiej pod
wskazany w zamdwieniu adres. Wszelkie szcze-
goty dotyczace przygotowania i realizacji za-
mowienia mozna odnalez¢ na naszej stronie

w zaktadkach tematycznych.

o Jakie sa aktualne trendy
w wyborze fototapet?
Pod wzgledem wzornictwa dominuja motywy
geometryczne i roslinne, cho¢ coraz czesciej
w wydaniach makro, niz w formie jednostaj-
nych struktur wypetniajacych catg powierzch-
nie tapety. Nie brakuje réwniez amatoréw sztu-
ki wspotczesnej - czestym motywem zdobie-
nia scian staja sie czarno-biate pejzaze ryso-
wane kreska lub plamami oraz surrealistyczne
kompozycje. Pod wzgledem materiatéw coraz
chetniej wybierane sa tapety winylowe o gru-
bej wyraznej strukturze, podkreslajacej prezen-
towany wzor, oraz szybkie w montazu i efek-
towne tapety z podktadem flizelinowym. My-
$le jednak, ze o trendach mody we wnetrzar-
stwie jest tak samo trudno méwic, jak o tren-
dach w muzyce. Istnieja evergreeny — jak roc-
k'n'roll - i,gwiazdy jednej nocy’, ktére nieliczni
adoptuja na lata.

Rozmawiata

Monika Opatka
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Wydruk w tradycyjnej przestrzeni barw

KIERUNEK PRZYSZt0OSC!

KOLOROWA (R)EWOLUCIA W PRODUKCYINYM DRUKU CYFROWYM

Kolor bedzie motorem napedowym rozwoju produkcyjnego druku
cyfrowego. Wedtug danych Pira International Ltd. w 2015 roku udziat druku
kolorowego wyniesie 60% wartosci polskiego rynku ustug druku cyfrowego.

Skuteczne budowanie przewagi konkurencyjnej wy-
maga szybkiej reakcji na zmiany technologiczne

i konsekwentnego, dtugofalowego inwestowania

W nowe rozwiazania. Pod wptywem dynamicznego
rozwoju technologicznego rynek przeobraza sie. Re-
definicji podlega réwniez rola i zastosowanie druku.
Stopniowo odchodzi sie od duzych naktadéw a obo-
wigzujacym trendem staje sie personalizacja czy
mozliwos¢ szybkiej realizacji zlecenia. Nie bez zna-
czenia jest rowniez konkurencyjna cena. Warto jed-
nak podkresli¢, ze szybkos¢ realizacji i elastycznos¢ sa
bardzo istotnymi lecz nie dominujacymi warunkami
decydujacymi o rosnacej popularnosci produkcyj-
nego druku cyfrowego. Jego coraz szersze zastoso-
wanie nie bytoby mozliwe bez gwarancji wysokiej ja-
kosci odwzorowania obrazu. Obecnie dodatkowym
elementem, ktdry z pewnoscia pozwoli na zwieksze-
nie udziatu produkgji w technologii cyfrowej sg coraz
wieksze mozliwosci reprodukgji koloréw.

Nowa jako$¢ odwzorowania koloru
Przez lata brak wsparcia dla workflow RGB i mozliwo-
$ci odwzorowania koloréw Pantone stanowito prze-
szkode dla realizacji niektérych z prac z wykorzysta-
niem produkcyjnego kolorowego druku cyfrowe-
go. Obecnie m.in. dzieki technologii tonera High
Chroma to ograniczenie traci na znaczeniu. Pierw-
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szym systemem, ktory wykorzystuje to rozwigzanie jest
Konica Minolta bizhub PRESS C70hc. Maszyna oferuje
szersza niz dotychczas przestrzen kolorystyczna, ktéra
nie byta drukowalna z uzyciem standardowych syste-
mow CMYK. Pozwala to na realizacje kolorowych wy-
drukéw wymagajacych reprodukdji szerszej przestrze-
ni barw lub koloréw specjalnych i przetozy sie na moz-
liwos¢ realizacji znacznie szerszej gamy ustug.

Wieksza skutecznos¢, szerokie
mOZ|IWOS§I zastosowania
—marketing

Pomimo rewolucji w komuni-

kacji marketingowej i rosnacej

roli internetu, druk nadal pozo-

staje waznym elementem reali-
zowanych wspotczesnie kam-

panii. Zmianie ulegt sposéb

jego wykorzystania - staje sie
nosnikiem spersonalizowanych
tresci i istotnym elementem
kampanii cross — mediowych.
Marketing nie zapomina o dru-

ku, pamieta réwniez o wskazni-

kach efektywnosci. Wedtug wy-
nikéw badan elementami, kté-

re odpowiadaja za ich podnie-

Zawwvaialng

MYK . h_‘. Wydruk na urzadzeniu bizhub

Jjaskramoddw rdzach i
odcieniach zielonego.

Drruk: korwvencionalny

sienie i wzrost zaangazowania wybranych grup

docelowych sg min.:

® Personalizacja — wykorzystanie spersonalizowa-
nych materiatow marketingowych podnosi sku-
tecznosci kampanii nawet o 31% stosunku do dzia-
fan realizowanych w oparciu o materiaty o charak-
terze ogolnym.

® Kolor —wedtug badar Franka Romano personali-
zacja przekazu czarnobiatego (w stosunku do cz/b
statycznej ulotki) zwiekszyta wspotczynnik odpo-
wiedzi 0 34 %). Dodanie koloru do przekazu mar-
ketingowego zwiekszyto wspotczynnik odpowie-
dzi 045 % w stosunku do statycznego druku cz/b.

Zastosowanie nowoczesnych rozwigzan, ktére oferuja
cyfrowe systemy druku produkcyjnego, pozwala ela-
stycznie dostosowac oferte do nowych potrzeb rynku
oraz stworzy¢ unikatowg, szytg na miare oferte.
Karol Gtéwka, Junior Product Manager
Konica Minolta Business Solutions Polska

Przestrzen zhiizona do
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CZV OPAKGWANIE

NADAJE MARCE WARTOSC?

e
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Projekt: Brunazzi & Associati dla producenta kartonu Iggesund Paper

‘Zestaw ratunkowy dla mitosnikéw makaraonu”.

Zaczeto sie od kremu pod oczy. Opakowanie o podtuznym cygaretowym ksztatcie po otwarciu
zaskoczyto mnie zamontowana w dozowniku metalowa kulka. Standardowy roll-on, dzieki
uzyciu w nim metalu zamiast zwykle stosowanego plastiku, zyskat catkiem nowa funkje.
Zastapit zimny kompres pod oczy, poniewaz niezaleznie od sposobu przechowywania, metalowy
roll-on pozostaje zawsze idealnie chtodny. Moze racje miat wiec prezes AFA Dispensing Group
Ariel Gratch, ktdry podczas tegorocznych targéw Interpack w Dusseldorfie tumaczyt mi, ze
najwieksza szansa wytworcow opakowan jest wykorzystanie go jako dostarczyciela nowych
funkgji uzytkowych, a tym samym kreowania wartosci dodanych produktu?

Ewolucja opakowania

Do podstawowych funkcji opakowania nalezg oczywi-
$cie przechowywanie zawartosci oraz zabezpieczanie
przed uszkodzeniami i negatywnym wptywem czynni-
kéw zewnetrznych. Takich funkgji opakowar doszuki-
wac mozemy sie w samej naturze, ktéra przeciez w wielu
przypadkach to, co cenne, a delikatne, zamkneta w sko-
rupkach, muszelkach, owinefa warstwg migzszu. Czto-
wiek réwniez pakowat i chronit swoj dobytek, odkad tyl-
ko konieczne stato sie przenoszenie mienia czy transpor-
towanie plonéw. Wino noszone byto w dzbanach czy
stagwiach, zakupy z miejskiego targu zawijane w tobo-
tek, zebrane plony zabezpieczone w skrzynkach. Dopiero
jednak w czasie rewolucji przemystoweyj, kiedy zaistnia-

fa emigracja ludzi ze wsi do miast, rozwinefa sie produk-
Cja opakowarn na szerszg skale. Miejskie spotecznosci nie
produkowaly juz swojej zywnosci, zaopatrywaty sie w nig
w sklepach, do ktérych towar musiat bezpiecznie do-
trze¢, stojac zas na potce dobrze przechowad zawarto$e.
Wedtug wspomnianego wczesniej Ariela Gratcha, po-
czawszy od lat 50-tych i powojennej masowej produk-
dji dobr, walka o klienta wymusita poszukiwanie
oszczednosci w obnizaniu cen opakowan. Konkuren-
cyjnos¢ w zakresie ceny pozbawita jednak produkty spo-
rej czesci wartosci, uderzajac w ich unikatowos¢ i orygi-
nalnos¢. Tanie opakowania staty sie bowiem réwnie tanie
do podrobienia i powielenia w stylu, a tym samym za-
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warty w nich produkt szybko stawat sie ofiarg duplikowa-
nia na potce. Aby spojrzec na temat z perspektywy na-
szych polskich realiéw, wystarczy udac sie do ktéregokol-
wiek z popularnych dyskontéw i zauwazyc, ze charakte-
rystyczny szampon przeciwtupiezowy w biato-granato-
wej butelce nagle pojawia sie w nich w fudzaco podob-
nym opakowaniu, ale pod inng, dyskontowa marka.

Odnaleziona wartos¢

Dlatego od niedawna wiasciciele cennych marek traktu-
ja opakowanie jako jeden z przyczétkéw do budowania
ich wartosci, poprzez tworzenie dodatkowych funkgji,
jakie te moga zaoferowac konsumentowi. Innowacja
w opakowaniu oraz to, jakiej przydaja produktowi korzy-
4ci, wptywaja na zyskanie przewagi konkurencyjnej. Pod
koniec 2013 r. Heineken wprowadzit na rynek The Sub,
nowy dystrybutor do piwa z przeznaczeniem do uzyt-
ku domowego. W srodku dystrybutora znajduje sie za-
projektowane przez AFA Dispensing Group wymienne
opakowanie na piwo o pojemnosci dwaoch litrdw, na-
zwane The Torp. Wszyscy wiemy, Ze nie ma nic gorszego
niz piwo, ktére po kilku godzinach stracito swoje babelki.
Tymczasem nowa beczutka na piwo stworzona na ba-
zie technologii bag-in-bottle, dzieki unikatowemu sys-
temowi podwajnych scianek, pozwala w prosty sposéb
kontrolowac¢ cisnienie podczas nalewania piwa. Innowa-
cyjne opakowanie nie pozwala powietrzu na dostanie
sie do srodka, co zapobiega ulatnianiu sie gazu z piwa.

Dzieki temu gaz w napoju pozostaje w nim przez tygo-
dnie, a nawet miesigce. By¢ moze w trakcie goracego
lata zimne piwo zniknetoby z domowego dystrybuto-

ra w oka mgnieniu, ale jesli chcemy pic je okazjonalnie,
taka nowa funkcja opakowania, jaka jest kontrola uwal-
niania gazu z napoju, jest niezastgpionym rozwigzaniem.
Co wazne, jesli nie najwazniejsze, cena produktu w tra-
dycyjnym opakowaniu jest okreslona i zweryfikowana
przez rynek, natomiast nowe opakowanie oraz jego
innowacyjnosc sprawia, ze nie mozna go poréwnac
do konkurencji na pétce. Mozna je teraz sprzedawac
w wyzszej cenie i z wiekszym zyskiem. Dzieki wprowa-
dzeniu innowacji mamy wiec dwie pieczenie przy jed-
nym ogniu. Po pierwsze, rynek otrzymuje unikatowe
opakowanie, ktére mozna wykorzystac w niezagospo-
darowanych dotychczas niszach. Po drugie, sam produ-
cent opakowania ma w swoim portfolio produkt,
ktorym moze przyciggac nowych klientéw. A Ci nie-
jednokrotnie, wykorzystujac tzw. wsteczng innowadje,
wymyslaja produkt do istniejacej juz innowadji.

Kliencie, zym moge Ci stuzy¢?

Dobre opakowanie musi wiec chronic towar, utatwiac
jego transport i informowac klienta. Ale opakowanie
idealne wykracza ponad to. Projektant nad nim pracu-
jacy ma swiadomosc, ze w swoim krotkim cyklu Zycia
opakowanie (nie projektant) moze spetnia¢ dodatkowe
funkcje, ktére beda korzyscia przede wszystkim dla kon-
sumenta — i od tego nalezy zacza¢ — ale automatycznie
réwniez dla wiasciciela marki.

Whoskie studio Brunazzi & Associati biorace udziat w wy-
zwaniu projektowym skandynawskiego producenta kar-
tonu lggesund Paper, stworzyto kartonik na makaron,

z ktérego wyodrebni¢ mozna wycinane z tego same-

go arkusza co podstawowe opakowanie, durszlak oraz
szczypce do wyjmowania makaronu. Rodzaj surowca do-
brany jest oczywiscie pod katem kontaktu z woda, a ca-
tos¢ w prosty sposéb ze zwyktego kartonika przeobraza
sie w przydatne jednorazowe narzedzie kuchenne.
Myslimy o wygodzie klienta, ale na dodatkowej funk-
¢ji zyskuje rowniez whasciciel produktu. Podobnych
rozwigzan pojawia sie coraz wiecej. Na przyktad prototy-
powe opakowanie na jajka Gogul Mogul, rosyjskiego stu-
dia Kian, ktére dzieki nasgczeniu kartonu preparatem che-
micznym wytwarzajacym ciepto, po aktywacji umozli-
wia ugotowanie jajka wewnatrz kartonika w dwie minu-
ty. Po co kuchenka, jesli jajko ugotuje nam samo opako-
wanie. Opakowania stajg sie stojakami na wino, wyciskar-
kami do $wiezych klusek makaronowych, potrafig poin-
formowac konsumenta swiszczacym dzwiekiem, ze pod-
grzewany w kuchence mikrofalowej produkt jest juz go-
towy do spozycia. Ufatwiaja zycie konsumentom i poma-
gaja zwiekszy¢ zyski producentom.

Badz innowatorem, a nie nasladowca
Na kazdych targach opakowan zauwazamy, ze produ-
centow korzystajacych z istniejacych technologii jest co
niemiara. W praktyce oznacza to, ze o klienta walczy¢
beda w wyniszczajacej wojnie cenowej. Ci zas, ktorzy nie
adaptuja panujacych rozwiazan, ale scigajac sie z poste-
pem iinnowacja sami je kreuja, przyciagaja do siebie naj-
wiekszych graczy i na dtugo oddalaja sie od peletonu...
Maja Pelc, Pelc & Partners

IHTERNATIDMAL@ PAPER

CHCESZ MIEC LZEJSZE

OPAKOWANIE?
Zatem wybor jest prosty
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Wiodacym tematem Kongresu beda relacje: ,opakowanie — produkt”. Bo to produkt
dyktuje wymagania, jakie winno spetnia opakowanie. Wprowadzane na rynek
produkty ulegaja zmianom. Pojawiaja sie nowe produkty o nowym przeznaczeniu,
dostosowane do nowych zmieniajacych sie potrzeb konsumentow. Warto zatem
poszukiwac¢ odpowiedzi na pytanie: na ile nowe produkty potrzebowac beda nowych
opakowan, co do ich funkgji, materiatu, konstrukgji itp.?

Uwzgledniajac role i znaczenie opakowan zywno-
$ci oraz ich dominujacy udziat w rynku opakowan
(65-70%) problematyka tych opakowar bedzie wio-
daca w kongresowej debacie. Temu zagadnieniu
bedzie m.in. poswiecony referat dr inz. Pauliny Pa-
jak z Uniwersytetu Rolniczego w Krakowie na temat:
,Nowe produkty spozywcze — mozliwosci i wyzwa-
nia dla branzy opakowaniowej" Autorka wychodzac
od pojecia,nowego produktu spozywczego’ oma-
wia w przystepny i interesujacy sposéb proces po-
wstawania nowego produktu spozywczego. W za-
koriczeniu niezwykle interesujagcego wyktadu, powie
o wyzwaniach dla opakowan wynikajgcych z faktu
pojawienia sie nowych produktéw spozywczych.

Drinz. Sabina Galus za Szkoty Gtéwnej Gospodar-
stwa Wiejskiego w Warszawie, méwic bedzie o in-
nowacyjnych trendach w powlekaniu zywnosci
ochronnymi powtokami jadalnymi. Powtoki te, nie
tylko ograniczajg migracje pary wodnej, tlenu, dwu-
tlenku wegla, zwigzkdw aromatycznych i ttuszczéw,
ale sg takze stosowane jako nosniki substancji prze-
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ciwutleniajacych, konserwujacych badz barwnikow.
Mozemy zatem mowi¢, iz spetniajg role opakowania.
Czy zatem opakowania dla tego rodzaju produktéw
powinny uwzgledniac ten fakt? A jesli tak to w jaki
sposob i w jakim stopniu? Odpowiedzi na te pytania
poszukiwac bedg uczestnicy Kongresu.

W interesujacym referacie,,Dokad zmierza rynek
opakowan?” Andrzej Kornacki z firmy Innowia Films,
wskaze na wptyw zmian pakowanych produktéw
na rynek opakowan. Wiedza o przysztych pakowa-
nych produktach oraz technikach pakowania po-
zwoli producentom opakowan na przygotowanie
adekwatnej oferty. Autor podkresla role i znaczenie
wspotpracy pomiedzy producentami pakowanych
produktéw i producentami opakowan. Wedtug au-
tora, to producenci nowych wyrobdw miesnych, cu-
kierniczych, mleczarskich, farmaceutycznych, che-
micznych, gospodarstwa domowego, kosmetykow,
owocow i warzyw, winni okresli¢ jakie wymogi po-
winny spetnia¢ opakowania, aby te wyroby zabez-
pieczy¢, uwzgledniajac wiele nowych uwarunkowan

POD PATRONATEM
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rynkowych zwigzanych z demografia, stylem Zycia,
zdrowiem, przyzwyczajeniami, gustami, moda, eko-
logig itp.

Tematyce tej poswiecony bedzie takze referat Joan-
ny Gorskiej, analityka rynku FMCG, redaktor naczel-
nej pierwszego w Polsce serwisu dedykowanego
tradycyjnej i nowoczesnej zywnosci funkcjonalnej.
Na przyktadzie opakowan dla przemystu mleczar-
skiego autorka $ledzi rozwdj opakowan iich wptyw
na zachowania konsumentow. Wiele uwagi poswie-
ca innowacyjnosci zaréwno produktu jak i opakowa-
nia. Podkresla potrzebe postrzegania innowacyjno-
$ci opakowania poprzez produkdje, logistyke i han-
del. Wskazuje na zmiany w handlu i ich wptyw na
opakowania.

Z kolei Maciej Kartowicz, dyr. dziatu R+D w firmie
Drukpol.Flexo, mowic¢ bedzie o wyzwaniach tech-
nologicznych rynku opakowan na przyktadzie ro-
snacego zainteresowania elastycznymi materiafa-

mi opakowaniowymi w zastosowaniach do pakowa-
nia zywnosci. Chodzi o wyzwania technologiczne ja-
kie stawia przed branza opakowan rynek spozyw-
czy oraz dynamiczne ustawodawstwo krajowe i mie-
dzynarodowe.

Dyr. Ryszard Kiernicki z firmy Multivac wskaze na
wptyw technologii pakowania na opakowania oraz
procesy utrwalania zywnosci towarzyszace proce-
som pakowania.

Producenci i projektanci opakowar oraz maszyn
i urzadzen do pakowania beda mogli pozyskac wie-
le interesujacych informacji o oczekiwaniach uzyt-
kownikéw opakowan. Ta wiedza da sie zapewne
przekuc w sukces rynkowy.
Szczegoty dotyczace warunkéw uczestnictwa
na www.pio.org.pl

Polska Izba Opakowan
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Czy wzOr

Duzo sie pisze o patentowaniu — w mediach patentuje sie wszystko: pomysty, wzory, nawet znaki
towarowe. Swego czasu gtosno byto o patencie na pudetko pizzy ze sztuécami'. Rozpisywano sie
0 dwdch zaradnych studentach, ktérzy we wszystkich pafistwach Unii Europejskiej uzyskali szybki
patent na swoj pomyst pudetka na pizze, i to,przez Hiszpanie”! Przedsiebiorczos¢ mtodych ludzi
wzbudzita powszechny entuzjazm, bo jak to — w Polsce na patent czeka sie kilka lat, a tu prosze,
mozna znaleZ( skroty przez Hiszpanie. Czy oby na pewno?

Wspolnotowy wzér RCD
nr 002054098-0001

Ot6z niezupetnie. Owo pudetko do piz-
zy chronione jest - owszem - ,przez
Hiszpanig”, ale nie jako patent,

lecz wzdr przemystowy RCD numer
002054098-00012. Ktos moze zapytac,
ale co to za réznica, skoro ochrona jest
mozliwa? Ot6z réznica jest, i to zasad-
nicza, a zbyt duze skréty myslowe pro-
wadzg do wielu nieporozumieri i moga
wprowadza¢ w btad co do rzeczywi-
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stej sytuacji prawnej i zakresu uzyska-
nej ochrony. Ale po kolei. Czym jest
owa pozadana przez wszystkich Hisz-
pania i dlaczego mozna tam uzyskac
ochrone szybko i tanio? Ot6z w Hiszpa-
nii, a konkretnie w miejscowosci o na-
zwie Alicante, znajduje sie Urzad Har-
monizacji Rynku Wewnetrznego (ang.
Office for Harmonization in the Inter-
nal Market, w skrécie OHIM). Urzad

ten zajmuje sie udzielaniem ochrony na
wspélnotowe znaki towarowe i wspél-
notowe wzory. OHIM nie udziela pa-
tentéw. Réznica miedzy patentowa-
niem a rejestrowaniem obejmuje zaréw-
no przedmiot ochrony, jak i sama pro-
cedure, ktéra do tej ochrony prowadzi.
W pierwszej kolejnosci nalezy zwré-
ci¢ uwage, iz patentuje sie (a whasciwie:
udziela sie patentéw) na wynalazki,

zas$ rejestruje sie wzory, okreslane przez
polskiego ustawodawce wzorami prze-
mystowymi. Wzory przemystowe i wy-
nalazki to dwie rézne kategorie débr
niematerialnych, ktére moga by¢ chro-
nione. Wz6r dotyczy postaci produk-

tu lub jego czesci — wzorem moze by¢
ksztatt, kolorystyka, struktura, czy or-
namentacja. Wynalazki nalezg nato-
miast do kategorii rozwiazan technicz-
nych. Wzér przemystowy chroni zatem
wytacznie wyglad produktu i nie chro-
ni jego cech technicznych i funkcjonal-
nych. Funkcjonalnos¢ produktu, nowa-
torska konstrukcja, nieoczekiwany efekt
techniczny, a nawet sposéb okreslonego
postepowania moga podlegac ochronie
patentowej, to jest ochronie przewidzia-
nej dla wynalazkéw. Patenty sa udziela-
ne na wynalazki, ktére sa nowe, posia-
daja poziom wynalazczy (nie wynika-
ja w sposéb oczywisty ze stanu techni-
ki) i nadaja sie do przemystowego sto-
sowania.

W Polsce ochrong wzoru przemysto-
wego mozna uzyskac przez dokonanie
zgtoszenia w Urzedzie Patentowym RP
lub przez wspomniang wczesniej Hisz-
panie, tj. poprzez dokonanie zgtosze-
nia w OHIM. Procedura rejestracyjna
wzoru jest rzeczywiscie bardzo szyb-
ka — jesli zgloszenie zostato sporzadzo-
ne prawidtowo, a ptatnos¢ dokonywana
jest za posrednictwem statego rachun-
ku w OHIM, rejestracje wzoru mozna
uzyskaé nawet w ciagu jednego dnia,

a elektroniczne swiadectwo rejestra-

cji w ciagu 3 dni od daty rejestracji. Nie
ulega watpliwosci, ze w polskim Urze-
dzie Patentowym na rejestracje wzoru
czeka sie dtuzej.

W odréznieniu od procesu rejestracji
wzoréw, podczas ktérego badane sa je-
dynie wymogi formalne zgtoszenia, na-
tomiast nie s badane przestanki ochro-
ny wzoru, uzyskanie patentu poprze-
dzone jest petnym merytorycznym ba-
daniem zdolnosci patentowej wynalaz-
ku, co powoduje, Ze proces ten rozcia-

gniety jest w czasie. Sama dokumenta-

" http://wyborcza.biz/Firma/1,101618,13200306,Maja_patent_na pudelko_do_pizzy Ze_sztuccami.html;

cja zgtoszeniowa wynalazku jest réw-
niez bardziej skomplikowana, gdyz
zgtoszenie wynalazku obowiazkowo
musi zawierac opis i zastrzezenia paten-
towe, niezaleznie od tego, w jakim try-
bie dokonywane jest zgtoszenie wyna-
lazku, podczas, gdy do ochrony wzoru
w ostawionej Hiszpanii wystarczg same
ilustracje wzoru (w Polsce nadal po-
trzebny jest réwniez opis wzoru).

Patent na wynalazek w Polsce moz-

na uzyskac réwniez za posrednictwem
dwéch urzedéw — poprzez zgtoszenie
dokonane w Urzedu Patentowym RP
mozna uzyskac patent krajowy, nato-
miast zgtoszenie wynalazku w Europej-
skim Urzedzie Patentowym (ang. Euro-
pean Patent Office, w skrécie EPO), ma-
jacym swoja siedzibe w Monachium,
skutkuje uzyskaniem patentu europej-
skiego. Patentu na wynalazek nie udzie-
li natomiast Urzad w Alicante.

Nalezy tez zauwazyd¢, iz patent euro-
pejski w jego obecnym ksztatcie nie
jest prawem jednolitym, skutkujacym
przyznaniem automatycznej ochrony
we wszystkich paristwach cztonkow-
skich Unii Europejskiej, jak to ma miej-
sce w przypadku prawa wynikajacego
z rejestracji wzoru wspélnotowego. Pa-
tent europejski stanowi jedynie wigz-
ke patentéw krajowych, ktére podlega-
ja tzw. walidacji w kazdym wybranym
panstwie osobno (po udzieleniu paten-
tu europejskiego do uzyskania ochrony
w poszczegdlnych paristwach koniecz-
ne jest ztozenie dodatkowego wniosku,
a w niektérych parstwach, réwniez zto-
zenie tltumaczenia opisu patentowego
na jezyk danego paristwa). Ochrona pa-
tentowa ograniczona jest do 20 lat, przy
czym optaty za ochrone nalezy wno-
si¢ o roku, podczas gdy ochrona wzoru
trwa 25 lat i podzielona jest na okresy
5-letnie, za ktére nalezy wnosic optaty.

Jesli zatem patentowad, to nie w Hisz-
panii, ale ewentualnie w Monachium.

Chrorimy swiadomie efekty swojej pra-
cy twérczej.

2 https://oami.europa.eu/eSearch/#details/designs/002054098-0001

O ¥
@4 aw

Kancelaria Rzecznikéw
Patentowych J. Markieta,
M. Zielinska-tazarowicz Sp. p.

ul. Wannkowicza 5A lok. 23
02-796 Warszawa

tel. 22 254 25 35

fax 22 254 25 34
www.ipandlaw.com
office@ipandlaw.com

Kancelaria Rzecznikéw Paten-
towych IP & Law $wiadczy ustu-
gi z zakresu praw wiasnosci
przemystowej — wynalazkéw,
wzoréw uzytkowych i przemy-
stowych, znakéw towarowych,
zwalczania nieuczciwej kon-
kurencji, zarbwno w postepo-
waniach zgtoszeniowych, jak

i w postepowaniach spornych,
o uniewaznienie lub narusze-
nie praw wyfacznych. Repre-
zentuje klientéw m.in. przed
Urzedem Patentowym RP, Urze-
dem Harmonizacji Rynku We-
wnetrznego (OHIM), Europej-
skim Urzedem Patentowym
(EPO), sadami cywilnymi i ad-
ministracyjnymi.

Matgorzata
Zielinska-tazarowicz -
prawnik, rzecznik patentowy
i zawodowy petnomocnik
przed Urzedem Harmonizacji
Rynku Wewnetrznego (OHIM)

www.oohmagazine.pl | OOH magazine ‘ 53



OPAKOWANIA
KARTONOWE:

& multipress’

Drukarnia Multipress

54 | OOH magazine | www.oohmagazine.pl

Wedtug raportu,,Rynek poligraficzny w Polsce’,
opracowaneqo przez Polskie Bractwo Kawaleréw
Gutenberga i KPMG, najwieksza czes¢ firm rodzimej
branzy poligraficznej (88%) drukuje opakowania
papierowe. Znacznie rzadziej drukowane sg opakowania
foliowe oraz z tektury falistej — ustugi te wykonuje

co czwarta firma. Na plastiku drukuje tylko niecata

1/5 przedsiebiorstw, a w mniejszosci pozostajg inne
materiaty jak metal, szkto i tkanina.

Opakowania z papieru i kartonu sg wiec w czotéwce produkowa-
nych w Polsce. Opakowania kartonowe nadaja sie do przechowy-
wania réznorodnych wyrobodw, ich produkcja charakteryzuje sie sto-
sunkowo niska ceng, mozna faczyc je z tworzywami sztucznymi,

a ich masa wiasciwa (w poréwnaniu chociazby do szkfa) jest bar-
dzo mata. Zaleta jest tez ekologiczno$¢ tego surowca — papier ulega
szybkiej biodegradadji (trwajacej okoto roku — dla poréwnania opa-
kowanie z tworzyw sztucznych na rozktad potrzebuje 400 lat), jest
to réwniez surowiec odnawialny. Jednocze$nie coraz wiekszym pro-
blemem staje sie deficyt tego surowca na swiecie, co skutkuje licz-
nymi badaniami nad znalezieniem zastepstwa dla coraz drozszych
widkien drzewnych. Wada jest réwniez mata wytrzymatos¢ tego
materiatu, staba barierowosc i wysoka chfonnos¢, a takze tatwopal-
nos¢. Niezmiennie jednak papier i karton to najpopularniejsze ak-
tualnie surowce do produkgji opakowan w Polsce. Stale wiec zmie-
niaja sie trendy w ich projektowaniu, pojawiajg nowe rozwiagzania

w kwestii ich zadruku czy uszlachetnianiu.

Kreatywny projekt

Jednym z kluczowych czynnikdw wplywajacych na wyglad opako-
wan, s3 niewatpliwie zmieniajace sie trendy w ich projektowaniu.

— Obserwujemy powrdt do minimalizmu i oczyszczanie opakowan
ze zbednej komunikacji, dbanie o przejrzystos¢ tresci umieszcza-
nych na layoucie, zmniejszanie logotypdw, zdje¢ i grafiki po to, aby
ma&c zagra¢ w kompozydji przestrzenia — méwi Dominika Sikora, Se-
nior Project Manager w firmie Czteryczwarte Brand Design. Jako ko-
lejne kluczowe tendencje wymienia takze trend vintage, natura-
lizm i regionalizacje. — Modne jest czerpanie inspiracji z opakowan

i stylistyki graficznej materiatéw drukowanych minionych epok (np.
lata 30-40-te ubiegtego wieku), ale w nowoczesnym wydaniu: z za-
stosowaniem wspotczesnych zdjec, bezszeryfowej prostej typogra-

fii. Podejécie naturalistyczne objawia sie natomiast
w odejsciu od fotografii hipperrealistycznej, gdzie
produkt czy sktadnik sa wyidealizowane, moc-

no podrysowane w photoshopie na rzecz bar-
dziej naturalnego oswietlenia, pozostawiania na-
turalnych niedoskonato$ci obiektu, ktére podkre-
$laja jego "naturalne” pochodzenie, brak substan-
¢ji sztucznych, ulepszaczy itp. — wyjasnia Domini-
ka Sikora. Podkreslenie pochodzenia produktu, re-
gionu, miejsca zbioru, czasu produkcji cechuje na-
tomiast trend jakim jest regionalizm. Przyjmuje

on rézne oblicza: bardziej tradycyjne, rustykalne,
przasne, podstarzane, ale tez nowoczesne i ultra
oszczedne — oparte na czystym przekazie stow-
nym, na typografii, zdjeciach czy ikonografii. Na
opakowaniach znajdziemy wiecej informacji o sa-
mym sposobie produkdji, pochodzeniu receptury,
historii zaktadu itp. Motywy w opakowaniach, kt6-
re juz od jakiego$ czasu mocno utrzymuja sie na
rynku to niewatpliwie zwrot ku ekologicznym roz-
wigzaniom i mozliwos¢ indywidualizacji opako-
wan. - Eko w opakowaniach to m. in. stosowanie
zZiemistej palety barw, bardziej zgaszonej, mniej ja-
skrawej. Wykorzystywanie koloru i faktury papie-
ru czy tektury czasem wrecz podstarzanie papie-
ru — méwi Dominika Sikora. - Rozwdj technolo-
giczny, dostepnos¢ druku cyfrowego umozliwia
natomiast personalizowanie lub indywidualizowa-
nie opakowan. Pozwala to budowac pozytywna
wiez z marka i zaangazowac konsumenta w mar-
ke — reasumuje Dominika Sikora. Przyktadem jest
tu Ptasie Mleczko, ktore oferuje okoto 30 wzo-
réw opakowan na rézne okazje z mozliwoscia do-
stosowania projektu poprzez wgranie wiasnego
zdjecia i dopisanie indywidualnych Zzyczen, zeszto-
roczna kampania Coca-Coli z imionami na etykie-
tach czy specjalna tegoroczna edycja whisky Bal-
lantine’s Finest z indywidualng dedykacja..

Zarzadzanie drukiem

Mamy juz projekt naszego opakowania, czas za-
tem wieli¢ go w zycie. W temacie druku opako-
warn zagadnieniem, ktdre aktualnie spedza sen

z powiek zaréwno wiascicielom marek, jak i pro-
jektantom, jest kwestia finalnego efektu wydruku
i odwzorowania zamierzonych w trakcie projekto-
wania koloréw. - Ciekawym dla mnie doswiadcze-
niem byto zetkniecie sie w przesztosci z prébni-
kiem surowcdw (kartony, papiery, folie), ktére zda-
waly sie by¢ zadrukowane przekrojem barw od
czerwieni po bordo. OdpowiedZ na pytanie ilo-
ma kolorami pantone zadrukowane byty probki
okazata sie jednak zaskakujaca - byt to jeden kolor
pantone, ktéry zmieniat drastycznie swoja barwe
w zaleznosci od podfoza, ktdre byto nim zadruko-
wane — méwi Maja Pelc ze studia projektowego
Pelc & Partners. - Dlatego jednym z bardziej obie-
cujacych dla mnie trenddw jakie dato sie zauwa-
zy¢ podczas tegorocznych targdw producentow
opakowan Interpack w Dusseldorfie, byto podej-
$cie do zarzadzania procesem druku oraz produk-
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¢ji opakowan. Zaréwno producent spedjalistycz-
nego oprogramowania do projektowania opako-
wan firma Esko, jak i jeden z najwiekszych produ-
centéw farb i lakierdw firma Sun Chemicals, pro-
mowali na swoich stoiskach oprogramowanie do
kompleksowego zarzadzania procesem produk-
¢ji — wyjasnia Maja Pelc. System Pantone Live po-
zwala na kontrolowanie finalnego efektu wydru-
ku przez whasciciela marki, poprzez automatyczny
dobdr sktadowych farb, w zaleznosci od uzywa-
nego w trakcie druku surowca czy nawet samej
technologii druku. - Dla globalnej marki, posiada-
jacej w swym portfolio catg game opakowarn - po-
czawszy od indywidualnych opakowari kartono-
wych, poprzez opakowania zbiorcze, po standy
czy materiaty POS - jest to mozliwos¢ zapewnienia
powtarzalnosci koloru. Co, jak wiemy, jest niesa-
mowicie trudne w przypadku, kiedy ten sam pan-
tone wydrukowany metoda fleksografii bezpo-
$rednio na kartonie czy mikrofali oraz na kaszero-
wanym papierze offsetowym - daje dwa zupetnie
rézne wyniki — reasumuje Maja Pelc.

Kwestia, o ktdérej zapomnie¢ nie mozna jest uszla-
chetnianie druku, ktére wspomaga opakowa-

nie czy etykiete w,sprzedazy” produktu. Tutaj tak-
ze aktualne mody i nastroje wptywaja na wyko-
rzystywane materiaty i estetyke. - Gusta klien-

tow i oczekiwania rynku zmieniaja sie i rozwijaja,
a dodatkowo réznig sie w zaleznosci od regionu.
Cho¢ powoli ten trend sie konczy, ciggle po naszej
wschodniej granicy im wieksza ilos¢ kolorowych
folii do ztocer na opakowaniu czy etykiecie, tym
lepiej sprzedaje sie produkt. W Unii Europejskiej
niepowleczona szara czy brazowa strona,EKO”
kartonu z niewielkimi pojedynczymi ztoceniami
to moda na wiasciwy marketing produktu — wyja-
$nia Jacek Limandwka, Z-ca Dyrektora Dziatu Ob-
stugi Klienta z Drukarni Multipress. Odpowiednie
zaplecze technologiczne umozliwia wykonywa-
nie wszelkiego rodzaju uszlachetnien, w tym mie-
dzy innymi takich technik jak dripp-off, lakierowa-
nie UVi UV 3D, hot-stamping, cold-stamping, druk
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na laminatach srebrnych i foliach holograficznych,
matryce strukturalne (grawerskie, 3D), ttoczenie,
brokatowanie, kaszerowanie, wykrawanie, wkleja-
nie okienek, klejenie wielopunktowe i innych. - Ry-
nek spowodowat, Ze dzi$ istotna jest znajomos¢
specyfiki danej branzy, oczywiscie z naciskiem na
dany region geograficzny. Tylko wtedy mozna pro-
ponowac klientom juz nie tylko odpowiednie in-
nowatorskie uszlachetnienie, ale tez konstruowac
opakowania z naciskiem, by klient finalny wybrat
ten wiasnie produkt z potki, a dla drukarni byt on
jednoczesnie innowacyjnym rozwigzaniem, ale
takze optymalnym kosztowo rozwigzaniem — pod-
sumowuije Jacek Limandwka.

Coraz to nowe rozwigzania w produkcji opako-
wan z kartonu $wiadczg o ich mocnej pozydii i cia-
gtym rozwoju. Opakowanie jako,niemy sprzedaw-
ca"wzbogacony o ciekawy design, jakosciowe wy-
konanie i ciekawe uszlachetnienie ma szanse przy-
ciagnac¢ uwage klienta wsréd licznych konkuren-
tow, a producentom zapewnic zysk.

Katarzyna Lipska
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Okres przedswigteczny w wielu branzach to praw-
dziwe Zniwa, nie inaczej jest w branzy gadzetéw
reklamowych. Upominki w biznesie to naturalne
przejscie z gruntu prezentdw dla rodziny i bliskich,
bardzo jest dla nas wazny. Dzieki temu zazwyczaj
profesjonalne kontakty biznesowe mozemy prze-
nies¢ w kierunku bardziej przyjacielskich i mniej for-
malnych relacji. Jednak samo podjecie decyzji jaki
upominek wybrac nie jest tak proste, jak mogto-
by sie wydawac. - Obserwacje ostatnich lat utwier-
dzajg mnie w przekonaniu, ze gadzet $wigteczny
to produkt, ktérego wybdr podlega klasycznej za-
sadzie: powinien nies¢ przekaz zaréwno bizneso-
wy, wizerunkowy jak i promocyjny, dodatkowo po-
winien by¢ zindywidualizowany i ukierunkowany
na odbiorce, estetycznie wpisujacy sie w konwen-
cje atmosfery $wiat, istotna rolg w ich wyborze jest
réwniez swiadomos¢ preferencji osoby obdarowa-
nej — wyjasnia Joanna Warkocka, Managing Direc-
tor w firmie BTL FORMS Effective Advertising. Zakup
upominkow $wigtecznych powinien by¢ wiec po-
przedzony analizg preferencji osoby, ktéra ma by¢
obdarowywana i znajomoscia jej upodoban. -Szu-
kajac odpowiedniego upominku reklamowego
klienci kieruja sie zaréwno wysoka jakoscia produk-
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tu, jak i odpowiednia cena. Nie bez znaczenia jest
takze oryginalny pomyst i jego stylowe wykonanie.
Uzyte materiaty powinny by¢ dobrej jakosci, pro-
dukt powinien spetnia¢ wymogi bezpieczeristwa.
Upominek reklamowy naturalnie powinien miec¢
miejsce do wykonania nadruku, graweru lub haftu.
Wazna jest takze jego funkcjonalnos¢ i mozliwos¢
uzytkowania przez caty rok. W ten sposéb bedzie
mogt efektywnie petni¢ najwazniejsza funkcje upo-
minku reklamowego jako nosnika reklamy — dodaje
Jan Siekierski, Business Development Manager w fir-
mie AXPOL Trading.

Co kraj to obyczaj

Nie ma czegos takiego jak idealny prezent. Nie ist-
nieje tez algorytm na prezent, ktéry pasowatby do
kazdej relacji. -Funkcjonalnos¢ gadzetu moze by¢
drugoplanowa dla estetéw cenigcych interesujacy
design czy grup zawodowych zwigzanych z branza
architektoniczng, sztuka, kultura, mediami czy pro-
jektowaniem. Aspekt oryginalno$ci moze natomiast
nie znalez¢ uznania w grupach zawodowych cenia-
cych pragmatyczne rozwigzania jak branza budow-
lana, elektroniczna, bankowa itp. — zaznacza Joanna
Warkocka. Zyjac i pracujac w epoce globalnej wioski

Fot. AXPOL

UPOMINKI SWIATECZNE

Swieta Bozego Narodzenia to czas spotkari w rodzinnym gronie, odpoczynku, okres podsumowari,
wspomnien i podziekowan. Pozytywne, bliskie relacje przenosimy takze na grunt biznesowy. Z okazji
Swiat mozemy wyrazi¢ naszg wdziecznos¢, szacunek i podziekowac za wspélnie osiggniete cele
biznesowe. Idealne do wyrazenia tych uczuc sa upominki $wigteczne.

nalezy brac¢ pod uwage wzajemne odrebnosci i réz-
nice kulturowe. - Multikulturowe Srodowiska zawo-
dowe, w ktérych przewazaja obcokrajowcy to dos¢
trudny do zdefiniowania adresat prezentu. Powin-
nismy uwzgledniac¢ w wyborze prezentu dla niego
nie tylko lokalne trendy, ale globalne - specyfike kra-
ju, z ktérego pochodzg oraz ich $wigteczne zwycza-
je lub akcentowac polska tradycje poprzez wybdr
tych prezentéw, ktdre podkreslaja nasza oryginal-
nos$¢ — regionalne wyroby rzemieslnicze, spozyw-
cze czy alkohole — dodaje Joanna Warkocka. Prezent
dla kontrahenta moze nam zdecydowanie ociepli¢
relacje i pomdc w przyszlych interesach, ale nietra-
fiony moze wptynac na nie negatywnie. Warto wiec
wysili¢ sie by poznac etykiete kraju, z ktérego po-
chodzi nasz kontrahent. Ciekawym przyktadem sg
tutaj chociazby Chiny. Upominki odgrywaja w kul-
turze chinskiej znaczaca role w budowaniu dtugo-
trwatych, przyjaznych relacji. Musza by¢ zawsze za-
pakowane, nietaktem jest wreczanie zegardw, ostro
zakoriczonych przedmiotéw (np. néz do listéw)

- moze by¢ to odebrane jako zakoriczenie znajo-
mosci. W Japonii prezenty sg wyrazem szacunku,
nie powinny by¢ jednak zbyt drogie — moze krepo-
wac obdarowywanego. Bardzo wazny jest sposéb
wreczania prezentu — musimy unikac biatych opa-

kowan, kojarzonych w tym kraju ze smiercia. Obda-
rowujacy powinien tez w razie odmowy grzecznie
nalegac na przyjecie prezentu. W krajach arabskich
natomiast mile widziane sg prezenty ekskluzywne

i luksusowe. Nalezy jednakze unika¢ dawania poda-
runku lewa reka, ktéra uznawana jest za nieczysta.
Prezent dajemy mezczyZznie, gdyz negatywnie trak-
towane jest obdarowywanie kobiet w tej kulturze.
Z racji panujacej religii, niedopuszczalne jest dawa-
nie w prezencie alkoholu. Takich przyktadéw odnaj-
dziemy o wiele wiecej — im bardziej zwiekszymy na-
sz3 wiedze, tym wieksza pewnos¢, ze nasz prezent
pozostanie dobrze przyjety i bedzie trafiony.

Elegancja zy standard?

- Decyzja o tym, jaki prezent wybra¢ dla partnera
biznesowego zalezy nie tylko od tego, w jakiej bran-
7y firma dziata, ale takze jakie s3 relacje miedzy part-
nerami — moéwi Jan Siekierski. - Najczesciej wybiera-
ne sg prezenty eleganckie, artykuty biurowe, zesta-
wy pismienne, czasami produkty codziennego uzyt-
ku, narzedzia wielofunkcyjne. Sa to prezenty dos¢
bezpieczne, poniewaz z reguty nie powinny ani ura-
Zi¢ obdarowanego, ani spowodowac dyskomfor-
tu. Ryzykowne natomiast moga okazac sie prezenty
zwigzane z moda i wygladem, gdyz fatwo nie trafi¢
w czyj$ gust — dodaje.

Od diuzszego czasu popularnoscia ciesza sie kosze
prezentowe, ktére daja duza dowolnos¢ w kwestii
komponowanych sktadnikéw. Kosze upominkowe
moga by¢ wypetnione stodyczami, delikatesowymi
specjatami, unikatowymi gatunkami kawy i herba-
ty. Mozemy wykonac dedykowane kosze dla kone-
serdw mioddw pitnych, dziczyzny, markowych wy-
robow miesnych, win, seréw, wykwintnych czeko-

lad itp. - Do kategorii ekskluzywnych upominkéw
zaliczy¢ mozna réwniez zestawy markowej porce-
lany, bizuterii, ksiazki bibliofilskie, luksusowe zesta-
wy na biurko, artykuty skorzane, limitowane linie ze-
stawdw pismienniczych, rekodzieta sztuki artystycz-
nej lub uzytkowej, kolekcje dziet sztuki, unikatowe
kosmetyki i nalewki. Nadal jednak najwieksza popu-
larnoscia ciesza sie produkty wykonane wiasnorecz-
nie przez pracownie artystyczne, maja one charak-
ter niepowtarzalny i unikatowy: recznie malowane
bombki, wypiekane pierniczki, witraze, oryginalne
stroiki, koronkowe serwetki, rzezby, grafiki, Swieczni-
ki, wazony — wymienia Joanna Warkocka.

Jak zaznacza Jan Siekierski, niezaleznie od panuja-
cej mody, niezmiennym zainteresowaniem w okre-
sie Swigtecznym cieszy sie wino. Do tego dobrze
dobrane i oznakowane opakowane moze dosko-
nale podkresla¢ wyjatkowos¢ trunku. - Klasycz-

nym prezentem jest réwniez elegancka galante-

ria skérzana, w szczegolnosci znajdujaca zastosowa-
nie w codziennej pracy. W okresie swigtecznym za-
wsze na czasie sa takze stylowe artykuty dekoracyj-
ne oraz kuchenne, np. dziadki do orzechéw, akceso-
ria do wina, podgrzewacze itp. — méwi Jan Siekier-
ski. - Réwniez prezenty praktyczne jak kubki termicz-
ne czy tez pamieci USB i przenosne Zrédta ener-

gii - power banki - w dobie wszechogarniajacej nas
elektroniki moga okazac sie przydatne praktycznie
kazdemu.

Swigteczne gadzety dla masowego odbiorcy wy-
bierane s wedtug innych kryteriéw, sa mniej ukie-
runkowane i indywidualne - Ich podstawowym ce-
lem jest podtrzymanie relacji biznesowych, pamie-
ci, ale nie maja tak personalnego charakteru jak ga-
dzety luksusowe. Do kategorii gadzetdw masowych
mozemy zaliczy¢ $wiece aromatyczne w indywidu-

alnych opakowaniach z kokarda z logiem firmy, ze-
stawy do win, czekoladki w opakowaniach indywi-
dualnych z zyczeniami firmowymi, kalendarze, note-
sy i bombki — reasumuje Joanna Warkocka.

Upominki 2014

Duze znaczenie ma sam sposéb wreczenia prezen-
tu oraz jego oprawa. Warto zadbac o to, by upomin-
ki wreczac osobiécie, zwiaszcza te luksusowe. Zazna-
czymy w ten sposodb, ze chcemy w sposob szczegdl-
ny uhonorowac wazne dla nas osoby. Duza popular-
noscig ciesza sie wszelkie zindywidualizowane pre-
zenty, dyskretny grawer naniesiony na eleganckim
pidrze czy drewnianym opakowaniu, ttoczenie imie-
nia i nazwiska lub inicjaty zdecydowanie zwiekszajg
atrakcyjno$¢ naszego upominku czynigc go bardziej
warto$ciowym w oczach naszych partnerdw. — Ak-
tualnie widzimy, ze uwaga klientéw kierowana jest
w strone produktéw ekskluzywnych, wyjatkowych
i funkcjonalnych zarazem, wykonanych z materia-
tow lepszej jakosci, z wieksza dbatoscia o detale wy-
konczenia i trwalszych w uzytkowaniu — méwi Jan
Siekierski.
Wsréd najnowszych trenddw na zblizajacy sie se-
zon swigteczny Joanna Warkocka wymienia gadzety
multimedialne, kreatywne nowosci w kategorii de-
sign, lifstyle, technologie, a takze pendrive w bizute-
ryjnych oprawach, power banki, gadzety ekologicz-
ne: radia zasilane stori\cem, tadowarki stoneczne, ko-
nektory, gto$niki bluetooth, stuchawki, stacje dokuja-
ce, a takze gadzety sportowe: tenisowe, golfowe, ro-
werowe oraz karty podarunkowe, ktére dajg catkowi-
tg dowolnos¢ w rozplanowaniu budzetu.

Katarzyna Lipska
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MARKETING, SMACZNEGO!

Stodycze reklamowe to uniwersalny gadzet reklamowy. Stodkosci wywotuja pozytywne skojarzenia, s3
plastycznym i kreatywnym produktem, a lubig je praktycznie wszyscy, wszak rodzajow stodkich gadzetow
znajdziemy niemato. To idealny element szerokiej akgji promocyjnej, jak i trafiony zindywidualizowany

prezent dla kontrahenta.
Stodki wybor

Stodycze znalazty dla siebie szerokie miejsce w branzy
reklamowej. To niezwykle zréznicowana i bogata ofer-
ta produktéw, przez co staja sie wszechstronnym upo-
minkiem reklamowym. Swietnie sprawdzajg sie w réz-
norodnych dziataniach promocyjnych. A wybdr jest na-
prawde szeroki, od cukierkdw, ciastek, lizakow, zelkdw,
pojedynczych czekoladek rozdawanych luzem, przez
czekolady, bombonierki czy na luksusowych pralinach

i zestawach konczac. - Na rynku polskim niesmiertel-
nym klasykiem sg kréwki reklamowe. Dostarczane przez
nas kréwki sa wysytane do klientdw w ciagu 1-2 dni od
produkdji, za$ technologia ich wytwarzania opiera sie
na starych recepturach i najwyzszej jakosci skfadnikach.
Nie ma to nic wspolnego z "kréwkami" sprzedawanymi
w supermarketach czy na stoiskach w kurortach. Smak,
konsystencja i ogdlna jako$¢ tych wyrobdw jest niepo-
réwnywalnie wyzsza. Niezmiennie bardzo popularne sg
tez mate czekoladki sprzedawane luzem, jak czekoladki
zklasa, czekoladki belgijskie czy czekoladki neapolitan-
ki.Na ich korzys¢ przemawia wysoka jako$¢, niska cena
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i szybki czas realizacji, a takze podzielnos¢ — méwi Jaro-
staw Blaszczak, wspotwiasciciel w firmie B&B Stodycze

z Pomystem. - Stodycze reklamowe to jedno z narzedzi
budowania wizerunku firmy. Niezaleznie od tego jak je
zapakujemy, niezmiennie najwazniejsza bedzie jako$¢
Swiadczaca o pozydji biznesowej firmy — moéwi Krzysz-
tof Styputkowski z firmy Manufaktura Czekolady Cho-
colate Story, podkreslajac kwestie jakosci, ktdra przekta-
da sie na odbiér marki przez obdarowanego. - W cenie
pozostaja wysokiej klasy czekolady produkowane recz-
nie zmozliwoscia zamieszczenie haset reklamowych
na banderolj, a takze ekskluzywne czekoladowe praliny
w pudeteczkach — dodaje Krzysztof Styputkowski.

Klasa i elegancja zamknieta w czekoladzie? Jak najbar-
dziej. Ekskluzywne stodycze reklamowe to produkty
wykonane z wysokiej jakosci sktadnikéw, czesto orygi-
nalne, w eleganckim, ozdobnym opakowaniu. - Prali-
ny, trufle, niesamowite nadzienia i dodatki, godne wy-
$mienitej czekolady to kompozycje stanowigce o ele-
gangji i prestizu, wyrafinowanym guscie i niezapomnia-
nym smaku — tych wiasnie cech szukaja klienci w stody-
czach reklamowych — méwi Adam Urbaniak, Kierownik

ds. sprzedazy B2B w firmie MM Brown Polska.

Nasz czekoladowy (i nie tylko) gadzet powinnismy
uwzglednié juz na etapie podejmowania strategii mar-
ketingowej. Rozwazymy wtedy posiadany budzet,

a takze okazje, na ktdre chcemy je przygotowad. Sto-
dycze sprawdza sie bowiem jako element promocyjny
podczas targéw, konferencji, sympozjow i szkolen. Cie-
kawa forma jest uzycie ich w dziataniach wewnetrzne-
go Public Relations — upominek dla nowych pracow-
nikéw, z okazji Swiat itp. Inne zamaéwimy z okazji zbli-
zajacych sie Swigt Bozego Narodzenia, a inne jesli fir-
ma obchodzi Jubileusz lub wprowadza nowy produkt
na rynek.

Stodkos¢ opakowana

Ekskluzywne stodycze reklamowe mozemy zapakowac
w kosze prezentowe czy eleganckie opakowania, ktére
dodatkowo mozna spersonalizowac np. grawerem la-
serowym, banderola z logo klienta czy wstazka z imie-
niem i nazwiskiem. To wyjatkowa warto$¢ dodana, ktd-
ra sprawia, ze stodycze reklamowe s3 oryginalnym, kre-
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atywnym i ciekawym nosnikiem komunikatu o marce.
- Jednym z produktéw cieszacych sie nieustajaca popu-
larnoscia sa ekskluzywne skrzyneczki wykonane z afry-
kariskiego drewna, ktére skrywaja w sobie pyszne, recz-
nie robione pralinki. Od matych skrzyneczek z kilko-

ma czekoladkami, po wieksze z szufladkami, skrywaja-
cymi piekne pralinkowe cuderika. Bogata oferta ksztat-
téw i form drewnianych skrzyneczek, poczynajac od
kwadratowych, przez prostokatne, owalne, po trojkat-
ne spefni wymagania i gusta kazdego obdarowanego.
Drewniane szkatutki mozna przyozdobic indywidual-
nym grawerem logotypu, hasta, czy zyczen dla klienta -
méwi Adam Urbaniak. Takie skrzyneczki czy pojemniki
s3 Czesto zatrzymywane przez odbiorcéw, ze wzgledu
na swoje walory estetyczne. Moga petni¢ funkcje szka-
tutki na drobiazgi czy eleganckiego futeratu. Podob-
nie rzecz ma sie z eleganckimi koszami prezentowymi.
To zazwyczaj luksusowy mix wysoko jakosciowych sto-
dyczy, kaw, alkoholu i innych produktéw. Tutaj rowniez
mozemy pomyslec i o personalizadji i o ciekawej formie
wreczanego prezentu. - Najlepszy kosz prezentowy to
taki, ktory pokaze jak bardzo zalezy nam na obdarowy-
wanej osobie. Aby tak sie stato, zestaw powinien zawie-
ra¢ w sobie nie tylko starannie wyselekcjonowane pro-
dukty, ale dodatkowo opowiadac ciekawg historie. Naj-
wyzszej jakosci ziama, z ktdrych powstajg nasze wyko-
nywane recznie czekolady opowiadaja historie produk-
dji tabliczek jaka miafa miejsce 150 lat temu, a dodatko-
wo pochodzg z najrézniejszych zakatkdw swiata — Gha-
ny, Republiki Dominikanskiej, Wenezueli, Ekwadoru. Mi-
todnicy prawdziwego smaku czekolady bez watpienia
ulegna deserowym wariantom typu Grant Cru, natural-
nym propozycjom mlecznym, a takze ekskluzywnym
pralinom z dodatkiem whisky - méwi Tomasz Sienkie-
wicz z Manufaktury Czekolady.

Kluczowg cecha zestawdw upominkowych, jest moz-
liwos¢ perfekcyjnego dopasowania do potrzeb klien-
ta — zardwno poprzez indywidualny wybdr samych
produktéw, jak i estetyki oprawy. - Szeroka gama koszy,

opakowar drewnianych, wiklinowych, kartonowych
oraz metalowych w réznych rozmiarach z mozliwoscia
personalizacji pozwala na stworzenie prawdziwych ze-
stawdw,szytych na miare” Czy to drewniana skrzyn-
ka z eleganckiego lakierowanego drewna z wygrawe-
rowanym logo lub tekstem, czy tez kartonowe lub me-
talowe eleganckie opakowanie — wszystko to pozwala
na skomponowanie wyjatkowego i niezapomnianego
upominku firmowego. Dodatkowe przewiagzanie kosza
wstazka z logo Firmy oraz dofaczenie bilecika z zycze-
niami podnosi atrakcyjno$¢ takiego zestawu — reasu-
muje Adam Urbaniak.

Stodkosci personalizowane

Stodycze reklamowe to prawdziwe pole do popisu dla
kreatywnych. Praktycznie nieograniczone mozliwosci
projektowania i znakowania, sprawiaja, ze mozemy zre-
alizowac praktycznie kazdy pomyst, ktdry przyjdzie nam
do gtowy. — Obecnie coraz mniejsze znaczenie maja ka-
talogi gotowych produktéw reklamowych. Coraz licz-
niejsza grupa klientéw, zwtaszcza tych o wyzszych bu-
dzetach, oczekuje stworzenia produktu specjalnie dla
nich, catkowicie od podstaw. | nie dotyczy to juz tylko
nadruku czy innej formy brandingu. Tworzymy dla na-
szych klientéw czekolady czy ciastka w ich wiasnych
ksztattach, szukamy dla nich nowych koloréw i aroma-
tow lizakow czy cukierkdw, kazdy szczegdt dobieramy
dokfadnie wedtug pomystu klientdw i w bardzo $cistej
wspdtpracy z nimi — moéwi Jarostaw Btaszczak. Tak wy-
konane gadzety firmowe mozemy wykorzystac w ca-
tym spectrum dziatar marketingowych. Sprawdza sie
w dziataniach ukierunkowanych na promocje produk-
tu, poprzez dziatania typowo wizerunkowe catej mar-
ki, komunikacje wewnetrzna z pracownikami firmy,

na niestandardowych akcjach koriczac. - Indywidual-
nie projektowane ksztatty czekolad to atrakcyjna ofer-
ta dla nawet najbardziej wymagajacym klientéw, gdzie
wysmienita czekolada przybiera ksztatt logo, budyn-

JSLODYCZE Z POMYSLEM

ku, produktu lub innego elementu wyrdzniajacego fir-
me, a indywidualnie zaprojektowane opakowanie do-
datkowo podkredla wyjatkowos¢ — dodaje Adam Urba-
niak. - W duchu tej filozofii przygotowalismy zestaw First
Selection: specjalnie skomponowane pralinki, orzechy

i migdaty w czekoladzie, mini czekoladki oraz tablicz-
ka The Bar Experience zostaty zamkniete w bardzo ele-
ganckim opakowaniu o nietypowej konstrukgji. Duzym
sukcesem okazafa sie réwniez kolekcja czekolad The Bar
Experience, ktéra dzieki doborze kakao z najdalszych
zakatkow swiata zabiera w wyjatkowa podrdz w najcie-
kawsze rejony czekoladowego oswiata — kontynuuje
Adam Urbaniak.

Personalizacja jest $wietng mozliwoscia nadania indy-
widualnego charakteru prezentu i podkreslenia zna-
czenia osoby obdarowywanej. Logo, hasto czy nazwi-
sko mozemy aplikowac w najrézniejszy sposdb, po-
przez naklejki, banderole, bileciki, wspomniane juz pu-
defka z najrézniejszych tworzyw i oczywiscie nadruk na
samej czekoladzie.

Obserwujac rozwdj stodkich gadzetow, mozemy za-
obserwowac dwa trendy. Z jednej strony popularno-
$cig beda sie cieszy¢ ekskluzywne, indywidualizowa-
ne gadzety w designerskich opakowaniach. Z drugiej
klienci, ktdrzy szukaja gadzetéw na kampanie maso-
we, beda kierowac sie determinantg, jaka jest cena. Tu-
taj na pewno sprawdz3 sie drobne, masowe stodycze,
jak chociazby cukierki zapakowane w obrandowany
papierek. Branza ta rozwija sie niezwykle szybko i cia-
gle pojawiaja sie nowe mozliwosci. - Bedziemy przekra-
czac kolejne granice w faczeniu smakdw — juz potaczy-
lismy piwo z czekolada, wprowadzilismy do wybranych
tabliczek ksylitol i jestesmy otwarci na kolejne odkry-
cia. Na uwage z pewnoscig zastuguje druk 3D. Otwie-
ra nowe mozliwosci drukowania zywnosci w dowolnie
wybranych formach. Wydaje sie to szczegdlnie cieka-
we w przypadku branzy reklamowej — wyrokuje Krzysz-
tof Styputkowski.

Katarzyna Lipska
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AVANT FABRYKA PORCELITU

PORCELINE BY MAXIM
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REKLAMDWA MOC KUBKA

Lubimy kubki. Mamy je w domu i w pracy, korzystajac z nich przynajmniej kilka razy w ciagu
dnia. Wielokrotnie uzywane, niektore towarzysza nam latami. Jest wiec naturalne, ze ceramika
reklamowa jest jednym z podstawowych dziatan reklamy pozamedialnej.

Sifa kubka

Kubek czy filizanka towarzysza nam na co dzier

i wigzemy z nimi pozytywne odczucia. - Zwigzane

s3 one z przyjemnoscia picia kawy, herbaty czy in-
nego ulubionego napoju. Mozna by¢ niemal pew-
nym, ze komunikat na nich umieszczony nie umie-
ra po kilku dniach czy tygodniach, a mozliwosci od-
dziatywania na grupe docelowa s3 znacznie wiek-
sze nizw przypadku innych narzedzi marketingo-
wych — méwi Arkadiusz Ratajczak, Dyrektor Marke-
tingu firmy MAXIM. Ceramika staje sie wiec idealnym
prezentem dla kazdego — i dla kontrahenta, dostaw-
cy, sprzedawcdw czy tez pracownikdw. Stuzy szeroko
zakrojonym kampaniom marketingowym, sprawdza
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sie podczas eventdw i targdw, jest elementem pro-
graméw lojalnosciowych, konkurséw i promogji kon-
sumenckich. — Kubek zawsze jest pod reka, do tego
ma duza powierzchnie reklamowa, ktora kilkadziesiat
razy dziennie pojawia sie nam przed oczami. Dobrze
nam sie kojarzy - z cieptem, z relaksem, ale tez z ozy-
wieniem (poprzez korelacje z kawa). Nasuwa na mys|
zaréwno dom, ale tez biuro i prace — dodaje t ukasz
Bujanowicz z firmy AVANT Fabryka Porcelitu. Pozy-
tywne skojarzenia zwigzane z kubkiem sg wypadko-
wa jego podstawowych funkgji. Pomaga zaspokoi¢
uczucie pragnienia i gtodu, czesto mozemy sie przy
nim odprezy¢, chwile przy kubku parujacej kawy ko-
jarza nam sie z poczuciem relaksu, momentami z ro-
dzing i przyjaciotmi.

Kreatywne mozliwosci

Kubki reklamowe czy filizanki, ze wzgledu na wspo-
mniang czestos¢ uzytkowania, ale takze duza po-
wierzchnie zdobniczg, stanowig pole do popisu pro-
modji swojej firmy, marki czy idei. - Umieszczone na
kubku hasto marketingowe, niosace ze sobg jakis
przekaz, a nie tylko logo, zyje o wiele diuzej niz hasto
wydrukowane na ulotce czy plakacie. Takie hasto wi-
dziane przez klienta kilka razy dziennie, bo tyle razy pi-
jemy kawe lub herbate, moze zainspirowac. Na po-
twierdzenie tej tezy mozna przytoczy¢ wynik badan
konsumenckich, ktore dowiodly, ze przecietny ku-
bek reklamowvy jest ogladany przez swojego nabyw-
ce ok. 50 minut w ciggu dnia. Oznacza to, ze komuni-

kat na nim umieszczony wbija sie w pamiec w czasie
100 razy krotszym od reklamy telewizyjnej — zazna-
cza Arkadiusz Ratajczak. No i oczywiscie kubek jest
tu na wygranej pozycji w poréwnaniu do reklamy te-
lewizyjnej. On nie atakuje nas przekazem w sposéb
nachalny, to my decydujemy, ze akurat jego wyko-
rzystamy.

Wedtug badar ConQuest Consulting kubek jest tak-
ze drugim, najbardziej pozadanym przez Polakéw
gadzetem reklamowym. - Pozostaje tylko pytanie jaki
kubek wybra¢? Warto inwestowac w wysokga jakos¢

i dobry design. Przestrzegajac tych zasad mozemy
mie¢ pewnos¢, ze wybrany przez nas produkt zwréci
uwage, wzbudzi emodje i bedzie cieszyt jego wiasci-
ciela, reklamujac nasza marke przez dtugi czas. Firma
SENATOR, ktorej jestesmy przedstawicielem na ryn-
ku polskim, oferuje wiele unikatowych modeli kub-
kéw np.: porcelanowe Vertic, Solid i Sweep o cha-
rakterystycznych ksztaftach, kolekcja Purity lub ter-
miczny kubek King Can — méwi Maja Pietkiewicz fir-
my FRIENDS.

Intrygujacy, kreatywny komunikat umieszczony na
kubku moze tez by¢ elementem szerszej kampa-

nii reklamowej. - Poznariska agencja kreatywna Chi-
go Design zamowita serie kubkdw, ktdre z zewnatrz
ozdobione sg logo i motywami graficznymi kore-
spondujacymi z identyfikacja wizualng agendji, a we-
wnatrz na sciance pojawia sie hasta kampanit:, Pier-
niczymy klientow wymyslajacych!” Kiedy koriczymy
pi¢ kawe na dnie pojawia sie tekst,To my mamy im
wymyslac”; wszystko opatrzone wizerunkiem. .. pier-
niczka. Inny kubek komunikuje:,Szukamy klientow
trufli”i wyjasnienie, ze agendcji zalezy na zleceniach,
ktore niosg ze sobg wyzwanie — ttumaczy Arkadiusz
Ratajczak. Kubki reklamowe w swoich kampaniach
wykorzystywaty liczne marki. Zielone kubki marki
Knorr, zétte Lipton czy popularne czerwone Nescafé
to trwaty element promocyjnych kampanii tych ma-
rek. Z kolei reklamowe szklanki w swoich dziataniach
wykorzystuje Coca-Cola, a filizanki reklamowe czesto
uzywaja np. banki.

Kubek ozdobiony

Czasy, gdy myslac o kubku reklamowych moéwilismy
o biatym kubku z logo firmy odeszly w przesztos¢.
Tego typu realizacje oczywiscie nadal ciesza sie po-
pularnoscia, jednakze mozliwosci wykonania i zna-
kowania kubkéw sa tak szerokie, ze mozemy pozwo-
|i¢ sobie na duza doze kreatywnosci. - Technik zdo-
bienia ceramiki reklamowej jest wiele. Wszystko za-
lezy od tego, na czym nam zalezy. Jesli chcemy uzy-
skac fotograficzng jakos¢ zdjecia mamy do dyspo-
zydji nadruk sublimacyjny. Klasyczny nadruk sitodru-
kowy — kalkomania — sprawdza sie idealnie przy nie-
standardowych umiejscowieniach komunikatéw np.
na uszku, na dnie, pod uchem itp. — méwi Arkadiusz
Ratajczak. Jak zaznacza tukasz Bujanowicz, to naj-
trwalsza metoda zdobienia. Po naniesieniu na wy-
réb, kalka jest wypalana w wysokiej temperaturze

€O zapewnia najwyzsza jakosc, trwatosc i odpornos¢

na scieranie, temperature, srodki chemiczne czy my-
cie w zmywarkach. Kolejna metoda jest nadruk bez-
posredni, ekonomiczna metoda zdobienia cerami-
ki, ktora wykonuije sie farbami ceramicznymi na ma-
szynie do druku bezposredniego, a nastepnie wypa-
la sie w wysokiej temperaturze, dzieki czemu nadruk
jest odporny na wszelkie uszkodzenia tak jak kalka.
Nadruk wykonywany w petnych kolorach, na okre-
$lonej powierzchni, na zewnatrz produktu.

Bardzo opfacalng metoda jest rdwniez nadruk che-
moutwardzalny. — Ta metoda zdobienia wykonana
farbami chemoutwardzalnymi na maszynie do dru-
ku bezposredniego, ma jednak ograniczong odpor-
nos¢ na uszkodzenia mechaniczne i w tym przy-
padku zalecane jest mycie reczne. Nie wymaga wy-
palania, a nadruk wykonywany w petnych kolorach,
na okreslonej powierzchni, na zewnatrz produk-

tu — méwi tukasz Bujanowicz.

Mozemy takze wybra¢ nadruk termoczuty lub wypu-
kty. W przypadku tego pierwszego na wczedniej wy-
konany nadruk nanosi sie na maszynie do druku bez-
posredniego farbe termoczutg, ktdra zakrywa nadruk
lub jego czes¢, a po nalaniu goracego ptynu, farba
termoczuta staje sie transparentna. Nadruk wykony-
wany jest na zewnatrz, na okreslonej powierzchni
produktu, tutaj takze zaleca sie mycie reczne. Nadruk
wypukly to natomiast metoda zdobienia kalka cera-
miczna wypuktej czesci powierzchni kubka. - Po na-
niesieniu na wyrdb, kalka jest wypalana w wysokiej
temperaturze, o zapewnia najwyzsza jakos¢, trwa-
10$¢, odpornos¢ na scieranie, temperature, Srodki
chemiczne oraz mycie w zmywarkach.

Nowoscig w ofercie znakowania jest kalkomania ni-
skotemperaturowa, ktéra daje nieograniczone moz-
liwosci kolorystyczne, w tym kolory fluorescencyj-
ne i nadruki w CMYK. — Podstawowa zaleta tej meto-
dy jest brak metali ciezkich, bogata kolorystyka, od-
pornos¢ na dziatanie rozpuszczalnikow, kwasow i za-
sad, a takze odpornos¢ na zarysowania poréwnywal-
na z lakierowanymi przedmiotami domowego uzyt-
ku - moéwi tukasz Bujanowicz. - Dla koneseréw wy-
rafinowanych produktow warto wzigé pod uwage

SENATOR - PURITY FUN

Sensitive Touch — efekt 3D uzyskiwany poprzez pia-
skowanie — reasumuje Arkadiusz Ratajczak.

Wszystko zalezy od tego czego potrzebujemy i ocze-
kujemy. - W zaleznosci od wizerunku marki, grupy
docelowej i rodzaju kampanii, kazda firma moze wy-
bra¢ odpowiednia dla siebie, podkredlajaca jej cha-
rakter, technike znakowania. Albo zdobienia subtel-
ne jak lakierowanie i piaskowanie oraz bardziej krzy-
kliwe jak wielobarwne nadruki fotograficzne lub zna-
kowanie w neonowych kolorach. Kubki mozna tak-
ze indywidualizowac nadajac im kolor zgodny z bar-
wami marki. Firma SENATOR niedawno wprowadzi-
ta do oferty takze kubki barwione wewnatrz ELITE IN-
SIDE i PURITY FUN kolorowe, niettukace sie naczynia
ztworzywa sztucznego — méwi Maja Pietkiewicz.
Oryginalny kubek to jednak nie tylko indywidualny,
ciekawy motyw zdobniczy, ale i oryginalny ksztatt.

- Klienci coraz czesciej szukaja dizajnu z potencjatem
reklamowym. Wazne dla nich staja sie np. ciekawe
potaczenia kolorystyczne kubka pozwalajace na za-
skakujace wyeksponowanie komunikatu firmowego.
Zauwazamy rowniez duze zainteresowanie kubkami
z matowym szkliwem pozwalajacym na uzyskanie
efektownie kontrastujacego nadruku — mowi Arka-
diusz Ratajczak. Nie nalezy jednak zapominac o funk-
cjonalnosci, ktora jest kluczowa, w przypadku przed-
miotdw uzywanych na co dzien. - Nasza fabryka sta-
wia obecnie na nowoczesne wzornictwo i ergono-
mie. Dlatego nowe kubki majg wyjatkowe, nowocze-
sne ksztatty, maja tez dna zaprojektowane tak, aby
podczas mycia sptywata z nich woda. Ergonomia jest
bardzo wazna, tatwo jest zaprojektowac ciekawy ku-
bek, ale nie musi on by¢ wygodny w uzytkowaniu.
Nie mozna zapominac o jego przeznaczeniu, jest on
przeciez przedmiotem codziennego uzytku — reasu-
muje tukasz Bujanowicz.

Niektorzy maja swoj ulubiony. Niektorzy je kolekcjo-
nuja. Ale prawie kazdy korzysta z nich, a one towa-
rzysza nam na co dzien. Kubki reklamowe to potez-

ne narzedzie reklamowe, ktére mozna wykorzystac
na tysigce kreatywnych sposobdw. Zatem, do dzietal
Katarzyna Lipska




POTENCJAL MARKETINGOWY
NA POZOR ZWYKLEGO KUBKA

Prawie kazdy z nas ma go na swoim biurku. Mniejszy, wiekszy, ceramiczny albo porcelanowy. Kubek.
Przyzwyczailismy sie do tego, Ze na Sciance naszego ulubionego , kubasa” jest jakies chwytne, dowcipne
hasto, logo firmy czy innej organizacji, ktéra w ten sposdb chce zaistnie¢ w naszej pamieci. A przeciez
reklamowy kubek czy filizanka, ze swoimi mozliwo$ciami kolorystycznymi, powierzchniami do wykorzystania,
roznorodnymi sposobami nadruku jest doskonatym nosnikiem nie tylko dla prostych komunikatéw
reklamowych, ale takze dla kreatywnych kampanii marketingowych czy spotecznych. Przyktadéw z catego
Swiata obrazujacych kreatywne i niestandardowe podejscie do kubka jest wiele.

Pewna stacja telewizyjna zacheca telewidzéw do
ogladania hastem Wiacz emodjel” Ale przeciez nie
tylko ogladanie ciekawego programu moze emocje
wywotac. Wywofac je moze tez np. kultowy kubek
Programu Trzeciego Polskiego Radia. ,Juz od kilku-
nastu lat popularna Tréjka wynagradza w ten spo-
séb swoich stuchaczy. Kubek wywotuje wiéréd nich
emocje pozadania, chec posiadania i poczucie przy-
naleznosci do ekskluzywnego klubu,Tréjkowiczow’”.
Potrafig stoczy¢ o niego niematg wojne. Redakcja
oczywiscie zrecznie buduje atmosfere wyjatkowo-
$ci tego gadzetu, przyciggajac przed gtosniki ciagle
nowe rzesze odbiorcéw, wigzac ich z kultowg mar-
ka,Trojki” A z pozoru to zwykly kubek!— mowi Arka-
diusz Ratajczak, szef marketingu marki Porceline by
Maxim — producenta ceramiki reklamowej.

Inng znang w Polsce kampanig marketingowa z wy-
korzystaniem porcelanowego naczynia, a konkret-
nie duzego, czerwonego kubka, jest kampania kon-
cernu Nestle. Zestawianie kubka ze stoikiem kawy
rozpuszczalnej (kubek zawsze gratis!), wykorzystanie
go w reklamach telewizyjnych i prasowych, skutecz-
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nie zbudowato jego wizerunek, jako nieodtacznego
towarzysza porannej czy firmowej kawy. Wokét pro-
duktu koncern stworzyt duza kampanie marketingo-
wa, zaktadajaca wspdlng z konsumentami zabawe

— zbieranie kubkéw do kolekdji, konkursy, mozliwos¢
otrzymania kubka z wiasnym imieniem. Potwierdze-
niem skutecznosci tego typu akdji jest kampania TY-
SKIE BIESIADY, w ktdrej réwniez wykorzystano kon-
cepcje personalizowania upominku firmowego. Na
potrzeby konkursu wyprodukowano 100 tysiecy ku-
fli z nadrukowanymi na nich imionami. Efekt jednak
przerdst najsmielsze oczekiwania organizatorow ak-
¢ji. Nadestano 1,2 min zgtoszen i konieczne byto wy-
produkowanie kolejnej partii kufli. Liczby te najbar-
dziej pokazuja czego oczekuje konsument.

To przyktady najbardziej spektakularne, znane i osa-
dzone w,$niadaniowo — spozywczo - biesiadnym”
kontekscie. Ale czy mozna wykorzystac¢ porcela-

ne reklamowa do przekazania innych tresci? Spo-
tecznych? Kreatywnych? Na pierwszy rzut oka ab-
solutnie niezwigzanych z piciem kawy lub herbaty?
Oczywiscie, ze tak!

Jak moze sie zareklamowac klinika chirurgii plastycz-
nej? Reklama w mediach? Billboardy? Nie, wystarczy...
kubek. Jedna z takich klinik w Toronto, w Kanadzie,
umiescita swoja reklame na serii kubkéw, na ktérych
oprécz hasta nadrukowano takze zdjecie idealnego
nosa, umiejscowionego na naczyniu w taki sposob, ze
podczas picia jego zarys doktadnie pokrywa sie z no-
sem osoby pijacej, dajac mu jakby zupetnie nowa toz-
samosc. Kreatywny, a jednoczesnie bardzo wymow-
ny sposob dotarcia do potencjalnych klientéw. Wielu
znich z pewnoscig pomysli wtedy:,ech.. gdyby mie¢
taki piekny, prosty nos... i skieruje swe kroki do tej wia-
$nie kliniki.

Panuje powszechne przekonanie, Ze nie ma na swie-

cie nic nudniejszego niz rozprawianie w gronie eksper-

tow np. o kredytach hipotecznych. Brytyjczycy posta-
nowili ten stereotyp zburzy¢. Na doroczng konferencje

jednego ze zrzeszen\ firm kredytowych, stworzono spe-

cjalny kubek z intrygujaca grafika oraz hastem "wszyst-
kie oczy na nas". Co przedstawia grafika? Prosze sobie
wyobrazi¢, ze nagle, podczas picia kawy, z wewnetrz-
nej scianki kubka,wynurza'sie twarz, z szeroko otwar-

tymi oczami.. Oczy wpatruja sie w Ciebie, a Ty mimo woli zerkasz na hasto na-
drukowane na kubku:,Czy nie masz wrazenia, ze ciggle na nas patrzg?” Motyw
dowcipnie i nieco ztosliwie odnosi sie do statego monitorowania branzy kredy-
téw hipotecznych przez brytyjskie media.

Wré¢my jeszcze na chwile do branzy spozywczej. Producenci gumy do zucia
juz kilka lat temu za jednego ze swych gtéwnych wrogdw uznali osad na ze-
bach powstajacy po wypiciu kawy. Aby z nim walczy¢, postanowili wykorzy-
stac gtéwne narzedzie do picia kawy, czyli kubek. Jednym z przykladdw jest
kampania gumy Trident White zatytutowana,don't coffee-black your smile’,

w ktérej na sciankach kubkéw do kawy na wynos narysowano smutne twarze,
a miejsce gdzie zwyczajowo sg usta przykryto papierowg banderola, w domy-
$le zastaniajac pokryte kawowym nalotem zeby. Inny, to kampania gum Wri-
gley zwiekszajaca swiadomos¢ konsumentdw dotyczaca wybielajacej gumy
do zucia. W tejze kampanii po przechyleniu kubka do ust, na zewnetrznej stro-
nie denka ukazuje sie piekny, biaty usmiech.

Intrygujacy, kreatywny komunikat umieszczony na kubku moze tez byc ele-
mentem szerszej kampanii reklamowej. Poznariska agencja kreatywna Chi-
go Design zamowita serie kubkdw, ktdre z zewnatrz ozdobione s3 logotypem
i motywami graficznymi korespondujacymi z identyfikacja wizualng agen-

¢ji, a wewnatrz pojawiaja sie hasta kampanii:, Pierniczymy klientow wymysla-
jacych! To my mamy im wymyslac”wszystko opatrzone wizerunkiem.. .. pier-
niczka. Inny kubek komunikuje:,Szukamy klientéw TRUFLI"i wyjasnienie, ze
agendji zalezy na zleceniach, ktére niosa ze sobg wyzwanie.

- Umieszczone na kubku hasto marketingowe, niosace ze soba jakis przekaz,

a nie tylko logo, zyje o wiele dtuzej niz hasto wydrukowane na ulotce, czy pla-
kacie — méwi Tom Szurkowski, wiasciciel Chigo Design. - Takie hasto widziane
przez klienta kilka razy dziennie — bo tyle razy pijemy kawe lub herbate — moze
zainspirowac — przekonuje. Tom Szurkowski. Na potwierdzenie tej tezy mozna
przytoczy¢ wynik badar konsumenckich, ktére dowiodty, ze przecietny kubek
reklamowy jest ogladany przez swojego nabywce ok. 50 minut w ciaggu dnia.
Oznacza to, ze komunikat na nim umieszczony wbija sie w pamiec w czasie
100 razy dtuzszym od reklamy telewizyjnej.

Takie naczynie codziennego uzytku, nasz biurowy czy $niadaniowy kompan,
moze by¢ nosnikiem tresci waznych spotecznie. Spektakularnym przyktadem
jest kubek jednej z organizacji chronigcych srodowisko, na ktdrego powierzch-
ni umieszczono zdjecie gory lodowej wydrukowane na materiale termoczu-
tym. W miare napetniania kubka goracym ptynem, géra lodowa zanika. To bar-
dzo sugestywna forma dotarcia do ludzi z przestaniem dotyczacym ochrony
$rodowiska naturalnego.

Emocje, dowcip, che¢ uczestniczenia, wazny spotecznie komunikat. Z pozo-
ru zwykfe porcelanowe czy ceramiczne naczynie moze by¢ nosnikiem wie-

lu tresci. Kubek, filizanka towarzysza nam na co dzien i wiazemy z nimi zazwy-
zaj pozytywne odczucia. Zwigzane s3 one z przyjemnoscia picia kawy, her-
baty, czy innego ulubionego napoju. Mozna by¢ niemal pewnym, ze komuni-
kat na nich umieszczony nie umiera po kilku dniach czy tygodniach, a mozli-
wosci jego oddziatywania na grupe docelowa sa znacznie wieksze niz w przy-
padku innych narzedzi marketingowych. Dodatkowo wspdtczesne metody
produkcyjne daja ogromne mozliwosci umieszczania tresci na ceramice. W jej
wnetrzu, na zewnatrz, na uszku. . . | jeszcze jedna, niepodwazalna zaleta. Ku-
bek, filizanka czy jakiekolwiek inne naczynie o nowoczesnych, designerskich
ksztattach, dobrze zaprojektowanej grafice i odpowiednio dobranych kolorach,
moze cieszy¢ oko i smak nawet przez diugie lata.

Tom Szurkowski Arkadiusz Ratajczak
wiasciciel agendji kreatywnej dyrektor marketingu marki
Chigo Design Porceline by Maxim,

producenta ceramiki reklamowej
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ZBIGNIEW GRZESZCZUK
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0 PRZYSZLOSC
GADZETOW
MOZEMY BYC SPOKOINI

> Jak oceniasz aktualng kondycje
branzy artykutéw promocyjnych

w Polsce?

Wszystkie wskazniki pokazuja, ze wraz

z wychodzeniem gospodarki z kryzysu, nasz
rynek rowniez ro$nie. Natomiast skostniatos¢
agencji reklamowych, poruszanie sie po
sprawdzonych schematach handlowych,
kurczowe trzymanie sie tego samego
portfolio klientéw, powoduije, ze kondycje
branzy postrzegam jako constans - stagnacje.
Dodatkowo, wiekszo$¢ czasu zawodowego
naszemu $rodowisku zajmuje walka

w przetargach i sprzedawanie produktéw

za najnizsza cene. Czasuy, ktérego potem
brakuje na poszukiwanie nowych klientow,
znalezienie odpowiednich narzedzi docierania
do nich i realizowanie zlecen z przyzwoitg
marza. Jest cata masa obszaréw, gdzie
mogliby$my wspierac klientéw koricowych
w ich kampaniach BTL, ale z braku czasu

sie tego nie robi, bo trzeba sprzedac z 3%
zyskiem..., a w banku jest 3,5%... kompletna
paranoja. Wiem co moéwie, bo w pomagatem
dwoém agencjom w zesztym roku w realizacji

powaznych kontraktow, bez wyscigu szczurdw.

W jakim kierunku zmierza ta
branza?

Stygmatyzacja tego rynku poprzez sztywne
przepisy dotyczace wartosci wreczanych
upominkéw, tacznie z np. PIT-em, powoduje
niepotrzebna frustracje zaréwno po stronie
obdarowanego jak i wreczajacego. Urzednicy,
z sobie tylko znang satysfakcja, myslenie
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w kategoriach biznesowych trzymaja

w szufladach, przygniecione stertami
przepiséw. Nie widza korelacji miedzy

iloscig wreczanych i wspierajacych sprzedaz
artykutow reklamowych, a gospodarka.

Trzeba zrobi¢ wszystko, aby te przepisy
uelastyczni¢. Wydatki zwigzane z ATL-em

firmy pakuja w koszty bez mrugniecia okiem,
nawet jak nie ma takiej potrzeby i ich na

to nie stac. Kierunek zmian w dziatalnosci
agendji, to specjalizacja w obrebie okreslonych
produktéw lub rynku. Poswiecenie uwagi
okreslonemu segmentowi lub branzy jest
kluczem do zbudowania profesjonalnych relacji
z klientami i zdobycia pozycji partnera w ich
dziataniach marketingowych. Widoczny jest
postepujacy podziat rél miedzy dostawcami

i dystrybutorami. Dystrybutor powinien skupic¢
sie na relacjach z klientami, a dostawca zadba¢
o dostepnos$¢ towaruy, logistyke, nadruki itd.
Okazuje sie, ze wszystkiego nie mozna robic¢
dobrze. Zapanowanie, przez dystrybutora, nad
pozyskiwaniem klienta, grafika, nadrukami,
dostawami bywa trudne i z racji ilosci spraw na
gtowie zaczyna sie rozjezdzac"

> Czy upominki reklamowe nadal
spetniaja mocna role w procesie
komunikagji z klientem?

Od czasu, gdy Fenicjanie wymyslili pieniadze,
upominek jest nieodtagcznym elementem
gry rynkowej i zycia codziennego. Sytuacje
w ktérych jest wreczany, zdarzaja sie stale

i czesto nawet nie zdajemy sobie z tego sprawy.

Wszystkie badania dziatary marketingowych,
potwierdzaja wyjatkowa skutecznos¢

upominkéw reklamowych. W przeciwienstwie
do masowych akgji np. telewizyjnych,

dziafania BTL s3 scisle stargetowane, fatwe

do kontrolowania i tanie. Nie do pominiecia

jest fakt, ze ludzie bardzo lubig dostawac
upominki i dtugo pamietaja fakt ich otrzymania.
W komunikacji ze Swiadomym klientem
upominek ma swoja kapitalna role do
odegrania. W targetach ,nie telewizyjnych”sa
kluczem do rynku lub wytrychem, jak kto woli.
Pierwszy znany upominek wreczony Adamowi
przez Ewe miat dalekosiezne skutki. Wierze, ze te
o ktérych rozmawiamy, tez zapadng w pamiec
klientéw na dtugo i w tym wypadku nie skorficzy
sie wygnaniem z rynku. Nie wierze w wirtualne
np. piéro wreczane przez Internet - o przysztos¢
upominkéw reklamowych powinnismy by¢
spokojni. Wazne, aby tylko urzednicy panstwowi
nie psuli prawa i stabilnosci zasad rynkowych.

> Jaki jest idealny gadzet?

Kazdy, ktory trafi w gust klienta. Dobrze jest,
jesli upominek jest skorelowany z branza, ktéra
reprezentuje obdarowujacy, przynajmniej

w jakims stopniu. Wazne, zeby nie byt od

tak zwanej,czapy". Powinien by¢ praktyczny,
uzyteczny, nie powinien by¢ tylko bibelotem.
Warto, aby byt wrecz niezbedny, bo to zapada
w pamie¢ klientowi.

> Ponownie wspierasz swoim
nazwiskiem marke MOB. Jakie
zadania stawiasz sobie na najblizsze
miesiace?

Po dwdch latach przerwy zndw jestem w tej
samej firmie, ale MOB bardzo sie zmienit.
Rozbudowali$my dziat nadrukéw w Chorzowie
do imponujacych rozmiaréw. Zatrudnienie
przekracza 300 0séb i obstugujemy catg Europe.
Biuro Obstugi Klienta zostato zcentralizowane

i miesci sie teraz w Budapeszcie. Zatowarowanie
naszego $laskiego magazynu jest na poziomie
95%, tak jeszcze nigdy nie byto. Zadanie numer
jeden na najblizsze miesigce, uzywajac jezyka
pitkarskiego, to powrét MOB do ekstraklasy.
Zadanie numer dwa to wsparcie agencji
reklamowych w zdobywaniu nowych klientow
koncowych. Numer trzy to opracowanie
strategii PR, ktora poprawi rozpoznawalnos¢
marki MOB, nawet wsrdd tych, ktérzy niewiele
wiedza na temat naszego rynku. Hasto,Niech
MOB bedzie z wami” powinno towarzyszyc
naszym klientom w walce o zamoéwienia.

| jeszcze pare elementéw, o ktérych nie
opowiem z powoddw oczywistych.

Rozmawiat Robert Zatupski
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76 AMANTE

61 CHOCOLISSIMO

98 VOYAGERWINECLUB

WIZYTOWNIKI
97 PICOWORLD

97 PROMOTIONTOPS

98 VOYAGER

ZEGARY
97 PICOWORLD
97 PROMOTIONTOPS

ZESTAWY NARZEDZI
94 EXPEN / SHEAFFER

97 PROMOTION TOPS

98 VOVAGER

NOWA LINIA
EKOLOGICZNYCH
PODKtADEK REKLAMOWYCH

\V A
REDUCE

REUSE
RECYCLE

WYKONANE w 100% z RECYKLINGOWYCH SUROWCOW

~ | materiaidw

= 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL i POS, 45-315 OPOLE, ul. GLOGOWSKA 22
tel. +48 77 44 13 500, 77 44 58 700, ¥ fax +48774417112
£ maobile +48 669 BB2 BAA, +48 669 842 BOS

B4 biwro@12m.eu €5 www.12m.eu AP =3



dowolny
ksztatt

naklejki

u(otkf

tablice i szyldy

druk na ptotnie
(obrazy, Twoje zdjecia)
etyk:ety samoprzylepne

banery

e ewydruki

XVZ.pl

mocna strana reklamy

biuro@1xyz.pl

Warszawa, ul. Chroscickiego 93/105
tel. 881 305 888, 22 297 54 11

Szybka realizacja zlecen!

: FLAKE - $nieg dekoracyjny w puszce

+ CREMA - kubek termiczny

: MEGAWATT - przenosnafadowarka do
- smartphondw i urzadzer zewnetrznych

< MULTI MEMO - notesik z karteczkami
- samoprzylepnymi

oo
AdVeno

ul. Bolestawa Chrobrego 7, 55-100 Trzebnica
tel. 71 733 45 00
doradcy@adveno.pl
www.adveno.pl

Whascicielem marki AdVeno jest Firma KULIK Sp. J.

[

:  ELEGANTTOUCH - dtugopis z koricowka
« do ekranéw dotykowych

: CLEARSIGHT - skrobaczka do szyb z ciepla
- rekawica

< DORADO - zegar na biurko

—

: SNOWMAN - piteczka antystresowa

\

Sledzac przez ponad 25 lat trendy rynku gadzetow
reklamowych, w tym juz przez 10 lat przez pryzmat 3line.
pl upewniam sie w przekonaniu, ze w przeciwienstwie
do poczatkéw tej branzy, w chwili obecnej znalezienie
,Ztotego $rodka” pozwalajagcego na spokojne i stabilne
funkcjonowanie firmy ,gadzeciarskiej” jest bardzo trudne,
by nie powiedzie¢ - wrecz niemozliwe.

Dzisiejsze czasy, to nieustanna walka, to pojawiajace sie
caty czas nowe technologie czy rozwigzania wymagajace
czujnosci i wymuszajagce potrzebe natychmiastowej
reakgji. To rynek ktadacy nacisk gtéwnie na cene i termin,
ale nie odpuszczajacy jakosci. Szukamy produktow
ekskluzywnych, funkcjonalnych, ,dizajnerskich’, najlepiej
,JRENDY", dostepnych ,ASAP” jak najscislej zwigzanych
z ideg Dziatu Marketingu i jednoczes$nie... tanich.

Krotko moéwigc — godzimy sprzecznosci.

Wychodzac naprzeciw potrzebom rynku, decydujemy
sie na wdrazanie nowych rozwigzan, a jednym
z nich jest uruchamiany we wrzeéniu serwis
www.gadzety-reklamowe48h.pl

Naturalng kolejg rzeczy jest che¢ znakowania gadzetow
szybko i efektownie, bo nawet najbardziej dizajnerski
gadzet nie bytby nawet w potowie tak atrakcyjny gdyby
nie przyciggajacy wzrok nadruk:

Zatozeniem serwisu jest prosta obstuga Klientow w bardzo
krotkim czasie — od zamdéwienia do dostawy w 48 godzin.
Niski koszt nadruku jest efektem ubocznym, wynikajgcym
7 racji posiadania nowoczesnych urzadzen cyfrowych do
znakowania.

Juz we wrzesniu zapraszamy ma
www.gadzety-reklamowe48h.pl

/3

Iiime

wprowadza nowy produkt

s

48h poézniej
odbierz przesytke



@ produkty @ rProjekty @ doradztwo OQ

promocyjne kreatywne strategiczne

AdVeno

kompleksowy marketing
produktow promocyjnych

* w ofercie kilka tysiecy produktéw gotowych
* produkcja na indywidualne zamoéwienie

* projektowanie i produkcja opakowan FLAKE
- 4 $nieg dekoracyjn
gadzetow reklamowych R

* kreatywne projekty znakowan

* projekty i produkcja materiatéw BTL
(poligrafia, materiaty elektroniczne)

Badz przygotowany, gdy zaatakuje.

Juz teraz zaplanuj upominki Swigteczne dla Twoich partneréw biznesowych.

Zyskaj pewnos¢ dostepnosci produktéw i dotrzymania termindw.
Daj sobie czas na dobdr najlepszych rozwigzan i dopracowanie szczegdtéw.

Ostateczny efekt, to suma detali. Zostaw po sobie najlepsze wrazenia.

wiascicielem marki Adveno
KULIK’ jest Firma KULIK Sp. J.

adveno.pl
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Vv indywidualne projekty
V' roznorodnosc¢ opakowari
v elastyczne podejscie

Ekskluzywne podarunki petne pysznych,
recznie robionych belgijskich pralinek,
wykonanych z naturalnych skfadnikow

i wedtug tradycyjnej receptury.

Mobile: +48 501 086 189
Phone: +48 22 21388 16

ucent:

Artystik Poland Group Sp. z 0.0.
ul. Putawska 38

05-500 Piaseczno

info@amante.com.pl

www.apgrupa.pl
tel: (22) 726 35 60, fax: (22) 726 35 61

www.amante.com.pl 76

Juz w listopaizie
pierwszy w Poisce
kreator gadzetow

Zaprojektuj swoj gadzet
Ty tez mozesz byc Tworca

www Kkreatorgadzetow.com.pl

~

+remec

SWISS B} WITH PRIDE

Dtugopisy Premec Chalk dostepne
w dobrych Agencjach Reklamowych.

sl EENE EESNEEEYH EENNEEENYE EEEEE




COOKIE

stodycze reklamowe

PRODUCENT StODYCZY
W OPAKOWANIACH ZTWOIM LOGO

od pomystu do realizacji

www.cookie.com.pl
¥
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0 DRAZETKI W BLISTRZE - dowolne wymiary . BOMBONIERKI zindywidualng grafika
- izawartos¢blistra .

e
'J-.'u

w¢° %3%
o

=

r —

. CIASTECZKAZ WROZBA - dowolne teksty < DISPLAY KULISTY - doskonaty ekspozytor
- wewnatrz kazdego ciasteczka - nastodkosci

.

e

2 ZELKI - ksztatt zelek do wyboru sposrod . NAPOJE ENERGETYZUJACE z grafika
- kilkunastu wzoréw - reklamowa

: ZESTAW (ZEKOLADEK SOBRE - elegancki : Kieszonkowe PUSZKI z dowolna grafika,
- iniezobowiazujacy upominek - wypelnione drazetkami

dad.A.D

S PORTSWEAR

J A M E S

HARV[ST 7%%%%

sports wear ACTIVE WEAR

PYTAJW AGENCJACH REKLAMOWYCH O OFERTE,
D.A.D SPORTWEAR I JAMES HARVEST & PRINTER
WWW.DAD-SPORTSWEAR.COM.PL
WWW.JAMES-HARVEST.PL

< Morton - Klasyczna koszulka polo 2 Avon - Nowosc, koszulka poloz zesanej
- zbawelny 2209 - bawelny 2409

i T
‘&

IIAII\I[ST

sportsKawear

. Snyder—Softshell na podszewce :  Prescott— Dwuwarstwowa bluza 360g
- zoddychajacaiwodoodpornamembrang -  zkontrastowym polarem wewnatrz

HAII\IEST

sportsKivear

. Richmond - Gruby polar (320g) . Pilberra Extreme — profesjonalna kurtka
- zdekoracyjnym przeszyciem - dozadan speqjalnych

. Lynton-Doskonale wykonanepolo240g - Gosford —Wyjatkowa, impregnowana
- zkontrastowymi detalami - ioddychajaca kurtka ze stojka

HARVEST

‘ a.AD

. Editialis Factory /© Fotolia/ Konradbak-46430454/Tom Wang-40366543

ZNAJDZIESZ GO W BANKU ZDJEC FOTOLIA

Fotolia, bank zdje¢ numer 1 w Europie, oferuje Ci ponad
25 milionéw zdjeé, wektorow i wideo wysokiej jakosci do
profesjonalnego wykorzystania w cenie juz od 2,18 PLN.

Mozesz ich uzywac bez limitéw na wszystkich nosnikach Twojej

komunikacji: reklama, plakaty, ulotki, broszury, newslettery,
ilustracje stron www...

Telefon: +48 22 389 70 52 | www.fotolia.pl | @D fotolia
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.. PromoTIONAL GIFT

v AWARD WINNER

standart.pl

Drukarnia gadzetow

) » Zaprojektuj ksztalt swojej wltasnej pamieci USB korzystajqc z oferty
529518363 DEONET USB w ksztattach (USB shapes).

info@drukarniagadzetow.pl
www.drukarniagadzetow.pl

Jestesmy firma reklamowa dziafajaca na rynku od 1989 roku. Doswiadczenie zdobyte
przez te lata, pozwala nam na zrozumienie potrzeb klienta. Dotrzymujac kroku dyna-
micznemu rozwojowi branzy reklamowej w Polsce, wprowadzamy nowe rozwigzania
do naszej firmy. Posiadmy maszyny do graweru laserem oraz sprzet do petnokoloro-
wych nadrukéw na wszelkiego rodzaju powierzchniach. Wybierajac nasza firme maja
Panstwo gwarancje solidnie i fachowo wykonanego zlecenia. Ostatnim naszym nabyt-
kiem jest ploter UV Mimaki UJF-3042. Mozliwosci techniczne maszyny powoduja, ze
jestesmy w stanie drukowac na jasnych i ciemnych podfozach, dzieki poddrukowi bia-
tym atramentem do formatu A3 i do 50 mm grubosci materiatu.

Spedjalizujemy sie w nadrukach na gadzetach reklamowych. Drukujemy réwniez na
powierzonych materiatach takich jak szkto, plastik, drewno.

Zaletg druku UV jest to, ze nie trzeba przygotowywac kosztownych matryc, co oprocz
nizszych kosztow powoduje réwniez, ze czas realizadji jest o wiele krétszy, jednocze-
Snie rownie trwaty jak sitodruk czy tampodruk. Jestesmy praktycznie w stanie wykonac
nadruk juzod 1 sztuki.

DOCHODZIMY
0D ZMYSEOW

< Zapalniczki reklamowe

- zpefnokolorowym nadrukiem

Zawiera
nadruk w
peinym kolorze
po obu
stronach

H UPSTATE

Golisano Chidren’s Hosgital

MAGIC CONCEPTS® nadaje nowy wymiar Twoim komu-
nikatom - to magiczny dotyk. Magia wynika z multisen-
sorycznego oddziatywania kostki — angazujagc wzrok,
dotyk i stuch odbiorcy, wzmacniamy wielokrotnie site
przekazu. Je$li uwzglednimy ponadito spontaniczne - Gadzetyzpetnokolorowym + Artykuly drewniane

przekazywanie kostki z rgk do rak oraz psychologiczne 2 L L dpe bt b LA
efekty halo i posiadania, mozesz by¢ pewien, ze efekty
kampanii przekroczg Twoje naj$mielsze oczekiwania.

3

. DEONET Sp. z o.0. T: +48 22 462 49 43/44
www.magicconcepts.net ul. Chatubifiskiego 8 F: +48 22 464 87 11
p. 41:70 00-613 Warszawa  kontakt@deonet.com.pl
Domico. ul. Libelta 1, 62-040 Pusz < Diugopisy z peinokolorowym nadrukiem : Artykuly szklane NIP: 7010297399 www.deonet.com.pl
4 . - zpetnokolorowym nadrukiem

tel./fax +48 61 874 91 37, mob.
email: biuro@domico.pl, w



Szukasz reklamy

K znajdziesz \
mitg w;dotyku!

'Fﬂlcao

MARKA DOS |||"‘~lﬂ l | PSZYCH
AGENCJACH REKLAMOWYCH

5 !ﬂ www.facebook.com/FortressGifts

O

X ® F S DRINK
PRODUGEI\IT NAPOJOW

bud2|my
‘emocje

gadzety dla promogji
gadzety dla eventow
gadzety korporacyjne

fortress trade
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Fortress Trade Sp. z 0.0.

ul. Porcelanowa 19, 40-246 Katowice

tel.: + 48 32 604 56 74; fax: + 48 604 56 41
e-mail: gifts@fortress.pl

www.fortressgifts.pl
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¥ |I

WW freshdrlnk pI ® mfo@freshdrlnk pI




GIFT STAR

® ul. Rybrnia 14

2 i i 05-091 Zgbk k/ Warszawy
.ft Stn mebile: +48 505 103 457

tel/fox: 22 663 50 82
PRODUCENT | IMPORTER LOGOSMYCZY www giftstar.pl

. (e

AR R,

b .
IDENTYFIKATORY

HOLDERY, ETUI

Gemaco uczestniczy w tym procesie
od 40 lat
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e . ou _'_ - — _
o e !'-. ..*';a — = . —
s ’n- = i‘-ﬂg 4{ H ‘“-w__" = .
i R
POWER BANK
B Wsparcie sprzedazy GADZETY
o= - KOSZULKI
B Import artykutéw promocyjnych G emaco PENDRIVE { - SMYCZE
your brand promoter PRO-USB i SC}LI D\‘IIE

B Wiasne biura zakupéw w Hong Kongu i Szanghaju ul, Rybna 1A P R D - LI S B oodgiftpl  mail: goo

05.05) Zabk K/ Warszawy  PROFESSIONAL TECHNOLOGY Telefony: 25-758-06-16 BOE

mobile: +48 509 505 403
M elfex 22253 43 5 Wb s i



Grado

PRODUCENT SMYCZY
| SCIERECZEK DO
OKULAROW

Ksigika wyboru 2014
[}
P e
¥,

CrADo LAVEN | wile

05-090 Raszyn, ul. Ltakowa 31, tel. 88 20 60 444 Hﬂiiﬂlﬂ ‘lE
www.grado.net.pl | biuro@grado.net.pl WEw nE
FOg s s
o O 2

I-shopteam

www.ksiazkawyboru.pl l_ S h O p te a m

www.goodram.com il




NAJLEPSZA KOLEKCJA SWIATECZNA NA RYNKU PROMOCJI
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-/ Innowacja &
inspiracja J k -
, :ia '
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www.mimaki.eu/promo

7
+

LY

e

Madruk/wysylka w ciagu
24 godzin

. fatwo
Druk U]  Tylko jeden kontakt od

z Mid Ocean Brands :zamowienia do dostawy

niezawodnie
Gwarancja na produkt | nadruk

UJF-3042EX

P

il

INDUSTRIAL
PRODUCTS

CX1407_05

E Swiatowej klasy seria maszyn z imponujacej oferty Mimaki
) dla rynku druku przemystowego pozwala na kreacje Mlmql(l
£X1408 06 — zapadajacych w pamie¢ produktéw promocyjnych, ktére

skutecznie przekaza kazde przestanie.

midoceanbrands

Granice wyznacza tylko Twoja wyobraznia. info@mimakieurope.com W @MimakiEurope

Let’s create ... TOGETHER www.mimakieurope.com

Mid Ocean Brands Polska Sp. z 0.0. = Tel +48 22 618 22 95 = sales.poland@midoceanbrands.com = www.midoceanbrands.com
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PICOWORLD'

SZUKAJW DOBRYCH
AGENCJACH REKLAMOWYCH

: Stempel do ciasteczek "My Heart" . Walizka podrézna "Player”z nadrukowana
- zwzoremsercaidrewnianymuchwytem. - gra Chirizyk. Pionkii kostka w zestawie.

nowy KATALOG KALENDARZY 2015

: Powerbank,Endurance’ dpowiednido ;- Zestaw docekoladowegofondue Zapraszamy na naszg strone = WWW.KSIAZKOWEKALENDARZE.PL

- smartphone'6w, iPhone 6w i urzadzeri USB. : ,Hot Chocolate” w ksztatcie kubka.
-
ET3E NOwWOoSCl e | |
W tym rok przygotowaliSmy dla Panstwa \3& 'H\mw

Lol nowe innowacyjne wzory kaledarzy _ \ X
¢ Kubektemmicany, Arabica ze stlinierdzewnej ; - Uniwersalna poduszka, Tum Over e T oraz nowe modne okleiny, miedzy innymi; [ F}{
P

\ X

+ odkrecane wieczko, przycisk OPEN/CLOSE - idealna pod plecyigtowe.
- Hg_" |
modne okleiny nowe blaszki oraz ozdoby, w tym metalowy rok :\ \J
kolorowy druk UV na oprawach z ekoskory innowacyjne przeszycia A ‘ |

CALE ZYCIE

T0 SPOTKANIA . -

*zruchomymifapkamii nogami. - Evidence”zbogatym menu. WWW.QUOVAD|S.COM.PL ASS-3 Zurrebnioka Sa 41-500 Chorzow, Polska +48 32 246 66 78

+ Brelok,Belly Bear” w ksztalcie misia - (yfrowa kamera samochodowa

___J.h._



SHEAFFER.

Produkty marki Sheaffer dostepne w najlepszych
agencjoch reklamowych.

www.sheaffer.com.pl

94

www . startprezent.pl

fel, 22 243 4% 11

ned to brand Senoton

FRIENDS Sp.z 0.0

Ekskluzywny Przedstawiciel

SENATOR GmbH & Co. KGaA. - Poland
koziol »ideas for friends GmbH - Poland & Baltics
FRIENDS  www friendsdfriends pl  biuro@friends4dfriends pl

95

ToMA'|
S —

www.toma.com.pl

Nowy wymiar reklamy

_ nadruk nadruk nadruk'i
—5a g nadruk nadruk nadruk

diugopisy
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pisaki permanentne
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markery kredowe
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markery do tablic

markery permanentne

* minimalne zamowienie 200 szt.

www.nadrukuj.com



YOURCLIF

NOWA ERA SPINACZA

www.yourclip.pl

ﬂmu
darze

"flrm

viperprint.pl

Inspiracje, nowosci, trendy,

szeroki wybor sprawdzonych produktéw promocyjnych.
Wszystko to znajdziesz w tegorocznej, wyjgtkowo stodkiej edycji
katalogu swigtecznego CHRISTMAS SPECIAL i PICOWORLD.

Nie czekaj na pierwszq gwiazdke.
Zaplanuj Swieta juz teraz!

Katalog dostepny
w dobrych agencjach reklamowych.

more value for your money

PROMOTION

TOPS

L ==
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Upominki reklamowe
na co dzien i Swieta!

VOYAGER DD

www.voyager-xd.pl
www.voyager-xd.pl/winter

@ VOYAGER WineClub

www.vwc.com.pl

e ™

-
.

VOYAt()] ER

rands OFERTA DbsTEPNA W NAJLEPSZYCH AGENCJACH REKLAMOWYCH

VOYAGER

www.voyager-katalog.pl
www.voyager-katalog.pl/special-edition




koziol

vade 1n Lermany

FRIENDS Sp. z 0.0. MC CRACKER 3621

Ekskluzywny Przedstawiciel
koziol »ideas for friends GmbH - Poland & Baltics
SENATOR GmbH & Co. KGaA. - Poland

FRIENDIS www.friends4friends pl  biuro@friends4friends.pl
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