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GADZET JAKO NARZEDZIE PRACY

Dtugopis, pamie¢ USB, kalendarz, etui na telefon czy torba na latopa, a takze profesjonalna odziez,
poziomica czy latarka. Wszystkie te gadzety taczy jedno — précz funkcji reklamowej, stanowia
efektywne narzedzie w codziennej pracy.

Funkcjonalnosc¢ i jakos¢

Gadzet, ktéry bedzie stuzyt naszym klientom w wy-
konywaniu ich pracy musi spefni¢ szereg funk-

cji. Wygoda, jakos¢ i uniwersalnos¢ to tylko nielicz-
ne cechy takiego produktu. W ofertach firm moze-
my znalez¢ szereg artykutdw promocyjnych, ktre
sprawdzg sie jako idealny gadzet podczas wykony-
wania obowigzkdw. Méwiac o kluczowych cechach
gadzetu wykorzystywanego w pracy, Tomasz Baru-
din z firmy TEXET podkresla jego dopasowanie do
stanowiska. — Powinien by¢ chetnie uzywany przez
pracownika. Na tyle atrakcyjny i uniwersalny, ze z ra-
doscia bedzie do niego wracat kazdego dnia — pod-
kresla Tomasz Barudin. Funkcjonalno$¢ produktu za-
lezy od specyfiki wykonywanej pracy, jak przeko-
nuje Anna Jankowska z firmy AXPOL. - Dla jednych
oznacza maksymalng prostote, a dla innych wieloza-
daniowos¢ i szeroki wachlarz opdji. Nie bez znacze-
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nia jest takze design oraz mozliwos¢ wykorzystania
w réznych warunkach — méwi Anna Jankowska.
Paulina Smolarska z firmy YOURCLIP podkresla, ze
dzisiaj gadzet powinien zaskakiwac forma. — Gadzet
powinien by¢ ogdlnodostepny i gotowy do uzy-

cia w kazdej chwili, mie¢ ergonomiczny ksztatt, by
przy tym przystepny cenowo, ale z zachowaniem
wysokiej jakosci. Nie ma nic gorszego dla wizerun-
ku firmy niz rozpadajacy sie w rekach klienta azjatyc-
ki bubel — dodaje Paulina Smolarska. Kluczowa kwe-
stie jakosci wykonania produktu podkresla takze
Piotr Zieliriski, wiasciciel firmy GIFT STAR & Pro-USB,
zaznaczajac, ze wybierajac najtanszy produkt nie
mozemy spodziewac sie wyjatkowych efektdw,

a poréwnujac potencjalne artykuty nie powinni-
$my kierowac sie jedynie wyznacznikiem ceny. - Do-
bre materiaty i mechanizm, czy oprogramowanie

w przypadku gadzetow elektronicznych, s3 czesto
w cenie. Prostota dziatania to wygoda w codziennej

pracy, a jesli do tego dorzucimy modny design, to
mozemy mie¢ wiele satysfakgji z uzycia przedmio-
tow, ktorymi sie otaczamy — dodaje Piotr Zieliriski.
Tatiana Duraj-Fert, dyrektor ds. Handlu i Marketingu
VERUS zaznacza, ze jesli cenimy jakos¢ i jednocze-
$nie funkcjonalne zalety produktu, nalezy zdac so-
bie sprawe z faktu, ze tani produkt jest produktem
drogim. - Firmy dokonujace zakupdw artykutow
ekskluzywnych wiedzg, ze nabycie taniego, czy tan-
szego produktu nie jest optacalne, a na pewno nie
jest korzystne pod wzgledem wizerunkowym — wy-
rokuje Tatiana Duraj-Fert.

Kazdy gadzet reklamowy, nawet ten najbardziej
praktyczny, powinien spefnia¢ swojg podstawowa
funkdje, czyli reklamowac. - Ma on zachecac do za-
kupu asortymentu danej firmy czy tez skorzysta-

nia z ustug reklamowanego przedsiebiorstwa, dlate-
go tez pofaczenie dwoch funkgji: reklamowej i prak-
tycznej spowoduje, ze znajdujemy upominek ideal-

ny. Przy wyborze upominku powinnismy pamietac,
iz zaskoczenie to jeden z najwazniejszych bodzcow,
ktory powoduije satysfakcje osoby obdarowywanej,
dlatego chcac zrobi¢ dobre wrazenie na kontrahen-
cie, kupmy mu co$ niekonwencjonalnego — dora-
dza Katarzyna Zakrzewska z firmy COOKIE.

Roznorodny wyhor

- W ostatnich latach bardzo modne, a zarazem uzy-
teczne i uniwersalne, staty sie gadzety elektronicz-
ne i zwigzane z elektronika, takie jak pamieci USB,
Power Banki, fadowarki samochodowe, myszki czy
touch peny — moéwi Marta Maciejewska, specjali-
sta ds. marketingu i PR firmy ASGARD. - Wielkim po-
wodzeniem ciesza sie takze gadzety wielofunkcyj-
ne - np. dtugopis ze wskaznikiem laserowym, latar-
kg i touch penem. Im wiecej funkgji posiada pro-
dukt, tym wieksza szansa, ze obdarowany bedzie go
czesciej uzytkowat. Z drugiej strony nieustannie du-
Zym zainteresowaniem ciesza sie tradycyjne juz ga-
dzety takie jak: dtugopisy, teczki konferencyjne, wi-
zytowniki lub notesy - dodaje Marta Maciejewska.
Rzeczywiscie, mimo elektronicznego boomu, po-
pularnos¢ tradycyjnych nosnikdw nie stabnie. Ty-
powe elementy codziennego wyposazenia w pra-
¢y, zwiaszcza biurowej, to kalendarze, etui na lap-
topa czy tablet, wielofunkcyjne teczki i organize-
ry.—Wciaz w kalendarzu nie potrzebujemy dodat-
kowego zasilania i mamy pewnos¢, ze nie utracimy
zapisanych danych w przypadku awarii — podkresla
Cezary Kodym z firmy DROPS. — Dodatkowo, dzieki
zastosowaniu wklejek reklamowych umieszczonych
w kalendarzu mozemy przekaza¢ klientom istotne
dla nas komunikaty — dodaje Cezary Kodym. Kalen-
darz, notes czy organizer mozna spersonalizowac

i podarowac komus w prezencie, co sprawi, ze ob-
darowana osoba bedzie czuta sie wyjatkowa. Etui,
pokrowce oraz torby to przedmioty, ktére zabezpie-
czaja, niejednokrotnie cenny i uzywany codziennie,
sprzet. To kolejny dobry pomyst, gdy myslimy o tym
by nasz gadzet pozostat w czestym uzyciu.

W miejscu pracy nieodzowna staje sie takze odziez
firmowa, ktdra jest juz nieodtacznym elementem
identyfikacji wizualnej przedsiebiorstw z najrézniej-
szych branz. Hotele, restauracje czy zakfady przemy-
stowe to tylko niektore miejsca, w ktorych odziez nie
tylko wzmacnia prestiz organizacji, ale takze podno-
si jakos¢ warunkéw pracy. - Firmowa odziez powin-
na by¢ wykonana z doskonatych jakosciowo ma-
teriatow, przyjemnych tkanin, w stonowanej kolo-
rystyce, aby by¢ codziennym kompanem naszych
pracownikéw i nie traci¢ na jakosci przez ciagte
uzytkowanie — wymienia Tomasz Barudin.- Jesli mo-
wimy o pracownikach produkcyjnych, ich odziez
powinna réwniez zapewnia¢ odpowiednie bezpie-
czenstwo wykonywanej pracy, nie krepowac ru-
chow, zapewniac dobre roztozenie ciezaru, ergono-
mike — dodaje Tomasz Barudin.

W3réd dedykowanych gadzetdw znajdziemy réw-
niez te, skierowane do konkretnej branzy czy zawo-
du. - Przyktadem takich produktéw sa chociazby po-
Ziomice proponowane dla 0séb zwigzanych z bran-
73 budowlana czy breloki w ksztatcie samolotéw dla
branzy turystycznej - méwi Marta Maciejewska. Takie
artykuty powinny by¢ dostosowane przede wszyst-
kim do charakteru pracy osoby obdarowanej, jak za-
znacza Katarzyna Zakrzewska. - Ciekawym i niety-
powym a zarazem praktycznym upominkiem rekla-
mowym s3 skierowane do pediatréw, Lizaki Szpatut-
ki"w tubie z nadrukiem reklamowym. Zwykta szpa-
tutka laryngologiczna oblana przy zakonczeniu masa
cukrowa dla lekarza jest nadal zwykla szpatutka czyli
narzedziem pracy, a dla dziecka poprzez stodki upo-
minek wizyta w gabinecie nie jest juz przykrym obo-
wigzkiem — podkresla Katarzyna Zakrzewska.

Sztuka znakowania

Gadzet, ktéry podarowujemy klientowi z mysla

0 wykorzystaniu w miejscu pracy, musi by¢ ozna-
kowany w sposdb przemyslany. Z jednej strony to
reklama, nosnik informacji o naszej firmie, z dru-
giej, ma by¢ uzywany przez klienta codziennie — nie
moze by¢ wiec zbyt nachalny, ale takze zbyt maty,
bo pozostanie niezauwazony. Na wyboér meto-

dy znakowania wptywa wiele czynnikéw, przede
wszystkim rodzaj materiatu na ktérym wykonu-
jemy nadruk, grawer czy tez ttoczenie, wielko$¢

i ksztatt samego produktu, a takze kwestie finanso-
we, czyli budzet jakim dysponuje klient. Jak zazna-
cza Anna Jankowska, nadrzednym celem pozosta-
je jednak uzyskanie jak najdtuzszej trwatosci nadru-
ku przy zachowaniu korzystnej ceny. - Najwazniej-
sze jest to, zeby logo byto czytelne i zrdéwnowazone.
Nadruk nie moze przyttaczac¢ gadzetu, lub tez ga-
dzet nie moze by¢ zbyt duzy w stosunku do nadru-
ku - dodaje Paulina Smolarska. Marta Maciejewska,
jako najtrwalsza metode znakowania produktéw
uzywanych w codziennej pracy, poleca grawer lase-
rowy. -Takie znakowanie daje klientom gwarandje,
Ze mimo codziennego uzytkowania, logo umiesz-
czone na gadzecie nadal bedzie doskonale widocz-
ne — méwi Marta Maciejewska.

Inaczej znakuje sie odziez reklamowa, ale pewne za-
sady, np. co do wielkosci grafiki pozostajg uniwersal-
ne. - Znakowanie w przypadku odziezy nie powin-
no by¢ nachalne, pamietajmy ze czesto mniej zna-
czy wiecej. Gdy méwimy o odziezy biznesowej, cze-
sto dyskretny haft na mankiecie czy kotnierzyku robi
wiekszy efekt niz duzy nadruk - méwi Tomasz Ba-
rudin. - W ciekawy sposéb mozna oznakowac tor-
by czy pokrowce na komputery czy tablety. Na pro-
duktach z neoprenu mozna logo wyttoczy¢ tworzac
efekt przestrzenny, mozna tez wykorzystac inne,
bardziej klasyczne techniki, ktére niewielkim kosz-
tem stworza spdjny wizerunek pracownikéw firmy
— dodaje Tomasz Barudin.

W przypadku kalendarzy czy noteséw popularne jest
tloczenie matrycg na goraco, co sprawia, ze logo zo-
staje wttoczone w okfadke, a dodatkowo, mozna za-
stosowac znakowanie folig, co pozwala na zmiane
koloru logo na np. ztoty, srebrny itp. Jak zaznacza Ce-
zary Kodym, to najlepsza metoda znakowania np.
oktadek kalendarzy. Ttoczenie sprawdza sie rowniez
w przypadku galanterii skérzanej. - Najbardziej szla-
chetna formga znakowania produktéw skérzanych
jest wyttoczenie znaku firmowego. Taka technika po-
zwala na stworzenie pieknych i robigcych wrazenie
detali. W przypadku personalizacji, z uwagi na koszty,
najlepszym rozwiazaniem jest natomiast znakowa-
nie laserem — podkresla Tatiana Duraj-Fert.

Kwestia znakowania pozostaje po stronie klienta, za-
lezna jest od jego konkretnych preferencji. - Jedni lu-
big mie¢ rzecz kolorowa z duzym logo i grafika, inni
zas cenig sobie elegancje i prostote z naniesionym
matym logotypem. Wydaje mi sig, ze obecnie panuje
trend na minimalizm w znakowaniu artykutéow rekla-
mowych — reasumuije Piotr Zielirski.

Gadzet reklamowy to doskonaty nosnik informadji
o firmie i medium reklamowe. Jesli dodatkowo spet-
nia on funkgje, ktére utatwiaja klientowi prace, mo-
zemy by¢ pewni, ze na dtugo zagosci w jego oto-
czeniu. Jesli odpowiednio zbadamy potrzeby klien-
ta, mamy szanse wybra¢ dla niego gadzet, ktdry jako
uzyteczny produkt bedzie mu dtugo stuzyt, a trwa-
fa grafika symbolizujaca nasza firme czy marke, zosta-
nie w jego pamieci.

Katarzyna Lipska
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