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OPAKOWANIA &
ETYKIETY
PROMOCYINE

Decydujac sie na kampanie promocyjng danego produktu, koniecznym jest wybor odpowiednich
narzedzi komunikacji z klientem. Wsrdd rozlicznych modeli informowania konsumentéw o nowej ofercie,

niezastapionym rozwigzaniem jest komunikacja bezpo$rednia za pomocg opakowania w miejscu sprzedazy.

Efektywnosc przede wszystkim
Opakowania i etykiety sa doskonatym nosni-
kiem wszelkich komunikatéw. Idealnie na-
daja sie do akcji promocyjnych, pozwala-

ja na dodanie istotnych informacji do pro-
duktu, czy to o nowej serii, darmowej kolej-
nej sztuce czy takich, na ktére potrzebne jest
wiecej miejsca — jak regulacje prawne czy
regulaminy konkurséw. Designerskie opako-
wania to $wietny sposéb by umiesci¢ w nich
darmowa prébke czy prezent dla klienta, np.
kubek, uatrakcyjni¢ produkt obecnie juz do-
brze znany i zaprezentowac go w nowej od-
stonie.

Opakowania, jak podkresla Marta Wyzy-
kowska z Pirells Innovative, to najlepsza wi-
zytéwka producenta i kluczowe narzedzie
tworzenia wizerunku firmy. - Cechg ,dobre-
go” opakowania jest zdolno$¢ wywotania
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u nabywcy produktu okreslonych skojarzen,
ktére zostang zapamietane i ktérymi nabyw-
ca bedzie sie kierowat w przysztosci. Rzutu-
ja na to cechy opakowania promocyjnego,
majace decydujacy wptyw na funkcje pro-
mocyjno-sprzedazowa: walory estetyczne,
ergonomia, odpowiednio dobrany materiat

i czytelna informacja, uswiadamiajaca kon-
sumentowi cechy nowego produktu — wy-
mienia Marta Wyzykowska.

Podobnie rzecz ma sie z etykietami. - Ety-
kiety promocyjne petnig role marketingowa

i informacyjna, przede wszystkim maja pod-
kresli¢ wyjatkowa wartos¢ promowanej ofer-
ty, ale réwniez wyréznic produkt na pétce,
zwrdécié na niego uwage konsumenta, po-
wiadomi¢ o nizszej cenie czy nowosci wpro-
wadzonej na rynek — wymienia Anna Klacz-
kowska, specjalista ds. marketingu firmy
ORION. - Zastosowanie specjalnych tech-

nik zdobniczych i papieréw fluorescencyj-
nych dodatkowo przyciaga wzrok, dziatajac
prosprzedazowo. Dzigki efektownej i niety-
powej etykiecie tatwiej przyciagnac i zatrzy-
mac na dtuzej cenna uwage klienta — dodaje
Anna Klaczkowska.

- Informacja o promocji na etykiecie wyréz-
ni produkt w mozliwie najszybszy, najbar-
dziej wyrazisty i czytelny sposéb, aby od
razu zwrécic¢ uwage konsumenta — podkre-
Sla Anita Czarniecka, prezes zarzadu Etykie-
ty.pl Etigraf, dodajac, ze jest to skuteczny,

a jednoczesnie prosty i ekonomiczny sposéb
zakomunikowania wyjatkowej oferty, m.in.
dlatego, ze nie wymaga zmiany catej etykie-
ty, mozna tatwo ja zaaplikowa¢ na dowol-
ng ilos¢ istniejacych juz opakowar produk-
tu, co daje duza dowolnos¢ i elastycznosé
w promocji, nawet gdy mamy ograniczony
budzet na te dziatania.

Szeroki wybor

Etykiety i opakowania promocyjne dziata-
ja bezposrednio w miejscu sprzedazy, zwra-
cajg uwage klienta i przyciagaja jego wzrok.
Ze wzgledu na funkcje jaka spetniaja i ko-
munikat, ktéry przekazuja, mozemy wyko-
rzystac rézne rodzaje opakowari i etykiet
promocyjnych, tak by najlepiej wpisaty sie
w strategie komunikacyjna naszej kampa-
nii. Wérdd etykiet, najbardziej powszechne
sq proste etykiety samoprzylepne w ksztat-
cie kétka czy elipsy, w kolorach czerwonym
i z6ttym, fatwe do umieszczenia na niemal
kazdym opakowaniu. Jednak jak zaznacza
Anita Czarniecka, nie sa zbyt wyrézniajace

i coraz czesciej stosuje sie etykiety warstwo-
we, np. typu Sandwich. — Jest to etykieta
dwuwarstwowa, taczaca wiele ré6znych ma-
teriatéw, w ktérej dzieki specjalnemu nacie-
ciu tatwo mozna oddzieli¢ gérng zadruko-
wang warstwe, a ktéra moze byc takze sper-
sonalizowana — méwi Anita Czarniecka.
Etykiety warstwowe, wystepujace réwniez
pod nazwa peel off (odklej- przyklej) czy
Multi Tag, pozwalajg na umieszczenie du-
zej ilosci tekstéw na tej samej powierzch-
ni, dzieki zastosowaniu specjalnego pod-
toza. - Warstwa wierzchnia zazwyczaj jest
zadrukowana na kolorowo i zawiera ha-
sto promocyjne, natomiast warstwa spodnia
przeznaczona jest na zadruk regulaminu
konkursu. Odklejona warstwa wierzchnia
moze by¢ réwniez wykorzystana jako ku-
pon rabatowy i przeklejona w inne miej-
sce. Jest to doskonate rozwiazanie, w przy-
padku koniecznosci umieszczenia tekstow
wielojezycznych — zaznacza Bolestaw Ja-
sinowicz z firmy FANO. Etykiety warstwo-
we mozna uszlachetnia¢ i dekorowac, co
dodatkowo podnosi atrakcyjnos¢ przeka-
zu. - Materialy wierzchnie moga by¢ deko-
rowane np. ztoceniami. Etykiety Multi Tag
to tez nietypowe ksztalty i oryginalne ma-
teriaty np. folie metalizowane. Na potrze-
by kampanii reklamowych, mozna umie-
$ci¢ na nich kody promocyjne. Za pomo-
ca Multi Tag mozemy dotaczy¢ gadzet lub
prébke nowego produktu — wymienia Anna
Klaczkowska.

Gdy trzy strony nie wystarcza aby przeka-
zac regulamin konkursu czy inne istotne in-
formacje o akcji promocyjnej, wykorzysta¢
mozna etykiety typu booklet. - Sq one sto-
sowane np. przy sprzedazy przypraw, kon-
centratéw spozywczych itp. Konsument

w takiej etykiecie moze znalez¢ wiele prze-
piséw kulinarnych, w ktérych jest uzyta ta
przyprawa czy inny produkt. Jest to réwniez
bardzo dobry pomyst na rozpowszechnie-

nie stosowania produktu dotychczas mato
znanego w Polsce — méwi Tomasz Da-
browski, prezes drukarni KDS. Innym roz-
wigzaniem sg etykiety-zdrapki, ktére moga
angazowac konsumentéw do zabawy. - Ty-
powym zastosowaniem sa loterie i konkur-
sy. Pod warstwa Scieralnej farby znajdu-

ja sie kody SMS lub znaki graficzne, ktére
daja mozliwos¢ wygrania nagrody konsu-
mentom — méwi Tomasz Dgbrowski.
Nowoscig wsréd etykiet promocyjnych sg
memo labels. - Stanowig reklame w for-
mie naklejki - wlepki, ktérg mozna umie-
$ci¢ w dowolnym miejscu, na dowolnej po-
wierzchni — méwi Anita Czarniecka. Jak
dodaje Tomasz Dabrowski, s to etykie-

ty papierowe z bardzo stabym klejem na-
klejane na gazety, czasopisma lub ksigz-

ki. - Etykieta z tekstem reklamowym jest na-
klejana na gazete i zakrywa tekst. Czytelnik
musi oderwac etykiete, aby przeczytac arty-
kut lub informacje prasowa. Zdecydowanie
wzmacnia to przekaz reklamowy zawarty
na etykiecie — méwi Tomasz Dabrowski.

W przypadku opakowar promocyjnych,
czesto spotykanymi rodzajami sg takie, do
ktérych producent dotacza kupon konkur-
sowy, bioracy udziat w losowaniu nagréd
lub upominek, tzw. ,with-pack premium”.
- Innym rodzajem opakowania promocyjne-
go moze by¢ ,in-pack premium”- opakowa-
nie produktu z dotaczong darmowa prébka
innego, podobnego wyrobu. Ciekawym roz-
wigzaniem jest szata graficzna opakowania
jednoznacznie kojarzaca sig z jego zawar-
toscia, np. sok w kartonie zrobionym z pa-
pieru imitujacego skére czy miazsz owo-

cu — zaznacza Marta Wyzykowska.

0

W 8p. 200
I8 = Faw: +45 01 81 45751
* £3-001 Frsiming

Aby sie wyrézni¢
Opakowania i etykiety promocyjne stano-
wig czesto element promocji coraz bar-
dziej kreatywnych i innowacyjnych kam-
panii, oznacza to, ze i sama poligrafia
musi si¢ dostosowywac i proponowac co-
raz to ciekawsze rozwiazania, by przycia-
gnac wzrok klienta przy sklepowej pétce.
Méwiac o branzy spozywczej, Tomasz Da-
browski, podkresla, ze etykiety promocyjne
odgrywaja w niej coraz wigkszg role. - Stu-
23 do wspierania akcji marketingowych in-
formujacych o wiekszym opakowaniu, no-
wej wersji produktu, np. czekolada: jesz-
cze wiecej orzechéw. W przypadku wpro-
wadzania nowych produktéw na rynek sto-
suje sie czesto dodatkowe etykiety typu: no-
wos¢, nowy smak, itp. Czesto takie etykie-
ty s stosowane takze przy sprzedazy taczo-
nej, np. dwa jogurty w cenie jednego - wy-
mienia Tomasz Dgbrowski. Czasami wrecz
nawet bardzo drobna zmiana opakowa-
nia, moze przetamac stagnacje i pobudzic¢
konsumentéw do zakupu produktu, kté-
ry — w nowej odstonie — zainteresowat ich.
- W trudnych ekonomicznie czasach, na
konkurencyjnym rynku, na ktérym pojawia
sie coraz wiecej réznego rodzaju promo-
¢ji, producenci beda poszukiwaé wyréznie-
nia swojej oferty specjalnej za pomoca ory-
ginalnych wykrojnikéw, wykoriczen i for-
matéw etykiet — wyrokuje Anita Czarniec-
ka. - Jednoczesnie, w produkcji etykiet naj-
wazniejsze beda: efektywnos¢, skutecznosc
i 0szczednos¢ — reasumuje.
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