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Nadchodzacy rok witamy z optymizmem i zaczynamy z odpo-

wiednig motywacja, ktéra - mamy nadzieje - i Wam doda sit do
podejmowania tegorocznych wyzwan. Oktadke naszego maga-
zynu zaszczycit tym razem nie kto inny, jak $wiatowej klasy guru
sprzedazy i motywacji — Brian Tracy, ktéry odwiedzi Polske w ra-
mach Kongresu Sprzedaz. W inspirujgcym wywiadzie opowiada
nam o tajnikach sukcesu, wykorzystywaniu porazek w drodze do
osiggania celu i efektywnym przywddztwie.

Z Helen Maguire rozmawiamy o potencjale marketingu centrow
handlowych, nowych rozwigzaniach marketingowych i komuni-
kadji z coraz bardziej wymagajacym konsumentem. O polskich

i miedzynarodowych realizacjach opowiada juror konkursu Eu-
robest Mariusz Pitura, podsumowujemy réwniez miedzynarodo-
we spotkania branzowe — targi VISCOM 2013 oraz PSI 2014, na
ktorych polskie firmy stanowia coraz silniejszg grupe wystawcow.
W temacie targow - szésta edycja Festiwalu Marketingu, Dru-

ku i Opakowan juz we wrze$niu. Tegoroczny event odbywa sie

Rok
pozytywnych

Zmian

w rozszerzonej formule — do silnego rynku artykutéw promocyj-
nych i poligrafii reklamowej dofacza dynamicznie rozwijajacy sie
segment branzy opakowan i etykiet.

Nieocenionym wsparciem kazdej kampanii sg artykuty pro-
mocyjne. Gadzety, ktére mozemy uzy¢ jako narzedzie pracy

to $wietny pomyst na ich podwajne wykorzystanie, niestabna-
cq popularnoscia ciesza sie takze te dodawane jako gratisy do
produktéw. Znaczacy wptyw na decyzje zakupowa konsumen-
ta w miejscu sprzedazy maja réwniez opakowania i etykiety pro-
mocyjne - efektywny, ale i ekonomiczny pomyst na wsparcie
sprzedazy.

Jaki bedzie 20147 O to zapytalismy ekspertéw — przedstawicie-

li organizacji branzowych zwigzanych zaréwno z artykutami pro-
mocyjnymi, poligrafig, jak i OOH, ktérzy z umiarkowanym opty-
mizmem oceniaja nowo rozpoczety rok. Podobnie i my, wierzy-
my, ze to bedzie dobry rok!

Zycze sukcesow i ciekawej lektury
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taczna wartos¢ wydatkow na reklame w Polsce w 2013 roku
spadta 0 5,6%. W biezacym roku wzrosng o 1,4%, a ich
warto$¢ na koniec roku wyniesie 6,456 mld zt netto -

wynika z prognoz domu mediowego ZenithOptimedia.

Polska plasuje sie wsrdd pieciu najwiekszych rynkéw

spozycia piwa w Europie. Chociaz spozycie troche spada

(02 proc.), na kazdego Polaka przypadaja 94 Iitry

piwa rocznie — wynika z analizy domu mediowego
Equinox Polska. Producenci zwiekszajg wydatki na dziatania

reklamowe tego trunku o ponad 20 ProcC. z roku na rok.

Badanie Pew Research Center wykazuje, ze 73 proc.
amerykanskich internautdw w wieku 18 lat i wiecej korzysta

z medidw spotecznosciowych, a wszystkie wiodgce serwisy
zanotowaty wzrost popularnosci w poréwnaniu do roku 2012.
Facebook umocnit pozycje lidera w USA - korzystanie z niego

zadeklarowato 71 Proc. respondentéw.

56% Polakow uwaza, ze firmy oraz instytucje powinny
prowadzi¢ dziatania PR - wynika z raportu wykonanego na
Zlecenie Procontent Communication. Sposréd ankietowanych
pracownikéw umystowych wyzszego szczebla az 75% z nich
dostrzega potrzebe prowadzenia dziatari komunikacyjnych.

W przypadku ich kolegéw piastujacych nizsze stanowiska
odsetek ten wynidst 0%, wiéréd pracownikéw fizycznych

i rolnikéw — 39%. Co zastanawiajace, jedynie dwdch na

pieciu przedsiebiorcéw skorzystatoby z ustug PR.

Mogrods e Al

Zarzad Polskiej Izby Arty-
kutow Promocyjnych powo-
fat Kapitute i Nagrode im.
Aleksandra Gosciniaka, k-
ra ma na celu wyfonienie wyjatkowych
0s6b z branzy wyrézniajacych sie swo-
ja osobowoscia, wyjatkowymi cecha-

Kevin Wilken zostat mianowany
prezesem i dyrektorem generalnym fir-
my Mark Aﬂdy Jak czytamy w ko-
munikacie:,Zmiana przywddztwa jest
nastepstwem planu sukcesji, ktérego
celem jest zréwnowazony i dtugoter-

Na czele dziatu komunikacji Carls-
berg Polska staneta Beata Pta-
szyh ska—Jedyna k, odpowiada za
strategie komunikagji korporacyjnej dla
poszczegolnych marek oraz zarzadzanie
komunikacja wewnetrzng i CSR. Przez
ostatnie 6 lat Jedynak petnita funkcje kie-

mi charakteru, ksztattujacych wiasci-
we postawy biznesowe. Dokumenta-
cje i zgtoszenie nalezy przesytac do dnia
30 sierpnia danego roku kalendarzowe-
go do PIAP.

Regulamin nagrody dostepny na
www.piap-org.pl

minowy rozwdj firmy, a takze zwieksze-
nia wartosci dla akcjonariuszy i wzmoc-
nienia relacji z udziatowcami’. Wilken
dotaczyt do Mark Andy w 2008 r. i pet-
nit rézne role z zakresu Inzynierii i Ope-
racji. Przez ostatnie dwa lata zajmo-
wat stanowisko dyrektora ds. operacyj-
nych. W tym okresie byt odpowiedzialny
za wprowadzanie wiodacych na rynku
produktéw, rozwdj firmy poprzez ciagte
doskonalenie oraz prace nad drukiem
cyfrowym w firmie Mark Andy. Wcze-
$niej, Kevin Wilken pracowat dla Bra-

dy Corporation, gdzie zajmowat sie pra-
cami projektowymi i petnitinne funkcje
kierownicze.

www.markandy.com

rownika ds. kontaktéw zewnetrznych

i komunikacji w Coca Cola Poland Servi-

ces. Do jej obowiazkow nalezato wspot-

tworzenie i realizacja strategii komunika-
qji, wspotpraca z liderami opinii i eksper-
tami, komunikacja wewnetrzna oraz za-

gadnienia CSR.
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Agencja Good Music Productions zaprasza
na trase koncertowa Kaya h &Trans-
oriental Orchestra.

Artystka od dawna planowata nagranie al-
bumu wiasnie w tej stylistyce. Impulsem
do rozpoczecia pracy nad materiatem oka-
zafo sie zaproszenie Kayah do wystepu na
festiwalu Warszawa Singera. Specjalnie na
potrzeby tego jednego koncertu powstat
niezwykly projekt - Transoriental Orchestra.
Kayah do wspdtpracy zaprosita Atanasa Val-
kov, kompozytora filmowego i producenta

muzycznego. Wspdlnie wybrali do projektu
wybitnych instrumentalistdw oraz solistéw
pochodzenia polskiego, ukrairskiego i irai-
skiego, co dodatkowo poszerza muzyczny
dialog i nadaje charakter autentycznej wie-
lokulturowosci projektu. W instrumenta-
rium zespotu znalazty sie niespotykane in-
strumenty, takie jak: cymbaty, santur, oud,
saz, lutnie, flety, piszczatki i wiele innych.
Repertuar T.O. to ogromne wyzwanie. Na
plycie znalazly sie piesni zydowskie z r6z-
nych regiondw Europy i Bliskiego Wscho-

du.Ta réznorodno$¢ geograficzna ma oczy-
wiscie odzwierciedlenie w muzyce, w kid-
rej stychac brzmienia batkariskie, perskie,
stowiariskie, afrykariskie no i oczywiscie zy-
dowskie. To takze rézne jezyki, z jakimi mu-
siata zmierzy( sie Kayah - Spiewa po hebraj-
sku, w jidysz, ladino i arabsku.

Daty koncertéw:

10.04 - Gdynia / 11.04 - Poznan

12.04 - Wroclaw / 13.04 - Zabrze

15.04 - Warszawa

www.kayah.pl | www.goodmusic.pl

PROGNOZY 2014

Lech Kaczon
Prezes Izby Gospodarczej
Reklamy Zewnetrznej

Rok 2014 moze by¢ rokiem przetfomowym ze wzgledu na zmiany
strukturalne, prawne i gospodarcze. Nie spodziewamy sie jednak zna-
czacej poprawy w kluczowym dla branzy aspekcie - sprzedazy. Uzy-
skanie wyniku poréwnywalnego do roku ubiegtego (wielkos¢ sprze-
dazy wyniosta 483.451.469,00 zt, spadek o blisko 14% w stosunku do
2012r) jest raczej pewne. W sprzyjajacych warunkach rynkowych wy-
nik ten moze okazac sie nawet lepszym. Uwazamy takze, ze podjete
przez branze lub jej czes¢ zadania zmierzajace do zmiany postrzega-
nia reklamy OOH i jej mozliwosci, spowodujg wieksze zrozumienie re-
klamodawcoéw dla tej wyjatkowo efektywnej formy reklamy.

Artur Nowaczyk
Przewodniczacy
Stowarzyszenia Polskich
Producentow Etykiet
Samoprzylepnych

JeZeli chodzi o prognoze na 2014 rok, to uwazam, ze zapowiada sie
on ciekawiej i bardziej konkretnie od 2013 roku. Mam tutaj na mysli
nowe przepisy unijne obligujace producentéw do umieszczania na
swoich produktach 100% informacji na temat danego produktu. Za-
powiada to drukarniom zwiekszenie produkgji poprzez zmiany w ety-
kietach co do wielkosci czcionek, kodow kreskowych, jak i samych
etykiet. Bedzie to wigzato sie z wymiang wielu etykiet i opakowan na
nowe, uwzgledniajac wszystkie wymagane zmiany. Rynek wykazu-
je tez duze zainteresowanie etykietami personalizowanymi ze zmien-
nymi danymi i kodami alfanumerycznymi, 2D i inne tego typu. Majac
na uwadze powyzsze, uwazam, ze rok 2014 bedzie bardzo pracowity
i drukarnie posiadajace odpowiednie umaszynowienie nie powinny
martwic sie o brak pracy.

~ Wadaw Wasiak
4 Dyrektor Polskiej
Izby Opakowan

W roku 2014 przewidujemy 5 proc. wzrost rynku opakowan w sto-
sunku do roku 2013. W szczegdlnosci dotyczy to rynku opakowan
do zywnosci i kosmetykow. To ok. 65 proc. catego rynku opakowan.
Opakowania do tych produktéw sg bogato ilustrowane (opisywane),
co zwigzane jest z ich funkcja reklamowo-promocyjna. Reasumujac,
rozwoj rynku opakowarn w roku 2014 bedzie sprzyjat rozwojowi ryn-
ku reklamy i druku. Dotyczy to w szczegdlnosci pozycjonowania na
rynku nowych produktow spozywczych i wyrobdw kosmetycznych,
co mielismy okazje zaobserwowac w Il potowie ubiegtego roku.

Tomasz
Chwitowicz

V-ce Prezes Polskiej Izby
Artykutow Promocyjnych

Rok 2014 jest dla branzy reklamowej rokiem zagadkowym. Od-
czulismy lekka poprawe wynikéw sprzedazy pod koniec minio-
nego roku i mamy nadzieje na kontynuowanie tego trendu, ale
trudno sie oprze¢ przekonaniu, ze nie mamy na to zadnego wpty-
wu i przypomina to bardziej obserwowanie zmian pogody. Be-
dzie padac, czy nie bedzie pada¢, a moze by chociaz na swie-

ta troszeczke popruszyto. A skoro juz jestesmy przy pogodzie, jak
powiedziat pewien ogrodnik w zekranizowanej w 1979 roku no-
weli Jerzego Kosinskiego:,po kazdej zimie nadchodzi wiosna”.
Moze nie jest to zbyt odkrywcze stwierdzenie i pewnie dlatego
trudno je uznac¢ za powazna analize ekonomiczng zamoéwiong
za thusta kase od dzentelmendw w czerwonych szelkach. Konia

z rzedem temu, kto odpowie kiedy skoriczy sie kryzys. Jest zima.
Przygotujmy nasz ogrod na nadejscie wiosny, bo ta w koncu na
pewno nadejdzie. A Ze nie wszyscy zrobili zapasy na zime, chyba
zima zaskoczyta tym razem nie tylko drogowcow.

www.oohmagazine.pl | OOH magazine ‘ 05



W okresie od poczatku 2009 do korica 2014 roku rocz-
na wartos¢ sprzedazy ubran drukowanych z pomocg
drukarek DTG wzrosnie na swiecie 0 245%*. Sza-

cuje sie, ze ilos¢ wyprodukowanych z uzyciem techno-
logii DTG ubrar osiagnie w 2014 roku liczbe 202 milio-
néw sztuk. W odpowiedzi rosnace potrzeby rynku fir-
ma Epson wprowadzita w zesztym roku do sprzedazy
nowg drukarke do bezposredniego druku na tekstyliach
-Epson SureColor SC-F2000. urzadzenie to
stafo sie przedmiotem zainteresowania sklepow inter-
netowych z koszulkami, firm hafciarskich, drukarn sito-
drukowych i firm fotograficznych.

www.api.pl

www.epson.pl

Wykorzystaniem potencjatu reklamowego jaki drzemie

w niestandardowych formatach OOH zajmuje sie Gru pa
Mediowa Valere, ktora jest operatorem najwiekszej
na swiecie sieci nosnikow reklamowych W windach.
Sie¢ tablic reklamowych w windach to juz ponad 3600
nosnikéw w 30 miastach. Firma dziata w najwazniejszych
osrodkach gospodarczych w kraju. Kilkuletnie do$wiadcze-
nie pozwolito na wypracowanie ustandaryzowanej formy
reklamy i znalezieniu najbardziej optymalnych rozwiazan,
dotyczacych zardwno lokalizacji jak i formy ekspozycji.

Sie¢ ponad 3600 tablic reklamowych pozwala na przepro-
wadzenie ogdlnopolskich kampanii produktowych i wize-
runkowych. Reklame w windach cechuje ogromny poten-
cjat zasiegowy, ktory zauwazyly i z powodzeniem wykorzy-
stuja firmy ogdlnopolskie oraz lokalne, stawiajac na efek-
tywny i oryginalny przekaz reklamowy. Reklama w windach
gwarantuje codzienny, przynajmniej dwukrotny kontakt
70,5 min obywateli kraju, co w ujeciu miesiecznym daje kil-
kadziesigt milionow spojrzen. Konkretna grupa docelowa,
jaka s3 mieszkaricy blokéw, pozwala na bardzo doktadne
targetowanie przekazu reklamowego.

Wysoka jakos¢ ekspozydji, ogolnopolski zasieg, estetycz-
na forma tablic reklamowych, systematyczna kontrola i ra-
portowanie to elementy pozwalajace na realizacje dopaso-
wanej do potrzeb, efektywnej kampanii przeprowadzanej
w bardzo ciekawym, jednak wrazliwym miejscu, jakim sg
dzwigi osobowe. Wszystkie te cechy pozwalaja w nieprze-
cietny sposéb zwiekszy¢ przekaz komunikatu reklamowe-
go, zachowujac mozliwos¢ statej oceny jego skutecznosci.

Firma EXPEN jako wytaczny dystrybutor szwaj-
carskiej marki Premec na rynku b2b w Polsce wpro-
wadzifa do oferty deUgOpiS CHALK Ksztatt dtu-
gopisu jest prosty i funkconalny, idealny do codzienne-
go uzytku.

Dtugopisy sa produkowane wytacznie w fabryce

w Szwajcarii i posiadaja stynny symbol krzyza na przyci-
sku wiaczajacym dtugopis. Wystepuja w 12 podstawo-
wych kolorach (istnieje mozliwos¢ produkcji pod dowol-
ny kolor pantone przy wiekszych ilosciach).

- Firma Premec, jako producent niezawodnych koricé-
wek do dtugopiséw od 1961 roku, oferuje te dtugopisy
z klasycznym wktadem (linia pisania 2500m) lub z wkfa-
dem zelowym (linia pisania 500m). Dtugopisy CHALK
gwarantujq statg jakos¢ i precyzje pisania - méwi Adam
Chmielewski z firmy Expen.

www.expen.pl

COLOURS MATTER

Tablice reklamowe w windach sg kolejnym, ciekawym
ogniwem szerokiego faricucha nosnikéw OOH, a stosun-
kowo niewysokie koszty, cykliczno$¢ ekspozycji, duzy za-
sieg sieci tablic jest doskonatg propozycja na nowoczesne
i efektywne kampanie reklamowe.
www.reklamywwindach.pl

Usytuowana w sercu Wa rszawy Kartoteka wl.
Pariska 98 lok. 203) to innowacyjne miejsce taczace sa-
lon papierniczy i kreatywne miejsce spotkan bizneso-
wych, wymiany inspiracji, podtrzymywania relacji, pra-
cy dla agencji reklamowych, przy okazji ukazujac niewy-
czerpane mozliwosci wspotczesnego printingu. Kartote-
ka to réwniez rozwiazanie dla drukarr cyfrowych i ma-
tych drukarni offsetowych potrzebujacych szybko wyko-
nac prace dla swojego klienta i mogacych na miejscu ku-
pi¢ papiery specjalne - ozdobne, wystepujace w szerokiej
palecie barw i faktur.

www.kartoteka.warszawa.pl

Miedzynarodowy dystrybutor opakowan
NNZ nawigzat wspotprace z Seg [O.Firma
przeniosta swojg siedzibe z Prudnika do Gli-
wic, zajmujac prawie 2 500 mkw. powierzch-
ni magazynowej wraz z nowoczesng po-

UFM

UPM RAFLATAC

rirma UPM Raflatac wprowadzita na ry-
nek nowa folie etykietowa, ktéra zwiekszy kon-
kurencyjnos¢ firm w branzy transportu i lo-
gistyki. Nowy materiat Polylaser LOgi'
STiCS Fitjest idealnie dopasowany do po-
trzeb drukami etykiet oraz uzytkownikéw kori-

Instytut Badari Outdooru (IBO), spétka ba-
dawcza zatozona przez firmy AMS, Cle-

ar Channel Poland i Stréer Polska, podpisa-
ta umowy z firmami badawczymi Millward
Brown iIpsos, co uruchomito proces badan
polskiego rynku outdooru — ,Outdoor
Track” Projekt prowadzony w ramach 1BO
dostarczy klientom wskazniki reach &frequ-
ency, podobnie jak w przypadku innych me-
diéw. UmoZliwi to skuteczne planowanie

wierzchnig biurowg w Tulipan Park Gliwi-
ce. W nowej lokalizacji NNZ powstanie cen-
trum dystrybucyjne opakowar do warzyw
i owoCoW.

cowych. Ma wszystkie wymagane wiasciwo-
$ci — bez zbednej wagi. Dzieki temu stanowi
réwniez produkt bardziej przyjazny Srodowi-
sku. Polylaser Logistics Fit moze by¢ przetwa-
rzany na prasie z duza predkoscia bez zrywania
azuru. Charakteryzuje sie dobrymi wiasciwo-
$ciami druku, a zastosowany klej RP FH nie wy-
ptywa, co pozwala utrzymac linie produkcyjne
w czystosci i zachowac sprawnos¢ produkgji.

kampanii reklamy zewnetrznej oraz da moz-
liwos¢ poréwnania efektywnosci outdooru
zinnymi mediami. Na poziomie badawczym
oparty bedzie o licencje brytyjskiego systemu
Route 2013 (nastepca pomiaru POSTAR), ktd-
ry z powodzeniem zaimplementowany zo-
stat na wielu Swiatowych rynkach. Brytyjski
Route 2013 wybrany zostat réwniez z powo-
du podobieristw rynkéw: polskiego i brytyj-
skiego pod katem formatdw outdoorowych.

Projekt realizowany przez\iEl& SR tle|l)

brandingowe Redkroft otrzymat nagrode
Projekt Roku 20130 kategorii,Bran-

ding" Uroczyste wreczenie nagréd odbyto sie
z koricem grudnia. Konkurs Projekt Roku or-
ganizowany przez Stowarzyszenie Twércow
Grafiki Uzytkowej, ma na celu pokazac po-
tendjat polskich designerdw, a takze zwré-
ci¢ uwage na role projektantéw w spoteczen-

Audioriver 2014 odbedzie sie
wdniach 25-27 lipca w Poc-
kU, od tego roku festiwal bedzie w pet-
ni trzydniowy.

Audioriver juz od kilku lat nazywany byt fe-
stiwalem trzydniowym, poniewaz sktadat
sie de facto z trzech czesci: dwdch nocnych

i jednej dziennej. To byto ponad 40 niemal
nieprzerwanych godzin muzyki, a wiec duzo
wiecej niz na niejednym, tradycyjnie pojmo-
wanym trzydniowym evencie. W tym roku
dofaczyta do programu kolejna czes¢, czyli
Audioriver Sun/Day.

Pod ta nazwa kryje sie trzeci dzien festiwa-
lu, ktéry odbedzie sie w niedziele, w blasku

stwie i ksztattowania przez nich poziomu pol-
skiej kultury wizualnej.
www.redkroft.com

storica. To bedzie biletowane wydarzenie
na okoto 1,5 tysiaca osob, zorganizowane
w miejscu zupetnie nowym dla Audioriver.
Na razie organizator trzyma je w tajemni-
cy. Tak, jak nazwiska zagranicznych gwiazd,
ktore sie tam pojawig. Audioriver Sun/Day
nie bedzie jedyna nowoscig w programie
nadchodzacej edycji.

Przypomnijmy: Audioriver 2013 zakon-
czyt sie ogromnym sukcesem, wyprzeda-
jac wszystkie bilety i gromadzac na plazy
w Ptocku ponad 22 tysiace osdb. Wystapi-
li wowczas m.in. Rudimental live, Paul Kalk-
brenner live, GusGus live oraz Gesaffelstein.
www.audioriver.pl

pierwszych

Kliknij & na Facebook:
facebook.com/ETconcept

Zamow prezentacije:

rekl tco t.pl ‘
e ama@ec ncept.p o

Odbierz: prezent dla
100

|

aja conceptpl - upominki - gadzety reklamowe - www.etc

rezenty -
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REKLAMA NA MIARE CZASU

Nieustanne zmiany wymagar wspétczesnego rynku konsumenckiego,
zaréwno w Europie jak i w Polsce, wymuszaja implementacje wielu
innowacyjnych rozwigzan dotyczacych marketingu. Problemy finansowe
wielu firm zmusity je do wprowadzenia oszczednosci na wielu
ptaszczyznach, miedzy innymi do znacznego ograniczenia budzetow
marketingowych. Jednak nigdy wczesniej powiedzenie, Ze reklama jest
dzwignig handlu, nie miato tak gtebokiego znaczenia jak obecnie. Konieczne
wiec stato sie opracowanie takiej formy marketingu, ktéra pozwolitaby
zminimalizowac koszty i zoptymalizowac wydajnos¢ kampanii reklamowej.

Idealnym rozwigzaniem jest nowa forma marketin-
gu bezposredniego polegajaca na potaczeniu re-
klamy OnLine oraz OffLine. Serwis DoPaczki.pl po-
dredniczy pomiedzy reklamodawcami a segmen-
tem e-commerce w kolportazu materiatéw rekla-
mowych. Rozbudowana sie¢ partnerska, sktadaja-
ca sie gtownie z firm wysytkowych, gwarantuje do-
tarcie z materiatami reklamowymi do docelowej
grupy odbiorczej. W bazie DoPaczki.pl znajduja sie
sklepy internetowe oraz firmy wysytkowe z wszyst-
kich gatezi handlu, dzieki czemu mozliwe jest ide-
alne targetowanie przesytek reklamowych. Przykta-
dem doskonale obrazujacym funkcjonowanie tego
systemu jest reklama ubranek dzieciecych — aby

je skutecznie zareklamowac konieczne jest dostar-
czenie materiatow reklamowych do oséb kupuja-
cych zabawki, wozki oraz inne artykuty dla dzieci.
Dzieki temu trafiamy bezposrednio do zaintereso-
wanej grupy odbiorczej.

Na czym polega przewaga w skutecznosci tej for-
my marketingu nad tradycyjnym kolportazem ma-
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teriatow reklamowych? Przede wszystkim na wy-
eliminowaniu przypadkowosci jesli chodzi o od-
biorce reklamy. Kolportaz zatacznikéw reklamo-
wych opiera sie przede wszystkim na rozdawaniu
ich napotkanym na ulicy osobom, bez wzgledu na
wiek, ptec czy tez zainteresowania. Dobor poten-
cjalnego klienta jest zatem zupetnie przypadko-
wy. Z kolei prezentowana wyzej forma marketin-
gu pozwala na precyzyjne targetowanie swojej re-
klamy do odbiorcy. Dzieki sieci partnerskiej rekla-
ma trafia bezposrednio do klienta wraz z produk-
tami danego partnera. Taki model kampanii powo-
duje, ze o wiele wiecej odbiorcéw reklamy zapo-
zna sie z jej trescia. Korzystanie z tego typu ustu-

gi gwarantuje uzyskanie niewspotmiernie wigkszej
liczby potencjalnych klientéw w poréwnaniu z po-
wszechnie stosowanym kolportazem materiatow
reklamowych.

Podstawa proponowanej formy marketingu jest
$cista wspdtpraca z klientami juz od pierwszych
krokéw, tak aby przeprowadzane kampanie re-

klamowe byty jak najbardziej skuteczne, a ich od-
bior jak najszerszy. Dzieki temu klienci nie sg nara-
zeni na przeinwestowanie kampanii. Firma dystry-
bucyjna zajmuje sie rozsytaniem zatacznikow rekla-
mowych dostarczanych wraz z produktami danych
partnerow bezposrednio do odbiorcy. Wszyst-

kie materiaty reklamowe , kupony wartosciowe
(poza tradycyjnymi ulotkami) posiadajg indywidu-
alne numery do wykorzystania w sklepach klien-
téw. Dzieki tym numerom mozliwe jest udostep-
nianie szczegdtowych informacji dotyczacych od-
bioru reklamy, a w pdZniejszym czasie zoptyma-
lizowanie kampanii, tak by kolejne przynosity jak
najwieksze zyski.

Jak to wyglada w praktyce?
Partnerzy reklamowi (np Internetowy sklep sprze-
dajacy odziez) umieszczaja zataczniki reklamowe
w sieci firmy dystrybucyjnej, nastepnie przekazy-
wane sg one do dostawcédw. DoPaczki.pl zajmuje
sie doborem odpowiedniej grupy docelowej bio-
rac pod uwage aspekty spoteczno-demograficzne
(wiek, pte¢, miejsce zamieszkania itp.). Kierujac sie
preferencjami i wytycznymi klienta, wybiera odpo-
wiednich dostawcdw. Kazdy z nich umieszcza za-
taczniki reklamowe w wysytanych paczkach. Klient
danego sklepu internetowego otrzymuije prze-
sytke wraz z zamdwionymi przez siebie produkta-
mi i z zatacznikiem reklamowym. Nastepnie klient
sklepu internetowego korzysta z kodu/kuponu ra-
batowego, ktdry jest umieszczony w zataczniku re-
klamowym, a reklamodawca skutecznie zwieksza
swojg sprzedaz minimalizujac znacznie koszty re-
klamy. Skutek - minimalizacja kosztéw przy jedno-
czesnej maksymalizacji efektu.

www.DoPaczki.pl

© fontriel - Fotolia.com

Kazdy jest dostawca

W tancuchu zlecer na rynku reklamowym kazda z firm nie
powinna zapomnie¢, ze jest zarébwno dostawca, jak i od-
biorca czy to ustug czy to produktéw. Stawiajac trudne wa-
runki jako kupujacy nie powinnismy liczy¢, ze nasi klienci
potraktujg nas faskawiej. Ostatnio oburzenie wywotato wy-
dtuzenie terminéw pfatnosci przez koncern Unilever. Chwi-
le pézniej stawke podbita Polpharma (120 dni). Mam na-
dzieje, ze odbiorcy ich produktéw nie postapig tak samo,
cho¢ wiekszos¢ branzy reklamowej w ciszy im tego zyczy.

Kuriozalna wydaje sie sytuacja w ktérej jeden z najwiekszych marketerow
pokazuije fige z makiem swoim ustugodawcom. Oczywiscie firmy jako$ sobie
poradza z tymi dodatkowymi 30 dniami ale czy tak traktuje sie swoich part-
neréw? Wiemy, ze nie ma mowy o rezygnadji ze $wiadczeniu ustug na rzecz
Unilevera czy Polpharmy. Nikt przeciez nie zrezygnuje wiedzac, ze na jego
miejsce czekaja juz nastepni. Pytanie tylko, czy rzeczywiscie mate i srednie fir-
my powinny kredytowac tak duzy koncern. Szacuje sie, ze roczny koszt ob-
stugi wierzytelnosci jest rzedu 7% (dane KRD). Dla niektérych firm pracuja-
cych na 10% marzy to kwota ogromna.

Wchodzacy na rynek producent, importer czy tez ustugodawca nie ma dzis
lekko. Po pierwsze — po co zmieni¢ dostawce skoro z obecnego jeste$my za-
dowoleni. Po drugie - jeslijuz, to na pewno na warunkach kupujacego. Po
trzecie — firmy nie s3 otwarte na nowosci. Ciezki jest przekonac do nowych
rozwigzan i funkcjonalnosci. Jesli dodamy do tego paraliz inwestycyjny jaki
ogarnat polskie firmy to mamy odpowied? dlaczego klienci stawiaja coraz to
wieksze warunki. Firmy reklamowe z jednej strony narzekaja na nie a z dru-
giej niejednokrotnie dziataja podobnie.

Dziwi w takiej sytuacji fakt, ze zapatrzeni we wiasny biznes na ktdéry oczywi-
$cie narzekamy, nie potrafimy skutecznie dziatart w ramach branzowych or-
ganizacji i stowarzyszen. Z jednej strony mamy w stosunku do nich duze
oczekiwania. Z drugiej zero wiekszego zaangazowania. Wiekszos¢ firm nie
potrafi nawet podpisac juz przygotowanego listu, petycji cho¢ oficjalnie zga-
dza zjego trescia.

Nie chce budowac stereotypow. Nie wrzucam tez wszystkich do jednego
wora. Nigdy nie powiem, ze wszyscy lekarze biora fapdwki bo tak nie jest.

W tej kwestii mam réwnie duze rozeznanie rynku za sprawg mojego krego-
stupa. Nie mniej uwazam, ze wykorzystywanie swojej pozycji kosztem do-
stawcdw powinno sie coraz bardziej zdecydowanie potepiac. Kazdy z nas

w pewnej chwili nim zostanie. Zabrzmi to moze $miesznie ale pamietajmy,
Ze kto mieczem wojuje ...

Robert Zatupski

ES

Stodycze z pomystem!

www.slodyczezpomyslem.pl




Lubimy'lf
_niskie ceny.

Zwyciezca w kategorii
program communication
design: Jeronimo
Martins Polska - za

kampanig,,Biedronka —
My Polacy tak mamy!”
Zwicigzca w kategorii
reklama telewizyjna:
Spoteczna Akademia Nauk
M -za reklamE,,Pudzian
reklama SAN.edu.pl”

SPOLECENA ARADEMIA NALK

imgheret’ Sopiermey Rlodess Kot

Zwyciezca
w kategorii
reklama
drukowana:
ul. Rusatka - za
reklame,,Nie
daj sie gruchac,
kupuj u swoich”

Zespot Downa

jest jak plama

na koszuli, ktorej
f nie mozesz sprac

f Zwycigzca w kategorii

. E reklama spoteczno-

T —— polityczna: Stowarzyszenie

- = Olimpiady Specjalne Polska

Lg | -— - o, - -zareklame, Zespot Downa'.

Zr6dto: www.wyborcza.pl
Nominacja w kategorii

reklama drukowana:
Premium Distribution -
reklama, Devil otworzy
kazda Ci puszke”

DEVIL OTWORZY ufﬂ

10 | OOH magazine | wiecej na www.oohmagazine.pl

l e )
Zwyciezca w kategorii
reklama internetowa:
Bettson - za kampanie

Szkota Pokera

3

z'joannq Krupa

HAMLETY
2013

NAJGORSZE REKLAMY

Pod koniec ubiegtego roku, juz po raz czwarty przyznano nagrody Cham-
let dla najgorszych polskich reklam. Do edycji 2013 konkursu Chamlet zgto-
szono prawie 400 reklam w pieciu kategoriach: print, Internet, telewizja, re-
klama spoteczno-polityczna oraz program communication design. Z nade-
stanych zgtoszen jury wybrato po 10 nominacji w kazdej kategorii i wytoni-
to zwyciezcow.

Organizatorem wydarzenia jest Zaktad Projektowania Komunikacji Uniwer-
sytetu Wroctawskiego. Jurorami byli prof. Michael Fleischer (Uniwersytet
Wroctawski), prof. Grazyna Habrajska (Uniwersytet £6dzki), prof. Alosza
Awdiejew (Uniwersytet Jagielloriski), dr Michat Grech (Uniwersytet Wro-
ctawski), Dirk Henkelmann dyrektor kreatywny agencji dundp, byty dyrektor
kreatywny agencji TBWAN\ Berlin oraz - jako niehonorowy cztonek - mgr
Mariusz Wszotek (Uniwersytet Wroctawski).

Wsréd nagrodzonych projektéw wyrézniono m.in. kampanie Spotecznej
Akademii Nauk z Mariuszem Pudzianowskim, sieci Biedronka, firmy Betsson
z Joanna Krupa i akcje spoteczng poruszajaca problematyke zespotu Downa.

www.chamlet.pl

W IKFS/
verygood

Nominacja 4
w kategorii Program ¢
Communication

Nominacja
w kategorii Program
Communication

Design: Punkt Design: KFS -
Gastro - koncepcja ogolna koncepcja
kreatywna nazwy kreatywna marki
(punktg) (KFS)

Sojusz Lewicy

- Demokratycznej

Zaprasza na spotkanie
Z LESZKIEM MILLEREM

Biblioteka Miejska
W Rybniku
Dnia 15.04.2013
Godz. 16
SPOTKANIE OTWARTE
Serdecznie Zapraszamy !

Nominacja w kategorii
reklama spoteczno-
polityczna:,Sojusz
Lewicy Demokratycznej -
zaprasza na spotkanie

z Leszkiem Millerem”

A\

Nominacja w kategorii
reklama spoteczno-
polityczna: Bojowki

Jezykowe Miodziezy
Wszechswojskiej - reklama
#Czytajmy ksiazki”

-

d

WA BRI
TRAT [ AT PR PR

MIAT
REMONT MIESZKANIA

Nominacja

w kategorii reklama
drukowana: Loreal
Paris - reklama, Jest
co$ na czym znasz
sie lepiej - zadbaj

0 jego skore

| o, ua rre

LOREAL

CARETYR DL HESCITEN

Nominacja

w kategorii reklama
drukowana:

Zaktad Przemystu
Drzewnego Linder
-,Kalendarz Linder
2014"

Rozszerzona
formuta

Festiwal Marketingu, Druku & Opakowan odbedzie sie

w Centrum Expo XXI, od 10 do 11 wrzes$nia 2014. W ubie-
glym roku do wystawcéw branzy reklamowej i poligrafii
reklamowej dotaczyt sektor opakowaniowy. Edycja 2013
przyciagneta ponad 130 wystawcéw i 3 tys. zwiedzajacych.

Festiwal to unikalne pofaczenie formuty ekspozycji targowej, szkoler, po-
kazdw i konferencji. Wérdd wystawcdw co roku znajduija cie czotowe firmy

z szeroko pojetego rynku produkgji reklamowej: od importeréw i producen-
téw artykutdw promocyjnych, drukarr, producentéw POS, opakowan po
dostawcow medidw i maszyn dla tego sektora.

- Po sukcesie poprzedniej edydji, w ktdrej zanotowalismy dwukrotnie wieksza
ilos¢ wystawcow, niz w 2012 r, rozwijamy wydarzenie, kierujac oferte row-
niez do szerokiego sektora opakowaniowego. Juz przy okazji ostatniej edy-
¢ji do grona wystawcow dotaczyli producenci opakowar, drukarnie etykiet
oraz dostawcy medidw i maszyn. To niezwykle dynamicznie rozwijajacy sie
segment poligrafii — méwi Robert Zatupski, dyrektor projektu.

Targom beda towarzyszyly wydarzenia specjalne. Konferencja Print&Win
2014 poswiecona technologii Web2Print oraz oprogramowaniu dla bran-

7y opakowan. Tradycyjnie juz zostang przeprowadzone konkursy o Ztoty Me-
dal Festiwalu - na najbardziej innowacyjne produkty, maszyny i oprogramo-
wanie. O tytut Super Gift zawalcza prezentowane na targach gadzety i arty-
kuty promocyjne.

-W dobie internetu targi nadal pozostajg w czotéwce dziatary marketingowo-
wizerunkowych firm. W przypadku sektora b2b to doskonata okazja by sie spo-
tkac i porozmawiac z klientami. Restrykcyjna selekcja zwiedzajacych i brak przy-
padkowych gosci sprawia, ze zwiedzajacy to konkretni kontrahenci dla naszych
wystawcow — dodaje Robert Zatupski.

Wydarzeniu towarzyszy¢ bedzie specjalne wydanie Raportu Dostawcow
Mediéw i Maszyn OOH magazine, najwiekszego obecnie kompendium wie-
dzy na temat produkcji reklamowej w Polsce. Po raz dsmy wydane zosta-

ng tez katalogi PROMO, zawierajace bogatg oferte upominkdw swigtecz-
nych i poligrafii. Katalogi ukazuja sie w dwdch osobnych grzbietach skiero-
wanych do konkretnych grup docelowych — agendji reklamowych i klien-
téw koricowych.

Patronat nad wydarzeniem objety Polska Izba Opakowar, Polska 1zba Artyku-
téw Promocyjnych, Polska Izba Druku, Stowarzyszenie Polskich Producentéow
Etykiet Samoprzylepnych i Polska Izba Fleksograféw.



NIE MA SUKCESU
BEZ PORAZKI

Uznawany jest za jednego z najbardziej wptywowych lideréw
biznesu na Swiecie, przemawiat do 5 miliondw osob w 53 krajach, et
uczyt menedzeréw IBM, HP BMW, Deloitte, Advisory, ING Group, B
(oca Cola i wielu innych. Brian Tracy, gos¢ tegorocznej
edycji Kongresu Sprzedaz, w specjalnej rozmowie z 00H
magazine zdradza tajniki osiggania sukcesu w sprzedazy.
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) Jakie sg kluczowe
czynniki sukcesu wspdine
dla wszystkich branz?

Brian Tracy: Doswiadczenie pokazuje, ze
sukces osiggaja te firmy, ktérym chodzi o co$
wiecej, niz tylko o zarabianie pieniedzy. Wy-
grywaja Ci, ktérzy mysla o dostarczaniu
prawdziwej wartosci swoim klientom, rynko-
wi, na ktérym dziatajg i maja jasno okreslo-
na wizje rozwoju. Jezeli dostarczasz prawdzi-
wa warto$c to rynek jest gotowy, by za to za-
ptaci¢. Drugi istotny czynnik to Swiadomos¢
tego, ze nic sie samo nie sprzedaje i ze sprze-
daz jest krwioobiegiem firmy. Trzeci czynnik,
to ciagte ulepszanie tego co oferujemy - nie
mozemy stana¢ w miejscu, bo konkurencja
nas wyprzedzi. Nic nie jest nam dane na za-
wsze, aby sie utrzymac na rynku i rozwijac,
musimy stale ulepsza¢ nie tylko nasze pro-
dukty, ale takze procesy w firmie, kompeten-
cje pracownikéw itp. Musimy stale inwesto-
wac w rozwdj ludzi, technologie i wiele in-
nych obszaréw dziatania naszej frimy.

> Co jest najwainie}sze
w przywodztwie?
Najwazniejsza rzecza jest budowanie swoje-
go wiasnego, niepowtarzalnego stylu prze-
wodzenia. Nie ma dwdch takich samych li-
deréw — kiedy porownamy wielkich lideréw
z historii takich jak Aleksander Wielki, Joan-
na D'Arc, Machiavelli czy wspotczesnych, jak
Jobs, Branson czy Gates, to widzimy, ze kaz-
dy z nich jest inny. Kluczem jest wiec samo-
$wiadomos¢, czyli odkrycie swojego oso-
bistego stylu i budowanie na swoich moc-
nych stronach unikalnego stylu przywédz-
twa. A jezeli méwimy o przewodzeniu du-
zej liczbie 0s6b, to najwazniejsza jest komu-
nikacja zwigzana z wizja i strategia firmy. Ta
komunikacja musi by¢ w dzisiejszych cza-
sach dwustronna. Nie sprawdza sie model,
w ktérym jeden lider méwi swoim ludziom
€0 maja robi¢. Dzisiaj konieczny jest dialog,
umiejetnos¢ ustyszenia tego, jak na sytuacje
czy komunikowane zmiany reaguja pracow-
nicy. Bez dialogu trudno dzisiaj skutecznie
przewodzi¢ firmie. Istotne jest takze to, ze
dzisiaj w firmie potrzebujemy wielu liderdw,
a nie tylko jednego, ktéry stoi na czele.

) Jak radzic sobie

Y4 zproblemami =

i przeszkodami w biznesie?
Przede wszystkim nie poddawac sie, tylko
dziata¢. Nie czeka¢, tylko podejmowac dzia-
tanie. A najwazniejsze to traktowac je jako

wyzwania, dzieki ktérym uczymy sie odnale-
zienia w nowych sytuacjach. Ponadto, trze-
ba pamietac, ze problemy beda sie poja-
wiac. Porazka jest nieodfagcznym elementem
sukcesu. Wazne jest tylko, zeby sie nie pod-
daciis¢ dalej.

> W 2013 r. w Polsce duzo
moéwito sie o kryzysie.
Byto to szczegolnie widoczne
na rynku reklamy (spadek

0 6%). Co doradzithy Pan
sprzedawcom w tym
trudnym czasie?

Okres kryzysu to czas, kiedy trzeba zacza¢
robi¢ pewne rzeczy inaczej. Sprzedawcy
musza szuka¢ nowych sposobow dociera-
nia do klienta, ale takze zwiekszy¢ swojq ak-
tywnos¢. To jest takze czas, w ktérym wie-
le firm intensyfikuje szkolenia dla dziatéw
sprzedazy, po to by dostarczy¢ handlow-
com nowych inspiracji, umiejetnosci i mo-

bardziej, niz w kazdej innej dziedzinie, wazna
jest tez konsekwendja i systematycznos¢. Han-
dlowiec musi wcigz powtarza¢ wszystkie eta-
py sprzedazy z regularna konsekwencja. Wtedy
osigga sukcesy. Najczestsza putapka jest czeka-
nie na szczesliwy traf albo super okazje. Nieste-
ty, super okazje trafiaja sie wyfgcznie tym, kté-
rzy najpierw mnostwo razy prébuja.

.) Czy zwraca Pan uwage

na reklamy, zarowno

w tra_dyc¥jnyc , jakinowych
mediach?

Wiem, ze Ci ktérzy twierdza iz reklama na nich
nie dziata, najbardziej jej ulegaja. Reklama od-
wotuje sie najczesciej do naszej podswiadomo-
4ci i czesto nie wiemy nawet jak na nas oddzia-
tuje. Ja traktuje reklamy jako Zrodfa informadiji
o produktach i ustugach, ze swiadomoscia, ze
informacja ta zostafa przygotowana przez ko-
gos$ kto te ustuge czy produkt oferuje.

Rozmawiata Katarzyna Lipska

Nastawienie jest kluczowym czynnikiem w sprzedazy
— musisz nauczyc sie radzi¢ sobie zodmowami,
strachem przed porazka i odrzuceniem. Duzo
bardziej, niz w kazdej innej dziedzinie, wazna jest

tez konsekwencja i systematycznosc. Handlowiec
musi wcigz powtarzac wszystkie etapy sprzedazy
zregularng konsekwencja. Wtedy osigga sukcesy.

tywadji. Po czasie hossy zawsze przycho-

dzi kryzys, a po kryzysie, spowolnienie. Trze-
ba o tym pamietac i by¢ przygotowanym na
te zmiany. W sprzedazy dziata prawo wiel-
kich liczb — im jest trudniej, tym intensyw-
niej musisz dziata¢. Wiem, Ze to nie jest fa-
twe, bo to oznacza, ze zaczynasz dostawac
wiecej odmow niz wczesniej. Jak umiesz so-
bie z tym poradzi¢, wygrywasz.

.) Jak osiqgn_qc’ sukces
w sprzedazy?

W sprzedazy tak, jak w kazdej innej dziedzi-
nie zycia, osiggasz sukcesy wtedy kiedy robisz
cos co lubisz, co sprawia Ci satysfakcje i co
wykonujesz z pasja. To czesto oznacza prace
nad wiasnymi przekonaniami oraz prace nad
wiasng motywacja. Musisz mysle¢ i rozma-
wiac o tym, co Ci sie w tej pracy podoba, co
sprawia Ci satysfakcje. Nastawienie jest klu-
czowym czynnikiem w sprzedazy — musisz
nauczyc sie radzi¢ sobie zodmowami, stra-
chem przed porazka i odrzuceniem. Duzo

Brian Tracy. Inspirujacy méwca, autor i doswiad-
czony konsultant. Twoérca Brian Tracy Internatio-
nal oraz Brian Tracy University — jednego z naj-
wiekszych multimedialnych portali edukacyjnych.
Jest wymieniany obok Petera Druckera, Stephena
Coveya czy Jacka Welcha jako jeden z najbardziej
wptywowych lideréw biznesu na swiecie.

W prowadzonych przez niego seminariach

wziefo dotad udziat ponad 5 milionéw oséb w 53
krajach, w tym zarzady i kadra menedzerska
takich firm, jak IBM, HP, Allianz, Cisco, ABB, Volvo,
Citibank, Ford, BMW, Deloitte Advisory, Accenture,
Commercial Union, ING Group, Coca Cola i wielu
innych, znajdujacych sie w Scistej czotéwce
Swiatowej gospodarki.

Autor programéw w dziedzinie strategii,
zarzadzania, sprzedazy, rekrutacji, motywowania
pracownikéw, rozwoju zawodowego

i osobistego. Jest réwniez autorem ponad

300 programéw edukacyjnych wydawanych

w formie Audio & Video, napisat 45 ksigzek
przettumaczonych dotad na 35 jezykow, w tym
Swiatowe bestsellery: Maksimum osiagniec,
Turbostrategie, Psychologia sprzedazy, Sposob
na sukces, Sztuka zatrudniania najlepszych,
Turbocoach czy wydany w 2009 r., Plan Lotu.
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Przemystaw Ksigzek, prelegent tegorocznej edycji Kongresu
Sprzedaz, w rozmowie z 00H magazine mowi o tym, jaka role
odgrywa wsparcie sprzedazy w catym procesie obstugi klienta,
jak profesjonalnie budowac relacje z klientem, a takze, jak go przy
sobie zatrzymac, gdy juz udato nam sie pozyskac jego uwage.

»Jaka role odgrywa wsparcie
sprzedazy w procesie
sprzedazowym?

Przemystaw Ksigzek: Rola wsparcia sprzedazy jest
zapewnienie takich narzedzi i proceséw w ramach
organizadji, ktére pozwolg sitom sprzedazowym
skoncentrowac sie na... sprzedazy. Moze sie to
wydawac sprawg oczywistg, ale w wiekszosci orga-
nizacji dziatajgcych w branzy finansowej, z ktérymi
sie zetknatem, tylko niewielki procent czasu pracy
sprzedawcow przeznaczony jest na sprzedaz. Po-
zostata cze$¢ czasu pracy to przygotowywanie do-
kumentoéw, procesowanie spraw w systemach IT,
zatatwianie reklamadji klientéw, poszukiwanie in-
formacji, raportowanie. Wsparcie sprzedazy powin-
no zapewni¢ odpowiedni podziat pracy.
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» Jakie s3 nowe rozwigzania

w podejsciu do wsparca
sprzedazy?

Nie uwazam, zeby byto to podejscie catkowicie
nowe — moéwi sie i pisze o tym od dawna. Pozostaje
tylko kwestia wdrozenia tej wiedzy w praktyce. Od-
powiedni podziat pracy prowadzi do efektywnosci
kosztowych oraz doskonalenia proceséw w orga-
nizacji, a co réwniez wazne, odbywa sie to z korzy-
$cig dla klienta i jego postrzegania naszej firmy.

»Jak odpowiednio budowac¢
relacje zklientem?

Budowanie relacji z klientem to proces dtugo-
trwaty. To co wazne, to wbudowanie w kulture
organizacji dbatosci o relacje z klientem na kaz-

POD PATRONATEM

[y

magazin

dym poziomie kontaktu klienta z nasza organi-
zacja. Dobrze jest tez cyklicznie mierzyc jak prze-
biega proces budowania relacji, jak ocenia nas
klient i na ile jest zadowolony z naszych produk-
tow czy ustug.

»)Gdyd'ui, udato namsie
Bozys acklienta - co zrobi¢

y go utrzymag?
Na pewno nie mozna osigs¢ na laurach. Zazwyczaj
klient, ktéry decyduje sie na zakup naszych pro-
duktéw czy ustug na samym poczatku wspdtpra-
cy jest nastawiony bardzo pozytywnie do naszej
firmy (skoro jg wybraf). Utrzymanie i jeszcze pod-
niesienie procesu satysfakgji i przywigzania klienta
do naszej firmy jest naszym celem. Oczywiscie nie
Zyjemy w swiecie idealnym — zaréwno ludzie jak
i systemy IT nie s3 nieomylne i niezawodne, ale na
przykfad szybko i skutecznie zatatwiona reklama-
cja klienta, réwniez moze by¢ doskonata okazjg do
wzmocnienia relacji i naszego pozytywnego wize-
runku, a nawet szansg sprzedazowa na dodatkowy
cross selling ustug. Wszystko zalezy od tego jak na-
sza organizacja jest przystosowana do wykorzysty-
wania zdarzen pojawiajacych sie w naszym proce-
sie biznesowym.

» Stworzyt Pan autorski system_
zarzadzania procesem akwizydji
klientow. Na zym on polega?
Miatem z zyciu zawodowym szczesdcie uczestni-
czy¢ w bardzo interesujacych projektach. Méwiac
w wielkim skrocie, polega on na stworzeniu narze-
dzia dostarczajacego aktualne, zweryfikowane in-
formacje o potencjalnych klientach oraz pozwala-
jacemu na sprawne zarzadzanie catym procesem
akwizycji. Podobnie jak w przypadku systemow
CRM, nie tyle wazne jest samo narzedzie, jak umie-
jetno$¢ przystosowania go do potrzeb organizacji
z wykorzystaniem wiedzy na temat branzy i spe-
cyfiki biznesu.

Rozmawiata Katarzyna Lipska

Przemystaw Ksiazek, Dyrektor ds. Rozwoju

w Raiffeisen-Leasing Polska S.A. - praktyk
zdoswiadczeniem w sprzedazy i wsparciu sprzedazy
w branzy finansowej: bankowosci, ubezpieczeniach

i leasingu. Twdrca autorskiego systemu zarzadzania
procesem akwizycji klientow. Wspéttworca
pierwszego systemu partnerskiego w branzy
leasingowej. Autor badania i raportu nastrojow
konsumenckich na rynku jachtéw zaglowych

i motorowych w Polsce. W Raiffeisen-Leasing Polska
S.A. odpowiedzialny w przesztosci za wsparcie
sprzedazy. Obecnie odpowiedzialny za projekty cross-
sellowe w ramach grupy.

@
o, 2 VI EDYCJA

® Kongres Sprzedaz -4
KWIETNIA 2014
WARSZAWA

Urmil Gohil

Top Manager firm z listy
Fortune 500

Szymon Kudta
Inspirujacy mowca,
ekspert w zakresie przywadztwa

Robert Krool
Mentor. Diagnostyk.

Alchemik zmiany Pawet Kluz

Blyskotliwy iluzjonista

RESTIZOWE
WYDARZENIE
0]:{y4.\:¥43
PRZEDAZY W POLSCE

Brian Tracy
Lider biznesu na swiecie

LUDZIE PROCESY TECHNOLOGIE

kongressprzedaz.pl

ORGANIZATOR PARTHER STRATEGICZNY PARTHER MERYTORYCINY PATRONI MEDIALKI
' - — remit365pl QO G Basy, @ekemp  Retallrends (s
K - i
{'( ;FB I l ohserwa i : -
i Arforiwm r et il _._-;:-_-1
nowoczesnafirma ; Ww $‘ e MARKETER+ s {HHm I

Bminy T 1L Iilr.f..'!d'.’.'.'ll]ril

benefit == csveomtoricnny



DREWNIANE tOPATKI DLA
MARKI LUBELLA | BTL FORMS

DZIEN
gacryna iy B dabind

i CZERWONY KUBEK
NESCAFE CLASSIC | NESTLE POLSKA

PODKLADKA SNIADANIOWA
DLA MARKI RAMA | FORTRESS GIFTS

MAGNESY Z NAZWAMI
POLSKICH MIAST | DANONE

LUNCHBOX W KAMPANII
GORACEGO KUBKA | KNORR

ZESTAW GRILLOWY | TEXET POLAND

GADZET GRATIS

Duza konkurencja na sklepowej pétce spowodowata, ze firmy i marki siegaja po rozne chwyty trade
marketingowe, zeby wyréznic produkt sposrdd innych, podobnych. Jednym ze sposobow walki
z konkurencjg jest generowanie dodatkowych korzysci dla klienta, na przyktad przez zwiekszanie
pojemnosci produktu lub doktadanie gadzetow.

Sprzedaz i Swiadomos¢ marki w gore
Rola gadzetu reklamowego dotaczonego do produktu
jest oczywista — ma zwiekszac sprzedaz i budowac po-
zytywne postrzeganie marki. - Wiele firm wykorzystu-
je darmowe prezenty jako sposéb na uzupetnienie wi-
zerunku firmy i wyraz zyczliwosci wobec zaréwno wia-
snych jak i potencjalnych klientéw — moéwi Grzegorz
Kempa, Dyrektor Handlowy w firmie Kulik. - Darmowe
upominki przy produktach maja za zadanie wzmocnic
w klientach pozytywna postawe wobec marki, two-
rzy¢ sie¢ pozytywnych z nig skojarzen, a co za tym idzie
pomac budowac nawyk kupowania danego produk-
tu. Dodatki promocyjne do produktéow jako wartos¢
dodana wyrézniajg produkt wirdd konkurendji, w kon-
sekwendji ro$nie zainteresowanie klientdw oferowa-
nym produktem i zwigksza sie prawdopodobieristwo
siegania po ten produkt przez szersza grupe odbior-
cow — tlumaczy Grzegorz Kempa.
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Oprocz dziatan typowo wizerunkowych i sprzedazo-
wych gadzety pozwalaja takze zdoby¢ nowego klien-
ta, ktéry decyduje sie na zakup nowego produktu tyl-
ko ze wzgledu na wartos¢ dodang w postaci gadze-
tu. - Czesto atrakcyjny produkt, ktory wyrdznia design,
kolorystyka, czy funkcjonalnos$¢, jest w stanie skusi¢
nowego klienta i zacheci¢ do kupna nowego produk-
tu — moéwi Patrycja Mackowska, Manager Dziatu Han-
dlowego Fortress Gifts.

Gadzet na kazda okazje

Gadzety reklamowe wykorzystywane s3 w bardzo wie-
lu strategiach marketingowych, poniewaz spetniaja kil-
ka istotnych funkdji sprzedazowych i marketingowych.
- Prezenty dotaczane do produktow najczesciej wpro-
wadzane s3 po to, by wzmocnic wyraz kampanii re-
klamowych prowadzonych za pomoca wielu kanatow
jednoczesnie, a takze by uzupetnic¢ sposdb komuniko-
wania marketing miksu — méwi Grzegorz Kempa - Fir-
my decyduija sie na obdarowanie klientéw upomin-

kami wprowadzajac nowy produkt na rynek, po zmia-
nie formuty produktu, by wznowic zainteresowanie
nim. W ciekawy sposéb dziataja np. producenci ptat-
kéw $niadaniowych. Wykorzystuja oni wiedze o swo-
ich klientach i procesie zakupu, w ktérym rodzic ptaci
za platki, ale pozwala dziecku decydowac o tym ktdre
platki kupi; najczesciej w koszyku ladujg wiec te z atrak-
cyjna zabawka - ttumaczy Grzegorz Kempa. Gadze-

ty dobierane sa takze do produktéw w ramach akgji te-
matycznych, okazjonalnych, np. z okazji Bozego Naro-
dzenia, Walentynek czy Dnia Matki.

Nietatwy wybor

Dobdr gadzetu reklamowego w kontekscie szerokiej
kampanii sprzedazowej jest sprawa niezwykle istotng

i wymaga gruntownej analizy. - Dziatania promocyj-
ne polegajace na dotaczeniu do kawy gadzetu, nie na-
lezg do najtatwiejszych, gdyz trudno trafi¢ w gust kon-
sumentéw — méwi Bartosz Orszulak, Product Manager
marki NESCAFE CLASSIC - S oni wymagajacy i wybie-

raja gadzety postrzegane za bardziej wartosciowe i unikalne. To wiasnie unikal-
nos¢ i wieloletnie budowanie wizerunku czerwonego kubka NESCAFE jako kub-
ka kultowego sprawia, ze nasze promocje polegajgce na dotgczeniu kubkéw do
kawy cieszg sie duzym zainteresowaniem wsréd konsumentdw i zdecydowanie
wptywajg na wzrost sprzedazy kategorii. Obecnie czerwony kubek jest symbolem
marki NESCAFE i doskonatym narzedziem budowania $wiadomosci brandu. Jesli
zatozymy, ze konsument po dokonaniu zakupu promocyjnego zestawu skfadaja-
cego sie z kawy i kubka, pije w nim codziennie swojg poranna kawe, to kazdego
dnia ma jeden, unikalny kontakt z markg NESCAFE - ttumaczy Bartosz Orszulak.
Jak wspomina Ewelina Kawnik, Category Manager Knorr&Amino Snacks, w ka-
tegorii bulionéw Knorr, patrzac historycznie, produkty z gadzetem sprzedawaty
sie inkrementalnie i generowaty dobre wyniki sprzedazowe. Przyktadem kampa-
nii z dotaczonym gadzetem jest wprowadzony do sprzedazy w ostatnim kwarta-
le 2013 roku zestaw promocyjny skfadajacy sie z 2 opakowan Rosotu z kury oraz
unikalnej eleganckiej puszki na kostki bulionowe gratis. - Wykorzystywanie ga-
dzetow sprawdza sie takze w kategorii Goracego Kubka Knorr. W jednej z sieci
handlowych konsumenci moga wiasnie nabyc zestaw 6 produktéw z dofaczo-
nym lunchboxem — moéwi Ewelina Kawnik.

Grzegorz Kempa przytacza badania (Jones, JM, (2008), An Exploratory Study on
Attitude Persistence Using Sales Promotion. Journal of Managerial Issues, vol.20
no.3, pp401-416.), ktdre pokazuja, ze obecnos¢ prezentu przy produkcie, ktdry
jest z nim tematycznie zwigzany silniej ksztattuje postawy klientdw wobec mar-
ki, niz gadzet w ogodle niezwigzany z produktem. - Zwigzek powinien by¢ oczy-
wisty, podany juz przyktad nozyk do masta — masto, durszlak, czy tyzka do maka-
ronu — makaron, zaparzacz do herbaty — herbata lisciasta. Ma wigza¢ sie z funkcja
produktu bazowego, sposobem jego uzytkowania — méwi Tomasz Barudin z fir-
my Texet Poland.

Jak podkresla Joanna Warkocka, Managing Director BTL Forms, dobdr wiasciwe-
go gadzetu to trudny moment decyzyjny, poniewaz wyznacza jego role w wielu
aspektach: percepdji marki, rozszerzenia spektrum funkcjonalnosci produktu po-
przez dodanie gadzetu komplementarnego, podkreslenia innowacyjnosci pro-
duktu, jego specyficznych cech, itp. - Gadzet dotaczony do produktu to nie tyl-
ko prosty komunikat dla odbiorcy, kup nasz produkt a w zamian otrzymasz gra-
tis"— thumaczy Joanna Warkocka - To réwniez przestanie dotyczace grupy doce-
lowej, sugestia dotyczaca nowej funkcjonalnosci, uzytecznosci, element eduka-
¢ji konsumenta a przede wszystkim oceny samego produktu i marki. Przypad-
kowy i nieprzemyslany wyboér moze mie¢ powazne konsekwencje wizerunko-
we. Brak adekwatnosci, niska jakos¢ produktu, jego nieprzydatnos¢ lub jednora-
zowos¢ to cechy dyskwalifikujace nie tylko gadzet, ale i produkt — méwi Joanna
Warkocka. Wiasnie element edukacji i zabawy stat sie kluczowy w wyborze ga-
dzetu do kampanii marki Danonki. - Danonki jako serek stworzony z mysla o naj-
miodszych, poza wspomaganiem ich zdrowego rozwoju fizycznego, dba takze
0 to, aby dostarcza¢ dzieciom mndstwo zabawy — méwi Sylwia Nedziak z brand
teamu Danonki - Dlatego tez od wielu lat, do kazdego opakowania dofgczane
s3 edukacyjne gadzety, ktore mozna kolekcjonowac. Magnesy-literki czy naklej-
ki-cyferki to tylko nieliczne z przyktaddw materiatéw, ktore Danonki stworzyty,
aby sprawic¢ rado$¢ dzieciom. W najnowszej promocji,Danonkowa Mapa Polski”
siegnelismy po idee nauki i poznawania swojego kraju oraz ciekawych miejsc
do zwiedzania. 25 dotgczanych do opakowarn magnesow, po ztozeniu two-

rzg mape Polski. W ten sposéb zaréwno dziecko jak i rodzice odkrywaja ciekawe
miejsca do zwiedzania — ttumaczy idee kampanii Sylwia Niedziak.

Skuteczno$¢ gadzetdw w kampaniach sprzedazowych i wizerunkowych jest po-
twierdzona przez zainteresowanie klientdw tego typu akcjami. W czasach wy-
sokiej konkurendji niestety zwykly produkt nie wystarcza. Oczywiscie jest gru-
pa 0s6b przekonanych do jakosci produktu, ale coraz trudniej jest przyciaggnac
nowych klientéw. Trzeba tez zaznaczy¢, ze coraz mniej jest naprawde lojalnych
klientow. Jesli towar nie wyrdznia sie szczegdlnymi whasciwosciami, wartos¢ do-
dana (promocyjna cena czy gadzet gratis) okazuje sie by¢ bardzo czesto decy-
dujacym czynnikiem wyboru.

Joanna teazycka
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KOLOROWY ZAKRESLACZ/MARKER
W KSZTALCIE STRZYKAWKI | AXPOL

KDP-25EBZ KALENDARZ PREMIUM
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ELEKTRYCZNA POMPA DO OPON,

MATERACA LUB BASENU | AXPOL

BIWUAR — SKORZANY
DODATEK DO DAMSKIEJ LUB
MESKIEJ TECZKI | VERUS
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ZESTAW NARZEDZI

SAMOCHODOWYCH | ASGARD

MIARKA KRAWIECKA
Z LOGO | GIFT STAR

i POWER BANK
PRZENOSNA

LADOWARKA USB | PRO-USB

GADZET JAKO NARZEDZIE PRACY

Dtugopis, pamie¢ USB, kalendarz, etui na telefon czy torba na latopa, a takze profesjonalna odziez,
poziomica czy latarka. Wszystkie te gadzety taczy jedno — précz funkcji reklamowej, stanowia
efektywne narzedzie w codziennej pracy.

Funkcjonalnosc¢ i jakos¢

Gadzet, ktéry bedzie stuzyt naszym klientom w wy-
konywaniu ich pracy musi spefni¢ szereg funk-

cji. Wygoda, jakos¢ i uniwersalnos¢ to tylko nielicz-
ne cechy takiego produktu. W ofertach firm moze-
my znalez¢ szereg artykutdw promocyjnych, ktre
sprawdzg sie jako idealny gadzet podczas wykony-
wania obowigzkdw. Méwiac o kluczowych cechach
gadzetu wykorzystywanego w pracy, Tomasz Baru-
din z firmy TEXET podkresla jego dopasowanie do
stanowiska. — Powinien by¢ chetnie uzywany przez
pracownika. Na tyle atrakcyjny i uniwersalny, ze z ra-
doscia bedzie do niego wracat kazdego dnia — pod-
kresla Tomasz Barudin. Funkcjonalno$¢ produktu za-
lezy od specyfiki wykonywanej pracy, jak przeko-
nuje Anna Jankowska z firmy AXPOL. - Dla jednych
oznacza maksymalng prostote, a dla innych wieloza-
daniowos¢ i szeroki wachlarz opdji. Nie bez znacze-
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nia jest takze design oraz mozliwos¢ wykorzystania
w réznych warunkach — méwi Anna Jankowska.
Paulina Smolarska z firmy YOURCLIP podkresla, ze
dzisiaj gadzet powinien zaskakiwac forma. — Gadzet
powinien by¢ ogdlnodostepny i gotowy do uzy-

cia w kazdej chwili, mie¢ ergonomiczny ksztatt, by
przy tym przystepny cenowo, ale z zachowaniem
wysokiej jakosci. Nie ma nic gorszego dla wizerun-
ku firmy niz rozpadajacy sie w rekach klienta azjatyc-
ki bubel — dodaje Paulina Smolarska. Kluczowa kwe-
stie jakosci wykonania produktu podkresla takze
Piotr Zieliriski, wiasciciel firmy GIFT STAR & Pro-USB,
zaznaczajac, ze wybierajac najtanszy produkt nie
mozemy spodziewac sie wyjatkowych efektdw,

a poréwnujac potencjalne artykuty nie powinni-
$my kierowac sie jedynie wyznacznikiem ceny. - Do-
bre materiaty i mechanizm, czy oprogramowanie

w przypadku gadzetow elektronicznych, s3 czesto
w cenie. Prostota dziatania to wygoda w codziennej

pracy, a jesli do tego dorzucimy modny design, to
mozemy mie¢ wiele satysfakgji z uzycia przedmio-
tow, ktorymi sie otaczamy — dodaje Piotr Zieliriski.
Tatiana Duraj-Fert, dyrektor ds. Handlu i Marketingu
VERUS zaznacza, ze jesli cenimy jakos¢ i jednocze-
$nie funkcjonalne zalety produktu, nalezy zdac so-
bie sprawe z faktu, ze tani produkt jest produktem
drogim. - Firmy dokonujace zakupdw artykutow
ekskluzywnych wiedzg, ze nabycie taniego, czy tan-
szego produktu nie jest optacalne, a na pewno nie
jest korzystne pod wzgledem wizerunkowym — wy-
rokuje Tatiana Duraj-Fert.

Kazdy gadzet reklamowy, nawet ten najbardziej
praktyczny, powinien spefnia¢ swojg podstawowg
funkdje, czyli reklamowac. - Ma on zachecac do za-
kupu asortymentu danej firmy czy tez skorzysta-

nia z ustug reklamowanego przedsiebiorstwa, dlate-
go tez pofaczenie dwoch funkdji: reklamowej i prak-
tycznej spowoduje, ze znajdujemy upominek ideal-

ny. Przy wyborze upominku powinnismy pamietac,
iz zaskoczenie to jeden z najwazniejszych bodzcow,
ktory powoduije satysfakcje osoby obdarowywanej,
dlatego chcac zrobi¢ dobre wrazenie na kontrahen-
cie, kupmy mu co$ niekonwencjonalnego — dora-
dza Katarzyna Zakrzewska z firmy COOKIE.

Roznorodny wyhor

-W ostatnich latach bardzo modne, a zarazem uzy-
teczne i uniwersalne, staty sie gadzety elektronicz-
ne i zwigzane z elektronika, takie jak pamieci USB,
Power Banki, fadowarki samochodowe, myszki czy
touch peny — moéwi Marta Maciejewska, specjali-
sta ds. marketingu i PR firmy ASGARD. - Wielkim po-
wodzeniem ciesza sie takze gadzety wielofunkcyj-
ne - np. dtugopis ze wskaznikiem laserowym, latar-
kg i touch penem. Im wiecej funkgji posiada pro-
dukt, tym wieksza szansa, ze obdarowany bedzie go
czesciej uzytkowat. Z drugiej strony nieustannie du-
Zym zainteresowaniem ciesza sie tradycyjne juz ga-
dzety takie jak: dtugopisy, teczki konferencyjne, wi-
zytowniki lub notesy - dodaje Marta Maciejewska.
Rzeczywiscie, mimo elektronicznego boomu, po-
pularnos¢ tradycyjnych nosnikdw nie stabnie. Ty-
powe elementy codziennego wyposazenia w pra-
¢y, zwiaszcza biurowej, to kalendarze, etui na lap-
topa czy tablet, wielofunkcyjne teczki i organize-
ry.—Wciaz w kalendarzu nie potrzebujemy dodat-
kowego zasilania i mamy pewnos¢, ze nie utracimy
zapisanych danych w przypadku awarii — podkresla
Cezary Kodym z firmy DROPS. — Dodatkowo, dzieki
zastosowaniu wklejek reklamowych umieszczonych
w kalendarzu mozemy przekaza¢ klientom istotne
dla nas komunikaty — dodaje Cezary Kodym. Kalen-
darz, notes czy organizer mozna spersonalizowac

i podarowac komus w prezencie, co sprawi, ze ob-
darowana osoba bedzie czuta sie wyjatkowa. Etui,
pokrowce oraz torby to przedmioty, ktére zabezpie-
czaja, niejednokrotnie cenny i uzywany codziennie,
sprzet. To kolejny dobry pomyst, gdy myslimy o tym
by nasz gadzet pozostat w czestym uzyciu.

W miejscu pracy nieodzowna staje sie takze odziez
firmowa, ktdra jest juz nieodtacznym elementem
identyfikacji wizualnej przedsiebiorstw z najrézniej-
szych branz. Hotele, restauracje czy zakfady przemy-
stowe to tylko niektore miejsca, w ktorych odziez nie
tylko wzmacnia prestiz organizacji, ale takze podno-
si jakos¢ warunkéw pracy. - Firmowa odziez powin-
na by¢ wykonana z doskonatych jakosciowo ma-
teriatow, przyjemnych tkanin, w stonowanej kolo-
rystyce, aby by¢ codziennym kompanem naszych
pracownikéw i nie traci¢ na jakosci przez ciagte
uzytkowanie — wymienia Tomasz Barudin.- Jesli mo-
wimy o pracownikach produkcyjnych, ich odziez
powinna réwniez zapewnia¢ odpowiednie bezpie-
czenstwo wykonywanej pracy, nie krepowac ru-
chdw, zapewniac dobre roztozenie ciezaru, ergono-
mike — dodaje Tomasz Barudin.

W3réd dedykowanych gadzetdw znajdziemy réw-
niez te, skierowane do konkretnej branzy czy zawo-
du. - Przyktadem takich produktéw sa chociazby po-
Ziomice proponowane dla 0séb zwigzanych z bran-
73 budowlana czy breloki w ksztatcie samolotéw dla
branzy turystycznej - méwi Marta Maciejewska. Takie
artykuty powinny by¢ dostosowane przede wszyst-
kim do charakteru pracy osoby obdarowanej, jak za-
znacza Katarzyna Zakrzewska. - Ciekawym i niety-
powym a zarazem praktycznym upominkiem rekla-
mowym s3 skierowane do pediatréw, Lizaki Szpatut-
ki"w tubie z nadrukiem reklamowym. Zwykta szpa-
tutka laryngologiczna oblana przy zakonczeniu masa
cukrowa dla lekarza jest nadal zwykla szpatutka czyli
narzedziem pracy, a dla dziecka poprzez stodki upo-
minek wizyta w gabinecie nie jest juz przykrym obo-
wigzkiem — podkresla Katarzyna Zakrzewska.

Sztuka znakowania

Gadzet, ktéry podarowujemy klientowi z mysla

0 wykorzystaniu w miejscu pracy, musi by¢ ozna-
kowany w sposdb przemyslany. Z jednej strony to
reklama, nosnik informacji o naszej firmie, z dru-
giej, ma by¢ uzywany przez klienta codziennie — nie
moze by¢ wiec zbyt nachalny, ale takze zbyt maty,
bo pozostanie niezauwazony. Na wyboér meto-

dy znakowania wptywa wiele czynnikéw, przede
wszystkim rodzaj materiatu na ktérym wykonu-
jemy nadruk, grawer czy tez ttoczenie, wielko$¢

i ksztatt samego produktu, a takze kwestie finanso-
we, czyli budzet jakim dysponuje klient. Jak zazna-
cza Anna Jankowska, nadrzednym celem pozosta-
je jednak uzyskanie jak najdtuzszej trwatosci nadru-
ku przy zachowaniu korzystnej ceny. - Najwazniej-
sze jest to, zeby logo byto czytelne i zrdéwnowazone.
Nadruk nie moze przyttaczac¢ gadzetu, lub tez ga-
dzet nie moze by¢ zbyt duzy w stosunku do nadru-
ku - dodaje Paulina Smolarska. Marta Maciejewska,
jako najtrwalsza metode znakowania produktéw
uzywanych w codziennej pracy, poleca grawer lase-
rowy. -Takie znakowanie daje klientom gwarandje,
Ze mimo codziennego uzytkowania, logo umiesz-
czone na gadzecie nadal bedzie doskonale widocz-
ne — méwi Marta Maciejewska.

Inaczej znakuje sie odziez reklamowa, ale pewne za-
sady, np. co do wielkosci grafiki pozostajg uniwersal-
ne. - Znakowanie w przypadku odziezy nie powin-
no by¢ nachalne, pamietajmy ze czesto mniej zna-
czy wiecej. Gdy méwimy o odziezy biznesowej, cze-
sto dyskretny haft na mankiecie czy kotnierzyku robi
wiekszy efekt niz duzy nadruk - méwi Tomasz Ba-
rudin. - W ciekawy sposéb mozna oznakowac tor-
by czy pokrowce na komputery czy tablety. Na pro-
duktach z neoprenu mozna logo wyttoczy¢ tworzac
efekt przestrzenny, mozna tez wykorzystac inne,
bardziej klasyczne techniki, ktére niewielkim kosz-
tem stworza spdjny wizerunek pracownikéw firmy
— dodaje Tomasz Barudin.

W przypadku kalendarzy czy noteséw popularne jest
tloczenie matrycg na goraco, co sprawia, ze logo zo-
staje wttoczone w okfadke, a dodatkowo, mozna za-
stosowac znakowanie folig, co pozwala na zmiane
koloru logo na np. ztoty, srebrny itp. Jak zaznacza Ce-
zary Kodym, to najlepsza metoda znakowania np.
oktadek kalendarzy. Ttoczenie sprawdza sie rowniez
w przypadku galanterii skérzanej. - Najbardziej szla-
chetna formga znakowania produktéw skérzanych
jest wyttoczenie znaku firmowego. Taka technika po-
zwala na stworzenie pieknych i robigcych wrazenie
detali. W przypadku personalizacji, z uwagi na koszty,
najlepszym rozwiazaniem jest natomiast znakowa-
nie laserem — podkresla Tatiana Duraj-Fert.

Kwestia znakowania pozostaje po stronie klienta, za-
lezna jest od jego konkretnych preferencji. - Jedni lu-
big mie¢ rzecz kolorowa z duzym logo i grafika, inni
zas cenig sobie elegancje i prostote z naniesionym
matym logotypem. Wydaje mi sig, ze obecnie panuje
trend na minimalizm w znakowaniu artykutow rekla-
mowych — reasumuije Piotr Zieliriski.

Gadzet reklamowy to doskonaty nosnik informadji
o firmie i medium reklamowe. Jesli dodatkowo spet-
nia on funkgje, ktére utatwiaja klientowi prace, mo-
zemy by¢ pewni, ze na dtugo zagosci w jego oto-
czeniu. Jesli odpowiednio zbadamy potrzeby klien-
ta, mamy szanse wybra¢ dla niego gadzet, ktdry jako
uzyteczny produkt bedzie mu dtugo stuzyt, a trwa-
fa grafika symbolizujaca nasza firme czy marke, zosta-
nie w jego pamieci.

Katarzyna Lipska
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Fot. PSI trade show

SUKCES PSI 2014

PSI Diisseldorf to najwieksze europejskie targi produktow
reklamowych i miedzynarodowa platforma, ktéra zrzesza
producentow i dystrybutorow z branzy. To takze wszechstronny
przekréj najnowszych trendéw i nowosci w sektorze produktow
reklamowych, ktore beda obowigzywac w kolejnym roku.

argi PSI 2014 w Dusseldorfie odby-

ty sie w dniach 8 -10 stycznia br.

Impreza odnotowata w tym roku

wysoki wzrost odwiedzajacych,
o niemal 18%. Targi odwiedzito tacznie

16.228 odwiedzajacych z branzy (w roku po-
przednim byto to 13772), a najnowsze trendy

i nowosci na rynku artykutéw promocyjnych
przedstawito 852 wystawcéw z 33 krajow.
Wystawcéw byto jednak mniej niz w 2013

roku, gdy na PSI wystawity sie 962 firmy.

Jak co roku, wéréd wystawcéw nie zabrakto
polskich firm, ktére zaprezentowaty miedzy-
narodowym klientom szereg nowosci na rok
2014. Z krajowych wystawcéw, juz po raz

8, na targach pojawita sie firma AXPOL. Jak
podkresla Jan Siekierski z AXPOL udziat w te-
gorocznej imprezie byt dla firmy satysfakcjo-
nujacy i pozwolit na szeroka prezentacje naj-
nowszych artykutéw reklamowych. - Tar-

gi byty okazja do spotkari z wieloma staty-
mi, a takze nowymi klientami, ktérych w tym
roku znacznie wiecej odwiedzito nasze sto-
isko — dodaje Jan Siekierski.

Duza frekwencje zwiedzajacych podkre-

$la takze Magdalena Owczarska z firmy ClI-
TRON, ktéra na targach wystawita sie po raz
drugi. — Na tak duzg frekwencje wptynety
dwa czynniki. Na pewno nowa strategia orga-
nizatoréw, umozliwiajaca zwiedzanie targéw
firmom nie bedacym cztonkami organiza-
¢ji, czego nie moglismy doswiadczy¢ w mi-
nionych latach. Z drugiej zas strony, dobre
nastroje w branzy, ktére moga by¢ znakiem
ozywienia w sektorze B2B — méwi Magdale-
na Owczarska.

Réwniez organizatorzy targéw optymistycz-
nie podsumowujg trzydniowe wydarzenie.
Jak zaznaczyt dyrektor PSI, Michael Freter,

po dwdéch trudnych latach na miedzynarodo-
wych rynkach, szczegélnie dla branzy w Za-
chodniej Europie, biezaca edycje wydarzenia
mozna uznac za od$wiezona i optymistycz-
nie rokujaca na przysztos¢. Pozytywny na-
stréj, odzwierciedlony zostat takze w badaniu
przeprowadzanym podczas targéw przez nie-
zalezny instytut badan rynkowych. Ponad po-
towa ankietowanych wystawcéw spoza Nie-
miec spodziewa sie zdecydowanego wzrostu
lub przynajmniej poprawy sprzedazy w bie-
zacym roku (w zesztym liczba ta wynosita je-
dynie 30%). Natomiast jedynie 8% miedzy-
narodowych klientéw spodziewa sie spowol-
nienia gospodarczego.

53 edycja targéw PSI odbedzie sie w Diisseldorfie
od 7 do 9 stycznia 2015 roku.

POLSKA NA PST |55
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Axpol

Firma Axpol zaprezentowata na targach
artykuty reklamowe z najnowszego katalogu
VOYAGER2014, m.in. kolekcje MAURO
CONTI, gadzety elektroniczne, zabawki
pluszowe FOFCIO PromoToys, a takze
przyktady produkcji specjalnej CHINA
DIRECT oraz technik znakowania.
www.axpol.com.pl

GTRON

Na targach, oprécz standardowej oferty
Pamieci USB dostepnych na stanie
magazynowym, firma Citron zaprezentowata
nowosci ze swojej oferty: bizuteryjny model
USB: C1000 oraz przenos$ne tadowarki USB
tzw. Power Banki.

www.citron.pl
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HIGH-TECH | GADZETY DO 10PLN itsoninep NOWOSCI 2014 giftsoniinepl
SUPER STAR . -
SUPER HIT,

azyli zym wywotac
usmiech klienta?

Desginerski zestaw Cacharel Walizki znadrukiem full color, Diugopisy Sheaffer 100 mo- Notes Magny z dtugopisem CarPenDrive - pamiedi USB i Nowe kolekcje walizek:
Easy Gifts zabezpieczonym przed starciem ;  dele 9270/9271/9272/9273 . isamoprzylepnymikartkami ; myszki produkowane nalicencji ; MOUNT EVEREST i MONT BLANC
BTL FORMS + EXPEN . Milion Gadzetow . Kusha VERUS /VIP COLLECTION

Co roku branza artykutéw Okulary stoneczne zfiltrem Tangle - gadzet, ktéry zajmie * Kubekna satatke Erba” SWEEP - porcelana
. 400UV dostepnew 7 kolorach ; dtonie i uzalezni od siebie . ok.800ml - wysokiejjakosc
Milion Gadzetow + Kusha . Easy Gifts . SENATOR

reklamowych z niecierpliwoscig
oczekuje objawienia. Objawienia,
ktore zrewolucjonizuje

postrzeganie gadzetdw, nowosci ™1

absolutnej, bedacej potaczeniem R —— | ,

kreatywnego przebtysku == f j

designeréw i chtodnego BN T '

technokratyzmu inzynieréw. Na l

razie oczekiwanie trwac bedzie HENEEEEEEN

nadal, ale nie zabraknie nowosci, : . . . . . . .

ktore sprawiq, ze na twarzach . Etuinakatyidokumentyz20 : V1601-dtugopisy doobstugi : MarkaSol’s, 190g/m? 36 kolorow, ; Logosmyczz metalowym - Diugopis NEW HIT FRANKFURT . POWER BANK przenosna . KubekKAZOzoryginalnym . Teczka867B-Skorzanatezka : Spinaczdo papieruoryginalnym
bd st . bezbarwnymikieszonkami  : ekranow dotykowych . jakos¢polecanaprzezagenge : uchwytem do e-papierosa . WYSOKAJAKOSC—NISKACENA . walizka biznesowa . fadowarka USB . brokatowym wykonizeniem : zfunkgonalnymikieszeniami : pomystem nawizytéwke

obdarowywanych pojawi sie * Zakled Galanter Skérzane)Stefana’ & Axpol Trading * L-Shop-Team Polska : GIFTSTAR : SENATOR * INSPIRION Polska : GiTRON * Blue Collection * ZaKlad Galanteri Skorzanej,Stefania’ $ YOURCLIP

usmiech dziecka otrzymujacego
wymarzona kolejke gérska.

Najczesciej kupowanymi artykutami pozo-
stang tekstylia i artykuty biurowe, jednak war-
to zwrdéci¢ uwage na dynamicznie rozwijaja-
cy sie od kilku lat trend technologiczny. Hita-
mi ofertowymi beda artykuty elektroniczne.
Prym w tym zakresie beda wies¢ urzadze-

nia peryferyjne stanowigce uzupetnienie te- . . . . _ e . . . . . L. . . L
. . . . Diugopis Premec Chalk . OPEN:innowacyjny ksztatt  : TRIOzakreslazzelowy, czyécik : 100Idea Red - duza powierzchnia - Okulary Opto V6598, pomocne 153 Paris Red fazenie szkliwa ; MarkaYOKO, softshellrobo- ; MODERN: nowoczesny design : Dwuosobowe lezaki tadowarka samochodowa USB
lefondw, tabletéw czy komputeréw przeno- L . : , . . 5 .. . . . : . . . . )
) ot : (produkowany w Szwajcarii) . uchaorazenergiakolorow . imiotetka do komputera . przekazu reklamowego - wrestauragji, banku lub hotelu ; matowego i blyszczacego . ay-wygodny i widoczny . zsatynowa powierzchnia . dostepnewkilkukolorach  : Pro-USB
snych. Warto obdarowac Klienta uniwersalng : EXPEN * Porceline by MAXIM * Blue Collection : NORY * Axpol Trading : IVORY * L-Shop-Team Polska * Porceline by MAXIM : BTLFORMS

o o o o o

tadowarka, najlepiej ekologiczna np. wypo-
sazona w kolektor stoneczny, czy zestawem
mikro gtosnikdw do telefonu, zwiaszcza jesli
s3 to gtosniki indukcyjne, w ktérych dzwiek
jest przenoszony za pomoca pola elektroma-
gnetycznego. Do wyboru jest cata paleta do-
datkow, podstawki, dostawki, ztgczki, przy-
taczki, kabelki i inne mirabelki stanowiace wi-
sienki na technologicznych tortach.

BIZUTERYJNY PENDRIVE 1000 T0-086 dtugopis wymazywalny Monety i medale zekoladowe Czekolady w dowolnym ksztat- Ekskluzywna podktadka pod KUBEK TWIGGY - projekt
poztacany lub posrebrzany  ; zkoricowkadosmartfonow : zttozonymlogoawersirewers. : ciezindywidualnymwzorem : mysz(zloconelogo, migkkapow.) ; KABO&PYDO
CTRON . TOMA monetyczekoladowe pl . COOKIE Stodycze Reklamowe . 12m AVANT Ceramika Reklamowa

SPLIT n6z do jabtek z ostrzami Spinaczjako doskonate narze- Elegandkie pudetko z klapka Podkfadka pod mysz z kalenda-
i ) . zestalinierdzewnej . dziekomunikagjiipromogi : na4wysmienite czekoladki . rzemzwyrywanymikartkami
szerza i stanowi bardzo realna alternatywe : INSPIRION Polska : YOURCLIP * COOKE Stodycze Rek DM

Oferta gadzetéw reklamowych wciagz sie po-

dla innych form promodji, pozostajac jedno- N y
czesdnie elastyczng i mozliwg do aplikacji dla
dowolnej grupy docelowej. Rewoludji brak,
ale stanowczy proces ewolucji wcigz poste-
puje. Wysublimowane produkty promocyj-
ne staja sie coraz tansze i fatwiej dostepne,
nie wypierajac jednoczesnie dotychczaso-
wej oferty. | w tym wiasnie tkwi sita gadze-
téw, praktyka czyni mistrza.
Grzegorz Kempa
dyrektor handlowy AdVeno.pl

 aToMoTo PL Y

Pojemnik na spinacze Zegar - ludzik. Wymiary: 108 Evergreen Orange - Napéj energetyazny
. zduzymmiejscemnalogo  : 7,5x10x4anMateriat: PVC : klasyzny model . zindywidualnym logo - CMYK
RoyalDesign .+ AJ.Neogroup . IVORY . FreshDrink

Katalog upominkéw i poligrafii reklamowej >> str. 72
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Ecor Product

OPAKOWANIA ..

Z TWORZYW SZTUCZNYCH

W produkgji kazdego opakowania jednym z kluczowych elementéw jest dobdr materiatu. W historii
produkgji opakowan pojawialy sie coraz to nowe materiaty, trwalsze, praktyczniejsze, bardziej elastyczne

i 0 szerszym zastosowaniu. Wraz z pojawieniem sie tworzyw sztucznych opakowania nabraty nowej jakosci.
Staty sie bardziej wytrzymate, a ich uzytecznos¢ znaczaco sie zwiekszyta.

Spectrum mozliwosci

Przemyst opakowan jest aktualnie najwiekszym od-
biorca tworzyw sztucznych. Opakowania z nich pro-
dukowane, cho¢ w skali europejskiej stanowig zale-
dwie 17% masy wszystkich opakowan, wykorzysty-
wane sg dla ponad 50% wyrobdw konsumpcyjnych
obecnych na rynku. Kluczowg zaletg tworzyw sztucz-
nych jest to, ze z powodzeniem zastepujg inne mate-
riaty, jak np. szkto czy metal, co ma kluczowe znacze-
nie, gdy chodzi np. 0 mase opakowan. - Opakowa-
nia z tworzyw sztucznych staja sie coraz powszech-
niejsze i w zasadzie trudno wyobrazi¢ sobie bez nich
wspbtczesng rzeczywistos¢. Wynika to zaréwno z wy-
gody ich stosowania jak i nizszych kosztow produkdji
czy transportu — méwi Wioleta Sacha z dziatu Opako-
wan POLPAK. Szacunkowe wyliczenia instytucji eko-
logicznych pokazuja, ze gdyby zastapic¢ dotychczas
uzywane opakowania z tworzyw sztucznych, opa-
kowaniami z innych materiatéw, pociagnetoby to za
soba m.in. powaznie zwiekszone zuzycie paliw oraz
wzrost emisji dwutlenku wegla. Nieunikniony byt

by takze wzrost kosztéw transportu, z powodu wie-
lokrotnego wzrostu masy i objetosci. Zastosowa-

nie opakowan z tworzysz sztucznych jest praktycz-
nie nieograniczone w wiekszosci gatezi przemystu

i gospodarstwach domowych. - Opakowania z two-
rzyw sztucznych charakteryzuja sie duza wytrzyma-
tosciag mechaniczng, wydajnoscia, elastycznoscia oraz
odpornoscia na przenikanie gazéw i zapachdw — do-

daje Wioleta Sacha. Opakowania z tworzyw sztucz-
nych chronig produkt, np. przed dziataniem drobno-
ustrojéw i umozliwiajg dtuzsze przechowywanie ar-
tykutdw spozywezych ulegajacych zepsuciu. Dzieki
temu mozna zmniejszy¢ ilos¢ odpaddw i ograniczy¢
stosowanie $rodkéw konserwujacych, utrzymujac
jednoczesnie smak i wartos¢ odzywcza produktow.
Zmniejsza to réwniez straty w zywnosci. Opakowa-
nia z tworzyw sztucznych pozwalajg réwniez na prak-
tyczne zastosowanie i fatwa identyfikacje znajdujace-
go sie w nim produktu. Producenci proponuijg coraz
to ciekawsze rozwigzania, by opakowania z tworzyw
sztucznych uczynic jeszcze wygodniejszymi dla kon-
sumenta. Pozwalaja one m. in. na ogladanie produktu,
bez koniecznosci naruszania opakowania, dzieki cze-
mu obnizaja ryzyko uszkodzenia samego produktu.
- Przezroczyste opakowania, np. InSight Slider
sktadajq sie z blistra, dopasowanego ksztattem

do produktu, w ktérym to blistrze zostaje
umieszczony produkt. To system pakowania,
ktory umozliwia oszczedno$¢ materiatu

i pracy manualnej. W taki sposéb mozna
opakowac perfumy, kremy, produkty

dla dzieci, ale takze alkohole i inne

butelki — moéwi Rafat Chojecki

z HLPKlearfold. ™

Polpak

Opakowania wspierajace sprzedaz
Opakowania maja za zadanie nie tylko chroniciin-
formowac o produkcie, ale przyciggna¢ wzrok klien-
ta i naktoni¢ do zakupu. Jako element strategii mar-
ketingowej, opakowanie ksztattuje wizerunek mar-
ki jako spojnego brandu, jest nieodfacznym elemen-
tem kampanii reklamowej. Opakowanie ma komu-
nikowac, stad znajdziemy rézne opakowania analo-
gicznego produktu, w zaleznosci od grupy docelo-
wej. - Jedna z wazniejszych determinant skutecznej

sprzedazy produktu jest jego wyglad, a wiec i wyglad
opakowania, w ktérym jest umieszczony. Opakowa-
nie musi zwraca¢ uwage oraz intrygowac potencjal-
nego nabywce - podkresla Wioleta Sacha. Uzyskanie
niebanalnego opakowania mozna otrzymac poprzez
innowacyjny design i interesujgce rozwigzania podej-
mowane podczas etapu projektowania, a takze dzie-
ki réznorodnym formom dekoracji opakowan. - Firmy
korzystaja z wielu dostepnych metod uszlachetniania
oraz dekorowania, takich jak wykorzystanie alumi-
nium, zdobienie metoda metalizagji, lakierowanie UV
czy technologia hot-stampingu. Dostepne metody
daja mozliwosci na uzyskanie unikalnego opakowa-
nia w petni spetniajgcego nasze wyobrazenia. Takze
mozliwo$¢ wybarwienia w szerokiej gamie kolorow
pomaga opakowaniom spetniac réwniez role marke-
tingowa — dodaje Wioleta Sacha.

Tworzywa sztuczne a srodowisko
Pomimo wielu wymienianych zalet, nie mozna za-
przeczyc, ze tworzywa sztuczne stanowia zagroze-
nie dla $rodowiska, dlatego kluczowe jest by podda-
wac powtdrnemu przetworzeniu czyli recyklingowi.
Jak podaje serwis ekologia.pl, tworzywa sztuczne sta-
nowig jedynie 1% masy produkowanych przez nas
odpaddw, jednakze znaczaco wptywajg na srodowi-
sko, przede wszystkim dlatego, iz ich budowa che-

miczna nie pozwala na ich rozklad w warunkach na-
turalnych. Waznym jest by ogranicza¢ sktadowanie
tego materiatu na wysypiskach, a postawic¢ na recy-
kling i odzyskanie energii, szczegdlnie, ze sg niezwy-
kle wartosciowym materiatem. Popularme bluzy pola-
rowe wykonywane sa z poddanych recyklingowi bu-
telek PET, a tworzywa sztuczne, ktére nie fatwo prze-
tworzy¢, mozna wykorzysta¢ do odzyskania zma-
gazynowanej w nich energii. W przeciggu ostatnich
7 lat mozna zaobserwowac wzrost wskaznika recy-
klingu i odzysku energii z odpadéw tworzywowych
w Unii Europejskiej, jednoczesnie zmniejsza sie ilos¢
odpaddw sktadowanych na wysypiskach. Co waz-
ne, dzieki nowoczesnym rozwiazaniom, ktére maja
zmniejszac ilos¢ tworzywa w opakowaniach, znacza-
co spadto zuzycie surowcéw naturalnych. Do pro-
dukgji torebek plastikowych zuzywa sie obecnie 70%
mniej tworzywa niz w latach 80-tych,; nowe materia-
ty, wykorzystujace np. naturalne mineraty, pozwala-
ja minimalizowac ilos¢ tworzyw sztucznych w mate-
riafach na opakowania, redukujac wykorzystanie nie-
odnawialnych zrédet, takich jak ropa naftowa i gaz
ziemny. - Mineraty sg naturalnymi produktami, kt6-
re w przeciwienstwie do tworzyw sztucznych, s do-
stepne w ogromnych ilosciach w skorupie ziemskiej.
Zastosowanie ich w sktadzie materiatéw, takich jak
np. ekologiczne materiaty Ecor FPO, znacznie zmniej-
sza obciazenie srodowiska, a po skoriczeniu uzytko-

wania opakowania, mozna je wykorzystac jako suro-
wiec wtérny przy innej produkgji, tym samym dodat-
kowo oszczedzajac zuzycie zasobow naturalnych. Ma-
teriat ten moze by¢ takze poddany recyklingowi, jak
réwniez wykorzystany w recyklingu energetycznym
np. przy produkcji cementu — ttumaczy Arkadiusz
Groszewski, Product Manager z firmy Ecor Product,
spedjalizujacej sie w produkdji opakowan przyjaznych
Srodowisku. Opakowania tworzywowe dzieki takim
rozwiagzaniom sg ekonomiczng opcja, jak i pozwalajg
na racjonalne wykorzystanie surowcow.

Z poczatkiem stycznia br. weszta w zycie nowa usta-
wa o opakowaniach i odpadach opakowaniowych,
zwigzana z dostosowaniem przepisdéw prawa polskie-
go do dyrektyw Unii Europejskiej, okreslajaca nowe
zasady odzysku i recyklingu opakowan. Przedsiebior-
cy, ktorzy produkuja opakowania, powinni zorganizo-
wac system zbidrki i recyklingu tych odpaddéw - albo
samodzielnie, badZ poprzez porozumienie z marszat-
kiem wojewoddztwa. Z koniecznosci zastosowania sie
do nowych obowigzkéw wytaczone zostaly firmy, kté-
rych roczna masa wprowadzanych do obrotu opako-
wan nie przekracza 1000 kg. Aby dogoni¢ UE, recy-
kling opakowar z tworzyw sztucznych w Polsce po-
winien sie utrzymywac na poziomie 22,5 proc.

W materiale wykorzystano informacje i dane liczbowe
Fundadji PlasticsEurope.

Targi easyFairs®

packa

INNOVATIONS

VI Miedzynarodowe Targi Opakowan
www.easyfairs.com/pl

9-10 kwietnia 2014 r., Hala Expo XXI, Warszawa

ging

Wez udziat w najwazniejszej imprezie
opakowaniowej w Europie Srodkowo-Wschodniej!

* Dpakowania tekturowe, plastikowe, szklane, drewniane, metalowe itp.
= Strefy tematyczne - LUXPACK, LABELLING & PRINTING, CO-PACKAGING, LOGISPACK.
* Program Innowacja — nowatorskie rozwiazania i produkty.
* Seminaria learnShops™ - porady i opinie ekspertow.

* Strefa Studenta - debiut mlodych projektantow opakowan.

* IV Miedzynarodowa Konferencja Logistyka Odzysku

ORGANIZATOR:
easyFairs® Poland

KONTAKT:

Katarzyna Banach
Klerownik Dzishi Organizacil Targaw

Tal. +48 12 651 85 24

Kom. + 48 510 134 218
katarzyna.banach@easyfairs.com

poland@easyfairs.com
www.aasyfairs.com/pl
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VI Miedzynarodowe Targi Opakowan

Na rynku rzadko jakikolwiek produkt wystepuje samodzielnie. Integralng czescig niemalze kazdego z nich jest opakowanie,
spetniajace funkcje ochronne, informacyjne oraz promocyjno-marketingowe. Idealnie dobrane opakowanie powinno zwrdci¢
uwage potencjalnego nabywcy, wywotac pozytywne wrazenie i zosta¢ zapamietane. Jak wybra¢ opakowanie, aby spetniajac
niezbedne funkcje wyrdzniato sie sposréd masy podobnych do siebie? Podpowiadamy gdzie szukac inspiracji i innowacji

w dziedzinie opakowan i etykiet.

PREFORMY PET Z MASTERCHEMU

W dzisiejszych czasach szybkich zmian i pedu do nowoczesnosci, wdrozenie nowego produktu
wymaga od producenta zdecydowaneqo i szybkiego dziatania. Krotkie zycie produktu na rynku

i silna konkrecja wymagaja innowacji i personalizacji, by konsument wybrat wiasnie nasz wyrab.
Oddziatywanie indywidualnym ksztattem i kolorem wyrdznia produkt i moze prowadzic do sukcesu
w sprzedazy. Przewaga dla procentéw posiadajacych wtasne maszyny do produkgji butelek PET jest
mozliwo$¢ reagowania na potrzeby klientow i szybkie wprowadzanie nowego ksztattu opakowania.

VI Miedzynarodowe Targi Opakowari Packaging
Innovations to przeglad najnowszych trenddw,
sprawdzonych rozwigzan i zaskakujacych inspi-
racji na rynku opakowan nie tylko w Polsce, ale

i na catym Swiecie. Targi po raz szésty odbeda sie
w Hali Expo XXI w Warszawie w dniach 9-10 kwiet-
nia 2014r, i jak co roku zapewnig odwiedzajacym
przekréj niezwykle réznorodny rynek opakowan.
W celu utatwienia wystawcom dotarcia do klien-
téw, a odwiedzajagcym znalezienia wiasciwej oferty
organizatorzy podzielili ja na 4 strefy tematyczne:
Strefa Luxpack, gdzie zebrana zostanie oferta opa-
kowan na produkty luksusowe z tzw., wyzszej pot-
ki", opakowania ozdobne i opakowania typu Pre-
mium. Tutaj znajda sie,mate dzieta sztuki’, kto-

re swojg forma, wykonaniem i jako$cig materia-

tu maja przyciagac wzrok i wyréznia¢ produkt spo-
$rod innych. Oferta strefy Luxpack skierowana jest
przede wszystkim do branzy spozywczej, kosme-
tycznej czy jubilerskiej.

Strefa Labelling to miejsce dla wystawcdw posia-
dajacych w swojej ofercie etykiety, kody, nalepki,
systemy RFID i inne rozwigzania w dziedzinie na-
druku na opakowaniach i uszlachetniania druku,

a takze materiaty POS i displaye.

Strefa Co-Packaging to miejsce gdzie bedzie moz-
na znalez¢ rozwigzania w zakresie pakowania, prze-
pakowywania, konfekcjonowania i kontroli jakosci.
Logispack to strefa opakowan zbiorczych, logi-
stycznych, wewnetrznych, ochronnych i gotowych
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na potke. Odwiedzajacy znajda tu wszystkie pro-
dukty niezbedne w logistyce magazynowej.

W Strefe Ogolnej znajdg sie wszelkiego rodzaju
opakowania tekturowe, plastikowe, szklane, drew-
niane, metalowe, inteligentne, ekologiczne, di-
splaye oraz ustugi w zakresie projektowania oraz
recyclingu opakowan. Bedzie to przekrdj przez naj-
bardziej zaskakujace, ale i funkcjonalne opakowa-
nia dla niemal kazdej branzy.

Wystawcy posiadajacy w swojej ofercie innowacyj-
ne rozwigzania w dziedzinie technologii produk-
cji opakowan, nadruku, wykorzystania materiatéw
czy recyclingu moga wziag¢ udziat w PROGRAMIE
INNOWACJA. Dzieki specjalnemu oznaczeniu tych
firm, goscie targowi bez problemu znajdg nowa-
torskie rozwigzania i produkty, ktére sg najczesciej
poszukiwanym elementem na targach.
Organizatorzy nie zapominaja o znaczeniu ekologii
w produkcji opakowar oraz problemie zagospoda-
rowania zuzytych opakowan. W ramach programu
towarzyszacego targom odbedzie sie wiec Konfe-
rencja Logistka Odzysku, ktérej temat przewodni
brzmi: Odpowiedzialny Ekologicznie taricuch Do-
staw. Celem konferencji jest wymiana doswiadczen
w zakresie zrownowazonego gospodarowania od-
padami oraz propagowanie spofeczeristwa recy-
klingu. Organizatorem konferendji jest Eko Cykl Or-
ganizacja Odzysku Opakowan S.A.

Na targach, po raz trzeci pojawi sie Strefa Studen-
ta, gdzie zadebiutuja studenci zajmujacy sie kre-

owaniem opakowan. Prezentacja projektédw na tar-
gach umozliwi im nawigzanie kontaktow z firma-
mi zajmujacymi sie produkcjg opakowan, a takze

z firmami, ktére zajmuija sie ich wykorzystywaniem.
Wsréd odwiedzajacych pojawiaja sie przedstawi-
ciele duzych koncernéw z réznych branz, ale tak-
ze wiasciciele niewielkich przedsiebiorstw, ktérzy
stawiajg na wyszukane i nieszablonowe opakowa-
nia. Bedzie to wiec niezwykfa szansa dla studentéw
na pokazanie swoich pomystéw szerokiemu gronu
potencjalnych odbiorcow.

W programie towarzyszacym targom nie zabraknie
rowniez statego elementu targéw easyFairs — semi-
nariéw learnShops — cyklu wykfadow i prezentacji,
podczas ktérych znani i cenieni w branzy eksper-
ci opowiedza o najnowszych technologiach i tren-
dach dzielac sie przy tym swoim doswiadczeniem

i znajomoscia branzy. W programie seminariow
m.in. innowacyjne opakowania dla branzy kosme-
tycznej oraz case study na przykfadzie firm z bran-
7y FMCG.

- Targi Packaging Innovations to przede wszyst-
kim zrédto inspiracji zaréwno dla producentéw, jak
i odbiorcow opakowan, to wydarzenie, na ktérym
kazdy podazajacy za trendami w branzy powinien
sie pojawic — przekonuje tukasz Szajna, Specjalista
ds. Organizacji Targow.

Organizatorem targow jest easyFairs Poland Sp. z 0.0.
Wiecej informacji na: www.easyfairs.com/pl

Dostrzegajac powyzsze potrzeby jako nieliczni na ryn-
ku, firma Masterchem dostarcza szeroki asortyment
preform PET o réznych gramaturach i rozmiarach dla
réznorodnych zastosowan.

Ostatnie uruchomienie najnowszych linii technolo-

ki grawimetryczne, jak i wolumetryczne. Do kazdej pro-
dukgji moga réwniez zostac uzyte filtry i absorbery UV.

Dla producentéw nie posiadajacych wiasnych maszyn

do produkgji opakowan, w ofercie Masterchemu moz-

na znalez¢ ponad 250 réznych wzoréw butelek i sto-

cepcje opakowania spefniajacego zatozenia Klienta

i uzgadniajace mozliwosci techniczne produkgji opa-
kowan PET. Posiadany park maszynowy pozwala zreali-
zowac najémielsze oczekiwania dziatu wdrozen.
Spedjalisci dziatu sprzedazy odpowiedza na wszelkie

pytania. Zapraszamy do zapoznania sie oferta na stro-
nie www.masterchem.eu.

Piotr Wasilewski | MATERIAL PROMOCYINY

gicznych do produkdji preform PET marki Netstal i do-  ikéw PET.

$wiadczenie jakim dysponuje Masterchem to gwa- Indywidualne wzory i formy to specjalnos¢ dziatu
rancja wysokiej jakosci oferowanych produktéw. Pro- wdrozen. Projektant z technologiem przedstawi kon-
ces produkcyjny jest catkowicie skomputeryzowany,

co umozliwia maksymalna kontrole jakosci na wszyst-
kich etapach produkgji, a posiadany system zarzadza-
nia jakoscia wedtug 1SO9001:2008 normalizuje ofero-

wane standardy.

Dostepne gramatury preform od 21,5 graméw do 62

gram przy standardowych gwintach 28/410 142 mm,
pozwalajg zaopatrzyc sie producentom butelek PET

u jednego dostawcy. Dzieki temu kazdy klient moze
stworzy¢ swojg rodzine opakowar o dowolnej po-
jemnosci.

Dzieki wiedzy i ponad 20-letniemu do$wiadczeniu

w produkcji preform, zespdt inzynierdw stworzyt asor-
tyment preform z zachowaniem idealnej geometrycz-
nosci, grubosci scianki i propordji dla optymalnego roz-
mieszczenia tworzywa w gotowym wyrobie.

Butelki wytworzone z preform Masterchem mogga zo-
sta¢ wypetnione detergentami, kosmetykami, jadalny-
mi olejami, sosami czy detergentami wszelkiego typu.
Wszystkie preformy moga by¢ barwione na dowolny
kolor. Przy dozowaniu barwnikéw uzywane sg podajni-
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OPAKOWANIA &
PROMOCYINE

Decydujac sie na kampanie promocyjng danego produktu, koniecznym jest wybor odpowiednich
narzedzi komunikadji z klientem. Wsrdd rozlicznych modeli informowania konsumentéw o nowej ofercie,

niezastapionym rozwigzaniem jest komunikacja bezposrednia za pomocg opakowania w miejscu sprzedazy.

Efektywnosc przede wszystkim
Opakowania i etykiety sa doskonatym nosni-
kiem wszelkich komunikatéw. Idealnie na-
daja sie do akcji promocyjnych, pozwala-

ja na dodanie istotnych informacji do pro-
duktu, czy to o nowej serii, darmowej kolej-
nej sztuce czy takich, na ktére potrzebne jest
wiecej miejsca — jak regulacje prawne czy
regulaminy konkurséw. Designerskie opako-
wania to $wietny sposéb by umiesci¢ w nich
darmowa prébke czy prezent dla klienta, np.
kubek, uatrakcyjni¢ produkt obecnie juz do-
brze znany i zaprezentowac go w nowej od-
stonie.

Opakowania, jak podkresla Marta Wyzy-
kowska z Pirells Innovative, to najlepsza wi-
zytéwka producenta i kluczowe narzedzie
tworzenia wizerunku firmy. - Cechg ,dobre-
go” opakowania jest zdolno$¢ wywotania
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u nabywcy produktu okreslonych skojarzen,
ktére zostang zapamietane i ktérymi nabyw-
ca bedzie sie kierowat w przysztosci. Rzutu-
ja na to cechy opakowania promocyjnego,
majace decydujacy wptyw na funkcje pro-
mocyjno-sprzedazowa: walory estetyczne,
ergonomia, odpowiednio dobrany materiat

i czytelna informacja, uswiadamiajaca kon-
sumentowi cechy nowego produktu — wy-
mienia Marta Wyzykowska.

Podobnie rzecz ma sie z etykietami. - Ety-
kiety promocyjne petnig role marketingowa

i informacyjna, przede wszystkim maja pod-
kresli¢ wyjatkowa wartos¢ promowanej ofer-
ty, ale réwniez wyrézni¢ produkt na pétce,
zwrdéci¢ na niego uwage konsumenta, po-
wiadomi¢ o nizszej cenie czy nowosci wpro-
wadzonej na rynek — wymienia Anna Klacz-
kowska, specjalista ds. marketingu firmy
ORION. - Zastosowanie specjalnych tech-

nik zdobniczych i papieréw fluorescencyj-
nych dodatkowo przyciaga wzrok, dziatajac
prosprzedazowo. Dzieki efektownej i niety-
powej etykiecie tatwiej przyciagnac i zatrzy-
mac na dtuzej cenng uwage klienta — dodaje
Anna Klaczkowska.

- Informacja o promocji na etykiecie wyréz-
ni produkt w mozliwie najszybszy, najbar-
dziej wyrazisty i czytelny sposéb, aby od
razu zwrécic¢ uwage konsumenta — podkre-
$la Anita Czarniecka, prezes zarzadu Etykie-
ty.pl Etigraf, dodajac, ze jest to skuteczny,

a jednoczesnie prosty i ekonomiczny sposéb
zakomunikowania wyjatkowej oferty, m.in.
dlatego, ze nie wymaga zmiany catej etykie-
ty, mozna tatwo ja zaaplikowa¢ na dowol-
ng ilos¢ istniejacych juz opakowar produk-
tu, co daje duza dowolnos¢ i elastycznosé
w promocji, nawet gdy mamy ograniczony
budzet na te dziatania.

Szeroki wybor

Etykiety i opakowania promocyjne dziata-
ja bezposrednio w miejscu sprzedazy, zwra-
caja uwage klienta i przyciagaja jego wzrok.
Ze wzgledu na funkcje jaka spetniaja i ko-
munikat, ktéry przekazuja, mozemy wyko-
rzysta¢ rézne rodzaje opakowari i etykiet
promocyjnych, tak by najlepiej wpisaty sie
w strategie komunikacyjna naszej kampa-
nii. Wsréd etykiet, najbardziej powszechne
sq proste etykiety samoprzylepne w ksztat-
cie kétka czy elipsy, w kolorach czerwonym
i z6ttym, fatwe do umieszczenia na niemal
kazdym opakowaniu. Jednak jak zaznacza
Anita Czarniecka, nie sa zbyt wyrézniajace

i coraz czesciej stosuje sie etykiety warstwo-
we, np. typu Sandwich. — Jest to etykieta
dwuwarstwowa, taczaca wiele ré6znych ma-
teriatéw, w ktérej dzieki specjalnemu nacie-
ciu tatwo mozna oddzieli¢ gérng zadruko-
wang warstwe, a ktéra moze byc takze sper-
sonalizowana — méwi Anita Czarniecka.
Etykiety warstwowe, wystepujace réwniez
pod nazwa peel off (odklej- przyklej) czy
Multi Tag, pozwalajg na umieszczenie du-
zej ilosci tekstéw na tej samej powierzch-
ni, dzieki zastosowaniu specjalnego pod-
toza. - Warstwa wierzchnia zazwyczaj jest
zadrukowana na kolorowo i zawiera ha-
sto promocyjne, natomiast warstwa spodnia
przeznaczona jest na zadruk regulaminu
konkursu. Odklejona warstwa wierzchnia
moze by¢ réwniez wykorzystana jako ku-
pon rabatowy i przeklejona w inne miej-
sce. Jest to doskonate rozwiazanie, w przy-
padku koniecznosci umieszczenia tekstow
wielojezycznych — zaznacza Bolestaw Ja-
sinowicz z firmy FANO. Etykiety warstwo-
we mozna uszlachetnia¢ i dekorowaé, co
dodatkowo podnosi atrakcyjnos¢ przeka-
zu. - Materialy wierzchnie moga by¢ deko-
rowane np. ztoceniami. Etykiety Multi Tag
to tez nietypowe ksztatty i oryginalne ma-
teriaty np. folie metalizowane. Na potrze-
by kampanii reklamowych, mozna umie-
$ci¢ na nich kody promocyjne. Za pomo-
ca Multi Tag mozemy dotaczy¢ gadzet lub
prébke nowego produktu — wymienia Anna
Klaczkowska.

Gdy trzy strony nie wystarczg aby przeka-
zac regulamin konkursu czy inne istotne in-
formacje o akcji promocyjnej, wykorzysta¢
mozna etykiety typu booklet. - Sq one sto-
sowane np. przy sprzedazy przypraw, kon-
centratéw spozywczych itp. Konsument

w takiej etykiecie moze znalez¢ wiele prze-
piséw kulinarnych, w ktérych jest uzyta ta
przyprawa czy inny produkt. Jest to réwniez
bardzo dobry pomyst na rozpowszechnie-

nie stosowania produktu dotychczas mato
znanego w Polsce — méwi Tomasz Da-
browski, prezes drukarni KDS. Innym roz-
wigzaniem sg etykiety-zdrapki, ktére moga
angazowac konsumentéw do zabawy. - Ty-
powym zastosowaniem sg loterie i konkur-
sy. Pod warstwa Scieralnej farby znajdu-

ja sie kody SMS lub znaki graficzne, ktére
daja mozliwos¢ wygrania nagrody konsu-
mentom — méwi Tomasz Dabrowski.
Nowoscig wsréd etykiet promocyjnych sa
memo labels. - Stanowig reklame w for-
mie naklejki - wlepki, ktéra mozna umie-
$ci¢ w dowolnym miejscu, na dowolnej po-
wierzchni — méwi Anita Czarniecka. Jak
dodaje Tomasz Dabrowski, sa to etykie-

ty papierowe z bardzo stabym klejem na-
klejane na gazety, czasopisma lub ksigz-

ki. - Etykieta z tekstem reklamowym jest na-
klejana na gazete i zakrywa tekst. Czytelnik
musi oderwac etykiete, aby przeczytac arty-
kut lub informacje prasowa. Zdecydowanie
wzmacnia to przekaz reklamowy zawarty
na etykiecie — méwi Tomasz Dabrowski.

W przypadku opakowar promocyjnych,
czesto spotykanymi rodzajami sg takie, do
ktérych producent dotacza kupon konkur-
sowy, bioracy udziat w losowaniu nagréd
lub upominek, tzw. ,with-pack premium”.
- Innym rodzajem opakowania promocyjne-
go moze by¢ ,in-pack premium”- opakowa-
nie produktu z dotaczong darmowa prébka
innego, podobnego wyrobu. Ciekawym roz-
wigzaniem jest szata graficzna opakowania
jednoznacznie kojarzaca sig z jego zawar-
toscia, np. sok w kartonie zrobionym z pa-
pieru imitujacego skére czy miazsz owo-

cu — zaznacza Marta Wyzykowska.

soa
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Aby sie wyrozni¢

Opakowania i etykiety promocyjne stano-
wig czesto element promocji coraz bar-
dziej kreatywnych i innowacyjnych kam-
panii, oznacza to, ze i sama poligrafia

musi si¢ dostosowywac i proponowac co-
raz to ciekawsze rozwiazania, by przycia-
gnac wzrok klienta przy sklepowej pétce.
Méwiac o branzy spozywczej, Tomasz Da-
browski, podkresla, ze etykiety promocyjne
odgrywaja w niej coraz wigkszg role. - Stu-
23 do wspierania akcji marketingowych in-
formujacych o wiekszym opakowaniu, no-
wej wersji produktu, np. czekolada: jesz-
cze wiecej orzechéw. W przypadku wpro-
wadzania nowych produktéw na rynek sto-
suje sie czesto dodatkowe etykiety typu: no-
wos¢, nowy smak, itp. Czesto takie etykie-
ty s stosowane takze przy sprzedazy taczo-
nej, np. dwa jogurty w cenie jednego - wy-
mienia Tomasz Dgbrowski. Czasami wrecz
nawet bardzo drobna zmiana opakowa-
nia, moze przetamac stagnacje i pobudzic¢
konsumentéw do zakupu produktu, kté-

ry — w nowej odstonie — zainteresowat ich.
- W trudnych ekonomicznie czasach, na
konkurencyjnym rynku, na ktérym pojawia
sie coraz wiecej réznego rodzaju promo-
¢ji, producenci beda poszukiwaé wyréznie-
nia swojej oferty specjalnej za pomoca ory-
ginalnych wykrojnikéw, wykoriczen i for-
matéw etykiet — wyrokuje Anita Czarniec-
ka. - Jednoczesnie, w produkcji etykiet naj-
wazniejsze beda: efektywnos¢, skutecznosé
i 0szczednos¢ — reasumuje.

Katarzyna Lipska

Fot. Natalii
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PACKAGING
JAKO KONTYNUACIA
TOZSAMOSCI

MARKI

Na pétkach polskich sklepow coraz czesciej mozemy ogladac dobrze zaprojektowane opakowania.
Zaréwno mali producenci, jak i korporacje czy marki wtasne detalistow zaczety powazniej
podchodzi¢ do kwestii prezentacji brandu w formie opakowania sprzedawanego produktu. Sukces
tkwi w odpowiedniej relaji identyfikacji wizualnej marki oraz packagingu.

Wyglad opakowania powinien wynikac z istnie-
jacego wizerunku marki, by¢ kontynuacja i prze-
dtuzeniem jej identyfikacji wizualnej, nie na od-
wrét. Packaging réwnie mocno stanowi o tym,
jak dany brand jest postrzegany przez konsumen-
ta, dlatego nie moze by¢ tworzony przypadko-
wo. Jego przygotowanie powinno by¢ spéjne ze
strategia firmy, tozsamoscia konkretnego produk-
tu, uwzgledniac sytuacje rynkowa i potrzeby grup
docelowych. Tylko w takim przypadku zwieksza
autentyczno$¢ marki, jej pozadanie. Sukces do-
brze zbudowanej identyfikacji brandu tkwi w jej
spojnosci, ktdrej zwienczeniem jest opakowanie.

j'?osc wszystklch
pun tow styku

Marka zdrowych sokéw owocowych Honne po-
stanowita intrygowac nieszablonowymi formami
swoich materiatéw — ciekawa teczka z umiesz-
czong na gniezdzie nasiennym wewnatrz ksztat-
tu owocu ptytg czy owocowa wizytowka, bedaca
jednoczesnie literg 0"z logo. Idea bliskosci z na-
turalnymi i zdrowymi owocami zostata poparta
kolorowymi projektami etykiet o réznej typogra-
fii w zaleznosci od smaku.

W czasach, w ktérych marki aby wzbudzi¢ zainte-
resowanie konsumentéw musza uzywac réznych
narzedzi w wielu mediach, istotna jest spojnosc
wszystkich materiatow zwiagzanych z markg oraz
ich profesjonalnie zaprojektowane. Klient siega po
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opakowanie na pdtce czesto po tym, jak wielo-
krotnie spotka sie z markg w postaci réznych ele-
mentéw jej wizerunku: ulotki, reklamy prasowej,
outdoorowej, na stronie internetowej czy w social
mediach. Parafrazujac, mozna z petnym przeko-
naniem stwierdzi¢, ze komunikacja wizualna pro-
duktu jest tak dobra, jak jej najgorsze ogniwo. Nie
mozna dopuszczac do sytuadji, w ktdrej uczestni-
cy rynku mogg doznac¢ dysonansu miedzy wygla-
dem i jakoscia opakowania, a tymi samymi cecha-
mi pozostatych sfer egzystencji marki. Analogicz-
nie — kupujac swietny telewizor ulubionej, solidnej
marki oczekujemy adekwatnej jakosci w obstudze
na infolinii gwarancyjnej.

W przypadku wielu produktéw konsumenci kie-
ruja sie jedynie marka i opakowaniem, gdyz

nie s3 w stanie oceni¢ sktadu czy jakosci débr.
W zwiazku z tym te dwa pola powinny leze¢

w centrum zainteresowania firm, gdyz czesto od
roznic w jakosci na etapie budowania wizerun-
ku zalezy to, jak produkt sie sprzeda. Srodki prze-
znaczane na wykreowanie skutecznej i unikalnej
identyfikacji wizualnej sg optacalng inwestycja,
ktora jest nizszym kosztem niz koszt utraconych
mozliwosci dotarcia do klientow.

Niedoceniana sfera
opakowan

Kazde pole styku klienta z marka to szansa na
jego pozyskanie jednolitym i konsekwentnym

przekazem i wygladem materiatow. Pamietajmy
o tym réwniez w kontekécie opakowar zbior-
czych czy sposobu pakowania wysytek do klien-
téw - s3 one kontynuacjg naszego przestania.
Wystarczy wspomniec solidne, dobrze zabezpie-
czajace produkty, schludne i tatwe w otwiera-
niu paczki Amazonu. Witajacy nas na progu ku-
rier z estetyczna i opatrzong kluczem wizualnym
znanej nam marki sklepu paczka, ktéra na doda-
tek fatwo sie otwiera, sprawiaja, ze przedtuzamy
doswiadczanie marki o kolejne etapy procesu za-
kupowego.

To detale swiadcza o marce

Filozofie i klimat marki podkresla kazdy najdrob-
niejszy szczegot opakowania. Od jakosci graficz-
nej i uzytkowej projektu, faktury, grubosci czy
koloru tworzywa, przez sposéb druku, otwiera-
nia, wyjmowania produktu, na kwestii tak sub-
telnej jak dzwiek wydawany przy otwarciu kon-
czac. Opakowanie buduje doswiadczenie marki,
powinno by¢ wiec $wiadomie projektowane tak,
aby wszystkie cechy postrzegane przez konsu-
menta Swiadczyly o brandzie w pozadany przez
firme sposob. Jak odpakowywanie iPhone’a czy
MacBooka, ktére urastaja do rangi wydarzenia,
ktore whasciciel pragnie przezyc¢ samemu, z pet-
nym namaszczeniem, delektujac sie kazdym de-
talem. Detalem sktadajacym sie na spdjna catosc,
ktora prezentuije filozofie marki. Z kolei produ-
cenci wielu obecnych na rynku marek jogurtéw

czy serkdw homogenizowanych — moéwig o so-
bie,dobry poczatek dnia’, a wieczko opakowa-

nia nie chce wspdtpracowad, rwie sie na strze-

py, w konsekwencji czego wyzwalajg w nas ra-

czej irytacje niz dobry humor.

Trendy a charakter brandu

Jednym z najbardziej widocznych trendoéw jest
trend eco i hand made. Zauwazalne jest takze
mieszanie faktur materiatéw, na przyktad mato-
wych opakowan (np. foliowych) z kontrastuja-
cymi potyskujacymi elementami.

Na autentyczny, recznie wykonany styl moga
pozwoli¢ sobie w wiekszosci mate marki, kto-
re stosuja surowe, pakowe papiery, grube na-
turalne tektury, znakowanie pieczeciami, zdo-
bienia lakiem czy przewiazywanie sznurka-

mi. To doskonale dodaje autentycznosci takim
produktom. Bardzo dobrym przykfadem marki,
jaka przekuta swojg tozsamos¢ na identyfika-
cje wizualna jest austriacki Mein Honig, z kto-
ra idealnie koresponduja minimalistyczne opa-
kowania. Odwotuje sie ona do idei ochrony
pszczot - klienci moga stac sie partnerami sta-
da, a w zamian otrzymuja miod od ,witasnego”
roju. Identyfikacje i opakowania stanowig suro-
we papiery zdobione sitodrukiem, pieczeciami
i ttoczeniami.

Firmy produkujace masowo zwykle nie inwe-
stuja w skomplikowane, czaso- i kosztochtonne
elementy opakowan. W takim wypadku cha—
nien zostac przekazany schludnym, solidnym
designem opakowan w sferze grafiki, ich ksztat-
tu i adekwatnego doboru materiatéw. Doktad-
nie tak, jak zywnos¢ z sieci Marks & Spencer.
Sie¢ przywigzuje duza wage do jakosci oraz na-
turalnosci swoich produktéw, co komuniku-

je réwniez opakowaniami. S one doskonale
spdjne z wizerunkiem marki i sg tak piekne, ze
moga po zuzyciu produktu stac sie ozdobami
kuchennych potek.

Podsumowujac, packaging jako element iden-
tyfikacji marki moze skutecznie pomdc wyrdz-
ni¢ nasz produkt czy marke sposrod konku-
rencji. Z cata pewnoscia warto kierowac sie za-
sada, ze forma i wyglad opakowania powinny
wynikac z tozsamosci i identyfikacji wizualnej
brandu, a tym nalezy sie duzo uwagi i sumien-
ne podejscie profesjonalnych projektantéw.
Tekst: Grzegorz Derlukiewicz
(account director & partner, Redkroft)

uNIEE DL 18T DDIHE CESUNDEDTT

Honne — projekt Redkroft

Mein Honig — projekt Thomas Lichtblau
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Tu zaptacisz
karta,

SZYBKI SPOSOB
NA ETYKIETE

Zmieniajace sie trendy w etykietach, potrzeba druku mniejszych
naktadéw oraz wysokie oczekiwania co do jakosci to wyzwania dla
coraz bardziej popularnego druku cyfrowego - przekonuje Tomasz
Dabrowski prezes KDS Drukarni Etykiet Samoprzylepnych.

o tej pory technologia fleksograficzna do-

minowata rynek w wielu branzach. Ofe-

rowata wysokg jakosc druku, ale byta

opfacalna w przypadku duzych i $red-
nich naktadow. Cene druku podwyzszat koszt wykroj-
nikéw i matryc. Aktualnie takie rozwigzanie rozmine-
to sie jednak z rosngcymi oczekiwaniami zupetnie no-
wego typu. Coraz mniejsze zamowienia na etykiety
wraz z koniecznoscia szybkiego ich dostosowania do
zmieniajacych sie potrzeb — to gidwne czynniki rozwo-
ju druku cyfrowego, ktéry znajduje wiecej odbiorcow
w branzach: spozywczej, przemystowej, kosmetycznej
i wielu innych. Co wazne, rozwdj tej technologii powo-
duje, Ze jako$¢ etykiet drukowanych cyfrowo nie od-
biega wizualnie od druku fleksograficznego.

Nowe oczekiwania wobec
producentow etykiet

Zmieniajace sie wymagania klientéw oraz trendy ryn-
kowe powoduja, ze co roku pojawia sie wiecej nowych
produktéw, nowych marek a co za tym idzie wzrasta
potrzeba znakowania. Producenci z réznych gatezi
gospodarki staraja sie znaleZ¢ i spenetrowac kazda
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luke na rynku. Efektem tego jest kilkukrotny wzrost
asortymentéw, odmian i wersji réznych produktéw

7 tej samej kategorii. Dodatkowo firmy majg coraz
mniej czasu na wprowadzenie nowych produktdw,
dlatego wypuszczane sg partie probne na okreslonych
rynkach, aby sprawdzi¢ odbiér nowego towaru.
Kolejnym wyzwaniem sa wymagania Unii Europejskiej
dotyczace znakowania towaréw spozywczych,
kosmetycznych, farmaceutycznych oraz wielu innych
dystrybuowanych w catej europie. Wiekszy nacisk na
informowanie konsumentéw oznacza wiecej obowiaz-
kowej tresci na etykietach. W przypadku produktéw
spozywczych do skfadu surowcdw trzeba dopisac
informadje o zawartosci alergendw, kraju pochodzenia
czy obowiagzkowej informacji o wartosci odzywczej.

W takim przypadku, drukujac i naklejajac etykiety
wykonane w technologii cyfrowej, rozwigzujemy
problem nieaktualnych etykiet.

Jak podkresla Tomasz Dabrowski - etykiety drukowane
cyfrowo to z pewnoscia dobre rozwigzanie dla impor-
terdw artykutow egzotycznych i luksusowych. Sprowa-
dzajac do Polski produkty w matych ilosciach (np. 2000
sztuk), nie optaca sie przygotowywac nowej etykiety

Fot. KDS

w technice fleksograficznej. Etykieta wydrukowana
cyfrowo z ttumaczeniem oryginalnego tekstu jest
szybkim i ekonomicznym rozwigzaniem. Takie etykiety
doceniaja tez firmy wchodzace na nowe rynki zbytu,
ktdre nie chca ponosic kosztéw zmiany matryc (poli-
meréw), nie znajac prawdziwego potencjatu rynku.

Mniejsze ilosci za mniejsze pienigdze
Nowym trendem zastosowania etykiet drukowanych
cyfrowo jest personalizacja etykiet. Pierwszym duzym
projektem na skale europejska byta promocyjna sprze-
daz butelek Coca-Cola z nadrukowanymi imionami.

W tym przedsiewzieciu uczestniczyto kilkanascie dru-
karni europejskich, ktére przez ponad 3 miesigce dru-
kowaly etykiety z nazwami imion w ponad 20 europej-
skich jezykach, aby jednego dnia wprowadzi¢ napo-
je na rynek. W Polsce firma Tymbark uruchomita ustu-
ge drukowania etykiet na napoje ze zdjeciami swo-

ich klientdw. Wystarczy przez strone internetowa za-
mowic taka ustuge i mamy napdj z jedyna niepowta-
rzalna etykieta. W mniejszej skali etykiety personalizo-
wane funkcjonuja u domowych producentéw wina,
piwa, nalewek oraz jako naklejki okolicznosciowe na al-
kohol z okazji wesela, imienin, urodzin czy wieczoru ka-
walerskiego.

Etykiety drukowane w technologii cyfrowej, moga
wspomac akcje promocyjne, wyrdzni¢ opakowania
Swigteczne czy zwrdci¢ uwage na przygotowany
konkurs dla konsumentéw. Warto dodac, ze uzycie
takich dodatkowych etykiet umozliwia przeprowa-
dzenie konkursu czy promodji tylko w okreslonej sieci
handlowej czy na danym terenie.

Podsumowujac, etykiety w technice cyfrowej oferowa-
ne m.in. przez KDS, to znakomite rozwigzanie dla pro-
ducentoéw, potrzebujacych w sposdb szybki i eleganc-
ki oznaczy¢ niewielka partie swoich produktéw bez
ponoszenia dodatkowych kosztéw przygotowalni.
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KUSZENIE
W MIEJSCU
SPRZEDAZY

Reklama telewizyjna, prasowa, radiowa czy zewnetrzna buduja
marke i utrwalaja ja w konsumenckiej podswiadomosci. Kiedy jednak
klient z portfelem i listg zakupéw w reku wchodzi do sklepu na jego
decyzje zakupowe wptywaja sprytne strategie trade marketingowe.
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Ponad 70 procent producentéw oraz po-
nad 80 procent detalistéw wymienia shop-
per marketing, jako dziatania zapewnia-
jace znaczacy zwrot z inwestycji (Zrédto:
GMA/Deloitte Shopper Marketing Survey).
Z badan przeprowadzonych przez agencje
Open Research wynika, ze klienci podczas
zakupu artykutéw spozywczych kieruja sie
w pierwszej kolejnosci cena, nastepnie ja-
koscig, a na trzecim miejscu promocja da-
nego produktu. To oczywiscie nie dziwi, bo
slogan ,jakos¢ w dobrej cenie” powtarzamy
jak mantre od dawna. Badanie przeprowa-
dzone przez firme¢ Open Research podsu-
wa kilka bardzo ciekawych wnioskéw, ktére
moga byc szczegdlnie interesujace dla mer-
chandisingu. Sledzac sciezki klientéw oka-
zato sig, ze najefektywniejsze sg skrajne re-
gaty umieszczone przy alei, ktéra generu-
je najwiekszy przeptyw klientéw (traffic).
Grupa 0s6b, ktére nie maja z gory scisle za-
planowanych zakupéw (okoto 56 % bada-
nych) okazata si¢ najbardziej atrakcyjna dla
sklepu. Nabywcy nieposiadajacy listy sa bo-
wiem bardziej podatni na promocje i ewen-
tualne ,okazje” niz osoby, ktére takowa
maja. Mimo jednak, ze relacja ceny i jako-
$ci wysuwaja sie na czoto konsumenckich
priorytetéw, to [ towaréw kupionych, a nie
planowanych przed wejsciem do sklepu to
produkty objete promocja.

76% wszystkich decyzji zakupowych jest
podejmowanych w miejscu sprzedazy (ra-
port ,Studium Engagement Shopper 2012”).
Wartos¢ ta wzrosta 0 6 % w poréwnaniu

z wezesniejszym badaniem, przeprowadzo-
nym w 1995 roku. Tak wysoki wskaznik po-
kazuje jak istotne sg dziatania wspierajace
sprzedaz, ktére sa odpowiednio z skorelo-
wane elementami marketingu mix.

Dziata¢ skutecznie

Jak to w marketingu bywa, nie ma jedne-

go przepisu na sukces, ktéry jak genialny al-
gorytm dziatatby w przypadku kazdej mar-
ki czy produktu. - W miejscu sprzedazy naj-
lepiej sprawdza sie optymalny balans pomie-
dzy jakoscia ekspozycji, komunikacja mar-
ki i produktu, a odpowiednimi narzedzia-

mi promocyjnymi — méwi Katarzyna Anders,
Menedzer Dziatu Marketingu w PMT Marke-
ting System (Upright Group) - Generalnie na
wzrost sprzedazy najskuteczniej wptywaja
dziatania, ktére angazuja zmysty i oddziatu-
ja na emocje. Im bardziej je pobudzimy, tym
trudniej bedzie konsumentowi przejs¢ obo-
jetnie obok naszego produktu. Jezeli promu-

jemy towar o duzej ilosci zamiennikéw, na-
lezy pamietac o wyraznej komunikacji na
samej pétce, zeby w ostatniej chwili kon-
sument nie siegnat po produkt konkurencji —
dodaje Katarzyna Anders. Z calej gamy na-
rzedzi wspierania sprzedazy nalezy wybrac
te, ktére beda najlepiej dopasowane do spe-
cyfiki produktu i formatu sklepu, w ktérym
jest on promowany. - W przypadku towaréw
specjalistycznych np. elektroniki, materiatow
lub niektérych kosmetykéw najlepiej spraw-
dzaja sie doradcy, ktérzy w miejscu sprzeda-
zy odpowiadaja na pytania klientéw i poma-
gaja im wybrac produkt dopasowany do ich
wymagan — méwi Piotr Haman, wiceprezes
zarzadu Cursor, Grupa OEX - W przypadku
towaréw masowych wciaz czesto stosowa-
ne sg degustacje i animacje. Takie dziatania
sprawdzajg sie przede wszystkim dla produk-
téw dopiero wprowadzanych na rynek. Ich
podstawowym celem jest budowanie i umac-
nianie Swiadomosci marki wsréd grupy do-
celowej. W krétkiej perspektywie czasowej
wzrost sprzedazy generuja gtéwnie promocje
cenowe, wielopaki i gratisy, ktére stanowia
bezposrednia korzys¢ dla konsumenta w mo-
mencie zakupu — podkresla Piotr Haman.

Trade trendy

Rola merchandisingu i kreowania przestrze-
ni przyjaznej konsumentom rosnie. - Dzi§
merchandiser musi by¢ pewnego rodza-

ju obserwatorem, ktéry szybko reaguje na
ruchy konkurencji, zbiera potrzebne dane
ze sklepu i w mozliwie najkrétszym czasie
przekazuje je producentowi — méwi Kinga
Cioch, Kierownik Operacyjny Polskiej Gru-
py Merchandisingowej. Jak dodaje Piotr Ha-
man widocznym trendem jest profesjonali-
zacja, czyli obecnos¢ w miejscu sprzedazy
doradcéw, ktérzy dysponuja wiedza na te-
mat promowanych przez nich produktéw.
Na przestrzeni ostatnich lat mocno zmienit
sie takze wachlarz narzedzi wspierajacych
sprzedaz, zwtaszcza przez digitalizacje in-
strumentéw marketingowych. - Popular-

ne niegdys konkursy bazujace na wysytaniu
kuponéw coraz czesciej sa wypierane przez
elektroniczne formy komunikacji z klientem
—mowi Piotr Haman. Coraz czesciej poja-
wiaja sie nosniki Digital Signage, kt6re wy-
szty poza strefe przykasowa i mozna je zna-
leZ¢ np. przy pétce z promowanym produk-
tem. - Obraz musi by¢ ruchomy i powinny
mu towarzyszy¢ inne elementy, takie jak za-
pach, komunikat gtosowy, muzyka czy apli-
kacja na smartfona, najlepiej dostepna wraz
z darmowym WiFi w punkcie sprzedazy —

76% wszystkich

decyzji zakupowych

jest podejmowanych

W miejscu sprzedazy.
Wartosc ta wzrosta

0 6 % w poréwnaniu

z wczesniejszym badaniem,
przeprowadzonym

w 1995 roku. Tak wysoki
wskaznik pokazuje jak
istotne sg dziatania
wspierajgce sprzedaz,
ktore s odpowiednio

z skorelowane elementami
marketingu mix.
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KUSZENIE
W MIEJISCU
SPRZEDAZY

mdéwi Aleksandra Potrykus-Wincza, Country
Manager Poland & Baltics w firmie Mood.

Popularnos¢ materiatéw POS wobec du-

zej konkurencji innych instrumentéw trade
marketingowych nie spada. - Dobrze spraw-
dzaja sie shop-in-shopy, czyli wieksze in-
stalacje wewnatrz sklepu, czesto zwigzane

z konkretna marka. — méwi Katarzyna An-
ders - Réwniez zawsze sprawdzaja sie PO-
S-y, ktére generuja dodatkowe miejsca eks-
pozycyjne — np. wyspy, ekspozytory. Na re-
gafach i pétkach sprawdzajq sie rozwiazania
organizujace przestrzeni: listwy przypétkowe,
traye, specjalne oznaczenia promocji — czy-
li wszystko co utatwi odnalezienie tego kon-
kretnego produktu — wymienia Katarzyna An-
ders. Materiaty POS oprécz funkcji promo-
cyjnej, petnia takze role informacyjna oraz
porzadkuja przestrzeri sklepowa, dzieki cze-
mu ufatwiaja klientom odnalezienie konkret-
nego produktu.

Marketing doznan

Nie od dzi§ wiadomo, ze najlepsze kam-
panie to takie, ktére angazuja konsumenta.
Chyba najbardziej spektakularng akcje tego
typu w ubiegtym roku przeprowadzit Me-
dia Markt. ,Bierz co chcesz”, czyli darmowe
zakupy w 150 sekund wygrat 19-letni Piotr
z Pionek, ktéremu w tym czasie udato si¢
wynies¢ sprzet o wartosci 255 zt. - Konkurs
,Bierz co chcesz. Najdtuzsze 150 sekund

w Media Markt” wzbudzit ogromne zainte-
resowanie. Na pytanie konkursowe brzmig-
ce: ,Co kupitbys w Media Markt w 150 se-
kund, gdybys miat nieograniczong ilos¢ pie-
niedzy?” wptyneto ponad 210 000 odpowie-
dzi — méwi Wioletta Batég, Rzecznik Praso-
wy Media Saturn Holding Polska Sp. z o. o.
Kampania wzbudzita ogromne emocje, spo-
re nagtosnienie w mediach i burze komenta-
rzy w mediach spotecznosciowych.

Trade marketerzy coraz czesciej siegaja po
rozwiazania oddziatujace na zmysty, takie
jako aromamarketing, kampanie degustacyj-
ne i wszelkiego rodzaju rozwiazania senso-
ryczne. Zmyst wechu bierze aktywny udziat
w procesie decyzyjnym podczas zakupéw.

- Badania dowodza, ze np. aromat swiezego
pieczywa wymiernie zwigksza jego sprze-
daz. Podobnie w grudniu dziatajg na nas za-

pachy zwiazane ze $wietami, ktére wprowa-
dzaja nas w bozonarodzeniowy nastréj i za-
checaja do wydania wigkszej ilosci pieniedzy
— mowi Piotr Haman. Jak dodaje Aleksandra
Potrykus-Wincza, rozpylanie w przestrzeni
substancji bioaktywnych, wptywa bezposred-
nio na taczenie wczesniejszych przyjemnych
doznani i wspomnieri z nowymi sytuacjami

a nawet produktami. - Odpowiednio dobrany
do przestrzeni zapach jest medium, ktére in-
stynktownie wptywa na nasze decyzje i tym
samym pomaga konsumentowi w podjeciu
decyzji o zakupie — méwi Aleksandra Potry-
kus-Wincza. Niezmiennie wprowadzanie no-
wego produktu na rynek wiaze sie z kampa-
nig degustacyjna, ktéra ma na celu bezpo-
$rednie zapoznanie sie z produktem angazu-
jac wszystkie jego zmysty, przez co sam pro-
dukt mocno zapisuje sie w ich Swiadomosci.

Dziatania angazujace konsumenta, wptywa-
jace na jego zmysty, zmuszajace do aktywno-
$ci, czesto ambientowe i nietypowe to gléw-
ne trendy w promocji w miejscu sprzeda-
zy. Badania pokazuja jak ogromne znaczenie
w strategiach sprzedazowych ma trade mar-
keting. W koricu to w sklepie klient dysponu-
je swoim portfelem a w ferworze zakupéw
podatnos¢ na chwyty marketingowe wzrasta.
Joanna teczycka
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Mobile Trends
Conference 2014

16 i 17 stycznia 2014 obyla sie Mobile Trends Confe-
rence 2014. Byfa to juz trzecia odstona tej najwiekszej
w Polsce konferencji przeznaczonej dla branzy techno-
logii mobilnych. Do Krakowa stawili sie liczni przedsta-
wiciele biznesu, pracownicy marketingu oraz progra-
misci. Przez dwa dni konferencji przewineto sie facznie

okoto 600 osob.

Wygtoszono ponad 20 prelekgji, miedzy innymi na takie tematy jak User
Experience, Responsive Web Design, programowanie na platformy An-

droid i iOS, Bluetooth Low Energy i wiele innych.

N zakonczenie pierwszego dnia konferencji odbyta sie gala wrecze-

nia nagréd dla branzy mobilnych technologii Mobile Trends Awards
2013. Rangi wydarzeniu dodaty honorowe patronaty Pana Wicepre-
miera, Ministra Gospodarki Janusza Piechocinskiego oraz Pana Mar-
szatka Wojewddztwa Matopolskiego Marka Sowy. Za najlepsze realiza-
cje zroku 2013, nagrody otrzymali miedzy innymi: Polskie Linie Lotnicze
LOT, Bank Zachodni WBK, Brand24 czy Filmweb. Gali towarzyszyt wystep
piosenkarki Joanny Smajdor — finalistki programu,The Voice of Poland”.

www.2014.mobiletrends.pl

Retail w czasach
e-commerce

Juz po raz siodmy przedstawiciele handlu detalicznego spotkaja sie na co-
rocznym Retail Marketing Forum (Forum Marketingu w Handlu Detalicz-
nym). Impreza odbedzie sie 10 kwietnia 2014 r. w Warszawie. W tym roku te-
matem przewodnim bedzie integracja handlu tradycyjnego z internetowym.
Uczestnicy dowiedzg sie, jakie atuty maja salony stacjoname i w jaki sposob
moga wykorzystac¢ swoja przewage nad e-sklepami. Eksperci pokaza tak-

e, jak e-commerce moze wspierac tradycyjny handel. Prelegenci udowod-
nig, ze te dwa kanaty wcale nie musza ze soba konkurowac, a wrecz przeciw-
nie — wykorzystujac ich synergie mozna odnie$¢ wielki sukces rynkowy. Spo-
tkaniu Retail Marketing Forum bedzie towarzyszy¢ takze czes¢ wystawienni-
cza, gdzie zaprezentuja sie firmy z ofertg dla sieci handlowych. Retail Marke-
ting Forum to coroczna impreza skierowana do wiascicieli i szeféw marketin-
gu sieci handlowych oraz zarzadzajacych obiektami handlowymi. Jej organi-
zatorem jest firma Promedia Jerzy Osika.  www.promedia.biz.pl
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DISPLAY’E Z TEKTURY

Stosunkowo tanie, szybkie w instalacji, tatwe w transporcie, ekologiczne a przy tym stwarzajace ciekawe
mozliwosci kreacji. Takie wiasnie s displaye z tektury. Innowacyjne, coraz trwalsze materiaty wydtuzaja
zywotno$¢ produktu i otwieraja przed producentami displayow zupetnie nowe horyzonty.

Duzo sie zmienito na przestrzeni ostatnich lat. Ewo-
luuje technologia druku, materiat staje sie coraz lep-
szy pod wzgledem jakosci i wytrzymatosci. - Jednym
7 trenddw, ktdre mozemy zaobserwowac na ryn-

ku display-6w z tektury jest odchodzenie od meto-
dy druku klasycznego, offsetowego i wykorzystywa-

nie w zamian zalet dobrej jakosci druku cyfrowego, tj.

np. realizacja zlecen,od reki” bez koniecznosci przy-
gotowywania formy drukarskiej — méwi Ewa Stud-
niarek, PR&Marketing Manager w firmie POSperi-
ta-W zwiazku z tym, faza przygotowania druku trwa
bardzo krétko, znaczaco obnizajac koszty druku, co
ma szczegolne znaczenie przy srednich i matych na-
ktadach — podkresla Ewa Studniarek.

Wiele zmienia sie takze w kwestii samego surowca.
Jak zauwaza Stawomir Ptonka, Project Group Mena-
ger zfirmy Ad Form, branza idzie ku wiekszej inno-
wacyjnosci materiatdw POS kartonowych oraz facze-
niu elementéw kartonu z innymi materiatami (metal,
drewno, tworzywo). Klienci szukajg rozwiazan wyko-
nanych z tektury, ktére w formie sg zblizone do PO-
Soéw trwatych. - Dzi§ dobry display to tez taki, kté-

ry moze sprosta¢ wszelkim zatozeniom wytrzymato-
Sciowym — mowi Ewa Studniarek - Wazny jest dobor
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dobrej jakosci tektury, czy kartonu z jakich wykona-
ny jest POS. Dzi$ dysponujemy cafa gama produktow
7 tektury, niedostepnych przed laty tj. materiaty po-
wlekane, czy np. niezwykle wytrzymate plyty o struk-
turze plastra miodu — wymienia Ewa Studniarek.
Materiat POS z kartonu ze swej natury nie jest ma-
teriatem o duzej zywotnosci i trwatosci. Producen-
ci dokfadaja wiec wszelkich staran, zeby byt produk-
tem fatwym w obstudze i odpowiadat na potrze-

be szybkiej zmiany materiatéw wspierajacych sprze-
daz. Jak méwi Grzegorz Rosa z firmy BluePOS, rynek
displaydw kartonowych rozwija sie w kierunku pro-
stych i szybko sktadanych konstrukgiji, tak, aby ogra-
niczy¢ do minimum czas przedstawicieli w miej-
scu sprzedazy.

- Zauwazamy tez coraz czestsza tendencje na ryn-
ku do wykorzystywania tego typu display'a jako
wsparcia do krétkich i czestych akdji marketingo-
wych — moéwi Grzegorz Rosa. Jak dodaje Dominik
Osuch, Specjalista ds. PR firmy Willson&Brown, tren-
dem jest dazenie do modutowosci konstrukdji i ta-
kiego sposobu faczenia elementéw, aby klient mégt
sktadac je sam. Utatwia to transport i znacznie obni-
7a jego koszt.

Plus i minus

Materiaty POS z tektury posiadaja szereg atutdw,
przez co sa jednymi z najpopularniejszych nosni-
kow wspierajacych sprzedaz na rynku. - Stojaki te sa
bardzo praktyczne, niezwykle szybkie do wykona-
nia, bardzo lekkie i o duzych mozliwosciach przy-
stosowania ich do réznych wymiardw i przestrzeni
- moéwi Marek Bachorski-Rudnicki z firmy Adsystem.
Dla klienta, dla ktérego liczy sie przede wszystkim
cena, produkt z kartonu bedzie na pewno najlepsza
alternatywa. - Tylko displaye z tektury majq te zale-
te, ze cena jednostkowa jest niska, a stosunek ceny
displaya do ceny eksponowanego towaru korzyst-
ny — moéwi Ewa Studniarek. Zadowolony bedzie tak-
ze klient, ktéremu zalezy na czasie. - Czas realiza-

dji produkgji i dostawy do klienta jest mozliwy w kil-
ka dni, co nie jest osiggalne przy POS permanent-
nych — moéwi Grzegorz Rosa - POSy wykonywane

7 kartonu sg doskonatym rozwigzaniem, wszedzie
tam gdzie priorytetem jest czas i ekonomia - pod-
kresla. Kolejna zaleta jest oczywiscie tatwo$¢ mon-
tazu i transportu, a po zakoriczonej kampanii takze
bezproblemowa i szybka utylizacja.

Ciezko wskaza¢ wady materiatéw POS z kartonu.
Wady"wynikaja ze specyfiki i przeznaczenia tego
produktu. - Oczywiste jest, ze stojaki kartonowe nie
naleza do bardzo wytrzymatych produktow, ryzy-
kowne jest np. eksponowanie na nich reklamy na
zewnatrz pomieszczen - tlumaczy Marek Bachor-
ski-Rudnicki - Narazone na czynniki atmosferyczne
nie sprawdzajg sie podczas takiej prezentadji. Staba
wytrzymatos¢ stojaka jest rowniez i jego zaleta ponie-
waz stojaki reklamowe i stojaki ekspozycyjne maja do
spetnienia okreslong misje przez okreslony czas (za-
zwyczaj niedtugi, jest to czas aktualnej kampanii rekla-
mowej, czesto do nastepnej zamawiane sg juz inne
stojaki), a pdzniej staja sie mato przydatne, wiec firma
zamawia inne (reklamujace nowy produkt, czy ustu-
ge) — wyjasnia Marek Bachorski-Rudnicki. Producenci
coraz lepiej radza sobie z zywotnoscia produktu. Jak
mowi Stawomir Ptonka, jednym ze sposobdw jest wy-
korzystanie izolacji dotu standu za pomoca tworzy-
wa. - Obecnie wykorzystanie wysokiej jakosci tektu-
ry oraz druku offsetowego uszlachetnionego réznymi
materiatami powoduje, ze materiaty POS kartonowe
s3 zdecydowanie trwalsze niz jeszcze kilka lat temu —
podkresla Stawomir Ptonka.

Krotkodystansowy display
Jesli klient szuka display‘a na lata to na pewno POS
zkartonu nie jest dobrym rozwigzaniem. Jak wyja-

$nia Dominik Osuch, POS-y kartonowe najczesciej sg
wykorzystywane w czasowych promocjach, ich zy-
wotnos¢ trwa tyle, ile akcja promocyjna. Ponadto, wy-
korzystywane sa w promowaniu produktéow FMCG,
w sklepach wielko powierzchniowych, czyli w sytu-
acjach, kiedy sam produkt nie wymaga prezentadji
ekskluzywnej, stanowigcej niejako wartos$¢ dodang
do marki, a raczej ma funkcje promocyjno-informa-
cyjna. Displaye kartonowe sprawdzaja sie przy wspar-
ciu krétkich i szybkich akgji promocyjnych. Jak wyja-
$nia Ewa Studniarek, display'e

z tektury bardzo dobrze sprawdzaja sie w kampa-
niach ograniczonych czasowo trwajacych od ty-
godnia do nawet 3 miesiecy. Coraz lepiej radza so-
bie takze z ciezkim zatowarowaniem. - Obecne tek-
tury takie jak np. plaster miodu, pozwalaja wykonac
konstrukcje, ktére przenosza bardzo duze obcigze-
nia — méwi Grzegorz Rosa - Dlatego display'e karto-
nowe idealnie sprawdzajg sie réwniez przy ciezkich
produktach, takich jak napoje, alkohole, $rodki che-
miczne — wyjasnia.

Kartonowy design?

Pokutuje opinia, Ze tektura nie jest ulubionym two-
rzywem projektantdw, poniewaz mocno ograni-
cza mozliwosci kreacji. Coraz wiecej ograniczen
technologicznych udaje sie jednak pokonywac. -
Trudnoscia jest uzyskiwanie obtych bryt o zaokra-

glonych taczeniach poszczegdlnych elementdw,
jednak i to ograniczenie przy odpowiednio przy-
gotowanej grafice nie jest trudne do przezwycie-
Zenia — méwi Dominik Osuch. Pomocne sg coraz
bardziej elastyczne i innowacyjne surowce. - Wy-
korzystanie tektury, a takze ostatnio modnego
na zachodzie Europy tzw. plastra miodu daje nie-
ograniczone mozliwosci designerskie. To materiaty,
dzieki ktérym mozna nadac dowolng forme - od
mniejszych POS-6w po mega-konstrukcje — méwi
Ewa Studniarek. Ciekawe efekty daje faczenie kar-
tonu z innymi tworzywami. - Aby wyrézni¢ nasze
display'e kartonowe coraz czesciej faczymy kar-
ton zinnymi materiatami takimi jak HIPS, PCV, oraz
podséwietlania LED. Pozwala to na osiagniecie za-
mierzonego celu, czyli zwiekszenia uwagi na POS
w sklepie i wzrost sprzedazy klienta — moéwi Grze-
gorz Rosa.
Klienci koricowi sukcesywnie przekonuja sie do
wspierania sprzedazy materiatami POS z tektu-
ry. Przekonuije ich cena, a takze przejscie z produk-
¢ji display'dw masowych do spersonalizowanych.
Dzi$ klient moze zamowic kilkadziesigt nosnikdw,
dedykowanych poszczegdlnym markom ze swojej
grupy i nie dopfaca. Jest to zastuga maszyn cyfro-
wych nowej generadji. Jesli dodamy do tego nie-
zwykty rozwdj surowcdw, wydaje sie, ze rynek pro-
duktow POS utrzyma dobra koniunkture.

Joanna teczycka
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»1 YLKO DLA AGENCJI REKLAMOWYCH”

0 firmie Kento, zmianach w przedsiebiorstwie i tym, dlaczego obstuguja tylko agencje reklamowe
rozmawiamy ze specjalistami ds. obstugi klienta - Eweling Przepfatg i Krystyng Huzior.

Firma Kento dziata od
¥ ponad dziesieciu lat
w branzy wystawienniczej.
Prosze powiedzie¢ szerzej
o0 Waszej dziatalnosci?
Kento: Podstawowg zasadg dziatalnosci firmy
Kento jest hasto,tylko dla Agencji Reklamowych'.
Dziatamy w sposéb wyjatkowy i lojalny: mamy
konkurencyjnga oferte systemdw wystawienni-
czych, ale nie jeste$my konkurencja dla Agendji
Reklamowych. Bogate portfolio produktéw firmy
Kento pozwala nam wspierac naszych Klientéw
w ich dziatalnosci i wyrdznic sie na rynku.

re

Jakie produkty mozna
(> znalegcw ofektr}éie Kento?
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W naszej ofercie znalez¢ mozna bogaty wybdr

tylko najwyzszej jakosci systemdw wystawienni-
czych. Oferujemy szeroka game rollupdw, scianek
wystawienniczych, stojakdw pod banery i trybunek.
Nasi Klienci moga réwniez wybiera¢ w réznorodnych
produktach stuzacych do reklamy outdoorowej oraz
tych stuzacych do prezentacji materiatéw reklamo-
wych, jak stojaki na ulotki, listwy i ramy. Zdajemy
sobie sprawe z tego, ze dla naszych Klientéw réwnie
wazne jak produkty jest odpowiednie podejécie do
ich potrzeb: zapewniamy wiec duze stany magazy-
nowe oferowanych systemoéw wystawienniczych,
rygorystyczny odbidr jakosciowy oraz ekspresowy
serwis i pogotowie graficzne. Wszystko to pozwala
Agencjom Reklamowym oferowac i sprzedawac
klientom koricowym produkty Kento, szczegdinie
dzieki udostepnieniu im strony No Name.

Czym jest strona No Name?
.) Strona No Name to narzedzie w formie gotowej
strony internetowej. Partner otrzymujac unikatowe
kody dostepu moze wprowadzajac swoja identyfi-
kacje prezentowac ja swoim Klientom, wgrywac na
SWOja strone internetowa, wykorzystywac w swoich
materiatach marketingowych.

Skad pomyst na taki sposob
0) prowadzenia dziatalnosci?
Dziatamy na rynku juz od dziesieciu lat. Przez ten czas
whnikliwie obserwowalismy, co dzieje sie w swiecie
polskiej reklamy, jakie s potrzeby Agendji Reklamo-
wych. Staramy sie stuchac rynku i naszych Klientéw,
reagowac na ich potrzeby i dostosowywac do zmian
na rynku tak, by spetnia¢ wymagania nawet najbar-
dziej wymagajacych Agendji Reklamowych.

el L |

i

SZojIks
773
u/othkr

s T';':i:u et A
e 10

L]
‘4
(s
o g
_R'f:;;.
% =0
-2 L]
= L] =
— =
——
|
—
—

P T T
\'\\ \"tuﬂ.m\\ Ay \_?\1 BN

Ly ore ks

Powstaniu Kento towarzyszyta
9 dos¢ ryzykowna i innowacyjna
mysl — postanowiliscie docierac
do bardzo precyzyjnie dobranego
klienta. CzK Kento rzezywiscie
Rracu;e tylko z Agengami

eklamowymi?

Bardzo czesto styszymy pytanie:,nie obstugujecie
klientow koncowych?” Nasza odpowiedz zawsze
brzmi tak samo:,nie, nie obstugujemy!” Od lat podkre-
$lamy, ze jestesmy na rynku po to, by wspiera¢ Agen-
cje Reklamowe w ich pracy. Stad tez wziat sie pomyst
na wyjatkowo korzystny Program Partnerski Kento.

Jakie korzysci przynosi
) }\?enc'om Reklamowym
uaziat w rrogramie
Partnerskim Kento?
Korzysci jest bardzo wiele. Jedna z najwiekszych zalet
Programu jest mozliwos¢ zdobycia nowych klientow
przez naszych Partneréw. Jak juz zostato wspo-
mniane wczesniej — Kento nie obstuguje klientow
koricowych, zdarza sie jednak, Ze takie osoby sie do
nas zgtaszaja. Klient koricowy, ktdry do nas trafia, jest
przekierowywany i obstugiwany przez naszego Part-

Wielkoformatowe

nera dziatajacego na danym obszarze Polski. Naszym
Partnerom utatwiamy réwniez wspdtprace z ich Klien-
tami — oferujemy mozliwo$¢ wypozyczenia naszych
produktéw do prezentacji oraz strone No Name,
wyposazona w identyfikacje Agencji. Zapewniamy
takze dodatkowe upusty na nasze produkty. Do
dyspozydji naszych Partneréw oddajemy takze nasza
pracownie graficzng, czyli tzw. pogotowie graficzne,
ktdre zapewnia pomoc przy projektach. Podsumo-
wujac — Program Partnerski Kento to nowi klienci,
dodatkowe upusty, strona No Name, pomoc przy
prezentacjach produktowych i projektach graficznych
oraz nasza lojalnos¢!

Program Partnerski Kento
9.9 to nie jedyne udogodnienie,
jakie rz¥gotqwallsc[e dla
swoich Klientow. Jakie jeszcze
rozwigzania proponujecie?
Jednym z naszych ostatnich pomystéw jest Outlet
wystawienniczy, ktdéry mozna znalez¢ pod adresem
www.outletkento.pl. Dzieki outletowi nasi Klienci
moga kupi¢ uzywane produkty Kento w dobrym sta-
nie, skorzystac z oferty wyprzedazy magazynowych
oraz kupi¢ produkty demo. To jednak nie wszystko

— zapewniamy Klientom mozliwos¢ wystawienia na
sprzedaz produktdw, ktorych juz nie uzywaja. Kolejng
bardzo wazna dla Agnecji Reklamowych kwestig jest to,
Zze staramy sie zapewni¢ maksymalnie krotki czas ocze-
kiwania na produkty. Realizujemy zamowienia nawet
w 24 h. Wszystko to dzieki drukowi non stop i sprawnie
dziatajgcemu pogotowiu graficznemu, ktdre zapewnia
wsparcie naszym Klientom wtedy, gdy grafika wymaga
poprawy lub potrzebny jest ekspresowy projekt.

Gdzie mozna znalez¢ Kento?
.) Nasza siedziba miesci sie w centrum Krakowa,
przy ul. Kamiennej 43. Zapraszamy wszystkich do na-
szego biura i showroomu, gdzie mozna,na zywo"obej-
rze¢ nasze produkty. Stale czekamy na Paristwa pod
adresem www.kento.pl — na naszej stronie internetowej
mozna poogladac nasze produkty wraz z doktadnymi
opisami, a takze w fatwy sposéb je zamowic.

Ostatnio mozna zaobserwo-
) wacu Was duze zmiay.

Tak, Kento niedawno skoriczyto dziesiec lat. W kolejng
dekade naszej dziatalno$ci wkraczamy z nowa energia.
Przeszli$my spore zmiany — poczawszy od logotypu

i strony internetoweyj, ktdrg utrzymalismy w stylistyce
komiksu opowiadajacego o miescie Kento i staralismy
przygotowac w taki sposéb, by byta maksymalnie przy-
jazna w obstudze i utatwiata prace naszym Klientom.

Za te dziesie¢ wspolnych lat chcielismy serdecznie
podziekowac wszystkim, z ktérymi wspfpracowalismy

i zaprosi¢ do wspotpracy kolejne Agencje Reklamowe.
Dtugo pracowalismy nad zmianami, ktdre spowoduja, ze
wspotpraca z nami bedzie jeszcze bardziej komfortowa.
Dlatego tez zachecamy do odwiedzenia nas na targach
RemaDays 2014, gdzie bedziemy czekac na Parstwa na
stoisku 3d4a. Bedzie to doskonata okazja by nas lepiej
pozna¢, porozmawiac, podzieli¢ sie pomystami.

ZAPRASZAMY NA WWW.KENTO.PL.
MATERIAt PROMOCYINY

Kl<ento

TYLKO DLA AGENC)I REKLAMOWYCH

tylko wysoka jakos¢!
pogotowie graficzne

strona No Name dla Partneréw
przedtuzone terminy ptatnosci
realizacja nawet w 24h
lojalnos¢

duze stany magazynowe

btyskawiczny serwis

NNINXXSXSXXSXSX

okazje wyprzedazowe (outlet)
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0D ZNAKU TOWAROWEGO

Silna, rozpoznawalna marka to wartos¢ sama w sobie, dlatego coraz wigcej polskich przedsigbiorcow
rejestruje oznaczenia i marki swoich produktow jako znaki towarowe. Swiadome dziatanie korczy sie jednak
czesto wraz z uzyskaniem $wiadectwa rejestragji, ktdre trafia na ptke z innymi trofeami firmy, zamiast stac
sie skutecznym narzedziem marketingowym i orezem w walce z nie zawsze uczciwg konkurengja.

arto zatem przypomnie¢, co
daje rejestracja znaku towa-
rowego i jak z niej owocnie
korzystac.

Zgodnie z art. 120 ustawy Prawo wtasnosci
przemystowej znakiem towarowym jest kazde
oznaczenie, ktére mozna przedstawic¢ w spo-
s6b graficzny, jezeli oznaczenie takie nada-

je sie do odrézniania towaréw jednego przed-
sigbiorstwa od takich samych lub podobnych
towaréw innego przedsiebiorstwa. W szcze-
gblnosci znakami towarowym moga byc¢ wy-
raz, rysunek, ornament, kompozycja kolory-
styczna, forma przestrzenna, w tym forma to-
waru lub opakowania, melodia lub inny sygnat
dZwigkowy. Przez uzyskanie prawa ochronne-
go na znak towarowy w Polsce nabywa sie pra-
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wo wyltacznego uzywania znaku towarowe-
g0 w sposéb zarobkowy lub zawodowy na ca-
tym obszarze Rzeczypospolitej Polskiej w za-
kresie towaréw i ustug, dla ktérych znak zostat
zarejestrowany. Prawo do uzyskania znaku to-
warowego w Polsce mozna uzyskac w szcze-
golnosci poprzez rejestracje znaku w polskim
Urzedzie Patentowym, jak réwniez poprzez re-
jestracje Wspdlnotowego znaku towarowego
w Urzedzie Harmonizacji Rynku Wewnetrzne-
go (OHIM). Czas trwania prawa ochronnego na
znak towarowy wynosi 10 lat, liczac od daty
zgtoszenia. Prawo to moze zosta¢ na wniosek
uprawnionego przedtuzone na kolejne okresy
dziesiecioletnie. Poprzez umieszczenie w sa-
siedztwie znaku towarowego litery ,R” wpisa-
nej w okrag: ® uprawniony moze wskazywac,
Ze jego znak zostat zarejestrowany.

Uzywanie znaku towarowego
Sama rejestracja nie wystarczy jednak, aby

w petni korzysta¢ z ochrony znaku. Znak musi
by¢ bowiem uzywany w sposéb rzeczywisty
w obrocie handlowym w takiej postaci w ja-
kiej zostat zarejestrowany i w stosunku do ta-
kich towaréw i ustug, dla ktérych zostat zare-
jestrowany. W przeciwnym razie znak towa-
rowy moze zosta¢ wygaszony z powodu nie-
uzywania. Uzywanie znaku towarowego po-
lega w szczegdlnosci na: umieszczaniu znaku
na towarach objetych prawem ochronnym lub
ich opakowaniach, oferowaniu i wprowadza-
niu tych towaréw do obrotu, ich imporcie lub
eksporcie oraz sktadowaniu w celu oferowania
i wprowadzania do obrotu, a takze oferowa-
niu lub $wiadczeniu ustug pod tym znakiem;

umieszczaniu znaku na dokumentach zwia-
zanych z wprowadzaniem towaréw do obrotu
lub zwiazanych ze swiadczeniem ustug; postu-
giwaniu sie nim w celu reklamy. Przez uzywa-
nie znaku rozumie sie réwniez uzywanie zna-
ku przez osobe trzecia za zgoda uprawnione-
go, np. przez licencjobiorce.

Umowy licencyjne

Wiasciciel zarejestrowanego znaku towarowe-
go moze z niego sam korzysta¢ ale moze tez
udzieli¢ licencji na korzystanie ze swojego pra-
wa osobom trzecim. Umowa licencyjna po-
winna zosta¢ zawarta na pi$mie, w przeciw-
nym razie bedzie niewazna. W przypadku zna-
kéw towarowych zarejestrowanych wystarczy
wskazac¢ numer prawa, ktérego umowa doty-
czy, aby okresli¢ przedmiot umowy licencyj-
nej, pozostate warunki licencji strony ksztattu-
ja wedtug wiasnych potrzeb. Przyktadowo, li-
cencja moze by¢ petna, wéwczas licencjobior-
ca ma takie same prawa jak uprawniony, albo
ograniczona, gdzie zakres uprawnien licencjo-
biorcy ogranicza sie do pewnej sfery upraw-
nien. Wiasciciel znaku towarowego moze za-
tem podzieli¢ zakres uprawnieri pomiedzy li-
cencjobiorcéw, ograniczajac licencje jednego
wylacznie do produkcji towaréw ze znakiem,
innego zas do wprowadzenia gotowych pro-
duktéw na rynek, za to bez prawa ich wytwa-
rzania i naktadania znaku na towar. Uzywa-
nie cudzego znaku bez zgody wiasciciela zna-
ku towarowego lub poza zakresem udzielonej
licencji moze natomiast stanowic¢ naruszenie
praw wynikajacych z rejestracji znaku i skori-
czy¢ sie dotkliwymi karami, z finansowymi
wigcznie. Zawieranie uméw licencyjnych po-
zwala na zwiekszenie wydajnosci i roztozenie
kosztéw produkgji na kilka podmiotéw, przy
jednoczesnym pobieraniu przez uprawnione-
go profitéw w postaci optat licencyjnych pta-
conych przez licencjobiorcéw za korzystanie
z prawa ochronnego na znak towarowy.

Prawo zakazowe

Najistotniejsza dla uprawnionego konsekwen-
Cjq rejestracji znaku jest prawo zakazywania
podmiotom nieuprawnionym bezprawnego
uzywania zarejestrowanego znaku towarowe-
go, jesli dojdzie do jego naruszenia. Narusze-
nie prawa ochronnego na znak towarowy pole-
ga na bezprawnym uzywaniu w obrocie gospo-
darczym: 1) znaku identycznego do zarejestro-
wanego znaku towarowego w odniesieniu do
identycznych towaréw; 2) znaku identycznego
lub podobnego do zarejestrowanego znaku to-
warowego w odniesieniu do towaréw identycz-
nych lub podobnych, jezeli zachodzi ryzyko
wprowadzenia odbiorcéw w btad, ktére obej-

muje w szczeg6lnosci ryzyko skojarzenia mie-
dzy znakami; 3) znaku identycznego lub po-
dobnego do renomowanego znaku towarowe-
go, zarejestrowanego w odniesieniu do jakich-
kolwiek towaréw, jezeli takie uzywanie moze
przynies¢ uzywajacemu nienalezng korzys¢ lub
byc¢ szkodliwe dla odrézniajacego charakteru
badz renomy znaku wczesniejszego. Narusze-
nie znaku towarowego warunkowane jest zatem
identycznoscig lub co najmniej podobieristwem
oznaczen oraz towaréw i ustug. Jedynie w przy-
padku znakéw cieszacych sie renoma ochrona
rozciaga sie poza granice towaréw i ustug, dla
ktérych znak zostat zarejestrowany.

W przypadku naruszenia prawa ochronne-

go na znak towarowy uprawniony moze zadac
od osoby, ktéra naruszyta to prawo, zaniecha-
nia naruszania, wydania bezpodstawnie uzyska-
nych korzysci, a w razie zawinionego narusze-
nia réwniez naprawienia wyrzadzonej szkody.
Odszkodowanie moze przybrac postac zapta-
ty sumy pienieznej w wysokosci odpowiadaja-
cej optacie licencyjnej albo innego stosownego
wynagrodzenia, ktére w chwili ich dochodzenia
bytyby nalezne tytutem udzielenia przez upraw-
nionego zgody na korzystanie ze znaku towaro-
wego. Mozna réwniez zadac wycofania z obro-
tu lub zniszczenia bezprawnie wytworzonych
lub oznaczonych towaréw oraz srodkéw i ma-
terialéw stuzacych do ich wytworzenia i ozna-
czenia.

Aby ochrona nie byta iluzoryczna, kazde naru-
szenie praw do znaku towarowego, kazde nie-
korzystne zjawisko rynkowe godzace w uzy-
skang wytacznos¢, winno spotkacd sie z szybka

i zdecydowang reakcja uprawnionego. Brak re-
akcji moze bowiem skutkowac nie tylko utra-

ta mozliwosci dochodzenia roszczen z powo-

du ich przedawnienia, ale i utratg samego pra-
wa. Uzywanie znaku towarowego do wskazy-
wania na rodzaj towaru, tolerowanie upodab-
niania przez konkurentéw swoich oznaczeri do
znakéw chronionych, moze bowiem spowo-
dowac, ze znak towarowy utraci swa zdolnos¢
odrézniajaca i bedzie postrzegany jako ozna-
czenie ogdlnoinformacyjne. Popularnos¢ zna-
ku towarowego powinna zatem cieszy¢ w sy-
tuacji, kiedy chodzi o towary oznaczane przez
uprawnionego, ale juz uzywanie znaku w mo-
wie potocznej, np. ,towar typu X", gdzie x jest
chronionym znakiem towarowym, powinno
wzbudzi¢ zainteresowanie i czujnos$¢ upraw-
nionego.

Ochrona celna

Niezwykle skutecznym srodkiem w walce

z importem towaréw oznaczonych podrobio-
nymi znakami towarowymi jest z kolei ochrona
celna ustanowiona na granicach UE. Na pod-
stawie posiadanego prawa ochronnego, zaréw-
no krajowego, jak i wspélnotowego, wiasci-
ciel znaku towarowego moze uzyskac decyzje
o ochronie celnej, na mocy ktérej organy celne
z urzedu zobowiazane beda zatrzymywac po-
dejrzane towary i powiadamia¢ uprawnione-
go, aby umozliwi¢ mu pobranie prébek i pod-
jecie odpowiednich krokéw prawnych wobec
naruszyciela. Tam, gdzie zagrozenie naptywem
nielegalnie importowanych towaréw jest wyso-
ce prawdopodobne, ochrona celna jest nie do
przecenienia.

Podsumowanie

Do wszelkich dziatari prawnych, réwniez tych
stuzacych obronie swojego prawa, nalezy przy-
gotowac sie zawczasu, zbierajac odpowiednig
dokumentacje, potwierdzajaca m.in. czas i za-
kres uzywania znaku, jego renoma, wartos¢,
rozpoznawalnos¢ wsréd klientéw, naktady na
reklame i promocje. Na drugim biegunie sa do-
wody na bezprawne uzywanie zarejestrowane-
go oznaczenia przez podmioty nieuprawnio-
ne, jak oferty handlowe, w tym dostepne w In-
ternecie, katalogi, dowody na sprzedaz i ofero-
wanie produktéw opatrzonych znakiem, wysta-
wienie produktéw na targach branzowych. Do-
bre przygotowanie materiatu dowodowego po-
zwala bowiem na szybka reakcje i zwigksza
szanse na sprawne zakoriczenie kazdego spo-
ru. Aby jednak takie dziatania przyniosty ocze-
kiwany skutek, musza by¢ podejmowane swia-
domie i konsekwentnie realizowane.

Matgorzata Zieliriska-tazarowicz, rzecznik patentowy
Kancelaria Rzecznikéw Patentowych J.Markieta,

M. Zielinska-tazarowicz Sp. partnerska
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CYFROWE TRENDY W MIEJSCU SPRZEDAZY

Miejsce sprzedazy na przestrzeni lat zmienito sie nie do poznania. Multimedialne nosniki staty sie
wyznacznikiem nowoczesnego sklepu, a sama technologia cyfrowa ewoluowata w kierunku bardziej
angazujacej konsumenta. To jeszcze nie koniec cyfrowej rewolugji, bo ta dopiero nabiera rozpedu.

Digital Signage jest stosunkowo nowym narze-
dziem na rynku, a juz zdazyt zrewolucjonizo-
wac podejscie do aranzacji punktu sprzeda-
zy. - Monitory wielkoformatowe w galeriach

i centrach handlowych staty sie dla ich klien-
téw codziennoscia. Od cyfryzacji przekazu in-
formacyjnego i reklamowego nie ma juz od-
wrotu — méwi Mariusz Orzechowski, Dyrek-
tor Przedstawicielstwa NEC Display Solutions
Europe GmbH w Polsce. Urzadzenia multi-
medialne w punkcie sprzedazy oprécz bardzo
istotnej roli wizerunkowej, petni takze szereg
innych funkcji. Duzo zalezy od miejsca, w kt6-
rym umieszczony jest ekran. - W jednym miej-
scu doskonale sprawdza sie jako informator,
zbiér wiedzy czy tez map, w innym jako ge-
nialny nosnik do pokazywania tresci informa-
cyjno-reklamowych lub tylko reklamowych
badZ PRowych — tumaczy Przemystaw Swider-
ski, New Business Director w firmie IMS - Moz-
na rzec, ze system DS jest drogowskazem oraz
miejscem pozyskiwania szybkich i celnych in-
formacji. Tresci reklamowe wyswietlane na
ekranach systemu DS maja przewage nad inny-
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mi formami reklamy tego typu, poniewaz po-
lecany produkt i klient spotykaja sie w tym sa-
mym miejscu — méwi Przemystaw Swiderski.
Jak dodaje Maciej Mielcarek, Wiceprezes
Aduma SA, w miejscu sprzedazy za pomoca
Digital Signage sg wyrézniane nowosci, ofer-
ty specjalne lub flagowe produkty. - Dla mana-
geréw sklepéw DS jest bardzo wygodnym na-
rzedziem, gdyz pozwala na szybka i tania ak-
tualizacje tresci, a takze daje pewnosc¢, ze dane
komunikaty faktycznie pojawia sie w miejscu
sprzedazy. Mozliwe jest tez stworzenie czaso-
wych kampanii reklamowych, ktére zaczyna-
ja dziata¢ praktycznie ze skutkiem natychmia-
stowym, co w przypadku klasycznych witryn
sklepowych lub wystaw wewnatrz sklepéw jest
niemozliwe — zaznacza Maciej Mielcarek.
Oprécz dziatan reklamowych narzedzia Digi-
tal Signage swietnie sprawdzaja sie, jako mul-
timedialne punkty informacyjne. Moga by¢ do
tego celu wykorzystywane monitory dotyko-
we typu way-finder, czy systemy pozwalajace
uzyskac wiecej informacji o produkcie. - Oba
przyktady to rozwiazania interaktywne, w kté-

rych sam konsument decyduije kiedy i w jakim
zakresie chce uzyskac dane informacje. W tym
przypadku widoczna jest ogromna zaleta tego
typu systeméw Digital Signage, czyli brak na-
chalnie prezentowanych tresci — méwi Mariusz
Orzechowski.

Innowacje dla miejsca sprzedazy
Rynek komunikacji multimedialnej to rynek
mocno innowacyjny i szybko zmieniajacy sie.
Sa oczywiscie pewne standardy, ktére mimo
szybko rotujacej technologii caty czas utrzymu-
ja sie na szczycie list sprzedazy. - Wsréd wy-
Swietlaczy najwigksza popularnoscia cieszg sie
40-46 calowe klasyczne ekrany LCD — méwi
Adam Parzonka, Country Manager w firmie
HYUNDAI IT Europe GmbH - Zmiana techno-
logii podswietlenia na LED umozliwita produk-
cje super cienkich monitéw (ok. 38mm gtebo-
kosci) z coraz cieriszg ramkg (od 5 do13 mm),
co sprawito, ze wyswietlacz stat sie nie tyl-

ko ,urzadzeniem” do wyswietlania obrazu, ale
réwniez elementem stylistycznym podkreslaja-

cym charakter miejsca sprzedazy. Nie bez zna-
czenia jest réwniez tatwosc instalacji ekranéw
we wszelkiego rodzaju zabudowach sklepo-
wych z uwagi na bardzo mata wage — zazna-
cza Adam Parzonka.

Powoli swoje miejsce na rynku odnajduja tak-
ze $ciany multimedialne. - Walle sktadajace sie
z4,9,16 czy 25 monitoréw wasko ramkowych
sg juz z powodzeniem wdrazane w nowocze-
snych galeriach i firmach w Polsce. R6znorod-
ne wykorzystanie monitoréw pod wzgledem
wielkosci i funkcjonalnosci w jednym miejscu
jest réwniez coraz czesciej oczekiwanym atu-
tem przez klientéw — méwi Przemystaw Swi-

derski.

W strone interakgji

Trendem, ktéry rozwija sie od kilku lat jest in-
teraktywnos¢ narzedzi Digital Signage. - Naj-
prostsze interaktywne rozwigzania oparte sg
na naktadce dotykowej monitora, ale istnieja
réwniez takie, w ktérych oprécz nosnika bar-

dzo wazna role odgrywaja sensory, inteligent-
ny algorytm i oprogramowanie — ttumaczy Ma-
riusz Orzechowski — Generalizujac, interak-

cja to coraz mocniej zyskujacy na znaczeniu
trend w Digital Signage. Przyktadami takich
systemoéw sg interaktywne systemy POS, pod-
togi, witryny, meble, e-przymierzalnie, a tak-
ze kinetyczne $ciany video. Wprowadzone nie-
dawno na rynek oprogramowanie NEC Leaf En-
gine faczy na przyktad dziatanie monitora DS

z sensorami (np. kamera, czujnik ruchu, pod-
czerwieni, czytniki kart lojalnosciowych, itp.)
oraz oprogramowaniem DS. W praktyce sys-
tem potrafi rozpozna¢ moment, w ktérym to-
war jest podnoszony z pétki sklepowej i na mo-
nitorze DS umieszczonym w poblizu wyswie-
tli¢ dodatkowe informacje o produkcie lub za-
proponowac oferte skojarzong z tym towarem
(cross-selling) — méwi Mariusz Orzechowski.
Zdaniem Macieja Mielcarka kluczowym czyn-
nikiem wptywajacym na branze w najblizszym
czasie bedzie miato wprowadzenie rozwia-
zan, ktére zaskakuja klienta, pomagaja w do-

Fot. NEC Display Solutions

konaniu wyboru lub wchodza w dialog i in-
terakcje. - Projektujac rozwiazania dla bran-
zy Retail wspdlnie z naszymi klientami, stara-
my sie wciagnac uzytkownikéw w interakcje,
angazujac poprzez zabawe, edukacje lub cie-
kawa fabute w zapoznawanie sie z konkretny-
mi tresciami. Kluczowa jest spéjna koncepcja,
tak aby uzytkownik, w krétkim czasie, w pro-
sty i zrozumiaty sposéb wchodzit w angazuja-
ca relacje z reklamowanym produktem — méwi
Maciej Mielcarek.

Coraz szersze zastosowanie
Ekrany DS spotykamy dzi§ w centrach handlo-
wych w postaci sieci reklamowej lub informa-
cyjnej, jako element wystroju witryny czy aran-
zacji sklepu. Pojawiajg sie takze na terenie skle-
pow wielkopowierzchniwych — przy kasach
lub jako element nosnika POS. - Klienci przy-
chodza do galerii handlowych w celach ko-
mercyjnych i sg otwarci na tresci reklamowe.
Jednak musimy dotrze¢ do klienta w miejscach,
w ktérych na chwile sie zatrzymuje i moze
spokojnie spojrze¢ na ekran. Takie miejsca
to schody ruchome czy tez strefa restauracyj-
na - méwi Przemystaw Swiderski. Jak zauwaza
Maciej Mielcarek, nosniki coraz czesciej poja-
wiaja sie w witrynach i przy wejsciach do skle-
poéw, a takze w bezposredniej bliskosci produk-
tu na pétce badz tuz przy ekspozycji. - Biorac
pod uwage zmiany zachodzace w zachowa-
niu konsumentéw z pewnoscig zobaczmy co-
raz wiecej ekranéw DS wiashie tuz przy eks-
pozycji, aby bardziej bezposrednio wptywac
na decyzje zakupowe klienta lub na witrynach
sklepowych, aby sktania¢ do wejscia do sklepu,
zmieniajac utarte szlaki komunikacyjne — méwi
Maciej Mielcarek. Wewnatrz placéwek poja-
wia sie coraz wigcej innowacyjnych systeméw,
ktére w odbiorze uzytkownika maja funkcje
czysto utylitarng — oferujg mu mozliwos¢ doste-
pu do rozrywki, informacji czy szanse na pod-
fadowanie telefonu komdérkowego.
Systemy reagujace na dotyk, angazujace, wy-
korzystujace technologie Augmented Reali-
ty, zintegrowane z technologiami mobilnymi
to gtéwne kierunki rozwoju nowoczesnej ko-
munikacji z klientem. Zmienia sie format ekra-
néw i tendencja do tworzenia multimedialnych
$cian ztozonych z kilkudziesieciu nosnikéw.
Wiele nowego przynosi réwniez software, kt6-
ry staje sie inteligentnym centrum do zarzadza-
nia trescig a nawet zdobywania cennych infor-
macji marketingowych. Nowoczesne miejsce
sprzedazy to z pewnoscia miejsce z ekranem
Digital Signage.

Joannateazycka
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VISCOM 2012

Targi viscom Diisseldorf, to kompleksowy przeglad trendow

w szeroko rozumianej komunikacji wizualnej, technologii i designie.

Zakres tematyczny wydarzenia obejmuje praktycznie wszystkie
rozwigzania wykorzystywane w komunikacji wizualnej — m. in.

druk, Digital Signage, reklame swietlng, zastosowania out of home,

POS oraz materiaty i réznorodne technologie reklamowe.

350 wystawcow targéw, az jedna trze-
cia pochodzita spoza Niemiec, w tym
wystawito sie 19 firm z Polski. W po-
réwnaniu z viscom 2011, Reed Exhibi-

tions organizator wydarzenia, odnotowat ponad
14% wzrostu liczby wystawcéw. Dobrym za-
skoczeniem byta réwniez ilos¢ zwiedzajacych.
Spodziewano sie 12 tysiecy odwiedzajacych,

wiec ich finalna ilos¢ - 13,277 (9% wzrost w po-
réwnaniu z rokiem ubiegtym — viscom Frankfurt)
jest pozytywnym znakiem dla branzy.

Na targach zostaty zaprezentowane najnow-
sze trendy i premiery maszyn, ktére nadawac
beda kierunek rozwoju branzy na najblizszy
rok. Standardowe juz wydarzenia w programie
imprezy to ,targi wewnatrz targéw” czyli Digi-
tal Signage World i Display PoS Expo. W presti-
zowym konkursie Best of 2013 Award zgtasza-
no w pieciu kategoriach innowacyjne produk-
ty i ustugi. Wyréznione zostaty m. in. Oki Eu-
rope za pierwsza w branzy drukarke LED A3
drukujaca w pieciu kolorach - ES9541, Mima-
ki Deutschland GmbH nagrodzono za atrament
Latex Ink LX101 oraz plotery tnace CG-SRIII,
Zind Systemtechnik AG za urzadzenie Zind
Sheet Feeder oraz firme CALDERA za oprogra-
mowanie FLOW + 2.0.

Wsréd polskich firm prezentujacych swoja ofer-
te znalazty sie Art Neon Lighting, Artboro Tab-
kiosk, Automatic Letter Bender, AW Print Artur
Wisniewski, DPH Company, EMO NEON, Me-
dia IKONOS, WEB2PRINT, Labo Print, Oxygen
Media, Planet Graf, POSM Factory, Printx| Dys-
trybucja, Raster, Rekwar Drukarnia Wielkofor-
matowa, ECP Media, Simplicity, Solix, Agencja
Reklamowa Studio Kolor, Tent Grupa oraz WI-
CHARY Technologies.

Tegoroczna edycja targéw odbedzie sie we Frankfur-
cie, od 5 do 7 listopada. Organizator jako gtéwne mo-
tywy przewodnie tej edycji zaktada druk wielkoforma-
towy, signmaking, digital signage, POS (display), opa-
kowania oraz projektowanie obiektéw.

{'lehJ Automatic Letler Bender
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Automatic Letter Bender

W trakcie targéw firma zaprezentowata
innowacyjne rozwiazanie do produkgiji liter 3D
ze stali nierdzewnej - automat do wyginania
liter ALB-03 SSA 110 oraz spawarke laserowa
ALB-LW Speed Master. Doktadne giecie i szyb-
kie spawanie to cechy charakteryzujace ten
zestaw urzadzen. Zgrzewanie elementéw liter
realizowane jest za pomoca promienia lasera
o regulowanych parametrach, co pozwala
spawac bez koniecznosci pézniejszej obrébki
wykariczajacej.

www.letterbender.net
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Tent Grupa

Najwieksza uwage na stoisku przyciagaty no-
$niki wykonane z tkanin z nadrukiem sublima-
cyjnym, doskonale nadajace sie do ekspozycji
wewnetrznej. Cate stoisko wykonane byto

z lekkiej tkaniny poliestrowej. Oprécz tradycyj-
nych podswietlanych stupéw pneumatycznych
odwiedzajacy zainteresowani byli piankowymi
pufami do siedzenia. Ten nowoczesny nosnik
oprécz funkcji typowo reklamowej stuzy
réwniez jako praktyczne siedzisko. Wymienne
poszycie z nadrukiem sublimacyjnym mozna
zadrukowac¢ dowolnym motywem.
www.tentgrupa.pl

=l stick  Odklej | przyklej ponownial

Raster

Firma zaprezentowata nowos¢ na rynku
reklamowym — samoprzylepne emblematy
MULTISTICK. Ich innowacyjnos¢ polega na
zastosowaniu specjalnego kleju pozwalajacego
na wielokrotne tatwe odklejanie i przyklejanie
do praktycznie dowolnego podtoza. Mozna je
np. naklejac¢ bezposrednio na sciany gdzie po
odklejeniu nie pozostawiaja sladéw. MULTI-
STICK mozna zastosowac na powierzchniach,
na ktérych dotychczasowe emblematy wyko-
nane np. na folii samoprzylepnej, adhezyjnej
czy elektrostatycznej nie mogty by¢ powszech-
nie stosowane. www.raster.eu

Monitory LCD e Sciany LED e Monitory LCD e Projektory e Sciany LED e Projektory e Monitory LCD e Sciany LED e Monitory LCD

NEC — Digital Signage najwyzszych lotow

NEC Display Solutions jest jednym z czotowych Swiatowych dostawcéw monitorow LCD oraz projektorow. Rozwigzania Digital Signage to
nasza specjalnosc. Oferujemy kompleksowe rozwigzania dla projektow komunikacji cyfrowej: wielkoformatowe monitory LCD, Sciany
video, projektory, rozwigzania dotykowe oparte na monitorach LCD, $ciany LED do instalacji indoor i outdoor, software Digital Signage,
software biometryczny Field Analyst, zrodta sygnatu: mini-komputery, media playery oraz akcesoria do montazu.

W oparciu o produkty NEC powstajg tak zaawansowane rozwigzania jak: interaktywne podtogi, witryny, instalacje POS, kioski i meble multi-
medialne, czy rozwigzania monitorowe, w ktdrych kontent reklamowy podaza za odbiorca, jest dostosowany do wieku i ptci odbiorcy lub jest
emitowany tylko wtedy, gdy obserwator podejdzie do wyswietlacza lub wykona okreslong czynnosc.

Oferujemy rowniez profesjonalne projektory instalacyjne np. do multimedialnej obstugi eventow.

Bazujac na naszych produktach zrealizowano spektakularne instalacje Digital Signage w catej Polsce i Europie.

zobacz wiecej: www.nec-display-solutions.pl

Empowered by Innovation N E'

NEC Display Solutions GmbH, Przedstawicielstwo w Polsce, ul. Bociana 22A, 31-231 Krakéw, tel.: (12) 614 53 53, e-mail: biuro@nec-displays-pl.com © 2014 NEC Display Solutions Europe GmbH.
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Opinion Strefa Druku

REWOLUCIE

Tekstylia od lat sg uniwersalnym materiatem wykorzystywanym
szeroko w przemysle meblarskim, wszelkiego rodzaju aranzacjach
oraz oczywiscie w reklamie. Innowacyjne technologie druku oraz
coraz lepsze materiaty sprawiaja, ze na rynku pojawia sie wiecej
kreatywnych i profesjonalnych realizacji z tkaning w roli gtéwne;.

W przypadku druku na tkaninach limituje nas
tylko technologia i wyobraZnia. Ta pierwsza roz-
wija sie na tyle intensywnie, ze drukarnie oferuja
dzi$ klientom coraz bardziej kreatywne rozwia-
zania. - S to np. zjawiska tréjwymiarowe, ktd-

re powstaja dzieki wiasciwej tekstyliom trans-
parentnosci — méwi Grzegorz Stomka, Dyrek-
tor Handlowy firmy Flagowa Kraina - W zalezno-
$ci od gestosci uzytego materiatu, mozemy uzy-
skac produkty bardzo przezroczyste, kidre nie
zakryja obiektéw stojacych za nimi, az do catko-
witego efektu zastony dla materiatéw z wgrza-
nymi ekranami blokujgcymi — ttumaczy Grze-
gorz Stomka. Co ciekawe, tekstylia poddaja sie
tez fagodniej wszelkim marszczeniom, ktérych
nie tolerujg nadruki na materiatach winylowych.
- Mozna to wykorzysta¢ we wszelkiego rodzaju
wydrukach,opakowaniowych’, jak pokrowce,
horyzonty, palletwrapy. W Polsce to raczej rzad-
ko wykorzystywany pomyst, ale w innych kra-
jach bardzo popularmy — wymienia Grzegorz
Stomka. Wybér produktéw i mozliwosci druku
umozliwia precyzyjny dobor rozwigzania (mate-
riat i technologia druku) do okreslonych warun-
kow i kontekstu, w ktorym bedzie prezentowa-

ny wydruk. - Dzieki temu mozliwa jest realizacja
nawet bardzo $miatych projektéw, bez wzgle-
du na ich wielko$¢ i zastosowanie (od drobnych
akcesoridw, dekoradji, poprzez odziez, wydru-

ki wielkoformatowe, az po gigantyczne wydruki
plenerowe) — moéwi Przemystaw Suchanek Mar-
keting Manager z drukarni Opinion Strefa Dru-
ku. - Palete mozliwosci uzupetnia bogata gama
wykoriczen tkanin, w tym miedzy innymi facze-
nie, wycinanie ksztattdw, szycie oraz dodatko-
we zdobienia. Osoby kreatywne bez trudu od-
najda w tkaninach wdzieczne tworzywo, ktére-
mu moga nadawac dowolne ksztafty oraz bar-
wy — dodaje Suchanek.

Produktowe eldorado

Na rynku dostepna jest cata gama materiatow,
ktdre dajg ogromne mozliwosci kreatywnego
wykorzystania. Mamy materialy flagowe, tka-
niny dekoracyjne, tkaniny do podswietler, ale
réwniez bardzo modne szczegdlnie w aranzadji
wnetrz materiaty canvas. - Najbardziej popular-
nym w Polsce zastosowaniem tkanin w reklamie
sa flagi, ale coraz czesciej mozna spotkac nadru-

ki reklamowe na tkaninach jako elementy dekora-
cji wnetrz, kurtyny, rolety okienne — moéwi Adria-
na Karbowiak, Marketing Manager w firmie PrintXL
- Specjalne tkaniny pozwalajg uzyskac efekt trans-
parentnosci — grafika widoczna jest tylko z jednej
strony, nie ograniczajac widocznosci z drugiej stro-
ny — dodaje Adriana Karbowiak. Jak zauwaza Grze-
gorz Stomka, w Polsce tkaniny stale wypieraja ko-
lejne elementy dotychczas wykonywane na winy-
lach — gtéwnie we wnetrzach punktdw sprzedazy.
- Sg to wiec wszelkie bannery, plakaty, witryny, ta,
tapety itp. — méwi Grzegorz Stomka - Na rynkach
zagranicznych znacznie spadto z kolei zaintereso-
wanie tradycyjnymi bannerami PVC, ktdre wypie-
rane sg przez dzianiny i tkaniny oraz bardzo popu-
larne widkniny — zauwaza Grzegorz Stomka. Dzia-
niny mozna podzieli¢ na lekkie (90-150 g/m?) oraz
ciezkie (150-300 g/m?). Najczesciej stosowane tka-
niny to te o gestosci 150-180 g/m?. Ciekawa nowo-
4cig produktowa sa tekstylia do druku dwustronne-
go o gestosci ok. 400 g/m?.

Eko tkaniny

Warto zwréci¢ uwage na ekologiczne walory tka-
nin. Jak podkresla Tomasz Miekus, Product Mana-
ger w firmie Igepa, ekologiczne tkaniny to takie,
ktére nie zawieraja PCV. S to gtéwnie tkaniny po-
liestrowe. - Poza zaletami uzytkowymi duzym atu-
tem tkanin poliestrowych jest ich fatwiejszy re-
cykling, z tego wzgledu doceniane s3 takze pod
wzgledem ekologicznym. Wielu dostawcédw tkanin
pod zadruki, posiada w ofercie certyfikowane tka-
niny wolne od substangji szkodliwych — méwi Ad-
riana Karbowiak. Jak dodaje Grzegorz Stomka, kaz-
da dzianine/tkanine poliestrowa mozna w 100%
ekologicznie zutylizowac w profesjonalnych spalar-
niach, odzyskujac ogromne ilosci energii. Na rynku
dostepne sa réwniez dzianiny poliestrowe wykona-
ne z przedzy PET - czyli w 100% wykonane ze zu-

zytych opakowan PET. Szukajac ekologicznych ma-
teriatw trzeba zwrdci¢ uwage na certyfikaty, ktd-
re przyznawane sa materiatom przyjaznym $rodo-
wisku.

Szerokie spectrum zastosowan
Tkanina to chyba jeden z najbardziej popularnych
materiatow, z ktérym mamy do czynienia na co
dzien. Jest doceniana przez szereg branz i wykorzy-
stywana w dekoracjach, wystawiennictwie, ekspo-
zycjach sklepowych, grafice wewnetrznej pfaskiej

i przestrzennej. - Zalety nadrukéw na tkaninach
szczegdlnie doceniane s przez teatry, muzea a tak-
ze podczas koncertdw, imprez sportowych. Tkani-
ny sa duzo Izejsze od innych form no$nikéw rekla-
my jak np. banery, dlatego szczegdlnie sa poleca-
ne do wielkopowierzchniowych reklam. Duza zale-
13 jest takze fatwy montaz, bezproblemowy trans-
port — méwi Adriana Karbowiak. Ciekawe efekty
druku na tkaninach mozemy podziwia¢ w branz
meblarskiej. - Najbardziej zaawansowane znane mi
préby to np. wydruki na skorze, wykonane tuszami
lateksowymi, ktdre przeszty niezwyktg metamor-
foze ostatnimi czasy — moéwi Grzegorz Stomka - Co
prawda do druku luksusowego mebla jeszcze dale-
ko, ale proste pufki, fotele, sofki itp. sa juz w produk-
gji i stanowig niezwykia forme reklamowa. W pota-
czeniu z drukiem tego co mamy w zasiegu wzroku
(zastony/firany/obrusy/dywany) otrzymujemy po-
kazny wachlarz narzedz, ktérymi moze sie postu-
zy¢ wielu projektantdw sztuki uzytkowej i wnetrz

- zauwaza Grzegorz Stomka.

Druk z potencjatem

Rynek druku na tkaninach niewatpliwie sie rozwi-
ja, pojawia sie coraz wiecej produktéw i mozliwo-
4ci. - Zainteresowanie tym segmentem na pewno
rosnie, gtéwnie za sprawg nacisku ze strony klien-

téw zza naszej zachodniej granicy — mowi Grze-
gorz Stomka - Nie bez znaczenia sa malejace kosz-
ty druku sublimacyjnego oraz aspekty logistycz-
ne (fatwiejszy transport i montaz drukéw na tkani-
nach/dzianinach) i ekologiczne — dodaje. Progno-
7y 53 wiec optymistyczne, a drukarnie coraz chet-
niej inwestuja w technologie do druku na tkani-
nach. - Klienci poznali, wyprébowali i zaakceptowa-
i druk na tkaninach, i chetnie po niego siegaja, gdy
tylko maja taka mozliwos¢. Dlatego zdecydowali-
$my sie na uruchomienie kompletnej, nowocze-
snej linii technologicznej do druku i wykariczania
tkanin — méwi Marek Waliszak, wiasciciel firmy Opi-
nion Strefa Druku.
Tkaniny mozna drukowa¢ metodami sitodruku,
fleksodruku, tampodruku, aplikowac z folii, lecz naj-
popularniejszy jest druk cyfrowy. Technologie cy-
frowe moga barwic tkanine na wskro$ (sublimacja)
lub pokrywac jedynie jej powierzchnie (UV czy la-
tex). Jak zaznacza Jedrzej Zimolag - R&D Manager
w Opinion Strefa Druku, sposéb barwienia wyko-
rzystywany w tych technologiach wplywa na wia-
$ciwosci wydruku. - Druk sublimacyjny zdecydowa-
nie lepiej sprawdzi sie tam, gdzie wykorzystywana
jest elastycznosc/gietkos¢ tkaniny, natomiast druk
powierzchniowy pozwoli uzyskac lepszy efekt przy
podswietleniach. Trwato$¢ barwienia i odporno$¢
wydruku na czynniki mechaniczne jest wyzsza, gdy
zastosuje sie sublimacje, natomiast wydruki po-
wierzchniowe (szczegdlnie UV) sg bardziej odporne
na promienie UV - ttumaczy Jedrzej Zimolag.
Szerokie spektrum zastosowan, duzy wachlarz pro-
duktéw i innowacyjna technologia druku to z pew-
noscig najwiekszy potencjat tkanin. Coraz wiecej na
rynku takze ciekawych przyktaddw wykorzystania
druku na tkaninach w aranzacjach punktéw gastro-
nomicznych czy biur. To znak, ze tkanina zdobywa
uznanie i mozemy sie spodziewac, Ze jej popular-
nos¢ bedzie z roku na rok rosta.

Joannateaycka

Flagowa Kraina
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NA TAPETY

Tapety do niedawna kojarzyty sie z odchodzacym do lamusa elementem wystroju wnetrz,
zarezerwowanym dla lat 80. i 90. ubiegtego wieku. Dzi$ przezywaja swoj renesans, dostrzezone nie tylko
przez architektéw, ale takze przez sektor reklamowy. Branza druku wykorzystata wzrost zainteresowania,
pojawity sie na rynku ciekawe materiaty i dedykowane technologie druku.

Druk na tapetach stat si¢ kolejna nisza w jakiej
specjalizuja sie drukarnie. - Nowatorstwo po-
lega na tym, Ze to juz nie ta sama tapeta czy
okleina kojarzona z nowoczesnoscia ,gierkow-
skiego” PRLu — méwi Marcin Bogacki, wspét-
wiasciciel portalu www.zadrukuj.to - Personali-
zacja, wielo$¢ wzoréw i kreatywnosc graficzna
zaréwno klienta indywidualnego jak i przedsta-
wicieli tzw. rynku interior zwigzanego z projek-
towaniem wnetrz, wytworzyta trend ukierun-
kowany na personalizowane fototapety — méwi
Marcin Bogacki.

Wymagajacy druk

Obok personalizacji druk tapet musi by¢ ekolo-
giczny z uwagi na jego zastosowanie we wne-
trzach. Do tego celu sprawdza si¢ druk latexo-
wy. - Technologia druku latexowego zostata
zaprojektowana tak, by maksymalnie zreduko-
wac negatywny wptyw na srodowisko — méwi
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Justyna Mikulec, Specijalista ds. marketin-

gu w firmie QLA - Zrezygnowano z dotych-
czas stosowanych szkodliwych rozpuszczalni-
kéw na korzysc¢ wodly, ktéra jest podstawowym
sktadnikiem tuszy latexowych. Dzieki temu wy-
druki nie wydzielaja zadnych szkodliwych tok-
syn, sa bezpieczne dla zdrowia i bezwonne,
dlatego mozna je stosowac nawet w szpitalach,
przedszkolach i dzieciecych pokojach — tu-
maczy Justyna Mikulec. Z uwagi na wewnetrz-
ne zastosowanie i brak potrzeby odpornosci

na warunki atmosferyczne do druku tapet sto-
sowane sie takze drukarki inkjetowe, zaréw-
no pigment jak i dye. - Z drugiej strony anali-
zujac jednak ten sektor mozna zaobserwowac,
ze chyba najbardziej popularng w Polsce tech-
nika druku na tapetach jest druk ekosolwento-
wy — zauwaza Marcin Bogacki - Nie mozna tu
mdéwic o wydrukach total eko”, ale delikatnie
méwiac sa ,mato intensywne zapachowo”, no
i chyba to teraz najtarisza opcja druku jakoscio-
wego — dodaje Bogacki.

Nowosci tapetowe

Jak wspomina Stawomir Jakubéw, Product Ma-
nager w firmie Europapier-lmpap, do pew-
nego momentu na rynku byty dostepne tape-
ty w wersji ,budowlanej” do oklejania scian

z réznymi wzorami oraz fototapety ze zdje-
ciami ,pieknych plaz” lub ,lasu”. - Obecnie
mamy dostepne tapety dedykowane do dru-
ku, na ktérych mozemy umiesci¢ dowolny mo-
tyw lub zdjecie i w tym kierunku, czyli perso-
nalizacji wydruku, idzie rynek — zauwaza Ja-
kubdw. W sektorze pojawiajq sie takze cieka-
we nowosci, np. struktury powierzchni imituja-
ce rézne materiaty: skére, piasek, ptétno, mu-
$niecie pedzla itd. - Produkt, jakim jest fotota-
peta rozpoczat swoja droge, jako materiat pa-
pierowy i flizelinowy o prostej, niemalze ide-
alnie gtadkiej strukturze — wspomina Mateusz
Domaradzki, wtasciciel firmy Foto-tapety24.

pl - W dzisiejszych czasach coraz popularniej-
sze s tapety winylowe z wyraznie zaznaczong

struktura. Poczynajac od gtadkich powierzch-
ni poprzez delikatnie zaznaczone proste struk-
tury, koriczac na wygladzie tudzaco przypomi-
najacym skére lub specjalnych, ztoconych ta-
petach, oddajacych niesamowity efekt ,zywe-
go ztota” — méwi Mateusz Domaradzki. Naj-
bardziej innowacyjnym produktem w dziedzi-
nie foto sa fototapety przeznaczone do aplika-
cji w miejscach o zwiekszonej oraz duzej wil-
gotnosci - fototapety laminowane oraz fotota-
pety za szktem. - Tapety laminowane nadaja
sie do aplikacji w kuchniach, tazienkach i in-
nych pomieszczeniach, w ktérych produkt nie
jest narazony na bezposrednie dziatanie wil-
goci — méwi Mateusz Domaradzki - Fotota-
peta za szktem przeznaczona jest do aplika-

cji w ekstremalnych warunkach, np.: w kuch-
niach - pomiedzy blatem mebli a gérnymi szaf-
kami, odporna zaréwno na dziatanie wilgoci,
jak i znacznego nagrzania; w tazienkach - na
$cianach nad wanng lub nawet pod pryszni-
cem — dodaje Mateusz Domaradzki.

Tapeta zbudowana jest w wiekszej czesci z pa-
pieru, ktéry ulega biodegradacji bardzo szybko.
- Niewielka ilos¢ chemii w tym przypadku nie
ma znaczenia — zapewnia Stawomir Jakubow.
Sciana przykryta tapeta papierowa oddycha

i jest bezpieczna dla alergikéw. - Minusem na-
tomiast jest mata odpornos¢ na wilgo¢ i zabru-
dzenia — méwi Marcin Bogacki - Bardziej trwa-

1. www.zadrukuj.to
2-3. foto-tapety24.pl
4. wallpaper

5. dimlab.pl

ta alternatywa sa tapety na podtozu flizelino-
wym. Ich najwieksza zaleta jest tatwos¢ mon-
tazu, gdyz klej naktadamy jedynie na $ciane

a nastepnie przyklejamy bryty tapety na przy-
gotowana i zagruntowang klejem powierzch-
nig. Nie musimy, tak jak w przypadku tapet na
podtozu papierowym, smarowac podtoza kle-
jem i pézniej czeka¢ az odpowiednio nasigknie
i zmigknie — ttumaczy Marcin Bogacki.

Materiat uniwersalny

Tapeta jest materiatem uniwersalnym, o szero-
kim spectrum zastosowania. Ekologiczne tech-
nologie druku pozwalajg na ekspozycje w szko-
tach, przedszkolach, placach zabaw, aptekach,
czy szpitalach. - Duzg wage przyktada sie tez
do materiatu, na ktérym sie drukuje. Coraz wig-
cej firm, instytucji zamawiajacych tapety patrzy
na to, aby materiat byt jak najbardziej ogniood-
porny — podkresla Robert Gradziel z firmy
dimlab.pl. Fototapety sa gtéwnie wykorzystywa-
ne w dekoracji wnetrz, jako szybka, skuteczna

i wyrézniajaca sie forma dekoracji sciany. - Co-
raz wieksza Swiadomosc¢ potegi oddziatywa-
nia personalizowanej tapety skutkuje zwieksze-
niem zainteresowania produktem przez dzia-

ty marketingu duzych korporacji oraz MSP — za-
uwaza Mateusz Domaradzki - Giéwne bran-
Ze, ktére wykazuja coraz wieksze zainteresowa-

nie produktem to fotografia, finanse, biura po-
drézy, salony sprzedazy bezposredniej, hote-
le, przedszkola, restauracje, salony ustugowe
itp. — wymienia. W zaleznosci od rodzaju moga
prezentowac logotypy lub historie firmy; stuzy¢
do ozdabiania scian, mebli, stotéw itp. (tape-

ty samoprzylepne); do wyréznienia miejsc nie-
dostepnych do tej pory dla standardowych ta-
pet - np.: miejsc o duzej podatnosci na dziata-
nie wilgoci (tapety wodoodporne).

Jak podkresla Mateusz Domaradzki, fenomen
fototapet oparty jest na niesamowitej prosto-
cie aplikacji, wyjatkowej trwatosci i licznych
zaletach dla wnetrza - poczawszy od ozywie-
nia smutnego pomieszczenia, po uczynienie
go niepowtarzalnym. Milionowe kolekcje wzo-
réw sprawiaja, ze kazdy, nawet najbardziej wy-
magajacy uzytkownik, znajdzie cos odpowied-
niego dla siebie. Istotne jest jednak, zeby z tego
bogactwa wzoréw wybrac ten, ktéry bedzie
najlepiej odpowiadat specyfice pomieszczenia,
nie deformowat go wizualnie, sprzyjat samopo-
czuciu i komfortowi pracy.

Joannatecazycka
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MASOWA INDYWIDUALIZACIA
W TEKSTYLIACH I DRUKU

jawisko masowej indywidualizacji
dotyczy nas wszystkich. Dzieki nie-
mu mozemy wyrazic¢ swoja odreb-
no$¢. Znudzeni masowoscia i po-
wtarzalnoscig jestesmy w stanie zaptacic wie-
cej aby wyrézni¢ sie. Jednoczesnie stajemy sie
projektantami i kreatorami, i tylko od nas za-
lezy efekt jaki osiagniemy. W dobie przesytu
wszelkiego rodzaju produktami, tatwosci doste-
pu do nich i zmeczenia globalnym uniformem
i unifikacja, szukamy siebie, ale juz nie po-
przez przynaleznos¢ do wielkiej grupy, masy.
Szukamy swojego jednostkowego JA wyrazajac
to miedzy innymi poprzez produkty, ktérymi
sie otaczamy - niepowielane seryjnie, dostep-
ne dla niewielkiej liczby odbiorcéw, stanowia-
ce 0 naszej wyjatkowosci i niepowtarzalnosci.
Nawet jesli wciaz kupujemy produkty ogélno-
Swiatowych marek, uzywamy podobnych pro-
duktéw, chcemy i swiadomie wybieramy co$
co nas pomimo tego wyrézni. Bo indywidu-
alizm, podkreslenie siebie to naturalne potrze-
by cztowieka.

W branzy fashion, gdzie indywidualizacja jest
szczeg6lnie pozadana nawet, marki oferuja-

ce powtarzalne produkty coraz czesciej pre-
zentuja krotkie, jednorazowe serie dedykowa-
ne bardziej wymagajacemu odbiorcy. Nowo-
czesne materiaty i technologie obnizajg koszty
wytworzenia krétkich serii i wprowadzajg moz-
liwos¢ wielowariantowosci. Obserwujemy co-
raz wieksza popularnos¢ Slow Fashion. Na ryn-
ku pojawia sie coraz wiecej firm i matych bran-
déw, ktére szczyca sie swoja unikatowoscia,
krétkimi seriami, odwaznym i Swiezym spoj-
rzeniem na mode, czesto rekodzietem. Lokal-

52 | OOH magazine | wiecej na www.oohmagazine.pl

ne powstawanie produktéw ma niebagatelne
znaczenie. Chetnie siggamy po te rozwigzania.
Chcemy cieszy¢ sie tym co mamy obok siebie
i co mozemy sami stworzyc.

- Do customizacji produktu — personalizacji,
dopasowania do siebie, unikatowosci i orygi-
nalnosci mamy mozliwos¢ wykorzystania réz-
norakich materiatéw, takich jak tkaniny dru-
kowane, druki graficzne na materiatach, ubra-
niach czy dodatkach wnetrzarskich. Profesjo-
nalne drukowanie wedtug indywidualnych po-
mystéw i potrzeb jest osiagalne i proste - méwi
Ania Graczyk, projektantka i stylistka, absol-
wentka t6dzkiej ASP, gdzie studiowata druk na
tkaninie, projektowanie odziezy i tkaniny uni-
katowej. Wiele mtodych polskich marek i pro-
jektantéw drukuje i sprzedaje swoje produk-
ty, dzieki zastosowaniu nowoczesnych tech-
nologii, ktére daja nieograniczone mozliwosci
zadruku kazdej tkaniny - od poliestréw po je-
dwabie.

Bardzo wazne jest to, ze w tej chwili mozemy
drukowac bez ograniczeri ilosciowych. Moz-
liwe jest wyprodukowanie nawet jednej sztuki
naszego produktu. W wyborze sposobu druku
na tkaninie pomoze na pewno doprecyzowa-
nie efektu jaki chcemy osiagnac. Mozemy zde-
cydowac sie na druk cyfrowy UV, jesli mamy
zamiar stworzy¢ unikatowe dzieto na tkaninie
czy tyveku praktycznie bez ograniczen forma-
towych - informuje tukasz Checiriski z Druk
Poznan. Sitodruk to kolejna z technik, ktéra
zdecydowanie wygrywa jesli chodzi o tkaniny
i dzianiny. Jest trwaly, bezpieczny, daje wiele
mozliwosci zastosowania réznego rodzaju farb
ale jest bardziej optacalny przy druku w du-

zych ilosciach. Idealny na koszulki czy torby.
Jesli chodzi o indywidualizacje podobny trend
ma miejsce w branzy poligraficznej - kontynu-
uje przedstawiciel Druk Poznari. Marki chca
dostarcza¢ swoim odbiorcom spersonalizowa-
nych wartosci oraz silnie wyrézniac sie na tle
konkurencji. W dziataniach marketingowych
uciekajq sie do réznorakich dziatari majacych
na celu zakorzenienie sie w umystach odbior-
céw. Kampanie reklamowe opieraja na kre-
atywnych rozwiazaniach widocznych nie tyl-
ko w produkcie ale i we wszelkich materia-
tach wspierajacych - drukach, gadzetach czy
stoiskach targowych. Przemyst tekstylny i poli-
graficzny doskonale uzupetniaja sie i korzysta-
ja z wzajemnych doswiadczeri - méwi przed-
stawiciel drukarni - dzieki czemu mogg dostar-
czac swoim klientom personalizowane rozwia-
zania. Nie tylko druk znalazt swoje zastosowa-
nie w modzie ale nowoczesne materiaty zna-
lazty takze swoje zastosowanie w druku. Tra-
dycyjne nosniki obrazu jak pcv, folia czy baner
zastepowane sa materiatami tekstylnymi. Spe-
cjalistyczne tkaniny takie jak artist light wyko-
rzystywane sa z powodzeniem w branzy stoisk
targowych. Tkaniny idealnie nadaja sie do pod-
Swietleri, dzieki ktérym pieknie prezentowane
sq zadruki i kolory.

Moda i przemyst poligraficzny przeplatajq sie.
Dzisiaj nikogo nie zdziwi juz dostepnos¢ ubrari
z Tyvek'u, ktéry z powodzeniem stosowany
jest w poligrafii do produkcji wytrzymatych ko-
pert. Tak wiec do dzieta bo mamy wiele moz-
liwosci dziatania wedtug wiasnych upodobari,
oczekiwanych efektéw i indywidualnych kon-
cepcji. Powodzenial
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etro — nowojorskie,

z Melbourne, moskiew-

skie, a takze kanadyj-

ska linia lotnicza We-

stlet oraz British Airways
7 Wielkiej Brytanii. W zasadzie faczy je tyl-
ko jedno — to srodki transportu, ktdre w nie-
typowy sposéb wyszty do ludzi poza ramy
standardowego myslenia o promogji.

Postraszy¢ czy rozsmieszyc?
Zdenerwowanie, strach, szok — o takich re-
akcjach méwity osoby, ktérym wreczano
krwawe” MetroCards w ramach kampa-
nii zorganizowanej przez zwigzek pracow-
nikéw nowojorskiego transportu publiczne-
go TWU Local 100. Na odwrocie kart z na-
drukiem przypominajacym plamy krwi do-
datkowo umieszczono ponurego zniwiarza
oraz zarys nowych regulacji bezpieczen-
stwa, ktére zwiazek w ten sposéb chciat
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przeforsowac. Organizatorom akji zalezato
bowiem nie tylko na edukacji i zwigkszeniu
éwiadomosci spoteczeristwa w zakresie nie-
bezpieczeristw, ktdre groza pasazerom pod-
czas pobytu na peronie, ale tez na wprowa-
dzeniu konkretnych zmian. Chodzito przede
wszystkim o obnizenie predkosci, z jaka po-
ciagi wjezdzajq na stacje, by zapewnic¢ mo-
torniczym wigcej czasu na reakcje, jesli za-
uwaza kogos na torach.

Inna droga poszli tworcy jednej z najgto-
$niejszych w ostatnim czasie akcji, kt6-

ra réwniez zwracata uwage na to, ze me-
tro moze by¢ niebezpieczne. Chodzi oczy-
wiscie o przeprowadzona na zlecenie Me-
tro Trains Melbourne kampanie ,Dumb
ways to die”. Jej gtéwnym punktem byta
wpadajaca w ucho piosenka z animowa-
nym teledyskiem, ktérego bohaterowie gi-
neli w c6z... ghupi sposdb, w tym miedzy
innymi w efekcie niefrasobliwych zacho-
wan zwiazanych z pociggami. Zamiast stra-

szy¢ operowano w niej sporg dawka czar-
nego humoru. Pomyst przypadt do gustu in-
ternautom, a filmik w krétkim czasie opa-
nowat siec — przez pierwsze dwa tygodnie
obejrzano go na You Tube ponad 28 min
razy, a dzi licznik odtworzeri pokazuje po-
nad 64,5 min. Kampania zdobyta tez wie-
le nagréd, w tym Grand Prix prestizowego
Cannes Lions.

Obudz w sobie ducha sportu

To, ze poranna gimnastyka ma pozytywny
wptyw na nasz organizm, wie kazdy. Sama
wiedza nie wystarczy jednak, by wcielac ja
w zycie i ochoczo wyskakiwac rano z t6z-
ka, w celu wykonania kilku sktonéw i przy-
siadéw. Co innego, gdy mieszka si¢ w Ro-
sji. W moskiewskim metrze postawiono
nietypowy biletomat — nie przyjmuje on
zadnych pieniedzy — aby ,kupi¢” bilet na-
lezy zrobi¢ 30 przysiadéw. Whrew pozo-

rom akcja przyciaga ludzi w réznym wie-
ku i o réznej posturze. Automat zostat po-
stawiony przez Rosyjski Komitet Olimpij-
ski i jest czescia akcji promujacej Zimowe
Igrzyska Olimpijskie w Soczi. — Chcieliby-
$my pokaza¢, ze zawody olimpijskie, to nie
tylko miedzynarodowe rozgrywki, ktére lu-
dzie ogladaja w TV, ale takze udziat kaz-
dego w sportowym stylu zycia — méwi Ale-
xander Zhukov, prezes Rosyjskiego Komite-
tu Olimpijskiego. Filmik pokazujacy zmaga-
nia mieszkaricow Moskwy ma na You Tube
juz ponad 2,5 min wyswietleri i trudno sie
nie zgodzi¢, ze budzi ducha sportu.

Wznies$¢ sie ponad to!

WaestJet oraz British Airways — dwie rézne
linie lotnicze i dwa rézne pomysty. Cel —
zaskoczy¢, zadziwic, zaistnie¢ w $wiado-
mosci pasazeréw. Kanadyjska linia lotnicza
Westlet postanowita wejs¢ w konszachty
ze éw. Mikotajem i tuz przed $wigtami do-
starczy¢ swoim pasazerom wymarzone pre-
zenty. W hali odlotéw postawiono interak-
tywny ekran, na ktérym wyswietlano postac
éw. Mikotaja. O swoich matych i duzych
marzeniach opowiedzie¢ mégt mu kazdy —
dzieci, rodzice, dziadkowie. Tymczasem za
kulisami... spora grupa pracownikéw-elféw
w pocie czota zapisywata wszystkie wy-
mieniane zyczenia, by nastepnie ruszy¢ na
wielkie zakupy. Kolejnym etapem byto pa-
kowanie ich w $wiateczny papier oraz do-

A www.theinspirationroom.com

starczenie na lotnisko, na ktérym ladowa-

li pasazerowie Westlet. WyobraZcie sobie
ich zdziwienie, gdy zamiast walizek na ta-
$mie bagazowej zaczely pojawiac sie piek-
nie zapakowane prezenty zaadresowane
do kazdego, kto wypowiedziat swoje zy-
czenie. Akcje przeprowadzono jedynie na
dwdéch kanadyjskich lotniskach —w Toron-
to i Hamilton, mimo to filmik umieszczony
na You Tube rozszedt sie w btyskawicznym
tempie i spot pt. ,Westjet Christmas Mirac-
le: real-time giving” obejrzato ponad 30 mi-
lionéw oséb.

Linie lotnicze British Airways postawity na
billboard. Nie bytoby w tym nic dziwnego,
gdyby nie jego interaktywnos¢. Chiopiec
umieszczony na ekranie przy Piccadilly Cir-
cus wskazywat na niebo za kazdym razem,
gdy w powietrzu widac bylo samolot li-

nii British Airways. Dodatkowo wyswietla-
no komunikat na temat aktualnie przelatu-
jacego samolotu, przyktadowo: ,Look, it's
flight BA475 from Barcelona”. Tu naprze-
ciw ciekawej koncepcji marketingowej wy-
chodzi technika — za kazdym razem przed
emisja tej mini-reklamy specjalny czujnik
sprawdzat wysokos¢ chmur, by miec¢ pew-
noé¢, ze na niebie na pewno bedzie wi-
doczny samolot.

Materiat powstat na postawie
tekstéw zamieszczonych na blogu
PrzerwaNaReklame.pl - agenciji
marketingowej Plodni.com.
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Kreatywne pomysty, jesli sa dobre, rozprze-
strzeniaja sie w blyskawicznym tempie. To
czasy You Tube i to widac. Nie trzeba orga-
nizowac akcji na szerokg skale i przy wyso-
kim budzecie. Wystarczy ciekawy koncept,
paru zakreconych ludzi i ...dobry film oraz
zdjecia. Tu $wietnym przykfadem jest opi-
sana wyzej akcja WestJet. Gdyby nie fil-
mik, o catej akcji dowiedziataby sie garstka
0s0b przebywajacych na lotnisku i zapew-
ne rodziny obdarowanych. To nie byfa ty-
powo sprzedazowa akdja, ale sprawita, ze
o tych liniach lotniczych ustyszaty miliony
0s6b na catym Swiecie.

Coraz cze$ciej wykorzystuje sie najnow-
sze technologie, nie tylko te $cisle zwigza-
ne z internetem — British Airways wykorzy-
stafo tradycyjny billboard, ale potaczenie

z czujnikiem badajacym wysoko$¢ chmur,
sprawito, ze nikt nie przeszedt obok nie-
go obojetnie. Dbamy takze o bezpieczen-
stwo i tezyzne fizyczng - o zagrozeniach
informujemy juz nie tylko na tablicach, na
ktére nikt nie zwraca uwagi. Nowa dewiza
brzmi: szokowad i rozémieszac — czego do-
wodem jest akcja rozdawania krwawych
kart w nowojorskim metrze, animowany
teledysk,Dumb ways to die” oraz nieco-
dzienny biletomat w Moskwie.
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MARKETING
CENTROW
HANDLOWYCH

0 kampaniach marketingowych polskich centréw handlowych,
komunikadji z coraz bardziej wymagajacym konsumentem
i efektywnych rozwigzaniach marketingowych rozmawiamy

z Helen Maguire, Managing Director Poland w Toolbox Marketing.
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Co jest Pani zdaniem

(> najwazmejsze przy
budowaniu kampanii

marketingowej?
Helen Maguire: Podejscie do marketingu
zmienito sie radykalnie wraz z nadejsciem
mediéw spotecznosciowych i nowych kanatow
online'owych, umoZzliwiajacych zaréwno
kupowanie, jak i angazowanie grupy docelowej.
W Polsce ta zmiana nastapita pdzniej, ale dzieje
sie jednoczesnie o wiele szybciej, wiec istnieje
obecnie prawdziwa potrzeba dostosowania do
niej planowania marketingowego.
Marketing nie jest efektywny, jesli nie ma
wiodacej strategii, ktéra wspotgra z ogdinym
planem obiektu. Pierwszym krokiem w jakim-
kolwiek planowaniu marketingowym jest ocena
wydajnosci centrum handlowego w réznych
aspektach. Zwykle dzielimy to na pie¢ gtéwnych
obszaréw: Cele: Jakie sg problemy i co trzeba
poprawic¢? Konkurencja: Co cie odréznia od
konkurendji? Klient: Kto jest twoim klientem i dla-
czego? Jakie sg ich zwyczaje zakupowe? Marka:
Co znaczy twoja marka? Czy jest jasno okreslona?
| ostatni - Efektywnos¢. Powinno sie takze wzig¢
pod uwage najemcodw i ich dziatania w zakresie
marketingu.

Jakie czynniki nalezy
(>) w2|qc ¢pod uwagg gr

w p anowaniu pudazetu

marketingowego

W centrac handlowych7
Nalezy spojrzec na strategie i sprawdzi¢, co chce-
my osiagnad, kim sg nasi klienci, co ich motywuje
do relacji z nasza marka. Moze sie na przykfad
okazac, ze potowa klientdw jest w wieku 18-30
lat i spedza wiekszos¢ czasu online, dlatego
bardziej trafi do nich przekaz w sieci niz w tra-
dycyjnych mediach. Moze sie okaza¢, ze duze,
drogie eventy dobrze generuja ruch w centrum
handlowym, ale nie zwiekszajg sprzedazy. Jesli
klient jest wrazliwy na ceny, trzeba wydac wiecej
na kampanie sprzedazowe, a jesli problemem
jest lojalnos¢, moze trzeba zainwestowad w kam-

panie ja budujaca.

Jakie sq najczestsze
(> sposoby wybierane

przez centra handlowe

do komunikagji

z konsumentami?
Tradycyjnie, co mozna nadal zaobserwowac,
centra handlowe w Polsce wydaja duzo na
ATL: outdoor, prase, radio. Srodowisko reklamy
outdoorowej w Polsce jest polem bitwy dla
konkurujacych ze soba centréw handlowych.
Cho¢ outdoor poprawia rozpoznawalnos¢

marek, nie jest angazujacy, nie buduje lojalnosci
i nie generuje sprzedazy. Oczywiscie Internet
prezentuje w bardziej widoczny sposéb komu-
nikacje centréw handlowych. Zaangazowanie
naszych grup klientéw z wykorzystaniem tresci,
ktore sa dla nich przydatne, znaczace i istotne,
nie musi oznaczac ptatnych reklam. Potrzebne
s3 takze inwestycje w dobre tresci w Internecie.
Baza danych centrum handlowego jest kluczem
do komunikadji z klientami, ktérzy juz maja
relacje z nasza marka. W przysztosci jednak
bedziemy musieli madrzej wykorzystywac dane,
wysytajac istotne, ukierunkowane komunikaty.
Dla niektérych nowych centréw widzimy tez
szanse wiekszego wykorzystania niestandardo-
wych form komunikacji, takich jak ambient czy
marketing partyzancki. Wykorzystywane we
wiasciwy sposob, stanowia swietny sposdb na
stworzenie zainteresowania, szumu i budowania
Swiadomosci marki.

Jaka jest rola reklamy
’) outdoorowejw kampamach
marketingowych?
Outdoor jest swietny do tworzenia $wiadomo-
$ci, jesli mamy konkretng wiadomos¢, ktéra mu-
simy komunikowac do szerokiej grupy odbior-
céw, na przyktad o nowym centrum handlowym,
0 zmianie jego pozycjonowania lub profilu. Jed-
nak na podstawie zmieniajacych sie trenddw do-

handlowe przesunely sie bardziej w kierunku
marketingu opierajacego sie na ofercie. Otwarcie
Silesia City Center w 2005 roku w poréwnaniu
do niedawnego otwarcia konkurenta, Galerii
Katowickiej, jest dobrym przyktadem. SCC zain-
westowata pienigdze w wizerunek Paris Hilton.

Z kolei Galeria Katowicka wybrata juz zupetnie
inny kierunek, oferujagc ogromna kampanie ze
specjalnymi znizkami. Ale klienci nadal wydaja
pienigdze, a najemcy nadal inwestuja i rozwijaja
swoj biznes, choc sg coraz bardziej wymagajacy
w zakresie negocjowania umoéw najmu. Z tego,
co widzimy, budzety marketingowe centrow
handlowych drastycznie nie cierpig z powodu
kryzysu w Polsce. W innych krajach to juz inna
historia. Budzety i ich menedzerowie musza
pracowac ciezej, aby wyraznie zagwarantowac
realizacje strategii w réznych rosnacych kanatach
i na coraz bardziej konkurencyjnym rynku.

Jakich nowych rozwiazan
¥ marketin gowych mozemy

oczeklwac od centrow

handlowych w 2014 roku?
Marketing managerowie centrum handlowe-
go muszg zwraca¢ uwage na zmieniajaca sie
role centrum handlowego jako catosci, zaréwno
w $Swietle rosnacej popularnosci zakupdw inter-
netowych, jak i wymagan konsumentéw doty-
czacych spedzania wolnego czasu. Centra han-

Srodowisko reklamy outdoorowej w Polsce jest polem
bitwy dla konkurujacych ze soba centréw handlowych.
Choc outdoor poprawia rozpoznawalnos¢ marek, nie jest
angazujacy, nie buduje lojalnosci i nie generuje sprzedazy.

tyczacych korzystania z mediéw, o ktérych wspo-
mniatam, centra handlowe powinny przezna-
cza¢ wieksze budzety na Internet, media spotecz-
nosciowe i angazujace formy marketingu dale-
kie od outdooru. Styszymy caty czas,ale rozpo-
znawalnos¢ naszych reklam jest bardzo wyso-
ka"lub,nasza konkurencja jest obecna w outdo-
orze w catym miescie”. Rozpoznawalno$¢ moze
by¢ wysoka, ale czy rzeczywiscie reklama wpty-
wa na kupujgcego? Przyjaciel poleci Ci na Face-
booku restauracje vs. widzisz reklame na billboar-
dzie - co bardziej sprawi, ze bedziesz chciafa sie
tam wybrac?

Jak kryzys gospodarczy
¥ ostatecnie wplyme

na ten rynek?
Nie ma watpliwosci, ze kryzys gospodarczy
na catym swiecie sprawit, ze handel i centra

dlowe dostosowuja sie do coraz bardziej wyma-
gajacego, gtodnego rozrywki klienta poszukuja-
cego miejsca do spedzania wolnego czasu i do-
znan wykraczajacych poza robienie zakupéw. To
zmienia portfel najemcéw i format handlu oraz
miejsce centréw handlowych, ktére staja sie
centralnym punktem lokalnych spotecznosci. To
bardzo wazne, aby zbudowac taki wizerunek.
Najwazniejszym czynnikiem jest to, ze polski
rynek centrow handlowych staje sie coraz
bardziej konkurencyjny i centra potrzebuja
odrézni¢ sie od innych. Musza znalez¢ swoje
wyrézniki i przewagi konkurencyjne i uzywac
marketingu emocjonalnego do stworzenia
odpowiedniego wizerunku w umystach konsu-
mentéw. Centra handlowe mogg uczy¢ sie od
marek konsumenckich, ktére robia to bardzo
dobrze.

Rozmawiata Katarzyna Lipska
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PRZED NAMI NOWE

Z Mariuszem Piturg, jurorem festiwalu kreatywnosci Eurobest 2013,
rozmawiamy o poziomie tegorocznych kreacji, kondycji polskiej
reklamy po kryzysie i o,,rewolucji” w tradycyjnych mediach.

MARIUSZ PITURA JUROR FESTIWALU
KREATYWNOSCI EUROBEST 2013

»Jako jedna z dwdch osob

z Polski, znalaztes sie w gronie
Jury prestizowego festiwalu
kreatywnosci Eurobest 2013.
Jaki byt poziom kreacji w tej
edycji konkursu?

Mariuszem Pitura: Tak, bycie jurorem na Eurobest
to duze wyrdznienie. W tym roku z Polski wybrano
jedynie dwie osoby, czyli Kasie Przewuska z Havas
oraz mnie. Mam nadzieje, ze Eurobest 2014 bedzie
miat liczniejsza reprezentacje. Co do poziomu kre-
adji, to oczywiscie byt bardzo wysoki. Eurobest to
jeden z bardziej prestizowych konkurséw kreatyw-
nosci. Juz samo przyjecie na tzw. shortliste to duze
wyrdznienie. W tym roku bardzo ciekawe byto ob-
serwowanie, jak pomysty wykorzystujgce nowe
media wdzieraja sie na podium, wypierajac stam-
tad media tradycyjne.

» Jak oceniasz zwycieska
kampanie w kategorii outdoor —
,SKy-surprise” marki Opel?

(o zawazyto o wygranej akurat
tej realizagji?

To ciekawe pytanie i ciekawy przypadek. Podczas ob-
rad bardzo dtugo dyskutowali$my nad ta konkret-
na praca. W efekie przyznalismy jej najwyzsza nagro-
de, bo az Grand Prix. Oczywiscie nie obyto sie bez
kontrowersji, ale uwazam, ze to zastuzona nagro-

da. Wszystko jest tutaj kreatywne. Kreatywne dobra-
nie jest grupy docelowej — to 170 tysiecy fandw VW
Golfa GTI. Kreatywne jest medium — okulary 3D. Kre-
atywna jest idea - kazdy, kto przez okulary podziwiat
spektakularne sztuczne ognie na cze$¢ VW GTI, wi-
dziat. .. logotyp Opla. Jury docenito w tym pomysle
oryginalnos¢, poczucie humoru i odwage. To byt je-
den z takich projektéw, o ktorych mowi sie hate it or
love it" My zdecydowalismy,love it"
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o Ktora konkursowa kampania
najbardziej zapadfa Ci

w pamie¢?

Eurobest to jeden z tych konkurséw, gdzie niemal
kazda praca zapada w pamiec i przy kazdej z uzna-
niem kiwa sie gtowa. Mnie spodobata sie spot radio-
wy dla BMW. Niemiecka agencja Serviceplan zgto-
sita prace, ktorej zadanim byto wypromowanie dni
otwartych BMW. Spot byt genialny w swojej prosto-
cie. Na poczatku reklamy lektor prosit o uruchomie-
nie Siri (systemu rozpoznawania gtosu w Iphonie),

a pézniej uzywajac komend glosowych zapisat w ka-
lendarzu smartfona date jazd prébnych i ustawit od-
powiednie przypomnienie.

Drugi znakomity pomyst to, Live weather billboard’,
zgtoszony przez agencje Clm Bbdo, Boulogne Billan-
court. To citylight centrum handlowego La Redoute
pokazujacy modelke w ubraniach z nowej kolekgji.
Pomyst polegat na tym, Ze citylight sprzezony byt ze
stacjg pogodowa i za kazdym razem, gdy zmieniata
sie pogoda, zmieniat sie takze layout, pokazujac mo-
delke w ubraniach odpowiednich do temperatury
na zewnatrz. Prosty, madry i znakomicie wykorzystu-
jacy technologie przykfad kreatywnosci.

Obie prace to ciekawe przyktady, jak tradycyjne
media moga wiele zyskac, jezeli w kreatywny spo-
sOb wzbogadi sie je o technologie.

oA jak jest z kreatywnoscia
polskich kampanii'na tle
europejskich realizaji?

Jest taki rysunek pana Raczkowskiego. Kolega pyta
kolege:,Tak jednym stowem, jak sie czujesz?”,Do-
brze"- odpowiada pytany.,A w dwodch stowach?”.
,Nie dobrze” Z nami jest podobnie. Z jednej strony
uwazamy, ze polska reklama jest na wysokim pozio-
mie, a z drugiej prace Polakéw nie zdobywaja za gra-
nica znaczacych nagréd. W tym roku udato sie to tyl-
ko agencji DDB, 180HB +JvM, Cheil i Saatchi&Saatchi.
Pozostawiam czytelnikom odpowied? na pytanie,
czy cztery polskie agencje w finale konkursu europej-
skiej kreatywnosci, to dobry, czy zty wynik.

o Prognozuje sie 1,4% wzrostu
WY(da 6w nareklame w tym
roku. ngto konieckryzysu rynku
reklamy?

Zyjemy w ciekawych czasach. Z moich obserwa-
cji i rozméw ze znajomymi z branzy faktycznie wy-
nika, ze pojawiaja sie pierwsze oznaki korica kryzy-

su i odrodzenia naszej branzy. Jednak reklama po
kryzysie nie bedzie juz taka sama jak przed nim. Na
naszych oczach dzieje sie rewolucja w tzw. trady-
cyjnych”mediach, czyli telewizji, prasie, outdoorze
etc. Skonczyt sie juz podziat na ATL i BTL. Nigdy juz
nie bedziemy moéwili o,digitalu” jako dodatku do
kampanii reklamowej. Przed nami nowe technolo-
gie, nowe trendy i zupetnie nowe zachowania kon-
sumentoéw i ich nowe potrzeby. Z tym wszystkim
muszg sobie poradzi¢ agencje w czasach,po kry-
zysie” Te, ktdre najszybciej odnajda sie w nowym
Swiecie, bedg btyszcze¢ na takich konkursach jak
Eurobest.

» Najlepsza kampania
marketingowa ubiegtego roku?
Miniony rok nie byt szczegdlnie udanym dla naszej
branzy. W mediach pojawita sie cata masa kampa-
nii, ale w moim przekonaniu niestety zadna z nich
nie zastuguje na to, zeby traktowac ja lepiej niz
inne. To raczej rok kontynuadji udanych kampanii
z lat poprzednich czyli Serce i Rozum, Zubr czy He-
nio z Tesco.

» Jakie nowe trendx

w komunikagji mar et,ingowelj;
mozemy prognozowac na rynku
reklamy w biezacym roku?

Wszystkie trendy mozna podsumowac jednym sto-
wem,technologia” Czeka nas eksplozja komuni-
kacji na naszych smartfonach i w naszych kompu-
terach i tabletach. Coraz wiecej rzeczy bedziemy
mogli kupi¢ uzywajac urzadzen przenosnych i co-
raz chetniej bedziemy z tych funkcjonalnosci ko-
rzystac. Przedefiniuje sie rola komunikacji w TV. Na-
sze telewizory, aby efektywniej zarzadac budzeta-
mi reklamodawcéw, beda wyswietlaty nam tylko
takie spoty, ktére potencjalnie beda mogty nas za-
interesowac, itd. W mysl idei marketingu 3.0, mar-
keterzy jeszcze mocniej beda stuchac swoich klien-
téw i kreowac kampanie, ktére zamiast monolo-
giem marki, stang sie dialogiem brandu z jego kon-
sumentem.

Branza czeka takze na finat prac zwigzanych z tzw.
ustawa krajobrazowa. Projekt Kancelarii Prezyden-
ta RP ograniczajacy m.in. wielkoformatowe nosniki
w miastach wzbudzit ostatnio duzo emocji. W 2014
z pewnoscig czeka nas ciekawa dyskusja na ten te-
mat. Zatem, czeka nas ciekawy rok.

Rozmawiata Katarzyna Lipska

MARIUSZ PITURA - studiowat dziennikarstwo, prawo,
scenariopisarstwo, realizacje filmow dokumentalnych.
Po skoficzonych studiach przenidst sie do stolicy, gdzie
zaczat prace jako copywriter. 10 lat péZniej zostat
dyrektorem kreatywnym polskiego oddziatu agencji
JWT Warszawa. Cztonek JWT European Creative
Council, student Cannes Lions & Berlin School of
Creative Leadership Programme, zwyciezca festiwali
reklamowych w kraju i za granica, scenarzysta
nagradzanych komikséw.

producent materiatow reklamowych

Out-Of-Home oraz POS

* produkcja w oparciu o peten zakres technologii cyfrowego druku wielkoformatowego oraz technologii pokrewnych
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NOWE TRENDY NA RYNKU

REKLAMY OOH

Karol Szufladowicz

Good Looking Studio

Rynek reklamowy zbliza sie do kolejnego zakretu. Po zmniejszeniu udziatow reklamy prasowej
i telewizyjnej, rewolucja puka do bram reklamy zewnetrznej. Zwlaszcza, ze ostatnie badania

pokazuja wyraznie: Polacy tradycyjnego outdooru po prostu nie lubia.

Polsce rozlokowanych jest
ponad 91 tysiecy nosnikéw
reklamowych, ale coraz cze-

$ciej samorzady i - co waz-
niejsze - sami mieszkaricy, widza w nich
Zrédto przestrzennego chaosu i krajobra-
zowego bataganu. Nie dziwig wiec opinie,
Ze miasta powinny zatwierdza¢ lokaliza-
cje i rozmiar reklam zewnetrznych, z czym
zgadza sie 77% Polakéw. Nieodosobnione
sq glosy aby catkowicie usuna¢ reklame ze-
wnetrzng z miast - postulat bliski ponad po-
towie Polakéw.

Wyniki badania ,Reklama w przestrzeni pu-
blicznej 2013” przeprowadzonego w czerw-
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cu przez TNS Polska na reprezentatywnej
grupie 1000 Polakéw sg bezlitosne dla tra-
dycyjnej reklamy zewnetrznej, ale z drugiej
strony pokazujg coraz wigkszg troske spote-
czeristwa o przestrzeri publiczna. Z badania
dowiadujemy sie miedzy innymi, ze wyglad
najblizszego otoczenia jest kwestig istotng
dla 83% badanych, natomiast az dla 92%
wazne jest, aby ich miejscowos¢ dobrze wy-
gladata. Wielkie ptachty zakrywajace okna,
chaotyczne winylowe banery czy siatki re-
klamowe na zabytkowych budynkach staja
sie synonimem reklamowe;j tandety.

Wyniki badania i opinie Polakéw nie ozna-
czajq jeszcze korica samowoli reklamowej,

ale wpisuja sie w ogélny trend regulowania
dziatalnosci reklamowej. W ostatnich
miesigcach pojawit sie miedzy innymi prezy-
dencki projekt ustawy o ochronie krajobra-
zu, w ktérym proponuje sie m.in. nowe zasa-
dy umieszczania reklam, ustanowienie optat
reklamowych, a samorzadom pozostawia sie
furtke catkowitego zakazu reklamy. Ustawa
powiela niektére z funkcjonujacych juz na
Swiecie i w Polsce rozwigzan. Coraz czesciej
miasta decyduja sie na wytyczenie parkéw
krajobrazowych (m.in. Krakéw, Lublin) lub
ustanawiaja urzad plastyka miejskiego. Pr6-
buja tym samym zaadaptowac rozwiazania
znane chocby z Sao Paulo (gdzie zakazano
reklamy zewnetrznej), Paryza (znaczne ogra-

Fot. Good Looking Studio

niczenie liczebnosci i wielkosci nosnikéw
reklamowych) czy Austrii, Szwecji, Wioch
(gdzie umieszczanie reklamy w przestrzeni
jest odpfatne).

Gtucha na zmiany nie pozostaje krajowa
branza reklamowa, ktéra w dwéch kwarta-
tach 2013 roku odnotowata 18 procentowy
spadek dochodéw z reklamy typu out-of-
home. Oczywiscie outdoor nie zniknie, ale
zachodnie trendy pokazuja, ze rynek ewolu-
uje. Poza niestabnaca rola citylightéw i wsze-
dobylskich billboardéw, na ktére nie zwraca-
my juz uwagi, reklama OOH idzie w kierun-
ku dziatan niestandardowych, jak chocby re-
klama inteligentna czy - coraz popularniejsza
- reklama artystyczna znana chocby w posta-
ci wielkoformatowych murali.

Jak pokazuje badanie TNSu, recznie malo-
wane reklamy moga by¢ uznane wrecz za
dziatanie pozadane. Szczegdlnie, ze w opi-
nii 73% Polakéw dobra reklama zewnetrzna
(fadna, zabawna) moze ciekawie urozmaici¢
przestrzeri, w ktérej sie znajduje, a dla 65%,
recznie malowane obrazy artystyczne na
$cianach budynkéw podnosza atrakcyjnosc
okolicy. Dotyczy to zwtaszcza niezagospoda-
rowanych, slepych scian blokéw i kamienic.
Potencjat recznie malowanych reklam w for-
mie murali s$wietnie wykorzystuje amerykari-
ski lider branzy, Colossal Media, czy dziataja-
ce na rodzimym rynku Good Looking Studio.

Odbiorcy widza w takich realizacjach wy-
raz dziafani artystycznych (opinia 70% Pola-
kéw), zas zdaniem 69% - reklamy w formie
recznie malowanych murali lepiej wpisuja

sie w architekture miast. Co istotne dla po-
tencjalnych klientéw - 66% badanych uwa-
Za proces powstawania recznie malowanej
reklamy za ciekawy, a 63% deklaruje goto-
wos¢ obserwowania go. Dzieki temu rekla-
my artystyczne szybko zyskuja drugie zycie:
na zdjeciach publikowanych w Internecie,
w mediach spotecznosciowych, na blogach,
w krazacych filmach viralowych, ktére cze-
sto w sposéb naturalny wspierajg kampanie
podstawowa, bedac wartoscig dodang dla
reklamodawcéw.

W tym kontekscie mozemy méwic nie tylko
o renesansie polskiego muralizmu komer-
cyjnego, ale przede wszystkim o zwigzanym
z tym prestizem. Dobrym przyktadem byt
tegoroczny launch nowego modelu Skody
Octavi. W ramach kampanii OOH powsta-

S i
Fot. Good Looking Studio

Mural by colossal media in NYC

ty m.in. wielkoformatowe murale uzupetnio-
ne cyklicznymi projekcjami video mappin-
gu. Dodatkowym atutem przedsiewziecia
byto przemyslane potacznie dziatan OOH

z konkursami w social mediach. Na projekc;ji
video mappingu pojawiat sie bowiem tzw.
user generated content czyli materiat wyge-
nerowany przez uzytkownikéw przy okazji
konkurséw online.

Tradycyjny outdoor powoli odchodzi do la-
musa. Reklamodawcy chcacy utrzymac swie-
zy wizerunek i efektywnos¢ swoich kampa-
nii OOH rezygnuja ze spowszedniatych no-
$nikéw. Dla branzy nadszedt czas nie tylko
wzmozonej kreatywnosci, ale przede wszyst-
kim swiadomego dziatania w przestrzeni tak,
aby reklama wzbogacata, a nie wykorzysty-
wata i meczyta swoja obecnoscia.

Fot. Good Looking Studio
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Virgin America stawia na bezpieczenstwo
Fot. Digital Media Pro / Shutterstock.com

SUBIEKTYWNY PRZEGLAD
NAJCIEKAWSZYCH KAMPANII
PR MINIONEGO ROKU

IWONA KUBICZ
PREZES ZARZADU

PROCONTENT
COMMUNICATION

PR ksztattuja osobowosci

Jak pokazuje przyktad ostatnich miesiecy, PR moze
zmienia¢ historie nawet wielkowiekowej instytu-
¢ji. W ubiegtym roku niewatpliwym mistrzem kre-
owania wizerunku okazat sie Papiez Franciszek, kté-
rego niestandardowe posuniecia, takie jak korzysta-
nie z Twittera, telefony do niczego niespodziewaja-
cych sie wiernych czy zaproszenia do wspdinej mo-
dlitwy kierowane do prowincjonalnych zakonéw na
drugim koricu $wiata, sprawity, ze juz podczas pierw-
szego roku pontyfikatu swiatowe media takie jak,The
New Yorker" okreslity Papieza Franciszka mianem cha-
ryzmatycznego przywodcy.

Abstrakcyjnie i z przymruzeniem oka
Innym typem dziatar budujacych wizerunek sa kam-
panie przetamujace standardy obowigzujace w bran-
7y PR. Wiele z nich wykorzystuje mechanizmy zwiaza-
ne z interaktywnoscia. Kampania marki Grolsch pod
hastem “Try to Find Rare Characters”zacheca do inte-
rakgji ze strong poprzez wysytanie wiadomosci do in-
ternetowego psychoanalityka, ktéry ma oceni¢, czy
charakter nadawcy jest tak samo rzadki i wyjatko-

wy, jak drinki Grolsch. A wyobraZnia PRowcow siega
jeszcze dalej. Po abstrakcyjnych rozmowach ze stro-
ng internetowa, tweetowac zaczely. .. kobiece staniki.
W kampanii “Tweeting bra"zorganizowanej przez Ne-
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stle, grecka prezenterka telewizyjna za kazdym razem,
gdy odpina stanik, wysyfa tweet na profil tweetujace-
go stanika, aby przypomnie¢ nam o regularnym ba-
daniu piersi.

O tym, Ze rzeczy rutynowe i nudne mozna robic¢

w sposob nowy i zaskakujacy, przekonaty nas na-
tomiast linie lotnicze Virgin America, ktére stworzy-

ty muzyczna wersje odtwarzanej na pokfadach sa-
molotéw instrukdji bezpieczeristwa. Pofaczenie rapu,
ballady oraz techno przygotowane przez jednego

7 uczestnikdw amerykanskiego Idola i gwiazde me-
diéw spotecznosciowych — Todricka Hall'a, zostato
umieszczone w serwisie YouTube i od tego czasu sku-
tecznie buduje wizerunek linii rowniez poza pokfada-
mi samolotow. Miliony wyswietleri oraz szum medial-
ny to nieoceniona reklama, uzyskana za pomoca jed-
nego, niestandardowego pomystu.

W tej kategorii oryginalnoscig wykazali sie réwniez na-
ukowcy z CERN, ktdrzy razem z Lego i Google ogtosi-
|i polowanie na figurki Lego ukryte w budynku insty-
tugji. Wskazéwkami byly natomiast informacje z Go-
ogle Street View. Poszukiwania postaci Lego w zabaw-
ny sposob nawigzywaty nie tylko do poszukiwan “bo-
skiego pierwiastka’ ale takze pokazaty bardziej ludzka
twarz naukowcow.

"Oby sie mowito" wiecznie zywe

Trudnym do przeoczenia dziataniem komunikacyj-
nym byta z pewnoscia gigantyczna walizka — pawi-
lon, ustawiona na placu czerwonym w Moskwie przez
firme Louis Vuitton. W srodku zorganizowano wysta-
we tematyczna wykorzystujac zdjecia 0sdb podro-
zujacych na przestrzeni lat z bagazami Louis Vuitton.
Kampania wzbudzita duzy protest strony rzadowej ze
wzgledu na umieszczenie pawilonu zbyt blisko Krem-
la, mimo to, z punktu widzenia PRowcéw, odniosta
ogromny sukces. O wydarzeniu napisato wiele zna-
nych zachodnich mediéw takich jak Daily Mail, po raz
kolejny udowadniajac, ze hasto "nie wazne, czy mowi
sie dobrze, czy Zle, wazne, aby sie mowito" pozostaje
wiecznie zywe w Swiecie public relations.

Coraz bardziej prawdziwe i szczere

W kampaniach PR coraz bardziej liczg sie szcze-

re emocje i prawdziwi ludzie. Udowodnito to Gre-

en Shoe Studio, ktére w ramach konkursu na najlep-
szy utwdr, pomogto 96-latkowi nagrac piosenke dla
jego zmartej zony, a takze stworzyto film dokumental-
ny pokazujacy 75-letni historie ich wyjatkowej mito-
$ci. Wiele milionow wejs¢ na YouTube oraz pobrar na-
grania z iTunes, gdzie przez pewien czas “Och Swe-

et Lorraine” utrzymywato sie na pierwszym miejscu,
byly najlepszym dowodem $wiadczacym o sukce-
sie projektu.

Nowe trendy w dobrej sprawie

Waznego problemu spotecznego dotkneta kampania
zorganizowana przez firme AT&T - "It can wait” doty-
czaca sms-owania w trakcie jazdy samochodem. Prze-
kaz, bazujacy na tezie, ze zadna wiadomos¢ nie jest
warta, zeby za nig zgina¢, miata zbudowac przekona-
nie, ze prowadzenie samochodu i pisanie wiadomo-
4ci jest tak samo nieodpowiedzialne, jak siadanie za
kierownice po wypiciu alkoholu. Odbiorcéw kampa-
nii wyposazono w aplikacje AT&T Drive, ktdra automa-
tycznie odpowiadata na przychodzace w trakcie jazdy
samochodem sms-y, piszac, ze prowadzimy i odpo-
wiemy kiedy bedzie to bezpieczne.

PR produktowy wytazi ze skory

W PR produktowym laury zbieraty natomiast projek-
ty o gigantycznych budzetach. Eventy launchujace
produkty mialy olsniewac i zaskakiwa¢, zabierajac nas
w prawdziwg podrdz po $wiecie marki. Pomimo iz

w Swiecie gier, 2013 rok nalezat do PSP4, jedng z cze-
sto nagradzanych dziatar byta kampania Xbox 360

— Halo4, dzieki ktorej ksiestwo Lichtenstein zostato
zamienione w prawdziwg replike $wiata,Halo” Ponad
70 dziennikarzy oraz fandw zostato zaproszonych na
$cisle tajny event, podczas ktérego zostali podtgczeni
do centrum dowodzenia i zanurzeni w rzeczywisto-
$ci zgry. Nastepnie, dzieki trzem niezaleznym planom
filmowym zostali zabrani w podréz po rzeczywistosci
science-fiction. Zamek Liechtenstein przeobrazit sie
w futurystyczng fortece, a dziatajaca kopalnia w plan
filmowy z pirotechnicznymi eksplozjami. Efekt? Przy-
gotowana z wielkim rozmachem kampania zdobyfa
takie wyréznienia jak PR Week czy Sabre Award.

Podsumowujac

Obserwujac trendy panujace na rynku, mozemy dojs¢
do wniosku, ze komunikacja powinna by¢ nie tyl-

ko coraz bardziej interaktywna, ale réwniez poruszac¢
emocje. Dziatania PR nieraz opieraja sie na jednym
spotkaniu, wydarzeniu, happeningu. Kreujg mode,
wzbudzaja zainteresowanie mediéw, a potem szyb-
ko znikaja. Zbyt czesto zapominamy, ze PR ma nie tyl-
ko ol$ni¢ czy, wzorem sztuki nowoczesnej, zaskoczy¢

i sprawic, zebysmy zatrzymali sie na chwile. Skutecz-
na i dtugoterminowa komunikacja to codzienna, cze-
sto zmudna praca u podstaw, ktérej celem jest przede
wszystkim trwata zmiana podstaw.

Katalog upominkdw i poligrafii reklamowej
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AKCESORIA DO KOMOREK
76 100 GIFTS.PL/ AXXEL
17 CITRON - EUROPEAN USBWAREHOUSE

AKTOWKI

75 ALLBAG

75 AUTENTIC HOUSE OF GIFTS
76 AVANT FABRYKA PORCELITU
86 GIFT STAR & PRO-USB

79 CHOCOLISSIMO

ALKOHOLE
75 AMANTE
66 VOYAGERWINE CLUB

ANTYSTRESY
76100 GIFTS.PL/ AXKEL
95 PROMOTIONTOPS

ARTYKULY BIUROWE
7212M PRODUCENT MATERIAEOW BTL 1 POS
73 ACHILLES POLSKA - SEGREGATORY24.PL
74 ADVENO

75ALLBAG

76 AVANT FABRYKA PORCELITU

78 CARTAMUNDI

82DOMICO

84 AUH ELWIRA

07 ETconcept

80 EXPEN

86 GIFT STAR & PRO-USB

89 IVORY

90 KARTOTEKA

92 MERXTEAM POLSKA

94 PICOWORLD

95 PROMOTION TOPS

95 SENATOR GMBH & C0. KGAA
96TOMA

97 VIPERPRINT.PL

97YOURCLIP

ARTYKULY DLA DZIECI
78 CARTAMUNDI

94 DRUKARNIA INTERNETOWA PIGA.PL
80 EXPEN

95 PROMOTION TOPS

96 TOMA

ARTYKULY DO 10 Zt

7212M PRODUCENT MATERIALOW BTL1 POS
74 ADVENO

81 AMB INTRENATIONAL - DRUKPOLSKA.PL
76 AVANT FABRYKA PORCELITU

09 B&B SLODYCZE Z POMYSLEM

78 CARTAMUNDI

94 DRUKARNIA INTERNETOWA PIGA.PL

80 EXPEN

86 GIFT STAR & PRO-USB

89 IVORY

91-SHOP-TEAM POLSKA

92 MERX TEAM POLSKA

94PICOWORLD

95 PROMOTIONTOPS

96 TOMA

97YOURCLIP

ARTYKULY DO DOMU
76100 GIFTS.PL / AXXEL
75ALLBAG

76 AVANT FABRYKA PORCELITU
84 AUH ELWIRA

07 ETconcept

86 GIFT STAR & PRO-USB

89 IVORY

92 MERXTEAM POLSKA

94 PICOWORLD

95 PROMOTIONTOPS

95 SENATOR GMBH & C0. KGAA
21 SAGAFORM

ARTYKULY ECO
74 ADVENO

77 AP GRUPA
33ARTCLIP

78 CARTAMUNDI

90 KARTOTEKA

66 VOYAGER

ARTYKULY KOSMETYCZNE

07 ETconcept

ARTYKULY MEDYCZNE
7212M PRODUCENT MATERIALOW BTLI POS
77 AP GRUPA

95 PROMOTION TOPS

66 VOYAGER

ARTYKULY PISMIENNICZE
33ARTCLIP

78 CARTAMUNDI

83 DUKE /INNER-TOMAR

84 AUH ELWIRA

80 EXPEN

86 GIFT STAR & PRO-USB

92 MERX TEAM POLSKA

95 SENATOR GMBH & CO. KGAA
96TOMA

66 VOYAGER

ARTYKULY SPORTOWE
84 AUH ELWIRA

94PICOWORLD

95 PROMOTION TOPS

BANK ZDJEC

53 FOTOLIA

BEZREKAWNIKI
82DAD SPORTWEAR

82 JAMES HARVEST & PRINTER
91 L-SHOP-TEAM POLSKA

BILOWNICE
33 ARTCLIP

78 CARTAMUNDI
07 ETconcept

BLUZY
82D.ADSPORTWEAR

91 L-SHOP-TEAM POLSKA

82 JAMES HARVEST & PRINTER

BONY TOWAROWE

79 CHOCOLISSIMO

BRELOKI

76 100 GIFTS.PL/ AXXEL
80 EXPEN
94PICOWORLD

95 PROMOTIONTOPS

CHUSTECZKI

66 VOYAGER

CUKIERKI

75 AMANTE

77 AP GRUPA

09 B&B SLODYCZE Z POMYSEEM
79 CHOCOLISSIMO

CZEKOLADKI

75 AMANTE

77 AP GRUPA

09 B&B SODYCZE Z POMYSEEM
79 CHOCOLISSIMO

92 MOUNT BLANC

CZYTNIKI KART
17 CITRON - EUROPEAN USBWAREHOUSE
86 GIFT STAR & PRO-USB

DISPLAY’E/POS

7212M PRODUCENT MATERIALOW BTL 1 POS
98 ADSYSTEM

33ARTCLIP

100 ARTPLEX

98 ATS DISPLAY

87 BLUEPOS

59FOPS

98WILLSON & BROWN

DLUGOPISY

74 ADVENO

33ARTCLIP

82 DOMICO

80 EXPEN

86 GIFT STAR & PRO-USB
92 MERX TEAM POLSKA
94PICOWORLD

95 PROMOTIONTOPS

95 SENATOR GMBH & CO. KGAA
96TOMA

66 VOYAGER

DRUK CYFROWY

76100 GIFTS.PL/ AXXEL

7212M PRODUCENT MATERIALOW BTL 1 POS
73 ACHILLES POLSKA - SEGREGATORY24.PL
98 ADSYSTEM

75 ALLBAG

81 DRUKPOZNAN.PL tUKASZ CHECINSKI

59 FOPS

90 KARTOTEKA

DRUKETYKIET

76100 GIFTS.PL / AXXEL

DRUK OFFSETOWY

76100 GIFTS.PL / AXXEL

7212M PRODUCENT MATERIALOW BTL 1 POS
81 AMB INTRENATIONAL - DRUKPOLSKA.PL
78 CARTAMUNDI

90 KARTOTEKA

94 DRUKARNIA INTERNETOWA PIGA.PL
97 VIPERPRINT.PL

DRUKTRANSFEROWY
76100 GIFTS.PL/ AXKEL

98 ADSYSTEM

75 ALLBAG

59 FOPS

DRUKUV

76100 GIFTS.PL / AXXEL

7212M PRODUCENT MATERIALOW BTL | POS
73 ACHILLES POLSKA - SEGREGATORY24.PL
81DRUKPOZNAN.PLEUKASZ CHECINSKI

59 FOPS

DRUK WIELKOFORMATOWY
81 DRUKPOZNAN.PL tUKASZ CHECINSKI
59 FOPS

DYSKI TWARDE
17 CITRON - EUROPEAN USB WAREHOUSE
86 GIFT STAR& PRO-USB

ELEKTRONIKA REKLAMOWA
17 CITRON - EUROPEAN USBWAREHOUSE
66 VOVAGER

FILIZANKI

76 AVANT FABRYKA PORCELITU
89 VORY

92 MERX TEAM POLSKA

95 SENATOR GMBH & CO. KGAA

FLAGI

59 FOPS

FOLDERY

81 AMB INTRENATIONAL - DRUKPOLSKA.PL
90 KARTOTEKA

94 DRUKARNIA INTERNETOWA PIGA.PL

97 VIPERPRINTPL

FULL SERVICE

07 ETconcept
66 VOYAGER

GALANTERIA SKORZANA
74 ADVENO

75 AUTENTIC HOUSE OF GIFTS

84 AUH ELWIRA

GEOSNIKI

74 ADVENO

17 CITRON - EUROPEAN USBWAREHOUSE
66 VOVAGER

GRY PLANSZOWE
78 CARTAMUNDI

IDENTYFIKATORY

86 GIFTSTAR

KALENDARZE

7212M PRODUCENT MATERIALOW BTL | POS
73 ACHILLES POLSKA - SEGREGATORY24.PL
81 AMB INTRENATIONAL - DRUKPOLSKA.PL
82 DOMICO

84 AUH ELWIRA

90 KARTOTEKA

94 DRUKARNIA INTERNETOWA PIGA.PL
97 VIPERPRINT.PL

KAWY | HERBATY
75 AMANTE

77 AP GRUPA

09 B&B SLODYCZE Z POMYSLEM
89 IVORY

92 MERXTEAM POLSKA

KOSTKI RUBIKA

82DOMICO

KOSZE UPOMINKOWE

07 ETconcept
66 VOYAGER WINE CLUB

KOSZULE
91L-SHOP-TEAM POLSKA
82 JAMES HARVEST & PRINTER

KOSZULKI POLO
82DAD SPORTWEAR

82 JAMES HARVEST & PRINTER
91L-SHOP-TEAM POLSKA

KOSZULKI T-SHIRT
82 DAD SPORTWEAR

82 JAMES HARVEST & PRINTER
91 L-SHOP-TEAM POLSKA

KROWKI
77 AP GRUPA
09 B&B SKODYCZE Z POMYSEEM

KUBKI

74 ADVENO

76 AVANT FABRYKA PORCELITU
07 ETconcept

89IVORY

92 MERX TEAM POLSKA

21 SAGAFORM

95 SENATOR GMBH & C0. KGAA

KUBKITERMICZNE
89 IVORY

92 MERXTEAM POLSKA
94PICOWORLD

95 PROMOTIONTOPS
21SAGAFORM

95 SENATOR GMBH & CO. KGAA
66 VOYAGER

KURTKI

82DAD SPORTWEAR

82 JAMES HARVEST & PRINTER
91L-SHOP-TEAM POLSKA

LIZAKI
09 B&B SLODYCZE Z POMYSLEM
79 CHOCOLISSIMO

MAGICZNE KOSTKI

82DOMICO

MAGNESY
76100 GIFTS.PL/ AXKEL
7212M PRODUCENT MATERIALOW BTL 1 POS

MASKOTKI
66 VOYAGER

MYSZKI
75 AUTENTIC HOUSE OF GIFTS
17 CITRON - EUROPEAN USBWAREHOUSE

NADRUK CYFROWY

59 FOPS

NADRUK NA GADZETACH
84 AUH ELWIRA

89 IVORY

92 MERX TEAM POLSKA

94PICOWORLD

95 PROMOTIONTOPS

96 TOMA

66 VOVAGER

NAPOJE
09 B&B SLODYCZE Z POMYSLEM
85 FRESHDRINK

NOTESY
7212M PRODUCENT MATERIALOW BTL | POS
95 SENATOR GMBH & CO. KGAA

ODZIEZ REKLAMOWA
74 ADVENO

82D.A.DSPORTWEAR

84 AUH ELWIRA

07 ETconcept

82 JAMES HARVEST & PRINTER

91 L-SHOP-TEAM POLSKA

ODZIEZ SPORTOWA
82 DAD SPORTWEAR

82 JAMES HARVEST & PRINTER
911-SHOP-TEAM POLSKA

OKLEJANIE SAMOCHODOW
59 FOPS

OPAKOWANIA

7212M PRODUCENT MATERIALOW BTL 1 POS
73 ACHILLES POLSKA - SEGREGATORY24.PL
77 AP GRUPA

09 B&B SLODYCZE Z POMYSLEM

90 KARTOTEKA

66 VOYAGERWINE CLUB

OPASKI SILIKONOWE

86 GIFT STAR

OSWIETLENIE LED
98 ADSYSTEM

PAMIECUSB

77 AP GRUPA

75 AUTENTICHOUSE OF GIFTS

17 CITRON - EUROPEAN USB WAREHOUSE
82DOMICO

07 ETconcept

86 GIFT STAR & PRO-USB

66 VOYAGER

PARASOLE

74 ADVENO

92 MERX TEAM POLSKA
95 PROMOTIONTOPS
66 VOYAGER

PIORA

88 DUKE /INNER-TOMAR

80 EXPEN

95 SENATOR GMBH & CO. KGAA
96 TOMA

PLECAKI
95 PROMOTIONTOPS
92 MERX TEAM POLSKA

PODKLADKI POD MYSZ
76 100 GIFTS.PL/ AXXEL
7212M PRODUCENT MATERIALOW BTL | POS

POLARY

74 ADVENO

82DAD SPORTWEAR

82 JAMES HARVEST & PRINTER
91 L-SHOP-TEAM POLSKA

POLIGRAFIA REKLAMOWA
76100 GIFTS.PL/ AXXEL

7212M PRODUCENT MATERIALOW BTL | POS
73 ACHILLES POLSKA - SEGREGATORY24.PL
81AMB INTRENATIONAL - DRUKPOLSKA.PL
94 DRUKARNIA INTERNETOWA PIGA.PL

81 DRUKPOZNAN.PLtUKASZ CHECINSKI

84 AUH ELWIRA

07 ETconcept

59 FOPS

97 VIPERPRINT.PL

PUDELKA
7212M PRODUCENT MATERIALOW BTL 1 POS
73 ACHILLES POLSKA - SEGREGATORY24.PL

RAMKI CYFROWE
66 VOYAGER

REKLAMA SWIETLNA
98 ADSYSTEM

33ARTCLIP

81 DRUKPOZNAN.PL tUKASZ CHECINSKI

ROLL-UPY

98 ADSYSTEM

94 DRUKARNIA INTERNETOWA PIGA.PL
59 FOPS

SITODRUK
81 DRUKPOZNAN.PL £UKASZ CHECINSKI
89 VORY

SMYCZE
81 DRUKPOZNAN.PL tUKASZ CHECINSKI
86 GIFT STAR& PRO-USB

STACJE POGODOWE

66 VOYAGER

STOJAKI REKLAMOWE
98 ADSYSTEM
98 WILLSON & BROWN

SUBLIMACJA
98 ADSYSTEM
86 GIFT STAR& PRO-USB

SYSTEMY WYSTAWIENNICZE
98 ADSYSTEM

59FOPS

98 WILLSON & BROWN

TERMOSY

92 MERXTEAM POLSKA
94PICOWORLD

95 PROMOTIONTOPS
21SAGAFORM

66 VOYAGER

TORBY EKOLOGICZNE
75 ALLBAG

81 DRUKPOZNAN.PL tUKASZ CHECINSKI
66 VOYAGER

TORBY MATERIALOWE
75 ALLBAG
92 MERX TEAM POLSKA

TORBY PAPIEROWE

73 ACHILLES POLSKA - SEGREGATORY24.PL
75 ALLBAG

75 AUTENTIC HOUSE OF GIFTS

90 KARTOTEKA

WALENTYNKI

77 AP GRUPA

09 B&B SLODYCZE Z POMYSLEM
79 CHOCOLISSIMO

90 KARTOTEKA

WIELKANOC

73 ACHILLES POLSKA - SEGREGATORY24.PL
77 AP GRUPA

09 B&B SLODYCZE Z POMYSLEM

79 CHOCOLISSIMO

07 ETconcept

89 IVORY

90 KARTOTEKA

WINA

73 ACHILLES POLSKA - SEGREGATORY24.PL
79 CHOCOLISSIMO

66 VOYAGER WINE CLUB

WIZYTOWNIKI
94PICOWORLD

95 PROMOTIONTOPS

66 VOYAGER

ZEGARY
94PICOWORLD

95 PROMOTIONTOPS
66 VOYAGER

ZESTAWY NARZEDZI
84 AUH ELWIRA

80 EXPEN

94PICOWORLD

95 PROMOTIONTOPS

66 VOYAGER
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*5000 upominkow reklamowych
*1000 nowosci
edostawa 24-48 h

kolekcja ekskluzywnych
artykutow reklamowych
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2014

W nowej edycji katalogu Blue Collection
(wiosna/ lato 2014) firma ASGARD chce za-
skoczy¢ klientdw nowosciami, ktérych nie
znajda w innych katalogach. Gtéwnym ce-
lem firmy byto wprowadzenie do katalo-
gu produktow Swiezych, wyznaczajgcych
nowe trendy, a jednocze$nie w bardzo kon-
kurencyjnych cenach. Aktualnie klienci maja
do dyspozycji prawie 300 nowosci w ciagu
roku. ASGARD podkresla, ze Blue Collection
to najbardziej dynamiczny katalog na pol-
skim rynku.

www.asgard.pl

Odkrywanie tradycji i tajnikéw produkcji,
eksperymentowanie ze smakiem i faczeniem
sktadnikow, tworzenie i udoskonalanie form
i ksztattéw oraz nieprzerwany rozwdj to naj-
wieksza pasja firmy Chocolissimo. Recznie
robione pralinki, czekoladowe figurki, recz-
nie wylewane tabliczki z dowolnymi dodat-
kami, trufle czy eleganckie zestawy to tylko
niektoére z propozycji na nadchodzaca Wiel-
kanoc. Na ten szczegélny czas przygotowa-
no wyjatkowa oferte czekoladowych dosko-
natosci — wspaniatych w smaku, pieknie wy-
gladajacych i gustownie zapakowanych.

www.chocolissimo.pl

Katalog COOKIE Stodycze Reklamowe na rok
2014 przycigga uwage gustownymi i nie-
powtarzalnymi stodkimi upominkami. Znaj-
duje sie w nim szeroki asortyment stodkosci
na kazda okazje: od cukierkéw i lizakow, po-
przez czekoladki, napoje, az po bombonier-
ki. Przejrzysty katalog podzielony na kate-
gorie produktowe pozwoli w szybki sposéb
znalez¢ i wybra¢ idealny upominek dopaso-
wany do potrzeb kazdej firmy.

www.cookie.com.pl

DEONET przedstawia swoj nowy katalog na
2014 rok. Opisuje wszystkie oferowane katego-
rie produktow: pamieci USB, dtugopisy, brelo-
ki, dyski twade, roll-upy, naklejki, etykiety, iden-
tyfikatory i znaczki czy magnesy. Oprécz zdje¢
produktéw, zawiera specyfikacje techniczne,
mozliwosci znakowania, opakowania i akceso-
ria. Katalog jest bardzo przejrzysty, lekki, forma-
tu A4, doskonaty do rozdawania czy wysytania
poczta. DEONET nie wspdtracuje z klientem fi-
nalnym, dlatego tez nie zawiera cen i mozna
go bezpiecznie dystrybuowac dalej. Dostep-
ny dla klientow rowniez w wersji elektronicz-
nej na stronie

www.deonet.com.pl
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Firma Easy Gifts prezentuje katalog,It's Easy
now”w zupetnie nowej odstonie. Pod ha-
stem,Rewolucja w designie”firma przedsta-
wia najbogatszg oferte w historii — az 330
stron katalogu, nowy ukfad graficzny stron,
QR kody do stanéw magazynowych oraz
prestizowe marki dostepne na state w ofer-
cie: PQ|, Silicon Power, Cerrutti, Cacharel,
Nina Ricci, Ungaro, Jean Louis-Scherrer, Chri-
stian Lacroix, Victorinox oraz Keya.

www.easygifts.com.pl

Nowy katalog firmy GIFT STAR 2014. Na
10-lecie firmy, Gift Star prezentuje w swoim
najnowszym katalogu nowe modele smy-
czy reklamowych, ktérych obecnie posia-

da w swojej ofercie ponad 60. Dodatkowo
zaprezentowano inne ciekawe rozwigzania
produktowe przy wykorzystaniu réznego ro-

dzaju tasm drukowanych metoda sublimadgji.

www.giftstar.pl

Katalog hildea™ 2014 zawiera starannie wy-
selekcjonowane produkty, tworzace zrow-
nowazona i interesujaca kolekcje artykutow
promocyjnych. Na 340 stronach zaprezento-
wano ponad 2.000 produktéw, ze znanych
marek: hildea™ design, korek, bambus, her-
bata Europejska, wyroby non-woven, jak tez
tradycyjne bestsellery.

www.stricker-europe.com

Katalog firmy I-Drops zawiera nowosci przy-
gotowane specjalnie na rok 2014. Oprécz
statej oferty kalendarzy ksiazkowych, orga-
nizeréw, noteséw i adresownikdw, moz-

na w nim znalez¢ réwniez etui na smartfony
oraz tablety. www.drops.com.pl

www.i-drops.pl

Katalog Promotion Tops / Picoworld 2014 to
bogata oferta skutecznych artykutow rekla-
mowych. Kolejna odstona potaczonych ma-
rek to doskonata okazja na zapoznanie sie

z obowiazujacymi trendami na rynku, za-
réwno w zakresie artykutow standard, jak

i tych z klasy premium. Na 500 stronach no-
wego katalogu znalez¢ mozna 2500 artyku-
tow, w tym 200 nowosci oraz milion pomy-
stow na udana promodje.

www.inspirion.pl

Ksighka wyboru 2014
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W tym roku L-Shop-Team prezentuje az 3.525
artykutéw, ponad 80 marek, w tym 500 nowo-
4ci. Sg to m.in. kolekgje Paradise i Denim firmy
B&C, nowe marki: Result Workguard, Stedman
Stars, Stedman Active czy Beauty & Spa Ran-
ge firmy Premier. ATLANTIS, YOKO i REDSON
to przyktadowi trzej debiutanci w ofercie L-
Shop-Team. ATLANTIS i jej tariszy odpowiednik
Target - to bogata oferta czapek. YOKO i RED-
SON - to odziez ochronna i robocza. Firmy zaj-
mujace sie technologia reklamowa znajda dla
siebie nowosci firmy SECABO.

www.ksiazkawyboru.pl

Promotional Products and More, popularnie
nazywany katalogiem z dziurg’ jest najbar-
dziej rozpoznawalnym katalogiem wsrod agen-
¢ji reklamowych. Na ponad 400 stronach ofer-
ty znajduje sie szeroka gama gadzetdw maso-
wych oraz produktéw markowych Ferraghini,
Mark Twain czy CrisMa. Korzystanie z katalogu
utatwia przejrzysty podziat na kategorie tema-
tyczne oraz wygodny system oznaczen.

www.macma.pl

Aby utatwi¢ klientom poruszanie sie po swojej
ofercie, firma Raster przedstawia w nowym ka-
talogu produkty, ktére idealnie sprawdzajg sie
w roli gadzetdw, insertdw i drobnych upomin-
kow reklamowych. Wymieni¢ mozna wsréd
nich magnesy i notesy magnetyczne, breloki,
emblematy tréjwymiarowe, tymczasowe tatu-
aze, podkfadki, naklejki termoaktywne oraz na-
sz3,flagowa” nowos¢ - samoprzylepne emble-
maty MULTISTICK.

www.raster.eu

Katalog VOYAGER XD 2014 to kolekcja eks-
kluzywnych artykutéw reklamowych, spet-
niajacych oczekiwania najbardziej wymaga-
jacych klientow. Doskonate potgczenie uni-
kalnego designu, wysokiej jakosci i funkcjo-
nalnosci. Zaprezentowane w tym katalogu
produkty wyrdzniaja sie takze dbatoscia o
$rodowisko naturalne.

www.voyager-xd.pl

Rok 2014 przyniost nowy katalog VOYAGER,
czyli zbidr 5000 artykutow reklamowych,

w tym ponad 1000 nowosci. Wsréd nich
znajduja sie zaréwno gadzety masowe jak

i wyroby wysokiej jakosci marki Antonio
Miro czy MAURO CONTI. Wyréznia sie kolek-
cja znakomitych win z akcesoriami VOYAGER
WineClub, a usmiech nieprzerwanie wywo-
tujg maskotki FOFCIO PromoToys.

www.voyager-katalog.pl

wotnns §  VERLS

KATALOG
FRO DUHTUW

EUROPEAN USB
AREH

Najnowszy katalog amerykariskiej marki Sheaf-
fer- ekskluzywne artykuty pismiennicze z biatg
kropka, ktéra umieszczona na produktach, jest
znanym na catym $wiecie symbolem mistrzo-
stwa wykonania, innowadji, wysokiej jakosci

i niezawodnosci. Szeroki asortyment produk-
téw oferowanych przez Sheaffer w najnowszej
kolekgji jest odzwierciedleniem ponad 100-let-
niej tradycji faczenia konstrukcyjnej precyzji

i ol$niewajacego, naturalnego piekna.

www.sheaffer.com.pl

Nowy katalog polskiego producenta galante-
rii skdrzanej, firmy, STEFANIA"z Kalisza, zawiera
szerokg game artykutéw skérzanych w boga-
tej kolorystyce i roznych gatunkach skor. Kazda
kategoria produktéw rozpoczyna sie aktualny-
mi nowosciami, a doktadne opisy i zdjecia spra-
wiaja, Ze katalog jest przyjemny i przejrzysty.
Firma Stefania po raz kolejny udowadnia, ze ga-
lanteria skdrzana nie musi by¢ nudna.

www.stefania.net.pl

Katalog BUSINESS COLLECTION marki VERUS

i VIP COLLECTION jest zapowiedzig nowych ko-
lekcji bagazy i galanterii skorzanej. Jest on de-
dykowany firmom, instytucjom oraz agencjom
wspdtpracujacym z firma VERUS. W katalogu
przedstawionych jest pie¢ designerskich kolek-
gji inspirowanych najpiekniejszymi miastami
$wiata: Milano, Monaco, Paris, London, Tokyo.
Na szczegolng uwage zastuguje nowa kolekgja
Business Class, ktdra tworzy cata rodzina galan-
terii wykonanej ze skory naturalnej.

www.sklepverus.pl

SENATOR - nowoczesna firma z tradycjami. Kon-
tynuujac mysl zatozyciela firmy, Friedricha Me-
1z3, firma stawia sobie za cel rozwija¢ pomysty,
ktdre wnosza co$ zupetnie nowego na rynek.

W ofercie znajduija sie zindywidualizowane in-
strumenty piSmiennicze z tworzywa sztucznego
i metalu, a takze porcelana, szkto, kubki termicz-
ne oraz organizery i teczki. W tym roku posréd
nowosci klienci znajda NEW HIT — dtugopis wy-
sokiej jakosci w bardzo atrakcyjnej cenie.

www.senatorglobal.com

European USB Warehouse 2014 czyli Europejski
Magazyn USB. Pod grzbietem tego autorskiego
katalogu znajduje sie 50 stron prezentacji ponad
400 modeli USB z oferty firmy CITRON. Pierw-
sze strony katalogu to zbiér modeli USB dostep-
nych na stanie magazynowym. Pozostate stro-
ny poswiecone s3 modelom USB dostepnym

w 2-3 tygodnie oraz innym upominkom elektro-
nicznym tj: power banki, myszy komputerowe.

www.citron.pl

www.oohmagazine.pl | OOH magazine
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< SUPERGIFT 3¢

PRODUKTY DO 5 PLN
1.MIEJSCE: Pad4pen | CAPIRA

2. MIEJSCE: Notes samoprzylepny w twardej
okfadce ANH-15A | NOTEDECO
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3. MIEJSCE: Etui na wizytéwki, metal chromowany i ekoskdra.
Zamykane na magnes | Jaguar Tomasz Chwitowicz

PRODUKTY 50-100 PLN

1. MIEJSCE: VIDEO-PREZENTACJE. Posiada cienki wyswietlacz LCD,
wbudowany gtosnik oraz dotadowywalna baterie
litowo-jonowg | Pro-USB & GIFT STAR

YL

2. MIEJSCE: Portfel Meski, najwyzszej jakosci skora wioska,
unikalna technologia zabezpieczenia danych RFID
Zaktad Galanterii Skorzanej,, Stefania”

il '1}

3.MIEJSCE: Nowoczesny, funkcjonalny i elegancki dziadek do
orzechéw, ktory ozdobi kazdy dom | AXPOL Trading
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< SUPERGIFT 3¢

PRODUKTY 5-20 PLN

1.MIEJSCE: Nautic Touch Pad Pen, doskonate narzedzie pracy,
takze jako rysik do ekranéw dotykowych | SENATOR Polska

2. MIEJSCE: Elegancki pendrive €322 ozdobiony
subtelnym krysztatkiem | GiTRON

m ~
| L

3. MIEJSCE: Biaty mis polarny, wys. 20 cm. Plusz, szalik z polaru
do znakowania | AXPOL Trading

PRODUKTY POWYZEJ 100 PLN

1.MIEJSCE: Etui na tablet lub mini biwuar - nowos¢ na
polskim rynku | VERUS tukasz Nowak, Janusz Nowak

2. MIEJSCE: Zestaw $wiateczny,Bogactwo smakow’,
wyselekcjonowane czekolady z najwyzszej pétki w eleganckim
pudetku | Manufaktura Czekolady

3. MIEJSCE: Pidro wieczne Sheaffer Taranis 9440
w drewnianym etui blackwood | EXPEN

=

¥ SUPER GIFT

PRODUKTY 20-50 PLN

1.MIEJSCE: Kubek termiczny CREMA ze stali nierdzewnej o
pojemnosci 400 ml, idealny do znakowania grawerem laserowym
na okragfo | INSPIRION Polska

2. MIEJSCE: LANYBOOK - kalendarz i notes w jednym.
Unikatowe potaczenie projektu i funkcjonalnosci | LEDIBERG

@

3. MIEJSCE: Bijoux - czekoladowy naszyjnik | MM Brown Polska

PRODUKTY SUPER BUSINESS GIFT

1.MIEJSCE: Metalowy Dysk Twardy 3.0, nadruk full color,
dostepny: 320 GB, 500GB i 1TB | DEONET

\/
:; . u

2. MIEJSCE: VIDEO-PREZENTACJE. Posiada cienki wyswietlacz LCD,
whudowany gtosnik oraz dotadowywalng baterie litowo-jonowa
Pro-USB & GIFT STAR

=

3. MIEJSCE: Torba biznesowa ze stalowymi kétkami typu alufelgi
VERUS tukasz Nowak, Janusz Nowak
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< SUPER GIFT

PRODUKTY NAGRODA PUBLICZNOSCI

1. MIEJSCE: Nowoczesny, funkcjonalny i elegancki dziadek do orzechéw,
ktéry ozdobi kazdy dom | AXPOL Trading
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4
r"- 4
e
L]

2. MIEJSCE: Metalowy Dysk Twardy 3.0, nadruk full color, dostepny:
320GB, 500GB i 1TB | DEONET

o, L

3.MIEJSCE: Zestaw $wiateczny,Bogactwo smakéw’, wyselekcjonowane czekolady
znajwyzszej potki w eleganckim pudetku | Manufaktura Czekolady

giftsonlinepl

3 kroki do sukcesu!

Wyszukuj!

W zakfadce KATEGORIE mozna znalez¢ kilkadziesiat tysiecy produktdw podzielo-
nych na 17 gléwnych kategorii tematycznych, takich jak: Elektronika, Ceramika czy Odziez.
Po wybraniu interesujacej grupy, zaleca sie skorzystanie z narzedzi filtracyjnych znajduja-
cych sie po lewej stronie. Mozna sprecyzowac przedziat cenowy, czas realizacji czy miasto.
Korzysci: W prosty i intuicyjny sposéb mozna odnalez¢ interesujacy gadzet, dopa-
sowany do Twoich potrzeb i oczekiwan. Nie musisz wertowac niepotrzebnie setek
witryn i tegich katalogdw.

Poréwnuj!

Wyszukiwarka ma unikalng funkcje poréwnywania produktéw. Po wyborze intere-
sujacych produktéw nalezy nacisnac przycisk POROWNAJ ZAZNACZONE. Uzyskana tabele
poréwnania mozesz wydrukowac jednym przyciskiem lub wyeksportowac do pliku PDF.
Korzysci: tatwo mozesz poréwnac i zestawic ze sobg dowolna ilos¢ wybranych
przez siebie produktéw. Otrzymujesz liste utatwiajaca wybdr i zamowienie.

Pytaj i zamawiaj!

Dane teleadresowe, oraz formularz zapytan jest dostepny z profilu kazdego pro-
duktu (wystarczy wcisna¢ przycisk WYSLI ZAPYTANIE). Skorzystanie z formularza nie
jest jednoznaczne z zakupem.

Korzysci: Latwo mozesz poréwnac i zestawic ze sobg dowolng ilos¢ wybranych
przez siebie produktow.

/1

www.festiwalmarketingu.pl

Festiwal Marketingu
Druku & Opakowan

Reklama&PoIigrafia
w jednym miejscu !

Jolanta Kempa | Inspirion Polska Targi miaty kameralny
charakter, co sprzyjato premierowej prezentacji Platformy B2B,
dodatkowo przedstawilismy oferte Swigteczng i rozszerzone
mozliwosci naszej drukarni. Profesjonalne otoczenie
biznesowe premiowato indywidualne rozmowy.

Piotr Zieliski | GIFT STAR & Pro-USB Festiwal Marketingu

byt z pewnoscia ciekawym wydarzeniem w kalendarzu imprez
targowych branzy artykutéw reklamowych. Nasze stoisko
odwiedzito wielu zacnych Klientéw, ktérzy dokonali prerejestradii
i nie byli przypadkowi na targach. To wazne dla Wystawcow.

0-11.09.20

EXPO XXI, Warszawa

Zamow stoisko: 32 206 76 77 | festiwal@oohmagazine.pl



www.festiwalmarketingu.pl www.segregatory24.pl

producent
materiatow Segregatory24.pl

reklamowych

MARZA CI SIE SEGREGATORY, TECZKI ALBO NOTATNIKI Z LOGO TWOJEJ FIRMY?
Potrzebujesz clipboard, torbe reklamowa lub opakowanie z logo wydarzenia?
Nie chcesz zamawia¢ duzego naktadu, potrzebujesz tylko jedna sztuke...
TERAZ TO MOZLIWE!

FEStiwa I Ma rketi ng u Specjalnie dla Ciebie wyprodukujemy unikalny produkt, zaprojektowany wedtug Twoich

wytycznych, doktadnie tak jak tego potrzebujesz! Zamdw i zaprojektuj online segregator, teczke,

TR e SR A [T Dru ku & Opa kowaﬁ clipboard, torbe reklamowa lub inny produkt w dowolnym naktadzie.

Reklama&PoIigrafia
w jednym miejscu !

materiaty cyklowe POS

podktadki pod mysz

maty reklamowe

Segregatory 24,pl

Maja Pietkiewicz | SENATOR Koncepdja tegorocznych wrze-

$niowych targéw byta odmienna niz w poprzednich edycjach.
OffSEtowy druk UV Dzieki potaczeniu dwaéch imprez w Festiwal Marketingu i Druku,
mielismy okazje spotkac sie z klientami o innym profilu niz dotych-
czas. Odnotowalismy spore zainteresowanie naszymi produktami
firm oferujgcych znakowanie artykutéw promocyjnych.

WYBIERZ, ZAPROJEKTUJ, ZAMOW
— 24h na dobe!

Magdalena Kupis | PPHU Meblex Pragniemy goraco podzieko-
wac organizatorom Festiwalu Marketingu i Druku za umozliwie-

nie nam uczestnictwa w targach. Mielismy okazje zaprezentowac
nasze produkty i nawigzac wiele interesujacych kontaktéw bizne-
sowych, ktére juz przektadaja sie konkretne zamoéwienia. W naszej
opinii organizatorzy wykazali sie profesjonalizmem i rzetelnoscia.

Mamy nadzieje, ze w nastepnej edydji réwniez wezmiemy udziat.

cyfrowy druk produkcyjny

Adam Urbaniak | MM Brown Polska Impreza targowa byfa
dobrze przygotowana pod wzgledem organizacyjnym. Moge
z czystym sumieniem poleci¢ udziat w targach wszystkim fir-
mom z branzy reklamowej. Udato sie pozyskac kilka cieka-
wych kontaktéw biznesowych oraz wymienic¢ doswiadczenia-

mi, opiniami z osobami z branzy. Reasumujac czekamy z nie- N aJWyzsza Ja kOSC '

Najnizsza cena!

rozktadamy konkurencje na topatki;-)

jakos¢, cena, termin realizacji - pozytywnie Cie zaskocza! cierpliwoscia na nastepna edycje.

10-11.09.2014

EXPO XXI, Warszawa

Zamow stoisko: 32 206 76 77 | festiwal@oohmagazine.pl
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AdVeno

by Kulik

Firma Kulik Sp. j.

ul. Bolestawa Chrobrego 7, 55-100 Trzebnica
tel. 71 733 45 00

doradcy@adveno.pl
www.adveno.pl

ﬁf
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. EDITION filcowe etui na wizytowki < AULAIT kubek termiczny ze stali
. - nierdzewnej

. FREEDOM gtosnik zbluetooth < NEWJERSEY portfolio konferencyjne

B

o
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N
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. CROCODILE zabawka do malowania :  (TYtorbanaramie

- zkredkami

+ CHARGER latarka zwbhudowanym = NITANY Lampa ostrzegawczaz 16

- portemUSB - diodami LED i mocnym magnesem
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AdVeno

by Kulik

LOJALNOSCI

Go Gifts
Creative Projects

Power Strategy

www.AdVeno.pl
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AMANTE

— CHOCOLATIER—

v indywidualne projekty
V" roznorodnosc¢ opakowari
v elastyczne podejscie

Ekskluzywne podarunki petne pysznych,
recznie robionych belgijskich pralinek,
wykonanych z naturalnych sktadnikow

i wedtug tradycyjnej receptury.

Mobile: +48 501 086 189
Phone: +48 22 21388 16
info@amante.com.pl

www.amante.com.pl
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www.monetyczekoladowe.pl
tel: 22 726 35 60

Artystik Poland Group Sp. z 0.0.

05-500 Piaseczno

tel: (22) 726 35 60, fax: (22) 726 35 61



Cartamundi ¢

A heart for cands

Oto wysmienite pomysty na Wielkanoc
Tradycyjna czy kosmiczna technologia? /[/ ?/U@OS%@ 2 ChOCOZ@SS?/WLO/

Dobrze trafites! Cartamundi pomoie
zdecydowanie wyrdznic Twoje produkty.
Codziennie w rekach Zapalniczki, smycze, otwieracze,

Twoich Klientow dtugopisy to nie u nas!
Niebanalna intrygujaca platforma reklamowa

to wiasnie my!
Najlepsi licencjonowani bohaterowie filmowi
sg do Waszej dyspozycji.
Zapraszamy serdecznie!

Spl?:;alne Efekkw - 3?. Programy
swiecgce w ciemnosci, ; . b | ol ..
‘ Lojalnosciowe { Cocdics 1
zapachowe etc. o Goodie
Fowom B o Clmcbms T
H"I'P}" Easter
o o
° I ° I § . j '
giftsonlinepl - B
kY Icards- Karty z aplikacjami ‘v [Karty farbki do \
13 i i k
350 propozycji pen-drive’dw ! Poznaj site gadzetdw ! na tablety | smartfony malowania twarzy
Po wiece]j informacji zapraszamy na www.cartamundi.com
Cartamundi Polska 5p. z 0.0
Ul.Pottanki 18
30-740 Krakow
tel.12 296 21 70 MM Brown Polska www.Chocolissimo.pl, upominki@choco.pl,

5] @: info@kartydogry.pl infolinia: 801 000 609, tel /fax: 22 244 27 09, tel. 61 870 89 82
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SWISS B WITH PRIDE

Dtugopisy Premec Chalk dostepne
w dobrych Agencjach Reklamowych.

HETEH EBENEE EEE

www.festiwalmarketingu.pl

www.sklep.drukpolska.pl

bok@drukpolska.pl | tel. (61) 670 50 80

" drukpolska.pl

Kalendarzy

Segregatorow
oraz Produktow

Kaszerowanych

Festiwal Marketingu
Druku & Opakowan

Reklama&PoIigrafia
w jednym miejscu !

Rafat Czyz | RASTER Targi oceniamy pozytywnie. Zgodnie

z naszymi oczekiwaniami, duzym zainteresowaniem zwiedza-

jacych cieszyta sie nasza nowos¢ na rynku reklamowym — em- PrOduce “t PrOdUCE nt
blematy MULTISTICK. Na naszym stoisku mielismy okazje pre-

zentadji ich innowacyjnosci, polegajacej na mozliwosci ich Ka | en d arzy P de u k[(jw
wielokrotnego odklejania i przyklejania do dowolnego podto-

7a bez pozostawiania sladéw. Za rok wiec tez bedziemy. . kalendarze [réidzielne KHSZerowaHYCh

» kalendarze jednodzielne
» kalendarze biurkowe

* kalendarze plakatowe

« kalendarze listkowe

- segregatory

« clipboardy

. pudeika

» stojaki na ulotki

Piotr Adamczyk | ,STEFANIA” Zaklad Galanterii Skorzanej
Festiwal Marketingu byt wspaniatg okazja, aby spotkac sie

z dotychczasowymi klientami, ale réwniez pozyskac¢ nowych.
Podczas 2-dniowej imprezy nasza firma zaprezentowata szero-

ki wybor galanterii skorzanej, w tym nowa, innowacyjna kolek-
cje ID Protect System.

; . rﬁ T -

I(' Yre . = ¥Fal a Farz1 s 8
Gware rv.lr"-“ f' -najn ‘--"-"_Ex“ LIl CCiht

Tenmn reahzaqf od 3 dni
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‘. PrROMmOTIONAL GIFT
AWARD WINNER

da.A.D

o Don't WOrry
IIAJIAIVESST ?W ’
[
sports wear ACTIVE WEAR
A PYTAJ W AGENCJACH REKLAMOWYCH O OFERTE b e e p p I
D.A.D SPORTWEAR | JAMES HARVEST & PRINTER

WWW.DAD-SPORTSWEAR.COM.PL
WWW.JAMES-HARVEST.PL

< Morton - Klasyczna koszulka polo 2 Avon - Nowosc, koszulka polo z zesanej
- zbawelny 2209 - bawelny 2409

. Snyder —Softshell na podszewce :  Prescott— Dwuwarstwowa bluza 360g
- zoddychajacaiwodoodpornamembrang -  zkontrastowym polarem wewnatrz

Your provider of new product ideas

MAGIC CONCEPTS® nadaje nowy wymiar Twoim komu-
nikatom - to magiczny dotyk. Magia wynika z multisen-
sorycznego oddziatywania kostki — angazujac wzro
dotyk i stuch odbiorcy, wzmacniamy wielokrotnie

przekazu. Jesli uwzglednimy ponadto sponta + Richmond - Gruby polar (320g) + Pilberra Extreme - profesjonalna kurtka u
przekazywanie kostki z qu do qu oraz psych - zdekoracyjnym przeszyciem - dozadan speqjalnych

efekty halo i posiadania, mozesz by¢ pewie

kampanii przekroczg Twoje najsmielsze o

magazine for the european promotional products industry

The one and only pan-European promotional products magazine
sheds light on the latest promotional ideas on the European market.
Cutting edge products, sorted into main topics to fit numerous fields

WWW. mag. of application. Published six times a year, well-researched and
independent, read by 20,000 distributors all over Europe.
Domico. ul. Li . Lynton-Doskonale wykonanepolo240g - Gosford —Wyjatkowa, impregnowana www.eppi-magazine.com

- zkontrastowymi detalami - ioddychajaca kurtka ze stojk
tel./fax +48 2 Al i

email: bi
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AUH ELWIRA - Dariusz Ptaczkiewicz

ul. Szara 14, 00-420 Warszawa
tel. 22 622 90 81-83, fax 22 622 90 82

elwiral@elwira.com.pl
www.elwira.com.pl

®
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Schwarzwolf®
outdoor
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: Koszula Oxford-FotL
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:  Multitool Armador-Schwarzwolf

www.ubraniafirmowe.com.pl
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[OFA0] PrRo-USB 7

P%;E PROFESSIONAL TECHNOLOGY FLATPw-USE |
(=] gar v W@ =l rx/
PRODUCENT BEZPOSREDNI IMPORTER‘

52N
TOP PRODUKTY WWW.Pro-usb.pl

. B
. 14
d LY

video prezentacja

PrRO-USB

star. ul. Rybna 1A tel. +48 509 506 403 e-mail: info@pro-usb.pl
® 05-091 Zgbki k/Warszawy tel/fax.: (22) 258 49 89 www.pro-usb.pl

POLSKA _ >
Y

PRODUCENT | IMPORTER LOGOSMYCZY
w W €3 (=

FUTBZLU

Uiyl znaki lowanows lub nazwy handlows sq zastrzadons na reecz swoich wiasciciell, Zostaly ona udyle jedynie dia wekazania przeznacrenia olerowanych nodnikiw reklamowych,



Mazurek

mosigdzu lakierowanego wraz z orlem na Klipsie
araz bialo-czerwonym pierscieniem.

Wykonany z

W tylnej czgsci pidra nuty, fragment poczatkowy.
W zestawie plyta . Mazurek Dabrowskiego'.
Na niej znajdziemy hymmn w trzech rézaych aranzacjach,
piesni z lat walki o niepodleglosc oraz 3 inne. Razem 22 nagrania.

Catosc w drewnianym duzym opakowaniu.

Cena 399 zi

www. ivory.com.pl

marketing@ivory.com.pl | +4889677 2179



www.festiwalmarketingu.pl

|-shopteam

textile partner | polska

TWOJ DOSTAWCA HURTOWY!

IEKSﬁm 3.500 produktow!
Ao tin 80 marek!

Festiwal Marketingu
Druku & Opakowan o R

Reklama&PoIigrafia -ﬂ =g, HBe
w jednym miejscu ! e D e gnvil B (LS

4 samLOwWERY

e o xpres

Pearmam

mantis me CTESs TARDET ROCKCHEF e

THE EFLRIT &F TIE CAP [retapetiied

Kamil Kalicki | Adsystem Targi w duzej mierze spetnity nasze & ; :
oczekiwania. To doskonata mozliwos¢ na spotkanie sie w gronie TOWEL W bﬂgﬁﬂ# =M, PROACT. = = »% _ !
specjalistow i na wymiane do$wiadczen. To takze okazja prezen- w153 WO — S larkwood
tadji naszych systemow wystawienniczych wszystkim, ktérzy targi
odwiedzili. Zwiaszcza Vario za ktore otrzymalismy Ztoty Medal. Fe-
stiwal okazat sie dla nas niezwykle owocny i z pewnoscig pojawi-
my sie na nim w nastepnym roku.

FRONT Eine

. e A TS o
Wikson. FBRa Bty oo @ | el YORO l m NHAND
W

w GAMEGEAR. Mh:@éz *L;" E secaltio) N eboctos

Anna Roszczak | ASGARD Na targach Festiwal Marketingu wy-
stawialismy sie po raz pierwszy. Liczylismy na spotkania z dotychcza- o < - [
sowymi klientami oraz na pozyskanie nowych. Wsréd odwiedzaja- o BaByBuG2 nger. oona w ZlideOn o vV m

cych byto sporo agendji reklamowych, jak réwniez drukarnie i klien-
ci korcowi. Liczba odwiedzajacych byfa umiarkowana, ale zgodna
Z naszymi oczekiwaniami. Mielismy mozliwos¢ spokojnej rozmowy
7 klientami i zaprezentowania Nowosci.

Ksi
Zobacz nasze produkty w sklepie online 3zka wybory 2014

. s
Michat Bartkowiak | Axpol Trading PaZdziernik - grudzier ww w. ks I a z ka WVbO ru a m F ‘.ﬁ Lﬁ“ "“n
to tzw.,goracy sezon”dla naszego rynku. Targi, ich termin i charak- ; L4 L E.ﬂ | ‘]“? ﬁ

ter, stworzyty nam zatem idealng mozliwos¢ prezentacji wielu nowo- (
$ci z oferty Swigtecznej. To co odrdznia te targi od innych podobnych u ﬁﬁ "
R B ¥ 31

wydarzen to z pewnoscig mozliwos¢ przeprowadzenia, w komforto- <
Ay i
ka1 i 2

wych warunkach, dtuzszej rozmowy z klientem, co jest szalenie istot-
ne w kontekscie utrzymania dobrych relacji biznesowych.

L-SHOP-TEAM Polska Sp. z 0.0.
ul. Zakopianska 162A,

30-435 Krakow
10-11.09.2014 tel+48 12 446 78 10

EXPO XXI, Warszawa www.l-shop-team.pl
info@l-shop-team.pl
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Mount Blanc

TOP BELGIAN CHOCOLATES

Mount Blanc

TOP BELGIAN CHOCOLATES

Mount Blanc Sp. z 0.0.

ul. Zakliki z MydInik 16A, 30-198 Krakéw
tel. 12661 00 80

biuro@mountblanc.pl
www.mountblanc.pl

% P
Apetyczny: Kuszqcy? Eleganckai:

: Finesse - delikatna, kuszaca, . Bombonierka Premium z osmioma
- uwodzicielska - 40 zt - pralinkami-39zt

. Heart Red-White no. 4 wypetnione < Luxury Pink Heart no 2 wypetnione
- perfamii pralinkami - 109 zt - perfamii pralinkami- 59 zt

| A Ty jakiego prezentu szukasz
. Balotynkazklasycznymi pralinami . Balotynkazklasyznymipralinami | dl a S w O iCh k l ie n té w ?

- wréznych smakach - 45zt - wroznych smakach-45zt

wwuw.sklep.mountblanc.pl

- Amore Pralines Special z trzema < Finesse Brown ForYouz mlecznymi Merx Team Polska 5p. z 0. 0.
- pralinkami- 18zt - pralinkami- 69zt ul. Annopol 44; 03-236 Warszawa

92 T. 22 811 39 0B; 22 811 41 24, polska@merxteam.com

Kontakt dla agencji reklamowych oraz klientéw indywidualnych:

Monika Witt — monika.witt@mountblanc.pl « mobile:506 037 278 « www.mountblanc.pl




Dioa

DRUKARNIA INTERNETOWA

>l

ULOTKI
NOTESY
KATALOGI

WIZYTOWKI
PLAKATY

KALENDARZE
BANERY

WWW.PIGA.PL

profesjonalny druk online

Bezplatna dostawa /
Szeroka oferta v
Doskonala jakosc  /

\ +48 881 30 40 30
+48 32 700 37 07
™ piga@piga.pl

: Glosnik do smartphone’a BOOSTER

: Zegarswiatowy ROUND THE WORLD

PICOWORLD'14

PYTAJW AGENCJACH
REKLAMOWYCH O OFERTE
PROMOTION TOPS | PICOWORLD.
WWW.PICOWORLD.PL

:  Stojaknatablet UPRIGHT

: Dlugopis TOUCH DOWN

. LatarkaED SHINING + Wizytownik DORADO

:  Przenosnafadowarka MEGAWATT

< Pojemniknasoli pieprz CARESSING

TOPS

PYTAJW AGENCJACH
REKLAMOWYCH O OFERTE
PROMOTION TOPS | PICOWORLD.
WWW.PROMOTIONTOPS.PL

2 Metalowy grill COOKOUT . Kubekw ksztalcie serca HOT HEART

:  Zestaw Srubokretow 6in 1.

: Zestaw nozy do stekéw KEEP UP

95

WYJATKOWO
SPEKTAKULARNE

DRUK CYFROWY 360°- TAKIEJ
JAKOSCI JESZCZE NIE BYLO!

Jako pierwsi na $wiecie: dla tych, ktérzy checa sie wyrdznié
otwieramy Swiat nowych mozliwosci. Teraz fotografie moga
byé drukowane bezposrednio na korpusie diugopisu.
Pozwala to zmniejszyé koszt | stworzyé imponujacy produkt
promocyjny. Odkryj nasze nowe, unikalne mozliwosci
brandingu. Wiece| informacji na www.senatorglobal.com

T 54 thaman

-

Schon. Schnell. Individuell.

Made in Germany

designed to brand



www.festiwalmarketingu.pl

Dtugopisy

w gwiazdKki
przedstawiajg
SWO0jg wersje
reklamowa!

Festiwal Marketingu
Druku & Opakowan

Reklama&PoIigrafia
w jednym miejscu !

Alina Shkliaruk | DEONET Duzo pracy tuz po targach, jest to
jeden ze wskaznikéw sukcesu na Festiwalu Marketingu i Dru-

ku 2013. Poziom organizadji jest co roku na wyzszym poziomie.
Jako wystawca chcemy podziekowac organizatorom za zadbanie
0 wszystkie szczegoty, co znacznie oszczedza czas uczestnikdw.

Cezary Kodym | I-DROPS \V imprezie organizowanej przez
OOH magazine uczestniczymy juz po raz kolejny i jestesmy dobrej
mysli, ze przyniesie nam to same korzysci jak po poprzednich edy-
cjach. Mimo zmiany nazwy i klimatu z klubowego na typowo tar-
gowy, jest to idealna okazja do spotkania z klientami tuz przed go-
racym okresem Swigtecznym i przy okazji mozliwos¢ zaprezento-
wania nowosci. Co wazne, nie ulegta zmianie formuta targéw, od-
wiedzajacy to bardzo dobrze wybrana grupa agendji i klientéw
ostatecznych co sprawia, ze rozmowy sa rzeczowe i moga przy-
nies¢ wymierne korzysci obu stronom. Dobra lokalizacja targow
sprawia, ze odwiedzajacy moga bez problemdw dotrzec na miej-
sce, a zaoszczedzony czas wykorzystac na lepsze zapoznanie sie

z ofertg wystawcow.

Malgorzata Sikorska | Jaguar Organizacyjnie targi zrobity na
nas bardzo dobre wrazenie. Szczegdlnie podobat nam sie po-
myst weryfikacji odwiedzajacych przy wejsciu i ich podziat na
odpowiednie grupy klientéw (agencja, hurtownia... itp.) Uta-
twito to znacznie komunikacje wystawcéw z klientami. Mamy
nadzieje, ze targi bedg rosty w site i beda skupiac rokrocznie
coraz wieksza liczbe zaréwno wystawcéw jak i odwiedzaja-
cych. Tego zyczymy zaréwno sobie jak i organizatorom.

10-11.09.2014
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www.nadrukuj.com
www.toma.com.pl
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www.yourclip.pl



INDEX FIRM - ARTYKULY PROMOCYJNE

ETconcept
ul. Rzezniczaka 29a/7
P 65-119 Zielona Goéra
Vg pt.pl tel.kom. 883 984007, 668 134 993
\V/-’ agencja ”k‘m"‘”a reklama@etconcept.pl
www.etconcept.pl

INDEX FIRM - POS / SYSTEMY WYSTAWIENNICZE

Adsystem Sp.zo.0.
ul. Atramentowa 11, Bielany Wroctawskie
a d 55-040 Kobierzyce
tel. 7179989 14
office@adsystem.pl
www.adsystem.pl

PROFESJONALNE SYSTEMY WYSTAWIENNICZE

INDEX FIRM - POS

ArtClip Advertising Agency
ul. Romanowicza 2, 30-702 Krakow
i~ : tel. 12656 30 04
‘/"f(‘ ArtC | | p tel/fax. 12 257 00 50
tel.kom. 601612512

biuro@artclip.com.pl
www.artclip.com.pl

Advertising Agency

ARTPLEX

rt ul. Algierska 17L lok. 5,03-977 Warszawa
te_\. 226712930

biuro@artplex.waw.pl
producent materialéw POS www.artplex.waw.pl

because ATS Display Sp. z0.0.
: KNOW e o

tel. 227804730
H OW info@atsdisplay.com

www.atsdisplay.com

BluePOS

ul. Chtodna 51, 00-867 Warszawa
- 222230520
6 b I ue PO S biuro@bluepos.pl

www.bluepos.pl

Drukarnia Ellert Sp.z o.o.
ELLERT ul.Nadrzeczna 17

05-462 Wigzowna

tel. 227690100
zapytanie@ellert.pl
wwwe.ellert.pl

Nowy Kaweczyn 32A, 96-115 Nowy Kaweczyn
Biuro Handlowe

ul. Obywatelska 4, 02-409 Warszawa

tel. 225335210

office@uds.com.pl

www.uds.com.pl

WILLSON & BROWN -

WILLSON WB Sp.zo.0.5p. k.

ul. Muszkieteréw 15¢

BROWN 02-273 Warszawa

tel. 221016100
info@willson-brown.com
www.willson-brown.com

INDEX FIRM - DRUK WIELKOFORMATOWY

Druk Poznan
ul. Winogrady 28/Zniwna

? DruKkPOzZnan  61-663pomar
tel. 508 520 508

biuro@drukpoznan.pl
www.drukpoznan.pl

fulloutdoorprintservice
Al. Piastowska 4, 43-400 Cieszyn

() )
°cc fops.pl ’
e~ 0O tel. 3348868 88
. o s' fax 3385206 10
zapytanie@fops.pl
www.fops.pl

08 | OOH magazine | www.oohmagazine.pl

Universal Display Solutions Sp.z 0.0.

Spedjalizujemy sie w sprzedazy i produkgji szeroko rozumianych artykutow reklamowych.

Realizujemy produkcje indywidualne, wspdtpracujac z polskimi i zagranicznymi producentami.

W naszej ofercie znajduje sie ponad 10000 rozmaitych prezentéw oraz gadzetow reklamowych, dedykowanych dla réznych branz i grup zawodowych. Przygo-
towujac oferty i prezentacje przedstawiamy szerokg game propozycji z uwzglednieniem cen i sprawdzonej jakosci produktow. Nasze propozycje bardzo czesto
wykraczaja poza klasyczng oferte katalogowych produktdw reklamowych. Wszystkim Klientom oferujemy dodatkowo: zaangazowanie, fachowg wiedze i termi-
nowa realizacje zleceri. Wybrane realizacje i pomysty, mozecie Paristwo obejrze¢ na: wwwi.facebook pl/Etconcept. Zapraszamy do wspotpracy.

. ' -
Adsystem to firma zajmujaca sie tworzeniem rozwiazan dla marketingu z silng orientacja na mobilne systemy prezentagji wizualnej. Naszym celem jest wytwa-

. O y
rzanie produktow, ktdre faczg w sobie wszechstronnos¢, jakos¢ i dobra cene. Dostarczamy wysokiej jakosci, stacjonarne i przeno$ne systemy wystawiennicze. I
Wieloletnie doswiadczenie w branzy reklamowej nauczyto nas tworzy¢ tylko efektywne rozwiazania dla potrzeb biznesu. Polaczenie doswiadczenia w budowie SW I at m oz I Wo S c I
strategii reklamowej i najnowszej technologii zapewnia naszym Klientom kompleksowg i profesjonalng obstuge. Stata wspdtpraca z klientami nad indywi-
dualnymi rozwigzaniami wzbogaca naszg wiedze i przyczynia sie do ich sukcesu. JesteSmy postrzegani jako lider na rynku reklamy wizualnej. Swa pozycje
zawdzieczamy do$wiadczeniu, determinadji, wiedzy i kreatywnosci ludzi ktorzy na co dzien tworza Adsystem. Przyjete zalozenie pozwala nam na profesjonalng
realizacje zlecer z zakresu: - systeméw wystawienniczych, - systeméw multimedialnych, - wydrukéw wielkoformatowych i sublimadj, - realizacji projektowych

i poligrafii. Wprowadzamy nowe rozwigzania, szczegolnie polecamy nowe sciany drukowane w technologii sublimaciji. Jestesmy pierwsi na rynku w tym nowo-
czesnym rozwiazaniu. Scianka Vario to nasz produkt flagowy, ktéry zdobyt gtéwna nagrode w kategorii: Produkt reklamowy roku.

UJF-3042EX | UJF-3042HG

i i
v = Grubosé . Grubosé
Jestesmy Agencja Reklamowa dziatajaca na rynku od kilkunastu lat, a takze jedynym producentem drewnianych diugopiséw w Polsce. Nasza oferta obejmuje mediéw do B - med.ow Ko E
projektowanie i produkcje materiatéw POS, w ktdrej wykorzystujemy tworzywa sztuczne, karton, drewno i metal. Szeroka game naszych materiatow POS tworza: 3 50mm . 150mm
stojaki, displaye, podajniki, szafy ekspozycyjne, tuby podswietlane, krawaty, wobblery, hangery oraz traye. Produkujemy réwniez materiaty POS z innowacyjnym =+
wykorzystaniem diod LED oraz widkien $wiattowodowych. Rozwigzanie to podnosi efektywnos¢ materiatéw promocyjnych w punktach sprzedazy, a zasilanie
bateryjne pozwala na umieszczenie materiatow w dowolnym miejscu. Oprocz podstawowej oferty Swiadczymy réwniez szereg ustug miin.:
«wycinanie laserem, - grawerowanie, « przygotowywanie akcji promocyjnych, « sprzedaz artykutéw promocyjno-reklamowych z katalogdw najlepszych producentéw.
Misja ArtClip Advertising Agency jest dostarczanie swoim klientom wysokiej jakosci, efektywnych narzedzi, skutecznie wspierajacych ich biznes. Niewielkie rozmiary
firmy, przy zachowaniu duzej wydajnosci, daja mozliwos¢ uzyskania wysokiej elastycznosci — tak potrzebnej przy realizacji projektéw ad-hoc. Stawiamy na diugoter-
minowa wspdtprace, dlatego do kazdego Klienta podchodzimy indywidualnie. Na rynku jestesmy znani przede wszystkim ze swojej solidnosci i wiarygodnosci.

Artplex specjalizuje si¢ w produkgji permanentnych materiatow reklamowych wspierajacych sprzedaz (POS). Dziatamy w oparciu o wiasne dziaty projektowe

i produkcyjne. W naszej ofercie znajdujg sie m.in. ekspozytory multimedialne, prezentery, podajniki, gabloty, szafy i regaty produktowe, a takze materiaty do
ekspozydii ulotek, folderéw reklamowych i informacji handlowych, systemy oznaczeri cenowych i artykuty wspierajace organizacje pétki sklepowej, a takze

inne akcesoria do wyposazenia sklepow. W ciggu ponad 10 lat funkcjonowania zdobylismy unikalne doswiadczenie w projektowaniu i realizacji materialow
POS na rzecz najbardziej wymagajacych Klientéw. Realizujemy projekty na rzecz krajowych i migdzynarodowych sieci handlowych, koncernéw spozywczych,
chemicznych i petrochemicznych, farmaceutycznych i kosmetycznych, producentéw napojow alkoholowych i bezalkoholowych, sieci odziezowych, agencji re-
klamowych i innych. Misjg naszej firmy jest dostarczanie Klientom produktéw innowacyjnych, ktére wptywaja na skuteczng realizacje Ich strategii i stanowigcych
najbardziej optymalne rozwiazania pod wzgledem kosztéw oraz zastosowanych materiatéw i technologii.

ATSDisplaydesigndevelopmentproduction o ] ' UV PRINTER*

BluePOS Sp.z 0.0. zostata powotana do Zycia w oparciu o szerokg wiedze i doswiadczenie z zakresu druku cyfrowego i offsetowego. Potaczenie tych czynnikow ’ " Grubo B Ciowdn
gwarantuje niespotykane na skale naszego kraju mozliwosci produkcji materiatéw wspierajacych sprzedaz POS / POP. Firma jest producentem opakowar i sce- L 4 - 150mm
nografii promocyjnej, ktéra od poczatku swej dziatalnosci wyrdznia sie bezkompromisowoscia w poszukiwaniu najlepszych rozwiazan dla branzy reklamowej.
Dlatego dzi$ jest w stanie zaoferowac kompletna ustuge dla najbardziej wymagajacych Klientéw. BluePOS ma w swej ofercie displaye - ekspozytory, standy

- stojaki, promocyjne prezentery, hangery, potykacze, scianki, podajniki na ulotki, opakowania i inne materiaty reklamowe z papieru, kartonu, tektury falistej, czy
tworzyw sztucznych (HIPS, PET, PCV, metal, drewno). Firma wprowadzita na rynek automatyczny ekspozytor reklamowy QuickDisplay, ktory jawi sie jako idealne

i przyjazne w obstudze narzedzie do wsparcia wszelkich akgji promocyjnych z wykorzystaniem materiatéw POS. Jest idealnym rozwigzaniem do prezentadji

i sprzedazy wszelakich materiatéw i produktéw, szczegélnie dla branzy FMCG. Udzwig jednej pétki wynosi do 30 kg, dzieki czemu QuickDisplay réwniez sprawdzi
sie przy wsparciu produktéw ciezkich, takich jak alkohole i napoje.

OD 30 LAT NA RYNKU

CZOEOWY PRODUCENT OPAKOWAN | MATERIALOW POS
KARTONOWE KONSTRUKCJE OPATRZONE PATENTEM
DRUK OFFSETOWY DO FORMATU 1200x1620 mm
FOLIOWANIE DO FORMATU 1420x1620 mm

SITODRUK DO FORMATU 1420x1820 mm
INTROLIGATORNIA RECZNA

Universal Display Solutions

Displaye kartonowe — materiaty POS - opakowania

Druk wielkoformatowy w technologii Offset — kaszerowanie - sztancowanie — montaz - co-packing - logistyka
Od wielu lat wyznaczamy trendy rozwoju na rynku materiatéw Point of Sale.

Wszechstronnos¢, elastycznos, profesjonalizm, wysoka jakos¢ obstugi.

Bardzo szybki rozwoj parku maszynowego otwiera nowe mozliwosci produkcyjne.

Od projektu do dostawy gotowego wyrobu — kompleksowa ustuga.

Zapraszamy do wspdtpracy. Gwarantujemy wspolny sukces.

Niemal od 20 lat zapewniamy wszechstronne rozwiazania wspierajace sprzedaz oraz kompleksowa obstuge Klienta, od koncepcji design i wizualizacji 3D, po produk-
cje, logistyke i serwis. Nasze mozliwosci produkcyjne pozwalajg na szerokie wykorzystywanie tworzyw sztucznych, metalu, tektury, drewna i szkta. Na rynku wyréznia
nas dfugoletnie dodwiadczenie w branzy i wysoka jako$¢ produkgji.

Dbamy o przejrzysta i szybka komunikacje. Wiemy, jak dostosowac ekspozycje POS do strategii marketingowej oraz budzetu Klienta. Miedzynarodowa sie¢ biur

sprzedazy i dystrybucji pozwala na realizacje zaméwien niezaleznie od ich zasiegu i skali. Nasze realizacje co roku zdobywajg liczne miedzynarodowe i krajowe nagro-

dy w konkursach POPAI, SUPERSTAR, LOLLIPOP i POS STARS.

Druk Poznan. Po prostu drukujemy!
Druk Poznar to kompleksowa drukarnia dziatajaca nieprzerwanie od 2002 roku. To firma prostych rozwiazan. Pracujemy szybko, solidnie, zgodnie
z zyczeniem Klienta. Dbamy o przejrzyste zasady wspotpracy. Realizacje zlecenia upraszczamy do minimum. Mate czy duze, typowe czy indywidualne O . e . .

i wymykajace sie standardom, na papierze czy kazdym innym materiale to dla nas niewielka réznica. Drukujemy wszystko, na kazdym materiale i w kaz- Te raz mozesz o b jecac swoim kl ientom ca*y g I Ob coo
dym nakiadzie. Realizujemy réznorodne prace. Czesto te, ktdrych nikt inny nie potrafi lub nie chce wykona¢. Mozesz nam zaufac - precyzja wykonania

i najwyzsza jakos¢ druku towarzyszg nam na co dzien. Doskonale znamy sie na poligrafii, posiadamy najnowsze zaplecze technologiczne i rzutki zespdt

specjalistow. Drukujemy nie tylko na papierze. Nasz park maszynowy pozwala drukowac na wszystich dostepnych rodzajach materialow. Nowoczesny DZIQkI niezréwnanej wszechstronnosci i WySOkiej jak0§Ci repl’OdUiji kolorow
model AGFA ANAPURNA umoz\‘\w‘\a nam na druk UV zroli i na wszystkich pfaskich materiatach. nowo rozbudowana rodzina drukarek UV serii UJF pozwala na drukowanie na

Cyfra, solvent, UV, papier, folia, czy kazdy inny materiat - wspdlnie znajdziemy najlepsze rozwiazanie. Drukuj z nami! Zapraszamy! X ; . T ; X
niemal kazdym materiale, przedmiocie i substracie, co stwarza caty $wiat nowych

Firma istnieje od 1995 roku. Ustugi podstawowe: druk UV na podfozach sztywnych i elastycznych; druk solventowy i mildsolventowy na podtozach mozliwoéci. Od kryJ nowe granice JUZ teraz...
elastycznych; druk sublimacyjny na tkaninach poliestrowych. Podtoza: najbardziej popularne podtoza elastyczne (papier, folia samoprzylepna, baner, siatka)

w technologii solventowej i mildsolventowej; wszelkiego rodzaju podtoza sztywne i elastyczne do grubosci 4 cm w technologii UV; tkaniny i dzianiny po-

liestrowe w technologii sublimacyjnej. Stosowane technologie: Durst, Mutoh, Mimaki, Jeti, Caldera. Ustugi dodatkowe: laminowanie; docinanie do formatu R A H H A

lub ksztattu indywidualnego; aplikacja folii na witrynach oraz szklanych elewacjach; oklejanie flot samochodéw firmowych; wyklejanie billboardéw; montaz T h e wo rl d ima g Ines ... M ima kl d e I Ivers
baneréw i siatek na elewacjach; koordynowanie dostarczania gotowych produktéw do wielu placdwek klienta; obstuga sieci handlowych na terenia catego

kraju; wiasne studio graficzne. Produkcja takze na rynki: czeski, niemiecki, holenderski, belgijski, skandynawski oraz angielski.

info@mimakieurope.com ’@MimakiEurope
Mimaki Europe BV, Stammerdijk 7E, 1112 AA Diemen, Holandia Tel: +31 (0)20 4627640 Fax: +31 (0)20 4627649 www.mimakieurope.com
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