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EVENT MIX

NOWY WYMIAR EVENT MARKETINGU

Szanowni Panstwo,

Z wielka przyjemnoscia prezentujemy 10., jubileuszowe
wydanie magazynu OOH event!

Dziekuje wszystkim tym, ktorzy uwierzyli w site budowania
skutecznego event marketingu, nie tylko z wykorzystaniem
digitalu czy social mediow, ale przede wszystkim za
pomoca tradycyjnej formuty drukowanego magazynu.

Naszym celem byto, jest i bedzie, promowanie
skutecznego event marketingu. O sile i skutecznosci tych
dziatan piszemy w tym wydaniu oraz online na stronie
www.oohevent.pl.

Ten numer nawigzuje do tematyki tegorocznej konferenciji
EVENT MIX ,Nowy Wymiar Event Marketingu’”, dlatego
przeczytacie w nim miedzy innymi o skutecznym
planowaniu i organizacji eventu, o narzedziach pracy event
managera i 0 wykorzystywaniu wirtualnej rzeczywistosci

w przemysle spotkan. W magazynie znajdziecie réwniez

inspirujgca rozmowe z Agata Mtynarska, ktora bedzie
gwiazda konferencji EVENT MIX.

Najwazniejszym elementem tego wydania OOH event!
jest Katalog Targowy Strefy EVENT MIX 2019 podczas
FestiwalMarketingu.pl. Zapraszam do zapoznania sie

z informacjami o dostawcach tej strefy. Katalog targowy
znajduje sie rowniez w wyszukiwarce dostepnej online.

Zapraszam wszystkich tych, ktorzy zainteresowani

sa branzowymi nowinkami oraz oferta wspotpracy

z dostawcami eventowymi. Czekaja na Was
przedstawiciele obiektow, atrakgji, ustug i wyposazenia
eventdw, cateringu, a takze techniki scenicznej.

Do zobaczenia 18 i 19 wrzesnia w EXPO XX| Warszawa!
Zycze sukcesow i mitej lektury!

Andrzej Kuczera
OOH event!

b Dla pierwszych 10 oséb, ktére polubia nas na Facebooku i wysla wiadomosc o treéci,OOH event!”
facebook ; wysylamy prezent niespodzianke. www.facebook.com/OOHevent

Wydawca: OOH event! tel/fax +48 32 206 76 77 Dyrektor Generalny: Redakcja: Dziat graficzny:
Al. Rozdzierskiego 86a/lllc www.oohevent.pl Andrzej Kuczera Redaktor Naczelna Redaktor, Marketing & PR Adam Piszczelok
40-203 Katowice andrzej@oohevent.pl Jaga Kolawa - jaga@ooheventpl  Magdalena Wilczak - magda@oohevent.pl

Ibento Sp. z o.0.

W celu zamowienia prenumeraty prosimy o kontakt z dziatem dystrybucii: tel. + 48 /32/ 206 76 77 | WSZELKIE PRAWA ZASTRZEZONE. Redakcja OOH event! nie ponosi odpowiedzialnosci za forme i tresc reklam oraz ogtoszen. Redakcja
OOH event! nie odpowiada za tresci nadsytane przez reklamodawcoéw. Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za poglady zawarte w zamieszczonych tekstach, a ich tresc nie zawsze pokrywa sie z przekonaniami redakcji OOH event!

tel . : 22 62 9 0 5 80 | b | u ro@ | be nto . pl | WWW . | be nto . pl Wszystkie teksty odzwierciedlaja poglady ich autorow. Wszelkie materiaty zawarte w magazynie sa wtasnoscig OOH event! i sa chronione prawami autorskimi
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KATALOG WYSTAWCOW Wiem, jak robi¢ swoje

Agata Mtynarska
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Nasze ,oczko” w gtowie
Davide Odella (EXPO XXI Warszawa)

W pracy o pracy Jak spetni¢ marzenie

Hubert Chotociriski o udanym evencie?

(Vienna House Andel’s Cracow) Tomasz Ostoia
(Rezydencja Luxury Hotel)

WE DO BIG!
Tomasz Dworak (BRAVE)

Event z orkiestrg
Adriana Piekarska
(Exclusive Event)

Dlaczego kocham
organizowac eventy?
Damian Haftkiewicz
(Agencja Stereomatic)

W jaki sposob wykorzystac
optymalnie event marketing?
Robert Sosnowski

(Biuro Podrézy Reklamy)

Jak wygrac¢ z czasem Recepcja 2.0

i opanowac eventowy chaos? by Cardilla
Agnieszka Kaczmarek
(Grupa ede)

Z jakich narzedzi korzysta
event manager w Polsce?

Jak zmieniaty sie imprezy
integracyjne?

Pawet Haberka

(PowerEvents)

Codzienny festiwal
pomystow

Grzegorz Kieniksman
(Rebelia Media)

Technologiczny szat
na eventach
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EVENT MIX

Nowy wymiar
organizacji eventéw
Karina Jarecka (Hotel Julinek)

Catering z pasjg na
krélewskim poziomie
tukasz Krélikowski

(Wersal Catering)
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W grupie sita, czyli projekt
eventowy na medal!

Jak zaaranzowac stoisko

targowe dla Millenialsow?
Jacek Kisiata
(Extend Vision)

Event z elektronicznym
powerem

CATERING:
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ADLOVE Sp.J. ADSYSTEM - "
- [ ] °
01-919 Warszawa ul. Atramentowa 11 =.“ Kra kow Zicekrakow
ul. Wolczyriska 133 bud.6 lok.224 n Dlo ve Bielany Wroctawskie ad
tel. +48 22403 44 43 55-040 Kobierzyce PROFESJONALNE SYSTEMY WYSTAWIENNICZE i
biuro@adlove.pl tel. 672 672 000 : >icekrakow.pl

nowoczesne systemy reklamowe
www.adlove.pl

ADLOVE to producent i bezposredni importer systeméw reklamowych.
Zaopatruje agencje reklamowe, drukarnie oraz firmy eventowe

w systemy stuzace do prezentacji oferty oraz reklamy indoor-outdoor.
Wspdtpraca z ADLOVE to gwarancja wysokiej jakosci produktéw,
profesjonalnej obstugi i atrakcyjnych cen.

ALTASOFT
Spotka z 0.0. sp. k.

ul. Pukowca 15

40-847 Katowice
konferencje@altasoft.pl
www.altasoft.pl

_AltaSoft

Dostarczamy oprogramowanie gtéwnie dla agencji eventowych

i firm organizujgcych szkolenia. Stawiamy na interaktywnosé oraz
wykorzystanie urzadzer mobilnych. Oferujemy: aplikacje mobilne,
aplikacje konferencyjne, system przeprowadzania gtosowan, quizéw,
system umozliwiajgcy ocene wyktaddw oraz zadawanie pyta SMS.

AS-PARTY

ul. Swietojaniska 24
98-290 Warta

tel. 508 092 523
kontakt@as-party.pl

www.as-party.pl
AS-

AS-PARTY przedstawia Vapshot - tajemniczg maszyne umozliwiajaca
spozywanie ulubionego przez Was alkoholu w formie pary do wdycha-

nia. Alkohol omija uktad pokarmowy i jest wchtaniany bezposrednio do
krwioobiegu przez ptuca. Vapshot przeznaczony jest na rézne imprezy,

eventy... Zapraszamy do smakowania.
) BALLOCN

EXPEDiTION
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BALLOON EXPEDITION

Ubocze 300

59-620 Gryféw Slaski

tel. +48 600 310 310
www.wyprawabalonem.pl

Jestesmy doswiadczonym, zgranym zespotem. Mamy pasje i chcemy jg
realizowac. Spetnimy najwyzsze oczekiwania. Posiadamy Certyfikat AOC
uprawniajacy do wykonywania komercyjnych lotéw pasazerskich.
Posiadamy najnowszy sprzet, najwiekszy balon w Polsce i jedyny
przeszklony kosz. Oferujemy niezapomniane loty balonem.

sales@adsystem.pl
www.adsystem.pl

Systemy wystawiennicze, Mobilne zabudowy targowe, Namioty

reklamowe, Meble eventowe, Eventy, Druk cyfrowy, Druk
wielkoformatowy, Displaye POS

KRAKOW
CONGRESS
CENTRE

Animatria

ul. Ks. Kordeckiego 22, Marki
05-270 Marki

tel. 572 450 107 ° °
biuro@animatria.pl

www.animatria.pl a n I matrlq
Organizujemy wszelkiego rodzaju evetny dla dzieci: od warsztatow

i stref animacji po kompleksowe przygotowanie wydarzenia. Tworzymy
indywidualne programy, budujemy dekoracje, a nasz profesjonalny
zespot animatoréw przeprowadza atrakeje z dbatoscig o kazdy szczegot.
Zapraszamy do zabawy!

AWIH

ul. topuszariska 53 Yoy
02-232 Warszawa %NI H
tel. 22 500 18 59 TORBY i OPAKOWANIA

biuro@awih.com.pl
www.awih.com.pl www.awih.com.pl

ALLYOU NEED TO ENJOY
YOUR MEETING

Torby papierowe, Torby foliowe, Torby bawetniane, Opakowania, Nadruk
na odziezy

BATTLE ARENA - POLIGON MILITARNY

99-120 Piekary - e
tel. +48 604 856 661 T;’/,_}‘\’ﬂ Pz

+48 604 060 405 _— - :
- ~ ‘;J. -
AR ENIA

info@battle-arena.pl
www.battle-arena.pl

Lokalizacja to tylko jedna z gtéwnych zalet terenu. Battle Arena usytuowana
jest w geograficznym srodku Polski (na skrzyZowaniu autostrady A1 i A2),
gdzie na miejscu do Pafistwa dyspozycji znajduie sie zurbanizowany
poligon. Odbywaja sie tu wszelkiego typu eventy militarne jak i firmowe.
Klimat miejsca, charakterystyka postapo terenu daje mozliwos$¢ organizacii
niezapomnianych eventéw o nietypowym charakterze.

KRAKOWSKIE BIURO FESTIWALOWE - INSTYTUCJA KULTURY MIASTA KRAKOWA



Biuro Podrozy Reklamy

ul. Turmoncka 22/ 1101 BIURO
03-254 Warszawa ®
tel. 505996 937
aga@biuropodrozyreklamy.com
www.BiuroPodrozyReklamy.com

PODROZY
REKLAMY

Eksperci w kampaniach tgczacych social, web, mobile, search marketing,
video, blog marketing, content marketing z ambientem technologicznym,
marketingiem partyzanckim oraz innymi dziataniami niestandardowymi

i innowacyjnymi technologiami. Twércy nowatorskich stron i aplikacji
mobilnych.

Blueform

ul. Armii Krajowej 25/7 bl 'I:
44-330 Jastrzebie-Zdroj 7 -

tel. 32 471 00 84 azmolvetorm
biuro@blueformsoftware.pl

www.blueformsoftware.pl

BLUEFORM to firma programistyczna, ktéra stworzyta innowacyjne
narzedzie do pracy w firmie — FIRMOTRON. Jest to zbiér aplikacji
pracujacych na wspélnym pulpicie roboczym. Wsrdd aplikacji
FIRMOTRONU znajdziesz EventMenager365, CRM365, Faktura365,
Umowy365 i inne aplikacje, ktére pozwolg Tobie i Twoim pracownikom
pracowac efektywniej i bez pomytek.

Capitol Teatr & Club

ul. Marszatkowska 115
00-102 Warszawa

tel. +48 606 963 385
eventy@teatrcapitol.pl
www.teatrcapitol.pl

TEATR

CAPITOL

L’U B

Teatr i Klub Capitol jest unikalnym miejscem na eventowej mapie
Warszawy. Posiada: Duzg Scene Teatralng, dwupoziomowy klub
taneczny, Scene Mniejszg Teatralng oraz Foyer. Capitol to idealna
przestrzen do organizacji: imprez firmowych, spotkar integracyjnych,
gali, konferencji i wiele innych.

Colors of Design

ul. Zupnicza 17, 03-821 Warszawa
tel. +48 531 606 608,

ul. Marszatka J6zefa Pitsudzkiego 83,
42-500 Bedzin, tel. +48 531 493 818
marketing@colorsofdesign.pl
www.colorsofdesign.pl

Wyrdznikiem firmy jest bogactwo wzoréw i koloréw oferowanych mebli.
Doswiadczenie na rynku i wspdtpraca przy najwiekszych eventach
krajowych i zagranicznych, $wiadczy o tym, ze Colors of Design to
solidny partner przy organizacji projektéw eventowych.

DISCOVR - Park Elektronicznej Rozrywki

ul. Garazowa 4
,mﬂ

02-651 Warszawa

tel. 537 079 408

touch@discovr.pl

www.discovr.pl i FOERENES

—
—
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DISCOVR to najwieksze w Polsce Centrum Wirtualnej i Rozszerzonej
Rzeczywistosci. Wykorzystujemy najnowsze technologie do tworzenia
eventdw, jakich nie zobaczycie nigdzie indziej. taczymy team building

i aktywnosé fizyczng z dobrg zabawa. Zapraszamy réwniez do naszej
strefy gastronomicznej i Pizzerii Ninja's Pizza. DISCOVR - 600 m? eventéw
w wirtualnym $wiecie.

EVENT LIVE

Legionowa 31A
00-01 Warszawa
tel. 726 383 689
newsy@event-live.pl
www.event-live.pl

&, EVENT LIVE

PORTAL BRANZY EVENTOWEJ

Event Live to portal poswiecony branzy eventowej. Kreuje inspirujace i bogate
merytorycznie tresci, zachowujac przy tym lifestyle'owy charakter. Odbiorcami
sq w duzej mierze event managerowie, podwykonawcy, dostawcy ustug
eventowych i korporacje. Artykuty sg dostosowane do réznych grup odbiorcow,
w zwigzku z czym kazdy znajdzie cos$ dla siebie. Event Live jest skutecznym

i cenionym medium, ktére edukuje, inspiruje i obala mity. Na tamach portalu
publikowane sg wypowiedzi ekspertow, wywiady, nowinki z branzy, innowacje.

EVENTROOM FILIP HAMERLA

ul. Szyszkowa 20 a
02-285 Warszawa

tel. 606 987 900
sekretariat@eventroom.pl
www.eventroom.pl

EVENT
ROOM

Eventroom dostarcza klientowi petng ustuge z zakresu obstugi
technicznej kazdego wydarzenia. Stale rozbudowuje baze sprzetu

i poszukuje atrakeyjnych rozwigzan. Zajmujemy sie realizacjg o$wietlenia,
nagfosnienia, multimediow, scenografii oraz ttumaczen symultanicznych.
Posiadamy bezprzewodowe dekoracje $wietlne z petng mozliwoscia
sterowania.

EXCLUSIVE EVENT

.M 21 — ®
40421 Katowice = XCLUSIVE
tel. 32209 75 07
7e90 518 598 EVENT

www.exclusive-event.pl

0d 13 lat jesteSmy bezwstydnie zakochani w strategicznym planowaniu

oraz organizowaniu eventéw. Naszg misjg jest tamac¢ standardy, zaskakiwac,

serwowaé niezapomniane emocje oraz tworzy¢ nowa, innowacyjna
rzeczywistosé w Swiecie eventow. JesteSmy prekursorami wielu
niebanalnych kreacji na polskim rynku eventowym i niekwestionowanym
liderem w zakresie event marketingu.

Wiedza,
ktora jest
wazna

GALAKTYKA

ww EVENTU

Konferencja branzowa z kosmicznymi ambicjami.
Wiedza poparta w badaniach.

Networking z merytorycznym ttem.

Edukacja z szerokiego spektrum tematow.

Bilety Early Birds dostepne.
Miejsce: Katowice/Slask

f fb.com/GalaktykaEventu

-
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EXPO XXI Warszawa

ul. Pradzyriskiego 12/14 | m— P
01-222 Warszawa .
tel. 22 256 7100 - &
sales@expoxxi.pl E P - )\ )\ I
www.expoxxi.pl WARSZAWA
Expo XXI Warszawa to nowoczesne miejsce w sercu stolicy, przygotowane do
profesjonalnej obstugi wszelkiego rodzaju wydarzer specjalnych. Popularny

i lubiany obiekt zlokalizowany przy ulicy Pradzyfiskiego 12/14, gosci w ciagu
roku ponad 200 réznego rodzaju wydarzen, takze cyklicznych, w tym eventy,
targi, kongresy, gale, konferencje, wystawy, koncerty, pokazy mody, imprezy
sportowe i kulturalne. Pokazy mody, Wystawy, Imprezy kulturalne i sportowe.

Extend Vision Sp. z o.0.

Exter%/isiong

www.wystawa.pl

ul. Kamienna 43
31-403 Krakow

tel. +48 12 41 55 111
biuro@extendvision.pl
www.wystawa.pl

Pod$wietlane systemy wystawiennicze NextGO, PressWall light.
Zabudowa targowo-konferencyjna.

FAZAB

ul. tukowa 1/26
02-767 Warszawa
tel. 666 666 979
info@faza.be
www.faza.be

PAZA be

Firma FAZA jest odpowiedzig na ciggle rosnace zainteresowanie
tematyka szeroko rozumianego team buildingu. Wychodzimy naprzeciw
pracowniczej integracji, zwiekszenia motywacji i poprawy relacji
panujacych w firmie, co w potgczeniu ze $wietng zabawa, daje gwarancje
realizacji tych celdw.

FOTO BAR ARTUR DRZAZGA

WWWWFO TORAR CELP

FOTO BAR

ZAMOW NAS NA EVENT

ul. Paderewskiego 8
42-660 Kalety

tel. 730 585 007
biuro@fotobar.com.pl
www.fotobar.com.pl

Coctail bar, Barman, Bar kawowy, Barista, Bar Prosecco, Candy bar,
Fotobudka Lustro,Fotobudka z gadzetami, Videobudka, Eventy

Karol Fron

ul. Bialska 55/7

42-202 Czestochowa
tel. +48 731 555 524
karol.fron@smc24.pl

RCONI

Pomagam zwieksza¢ skutecznos¢ telefonicznych dziatéw sprzedazy

i modernizuje dziaty handlowe poprzez wdrozenie innowacyjnych modeli
zarzadzania i przywddztwa. Wiem co robie. Wykonatem 30 000 rozmdw
handlowych, zatrudnitem w firmie ponad 4000 pracownikéw w ciggu 6
lat. Napisatem 4 ksigzki, jestem praktykiem i ucze tego, co dziata.

.

GALITSYNA Art Group

ul. Belgradzka 4 lok. U14 Tk

02-793 Warszawa - Ursynéw

tel. 881316 427 GALITSYNA
office@galitsyna-show.com A RT ¢ R 0 U P
www.galitsyna-show.com

Dedykowane Pokazy Sztuk Wizualnych na Eventy Firmowe:

Malowanie Piaskiem, Malowanie Swiattem, Speed Painting Show,
Gwiezdne Show, Malowanie na Wodzie, Malowanie Sniegiem.Stworzymy
indywidualny scenariusz pokazu na Wasze wydarzenie.

Teatr Piasku Tetiany Galitsyny: Spektakle i Koncerty.

10

GOODO

ul. Baletowa 115 B
02-867 Warszawa

tel. + 48 601 5577 51
biuro@goodo.pl
www.goodo.pl

- sprzedaz i dzierzawa profesjonalnych maszyn do kawy
(Rancilio/EGRO)

- Serwis gwarancyjny i pogwarancyjny

- sprzedaz kawy wysokiej jakosci

- profesjonalne szkolenia dla baristéw.

GRUPA HATOR

ul. tukiska 5/2
04-123 Warszawa
tel. +48 505 224 866
hello@grupahator.pl
www.grupahator.pl

‘r' GRUPA
LY HATOR

Mamy narzedzia do tworzenia dobrego czasu. Prawde méwigc mamy caty
warsztat narzedzi.

Graj w kapsle - odkurzylismy najfajniejsza gre z czaséw PRL-u i opako-
walismy ja w nowoczesna forme, dzieki czemu na nowo bawi wszystkie
pokolenia. Jak to robimy: Wypozyczamy stoty do gry w kapsle, produkuje-
my kapsle z grafika klienta.

Grupa Hator - dobrze bawimy!

Prowadze:

*>» Gale wieczorowe
> Konferencje

2 Pokazy mody

> Team building

> Targi

2 Premiery

> Wreczenie nagrod
'» Koncerty

» Jubileusze

2 | wiele innych

~ WWW. mariuszrusin.com

videally n mariuszrusinkonferansjer

Mariusz Rusin

Konferansjer, ktory nie boi sie wyzwan

Dlaczego konferansjer? Cenie sobie kontakt z ludZmi tak samo, jak cenie role,
w ktérej moge wcieli¢ sie w gospodarza wydarzenia, gdzie mam okazje do
wystapien i interakcji z publicznoscia. Cieszg mnie chwile, podczas ktérych

potrafie jg zaciekawi¢, zaangazowac i rozémieszyc. To jest wtasnie powod,
ktory sprawia, ze kazdy event jest dla mnie wyjgtkowy.

510 640 4890



GRUPA TSE

ul. Domaniewska 18
05-800 Pruszkéw
tel. 2211000 17
biuro@tse.com.pl
tse.com.pl

OHTSE

Techniczna obstuga imprez: o$wietlenie, multimedia, nagtosnienie,
elementy sceniczne, sceny, zadaszenia, akcesoria scenograficzne.
Nowoczesne technologie: BlackTrax, Kinex, Disguise, 4K.
Wypozyczalna sprzetu: e-rental.com.pl

Hotel Europa**** Starachowice

e e e

HOTEL EUROPA

STARAGCGHOWICGCE

ul. Radomska 76a

27-200 Starachowice

Tel. 41276 78 00
rezerwacja@europa-hotel.pl
www.europa-hotel.pl

Najwiekszy hotel w woj. $wietokrzyskim - doskonate miejsce na
zorganizowanie eventu czy konferencji. Hotel posiada 350 miejsc
noclegowych, 9 sal konferencyjnych o tacznej powierzchni 1100 m2
Odpoczynek zapewni Strefa Relaksu: bezchlorowy basen, sauny, jacuzzi,
sitownia oraz kort do Squash’a.

M-DUO s.c.

ul. Grupy AK Pétnoc 4/43
00-713 Warszawa

tel. 692 175709
biuro@m-duo.pl
www.m-duo.pl

M-DUO

Wielokrotnie nagradzana w branzy firma M-DUO istnieje na rynku juz
od ponad 10 lat i nieustannie sie rozwija. Skutkiem tego jest stworzenie
dwdch dziatéw wspétpracy - M-DUO Event Support, specjalizujacy sie
w organizacji personelu pomocniczego do obstugi eventéw oraz M-DUO
Model Management, koncentrujacy sie na modelingu oraz kontraktach
zagranicznych.

Mariusz Rusin

tel. 510 640 480
biuro@mariuszrusin.com
www.mariuszrusin.com

Prowadzacy na kazdg okazje. Prébowat swoich sit w roli handlowca,
trenera, modela, czy aktora. Droge do obecnej profes;ji utorowata mu
takze praca przy produkcjach telewizyjnych. Wszystkie dotychczasowe
doswiadczenia uksztattowaty go, przez co nie boi sie stwierdzié, ze jako
konferansjer jest przygotowany na kazdg okolicznosc.

Hotel Julinek

Julinek 1

05-084 Leszno k/ Warszawy
tel. 22 611 61 22/26
sprzedaz@julinek.com.pl
www.julinek.com.pl

HOTEL %%
JUlinekK

Hotel Julinek *** to obiekt potozony na terenie Kampinoskiego Parku Narodo-
wego. Usytuowanie niedaleko Warszawy oraz bliskosé natury sprawiaja, ze jest
to doskonate miejsce na organizacje szkoler, konferencji oraz innych spotkan
biznesowych. Na terenie znajduja sie historyczne budynki Duzej i Matej Areny,
ktére przeszty gruntowna rewitalizacje, dzieki ktérej zostaty przystosowane do
organizacji wydarzen kulturalnych, rozrywkowych i biznesowych.

Hulakula Rozrywkowe Centrum Miasta

ul. Jagielloriska 82b
03-301 Warszawa
eventy@hulakula.com.pl
www.hulakula.com.pl

HULAKULA

ROZRYWKOWE CENTRUM MIASTA

Hulakula Rozrywkowe Centrum Miasta, to nowoczesna i najwieksza
przestrzeri rozrywkowa w Warszawie o powierzchni przekraczajacej
6 ty$. m2. Plastyczna przestrzer nowej siedziby Hulakula, daje ogromne
mozliwosci aranzacji i budowania autorskich koncepcji eventowych.

Melon Catering

ul. Centralna 1

02-271 Warszawa

tel. 22 644 28 14 . %
biuro@meloncatering.pl <
www.meloncatering.pl

Zaspokojone podniebienie wymagajacego goscia to dla nas

cel nadrzedny. Jako firma cateringowa rozwijamy naszg pasje
nieprzerwanie od 25 lat, dzieki czemu dysponujemy doswiadczeniem,
fachowa wiedza, rozbudowanym zapleczem gastronomicznym

oraz profesjonalnym, kreatywnym personelem.

MeetingPlanner.pl

ul. Ztota 9/30 N
00-019 Warszawa

tel. +48 22 100 57 47
redakcja@meetingplanner.pl
www.meetingplanner.pl

Meeting
Planner.pl

MeetingPlanner.pl - portal adresowany jest do przedstawicieli

branzy spotkan, organizatoréw wydarzen, reprezentujgcych zaréwno
korporacje, stowarzyszenia, agencje, jak i dostawcéw ustug. Portal jest
organizatorem konkurs MP Power Awards® oraz spotkan B2B jak MP
MICE Tour®, MP Fast Date®, cyklu MP MICE & more®.

Pomoc Holistyczna

ul. Nugat 9/ 37

02-776 Warszawa

tel. 662 140 514
kontakt@pomoc-holistyczna.com.pl
www.pomoc-holistyczna.com.pl

Firma Pomoc Holistyczna oferuje ustugi w zakresie masazy biurowych,
eventowych oraz prelekcji o zdrowiu, ktére prowadzi Pani Matgorzata
Dec- twérca masazu biurowego, médwca motywacyjny. Nasz zabieg
urozmaici kazde wydarzenie konferencyjne oraz plenerowe, uspokoi
umyst, zrelaksuje. Zapraszamy do kontaktu!

KLEEN-TEX POLSKA Sp. z 0.0.
130 et B( Kleen-Tex

tel. 41 267 2500 make more of your floor
info@kleen-tex.pl

kleen-tex.pl

Maty reklamowe, Maty z logo, Maty graficzne , Reklama
wielkoformatowa, Reklama zewnetrzna, Druk wielkoformatowy, Eventy,
Nadruk sublimacja, Nadruk na gadzetach, Outdoor

MOOVETEAM POLAND

ul. Franciszka Plocka 7 lok. 28
tel. 604 856 661,791 856 661 &
poland@mooveteam.com

www.facebook.com/mooveteampoland

Do Polski zawitat system Moove - platforma do tworzenia gier terenowych,

teambuildingowych, quizéw (dziennych jak i wieczornych, np. z wiedzy o firmie),

escape rooméw i wielu innych gier tematycznych. System wprowadza nowg
technologie do branzy eventowej. Kazdy moze opracowac gre w chmurze,
ktéra nastepnie jest uruchamiana na iPadach z catg nowg technologi, ktérg
mamy na naszych smartfonach. System dostepny jest dla wszystkich agencji
eventowych, hoteli, firm realizujgcych gry terenowe, miejskie, escape roomy.

Hotel Natura Mazur Resort & Conference****

* * Kk Kk
HOTEL

Warchaty, ul. Brajnicka 1 ~ Vs s

12122 Jedwabno ./’ ‘ alura /J’///II/Z///"
recepcja@naturamazur.pl Resort & Gonference
konferencje@naturamazur.pl Warchaty
www.naturamazur.pl

Natura Mazur Resort & Conference Warchaty to wyjatkowy Hotel na
Mazurach taczacy troske o szczegéty z nowoczesnymi aranzacjami.
Przytulne wnetrza i piekne otoczenie pozwolg Paristwu spedzic tu
wyjatkowy czas. Hotel stanowi doskonatg lokalizacje do zorganizowania
eleganckiego przyjecia lub konferencji biznesowych.
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Lubelskie Centrum Konferencyjne w Lublinie

ul. Artura Grottgera 2

; \ mm | JBELSKIE
bl

€l 81718000 s CENTRUM

Ick@Icklubelskie.pl = KONFERENCYJNE

www.lcklubelskie.pl

LCK to nowoczesna przestrzen o najwyzszych standardach organizacji
réznych wydarzen biznesowych. Obiekt o powierzchni 13 tys. m? oferuje
11 sal konferencyjnych mieszczacych 20-400 os., pokoje biznesowe

i przestronne atrium. LCK to zesp6t profesjonalistéw w petni dedykujacych
swojg wiedze i doswiadczenie w realizowane zadania.

LUVA Handmade Menu L\'
Jaguar Tomasz Chwitowicz \ A
tel. +48 63 2743210 I— U V/\
luva@luva.menu HANDMADE
www.luva.menu M E N U

LUVA Handmade Menu to skérzane akcesoria dedykowane hotelom

i restauracjom. Bogata oferte kart menu, teczek hotelowych oraz akcesoriow
kelnerskich cechujg europejskie materiaty, reczne wykoriczenia i dbato$¢

0 szCczeg6ty. Réznorodnose dodatkdw i wykoriczen sprawia, ze kazdy

z produktdw jest niepowtarzalny.

ul. Dworcowa 62
62-400 Stupca

New Systems

ul. Hoza 86/410

00-862 Warszawa

tel. 690 991 844
patrycja@newsystems.pl
www.newsystems.pl

Vew

event management

Kompleksowy program do zarzgdzania eventami, aby Twdj proces
zarzadzania projektem na wszystkich jego etapach odbywat sie

w kontrolowany i efektywny sposob. Magazyn, Kalendarz, Ekipa,
Zadania, Finanse, Kosztorysy i wiele innych rozwigzarn, ktdre utatwia
prace w Twojej firmie. SprawdZ Demo bez opfat.

OLIGO .
KREATYWNE EVENTY DLA DZIECI ﬁls‘ﬁ‘n\
W/ \ 7 NN

1 TANVAVAVARY)
ul.Dominikariska 9 bud. 1C '&'\%ﬂ;}‘};’
\\\muvw”
02-738 Warszawa ol
+48 516 510 080 oligo
biuro@oligo.com.pl

www.oligocom.pl

OLIGO jest firmg eventowa wyspecjalizowang w tworzeniu eventéw
dedykowanych dzieciom i rodzinom. Nasz staty zespét pracownikéw,
wiasny magazyn oraz duze grono statych klientdw i doswiadczenie
5 lat dziatalnosci to gwarancja sukcesu Twojego wydarzenia.

My eventy tworzymy z dzieciecq fantazja.
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Rezydencja Luxury Hotel****

ul. Stara 1 )

41-940 Piekary Slaskie

tel. +48 800 933 407
recepcja@rezydencjahotel.pl
www.rezydencjahotel.pl

Rezydencja, bedaca nie tylko czterogwiazdkowym hotelem, stworzona
zostata do organizacji jubileuszy i konferencji biznesowych. Przyjecia
odbywaja sie na Sali Balowej, Krysztatowej i Bankietowej, ktére razem
mieszczg do 350 gosci. Latem, w Ogrodzie Rezydencji odbywaja sie
koncerty, targi i inne imprezy plenerowe.

SEVEN EVENT GROUP -
17

ul. Franciszka Plocka 7 lok. 28 ¢ | . Bz

94-106 Lodz : >

tel. 604 856 661, 601 856 661 <A\ &' 7

biuro@seven.info.pl EVENT GROUP

www.seven.info.pl

Seven event group to bezpo$redni wykonawca eventow integracyjnych,
imprez tematycznych, spotkar firmowych, konferencji i jubileuszy.

To zespdt specjalistéw z branzy eventowej - mtodych, kreatywnych

ludzi, ktérzy uwielbiajg nowe wyzwania. Stawiajg na oryginalnosg,
innowacyjnos¢, a przede wszystkim jakos¢ przeprowadzanych wydarzen.
To wiasnie w Seven rodzg sie nowe pomysty, a kazdy detal imprezy jest
szczegdtowo przemyslany.

Swiat Eventow

Legionowa 31A

00-01 Warszawa

tel. 502 126 386
biuro@swiateventow.com
www.swiateventow.com/pl

_ PLATFORMA
EDUKACJI EVENTOWEJ

Swiat Eventéw to Platforma Edukacji Eventowej, ktdrej misja jest
profesjonalizacja systemu ksztatcenia organizatoréw wydarzen. Oferujemy
szeroki wachlarz tematyczny szkoleri dla event manageréw. Nasze programy
szkoleniowe bazujg na 12 letnim do$wiadczeniu w organizacji wydarzen oraz

Teatr Kamienica

Al. Solidarnosci 93 m

00-144 Warszawa V‘:\P}ifﬁ‘{w
tel. 601197 157 -\ - ™~
event@teatrkamienica.pl w

www.teatrkamienica.pl

Z jednej strony eleganckie i stylowe wnetrza, z drugiej — ciepty, przytulny
klimat. Trzy sceny i nieograniczone mozliwosci techniczne sprawiajg, ze
Teatr Kamienica to nie tylko serce kulturalnej Warszawy, lecz réwniez
przestrzen dla wyjatkowych eventéw - bankietéw, konferencji, koncertéw,
a nawet pokazéw mody.

Boleslawa Prusa 2
00-493 Warszawa

tel. 730 307 383
www.sheratoncatering.pl
Joanna.Janecka-Mréz@sheratonhotels.com

Catering Service

Nowoczesny catering idealny na spotkania biznesowe, konferencje

i bankiety, uroczystosci rodzinne czy pikniki. Pieciogwiazdkowa jakosé
menu i obstugi, ponad dwudziestoletnie doswiadczenie i indywidualne
podejscie to nasze znaki rozpoznawcze. Zapraszamy do wspétpracy na
terenie catego kraju.

SMYCZOMAT.PL
PROSFERA.PL

ul. Makowa 1, 30-650 Krakow

e SMYCZO0

tel. 12 4140030 TN

vwm:fa

info@smyczomat.pl
www.smyczomat.pl
www.lanyard.pro

0d pietnastu lat realizujemy dla Was smycze reklamowe pod markg Prosfera.
W tym czasie udato nam sie doskonale przygotowac zaplecze produkcyjne,
zbudowac duza baze klientéw, wypracowac relacje, ale co najwazniejsze
pozna¢ Wasze potrzeby i oczekiwania. Odpowiedzig na wiekszos¢ z nich, jest
serwis do samodzielnego sktadania zaméwien Smyczomat.pl.

TIPU

ul. Tuwima 97, lok. 33
90-031 L6dz

tel. +48 578 471 278
kontakt@tipu.pl
www.tipu.pl

7 letniej praktyce szkoleniowe;.

Stylowe upominki reklamowe produkowane w Polsce. Przejadty Ci
sie powtarzalne, plastikowe gadzety? Jakosé i ekologia s3 dla Ciebie
wazne? Odezwij sie do nas i sprawdz, co mozemy dla Ciebie zrobic.
Odpowiemy btyskawicznie i przygotujemy wizualizacje gratis.

UKOO

ul. Krasinskiego 108 N

05-080 Izabelin B =
tel. 22112 10 30 “ K“I‘ O
info@ukoo.pl

www.ukoo.pl

Jestesmy wytgcznym dystrybutorem namiotéw firmy RHI bedace;
liderem w produkcji i rozwoju najwyzszej klasy namiotéw Stretch.
Profesjonalizm, pasja, najwyzsza jako$¢ i elastyczno$¢ to nasze
atrybuty. Zespét Ukoo nie boi sie wyzwani. Pomozemy Wam zrealizowaé
kazde wydarzenie.

Sniper Events

| @ '
.%- A
T

&mmﬁﬁ

Firma Sniper Events to od 20 bezposredni wykonawca szerokiego
spektrum imprez integracyjnych. Dziata zaréwno w obszarze outdoor
(pikniki, teambuilding, gry terenowe, offroad) jak i w obszarze indoor
(kasyno, wieczory taneczne, gale, VR). Firma wykonuje okoto 700
réznego rodzaju realizacji rocznie, gtéwnie z wykorzystaniem wtasnego
sprzetu. Posiadamy rozbudowane centrum badawczo-rozwojowe
eventow.

Przepidrcza 3a
11-041 Olsztyn
www.sniper.pl

SPICE4SPACE

ul. Slusarska 9

30-710 Krakéw

tel. 513 149 416
kontakt@spice4space.pl
www.spicedspace.pl

SPICE B SPACE

Spice4Space to niezwykta wypozyczalnia mebli eventowych

i multimedialnych, akcesoriéw oraz modutowych scenografii

i zabudowy targowej. Wszystko, czego potrzebuje niezwykty event,

w dowolnym miejscu. Lubimy unikalnos$é, tak jak Ty. Dlatego wiekszos$¢
pozycji z katalogu oferujemy jako jedyni w Polsce!

ULTIMA DISPLAYS POLSKA

ul. Handlowa 3

83-000 Pruszcz Gdanski . .

tel. 58 765 75 33-34 ‘b ultimadisplays
biuro@ultimadisplays.pl Polska
www.ultimadisplasy.pl

Ultima Displays to partner dla firm zajmujacych sie reklama

i komunikacja wizualng. Obszerna oferta to nie tylko dostepne od reki
systemy, ale takze projektowane i produkowane w siedzibie firmy
konstrukcje oraz stoiska targowe.

Venture Technology s.c.

Ul. Starowiejska 343,
24-310 Karczmiska Drugie
tel. +48 600 248 903
mm(@venturetechnology.pl :
www.venturetechnology.pl Venture T@Chﬁd@gy
Venture Technology to zespdt inzynierdw, ktérzy w oparciu o nowe
technologie tworzg unikalne gry interaktywne. Celem gier jest
przyciggniecie uwagi i zaangazowanie uczestnikow wydarzen.
Gtéwnym obszarem dziatan firmy jest wynajem i kompleksowa obstuga
urzadzen tworzonych wedtug wtasnych pomystow.
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STAR EVENT

ul. Srodkowa 29a

05-816 Opacz Kolonia, Warszawa
tel. 730 360 700
biuro@starevent.pl
www.starevent.pl

STAR EVENT

WYPOZYCZALNIA MEBLI EVENTOWYCH
SCENOGRAFIE

Star Event to innowacyjna firma, z ktérg urzadzisz kazde wydarzenie,
konferencje czy spotkanie reklamowe. Dostajesz gwarancje, Ze jej
atmosfera na dfugo zostanie w pamieci gosci. Tworzone aranzacje
meblowe sprawiajg, ze kazdy uczestnik wydarzenia moze poczuc sie jak
VIP. Wydarzenia to do$wiaczenia - dlatego przyktadamy wage do tego,
by doznania ich uczestnikdw byty warte wspomnien.

STOISKA24.pl
Karol Salawa

ul. Franciszkariska 9
26-060 Checiny

tel. 602 502 118
biuro@stoiska24.pl
www.stoiska24.pl

STOISKA24

Indywidualne stoiska targowe, dostosowane do Twojej firmy.

ZENonVR

ul. Jagielloriska 9
44-100 Gliwice

tel: 324457179
eventy@zenonvr.com
eventy.zenonvr.com

ZENBRVR:

Pozwalamy gosciom réznego rodzaju imprez zanurzy¢ sie w petnym
niesamowitosci $wiecie. Organizujemy stanowiska wirtualne
rzeczywistosci, oferujemy symulatory VR wtasnego pomystu. Jesli
potrzebny Ci nietypowy pomyst na event dla klientow, potencjalnych
partneréw lub po prostu na zwykte przyjecie dla znajomych - po prostu
zadzwon do Zenona.

EVENT MIX

STREFA
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WIEM, JAK ROBIC SWOJE

Z Agata Mtynarska dziennikarka, producentka i niekwestio-
nowang krélowg szklanego ekranu rozmawiamy o jej
poczatkach w mediach, wspotpracy z Jurkiem Owsiakiem,
zmieniajgcym sie Swiecie telewizji, potrzebie niesienia
pomocy i wielkich realizacjach.

Podobno w dzieciristwie chciata Pani zosta¢ nauczycielka. Marzenia
poszty w kat i stata sie Pani jedng z najbardziej rozpoznawalnych
prezenterek telewizyjnych. Jak wygladata ta droga?

To prawda chciatam byé nauczycielka i nawet przez chwile nig bytam.
Skoriczytam na Uniwersytecie Warszawskim wydziat filologii polskiej. Przez
pewien czas pracowatam w jednym z najlepszych warszawskich liceéw

i utrzymywatam sie tez z korepetycji. Nawet kiedy zaczynatam pracowac

w telewizji, miatam pod swoja opieka uczniéw, ktérych przygotowywatam do
matury. Czutam jednak, ze atmosfera pokoju nauczycielskiego jest troche
nie dla mnie. Miatam znakomity kontakt z uczniami, ale w szkole jako
instytucji nie czutam sie najlepiej. Dlatego ostatecznie nie zdecydowatam
sie na te prace.

Pod koniec studiéw ustyszatam, ze jest konkurs na prezenteréw do Wiado-
mosci w TVP1. Byt rok 89’ wszystko w Polsce sie wtedy zmieniato i na tej
fali zmieniaty sie tez media. Trafitam do telewizji i poczutam, Ze to jest praca
moich marzen. Z ludZmi, w ruchu, gdzie caty czas dzieje sie co$ nowego.
Pisze zresztg o tym w mojej ksigzce ,Moja wizja".

Nazwisko Miynarska pomagato czy przeszkadzato?

Nazwisko Mtynarska zawsze mi pomagato i przeszkadzato zarazem. To sie
stale ciekawie zmienia, poniewaz na samym poczatku, w latach 80. i 90. méj
ojciec byt u szczytu popularnosci. Ludzie go absolutnie uwielbiali. Bo wtedy
arty$ci byli traktowani nie jak celebryci, tylko jak prawdziwi twércy, ,gwiazdy”
budzace respekt, szacunek. Nie byto mediéw plotkarskich, o zyciu prywatnym
znanych os6b nie spekulowano, tak jak teraz. Pisano za to o ich doniesie-

niach artystycznych, to byto wazne. Wiec ja w swoje zycie zawodowe,
wchodzitam z nazwiskiem, ktére byto znane wszystkim. Oczywiscie na
samym poczatku to przeszkadzato; byto trudne dla dziecka, ktore chciato
mieé swoja odrebnosé, ale styszato... ,ty musisz byé tak dobra jak ojciec”.
Twdj tata skoriczyt polonistyke z wyréznieniem, to od Ciebie oczekujemy
10 razy wiecej. | myslisz sobie: a gdzie jest moja tozsamos¢, a moze ja
nie jestem taka dobra jak ojciec? Poza tym kazda rzecz, ktérg sie robi,
widaé i stycha¢ bardziej. Przejdziesz przed kogo$ w kolejce niechcacy,
gtosniej sie odezwiesz to mowig, ze Miynarski nie wychowat corki...
Krétko odpowiadajac na to pytanie, na poczatku znane nazwisko moze
poméc, ale pézniej juz jest tylko trudniej, bo zobowigzuje. A ty wcigz
musisz udowadniaé, ze na nie zastugujesz.

Byta Pani $wiadkiem telewizyjnych rewolucji w 1989 roku. Jak
przedstawia sie historia tego medium z Pani perspektywy?

To pytanie jest na ksigzke, wiec ja moge tylko powiedzieé, ze miatam
dane uczestniczy¢ w jednym z najwazniejszych skokéw historycznych,
jezeli chodzi o przemiany w telewizji. Zmienito sie wtedy wszystko, przy-
szli nowi ludzie, ale ja od samego poczatku wiedziatam, ze telewizja nie
jest wdziecznym miejscem do pracy. Jest przede wszystkim narzedziem
politycznym, co obserwujemy do dzisiaj. Bytam tez $wiadkiem narodzin
telewizji Polsat, péZniej TVN. Wéwczas nikt tego nie traktowat powaznie
i nie uwazat tych kanatéw za konkurencje. Wszyscy raczej mysleli, ze
hegemonia Telewizji Polskiej jest niepokonana. Kiedy jednak przyszty
pierwsze badania ogladalno$ci i okazato sie, ze serial ,Kiepscy” bije na
gtowe wszystkie inne programy, to zrobito sie ciekawie. Narodzita sie
kompletnie inna rzeczywistos¢ telewizyjna tak, jak teraz widzimy wielka
zmiane polegajaca na rozkwicie telewizji w Internecie.

Wspéttworzyta Pani wraz z Jurkiem Owsiakiem podwaliny Wiel-
kiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy w programie ,Rébta, co chce-
tal”. Takiego programu i wydarzenia nie bylo do tej pory w Polsce.
Co spowodowato, ze stala sie Pani czescia tego projektu?
Pracowatam w Telewizyjnej Dwdjce, bytam dziennikarka, prezenterka, ale
réwniez z powodu mojej troszke innej powierzchownosci, innego sposo-
bu ubierania sig, typu: jeansy, biata koszula, t-shirt, ptaskie buty, czarna
marynarka, jeansowa kurtka, bytam troche inna wizerunkowo.

Jedna z dziennikarek, ktdra przyprowadzita Jurka Owsiaka do telewizji
powiedziata mu: stuchaj, potrzebujesz fajnej dziewczyny w swoim
programie, znam taka. Przedstawita mnie i my natychmiast poznajac
sie na korytarzu, poczulismy, ze jeste$my z tej samej bajki, Smieszy nas
to samo; ja natychmiast zrozumiatam o co mu chodzi. Caty ten $wiat
koloru, odwagi, szaleristwa, byt czym$ innym. Wéwczas w szarym,
dopiero budzacym sie do zycia kraju, byto to dosé kontrowersyjne.

Kiedy podjetam decyzje, Ze tacze sie z Owsiakiem ustyszatam od wielu
0s6b, ze popetniam fundamentalny btad, ze powinnam sie zajmowaé
rzeczami powaznymi, np. reportazami. Ze jak to mozliwie, ze dziennikar-
ka z ambicjami faczy sie z facetem, ktéry sie jaka i nosi brudne buty. Ja
od samego poczatku wiedziatam, ze Jurek to niesamowicie intrygujgca
osobowos¢ i ze to przynajmniej bedzie co$ innego i twdrczego. Wtedy
pomyslatam, sobie: nie bede jedna z wielu prezenterek! Przeciez to nie
jest zadne wyzwanie, wyzwaniem za to jest zrobié¢ co$, czego nie zrobit
nikt inny i bawié sie tg praca. Przy okazji mozemy pomagaé innym
wykorzystujac narzedzie, jakim jest telewizja. Uwazam, ze najwazniej-
sze w telewizyjnej pracy jest wykorzystywanie jej do zmiany $wiata na
lepsze. Nie dla samego wystepowania, nigdy mnie to nie interesowato

i zrozumiatam to dzieki Owsiakowi.

Czy Wielka Orkiestra Swiatecznej Pomocy zajmuje wciaz specjal-
ne miejsce w Pani sercu?

Wielka Orkiestra Swigtecznej Pomocy dawata poczucie, ze zmieniamy
kraj... absolutnie, rozbijamy sciany, ktére byty nie do przebicia, otwieramy
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drzwi, ktére byty kompletnie zamkniete i nikomu nawet sie nie marzyto,
zeby siegna¢ po klucz. Orkiestra ten klucz zdobyta i otworzyta te drzwi,
wpuscita nowe powietrze do telewizji. Zjawili sie mtodzi ,zakreceni”
ludzie, dzieciaki z pofarbowanymi wtosami z nowg muzyka, wszedzie
pojawialy sie czerwone serduszka. Tego wczesniej nikt w Polsce nie
zrobit. Na poczatku patrzono na nas troche jak na wariatéw, ale Polska
tego potrzebowata. Fantastczne jest to, ze jezeli kto$ jest prawdziwg
osobowoscig, jest autentyczny do bélu, to ludziom nie przeszkadza to
jak wyglada czy, ze sie jaka. Dlatego tez fenomen Jurka Owsiaka trwa do
dzisiaj. 0d samego poczatku wspétpracuje z Wielka Orkiestrg w réz-
nych formutach. Teraz jeste$my z Jurkiem w jednej stacji, w TVN, a ja

w ubiegtym roku nadawatam na zywo z jednego z najwiekszych sztabow
w todzi. To byto dla mnie poruszajace, bo znowu byliSmy razem. Dwa
lata temu wspélnie z rodzeristwem przekazalismy na WOSP jeden z naj-
wazniejszych rekopisdw taty z piosenka ,R6bmy swoje”. Nie wyobrazam
sobie, zebym nie wspierata Jurka.

Udziela sie Pani w licznych kampaniach spotecznych, m.in. dziata
na rzecz rodzinnych domow dziecka. Dlaczego warto pomagac?
Bardzo proste, a zarazem trudne pytanie. Im diuzej zyje, tym bardziej
jestem przekonana, ze warto pomagac dla samego siebie. To ma przede
wszystkim znaczenie dla mnie, jako matej czastki wielkiego wszech-
$wiata. To, ze przy okazji kto$ czerpie z tego korzys$¢, radosé, tez jest
wazne. Ale przede wszystkim ja realizuje swéj ,plan zycia” na ziemi i to
jest najistotniejsze w pomaganiu. Nie to, ze robisz co$ dla kogos - dla
siebie to robisz. Jest w tym ,pozytywny egoizm” - ja sig lepiej czuje kiedy
pomagam. Czuje, ze robie co$ warto$ciowego i to uzasadnia méj sens
istnienia.

Nie pojawia sie Pani tylko w telewizyjnym oknie. Koncerty, festi-
wale, gale - jak Pani sie czuje w tym eventowym zywiole?

Ten ,eventowy” zywiot pojawit sie jeszcze kiedy pracowatam w TVP.
Wtedy taczytam w swojej pracy najrézniejsze formy aktywnosci telewi-
zyjnej: od wystepowania w malerikim studiu, przez pisanie scenariuszy,
montowanie, przynoszenie starszym kolezankom kawy, po gigantyczne
sceny Sylwestrowe, kiedy trzeba byto wszystko przygotowac, napisaé,

Wielka Crhiestra
Swiatecsne | Fomacy

wyprodukowac i na koricu stang¢ na tej scenie i zobaczy¢ 700 tysiecy
ludzi przed soba. Nie bede ukrywaé, ze jest to uczucie, ktére uwielbiam!
Jest to dla mnie najbardziej przyjemna czes$¢ aktywnosci telewizyjnej,
ktora traktuje jak najpyszniejszy deser. Takich duzych gal robitam sporo.
Kiedy publiczno$¢ zaczeta mnie kojarzyé z atmosfera, ktdra tworze na
scenie, bytam coraz czesciej zapraszana do ich prowadzenia. Bardzo
lubie by¢ na scenie przed publicznoscia, lubie mie¢ z nig kontakt. | tu
dotykamy bardzo waznej sprawy - zeby pojawi¢ sie na scenie, i zeby to
sie nam udato, trzeba wiedzie¢ po co sie na tg scene wychodzi. Bo tylko
po to, zeby tadnie wygladaé i sie usmiechnaé, to za mato. Ja musze
mie¢ powdd do wyjscia na scene, bo jezeli w ten sposéb wyjde, to ludzie
mnie ,kupia”, nawet jezeli nie wszystkim sie podobam, bo wolg brunetki
albo podoba im sie Grazyna Torbicka. ,Kupig” mnie, poniewaz jestem
prawdziwa i mam im do przekazania jaka$ szczero$¢ w waznej sprawie,
np. chce zapowiedzie¢ koncert jubileuszowy... Wszystko to musi by¢
autentyczne. Ja to uwielbiam, robie to bardzo chetnie i nie ukrywam, ze
teraz troche mi tego brakuije.
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Kunsztu estradowego uczyta sie Pani od najlepszych. Kto byt wzo-
rem, moze mistrzem?

Wychowywatam sie w otoczeniu mistrzéw, miedzy innymi wielkich aktorow,
ktdrzy tworzyli koloryt naszego domu, poniewaz rodzice z nimi duzo
pracowali. Ewa Wisniewska, Marian Opania, Jan Kobuszewski, Krzysztof
Kowalewski, Gustaw Holoubek i Magda Zawadzka, Zbigniew Wodecki, Irena
Santor, Michat Bajor, Alicja Majewska i wielu innych... To byli naturalni przy-
jaciele, znajomi, koledzy rodzicéw, ktdrzy w sposéb oczywisty pojawiali sie
w naszym zyciu. Poczawszy od mamy i taty, ci wszyscy na ktdrych patrzytam
i w ktorych towarzystwie przebywatam byli dla mnie naturalnym wzorem.
Podgladatam ich i patrzytam jak powaznie traktuja ten zawdd.

Jest Pani inicjatorka portalu OnaOnaOna.com oraz festiwalu dla
kobiet ,Teraz ONE". Skad pomyst na te aktywnosci?

Byt czas kiedy pracowatam w Telewizji Polskiej i wiedziatam, ze to sg juz
ostatnie chwile, bo zmienia sie po raz kolejny polityczna aura i zaczetam
rozglada¢ sie za nowa praca. Wtedy tez ustyszatam w telewizji, ze juz jestem

za stara, a wiasnie skoriczytam 40 lat. To mnie bardzo dotknefo. Spojrzatam
do lustra i ujrzatam catkiem atrakcyjng babke z ogromnym dos$wiadcze-
niem. Pomyslatam sobie, kto ma prawo tak mi méwi¢? Myslatam sobie

o0 Oprah Winfrey czy innych wspaniatych dziennikarkach, albo o mojej guru
dziennikarstwa Barbarze Walters, ktéra w wieku lat 80-ciu ma caly czas
swdj program w telewizji w USA. Wszyscy ktaniaja sig jej w pas, to pionierka
wywiadow telewizyjnych.

Bardzo to przezytam. Kiedy podzielitam sie swoim do$wiadczeniem z kole-
zankami, okazalo sie, ze jest nas wiecej. | nie ma to znaczenia, czy jest to
Agata Mtynarska z telewizji, czy to jest pani ksiegowa, pani farmaceutka, czy
nauczycielka. One stysza to samo. | z tej potrzeby powstat portal. Poczatko-
wo byt to portal dla kobiet dojrzatych, ale pdzniej pomyslatam sobie, ze moze
by¢ tez w réznych odstonach, dlatego byto ,ONA, ONA, ONA”. Postawitam
wtedy wszystko na jedna karte, zainwestowatam swoje oszczednosci. Kobie-
ty poszty za tym jak w dym, miatam ogromny sukces wsréd Polek. Pojawiaty
sie kolejne kluby ONA, na tej fali powstat takze Festiwal dla Kobiet, kt6ry
zgromadzit ich az 5 tysiecy. Potem bytam przez 3 lata redaktorem magazynu
+SKARB". To byto ogromne do$wiadczenie, poniewaz ,SKARB" dystrybuowa-

ny jest w ROSSMANNIE, a kiedy bytam redaktorem naczelnym ukazywat

sie w prawie 2 min egzemplarzy. Nikt w Polsce, zaden dziennikarz, redaktor
naczelny nie zmierzyt sie dotad z takim naktadem. Ta praca przyszta miedzy
innymi dlatego, Ze dostrzezono moje zaangazowanie na rzecz kobiet.

Juz we wrzesniu bedzie Pani prelegentka konferencji EVENT MIX.
Temat wystapienia - ,Jak zorganizowa¢ event i nie zwariowa¢?”

- brzmi zachecajaco. Jak to wyglada okiem prowadzacego?

Ja nie tylko jestem prowadzacag - to jest dla mnie oczywidcie mita ,wisienka
na torcie”. Natomiast ja najczesciej te wszystkie gigantyczne koncerty,

w ktdrych wystepowatam, organizowatam jako wspétproducentka odpo-
wiedzialna za strone merytoryczng wydarzenia. Struktura takiego eventu
sktadata sie z réznych czesci, z produkcji kreatywnej i produkcji technicznej.
Podczas wrzesniowej konferenciji podziele sie swoim doswiadczeniem

i opowiem, jak krok po kroku dotrzeé do momentu, kiedy stoisz na scenie

i ,wszystko gra”. Pokaze to i opowiem na podstawie przyktadéw, ktére dla
Panstwa przygotowatam.

Ma Pani jakas sprawdzong recepte na stres towarzyszacy wystapie-
niom publicznym?
Wiadomo - kazdy przezywa stres. Ale ja po prostu uwielbiam wystgpienia
publiczne, wiec jest to dla nie pozytywne spiecie. Odpowiedzialno$¢ tez
ma znaczenie, bo wiem jakie moga by¢ konsekwencje Zle poprowadzonej
imprezy, a ja sobie nie chce tych konsekwencji fundowaé. Im jestem star-
sza, tym bardziej sie przygotowuje. Jedynym sposobem na unikniecie
stresu jest po prostu bycie bardzo dobrze przygotowana. Tak jak chirurg,
ktéry robigc operacje musi zawsze sie liczy¢ z niewiadomg, ale przeciez
po to sie uczyt, koriczyt studia, szkolit i doskonalit, zeby daé sobie
rade. | druga rzecz, ktéra jest najwazniejsza, to wiara w siebie, Swiado-
mos¢, ze sobie poradzisz w kazdej sytuacji. Bo nawet, jesli czegos nie
wiesz, to musisz wybrnaé z wdziekiem. Nie béj sie zaskoczeri! Pewne
podekscytowanie jest zawsze, ale ono wynika wytacznie z poczucia
odpowiedzialno$ci, a nigdy z nerwdw, ze zgubie watek. Nie znam takich
sytuacji. Poniewaz po to jestem stosownie wyksztatcona i odpowiednio
przygotowana, zeby wiedzie¢, co mam méwic!

Rozmawiata Magdalena Wilczak

PODNIES GAZETE NA WYSOKOSC NOSA, UtOZ JA POZIOMO, ZAMKNIJ JEDNO OKO | TERAZ SPOJRZ.
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NASZE ,0CZKO"

W GLOWIE

Z Davide Odella rozmawiamy o nadchodzacym jubileuszu,
mozliwosciach obiektu, zorganizowanych wydarzeniach,
sukcesach i o najwazniejszym - ludziach tworzgcych
zespot ,oczka”.

Liczba 21 z powodzeniem towarzyszy Wam od poczatku dziatalnosci.
Czy rzeczywiscie popularne ,oczko” przynosi szczescie i sprzyja dziatal-
nosci EXPO XXI Warszawa?

Co$ w tym jest. Patrzac na rozwdj naszej dziatalnosci, faktycznie mozemy
stwierdzi¢, ze mamy dobrg passe. Wyjatkowa atmosfera w pracy, pozytywne
opinie klientdw, wygrane przetargi oraz nowe inwestycje dajg nam poczucie
szczescia. Liczba 21 w nazwie obiektu oznacza réwniez rozwdj cywilizacyjny

- reprezentuje wizje zatozycieli, ktérzy od poczatku chcieli stworzy¢ biznes na
miare XXI wieku i zdecydowanie im si¢ to udato.

Nie powinno wiec nikogo dziwi¢, ze nie Swietujecie 20 lat istnienia, ale
21-lecie... Jak beda wygladaty obchody w 2020 roku?

Zmiana cyfry w stazu dziatalnosci nie ma dla nas wiekszego znaczenia. W EXPO
XXI urodziny trwajg 365 dni w roku. Kazdy zrealizowany projekt konferencyjny,
eventowy czy targowy jest dla nas okazja do $wietowania. W przypadku tego kon-
kretnego jubileuszu obchody rocznicy istnienia EXPO XXI to dla nas caty proces,
ktory juz trwa, a o jego efektach bedziemy informowaé na biezaco.

Jubileusz to dobry moment na podsumowania. Czy juz zliczyliscie ile
imprez wystawienniczych, konferencji czy eventéw zamknietych odbylo
sie przez te dwie dekady przy ul. Pradzyriskiego?

W EXPO XXI odbywa sie okoto 150 duzych wydarzen rocznie, w ktérych uczest-
niczy od kilkuset do kilku tysiecy oséb. Oczywiscie 20 lat temu sytuacja wygla-
data inaczej, rynek byt Swiezy. W tamtych czasach byto znacznie mniej imprez
wystawienniczych i duzych konferencji. Nie istniaty inne obiekty przygotowane
do obstugi tego typu wydarzen. Do tej pory gosciliSmy ponad 2000 eventéw.
Jestesmy dumni z tego, ze ponad 70% klientéw, wspdtpracuje z EXPO XXI od
wielu lat, podpisujac dtugoterminowe umowy, nawet na kolejnych 5 lat. Dzigki
wysokiej jakosci $wiadczonych ustug, cieszymy sie duzym zaufaniem klientéw,
ktérzy chca do nas wracac.

Giéwna cze$¢ centrum targowo-wystawienniczego zostata oddana
do uzytku we wrzesniu 2001 roku, w 2009 roku hala nr 4. Jakie
mozliwosci daje ta powierzchnia, czy spelnia wysrubowane wyma-
gania organizatoréw imprez z sektora EVENT & MICE?

Pomimo ze hala 4 powstata ponad 10 lat temu, $miato mozemy powie-
dzie¢, ze nadal pozostaje bezkonkurencyjna na warszawskim rynku. Jej
wyjatkowe parametry takie jak: wysoko$¢ (10 metréw), brak filaréw, moz-
liwos$¢ podziatu powierzchni oraz umieszczenia outdoorowego brandingu
- to tylko kilka powodéw dla ktdrych klienci decyduja sie na jej wybdr.
Branza EVENT & MICE jest r6znorodna i dynamiczna, a jej wymagania
stanowig dla nas inspiracje do dalszego rozwoju.

Zgodnie ze strategia inwestycyjng EXPO XXI, z wiodacymi organi-
zatorami targow umowy zostaly podpisane az na 5 lat. Czy wiele
imprez u Was jest przeprowadzanych cyklicznie?

Coraz wiecej. Z roku na rok nasz kalendarz zapetnia sie tak szybko, ze jesli

organizatorom zalezy na dogodnych terminach, rezerwuja daty z duzym wy-

przedzeniem, nawet o kilka lat wczesniej. To dla nas ogromne wyrdznienie.

To dowdd duzego zaufania dla Waszej marki. Jaki macie sposob na
budowanie trwatych relacji z klientami?
Na pierwszym miejscu stawiamy potrzeby naszych klientdw i do ich

spetnienia podchodzimy w sposéb indywidualny. Branza sie rozwija, organi-

zatorzy coraz czesciej szukajg nowych pomystéw, unikatowych rozwigzan
i sposobdw na oszczednosci. Bazujac na wieloletnim doswiadczeniu,
umiemy doradzié¢ klientowi najlepsze rozwigzania. Po drugie, dajemy gwa-

rancje stabilno$ci. Mamy solidng pozycje na rynku, dziatamy na transparent-
nych zasadach, a coroczne audyty od poczatku dziatalnosci potwierdzaja
naszg uczciwo$é. Poczucie bezpieczerstwa organizatoréw wybierajacych
nasz obiekt jest dla nas istotnym kierunkiem dziatan.

W biezacym roku zanotowaliscie kolejne prestizowe sukcesy, po
raz pierwszy w Polsce odbyly sie: Europejski Kongres Psychiatrii
EPA i Amazon Web Services Global Summit. Jak duze byly to
przedsiewziecia logistyczno-organizacyjne dla obiektu?

Mimo Zze faktycznie Polska, po raz pierwszy, zyskata uznanie organizatoréw
tych eventéw, na naszym koncie mamy juz inne $wiatowe kongresy, pokazy
mody z najstynniejszymi gwiazdami, Centrum Nadawcze UEFA 2012 i wiele
innych. Wspomniane imprezy to rzeczywiscie wyzwania nie tylko dla nas,
ale réwniez dla organizatoréw i catego miasta. Dzieki dobrej wspétpracy
przyczynilismy sie do tego, ze Warszawa zostanie dobrze zapamietana jako
miasto gospodarz, a EXPO XXI jako obiekt w ktérym zgrany zesp6t $wiad-
czy ustugi na $wiatowym poziomie. Niezaleznie od tego, czy jest to lokalne
wydarzenie na kilkaset osob czy miedzynarodowy kongres na $wiatowa
skale do kazdego wydarzenia podchodzimy z petnym profesjonalizmem.
Po prostu doroslismy do tematu! Mamy juz 21 lat. Bazujac na wieloletniej
tradycji, odwaznie podchodzimy do nowych wyzwan.

+Najwiekszym kapitatem EXPO XXI Warszawa jest doswiadczenie

i sprawdzony zespot specjalistow” — mozna przeczytaé na Waszej
witrynie internetowej. Czy rzeczywiscie wiekszo$¢ teamu to pra-
cownicy, ktorzy zostaja z Wami na diuzej?

Zdecydowanie tak. Najwieksza warto$¢ w EXPO XXI stanowig ludzie. Razem
tworzymy zgrany zespot, ktory taczy entuzjazm do pracy i zaangazowanie.
Wspdlnie pracujemy na sukces EXPO XXI - nasz sukces. W zespole sg 0so-
by pracujace od ponad dekady, sam prezes, Grzegorz Styszyk jest zwigzany
z obiektem od momentu jego powstania. Prezes, niejednokrotnie podkreslat:
,Biznes to nie jest tylko cyfra, to nie jest bilans, to jest przede wszystkim
zespot ludzi, ktdrzy majg swoje rodziny, dzieci i to oni decyduja o sile tego
zespotu”. Poza dobrze przygotowang powierzchnia, organizatorzy moga
zawsze liczy¢ na profesjonalng obstuge zespotu... Jeste$my partnerem

i doradcg rozpoznawalnym w branzy.

Wracajac do strony internetowej obiektu, niedawno zostata
uruchomiona jej odSwiezona wersja. Czy p6jda za tym jakies inne
zmiany np. w identyfikacji wizualnej, strategii promocyjnej?
Zmieniajac strone internetowg kierowalismy sie przede wszystkim jej
przydatnoscia dla uzytkownikéw oraz jej funkcjonalnoscia dla odbiorcy.
Istotne dla nas byto zwiekszenie widoczno$ci wydarzen. Zalezato nam
réwniez na tym, aby organizatorzy mogli znalez¢ niezbedne informacje,
wazne dla nich oraz ich klientéw. ChcieliSmy zapewni¢ dobrg widocznosé
naszym partnerom.

Rozwoj branzy targowo-konferencyjnej w Polsce przyczynia sie do
powstawania nowych obiektéw. Czy czujecie na plecach oddech
konkurencji?

Tak, i cieszymy sig z tego, bo oznacza to, ze dziatamy na atrakcyjnym
rynku. Dodatkowo jest to dla nas Zrodto motywacji. W ciggu ostatnich 20
lat funkcjonowania EXPO XXI powstato kilka nowych obiektéw - rynek sie
rozwija, a my razem z nim. Znamy nasze mocne strony, wiec nie musimy
sie tego obawia¢. Niepokoi nas nieuczciwa konkurencja, zjawisko dum-
pingowania cen oraz rozpowszechnianie nieprawdziwych informacji na
nasz temat, ale jak wida¢ EXPO XXI dobrze prosperuje, a zesp6t doktada
wszelkich staran, zeby byto jeszcze lepiej.

Chociaz kalendarz wydarzen peka w szwach, ciagle rozrasta sie

o nowe. Co na nas czeka w EXPO XXI w 2020 roku?

Warto wspomnieé o kolejnej edycji znanych na polskim rynku wydarzen
- Forum Branzy Eventowej czy FestiwalMarketingu.pl. W nadchodzacym
roku odbeda sie takze wydarzenia miedzynarodowe takie jak: Perspek-
tywy Women in Tech Summit czy Kongres Stowarzyszenia Lekarzy
Weterynarii. Fanéw mocnego brzmienia z pewnoscig ucieszy informacja,
ze juz we wrze$niu odbedzie sie u nas koncert Behemotha. Dodatkowo,
spodziewamy sie réwniez okoto 2000 os6b z catego $wiata, na specjal-
nym wydarzeniu, ktére na razie pozostawimy w tajemnicy.

Rozumiem, ze w przyszlo$¢ patrzycie z optymizmem?
Oczywiscie i $miato mozemy Paristwa zapewni¢, ze mamy jeszcze niejed-
nego ASA w rekawie.

Rozmawiata Jaga Kolawa




NOWY WYMIAR
ORGANIZACJI

EVENTOW

Julinek wzbogacit sie 0 nowe, innowacyjne miejsce,

w ktérym mozna organizowac profesjonalne wydarzenia
artystyczne, koncerty, imprezy rozrywkowe, spotkania
firmowe, konferencje, a takze produkowac programy
telewizyjne. Oddalone 0 30 km od wyeksploatowanych
obiektow w Warszawie zapewnia wszystko, co potrzebne
do zrealizowania nawet najbardziej wymagajgcego
scenariusza eventowego.

Duza Arena, bo o niej mowa, znajduje sie na terenie Hotelu Julinek i jest jego kluczo-
wym budynkiem, wyposazonym we wszystko, co niezbedne do organizacji eventu

- bez koniecznosci wynajmowania jakiegokolwiek sprzetu, zatatwiania dodatkowych
atrakcji, cateringu czy noclegu. Na 30 hektarach mozna zaplanowac kazde nietu-
zinkowe wydarzenie, z dowolnym pomystem na jego realizacje i - co bardzo wazne
- przy znacznej oszczednosci kosztéw dla agencji eventowych.

Duza Arena - duze mozliwosci

Otwarta po dokonanej z wielkim rozmachem rewitalizacji Duza Arena w Julinku daje
mozliwo$¢ organizacji wszelkiego rodzaju imprez, takze takich, ktére wczesniej nie
mogtyby sie tu odbyé, gtéwnie ze wzgledu na brak tak okazatej przestrzeni. Dzi$
Duza Arena zapewnia wszystko to, czego organizator danego wydarzenia potrzebuje
- zanim jeszcze zdazy o tym pomysleé. Jej niepowtarzalna architektura zachwyca
mozliwo$ciami aranzacji wnetrza, a zaplecze techniczne i gastronomiczne jest
gwarancja sukcesu kazdego przedsiewziecia.

Modernizacja unikatowego obiektu

Bez znajomosci samego Julinka trudno wyobrazié sobie, czym w ogéle jest Duza
Arena... Warto wiec juz na wstepie zaznaczy¢, ze to zmodernizowany i odrestaurowa-
ny, z poszanowaniem pierwotnego charakteru, budynek o unikatowej architekturze

i niezwyktej historii. To wasnie w nim adepci cyrkowi przygotowywali swoje nowe

programy i godzinami éwiczyli umiejetnosci. Obiekt powstat na poczatku lat
60. XX wieku jako cyrk staty, ktéry w okresach zimowych skupiat artystow

z catego $wiata. Oprdcz areny ze wszystkimi niezbednymi konstrukcjami, miat
kilkusetosobowa widownie, antresole dla orkiestry i loze dla VIP-6w. Jest to
wiec miejsce, w ktérym od zawsze odbywaly sie fascynujace wydarzenia.

W latach 90. budynek zostat wytgczony z eksploatacji, a w 2018 roku rozpo-
czeto jego rewitalizacje. Efekt jest spektakularny. Modernizacja objeta szereg
dziatar inwestycyjnych: remont, przebudowe, termomodernizacje oraz prace
instalacyjne, a takze usuniecie barier architektonicznych. Duza Arena jest wiec
w petni przystosowana do potrzeb oséb niepetnosprawnych - w kazdym deta-
lu: od zlikwidowania progéw, zamontowania poreczy i uchwytéw, przez drzwi
spetniajace wszystkie wymagania, po skrupulatnie zaprojektowane tazienki.

Sprzet i zaplecze techniczne

Duza Arena jest obecnie jedynym w Polsce obiektem, ktérego unikatowa
forma daje nieograniczone wrecz mozliwosci organizacji wszelkiego rodzaju
eventéw: poczawszy od konferencii, przez targi, kongresy, spektakle teatralne
i cyrkowe, jubileusze czy uroczyste gale, skoficzywszy na prezentacjach
nowych produktéw, kolacjach z life cookingiem, kameralnych spotkaniach,
naradach biznesowych, a takze produkcjach programéw czy koncertach
transmitowanych na zywo.

Zostata wyposazona w profesjonalny sprzet:

- system nagtasniajacy i o$wietleniowy,

- system projekcji wideo,

- ekran projekcyjny,

)

- projektor multimedialny wraz z obiektywem,

= 30 monitordéw typu LED,

- kratownice aluminiowa,

- cztery wyciggarki elektryczne o tacznym udzwigu do 2000 kg,

- oddzielna rezyserke z systemem sterowania o$wietleniem widowni.
Ponadto, dysponuje mobilng widownig z 340 miejscami, a sam obiekt moze
pomiesci¢ nawet 1500 osob.

Mozliwosci aranzacyjne i przestrzer

Przestrzen eventowa w budynku Duzej Areny skfada sig z Areny Centralnej, czyli
okragtej sali o powierzchni 455 m? oraz skrzydet bocznych, ktére w oryginalnej
wersji obiektu byty miejscem przeznaczonym dla zwierzat cyrkowych. Dzi$ skrzy-
dfa boczne to przestrzen liczaca ponad 1000 m?, przystosowana do indywidual-
nych i niebanalnych aranzacji. Jest wiec idealna, aby zorganizowaé w niej strefy
tematyczne, takie jak chillout room, strefa gastronomiczna, multimedialna, w stylu
slow life, biesiadna, eko czy kazda inna - wedtug uznania i pomystu organizatora.
A Ze Duza Arena pozwala na naprawde wiele, $wiadczy¢ moga imprezy, ktére juz
sie w niej odbyty. W kwietniu 2019 roku byt tu np. nagrywany i transmitowany na
zywo w Polo TV program telewizyjny Disco Star. Natomiast pod koniec lipca tego

roku, w obiekcie zostat zorganizowany jeden z najwazniejszych turniejéw e-gamin-

gowych - GeForce Versus RTX #frameswingames. Za impreze odpowiadata firma
FantasyExpo, a same zawody transmitowane byty do 6 krajow.

- Organizatorzy eventéw poszukujg niestandardowych miejsc z dusza, ktére
zaoferuj nietuzinkowe przezycia i na diugo zapisza sie w pamieci uczestnikéw.
Oryginalne potaczenie klimatu obiektu i jego bogatej, unikatowej historii, jak réw-
niez wyjatkowej architektury i nowoczesnych rozwigzan technologicznych spra-
wia, ze Duza Arena idealnie wpisuje sie w te potrzeby i nowoczesne trendy. Teraz,
dzieki spektakularnej rewitalizacji, Julinek stat sie nowym unikalnym miejscem
na eventowej mapie Polski, ktére spetnia najbardziej wyszukane oczekiwania
organizatoréw imprez, nawet takich o zasiegu miedzynarodowym - przekonuje
Marta Klamar, dyrektor sprzedazy.

Specjalisci na kazdym etapie

Przestrzen, zaplecze techniczne, nowoczesny sprzet, mozliwosci aranzacyjne to
jednak nie wszystko. Duza Arena to takze zespdt specjalistéw, ktérzy gwarantuja
kompleksowa obstuge oraz wsparcie na kazdym etapie planowania eventu czy
konferencii. Dobdr atrakcji, menu czy realizacji dZzwieku to tylko niektdre z mozli-
wosci pomocy, jaka zapewniaja. Kazdy klient ma réwniez przydzielong konkretng
osobe do kontaktu przez caly okres wspétpracy.

Niespotykana przestrze kulturalna

Dzieki rewitalizacji budynek zostat przystosowany do organizacji wydarzen kultu-
ralnych i biznesowych z prawdziwego zdarzenia. Powstato miejsce, pozwalajace
na zaplanowanie nawet najbardziej zaawansowanego technicznie eventu. Ale to
tez nie wszystko, bowiem dzieki przedmiotowej inwestycji w niewykorzystywanym
od wielu lat obiekcie powstat budynek uzytecznosci publicznej, ktéry jest dodat-
kowo waznym centrum krzewienia kultury i edukacji przyrodniczej oraz istotnym
punktem na regionalnej mapie instytucji spoteczno-kulturalnych.

Restauracje i catering

0 co jeszcze nie trzeba sie martwi¢ w Julinku i Duzej Arenie? O zaplecze gastro-
nomiczne. Julinek zapewnia kompleksowg obstuge oraz wsparcie na kazdym
etapie planowania eventu. Doswiadczony zesp6t w potagczeniu z najwyzszg
jakoscia wykorzystywanych produktéw gwarantuje perfekcyjng oprawe eventowa
i kulinarna. Sniadania biznesowe, lunche i przerwy kawowe czy uroczyste kolacje
podczas gal i bankietéw - to tylko niektére z naszych mozliwosci. Petne zaplecze
logistyczne i produkcyjne oraz sprzet cateringowy dostepny na miejscu pozwala
na realizacje najbardziej wyszukanych oczekiwari.

Na terenie obiektu znajduje sie dodatkowo Restauracja Mata Arena oferujaca
potrawy kuchni wtoskiej, a takze kuchnia gastronomii plenerowej, w ktdrej
znajdziemy polskie dania, potrawy grillowane oraz napoje i wyszukane stodkosci.
Dodatkowe wsparcie oferuje punkt z szybkimi przekgskami oraz profesjonalny
grill z wedzarnia.

Komfortowe noclegi

W sasiedztwie Duzej Areny funkcjonuje rowniez trzygwiazdkowy Hotel Julinek,
oferujacy 160 komfortowych miejsc w pokojach jedno-, dwu-, trzy- i czteroosobo-
wych, z wygodnymi tézkami. Jest to rozwigzanie idealne dla organizatoréw even-
tow, ktdrzy nie muszg martwic sie o zapewnienie gosciom noclegu, miejsca do
odpoczynku, relaksu i wyciszenia albo tez koficzy¢ impreze tego samego dnia.
W 2018 roku hotel przeszedt gruntowny remont. Jego elementy dekoracyjne
nawiazuja do historii i klimatu miejsca. Przy obiekcie znajduje sie bezptatny
parking, a w Srodku liczne udogodnienia dla gosci. Co wazne, s3 tu takze sale
konferencyjne, w ktérych mozna zorganizowa¢ szkolenie czy spotkanie organi-
zacyjne. Dziata takze restauracja.

Lokalizacja i okolica

Hotel Julinek znajduje sie w odlegtosci 30 km od centrum Warszawy, w poblizu
tras S7 i A2, umozliwiajacych fatwy dojazd ze stolicy, Modlina i Sochaczewa.
Dodatkowo, obok centralnie ulokowanej Duzej Areny, na terenie kompleksu mie-
$ci sie takze Mata Arena, przestrzen do organizacji piknikow firmowych nawet
dla kilku tysiecy os6b, pieknie potozony Park Rozrywki Julinek z najwiekszym
na Mazowszu parkiem linowym, Kraing Dmucharcéw, Minigolfem Cyrkowym,
strefg Animacji z placem zabaw i Wystawa Sztuki Cyrkowej. Mozna tu takze
poscigac sie ekologicznymi autami czy wypozyczy¢ sprzet sportowy. Park
dysponuje ponadto parkingiem dla 2000 samochoddw.

Co niezwykle wazne, na terenie Julinka znajduje sie wejscie do Kampinoskiego
Parku Narodowego, petniace funkcje swoistej bramy do $wiata natury. Do dys-
pozycji gosci jest okoto 360 km oznakowanych pieszych szlakéw turystycznych
oraz 200 km szlakdw rowerowych, wyznaczonych na istniejacej sieci szlakéw
pieszych i drdg lesnych. Cato$¢ trasy rowerowej jest przejezdna caty rok. Gtéwny
szlak biegnie dookota Puszczy Kampinoskiej, tworzac petle o dtugosci 145 km.

Karina Jarecka, kierownik dziatu marketingu Hotel Julinek




W PRACY O PRACY

Jakie wyzwania stojg przed Operation Managerem, jak wazna

i jak bardzo odpowiedzialna jest praca w obiekcie hotelowym
opowiada Hubert Chotocifski z Vienna House Andel’s Cracow.

Czy bycie dyrektorem operacyjnym to praca
24 godziny na dobe, siedem dni w tygodniu?
Uwazam, ze wszystko jest kwestig sprawnej
organizacji oraz atmosfery w pracy. Oczywiscie
poczatki w nowej firmie sg zawsze najtrudniejsze,
ale sadze, ze wszystko jest do utozenia. W Vienna
House atmosfera jest niesamowita. Moje kolezanki i koledzy od samego
poczatku mnie wspierajg i stanowig prawdziwy ,team”, dlatego wdrozenie
sie w nowe obowigzki byto dla mnie o wiele tatwiejsze.

Dziatalno$¢ na stanowisku operacyjnym to aktywnos$¢ na wysokich
obrotach, ale réwniez gwarancja braku monotonii. Mozliwo$¢ ciagtego
kontaktu z ludZmi to Zrédto inspiracji, ktdra jest bardzo potrzebna w moim
zawodzie. Zatrudnienie w takim miejscu jak Vienna House Andel’s Cracow
jest inspiracjag samag w sobie - jest tutaj tyle pél do pokazania swojej
kreatywno$ci, ze nie wystarcza czasu na realizacje wszystkich pomystéw.
W codziennym nattoku spraw trzeba jednak umie¢ znalez¢ czas dla rodzi-
ny i siebie - to nic oryginalnego, ale nie wolno o tym zapomina¢.

Jakie najwieksze wyzwania stoja przed osoba na tym stanowisku?
Cdz, nie da sie ukryé, ze pracuje w hotelu, ktory jest flagowym obiektem

w miescie i ktory od wielu lat zbiera pozytywne opinie. A to zobowigzuje do
ciagtego doskonalenia oferty, patrzenia na nig z perspektywy goscia - co
jest dla niego najwazniejsze, na czym mu najbardziej zalezy. To na pewno
jedno z gtéwnych wyzwan, do realizacji ktérych daze jako dyrektor operacyjny
Vienna House Andel’s Cracow. Drugg wazng rzecza jest sprawne dziatanie
operacyjne hotelu - tutaj wszystko musi dziata¢ jak w zegarku, tak, aby

goscie nawet nie zauwazali pewnych proceséw i byli odpowiednio
,Zaopiekowani”. Takie podejscie zapewnia hotelowi pozycje lidera.

Czy majac na uwadze Twoje doswiadczenie nie masz wrazenia,
ze poprzeczka z roku na rok bedzie coraz wyzej zawieszona?
Naturalnie. Dynamiczny rozwdj branzy hotelarskiej w Krakowie jest
faktem. Wynika to nie tylko z tego, ze Krakéw staje sie coraz popular-
niejsza destynacja turystyczng, ale réwniez z imponujacej liczby miej-

skich inwestycji, m.in. w obszarze organizacji konferencji i kongreséw.

Takze, nudy nie ma. Konkurencja ro$nie nie tylko w obszarze ceny, ale
rowniez jakos$ci i kreatywnosci oferty. Jednakze niezmienna pozostaje
dbato$¢ o najwyzsza jako$¢ obstugi gosci.

Coraz czesciej mowi sie o problemach z kadrami. Jak sobie
z tym radzisz w Vienna House Andel’s Cracow?

Nie da sie ukryé, ze mamy aktualnie do czynienia z rynkiem pracowni-

ka, a nie pracodawcy i to nie tylko w branzy hotelarskiej, ale réwniez
w innych obszarach gospodarki. Sprawy na pewno nie utatwia wzrost

konkurencji, o ktérym wczesniej wspominatem. Wiem, ze pozyskanie
wykwalifikowanego personelu jest niezwykle trudne, dlatego przede
wszystkim dbam o swoje kadry. | mam tu na mysli nie tylko warunki
ptacowe, ale réwniez dodatkowe benefity, takie jak mozliwos$¢ roz-
woju osobistego. Sie¢ ma rozwiniety system szkoleri wewnetrznych,
ktdry obejmuje nie tylko treningi zawodowe, ale réwniez catg serie
warsztatéw z umiejetnosci miekkich. Odbywaja sie one w réznych
miastach i panstwach, co dodatkowo daje mozliwo$é podrézowania.
Aby utrzyma¢ warto$ciowego pracownika, trzeba reagowac wcze-
$niej, zanim on pomysli w ogdle o zmianie pracy. | to wtasnie staram
sie robié.

W Vienna House Andel's Cracow funkcjonuje réwniez restau-
racja i bar, ktére to diametralnie zmienity sie w ostatnim roku.
Zaczeliscie wychodzi¢ z ofertg nie tylko do gosci hotelowych?

Tak, w naszym obiekcie od zawsze byta duza restauracja i bar, z kt6-
rych korzysta¢ mogli réwniez goscie ,niehotelowi”. Jednakze w ze-
sztym roku postanowili$my wzmocni¢ ten sektor dziatalnosci. Otwarta
zostata kalifornijska restauracja Mavericks Cracow, ktdra funkcjonuje
jako oddzielny obiekt. W ciggu roku dziatalno$ci stata sie miejscem,
ktére tetni zyciem i przycigga coraz wiecej gosci. Zostata wyrézniona
podczas Restaurant Week Poland, a w Internecie zbieramy mnéstwo
pozytywnych opinii klientéw. Czwartkowe wieczorki z muzyka na
zywo, taras na placu Jezioraskiego czy czeste wizyty blogerskie
sprawiajg, ze Mavericks jest waznym graczem na kulinarnej mapie
Krakowa i jedynym, ktdre oferuje kuchnie kalifornijska.

Podobnie Bar Smok. Jego nazwa nawigzuje do kultowego baru, ktéry
byt w tym miejscu w drugiej potowie XX w. Odnowione wnetrza, ogrédek
oraz autorskie, wysmienite koktajle przyciggaja coraz wigcej odwiedza-
jacych, ktérzy chca wieczorem odpocza¢ i spedzi¢ czas z przyjaciétmi.

Wasz obiekt to hotel biznesowo-konferencyjny. Jakie sa naj-
wieksze bolaczki przy wspétpracy z organizatorami bankietow
i konferenc;ji?

Trudno mi tutaj co$ wymieni¢. Staram sie podchodzié do sytuacji
potencjalnie problemowych ze spokojem i prosze mi wierzy¢, ze

nie ma kwestii nie do rozwigzania. Zazwyczaj przy wczes$niejszym
uzgodnieniu warunkéw w trakcie realizacji nie pojawiaja sie zadne
problemy. Wszystko zalezy od dobrej komunikacji z kontrahentami.
Zmiany wprowadzane niespodziewanie bedg sie zdarzaé - ale takie
jest prawo klienta.

Na co event managerowie powinni najbardziej zwraca¢ uwage
przygotowujac event w hotelu?
Ciezko jest uogdlnia¢, gdyz kazdy event to osobna historia, ktéra
rzadzi sig nieco innymi prawami. Jednak z pewnoscig hotel ma inng
specyfike niz typowe centrum konferencyjne. Tutaj poza konferencja
odbywa sie ciggle normalne zycie hotelu, s goscie, ktérych prywat-
nosé i spokdj trzeba uszanowac. 0 tym z pewnoscig muszg pamie-
tac organizatorzy eventéw. W Vienna House Andel’s Cracow centrum
konferencyjne znajduje sig na 1 pietrze, jest oddzielone od strefy
pokoi. Poza tym, lokalizacja hotelu jest wyjgtkowa — w samym sercu
miasta, tuz przy Galerii Krakowskiej i Dworcu Gtéwnym. Lokalizacja
w centrum oznacza czasem brak miejsc parkingowych, ale my mamy
parking podziemny z dwiema stacjami do fadowania samochoddw
elektrycznych, wiec goscie konferencyjni s zabezpieczeni. Na co
warto jeszcze zwroci¢ uwage? Mysle, ze przed organizacja eventu
trzeba doktadnie pozna¢ obiekt i szczerze porozmawiaé o swoich
oczekiwaniach z reprezentantem hotelu, ktdéry zna go od podszewki
i jest w stanie rozwigza¢ kazda problematyczng sprawe.

Rozmawiat Andrzej Kuczera




JAK SPELNIC MARZENIE
O UDANYM EVENCIE?
SIEDEM SKEADNIKOW

IDEALNEGO WYDARZENIA
BIZNESOWEGO

Organizacja eventéw stata sie jednym z popularniejszych
dziatan marketingowych stosowanych przez duze firmy

i spotki. Wydarzenie, stuzy przede wszystkim promowaniu
dziatalnosci firmy oraz gratyfikowaniu pracownikéw za
realizacje wczesniej wytyczonego planu czy budzetu.

Przygotowujac sie do takiego przyjecia, firmy coraz czesciej zwracajg sie o po-
moc do profesjonalnych agencji, oddajgc im do realizacji caty scenariusz wedtug
ustalonych wytycznych. Jednak w wiekszosci przypadkéw organizatorzy bazuja
na wsparciu swoich pracownikdw, dziatu HR oraz na pracownikach administracji,
ktérzy odpowiadaja za przygotowanie imprezy firmowej. Z kolei oni, jako przed-
stawiciele zleceniodawcy, przekazujg cato$¢ organizacji reprezentantom firm
eventowych, bazujac na ich wieloletnim do$wiadczeniu. Jak wyglada przygoto-
wanie eventu na poszczegéinych etapach? Jak zrealizowaé marzenie o uda-
nym wydarzeniu biznesowym? Pozwole sobie zgtebi¢ ten temat w ponizszym
artykule, omawiajac przy tym siedem sktadnikéw dobrze przygotowanego eventu
na przyktadzie obiektu, ktérym mam przyjemno$¢ zarzadzag, czyli Rezydenciji
Luxury Hotel**** w Piekarach Slgskich. Zatem jakie bedg tytutowe sktadniki
udanego wydarzenia?

I. MIEJSCE - NAJWAZNIEJSZY JEST POTENCJAL

Zaréwno forma, jak i charakter organizowanego przez nas wydarzenia sg bardzo
wazne, jednak na samym poczatku, powinnismy zastanowic sie nad jego odpowied-
nig lokalizacja. Na co w tym momencie powinni$my zwrécié uwage? Oprécz zaplecza
konferencyjnego, uczestnicy z pewnoscig docenig takze mozliwos$é zrelaksowania sie
w malowniczym ogrodzie lub ztapania oddechu w Strefie Relaksu oraz SPA. Potencjat
hiznesowy i luksus idealnie taczy w sobie Rezydencja Luxury Hotel****, ktdra jest
kompleksem hotelowo - konferencyjnym, ulokowanym w bliskiej odlegtosci od

autostrady A1, na ptnoc od centrum Katowic. Miejsce to stanowi kame-
ralng odskocznie od wielkomiejskiego szumu, harmonijnie tagczac wystrdj
inspirowany wnetrzami francuskich wtadcéw z nowoczesnym designem.
Nasze przyjecie moze mie¢ rézny charakter - wydarzenie bardziej formal-
ne, z odpowiednim menu i wydzielong strefa do tarica, moze to by¢ réwniez
event dwudniowy potaczony z noclegiem. Wtedy tez, warto zwrécié¢ uwage
na to, co oferuje dany hotel poza samym przyjeciem. To, na jaka opcje

sie zdecydujemy, determinuje takze wybdr odpowiedniego miejsca, ktére
sprosta naszym oczekiwaniom.

II. ATRAKCJE — NIKT NIE POWINIEN SIE NUDZIC

Decydujacym czynnikiem, przy wyborze miejsca na organizacje naszego
eventu, s niewatpliwie atrakcje. Wazne jest, aby oprécz wyjatkowych pokoi
czy gastronomii, miejsce mogto zaproponowaé cos wiecej. Jesli goscie
zaproszeni na event majg réwniez zapewniony nocleg, po przyjeciu znajda
ukojenie w Strefie Relaksu, gdzie moga skorzystac z sauny, jacuzzi, groty
solnej czy sitowni. Rezydencja zlokalizowana jest w sercu Slaska, co daje
mozliwo$¢ wyboru z ciekawych wycieczek, ktére obiekt pomaga zorgani-
zowaé. Goscie z pewnoscig beda zainteresowani atrakcjami znajdujacymi
sie w bliskiej odlegtosci od hotelu, takimi jak: Kopalnia Guido w Zabrzu,
Zabytkowa Kopalnia Srebra czy Sztolnia Czarnego Pstragga w Tarnowskich
Gérach.

I1l. KONFERENCJA - INFRASTRUKTURA BIZNESOWA NA NAJWYZSZYM
POZIOMIE

Kiedy wybrali$my juz hotel spetniajacy nasze wymagania, warto sprawdzi¢
jego infrastrukture biznesowa. W zaleznosci od mozliwosci miejsca, po-
dejmujemy decyzje o wyborze odpowiedniej sali. Duzym utatwieniem beda
obiekty, ktére stworzone sg z my$lg o imprezach réznej wielkosci, takie

jak nasza Rezydencja. Tam, imprezy na wieksza skale odbywaja sie na Sali
Balowej, ktéra w ustawieniu bankietowym jest w stanie pomiesci¢ nawet
150 oséb. W przypadku, gdy osob jest wiecej, niz przewiduje pojemnos¢ tej
sali, dzieki Scianom mobilnym mozna powiekszy¢ dostepng powierzchnie

o kolejng sasiadujaca: Sale Bankietowa, a nawet o nastepng Sale Krysztato-
wa. W tym przypadku nalezy réwniez pamieta¢ o dodatkowym nagto$nieniu
sal oraz ustawieniu telewizoréw, aby osoby z dalszej czesci mogty lepiej
widzie¢ scene gtéwna. Tym samym, to obiekt dostosowywany jest do liczby
gosci, a nie odwrotnie. Lacznie, Rezydencja oddaje do dyspozycji szes¢

sal konferencyjnych z petnym wyposazeniem - w tym trzy z mozliwoscia
dowolnej aranzacji przestrzeni. Dodatkowo, mamy mozliwos¢ skorzystania
z kameralnych sal, ktdre idealnie nadajg sie do spotka w mniejszym gronie
lub do przeprowadzenia warsztatéw czy szkolen.

Artykut sponsorowany

IV. FORMA - TEMATYKA NADAJE EVENTOWI CHARAKTERU

Organizujgc wydarzenie firmowe, bardzo istotne jest przygotowanie spdjnej koncep-
cji. Nalezy wzigé pod uwage rézne czynniki, ktére wplyng na to, ze uczestnicy z przy-
jemnoscig wezma udziat w naszym evencie. Wybdr hotelu powinien odpowiada¢
koncepcji i tematyce wydarzenia. Przyktadowo, Rezydencja jest idealnym miejscem
na organizacje imprez wieczorowych w tematyce glamour i baléw nawigzujacych do
estetyki lat 20. i 30., zywcem wyjetych z ,Wielkiego Gatsby’ego”. Warto tutaj wspo-
mnie¢ o miejscu, w ktorym odbywajg sie tego typu przyjecia, konferencje i jubileusze,
czyli o Sali Balowej Rezydencji. Jej symbolem jest unikalna koputa z krysztatowym
zyrandolem oraz z imponujacymi zdobieniami kolumn i sztukaterii. Dodatkowym ele-
mentem dekoracyjnym moze by¢ podswietlenie koputy, ktdre mozna dostosowac do
motywu przyjecia. Sala Balowa posiada odrebne wejscia, ktére umozliwiajg gosciom
swobodne przemieszczanie si¢ migdzy sala, tarasem a ogrodem.

V. GASTRONOMIA - PRZEDE WSZYSTKIM MA BYC SMACZNIE
Nieodtgcznym elementem kazdego eventu jest oferta gastronomiczna. Dla organi-
zatora niezwykle wazne jest, aby jego goscie byli syci i zadowoleni z positkéw, bez
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wzgledu na to, czy mowa jest o matej konferencji, czy o imprezie na kilkaset oséb.
Autorskie propozycje Szefa Kuchni Rezydencji sa potaczeniem tradycyjnej kuchni
europejskiej i regionalnej, w nowoczesnej odstonie. Oferta gastronomiczna Rezyden-
cji jest bardzo rozbudowana i co najwazniejsze - elastyczna, dzieki czemu mozemy
stworzy¢ nieszablonowe menu, idealnie wpasowujace sie w charakter naszego
eventu. Najwieksza atrakcjg w ofercie gastronomicznej jest Kolacja pod Kawersami,
podczas ktdrej serwowane sg specjalnosci Szefa Kuchni podawane pod I$nigcymi,
srebrnymi koputami. Ten kulinarny spektakl gwarantuje go$ciom niezapomniane
wrazenia. Po doskonatym positku, nie powinno zabrakna¢ stodkiego akcentu.
Rezydencja posiada wtasng cukiernie, ktéra przygotowuje niezwykle wyszukane
bufety petne takoci. Wyréznia je nie tylko design i forma podania, ale przede
wszystkim jako$¢ i smak. Pieczotowicie przygotowane Bufety Stodkie, takie

jak Bufet Primabaleriny, czy Bufet Cartier'a - Kréla Jubileréw kusza nas recznie
stylizowanymi truflami i pralinami, stodkimi pertami, owocami zatopionymi w cze-
koladzie czy beza Pavlovej. Oryginalng atrakcjg podana w formie bufetu jest Bufet
Wielkiego Gatshy’ego. Zawiera on ekskluzywne alkohole: Chivas Regal Whiskey,

Koniak Hennessy, Pravda Espresso Vodka, Ron Zacapa Centenario Rum oraz
praliny wypetnione wyselekcjonowanymi alkoholami. Znajdziecie w nim takze
domowej roboty ajerkoniak, w dwéch odstonach: klasycznej i czekoladowej.

VI. OBSEUGA - SERWIS, KTOREGO NIE POWINNO BYC WIDAC

Powierzenie organizacji uroczystosci to bardzo odpowiedzialna kwestia, ktéra
wymaga zaangazowania catego zespotu, odpowiedniego pomystu i oprawy.
Sposdb podania dan, z pozoru wydawaé sie moze sprawg dos$¢ oczywista, jednak
obecnie jest on jednym z kluczowych detali, ktére czynig wydarzenie wyjgtkowym
i godnym zapamietania. W Rezydencji, podczas kazdej uroczystosci firmowej
serwowana jest 4-daniowa kolacja, ktéra pozwala na prezentacje klasycznego
serwisu kelnerskiego. Podanie dan w taki sposéb robi niezwykte wrazenie na
gosciach, a przeciez kazdemu z nas zalezy na osiggnieciu efektu , WOW".

VII. MARKETING - DZIAL, KTORY POMAGA Z USMIECHEM NA TWARZY

Wszystkie kwestie dotyczace powodzenia naszego eventu byltyby niczym, gdyby
nie dziat marketingu i sprzedazy. Managerowie uczestnicza we wszystkich etapach
organizacji naszego wydarzenia, przedstawiajg nam oferte oraz ustalajg kazdy
szczeg6t widniejacy w agendzie wydarzenia. Ich pomoc podczas organizacii eventu
jest wprost nieoceniona, dlatego tak wazne jest, aby mie¢ wsrdd nich partnera,
ktdry rozumie nasze potrzeby, stuzy nam rada i swoim doswiadczeniem.

| GOTOWE!

Podczas organizacji kazdego wydarzenia, niezwykle wazne jest przestrzega-

nie siedmiu aspektdw udanego eventu, opisanych powyzej. Gdy zrealizujemy
kazdy z nich; wtasciwie wybierzemy lokalizacje, zapewnimy naszym gosciom
odpowiednie atrakcje, dobierzemy i zaaranzujemy sale, motyw i menu, pozostanie
nam jedynie oddac sie w rece specjalistéw z branzy organizacji przyje¢ i po prostu
- dobrze sie bawi¢. Niech kazdy event firmowy bedzie spetnieniem tego wiasnie
marzenia.

Tomasz Ostoia, Zastepca Dyrektora Hotelu, Rezydencja Luxury Hotel ****

Tomasz Ostoia

Pasjonat gastronomii i hotelarstwa, zwigzany

z branzg od ponad siedemnastu lat. Swoje
pierwsze kroki stawiat w branzy gastronomicznej
jako szef restauracji i F&B manager. Z czasem
przechodzit kolejne szczeble pracy w branzy ho-
telarskiej (od recepciji po dziat marketingu). Przez
szesc¢ lat byt Dyrektorem Hotelu Ognisty Ptak***,
w ktdrym poprzez swoje pomysty sprawit, ze
kompleks wpisat sie w czotéwke hotelarska
Krainy Wielkich Jezior Mazurskich. Obecnie jako
zastepca Dyrektora Rezydencja Luxury Hotel****
w Piekarach Slaskich wspiera caty zespét hotelu
we wdrazaniu nowych dziatar marketingowych.




Z JAKICH NARZEDZI KORZYSTA EVENT

MANAGER W POLSCE?

Olga Krzemiiiska-Zasadzka, Agencja POWER

Mam wrazenie, Ze event manager to jeden z tych zawoddw, ktéry wymaga nie tylko umiejetnosci kreowania, planowania i koor-
dynacj, ale takze postugiwania sie wieloma narzedziami i programami. Nigdy nie wiemy, jaka nowa umiejetnos$¢ przyswoimy

w czasie kolejnej realizacji :) Gléwnym narzedziem naszej pracy jest komputer i telefon, a co za tym idzie szereg programéw

i aplikacji, bez ktdrych nasza praca, w dzisiejszych czasach, bytaby wrecz niemozliwa. S to: pakiet biurowy (Excel, PowePoint,
Word, klient poczty), programy do obrébki graficznej zdje¢ (Photoshop), czy do przygotowywania grafik 3D (Sketchup).
Komunikacje i zarzadzanie utatwiaja nam komunikatory firmowe, systemy CRM, serwery plikow czy chmura. Czesto korzystamy
z drukarki, skanera, bindownicy, gilotyny, aparatu foto, kamery, dalmierza, projektora. Mysle, ze wiekszo$¢ z nas potrafi podta-
czy¢ podstawowe nagtosnienie czy o$wietlenie, a niektdrzy wielokrotnie korzystali z wkretarki, wiertarki czy innych narzedzi
budowlanych. Wszystko zalezy od charakteru eventu, jego zatozen i naszej pomystowosci.

Barbara Swiderska, Dream Events

Event manager jest jak kierownik budowy. Tak jak kierownik budowy podczas inwestycji nie pojawia sie na niej z topata

i betoniarka, tak event manager nie musi na wydarzenie wybierac sie ze wszystkimi atrybutami na jego realizacje. To, co jednak
powinien mie¢ w swoim fachu to niewatpliwie wiedze, jakich narzedzi uzywaja wykonawcy i czy korzystajg z ich w poprawny
sposob. Jaki to ,poprawny sposob™? Taki, ktdry realizuje cel wydarzenia, jest zgodny z prawem i ogélnie przyjetymi normami.

Co za tym idzie, podstawowym narzedziem w pracy EM powinien by¢ plan edukacji i samorozwoju. Zmiany we wszystkich ob-
szarach nabraty tak ogromnego tempa, e bycie z czymkolwiek do tytu powoduje niekompetencije naszego fachu i niekompletne
doradztwo. Postugujac sie innym poréwnaniem, czy chcieliby$my, aby na sali operacyjnej kroit” nas chirurg, ktory ostatni raz do
ksigzek, badan i doniesier nauki w swojej specjalizacii siegnat na studiach?

Magda Andrzejewska, Plej

W organizacji eventéw systematyzowanie zadan powinno by¢ podstawowa umiejetnoscia kazdego producenta. Cze$¢ oséb po-
siada naturalny dar w tej dziedzinie, a inni chetnie korzystajg z popularnych wsréd event manageréw narzedzi, ktére to zadanie
beda utatwia¢. Na rynku dostepny jest caty wachlarz przer6znych aplikacji i programéw do zarzadzania czasem lub projektami.
Zapewne wszyscy styszeli o Asanie, Trello czy narzedziach w Google Drive. Zaletami tych programéw zdecydowanie jest moz-
liwo$¢ zebrania w jednym miejscu wszystkich aspektéw prowadzonego projektu. Kolejnym plusem jest fakt, iz wszystko dzieje
sie w czasie rzeczywistym i umozliwia natychmiastowy feedback wielu uzytkownikéw aplikaciji. Dodatkowo sg bardzo proste

w obstudze i intuicyjne. To, na ktére z tych narzedzi sie decydujemy, zalezy od naszych potrzeb, umiejetnosci czy wreszcie od
organizacji, w jakiej pracujemy. Sa producenci, ktérzy $wietnie sobie radzg jedynie z pomocg Excela i chwata im za to. Wszelkie
apki biorg w teb, jesli nie zdobedzie sie odpowiedniego doswiadczenia, aby rozsadnie priorytetyzowac zadania. A w tym poméc
moze tylko cigzka praca, pokora i che¢ czerpania wiedzy od innych.

Pawel Haberka, PowerEvents

Odpowiedz na pytanie ,jakimi narzedziami pracuje event manager?” wydaje sie by¢ banalnie prosta - laptop oraz telefon
komoérkowy. Zgadza sie, jednak jest to jedynie wierzchotek géry lodowej. Te dwa urzadzenia sa fundamentem pracy kazdego
organizatora imprez, ale zeby zapanowac nad ogromnymi ilo$ciami informacji i poprawna komunikacja, to za mato. Pierwsza

i zarazem najwazniejszg rzecza, od ktdrej powinien zacza¢ prace kazdy event manager jest stworzenie listy zadan. Bardzo
dobrze funkcjonujacym narzedziem do tworzenia tzw. ,to do list” jest ASANA - bezptatny program, pozwalajacy na dodawanie
dziatan, zaréwno indywidualnych, jak i grupowych. Tworzenie sieci grup pracujacych nad danym zadaniem usprawnia przebieg
podziatu obowigzkdw oraz kontroli nad procesowaniem dziatan projektowych. Kolejnym aspektem prawidtowej pracy event
managera oraz eliminacji niepozadanych btedéw jest dobra komunikacja. W tym temacie sprawdzi sie program SLACK - aplika-
cja ta pomoze nam zadbac¢ o spéjna komunikacje tekstowa, glosowa oraz mozliwos¢ przesytania multimediéw. Rozbudowane
mozliwosci tworzenia kanatéw oraz podgrup usprawnia przeptyw wewnetrznych informacji.

Grzegorz Kieniksman, Rebelia Media

Najwazniejszym narzedziem event managera jest jego mdzg. Poszczegéine rejony tego mechanizmu przyjmuja kontrole
nad kolejnymi etapami realizowanych projektéw. W pracy event managera uzywam przede wszystkim kory mézgowej.

| tak w czasie tworzenia koncepcji eventu uaktywniam ptat ciemieniowy, ktéry pozwala mi mysle¢ abstrakcyjnie i jest
osrodkiem wyobraZni. W czasie przygotowania wydarzenia aktywizuje ptat czotowy kierujacy wolg dziatania, pamieciag
roboczg, poczuciem czasu i przewidywaniem konsekwencji. Podczas eventu mocno dziata ptat limbiczny, odpowiedzialny
za emocje. M6j mézg to niezawodna baza danych i super szybka wyszukiwarka. To dane zebrane podczas wszystkich
zyciowych doswiadczer i ich najbardziej nieoczekiwane asocjacje. To tak w przyblizeniu, bo na eventach znam sig lepiej
niz na kognitywistyce.

Warszawski Bank Club to miejsce niezwykte
zaréwno pod wzgledem designu jak i funkcjonalnosci.

1200 m? wysublimowanej przestrzeni klubowej.
Pod niebotycznymi, ozdobionymi ztotg sztukaterig sufitami a klasyczng kolumnada

starej bryly zabytkowego banku znajduije sie przestrzen o bardzo nowoczesnym charakterze,
ktérej aranzacja uzupetniona jest nuta artystycznego wdzigku.

Bank Club to idealne miejsce do organizacji imprez firmowych, eventow,
imprez integracyjnych, jubileuszy jak i prywatnych spotkan w kameralnym gronie.

Klub posiada dwa niezalezne wejscia do dwdch osobnych sal klubowych BANK CLUB / BLU CLUB,
daje to nam mozliwos¢ organizacji dwdch imprez jednoczesnie |lub jednego duzego eventu.

Zapewniamy infrastrukture, catering, oraz wsparcie techniczne
umozliwiajace perfekcyjna organizacje kazdej imprezy.

/ BANKCLUBWARSAW
E / ankcLUBPL

MICHAL@BANKCLUB.PL / +48 502 432 248

HH HH Hu. .P
UL. MAZOWIECKA 14 / 00-048 WARSZAWA BANKCLUB.PL
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HOTEL EUROPA

STARACHOWICE

tel. +48 41 276 78 00
rezerwacja@europa-hotel.pl

www.europa-hotel.pl

Hotel Europa*** Starachowice to nowoczesny obiekt z wieloletnim do$wiadczeniem. U stép Gér Swietokrzyskich znajdziecie Paristwo doskonate miejsce na chwile relaksu
i odpoczynku, jak réwniez na zorganizowanie wspaniatego eventu czy konferencji. Gwarantujemy Paristwu relaks w komfortowych, przestronnych i dobrze wyposazonych pokojach.

Hotel posiada 150 pokoi z 350 miejscami noclegowymi. Z mysla o spotkaniach biznesowych przygotowalismy 9 sal konferencyjnych o tacznej powierzchni 1100 m? Kazda z sal
wyposazona jest w podwieszany ekran oraz rzutnik multimedialny, klimatyzacje oraz bezprzewodowy dostep do Internetu. Istnigje tez mozliwosé wprowadzenia samochodu do celéw

pokazowych do dwdch sal.

Nasi Szefowie Kuchni specjalizujg sie w kuchni polskiej i migdzynarodowej. Doceniaja takze smaki regionu, o czym $wiadczy certyfikat ,Dziedzictwo Kulinarme Swietokrzyskie".

Restauracja Europejska to unikalna dwupoziomowa sala bankietowa dla 350 oséb. Na jej wyjatkowa funkcjonalnosé sktada sie scena z garderobami oraz stosownym zapleczem.

Te klimatyzowana sale charakteryzuje znakomita akustyka.

Z Sali Europejskiej wychodzimy do altany grillowej, ktéra pomiesci nawet 150 oséb. Do dyspozycji Gosci posiadamy takze klub muzyczny ,lluzja", doskonate miejsce na mniej formalny

bankiet. Pub Irlandzki Dublin oraz taras Panorama Lounge to idealne miejsce na kameralne spotkanie w mniejszym gronie.

Relaks zapewni Paristwu Strefa Spa, a w niej: + Bezchlorowy basen « Basen z hydromasazem « Brodzik dla dzieci + Jacuzzi wewnetrzne i zewnetrzne + 4 sauny, w tym eventowa dla

50 0sdb, w ktdrej prowadzone sg seanse saunowe * Sitownia * Petnowymiarowy certyfikowany kort do squash’a.

SRS
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HOTEL EUROPA

STARACHOWICE

SWi TOKRZYSKIE

Zorganizujesz
perfekcyjng konferencje!

« 9 sal konferencyjnych
* 1100 m? powierzchni konferencyjnej
« 150 pokoi tacznie 350 miejsc noclegowych

* hogaty wybdr menu oparty na lokalnych
produktach

« doswiadczony personel potrafigcy stuchac
i reagowac na potrzeby Gosci

* klub nocny do 400 osdb z nowoczesnym
nagtosnieniem i oswietleniem

STREFA R

Nowoczesne SPA, baseny bezchlorowe, strefa saun,
jacuzzi wewnetrzne i zewnetrzne,
squash, sitownia.

484177678 001

www.europa-hotel.pl
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Kluczem do udane] konferencji jest odpowiednia
organizacja oraz starannie wybrane miejsce
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tel. +48 61 869 20 00

Mazowiecki Hotel Manor House SPA zaprasza
info@grupamtp.pl

na spotkania biznesowe i prywatne w dobrym stylu
5

LR

www.grupamtp.pl

Grupa MTP wierzy w potege spotkan, dlatego organizuje je nieprzerwanie od blisko 100 lat tgczac ze sobg ludzi z catego $wiata. Ceni kompetencie, stad w jej portfolio
jest az 100 imprez targowych. Lubi sie tez dobrze bawic, dlatego z powodzeniem tworzy autorskie mega-eventy dla fanéw lotnictwa, motoryzacji, gier komputerowych i
jezdziectwa. Motywem przewodnim firmy jest hasto: ,Dobrze zaprojektowane wydarzenia”. To, co wyréznia Grupe MTP to ranga, zasieg i jako$¢ organizowanych wydarzer,
w tym wydarzen B2B, skierowanych do profesjonalistéw, jak i targéw B2C, w tym mega-eventéw. Odwiedzajg je goscie z catego $wiata, réwniez dzieki programowi Hosted
Buyers, czyli spotkaniom biznesowym wystawcow z wytypowang grupa partneréw handlowych.

‘ 1 TN ?1.’,

Grupa MTP jest zaréwno organizatorem, jak i gospodarzem konferencji, kongreséw, wydarzen kulturalnych, sportowych oraz wydarzen korporacyjnych. Jako jedyna
w Polsce, byta juz trzykrotnie operatorem logistycznym konferencji klimatycznej ONZ i specjalizuje sie w organizacji wydarzen o miedzynarodowym zasiegu. Kreuj

przestrzenie eventow, bankietéw i wystaw. Projektuje i buduje nawet najbardziej wymagajace technicznie stoiska. Firma korzysta réwniez z nowoczesnych narzedzi
do analizowania i badaniu ruchu odwiedzajacych serwisy, $wiadczy kompleksowe ustugi marketingowe. Organizuje kampanie internetowe w social mediach, ustugi

A mait

o | B

telemarketingu czy e-mailingi. Swiadczy takze ustugi reklamowe w outdoorze, zar6wno na terenie targéw, jak i w przestrzeni miejskiej. Organizowanym przez Grupe MTP ». hf-'-i, '&"s“.' J
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wydarzeniom towarzysza ustugi gastronomiczne na najwyzszym poziomie realizowane zarowno w designersko urzadzonych restauracjach Garden City, jak i poza terenem F# ;!ft R : ',,;"f-*{: ar
Miedzynarodowych Targéw Poznariskich. B ) el ! i

Hotel dla dorostych, przyjazny weganom i alergikom
Najlepsze od lat holistyczne SPA w Polsce
PO i g, W - Energetyczne zabiegi w Gabinetach Bioodnowy
LAND i e, [ = " — Restauragja z kuchnig polska i autorska ,Dieta Zycia”
- SV | — _ Zabytkowy park z Witalng Wioska® SPA i Ogrodem Medytacii
Prestizowe konferencje i spotkania firmowe

Sprawdzone atrakcje dla grup | gry terenowe
Elitarny Klub Biznesowy Manor House

Hotel Manor House SPA**** Patac Odrowazow*****
ul. Czachowskiego 56, 26-510 Chlewiska koto Szydiowca

s

www.manorhouse.pl
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/V / ,%HOT“ tel. +48 89 642 66 00, +48 533 381 401
atusra e recepcja@naturamazur.pl www.naturamazur.pl

fesort & Conference konferencje@naturamazur.pl

Warchaty

Czterogwiazdkowy Hotel Natura Mazur Resort & Conference Warchaty potozony jest na Mazurach, tuz nad brzegiem jeziora Swietajno, jednego z najczystszych jezior w Polsce. Hotel
wyréznia sie doskonatg lokalizacja, umozliwiajac szybki dojazd z najwiekszych aglomeracji: Warszawa (190 km), Tréjmiasto (200 km), £6dZ (260 km), Olsztyn (45 km).

Hotel oferuje swoim Gosciom 93 klimatyzowane pokoje i apartamenty. Kazdy pokdj wyposazony jest w telewizor, minibar i sejf. Naszym Gosciom zapewniamy dostep do bezptatnego,
bezprzewodowego internetu WiFi oraz 130 miejsc parkingowych.

Przestrzen konferencyjna to trzy sale o catkowitej powierzchni 370 m? mieszczace do 250 oséb w ustawieniu teatralnym. Hotel dysponuje réwniez mniejszymi salami
umozliwiajgcymi organizacje kameralnych spotkan biznesowych.

Gosciom, chwile relaksu zapewnia ekskluzywna Strefa Wellness z basenem ptywackim i rekreacyjnym, strefa saun, jacuzzi wewnetrzne i zewnetrzne oraz sitownia. Zapraszamy
réwniez do relaksu w Natura SPA, oferujgcym szerokg game zabiegdw.

Starannie dobrane menu restauracji Poezja Smakow jest odzwierciedleniem umiejetnosci i kunsztu kulinarnego Szefa Kuchni — to podréz po lokalnych, apetycznych specjatach.
Kawiarnia Natura Cafe oferuje bogatg game deseréw wiasnej produkcji, aromatycznych kaw i wykwintnych herbat. Hotel dysponuje duza, zadaszong wiatg grillowa, usytuowang na
plazy, ktdra sprzyja organizacjiimprez plenerowych i biesiad przy ognisku. Doskonatym miejscem do wieczornych integracji jest klimatyczny klub nocny, wyposazony w dwa tory do
gry w kregle i bilard.

Aktywnym Gosciom hotel proponuje rowery, dwa boiska do siatkéwki plazowej i badmintona. Na najmfodszych czeka w petni wyposazona sala zabaw.

Piekne potozenie nad samym jeziorem, blisko$¢ lasu i duzy, prywatny teren z piaszczysta plaza to niezaprzeczalne atuty naszego hotelu!

'y
- »)
Natwura /b
Resort & Conference
Warchaty

Hotel Natura Mazur potozony

nad Jeziorem Swietajno w miejscowosci
Warchaty na Mazurach to idealne
miejsce, zeby chociaz na chwile
uwolnic¢ sie od miejskiego zgietku

i w petni odpoczac.

Dzika przyroda,

czyste powietrze

i btoga cisza.

www.naturamazur.pl
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_RESORT & SPA tel. +48 18 20 22 400

%quﬁ konferencje@nosalowy-dwor.eu

ZAKOPANE

www.nosalowy-dwor.eu

Nosalowy Dwdr Resort & SPA jest jedng z najbardziej znanych destynacji MICE w gérach. Resort urzeka architektura inspirowang stylem najlepszych alpejskich kurortow, doskonata
lokalizacjg, $wietng kuchnig oraz profesjonalng obstuga. Resort dysponuie blisko 400 pokojami, 23 salami dla ponad 2 tys. osdb, w tym Centrum Kongresowe ,GERLACH" mieszczace
blisko 1200 oséb.

L,GERLACH" to 1250 m? powierzchni bez filaréw na catej dtugosci sali, ponad 6 m wysokosci i nowoczesne wyposazenie multimedialne, co sprawia, Ze jest to najwieksza tego typu sala
w regionie, przystosowana do realizacji najbardziej wymagajacych imprez, w tym koncertéw czy wydarzen sportowych transmitowanych przez TV.

W Resorcie znajduje sie takze Centrum Konferencyjne ,Rysy" i VIP Business Lounge ,Giewont" z 9 salami typu boardroom, kameralnym barem i widokowym tarasem.

Kompleksowa oferta Resortu dla segmentu MICE, poza nowoczesna przestrzenia dla biznesu, obejmuje réwniez propozycje autorskiego, holistycznego NABE SPA z ofertg Corporate
Wellness. W mysl hasta —,pracuj z pasja w harmonii” oferte MICE Resortu uzupetniajg specjalnie dobrane zabiegi SPA dopasowane do potrzeb uczestnikw eventéw i agendy
konferencji. Oferta, oprécz dedykowanego pakietu zabiegéw, obejmuje pobyt w saunie, na basenie, w strefie relaksu, warsztaty tematyczne (np. dotyczace zmiany wizerunku,
pielegnacji, zywienia), zajecia sportowe w strefie Fit & Gym oraz na zewnatrz.

Na terenie Resortu znajduj sie takze 3 restauracje, bary, zadaszone, regionalne wiaty grillowe z miejscem na integracje oraz 2 tys. m? eventowych terenéw zewnetrznych. Obiekt
dysponuje miejscami parkingowymi wokét i w podziemnych garazach, a takze miejscem lagdowania dla helikopteréw i stacjg do fadowania pojazdéw elektrycznych.

Infrastruktura kompleksu, doswiadczenie w organizacji wymagajacych realizacji MICE, dedykowany opiekun klienta, wspétpraca z najlepszymi partnerami, profesjonalny zespét
organizacyjny oraz magiczny klimat Zakopanego to gwarancja udanego eventu.

Resort trzy razy z rzedu zdobyt nagrode MP Power Awards - w kategoriach Event Venue, Multi Venue i Kongres Venue.

5 RESORT & SPA
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DOSWIADCZENIE | ZNANA MARKA | NIEOGRANICZONE MOZLIWOSCI

NAJWIEKSZE MULTI VENUE
POD TATRAMI

2 0 0 0 m? eventowych

terendw zewnetrznych

1 2 70 miejsc noclegowych

eventy dla 2000 0sob

2 3 sale konferencyjne

3 niezalezne centra

. : : Trzykrotny zwyciezca
konferencyjne i restauracje ) bt

w konkursie MP Power Awards

dla ponad 30 0 0sob ﬂ%

zadaszone wiaty grillowe
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konferencje@nosalowy.pl
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+48 732 960 000, +48 732 680 000 www.piekno.com.pl
info@piekno.com.pl

Pigkno - 400 metréw niezwyklej, eventowej przestrzeni. Przez lata prébowano zdefiniowaé piekno, a mozna odnalez¢ je w samym centrum Warszawy. To wyjatkowe miejsce, w ktérym
wydarzenia sie przezywa i celebruje. To przestrzen, ktéra inspiruje. W idealnej harmonii historia przeplata sie tu z nowoczesnoscia. Mury Piekna pamigtaja XIX wiek, kiedy w tej stylowej
kamienicy miescita sie Fabryka Czekolady. To wtasnie w naszych wnetrzach poczuja Pafistwo ducha przedwojennej, dystyngowanej Warszawy, ktéry przeplata sie ze wspétczesna
elegancja. Cata lokacja utrzymana jest w klimacie loftowego wnetrza z dostepem do $wiatta dziennego i niezbednych udogodnieri do organizacji niezapomnianych wydarzen.

Miejsce i nasze zaangazowanie sprawia, Ze goscie traktowani sg u nas wyjatkowo, a wydarzenia nabierajg blasku. Wyréznia nas profesjonalizm w dziataniu, wyszukany gust, smak

i niezapomniane wrazenia. Do organizowanych wydarzer podchodzimy kompleksowo. Od aranzacji i scenografii, po multimedia, catering, oprawe muzyczng i artystyczna, gdyz kazde
nasze wydarzenie musi przybraé forme nietuzinkowego widowiska, wrecz arcydziefa.

Przekraczamy granice, przetamujemy stereotypy i odrzucamy rutyne. Wszystko po to, by jak najlepiej oddac unikatowo$¢ kazdego wydarzenia.

Piekno to miejsce, ktdre z nieskrywana przyjemnoscia zorganizuje: spotkania biznesowe, konferencje prasowe, prezentacje produktdéw, szkolenia, warsztaty, imprezy okolicznosciowe,
sesje zdjeciowe, produkcje filmowe i telewizyjne, wystawy, wernisaze, spotkania autorskie i pokazy mody.

W liczbach prezentujemy sie nastepujaco: faczna powierzchnia: 400 m? dwie gtéwne przestrzenie prezentacyjne: 50 m?i 70 m?, patio: 50 m? oraz dostepne dla gosci: bar, strefa
lounge, szatnia, toalety, kuchnia wraz z zapleczem kuchennym. Maksymalna liczba gosci: forma stojaca (bankietowa)/ 350 0séb (wiosna-lato), 300 os6b (jesien-zima), forma
zasiadana przy okragtych stotach/ 140 0séb, forma teatralna (konferencyjna)/ 60 0séb x 2 sale.

Gwarantujemy wydarzenia obfitujace w niezapomniane doznania, gdyz bardziej niz stowa cenimy dziatanie. Jesli masz pomyst na inne wydarzenia — daj znaé, chetnie zamienimy je
w co$ wyjatkowego. Jedna przestrzen, nieograniczone mozliwosci. Zapraszamy do Pigkna!
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Miejsce wydarzen

Spotkania firmowe
& biznesowe
Konferencje prasowe
Prezentacje produktow
Szkolenia & warsztaty

Imprezy okolicznosciowe

Sesje zdjeciowe
Produkcje filmowe
Wystawy
Wernisaze
Spotkania autorskie

+48 732 960 000
+48 732 680 000
+48 22 468 00 00
info@piekno.com
www.piekno.com.pl
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€2 ce tel. + 48 732 340 604 www.besassy.pl
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Café & Lounge

SASSY to koncept wielowymiarowy. Miejsce wyjatkowej celebracji w samym sercu kosmopolitycznego Gdariska, czerpiace energie i inspiracje z wielu sztuk. Tu spotyka sie $wiat
biznesu, kultury i rozrywki. SASSY Music & Venue to 3 pietra niespotykanych dotad w Polsce mozliwosci kreowania spotkan i wydarzer biznesowych na miedzynarodowym poziomie.
Wnetrza wyznaczajace nowe trendy w Swiecie kultury i designu, najnowocze$niejsze multimedia i wielowymiarowa przestrzen czynig to miejsce wyjatkowym. Dodatkowym walorem
jest lokalizacja tuz nad brzegiem Mottawy w zabytkowym Spichlerzu na Wyspie Spichrzéw, w nowoczesnym kompleksie Deo Plaza.

SASSY wyréznia sie: #doskonatg lokalizacjg w centrum Gdariska ze spektakularnym widokiem na Stare Miasto, #unikalnym designem przestrzeni oferujgcym wiele mozliwosci aranzacji,
#zintegrowanym system nagto$nienia, o$wietleniem scenograficznym najwyzej jakosci oraz trzema ekranami ledowymi, #wiasnym zapleczem cateringowym oferujacym szerokie
spektrum ustug, #mozliwoscig kompleksowej produkeji wydarzen przez team eventowy SASSY.

SASSY Music & Venue to kilka przestrzeni i mozliwosci ich wykorzystania. SASSY Club to niezwykta czes¢ klubowo-artystyczna, znajdujaca sie na 7. pietrze, zaaranzowana w duchu
kosmopolitycznych klubow, wyposazona w wysokiej jakosci sprzet techniczny, dzieki ktéremu kazde organizowane wydarzenie moze mie¢ swéj unikalny charakter. SASSY Prive
,Zawieszona" pomiedzy 7 a 8 pietrem, z widokiem na przepiekng panorame gdariskiego Starego Miasta. Zanurzona w zieleni i kwiatach zapewnia prywatnos¢ i chwile wytchnienia,
ktére moga przeksztatcic sie w miejsce spotkania biznesowego. SASSY Suites to cztery wyjatkowe apartamenty zlokalizowane na 6. pietrze zabytkowego spichlerza. Ich unikalny
butikowy, scenograficzny i ekstrawagancki dizajn moze postuzyc¢ jako przestrzen noclegowa dla waznych gosci, niezalezne miejsce spotkan biznesowych czy nietuzinkowa strefa
imprezowa. Ostatnie pietro SASSY to catoroczny przeszklony ROOF TOP o powierzchni 300 m? wypetniony roslinnoscia, niesamowitymi instalacjami $wietlnymi z imponujacym
widokiem na panorame Starego Miasta. Jego zadaszona i oszklona konstrukcja zapewni niezwyktg enklawe, a dzieki mobilnemu umeblowaniu, przestrzen moze przeksztatcic sie
w wyjatkowe miejsce np. na konferencje, launch nowego produktu, eleganckie koktajl party czy wieczorng impreze integracyjna.

JEDNA TRHR PRZESTRZEN U GOANSH

3 pietra niespotykanych dotad w Polsce mozliwosci kreowania
spotkan i wydarzen biznesowych na migdzynarodowym poziomie.

ROOF TOP hy SASSY # SASSY Club & Prive # Apartamenty SASSY Suites

ROOF TOP vy

SATSY

Café & Lounge

SASSY & ROOF TOP by SASSY
Chmielna 10/ Wyspa Spichrzow / Gdansk

www.besassy.pl 3 sassygdansk



tel: +48 41 36512 22
centrum@targikielce.pl

Targi Kielce

exhibition & congress centre

Centrum Kongresowe Targi Kielce taczy innowacyjnos¢ i profesjonalizm.

To partner w biznesie, oferujgcy najwyzszej jakosci przestrzen eventowa

do indywidualnej aranzacji oraz szereg ustug dodatkowych zwigzanych

z organizacjq wydarzen specjalnych. Dzieki wieloletniemu do$wiadczeniu jest

gwarantem wysokiej jakosci ustug w zakresie organizacji zaréwno duzych, jak

i kameralnych wydarzen. Ustawienia bankietowe, teatralne czy wielopoziomo-

we trybuny pozwalajg dostosowac przestrzen do formuty wydarzenia. Bogata

oferta i wiele mozliwo$ci pozwala na realizacje spektakularnych koncertéw,

wyjatkowych jubileuszy, jak i gal, kongreséw, konferencji, a takze wystaw

i wernisazy. Nawet najbardziej skomplikowane zadania, stawiane przez klien-

tow sg kompleksowo planowane oraz wykonywane.

Oferujemy:

+ hale wystawienniczo-kongresowa na 4 500 os6b z mozliwo$cig
przygotowania dowolnej aranzacji

+ sale kongresowo-bankietowg dla 850 0séb

+ 19 nowoczesnych sal konferencyjnych

¥ .._'U

| ¥ L . 1 lglnn-

www.targikielce.pl
www.kielcekonferencje.pl

+ 57-metrowg unikalng wieze z dwoma panoramicznymi salami konferencyjno
-bankietowymi

« strefe VIP i strefe wypoczynku

+ profesjonalng pomoc w organizacji najbardziej wymagajacych eventéw

* nowoczesne wyposazenie audiowizualne

* biuro prasowe

* rozlegty teren umozliwiajacy pokazy produktéw na otwartej przestrzeni

+ zaplecze gastronomiczne i sanitarne

+ 2400 miejsc parkingowych na strzezonym terenie targow

* bezposredni dojazd z drogi S7

Bezposrednie potaczenie z siedmioma nowoczesnymi halami wystawienniczymi
Targéw Kielce znacznie poszerza mozliwosci organizowanych wydarzen.

Centrum Kongresowe Targéw Kielce umiejscowione jest w doskonatym punk-
cie, u zbiegu arterii prowadzacych do takich miast jak: Warszawa, Krakéw,
tddz.
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Terma Bania to kompleks basenéw stworzony z myslg o wypoczynku i zaba-
wie dla catej rodziny. Z uwagi na rézne potrzeby gosci, podzielilimy go na
strefy — Zabawy, Relaksu, Saunarium oraz Medical SPA.

Dla rodzin z dzieémi dedykowana jest Strefa Zabawy z mndstwem atrakcji

i rozrywek, m.in. catoroczna wieza zjezdzalni z trzema dynamicznymi $lizgami,

wodny plac zabaw dla najmtodszych, zjezdzalnia rodzinna, basen ze sztuczna
falg, jacuzzi z surowg woda siarkowg czy rwaca rzeka w basenie zewnetrz-
nym. W okresie letnim strefa ta powieksza sie o prawdziwe wodne miastecz-
ko z placem zabaw, gigantycznymi dmuchanymi zjezdzalniami i wodnym
$lizgiem.

Po wodnych szalefistwach mozna przej$¢ do Strefy Relaksu i odprezyc¢ sie

w basenach z wieloma stanowiskami do masazu. Relaksowi sprzyja takze
widok na panorame przepieknych Tatr. Cze$¢ zewnetrzna tej Strefy to same
nowosci! Dwa baseny zewnetrzne z widokiem na Tatry stanowig ponad 200 m?
dodatkowego lustra wody! Do tego nowy drink bar w wodzie! Przebudowa-

tel: +48 18 261 25 40
bok@termabania.pl

erma

MIEJSCE PELNE RELAKSU

www.termabania.pl

lismy catkowicie zewnetrzny ogréd Strefy Relaksu, umieszczajac tam dwie WIOSNA
sauny tekstylne - saune firiska i widokowa saune ziotowa oraz niecki do
schtadzania - wodng z wodg o temperaturze 10°C oraz $niegowa ze $niegiem

dostepnym przez caty rok!

0Osoby powyzej 16. roku Zycia mogg znalezé wytchnienie i harmonie w naszym
Saunarium, z ruska bania, saunami finiskimi, grota kamienng i taznia
parowa oraz basenem solankowym i teznia. Do pieknego ogrodu Saunarium
wyptywa basen chtodzacy z wodospadem, w ktérym mozna ukoi¢ rozgrzany
po saunowaniu organizm.

W kazdej strefie znajdujg sie bary i restauracje, z wy$mienitg ofertg orzez-
wiajacych napojow oraz positkami, ktére uzupetnig energie po wodnych
zabawach.

Dla petnego relaksu i wypoczynku warto pobyt w Termie Bania poszerzy¢

o zabieg kosmetyczny w gabinetach Medical SPA Powrét do Zrédta, zlokali-
zowanych w obiekcie, na przyktad odprezajacy masaz gorgcymi kamieniami.
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APARTHOTEL
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Twoje miejsce w Warszawie

ZADZWON
+4822 113 98 I5

e 26| apartamentow w dwoch standardach
* idealny dojazd ze wszystkich kierunkow Warszawy

* nowoczesny, nowo otwarty obiekt ul. Wolskal65
01-258 Warszawa
Rezerwacje dla firm i grup zorganizowanych: sprzedaz@citycomfort.pl APARTHOTEL

WERSAL

CATERING

CATERING INNY
NIZ WSZYSTKIE ...

WWW. WERSALCATERING. PL
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CATERING Z PASJA
NA KROLEWSKIM
POZIOMIE

Firmy cateringowe przescigaja sie w pomystach na zdobycie
klientow, Wersal Catering skupia sie na najwyzszej jakosci
ustug. Z zatozycielem firmy, prezesem tukaszem Krolikowskim
rozmawiamy o poczgtkach dziatalnosci, zmianie nazwy, roli
silnego zespotu pracownikdw i planach na przysztosc.

Skad pomyst na zatoZenie firmy cateringowej?

To byto moje marzenie, w ktdre nikt oprécz mnie i mojej zony nie wierzyt.
Kiedy$ miatem je w gtowie, a teraz trzymam w reku. To od zawsze byta moja
pasja, swoisty rodzaj uzaleznienia od gastronomii. Zawsze chciatem od
zycia czego$ wiecej, a prowadzenie firmy dato mi wolno$¢ i swobode, ktérej
zawsze pragnatem.

produktéw. Celem firmy jest, by kazdy klient byt w 100% usatysfakcjono-
wany i zadowolony z naszych ustug.

Wywiad sponsorowany

Co jest sita napedowa Waszej kuchni?

Sitg napedowa naszej kuchni sg na pewno ludzie, ktérzy gotujg z pasja,
poniewaz to kochaja! Uwielbiajg to, co robig, a my zawsze w nich wie-
rzymy, nawet wtedy, kiedy oni sami traca wiare w siebie.

Skad czerpie Pan inspiracje do tego, aby caty czas tworzyé nowe
dzialy oraz rozwija¢ firme?

Tak naprawde z kilku Zrédet, po pierwsze z niesamowitego zespotu
ludzi, ktdrych zatrudniamy, po drugie z serdecznej pres;ji klientow (tak
powstat catering dietetyczny MR&MRS FIT). Reszta pomystow rodzi sie
w mojej gtowie.

Zasady wspolczesnego biznesu sa bezwzgledne. Jak sie w nich
odnalez¢, a jednoczesnie pozostac soba, czy to czasem nie
przeszkadza w jego prowadzeniu?

Oczywiscie, ze przeszkadza, ale wychodzimy z zong z zatozenia, ze

w zyciu trzeba by¢ porzadnym. Pienigdze nie sg najwazniejsze, mamy
kregostup moralny, ktérego nigdy nie ztamiemy.

Jak przebiegat rozwoj firmy?

Poczatki byty bardzo trudne, dzigki Bogu nie brakowato mi nigdy sity

i determinacji. Zawsze takze miatem (i nadal mam) ogromng pomoc

i wsparcie mojej zony Marty. Zaczynali$my od drobnych, prywatnych
zlecen, ktore do$é szybko zmienity sie w konkretne realizacje. Wszyst-
kie nasze marki, dziatajgce pod spéotkg KROLIKOWSCY FOOD INVEST,
budujemy na solidnych podstawach tak, aby nasze dzieci miaty kapitat
na przyszto$é. Uwazam, ze nasz prezny rozwdj spowodowany jest
tym, ze wiecej inwestujemy niz konsumujemy. Wersal Catering to
przede wszystkim zgrany zespét przyjaciét. Méwig o nas, ze jestesmy
prawdziwg gastronomiczng rodzing. Wszyscy, ktérzy z nami pracuja
sg pasjonatami gotowania — my po prostu kochamy karmi¢ ludzi. Jako
firma cateringowa jeste$my obecni na rynku od 2008 r. Poczatkowo
figurowalismy pod nazwg Papaja Catering & Events. Musieli$my ja
jednak zmieni¢ z dwéch powoddéw. Po pierwsze, chcieliémy podkre-
§li¢ jakos¢ i prestiz naszych ustug, po drugie, niestety nie moglismy
zastrzec nazwy Papaja Catering. Teraz mozemy pochwali¢ sie licznymi
markami: Wersal Catering, Wersal Catering for kids oraz MR&MRS FIT
catering dietetyczny. Gwarantujemy tym samym klientom: profesjona-
lizm, do$wiadczenie, bezpieczenstwo realizacji oraz jako$é naszych

WERSAL

CATERING

Kto dzis doglada firmy, kiedy spedza Pan czas z rodzing?

Tak naprawde nie jestem w stanie w 100% spedza¢ czasu z rodzing, np.
udacé sie na urlop bez telefonu czy komputera. Firma realizuje zlecenia
24 godziny na dobe, czasami pojawiajg sie sytuacje niezalezne od nas.
Wersal Catering jest moim dzieckiem, musze wiedzie¢ o wszystkim, co
sie dzieje. Na szczescie, moja rodzina jest wyrozumiata, za co jestem
im niezmiernie wdzieczny. W nieoczekiwanych sytuacjach moge liczyé
na wsparcie i pomoc Dyrektor Sprzedazy w naszej firmie - Magdaleny
Siry.

Jakie sa plany na kolejne miesiace, lata?

Plan jest jeden: najwigkszy i najlepszy zaktad cateringowy w Polsce,
ktéry tworzy najlepsze miejsca pracy, zatrudnia najlepszych specjali-
stéw oraz realizuje cateringi inne niz wszystkie...

W tym biznesie jedng z kluczowych rél odgrywa odpowiedni
zespot. Jak w dzisiejszych czasach, kiedy jest trudno o ludzi
z pasja, udaje sie Panu ich zdobywaé?
Tak naprawde staramy sie tworzy¢ przyjazne miejsce pracy, mie¢
normalne relacje z zatrudnionymi, inspirowa¢ ludzi. Coraz czesciej jest
tez tak, ze nie musimy szuka¢ pracownikéw, poniewaz oni sami do nas
aplikuja.

Rozmawiat Andrzej Kuczera




tel: +48 884 347 847

catering@delicatering.pl www.delicatering.pl

Deli Catering dostarcza profesjonalne ustugi cateringowe, $wiadczone na terenie catej Polski. Specjalizujemy sie w cateringu eventowym zwanym kulinaria-
mi eventowymi. Dostarczamy wyjatkowe i niebanalne rozwigzania kulinarne, niezaleznie od miejsca i liczby oséb. Propozycje menu i ustug towarzyszacych
dostosowujemy do budzetu, indywidualnych sugestii i charakteru imprezy. Pracujemy wytgcznie na najlepszych produktach od zaufanych dostawcéw. Nasza
kuchnia to 400 m? zaplecza produkcyjnego, wyposazonego w nowoczesny sprzet i nowatorskie rozwigzania technologiczne.

W swoim portfolio do$wiadczen posiadamy ponad 60 miejscowosci, w ktérych obstugiwali$my wybrane wydarzenia oraz eventy. Siedzibe mamy w Warszawie,
oddziat w Katowicach, a regularnie bywamy w Poznaniu, todzi, Tréjmiescie, Krakowie oraz Wroctawiu. Dzieki rozbudowanej strukturze logistycznej oraz bazie
sprzetowej elastycznie podchodzimy do oczekiwan Klientéw. Co wiecej, dysponujemy wtasng flota transportowa, dopuszczong w ruchu miedzynarodowym.
Posiadamy réwniez doswiadczenie w obstudze cateringowej wydarzen poza granicami Polski.

Kompleksowo zapewniamy: spersonalizowane menu / aranzacje stotéw i bufetow / obstuge kelnerska i barmanska / sprzet cateringowy / logistyke.
Obstugujemy: Gale / Kongresy / Konferencje / Eventy firmowe / Szkolenia / Przyjecia okolicznosciowe.
BadZ z nami na biezaco: #bedelighted

Kulinaria Eventowe numer 1 w Polsce.

Daj sie zachwycié. Niezaleznie od miejsca i liczby Gosci.

DELI CATERING
KULINARIA EVENTOWE - NUMER 1 W POLSCE

+48 22 599 45 60 - CATERING@DELICATERING.PL - WWW.DELICATERING.PL
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... more than good ...
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e Sprzedaz i wynajem profesjonalnych maszyn do kawy (Rancilio/EGRO).
e Serwis gwarancyjny i pogwarancyjny
e Sprzedaz kawy wysokiej jakosci

e Profesjonalne szkolenia dla baristow

GOODO Sp. z 0. 0., ul. Baletowa 115 B, 02-867 Warszawa

Tel. +48 601 55 77 51, biuro@goodo.pl, www.goodo.pl
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Zapraszamy do organizacji spotkan o charakterze biznesowym, towarzyskim oraz
rodzinnym we wnetrzach restauracji ,AleGloria" oraz w imponujacym Patio Domu
Dochodowego.

Restauracja ,AleGloria" zlokalizowana jest w centrum Warszawy na Placu Trzech Krzyzy
w XVIll-wiecznych podziemiach odrestaurowanej, zabytkowej kamienicy zwanej Domem
Dochodowym o Trzech Frontach. Pie¢ oddzielnych sal, zréznicowanych klimatem, wy-
strojem i aranzacja oraz piekne Patio Domu Dochodowego, ktdre znajduje sie wewnatrz
kamienicy to idealne miejsce na organizacje uroczystych gal, przyjeé koktajlowych,
eventow firmowych czy koncertow.

Restauracja dysponuje doskonale wyszkolonym personelem, zapewniajac najwyzsze

standardy obstugi oraz najlepszg jakos¢ serwowanych dan. Perfekcyjny system organiza-

cji pracy umozliwia w jednym czasie serwowanie positkéw dla klientéw indywidualnych,

jak i wydawanie dar przygotowywanych wedtug ustalonego menu dla sporych, zorganizo-

wanych grup, a takze obstuge cateringu dla duzych imprez.

tel: +48 22 584 70 80
alegloria@alegloria.pl

www.alegloria.pl

Restauracja posiada pie¢ oddzielnych sal, zréznicowanych klimatem, wystrojem i aran-
zacja:

+ Najbardziej reprezentacyjna i najwieksza sala to Pole Truskawkowe (204 m?), z dominu-
jacym motywem truskawek, gdzie znajduje sie takze przepiekny bar solny,

» Sala Krysztatowa zdobiona krysztatkami Swarovskiego i obrazami (77 m?),

+ Sala Lesna zdobiona drewnianymi porozami (63 m?),

+ Sala Kominkowa (37 m?),

» Gabinet Malczewskiego (23 m?) — jest swego rodzaju wyrazem podziekowania dla
artysty za caty jego dorobek i elementem inspiracji, jaka Magda Gessler odnalazta w jego
tworczosei tworzac ,AleGlorie”,

+ Patio (377 m?) daje szerokie mozliwosci adaptacji w zaleznosci od potrzeb i preferencii.

Unikatowe wnetrza, dekoracje oraz aranzacja sal tworza bajkowa, nastrojowa przestrzer,
ktéra w zaleznosci od aranzacji scenograficznej i okazji pozwala zorganizowaé spotkanie
maksymalnie dla 500 gosci.

Wyjatkowa przestrze;ff |
na wiele okazji

RESTAURACJA
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500 osdb 700 m2 5 380 m? Mozliwosé Winda
Pojemnos$¢ Powierzchnia sal restauracyjnych Patio wprowadzenia na terenie obiektu
catkowita samochodu do Patio

Skontaktuj sie z nami: alegloria@alegloria.pl | tel: +48225847080 | www.alegloria.pl
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WE DO BIG!

0 bogatym portfolio agencji eventowej, wymagajacej
pracy dla uznanych branddw, poszukiwaniu inspiraciji
w tworzeniu nietuzinkowych projektow i sposobie
radzenia sobie ze stresem opowiada Tomasz Dworak,
dyrektor zarzadzajgcy BRAVE.

Pretekstem do naszej rozmowy jest kolejna na-
groda, ktora trafita na konto BRAVE. W rapor-
- cie ,Media & Marketing Polska” otrzymaliscie

T :Fc L | tytut Agencji Roku. Chyba powoli przyzwycza-
<\ J" F 2 jacie sie do tego, e branza Was docenia, bo
S NG “. znacie sie na eventach?

To dla nas bardzo wazna nagroda. Najcenniejsza, jakg w tej branzy mozna

w Polsce zdoby¢. Cieszy nas zwlaszcza to, ze dzieki solidnej, w oczach
oceniajacych nas klientow, pracy, otrzymalismy jg po zaledwie 4 latach
dziatalnosci pod szyldem BRAVE. O tym, czy znamy sie na eventach najlepiej
maéwi stale rosnace portfolio klientéw, ktérzy zostaja z nami na nastepne lata
oraz kolejne wyréznienia i nagrody.

Jakiego rodzaju wydarzenia organizujecie najczesciej?

Mamy szerokie kompetencje, kreujemy i organizujemy wszelkiego rodzaju
dziatania z obszaru event marketingu. Na koncie mamy duze wydarzenia
wizerunkowe i dziatania wewnetrzne o charakterze korporacyjnym. Czujemy
sie rownie pewnie na rynku B2B, jak i B2C.

.Kierujemy sie holistycznym podejsciem do kazdego zlecenia” - moz-
na przeczytac na oficjalnej witrynie internetowej BRAVE. Co w prakty-
ce oznacza takie podejscie?

Kazdy brief poddajemy szczegdtowej analizie, weryfikujemy liczbe podmio-
téw startujacych w przetargu oraz czas na przygotowanie oferty. Robimy
pogtebiony research, co i z kim klient realizowat w przesztosci. Dziatamy
zgodnie z nasz3 filozofig — chcemy, aby kazdy klient, na wszystkich etapach
wspdtpracy, byt obstuzony w najlepszy, skrojony na jego miare sposéb i by
jego wydarzenie weszto na najwyzszy poziom. W naszej branzy nawet pozor-
nie drobne wyzwanie moze zaowocowac czyms spektakularnym. Po prostu
WE DO BIG!

/

Pracujecie dla znanych marek, takich jak Desperados czy H&M, tworzac

imprezy, ktore sa ogromnym wyzwaniem produkcyjnym. Jaki event,

z ostatnio realizowanych, byt dla Was najbardziej wymagajacy?

Takich eventdw byto w ostatnim czasie catkiem sporo. Na poczatku roku zreali-
zowali$my prestizowe przedsiewziecie - premiere flagowca Samsung Galaxy
$10. W bardzo krétkim czasie udato sie nam wyprodukowaé multimedialne
show z wykorzystaniem najnowszych dostepnych technologii eventowych.
Kolejnym wydarzeniem byta wyjatkowa doméwka Desperadosa, w ktérej poszli-
$my krok dalej i tworzac autorska technologie zamienilismy 1800 smartfonéw
w jeden gigantyczny ekran wy$wietlajacy imprezowe wizualizacje. Byta to chyba
jedna z pierwszych komercyjnych imprez z cyklu JOMO (ang. joy of missing
out), polegajacym na wylogowywaniu sie z mediéw spotecznosciowych, aby
cieszy¢ sie zyciem w realu, bo na czas imprezy Desperados, goscie musieli
porzuci¢ smartfony. W maju zrealizowali$my pierwszy i bardzo wymagajacy
event dla nowego klienta Coca-Cola - europejski start kampanii spotecznej
.#NeverSettle”. Byt to tez pierwszy komercyjny event zorganizowany w pawi-
lonie MSN nad Wista. Wykorzystalismy sztuke, by pokazac realne problemy,

z ktérym Coca-Cola postanowita sie zmierzyé. W czerwcu byliSmy w szczycie
sezonu, realizujgc m.in. akcje promocyjne dla marek Desperados i Heineken,

a dla Orange, po zrealizowanym z sukcesem evencie premierowym nowej taryfy
Flex, tworzymy strefy wizerunkowe na festiwalach (m.in. OWF, Opener i KLF).
Zakoriczylismy kolejng edycje H&M Loves Music - festiwalu muzycznego, ktéry
realizujemy z sukcesem od trzech lat. Wielkie koncerty w centrum miasta to
olbrzymie wyzwanie produkcyjne i logistyczne. Powyzsze przyktady moge mno-
2y¢, ale najwazniejsze jest chyba sedno - nie ma mniej lub bardziej wymagaja-
cych eventéw, do kazdego trzeba odpowiednio podejs¢.

Nalezycie do Klubu Agencji Eventowych. Dlaczego warto promowaé
dobre praktyki i wysokie standardy w branzy?

Wymiana do$wiadczer z najlepszymi inspiruje i otwiera pole do dyskusji, a cho-
ciazby wypracowana we wspotpracy z KAE Biata Ksiega promuje dobre standardy,
ktére leza w interesie i branzy i klientéw. Wiecej w tej kwestii na pewno mégtby
powiedzie¢ méj partner biznesowy Michat Atlas, z ktérym wspdlnie zarzagdzamy
agencja, i ktory od tego roku, jest jednym z cztonkéw zarzadu KAE.

Rosnie swiadomos¢ i wymagania klientow w zakresie event marketingu.
Jak im sprostaé i by¢ na biezaco z obowiazujacymi trendami?

To fakt, klienci coraz lepiej wiedza czego chca. A chca robié coraz lepsze rzeczy
i szukajg do tego najlepszych partneréw, gotowych zaproponowac komplek-
sowe, adekwatne do celéw oraz budzetu, nietuzinkowe i skuteczne dziatania.

W standardzie staramy sie dawac zaskoczenie. By by¢ na biezaco, $ledzimy, co
dzieje sie na Swiecie w naszej i pokrewnych branzach. Nie tylko tych zwigzanych
bezposrednio z marketingiem. Inspiracje sg wszedzie.

~JesteSmy w miejscu, w ktorym ogranicza nas tylko wyobraznia oraz
budzet”. Czy to motto, przyswiecajace pracy wielu agencji eventowych,
nie jest juz zbyt wyswiechtane?

Przez 20 lat w tej branzy zdarzato mi sig stawa¢ przed wyzwaniami, ktérym

na pierwszy rzut oka nie sposéb sprostaé. Smiato wiec moge powiedzie¢, ze

i w zyciu i w eventach nie ma rzeczy niemozliwych.

Branza event & MICE w Polsce jest w fazie ciagtego wzrostu i przemian. Jakie
eventy sa obecnie najbardziej skuteczne i przynoszace najwiekszy zwrot?

Nie ma jednoznacznej odpowiedzi na takie pytanie. Branza faktycznie wciaz sie
rozwija. Mocno trzyma sie trend synergii i wzajemnego przenikania dziatan off

i online i utrzymywania statego dialogu z konsumentem. Zaskakiwania go $wie-
zym kontentem w sieci i do$wiadczeniami w realu. Dobry event zyje teraz dtugo
po tym, jak zgasng $wiatta — w streamie spotecznosciowych mediéw.

Najlepsze w Polsce wydarzenia w konwencji:

SILENT
DISCO

Zawod eventowca od wielu lat jest w czoléwce najbardziej stresujacych

profesji Swiata. Czy moze Pan ma recepte na to - jak uporac sie ze

stanem nadmiernego napiecia w pracy nad eventami?

Chciatbym taka recepte mie¢. Niestety, sam jestem juz po zdrowotnych

przeprawach, na ktdre stres na pewno miat wptyw. Zresztg, sama recepta to

za mato. Trzeba sie do niej jeszcze stosowaé. Polecam warsztaty i szkolenia

zwigzane z tym zagadnieniem. Sam jestem wtasnie po jednym z nich i mam

w gtowie gotowe $wietne antidotum. Taki 2-3 dniowy warsztat pozwala sporo

sobie pouktada¢, przyhamowaé, pomysleé i przygotowac do wdrozenia w co-

dzienny tryb elementdw potrzebnych do dalszej pracy nad sobg i nadmiernym

napieciem. Jest to dtugi proces, ale efekty cate szczescie szybko widag. Po-

nadto, pomagaja: szczesliwe zycie rodzinne, mozliwie czeste wspéine podrdze,

aktywnos¢ fizyczna (ostatnia moja ,zajawka” to powrét po latach do tenisa),

a takze umiejetnosé, a raczej nauka celebrowania matych chwil i rzeczy.
Rozmawiata Jaga Kolawa

www.silent-sound.pl



EVENT Z ORKIESTRA

Wydarzenia, w ktorych udziat bierze wieloosobowa orkiestra
symfoniczna to ogromne wyzwania dla organizatorow,

a jednoczes$nie gwarancja niezwyktego efektu dla widza.
Juz sam widok kilku lub kilkudziesieciu 0sdb z r6znorodnymi
instrumentami muzycznymi zwykle robi wrazenie, a kiedy
rozpoczynaja grac, nawet ci najmniej wrazliwi muzycznie
wpadajg w zachwyt. To doskonaty sposob, by uswietni¢
znaczacy dla firmy jubileusz czy tez zabawe taneczna.

Event z udziatem orkiestry, niezaleznie od tego, jak licznej, wyglada zgota inaczej
z perspektywy organizatoréw i uczestnikéw wydarzenia. Dla tych ostatnich to
uczta dla duszy i niesamowite emocje. Dzigki réznorodnosci instrumentdw,
ktore doskonale ze soba wspétgraja, odczuwamy rado$¢, zachwyt, melancholie,
tesknote, budza sie w nas wspomnienia, chcemy sie bawié, $piewac i taficzyé.
Taka formuta imprezy automatycznie podnosi réwniez jej range. Orkiestra
kojarzy sie przeciez z filharmonig, z kulturg wysoka, z eleganckimi strojami

i wzniostg atmosferg. Ponadto muzycy klasyczni niejednokrotnie zaskakuja...
aranzuja popularne utwory, przy ktérych mozna tariczy¢ do biatego rana, badz
tak, by rozbawi¢ gosci. O tym, ze wystep orkiestry/ muzykéw klasycznych moze
mie¢ charakter kabaretowy, $wiadczy na przyktad stynna juz Grupa MoCarta.
Scenariuszy eventu z udziatem orkiestry jest zatem nieskoriczenie wiele. Kilku
lub kilkudziesieciu muzykéw to takze niezwykly efekt wizualny. Widok orkiestro-
nu zawsze robi imponujgce wrazenie. Imprezy tego typu ciesza sie dzis coraz
wiekszg popularnoscig. Pokazuja to np. koncerty w katowickim NOSPR-ze, na
ktdre zakup biletéw graniczy z cudem, ale takze fakt, ze niemal kazdy artysta
siega dzis$ po takie ,symfoniczne” wsparcie, a na koncertach pojawiaja sie

nieprzebrane wrecz ttumy. Podsumowujac - dla widza, uczestnika takiego
wydarzenia - to cudowne przezycie, petne pozytywnych emocji i wrazen.
Takie, ktére pamieta sie dtugo.

Z perspektywy kreatora — agencji eventowej, wydarzenie, do ktérego za-
praszamy orkiestre, to takze niezapomniane przezycie, petne pozytywnych
emocji. To réwniez wyzwanie logistyczne i organizacyjne. Rozpoczynajac
od scenariusza, wyboru lokalizacji, aranzacji przestrzeni, po synchronizacje
wszystkich elementow.

Odpowiadajac na potrzeby rynku, wprowadzilismy do swojego portfolio au-
torski projekt pod nazwg ,Koncert Legend Muzyki Rozrywkowej”, w ktorym
orkiestra symfoniczna towarzyszy najwiekszym gwiazdom polskiej sceny
muzycznej. Odpowiadamy za organizacje tego koncertu od A do Z.

Adriana Piekarska, Chief Executive Officer Exclusive Event

LEGENDY
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THE FAMOUS ARTISTS ON ONE STAGE

ARTYSTYCZNE WIDOWISKO NA TWOIM EVENCIE

Najwieksze przeboje prawdziwych ikon muzyki rozrywkowej w widowisku,
ktére spetnia absolutnie wszystkie zatozenia eventu,
dostarczajac niezapomnianych, artystycznych wrazen.

.Stowa sprawiaja, ze myslimy.
Muzyka sprawia, Zze pojawiaja sie uczucia.
Piosenki sprawiaja, ze czujemy mysli.”

kom. +48 883 681598
www.koncertlegend.pl
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JAK ZMIENIALY
SIE IMPREZY

INTEGRACYJNE NA
PRZESTRZENI LAT?

Czy faktycznie cos$ sie zmienito, czy jednak core jest

ten sam, a tylko opakowanie inne? Jezeli mozna bytoby
okreslic to jednym stowem, to z pewnoscig bytoby to
stwierdzenie, ze sg bardziej skomplikowane. Jednak na
wstepie warto doprecyzowac, ze integracje maja gtownie
dwie formy. Pierwsza to impreza plenerowa przeznaczona
dla pracownikdéw i odbywa sie w formie pikniku z udziatem
rodzin lub nie. Drugi typ to integracje wyjazdowe tylko dla
pracownikdw z rézng formg aktywnosci.

Dywizje, zespoly i grupy projektowe — czyli pracuje z kims, ale go nie widziatem
W czasach globalnych korporaciji, jak i rozwoju techniki, bardzo czesto
zdarza sie, ze zatrudnieni pracujg w grupach zdalnie. Nie majg nigdy oka-
zji poznaé sie osobiscie. Coraz cze$ciej implementujemy do tak duzych
firm, aby dany projekt rozpoczyna¢ od matej integracji dla catego zespotu.
Firmy widza sporg réznice, w przeptywie informaciji, jak i jakosci prac,
wiasnie po takim wspélnie spedzonym czasie. Nie zawsze jest to mozliwe
do zrealizowania, zwtaszcza kiedy team jest multikulturowy i s to osoby
mieszkajgce w réznych czesciach $wiata.

Ciekawa obserwacja podczas takich eventéw jest fakt, ze ich uczestnicy
najwiecej czasu pos$wiecajg na rozmowy i poznawanie sie. W ciggu dnia
przeprowadza si¢ matg aktywng integracje, a na wieczorng cze$¢ warto
przygotowac duzo kanap i siedzisk. Zdarzyty sie takie imprezy, kiedy na

dobrg sprawe nie byt potrzebny DJ, poniewaz przez caly wieczér na
parkiecie pojawito sie kilka oséb. Podobnie ma sie sytuacja w przy-
padku firm, ktére organizujg spotkania swoich oddziatéw. Po czesci
konferencyjnej, jest czas wolny i nie ma specjalnych oczekiwan, co

do wymysinych integracji.

Hawaje, Prohibicja i Lata 20. - tematy odchodza w niepamie¢
Jeszcze kilka lat temu nie do pomyslenia byta impreza integracyjna
bez tematu przewodniego i scenografii. Byto to swoiste ,must be”
kazdego eventu. Jednak firmy z czasem zauwazyly, ze generalnie
impreza jest podobna, a zmieniajg sie tylko stroje uczestnikéw

i konkursy. Oczywis$cie, spora cze$¢ imprez nadal ma jaki$ motyw
przewodni, ale duze przedsiebiorstwa bardziej inwestujg w atrakcje

i cos, co zaskoczy uczestnika.

Pracownicy nie majg juz przyjemnosci w przebieraniu sie i zawie-
szaniu na szyi sztucznych kwiatkéw. Temat przewodni, jezeli juz

sie pojawia, bardziej determinuje miejsce, w ktérym odbywa sie
wydarzenie. Mozna zaobserwowac, ze firmy wiekszy nacisk ktadg na
nietypowos$¢ miejsca niz otoczke scenograficzng. Dawniej podstawg
i wyznacznikiem prestizu firmy, byta organizacja imprezy w znanym
hotelu, a dzi$ im (dostownie) dziwniejsza lokalizacja tym lepiej.
Jezeli jeszcze mozemy do tego dopisac jakas historie z przesztosci
- to mamy komplet.

Kietbasa czy karczek - czyli idziemy na piknik

W przypadku duzych firm produkcyjnych, organizacja integracji, tym
bardziej wyjazdowych, jest niemal niemozliwa. Jedyng formg jaka
pozostaje sg imprezy plenerowe, w duzej mierze na terenie firmy.

S3 to najczesciej imprezy dla catych rodzin. Jednym elementem, kté-
ry charakteryzuje wiekszos$¢ eventéw jest opcja zwiedzania fabryki
czy zakfadu, w ktérym rodzic pracuje. Co ciekawe, jest to bardzo
popularna atrakcja, z ktérej korzystajg uczestnicy.

Pikniki na przestrzeni lat przeszty chyba najwigksza metamorfoze.
Majac w portfolio kilku klientdw, z ktérymi wspoétpracujemy od lat,
widoczne sg zmiany nie tylko w tzw. zawartosci pikniku, jak i samym

nastawieniu odbiorcéw. Kilka lat temu byty to bardzo proste wydarze-

Artykut sponsorowany

nia. Wystarczyto stoisko z piwem i jakie$ grillowe dania. Do tego
kilka dmuchafcéw i impreza byta gotowa. Dzi$ zdarzajg sie nawet
takie eventy, na ktorych nie ma absolutnie zadnego alkoholu. Menu
jest bardziej wysmakowane i jest o wiele wiecej pozycji niegrillo-
wych. Nie zapomina sie réwniez o wegetarianach itp. Niemal kazda
impreza ma swéj temat przewodni. Klienci duzy nacisk ktada na
forme zabaw, konkurséw i niemal na kazdym wydarzeniu maja miej-
sce roznego rodzaju zawody sportowe dla pracownikdw. Fakt warty
odnotowania to taki, ze uczestnicy sg po prostu bardziej usmiechnie-
ci i majg sporo satysfakcji ze wspdlnie spedzonego czasu. Dawniej
podstawa udziatu w plenerze, byto znalezienie dobrego miejsca przy
tawostole lub hali i konsumpcja.

Artysci, gwiazdy i celebryci — ,must not be”

Poziom i jako$¢ eventu dawniej zalezaty od zaproszonego artysty

w roli gwiazdy. Kazda gala czy plener, musiata mie¢ punkt kulminacyj-
ny, czyli wystep kabaretu lub koncert. Im artysta bardziej rozpoznawal-
ny, tym potencjat wydarzenia rést. Eventy w pewnym momencie zalata
fala celebrytéw z popularnych talent show. Zdarzaly sie sytuacije, ze
wykonawca pojawit sie w programie, a w kolejnym tygodniu skrzynki
agencji eventowych byty bombardowane ofertami od nich.

Dzisiaj ewidentnie wida¢ tendencje spadkowg w udziale rozpo-
znawalnych os6b na eventach, bez wzgledu na charakter imprezy.

Z pewnoscig na ten fakt ma wplyw wysokie wynagrodzenie za
wystep, jak i czesto zbyt gwiazdorskie oczekiwania. Artysci gtéwnie
mtodego pokolenia, czesto mylg swoje miejsce w eventowej
machinie. Oczekiwali, ze event dostosuje sie do ich wystepow,

a nie odwrotnie. Co za tym idzie, eventowcy zaczeli odradzacé takie
rozwigzania i szukaé innych zastepczych pomystow.

Do gry od pewnego czasu weszli réznego rodzaju celebryci, znani

z tego, Ze sg znani. Zaprasza sie ich gtéwnie w roli promotora wyda-
rzenia w réznych kanatach social mediéw. Zwtaszcza dla mtodych
0s6b wiekszg atrakcjg jest zdjecie ze znanym youtuberem niz gwiaz-
dg muzyki. Stawki wynagrodzenia, jakie oczekuja za swoje pojawie-
nie sie lub promocje, sg czesto astronomiczne i moga sie réwnaé

z gazg za koncert topowego zespotu wraz z riderem technicznym.
Jednak, skoro jest popyt to musi tez by¢ adekwatna podaz.

Zeby zycie miato smaczek...

Fundusze socjalne co roku powinny by¢ wykorzystane na szeroko
rozumiang rozrywke dla pracownikéw firm. W wielu przypadkach

osoby odpowiedzialne za ten dziat w firmie, traktowaty organiza-

cje imprezy jako dodatkowy obowigzek. Chciaty mie¢ problem jak

najszybciej z glowy i zlecaty zewnetrznie organizacje wydarzenia tej
samej agencji eventowej. Przez co sktadowe, jak i jako$¢ imprez,
czesto nie byta powalajaca, a co najwazniejsze, byta bardzo podob-
na do siebie. Co za tym idzie frekwencja mocno spadata.

Prawdg jest, ze najbardziej kreatywny event manager nie stworzy
co roku unikalnego projektu, w ktérym nie powieli kilku elementéw.
Najgorzej wyglada to w przypadku imprez piknikowych. Po prostu
eurobungee musi by¢ na kazdym wydarzeniu. Zeby nie znudzié
odbiorcéw, firmy zaczety stosowaé zabieg w postaci organizacji
imprez przemiennie. W jednym roku jest plener, a w kolejnym
impreza zamknieta. W innych przypadkach kumuluje sie budzety
np. z dwéch lat. Oba rozwigzania sprawdzity sie doskonale. Drugie
pozwala na lepszy i bardziej bogaty dobér atrakcji.

Pozytywnie, z u$émiechem i do przodu

Na przestrzeni lat z pewnos$cig zmienity sie w pierwszej kolejnosci
oferowane atrakcje. Gtéwnie zastosowanie nowych technologii
jest mocno eksploatowane podczas eventéw. Aplikacje zamiast
standardowych wydrukéw, fotobudki 360 stopni - to tylko maty wy-
cinek tego, co jeszcze kilka lat temu nikomu pracujgcemu w branzy
eventowej nawet sie nie $nifo.

Najwazniejsza, zauwazalna zmiana to jednak uczestnicy i ich
podejscie do imprezy. Bez wzgledu na typ wydarzenia s bardziej
otwarci, zrelaksowani. Wida¢ wyrazng satysfakcje z przebywania

w gronie wspotpracownikéw. Jeszcze nie tak dawno, bardzo czesto
wiele osdb traktowato event jako okazje do skorzystania bez limitu
z alkoholu i tzw. odjazdu w nieznane. Dzi$ mozna powiedzie¢ z lek-
kim przymruzeniem oka, ze barmani nie majg co robi¢ przy swoich
stanowiskach pracy. Dobrze przemy$lane i zaplanowane eventy
daja niemal 100% frekwencjg, o czym nie byto mowy w dawnych
czasach.

Jako eventowcy $miato stwierdzamy, ze obecnie mozemy rozwi-
ja¢ skrzydta naszej kreacji. Praca wreszcie nie polega tylko na
obdzwonieniu i posktadaniu w cato$¢ kilkunastu podwykonawcéw.
Dzi$ z pewnoscia kazda oferta wymaga od nas wiecej pracy, klienci
bardzo mocno wchodzg w detale i nie jest im obojetny najdrobniej-
szy szczeg6t. Co za tym idzie, jako$é juz na etapie oferty musi by¢
odpowiednia i dostosowana réwniez do profilu odbiorcy. Proste
rozwigzania juz nie dajg zadnej gwarancji wygrania przetargu. Tylko
doswiadczenie zebrane przez lata obserwacji, dynamiki zmian

w eventach, daje duza szanse na finalny sukces.

Pawel Haberka, PowerEvents




W GRUPIE SILA, CZYLI
PROJEKT EVENTOWY

NA MEDAL!

Przygotowanie eventu jest ztozong sprawa. Na finalny
sukces wydarzenia sktada sie praca sztabu ludzi, ich
zaangazowanie i profesjonalizm. Powinny by¢ to osoby
znajgce metody zarzadzania projektem oraz dokumenty

i procedury eventowe, a takze potrafigce trafnie odczytac
roznorodne potrzeby klienta.

Zarzadzanie projektem eventowym

Odpowiedni dobdr event manageréw zaangazowanych w organizacje
wydarzenia to kluczowa sprawa dla powodzenia catego przedsiewziecia.
- Dobrze przygotowany event jest zrealizowany przez sprawny zespot
wykonawcéw, w ktérym kazdy rozumie swoja role. Skuteczne zarzadza-
nie rozpoczyna sie od doboru realizatoréw. Muszg mie¢ do$wiadczenie,
rozumieé sytuacje, znac priorytety klienta. Menadzer projektu opracowu-
je przejrzysty zakres odpowiedzialnosci poszczegélnych oséb. Rozdziela
zadania, rozpisuje terminarz ich realizacji i przygotowuje warianty B.
Waznym elementem zarzadzania jest wypracowanie sprawnych kanatéw
komunikacji wewnatrz grupy i zespotowej ewaluacji na kazdym etapie -
podkresla Grzegorz Kieniksman z agencji Rebelia Media.

Nalezy wzig¢ pod uwage skale wydarzenia. Ma to dalszy wptyw na

liczbe managerdw, ktérzy powinni odpowiadaé za projekt. - Oczywiscie
powinien by¢ zawsze jeden gtdwny project manager, majacy kompletng
wiedze o catosci. Innym waznym elementem jest czas jaki pozostat do

przystowiowej godziny zero. Tu majac odpowiednie doswiadczenie,
mozna podja¢ decyzje czy jest to wykonalne czy nie. Dotyczy to
tzw. pozaréw i wydarzeri majacych krotki czas do realizacji. Zadna
profesjonalna agencja nie podejmie sie organizacji duzej gali

w 2-3 tygodnie. Projekt zawsze warto podzieli¢ na elementy, ktére
wymagaja czasu na przygotowanie i od nich powinno sie zaczaé.
Oczywiscie wazne sg takie elementy jak lokalizacja, artys$ci itp. -
dodaje Pawet Haberka, CEO PowerEvents.

Z eventowym ,dream teamem” tatwiej jest wdrazac rozwigzania,
sprawiajace, ze praca nad projektem jest bardziej efektywna.

- Obecnie, w naszej agencji, wdrazamy program, ktéry potaczy
wszystkie dziatania realizowane w ramach zarzadzania projektami
eventowymi, zaréwno na poziomie konkretnego wydarzenia, jak

i globalnie w catej firmie. Dzieki takim programom mozemy koordy-
nowac realizacje poszczegélnych eventéw; od wptyniecia zapytania,
poprzez przygotowanie oferty, kosztorysu, podpisanie umowy,
stworzenie check-listy, az do rozliczenia i wystawienia faktur.
Wszystkie dane znajdujg sie w chmurze, z ktérg mozemy potaczyé
sie z dowolnego miejsca na $wiecie. Z poziomu osoby zarzadza-
jacej organizacja, widze, jak wiele cennego czasu zaoszczedzimy,
dzieki usystematyzowaniu i uproszczeniu procesu zarzadzania
projektami. To z pewnoscia przetozy sie na wszystkie dziatania,
ktére podejmujemy w ramach realizacji wydarzen - wyjas$nia Olga
Krzeminiska-Zasadzka, Managing Director agencji POWER.

Sprawna komunikacja z klientem - jak ,Go” wyczué?
Wypracowanie modelu komunikacji z klientem utatwia ustalenie
celéw projektéw. Kluczem do sukcesu w relacjach z klientem, poza

zwyczajng miedzyludzka ,chemia”, sg przede wszystkim dwa aspek-

ty: znajomos$¢ marki klienta oraz profesjonalizm i ekspercko$¢
agencji. - Wiedza na temat marki klienta, w tym takze jej otoczenia
rynkowego i tego, co w obszarze eventéw robi jego konkurencja,
to absolutna podstawa, bez ktérej profesjonalni eventowcy nie
rozpoczynaja nawet rozméw z kontrahentem. Kontakt zaczynamy

od solidnego researchu dotyczacego branzy i marki klienta oraz
tego, jakie elementy event marketingu wykorzystuje zaréwno on,
jak i jego konkurenci w kraju i za granica. Na tym opieramy swoja
wiarygodnos$é i profesjonalizm. Komunikacja na linii agencja-klient
powinna byé¢ dwustronna, partnerska i oparta na wzajemnym zaufa-
niu. Oznacza to, ze nie upieramy sie za wszelkg cene na wdrazanie
naszych propozycji, ale tez nie potakujemy $lepo klientowi, kiedy
widzimy potencjalne zagrozenia, nawet jesli wymaga to od nas aser-
tywnos$ci. Kiedy klient méwi nam, ze nie jest przekonany do naszej
rekomendacji, ale jest gotow ja zrealizowac, poniewaz nam ufa

- to najlepszy miernik naszego profesjonalizmu. A kiedy po takiej
realizacji dziekuje nam, ze przekonali$my go do propozycji, w ktérg
poczatkowo nie wierzyt, to najwieksza satysfakcja i wskaznik juz
naprawde dobrej relacji - wyjasnia Anna Ufnal, event production
director w agenc;ji Plej.

Otwarto$¢ na potrzeby klienta to réwniez podazanie za jego potrze-
bami. Jedynym sposobem na ich poznanie jest kontakt, dzieki ktére-
mu skorygujemy nasze dziatanie zgodnie z jego sugestiami. - W ko-
munikacji z klientem kluczowg rzeczg jest rozmawianie, omawianie
i domawianie. Uwazne stuchanie prowadzi do rozumienia intencji,

a to jest podstawg dalszej pracy nad koncepcjg i organizacja wyda-

rzenia. Dlaczego robimy ten event - to jest podstawowe zagadnienie.

0d tego wychodzg wszystkie pozostate pytania. Wyczucie klienta
to przede wszystkim wyczucie jego intencji i potrzeb. Zamawiajacy
zawsze wie, dlaczego urzadza wydarzenie i co jest celem eventu.

A dobry eventowiec wie, co zrobi¢, by ten cel osiggna¢ - dopowiada
Grzegorz Kieniksman.

Kompleksowos¢ eventu i koncepcja kreatywna

Obecnie obserwujemy tendencje kompleksowej obstugi wydarzenia,
poczawszy od jego komunikacji, poprzez koncepcje, realizacje na
wszystkich poziomach, a skoriczywszy na profesjonalnej dokumen-
tacji z pomystem na jej upowszechnienie. Tym wyzwaniom musza
stawi¢ czota agencje eventowe. - Rolg agencji we wspétpracy

z klientem jest jak najwieksze odcigzenie klienta w zakresie prac
zwigzanych z planowaniem, logistykg i realizacja wydarzenia.

W zakres tych dziata wchodzi stworzenie koncepcji kreatywnej,
projektow, harmonograméw i zatozen, a takze produkcja. Naszym
zadaniem jest dbanie o bezpieczenstwo, jako$¢ wydarzenia, a takze
profesjonalizm podwykonawcéw, z ktérymi wspodtpracujemy. Zada-
nia, ktére spoczywaja po stronie klienta, to przygotowanie briefu,
podpisanie umowy, stworzenie listy gosci, wystanie materiatéw mar-
ketingowych, a takze podejmowanie kluczowych decyzji, zaréwno
przed, jak i w trakcie eventu. Zdarza sie, Ze klient sam zajmuje sie
rezerwowaniem hotelu dla swoich gosci, z naszej perspektywy, nie
jest to najbardziej efektywne rozwigzanie, duzo lepiej jesli cato$é
kwestii organizacyjnych spoczywa na agencji, wtedy mamy wieksze
mozliwos$ci organizacyjne i negocjacyjne - podkresla Olga Krzemin-
ska-Zasadzka.

Bez dobrej koncepcji kreatywnej, nie ma szans na stworzenie cieka-
wego eventu. Tutaj scenariusz jest ciggle krélem! Jest warunkiem
wygrania przetargu, konkursu ofert, czy cho¢by zwyklej prezentacji

u klienta. Nie chodzi jednak o to, by agencje tracity czas na przygoto-

wanie dziesigtkéw ofert, ktére finalnie nie zostang przejrzane przez
klienta, bo zwyczajnie zabraknie mu na to czasu. W celu unikniecia
poczucia straconego czasu i Srodkéw, podpisano ,Dobry przetarg”
porozumienie klientéw z agencjami, regulujgce dobre praktyki w tym
zakresie (www.dobryprzetarg.com.pl). - Ustalono, ze na pierwszym
etapie do przetargu zapraszanych jest maksymalnie 5 agencji. Na

tym etapie nie tworzymy koncepcji kreatywnej, nie generujemy
kosztéw. Dopiero, kiedy w przetargu pozostaje do trzech agenc;ji,
pogtebiamy naszg oferte i dodajemy koncepcje kreatywnga. Scena-
riusz jest niezwykle wazny, zachecamy jednak klientéw, do zadania
sobie pytan: ,czego potrzebuje nasza organizacja?”, ,co jest dla
nas wazne?” ,jakie mamy potrzeby?”. Dzieki temu tatwiej jest nam
sprostac oczekiwaniom i wykreowac cos$ specjalnego - akcentuje
przedstawicielka agencji POWER.

Sposob na udang wspélprace z podwykonawcami

Jesli juz zostat wybrany scenariusz, z nieodzownym elementem za-
skoczenia, czyli tak pozagdanym efektem ,WOW", kolejnym punktem
jest wyszukanie podwykonawcéw na odpowiednim poziomie. - Kaz-
da agencja istniejgca na rynku kilka lat, ma juz wypracowana swojg
wiasng baze podwykonawcéw, z ktérymi wspétpracuje. Inng oznaka
gwarantujaca udang wspotprace s jasno sprecyzowane oczeki-
wania i ptatnosci za ustuge - zawsze w terminie. Najwazniejsze to
zbudowaé relacje, opierajacg sie na poczuciu, ze jeste$my po tej sa-
mej stronie barykady. Od naszej wspétpracy i szacunku, zalezy jak
przebiegna prace i samo wydarzenie - podkresla Pawet Haberka.
Jak zauwaza Grzegorz Kieniksman, udana wspétpraca z podwyko-
nawcami to niematerialny kapitat firmy eventowej. - Wypracowana
przez wiele lat wspdlnych dziatan, chwile dramatdw, nieoczekiwa-
nych zwrotdw akcji, przystowiowych workéw soli razem zjedzonych.
To kapitat oparty na wiedzy, komu mozna ufa¢, kto dzwignie z nami
ciezar zbyt pdZno wystosowanego zaméwienia czy nieoczekiwanej
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zmiany zapotrzebowania klienta. Wiemy, ze na takich podwykonaw-
cach nie warto oszczedzaé, bo ustuga na wysokim poziomie zastuguje
na dobrg gratyfikacje - podsumowuje przedstawiciel Rebelia Media.

Jak skutecznie mierzy¢ efektywnos¢ eventu?

Jeszcze do niedawna, poza frekwencja na wydarzeniu, nie stosowano
narzedzi pozwalajacych na bardziej szczegdtowe analizy. Obecnie
pojawiaja sie coraz to nowsze mozliwosci, ktérych dostarczajg social
media. - Wzmianki o evencie, zainteresowanie wydarzeniem na FB,
liczba wej$¢ na profil czy strone marki, liczba wyswietlen filmu pro-
mujacego event na YT czy jako$¢ komentarzy dotyczacych eventu - to
tylko niektére ze $wietnych i, co najwazniejsze, bezptatnych narzedzi
pomiaru efektywnosci. W przypadku wydarzen, na ktérych swoje strefy
czy stanowiska ma wiele marek, takich jak targi czy festiwale, orga-
nizatorzy czesto prowadzg przekrojowe badania poréwnawcze, jakie
marki i atrakcje zapadty w pamie¢ uczestnikom - z nich takze chetnie
korzystamy. W naszym rozumieniu event to narzedzie realizacji celéw
biznesowych firmy, dlatego skuteczne mierzenie efektywnosci eventu
jest $cisle uzaleznione od tego, jaki jest jego cel i charakter oczekiwa-
nia klienta. Precyzyjne okreslenie, czego zleceniodawca oczekuje po
evencie i jakie sg jego KPI (od red. Kluczowe Wskazniki Efektywnosci),
to podstawa nie tylko udanego eventu, ale takze dobrej relacji z klien-
tem - méwi Anna Ufnal.

Jak zaznacza Grzegorz Kieniksman, sprawna firma eventowa posiada
wypracowane juz wczesniej wewnetrzne formuty ewaluacji wydarzen.
- Opieraja sie one na statym audycie kazdego projektu, pozwalajagcym
oceni¢, czy dziatania i ich rezultaty sg zgodne z przyjetymi przez
agencje standardami. Po kazdej realizacji zespét analizuje przebieg
wydarzenia, zwracajac szczeg6lng uwage na wpadki. Zewnetrzny
pomiar efektywnosci eventu opiera sie na ocenie zamawiajgcego. Sa-
tysfakcja klienta, przyjeta bez zastrzezen faktura i kolejne zgtoszenie
sie po oferte - oto najprostsze mierniki efektywnosci eventu.

Budzetowa sinusoida

Trudno generalnie o jednoznaczng odpowiedZ na pytanie - czy
budzety firm na eventy rosng albo spadaja? To zalezy od firmy, jej
mozliwosci finansowych i aktualnych potrzeb w tym zakresie. Olga
Krzemifska-Zasadzka nie zauwaza ogdlnej tendencji rynku w zadnym
kierunku. - Obserwuije, ze firmy weryfikuja swoje zatozenia, jesli cho-
dzi o organizacje wydarzer, ale niekoniecznie w kontekscie budzetu,
np. do tej pory firma organizowata jedno duze spotkanie pracownikéw,
a teraz planuje przygotowac kilka mniejszych lub odwrotnie teraz
przygotowujemy jedno centralne wydarzenie, poniewaz firma weszta

w etap, kiedy jest to kluczowe dla jej strategii i rozwoju. Obecnie
budzety na eventy sa taczone, przesuwane lub dzielone, w zalez-
nosci od grupy docelowej: pracownicy lub klienci. Rynek spotkan
ewoluuje, zmienia sie zapotrzebowanie i specyfika wydarzen, ktére
organizujemy. Cieszy to, ze klienci dostrzegaja jak wazne sg eventy
i wyjazdy motywacyjne. Rozwija sie réwniez obszary event marke-
tingu i marketingu do$wiadczen. Klienci sa coraz bardziej $wiadomi
swoich potrzeb i mozliwosci, a co za tym idzie rozsadniej zarzadza-
ja budzetami przeznaczonymi na te obszary - reasumuje przedsta-
wicielka agencji POWER. Zdaniem Pawta Haberki, w najblizszych
latach budzety na imprezy firmowe beda rosng¢. - Zostat wreszcie
dostrzezony potencjat w eventach. O ile firmy nie szczedzity $rod-
kéw na wszelkie eventy promocyjne i reklamowe, to na wydarzenia
dla pracownikéw bywato réznie. Od niedawna, zdarzaja sie rozmo-
wy, gdzie klient nie rozmawia o budzecie tylko o pomysle i kreacji.
S3 to jeszcze pojedyncze sytuacje, majgce miejsce w duzych
firmach, ale sg z pewnoscig oznakg idgcych zmian - komentuje CEO
agencji PowerEvents.

Produkcja eventu to przede wszystkim do$wiadczenie i rutyna, ale
nie moze zabrakng¢ elementu twérczego wyzwania, czyli kreatyw-
nosci. Bardzo wazna jest prosta i konkretna komunikacja z klientem
oraz podwykonawcami, a takze ustalenie doktadnych zatozen,
zasad wspoétdziatania, a takze szczegétowych terminéw. Wtedy caty
proces planowania, organizacji i zarzadzania projektem eventowym
- przebiegnie sprawnie. W trakcie samego wydarzenia trzeba wzigé
pod uwage niezaplanowane zmiany czy trudnosci, ale to juz specy-
fika branzy i ,chleb powszedni” eventowcéw, traktowany przez nich
jako nieuchronna czes¢ sktadowa przemystu spotkar.

Jaga Kolawa

Fot. PowerEvents.

Myslisz. Mowisz. Masz.

Myslisz: Transport.
Mowisz: Mazurkas.
Masz: Bezstresowy i komfortowy przewoéz.

Mazurkas Travel Transport.

Na rynku od 1992 roku. Rozpoznawalne logo. Doswiadczenie i renoma.
Warszawa, Polska, Europa: bliskie i dalekie transfery, wyjazdy biznesowe
i turystyczne.
e Nowoczesna flota bezpiecznych i komfortowych:
- Autokarow
- Minibusow
- Vanow
- Limuzyn.
Profesjonalni, doswiadczeni i uprzejmi kierowcy.
Punktualne, bezstresowe przewozy w konkurencyjnych cenach.

transport@mazurkas.com.pl www.transport.mazurkas.pl




Robert Sosnowski
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W JAKI SPOSOB
WYKORZYSTAC
OPTYMALNIE EVENT
MARKETING, BY

ZWIEKSZYC LICZBE
ODWIEDZAJACYCH
NAS NA TARGACH
KLIENTOW?

Kiedys zycie byto prostsze. Kupowato sie stoisko

na targach i sprawa zatatwiona. Wraz z rosngca
konkurencja, mnogoscig produktdw i ustug, information
overload - samo czynne uczestnictwo w targach nie
wystarczy. Nie zatatwi tez sprawy wytgcznie ciekawy

design naszego stanowiska targowego.
produkty (na przyktad roboty, VR, AR) lub,

!@F? ’ gdy jeste$my pozadang marka z premierami,

&—; to jeszcze jako$ sobie poradzimy, ale jesli
"‘ /. nasze produkty same z siebie nie wzbudzajg
zachwytow uczestnikdw (pamietajmy o obecnej
na targach, zwykle licznej konkurencji), to warto siegna¢ po dodatkowe
narzedzia i kanaty, ktére spowodujg zwiekszenie zainteresowania na-
szym stoiskiem ws$rdd uczestnikéw. Nalezg do nich m.in. social media
marketing i event marketing. Dzi$ skupimy sie na tym, jak wykorzysta¢
event marketing w promoc;ji targowego stanowiska, choé¢ czesto be-
dziemy siega¢ do podstawowych narzedzi digital w celu wzmocnienia
efektu dziatan.

Jesli mamy atrakcyjne stoisko i atrakcyjne

>

£l

Pierwsze rozwigzania, ktére przychodzg nam na mysl to typowe dziata-
nia BTL: ubieranie koszulek, rozdawanie ulotek, gadzetéw, przyciggniecie
uwagi atrakcyjnymi modelkami, konkursy czy standy do selfie, itp. Tylko,
Ze to robig dzi$ prawie wszyscy. Kto z nas nie wyszedt z targéw z torbg
petng ulotek, folderéw, wizytdwek, ktdre po jakims czasie wyrzucit
nietknigte podczas porzadkowania biurka?

Musimy sobie uswiadomié, ze zyjemy w erze Instagrama i social
medidw. To przenosi sie na odbidr rzeczywistosci przez konsumentéw.
Interesuja ich intensywne, widowiskowe, atrakcyjne wizualnie przezy-
cia... ale krétkie. Bo pedza przezywac kolejne ,ahy” i ,ohy” gdzie indziej.
Aby zdobyé uwage odbiorcy i pokazaé swoj produkt czy ustuge mamy
mato czasu. Co jeszcze wiemy o wspétczesnym konsumencie? Ze jego
zainteresowania i zachwyty szybko przemijaja, w mnogosci komunikacji
digitalowej zapomina nawet o rzeczach, ktére wydaty mu sie atrakcyjne
i istotne. | jeszcze jedno. Konsumenci, w tym uczestnicy targow, lubig
tworzy¢ atrakcyjny kontent do wtasnych kanatéw social media oraz
kanatéw firmowych. To zagrozenia i szanse dla marketeréw. Relacje

z konsumentem nalezatoby podzieli¢ na 4 fazy: zainteresowanie odwie-
dzajacego przed targami, zainteresowanie na targach, zebranie leaddw,
konwertowanie leadéw na wspotprace oraz komunikacjg potargowa.
Jesli osiggniemy sukces w kazdej z tych faz, to mozemy uznaé targi za
udane.

Zanim zaczniemy planowaé naszg strategie targowa, warto u$wiado-

mi¢ sobie kim sg nasze grupy odbiorcéw i dobraé do nich odpowiednie
narzedzia. S to przede wszystkim potencjalni partnerzy-klienci obecni na
targach. Ale nie tylko. Réwniez partnerzy-klienci nie odwiedzajacy targéw,
dziennikarze branzowi uczestniczacy w targach i nie uczestniczacy, nasi
pracownicy, ktorzy w targach wprawdzie nie biorg udziatu, ale zapewne
cieszg sie, ze pracujg w firmie, ktéra aktywnie i ciekawie troszczy sie

0 swojg sprzedaz biorac udziat w udanej imprezie (employer branding)
oraz konkurenci bioracy i nie bioracy udziatu w targach i ostatecznie
konsumenci (w niektérych przypadkach), ktrzy gtebiej interesuijg sie
dang markg (najczesciej kontakt z nimi odbywa sie za pomocg kanatow
social media).

Jak wykorzystac event marketing w fazie przedtargowe;j?

Nasi potencjalni odwiedzajacy s rozproszeni, czesto w wielu krajach.
W tej sytuacji, bez mixu reklamy digitalowej i event marketingu sie nie
obedzie. Planujac udziat w targach uczestnicy korzystaja z Internetu,

odwiedzajg strone targéw, oficjalne wydarzenie na Facebooku, kanaty
social mediowe. Oczywiscie powinni$my w tej fazie korzysta¢ inten-
sywnie z social media marketingu, zeby wpisaé sie w wazny punkt
programu uczestnikdw. W wielu wypadkach targi sa ogromne i cze$é
uczestnikéw nie dotrze na wszystkie stoiska. Naszym zadaniem jest
wpisanie sie w ich plan targowy. Mozemy w tej fazie poszuka¢ pomystéw
eventowych, ktére w potgczeniu z social media marketingiem beda miaty
funkcje promujgca obecnos$¢ naszej marki na targach. Jesli wpadnie-
my na atrakcyjny pomyst, mozemy utworzy¢ wtasne wydarzenie na FB

i promowac je adsami oraz komunikowac to w kanatach organizatora
targéw (na przyktad na stronie oficjalnego wydarzenia na Facebooku).
Mozemy urzadzi¢ webinar, nakreci¢ krétkie materiaty video z przygoto-
wania do targéw. Dzi$ konsumenci poszukuja autentycznosci. Relacja

z wyzwan i probleméw, porazek i sukceséw podczas przygotowarn do
targéw - to zbliza konsumentéw do marek (rowniez partneréw w B2B).
Zyjemy w czasach, w ktérych jeste$my twércami i tworzywem w stopniu
wiekszym niz kiedys$. W tej fazie projektu dobrze jest pokaza¢ marke

w postaci konkretnych ludzi, ktérzy beda na targach - pracownikéw
marki. Wszyscy szukamy kontaktu z osobami otwartymi, chetnymi,
zaangazowanymi. Marka prezentujgca sie w ten sposéb ma wieksze
szanse na przyciagniecie potencjalnych partneréw, niz ta komunikujaca
sie wytacznie brandingowo, produktowo, logotypowo.

Jak wykorzysta¢ event marketing w fazie targowej?

Wyobrazmy sobie, ze wpadamy na pomyst uatrakcyjnienia naszych
targéw fotelami do masazu. Ludzie zwiedzajacy stoiska potrzebuja
regeneracji, odpoczynku, ich nogi czesto cierpig na skutek dtugotrwa-
tego chodzenia. Wielu doskwieraja schorzenia odcinka ledZzwiowego
kregostupa. Oczywiscie nie obedzie sie bez odpowiedniej obietnicy
graficznej gtebokiego relaksu - ktéra powinni$my potaczy¢ z nasza
markg i produktem w sposéb rozsadny, atrakcyjny i przekonujacy.
Usadzamy uczestnikéw na fotelach do masazu. W tym czasie ogladajg

i stuchaja prezentacji naszej firmy. Zatézmy, ze nasz produkt jest drogi

i specjalistyczny, wymaga odrobiny skupienia od odbiorcy. W tej sytuacji
fotele do masazu odcinajace uczestnikow od zgietku wydaja sie dobrym
pomystem. Jesli bedg wygladaty szczegélnie, to jest szansa, ze wielu
naszych uczestnikdw zrobi sobie zdjecie i opublikuje je we wtasnym
kanale social. Jesli podsuniemy do tego atrakcyjny konkurs selfie, to
mamy crowdsourcingowa reklame naszego stoiska w social mediach

i w efekcie jeszcze wiecej klientdw na stoisku. Wszak uczestnik konkur-
su i tak planowat zrobié sobie zdjecie. To, co musi zrobié¢, zeby zyskaé
szanse na nagrode, to oznaczy¢ zdjecie hashtagiem targowym oraz na-
szej marki i numerem stoiska. Czy powinni$my o tej akcji eventowej na
stoisku wczesniej poinformowac w fazie przedtargowej? Z pewnoscig!
Mozemy zilustrowa¢ przygotowania do tych dziatari w naszych kanatach
spotecznos$ciowych.
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Jak wykorzystac¢ event marketing do zbierania leadow i udanej
konwers;ji?

Jesdli zdamy sie na entuzjazm i pamie¢ uczestnikéw eventu, to wiele biznesu
z targéw nie wyniesiemy. Ludzie s3 zbyt zajeci i rozproszeni. Jak pozyskac
dane kontaktowe do uczestnikow w dobie RODO (GDPR) i ogéInej niecheci
konsumentéw do dzielenia sie danymi? Warto uproscié ten proces do
minimum. Moze wtasciwym rozwigzaniem bedzie ,$ciggniecie” wizytéwki
przez odpowiednig aplikacje i komunikacja faktu, ze oszczedzamy papier?
Gdy potagczymy to z dodatkowym konkursem czy loterig, moze okazac¢ sie to
rozwigzaniem prostym, a skutecznym. Innym sposobem jest zrobienie sobie
wspélnie z naszym uczestnikiem zdjecia, ktére wraz z ofertg wyslemy na po-
dane dane juz po targach, (jak w tej sytuacii nie poda¢ do siebie namiaréw?).

Jak wykorzystac event marketing po targach?

Potargowy e-mail ze wspdlnym zdjeciem moze by¢ wstepem do pogtebionej
relacji biznesowej czy nawet osobistej. Bedzie miat przewage nad typowymi
komunikatami produktowo-brandowymi wysytanymi przez marki po targach.
Powinni$my tez wykorzystaé targi do realizacji innych naszych celéw. Poka-
zac jak one wygladaty pracownikom, stworzyé relacje z targéw w zaprzyjaz-
nionych mediach branzowych oraz we wtasnych kanatach social media, by
dotrze¢ do fanéw i zaprezentowac im aktywno$¢ marki oraz zaimponowac
konkurentom. W tych celach powinni$my zadbaé o jakos$ciowe materiaty foto
i video. Jesli starcza nam umiejetnosci kreatywnych i organizacyjnych, powin-
nismy realizowac¢ publikacje live podczas targéw w kanatach spotecznoscio-
wych marki i przedtuzaé event marketing digitalem, ile sie da.

Jesli chcemy wzmocni¢ nasz pomyst z fotelami (lub kazdy inny), to do
wspdtpracy mozemy zaprosié influencera. Z pomoca platform takich jak
Reach a Blogger, w krétkim czasie mozna znalez¢ odpowiedniego blogera,
ktéry gotow jest na okreslonych warunkach cenowych, wesprze¢ nasze
dziatania promocyjne i wzig¢ udziat w wydarzeniu. Nawet branze specjali-
styczne maja szanse na znalezienie influenceréw za pomocg tej platformy.
Jesli w kazdej z faz zaangazujemy branzowo rozpoznawalnego blogera do
wspétpracy, to efektywno$¢ naszych dziatan w kazdej fazie sie zwiekszy.

Opisany pomyst z fotelami do relaksu jest tylko przyktadem. Mozna
relaksowac¢ uczestnikdw warsztatami jogi czy Tai-Chi lub wprost przeciwnie
postawi¢ na aktywizacje za pomocg szerokiej palety innych pomystéw.
Sztuka jest, w oparciu o $wiadomos$¢ grup docelowych i celéw marki, pro-
jektowac spdjne dziatania eventowe i umiejetnie przedtuzac je w digitalu,
w miare mozliwosci angazujac uczestnikéw i uruchamiajac crowdsourcing.
Nieodzowne jest wykorzystanie pracownikdw firmy jako wspétaktoréw tego
przedsiewziecia, a i influencerzy z pewnoscig podbijg zasiegi i beda dziata¢
jak dodatkowy magnes na stoisku.

Robert Sosnowski, CVO w agencji Biuro Podrézy Reklamy




DLACZEGO KOCHAM
ORGANIZOWAC

EVENTY I CZEMU
,DROGA JEST
WAZNIEJSZA NIZ CEL"?

Wiesz, choc¢ od 11 lat prowadze agencje eventowg, to nie
czuje sie event managerem. Raczej méwie o sobie, ze jestem
artysta. Czesto zaczynam tym pierwsze spotkanie z nowym
klientem, aby podkresli¢ kim jestem, a kim nie. Ten nierzadko
wywraca oczami i nie wie, co powiedzie¢. Jakis kretyn -
pewnie myslg niektdrzy. Artysta od eventow? W dodatku
Niszczyciel Konwencji. Tez cos!

Moja misja organizacji eventow

Wiesz, bo ja mam misje. Jestem po to, aby moi klienci poczuli sie rado$ni
i spokojni. Razem kroczymy drogg petng koloréw, smakdw i dZzwiekéw.
Wystarczy chwyci¢ mnie za reke i poddac sig emocjom.

Podoba Ci sie takie podejscie i widzisz w tym warto$¢ dla siebie? Bo
wiesz, inni wolg raczej organizowacé ztozone przetargi, wysysajac ze mnie
to co najlepsze. W ten sposéb odhumanizowujg mnie i sprowadzajg do
roli sprzedawcy kopiarek. Te tez kiedy$ sprzedawatem, ale przestatem to
robié, bo nie sprawiato mi to rado$ci.

A gdyby tak po drugiej stronie...” byt ojciec, ktory jest na wakacjach z dzie¢mi?
Wiesz, ja nie prowadze duzej agencji. Stereomatic, to w sumie bardzo
mata firma, choé robimy bardzo ztozone wydarzenia. Ty masz etat, statg

pensje i prace od - do. U mnie jest ,troche” inaczej. Ale ciesze sie, bo
to méj styl zycia. Po 11 latach nie zamienitbym tego na nic innego.
Dobrze przygotowana oferta, to tydzier pracy. Tak minimum, a z re-
guty wiecej. Wysytasz briefa i zapominasz, a kto$ po drugiej stronie
mysli, ze dajesz mu szanse.

A gdyby tak po drugiej stronie..” byta samotna matka, ktéra wycho-
wuije tréjke dzieci. Oferte dla Ciebie pisze po nocach. Liczy na Twoje
zapytanie, a Ty nawet nie odpowiesz, ze dziekujesz. A dziekujesz?

A gdyby po drugiej stronie..” byto matzeristwo ze ztodziejskim kredy-
tem we frankach. Majg dwéjke dzieci, kochaja to co robig, ale z uwagi
na brak ciagto$ci zlecen maja dtugi i licza na Twoje zapytanie. A Ty
nawet nie napiszesz, ze tydzieri temu wybrate$ inng oferte. Telefonéw
tez nie odbierasz, bo jeste$ przeciez waznym dyrektorem marketingu
i jestes bardzo zajety. A odbierasz?

A gdyby tak po drugiej stronie..” byt ojciec samotnie wychowujacy
dzieci, ktérym dwa lata temu na raka zmarta matka. Jest z nimi

na skromnych wakacjach. Jednak zamiast sie z nimi bawi¢, odpala im
bajke na tablecie albo wpuszcza do sali zabaw, zeby usig$¢ nad Twoim
zapytaniem. A Ty od trzech lat wspétpracujesz z t3 sama agencja i nawet
nie pamietasz, ze wystates do niego zapytanie, bo oferte potrzebujesz ,na
podktadke”. A pamigtasz?

Wysylajac zapytanie do agenc;ji - ,(...) badZ soba. Chyba ze jestes chamem.
Wtedy badz kims innym."

Po co Ci te 10 ofert? Bo szef Ci kazat? Naprawde masz czas je wszystkie
analizowaé? Masz juz wybrang agencje, ale potrzebujesz upewnic sie, ze inne
sg gorsze? To powiedz to firmie, ktdrg prosisz o oferte. Badz z nig szczery

i uczciwy, a nie réb ztudnej nadziei.

Tak naprawde nie robisz konferencji, a jedynie rozpoznajesz rynek? Chcesz
wiedzie¢, ile co$ bedzie kosztowac? To powiedz to agenciji, z ktérg rozmawiasz.
Ona Ci chetnie powie o jakich kosztach musisz mysle¢. Nie badZ chamem, nie
zabieraj jej czasu, ktéry moze przeznaczy¢ na ,prawdziwe” zapytania. Z gory
dziekuje! Wiesz, bo ja nie mam czasu poréwnywa¢ 10 firm od techniki lub od
cateringu. Oferte biore od maksymalnie dwéch, ale za to wczesniej porzadnie
zweryfikowanych. Zanim wysle zapytanie, (a wysytam ich naprawde duzo), to
mysle o czasie tej drugiej strony. Uwazam, ze tak jest uczciwie.

Kim jest méj wymarzony klient?

Wiesz, ja bardzo lubie pracowac z fajnymi ludZmi. Przed nowym spotkaniem
jestem bardziej podekscytowany, niz moj dziesieciokilogramowy kot na widok
miski z chrupkami. Bo moim zdaniem droga i proces twérczy, jaki przechodze
razem z klientem, sg wazniejsze niz cel. Event sam w sobie, jest zwieficzeniem
wspotpracy. Im ta bedzie lepsza, im wiecej bedzie w niej radosci i spokoju, tym
lepszy event uda sie razem stworzyé. Oczywiscie, e ciesze sig, kiedy widze
moje dzieto (w koricu jestem artystg!), ale najbardziej rajcuje mnie sam pocza-
tek. Moment, kiedy przychodze na pierwsze spotkanie i...

Czym wedtug mnie jest ,chemia” we wspétpracy z klientem?

Wiesz, ja szybko poznaje, czy z Tobg bedzie sie dobrze pracowac. By¢
moze dlatego, ze odbytem w swoim Zyciu tysigce spotkar i prezentacji.
Tak jak dwéch zawodowych muzykdéw siada koto siebie i grajac tworzg
harmonijny czysty dZzwiek, tak samo w biznesie, miedzy ludZmi, tworzy sie
harmonia mysli, ktére sa wyrazane przez stowa i gesty.

Nie wszyscy muzycy moga jednak ze soba graé. Niektérzy nie potrafig sie
do siebie dopasowadé. Graja zbyt szybko, zbyt wolno albo w innej tonaciji.
Nie wszystko pasuje do wszystkiego. Nie wszystko jest dla wszystkich.

Zapro$ mnie na biznesowa randke!

Wiesz, ja dawno zaakceptowatem fakt, Ze nie moge pracowac dla kazdego,

a takze, ze nie kazdy zrozumie i poczuje méj specyficzny ,flow”. Nie kazdy lubi
przeciez Dawida Podsiadto, Bacha, Radiohead czy Stawomira. Nie kazdy musi
przeciez lubi¢ mnie. Dlatego zanim Ci co$ zaoferuje, to chciatbym najpierw z Tobg
porozmawiac. Sprawdzi¢, czy jest harmonia czy tez moze jej w ogdle nie ma.

To dziata tez w druga strone. Jesli szukasz kreatywnej agencji, ktéra zrobi

Ci zajefajny event, to po jakiego grzyba wysytasz e-mail pt. ,Dzieri dobry,
wysytam zapytanie. Czekam na oferte do korca tygodnia”, a jest wtorek... A do
tego wszystkiego doklejasz smutnego i pozbawionego wyrazu briefa i potem
dziwisz sie, ze dostajesz nijakie oferty, w stylu ,kopiuj/ wklej". A nie lepiej jest
najpierw zadzwoni¢, pogadac i uméwic sie na kawe? Zrobi¢ z tego ,biznesowg
randke” (bez podtekstow prosze :) ). Oszczedzi¢ sobie nawzajem czasu?

Co Ci moge zaoferowac? Co$ naprawde cennego!
Wiesz, jaki jest m6j najwiekszy sukces w organizacji eventéw? Kiedy wta-
$ciciel mega duzej firmy, ktéra zostawita u nas grubo ponad milion ztotych,

wstat i przy wszystkich, z imienia i nazwiska podziekowat dyrektorowi
marketingu, za zrealizowany event. ,Dobra robota!” - powiedziat.
Zawodowo nigdy bardziej sie nie ucieszytem!

Wiesz, bo ja nie pracuje dla swojej chwaty. Ja pracuje dla zadowolenia

i satysfakcji moich klientow. Ich rado$¢, jest moja radoscia. Ich spokgj,
jest moim spokojem. Jesli robie to szczerze i z serca, (a tak wtasnie chce
robic), to pienigdze przyjda same. Wierze, ze tak jest.

Wiesz, bo dla mnie organizacja eventu, jest jak pasjonujaca podréz

w nieznane. Jak wyprawa na niezbadany szczyt. Jak tapanie stopa na
autostradzie w Niemczech, aby dostac sie nad Atlantyk w Portugalii.
Jak przejazd camperem przez Toskanie. Jak eksploracja nieznanej
jaskini. Nigdy nie wiesz, co spotka Cie za zakretem. Ale warto wybraé
sie w podr6z z kims, kto mysli i czuje tak jak Ty. Bo droga jest wazniej-
sza niz cel!

Wiesz, bo ja naprawde kocham organizowac¢ eventy! Wsiadaj, jedziemy!

Damian Haftkiewicz, Niszczyciel Konwencji i wspétwtasciciel
wroctawskiej agencji Stereomatic. Rezyser i producent eventdw,
autor bloga Haftkiewicz.com

P.S. Fragmenty w cudzystowach zaczerpnatem ze $wietnej skadinad reklamy
OLX, a ,Droga wazniejsza niz cel. Wartosci w zyciu i w biznesie” to tytut
znakomitej ksigzki Stawomira Lachowskiego, ktérg zresztg bardzo polecam.

-




CODZIENNY .
FESTIWAL POMYSLOW

0d lat dziatam w eventach, promocii i produkcji filmowe;.

Z biegiem lat zauwazytem, ze funkcjonuje jako pogotowie
pomystow, otwarte dwadziescia cztery godziny na dobe dla
klientéw, znajomych i przyjaciét. To ustawia mnie na tor,

w ktérym zycie zawodowe i zycie prywatne stajg sie jednoscia.
Odbieram to jako wielkg satysfakcje - mito by¢ autorytetem -
bo praca jest moim zyciem, a moje zycie jest praca. A oto kilka
przyktadow mojego codziennego festiwalu pomystow.

Uciekajacy poranny jogging

Lubie wstac rano na jogging. Godzina 6sma, biegne po Lesie Kabackim, w uszach
stuchawki, a w nich muzyka motywujaca i nadajagca rytm. Nagle - pauza - w moj
ulubiony szybki kawatek wdziera sie sygnat telefonu. Patrze, kto dzwoni. Klient.
(Osma rano? Zapewne w drodze do pracy wykorzystuje kazda minute na popchnie-
cie projektéw do przodu. Odebraé - nie odebra¢ - odbieram. Rzeczywiscie stysze
gtos z samochodu. ,Wiem, Ze godzina jest wczesna, ale mam takie szybkie pytanie
o pomyst na integracje, tylko niesztampowy. Miejsce mamy, termin mamy, chodzi
tylko o pomyst, wiecej nic. Tylko wiesz, co$ nowego, $wiezego. Jakby sie udato, to
najchetniej do jedenastej, bo bede mégt juz co$ powiedzie¢ na zebraniu”.
Zatrzymuije sie, rozmawiamy. Mita poranna wymiana informacji, burza mézgéw. Za-
wracam, wracam, szykuje sie do pracy. Aby ,prosty, niesztampowy” pomyst wply-
nat przed jedenasta, musze darowaé sobie jogging i wszystkie poranne rytuaty.

Dygresja bierze gore

Jestesmy u klienta. Przedstawiamy koncepcje eventu. Rozmawiamy o jego szcze-
gotach, zagrozeniach, wariantach B. | nagle z rozmowy, typowo dygresyjnie, wynu-
rza sie watek realizacji filmu dokumentalnego. Pada zupetnie poboczne pytanie,
jak sobie ten film wyobrazamy, jaka komunikacje do niego mozna by wypuscic.

Nieoczekiwanie i catkiem naturalnie temat filmu i jego kolportazu staje sie
gtéwnym tematem spotkania. Wtgczamy gtowy w zupetnie nieoczekiwanym
kierunku. Nie przygotowywali$my sie do tego. Bazujemy na naszej wiedzy

i doswiadczeniu. W czasie rzeczywistym powstajg pomysty, wizje i kon-
cepcje. Takie zwroty akcji na spotkaniach z klientem sg w tej chwili norma.
Agencje eventowe nie moga pozostac tylko eventowe, jesli chca utrzymaé
klienta. Coraz czesciej oczekuije sie kompleksowej obstugi, od koncepciji,
poprzez realizacje, komunikacje i dokumentacje.

Rabinacka rola eventowca

Mam znajomych i przyjaciét w rozmaitych branzach i na réznorodnych sta-
nowiskach. Takze relacje z klientami czesto przybieraja nieformalna, wrecz
kumpelska formute, ktéra otwiera droge do bardzo luznych kontaktéw, a tak-
ze do nieformalnego poradnictwa w najrézniejszych dziedzinach. Wielka
cze$¢ mojego dnia uptywa na rozmowach telefonicznych, ktére zaczynaja
sie od stéw: ,Zajmujesz sie imprezami, co mi poradzisz w kwestii...". W tym
miejscu pojawiajg sie najrozniejsze pytania i potrzeby. Ciekawe miejsce,

w Warszawie, w Polsce, w Europie, na impreze firmowa, pokaz mody,

sesje fotograficzng, wesele, urodziny... Dobra ekipa cateringowa, filmowa,
nagto$nieniowa... Animacje dla dzieci, dorostych, albo dla dorostych, ktérzy
widzieli juz wszystko... Co$ nietypowego w Warszawie, Lodzi etc..., co$
efektownego, czego nikt nie zna..., co$ efektownego i niedrogiego..., co$
specjalnego, ale na zasadzie barteru...

Moja gtowa jest jak wielki nosnik danych, nieustannie przetwarzanych,
zestawianych, taczonych przez nowe linie. Umiem przetozy¢ kazdy atut

w walute wymiany. Zestawiam nietypowo i odwaznie, dlatego zapewne przy-
jaciele, znajomi i klienci dzwonig, kiedy staja na koncepcyjnym rozdrozu.

Zabawa i praca

Kiedy wychodze do teatru, na wernisaz czy spotkanie autorskie nie umiem
oceni¢, na ile rozrywka ta jest przyjemnoscia i formg spedzenia wolnego
czasy, a na ile czescig mojego zycia zawodowego. Wiasciwie wszystko,
co mi sie zdarza, traktuje jako paliwo do nieustannego festiwalu pomystéw
i inspiracji. Przetwarzam koncepcyjnie wszystko, co wpada mi z ogladania,
stuchania, czytania, rozmawiania. Mysle, ze jest to wielkie szczescie, gdy
zycie i praca stanowig spéjng esencje istnienia w Swiecie.

Nie taricze!

Przyjaci6tka zadzwonita z pytaniem, jaki zaproponowatbym inauguracyjny
taniec na weselu. Nie wiem, nie taricze, nie lubie tariczy¢, nie praktykuje. Na
eventach znam sie lepiej niz na taricu. Wiec skontaktowatem przyjaci6tke

z kims, kto sie na tym zna.

Grzegorz Kieniksman, Rebelia Media
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tel: +48 22 224 59 83
power@agencjapower.pl

www.agencjapower.pl

POWER

Agencja Power nieprzerwanie od 1997 r. przekonuje takich klientéw jak: Shell, Play, PGE, Polkomtel czy Ferrari Polska, ze dobry event jest prawdziwa
marketingowa rakieta. Organizuje najwieksze w kraju konferencje, gale, wydarzenia sportowe i wyjazdy typu incentive travel. Pasje do sportu, emocji
i aktywnosci w kazdym wydaniu przektada na zaskakujaca oferte wyjazddw motywacyjnych i szkoleniowych.

Dla zatozycielki agencji, Olgi Krzemifskiej-Zasadzkiej, kazdy event czy wyjazd incentive to przede wszystkim bezposrednie spotkanie z odbiorca, okazja do
tego, by rozbudzié¢ emocje i wzmacniaé wiezi miedzy marka a uczestnikami.

Power koncentruje sie wokdt innowacji — w organizacji eventéw chetnie siega po najnowsze rozwigzania i oryginalne pomysty. Lot balonem po Andorze czy
rejs tréjmasztowcem z Barcelony na Majorke - to tylko przyktady zrealizowanych projektdw.

Agencja byta wielokrotnie nagradzana certyfikatami Solidna Firma, Firma Roku i Polish Product. Zdobyta nagrode Polskiego Stowarzyszenia Manageréw
Logistyki PROCON AWARDS, Tygrysy Biznesu i Gepard Biznesu, MP Power Awards w kategorii Teambuilding/ Outdoor oraz medal Meeting Planner, za
najlepsze wydarzenie roku.

Power jest cztonkiem-zatozycielem Stowarzyszenia Branzy Eventowej, Stowarzyszenia Organizatoréw Incentive Travel, Stowarzyszenia Konferencje
i Kongresy w Polsce oraz miedzynarodowej — Society for Incentive Travel Excellence /site/. Agencja POWER posiada wpis do rejestru organizatoréw turystyki
wojewddztwa mazowieckiego o numerze 1279.
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Creative
Agency

Jestesmy ogdlnopolska agencja hostess i modelek oraz hostéw i modeli z Wroctawia.
Swiadczymy ustugi, zaréwno na terenie catej Polski, jak i poza jej granicami. Agencja
znana jest z profesjonalizmu i realizacji ustug na wysokim poziomie. Na swoim koncie
posiadamy juz kilkadziesigt waznych wydarzen i akeji promocyjnych.

Nasza agencja charakteryzuje sie szerokq baza doswiadczonych hostéw i hostess,
ktérzy aktywnie angazujg sie i wspierajg swojg 0soba liczne targi, imprezy
i bankiety.

Wspétpracujemy tylko z doswiadczonymi osobami. Nasi hosci i hostessy, wyrézniaja

sie atrakcyjnym wygladem, wysoka kulturg osobistg i wyksztatceniem. Biegle wiadajg
jezykami obcymi, m.in. jezykiem angielskim, francuskim, niemieckim i wioskim, dzieki
czemu z fatwoscig obstuzg zagraniczne eventy.

Jesli poszukuja Pafistwo wsparcia przy obstudze imprez masowych, bankietéw,
targéw czy innych eventéw, moga by¢ Paristwo pewni, Ze Creative Agency jest
wiasciwg firma.

tel: +48 781 022 443
kontakt@creative-agency.pl

www.creative-agency.pl

Zajmujemy sie obstuga duzych wydarzen i mniejszych spotkan. Sg to zaréwno akcje
promocyjne, targi, a takze bankiety, sesje zdjeciowe i inne wydarzenia wymagajace
profesjonalnej oprawy. Podczas realizacji zlecenia, stawiamy na jako$¢. W naszym
zespole znajdujg sie jedynie osoby sumienne, punktualne oraz kreatywne. Mita
aparycja i komunikatywnos¢ jest naszym standardem. Zesp6t hostess i hostow jest
zawsze indywidualnie dobierany do rodzaju przedsiewziecia, dzieki czemu z pewnoscig
wpasuje sie w Paristwa wymagania i preferencie.

Wspdtpracujemy z wieloma firmami na terenie catej Polski, zaréwno z klientami
korporacyjnymi, jak i indywidualnymi. Jesli zalezy Paristwu na profesjonalnym
podejsciu, satysfakcjonujacym kontakcie, przed i posprzedazowym, jak i kompleksowe;
obstudze, zapraszamy do kontaktu z nasza agencja i do sktadania zapytan. Kazde
zlecenie podlega indywidualnej wycenie.

0d lat dbamy o satysfakcje naszych klientdw, a przede wszystkim o komfort
i zadowolenie ich gosci.

Creative
Agency

Hostessy

Modelki

|_Zadbaj o biznes,
a my zadbamy
o Twoich Goéci_|

Patrycja Juraszus
781 022 443
kontakt@creative-agency.pl
www.creative-agency.pl
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wysokim poziomiﬂ

Hosci
Modele



tel: +48 692 175709, +48 602 413 077 -d |
- biuro@m-duo.pl WWWW.Mm-duo.p

M-DUO to wielokrotnie nagradzana agencja zajmujaca sie organizacja personelu do obstugi wydarzen, uroczystosci, targéw, gal, festiwali, imprez okolicznosciowych,
firmowych itp. Obstugujemy mate realizacje, jak i duze przedsiewziecia.

Nasze podstawowe zalety to kompleksowo$¢ ustug, 12-letnie doswiadczenie na rynku oraz dbato$¢ o najwyzsza jako$¢. Podstawe oferty stanowi personel eventowy
- doskonale przygotowane hostessy, modelki i promotorzy marek, przy wsparciu doswiadczonych supervisoréw. Poza tym, animatorzy, konferansjerzy oraz ostatnio
bardzo popularne - fordanserki.

Wypozyczamy i szyjemy stroje na zaméwienie - od eleganckich sukienek wieczorowych dla hostess, po przebrania tematyczne. Mozemy zaproponowaé odpowiednie
stylizacje eventowe oraz make-up dostosowany tematycznie do imprezy. W ostatnim czasie wprowadzili$my ustugi realizacji video - relacje na zywo, reportaz.
W naszej bazie ustug znajda Pafstwo réwniez ustugi lektorskie - dysponujemy najbardziej charakterystycznymi gtosami znanych polskich aktoréw i lektoréw.

Jako M-DUO prowadzimy réwniez castingi do reklam oraz seriali.
Wspdtpracujemy z renomowanymi agencjami eventowymi, wiekszymi i mniejszymi firmami na terenie catej Polski oraz poza jej granicami.

Branza nas docenia, a my po prostu lubimy swoja prace, nieustannie sie rozwijamy i wktadamy w stojace przed nami wyzwania duzo serca.

#hostessy
#hosci
#obslugatechniczna
#relacjavideo
#koordynatarzy
#dekoracje
#promotarzy
#conferencestaff

#madelki
#modele
#makeup
#stylizacjafryzur
#animatorzy
#eastingty
#livebar

#inne

M-DUO

event support

www.m-duo.pl
biuro@m-duo.pl
() @ mduoeventsupport

+48 692 175709



Millenials lubi wykazac sie swoja forma

JAK ZAARANZOWAC
STOISKO TARGOWE

DLA MILLENIALSOW?

Rynek pracownika sprawia, ze w potrzeby rekrutowanego
pracownika wstuchujemy sie jeszcze bardziej niz kiedys.
Rosnaca grupa Millenialsow, czyli oséb urodzonych po roku
1990, oczekuje rownowagi miedzy pracg a zyciem, czyli tzw.
,work-life balance”. Mniej wiecej znaczy to tyle, ze dla mto-
dego pokolenia: praca jest wazna, zarabianie tez, ale zaraz
obok musi by¢ czas wolny na hobby, przyjaciét i zabawe.

Zaniepokojonych pociesze, ze nastepne pokolenie to ci, ktorzy
w przedszkolu uczeni byli przez zabawe, szkota to kontynuacja
nauki przez zabawe, a studia to integracja, Juwenalia, domowki
i.. dla utrzymania rownowagi nauka. Dobry pracodawca dla nich,
to bedzie taki, ktory w ten sposodb zorganizuje prace, by ta byta
niezauwazalnym skutkiem ubocznym zabawy.

Wiele cech znamiennych dla Millenialsow odnajdziemy u siebie
czy nawet 0sob starszych, korzystajacych z dobrodziejstw nowo-
czesnych technologii, z Internetu albo bedacych przyklejonymi

do smartfona, by kontaktowac sie z przyjaciotmi z sieci, sprawdzic
poczte albo zamowic pizze. Wyniesiony na sztandarach przez m.in.
Millenialsow ,work-life balance” to w gruncie rzeczy hasto prze-
wodnie naszej cywilizagji - nie zawsze realizowane, ale z pewnoscia
przez wiekszosc¢ pozadane.

Jakie wiec powinno by¢ stoisko targowe, by Millenials chciat
go odwiedzi¢ i dobrze sie na nim czut?

Stoisko po pienwsze daje cos, czego nie daje Internet: doswiad-
czenie autentycznego kontaktu z osobg i rzeczywistymi produk-
tami! Internet to komputer, a komputer to ekran. Ten zwykle ma

nie wiecej niz 45 cm srednicy ptaskiego obrazu. Na tym Swiat
doswiadczen sie konczy. Najmniejsze stoisko to 3 metry srednicy,

a do tego jest gtebial Stoisko to nie ptaski obraz, ale przestrzen, na
ktorej na odbiorce czeka kontakt za pomoca pigciu zmystow. Stowa
powyzsze w poprzednim stuleciu brzmiatyby co najmniej Smiesz-

nie. Dzis dla mtodego pokolenia swiatem realnie naturalnym jest
Swiat ,sieci”, zaraz za nim jest to, co starsze pokolenie nazywa
Jrzeczywistoscig". Stoisko winno byc¢ wiec tacznikiem miedzy tymi
Swiatami.

Nasz gosc poczuje sie swojsko, gdy na ulotce lub scianie zobaczy
adres W\WW, Facebooka, Instagrama lub gotowy do zeskanowa-
nia kod QR kierujacy do tresci naszej ﬁrmy By nawiazaé kontakt
jego jezykiem. Swiadczyé o tym moze kiosk z prezentaqa multi-
medialng, quiz, gdzie bedzie mogt sie pobawi¢ odpowiadajac na
proste pytania.

Mozemy wspigc sie na wyzszy poziom zaufania (mozliwe, ze
nasz rozmowca mimowolnie przejdzie z nami na ,TY"), jesli na
stoisku przygotowalismy aplikacje wirtualnej rzeczywistosci lub
augmented reality. Pojawienie sie wirtualnych okularow na nosie
naszego kolegi bardzo go do nas zblizy. Mtody cztowiek, juz

nie tylko chce widziec¢ na zdjeciach nasze zaktady, laboratoria.
Widziec¢ to za mato! On tam chce byc! To za mato, ze opowiemy,
Jjak na naszym stoisku wygladatby okreslony eksponat. On chce
go ,dotknac’, ,obrocic”, ,przeniesc” w dowolne miejsce. Wtasnie
takie wrazenie daje doswiadczenie wirtualnej czy rozszerzonej
rzeczywistosci! Okolicznosc taka pozwala na odcigcie rozmowcy,
chociaz na chwilg, od tysiecy otaczajacych bodzcow i sktania

go do skupienia sie tylko na naszej firmie. Takie doswiadczenia
gwarantuja najwyzszy wyraz bliskosci, by nie powiedziec¢
intymnosci.. droga do pozostania przyjaciotmi na Facebooku jest
otwarta!

Millenials lubi czu¢ sie ,na luzie" i dobrze mu w swobodnym
otoczeniu. Chetniegj sigdzie w pozycji potlezacej na wygodnej
pufie, niz na krzesle. Stot nie musi miec idealnie symetrycznych
rozmiarow, ale wazne, by miat wtyczke do tadowarki USB, o Wi-Fi
nie wspominajac. Mito, jesli stoisko bedzie zawierato drobne, ale
zaskakujace elementy scenografii, ktorych znaczenie Millenials
sam bedzie musiat odkry¢. Powodzenie Escape Room'ow wsrod
20-30 latkow nie jest przypadkowe. Mtodzi ludzie wychowani

na grach, oczekujg podobnych doznan w rzeczywistym swiecie.
Stoisko w swojej ograniczonosci moze wystrojem, sposobem
umieszczenia eksponatow, mini-eventem zaskoczyc. Probe za-
skoczenia Millenials naprawde docenia!

Kontakt na stoisku to okazja do oddziatywania na wszystkie zmy-
sty goscia. Uscisk dtoni, zimny napoj, miekki dywan czy wspo-
mniana pufa to dotyk! Aromamarketing tez sprawdza sie Swietnie.
Do pobudzenia zmystu wechu przyczynia sie np. pachnaca

kawa. Nawet niepozorny zapach produktu np. odziezy, wnetrza

Swiatto - kluczowy element stoiska

Millenials nie widzi, tego, co nie swieci.

Robot firmy DIPOL
- okazja do \x/\/konania selfie.

W/cielanie sie w fikcyjne
postacie - cosplay.

samochodu, opakowania, ksiazki sprawia, ze Millenials czuje cos,
czego W Internecie jeszcze dtugo nie zazna. Dzwiekow akurat

w ,sieci” moze byc¢ sporo. Wszystkie sa jednak wyrezyserowane,

zaplanowane, powtarzalne o sterowalnym natezeniu. Na targach
jest inaczej! Dzwieki sg spontanicznym efektem dialogow, pracy

prezentowanego eksponatu.

Skojarzenie naszego produktu ze smakiem aromatycznej kawy,
zimnego napoju zaspokajajgcego pragnienie goscia, czy z nieco
bardziej finezyjnymi elementami cateringu jak: verinsy, fingerfoody,
bubble tea sprawia, ze nasza oferta ,ma" smak. Pojawia sie nowa
jakosc, ktora bedzie na dtugo pamietana, nawet w czasie pozniej-
szego przegladania naszych stron WWW albo w czasie korespon-
dencji e-mail.

Swiatto! Swiatto to bodaj najwazniejsza sktadowa stoiska pobudza-
jaca zmyst wzroku. Millenials przyzwyczajony do swiecacego ekra-
nu laptopa lub smartfona przestaje dostrzegac inne elementy. Nie-
Swiecacych elementow dla niego po prostu nie mal Tutaj, idealnym
wydaja sie by¢ podswietlane sciany stoiska typu NextGo. Kiedys
wystarczyty roll-up-y. Dzis zbilansowana i certyfikowana poduszka
swietlna NextGo z kolorowa grafika to obraz, przy ktorym Millenials
sie zatrzyma! Jesli natomiast grafika bedzie zawierata duze obrazy
uzupetnione piktogramami, mozliwie skutecznie zastepujgcymi
tekst, mamy pewnosc, ze zainteresuje sie nasza oferta.

Iluzjonista James Randi wyznaczyt swego czasu nagrode miliona
dolarow dla kazdego, kto w warunkach kontrolowalnych udowodni
Jjakakolwiek umiejetnosc paranormalna. Mimo ze sSmiatkow byto
wielu, od lat nagrody nie dostat nikt. Millenials jest nieufny, ponad
wszystko wyczulony na wiarygodnosc przekazu! Ma swiadomosg,

Stoisko w stylu ,Wojny Gwiezdne"

ze z pomoca Photoshopa mozna stworzy¢ dowolny obraz, nie
majacy nic wspolnego z rzeczywistoscia. Wie, ze mozna zmonto-
wac dowolny film, stworzy¢ dowolny opis, przedstawic referen-
cje opisujace.. nieistniejace produkty. Targi to miejsce w 100%
wiarygodne! To tu i teraz dotykamy produktu, samodzielnie
weryfikujemy jego dziatanie, rozmawiamy z personelem stoiska,
czy wreszcie, wymieniamy opinie ze stojagcymi obok innymi,
potencjalnymi klientami. Owi goscie, podobnie jak my wczesniej,
odwiedzili rozne strony W\WW, inne stoiska, a teraz nastepuje
moment wymiany wiedzy i weryfikacji oferty.

Millenials to osoba niecierpliwa. Google czy Mcdonaldyzacja
przyzwyczaita go do tego, ze chce miec wszystko, zaréwno
informacje i rzeczy - tu i teraz. Czuje, ze swojej postawie nie jest
wymagajacy. Intuicja mu podpowiada, ze jeszcze moment, a
dzieki drukarkom 3D juz niedtugo po prostu wydrukuje wymyslo-
ny przez siebie produkt. Bardziej doswiadczeni zyciowo czytelnicy
niniejszego tekstu usmiechng sie przypominajac sobie bohatera
bajki ,Zaczarowany otowek”. Postac z kreskowki na dtugo przed
digitalizacja cywilizacji, chcac mie¢ dowolne przedmioty rysowata
jei.. po prostu miata. | pomyslec, ze nie wiedziat nawet co to kom-
puter, smartfon lub drukarka 3D.

Millenialsi, mimo setki czy nawet tysiecy ,przyjaciot’ na Facebooku
czesto sg samotni. By czuli sie na naszym stoisku swobodnie, nie
mozemy zalewac ich zmasowanym ,small talkiem". Wystraszymy
ich! Zainicjowanie rozmowy dzieki umozliwieniu Millenialsowi zro-
bienia sobie zdjecia z serii ,Insta lans" selfie na interesujacym tle,
bedzie bardziej skuteczne niz dziesiatki wypowiedzianych stow
zachecajacych do wspotpracy.

Millenials jest bywalcem sitowni, dba o zdrowie, a w szczegolno-
Sci swoja sylwetke. Wszelkie wiec aktywnosci nha stoisku, gdzie
bedzie mogt wykazac sie swoimi mozliwosciami, zostang przez
niego przyjete z entuzjazmem.

Spotkanie z Millenialsem moze byc¢ ciekawym doswiadczeniem
dla obu stron. Wbrew pozornemu wyobrazeniu, iz poza kompu-
terem Swiata nie widzi, jest on zupetnie normalna, pozytywna
0soba. Chce miec realne, dobre relacje z innymi ludzmi, chce sie
bawic, nawiazywac kontakty. Droga dotarcia do niego jest jednak
nieco inna od tej sprzed ery telefonow komorkowych. My, gospo-
darze stoiska musimy droge te odkryc - bo parafrazujgc maksyme
,Klient nasz Pan", mozemy stwierdzi¢ ,Millenials nasz Pan".

Jacek Kisiata, Wspotwiasciciel firmy Extend Vision.
Wystawiennictwo targowe i konferencyjne.

Wygodne siedzenie dla Millenialsa.




JAK WYGRAC .
Z CZASEM I OPANOWAC

EVENTOWY CHAOS?

Choc¢bysmy mysleli, ze o branzy eventowej wiemy juz
wszystko i czytanie kolejnych artykutow nie wniesie nic
nowego, zapewniam, ze warto. Kazdy event jest inny, to
wiemy, kazdy daje lekcje na przysztosé. Kolejna realizacja
wyciska z nas wszystkie poktady kreatywnos$ci. Dwoimy
sie i troimy, co zaproponowac, jak wyeksponowac i czym
zaskoczy¢, aby nasza oferta wyprzedzita konkurencije,

a klienta przywigzata do nas na dtuzej.

Event manager przygotowujac projekt ma ogromne wyzwanie. Od koncepcii,
wyboru lokalizacji, cateringu i atrakcji po technike. Ponadto wyselekcjonowanie
odpowiednich prowadzacych i spetnienie rideréw gwiazd. Wszystko to, generu-
je niezliczong ilo$¢ spotkan, rozméw i ustaler. Wprowadza zamieszanie i stres.
Im wiecej podwykonawcow, tym trudniej skoordynowa¢ dziatania i zadbac

o najdrobniejsze szczegdty. Ten poziom adrenaliny wielu z nas przystowiowo
,kreci” i dodaje energii do dziatania. W koricu nie przez przypadek jestes tu,
gdzie jestes i robisz to, co robisz.

Kochasz to, ale codzienna ilo$¢ maili i telefondw w jednej sprawie wprowadza
niepokéj, ze co$ moze jednak Ci umkneto. Kolejny brief z kazda drobng zmiang
od klienta musi dotrze¢ do wszystkich podwykonawcéw. Nieprzespane noce
przed realizacja i obawa o spiecie catosci towarzyszy nam caly czas.

Dlatego dobrze, ze tu zagladasz. Magazyn ten pomaga odnalez¢ sie w $wiecie
najciekawszych rozwiagzar, nowych technologii i psychologicznych aspektéw,
we wszystkich wymiarach tego biznesu. Swoiste kompendium wiedzy, ma nam
poméc w wyborze najciekawszych i skutecznych rozwiagzan. Ukazaé nowe
trendy i szeroki wachlarz ustug w branzy.

Wpisujac sie w intencje pisma ,wszystko w jednym miejscu” sprébujmy, to
przetozy¢ na realne dziatanie. Co powiesz na to, zeby kilku podwykonawcdéw

z réznych obszaréw potgczy¢ razem. Tak na serio, jedna firma - jeden brief
techniczny - jeden kontakt. A w nim stata ekipa doswiadczonych i sprawdzo-
nych realizatoréw, ze wszystkich obszaréw eventu. Nagtosnienie i oswietlenie
i multimedia w jednym miejscu z wtasnym transportem z bogatg ofertg sprze-
towa. A do tego dziat projektdw technicznych i wizualizacji. Co jeszcze

Ci potrzeba? Moze ustuga video live z montazem lub bez? Wszystko oma-
wiasz z tg sama osoba. Do szczescia brakuje tylko scenografii, ktéra dopetni
cato$é. Pomyslmy, produkcja scenograficzna, gdzie mozna na przykfad

w jednym miejscu przymierzy¢ i sprawdzi¢ wszystko, co chcesz stworzyé lub
obudowaé. Na kazdym etapie produkcji, mozesz wej$¢ na pracownie i podgla-
dac do woli, jak sie tworzy Twéj projekt. Brzmi jak sen prawda?

Faktycznie, istnieje niewiele firm, ktdre tacza swoje sity w jedno lub przy
pomocy podwykonawcdw prébuja wyjs¢ naprzeciw potrzebom klienta.

Aby kompleksowa oferta mogta sie udac, potrzebne jest przede wszystkim
doswiadczenie w kazdym z obszaréw proponowanej ustugi. Nie mozna

by¢ dobrym w nagtos$nieniu, ale juz troche gorszym w multimediach, klient
decydujac sie na takie rozwigzanie musi mie¢ pewno$¢, ze ma do czynienia ze
specjalistami w kazdym z obszaréw eventu.

W zwigzku z tym, zanim podejmiemy decyzje, ktéra powinna utatwié¢ nam
2ycie, musimy sprawdzi¢ kilka kluczowych faktéw, przede wszystkim czy
firma, z ktérej zamierzamy skorzystaé posiada odpowiednie zasoby: sprzetu,
ludzi, wkasne transporty i czy, poprzez swoje kompleksowe rozwiazania, jest
w stanie zoptymalizowaé nasz czas na przygotowanie projektu? Czy w zwiaz-

ku z kompleksowoscig zamawianej ustugi bedziemy mieli jakie$ dodatkowe
korzysci, chocby w postaci rabatéw? Czy taki podwykonawca faktycznie zna
rynek i kompleksowo $wiadczy ustugi w oparciu o wieloletnie do$wiadczenie?
Po co wywaza¢ otwarte drzwi, dowiedzmy sie z kim wspétpracuje i czy wyko-
nane przez niego realizacje zakoriczyly sie sukcesem. Nie ma nic cenniejsze-
go, niz wiarygodne rekomendacje.

Niewiele jest takich firm na polskim rynku, ale sg i tacy, ktérzy poszli o krok da-
lej. Tacy, ktérzy dziedziczac rodzinng tradycje, kontynuujg dorobek zamieniajac
wieloletnie doswiadczenie w do$wiadczenie wielopokoleniowe. Przyktadem
takiej firmy jest Grupa ede, ktdra powstata w wyniku potgczenia kilku firm
dziatajacych w réznych obszarach rynku eventowego. Dzieki historii wiascicieli
firmy w odrebnych dziatach organizacji eventu, udato sie stworzy¢ rozwigzanie
unikatowe na polskim rynku, oferujac klientowi kompleksowa obstuge projek-
tu. Grupa e4e w ramach realizowanych wydarzen prowadzi obstuge klienta

od etapu projektowania i wizualizacji, po realizacje w obszarach: multimedia,
dzwiek, oswietlenie i scenografia.

Zespo6t kazdego z dziatéw, to wyselekcjonowani specjalisci, ktérzy dbaja o to,
aby zapewnic klientom pelng satysfakcje i spokéj w obszarze organizacji even-
téw, czyli sprawi¢, aby formalna misja firmy stafa sie faktem na polskim rynku.

0d matej konferencji czy stoiska targowego, po bardzo duze realizacje
sceniczne i plenerowe. W grupie wszystko omawiasz z jedng osobg, w jednym
miejscu i bazujac na jednym briefie. Oszczedzasz swdj czas i pienigdze, a cata
technike i scenografie masz ,z gtowy”. Mozesz by¢ pewny, ze Twéj projekt
zaprojektowany starannie z doktadno$cig co do centymetra, a nastepnie w ten
sam sposob zrealizowany. Poszczegéine ekipy to zespét ludzi, ktdrzy Scisle

ze sobg wspdtpracuja, a nie wchodzg sobie w droge, jak to bywa w przypadku
obcych wykonawcéw, tutaj wszyscy razem pracujg na sukces projektu.

AGNIESZKA KACZMAREK
AGNIESZKA@GRUPAE4E.PL

533 991 244
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HUBERT KOSIM
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HUBERT.KOSIM@GRUPAE4E.PL

530 607 989

JAKUB SADOWSKI
JAKUB@GRUPAE4E.PL

501 309 970
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Co to dla Ciebie oznacza? Juz nie musisz wysyta¢ maili do kilku os6b jednocze-
$nie i obawiac sie, czy wszyscy ze wszystkim dotrg na czas i czy nikt, niczego nie
pominie. Mysle¢ o tym, czy wszystko wszystkim przekazates. Powstanie jeden

spojny projekt techniczny, uwzgledniajacy wymagania dotyczace kazdego z dzia-
téw i komponentéw eventu, nastepnie jeden z PM-6w zadba o to, zeby Twoj sen

przed eventem byt spokojny, biorac na siebie odpowiedzialno$¢ za Twoj sukces.

Wiele atutéw takiego rozwigzania przemawia za tym, Zeby faktycznie sprébo-
wac. Wazac to co dla nas istotne, szczegdlnie w zyciu prywatnym, moze sie
okaza¢, ze kompleksowa ustuga uwalnia znaczng cze$¢ naszego czasu, a co
za tym idzie sprawia, Ze jestesmy spokojni i cieszymy sie zyciem. W koricu,
nie ma nic lepszego, jak czas po pracy bez myslenia o niej, dlatego wtasnie
polecamy takie rozwigzanie.

Agnieszka Kaczmarek, Project Manager Grupa ede

ALEKSANDRA BINIEDA
ALEKSANDRA@GRUPAE4E.PL

533991 215




Zamiast powyzszych, pomy$| o automatycznym procesie rejestracji, np.

z uzyciem QR kodéw - dzieki temu, Twoi uczestnicy nawet nie beda musieli
przedstawiac sie przy rejestracji. Taka forma nie tylko bedzie zgodna z RODO,

ale i niesamowicie szybka. Gwarantujemy tez, ze wydruk czy personalizacja
identyfikatora, z odpowiednim systemem i drukarka, zajmie dwa razy mniej czasu
niz jego odszukanie w stosie innych ,badzy”.

Pamietaj, ze ewentualne zgody uczestnika na przetwarzanie danych czy akcep-
tacje regulaminu uczestnictwa najlepiej zebra¢ na etapie rejestracji online. Na
miejscu nie bedzie na to czasu.

Jezeli chcesz jednak wydrukowac identyfikatory wezesniej, np. na mate, zamknie-
te wydarzenie - skorzystaj z eleganckich prezenteréw, gdzie alfabetycznie utozysz
identyfikatory wygodnie dla obstugi, a przy tym dane na nich zawarte nie beda
dostepne dla innych.

przyjazny dla kieszeni

80% praktyki,

Dziataj nowoczesnie i ekologicznie!

Recepcja obstugiwana przez Cardilla podczas 41. sesji UNESCO pracowata
przez 11 dni i zarejestrowata ponad 3000 uczestnikéw z catego $wiata.

Zaskocz swoich uczestnikéw nowoczesnymi rozwigzaniami w ramach recepcji pomaga sp ali¢ kalorie \‘\_L 100% inspirac'i
czy rejestracji. Zamiast zmuszac uczestnikow do noszenia torby z materiatami { b
konferencyjnymi, zache¢ ich do pobrania tych materiatéw w postaci elektro- N
nicznej! Go$¢ Twojego wydarzenia bedzie mégt to tatwo zrobié, w oznaczonym 1'\1
miejscu skanujac swdj kod QR z zaproszenia lub przyktadajac swoj identyfikator K
do wbudowanego w lade recepcyjna czytnika. : @ 9 :
RECEPCJ A 2 - 0 Na swoim evencie mozesz tez wykorzysta¢ potege nowoczesnych rozwigzan : > L
na wiele innych sposobdw, np. generujac indywidualne agendy czy pozwalajac P QJ’ b
BY C ARD ILL A uczestnikom na networking, dzigki wymianie kontaktéw poprzez ich interaktywne o ; ‘.'af .:%\\@ E
identyfikatory RFID. Jezeli chcesz zapewni¢ porzadek i otrzymac¢ doktadne staty- : @ P \ 4,_:_,.“% M G *—
styki czy informacje, pomys$l o kontroli dostepu, czyli skanowaniu identyfikatoréw 6 37 Q’t‘)
) ) ) ) . przy wejsciu do kazdej sali. Feedback od swoich gosci dostaniesz réwniez o - sﬁ% A 4 e(.e’ .
Jak zorganizowac recepcje wydarzenia, ktora nie tylko tworzac przemyslang ankiete - taka mozna przygotowaé na kilka sposob6w: “ e “ig,-ia\\"% * \L@‘
spetni swoje podstawowe zadanie zarejestrowania czy umieszczajgc link do ankiety online, np. w zaproszeniu, ale réwniez tworzac @ p ﬁr:';;}‘g\,, g &oi"
powitania uczestnikow, ale tez zachwyci i zrobi niesamowite  ankiete na miejscu wydarzenia, na ogélnodostepnych ekranach czy tabletach. 29\ \ 4 | >
pierwsze (czyli najwaZniejsze) wrazenie? Cardilla twierdzi, Recepcla r.nak.s.ymalnle nowoczesnai ekc’JIoglczn-a? Nle ma Iepszggo i szybszego ) 4 @ §l 00° °
7e ma na to recepte i Che tnie sie nia dzieli. rQZW{qz.ar?la, niz zastos.O\.Nanle smartfopowz. apllkfaqq - !est to nie tylk’o eko,.ale e - &3’:\’5 b «N\
réwniez nie wymaga miejsca na sprzet i zarejestruje Twoich uczestnikéw w ciagu N
dostownie kilku sekund! ew +0 I
- Przepraszam, gdzie jest szatnia? ? 2 <""*’% A 4
Zacznijmy od podstaw. Jezeli recepcja ma w ogéle spetnia¢ swoje zadanie, nie  Identyfikacja to podstawa -~ ,:45,7% e
pozwdl, aby hostessy, ktdre bedg obstugiwaé Twoich uczestnikéw przyszly na W dziedzinie event marketingu oséb kreatywnych nie brakuje, zatem pamietajcie, %@*‘5’{*&, il
»Szkolenie” 20 minut przed wydarzeniem. Kazdy uczestnik, ktéry dostanie juz zeby identyfikatory spetniaty przede wszystkim swojg podstawowa funkcje - v

na poczatku informacje lub odpowiedz z puli ,nie wiem”, ,yyyy.." lub ,musi Pan
zapyta¢ tamtej Pani w czerwonym” na pewno nie bedzie zachwycony ,profesjo-
nalizmem” 0séb obstugujacych.

Oprdcz tytutowej ,szatni” warto poinformowac personel recepcyjny o wszyst-
kich mozliwych pytaniach uczestnikéw — w tym miedzy innymi o podpisaniu
delegaciji stuzbowych, o konkretne sale szkoleniowe, o procedure rejestracii dla
prelegentéw czy punkty agendy.

Na koniec tej sekcji znowu podstawy. Przygotowujac recepcje pamietaj, aby
odpowiednio skalkulowa¢ liczbe oséb obstugi zaréwno w stosunku do liczby
uczestnikéw, ale réwniez do procesu obstugi, jaki masz zamiar zastosowa¢ -
na wielu wydarzeniach niestety nadal tworza sie ,korki” przy recepcjach. Wez
pod uwage w jakich godzinach beda przybywaé uczestnicy. Przetestuj tez, ile
Srednio potrwa obstuga jednej osoby.

Obiecujemy, to ostatnie podstawy: przypominamy - ptynny jezyk angielski to
naprawde must-have. Zadbaj réwniez o stréj obstugi, dopasowany do wydarze-
nia - to naprawde mozna zrobié bardzo niewielkim kosztem - akcenty takie
jak apaszka, przypinany identyfikator czy koszula w jednolitym, nietypowym
kolorze zapewnia prosty, ale schludny i ciekawy efekt. Nie pozwdl tez, aby Twéj
personel siedziat (np. przy stole), kiedy uczestnicy stoja - to niezgodne z zasa-
dami etykiety, a przy tym réwniez niewygodne dla obydwu stron.

RODO - hasto roku

Wszyscy styszeli o RODO i wdrozyli procedury, ale na mniejszych eventach
nadal spotykamy kartki z nazwiskami do podpisywania, wytozone na ladzie
identyfikatory czy inne mato profesjonalne rozwigzania.

czyli identyfikowaly. Dobry designer powinien pamietac o kilku podstawowych
zasadach - font i rozmiar danych nalezy dobra¢ tak, aby mozna byto swobodnie
przeczyta¢ imie osoby noszacej ID z odlegtosci okoto 1-2 m.

Odwracajace sie identyfikatory to zmora wielu organizatoréw — warto pomysle¢
o identyfikatorach z podwdjnym mocowaniem do smyczy - dzigki temu awers
bedzie zawsze awersem, a dane bedg widoczne.

Artykut zainspirowany Blogiem Ekspertow Cardilla - specjalistéw w dziedzinie
druku identyfikatoréw eventowych, rejestracji uczestnikéw i sprawnych recepcji.

-
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Na Warsaw Security Summit 2019 wdrozyliSmy system
szybkiej recepcji w oparciu o zaproszenia z QR kodami.

przetamuje rutyne

50% do efektywnosci

0% cukru,
same konkrety

Y dwiat |,
eventow

www.swiateventow.com



WYPOSAZENIE
EVENTOW

T

e l;uffrnl.';:

C@Lo Rs tel: +48 531 493 818

OF DESIGN marketing@colorsofdesign.pl

WYPOZIYCZALNIA MEBLI EVENTOWYCH

Dostarczamy meble i akcesoria na eventy najwyzszej rangi. Nasza oferta obfituje

w bogaty wybdr wzoréw i koloréw, ktére z powodzeniem przyczynia sie do zbudowania
efektu ,WOW" kazdego wydarzenia. Pracujemy dla najwiekszych agencji w kraju, jak
réwniez agencji zagranicznych, dla ktérych z powodzeniem realizujemy wymagajace
projekty. Nasza pasja sg meble, dlatego kilka razy w roku zaskakujemy swoich
klientéw nowymi wzorami, ktérych nie sposéb znalez¢ w ofercie innych wypozyczalni,
a wszystko po to, aby wydarzenia naszych klientéw byty jeszcze piekniejsze i bardziej
wyrdzniajace. Poszczegdlne elementy kolekgji, jakie oferujemy z powodzeniem mozna
mieszac, tworzac przy tym ciekawe i niespotykane aranzacje eventowych przestrzeni.

Nasza paczke Colorsa tworzg rozlokowane w dwéch magazynach zespoty
(Katowice i Warszawa), ktore dbaja o kazdy detal realizacji od przygotowania

oferty i wizualizacji, po sprawny transport, montaz i demontaz po zakoriczonym
evencie. Dzieki wtasnej, nowoczesnej flocie samochoddw, docieramy nie tylko

w najodleglejsze zakatki naszego kraju, ale réwniez poza jego granice, coraz czesciej
obstugujac eventy na terenie catej Europy.

www.colorsofdesign.pl

Jako$¢ naszych ustug potwierdza przede wszystkim ciggle rozrastajace
sie grono statych klientdw, ale réwniez otrzymane przez nas rekomendacje
i wyréznienia w mediach branzowych, czy tez fakt, ze jestesmy cztonkiem
Stowarzyszenia Branzy Eventowej. TworzyliSmy przestrzen najwiekszych
konferencji ogdlnoswiatowych, jak chocby COP24, Europejskie Kongresy

Gospodarcze, Fora Ekonomiczne w Krynicy, duzych festiwali muzycznych jak np.

Open'er, Lato z Radiem, OFF Festiwal, czy prestizowych imprez wysokiej rangi,
do ktérych zaliczy¢ mozemy chocby aukcje Pride of Poland. Na przestrzeni 8
lat dziatalnosci zdobylismy niemate doswiadczenie, ale nieustannie chcemy sie
rozwijac, dlatego z niecierpliwoscia czekamy na nowe wyzwania rzucane przez
naszych klientéw.

Zapraszamy na petna inspiracji i koloréw strone www.colorsofdesign.pl i do

kontaktu z naszymi specjalistami od kreatywnej aranzacji przestrzeni eventowej.

Zadbaj o najwyzszy komfort swoich gosci wtasnie z nami.

CG)LORS

' E WYPOZYCZALNIA MEBLI EVENTOWYC
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tel: +48 535016 924
kontakt@confettisystem.pl

www.confettisystem.pl

Kim jestesmy?
LudZmi, ktdrzy potrafig nada¢ zwyczajnym wydarzeniom basniowej niezwyktosci.
Nasycié¢ je oszatamiajacymi kolorami i porywajacymi dZzwiekami.

Co robimy?

Czarujemy emocjami. Zmieniamy zwykte wydarzenia w przedstawienia rodem
z marzen. Sprawiamy ich uczestnikom rados$¢, wzbudzamy ich zachwyt

i poruszamy ich serca.

Jak to robimy?

Kreujemy sceniczne efekty specjalne. To dzieki nam oprawa festiwali, eventow,
wydarzen sportowych, pokazéw $lubnych robi na widzach piorunujgce wrazenie -
za kazdym razem.

Czym to robimy?
Paleta uzywanych przez nas $rodkow jest bardzo szeroka: od klasycznego
confetti, przez ptomienie, serpentyny, balony, dym, piane, az po... bafiki mydlane.

Jak to sie zaczeto?

Dziewiec¢ lat temu odkrylismy, ze to emocje sg esencja zycia. Niezaleznie od
teqo, czy chodzi o tlumne Mistrzostwa Swiata w Siatkéwce czy o skromny $lub.
To emocje przezywamy catym ciatem i zapamietujemy na dtugie lata.

Kto nam zaufat?

Okazato sie, ze mielismy racje. To byt strzat w dziesigtke. Potwierdzeniem

tego sg wydarzenia, ktére mielismy przyjemnos$é uswietnia¢ swoimi efektami
scenicznymi: Orange Warsaw Festiwal, Red Bull X-Fighters, Mistrzostwa Europy
w Zuzlu, Reebok Powerun by Runmageddon, XV Memoriat Huberta Jerzego
Wagnera, Polsat Boxing Night, koncerty $wiatowych gwiazd muzyki (Skrillex,
Armin van Buuren).

Jesli chcesz zmieni¢ organizowane przez siebie wydarzenie w prawdziwy
spektakl, peten pozytywnych wrazen i gorgcych emocji, skontaktuj sie z nami.

nfetti

ystem TWOJ PARTNER OD SCENICZNYCH

EFEKTOW SPECJALNYCH

Sceniczne_efekty specjalne

‘ANM MYDLANE ‘OGOS | PIANA

® +48535016924 @ kontakt@confettisystem.pl @ onfetti.System
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Danka tel. +48 600 428 103

SPICEWMSPACE Piotr tel. +48 608 320 111 www.spicedspace.pl
kontakt@spice4space.pl

SMART DESIGN. Wynajem, ktory zmienia wszystko!

Swietny design, meble multimedialne i modutowe. Zaprojektowane tak, ze doskonale taczg sie ze soba. Wiele z nich dostepnych jest w Polsce wytgcznie u nas.

Z nami design jest jak przyprawa: zmienia wszystko!

Wiecej niz wynajem mebli

W ofercie znajdziesz tez akcesoria, meble multimedialne i modutowe scenografie. A kazdemu wynajmowi towarzyszy¢ moze aranzacja przestrzeni, indywidualny projekt
scenografii, wizualizacje 3D i nasza wspélna praca nad Twoim pomystem. Jeste$my po to, by przestrzeri zmieniata event. Mozemy wiecej!

A jesli potrzebujesz po prostu kilkuset krzeset albo méwnicy, nadal jeste$ we wtasciwym miejscu.

Wyjatkowe przedmioty

Mamy przedmioty niedostepne gdzie indziej. Dlatego eventy z nami sg wyjatkowe. Méwnice multimedialne MOOVY, najsmuklejsze na rynku, to gwiazdy scen
konferencyjnych. Meble koktajlowe HERO to klasyka nowoczesnosci... ale w solidniejszym wydaniu. Seria LINEUP otwiera catkiem nowe mozliwosci w recepcjach,
barach i strefach expo. Jako pierwsi w Polsce wprowadzilismy HERBE - meble pokryte trawa. A nasze NEONY zmieniajq cate eventy przy niewielkim koszcie.

Chcesz, by event zaskakiwat uczestnikéw? My tez. Dlatego wiekszo$¢ przedmiotéw z katalogu Spice4Space dostepnych jest w Polsce wytacznie u nas.
Spice4Space to twoj pierwszy wybdr na potudniu Polski. Teraz daj sie zaskoczy¢ takze w innych lokacjach!

Spice4Space. Przestrzer eventowa na nowo.

SPICERSPACE

Smart design. Przestrzeh eventowa na nowo.
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UBIERAMY OUTDOOR

Jestesmy jedynym w Polsce dystrybutorem namiotéw stretch wytwarzanych przez firme RHI w RPA, ktéra jest $wiatowym liderem w ich produkcji i rozwoju.
Oferujemy eleganckie namioty eventowe na wszelkiego typu imprezy i wydarzenia, ktore mozna zainstalowaé¢ w dowolnym miejscu i na kazdym podtozu.

Plaza, brzeg rzeki, lesna polana, basen lub jezioro, przydomowy ogréd, srodek miasta, park, taras, dach budynku lub ptywajgcej barki sg w zasiegu reki i to bez
wzgledu na liczbe gosci oraz warunki atmosferyczne.

Marzysz o niepowtarzalnym evencie, ktéry na dtugo pozostanie w pamieci zaproszonych gosci? Wybierz urokliwe miejsce, a my zaprojektujemy dla Ciebie
unikalng architekture namiotu, ktéra stanie sie wiodagcym elementem scenografii.

Kazda pora roku i pogoda jest dobra dla imprezy pod namiotem stretch. Nasze namioty wyr6zniaja: 100% wodoodpornos$¢, wytrzymato$é, niezawodnos¢,
szybka i prosta instalacja oraz zgodno$¢ ze wszystkimi normami bezpieczenstwa.

Realizujemy eventy na terenie catej Polski.

Skontaktuj sie z nami, a uczynimy Twoja impreze wyjatkowa!




Augmented Advertising & Sales CEE - pienwsza konferencja

w Polsce na temat rozwoju AR i VR w marketingu i sprzedazy.

TECHNOLOGICZNY

SZAL NA EVENTACH

Nowe technologie coraz smielej wkraczajg w kazdy obszar
zycia. Nic wiec dziwnego, ze branza eventowa, tasa na
roznorakie nowinki, chetnie wybiera zaawansowane
rozwigzania, wykorzystujgce mozliwosci wirtualnej
rzeczywistosSci. Okulary VR, symulatory, hologramy czy
urzgdzenia mobilne - potencjat czerpania z zaawansowanej
wizualizacji 3D ogranicza tylko kreatywno$¢ i budzet
organizatoréw wydarzen.

Targi, konferencje, showroomy, imprezy integracyjne, eventy sportowe - w prze-
mysle spotkan nie brakuje okazji do wykorzystania nowoczesnych technologii.
Przejazdzka w okularach VR, wirtualna wycieczka po obiekcie, aplikacja marke-
tingowa na targach albo po prostu gra przenoszaca do innej rzeczywistosci, jako
dodatkowa rozrywka, to sposoby na przyciggniecie uwagi uczestnika imprezy
eventowej. - W obecnych czasach, chcac zdoby¢ zainteresowanie konsumenta,
firmy musza decydowacé sie na nowoczesne i niestandardowe formy promocji.
Dotyczy to réwniez eventéw, ktdre bardziej oddziatujg na wszystkie zmysty niz
standardowa komunikacja. Wykorzystanie VR/ AR jest jednym z trendéw tech-
nologicznych w marketingu, ktéry pozwala zaskoczy¢ odbiorce i sprawia, ze sam
mGéwi 0 marce, generujac jej zasieg organiczny — méwi Bartosz Pasko, On Trade
Activity Manager Stock Polska, Koordynator projektu Stock Prestige Bartender
VR League.

Kolekcjonerzy wirtualnych wrazer

W przypadku podrézy do nowego wymiaru ciggle dziata efekt zaskoczenia.

W celu wywotania prawdziwego customer experience u uczestnika eventu warto
potaczy¢ atrakcje on i off reality.

- To nieuchronnie napedza wielki wyscig technologiczny, rywalizacje, co no-
wego stworzy¢, aby by¢ unikatowym. Obecna technologia pozwala na coraz
bardziej spektakularne rozwigzania, dzieki czemu widzowie albo uczest-
nicy eventu stajg sie kolekcjonerami dobrych wrazen. Jest to szczegdlnie
widoczne w czasie premier marek samochodowych, eventéw dla branzy IT
czy dla sektora bankowosci, gdzie prezentowane s3 rozwigzania FinTech.
Nowa technologia widoczna jest wtedy nie tylko na samym wydarzeniu, ale
w kazdym punkcie styku klienta z eventem - zaznacza Szymon Krzysiak,
Senior Strategy Planner w Agenc;ji Insignia.

Jak podkresla Krzysztof Tkaczyk, Executive Creative Director New Amster-
dam, taka technologia wymaga rozmachu i budzetu, ale za to procentuje
niezwyktymi wrazeniami zwigzanymi z marka lub wydarzeniem. To bez wat-
pienia, wazna cze$¢ sktadowa imprez eventowych i promocyjnych. - Koszty
zwigzane z technologig i jej charakter powoduja, ze AR/ VR s3 gtéwnie
uzywane przy duzych wydarzeniach. Z powyzszych powodéw, jesli sg wy-
korzystywane najczesciej stanowig centrum eventu jako show. Stanowiska
pojedyncze z goglami czy tez projekcje holograficzne z elementami AR
pojawiajg sie czasami jako skromne dodatki przy prezentacjach produk-
téw na stoiskach, niemniej petnia wtedy role poboczna, czesto troche na

Krzysztof Tkaczyk, Creative Director New Amsterdam podczas wystapienia na
konferencji Augmented Advertising & Sales CEE, fot: Mateusz Kalinowski, UP! Film.

zasadzie nowinki majacej uwiarygodnia¢ ewentualng ,nowoczesno$¢” marki. Ta
technologia wymaga rozmachu i budzetu, ale to co oferuje w zamian, to niezatarte
wspomnienia zwigzane z danym brandem - konkluduje Krzysztof Tkaczyk.
Uwzglednienie w scenariuszu eventu wirtualnych rozwigzan staje sie coraz
bardziej powszechne. Warto zada¢ sobie pytanie, na wydarzeniach jakiego typu
sprawdzg sie najlepiej? Wedtug Grzegorza Mitkowskiego, CEO ContentHouse,

z bogactwa wirtualnych technologii powinno czerpaé wiele branz. - VR i AR $wiet-
nie sprawdzg sie na wszelkich eventach deweloperéw, zwigzanych z prezentowa-
niem architektury, aranzacji, zagospodarowania przestrzennego itp. Taka forma
wizualizacji pozwala wej$é w $wiat i obiekt, ktéry péki co znajduije sie jedynie na
desce kreslarskiej. To moze usprawni¢ proces sprzedazy oraz oczarowaé przy-
sztych klientéw wizjg oraz jej potencjatem. Standardem jest juz wykorzystanie VR
i AR podczas wydarzen motoryzacyjnych czy zwigzanych ze $wiatem medycyny.
Szczegdlnie ten drugi sektor coraz mocniej korzysta z dobrodziejstw oferowanych
przez wirtualizacje oraz rozszerzanie rzeczywistosci, by lepiej szkoli¢ lekarzy,
omawiac¢ trudne case'y czy tez dyskutowaé o innowacjach, ktére moga usprawnic¢
proces leczenia. Kolejnym obszarem potwierdzajacym teze, Ze nie ma tu barier,
jezeli chodzi o branze, jest sztuka oraz mozliwosci prezentacii artystycznej dzieki
takim technologiom. Doskonatym przyktadem moga by¢ .

prace jakie tworzy Anna Zhilyaeva. Za pomoca wykorzy- E E

stania technologii $wietlnej: wigzek $wiatta, okularéw VR, &‘é-
wirtualnych koloréw kreuje nowy rodzaj obrazéw - wymienia | =4S
=

Grzegorz Mitkowski. =1 v
Marcin Gawin z Moove Polska uwaza, ze technologia AR/VR generalnie sprawdza
sie we wszystkich imprezach sektora MICE. - Sposéb jej wykorzystania zalezy

od naszej kreatywnosci, moze by¢ zaimplementowana do kazdego eventu- po-
zostaje tylko kwestia potrzeb, uwzgledniajaca zatozenia planowego wydarzenia.
Sam jestem mito$nikiem gier i wiem, Ze tutaj platforma VR sprawdza sie idealnie,
szczegoinie podczas wyscigéw samochodowych np. Formuty 1 czy WRC.
Podobnego zdania jest Sebastian Wilk, twdrca marki ZENonVR. Z technologii
mozna zrobi¢ uzytek na tysigce réznych sposobow z mndstwem wielorakich
scenariuszy. - Liczy sie przede wszystkim pomyst oraz oczywiscie wykonanie.
Pewnym ograniczeniem VR s gogle, ktére moze mie¢ na glowie w jednej chwili
tylko jedna osoba. Sg jednak pomysty, ktére to na rézne sposoby obchodza.
Takiego limitu dostepnosci nie ma natomiast rozszerzona rzeczywistosé, gdzie
do uruchomienia aplikacji wystarczy zazwyczaj telefon komérkowy. AR moze tez
by¢ odtwarzane na duzym ekranie widocznym dla wszystkich jednoczesnie, dzigki
podtaczonej kamerze. Mozliwosci jest multum - dopowiada Sebastian Wilk.

Nowy wymiar doswiadczer marki i produktu

| co najwazniejsze, wbrew pozorom oprogramowanie VR czy AR daje efekty nie
tylko przy wydarzeniach technologicznych, ale réwniez zupetnie niezwigzanych
zt3 dziedzing. - Duze zainteresowanie wirtualng i rozszerzong rzeczywistoscia
obserwujemy w mtodej grupie konsumenckiej — wsréd Millenialséw i generacji Z,
ktdra bardzo aktywnie korzysta z nowych mediéw, $ledzi nowinki technologiczne

i jednoczesnie czesto po raz pierwszy ma okazje jg przetestowac. Aby umozliwié
to doswiadczenie jak najwiekszej liczbie oséb, w zesztym roku organizowalismy
promocyjne strefy marki Stock Prestige oraz Amundsen podczas imprez klubowych,
gdzie wszyscy obecni mogli przetestowa, co oferuje technologia VR na wtasnej
skérze. To rozwigzanie zdecydowanie sie sprawdzito — podkresla Bartosz Pasko.
Cykl turniejéw barmanskich w formule e-sportowej - Stock Prestige Bartender
VR League pokazuje, ze marki moga $miato stosowac nowa technologie przy
prezentacji i promocji swoich produktdw.

- Aplikacja turniejowa ,Bartender VR League” zostata zaprojektowana w oparciu
o wirtualny symulator barmana stworzony przez firme VR Factory, czyli Barten-
der VR Simulator. Projekt ten zostat nagrodzony w 2018 roku na najwigkszej
konferencji branzowej Game Developers Conference w San Francisco jako jedna
z najbardziej innowacyjnych na swiecie aplikacji wirtualnej rzeczywistosci w ka-
tegorii , Trening - Edukacja”, jak i znalazt sie w $wiatowym finale VR Avards na
najlepsza i najbardziej innowacyjna aplikacje wirtualnej rzeczywisto$ci w kategorii
,VR Education of the Year" - dodaje koordynator projektu.

Na polskim rynku nie brakuje rozwigzan, mogacych stuzyé zaréwno jako
przestrzen szkoleniowa, jak i rozrywkowa, przyktadem moze byé technologia
oferowana przez marke MOOVETEAM. - Platforma Moove daje mozliwo$¢
projektowania, tworzenia i zarzgdzania grami team-buildingowymi i quizami
na iPadach. Jest to bardzo intuicyjny internetowy panel do budowania

gier z wkasnymi tresciami. Interfejs iPada pozwala na oryginalne dziatanie

w wysokiej technologii. Aplikacja MooveTeam jest catkowicie intuicyjna i ma
dostepne opcje pozwalajgce uzytkownikowi na zabawe podczas aktywnosci.
Jest to zupetna nowos$¢ w branzy eventowej, jak i trend Swiatowy. Platfor-
ma MOOVETEAM wykorzystuje cate spektrum nowej technologii jak AR,
IBEACON, QR - zaznacza Marcin Gawin.

Jak podkresla Krzysztof Tkaczyk, mozliwosci sg ogromne. Wazne, by nie
zapomnie¢ o tzw. czynniku ludzkim, o tym by innowacyjny technologicznie
przekaz nidst ze sobg prawdziwe emocje i przezycia. - Funkcjonujemy

w czasach popismiennych, gdzie réwniez w komunikacji marketingowej
narracja linearna pochodzaca z kultury stowa ustepuje opowiesci przekazy-
wanej nie tylko obrazem, ale réwniez innymi zmystami. Istotnym elementem
jest autentyczne zaangazowanie odbiorcy w wydarzenie. Przyktadem moze
by¢ wprowadzenie nowego produktu trekkingowego obuwia marki Merrel.
Uczestnicy eventu mogli w przestrzeni salonu odby¢ ekscytujaca podréz
poprzez gorskie taficuchy Dolomitéw. Istotnym wyznacznikiem jest immersja
uzytkownika w $wiecie marki, czyli zanurzenia sie w wirtualnej rzeczywi-
stosci. Waznym czynnikiem jest to, ze zaréwno sposdob
tworzenia takich materiatow, jak i ich pézniejszy odbiér
wymaga zupetnie innego myslenia i jezyka. Tworzac

i odbierajgc jestesmy naprawde ,wewnatrz” - komentuje
przedstawiciel New Amsterdam.
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Fot. Platforma MOOVETEAM.

Fot. Turniej barmanski w ramach rozgrywek

,Stock Prestige Bartender VR League'




Szkolenia z... hologramem

Warto zwréci¢ uwage na potencjat AR/ VR przy okazji organizacji konferencji
czy szkolen. Wydaje sie, ze dzieki nowym technologiom wideokonferencje
powoli beda odchodzi¢ do lamusa.

- Juz teraz nie jest problemem zorganizowa¢ szkolenie, teambuilding w jed-
nym czasie, w 3 réznych krajach, dla 3 réznych grup, w 3 réznych jezykach.
Wydaije sie niemozliwe? A jednak! MOOVE ma za sobg takie realizacje. Szy-
kujemy gre na 3 rézne kraje, w 3 réznych jezykach. Wszystkie grupy startujg
w tym samym czasie w réznych lokalizacjach, rywalizujg ze sobg widzac sie
poprzez aplikacje MOOVE oraz biezacy podglad do statystyk — opowiada
Marcin Gawin.

0 tym, Ze nie s3 to puste frazesy $wiadcza statystyki zwigzane ze skutecz-
noscig uzycia VR-u w szkoleniach. - Filmy, materiaty drukowane, prelegenci
gwarantujg przyswajalno$¢ wiedzy maksymalnie do poziomu ok. 25%, przy
uzyciu VR skok ,zapamietywalnosci” jest gwattowny - do $rednio okoto

75 - 85%. Te same wskazniki mozna przy jakosciowym contencie przetozy¢
na doznania zwigzane z brandem w realiach eventowych. Niemniej jednak
nalezy podkresli¢, ze méwigc o takiej skutecznosci trzeba bra¢ pod uwage
rozwigzania projektowane indywidualnie z uzyciem technologii, a nie auto-
matyczng implementacje ,budek AR/ VR". Dzigki oddziatywaniu na zmyst
dotyku, pamie¢ miesniowa i petng immersje - szkolenia tego typu nie tylko
stajg sie bardziej skuteczne, ale bardziej dostepne w przyswajaniu, wiasnie
dzieki zaangazowaniu wiekszej ilosci zmystéw. Odbidr i nauka staja sie ak-
tywnym doswiadczeniem, a nie probg pasywnej kumulaciji wiedzy. Angielska
i holenderska policja dysponuje np. specjalnymi programami szkoleniowymi
dla technikéw kryminalistyki (by uczac sie na miejscu zbrodni nie pozacierali
$ladéw), wojsko, strazacy, inzynierowie i mechanicy w branzy motoryza-
cyjnej i lotniczej, wielkie firmy komputerowe, szkolenia psychologiczne dla
negocjatordw i wiele innych. Szkolenia sg pierwszg gatezig biznesu, ktéra
udowodnita, Ze VR moze oznaczaé skuteczno$¢ i zysk. Tym samym nie trafi
na $mietnik cywilizacji rozrywkowej, tak jak zanikajgce telewizory 3D - prze-
konuje Krzysztof Tkaczyk.

Wirtualna atrakcja na event

Na eventach ciagle jest pozadany efekt ,WOW", a wirtualne technologie nadal
go wywotujg i same w sobie, od samego poczatku kreowania wydarzenia,
sprawdzg sie jako atrakcja. - Zaproszenia, na przyktad na wydarzenia
motoryzacyjne moga by¢ wysytane w formie kodu do zeskanowania przez
aplikacje mobilng, ktdra prezentuje tresci w atrakcyjnej formie multimedialnej.
Nastepnie uczestnik w trakcie eventu juz na wejsciu otrzymuje okulary

VR, przez ktére oglada widowisko. W trakcie wydarzenia organizowane sa
wirtualne spacery. W wyniku tego tworzy sie wielkie show czy performance,
polegajace na potaczeniu gry $wiatet, technologii, efektéw dzwiekowych

i artystéw znanych z show telewizyjnych - podpowiada Szymon Krzysiak.

Rozwijajaca sie branza eventowa poszukuje nowych atrakcji i jest

otwarta na wdrazanie pionierskich pomystéw. - Na eventach pojawiaja

sie symulatory przer6znego rodzaju, wprowadza sie elementy rywalizacji
lub wspétpracy. Mozna korzystac z gotowych doswiadczen, gier, aplikaciji,
ale zdarza sie tez tworzyé content personalizujac go na potrzeby klienta.
Branding w samej grze to niewielka namiastka tego, co mozna zrobi¢. AR
natomiast jest mniej popularny. Powstajg jednak wdrozenia eventowo-
marketingowe bazujgce na tej technologii. Najczesciej sg to aplikacje
mobilne, ktdre uzytkownik pobiera na swéj telefon. Np. gra terenowa
polegajaca na poszukiwaniu znacznikéw, z ktérych po nakierowaniu
kamery smartfona co$ sie wytoni, np. duze animowane pudto z kokarda.
Jesli uzytkownik posiada odpowiednig ilo$¢ szans, czyli zrobit zakupy

na okreslong kwote, ma mozliwo$¢ rozpakowania wirtualnego prezentu

i odbioru prawdziwej nagrody - dodaje Sebastian Wilk.

0 przysztos¢ nowego medium w branzy eventowej nie powinnismy sie
martwié. Zdaniem przedstawicieli firm zajmujacych sie wirtualnymi
platformami, popularno$¢ takich rozwigzan bedzie rosngé¢ wraz z postepem
technologicznym. - Moment popularyzaciji nadejdzie szybciej, kiedy smartfon
zostanie zastgpiony okularami, ktdre przejma wszystkie jego funkcje.
Prototypy tego typu rozwigzan juz powstajg. Upowszechnione korzystanie
z takiego urzadzenia daje mozliwo$¢ kompleksowego wprowadzenia AR/
VR do sklepéw, w prezentacji produktdw, na eventach itp. Klientowi, ktéry
spoglada na potke z produktami wyswietlatyby sie wazne informacje na
temat produktu. Mato tego - informacje mogtyby by¢ dostosowane do
tego jakie cechy produktu sg dla niego najwazniejsze. Inne dla rodzicéw

z dzie¢mi, a inne dla singli czy studentéw - bo w kazdej z grup co innego
wplywa na decyzje zakupowe - komentuje CEO ContentHouse.

Krzysztof Tkaczyk podkresla wage odpowiedniego budzetu

i zaangazowania. Platforma sprzetowa umozliwia uzycie pojedynczych ’
instalacji (najlepiej z unikalnym contentem), jak i spektakularnych : N ; : e X
wielowymiarowych widowisk. - Kazdemu polecam, by przez chwile stat sie

latajacym dinozaurem pteranodonem na urzadzeniach

marki Birdly, wziat udziat w bitwie z Obcymi czy

zobaczyt King-Konga wspinajacego sie po Patacu

Kultury... czy to nie brzmi ciekawie? - pyta Executive

Creative Director New Amsterdam.

Dzieki nowym mediom i technologiom wirtualnym twércy eventéw
przekraczaja kolejng bariere. Patrzac perspektywicznie, mozna spodziewac
sig, ze AR VR beda przenikaé kazdy typ eventu. Mozliwosci wizualne
oferowane przez wirtualny $wiat mogg stac sie czynnikiem pozwalajagcym na
poszerzenie wachlarza mozliwosci nowoczesnych eventow.
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Venture Technology to zespét inzynierdw, ktérzy konstruujg gry interaktywne wedtug wtasnych pomystéw. Sg one wykorzystywane w branzy eventowej jako atrakcje
przyciggajace uwage, pozwalajace na chwile niezobowigzujacej rozrywki, zachecajac do odrobiny ruchu i rywalizacji.

Firma tworzy urzadzenia od podstaw, wigczajac w to elektronike, mechanike i wtasne oprogramowanie. Dzieki temu gry caty czas sg rozwijane, a kolejne koncepty
systematycznie urzeczywistniane.

Nietuzinkowe pomysty potgczone z nowymi technologiami dostarczaja rozrywki podczas spotkan firmowych, gal, piknikéw, konferencji czy targéw. Z pomoca
instalacji interaktywnych mozna tez przeprowadzaé konkursy lub zawody, co dodatkowo angazuje uczestnikéw wydarzen i pozwala ich nagrodzic.

Z punktu widzenia zawodnika, gry sa proste. Cel gry mozna wyttumaczy¢ w 30 sekund. Jednak gtéwnym czynnikiem zachecajacym do zabawy jest rzeczywisty
charakter maszyn potaczony z nowinkami technicznymi, mozliwoscig rywalizacji i odrobing ruchu. Nawigzanie w atrakcjach do dobrze znanych zabaw sprzed lat
pozwala zawodnikowi zbudowac wiez z gra.

Zapewniamy kompleksowy zestaw ustug do naszych instalacji: transport na terenie catego kraju, montaz, wyszkolong obstuge na czas wydarzenia oraz branding.

Nasi inzynierowie podejmuja sie takze zaproponowania konceptu oraz wykonania urzadzenia na specjalne zaméwienie dla konkretnej kreacji, ale to juz drozsza
bajka...
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Venture Technology
PORUSZIYMY TWOIM WYDARZENIEM

KONSTRUUJEMY NIECODZIENNE ATRAKCJE Z WYKORZYSTANIEM
NAJNOWSLZYCH TECHNOLOGII

www.venturetechnology.pl



Kazdy uczestnik eventu doceni gadzet, ktory nie tylko bedzie mitym
EVENT dodatkiem do wydarzenia, ale takze bedzie przydatny w codziennym -
zyciu. Jesli w dodatku bedzie to elektronika reklamowa, zapewni '
Z ELEKTRONICZNYM pozytywny odbiér wydarzenia. Sprawi, ze zapadnie w pamigé . ‘Jl”— !
uczestnika i bedzie wywotywat mite skojarzenia. '
POWE REM Chcesz zaskoczy¢ swoich gosci? Zobacz, co proponujg czotowi '

dostawcy gadzetdw elektronicznych!

MR BIO adapter biodegradowalny
Elektryzuje eko osobowoscia! Najnowszy adapter z trzema tgczami zasilajgcymi -
micro USB, Type-C i Lightning oraz opatentowanym zestawem - USB wzbogaconym

n "\ g CIN S A TN & o typ C, wykonany z tworzywa biodegradowalnego i utwardzonego papieru. Gtéwka
= E Y gleg AR z obszarem reklamowym oraz oprawy tgczy, zostaty wykonane z bio materiatu, ktéry
L) 4 A\ ot ulega rozktadowi juz po 3 latach. W 100% zdatny do recyklingu papier okalajacy
Lampka z tadowarkg indukcyjng VELIA r,\:" {'r' :k ‘\ = przewody jest materiatem elastycznym i wodoodpornym.
i Elegancka lampka na biurko VELIA posiada wbudowana tadowarke indukcyjna & :“ <
. zgodng ze standardem Qi. Za pomoca dotykowych przyciskéw mozna w tatwy “m:;m L www.friends4friends.pl
£ sposdb dostosowac barwe $wiatta (trzy opcje) i jego intensywnosc oraz Q;l &/
T% nastawié wytacznik czasowy z godzinnym opdznieniem. Swiatto generowane po ST, ||
7 przez VELIE jest przyjemne i nieo$lepiajace, bez efektu stroboskopu.
g Dane techniczne: wyjscie DC 5V, zasilanie DC 12V/1.5A, rodzaj $wiatta LED COB.
z
Budzik Bluetooth GET UP
Budzik z wyswietlaczem LCD i funkcjg alarmu, radiem FM z pamiecig programdw, wyjsciem muzycznym 3 W, E‘-
Bluetooth 4.2 do parowania z telefonem komaérkowym, tabletem. 2
MP3 mozna odtwarzac¢ przez USB lub karte Micro-SD, posiada funkcje glo$noméwigca, wydajny akumulator §‘
o pojemnosci ok. 1.200 mAh oraz kabel tadujacy ze ztaczem Micro-USB i kabel audio. %
ES
Power bank 8000 mAh Mauro Conti
Elegancki i praktyczny power bank V3988 z pod$wietleniem logotypu i mozliwoscig tadowania
dwdch urzadzen jednoczesnie. Akumulator o pojemnosci 8000 mAh i komponenty wysokiej _
jakosci pozwolg na szybkie natadowanie telefonu, a dzieki wbudowanemu wys$wietlaczowi ;
cyfrowemu mozna tatwo sprawdzié ilo$¢ dostepnej energii. Power bank posiada réwniez efekt <_°J
pods$wietlenia logotypu po wygrawerowaniu, ktéry pojawia sie podczas tadowania oraz przy § MOUNTY +
SVOL;ZZZT: 333;3:3:; \:1\’1::grS]:\fv:;ezjrs]i::uSl\e//S1I?2(z\tu\;/;;(é,i?zlsvlﬁr—;gi?' ::Irc:i:\j;gglg?ov;ana § Grawitacyj:ny uchwyt do teIefonu z funkcjg bezprzewodowego tadowania, montowany qa kr.atke
’ ’ wentylacyjng w samochodzie. Kompatybilny z bezprzewodowym standardem tadowania Qi. Moc
tadowania do 10 W. Najwyzsze bezpieczenstwo, specjalnie zaprojektowany obwéd zapobiega
przetadowaniu i kontroluje temperature, aby zapobiec przegrzaniu. Niski prad czuwania zapewnia
minimalny pobdr mocy, gdy pad nie faduje. Produkt montowany do kratek wentylacyjnych za
_Z-L posrednictwem przegubu kulowego. System obrotu zapewnia najlepszy kat widzenia.
= Uchwyt pasuje niemalze do wszystkich modeli telefonéw. Grawitacja sprawia, ze telefon opadajac
Bambusowa tadowarka bezprzewodowa i organizer na biurko w jednym % w dét zaciskg szczgki b!olfujqce gmartft_m. Dzieki bezprzewodpwej tadowarce samochodowej
Idealne urzadzenie na kazdy stét i biurko! Ten stylowy, wykonany z natu- § MOUNTY + nigdy wiecej nie bedziesz miat problemu z kablami.
= ralnego bambusa przybornik sprawi, ze na Twoim biurku zawsze bedzie =
E porzadek, a z wbudowang tadowarka bezprzewodowg natadujesz telefon
% bez kabli. Bezprzewodowe tadowanie jest kompatybilne ze wszystkimi
£ urzadzeniami posiadajacymi mozliwo$¢ tadowania indukcyjnego.
o
E
z
FLASHLIGHT
Latarka z pod$wietlanym logo i baterig 2500 mAh wykofczona guma
l—l. = - rubber (dajaca bardzo delikatny efekt w dotyku).
Stuchawld Bluetooth SC67 Dostepna w czterech kolorach wykoriczeniowych na stocku we Francji,
Nowos¢ w ofercie. Stuchawki Bluetooth SC67 z duzg powierzchnig do nadruku oraz o J,\:Eg?nii:yzr;uaﬁ:ap:(;mig:gf (zdpprchSvCilengnl:I:Stg%/s;nf:adodzin
mozliwoscig znakowania dwoma metodami. Na biatych stuchawkach wykonujemy ( é’ e = - autonomii na pefnej mocy, 8 poziomow jasnosci. E
nadruk UV, a na kolorowych blaszkach grawer. Model posiada baterig¢ pozwalajaca - = Latarka moze byé rowniez uzywana jako bateria zapasowa, w zestawie é
na ’od,twarzanie muzyki przez okoto cztery godziny, w zestawie trzy rozmiary L = jest dostarczona z kablem do tadowania USB, paskiem i pudetkiem §
kofcéwek wzmacniajacych, kabel do tadowania oraz etui na stuchawki. Wersja (@) | g 2 magnetycznym zamknieciem. §
Bluetooth 4.2. \ %0y = S
‘roce.




GADZETY

MODERNFORMS

tel: +48 17 742 13 69
kontakt@modernforms.pl

www.modernforms.pl

Modern Forms to MY — kreatywni, przebojowi, kochajacy zmiany, nie lubigcy
stagnacji, petni pasji, zaangazowania, eksplodujacy pomystami. Dzieki naszej energii
zrodzit sie innowacyjny produkt, ktéry podbit rynek, a przede wszystkim serca
odbiorcéw, znudzonych przewidywalnymi nagrodami. Dalismy cos, co wywotato
lawine zachwytu, rozpetato burze pozytywnych opinii, i tak jest do teraz: ,Polecam
firme i jej projekty - dla mnie nr 1 na rynku!”.

Polska marka (jestesmy z tego dumni) wykreowata nowy, ciekawy wizerunek
produktéw personalizowanych:

Medale bez ograniczen — w najbardziej wymysinych, oryginalnych ksztattach,

w tréjwymiarze, petnym kolorze, personalizowane, wieloelementowe, w kazdej liczbie

i w ekspresowym tempie (nawet w ciggu 5 dni roboczych). Statuetki i trofea od
prostych, minimalistycznych form po nietypowe rzezby bogato zdobione, z efektem 3D,
petng personalizacjg, z przeréznych materiatow fantazyjnie taczonych. Nieszablonowe
otwieracze ze stali nierdzewnej, 0 kazdym ksztatcie, monochromatyczne lub
wielobarwne, tworzace spéjne kolekcje z medalami i statuetkami.

Nasze produkty doskonale wpisuja sie w charakter i cel eventéw, wydarzen

i imprez biznesowych. Ksztattuja wizerunek firmy w oryginalny sposéb, promuja
marke, przyciggaja uwage (mowi sie o nich na dtugo po imprezie), sa doskonatym
przypieczetowaniem integracji, zaciesnienia relacji z Klientami. Nasze produkty to
nie tylko fadny gadzet, to bardzo skuteczne narzedzie marketingowe, ktére podnosi
prestiz firmy, zawiera wyrazny przekaz: ,jeste$my najlepsi, mozesz nam zaufac,
damy Ci jako$¢ najlepsza na rynku”.

Mielis$my przyjemnosé realizowaé ciekawe zlecenia dla wielu znanych marek

i czotowych organizatoréw imprez: PGE, Google, BMW, Orange, WOSP, Rolls-Royce,
Danone, Fundacja Otylia, ORLEN WARSAW Games, Groupon, Bank Polski i wiele
innych.

Kazde zlecenie jest dla nas wyjatkowe, jednak duze, prestizowe eventy i wydarzenia
biznesowe nakrecaja nas podwdjnie, jestesmy na fali, zaskakujemy pomystami.
Sprawdzamy sie tez organizacyjnie (jeste$my mistrzami w organizacji pracy pod
presja czasu) — produkujemy duzo, w btyskawicznym tempie, zawsze terminowo.

GWIEZDNE SHOW

MALOWANIE PIASKIEM

DEDYKOWANE

POKAZY SZTUK

WIZUALNYCH

NA EVENTY

+48 881 316 427
www. galitsyna-show.com
office@galitsyna-show.com
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