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) KAMIENICA TO WIECEJ NIZ TEATR!

Plerwszy wyW|ad z okazji 10-lecia Teatru Kamienica
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Daj sie zachwyci¢. Wspdtpracuj z liderem.
Profesjonalne ustugi cateringowe dla firm.

DELI CATERING
KULINARIA EVENTOWE - NUMER 1 W POLSCE

+48 22 599 45 60 - CATERING@DELICATERING.PL - WWW.DELI.CATERING
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) EVENT MIX 2018
‘ 11-12 WRZESNIA 2019 REWOLUCJA W EVENTACH! VOL.. 1
EVENT MIX  EXPO XXI WARSZAWA

Andrzej Kuczera
Dyrektor Generalny OOH event!

Ten numer OOH event! jest oficjalnym katalogiem konferencji www.eventmix.com.pl, ktéra to po raz

° trzeci odbedzie sie podczas wrzesniowych targéw reklamy FestiwalMarketingu.pl ze specjalng Strefg

N WA HALA D LA B RA N ZY EV E N T EVENT MIX. Tutaj dajemy zwiedzajagcym mozliwos¢ spotkania sie i porozmawiania z najlepszymi do-
stawcami branzy, ktérych z roku na rok przybywa, a dla wielu podczas tej edydji niestety nie znalazto

sie miejsce.

Dlatego juz w 2019 roku EVENT MIX odbedzie sie w dedykowanej temu wydarzeniu osobnej Hali nr IV

w EXPO XXI Warszawa.

Chciatbym przede wszystkim podziekowac za wspdtprace naszym Klientom. Tym, ktdrzy sa z nami

od poczatku i tym, ktérzy do nas systematycznie dofaczaja. Dzieki Wam mozemy tworzy¢ katalog.
Dziekuje za wsparcie, zaufanie i inspirujace tresci, jakie do nas przesytacie.

Beata Jankowska
Dyrektor ds. sprzedazy

Katalog OOH event! na state wpisat sie w branze EVENT & MICE, to kopalnia wiedzy
i inspiracji dla wszystkich event manageréw i ludzi tworzacych eventy. W katalogu
swojg oferte prezentuja najbardziej kreatywni podwykonawcy oraz obiekty, dzieki

ktérym mozecie zorganizowac najlepszy event z efektem WOW!

Jaga Kolawa
Redaktor Naczelna OOH event!

Ten numer nawiazuje do tematyki tegorocznej konferencji EVENT MIX, dlatego przeczytacie w nim
miedzy innymi o rewolucyjnym podejsciu do eventdw, znajdziecie inspirujgce wywiady, z takimi
gwiazdami jak Krzysztof lbisz czy Emilian Kamiriski i wiele wiecej. Kazdy w 8. edydji katalogu znajdzie
cos$ dla siebie!

Magdalena Wilczak
Marketing & PR Manager

Naszym celem byto, jest i bedzie promowanie skutecznego event marketingu. O sile
i skutecznosci tych dziatan piszemy w wersji drukowanej oraz online na naszej no-
wej stronie www.oohevent.pl, na ktérg przy okazji serdecznie zapraszamy. Liczymy

N ) B . . y N |
o [N o hotele A \ catering o na Waszg wspotprace i rekomendacje katalogu. Zyczymy sukceséw i mitej lektury
"o . Wwyposazenie
1 H34H AR obiekty targowe wypozyczalnia t6
"IIT T sale konferencyjne N sprzetu cventow
‘ Dla pierwszych 10 oséb, ktére polubia nas na Facebooku i wyslg wiadomos¢ o tresci,OOH event!”
(4 Q HEENN] facebook ; wysyfamy prezent niespodzianke. www.facebook.com/OOHevent
. . L L L L .
technika atrakcje prreperepeperey (VS (0]:24
sceniczna eventowe yuEwL eventowe Wydawca: OOH event! tel /fax + 48 32 206 76 77 Dyrektor Generalny: Redakdja: Dziat graficzny:
crettce Al. Rozdzieriskiego 86a/Illc redakcja@ooheventpl Andrzej Kuczera Beata Jankowska - beata@ooheventpl Adam Piszczelok
40-203 Katowice www.oohevent.pl andrzej@ooheventpl Jaga Kolawa - jaga@oohevent.pl

Magdalena Wilczak - magda@oohevent.pl

W celu zaméwienia prenumeraty prosimy o kontakt z dziatem dystrybucii: tel. + 48 /32/ 206 76 77 | WSZELKIE PRAWA ZASTRZEZONE. Redakcja OOH event! nie ponosi odpowiedzialnosci za forme i treé¢ reklam oraz ogtoszen. Redakcja

r & o OOH event! nie odpowiada za tresci nadsytane przez reklamodawcow. Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za poglady zawarte w zamieszczonych tekstach, a ich tres¢ nie zawsze pokrywa sie z przekonaniami redakcji OOH event! .
ZA M OW S I o I S Ko (] a n d r Z eJ @ O O h eve n t p I | 7 3 3 O 7 6 O 6 Wszystkie teksty odzwierciedlaja poglady ich autorow. Wszelkie materiaty zawarte w magazynie sa wtasnoscia OOH event! i sa chronione prawami autorskimi.
L . ;




Jestem jak Autocasco Kreujemy trendy
naeventy w branzy cateringowej
Krzysztof Ibisz Damian Wiatrak (Deli Catering)

Loungetime z wyobraznig Conowego u STAR EVENT?

umebluje Twoj event! (STAREVENT)

EXPO XXI - ,Piekno” - eventowa
WSZYSTKIEGO DOWOLI przestrzen z dusza!

Czy branza potrzebuje
rewolucji wizerunkowej?
Jakub Fajfrowski

(September Events)

Sitamiejsca
(Kopalnia Soli ,Wieliczka")

New Skin for the

Old Ceremony
Grzegorz Kieniksman
(Rebelia Media Group)

Czy agencje doprowadza do
rewolucji w eventach?

Pawet Haberka

(Agencja PowerEvents)

SPIS TRESCI

Zarzadzanie sytuacjami

kryzysowymi w cateringu

Emilia Melon-Olchowicz
(Melon Party Serwis Catering)

ABC event managera
Marta Brzeziniska (Targi Kielce)

Ewolucja czy rewolucja?
Adriana Piekarska
(Exclusive Event)

Postaw na

oprawe artystyczng
Natalia taszczuk

(ATELIE Grupa Taneczna)

NG

EVENT MIX

Meni Blacktrax
tukasz Kubiak, Piotr Basek
(TSE Grupa)

Te mury oddaja
dobra energie

Emilian Kaminski (Teatr Kamienica)

Trendy w organizacji
konferencji

Rok 2018 napedza tempo
zmian w branzy eventowe;j
Olga Krzeminska-Zasadzka i Piotr
Zasadzki (Agencja POWER)

Krotkie zycie
atrakcji eventowych

CATERING:

DELI CATERING | 4,30
DOLCEVITA| 31

FOTO BAR ARTUR DRZAZGA | 32
GUSTO CAFE | 29

MOODRO CATERING | 34

WYPOSAZENIE EVENTOW:
CONFETTISYSTEM | 46
COOKIE PRINTERS | 48
EVENTOWEMEBLE.PL | 50
EXTEND VISION | 52
IMMERGAS | 49
MAZURKAS TRAVEL | 103
NEW SYSTEMS | 139
POLTENT | 54

RENT DESIGN | 55
SPICE4SPACE | 56
STAREVENT | 58

TSE GRUPA | 2

UKOO POLAND | 60

REKOMENDACIE | 62-65

OBIEKTY EVENTOWE:

BANK CLUB | 77

DOUBLETREE BY HILTON tODZ | 15

EXPO XXI WARSZAWA | 6,78
ENERGYLANDIA |79

FAT BUDDHA RESTAURANT & LOUNGE | 80
HERBARIUM HOTEL & SPA **** | 82

HOTEL SZCZAWNICA PARK RESORT & SPA **** | 84
HOTEL PALAC MALAWIES | 90

HOTEL MANOR HOUSE SPA **** | 92
HULAKULA | 89

KLUB THE VIEW | 94

KOPALNIA SOLI BOCHNIA | 86

KOPALNIA SOLI ,WIELICZKA" | 88

TEATR | CLUB CAPITOL | 96

WARSZAWSKI DOM TECHNIKA NOT | 98
ZYDOWSKIE MUZEUM GALICJA | 100

AGENCJE EVENT:
AGENCJAPOWER | 114
EXCLUSIVEEVENT | 116
IBENTO | 118

M-DUO | 120

ATRAKCJE NA EVENT:

BIWAT EVENTS | 128

BZZYKBAND | 130

EVEREST PRODUCTION | 132

FAZA| 134

ANNA FILIPOWSKA | 135

KAYAX | 109

MARIUSZ RUSIN - KONFERANSJER | 19
SOLOART | 136

GADZETY NA EVENT:
GRADO | 138
FRESH DRINK | 138

EVENT MIX

12.-13.09.2018
EXPO XXl Warszawa

Rewolucja w Eventach

Partnerzy Strategiczni
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ALTASOFT

Spotka z ograniczong
odpowiedzialnoscia sp. k.
ul. Pukowca 15

40-847 Katowice

konferencje@altasoft.pl
www.altasoft.pl

Oprogramowanie konferencyjne, Aplikacje mobilne, Aplikacje
konferencyjne, Gtosowania, Quizy, Ankiety, Testy, Ocena Wyktaddw,
Pytania SMS

ADSYSTEM ad

ul. Atramentowa 11 PROFESJONALNE SYSTEMY WYSTAWIENNICZE

Bielany Wroctawskie
55-040 Kobierzyce
tel. 672 672 000
sales@adsystem.pl
www.adsystem.pl

Systemy wystawiennicze, Mobilne zabudowy targowe, Namioty
reklamowe, Meble eventowe, Eventy, Druk cyfrowy, Druk
wielkoformatowy, Displaye POS

CENTRUM KULTURALNO-KONGRESOWE
JORDANKI

Al Solidarnosci 13 CKKJORDANKI [IZE:I

87-100 Torun -G
tel. 516 277 831 roneresows
biuro@jordanki.torun.pl

www.jordanki.torun.pl

Koncerty, Spektakle, Festiwale, Kongresy, Konferencje, Torun, Prestiz,
Architektura, Orkiestra, Przestrzen

CONFETTI SYSTEM

tel. 535016 924, 692 522 357
kontakt@confettisystem.pl
www.confettisystem.pl

nfettl

ystem
sceniczne_efekty specjalng

Konfetti, Efekty specjalne, Efekt Wow, Pirotechnika, Fontanny lodowe,
Sparcular, Ciezki dym, Ptomienie, Serpentyny

ATELIE

ul. Reymonta 20
30-059 Krakéw

tel. 570 585 545
kontakt@ateliegrupa.pl
www.ateliegrupa.pl

ATELIE

DANCE GROouUr? & CVENTS

Atrakcje na event, Eventy

BALLOON EXPEDITION

Ubocze 300

59-620 Gryféw Slaski

tel. 600 310 310
kontakt@wyprawabalonem.pl
www.wyprawabalonem.pl

(')BA’ 00N

EXPEDITION

'wyprawabalonem.pl

Full service, Reklama zewnetrzna, Reklama wielkoformatowa, OOH
Media, Media, Eventy, Billboardy, Walentynki, Miejsce na eventy,
Outdoor

COLORS OF DESIGN

Oddziat Warszawa:
ul. Zupnicza 17, 03-829 Warszawa

Odziat Katowice:
ul. Marszatka Jozefa Pitsudskiego 83
42-500 Bedzin

tel. 509 662 360, 690 985 333
marketing@colorsofdesign.pl
www.colorsofdesign.pl

ColorsCDesign

WYPOZYCZALNIA MEBLI EVENTOWYCH

Design na wynajem, Meble Eventowe, Meble konferencyjne
Meble plenerowe, Strefy chillout, Wypozyczalnia

DELI Catering

ul. Algierska 17d

03-977 Warszawa

tel. 22 599 45 60
catering@delicatering.pl
www.delicatering.pl

Catering, Eventy, Full Service, Napoje, Kawy i herbaty, Organizacje
branzowe, Wina

DIGITAL KNOWLEDGE VILLAGE

ul. Putawska 457

02-844 Warszawa

tel. (22) 31414 14
info@knowledgevillage.pl
www.knowledgevillage.pl

DIGITAL
KNOWLEDGE
VILLAGE

Event venue, Eventy, Konferencje, Szkolenia, Centrum konferencyjno
szkoleniowe, Sale konferencyjne, Sale multimedialne, Transmisja
online, Studio greenbox, Studio nagran

EVENT ROOM

ul. Szyszkowa 20A
02-285 Warszawa
tel. 22 424 26 26
biuro@eventroom.pl
www.eventroom.pl

g

EVENT
ROOM

Nagtosnienie koncertowe, Obstuga multimedialna, Obstuga techniczna
imprez, O$wietlenie bezprzewodowe, O$wietlenie sceniczne,
Scenografia eventowa

EXCLUSIVE EVENT

ul. Magazynowa 21
40-421 Katowice
tel. 32209 75 07
790 518 598 EVENT
www.exclusive-event.pl

Eventy, Agencja eventowa, Organizacja imprez, Bankiety, Jubileusze,
Imprezy firmowe, Otwarcia obiektéw, Konferencje, Szkolenia
biznesowe, Warsztaty szkoleniowe

FOTO BAR ARTUR DRZAZGA

ul. Paderewskiego 8 FOT B g Q

42-660 Kalety
tel. 730 585 007
zaméw nas na event

biuro@fotobar.com.pl
www.fotobar.com.pl

Coctail bar, Barman, Bar kawowy, Barista, Bar Prosecco, Candy bar,
Fotobudka Lustro,Fotobudka z gadzetami, Videobudka, Eventy

= XCLUSIVE

ENERGYLANDIA PARK ROZRYWKI

Aleja 3 Maja 2

32-640 Zator

tel. (33) 486 1500
biuro@energylandia.pl
www.energylandia.pl

ENERGY
LANDIA

Park Rozrywki, Extreme Show, Eventy, Roller coaster, Zabawa,
Wycieczki szkolne, Wycieczki grupowe, Rozrywka, Water Park, Pokazy

EVEREST PRODUCTION

ul. Objazdowa 56a/2C
EVEREST

54-511 Wroctaw

Tel. 508 098 660

663 433 888 PRODPUCT
info@everest-production.ey "7 FYY T F TASIA BrA rReE
www.everest-production.eu

Eventy, Oprawa artystyczna, Produkcje teatralne, Pokazy
akrobatyczne, Eventy kulturalne, Atrakcje na event, Konferencje,
Gale, Imprezy sportowe, Promocje produktéw

EXPO XXI Warszawa T

L. =il e
ul. Pradzynskiego 12/14 ==k oL
01-222 Warszawa 7 \/
tel. 22 256 7100 E P )\ )\ I

sales@expoxxi.pl

WWW.expoxxxi.pl WARSZAWA

Eventy, Targi, Kongresy, Konferencje, Gale, Plany filmowe, Koncerty,
Pokazy mody, Wystawy, Imprezy kulturalne i sportowe

Galitsyna Art Group
ul. Belgradzka 4 lok. U14 N .l.;'

02-793 Warszawa - Ursynéw A

tel. 881316 427 GALITSY N A
office@galitsyna-show.com A R T G R u »
www.galitsyna-show.com

Eventy, Full service, Meble eventowe, Media, Miejsce na eventy,

0OO0H Media, Organizacje branzowe, Organizator targdw, Organizery,
Reklama zewnetrzna

13
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GOOD SHAPE

ul. Stanistawa Bodycha 21
05-816 Opacz-Kolonia
biuro@goodshape.eu
www.goodshape.eu GOOD SHAPE
Druk cyfrowy, Druk UV, Druk wielkoformatowy, Eventy, Konstrukcje
reklamowe, Meble eventowe, Poligrafia reklamowa, Reklama
wielkoformatowa, Reklama zewnetrzna, Systemy wystawiennicze

GRUPA TSE

ul. Domaniewska 18
05-800 Pruszkéw
tel. 221100017
biuro@tse.com.pl
tse.com.pl

OHTSE

Techniczna obstuga imprez: oswietlenie, multimedia, nagtosnienie,
elementy sceniczne, sceny, zadaszenia, akcesoria scenograficzne.
Nowoczesne technologie: BlackTrax, Kinex, Disguise, 4K.
Wypozyczalna sprzetu: e-rental.com.pl

Salon Wirtualnej Rzeczywistos$ci ,InGame
Jakub Balcerzak

ul. Barcicka 5

01-807 Warszawa

tel. 792 464 263
saloningame@gmail.com
www.ingame.waw.pl

' INGAME

Eventy, Outdoor, Miejsce na eventy

Lody Rullon 00

3 Maja 30 \ ’
40-097 Katowice '
tel. 574 641 456

biuro@lodyrullon.pl
www.lodyrullon.pl

70N

Atrakcje na event, Event

GRADO

ul. takowa 31
05-090 Raszyn ’
tel. 88 206 04 44

biuro@grado.net.pl
www.grado.net.pl

Smycze reklamowe, szarfy dla hostess, Sciereczki do okularow

Hotel Riviera

Olszewnica Nowa 05-124

ul.Nowodworska 32 k@

tel. 794 667 400 HoT1EL R1VIERA

konferencje@hotelriviera.com.pl * % % K
www.hotelriviera.pl

Hotel, Bankiety, Eventy, Full service, Miejsce na eventy, Organizator
targéw, Outdoor, Walentynki, Wielkanoc

KLEEN-TEX POLSKA Sp. z o.0.
ul. Fabryczna 5/12

26130 Suchedniéw g( Kl een -T ex

tel. 41267 2500
info@kleen-tex.pl make more of your floor

kleen-tex.pl

Maty reklamowe, Maty z logo, Maty graficzne , Reklama
wielkoformatowa, Reklama zewnetrzna, Druk wielkoformatowy,
Eventy, Nadruk sublimacja, Nadruk na gadzetach, Outdoor

Loungetime l !
ul. Kamienna 12 wynajem mebli eventowych

31-403 Krakéw

tel. 512 69 41 42
660 96 97 36
biuro@loungetime.pl
www.loungetime.pl

Eventy, Organizator targéw, Outdoor, Systemy wystawiennicze,
Meble eventowe, Wynajem mebli eventowych, Scenografie eventowe,
Obstuga techniczna imprez, Zadaszenia eventowe, Namioty
pneumatyczne

DOUBLETREE

BY HILTON™
LODZ

NIEOGRANICZONE
MOZLIWOSCI
ARANZAC]I

5000 M? PRZESTRZENI
KONFERENCYJNO-
-WYSTAWIENNICZE]

200 KOMFORTOWYCH
POKOI

NOWOCZESNY SPRZET
NAGLOSNIENIOWY
| OSWIETLENIOWY

4 HALE KONGRESOWO-
-KONCERTOWE

300 MIEJSC
PARKINGOWYCH

DOSKONALA
LOKALIZACJA W SAMYM
CENTRUM KRAJU

ZAPYTAJ NAS O OFERTE:

BADZ W CENTRUM

WYDARZEN

KONFERENCJE « EVENTY « KONGRESY

T: +48 208 80 80 | E: LCJDL.DS@hilton.com
www.doubletreelodz.pl | lodz.doubletree.com
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M-DUO s.c.

ul. Grupy AK Pétnoc 4/43
00-713 Warszawa

tel. 692 175709
biuro@m-duo.pl
www.m-duo.pl

M-DUO

Eventy, Obstuga eventdw, Personel eventowy, Hostessy, Modelki,
Animatorzy, Promotorzy, Konferansjerzy, Koordynatorzy, Media

MODERNFORMS

Dobrzechéw 446b

38-100 Strzyzéw

tel. 1774213 69 L
kontakt@modernforms.pl
www.modernforms.pl
www.produkcjamedali.pl

Artykuty do 10 zt, Artykuty sportowe, Breloki, Druk UV, Eventy,
Grawerowanie laserowe, Magnesy

Muzeum Pinball

ul. Kolejowa 8A >
01-210 Warszawa pUZb.lllL
aska@pinstation.pl Statlﬂlb

www.pinballstation.pl

Eventy, Miejsce na eventy

New Systems

ul. Wojska Polskiego 65
85-825 Bydgoszcz

tel. 690 991 844
patrycja@newsystems.pl
www.newsystems.pl

A"

event Mmanagement

Kalendarz online, Projekty, Kosztorysy, Zarzadzaniem Magazynem, Baza
miejsc, Planowanie ekipy, Zarzadzanie Flota, Finanse, Cross Rental
Network, Statystyki

MODERNFORMS

Mariusz Rusin

tel. 510 640 480
mariuszrusin@hotmail.com
www.mariuszrusin.com

Konferansjer, Animator, Prezenter

MUSIC COMPANY

ul. Mierostawskiego 11a muS, c
01-527 Warszawa

tel. 509 728 385 com§pany
pkotnowski@musiccompany.pl

www.musiccompany.pl

Outdoor, Reklama wielkoformatowa, Reklama zewnetrzna, Billboardy
Eventy, Full service, Gtosniki, Media, Organizator targéw

Natura Mazur Resort & Conference
Warchaty

ul. Brajnicka 1

12-122 Jedwabno, WARCHALY
Tel. 89 642-66-00,
533-381-401
recepcja@naturamazur.pl
www.naturamazur.pl

* ok ok ok
HOTEL

Lo
Natwra #NMazeur

Resort & Conference
Warchaty

Hotel rodzinny, Eventy, Konferencje, Spotkania firmowe, Spotkania
integracyjne, Spotkania okolicznosciowe, Resort & Conference,
SPA & Wellness

P.P.H. MATEUSZ

ul. Marka Htasko 1
05-410 Jozefow

tel. +48 22 789 28 96
pph@mateusz.com.pl
www.mateusz.com.pl

RODUCENT PASMANTE, ®

» N
ODUCER oF HABERDASHE®

Smycze, Nadruk na gadzetach, Gadzet na Event, Grawerowanie

Play4Fun

ul. Ztotej Rybki 6
65-012 Zielona Géra
606 30 50 70
biuro@play4fun.com.pl
www.play4fun.com.pl

Pla

Boze Narodzenie, Displaye POS, Elektronika reklamowa, Eventy,
Foldery, Kartki Swigteczne, Poligrafia reklamowa, Walentynki,
Wielkanoc

Prolight

ul. 3 maja 183

05-800 Pruszkéw

tel. +48 22 648 04 07
poczta@prolight.com.pl
www.prolight.com.pl

prolight

Oswietlenie sceniczne, Oswietlenie architektoniczne, Sterowanie
oswietleniem, Multimedia, Projektowanie i wizualizacja, Projektory
multimedialne, Mediaserwery, Mechanika sceniczna, Konstrukcje
sceniczne, Akcesoria sceniczne

SPICE4SPACE  <p - &

PACE

U

Ul. SllusarSka 9 Smart design. Przestrzen eventowa na nowo
30-710 Krakow —
tel. 513 149 416

kontakt@spice4space.pl

www. spice4space.pl

Design na wynajem, Meble eventowe, Meble konferencyjne, Meble
na event, Meble na targi i ekspozycje, Scenografia eventowa, Strefy
chillout, Wynajem mebli, Wynajem mebli eventowych, Zabudowy
targowe

STAR EVENT

ul. Srodkowa 29a

05-816 Opacz Kolonia, Warszawa
tel. 536 194 517,

690 956 118, 513 039 106
biuro@starevent.pl
www.starevent.pl

STAR EVENT

WYPOZYCZALNIA MEBLI EVENTOWYCH
SCENOGRAFIE

Meble eventowe, Wypozyczalnia mebli, Wynajem mebli, Scenografia,
Meble led, Namioty eventowe, Meble targowe, Budowa stoisk
targowych, Strefy Vip

Poltent Sp. z 0.0.

0s.1Maja16 H

44-304 Wodzistaw Slaski
kontakt@poltent.pl

tel. 32720 65 23
www.poltent.pl
www.ventotent.pl

sTENT

Druk wielkoformatowy, Eventy, Konstrukcje reklamowe, Maskotki,
Meble eventowe, Nadruk sublimacja, Outdoor, Reklama
wielkoformatowa, Reklama zewnetrzna, Systemy wystawiennicze

Solo Art

ul. Zamknieta 10
30-554 Krakéw

tel. 514-393-031
kontakt@soloart.pl
www.soloart.pl

%

Atrakcje na event, Eventy, Konferencje, Fireshow, Lightshow,
Zonglerka, Pokazy artystyczne, Pokazy $wietine, Taniec z ogniem

SPOLNOTA

Biatka, 34-220 Makéw Podhalanski
spolnota@spolnota.pl

office @spolnota.pl
www.spolnota.pl
www.lezaki-reklamowe.com.pl

Spolhola

Meble eventowe, Eventy, Nadruk sublimacyjny, Artykuty do domu

STOISKA24.pl

Karol Salawa

ul. Franciszkarska 9
26-060 Checiny

tel. 602 502 118
biuro@stoiska24.pl
www.stoiska24.pl

STOISKA24

Systemy wystawiennicze, Displaye POS, Druk wielkoformatowy, Full
service, Meble eventowe, Reklama wielkoformatowa
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STUDIOSS5

ul. Gérczewska 181L/205 : @
01-459 Warszawa k‘ StUd | 055
tel. 22 392 92 32 advertising solutions

office@studio55.pl
www.studio55.info

Pneumatyczne nosniki reklamowe, Balony reklamowe, Bramy
pneumatyczne, Namioty pneumatyczne, Namioty stelazowe,
Niestandardowe nosniki reklamowe, Systemy wystawiennicze,
Meble eventowe, Statocisnieniowe nosniki reklamowe, Reklama
wielkoformatowa 3D

Capitol Teatr & Club

ul. Marszatkowska 115 T -E-A-1T-R

B Ty s aTa*=r g
00-102 Warszawa
eventy@teatrcapitol.pl (AP I TOL

C-L.-U-B
Eventy, Full service, Migjsce na eventy

THE CREATIVE ;f;ib%
A

ul. Ostrobramska 73C lok. 114 00%;7‘7

04-175 Warszawa _ _

office@thecreative.pl THE CREATIVE

www.thecreative.pl

Aplikacje mobilne, Grywalizacja, Systemy rankingowe, Targety, Testy
produktywnosci, Monitoring aktywnosci, Powiadomienia

Wyprawy na Quadach RV R Le DEBE )

i Skuterach Snieznych IR ULy
7S.ni82nyc|1 7o

w Zakopanem

34-512 Witéw 149b

tel. 604 533 301
biuro@szkolaquadow.pl
SzkolaQuadow.pl

Eventy, Miejsce na eventy

StudioFlag.pl C

ul. $w. Jozefa 22 a.
42-253 Ztoty Potok

WI6037 STUDIOFLAG
kontakt@studioflag.pl

www.studioflag.pl

Flagi, Druk cyfrowy, Druk wielkoformatowy, Konstrukcje reklamowe,
Nadruk sublimacja, Poligrafia reklamowa, Reklama wielkoformatowa,
Reklama zewnetrzna, Artykuty do 10 zt, Czapki reklamowe

Teatr Kamienica
v % AMIENIC S?
Al. Solidarnosci 93 TEATR
00-144 Warszawa ~ sesrearecaemsan
tel. 601 197 157

event@teatrkamienica.pl
www.teatrkamienica.pl

Eventy, Miejsce na eventy, Full service

TIPU
ul. Tuwima 97
90-031 £6dz
tel. 578 471 278
kontakt@tipu.pl
www.tipu.pl

Artykuty EKO, Kawy i herbaty, Walentynki, Wielkanoc, Boze Narodzenie
Eventy, Kosze upominkowe

UKOO

1 Co
ul. Krasifiskiego 108 “ hv o
05-080 Izabelin \

tel. 221121030
info@ukoo.pl
www.ukoo.pl

Wynajem i instalacja namiotéw imprezowych stretch. Imprezy
plenerowe, Pikniki, Konferencje, Promocje, Bankiety, Wesela,
Festiwale

MOJE UMIEJETNOSCI

Gale wieczorowe
Konferencje
Pokazy mody
Team building
Pikniki

Plenery

Akcje promocyjne
Targi

Prezentacje

VVVVVVVVVYV

| wiele innych

\ WWW.mariuszrusin.com

videally n mariuszrusinkonferansjer

Mariusz Rusin

Konferansjer, ktory nie boi sie wyzwan

Dlaczego konferansjer? Lubie ludzi. Poznawac ich, rozmawiac z nimi
i do nich mowic. Cieszy mnie, gdy chcg mnie stuchad, odpowiadac¢ na pytania,
kiedy potrafie ich zaciekawic¢ i rozémieszyc. Wydarzenia, ktore prowadze

zostaja na dtugo zapamietane dzieki mojej kreatywnosci,
btyskotliwosci oraz serca ktore w nie wktadam.

510 640 480
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JESTEM JAK AUTOCASCO NA EVENTY

Z najstynniejszym showmanem eventowej estrady rozmawiamy o studiach, najlepszej pracy na
Swiecie, ksigzce, kontraktach reklamowych i branzy event.

W 1988 roku ukoriczyt Pan studia na Wydziale Aktorskim PWSFTviT
w Lodzi. Jak to sie stato, ze chciat Pan by¢ aktorem, a zostat show-
manem w branzy rozrywkowej?

Tak naprawde chciatem by¢ rezyserem filmowym. Poszedtem na studia aktor-
skie, aby pozna¢ mechanizmy jakie dziatajg na linii rezyser - aktor. Tam rodzi
sie magia. Tam rodzg sie kreacje. O moim debiucie telewizyjnym zadecydowat
troche przypadek. Na kursie jezyka angielskiego poznatem Panig Bozene
Walter, gwiazde telewizji i Szefowa Redakcji Dzieciecej i méwigc w najwiek-
szym skrdcie, po kilku programach w ktdrych pracowatem jako redaktor i re-
porter, mogtem poprowadzi¢ swoj pierwszy wielki show jakim byt ,Czar Par”.

Wspominat Pan, ze praca showmana jest najlepsza prace na $wie-
cie. Skad takie spostrzezenia?

Ze sceny. Spotykam sie z ludZmi. Nic nie jest dwa razy takie samo. Zawsze

Sg nowe wyzwania. Zawsze czego$ sie mozna nauczy¢. Mam jak mato

kto, mozliwo$¢ spotkania w przyjaznych okoliczno$ciach ludzi praktycznie
wszystkich zawoddw, wszystkich grup spotecznych w catej Polsce, a nawet za
granica. Mam mozliwo$¢ przeprowadzenia ich przez wazne wydarzenia, jakie$
kamienie milowe na drodze ich rozwoju. Staram sie nada¢ tym wydarzeniom
uroczysty, pozytywny, ale tez rozrywkowy charakter. To czysta przyjemnosé.

Potrafi Pan zajrze¢ w dusze drugiego czlowieka zadajac odpo-
wiednie pytanie. Prowadzony przez Pana talk-show ,Demaki-
jaz" doskonale to obrazuje. Jak zadaé pytanie, aby przetamaé
wewnetrzne bariery rozméwcey?

To przetamanie bariery zaczyna sie czesto lata wczedniej, kiedy pierwszy
raz spotykam mojego przysztego rozméwce. Cze$¢ moich pdzniejszych
gosci znam, niekiedy nawet od dwudziestu kilku lat. Jesli kogos nie znam,
co rzadko sie zdarza, to przetamanie zaczyna sie od mojego telefonu, kiedy
dzwonie z zaproszeniem. Robie to zawsze osobiscie. M6éj rozméwca wie

w jaki sposdb rozmawiam. Nie jestem agresywny. Chce sie dowiedzie¢
czego$, czego inni sie jeszcze nie dowiedzieli. Nie chce sie wykatapulto-
wac czyims kosztem na zasadzie ,Ach, jaki jestem wspaniaty i dowcipny”.
Potem na efekt rozmowy sktada sie jeszcze wiele, czesto niedocenianych,
elementéw: jak maj gosé jest przywieziony do studia i przez kogo, czy do-
stanie swojg ulubiong herbate czy zwyktg wode i wiele, wiele innych. Krétko
mowiac, czy gos¢ czuje sie wazny, zaopiekowany. To on jest bohaterem
odcinka - ja go tylko uruchamiam.

A sama rozmowa? Autentyczna ciekawos$¢ goscia i jego historii oraz pamie-

tanie o tym, ze cztowiek ma dwa razy wiecej uszu niz ust i w takiej proporcji
powinien ich uzywac. Réwniez w zyciu, nie tylko w studiu.

Co skionito Pana do napisania ksiazki ,Jak dobrze wygladac po
40-tce™?

Pytanie zawarte w tytule. Zastanawiatem sie, czy w tym momencie zycia,
ktéry przez wielu jest traktowany jako jakie$ wejscie w smuge cienia,
sta¢ nas na to, aby wyglagdac najlepiej w swoim ponad 40-letnim zyciu.
Odpowiedz brzmi - po stokro¢ tak, cho¢ zwigzana jest z tym dyscyplina,
wysitek treningowy i co zawsze prowadzi do sukcesu — konsekwencja.
Postanowitem zostaé krélikiem doswiadczalnym i wyprébowac te rzeczy
na sobie.

Pojawia sie Pan w reklamach komercyjnych. Na jakiej zasadzie
dobiera Pan kontrakty reklamowe?

Nie wzigtbym udziatu w reklamie, ktdra jest sprzeczna z moim pojmowa-
niem $wiata czy moimi warto$ciami. Staram sie pracowac z tymi, ktérych
w poszczegolnych segmentach uwazam za najlepszych. Nie jestem tez
hipokrytg i produktéw tych uzywam i uwazam za dobre, co daje dodatko-
wy punkt. Ja w reklamach nie ktamie.

Jak mozna doczyta¢ na Pana stronie, prowadzenie eventéw to
obok telewizji najwieksza Pana pasja. Dlaczego?

Troche juz o tym powiedziatem na poczatku wywiadu, ale dodam jeszcze
dwa elementy. Pierwszy: przygotowuije sie solidnie do eventéw, poznaje
bardzo rézne branze moich klientdw, lubie sie uczyg.

Drugi najwazniejszy: bardzo lubie kiedy poza uroczystym schematem,
ktory oczywiscie musi by¢, istnieje element niespodzianki. Uwielbiam,
kiedy publicznosé jest zaskakiwana, oczywiscie w pozytywny sposéb,
bo pamietajmy, ze jest to rozrywka. Prowadzacy powinien sprawi¢, aby
hurtowo wydzielaty sie endorfiny i goscie zapamietali swoje wydarzenie
jako wspaniafe.

Jest Pan zwigzany z branza wiele lat, na ich przestrzeni poprowa-
dzit Pan niezliczong liczhe eventow. Zawsze wszystko toczylo sig
zgodnie z planem? Sg historie, ktdre szczegdlnie Pan wspomina?
To jak ma przebiega¢ wydarzenie, wiedzg tylko Ci co je zaplanowali: klient,
agencja i prowadzacy. O jakichkolwiek potknieciach, opdZnieniach artystow,
problemach technicznych, lub nieprzewidzianych sytuacjach publicznos¢
nie ma pojecia. Rozwigzuje je razem z agencjg za kulisami lub nawet na
scenie. Tak naprawde rzadko zdarza mi sie sytuacja, ktéra sie jeszcze

nie wydarzyta. W koficu pracuje w tej branzy od 27 lat, cho¢ wydaje to sie
niemozliwe, bo podobno jestem coraz mtodszy ($miech). Jezeli prowadzacy
i agencja pracujg na najwyzszych obrotach i jest miedzy nimi chemia, to

nie ma probleméw nie do rozwigzania. Nie zdarzyto mi sie jeszcze, mimo
roznych ktopotow, aby publiczno$¢ zorientowata sie, ze co$ idzie nie tak.
Bardzo sie kiedys ucieszytem, kiedy kto$ mi powiedziat, Ze jestem takim
Autocasco na eventy. To byt dla mnie wielki komplement.

Jak mowi popularna piosenka ,Wszystko sie moze zdarzy¢”

- réwniez podczas eventow. Jak sobie radzi¢ z nieprzewidywany-
mi sytuacjami?

Przede wszystkim zachowac spokdj i pogode ducha. Brak nawet najmniej-
szego zdenerwowania pokazuje publicznosci, ze sprawy idg we wiasciwym
kierunku. Potem zaleznie od sytuacji mozna opowiadac historie, mozna

z ludZmi sie pobawi¢, porozmawiag, znalez¢ co$ co mnie z widownig tgczy,
zrobié z nimi selfie, obstawié¢ wyniki meczu, stowem mozna zrobi¢ 100
rzeczy aby ludzi zaja¢, dopoki nie ma sygnatu od agencji, ze wszystko juz
gotowe. Mozna tez odebra¢ za kogo$ nagrode, wreczy¢ jg w czyims imieniu,
nawet zaspiewac za artyste, jesli trzeba.

Jak widzi Pan przyszlosé branzy EVENT & MICE, przewiduje Pan
jakies rewolucyjne zmiany?
To szeroki temat poniewaz pewne rzeczy pozostang niezmienne, bo nie
maja prawa sie zmieni¢. Ale oczywiscie zmiany beda. Pewng forpoczta tych
zmian jest oczywiscie telewizja, bo tam te nowosci docierajg najszybciej jak
np. hologramy, ktérych uzyli$my na 25-lecie Polsatu, a potem miatem wiele
pytan, gdzie je mozna zamdwic i czego wymaga ta technologia. Telewizja
pokazuje nowe trendy, ale tez prowadzi szczeg6towe badania zwrotne, jak
te trendy sg postrzegane, na co ludzie reagujg i co im sie podoba? Przykta-
déw takich nowosci zaréwno koncepcyjnych, jak i technologicznych jest
bardzo, bardzo wiele. Jezeli sg Pafistwo zainteresowani pogtebiong analiza
tego tematu to zapraszam na mdj wykfad, podczas konferencji EVENT MIX,
ktéra odbedzie sie 12 wrzesnia w EXPO XXI Warszawa w trakcie targéw
reklamy FestiwalMarketingu.pl.

Rozmawiat Andrzej Kuczera

Krzysztof Ibisz
Jeden z najpopularniejszych i najbardziej lubianych prezenterow
oraz dziennikarzy telewizyjnych. Laureat az trzech Wiktoréw Publicz-
nosci i dwoch Telekamer. Ze szklanym ekranem zwigzany od ponad
20 lat. Rozkochat w sobie publicznos¢ juz na poczatku kariery, pro-
wadzac wyjatkowe show ,Czar Par”. Z czasem stat sie niekwestiono-
wana gwiazdg telewizji, prowadzac najwieksze i najpopularniejsze
programy rozrywkowe, m.in. Jak Oni Spiewaja, Zyciowa Szansa, Ona
i On, Awantura o Kase, Gra w Ciemno , Rosyjska Ruletka czy reality
show Bar. Doskonale sprawdza sie w roli prowadzacego najwigksze
widowiska telewizyjne jak Sylwestrowa Moc Przebojéw, Sopot
Festival, Polsat Super Hit Festival, Zielonogdrska Noc Kabaretowa
czy wybory Miss Polski. Jest autorem i gospodarzem prestizowego
talk-show ,Demakijaz”. Od kilu lat prowadzi najbardziej utytutowany
| najbardziej prestizowy program rozrywkowy swiata — polska edycje
Dancing with the Stars - Taniec z Gwiazdami! Stynie z legendarnego
profesjonalizmu i pozytywnej energii, ktéra zaraza wszystkich doko-
ta. Wielki fan sportu i propagator zdrowego stylu zycia.
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KREUJEMY TRENDY W BRANZY
CATERINGOWEJ

0 ofercie szytej na miare, 0 tym o0 czym nie mozna
zapomnie¢ podczas przygotowywania menu dla klienta
i 0 nowej formie komunikaciji z klientem - o blogu,
rozmawiamy z Damianem Wiatrakiem, dyrektorem
zarzgdzajacym w firmie DELI Catering.

Kulinaria eventowe nr 1 w Polsce, tak o sobie piszecie. Co Was
wyrdznia na rynku?

Dzi$ nieustannie powtarza sie, Ze kluczem do sukcesu jest wiedzieé, czego
sie chce. | to bez watpienia prawda - nasza marka od samego poczatku
postawita na specjalizacje. Nie chcieli$my sie rozdrabniac¢, albowiem
mielismy swiadomos¢, ze tatwo w takim przypadku o obnizenie lotéw

w kontekscie szeroko pojetej jakosci. Dla nas innowacyjne podejscie

i wysoki poziom ustugi to klucz do sukcesu. Odkad tylko pojawilismy sie na
rynku wiedzieliSmy takze, ze aby stac sie liderem kulinariéw eventowych

w Polsce musimy postawi¢ na samodzielne kreowanie trendéw. Stad na-
szg oferte nieustannie poszerzamy o niebanalne elementy i nowe produkty.
Poszukujemy elastycznych rozwigzan oraz tworzymy autorskie koncepcje,
w czym pomaga nam nasz Kulinarny Zespét Kreatywny. Nie bez znaczenia
wydaje sie takze fakt, ze dostarczamy tak naprawde kompleksowa ustuge
w oparciu o wlasne zasohy - poczgwszy od spersonalizowanego menu,
poprzez aranzacje stotéw i bufetéw, obstuge kelnerska i barmarska, sprzet
cateringowy oraz logistyke. Pozwala to nie tylko skraca¢ do minimum
proces koordynacji poszczegolnych dziatan, lecz takze zwiekszac ich efek-
tywnos$¢. Na koniec dodam jeszcze, ze nie bez znaczenia sg produkty, do
ktorych przywigzujemy ogromng wage. Stad nasza marka siega wytgcznie
po te, zakupione od sprawdzonych dostawcoéw.

Standardowa oferta, czy menu szyte na miare konkretnego
wydarzenia, co polecacie?

Na dobra sprawe obecnie coraz trudniej wybi¢ sie na rynku ze standar-
dowa formg obstugi — dlatego oferta musi wyrézniac sie na tle innych

i przyciggac. Co wazne, klienci potrzebujg obecnie kompleksowej obstugi
- przestato juz im wystarcza¢ ,samo’ przygotowywanie dan i znaczenia
nabrata obstuga kelnerska, zastawa stotowa, bogata oferta napojéw

i alkoholi czy dekoracja oraz oprawa artystyczna. Stad zdecydowanie
menu szyte na miare konkretnego wydarzenia. Indywidualne potrzeby

i preferencje klienta zawsze wymagajg zgtebienia. Nie bez znaczenia jest
tu specyfika eventu — czego samo wydarzenie dotyczy i jak dtugo trwa.
Warto réwniez ustali¢ przekroj gosci oraz cel eventu. Niemniej musimy
mie¢ tu na uwadze fakt, ze czesto czynnikiem determinujgcym potrzeby
i preferencje jest... budzet samego organizatora. Nierzadko to wiasnie
jego jasne okreslenie daje nam wiedze, na jakie rozwigzania mozemy
sobie pozwoli¢ oraz na ile mozemy wzbogaci¢ menu.

Statystyki i liczby mowia same za siebie. Jakie bylo Wasze
najwieksze i najbardziej wymagajace zlecenie?

Do naszych najwiekszych realizacji zaliczajg sie pikniki organizowane
dla ponad 30 tys. osdb. Zdarzajg sie nam réwniez kilkudniowe kongresy
organizowane dla 3 tys. 0séb z niezwykle rozbudowanym portfolio
Swiadczen cateringowych. Niemniej najwiekszym wyzwaniem nie

jest tak naprawde obstuga wydarzenia dla jednorazowo 2 czy 3 tys.
0s6b w danym miejscu - prawdziwg sztukg jest obstuga kilku duzych
wydarzen nie do$¢, ze w tym samym czasie, to jeszcze odbywajacych
sie w kilku miejscach w Polsce. Takie eventy rdwniez mamy za soba.
Wtedy dopiero cata logistyka oraz zadania towarzyszace nabierajg wrecz
szalonej dynamikil

Artykut promocyjny

0 czym nie mozna zapomnieé¢ podczas przygotowywania menu
dla klienta?

Bez watpienia o tym, aby byto ono w petni przemyslane. Propozycje menu
i ustug towarzyszacych zawsze dostosowujemy do budzetu, indywidual-
nych sugestii i charakteru imprezy. Musimy pamietac, ze niezalezenie od
formuty wydarzenia naszym obowigzkiem jest zagwarantowanie klientowi
petnowartosciowego positku — stad nie bez znaczenia sg tu takze dobrej
jakosci i zakupione od sprawdzonych dostawcéw produkty. Nie mozemy
zapominac réwniez o tym, zeby dania przygotowywane byty zgodnie

z architekturg kulinarng, polegajaca na takich potgczeniach smakowych

i produktowych, aby doznania jakie ze sobg niosg byty petnowarto$ciowa
podrdzg kulinarna.

Prowadzicie bloga, czym zachecacie czytelnikéw?

0d samego poczatku wiedzielismy, ze aby byc¢ liderem kulinariéw even-
towych w Polsce musimy postawi¢ na samodzielne kreowanie trendéw
kulinarnych. Pozwolito nam to nie tylko wytyczy¢ nowe kierunki rozwoju
dla catej branzy cateringowej, lecz takze podsung¢ szereg - jak to méwig
sami klienci - ciekawych rozwigzan. | tak oto, aby przyblizy¢ nieco kulture
cateringu, wzieliSmy na swoje barki bycie pewnego rodzaju edukatorem
rynku i stworzyliSmy bloga pod adresem http://kulturacateringu.pl. Cho¢ na
jego tamach chcemy dzieli¢ sie nasza wiedza i ogromna pasja, to jednak
poprzez naszego bloga chcemy réwniez pokazaé, ze perfekcyjnie przygo-

towana potrawa i efekt WOW to efekt koricowy szeregu podjetych dziatan
- czasami bardzo zmudnych i niezwykle czasochfonnych. Nie boimy sie
pisaé tu réwniez o wszelkich bolgczkach branzy i jej problemach na wielu
ptaszczyznach.

Jemy oczami, Wasze realizacje zawsze wygladaja smakowicie.
Jak uzyskaé cateringowy efekt WOW? Skad czerpiecie inspira-
cje?

Po pierwsze, niewatpliwie z uwaga $ledzimy trendy, panujace w branzy
cateringowej na catym $wiecie. Nie bez znaczenia s tutaj kanaty social
media, ktére pozwalajg nam ,dotrze¢” w najbardziej odlegte zakatki swiata
- to wtasnie dzieki nim najnowsze nowinki cateringowe sg niemal na
wyciagniecie reki. Nie stronimy réwniez od podrézy i podpatrywania same;j
branzy podczas szeroko pojetych eventéw. Po drugie, jak juz wspomina-
tem wczesniej, powotalismy do zycia Kulinarny Zespét Kreatywny. Zajmuje
sie on wyszukiwaniem ciekawostek i analiza mozliwosci przekucia ich

na polski grunt cateringowy. Niezwykle usprawnia to system wyszuki-
wania wszelkich trenddw i ciekawych technik kulinarnych. Po trzecie,
prowadzimy takze inwestycje w obszarze badani nad nowymi produktami
cateringowymi. Dokonujemy tu szeregu préb z danym elementem, dobie-
ramy produkty z ktérych go wykonujemy i oceniamy sposaéb jego rotacji
podczas obstugiwanych wydarzen. Co wigecej, wstuchujemy sie w same
potrzeby klientéw. Dla przyktadu - coraz wiekszego znaczenia nabiera

dbatosé o srodowisko naturalne i szerzenie wiedzy o zdrowym odzywia-
niu. Takze i w kontekscie samego ,podawania” zauwazalny jest 6w trend,
gdzie opakowania z tworzyw sztucznych coraz czesciej zastepowane

sg ich ekologicznymi odpowiednikami. Stad chetnie siegamy po jadalne
opakowania, ktdre nie tylko ,cieszg" oko, lecz takze wpisuja sie w trend
zdrowego odzywiana.

Dobry catering wedtug Deli Catering to?

Dobry catering to nie tylko catering smaczny, lecz takze idealnie trafiony
w potrzeby danego wydarzenia i jego uczestnikdw. Méwigc krétko musi
by¢ on, co juz wielokrotnie podkreslitem, w petni przemyslany. By tak

sie stato, zawsze musimy dostosowac go do budzetu, indywidualnych
sugestii i charakteru imprezy. W tym miejscu musimy takze pamietaé, ze
bez wzgledu na formute wydarzenia dobry catering musi by¢ gwarantem
petnowartosciowego positku, czego podstawg jest zwracanie uwagi na ja-
kos¢ produktéw. Warto poswiecic tu swoj czas i wyodrebni¢ wtasng grupe
dostawcow - bardzo dobry produkt réwna sie bardzo dobry smak.

Rozmawiat Andrzej Kuczera



ZARZADZANIE SYTUACJAMI KRYZYSOWYMI
W CATERINGU - CZYLI CO NAS NIE ZABIJE,
TO NAS WZMOCNI

Zawdd eventowca od wielu lat jest w czotéwce
najbardziej stresujacych zawodow Swiata, a catering
bezsprzecznie stanowi integralng czes¢ kazdego
eventu. JesteSmy obarczeni ogromnym stresem

i ryzykiem. Nasi klienci na cate szczesScie nie majg
petnej Swiadomosci zagrozen, ale to zupetnie tak jak
z kontrolerami lotu, ktérzy muszg mie¢ zaplanowang
kazdg minute przestrzeni powietrznej.

Wszystkie sytuacije kryzysowe, ktdre nas spotykajg sg catkowicie
nieprzewidywalne. Nasze ponad 30-letnie doswiadczenie pozwala nam
na zminimalizowanie zagrozen, ale ryzyko zawsze istnieje. JesteSmy
ubezpieczeni na wszystkie wydarzenia losowe, ale stres pozostaje. Tym
bardziej, ze Swiadomos¢, ktdra wynika z tysiecy zorganizowanych imprez
jest naprawde ogromna. Zawsze przeprowadzamy szczeg6towy wywiad,
moze nawet jeste$my niejednokrotnie zbyt drobiazgowi w zdobywaniu
wiedzy, ale to jest wiasnie droga do sukcesu. Nie podejmujemy sie
wyzwan, ktére sg kompletnie nieprzemyslane i nie kierujemy sie zasada
,jakos to bedzie". Wszystkie detale sg jak puzzle, ktore uktadajg sie

w jedng catosc. Trzeba pamietad, ze dziatamy na zywym organizmie.
Wszystko jest ,live” i nie ma powtérek. Trzeba byé czujnym i reagowaé
natychmiast. Podstawg w naszej pracy jest sprawna komunikacja. Na
przestrzeni tych wszystkich lat mielismy wiele ciekawych, Smiesznych

i strasznych sytuaciji, to one pozwolity nam by¢ w tym miejscu, w ktdrym
w tej chwili jestesmy.

Jak siegam pamiecig to jednym z ciekawszych doswiadczen byta
organizacja eventu dla marki farmaceutycznej przez agencje BC Media
w Wieliczce. Kolacja zasiadana przy okragtych stotach. Caty ciezki sprzet
zwozony na gtebokos¢ 125 metréw malerikimi windami, do ktdrych

wchodzit nam jeden okragty stot. Stres ogromny tym bardziej, ze montaz
byt w czasie pracy kopalni. Presja czasu i niemoc. Na szczeScie udato sie!
Drugorzedna sprawa byfo to, ze po zakoficzonej imprezie nie moglismy
wydostac sie na zewnatrz, bo sztygarzy zakoriczyli zmiane i musieliSmy
czekac do rana.

Kolejne doswiadczenie, to impreza w Krdlikarni, gdzie podczas czesci
oficjalnej uzupetniane byty bufety. Nikt do tej pory nie wie jak to sie stato,
ale na 20 minut przed wejsciem gosci okazato sie, ze nie ma widelcéw.
Dramat! Goscie wychodzg i nie mogg sobie natozy¢ jedzenia (a to nie

byty czasy finger fooddw). Szybka akcja, Tomasz na sygnale jedzie do
magazynu i w ciggu 20 minut mamy sztuéce! Klient zupetnie nieswiadomy
naszego stresu jest zachwycony cateringiem.

Artykut promocyjny

Zabawna sytuacja miata miejsce w Teatrze Polskim podczas 90. urodzin
Pani Ireny Kwiatkowskiej. Do krojenia tortow uzywaliSmy prawdziwej szabli,
ktéra tego dnia byta réwniez uzywana na innej imprezie. Musielismy wiec
szybko jg przetransportowac do Teatru. Na uroczystosci byta obecna
Pierwsza Dama, Pani Jolanta Kwasniewska z ochrong BOR-u. Obstuga
BOR-u widzac biegngcego cztowieka z szablg prawie go obezwiadnita.

Kolejna sytuacja w Zamku Ostrogskich w Warszawie. Wejscie na rynek
firmy Schiesser, kancert, krétka konferencja i cocktail. Agencja z Wrocta-
wia stawiajgca pierwsze kroki na warszawskim rynku. U nas spokojnie,
wszystko pod kontrolg, ale wpadajg koledzy z agencji i méwig, ze tlumacz
miat wypadek samochodowy i nie moze dotrze¢ na impreze, ktdra zaczyna
sie za godzine. Mamy Niemcdw, kt6rzy bynajmniej nie rozumieja polskiego
i Polakow, ktérzy bez ttumacza nie dadza rady. Podobna akcja, samochod
na sygnale i ttumacz pojawia sie na Tamce.

Nastepne ciekawe wydarzenie to wizyta Prezydenta Izraela, Szimona
Peresa w Polsce, my mamy na gtowie BOR, Mosad i wszystkie inne stuzby
bezpieczenstwa. Loza rzadowa, wszyscy nasi ludzie sprawdzeni i dopusz-
czeni do pracy. Ja w domu z dzieckiem i nagle po godzinie 23:00 telefon

z Teatru, ze trzeba natychmiast zatatwié kwiaty dla dyrygenta. Szalefistwo,
15 lat temu prawie nie do ogarniecia. Po wykonaniu serii telefonéw z info,
ze natychmiast potrzebne sg kwiaty dla prezydenta Izraela - udato sie!
Kwiaciarnia na Bemowie uwierzyta i zrobita natychmiast ogromy kosz

z kwiatami. Ratujemy klienta! Dostajemy specjalne podziekowania i wyrazy
uznania.
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Jeszcze jedna dramatyczna sytuacja, ktérej doswiadczylismy to otwarcie
nowej siedziby naszego statego klienta. Montaz w toku, wszystko idzie
zupetnie bezproblemowo. Jedzenie mamy na miejscu, piece podtaczone
gotowe do pracy, kelnerzy po odprawie przebrani i gotowi do obstugi gosci.
Odpalamy piece.. i przepiecie totalne! Koszmar! Wszystkie urzadzenia
grzewcze szlag trafit. Mamy zimne przekaski, ale dari gorgcych brak... Jak
w ztym $nie... to nie moze sie dzia¢ naprawde, mamy godzine do przyjscia
gosci. Cate szczescie pomagajg nam zaprzyjaznieni restauratorzy i samo-
chody jezdza wahadtowo z gorgcym jedzeniem. Klient niczego nieswiado-
my, zachwala jedzenie i gratuluje.

S

No i kolejne wyzwanie. Ramdwka jednej ze stacji telewizyjnych... tele-
fon 0 14:00 od zaprzyjaznionej agencji, ze natychmiast trzeba zorga-
nizowaé salonik VIP w siedzibie klienta. Bufet z przekgskami, napoje,
wino, dekoracje ze $wiezych kwiatow, obstuga kelnerska, sprzet.

Na wszystko mamy 2 godziny! Ekspres maksymalny, wszystkie rece
na poktad. Kucharze w pospiechu przygotowuja finger foody, dziat
techniczny kompletuje i wysyta sprzet. Jedziemy po obrusy, na gietde
po kwiaty, ogarniamy kelneréw, zawozimy jedzenie. Uff... Dalismy
rade. USmiech i zadowolenie klienta bezcenne.

Przezyli$my réwniez dramatyczne chwile. W styczniu 2007, kiedy
mielismy juz bardzo silng pozycje na rynku, duzg kuchnie caterin-
gowa i jeszcze wiekszy w petni wyposazony w profesjonalny sprzet
magazyn na Legii przy ul. Kozielskiej pojawit sie pozar, ktéry strawit
wszystko co mielismy. Pozar gasito 21 jednostek strazy pozarnej,
niczego nie udato sie uratowa¢. Z dymem poszto ponad 600 krzeset,
wszystkie stoty, grille, namioty, szatnie, stoty koktajlowe, wdzki,
dekoracje. Rozmiar szkdd byt ogromny. Jedyne co nam zostato to
sprzet na 350 0s6b, ktéry byt w tym dniu na realizacji w Domu Volvo
przy ul. Putawskiej. Na cate szczescie nikt nie ucierpiat, ale to byto
najstraszniejsze doswiadczenie w naszej historii. Dzieki pomocy
wielu przyjaciét udato nam sie podnie$¢ i odbudowac. Bylismy
zdeterminowani do jeszcze ciezszej pracy. Naprawde w krétkim
czasie udato nam sie odrodzi¢. Wybudowalismy wiasng, nowoczesna,
Swietnie zlokalizowang siedzibe na warszawskim Okeciu. Jestesmy
zapraszani do organizacji najwiekszych i najbardziej prestizowych
wydarzen w Polsce. To wszystko dzieki naszemu zaangazowaniu

i wielkiej determinacji. Oczywiscie nie bytoby tego sukcesu bez na-
Szego wspaniatego zespotu, na ktérym mozna polegaé i ktéry nigdy
nas nie zawiddt.

Po tych wielu latach doswiadczen z pokorg patrzymy na wszystko
i cenimy to, co daje nam kazdy nowy dzien.

Emilia Melon-Olchowicz, Wtasciciel, Melon Party Serwis Catering



PRZEPIS NA FIRMOWA
+GWIAZDKE"

Zima to gorgcy okres w branzy eventowej. Christmas Party,

wigilie firmowe, imprezy karnawatowe, spotkania optatkowe
- spektrum eventowych mozliwosci jest duze. Organizatorzy

majg o co walczy¢, poniewaz jak wynika z badan az 32%
przedsiebiorstw w Polsce organizuje w tym czasie eventy
dla swoich pracownikdéw, a ponad 50% firm wydaje na takie
spotkania rocznie nawet do 100 tysiecy ztotych.

Segment wydarzeri firmowych stanowi jeden z najciekawiej i najprezniej
rozwijajacych sie na rynku EVENT & MICE. Branzowe zniwa trwajg nie tylko
jesienig, ale i zima. Grudzier\ to prawdziwy peak eventowy, ktéremu muszg
podotaé agencje i dostawcy ustug na wydarzenia. - To nie tylko czas na
imprezy $wigteczne. To przede wszystkim okres podsumowar i planéw na
kolejny rok. Dlatego jest to idealny moment na organizacje duzych firmo-
wych wydarzen o charakterze konferencyjno-galowym, w ktérym mozemy
zawrze¢ cele motywacyjne (wreczenia nagréd), biznesowe (przedstawienie
strategii), a takze integracyjne (spotkania $wigteczne, warsztaty, aktywnosci
team-buildingowe). Zadaniem dla agencji jest w tym przypadku, oprécz
organizacji, odpowiednie wywazenie tych celdw, aby kwestie biznesowe nie
przy¢mity aury $wiat i odwrotnie, aby spotkanie niosto ze sobg nie tylko wa-
lory integracyjne, ale takze spetniato zatozenia strategii firmy — méwi Maria
Mateczek, Event Designer w Rival Group.

Przy planowaniu eventu pierwsze pytanie jakie nalezy sobie zada¢ dotyczy
wyboru lokalizacji wydarzenia. Restauracja, hotel, a moze po prostu biuro?

- Wybor miejsca jest kluczowy i powinien odpowiadaé oczekiwaniom uczest-

nikow $wigtecznego przyjecia. Jesli ma to by¢ kameralne spotkanie, mozna
znaleZ¢ restauracje z dobrg kuchnig lub zamdwic¢ catering do siedziby firmy.
Jesli w firmie przyjeto sie, ze jest to bardzo uroczysta kolacja, czesto pota-

czona z dwudniowym wyjazdem nalezy szukac¢ luksusowego hotelu z dogod-
nym dojazdem. Obserwujemy, ze zwtaszcza firmy o rozproszonej strukturze,

z wieloma oddziatami stawiajg na wieksze spotkania i taczg wigilie firmowa
z integracjg. Pamietajmy tez, ze z racji duzego zainteresowania (znacznie
wiekszego niz na spotkania przed Wielkanoca) sale na przyjecia wigilijne

trzeba rezerwowac z duzym wyprzedzeniem - podkres$la Dorota Tokarska,
Dyrektor Marketingu hotelu Manor House SPA.

Wedtug Grzegorza Kieniksmana z Rebelia Media, organizacja eventu $wia-
tecznego w miejscu pracy ma wiele zalet. — Sprzyja integracji pracowni-
kow, pokazuje biuro w nowej, $wigtecznej odstonie, czesto wywotujgc mite
zaskoczenie i efekt WOW. Pozwala to na budowanie cieptych skojarzen

ze Srodowiskiem zawodowym i buduje relacje z firma. Poza tym - nie
ukrywajmy - jest to opcja ekonomiczna. Organizacja eventu na miejscu
moze dac zaskakujace efekty przy niezbyt wielkim naktadzie srodkéw.
Czesto jest bardzo korzystng formutg dla samych pracownikéw, ktdrzy

w $wigtecznym nattoku obowigzkéw nie muszg rezerwowac osobnego
wieczoru na firmowe przedswigteczne wyjscie do miasta — dodaje Grze-
gorz Kieniksman. Przy wyborze odpowiedniego miejsca na $wigteczne
spotkanie firmowe wazny jest charakter obiektu i jego mozliwosci réwniez
techniczne. - Istotne jest, ile 0s6b jest w stanie wygodnie pomiescié
obiekt i w jakim uktadzie - czy jest to kolacja przy stotach bankietowych,
czy bardziej luzne spotkanie z bufetem szwedzkim i stotami koktajlo-
wymi. Biorgc pod uwage liczbe uczestnikéw i ich upodobania warto
odpowiedzie¢ sobie na pytanie, czy powinnismy zorganizowac spotkanie
Swiateczne w goralskiej chacie czy raczej wybierzemy nowoczesny obiekt,
wyposazony w rozwigzania multimedialne i profesjonalne o$wietlenie
umozliwiajgcy np. zorganizowanie profesjonalnego koncertu podczas
wydarzenia — wymienia Monika Nowacka-Sahin, Dyrektor Operacyjny
Digital Knowledge Village.

Uczta dla kazdego - tradycyjnie czy nowoczesnie?

Wybdr menu na gwiazdkowo-nowaroczne spotkanie to jeden z najistot-
niejszych elementdw, wptywajgcych na odbidr wydarzenia przez uczest-
nikéw. Czy postawi¢ na tradycyjne dania, a moze wybrac rozwigzania
rodem z kuchni fusion? Wedtug Emilii Melon-Olchowicz, wiascicielki firmy
Melon Catering, klienci najczesciej oczekuja klasycznych swiat w najlep-
szym wydaniu, ktére kojarzg nam sie z beztroskim czasem dzieciristwa,
rodzinng atmosfera, Swietym Mikotajem i prezentami. - Pewnie dlatego
ten szczegolny czas wigzemy z tradycjg i oczekujemy, Ze ponownie zjemy
rybe po grecku, sprébujemy $ledzia, bedziemy delektowali sie barszczem

i tradycyjnymi pierogami z kapusta i suszonymi grzybami. Wysokiej
jakos$ci produkty, wyselekcjonowane i odpowiednio dobrane sktadniki oraz
umiejetnie skomponowane menu jest zawsze gwarancjg naszego sukcesu
- podkresla Emilia Melon-Olchowicz.

Cho¢ zauwazalnym trendem jest dzi§ nowoczesny catering z niebanalny-
mi rozwigzaniami to wigilijne menu w nieszablonowej formie cieszy sie
mniejszym zainteresowaniem. - Zawsze powtarzamy, ze to oczekiwania
klientow wyznaczajg tak naprawde kierunek rozwoju rynku cateringowego.

Przy czym warto podkresli¢, ze cho¢ potrawy maja tu zaskakiwaé, wcigz

w tych nieszablonowych rozwigzaniach dominujg dania tradycyjne — nawet,
jesli zawierajg one w sobie autorskie rozwigzania czy nietypowe podanie -
dodaje Damian Wiatrak, Dyrektor Zarzadzajacy w firmie Deli Catering.

Nie tylko choinka

Swigteczno-zimowa aranzacja wystroju to sztuka, ktéra wymaga ogromne-
go wyczucia stylu. Tu bez watpienia charakter migjsca, w ktorym odbywa
sie event jest elementem warunkujgcym wybdr dekoracji. - W nowocze-
snym wnetrzu warto wybra¢ minimalistyczne ozdoby koncentrujac sie
jednoczesnie na jednym mocnym elemencie (np. choince z nietuzinkowym
os$wietleniem i bombkami). Z kolei w lokalach w stylu glamour nie moze

w aranzacji zabraknac¢ ztota. Niemniej $wigteczno-zimowa aranzacja to nie
tylko i wytgcznie sam wystroj lokalu — to takze specjalnie na te okolicz-
no$¢ dedykowane menu, stroje obstugi oraz... zapach, ktdry z tatwoscig
wydostaniemy z korzennych przypraw - podpowiada Barttomiej Czerwiriski,
wiasciciel Restauracji Merliniego.

Pachnaca choinka z kolorowymi $wiatetkami to oczywista i najprostsza
koncepcja, ale mozna pokusic sie o co$ wiecej, by stworzy¢ aranzacje ory-
ginalng i zaskakujaca. - Czesto z pomocg prostych materiatéw i najbanal-
niejszych akcesoridw uzyska¢ mozna jedyny w swoim rodzaju efekt, nigdzie
indziej nie spotykany. Wybitny artysta pobawi sie tradycyjnymi rekwizytami
Swigtecznymi, ale twdrczo je przetworzy, co da niezapomniany efekt.
Pozostang Swigteczne symbole i zapachy, ale jednoczesnie bedzie to co$
nowatorskiego i niepowtarzalnego - podkresla Grzegorz Kieniksman.

Wypozyczalnie mebli eventowych zauwazajg, ze tendencje w $wigtecznej
scenografii z roku na rok nieco sie zmieniaja. - Niegdys klienci najcze-

$ciej wybierali aranzacje sktadajace sie w catosci z biatych, klasycznych
mebli. Dzi$ obserwujemy zainteresowanie mniej oczywistymi i odwaznymi
pofgczeniami. Grunt to zaskoczy¢ arazacja, ktéra w dalszym ciggu bedzie
emanowata $wigteczng elegancja, lecz w nieco bardziej nowoczesnej
formie. Do gtosu coraz czesciej dochodzi kolor, mieszany z elementami ory-
ginalnego wzoru. W zasadzie dowolnym zestawem mebli jeste$my w stanie
wykreowac $wigteczng atmosfere, dodajac kilka tematycznych elementéw

dekoracyjnych, takich jak np. ledowe choinki, lampiony i latarenki — akcentu-

je Aneta Stojak z Colors of Design.

Wydarzenie w klimacie $wigtecznym kojarzy sie przede wszystkim z cie-
ptem i jasnymi kolorami, ale nie tylko. - Obecnie furore robig industrialne

wnetrza, w ktérych odbywa sie coraz wiecej spotkan. Klienci coraz czesciej
decyduja sie na réznego rodzaju dodatki i dekoracje. W sezonie $wigtecz-
nym aranzujemy przestrzenie gtéwnie w eleganckie kanapy, naturalne stoty,
stylowe krzesta i meble led, ktére doskonale sprawdzajg sie na tego typu
wydarzeniach - zauwaza Mariusz Stawczyk ze Star Event.

Animacje mile widziane

W $wigtecznej scenerii po sutym positku warto postawi¢ na dodatkowe
atrakcje. Zwtaszcza, ze firmy czesto zapraszajg na tego typu eventy swoich
pracownikdw wraz z ich rodzinami. Wtedy warto zapewni¢ opieke animato-
row i wiele atrakcji dla najmtodszych. - Konieczna jest duza doza kreatyw-
nosci. Dominujg atrakcje warsztatowe - zaréwno dorosli, jak i dzieci, uwiel-
biajg angazowac sie w produkcje réznych dziet pod okiem artystéw. Modne
i lubiane sg tematy nawigzujgce do ekologii i ponownego wykorzystania
surowcdw. Jesli w spotkaniu firmowym uczestniczg dzieci, nie moze takze
zabrakngé ruchu - jazda na tyzwach, zjazd saneczkami z gérki gwarantuje
duzo zabawy i radosci dla wszystkich — zacheca Magdalena Cieslak, Event
Producer w Rival Group.

Przedstawiciel Rebelia Media podkre$la, ze nalezy by¢ otwartym na
réznorodne i bardziej zindywidualizowane pomysty, ale przede wszystkim
nie zapominac o zachowaniu pewnej harmonii wydarzenia. - Zdarzajg sie
zapotrzebowania na tradycyjnego Mikotaja z asystg mitego Aniotka, zdarza-
ja sie tez zamdwienia miedzynarodowych gwiazd, ktére wykonuja repertuar
Swiateczny. Juz w lutym tego roku szykowalismy nagrania znanej polskiej
wokalistki jazzowej, ktére majg by¢ rozdane jako prezenty dla pracownikdéw.
Jak we wszystkich dziedzinach, tak i tutaj najlepiej sprawdza sie spéjna
koncepcja catosci eventu swigtecznego, w ktdrej poszczegdine elementy

- wystrdj, menu, oprawa artystyczna, prezenty dla pracownikéw i forma

ich zapakowania tworzg cato$¢, maja wspéiny mianownik, 13czac ze soba
tradycje i nowatorski, Swiezy pomyst — dodaje Grzegorz Kieniksman.

Czesto sam charakter obiektu determinuje wybér dodatkowych aktywno-
$ci. Szeroki wybor niebanalnych propozycji oferuje Hotel Manor House
SPA. - Zimg nasi goscie chetnie wybierajg emocjonujgce seanse SPA pod
gotym niebem w Witalnej Wiosce® SPA przy muzyce na zywo i ognisku

z grzanicem. Niezmiennym zainteresowaniem cieszg sie: koncerty na gongi
i misy tybetariskie, muzykoterapia w Komnacie Biowitalno$ci, energetyczne
terapie w Biowitalnym SPA, nocne saunowanie w tazniach Rzymskich

i relaks z bezchlorowym basenie. W ostatnim czasie duzym powodzeniem
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cieszg sie klimatyczne recitale i koncerty gwiazdkowe, ktére podnoszg

range firmowego spotkania - méwi Dorota Tokarska, Dyrektor Marketingu
hotelu Manor House SPA.

Klimatycznie i z indywidualnym zacigciem

By swigteczne spotkanie spetnito oczekiwania przede wszystkim trzeba
precyzyjnie zdefiniowac jego cel.- Od celu zalezy to czy event Swigteczny
bedzie miat forme mini-spotkania w siedzibie firmy czy tez jest eleganckim

bankietem, zakoriczonym zabawg oraz bogatym programem artystycznym.

Mozemy postawi¢ na budowanie relacji z okreslonymi grupami i oddzia-
tywanie na odbiorcéw firmy. Okres $wigteczny i noworoczny to czas
wyjatkowy, bowiem mozemy zblizy¢ sie do ludzi, lepiej pozna¢ wtasnych

pracownikéw, ktérych mijamy na co dzieri na korytarzu czy w salkach. Prio-

rytetem moze by¢ zatem integracja. Mozna takze wybrac szerzenie wiedzy
na temat produktéw i ustug firmy. Czesto jest to okazja, by podsumowac
rok oraz w mniej formalnej atmosferze porozmawiac¢/ przedstawic wizje
przysztosci firmy. Tego typu wydarzenie daje réwniez szanse na dotarcie
do jak najszerszego grona potencjalnych odbiorcéw, budowanie wizerunku
firmy, marki, produktu, ustugi albo tworzenie contentu do skalowania po
wydarzeniu - komentuje Monika Nowacka-Sahin.

Duza role odgrywa tak niemierzalny atrybut jak odpowiedni klimat i nastrdj
spotkania. Poczucie tej specjalnej $wigtecznej energii, ktéra zdarza sie
tylko raz w roku i pozwala tworzy¢ rzeczy magiczne. - Firmom zalezy

nie tylko na profesjonalnej obstudze i dobrej kuchni, ale zwiaszcza przy

]

organizacji $wigtecznych imprez duze znaczenie ma atmosfera miejsca,
ktéra przektada sie na odbidr spotkania. Na udane wydarzenie firmowe nie
ma sprawdzonego przepisu, ale jesli odbywa sie ono w eleganckim miejscu,
wptywa to na pozytywny wizerunek firmy. Jest to takze symboliczne po-
dziekowanie za mijajgcy rok pracy i wktad wniesiony w rozwdj firmy — méwi
Dorota Tokarska.

Lamanie konwencji z multimediami

Walka tradycji z nowoczesnoscig - tak w skrécie mozna scharakteryzowac
atmosfere obecnych Christmas Party. Jednym z trendéw, oprécz swoistego
tamania zasad, rezygnacji z przewidywalnych motywdw czy wyboru niekon-
wencjonalnych przestrzeni, jest réwniez coraz popularniejsze wykorzysta-
nie technologii interaktywnych. - Smartfony, do niedawna postrzegane jako
eventowe rozpraszacze, obecnie sg narzedziem stuzacym do nawigzania
nieformalnej komunikacji z uczestnikami poprzez mobilne aplikacje.
Przygotowujac aplikacje mozna wzbogacié jej funkcjonalnosé o $wia-
teczne konkursy i quizy z nagrodami prowadzone w czasie rzeczywistym,
udostepnianie na biezaco zdje¢ z wydarzenia w dedykowanej galerii lub na
spotecznosciowej $cianie czy elementy augmented reality. Popularno$c¢
zyskujg réwniez zamieszczane w aplikacji naktadki na aparat ze $wiatecz-
nymi motywami: mikotajowa czapka, ramka z choinkowych gatazek czy
pfatki $niegu, ktdre zachecajg uczestnikéw do zaangazowania we wspéine
fotografowanie podczas eventu — podpowiada Karolina Golba, Interactive
Director Rival Group.

Inny przyktad wykorzystania multimediéw przedstawia Monika Nowacka-
-Sahin. - Warto wykorzystaé spotkanie do tworzenia contentu, niezbednego
do budowania komunikacji i relacji z uczestnikami. Firmy miedzynarodowe
mogg taczyé sie transmisjg online z pracownikami oddziatéw w innych
krajach i wymieniac¢ sie zyczeniami face to face. Sprawdza sie tez relacja
wideo z oficjalnej, pierwszej czesci spotkania, z przewidzianych atrakeji czy
przemdwien. Nowe technologie stawiajg przed eventami nieograniczone
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mozliwosci. A wspomnienia fatwiej zostajg z nami na dtuzej - podsumowu-
je dyrektor operacyjny Digital Knowledge Village.

W blasku zimowych spotkan chce sie ogrzac wiele firm, ktére decyduja sie
na inwestycje w tego typu eventy. Warto sprawic¢, by byt to jeden z najmil-
szych dni w roku, poniewaz to dobra okazja do lepszego poznania wspoét-
pracownikdw, zaciesnienia kontaktow i udanej zabawy, a przede wszystkim
zmotywowania pracownikéw do kolejnych wspdlnych wyzwan.

Jaga Kolawa

1

Fot. Rival Group.

ZAPRASZAMY NA STOISKO OOH EVENT
ORGANIZATORA KONFERENCJI
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* POSMAKUJESZ GUSTO CAFE
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NADRUKIEM Z DRUKARKI PRINTELLA
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DELI CATERING
ul. Algierska 17D
03-977 Warszawa

tel. +48 22 599 45 60
catering@delicatering.pl

Deli Catering to profesjonalne ustugi cateringowe, $wiadczone na
terenie catej Polski. Specjalizujemy sie w cateringu eventowym
zwanym Kulinarami Eventowymi. Dostarczamy wyjatkowe i nieba-
nalne rozwigzania kulinarne, niezaleznie od miejsca i liczby oséb.
Propozycje menu i ustug towarzyszacych dostosowujemy do
budzetu, indywidualnych sugestii i charakteru imprezy. Pracujemy
wytgcznie na najlepszych produktach od zaufanych dostawcow.
Nasza kuchnia to 400 m? zaplecza produkcyjnego, wyposazonego
w nowoczesny sprzet i nowatorskie rozwigzania technologiczne.

W swoim portfolio doswiadczen posiadamy ponad 60 miej-
scowosci, w ktdrych obstugiwalismy wybrane wydarzenia oraz
eventy. Siedzibe mamy w Warszawie, jednak regularnie bywamy
w Poznaniu, todzi, Tréjmiescie, Krakowie, Katowicach oraz Wro-
ctawiu. Dzieki rozbudowanej strukturze logistycznej oraz bazie
sprzetowej elastycznie podchodzimy do oczekiwar klientéw. Co
wiecej, dysponujemy wtasng flotg transportowa, dopuszczong
w ruchu miedzynarodowym. Posiadamy réwniez doswiadczenie
w obstudze cateringowej wydarzen poza granicami Polski.

Kompleksowo zapewniamy:

« spersonalizowane menu

« aranzacje stotéw i bufetéw

« obstuge kelnerskg i barmariska
« sprzet cateringowy

« logistyke

Obstugujemy:

- Gale

+ Kongresy

« Konferencje

- Eventy firmowe

+ Szkolenia

« Przyjecia okolicznosciowe

BadZ z nami na biezaco:

#bedelighted

W
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DOLCE VITA

Wojska Polskiego 31
41-300 Dabrowa Goérnicza
tel. 509 870 515, 733 538 200
restauracjadolcevita.com

Restauracja Dolce Vita w Dgbrowie Gorniczej powstata z zami-
towania do kultury spotkar rodzinnych w gronie przyjaciét przy
prawdziwych a jednoczes$nie prostych smakach wtoskiej kuchni
Dolce Vita to potrzeba realizowania pasji gotowania ludzi, ktorzy
urzeczywistnili swoje marzenia.

Dolce Vita to esencja kuchni wioskiej potgczona z niezwyktym
wystrojem, tworzgca namiastke barwnej i gwarnej wtoskiej
prowincji w centrum miasta. Oryginalne, importowane sktadniki
prosto z Wtoch, dbatos¢ o kazdy kulinarny szczegét, w oparciu

o unikalne przepisy tworza miejsce, z ktdrego nie chce sie wyjsc.

W naszej karcie znajdg Paristwo wszystko, co we wioskiej kuchni
najlepsze. Unikatowa receptura cienkiego ciasta do pizzy przygo-
towana ze szczegdlng starannoscig, zadowoli nawet najbardziej
wymagajacych. Swiezo$¢ i jakosé sktadnikéw sprowadzanych
prosto z Potudnia to nasz najwiekszy atut.

Do wszystkich dar uzywamy wyselekcjonowanych wioskich
sktadnikéw najwyzszej jakosci. Mito$nicy wina doskonale odnaj-
da sie posréd prawdziwych wioskich win lub domowego wina
podawanego w karafkach.

W zwigzku z duzymi mozliwosciami i posiadanym doswiadcze-
niem, organizujemy wszelkiego rodzaju imprezy okolicznosciowe
oraz przyjecia firmowe. Dysponujemy salg, w ktérej w zaleznosci
od charakteru spotkania zmiesci sie do 150 oséb.

Organizujemy imprezy firmowe, szkolenia, spotkania biznesowe,
ekskluzywne spotkania zarzadu a nasza sala, i jej wyposazenie sg
Swietnie do tego przystosowane.

Bezprzewodowy dostep do Internetu, specjalne o$wietlenie, za-
ciemnienie, dostep do $wiatta dziennego, projektor multimedialny,
nagtosnienie, klimatyzacja.

W trakcie odbywajacych sie konferencji, szkoleri proponujemy
zorganizowanie cateringu.

Do naszych gosci podchodzimy indywidualnie i staramy sie dopa-
sowac oferte do potrzeb i zaplanowanego budzetu.

Wybierajac naszg restauracje, otrzymujecie Paristwo gwarancje
rzetelnie wykonanej pracy.

Rodzinna, wtoska restauracja w centrum miasta.
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FOTBQR zamow nas na event
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FOTO BAR ARTUR DRZAZGA A== BT R A

ul. Paderewskiego 8
42-660 Kalety
tel. 730 585 007
biuro@fotobar.com.pl

Jesli zalezy Ci na prawdziwym cocktail barze, prawdziwym barze
kawowym, nowoczesnych i klasycznych cocktailach, wymysl-
nych dekoracjach, chcesz zaskoczy¢ swoich gosci nowoczesng
fotobudka lustro, klasyczng fotobudka czy videobudka, to wybierz
wiasnie nas. Nasz zespdt przygotuje dla Panistwa ustuge oparta
na jednym podstawowym zatozeniu: oryginalnos¢ i najwyzsza
jakose!

BARY{KAWOWE
BARISTA

PREMIERYAPIKNIKINIVIPREZY,

EOTOBUDKAYLUSTRO
SELEIE{MIRROR

OTWARCIANBANKIET)Y]

EOTOBUDKAIKL/ASYCZNA
MULTIBUDKAY(gifAvideoSfoto)

CIEZKIIDYMARIROTECHNIKA

Dlaczego my?

Gastronomig zajmujemy sie od 2002 r., w tym czasie odbylismy
blisko 100 szkolen, kurséw i warsztatdw, posiadamy niezliczone
certyfikaty. Startowalismy z powodzeniem w wielu konkursach
zajmujac wysokie lokaty: | miejsce w druzynowym konkursie
Tropical Summer Drink, Il miejsce w Tymbark Trendy Drink’s,

IV migjsce w eliminacjach do Mistrzostw Swiata. Mielismy tez
przyjemnos$¢ obstugiwac strefe VIP na koncercie U2 na Stadionie
Slaskim, obstugiwalismy: Opener Festival, Tauron Nowa Muzyka,
tworzylismy strefy barowe na festiwalach Summer House Music,
Summer Cars Party czy Premium Festival. Obstugiwalismy tez
Telewizje Polsat podczas Sylwestrowej Mocy Przebojow.

Zapewniamy:
BARY Z OBSLUGA

Bar koktajlowy, drink bar, Bar kawowy, barista, Bar prosecco, Can-
dy bar, fontanny czekoladowe i alkoholowe, Beer bar, bar piwny,
Wine bar, serwis wina, Bary ledowe Igloo i Tetris, Bar weselny.

FOTOBUDKI

BARY{MOBILNE

\ED]IGIOOYIEDJTETRISY
PIKOWANE|{BIA-EXCZARNE

Fotobudka lustro, Magic mirror, Fotobudka klasyczna, videobud-
ka, Multibudka (gif, foto, video).

LITERY | NAPISY

Candy bar na literach LOVE, Litery LOVE z zaréwkami, Litery LOVE
LED rgb, Efekty specjalne, pirotechnika sceniczna, Klimatyczne
o$wietlenie.

EVENT W PLENERZE

CANDY{BAR{LOVE
LITERY{LOVE
LITERY{'OVEt*ZAROWKOWE

FOT@BAR

www.fotobar.com.pl tel. 730 585 007 biuro@fotobar.com.pl

Scena mobilna, Hale namiotowe, namioty ekspresowe, fawostoty,

Agregaty pradotworcze, przytacza pradowe.
0‘.
ke
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Moodo

catering

MOODRO CATERING

ul. Dobrowolskiego 1
40-205 Katowice
tel. 501 023 697
bistro@moodro.pl

Konferencje, szkolenia, spotkania biznesowe

W zaleznosci od potrzeb przygotujemy dla Paristwa przerwe
kawowg lub menu zawierajgce dania na zimno i na ciepto. Ofe-
rujemy zaréwno dostarczenie cateringu w wyznaczone miejsce,
jak i profesjonalng obstuge. Proponujemy takze organizacje tego
typu wydarzers w naszej restauracji.

Bankiety dla duzej i matej liczby gosci

Przygotowujac spotkania i imprezy w formie bankietéw dbamy
o kulinarng réznorodno$é potraw, odpowiednig aranzacje i roz-
mieszczenie cateringu w taki sposéb, aby optymalnie zagospo-
darowac przestrzer organizowanego spotkania lub wydarzenia.
Profesjonalna obstuga na biezgco zadba o estetyke stotéw

i komfort wszystkich gosci.

Wydarzenia prywatne

Wykwintne przystawki, wyjatkowe dania, recznie wykonywane

i zdobione wyroby cukiernicze. Menu przygotowane wedtug
wszelkich preferencji kulinarnych. Sprawimy, ze tak wazne chwile,
jak $lub, rocznice, urodziny, komunie i chrzciny beda niezapo-
mniane takze pod wzgledem kulinarnym.

Duze imprezy zamkniete i plenerowe

Posiadamy do$wiadczenie w organizowaniu i obstugiwaniu
imprez na duza skale. Z fatwoscig dostarczymy catering dla duzej
liczby gosci. Dbamy o najmniejsze szczegéty naszego cateringu,
takze o to, aby nasze dania zostaty odpowiednio zaserwowa-

ne. Nasi kelnerzy majg do$wiadczenie zardwno w obstudze

i przygotowywaniu przyjec biznesowych, prywatnych, jak i dla
miedzynarodowych gosci sektora GOV. Wspdtpracujemy takze

z sommelierami, ktérzy dbaja o profesjonalne podanie wykwint-
nych win z naszego menu.

Uwielbiamy rozmawia¢ o sztuce cateringu. Nasi szefowie kuchni
czekajg z gtowa petng kulinarnych fantazji. Skontaktuj sie z nami,
a my stworzymy indywidualne menu specjalnie dla Ciebie.

szt

-moodro
co’renngu
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MEN I BLACKTRAX

Technika eventowa to raczej meska sprawa, a mezczyzni podobno nie
dorastajg, tylko zmieniajg swoje zabawki na wieksze, lepsze, drozsze.
0 to, czy tak jest, czy prowadzenie przedsiebiorstwa w branzy techniki
i technologii scenicznej to realizacja pasji czy duza odpowiedzialnosg,
zapytaliSmy zatozycieli oraz obecnych cztonkéw zarzadu TSE Grupa,
firmy, ktéra od ponad 20 lat konsekwentnie rozwija ten segment rynku
w Polsce.

Jest takie powiedzenie, ze mezczyzni nie dorastaja, tylko zmieniaja
swoje zabawki na wieksze, lepsze, drozsze... Czy prowadzac firme TSE
Grupa, w pewnym sensie realizujecie to stwierdzenie?

Lukasz Kubiak: Ha, ha, ha! Dobre pytanie...

Piotr Basek: W firmie rzeczywiscie mamy troche duzych zabawek. Jestem audiofi-
lem, wiec nagtosnienie to temat, ktéry mnie fascynuje. Dlatego zakup modutowego,
bardzo zaawansowanego systemu nagto$nieniowego topowej firmy L-acoustic
sprawit mi duzg satysfakcje. Kiedy uruchamiamy go na imprezie, dzwiek ktdry sie

z niego wydobywa, czuje catym ciatem, mnie to pasjonuje! Chciatbym rozwing¢ ten
dziat w naszej firmie, by byt bardziej uniwersalny i dostosowany do kazdej imprezy.

Chyba wszystkie sprzety, ktore kupujecie, sg takimi duzymi zabawkami dla
wiekszych chtopcéw. Urzadzenia oswietleniowe i multimedia wybieracie bo Was
kreca?

L.K.: W tej chwili kupujemy rzeczy, ktére warto kupi¢ dlatego, bo bedg sie sprzeda-
waé. W moim przypadku do pewnego momentu to byty zabawki. Szczegéinie wtedy,
kiedy zaczynalismy dziata¢ na rynku, wtedy to byto WOW!. Ale przychodzi taki
moment, kiedy jednak musisz zaczac¢ liczy¢.

P.B.: Zatrudniajac kilkadziesigt 0sob, ktére majg rodziny, dzieci... To w pewnej chwili
przestaje byc tylko zabawa i staje sie powazng sprawa.

L.K.: Musimy teraz podejmowac¢ wywazone i odpowiedzialne decy-
zje zakupowe. Ale kiedy zaczynaliSmy, bez struktury i pracownikow,
rzeczywiscie byto duzo funu. Gdy ogladalismy nowe rzeczy, bylismy
nimi oczarowani, a poznawanie ich mozliwosci zawsze wigzato sie
Z mocnymi emocjami.

P.B.: Kiedys te urzadzenia byty mniej dostepne, trzeba byto jechac
na targi, szukac! Po ponad 20 latach stabilnego funkcjonowania na
rynku to producenci przyjezdzajg do nas. Pokazujg nam nowosci,
przesytaja do testowania, zabierajg nas do siebie. Przed premierg
wiemy doktadnie, jakie bedg ich mozliwosci, czy warto je kupic.

Czyli teraz to czysta kalkulacja?

P.B.: Nie do korica... sg emocje. Na przyktad jestesmy zwigzani

z ClayPaky-iem od wielu lat i w tej relacji przywigzanie ma duze
znaczenie. Jednak to rynek dyktuje nam co kupic. Projektanci

i realizatorzy swiatta méwig nam tez, z czym chcg pracowac, co
jest dla nich dobre, co warto mieg. | my hierzemy to pod uwage,
zdarza sie bowiem tak, ze chociaz urzgdzenie jest bardzo dobre, to
w Polsce jest mato popularne. Nie kierujemy sie obiegowa opinia,
tylko realng wartoscig danego rozwigzania i radg specjalistow.

Jako jedyni w Polsce, jak na razie, zdecydowaliscie sie na
zakup BlackTrax, czyli zaawansowanego systemu $ledze-
nia obiektow w czasie rzeczywistym i projekcji na rucho-
mych obiektach. Niewiele firm w Europie ma go w swojej
ofercie. Co stalo za wyborem wiasnie tego rozwiazania?
L.K.: UznaliSmy, Ze ten system ma potencjat i ma szanse zmienic¢
produkcje scenicza. Pracujac z nim, zauwazylismy na przyktad, ze
wraz z innowacyjng, interaktywna technikg powinien zmienic sie
mechanizm kooperacji organizator - firma technologiczna. Jest to
konieczne, by w petni wykorzysta¢ mozliwosci jakie niosg ze sobg
nowe technologie.

P.B.: Na przestrzeni lat zmienito sie sporo w przygotowaniu even-
tow. Wiekszo$¢ organizatordw ma juz $wiadomos¢, ze na zamonto-
wanie, skonfigurowanie i zaprogramowanie urzadzen potrzeba
sporo czasu. Jezeli realizujemy skomplikowang produkcie, kilka
godzin konieczne jest na wykreowanie tego, co zostato ustalone

na probach. Wtedy widoczny staje sie potencjat, ktory drzemie

w technologii.

L.K.: Uzycie nowych systemdéw wymusza takze wspotprace
wykonawcaw, artystéw, biorgcych udziat w evencie, ktérzy powinni
odpowiednio wczesniej zapoznac sie z technologia, by w trakcie
wystepu potrafili odnalez¢ sie w sytuacji, wymagajacej od nich
pewnych okreslonych zachowar. Oni tak naprawde stali sie czescia
interaktywnej technologii. System BlackTrax jest wtasnie takim
rozwigzaniem. Za jego pomocg artysta, wykonawca moze 0siggnaé
wyjatkowe efekty, jednak tylko wtedy, kiedy bedzie potrafit skorzy-
stac z jego mozliwosci. Dlatego najwazniejsze jest wspotdziatanie
z technika. Tymczasem wcigz udziat wykonawcow nie jest brany
pod uwage podczas programowania urzadzen.

P.B.: Jezeli celem imprezy jest tylko dobra zabawa i integracja
uczestnikéw, to sprawa jest prosta. Wiemy jak dostarczy¢ niezapo-
mnianych emocji i dobrych wrazer za pomoca naszych urzadzen.
Dos¢ czesto jednak merytoryczna cze$¢ eventu jest zaplanowanym
i wyrezyserowanym przedstawieniem.

L.K.: Staje sie matym widowiskiem teatralnym, ktdrego celem

jest zaprezentowanie w spektakularny sposéb nowych produktéw,
sukcesow firmy, ktéra z nami pracuje. W teatrze na préby poswieca
sie np. miesigc, podczas ktérego odbywa sie gtéwnie praca z wyko-
nawcami, a w przypadku eventu wciaz sie zdarza, ze przedstawiciel
firmy wpadnie na scene, przeczyta tekst, zespét zagra dwa utwory,
tancerz zamarkuje taniec i traktuje sie to jako przygotowanie do

Artykut promocyjny

wystepu. Brakuje zrozumienia, ze dla nas, ludzi od techniki i efektéw, niezbedne sg
dobrze przygotowany scenariusz i préby z wykonawcami. Co widoczne jest zwtasz-
cza w przypadku pracy z BlackTraxem.

P.B.: Na organizacje wydarzen specjalnych przeznaczane sg coraz wieksze budzety,
ktére pozwalajg angazowac najnowoczesniejsze rozwigzania technologiczne,
ktorych na co dzien moze nie by¢ w teatrze, w domu kultury czy sali koncertowej.
Natomiast wsrod wykonawcow weigz pokutuje przekonanie, ze event to chattura,
nie ,sztuka". Robimy czesto preprograming, jednak to nie rozwigzuje wszystkich
probleméw. Mozemy caty pokaz wirtualnie przygotowac tak, by na evencie tylko
korygowac ewentualne btedy, mozemy cate show zaplanowac z rezyserem, a jednak
to nie wystarczy. Proby z wykonawcami muszg sie odby¢ i nalezy znalez¢ na nie
czas.

Czy rola rezysera, jego funkcja na evencie nabiera szczegéinego zna-
czenia przy produkcjach, w ktorych jest duzo techniki?

L.K.: Ona zawsze miata duze znaczenie. Chociaz kiedy$ zadanie rezyseréw w even-
tach sprowadzato sie do napisania, kto komu wrecza kwiaty i Sciska dfori na scenie.
Teraz powinien on nie tylko zaplanowa¢ wystep, ale takze zebra¢ ekipe przedsta-
wicieli z firmy klienta, ktdrzy beda potrafili to widowiskowo wykonaé. Przewaznie
takie osoby nie majg duzego do$wiadczenia w obecnosci na scenie, w stuchaniu
polecer rezysera i dlatego powinny sie do wystepu przygotowac. Szczegdlnie, gdy
czeka ich wspoétpraca z interaktywng technologig, ktéra bedzie przynosita efekty
tylko wtedy kiedy oni wykonajg prawidtowo wszystko, co zostato zaplanowane. To
sg duze wyzwania, ktére pojawiajg sie przed przedstawicielami firm i nowy rodzaj
kompetencji, ktére powinni naby¢. Bardzo wazna jest tez rola producenta imprezy,
ktory powinien z wyprzedzeniem zapewni¢ wszystkim uczestnikom projektu dobre
warunki do pracy. Nie jest dobrym podej$ciem kierowanie sie hastem ,Jako$ to
pojdzie”, np. kiedy event zostaje potwierdzony na dwa tygodnie przed montazem,
czas jest tylko na opracowanie strony technicznej, a cata merytoryczna czes¢ nie
zostaje wtasciwie przyszykowana.

P.B.: Eventy, w ktdrych technologii jest duzo, a takich jest coraz wiecej, powinny
by¢ planowane i potwierdzone z nami przynajmniej pét roku wezesniej. Tylko

wtedy firma techniczna ma czas na opracowanie ciekawych rozwigzan, ich analize
i sprawdzenie. Wtedy tez mozemy zagwarantowaé optymalne wykorzystanie nasze-
go potencjatu technologicznego, kreatywnego i ludzkiego.

Jezeli wystepowalibys$cie w roli agencji czy organizatora, na co zwrdcili-
byscie uwage przy wyborze firmy technicznej do realizacji eventu?

L.K.: Najwczesniej jak mozna zaangazowatbym w planowanie koncepcyjne firme
realizujgcg technike. Czesto zdarza sie, ze agencja czy organizator juz wszystko wy-
myslit, klient finalny dostat nawet wizualizacje eventu i dopiero wtedy agencja szuka
wykonawecy. | zaczynajg sie schody, bo pojawiajg sie ograniczenia, ktére nie zostaty
wziete pod uwage: miejsce eventu, czas potrzebny do przygotowania lub wynika-
jace z samego pomystu. Wezesniejsze konsultacje z firma techniczng pozwolityby
jej zasugerowad inne rozwigzania, moze koncepcja zostataby lekko zmieniona,
nacisk potozony na co$ innego, ale na pewno zaproponowany zostatby efekt WOW
mozliwy do wykonania. W momencie, gdy klientowi zostato juz co$ sprzedane bez
konsultacji technicznej, trudno jest to zmieni¢. Szukatbym partnera, wspéttwaorcy,
merytorycznego konsultanta, a nie tylko wykonawcy.

P.B.: Ja dziatatbym pragmatycznie, wazna bytaby komplementarno$¢ ustugi. Szu-
katbym firmy, ktéra jest w stanie wzig¢ na siebie odpowiedzialno$¢ za cato$¢ zadan
technicznych, moze na dobrym poziomie zrealizowaé nagtos$nienie, multimedia,
o$wietlenie, rigging, automatyke sceniczng. Efektywniej realizuje sie event, kiedy
jeden partner spina wszystko i rozwigzuje pojawiajgce sie problemy, poniewaz
dysponuje specjalistami z réznych dziedzin. Po stronie takiej firmy sg réwniez
wszystkie tematy zwigzane z planowaniem, montazami, transportem.

L.K.: Dla mnie atutem bytoby réwniez doswiadczenie. Szukathym przedsiebiorstwa,
ktére robito juz podobne realizacje. Opierathym sie na opinii innych, na referencjach.
Odrzucitbym tez najtariszg i najdrozsza oferte. A potem wybratbym kogos, komu za-
ufatem po pierwszej rozmowie. Czyli dla mnie wazny bytby takze kontakt osobisty.
Porozumiewanie sie za posrednictwem wytgcznie e-maila rzadko koriczy sie dobra
produkcjg. Cheiatbym, zeby osoby, z ktérymi pracuje, byty zaangazowane w moj

projekt. Zwrécitbym takze uwage na strukture firmy, jej zaplecze
techniczne, zasoby kadrowe i sprawdzitbym, czy bedzie ona miata
czas na wykonanie mojego projektu.

P.B.: Tymczasem wcigz zwraca sie przewaznie uwage na cene za
ustuge. Czesto agencje rozpisujg przetargi lub przeprowadzaja
mini konkurs ofert i wybierajg najtariszg oferte. A niska cena

na poczatkowym etapie kosztorysowania nie zawsze pozostaje
taka do korica. Gdy firma nie ma doswiadczenia lub Zle zapla-

nuje produkcje, czesto sie okazuje, ze realizacja koriczona jest

z cenami podobnymi do ofert drozszych. Poréwnujac propozycje
firm technicznych zwrécitbym uwage na stawki dla ludzi. Ten, kto
wiecej ptaci pracownikom ma lepszych specjalistéw, z wiekszym
doswiadczeniem, poniewaz o dobrych specéw sie dba. Dlatego
koszty osobowe nie moga by¢ w ofercie zbyt niskie. Interesowa-
taby mnie tez ilo$¢ osdb zaplanowanych do wykonania zlecenia

i czas ich pracy. Wiecej ludzi w ekipie to wieksze bezpieczeristwo,
ze wszystkie zadania zostang zrealizowane na czas. Event odbywa
sie tu i teraz, trudno go naprawi¢ pdzniej. Dlatego wybdr partnera
technicznego ma zasadnicze znaczenie. Jezeli pracuje z doswiad-
czonym kontrahentem, majacym zaplecze techniczne i potrafigcym
reagowac na nieprzewidziane okolicznosci, nie musze sie obawiac.
Jezeli wybiore firme, ktdra przywiezie caty swoj potencjat na event,
a drugie tyle pozyczy i do tego ma wypozyczonych pracownikéw,
ktdrzy nie sg zgrani, ale ma tanig oferte, to taki wybdr moze poto-
zy¢ cate wydarzenie.

CDN...

Zapraszamy na drugg cze$¢ wywiadu, ktry ukaze sie w paZdzier-
nikowym numerze OOH magazine, gdzie porozmawiamy o tym
czy technika eventowa to meska sprawa, czy w pracy obowigzuje
kodeks zasad i czy wptywa na styl zycia.

Rozmawiat Andrzej Kuczera

tukasz Kubiak

Zatozyciel i cztonek zarzadu firm nalezacych do TSE GRUPA.
Sporg cze$¢ zycia spedzit we Francji, wyjezdzajgc tam w wieku
13 lat. Studiowat Historie Sztuki w Paryzu. Wrécit do Polski

w potowie lat 90. W 1996 roku wraz z Piotrem Baskiem zatozyt
TSE Laser & Sound. Do dzi$ zarzadzajg wspdlnie tg i podob-
nymi firmami pod szyldem TSE GRUPA, zapewniajac obstuge
techniczng ponad 500 imprez rocznie. Z francuskiego okresu
zycia pozostato mu zamitowanie do dobrego wina i muzyki
punk-rockowej. Wtada biegle nie tylko jezykiem francu-

skim, ale rowniez angielskim i hiszpanskim. Wedtug niego,
cecha, ktéra pozwolita mu osiggnac¢ sukces to, umiejetnosc
konsekwentnego dazenia do celu.,Jak co$ zaczynam to chce
skonczy¢ z mozliwie najlepszym wynikiem”.

Piotr Basek

Zatozyciel i cztonek zarzadu firm nalezacych do TSE Grupa.

Od dziecka pasjonowat sie urzagdzeniami elektronicznymi
podgladajac je w witrynach sklepowych. W latach 90. byt
dwukrotnym Mistrzem Polski DJ-6w. Grat w najlepszych,
warszawskich klubach. Audiofil. W 1996 roku wraz z tukaszem
Kubiakiem zatozyt TSE Laser & Sound, firme, ktéra jako pierw-
sza w Polsce, organizowata spektakularne pokazy laseréw,

a dzis jest liderem na rynku techniki scenicznej. Cechy, ktore
pomogty osiagna¢ mu sukces zawodowy to: upor, wytrwatos¢,
uczciwo$¢, odwaga i gotowos¢ na zmiany. Zawsze stara sie
zapewnic¢ najlepsza jakos¢ tego co robi. Wierzy, ze nowoczesne
technologie utatwiajg ludziom zycie. U innych ceni szczeros¢.




LOUNGETIME Z W’YOBRAZNIA
UMEBLUJE TWOJ EVENT!

0 tym, ze event bez odpowiednich mebli jest jak hiblioteka bez
ksigzek, o nowosciach w ofercie, ktére daja przewage na rynku
- méwi Tomasz Powroznik, wtasciciel Loungetime.

0d kiedy jestescie na rynku i skad wziat sie pomyst na biznes
zwiazany z aranzacjg przestrzeni eventowych?

Jako Loungetime dziatamy na rynku od prawie 6 lat. Kazdy z nas byt juz
duzo wczesniej zwigzany z branzg, wiec mozna powiedzieé, ze potaczyty
nas zainteresowania. W sumie... realizowaniem wspaniatych eventdw,
ktére zapadajg w pamieé - zajmujemy sie od... dekady! Pomyst na stwo-
rzenie mozliwosci aranzacji przestrzeni eventowych wyniknat z prostego
zapotrzebowania na tego typu ustugi, ktérych brak zauwazylismy na rynku
lokalnym. Postanowilismy wzig¢ sprawy w swoje rece. Jak wida¢ pomyst

byt strzatem w dziesiatke i od samego poczatku pewnie kroczymy w zapla-

nowang strone.

Wynajem mebli eventowych to w ostatnich latach bardzo
popularne rozwiazanie, firm o podobnym profilu na rynku jest
kilkanascie. Czym wyrézniacie si¢ na tle konkurenciji i dlaczego
klienci mieliby wybra¢ wlasnie Was, a nie inng firme, ktérych na
rynku przeciez nie brakuje?

Atam od razu popularny. Patrze na wysyp nowych firm w branzy z lekkim
przymruzeniem oka. Moze dlatego, ze pamietam jeszcze nasze ,sponta-
niczne" poczatki. Dzisiaj doswiadczenie pokazuije, ze lepiej sprawdzajg sie

procedury i checklisty eventowe niz romantyczne ,jakos to bedzie”. Wycho-

dzimy z zatozenia, ze event bez odpowiednich mebli to jak biblioteka bez

ksigzek. Poczatkowo stworzylismy oferte, ktérg dopasowalismy do potrzeb
rynku lokalnego. Stale jg rozwijamy, uzupetniamy i urozmaicamy, aby dzisiaj
gwarantowac klientom blisko 3000 mebli w modelu 24/7. JesteSmy wiec
catodobowg ,bibliotekg", w ktdrej odnajdg sie zaréwno mitosnicy fantastyki,
jak i wielbiciele klasyki. Inaczej podchodzi sie do wystawy obrazéw, eventu
dla graczy komputerowych, czy firmowego cocktailu, kazda z tych imprez
ma odmienny charakter. Pomagamy dobra¢ zestaw mebli szyty na miare,
bo goscie na kazdej imprezie sg najblizej... mebli ($miech).

Ostatnio poszerzyliScie swoja oferte o systemy wystawiennicze
AirClad oraz designerskie dmuchane namioty. Na czym doktadnie
polega wyjatkowos¢ tych rozwiazar i jakie sg ich zastosowania?

To wiasnie nasza fantastyka. Zaréwno mobilna i uniwersalna przestrzen
wystawienniczo-eventowa AirClad, jak i konstrukcje pneumatyczne - to
rozwigzania nietuzinkowe. AirClad posiada piekny front i tyt przeszklony

z drzwiami przesuwnymi oraz pompowane poszycie w trzech (na razie..!)
wersjach kolorystycznych z zewnatrz i biatym wnetrzu (niezaleznie od
wybranego koloru zewnetrznego), co pozwala swobodnie dostosowaé AirC-
lada do brandingu naszego klienta. Moim zdaniem najwazniejsze jest to, ze
wprowadzajg one powiew ,$wiezosci’ na tym nieco skostniatym rynku oraz
mocno wyrdzniajg sie na tle propozycji innych firm. Dlaczego? Dzieki nim
mozemy zorganizowac event wasciwie wszedzie. Doskonatym przyktadem
(i tak naprawde sprawdzianem mozliwosci konstrukcji pneumatycznych

i AirClad'a) okazat sie m.in. Orange Warsaw Festival, Open'er w Gdyni czy
Matopolski Festiwal Smaku. Polski rynek wynajmu tego typu konstrukgji
czy namiotéw pneumatycznych jest stosunkowo niewielki i mato sie na nim
dzieje. StwierdziliSmy wiec, ze chcemy te sytuacje diametralnie zmienic,
idgc tym samym w strone rozwoju oferty o systemy zadaszer eventowych.

Artykut promocyjny

Nawigzalismy wspdtprace z polskim producentem takiego wyposazenia,
ktéry wyprodukowat dla nas ciekawe i designerskie konstrukcje. Zain-
teresowanie zadaszeniami przerosto naj$mielsze wyobrazenia i dzisiaj
mozemy bez skrepowania powiedzie¢, ze prawdopodobnie udato nam sie
trafi¢ w nisze.

W Waszym portfolio pojawity si¢ takze kolejne nowosci - wytrzy-
mate meble z pianki poliuretanowej. Czy mozesz powiedzie¢ co$
wiecej o tych niecodziennych rozwiazaniach?

Meble Fomly to najmfodsza marka w portfolio produktéw. W naszym ,ksie-
gozbiorze" prawdziwe Science-Fiction, ktdre specjalizuje sie w dostarcza-
niu ,kosmicznych” mebli z pianki poliuretanowej. Doskonate rozwigzanie
dla 0sab, ktére wielokrotnie przy organizacji wydarzen zycza sobie mebli
zaprojektowanych specjalnie pod ich potrzeby — czesto w nietypowym
ksztatcie oraz kolorystyce. Fomly spetni dostownie kazdg meblowa
potrzebe. Zauwazylismy, ze wiele wypozyczalni oferuje klientom tradycyjne
meble tapicerowane, badz paletowe. Niestety, z czysto technologicznego
punktu widzenia, nawet najbardziej doswiadczony tapicer w krétkim czasie
nie da rady stworzy¢ mebli o dowolnych ksztattach, kolorach, odpowied-
nio wytrzymatych oraz UV- i wodoodpornych, oczywiscie nie ujmujac nic
tapicerstwu meblowemu!

Przewaga Fomly bedzie mozliwo$é zastosowania dowolnych
ksztattow?

Wiasnie tak! Ogromna dowolno$¢ ksztattéw oraz form wycinanych z pianki
poliuretanowej, pokrytej specjalnie opracowang powtoka, stwarza duze
mozliwosci zaréwno pod wzgledem aranzacji przestrzeni eventowych,

jak i tworzenia nietypowych elementdw scenografii pod indywidualne
zamdwienia. Wiasnie to stanowi gtéwna przewage mebli Fomly nad innymi
w kontekscie zastosowania w branzy eventowe;.

W tej branzy chyba nie mozna sta¢ w miejscu, prawda? Skad
czerpiecie inspiracje i motywacje do tego, aby stale sie rozwi-
jac i wprowadza¢ kolejne produkty na rynek?

Branza eventowa nastawiona jest na kreacje, a my staramy sie by¢ jej
czescia. Kiedy stoisz w miejscu - tak naprawde sie cofasz. Ostatnio wy-
puscilismy reklame, na ktdrej jeden z naszych AirClad'éw stoi na Marsie.
To pokazuje, oczywiscie w przerysowany sposob, jak wielkie sg nasze
mozliwosci, a podpis gfosi: ,To maty krok dla Loungetime i wielki dla
Twojego eventu’. Takie mate-wielkie kroki caty czas robimy!

Dziesigtki nowych pomystéw, z ktérymi mamy do czynienia na co dzien,
ciekawe sugestie i rozlegte mozliwosci za sprawg nowych technologii

sg dla nas gtéwnym Zrédtem inspiracji. Nalezy réwniez podkreslic,

ze kopalnig fenomenalnych pomystéw sg oczywiscie nasi wspaniali
klienci, zgtaszajacy nam absolutnie nietypowe koncepcje na event. Stale
obserwujemy to, co dzieje sie w branzy eventowej zaréwno na polskim,
jak i zagranicznym rynku. Dzieki temu zyskujemy spory materiat do
przemysler\ i opracowywania nowych koncepcji rozwoju oferty, aby celnie
trafia¢ w rosnace potrzeby klientéw.

Jakie trendy wedtug Was beda sig utrzymywaty na naszym ryn-
ku do korica tego roku, a co moze nas zaskoczy¢ w przysztym?

Jakis czas temu zapytali$my o to samo najlepszych z branzy eventowe;j,
jak powinno wygladac perfekcyjne wydarzenie. Takie, ktére nie tylko
przyciagnie ttumy, ale tez pozwoli uczestnikom doskonale sie bawi¢ oraz
zachowac wspaniate wspomnienia. Tak powstat raport Event Marketing
2018, ktéry mozna pobra¢ bezpfatnie na naszej stronie - loungetime.pl/
blog. Moze to nieco enigmatyczna odpowied?, ale jestem przekonany, ze
to, co jest w nim zawarte pomoze w wejsciu na wyzszy poziom organiza-
cji imprez firmowych i nie tylko!

Rozmawiat Andrzej Kuczera




SZTUKA MARKETINGU, CZYLI OD OGRZEWANIA
DO DOSTARCZANIA KOMFORTU

Z Magdaleng Oskiera, Dyrektorem Marketingu w Immergas
Polska rozmawiamy o budowaniu $wiadomosci marki, roli
customer experience i tworzeniu relacji za pomocg event
marketingu.

Immergas jest dzi§ czotowym dostawca nowoczesnych urzadzer
grzewczych w Polsce, jak wygladata historia powstania firmy?
Immergas Polska jest czescig miedzynarodowej grupy Immerfin, dziatajgcej

w branzy grzewczej od ponad 50 lat. Firma obecna jest w ponad 40 krajach,
posiada 9 oddziatéw w Europie i jeden w Chinach. Firma wspdtpracuje z najwiek-
szymi dystrybutorami na $wiecie, inwestuje w nowe fabryki oraz rozwéj najno-
woczesniejszego zaplecza technologicznego. Polski oddziat Immergas powstat
ponad 20 lat temu i dzi$ jest jedng z 3 wiodgcych marek w rankingu producentéw
gazowych kottéw kondensacyjnych na polskim rynku. Kociot gazowy to flagowy
produkt, ale coraz wieksze znaczenie w portfolio produktowym majg pompy
ciepta, rozwigzania hybrydowe, panele solarne czy fotowoltaiczne, czyli wszystko,
Cco pozwala na stworzenie zintegrowanego i ekologicznego systemu grzewczego.

Ogrzewanie, systemy grzewcze - to mocno specjalistyczny produkt,
tym samym nietatwy w komunikacji z klientem koricowym. Jak wygla-
da budowanie $wiadomosci marki w tak mocno technicznej branzy?
Najwazniejszy jest komunikat marki i wartos¢ dodana, jakg produkt za sobg
niesie. Dlatego kamieniem milowym w skutecznej komunikacji, a co za tym idzie
budowaniu $wiadomosci marki Immergas, byto zredefiniowanie misji i wizji. Zada-
lismy sobie wspdlnie pytanie — co dostarczamy na rynek? Czego oczekuje klient?
Czy urzadzenie w postaci kotta gazowego to na pewno to, czego nasz odbiorca
potrzebuje? OdpowiedZ na to pytanie dato m.in. narzedzie, jakim jest warsztat cu-
stomer experience, ktére uwazam za niezbedne doswiadczenie z punktu widzenia
kazdego marketingowca, kompletnie zmieniajace perspektywe patrzenia na mar-
ke. W ten sposdb wtasnie powstato zatozenie, ze klient Immergas wcale nie chce
urzadzenia o okreslonych parametrach i technologii. Klient oczekuje komfortu,
ciepta w domu i tzw. ,$wietego spokoju”. Na bazie wypracowanych tez powstata

misja firmy, ktéra od kilku lat skutecznie wdrazamy i komunikujemy
rynkowi. Immergas to ,komfort, ktdrego potrzebujesz”. Komfort,
wynikajacy po pierwsze z wysokiej jakosci urzadzenia zapewniaja-
cego ciepto, ale réwniez w znaczeniu zadowolenia z jakosci obstugi
na kazdym etapie zakupowym i przez caty okres uzytkowania. Pod
tym pojeciem kryje sie caty wachlarz wartosci dodanych — doradztwo
juz na etapie doboru produktu, ustuga instalatora, opieka serwisowa,
tacznie z ustugg premium dla najbardziej wymagajacych klientow.

Dlatego w komunikacji glowny nacisk potozony jest bardziej
na wartos$¢ dodang i de facto ustuge, niz produkt?

Doktadnie tak. Wyobrazmy sobie, ze budujemy dom, hotel, biuro-
wiec. Liczy sie wygoda uzytkownikéw obiektu. Produkt to jedno, ale
zagwarantowanie komfortu na lata to drugie. Przy tak technicznym
produkcie kwestia gwarancji i obstugi serwisowej to postawa. Stad
ogromny nacisk w strategii ktadziemy na jako$¢ obstugi posprzeda-
zowej. W dobie olbrzymiej konkurencji na rynku, a co za tym idzie
duzej liczbie réznego rodzaju produktéw majacych coraz wiecej cech
wspdlnych, gtéwnym wyréznikiem marki staje sie serwis.

Oprocz klienta koicowego waznym ogniwem firmy sa
fachowcy - dystrybutorzy, instalatorzy i serwisanci. Jakie
narzedzia marketingowe s najhardziej skuteczne w przy-
padku tych grup?

Dziatamy w branzy z bardzo ztozonym taricuchem dystrybucji, stad
portfolio dziatah marketingowych musi obejmowac réznego rodzaju
aktywnosci i narzedzia dedykowane dla kazdej grupy docelowej

i odpowiadajgce hiezgcym potrzebom. Z punktu widzenia dystrybu-
tora kluczowe jest wsparcie jego sprzedazy. Dgzymy do réwnowagi
pomiedzy sell-in i sell-out i w tym zakresie nasi klienci otrzymujg od
nas duze wsparcie. W akcjach promocyjnych stawiamy na wysokiej
jakosci uzyteczne gadzety dla instalatoréw, ktére pomagajg im

Artykut promocyjny

w codziennej pracy. Tu zawsze sprawdzajg Sie narzedzia, czy jakosciowa odziez.
Natomiast w procesie budowania relacji od lat stawiamy na event marketing.

Jakiego rodzaju eventy organizujecie najczesciej?

Na pewno wszelkiego rodzaju eventy biznesowe, poczynajac od konferencji,
targdw ogolnopolskich czy lokalnych, koriczac na oficjalnych galach. Rebranding,
nowy projekt czy jubileusz firmowy to niejednokrotnie kamienie milowe w zyciu
organizacji. Warto wiec wykorzystac je jako element spéjnej komunikacji marke-
tingowej z klientami, a event jest ku temu najlepszg okazjg. Uwazam, ze w dzisiej-
szych czasach, majac niezliczong ilo$¢ narzedzi do kreowania wizerunku firmy,

z naciskiem na Internet, zapominamy czesto o kontaktach miedzyludzkich, a event
to idealny sposdb na budowanie trwatych, opartych na emocjach wiezi i relacji. Or-
ganizowanie réznych wydarzen, ktérych odbiorcg sg nasi klienci, wspétpracownicy,
czy partnerzy pozwala na wzmocnienie lojalnosci na poziomie emocji. W nattoku
réznego rodzaju informacji, mailingéw czy promocji to czesto jedyna mozliwosé, by
zosta¢ zapamigtanym.

Ktore eventy ocenia Pani jako najbardziej skuteczne i przynoszace
najwiekszy zwrot?

Mysle, ze sita event marketingu tkwi nie w samym wydarzeniu, ktéry jest przysto-
wiowa kropka nad ,i", ale w catej strategii opartej o event i komunikacji. Wiele firm
traktuje je jako obowigzek, cykliczng impreze, ktérg po prostu trzeba lub wypada
zorganizowaé, bez refleksji i ujecia w szerszej perspektywie. Uwazam, ze warto
wykorzystywac potencjat event marketingu traktujgc go jako element spéjnej
komunikacji firmy z otoczeniem, a nie tylko wycinek i jednorazowe wydarzenie
generujgce koszty. W przypadku jubileuszu 20-lecia marki Immergas na polskim
rynku, komunikacja trwata caty rok, a jej elementami byto dedykowane okoliczno-
Sciowe logo, landing page gali jubileuszowej, ktdry skutecznie wzmagat emocje

przed wydarzeniem, a po zakoriczeniu byt wygodnym narzedziem
do podzielenia sie zdjeciami. Personalizowane gadzety, zapro-
szenia, mailing przed i po wydarzeniu - to wszystko buduje
spojny, zapamietywany komunikat marki. Bez wzgledu na to, czy
organizujemy ogdlnopolskie targi z ogromnym budzetem, czy
maty piknik rodzinny dla pracownikéw, nie zapominamy o spéjnej
i kompleksowej komunikacji, ktéra powstaje na etapie planowania
eventu i rozwija sie réwnolegle z przygotowaniami eventu.

W Waszych dziataniach pojawiaja sie rowniez eventy
sportowe. Jakie byly przestanki do inwestycji w sponso-
ring sportowy i jak bardzo wptywa to na wzrost swiado-
mosci marki?
Sponsoring sportowy pojawit sie w strategii marketingowej kilka lat
temu. Czes¢ aktywnosci zrodzita sie z pasji, niektore z checi wspie-
rania inicjatyw zwigzanych z miastem £6dz. Bo to wtasnie w todzi
od ponad 20 lat tworzy sie historia polskiego oddziatu firmy
Immergas. Chcac promowac dziatania odbywajgce sie w miescie,
zwiaszcza te, ktére sg bliskie naszej misji, 3 lata temu dotaczyli-
$my do grona strategicznych sponsoréw Biegu Ulicg Piotrkowska.
Poza tym sami réwniez biegamy - amatorsko, dla przyjemnosci
i dla zdrowia. Stworzylismy firmowy zespét pasjonatéw aktywnego
wypoczynku pod nazwg ImmerRun i chetnie promujemy zdrowy
styl zycia wsréd pracownikdéw i naszych klientéw. Efektywnosé
i energooszczednosé to nadrzedne wartosci marki Immergas.
W mys$l tej idei Immergas angazujemy sie w dziatania propagujace
proekologiczny, zdrowy i aktywny tryb zycia. Od ponad 2 lat wspie-
ramy takze Mistrzéw Polski, druzyne rugby Budowlani SA £6dz.
Wartosci, ktdre niesie za sobg rughy sprawiajg, ze ta dyscyplina
jest nam bliska. Mechanizm dziatania w sporcie i w biznesie jest
podobny. Mozna dazy¢ do celu za wszelkg cene albo stawiac na
uczciwosg, partnerstwo i umiejetnosé wspdtpracy. My wybieramy
to drugie.

Rozmawiat Andrzej Kuczera

Magdalena Oskiera

Dyrektor Marketingu Immergas Polska. Menedzer z ponad
13-letnim doswiadczeniem w marketingu w branzy budowla-
nej. Od 2012 r. w odpowiada za catoksztatt strategii marke-
tingowej marki Immergas na polskim rynku, tworzy i rozwija
strategie marketingowe i sprzedazowe w segmencie B2B,
opracowuje i nadzoruje dtugo- i krétkoterminowe plany ma-
jace na celu wzrost rozpoznawalnosci marki oraz budowanie
jej wartosci. Absolwentka warszawskiej SGH oraz MBA na UMK
w Toruniu i Brennan School of Business. Prywatnie mitosniczka
podrézowania.




CO NOWEGO
U STAR EVENT?

Czy mozna potaczy¢ dopingowanie Reprezentacji Polski na Mundialu
z obowigzkami zawodowymi? Reprezentacja Star Event nie ma co

do tego zadnych watpliwosci. Ubiegty rok byt dla nich wyjatkowo
pracowity, ale i udany. Juz teraz mozemy prognozowacé, ze ten bedzie
jeszcze lepszy. Sprawdzmy, jak to robig, ze z roku na rok firma ta
odnosi coraz wiekszy sukces.

Star Event jest czotowg wypozyczalnig mebli oraz akcesoriéw eventowych. Do
dyspozycji klientéw oddajg meble, akcesoria i dekoracje, ktdre tworzg wyjgtkowe
strefy VIP, scenografie, aranzacje konferencyjne, ekologiczne ogrddki czy stoiska
na targach branzowych. Jak twierdzi project manager i zarazem jeden z zato-
zycieli firmy Star Event, Mariusz Stawczyk, ich oferta skierowana jest zaréwno
do ogromnych korporacji, jak i klientéw indywidualnych oraz tych wszystkich
pomiedzy. Ale czy tylko? Nie mozna przeciez zapominac o zaangazowaniu firmy

w prospoteczne i proekologiczne inicjatywy.

- Tak to prawda. W tym roku staramy sie dziata¢ wieloptaszczyzno-
wo. Mielismy przyjemnos$¢ uczestniczy¢ w kilku fajnych akcjach

i wcigz mamy apetyt na wiecej! — dodaje drugi z zatozycieli, Marcin
Pape.

Spofecznie odpowiedzialna przedsiebiorczo$é niewatpliwie jest wiec
okresInikiem dziatalnosci firmy. Cho¢ 2018 rok jest kolejnym rokiem,
w ktérym osiggajg zachwycajgce wyniki, to przy tym nie zapominajg
o tym, co najwazniejsze. Odpowiedzialny biznes to przede wszyst-
kim uwzglednienie interesdw spotecznych, troska o potrzebujgcych
czy ochrona $rodowiska. Tak tez dziata Star Event, ktére nie tylko
realizuje swoja strategie hiznesowa, ale tez wspiera sprawy istotne
spotecznie. Co takiego dziato sie w ostatnich miesigcach, gdzie sie
udzielali i jakie majg plany na przysztos¢?

Zaangazowanie w kampanie Fundacji Dziecieca Fantazja
Dlaczego pomagajg? Obaj zatozyciele Star Event jednogtosnie twier-
dzg, ze nie wyobrazaja sobie, aby mogto by¢ inaczej. - Skoro mamy
takg mozliwo$¢, czynimy to z ogromnga radoscig i przyjemnoscia.
Chetnie angazujemy sie we wszelkiego rodzaju akcje charytatyw-
ne, prospoteczne czy wspierajgce rozwdj mfodych talentéw. Takie
inicjatywy sg Swietne, a my jesteSmy otwarci na pomoc - zapewnia
Mariusz Stawczyk.

Kampania Fundacji Dziecieca Fantazja zostata zrealizowana w kwiet-
niu. Byta to profesjonalna sesja fotograficzna, w ktérej udziat wzieto
piecioro podopiecznych Fundaciji, ich rodzice oraz takie osobistosci
jak Anna Samusionek, Joanna Kurowska, Aldona Orman, Conrado
Moreno, Anna Powierza, Joanna Jabtczyriska, Arkadiusz Gotebiewski
czy Radek Mréz. Niezwykie, wyjgtkowe i absolutnie rozczulajace
dzieciaki, skradty serca wszystkim, ktérzy mieli okazje te sesje
wspottworzyé oraz tym, ktérzy jej efekty mogg dzi$ podziwiag.

Star Event tego wiasnie dnia wspierat akcje swoimi dziataniami.

W sesji zdjeciowe] wykorzystano bowiem meble i elementy aranzacjj,
w towarzystwie ktérych odbyto sie wydarzenie. Marcin Pape zapew-
nia, ze niewatpliwie byfa to sesja niezwykta — Cho¢ naszym zada-
niem byto wytgcznie uzyczenie elementéw wystroju, to bez watpienia

Artykut promocyjny

byty to dla nas podnioste i wazne chwile, ktére zapamietamy na dtugo.
Pomoc potrzebujgcym, nawet w niewielkim calu, powoduje, ze czujemy
sie szczesliwi i spetnieni — jako firma i jako ludzie. Obserwujac zaangazo-
wanie Star Event w tego typu dziatania, to z pewnoscig nie wszystko co
majg do zaoferowania w 2018 roku.

Mundial petng para

Cho¢ Mistrzostwa Swiata w Pitce Noznej nie okazaly sie szczesliwe

dla Polakdw, to Star Event doktadat wszelkich staran, aby dodac naszej
reprezentacji skrzydet. Stworzone przez nich mobilne strefy kibica byty
niezwykle popularne wsrdd fandw pitki noznej. - llo$¢ wygenerowanych
decybeli podczas okrzykéw dopingujacych Polakdw, w zorganizowanych
przez nas strefach kibica, z pewnoscig dotarta do obozu pitkarzy w Rosji!
Niestety to nie pomogfo, ale jestesmy przekonani, ze fani zrobili co w ich
mocy, aby dodac otuchy reprezentantom. | oczywiscie nasz team rowniez!
W kazdym meczu wiernie dopingowali$my — bez wzgledu na to czy byt
to mecz otwarcia, mecz o wszystko, czy tez mecz o honor - podkresla
Marcin Pape.

Zbudowane przez Star Event strefy kibica opiewaty w biato-czerwone
barwy. Nie brakowato w nich kamfortowych lezakéw, puf, kanap, stotéw,
a nawet murawy! Cho¢ dla Polakéw Mundial dobiegt korica juz jaki$ czas
temu, to pitka wcigz jest w grze. Ruszyta Liga Narodéw w Pitce Siatkowe;j
Mezczyzn, a tam réwniez przyda sie wsparcie dla naszych Ortéw. Czy
Star Event ponownie sie zaangazuje? Mariusz Stawczyk jest tego pewien:
- Oczywiscie! Moze tym razem huczny doping w zbudowanych przez
nas strefach kibica przyniesie lepszy rezultat? Podobnie jak wiekszo$¢
Polakdw nie tracimy nadziei! Jeszcze Biato-Czerwoni pokaza na co ich
naprawde sta¢ i udowodnig, ze Mundial byt tylko niewielkim potknieciem,
o ktérym nalezy szybko zapomnieg.

Wsparcie rozwoju firm

Spotecznie odpowiedzialny biznes troszczy sie nie tylko o interes swoj, ale
przede wszystkim swoich klientéw. Tak tez funkcjonuje Star Event, ktére
coraz prezniej pomaga rozwijajgcym sie firmom wejs¢ na szczyt. W jaki
sposob? - Powiekszylismy nasz udziat w branzy wystawienniczej. Nasze
stoiska targowe szyte na miare, sg obecne na coraz wiekszej liczbie tar-
goéw. Spotykamy sie z rosngcym zainteresowaniem uczestnikow i to nas
niezwykle cieszy. Stoiska wykonujemy recznie, pod wymiar, na zyczenie
i zamdwienie klienta. To $wietne, ze nas doceniajg i nam ufajg — méwi
Mariusz Stawczyk, a jego wspdlnik dodaje: - Na zdjeciach prezentujemy
tylko namiastke tego, co siedzi w naszych gtowach.

Nie znamy ograniczer, dlatego w niemal kazdym przypadku jestesmy
w stanie zrealizowa¢ wizje klienta i zaproponowa¢ mu takie rozwigzanie,
ktére bedzie satysfakcjonujace dla niego i dla odbiorcéw. Przedstawienie

wizji, narracji i kultury organizacyjnej firmy, poprzez odpowiednio zapro-
jektowane stoisko targowe, jest w dzisiejszych czasach szalenie istotne.
To jednak nie wszystko. Oprécz budowania przestrzeni targowe;j,

zatoga Star Event nieustannie pomaga w realizowaniu réznych dziatan
marketingowych firm, ale nie tylko. W zaleznosci od zapotrzebowania,
swoimi meblami i akcesoriami eventowymi, eko meblami i dekoracjami,
wypetniaja przestrzenie podczas imprez i uroczystosci. Poczawszy od
konferencji naukowych i branzowych, przez bale, spotkania integracyjne,
firmowe zabawy, rodzinne grille, az po $luby, wesela i temu podobne. Co
wiecej, czynig to wszystko z najwiekszg dbatoscig o Srodowisko - Eko
Eventy to ich specjalnosc!

Jaka bedzie druga potowa 2018 roku dla Star Event?
Obserwujac tendencje rozwojowg, mamy nadzieje, podobnie jak team
Star Event, ze bedzie jeszcze bardziej owocna. Cieszy nas, kiedy firmy
maja pomyst na siebie i krok po kroku realizujg swdj cel. Nowe pomysty,
nowe projekty i nowe wyzwania to to, czego kazda firma potrzebuje, aby
nie sta¢ w miejscu tylko prze¢ naprzéd. - Obecnie realizujemy rekordo-
wa liczbe zlecen, ale to nie znaczy, ze na tym poprzestaniemy. Wcigz
rozszerzamy nasze struktury, zatrudniamy nowych pracownikdw, ktdrzy
wnosza do firmy swoj bezcenny kapitat w postaci pomystéw, wiedzy

i doswiadczen. To nas napedza! - méwi Marcin Pape. Z kolei Mariusz
Stawczyk dodaje, ze Star Event jest wtasnie w trakcie rozbudowywania
dziatu sprzedazy i marketingu. — Szukamy o0s6b, ktdre chcg sie rozwijac,
sg otwarte na nowe wyzwania i wspdlnie z nami beda realizowaty swoje
pasje. ,Jesli uwazasz, ze stanowisko w naszej firmie jest dla Ciebie

- skontaktuj sie z namil”.

Warto dodac tez dodac, ze rozrasta sie nie tylko team Star Event, ale
réwniez ich oferta. Z miesigca na miesigc poszerzajg wybor foteli, mebli
eventowych czy akcesoriéw konferencyjnych. - Doktadamy wszelkich
staran, aby klient byt zadowolony. Wszechstronnosc¢ jest tym, na co

w 2018 roku ktadziemy szczegdlny nacisk. Jesli jest wydarzenie, ale
brakuje pomystu na jego realizacje, my bierzemy ten ciezar na siebie.
Najwazniejsze, aby wspolnymi sitami osiggac to, na czym wszystkim
nam zalezy - satysfakcje i zadowolenie ze zrealizowanego zlecenia

- zapewnia nas Marcin Pape.

Potmetek 2018 roku firma Star Event moze wiec $miato odhaczy¢,
jako swoj kolejny sukces. Nowi klienci, ale tez ci, ktérzy juz kolejny raz
obdarzyli te firme zaufaniem, napedzajg maszyne, ktéra wcale nie chce
sie zatrzymac. Branza eventowa rosnie w site, a wraz z nig ku gérze pnie
sie Star Event. Oby tak dalej!

www.starevent.pl




JEST EVENT DO ZROBIENIA!

Wszystko musi gra¢, jak na meczu czy koncercie, ale zeby grato trzeba zgra¢ wszystko. Niewazne, czy to maty event,
czy spektakularna realizacja. Na miejscu wydarzenia pojawia sie zazwyczaj kilka ekip, wszyscy jakos musza sobie da¢
rade i zrobi¢ wszystko, zeby wzajemnie sobie nie przeszkadza¢ - czy ktos to spina? Co jest wazne?

Jak oni to robig? Poprosilismy kilka firm o zabranie gtosu w tej sprawie.

Czas

- Coraz czesciej bierzemy udziat w dobrze skoordynowanych produkcjach, przy ktérych przewidziano i zaplanowano najdrobniejsze szczegoty. Przy takich
realizacjach nasza praca jest przyjemnoscig, a sukces, cieszy podwojnie. W przypadkach, w ktdrych realizujemy produkcje z wykorzystaniem nowocze-
snych, interaktywnych technologii najtrudniejszym wyzwaniem, jest czas..., a w zasadzie jego brak. Jezeli chcemy maksymalnie wykorzysta¢ potencjat
tych technologii, nie tylko potrzebujemy czasu na roztadunek, montaz, konfigurowanie i programowanie urzadzer\. Czas potrzebny jest réwniez na préby

z wykonawcami, artystami i méwcami. Staramy sie przy skomplikowanych produkcjach uczestniczy¢ we wczesnej fazie przygotowan, w ktérej powstaje
koncepcja. Od samego poczatku stuzymy rada, staramy sie urealnia¢ pomysty, dostosowujgc je do miejsca realizacji wydarzenia i czasu, jaki przewidziano
na przygotowania. Staramy sie wspottworzy¢ wydarzenie, daje to najlepsza gwarancje sukcesu - wyjasnia Lukasz Kubiak, cztonek zarzadu TSE Grupa.

Bezpieczenstwo

- Pierwszy dzier na montazu czesto potrafi nas zaskoczyé, bywa réznie, czasami nasze ustugi
zamawiajg mtodzi, a co za tym idzie jeszcze niedoswiadczeni event managerowie, ktérzy
wczesniej nie mieli stycznodci z naszymi produktami i inaczej wyobrazali sobie montaz. Jak
. wiadomo, zawsze musi by¢ ten pierwszy raz i czasami spotykamy sie z tzw. zderzeniem z rze-
~ czywistoscig. Wazny wtedy, aby na miejscu znalazt sie tzw. koordynator, ktérego obecnosé jest
niezbedna w kazdej firmie, ktdry pilnuje aby praca byta maksymalnie wydajna i aby nie traci¢
czasu na sprawy niewiadome, on sprawuje tzw. piecze nad catoscia. Poniewaz osoby odpowie-
dzialne za produkcje majg milion rzeczy na gtowie staramy sie maksymalnie zminimalizowac
o angazowanie danej osoby w naszg prace. Po przybyciu na event, spotykamy sie z koordynato-
ST rem, ustalamy niezbedne szezegoty i prosimy o odbidr pracy po zakoriczonym montazu. Wazna
jest takze komunikacja pom|edzy ek|pam| Osob|30|e uwazam, ze jest to jeden z najwazniejszych elementéw w pracy przy eventach. Montaze wymagaja
elastycznosci ekip poniewaz czesto zdarzajg sie sytuacie, ze lokalizacja weryfikuje plany, rysunki i potrzeba matych ustepstw ze stron innych ekip, aby osig-
gnac sukces. W naszym przypadku montaz czesto nie jest tak prosty jak mogtoby sie wydawaé. Zazwyczaj montujemy sie jako ostatni i czesto zdarzajg

sie sytuacje, ze organizator nie przewidziat wystarczajgcej powierzchni dla naszych sprzetow. Najwazniejsze jednak jest dla nas bezpieczerstwo podczas
imprezy, dlatego zdarza sie, Ze potrafimy odmdéwi¢ ustugi jesli nie jestesmy przekonani, ze bezpieczefistwo uczestnikdw jest stuprocentowe. Jako ze

w swoich ustugach mamy réznego rodzaju efekty specjalne, to nasze podejscie do spraw zabezpieczenia miejsca imprezy i bezpieczeristwa gosci jest, kto$
by to mégt nazwac - bardzo rygorystyczne. Ale tak jest, i tego standardu bedziemy przestrzega¢ dalej. Dlatego wtasnie, ze trzymamy sie pewnych zatozer,
to podczas 12 lat naszej pracy nie doszto u nas do najmniejszego wypadku. Robigc efekty specjalne juz na etapie montazu musimy by¢ pewni, ze wszystko
jest dopiete na ostatni guzik. Robigc ptomienie, pirotechnike nie ma miejsca na najmniejsza pomytke. W przypadku bycia odpowiedzialnym za efekt WOW
zawsze jest odrobina nerwéw. Jak to méwig: ,Drugi raz nie zrobisz pierwszego wrazenia", tak przy efektach drugi raz juz nie zaskoczysz gosci tak samo.

Po catym evencie natomiast jest pora na demontaz, to dla nas takze czas na refleksje i zadanie sobie kilku pytan: - czy wszystko byto maksymalnie dobrze
przygotowane? Czy co$ mozna byto poprawi¢? Moze usprawni¢ nastepnym razem? To czas, kiedy schodzi z nas ,powietrze” i czesto pojawia sie my$l, ze
mito kofczy sie imprezy, ktdre sg nie tylko sukcesem Twojego klienta, ale sg takze i Twoim sukcesem - méwi Maciek Dyminski, Confetti System.

Kompleksowos¢

- Obecnie przygotowanie efektownego widowiska wymaga zaangazowania wielu ekip i wielu specjalistéw z réznych dziedzin. Nasza firma $wiadczy ustuge
kompleksowej obstugi technicznej wydarzen. Mozna u nas zaméwi¢ zaréwno oswietlenie, multimedia, jak rowniez nagtosnienie, konstrukcje sceniczne,
elementy scenograficzne i automatyke sceny. Przy takich komplementarnych zaméwieniach obowigzek zaplanowania i skoordynowanie transportéw, roz-
fadunkéw, montazy i demontazy jest po naszej stronie. Usprawnia i utatwia to prace, zmniejsza ryzyko kolizji ekip a tym samym, zwieksza bezpieczefstwo
i komfort pracy agencji. Agencja, powierzajac nam catg realizacje techniczng, moze zajgé sie innymi, waznymi tematami, dzieki czemu szanse na sukces
rosna. A o to przeciez chodzi! By zaréwno klienci, jak i uczestnicy wydarzenia byli zadowoleni - podkresla Piotr Basek, cztonek zarzadu TSE grupa.

Rozmowa

- Montaze i demontaze podczas eventéw to dla nas codzienno$¢. Wypraco-
walismy juz sobie pewien system komunikacji z klientem, ktéry pozwala nam
sprawnie wykona¢ powierzone zadanie. Koordynator wydarzenia to z reguty
najbardziej obcigzona osoba podczas montazu. Kluczem do sukcesu jest do-
ktadne wystuchanie jego wizji od razu po przyjezdzie na miejsce eventu i nie
zawracanie mu gtowy pytaniami o drobnostki co 5 minut. Staramy sie réw-
niez wykorzystac nasze doswiadczenie z poprzednich montazy, aby jak naj-
bardziej utatwi¢ mu prace i nie zabiera¢ cennego czasu, bo przeciez najlepszy
podwykonawca to taki, ktéry przyjezdza na miejsce imprezy, doktadnie wie

co ma robi¢ i jest najmniej ucigzliwy dla klienta. Dobra komunikacja miedzy
montujgcymi sie ekipami to kolejny klucz do sprawnego montazu wydarzenia.
Bardzo czesto spotykamy sie z przypadkami, gdzie rampa roztadunkowa,
windy w obiektach lub wejscia do hal sg zastawione lub niedostepne poprzez
nieprzemyslane zachowania ekip montujacych. Najlepszym rozwigzaniem

w takich przypadkach jest spokojna rozmowa miedzy koordynatorami
poszczegdinych zespotdw, zawsze znajdzie sie jakies rozwigzanie, ktdre
wszystkim bedzie pasowato i znacznie usprawni wszystkim prace. W tym

dobrze rozplanowat przyjazdy i montaze poszczegdlnych ekip. Analo-
giczna sytuacja ma miejsce przy demontazu imprezy. Plan dziatania

i rozmowy miedzy ekipami znacznie usprawniajg demontaz, dzieki czemu
wczesniej znajdziemy sie w domu i bedziemy mogli odpocza¢ po udanym
miejscu bardzo wazna jest rowniez rola koordynatora catego wydarzenia, aby ~ evencie - méwi Mariusz Stawczyk, Star Event.

jako ostatecznosg). Oprdécz komunikacji majacej na celu dgzenie

Praca zespotowa

- Eventu nie tworzy agencja. Nie tworzy tez go klient. To praca wielu
zespotow, wielu ludzi, specjalistéw, bez ktérych poszczegdine elementy
nie bytyby mozliwe do wykonania. Dlatego tak wazna jest wspétpraca,
dobra komunikacja, jasne okre$lenie swoich oczekiwan ze strony
agencji i precyzyjna odpowiedzZ partnera, co jest mozliwe, a co wymaga
wiekszego nakfadu czasu czy pieniedzy (pojecie ,niemozliwe” traktuje

do ustalenia odpowiedniej logistyki, wazna jest takze komunikacja

poza strefg biznesowa, mniej formalna, luZniejsza. Poszczegdlne

ekipy spedzajg ze sobg mndstwo czasu, kilkadziesigt godzin podczas
montazy i realizacji, wiec przyjemniej i tatwiej jest ten czas przetrwaé,
gdy sie swoich wspoéttowarzyszy po prostu lubi. Wzajemny szacunek,
zrozumienie potrzeb partnera i che¢ wspdtpracy to recepta na kazda
nieprzewidziang sytuacje i szybkie rozwigzanie problemdw, ktdrych,
nawet przy bardzo precyzyjnym planowaniu, nie da sie czasem uniknac.
Wazne jest, aby mie¢ wsparcie ze strony specjalistéw, ktérzy w takim
samym stopniu jak koordynator czujg odpowiedzialno$¢ za realizacje
(oczywiscie w swoim zakresie dziatar). Wspdlna odpowiedzialno$é na etapie realizacji to wspélny sukces po jej zakoficzeniu. ,Razem mozemy wiecej”
- to hasto brzmi banalnie, jednak w $wiecie eventdw jest ono jak najbardziej aktualne - méwi Maria Mataczek, Event Designer, Rival Group.

,Razem mozemy wiecej"
- tego hasta powinni uzywac wszyscy, dla ktérych liczy sie dobro finalnego efektu, nie tylko pracy przy eventach.
Magdalena Wilczak
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Sl'tlefmettl TWGJ PARTNER 0D SCENICZNYCH
y EFEKTOW SPECJALNYCH

ystem
sceniczne_efekty specjalne

CONFETTI SYSTEM

tel. 535016 924
kontakt@confettisystem.pl

www.confettisystem.pl

Kim jestesmy? LudZmi, ktdrzy potrafig nada¢ zwyczajnym wy-
darzeniom basniowej niezwykfosci. Nasyci¢ je oszatamiajgcymi
kolorami i porywajgcymi dZzwiekami.

Co robimy? Czarujemy emocjami. Zmieniamy zwykfe wydarzenia
w przedstawienia rodem z marzer\. Sprawiamy ich uczestnikom
rados¢, wzbudzamy ich zachwyt i poruszamy ich serca.

Jak to robimy? Kreujemy sceniczne efekty specjalne. To dzieki
nam oprawa festiwali, eventdw, wydarzen sportowych, pokazdw
$lubnych robi na widzach piorunujgce wrazenie. Za kazdym
razem.

Czym to robimy? Paleta uzywanych przez nas $rodkdw jest bar-
dzo szeroka: od klasycznego confetti, przez ptomienie, serpenty-
ny, balony, dym, piane, az po... bariki mydlane.

Jak to sie zaczeto? Dziewiec lat temu odkrylismy, ze to emocje
sg esencjg zycia. Niezaleznie od tego, czy chodzi o ttumne
Mistrzostwa Swiata w Siatkéwce czy o skromny $lub. To emocje
przezywamy catym ciatem i zapamietujemy na dfugie lata.

Kto nam zaufal? Okazato sie, ze mieliSmy racje. To byt strzat
w dziesigtke. Potwierdzeniem tego sg wydarzenia, ktére mielismy
przyjemnos$¢ uswietnia¢ swoimi efektami scenicznymi:

Orange Warsaw Festiwal
Red Bull X-Fighters

Mistrzostwa Europy w Zuzlu

Reebok Powerun by Runmagedon
XV Memoriat Huberta Jerzego Wagnera

Polsat Boxing Night

koncerty $wiatowych gwiazd muzyki (Skrillex, Armin van Buuren).

‘ANM MYDLANE ‘OGOS | PIANA
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Jesli chcesz zmienié organizowane przez siebie wydarzenie
w prawdziwy spektakl peten pozytywnych wrazen i gorgcych emo-

cji, skontaktuj sie z nami.

TS
%

® +48535016924 @ kontakt@confettisystem.pl @ onfetti.System
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SLICZNIE POLIGRAFICZNIE

ul. Kasztanowa 44 Hala C
Michatowice k/Warszawy
tel. 792 682 080, 794 682 080
info@cookieprinters.eu

Sukces eventu zalezy w duzej mierze od sposobu prezentacji
i zaprojektowania przestrzeni...

Estetyczny i niebanalny wyglad jest jednym z decydujacych
czynnikéw sktadajacych sie na doswiadczenie komforty,
luksusu, ekskluzywnosci i przynaleznosci do grupy spotecznej
0 wyjgtkowym statusie. Design ksztattuje ludzkg swiadomosé
wptywajac réwnoczesnie na to, co ukryte w pod$wiadomosci -
na stfumione pragnienia. Dyskretnie wptywamy na uczestnikéw
eventu, stymulujgc w ich psychice nowe potrzeby.

Jestesmy rzemie$Inikami. Moze to mato nowoczesne, ale tak
wiasnie o sobie méwimy i tak chcielibysmy by¢ postrzegani.
Nowoczesne rzemiosto to wiedza, tradycja i perfekcja. Jestesmy
jak pomost pomiedzy starym warsztatem, a nowoczesnymi
rozwigzaniami technologicznymi. My to manufaktura

w nowoczesnym wydaniu tworzaca mate arcydzieta w kazdym
formacie. Ktadziemy wielki nacisk na wtasciwe przygotowanie
i przeprowadzenie procesu druku. Dysponujemy nowoczesnym
warsztatem, ktéry daje nam ogromne mozliwosci realizacji
najbardziej niestworzonych pomystéw. Nasz park maszynowy
pozwala na produkcje i realizacje kazdego pomystu,

a doswiadczony zespdt gwarantuje wysoka jako$¢ produktu
koricowego na ASAP.

Aby nazwac sie tworca dobrego projektu trzeba sie w dzisiejszych
czasach troche postara¢. Mam tu na mysli projekt graficzny, jak
rowniez projekt reklamowy, w szerszym tego stowa znaczeniu.
,Projekt” czy tez ,reklama” to teraz cata wizja i catosciowa
koncepcja, ktéra ma na celu sprzedaz lub promocje danego
produktu. Potrzeba tu zespotu kreatywnych ludzi, bo wspétczesny
klient jest juz dobrze zorientowany w tym, czego oczekuje i jaki
chce osiggnac cel. Nietatwo zadowoli¢ dzisiejszego konsumenta.
Zwykty slogan reklamowy na billboardzie typu ,Ojciec prac”

juz nie wystarczy. Wspdtczesny projekt musi by¢ zaskakujgcy

i czesto dziata podprogowo i wrecz trzeba na niego spojrze¢
szerzej, aby zrozumie¢ przestanie autora. Nasze realizacje
docenito juz szerokie grono. Zaufali nam i zostali. Dlaczego?

,Jakosc pamieta sie o wiele dfuzej niz cene” G. Gucci.

4 -

O IMMERGAS

Producent kottéw gazowych

Komfort i ciepto dla Twoich gosci

Wybierz rozwigzania grzewcze dla obiektow konferencyjnych i hoteli

Odkryj nowoczesne systemy grzewcze, ktére z tatwoscig pokryja aktualne zapotrzebowanie na
ogrzewanie budynku i cieptg wode uzytkows (c.o. i c.w.u.), a jednoczes$nie pomogg Ci zatroszczyc¢ sie
o srodowisko naturalne. Inwestycja w stworzenie nowej lub renowacje istniejacej instalacji w oparciu
o nowoczesne technologie tj.: gazowe kotty kondensacyjne, pompy ciepta i urzadzenia hybrydowe,
pozwoli na zredukowanie kosztéw ogrzewania obiektu oraz podgrzewu wody uzytkowej, atakze
poprawi komfort i bezpieczenstwo uzytkownikow.

A W
&"» 43
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Dowiedz sie wiecej na stronie www.immergas.plidotacz do grona zadowolonych uzytkownikéw produktéw marki Immergas.
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EventoweMeble.pl

EVENTOWEMEBLE.PL

tel. 507 322 866
tel. 518 656 822
kontakt@eventowemeble.pl

www.eventowemeble.pl

EventoweMeble.pl to wypozyczalnia mebli eventowych stale
poszerzajgca game oferowanego asortymentu oraz grono
zadowolonych klientdw. Firma dzieki wysokiej jakosci mebli,
profesjonalnej obstudze i dbatosci o potrzeby klienta, szybko
zaznaczyta swojg obecnos¢ na rynku i stata sie rozpoznawalng
marka w branzy eventowej.

Wynajem wysokiej jakosci mebli eventowych

Dysponujemy bogatym asortymentem mebli wykonanych

w catosci z palet, ktérych nieszablonowy design jest gwarancja
oryginalnej oprawy kazdej imprezy. Nasza oferta doskonale
sprawdza sie podczas konferencji, spotkan firmowych, wydarzen
plenerowych, festiwali muzycznych czy tez prywatnych przyje¢
okolicznosciowych takich jak: urodziny, wesela i garden party.
Wsrdd oferowanych przez nas produktéw znajdujg sie takze
lezaki, parasole oraz efektowne namioty - typu gwiazda, ktérych
nietuzinkowy ksztatt uatrakcyjni kazdy plenerowy event.

Atrakcyjne aranzacje przestrzeni eventowej

Naszym klientom zawsze stuzymy pomoca i radg przy wyborze
mebli i dopasowaniu konfiguracji wypozyczanego asortymentu
do wydarzenia. Przygotowujemy réwniez indywidualne projekty
aranzacji przestrzeni i wizualizacje 3D.

Kompleksowa ustuga

W ramach oferowanych ustug przywieziemy meble na
czas, zajmiemy sie montazem i demontazem. Elementem
wyrdzniajgcym nas na rynku jest wiasna flota samochoddw
dostawczych, dzieki czemu Twoje zamdwienie zawsze
bezpiecznie trafi na czas we wskazane miejsce.

Obstugujemy eventy na terenie catego kraju.

EventoweMeble.pl to:

+ wysoka jakos¢ mebli i akcesoridw,

- profesjonalna obstuga,

« indywidualne podejscie do klienta,

- wiasna flota samochoddw dostawczych,
« staty kontakt 24/7.

Zapraszamy do wspétpracy!

QOH

na targach

8. edycja katalogu
FestiwalMarketingu.pl

OOH event!

o] )
PROCON

INDIRECT | |

WYDARZENIA AGENCIE

Polska wstata 2
zasady ory venté g r ji Procon

innowacjaw
obstudze eventu od
agencji Allegro

........

Deli Catering zostato Partnerem
Miedzynarodowego Centrum Kongresowego w
Katowicach

WEJDZ | ZOBACZ www.0OOHevent.pl

Redakcja: Jaga Kolawa | jaga@oohevent.pl | 535 338 874




WYPOSAZENIE EVENTOW

~-|
q PHiLIPs PHILIPS | phyyjps - 'R I
e P 1 . T | www.wystawa.pl

EXTEND VISION SP. Z 0.0.

ul. Kamienna 43, 31-403 Krakéw
tel. 1241 55111
kom. 601 420 056
biuro@extendvision.pl

Od ponad 23 lat zajmujemy sie dostarczaniem kompleksowych
rozwigzan wystawienniczych. W swoich dziataniach
wykorzystujemy nowoczesne metody, technologie i narzedzia
pracy.

Posiadamy szerokg oferte produktéw, w tym: modularne systemy
wystawiennicze, meble eventowe, rozwigzania in- i outdoor oraz —
autorska i systemowa zabudowe na targi, konferencje i eventy. Yo
Projektujemy POS-y, display’e, standy wedtug indywidualnych
potrzeb klienta. Aranzujemy przestrzenie komercyjne i publiczne:
muzea, galerie, biura, showroomy, sklepy. Dysponujemy bogatym
portfolio systemdéw wystawienniczych z wtasnym patentem oraz
od najlepszych $wiatowych producentéw.

u
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Realizujemy nowoczesne stoiska multimedialne w oparciu

o systemy multiplikacji obrazu. Tworzymy wyraziste i intrygujace
projekty z wykorzystaniem aplikacji interaktywnych, technologii
wirtualnej rzeczywistosci jak: gogle VR/ AR, animacje, filmy 360°.
Stosujemy projektory multimedialne, wielkoformatowe ekrany
ledowe, Sciany dotykowe, graficzne monitory bezszwowe.

F s

Wspotpracujemy z najlepszymi agencjami hostess, - f = = _‘ - . i ' "{‘. _— TFTR — ‘ . 4 "";’g.ﬂ!:j::i"‘ I
studiami florystycznymi, profesjonalnymi baristami, firmami & o / 1 i { " Depraal i

. . X . . L . . t R Mmurmem:
cateringowymi, studiami fotograficznymi oraz o$wietleniowymi. : E ‘ ﬂ’ ) r ) o b i i

Dysponujemy wtasnym zapleczem projektowym, produkcyjnym
i logistycznym.

Realizujemy projekty ekspozycyjne w Polsce i Europie oraz
wszedzie tam, gdzie klienci oczekujg kreatywnego i oryginalnego
pofgczenia projektu z zastosowaniem najnowszych trendéw
branzowych.

—
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Zapraszamy do wspotpracy!

Extend Vision przynalezy do Polskiej Izby Przemystu Targowego,
regularnie patronuje wydarzeniom branzowym oraz dzieli sie
ekspercka wiedza w prasie, podczas prelekcji, wyktadow oraz na
vortalu wiedzy www.stoisko.pl.

(1]
T

www.wystawa.pl biuro@extendvision.pl tel. +48 12 471 55 111
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RENT .
DESIGN

WYPOZYCZALNIA MEBLI

POLTENT SP. Z 0.0.

0s.1 Maja16 H
44-304 Wodzistaw Slaski
tel. 32720 65 23
kontakt@poltent.pl

www.poltent.pl

Poltent - Create Your Brand

0d 2005 roku, realizujac swojg misje budujemy marke Klienta

w obszarze eventowym. Pomagamy wzrasta¢ naszym Partnerom
i Klientom poprzez produkcje oraz dostarczanie dmuchanych
struktur takich jak: bramy reklamowe, balony reklamowe, ekrany
projekcyjne/ reklamowe, namioty dmuchane czy tez wiele innych
nietypowych konstrukgji.

XXI wiek przyniést nam wiele mozliwosci. Widac to réwniez

w $wiecie reklamy pneumatycznej, gdzie stowo: ,dmucharice”

- dzieki nowoczesnym technologiom i nieograniczonej
wyobraZni twércow — zyskato nowy magiczny wymiar i odsyta
do naprawde niesamowitych rzeczy. Nasze dmuchane struktury,
takie jak: gigantyczna ryba, pod$wietlane stoneczka czy namiot
zaprojektowany na wzdr komdrek heksagonalnych, sg tego
najlepszym przyktadem.

= 4 = Poltent, to jednak nie tylko doskonata jako$¢ ustug i produktdw.
J . L _ 3 To takze ludzie, ktdrzy swojg pasj i radoscig zarazajg innych.

> Codziennie, stajemy twarzg w twarz z nowymi wyzwaniami i razem
z naszymi Partnerami pokonujemy bariery i zmieniamy $wiat na
lepsze, upiekszajgc go w przestrzeni eventowej i czynigc go bardziej
praktycznym.

Mamy duzo pozytywnej energii i optymistycznie patrzymy

w przysztosé. Wierzymy w ludzi i trzymamy mocno kciuki za ich
sukcesy. Dlatego, w oparciu 0 wspaniate relacje, wspieramy Polski
Zwigzek Narciarski, Runmageddon, RMF 4RACING Team, Bieg
Piastéw oraz kazda spoteczng inicjatywe, ktdra przyczynia sie do
rozwoju catego spoteczerstwa czy tez jednostki.

Produkcja ,dmuchaicéw” to dla nas nie tylko pasja, ktérg chcemy
sie dzieli¢, ale takze troska o brand naszych Partneréw i Klientow.

To kompleksowe kreowanie wizerunku firmy w sposéb niebanalny,
$miaty i pomystowy. Zawsze pracujemy z myslg o naszych Klientach.
Dlatego, nasz kreatywny zespét dotozy wszelkich starar, aby réwniez I I ] a
Twoja marka zostata dostrzezona i zapamietana. Czy organizujesz
event branzowy, koncert czy tez zawody sportowe, w kazdym
przypadku zadbamy o to, aby Twoj brand dat sie poznaé z jak
najlepszej strony. Swiat dmucharicéw daje dzi$ wiele mozliwosci.
Wierzymy, ze dmuchane struktury to nie tylko szansa na skuteczng
reklame firmy, ale przede wszystkim mozliwo$¢ wypetnienia kazdego
eventu pozytywna energig i emocjami.

www.rentdesign.pl
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SPICERSPACE

Smart design. Przestrzen eventowa na nowo.

SPICERSPACE

Smart design. Przestrzen eventowa na nowo.

SPICE4SPACE

ul. Slusarska 9, 30-710 Krakow
tel. 600 428 103
kontakt@spice4space.pl

www.spicedspace.pl

SMART DESIGN. WYNAJEM, KTORY ZMIENIA WSZYSTKO!

Swietny design, meble multimedialne i modutowe.
Zaprojektowane tak, ze doskonale taczg sie ze soba. Wiele z nich
dostepnych jest w Polsce wytacznie u nas. Z nami design jest jak
przyprawa: zmienia wszystko!

Wiecej niz wynajem mebli

Doskonale wiemy, ze przestrzerh moze bardzo poméc Twojemu
wydarzeniu. Dlatego Spice4Space to wiecej niz wynajem mebli.
W naszej ofercie znajdziesz tez akcesoria, meble multimedialne
i modutowe scenografie. A kazdemu wynajmowi towarzyszy¢
moze aranzacja przestrzeni, indywidualny projekt scenografii,
wizualizacje 3D i nasza wspdlna praca nad pomystem.

Jestesmy po to, by przestrzen opowiadata Twoj pomyst na event.
Mozemy wiecej.

Wyjatkowe przedmioty

A'jesli potrzebujesz po prostu kilkuset krzeset albo méwnicy
multimedialnej, nadal jestes we wiasciwym miejscu. W katalogu
Spice4Space znajdziesz wszystko, czego zwykle potrzebujesz

i sporo wiecej. Méwnice multimedialne MOOVY, najsmuklejsze
na rynku, to gwiazdy scen konferencyjnych tego sezonu. Linie
koktajlowe HERO to klasyka nowoczesnosci... w solidniejszym
wydaniu. A seria funkcjonalnej zabudowy LINEUP nie ma sobie
réwnych i otwiera catkiem nowe mozliwosci w zabudowie
scenicznej, recepcjach i strefach expo.

wiecej niz wynajem:

Przeciez chcesz, by byto wyjatkowo!
Dlatego wiekszos¢ przedmiotéw z katalogu Spice4Space

dostepnych jest w Polsce wytacznie u nas. meble
meble multimedialne
Pierwsi na potudniu. Unikalni w catej Polsce. — 1 . - e elementy scenografii

akcesoria

Spice4Space to twodj pierwszy wybdr na potudniu Polski.
Teraz daj sie zaskoczy¢ takze w innych lokacjach! reghe | =T ‘ ‘ spicedspace.pl

Spice4Space. Przestrzen eventowa na nowo.

Slusarska 9
30-710 krakow
600 428 103




STAR EVENT

WYPOZYCZALNIA MEBLI EVENTOWYCH
SCENOGRAFIE

STAR EVENT

TWO/a Wc/pozc/czalwa

www.starevent.pl

otowa wypozyczalnia mebli oraz
akcesoriow eventowych. at tworzymy wyjatkowe strefy
VIP, aranzacje konferencyjne oraz scenografie. Nieustannie
wprowadzajgc nowe rozwigzania utrzymujemy ten sam,
najwyzszy poziom profesjonalizmu. Nasz kreatywny a
zarazem doswiadczony zesp6t sprosta kazdemu wyzwaniu
| oczekiwaniom klienta.

Star Event - Wypozyczalnia mebli eventowych, scenografie
tel. 536 194 517, tel. 690 956 118, tel. 513 039 106
biuro@starevent.p
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UKOO POLAND

ul. Krasifskiego 108
05-080 Izabelin
tel. 221121030
info@ukoo.pl
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UBIERAMY OUTDOOR

Jeste$smy wytgcznym dystrybutorem namiotdw firmy RHI bedgcej
liderem w produkcji i rozwoju najwyzszej klasy namiotéw Stretch.
Profesjonalizm, pasja, najwyzsza jako$¢ i elastycznosc to nasze
atrybuty. Zespdt Ukoo nie boi sie wyzwar. Pomozemy Wam
zrealizowa¢ kazde wydarzenie.

Plaza, brzeg rzeki, leSna polana, basen lub jezioro, przydomowy
ogrod, srodek miasta, park, taras, dach budynku lub ptywajacej
barki sg w zasiegu reki i to bez wzgledu na liczbe gosci, rodzaj
wydarzenia oraz warunki atmosferyczne. Marzysz o wyjatkowym
evencie, ktory na dtugo pozostanie w pamieci gosci? Wybierz
urokliwe miejsce, a my postawimy tam namiot na miare Twoich
oczekiwan!

Naszg domeng jest wynajem i sprzedaz imprezowych namiotéw
stretch RHI. Oferujemy eleganckie namioty eventowe m.in. na
prywatne imprezy okoliczno$ciowe, eventy firmowe, wydarzenia
promocyjne i kulturalne, festiwale, festyny, imprezy sportowe.

Dla Ukoo nie ma idealnej pory roku na wydarzenie w namiocie,
bo odpowiedni moment jest zawsze! Nasze namioty wyrdzniaja:
100% wodoodpornosé, wytrzymatos¢, niezawodno$é, szybka

i prosta instalacja oraz zgodnosc¢ ze wszystkimi normami bezpie-
czenstwa.

Gwarantujemy réwniez oryginalne akcesoria i czesci zamien-

ne, szeroki wybdr akcesoridw montazowych i dekoracyjnych,
mozliwo$¢ zaméwienia namiotdw na wymiar lub z logo, wsparcie
techniczne, doradztwo w dopasowaniu optymalnej konfiguracji
oraz elastyczne formy wspétpracy. Pomagamy realizowac eventy
w catej Polsce.

Skontaktuj sie z nami, a uczynimy Twojg impreze wyjatkowa!

UBIERAMY OUTDOOR

Szukasz unikalnego miejsca na event?

Chcesz zaskoczy¢ gosci i osiggnaé sukces?
Poznaj Namioty Ukoo

NAMIOTY STRETCH IDEALNE NA:

$luby i wesela

J

- prywatne przyjecia

- imprezy firmowe

- wydarzenia kulturalne
- festiwale i festyny

- imprezy sportowe

= filmy

- eventy duze i mate

Wybér Ukoo to gwarancja:

- bezpieczenstwa

- najwyzszej jakosci namiotow stretch

- szerokiego wyboru akcesoriéw montazowych
i dekoracyjnych

- szybkiej dostawy

- pomocy w dopasowaniu

- optymalnej konfiguraciji

- wsparcia technicznego

- elastycznych form wspoétpracy

- nieograniczonych mozliwosci brandingu

- zamowienia namiotéw na wymiar lub z logo

UKOO - TWORZYMY MIEJSCA Z KLASA!
DLA NAS NIE MA OGRANICZEN!

UKOO POLAND
UL. KRASINSKIEGO 108
05-080 IZABELIN

TEL. +48 22 112-1030
MAIL: INFO@UKOO.PL
WWW.UKOO.PL




REKOMENDACIJE

OGNISTY PTAK

www.hotelognistyptak.pl

SOUND GARDEN

www.soundgardenhotel.pl

IRU GUEST HOUSE

www.irumaldives.com

HOTEL NADMORSKI

www.nadmorski.pl

TROPICAL ISLANDS

www.tropical-islands.de/pl

Zarekomenduj swéj obiekt. Napisz: andrzej@oohevent.pl

HOTEL RENAISSANCE
WARSAW AIRPORT #*****

www.chopinad.pl
Hotel Renaissance Warsaw Airport to pierwszy pieciogwiazdkowy hotel
Zlokalizowany bezposrednio przy Lotnisku Chopina w Warszawie. Takze
pierwszy w Polsce obiekt marki Renaissance, nalezacej do najwiekszej
sieci na $wiecie — Marriott International.

Hotel dysponuje 225 pokojami (z bardzo wygodnymit6zkami, co udato
nam sie przetestowac osobiscie), w tym 11 apartamentami, ktérych
wystréj odwotuje sie do polskiego modernizmu - inspiracje czerpano

z dorobku polskiego wzornictwa, sztuki i grafiki, a tematy Polskiej
Szkoty Plakatu (jestesmy nimi zachwyceni) byty dla architektéw baza do
stworzenia niepowtarzalnych wnetrz.

Obiekt ma do dyspozydji basen i sauny oraz ekskluzywna strefe SPA.
Z basenu mamy widok na teminal lotniska, cho¢ nie styszymy samych
samolotow. Caty hotel jest bowiem doskonale wyciszony.

Wejécie do przestrzeni konferencyjnej bardziej kojarzyto nam sie z galerig
sztuki niz obiektem konferencyjnym. Po prostu: WOW! Nowocze$nie
zaprojektowana czes¢ konferencyjna umozliwia dostosowanie rozwigzan
do indywidualnych potrzeb klienta - 8 sal konferencyjnych o facznej
powierzchni 844 m? a takze wysoka na 5,5 m Sala Balowa. Za pomoca
aplikacji mobilnej, mozliwy jest kontakt z personelem w kazdym miejscu
i momencie wydarzenia.

My akurat trafilismy na Forum Zakupdw organizowane przez
zaprzyjazniong firme Blue Business Media. Wszystko, jak zapewnia
organizator, bylo przygotowane na najwyzszym poziomie.

Warto wspomniec o przygotowaniu stotéw konferencyjnych. W
standardzie jest: woda w karafkach z owocami, krysztatowa szklanka,
przekaski, kwiaty, designerskie dodatki i notes z dtugopisem.

Sniadanie serwowane jest codziennie juz od godziny 05:00, co ma duze
znaczenie dla gosci majacych wezesny lot. Obejmuje potrawy w formie
bufetu oraz do wyboru z karty.

Restauracja Challenge posiada tradycyjne dania kuchni polskiej

z nowoczesnymi akcentami. Jedzenie przepyszne, a obstuga na
najwyzszym poziomie. Na kameralne kolacje polecamy osobna sale
dajaca duzo prywatnosci.

Hotel Renaissance Warsaw Airport to dla nas niepowtarzalne wnetrza,
bardzo dobry klimat dla biznesu i uczta dla podniebienia. Miejsce
naprawde godne polecenia na firmowy event.

gastronomia
udogodnienia
konferencje

stosunek jakosci do ceny

Zarekomenduj swoj oikt. Napisz: andrzej@oohevent.pl



KOPALNIA SOLI ,WIELICZKA"

www.kopalnia.pl

Kopalnie Soli,Wieliczka" rocznie odwiedza przez ponad 1 700 000 turystéw
7 catego $wiata. Wielicka kopalnia liczy 9 poziomdw, z ktérych pierwszy
poziom Bono siega na gtebokos¢ 64 metréw, za$ ostatni lezy 327 metrow
pod powierzchnia ziemi. taczna dtugo$¢ chodnikdw faczacych ponad 2000
wyrobisk (chodnikéw, pochylni, komor eksploatacyjnych, jezior, szybdw,
szybikoéw) przekracza 200 km.

Trasa gornicza dostarcza niewatpliwie najwiekszych wrazen. Ubranie
kombinezonu, kasku z latarka i pochtaniaczem wegla, pdzniej zjazd winda
i korzystanie ze starych form komunikacji - to w czasach smartfonéw
duza atrakcja. Dalej jest jeszcze ciekawiej. Waskie tunele, czotganie sie na
kolanach, rzniecie drzewa, skrecanie lin czy zwiedzanie komor — ktérych
wysokos¢ pod ziemia przyprawia o zawrot gtowy, oddaje klimat kopalni.
Symulacja podtozenia fadunku wybuchowego byta wisienkg na torcie.

Trasa turystyczna to juz spektakularne widoki, zapierajace dech w piersiach.
Wysokos¢ niektorych komdr, ich zabudowa czy zabezpieczenie robig
niesamowite wrazenie. Nie wspominajac o kaplicy Sw. Kingi i pieknych
zyrandolach znajdujacych sie w réznych czesciach kopalni.

Nie zdradzimy wiecej szczegdtdw i ciekawostek, jakie opowiedzieli
nam przewodnicy. Jedno jest pewne, wizyta w Kopali Soli, Wieliczka"
dostarczy mnostwo wrazen zaréwno podczas firmowego eventuy, jak
i indywidualnego zwiedzania z rodzina.

Jednym z najwiekszych atutéw kopalni sa wiasnie wspomniani
przewodnicy. Z jednej strony rzucajacy non stop zartami. Z drugiej
strony, potrafig by¢ wrecz Smiertelnie powazni, mdwiac o trudach pracy
i wypadkach jakie sie tutaj zdarzaty.

Przestrzenie eventowe dajg olbrzymie mozliwosci. Od kameralnych spotkan
w réznym stylu do gal MMA. Komora Warszawa moze pomiesci¢ nawet

700 gosci. Komora Michatowice daje mozliwos¢ kameralnego koncertu,

w otoczeniu zapierajacej dech w piersi konstrukgji z bali, jaka stworzyli
goérnicy. Oczywiscie to takze miejsce na spektakularne oswiadczyny i wesela.

Kopalnia Soli,Wieliczka" to takze doskonata kuchnia. Jej namiastke

w bezposrednim sasiedztwie Kopalni.

mieli$émy okazje poznac¢ w restauracji Hotelu Grand Sal, znajdujacej sie - :\ ““

Do dyspozycji gosci jest 39 komfortowych pokoi oraz elegancki apartament.

W 1978 roku Kopalna Soli, Wieliczka” zostata wpisana na Pierwsza Liste
Swiatowego Dziedzictwa Przyrodniczego i Kulturalnego UNESCO. Dzié
wiemy juz, ze jest to jeden z najwiekszych naszych skarbdw narodowych.

gastronomia
udogodnienia
atrakcje

stosunek jakoscido ceny |
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UDARA BALI
YOGA DETOX SPA

www.udara-bali.com

Jedli kto$ szuka magicznego miejsca dla klientéw lubigcych joge,
wyciszenie i potrzebujacych oderwania od cywilizacji, polecamy
niesamowity resort UDARA Bali Detox Yoga SPA. Juz sama lokalizacja na
rajskiej wyspie Bali w Tajlandii jest wystarczajaca rekomendacja.

Hotel zlokalizowany jest przy Munggu Beach nad Oceanem
Indyjskim, niedaleko swigtyni Tanah Lot. Posiada 23 pokoje, urzadzone
w tradycyjnym balijskim stylu. Nasz Junior Suite wooden escape miat
dodatkowo zielony taras z widokiem na tropikalny las.

Najwieksze wrazenie robi hotelowy basen i otaczajgca go egzotyczna
sceneria. W jednej z cze$ci basenu przygotowano dla gosci podgrzewang
wode do rozluznienia miesni. Dodatkowo dostepne s sauny, jacuzzi,
pokoje do masazu i medytacji. Resort ma 3 sale do ¢wiczen — najczesciej
jogi, z przepieknym widokiem. —
o ) o ) = B { =i e

Caly obiekt jest nastawiony na relaks, wyciszenie i oczyszczenie = L e A
organizmu. Tak tez przygotowane sa pakiety w SPA — trwajace od 3
do 14 dni. Obejmujg nie tylko masaze i zabieg, ale przede wszystkim
wspomniany detoks.

Restauracja ze zdrowg zywnoscia: Organic Ocean zaskoczyfa nas
doskonatg kuchnig oparta na zdrowych, swiezych i organicznych daniach
weganskich, wegetariariskich oraz owocach morza. Ciekawe koktajle
(detox, fitness) uzupetniaja, idealne jak dla nas, menu. Musimy przyznac,
ze choc nie jestesmy wege, kazdy positek w Organic Ocean codziennie
byt dla nas mata uczta.

Warto uda¢ sie do jednej z plantacji Luwak Coffee. My odwiedzilismy Sari
Amerta, gdzie posmakowalismy najdrozszej kawy swiata. Wytwarzana jest
7 ziaren kawowca, ktore wydobywane sg... z odchodéw luwaka.

Na pobliskiej plazy z ciemnym piaskiem, mozna dodatkowo wypozyczy¢
sprzet do sportéw wodnych. Obok swigtyn, to wiasciwie wszystkie
atrakcje w najblizszej okolicy.

Resort jest doskonaty dla grup potrzebujacych medytacji, wyciszenia

i odnowy biologicznej. Oferuje trasfer z lotniska i dobre Wi-Fi w catym
obiekcie. Nie ukrywam, Ze jest to ostatnia rzecz, z jakiej chce sie korzystac
w tym miejscu.

Opuszczajac UDARA Bali Detox Yoga SPA, z jednej strony jest sie
szczesliwym, wypoczetym. Z drugiej - chciatoby sie zosta¢ tam
zdecydowanie dtuzej. To obiekt, w ktérym stowo polecam, mozna
odmieniac na rézne sposoby.

gastronomia

udogodnienia

atrakcje

stosunek jakosci do ceny
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TE MURY ODDAJA
DOBRA ENERGIE

Gdy w zalanych piwnicach przedwojennej kamienicy budowat
swoj teatr, nikt oprécz niego nie wierzyt w powodzenie tego
projektu. W tym sezonie, Teatr Kamienica Swietuje jubileusz
10-lecia, z Dyrektorem Naczelnym i Artystycznym Emilianem
Kaminskim rozmawiamy o bezustannym doskonaleniu dzieta
jego zycia.

Zamkniecie Stadionu Dziesieciolecia, rozwéj Facebooka w Polsce -
przez te dziesie¢ lat wiele sie wokot nas zmienito. Co zmienito sie

w Kamienicy?

Bardzo wiele. Zmienitem sie przede wszystkim ja sam. Dekade temu nie miatem
doswiadczenia w prowadzeniu biznesu. Czerpatem z nauk Janusza Warmiriskie-
go, Gustawa Holoubka, Jana Englerta - ludzi, ktérzy wczesniej niz ja prowadzili
teatry. To jednak okazato sie by¢ za mato. Te 10 lat spowodowato, ze nabratem
doswiadczenia. Na wiasnej skorze przekonatem sie jak trudne i wymagajace jest
stanie na czele instytucji kultury.

W jakims stopniu porownywalne do wystepow przed publicznos$cia?
Raczej do... sterowania todzig. Otaczajgca nas rzeczywistos$¢ sprawia, ze
musimy roznie reagowacé na mnéstwo zewnetrznych czynnikéw. Zeglujemy

z wiatrem, a czasem pod wiatr. Niekiedy sytuacja wymusza na nas dryfowanie,
a czasem nawet musimy stawac na kotwicy, by za chwile znéw ptyna¢ pod prad.

U progu 10-lecia pewnie macie wiatr w zaglach...

| to jaki! Tym poteznym wiatrem sg przede wszystkim pracownicy teatru. Mamy
to szczescie, ze w teatrze pracujg ludzie z pasjg i sercem do tego, co robia. To
najwyzsza warto$¢ kazdej firmy, instytucji czy biznesu. Tylko z takimi osobami
na poktadzie mozemy w spos6b przemyslany i odpowiedzialny stuzy¢ ludziom
- a taka od poczatku byta misja Kamienicy.

Misja od 10 lat ta sama. Cos jeszcze pozostalo niezmienne?
Mury. One sg niezwykle goscinne, a nawet powiedziatbym, ze coraz bardziej

goscinne. Tu sie zardwno $wietnie pracuje, jak i odpoczywa. W nich jest
co$ niezwyktego - one oddajg dobra energie. Spedzam tu bardzo duzo
czasu, czesto sam, i cho¢ to moze dziwnie zabrzmieg, to te cegty mi
bardzo duzo méwig...

A goscie mowia o wyjatkowej energii i atmosferze tego
miejsca.

Tak jest. Sama historia Kamienicy jest bardzo bogata - to miejsce ma
ponad 120 lat. Te mury wiele widziaty - Powstanie w getcie i Powstanie
Warszawskie, Irena Sendlerowa przerzucata tu dzieci, byt tu szpital
Armii Krajowej. My te historie szanujemy, ktaniamy sie jej i by¢ moze
wiasnie to do nas wraca.

Skad pomyst na teatr wiasnie tutaj?

Szukatem miejsca z energia. Przyznaje, ze gdy w 2002 roku stanatem
tutaj po raz pierwszy — pamietam doktadnie, Ze byto to 4 sierpnia, po
prostu to poczutem. Wszedfem w piwnice zalane wodg i... widziatem
swoj teatr. Tej samej nocy, w moim ogrodzie w Jozefowie zaczatem
rysowac plany.

Wracajac do tych muréw, a raczej tego co sie za nimi kryje,
czy ten teatr ma swojego dobrego ducha?

To genius loci. Gdy przyszedtem tu po raz pierwszy rozpoznatem go

od razu. Budujac ten teatr, przystosowujac i aranzujac te przestrzenie
myslatem caty czas o tym, zeby go nie straci¢. Chyba sie udato, bo o tej
niezwyktej energii wspominaja czesto nasi goscie.

A oni s3 miarg sukcesu Kamienicy?

Miarg sukcesu jest bez watpienia ich sympatia. Ten teatr jest po to by
ludzie sie tu dobrze czuli, by o nim dobrze mysleli i tu wracali. Jakis$
czas temu, po spektaklu ,ZUS, czyli Zalotny u$miech Stonia” podeszta
do mnie kobieta mowiac: ,Panie dyrektorze mam zal, przychodze

z reklamacjg". Bytem zaskoczony. ,Oboje z mezem bardzo duzo
pracujemy, jesteSmy zmeczeni, a nasze dzieci zaprosity nas do teatru,
co nie spotkato sie z naszym aplazuem” - moéwita kobieta. ,Niechetnie
przyszlismy tu dzisiaj, ale po tej sztuce zmienito sie nasze podejscie do
Swiata. Nam po prostu zachciato sie zy¢!" - dodata. Takie rzeczy nas
budujg i budujg Kamienice.

Spotkania ze sztuka potrafia wiele...

0j tak, potrafig nawet pogodzi¢ sktdcone matzefstwo ($miech). Bardzo
czesto spotykam sie z takimi sytuacjami po spektaklu ,W obronie
jaskiniowca". Styszatem, ze niektdrzy polecajg go juz nawet jako terapie
matzenska. Ba! Kiedy$ wystepowatem z tg sztukg w Jarocinie, zupetnie
nie wiedzac, ze jade na zaproszenie ksiedza, ze spektaklem w charak-
terze nauk przedmatzenskich dla 150 par narzeczenskich. Zdziwienie

moje byto ogromne, ale tak wtasnie wyobrazam sobie dziatanie prawdzi-

wego teatru.

Kazda sztuka moze w ten sposéb oddziatywaé na publicz-
nos¢?

To zalezy od wielu czynnikéw. Przyznaje, ze nad kazdym ze spektakli
bardzo ciezko pracuje. Jedna sztuka to zwykle kilkadziesiagt wersji
scenariusza. Nie potrafie jednak inaczej. Kazdy spektakl staram sie do-
pracowac do perfekcji. Zdarza sie, ze sam pisze autorski tekst, muzyke,

pracuje przy scenografii, rezyseruje, no i gram.

Wiele Pan od siebie wymaga...

Od siebie i od innych. Staram sie otaczaé ludzmi, ktérzy réwniez od
siebie wiele wymagajg i chcg sie tym dzieli¢ — to domena Kamienicy.
Do pracy w teatrze trzeba mie¢ pasje i serce. Zatrudniamy naprawde
Swietnych specjalistow. Wsrdd naszych pracownikdw sg absolwenci

Artykut promocyjny

najlepszych polskich szkdt, ludzie znajgcy jezyki, wielokrotnie nagradzani
w swoich dziedzinach, w konkursach branzowych.

Duza czes¢ z nich to kobiety — co wida¢ na oktadce.

Mozna powiedzieé, ze Kamienica jest kobietg! Faktycznie w ostatnim
czasie coraz wiecej u nas kobiet, ale c6z sie dziwi¢ - one doskonale

radzg sobie w biznesie. Dobrym przyktadem sg wtasnie: Monika - nasza
Dyrektor Zarzadzajaca, Patrycja — Manager PR i Marketingu i Kasia — Event
Manager - to kobiety wielozadaniowe i przedsiebiorcze, a do tego bardzo
ambitne.

Kamienica jest kobieta - silna, ale z wrazliwg dusza. Dziatalnos¢
charytatywna to przeciez Wasz znak rozpoznawczy.

Jak mdéwi nasze hasto Kamienica to ,wiecej niz teatr”. Dwa razy do roku,
na $wieta organizujemy u nas spotkania z bezdomnymi, wspieramy wiele
inicjatyw pomagajacych dzieciom chorym i ubogim. Dzielimy sie tym, co
mamy - nawet naszymi murami dzielimy sie z teatrem 0sdb niepetno-
sprawnych. To dla mnie bardzo wazne.

Teatr Kamienica to rowniez znaczacy punkt na mapie eventowej
Warszawy.

Eventy to istotna czes¢ naszej dziatalnosci. Od poczatku istnienia teatru
wiedziatem, ze tg przestrzen trzeba jak najlepiej wykorzystac. Po pierwsze,
miatem $wiadomos¢, ze teatr bedzie musiat sie utrzymywaé z czegos jesz-
cze niz tylko ze spektakli — staty, miesieczny koszt utrzymania Kamienicy
to 270 tys. zt. Po drugie kazdy, kto tu byt wie, Ze to wyjatkowe miejsce,
ktére warto zobaczyé, poczu¢. Eventy sg do tego doskonatg okazjg, tym
bardziej, ze ptyngce z tego korzysci sg obustronne. Kamienica to nasz
dom, a my lubimy jak ten dom zyje, z drugiej strony bardzo dbamy o swo-
ich gosci, a oni zwykle wychodzg stad po prostu szczesliwi.

Tak jak po dobrej sztuce.

U nas spektakle bardzo czesto sg czescig eventdw. Sam event to tez swo-
jego rodzaju sztuka. Tu réwniez kluczowa role odgrywa dobra, precyzyjna
rezyseria. Tak jak w sztuce nie wolno dopusci¢ do tego, by wkradta sie
nuda, by byty jakie$ przestoje, niedociggniecia, ktére moze wychwyci¢
wprawne oko goscia czy widza.

Najwazniejsze przygotowanie...

| to na kazda ewentualno$¢. To praca na zywym organizmie, wiec wiele
sie moze zdarzy¢, ale wierze, ze czesto mozna przewidzie¢ rdzne, nawet
najbardziej zaskakujace scenariusze.

Ze tlum gtodnych gosci czeka, a danie gtéwne sie spalito!

Jesli kucharz zakochany to moze by¢ réznie, cho¢ z wielkg ulgg powiem,
ze nasi kucharze tg mito$¢ przelewajg na talerze. | cate szczescie, bo
kuchnie mamy obtedng! Nasi szefowie kuchni zdobywali doswiadczenie
we Francji, Belgii czy Waszyngtonie. Gotowali dla Baracka Obamy i gtow
panstwa w Polsce.

Skad w ogéle pomyst na kuchnie w teatrze?

To rozwigzanie podpatrzytem w Londynie, gdy znajoma po spektaklu
zaprosita mnie do bardzo eleganckiej, teatralnej restauracji. Ten klimat
wyjatkowo mi sie spodobat. Nie ukrywam tez, ze pracujac w réznych
teatrach, po skoriczonym spektaklu wychodzitem razem z widzami i za
kazdym razem styszatem magiczne pytanie ,To gdzie idziemy?”. Tu nie
trzeba wiele ttumaczy¢, i co najwazniejsze - nie trzeba nigdzie iS¢ - trze-
ba zostac (Smiech).

Czego zyczy¢ Kamienicy?
Chciatbym, zeby teatr sie rozwijat i zeby pracowali tu ludzie, ktérzy maja
do tego zapat. Zeby widzowie u nas sie zawsze dobrze czuli, bo ten teatr
i my jestesmy dla nich.
Rozmawiat Andrzej Kuczera

Teatr Kamienica to prywatny teatr dramatyczny, zatozony i prowa-
dzony przez aktorska pare - Emiliana Kaminskiego oraz Justyne Sien-
czytto. Teatr powstat w 2009 roku, w zbudowanej w stylu secesyjnym
kamienicy, ktéra ocalata w czasie Il wojny Swiatowej. W repertuarze
teatru znajduja sie spektakle dla dorostych, mtodziezy i dzieci. Na
trzech scenach Kamienicy mozna zobaczy¢ cata plejade gwiazd,
takich jak: Katarzyna Pakosinska, Beata Scibakéwna, Daria Widaw-
ska, Rafat Krélikowski, Sambor Czarnota, Olaf Lubaszenko, Piotr Polk

i wielu innych. Teatr jest nie tylko bijacym sercem na mapie kulturalnej
Warszawy, lecz réwniez przestrzenig dla klimatycznych eventéw.
Przedwojenna cegta, ponad 100-letnie kafelki Villeroy & Boch, a do
tego ultranowoczesne zaplecze techniczne i niepowtarzalna atmos-
fera - to solidna podstawa do produkgji réznego typu wydarzen.
Bogaty wachlarz mozliwosci artystycznych i eventowych sprawia, ze
na deskach kultury z powodzeniem organizowane sa réznorodne
wydarzenia - od spotkan biznesowych, konferencji, po pokazy mody,
premiery samochodéw czy nawet wybory miss. Oferte uzupetnia
dziatajaca przy teatrze restauracja Nasza Warszawa, ktéra z sukcesami
dba o podniebienia gosci teatralnych i eventowych. Siedziba Teatru
Kamienica miesci sie w Warszawie przy Alei Solidarnosci 93.




WARSZAWSKIE CENTRUM
EXPO XXi

EXPO XXI - WSZYSTKIEGO DO WOLI

Jest takie miejsce na mapie Warszawy, gdzie od lat
spotykaja sie wystawcy z Polski i Swiata. Jego gtownymi
zaletami sg $wietna lokalizacja i funkcjonalno$é. EXPO
XXI Warszawa to jedyny obiekt ,multivenue”, znajdujgcy
sie tak blisko centrum stolicy, niemal w jej sercu.

Wola rozwija sie w btyskawicznym tempie, powstajg nowe osiedla,

a Il linia metra jeszcze bardziej zbliza dzielnice do Scistego centrum.
Blisko$¢ sieci miejskich potaczen, sasiedztwo Dworca Zachodniego oraz
jedna z najwiekszych w Polsce - i wcigz wzrastajgca - ilo$¢ powierzchni
biurowych, stanowig wazne atuty tej lokalizacji, decydujace o atrakcyj-
nosci naszego obiektu. To naprawde dobry prognostyk dla EXPO XXI,
pozwalajacy mysle¢ o rozszerzeniu portfolio ustug o oferte skierowang
do sektora komercyjnego.

Egzamin dojrzatosci 2017

Gdyby obiekty targowe zdawaty egzamin dojrzatosci, Warszawskie
Centrum EXPO XXI zdatoby go z najwyzszg oceng. Rok 2017, w ktérym
mineto 19 lat od utworzenia EXPO XX| Warszawa, byt przetomowy, peten
sukcesow potwierdzajgcych naszg silng, stabilng pozycje na rynku.
Powotano nowy Zarzad, w sktad ktdrego wchodzg Grzegorz Styszyk,
petnigcy funkcje Prezesa oraz Piotr Kubica, Cztonek Zarzadu. Funkcje
Dyrektora Sprzedazy objat Davide Odella, specjalista z ponad 10-letnim
doswiadczeniem w branzy eventowej, laureat nagrody ,0dkrycie Roku
MPI Poland".

Zmiany przetozyly sie na wzrost efektywnosci — pod koniec 2017 roku
wyniki sprzedazowe wzrosty o 7,5%. Powstata nowa strategia inwe-
stycyjna, ktdrej wdrazanie rozpoczelismy na poczatku 2018 roku. Po

raz pierwszy podpisano szereg umow najmu na rekordowy okres 5 lat

z wiodacymi organizatorami targéw, co jest dowodem duzego zaufania
do marki EXPO XXI. Szczegdlnie cieszy powrdt kluczowych imprez, ktére
wczesniej goscity juz w naszym obiekcie. Po przetestowaniu oferty kon-
kurenciji, ich organizatorzy zdecydowali o ponownej wspétpracy z nami.

Eventy robia procenty...

Obecnie na organizacje eventdw branzowych decyduje sie coraz wiecej
firm, ze wzgledu na efektywno$¢ marketingowsg tego typu wydarzen.
Na szczegolne podkreslenie zastuguje dynamika wzrostu tej katego-

rii imprez w EXPO XXI Warszawa w 2017 roku. Grudzien byt dla nas
miesigcem rekordowym, w ktérym odbyto sie wiele eventdw, w tym 16
o charakterze gal i koncertow.

Rok 2018 otworzylismy z duzg energig i wierzymy, ze zamkniemy go

z jeszcze wieksza. Bedzie nam ona towarzyszyta przez kolejne lata
podczas realizacji uméw podpisanych az do 2023 roku. To efekt naszego
podejscia do biznesu i szacunku dla klientdw. Stuchamy ich opinii, a oni
wiedzg, ze maja istotny wptyw na oferte EXPO XXI i czujg sie tu dobrze.

Waznym Zrédtem naszych sukceséw sg ludzie, ktorzy tworzg Warszaw-
skie Centrum Expo XXI. To oni dajg energie temu miejscu, tworzac
zgrany i silny zesp6t. Panujgca w nim wyjatkowa, rodzinna atmosfera
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przekfada sie na wysoki poziom obstugi klientow i troskliwo$¢ wobec
nich. Sprawia to nam wszystkim ogromna satysfakcje.

EXPO XXI Warszawa - dobre perspektywy

Rozwdj branzy eventowej w Polsce przyczynia sie do powstawania
nowych obiektdw oraz wspiera rozwj tych istniejgcych. To czynnik
pozytywny, ktéry stymuluje wzrost jakosci ustug, infrastruktury

oraz inwestycji. W tej sytuacji niezalezne o$rodki moga nie tylko
konkurowad, ale i wspdtpracowac ze sobg dla dobra klientéw. Dobrym
przyktadem sg tu nasze relacje z liderem branzy wystawienniczej

w Polsce, Miedzynarodowymi Targami Poznariskimi oraz z nowocze-
snym obiektem Targi w Krakowie.

Robimy wiele na rzecz ustanowienia takich wiasnie standardow

w catej branzy. Niestety, wcigz zdarzaja sie przypadki dziatan nie-
etycznych, ktérym sprzeciwiamy sie stanowczo. Przyktadem takich
zachowarn sg celowo rozgtaszane pogtoski o sprzedazy obiektu.
Nie byfo, nie ma i nie bedzie planéw zakoriczenia funkcjonowania

Warszawskiego Centrum EXPO XXI Sp. z 0.0. na terenach i obiektach
przy ul. Pragdzynskiego 12/14 w Warszawie. Wrecz przeciwnie, wraz
z rozpoczeciem sezonu letniego, rozpoczeli$my kolejny etap prac
inwestycyjnych. Przed nami m.in. wymiana rooftop'éw usprawnia-

jgcych system wentylacyjny, dalsza modernizacja hal i poszerzenie

porfolio ustug. Jeste$my réwniez przygotowani na wprowadzenie
najnowszych technologii, w tym digitalizacji. W planach sa takze
nowe ekspozycje i zwiekszenie powierzchni zieleni. Dzieki temu
obiekt zyska na urodzie i stanie sie lepiej dostosowany do potrzeb
organizatoréw oraz odwiedzajgcych.

Chociaz od wielu lat firmy oraz agencje eventowe doceniajg EXPO
XXI, rynek ewoluuje, a my wraz z nim, co pozwala nam utrzymywac
pozycje lidera w Warszawie. Dlatego w przysztos¢ patrzymy z opty-
mizmem, a tymczasem cieszymy sie rozgtosem i zainteresowaniem,

jakie wywotujg nasze plany, gdyz jak powiedziat Oscar Wilde - ,jedyna

rzeczg gorszg od tego, Ze 0 nas mowig, jest to, ze 0 nas nie mowig’.

Zapraszamy wszystkich, do zobaczenia w EXPO XXI Warszawal!
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,PIEKNO”
- EVENTOWA
PRZESTRZEN
Z DUSZA!

Piekno powstato z mitosci do tworzenia wyjatkowych
chwil, niezapomnianych wspomnien i ekscytujgcych
wrazen. To stylowa przestrzen, ktora miesci sie w samym
sercu Warszawy, przy ulicy Szpitalnej 8A. Przepiekna
kamienica, sasiedztwo kultowych, historycznych
budynkdw i osrodkdéw kultury nadaje temu miejscu
nieoceniony urok i zapewnia wyjgtkowg atmosfere.

Piekno rozgoscito sie tutaj na dobre. Wszystko po to, aby uwolnié¢ marze-
nia, obudzi¢ zmysty, porwac do niesamowitego. To doskonate miejsce dla

wielbicieli wnetrz cenigcych elegancije i historie oraz ducha dawnych lat
z nutg nowoczesnosci.

Nazwa Piekno oczywiscie nie jest przypadkowa. 370-metrowa, jednopo-
ziomowa przestrzen zaaranzowana zostata z matematyczng doktadno-
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Scig. Estetyka i matematyka przenikajg sie tutaj, inspirujg, pozostaja
nieroztaczne. Doskonale te zaleznos$¢ obrazuje cigg Fibonacciego na
$cianie — od lat fascynujacy zaréwno matematykdéw, jak i artystéw. To
unikalne, wyjatkowe miejsce wydarzen, ktére gwarantuje cudowne oraz
niezapomniane chwile.

Eventowa magia

Piekno jest miejscem magicznym. Tu historia przeplata sie z duchem
nowoczesnosci. Jasne, dobrze doswietlone oraz przestronne wnetrze

o industrialnym charakterze pozwala za kazdym razem rozbudzi¢ jego
magie na nowo. To wyjatkowy zabytek z eventowym wachlarzem moz-
liwosci, ktére da sie tatwo adoptowa¢ do planowanych przedsiewziec.
Miejsce, ktdre posiada przemyslany i spojny charakter, a dzieki dopraco-
wanym detalom wizualnym zapewnia niezapomniang atmosfere i przede
wszystkim powoduje, ze mozna tutaj zapomnie¢ o zgietku otaczajacego
miasta.

Do dyspozycji gosci oddajemy przestrzen dedykowang na potrzeby
wystaw, spotkan firmowych, konferencji, paneli dyskusyjnych, szkolen,
prezentacji, plandw fotograficznych i filmowych, pokazéw mody. Cata lo-
kacja utrzymana jest w klimacie loftowego wnetrza z dostepem do $wia-
tta dziennego i niezbednych udogodnien do organizacji réznorodnych
wydarzen. Gwarantujemy, iz odrestaurowana kamienica w samym sercu
Warszawy, prywatne patio oraz doskonata kuchnia na dtugo pozostang
w pamieci gosci. To obiekt stworzony z mysla o ludziach, ktérzy cenig
sobie elegancje i dobry smak. Wyjgtkowe miejsce, ktdre urzeka swoim
klimatem i sprawdza sie zaréwno podczas organizacji wydarzen kultu-
ralnych, jak i biznesowych, pokazéw mody, nagran telewizyjnych oraz
wszelkich inicjatyw firm, ktére chcg zwrécic na siebie uwage i podkresli¢
niestandardowos¢ swoich idei.

Eventy szyte na miare

Profesjonalizm w dziataniu, doskonata jako$¢ wykonania, wyszukany
gust, smak i niezapomniane wrazenia - tym wtasnie kieruje sie nasz
zespot eventowy. Do organizowanych wydarzen podchodzimy kom-
pleksowo. Od aranzacji i scenografii, po multimedia, catering, oprawe
muzyczng i artystycznag, gdyz kazde nasze wydarzenie musi przybrac
forme nietuzinkowego widowiska, arcydzieta. tgczymy profesjonalizm,
rzetelnosc i rozsadek, zwracajac szczegding uwage na jako$¢ oraz ory-
ginalno$¢ proponowanych rozwigzan. Przekraczamy granice, przetamu-
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jemy stereotypy i odrzucamy rutyne. Wszystko po to, by jak najlepiej
oddac unikatowos$¢ kazdego wydarzenia. Aranzowali$my uroczysto-
Sci firmowe, jubileusze, a takze spotkania i konferencje tematyczne.
Kazde wydarzenie wymaga odpowiedniej oprawy — nietuzinkowego
i komfortowego wnetrza, znakomitej kuchni, doborowej obstugi.
Wszystko to, i wiele wiecej, jestesmy w stanie zapewnié. Wykreu-
jemy dystyngowany bankiet, koktajl lub profesjonalng impreze
promujgca marke. Zorganizujemy impreze urodzinows, jakiej Jubilat
dotad nie widziat. Stworzymy urocza oprawe na przyjecie $lubne,
rocznice, komunie czy tez na chrzciny wyczekiwanego dziecka oraz
na kazdg inng uroczystos¢. Zachwycimy krewnych przybytych na
zjazd rodzinny, gdyz pragniemy, by kazdy uczestnik poczut sie nie-
zwykle wyjatkowo i miat $wiadomos¢, ze zostat zaproszony na event
zaprojektowany i stworzony specjalnie tylko na te jedng i jedyna
uroczystose.

Kazdy gosc to dla nas zupetnie nowe wyzwanie - przygoda, na ktorg
nie boimy sie porwac. Zalezy nam, aby kazdy po wydarzeniu u nas
zabrat ze sobg najwspanialsze wspomnienia. Jestesmy wolni od
schematdéw i dgzymy do tego, by zaskoczyé wszystkie zmysty.
Nasze interdyscyplinarne podejscie do organizacji eventéw zostato
docenione w branzy.

Dzieki niemu zainteresowanie obiektem jest ogromne, a zadowoleni
goscie polecajg nas swoim znajomym i przyjaciotom, za$ klienci
wracajg z kolejnymi realizacjami. Piekno to stylowa i designerska
przestrzen do wynajecia! Gwarantujemy wydarzenia obfitujgce w nie-
zapomniane doznania, gdyz bardziej niz stowa cenimy dziatanie.

SpedZ z nami wyjatkowe chwile i poczuj atmosfere imprez na
najwyzszym poziomie.

Piekno to idealne miejsce do organizacji:
- spotkan hiznesowych

- konferencji prasowych

- prezentacji produktow

- szkoleri, warsztatow

- imprez okoliczno$ciowych

- sesji zdjeciowych, produkgji filmowych
- wystaw, wernisazy

- spotkan autorskich

Piekno w liczbach:

-taczna powierzchnia: 370 m?

- dwie gtéwne przestrzenie prezentacyjne: 50 m?i 70 m?

- patio: 50 m?

- dostepne dla gosci: bar, strefa lounge, szatnia. toalety, kuchnia
wraz z zapleczem kuchennym

Maksymalna liczba gosci:

- forma stojgca (bankietowa)/ 300 0séb

- forma zasiadana przy okragtych stotach/ 140 oséb
- forma teatralna (konferencyjna)/ 60 0séb x 2 sale

Zapraszamy do kontaktu:
732960 000, 22 468 00 00
info@piekno.com, www.piekno.com.pl

Jesli Twoim drogowskazem sg marzenia o pieknym i niezapomnia-
nym wydarzeniu, wybor tego miejsca jest wtasciwy.

Jedna przestrzen, tysigc mozliwosci!
Zapraszamy do wspdtpracy!




ABC EVENT MANAGERA.
CZY REWOLUCJA JEST
NAM POTRZEBNA?

Koncerty, szkolenia, kongresy, warsztaty i wiele, wiele innych

- nie da sie w dwdch zdaniach okresli¢, czym zajmujg sie
pracownicy branzy eventowej. Podobnie nie mozemy definiowaé
potrzeb klientéw - kazde sg indywidualne, a jako organizatorzy
wydarzenia musimy sprosta¢ wymaganiom, jakie sie przed nami
stawia.

Pomysty klientdéw, ktdrzy decyduja sie na organizacje wydarzen bywajg ekstrawa-
ganckie, nowatorskie i innowacyjne. Naszym zadaniem jest spetnié proshy, jednak
takze doradza¢ - czy pewne rozwigzania beda optymalne, czy sprawdza sie przy
danej imprezie.

Byé¢ jak concierge

Zadaniem organizatoréw jest spetnienie marzen firm zamawiajgcych event. Skupia-
my sie na ogdlnych zatozeniach wydarzenia, ale pracujemy takze nad jego szczegé-
tami. Scenografia, gra Swiatetf, oprawa muzyczna, prowadzacy z najwyzszej potki -
dziatania pracownikéw Centrum Kongresowego Targéw Kielce sg kompleksowe. Nie
zapominamy przy tym, ze sukces eventuy, to nie perfekcyjne przygotowanie, ale sala
zapetniona stuchaczami. Spetnienie tego warunku jest celem kazdej konferencji.
Mozna wiec by¢ nowatorskim, siega¢ po nowe technologie, ale pytanie, ktére
powinno pas¢ jeszcze przed planowaniem wydarzenia brzmi: czego oczekujg od nas
goscie i po co ich zapraszamy?

Gdzie tradycja miesza sie z nowoczesnoscia

W dobie Internetu i szkolen online mozna zada¢ pytanie o zasadno$¢ organizacji
tradycyjnych konferencji czy warsztatéw. Jednak czy uczestnicy dowiedzg sie
naprawde wszystkiego z naszego internetowego wystgpienia? Czy kazdy temat
nadaje sie do przeprowadzenia szkolenia online? Wydaje sie, ze webinary sg bardzo
dobrym rozwigzaniem dla szkolen technicznych, gdzie na pierwszy plan wysuwaja
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Targi Kielce

exhibition & congress centre

Targi Kielce s drugim w Europie Srodkowo-
Wschodniej osrodkiem wystawienniczym.

W kalendarzu osrodka jest 75 imprez
targowych w roku, miedzy innymi
Miedzynarodowe Targi Przetwdrstwa Tworzyw
Sztucznych i Gumy PLASTPOL, znany na
catym $wiecie Salon Przemystu Obronnego

- MSPO oraz AGROTECH - najchetniej
odwiedzane targi rolnicze w Polsce.

Targi Kielce to takze nowoczesne Centrum
Kongresowe z 19 salami konferencyjnymi,
w tym salg kongresowa dla 850 oséb

i unikatowymi salami konferencyjnymi na
szczycie 57-metrowej wiezy widokowej.
To tutaj organizowane jest niemal 700
kongreséw, konferencji, uroczystych gal

i szkolen rocznie.

75 imprez targowych

700 konferencji, kongresow

6 900 wystawcow

292 000 zwiedzajacych

2 000 dziennikarzy

220 000 m? wynajetej powierzchni
delegacije z 56 krajow

tysigce podpisanych uméw
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sie liczby, wykresy czy tzw. ,twarda wiedza’. Jednak warsztaty, konferen-
cje z elementami debaty to wcigz dobra okazja do spotkania ,w cztery
oczy". Rzecz jasna podczas takich rozméw nie moze zabrakngc tablicy
multimedialnej, rzutnika, dostepu do materiatéw w formie elektro-
nicznej. Dobrym rozwigzaniem jest takze potgczenie spotkania online

i offline - taka hybryda moze okaza¢ sie ciekawa, jesli uczestnicy majg
do wykonania jakie$ zadanie lub cze$¢ wiedzy, ktdérg chcemy przekazac
ma bardzo techniczny charakter.

Niecodzienne przestrzenie i oryginalny charakter miejsc

Konferencja lub spotkanie biznesowe nie musi mie¢ tradycyjnego
charakteru. Coraz czesciej klienci szukajg nietypowych miejsc i nietuzin-
kowych przestrzeni, w ktérych mogtyby odbywac sie szkolenia. Warto
jednak pamietad, ze organizujac wydarzenie nalezy wzigé pod uwage
nie tylko jego charakter, ale takze dostosowac przestrzen do gosci,
ktdrzy odwiedza event. Uczestnicy szkolenia social media bedg czu¢ sie
Swietnie na pufach, pijgc kawe w duzych kubkach, ale taka propozycja
nie spodoba sie raczej wysoko postawionym urzednikom paristwowym
na debacie o waznych sprawach paristwowych.

Warto takze zwrdci¢ uwage na liczbe uczestnikow biorgcych udziat

w szkoleniu - grupa dwudziestu 0séb bedzie czuta sie Zle w sali koncer-
towej, gdzie ich uwaga skupi na przestrzeni, szkolenie zostanie za$ nie-
zauwazone. Zbyt mate pomieszczenie za$ bedzie po prostu niewygodne,
a uczestnicy beda odczuwaé dyskomfort.

Nowosci, ktére pojawiajg sie w branzy eventowej sg bardzo wazne,
jednak nie mozna zapominac, Ze to potrzeby gosci s najwazniejsze,

a celem wydarzenia jest zadowolenie uczestnikéw. Jesli wiec nowator-
skie pomysty pomoga o0siggnaé cel — czemu nie?

Dodatkowo warto pamietac, ze wydarzenia tworzone sg przez ludzi dla
ludzi. Mimo rewolucji, ktdra dzieje sie na naszych oczach, nie mozemy
zapominac, ze nasze podstawowe potrzeby nie zmienity sie wcale. R6z-
ni sie tylko sposéb ich spetniania. Siegamy do réznych $rodkéw i sposo-
bdw, zaréwno tych rewolucyjnych, jak i tych catkiem zwyczajnych.

Marta Brzeziniska, Specjalista ds. Public Relations Targi Kielce




TRENDY
W ORGANIZACJI
KONFERENCJI

Przemyst spotkan rosnie w site. Rocznie w Polsce
organizuje sie okoto 50 tysiecy wydarzen. Nieustajgca
popularnoscia i efektywno$cig cieszg sie konferencje.
Firmy planujgc wydarzenie coraz cze$ciej decyduja
sie na wsparcie agencji eventowych i sprawdzonych
obiektdw kongresowo-konferencyjnych.

Na catos¢ wydarzenia i jego sukces sktada sie staranna i przemyslana
organizacja. Konferencja, jak kazdy event, wymaga precyzyjnie dobra-
nych elementéw, ktdre ztozone w jedng catosé zagwarantujg sukces
przedsiewziecia i pozwolg 0siggnac zaktadane cele. - Najwazniejszym
kryterium jest sam uczestnik, grupa docelowa, do ktdrej dopasowywane
sg poszczegolne sktadowe, takie jak: czas i miejsce spotkania, program
oraz prelegenci do poszczegélnych paneli konferencyjnych, a idac dalej
oprawa techniczna i wydarzenia towarzyszace, ktére pomogg zintegrowac
sie z uczestnikami i nawigzac blizsze kontakty biznesowe — wymienia
Matgorzata Maczka z Exclusive Event.

Obstuga od ,A do Z"

Wraz z rosngcg $wiadomoscig oraz wiekszymi wymaganiami w kwestiach
oprawy technicznej oraz catosciowej estetyki wydarzenia, firmy poszukuja
profesjonalnych i niestandardowych rozwigzan swiadczonych komplekso-
wo. - Kompleksowa obstuga eventu to w dzisiejszych czasach standard.
Rolg wspétczesnego i dobrze dziatajgcego osrodka konferencyjnego jest
obstuga wydarzenia ,od A do Z". Nie chodzi juz wiec tylko o wynajem
powierzchni czy obstuge techniczng, a nawet catering - tutaj nawet
najbardziej zaskakujgce realizacje sa mozliwe — podkreslajg organizatorzy
wydarzen Centrum Kongresowego Targéw Kielce.

Wedtug Tomasza Btaszczyka, Senior MICE Managera DoubleTree by Hilton
t6d7 kazde organizowane wydarzenie wymaga lidera. Zaréwno z ramienia
organizatora, jak i po stronie obiektu Swiadczacego ustuge. - Jesli zabrak-
nie takiej 0soby po obu stronach to kazde mniejsze lub wieksze spotkanie
moze przerodzi¢ sie w niepowodzenie. Scista wspétpraca i przejrzystosé
informaciji jest kluczem do sukcesu. Konferencje stajg sie coraz bardziej
ztozone, skomplikowane technologicznie i logistycznie. Rola organizatora
jest wiec niezwykle istotna i stanowi jeden z kluczowych, jesli nie najwaz-

niejszy element udanego wydarzenia - dodaje Tomasz Btaszczyk.

Nie tylko Warszawa

Tak naprawde, jesteSmy dzi§ w miejscu, w ktdrym ogranicza nas tylko
wyobraZnia oraz budzet, jaki chcemy przeznaczyc¢ na realizacje spotkania.
W budzecie jednym z powazniejszych cenowo elementéw jest dobdr miejsca
na konferencje. - Obecnie odchodzi sie od eventéw w hotelach typowo
konferencyjnych. Organizatorzy poszukujg obiektéw w rejonach turystycz-
nie atrakcyjnych, o wysokim standardzie, pozwalajacych na bliski kontakt

z naturg, dajgcych mozliwo$¢ potgczenia pracy z relaksem i gwarantujgcych
dodatkowe wrazenia w trakcie konferencji. Tego typu malownicza aura
sprzyja biznesowi i nawigzywaniu relacji. Odlegtos¢ nie jest juz tak istotna,
jednak wazne jest odpowiednio przygotowana infrastruktura dojazdowa do
miejsca spotkania. Zleceniodawcy szukajg coraz to nowych rozwigzan, jesli
z jakichs wzgleddw, konferencja musi zosta¢ zorganizowana w miescie,
bardzo czesto decydujg sie na wyjscie poza hotel i organizujg spotkania

w przestrzeni nietypowej — industrialnej, kulturalnej, czy po prostu od pod-
staw aranzuja miejsce konferencji, stosujac dostepne dzi$ w wielu formach,
eleganckie namioty plenerowe — méwi Matgorzata Maczka.

Najbardziej oblegana Warszawa, gdzie odbywa sie prawie 30 proc. konferen-

o

cji i kongreséw w Polsce, coraz czesciej traci na rzecz mniejszych osrod-
kéw miejskich. Wybierajac lokalizacje wydarzenia, nalezy bra¢ pod uwage
by miejsca noclegowe dla gosci znajdowaty sie mozliwie blisko obiektu,

w ktérym planowany jest event. Sprawny transfer to podstawa, jak réwniez
element zaskoczenia. - Nadal wystepuje trend skupienia catego wydarzenia
i zakwaterowania w jednym venue. Obserwuje jednak, ze coraz czesciej or-
ganizatorzy szukajg oryginalnych i nietuzinkowych wnetrz. Klienci lubig by¢
zaskakiwani. Problemu nie wyczerpuije sala bankietowa w hotelu i odtwo-
rzenie filmu z projektora. Czesto sugeruje klientom organizacje wydarzer na
scenie sali koncertowej CKK Jordanki. Goscie s zachwyceni odwréceniem
rél i mozliwoscig przebywania w miejscu, do ktérego zazwyczaj dostep maja
wytgcznie artysci. Ponadto scenotechnika tworzy nieograniczone mozliwo-
$ci dla pomystowych realizatoréw. Kreatywna i nowoczesna oprawa wizu-
alna odgrywa ogromna role. Idac z duchem czasu nalezy réwniez pamietac
by w serwowanym menu znalazty sie propozycje dla wegetarian i wegan

- podkresla Dominika Nowicka, Specjalista ds. Organizacji i Koordynacji
Targdw i Konferencji w CKK Jordanki.

Wysoki budzet to nie wszystko

Rynek eventowy rozwija sie, co wida¢ po wzrastajacej ilosci wydarzen

oraz ich jakosci. Co wazne dla agencji eventowych i obiektéw, organizato-
rzy konferencji zdaja sobie sprawe, ze budzet na odpowiednim poziomie
pozwoli na osiaggniecie wyznaczonego standardu wydarzenia. - Naszym
zdaniem budzety firm nie spadaja, natomiast oczekiwania wzgledem obiektu
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sukcesywnie rosng. ZauwazyliSmy réwniez wzrost umiejetnosci negocja-
cyjnych klientow, co zwigzane jest ze Swiadomoscig wiasnych potrzeb
oraz oczekiwan konsumentéw. Zaréwno w przypadku wydarzeri B2B

i B2C odbiorcy coraz czesciej liczg na ,merytoryke”. Aby wyj$¢ naprzeciw
oczekiwaniom klientéw coraz czesciej wydarzenia targowe tgczone sg

z konferencjami — zaznacza Davide Odella, Dyrektor Sprzedazy w EXPO
XX Warszawa. Podobnie sytuacje na rynu ocenia przedstawicielka
agencji Exclusive Event. - Z roku na rok, widzimy wsrdd naszych klientéw
wiekszg znajomo$¢ rynku eventowego, a tym samym wzrost oczeki-
wan. Jest to niewatpliwie dobry trend, dzieki ktéremu po drugiej stronie
zyskujemy swiadomego partnera, ktéry potrafi precyzyjnie okresli¢ swoje
potrzeby wzgledem Srodkdw jakie posiada. Co wiecej, powalczy¢ na
etapie planowania o wyzszy budzet, aby zrealizowac¢ dodatkowe elementy
- dodaje Matgorzata Maczka.

Mogtoby sie wydawac, ze wysoki budzet wydarzenia sprawi, ze uczestni-
cy bedg zadowoleni. Wedtug Tomasza Btaszczyka, spetnianie indywidu-
alnych preferencji uczestnikdw wydarzenia nie musi wigzac sie z duzymi
kosztami. - W pracy z klientem konferencyjnym, jak i gosciem indywidual-
nym bardzo wazna jest umiejetnos¢ stuchania. Czasem wystarczg mate,
drobne gesty, checi oraz otwartosé, zeby klient poczut sie usatysfakcjo-
nowany - wyjasnia przedstawiciel hotelu DoubleTree by Hilton t6dz.
Jako gwarancje sukcesu wydarzenia pracownicy CK Targéw Kielce
wymieniajg dobre samopoczucie i zadowolenie uczestnikéw. - Osoby, kt6-
re pragng zorganizowac wydarzenie w Centrum Kongresowego Targéw
Kielce, czesto sondujg, jakie s mozliwosci osrodka. Mozna powiedziec,
ze Targi Kielce sg jak concierage — dzieki gronu firm wspétpracujacych,
spetniajg niemal kazdg prosbe. Kooperacja z zewnetrznymi podmiotami
jest bowiem niezwykle istotna, cenig jg takze goscie.

===

Multimedia na czasie

Aby sprosta¢ wymaganiom klientéw trzeba by¢ na biezaco z obowia-
zujacymi trendami. Konferencje rok rocznie stajg sie coraz bardziej
multimedialne i to nie tylko od momentu przekroczenia przez gosci drzwi
do sali konferencyjnej. Jest to niewatpliwie, do$¢ naturalna tendencja,
wyznaczona przez rozwéj technologii naszych czasdw.

- Komunikacja z odbiorcami wydarzenia przenosi sie do $wiata wirtual-
nego i zaczyna na dtugo przed momentem, w ktérym postanowi zostaé
jej uczestnikiem. Dzi$ kazdy chce mie¢ informacje dostepne szybko ina
wyciggniecie reki. Wtasnie to zadanie doskonale spetniajg, coraz bardziej
rozbudowane platformy konferencyjne, dzieki ktérym mozemy w pare
chwil zapoznaé sie ze szczegétami wydarzenia, wybraé interesujgcy nas
panel i zarejestrowac swoj udziat, wypetni¢ formularz, w ktérym zazna-
czymy nasze preferencje co do zakwaterowania albo wyboru specjali-
stycznego menu. Co wiecej, tego typu platformy to doskonaty kanat nie
tylko do przekazywania informacji, ale takze bezposredniej komunikacji.
Za ich posrednictwem mozemy np. wystaé¢ do wszystkich informacje

o0 zmianach w przebiegu wydarzenia, czy tez zbiera¢ opinie w trakcie jej
trwania. Z pomocg w komunikacji przychodzi takze tzw. Chatbot, coraz
bardziej popularny w eventach wirtualny doradca, ktéry na bazie szeregu
algorytmow jest w stanie odpowiedzie¢ na podstawowe pytania uczest-
nikéw dotyczace przebiegu wydarzenia — méwi Matgorzata Maczka.

Dodatkowo na konferencjach pojawia sie cata masa rozwigzan, dedyko-
wanych stricte wystapieniom prelegentdw, dzieki ktérym przygotujemy
konferencje z tzw. efektem WOW. - Mam tutaj na mysli coraz bardziej
rozwijajace sie systemy sledzenia ruchu. Za ich posrednictwem mozemy
wykona¢ mapping na ruchomej powierzchni, np. w trakcie prezentacji
produktu, czy tez niejako zintegrowac¢ prowadzgcego z o$wietleniem, tak
aby $ledzito go w trakcie poruszania sie po scenie. W trakcie konferencji
mozemy dzi$ takze przygotowac bezdotykowe interakcje prelegenta

z prezentacjg, gdzie na podstawie ustalonych ruchdw mozemy np.
przeskoczy¢ slajd prezentacji czy rozpoczaé inng starannie zaplanowana
akcje - dodaje przedstawicielka Exclusive Event.

Aby w morzu konferencyjnych ofert uczestnicy wybrali naszg, trzeba
skupi¢ sie nie tylko na ciekawym programie, ale takze na tym, co uczest-
nik, oprocz wiedzy, otrzyma w czasie trwania wydarzenia. Organizatorzy
coraz rzadziej szukaja gotowych pakietéw, stawiajac na wyjatkowos¢
organizowanych konferencji. To wszystko sktada sie na efekt koricowy,
czyli satysfakcje i zadowolenia uczestnika, a na tym najbardziej zalezy
organizatorom.

Jaga Kolawa
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Wybierz niezwykla lokacje
1 zaskocz swoich gosci!

Przy organizacji eventu warto odpowiedzie¢ sobie

na istotne pytanie: co jest najwazniejsze dla gosci?

Nie jest to proste, poniewaz istnieje wiele zmiennych
czynnik6éw i kazdy event czy wydarzenie nalezy traktowac
indywidualnie.

Najlepsza impreza to taka, ktéra zyje jeszcze bardzo dtugo po zakoriczeniu,
za$ wybor przestrzeni, jej charakter i detale majg ogromne znaczenie. Jak wy-
bra¢ miejsce, ktdre zrobi wrazenie, a nie narzuci zbyt oficjalnego charakteru
eventu? Moze warto zdecydowac sie na historie, kulture i tradycje w jednym...
Spotkania w sferze kultury majg wielkg site, a eventy organizowane w migjscu
z historig zawsze zyskuja warto$¢ dodang.

Kopalnia Soli w Wieliczce jest takim wta$nie miejscem, z historyczng nuta,
przetamujgcym stereotypy, dostarczajgcym prawdziwych emocji, a zarazem
posiadajacym niezbedna infrastrukture do zorganizowania eventu. Obiekt
wpisany zostat na liste UNESCO doktadnie 40 lat temu. Bogate dzieje

i kilkusetletni dorobek, zostat uznany za szczegdlne dobro, ktdre nalezy
doceniaé i chroni¢. Za sprawg goérnikéw — rzezbiarzy, ktérzy pracowali przy
wyposazaniu i ozdabianiu podziemi, kopalnia ma range unikatowego w skali
Swiatowej zabytku. Kazde pokolenie pracujgcych tu gérnikoéw zostawito swoj
$lad na solnych ociosach, dzieki czemu miejsce ma swdj niepowtarzalny
urok. Obecnie Kopalnia Soli w Wieliczce to zardwno wielowiekowa tradycja
jak i nowoczesnos$¢. Gteboko pod ziemig, ale z kulturg zawsze na wysokim
poziomie. W kopalni odbywaja sie wspaniate podziemne koncerty, spektakle
teatralne, wernisaze, bale... i nie tylko.

Dlaczego warto zaprosi¢ gosci lub partneréw biznesowych wiasnie
do zabytkowej kopalni?

Solne podziemia, odwiedzane kazdego roku przez ponad milion turystow

z catego $wiata, to jedna z najwiekszych atrakgji turystycznych na mapie Pol-
ski i Europy. Prawdziwe, tetnigce zyciem podziemne miasto to nie tylko raj dla
turystéw pragnacych poznaé tajemnice kopalni, zobaczy¢ podziemne jeziora
czy kaplice, to takze oryginalne miejsce na szkolenie, konferencje lub bankiet.
Goscie z pewnoscig bedg zachwyceni. Nie bez znaczenia pozostaje imponu-
jaca podziemna infrastruktura — 7 wykutych w soli sal bankietowych i konfe-
rencyjnych o powierzchni od 58 do 680 m? potozonych ponad 100 metréw
pod ziemig. Niespotykana nigdzie indziej naturalna sceneria stworzona przez
nature i cztowieka wywiera na uczestnikach imprez niezapomniane wrazenia,
ktérych dodatkowo dopetnia aura tajemniczosci, doskonata akustyka oraz
mikroklimat solnych podziemi sprzyjajacy zdrowiu i dobremu samopoczuciu.
Co istotne, kazda z sal posiada zaplecze gastronomiczne, ktore umozliwia
przygotowywanie potraw na miejscu, ze szczegélng dbatoscig o najwyzsza ja-

kos¢, smak i estetyke serwowanych dan. Szefowie kuchni tworzgc autorskie
dania, dopetniajg wszelkich starar, aby zaspokoi¢ kulinarne gusta uczestni-
kéw imprez. Kolejnym atutem kopalni jest lokalizacja - zaledwie kilkanascie
kilometréw od centrum Krakowa, przy trasie A4, z doskonatym potgczeniem
Z lotniskiem Krakéw — Balice. Organizatorzy imprez mogg skorzystac

z noclegdéw w nalezacym do Kopalni Soli ,Wieliczka" Hotelu Grand Sal****,
Kameralny obiekt w sercu zabytkowego parku, tuz obok Szybu Danitowicza
gwarantuje gosciom niezaktécony wypoczynek, z dala od miejskiego zgietku,
przy jednoczesnej dostepnosci atrakcji kopalni ,na wyciggniecie reki".

Komora Warszawa, a moze Komora Haluszki? Ktore miejsce
wybraé na event?

Wybor sali jest uzalezniony od wielu czynnikéw, m.in. rodzaju imprezy,

liczby gosci, czy zaplanowanych atrakcji dodatkowych. W wielickiej kopalni
organizatorzy eventéw majg do wyboru ogromng przestrzer XIX-wiecznej
komory Warszawa - idealng na koncerty, bale, bankiety, spektakle czy
sympozja nawet dla 700 osdb. Imprezy dla mniejszej liczby gosci (100 - 200
0s.) mozna zorganizowa¢ w urzekajgcej pieknem i majestatem komorze
Jana Haluszki. Jej ciekawy ksztatt i oryginalne Sciany wykute w bryle soli
Zielonej stanowig wspaniatg scenerie dla bankietéw i uroczystych kolacji.
Poszukujac przestrzeni na szkolenia czy konferencije nie sposéb pomingé
komory Drozdowice IV, tgczgcej harmonijnie tradycje z nowoczesnoscia. To
wiasnie tutaj znajduje sie podziemne centrum konferencyjne z petnym wypo-
sazeniem, ciekawg architekturg i $wietng akustykg. Na kameralne spotkania
biznesowe idealna bedzie komora Jana Haluszki I, biesiade w gérniczym
stylu najlepiej zorganizowa¢ w komorze Gwarkdw, a na degustacje czy maty
poczestunek wybra¢ komore Michatowice lub Drozdowice IlI. Przy wyborze
odpowiedniego miejsca zawsze stuzg pomocg pracownicy Dziatu Organizacji
Imprez Kopalni, ktérzy pozostajg do dyspozycji klientow réwniez na dalszych
etapach realizacji imprezy.

Kopalnia atrakcji

Impreze pod ziemig warto uzupetnié¢ o dodatkowe atrakcje dla gosci.
Mozliwosci jest wiele. Zwiedzanie stynnej Trasy turystycznej, wyprawa na
Trase gornicza, koncert gdrniczej orkiestry, przeprawa promem przez jezioro
solankowe czy spotkanie ze Skarbnikiem. Kazdy znajdzie co$ dla siebie.
Mitym gestem mogg by¢ takze drobne upominki dla uczestnikdw eventu, np.
pamigtkowe woreczki z wielickg sola.

Jak zorganizowac event w kopalni? Czy jest to trudne?
Na poczatku warto zajrze¢ na strone www.kopalnia.pl. Mozna tam znalez¢
wszelkie potrzebne informacje i obejrze¢ sale, ktdre spetnig zaktadane
kryteria. Aby omowic szczegoty nalezy skontaktowac sie z pracownikiem
Dziatu Organizacji Imprez, ktdry przygotuje scenariusz, kalkulacje cenowa,
przedstawi oferte atrakgji dla gosci, odpowie na wszystkie pytania dotyczace
organizacji wydarzenia pod ziemig oraz pozostanie do dyspozycji az do mo-
mentu realizacji imprezy i rozliczenia koicowego. Warto podkreslic, ze de-
wiza kopalni jest elastycznosc¢ i indywidualne podejscie do kazdego klienta,
nieocenione przy organizacji konferencji, imprez czy wydarzen kulturalnych.
www.kopalnia.pl

Artykut promocyjny

Warszawski Bank Club to miejsce niezwykte
zaréwno pod wzgledem designu jak i funkcjonalnosci.

1200 m? wysublimowanej przestrzeni klubowe;j.

Pod niebotycznymi, ozdobionymi ztotg sztukaterig sufitami a klasyczng kolumnada
starej bryty zabytkowego banku znajduje sie przestrzer o bardzo nowoczesnym charakterze,
ktérej aranzacja uzupetniona jest nuta artystycznego wdzieku.

Bank Club to idealne miejsce do organizacji imprez firmowych, eventéw,

imprez integracyjnych, jubileuszy jak i prywatnych spotkar w kameralnym gronie.

Klub posiada dwa niezalezne wejscia do dwdch osobnych sal klubowych BANK CLUB / BLU CLUB,
daje to nam mozliwos¢ organizacji dwéch imprez jednoczesnie lub jednego duzego eventu.

Zapewniamy infrastrukture, catering, oraz wsparcie techniczne
umozliwiajace perfekcyjng organizacje kazdej imprezy.

MICHAL@BANKCLUB.PL / +48 502 432 248
UL. MAZOWIECKA 14 / 00-048 WARSZAWA

K / sankcLuBWARSAW

WWW.BANKCLUB.PL
K] / BankcLuBPL
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EY PO XXI

WARSZAWA

EXPO XXI
WARSZAWA

ul. I. Pradzyriskiego 12/14
01-222 Warszawa
tel. 22 256 71 22, 664 494 650
marketing@expoxxi.pl

EXPO XXI Warszawa to nowoczesny obiekt multivenue w sercu
stolicy, przygotowany do profesjonalnej obstugi wszelkiego
rodzaju wydarzen specjalnych.

Popularny i lubiany obiekt zlokalizowany przy ulicy Pradzyriskiego
12/14, gosci w ciggu roku ponad 200 réznego rodzaju wydarzer,
takze cyklicznych, w tym eventy, targi, kongresy, gale, konferencje,
wystawy, koncerty, pokazy mody, imprezy sportowe i kulturalne.

EXPO XXI znajduje sie na Woli, w najszybciej rozwijajgcej sie
dzielnicy Warszawy, w bliskiej odlegtosci od Dworca Centralnego
i Zachodniego oraz miedzynarodowego lotniska im. Fryderyka
Chopina. Jest to znaczne udogodnienie dla uczestnikéw imprez
spoza Warszawy oraz dla zagranicznych gosci. Obiekt jest wiet-
nie skomunikowany z miastem dzieki drugiej linii metra, oraz
rozbudowanej sieci tramwajéw i autobuséw.

EXPO XXI Warszawa oferuje m.in.:

- ponad 20 000 m? specjalistycznej powierzchni, w tym 13 500 m?
powierzchni w czterech halach

- mozliwo$¢ podziatu hal na dowolne metraze
- wysoko$¢ hal do 10 m

-1 500 m? powierzchni w ramach dziesieciu sal konferencyjnych
i pokojow do spotkan

- 5000 m? terenu ekspozycji zewnetrznej z parkingiem na 1 500
samochodéw

- grono firm specjalistycznych, $wiadczacych szeroki zakres
ustug, takich jak profesjonalne zabudowy targowe, nagtosnienie,
o$wietlenie czy rozwigzania IT.

EVENT W TOWRHRZYSTWIE
MEGAH CORSTERA!

W poszukiwaniu oryginalnych miejsc i atrakcji na organizacje eventu spieszymy
z pomoca. Coraz modniejsza staje sie organizacja imprez potaczonych z adrenalina.

Najlepszym miejscem do idealnej zabawy jest park rozrywki. Najwiekszy tego typu
obiekt w Polsce znajduje sie w Zatorze w wojewddztwie matopolskim.

Park Rozrywki Energylandia podzielony jest na 4 strefy zabawy podzielone na Bajkolandie
dla najmtodszych, Strefe Familijna dla catych rodzin, Ekstremalna dedykowang
wszystkim gtodnym wrazen i wysokiej dawki adrenaliny, a takze Water Park.

Na Gosci Energylandii czeka 70 atrakcji na czele
z poteznymi Roller Coasterami. Wsréd nich nowosé
- najwiekszy w catej Europie Mega Coaster HYPERION.

W Energylandii mozliwosci organizacyjne
sg nieograniczone. Ze wzgledu
na ogromny obszar i zaplecze
gastronomiczne ilos¢
uczestnikow jest dowolna.

o~
lé ' Dlatego to idealne miejsce
I , “/ na organizacje piknikow
{ dla duzych przedsiebiorstw.
—~ & W swojej ofercie Park posiada
/ takze bilety i vouchery w formie
prezentéw znakomite jako
upominki czy nagrody
dla pracownikéw.
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Faltbhuddlia

FAT BUDDHA
RESTAURANT & LOUNGE

ul.Mazowiecka 2/4
00-048 Warszawa
tel. +48 690 030 558
reservation@fatbuddha.pl

www.fatbuddha.pl

Dwupoziomowy lokal o powierzchni ponad 800 m?, usytuowany
w samym centrum Warszawy przy ul. Mazowieckiej 2/4.

Wysokie czterometrowe okna, antresola oraz pods$wietlany sufit -
podkres$lajg otwartg przestrzer miejsca.

Whnetrze utrzymane jest w orientalnym charakterze, taczy
tradycyjne elementy kultury wschodu z nowoczesnoscig i klasyka
zachodu.

Lokal sktada sie z kilku osobnych stref, co daje mozliwos¢ prze-
prowadzenia dwdch réznych wydarzen jednoczes$nie, zaréwno
kameralnej kolacji biznesowej jak i eventu z udziatem DJ'a i wy-
stepdw artystycznych.

Sala gtéwna

Event w formie kolacji serwowanej do 140 oséb, w formie bufetu
do 300 osdb. Wydzielony parkiet, oswietlenie klubowe, nagto$nie-
nie, szatnia, concierge.

Sala Lounge | pietro

60 miejsc siedzgcych, mozliwos¢ ustawienia bufetu, oddzielne
nagtosnienie, mozliwos$¢ aranzacji miejsca dla DJ-a, mozliwos¢
pofgczenia wynajmu catej strefy Lounge z antresolg oraz strefg
VIP. mozliwo$¢ instalacji rzutnika i ekranu, sala posiada dedyko-
wany bar z mozliwoscig organizacji szkolenia z mixologii,
mozliwo$¢ organizacji konferencji.

Antresola
40 miejsc siedzacych, widok na czes$é restauracyjng, strefa
Sheeshy.

Strefa VIP
25 miejsc siedzacych, widok na czes¢é restauracyjna.

Specjalnoscig lokalu sg dania kuchni azjatyckiej, ale serwowane
moze byé réwniez dedykowane menu dopasowane do preferencji
klienta.

Unikalne koktajle przygotowane wedtug autorskich receptur, she-
esha, body sushi to tylko jedne z wielu atrakcji, ktére dodatkowo
nadadza kazdemu wydarzeniu wyjatkowej oprawy...

RESTAU

RANT AND LOUNGE

MIEJSCE, W KTORYM KULTURA WSCHODU
SPOTYKA SIE Z NOWOCZESNOSCIA ZACHODU
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2 SWIAT WYRAFINOWANEGO PIEKNA.
ZATRZYMAJ SIEE W HERBARIUM.
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HerBariUM HERBARIUM

H@O TEL & SPA

HOTEL & SPA

HERBARIUM
HOTEL & SPA ****

Chomigza Szlachecka 2
88-410 Gasawa
tel. 5230 77 000
info@herbariumhotel.pl

www. herbariumhotel.pl

W matej miejscowosci niedaleko Bydgoszczy, w otoczeniu natury,
laséw, tuz nad brzegiem jeziora, z pieknymi i romantycznymi
widokami na wzgdrze lawendowe i zabytkowy Park powstat
Herbarium Hotel & Spa****.

Jest wynikiem determinacji i pasji ptynacej z gtebi i potrzeby serc
wiascicieli - powstat z pasji, dla ludzi z pasja!

Otoczony mgietka dobrego smaku i gustu, z poszanowaniem
przyrody, historii i tradycji Patuk, stuzyé ma zadowoleniu wszyst-
kich Gosci, dajac réwniez satysfakcje oddanemu zespotowi ludzi,
ktdry tu pracuje.

Eleganckie i luksusowe wnetrza, docenione licznymi nagrodami
Herbal Spa i regionalne dania w nowoczesnej odstonie Szefa
Kuchni Restauracji Werbena sg gwarancja satysfakcjonujgcego
wypoczynku w ciszy i spokoju. Subtelny aromat zi6t unoszacy

sie wieczorami w parku i ogrodzie warzywnym, harmonijne
potaczenie nowoczesnego designu z historycznym charakterem
miejsca i liczne atrakcje sprawiaja, ze pobyt w naszym Hotelu jest
niezapomnianym przezyciem.

Herbarium Hotel & Spa**** Twoja definicja luksusu.

WWW.HERBARIUMHOTEL.PL | CHOMIAZA SZLACHECKA | T:+48 52 30 77 000 | E:info@herbariumhotel.pl
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HOTEL

SICZAWNICA
PARK

W R R B A HOTEL SZCZAWNICA PARK
e il RESORT & SPA **x*

ul. Gtéwna 25
34-460 Szczawnica
tel. 883 033 669
konferencje@szczawnica-park.pl

www.szczawnica-park.pl

Potozony w malowniczych Pieninach Hotel Szczawnica Park
Resort & Spa **** to kompleks 110 pokoi i apartamentéw,
zaprojektowanych tak, aby taczy¢ nowoczesny design, komfort

i wyjatkowy charakter regionu. Ideg hotelu jest odpoczynek w bli-
skosci natury, tworzenie atmosfery sprzyjajacej nurtowi slow life,
doswiadczanie smakdw, zabiegi relaksacyjne, a takze rekreacja.
Urokliwe otoczenie pienifiskiego krajobrazu daje mozliwo$¢ pota-
czenia pracy i odpoczynku - gérskie widoki to nowe perspektywy
dla biznesu i przestrzen do tworzenia.

Hotel posiada nowocze$nie wyposazone i komfortowe prze- N OWG p BTSp 6 ktywy d I a TWOj e g O b i ZneS U. V

strzenie konferencyjne. W kazdej sali znajduje sie profesjonalne
nagtosnienie, rzutnik LCD, ekran, flipchart oraz Wi-Fi.

Najwieksza sala pomiesci 100 0s6b w uktadzie teatralnym.
System $cian modutowych stwarza mozliwos¢ potaczenie jej

7 restauracjg, tworzac powierzchnie konferencyjng lub sale
bankietowg dla 250 0sdb. Kawiarnie mozna przeksztatci¢

w klimatyczng sale konferencyjng dla 60 uczestnikéw w uktadzie
teatralnym, a dla spotkan zarzadu lub kameralnych narad najod-
powiedniejsza bedzie sala Mgta, na co dzier bedaca miejscem
celebracji koniaku i cygar.

Hotel Szczawnica Park Resort & Spa **** to réwniez kompleks
SPA & Wellness. Dla komfortu i przyjemnosci korzystania z kapie-
li, w naszym basenie zastosowali$my technologie OSPA - natu-
ralna sol i bardzo aktywny wegiel gwarantujg doskonatg jakosc
wody. Po ptywaniu zachecamy do wizyty w jednej z naszych saun
lub salonie SPA, gdzie nasz wykwalifikowany zesp6t zaproponu;
odpowiednio dobrany zabieg kosmetyczny czy masaz.

Okoliczna przyroda sprzyja aktywnosciom sportowym. Nasi
trenerzy wyznajg idee work-life balance i w tym nurcie zapewnia
roznorodny program rekreacyjny i sportowy. Goralska biesiada,
nordic walking w przerwie kawowej czy programy team-buil-
dingowe, to tylko kilka naszych propozycji. Na terenie Resortu

do dyspozycji jest tez kort tenisowy, ktdry w okresie zimowym Otwarcie: gTU,dZ'i,eT’l 2018

przemienia sie w lodowisko.

A w N I [; A konferencje@szczawnica-park.pl
+48 883 033 669

Planowane otwarcie hotelu nastapi w grudniu 2018.
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1248
Wopalnia Soli

MBochnia

KOPALNIA SOLI BOCHNIA

ul. Campi 15
32-700 Bochnia
tel. 14 615 24 66, 697 982 783
imprezy@kopalnia-bochnia.pl

www.kopalnia-bochnia.pl

Najstarsza kopalnia - nowoczesny event

Wsrdd wielu elementéw wymienianych przy organizacji dobrych
eventéw nie moze zabrakna¢ najwazniejszego: oryginalnosci! Ja-
kie miejsce moze zapewni¢ Paristwa klientom niepowtarzalno$¢?
Odpowiedzig jest najstarsza Kopalnia Soli w Polsce. Pracujgca od
1248 r. Kopalnia Soli Bochnia jest Pomnikiem Historii, wpisanym
na Liste Swiatoweqo Dziedzictwa UNESCO, odwiedzanym przez
liczne rzesze turystéw.To miejsce o wielkim potencjale i niemal
nieograniczonych mozliwosciach organizacji niepowtarzalnych
eventéw, wydarzen sportowych i kulturalnych.

Jedno miejsce - wiele mozliwosci

Industrialne wnetrze kopalni soli daje mozliwos¢ organizacji
imprez o zréznicowanym charakterze. Do Paristwa dyspozycji
oddajemy trzy sale konferencyjne zlokalizowane w dwéch komo-
rach. Pierwsza powstata w potowie XVIII w i petnita funkcje stajni
dla koni. To idealne migjsce, do organizacji kameralnych spotkar
dla grup do 30 os6b. 250 m pod ziemig znajduje sie najwieksza
komora mieszczaca dwie sale konferencyjne. Wieksza moze
pomiesci¢ do 500 os6b w uktadzie teatralnym i 540 w uktadzie
bankietowym. Sale posiadaja standardowe wyposazenie oraz
Wi-Fi.

Niezwykte miejsce - moc atrakcji

Sale konferencyjne, petne zaplecze gastronomiczne, to oczywi-
ste zalety kopalni. Co jg wyrdznia? Wszystko, nawet powietrze
ktorym oddychamy jest inne. W kopalni panuje unikalny mikrokli-
mat, z ktérego korzystamy podczas pobytu. Charakter miejsca
jest niepowtarzalny, nie mozemy sal konferencyjnych opisac

w kategoriach, nowoczesne czy zabytkowe. Sg unikalne, surowe,
o duzych mozliwosciach aranzacyjnych.

250 metrow pod ziemia - ekstremalna integracja

Kopalnia Soli Bochnia to przede wszystkim trzy rézne trasy tury-
styczne, ktdre stanowig uzupetnienie oferty eventowej. Atrakcje,
takie jak podziemna kolejka gdrnicza, przeprawa todzig po zalanej
solanka komorze czy zjazd 140 m zjezdzalnig, pozostaja do dys-
pozycji uczestnikdw. Kopalnia przygotowuje specjalny program,
w ktérym goscie wykonujg zadania rodem z gdrniczego fachu

i rywalizujg ze sobg. Druzyny moga zosta¢ obdarowane solnymi
pamigtkami. Zorganizujemy najlepszy event!
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Ponadczasowy
wymiar

EVENTY, GALE, WYSTAWY
IMPREZY KULTURALNE | SPORTOWE
KONFERENCJE | KONGRESY
SZKOLENIA

IMPREZY INTEGRACYJNE
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Wiecej informacji:

imprezy@kopalnia-bochnia.pl
B} /kopalniabochnia/ . +48 14 615 24 66
® www.kopalnia-bochnia.pl . +48 697 982 783
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PRZESTRZEN IDEALNA NA KAZDY EVENT

Jestesmy jednym z najwiekszych centréw rozrywki w Polsce.
Zapewniamy warunki niezbedne do organizacji kazdego eventu.

KOPALNIA SOLI ,WIELICZKA”

TRASA TURYSTYCZNA Sp. z o.0.

ul. Park Kingi 10
32-020 Wieliczka
tel. 1227873 92
fax 1227873 93
imprezy@kopalnia.pl

www.kopalnia.pl

Kopalnia Soli ,Wieliczka” to jedna z najwiekszych atrakcji tury-
stycznych w Polsce, ale takze niecodzienne miejsce organizacji
eventéw, spotkan biznesowych, konferencji i wydarzer kultural-
nych. Naturalne solne komory, potozone ponad 100 metréw pod
ziemia stanowig idealng scenerie do realizacji nawet najbardziej
nietypowych scenariuszy imprez.

Kopalnia dysponuje salami konferencyjnymi i bankietowymi

o0 powierzchni od 58 do 680 m?, przystosowanymi do organizacji
zaréwno kameralnych spotkan, jak i bankietéw czy koncertéw
dla kilkuset 0sob.Wszystkie wyposazone sg w system nagtosnie-
niowy, projektor multimedialny, ekran i flipchart. W zaleznosci

od wybranego miejsca dostepne sg takze bezprzewodowe
mikrofony, scena, méwnica, system audiowizualny, kabiny do ttu-
maczen symultanicznych, dostep do Internetu oraz sieci telefonii
komdrkowych.

Obstuge gastronomiczng na najwyzszym poziomie zapewnia
profesjonalny zespdt pracownikéw. Wszystkie potrawy serwo-
wane podczas imprez przygotowywane sg na miejscu, w pod-
ziemnych kuchniach, ze $wiezych produktéw najwyzszej jakosci.
W propozycjach menu znajduja sie dania kuchni polskiej, kuchni
europejskich, doskonate desery, a takze autorskie dania wielic-
kich szeféw kuchni.

Kazde przedsiewziecie organizowane w Kopalni Soli ,Wieliczka”
mozna wzbogaci¢ o dodatkowe atrakcje, m.in. zwiedzanie Trasy
turystycznej, wyprawe na Trase gornicza, przeprawe promem
przez podziemne jezioro lub wystep gérniczej orkiestry.

Konferencje czy szkolenie mozna réwniez zorganizowac

w nalezagcym do Kopalni Soli ,Wieliczka" Hotelu Grand Sal****,
potozonym w malowniczym parku. Hotel dysponuje 39 pokojami,
apartamentem, restauracja, dwiema salami konferencyjnymi
mogacymi pomiesci¢ do 50 0sdb oraz strefg rekreacyjng z saung
i gabinetem masazu.

Dogodne potfozenie, zaledwie 10 km od centrum Krakowa, nie-
zwykle oryginalne wnetrza oraz profesjonalizm obstugi stawiajg
wielicka kopalnie w czotéwce wyjatkowych i ekskluzywnych
lokacji eventowych.

Wszystkie sale s3 klimatyzowane
oraz wyposazone W urzadzenia
audiowizualne. Oferujemy petny
zakres ustug cateringowych, a nasz
zespét  pomoze  skomponowac
menu idealnie dopasowane do
potrzeb gosci. JesteSmy w stanie
zorganizowa¢ event do 3000 oséb.
W naszym portfolio s3 imprezy
integracyjne, konferencje, szkolenia,
warsztaty, koncerty czy prezentacje
produktéw.

Na blisko 6500 m? powierzchni znajduja sie:

dwie nowoczesne sale konferencyjne
parkiet

dwie kameralne sale VIP

antresola

bowling i bilard

restauracja

ogrédek zewnetrzny z placem zabaw
plac zabaw z trzema strefami dla dzieci
3 bary

bezptatny parking na terenie
nieruchomosci — 450 miejsc postojowych
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HULAKULA ROZRYWKOWE CENTRUM MIASTA
ul. Jagiellorska 82b, 03—-301 Warszawa
www.hulakula.com.pl

Kontakt — organizacja eventow:
tel. 22 18 28 023,22 18 28 024, 22 18 28 025
eventy@hulakula.com.pl
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HOTEL PALAC MALA WIES

Mata Wies 40
05-622 Belsk Duzy
tel. 782 40 40 40
biuro@palacmalawies.pl

www.palacmalawies.pl

Patac Mata Wies to potozona w sercu Mazowsza unikatowa kla-
sycystyczna posiadtos¢ z XVII wieku. To jeden z najpiekniejszych

i najlepiej zachowanych zabytkéw w Polsce, nie bez przyczyny
nazywany Pertg Mazowsza. Dwustuletni Patac, wraz z okalajgcym
go zespotem parkowym, to zaréwno godny zwiedzania zabytek, ale

tez nowoczesne i prestizowe centrum hotelowo-konferencyjne. H O T E L PA LA c}C M A LA W I E S

Patac Mata Wies to kompleks hotelowy tgczacy piekno
XVIll-wiecznej architektury i czterogwiazdkowego luksusu. Odre-

staurowany z najwyzsza starannoscig budynek Patacu otaczaja e N i ﬁ N ST, P . o v_]\‘ RO %3 3%
cztery zabytkowe Oficyny, ktore wraz z nowo wybudowanym : ' ‘ ' 1290 9881 : ' O : g ' ' H

ey za%y ym. OUTOWEIVM e : proeeee e gl 1888 880 l--------- 1 fommenee '.""51[1: ---------- :5\\\,* --------- |:E|§I -------
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Spichlerzem tworzg baze noclegowa dla ponad 120 0s6b. . ] IE 5 ggg ° . g 30ha -
JUZJESienia Patac Ma'? Wie$ odda do dySPquCji QOéCi'ko!ejn‘e Wyjatkowy klimat Stylo;v-a baza Profesjonalne 2 nowoczesne sale ll-s-al Kuli-x;aria 30 ha rekreacyjnego
przestrzenie _hoteloyve i wypoczynkovve. Wsrod mch zn@dme sie zabytkowych noclegowa dla centrum bankietowe konferencyjnych na najwyzszym terenu zielonego
Dom Ogrodn{ka, 'ktory bedzie dysponowa’r 16-pokojami dwuoso- XVII w. wnetrz ponad 120 0s6b biznesowe o pow. 850 m2 poziomie
bowymi o najwyzszym standardzie.

Zespot patacowy w Matej Wsi to przede wszystkim niezwykte F i o O
przestrzenie eventowe z najnowoczes$niejszymi rozwigzaniami i . E . . : : —
technicznymi. Zaplecze konferencyjne obiektu to 11 sal i saloni-
kow biznesowych. Duma Patacu Mata Wies jest dwupoziomowa
sala bankietowa — Nowa Oranzeria, ktdra zachwyca swym
rozmachem, przepychem i mozliwosciami.

Zlokalizowana pos$rod drzew Nowa Oranzeria to dwie, niezwykle
wyszukane, bogato wykoriczone sale balowe o tacznej powierzch-
ni eventowej 850 m?, ktdre stylem nawigzuja architektonicznie do
XVIll-wiecznej Starej Pomarariczarni. Foyer o powierzchni blisko
50 m? przystosowane jest do organizowania przerw kawowych,
koktajli czy wystaw artystycznych.

Kulinarnym sercem Patacu jest Restauracja Stara Wozownia,
gdzie kucharze dbajg, by dania zachwycaty niespotykanym pota-
czeniem produktéw i zniewalaty smakiem. Podawane w elegancki
sposab idealnie korespondujg z atmosferg miejsca, gwarantujac
najlepsze tto do spotkan. Koneserzy wytrawnych trunkdw odnaj-
da swoje miejsce w przypatacowej Winiarni, a smakosze herbat
- w Herbaciarni, z tarasu ktdrej roztacza sie malowniczy widok
na Ogrdd Francuski i romantyczny park w stylu angielskim.
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Manor | SPA

PALAC ODROWAZOW

HOTEL MANOR HOUSE SPA****
PALAC ODROWAZQW*****

ul. Czachowskiego 56
26-510 Chlewiska
tel. 628 70 61
chlewiska@manorhouse.pl

www.manorhouse.pl

Potozony w centralnej Polsce urokliwy kompleks hotelowy Manor
House SPA skfada sie z pieciogwiazdkowego Patacu Odrowgzéw
oraz hotelu w standardzie czterech gwiazdek w zabytkowej Stajni
Platera i Termach Zamkowych, gdzie miesci sie réwniez strefa
SPA&Wellness. To prawdziwa enklawa spokoju i pozytywnych sit
natury, hotel bez dzieci, przyjazny weganom i alergikom, z bez-
chlorowym basenem, kompleksem tazni Rzymskich, SPA pod
gotym niebem (Witalna Wioska® SPA) oraz najlepszym holistycz-
nym SPA w kraju i Akademig Holistyczng Alchemia Zdrowia®.
Opracowano tu innowacyjny program odmtadzajacy, ktéry bazuje
na metodach wykorzystujacych naturalng zdolno$¢ organizmu
do regeneracji. Gabinety Bioodnowy specjalizujg sie w terapiach
energetycznych, ktére skutecznie oczyszczajg i wzmacniajg sity
witalne.

Tutejsza restauracja serwuje tradycyjna, polska kuchnie i wy-
$mienite dania wegariskie oraz wg autorskiej Diety Zycia. Cato$¢
otacza 10-hektarowy, zabytkowy park z przepiekng przyroda

i energetycznym Ogrodem Medytacji skrywajacym Kamienny
Krag Mocy, Piramide Horusa i Ogrod Zen. Za wzgledu na silne
oddziatywanie energetyczne, ktére dochodzi do 30 000 j. w skali
Bovisa, posiadtos¢ w Chlewiskach jest nazywana Polskim Cen-
trum Biowitalnosci.

Manor House SPA posiada ogromne mozliwos$ci na przygotowa-
nie eventu plenerowego, okolicznosciowego i tematycznego. Jest
to idealny obiekt zaréwno na organizacje konferencji w rozlegtym
parku, jak i utrzymanej w atmosferze dostojeristwa w histo-
rycznych wnetrzach, duzego pikniku i butikowego spotkania

z klientami czy ciekawej integracji firmowej z wieloma unikatowy-
mi atrakcjami. Warto wymienic: terapeutyczne koncerty na gongi
tybetaniskie, nocne seanse saunowe, firewalking - spacery po
rozzarzonych weglach, golf wodny, jazdy konne, pikniki na trawie,
poszukiwanie skarbu Odrowaza, zawody strzelnicze, miodopicie,
biesiadowanie przy grillu lub ognisku oraz integracyjne, twércze
warsztaty grupowe.

Dla imprez o szczegoInym znaczeniu istnieje mozliwo$¢ zbudo-
wania indywidualnego scenariusza z aktywnosciami wykorzystu-
jacymi atuty oraz wyjatkowa lokalizacje kompleksu.

Zapraszamy wszystkich spragnionych wrazen.

: | i LT '_ % g i
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Mazowiecki'hotel Manor House SPA
zaprasza na klimatyczne spotkania biznesowe, nietuzinkowe eventy
i emocjonujgce integracje, ktére na dtugo pozostajg w pamieci
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¥  luksusowy kompleks hotelowy dla 150 oséb: Patac Odrowazdw, Stajnia Platera 3 doskonaty dla aktywnosci 10-hektarowy, zabytkowy park z miejscami mocy
i Termy Zamkowe oraz restauracja z tradycyjna polskg kuchnig i menu dla wegan w Ogrodzie Medytacji i SPA pod gotym niebem - Witalng Wioskg® SPA
ze stowianskimi rytuatami zdrowia oraz biesiadowaniem
% sale konferencyjne w historycznych wnetrzach z nowoczesnym zapleczem % liczne atrakcje dla grup: taznie Rzymskie, bezchlorowy basen zwoda przyjazna
technicznym umozliwiajacym prace w atmosferze luksusu i dostojeristwa, alergikom, koncerty na gongi i misy tybetariskie, terapia biowitalna, firewalking,
mozliwosc organizadji konferencji w parku grillowanie, golf wodny, todki, wiasna stajnia koni z bogatym zapleczem rekreacyjnym

najlepsze holistyczne SPA w Polsce z unikatowa Akademia Holistyczna Alchemia 3  gry terenowe: poszukiwanie skarbu Odrowaza, pidrko wodza oraz zabawy przy
Zdrowia® i energetycznymi Gabinetami Bioodnowy ognisku, miodopicie w przypatacowych piwnicach, nocne saunowanie

RSO
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Hotel Manor House SPA**** Palac Odrowazow*****
ul. Czachowskiego 56 1 26-510 CHLEWISKA koto Szydiowca I tel. +48 6287061 |1 www.manorhouse.pl
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KLUB THE VIEW

ul. Twarda 18
00-105 Warszawa
tel. 530 345 243

iza@theview.pl

www.theview.pl

THE VIEW - LIKE NO OTHER

The View to przetom w dotychczasowym wyobrazeniu o miejscach
eventowych. Nowa jako$¢, nowy standard, wyzszy poziom to wcigz
za mato, zeby doktadnie okresli¢ koncepcje tego miejsca. Kolebka
tego typu realizacji jest przede wszystkim Nowy Jork i Miami.

Dla The View te miasta to nie tylko inspiracja, ale tez i korzenie.
Tworcy klubu majg w swoim portfolio kilka miejsc funkcjonujacych
wiasnie za oceanem. Teraz ten amerykanski sen ziscit sie réwniez
w Warszawie.

Stynne powiedzenie ,sky is the limit” w tym wypadku ma dostowne
znaczenie.

THE VIEW to najwyzej potozony klub w Polsce, znajduje sie powyzej
tarasu widokowego Patacu Kultury i Nauki (The View 122 m/ PKiN
114 m). Nazwa jest odpowiedzig na to, co spotykamy po wejsciu do
klubu - widok 360°, panorama miasta, najwyzszy taras widokowy

w Warszawie.

LOKALIZACJA: Spektrum Tower - wyjatkowy budynek biurowy
mieszczacy sie w samym sercu Warszawy przy ul. Twardej 18,
pomiedzy ul. E. Plater a Rondem ONZ.

POWIERZCHNIA: ok. 1000 m? - 2 poziomy zaprojektowane w duchu
architektury Nowego Jorku, nawigzuja do atmosfery panujacej
w najlepszych miejscach tego miasta.

POZIOM: Zeby zapewni¢ gosciom odpowiedni widok... The View
ulokowane jest na 28- i 32-pietrze Spektrum Tower!

Do dyspozycji gosci sg 2 poziomy klubu:

POZIOM 28 to ok. 450 m? przestrzeni eventowej, podswietlany bar,
skdrzane loze ze stolikami, dance floor, DJ-ka z nagtosnieniem, 2
piekne tarasy widokowe (ok.100 m?), TV wall oraz oddzielna sala VIP
(ok. 50 m?).

POZIOM 32 (rooftop) to najbardziej spektakularne miejsce na dachu
budynku (370 m?) - Roof Top z panorama miasta 360° - niczym
nieograniczony widok.

Przed niepogoda chroni specjalnie zaprojektowany dach oraz

ruchome, szklane Sciany i ogrzewanie. Na dachu znajduje sie duzy
bar, biate loze i pod$wietlane stoliki, DJ-ka z nagto$nieniem oraz ro-
slinnosé, ktdra sprawi, ze miejsce to zapisze sie w pamieci kazdego
goscia jako miejska oaza.
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THE VIEW TO 2 POZIOMY KLUBU Z WIDOKIEM NA PANORAME

WARSZAWY, KTORE IDEALNIE SPRAWDZAJA SIE ROWNIEZ PODCZAS EVENTOW FIRMOWYCH!
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ZORGANIZUJ SWOJ EVENT Z EFEKTEM WOW! - 122M PONAD CODZIENNOSCIA!
SPRAWDZ WOLNE TERMINY: IZA@THEVIEW.PL

THE VIEW
UL. TWARDA 18, WARSZAWA
WWW.THEVIEW.PL
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TEATR I CLUB CAPITOL

ul.Marszatkowska 115 (przy Pl.Bankowym)
00-115 Warszawa
eventy@teatrcapitol.pl

www.teatrcapitol.pl

Capitol to niespotykane miejsce w samym sercu Warszawy.

Tutaj przenikaja sie dwa $wiaty: teatru i klubu muzycznego,

a wnetrza w konwencji scenografii teatralnej przenosza gosci

W magiczng rzeczywistosé. Eventy, imprezy czy spotkania

w tej niebanalnej przestrzeni dostarczajg atrakcji na najwyzszym
poziomie i, co najwazniejsze, w niekonwencjonalnej formie.

Co nas wyréznia?

- organizacja eventu od koncepcji po petng realizacje (kompleksowosé
oferty), kreatywne podejscie do kazdej realizacji, elastycznosc¢

i konkurencyjno$¢ oferty, mozliwo$¢ potaczenia eventu ze spektaklem
(réwniez w j. angielskim), unikalny na skale europejka wystréj wnetrz,
inspirowany scenografig teatralng, lokalizacja w samym centrum War-
szawy (przy Placu Bankowym), mozliwo$¢ wjazdu samochodem na
scene, dopasowanie programu artystycznego do potrzeb kontrahenta
(spektakle teatralne, spektakle improwizowane, stand-upy, recitale),
szeroki wybdr DJ-6w, muzykdw, wokalistéw oraz zespotéw muzycz-
nych.

W ramach wspoétpracy gwarantujemy Paristwu indywidualnie dopa-
sowany do potrzeb eventu program artystyczny. W sktad, ktérego
moga wchodzi¢ miedzy innymi:

- spektakle teatralne z repertuaru Teatru Capitol (hitowe komedie
w gwiazdorskich obsadach), spektakle improwizowane, stand-upy

- recitale, pokazy akrobatyczne, hustawka, pokazy pirotechniczne,
confetti, live cooking, fotobudka, silent disco, szeroki wybér DJ-6w,
muzykéw, wokalistéw oraz zespotéw muzycznych.

Mozliwosé potaczenia eventu ze spektaklem teatralnym

Ekskluzywne, zamkniete spektakle teatralne jako gtdwna atrakcja
lub czes¢ artystyczna organizowanego wydarzenia. W naszym re-
pertuarze znajdg Pafistwo bogaty wybdr hitowych komedii, réwniez
w jezyku angielskim.

Dodatkowo: mozliwo$¢ wprowadzenia do spektaklu lokowania
produktéw oraz ustug, udziatu w spektaklu osoby lub 0séb z firmy,

a takze realizacji spektakli improwizowanych, spoza standardowego
repertuaru Teatru.
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WARSZAWSKI DOM TECHNIKA
NOT SP.Z 0.0.

ul. T. Czackiego 3/5, 00-043 Warszawa
tel. 22 336 12 23,729 052 512
izabela.krasucka@wdtnot.pl

Warszawski Dom Technika jest obiektem zabytkowym

o charakterze neobarokowym i neorokokowym z elementami
secesji, potozonym w centrum Warszawy w poblizu warszawskiej
Staréwki. Budynek powstat w 1905 r. jako gmach Stowarzyszenia
Technikéw Polskich, zlokalizowany przy ul. Wiodzimierskiej - dzi$
to ul. T. Czackiego 3/5. Jego inicjatorem byt 6wczesny prezydent
Warszawy Piotr Drzewiecki.

Warszawski Dom Technika NOT Sp. z 0.0. dziata 27 lat na
rynku wynajmu sal konferencyjnych oraz wynajmu powierzchni
biurowej. Wnetrza sal réznig sie od wspétczesnych sal
oferowanych w wielu miejscach Warszawy.

Wyjatkowo$¢ naszych przestrzeni konferencyjnych i eventowych
wynika w gtéwnej mierze z niepowtarzalnego charakteru
zabytkowych wnetrz Warszawskiego Domu Technika. Efektowne
marmurowe schody na gtéwnej klatce schodowej, parkiety

i sztukaterie, w opinii naszych klientéw, nadajg urok temu
historycznemu miejscu.

Posiadamy 6 sal mogacych pomiesci¢ od 20 do 400 oséb

w ustawieniu teatralnym lub od 15 do 250 oséb w ustawieniu
konferencyjnym. Sale wyposazone sa w sprzet audiowizualny,
posiadaja klimatyzacje i na zyczenie dostep do bezprzewodowej
sieci internetowej. Konferencje, szkolenia, wystawy, bale,
przyjecia weselne, koncerty, spektakle teatralne - to tylko
niektdre z mozliwosci wykorzystania sal w Warszawskim Domu

‘ l.. Technika.

4 ‘ \‘ 4 Aft Pozostajgce réwniez do uzytku najemcéw: fasada budynku, hol
|| A * = gtowny i korytarze, w zestawieniu z wysokiej jakosci architekturg
I“!‘“ ““ ¢ lr-]ml l catego kompleksu, stanowig o wyjgtkowosci naszej oferty

= 08 @i BCIEIC potwierdzonej przez zainteresowanie nig sektora reklamowego
NEE v [ i filmowego.

Na zyczenie klienta oferujemy kompleksowa badz czesciowa
obstuge imprez. Przygotowujemy oprawe imprezy, aranzacje sali,
zapewnimy catering i obstuge techniczna. Nasz doswiadczony

i zawsze gotowy do pomocy zespdt zatroszczy sie o kazdy
szczegot spotkania.
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GALICJA

ZYDOWSKIE MUZEUM

ZYDOWSKIE MUZEUM GALICJA

ul. Dajwoér 18
31-052 Krakéw
tel. 12 421 68 42, 695 623 144
weronika.bilas@galiciajewishmuseum.org

www.galiciajewishmuseum.org

Historia Muzeum - muzeum zostato zatozone w kwietniu 2004
roku przez Chrisa Schwarza. Chris byt uznanym brytyjskim
fotografem, pracujgcym i podrézujgcym po catym $wiecie, od
Irlandii Pétnocnej po Japonie, od Kanady po Afganistan. Wystawa
fotografii Chrisa, ,Sladami Pamieci", stata sie centralnym punktem
Muzeum. W ciggu nastepnych lat, dzieki wielu kolejnym wysta-
wom, bogatemu programowi imprez kulturalnych i dziatalnosci
edukacyjnej, Muzeum stato sie kluczowg instytucja przywracajaca
zainteresowanie zydowska kulturg w Polsce. Kazdego roku Mu-
zeum odwiedzane jest przez ponad 50 tysiecy 0sob ze wszystkich
zakatkow $wiata, nie tylko zydowskiego pochodzenia, a muzeum
stafo sie czescig polskiego i zydowskiego kulturalnego pejzazu
Krakowa. W 2014 roku Zydowskie Muzeum Galicja zostato uznane
przez uzytkownikdéw portalu Trip Advisor, za jedno z dziesieciu
najwazniejszych Muze6w w Polsce.

Lokalizacja w centrum Krakowa - Zydowskie Muzeum Galicja
znajduje sie w samym centrum Kazimierza - zabytkowej kra-
kowskiej dzielnicy. Doskonata lokalizacja, duza ilo$¢ dostepnych
miejsc parkingowych oraz hoteli, sprawiajg, ze przestrzen Muzeum
doskonale nadaje sie do organizacji réznego rodzaju imprez -
zarowno artystycznych, jak i biznesowych.

Niepowtarzalne wnetrze - muzeum miesci sie w odrestaurowa-
nym, postindustrialnym budynku przedwojennego miyna. Wnetrze
subtelnie taczy nowoczesne materiaty — szkfo, metal i ciemne
drewno - z oryginalnymi elementami struktury budynku. Otwarta
przestrzen pozwala na organizowanie konferencji, bankietow,
koncertow, wesel, warsztatow. Muzeum posiada bogaty program
wydarzen kulturalnych, wspétpracuje z najwiekszymi festiwalami

i agencjami eventowymi w Krakowie i w Polsce.

Przestrzeii eventowa - Zydowskie Muzeum Galicja posiada ponad
600 m? powierzchni uzytkowej. W Muzeum mogg by¢ organizo-
wane imprezy dla okoto 200 oséb. Istnieje mozliwos$¢ wynajecia
poszczegdinych sal na mniejsze eventy lub catej przestrzeni
Muzeum na organizacje wesel czy tez zamknigtych konferencji

z cateringiem.

Dostepne sale i wyposazenie - wszystkie sale wyposazone sg
w ekran i projektor. Dodatkowo Sala Gtéwna oraz Sala im. Rodziny
Taubego sa wyposazone w nagtosnienie.

Sala Gtéwna, 270 m?
Sala im. Rodziny Taubego, 130 m?

Sala Edukacyjna, 55 m?
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CZY BRANZA EVENTOWA POTRZEBUJE
REWOLUCJI WIZERUNKOWEJ?

Kazdy kto dtuzej dziata w branzy zna tego typu teksty:

,0, wtasnie przyszli na spotkanie z prezesem panowie od
imprezek”. | z pewnos$cig wszystkim nam skéra cierpnie, gdy
je styszymy. Nie zaskakuije fakt, gdy tak postrzegaja agencje
eventowe rowniez studenci, ktérzy przychodzg na zajecia

z zatozeniem, ze pogadamy o imprezach. Jednak wychodzg
z nich przerazeni, bo wtasnie dowiedzieli sig, ze realia tej
dziatalno$ci to ciezka praca.

Jak zimny prysznic dziata pokazanie podczas éwiczen przyktadowego briefu

i prosha 0 wspéIng jego analize. Bywa, ze praktyka nawet w takiej formie wywo-
tuje u teoretykdw przerazenie. Gorzej, jesli naszg prace jak ,imprezke” postrze-
gaja zleceniodawcy, a my musimy te przystowiowg zabe przetkna¢ z godnoscig

i uSmiechem. Bo to przeciez nasz klient, bo to nasz chleb itd. Oczywiscie, event
moze by¢ postrzegany jako imprezka, ale przeciez to wisienka na torcie, a dobry
tort ma wiele sktadnikéw i to w mistrzowsko dobranych proporcjach. Dla wiekszo-
$ci 0s6b zorganizowanie wesela jest sporym wyzwaniem, a my takie ,wesela” - i to
nie na sto, ale na kilka tysiecy os6b - robimy czasem po pare razy w tygodniu.
Zamiast jednej fotobudki i oczepin trzeba zapewnic¢ kilkanascie atrakcji, a w skraj-
nych sytuacjach zamiast niezadowolonych gosci weselnych moze sie pojawi¢
prokurator. Mam wrazenie, ze branza eventowa ma do wykonania duzg prace, by
poprawi¢, a moze dopiero zbudowaé swoj wiasciwy wizerunek. Ta robota czeka

nas na dwach torach: wewnatrz branzy oraz w relacji z klientami. Ograniczony licz-

ba znakdw w tekscie przytocze tylko dwa przyktady tego, co warto zmienic.

My sobie

Firmy eventowe majg potezne obroty, jednak realia sg takie, ze klient ptaci na przy-
ktad po 75. dniach, a z kilkudziesiecioma podwykonawcami trzeba sie rozliczyé

w ciggu tygodnia. lle agencji jest gotowych zrezygnowac z realizacji, jesli miataby
ona zaburzy¢ cashflow? No wiasnie. Wiele agencji bierze zlecenia pomimo braku
funduszy, a potem odwlekajg ptatnosci (i odwlekaja, i zndw odwlekaja...) To nie
jest w dobrym stylu, to robak toczacy jabtko od $rodka. Idealnie obrazujacym to
przyktadem byta sytuacja, w ktérej jedna z warszawskich firm zajmujacych sie
pozycjonowaniem i marketingiem odmdwita nam przygotowania oferty ze wzgle-
du na fakt, ze zostali$my wrzuceni do jednego worka z inng wroctawska agencja,
ktéra od pdt roku zalega z ptatnosciami, a mimo to bierze udziat w kolejnych prze-
targach. Oczywiscie, rynek weryfikuje, jednak tatka przykleja sie do catej branzy.

Oni nam

Klient bywa rézny. Czasem jest taki, ze wysyta zapytanie do kilku-
nastu firm, a w rezultacie i tak robi event na wtasng reke sklejajgc
pomysty z zebranych ofert. A tymczasem agencja po$wiecita czas
na spotkanie z klientem, przeprowadzita burze mozgdw, zespot juz
zaangazowat sie w przygotowanie oferty, grafik wykonat wizualizacje
i tak dalej. Bywa, ze przygotowanie profesjonalnej oferty moze ozna-
czac ponad czterocyfrowg kwote, a tymczasem niedawno pewna
Pani klientka po kilku dniach intensywnych ustaleri dotyczacych
szczeg6tow realizacii, zapytana przeze mnie telefonicznie o jakis
detal, z rozbrajajgcg szczeroscig odpowiedziata: ,Prosze pana, tu
byto kilka takich firm od imprezek, juz teraz nie pamietam, co mysmy
wtedy ustalali”.

Cos zrobmy
Potrzeba zmiany wydaje sie oczywista. Do jej przeprowadzenia
konieczna jest poprawa jakosci relacji agencja-podwykonawcy. Warto
bytoby darowaé sobie nadszarpywanie wizerunku konkurencji zgod-
nie z powiedzeniem, ze nie kala sie wiasnego gniazda. Nie nalezy
opowiadac réwniez klientowi brzydkich rzeczy o kolegach z branzy
(czesto dalekich od prawdy) po to, by podebraé im zlecenie. Przeciez
to w Srodowisku i tak wyjdzie na jaw, a niesmak u wszystkich stron
pozostanie na dtugo. Nie bierzemy zleceri za wszelkg cene wiedzac,
ze nie podotamy zadaniu, bo przeciez ,jakos to bedzie”. Wigczmy
swoje postulaty i zmieniajmy branze. Czy rewolucyjnie, a wiec
radykalnie? To chyba nierealne, cho¢ marzytoby sie niejednej agencji.
Trzeba zatem p6j$¢ drogg ewolucji i konsekwentnie matymi krokami
poprawia¢/ budowac/ odbudowywac wizerunek branzy. Tylko - jak
zawsze przy zmienianiu $wiata - warto pamietac, ze powinnismy
zaczaé od siebie.

September Events, www.septemberevents.pl

Jakub Fajfrowski
Szkoleniowiec, wyktadowca Uniwersytetu SWPS we Wroctawiu
Witasciciel September Events, specjalizujacej sie w organizadji
targow, gali bankietow, szkolen, konferencji, pokazow mody,
koncertow oraz September PR - firmy zajmujacej sie promocja
artystow i produkcja muzyczng

Artykut promocyjny
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TARGET DALEKO ZA HORYZONTEM? NIE MA PROBLEMU!

Pomoglismy osiagnac juz miliony targetéw. Dalszych i blizszych.

W Polsce i Europie. Ku zadowoleniu CEOs, Boards i catych Firm. Oczywiscie
pomozemy i tym razem - nie tylko korporacjom.

Wszystkich zapraszamy na poktady naszych nowoczesnych
i komfortowych autokarow i minibusow.

MAZURKAS TRAVEL TRANSPORT SKRACA DYSTANS DO CELV.




EWOLUCJA
CZY REWOLUCJA
W EVENTACH?

Eventy byty, sg i beda organizowane. Moze sie zmienia¢
terminologia, jednak potrzeba spotkan, Swietowania

jubileuszy, czy promocji marek jest caty czas niezmienna.

Na przestrzeni ostatnich lat mozemy méwié juz
o prawdziwej rewolucji w branzy eventowej. Przede
wszystkim mozemy w ogdle mowic o branzy...

Exclusive Event istnieje na polskim rynku juz 12 lat i od poczatku obser-
wujemy wszystkie zachodzace na naszym podwaorku zmiany. Kiedy za-
czynali$my przygode z organizacjg wydarzen, klienci oczekiwali gtownie
zabaw w stylu lat 20.i 30., a scenariusze typu casino lub w brazylijskim
klimacie byty codziennoscig. Celem byta przede wszystkim dobra zaba-
wa, oderwanie sie od codziennosci. | nadal oczywiscie o te przyjemno$é
chodzi, jednak event jest dzi$ regularnym, bardzo istotnym narzedziem,
amozna i nawet rzec — szeroko pojeta strategia, wykorzystywang do
osiggniecia konkretnych, biznesowych celdéw. Aby znalez¢ sie w miejscu,
w ktérym jako branza jeste$my dzis, kazda ze stron uczestniczacych

w evencie musiata ewoluowac. | tak tez sie stato. Zmienito sie mysle-
nie i Swiadomos¢ klientéw, ktdérzy przeznaczajgc konkretny budzet na
organizacje wydarzenia, oczekujg wymiernych efektéw. Po drugiej stronie
powstaty profesjonalne firmy eventowe, z wyszkolong kadrg, ktére
kompleksowo realizujg takie projekty. | wreszcie efektem tych zmian sg
zmiany w jakosci eventéw, ktére dzi$ sg skrupulatnie przygotowanymi,
dopracowanymi w najdrobniejszych szczegétach produkcjami.

WSPOLPRACA Z KLIENTEM

Wspotpraca z klientem w zawodzie event managera to podstawa. Przez
ostatnie 12 lat spotkaliSmy sie z setkami kontrahentdw i wymieniliSmy

z nimi tysigce maili. Analizujgc poziom relacji biznesowych, obserwujemy
olbrzymia zmiane mentalno$ci w kwestii samych wydarzen. Dzi$ jest to
podejscie swiadome i wymagajgce. Dzi$ eventy opiera sie na przekazach,
jakie przedsiebiorstwo chce kierowac do zaproszonych gosci. Event
marketing stat sie jednym z najwazniejszych i najbardziej skutecznych

narzedzi w procesie sprzedazy, budowania marki oraz zarzadzania
relacjami. Stat sie swoistg branza. Na skrzynki agencji zaczety naptywac
zapytania o wieloetapowe, skomplikowane i dfugoterminowe projekty,
ktére maja na celu podkresli¢ wartosci firmy, jej silng pozycje na rynku
oraz zakorzeni¢ sie gteboko w $wiadomosci grupy docelowej. Dzi$ nie
musimy ttumaczy¢, ze event ma odzwierciedlac strategie biznesowg
przedsiebiorstwa, ze ma by¢ spéjny z innymi przekazami, brandingiem,
czy wizerunkiem marki. Aby mozna byto mowi¢ o powodzeniu eventu

i osiggnieciu pozadanego ,efektu WOW", wydarzenie musi przybra¢
forme nietuzinkowego widowiska, swoistego arcydzieta pod kazdym
katem - i dzis juz nie musimy do tej dewizy przekonywac¢ naszych klien-
téw. Mamy przed sobg absolutnie S$wiadomych i jednoczesnie niezwykle
wymagajgcych partnertéw - i to cieszy, gdyz mozemy grac¢ do jednej
bramki, a tym samym wspierac sie nawzajem na kazdym etapie realizacji
danego przedsiewziecia. Nawet w kwestii budzetu, ktéry od zawsze
wzbudza emocje, klienci zmieniajg swoje myslenie. Majg $wiadomosé,
ze jesli oczekuja kompleksowego wsparcia w zakresie komunikacji,
brandingu, czy dziatari PR-owych firmy — muszg sie liczy¢ z wiekszymi
kosztami.

WYKWALIFIKOWANI SPECJALISCI

Jeszcze dziesieé lat temu do wyprodukowania i koordynowania eventu
wystarczyta jedna osoba. Dzisiaj, nawet w przypadku Srednich wydarzen
jest to zupetnie nie do pomyslenia. Wraz z rozwojem produkcji pojawiato
sie coraz wiecej nowych zagadnien i elementéw do dopracowania i dopil-
nowania. Event managerowie dopiero wyptywali na szerokie wody, uczac
sie i korygujac popetniane btedy wraz z kolejnymi produkcjami. Dzi$
istnieje szereg agencji, w ktérych pracuje sztab bardzo doswiadczonych
ludzi - od 0s6b zarzadzajacych samymi produkcjami, po kreatywnych
grafikdw, copywriteréw czy specjalistéw od digitalu. Rynek szkolen
réwniez zmierza w catkiem dobrym kierunku. Gdy my jako firma rozpo-
czynaliSmy przygode z edukacja, wprowadzajac marke Event Marketing
Institute, w zasadzie bylismy pierwsza firma na rynku — dzi§ mamy
nawet Studia Podyplomowe zwigzane z tematykg eventowa.

PODWYKONAWCY

Dekade temu bolgczkg branzy byto zbyt mate grono firm $wiadczacych
ustugi podwykonawcze. Po 10 latach mamy bardzo wyspecjalizowanych
dostawcdw, ktérzy serwujg jakos$¢ na naprawde $wiatowym poziomie.
Warto jednak tutaj wspomnie¢ o problemie, jaki sie pojawit przy okazji
tak duzej liczby podwykonawcoéw. Agencje, podobnie zreszta, jak klienci,
majac wyhor, zaczety wymuszac krétkie terminy na przygotowanie
oferty, mocno negocjowac ceny, a takze wysyta¢ zapytania do nastu,

a nie kilku oferentéw. Podwykonawcy tym samym nie bedac dtuzny-

mi — zaczeli reagowac na te zapytania zdawkowo, niemerytorycznie,
sztampowo lub tez w ogdle nie odpisywaé. Czy nastapi (r)ewolucja

i w tym temacie? Mysle, ze podobnie jak w przypadku wspétpracy na linii
agencja vs. klient, tak i przy wsp6tpracy na linii agencja vs. podwykonaw-
ca brakuje czasami dialogu, relacyjno$ci. Warto jednak z optymizmem
podej$¢ do tego tematu. Mam wrazenie, ze powoli wracamy do czasdw,
gdzie nie email, sms, czy wiadomo$¢ na Messengerze, a jednak szczera
i bezposrednia rozmowa ma wiekszg site oddziatywania. Oto wtasnie
rozwigzanie na wiekszo$¢ probleméw branzy.

LOKALIZACJA | ATRAKCJE EVENTOWE

Za postepami w relacjach klient - agencja oraz wraz ze wzrostem $wia-
domosci klientéw i mozliwosci firm eventowych czy podwykonawczych,
ewoluowaty réwniez same eventy. Zmienito sie na przyktad podejscie
do lokalizacji wydarzen. Dawniej event réwnat sie hotel i ekskluzywna,
duza sala bankietowa. Chwile pdZniej na popularnosci zaczety zyskiwac
namioty bankietowe i kazda forma imprezy plenerowej. Dzi$ z kolei
obserwujemy trend na nietypowe przestrzenie. Idac dalej, takze baza

noclegowa niezwykle sie rozwineta, jak i oczekiwania wobec niej. Klienci
zwracaja coraz wieksza uwage na estetyczne, nowoczesne, wygodne

i klimatyczne przestrzenie. Poszukujg miejsc, ktére maja zaskoczy¢ gosci
i pozostawi¢ po sobie niezapomniane wspomnienia. Podobnie jest zresztg
z atrakcjami na evencie - tutaj réwniez mozemy méwic¢ o prawdziwej
rewolucji. Nowe technologie, niezwykle widowiskowe spektakle, nowocze-
sne multimedia, animacje, wizualizacje, wydarzenia hybrydowe, platformy
rejestracyjne, dedykowane aplikacje - to wszystko zostato wypracowane
przez te ostatnie lata i takie podejscie zdecydowanie cieszy i przybliza nas
do konkurencji zza oceanu.

CO DALEJ, CZYLI W JAKIM KIERUNKU POWINNA 1SC (R)EWOLUCJA?
Jak widac ostatnia dekada to czas olbrzymich zmian w branzy eventowej.
Z roku na rok ro$niemy w site, poszerzajgc zakres swoich ustug. Jestem
pewna, ze kiedy spotkamy sie za dziesie¢ lat, réwniez bedziemy mdwili

o milowych wrecz krokach. Ludzka wyobraZnia, Swiadomo$¢, wyksztat-
cona kadra i mozliwosci technologiczne sprawiaja, ze $wiat pedzi,

a $wiat eventdw dotrzymuje mu kroku. Zawsze powtarzamy klasyczne
stwierdzenie ,the sky is the limit". To hasto to moim zdaniem jedyne, co
sie w eventach nie zmienia. Analizujac jednak dzi$ nasze, czyli agencji
potrzeby, mysle tez, ze warto pochyli¢ sie jeszcze nad kilkoma zagadnie-
niami, ktére w perspektywie czasu moga nam wszystkim jeszcze bardziej
ufatwic prace.

ZMIANA MODELU WSPOLPRACY NA LINII AGENCJA VS. KLIENT
Czesto stysze opinie, ze agencje nie przyktadajg sie do przygotowywania
ofert, Ze bazujg na utartych standardach, oferty sg niedopracowane

i niedopasowane do potrzeb klienta. Sedno sprawy nie tkwi w niedopraco-
wanej ofercie, lecz w modelu wspotpracy. Kreatywny i nietuzinkowy scena-
riusz eventu wymaga ogromnego naktadu pracy catego zespotu kreatyw-
nego i produkcyjnego. Jednak jesli agencja ma Swiadomos¢, ze jest jedng
z kilku do ktérych zostato wystane ogéinikowe zapytanie, to czesto serce
bywa zastepowane przez rozum. Naszg misja, jest wiec, przekonanie
klientow, by najpierw dokonali wyboru partnera, analizujgc doswiadczenie,
portfolio oraz osiggniecia agencji, a nastepnie po ustaleniu warunkéw
wsp6tpracy, rozpoczac proces przygotowania oferty. Dzieki temu agencja
ma $wiadomosé, ze jesli tylko jej koncept sie spodoba, zostanie wykonaw-
cq swojej idei. A jak juz przekonamy klienta do naszej firmy, to...

ODPLATNE PRZYGOTOWYWANIE OFERT
Robilismy w firmie statystyki, ile czasu trwa przygotowanie kompleksowej

i profesjonalnej oferty, zawierajgcej wszystkie mozliwe scenariusze,
czy to na pogode, czy niepogode, uwzgledniajac ocene ryzyka oraz
wszelkich mozliwych kwestii logistyczno-technicznych. Okazuje sie,
ze proces ztozenia oferty, ktéra bedzie jak najbardziej urealniona do
rzeczywistej, kontraktowanej, trwa $rednio 30 dni. Uwzglednia on
szczeg6towe badanie potrzeb, co najmniej 2 spotkaniami ze zlece-
niodawca, co najmniej 2 spotkania dziatu kreacji z produkcjg oraz 1
lub 2 wizje lokalne. Niemniej wazna jest praca nad wygladem wizual-
nym prezentacji, bo przeciez musi przyciaggnag¢ oko. 30 dni pracy, co
najmniej 6 0s6b zaangazowanych i... czy to zbyt mato argumentéw
na to, by oferty byty odptatne? Zrébmy rewolucje i w tym temacie.
Jest naprawde sporo klientdw, ktérzy, po wystuchaniu powyzszych
argumentdw, naprawde chetnie zaptacg za projekt — pod warunkiem,
ze bedzie absolutnie szyty na ich potrzeby. Nie nalezy sie jednak
zniechecac jedng czy druga firma, ktéra odmdwi odptatnego oferto-
wania — warto prébowac i siegaé po swoje!

Rozwijajmy sie, komunikujmy sie, ewoluujmy - jest dobrze, ale
zawsze moze byc lepiej.

Adriana Piekarska, Prezes w agencji EXCLUSIVE EVENT
www.exclusive-event.pl




ROK 2018 NAPEDZA TEMPO ZMIAN
W BRANZY EVENTOWEJ

Bardzo duze tempo zmian i wiele nowych ustaw

w tym roku przektada sie na ogdlny poziom aktywnosci
branzy MICE, ktdra intensywnie w tym roku bierze
udziat w szkoleniach. Nowe przepisy uregulujg zasady
dziatalnos$ci w branzy. Jednak tylko najlepsi nadaza

za nowinkami i nowosciami.

W kwestii technologii eventowej dzieje sie wiele. Mozna by po raz kolejny
wymienia¢ nowe formy interaktywnosci technologii z cztowiekiem: uzycie
mappingu 3D, czy okularéw VR, jako formy prezentacji produktéw jest juz
standardem.

Wiele w tym roku dzieje sie rowniez na polu ochrony danych osobowych,
dzieki nowej ustawie 0 RODO. Przetasowania w dziatalnosci branzy evento-
wej zapowiedziato tez Ministerstwo Sportu i Turystyki — w 2018 r. wprowa-
dzi ono az trzy nowe ustawy, ktére mocno zmienig branze eventowg, jaka
znalismy do tej pory.

Technologia wkracza do biur

Technologia jest jedng z sit rozwojowych branzy eventowej. Dzi$ jednak
chciatam podej$¢ do tego inaczej, od tej drugiej strony, od tej strony zza
biurka, czyli jak dobrze dobrana technologia moze usprawnic prace project
managera i catego biura. Zacznijmy od podstaw. W mojej opinii wysokiej
klasy laptop z dotykowym ekranem, precyzyjna mysz, najnowsze oryginalne

oprogramowanie, wspdlny serwer plikow i kalendarz, to podstawa przygoto-

wania dobrego projektu. Dobrej klasy sprzet przektada sie na wydajnosc
W pracy, a przeciez wiemy, jak wazna w tej branzy jest kazda minuta.

W tym roku nasza agencja wprowadzita system do komunikacji z ze-
wnetrznym biurem ksiegowym. Dzieki temu uzyskalismy ptynny obieg
dokumentéw w firmie, bezposrednio potgczony z ksiegowoscia. Dzieki
niemu wszyscy mamy dostep do aktualnych wersji dokumentow, ktdre
sg na biezgco weryfikowane przez biuro.

Wdrazamy réwniez nowy system do zarzadzania projektami. Nasz
autorski system, ktory idealnie wpisze sie w naszg polityke, ale mysle, ze
tez polityke wielu firm na rynku. System ten umozliwia biezgcy podglad

na wszystkie trwajace i potencjalne projekty oraz ich statusy, zautomaty-

zuje rozliczanie, ewidencjonowanie dodatkdw pracowniczych, kilome-
tréwek aut firmowych i prywatnych. To tylko wierzchotek géry lodowej,
tego, co zamierzamy wprowadzi¢ jeszcze w tym roku.

Dzieki tym zmianom wyeliminujemy z codziennej pracy biura Excela

i przesytanie dokumentéw. Przeniesiemy je do wspdinego srodowiska
online. Jest wiele rozwigzan na rynku, ktére mozna do tego zaadopto-
wac, jednak robigc bardzo rzetelny research mam wrazenie, ze ilo$¢ nie-
potrzebnych rzeczy i funkcji w gotowych systemach mogtaby skutecznie
zniechecié project managera do jego uzywania, dlatego postawili$my na
rozwigzanie szyte na miare. Przeciez nie chodzi o to, aby zajmowac sie
systemem, tylko robi¢ eventy. Dobry system ma pomdc i utatwic zycie
wszystkim, aby bez wzgledu na pore i miejsce umozliwi¢ wykonywanie
pracy biurowa, bardziej efektywnie.

Artykut promocyjny

RODO zmienia przepisy o ochronie danych osobowych

Bezpieczenstwo danych osobowych jest gtéwnym celem zmiany przepi-
sow, do ktérych w tym roku musi zaadaptowaé sie cata Unia Europejska.
25 maja 2018 roku weszto w zycie Rozporzadzenie Parlamentu Europej-
skiego i Rady UE 2016/679 z dnia 27.04.2016 1. 0 ochronie przetwarzania
danych osobowych 0sdb fizycznych dotyczace swobodnego przeptywu
takich danych. Rozporzadzenie zwane po polsku RODO (Rozporzadzenie
o0 Ochronie Danych Osobowych), a po angielsku GDPR (General Data
Protection Regulation).

Cata Europa zmaga sie ze skutkami nowej ustawy. Wszystkie portale
spotecznosciowe, aplikacje, wszystkie firmy zmagaja sie z dostosowaniem
sie do wymagan nowego prawa, gdyz boja sie kolosalnych kar.

Zauwazmy, jak bardzo od 2008 roku zmienit sie Internet. Dziesie¢ lat

temu wchodzac na strone internetowg czekalismy az strona sie zataduje,

a potem moglismy przeczytac tresé. Dzi$ wchodzac na strone, zanim
przejdziemy do tresci musimy zareagowac na kilka réznych powiadomien:
zamknac okienko z RODO, zaakceptowac cookies, zaakceptowac powiado-
mienia lub nie, zapisaé sie do newslettera lub nie, zamkng¢ okno z prosbg
0 wyfaczenie Adblocka i zgodzi¢ sie lub nie na ustalenie lokalizacji.. a na
samym koricu okazuije sie, ze zeby przeczytac caty artykut musimy wykupic¢
dostep. Nowe przepisy o ochronie danych osobowych zobowigzaty nas
miedzy innymi do tego, aby zaktualizowac polityke prywatnosci oraz poin-

formowac o tym, klientdw i pracownikéw. Wymagaty one uaktualnie-
nia zgody na przetwarzanie danych wedtug nowych zasad zgodnymi
z RODO. Wdrozenie nowej polityki bezpieczenstwa jest zmudnym
procesem, ktory jednak wierze, pozwoli nam lepiej dbac¢ o dane

i skuteczniej chroni¢ przed ich naruszeniami. Ze wdrozeniami do$¢
dobrze radzg sobie hotele, mniej podwykonawcy i agencje eventowe.
Wdrozenie RODO ponosi za sobg koszty, ale przede wszystkim czas,
ktérego w branzy eventowej i incentive zawsze brakuje.

Ministerstwo Sportu i Turystyki przetasowuje zasady dziatania
branzy eventowej

W 2018 roku czeka nas wdrozenie trzech nowych ustaw. Zapowiada
sie przygotowanie nowej ustawy o Polskiej Organizacji Turystycz-
nej. Ministerstwo zapowiedziato tez rozpoczecie prac nad ustawa

o ustugach hotelarskich, pilotach i przewodnikach oraz o szlakach
turystycznych.

Pierwsze zmiany weszty w zycie 1 lipca i beda dotyczy¢ ustawy

o imprezach turystycznych i powigzanych ustugach turystycznych,
prace, nad ktdrg rozpoczety sie juz w minionym roku. Ma ona na celu
uregulowanie zasad organizacji wyjazdéw krajowych i zagranicz-
nych. Nowa ustawa zastapi przepisy obowigzujgce od 1997 roku. Na
nowo definiuje ona pojecie ,ustuga turystyczna’, okresla tez warunki
oferowania, sprzedazy i realizacji imprez turystycznych czy powigza-
nych ustug turystycznych w Polsce i za granicg oraz wyznacza ramy
dziatania Turystycznego Funduszu Gwarancyjnego.

Agencja eventowa zamawiajaca ustuge hotelarska i jakas$ atrakcje
jest zobligowana posiada¢ wpis do rejestru organizatoréw tury-
styki. Juz sam wpis na stronie internetowej o oferowaniu takich
ustug lub wyjazdéw zagranicznych moze wiaza¢ sie z kontrola,
kara pozbawienia wolnosci lub karg zawieszenie dziatalnosci.
Wpis za$ wigze sie z obowigzkowymi ubezpieczeniami rocznymi

i odprowadzaniem sktadek do Turystycznego Funduszu Gwarancyj-
nego. Sktadki bedg bardziej zréznicowane i wynosi¢ bedg od

1000 do 15 000 ztotych. Gtéwnym celem zmian jest lepsza ochrona
podroznych i klientéw sektora turystycznego.

Olga Krzemiiiska-Zasadzka i Piotr Zasadzki Agencja POWER
www.agencjapower.pl



EVENT JAKO
INWESTYCJA
W PRACOWNIKA

Najwiekszym dobrem kazdej firmy sg lojalni

i zaangazowani pracownicy. Najlepsze produkty i ustugi
nie powstang bez tych, ktdrzy je stworzg. Oczywiscie
wszystko moze by¢ wykonane profesjonalnie i doktadnie,
ale przeciez bez rozwoju i inwestycji nie mozna by¢
liderem. Chcac by¢ zawsze w czotéwce, niezbedna jest

grupa tych, ktorzy dajg wiecej niz tylko rzetelne wykonanie

swoich obowigzkow.

Czy event moze by¢ inwestycjg w pracownika? Postaramy sie w wielkim
skrdcie przeanalizowaé przeszios¢, terazniejszos¢ i przyszto$c. Obserwujac
dzis rynek eventowy z pozycji agencji, dostrzegamy znaczne zmiany, ktére
z pewnoscig dziatajg na korzys¢ organizatorow wydarzen, ale wigze sie to

z wieksza intensywnoscig pracy przed wydarzeniem, gtéwnie na ptasz-
czyznie kreacji koncepcji. Dodatkowo spojrzymy na temat przez pryzmat
duzych firm produkeyjnych, jak i firm zatrudniajacych gtéwnie pracownikdw
biurowych.

Przeszto$¢ - Swiadomosc i wiedza przedstawicieli firm odnosnie branzy
eventowej nie byta wysoka. Doswiadczenie zdobywato sie gtéwnie na

bazie obserwacji imprez miejskich. Zapraszato sie do wspotpracy agencje
gtéwnie znalezione w Internecie lub na zasadzie ,jedna Pani, drugiej Pani".
Eventy byty pewnym przymusem, ktéry musiat sie odby¢, poniewaz trzeba
byto wykorzystaé srodki z funduszy socjalnych itp. Nie ma co ukrywad,

ze nikt nie zwracat uwagi na wartosci dodane i sam pomyst na impreze.

W zwigzku z tym, wydarzenia zwtaszcza plenerowe czy piknikowe byty nija-
kie. Ot, przyjechat catering z piwem i karkéwka, postawito sie kilka zamkdow
dmuchanych do tego jakie$ nagtosnienie i wystarczy. Kreacja, spojnosc¢

i jakos¢ - pojecia abstrakcyjne w dawnych czasach. Podobnie miato sie
to w kwestii imprez integracyjnych, wystarczyto wynajg¢ SPA, do tego

lokalny Dj i juz byto dobrze. Faktycznie ohie formy byty wystarczajace, ale
zazwyczaj z czasem apetyt rosnie w miare jedzenia.

Terazniejszo$¢ - co najciekawsze, zanim dostaniesz zapytanie,
udowodnij, ze masz odpowiednie do$wiadczenie. Coraz czesciej, zanim
klient ztozy do nas zapytanie, prosi o spotkanie lub wystanie doktadnego
portfolio. Czyli firmy tez sie rozwijaja i dostrzegaja ten jeden z kluczowych
aspektow potencjalnej wspétpracy. Wiecej czasu poswiecajg na research
i kierujg swoje oczekiwania do wyselekcjonowanych eventowcéw. Nieste-
ty, jest to tez wynik ztych doswiadczen z przedstawicielami branzy MICE.
0d niedawna briefy poza standardowymi informacjami, zawierajg konkret-
ng informacje o celu wydarzenia. Najczestsze oczekiwania odnoszg sie
do integracji zespotéw i wiekszej identyfikacji pracownika z firma. W ten
spos6b wydtuza sie proces przygotowania oferty i dzis na dobrg oferte
trzeba poczekaé minimum 2 tygodnie. UstyszeliSmy na jednym spotkaniu
od klienta, ze czekajg na oferte od firmy eventowej juz 30 dni. Wszystko
to jest z pewnoscig wynikiem duzej rotacji na rynku pracy i zwiekszonych
potrzeb przedsiebiorstw w zakresie nowych pracownikow.

Przyszto$é — Dobra passa w naszej ocenie potrwa do 3 lat, potem moze
nastgpi¢ zmiana. Czy to w kwestii samej gospodarki lub innych czynnikéw,
ktérych na dzis nikt nie jest w stanie przewidzie¢. Na pewno imprezy

nie bedg jedynym motywatorem dla pracownikéw. Firmy bedg szukaty
nowych rozwigzan. Z pewnoscig najblizszy czas uswiadomi wielu osobom
decyzyjnym w przedsiebiorstwach, Ze event jest doskonatym narzedziem
rozwoju pracownika i nie bedzie kojarzony tylko z zabawg lub przymusem,
ktéry musi sie odbyé.

Dla branzy MICE jest to chyba najlepszy okres pracy twérczej. Teraz nie
zbieramy tylko elementdéw sktadowych, ale musimy kazdy z nich dobrze
przemysle¢ - czy pasuje nam do catosci. Wazne jest tez, jakie daje
efekty niewymierne. Na koficu wszystko musimy tadnie opakowac. Dzi$
mamy czas, kiedy kazdy wchodzacy w branze mtody eventowiec moze
sie wykazac swojg kreatywnoscig i oryginalnoscia. Po to w sumie kazdy
rozpoczyna swojg przygode z organizacjg imprez. Oby dobry czas trwat
jak najdtuzej. Kiedys, aby mie¢ zysk inwestowato sie w ztoto, dzi$ inwestu-
jemy w pracownika.

Pawet Haberka, Agencja PowerEvents

www.powerevents.pl
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CZY AGENCJE
DOPROWADZA
DO REWOLUCJI
W EVENTACH?

0d kilku lat wida¢ wzmozong aktywnos$¢ w branzy
eventowej. Co roku odbywa sie kilka branzowych
konferencji, powstaty réznego rodzaju stowarzyszenia,
kluby. Duza cze$¢ dyskusji poswiecona jest sytuacji

w branzy, ale ze wskazaniem na wszelkie minusy
naszej pracy. W rozmowy angazujg sie przede
wszystkim wieksze agencje, ktére wyraznie sg juz
zmeczone wieloma negatywnymi praktykami jakie maja
miejsce ze strony klientéw, ale réwniez konkurenciji.

Pierwszymi efektami tych rozméw jest min. Biata Ksiega, ktérg mozna
traktowac jako kierunek w jakim powinny zmierza¢ wszyscy przedstawi-
ciele branzy. Dokument zostat wypracowany przez najwiekszych graczy
na rynku i nie zawsze ma pokrycie przy mniejszych realizacjach, dlatego
moze nie by¢ w petni zrozumiaty dla mniejszych agencji. To krok w przdd
w celu ustalenia zasad panujgcych na rynku. Czy jest to krok milowy?
Zobaczymy.

Obecnie rynek eventdw jest troche jak dobrej jakosci western, sg dobrzy,
Zli i z pewnoscig brakuje szeryfa z prawdziwego zdarzenia. W sumie
kazdy robi co chce i nie ma zasad. Powoli jednak zaczyna wschodzi¢
stofice na horyzoncie. Wiele agencji wypracowuje wewnetrzne procedu-
ry, ktérych bardzo mocno sie trzymajg. Jedng z nich jest, ze nie sktadaja

oferty na organizacje wydarzenia, jezeli potencjalny klient ztozyt zapytanie
do wiecej niz 5 organizatorow. WprowadziliSmy ten punkt w ubiegtym roku
i efekty sg doskonate. Oczywiscie wszystko zalezy od punktu widzenia.

Nie kazda agencja moze sobie pozwoli¢ na odmawianie klientom. Dotyczy
to gtdwnie nowych graczy na rynku, ktérzy buduja dopiero swoje portfolio.

I'tu jest kolejny klucz do sukcesu w branzy. Weryfikacja doswiadczenia

i mozliwosci agencji. W wielu przetargach zdarzajg sie konkretne punkty,
ktdre musza by¢ spetnione, aby oferent zostat dopuszczony do ztozenia
oferty. Idealnym przyktadem jest jedna z najwiekszych platform trans-
akeyjnych on-line, ktéra zaprosita nas do udziatu w przetargu na jedno

z wiekszych swoich wydarzen. Ale zanim doszliSmy do samego brief-u,
zostali$my poproszeni o przedstawienie swojego portfolio, odbyto sie
kilka telekonferencji i dopiero kiedy firma upewnita sie, e posiadamy
oczekiwane doswiadczenie i potencjat, przestata nam brief. Jezeli, kazde
przedsiehiorstwo zadatoby sobie taki trud na poczatku z pewnoscig bytoby
przejrzyscie i mozna by wyeliminowac¢ wszelkiego rodzaju nieporozumie-
nia i ewentualne rozczarowania.

Niestety, duza czes¢ przetargow jest otwarta dla kazdego. A gtowny
problem to kryterium wyboru organizatora, czyli owiana stawg juz... cena.
Wiekszo$¢ osdb przygotowujgcych przetargi, a sg to dziaty zakupéw,
niestety nie zna realiéw branzy. Ten sektor ustug jest specyficzny, a takie
elementy jak np. kreacja, czesto ciezko wycenic.

Wiele widziatem i styszatem, ale nawet mnie udato sie zaskoczy¢. Jako
agencja wzielismy udziat w duzym otwartym przetargu na organizacje im-
prezy plenerowej, rodzinnej. Byta podana specyfikacja i nawet szacunkowy
budzet. Oczywiscie brakowato wielu pozycji typowo technicznych, ale kwo-
ta przeznaczona na wydarzenie byta bardzo sensowna, co pozwolito na
stworzenie bogatego programu. Wystali$my oferte i zostaliSmy zaproszeni
na tzw. negocjacje. Jakie byto nasze zdziwienie, kiedy osoby odpowiedzial-
ne za przetarg wyjasnity nam czego oczekuja. Ich interesowata jedynie
kwota za jakg zorganizujemy wydarzenie i jak wygramy to dopiero im
przekazemy z czego bedzie sie sktadat piknik!!!

Bardzo czesto wielu eventowcdw uwaza, ze odrzucajgc udziat w prze-
targu stracg. Czy na pewno? WyobraZzmy sobie sytuacje, ze wieksze
agencje odmawiajg ofertowania klientowi, ktéry wystat zapytania na

duze wydarzenie do np. 8 agencji. Wtedy propozycje sktadajg mniejsze
podmioty, ktérych doswiadczenie, wiedza mogg mie¢ znaczacy wptyw na
powodzenie przedsiewziecia. Z pewnoscig czes¢ imprez jako$ wyjdzie,
ale jestem przekonany, ze wiekszo$¢ w mniejszym czy wiekszym stopniu
bedzie potozonych. Czy ten klient po 2-3 takich eventach, wysle ponownie
zapytanie do 8 agencji?

Budzety - podawac czy nie podawac? Qbie strony gry prowadza swego
rodzaju rozgrywke szachowa. Agencja woli wiedzie¢ jaki jest budzet, klient
nie chce podawac budzetu liczac po cichu na to, ze oferty bedg miaty
nizsze wartosci niz zaktadany budzet. Naprawde liczba firm, ktéra nie ma
nawet szacunkowej wartosci, jaka chce przeznaczy¢ na wydarzenie, jest
znikoma. W PowerEvents obowigzuje kolejna zasada, obok ilosci zapro-
szonych agencji do ofertowania, nie ofertujemy bez budzetu lub szacunku.
Fakt wynika z czasu jaki musi poswiecic¢ event manager na przygotowanie
oferty i standardowo jest to min. 7 dni. Po co wiec zajmowac sie tematem,
ktéry z géry jest spisany na porazke. Mozna nam wierzy¢ lub nie, ale to sie
sprawdza i daje konkretne efekty. | ponownie pojawia sie fakt, ze nie kazdy
moze na to sobie pozwoli¢.

Podkradanie pomystéw i koncepcji miedzy agencjami, rozgrzato $wiat

eventdw ostatnimi czasy i wywotato wiele dyskusji. Jednak kto tak na-
prawde w tej kwestii jest winien? Przez wiele lat, nikt sie tym problemem

Artykut promocyjny

nie zajmowat i byto ciche przyzwolenie, Ze klient moze robic co chce.
Nie jest zadng tajemnica, fakt, Zze firma zebrata oferty od kilku agencji

i najlepsze pomysty przekazata ,swojej” agencji. Jest to nieuczciwe

i pozbawione podstaw etyki biznesowej, ale skoro nikt nic nie méwi

to znaczy, ze mozna. Niedawno sami doswiadczyliSmy takiej sytuacji,
duza znana korporacja, zaprosita nas na rozmowe o planowanym
duzym wydarzeniu. Znali nas i nasze mozliwosci. Przygotowalismy
koncepcje, kosztorys i na samym finiszu nie doszlismy do porozumie-
nia w kwestiach budzetowych, wiec zrezygnowalismy. Jakie byto nasze
zdziwienie, kiedy na portalu spotecznosciowym naszej konkurencji, po-
jawit sie post z tego wtasnie wydarzenia. O ile nie mamy najmniejszego
problemu z faktem, Ze organizacjg zajeta sie inna agencja, to wpis, ze
to wiasnie oni stworzyli catg koncepcje jest jawnym ktamstwem. W tym
momencie powinien w temat zaangazowac sie sam klient docelowy.
Jednak on nie widzi w tym Zzadnego problemu i naruszenia praw.

Ten przykfad idealnie obrazuje, ze jezeli branza eventowa i same agen-
cje nie wypracuja sobie pewnych zasad postepowania to kazdorazowo
klienci beda to wykorzystywaé. Czy oferta, jej zawarto$¢ merytoryczna

i czes$¢ kreatywna staje sie wiasnoscig klienta? Z pewnoscig nie. Tu kfa-

niajg sie inne nie eventowe elementy takie jak kultura, etyka biznesowa.
W $wiecie Hollywood krazy legenda o zasadach jakie obowigzywaty
wszystkich tych, ktérzy ,podali reke Sinatrze”. Kto ztamat te reguty
bardzo tego zatowat i wypadat z branzy.

Obecnie rynek bardzo mocno sie rozwija i nikt nie narzeka na brak
pracy, ilo$¢ eventdw, wydarzen tych komercyjnych i niekomercyjnych
ciggle rosnie. Przed eventowcami stawiane sg coraz to wieksze wy-
magania i oczekiwania w kwestii jakosci imprez. Coraz wiekszy nacisk
ktadzie sie na kreacje i pomyst. Jest to bardzo dobry objaw i moze
tylko byé bardzo dobrym prognostykiem na przyszto$¢. Powoli czasy,
kiedy budzet byt gtdwnym kryterium mijajg. Jednak ma to wptyw na
zwiekszong ilo$¢ pracy nad sama ofertg. Proste rozwigzania juz nie sg
wystarczajace.

Czy dojdzie do rewolucji? Na chwile obecna wida¢, ze mate rewolucje
majg miejsce wewnatrz samych agencji. Nie da sie z pewnoscig wy-
eliminowac catkowicie wszystkich ztych praktyk, ale od czegos trzeba
zaczat. Z pewnoscia, spora ilos¢ zapytan, przetargéw, wptywa na to,
ze w naturalny sposéb eventowcy musza selekcjonowac, co przyjmu-
ja do ofertowania, a czego nie. Za jaki$ czas zobaczymy konkretne
efekty i z pewnoscig beda one pozytywne dla branzy.

Kiedy dojdzie do rewolucji? Chyba nikt sensownie i jednoznacznie nie
jest w stanie na to pytanie odpowiedzie¢. Dla nas bedzie to moment,
kiedy ktdras z agenci eventowych wprowadzi cennik za przygotowa-
nie samej oferty. Czy to sie wydarzy niedtugo, czas pokaze.

Na razie rozmawiamy, prowadzimy wiele debat. Tematyka, problemy
sg podobne dla tych wiekszych firm i mnigjszych, rézni je tylko skala.
Jednak jasno wida¢, ze nadchodzi eventowa wiosna. Czy bedzie to
wielka rewolucja czy tylko mata burza w szklance wody, zobaczy-
my w najblizszej przysztosci. Zawsze nalezy pamietac, ze kazda
rewolucja niesie za sobg straty, oby te byty jak najmniejsze. Jednak
bez konkretnych dziatar i zmian, nadal bedziemy sie tylko spotykac

i dyskutowac bez celu.

Bardzo chciatbym zobaczy¢ wielka site i moc catego Srodowiska
eventowego, od podwykonawcow przez agencje na artystach
kofczac, ktdrzy ustalajg zasady jakimi powinni$my sie kierowac

w swojej codziennosci. Nie mam tu na mysli zadnej zmowy branzy,
tylko uczciwe, rozsadne i przejrzyste reguty gry. Wiele 0séb pomysli,
ze jest to utopia i nierealny sen na jawie, ale czy na pewno? W koricu
eventowcy sa najbardziej nieobliczalnymi osobami, po ktérych mozna
sie spodziewac wszystkiego. Bez naszych szalonych pomystow nie
powstatoby tak wiele wyjatkowych i oryginalnych produkcji evento-
wych. Przeciez to wtasnie my wierzymy, ze ,Sky is The Limit".

Pawet Haberka, CEO PowerEvents



NEW SKIN FOR THE
OLD CEREMONY

Stowa Leonarda Cohena opisywaty odwieczne
namietnosci, ale tatwo przeniesc je w $wiat eventow,
w ktorych zmienia sie forma, ale podstawa zawsze
jest ta sama.

Stara ceremonia to event, ktdry zintegruje zespdt pracownikéw i zbuduje
dobre skojarzenia z pracodawca. Albo — kampania dla klienta, ktéra
umocni jego lojalno$é, pozwoli mu poznac¢ nowe produkty, zacie$ni relacje
z handlowcami. Albo — wydarzenie budujace wizerunek firmy, ukazujgce
jej dobrg passe i silng pozycje na rynku.

Powody i cele eventéw sg zawsze te same: budowanie marki, prezentacja
nowosci, zacie$nianie relacji. Tylko oprawa sie zmienia, ta tytutowa skéra
ma by¢ zawsze nowa. Musi zaskakiwaé, budzi¢ uznanie, dac sie zapamie-
tac. Musi by¢ swieza i ponetna. Uczestnicy eventdw to najczesciej osoby,
ktére — jak moéwi sentencja - z niejednego pieca juz chleb jadty. Wymaga-
nia sg duze, zaréwno ze strony zamawiajacych, jak i ze strony uczestnikdw
wydarzenia. Czasem tatwo o wrazenie, ze wszystko juz byto: quady, balon,
escaperoomy, pokazy laseréw, mappingi i tak dalej, i tak dalej... Dziatamy
w zdigitalizowanym Swiecie, w ktérym kazda nowosc¢ dociera do wszyst-
kich w ekspresowym tempie i szybko przestaje by¢ nowoscig. Nowatorska
atrakcja obiega Srodowisko w jeden sezon. Zaproponowana rok pézniej
jest juz tylko powtdrzeniem, na nikim nie robi wrazenia.

Gdzie szukac inspiracji w organizowaniu kompleksowych wydarzeri? Co
mozna uznac za nowe trendy?

Co jest najwazniejsze

By¢ moze nowym trendem w organizacji eventéw jest zmiana zatozen.
Co jest najwazniejsze dzi$? Wydaje sie, ze caly czas tym obsesyjnym
przedmiotem pozadania jestefekt WOW. Pewnosé, Ze nikt jeszcze
zaproponowanej przez nas atrakcji nie doswiadczyt, a nawet nie styszat
o niej. Tworzenie ofert skupia sie na poszukiwaniu nowosci. Wywotanie

zaskoczenia u odbiorcy wydaje sie by¢ najwazniejsza wartoscig w tworzeniu
projektu i najistotniejszym wskaznikiem zadowolenia klienta.

A moze warto zastanowi¢ sie nad innymi walorami, ktére spowoduja, ze
udziat w wydarzeniu bedzie przezyciem szczegdinym i spetni wszystkie cele,
ktére przyswiecajg zamawiajgcemu?

Przede wszystkim pomysimy o odbiorcy. Organizujac np. event dla pracow-
nikow musimy zdawac sobie sprawe, ze sg to osoby, ktére majg dostep do
tych wszystkich informacji i ofert, do ktérych my mamy i jesli majg ochote
na jakas atrakcje, koncert, aktywnosé, to sami moga sobie tego poszukad,
kupi¢, wzigé udziat. Impreza firmowa nie musi mie¢ ambicji wprowadza-

nia pracownikéw w wielki Swiat wydarzen artystycznych, kulturalnych czy
rekreacyjnych, gdyz prawdopodobnie kazdy samodzielnie po tym $wiecie
sie porusza, wybierajgc to, co naprawde lubi i przezywajac to w gronie, ktore
starannie sobie wybiera.

Warto wiec wstuchaé sie w odbiorce i zbadad, co jest dla niego istotne

w evencie firmowym. Co takiego moze spowodowac, ze bedzie miat
przyjemnos¢ poswieci¢ swoj wieczor albo weekend, by spedzi¢ go w gronie
zawodowym. Nie ukrywajmy — pracujemy duzo, a wolny czas ma dla nas
range luksusu, ktéry szanujemy i ktérym dzielimy sie w sposéb zaplanowany
i restrykeyjny. Dlatego warto zbadag, co jest wazne dla bezposrednich od-
biorcow wydarzenia. Satysfakcje moga przynies¢ najprostsze rzeczy: wybér
miejsca wsrdd pieknej przyrody, mozliwo$¢ uczestniczenia w prostych,
tradycyjnych rekreacjach, nieprzetadowany program, dajacy mozliwos¢
wyboru aktywnosci, brak presji uczestniczenia w przyjemnosciach, ktdre
komus przyjemnosci nie przynosza. | bywa, ze prosty piknik, bez drogich ak-
tywnosci i fajerwerkéw zostawia mite wrazenie. Nie zawsze chodzi o to, zeby
przezy¢ cos po raz pierwszy w zyciu. Czasem wazne jest to, by po prostu
co$ PRZEZYC, co$, co daje wytchnienie, wyciszenie, mozliwo$¢ spokojnego
porozmawiania i poznania sie.Wspotczesny cztowiek zyje w przetadowaniu
informacyjnym i technologicznym. Mimo ze technologia idzie do przodu,
zauwazy¢ mozna che¢ powrotu do korzeni, do klasyki, do zapomnianych
tradycji. Obserwujemy tesknote za gtebig, wyciszeniem, za poruszajgcym
doznaniem.

| tu wtasnie moze by¢ kierunek dla nowych trendéw w organizacji imprez.

Artykut promocyjny

Biznes i sztuka

Zamiast goni¢ za nowinkami technologicznymi moze warto zwrécic

sie w strone sztuki i to nawet tak zwanej sztuki wysokiej. Rezyser, ktory
tworzy wydarzenie tak, jak sie tworzy sztuke w teatrze. Wybitny scenograf,
ktéry zmienia puste hale, sceny, sale restauracyjne czy plenery piknikowe
w nowe $wiaty. Artysci sztuk wizualnych, ktdrzy zapraszajg uczestnikdw
do swoich przestrzeni twérczych, otwierajac ich horyzonty i wrazliwosci
artystyczne. Bardzo tatwo jest kupi¢ bilet na koncert, dlatego zaproszenie
gwiazdy jest atrakcja, ale nie nieosiggalng. Za to - stworzenie mozliwo-

$ci uczestniczenia w pracy twérczej z wybitnym grafikiem, malarzem,
fotografem czy rzezbiarzem nie jest juz czyms oczywistym i ogélnodo-
stepnym. Takie spotkanie moze by¢ jedng z najwiekszych inspiracji, jaka
trafita sie w zyciu. Ponadto rynek sztuki jest wcigz bardzo elitarny, dlatego
propagowanie go na réznego rodzaju eventach jest nie tylko pomystem

na zapewnienie atrakcji, ale tez przyczynia sie do ksztattowania gustow

i przygotowania Swiadomych odbiorcéw sztuki.Takie dziatania czynig z za-
mawiajgcego mecenasa sztuki, co zawsze dobrze wptywa na wizerunek

i prestiz. Obecnos¢ sztuki w wydarzeniach moze byé szeroka. Od kreowa-
nia scenariuszy, brandingu, scenografii, animacji i wydarzen, az do zakupu
dziet sztuki jako nagréd motywacyjnych dla pracownikéw czy upominkdw
dla klientéw. Obraz, grafika czy rzezba sg zawsze prezentami oryginalnymi
i jedynymi w swoim rodzaju. Mogg sie tez okazac inwestycjg, bo nikt nie

wie, jakie ceny osiggna w przysztosci dzieta mtodego, obiecujgcego tworcy.

Réwniez mariaze z teatrem sg obiecujgcym kierunkiem. Oryginalne,
nowatorskie spektakle moga konkurowac z kabaretami, tak chetnie
zapraszanymi na eventy firmowe. Natomiast niektdre teatralne formy, takie
jak np. drama czy improwizacja, doskonale moga stuzy¢ budowaniu relacji,
roztadowywaniu konfliktéw wewnatrz firmy, motywowaniu pracownikdw
czy podnoszeniu ich pewnosci siebie i potencjatu kreatywnego.

Zabawa i zaangazowanie spoteczne

Nowym trendem sg tez dziatania spoteczne wigczane do programéw
eventowych. Spoteczna odpowiedzialnos$é biznesu (CSR) to $wieza
formuta, chetnie wdrazana w polityke rozwoju firm, gdyz dobrze buduje ich
wizerunek i bywa $wietng propozycja dla pracownikéw, ktérzy przez udziat
w akcjach spotecznych odnajdujg swoje $ciezki rozwoju. Nie zawsze cho-

dzi o pienigdze, nie zawsze chodzi o to, by aktywnos¢ byta gratyfikowana
finansowo. Czesto przyczynienie sie do zrobienia czego$ dla tych, ktdrym
gorzej wiedzie sie w zyciu, jest silng motywacjg do dziatania. Zwtaszcza,
ze fatwo nadac tym przedsiewzieciom wymiar lokalny, co powoduje, ze
widzi sie efekt swojej pracy i wptyw na zmiane najblizszej rzeczywistosci.
Klienci coraz chetniej tgczg dziatania eventowe z akcjami prospotecznymi.
To zapewnia i dobrg zabawe i satysfakcje moralng. Dla jednego z naszych
klientdw zorganizowali$Smy impreze integracyjng, w ktdrg wigczylismy
dwie grupy zagrozone wykluczeniem: mtodziez z uposledzeniem umysto-
wo-fizycznym z domu opieki spotecznej oraz senioréw przebywajacych

w osrodkach opiekuriczo-rehabilitacyjnych. Tu byto wszystko - integracja,
dobra zabawa, satysfakcja ptyngca z pracy spoteczne;j.

Nieoczekiwane sprzegniecie

Nowe trendy eventowe to przede wszystkim pomyst i klasycystyczny
zwrot ku prostocie. To odkrywanie zapomnianych rozrywek z czaséw,
kiedy digital nie rzadzit naszym czasem i oferowanie ich jako sposdb
oderwania sie od technologicznego nadmiaru i zgietku. Dzi$ méwimy do
uczestnikéw ,0dstawiamy iphony na pie¢ godzin” - i to juz jest survival.
Inspiracji i pomystow szukamy w sztuce, w innych kulturach, w retro-zaba-
wach. Szperamy we wspomnieniach o potaricéwkach nad Wistg i relacjach
z tanga argentyniskiego. Patrzymy, co robig aktorzy, malarze, performerzy.
Co sie dzieje w galeriach i na aukcjach sztuki. Obserwujemy, jak sztuki
teatralne wychodzg z teatréw i dziejg sie na ulicach, w autobusach, w ha-
lach magazynowych. Pytamy rodzicéw, co robili w harcerstwie. Pytamy
znajomych Chificzykdw czy Senegalczykdw, jakie majg Swieta i jak wtedy
sie bawig. Stowem — wyskakujemy z branzowego szablonu i staramy sie
szukac inspiracji w nowych rejonach. Albo w starych rejonach. Nie dgzymy
do WOW, ktdre trwa krdcej niz szczytowanie. Szukamy atrakji, ktére
pozwolg uczestnikom wydarzenia doswiadczy¢ cos wartosciowego, inspi-
rujgcego, wptywajacego na otwieranie osobistych horyzontéw, wrazliwosci
i mozliwosci. Szukamy czegos, co pozwoli uczestnikom przezy¢ gtebokie
doznanie - artystyczne, tworcze, spoteczne. Co moze pokierowac ich

w nowe rejony osobistego rozwoju.

A fakt, ze takg inspiracje znajduja na evencie firmowym jest chyba osig-
gnieciem wszystkich celdw, o ktérych rozmawialismy z zamawiajgcym,
czyz nie?

Grzegorz Kieniksman, Rebelia Media Group
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AGENCJA POWER
EVENT INCENTIVE
CONFERENCE SPORT

ul. Kowalczyka 1/31
03-193 Warszawa
tel. 22 224 59 83

power@agencjapower.pl

Agencja eventowa Power zapoczgtkowata swoje istnienie od
1997 r., w ktérym to roku Olga Krzemiriska zaczeta tworzy¢
wyjatkowe wyjazdy narciarskie. Agencja zatozona zostata przez
zespot entuzjastow sportu i aktywnosci w kazdym wydaniu -

w szeregach zespotu znajdujg sie mitosnicy zeglarstwa, tarica,
pitki noznej, squasha, jazdy na nartach i off-roadu. Agencja
eventowa stworzona przez pasjonatéw sportu, stata sie jedng

z czotowych w Polsce. To, co niespetna 20 lat temu byto pasjg do
narciarstwa czy squasha (zatozycielka agencji, Olga Krzemiriska-
-Zasadzka, jest trzykrotng mistrzynig Polski w tej dyscyplinie),
dzis jest takze firmg z imponujacymi osiggnieciami.

Agencja specjalizuje sie w organizacji wyjazdéw typu incentive
travel, czyli podrdzy do ciekawych miejsc na swiecie, dedykowa-
nych dla pracownikdw oraz partneréw biznesowych. Proponuje
bogata oferte wyjazdéw firmowych, wydarzer sportowych

i kulturalnych. Organizuje tez najwieksze i najbardziej prestizowe
kongresy i konferencje w Polsce.

Kazdego roku w ofercie agencji Power pojawiajg sie nowe,
ciekawe i niecodzienne propozycje atrakcji miejsc wyjazddw.
Zorganizowanie wyjazdu off-road do Gruzji czy lotu balonem po
Andorze nie stanowi najmniejszego problemu. Agencja wyrdznia
sie nie tylko autentyczng znajomoscia miejsc, do ktérych zabiera
uczestnikéw organizowanych wyjazddéw, lecz takze odwaznym
mysleniem. Jej pracownicy wierza, ze nic nie tgczy ludzi tak jak
wspolnie przezyta przygoda.

Agencja zdobyta nagrode Dziatéw Zakupéw PROCON AWARDS,
byta wielokrotnie nagradzana certyfikatami Solidna Firma, Firma
Roku i Polish Product. Zdobyta medal Meeting Planner, MP Power
Awards w kategorii Teambuilding/Outdoor. Jest cztonkiem Sto-
warzyszenia Branzy Eventowej, Stowarzyszenia Organizatoréw
Incentive Travel, Stowarzyszenia Konferencje i Kongresy w Polsce
oraz miedzynarodowe] organizacji zrzeszajacej ok. 6000 firm

- Society for Incentive Travel Excellence.

Agencja POWER posiada wpis do rejestru organizatoréw turystyki
wojewodztwa mazowieckiego o numerze 1279.

AGENCIJAPOWER.PL




Jesli jeden obraz wart jest wiecej niz tysigc stow,
event wart jest wiecej niz tysigc obrazow.

b

Agencja eventowa z ponad 12 letnim doswiadczeniem.

Jest prekursorem wielu niebanalnych kreacji na polskim rynku eventowym.

Misjg firmy jest tamac¢ standardy, zaskakiwaé, serwowac niezapomniane emocje oraz tworzy¢ nowa, innowacyjng
rzeczywisto$¢ w Swiecie eventéw. Stynie z nieszablonowych kreacji szytych w nietypowych przestrzeniach eventowych.

Przygotowujgc produkcje eventowe stawia sobie za cel z jednej strony zaskoczy¢ odbiorce nietuzinkowymi i efektownymi
rozwigzaniami, z drugiej za$ zaoferowac petne wsparcie w budowaniu spdjnego wizerunku firmy, tym samym udowadniajac,
iz dobrze przemyslany event - pod warunkiem, ze osadzony wokot catej strategii rynkowej brandu - staje
sie skuteczniejszy, niz jakakolwiek inna forma budowania relacji.

Dzieki pasji oraz ogromnemu zaangazowaniu, wykorzystujac najnowsze technologie oraz spektakularne pomysty, agencja z
roku na rok powieksza baze statych klientow. Do jej najwiekszych atutéw nalezy niebywata dbato$¢ o szczegoty, wykwali
fikowany, staty team produkcyjny oraz optymalizacja tzw. pustych kosztow.

Znana z takich projektéw jak event na Polskiej Saharze, gdzie sam montaz, w piasku, trwat 14 dni, a koparki i wyciggarki
pracowaty 24 godziny na dobe, by osiggnaé oczekiwany efekt WOW, czy Wehikut Czasu w Alvernia Studios,
gdzie na 3 scenach wystgpity takie gwiazdy jak Patrycja Markowska, Grzegorz Markowski, Afromental czy Kate Ryan.

ORGANIZUJEMY
EMOCJE

E X C L U S I V E® ZAPRASZAMY DO WSPOEPRACY
EVENT

ul. Magazynowa 21, Katowice 40-421, tel. 32 209 75 07, marketing@exclusive-event.pl

www.exclusive-event.pl ¢



-

think. feel. do.

Ibento to nietuzinkowa agencja eventowa.

| juz w tym miejscu zaczynasz sie zastanawia¢ co wyréznia nas
sposrad wszystkich innych i skad u nas taka pewnos$¢?

Oto6z, po pierwsze, zapoznajesz sie wiasnie z ofertg firmy, ktorej
sednem jest organizacja eventow. Oznacza to, ze wiozyliSmy
sporo pracy w hasze dziatania, bo przeciez wcale nie tak fatwo do
Ciebie dotrzec i przebi¢ sie przez tysigce innych ofert, jakie sktada-
jg agencje eventowe z terenu miasta Warszawa.

Po drugie, nasza firma eventowa to zespét ludzi mtodych
i kreatywnych, ktdrzy nie lubig powtarza¢ oklepanych schematow
i majg gtowy petne nowych, ciekawych pomystéw. Dla nas
organizacja eventow, to doskonate samopoczucie gosci i oryginalna
oprawa.

Po trzecie, jako organizatorzy imprez masowych lubimy to co
robimy i czujemy sie w tym najlepsi. Dzieki temu wszystkie projekty
realizujemy z zamitowaniem, entuzjazmem i pasjg, dystansujgc
inne agencje eventowe. To klucz do sukcesu!

Po czwarte i ostatnie juz — jesteSmy dumni z naszej pracy, jako
firma eventowa. A kiedy brakuje nam wizji, wtedy gonimy za iluzja.

Dystansujemy inne agencje eventowe nieszablonowoscia!
Organizacja eventdéw to nie tylko nasza praca, ale rowniez
przyjemnos$c i satysfakcja. Siegajgc po nowe pomysty uruchamiamy
najgtebsze zakamarki wyobrazni poszukujgc nowych form
zabawy, dzieki ktérym event na dtugo pozostaje w pamieci. Z pasji
do eventdow powstato Ibento, gdzie profesjonalizm miesza sie
z kreatywnoscig i nieszablonowymi pomystami.

Gdzie idealnie zachowana jest rownowaga pomiedzy doskonatg
organizacjg pracy i doswiadczeniem, a ciekawymi rozwigzaniami.
Gdzie wyjatkowe miejsca, niespotykana scenografia oraz
entuzjazm do dziatania to klucz do sukcesu — naszego i Waszego
sukcesu! Jedyne co nas ogranicza to wyobraznia.

JesteSmy czionkami SBE i aktywnie dziatamy na rynku dzigki
czemu nie stoimy w miejscu i poszerzamy horyzonty.

tbento Team

tel.: 22 629 05 80

KONGRES
DEALERSKI
e CA

Ibento Sp. z o0.0.

biuro@ibento.pl

| www.ibento.pl




M-DUO

M-DUO

ul. Grupy AK Potnocy 4/43
00-713 Warszawa
tel. 692 175709, 602 413 077
biuro@m-duo.pl

Wielokrotnie nagradzana w branzy firma M-DUQ istnieje
na rynku juz od ponad 10 lat i nieustannie sie rozwija.
Skutkiem tego jest stworzenie dwdch dziatéw wspdtpracy
- M-DUO Event Support, specjalizujgcy sie w organizacji
personelu pomocniczego do obstugi eventéw oraz M-DUO
Model Management, koncentrujgcy sie na modelingu oraz
kontraktach zagranicznych.

Zatrudniamy szeroko pojety event support: hostessy,
promotoréw, modelki, modeli, animatoréw, wizazystki,
fordancerki, koordynatoréw, obstuge techniczng i innych.

Kluczem do sukcesu jest kompleksowos¢ - umiejetnosé
potaczenia wysokich kompetencji z doswiadczeniem

i estetyka. Dbamy o to, aby do naszego teamu nalezaty
osoby wyrdzniajgce sie nienaganng aparycja, postugujace sie
jezykami obcymi, charakteryzujace sie wysoka klasa i kulturg
osobistg. Dziatamy w branzy nieprzerwanie od 2007 roku.
Wiemy, jak wazny jest dobér odpowiedniego personelu do
charakteru wydarzenia. Zdobyte doswiadczenie sprawia, ze
nie boimy sie nieszablonowych wyzwan i chetnie dzielimy
sie wiedzg. Wspotpracujemy z renomowanymi agencjami
eventowymi, wiekszymi i mniejszymi firmami na terenie catej
Polski oraz poza jej granicami.

Nasza misja pozostaje niezmienna. Chcemy sprawic, by

kazdy event byt powodem do dumy i zakoriczyt sie sukcesem.

Nasza obecnosé oraz profesjonalna pomoc atrakcyjnych,
kompetentnych i przebojowych oséb, utatwi organizacje
kazdego eventu, bez wzgledu na rozmach i lokalizacje.

Znamy branze, znamy jej potrzeby.

#hostessy
#hosci
#obslugatechniczna
#relacjavideo
#koordynatorzy
#dekoracie
#promotorzy
#eonferencestaff

M-DUO

event support

#modelki
#modele
#makeup
#stylizacjafryzur
#animatorzy

#castingtv
#livebar

" ui

www.m-duo.pl
biuro@m-duo.pl

() ©® mduoeventsupport

+48 692 175709



POSTAW NA OPRAWE
ARTYSTYCZNA I NIE BOJ SIE
ZAUFAC PODWYKONAWCY

,Event” staje sie coraz czesciej uzywanym narzedziem strategii
marketingowej w Polsce. Rdznego rodzaju przedsiebiorstwa, korporacje
i firmy, wtasnie w ten sposéb chca dociera¢ do swoich klientéw,
partnerow, a takze pracownikéw. Kazde tego typu wydarzenie, ma za
zadanie dostarczy¢ swoim odbiorcom trwatych i zapadajgcych w pamieé
doswiadczen.

Kreowanie doswiadczen

Najlepsze doswiadczenia to te, ktdre angazujg najwiecej zmystow, dlatego oprawa artystyczna
wydarzen, stara sie zawsze sprostac takim wymaganiom, oddziatujac na widza nie tylko obrazem

i dZwiekiem, ale takze wywotujgc w nim konkretne emocje. Jako grupa taneczna musimy produko-
wac niepowtarzalne pokazy warte zapamietania, gdyz pamie¢ o nich staje sie produktem - ,do$wiad-
czeniem’. Event i program artystyczny ma odda¢ ogéiny klimat, ale przede wszystkim opowiedzie¢
pewna historie. Czesto jest to historia marki lub prezentacja jej najwazniejszych cech i zatozer.
Poprzez dobor odpowiednich srodkéw, w tym wypadku muzyki i tarica, mamy mozliwos$¢ stworzenia
niezwyktego doswiadczenia, angazujgcego emocje naszych widzow.

Dbatosé o kazdy detal

Takim kompletnym programem artystycznym mozna wyrazi¢ réwniez wiele wiecej. Majgc do dys-
pozycji liczne dodatkowe elementy, takie jak stroje, rekwizyty, animacje na ekranie multimedialnym
czy efekty Swietine, mozemy przenie$é naszego widza w dowolny, wykreowany przez nas $wiat. Nie
mozna zapomniec, ze te elementy sg réwnie wazne, co sam pokaz na scenie. Jedno bez drugie-

go nie mogtoby istnie¢ w takiej formie, poniewaz wzajemnie sie dopetniaja. Kostiumy, rekwizyty

i charakteryzacja odpowiadajg za wizualny odbiér, nadajac charakter samemu taricu. W projektach
takich jak UV show czy Fluo Show stanowig one motyw przewodni, poniewaz wykonany na ciele
tancerzy bodypainting odgrywa gtéwna role w catym pokazie i pod taki klimat dobierana jest muzyka
i choreografia, aby najlepiej wyeksponowac efekt fluorescencyjny. W innym przypadku stroje
odpowiadajace klimatowi muzyki czy charakterowi imprezy, powinny nawigzywa¢ do motywu prze-
wodniego. Przygotowujac impreze w stylu Gatshy'ego, musimy odpowiednio dobra¢ sukienki, aby
przede wszystkim posiadaty charakter sceniczny, gdyz rozswietlona scena uwielbia brokat, cekiny

i wszystko, co pieknie gra Swiattem.

Pasja i profesjonalizm

Im lepiej poznamy klienta i jego oczekiwania, tym
bardziej bedziemy w stanie dostosowac sie do
jego potrzeb, dlatego coraz czesciej spotykamy sie
z sytuacja, w ktdrej to sam klient zwraca sie do nas
z proshg o konkretng kreacje pod jego wydarzenie.
Pomystéw zwykle jest duzo, ale to wtasnie zada-
niem grupy artystycznej jest wymuskanie z opisu
naszego zleceniodawcy tych najwazniejszych stéw
kluczy, ktére mozemy potem zaprezentowac na
scenie. Potrzeba do tego bardzo duzej elastycz-
nosci, poniewaz nie mozemy sie ograniczac tylko
do jednego stylu tarica, czy jednego autorskiego
projektu. Tak naprawde wspétpraca z kazdym ko-
lejnym klientem to kolejne wyzwanie, to kolejna bu-
rza mézgow i praca od podstaw. Zmieniajace sie
upodobania oraz oczekiwania sg naturalng koleja
rzeczy w tak intensywnie rozwijajgcej sie branzy,
dlatego jestesmy zawsze gotowi na ciggte zmiany
i pobudzanie wtasnej kreatywnosci. Tylko, dzieki
takiej postawie, majg okazje narodzic sie wielkie
projekty, ktére najczesciej powstaja przy okazji
zwyktych zapytan ofertowych. Tak wtasnie powstat
miedzy innymi nasz Musical Show, ktéry tagczy

w sobie taniec i $piew, gdzie wokalista na zywo,
wykonuje znane przeboje z dawnych lat oraz z tych
wspotczesnych, Podréz dookota Swiata, do ktorej
raz po raz dotgczamy jakis nowy kraj, zaprezento-
wany w niespotykanej formie, bedgcy potgczeniem
tanica i scenografii ztozonej z barwnych strojéw

i animacji multimedialnej, czy 4 Zywioty, jako show
taczace w sobie ekspresje tarica z akrobatyka
naziemna i powietrzna.

Bardzo czesto mamy do czynienia z wydarzenia-
mi, ktérych caty koncept opiera sie wiasnie na
show artystycznym. W takich przypadkach pokaz,
bedacy punktem kulminacyjnym catej imprezy
musi w zdecydowany sposéb oddaé jej charakter

i zacheci¢ ludzi do dalszej zabawy. Jednym z na-
szych flagowych show na wielki finat jest ,Little
Party” z programu Gatsby Show, ktére przekazuje
publicznosci niesamowity zastrzyk energii poprzez
dynamiczng choreografie i niesamowite efekty
Swietlne, ktdre wspétgraja z ogdlng scenografig
taka jak ztote sukienki w cekiny i setki wystrzeliwa-
nego w powietrze confetti.

Zaufanie to podstawa

Czyms$ oczywistym jest, iz w procesie twdrczym,
kazdy klient bedzie domagat sie wgladu w biezgce
efekty przygotowan, czyli prezentacji juz wykona-
nych materiatéw graficznych, informacji o postepie
prac, filmiku z préby tancerzy, jednakze trzeba
mie¢ réwniez Swiadomos¢, ze takie szczatkowe
elementy mogg czesciej zepsuc, a nizeli wzbu-
dzi¢ apetyt u naszego odbiorcy. Na etapie prac
produkcyjnych do pokazu, klient musiatby wykazaé
sie bardzo duzg wyobraznig, aby scalié¢ sobie

w gtowie ostateczny obraz. Czasem dobrze zaufac¢
specjalistom i oddac im petne pole do popisu.

Jest to trudne, bo wymaga duzej dozy zaufania

Artykut promocyjny

ze strony naszego zleceniodawcy, szczegdlnie wtedy, gdy wspdtpracuje sie

z kim$ po raz pierwszy. Jednakze, lepiej jest pozostawic klienta z niedosytem,
aby pdZniej méc go w efekcie finalnym oczarowaé i zagwarantowa¢ mu ,efekt
WOW!".

Nader czesto zdarza sie réwniez sytuacja, w ktdrej agencje eventowe, wysyta-
jace do nas zapytania, nie chcg nam ujawni¢ szczegdtow, dotyczacych klienta
ostatecznego. Jednak, jak powszechnie wiadomo, dobry brief jest potowa
pdZniejszego sukcesu oraz rzutuje na efekt pracy kreatywnej i koncepcyjnej.
Dla wspdlnego dobra, zdecydowanie lepiej bytoby przekaza¢ nam jak najwie-
cej istotnych informacji, abysmy mogli dobrze spersonalizowaé pokaz pod
oczekiwania klienta. Jezeli przed etapem realizacji, zostaniemy poinformo-
wani o branzy klienta docelowego, mozemy wykorzystac te wiedze w pokazie
np. zaprezentowa¢ w choreografii jego produkt lub zastosowaé element
kolorystyczny z jego logotypu w kostiumach.

Co jest teraz modne?

JestesSmy juz spoteczeristwem mocno osadzonym w najnowszych techno-
logiach, dlatego czym$ niezbednym przy oprawie artystycznej zaczyna by¢
obecno$¢ ekranu z projekcjg multimedialng. Czasem stanowi ona tylko tto,
nadajgce klimat i podbijajgce charakter catego wystepu, czasem jednak mul-
timedia i technologia wychodza na pierwszy plan. W tym drugim przypadku,
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tancerze w interakcji z ekranem moga potaczy¢ taniec z elementami
wizualnymi widocznymi na ekranie. Technologia idzie naprzdd, wiec
wszelkiego rodzaju mappingi czy coraz czesciej pojawiajace sie trendy
3D, sg niewatpliwie nowinkami na rynku eventowym. Pokaz taneczny
wpleciony w imponujacg animacje z efektem tréjwymiarowym pozosta-
wia w dalszym ciggu bardzo duze pole do popisu. Jest to niewatpliwie
zagadnienie, ktdre bedzie sie rozwija¢ z roku na rok. Oprécz wszelkiego
rodzaju multimediéw, ubogacajgcych cate show, duza popularnoscia
ciesza sie, w dalszym ciagu, wystepy taczace taniec i muzyke na zywo.
Taka forma jest dla widza mocno angazujaca, poniewaz spetnia kryte-
rium autentycznosci, ktdre jest dzis tak istotne w odbiorze artystycz-
nym. Précz technologii, mozemy zaobserwowac réwniez, rosngcg cheé
zaangazowania sie samego klienta w show. MieliSmy juz okazje pare
razy stworzy¢ wtasnie taki program, w ktérym uczestniczyli pracownicy
i zarzad, zatrudniajacego nas klienta. Takie rozwigzanie oczywiscie nie
kazdemu przypadnie do gustu, poniewaz wymaga wielkiej odwagi i mo-
tywacji konkretnych osdb, jak réwniez zaktada duzo wiecej przygotowan
i treningdw, jednakze, za kazdym razem, efekt ostateczny, spotyka sie
z ogromna i bardzo pozytywna reakcjg widzow, a co najwazniejsze
spetnieniem samego klienta, ktéry miat okazje naprawde wspéttworzyé
swoje wydarzenie.

Tak naprawde mozliwosci pokazdw sg nieograniczone, ogranicza je
tylko budzet, dlatego w dalszym ciggu wielka popularnoscia ciesza sie
imprezy tematyczne. Co chwile, na kanwie jakiegos hitu filmowego czy
obecnie panujgcego trendu, pojawiaja sie kolejne motywy przewodnie.
Sami w swoim repertuarze mamy, m.in.: imprezy w klimacie filmowym,
bajkowym, Moulin Rouge, rockowym, w stylu lat 30" czy 80".

Apetyt na wiecej

Czy da sie jeszcze co$ nowego wymyslic? Czy cos$ mnie jeszcze zasko-
czy? Czasem, chyba kazdy z nas zadaje sobie w duszy takie pytania.
Poprzeczka podnosi sie z eventu na event, ale przez te 12 lat dzia-
falnosci naszej grupy tanecznej, jeszcze nigdy nie zdarzyto nam sie
dwa razy zaprezentowac tego samego. Oczywiscie, niektére motywy
Sg powtarzalne, ale zawsze wplatamy w program artystyczny co$
nowego. Stawiamy sobie za cel ciggte zaskakiwanie naszych odbiorcow
i klientéw, poprzez wybieranie nieoczywistych i niekonwencjonalnych
rozwigzan. Mowi sie, ze ,apetyt ro$nie w miare jedzenia’, dlatego nasza
kreatywnos¢ i zapat réwniez nie znajg granic.

Natalia Laszczuk, Project & Marketing Manager ATELIE Grupa Taneczna




KROTKIE ZYCIE
ATRAKCJI
EVENTOWYCH

Maszynka eventowa kreci sie nieustanie, to ciggta
karuzela, eventy sg nieodtgczym elementem budowania
relacji z klientami czy pracownikami. Jestesmy jednak
tak skonstruowani, ze trzeba nam ciggle dostarczaé
nowych wrazen. Dociera do nas wiele bodzcow, zyjemy
bardzo intensywnie, dokonujemy wielu wyboréw, a raz
zorganizowany event, drugi raz nie bedzie juz taki sam,
ba... nie moze byc.

Wiasciciele firm decydujac sie na organizacje eventu oczekujg od jej orga-

nizatorow, zeby jak najlepiej spenili ich oczekiwania, a wiemy, ze ile ludzi,
tyle oczekiwan w zwigzku z tym sg one zazwyczaj bardzo rézne. Chyba,
ze znamy swojego klienta i wiemy czego od nas wymaga.

- Oczekiwania firmy, ktdra cyklicznie zleca organizacje eventéw ewoluujg
w strone coraz bardziej spektakularnych realizacji wykorzystujac efekt

WOW. Kazda nastepna impreza powinna by¢ lepsza od poprzedniej. Atrak-
cji, ktére mozna wples¢ w plan eventu jest sporo.

Jedne sa hitem od lat, drugie sg gwiazda jednego czy kilku sezonéw. Co
decyduje o Zywotnosci danej atrakgji? - W mojej ocenie atrakcje wywo-
tujgce prawdziwe emocje, dostarczajgce duzego wyrzutu hormondw
szczescia czy adrenaliny, to chwile o ktdrych bardzo dtugo sie pamieta.
Po zakonczeniu eventu z takimi aktywnosciami mamy gwarancje, ze nasi
goscie bedg chcieli do tych chwil wrdci¢ i przezyé je jeszcze raz - méwi
Ewa Barnowska ze SzkolaQuadow.pl, organizatora wypraw na quadach

i skuterach $nieznych w Zakopanem. | dodaje - Nasze wyprawy spet-
niajg wtasnie ten warunek. Wykwalifikowani instruktorzy, nowy sprzet

z najwyzszej potki oraz najpiekniejsze tereny w Polsce gwarantujg wiasnie
niezapomniane wrazenia.

Oferta jest zréznicowana, jedni zapewniaja atrakcje angazujace uczestni-
kéw inni stawiajg na spektakularne show, ktére ciggle musi ewaluowac.

- Sgdzimy, ze branza eventowa jest bardzo wymagajgca. Klienci potrzebujg
nowych atrakcji, rzeczy, ktdrych nikt jeszcze nie widziat, oryginalnych,
dopasowanych tylko do nich i do ich potrzeb. Nie mozna przez 10 lat ofe-
rowac tego samego, poniewaz z czasem to sie znudzi. Dodatkowo, klienci
z roku na rok widza wiecej i wymagajg wiecej, wiec stale musimy podnosic¢
poziom naszych wystepdw, by zyskiwaty na atrakcyjnosci — mowi Armen
Avanesian, Manager ds. Realizacji Pokazdw, Galitsyna Art Group.

Program wystepu musi mie¢ odpowiednig oprawe, efekty dodatkowe,
specjalne, nowinki technologiczne, scenografia, personalizacja, a catos$é
powinna przyprawia¢ o szybsze bicie serca.

- W pracy artysty scenicznego na przestrzeni lat zaobserwowatem, ze
klient coraz cze$ciej wymaga atrakcji nowoczesnej. Swiatta, lasery,
projektory i inne dodatki powoli stajg sie standardem dla wielu 0séb
prezentujgcych swoje umiejetnosci podczas réznego rodzaju imprez.
Oczywiscie nadal bardzo istotna jest jako$¢ pokazu sama w sobie, ale
dodatkowa ,wsp6tczesna oprawa’ czesto przesadza o zainteresowaniu
organizatora naszg ofertg. Klient coraz czesciej wymaga réwniez, aby
pokaz byt spersonalizowany do jego potrzeb. Umiejscowienie logotypu
lub zastosowanie podczas wystepu produktéw oferowanych przez dang
firme czesto przesadza o mozliwosci wspétpracy - méwi Jerzy Koztowski
wiasciciel/ artysta, Soloart.

Zmiany, zmiany, zmiany, ale trafi¢ w gusta klienta to czasem nie lada
wyczyn.

0 tym wtasnie opowiada Natalia taszczuk, Project & Marketing Manager
w ATELIE Grupa Taneczna.

- Dzisiejszy $wiat, z resztg podobnie jak rynek eventowy podlega bardzo
dynamicznym zmianom. Oczywiscie, wspétpracujgc z danym klientem
przy konkretnym wydarzeniu staramy sie go zawsze oczarowac i poka-
za¢ nasze najmocniejsze strony, wzbijajac sie na wyzyny kreatywnosci.
Ma to swoje plusy i minusy, poniewaz z kazdg kolejng wspdtpraca
poprzeczka podnoszona jest coraz wyzej. Klienci, a przede wszystkim
ich gusta sg bardzo zréznicowane, co wymusza na nas konieczno$¢
ciggtych zmian i innowacji w zakresie oprawy artystycznej wydarzen.
Dzisiejszy klient coraz czesciej jest Swiadomy aktualnych trendéw,
dlatego dla nas najwazniejsza jest elastycznosc, bo tylko majac jej
dostatecznie duzo, jestesSmy w stanie sprostac tak dynamicznie zmie-
niajacym sie wymaganiom. Z tego powodu nigdy nie zdarzyto nam sie
zaprezentowa¢ dwa razy tego samego programu artystycznego. Zawsze
bierzemy pod uwage wskazéwki klienta, ktére ,ubieramy” w oryginalny
pomyst, nawigzujgcy do panujacych trenddw, co nastepnie pozwala

nam opracowac kompletne show, stworzone specjalnie pod dang okazje
i wymagania naszego klienta.

Niesztampowe atrakcje, dynamiczny scenariusz, efekt zaskoczenia

i stopniowania emocji uczestnikdw, a przede wszystkim dodatek

w postaci spersonalizowania cato$ci wydarzenia, to ostatnio nieustajacy
trend.

Magdalena Wilczak

QOH

MAGAZYN BRANZY
EVENT & MICE

ZAMOW reklame

do 9. edycji styczen 2019
Forum Branzy Eventowej

Andrzej Kuczera
andrzej@oohevent.pl
733 077 606
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ZAGRAJ Z PEOPLE GROUP!

Z Kamilem Markiewiczem, Tworcg i Prezesem Zarzadu Spofki
People Group rozmawiamy o tym jak doszto do tego, ze firma
zostata specjalistg od rynku gamingowego i elektroniki uzytkowej,
0 rozwoju oraz o owocnej wspotpracy z markg XBOX.

W czym sie specjalizujecie i komu dedykowane sg atrakcje organizowane
przez People Group?

Jeste$my agencja specjalizujaca sie w dziataniach skierowanych do klientéw rynku
gamingowego i elektroniki uzytkowej. Wiemy jak sprawié, aby grupa docelowa tych
produktéw podczas swojej podrézy konsumenckiej zetkneta sie z marka. Prezentujemy
i przyblizamy potencjalnym klientom mozliwosci produktéw jeszcze przed ich zakupem.
Przygotowujemy wiec kompleksowe kampanie poczynajac od premiery produktu w for-
mie eventu, przez szkolenia partnerdw i sprzedawcéw, akcje typu roadshow, budowanie
ekspozycji w miejscach sprzedazy, az po przygotowanie wykwalifikowanego personelu
,wktadajgcego’ produkt do koszyka sklepowego. Przez lata wypracowali$my sobie dobrg
renome na polskim rynku. Ponadto mamy doskonale wyszkolony personel, w zwigzku

z czym wyrdzniamy sie wysokimi wynikami sprzedazy i statg grupg klientow.

Na przetomie o$miu lat udato nam sie zaobserwowac zmiany na rynku eventow, rozwinat

sie on na tyle, ze powstaty dedykowane agencje, takie jak nasza, specjalizujace sie w kon-

kretnych typach wydarzen na przyktad: eventy korporacyjne, incentive czy wydarzenia
gamingowe. Mozna dzi$ zaobserwowac coraz wiekszy rozw6j narzedzi budujgcych zaan-
gazowanie uczestnikdw w evencie poprzez chocby grywalizacje. Spostrzezenie to dato
poczatek nowemu dziatowi firmy - People Fun, ktdry koncentruje sie na uatrakcyjnianiu
wydarzen elementami gamingowymi.

Jedna z Waszych specjalizacji jest XBOX?
Zgadza sie. Jest to marka, ktéra towarzyszy nam od poczatku powstania firmy. Przez
ostatnie 8 lat przeprowadzilismy okoto 300 kampanii i programdw z konsolg XBOX. Kon-

sole wykorzystujemy do gier integracyjnych, konkurséw i tur-
niejow, ale bardzo czesto do generowania ruchu na targach

i stoiskach, ktére samodzielnie nie sg w stanie przyciaggng¢
gosci. W ostatnim roku do oferty wigzacej sie z obecnosciag
marki XBOX dotaczylismy kolejny brand - Microsoft Surface,
ktory dzieki wspdtpracy z konsolg pozwala nam jeszcze
bardziej uatrakcyjni¢ nasze eventy.

A jak wyglada model wspétpracy z marka XBOX,
czyli jednym z produktéw Microsoft i jakie benefity
otrzymuja organizatorzy eventow?

Przede wszystkim do realizowanych eventow wykorzystu-
jemy oficjalny set materiatéw demonstracyjnych Microsoft,
obowigzujagcy w catej Europie. Oznacza to, ze nasze demo
standy, konsole, gry czy materiaty pomocnicze zawsze sg
aktualne i zbiezne z premierami tych produktéw na rynku.
Goscie majg wiec szanse obcowac z najnowsza technologia,
co samo w sobie jest dla wielu ogromna przyjemnoscia

i przezyciem.

Celem eventéw jest prezentacja i zaznajomienie gosci

z produktem. Nasz model wspdtpracy zaktada obecnosé na
rozmaitych imprezach, a tam poprzez zabawe, prezentowa-
nie aktualnych gier, rozwigzan oraz oczywiscie najnowszych
konsol. Co wazne dla organizatora wydarzenia nie pobieramy
zadnych optat za wynajem sprzetu, poniewaz jest to element
strategii marketingowej. Organizator ponosi jedynie koszty
logistyki i obstugi.

Dodatkowym, bardzo waznych benefitem jest to, ze

Artykut promocyjny

wspdtpracujac z nami organizator nie tamie
ustawy o prawach autorskich, gdyz nasza umowa
pozwala legalnie prezentowac np. gry czy wybrane
aplikacje.

Podsumowujac: pracujac z nami klienci otrzymuja
oficjalny sprzet, wykwalifikowang obstuge oraz le-
galng ekspozycje nowosci rynkowych, a wszystko
to wigze sie jedynie z kosztami operacyjnymi.

Jaki jest klucz do sukcesu wydarzenia?
Ktore aktywnosci czy atrakcje podczas
eventu sprawdzaja sie bez wzgledu na wiek
i pte¢ uczestnikow?

Bez wzgledu na rodzaj eventu, gaming sprawdza
sie zawsze! Moja pewno$¢ wynika z faktu, ze
wielokrotnie sprawdziliSmy powyzsza teze. Gry
wykorzystujemy podczas spotkar integracyjnych
przygotowujac na przyktad olimpiade sportowa
czy wspdlne budowanie $wiata w Minecraft,

gry stanowig przerywnik podczas wydarzen
sportowych, to atrakcja zaréwno dla dzieci, jak

i dorostych.

Organizujemy wyscigi samochodowe w specjal-
nych symulatorach czy turnieje pitkarskie, bardzo
popularne podczas minionego mundialu, kiedy to

Agencja, ktora od 8 lat specjalizuje sie w dziataniach eventowych
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przed meczami w strefach kibica rozgrywalismy wirtualny
pojedynek danych reprezentacji.

i field marketingowych, dedykowanych branzy gamingowej i tech-

nologicznej. Od 2015 roku pomystodawca marki People Fun, ktora
koncentruje swoja eventowa oferte na uatrakcyjnianiu wydarzen
elementami gamingowymi. Kamil Markiewicz jest zwigzany z branza
marketingowa od 12 lat. Pracowat w Agencji Promocji JET i Mo-
mentum Worldwide (McCann WorldGroup). Przeprowadzane przez
Kamila kampanie, trzykrotnie zdobywaty nagrody Golden Arrow,
wsrod swoich trofeow ma takze trzy ztote statuetki Acanthus Aureus
- przyznawane przez Miedzynarodowe Targi Poznanskie za najatrak-
cyjniejsza przestrzen targowa. W portfolio agencji zarzadzanej przez
Kamila Markiewicza znajduja sie marki takie jak: XBOX, Microsoft,
CDP, Electronic Arts, Ubisoft, Philips, Polsat, Carte d'Or, Zywiec Zdrd)j.

e

Pa) XBOXONE '

Zaréwno XBOX jak i Microsoft Surface doskonale spraw-
dzg sie podczas konferencji do obstugi rejestracji (Surface)
i w przerwach jako atrakcja dla gosci (konsole). W trakcie
samych wydarzen komputery zamieniamy w foto-budke,
decki DJ, urzadzenia do rysowania czy projektowania.
Najwiekszym zainteresowaniem powyzsze produkty ciesza
sie podczas eventow z dzie¢mi.

Lato sprzyja roznym aktywnosciom na $wiezym
powietrzu. Czy podczas imprez plenerowych row-
niez mozna skorzysta¢ z Waszej oferty?

W ostatnich dwdch latach, gtéwnie z powodu rozszerzenia
naszej infrastruktury eventowej jestesmy obecni na wielu
piknikach, wydarzeniach sportowych czy koncertach.
Razem z popularyzacjg i rosnaca liczbg imprez sportowych,
jestesmy coraz czesSciej zapraszani przez organizatorow
tychze wydarzen.

Nasza oferta stanowi dodatkowy argument do naméwienia
dzieci na odwiedzenie pikniku lotniczego czy zawodéw
triathlonowych, w ktérym startuje jeden z rodzicéw. Kazda
tworzona przez nas strefa jest bezpieczna dla gosci. Wszel-
kie akcesoria i elementy elektroniki zawsze zabezpieczamy
na okolicznos¢ zmian atmosferycznych, innymi stowy przed
deszczem czy porywistym wiatrem.

Niejednokrotnie petnilismy podczas wydarzer dodatkowa
role — zatamania pogody sprawiaty, ze goscie gromadzili

sie w naszych namiotach, przeczekali ulewe i nie ,uciekli”
zimprezy.

Rozmawiat Andrzej Kuczera
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BIWAT EVENTS
RADOSLAW WYCECH

tel. 501 576 795

W naszej ofercie znajdziesz ponad 20 dmuchanych atrakgji, ktére
zapewnig $wietng rozrywke Twoim gosciom.

Oprdcz tradycyjnej zjezdzalni mozna wybrac:

- unikatowg Wieze Do Skokéw,
- Mega Labirynt,
- Tor Przeszkod Wipe Out Big Balls.

Rados$¢ i adrenalina gwarantowanal!!

BIWAT EVENTS od ponad dziesieciu lat zdobywa coraz szersze
grono klientow, realizujgc ponad 100 wydarzen w sezonie.

Jestesmy otwarci na wszelkie wyzwania, na ktdre czekamy

z niecierpliwoscia. Sprawimy, ze Twoj event bedzie wyjatkowy.

Z kazdg realizacjg zdobywamy nowe doswiadczenia, poszerzamy
tez palete atrakgji.

Sprawdz nas i przekonaj sie, ze warto zaufac¢ profesjonalnym
i niezawodnym dostawcom ustug eventowych.
Obstugujemy:

- pikniki, festyny rodzinne,
- przedszkola, szkoty,
-imprezy integracyjne,

- eventy.

Z nami osiggniesz zamierzony cel!

BIWAT<\/ents

ZAPRASZAMY!
Wieza
do skokow

Wieza do skokow to atrakcja
ktora zrobi wielkie wrazenie
na gosciach Twojego eventu.
Dmuchana poducha pozwala
wykonywac bezpieczne skoki
z wysokosci ponad 6 metrow!
Adrenalina na najwzszym
poziome gwarantowana!
Posiadamy w ofercie ponad
20 dmuchancow. Wybierz cos
dla siebie.

Rezerwuj termin na biwat.pl!

W, tel.: 501576 795

BIWATc\ents o
Radostaw Wycech WWWO b |WC| t [ P I
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BZZYK-BAND

ul. Ignacego Daszyriskiego 117/12
08-110 Siedlce
tel. 608 273 595
sylwesterkomar@gmail.com

www.bzzyk-band.pl

Agencja muzyczna ,Bzzyk-Band” specjalizuje sie w oprawie ar-
tystycznej wszelkiego rodzaju imprez okolicznosciowych, takich
jak: imprezy firmowe, przyjecia weselne, bale studniéwkowe, bale
sylwestrowe, bankiety itp.

Muzyczne wyksztatcenie i doSwiadczenie 0séb tworzgcych
,Bzzyk-Band" oraz fakt, iz skupiamy w swoich szeregach m.in.
laureatéw popularnych programéw X-FACTOR oraz SZANSA NA
SUKCES gwarantuje najwyzsza jako$¢ ustug podczas przyjecia.

Zespot muzyczny ,Bzzyk-Band” jest laureatem | miejsca Targéw

Slubnych, ktére odbyty sie w Patacu Kultury i Nauki. Wyczyn ten
powtérzyt podczas Miedzynarodowych Targéw Slubnych na war-
szawskim Torwarze, potwierdzajac tym samym swojg klase.

Podstawowy sktad zespotu obejmuje 4 osoby: instrumenty kla-
wiszowe, wokalistka, wokalista-konferansjer/wodzirej, saksofon.
Bardzo czesto gramy réwniez z perkusja, ktéra jest pierwszym
instrumentem o jaki najchetniej rozszerzamy nasz sktad.

Poza tym, na zyczenie klienta dobierzemy kazdy instrument.
Zespot gra bardzo szeroki repertuar i dostosowuje go do potrzeb
Klienta od jazzu, przez rock, pop, disco po biesiade.

Zespot gra na terenie catego kraju od Battyku az do Tatr, jak
réwniez musimy sie pochwali¢, a jakze, koncertowat ostatnio na
ekskluzywnym przyjeciu weselnym na Lazurowym Wybrzezu.

Agencja muzyczna “Bzzyk-Band specjalizuje sie ‘“““
w oprawit?arty?tycznej wszelkiego rodzaju imprez
okolicznosciowych, takich jak: imprezy firmow e
przyjecia wes%lne, bale studniowkowe/
sylwestrowe, bankiety itp.

~0sob tworzacych “BZZYK-BAND” oraz fakt, iz
skupiamy w swoich szeregach m.in
laureatow popularnych programow X-FACTOR
oraz SZANSA NA SUKCES gwarantuje
najwyzszq jakosc iungodczas przyjecia

www.bzzyk-band.pl
Sylwester Komar - manag ¥
tel. 608 273 595
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EVEREST

P R O DUTZCT

TWORZYMY Z PASJA DLA LUDZI

EVEREST PRODUCTION S.C.

ul. Objazdowa 56a/2c
54-511 Wroctaw
tel. 508 098 660
info@everest-production.eu

EVEREST

P R O D U C T

TWORZYMY Z2 PASJA DLA LUDZI

www.everest-production.eu

Everest Production tamie bariery pomiedzy cyrkiem, taicem
i teatrem. Zajmujemy sie tworzeniem oryginalnych produkcji
rozrywkowych od konceptu do petnej realizacji.

Skupiajac sie na nietypowych gatunkach artystycznych,

naszym celem jest tworzenie produkcji wykonywanych przez
profesjonalnych artystéw. W procesie opracowywania naszych
prezentacji za kazdym razem starannie dobieramy oprawe
muzyczna, aby byta ona spéjna z klimatem oraz charakterystyka
danej imprezy.

Posiadajac wieloletnie doswiadczenie sceniczne, jestesmy

w stanie dostosowac nasze wystepy do wszelkich
niestandardowych warunkéw. Dzieki temu mozemy pojawi¢ sie
niemal na kazdym evencie firmowym, festiwalu, pokazie mody,
premierach produktéw oraz na wielu innych wydarzeniach.

Przyktadami naszych najwiekszych realizacji sa:

- udziat w Ceremonii Zamkniecia Europejskiej Stolicy Kultury
Wroctaw 2016,

- przygotowanie oprawy artystycznej podczas Ceremonii Otwarcia
i Zamkniecia The World Games 2017,

- przygotowanie petnometrazowego spektaklu na Ceremonie
Otwarcia Swiatowego Kongresu Bibliotekarzy IFLA Wroctaw 2017,
- przygotowanie petnometrazowego spektaklu na potrzeby
Festiwalu Wolnosci Wroctaw 2018.

W trakcie naszej dziatalnosci zrealizowalismy dwa sztandarowe
projekty:

,Prometeusz" to historia najpopularniejszego tytana z mitologii
greckiej. Jako gtéwny srodek wyrazu artysci wykorzystujg
szeroko rozumiany ruch sceniczny, taniec, akrobacje oraz
ekwilibrystyke cyrkowa, nie pozbawiajac jednoczesnie catego
widowiska tresci. Grany jest on przez nas juz niemal 5 lat i odbyto
sie juz ponad 70 spektakli. Spektakl ten ma na koncie liczne
nagrody na ogélnopolskich festiwalach.

,Krétka Historia Wroctawia" to opowiesc, ktéra zaczyna sie
prastowianska legenda, a koriczy swietowaniem Europejskiej
Stolicy Kultury i jej wspétczesnym dorobku kulturalnym. Gtéwna
forma przekazu jest ruch, ktéremu towarzyszy muzyka grana na
Zywo oraz opisujgca dany okres historyczny narracja.

Everest Production to nowoczesna fuzja
akrobatki, tanca, cyrku i teatru.

Zajmujemy sie tworzeniem oryginalnych
produkeji rozrywkowych od konceptu po
petna realizacje wydarzenia.

Dzieki wspotpracy z profesjonalistami
tak od stron technicznej, jak i artstycznej —
jestesmy w stanie zrealizowac dla Panstwa
kompleksowo kazde wydarzenie.

Od koncepcji' i doboru artystéw; poprzez
technike sceniczng, scenografie i kostiumy;
po catosciowa produkcje, w tym rezyserie,
choreografie oraz oryginalne kompozycje
muzyczne.

T: 508 098 660
info®@everest-production.eu /
www.evVerest-production.eu
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FAZA

ul. Watbrzyska 14/16
02-767 Warszawa
tel. 666 666 979, 22 535 3577
info@faza.be

www.faza.be

Firma FAZA jest odpowiedzig na ciggle rosnace zainteresowanie
tematyka szeroko rozumianego team buildingu. Wychodzimy
naprzeciw pracowniczej integracji, zwiekszenia motywacji

i poprawy relacji panujacych w firmie, co w potaczeniu ze $wietng
zabawg, daje gwarancje realizacji tych celdw.

0d poczatku prowadzenia naszej dziatalnosci, szczegdlny nacisk
ktadziemy na jakos¢ oferowanych ustug oraz state rozszerzanie
katalogu dostepnych atrakcji. PR zaczyna sie w domu, dlatego
warto zadbaé o potrzeby swoich pracownikéw i zainwestowac

w poprawe ich umiejetnosci komunikacyjnych oraz jakos¢
wzajemnych relacji. Nasza praca to nasza pasja, dlatego nie
boimy sie odwaznych, nowych rozwigzan.

Dla nas nie ma rzeczy niemozliwych, bo wyznajemy zasade,
ze ograniczenia istniejg tylko w ludzkich umystach.

Naszym celem jest wyj$¢ z Misjg Integracji poza sale
szkoleniowe.

FAZA - spetniamy marzenia...

POKAZY
AKROBATYCZNE
: TOW E J KI_ASY

Jestesmy grupa -,Ej_)E_JW )J J /r z

ktore oferujemy to akrobatyka H&&Q)
poziomie, taniec o gra}J'”r,@H a. W pc
z unikatowymi rel Ay@m l‘WJr/J ]

D

JJ tematu
. jest fal
iz podczas I)\) azow uwalniamy emocje. Celem
I ,/VJrJ e nay zachwyt nawet najbardziej /
widzow aby Panstwa event /
uczestnikow na dhugi czas. |
Tworzymy pokazy akrobatyczno-cyrkowe, |
mdow@,spektakle ktére sg atrakcja |
kazd%go rodzaju eventu, gali, bankietu,
imprezy: okolicznosciowej czy plknlku. .
Jestesmy kreatywni, tworzymy z pasja
dlatego kazda nasza realizacja jest
wyjatkowa, indywidualnie dopasowana do
rodzaju i tematu eventu. Poprzez zachwyt
zamieniamy rzeczywistoS¢ w Swiat magii.
Polska publicznos¢ docenita nasza sztuke.
Pokazy, ktére prezentowaliSmy zajety
wysokie 3 miejsce w finale Programu Mam
Talent. Ditugoletnie doswiadczenie
sceniczne, wystepy na calym Swiecie,
kreowanie niebanalnych pokazéw oraz
atrakcji pozwala nam nazwac sie wiodaca

grupa akrobatyczna w Polsce. Wrazenia
i emocje , ktore oferujemy to najlepsza
inwestycja w pracownikow i firme
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SoloArt

ul. Zamknigta 10

30-554 Krakéw

tel. 514 393 031
kontakt@soloart.pl

www.soloart.pl

Jerzy Koztowski jest profesjonalnym artystg scenicznym
oferujgcym widowiskowe pokazy, ktére sg w stanie urozmaicic¢
kazdg impreze badz event. Posiada 10-letnie doswiadczenie i jest
najczesciej nagradzanym w konkursach branzowych artystg
polskiej sceny fireshow, docenionym réwniez w pétfinale I edycji
programu ,Mam Talent".

W ofercie:

Pokazy Fireshow - Spektakularne wystepy z zastosowaniem
ptongcych rekwizytdw. Catosé wzbogacona jest o efekty
pirotechniczne aoraz sceniczne. Rozbudowane wersje wystepow
sg w stanie uatrakcyjni¢ nawet bardzo duze imprezy plenerowe.
Istnieje réwniez mozliwo$¢ wykonania pokazu w odpowiednio
przestronnych wnetrzach.

Pokazy Lightshow - Barwne show z zastosowaniem
programowanych pod muzyke rekwizytdéw zonglerskich
emitujgcych kolorowe $wiata LED. Dodatkowo podczas trwania
wystepu istnieje mozliwo$é wyswietlania grafik, logotypéw itp.

Pokazy Zonglerskie - Widowiskowa i rzadko spotykana atrakcj
taczaca w sobie rézne formy zonglerki oraz sztuk cyrkowych.
W wystepach wykorzystywane sg miedzy innymi pitki, maczugi,
obrecze, kule akrylowe oraz inne rekwizyty do manipulacji.

Wystepy wykonywane sg w unikatowych strojach oraz

z odpowiednio dobrang muzyka. Wielka widowiskowos¢ pokazéw
sprawia, ze na dtugo pozostajg one w pamieci widzéw. Rdzne
warianty wystepéw umozliwiajg dopasowanie ich do potrzeb
klienta tak, aby byty idealnie dobrane do organizowanego
wydarzenia. Pokazy $wietnie prezentujg sie zaréwno na
oficjalnych galach, imprezach firmowych, jak i réwniez na bardzo
duzych imprezach miejskich lub koncertach.

Jerzy ,SOLO” Kozlowski
Péoifinalista ,Mam Talent”

Fireshow

Zonglerka

www.soloart.pl
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GRADO

ul. Lgkowa 31
05-090 Raszyn
tel. 88 206 04 44
biuro@grado.net.pl

www.grado.net.pl

Firma Grado istnieje na rynku od 1992 roku. Przez wiele lat dziatalismy jako firma reklamowa.

Zdobyta wiedza i doswiadczenie pozwolita nam uruchomic produkcje logosmyczy na
najwyzszym poziomie. Od 8 lat nalezymy do najwiekszych firm w Polsce drukujacych

logosmycze metoda sublimadji. Jako jedna z niewielu firm drukujemy réwniez logosmycze

metodg transferu.

Posiadamy maszyny, ktére pozwalajg nam na wielotysieczng produkcje tasiemek na dobe.
Oproécz tasiemek produkujemy rowniez etui do telefondw, $ciereczki do okularéw oraz gabki

samochodowe. Nasze logosmycze drukujemy na wysokiej jakosci attasowych tasiemkach
produkgji krajowej. Na ich gtadkiej powierzchni wszystkie szczegoty, zdjecia, kolory sg
tadniejsze i wyrazniejsze niz na tasiemkach powszechnie stosowanych.

Oferta nasza skierowana jest do agencji reklamowych, dziatéw marketingu i reklamy, firm
produkcyjnych, budowlanych, farmaceutycznych i innych.

Wykonujemy nadruki metoda sitodruku, sublimacji oraz transferem na powierzonych
materiatach. Wszystkie zlecenia wykonujemy bez posrednikdw.

Realizujemy zamowienia od jednej sztuki do wielotysiecznych nakfadow.
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FRESH DRINK

ul. E. Orzeszkowej 32/409
15-084 Biatystok
tel. 506 602 803
info@freshdrink.pl

www.freshdrink.pl
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FreshDrink powstat w 2010 roku. Przez 8 lat zdobylismy wieksza czes¢ polskiego rynku,
widoczni jednak jestesmy rowniez w catej UE.

O pozycji swiadcza realizacje dla takich firm jak: Google, Mercedes, Tauron, Orange, Netia,

Stryker, HTC, Zing, Bebilon, Statoil oraz wiele innych. Starania zespotu FreshDrink docenit
rowniez klub pitkarski Aston Villa, ktéry podpisat z nami kilkuletni kontrakt na produkcje
napojow.

Co nas wyrdznia? Mozliwos¢ zamdwienia 24 sztuk napojow z wiasnym logo, znakowanie
zawsze w petnej gamie koloréw.

Natomiast najwazniejszg zaleta jest fakt, ze zawsze rozmawiasz z osoba, ktéra tworzy
FreshDrink, a nie tylko tu pracuje.
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ZARZADZANIE EVENTAMI m
NIGDY NIE BYLO TAK PROSTE EwW

event management

PROFESJONALNY SYSTEM
DO ZARZADZANIA EVENTAMI

MAGAZYN % @ OFERTY

STAN | REZERWACJA

ZARZADZANIE Gﬁ

EKIPA SPRZETU
FAKTURY © & CROSS
RENTAL
NETWORK
KALENDARZ ONLINE -
Z KAZDEGO MIEJSCA,
W KTORYM JESTES
ZARZADZAJ MAGAZYNEM | SERWISEM, TWORZ EVENTY,
SPRAWDZAJ NAJCZESCIEJ UZYWANE PLANUJ EKIPE,
| WYPOZYCZANE SPRZETY KONTROLUJ BUDZET
NEW SLEDZI CAtLA DROGE SPRZETU NEW NA PODSTAWIE OFERTY ST\X/ORZV CALE
OD REZERWACJI, WYDANIA AZ DO POWROTU. WYDARZENIE W KALENDARZU, POKAZE
SPRAWDZISZ PRZED EVENTEM ILOSC, STAN ZAPOTRZEBOWANIE NA SPRZET, EKIPE, FLOTE
ORAZ OSTANI SERWIS URZADZEN‘ ORAZ OSZACUJE KOSZTY

GODZINY LAMP ITD.

ZYSKAJ NA CZASIE,

ZAMIAST POSZUKIWAC
WYPOZYCZLNI SPRZETOW,
UWOLNIJ SIE OD CIAGLEGO
PRZEWOZENIA URZADZEN,
NARAZAJAC JE NA ZNISZCZENIA
| ZAGUBIENIE

NIE MUSISZ JUZ MARTWIC SIE

O LOGISTYKE SPRZETU,

CROSS RENTAL NETWORK POKAZE ClI

WSZYSKIE WYPOZYCZALNIE NA CALYM SWIECIE,
WRAZ Z DOSTEPNYMI| URZADZENIAMI

W DANYM MIEJSCU.

ZWIEKSZAJ ZYSK,
KONTROLUJ KOSZTY,
WYSTAWIAJ FAKTURY,
ROZLICZAJ PRACOWNIKOW

NEW UPORZADKUJE OBIEG ;
DOKUMENTOW, FAKTURY SPRZEDAZOWE
| KOSZTOWE

WWW.NEWSYSTEMS.PL E
690 991 844 [H



Wypozyczalnia sprzetu multimedialnego,
oswietleniowego, riggingowego, okablowania
i ekranéw diodowych.

PLATFORMA a-rental.pl

Oferujemy dostep do szerokich zasoboéw sprzetowych,

od ekrandéw ledowych, projektoréw, wielu urzadzen ©
oswietleniowych, konstrukcji, az po drobny sprzet taki
jak zawiesia, wyciggarki, szekle, okablowanie sygnatowe

i zasilajgce, piloty do prezentacji, media serwery,

rozdzielnie i wiele innych.

napisz do nas:
rental@a-rental.pl

lub zadzwon:
+48(22)7787075 | +48 601531121 siraiim



