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DEoYROmATE W EVENTACH SILA!

Y YK ' "
[ O K A Z Y S Z T LJ [\ W 9. edycji magazynu OOH event! branzowi specjalisci prognozuja, co czeka sektor EVENT & MICE w 2019 roku.

WIZUALNYCH

NA EVENTY

Adriana Piekarska
Exclusive Event

,Bedziemy ze soba wiecej rozmawiac... bedziemy szukac kontaktu z drugim cztowiekiem. Bedziemy sie
nadal jako branza rozwija¢, lecz nie pedzi¢ $lepo przed siebie, a szanujac siebie nawzajem i zachowujac
tradycje"

Mariusz Stawczyk
Star Event

,Mysle, ze w roku 2019 réwniez dominujaca dziedzing rozwoju bedzie technologia. Powstaje bardzo duzo
programow utatwiajacych prace magazynowe oraz biurowe. Bardzo przydatne staja sie réwniez programy
zarzadzajace projektami'.

. Olga Krzeminska - Zasadzka
Agencja Power

——

- ,Rozwing sie wydarzenia branzowe organizowane w EXPO XXI: Evential oraz EVENT MIX. Pojawi sie pare

* I
ciekawych obiektow. Spadng ceny lotéw i bedzie ich wiecej"
Pawet Haberka
PowerEvents
‘é’ :.’{-'
),

,Rok zapowiada sie bardzo obiecujgco, mimo braku spektakularnych juz potwierdzonych duzych wydarzen.
Zapowiadana jest spora grupa gwiazd muzycznych, ktéra odwiedzi nasz kraj".

Monika Bradacz
M-Duo Models

,Nastepny rok zapowiada sie obiecujgco, bo oprocz cyklicznych wydarzert pojawia sie nowosci
w postaci kolejnych miejsc targowych, czy duzych wydarzen festiwalowo/ muzycznych'.

Adam Koj
KOJ

,Duzo pracy, ale ciesze sie, ze jestesmy technologicznie przygotowani w zakresie wydanych przez nas
aplikacji do obstugi konferencji i systemdw rejestracyjnych z ptatnosciami online”.

Jakub Fajfrowski

September Events

GWIEZDNE SHOW

,Rok 2019 przyniesie branzy eventowej dalszy rozwoj dwdch istotnych filardw: nowoczesnych techno-
logii i bezpieczenstwa danych. Digitalizacja bedzie bardziej wkraczata w eventy — od etapu przesyfania
zaproszenia po finati dziatania ewaluacyjne”

Aneta Radzimirska
Idea Productions Poland

,Rok 2019 bedzie czasem zaréwno dalszego rozwoju technologii eventowych, jak i nieustannego poszuki-
wania $wiezych kreatywnych konceptdw, podpartych stale rozwijanymi kompetencjamii rzetelng praca’’

’ Andrzej Kuczera
P&, OOH event!

_— ,Wyglada na to, ze rok 2019 to bedzie pracowity i udany czas dla branzy eventowej, ktéra nie boi sie
ﬂ -’ korzystac z nowych technologii i jest generalnie otwarta na nowosci. Zycze, aby ten rok spemit Paristwa
oczekiwania. Udanej wspdtpracy przy organizacji wyjatkowych wydarzen!”

Wydawca: OOH event! telfax + 4832206 76 77 Dyrektor Generalny: Redakgja: Dziat graficzny:

-+ ¥ Al. Rozdzienskiego 86a/llic www.oohevent.pl Andrzej Kuczera Jaga Kolawa - jaga@ooheventpl Adam Piszczelok
48 88 ] 3 ] 6 427 2 40-203 Katowice andrzej@oohevent.pl Magdalena Wilczak - magda@oohevent.pl
WWW : go i |1‘Sy n O - S h OW ” C O m wt WSZELKIE PRAWA ZASTRZEZONE. Redakcja OOH event! nie ponosi odpowiedzialnosci za forme i tres¢ reklam oraz ogtoszen. Redakcja OOH event! nie odpowiada za tresci nadsytane przez reklamodawcéw. Redakcja nie ponosi
odpowiedzialnosci za poglady zawarte w zamieszczonych tekstach, a ich tres¢ nie zawsze pokrywa sie z przekonaniami redakcji OOH event! . Wszystkie teksty odzwierciedlaja poglady ich autorow.

Wszelkie materiaty zawarte w magazynie sa wtasnoscia OOH event! i sa chronione prawami autorskimi.

office@galitsyna-show.com
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STAREVENT - NOWY ROK, COW BRANZY PISZCZY?

NOWA ENERGIA

PR L iy, .1

Kreatura 2018 Nie boimy sie Czy dasie potaczyc

- trzy wyréznione projekty wymagajacych eventéw przyjemne z pozytecznym?
w kategorii EVENT Marcin Nowakowski Dorota Tokarska (Manor House)

(RAJT Hale namiotowe)

Biata Ksiega:
rozdziat Eventy
juz dostepny

Incentive Travel nafali Eventy i promocja marki w Najlepsze praktyki udziatu
Wwznoszacej mediach spotecznosciowych w przetargach

Radostaw Litwin Olga Krzeminska-Zasadzka

(Agencja Eventowa Lilla House) (Agencja POWER)

Od remizy do Hiltona Jak potozy¢ wydarzenie - Metamorfozy przestrzeni
Adam Koj (KOJ) 10 krokdéw do porazki - scenografia eventu

Grzegorz Kieniksman Adriana Piekarska

(Rebelia Media) (Exclusive Event)

2018 - rok na miare Coaching z eventowcami Giftpack idealny na event

EVENT MIX stuleciazMelon Catering za pan brat

Emilia Melon-Olchowicz
(Melon Catering)
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RAPORT SPOTKAN
— I-III KWARTAL 2018
VS. 2017

Wedtug danych dostarczonych przez monitorujgcy
rynek spotkan system Demand Outlook, w ciggu
trzech kwartatow roku 2018 odbyto sie w Polsce
35016 wydarzen w sektorze EVENT & MICE

- to 0 ok. 5% mniej, niz w tym samym przedziale
czasu w roku 2017. Co ciekawe, przy spadku wydarzen
w stolicy wzrosta ich liczba w innych miastach.

System Demand Outlook aktualnie monitoruje rynek spotkan w Polsce
i 15 krajach Europy. Do jego bazy danych codziennie trafiaja informacje
na temat wydarzen realizowanych na powierzchniach konferencyjnych,
gastronomicznych i bankietowych. Od poczatku roku 2018 do korica
wrzes$nia tylko w samej Polsce dotart do danych na temat 35016
spotkan, ktére odbyty sie na 4,7 min mkw. W takim samym przedziale
czasu roku 2017 dotart do 36 860 spotkar zrealizowanych na 6,3 min
mkw. Poza granicami Polski Demand Outlook gromadzi dane miedzy
innymi w: Pradze, Budapeszcie, Bukareszcie, Sofii, Wiedniu, Tallinie,
Mediolanie, Wilnie, St. Petersburgu, Bratystawie i Kijowie. Jego zasieg
stale ulega powiekszeniu.

I-1Il KWARTAL 2018 vs. 2017 W POLSCE | NA SWIECIE
11 80/ wydarzeri mniej

) O WARSZAWA
W analizowanym przedziale czasu w Warszawie w roku 2018 odbyto sie
0 11,8% wydarzen mniej niz w roku 2017. Obtozenie spadto jednocze-
$nie 0 3,2%. Najwiekszy udziat w rynku miaty w Warszawie obiekty
niezalezne 27,6% (spadek o 31,2% wzgledem roku 2017). Najbardziej
aktywne sieci hotelowe to Hilton Worldwide 20,2% (wzrost o 8,4%), Ac-
cor 17,8% (wzrost o 8,1%), Marriott International 9,6% (wzrost 0 3,7%),
Radisson Hotel Group 7,3% (wzrost 0 2,3%). Spadki w liczbie zreali-
zowanych wydarzen odnotowaty w Warszawie najbardziej aktywne tu

branze: farmaceutyczna spadek o 11,5%, technologie/ IT spadek 0 12%,
edukacyjna o 11,4%, turystyka o 24,4%*.

11 60/ wydarzen wiecej
’ O AGLOMERACJA SLASKA

W Aglomeracii Slaskiej w pierwszych 3 kwartatach roku 2018 odbyto
sie 0 11,6% wydarzer wiecej niz w analogicznym przedziale czasu roku
2017, za$ obtozenie wzrosto tu 0 4,3%. W kwestii procentowego udziatu
wykorzystanej powierzchni na rynku, najsilniejsze byty obiekty niezalez-
ne 54,2% (wzrost o 14,9%). Obiekty sieci Diament wykazaty udziat na
poziomie 16% (spadek o 0,1%), Vienna 9,7% (spadek o 3,4%), Radisson
Hotel Group 7,6% (spadek o 5%). Wzrosta liczba wydarzen zrealizowa-
nych tu przez branze farmaceutyczng o 2,5% oraz edukacyjng o 33%,

a takze konsultingowg i rekrutacyjng 0 9,5% oraz sprzedaz i dystrybucje
0 42,7%. Spadta natomiast liczba wydarzen branzy technologiczneji IT
07,5%**.

50/ wydarzeri mniej
O KRAKOW

W Krakowie w roku 2018 odbyto sie 0 5% wydarzer mniej niz w roku
2017. Spadto takze obtozenie 0 4%. Najwigkszy udziat w rynku miaty
obiekty niezalezne 27,6% (wzrost 0 0,7% wzgledem 2017). Najbardziej
aktywne sieci hotelowe to Best Western 15,5% (spadek o 3,3%), Hilton
Worldwide 11,3% (wzrost 0 2,1%), Qubus 9,8% (wzrost 0 1%). Najmoc-
niejsze branze odnotowaty w Krakowie spadki: branza farmaceutyczna
0,5% mniej wydarzen, za$ edukacyjna 3% mniej wydarzen. Natomiast
branza turystyczna wzmochnita sie 0 3% w stosunku do roku 2017***.

www.zfactor.pl | www.demandoutlook.com

A
EVENT MIX

IV Konferencja Skuteczny Event Marketing
18.09.2019 | EXPO XXI WARSZAWA

www.eventmix.com.pl
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STAR EVENT - NOWY
ROK, NOWA ENERGIA

STAR EVENT jest innowacyjng firmg z branzy eventowe;j,
ktora rozwija sie w zdumiewajgcym tempie. 2018 rok

to pasmo sukcesow - zrealizowali 1348 projektéw,
otworzyli nowy oddziat firmy, zaangazowali sie w
wydarzenia charytatywne i wcigz nie zwalniajg tempa.
Wchodzg w Nowy Rok ze swiezymi pomystami - nowa
strona, rebranding, nowe podejscie, nowe produkty,
nowe twarze w firmie. Czas na energetyczng eksplozje!

Cho¢ wydawac by sie mogto, ze najwazniejsza role odgrywa przestanie
wynikajace z danego wydarzenia, uczestnicy bardzo czesto zwracajg
uwage na catg otoczke. Dlaczego? 0tdz ludzie lubig rzeczy tadne,
starannie przygotowane, wykonane z dbatos$cig o kazdy detal. Udowad-
nia to kult mediéw spotecznosciowych, w ktérych wciaz pojawiajg sie
zdjecia, filmiki i relacje z wiekszych i mniejszych eventéw. To wazne
chwile zaréwno dla organizatoréw, wystepujacych, prowadzacych, jak i
dla samych uczestnikdw. Wtasnie w takich momentach docenia sie pra-
ce kreatoréw przestrzeni, w ktorej odbywa sie event. Miejmy jednak na
uwadze, ze STAR EVENT to co$ wiecej niz wypozyczalnia mebli. Zajmuja
sie nie tylko tworzeniem nastrojowych i ekscytujacych aranzacji evento-
wych, ale tez projektujg niezapomniang atmosfere podczas wspdtpracy
z klientami. Jak zapewnia jeden z zatozycieli firmy, Marcin Pape: Eventy
to doswiadczenia. Zalezy nam, aby uczestnicy wspottworzonych przez
nas wydarzeri czerpali rado$¢ z tego, gdzie s i co robig. Wazny jest
event, ale tez wszystko, co dzieje sie dookota niego.

Co nowego u STAR EVENT?

Koniec starego roku i poczatek nowego to najlepszy czas na podsu-
mowanie dziatalno$ci w kazdej firmie. Przeanalizowanie osiggnie¢,
wyznaczenie celéw i ustalenie $ciezki dziatania na kolejne miesiace

to standard, na ktdry decyduje sie wiekszo$¢ przedsiebiorcéw. STAR
EVENT poszto jednak krok dalej i juz w ostatnich miesigcach 2018 roku
rozpoczeto prace nad rozwojem firmy. Przygotowania trwaty petng parg i
zaowocowaty przede wszystkim powstaniem nowej strony internetowe;.

Skad pomyst na zmiany? O tym opowiada nam drugi z zatozycieli STAR
EVENT, Mariusz Stawczyk. - Zyjemy w spoteczerstwie informacyjnym.
Dzi$ w Polsce ponad 85% gospodarstw domowych ma dostep do interne-
tu. To z niego czerpiemy informacje o wydarzeniach w kraju i na $wiecie,
ale tez o firmach i ich ofertach. Widoczno$¢ w sieci jest dla nas niezwykle
wazna. Zalezy nam, aby uzytkownicy, ktérzy odwiedzajg nasza strone,
czuli sie komfortowo i z fatwoscig znalezli wszystko to, czego potrzebuja.
Jak zmienita sie witryna? - Przede wszystkim lepiej i konkretniej opisuje
nasze ustugi. Pragniemy pokazac¢ naszg misje - nie tylko projektujemy
strefy eventowe, ale tez doktadamy wszelkich staran, aby dopasowac sie
do potrzeb klientéw. Utatwiony kontakt, prosta nawigacja, a jednoczes$nie
peten profesjonalizm. Odwiedzenie strony ma by¢ réwnie przyjemne, jak
wspotpraca z nami! - dodaje Marcin Pape.

PrzesledziliSmy uwaznie nowg strone internetowg STAR EVENT. Jedno
jest pewne - energii i zapatu im nie brakuje! Sg jak kolorowe ptaki, ktore
rozwijaja swoje skrzydta i urzekaja zapierajacymi dech w piersi efektami.
Teraz to juz nie tylko internetowa wizytéwka firmy, ale miejsce, w ktérym
zbierane sa do$wiadczenia. Przemieszczanie sie pomiedzy poszczegél-
nymi sektorami strony to odkrywanie kolejnych kart. Uzytkownik odnosi
wrazenie, jakby wtasnie uczestniczyt w zrealizowanych projektach. Z
ekskluzywnych eventéw w nowoczesnych wnetrzach, przechodzi do
ogrodowych aranzacji w eko klimacie, nastepnie uczestniczy w targach

branzowych z pieknymi stoiskami, az w koficu oglada mecz w przygotowa-

nej przez STAR EVENT strefie kibica. Wszystkiemu towarzysza komenta-
rze, opinie, cytaty — niczym opowies$ci wodzireja podczas imprezy, ktéry
zabawia, informuje i tworzy atmosfere.

Co wyréznia nowa odstone witryny STAR EVENT? Przede wszystkim
wyjscie do klienta. To nie tylko oferta, opis produktéw czy portfolio. Team
STAR EVENT wyszedt frontem do klienta - opowiada o sobie, swoich
doswiadczeniach, pasjach i firmie. To niezwykle wazne w tej branzy, aby
wiedzieé, z kim wspétpracujemy. Mtody, ambitny zespét z gtowami petny-
mi pomystéw, to najlepsza wizytédwka firmy, o czym w swoich rekomenda-
cjach przekonuja réwniez zadowoleni ze wspétpracy klienci.

Zmiany na lepsze

Zmiany - jednych fascynuja, u innych wywotuja lek. W przypadku STAR
EVENT nie mamy watpliwosci, ze zmiany napedzaja ich do siegania po
wiecej. Nowe cele to nowe mozliwosci. Rebranding nie oznacza wcale
odejscia od standardu ustug, do ktérego przyzwyczaita nas ta firma. Jest
to po prostu kolejny krok, obrazujacy dynamike branzy eventowej.

- W 2019 roku pragniemy by¢ jeszcze bardziej otwarci na
potrzeby klientéw. Nasz zespot zasility fantastyczne osoby, a do
oferty stale wprowadzamy nowe produkty. Mamy dwa oddziaty -
w Warszawie oraz Krakowie, ale realizujemy zlecenia na terenie
catego kraju. Chcemy, aby kazdy miat mozliwo$¢é doswiadczania,
bez wzgledu na to, gdzie mieszka i czym sie zajmuje. Projektuje-
my aranzacje dla kazdej branzy i w kazdej tematyce - zapewnia
nas Mariusz Stawczyk.

Jak dodaje Marcin Pape: - Zmiany sg nieodtgcznym elementem
rozwoju. Wyjscie naprzeciw oczekiwaniom klientéw to wystucha-
nie ich potrzeb, znalezienie wspélnego jezyka, wymiana pogladéw
i ustalenie $ciezki dziatania, ktéra bedzie satysfakcjonujaca dla
nas, dla klienta, wspotorganizatoréw wydarzenia i jego uczest-
nikéw. Wazny jest nie tylko efekt koficowy, ale cata procedura
tworzenia doswiadczen.

Branza eventowa od lat preznie sig rozwija. Firmy takie jak STAR
EVENT, napedzaja te machine swoja energig. Nowe projekty
ciggna za sobg pozytywne konsekwencje w postaci zwiekszenia
$wiadomosci odbiorcéw odnosnie istoty event marketingu. Nie
jest to zwykte organizowanie imprez, lecz cata kultura majaca

na celu promocje marki, nagtosnienie spraw waznych spotecznie
czy szerzenie okre$lonych wartosci. Odpowiednio zaaranzowane
wydarzenie ma naprawde duza moc, o czym $wiadczy rozwéj

tej branzy. Liczba eventéw organizowanych na catym $wiecie
rosnie z roku na rok, a firmy, ktére pragng na tej ptaszczyznie sie
realizowa¢, muszg prze¢ do przodu. Tak tez dziata STAR EVENT,
ktére swoimi ambicjami daje nam poczucie, ze sfera eventowa w
Polsce dopiero nabiera barw.

W jakich kolorach jawi sie rok 2019 dla zespotu STAR EVENT?

STAR EVENT to dobrze prosperujaca firma, ktéra napedzana jest innowacyjnym
podejsciem do biznesu. To nie tylko skrupulatne realizowanie kontraktdw, ale
skupienie sie na warto$ciach, takich jak wzajemny szacunek, zaufanie, odpowie-
dzialno$¢ czy ekologia. Skad o tym wiemy? Wystarczyta krétka analiza dziatalno-
$ci firmy w minionym roku. STAR EVENT zaangazowato sie w projekty wspie-
rajace potrzebujacych — m.in. kampanie Fundaciji Dziecieca Fantazja, do ktdrej
stworzyli bajeczng aranzacje. Przy niej odbyta sie sesja fotograficzna z udziatem
takich osobistosci jak: Anna Samusionek, Joanna Aldona Orman, Conrado More-
no czy Joanna Jabiczyriska oraz podopiecznych Fundacji i ich rodzicéw.

Nie pozostali tez obojetni na spotecznie wazne wydarzenie, jakim byty Mistrzo-
stwa Swiata w Pitce Noznej. Team STAR EVENT nie tylko gto$no dopingowat
biato-czerwonych, ale tez wspéttworzyt mundialowi klimat, za sprawa zapro-
jektowanych i wykonanych przez siebie stref kibica. Ponadto, wciaz realizujg
swoja proekologiczna misje. - Naszg specjalnoscia sa gustowne, trwate meble,
charakteryzujace sie wysoka jakoscig. Plenerowe aranzacje z palet i skrzynek

to nasz numer popisowy. Wykorzystywanie naturalnych surowcow jest nie tylko
modne i stylowe, ale przede wszystkim dobre dla $rodowiska. Trend EKO w
branzy eventowej jest dla nas niezwykle wazny i pragniemy, aby rozwijat sie
jeszcze prezniej - informuje Marcin Pape. Warto tez wspomnie¢, ze w roku 2018
firma STAR EVENT rozbudowata swdj dziat scenograficzny. Poskutkowato to
zaprojektowaniem i wykonaniem dziesigtek stoisk targowych w ciggu roku, ktore
mozna podziwiaé na branzowych prezentacjach w réznych miejscach w Polsce.
Powstaty tez liczne scenografie, wykorzystywane pod sesje zdjeciowe, promocje
produktéw lub otwarcia sklepéw i galerii. Cho¢ asortyment jest juz naprawde
szeroki, to w 2019 roku oferta ponownie sie poszerzy, o czym zapewnia nas Ma-
riusz Stawczyk. - Chcemy mocno powiekszyé swéj asortyment. Wprowadzimy
nowe meble - krzesta, fotele, kanapy, stoliki i meble plenerowe. Kazdy znajdzie
wiec u nas to, czego szuka.

Inicjatywy te sg znakomitg prognoza na nowy rok. Czy STAR EVENT skrywa asa
w rekawie? Wiele wskazuje na to, ze moze tak byé. Jedno jest pewne - oni wcale
nie zamierzaja powiedzie¢ pas! Przekonuje nas o tym Karol Ltukasik z teamu
STAR EVENT: - Zdajemy sobie sprawe z tego, ze eventy to doswiadczenia. Aby
ich uczestnicy mogli zapamietac je w petni, potrzebny jest odpowiedni nastré;.
W 2019 roku bedziemy projektowali nie tylko przestrzenie, ale tez dopinali caty
proces tak, aby organizatorzy wydarzen czuli maksymalny komfort. Ich odczucia
takze wptywaja na uczestnikdw. Holistyczne podejscie do aranzacji eventéw jest
tym, co wyrdznia nasza firme na tle innych.

Cho¢ zespot STAR EVENT od poczatku istnienia zaraza energia, teraz wydaje
sie wznosi¢ na wyjatkowo wysokiej fali. Czy 2019 rok bedzie réwnie owocny jak
20187 A moze okaze sie rekordowy? Wierzymy, ze dotychczasowe dziatania s
dopiero zapowiedzia tego, czym zaskocza nas w przysztosci!

www.starevent.pl




CO W BRANZY PISZCZY?

0 tym, co stycha¢ w eventowym $wiecie oraz o tym, o czym bedzie gtosno w Nowym Roku opowiadaja

przedstawiciele branzy event.

Adriana Piekarska, Executive Chief w Exclusive Event
Branza eventowa przezywa aktualnie swoj absolutnie najlepszy czas. Mamy do dyspozyciji
doskonate, nowe technologie do komunikacji, jak i do wykorzystania w scenografii scenicznej.

Monika Bradacz, CEO Agencja M-DUO Models

Nastepny rok zapowiada sie obiecujaco, bo oprocz cyklicznych wydarzen pojawia sie nowosci

w postaci kolejnych miejsc targowych, czy duzych wydarzen festiwalowo/ muzycznych. Obecnie
uruchomilismy dodatkowy dziat wspotpracy - wypozyczalnie strojow przeznaczong przede
wszystkim dla personelu eventowego. Mamy nadzieje, ze otworzy to nam droge do nowych
klientow, a przy okazji uatrakcyjni i utatwi wspotprace z obecnymi klientami. To nie koniec naszych
pomystow na rozwaoj firmy, ale to juz niespodzianki 2019 roku.

| pewnie beda sie one nadal rozwijac, jednak my dzis nie oczekujemy juz kolejnych nowosci na
rynku, a raczej zwiekszenia ich powszechnosci i dostepnosci. Chcemy wzig¢ tez gtebszy oddech.
Mimo tych wszystkich udogodnien, komunikagji poprzez ,jedno klikniecie’, obserwujemy bowiem
olbrzymia tesknote za tradycja. Paradoksalnie, jesteSmy dzis nieco przyttoczeni nowinkami
technologicznymi, czesto nie jestesmy w stanie za nimi nadazy¢. Wniosek? Bedziemy ze sobg

po prostu wiecej rozmawiac.. bedziemy szukac kontaktu z drugim cztowiekiem, spotykac sie,
rozmawiac.. i tak po ludzku, poswiecac sobie wiecej czasu. Bedziemy sie nadal jako branza
rozwijac, ale nie pedzac slepo przed siebie, a szanujac siebie nawzajem i zachowujac tradycje.

Grzegorz Kieniksman, Rebelia Media

Rok 2019 przyniesie branzy eventowej dalszy rozwdj dwoch podstawowych filarow: nowoczesnych
technologii i kreatywnosci. Digitalizacja bedzie coraz mocniej wkraczata w eventy - od etapu
przesytania zaproszenia po finat i dziatania ewaluacyjne. Ale nawet najnowoczesniejsze formuty

Mariusz Stawczyk, STAR EVENT

Branza eventowa nieustannie sie rozwija. Rok 2018 przyniost nam wiele zmian, gtownie jesli chodzi
o technologie i przepisy prawne (RODO). Mysle, ze w roku 2019 rowniez dominujaca dziedzing
rozwoju bedzie technologia. Powstaje bardzo duzo programow utatwiajacych prace magazynowe

nie obronia sie bez dobrego pomystu na wydarzenie. A pomyst powstaje w tworczych gtowach,
podczas rozmow, debat z klientem i burzy mozgow w zespotach kreatywnych. Digitalizacja
i kreacja - to sg drogi branzy eventowe).

oraz biurowe. Bardzo przydatne staja sie rowniez programy zarzadzajace projektami. Wirtualna
rzeczywistosc¢ wkroczyta w swiat atrakcji eventowych, juz nie moge sie doczekac jakie nowinki
czekaja nas w nowym roku, a takze w kolejnych latach. My jako wypozyczalnia mebli eventowych,
jak co roku staramy sie wyjs¢ na przeciwko oczekiwaniom naszych klientow, znajdujac coraz to
nowsze rozwigzania. Obserwujemy swiatowe trendy i staramy sie za nimi podazac. Co chwile
pojawiaja sie ciekawe i designerskie rozwigzania, ktére staramy sie wprowadzac¢ do naszej oferty,
czego przyktadem sg nasze ostatnie nowosci w formie foteli i krzeset patchworkowych, cieszacych
sie duza popularnoscia na zagranicznych rynkach.

Pawet Haberka, CEO Agencja PowerEvents

Rok zapowiada sie bardzo obiecujaco, mimo braku spektakularnych juz potwierdzonych duzych
wydarzen. Anonsowana jest spora grupa gwiazd muzycznych, ktora odwiedzi nasz kraj. Jednak jak
wiadomo, sa to produkcje, w ktére nie angazuje sie rodzimych firm eventowych. My z pewnoscia
czekamy na wszelkie nowinki w branzy multimedialnej, na to co nowego wymysla w technice
scenicznej? Czy agencje beda miaty duzo pracy? Spogladajac obiektywnie na rok 2018 i liczac na
progres w 2019 - z pewnoscig nie bedziemy narzekac na brak zajecia.

Olga Krzeminska-Zasadzka, Managing Director Agencja Power

Meetings Week pod okiem Stowarzyszenia SOIT w 2019 w nowym miejscu i nowej formule sie
sprawdzi - bedg tym razem 3 dni w Centrum Konferencyjnym MsMermaid. Stowarzyszenie
SOIT bedzie obchodzito hucznie swoje 10-lecie. Event Biznes fajnie, ze bedzie w nowym
miejscu w Warszawie - w Global Expo. Wystarczy dotozy¢ jak zawsze dobrych méwcow

i sukces gwarantowany. Rozwing sie wydarzenia branzowe organizowane w EXPO XXI: Evential
oraz EVENT MIX. Pojawi sie pare ciekawych obiektow. Spadng ceny lotow i bedzie ich wiece;.
Zwigkszy sie liczba miedzynarodowych konferencji, kongresow, a takze koncertow z udziatem
miedzynarodowych gwiazd w Polsce.

Adam Koj, Wtasciciel i Prezes firmy KOJ

Nasza firma w 2018 roku zanotowata najlepszy wynik od jej zatozenia w 2001 roku. Przeszlismy
dtuga droge w kwestiach zmian przepisow, zwigzanych z ochrong danych osobowych. Co

nas czeka w 2019 roku? Hmm, pewnie duzo pracy, ale ciesze sie, ze jestesmy technologicznie
przygotowani w zakresie wydanych przez nas aplikacji do obstugi konferencji i systemow
rejestracyjnych z ptatnosciami online. Narzedzia te sprawdzity sie zaskakujgco dobrze, a otrzymany
feedback od kilku tysiecy uzytkownikow pozwolit nam jeszcze lepiegj je dopracowac. Mysle, ze to
maty kroczek, ktorym wyprzedzamy konkurencje. Mam nadzieje, ze polska gospodarka bedzie
odporna na zawirowania, ktore obserwujemy w Swiecie i bedzie to dla naszej branzy znéw bardzo
dobry rok.

Jakub Fajfrowski, September Events

W naszym przypadku miniony rok byt rekordowy - zaréwno, jesli chodzi o liczbe nowych klientow,
jak i realizacji. Co przyniesie nam 20197 Czy zapowiadana recesja bedzie miata wptyw na branze
spotkan? Czy klienci z zagranicznym kapitatem zachowawczo ograniczg ilos¢ eventéw? Pozostaje
nam liczy¢, ze ruchy za oceanem nie beda miaty wptywu na funkcjonowanie coraz dynamiczniej
rozwijajacego sie rynku MICE w Europie. Natomiast pewni mozemy byc¢ tego, ze duzy wptyw na
branze beda miaty nowe technologie, na przyktad innowacyjne rozwigzania technologiczne, ktore
utatwia proces rejestracji w zgodzie z RODO. Rowniez wszelkie CRM-y do zarzadzania projektami to
element, ktory ciagle sie rozwija i utatwia nasza prace.




KREATURA 2018
- TRZY WYROZNIONE

PROJEKTY
W KATEGORII EVENT

Kreatura to ogolnopolski konkurs dla tworcdw, firm oraz
podmiotdw, ktdre na zlecenie lub w ramach promoc;ji wtasnej
przeprowadzity kampanie marketingowg lub uczestniczyty

w jej realizacji, poczawszy od agencji reklamowych full
service, sieciowych i niesieciowych, agencji marketingu
zintegrowanego, BTL oraz interaktywnych, przez domy
mediowe, studia filmowe, fotograficzne i graficzne, po
indywidualnych twoércow branzy marketingowej. Konkurs
Niezaleznej Kreacji Kreatura organizowany jest od 1996 r.
przez magazyn ,Media & Marketing Polska". Celem konkursu
jest wyrdznienie i uhonorowanie tworcow polskiej sztuki
reklamowe;.

W kategorii Event, w tym roku, jury nie przyznato statuetki Kreatury, jednak
wyréznione zostaty trzy projekty:

%’m’m
L

Today/ Klient: L'Oreal Professionnel/ Marka: Salon Expert L'Oreal Profes-
sionnel/ Tytut pracy: Hair Fashion Night 2018

Pomyst na organizacje wydarzenia Hair Fashion Night inspirowany byt
festiwalami artystycznymi (muzycznymi, kinowymi, muzealnymi), ale takze
nowymi technologiami wykorzystywanymi w szeroko rozumianych ustugach.
Gtéwnym celem organizacji wydarzenia, byta promocja nowoczesnego
salonu fryzjerskiego, najnowszych trendéw w stylizacji wtoséw i ustug,
jakie te salony oferuja. Wszystko to za pomocg digitalowych narzedzi

i pod okiem ekspertéw w zakresie wizerunku. Wydarzenie przyciagneto
potencjalnie nowe klientki Salonéw Expert L'Oréal Professionnel, a lojalnym
konsumentkom pokazano, ze reka fryzjera jest niezastapiona w koloryzacji,
pielegnaciji oraz stylizacji ich wloséw! 22 czerwca w warszawskim Patacu
Kultury i Nauki, LOreal Professionnel otworzyto magiczne drzwi do $wiata
fryzjerstwa dla 627 uczestniczek, ktére mialy niepowtarzalng okazje do-
kona¢ metamorfozy swoich fryzur. Za stylizacje odpowiedzialnych byto 55
czotowych polskich fryzjeréw-stylistéw wspétpracujacych w ramach Salon
Expert LOréal Professionnel.

Jak to zrobiono? Zaczeto od stworzenia contentu wideo i sesji
zdjeciowej, ktérych celem byta promocja wydarzenia, a co za tym
idzie zainteresowanie potencjalnych uczestniczek do skorzystania

z profesjonalnych ustug fryzjerskich wykonywanych przez specjaliste
w salonie. Stworzone materiaty wizualne promowane byty w kanatach
social media marki L'Oreal Professionnel, zachecaty do zgtoszenia

na wydarzenie, ktérego mozna byto dokona¢ w dedykowanej aplikacji
webowej. Strona wydarzenia, miata na celu przekazanie wszystkich
niezbednych informacji o evencie, od lokalizacji i daty po rozbudowane
FAQ. Oparta o kompleksowy system do zarzadzania baza gosci, umoz-
liwiata uczestniczkom zapisanie sie na event z wybraniem konkretnej
godziny wizyty u fryzjera. Po rejestracji otrzymywata spersonalizo-
wang wiadomos$¢ z potwierdzeniem oraz wybrang godzing. System,
choé na znacznie wigkszg skale niz jeden salon, umozliwit w sposéb
automatyczny i spersonalizowany komunikowaé sie z uczestniczkami
wydarzenia i zarzadzac praca 55 fryzjeréw w tym samym czasie. Po
przybyciu na miejsce eventu, kazda klientka otrzymywata satynowg
opaske z tagiem NFC, czyli spersonalizowany, interaktywny bilet wste-
pu. Dzieki bransoletce organizatorzy posiadali staty podglad $ciezki
interakcji konsumentki - znana byta doktadna godzina przyjscia,
informacja o skorzystaniu z ustug fryzjerskich, dtugo$¢ trwania wizyty
czy moment wyjscia z wydarzenia.

Po rejestracji uczestniczki przechodzity przez kontrole wejscia, gdzie
automatycznie po szczytaniu opaski, na lustrze - petnigcym role
ekranu, wyswietlato sig spersonalizowane powitanie. W tym samym
momencie klientka otrzymywata wiadomo$¢ SMS z indywidualnym
adresem strony internetowej, gdzie w formie newsfeeda prezentowane
byty wszystkie materiaty pobrane przez nig w trakcie wydarzenia, takie
jak ich zdjecia czy produkty kosmetyczne dobrane przez edukatoréw
do ich potrzeb. Bransoletki pozwalaty takze na ptynny ruch przy
stanowiskach fryzjerskich. Wystarczyto przytozy¢ opaske do czytnika,
aby system pokierowat goscia do odpowiedniego fryzjera i automa-
tycznie uruchomit zegar wskazujacy pozostaty czas na przygotowanie
idealnej fryzury. Dzieki temu w trakcie wydarzenia wszystko dziatato,
tak jak w salonie fryzjerskim, ale na znacznie wiekszg skale. Po udanej
stylizacji, konsumentki mogty skorzystac z ustug makijazystki, a takze
udacé sie do punktu diagnozy wtoséw na konsultacje dotyczace ich pie-
legnacji. Edukatorzy marki LOréal Professionnel dobierali produkty do
potrzeb danej klientki. Dzieki specjalnej aplikacji, po kliknigciu opaska
wysytali katalog z dobranymi indywidualnie kosmetykami bezposred-
nio pod adres e-mail uczestniczek, a takze na personalizowany, wyzej
wspomniany newsfeed. Dodatkowymi atrakcjami byly stanowiska
foto, takie jak wybieg z Paparazzi - automatem robigcym gosciom
zdjecia, ktéry w potaczeniu z opaska z tagiem NFC, dawat konsument-
kom mozliwo$¢ przezycia w petni interaktywnego do$wiadczenia, od
udostepnienia tresci w mediach spotecznos$ciowych po dostep do
wszystkich materiatéw z eventu.

Na koniec uczestniczki Hair Fashion Night zostawiaty swoje opinie

na temat wydarzenia oraz otrzymywaty droga e-mailowa vouchery na
darmowg ustuge w Salonach Expert LOréal Professionnel. Dzigki Si-
skin, kompleksowemu narzedziu do zarzadzania bazg gosci, wszystkie
informacje zebrano automatycznie - bez liczenia i spisywania, a dane
dostepne byly na biezaco. W tym czasie setki uczestniczek mogty
poczuc sie jak prawdziwe gwiazdy korzystajac z ustug wykonywanych
przez najlepszych stylistéw marki LOreal Professionnel.

Hair Fashion Night w liczbach:

55 fryzjerow-ekspertow, 627 wystylizowanych konsumentek, 4,6/5
- $rednia ocena satysfakcji ze stylizacji, 74 minuty - $redni czas
przebywania na evencie.

RACY: JEWSIE n@igﬁm,

Odyseja PR/ Klient: ZEW for men/ Marka: Kosmetyki do wloséw i brody dla
mezczyzn, z weglem drzewnym z Bieszczad i czarng huba/ Tytut pracy:
ZEW sie budzi Festiwal

Z pasji i mitosci do Bieszczad oraz w nawigzaniu do gtéwnych wartosci
marki takich jak sita, bezkompromisowo$¢ i pewnos¢, stworzono koncep-
cje festiwalu muzycznego ZEW sie budzi. Miat to by¢ pierwszy festiwal

w Bieszczadach i zarazem pierwszy festiwal w Polsce rozpoczynajacy sie
o $wicie. Festiwal byt skierowany przede wszystkich do pasjonatéw muzyki,
podrézy i dzikiej natury, ktdrzy w jednym miejscu mogli znalezé potgczenie
wszystkich tych elementéw. Festiwal zgromadzit 3700 oséb, a sprzedano
ponad 4 tys. biletéw. Najwiekszym wyzwaniem kampanii promocyjnej byto
zbudowanie w krétkim czasie $wiadomosci i rozgtosu dla wydarzenia,
przebicie sie z komunikacja na bardzo konkurencyjnym rynku festiwali
muzycznych z wieloletnig renoma i mocnymi line-upami, sprzedaz biletéw
online i uzyskanie frekwencji na poziomie min. 3000 oséb. Wydarzenie
odbyto sie na poczatku maja 2018 roku, a wiec byt to pierwszy Festiwal
otwierajacy sezon imprez plenerowych w Polsce. Na scenie pojawili sie:
Organek, KSU, Fisz Emade Tworzywo, Lion Shepherd, Sztywny Pal Azji, Har-
ba!, Kobranocka, Cztery Szmery, Kabanos, Painta Koina, Rezerwat. ZEW sie
budzi to co$ wiecej niz muzyka - w strefie atrakcji kazdy uczestnik znalazt
cos$ dla siebie. Dla mezczyzn zostat przygotowany barberowéz ZEW for
men, a w sklepie festiwalowym mozna byto kupié¢ koszulki z wizerunkiem
niedZwiedzia i inne festiwalowe gadzety. W strefie podrézniczej tukasz
Supergan opowiadat o bieszczadzkich wyprawach, a specjalisci od prze-
trwania uczyli podstawowych technik survivalu. 0dwazni mogli zmierzy¢
sie z ,Wyzwaniem Drwala” i przyjrze¢ sie tradycyjnym metodom wypalania
drewna. Uczestnicy mieli tez okazje zadbac¢ o swoje zdrowie wraz z Funda-
cjag DKMS. Na festiwalu znalazto sie réwniez co$ dla mito$nikéw dwdch ké-
tek - oficjalnie rozpoczat sie ogéInopolski sezon motocyklowy, zorganizo-
wany wraz z Klubem Motocyklowym Pirates of Roads. Nie zabrakto réwniez
atrakcji dla dzieci, dla ktérych zostata przygotowana Strefa NiedZwiadka.

Agencja Live, Agencja Hope/ Klient: EB - Grupa Zywiec/ Marka: Piwo EB/
Tytut pracy: Projekt Tymczasem

Projekt Tymczasem to wydarzenie bez precedensu w $wiecie, w ktérym
marki taczg sie ze sztuka. To prawdziwe przeniesienie idei marki na jezyk
muzyki, przy zachowaniu waznej dla grupy docelowej autentycznosci.

Celem projektu byto budowanie wizerunku i $wiadomosci brandu wéréd
mtodszej grupy dorostych konsumentéw. EB jako pierwsza marka nazwata
okres miedzy mtodoscig a dojrzatoscig (czyli Tymczasem), ktéry uznata za
niezbedny w zyciu kazdego cztowieka. To czas poszukiwania, poznawania
siebie, dzielenia sie inspiracjami, dos§wiadczeniami i cieszenia sie chwilg.
Wedtug EB naturalng przestrzenig do wyrazania tych wartosci stata sie
kultura hip-hopu, dlatego marka zdecydowata sie otworzyé na wspétprace
z raperami i zaprosita do projektu przedstawicieli hip-hopu, ktérzy wtasnie
przezywaja swoje Tymczasem, jak i tych ktérzy maja ten okres juz za soba.
W ten sposéb powstat wyjatkowy projekt artystyczny - Projekt Tymczasem.
Holistyczna kampania marki EB rozpoczeta sie limitowang edycjg puszek

z cytatami raperéw oraz spotami telewizyjnymi dedykowanymi kazde-
mu artyscie biorgcemu udziat w projekcie. Kolejny etap komunikacji
Projekt Tymczasem zapowiadaly cztery teledyski: ,Chcemy by¢ wyzej”
Sokota, ,Piroman” Pezeta, ,Ukryty w miescie krzyk” Zabsona oraz
,Moge wszystko” Sitka. Arty$ci wybrali nawzajem utwory z wtasnego
repertuaru, ktore zinterpretowali w swdj autorski sposéb we wspétpracy
z Zeppy Zepem i Steezem. Teledyski wygenerowaty zasieg 40 milionéw
wys$wietlen. Utwory te powstaty specjalnie na wydarzenie Projekt Tym-
czasem i swojg premiere przed publiczno$cig miaty w czasie spektaklu.
Prace nad przygotowaniem nowych wersji utworéw zobaczy¢ mozna
byto w krétkich dokumentach z serii ,Docuseries” na kanale nigdy-
stopTV na YouTube.

Zwienczeniem projektu byly dwa wyjatkowe spektakle, taczace muzyke
i sztuki wizualne, ktdre odbyly sie 6 pazdziernika w Teatrze im. Juliusza
Stowackiego w Krakowie. Cato$¢ spektaklu zostata podzielona na czte-
ry akty nawigzujace do numerdw zinterpretowanych wczes$niej w przez
Sokota, Pezeta, Zabsona i Sitka - wszystko w formie multimedialnego
widowiska wykorzystujgcego atuty teatralnego anturazu. Nad koncep-
cja widowiska czuwat Steez, producent muzyczny, wydawca i animator
kultury hip-hop, znany choéby z takich projektéw, jak PRO8L3M czy Rap
History Warsaw. Scenariusz napisali Krzysztof Kosz & Kuba Bujas / LAF
AM, a catos$¢ wyrezyserowat Maciej Amanowicz. Motywem przewodnim
spektaklu byta idea Tymczasem. Aby udowodni¢, ze koncept ten jest
ponadczasowy, a pewne napigcia wciaz towarzyszg mtodym ludziom,
na krakowskiej scenie zderzono ze soba weterandw rapu z mtodymi

i bardzo utalentowanymi przedstawicielami nowej szkoty. W Krakowie
pojawili sie wiec Sokot, Pezet, Zabson, Sitek oraz Biatas, Hades, Matpa,
Otsochodzi, PlanBe, Rasmentalism, Sarius, Tede, i Wiodi, ktérym wt6-
rowata legenda rodzimego hip-hopu - DJ Falcoln. Raperom w czasie
poszczegdlnych utworéw towarzyszyli aktorzy i tancerze. Do kazdego
wykonywanego utworu zostata przygotowana specjalna scenografia,
wykorzystujaca atrybuty teatru i efekty wizualne.

Rezultaty: bilety na obydwa spektakle wyprzedaty sie w ciggu 3 dni/
wydarzenie na zywo w teatrze obejrzato ponad 1050 osob/ transmisje
obejrzato ponad 800 tysigcy UU/ prawie 3 tysigce osob w czasie jej
trwania zostawito komentarz. Az 68% komentujacych stanowili mez-
czyzni, a zasieg tylko dla komentarzy w dniu wydarzenia (6-7.10) to 625
tysiecy wyswietleri/ od startu kampanii 24 czerwca do 10 pazdziernika
w mediach spoteczno$ciowych pojawito sie w sumie 5580 wzmianek
na temat Projektu Tymczasem. 98% stanowity komentarze pozytywne
i neutralne/ w mediach (earned) ukazato sig 250 publikacji o wartosci
1.3 min zl/ catkowity zasieg kampanii w mediach spotecznos$ciowych
to ponad 5,5 miliona.

Wiecej na temat konkursu na www.konkurs.kreatura.pl.




Fashion Square w Galerii Krakowskiej.

30 LAT RAJT HALE
NAMIOTOWE

- NIE BOIMY SIE
WYMAGAJACYCH
EVENTOW

Konicéwka roku 2018 to dla wielu firm czas podsumowan

i planéw na kolejne lata. W 2019 roku RAJT Hale namiotowe
obchodzi jubileusz 30-lecia firmy. Przez ten czas bywaty
lepsze i gorsze momenty, ale dzis§ mozemy powiedziec,

Ze jestesmy mocni i nie wstydzimy sie Zadnej realizacji,

bo mamy te przyjemnosc¢ realizowac wiele eventéw najwyzszej

klasy - méwi Marcin Nowakowski, wspotwtasciciel i Dyrektor
Zarzadzajgcy RAJT Hale namiotowe.

30 lat na rynku to duzo. Wiele firm w tym czasie zamykato swoje
dziafalnos$ci i otwierato sie np. pod inng nazwa, z nowymi wtascicielami,
personelem. Im udato sie przetrwaé. Walczyli o to kazdego dnia, przykia-
dajac ogrom uwagi do realizacji eventowych oraz rozmawiajac z klientami
o ich potrzebach. Jedng z ich wad jest bezposrednio$¢, aczkolwiek sa

i tacy ktérzy odbierajg to za zalete. Nie owijaja w przystowiowg bawetne,
méwiag wprost o wadach i zaletach konkretnych rozwigzan. Otwarcie
moéwig o kosztach i pokazujg réznice w produktach i ich jakosci. To klient
decyduje ostatecznie, jak chce aby wygladat jego event i czy ma byé
zrealizowany bezpiecznie, a to dla RAJT Hale namiotowe jedna z prioryte-
towych kwestii.

- Jestesmy firmq rodzinng. W 1989 roku firme RAJT zatoZyli moi rodzice.
Dotqczytem do firmy bedqc juz na studiach, pierwotnie jako monter hal
namiotowych tak, aby poznac¢ specyfike produktu od przystowiowej pod-
szewki, pézniej jako kierownik ekip montazowych i gtéwny logistyk. Te lata
daty mi ogrom wiedzy i zrozumienia specyfiki rynku i pracy ekip montazo-

wych. Kolejne szczeble zawodowe w RAJT to Kierownik ds. marketingu

i sprzedazy oraz finalnie Dyrektor Zarzqdzajqcy. Od 2007 roku jestem jej
wspétwtascicielem, a od 2016 roku petnie funkcje Dyrektora Zarzq-
dzajqcego i Prezesa spotki. Dzis mimo wielu obowigzkéw biurowych
wielokrotnie jestem obecny na montazach z naszymi ekipami tak, aby
czynnie uczestniczyc¢ w procesie powstawania hal namiotowych i final-
nie eventéw. Dzieki temu na biezqco reagujemy na potrzeby klientéw

i dokonujemy wszelkich ewentualnych zmian. Bezposredni kontakt ze
zleceniodawcg jest dla nas bardzo wazny - méwi Marcin Nowakowski.

Pojawienie sie Marcina Nowakowskiego w firmie dato jej nowe
otwarcie. Firma kojarzona do tej pory gtéwnie ze standardowym
wynajmem hal namiotowych otworzyla sie na nowe rynki w tym
sektor eventdw VIP oraz prestizowych wesel. W swoim portfolio firma
posiada takie realizacje jak m.in. wesela wielu sportowcéw w tym:
Roberta i Anny Lewandowskich, Lukasa Podolskiego, Jakuba Kosec-
kiego, Macieja Makuszewskiego, Arkadiusza Recy, Jakuba Wolskiego,
Macieja Lampe, Jakuba Przygoniskiego oraz Radostawa Majdana

i Matgorzaty Rozenek - Majdan i wielu innych, w tym osobistosci

z pierwszych stron gazet, ludzi ze $wiata biznesu i polityki.

W 2018 roku do firmy dotaczyta Anna Nowakowska na stanowisko
Dyrektor sprzedazy i marketingu. Do jej obowiazkéw nalezec¢ bedzie
m.in wspotpraca z obiektami oraz sektorem MICE. Prywatnie zona
Marcina, zawodowo zwigzana do tej pory z branza hotelarska i MICE,
byta cztonkini zarzadu ds. Edukacji Stowarzyszenia Branzy Eventowej.

Firma RAJT Hale namiotowe i wyposazenie stale poszerza swoja
oferte o nowe produkty. Jako jedyna na rynku dysponuje 3 rodzajami
réznych systeméw podtdg do hal namiotowych. Proponuje réwniez
kilka rodzajéw poszy¢. Oferte wynajmu hal namiotowych wzbogaco-
no o ich wyposazenie w tym: kilka rodzajow parkietéw tanecznych,
stotéw i krzeset w tym krzesta VIP typu Chiavari, Chameleon oraz
drewniane typu Boho/ Rustic style. To trend, ktdry zaobserwowac
mozna na zagranicznych eventach.

Krzesta Chiavari staty sie hitem w ostatnich latach i wyparty mocno
standardowe krzesta w pokrowcach. Inwestycje w firmie RAJT hale
namiotowe zostaty réwniez poczynione w kwestii nowych systemoéw
ogrzewania i wentylacji oraz nietypowych rozwiazan konstrukcyj-
nych. RAJT jest producentem unikalnych konstrukgji jak: namiot
tukowy, hala jednospadowa czy hala wielospadowa.

Zdjecia: materiaty prasowe RAJT

Konferencja Inside Trends 2018, Centrum Praskie Koneser w Warszawie.

- Lubimy niebanalne projekty. Juz kilka lat temu skierowalismy catq swojq
energie na eventy prestizowe w tym konferencje, gale, bankiety, prezentacje
produktéw i inne. Mocno inwestujemy w sprzet oraz staramy sie dbac o niego,
dlatego zdecydowaliSmy o niewynajmowaniu go na eventy, ktére narazajq
sprzet na duze uszkodzenia. Dzieki temu wielokrotnie mozna zobaczy¢ nasze
hale namiotowe stojqce w najbardziej prestizowych miejscach, jak chociazby
dziedzirice patacéw, dworkéw, renomowanych budynkéw, siedzib instytucji
publicznych i wielu innych. To bardzo cieszy oraz mobilizuje do dalszego rozwoju
- mdwi Marcin Nowakowski.

Dodatkowym obszarem dziatalnosci jest produkcja hal namiotowych oraz
dzierzawa dtugoterminowa dla obiektéw. Firma w swoim portfolio posiada
tez zlecenia bardzo indywidualne, jak budowa hali namiotowej dla obiektu
Mietowe Wzgdrza czy Willa Foksal w Warszawie. RAJT od lat zdobywa liczne
wyréznienia na branzowych konkursach. Jako jedyna firma namiotowa
zostata wyrézniona az trzykrotnie przez Polskie Stowarzyszenie Konsultan-
téw Slubnych i uhonorowana Certyfikatem Jakosci. W roku 2018 certyfikat
odebrali jako jedyni w kategorii. — Na rynku wesel w plenerze dziatamy juz

15 lat. To bardzo wymagajqcy sektor. Wielokrotnie stawiamy hale namiotowe
w miejscach o jakich nigdy nam sie nie marzyto, piekne patacowe dziedzirice,
brzeg jeziora, srodek lasu, plaza. To czesto miejsca bardzo trudne, wymagajqce
ogromu pracy fizycznej i rozbudowanej logistyki. To wtasnie w naszej pracy lubi-
my najbardziej, a na rynku mamy opinie, Ze jak juz wszyscy méwig, ze sie nie da,
to RAJT z pewnosciq da rade. Nie bytoby to moZzliwe bez ogromu zaangazowa-
nia naszych pracownikéw. W obecnych czasach rotacje personelu to nagminny
problem. Mamy to szczescie, ze nasi pracownicy sq z nami od wielu, wielu lat. To
duzy komfort pracy i ogromne bezpieczeristwo. Miedzy innymi to wtasnie dzieki
temu dzis mozemy swietowac 30 lat dziatalnosci firmy — podsumowuje Marcin
Nowakowski.

Jak wida¢ kazda osoba i kazdy szczegdt pracuje na sukces firmy.
Andrzej Kuczera

Wesele w plenerze.

Targi Intercars, Hala jednospadowa dla firmy Castrol.

/ %/ DL SKIE STOW
/KONSUE_TANT(

Event $wiateczny dla banku Pekao SA w Warszawie.

Gala Polskiego Stowarzyszenia Konsultantéw Slubnych, przyznanie Certyfikatu Jakosci i tytutu Partnera Honorowego .
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BRILL AVMEDIA

Brill AV Media to miedzynarodowa firma dziatajaca od wielu lat na rynku ustug
audiowizualnych w krajach Europy Srodkowo-Wschodnie]. Dziata w ramach
oneAVteam, cisle wspotpracujac z partnerami z Wegier, Czech, Stowacji

i Austrii. Brill AV Media wspétpracuje ze swoimi partnerami biznesowymi tak, by
sprostaé ich indywidualnym potrzebom oraz zagwarantowac najwyzszg jakoscé
realizacji projektow. Posiada wieloletnie doswiadczenie w zakresie ustug typowo
konferencyjnych takich jak: ttumaczenia, glosowania, wideokonferencje, jak
réwniez specjalistycznych technologii wideo, a takze realizacji i odpowiedniego
doboru nagtosnienia oraz o$wietlenia.

Atutem Brill'a jest doswiadczona, wyedukowana, stale podnoszaca swoje
kwalifikacje, a przede wszystkim zgrana kadra pracownikéw. Jestesmy grupg
odpowiedzialnych i kreatywnych osdb, ktére kochaja to co robig! Wsrdd nich sg
profesjonalisci i specjalisci, posiadajacy bogate doswiadczenie. Systematyczne
inwestycje oraz dostep do baz sprzetowych catej grupy oneAVteam pozwala im
by¢ liderem pod wzgledem technologicznym, jak i pod wzgledem ilosci wtasnego
sprzetu technicznego.
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tel: +48 22 631 80 91
biuro@brill.pl

www.brill.pl

Techniczna obstuga eventéw

Mocng strong jest Swiadczenie ustug technicznych na potrzeby eventéw.
Kompleksowo obstuguje kazdy event, zapewniajac petne spektrum urzadzen
technicznych, jak i profesjonalne doradztwo na kazdym etapie organizacji
wydarzenia. Priorytetem firmy jest zapewnienie zaréwno lokalnym, jak

i miedzynarodowym klientom najwyzszej jakosci ustug. Bazujac na wtasnym
sprzecie firma dostarcza rozwigzania dla organizatoréw: bankietéw i gali rozdania
nagréd/ eventéw typu product launch/ imprez promocyjnych/ konferencji

i kongresdw/ koncertéw/ pokazéw mody/ otwarc obiektéw/ targéw i wystaw.

Instalacje audiowizualne

Bazujac na doswiadczeniu wtasnym i zagranicznych partneréw, poszerzyliSmy
oferte o projektowanie, wykonawstwo oraz serwisowanie statych instalacji
audiowizualnych w réznego rodzaju obiektach. Wszystkie instalacje AV oparte
sg na sprzecie najlepszych na $wiecie producentéw audio-video. Instalacje
wykonywane sg w salach konferencyjnych, hotelach, klubach, galeriach
handlowych, szkotach, halach sportowych, muzeach, kinach i innych obiektach.

10

W POLSCE

Member of

AV, Alliance

BRILL AV MEDIA TO MIEDZYNARODOWA FIRMA
DZIAEAJACA OD WIELU LAT NA RYNKU USEUG
AUDIOWIZUALNYCH W KRAJACH EUROPY SRODKOWO-
WSCHODNIEJ, PRZY WSPOLPRACY Z PARTNERAMI Z
WEGIER, CZECH, SLOWAC]I | AUSTRII.

KOMPLEKSOWO OBSEUGUJEMY KAZDY EVENT,
ZAPEWNIAJAC PEENE SPEKTRUM WEASNYCH
URZADZEN TECHNICZNYCH, JAK | PROFESJONALNE
DORADZTWO NA KAZDYM ETAPIE ORGANIZACI
WYDARZENIA,

BRILL AV MEDIA 5P. Z 0.0, UL. KOLEJOW

BRILLAVMEDIA

: swietleni
Systeny Deglotnienions:
Rozwiazania konferencyjne.
Systemy do gltosowan.
Tlumaczenia symultanicne.

Instalacje AV.

www.BrillAVMedia.pl
0 WWW,FACEBOOK. COM/BRILLAVMEDIA

, MAIL: BIURO@BRILL.PL, TEL. +48
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tel: +48 531 606 608
warszawa@colorsofdesign.pl

www.colorsofdesign.pl

ColorsOfDesign

Colors of Design to wiodaca i jedna z pierwszych wypozyczalni mebli eventowych na polskim rynku. W swoim asortymencie posiada setki wzordw na
eleganckie bankiety, konferencje, targi czy pikniki i imprezy plenerowe. Oferta Colors of Design na biezgco uzupetniana jest o designerskie nowinki,
nawigzujgce do najnowszych trenddéw w aranzacji eventowych przestrzeni. Bardzo bogaty wybér kolordw i wzoréw, jest jednym z najwiekszych
wyréznikdw asortymentu Colors of Design na tle konkurencji. Na zyczenie klientdw firma dokonuje réwniez wizualizacji 2D i 3D przestrzeni eventowe;.
Przez 8 lat obecnosci na rynku eventowym firma miata okazje wspétpracowaé przy wielu duzych projektach, jak choéby Miedzynarodowy Kongres
Gospodarczy, czy najwieksza impreza e-sportowa Intel Extreme Masters. Meble Colors of Design niejednokrotnie goscity réwniez na imprezach
miedzynarodowych, jak np. Mistrzostwa Swiata w Pitce Noznej w Soczi w 2018 roku. Firma obstuguje teren cateqo kraju i zagranicy, a dzieki dwém
oddziatom (na Slgsku i w Warszawie) oraz nowoczesne;j flocie samochodowej moze by¢ jeszcze blizej swoich klientéw, oferujgc konkurencyjne stawki
transportu. Dla zagwarantowania najwyzszych standardéw obstugi eventéw, wypozyczalnia Colors of Design dowozi swéj sprzet 7 dni w tygodniu 24
godziny na dobe.

Nabyte przez lata doswiadczenie w zakresie projektowania eventowej przestrzeni, pozwala zespotowi Colors of Design na zaproponowanie optymalnego
i wyjatkowego rozwigzania dla kazdego poszukujgcego event managera.

#dbamyokomfort #meblujemyeventy #konferencje #wypozyczalniamebli #meblelounge #plenery #kreujemyprzestrzen #designnawynajem
#meblenawynajem #meblujemykolorem #godnipolecenia #krzesta #meblelED #strefychillout #eventzpomystem #eventzColorsem #dajsiezaskoczy¢

ColorsU/Design

WYPOZYCZALNIA MEBLI EVENT®WYEH

Dbamy o komfort na evencie
www.colorsofdesign.pl
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tel: +48 535016 924
kontakt@confettisystem.pl

www.confettisystem.pl

Kim jestesmy?
LudZmi, ktérzy potrafig nada¢ zwyczajnym wydarzeniom basniowej
niezwyktosci. Nasycic je oszatamiajgcymi kolorami i porywajacymi dzwiekami.

Co robimy?

Czarujemy emocjami. Zmieniamy zwykte wydarzenia w przedstawienia rodem
z marzen. Sprawiamy ich uczestnikom rados¢, wzbudzamy ich zachwyt

i poruszamy ich serca.

Jak to robimy?

Kreujemy sceniczne efekty specjalne. To dzieki nam oprawa festiwali, eventéw,

wydarzen sportowych, pokazéw $lubnych robi na widzach piorunujgce
wrazenie. Za kazdym razem.

Czym to robimy?

Paleta uzywanych przez nas srodkéw jest bardzo szeroka: od klasycznego
confetti, przez ptomienie, serpentyny, balony, dym, piane, az po... barki
mydlane.

Jak to sie zaczeto?

Dziewie¢ lat temu odkrylismy, ze to emocje sg esencjg zycia. Niezaleznie od
tego, czy chodzi o ttumne Mistrzostwa Swiata w Siatkéwce czy o skromny
$lub. To emocje przezywamy catym ciatem i zapamietujemy na dtugie lata.

Kto nam zaufat?

Okazato sig, ze mielismy racje. To byt strzat w dziesigtke. Potwierdzeniem
tego sg wydarzenia, ktére mielismy przyjemnos$¢ uswietnia¢ swoimi efektami
scenicznymi: Orange Warsaw Festiwal, Red Bull X-Fighters, Mistrzostwa
Europy w Zuzlu, Reebok Powerun by Runmageddon, XV Memoriat Huberta
Jerzego Wagnera, Polsat Boxing Night, koncerty Swiatowych gwiazd muzyki
(Skrillex, Armin van Buuren).

Jesli chcesz zmieni¢ organizowane przez siebie wydarzenie w prawdziwy
spektakl peten pozytywnych wrazen i gorgcych emocji, skontaktuj sie z nami.

nfetti

ystem

TWOJ PARTNER 0D SCENICZNYCH

) . EFEKTOW SPECJALNYCH
sceniczne_efekty specjalne

@ ovienie
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‘ANM MYDLANE ‘OGOS | PIANA

® +48535016924 @ kontakt@confettisystem.pl @ fb/Confetti.System
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[ tel: +48 22 845 57 48,
+48 691 031 146 www.rajt.pl

rajt@rajt.pl
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hale namiotowe i wyposazenie

Firma RAJT Hale namiotowe i wyposazenie dziata na polskim rynku od 1989 roku. JesteSmy producentem profesjonalnych i wysokiej jakosci hal namiotowych

i namiotéw, ktére wynajmujemy na wszelkiego rodzaju eventy tj: konferencje, prezentacje produktdw, wesela, gale i bankiety i wiele innych. W swojej ofercie
oprdcz tradycyjnych hal namiotowych zbudowanych z modutéw 5-metrowych i solidnej podtogi, posiadamy réwniez unikalne konstrukcje takie jak: hala
jednospadowa czy namiot tukowy. Oba rodzaje hal namiotowych to nasz projekt autorski. Ponadto, w swojej ofercie posiadamy bogaty asortyment wyposazenia
jak m.in.: stoty i krzesta bankietowe, w tym krzesta CHIAVARI i BOHO czy modutowy parkiet taneczny, ktérego tez jesteSmy producentem. Wiedziemy prym na
rynku w obstudze plenerowych wesel oraz eventdw z segmentu VIP.

Specjalizujemy sie w realizacjach trudnych i nieprzecietnych. Szczegdlny nacisk ktadziemy na wysoka jako$¢ oferowanych ustug, profesjonalizm wykonania,
skutecznos¢ dziatan i satysfakcje klienta. Zapewniamy doskonale przygotowany i przeszkolony personel, petne wyposazenie hal namiotowych i namiotéw oraz
wiasny transport sprzetu.

Lubimy wyzwania. Hala namiotowa na $rodku jeziora, dziedzificu zamku, do ktérego nie ma dojazdu, czy trudno dostepne lokalizacje, gdzie wszyscy mowig, ze
sie nie da rozstawié hali namiotowej - to nasza codziennos¢, podejmujemy sie wyzwarn, to nasza przewaga rynkowa.

Zdobywamy rézne nagrody i wyrdznienia branzowe. Mozemy pochwali¢ sie np. Certyfikatem jakosci nadawanym przez Polskie Stowarzyszenie Konsultantéw
Slubnych (otrzymali$my go jako jedyna firma trzykrotnie z rzedu) czy wyréznieniem branzowym w kategorii Osobowo$¢ Roku MICE POLAND, ktére otrzymat
Marcin Nowakowski w kategorii Podwykonawca.

MAZURKAS

Transport

3XM.

Myslisz. Mowisz. Masz.

Myslisz: Transport.
Mowisz: Mazurkas.
Masz: Bezstresowy i komfortowy przeweéz.

Mazurkas Travel Transport.

Na rynku od 1992 roku. Rozpoznawalne logo. Doswiadczenie i renoma.
Warszawa, Polska, Europa: bliskie i dalekie transfery, wyjazdy biznesowe
i turystyczne.

Nowoczesna flota bezpiecznych i komfortowych:

- Autokarow

- Minibusow

- Vanow

- Limuzyn.

Profesjonalni, doswiadczeni i uprzejmi kierowcy.

Punktualne, bezstresowe przewozy w konkurencyjnych cenach.

transport@mazurkas.com.pl www.transport.mazurkas.pl
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tel: +48 2211210 30

info@ukoo.pl www.ukoo.pl

UBIERAMY OUTDOOR

Jestesmy jedynym w Polsce dystrybutorem namiotéw stretch wytwarzanych przez firme RHI w RPA, ktda jest $wiatowym liderem w ich produkcji i rozwoju.
Oferujemy eleganckie namioty eventowe na wszelkiego typu imprezy i wydarzenia, ktore mozna zainstalowaé w dowolnym miejscu i na kazdym podtozu.

Plaza, brzeg rzeki, lesna polana, basen lub jezioro, przydomowy ogrdd, srodek miasta, park, taras, dach budynku lub ptywajacej barki sa w zasiegu reki i to bez
wzgledu na liczbe gosci oraz warunki atmosferyczne.

Marzysz o niepowtarzalnym evencie, ktéry na dtugo pozostanie w pamieci zaproszonych gosci? Wybierz urokliwe miejsce, a my zaprojektujemy dla Ciebie
unikalng architekture namiotu, ktéra stanie sie wiodagcym elementem scenografii.

Kazda pora roku i pogoda jest dobra dla imprezy pod namiotem stretch. Nasze namioty wyrézniaja: 100% wodoodpornos$¢, wytrzymato$é, niezawodnos¢,
szybka i prosta instalacja oraz zgodno$¢ ze wszystkimi normami bezpieczenstwa.

Realizujemy eventy na terenie catej Polski.

Skontaktuj sie z nami, a uczynimy Twoja impreze wyjatkowa!

B
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UBIERAMY OUTDOOR

Szukasz unikalnego miejsca na event?
Chcesz zachwyci¢ gosci i osiagnac sukces?

Poznaj namioty stretch RHI sprzedawane
i wynajmowane przez firme UKOO.

Namioty stretch idealne na:

« imprezy firmowe

» wydarzenia kulturalne

« festiwale i festyny

- imprezy sportowe

« filmy

» wielkie otwarcia

+ $luby i wesela

- prywatne przyjecia

« eventy mate, duze i bardzo duze

Wybér UKOO to gwarancja:

» najwyzszej jakosci namiotow stretch

« wspotpracy i wsparcia w procesie projektowania
wydarzenia (pomagamy w kreacji, doradzamy
optymalne konfiguracje, robimy projekty techniczne
i wizualizacje)

« szerokiego wyboru akcesoriéw montazowych
i dekoracyjnych

« szybkiej i pewnej dostawy

» bezpieczenistwa namiotéw oraz przebiegu ich
instalacji

« dostepnosci floty namiotowej o powierzchni ponad
3000 m?

UKOO - Namioty "z efektem Wow"!

UKOO POLAND
UL.KRASINSKIEGO 108
05-080 IZABELIN

TEL.+ 48 601 449 999
+48 22 112-1030
MAIL: INFO@UKOO.PL
www.ukoo.pl
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Zapros nas do swojego obiektu. Napisz: andrzej@oohevent.pl 5 0
7

510 4,75 HOTEL ARLAMOW #****

www.arlamow.pl

Kompleks Hotelu AREAMOW *** polozony w wojewddztwie podkarpackim
to zdobywca wielu prestizowych nagréd, idealny kompleks do organizacji
spotkar biznesowych. Powierzchnia osady wynosi az 768 ha.

OG N | STY PTA K | R U G U E ST H O U S E Obiekt miesci 737 miejsc noclegowych. Posiada 254 pokoje. 197 to

www.hotelognistyptak.pl www.irumaldives.com pokoje dwuosobowe (czes¢ z nich przystosowana jest do pobytu oséb
niepetnosprawnych), 14 to z kolei luksusowe apartamenty. Hotel oferuje tez

2 apartamenty prezydenckie jedno- i dwupoziomowe. W rezydencji znajduje
sie 41 pokoi, w tym 37 dwuosobowych i 4 apartamenty, gdzie z kazdego
pokoju roztacza sie przepiekny widok.

Kompleks Hotelu AREAMOW *** posiada 14 w petni wyposazone sale
5 0 konferencyjne o tacznej powierzchni blisko 3,5 tys. m?, uwage zwraca
y imponujacy dziedziniec z przeszklonym dachem — hotelowe patio,
’ ktdrego powierzchnia catkowita to, az 2288 m?. Jest to miejsce niezwykle
malownicze, ktére budzi zachwyt kazdego organizatora wydarzeri poniewaz

daje niesamowite mozliwosci. W obiekcie moze sie zgromadzi¢ 1500 osob
w jednym miejscul

Wiasny system nagtosnienia, 25 m wysokosci, brak filaréw, 35 punktéw

SOUND GARDEN HOTEL NADMORSKI podczepien po 500 kg udzwigu kazdy, obcigzenie posadzki 1000 kg/m?,

www.soundgardenhotel.pl . rampy wjazdowe, mozliwo$¢ wjazdu na dziedziniec samochoddw typu
9 P www.nadmorski.pl TIR, dostep do $wiatta dziennego, system ekrandw diodowych - to tylko

............................................................................................................................ kilka technicznych mozliwosci tego miejsca_ W hotelu miesci 5|e Jedem
z najwiekszych i najlepiej wyposazonych komplekséw SPA & Wellness.
Pieciopoziomowa strefa SPA, o facznej powierzchni 4000 m? miesci az 16
gabinetéw zabiegowych, basen wewnetrzny z torami ptywackimi i brodzikiem
dla dzieci, zewnetrzny basen z podgrzewana wodg, groty $niezne i lodowe,
5 0 4 75 réznego rodzaju sauny. Do dyspozycji najbardziej wymagajacych gosci —
y y cenigcych sobie prywatnos$¢ — stworzone zostato VIP SPA.

Obiekt posiada dwie hale sportowe o powierzchni 2000 m?* kazda, scianki
wspinaczkowe o wysokosci 19 m oraz dwa petnowymiarowe boiska
pitkarskie - oswietlone i podgrzewane. Odwiedzajacy moga uprawiac az 32
dyscypliny sportowe. Znalez¢ mozna tam m.in. pole golfowe, strzelnice, 4

H OT E L R E N A I S SA N C E korty do squasha, 2 sitownie, 4 korty tenisowe, wiasne stoki narciarskie oraz
WARSAW AIRPORT **#**%* TROPICAL ISLANDS krytg ujezdzalnie. Hotel AREAMOW**** ma trzy restauracje, gdzie serwowane
. www.tropical-islands.de/pl sq dania kuchni miedzynarodowej, ale tez regionalne i sezonowe przysmaki
....................... www.chopinad.pl Bieszczad, Restauracyjng oferte zupelniaja; kawiarnia, lobiby bar, Kub nocry
oraz dwie klimatyczne, drewniane karczmy, idealne do organizowania
wszelkiego rodzaju imprez okolicznosciowych, w tym miedzy innymi wesel
o rustykalnym charakterze oraz imprez integracyjnych, jak np. Arlamow
Business Challenge. Kolejnym atutem hotelu jest to, ze posiada prywatne

5 U 4 75 lotnisko oraz whasng elektrocieptownie.
7 ?

gastronomia

udogodnienia

" UDARA BALI konferencj
KOPALNIA SOLI ,WIELICZKA YOGA DETOX SPA onferencje

www.kopalnia.pl www.udara-bali.com stosunek jakosci do ceny
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HOTEL MANOR HOUSE SPA #*#***
PALAC ODROWAZOW **¥¥¥

www.manorhouse.pl

WIStA PREMIUM ***

www.hotelpremium.pl

Mielismy przyjemnos¢ gosci¢ w potozonym w centralnej Polsce kompleksie
hotelowym Manor House SPA, ktory sktada sie z pieciogwiazdkowego
Patacu Odrowazéw oraz hotelu w standardzie czterech gwiazdek. Ten drugi
miesci sie w zabytkowej Stajni Platera i Termach Zamkowych razem ze strefg
SPA & Wellness.

Nie ma chyba nic piekniejszego niz Wigilia w snieznej scenerii. W tym roku
mielismy przyjemnos¢ pojechac na swigteczne spotkanie do Wisty. Hotel
Wista Premium™*** powitat nas biatym puchem.

Obiekt usytuowany jest 1 km od Stacji Narciarskiej Siglany, 5 km od osrodka
narciarskiego Nowa Osada, oraz 2 km od dworca PKP, z ktérego dotarlismy
Warto wspomnieg, ze to hotel bez dziedi, przyjazny weganom i alergikom, hotelowym busem.
7 bezchlorowym basenem, kompleksem tazni Rzymskich, SPA pod gotym
niebem (Witalna Wioska® SPA) oraz nagradzanym wielokrotnie najlepszym
holistycznym SPA w kraju. 40-minutowy seans w Chacie Solnej zastepuje

trzy dni spedzone nad morzem.

Wista Premium*** dysponuje przestronnymi 42 pokojami i apartamentami,
wyposazonymi we wszystkie udogodnienia: TV, zestaw do przygotowania
goracej kawy i herbaty, tazienka z bezptatnym zestawem kosmetykdw, Wi-Fi.

Hotel jako jedyny obiekt w Wisle otrzymat rekomendacje przewodnika
Gault&Millau, a takze Certificate of Excellence nadawany przez portal
Tripadvisor.

Opracowano tu innowacyjny program odmtadzajacy, ktory bazuje na
metodach wykorzystujacych naturalng zdolnos¢ organizmu do regeneracji.
Gabinety Bioodnowy specjalizujg sie w terapiach energetycznych, ktére
majq skutecznie oczyszczac i wzmacniac sity witalne. W hotelu znajduie sig przestrzen konferencyjna, ktora umozliwia
dostosowanie rozwigzan do indywidualnych potrzeb klienta. Sg to cztery
sale na: 120, 50, 50, 25 osob. Najmniejsza sala konferencyjna typu Executive
Room, w ktorej mielismy szkolenie, jest idealna na kameralne spotkania
biznesowe. ZnaleZ¢ w niej mozna niezbedne wyposazenie, jest tam

takze prywatny mini-taras, a w razie potrzeby mozna ja zamieni¢ na sale
bilardowa.

Bardzo ciekawy jest pokojowy program SPA — w kazdym pokoju masazer
gtowy, dtoni i palcdw, lecznicze sole, jonizujaca lampa solna, muzykoterapia,
poduszka z tuska gryczang i hipoalergiczne kosmetyki. Dodatkowo trafilismy
na tazienke z wielkg balia.

Duzym atutem jest genialna kuchnia. Obfite $niadania i ciekawe pakiety

z obiadokolacjami. Tutejsza restauracja serwuije tradycyjna, polska kuchnie
i wysmienite dania weganskie oraz wg autorskiej Diety Zycia. Na gosci
czeka poczestunek powitalny: domowe ciasto i wino lub miejscowa
nalewka. 10-hektarowy, piekny o kazdej porze roku, zabytkowy park
skrywa energetyczny Ogréd Medytacji z Kamiennym Kregiem Mocy,
Piramida Horusa i Ogrodem Zen. Jak zapewnia nas wiasciciel obiektu: ze
wzgledu na silne oddziatywanie energetyczne, ktére dochodzi do 30 000 j.
w skali Bovisa, posiadtos¢ w Chlewiskach jest nazywana Polskim Centrum
Biowitalnosci.

Dziat Sprzedazy i Realizacji nie ogranicza sie tylko do organizacji wydarzen
firmowych w hotelu, np. z kapelg géralska, ale organizuje miedzy innymi
kuligi z pochodniami, istnieje mozliwos¢ wynajecia skuteréw snieznych lub
quaddw czy tez dowozdéw na stoki narciarskie ze zdrowym prowiantem.
Hotel oferuje naprawde ciekawe pakiety pobytowe.

Obiekt ma do dyspozycji jacuzzi, (niestety nadajace sie do odnowienia),
sauny oraz strefe SPA. Relaksujacy masaz, sauna finska lub taznia rzymska
moze by¢ idealnym zakonczeniem konferencyjnego dnia.

Manor House SPA to idealne miejsce na event plenerowy i tematyczny.
Zarbwno na organizacje wydarzenia w parku, jak i we wnetrzach. Polecamy
do integradji firmowej z wieloma unikatowymi atrakcjami: terapeutyczne
koncerty na gongi tybetanskie, nocne seanse saunowe, firewalking -
spacery po rozzarzonych weglach, golf wodny, jazdy konne, pikniki na
trawie, poszukiwanie skarbu Odrowaza, zawody strzelnicze, miodopicie,
biesiadowanie przy grillu lub ognisku oraz integracyjne, tworcze warsztaty
grupowe.

Duzym atutem hotelu jest zaplecze gastronomiczne. Jako jedyna
restauracja w Beskidach serwuje wysmienitg amerykanska i argentyriska
wotowine przygotowang przez szeféw kuchni. Hotel posiada tradycyjne
dania kuchni polskiej z nowoczesnymi akcentami. Skorzystalismy

z rozbudowanej karty menu, wszyscy Ci, ktérzy nie s fanami miesa
znajda pysznosci po wegetarianisku. Jedzenie przepyszne, a obstuga na
najwyzszym poziomie!

Obiekt jest wysoko oceniany ze wzgledu na kuchnie, lokalizacje oraz
udogodnienia. Hotel jest takze pozytywnie odbierany ze wzgledu na
stosunek jakosci do ceny. W naszej opinii, bardzo ciekawe miejsce na eventy
firmowe i wyjazdy prywatne.

Szczegdlnie piekne sg sale konferencyjne w Patacu Odrowazow, ktdre po
prostu trzeba zobaczy¢. Na pewno jest to miejsce, do ktérego chce sie
wracac. Co niewatpliwie zamierzamy uczynic.

gastronomia gastronomia

udogodnienia udogodnienia

konferencje konferencje

stosunek jakosci do ceny
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Hotel Manor House - Patac Odrowazéw w Chlewiskach.

CZY DA SIE POLACZYC

PRZYJEMNE
Z POZYTECZNYM?

0 gtebokim wypoczynku, regeneracji organizmu,
integracji uczestnikéw na czystym powietrzu oraz

o prawidtowej diecie podczas pobytu w Manor House
SPA rozmawiamy z Dyrektorem Marketingu obiektu,
Dorotg Tokarska.

Obiekt potozony jest w malowniczym miejscu, ktére jako jedno
z nielicznych znalazlo sie na energetycznej mapie Polski, co to
oznacza?

Neutralna biowitalnos¢ dla zdrowego organizmu wystepuje na poziomie
okoto 6.500 j. Bovisa. Najlepsze do zamieszkania miejsce powinno

mie¢ miedzy 6.500 a 8.500 jednostek w tej skali. Na terenie naszego
kompleksu oddziatywanie energetyczne siega nawet 30.000 j. Bovisa,
dlatego jest on nazywany Polskim Centrum Biowitalno$ci. Prawdziwym
skarbem jest zabytkowy park Manor House SPA z pomnikami przyrody

i pieknym starodrzewem - §wietnie nadajacymi sie do silwoterapii (od
red. metoda terapeutyczna oparta na kontakcie z przyrodg)- oraz ener-
getycznym Ogrodem Medytacji, gdzie mozna czerpaé pozytywna energie
natury skoncentrowang w Miejscach Mocy. Sg to: Kamienny Krag Mocy
(30.000 j. Bovisa), Ogrod Zen (24.000 j. Bovisa), Spirala Energetyczna
(18.000 j. Bovisa), Piramida Horusa oraz kaciki i $ciezki medytacji. Warto
wspomniec tez o Terapii Biowitalnej w niezwyktej Komnacie Biowitalnosci
oraz koncertach na gongi i misy tybetariskie, podczas ktérych bowital-
no$¢ dochodzi do 30.000 j. Bovisa. Przebywanie na terenie Manor House
SPA niesie wiele korzy$ci dla zdrowia, co potwierdzaja badania znanego
polskiego geomanty Leszka Mateli. 0sobom zainteresowanym tematem
polecam jego ksigzke pt. ,Naturalne energie dla zdrowia”".

Do tej pory szkolenia kojarzyly sig z wielogodzinnym przesiady-
waniem na sali wyktadowej tudziez w innym miejscu, w ktorym
nadal trzeba byto siedzieé¢. Czy Paristwa obiekt proponuje inne
rozwigzanie?

Oczywiscie. Korzystajac z przepieknego parku Manor House SPA organi-
zujemy w plenerze wydarzenia firmowe, warsztaty, a nawet konferencje.
Specjalny rzutnik umozliwia prezentacje przy $wietle dziennym. Na
terenie catego kompleksu hotelowego, w tym réwniez w naszym rozle-

gtym parku, jest dostepny Internet, a uczestnicy spotkania biznesowego
moga korzystaé z lezakow, krzeset ogrodowych i piknikowych kocéw.

Na dziedzificu hotelu moze byé udostepniony serwis kawowy. W czasie
wolnym goscie chetnie oddaja sie réwniez relaksowi w ogélnodostepnych
hamakach. Przeniesienie prezentac;ji z sal konferencyjnych pod gote
niebo, w blisko$ci przyrody, doskonale sie sprawdza i pozostawia nieza-
pomniane wrazenia. Nasi goscie chetnie pogtebiaja wiedze i uczestnicza
w aktywnosciach team-buildingowych w niezwyktej scenerii przypataco-
wego parku. Spotkania biznesowe w plenerze sg tym ciekawsze, ze po
intensywnej pracy umystowej mozna skorzystaé z oferty Biowitalnego
SPA i odpocza¢ na tonie natury. Duzym powodzeniem wsréd odwiedza-
jacych nasz kompleks grup biznesowych cieszg sie atrakcje dostepne

na $wiezym powietrzu — a jest ono u nas naprawde ,Swieze". Zamonto-
walismy w ogélnodostepnym miejscu czujniki czystosci powietrza Airly.
Wyniki pomiaru mozna w czasie rzeczywistym odczytac tez na naszej
stronie internetowej. Chlewiska sg potozone w regionie, w ktérym przez
wiekszo$¢ dni w roku cieszymy sie dobrym i bardzo czystym powietrzem,
odwiedzajgcy nas goscie moga wiec prawdziwie odpoczaé od miasta

i nekajacego go smogu.

Tym bardziej proponujemy outdoorowe atrakcje i aktywnos$ci wspierajace
integracje: golf wodny, energetyzujace éwiczenia runiczne, poszukiwa-
nie skarbu Odrowaza, strzelanie z tuku, plenery fotograficzne i filmowe
czy tez warsztaty garncarskie lub florystyczne. Mozna zazy¢ réwniez
stowiariskich rytuatéw zdrowia w Witalnej Wiosce ® SPA lub kapieli
stonecznych na zewnetrznym tarasie koto bezchlorowego basenu. Mamy
takze wtasng stajnie koni z bogatym zapleczem sportowo-rekreacyjnym.
Rzecz jasna, w razie niepogody mamy do dyspozycji sale konferencyjne

z nowoczesnym zapleczem technicznym. Ich stylowe, historyczne wnetrza
dodajg prestizu i stwarzaja komfortowe warunki pracy w atmosferze
dostojefistwa.

Oprocz relaksu dla ciata, oferuja Pafistwo réwniez relaks dla
duszy i umystu. Co polecitaby Pani przepracowanemu pracowni-
kowi korporacji?

Odwazy¢ sie na ,probe ognia” podczas tzw. firewalkingu, czyli spaceru

po ognistym dywanie bez bélu i szkody dla zdrowia. Chodzenie boso po
rozzarzonych weglach wyzwala wewnetrzng site, pomaga w przekraczaniu
wiasnych stabosci i barier. Jest takze znakomitym narzedziem motywacyj-
nym. Ponadto zachecam do niespiesznego spedzenia czasu w Ogrodzie
Medytaciji i na $ciezkach taczacych poszczegdlne punkty energetyczne

o0 wysokiej biowitalnosci, o ktérych juz wspominatam. Btogi relaks mozna
0siggna¢ takze podczas koncertdw na misy i gongi tybetarskie, z ktérych
stynie Manor House SPA. Polecam tez seanse w ptétnach w komplek-

sie Lazni Rzymskich. Zwtaszcza nocne seanse saunowe, ktére niosg
dodatkowo dreszczyk emocji z powodu poznej pory i rytuaiow saunowych,

Wywiad sponsorowany

Bezchlorowy basen z widokiem na zabytkowy park.

SPA.

®

Rytuaty zdrowia w Witalnej Wiosce

$wietnie sprawdzaja sie wsrdd grup biznesowych. Sprzyjajg one gtebokiemu
wypoczynkowi, regeneracji organizmu i integracji uczestnikéw. Reprezentu-
jac najlepszy holistyczny od lat hotel SPA w Polsce, nie moge nie wspo-
mnie¢ o odstresowujacych zabiegach i oryginalnych terapiach w Gabinetach
Bioodnowy. Nasze Menu SPA zadowoli najbardziej wymagajacych. Ponadto
Manor House SPA jest enklawg dla dorostych (przyjmujemy gosci powyzej
12. roku zycia), co sprzyja odpoczynkowi w ciszy i spokoju.

Aby wyjazd szkoleniowy byt w petni udany, oprécz zadbania

o umyst i ciato, warto zadba¢ takze o podniebienie uczestnikow.
Tak, to wazna cze$¢ kazdego eventu. Jak na miejsce ze wspaniatg historig
przystato, w hotelowej restauracji serwujemy tradycyjng, polska kuchnie.
Wszystkie potrawy i napoje sg przygotowane na bazie ozywionej wody
Grandera i regionalnych produktéw. S wiec naturalne soki z pobliskiego
gospodarstwa sadowniczego i ekologiczne jajka od kur z wolnego wybiegu.
Warto wspomnie¢ o naszych pierogach oraz daniach z gesich zotadkéw

i z grzybami. Dla grup organizujemy warsztaty kulinarne, podczas ktérych
pod okiem szefa kuchni uczestnicy w podziale na grupy przygotowuja po-
trawy, a potem je z satysfakcja konsumuja. Nasza sztandarowg atrakcja sa
degustacje miodéw pitnych w przypatacowych piwnicach i w towarzystwie
mnicha ciekawie opowiadajgcego o dziejach majatku rodowego Odrowgzéw,
ktéry jest jedng z najstarszych posiadtosci szlacheckich w naszym kraju.

Coraz wiecej os6b zmienia swoje nawyki zywieniowe. Przegladajac
Paristwa menu znalezé mozna dania wegetarianskie/ weganskie,
ale réwniez tajemniczo brzmiaca Diete Zycia. Co sktonito do stwo-
rzenia autorskiego jadtospisu? | czy jestescie w stanie przygoto-
wac jednorazowo dania dedykowane dla wigkszej grupy gosci np.
podczas szkolenia czy eventu?

W naszym kompleksie patrzymy na organizm cato$ciowo hotdujac holi-
stycznej filozofii. Dieta jest istotng czescig naszego zycia, od niej zalezy
nasze samopoczucie i stan zdrowia, dlatego jest bardzo waznym elemen-
tem naszej oferty. Od lat mamy menu dla wegan i ciagle je udoskonalamy.
W naszej karcie weganskiej znajduja sie smaczne i zdrowe potrawy, o czesto
zaskakujacych potgczeniach. Wielu gosci przyjezdza do Manor House SPA
wiasnie ze wzgledu na te karte. Idac krok dalej, Grazyna Wrona, Prezes Za-
rzadu i twérczyni Manor House SPA opracowata wtasng ,Diete Zycia”, ktora
taczy rézne style zdrowego odzywiania, w tym diete mnichéw tybetanskich
oraz te zgodng z grupg krwi. Wedtug jej zasad wazne jest nie tylko to co
jemy, ale tez w jakiej kolejnosci i porze dnia, w jakiej ilo$ci i zestawieniach
(nie taczymy pokarmdw biatkowych z weglowodanowymi). W hotelowej
restauracji karta z autorskg Dietg Zycia zostata przygotowana z podziatem
na przekaski, zupy, dania gtéwne, desery i sataty - tak istotne w tej metodzie
odzywiania. Odpowiadajac na ostatnie pytanie - tak, przygotowujemy
positki wegetarianiskie i wegariskie oraz wg ,Diety Zycia” dla wigkszych
grup. Sa to czesto positki sktadajace sie z wielu dan, jak chociazby podczas
firmowych Wigilii.

Poczatek Nowego Roku sktania do refleksji i podsumowan.
Jak minat ostatni rok w Manor House Spa?

Miniony rok oceniamy pozytywnie. Byt to dla nas dobry okres, zapo-
trzebowanie na nasze ustugi utrzymywato sie na statym poziomie,
zaréwno pod katem klientéw indywidualnych, jak i grup biznesowych.
Pomimo duzej konkurencji na rynku hotelarskim, przybywajacych
obiektow, nowych hoteli, réwniez tych luksusowych, Manor House SPA
ma niezmiennie silng pozycje. Z pewnoscia jest to zastuga mocnej
marki (jeste$my na rynku juz blisko 20 lat), ale tez faktu, ze ciagle
sie zmieniamy wraz z potrzebami klientdw. JestesSmy pierwszym

i obecnie najlepszym hotelem dla dorostych, mamy oferte dedyko-
wang weganom i alergikom, w tym specjalne pokoje, certyfikowane
miedzynarodowym znakiem ECARF. Naszym ogromnym atutem jest
Biowitalne SPA z unikatowymi terapiami. Do tego dogodne potozenie
komunikacyjne w centralnej Polsce (niedaleko trasy Warszawa-Kra-
kéw), a réwnoczesnie w otoczeniu terendw zielonych, z dala od mia-
sta, od jego pospiechu i gwaru, a takze miejskiego smogu. W naszym
10-hektarowym parku mozna czerpaé z blisko$ci natury, oddawac sie
rekreacji i relaksowi na $wiezym powietrzu.

Co nowego bedzie czekac¢ na odwiedzajacych w 2019 roku?
Jesli chodzi o nowosci, wtanie wprowadzilismy wtoska linie kosme-
tykéw Chrissie Cosmetics na bazie wody magnetyzowanej oraz infuzje
tlenowa WellOxy z serig Jeunesse O,. Gabinety Bioodnowy wzbogacity
sie tym samym o unikalne procedury zabiegowe w nurcie relaksa-
cyjnych rytuatéw SPA dla wtoséw, skéry gtowy i twarzy oraz ciata.
Uchylajac rabka tajemnicy w 2019 r. przymierzamy sie do otwarcia
w przypatacowej lodowni miejsca szczegdlnego. Dzi$ moge tylko
zdradzi¢, ze w kompleksie Manor House SPA**** — Patac Odrowa-
26w***** przybedzie bardzo ciekawy punkt do zwiedzania.
Rozmawiata Magdalena Wilczak

Dorota Tokarska

oy = "“'—’u,‘ Dyrektor Marketingu hotelu SPA w Chlewi-

B skach, Cztonek Zarzadu Spotki Manor House.
Z wyksztatcenia magister inzynier technologii
W drewna i absolwentka Studium Zarzadzania

J \ Finansowego i Marketingu. Zwigzana z firma

najdtuzej ze wszystkich pracownikéw (od 1992 1.).

Na przestrzeni lat petnita funkcje: szefa

produkcji, dyrektora ds. marketingu i dyrektora

handlowego. Pod jej kierownictwem opraco-

' wano i wdrozono w 2000 r. strategie rozwoju

marki Manor House (kreowanie wizerunku

firmy), ktdra jest konsekwentnie umacniana.
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Fot. Mazurkas Travel.

INCENTIVE TRAVEL

NA FALI WZNOSZACEJ

Wyjazdy integracyjne pojawity sie na polskim rynku

w potowie lat 90. XX wieku. Obecnie mozemy mowié¢

o prawdziwym boomie na organizacje spotkar incentive.
Zapotrzebowanie na tego typu wyjazdy rosnie o ok. 15-20%
kazdego roku, to istotna czes¢ przemystu spotkan.

Na poczatek warto rozszyfrowac skrét MICE (Meetings-Incentive-Confe-
rence-Events), by zauwazy¢, ze litera | - odpowiadajaca za incentive, czyli
wyjazdy integracyjno-motywacyjne stanowi integralng cze$c¢ branzy. Wedtug
szacunkoéw ekspertdw, rynek incentive travel w Polsce jest wart ponad

1 miliard ztotych rocznie. To narzedzie marketingu bezposredniego, dzieki
ktéremu realizacja takich celéw biznesowych, jak: poprawa wizerunku firmy,
zgrany zesp6t pracownikdw, a takze lojalni klienci sg na wyciagniecie reki.

Jak podkresla Olga Krzemirska-Zasadzka, managing director agencji Power
warto inwestowac w incentive. - Wyjazdy motywacyjne to sprawdzony
sposob na wyrazenie uznania i wdziecznosci dla pracownikéw, kluczowych
dla firmy dystrybutoréw czy kontrahentéw. To forma specjalnego podzie-
kowania za dotychczasowa wspétprace. Wyjazdy moga mie¢ ekskluzywny
charakter lub by¢ bardziej nastawione na team building i outdoor, a nawet
sprawnie taczy¢ jedno z drugim.

Joanna Jabtoriska, CEO agencji Activezone i wiceprezes Stowarzyszenia
Organizatoréw Incentive Travel zwraca uwage, ze podrézowanie to jedno

z marzen najczes$ciej wymienianych przez ludzi na calym $wiecie. Dlatego
wynagrodzenie pracownika w formie zaproszenia go na wyjazd incentive
jest jednym z lepszych pomystdéw, zeby zmotywowac i doceni¢. - Taka
nagroda jest sygnatem dla pracownikéw, ze pracodawca zauwaza ich wktad
w rozwdj firmy i stara sie wyrézni¢ ich w sposéb szczeg6lny, wymagajacy
zaangazowania z jego strony. Do$¢ istotng i niedoceniang kwestig jest takze
rola pracodawcy w ksztattowaniu postaw pracownikéw. Podczas wspélnego

udziatu w wyjezdzie kadra zarzgdzajaca firmy ma ogromny wptyw

na okreslanie wzorcéw dobrych zachowan oraz ksztattowanie stylu
spedzania czasu wolnego, kultury wspoétzycia i stosunkéw miedzy-
ludzkich. Dodatkowo podczas takiego wyjazdu buduije sie grupe, co
w dalszej perspektywie podnosi wydajno$¢ w pracy. Poprawia sie
takze komunikacje, znajduje nieformalnych lideréw i stabe ogniwa.
Pracownicy poznajg nowe zakatki Swiata, nowe kultury, inne zwyczaje
poszerzajac swoje horyzonty. Po powrocie stajg sie ,ekspertami -
podréznikami” dla swoich rodzin i prywatnego srodowiska. Podnosi to
ich samoocene i ocene w oczach $rodowiska, a wiec takze samopo-
czucie, bo kazdy lubi byé doceniany i szanowany.

Powodéw organizowania wyjazddw incentive nie brakuje. Zaskakujace
moze by¢ tez to, ze motywacja to nie jedyny cel ich organizacji. - Fir-
my realizujace tego typu wyjazdy firmowe wzmacniajg swoj wizerunek
jako przedsiebiorstwa rozwojowe, dbajace o swoich pracownikéw.

To takze skuteczne narzedzie budowania wizerunku wsrdd klientow

i kontrahentéw. Posrednio to réwniez narzedzie promocyjne produktu

i marki. Z badan amerykariskiej organizacji SITE Foundation wynika, ze
ponad 88% firm organizuije je, aby poprawi¢ wyniki sprzedazowe, stad
ogromna popularno$é tego typu podrézy firmowych - dodaje Olga
Krzeminska-Zasadzka.

Czy istnieje przepis na udang integracje?

Kluczem do sukcesu wyjazddéw incentive jest perfekcyjne przygoto-
wanie programu dostosowanego do profilu uczestnikéw i charakteru
firmy. - Kazde przedsiewziecie tego typu nalezy zacza¢ od dobrze
wypetnionego briefu. To on pozwala nam lepiej wysondowa¢ oczeki-
wania klienta. Zeby wyjazd sie udat, trzeba go spersonalizowaé. Przed
stworzeniem oferty musimy wiedzie¢, gdzie klienci byli poprzednio,
w jakim sg wieku, czego oczekujg od wyjazduy, jaki jest cel takiej po-
drézy, czy zespét jest zgrany, czy sg to osoby aktywne. Lata doswiad-
czen nauczyly nas, ze Polacy podczas wyjazdu doceniajg dobry hotel
i smaczne jedzenie - sg to elementy, ktore zawsze powinny by¢ na
wysokim poziomie - podkresla Urszula Wysocka, Dyrektor Incentive
Outgoing Mazurkas Travel.

Na program, skoncentrowany na potrzebach i gustach uczestnikéw
integracji, a takze jego sprawng realizacje ktadzie réwniez nacisk

Rafting Saksonia, fot. Agencja Power.

Joanna Jabtoriska. - Zdecydowanie najwazniejszym czynnikiem udane-

go wyjazdu jest dobrze skomponowany i dostosowany do oczekiwan

i mozliwosci grupy program oraz perfekcyjna logistyka. Kazda branza ma
specyficzne wymagania. Zatrudnia okreslone grupy oséb, ktére majg inne
zainteresowania, sg w innym wieku, inne atrakcje ich interesuja. Dlate-

go bardzo wazne jest okreslenie przed rozpoczeciem przygotowywania
programu, kto bedzie brat udziat w imprezie. | nie ma tutaj ,ztotego $rodka”,
czyli atrakcji ,uniwersalnych”, ktére zaspokoja oczekiwania wszystkich. Bo
jedni uwielbiajg jazde bolidami Formuty 1, a inni wolg warsztaty kulinarne.
Sa takze grupy, ktére zdecydowanie preferujg spotkania z naturg i unikaja
Jmiejskich” atrakcji. Dlatego duzg role do odegrania ma tutaj zamawiajacy
wyjazd, ktdry z reguty zna uczestnikéw i ich prawdopodobne preferencje.
Przed przystapieniem do komponowania programu warto takze zawsze
zapytac o poprzednie imprezy, jakie pomysty sie podobaty, a jakich nalezy
sie wystrzega¢ - wymienia CEQ agencji Activezone.

Biorgc pod uwage powyzsze wymagania nalezy stwierdzi¢, ze nie ma
jednego dobrego przepisu na udany wyjazd motywacyjny. Jest ich wiele.
Zdaniem Olgi Krzeminskiej-Zasadzkiej, dobry wyjazd powinien oferowaé
niezapomniane przezycia. Umozliwia¢ wzigcie udziatu w czyms, co zapad-
nie w pamie¢ przez diugie lata.

- Kazdy zesp6t jest inny, a my jako agencja staramy sie zawsze pozna¢ go
tak dobrze, jak to tylko mozliwe, po to, bo zalezy nam na tym, aby nasze
wyjazdy byty nie tylko dobrze zorganizowane, ale przede wszystkim kojarza-
ce sie z niedajacymi sie zapomnie¢ pozytywnymi emocjami i doswiadcze-
niami. Kazdy zesp6t zachwyca co$ innego. Niekiedy bedzie to relaksujaca
atmosfera w SPA, innym razem lepiej sprawdzi sie intensyfikacja doznan
podczas skokéw na bungee. Udany event to przede wszystkim sprawdzeni

i kompetentni organizatorzy, dobra logistyka, fajna obstuga i dobra komu-
nikacja, duzo pozytywnych emocji, a takze pewien element zaskoczenia -
dodaje managing director agencji Power.

MIT&\S MITGAS MITGAS

WOW & cool, czyli teambuilding w outdoorze

Bezwzglednie nalezy potozy¢ nacisk na indywidualny program atrakcji
skierowanych do uczestnikéw wyjazdu firmowego. Produkt incentive to
ztozony pakiet ustug. Czesto agencje eventowe przescigaja sie w pomy-
stach, by zabtysna¢ w ofercie skierowanej do klienta biznesowego. Popyt
na wyszukane aktywnosci, zwtaszcza outdoorowe, nie maleje. Istotne, by je
dobrze wywazyé¢. - Sg grupy, ktére uwielbiajg mocne doznania, jak skoki ze
spadochronem, nauka kitesurfingu czy rafting. Dla innych to o dwa kroki za
daleko: lepiej bedq sie czu¢ na kolacji pod rozgwiezdzonym niebem z Bedu-
inami na pustyni albo podczas szukania trufli w Piemoncie. Dostarczenie
nieszablonowych atrakcji jest kluczem, automatycznie podnosi warto$¢ wy-
jazdu. Nie zawsze wigze sie to z duzym kosztem, liczy sie ciekawy pomyst,
ktérego nie dostaniemy w katalogu biura podrézy.

Fot. Rival Group.

W ostatnich latach panuje moda na CSR (Corporate Social Responsi-
bility) - spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu. Dziatania takie stuzg
integracji, a dodatkowo przyczyniaja sie do realizacji celu, jaki dany
projekt zaktada. Moga to by¢ kwestie zwigzane z ochrong srodowi-
ska lub zaspokajajace potrzeby danej placowki, np. kopanie studni

w Afryce czy remontowanie szkét w ubogich krajach. Tego typu
dziatania buduja pozytywny wizerunek przedsiebiorstwa, a pracownicy
utozsamiajg sie z tym, co robi firma, dzigki czemu fatwiej jest o we-
wnetrzne zacie$nianie wiezi i budowanie wspélnoty - zaznacza Agata
Milanowska, Events & Incentive Travel Manager Mazurkas Travel.

Outdoor to $wietna przestrzen do team buildingu. To atrakcje, ktére
powoduja wzbogacenie relacji w grupie, budowanie zespotu, integro-
wanie i nawigzywanie miedzy jego cztonkami lepszej wspotpracy.

0d lat duzym zainteresowaniem firm na rodzimym rynku cieszy sie
incentive narciarski. Polacy lubig ,biate szalefistwo”. - Dla tych, ktérzy
nie potrafig jezdzi¢ na nartach coraz czesciej przygotowujemy na
zyczenie klientow specjalne akademie narciarskie. W ubiegtym roku
na wyjezdzie dla 25 os6b, 15 uczestnikéw byto narciarskimi nowicju-
szami. Wielu z nich zdecydowato si¢ na wyjazd wtasnie po to, aby da¢
sobie ,ostatnig narciarskg szanse”. Po wyjezdzie deklarowali, ze na
pewno beda kontynuowac nauke na prywatnych wyjazdach - dodaje
Joanna Jabtoriska.

Olga Krzeminska-Zasadzka zwraca uwage na point games (ang. gry

i zabawy ukierunkowane), stosowane m.in. na eventach teambuildin-
gowych. - Ich celem jest odwrdcenie uwagi uczestnika poprzez nakie-
rowanie na wykonywanie jakiej$ czynno$ci, wymagajacej skupienia
sie. Uczestnik, wykonujac ja, koncentruje sie na niej bardzo mocno
(obiera jako kierunek, jako ,point”) i w tym czasie duzo tatwiej jest
Jprzemycié” wtasciwy cel gry, zabawy czy éwiczenia, ktdry rozgrywa
sie w tle jednoczesnie, ale zwykle na nieuswiadomionym planie.

To przyktad tego, jak duze znaczenie w organizacji eventéw ma psy-
chologia. O takich aspektach dziatania zespotéw wiemy coraz wiecej
i w coraz ciekawszy sposob potrafimy te wiedze wykorzystywaé do
tworzenia eventdw nastawionych na realizacje okreslonych celdw, czy
rozwigzanie okreslonych probleméw. Co istotne, sami klienci sg coraz
bardziej Swiadomi tego, co chca osiggnaé za pomoca eventu.

The sky is the limit?
Czesto mawia sieg, ze przy tworzeniu programu ograniczeniem jest
tylko wyobraznia. Niestety, ma nieztomnego straznika, ktory nosi




imie - budzet. Agencje eventowe wielokrotnie muszg powsciggna¢ swoje
,kreacyjne cugle”, w konfrontacji z kosztem programu wykraczajacego poza
standardowy pakiet: przejazd, zwiedzanie i relaks.

- W przygotowaniu dobrego wyjazdu incentive bardzo cenne sg umiejetnosci
kreatywne managera, potrafigcego niekiedy za bardzo niewielkie $rodki
zaplanowac $wietng atrakcje, ktéra dopetnia catosci. Jednak, nie oszukujmy
sig, dobry wyjazd z ciekawym programem, w niebanalne miejsce, zorganizo-
wany zgodnie z wymogami ustawy, z zachowaniem zasad bezpieczeristwa

i w najwyzszych standardach jest kosztowny. Jesli chcemy zaoferowaé
dobre serwisy, musimy za nie zaptaci¢ - zauwaza Joanna Jabtoriska.

Jednym z najistotniejszych elementéw programu jest dobdr odpowiedniego
miejsca. Tutaj warto postawi¢ na nieoczywistg i niestereotypowg lokaliza-
cje. - Kiedy myslimy o wypoczynku w Hiszpanii, od razu do gtowy przy-
chodzi nam Barcelona czy Madryt. Dlatego my proponujemy Kraj Baskow
lub Galicje, czyli regiony, ktére majg niezwykle bogata oferte, a nie sa tak
bardzo znane. Klienci podczas rozméw o kierunku nierzadko proszg o wybér
miejsca, jakiego ich pracownicy czy kontrahenci sami nie wzieliby pod
uwage jako miejsca na urlop. Kolacja w jaskini, kapiel w japoriskim onsenie,
kameralny koncert na pustyni to co$ niesztampowego, dzieki czemu wyjazd
bedzie wyjatkowy i wspominany przez lata - podkresla Urszula Wysocka.

Agencje eventowe muszg zmierzy¢ sie z opinig, ze uczestnicy wyjazdow
Jwszedzie juz byli i wszystko widzieli”. Potwierdza to Grazyna Lukaszyk,
Director of Incentive Department Rival Group. - Czesto podczas spotkania
wymieniajgc kolejne miejsca na $wiecie styszymy: ,tu juz bylismy, i tutaj
tez". Sytuacja zmienia sie jednak dynamicznie. Z naszych tegorocznych
doswiadczeri wynika, ze na mapie incentive pojawito sie wiele nowych

mld ztotych
- warto$¢ incentive
travel w Polsce

U catego rynku
U wyjazdow

zagranicznych Polakéw

15-20%

roczny wzrost rynku

30%

kierunkdw, ktére wczesniej nie byty przez klientéw brane pod uwage.
Przyktadem mogg by¢ np. kraje takie jak: Biatorus, Kazachstan,
Kirgistan, Uzbekistan. W tym roku staneli§my w obliczu prawdziwego
wyzwania, organizacji wyjazdéw dla kluczowych klientéw firmy w te
wiasnie rejony. Najtrudniejszym elementem wyjazdéw byto zagwa-
rantowanie serwis6w na najwyzszym poziomie. Do takich standar-
déw przyzwyczajeni sa nasi klienci, bez wzgledu na rejon $wiata

i wewnetrzne uwarunkowania danego kraju. Dla nas wigzato sie to

z koniecznoscig dziatalno$ci wrecz edukacyjnej. Kontrahenci nie rozu-
mieli potrzeb grup incentive. Wiozylismy w te projekty mndéstwo pracy
i jesteSmy dumni, poniewaz wszystko sie doskonale udato. Klienci
wrocili zachwyceni. A my zdobyli$my bezcenng wiedze pod katem
realizacji kolejnych wyjazdéw.

- Eventy to bardzo dynamicznie rozwijajaca sie dziedzina, ktéra co
roku zaskakuje nowosciami. Tego tez oczekujg nasi klienci, a my,
jako agencja, staramy sie te oczekiwania wyprzedzaé. Wazne jest nie-
ustanne wyszukiwanie takich miejsc, nowych pomystéw, inspirowanie
sie trendami, ale tez kierowanie sie wtasnym instynktem i doswiad-
czeniem. Doswiadczenie przynosi wspaniatg nauke, technologia,

czy nawet psychologia, otwierajg nowe mozliwo$ci tworzenia coraz
ciekawszych eventéw - podsumowuje managing director agencji
Power. Wedtug badan SITE Foundation wyjazdy firmowe spetniajg

swoja role. 87.5% respondentéw czuje sie docenionych dzieki incenti-
ve travel, 80% uwaza, ze wzrosta ich lojalno$¢ wzgledem firmy-spon-
sora wyjazdu, a 71% twierdzi, ze wyjazd dostarczyt im unikatowych
przezy¢, ktérych nie zorganizowaliby sobie sami. Wyglada na to, ze
0 przyszto$¢ tego segmentu MICE - branza moze by¢ spokojna.

Jaga Kolawa
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Warszawski Bank Club to miejsce niezwykle
zaréwno pod wzgledem designu jak i funkcjonalnosci.

1200 m? wysublimowanej przestrzeni klubowej.

Pod niebotycznymi, ozdobionymi ztota sztukateria sufitami a klasyczng kolumnada
starej bryly zabytkowego banku znajduje sie przestrzer o bardzo nowoczesnym charakterze,
ktorej aranzacja uzupetniona jest nut artystycznego wdzieku.

Bank Club to idealne miejsce do organizacji imprez firmowych, eventow,
imprez integracyjnych, jubileuszy jak i prywatnych spotkar w kameralnym gronie.

Klub posiada dwa niezalezne wejscia do dwdch osobnych sal klubowych BANK CLUB / BLU CLUB,
daje to nam mozliwo$c organizacji dwéch imprez jednoczesnie lub jednego duzego eventu.

Zapewniamy infrastrukture, catering, oraz wsparcie techniczne
umozliwiajace perfekcyjna organizacje kazdej imprezy.

i / saNKcLUBWARSAW
El / sankcLuBpL

MICHAL@BANKCLUB.PL / +48 502 432 248

UL. MAZOWIECKA 14 / 00-048 WARSZAWA WWW.BANKCLUB.PL
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tel: +48 22 584 70 80
alegloria@alegloria.pl

www.alegloria.pl

Zapraszamy do organizacji spotkan o charakterze biznesowym, towarzyskim oraz
rodzinnym we wnetrzach restauracji ,AleGloria” oraz imponujgcym Patio Domu
Dochodowego.

Restauracja ,AleGloria” zlokalizowana jest w centrum Warszawy na Placu Trzech
Krzyzy w XVIll-wiecznych podziemiach odrestaurowanej, zabytkowej kamienicy
zwanej Domem Dochodowym o Trzech Frontach.5 oddzielnych sal, zréznicowa-
nych klimatem, wystrojem i aranzacja oraz piekne Patio Domu Dochodowego,
ktére znajduje sie wewnatrz kamienicy to idealne miejsce na organizacje uroczy-
stych gali, przyje¢ koktajlowych, eventdw firmowych czy koncertéw.

Restauracja dysponuje doskonale wyszkolonym personelem, zapewniajac naj-
wyzsze standardy obstugi oraz najlepszg jako$¢ serwowanych dar. Perfekcyjny
system organizacji pracy umozliwia w jednym czasie serwowanie dan dla klien-
téw indywidualnych, jak i wydawanie dar przygotowywanych wedtug ustalonego
menu dla duzych, zorganizowanych grup, a takze obstuge cateringu dla duzych
imprez.

Restauracja posiada 5 oddzielnych sal, zréznicowanych klimatem, wystrojem
i aranzacja:

- Najbardziej reprezentacyjna i najwieksza sala to Pole Truskawkowe (204 m?),

z dominujgcym motywem truskawek, gdzie znajduje sie takze przepiekny bar solny
- Sala Krysztatowa zdobiona krysztatkami Swarovskiego i obrazami (77 m?),

- Sala Le$na zdobiona drewnianymi porozami (63 m?),

+ Sala Kominkowa (37 m?),

+ Gabinet Malczewskiego (23 m?) - jest swego rodzaju wyrazem podziekowania
dla artysty za caty jego dorobek i element inspiracji jakg Magda Gessler odnalazta
w jego twdrczosci, tworzac ,AleGlorig”,

- Patio (377 m?) stwarza szerokie mozliwo$ci adaptaciji wedle potrzeb i preferencii.

Unikatowe wnetrza, dekoracje oraz aranzacja sal tworza bajkowa, nastrojowa
przestrzen, ktdra w zaleznosci od aranzacji scenograficznej i okazji pozwala
zorganizowac spotkanie maksymalnie dla 500 gosci.

na wiele okazji

RESTAURACJA
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500 osob 700 m2 5 380 m2 Mozliwosé Winda

Pojemnos¢ Powierzchnia sal restauracyjnych Patio wprowadzenia na terenie obiektu
catkowita samochodu do Patio

Skontaktuj sie z nami: alegloria@alegloria.pl | tel: +48225847080 | www.alegloria.pl

Wyjgtkowa przestrze;i I
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Artaméw to jeden z najbardziej nowoczesnych komplekséw konferencyjnych w Polsce, w ktérym sg organizowane imprezy MICE na najwyzszym
poziomie. Nie ma drugiego takiego obiektu o tak rozbudowanej i stale rozwijajacej sie infrastrukturze jak Artaméw. To wszystko otoczone przyroda, ktdra
zapiera dech. W potaczeniu z unikalng lokalizacja, wtasnym lotniskiem i heliportem, nasz kompleks jest doskonatym miejscem na organizacje kazdego
przedsiewziecia. Kolejnym waznym atutem, szczegélnie w kontek$cie obstugi klientéw MICE, jest zaplecze konferencyjno-rekreacyjne. Oprécz 14 w petni
wyposazonych sal konferencyjnych o tacznej powierzchni blisko 3,5 tysigca mkw., uwage zwraca nasz imponujacy dziedziniec z przeszklonym dachem

- hotelowe patio, ktérego powierzchnia catkowita to az 2288 mkw. Jest to miejsce niezwykte, budzace zachwyt kazdego organizatora. Wtasny system
nagtosnienia, 25 m wysokosci, brak filaréw, 35 punktéw podczepien po 500 kg udZzwigu kazdy, obcigzenie posadzki 1000 kg/mkw., rampy wjazdowe,
mozliwo$¢ wjazdu na dziedziniec samochoddw typu TIR, dostep do $wiatta dziennego, system ekrandw diodowych - to tylko kilka technicznych
mozliwosci tego miejsca.

.

Obiekt miesci 737 miejsc noclegowych, z kazdego pokoju roztacza sie przepiekny widok na géry, lasy i doliny. Kluczowe jest to, ze nasza oferta

jest bardzo szeroka, jest w niej miejsce zaréwno na merytoryke, jak i team building. Dzieki doswiadczeniu $miato mozemy powiedzieé, ze klient,
materializujgc projekt, musi czué sie bezpiecznie na kazdym etapie swojej realizacji. Musi czu¢, ze ma partnera, na ktérego moze liczy¢, ktéremu ufa

i z ktérym dobrze sie dogaduje, tak troche jak w zyciu. Rozwdj technologiczny pedzi tak, ze nie sposdb czasem nadgzy¢. Jedno jest pewne, nigdy nic nie
zastagpi prawdziwego spotkania twarza w twarz czy z pracownikami, czy z klientami albo z partnerami biznesowymi i to jest warto$é rynku eventowego

i tak naprawde jego sens! Kluczem do sukcesu jest pomyst na realizacje imprezy i infrastruktura. Trzeba wyrdzni¢ sie ofertg i w Swiadomosci klienta
budowac rzeczywista, finansowg i pozafinansowg wartos¢ imprezy. Klient musi byé przekonany, ze organizacja eventu to nie koszt, to inwestycja!

e =2 03 2 B W
1500 osoB 737 3500m? 14 saL 235HA 2288m?

najwigksza miejsc powierzchni konferencyjno terenu patio - dziedziniec
sala noclegowych konferencyjnej bankietowych Zewnetrznego wewnetrzny

ZAPYTA] O OFERTE: sprzedaz@arlamow.pl | tel.+48 13443 1421 | www.arlamow.pl



ENERGY
LANDIA

tel: +48 33 486 15 00
info@energylandia.pl

www.energylandia.pl

Oryginalnym miejscem na stworzenie niezapomnianego eventu jest Park
Rozrywki Energylandia w Zatorze, najwiekszy i w zasadzie jedyny w Polsce
tego typu obiekt z prawdziwego zdarzenia.

Znalezé tu mozna az 4 strefy z atrakcjami podzielonymi na: Bajkolandie dla naj-
mtodszych, Strefe Familijng dla catych rodzin, Ekstremalng dedykowang wszyst-
kim gtodnych wrazen i wysokiej dawki adrenaliny, a takze Wodng — Water Park,
dostepna, podobnie jak wszystkie inne atrakcje, w cenie hiletu wstepu do Parku.

Na gosci Energylandii czeka 70 atrakcji na czele z Roller Coasterami,

tymi ekstremalnie szybkimi i wysokimi (m.in. najwiekszy Mega Coaster
w Europie = HYPERION, czy najwiekszy wodny Roller Coaster - SPEED
WATER COASTER), jak i delikatnymi dla dzieci i rodzin, a takze potezne

atrakcje wodne. W$rdd nich miedzy innymi Anaconda, najwieksza w Europie

Srodkowo-Wschodniej przejazdzka poteznymi fodziami z dwoma mega
splashami z kilkudziesieciu metréw, czy Jungle Adventure — sptyw
ogromnymi pontonami po niezwykle rozbudowanej trasie.

Poza atrakcjami w Parku Rozrywki zobaczy¢ mozna az trzy spektakularne
pokazy kaskaderskie przy uzyciu sportowych samochoddw, motocykli, jak
i roweréw BMX w wydzielonej strefie pokazéw Extreme.

Na najmtodszych czekajg przedstawienia, dla mtodziezy i catych

rodzin musicale, a to za sprawg az 4 scen widowiskowych w teatrach

i amfiteatrach, na deskach ktdrych wystepuja najznamienitsi tancerze,
akrobaci oraz cyrkowcy, prezentujgcy takze piorunujgce show z uzyciem
ognia i pirotechniki. W Energylandii nie brakuje gier zrecznosciowych
oraz zabaw interaktywnych, dajgcym wiele rados$ci i mozliwo$¢ zdobycia
wyjatkowo cennych nagrdd, nie tylko z uwagi na ich popularny brand, ale
takze okolicznosci, w ktdrych sie je wygrywa.

Zmeczeni aktywnym wypoczynkiem goscie Parku moga sie uda¢ w strone
kawiarni, w ktérych czekajag przepyszne smakotyki oraz wyborne kawy,

w wielu odmianach. Gtodnych Energylandia ugosci w ponad 40 punktach
gastronomicznych, w tym réznorodnych kulinarnie restauracjach.

ENERGY LANDIA

NAIJNOWOCZESNIEJSZY PARK ROZRYWKI W POLSCE

EVENT W TOWARZYSTWIE
MEGA COASTERA!

W poszukiwaniu oryginalnych miejsc i atrakcji na organizacje eventu spieszymy

z pomoca. Coraz modniejsza staje sie organizacja imprez potaczonych z adrenalina.
Najlepszym miejscem do idealnej zabawy jest park rozrywki. Najwiekszy tego typu
obiekt w Polsce znajduje sie w Zatorze w wojewodztwie matopolskim.

Park Rozrywki Energylandia podzielony jest na 4 strefy zabawy podzielone na
Bajkolandie dla najmtodszych, Strefe Familijng dla catych rodzin,
Ekstremalna dedykowanga wszystkim gtodnym wrazen i wysokiej

dawki adrenaliny, a takze Water Park.

- Na Gosci Energylandii czeka 70 atrakcji na czele z poteznymi Roller Coasterami.
: Wsréd nich nowosc - najwiekszy w catej Europie Mega Coaster HYPERION.

W Energylandii mozliwosci organizacyjne sa nieograniczone.
Ze wzgledu na ogromny obszar i zaplecze gastronomiczne
ilos¢ uczestnikow jest dowolna. Dlatego to idealne miejsce
na organizacje piknikéw dla duzych przedsigbiorstw.
W swojej ofercie Park posiada takze bilety
i vouchery w formie prezentéw znakomite
jako upominki czy nagrody
dla pracownikow.

t":-. —— ~

. S —
PARK ROZRYWKI ENERGYLANDIA
ul. Aleja 3 Maja 2, 32-640 Zator, tel: 33 486 15 00, info@energylandia.pl
www.energylandia.pl



WA?RSZA&:.,WA

-
o
o=
Lo
ey
e

|

sales@expoxxi.pl

L Y
v

WWW.eXPOXXi.pl



info@legendia.pl, kuczaik@tmr.sk

ESEDQ?A tel: +48 532 206 257 www.legendia.pl

§ LASKIE WESOLE MIASTECZKO

L]
- *
Legendia Slgskie Wesote Miasteczko w Chorzowie to najwiekszy park tematyczny w Polsce, usytuowany w centrum aglomeracji $laskiej. 0d 60 E:hgen(d?A

NAJWIEKSZY PARK TEMATYCZNY \W POLSCE
PONAD 40 ATRAKCII DLA DZIECI | DOROStYCH
EVENTY, PRZYJECIA | IMPREZY INTECRACYINE
DOSKONALA LOKALIZACIJA W CENTRUM
AGLOMERACII SLASKIEJ

lat zapewnia doskonatg zabawe go$ciom w kazdym wieku. Na 26 ha zlokalizowanych jest ponad 40 atrakcji, w tym dzieciecych, familijnych oraz
ekstremalnych. Motywem przewodnim sg tutaj legendy, basnie i opowiadania.

Zabawa w Legendii to idealna propozycja nie tylko dla oséb indywidualnych, ale takze dla firm, przedsiebiorstw, szkét, biur podrdzy i grup

zorganizowanych. Imprezy integracyjne, eventy, pikniki firmowe czy spotkania biznesowe w wyjgtkowej atmosferze naszego parku z pewnoscig na dtugo SLASKIE WESOLE MIASTECZKO
zapadng w pamigg!

Oferujemy m.in. mozliwo$¢ wynajecia wydzielonej strefy w Legendii, a nawet catego parku do wytacznej dyspozycji klienta. W ramach wspétpracy ATRAKCJA N R 'I
i potrzeb zapewniamy mozliwo$¢ skorzystania z urzgdzen i atrakcji parku, namiot z podtoga wraz z wyposazeniem w tawy i stoty, scene z zadaszeniem,

catering oraz bezptatny parking dla uczestnikdw imprezy. NA S'LASKU!

Legendia to réwniez bogate zaplecze gastronomiczne w tym klimatyczna Oberza Lecha.

* ¢+ + ¢

Restauracja Oberza Lecha to najnowszy i najnowoczesniejszy punkt gastronomiczny w naszym parku, mogacy pomiesci¢ 300 gosci. Oberza jest
doskonatym miejscem do organizacji spotkan i lunchow biznesowych, $niadani prasowych, kolacji firmowych, ale réwniez Wigilii, uroczystosci
okolicznosciowych, a nawet Sylwestra. Menu kazdorazowo dopasowywane jest do potrzeb i oczekiwan klienta.

Masz wtasny pomyst lub pytania? Skontaktuj sie z nami. Przygotujemy oferte dopasowang do Twoich potrzeb!

s T
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- :l " HOTEL
_ 'y 3 tel: +48 89 642 66 00, +48 533 381 401
|(JR/M(;///?’3”’ recepcja@naturamazur.pl www.naturamazur.pl
" Warchaly konferencje@naturamazur.pl

Czterogwiazdkowy Hotel Natura Mazur Resort & Conference Warchaty potozony jest na Mazurach, tuz nad brzegiem jeziora Swietajno, jednego z najczystszych jezior
w Polsce. Hotel wyréznia sie doskonatg lokalizacja, umozliwiajac szybki dojazd z najwiekszych aglomeracji: Warszawa (190 km), Tréjmiasto (200 km), £6dZ (260 km),
Olsztyn (45 km).

Hotel oferuje swoim Gosciom 93 klimatyzowane pokoje i apartamenty. Kazdy pokdj wyposazony jest w telewizor, minibar i sejf. Naszym Gosciom zapewniamy
dostep do bezptatnego, bezprzewodowego Wi-Fi oraz 130 miejsc parkingowych.

Przestrzer konferencyjna to trzy sale o catkowitej powierzchni 370 m? mieszczace do 250 os6b w ustawieniu teatralnym. Hotel dysponuje réwniez mniejszymi
salami umozliwiajgcymi organizacje kameralnych spotkan biznesowych. Gosciom, chwile relaksu zapewnia ekskluzywna Strefa Wellness z basenem ptywackim
i rekreacyjnym, strefa saun, jacuzzi wewnetrzne i zewnetrzne oraz sitownia. Zapraszamy réwniez do relaksu w Natura SPA oferujgcym szerokg game zabiegdéw.

Starannie dobrane menu restauracji Poezja Smakéw jest odzwierciedleniem umiejetnosci i kunsztu kulinarnego Szefa Kuchni - to podréz po lokalnych, apetycznych
specjatach. Kawiarnia Natura Cafe oferuje bogatg game deseréw wtasnej produkcji, aromatycznych kaw i wykwintnych herbat. Hotel dysponuje duza, zadaszong
wiatg grillowa, usytuowang na plazy, ktéra sprzyja organizacji imprez plenerowych i biesiad przy ognisku. Doskonatym miejscem do wieczornych integracji jest
klimatyczny klub nocny wyposazony w 2 tory do gry w kregle i bilard. Aktywnym Gosciom Hotel proponuje rowery, 2 boiska do siatkéwki plazowej i badmintona.

Na najmtodszych czeka w petni wyposazona sala zabaw. Piekne potozenie nad samym jeziorem, blisko$¢ lasu i duzy prywatny teren z piaszczysta plazg to
niezaprzeczalne atuty naszego hotelu!

Hotel Natura Mazur potozony

nad Jeziorem Swietajno w miejscowosci
Warchaty na Mazurach to idealne
miejsce, zeby chociaz na chwile
uwolni¢ sie od miejskiego zgietku

i w petni odpoczac.

Resort & Conference
Warchaty

Dzika przyroda,
czyste powietrze

i btoga cisza.

www.naturamazur.pl




RESORT & SPA tel. +48 18 20 22 400

Jé/{;ﬂé@@m& konferencje@nosalowy-dwor.eu

ZAKOPANE

www.nosalowy-dwor.eu

Nosalowy Dwdr Resort & Spa to najbardziej znana destynacja MICE pod Tatrami. Resort urzeka architekturg inspirowang stylem najlepszych alpejskich kurortéw,
doskonatg lokalizacjg (u stop stokdw narciarskich Nosala i Tatrzafiskiego Parku Narodowego) $wietng kuchnig i doskonatg obstuga. ,Nosalowy” to réwniez
najwieksze i najnowoczes$niejsze na Podhalu centrum konferencyjne - 23 sale dla blisko 2 tys. 0sdb z najwiekszym w regionie Centrum Kongresowym ,Gerlach”.
1250 mkw. powierzchni, wysoko$¢ do 6,5 m, brak filaréw na catej dtugosci salii 1200 miejsc sprawia, ze to najwieksza tego typu sala w regionie.

To tutaj, w ,Gerlachu" odbywaja sie najbardziej prestizowe wydarzenia w Zakopanem - koncerty, pokazy mody, gale bokserskie transmitowane przez TV, kongresy
i duze eventy dla najwiekszych firm. Do dyspozycji gosci oddano réwniez designerskie foyer o powierzchni 900 mkw., szatnie, boardroomy, garderoby i recepcja.

Oferte konferencyjng kompleksu uzupetnia VIP Business Lounge ,Giewont” z 9 salami typu boardroom i widokowym tarasem.
Doswiadczenie w organizacji skomplikowanych realizacji, dedykowany opiekun klienta i profesjonalny zespdt to gwarancja udanego eventu.

Na terenie resortu znajduje sie strefa wellness z autorskim NABE SPA, restauracje, bary, ladowisko dla helikopterdw, stacja do tadowania pojazdéw elektrycznych
oraz regionalne wiaty grillowe z miejscem na integracje oraz 2 tys. mkw. eventowych terendw zewnetrznych. Obiekt dysponuje miejscami parkingowymi wokot

i w podziemnych garazach. Infrastruktura kompleksu, doswiadczenie w organizacji wymagajacych realizacji MICE, wspétpraca z najlepszymi partnerami i magiczny
klimat Zakopanego sprawiaja, ze Nosalowy Dwdr Resort & Spa to miejsce godne polecenia przez caty rok, niezaleznie od sezonu.

Resort dwa lata z rzedu zdobyt nagrode MP Power Awards w kategorii Kongres i Multi Venue.

DOSWIADCZENIE | ZNANA MARKA | NIEOGRANICZONE MOZLIWOSCI

NAJWIEKSZE MULTI VENUE
POD TATRAMI

127UmMu
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konferencje@nosalowy-dwor.eu
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Ognisty Ptak

HOTEL ##+*

IDEALNE MIEJSCE
DLA TWOJEJ FIRMY

Catoroczny Hotel Ognisty Ptak*** potozony w Krainie Wielkich Jezior Mazurskich nad jeziorem Swigcaity jest wymarzonym miejscem na wypoczynek i organizacje 2 ] 20|< I'l?lle]SC W p%kSJOCh‘ qucer’rqmenmch QUQdy I I'CI]C-TIY SquChOdGml
imprez okoliczno$ciowych, wyjazdéw integracyjnych czy konferencji. taczy w sobie to, co z pozoru jest niemozliwe do pogodzenia - komfort i luksus, ale z dala | eKsKIUZywnycC ungaiow Terenowyml, plenTbC_‘I”

od miasta i blisko natury. Cztery przestronne sale konferencyjne Biesiady grillowe, ogniska integracyjne
Hotel oferuje 120 miejsc w pokojach hotelowych oraz przestronnych i komfortowych bungalow. Z mysla zaréwno o duzych konferencjach jak i kameralnych %

spotkaniach w Hotelu znajdujg sie cztery sale konferencyjne: zeglarska, kolumnowa, kameralna oraz sala - wieza widokowa. Kazda z nich posiada petne wyposazenie ES(S:T:‘?T:JI rsﬂ%gulrgggernd ze SpeCjC}{'Gml yABAN mUZqu SZGHTOWQ na ZYWO

tel: +48 87 427 28 79

recepcja@ognistyptak.pl www.hotelognistyptak.pl

tecfniczne. s Sheta Reldin v s : - » /eglarstwo lodowe - slizgi bojerami
Malownicze potozenie Hotelu w samym sercu Mazur potgczone z bogata infrastrukturg sprawia, ze kazdy znajdzie tu co$ dla siebie: rela kelaksu: Kryty odsen, JaCuzzl, o M ki kuli iski » 2
Strefa relaksu: kryty basen, brodzik dla dzieci, jacuzzi, sauna / Instytut SPA z szeroka gama zabieg6w na twarz i ciato / Port w wypozyczalnia sprzetu wodnego saunda, IﬂSTYfUT SPA QZUrsKI KUIIg Z ogniskiem, pleczeniem
i turystycznego / Plaza, kapielisko, boisko do siatkdwki plazowej / Sala zabaw dla dzieci i zewnetrzny piracki plac zabaw ~

Rejsy statkiem, regaty zeglarskie, Kietbasy i grzanym winem
Na koneseréw mazurskich smakoéw czekajg rowniez: restauracja z widokiem na jezioro oraz Tawerna Karaka serwujaca specjaty kuchni polskiej i regionalnej. SPrywy kCIjCl kowe PrzejGZdel Za przeg(]m|

Dope’mienipm ofertyjest.komp.leksowa organizacja wiec;prow szantowych,,biesiad grillowych, rejséw statkiem czy sptywow kajakowych. Teren zielony gtaczajaoych & Gry scenariuszowe 7 elementami * |n’[eg rGCjG firmowad z Szeregiem atra kCJI
Hotel jest idealnym rozwigzaniem do przeprowadzania réznorodnych eventéw plenerowych. Dodatkowych atutem jest wiasna infrastruktura portowa, ktéra rYWCI |iZC1Cji na wodzie
wielokrotnie sprawdzita sie przy organizacji regat, lodowych slizgéw na bojerach oraz réznorodnych eventéw potgczonych z zimowa rekreacja na tafli jeziora. PRZEZ CALY ROK

Wszystkie powyZzsze walory sprawiajg, ze Hotel Ognisty Ptak*** jest idealnym miejscem do wypoczynku o kazdej porze roku.

~ P

HOTEL OGNISTY PTAK*** OGONKI, UL. SZTYNORCKA 6, 11-600 WEGORZEWO
TEL. 87 427 28 79 | RECEPCJA@OGNISTYPTAK.PL | WWW.OGNISTYPTAK.PL



OBIEKTY

tel: +48 61 886 30 50
kontakt@stadionpoznan.pl

www.stadionpoznan.pl

Stadion POZNAN to nie tylko miejsce sportowych emocji, ale réwniez
wyjatkowa lokalizacja dla biznesu - idealna do organizacji zaréwno
kameralnych spotkan, jak i najwiekszych konferencji czy eventéw firmowych.

Obiekt miesci sie przy ulicy Butgarskiej i mato kto wie, ze na co dzien jest
miejscem spotkan biznesu, kultury i sztuki. Mozliwosci Stadionu sg ogromne,
a to wszystko dzieki 50 pomieszczeniom o powierzchni od 20 do 1800 m?.
Potezna przestrzen, $wietne zaplecze techniczne oraz zaawansowana
infrastruktura pozwalajg na dostosowanie obiektu do potrzeb klienta przy
zapewnieniu najwyzszych standardéw. Odbywaja sie tu szkolenia, konferencje,
stand-upy, koncerty, integracje firmowe, mate przyjecia okolicznosciowe

i wiele innych. Méwiac o Stadionie POZNAN, nie mozna pomina¢ potencjatu
catego obiektu, ktéry moze przyja¢ 40 tysiecy gosci na duzych imprezach
masowych wykorzystujgcych w petni swoje zaplecze.

Jedna z peret obiektu jest Klub Muzyczny B17 znajdujacy sie na Il trybunie.
Jako jeden z najnowoczesniejszych i najwiekszych obiektdw tego typu
w Wielkopolsce, idealnie nadaje sie do organizacji eventéw muzycznych,

jak i biznesowych. 120-metrowa scena goscita juz takich artystéw jak Kamil
Bednarek, Taco Hemingway, Agnieszka Chylifiska, Ania Dagbrowska czy

Uriah Heep. Dzieki 1200 m? Klub B17 to miejsce, ktére sprawdza sie przy
organizacji premier aut, firmowych gal i konferencji tematycznych. Dodatkowo
w sgsiedztwie znajduje sie restauracja 12 Sports Bar&Restaurant, gdzie
mozna obejrze¢ transmisje sportowe, a przy tym delektowac sie wyborng
kuchnig.

Emocje w dni niemeczowe gwarantuje dodatkowo Strefa Sportu. Mowa

0 potozonej w najblizszym sasiedztwie Stadionu POZNAN powierzchni

10 000 m? dedykowanej pod imprezy plenerowe, jak np. pikniki firmowe czy
akademickie juwenalia. Wachlarz atrakcji w tym: dmuchance, trampoliny,
grill, zawody siatkdwki plazowej — zadowolg gusta zaréwno dorostych, jak

i najmtodszych uczestnikéw. Obiekt przygotowany jest réwniez dla gosci
gtodnych ekstremalnych wrazen, zapewnia je Joy Factory. Zjazd tyrolski,
najwieksza hustawka w Polsce czy joga na dachu to tylko przyktady wyzwan,
ktérym mozna stawi¢ czoto bedac na Stadionie.
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Targl Klelce

xh|b|t|on & congress centre

S 3

-
-
-

tel: +48 41 36512 22 www.targikielce.pl
Targi Kielce centrum@targikielce.pl www.kielcekonferencje.pl

exhibition & congress centre
Centrum Kongresowe Targi Kielce tgczy innowacyjnos¢ i profesjonalizm. + 57-metrowg unikalng wieze z dwoma panoramicznymi salami konferencyj-
To partner w biznesie, oferujgcy najwyzszej jakosci przestrzen eventowg no-bankietowymi

do indywidualnej aranzacji oraz szereg ustug dodatkowych zwigzanych - strefe VIP i strefe wypoczynku

z organizacjg wydarzen specjalnych. Dzieki wieloletniemu do$wiadczeniu - profesjonalng pomoc w organizacji najbardziej wymagajgcych eventéw
jest gwarantem wysokiej jakosci ustug w zakresie organizacji zaréwno * nowoczesne wyposazenie audiowizualne

duzych, jak i kameralnych wydarzen. Ustawienia bankietowe, teatralne czy - biuro prasowe

y 4
wielopoziomowe trybuny pozwalajg dostosowac przestrzed do formuty wy- - rozlegty teren umozliwiajgcy pokazy produktéw na otwartej przestrzeni
darzenia. Bogata oferta i wiele mozliwosci pozwala na realizacje spektaku-  + zaplecze gastronomiczne i sanitarne
larnych koncertéw, wyjatkowych jubileuszy, jak i gal, kongreséw, konferen-  + 2400 miejsc parkingowych na strzezonym terenie targéw
cji, a takze wystaw i wernisazy. Nawet najbardziej skomplikowane zadania, - bezposredni dojazd z drogi S7

stawiane przez klientéw sa kompleksowo planowane oraz wykonywane.

Bezposrednie potaczenie z siedmioma nowoczesnymi halami wystawienniczy-
Oferujemy: mi Targéw Kielce znacznie poszerza mozliwosci organizowanych wydarzen.
+ hale wystawienniczo-kongresowg na 4 500 os6b z mozliwos$cig przygoto- B
wania dowolnej aranzacji Centrum Kongresowe Targéw Kielce umiejscowione jest w doskonatym ) "
- sale kongresowo-bankietowg dla 850 0sdb punkcie, u zbiegu arterii prowadzacych do takich miast jak Warszawa,
+ 19 nowoczesnych sal konferencyjnych Krakow, £6dz.

www klelcekonferenCJ p .
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Treguint

Warszawski Dom Technika jest obiektem zabytkowym o charakterze neo-
barokowym i neorokokowym z elementami secesji, potozonym w centrum
Warszawy w poblizu warszawskiej Staréwki. Budynek powstat w 1905 r.
jako gmach Stowarzyszenia Technikdw Polskich, zlokalizowany przy

ul. Wiodzimierskiej - dzis to ul. T. Czackiego 3/5. Jego inicjatorem byt
owczesny prezydent Warszawy Piotr Drzewiecki.

Warszawski Dom Technika NOT dziata 27 lat na rynku wynajmu sal konfe-
rencyjnych oraz wynajmu powierzchni biurowej. Wnetrza sal réznig sie od
tych wspétczesnych oferowanych w wielu miejscach Warszawy.

Wyjatkowos¢ naszych przestrzeni konferencyjnych i eventowych wynika

w gtéwnej mierze z niepowtarzalnego charakteru zabytkowych wnetrz
Warszawskiego Domu Technika. Efektowne marmurowe schody na gtéwnej
klatce schodowej, parkiety i sztukaterie, w opinii naszych klientéw, nadaja
urok temu historycznemu miejscu.

tel: +48 22 336 12 23, +48 729 052 512
izabela.krasucka@wdtnot.pl

www.wdtnot.pl

Posiadamy 6 sal mogacych pomiesci¢ od 20 do 400 os6b w ustawieniu

teatralnym lub od 15 do 250 oséb w ustawieniu konferencyjnym. Sale wypo-

sazone sa w sprzet audiowizualny, posiadaja klimatyzacje i na zyczenie
dostep do bezprzewodowej sieci internetowej. Konferencje, szkolenia,
wystawy, bale, przyjecia weselne, koncerty, spektakle teatralne - to tylko
niektére z mozliwosci wykorzystania sal w Warszawskim Domu Technika.

Pozostajgce réwniez do uzytku najemcéw: fasada budynku, hol gtéwny

i korytarze, w zestawieniu z wysokiej jakosci architekturg catego komplek-
su, stanowia o wyjatkowosci naszej oferty, potwierdzonej przez zaintereso-
wanie nig sektora reklamowego i filmowego.

Na zyczenie klienta oferujemy kompleksowa, badZ czesciowg obstuge im-
prez. Przygotowujemy oprawe imprezy, aranzacje sali, zapewniamy catering
i obstuge techniczng. Nasz doswiadczony i zawsze gotowy do pomocy
zespot zatroszezy sie o kazdy szczegdt spotkania.

HOTEL WISLA
PREMIUM
* * Kk

W Hotelu Wista Premium *** kierujemy sie zasada:
""Iwoje wydarzenie - nasza perfekcyjna organizacja".

Hotel Wista Premium *** to kameralny obiekt
z przestronnymi, dobrze wyposazonymi
pokojami. Nasza restauracja urzeknie Ciebie
i Twoich Gos¢i wyjatkowym smakiem,
a przydzielony opiekun przeprowadzi przez
trudy organizacyjne. Pomoze i doradzi jak
najlepiej wykorzysta¢ nasza przestrzen
konferencyjna, a takze uroki Wisty oraz jej
mozliwosci eventowe.

2006

CERTIFICATE of :
[ EXCELLENCE
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42 pokoje

100 miejsc noclegowych

4 sale konferencyjne

120 miejsc konferencyjnych
Nagradzana restauracja na 100 osob
Sauny, jacuzzi, gabinet SPA

Taras i ogréd piwny

* O % X X % %

Blisko terenéw eventowych

Zatty P ik
Gault:Millau
Polska

KOPYDLO 20, 43-460 WISLA
+48 338553809 / recepcja@hotelpremium.pl / www.hotelpremium.pl
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Obecno$é na evencie gosci specjalnych moze znakomicie wptynaé¢ na zasieg akcji promo-

cyjnej w Internecie.

EVENTY I PROMOCJA

MARKI W MEDIACH
SPOLECZNOSCIOWYCH

Promocja marki w mediach spotecznosciowych przynosi
korzysci, ktérych nie sposdb przecenic. To zadna nowina
i raczej nie ma marketera, ktdry roli ,spotecznosciowek”
nie docenia. Nietrudno sie jednak przekonac, ze

w przypadku organizacji eventéw pomijany jest tu

olbrzymi potencjat. A skoro jest pomijany, to sie marnuje.

Przyktad z naszego podwédrka: firma x inwestuje w event dla swoich
klientdw. Wybiera agencje, akceptuje scenariusz i kosztorys (po twardych
negocjacjach, podczas ktérych kwestionuje koszt profesjonalnego foto-
grafa). Mozliwo$¢ rozszerzenia dziatan o promocje marki w social media
odpada na wstepie. Dochodzi do realizacji, z ktérej powstaje podsumowa-
nie. W social mediach pojawia sie wpis z informacjg - jak to sie wszyscy
dobrze bawili i zdjecie wykonane telefonem.

Koniec.

Zmarnowata sie cata masa fantastycznych mozliwosci na promocje,
a firma nie wykorzystata budzetu w sposéb optymalny.

Co moze da¢ promocja marki w mediach spotecznosciowych?
Tymczasem eventy moga stanowi¢ osrodek bardzo rozbudowanych kam-
panii w sieciach spotecznosciowych, oddziatujacych w dtuzszej perspek-
tywie na wielu ptaszczyznach:

« zwiekszania zasiegu poprzez pozyskiwanie nowych fandw,

* ksztattowania wizerunku marki,

« tworzenia spoteczno$ci wokét marki,

+ budowy zainteresowania kolejnymi wydarzeniami organizatora,

« przekazywania warto$ciowej wiedzy o ofercie,

« pozyskiwania influenceréw.

A mozliwosci jest znacznie wiecej, bo w zalezno$ci od rodzaju eventow
pojawig sie kolejne opcje.

Przyktad: w przypadku organizacji konferencji promocja marki w me-
diach spotecznos$ciowych bedzie $wietnym sposobem na zwigkszenie
zainteresowania eventem. Postuzy¢ tez moze ugruntowaniu jego pozycji
jako waznego wydarzenia w kalendarzu i Zrédta wartosciowej wiedzy dla
wszystkich zainteresowanych.

0 czym zawsze warto pamigtaé, to to, ze sam proces organizacji eventu
juz dostarcza sporej ilosci materiatéw nadajacych sie do zrealizowania
interesujacej kampanii w social mediach. By w petni wykorzysta¢ poten-
cjat marketingowy wydarzenia, wystarczy uzupetnié je o kilka elementéw
podczas samej realizacji.

Promocja marki w mediach spotecznosciowych przed even-
tem
Materiaty pojawiaja sie juz w fazie planowania. Najczesciej nic nie stoi na

przeszkodzie, by ujawnic kilka ciekawych szczeg6tow z przebiegu nadcho-

dzacego wydarzenia. To moze by¢ na przyktad informacja o zaproszonych
gosciach specjalnych. Dobrym pomystem w tym kontekscie jest popro-
szenie gwiazdy, majacej wzig¢ udziat w evencie, o wzmianke w swoich
kanatach spotecznosciowych. Taka informacja z catg pewnoscig dotrze
do duzej grupy jej followerséw i przyczyni sie do wiekszego zainteresowa-
nia wydarzeniem.

W tym wypadku, najlepiej postawi¢ na kreatywno$¢: im bardziej pomy-
stowa forma, tym wiekszy zasieg. W ten sposéb event moze oddziatywaé
w social mediach nawet zanim sie zacznie. Jak pokazujg nasze do$wiad-
czenia, $wiadome budowanie atmosfery oczekiwania i podsycanie checi
uczestnictwa znacznie zwieksza zainteresowanie wydarzeniem. Tworzac
event i planujac jego przebieg warto wzigé to pod uwage.

Eventy sa prawdziwa kopalnig materiatow wizualnych...

| to sie bardzo dobrze sktada, bo te najlepiej sprawdzaja sie w sieciach
spotecznos$ciowych. Eventy sg zwykle szalenie fotogeniczne. | nie chodzi
tu wytacznie o scenografie. Uwage najlepiej skierowac¢ na ludzi: uczestni-
kéw, gosci, prowadzacych, prelegentéw.

Podstawowe strategie dziatania obejmuja najczesciej relacje zdjeciowe
robione przez profesjonalnego fotografa eventowego i udostepniane
przez organizatora. Warto tez jednak stworzyé warunki do tego, by

w tworzenie materiatléw zaangazowali sie sami uczestnicy. Jak juz to sie
uda wystarczy zadbac o dwie rzeczy: by je odpowiednio oznaczy¢ i zeby
trafity do sieci. W wielu wypadkach specjalne zachety nie beda potrzebne,
a najczesciej sprawdzi sie jakie$ proste rozwigzanie w rodzaju konkursu.
Reszte zrobi juz magia Internetu. Bardzo interesujaca opcja podczas
eventow jest tez mozliwo$¢ streamowania wideo na zywo w sieciach
spotecznosciowych. Warto skorzystaé z tego narzedzia do zrobienia
relacji z przebiegu najciekawszych wydarzen, wywiadéw z uczestnikami
czy go$émi, a nawet wycieczki na backstage. Wymaga to co prawda nieco
wiecej przygotowan, ale popularno$¢ tego rodzaju materiatéw z nawigzka
zrekompensuje wysitek.

Produkcje wideo moga zreszta stuzyé promocji marki w sieciach spotecz-
nosciowych nawet na dtugo po zakoiczeniu eventu. Ciekawie zrealizo-
wany i zmontowany materiat, z catag pewnoscia bedzie sie cieszyt sporym
zainteresowaniem.

Dobrym pomystem jest wigczenie w proces tworzenia tresci multimedialnych uczestnikéw wydarzenia.

P

... oraz wartosciowych danych do wykorzystania w social media
Materiaty wizualne to jednak nie tylko zdjecia i klipy wideo.

Eventy dajg przeciez mozliwo$¢ kontaktu marki z najbardziej dla niej intere-
sujaca grupa odbiorcow.

A to oznacza, ze zbierane mogg by¢ dane. Cate mnéstwo danych. Pod
réznymi postaciami: zaréwno wsrod uczestnikéw na miejscu, jak i za po-
$rednictwem sieci spotecznosciowych. W tym ostatnim wypadku réwniez
po zakoriczeniu wydarzenia.

Pyta¢ mozna o ocene eventu, preferencje zakupowe, zmiane nastawienia
do marki, opinie o produkcie i tak dalej, i tak dalej. A to oznacza mase
materiatéw do przeréznych infografik, zestawien, statystyk. Nimi tez warto
sie w Internecie chwalié. Social media znakomicie nadaja sie do przeka-
zywania tego rodzaju wiadomosci. Szczegdlnie jesli uda sie uchwycié co$
ciekawego, czym warto sie podzieli¢.

Sam proces organizacji eventu juz dostarcza sporej ilo$ci materiatéw nadajacych sie do
zrealizowania kampanii w social media.
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Podsumowanie

Przedstawione sposoby integracji marketingu eventowego z pro-
mocjg marki w sieciach spoteczno$ciowych nie wyczerpuja jeszcze
wszystkich mozliwosci. Ze wzgledu na specyfike social media
przed organizatorem eventu firmowego otwiera sie cata przestrzen
mozliwych interakcji z fanami w sieci podczas trwania wydarzenia.
Te interakcje moga przybraé postac gtosowania, konkursu czy
Zwyczajnie rozmowy.

Co istotne, integracja tych kanatéw w sposéb bezposredni, badz
posredni, przetozyé sie moze na zysk firmy, zwigkszajac jednocze-
$nie ROI z eventu. W tej perspektywie tatwo zrozumieé, ze promocja
marki w sieciach spotecznosciowych to jedna z korzysci, jakie daje
inwestycja w event marketing.

Radostaw Litwin, Agencja Eventowa Lilla House

Jesli event ma sie sprawdzi¢ w roli generatora wysokiej jakosci tresci multimedialnych
w sieciach spotecznosciowych, nalezy zadba¢ o jego strone wizualna.




NAJLEPSZE
PRAKTYKI UDZIALU
W PRZETARGACH
WEDLUG - DOBRY
PRZETARG

Dobry Przetarg i Dialog Branzowy powstaty w celu
ustalenia najlepszych standardéw zakupowych

i przetargowych w kategoriach marketingowych,
uwzgledniajgc nie tylko rownos¢ i partnerstwo
biznesowe stron, ale przede wszystkim najwyzsza
mozliwg efektywno$é w zakupach marketingowych
w relacji jakos¢-cena.

Polski rynek jest nadal ,mtody” (ze wzgledu na transformacje ustrojowa

i gospodarcza wolny rynek zaczat sie rozwija¢ po 1989 roku). Polskim
dostawcom i zleceniodawcom brakuje dtugoletniego doswiadczenia

w praktycznym zastosowaniu standardéw biznesowych i etycznych.
Powszechne jest zastosowanie praktyk lub procedur biznesowych, ktére
nie uwzgledniajg wzajemnych, partnerskich intereséw zleceniodawcy i do-
stawcy. Stosunkowo niskie jest w dalszym ciggu takze zainteresowanie
obszarem ,relacji z dostawcami” w politykach CSR spétek w przeciwien-
stwie do innych zagadnienr np. zatrudnienie nieletnich, praca przymusowa,
ekologia.

Partnerskie, oparte na wzajemnym zaufaniu i zrozumieniu ,relacje z do-
stawcami” moga realnie przyczyni¢ sie do biznesowego sukcesu firmy.
W dtugofalowej perspektywie dobra relacja pomiedzy strong kupujaca

a sprzedajaca to pewniejsze decyzje dla przedsiebiorstwa, oszczednosé
czasu i pieniedzy. Dostawca, to nie tylko osoba odpowiedzialna za
sprzedaz i dostawe towaru pod wskazany adres. To przede wszystkim
firma czy czlowiek, dzieki ktéremu nasze firmowe zakupy mogg stac sie
tatwiejsze, szybsze i przede wszystkim bardziej optacalne. Z drugiej za$
strony dostawca nie istnieje bez swojego klienta (przedstawiciela firmy,
szefa dziatu zakupow czy zaopatrzenia), dlatego wazne, by obie strony
owa zalezno$¢ mialy na uwadze i czerpaly z niej to, co najlepsze.

Kryzys rynkéw finansowych w 2007 roku oraz skala makroekonomiczna
kryzysow gospodarczych zwigkszyty koncentracje spétek na maksy-
malizacje wtasnych korzy$ci kosztem dostawcow. Niestety, Srodki na
wzajemng edukacje dostawcdw oraz zleceniodawcéw w zakresie etyki

i standardoéw odpowiedzialnego prowadzenia biznesu w obszarze relacji
z dostawcami sg ograniczone. A polskim uczestnikom rynku ze strony

i reklamodawcy i agencji brakuje $wiadomosci wzajemnych korzysci biz-
nesowych, wynikajacych z etycznych postaw i partnerskiej wspétpracy.

Koszty

Jesli chodzi o liczby to $redni koszt pojedynczego przetargu w 2016
roku wynidst 41 500 ztotych netto. W skrajnych przypadkach nawet
219 000 ztotych. (Zrédto: badanie przeprowadzone przez SAR wéréd 98
agencji cztonkowskich, wrzesier 2016). Wg zebranych danych w 2016
roku przeprowadzono 655 przetargéw. Dodatkowo $rednio 20% z nich
zakoriczyto sie bez rozstrzygniecia. (Zrédto: Portal Przetargowy prowa-
dzony przez SAR plus przetargi wg Monitoringu Mediéw, odnotowane
w mediach). Laczny koszt wszystkich przetargéw w 2016 roku dla rynku
agencji wyniést tym samym 135 912 500 min ztotych netto. (Zrédto:
Portal Przetargowy prowadzony przez SAR plus przetargi wg Monitorin-
gu Medidéw, odnotowane w mediach). Do tego nalezy jeszcze doliczy¢
koszty przetargu u Reklamodawcéw, a takze zaangazowanie minimum
zespotu Marketingu i Zakupéw.

Nalezy pamietac¢, ze przetarg reklamowy inaczej niz postepowania

w wiekszosci kategorii zakupowych wymaga od agencji opracowania
wielu zadan przetargowych (strategicznych, kreatywnych) i nie dotyczy
jedynie ztozenia oferty cenowej na ustugi. Wykonanie zadan w przetargu
reklamowym generuje koszty wewnetrzne oraz zewnetrzne agencji,
ktére sg nastepnie kompensowane w sprzedazy ustug. Koszty przetar-
gow pogarszajg zatem ceny ustug reklamowych dla klientéw, poniewaz
tak, jak kazdy koszt w przedsiebiorstwie musza by¢ skompensowane

w ostatecznym bilansie firmie. Wysokie koszty przetargdw to wynik
nieefektywnych procesow i praktyk biznesowych. Czesciej wptyw na to
ma brak kompetencji lub niewiedza jak organizowa¢ dane postepowanie
przetargowe, rzadziej wynika to ze ztej woli. Niezaleznie, z czego to wy-
nika, skutki dla catego rynku sg takie same. Marnujemy czas, pienigdze
i pogarszamy jako$¢ komunikacji marketingowej.

Biata Ksiega:
rozdziat Eventy
juz dostepny |

Dobry Przetarg i Branzowy Dialog powstat majac na uwadze cele
takie jak:

+ wzajemna edukacja,

+ systemowe podejscie w zakresie standardéw i dobrych praktyk,

« utatwienie proceséw zakupowych - ustalenie i publikacja dobrych prak-
tyk i narzedzi przetargowych,

« optymalizacja proceséw i kosztéw - oszczednos$¢ czasu i pieniedzy,

« wzajemny wptyw i dbato$¢ o jako$¢ komunikacji marketingowe;j,

* lepsza policzalnosé i transparentnos¢ zakupdw marketingowych,

+ poznanie istotnych zmiennych kosztowych we wszystkich kategoriach
marketingowych,

« lepsze dtugofalowo zarzadzanie dostawcami - lepsze zarzadzanie ryzy-
kiem dostawcy i mozliwo$¢ wspdtpracy z najlepszymi dostawcami z rynku,
« gwarancja weryfikacji rynku i wykorzystania szans rynkowych w zakresie
najlepszych ustug i dostawcéw,

+ znajomo$¢ rynku dostawcow w kategoriach marketingowych - lepsza
selekcja podmiotéw do przetargéw i tym samym lepsza selekcja partne-
réw do realizacji zadan spotki,

* lepsze oferty kosztowe (uwzgledniajace czas dla partnera na optymali-
zacje procesow i kosztdw wewnetrznych oraz negocjacje ewentualnych
kosztéw trzecich),

« lepsze zarzadzanie czasem w procesach przetargowych i tym samym
mniejsze koszty przetargéw po stronie reklamodawcy i agencji,

« lepsza jako$¢ komunikacji marketingowe;j.

Eksperci

W Dobrym Przetargu udziat wzieto wielu branzowych ekspertéw. W$rdd
nich jest 42 ekspertéw ze strony reklamodawcy (zakupy i marketing),

36 ekspertéw ze strony agencji pracujacych wspdlnie w 9 grupach

w obszarach: komunikacja full service, digital, public relations, eventy,
media, branding, produkcja filméw reklamowych, badania marketingowe,
incentive travel. W grupie ze strony reklamodawcoéw pracowaly osoby z 41
firm z branz tj.: FMCG, farmaceutycznej, bankowej, ubezpieczeniowej, te-
lekomunikacyjnej, transportowej, medialnej i rozrywkowej. W spotkaniach
otwartych wzieto udziat 220 oséb. Z dotychczasowych publikacji ukazato
sie 6 rozdziatéw tj. Biata Ksiega Branzy zawierajaca ogdlne wytyczne i re-
komendacje, Przetarg na Full Service, Przetarg Eventowy, Przetarg na PR,
Przetarg na Incentive Travel oraz Przetarg na Produkcje Filméw Reklamo-
wych. Wkrétce ukazg sie kolejne pozycje tj. Przetarg mediowy, Przetarg na
digital, Przetarg brandingowy, Przetarg na Badania Marketingowe.

Wsrdd przyktadowych narzedzi przetargowych w publikacjach mozna
znaleZ¢é: wzor zapytania o informacje - RFI dla 9 obszaréw komunikacii/
kategorii zakupowych, wzorcowa umowe o zachowaniu poufnosci — NDA,
SOW (Scope Of Work), liste produktéw i ustug agencji w zakresie komu-
nikacji marketingowej, wzorcowy brief i kosztorys, arkusze ocen w RFP

iw RFQ, mierniki oceny, stowniki kluczowych pojeé. Po prostu niezbedne
narzedzia i wzorcowe dokumenty na potrzeby przeprowadzenia profesjo-
nalnych i zgodnych ze standardami rynkowymi przetargéw dla 9 obszaréw
komunikacji/ kategorii zakupowych.

Biala Ksiega to realne korzysci

Zastosowanie rekomendacji i narzedzi wypracowanych w Biatej Ksiedze
nie znosi ani nie ogranicza konkurencyjnosci, nie ostabia koncentracji na
cenie i jakosci kupowanych ustug, nie faworyzuje zadnej ze stron relacji
biznesowej. Poprawia natomiast efektywnos¢ proceséw i kosztéw, cene

i jako$¢ kupowanych ustug, finalng efektywno$¢ kupowanych ustug,
transparentnosé, a takze szybko$¢ proceséw. O korzysciach wynikajacych
z zastosowania standardéw Biatej Ksiegi $wiadczg liczby. Koszty przetar-
gow w 2016 roku wyniosty 135912 500 min zt netto. Dla poréwnania przy
zastosowaniu modelu rekomendowanego w Biatej Ksiedze te same koszty
spadtyby o 41 265 000 zt.

Majgc powyzsze na uwadze, zapraszamy po pierwsze do dotaczenia
marek ambasadoréw i sygnatariuszy dobrych praktyk i wsparcie Dobre-
go Przetargu poprzez wizerunek Paristwa marki. Po drugie do stosowa-
nia dobrych praktyk oraz wdrozenia ich wewnatrz organizaciji. Po trzecie
do edukacji na bazie opracowanych narzedzi, procesow, praktyk.

Na tamaniu standardéw przetargowych finansowo tracg wszyscy. Biata
Ksiega Branzy Komunikacji Marketingowej jest szansg, by takie praktyki
zniknety. Niezwykle wazne jest dziatanie reklamodawcdw i agencji na
rzecz efektywnosci i standardéw. Liczy sie kazdy wspdiny wkiad.
Wszystkie informacje o Dialogu Branzowym oraz dostep do publikacji
dostepne na: www.dobryprzetarg.com.pl.

Projekt Dialog Branzowy wraz z Biatg Ksiegg Branzy Komunikacji
Marketingowej uzyskat Patronat Honorowy Ministerstwa Rozwoju.
Zostat wyrézniony i opublikowany w Raporcie Forum Odpowiedzialnego
Biznesu ,0dpowiedzialny biznes w Polsce 2017. Dobre praktyki” jako
przyktad dobrej praktyki CSR. Znalazt sie w opracowaniu Ministerstwa
Rozwoju i Inwestycji pt. ,Organizacje branzowe a etyka biznesu. Jak or-
ganizacje branzowe moga wyznaczaé i egzekwowac standardy etyczne.
Przewodnik po dobrych praktykach” jako przyktad ,Wypracowywania
standardéw postepowania w zakresie konkretnych wyzwan w branzy na
drodze dialogu”. Publikacja przygotowana przez Grupe roboczg ds. etyki
i standardéw odpowiedzialnego prowadzenia biznesu w ramach Zespo-
tu do spraw Zréwnowazonego Rozwoju i Spotecznej Odpowiedzialnosci
Przedsiebiorstw, organu pomocniczego Ministra Inwestycji i Rozwoju.




OD REMIZY

DO HILTONA

0 znaczeniu kapitatu na start w branzy eventowej, roli
zgranego, kreatywnego i doswiadczonego zespotu przy

organizacji kompleksowych wydarzen oraz funkcji dziatu

WEB DESIGN w przemysle spotkain méwi Adam Koj,
witasciciel i prezes firmy KOJ.

Poczatki firmy to rok 2001. Skad pomyst na tego typu dziatal-
nosé?

To prawda, w 2001 zarejestrowatem firme, ale rozpoczynatem swoja
kariere juz w 1992 roku prowadzac zabawy taneczne w remizach
strazackich — miatem 16 lat. Juz wtedy krecito mnie organizowanie
imprez. Zdaje sobie sprawe, ze moze niektérych wielkomiejskich event
manageréw moze to $mieszyé, ale bardzo cenie sobie tamte lata i zbie-
ranie doswiadczen. To, co wiem na pewno, wiasnie podczas tamtych
imprez ksztattowata sie¢ moja osobowo$¢ i umiejetno$¢ radzenia sobie
w przerdznych sytuacjach. Potem do 2009 roku prowadzitem coraz
wieksze imprezy, bytem wodzirejem i liderem zespotu muzycznego.

Na najwiekszej imprezie, na jakiej zagrali$my, bawito sie prawie 10
tysiecy os6b. Jednak tak na powaznie to zaczeto sie robi¢ w 2009 roku,
kiedy to miatem przyjemnos$¢ zarzadzac¢ duzymi projektami, w ramach
ktérych organizowatem szkolenia, konferencje, wyjazdy studyjne i duze
imprezy plenerowe. Wtedy pracowatem ze §wietnym zespotem ludzi

i zdatem sobie sprawe, ze kontakty, doswiadczenie i know-how, jakie
posiadam, to idealny kapitat na start z wtasnym biznesem eventowym.

18 lat dla branzy eventowej to prawie prehistoria, od tego
czasu ulegta diametralnej ewolucji. Dzi$ klienci nie wyobrazaja
sobie dobrej strategii komunikacji marketingowej bez udanego
eventu. Jak Pan ocenia te zmiany w przemysle spotkan z wia-
snej perspektywy?

Tak, te 18 lat w branzy eventowej to kosmiczny skok, wtasciwie to
poczatki Swiadomego rozwoju tej branzy. W latach 90. nikt nie uzywat
w Polsce stowa ,event”, cho¢ zawsze ludzie chcieli sie bawi¢, integro-
wac i $wietowadé. Dzi$ spontaniczna organizacja imprez firmowych jest
juz historig i rzeczywiscie eventy staty sie elementem strategii marke-
tingowej wielu firm, dlatego tez wydawanie $rodkéw na profesjonalnie
zorganizowane wydarzenia stato sie konkretng inwestycjg w rozwoj

i budowanie PR. Z mojej perspektywy to, po prostu z roku na rok, coraz
mniejsza konieczno$¢ przekonywania prezeséw i wiascicieli firm do
inwestowania w profesjonalng oprawe wydarzen firmowych.

Kompleksowa organizacja konferencji, kongresow, gali, bankie-
tow, koncertéw i innych eventéw - spektrum dziatan KOJ jest
szerokie. Jakiego typu wydarzenia zajmuja najwieksze miejsce
w Waszym portfolio?

Chyba jednak uroczyste gale z muzyka na zywo i duze konferencje, ge-
neralnie im wiecej schodkéw na sceneg tym lepiej. Oczywiscie nasi klien-
ci zgtaszajg sie z roznymi potrzebami i czesto Ci, dla ktérych organizu-
jemy duze eventy proszg nas o organizacje mniejszych spotkan - wtedy
tez jeste$my profesjonalistami, cho¢ czesto wymaga to dodatkowej
mobilizacji ekipy. Obecnie konferencje organizowane przez naszg firme
najczesciej odbywaja sie w hotelach z dobra infrastruktura konferencyj-
na. Przygotowujemy wiasnie kwietniowa konferencje w DoubleTree by
Hilton Krakdw, gdzie kazdy metr kwadratowy jest zaplanowany jako po-
wierzchnia wystawiennicza. Wymaga to kilku wizyt przygotowawczych

i dogrania wszystkich szczegotéw, aby efekt byt najlepszy. W przypadku
tej konferencji, agenda zaplanowana jest tak, ze wyktady i panele dysku-
syjne przez 3 dni odbywaja sie w 2 duzych salach, natomiast warsztaty
w 4 mniejszych. Uczestnicy wybierajg swoja indywidualng Sciezke, wiec
zajecia muszg rozpoczynac sie i koriczy¢ punktualnie. Zdyscyplinowanie
40 wyktadowcdw z catego $wiata staje sie wiec sporym wyzwaniem dla
naszego zespotu.

Ktore z eventow organizowanych przez Was wspominacie jako
najwieksze wyzwanie?

Mysle, ze byto to zorganizowanie §wigtecznej gali dla firmy Adamietz.
Hale magazynowa o powierzchni ponad 2000 m? przeobrazili$my w sale
balowa. Cata podtoga zostata wytozona ptytami OSB, potem potozony
zostat parkiet i wyktadziny. W sali ustawiona zostata scena o wymiarach
10 x 12 metréw i potrzebne konstrukcje, zgodnie z wymaganiami gwiaz-
dy wieczoru oraz 100 okragtych 12-osobowych stotdw. Catg hale trzeba
byto nagrza¢ do temperatury 23 stopni i o$wietli¢ ogromng iloscia
LED-baréw oraz innych statych i ruchomych punktéw. Zorganizowanie

w hali petnej kuchni z profesjonalnymi piecami, przeno$nych toalet

w wersji delux i napedzenie nagto$nienia, o$wietlenia oraz ekranéw LED
wymagato przytacza pradowego, ktére elektrycy musieli na specjalnie
zamowienie zainstalowac¢ w hali. Recepcja i zorganizowana przez nas
szatnia musiaty obstuzy¢ ponad 1000 gosci w godzine, ale najwiek-
szym wyzwaniem byto wytapanie w ttumie, przez naszych najbardziej
doswiadczonych pracownikéw, gosci VIP i doprowadzenie ich do
wiasciwego stolika. Oczywiscie w przygotowanie hali zaangazowani byli

réwniez pracownicy firmy Adamietz, a cateringiem zarzadzat Damian
Knapik, dyrektor hotelu HUGO z Kedzierzyna-Kozla. W organizacje
i obstuge tej imprezy zaangazowanych byta ponad setka ludzi.

»Jestesmy zorganizowani, abys Ty mégt spaé spokojnie” - to
motto mozna znalez¢ na Waszej stronie internetowej. Co daje
taka pewnos¢ w dziataniu agencji?

Ludzie. Nasz zesp6t, wzajemne zaufanie i profesjonalne podejscie do
klienta, ktére naprawde jest naszym priorytetem. Klient musi wiedzie¢,
ze to my sie wszystkim zajmujemy i przewidujemy wszystkie sytuacje.
Po naszej stronie lezy planowanie i sprawdzanie wszystkiego po kilka
razy, kazdy jest odpowiedzialny za swoja dziatke i zgtasza petng goto-
wos¢ przed rozpoczeciem wydarzenia, a po nim wykonanie zadania.
Nasi dzwiekowcy lubig uzywaé wtedy hasta ,chwila nieuwagi i znéw
sukces”.

Zgrany, kreatywny i doswiadczony zespot, ktory jest w stanie
sprostaé¢ wszystkim wyzwaniom zwigzanym z organizacja
duzych wydarzen to podstawa. Czy tego typu teamem moze sie
réwniez pochwali¢ KOJ?

0 tak! Zdecydowanie. Trzon naszego zespotu sktada sie z ludzi, ktérzy
na co dzien sg przyjaci6tmi, nasze rodziny sie dobrze znaja i spotykamy
sie nie tylko w pracy. Jesli chodzi o moich najblizszych wspétpracowni-
kdw, to naprawde rozumiemy sie bez stéw. Nowe wyzwania powoduja
w naszym zespole ciggty rozwoj i otwarcie na kreatywne rozwigzania.

Jak w kazdej firmie atmosfere tworzy szef i mysle, ze w naszym przy-
padku brak niepotrzebnego napiecia, ostrych rozkazéw oraz szczero$¢

i szacunek wobec siebie stat sie standardem. Wiem, ze brzmi to nieco
pompatycznie, ale jesli pracujesz z ludZmi pod duzg presja, to trzymanie
sie tych zasad ma bezposrednie przetozenie na jako$¢ obstugi naszych
klientéw. Nie da sie byé zawodowo mitym przez 3 dni kongresu, a jesli
w opiniach naszych klientdw pojawia sie zdanie ,wy sie ciagle szczerze
do siebie usmiechacie i naprawde widaé, ze jestescie zgrani” - to jest to
najlepsza rekomendacja. Firme zawsze tworzg ludzie, a z doswiadcze-
nia wiem, ze atmosfera w zespole jest wyczuwalna nawet z dystansu.

Firma ma dwa oddzialy w Warszawie i na Slasku. Skad taka
potrzeba?

OtworzylisSmy w 2016 roku oddziat w Warszawie ze wzgledu na spora
liczbe konferencji realizowanych wtasnie w stolicy. Potrzebowalismy
miejsca, gdzie mogliby$my profesjonalnie przyja¢ klienta czy zorgani-
zowaé spotkanie organizacyjne przed eventem. Z kolei Gérny Slask to
nasz dom i tutaj realizujemy najwiecej eventéw firmowych. Posiadamy
w Strzelcach Opolskich swoje biuro i magazyny ze sprzetem, a pracuje-
my oczywiscie na terenie catej Polski.

Wazna czescig dzialalnosci KOJ stanowi dziat WEB DESIGN.
Czy klienci agencji doceniaja role przygotowania graficznego
i informatycznego konferencji, kongreséw i innych tego typu
imprez?

Zaczynatem w tej branzy, dostarczajac ustugi informatyczne juz od
2001 roku - to dziatka firmy zgodna z moim wyksztatceniem. Mamy
swoich specjalistow, ktérzy na potrzeby wydarzeri tworza dedykowane
serwisy internetowe, posiadamy swoje serwery, na ktérych instalujemy
systemy rejestracyjne na konferencje. Starajac sie spetni¢ wymagania
klientéw musimy by¢ elastyczni, tworzymy wiec niepowtarzalng opra-
we graficzng i dedykowane rozwigzania informatyczne. Na potrzeby
kilku duzych konferencji i kongreséw wyprodukowali$my we wspétpra-
cy z zewnetrznymi programistami dedykowane aplikacje na urzadze-
nia mobilne, ktére staty sie hitami tych wydarzeri. Kwestia komunikacji
z uczestnikami, rejestracja czy wreszcie praca sekretariatu konferencji
weszta na zupetnie inny poziom.

Za nami rok 2018. Jaki byt dla branzy i dla KOJ? Jakie trendy
utrzymywaly sie na rynku i co moze nas zaskoczy¢ w 2019?
Myle, ze byt to dobry rok dla catej branzy. W przypadku konferencii
najwiecej dziato sie w stosowaniu multimediéw pod kazda postacig,
natomiast przy organizacji imprez o charakterze bardziej rozrywko-
wym, wida¢ byto zapotrzebowanie na trendy lansowane w telewizji.
Pokazy uczestnikéw znanych w Polsce programéw talent-show, od
iluzjonistéw do kuchni molekularnej, byty bardzo pozadane przez
klientéw. Co przyniesie kolejny rok, tego nie wie nikt, mysle jednak, ze
ludzi pracujacych w tej branzy na pewno nic nie zaskoczy.

Rozmawiata Jaga Kolawa
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JAK POLOZYC
WYDARZENIE
- 10 KROKOW
DO PORAZKI

Oto 10 prostych i skutecznych krokéw do tego, jak
doprowadzi¢ do katastrofy.

Krok 1 - traktuj klienta jak Boga

Wiadomo, ze relacja z klientem nie jest relacjg réwna. Klient ma
cel, wizje i oczekiwania, klient zna swoich odbiorcéw, zna swoje
potrzeby, ma pewne do$wiadczenie no i wreszcie... to klient ptaci.
Na tych podstawach opiera sie respekt do zamawiajgcego. Jesli
jednak przerodzi sie on w ulegto$¢ i bezwzgledna czotobitnosé,
realizowany event moze by¢ bardzo zagrozony. Klienci czesto
reprezentuja $wiat marzen, a eventowiec musi by¢ realistg. Jesli
bedziesz traktowat kazde stowo klienta jak Swiete, jesli braknie ci
odwagi, by podwazy¢ jego wizje, by z nim dyskutowac i wykazywaé
btedy koncepcyjne, to ryzykujesz. Pamietaj, ze ty jestes produ-
centem. Klient czesto nie ma doswiadczenia w tym, w czym ty sie
specjalizujesz. Jesli ulegniesz ztym pomystom klienta, impreza, za
ktora odpowiadasz, bedzie twojg osobistg wpadka.

Krok 2 - traktuj siebie jak Boga

To jest druga odstona $lepego zaufania. Tym razem chodzi

o0 bezwzgledne zaufanie okazywane sobie samemu. Cho¢ jeste$
wytrawnym praktykiem, majacym na koncie dziesiatki lub setki
realizacji, zawsze musisz po$wieci¢ maksimum czasu i energii
potrzebnej na zrozumienie intenc;ji klienta, jego celéw i mozliwosci.
Musisz zrozumie¢ i poczué perspektywe zamawiajacego. Arogancki
i pyszatkowaty eventowiec po pierwsze zraza do siebie klienta, a po
drugie sam sobie zamyka droge do zrobienia wydarzenia bezbted-
nie wpisujacego sie w potrzeby i oczekiwania tego, ktéry zamawia

i ptaci. Wiesz wszystko, rozumiesz wszystko, a rola klienta koriczy sig na
napisaniu briefu - tak trzymaj, a porazka jest bardzo prawdopodobna.

Krok 3 - kontakty z klientem ogranicz do minimum

Rozmowy, burze mézgéw, debaty, dodatkowe pytania zadawane klientowi

s absolutnie zbedne, jesli chcesz potozy¢ wydarzenie. Szanuj czas swéj,

szanuj czas zamawiajacego i nie roztkliwiaj sie zbytnio nad zdobywaniem
dodatkowej wiedzy. Brakujace informacje uzupetnij wtasng intuicjg i boga-
tym doswiadczeniem. | plyA... w otchtan katastrofy.

Krok 4 - nie definiuj celu wydarzenia

Kazda impreza stuzy jakiemus celowi. Jesli kto$ organizuje wydarzenie

i ponosi jego koszty, robi to dlatego, ze ma jakis okreslony cel, ktéry to
wydarzenie ma spetni¢. Czasem chodzi o integracje, czasem o promocje
produktu, promocje marki, o wyrazenie wdziecznosci, o zaciesnianie
wiezéw, budowanie autorytetu. Sg rézne cele, a te, dzielg sie na zasadni-
cze i szczegbtowe. By zrobi¢ dobra impreze, musisz wszystkie cele zna¢,
rozumie¢ i czu€. By zrobi¢ ztg impreze - nie musisz.

Krok 5 - niech kazdy zostanie ze swoimi myslami

Brak dobrej wymiany mysli doprowadzi do nieudanego eventu. Wymiana ta,
na kazdym etapie produkcji, jest niezbednym warunkiem powodzenia. A jej
brak — warunkiem kleski. Dobry producent nie ustaje w upewnianiu sie, czy
wszyscy rozumiejg wszystko tak samo. Wszyscy - od klienta, po grafika
czy animatora zabaw. Wyjasnianie oczywistosci, przepowiadanie sobie
wzajemnie, jak sie rozumie poszczegéine zapisy i ustalenia chroni przed
wpadkami wynikajgcymi z nieporozumien. Ten rodzaj wpadek zna kazdy,
kto dziata w branzy. Dobry eventowiec rozmawia godzinami o szczegétach,
pokazuje wizualizacje, plany i prototypy, dopytuje, czy to wtasnie o to
chodzito. Tlumaczy wszystkim, jak kazdy element ma dziata¢ i upewnia sie,
ze realizatorzy zrozumieli go wtasciwie. Staby eventowiec - pozostaje ze
swoimi my$lami i zostawia wolno$¢ interpretacyjng podwykonawcom.

Krok 6 - ufaj bezgranicznie

Zaufanie to piekna cecha, ale zawsze warto sie zabezpieczy¢. Jedli relacja
wykonawcza ma swe pisemne potwierdzenie, daje to spokéj kazdej ze
stron. Dobre s3 zapisy na duzym poziomie szczegétowosci. Warto mie¢ ta-

Artykut sponsorowany
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kie podktadki na ustalenia z klientem, z realizatorami, z podwyko-
nawcami. Oczywiscie, jesli kto$ chce zrobi¢ zty event, deklaracja
,Panie Marku, bedzie pan zadowolony” w zupetnos$ci wystarczy.

Krok 7 - oszczedzaj na ludziach

To jest bardzo dobra metoda na potozenie imprezy. Zatrudnij nie-
wiele 0séb, a tych, ktérych zatrudnisz, wynagrédz umiarkowanie.
Potraktuj stawki wykonawcéw jako dobre pole do oszczednosci.
Skoncentruj zadania na niewielu osobach. Zbyt duze zakresy
obowiazkdw i wigzacy sie z nimi stres, zmeczenie i frustracja

zagwarantuja wpadki podczas eventu. Poza tym wycieficzeni i nie-

wyspani wykonawcy sg staba wizytdwka firmy, wiec jesli dazysz
do porazki, tg droga osiagniesz wiele.

Krok 8 - unikaj jasnego komunikowania
Dobry event jest oparty na prostej i jasnej komunikacji na kazdym
etapie - od wymiany mailowej, po oznakowanie przestrzeni czy

strefy kateringowej. Umiejetno$¢ wypracowania dobrej komunika-

cji to cecha profesjonalnych eventowcdw. Prosta i jasna komunikacja poprawia
przeptyw informacji miedzy zaangazowanymi w dziatanie osobami, a calej
imprezie nadaje range profesjonalizmu i elegancii. Niski poziom komunikowa-
nia rozwali wydarzenie na kazdym jego etapie.

Krok 9 - zostaw klientowi swobode

Zdarza sie, ze klient chce mie¢ swdj udziat w pracach nad realizacjg eventuy, na
przyktad zrobi¢ i wysta¢ zaproszenia, przygotowac i dostarczy¢ wizualizacje na
gale, zapewni¢ jaka$ animacje na imprezie. Tak bywa, i to catkiem czesto. Jesli
jednak nie bedziesz kontrolowa¢ postepu jego dziatania, jakosci i terminowo-
$ci, moze wyj$¢ z tego niezly pozar. Czasem przyjmuje sie za oczywistosé, ze
klient nie moze nawali¢ z przygotowaniem tego, do czego sie zobowigzat, bo
to przeciez jemu najbardziej zalezy na jakosci wydarzenia. Ale jego wktad jest
integralng czescig wydarzenia, a kazdy element taczy sie z innymi w catosé.
Niepowodzenie czesci ktadzie sig cieniem na catosci.

Krok 10 - nie mysl o ryzyku

L4Always look on the bright side of life” to nie jest hymn eventowcéw. Tu szalejg
demony ryzyka. Tu trzeba kazdg sytuacje rozpatrywac takze w jej ciemnej
wersji. Kreatywny i doswiadczony producent imprez ma w gtowie bogatg siatke
wariantéw B. Kto pracuje w tym srodowisku wie, ze ryzyko jest tu solg zycia.
Prawdopodobnie w kazdej realizacji zdarza sie co$ niespodziewanego. Jesli
nie umiesz szybko reagowaé i sprawnie dziata¢ w sytuacji przykrej niespo-
dzianki, masz duze szanse na niepowodzenie.

Grzegorz Kieniksman, Rebelia Media
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Propagator tagczenia biznesu z kultura. Inspiracje
i kreatywng energie czerpie ze $wiata sztuki,
kultury i designu. Jego pasja sg zaréwno projek-
ty komunikacyjne, jak i eventowe, dedykowane
wydarzeniom kulturalnym. Od wielu lat dziata

na polu marketingowym, a od pieciu réwniez

w branzy public relations. Posiada doswiadcze-
nie w launchu marek i produktow, organizaciji
eventéw, pokazéw mody, festiwali, wystaw

i konferencji prasowych. taczy w sobie pasje
zaréwno do kreacji, jak i do technologii.




METAMORFOZY
PRZESTRZENI, CZYLI
JAKA ROLE ODGRYWA
SCENOGRAFIA
EVENTU

Przestronna pusta sala w starym, postindustrialnym
budynku. Niedos$wietlona, z zimnymi Scianami i taka
tez temperaturg wewnatrz... chwile pézniej thum

ludzi, artystow, gra swiatet, muzyka sgczaca sie

z gtosnikow, zapachy pobudzajgce wszystkie zmysty,
cudowna atmosfera. Co sprawia, ze nawet najbardziej
surowe miejsce lub pozornie najmniej nadajace sie

na organizacje eleganckiego eventu, przeobraza sie
W magiczng przestrzen, budzgcg zachwyt nawet
kilkuset oséb?

Lokalizacja eventu to jedna z najwazniejszych sktadowych jego powodze-
nia. | cho¢ nie tylko od niej zaczyna si¢ planowanie wydarzenia, to w duzym
stopniu wtasnie ona decyduje o wrazeniach, ktére pozostaja w pamieci
uczestnikéw. Wybierajac lokalizacje, organizator musi przede wszystkim

dopasowac ja do charakteru i formy imprezy. W zalezno$ci od potrzeb,
(jak i mozliwosci), wybiera wiec przestrzeri niemal gotowg pod event
(sala teatralna czy sala bankietowa w hotelu) lub miejsce zupetnie ,su-
rowe”, by¢ moze w nieoczywistej lokalizacji, ale za to plastyczne, ktdre
mozna zaaranzowac wedtug wtasnych wyobrazen. Sztuka ksztattowania
przestrzeni odgrywa niebywatg role w tworzeniu przystowiowego efektu
WOW. To gra najdrobniejszych nawet detali z reflektorami, artystami,
tancerzami i rekwizytami. Dobrze przemyslana i skonstruowana sceno-
grafia sprawi, ze nawet najbardziej ascetyczne wnetrze ozyje i onie$mieli
swoim blaskiem.

Taka surowa przestrzen jest najbardziej wymagajaca, a jednak siegamy
po nig coraz czesciej, poniewaz daje olbrzymia satysfakcje, niezaleznie
od tego, czy organizujemy kameralny bankiet, czy konferencje o $wiato-
wym zasiegu.

0 tym, jakie wrazenie moze wywota¢ scenografia $wiadcza stowa jednej
z nowych oséb w firmie Exclusive Event - Karoliny, ktéra niedawno
dotaczyta do teamu EE. Jej pierwszy event, w ktorym wzieta udziat, miat
miejsce wtasnie w jednej z takich surowych i wymagajacych przestrzeni.
- Asystowatam przy prébach artystow, rozstawianiu stolikéw i prébach
Swiatet. Obserwowatam te wszystkie szczegdty, ktdre z kazda godzing
taczyty sie w jedng, spéjna cato$¢, choé przyznam, ze zastanawia-

tam sie, czy taka drobiazgowos¢ jest faktycznie konieczna. Jednak
kiedy nadszedt moment rozpoczecia eventu, wysztam na sale gtéwna

i zaniemowitam. Wszystkie emocje, ktore nagle odczutam, byty wrecz
nie do opisania. Nagle dostrzegtam przepiekny, spdjny obrazek: $wiatto,
scenografia, arty$ci, oprawa muzyczna i nawet te ,szczeg6ty”, ktérych
znaczenia wcze$niej nie dostrzegatam. Zrozumiatam, jak bardzo zwykte
wydrukowane numerki na stotach odstawatyby od catosci. Czutam sie

W aEg

jak Alicja, ktora przeszta przez krélicza nore i wpadta do innego, magicznego $wiata. Nie potrafitam uwierzy¢, ze ten surowy budynek, ktéry zastatam po
przyjezdzie to to samo miejsce. Moje zmysty chtonely niesamowita atmosfere. Swiatta, muzyka na zywo, akrobaci i tancerze, ktérych wczesniej przeciez
juz widziatam na prébach - to wszystko razem sprawito, ze przeniostam sie do magicznego $wiata - méwita Karolina, opisujac swoje wrazenia po zakon-
czonym evencie.

Aby efekt byt zachwycajacy, dekoracja, kostiumy, rekwizyty, charakteryzacja postaci/ hostess, o$wietlenie, muzyka i wiele innych detali musi perfekcyjnie
ze sobg wspotgrac. Pojecie ,scenografia” jest jak wida¢ bowiem niezwykle szerokie. Mozna je poréwnaé do malowania obrazu, gdzie kazdy szczeg6t

ma znaczenie, a organizatoréw do artystow, ktérzy to dzieto tworzg. Nalezy jednak pamietaé, ze sama scenografia to wiele, ale jednak nie wszystko. By
wydarzenie zaspokoito nawet najbardziej wysublimowane gusta gosci, konieczne jest drobiazgowe przygotowanie scenariusza, wizja i wspétpraca ze
sprawdzonymi wykonawcami. To dopasowanie wszystkich elementéw - sktadowych eventu jest kluczem do jego sukcesu.

Metamorfoza trudnej przestrzeni to olbrzymie wyzwanie, jednak dla niezapomnianego efektu, warto je podjac.
- W Exclusive Event nie boimy sie takich wyzwan i wychodzenia poza schematy. W naszych produkcjach tagczymy wiele grup artystycznych, czesto kilku-
dziesieciu muzykow i dziesigtki drobiazgéw w jeden obraz, dzieki czemu powstaja swoiste eventowe dzieta sztuki. Perfekcyjny event nie jest przypadkiem,
to praca kilkudziesieciu 0séb, z olbrzymia wiedza i pasja - dodaje Adriana Piekarska, zatozycielka i wtascicielka najwiekszej na Slasku agencji eventowej
Exclusive Event.

Adriana Piekarska, Exclusive Event




KREATYWNOSC,

INNOWACJE,
RZETELNA PRACA

Podsumowanie minionego roku, prognozy na

przysztosc i informacje o agencji - ponizej dwadziescia

krotkich haset, o rozwiniecie ktorych poprosiliSmy
Anete Radzimirska, CEO Idea Productions Poland.

Miniony rok... 2018 byt w mojej opinii rokiem spokojnego rozwoju
branzy, bez wiekszych wybojow, ale i bez gwattownych przyspieszen
spowodowanych np. wprowadzeniem jakiej$ nowej, przefomowej
technologii. Z perspektywy Idea Productions Poland to réwniez kolejne
dwanascie miesiecy, w ktérych zanotowali$my wzrost liczby zrealizowa-
nych wydarzen, w tym kilku o naprawde imponujacej skali.

Kreatywnosé... Jest wcigz najwiekszg sitg napedowa dobrych agencji
i ich realizacji. Mocno na nig stawiamy, bo dobrymi kreatywnymi pomy-
stami po prostu sie wygrywa.

Innowacje... S3 istotne. Dajg niezbedny efekt Swiezosci, czesto s tez
wazne dla klientéw, ktérzy pozycjonuja sie jako liderzy innowacyjnosci
w swoich branzach. Sledzimy bardzo mocno nowe trendy oraz rozwig-
zania i wykorzystujemy je w naszych realizacjach. Nawiasem méwigc,
niektdre z nich naprawde potrafig utatwi¢ zycie, zaréwno uczestnikom
wydarzenia, jak i jego organizatorom.

Klient... Jest po prostu najwazniejszy w catym - ogromnym nieraz - fan-
cuchu ludzi zaangazowanych w realizacje wydarzenia. Koniec koricdw
to, czym sie zajmujemy jest $wiadczeniem ustug. Szczegélnych, ale
jednak ustug.

Relacje miedzyludzkie... S3 czyms, co w pracy generujacej tak wysoki
poziom stresu i adrenaliny fatwo zaniedba¢. Warto zatem czasem sobie
przypomniec, ze wiasciwe relacje z klientami, wspdtpracownikami

czy partnerami biznesowymi sg absolutnie niezbednym sktadnikiem
sukeesu.

Idealny brief... To taki, w ktérym precyzyjnie opisane sg rzeczywiste potrzeby
klienta.A jezeli jeszcze zawiera wtasciwie oszacowany budzet, wtedy agencja
ma prawdziwe pole do popisu.

Pasja... Zaryzykuje twierdzenie, ze nie zagrzeja miejsca w tej branzy zbyt dtugo
osoby, ktérym jej brakuje.Trzeba jg w sobie pielegnowac, podtrzymywac i abso-
lutnie nie da¢ sie zjes¢ rutynie, ktdra jest prawdziwym wrogiem fajnych kreacji.

Jakosé... Jest elementem naszego agencyjnego DNA. Nigdy nie idziemy po
najmniejszej linii oporu i raczej staramy sie — jezeli istnieje potrzeba optymali-
zacji budzetu - wypracowac z klientem rozwigzania typu ,troche mniej, ale na
odpowiednim poziomie”. Finalnie to zawsze gwarantuje lepszy efekt.

Rozwdj... To gwarancja dtugiej obecnosci na rynku. Agencje, ktdre choé na
chwile osiadty na laurach, juz dawno z niego zniknety.

Udany event... To przede wszystkim taki, z ktérego stuprocentowo zadowolony
jest klient.

Sukces... Nie jest dany raz na zawsze. Staramy sie zawsze o tym pamietac
i twardo stapac po ziemi.

Doswiadczenie... Pozwala nam podejmowac sie najtrudniejszych nawet
wyzwan. A klientowi daje poczucie bezpieczeristwa i gwarancje realizacji zakon-
czonej sukcesem.

Odpowiedzialnosé... Czujemy sie w petni odpowiedzialni za kazde produkowane
wydarzenie, zawsze pamietajgc, ze ktos - powierzajac Idea Productions Poland
jego realizacje — po prostu nam zaufat.

Profesjonalizm... Moge chyba nieskromnie powiedzie¢, na podstawie opinii
naszych klientdw, ze jest jedng z naszych przewag konkurencyjnych.

Zaangazowanie... Kolejny niezbedny element udanej realizacji. Nie da sie zrobi¢
dobrego eventu pracujac na mniej niz sto procent.

Uczciwosé... Po prostu sie optaca.

Wyzwania... Po prostu nas motywuja. Bo im wieksze wyzwanie, tym wyzsza
satysfakcja po realizacji.

Odpowiedzialnos¢ spoteczna... Nie jest nam obojetny $wiat dookota nas.
Zawsze staramy sie pamietac, ze my takze jesteSmy odpowiedzialni za lepsze
jutro.

Wymarzony event... Z kazdym rokiem staramy sie podnosi¢ sobie poprzeczke,
wiec — wszystko przed nami.

Przyszlosé branzy... Nieroztgcznie zwigzana jest z rozwojem technologii. A réw-
noczes$nie wcigz w cenie beda:- kreatywnos¢, nieustannie rozwijane kompeten-
cje i po prostu - rzetelna praca.
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+48 22 852 24 13 .
VE live@live.com.pl www.live.com.pl
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Agencja LIVE powstata w 2002 roku po przeksztatceniu istniejgcej od 1999 roku firmy A.S. Production.

LIVE jest agencjg eventowg, ktérej biura operacyjne znajdujg sie w Warszawie i Gdarsku.

Posiadamy: Dziat Realizacji Projektéw, Dziat Techniczno-Logistyczny (Event Support), Dziat Komunikacji & PR oraz Dziat Finanséw i Administracji.
Dysponujemy réwniez wtasnym zapleczem logistycznym.

Przez 20 lat istnienia zrealizowalismy z powodzeniem ponad 1500 imprez m.in.dla takich marek jak:
ZYWIEC, MERCEDES-BENZ, H&M, CARREFOUR, GOODYEAR, DISNEY, SPIDOR, TOK FM, ORANGE, SONY, NIVEA, ORLEN, WARKA, EB, REEBOK, ADIDAS, RED
BULL, ENERGA, PGNiG, 0TOMOTO, BANK BPH, CTL LOGISTIC,VW, BANK BGZ, LOTTO, ECHO INVESTMENT, ASICS, PZPS, ZPRP, SZS i wiele innych.

Agencja LIVE: koncepcja, planowanie, organizacja i realizacja bliskich spotkar z marka.

Zapraszamy do wspotpracy!
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Event
Sport

AGENCJAPOWER.PL

tel: +48 22 224 59 83

power@agencjapower.pl www.agencjapower.pl

POWER

Agencja Power to zespdt profesjonalistéw, ktérzy od roku 1997 stopniowo zdobywajg rynek marketingu eventowego. Entuzjasci sportu, aktywnego

trybu zycia i podrdzy, z pasja i dynamika podchodza do kazdego eventu. Organizuja wyjatkowe wyjazdy Incentive Travel, wydarzenia sportowe, a takze
najwieksze szkolenia, gale i konferencje w Polsce. Potagczenie mito$ci do sportu i rywalizacji z innowacyjnymi i dynamicznymi metodami zarzgdzania oraz
doswiadczeniem przektada sie na eventy w najlepszym wydaniu.

Wedtug agencji, dobrze zorganizowany event przede wszystkim jest zgodny z dtugofalowg strategig marketingowa klienta. Eventy organizowane przez
agencje Power to emocje, technologia i wspaniata organizacja. Cztonkowie zespotu wierzg w to, ze nic nie taczy ludzi lepiej niz razem przezyta przygoda.
Wspotpraca z agencja to oparta na wzajemnym szacunku i sympatii przygoda, ktérej zwiericzeniem jest sukces pod postacig Swietnie zorganizowanego,
skutecznego i wypetnionego niespodziankami wydarzenia czy wyjazdu. Power wie, jak przywigza¢ do siebie najwiekszych klientéw. W jej portfolio
znajdziemy takie firmy i marki jak: Coca-Cola HBC Polska, PLAY, IKEA, Shell, UEFA, Polkomtel SA, Essity, PZU czy PSE.

Agencja byta wielokrotnie nagradzana certyfikatami Solidna Firma, Firma Roku i Polish Product. Zdobyta nagrode PROCON Awards, Tygrysy Biznesu,
Gepard Biznesu, medal Meeting Planner, MP Power Awards w kategorii Teambuilding/ Outdoor.

Power jest cztonkiem Stowarzyszenia Branzy Eventowej, Stowarzyszenia Organizatoréw Incentive Travel, Stowarzyszenia Konferencje i Kongresy
w Polsce oraz miedzynarodowej organizacji zrzeszajacej ok. 6000 firm — Society for Incentive Travel Excellence. Agencja Power posiada wpis do rejestru
organizatoréw turystyki wojewodztwa mazowieckiego o numerze 1279.
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Creative tel: +48 781 022 443
Agency kontakt@creative-agency.pl

Jestesmy ogdlnopolska agencjg hostess i modelek oraz hostéw i modeli

z Wroctawia. Swiadczymy ustugi zaréwno na terenie catej Polski, jak i poza jej
granicami. Agencja znana jest z profesjonalizmu i realizacji ustug na wysokim
poziomie. Na swoim koncie posiadamy juz kilkadziesigt waznych wydarzen i akcji
promocyjnych.

Nasza agencja charakteryzuje sie szerokg bazg doswiadczonych hostéw i hostess,
ktorzy aktywnie angazuja sie i wspierajg swojg 0sobg liczne targi, imprezy i bankiety.

Wspétpracujemy tylko z doswiadczonymi osobami. Nasi hosci i hostessy,
wyrdzniajg sie atrakcyjnym wygladem, wysoka kulturg osobistg i wyksztatceniem.
Biegle wtadaja jezykami obcymi m.in. jezykiem angielskim, francuskim, niemieckim
i wioskim, dzieki czemu z tatwoscig obstuzg zagraniczne eventy.

Jesli poszukuja Parstwo wsparcia przy obstudze imprez masowych, bankietéw,
targéw czy innych eventéw, moga by¢ Paristwo pewni, ze Creative Agency jest
wiasciwa firma.

www.creative-agency.pl

Zajmujemy sie obstuga duzych wydarzen i mniejszych spotkari. Sg to zaréwno akcje
promocyjne, targi, a takze bankiety, sesje zdjeciowe i inne wydarzenia wymagajace
profesjonalnej oprawy. Podczas realizacji zlecenia, stawiamy na jako$é. W naszym
zespole znajdujg sie jedynie osoby sumienne, punktualne oraz kreatywne. Mifa
aparycja i komunikatywnos¢ jest naszym standardem. Zespét hostess i hostow

jest zawsze indywidualnie dobierany do rodzaju przedsiewziecia, dzieki czemu

z pewnoscig wpasuje sie w Pafistwa wymagania i preferencie.

Wspdtpracujemy z wieloma firmami na terenie catej Polski, zaréwno z klientami
korporacyjnymi, jak i indywidualnymi. Jesli zalezy Pafistwu na profesjonalnym
podejsciu, satysfakcjonujgcym kontakcie, przed i po sprzedazowym, jak

i kompleksowej obstudze, zapraszamy do kontaktu z naszg agencjg i do sktadania
zapytan. Kazde zlecenie podlega indywidualnej wycenie.

0d lat dbamy o satysfakcje naszych klientéw, a przede wszystkim o komfort
i zadowolenie ich gosci.

Creative
Agency

Hostessy
Modelki

|_Zadbaj o biznes,
a my zadbamy

(o) TWOiCh GOéCi_l Patrycja Juraszus

781 022 443
kontakt@creative-agency.pl
www.creative-agency.pl

wysokim poziomiﬂ

Hosci
Modele



Nagrodzony Telekamerg, uwielbiany przez widzow program ,Twoja twarz brzmi znajomo” juz dzis moze sie
przeniesc¢ ze studia telewizyjnego na scene w Twoim miescie! Dotgcz do miejsc, ktdre jako pierwsze pokazg

show u siebie! Poznaj i ustysz gwiazdy z pierwszych stron gazet, a takze poczuj magie telewizji i zobacz jak
powstaje najpopularniejszy program rozrywkowy w Polsce!

tel: +48 22 847 4505

EndemolShine Polska recepcja@endemolshine.pl

www.endemolshine.pl

Endemol Shine Polska to oddziat jednego z najwiekszych producentdw telewizyjnych na $wiecie, lider w dziedzinie programdw rozrywkowych, ktdéry od ponad 20-lat
z sukcesem tworzy w Polsce najpopulariejsze formaty takie jak: , Twoja twarz brzmi znajoma’, ,MasterChef", ,Big Brother” czy ,Spiewajmy razem. All Together Now". Dzis,
wychodzac naprzeciw oczekiwaniom klienta oraz wykorzystujac peten wachlarz doswiadczenia i mozliwosci, firma rozwinefa oferte o kompleksowg organizacije eventéw.

,TWOJA TWARZ BRZMI ZNAJOMO" NA ZYWO, W TWOIM MIESCIE? TO MOZLIWE!

Niezwykta oprawa multimedialna, muzyka na zywo, imponujace o$wietlenie, efekty graficzne, a przede wszystkim gwiazdy z pierwszych stron gazet! Wszyscy Ci ktdrych,
do tej pory widzowie podziwiali w telewizyjnym show ,Twoja twarz brzmi znajoma’ sg na wyciggniecie reki! Program, w postaci eventu muzycznego ,na zywo’, moze
zostac pokazany w kazdym miescie Polski i za granicg jako kilkugodzinne show. Za cato$¢ wydarzenia odpowiada zespét profesjonalistéw Endemol Shine Polska!

W ofercie:

- kompleksowa obstuga wydarzenia na kazdym etapie eventu,

- dostepnos¢ gwiazd z portfolio programu , Twoja twarz brzmi znajomo”,

- rezyseria, choreografia, oprawa muzyczna stworzone przez tworcoéw na co dzieri zwigzanych z show,
- profesjonalna charakteryzacja i wyjatkowe kostiumy,

- najlepsi tancerze, bogata scenografia, aranzacja bazujaca na nowoczesnych technologiach.




Jesli jeden obraz wart jest wiecej niz tysigc stow,
event wart jest wiecej niz tysigc obrazow.

Agencja eventowa z ponad 12 letnim doswiadczeniem.
Jest prekursorem wielu niebanalnych kreacji na polskim rynku eventowym.

Misjg firmy jest famaé standardy, zaskakiwad, serwowac niezapomniane emocje oraz tworzyé¢ nowsg, innowacyjng
rzeczywistosé w Swiecie eventow. Stynie z nieszablonowych kreacji szytych w nietypowych przestrzeniach eventowych.

Przygotowujac produkcje eventowe stawia sobie za cel z jednej strony zaskoczy¢ odbiorce nietuzinkowymi i efektownymi
rozwigzaniami, z drugiej za$ zaoferowal petne wsparcie w budowaniu spdjnego wizerunku firmy, tym samym
udowadniajac, iz dobrze przemyslany event - pod warunkiem, ze osadzony wokét catej strategii rynkowej brandu - staje sie
skuteczniejszy, niz jakakolwiek inna forma budowania relacji.

Dzieki pasji oraz ogromnemu zaangazowaniu, wykorzystujgc najnowsze technologie oraz spektakularne pomysty, agencja
z roku na rok powieksza baze statych klientéw. Do jej najwiekszych atutdw nalezy niebywata dbatosd o szczegdty,
wykwali fikowany, staty team produkcyjny oraz optymalizacja tzw. pustych kosztow.

Znana z takich projektéw, jak event na Polskiej Saharze (14 dni montazu w piasku, 24 godziny na dobe pracy koparek
i wyciggarek), czy Wehikut Czasu (Alvernia Studios, trzy sceny, Patrycja i Grzegorz Markowscy, Afromental i Kate Ryan) i wiele
innych, niepowtarzalnych, jednak ze wspdélnym mianownikiem - jedynym w swoim rodzaju efektem WOW.
Poza organizacjg eventow oraz tworzeniem strategii agencja jest rowniez wtascicielem marki Event Marketing Institute
zajmujgcej sie szeroko pojetg edukacjg w branzy eventowej.

ORGANIZUJEMY
EMOCJE

= XCLUSIVFE ZAPRASZAMY DO WSPOLPRACY
EVENT

www.exclusive-event.pl 3y
ul. Magazynowa 21, Katowice 40-421, tel. 32 209 75 07, marketing@exclusive-event.pl ‘
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think. feel. do.

Ibento to nietuzinkowa agencja eventowa.

| juz w tym miejscu zaczynasz sie zastanawia¢ co wyrdznia nas
sposrod wszystkich innych i skad u nas taka pewnos¢?

Otéz, po pierwsze, zapoznajesz sie wiasnie z oferta firmy, ktérej
sednem jest organizacja eventéw. Oznacza to, ze wiozyliSmy
sporo pracy w nasze dziatania, bo przeciez wcale nie tak tatwo do
Ciebie dotrze¢ i przebic sie przez tysigce innych ofert, jakie sktada-
ja agencje eventowe z terenu miasta Warszawa.

Po drugie, nasza firma eventowa to zespodt ludzi mtodych
i kreatywnych, ktorzy nie lubig powtarza¢ oklepanych schematéw
i majg gtowy petne nowych, ciekawych pomystéw. Dla nas
organizacja eventow, to doskonate samopoczucie gosci i oryginalna
oprawa.

Po trzecie, jako organizatorzy imprez masowych lubimy to co
robimy i czujemy sie w tym najlepsi. Dzigki temu wszystkie projekty
realizujemy z zamitowaniem, entuzjazmem i pasja, dystansujac
inne agencje eventowe. To klucz do sukcesu!

Po czwarte i ostatnie juz — jesteSmy dumni z naszej pracy, jako
firma eventowa. A kiedy brakuje nam wizji, wtedy gonimy za iluzjg.

Dystansujemy inne agencje eventowe nieszablonowoscia!

Organizacja eventéw to nie tylko nasza praca, ale réwniez
przyjemnos¢ i satysfakcja. Siegajgc po howe pomysty uruchamiamy
najgtebsze zakamarki wyobrazni poszukujgc nowych form
zabawy, dzieki ktérym event na dtugo pozostaje w pamieci. Z pas;ji
do eventdow powstato Ibento, gdzie profesjonalizm miesza sig

z kreatywnoscig i nieszablonowymi pomystami.

Gdzie idealnie zachowana jest rownowaga pomiedzy doskonatg
organizacjg pracy i doswiadczeniem, a ciekawymi rozwigzaniami.
Gdzie wyjatkowe miejsca, niespotykana scenografia oraz
entuzjazm do dziatania to klucz do sukcesu — naszego i Waszego

sukcesu! Jedyne co nas ogranicza to wyobraznia.

Jestesmy czionkami SBE i aktywnie dziatamy na rynku dzieki
czemu nie stoimy w miejscu i poszerzamy horyzonty.

tbento Team
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Ibento Sp. z o0.0.
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tel: +48 692 175 709, +48 602 413 077

biuro@m-duo.pl wwww.m-duo.pl

M-DUO

Wielokrotnie nagradzana w branzy firma M-DUQ istnieje na rynku juz od ponad 11 lat i nieustannie sie rozwija. Skutkiem tego jest stworzenie trzech dziatéw
wspdtpracy - M-DUO Event Support, specjalizujacy sie w organizacji personelu pomocniczego do obstugi eventéw, M-DUO Model Management, koncentrujacy sie na
modelingu oraz kontraktach zagranicznych oraz M-DUO Wypozyczalnia, czyli dziat firmy zapewniajacy stroje dla personelu eventowego i nie tylko.

W naszej firmie zatrudniamy personel eventowy (event support) o bardzo szerokich kompetencjach: hostessy, promotoréw, modelki, modeli, animatoréw, wizazystki,
fordancerki, koordynatoréw, obstuge techniczng i innych. Zapewniamy réwniez obstuge foto/ video - relacje, streaming z imprez przy uzyciu nowoczesnych
rozwigzan technicznych oraz najnowszego sprzetu. Istnieje mozliwos¢ zamdwienia ustug lektorskich - réwniez znanych gtoséw z radia i ekranu.

Kluczem do sukcesu jest kompleksowosé - umiejetnos¢ potgczenia wysokich kompetencji z doswiadczeniem i estetyka. Dbamy o to, aby do naszego teamu
nalezaty osoby wyrézniajace sie nienaganng aparycja, postugujace sie jezykami obcymi, charakteryzujace sie wysoka klasg i kulturg osobista. Dziatamy w branzy
nieprzerwanie od 2007 roku. Wiemy, jak wazny jest dobér odpowiedniego personelu do charakteru wydarzenia. Zdobyte doswiadczenie sprawia, ze nie boimy sie
nieszablonowych wyzwar i chetnie dzielimy sie wiedza. Wspétpracujemy z renomowanymi agencjami eventowymi, wiekszymi i mniejszymi firmami na terenie catej
Polski oraz poza jej granicami.

Nasza misja pozostaje niezmienna. Chcemy sprawié, by kazdy event byt powodem do dumy i zakofczyt sie sukcesem. Nasza obecnos$¢ oraz profesjonalna pomoc
atrakcyjnych, kompetentnych i przebojowych os6b, utatwi organizacje kazdego eventu, bez wzgledu na rozmach i lokalizacje.

Znamy branze, znamy jej potrzeby.

M-DUO

event support

#hosci

#hostessy

#relacjavideo

#promotorzy
#koordynatorzy
#conferencestaff

N #obstugatechniczna

3 #wypozyczalniastrojow
&

#modelki

#modele

#makeup

#stylizacja
#animatorzy
#castingtv
#livebar
#iwiecej
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POWERYEVENTS

PowerEvents to tylko i az agencja eventowa. Naszymi trzema podstawowymi wartosciami sg: Doswiadczenie, Jakos¢, Detal. Na przestrzeni kilkunastu lat
dziatalnosci zrealizowalismy blisko 800 wydarzen. Naszym konikiem sg duze produkcje, gdzie mozemy przygotowac unikalne i dedykowane rozwiazania,
zaréwno w kwestii scenografii, jak i catej koncepcji. Scena w ksztatcie drogi, impreza tematyczna pt. ,Podziemny krag" i zaproszenie wokalistéw
soulowych z Wielkiej Brytanii, ktérzy uczyli uczestnikéw imprezy spiewaé¢ gospel, to tylko maty wycinek z naszej codziennosci.

Idealnym dla nas modelem pracy z klientem jest obustronna wspétpraca. Stuchamy potrzeb, a nastepnie dobieramy odpowiednie narzedzia do
osiagniecia tego efektu. Kazdy projekt traktujemy indywidualnie i z takim samym zaangazowaniem, bez wzgledu na to, czy jest to wydarzenie dla 50

czy 5000 os6b. Dzieki temu osiggamy wyjgtkowe wyniki w liczbie nowych klientéw, z jakimi nawigzujemy wspétprace w kazdym roku. W 2017 roku byto
ich az 25, a w 2018 tylko lub az 22. Do kluczowych wydarzen, jakie posiadamy w naszym portfolio nalezg z pewnoscia: impreza plenerowa na 25 000
uczestnikéw, organizacja konferencji ekonomicznej EuroFi podczas prezydencji Polski w UE, otwarcie nowych fabryk i spotkanie klientéw z catego $wiata
dla LG, prezentacja zawodnikéw i otwarcie centrum logistycznego CCC Sprandi Polkowice.

Do grona statych klientéw mozemy zaliczy¢ takie marki jak: Skanska, KGHM, 3M, Electrolux, UTC Aerospace, Grupa Azoty, Grupa ATM. Naszymi
nadrzednymi celami jest gwarancja bezpieczeristwa i spokoju, ktdrg chcemy zapewni¢ kazdej firmie i osobie powierzajacej nam swoje wydarzenie.
Organizacja eventu to bardzo duza dawka emocji, jakie pojawiajg sie po obu stronach i bardzo wazne jest, zeby byta to dawka tylko tych pozytywnych.
Udaje nam sie to osiggnac¢ dzieki wspdtpracy tylko ze sprawdzonymi podwykonawcami, specjalizujgcymi sie w swojej dziedzinie.

Zachecamy do wspoétpracy i pierwszego kontaktu, po nim potwierdzimy wszystko to, 0 czym napisali$my powyzej.

POWERVEVENTS

#DOSWIADCZENIE #JAKOSC #DETAL



2018 - ROK NA MIARE

STULECIA Z MELON
CATERING

Rok uroczystych bankietow, spektakularnych otwar¢ oraz

okragtych rocznic. Przetom roku to zawsze czas podsumowarn
i rozliczen. W Melon Catering zastanawialismy sie , co nam

sie udato osiggna¢ i udoskonali¢? Jakie cele i projekty

zrealizowalismy i jaka jest pozycja naszej firmy na progu 2019

roku? Co nas czeka w przysztosci, jak bedzie rozwijata sie

nasza branza, jakie bedga trendy obowigzywaty w najblizszym

czasie?

Ubiegty rok byt dla nas czasem bardzo dynamicznego rozwoju. Po raz pierw-
szy w historii Melon Catering wygrato prestizowy konkurs Meeting Plannera
i otrzymali$my dwie statuetki za nasze dotychczasowe dokonania. Bylismy
wielokrotnie zapraszani do realizacji wyjgtkowych i prestizowych wydarzen.

Ponizej przedstawiamy kilka realizacji, ktére najbardziej zapadty w naszej
pamigci.

25-lecie Paszportow Polityki

W styczniu 2018 roku w Teatrze Wielkim - Operze Narodowej w Warszawie
odbyta sie wielka, uroczysta jubileuszowa Gala rozdania Paszportéw Polityki,
podczas ktérej mieliSmy przyjemno$é i zaszczyt serwowaé specjalnie przy-
gotowane na te okazje specjaty naszej kuchni. Goscie Polityki po raz kolejny

mogli podziwiaé przepiekne dekoracje i smakowa¢ doskonate przekaski

z regionalnej kuchni polskiej i miedzynarodowej w wykonaniu mistrzéw kuchni

Melon Catering.

100-lecie ZAiKSU

19 marca 2018 roku w Teatrze Wielkim - Operze Narodowej odbyta sie uroczy-
sta Gala Jubileuszowa Stulecia Stowarzyszenia Autoréw ZAiKS. Wziety w niej
udziat najwieksze gwiazdy polskiej muzyki rozrywkowej, powaznej i jazzowej.
Dla ponad 1600 os6b zostaty przygotowane bufety z przepysznym, na miare
100-lecia, zimnym oraz gorgcym menu. Najwiekszym przedsiewzieciem byto
przygotowanie oraz wyserwowanie ponad 100- kilogramowego tortu przygoto-

wanego przez naszego znakomitego cukiernika.

20-lecie Gali Polskich Nagrod Filmowych Orty 2018

26 marca, w Teatrze Polskim w Warszawie odbyta sie 20. jubileuszowa Gala

Polskich Nagréd Filmowych Orty 2018, dorocznych nagréd Polskiej
Akademii Filmowej, ktérej gospodarzem byt Maciej Stuhr. Mielismy
ogromna przyjemno$¢ uczestniczy¢ w tak prestizowym wydarzeniu

w roli sponsora. W ramach przygotowan do festiwalu zorganizowali$my
cykl konferencji prasowych oraz wieczér galowy, podczas ktérego
znamienici gos$cie mogli sprébowaé specjatéw naszej kuchni.

35-lecie firmy Dr Ireny Eris

Bankiet w klimacie lat 80. zostat zorganizowany w nowej hali produk-
cyjnej w Piasecznie dla ponad 400 oséb. Na te okazje przygotowano
aranzacje przestrzeni cateringowej oraz menu odnoszace sie do minio-
nej epoki. Serwowano m.in. befsztyk tatarski z jajkiem, siekang cebula,
ogérkiem konserwowym i marynowanymi pieczarkami czy schab po
warszawsku z mastem i chrzanem. W daniach goracych nie mogto
zabraknac¢ pieczonej kaczki z majerankiem, a na deser prawdziwej,
warszawskiej wuzetki czy eklerek. Atrakcjg wieczoru byt oryginalny
saturator z wodg z sokiem, a takze bufetowa serwujaca kiethase spod
lady.

25-lecie Walta Disney’'a w Polsce

Podczas obchodéw 25-lecia Walta Disney'a w Polsce, w Filharmonii
Narodowej w Warszawie miaty miejsce uroczyste urodziny Disney'a.
Mieli$my przyjemnos¢ organizacji cateringu na tym wyjgtkowym
wydarzeniu.

Premiera jednego z seriali Netflixa organizowana w budynku
Ethos dla 150 oséb

Catering catos$ciowo nawigzywat do przysztosci. Kosmiczna feta
rozpoczeta sie od serwowania welcome drinka z dodatkiem aktyw-
nego wegla. Kelnerzy Melona podawali czekoladki, przypominajace
ksztattem tabletki, oblane biatg czekoladg z wytrawnym $rodkiem dla
przetamania i zaskoczenia smakiem. Nastepnie uruchomilismy stacje
molekularne przysztosci, z ktérych serwowali$my m.in. mus z czeko-
lady usmazony w ciektym azocie, sferyczny ser mozzarella pekajacy
w ustach czy pasztet w gorzkiej czekoladzie. Kolejng niespodzianka
byly drinki podawane w menzurkach, kolbach czy laboratoryjnych
miarkach. Dodatkowym, zaskakujacym elementem byt czarny pop-corn
oraz kruczo-czarne wino.

25-lecie firmy Enel Med

Uroczysta kolacja i elegancki wieczorny bankiet w budynku Senator
oraz koktajl w Teatrze Polskim dla 450 os6b uswietnity obchody jubile-
uszu firmy.

Otwarcie salonu Balomonte - butiku z garniturami szytymi na
miare, firmy Grzegorza Krychowiaka oraz Marcina Roczniaka

Dostosowali$my sie w 100% i przygotowaliSmy na miare potrzeb tak
prestizowej marki, nowoczesne i zachwycajace smakiem przekaski
typu finger food. Melon Catering, po raz kolejny zaskoczyt innowacyj-
noscia, smakiem i wyjatkowym menu przygotowanym specjalnie na ten
dzien.

Andrzej Bargiel i ekipa Sunt Leones wrdcita z K2 - konferen-
cja prasowa

22 lipca 2018 roku Andrzej Bargiel jako pierwszy cztowiek w historii
zjechat na nartach ze szczytu K2, jednego z najtrudniejszych o$mio-
tysiecznikéw. Konferencja prasowa odbyta sie w dniu 3 sierpnia 2018
w Warszawie, w nowoczesnym biurowcu przy ulicy Pieknej. W spotka-
niu uczestniczyli: Andrzej Bargiel, Janusz Gotab, Bartek Bargiel, Marek
Ogien i Piotr Pawlus. Nie mogto tu zabraknac poczestunku przygoto-
wanego przez Melon Catering.

Wrzesniowy Kongres na Politechnice Warszawskiej

Po raz kolejny zorganizowalismy kompleksowa ustuge cateringowa
podczas miedzynarodowej konferencji na Politechnice Warszawskiej.
Przez cztery dni kongresu obstuzyli$my prawie 5000 uczestnikéw!
Zadanie byto o tyle trudne, ze ustuga cateringowa rozciggnieta byta
w czasie i calej przestrzeni campusu uczelni. Nasze duze do$wiad-
czenie, znajomos¢ obiektdw Politechniki Warszawskiej sprawity, ze
wszystkie dziatania przebiegty bardzo sprawnie, a nasi goscie po raz
kolejny byli bardzo zadowoleni z pysznego jedzenia i profesjonalnej
obstugi.

40. Jubileuszowy PZU MARATON WARSZAWSKI

30 wrzesnia 0 godz. 9:00 na trase 42,195 km wyruszyli uczestnicy
jubileuszowej edycji Maratonu Warszawskiego. Impreza stata sie
miejscem wielu, osobistych przezy¢ oséb chcacych sie zmierzy¢ z tak
mocnym dystansem. Z tej okazji w strefie adidasa dla uczestnikéw ma-
ratonu kucharze Melon Catering przygotowali zdrowe menu dostepne
ze stacji live cooking.

Fundacja DKMS

Na zaproszenie organizacji, do Polski przyleciata World Doctors Orche-
stra, sktadajaca sie ze 100 lekarzy o r6znych specjalizacjach z 25 kra-
jow $wiata. Grajac koncerty muzyki klasycznej, lekarze wspierajg orga-
nizacje pozarzadowe dziatajgce prozdrowotnie. Nasza ustuga polegata
na zapewnieniu catodniowego cateringu w Polskim Radio w dniach
8-10 pazdziernika oraz 11 pazdziernika w Filharmonii Narodowej, gdzie
odbyt sie uroczysty koncert i wieczér galowy wraz z bankietem. Nasze
zaangazowanie, znajomos¢ lokalizacji, doskonate jedzenie i sprawna
komunikacja z klientem przyczynity sie do naszego, kolejnego sukcesu.
Jeste$my dumni, Ze uczestniczyli$my w tak wzniostym wydarzeniu.

Premiera nowego zegarka TAG Heuer Connected Modular 41
Event odbyt sie w Galerii Mokotéw w Salonie NOBLE PLACE. Serwowa-
lismy, jak na TAG Heuera przystato, przekaski z pétki premium, ktére
zachwycity gosci Salonu.

Obchody 100-lecia Odzyskania przez Polske Niepodlegtosci

9 listopada w Filharmonii Narodowej odbyt sie uroczysty koncert.
Mieli$my ogromng przyjemnos$¢ wystucha¢ Uwertury koncertowej E-dur
op. 12, IV Symfonii - Symphonie concertante op. 60 i Balet Harnasie op.
55. Karola Szymanowskiego. Melon Catering byt oficjalnym partnerem
wydarzenia.

11 listopada pod patronatem Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Naro-
dowego serwowalismy biato-czerwone pierniki oraz napoje gorace dla
wszystkich $wietujacych obchody oséb. Piknik odbyt sie pod Kancelarig
Prezesa Rady Ministréw. Natomiast dzieri pézniej, w Filharmonii Narodo-
wej zorganizowali$my uroczysty koktajl dla Fundacji Cultura Memoriae.
Kuchenni wirtuozi Melon Catering przygotowali menu specjalnie skom-
ponowane na te okazje. W wydarzeniu wzieto udziat ponad 1000 gosci.

Festiwal Krzysztofa Pendereckiego z okazji 85. urodzin kompo-
zytora

W dzien urodzin Krzysztofa Pendereckiego, 23 listopada w Teatrze
Wielkim - Operze Narodowej w Warszawie odbyta sie uroczysta gala po-
przedzajaca koncert Orkiestry Sinfonia Varsovia poprowadzony miedzy
innymi przez samego kompozytora. Podczas urodzinowego bankietu
serwowalismy doskonate wino oraz pyszne przekaski z cieptego i zimne-
go bufetu. Najwiekszy entuzjazm wzbudzit ogromny tort przygotowany
w naszej pracowni cukierniczej. Wazacy ponad 40 kg tort z podobizng
kompozytora miat powierzchnie ponad 1,5 mkw. Grafika na torcie, przed-
stawiajgca wizerunek jubilata stanowita motyw przewodni Festiwalu
Krzysztofa Pendereckiego z okazji 85. urodzin kompozytora.

To tylko cze$¢ wydarzen, ktérych w czesci bylismy twércami.

Premiera Huawei Mate 20 PRO w Zamku Ujazdowskim, otwarcie nowej
stacji metra na Nowym Swiecie, premiery raméwki TVP i Onet oraz setki
innych réwnie waznych eventéw.

Chcieliby$my podziekowa¢ za ten wspélnie spedzony rok, za zaufanie
ktérym nas obdarzyli nasi klienci i za to, ze od wielu lat jestescie nie-
zmiennie z nami. Obiecujemy, ze w przysztym roku bedziemy pracowali
réwnie ciezko, zeby w dalszym ciggu zachwycac kulinariami i doskonatg
organizacjg na kazdym etapie realizacji cateringu. Zyczymy Wszelkiej
Pysznosci w Nowym 2019 roku.

Emilia Melon-Olchowicz, wiasciciel Melon Catering
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CATERING 24

Swiadczymy profesjonalne ustugi cateringowe, obstugujemy imprezy dla firm z kazdej branzy juz od 20 lat. W tym czasie stali$my sie jedna z najwiek-
szych firm cateringowych w Polsce. Zdobyte doswiadczenie rozszerzyto nasze horyzonty, dzieki ktérym podejmujemy sie dowolnego wyzwania: zorgani-
zujemy bankiet, konferencje, catering plenerowy i inne imprezy firmowe dla dowolnej liczby Gos$ci. W trakcie naszej dwudziestoletniej obecnos$ci na rynku
nakarmili$my juz setki tysiecy oséb, w tym jednorazowo prawie 16 000.

Jestesmy na rynku od 1998 roku. To oznacza, ze bylismy poddani wielu prébom, dzieki ktérym dzi$ trudno nas zaskoczy¢. Nauczyto nas to niestandar-
dowego podejscia i wychodzenia poza utarte schematy. Nasza misja jest zapewnienie wszystkim Klientom cateringu, ktéry zachwyci nie tylko smakiem,
ale i wyszukang formg. Organizacja imprez firmowych to dla nas przyjemnos$¢, poniewaz zatrudniamy ludzi z pasjg i doSwiadczeniem, ktdrzy potrafia
sprostac najbardziej wygérowanym oczekiwaniom.

Zapewniamy kompleksowe ustugi cateringowe:
sprzet cateringowy/ logistyke/ obstuge kelnerska i barmanfska/ spersonalizowane menu/ aranzacje stotdw i bufetdw.
Obstugujemy:

Bankiety/ Pikniki/ Konferencje/ Eventy i spotkania firmowe/ Gale.

. HIRO

PLATFDRM i .
l Umow sie na
N bezptatne
DEMO!

To rozwigzanie
dla Ciebie!

- AHIRO

A
-“ HIRO

Tel. 604 064 484

hiro-platform.pl biuro@shareco.pl

ANZOALVINHOLNI

Dostarczamy intuicyjny, prosty i oryginalny system ERP dedykowany dla branzy eventowej. Zmieniamy postrzeganie
na prowadzenie firmy w sektorze firm ustugowych, optymalizujgc wykorzystanie dostepnych w firmie zasobdw.

HIRO to dedykowane, nowoczesne narzedzie softwarowe dla firm branzy eventowej, ze szczegélnym uwzglednieniem specyfiki ich dziatalnosci.
Wspieramy naszych Klientéw w:

»  zwiekszeniu przychoddw, » ujednoliceniu workflow realizacji poszczegdlnych ustug,
» optymalizacji kosztow, » usprawnieniu procesow obstugi klienta,
» sprawniejszym prowadzeniu dziatalnosci

Unikalne potrzeby branzowe realizowane sg jako dedykowane moduty wspédtpracujace z gtéwnym silnikiem systemu. Nasz system
budowalismy w oparciu o dtugoletnie doswiadczenie w branzy MICE, prowadzeniu firm, zarzadzaniu projektami i zespotami pracownikdéw.
StworzyliSmy autorska baze dobrych doswiadczen, na podstawie ktérej powstato narzedzie intuicyjne i — co istotne — tatwe w obstudze. HIRO
to system, na ktdrego obstuge przeznaczysz mniej czasu niz na korzystanie z typowych,

pojedynczych narzedzi softwarowych. Uwazamy, ze intuicyjnos¢ systemu i fatwos¢ obstugi to . .- Y

klucz do efektywnego korzystania z systemu. Racjonalne decyzje biznesowe podejmowane s3 na e
podstawie analizy finansowej przychodéw i kosztéow. Decyzje o tym, ktére zlecenia s3 s
najkorzystniejsze dla firmy powinny by¢ nie tylko optymalne, ale czesto réwniez szybkie. - -
Mozliwos$é analizy wszystkich danych finansowych (przychodéw i kosztéw), generowania =
raportéw, =
opartych o jednorodne Zrddta, moze znacznie skréci¢ proces podejmowania decyzji e
biznesowych, a przede wszystkim wyeliminowac badz znaczgco ograniczy¢ ryzyko btedu. System .
pozawala firmie na gromadzenie wiedzy i uodparnia jg na zagrozenia zw. ze zmieniajgcymi sie :
kadrami. Scisle okreslony dostep do informacji oraz wdrozone procedury porzadkuja 2
organizacje. Kazdy dostaje wiedze o tym gdzie potrzebne jest jego zaangazowanie
i nie traci czasu na wymiane informacji pomiedzy pracownikami o biezacej sprzedazy i realizacji
- system informuje uzytkownikéw o ich zadaniach. Osoby zarzadzajgce firma zyskujg skuteczne
narzedzie do prowadzenia dziatalnosci.

s
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Deli Catering to profesjonalne ustugi cateringowe, $wiadczone na terenie catej Polski. Specjalizujemy sie w cateringu eventowym, zwanym kulinariami
eventowymi. Dostarczamy wyjatkowe i niebanalne rozwigzania kulinarne, niezaleznie od miejsca i liczby os6b. Propozycje menu i ustug towarzyszacych
dostosowujemy do budzetu, indywidualnych sugestii i charakteru imprezy. Pracujemy wytacznie na najlepszych produktach od zaufanych dostawcéw.
Nasza kuchnia to 400 m? zaplecza produkcyjnego, wyposazonego w nowoczesny sprzet i nowatorskie rozwigzania technologiczne.

W swoim portfolio doswiadczen posiadamy ponad 60 miejscowosci, w ktérych obstugiwalismy wybrane wydarzenia oraz eventy. Siedzibe mamy w War-
szawie, jednak regularnie bywamy w Poznaniu, todzi, Tréjmiescie, Krakowie, Katowicach oraz Wroctawiu. Dzieki rozbudowanej strukturze logistycznej
oraz bazie sprzetowej elastycznie podchodzimy do oczekiwan klientéw. Co wiecej, dysponujemy wtasng flotg transportowa, dopuszczong w ruchu mie-
dzynarodowym. Posiadamy réwniez doswiadczenie w obstudze cateringowej wydarzen poza granicami Polski.

Kompleksowo zapewniamy:
spersonalizowane menu/ aranzacje stotdw i bufetdw/ obstuge kelnerska i barmanska/ sprzet cateringowy/ logistyke.

Obstugujemy:
Gale/ Kongresy/ Konferencje/ Eventy firmowe/ Szkolenia/ Przyjecia okolicznosciowe.

BgdZ z nami na biezgco: #bedelighted.

Daj sie zachwyci¢ najszersza ofertag kulinariow eventowych.
Profesjonalne ustugi cateringowe dla firm.

DELI CATERING
KULINARIA EVENTOWE - NUMER 1 W POLSCE

+48 22 599 45 60 - CATERING@DELICATERING.PL - WWW.DELI.CATERING



FOTOBAR s

Wyjatkowy bankiet wymaga wyjgtkowej oprawy, ekipa Foto Bar gwarantuje najwyzszy poziom dodatkdéw i atrakcji na Waszym przyjeciu, przygotu-

jemy dla Pariistwa ustuge opartg na jednym podstawowym zatozeniu: oryginalnos¢ i najwyzsza jakosc!!!

Jesli zalezy Ci na prawdziwym koktajl barze, prawdziwym barze kawowym, stylowym barze prosecco, nowoczesnych i klasycznych koktajlach,
wymysInych dekoracjach, dodatkowo chcesz zaskoczyé swoich gosci nowoczesng fotobudka lustro, klasyczng fotobudka czy videobudka to wy-
bierz Foto Bar.

Dlaczego my?

... Gastronomig i rozrywka zajmujemy sie od 2002 r. w tym czasie odbyli$my blisko 100 szkolen, kursdw i warsztatéw, posiadamy niezliczone
certyfikaty, startowalismy z powodzeniem w wielu konkursach zajmujgc w nich wysokie lokaty. MieliSmy tez przyjemnos$¢ obstugiwacé wiele
imprez specjalnych: strefe VIP na koncercie U2 na Stadionie Slaskim, Open'er Festival, Tauron Muzyka Nowa, Summer Cars Party, otwarcie
salonu Bentley'a Katowice, obstugiwali$my noc wystawcow podczas targéw EVENT MIX, trzykrotnie pracowali$my dla Telewizji Polsat podczas
Sylwestrowej Mocy Przebojow.

Kompleksowo zajmujemy sie kazda realizacjg zapewniajac profesjonalny personel, petng baze sprzetowg oraz towarowa.

FOT@BAR

EVENTY, IMPREZY, TARGI, WESELA, PREMIERY, POKAZY, OTWARCIA, JUBILEUSZE, BANKIETY

4‘ \
www.wessle24.net ‘net

www.wesele24 net
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www.spakalety.pl
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Zamow nas na event

www.fotobar.com.pl
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Gusto Cafe Events:

-od 2017 roku wykonali$my kilkaset eventéw z baristami barmanami na terenie catej Polski,

- zapewniamy najwyzszy standard ustug zatrudniajgc najlepszych baristéw w kraju i na $wiecie (oraz najbardziej u$miechnietych),

- nasza kawa dopieszcza podniebienia najbardziej wymagajacych Klientéw, pracujemy na najlepszych kawach na swiecie, klasy Speciality,

- jesteSmy sprawdzonym partnerem najlepszych firm eventowych i cateringowych w kraju,

(= : tel: +48 601 201 317

- pracowalismy dla: Citi Bank, Samsung Polska, Siemens Polska, Motorola, T-Mobile, Leroy Merlin, Fundacja Orange, L'Oreal Paris, mLocum, Atrium Tower,

Sofort Banking, FIAT Polska, Nutricia, Amgen, Tower Investments, Google Campus, Code Europe, innogy, Francuski Instytut Zarzadzania, Wydawnictwo
Rzeczpospolita, Toyota Polska, Carrefour Polska, Mitsubishi Electric, Gore Medical, Grandstream.
Zobacz zdjecia i filmy z naszych imprez na stronie Gusto-Cafe.pl.

Zadzwon do naszego Head Baristy Krzysztofa Wactawka - tel. 601 201 317.

* NAJLEPSZE NA SWIECIE KAWY
* NAJLEPSI NA SWIECIE BARISCI

* W SEZONIE 2019 PROPONUJEMY
PANSTWU NOWOSC
KOLOROWE NADRUKI LOGOTYPU
NA KAWIE Z DRUKARKI PRINTELLA

* NASIKLIENCI: FIAT, SAMSUNG,
SIEMENS, MITSUBISHI, MOTOROLA,
T-MOBILE, INNOGY, MLOCUM, GORE,
SOFORT BANKING, NUTRICIA,
LEROY MERLIN, CAMPUS GOOGLE...




COACHING

Z EVENTOWCAMI
ZA PAN BRAT

Coaching, treningi motywacyjne, mentoring coraz

Smielej wkraczajg do wszystkich dziedzin naszego zycia.
Zainteresowanie rozwojem osobistym najsilniej ro$nie

w biznesie. Przedsiebiorcom zalezy na podniesieniu
efektywnosci i skutecznosci pracy pracownikéw oraz
zoptymalizowaniu proceséw zarzgdzania w firmie.

Rozwqj, kreatywno$¢ czy zmiana to immanentne cechy
branzy EVENT & MICE. OdpowiedzZ na pytanie: czy
wspotpraca trenerow motywacyjnych z przemystem
spotkan jest potrzebna? Jest w tym przypadku twierdzaca.

Coaching a eventy

Mariusz Rusin, konferansjer eventowy zwraca uwage, ze ten sektor ma wiele
wspoélnego z branzg rozwojowa. - Poznatem wielu coachdw, bytem na wielu
szkoleniach i uwazam, Ze jest to bez watpienia warto$¢ dodana. Ludzie,

ktdrzy pracujg w branzy eventowej doskonale wiedzg, jaka jest to ciezka pra-

ca. Trener motywacyjny jest od tego, zeby wydoby¢ z nich to co najlepsze.
Ludzie czesto nie wierza w siebie i na starcie potrafig stwierdzi¢ ,,nie dam
rady” i w tym momencie trener potrafi pokaza¢ droge do sukcesu, analizu-
jac poszczegdlne etapy do wykonania zadania, co daje piorunujacy efekt
koAcowy. Zdaniem Joanny Litwin z Zespotu Public Relations Targi Kielce
eventowcy potrzebujg motywacji, a poszerzanie horyzontéw i nakrecanie do
dalszego dziatania jest praktycznie niezbedne w tej pracy. - Osoby pracuja-
ce przy tworzeniu i organizacji eventow musza szczegélnie wykazywacé sie
kreatywnoscig. Taka specyfika pracy wymaga od ludzi wychodzenia poza
pewne ramy, szukanie wcigz nowych, zaskakujacych rozwigzar i pomystéw,
co sprawia, ze pracownik wypala sie szybciej, niz w przypadku pracy, ktéra
polega na powtarzalnych czynnos$ciach. Pobudzanie wyobrazni eventowcow
nie uda sie w warunkach biurowych, a pochwata od pracodawcy to czasami
za mato.

Dorota Krasnodebska-Wnorowska, Strateg, Coach i Trenerka Innowacji
jako jedna z korzysci, ktére moga by¢ osiggniete we wspobtpracy
branzy z coachami, wymienia lepsze dopasowanie naturalnych pre-
dyspozycji do zadan. - Czesto sie zdarza, ze przychodzac do branzy,
mtodych ludzi wciaga atrakcyjno$é pracy, ciagte wyzwania, kreatywna
atmosfera. Po pewnym czasie moze pojawi¢ sie malejaca motywacja,
nawet wypalenie. Czesto receptg na ten stan nie jest wcale zmiana
pracy, ale dopasowanie zadan do naturalnych predyspozycji. Okazuje
sig, ze osoba, ktdra spala sie przy codziennym koordynowaniu
dziatan pracy wielu oséb, ma wigcej talentéw w obszarze wymyslania
koncepcji. Praca z coachem moze jej poméc odnalez¢ wtasne zasoby
i mocne strony, dopasowac je do zadar i zbudowac wiekszg efektyw-
nos¢ dziatan.

W przypadku oso6b dtuzej zwigzanych z organizacjg i produkcija even-
téw moga pojawié sie zmeczenie i frustracja. | tutaj mamy zadanie

dla trenera motywacyjnego. - Kiedy dochodzi sie do muru, osigga sie
poczucie niespetnienia badZ wypalenia, praca z trenerem moze by¢
bezcenna. Producentdw eventéw widze jako grupe ludzi narazonych
na wyjatkowy stres i prace pod presja - presjg czasu, presja oceny.

S ewaluowani na kazdym etapie. Kazde potknigcie moze mie¢ duze
konsekwencje. Nie wiem wiec, czy nie potrzebne tu jest bardziej
wsparcie psychologa albo psychoterapeuty niz trenera motywacyjnego
- zastanawia sie Rafat Matulka z Rebelia Media.

W ostatnich latach zmienity sig sposoby zarzgdzania zespotami

w firmach. Priorytetem w strategii biznesowej jest umiejetne okre-
$lanie celéw, harmonijny rozwdj i wspétpraca catego teamu. Tutaj
nowoczesnych technik dostarcza coaching, z ktérych moga korzystaé
wiasciciele firm organizujgcych eventy. - W coachingowym stylu
zarzadzania cel pracownika powinien by¢ jednoczesnie celem firmy,

w tym wypadku celem klienta. Rolg menadzera jest aktywne okreslanie
tego celu, ktéry musi by¢ spéjny ze strategig i standardami firmy.
Odpowiednie przygotowanie zespotu i przeszkolenie go przed eventem
oraz jasne okreslenie po co to robimy, co powinno zosta¢ w gtowach

i sercach gosci po wyjsciu - pozwala unikng¢ ,coachowania”, ktére
kojarzy sie raczej negatywnie. Coaching powinien polegaé na komuni-
kacji ukierunkowanej na szukanie rozwigzan, najczesciej za pomocg
pytan. Szef reprezentujacy ten styl wspiera pracownika w rozwoju. Dba
0 poziom jego motywacji i pomaga mu zobaczy¢ szersza perspektywe
- wyjasnia Joanna Litwin.

Wsparcie rozwoju podwtadnych nie jest tatwe i oczywiste dobrze, gdy
osoby zarzadzajace ludZmi potrafig same wcieli¢ sie w role trenera
motywacyjnego. - Kazdy z nas jest inny i kazdy z nas ma inne podejscie

do powierzonych mu zadar, dlatego coaching powinien by¢ grupowy, jak

i réwniez indywidualny. Ludzie potrzebujg motywacji do dziatania, pochwat
oraz feedbacku. Coaching rozwija nas na wielu ptaszczyznach. Pracujac
np. nad komunikacja, a raczej nad doprecyzowaniem komunikacji efekt jest
natychmiastowy. Wraz ze wzrostem motywacji stajemy sie wydajniejszymi
pracownikami. Z drugiej strony, nie mozna non stop korzysta¢ z coachingu,
bo pracownicy muszg samodzielnie mysle¢ pobudzajac swojg kreatywnosg,
zadaniowo$¢ oraz samodzielno$¢ - ttumaczy Mariusz Rusin.

Teambuilding jako skuteczne narzedzie motywacyjne

Jedno ze skutecznych narzedzi do budowania i poprawiania relacji miedzy
ludZmi, tworzenia i umacniania zespotéw, definiowania mocnych i stabych
cech poszczegdlnych cztonkéw grupy dostarcza sama branza eventowa
w postaci imprez firmowych. - Teambuilding byt, jest i bedzie. Oczywiscie
jego forma musi by¢ odpowiednio dobrana i zaplanowana. Musi by¢ po
cos$... Trzeba znac cel, o ktéry chodzi zamawiajagcemu, wtedy mozemy
znalez¢ wtasciwg formute teambuildingu. | widze go raczej jako narzedzie
w eventach dla pracownikdw, nie dla klientéw - zauwaza Grzegorz
Kieniksman z Rebelia Media.

Wedtug Adriany Piekarskiej, Executive Chief w Exlusive Event impreza fir-
mowa to dzi$ znacznie wiecej niz tylko zapewnienie atrakcji, gier zespoto-
wych oraz wieczoru z zespotem coverowym dla pracownikéw firmy. To juz
spéjna i przemyslana komunikacja, majgca swoje uzasadnienie w stra-
tegii firmy. - To filozofia i metodyka tworzenia i integrowania zgranego
oraz zmotywowanego zespotu. Sztuka motywacji z kolei to umiejetno$¢
styszenia tego, czego pracownicy nie méwia na gtos. W Exclusive Event
stosujemy wiele réznorodnych zabiegdw, dzigki ktérym zawsze osiggamy
zamierzone efekty. Skutecznie badamy potrzeby, doktadnie analizujemy
profil osobowosciowy uczestnikéw wydarzenia, dopytujemy o ewentualne
spory, konflikty, tematy tabu, po to, by nic nas w trakcie imprezy nie zasko-
czyto. W ten spos6b z sukcesem i efektywnie podnosimy morale i poczucie
przynaleznos$ci w korporacji - dodaje Adriana Piekarska.

- Z do$wiadczenia wiem, ze teambuilding otwiera ludzi. Sam stosuje
swoje autorskie programy, w ktdérych kazdy znajdzie cos$ dla siebie i czesto
odkrywa siebie z zupetnie innej strony, w dobrym tego stowa znaczeniu.
Sumiennos¢, asertywnos¢, kreatywno$é, komunikatywnosé to jedne z wielu
rzeczy, nad ktérymi pracujemy podczas takich warsztatéw. Dochodzi

do tego zabawa, rywalizacja, praca zespotowa, praca nad cierpliwoscia

i motywacja, co daje ogromne efekty w pdzniejszej wydajnosci
pracownika w firmie - podsumowuje Mariusz Rusin.

Eventowiec niczym ,czlowiek-orkiestra”

Dobry eventowiec to cztowiek do zadan specjalnych. Przeciez bran-
za spotkan, to nie tylko organizacja i sprzedaz, bardzo czesto praca
eventowca zaczyna sie od budowy marki i strategii jej komunikacji.
To profesja wymagajaca sporej wiedzy ogélnej i umiejetnosci
techniczno-logistycznych. Dlatego jedng z zalet dobrego eventow-
ca jest multitasking.

Jakub Fajfrowski, Senior Event Manager w firmie September Events
uwaza, ze wielozadaniowo$¢ lub precyzyjniej: umiejetno$¢ réwno-
czesnego realizowania wielu zadarn to nie tylko zaleta czy cecha
pozadana dobrego eventowca. — To warunek konieczny do pracy

w tej branzy. Dobry event manager musi by¢ czasem po trosze na
przyktad: handlowcem, grafikiem, scenarzysta, a nawet w ekstre-
malnych sytuacjach technikiem. Szczegélnie, gdy nagle pojawiaja
sie nowe zadania, czasem zupetnie niespodziewane, a trzeba
sprostac im tak, by klient nie zorientowat sie, ze leciat jaki$ grom

z jasnego nieba.

Podobnie role wielozadaniowos$ci ocenia Joanna Litwin. Jej zda-
niem, multitasking jest kompetencja, ktérg generalnie wymuszaja
warunki pracy we wspétczesnym $wiecie. — Dzisiaj mile widziani sg
pracownicy, ktérzy ,ogarniajg” wiele rzeczy réwnoczesnie, robigc
jak najwiecej, ale w mozliwie najkrétszym czasie. A przy tym jak
najlepiej. Najlepszy brief i harmonogram, bez umiejetnosci pracy
nad wieloma zadaniami w jednym czasie nie sprawia, ze wydarze-
nie osiggnie zamierzone cele. Zmieniajgce sie wymagania, staty
kontakt z klientami, praca zespotowa, palace terminy na wczoraj -
to wszystko sprawia, ze eventowiec musi szybko reagowac.

Rafat Matulka widzi wielozadaniowo$¢ inaczej: jako umiejetno$é
organizacji czasu. Tylko dobrze zaplanowany grafik dziatar po-
zwala na prowadzenie wielu rzeczy réwnolegle. - Mam tu na mysli
zaréwno prace w ramach jednego projektu, jak i prowadzenie kilku
projektéw w tym samym czasie. Przy duzym spietrzeniu pracy roz-
pisuje czesto dzier z doktadnoscia co do minut. Zachowanie dys-
cypliny pozwala mi na wykonanie bardzo wielu rzeczy. Z zewnatrz
moze to nawet wygladac, ze robie wszystko jednoczesnie. Ale to
tylko wrazenie. Tak naprawde dziatam w odcinkach czasowych -
wyjasnia przedstawiciel agencji Rebelia Media.




Adriana Piekarska wysuwa na pierwszy plan inny aspekt, kluczowy w pracy
nie tylko w agencji eventowej, gdzie kazda osoba odpowiada za konkretne
dziatania. - Warto zaznaczy¢, ze eventow nie organizuje jeden cztowiek,
ktéry zajmuje sie wszystkim. To zwykle praca zespotu, $wietnie zorgani-
zowanego, gdzie kazdy zna swoje miejsce i ma swoje obowigzki, do tego
wspétpracujacego z licznymi podwykonawcami. Event to jednak zywy
organizm i jako eventowcy musimy by¢ oczywiscie przygotowani na eks-
tremalne nawet sytuacje, powinni$my mie¢ wiec w gtowie kilka ,planéw B"
i tu ten multitasking sie zdecydowanie przydaje. Najwazniejsze jednak, by
mie¢ otwarty umyst, zdolno$¢ szybkiego reagowania i opanowanie, o ktdre
w sytuacjach podbramkowych zwykle trudno.

Eventowiec z urodzenia?

Multitasking to nie jedyna cecha pozadana u eventowca. To na pewno nie
jest praca dla kazdego. Cechy i umiejetnosci takie jak: komunikatywnos¢,
otwarto$é, kreatywno$é, zapobiegliwo$¢, orientacja w trendach, poczucie
estetyki, wiedza z zakresu techniki, ale tez poczucie humoru sg niezwykle
wazne u event managera. - Jednak musi to by¢ tez osoba potrafigca
dobrze funkcjonowaé pod wptywem czynnikéw stresogennych, pod presja
czasu i oczekiwan klientéw - cierpliwa i wielozadaniowa. Zmiennych
wptywajacych na przebieg realizacji jest tyle, ze nie mozna mie¢ tylko
planu A i dodatkowego B. Awaryjny trzeba mieé jeszcze C, D, a nawet E. Te
plany nalezy opracowac, by¢ do nich przygotowanym i - w razie potrzeby -
wdrozyé. | do tego wtasnie trzeba mie¢ predyspozycje - dopowiada Jakub
Fajfrowski.

Grzegorz Kieniksman $miato poréwnuje eventowca do dowddcy z pierwszej
linii frontu. - Musi mie¢ wszystko utozone, a jednocze$nie natychmiast
reagowac, gdy zdarzajg sie sytuacje nieprzewidziane. Eventowiec jest po
to, by klient czut sie bezpieczny i spokojny. To oznacza, ze eventowiec
dziata jak bufor, zbierajac cate napiecie wynikajace z organizacji wydarze-
nia. Stalowe nerwy, odpornos¢ na stres i presje czasu, wielozadaniowosc¢,
szybkos¢ dziatania. Nie wiem, czy z tym sie rodzimy, czy to przychodzi

w zyciu zawodowym - zastanawia sie przedstawiciel Rebelia Media.

- Zdecydowanie jestem zdania, ze eventowcem trzeba sie urodzi¢, ale péz-
niej... rowniez doszlifowa¢ warsztat - podkresla Adriana Piekarska. - Jest
to zawdd, ktéry wymaga odpowiednich kwalifikacji i kompetencii, jednak
przede wszystkim wymaga wyjatkowego podejscia i niegasnacego zapatu.
Nalezy zdoby¢ wiedze o wykorzystywaniu narzedzi eventowych/ marketin-
gowych, doskonali¢ sie w pisaniu idealnych scenariuszy i nawigzywaniu

: . Sl . Targi Kielce
wspotpracy z najlepszymi podwykonawcami. Dobry eventowiec, Nowe targl dla branzy teChnlkI eStradowel w POISce 'J g

exhibition & congress centre
poza zdolnosciami planowania, my$leniem analitycznym i znajomo-
$cig rynku i narzedzi, powinien byé réwniez doskonatym przywéd-
ca, ktdry pociagnie za sobg zespdt, bedzie z pasjg podchodzit do
kazdego eventu, nawet tego skromniejszego. | to z tg pasja wtasnie
trzeba sie urodzié¢, z ogromnym sercem do pracy. Reszte mozna
wypracowac - dodaje przedstawicielka Exclusive Event.

Joanna Litwin zauwaza, Ze eventowcem mozna sie staé. Pod i =~ N < D I G ITAL )

warunkiem, ze pokocha sie te branze i jej specyfike. - To ludzie

znajacy sie na wszystkim, ktérzy pracujg dla réznych klientéw : ~ : STAG E -
i kazdego musza potrafi¢ zrozumie¢ oraz odpowiedzieé na jego . :_
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i zmyst, pozwalajacy juz na etapie planowania wyobrazié sobie

mape wszystkich, najdrobniejszych sktadowych wydarzenia oraz

przewidywanie konsekwencji zdarzen, to najwazniejsze z cech,

ktére musi posiada¢ event manager.

Coaching to rodzaj misji, pozwalajacej na wyjscie poza utarte $ciezki

myslenia. - Coach czesto inspiruje ludzi w branzy. Kreatywno$¢

przejawia sie czesto w samej naturze prowadzonych projektow, ale
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W programie:

Wystawa najnowszego sprzetu studyjnego, estradowego, nagtosnieniowego i oswietleniowego
Warsztaty z nagtasniania zespotéw muzycznych i podstaw realizacji oswietlenia=scenicznego
VI Ogolnopolska Studencka Konferencja Akustykéw OSKA
Konkurs Nagraniowy OSKArec

Wystawa Organéw Hammonda i koncert w ]edynym w Europie Muzeum Laurensa Hammonda

R

Coaching to fenomen, popularnos$¢ szkolen motywacyjnych w na-
szym kraju ciggle ro$nie. Jak wynika z badan, profesjonalny trening Patronat. medialny: m Clhibad u.rent
. mana ement
motywacyjny dziata i przektada sie na pozytywne wyniki firmy. =2 www.oohmagatine.l mm 1 ogemenon s ,@ MlCE POland g
Warto, by przez ten proces przeszli pracownicy, a zwtaszcza kadra
zarzadzajgca, rowniez w branzy EVENT & MICE.

Jaga Kolawa _www.dse.targikielce.pl



Atrakcje
na event

animatria

tel: +48 572 450 107
biuro@animatria.pl

www.animatria.pl

Kreowanie eventow dla dzieci to nasza specjalnos¢. Od wrze$nia 2014 r.
zrealizowalismy juz ponad kilkaset imprez na terenie catej Polski: zaréwno tych
mniejszych, jak i wiekszych, jako gtéwni wykonawcy oraz podwykonawcy dla innych
agencji. Zaczynali$my od przyje¢ urodzinowych, a obecnie tworzymy duza ekipe,
dla ktorej realizowanie eventéw to nie tylko praca, ale réwniez pasja poparta wiedza
i doswiadczeniem.

Potrafimy sie bawié, co pozwala nam na realizowanie ciekawych pomystdw,
dostosowanych do zapotrzebowania klienta oraz uczestnikdw imprezy. Zajmujemy
sie zaréwno kwestiami technicznymi, jak i programem na scenie, wynajmem
artystdw scenicznych, animatoréw i promotoréw, przygotowujemy dekoracje oraz
znajdujemy nietuzinkowe przestrzenie do realizacji pomystéw klienta oraz naszych.

Jeszcze niedawno sami bylismy dzieémi, dzieki czemu wiemy jak korzysta¢

z naszej kreatywnosci i spetnia¢ marzenia najbardziej wymagajacych odbiorcow
- dzieci! Nie jest dla nas przeszkoda zadna bajka, zaden warsztat, a tym bardziej
liczba najmfodszych czy odlegto$¢ do miejsca realizacji.

Kazda propozycje wraz z programem przygotowujemy indywidualnie, dlatego
imprezy nigdy nie wygladaja tak samo, za kazdym razem niosa ze sobg $wiezo$¢
i realne spojrzenie na dostepne warunki. Z nami dobrze bawi sie zaréwno
przedszkolak, gimnazjalista, jak i rodzic!

Dzieci wymagaja od nas wiecej, dlatego kazda przygotowana dla nich atrakcje

w petni dopracowujemy. Dbamy o kazdy szczegot, tak aby wygoda, atrakcyjnosé
wizualna, a przede wszystkim obstuga animacyjna wywotywaty uSmiech jeszcze
przed rozpoczeciem zabawy. Nasi animatorzy sg otwarci i elastyczni. Nie trzymajg
sie utartych schematéw i kazdorazowo odpowiadajg na samopoczucie i kondycje
uczestnikéw imprezy.

Nie pracujemy na szablonowych scenariuszach, pozwalamy zabawie na
tworzenie naszego programu, zapewniajac jednoczesnie bezpieczenstwo i w petni
wykorzystany czas.

Aby zobaczy¢ wiecej zapraszamy na: www.facebook.com/eventy.animatria

e

INI\| ANIMATORZY

YDARZEN | ARTYSCISCENIC
' ECZE TECHNICZN

AKCJE PROMOGYANE
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ponad 1 50 dla dzieci i dorostych!

ATRAKCIJE NA IMPREZY

: - : pikniki, duze imprezy plenerowe
Oferujemy wynajem na: oraz kamenalne eventy, wﬁ@gm[ry tematyczne...
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tel. 22 872 15 27 atrakcje@bremex.com.pl
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& tel: +48 693 696 025

NIGHT biuro@exclusivenight.pl www.exclusive-night.pl

Agencja Exclusive Night, zatozona i prowadzona przez tukasza Zagalskiego, nieprzerwanie dziatajgca na rynku polskim oraz europejskim od 2007 roku,

wspotpracuje z najlepszymi $wiatowymi markami, lokalami i klubami!

Obecnie zrzesza i zatrudnia blisko 50 profesjonalnych tancerzy, tancerek, artystéw cyrkowych i teatralnych, akrobatéw, mimdw i animatoréw (w tym
réwniez tancerzy pracujgcych w takich klubach jak PACHA IBIZA, AMNESIA czy LA TROYA).

Wtasne zaplecze techniczne, pracownia krawiecka oraz atelier bogate w oryginalne i niepowtarzalne kostiumy, zdecydowanie wyrézniajg agencje
EXCLUSIVE NIGHT nie tylko na krajowym rynku show biznesu.

Firma jest pionierem w produkcji, organizacji i realizacji oprawy artystycznej oraz imprez tematycznych, zaréwno w klubach, jak i na duzych eventach.
Kazdy projekt dopasowujemy indywidualnie do mozliwosci technicznych, charakteru imprezy oraz planowanego budzetu.

Water Slide - dmuchana
100 metrowa slizgawka
polewana woda.
Gwarantuje szybkie
slizgi i niezapomnianag
zabawe z duzg dawka
pozytywnej energii.

Zapewniamy petna obstuge techniczna, na-
gtosnienie, animatorow, dmuchane zabaw-
ki do zjezdzania. Dzieki naszej atrakcji nie
trzeba wyjezdzac¢ z miasta by doswiadczy¢
wodnego szalenstwal

Posiadamy 9-letnie doswiadczenie w orga-
nizacji eventow i imprez firmowych. Swoja
wiedza, doswiadczeniem i zaangazowa-
niem stuzymy naszym Klientom na kazdym
etapie planowania i tworzenia eventu, aby
miec pewnos¢, ze kazde wydarzenie zakon-
czy sie sukcesem.

Co roku bierzemy udziat w duzych ogélno-

ZAMOW SLIZGAWKE
NA SWOJ EVENT:

polskich imprezach, takich jak The Color
Run, Survival Race czy Stoneczna Stacja te-
lewizji Polsat i 4fun.tv. Od 3 lat goscimy tez
na wydarzeniach organizowanych przez
miasta i samorzady.

Nasza slizgawka byta gtéwna atrakcja
w Biatej Podlaskiej (Summer-ON), Kato-
wicach (Katoslizg - $lizgawka w Centrum
Kultury) oraz Siedlcach, gdzie juz trzy lata
z rzedu brali$my udziat w imprezie otwiera-
jacej sezon wakacyjny.

Robert Michatek
B2b Manager

CO ZAPEWNIAMY?

Obstuge Nagtosnienie Animatoréw Slizgi
techniczna i dmuchane
zabawki
Organizacje Mozliwosé Do 10 godzin Rados¢
konkurséow presonalizacji zabawy na twarzach
Z nagrodami Slide’a

PARTNERZY

@ "&ﬂ'f" Fodosko  Jf

+48 570 310 310
r.michalek@emotivo.pl

prezentmarzen.com/water-slide/
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R A O] tel. +48 516 510 080
EE R biuro@oligo.com.pl www.oligo.com.pl
oligo
b eventy firmowe
OLIGO jest firma specjalizujaca sie w organizacji profesjonalnych eventéw skierowanych do dzieci i rodzin. TWO rzymy
Realizujemy wydarzenia biznesowe dla najwiekszych firm w Polsce, samodzielnie, badZ we wspoétpracy z wiodacymi agencjami eventowymi, < pl kn | kl I’Od ZInne 4 4
marketingowymi oraz PR. W naszej ofercie, obok eventéw firmowych, znajduje sie réwniez obstuga imprez prywatnych oraz stata wspétpraca z firmami . . ws po m n I e n I a
z branzy HoReCa. A Dni dziecka
Do kazdego zapytania podchodzimy indywidualnie, aby jak najlepiej dostosowac oferte do potrzeb klienta. ' . . b d
akcje promocyjne pobudzamy

Dysponujemy wtasnym sprzetem technicznym, pneumatycznym oraz profesjonalnym zespotem: animatordéw, artystéw scenicznych, konferansjeréw,

technikdw. k t ~
U podstaw sukcesu OLIGO lezg: wysoka jako$¢ ustug, praca zgodna z wartosciami firmy oraz przede wszystkim entuzjazm i zaangazowanie zespotu. KLIENCI PRYWATNI rea y nosc
[ ]
| | budujem
Jobacs | . L Obstuga animacyjna: J y
obacz jak pracujemy, odwiedZ nas na:

Wierzymy, ze profesjonalizm pracownikéw oraz partneréw, w potaczeniu z doskonale dziatajgcg komdrka kreatywna, pozwala nam z powodzeniem
iedzy kli
Fb.com/oligocompl / Youtube.com/oligocompl > U rod Zi N m Ie Zy Iente m

spetnia¢ oczekiwania najbardziej wymagajacych klientéw, zapewniajgc im maksymalne korzys$ci.
<« chrztow / komunii / wesel a marka.

imprez prywatnych

OLIGO kreatywne animacje dla dzieci +48 516 510 080

ul. Dominikanska 9 bud. 1C biuro@oligo.com.pl
02-738 Warszawa oligo.com.pl

NIP: 521 333 2119 fo.com/oligocompl
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Jestem BarOn, poznajmy sie!

BarOn to pierwszy tego typu w petni zautomatyzowany robot-barman, ktéry
za pomocg dwdch elastycznych, wyjatkowo zrecznych ramion jest w stanie
przygotowa¢ dowolnego drinka, wzbudzajgc niematy zachwyt wsrdd gosci.
Posiada zaawansowane czujniki sity i systemy lokalizacji, ktére sprawiaja,
ze w swoich ,rekach” nie zmiazdzy nawet najkruchszego szkta, zawsze
odmierzy idealng porcje trunku, a do tego uwija sie sprawnie i szybko, nie
narzekajac na zmeczenie.

W czym Ci moge poméc?

BarOn jest humanoidalnym robotem, ktéry nie ma ambicji zastapic¢
cztowieka, ale stanowi¢ atrakcyjng ciekawostke, na przyktad na firmowym
evencie, konferencji lub targach. Jego nazwa, pochodzaca od angielskich
stéw Bar i ON, sugerujaca, ze za barem zawsze jest gotowy do pracy,
stanowi kwintesencje filozofii, ktéra przyswiecata jego programistom:
robot ma funkcjonowac ramie w ramie z ludzmi, towarzyszy¢ im

w zabawie.

tel: +48 882 406 213
l.dudek@weegree.com

baron.weegreeone.com
weegreeone.com

Jakie s3 jego zalety? Nigdy nie narzeka, wystucha kazdej historii,

a w swoich staraniach nie spocznie, dopdki wszyscy goscie nie beda
zadowoleni. Spetni wszystkie ich zyczenia, przygotowujac cierpliwie
zamowione drinki - na bazie alkoholu czy te ,bez procentéw”.
Obserwowanie, jak sprawnie i precyzyjnie sie porusza to sama
przyjemnos$é! Z jego unikalnych umiejetnosci chetnie korzystaja
przedsiebiorcy, ktérzy chcg zrobi¢ wrazenie na pracownikach

i konkurencji. Badania dowodza niezbicie, ze 92% os6b, ktére miaty
styczno$é ze sprytnym robotem uznaje go za niesamowite zjawisko.

Nic dziwnego - zasieg ramion robota BarOn jest doktadnie taki, jak

u cztowieka, a pewnos$é, szybkosé i precyzja jego ruchdw przektada sie na
kapitalne zjawisko, ktére moze zainteresowac nie tylko zadeklarowanych
mito$nikow nowinek ze $wiata technologii.

Wypozyczony na targi, konferencje, przyjecie w siedzibie firmy czy
spotkanie integracyjne zachwyci i dostarczy rozrywki wszystkim,
przygotowujac pyszne drinki z ulubionych sktadnikéw naszych gosci.

tukasz Dudek

/apytaj o wolne terminy:

+48 882 406 213 B I.du'dek@weegree.com

baron.weegreeone.com —ji
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Z E N V R £ tel: +48 32 4457179 WWW.ZEnOnvE.com
C info@zenonvr.com : .

Nowoczesna technologia ma wiele do zaoferowania réwniez w dziedzinie rozrywki. Gogle wirtualnej rzeczywistosci to wcigz stosunkowo nowy wynalazek,
w ktérym dostrzega sie ogromny potencjat. Szybko zyskaty one popularno$é na catym $wiecie, podbijajac serca mitosnikéw cyfrowej zabawy. Mozemy
by¢ pewni, ze fascynacja nimi predko nie przeminie, a wszystko dzieki szerokiemu spektrum zastosowan, jakie oferuje technologia VR. Projektowanie
wirtualnych Swiatéw wigze sie z nieustannym przekraczaniem granic, odkrywaniem nowych mozliwosci i perspektyw oraz dawaniem uzytkownikom okazji
do przezywania zupetnie nowych doswiadczen i niezapomnianych przygéd.

0d 2015 roku zajmujemy sie wirtualng rzeczywisto$cia. Oferujemy wynajem symulatoréw VR, organizujemy stanowiska wirtualnej rzeczywistosci

i pozwalamy gosciom r6znego rodzaju imprez zanurzy¢ sie w petnym niesamowitosci $wiecie. Posiadamy najwyzszej jakosSci sprzet: zawsze aktualny,
przetestowany i sprawny, a nasi wykwalifikowani pracownicy wiedzg, jak sprawi¢, by goscie bawili sie doskonale. Niepowtarzalno$¢ doswiadczen,

pod jakimi sie podpisujemy gwarantuje fakt, ze wiekszo$¢ rozwigzan, z ktérymi przyjezdzamy jest naszego autorstwa. Zbudowali$my bolida, lotnie
oraz wirtualny balon. Tworzymy nowoczesne platformy VR. Aplikacje jakie prezentujemy sg réwniez naszego autorstwa i dajg mozliwo$¢ brandingu
klienta w samej grze. Posiadamy w swoim portfolio duze produkcje VR wykonane na indywidualne zlecenia bardzo wymagajacych klientow. Tworzymy
wizualizacje, gry, aplikacje uzytkowe, by nastepnie wdrazaé je wszedzie, gdzie jest taka potrzeba.VR to nie tylko przednia zabawa dla wszystkich,
niezaleznie od do$wiadczenia w grach i zaintersowan. To takze aplikacje funkcjonalne, szkolenia i wyjatkowe prezentacje produktowe.

Nasze atrakcje z pewnoscig przetozg sie na Twoj wizerunkowy sukces. Efektywnosci stanowisk VR dowiedlismy juz wielokrotnie, dostarczajac symulatory
na eventy firmowe, konferencje, imprezy integracyjne, jubileusze, targi i wiele innych okazji.

== ¥

moodro

sztuka

cateringu

www.moodro.pl
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GIFTPACK IDEALNY [Siimhinms i
NA EVENT? w koszu? O zdanie zapytaliSmy czotowych dostawcow

upominkdéw reklamowych.

- Welcome pack jest zawsze dobrym pomystem, kazdy z nas lubi otrzymywa¢ upominki. Formuta welco-
me packow jest juz wystarczajgco znana, aby nie trzeba byto zachowywaé sztucznej formalnosci co do
formy giftu. Bardzo dobrze, jesli odbiorca bedzie mégt w przysztosci wykorzystaé otrzymany produkt,
jednak w zestawie produktéw réwnie wazne jest to, aby jego czescia byto co$ ,na juz”. Podarunek ma
wzbudzaé pozytywne emocje, idealnie jesli dotrze wprost do serca odbiorcy, gdzie jak wiadomo najta-
twiej jest dotrzeé przez zotadek. U nas nie brakuje pysznych zelkéw reklamowych - Olga $widrowska,
Account Executive, ELASTUSIE.

- Dobér gadzetéw na konferencje powinien by¢ przemyslang i $wiadomg
decyzja. Aby zrobié wtasciwe wrazenie warto wreczy¢ dobre jako$ciowo
produkty, ktére zapewniajg dtugie uzytkowanie. To gwarancja pozytywnej
reklamy. Gadzety z logo firmy petnig role stricte marketingowa i uzywane
przypominajg o nas caty czas. ldealne, naszym zdaniem, na powitanie
gosci konferenciji sg mniejsze, niektopotliwe w odbiorze gadzety takie jak
np. RFiD Blocker Card czy zastony do kamer internetowych, spetniajace
oczekiwania odbiorcéw - Monika Lewandowska, wiasciciel Antyhacker.

Opakowanie na zelki mozna dowolnie personalizowacé.

- W B&B Stodycze z Pomystem uwazamy, ze nasze produkty to co$ znacznie
wiecej niz takocie. Wysmienity smak i niebanalne opakowanie sa bardzo
istotne. Najwazniejsze sg jednak pozytywne emocje, ktére bombonierki,
cukierki czy inne stodko$ci budza u obdarowanej osoby. Te wtasnie emocje
dostarczamy naszym klientom, tak, aby budowa¢ dobre skojarzenia z ich
markami. | takimi wtagnie emocjami podzieliliSmy sie i przywitali$my sie

z gosémi konferencji EVENT MIX, dodajac Bombonierke ,Kétko i Krzyzyk"
do torby prezentéw - Jarostaw Blaszczak, Dyrektor zarzadzajacy B&B
Stodycze z Pomystem.

antyhacker.eu

I Stodycre 2 Pomystem

\ Bombonierka ,Kétko i Krzyzyk",
B&B Stodycze z Pomystem

- Powitalne torby z gadzetami. Kazdy z nas ich pieéset miat, jak $piewat
Grzegorz Markowski, tyle, ze wiekszo$¢ z nich spoczeta wraz z zawartoscia na
marketingowo-promocyjnym cmentarzysku, tuz za drzwiami sali konferencyj-
nej. Nie musi tak by¢. Przemysl temat i spraw, zeby cykl zycia wreczanej przez
ciebie torby z upominkami trwat duzej niz czas trwania konferencji. Niech twoja
torba powitalna iluminuje w ciemnosciach. Niech zachwyca. Zamiast na ilo$¢
postaw na jako$¢. Konferencje sg diugie i meczace, nikt nie lubi targaé ze soba
dodatkowego bagazu, a $mietniki sg blisko - Dziat Marketingu Asgard.

- Do zorganizowania dobrej konferencii lub szkolenia trzeba po-
dejs¢ metodycznie. Wiele drobiazgéw sktada sig na ogdliny obraz.
Moze sie zdarzy¢, ze jeden element jest nizszej jakosci i pograzy¢
cate wydarzenie. W welcome packach znajdziemy program, stresz-
czenia referatow, dtugopis, papier, pamigtke - niewiele potrzeba,
niewiele kosztuje, ale musi to by¢ przemyslane i trwate. Jesli
uczestnicy korzystaja ze sprzetu elektronicznego, typu laptop czy
tablet, warto pomysle¢ o materiatach na no$niku z wej$ciem USB
czy OTG. Z dostepnej dokumentacji mozna wtedy mie¢ pozytek nie
tylko podczas, ale i po spotkaniu. Idealny wydaje sie by¢ dtugopis
z pamiecig USB&OTG - Joanna Biernacka, EXPEN.

Upominki Blue Collection rozdawane podczas konferencji MARKETING MIX.

- Konferencie i eventy gromadza osoby zainteresowane dang impreza, co PenCraft Diugopis z 16GB USB&OTG
za tym idzie koncentracja tych os6b jest juz z géry ukierunkowana na za-
warto$¢ wydarzenia i wszystko, co z nim zwigzane. Goscie sa juz na wste-
pie osobami wyselekcjonowanymi - stanowig wyrazng, skoncentrowana
grupe odbiorcow, pozwala to precyzyjnie skomponowac¢ ,welcome pack”.
Wreczany im upominek, zwigzany ze specyfika ich zainteresowar, (ktore
poznali$my poniewaz pojawili sig na evencie o danej tematyce), dodat-
kowo wzmacnia efekt zapamigtania i buduje Swiadomos¢ marki gadzetu. - Trudno jest dotrzeé do klienta samym katalogiem, nawet najlepsze zdjecia
Kolejna korzyscig jest ograniczona ilos¢ wreczanych gadzetow, pozwala oferowanych gadzetéw nie musza przeméwié do jego wyobrazni. Ale, jesli
to skupi¢ uwage na kazdym z nich. Welcome pack/ torba z gadzetami na zamiast katalogu, klient otrzyma ten gadzet, wrzucony do torby rozdawanej
powitanie dla gosci konferencji lub wydarzenia to bardzo fajna sprawa! - podczas eventu, zawsze go obejrzy i zanim oceni jego walory lub ich brak,
tukasz Bujanowicz, Marketing & PR Manager, AVANT. poswieci mu chwile. Ta chwila to szansa dla gadzetu na jego zaistnienie -
Wojciech Pawtowski, Prezes Badge4U.

Kubki BOLD z serii Kabo&Pydo dla AVAN, fot. Anna Dobrowolariska.

m POP HOLDER




MODERNFORMS

tel: +48 17 74213 69
kontakt@modernforms.pl

www.modernforms.pl

Modern Forms to MY - kreatywni, przebojowi, kochajacy zmiany, nie lubigcy
stagnacji, petni pasji, zaangazowania, eksplodujacy pomystami. Dzieki naszej
energii zrodzit sie innowacyjny produkt, ktéry podbit rynek, a przede wszystkim
serca odhiorcéw, znudzonych przewidywalnymi nagrodami. Dali$my cos, co

wywotato lawine zachwytu, rozpetato burze pozytywnych opinii, i tak jest do teraz:

,Polecam firme i jej projekty - dla mnie nr 1 na rynku!”.

Polska marka (jestesmy z tego dumni) wykreowata nowy, ciekawy wizerunek
produktéw personalizowanych:

Medale bez ograniczeii - w najbardziej wymysinych, oryginalnych ksztattach,
w tréjwymiarze, petnym kolorze, personalizowane, wieloelementowe, w kazdej
liczbie i w ekspresowym tempie (nawet w ciggu 5 dni roboczych). Statuetki

i trofea od prostych, minimalistycznych form po nietypowe rzezby bogato
zdobione, z efektem 3D, petng personalizacja, z przeréznych materiatow
fantazyjnie taczonych. Nieszablonowe otwieracze ze stali nierdzewnej,

o kazdym ksztatcie, monochromatyczne lub wielobarwne, tworzace spéjne
kolekcje z medalami i statuetkami.

Nasze produkty doskonale wpisuja sie w charakter i cel eventdw, wydarzen

i imprez hiznesowych. Ksztattujg wizerunek firmy w oryginalny sposéb,
promuja marke, przyciagaja uwage (méwi sie o nich na dtugo po imprezie), s3
doskonatym przypieczetowaniem integracji, zaciesnienia relacji z Klientami.
Nasze produkty to nie tylko tadny gadzet, to bardzo skuteczne narzedzie
marketingowe, ktére podnosi prestiz firmy, zawiera wyrazny przekaz: ,jestesmy
najlepsi, mozesz nam zaufa¢, damy Ci jakos$¢ najlepsza na rynku”.

Mielismy przyjemnosc¢ realizowac ciekawe zlecenia dla wielu znanych marek

i czofowych organizatoréw imprez: PGE, Google, BMW, Orange, WOSP Rolls-
Royce, Danone, Fundacja Otylia, ORLEN WARSAW Games, Groupon, Bank Polski
i wiele innych.

Kazde zlecenie jest dla nas wyjatkowe, jednak duze, prestizowe eventy
i wydarzenia biznesowe nakrecajg nas podwdjnie, jeste$my na fali,
zaskakujemy pomystami. Sprawdzamy sie tez organizacyjnie (jeste$my
mistrzami w organizacji pracy pod presjg czasu) - produkujemy duzo,
w btyskawicznym tempie, zawsze terminowo.

PRZESTRZEN IDEALNA NA KAZDY EVENT

Jestesmy jednym z najwiekszych centréow rozrywki w Polsce.
Zapewniamy warunki niezbedne do organizacji kazdego eventu.

Na blisko 6500 m? powierzchni znajdujg sie:
dwie nowoczesne sale konferencyjne

Wszystkie sale s3 klimatyzowane
oraz wyposazone W urzadzenia

audiowizualne. Oferujemy petny parkiet

zakres ustug cateringowych, a nasz dwie kameralne sale VIP
zespét  pomoze  skomponowac antresola

menu idealnie dopasowane do bowling i bilard
potrzeb gosci. JesteSmy w stanie restauracja

zorganizowa¢ event do 3000 oséb. ogrédek zewnetrzny z placem zabaw

W naszym portfolio s3 imprezy plac zabaw z trzema strefami dla dzieci
integracyjne, konferencje, szkolenia, 3 bary

warsztaty, koncerty czy prezentacje bezptatny parking na terenie
produktéw. nieruchomosci — 450 miejsc postojowych

. ' F‘;"Tﬁ T‘h‘j.

HULAKULA ROZRYWKOWE CENTRUM MIASTA
ul. Jagiellonska 82b, 03—-301 Warszawa
www.hulakula.com.pl

Kontakt - organizacja eventow:
tel. 22 18 28 023, 22 18 28 024, 22 18 28 025
eventy@hulakula.com.pl
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zadzwon:

napisz:

info@aram.pl 22 778 70 75

Koncepcja, projekt oraz kompleksowa produkcja techniczna

i scenograficzna eventdw na najwyzszym poziomie.

Oferujemy peten pakiet ustug, od kreatywnych pomystow

po ich realizacje dopracowang w kazdym szczegodle.

aram Zapewniamy wtasne zaplecze techniczne a przy produkcji

korzystamy z najnowoczes$niejszego sprzetu i najlepszych specjalistow.

Naszym Klientom oferujemy model "Od projektu do efektu”,
z jedng osoba kontaktowg odpowiedzialng za projekt,

gwarantujgc sukces kazdego wydarzenia.

www.aram.pl Ty masz cel, my go realizujemy.




