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NAZWA: Pernod-Ricard, Wyborowa.

Wyspa pod nowa butelke

KLIENT: Pernod Ricard

WYMIARY: 1000 x 750 x 2430 mm.

MATERIAL WYKONANIA: Stelaz metalowy malowany proszkowo; tworzywo do podswietleri
PMMA Opal; tworzywa bezbarwne PMMA 3 i 8mm; szara plyta meblowa; tworzywo lustrzane HIPS;
boki — mata magnetyczna + druk UV; toper - folia do podswietler + druk UV; diody LED RGB +
piloty; detale ze stali nierdzewnej ( tuleje dystansowe, ranty pdtek, odbojniki); sklejka i PCV spienione.
FUNKCJONALNOSC: Ekspozycja o zréwnowazonym charakterze sprzedazowym i wizerunkowym.
Swiecace sciany przyciagaja uwage z kazdej strony. Diody LED RGB umozliwiaja zmiane barwy na
okres ekspozycji na wyspie réznych typow wodek (czyste, smakowe). Funkcjonalnos¢ budowana przez
wymienne grafiki na matach magnetycznych (boki) oraz folii do podswietler (toper).

CECHY SZCZEGOLNE: Impaktowy wyglad uzyskany dzieki duzym podswietlanych $cianom oraz
bardzo nietypowej, jak na wodki, ekspozydji butelek w poziomie. Sita $wiatta jest podkredlana przez
lustra w podstawie wyspy. Efekt premium wzmocniony przez szlachetne detale ze stali nierdzewne.
Prosta i silna forma komplementujaca nowy produkt klienta.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Celem kampanii byta promocja nowej butelki
Wyborowa oraz wzmocnienie jej pozycjonowania na rynku. Brief kreatywny wzywat do
stworzenia unikatowego rozwigzania, ktére juz sama swoja architekturg przyciagnie klienta do
produktu i bedzie komplementowac jej charakter faczacy jednoczednie zaréwno klasyke, jak

i nowoczesnosc.

WYROZNIENIE W KATEGORII: ALKOHOL & TYTON
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NAZWA: Wiola

KLIENT: Toruriskie Wodki Gatunkowe
WYMIARY: 180x50x60 (cm) [HXWxD].
MATERIAL WYKONANIA:

Stojak wykonany z blachy stalowej malowanej proszkowo, ptyt MDF, tworzyw sztucznych.
Oswietlenie - tasmy LED.

FUNKCJONALNOSC:

Konstrukgja ekspozytora umozliwia fatwy dostep do eksponowanego produktu z kazdej strony
stojaka. Trwate materialy uzyte w produkcji zapewniaja diugookresowe uzytkowanie.

CECHY SZCZEGOLNE:

Elegancki design dopasowany do kolorystyki wystawianego produktu, podswietlane potki
przyciagaja uwage konsumenta.
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NAZWA: Organizer HORECA na produkty
HEINZ z membrang antybakteryjna SILD®

i certyfikatem FSC® 100%

KLIENT: HJ HEINZ Polska Sp.z 0. 0.
WYMIARY: 135 x 235 x 305 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Polskie, certyfikowane (FSC®100%) drewno
bukowe, wykoriczone bejcg i dwukrotng
powtoka lakieru wodoodpornego zmembrang
antybakteryjng SILD® i atestem na kontakt
zzywnoscia. Personalizacja grawerem laserowym,
drukiem UV i tampondrukiem.
FUNKCJONALNOSC:

Organizer jako podstawowa petni funkcje tatwego przenoszenia czterech produktow marki HEINZ
(ketchupu i trzech soséw) oraz solniczki i przeprzniczki. Porecznos¢ formy, bazujacej na logo HEINZ
jest podkreslona ergonomicznym uchwytem reprodukujacym marke na linii wzroku Klienta.
Zastosowanie drutu jako oparcia dla produktdw umozliwito wyeliminowanie dna, dzieki czemu
ufatwione jest utrzymanie organizera w czystosci. Boki organizera daja mozliwos¢ personalizacji
pod rynek HORECA Klienta, dzieki czemu marka HEINZ postrzegana jest na tym rynku jako partner,
a nie tylko dostawca.

CECHY SZCZEGOLNE:

o Certyfikowane drewno FSC® 100%, ® membrana antybakteryjna SILD®, ® ultra ergonomiczna
forma, ® mozliwos¢ personalizacji pod Klienta HORECA, @ wodoodpornosc.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Nazwa kampanii: HEINZ Places.
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NAZWA: Stand przykasowy Voda Collagen

KLIENT: Voda Naturalna Sp.z 0.0.

WYMIARY: 300 x 290 x 1365 mm.

MATERIAL WYKONANIA: Metalowa konstrukcja malowana proszkowo, pozostate
elementy wykonane z plyty widrowej w biatym btyszczacym laminacie. Zadruk logotypdw
bezposrednio na ptycie.

FUNKCJONALNOSC: Wolnostojacy stand o niewielkich gabarytach. Produkty doskonale
widoczne z kazdej strony. Dostepnosc produktu z dwach stron.

CECHY SZCZEGOLNE: Stand podkreslajacy unikatowa kolorystyke Vody Collagen. Czysta,
przejrzysta forma podkresla produkt premium.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: woda.

Miejsce/zasieg akdji: rynek Polski, stacje paliw, drogerie.

Czas/okres: stata ekspozycja.

Grupa docelowa: osoby doroste.

Cel kampanii: wsparcie sprzedazy, wejscie do nowych kanatéw dystrybudji.

KATEGORIA: DESIGN ROKU
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NAZWA: STOISKO EUCERIN
KLIENT: Beiersdorf - NIVEA Polska Sp.z 0.0.

WYMIARY: 400 x 500 cm.

MATERIAL WYKONANIA:

® zadaszenie (konstrukcja: profil aluminiowy, oklejony pcv + laminat biaty potysk + laminat
przeciwprezny); ® element tukowy (konstrukgja: sklejka oklejona laminatem w biatym potysku
+ podswietlona plexi opal + gablota szklana zamykana na klucz + halogeny); e lada dla
dermatologa (elementy widoczne oklejone laminatem biaty potysk + prowadnica do drzwi
przesuwnych + prowadnica szuflady + gniazdo natynkowe); @ lada dla konsultanta (elementy
widoczne oklejone laminatem w potysku + prowadnica do drzwi przesuwnych + prowadnica
szuflady + gniazdo natynkowe ); ® element tukowy bez gabloty (konstrukcja wykonana ze
sklejki oklejonej laminatem w biatym potysku + podswietlona plexi opal + halogen; ® podest
modutowy 1x1m (konstrukcja wykonana z ptyty meblowej obtozonej panelem podtogowym +
dodatkowe podswietlenie podestu; ® szyby oklejone folia, czerwong, translucentna.

FUNKCJONALNOSC:
Stoisko 0 nowoczesnym wygladzie, nawigzujace charakterem i klimatem do salonéw medycyny
estetycznej lokalizowane w galeriach handlowych na weekendowe event'y. Rozwigzanie
zabudowy z zatozenia taczy dwie cechy projektu - Otwarta przestrzert umozliwia i zacheca
do wejécie na teren stoiska z kazdej strony a lokalizacja i sposdb rozmieszczenia punktow
dermokonsultacyjnych zapewnia intymnos$¢ w trakcie badania skory i konsultacji. Stoisko
faczy w sobie kilka funkcji: badanie dermatologiczne, konsultacje kosmetologiczne, promodcja

i sprzedaz produktéw znajdujacych sie gablotach oraz promocje marki za pomoca duzych,
podswietlonych kasetonéw z wymiennymi plakatami.

KATEGORIA: ALKOHO KATEGORIA: DISPLAY'E NALADOWE
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NAZWA: Pernod-Ricard, Wyborowa.
Wyspa pod nowa butelke

KLIENT: Pernod Ricard

WYMIARY: 1000 x 750 x 2430 mm.
MATERIAL WYKONANIA: Stelaz metalowy malowany proszkowo; tworzywo do podswietleri
PMMA Opal; tworzywa bezbarwne PMMA 3 i 8mm; szara plyta meblowa; tworzywo lustrzane HIPS;
boki — mata magnetyczna + druk UV; toper - folia do podswietler + druk UV; diody LED RGB +
piloty; detale ze stali nierdzewnej ( tuleje dystansowe, ranty pdtek, odbojniki); sklejka i PCV spienione.
FUNKCJONALNOSC: Ekspozycja o zriéwnowazonym charakterze sprzedazowym i wizerunkowym.
Swiecace sciany przyciagaja uwage z kazdej strony. Diody LED RGB umozliwiaja zmiane barwy na
okres ekspozycji na wyspie réznych typdw wodek (czyste, smakowe). Funkcjonalnos¢ budowana przez
wymienne grafiki na matach magnetycznych (boki) oraz folii do podswietler (toper).

CECHY SZCZEGOLNE: Impaktowy wyglad uzyskany dzieki duzym podéwietlanych scianom oraz
bardzo nietypowej, jak na wodki, ekspozydji butelek w poziomie. Sita $wiatta jest podkredlana przez
lustra w podstawie wyspy. Efekt premium wzmocniony przez szlachetne detale ze stali nierdzewne.
Prosta i silna forma komplementujaca nowy produkt klienta.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Celem kampanii byta promocja nowej butelki
Wyborowa oraz wzmocnienie jej pozycjonowania na rynku. Brief kreatywny wzywat do
stworzenia unikatowego rozwigzania, ktére juz sama swoja architekturg przyciagnie klienta do
produktu i bedzie komplementowac jej charakter faczacy jednoczednie zaréwno klasyke, jak

i nowoczesnosc.

NAZWA: Ekspozytor-naktadka na potke TOSHIBA

w wersji malej i powiekszonej

KLIENT: TOSHIBA POLSKA

WYMIARY: 1050mm/380mm/320mm lub maty 450/380/320.

MATERIAL WYKONANIA: Materiat PMMA czarna, carbon, podéwietlenie ledowe, ramka cyfrowa 8
cali.

FUNKCJONALNOSC: Ustawienie na pdtkach typowych regatw, nie wymaga dodatkowego
miejsca w sklepie. Pod$wietlenie podstawki pod tablet, podswietlane logo frezowane

w carbonie.

CECHY SZCZEGOLNE: Display o ciekawym rzucajacym sie w oczy wzornictwie, z dobrze
eksponowanym towarem nie wymagajacy dodatkowego miejsca.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Reklamowany produkt - laptopy i tablety TOSHIBA,
Miejsce i zasieg - sklepy RTV.
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NAZWA: Master Cooler CB
KLIENT: Unilever Finland Oy
WYMIARY: 580 x 470 x 1750 mm.
MATERIAL WYKONANIA:
Metalowa konstrukcja malowana proszkowo, metalowe potki, korpus wykonany z tworzywa
HIPS, pozostate elementy drewniane.

FUNKCJONALNOSC:

Oryginalny, wolnostojacy display z zainstalowana chtodziarka, ktéra zostata
zarejestrowana jako wzér przemystowy. Chtodziarka ma zamontowane kotka,

co ufatwia jej przemieszczanie

CECHY SZCZEGOLNE:

Stand z mozliwoscig chtodzenia z 5 uzytkowymi podéwietlanymi pétkami. Mozliwos¢
zamontowania z boku wiklinowego kosza na swieze pieczywo.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: krem — Bonjour.

Miejsce/zasieg akdji: kraje Nordyckie.

Czas/okres: stata ekspozycja.

Grupa docelowa: wszyscy.

Cel kampanii: wsparcie sprzedazy.

KATEGORIA: DISP
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NAZWA: Stand “Magic tree”
WYMIARY: 135 x 90 x 210 mm.
MATERIAL WYKONANIA:
Display kartonowo-tekturowy, wykonany w technice druku cyfrowego, uszlachetniony folig..
FUNKCJONALNOSC:

Stand interaktywny z dwustronnym dostepem do produktu. tatwy w montazu.

CECHY SZCZEGOLNE:

Stand zostat zaprojektowany na potrzeby stoiska promocyjnego firmy Quad Graphics na targi
branzowe. Jest spdjna catosciowa koncepcja majaca na celu przyciagniecie uwagi potencjalnego
klienta oraz pofaczenie aspektdw wizerunkowych firmy z jej mozliwosciami druku wzbogaconego
o interaktywne technologie oraz wartosciami jakie reprezentuje: innowacyjnos¢, wysoka jako$¢ +
proekologiczne podejécie do procesu produkgiji. Displany ma forme drzewa z pdtkami w ksztatcie
budek dla ptakéw w ktérych eksponowany jest produkt - gadzet reklamowy - kredki.

5 elemetndw interaktywnych Actable.

KATEGORIA: KOSMETYKA
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NAZWA: STOISKO EUCERIN

KLIENT: Beiersdorf - NIVEA Polska Sp.z 0.0.

WYMIARY: 400 x 500 cm.

MATERIAL WYKONANIA:

® zadaszenie (konstrukgja: profil aluminiowy, oklejony pcv + laminat biaty potysk + laminat
przeciwprezny); ® element fukowy (konstrukgja: sklejka oklejona laminatem w biatym potysku
+ podswietlona plexi opal + gablota szklana zamykana na klucz + halogeny); e lada dla
dermatologa (elementy widoczne oklejone laminatem biaty potysk + prowadnica do drzwi
przesuwnych + prowadnica szuflady + gniazdo natynkowe); ® lada dla konsultanta (elementy
widoczne oklejone laminatem w potysku + prowadnica do drzwi przesuwnych + prowadnica
szuflady + gniazdo natynkowe ); ® element tukowy bez gabloty (konstrukcja wykonana ze
sklejki oklejonej laminatem w bialym potysku + podswietlona plexi opal + halogen; ® podest
modutowy 1x1m (konstrukcja wykonana z ptyty meblowej obtozonej panelem podfogowym +
dodatkowe podéwietlenie podestu; ® szyby oklejone folig, czerwona, translucentna.

FUNKCJONALNOSC:
Stoisko o nowoczesnym wygladzie, nawigzujace charakterem i klimatem do salondw medycyny
estetycznej lokalizowane w galeriach handlowych na weekendowe event'y. Rozwigzanie
zabudowy z zatozenia faczy dwie cechy projektu - Otwarta przestrzeri umozliwia i zacheca
do wejscie na teren stoiska z kazdej strony a lokalizacja i sposdb rozmieszczenia punktdw
dermokonsultacyjnych zapewnia intymnos¢ w trakcie badania skéry i konsultacji. Stoisko
faczy w sobie kilka funkgji: badanie dermatologiczne, konsultacje kosmetologiczne, promocja
i sprzedaz produktéw znajdujacych sie gablotach oraz promocje marki za pomoca duzych,
podswietlonych kasetonéw z wymiennymi plakatami.

KATEGORIA: PRZEMYSt
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NAZWA: Ekspozytor Fakro PreSelect/Profi
KLIENT: Fakro

WYMIARY: Szerokos¢: 895 mm; gtebokos¢: 985 mm; wysokosé: 2370 mm.

MATERIAL WYKONANIA: Ekspozytor zostat wykonany ze stali i tworzywa. Konstrukcja
spawana z elementéw stalowych, wyttoki $cian bocznych wykonane s3 z tworzywa HIPS.
Ekspozytor posiada ulotkowniki wykonane z apetu. Grafika i topper wykonane sa z PCV
spienionego oraz zadrukowane metoda UV. W bocznym panelu umieszczony ekran LCD, na
ktérym wyswietlane sa filmy promocyjne okien Fakro.

FUNKCJONALNOSC: Ekspozytor przeznaczony jest do prezentacji okien FAKRO. Zostat
przystosowany do wielu réznych typow produktéw. Posiada mozliwos¢ montazy pod réznymi
katami. Istnieje mozliwos¢ wymiany paneli bocznych. Na ekranie LCD moga by¢ pokazywane
informacje na temat okien w postaci filméw promocyjnych.

CECHY SZCZEGOLNE: Mozliwos¢ montazu réznych rodzajow produktéw (uniwersalnosc),
wymienna rama, tatwy dostep do produktu, nowoczesny design.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Ekspozytor promujacy i wyrdzniajacy rozwigzania
klienta posrod rozwiazar konkurencji. Uzywany w punktach sprzedazy, na targach

i pokazach, przez caty rok. Wykorzystywany w Polsce i za granica. Design ekspozytora
wpasowuje sie w nowoczesnos¢, solidnos¢ i innowacyjnos¢ eksponowanych produktéw.
Ekspozytory s zaprojektowane z myslg o profesjonalnej, wygodnej i dokfadnej
prezentacji produktu Klienta.




KATEGORIA: ELEKTRONIKA KATEGORIA: DIGITAL POS
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NAZWA: Digital Springer

KLIENT: GoodYear

WYMIARY: 230cm wysokosci, 75cm szerokosci, 7cm grubosci — Uwaga — Najcierisze tego typu
urzadzenie na rynku!

MATERIAL WYKONANIA: Stal lakierowana proszkowo na kolor ustalany z klientem.
FUNKCJONALNOSC: Totem stuzy wyswietlaniu tresci reklamowych i informacyjnych. Dzieki
aplikagji Strong Signage mozliwe jest zdalne zarzadzenia wyswietlanymi tresciami i ich najlep-
sze mozliwe dopasowanie do preferendji klientdw czy lokalizacji reklamowej. Dynamicznie
generowane znaczniki (kody QR) pozwalaja na szybka ocene skutecznosci danej kreacji czy
ulokowania totemu. Obudowa totemu pozwala na fatwa, petnopowierzchniowa adaptacje
graficzng i tym samym jeszcze wieksze dopasowanie do lokalizacji i przestania kampanii.
CECHY SZCZEGOLNE: Szczegding cecha urzadzenia jest jego bardzo cienka i ekskluzywna
konstrukcja, znajdujaca uznanie w oczach najbardziej wymagajacych klientéw. Potaczenie
wartosci uzytkowych totemu z mozliwosciami oprogramowania Strong Signage czyni wska-
zany zestaw najbardziej skutecznym narzedziem marketingu w tym segmencie rynku.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Kampania dla marki GoodYear przeprowadzona

w zréznicowanych demograficzne lokalizacjach, z wykorzystaniem alternatywnych tresci
reklamowych dla tego samego produktu, gdzie w oparciu o badania skutecznosci kreacji on-
line wytonione zostaly te najbardziej atrakcyjne i skuteczne. Tresci reklamowe potaczone zostaty
7 tresciami informacyjnymi przez co znaczaco zwiekszono ilos¢ kontaktow z nosnikiem.

NAZWA: Philips ekspozytor
KLIENT: Philips Polska Sp.z 0.0.
WYMIARY: 120 x40 x 39 cm.
MATERIAL WYKONANIA:
Ekspozytor wykonany z ptyty MDF oklejonej fornirem oraz z elementami wykonanymi z PMMA.
Dodatkowo w centralnym miejscu zamocowano ramke wyswietlajaca spot reklamowy.
FUNKCJONALNOSC:

Ekspozytor dostarczany w catosci do miejsca sprzedazy wraz z przymocowanym na state
asortymentem. Nie wymaga montazu przez przedstawiciela handlowego. Dzieki swojej unikalnej
formie gwarantuje wyréznienie sie na pétce sklepowej.

CECHY SZCZEGOLNE:

Design nowoczesnej kuchni z elementami eco w postaci charakterystycznych drewnianych
motywdw nawigzujacych do blatéw kuchennych wysokiej jakosci.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Promocja flagowego robota kuchennego marki Philips.

[}
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1 >
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

NAGRODA PUBLICZNOSCI

DisPLAY PLusT

www.displayplus.pl

NAZWA: Glenfiddich stand

KLIENT: CEDC International

WYMIARY: 30 x 30 x 160 cm.

MATERIAL WYKONANIA:

Stand wykonany z ptyty MDF oklejonej fornirem oraz z elementami wykonanymi ze szkta i z PMMA.
Strefa ekspozycji produktu zostata podswietlona.

FUNKCJONALNOSC:

Stand prezentacyjny przeznaczony na prestizowe imprezy, w ktérych uczestnicy klient promujac
marke Glenfiddich.

CECHY SZCZEGOLNE:

Elegancki stand wykonany ze szlachetnych materiatéw z podéwietleniem ekspozydji. Podkresla
status oraz wartos¢ eksponowanej czterdziestoletniej whisky.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Promodja bardzo wyjatkowego wydania Glenfiddicha.



