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NAJLEPSZE
PROJEKTY TO TE
ODRZUCONE

0 rynku reklamy, lansowaniu na salonach i tym co nas
czekaw 2015 ., z grafikiem i plakacistg — Andrzejem
Pagowskim rozmawia Robert Zatupski.
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» Wszedzie Cie petno.

To efekt mojej konsekwentnej pracy, od momentu
kiedy do naszego kraju weszta demokracja i zoriento-
watem sie, ze kultura jest w odwrocie. Zostatem wy-
chowany na okresleniach, kultura”i,sztuki piekne’, a tu
nagle pojawia sie reklama ze wszystkimi swoimi kon-
sekwencjami. Jesli jestes tworcg do wynajecia, a ja je-
stem takim twaorcg, to musisz by¢ w mediach. Tylko ja
nie chce byc artysta kojarzonym ze sciankami na im-
prezach eventowych, chyba, ze jest to premiera Tre-
linskiego w teatrze, fajna wystawa w muzeum, czy ja-
ki$ konkurs zwigzany ze sztuka. Wtedy OK. Jezeli jest
to impreza zwigzana z,promocja majtek’, nie interesu-
je mnie to. Dzi$ przez obecnos¢ w odpowiednich me-
diach buduije sie wiarygodnos¢. Jesli zaczyna Cie bra-
kowac, ludzie pytaja, co sie stato. Wiasnie w momen-
cie kiedy ludzie zaczeli mnie pytac,co sie z toba dzie-
je", odpowiadatem, ze dalej robie to samo, ale zdatem
sobie tez sprawe, ze oni kompletnie o tym nie wiedza.
Dla medidw tworca, ktory sie nie rozwodzi czy nie po-
tracit nikogo po pijaku, nie jest dzisiaj atrakcyjny.

»> Nawet jezeli robi kampanie
reklamowe. Tworzy.

Doktadnie. To, jak méwig medioznawczy dysponenci
medidéw, sie nie sprzedaje. Wiec pomyslatem sobie OK,
jesli nie, kupujecie”mojej twodrczosci, to bede prébo-
wat zrobic to innymi drogami. Bede aktywny na maksy-
malnej ilosci pdl. Dla przyktadu, mam fajna wspotprace
zWirtualng Polska, w ramach ktdrej co tydzien jestem
obecny komentujac grafika jakies biezace wydarzenie.

> Dobre komentarze miates juz u nas
kilka lat temu.

Tak, to byt poczatek. Robilismy fajne rzeczy i ludzie to
pamietaja. Oczywiscie to w pewnym momencie sie
przejada i trzeba zmieni¢ pomyst. Jestem zaprasza-
ny do réznych komisji czy jury, wystepuje w "Sniada-
niu Mistrzow', w,Dziert Dobry TVN". Czasem tez wy-
powiadam sie w materiale,Panoramy” np. o nowym
logo Polski lub komentuje inne tematy z mojej dzie-
dziny. Staram sie nie wypowiadac na tematy, ktére nie
53 zwigzane z moim zawodem.

> (zyli pozostajesz w temacie kreagji.
Zdecydowanie tak. Okazato sie to by¢ dobra droga,
cho¢ w pewnym momencie ludzie zaczeli moéwic, ze
wszedzie mnie petno. Nie przeszkadza mi to, bo to nie
mnie petno, tylko tego o czym mowig, co robie. Tu ja-
ki$ wywiad, grafika, komentarz. Chce nadal by¢ kojarzo-
ny z konkretna branza, z estetyka. Czuje, ze mam mi-
sje przywrécenia z powrotem tego, zeby Polacy lubili
swoja kulture, chodzili do teatry, kina i galerii sztuki, za-
miast galerii handlowej. Moze to jest utopia, ale z dru-
giej strony, jaki mam wybor? Sam zyje z tego, ze upra-
wiam sztuke, wiec jezeli nie bedzie jej odbiorcéw, to ja
nie bede miat pracy. To system naczyr potaczonych.

> Zaproszen nie brakuje.
Znamy sie wiele lat i wiesz, Ze nie jestem osobg, kto-
ra dzwoni do telewizji i prosi o zaproszenie. Wiesz tez,

Ze jestem osobg wygadang, lubie rozmawiac z ludzmi.
To, ze ktos ciekawie mowi jest dla dzisiejszych medidw
wazne, a ja staram sie unika¢ méwienia o niczym.

»>Wroémy do pracy. Coraz czesciej
zauwazalna jest wspotpraca na styku
biznesu, reklamy i sztuki. To dobry trend?
Taka wspotpraca zaczeta sie juz na poczatku lat 90.
Wszedtem do reklamy majac nadzieje, ze jako gra-

fik wychowany na polskiej szkole plakatu i na sztuce
graficznej, majacy za przyjaciot najwieksze tuzy pol-
skiej grafiki, zardwno plakatowej jak i ilustracyjnej, bez
problemu zbuduje polska szkote reklamy. Majac taki
zespdt ludz jak Starowieyski, Swierzy, Miodozeniec

i mase innych, myslatem, ze bedziemy gigantyczng
sita. Zapomniatem o doswiadczeniu i znajomosciach
rynku. Pierwsze préby zatrudnienia gwiazd polskiej
sztuki graficznej do reklamy okazaly sie kompletnym
dramatem, poniewaz oni nie byli do tego przygoto-
wani. Mnie sie udato troche zaistniec i sporo nauczyc.
Kilka lat pracy w McCann Ericsson to byta nauka od
nowa, zardwno zycia, jak i zawodu. Zrozumienia, ze je-
Zzeli chcesz, aby graficy byli zatrudniani w swojej bran-
2y, to musi istnie¢ cos takiego jak portfolio czy agen-
Cja. Musza by¢ narzedzia. Tych narzedzi tak naprawde
do dzisiaj caly czas sie ucze.

0 tym, ze jeszcze ci tych trzech sekund brakuje, to caty
czas masz jakis cel. Ja ogladam gigantyczng ilos¢ prac
réznych grafikdw czy malarzy i ciagle wiem, ze tych
trzech sekund mi jeszcze brakuje. To jest inspirujace.

> Trudno bytoby Ci wybraé swoja
najlepsza prace?

To zndw jest kwestia patrzenia za siebie, z perspekty-
wy czasu. Dzi$ takg grafika, ktora jest najbardziej inspi-
rujaca i ktéra jest dla mnie wazna, jest moj pierwszy
plakat. Nawet zaryzykowatbym stowa, ze trudno byto-
by znalez¢ grafika, ktory swoj pierwszy plakat robit dla
Teatru Narodowego i Adama Hanuszkiewicza - dw-
czesnych ikon kultury. Nawet maoj profesor Waldemar
Swierzy, pierwszy plakat zrobit na jakis spyw kajakowy.

o Zaczates, jednym stowem, z grubej rury.
Tak. Miatem duzo szczescia. Kiedys doszedtem do
whniosku, Ze jestem jak taka kulka w automatach do
gry Flipper. W zaleznosci od tego, gdzie ta kulka tra-
fi, jaki impuls dostanie, to tak leci. Ja cate zycie tak na-
prawde odbijam sie od takich dobrych kontaktow,
impulsow. Kiedys z Krzysiem Kieslowskim rozmawia-
tem na ten temat, gdy robitem plakat do jego filmu
,Przypadek’. To jest na takiej zasadzie, ze mozesz
dosta¢ impuls i na tym skonczy¢, ze go dostates.

Trzeba szukac rzeczy, ktore taczg sie z tym co umiesz.
Wielokrotnie zastanawiatem sie, w ktérym momencie
mojego zycia nastapito to, ze nie odcinam kuponow
od dnia wczorajszego. Bo caty czas sobie utrudniam.
To jest tak jak u sportowca. Jezeli masz wyniki, biegasz
czy ptywasz i caly czas wiesz o tym, ze jeszcze ci tych
trzech sekund brakuje, to caty czas masz jakis cel.

> Niedawno obchodzites 35. lecie swojej
pracy artystycznej. Twoje portfolio jest
olbrzymie. Czujesz si¢ spetniony jako
artysta?

To jest pytanie dosy¢ standardowe. Kiedy przekroczy-
to sie 60. rok zycia, to wielu ludzi pyta sie o spetnienie.
Wedtug mnie to jest straszna putapka. Oczywiscie, ze
tak, ale to nie powoduje, Ze osiadam na laurach.

> Sam powiedziates, ze masz jeszcze misje.
Od strony zawodowej bardzo ciezko jest dzi§ znalez¢
cos, co cie kreci. Mnie sie to jeszcze udaje. Caly czas
znajduje jakies wyzwania, ktorych dotychczas nie robi-
tem. Niedawno pracowatem nad kalendarzem Virako.
Przede mna byt Horowitz. Kurcze. Zrobi¢ kalendarz po
Horowitzu, jeszcze w dodatku wychodzacy od zdjec,
to jest wyzwanie. Akurat udato mi sie wymyslic taki
pomyst, ktory sie sprawdzit. Trzeba szukac rzeczy, ktdre
tacza sie z tym co umiesz. Wielokrotnie zastanawiatem
sie, w ktérym momencie mojego zycia nastapito to, ze
nie odcinam kupondw od dnia wczorajszego. Bo caty
czas sobie utrudniam. To jest tak jak u sportowca. Je-
zeli masz wyniki, biegasz czy ptywasz i caly czas wiesz

Natomiast ja staram sie caty czas tg energie wykorzy-
stywac. Mysle sobie, ze los nie na darmo mi dat spo-
tkanie z Kieslowskim, Wajda, Hanuszkiewiczem, Skoli-
mowskim. Po co$ to byto. Nawet nasze spotkanie kie-
dys nie zapowiadato, ze bedziemy robic tyle wspdl-
nych projektéw. Strasznie cenie to, ze s3 wokdt mnie
ludzie, ktérzy s3 jak te kamienie milowe. Od nich odbi-
jam sie i jade ku nastepnym punktom. Oczywiscie to
wszystko sie zawsze wytraca. Kulka dostaje kopa, ale
potem ta energia maleje.

> Musi dostac kolejnego. Zeby si¢ nie
wypali¢. Miates takie momenty?

Dokfadnie tak. Miatem, ale to byty momenty zwiazane
nie z tym, ze nie miatem pomystéw, ale tracitem prze-
konanie, ze ma sens to co robie, ze rynek tego nie po-
trzebuje.

> Czujesz sie spetniony jako artysta,

a jako whasciciel firmy reklamowe;j?
Wlasciwie kreatywnej - to lepsze stowo?
Nigdy nie czutem sie wiascicielem typowej agendcji re-
klamowej. Na poczatku byto,Studio P Sama nazwa
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studio mowita o tym, Ze to co$ niewielkiego, nastawionego na prace. Kilka lat
temu zmienilismy nazwe na KreacjaPro. Dalismy sygnat, ze jestesmy zwiagzani
bardziej z kreacja. Do nas rzadko wptywaja zamdwienia produktowe. Nie sprze-
dajemy produktu, tylko gtéwnie wizerunki. W tych wizerunkach ja moge sie wy-
kaza¢. W czasie ostatnich Swiat na ulicach wisiat taki billboard: ohydny pociety
karp, ze stowem cena i obok jakié aparat fotograficzny albo telefon. Dla mnie to
po prostu niesmaczne i brzydkie. W sprzedazy produktu nie wymyslisz niczego
dobrego, bo klient nie na wszystko Ci pozwoli. A na to o dziwo pozwolit.

> Nie wszystkich sta¢ na Pagowskiego.

To tez jest nieprawda, bo moje ceny sg znacznie nizsze, niz duzych, korpora-
cyjnych agendji. Natomiast uwazam, ze jezeli tworca ma sie skupic na pracy
i by¢ kreatywny, musi by¢ dobrze optacany. Zawsze mozna zadzwonic i za-
pytac ©

> Zdarzaja Ci si¢ dumpingowe propozycje nieadekwatne
do wymaganego poziomu zaangazowania? Bo to
niewatpliwie jest problem branzy reklamowe;j.

Miatem kilka przypadkéw w jedng i drugg strone. Raz zaproponowatem ho-
norarium, a okazato sie, ze w budzecie mieli przeznaczong na mnie kwote
trzykrotnie wieksza. Byly tez takie, w ktérych wymuszono na mnie dostoso-
wanie sie do budzetu.

> Jak oceniasz kreacje w branzy reklamowej?

Wydaje mi sie, ze teraz juz nic nie btyszczy. Nie ma efektu WOW. Mam wra-
zenie, ze wypalili sie duzi kreatorzy. Z tego co wiem, dobry grafik, projek-
tant, designer, pojscie do agendji reklamowej traktuje jak zestanie. Kom-
pletna chafture. Z takim nastawieniem nie moze by¢ kreatywnym. Nato-
miast jezeli robig to ludzie, ktérzy sa dobrymi operatorami DTP, a nie maja
np. wiedzy o typografii, to mamy takie, a nie inne efekty. Brakuje samych
pomystow na kreacje. Albo sg pomysty, ktdre strasznie bawia tych, ktorzy
je wymyslili. Czesto idzie sie po najmniejszej linii oporu: jesli jest to kredyt
od reki”to mamy reke i na niej pienigdze. Szybki to mamy,geparda’, a jak
wolniej to,slimaka’ Jest to na zasadzie totalnych stereotypdw. Z drugiej
strony jak rozmawiam z ludZmi z branzy to oni twierdza, ze tak wychodzi
w badaniach. Bytem kilka razy na takich badaniach. Bytem zatamany. Jeze-
li tak sie buduje targety, ktére to oceniajg, to nie jest to do korica wiasciwa
droga. Zreszta wszystkie agencje mowig, ze najlepsze projekty to te odrzu-
cone. Gdyby zrobi¢ wystawe odrzuconych projektéw, to bytoby cos.

> Jest zbyt duza presja badan?

Niestety jest. One niszcza rynek, kreacje.

o Naile sa wiarygodne?
Tego nie wiem, ale popatrz na ostatnie wybory. Dwie doswiadczone firmy
badawcze i kompletna porazka.

> (zy to nie jest tak, ze przy tym szumie

informacyjnym pytani odpowiadaja tak lub inaczej,
zeby miec swiety spokd;?

Wydaje mi sie, ze odpowiadaja byle co. Szczegdinie jesli chodzi o badanie
kreacji. Dajmy na to taki przykfad: mysle, ze przeczytatem bardzo duzo waz-
nych ksigzek. Obejrzaterm bardzo duzg ilos¢ waznych filméw. Sledze na bie-
73co wydarzenie zaréwno polityczne, spoteczne, jak i kulturalne, bo je ko-
mentuje. Rozmawiam z bardzo inteligentnymi, ale i czasami z prostymi ludz-
mi. Mam pewien obraz catosci spoteczenstwa. Teraz tworze kreacje, ktdra
jest oceniana przez cztowieka, ktdry prawie nic nie czytat, do kina nie chodzi.
To jest ten problem. Jak moze mnie oceniac ktos, kto nawet nie jest w stanie
mie¢ takich skojarzer, jak ja mam. Klient méwi: my$my to badali, to jest nie-
zrozumiate. Wtedy ja probuje na site wyfaczy¢ skojarzenia, myslenie wynikaja-
ce z kilkudziesieciu lat edukacji mojego mdzgu. Ciezko jest.



»> Nadchodzi czas gtupich reklam?

Niestety juz sg gtupie. Jednak choc ludzie mowig, Ze nie lubig reklam to i tak
je ogladaja, czego mam dowdd na kazdym rogu: w aptece chociazby, gdzie
réwnolegle z kampaniami wzrasta sprzedaz konkretnego leku.

> (zego brakuje Ci na rynku reklamy?

Szacunku i zaufania do projektanta. To jest podstawowa rzecz. Ludzie nadal
jak sie leczg, to ida do lekarza. Ale projektujg wszyscy. Po co zatrudniac grafi-
ka, jesli potem na kazdym kroku méwi sie mu co ma robi¢, nie dajgc mu szan-
sy by co$ zaproponowat. Mozna nie miec od razu petnego zaufania do grafika
no name, ale szacunek musi by¢. Tym bardziej w stosunku do ludzi z dorob-
kiem i autorytetem. Brakuje mi takze cennika, ktéry funkcjonowat w PRL-u i to
byto genialne. Kazda firma przystepujac do zlecenia z géry wiedziata, ile be-
dzie musiata zaptacic i nikt nie kombinowat.

o> Teraz za to mamy wyscig szczurow.
Dokfadnie. Na twoje miejsce aplikuja nowi, ktérzy oferuja nizsze ceny, bo liczy
sie cena a nie jakos¢. Tego nie rozumiem.

o> Jakie projekty realizujesz obecnie?

Wracam do mojej misyjnosci. Z jednej strony jest to préba mdwienia ludziom,
ze kultura jest wazna, a biata sciana w domu to kompromitacja. Méwienie,

ze mnie nie sta¢ na kupienie grafiki do domu, to nieprawda, bo nie wykona-
te$ prostej czynnosci i nie poszedtes do galerii. Mozna tam kupic grafiki po
100-200 Zt, tyle samo, ile kosztuje obrazek w Ikei. Mozna kupic i po kilka tysie-
cy. Jest to wylgcznie kwestia budzetu. Pomyslatem sobie, ze najwyzszy czas,
aby pomysle¢ o tym, co bedzie po nas. Zaczatem robic te edukacyjne projek-
ty z dzieciakami. Zaprosit mnie Hotel Gotebiewski na wakacyjne szkoty ryso-
wania. W momencie, kiedy przychodzi matka i pyta:,Co pan zrobit mojej cér-
ce, ze zamiast iS¢ na konie, chce rysowac?’; méwie, ze moze ona to lubi. Mat-
ka zdziwiona odpowiada, ze cérka nigdy nie rysowata, a dziecko na to,bo mi
nie pozwalatas” Rodzice uwazajg, ze szpanersko jest wysyta¢ dzieci na nauke
gry na fortepianie, na squasha, tenisa, na konie, a zajecia rysunku sg oldskulo-
we. Mysle, ze gigantyczna jest tutaj rola szkoty, ktdra wycofujac sie z zajec pla-
stycznych i muzycznych produkowata estetyczne kaleki. Do zaje¢ powrdcono,
ale zjakim$ bzdurnym programem. M&j syn w podstawdwce uczyt sie o stylu
romaniskim. Powinno sie uczy¢ estetyki, podstaw. Umiejetnosci dobrania ko-
loréw. Zakochania w barwach. Nie to, ze wychodzac na ulice widzimy wszyst-
kich w odcieniach czerni i szarosci. Ten smutek przenika do srodka. Ludzie tez
stajg sie Zlii szarzy.

> Szkoty nie ucza kreatywnego myslenia.

Cate nasze szkolnictwo jest utozone w ramkach. Dzieci majg wytacznie zeszy-
ty do ¢wiczen, ktdre juz zawierajg gotowe odpowiedzi na koricu. Nie uczymy
ich samodzielnego myslenia, a co dopiero kreatywnego. Z drugiej strony kie-
dy miatem teraz z Sony zajecia z rysowania na tabletach okazato sie, ze dzie-
ciaki Swietnie poruszaja sie w aplikacjach, tylko dla nich rysowanie jest nud-
ne i przegrywa ze strzelaniem i wyscigami. Jesli jednak z takiej grupki 50 wy-
jadaczy gier, znajdziesz trzy osoby zainteresowane rysunkiem to juz jest suk-
ces. Trzeba to robic. Jest to takze kwestia producentow sprzetu. W urzadze-
niach powinna by¢ z marszu wgrana aplikacja umozliwiajaca rysowanie. Mi-
syjnos¢ polega na tym, ze musi by¢ grupa misyjna. Jezeli wszyscy narzekaja,
ze ludzie przestajg czytac, chodzi¢ do teatru, a z drugiej strony u siebie w me-
diach nie uzywaja stowa ksiazka, spektakl, film, bo sie boja o sprzedaz, to mi-
syjnos¢ zanika.

> Ostatnio mozna byto zobaczyc twoja autorska kolekde dla
Empiku.

Ale wiesz, ze ludzie tez mieli o to do mnie pretensje?, Jak to Andrzej! Ty taki ar-
tysta w Empiku?”A dlaczego nie? W momencie, kiedy zorientowatem sie, ze

OOH WORLD by Andrzej Pagowski

Kontrowersyjny billboard / komentarz
do akgji pod Patacem Prezydenckim
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Autorska kolekcja
porcelany dla Empiku

Oktadki do serii kryminatow
Joanny Chmielewskiej
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iy Plansza z kalendarza "Street Art by

Andrzej Pagowski" dla firmy Virako
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ludzie chodza do galerii handlowych i spedzajg tam
potowe zycia, moja pierwsza mysla, byto to, ze tam tez
musi by¢ kontakt ze sztuka i kultura. Ludzi prébuje sie
na site z galerii wyciagnac i sie przegrywa - do miejsc
gdzie nie ma parkingdw, szatni - a to sg przeciez pod-
stawowe wygody. Swego czasu proponowatem jedne-
mu wiascicieli galerii handlowej, zeby stworzy¢ na jej
terenie miejsce do spotkan kulturalnych z géry zakfa-
dajac, ze musi by¢ dofinansowane przez pozostatych
najemcow. Pomyst nie spotkat sie z aprobatg, a szkoda.

o> Kolejne projekty realizowates

zfirma Sony.

Nasza wspdtpraca z Sony rozpoczeta sie od testowa-
nia sprzetu. Ja jestem takim czlowiekiem, ze jak mi da-
dza palec to siegam po reke. Zasypywatem ich po-
mystami i tak powstata seria lkon kina. Powstato kil-
kanascie portretéw. W jesiennym debiucie mode-

lu Sony XPERIA Z3 w Europie, aplikacja z kolekcjg Pa-
gowskiego byta wgrana na telefon. Dla mnie to nie-
watpliwie wielki sukces korporacyjny. Nastepnie przy-
gotowalismy wystawe, ktéra bedzie prezentowana do
marca w wybranych hotelach w Polsce. Mozna obej-
rze¢ ja byto np. w tédzkiej Wytwomi. Korporacja do-
cenita, ze nie jest to jakas tam grafika zrobiona na ta-
blecie ale, ze Andrzej Pagowski wykonat kreacje, kto-
ra warto sie pochwali¢. Kolejnym krokiem byto zrobie-
nie etui na telefon. Mamy przygotowane wzory, ktd-
re pojda niebawem do produkdji. To jest taki modelo-
wy przykfad wykorzystania wartosci dodanej, jaka jest
nazwisko tworcy.

> Nie zapominajmy o okfadkach
kryminatow Chmielewskiej.

To tez niesamowita historia. Zwrdcit sie¢ do mnie wy-
dawca - firma Olesiejuk. Zaproponowali mi zrobie-
nie 50 tomdéw Chmielewskiej. Kultowa autorka z bar-
dzo brzydkimi okfadkami kultowych kryminatéw. Po-

Plakat na festiwal jazzowy
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stanowilismy zrobi¢ nowa edycje dla nieco mfod-
szych odbiorcéw. Bytem Swiecie przekonany, ze
moje pierwsze propozycje nie przejda. Okazato sie,
ze przeszty. Zrobilismy bardzo odlotowa, czystg gra-
ficznie prace. Jesli chodzi o typograficzna czes¢, po-
mogta mi Magda Bfazkéw. Wykonalismy super de-
signerska serie i poszto. Nie wiedziatem czy to wy-
pali? Czy to sie sprzeda? Zagorzali fani uwazali to
wrecz za $wietokradztwo, ale mtodym fanom bar-
dzo sie spodobato.

o> Jaki bedzie ten najblizszy rok?
Niestety, bedzie wyborczy.

> Politycy znow pokochaja reklame
zewngtrznq.

Doktadnie. Najgorsze jest to, ze reklama politycz-

na jest na zenujacym poziomie. Piekna byta kam-
pania Hanny Zdanowicz w todzi. Swietne billboar-
dy 7 jej zdjeciami, np. siedzacej na schodach, taka faj-
na, normalna osoba. Przypominaja mi sie czasy Play-
boya - przepraszam pani prezydent - dziewczyna

z ssiedztwa. Taki przekaz okazat sie skuteczny. Prze-
graty naburmuszone gtowy na biatym tle i z wielkim
logo partii. Pani Hanna wygrafa w pierwszej turze
bezapelacyjne, a inni musieli w Il turze walczy¢. Zna-
czenie ma, czy kampania wyborcza jest kampanig
polityczng - czyli, bijemy sie po tapach”czy jest to ak-
Cja kreujaca pewne wartosci. Mam na swoim koncie
kilka dobrych, duzych, wygranych kampanii - facznie
zkampania prezydencka. W kazdym innym kraju by-
taby zapewne do mnie kolejka politykow. Wspdtpra-
cowatem z kilkoma europostami, ktérych moje kam-
panie umiescity w Europarlamencie. Mysle, ze jest sie
czyms chwali¢. Partie produkuja jednak kreacje po
taniosci, w oparciu o nudne szablony, gdzie gtéwny
lider stoi z matym liderem i trzyma go za reke.

+>Jaki bedzie ten rok dla branzy
reklamowej, kreatywnej?
Prognozowane sa wzrosty.

AR o
do kwartalnika CHAMPION

llustracja,Amerykanskie marzenie”

Mysle, ze dobry. Nasze spoteczeristwo powolutku sie
odbija. Oczywiscie jest to tez bardzo brutalne powie-
dzenie, poniewaz wystepuija strasznie duze réznice
zarobkowe. Zauwazytem, ze ludzie z ugruntowang
pozycja lub dobrym portfolio majg prace. Zaczyna
sie liczy¢ dorobek. Jezeli przecietny klient w Polsce
woli kupi¢ markowy wyrdb, to marketer takze bedzie
siegat po sprawdzonego twérce. Mam nadzieje, ze
ten rok przyniesie zmniejszong ilo$¢ przetargdw ce-
nowych, w ktérych przestatem startowac, bo to nie
ma sensu. Najlepiej, by branza zaczeta mowic jed-
nym gtosem - inaczej przegramy. Wszelkie mi znane
przypadki dumpingu cenowego zakoriczyty sie fatal-
nie - np. spadkiem jako$ci wykonywanych ustug.

> (zego bys zyazyt naszym Czytelnikom
i sobie?

Jak najwiecej dobrych wiadomosci w OOH ma-
gazine.

Rozmawiat Robert Zatupski

ANDRZEJ PAGOWSKI - Urodzony w 1953 roku.
Absolwent Akademii Sztuk Pieknych w Poznaniu, Wydziat
Grafiki, dyplom u prof. Waldemara Swierzego. Jest auto-
rem ponad 1200 plakatéw wydanych drukiem od 1977
roku w Polsce i zagranica. Ponadto zajmuje sie ilustracja
ksigzkowa i prasowa, jest autorem okfadek wydawnictw
plytowych, scenografii teatralnych i telewizyjnych, scena-
riuszy filmow i teledyskéw. Uprawia malarstwo.

0d roku 1986 byt dyrektorem artystycznym i graficz-
nym wielu pism, najdtuzej w polskiej edycji miesieczni-
ka,Playboy”

W 1989 roku rozpoczat prace w reklamie, nie przerywajac
indywidualnej tworczosci graficznej.

Swoje prace Andrzej Pagowski prezentowat na licznych
wystawach indywidualnych w kraju i zagranica. Pagowski
jest tez laureatem kilkudziesieciu nagréd polskich i zagra-
nicznych, w tym kilkunastu najwyzszych trofeéw na Mie-
dzynarodowym Konkursie na Najlepszy Plakat Filmowy

i Telewizyjny w Los Angeles oraz kilku nagrod gtéwnych na
Miedzynarodowym Konkursie na Plakat Filmowy w Chi-
cago. Jego prace znajduja sie w najstawniejszych muze-
ach swiata, m.in. w MoMA w Nowym Jorku i San Francisco,
Centrum Pompidou w Paryzu, Museum of Art w Tokio.

Plakat Teatru Muzycznego
VARIETE w Krakowie



