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MARKETING Mix REKLAMA W MIEJSCU SPRZEDAZY

Event dedykowany jest przedstawicielom agencji reklamowych oraz pracownikom dziatéw marketingu. Cykl prelekgji poswieconych
promodji w miejscu sprzedazy.

09 wrze$nia 2015 r. | EXPO XXl Warszawa | Bezptatna rejestracja: festiwal@oohmagazine.pl

11:00-11:25 MARCIN GIERACZ, Rubikom Strategy Consultants
Skaning konsumentéw w miejscu sprzedazy.

11:30-11.55 MONIKA BOROWIECKA, Grey Group Poland
Kampania 360 stopni - Czyli jak potaczy¢ rézne cele biznesowe i dostarczyc¢ najbardziej efektywne rozwigzania. Case study.

12:00-1225  tUKASZ GUMOWSKI, Agencja Plej
Digitalizacja POS.

1230-13:00  Prelegent
Event marketing jako skuteczne narzedzie promocji w miejscu sprzedazy.

PARTNER PLATYNOWY PARTNER ZtOTY

KONKURS

pg?é";s plej giftsonlinepl

Najlepszedisplay’e

Poznaj site gadzetow !

ORGANIZATOR PATRON HONOROWY

Festiwal Marketingu
X Druku & Opakowan 48 B E

magazine

STOMFCYSIENE SNCY BNTONE)
9-10 wrzesnia, EXPO XXI, Warszawa

W@ PACKTRENDS: NIEMI SPRZEDAWCY

PACK TRENDS KREACJE | INNOWACJE W DRUKU OPAKOWAN | ETYKIET

Event dedykowany jest przedstawicielom agendcji reklamowych oraz pracownikom dziatéw marketingu. Celem konferendji jest
propagowanie innowacyjnych trendéw dostepnych na rynku opakowan i etykiet oraz prezentacja najbardziej interesujgcych wdrozen.

10 wrzesnia 2015 r. | EXPO XXIWarszawa | Bezptatna rejestracja: packtrends@oohmagazine.pl

WACLAW WASIAK, Dyrektor Polskiej Izby Opakowan

&
K

11:00-11:25
,Niemi sprzedawcy” - opakowanie jako narzedzie marketingu. Przyszto$¢ i rozwéj branzy opakowan.
1130 - 11.55 PIOTR ORLINSKI, Technical Service Manager Metsa Board
’ ’ Bezpieczenistwo vs. trendy w branzy opakowaniowej.
MACIEJ WOJTASZEK, Wspétwiasciciel Spotki Aniflex
12:00-12.25 s . N .
Nowa jakos¢ etykiety - efektowne i efektywne rozwiazania na rynku etykiet samoprzylepnych.
12:30-12.55 JOANNA STANOWICKA-OZGA, Marketing Manager oraz STANISLAW GIL, Kierownik Dziatu Projektowego, Zespdt DRUKARNI TAKT
’ ’ Opakowania na miare nagréd ZtOTEGO GRYFA i GRAMMY - innowacyjne rozwiazania TAKT.
] ) DOROTA KALOWSKA, Partner & Strategy Consultant Cobalt Spark
13:00-13:25 ,SKUTECZNE OPAKOWANIA" - jak w petni wykorzystac site oddziatywania opakowar do budowania lojalnosci konsumentdw.
PARTNER PLATYNOWY PARTNER ZLtOTY
. ) Cobalt
MetsaBoard niflex @ Spark
ORGANIZATOR PATRON HONOROWY
*a\;ba Opa“o,p
. o &F A %
. Festiwal Marketingu j“(é}\ >
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Marketing MIX

Jak tworzy¢ kreatywne dziatania marketingowe? To temat rzeka, na ktéry
poszukujemy odpowiedzi w biezacym wydaniu OOH magazine. Zaczy-
namy od event marketingu, rozmawiajac o potencjale wydarzen z eks-
pertami branzy MICE: Zanetg Berus z EXPO XX oraz Olga Krzemiriska
-Zasadzka z SBE. Tajniki idealnego przepisu na event zdradza nam takze
Hubert Wisifiski z FIESTA Catering.

Jakub Bierzynski zOMD, ktéry otrzymat jak dotad jedynego Ztotego Lwa
dla polskiego domu mediowego w tym konkursie, a Monika Borowiecka
- Trade Marketing Director w GREY Group mdéwi o tym jak budowac
skuteczne strategie komunikacji w miejscu sprzedazy. Bogdan Szladewski
ze Staropolanki przybliza kwestie sponsoringu sportowego, a my staramy
sie zbadac czego sponsorzy oczekuja od muzyki analizujac ostatnia
edycje konferencji muzycznej podczas festiwalu Audioriver.

W tym numerze rozwazamy kondycje polskiej marki. Czym jest Branding
Narodowy i jaka jest Marka Polska ttumaczy nam Pawet Tyszkiewicz,
Petnomocnik Zarzadu SKM SAR, wyjasniajac dlaczego powstat,Manifest
Marki Polska’, co tracimy nie inwestujac w budowe Polskiej Marki i co

£y

moglibysmy zyskac. W tym temacie rozwazamy takze kondycje polskich
upominkow reklamowych w kontekscie ich chifiskich odpowiednikdw
i szukamy odpowiedzi na to, jak promowac sie tym co polskie? Na
gadzetowej tapecie umieszczamy tez niezbedne w biznesie artykuty
biurowe i wpisujace sie w identyfikacje wizualng marki ubrania firmowe.

. Absolutne,must have”kazdego marketera to,PROMO"- katalog branzy
. Przegladamy zwycieskie prace tegorocznego Cannes Lions - konkursu na gadzetowej czyli przeglad najwazniejszych trendéw w upominkach
- najlepsze kreacje reklamowe. Tajniki sukcesu reklamowego przybliza nam reklamowych nadchodzacych sezonéw. Na zywo bedzie mozna je
-

obejrze¢ podczas zblizajgcego sie wielkimi krokami Festiwalu Marketingu,
Druku & Opakowan. Wrzesniowa edycja targdw jest rekordowg

pod wzgledem ilosci wystawcdw, a takze agendy samego eventu
bogatej w szkolenia, konferencje i konkursy branzowe. 200 firm branzy
reklamowej zaprezentuje swoja oferte juz 9-10 wrze$nia w warszawskim
centrum EXPO XXI. Po raz pierwszy odbedzie sie takze konferencja
,Marketing Mix" po$wiecona marketingowi w miejscu sprzedazy.

Kazdy kto chce by¢ na biezaco z marketingowymi trendami, juz teraz
powinien zarejestrowac sie na wrzesniowe targi reklamy.

Zatem, do zobaczenia w Warszawie,

L f i i r [ \ - ﬂ f { - ./ I
<% tulloutdoorprintservice v e T Vs hbed Dbl Fe
; P ok Ao, O Ak KOO0 LU wdtU w’aw oLogor lus—
producent materiatow reklamowych Out-Of-Home oraz POS w oparciu o peten zakres technologii cyfrowego | )

druku wielkoformatowego oraz technologii pokrewnych « www.fops.pl

Dla pierwszych 10 oséb, ktére polubig nas na Facebooku i wyslg wiadomos¢ o tresci, MARKETING MIX"
facebook ; wysytamy prezent niespodzianke. www.facebook.com/OOHmagazine

Swietuj razem z nami!

www.oohmagazine.pl | OOH magazine ‘ 05
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B MARKETING

Zaneta Berus

0 ewolugji EXPO XXI Warszawa, roli obiektu na eventowej mapie stolicy oraz najwazniejszych
wyzwaniach, stojacych przed polskim przemystem spotkari rozmawiamy z Zaneta Berus,
Prezes EXPO XXI Warszawa i tegoroczna laureatka dwoch prestizowych nagréd branzowych
—,0sobowos¢ Roku 2014”"i,Businesswoman Roku 2014".

Potencjat eventow

0 mozliwosciach eventéw jako narzedzi marketingowych, kondycji branzy eventowej w Polsce,
atakze o konferendji,Event-Biznes’, nowatorskim projekcie SBE, méwi Olga Krzemiriska-Zasadzka
- Wiceprezes Zarzadu Stowarzyszenia Branzy Eventowej i Managing Director agencji POWER.

OOH z branza eventowg
Konferencja Event-Biznes
Sponsoring muzyki wedtug Audioriver

Przepis na udany event

Kazdy, kto chociaz raz stanat przed zadaniem zorganizowania spotkania firmowego, wydarzenia
branzowego lub jakiegokolwiek eventu z udziatem kilkuset lub kilku tysiecy osob, wie jak wielkie jest to
wyzwanie. Tym wigksze, im mniejsza wiedza i doswiadczenie w tym obszarze. Hubert Wisiriski, Dyrektor
Zarzadzajacy i wiasciciel FIESTA Catering, obserwuje uwaznie branze eventowa juz od ponad 12 lat.

0 tym jak z kazdym rokiem rosnie ona w site, opowiada w rozmowie z OOH magazine.

Branding Narodowy, czyli jaka jest Marka Polska?
0d 25 lat Polska nie jest w stanie wypracowac pomystu na narodowy branding - informuja

organizacje biznesowe i podpisuja Manifest Marki Polska. O tym czym jest ta inicjatywa, co tracimy

nie inwestujac w budowe Polskiej Marki i co moglibysmy zyskac, opowiada Pawet Tyszkiewicz,

prezes fundacji,Marka dla Polski” oraz petnomocnik zarzadu SAR, wspétzatozyciela fundacji.

Nie ma jednego autora sukcesu

Z Jakubem Bierzyriskim, laureatem jedynego jak dotad Ztotego Lwa dla polskiego domu mediowego
w konkursie Cannes Lions, rozmawiamy o drodze do tego sukcesu, problemach wspétczesnej reklamy
OOH i o tym, jak bedzie wygladac rynek reklamy w przysztosci.

Cannes Lions 2015: Ztote Lwy Outdooru

Nasza marka idzie zduchem czasu | Bogdan Szladewski

Najlepsi projektanci opakowan nagrodzeni za oceanem
Opakowania: stabilny wzrost | Stanistaw Moczulski
Opakowanie dobrze zaprojektowane

Opakowania kartonowe odkryte na nowo

Wydawca:

OOH magazine Sp.z 0.0.
Al. Rozdzieriskiego 86a/llic
40-203 Katowice

tel/fax + 48 32 206 76 77
redakcja@oohmagazine.pl
www.oohmagazine.pl

Redaktor Naczelny:
Monika Opatka
m.opalka@oohmagazine.pl

Reklama:
Robert Zatupski
rzalupski@oohmagazine.pl

Z-ca Redaktora Naczelnego
Katarzyna Lipska | PR Manager
klipska@oohmagazine.pl

Redaktor dziatu opakowania:
Jaga Kolawa
jkolawa@oohmagazine.pl

Dziat graficzny:
Michat Piechniczek OOH magazine jest Cztonkiem:
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48 Wymiar luksusu w swiecie opakowan i etykiet _ _

Jak wynika zV edycji raportu KPMG pt.,Rynek débr luksusowych w Polsce” liczba oséb zamoznych,
czyli osiagajacych miesiecznie dochdd powyzej 7,1 tys. zt brutto, stale wzrasta, jest ich w naszym
kraju niespetna 900 tysiecy. Ta tendencja ma swoje odzwierciedlenie w rozwoju rynku produktéw
luksusowych, a tym samym wptywa na rozwoj branzy opakowar i etykiet klasy premium.

54 FASTTRACK - szybka $ciezka do ochrony znaku
towarowego w UE

™ pos
60 Sita trade marketingu - - -~ ______________

0 tym jak budowac strategie komunikacji w miejscu sprzedazy by wzbudzi¢ zainteresowanie
konsumenta w przestrzeni petnej innych produktéw i o tym, czym roznia sie takie dziatania
w osiedlowym sklepie, dyskoncie i supermarkecie. A takze kilka stéw o motywadji.

Opowiada Monika Borowiecka - Trade Marketing Director w GREY Group.

64 Sciezki zakupowe Polakéw
66 Perfekcyjna ekspozycja. Problemy i wyzwania merchandisingu
70 POS STARS 2015

72 Kopalnie obrazéw, czyli jak wykorzystac potencjat _ _ _ _ _ _ _ _
internetowych bankéw zdjec?

76 Witryna ma moc!
78 6 sposobow na to, aby witryna przyciagneta klientow

M DIGITAL SIGNAGE
82 Inteligentne programy DS

® prOMO
84 Poland Made in China

86 Gadzetdobrze oznakowany - _____________

0 50-letniej dziatalnosci na rynku artykutéw promocyjnych, dzisiejszej kondycji branzy, w kontekscie
krajowym, jak i europejskim, a takze zmianach, jakie czekaja ten segment, opowiadajg przedstawiciele
firmy Mid Ocean Brands: Istvan Gergely oraz Zbigniew Grzeszczuk.

90 stuzbowy niezbednik

92 Polska mentalno$¢ sukcesem

94 Gadzety marketingowe. Liczy sie jakos¢ i kreatywnos¢

96 Jak cie widza, tak cie pisza Festiwal Marketingu

Druku & Opakowan

98 Katalog targowy Festiwalu Marketingu 2015 _ _ __ -

TEWRETRIKEL

magazyn drukujemy zdjecia do magazynu w kampaniach marketingowych w redakgji pracujemy na: magazyny wysylamy korzystamy ze smartfonow
w drukarni dostarcza serwis: korzystamy z ustug: w kopertach Sony Xperia:
>N

ﬁ/;/’;;w}m @ fotolia rresimar OQK I " ud ‘ SONY

APERIA
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INDEX FIRM - POS / SYSTEMY WYSTAWIENNICZE

Ultima Displays Polska
ul. Handlowa 3

83-000 Pruszcz Gdanski

tel. +58 770 22 80-84
biuro@ultimadisplays.pl
www.ultimadisplays.pl

@ ultimadisplays

Poiska

INDEX FIRM - POS

Agencja Reklamowa Punkt
ul. Ztotych Gér 6, 05-074 Mrowiska
tel. 605 301 041,603 800 980
magda@punktagencja.pl
www.punktagencja.pl

ARTPLEX

ul. Algierska 17L lok. 5,03-977 Warszawa
tel. 226712930

biuro@artplex.waw.pl
www.artplex.waw.pl

& artplex,

Qecause

:KNO
HOow

to display!

ATS Display Sp. zo.0.

ul. Boryszewska 22¢, 05-462 Wigzowna
tel. 227804730

info@atsdisplay.com
www.atsdisplay.com

Berkano Sp.z o0.0.

ul. Gersona 30, 30-818 Krakow
tel. 12395 16 86
biuro@berkano.com.pl
berkano.com.pl

N BERKANO

BluePOS Sp.z 0.0.

ul. Terespolska 7, Nowy Konik
05-074 Halinow
biuro@bluepos.pl
www.bluepos.pl

& blueros

Drukarnia Ellert Sp.z o.o.
ul.Nadrzeczna 17

05-462 Wigzowna

tel. 227690 100
zapytanie@ellert.pl
www.ellert.pl

" ELLERT

RODAN Agencja Reklamowa
Spzo.o,Sp.K.

®
'& ul. Optotki 21
60-012 Poznari
~— tel. 61893 2201

www.expo.rodantv.pl

TFP-GRAFIKA Sp.z 0.0.
ul. 750-lecia 11,63-100 Srem
tel. 616250 103
pos@tfpgrafika.com.pl
www.tfpgrafika.com.pl

grafika

Nowy Kaweczyn 32A, 96-115 Nowy Kaweczyn
Biuro Handlowe

ul. Obywatelska 4, 02-409 Warszawa

tel. 225335210

office@uds.com.pl

www.uds.com.pl

fulloutdoorprintservice
Al. Piastowska 4, 43-400 Cieszyn

tel. 3348868 88
zapytanie@fops.pl

www.fops.pl

5

fops.pl

INDEX FIRM - OUTDOOR

MITKO Sp.z o.0.
Osiedle 1 Maja 16G, 44-304 Wodzistaw Slaski
tel. 3244466 16

M ITKO kontakt@mitko.pl

www.mitko.pl
for events

08 | OOH magazine | www.oohmagazine.pl

Universal Display Solutions Sp.z 0.0.

Ultima Displays jest wiodacym europejskim dostawca przenosnych systeméw wystawienniczych. Stanowi czeé¢ miedzynarodowej grupy P3, jednego z najwiekszych produ-
centéw i dystrybutoréw przenosnych rozwiazarh dla marketingu. Jako producent, firma wspdtpracuje jedynie z agencjami reklamowymi i drukarniami, dostarczajac produkt
w bardzo atrakcyjnej cenie.

Firma zapewnia niezbedne wsparcie zarowno marketingowe jak i pomoc w dokonaniu wyboru odpowiedniego produktu. W obszernej ofercie znajduia sig roll-upy, banery,
$cianki pop-up, flagi, stojaki reklamowe, akcesoria. Produkty sa dostepne poprzez sie¢ europejskich dealeréw.

Agencja Punkt to potacznie studia projektowego i firmy produkcyjnej. Kazdy projekt traktujemy indywidualnie dostosowujac go do unikalnych potrzeb klientéw.
Produkujemy standy kartonowe, z plastiku, metalu a takze z drewna i mdf. Swiadczymy kompleksowe ustugi od projektu, poprzez wizualizacje 3d, wykonanie prototypéw,
a nastepnie produkgje i transport do miejsc docelowych. Posiadamy wiedze i doswiadczenie pozwalajace taczy¢ odwazne projekty z mozliwosciami produkcyjnymi

Park maszynowy umozliwia ekonomiczna produkcje nawet od kilku sztuk. Stosujemy nadruki offsetowe, cyfrowe UV i sitodruk.

Korzystamy z obrabiarek cyfrowych jak i maszyn wykorzystujacych matryce i wykrojniki.

Potrafimy wykonac wysokonakladowe produkcje uniwersalne, serie dedykowane do konkretnych sieci jak i pojedyncze standy premium.

Artplex specjalizuje sie w produkcji permanentnych materiatéw reklamowych wspierajacych sprzedaz (POS). Dziatamy w oparciu o wiasne dziaty projektowe i produkcyjne.
W naszej ofercie znajduja sie m.in. ekspozytory multimedialne, prezentery, podajniki, gabloty, szafy i regaty produktowe, a takze materiaty do ekspozyciji ulotek, folderéw rekla-
mowych i informacji handlowych, systemy oznaczeri cenowych i artykuly wspierajace organizacje pétki sklepowej, a takze inne akcesoria do wyposazenia sklepow. W ciagu
ponad 10 lat funkcjonowania zdobylismy unikalne doswiadczenie w projektowaniu i realizacji materiatdw POS na rzecz najbardziej wymagajacych Klientdw. Realizujemy pro-
jekty na rzecz krajowych i miedzynarodowych sieci handlowych, koncerndw spozywczych, chemicznych i petrochemicznych, farmaceutycznych i kosmetycznych, producen-
6w napojow alkoholowych i bezalkoholowych, sieci odziezowych, agendji reklamowych i innych. Misjg naszej firmy jest dostarczanie Klientom produktéw innowacyjnych,
ktdre wptywaja na skuteczng realizacje Ich strategii i stanowigcych najbardziej optymalne rozwigzania pod wzgledem kosztéw oraz zastosowanych materiatow i technologii.

ATSDisplaydesigndevelopmentproduction

Firma BERKANO specjalizuje sie w projektowaniu i produkcji materiatow wspierajacych sprzedaz (POSM), stoisk targowych i galeryjnych oraz wysp i zabudéw kaz-
dorazowo na indywidualne zatozenia i potrzeby. Zakres wykonywanych przez nas projektow jest szeroki - od detali wspomagajacych takich jak shelfblockery, sto-
pery i tray'e, poprzez standy, ekspozytory, stojaki, dyspensery, szafy kosmetyczne, regaty przez réznego typu zabudowy przestrzeni po wyspy promocyjno- han-
dlowe, stoiska targowe i galeryjne. Specyfikg naszej firmy jest projektowanie i produkcja zgodnie z indywidualnymi oczekiwaniami klienta przy wykorzystaniu
wszystkich, dostepnych materiatéw i technologii. Cechuje nas wysoka jakos¢ produktéw, indywidualne i oryginalne projekty a przede wszystkim profesjonalna,
doswiadczona i elastyczna obstuga. Ogromne doswiadczenie zdobywane w ciagu 10 lat dziatalnosci w branzy wraz z setkami przeprowadzonych realizacji sta-
wiaja nas w czotéwce przedsiebiorstw wykonujacych materiaty POS w Polsce.

BluePOS Sp.z 0.0. zostafa powotana do Zycia w oparciu o szerokg wiedze i doswiadczenie z zakresu druku cyfrowego i offsetowego. Pofgczenie tych czynnikéw gwaran-
tuje niespotykane na skale naszego kraju mozliwosci produkgji materiatow wspierajacych sprzedaz POS / POP. Firma jest producentem opakowar i scenografii promo-
cyjnej, ktéra od poczatku swej dziatalnosci wyréznia sie bezkompromisowoscig w poszukiwaniu najlepszych rozwiazan dla branzy reklamowej. Dlatego dzis jest w sta-
nie zaoferowac kompletna ustuge dla najbardziej wymagajacych Klientéw. BluePOS ma w swej ofercie displaye - ekspozytory, standy - stojaki, promocyjne prezentery,
hangery, potykacze, $cianki, podajniki na ulotki, opakowania i inne materiaty reklamowe z papieru, kartonu, tektury falistej, czy tworzyw sztucznych (HIPS, PET, PCV, metal,
drewno). Firma wprowadzita na rynek automatyczny ekspozytor reklamowy QuickDisplay, ktéry jawi sie jako idealne i przyjazne w obstudze narzedzie do wsparcia wszel-
kich akcji promocyjnych z wykorzystaniem materiatéw POS. Jest idealnym rozwigzaniem do prezentacji i sprzedazy wszelakich materiatow i produktow, szczegdlnie dla
branzy FMCG. Udzwig jednej pétki wynosi do 30 kg, dzieki czemu QuickDisplay réwniez sprawdzi sie przy wsparciu produktéw ciezkich, takich jak alkohole i napoje.

POS | PACKAGING | PRINT

Druk offsetowy | UV do formatu 1200x1620 mm | Foliowanie do formatu 1420x1620 mm |
INNOWACYJNE KONSTRUKCJE | Kaszerowanie | Sztancowanie | Introligatornia reczna |

Rodan - reklama w punkcie sprzedazy i akcesoria POS. Stojaki do ulotek, Srubki i nity , przyssawki, kieszonki zawieszane i samoprzylepne, haki do displayow
i standdw, listwy cenowe, systemy prezentadji cen, akcesoria do displayéw i standéw, uchwyty do shelfstoperéw.
Stojaki do ulotek z nadrukiem! Nietypowe zlecenia - nasi konsultanci s do Twojej dyspozycji!

PRODUCENT POSM

TEKTURA /| DREWNO /| TWORZYWA / METAL / LED
DRUK UV: 2040x2500 mm / DRUK OFFSET 1620x1200 mm

Displaye kartonowe — materiaty POS — opakowania

Druk wielkoformatowy w technologii Offset — kaszerowanie - sztancowanie - montaz - co-packing — logistyka
Od wielu lat wyznaczamy trendy rozwoju na rynku materiatw Point of Sale.

Wszechstronnos¢, elastycznos¢, profesjonalizm, wysoka jakos¢ obstugi.

Bardzo szybki rozwéj parku maszynowego otwiera nowe mozliwosci produkcyjne.

Od projektu do dostawy gotowego wyrobu — kompleksowa ustuga.

Zapraszamy do wspdtpracy. Gwarantujemy wspdlny sukces

Firma istnieje od 1995 roku. Ustugi podstawowe: druk UV na podfozach sztywnych i elastycznych; druk solventowy i mildsolventowy na podtozach elastycznych; druk sublima-
cyjny na tkaninach poliestrowych. Podioza: najbardziej populare podtoza elastyczne (papier, folia samoprzylepna, baner, siatka) w technologii solventowej i mildsolventowej;
wszelkiego rodzaju podtoza sztywne i elastyczne do grubosci 4 cm w technologii UV; tkaniny i dzianiny poliestrowe w technologii sublimacyjnej. Stosowane technologie: Durst,
Mutoh, Mimaki, Jeti, Caldera. Ustugi dodatkowe: laminowanie; docinanie do formatu lub ksztattu indywidualnego; aplikacja folii na witrynach oraz szklanych elewacjach; okleja-
nie flot samochodaw firmowych; wyklejanie billboardéw; montaz banerow i siatek na elewacjach; koordynowanie dostarczania gotowych produktow do wielu placowek klien-
ta; obstuga sieci handlowych na terenie catego kraju; wlasne studio graficzne. Produkdja takze na rynki: czeski, niemiecki, holenderski, belgijski, skandynawski oraz angielski.

Firma Mitko z siedziba w Wodzistawiu Slaskim dziata na rynku od 1989 roku. Jeste$my wiodacym producentem outdoorowych nosnikéw reklamowych. Spedjalizujemy
sie w produkgji namiotow reklamowych, parasoli i flag. Jako jedyni w kraju produkujemy namioty zgodne z wymogami europejskiej normy EN-PN 13782:2005, regu-
lujacej kwestie bezpiecznego uzytkowania zadaszen tymczasowych. Dzigki wiasnej $lusarni jestesmy niezaleznym producentem stelazy namiotowych i masztéw fla-
gowych. Nasza szwalnia zostata wyspecjalizowana w konfekcjonowaniu tkanin poliestrowych, uzywanych do produkgji namiotéw i parasoli. Wiasny druk sublimacyjny
i sitodruk gwarantuja terminowa realizacje kazdego zamowienia. Wszystkie produkty sg objete gwarancja producenta. Zapewniamy serwis pogwarancyjny.

Moge
wiece]

Jestem aktywna
dniami i nocami

z baterig, ktéra dziata do dwoch dni*

b profilu Sony Mobile Communications AB we wrze$niu 2014 r. Profil reprezentuje typowe codzienne wykorzystani€
ch, przegladanie internetu, korzystanie z mediéw spotecznosciowych, granie w gry, stuchanie muzyki, robienie ﬁje
elom ilustracyjnym. Sony jest znakiem towarowym lub zastrzezonym kiem towarowym Sony Corporation. Andrcx

\\
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SZKOLENIA, SEMINARIA, TRENINGI, TARGI

15 wrzesnia / Gdarisk, 16 wrzesnia / Poznan
17 wrzesnia / Katowice

PROMO SHOW

www.promoshow.pl

wrzesien 2015 - czerwiec 2016 / Warszawa, Gdarisk,
Wroctaw i Krakow

12 krokéw do sukcesu
www.12krokowdosukcesu.pl

16-17 wrzesnia / EXPO Krakow
Integrated Multimedia Systems Event (IMSE 2015)
wwwimsevent,pl

24 wrzesnia/Warszawa
MOBILE SUMMIT
www.mobilesummit.pl

24-25 wrzesnia /\Warszawa
FORUM DYREKTOROW PR | KOMUNIKACJI
www.ambasadorzy-firm.com

28 wrzesnia / Warszawa
Customer Congress
www.customercongress.pl

29 wrzesnia - 2 pazdziernika / Belgia, Bruksela
Labelexpo Europe
www.labelexpo-europe.com

5 pazdziernika 2015 / Krakéw - Hotel Doubletree by Hilton
GROWTH EXPERTS ACADEMY
www konferencjabni.pl

8-9 pazdziernika / Warszawa
Inboud Marketing
wwwi.inboundmarketing.nfpl

12-14 pazdziernika / MCK, Katowice
BIZNES EXPO 2015
www.biznesexpo.eu

14 pazdziernika / ICE Krakéw Congress Centre
WSPOLNA PRZESTRZEN

25 lat doswiadczen — od transformacji do partycypadji
www.amsdlamiast.pl

14-15 pazdziernika / Hala Expo, Warszawa
VII FORUM INTELLIGENCE IN BUSINESS
www.cee-bi.com

14-15 pazdziernika / Warszawa
VII KONFERENCJA SALES PERFORMANCE
www.cee-bi.com/sales-performance

27 pazdziernika / EXPO XXI Warszawa
Event-Biznes
www.eventbiznespl

4-5 listopada / \Warszawa

Forum Marketingu Zintegrowanego
www.polskimarketing.pl

wwwiacebook.com/Polskie Stowarzyszenie.MarketinguSMB

19-20 listopada / Warszawa
V Forum A-Brand w sektorze FMCG
www.forum-a-brand.com

25-27 listopada / Hala Ptak Expo w Rzgowie
FASTTEXTILE
www.ptakexpo.com | fasttextile@ptakexpo.com

1-2 grudnia / Warszawa
DIGITAL BANKING FORUM
www.digital- banking.pl

13-15 stycznia 2016 / DUsseldorf, Niemcy
PSI2016
WWW.PSI-MESsse.com
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Promo Show to cykl spotkar typu road show dla przedstawicieli branzy upominkéw reklamowych. Zalety wydarzenia to przede wszystkim kameralna atmos-
fera wspomagajaca nawigzywanie kontaktéw handlowych oraz mozliwos¢ zapoznania sie z ofertg $wigteczng czotowych dostawcdw. To takze unikalna moz-
liwos¢ spotkania z klientami podczas road show, przygotowanego specjalnie dla firm z rynku reklamy.

zorganizuje 16 konferendji, ktére odbedg sie w 4 miastach: Warszawie, Gdarisku, Wroctawiu i Krakowie. W roli ekspertow wystapia znani menedzerowie, méw-
cy i szkoleniowcy m.in. Jacek Walkiewicz, Tomasz Kammel, Robert Korzeniowski, Otylia Jedrzejczak oraz specjalisci w kluczowych dziedzinach zwigzanych
z prowadzeniem biznesu.

Integrated Multimedia Systems Event (IMSE 2015) to spotkanie stanowigce platforme edukacyjna i biznesowa dla 0s6b zawodowo stykajacych sie zmultime-
diami. Wydarzenie ma charakter konferencyjno- targowy i obejmuije prezentacje sprzetu, wyktady, warsztaty, panele dyskusyjne. IMSE to takze platforma do
skutecznego nawiazywania i podtrzymywania relacji biznesowych. Partnerem Technologicznym IMSE 2015 jest SAMSUNG.

Mobile Summit bedzie idealnym miejscem, aby spotkac sie z liderami rynku i zyska¢ wszechstronng wiedze o mobilnym Internecie. Impreza bedzie domem
dla cennych dyskusji na temat kluczowych trendéw na rynku mobile, najnowoczesniejszych technologii rozwoju i najlepszych praktyk w zakresie marketin-
gu mobilnych aplikacji i ustug.

Forum Dyrektoréw PR to pierwsze w Polsce spotkanie dedykowane Dyrektorom PR z najwiekszych firm dziatajacych w Polsce, skoncentrowane zaréwno na
dtugofalowych strategiach i zmieniajacym sie ksztatcie PR, jak i na rozwoju samych Dyrektoréw i Manageréw i dopasowywaniu ich umiejetnosci do dyna-
micznie rozwijajacego sie otoczenia. Forum to absolutnie unikalny zestaw case studies prezentowanych przez praktykéw z wiodacych na polskim rynku firm.

Celem kongresu jest stworzenie platformy wymiany doswiadczer pomiedzy osobami zarzadzajacymi Departamentami Obstugi Klienta i Contact Center.
Hasto przewodnie: Customer Experience - podréz przez doswiadczenia klienta. Event wyrdzniaja tematyczne stoty eksperckie - jako efektywna forma zdoby-
wania wiedzy, liczne case studiem, réznorodne $ciezki tematyczne i dyskusje oraz networking i nowe relacje biznesowe.

Labelexpo Europe, odbeda sie w dniach od 29 wrzesnia do 2 pazdziernika w belgijskim centrum Brussels Expo. To najwieksza na $wiecie impreza dla branzy
druku opakowan i etykiet, w tym roku z jeszcze wieksza ilodcia produktow, premier i demonstracji na zywo.
Labelexpo Europe zacheca do odwiedzin targéw, by na zywo zapoznac sie z maszynowymi nowosciami i ocenic¢ jakos¢ druku.

To szczegdlne seminarium zgromadzi przedsiebiorcéw i ludzi biznesu z catej Polski. Uczestnicy pogtebi swoja wiedze i zdobeda nowe kontakty biznesowe.
Naucza sie biznesu od praktykéw, w tym od Briana Tracy — swiatowego lidera biznesu.

Podczas Inboud Marketing zaprezentowane zostang proste i mozliwe do wdrozenia dla kazdego zasady, ktére pozwolg samodzielnie prowadzi¢ dziatania In-
bound Marketingowe. Uczestnicy poznaja odpowiedzi na ponizsze pytania: Jak wiarygodny content sprawia, ze klient siega po Twaj produkt firmowy? Jak
budowac pozycje eksperta by zyskac zainteresowanie i szanse wspotpracy u nowych klientéw biznesowych. Jak zwieksza¢ popularnosc i rozpoznawalnosé
marki by poszerzy¢ grono klientéw? Jak zwiekszy¢ sprzedaz, czyli konwertowanie potencjalnych klientéw (tzw. Leaddw).

TARGI BIZNES EXPO to: « jedyne w Polsce targi skierowane do sektora matych i $rednich przedsiebiorstw, « Twoja oferta dociera do 3.5 tys. gosdi,
- mozliwos¢ nawigzania nowych kontaktéw biznesowych, - mozliwos¢ prowadzenia rozméw B2B.
Na Targach: I. Targowa Wyspa Wiedzy. Il. Wyspa dla Studenta. ll. Warsztaty tematyczne i prezentacje. IV. Power Pitch

Jak design, nowe media, reklama, urbanistyka, marketing miejsc ksztattuja wspdlng przestrzer? Spotkanie bedzie okazjg do wymiany opinii i doswiadczer z ostat-
nich 25 lat, a w czasie jego trwania eksperci w dziedzinie ksztattowania przestrzeni publicznej oraz tworzenia marki i wizerunku miejsc przeprowadza warsztaty.
Na konferendji rozstrzygniety zostanie konkurs,Najlepsze zmiany przestrzeni publicznej — przeglad nagrodzonych projektdw’; organizowany we wspdtpracy z To-
warzystwem Urbanistow Polskich. Event dedykowany jest przedstawicielom samorzaddw i wszystkim zainteresowanym rozwojem polskich miast.

Intelligence in Business to wyjatkowe i jedyne na rynku polskim wydarzenie gromadzace co roku ponad 400 praktykéw — Dyrektordw, Managerdw i wysokie-
go szczebla specjalistéw odpowiadajacych za kluczowe obszary funkcjonowania firmy: sprzedaz, crm, [T i analityka biznesowa. W ramach Forum odbywaja sie
3 réwnolegte konferencje dedykowane sprzedazy, customer intelligence oraz data management. Forum rozpoczyna sesja plenarna poswiecona trzem ob-
szarom wsparcia i realizowania innowacyjnych projektdw w organizacjach, w ktérej biorg udziat uczestnicy wszystkich 3 konferenciji.

Doroczne spotkanie Dyrektoréw Sprzedazy odpowiedzialnych za opracowanie strategii, ktére realizujg sie w postaci rocznej sprzedazy wynoszacej min. 100
min zt. Elitarne grono ekspertéw, prestizowy charakter i warto$¢ merytoryczna konferencji sprawiaja, ze wydarzenie na state zagoscito w kalendarzach decy-
dentéw odpowiedzialnych za polityke sprzedazy. Konferencja skiada sie z wystapieri praktykéw — lideréw w obszarze skutecznej sprzedazy.

Konferencja Event-Biznes odbedzie sie 27.10.2015 r.w EXPO XXI Warszawa. Organizatorem konferendji jest Stowarzyszenie Branzy Eventowej.
Konferencja poswiecona jest w petni tematyce eventu, jako jednemu z najskuteczniejszych narzedzi marketingowych, pozwalajacych z powodzeniem osig-
gac cele biznesowe. Bilety dostepne s3 na stronie internetowe.

Polskie Stowarzyszenie Marketingu SMB juz po raz 7. zaprasza do udziatu w Forum Marketingu Zintegrowanego, ktdre odbedzie sig 4-5.11.2015r w Warszawie.
Tegoroczna edycja przebiegnie pod hastem: Social-Mobile-Digital: gdzie jestesmy w potowie dekady nowych mediéw? Przyjrzyjmy sie wspdlnie najlepszym
caseom marketingu zintegrowanego tego roku.

Forum A-BRAND w sektorze FMCG to spotkanie top-manageréw odpowiedzialnych za marketing i trade marketing A-BRANDGw w 500 najwiekszych firmach
sektora débr szybko zbywalnych w Polsce. Celem spotkania jest nadanie nowych impulséw dziataniom marketingowym i trade marketingowym A-BRANDOw,
tak aby Najlepsze Marki Producenckie, w czasach kiedy o swoje miejsce musza walczy¢ z Markami Wiasnymi, jeszcze skuteczniej budowaty swoja tozsamos¢,
wykorzystywaty dostepne innowacje, mozliwosci promodji i przekuwaly je na rosnace udziaty w rynku i zwyciestwo w walce o serca, umysty i... pdtke.

Ptak Fashion City zaprasza na Il edycje targéw tekstylnych — Fast Textile. Podczach targéw liczne grono polskich jak i zagranicznych producentéw przedsta-
wi odwiedzajacym oferte na sezon wiosna/lato 2016. Wystawcy zaprezentujg sie w specjalnych strefach: Dodatki/Akcesoria, Maszyny, Tkaniny/Dzianiny, Prze-
dza, Ustugi.

Forum pozwala odkry¢ potencjat Banku 3.0 — funkcjonujacej w wirtualnej przestrzeni, nowoczesnej i zdigitalizowanej instytucji finansowej, oferujacej swoim
klientom ustugi za posrednictwem elektronicznych kanatéw dostepu. Forum skupia osoby odpowiedzialne za ich rozwdj — Dyrektoréw Departamentéw i Mana-
geréw, ktdrych silnie taczy idea stworzenia jak najbardziej innowacyjnego banku. Formuta Forum zostata stworzona specjalnie z mysla o zapewnieniu uczestni-
kom jak najlepszych warunkéw do swobodnego wyrazania mysli i opinii, sprzyjajacych tworczej wymianie inspiracji prowadzacych do nowatorskich idei.

Targi PSI w Dusseldorfie s3 numerem jeden na licie eventéw branzy artykutéw promocyjnych w Europie. Okoto 16000 agendji i dystrybutoréw z ponad 80
krajow spotkaja sie ok oto 1000 producentéw i importeréw z ponad 35 krajéw. W 2016 roku na targach PSI potozony zostanie silny nacisk na kwestie zréwno-
wazonego rozwoju i transferu wiedzy. Jednoczednie centralnym tematem bedg tekstylia. Specjalisci od tekstyliow bedg mogli znalez¢ tam wszystko co nie-
zbedne w tym segmencie: od aktualnych trendéw po najnowsze maszyny drukarskie i urzadzenia do prac wykoriczeniowych.
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PROF. RAFAL OHME:
XXI WIEK BEDZIE KULTEM
EMOCJI I RELACJI

Wiek XX byt kultem rozumu i informagji. Wiek XXI doda do
tego potege emodji i relacji — powiedziat prof. Rafat Ohme,
ekspert w dziedzinie emocji i komunikagji, gos¢ specjalny
wrze$niowego Customer Congress, ktory odbywa sie pod
patronatem OOH magazine.

® W jaki sposéb mézg i umyst sprawujq nad nami kontrole?
Rafat Ohme: Odkrycia dynamicznie rozwijajacej sie w XXI wieku neuronauki po-
kazuja, ze moézg i umyst stale ze sobg wspdtpracuja. Z tym Ze to mdzg decydu-
je, czy jestesmy w dobrym nastroju, czy jesteSmy skoncentrowani, czy jeste$my
w stanie sie uczy¢. Panem we wiasnym domu - kiedy nasz umyst bedzie miat
wiekszy wptyw na mézg - bedziemy wtedy, kiedy powstanie wiecej neuropota-
czer pomiedzy kora przedczotowg a uktadem limbicznym. Szacuje, ze zajmie to
jakie$ 300 tys. lat (Smiech — red.).

) Co nas motywuje do pracy, do wykonywania
codziennych dzialan?

Cztowieka napedzaja dwa rodzaje motywadji. Motywacja zewnetrzna i we-
whnetrzna. Ta pierwsza zwigzana jest z nagroda badz kara. Ta druga jest bardziej
ztozona, przychodzi z wiekiem. Robimy cos nie tylko dlatego, ze otrzymujemy za
to pieniadze, ale Ze sprawia nam to przyjemnos$¢. Najbardziej efektywny pracow-
nik to taki, ktéry jest napedzany motywadja zewnetrzna i wewnetrzna. Najlepiej
pracuje sie wtedy, kiedy mamy zabezpieczone podstawowe potrzeby oraz gdy
za organizacja, w ktorej jeste$my stojg wartosci, z ktorymi sie utozsamiamy.

# Jak sprawi¢, aby z uéSmiechem i$¢ na spotkanie z klien-
tem zarazajac go pozytywna energia i checiq do dzialania?
Musza by¢ spetnione trzy warunki. Po pierwsze - trzeba wierzy¢ w produkt lub
ustuge, ktéra chcemy zainteresowac klienta. Po drugie — trzeba lubi¢ innych lu-

dzi. Po trzecie — trzeba lubic siebie. Paradoksalnie najprostszy do spetnienia jest ten
pierwszy warunek. Aby osiagnac ten drugi, musimy czyta¢ duzo ksiagzek i ogladac
filmy. Aby spetnic trzeci, trzeba by¢ otoczonym przez kochajaca rodzine i przyjaciot.

) Jaka jest rola umiejetnosci miekkich w biznesie?

Wiek XX byt kultem rozumu i informacji. Wiek XX doda potege emodiji i relaciji.
Oprocz hard power coraz wieksza role bedzie przejmowato soft power. Scepty-
kéw zapraszam do Chin, patrzmy i uczmy sie.

#) Bedzie Pan prelegentem podczas Customer Congress
w Warszawie 28 wrzesnia 2015 r. O czym opowie Pan
uczestnikom wystapienia?
Bede méwit o tym czy ufac intuicji, co jest wazne, zeby by¢ szczesliwym w zyciu
oraz dlaczego kobiety sg bardziej i we wszystkim. Wszystkich zainteresowanych
serdecznie zapraszam.

Rozmawiata Grazyna Stefariska

PROF. RAFAL OHME - Swiatowy pionier badan
implicite, ekspert w dziedzinie emocji w zarzadzaniu
i komunikacji. Zatozyciel firmy doradczej NEUROHM,
wykfadowca na Uniwersytecie SWPS oraz

‘ Stellenbosch Business School w RPA.
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CUSTOMER EXPERIENCE PODROZ PRZEZ DOSWIADCZENIA KLIENTA

customer
congress

28-30 WRZESNIA 2015
WARSZAWA

JAK SPRAWIC, ABY KLIENCI
BYLI W 100% ZADOWOLENI?

KONKRETNE NARZEDZIA
—~ NOWOSCI BRANZOWE

GOSC SPECIALNY:

RAFAL OHME
PROFESOR PSYCHOLOGII,
EKSPERT W DZIEDZINIE

EMOCH
| KOMUNIKACH

—

MBANK S.A.
GOTHAER TU S.A.

BIURO PODROZY ITAKA
DEUTSCHE BANK POLSKA S.A.
BANK MILLENNIUM

AVON COSMETICS POLSKA
PROVIDENT POLSKA

PGE OBROT S.A.

CITI HANDLOWY

ORANGE POLSKA

HP POLSKA

PWC INPOST

PARTMER

ORGANIZATOR
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NOWYPOCZET

WLADCOW POLSKI

COPYRIGHT BY KREACJA PRO

Waldemar

SWIERZY

kontra isan

MATEJKO

Organizatorzy wystawy skladajg podziekowanie firmom i instytucjom,
ktore przyczynily sie do realizacji projektu w Warszawie.

Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej Bronistaw Komorowski

MECENAS KOLEKCJI

Bank Polski

PARTNERZY WYSTAWY

LEWSKI Jy,
’&O i * “ NARODOWE
m 7% ‘/ @ cenTRUM portale ...
m;’ KULTURY ludzisztuki
TOTALIZATOR
SPORTOWY

ZAMER

PARTNER
ﬁ i FUNDACJA
Narodowy Bank Polski SPECIALNY (
4‘/ Poczta Polska ) RODZINY,

STARAROW

PARTNERZY MEDIALNI

Noazeta  fistoria DRGNP W i yval O

Zapraszamy na nastepna wystawe, ktora bedzie miata miejsce w Gdansku.

Szczegodty na stronie www.nowypoczet.pl
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10. EDYCJA PROGRAMU
BRAMY KRAJU

Szanowni Panstwo,

O wspdlnej przestrzeni rozmawiamy od wielu lat. Platforma do tej rozmowy jest
nasz program Bramy Kraju — przedsiewziecie informacyjno-edukacyjne poswie-
cone tworzeniu marki i wizerunku miejsc, w szczegdlnosci poprzez ksztattowa-
nie przestrzeni publicznej. W czasie jego kolejnych edycji, wspdlnie z samorza-
dami i ekspertami przygladalismy sie przestrzeni z réznych punktdw widzenia
oraz organizowalismy konferencje i konkursy poswiecone wybranym aspektom
jej funkcjonowania. Nasze dyskusje podsumowywalismy w publikacjach z serii
Biblioteka Wizerunku Miasta.

W tym roku organizujemy dziesigta edycje Bram Kraju pod hastem: WSPOLNA
PRZESTRZEN - 25 lat do$wiadczen - od transformacji do partycypadji. Jubileusz
jest podwdjny — w tym roku przypada réwniez 25-lecie AMS i systemowej rekla-
my zewnetrznej w Polsce. Kulminacyjnym punktem obchodéw bedzie zapla-
nowana na 14 pazdziernika 2015 r. roku w Centrum Kongresowym ICE Krakéw
konferencja. Chcemy dyskutowad, jak design, nowe media, reklama, urbanisty-
ka, marketing miejsc ksztattujg wspdlng przestrzen. Spotkanie bedzie okazja do
wymiany opinii i doswiadczen z ostatnich 25 lat, a w czasie jego trwania eksper-
ci w dziedzinie ksztattowania przestrzeni publicznej oraz tworzenia marki i wize-
runku miejsc przeprowadzg inspirujace warsztaty.

Na konferendcji rozstrzygniemy organizowany we wspotpracy z Towarzystwem
Urbanistow Polskich konkurs pn.,Najlepsze zmiany przestrzeni publicznej —
przeglad nagrodzonych projektéw”. Jego ideg jest wytonienie sposrdd projek-
tow nagrodzonych oraz wyréznionych w zorganizowanych dotychczas przez
TUP i AMS konkursach, najlepszych realizacji przeksztatcenia przestrzeni publicz-
nych w okresie transformacji. Nagrody w tym konkursie przyzna wyjatkowe jury
—laureaci konkursu TUP na najlepsze prace dyplomowe z zakresu urbanistyki,
planowania i gospodarki przestrzennej.

Juz dzisiaj chciatbym zaprosi¢ do udziatu w naszych dziataniach wszystkich, kto-
rym rozwdj polskich miast — zaréwno tych duzych, jak i mniejszych — lezy na ser-
cu. Zatem — do zobaczenia w Krakowie!

Z powazaniem,

Marek Kuzaka, prezes zarzadu AMS SA

Bramy Kraju
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Wspolna przestrzen

DOSWIADCZEN

od transformacji [
do partycypacji Kongresowe
ICE Krakow

Spotkajmy sie, by podyskutowac,

jak design, nowe media, reklama,
urbanistyka, marketing miejsc zmieniaja
przestrzen naszych miast.

Wszyscy zainteresowani ksztattowaniem wspélnej
przestrzeni znajda forum do wymiany opinii i wiedzy,
przy wsparciu ze strony prelegentéw-ekspertow.

Do zobaczenia w Krakowie!

amsdlamiast.pl
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W czotdwee najczesciej wybieranych upominkdw biznesowych
s3 artykuly pismiennicze (63,41%), kalendarze (60,98%)
oraz artykuly biurowe (53,66%). W dalszej kolejnosci
respondenci wskazali torby i opakowania (48,78%) i
stodycze reklamowe (41,46%). Wydarzeniami najbardziej
aktywizujacym do zakupu gadzetdw promocyjnych sa targi
(58,54%), okres $wiat (51,22%) oraz organizacja eventéw

(39,02%). Upominki najczesciej trafiaja do kontrahentéw oraz

s3 wykorzystywane podczas akcji promocyjnych. Ankietowani
przyznaja, ze odbiorcami gadzetow zwykle sa nowi klienci
(68,29%), ale takze ci stali (63,41%) oraz strategiczni
(51,22%).63,41% ankietowanych uwaza, ze jest to tani

i skuteczny $rodek promocdji. Tuz za nim plasuja sie gadzety
reklamowe, ktére 24,39% badanych marketeréw uwaza za
najefektywniejsze w relacji do ceny. [Zrédho: Badanie PIAP IV edycjal

Konsumujemy coraz wiecej mediéw - to juz ponad 8 godzin
dziennie - potwierdza najnowszy raport ZenithOptimedia Media
Consumption Forecasts. \ 2015 roku ludzie na calym $wiecie
spedza $rednio 492 minuty dziennie korzystajac z medidw. Te zmiany
generuje Internet — jego udziat w konsumpcji mediow 2015 roku
wzrosnie az o 11,8%, takze kosztem wigkszosci medidw tradycyjnych.
Outdoor jest jedynym medium tradycyjnym, ktére nie ulegto
Internetowi i dalej sie rozwija. Jak podaja autorzy raportu $redni czas
kontaktu z reklama zewnetrzng wzrést o 1,2% w okresie od 2010
a 2014 rokiem, ze 106 do 107,2 minut dziennie. Outdoor umacnia
SWoja pozycje, bo konsumenci coraz wiecej czasu spedzaja poza domem,
€O jest zwigzane ze zmiang zachowan - s3 coraz bardziej mobilni oraz
dysponuija coraz wiekszymi ich dochodami. (Zrédfo: ZenithOptimedial

Wedtug raportu GFK (,,Polak ubrany 2014”) na

odziez, obuwie i bielizne wydajemy rocznie srednio ponad

2200 zt. Zakupy robimy najczesciej w galeriach handlowych,

ale coraz popularniejszy jest Internet. Branza odziezowa wydata

w 2014 roku ponad 187 milionéw ztotych (netto,

po rabacie), aby nas do tych zakupdw zacheci¢ bardziej. To

wzrost o ponad 1/5 w stosunku do 2013 roku. W 2014 roku
najwiekszym reklamodawca w kategorii moda byla branza
odziezowa, przeznaczajac na promodje ponad 93 miliony
(50% wszystkich wydatkow). Ponad 29% wydatkéw
przypadto na producentdw zegarkdw i bizuterii, ktorzy na reklame
przeznaczyli tacznie prawie 54 miliony ztotych. Branza obuwnicza
zainwestowata ponad 20 miliondw (11%). Firmy z kategorii okulary
i soczewki wydaty ponad 10 miliondw (5% ogdtu), a producenci
wyrobow skérzanych i skdropodobnych nieco ponad 6,5 miliona
(4%). [Zrédto: Codemedia]
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? Wakacyjne upaty bywaja

' ucigzliwe nie tylko dla -

|| WOda ludzi, ale réwniez ich

Mooz et dia z 7 jacio

froind m"“‘.”""ﬂ'i czwolronoznych przyjaoo%. -

Py Z mysla o poprawie komfortu I S
; podrézy wiascicieli i ich Catering
[ = g § podopiecznych, siec stacji
Rl LOTOS udostepnita na )

wybranych stacjach poidetka

zwoda i bezpfatne plastikowe

miski. Akcja trwa od kwietnia

do wrzesnia. Natomiast przez

caty rok, na kazdej stadji I

42 LOTOS, costepnes Idealny poczgstunek w-dowolnym miejscu
bezpfatne plastikowe miski,

ktére kierowcy moga zabrac¢

ze sobg w dalsza podréz.

Akcja jest organizowana trzeci

rokz rzedu | cieszy sie coraz FIESTA catering to profesjonalna firma, $wiadczaca kompleksowa ustuge cateringows
wiekszym zainteresowaniem . . . . . .. ’ . . .
w zakresie aranzacji, doboru menu i realizacji wydarzen na terenie catej Polski. Efekcem

wérod wielu wiascicieli psow
kotdw. 12-letniego doswiadczenia jest wysoki paoziom estetyczny i organizatorski realizowanej ustugi.

Sektor bankéw coraz bardziej stawia na wybrane kanaty reklamowe. Generalnie wydatki
bankéw na dziatania mediowe byty mniejsze niz w pierwszej potowie ubiegtego

roku. Z danych Kantar Media mozna wywnioskowac, ze banki wydaty o prawie 6 proc.
mniej na reklamy w mediach pozainternetowych — blisko 615 mIn ztotych. Spadek
zanotowano przede wszystkim w reklamach prasowych : w dziennikach o 30 proc.

(21 min zt), w magazynach o 10 proc. (33 mIn z0), a takze w telewizji o prawie 14 proc.
(414 min zf). Wzrost z kolei zanotowano w takich nosnikach jak: radio — wzrost

057 proc. (71 min zt), outdoor — wzrost 0 16 proc. (41 min zt), indoor — wzrost az

093 proc. (537 tys. zt), kina — wzrost o blisko 32 proc. (33,8 min zt).
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Zrodto: www.facebook.com/StudioDebie

THEATRE
DE LIEGE

Czy olimpijskie logo stworzone przez Kenjiro Sano jest oryginalne? Jego twérca ° E\/E NTY ° S P OTKAN |A F| RM OWE . KO N FE RE N C] E | KO N G RESY °

musi odeprze¢ oskarzenia belgijskiego grafika, Oliviera Debie. Projekt Japoriczyka

tudzaco przypomina logotyp teatru w Liége zaprojektowany w 2011 roku. Logotyp . GALE | BAN K| ETY o KO LACJ E S E RWOWAN E .
wzbudzit fale komentarzy, gdy zatozyciel Studia Debie w Belgii zamiescit w portalach

spotecznosciowych poréwnanie pracy Sano i swojego projektu logo francuskiego

teatru. Obie prace wygladaja niepokojaco podobnie. Zaréwno kréj liternictwa uzyty

w nazwie, jak i geometryczny ksztatt gtownej litery T i sposob jej wpisania w catos¢

logotypu — s3 bardzo zblizone do siebie. Tworca logo igrzysk twierdzi, ze nie znat

wczesniejszej pracy Oliviera Debie i podobieristwo jest czystym przypadkiem. ) _
Najprawdopodobniej logo nie zostanie wycofane przez komitet organizacji igrzysk Al. Prymasa Tysiaclecia 48 A, 01-242 \Warszawa www.fResta.com.pl tel.: 22 862 93 75, sprzedaz@fiesta.com.pl

Tokio 2020. Logotyp teatru w Liége nie jest chroniony oficjalnym znakiem towarowym.
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0 ewolugji EXPO XXI Warszawa, roli obiektu na eventowe;
mapie stolicy oraz najwazniejszych wyzwaniach, stojacych
przed polskim przemystem spotkan rozmawiamy z Zaneta
Berus, Prezes EXPO XXI Warszawa i tegoroczng laureatka
dwach prestizowych nagrod branzowych —, 0sobowos¢
Roku 2014”1, Businesswoman Roku 2014".

16 | OOH magazine | www.oohmagazine.pl

W 2015 rok EXPO XXI Warszawa weszlo z nowa
strategia wizerunkowq i sprzedazowa. Jak

ocenia Pani miejsce EXPO XXI wsrod obiektow
eventowych?

Zaneta Berus: EXPO XX| Warszawa jest obecnie najwiekszym i jed-
nym z najbardziej znanych obiektéw wzniesionych w stolicy na po-
trzeby przemystu spotkan. Nie korzystamy z pomocy ze strony mia-
sta, ale sami jestesmy waznym ogniwem wspierajacym jego bu-
dzet i rozwoj. Rocznie goscimy bowiem ponad 200 réznego ro-
dzaju wydarzen, ktére odwiedza okoto miliona uczestnikow. We-
dtug wyliczen niezaleznych specjalistdw ze Szkoty Gtéwnej Handlo-
wej, kazdego roku EXPO XXI przynosi Warszawie ponad 70 milio-
now EURO — zardwno ze swojej dziatalnosdi, jak i srodkdw, ktore zo-
stawiaja w stolicy goscie obiektu. Obszar, w ktérym na ten moment
zajmujemy pozycje lidera, to zdecydowanie wydarzenia zagraniczne.

Obecnie w EXPO XX Warszawa odbywa sie ich wiecej, niz we wszyst-

kich obiektach w kraju razem wzietych. Tylko w ostatnim roku mieli-
Smy przyjemnos¢ gosci¢ m.in. konferencje Swiattowodowa FTTH, tar-
gi energii odnawialnej RENEXPO, targi ISSA Interclean i zagraniczne

targi wedkarskie EFTTEX. Mysle, ze w kwestii ilosci gosci konkuruje-
my z obiektem targowym w Poznaniu, w przypadku imprez targo-
wych zajmujemy za$ trzecig pozycje, po Poznaniu i Kielcach. Co roku
w EXPO XX Warszawa odbywa sie okoto 40 duzych, kilkudniowych
targéw i konferencji, mniej wiecej 20% z nich to imprezy miedzy-
narodowe, kolejne 30% to wydarzenia organizowane lokalnie, ale

7 udziatem zagranicznych wystawcdw i gosci. Warto tutaj przypo-
mnie¢ chocby Gas Show, Wystawe Zieler to zycie, Festiwal Marke-
tingu, Druku & Opakowar, Konferencje HPCl czy Targi Reklamy i Po-
ligrafii Rema Days.

W listopadzie 2014 roku oficjalnie oglosilismy rebranding obiektu,
ktéry otrzymat nowe logo, nazwe marketingowg i komunikacje wi-
zualna. Za nowym wizerunkiem stoi oczywiscie cata strategia zmia-
ny pozycjonowania EXPO XXI, na nowo odkrycie jego potencja-

tu jako nowoczesnego obiektu wielofunkcyjnego, w ktérym moz-
na z powodzeniem zorganizowac kazda impreze od kongresu, po-
przez gale, koncerty i pokazy mody, do imprez sportowych wiacz-
nie. W zwiazku z nowa strategia komunikacyjng szczegélnie waz-

ne byly dla nas wszelkie wydarzenia o charakterze lifestylowym i biz-
nesowym, ktére przetozyly sie na zmiane postrzegania obiektu jako
wylacznie targowego i docenienie go takze przez branze eventowa.
Mamy juz w tym obszarze znaczace sukcesy. W ostatnich miesia-
cach moglismy sie pochwali¢ m.in. nawiazaniem wspdtpracy z du-
etem Bohoboco, ktéry zorganizowat u nas dwa ostatnie pokazy, im-
preza Desperados Endless Night Party, Gala Ekstraklasy czy spekta-
kularnymi finatami Mistrzostw Swiata w grze World of Tanks. Organi-
zator tego wydarzenia, firma Wargaming.net tak bardzo docenita na-
sz wspotprace i mozliwosci techniczne EXPO XXI, ze na jesieni wra-
ca do nas z kolejnym eventem zwigzanym z grami komputerowymi.

) Czym EXPO XXI Warszawa wyrdznia sie na tle
branzy?

Przede wszystkim EXPO XXI Warszawa nie jest organizatorem wy-
darzen specjalnych, tylko ich gospodarzem. Nie zajmujemy sie pro-
wadzeniem imprez, natomiast udostepniamy klientom nowocze-
sng powierzchnie i infrastrukture oraz wspieramy zaréwno na eta-
pie przygotowarn, jak i w trakcie wydarzenia. Taki model bizneso-
wy zostat przyjety absolutnie swiadomie i jest wynikiem obserwa-
¢ji zmian, jakie zachodza w przemysle spotkan nie tylko w Polsce,
ale takze na swiecie. Dzieki takiemu podejsciu jestesmy dla naszych
klientow partnerem i doradca, ale nie konkurujemy miedzy soba.
W Polsce niewiele mowi sie jeszcze o tym problemie, ale za granicg
taka transparentno$¢ biznesowa jest postrzegana jako bardzo istot-
ny atut przy wyborze lokalizacji na targi czy kongresy.

Druga sprawa, to nasze zaangazowanie w rozwoj polskiego prze-
mystu spotkan. EXPO XXl jest od wielu lat cztonkiem miedzynaro-
dowych i lokalnych organizacji branzowych, m.in. UFI, ICCA, Pol-
skiej Izby Przemystu Targowego, Warszawskiej Organizacji Turystycz-
nej czy Stowarzyszenia Branzy Eventowej. Wszystkie te organizacje
przyjmujac nowych cztonkdw weryfikuja standardy jakosci i poziom
obstugi, $wiadczone przez firme. Dla nas dziatalno$¢ w takich organi-
zacjach jest elementem strategii komunikacyjnej obiektu. EXPO XXI,
jako jeden z lideréw na warszawskim rynku i obiekt goszczacy wie-
le prestizowych, miedzynarodowych wydarzen, ma potencjat, do-
Swiadczenie, ale w pewnym sensie tez obowiazek edukowac oraz
pokazywac pozytywne wzorce dziatar z ramach branzy MICE. Dla-
tego aktywnie angazujemy sie w wydarzenia branzowe, osobiscie
biore udziat jako ekspert w licznych w panelach, seminariach i spo-
tkaniach zwigzanych z rozwojem przemystu spotkan w Polsce.

Takie same wysokie standardy, jakim hotdujemy w relacjach z klien-
tami, wdrazamy takze wewnatrz obiektu, w sposobie pracy, re-
lacjach z pracownikami i kontaktach z instytucjami zewnetrzny-

mi. Zawsze chetnie deklarujemy swojg pomoc dla instytucji miej-
skich przy organizadji lokalnych spotkan i projektéw dla mieszkan-
cow, takich jak lato w miescie, wystawy, konferencje. Od 2004 roku
obiekt jest cztonkiem fundacji FCSR, ktéra wspiera 15 szkét na Po-
morzu Zachodnim, organizujac ponad 60 000 cieptych positkow
miesiecznie, nauke jezyka angielskiego, wyjazdy wakacyjne i sty-
pendia naukowe. W zeszlym roku po raz pierwszy wsparlismy takze
Swigteczng Szlachetng Paczke, udostepniajac powierzchnie Hali nr
3 pod magazyn i centrum medialne charytatywnego projektu.

») Jakie interesujace trendy, zjawiska lub
kierunki rozwoju wskazalaby Pani obecnie

w przypadku branzy eventowej?

W ostatni czasie zaréwno wskazniki ekonomiczne — umacniajaca
sie gospodarka czy rosnace PKB, jak i widoczne ozywienie w wie-

lu branzach pozwalajg z optymizmem patrze¢ na rozwaj przemystu
spotkan w Polsce. Po okresie ostroznej, zachowawczej polityki orga-
nizatoréw, wiele branz na nowo inwestuje w duze imprezy targowe
czy kongresowe. W4réd nich warto wymieni¢ cho¢by automatyke
(AUTOMATICON), telekomunikacje (Konferencja FTTH), sadownic-
two (targi FruitPro oraz Targi Sadownictwa i Warzywnictwa), instala-
cje gazowe (Gas Show), branze spozywcza (Worldfood), a z uwagi
na ozywienie na rynku nieruchomosci komercyjnych, takze branze
zwigzang z utrzymaniem czystosci (targi ISSA Interclean). Ciekawym
trendem jest takze pojawianie sie nowych tematéw, ktore odzwier-
ciedlaja zmiany spoteczne i gospodarcze, a najlepszym przyktadem
jest rozwdj targéw kosmetycznych i fitnessowych. Przy czynnikach
pozytywnie stymulujacych rozwaj branzy warto takze wymienic ro-
snace zaangazowanie wiadz miast i organizadji turystycznych, ktére
zaczynaja dostrzegac olbrzymi potencjat przemystu spotkan dla bu-
dzetu i promodji Polski, jako destynadji turystyczne.

Z drugiej strony rozczarowaniem jest nadal bardzo duze rozpro-
szenie branzy targowej, ktére takze negatywnie przektada sie na
wspotprace z zagranicznymi kontrahentami. Obserwujemy ten-
dencje do organizowania wielu matych wydarzer w réznych mia-
stach, zamiast projektow polegajacych na wspdtdziataniu w celu
przyciagniecia do Polski naprawde duzych wydarzer o miedzyna-
rodowym charakterze. Taka sytuacja poteguje nieuczciwg konku-
rencje bazujaca wylacznie na kryterium ceny, a w konsekwengji niz-
sze naktady na imprezy i obnizanie jakosci ustug. Jest to tym bar-
dziej przykre, ze rynek obiektow eventowych w Polsce nie jest jesz-
cze nasycony, nadal jest na nim miejsce zaréwno dla dotychczaso-
wych graczy, jak i nowych przedsiewzie¢, szczegdlnie o charakterze
kongresowym. To jest obszar, ktéry od strony zaplecza, jest obecnie
najstabiej rozwiniety. Mysle, Ze w przeciagu najblizszych lat wiele
istniejacych juz obiektow przejdzie modernizacje, zmierzajacg m.in.
do uzupetnienia ich o funkcje kongresowa.

) A jakie s plany EXPO XXI Warszawa na
najblizszy rok?

Jak na jednego z gtéwnych graczy rynkowych przystato, z pewno-
$cig nie damy o sobie zapomnie¢. Jestesmy najwiekszym obiek-
tem wielofunkcyjnym w Warszawie, lubianym przez klientéw i naj-
czesciej wybieranym przez klientéw zagranicznych. To zobowia-
zuje. Przede wszystkim rozwijamy obszar zwigzany z organiza-
Cja eventow i pracujemy nad pozyskaniem dla Warszawy kolej-
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nych ciekawych wydarzert miedzynarodowych. Jestesmy takze aktyw-
nym uczestnikiem dyskusji dotyczacej utworzenia w stolicy centrum kon-
gresowego. Na ten moment przygotowali$my propozycje polegajaca na
wybudowaniu i oddaniu obiektu kongresowo-konferencyjnego w za-
rzad EXPO XXIWarszawa w oparciu o formute partnerstwa publiczno-pry-
watnego. Pomyst inspirowany jest obserwacjami sprawdzonych wzor-
cédw zachodnich. W Londynie, Paryzu czy Barcelonie obiekty konferencyj-
ne s3 wiasnoscia miast, ale na operatoréw wybierane sg prywatne firmy,
ktére maja juz doswiadczenie w zarzadzaniu takimi inwestycjami. Wspdl-
ne przedsiewziecie bytoby nie tylko atrakcyjnym rozwigzaniem dla oby-
dwu stron — tak finansowym, jak i wizerunkowym, ale tez dobrym wzo-
rem do nasladowania dla innych polskich miast, pokazujacym zaangazo-
wanie Warszawy we wspdtprace z prywatnym biznesem. W zaleznosci od
przyjetego scenariusza i lokalizadji jestesmy sktonni przeja¢ na siebie zada-
nie stworzenia projektu inwestydji, pomocy w zgromadzeniu potrzebnych
srodkow, poprowadzenia budowy obiektu, a po jej zakonczeniu takze
jego promodji i zarzadzania. Tym samym miasto zyska solidnego, godne-

ZANETA BERUS - Prezes Zarzadu i Dyrektor Zarzadzajacy
EXPO XXI Warszawa, Cztonek Zarzadu Sapphire Group Poland.
Jest zwigzana z EXPO XXI Warszawa od 15 lat. W 2006

roku objefa stanowisko Dyrektora Zarzadzajacego, ktore

od 2010 roku faczy z funkcja Prezesa Zarzadu. W maju

2015 roku dofaczyta takze do Zarzadu spétki Sapphire

Group Poland. Doswiadczenie zawodowe zdobywata od
wezesnych lat 90., na poczatku pracujac w Biurze Promocji
Zagranicznej Krajowej Izby Gospodarczej. W latach 1996-2000
piastowata prestizowe stanowisko Konsula Handlowego

w Konsulacie Generalnym RP w Chicago. Za swoje dziatania
na rzecz samorzadu i zastugi dla promocji Polski, otrzymata

w pazdzierniku 2013 roku Srebrny Krzyz Zastugi. Takze

branza eventowa docenita jej zaangazowanie - w 2012

roku uhonorowana zostata nagroda MP Power Awards jako
menedzer obiektu, do ktérej w 2015 roku dotaczyta takze
tytut,Osobowos¢ Roku 2014" branzy MICE oraz nagrode

go zaufania i doswiadczonego partnera, a po zakoriczeniu budowy takze

prestizowa lokalizacje kongresowa, bedaca ciekawa wizytdwka Warszawy.

Rozmawiat Robert Zatupski

,Businesswoman Roku 2014".
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WARGAMING.NET LEAGUE GRAND FINALS 2015, CZYLI
MISTRZOSTWA SWIATA W GRZE WORLD OF TANKS

W dniach 25-26 kwietnia br. w EXPO XXI War-
szawa odbyly sie mistrzostwa swiata w World of
Tanks — najpopularniejszej grze komputerowej
typu MMO, ktorej uczestnicy przez Internet facza
sie w druzyny. Gra o fabule opartej na bitwach
pancernych od 2010 roku bije rekordy popular-
nosci, zdobywajac kolejne prestizowe nagro-

dy branzowe. Jej producentem, wydawca i jed-
nocze$nie organizatorem finatowych rozgrywek
w Warszawie jest firma Wargaming.net.
Wybierajac miejsce dla prestizowego wydarzenia
organizatorzy wzieli pod uwage zaréwno duzg
przestrzen i wygodne pofozenie EXPO XXI War-
szawa, jak i nowoczesng infrastrukture oraz szyb-
kie facza Swiattowodowe, niezbedne do przepro-
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wadzenia rozgrywek MMO. Impreza po raz kolej-
ny przyciagnefa kilka tysiecy graczy i wielbicie-

i pancernych bitew z catego swiata. Dodatkowo
setki tysiecy 0sob, ktére nie mogty pojawic sie

w Warszawie, oglagdato transmisje wydarzenia na
stronie internetowej Wargaming.net.

Podczas dwoch dni wyjatkowej zabawy 12 naj-
lepszych druzyn z catego swiata zmierzyto sie

w petnych akdji pojedynkach o mistrzowski tytut
i atrakcyjne nagrody. Zwycieskim zespotem oka-
zat sie rosyjski HellRaisers, ktéry w finale pokonat
chinski EL Gaming, zdobywajac gtéwna nagrode
konkursu — trofeum oraz 150 tysiecy dolaréw. Na
trzecim miejscu podium uplasowali sie ubiegto-
roczni wygrani, druzyna Natus Vincere (Na'Vi).

Organizatorzy zadbali takze o emocjonu-
jace atrakcje dla gosci wydarzenia. Sceno-
grafia imprezy zbudowana zostata z wyko-
rzystaniem prawdziwych czotgéw, przygo-
towanych we wspdtpracy z Muzeum Woj-
ska Polskiego - maszyny T-34/85 oraz kana-
dyjskiej wersji Shermana M4A1. Bioragc udziat
w licznych konkursach, wielbiciele World of
Tanks mieli szanse wygra¢ unikatowe nagro-
dy, przygotowane specjalnie na wydarze-
nie m.in. dodatki do gry i militarne gadze-
ty. Kazdy z uczestnikow mogt takze zmierzy¢
sie z najlepszymi na jednym z kilkunastu sta-
nowisk komputerowych, przygotowanych
przez firme Wargaming.net.

17 listopada 2014 r. w EXPO XXI Warszawa odbyt
sie zorganizowany z wielkim rozmachem pokaz
kolekcji Bohoboco wiosna/lato 2015, potaczony
z obchodami 5. urodzin marki. Projektanci - Ka-
mil Owczarek i Michat Gilbert Lach, korzystajac

z okazji zgromadzenia w jednym miejscu swoich
wspotpracownikéw, klientek oraz przedstawicie-
li medidw, podziekowali za zaufanie jakim zostali
obdarzeni i wspdtprace przez ostatnie lata.
Niespotykana dotad w Polsce skala przed-
siewziecia zaskoczyta wszystkich obecnych.

W Hali nr 4 pojawity sie wielkoformatowe, bia-
te elementy geometryczne i okazaty wybieg.

W scenografie wkomponowano fortepian, na
ktérym zagrat Nick Betourne, kompozytor spe-
cjalnie przygotowanego na te okazje utwo-

ru. Na skrzypcach akompaniowata mu Krysty-
na Steczkowska, a o0 wspodlne brzmienie zadbat
Misza Hairulin.

Na ogromnym, ponad 240-metrowym wybiegu,
sktadajacym sie z wielu zautkdw i podestéw, 40
modelek zaprezentowato sylwetki z najnowszej
kolekcji duetu. Projektanci postawili na projek-
ty utrzymane w stylu Bohoboco - minimalistycz-
ne, surowe w formie, ale kobiece. Po czesci ofi-
cjalnej goscie przeniesli sie do strefy afterparty,

POKAZ KOLEKCJI WIOSNA/LATO 2015 DUETU BOHOBOCO

gdzie DJ-e z kolektywu Time2Play na zywo mik-
sowali muzyke klubowa.

Premiera wiosenno-letniej kolekcji Bohoboco
zgromadzita okoto 1000 gosci — przedstawicie-
li branzy modowej, partneréw, klientek, cele-
brytéw i mediow. Wydarzenie spotkato sie z en-
tuzjastycznym przyjeciem — goscie z uznaniem
wypowiadali sie zaréwno o zaprezentowanych
kreacjach, jak i oprawie wizualnej.

18 maja 2015 roku duet Bohoboco wrocit do
EXPO XXI Warszawa, aby zaprezentowac swoja
najnowszg kolekcje, przygotowang na sezon je-
sieri/zima 2015.

KONFERENCJA FTTH ,CREATING A CONNECTED CONTINENT"

Konferencja FTTH to najwieksze wydarzenie bran-
zy Internetu swiattowodowego na $wiecie. 12.
edydja prestizowej konferendji pod hastem,Cre-
ating a Connected Continent”odbyta sie w EXPO
XXI'Warszawa w dniach 10-12 lutego 2015 roku.
Co roku wydarzenie gromadzi kilkuset uczest-
nikéw i prelegentdw oraz tysigce gosci z catego
$wiata. Patronat nad tegoroczna edycjg FTTH ob-
jety Ministerstwo Infrastruktury i Rozwoju, Mini-
sterstwo Administracji i Cyfryzacji oraz Urzad Ko-
munikadji Elektronicznej. Dzigki temu konferencje
otworzyli Andrzej Halicki, minister administracji

i cyfryzacji oraz lwona Wendel, podsekretarz w Mi-
nisterstwie Infrastruktury i Rozwoju.
Organizatorem konferendji, ktora co roku odbywa
sie w innej stolicy europejskiej, jest FTTH Coun-

cil Europe, ktdérej misja jest zapewnienie dostepu
do sieci $wiattowodowych dla firm i uzytkowni-
koéw indywidualnych w catej Europie. Organizacja
promuje te technologie, poniewaz przyczynia sie
ona do powstania nowych ustug, ktére poprawia-
ja jakos¢ zycia, przyczyniajac sie do ochrony sro-
dowiska oraz zwigkszania konkurencyjnosci eko-
nomicznej. Jednym z gtéwnych elementéw kon-

ferencji FTTH jest prezentacja wynikdw doroczne-
go Rankingu FTTH, podsumowujacego prace or-
ganizadji nad popularyzacjg szybkich taczy inter-
netowych.

W trakcie wydarzenia, uznani prelegenci przed-
stawili ponad 130 prezentacji oraz studiow przy-
padku. W konferendji wzieto udziat blisko 3 000
0s0b z 85 krajow oraz 95 wystawcow. Ogtoszo-
no réwniez laureatdw Nagrody FTTH 2015, przy-
znawanej za wybitne dziatania na rzecz przyspie-
szenia wdrazania technologii Swiattowodowej

w Europie.
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POTENCJAL
EVENTOW

0 mozliwosciach eventéw jako narzedzi marketingowych,
kondycji branzy eventowej w Polsce, a takze o konferengji
,Event-Biznes’, nowatorskim projekcie SBE, méwi Olga
Krzeminska-Zasadzka - Wiceprezes Zarzadu Stowarzyszenia
Branzy Eventowej i Managing Director agencji POWER.
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» Event jako narzedzie marketingowe.
Jaki jest jego potencjal?

Olga Krzeminska-Zasadzka: Event jest jednym

z najskuteczniejszych narzedzi marketingowych

w strategii biznesowej firm, jest takze jednym z naj-
bardziej perspektywicznych kierunkow rozwo-

ju sposobdw komunikacji z konsumentami. Za-
pewne dlatego firmy czy marki aktywnie poszuku-
ja i rozwijaja te formy oddziatywania na konsumen-
téw. Skuteczne dziatanie narzuca firmom komuni-
kacje nie tylko z jej otoczeniem, ale réwniez z pra-
cownikami. Event marketing umozliwia nawigzanie
kontaktu z klientem. Stuzy temu, zeby klient biora-
cy udziat w evencie zatrzymat na dtuzej swoje mysli
wokot firmy, ktéra jest jego organizatorem. Najwaz-
niejszym celem event marketingu jest zawtadnie-
cie umystowoscia klienta tak, zeby nasza marka czy
nazwa firmy wywotywata u niego pozytywne skoja-
rzenie. Pamietajmy, ze event marketing to $wiadec-
two tego, jak firma jest zorganizowana — to pokaza-
nie sity firmy, tego co jest w niej atrakcyjne, co moze
wzbudzi¢ zainteresowanie, co pokazuje, ze dosko-
nale funkcjonuje ona nie tylko w dziataniach mar-
ketingowych, ale tez na kazdym innym obszarze.
Kontakt jakosciowy potencjalnego klienta z mar-

ka podczas eventu jest na znacznie wyzszym pozio-
mie: klient moze sprébowac naszego produktu czy
ustugi, moze poznac lepiej marke i jej Swiat, poznac¢
je wszystkim zmystami.

» Jak zmieniajq sie eventy na
przestrzeni ostatnich lat? Co aktualnie
jest ,na topie” w tym segmencie?
Populamne jeszcze kilka lat temu wyjazdy integra-
cyjne oparte o pobyt w luksusowych hotelach czy
lezenie w cieniu palm, powoli odchodza w zapo-
mnienie. To, co kiedys$ byto nagroda i wyréznie-
niem, dzi$ czesto traci nudg i rutyna. Poprzeczka
poszta w gore. Zyjemy coraz szybciej, coraz aktyw-
niej. Coraz czesciej jako wypoczynek wybieramy ak-
tywne formy spedzania czasu. Podobnie jest z wy-
jazdami firmowymi i incentive. Pracownicy i klien-
ci najezdzili sie juz po hotelach i oczekuja czego$
wiecej, chca emodji, czegos, co da sie przezy¢, do-
tkna¢, posmakowad. Z drugiej strony, trzeba pamie-
ta¢, ze to, co dla jednej grupy jest czyms specjal-
nym - inna grupa widzi jako co$ pospolitego i nor-
malnego. Trzeba, wiec by¢,na czasie’, $ledzi¢ nowo-
$ciitrendy w branzy.

> Jak ocenilaby Pani biezacqy
kondycje tego sektora?

Ostatnie 10 lat to dynamiczny rozwdj na rynku
branzy eventowej. To co cieszy, to zwiekszenie ilo-
$ci i jakosci miejsc eventowych, podwyzszenie stan-
dardoéw pracy wsréd agendji eventowych, powiek-

szenie ilosci i jakos¢ wspdtpracy z podwykonawca-
mi. Pojawity sie stowarzyszenia branzowe i wspot-
praca pomiedzy agencjami zaréwno organizuja-
cymi konferencje, eventy jak i incentive. W ciagu
ostatnich lat powstato kilka portali branzowych.,
min: EventMapa i MeetingPlanner, a takze gazeta
Mice Poland, ktére poruszaja najwazniejsze zagad-
nienia i problemy branzy. Mielismy tez do czynie-
nia z kilkoma mniej korzystnymi zmianami. Na mi-
nus oceniam zmiany w polskim prawie, likwiduja-
ce zwolnienia VAT na szkolenia, problemy z odlicza-
niem VAT od aut i benzyny, alkoholy, a takze innych
kosztéw. Mam nadzieje, ze nastepne 10 lat bedzie
pasmem sukceséw dla istniejacych agencji, miejsc,
podwykonawcéw i mediow branzowych na kaz-
dym polu, a polski rzad przychylniej spojrzy na nasz
sektor i jego rozwoj.

» Organizujecie konferencje ,Event
Biznes"” - autorski projekt SBE.

Jaki jest jej cel, grupa docelowa
inajwazniejsze poruszane
zagadnienia?

Event, w przeciwienstwie do znanych juz dobrze

na polskim rynku form komunikacji, takich jak rekla-
ma czy PR, jest bardzo efektywnym i jednoczesnie
wcigz mato eksploatowanym, a przez to budzacym
coraz wieksze zainteresowanie narzedziem wspie-
rajacym strategie biznesowe. Konferencja Event Biz-
nes dedykowana jest przede wszystkim manage-
rom i dyrektorom dziatéw marketingu i HR, mana-
gerom i specjalistom z dziatéw zakupdw oraz czton-
kom zarzaddw odpowiedzialnych za komunikacje
w swoich firmach. W programie spotkania duzy na-
cisk ktadziemy na tematy interesujace i przydatne
przedstawicielom korporacji w planowaniu wyda-
rzen specjalnych. Wydarzenie to jest okazjg do spo-
tkania sie profesjonalistéw reprezentujacych pol-
ska branze eventows, co daje mozliwos¢ dyskusji

7 udziatem zaréwno zleceniobiorcow, jak i zlecenio-
dawcow eventoéw, na temat jej kondydji i perspek-
tyw dalszego rozwoju. Celem spotkania jest zwigk-
szanie swiadomosci skutecznosci eventu jako na-
rzedzia biznesowego, konsolidacja przedstawicie-

li nowej, perspektywicznej gatezi promodji jaka jest
event, budowanie platformy porozumienia pomie-
dzy przedstawicielami tej dynamicznie rozwijaja-
cej sie branzy.

») Jakie sa najwieksze wyzwania
branzy eventowej w Polsce?
Najwazniejsze to sprawic, by branza méwita jednym
gtosem, zeby miata wyznaczone swoje cele, by stu-
Zyta swoim doswiadczeniem i przekazywata te wie-
dze dalej. Waznym wyzwaniem jest takze edukacja
klientéw — od mozliwosci jakie daje event w komu-
nikacji marketingowej po edukacje klienta - doiilu

agendji wysyfa¢ zapytania, jak powinien wygladac
brief, jak planowac budzet, Ze najwazniejsze to do-
bry i dobrany pomyst i jego realizacja, ze mozna za-
ufac agendji w wyborze miejsca, dzwieku, oswietle-
niu i scenografii na dany event, a takze, iz sektor ten
jest specyficznym rynkiem , ktory powinien by¢ wy-
odrebniony z sektora regut zakupdw grupowych

w firmach i innym zasadom podlegac.

» Jak rozwija¢ sie bedzie ta branza
w najblizszych latach?
Wedtug mnie firmy z branzy eventowej, ktére juz
teraz dziatajg na rynku, beda coraz bardziej doce-
niane, co pozwoli na ich szybszy rozwdj i doskona-
lenie sie w wybranym obszarze. W zwigzku z rozwo-
jem rynku, pojawi sie zapewne wiele réznych agen-
dji, rynek bedzie je jednak weryfikowat pod wzgle-
dem jakosci wykonywanych ustug. To czas firm,
ktore przez wiele lat pracowaty, szkolity sie, dzia-
taty uczciwie na rynku i miaty pomyst na swoja fir-
me w tym sektorze. To czas dla obiektéw, ktére po-
stawity na jakosc i miejsca i pracownikéw. Czas dla
podwykonawcdw, ktdrzy ciezko pracowali, zdoby-
i wiele nowoczesnego sprzetu i umieja nim gospo-
darowac. Czas dla tych, ktérzy potrafia ziednoczyc
sie i rozmawiac i wigczy¢ sie w rozwdj tego sekto-
ra. Mamy piekne nowe stadiony, coraz wiecej hote-
li, centrow konferencyjnych, buduije sie wciaz nowe
drogi - coraz wiecej 0séb z innych krajow chce
przyjechac do Polski. Musimy to wykorzystac. Bran-
za ro$nie w site - wazne, by skupic sie na wspdtpra-
cy i dobrej komunikacji.

Rozmawiata Katarzyna Lipska

OLGA KRZEMINSKA-ZASADZKA - inicjatorka Agendji
Power (dawniej PowerSport), Wiceprezes Zarzadu
Stowarzyszenia Branzy Eventowej (SBE). Absolwentka
Szkoty Gtéwnej Handlowej i Wyzszej Szkoty Biznesu

i Administracji im. Kozluka w Warszawie. Zaczeta
swoja przygode w branzy od wyjazdéw narciarskich
(1997), turniejéw squash-a (w latach 2002-2004
Wicemistrzyni Polski w Squash-u) oraz wydarzen

i wyjazdéw sportowych i motoryzacyjnych. Prywatnie
lubi wyjazdy i sport w kazdym wydaniu - dzieki pracy
w Agencji ma wiecej mozliwosci realizowac swoje
pasje i zaraza¢ nimi innych. Laureat nagréd: Solidna
Firma 2014, Platynowy Certyfikat Polish Product 2014,
Firma Roku /lata 2010-2013/, MP Power Awards 2012
- portalu Meeting Planner w kategorii Team-building/
Outdoor, medalu Meeting Planner w kategorii
Wydarzenie/Ustuga Roku, laureat Polskiego Internetu
w kategorii,Rozrywka i Rekreacja” oraz certyfikatu
,Wiarygodna Firma” Cztonek Stowarzyszen: SBE, SKKP,
SOIT, Site.
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OOH Z BRANZA EVENTOWA

Podczas spotkania branzy eventowe; - MP Picnic Day do grona uczestnikéw eventu dofaczyt 00H magazine, ktdry zaprezentowat swoja
oferte targowa — Festiwal Marketingu. W tym roku w gronie wystawcow Festiwalu pojawity sie wfasnie firmy eventowe, oferujace m.in.
przestrzer na organizacje eventow, ustugi czy tez sprzet, ktére idealnie uzupetniajg oferte producentdw i importeréw z branzy reklamowe;.

We wrzesniowej edycji targdw swoj udziat potwier-
dzity Fiesta Catering, EXPO XXI, Confetti System, Mit-
ko, Gift Star, Litex Promotion, Grado czy Hotel My War-
saw Residence. - Decyzje o udziale w pikniku uwazam
za strzat w dziesiatke. Spotkalismy sie z przedstawicie-
lami agendji eventowych, ktére rokrocznie odwiedzaja
Festiwal Marketingu, ale mielismy tez okazje nawigzac
cenne kontakty z nowymi firmami. Duzym zaintereso-
waniem cieszyta sie nasza wyszukiwarka gadzetow re-

klamowych giftsonline.pl. Wszyscy uczestnicy otrzy-
mali stynne juz torby SZEF SZEFOW, jakie przygoto-
wat dla nas AWIH Torby Reklamowe. W konkursie, kto-
ry zorganizowalismy, goscie mogli wygra¢ powerbank
z oferty Axpol Trading i kosze Hinza - méwi Monika
Opatka z biura organizatora Festiwalu. MP Picnic Day
to branzowy piknik, podczas ktérego uczestnicy mie-
li okazje poznac i przetestowac atrakcje i oferty zwia-
zane z organizacjg wydarzen. Piknik odbyt sie 22 lipca

w Bonifacio SPA & Sport Resort — miejscu, ktore zo-
stato uznane przez jury konkursu MP Power Awards
jako outdoor venue z najwiekszym eventowym po-
tencjatem, co wyraza tytut MP Power Outdoor Venue.
Katarzyna Lipska

Partnerem OOH magazine podczas MP
Picnic Day byta firma Mitko, specjalizujaca sie
W wyposazaniu stoisk podczas eventdw.

KONFERENCJA EVENT-BIZNES

Konferencja Event-Biznes to jeden dzien wyktaddw oraz paneli dyskusyjnych skierowanych przede wszystkim do kadry menedzerskiej
reprezentujacej dziaty marketingu, PR, HR i zakupdw firm kazdej wielkosci, a takze przedstawicieli polskiego rynku eventowego. Catos¢
merytoryczna zakoriczona bedzie gala.
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Program przygotowywany jest przez Dyrektoréw
Programowych: Anne Nowakowska, Cztonka Zarza-
du SBE oraz Magdalene Kondas, Redaktor Naczelng
Portalu MeetingPlaner.pl we wspotpracy z Radg Pro-
gramowa konferencji.

Wsrod pierwszych, ujawnionych przez Rade Progra-
mowa konferencji Event-Biznes prelegentéw, znalez-
li sie: Pawet Tkaczyk, Rafat Ohme, Artur tobanowski,
Colja M. Dams, Wojciech Pronobis, Natalia Hatalska.
Konferencja Event-Biznes poswiecona jest w pet-

ni tematyce eventu, jako jednemu z najskuteczniej-
szych narzedzi marketingowych, pozwalajacych do-
trze¢ bezposrednio do grup docelowych realizowa-
nych projektéw i z powodzeniem osiggac cele biz-
nesowe.

Pierwsza edycja konferencji Event-Biznes pokaza-

fa nam, jak duze jest zapotrzebowanie na eksperc-
ka wiedze i dzielenie sie do$wiadczeniem zarow-

no w samej branzy eventowej, jak i wérod jej zle-
ceniodawcdw. Edukadja, poszerzanie horyzontéw,
dostep do najnowszych rozwigzan i innowacyj-
nych narzedzi wykorzystywanych w event marke-
tingu — to gtéwne korzysci, jakie wyniosg uczestnicy
realizowanego przez nas drugi rok z rzedu wydarze-
nia. - Wierzymy, ze w specjalnie zaprojektowanym
przez ekspertdw programie kazdy znajdzie cos dla
siebie — cos, co z powodzeniem bedzie mogt wdro-
zy¢ w realizowanych przez siebie eventach — méwi
Adam Zagajewski, Wiceprezes Zarzadu SBE.

Konferencja odbedzie sie 27 pazdziernika
2015 r.w EXPO XXI Warszawa przy

ul. Pradzynskiego. Bilety na konferencje
dostepne sa na stronie: www.eventbiznes.pl.
Organizatorem konferenciji jest
Stowarzyszenie Branzy Eventowe;.
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SPONSORING MUZYKI
WEDLUG AUDIORIVER

CZYLI CZEGO SPONSORZY OCZEKUJA OD MUZYKI?

Podczas V Muzycznej Konferengji Audioriver, osoby dziatajace w branzy muzycznej i festiwalowej,
a takze zainteresowani spoza branzy, mogli wymieni¢ mysli i podyskutowac nad kondycjg muzyki

elektronicznej i rozwojem festiwalu.

Po trzech latach podrézowania po Poznaniu, Wroctawiu i Krakowie,
Konferencja Muzyczna Audioriver powrdcita do miasta, w ktérym zo-
stata zainaugurowana. Gtéwnymi tematami tegorocznej konferen-

¢ji byt przeglad najchetniej sponsorowanych wydarzen i projektéw,

a takze proba odpowiedzi na pytania czego marki oczekuja od even-
téw i jak dotrze¢ do oséb decyzyjnych i czego nie robi¢ w kontaktach
z nimi. Jednym z elementéw konferendji byta takze debata, ktérej
teza byto tytutowe pytanie - czego sponsorzy oczekujg od muzyki?
Andrzej Nykowski — wczesniej odpowiedzialny za pozyskiwanie
sponsoréw przy Orange Warsaw Festival, mowit, ze statystycznie 1

na 10 wystanych ofert koriczy sie spotkaniem z potencjalnym spon-
sorem, a to dopiero poczatek diugiej drogi do pozytywnego rozwia-
zania. To co wptywa na odbidr oferty sponsorskiej to nawet tak stan-
dardowe (wydawatoby sie) kwestie jak adres, z ktérego oferta jest wy-
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stana czy poprzedzenie wysylki rozmowa telefoniczna. Niebagatelna
role ma takze znajomos¢ branzy i osob, do ktorych oferte sie wysyta
- po prostu tatwiej wysyta¢ oferte do 0séb, z ktorymi jakas relacja zo-
stata juz wypracowana. Sama oferta musi by¢ przygotowana w opar-
ciu 0 najwyzsze standardy, poczawszy od kwestii jezykowych, przez
estetyczne na wizualizacjach, media planach czy pomystach na key
visual i cato$¢ dziatari promocyjnych konczac. Przy tak duzym nasyce-
niu rynku eventami nalezy dostarczy¢ klientowi gotowy, scisle opra-
cowany i zindywidualizowany produkt, uszyty na jego miare.
Ciekawym przyktadem sponsoringowej aktywnosci jest obecnos¢
marki Play na Przystanku Woodstock, ktéry doskonale obrazuje funk-
cjonowanie sponsoringu w branzy muzycznej. Bartosz Dobrzyrski

— dyrektor ds. marketingu Play, ttumaczyt, ze ich obecno$¢ na tym
evencie ma jeden cel: by¢ zapamietanym. Zapamietanym w spo-

séb sympatyczny i pozytywny, dlatego Play inwestuje w praktycz-
ne rozwigzania: strefy cienia, miejsca, gdzie mozna podtadowac te-
lefon czy gadzety chroniace przed storicem — elementy, ktére maja
podnies¢ poziom komfortu uczestnikow. Cele wizerunkowe, prze-
wyzszajace cele sprzedazowe, to zblizenie do konsumentdw, koja-
rzenie Play jako marki popularnej, marki,masowej’— dla wszystkich.
Wspdtpraca Play z WOSP czy Przystankiem Woodstock ma,prze-
nies¢” pozytywne skojarzenia m. in. z postacia Jerzego Owsiaka wia-
$nie na sponsora.

Podejmowane dziatania promocyjne musza by¢ $cisle skorelowane
zmarka i jej charakterystyka, widac to wyraznie na przyktadzie np.
wysokoprocentowych alkoholi. Tomasz Dejnarowicz — autor projek-
tutowcy dla marki Jagermeister podkresla, ze w tym przypadku to
wiasnie wyniki sprzedazy sa decydujace w kwestii podejmowanie
decyzji o kolejnych aktywnosciach, a ekwiwalent reklamowy to spra-
wa drugorzedna. Ustawa o Wychowaniu w TrzeZzwosci i Przeciwdzia-
faniu Alkoholizmowi wyraznie zabrania reklamowania i promodji al-
koholu w naszym kraju, co sprawia, ze dziatania te sa bardzo ograni-
czone i $cisle okreslone, zamykajac sie wiasciwie na dziataniach so-
cial mediowych z klubami muzycznymi czy wiasnie opcjach festiwa-
lowych, ktére jednak tez sa dos¢ mocno okrojone.

A jak mierzyc¢ korzysci ze sponsoringu muzycznego i czy w ogdle
jest to mozliwe? Na to pytanie starat sie odpowiedzie¢ Szymon Wal-
kiewicz — zatozyciel agendji Walk, podkreslajac, ze istnieje wiele algo-
rytmow, jednym z najpopularniejszych jest oczywiscie ekwiwalent
reklamowy, jednak nie istnieje idealny sposéb mierzenia efektyw-
nosci sponsoringu muzycznego. Sprzedaz tez nie jest miarodajna
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SPONSORING MUZYKI
WEDLUG AUDIORIVER M/"'K\o
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- bytaby tylko wtedy, gdyby jedyna podejmowang aktywnoscia byt
wspomniany sponsoring. Jesli jednak korzysta sie z wielu innych kana-
téw komunikadji, precyzyjne okreslenie czy to wiasnie ten event odpo-
wiada za wzrost sprzedazy, a nie np. kampanie telewizyjna, jest prak-
tycznie niemozliwy. To co istotne, to wedle Walkiewicza tzw.,$wiat mar-
ki naimprezie’—im lepiej zostang odzwierciedlone elementy marki na
imprezie, tym wigksze zadowolenie marketera. Jednoczesnie zaznacza,
Ze sponsoring jest trudnym do mierzenia i ryzykownym dziataniem,
przytaczajac wyniki ankiety, w ktorej zapytano konsumentéw o to czy
fakt, ze dana firma sponsoruje jakie$ wydarzenia sktania ich do zakupu
produktéw tej firmy. 60% respondentdw odpowiedziato, e nie.
Zbigniew Niedziatek, odpowiedzialny za wspdtprace z markami

w Warner Music Poland, wspdtwiasciciel wytworni ptytowej Koka
Beats i manager Pezeta, réwniez uwaza, ze inwestowanie w muzyke to
przedsiewziecie obarczone ryzykiem. Podkresla, ze czesto wspdtpra-
caz artystami jest nieprzewidywalna, podobnie zreszta jak warunki at-
mosferyczne, wypadku losowe itp. Nie ma sie wiec co dziwi¢, ze mar-
keterzy zachowawczo podchodza do sponsoringu — wybierajac spraw-
dzone i bezpieczne kanaty, jak reklama telewizyjna czy outdoor.
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Jak widac branza sponsoringu muzycznego i festiwalowego to intere-
sujacy segment dziatari promocyjnych. Z jednej strony oferujacy nie-
zwykle szerokie mozliwosci marketingowe, z drugiej borykajacy sie
z réznymi problemami, duzg konkurencja, coraz mniejszymi budzeta-
mi marek itp. Whasciwie nie ma na rynku podobnych konferencji doty-
czacych profesjonalizacji biznesu zwigzanego z muzyka alternatywna,
a szkoda bo jest o czym dyskutowac. Czekamy na edycje 2016!
Katarzyna Lipska

Audioriver 2015 o e ¥

Az 27 tysiecy os6b bawilo sie kazdego : . B :
dnia na najwiekszym polskim festiwalu 4

z alternatywng elektronika jakim jest N A M I OT 0 W R E KL A M OWYC H
Audioriver. W ciggu trzech dni (24-26

lipca 2015), na 9 scenach zagralo niemal
50 zagranicznych i tyle samo krajowych
artystow reprezentujgcych rézne odmiany
tego rodzaju muzyki, wérod nich m.in.
Roisin Murphy, Underworld, Hercules

Klasa premium namiotéw reklamowych

& Love Affair, Tiga, Klaves, HV/Noon.
W ciggu 10 lat na malowniczej plazy nad
Wislg oraz na ptockim Starym Rynku

Namioty Mitko to m.in.:
— ekonomiczny Classic i wzmocniony Premium
— wodoszczelny dach i sciany

— do 5 lat gwarancji na stelaz
— odpornosc¢ na wiatr do 100 km/h

wystapilo kilkaset gwiazd muzyki

_ - _ — dowolne nadruki reklamowe —montaz w 60 sekund!
elektronicznej i alternatywnej z catego

¢ V‘. \ . : P :

i ~lntl - $wiata. Koncerty i sety DJ-skie obejrzato
I . ) : juz ponad 175 tys. fanéw z Polski i Europy.

www.mitko.pl | tel. 32 444 66 16



PRZEPIS NA UDANY EVENT

Kazdy, kto chociaz raz stanat przed zadaniem zorganizowania spotkania firmowego, wydarzenia branzowego
lub jakiegokolwiek eventu z udziatem kilkuset lub kilku tysiecy osob, wie jak wielkie jest to wyzwanie.

Tym wieksze, im mniejsza wiedza i doswiadczenie w tym obszarze. Hubert Wisiniski, Dyrektor Zarzadzajacy

i whasciciel FIESTA Catering, obserwuje uwaznie branze eventowg juz od ponad 12 lat. O tym jak z kazdym
rokiem rosnie ona w site, opowiada w rozmowie z 00H magazine.

» Jak przygotowac dobry event od
strony cateringu?

Hubert Wisinski: Catering to nie tylko MENU,

ale tez — a moze przede wszystkim — dekoracja
potraw oraz oryginalny sposéb ich podania.
Zakres naszych mozliwosci jest bardzo szeroki

i zréznicowany. Od dan prostych i standardowych
pO egzotyczne potrawy, rozmaite stacje

live cooking, nowoczesne dekoracje stotéw
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i bufetow, az po dedykowane stroje kelnerskie.
Jest tego naprawde duzo.

Kluczem do sukcesu jest sprawna i efektywna
wspdtpraca z organizatorem eventu juz na pozio-
mie przygotowywania oferty. Jesli wiemy, jaki cha-
rakter bedzie miato wydarzenie, w jakim miejscu
bedzie organizowane oraz dla jakiej grupy doce-
lowej, oferta ustugi cateringowej bedzie nie tylko
spetniac, ale tez przewyzszac oczekiwania uczest-
nikéw. Nie ma czegos takiego jak gotowe pozy-

cje w cenniku. Kazde zapytanie uwaznie przeglada-
my, a nastepnie budujemy przemyslana wizje takiej
ustugi. Proponujemy elementy kreacji pasujace do
charakteru i stylu catej imprezy oraz informujemy

o ewentualnych zagrozeniach, ktére moga wptynac
na jakos¢ realizacji. To my, jako profesjonalisci pod-
powiadamy klientowi, co i jak nalezatoby zrobi¢,
aby powstato najlepsze zaplecze do przygotowania
ustugi, oraz jej prezentacji na wysokim poziomie es-
tetycznym, jakosciowym, ale tez ilosciowym.

# Jak dobra¢ odpowiednie menu?

Czym sie kierowac?

Planujagc menu na duzg impreze eventowa, najpierw
odnosimy sie do pory roku i dostepnosci produktow
sezonowych. Na jakosci i swiezosci surowcow buduje-
my atrakcyjne propozycje kulinarne. Wazna role odgry-
wa pora dnia i czas trwania spotkania, a takze ilos¢ i ro-
dzaj zaproszonych gosci. Inna oferta zostanie przygo-
towana na event dzienny, koktajl wieczorny, a jeszcze
inna na wystawng gale z kolacjg serwowana. Ponadto,
na budowe karty menu wptynie fakt, czy uczestnikami
beda sami panowie, panie, dzieci, a moze towarzystwo
mieszane. Wowczas, nalezatoby to przetozyc na ro-
dzaj oraz ilo$¢ propozycji w karcie. Naszym zadaniem
jest pofaczenie oczekiwan klienta z zakresem naszych
mozliwosci i wiedzy o tym jaka ilo$¢ oraz rodzaj jedze-
nia powinny zadowoli¢ uczestnikdw imprezy.
Wiasciwym punktem odniesienia podczas tworzenia
karty menu jest piramida zdrowego zywienia. Majac
Swiadomos¢ jak rézne moga by¢ oczekiwania gosdi, ich

preferencje zdrowotne i dietetyczne, dobrze jest kom-
ponowac positki tak, aby byty réznorodne i zawieraty
produkty ze wszystkich grup. Rézne rodzaje mies i ryb
jako danie gtéwne. W ramach przystawek, mozna za-
proponowac kilka propozydji do wyboru. W formie fin-
ger food lub aranzujac bufet cieply i zimny. Bez wzgle-
du na charakter spotkania, mitym dodatkiem do kawy
jest pyszny deser. Prezentujemy bogaty wybdr ciast

i muséw, kruchych ciasteczek i babeczek, wszystko
pieknie wykoriczone i smakowicie wygladajace.
Trudno spetnic wszystkie oczekiwania smakowe i die-
tetyczne gosdi, ale poprzez racjonalne i zbilansowa-
nie menu otwieramy pewna swobode indywidualne-
go wyboru dan.

»Rodzaj cateringu, a konkretny event.
Co wybrac?

Kazdy event ma swoja specyfike i oryginalny charak-
ter, ale s3 pewne uniwersalne zasady, ktére mozna za-
stosowac do wszystkich projektow. Jednym z pierw-
szych pytan podczas przygotowywania oferty na ustu-
ge cateringowa jest ustalenie miejsca, gdzie wydarze-
nie ma sie odbywac. Czy jest to konkretny lokal, ple-
ner,a moze dach budynku wiezowca — takie imprezy
tez sie zdarzaja. Wybdr miejsca ma kluczowy wptyw na
forme ustugi cateringowej. Kolacja serwowana pod-
kresla range i podniostos¢ wydarzenia. Impreza z atrak-
cjami scenicznymi moze mie¢ forme bufetéw z dania-
mi cieptymi i zimnymi, ze swobodnym dostepem do
luZno rozstawionych stotéw koktajlowych i podswie-
tlanych sof. Czasami specyfika miejsca troche ograni-
cza swobode dziatania i mozna woéwczas zapropono-
wac forme tzw. Flying bufetu. Kelnerzy przenikaja po-

miedzy uczestnikami eventu i serwujg dania bezpo-
$rednio z tac. Jedli wydarzenie trwa kilka godzin, do-
skonale sprawdza sie stacje LIVE COOKING. Jest to cie-
kawa atrakcja kulinarna, ktéra zazwyczaj skupia wokot
siebie grono uczestnikdw imprezy.

») Jakie innowacje spotkamy w tej
branzy?

W ostatnich kilku miesigcach duza popularnoscig cie-
573 sie dania weganskie, produkty bezglutenowe oraz
bezbiatkowe. Ich zdrowy charakter i naturalny sposéb
przygotowania ma szeroki zakres swoich zwolenni-
kow. Przejawem tego trendu jest tez zainteresowanie
stacjg SOUS VIDE - gotowaniem w nizszych tempe-
raturach (ponizej 100 stopni). Efektem tego procesu
jest zachowanie naturalnych sokow i sktadnikéw od-
Zywczych oraz oryginalnego smaku dar miesnych,
ryb, warzyw, a takze owocédw. Caty czas widac tg deli-
katna przestrzer poszukiwar kulinarnego show. Go-
$cie eventowi oczekujg czegos, co nie musi by¢ zbyt
skomplikowane, ale na pewno powinno interesowac
i zaskakiwac wygladem oraz smakiem. Nasi kucha-
rze szukajg inspiracji w réznych zakatkach swiata, fa-
¢z smaki, sktadniki, sposoby przyrzadzania dan i dajg
klientowi odpowiedz w postaci swoistego mixu.
Kuchnia fusion jest kulinarng kombinacja, ktérej nikt
inny nie powtdrzy tylko sam autor.

Najciekawsze propozycje powstaja przy okazji im-
prez tematycznych, gdzie niejednokrotnie event jest
stykiem dwadch Swiatow: realnego i wirtualnego.
Przykladem takiej realizacji jest impreza w stylu MA-
TRIX lub imprezy dla okreslonej grupy odbiorcédw np.
staropolski bufet dla gosci zagranicznych.

Patrzac na branze eventowa jako catos¢ dosko-
nale zdajemy sobie sprawe z faktu, ze ten kto stoi
w miejscu, ten sie po prostu cofa. Ustuga caterin-
gowa to szeroka przestrzen ciagtych poszukiwan
i interakgji na zachowania rynku branzowego.

# Jak unikna¢ cateringowej wpadki
—naco uwazac?
Kazde wydarzenie niesie za sobg pewne prze-
szkody i utrudnienia, wazne, aby je na czas zloka-
lizowac i okresli¢ sposob dziatania w momencie
kryzysu. Dobrze zaplanowana i skoordynowana
logistyka to duza szansa na udany event. Przykta-
dem moga by¢ pikniki na ponad 2,5 tysigca osob,
gdzie uczestnikami sg zaréwno dorosli, jak i dzie-
ci. Grille musza by¢ odpowiednio zabezpieczo-
ne, namioty solidnie przymocowane, a kosze na
$mieci wystarczajgco blisko i mocno przytwier-
dzone, aby zachowac porzadek i bezpieczerstwo
w przypadku nagtego zatamania pogody. Pod-
czas planowania eventu w wybranym miejscu,
nalezy upewnic sie co do rzeczywistej ilosci 0sob,
jaka moze pomiesci¢ dana lokalizacja, oraz czy
jest miejsce na organizacje zaplecza cateringowe-
go. Nie jest to problem dla takiej firmy jak nasza,
wczesniej sprawdzamy dane miejsce i podejmu-
jemy odpowiednie dziatania aby zbudowac za-
plecze we wiasnym zakresie.
Ponad 12-letnie doswiadczenie na rynku ustug
cateringowych nauczyto nas bacznie obserwo-
wac, szybko reagowac i wyciggac trafne wnioski
po kazdej realizacji.

Rozmawiata Katarzyna Lipska
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BRANDING NARODOWY
CZYLI JAKA JEST
MARKA POLSKA?

0d 25 lat Polska nie jest w stanie wypracowac pomystu na
narodowy branding — informuja organizacje biznesowe i podpisuja
Manifest Marki Polska. O tym czym jest ta inicjatywa, co tracimy
nie inwestujgc w budowe Polskiej Marki i co moglibysmy zyska,
opowiada Pawet Tyszkiewicz, prezes fundacji, Marka dla Polski”
oraz pelnomocnik zarzadu SAR, wspdfzatozyciela fundagji.
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) Na czym polega Manifest Marki Polska, ktory
zainicjowaliscie? Co chcecie osiagna¢?

Pawet Tyszkiewicz: Manifest zwraca uwage na kwestie, ktorej nie
zauwazaja politycy. Na fali prezydenckiej kampanii wyborczej to-
czyta sie dyskusja o tym, czym tak naprawde jest Polska. Z jednej
strony mowito sie duzo o niebywatym przyspieszeniu cywiliza-
cyjnym, o dwukrotnym wzroscie PKB w ciaggu ostatniego 25-le-
cia. Spowodowalo to, ze nasza gospodarka osiggneta 22-23 miej-
sce na swiecie. Z drugiej jednak strony wskazywano na spadaja-
cy udziat ptac w PKB, ze duza cze$¢ Polakdw zarabia znacznie po-
nizej sredniej krajowej. Nie méwiono jednak wiele o przyczynach
tego stanu rzeczy.

Jednym z powoddw takiej sytuadji jest to, ze dynamicznemu
wzrostowi gospodarczemu nie towarzyszyfa réwnie dynamicz-
na poprawa wizerunku Polski. Zajmujemy odlegte 45 miejsce

w rankingu wizerunku krajow (Future Brands). Staba marka kraju,
to mniejsze marze na polskich produktach, to mniejsza efektyw-
nos¢ gospodarki, a to przekfada sie na ograniczony wzrost pfac,
umowy Smieciowe i kariere pojecia Prekariusz.

Manifest zatem zwraca uwage na koniecznosci dziatar na rzecz
marki kraju, jego wizerunku, strategii komunikacji. Chcieliby-
smy wokot tej idei zgromadzi¢ przedsiebiorcdw, instytucje pu-
bliczne, politykow i podjac dziatania nad dokorczeniem pracy
nad koncepcjg,Marka dla Polski”. Manifest juz czesciowo przy-
niést oczekiwane efekty. Fundacja,Marka dla Polski” zatozo-

na przez Konfederacje Lewiatan, Krajowa Izbe Gospodarcza, Pra-
codawcdw RP oraz Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej

ja osobowos¢, site i niepowtarzalng witalnos¢ z bogactwa pozor-
nie przeciwstawnych cech.

Przyktadowo: POLSKA jest czescig Zachodu, ale rozumie rowniez
Wschdd. Polacy s petni pasji i idealistyczni, ale takze praktycz-

ni i zaradni; polski charakter cechuje ambidja, ale tez praktyczna
przyziemnos¢. Te napiecia wyzwalajg niepokdj, ktéry nie pozwa-
la zadowoli¢ sie stanem istniejacym, a takze kipiaca energie, kto-
ra jest zawsze pobudzajgca do dziatania. Wally Olins nazwat te
idee Creative Tension.

Oczywiscie ta idea wymaga dalszej pracy, popularyzacji. Czescio-
wo te prace wykonat zespét strategdw dla Rady Promocji Pol-

ski w dokumencie,Zasady Komunikacji Marki Polska” Gdyby idea
Creative Tension byta konsekwentnie promowana przez ostatnie
10 lat, koncepcja powstata w 2004, to pewnie wizerunek za gra-
nica bytby zgota inny. A tak, jezeli dzisiaj wezmiemy do reki bada-
nia Polskiej Organizacji Turystycznej, co prawda badania wyko-
nywane pod katem turystyki, to ujawniaja one skojarzenia z Pol-
ska, ktore ida w kierunku martyrologii - np. Auschwitz oraz naj-
bardziej rozpoznawalnych Polakéw: Papieza Polaka i Watesy.

Z oczywistych wzgleddw podobne skojarzenia nie pomoga pol-
skim eksporterom, to za$ powoduje, ze oni chetnie ukrywaja sie
za marka EU. Dlatego Polska nie kojarzy sie z zadnymi nowocze-
snymi produktami, a to one najlepiej budujg marke narodowa.

I odwrotnie, silna marka narodowa wspiera wizerunkiem mar-

ki pochodzacej z konkretnego kraju; dobrym przyktadem sa tutaj
Niemcy czy Japonia. W ten sposdb koto sie zamyka i obawiamy
sie dryfu cywilizacyjnego — kolejne modne pojecie wsrdd polity-
kow i ekonomistéw.

Zajmujemy odlegte 45 miejsce w rankingu wizerunku
krajow (Future Brands). Staba marka kraju, to mniejsze
marze na polskich produktach, to mniejsza efektywnos¢
gospodarKki, a to sie przeklada na ograniczony wzrost plac,

umowy $mieciowe... 1 kariere pojecia Prekariusz.

Fundacja zjednuje sobie coraz szersze grono partneréw, a kon-
cepcja dziafan na rzecz marki kraju ma coraz wieksze wspar-
cie réznych interesariuszy. Pod Manifestem podpisato sie wie-
lu przedstawicieli waznych instytucji: np. Instytut Adama Mic-
kiewicza, Fundacja Polskiego Godta Promocyjnego Teraz Pol-
ska, Europejski Instytut Marketingu Miejsc BEST PLACE, Konfe-
deracja Lewiatan, Zwigzek Firm Public Relations, Urzad Miasta
Warszawy, Urzad Miasta Szczecin, a takze przedstawiciele firm,
w tym m.in. Polpharma, Grupa Topex, Wisniowski, Aon Hewitt,
Grupa PSB, BNA, Dragon Rouge, TIM, Millward Brown, TNS Glo-
bal i wielu, wielu innych.

) Jaka jest marka Polska? Jak funkcjonuje

w swiadomosci opinii spolecznej, zaréwno

w kraju, jak i zagranicg?

To pytanie na prace doktorska — nie podejme sie kompleksowej
odpowiedzi. Moge sie postuzy¢ idea marki wypracowang przez
Wally Olins, ktéra przyswieca naszej fundacji; Polska czerpie swo-

Odnosnie wizerunku Polski w Polsce, to warto bytoby zrobi¢ ba-
dania, jaki naprawde Polacy maja obraz kraju. Poki co, mozna
chyba spojrzec na ten wizerunek przez pryzmat wynikow wy-
boréw: 30% dostrzega sukces cywilizacyjny i gospodarczy, 30%
uczestnikow wybordw twierdzi ze ten kraj to ruina, a dla kolej-
nych 20% Polska nie jest atrakcyjnym miejscem do zycia i wre-
czyli politykom czerwona kartke. Do tego spojrzenia trzeba do-
dac tych, ktérzy nie chodza na wybory, co daje duzo myslenia.

#) Czym jest dobry branding narodowy? Jakie
mozliwosci daje?

Dobry branding narodowy to przede wszystkim spojne dzia-
tania instytucji publicznych i prywatnych. Marka narodowa

w réwnym stopniu zalezy i nalezy do instytucji publicznych,
instytucji prywatnych i obywateli. Bez programu wspétpracy
tych trzech grup interesariuszy trudno zarzadza¢ marka naro-
dowa. Dobre zarzadzanie marka zakfada, ze odbiorcy komuni-
kacji otrzymuja spojny przekaz i rozumieja kto jest nadawca.
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BRANDING NARODOWY
CZYLI JAKA JEST
MARKA POLSKA?

W konsekwencji mozemy sie spodziewac, ze pozadany komu-
nikat zacznie dociera¢, budowac pozadana percepcje w Swia-
domosci odbiorcéw. Dzieki temu wreszcie bedziemy wiedzie¢
doktadnie jak odpowiedzie¢ na pytanie - jaka jest marka Polski.
A na razie w Polsce nawet ministerstwa postuguja sie réznymi
systemami identyfikacji wizualnej i do tej pory nikt nie zdofat
tego uporzadkowac.

%) ,Dobre nawyki” czyli przyklady panstw,
ktore ,robig to dobrze”?

My zwykle powotujemy sie na prace jaka wykonat dla Hiszpa-
nii Wally Olins. Hiszpania byta w podobnej sytuacji jako Polska
wchodzac do Unii Europejskiej. Tam role integrafy petnig wiel-
kie firmy jak Repsol, czyli odpowiednik Orlenu. Za dziataniami
przedsiebiorcow poszty instytucje publiczne i dorobiono sie
pomystu na marke Hiszpanii i spdjnej identyfikacji.

# Co Pan sadzi o wreczaniu przez
Ministerstwo Gospodarki firmom majacym
inwestowa¢ w Polsce pendrive'a made in
China?

Wazniejsze jest to, co byto na tym pendrivie, ale oczywiscie
mozna by zadba¢ o wiasciwy branding takiego prezentu.

PAWEL TYSZKIEWICZ - (ur. w 1963 1.) w 1987 roku ukoniczyt studia
magisterskie na kierunku Historia Filozofii, na Chrzescijanskiej
Akademii Teologicznej w Warszawie.

W latach 1991-1996 petnit funkcje Konsula w Los Angeles

i Montrealu. Nastepnie do 2000 roku byt dyrektorem zarzadzajacym
In Polonia Cup (zawody motorowe) oraz importerem Ducati. Na

trzy lata swoja kariere zwigzat z firmami Cedho oraz Chiltern, by

od stycznia 2003 roku zaczac¢ petnic role Petnomocnika Zarzadu
Stowarzyszenia Komunikacji Marketingowej SAR - jednej

z najwiekszych i najwazniejszych polskich organizacji skupiajacych
podmioty z szerokorozumianej branzy komunikacji marketingowej.
Odpowiedzialny za organizacje i rozwéj najbardziej prestizowych
konkurséw z zakresu reklamy: Konkurs Klubu Tworcéw Reklamy, Effie,
Innovation Award czy Young Creatives.

0d 2005 roku cztonek zarzadu ZKDP, w latach 2007-2009 Prezes Rady
Reklamy. Od 2011 roku petni funkcje cztonka zarzadu Europejskiego
Stowarzyszenia Agencji Komunikacji Marketingowej z siedziba

w Brukseli (The European Association of Communication Agencies —
EACA), a od 2012 roku Prezesa Ad Artis Fundacji Sztuki. Swoja troske
o dobro kultury polskiej realizuje réwniez jako cztonek Kapituty

w Narodowym Instytucie Fryderyka Chopina.

Dobry Branding Narodowy to przede wszystkim spojne dziatania
instytucji publicznych i1 prywatnych. Marka narodowa w réwnym
stopniu zalezy 1 nalezy do instytucji publicznych, instytucji
prywatnych i obywateli. Bez programu wspotpracy tych trzech
grup interesariuszy trudno zarzadzac¢ markg narodows.

# Jaki upominek kojarzy sie Panu z Polska?
Doczekalismy sie na Lotnisku Chopina ekskluzywnego sklepu,
mozna w nim znalez¢ dobre produkty w ciekawie zaprojekto-
wanych opakowaniach, ktére uwolnity sie od pietna ludowe-
go stereotypu. Na razie to s gtownie produkty zywnosciowe,
ale mam nadzieje, ze za tym pdjda inne wytwory, np. polski
nowoczesny hand made.

» Jak Pan ocenia wsparcie dla polskich firm
za granicq ze strony polskiego rzadu
Nie potrafie tego oceni¢, nie bytem na zadnej delegacji pan-
stwowej, w ktorej brali udziat polscy przedsiebiorcy.
Wiem od przedsiebiorcéw branzy kosmetycznej, ktéra wy-
rosta w Polsce na potege, ze pozytywnie oceniali program
wsparcia, udziat w targach miedzynarodowych. Niestety, sty-
szatem wypowiedzi, ze ten program nie bedzie kontynuowa-
ny w kolejnej perspektywie finansowej. Generalnie to bran-
ze i sami przedsiebiorcy powinni oceni¢ wsparcie jakie otrzy-
mujg od rzadu.

Rozmawiata Katarzyna Lipska
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Wraz z poczatkiem pazdziernika 2013 roku zostat prezesem Instytutu
Badan Outdooru, powstatego z inicjatywy AMS, Clear Channel Poland
i Stréer Polska, ktérego celem jest realizacja i wdrozenie projektu
badan nad reklama zewnetrzna na polskim rynku.

Cztonek Rady Promocji Polski przy MSZ odpowiedzialnej za
opracowanie, Zasad komunikacji marki POLSKA” Od 2015 roku
kontynuuje prace nad wdrozeniem brandingu narodowego jako
Prezes Fundadji, Marka dla Polski"

Cztonek Zarzadu Federacji Zwiazkéw Komunikacji Marketingowej
(FZKM) zrzeszajacej najwazniejsze organizacje branzowe:
Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej, Organizacje Firm
Badania Opinii i Rynku (OFBOR), Zwiazek Firm Public Relations

(ZFPR), Polskie Stowarzyszenie Marketingu SMB. FZKM ma na celu
ochrone praw i reprezentowanie intereséw, w tym gospodarczych,
cztonkéw Federadji — zwigzkdw pracodawcéw dziatajacych w sektorze
komunikacji marketingowej — wobec zwigzkéw zawodowych,
organow wiadzy i administracji rzagdowej oraz organdéw samorzadu
terytorialnego. FZKM jest cztonkiem Konfederacji Lewiatan i tym
samym firmy bedace w SMB sg cztonkami Konfederacji Lewiatan.

D...
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KONTAKT

Korzystajac z najwy-
godniejszej dla
Ciebie metody

kontaktujesz sie z
nami - telefon,
e-mail, facebook,
web-2-print lub
osobista wizyta -
jestesSmy gotowi na
wszystko!

WYBOR

Dzieki naszemu
wygodnemusyste-
mowi web-2-print
wybierasz wydruk

lub produkt ktérego
potrzebujesz do
swojej kampanii
reklamowej. Klikasz
kilka razy
i zamawiasz!
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DOSTAWA

Czekasz na wizyte
kuriera, listonosza
albo naszego wtas-
nego dedykowanego
transportu.
Sprawdzasz paczke i
weryfikujesz jakosc.
Zawsze na czas,
zawsze bez
pomytek.

Zamowgadzet.pl tel. (77) 4422200
@ % @ Ul Sosnkowskiego 40-42  fax. (77) 4422055
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NIE MA JEDNEGO
AUTORA SUKCESU

Z Jakubem Bierzyriskim, laureatem jedynego jak dotad
Ztotego Lwa dla polskiego domu mediowego w konkursie
Cannes Lions, rozmawiamy o drodze do tego sukcesu,
problemach wspotczesnej reklamy O0H i o tym, jak
bedzie wygladac rynek reklamy w przysztosci.
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) Otrzymat Pan jedynego
przyznanego polskiemu domowi
mediowemu Zlotego Lwa

w Miedzynarodowym Konkursie
Reklamowym w Cannes w kategorii
Media mix za kampanie Heyah. Jak
narodzil sie pomysl na te kampanie?
Jak oceniacie jg z perspektywy czasu?
Jakub Bierzynski: Duzo oséb wypracowato ten suk-
ces, a sam pomyst powstat podczas strategicznej
burzy, w ktorej wziety udziat wszystkie agencje oraz
Klient. Nie ma jednego autora sukcesu. To unikalny
proces pracy wdrozony przez klienta sprawit, ze mo-
glo powstac kreatywne napiecie pomiedzy wszyst-
kimi uczestnikami procesu. Kampania byta wyjat-
kowa wtedy i do dzi$ powstato niewiele kampa-

nii na jej miare. Po pierwsze, zastosowalismy unikal-
na formute pre teasera. W pierwszym etapie, kiedy
pokazywalismy samo logo, nie ttumaczac ludziom
w ogdle kontekstu - byta tylko tapa. Pojawifa sie zni-
kad i nie byto wiadomo co ona oznacza. Miata sie
kojarzy¢ z niczym i rozbudzac ciekawos¢! Etap drugi
to dodanie do fapy slogandw reklamowych, miaty
ludzi zaintrygowac, zaciekawic na tym etapie tak, by
byto wiadomo, e jest akcja marketingowa. Trzecie
etap to reveal - pokazanie nowej oferty. Szukalismy
miejsc poza blokami reklamowymi. tapa pojawiata
sie w rdznych zaskakujacych miejscach i to zwrdci-
to uwage i przyczynito sie do niesamowitego sukce-
su sprzedazowego kampanii. | tak wiasnie oceniam
ja dzis po wynikach. Ustanowilismy wtedy swiato-
wy rekord sprzedazy. Strategia komunikacji byfa sci-
$le zwigzana ze strategig mediowa, wszystko piek-
nie zagrato. To byty czasy, gdzie mozna byto duzo
wiecej, np. internet nie byt jeszcze tak mocno regu-
lowany. Taka partyzancka kampania przyniosta wte-
dy spektakularny efekt. Swietna kampania, zauwa-
7ona na swiecie, nagrodzona - jestem z tego i z lu-
dzi, ktorzy wtedy nad tym pracowali, bardzo dumny.

O Przewidujecie trendy. Utworzyliscie
W 2005 r. pierwszy na rynku dziat
reklamy niestandardowej: Mozaic.
Czym jest ten rodzaj reklamy i jakie
daje mozliwosci?

W zasadzie nieograniczone. W dalszym ciagu dyna-
micznie sie rozwija, rowniez u nas. Co wazniejsze,
réwniez reklamodawcy dostrzegaja tu potendjat i in-
westujg coraz wiekszg czes¢ budzetu.

») Wedlug prognoz ZenithOptimedia
Group wydatki na reklame

w Internecie wzrosna w 2015 roku
010,7%, na telewizje o 2,6%. Czy
zmaleje popularnos¢ telewizji na
rzecz nowych mediow?

Telewizja traci na rzecz internetu, ale wcigz pozosta-
je i dtugo pozostanie najwazniejszym medium za-
siegowym. Natomiast TV i internet tak mocno sie
juz dzi$ ze sobg przeplatajg, ze czasem trudno po-
wiedzie¢ czy méwimy jeszcze o internecie w TV, czy
TV w internecie. TV zmieni forme dziatania, moze
bardziej przesunie sie w kierunku wideo online. Ka-
naty filmowe i serialowe z tradycyjnej TV, przesu-

na sie prawdopodobnie w kierunku Netfliksa, ktdry
predzej czy pdzniej wejdzie do Polski. Powstana tez
serwisy konkurencyjne do Netfliksa i to one zgarng
duzg cze$¢ budzetow reklamowych obecnie wyda-
wanych w telewizji.

» Jakie medium/media bedzie
dominujace w najblizszym
dziesiecioleciu? W ktora strone
ewoluuje rynek reklamy?

TVilnternet, media ktére beda sie wzajemnie prze-
nikac¢ i najdynamiczniej rozwijac.

> Jak ocenia Pan pozycje

outdooru obecnie i jaka bedzie ona

w najblizszych latach?

Odpowiednio zaplanowana kampania OOH dobrze
uzupetnia komunikacje. Ten kanat nie traci na zna-
czeniu i jego pozycja w media mixie nie jest zagro-
zona. Pojawia sie coraz wiecej nosnikow digitalo-
wych. Natomiast martwi mnie brak regulacji i sku-
tecznej egzekudji usuwania nielegalnych reklam.
Jestich zatrzesienie. To widac¢ szczegdlnie moc-

no w Warszawie, ktora wyglada jak miasto trzecie-
go swiata albo gorzej. Nikt tym sie nie zajmuje. Po-
liczytem w drodze do domu, stojac na $wiattach, ile
nosnikow OOH znajduje sie na jednym skrzyzowa-
niu? 30! Reklama w nattoku $mieciowych tablic nie
moze by¢ skuteczna. Mam nadzieje, ze branza sama
sie zdyscyplinuje, takze jesli chodzi o liczbe legalnie
stawianych reklam na terenach prywatnych. Co je-
$li przy okazji kolejnych wybordw ktodrys kandydat
obieca ludziom zniesienie wszystkich reklam w mie-
$cie? Sadzac po badaniach przed wyborami samo-
rzadowymi w Warszawie i przed warszawskim refe-
rendum, to kwestia reklam byta pierwsza z absolut-
nie kluczowych, jesli chodzi o komfort zycia miesz-
kancow. W zwiazku z tym, moze sie okazac, ze nie
lobbujac za skutecznymi rozwigzaniami prawnymi,
branza OOH sama zakfada sobie stryczek. Predzej
czy pdzniej ta kwestia zostanie uregulowana. Do-
brze by byto nie wylewa¢ dziecka z kapiela.

> Jak podsumowalby Pan aktualny
rynek reklamy?

Rynek reklamy to branza, ktéra nieustannie sie roz-
wija. Trzeba trzymac reke na pulsie, zeby nie wypas¢
zgry. Zawsze tak byto i jest nadal.

») Najlepsza kampania ostatnich
miesiecy?
Drzisiaj czasy takich kampanii, ktérych nie da sie
przegapi¢, mamy juz za soba. Przede wszyst-
kim nastgpita straszna globalizacja i centralizacja.
Wiekszos¢ kampanii to miedzynarodowe adapta-
cje albo kopie tych adaptadji. Reklama i w formie
i w tresci, stata sie niebywale do siebie podobna.
Przekaz jest bardzo podobny, nie wyrézniajacy sie
z kategorii. Pozytywnie odstajg te kampanie, ktdre
s realizowane lokalnie, przez operatoréw komuni-
kacyjnych: s3 spdjne i ciekawe.

Rozmawiata Katarzyna Lipska

JAKUB BIERZYNSKI - CEO domu mediowego
OMD, wizjoner, badacz, aktywny komentator
rynku mediéw. Zatozyciel pierwszego w Polsce
domu mediowego - Optimum Media (dzisiaj
obok Macroscope, PHD i Easymedia jeden

z domoéw mediowych grupy OMD), a takze
jeden z zatozycieli SMG/KRC Poland, najwiekszej
w Polsce agencji badan rynkowych.

W 2001 roku otrzymat tytut "Lidera 10-lecia
rynku reklamy" przyznany przez miesiecznik
Businessman. Wybrany jednym z 10
najzdolniejszych menadzeréw roku 2000 przez
miesiecznik Home and Market. Czlowiek Roku
przemystu reklamowego w 2001 roku wg
Impactora. Wyrézniony tytutem "Gorace usta
reklamy 2008" przez Media i Marketing Polska
jako najczesciej cytowany cztowiek branzy
marketingowej w polskich mediach. Juror

w miedzynarodowych konkursach reklamowych:
Goldendrum 2005 w Portoroz i Dubai Lynx

2008. Otrzymat jedynego przyznanego
polskiemu domowi mediowemu Ztotego Lwa

w Miedzynarodowym Konkursie Reklamowym
w Cannes w kategorii Media mix za kampanie
Heyah, a takze nominacje w konkursie Cannes
Lions w az 4 kategoriach: Best Use of TV, Best Use
of Outdoor, Best Use of Sponsoring, Best Use of
Magazines oraz podkategorii Youth Marketing.
W 2012 roku agencja DDB zdobyta kolejne

dwa srebrne lwy i brazowa statuetke w Cannes

- media do tych kampanii zaplanowat dom
mediowy OMD. W konkursie redakcji magazynu
,Press” AdMan 2012 Jakub Bierzynski jako jedyny
reprezentant doméw mediowych znalazt sie

w gronie 0sdb wyréznionych.

Jakub Bierzynski ukonczyt Uniwersytet
Warszawski, Wydziat Socjologii. Pracowat jako
asystent nauczajac statystyki, metodologii badan
spotecznych, analiz komputerowych i metod
badan rynkowych (1990 - 1992).
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Shot on iPhone 6

View the World Gailery »

i Kampania rekl firmy Apple p jaca model
iPhone 6. Zdjecia wykonane przez uzytkownikéw
smartphone’a i udostepnione w social mediach
zyskaty drugie zycie w kampanii. Marka wybrata 162
fotografie z catego $Swiata, ktdre nastgpnie pojawity
sie na billboardach na catym $wiecie i w prasie.

Kampania liczyta ponad 10,000 instalacji w 73 tow, ktérych
miastach w 25 krajach. Cata kampania zebrata 5
Ztotych Lwow. Autorem kampanii jest agencja TBWA,
Media Arts Lab Los Angeles i Apple Cupertino.

od

Malezyjska kampania plakatowa KFC. Obrazki przedstawiaja sylwetki
ptaczacych dzieci. Ich usta uktadaja sie w charakterystyczne grymasy,
bedace ksztattami najpopularniejszych dar z menu restauracji. Autorem
akdji jest agencja BBDO Proximity Kuala Lumpur.

Agencja Ogilvy & Mather London zrealizowata kampanig spoteczna, ktéra ma
na celu zwrécenie uwagi na problem rytualnego okaleczania kobiet. Mylnie
moze by¢ on postrzegany jako dotykajacy jedynie kraje Afryki oraz paristwa
Srodkowego i Bliskiego Wschodu. Okazuije sig, ze problem dotyczy réwniez
mieszkanek Europy, nie jest jednak tak zauwazalny i odpowiedni tasni

Lo

W kampanii zap ej publikacje “Listy Najk h”w The Sunday
Times pojawity sie kocie odpowiedniki bogaczy. Zabawne karykatury Eltona
Johna, Simona Cowella i Richarda igzuja do poy ej frazy,grube
koty’, oznaczajacej zamozne osoby. Za realizacje odpowiada Grey London.
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www.apple.com/iphone/world-gallery/

Agencja Lew'Larai TBW{\: brazy g §éq Paulo P

cykl plaka-
i spotecznej na te-

mat udziatu dzieci przy produkgji ubran ze $wiatowych marek. Na kazdym
z plakatéw, stylizowanym na zdjecie z sesji modowej, model ubrany jest
w stroj w paski, przez ktore, jak przez wigzienne kraty, wygladaja dzieci.
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Kolumbijska Agencja Ogilvy & Mather kreatywnie promuje %
tusze do drukarek Ecofill Ink Cartridges, pokazujac co sie stanie,
gdy w najgorszym mozliwym momencie, tracimy kolory".
Cztery plakaty przedstawiajg cztery kolory z palety CMYK.
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»Nigdy nie przestawaj jezdzi¢” to hasto plakatowej kampanii
promujacej podréz i i miejskimi . K i
bazujaca na ciekawej grafice i humorze wygrata rowniez
Grand Prix i dwa Ztote Lwy w kategorii Prasa. Za kampanig

d iada The C ity/La C idad Miami.
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INTERMATIONAL FESTIVAL OF CREATIVITY

Cannes Lions 2015: Ztote Lwy Outdooru

Miedzynarodowy Festiwal Kreatywnosci Cannes Lions to najwiekszy i najbardziej
prestizowy konkurs dla branzy reklamowej. Tegoroczna odstona imprezy odbywata
sie od 21 do 27 czerwca. Zgtoszone prace oceniato 366-osobowe jury, w ktdrym
pracowato dwoch przedstawicieli rodzimej branzy reklamy: Maciej Waligéra (z DDB &
tribal) w kategorii Cyber i Sebastian Stepak (z MSL Warsaw) w kategorii PR Lions.

Do tegorocznej edycji Miedzynarodowego Festiwalu Kreatywnosci Cannes Lions oraz
towarzyszacych mu konkurséw Lions Health i Lions Innovation zgtoszonych zostato
40 133 prac, w tym 5 037 w kategorii Outdoor.

Polskie agencje zgtosity rekordowo duzo prac - 243, o0 80 proc. wiecej niz przed rokiem.
www.canneslions.com

Temat niezwykle aktualny, w kontekscie wydarzer ostatnich miesiecy, réwniez w Polsce.
Unicef zwraca uwage na problem dreczenia w szkole, ktore przenosi sig coraz czesciej

w przestrzen wirtualna. Wedtug danych, ktére podaje UNICEF, jest to gtéwna przyczyna
samobdjstw w amerykaniskich szkotach. Agencja Prolam Y&R z Santiago w Chile.
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Na materiatach
reklamowych
popularnegosrodka
na gardto pojawili si¢
znani zmass mediow
ikultury popularnej,
atakze zzamitowania
KEEP .
do ,krzyku’; celebryci:
SHEUHNG- Steven Tyler, Gordon
Ramsay i sir Alex
Ferguson. Za akcje
odpowiada BBDO
Proximity Bangkok.
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Etykieta na butelke sport
z wizerunkiem tukasza Kubota

JAGODA®BIDUS

NASZA MARKA IDZIE
Z DUCHEM CZASU

0 dziafaniach marketingowych promujacych wode Staropolanke
mowi Bogdan Szladewski, Wiceprezes Zarzadu Uzdrowisk Ktodzkich

— Grupa PGU, producenta Staropolanki.

#) Ostatnio Staropolanka reklamowana
byla wiosng ub. r. w kampanii pod
haslem ,jak cos robisz, réb to z woda!”.
Jakie dzialania marketingowe bedq
kluczowe w komunikacji z klientem

W nowym sezonie?

Bogdan Szladewski: W ubiegtym roku wprowa-
dzilismy hasto przewodnie Staropolanki, jak cos ro-
bisz, réb to z woda - Staropolanka’, ktére okazato sie
strzatem w dziesigtke. Znalazto ono swoje odzwier-
ciedlenie nie tylko w materiatach reklamowych, ale

i w dziataniach komunikacyjnych, a jednoczesnie po-
jawiato sie w réznych postaciach w zaleznosci od ak-
tywnosdi, jakiej byta dedykowana nasza woda, np.
,kiedy biegasz, niech Cie gonia — Staropolanka’, kie-
dy czytasz, réb to z woda — Staropolanka”

To hasto wpisato sie w stata komunikacje Staropolan-
ki, dlatego tez w dalszym ciggu bedzie widoczne, za-
réwno w kampanii wizerunkowej brandu, jak i w po-
zostatych dziataniach marketingowych Staropolanki.
Ponadto, w tym roku planujemy zwiekszy¢ nasza ak-
tywnos¢ w mediach, ze szczegdlnym naciskiem na
telewizyjng kampanie reklamowa. Dlatego juz od 20
kwietnia do korica czerwca tego roku widzowie mo-
gli zobaczy¢ nowy spot Staropolanki. Ale nie zapo-
minamy o kanale internetowym. Z kampania w In-
ternecie wystartowalismy za posrednictwem Play-
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er TV, gdzie reklama Staropolanki byta emitowana
przez dwa miesiace w 700 tys. odstonach. Ale to nie
wszystko. Internetowe dziatania marketingowe Sta-
ropolanki to rowniez komunikacja z internautami za
posrednictwem naszej strony www, portali spotecz-
nosciowych oraz poprzez tzw. dziatania content mar-
keting i remarketing. Jestem przekonany, ze ta ska-

la dziatania sprawi, ze Staropolanka bedzie jeszcze
bardziej widoczna, a co za tym idzie, rozpoznawalna,
wsréd konsumentow.

») Tenisista Lukasz Kubot zostatl
twarza marki Staropolanka, co
zadecydowalo o zaproszeniu wlasnie
tego sportowca do promowania nowej
wersji Staropolanki Sport Desire?

U podstaw naszej strategii znajduje sie wspieranie
sportu oraz sportowcow. Dlatego tez jako Staropo-
lanka staramy sie angazowac we wszystkie najwiek-
sze wydarzenia sportowe, szczegdlnie tenisowe. Od
lat Staropolanka wspiera najwieksze turnieje teni-
sowe w kraju oraz najwieksze gwiazdy tego sportu,
np. Agnieszke Radwariska podczas rozgrywek Wim-
bledonu. Tym razem twarza naszej wody zostat + u-
kasz Kubot.

Wspieramy aktywnosci sportowe, bo poprzez to an-
gazujemy konsumentéw do czynnego uprawiania
sportu i do siegania po wode podczas aktywnosci.

Atukasz Kubot to nie tylko swietny sportowiec, ale
réwniez wyjatkowy cztowiek, budzacy dobre skoja-
rzenia i wzbudzajacy zaufanie. Jestem przekonany, ze
to dobry wybdr, poniewaz rownowazy sie wartos¢
naszej wody mineralnej Staropolanki z wartoscio-
wym, ambitnym i osiggajacym sukcesy sportowe, te-
nisista tukaszem Kubotem.

) Staropolanka byla sponsorem
Agnieszki Radwanskiej podczas
turnieju Wimbledon w Londynie,

aw tym roku po raz trzeci zostala
partnerem turnieju kobiecego tenisa
Katowice Open. Czy tenis ziemny
wpisuje sie w strategie marki, czy tylko
na ta dyscypline sportu stawiacie?

Tenis ziemny to jedna z dyscyplin sportowych wpi-
sujaca sie w strategie naszej marki, choc trzeba przy-
znac, ze w zdecydowanym stopniu dominuje. Sta-
ropolanka poprzez strategiczne hasto ,jak cos robisz,
réb to z wodg’ - przekazuje konsumentom wazng
role wody mineralnej w codziennym zyciu, w zdro-
wej diecie, w wychowywaniu, w dazeniu do sukce-
sOW, W czasie uprawianiu sportu. Naszym celem jest
uswiadamianie, jak wazne na co dzien jest nawadnia-
nie organizmu dobrymi i wartosciowymi minerata-
mi, ktére posiada wiasnie Staropolanka. Dzieki stoso-
waniu dobrych zasad odzywiania sie i przyzwyczaje-
niu, ze woda powinna towarzyszy¢ nam codziennie
— konsument lepiej rozumie $wiat, potrafi cieszy¢ sie
zyciem, lepiej reaguje na stres, jest zdrowy, wysporto-
wany i szczedliwy. A przeciez o to w zyciu chodzi.

# Czy planujecie w ramach nowych
dzialan jakie$ zmiany w designie
etykiet, opakowan Staropolanki?

Co roku staramy sie wprowadzac delikatne zmiany
w designie etykiet. W tym roku réwniez wprowadza-
my kosmetyczne poprawki. Jest to spowodowane
koniecznoscia,odmtodzenia” produktu, a jednocze-
$nie wiemy, ze nasi konsumenci to doceniaja i pozy-
tywnie reaguja na takie zmiany, ktore sprawiaja, ze
etykieta nie nudzi odbiorcéw oraz czuja, ze marka
idzie zduchem czasu, w $lad za ich potrzebami.

» Jaka role w Panistwa segmencie
odgrywajq reklamy OOH?

Reklamy w formie out of home sg waznym elemen-
tem w branzy FMCG. Wizerunek produktu na ze-
wnetrznych reklamach wptywa pobudzajgco na
konsumentéw, daje im mozliwos¢ bezposredniego
poznania i zakodowania produktu, co wpltywa po-
tem na ostateczng decyzje zakupowa konsumen-
ta przy sklepowej pdtce. Pomimo ogromnego nasy-
cenia reklamami, klient potrafi wyselekcjonowac dla
siebie te przekazy, ktdre do niego przemawiaja. To
wiasnie w taki sposdb producenci generujg potrze-
be klienta. Co istotne, reklama outdoorowa pozwa-
la klientom poznac¢ nowosci produktowe, ktére stale
pojawiaja sie na rynku, a ktorych klienci nie sa w sta-
nie zlokalizowac bezposrednio w sklepie, chociazby

ze wzgledu na pospiech, impulsywne sieganie po te same produkty,
jak réwniez z uwagi na wielos¢ produktéw na rynku.

#) Czy stawiacie takze na nosniki POS

w dzialaniach promocyjnych?

Nosniki POS sa waznym obszarem w naszych dziataniach promocyj-
nych, zaréwno w marketingu, jak i w trade marketingu. Systematycz-
nie, oczywiscie w ramach naszych mozliwosci budzetowych, korzy-
stamy z tego typu narzedzia.

) Czy korzystaja Panstwo w komunikacji
marketingowej z firmowych gadzetéw
reklamowych, jesli tak - jakich?

Gadzety firmowe powoli odchodza do lamusa, na rzecz bar-
dziej wyrafinowanych form promocji. Niemniej jednak trudno sie
obejs¢, od chociazby podstawowych gadzetéw, ktdre mozemy
wykorzystywac w celach promocyjnych podczas réznego typu
wydarzen, w ktorych nasza marka jest partnerem. Ponadto, jako
Staropolanka jestesmy bardzo aktywni na portalach spoteczno-
sciowych, gdzie stosunkowo czesto organizujemy réznego typu
konkursy zwigzane z tematyka wody, zdrowia, czy aktywnosci. Dla-
tego tez produkujemy gadzety, pod katem nagréd dla naszych
klientow oraz fanow facebook'owych.

# Czy wlasnie media spoleczno$ciowe, Internet
to réwniez wazny sposob na dotarcie do
konsumentéw wody mineralnej Staropolanka?
Internet i media spotecznosciowe to dzisiaj,must have”kazdej no-
woczesnej firmy, szczegdlnie z branzy FMCG, jaka jest Staropolanka.
To dzisiaj podstawa w komunikacji z konsumentami. Rzektbym na-
wet, Ze to jeden z najwazniejszych kanatéw zaraz po telewizji. Dzie-
ki obecnosci w sieci skracamy dystans z naszymi odbiorcami, konsu-
menci chetniej komunikujg sie z marka i wyrazaja w ten sposéb swo-
je potrzeby, spostrzezenia, czy sugestie zmian. Dla naszej marki In-
ternet jest bezposrednim, a co najwazniejsze rowniez zwrotnym ka-
natem komunikagji. My méwimy, informujemy, edukujemy, a konsu-
ment stucha, odpowiada i reaguje.

Rozmawiata Jaga Kolawa

BOGDAN SZLADEWSKI
Wiceprezes Zarzadu Uzdrowisk
Ktodzkich - Grupa PGU,
producenta Staropolanki

i Wielkiej Pieniawy.

W branzy FMCG obecny od 1997 roku. W latach 1997-2002 zwigzany

z kategorig stodyczy impulsowych, w obszarze odpowiedzialnosci za
powstajacy wowczas rynek sieci miedzynarodowych. Przez kolejnych
kilka lat pracowat jako Dyrektor Handlowy Global Trade Coffee w kategorii
kawa roast & ground z odpowiedzialnoscig za caty obszar handlowy.
Nastepnie spotka zostata sprzedana do Grupy Mokate, gdzie przez piec lat
pracowat w strukturach handlu i marketingu na stanowisku Dyrektora.
0d 1 pazdziernika 2013 r. Wiceprezes Zarzadu Uzdrowisk Ktodzkich -
Grupa PGU, odpowiedzialny za obszar zwigzany z produkgjq i sprzedaza
wod mineralnych - Staropolanki i Wielkiej Pieniawy.
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NAJLEPSI PROJEKTANCI OPAKOWAN
NAGRODZENI ZA OCEANEM

Nie brakuje miedzynarodowych konkursow, w ktérych nagradzane s najciekawsze i najbardziej innowacyjne projekty

opakowaniowe. Ranga wiekszosci z nich rosnie, bo ich sita to niebanalne przyktady wzornictwa przemystowego.

DIAMENTOWY LAUR: POJEMNIK NA SALSE
(IPL, INC. - KANADA; ANA'S FOODS - USA)

DuPont Awards for Packaging
Innovation

To jeden z najstarszych konkurséw tego typu. Od

1986 1. w Stanach Zjednoczonych nagradzane sg inno-
wacje w designie, materiatach, technologiach i proce-
sach produkcji opakowari. W tym roku wsréd Diamen-
towych, Ztotych i Srebmych Laureatéw znalazto sie 13
firm z 7 krajéw. Jednym z wiodacych tematdw tego-
rocznej edydji, ktdra podsumowano w maju byt ma-
riaz designu z uzytecznoscia. - W tym roku oceniajac
opakowania bralismy pod uwage ich intuicyjna funk-

ZtOTY LAUR: ZESTAW POJEMNIKOW W SPREJU
(MIISTS INT'L., INC.; HOTPOT DESIGN - USA)

gjonalnos¢, ktéra ma byc prosta i przemawiac do uzyt-
kownika — podkredla David Luttenberger, przewodni-
czacy jury i dyrektor Mintel Group Ltd. - Czesto uzywa
sie duzo technologii przy prostym opakowaniu, ktore
nabiera wartosci, gdy design rozwigzuje problem. Gdy
staje sie fatwe w uzyciu, wtedy ma swoja wartosc.

W ta filozofie projektowania opakowan wpisuije sie
laureat Diamentowej Nagrody w konkursie. Z pozo-
ru niepozorny pojemnik na salse faczy gietkos¢ i ela-
stycznos¢ materiatu z jego surowoscia, sztywnoscia

i twardoscia. Do jego stworzenia zuzyto mono-surow-
ce nadajace sie do recyklingu.

BBLUNT

SREBRNY LAUR: ZESTAW PUDEL
TRANSPORTOWYCH (COMPADRE, LLC - USA)

Jury konkursu DuPont sktadajace sie z niezaleznych
ekspertdw ocenito 140 realizacji z 25 panstw. Przyzna-

no 1 diamentowy laur, 5 Ztotych i 7 srebrnych, w opar-

ciu 0 uzyskang ocene,znakomite”— w jednej z trzech
opdji: postep technologiczny, opakowanie odpowie-
dzialne, udoskonalone uzytkowanie.

- Zwyciezcy konkursu pokazuja site integracji precy-
zyjnej inzynierii, designu i technologii w sposdb, ktdry
przenosi multi-sensoryczne i funkcjonalne opakowa-
nie na wyzszy poziom satysfakcji konsumentéw z ich
uzytkowania - wyjasnia Yasmin Siddigi, global mana-
ger i program leader DuPont Packaging Awards.

GIN RAWAL
(PROJEKT DORIAN - HISZPANIA)

Dieline Awards

Mtodszym od DuPont konkursem, ale réwniez znacza-
cym, cho¢ ktadacym nacisk na inne walory opakowar),
jest Dieline Awards. W maju po raz szésty ogtoszono
laureatow na najlepsze produkty konsumenckie i pro-
jekty opakowan. Filozofia konkursu skupia sie na aspek-
cie wyjatkowosci opakowar, czesto nie majacych wie-
le wspdlnego z mainstreamem. W Los Angeles uho-
norowano 43 zwyciezcow wybranych w 13 katego-
riach. Nowoscia w tegorocznej edycji konkursu byfa ka-
tegoria Studio/Agencja Roku, w ktdrej zostata wybra-
na firma doceniona za zastugi na rzecz projektowania
opakowan. Dodatkowa nagroda dla laureatéw, oprocz
prestizowego tytutu i statuetki, byta mozliwo$¢ udzia-
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HERBATA/KAWA ,RYZYKOWNE MIESZANKI WILLIAMA WHISTTLE" STUDIO ROKU

(PROJEKT HORSE —~ WIELKA BRYTANIA)

tu w branzowych targach organizowanych w Chicago

i Las Vegas. Jak podkreslaja organizatorzy The Dieline
Awards — zwyciezcy reprezentujg czotdwke designeréw
opakowan, pokazujac najbardziej twdrcze rozwigzania,
ktére zaprojektowano w poprzednim roku na swiecie.
W kategorii — Najlepsze Show — nagrodzono projekt
butelek hiszpanskiego ginu Rawal. Ten niszowy pro-
dukt, sprzedawany wytacznie w jednym z bardw w Bar-
celonie, zwraca uwage niebanalng formga i minima-
listyczng prostota. Jak podkreslaja twércy opakowa-

nia — ich zatozeniem byto stworzenie projektu, kté-

ry wyréznia sie na tle typowych opakowari na alkohol,
ktére mozna znalez¢ w supermarketach. Warianty tego
samego motywu uzyskano na butelce wykorzystujac
metode sitodruku.

(MOUSEGRAPHICS - GRECJA)

W kategorii — Wybdr Redaktora- najbardziej spodo-
bafa sie linia opakowan herbaty i kawy ,Ryzykow-
ne mieszanki Williama Whisttle” Doceniono kon-
cept stworzenia od podstaw nowej marki, jej na-
zwy, identyfikacji wizualnej i opakowania, gdzie
gtéwnym i powtarzajacym sie ornamentem jest po-
stac ekscentrycznego Anglika — podréznika z epo-
ki wiktoriariskie).
W nowej kategorii — Studio/Agencja Roku — doce-
niono prace greckich projektantéw z Mousegra-
phics. Agencja dziatajaca od 1984 roku wspdtpra-
cuje z klientami na kilku kontynentach i moze po-
chwali¢ sie wieloma sukcesami i nagrodami na polu
profesjonalnego designu.

Jaga Kolawa

LAk
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OPAKOWANIA:

0 kondycji polskiej branzy opakowar w kontekscie europejskim,
aktualnych i przysztych trendach, a takze o zwigkszaniu efektywnosci
opakowan dzieki nowoczesnym rozwigzaniom w ich produkji
opowiada Stanistaw Moczulski — dyrektor ds. sprzedazy w spétce
Metsa Board, producenta tektury na opakowania sktadane.

Wedlug najnowszego raportu ,Rynek
druku i opakowan drukowanych w Polsce”
branza poligraficzna odnotowuje ciagly,
stabilny wzrost. Oczekuje sie, ze w 2016
1. warto$¢ tego rynku moze osiagnac
14,5 miliarda zlotych. Jak z Panstwa
perspektywy wyglada obecnie sytuacja
na polskim rynku opakowan? Jak branza
wypada w poréwnaniu z jej europejskimi
sasiadami?

Stanistaw Moczulski: Dynamika wzrostu w branzy opa-
kowarn jednostkowych, jak i opakowan z tektury fali-
stej, od fadnych paru lat w Polsce jest bliska dwucyfro-
wym wzrostom rok do roku. Zaktadajac, iz nie do$wiad-
czymy znaczacych perturbacji wynikajacych z niestabil-
nej sytuadji polityczno - gospodarczej, 2016 nie powi-
nien byc¢ ztym rokiem. Polska w zakresie wielu segmen-
tow: spozywczym, farmaceutycznym, kosmetycznym
czy elektronicznym jest znaczacym producentem, jak

i eksporterem do krajéw Uni Europejskiej. Posiada row-
niez chtonny rynek wiasny. Zwiekszenie produkdji tych
segmentow jest czynnikiem wspierajagcym rozwdj bran-
zy opakowaniowej, a takze dalsze inwestycje u obec-
nych producentéw, jak réwniez pojawianie sie nowych
do tej pory nieobecnych europejskich producentéw. Na
tle krajow osciennych charakteryzujemy sie duzg dyna-
mika wzrostow - stabilnych wzrostéw zapewniajacych
dobra perspektywe na 2016.

Jakie sg najsilniejsze obecne trendy
w produkcji opakowan?
Na poziomie globalnym wystepuja bardzo duze podo-
biefstwa miedzy poszczegdinymi krajami. Urbanizacja
zmienia zwyczaje nabywcow, powodujac na przyktad
wzrost popularnoéci opakowan, ktére umozliwiajg kon-
sumpcje gotowych porcji produktdw zywnosciowych
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w dowolnym miejscu. Bezwzglednym wymogiem
jest bezpieczenstwo i mozliwos¢ ponownego wyko-
rzystania materiatéw opakowaniowych, a takze odna-
wialno$¢ surowcow.

Kolejnym waznym trendem jest ograniczona dostep-
nos¢ zasobdw, co wymusza ich efektywne wykorzy-
stywanie. Tektury o niskiej gramaturze stanowig od-
powiedz na te wyzwania, poniewaz do ich produkgji
zuzywa sie mniej surowcdw, wody i energii.

Kolejny czynnik to komputeryzacja — przyktadowo ro-
snaca popularnos¢ sklepdw internetowych zmienia
podejscie do zakupdw. Opakowania musza spraw-
dzac sie w réznych kanatach dystrybucji. Zmienia sie
struktura populacji Swiata, spoteczenstwa starzeja sie
i szybko wzrasta liczebnosc klasy sredniej, co powo-
duje zmiany stylu zycia i odzywiania, a w rezultacie
jeszcze zwieksza znaczenie recyklingu.

Nieustannie rozwija sie swiadomo$¢ konsumentow.
Na ich decyzje w coraz wiekszym stopniu wptywa
etyka, ochrona zdrowia i bezpieczeristwo. Optyma-
lizacja opakowan jest korzystna dla zréwnowazone-
go rozwoju i pomaga zmniejszy¢ obcigzenia srodo-
wiska naturalnego.

Jaka role przy produkcji opakowan
beda odgrywaly zagadnienia zwigzane
z ochrong srodowiska?

Znaczenie spraw srodowiskowych wciaz wzrasta. Co-
raz wieksza uwage zwracamy na rozsadne wykorzy-
stywanie zasobow, na przykfad dzieki zmniejszaniu
wagi opakowan. Przy projektowaniu bardzo waznym
aspektem jest mozliwosc recyklingu, a w szczegdino-
$cifatwego i sprawnego recyklingu zuzytego opako-
wania. Oczywiscie opakowanie musi najpierw spetnic
swojg zasadniczg role, chronigc produkt i zapobiega-
jac niepotrzebnemu powstawaniu odpaddw.

Jak bedzie wyglada¢ przyszlos¢
opakowan artykulow spozywczych?
W przypadku zywnosci najwazniejsze jest utrzymanie
dobrego stanu produktow w catym farcuchu dostaw.
Dobre opakowania chronig zywno$¢ i zwiekszaja jej
dostepnos¢. Kolejny temat, badany od wielu lat, to
przenikanie do zywnosci réznych substancji z opako-
wan, takich jak oleje mineralne, zanieczyszczenia che-
miczne, mikroorganizmy, a wreszcie zapach i zabar-
wienie. Tektury z pierwotnych mas widknistych sa czy-

ste z natury, maja jasno okreslony skfad i s zatwier-
dzone do bezposredniego kontaktu z zywnoscia.
Uwazam, ze konsumenci oczekuja bardzo duzego
zréznicowania rozmiardw opakowan dostosowanych
do ich potrzeb. Réwniez zwyczaj spozywania szyb-
kich positkdw w ruchu powoduje powstawanie no-
wych wymagan wobec opakowanr produktéw zyw-
nosciowych.

W jaki spos6b nowoczesne materialy
umozliwiajq uzyskiwanie oszczednosci
przy produkcji opakowan, zmniejszanie
ich wagi i zwiekszanie wytrzymalosci?
Od dtuzszego czasu zajmujemy sie obnizaniem gra-
matur naszych produktéw, przy zachowaniu dobrej
sztywnosci i drukownosci. Pod koniec maja poinfor-
mowalismy o rozpoczeciu w naszym zaktadzie w Kyro
w Finlandii, testow produkcyjnych formowania za po-
moca piany. Technologia ta polega na wdmuchiwa-
niu mikroskopijnych pecherzykéw powietrza do za-
wiesiny wiokien w wodzie. Zastosowanie tej meto-
dy zwieksza pulchnosc¢ tektury, a obniza jej gramatu-
re. Oprocz tego, widkna rozktadaja sie bardziej row-
nomiernie we wstedze, co usprawnia formowanie
i zwieksza stabilnos¢ wiasciwosci i wygladu tektury.
Nalezy wreszcie wspomnie¢ o obnizonym zuzyciu su-
rowcow, energii i wody, ktdre sprzyja zriéwnowazone-
MU roZwWojowi.

Metsd Board jest laureatem wielu
nagréd branzowych. Jakie wyréznienia
otrzymali Panistwo ostatnio? Ktore
z nich maja specjalng wartos¢ dla
marki?

W konkursie Sansar 2014, firma Fazer zostafa nagro-
dzona za linie produktéw Magic Cube. Jurorzy uzna-

i te opakowania za interesujace i zaskakujace. Do

ich produkcji uzyto tektury Metsd Board Carta Soli-
da, a projekt jest dzietem firmy lllumination. Nagrody
Scanstar nalezg do najbardziej prestizowych w krajach
skandynawskich.

Jakie nowosci pojawily sie w ofercie
Metsa Board?
Pracujemy nad oferta dla branzy spozywczej. W ubie-
gtym roku wprowadzilismy tekture Carta Dedica, na-
dajaca sie idealnie do wytwarzania kubkéw, talerzy-
kow, tac, opakowar zamykanych, kotnierzy i pokry-
wek, a takze do ogdlnych zastosowan w dziedzinie
pakowania zywnosci. Z kolei liner Modo Northern Li-
ght sprawdza sie znakomicie przy produkgji tektury
mikrofali, popularnego materiatu na opakowania go-
towych do spozycia przekasek.
W ubiegtym roku wprowadzilismy dwie wersje line-
ra Modo Northern Light: Modo Northern Light Flexo
i Modo Northern Light Litho. Liner Flexo - jak wskazu-
je jego nazwa - jest odpowiedni do druku fleksogra-
ficznego, a Litho jest przeznaczony do kaszerowania.
Dostepny w niskich gramaturach liner wyréznia sie
znakomitg drukownoscia.

Rozmawiata Katarzyna Lipska
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OPAKOWANIE
DOBRZE ZAPROJEKTOWANE

Opakowanie dobrze zaprojektowane Kusi, przycigga uwage, a takze jest intuicyjnie uzytkowe — chroni, zabezpiecza,

informuje o zawartosci produktu. Pemi coraz wigcej funkgji. A my, konsumenci stalismy sie coraz bardziej wymagajacy.

Chcemy kupowac estetycznie zapakowane produkty, zyczymy sobie, by opakowania miaty nie tylko ciekawa szate
graficzng, ale tez pasowaty do rodzaju i typu produktu, coraz czedciej pamigtamy tez o aspekcie ekologicznym.

Opakuyj inteligentnie

i funkcjonalnie

Inteligentny design jest jednym z najlepszych narze-
dzi sprawnego marketingu. Jakie w takim razie sg wa-
lory nowoczesnego projektowania opakowan, ktére
powinny wspotgrac z marka i nies¢ odpowiedni prze-
kaz? Czy w ogdle mozna sie pokusi¢ o definicje,opa-
kowania dobrze zaprojektowanego”? Z tym trudnym,
jak sie okazuje, pytaniem zwrocilismy sie do eksper-
tow z branzy designu. - Z jednej strony zawsze moz-
na powiedzie¢, ze nie istnieje zadna jedna miara i je-
den wzorzec dobrze zaprojektowanego opakowania
—mowi Joanna Reway, Strategy & Innowation Expert
Dragon Rouge. - Opakowanie ma do spetnienia kon-
kretne funkdje i to realizacja tych funkdji jest w istocie
jedynym punktem odniesienia. Dobrze zaprojektowa-
ne opakowanie umiejetnie zaspokaja kazda z nich —
funkcjonalno$¢ w uzyciu nie niweczy piekna projek-
tu, ani jego komunikatywnosci i budowy widocznosci
na potce. Projektowanie opakowan jest sztuka uzytko-
wa — wiec wiasnie umiejetne wywazenie pomiedzy
tymi dwoma cztonami réwnania, bez szkody dla cech
uzytkowych, ale tez bez szkody dla wartosci dodanej,
ktdra sa komunikacyjna wyrazistos¢ i piekno, jest ce-
lem, do ktérego zmierzamy — dodaje ekspertka agen-
¢ji doradczo-projektowej Dragon Rouge.

Brief z kompromisem w tle
Warto tez zada¢ pytanie o granice kompromisu mie-
dzy wizjg artystyczng projektanta a koniecznoscia szu-
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kania prostych, tanszych albo ogranych, acz spraw-
dzonych rozwigzan. - Opakowania jakie widzimy na
pdtkach sg wypadkowa jakosci projektéw i decyzji
marketeréw. Rzadko kiedy projekt pojawia sie w dru-
ku w formie, w jakiej zostat zaprojektowany. To zwy-
kle jest kompromis. Dodatkowym aspektem sg ba-
dania marketingowe, ktére czesto decydujg o wybo-
rze projektu i jego ostatecznym ksztatcie — wyjasnia
Dominika Sikora, senior project manager w CZTERY-
CZWARTE Brand Design. O kompromisie przy projek-
towaniu opakowania méwi rdwniez Angelika Gro-
motka ze Stowarzyszenia Tworcow Grafiki Uzytko-
waej. - Dobre opakowanie to wyzwanie dla projektan-
ta i osiggniety kompromis trenddw, formy, funkgji,
doboru do grupy docelowej i ceny produkgji. Opa-
kowanie nie tylko spetnia swojg pierwotna funkgje,
tj. zabezpiecza produkt, ale wychodzi poza aspekt
uzytkowy i pokazuje tozsamos¢ marki — jest czesto
pierwszym etapem zetkniecia sie klienta z produk-
tem i musi by¢ spdjnym elementem catej identyfi-
kacji wizualnej. Opakowanie to narzedzie sprzeda-
7y - moze przeciez zadecydowac o zakupie i podlega
procesowi segmentadji rynku.

Opakuj i zrob wrazenie

Przyciagniecie uwagi konsumenta przechodzacego
obok wystawy z produktami w sklepie zajmuje do 3

sekund. W tym, jakze krétkim, czasie opakowanie ma
za zadanie zwrécenie na siebie uwagi. Wedtug spe-

qjalistéw od marketingu, az 1/3 decyzji zakupowych

"

opiera sie na wygladzie i, pierwszym wrazeniu’, jakie

niesie ze sobg opakowanie. Dlatego stanowi tak istot-
ne ogniwo w tancuchu identyfikacji i sprzedazy da-
nego produktu. Czy wspotczesni designerzy nada-
Zaja za tymi wymogami? Projektowanie opakowan
wptywajacych na zwiekszenie sprzedazy nie jest fa-
twe i, cho¢ powinno, nie zawsze jest uwzgledniane
juz na etapie tworzenia makiety opakowania. Marke-
tingowy ciezar odpowiedzialnosci spadajacy na bar-
ki designeréw na pewno utrudnia taczenie wyjatko-
wej formy z wartoscig artystyczna. - Pamietac nalezy,
e projekty powstaja z szeregiem warunkdw brzego-
wych, czyli ograniczen. Inng strong medalu s3 bada-
nia, gdzie klienci,decyduja”o wartosci projektu, klien-
ci, ktérzy kontakt z,wartosciami artystycznymi’ zakon-
czyli na poziomie 6. klasy szkoty podstawowej (wow-
czas konczy sie nauczanie przedmiotu plastyka) — ak-
centuje Grzegorz Ryszko, Art Director Dragon Rouge.
Zwraca jednak tez uwage na to, ze zbyt rzadko na na-
szym rynku mamy mozliwos¢ obserwowania Swiet-
nego potaczenia wyjatkowej formy z funkcjonalno-
$cig i wartosciami artystycznymi. - Za duzo czasami
demokradji w projektowaniu, ktéra, moim zdaniem,
w tej dziedzinie niezmiernie przeszkadza. Zbyt wielu
ojcdw chce sie ogrzac przy spektakularnym sukcesie.
Wiele cudownych projektéw strukturalnych powsta-
je na Akademiach Sztuk Pieknych. Jednak powsta-

jg one w oderwaniu od realiéw naszych producen-
tow. To producent i inwestor weryfikuja zapedy pro-
jektantow — dodaje Grzegorz Ryszko. Czy ta weryfika-
Cja dziata ozywczo czy podcina projektantom skrzy-
dta? Czy generalnie polski rynek jest przygotowany

FOT. MATERIALY WEASNE DRAGON ROUGE

na oryginalny i niebanalny design opakowar? Wedtug
Dominiki Sikory w Polsce nie brakuje $wietnych i in-
nowatorskich designeréw. Niestety, czasem klienci nie
moga wdrozy¢ pewnych rozwiazan ze wzgledow fi-
nansowych, bo np. nowa forma wigzataby sie z prze-
budowa linii produkcyjnej. - Tego co na pewno braku-
je, to zaufania do projektantdw — jako ekspertéw. Na
opakowaniach kazdy sie zna, jak na pogodzie czy pit-
ce noznej. Bo przeciez kazdy z nas jest uzytkownikiem
i konsumentem. O dobry projekt trzeba walczyc¢ - ale
aby to mogto sie uda¢, po stronie zamawiajgcego —
musi by¢ wiara w ten projekt, by przekonac innych de-
cydentéw oraz by nie zepsuc go w toku poprawek.

Z duzym szacunkiem podchodzimy do badarn marke-
tingowych, jednak tresci tam przekazywane wymaga-
ja analizy i przetworzenia. Nie mozna dostownie apli-
kowac stow oséb badanych, bo wyjdzie nam karyka-
tura — dodaje Dominika Sikora.

Opakuj pragnienia, czyli
opakowaniowe trendy

Warto zwréci¢ uwage na fakt, ze rynek opakowan
ewoluuje i jest niezwykle dynamiczny. Konsumenci
zmieniajg swoje nawyki zakupowe, stajg sie coraz bar-
dziej Swiadomi i czesto nieprzewidywalni w swoich
decyzjach. Czy w takim razie, trendy w projektowaniu

i produkcji opakowari na polskim rynku odpowiada-
ja na te zmieniajace sie potrzeby klientéw? A zarazem,
czy s zgodne ze strategig i wizjg marki, ktérg, sprzeda-
ja"? Angelika Gromotka zwraca uwage na to, ze,,owoc-
ny”design wymaga dobrych umiejetnosci projekto-
wych, a zarazem zaufania i otwartosci po stronie za-
mawiajacego. - W dzisiejszych projektach mozna za-
obserwowac pewien dualizm; produkty,,masowe”naj-
czesciej pakowane s3 przy zastosowaniu kolorowych

i bogatych w tresci opakowan, natomiast produkty
ekskluzywne, selektywne (chod i ostatnio takze te ze
$redniej potki cenowej) cechuja opakowania bardziej
minimalistyczne. Waznym aspektem dzisiejszych opa-
kowan staje sie takze aspekt ekologii — w jaki sposéb
opakowanie zostanie zutylizowane, jak wiele zasobow
potrzeba do jego produkdji, czy moze by¢ wielofunk-
cyjne — méwi Angelika Gromotka. Jako pozytywne

przyktady wspdtpracy na linii projektant — zamawiaja-
cy podaje dwa polskie brandy: Totpa i Krakowski Kre-
dens. - Metamorfoza kosmetykéw marki Totpa to bar-
dzo udany wzorzec redesignu opakowan w Polsce.
Projekt przygotowany przez studio For Brands to nie-
zwykle umigjetny kompromis nowoczesnego, pro-
stego designu w przetozeniu na tak duze wdrozenie
kilku linii produktowych. Podobna historig wyréznia
sie linia opakowan Krakowski Kredens (projekt studio
item:grafika), gdzie spdjny design zapewnit marce sil-
ng pozycje na rynku. Za taki design warto zaptaci¢ —
podsumowuje przedstawicielka Stowarzyszenia.
Joanna Rewaj z Dragon Rouge widzi problem po-
dobnie, w jej opinii trudno méwi¢ o dominujacym
trendzie w projektowaniu. Poniewaz wspotczesny de-
sign czerpie petnymi garsciami z pop-kultury i komu-
nikacji marketingowej, stat sie czescig kultury wizu-
alnej, wyrafinowang forma komunikacji marek i pro-
duktéw z rynkiem.- Patrzac naskérkowo w trendach
jest obecne ciagle zardwno upraszczanie (minima-
lizm, flat design, ikonografia, kolor bialy), rozgada-

na pop-kultura (opakowania dyskursywne, czerpig-
ce z graffiti oraz mediéw spofecznych, zaangazowane
w komunikacje z konsumentem), ale i zmystowy ba-
rok (synestezja, snapshot, miksowanie konwendji, pa-
ternéw i koloréw, gra swiattem, pobudzanie zmystow,
wolnos$¢ twarcza). Na poziomie strukturalnym widzi-
my coraz wieksza dbatos¢ o funkcjonalnosc i estetyke
opakowania, ale tez o zastosowanie wtdrne, najlepiej
spotecznie uzyteczne. Przykladem moga by¢ opako-
wania butéw Adidas, ktdre po podarciu i zasypaniu
w ziemi, staja sie w efekcie murawa (bo w papierze
byty zatopione ziarna), czy strategia opakowan firmy
Method, dbajacej o czystos¢ na réznych wymiarach —
wymienia Joanna Rewaj. Z kolei Grzegorz Ryszko kta-
dzie nacisk na to, ze podziat na marki niszowe i po-
pularne powoli staje sie coraz mniej istotny, przy kre-
owaniu nowych opakowan. - Wartos¢ artystyczna od-
grywa szalenie wazna role w przypadku produktéw
niszowych. Ma niewatpliwie istotny wptyw w proce-
sie wyboru przez klienta koricowego. Na szczescie
ten poziom réwniez zaczynaja prezentowac opako-
wania produktdw mainstreamowych. Przykfadem

projektu o wysokim poziomie wartosci artystycznej sa
opakowania browaru rzemieslniczego Ale Browar. Cata
linia etykiet zostata zbudowana na bardzo charaktery-

stycznej ilustracji — mowi Grzegorz Ryszko.

Czas opakowaniowej ewolucji, czy
rewolucji?
Bez watpienia design opakowarn projektowanych
w Polsce bedzie ulegat przeobrazeniu, tak jak otaczaja-
Cy nas swiat, warunki rynkowe i nasze potrzeby. Nowa
filozofie" projektowania, a takze reklamowania opa-
kowan widzi Dominika Sikora. - tamiemy korporacyj-
na bezosobowos$¢, mechanicznoé¢, projektowanie
i komunikacja staja sie bardziej emocjonalne, serdecz-
ne. Bo w konicu cztowiek i jako konsument i jako twér-
ca jest najwazniejszy — mowi przedstawicielka Cztery-
Czwarte. Te zmiany s3 np. widoczne w reklamie z opa-
kowaniami w roli gtéwnej, zauwaza Dominika Siko-
ra. - Coraz mniej kiczowatych mocno przejaskrawio-
nych ilustracji — zapanowat trend na autentycznos¢. In-
nym przejawem tego trendu s odreczne rysunki, do-
piski, komunikacja ikoniczna, pewnego rodzaju niedo-
skonatosci ludzkiej reki. Zamiast je retuszowac - spe-
Cjalnie je zostawiamy. Te zabiegi maja na celu ztamac
dystans pomiedzy marka a konsumentem.
Angelika Gromotka akcentuje wage rosngcego na
znaczeniu aspektu etycznego, ktéry powinien byc
brany pod uwage przez designeréw i zleceniodaw-
coOw. - Przy projektowaniu opakowan nalezy o tym
pamieta¢. Opakowanie nie moze oszukiwac wytacz-
nie forma — predzej czy pdzniej konsument oceni
takze zawartos¢ - nie powinien czu sie rozczarowa-
ny — podkresla.
Wskazane jest, by agencje projektowe wraz z klienta-
mi wnikliwie przygladali sie nowym kreatywnym pro-
jektom i pomystom na opakowania, by ksztattowac
i tworzy¢ nowe standardy. Ciekawe inicjatywy na-
lezy promowac i inwestowac w podkreslanie walo-
réw szeroko pojetej estetyki, nie tylko w obszarze pro-
jektowania opakowan. - To, niestety nie jest w Polsce
priorytet. Brakuje nam skandynawskiej mitosci do de-
signu, do tego by otaczajaca nas przestrzen dobrze
wygladata. Dobrze - to znaczy by byta uporzadkowa-
na, funkcjonalna i estetyczna. Nam to sie ciggle jesz-
cze kojarzy z luksusem, na ktéry jestesmy za biedni,
ato btad. Wracajac do opakowarn — im lepiej, estetycz-
niej bedzie dookota nas w przestrzeniu publicznej,
tym lepsze opakowania bedziemy znajdowac na pot-
kach. Bo te brzydkie po prostu bedg od tej rzeczywi-
stosci odstawac — podsumowuje Dominika Sikora.
Czy wymagajacy rynek zweryfikuje, a przede wszyst-
kim doceni starania designerdw? Czy proponowane
rozwigzania nowoczesnego, inteligentnego projekto-
wania w oczach konsumenta bede wspdtgrac z ob-
razem marki i wptywac na sprzedaz produktu? Jed-
no jest pewne. Projektanci nie spoczywaja na laurach.
Nalezy mie¢ nadzieje, ze bedg ksztattowac nasze gu-
sta tak, bysmy mogli docenic¢ atrakcyjne, niebanalne
i wyraziste rozwigzania graficzne.

Jaga Kolawa
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OPAKOWANIA KARTONOWE
ODKRYTE NA NOWO

Poznaj opakowania, ktore wyznaczaja nowe standardy w dziedzinie projektowania.
Kreatywna opowies¢ firm Puma, UPSi...

Coraz wiecej firm dostrzega potencjat, drzemigcy w opa-
kowaniach. Dobry projekt moze pomaéc przyciagnac¢ nam
klientéw, budowac pozytywny wizerunek marki, ale przede
wszystkim zaoszczedzi¢ sporo pieniedzy. Przedstawiamy
rozwigzania, ktére zdaja sie zwiastowac nowe ,mega-trendy”
w dziedzinie projektowania opakowar.

Puma i Behar spedzili 3 1ata na proje-
ktowaniu super pudelka. Stworzyli
opakowanie kartonowe, ktore zadziwia.
Ta sprytna torba taczy w sobie dwa komponenty obecne
przy kazdym zakupie butéw - torbe do noszenia i kartono-
we pudetko - z zaawansowang technicznie pomystowo-
$cig. Puma spodziewa sie, ze torba zredukuje zuzycie wody,
energii i paliwa podczas produkcji o 60% w jednym roku,
co daje oszczednosci rzedu 8500 ton papieru, 20 miliondw
megadzuli pradu elektrycznego, 999 348 (prawie milion) li-
tréw paliwa i 1000 litrdw wody. Catkowite zaniechanie uzy-
cia toreb plastikowych oszczedzi 275 ton plastiku, a |zej-
sze opakowania pozwolg zaoszczedzi¢ kolejne 499 674 li-
trow paliwa.

Czy wiesz, ze...

275 ton plastiku 1499 674
litréw paliwa - tyle
zaoszczedzi rocznie
Puma, dzieki doskonalym
opakowaniom.

Clever Little Bag, czyli sprytna
mala torba.
Trudno sobie wyobrazi¢, ze cos takiego jak opakowanie
na buty moze by¢ catkowicie zrekonstruowane i prze-
myslane na nowo. Ale Puma i Fuseproject - biuro projek-

46 | OOH magazine | www.oohmagazine.pl

towe prowadzone przez Yves Behar - skupity sie na tym
jednym projekcie, ktory zajat im az trzy lata.

Redesign pudetka na buty jest niezwykle ztozonym pro-
cesem, a koszty kartonu i nadruku sa ogromne biorac
pod uwage fakt, ze co roku do Chin transportuje sie ich
80 miliondw. tadunek na statkach lezy czesto przez dtu-
gie tygodnie w temperaturze ponad 40 stopni. Nowe
opakowanie chroni buty i pomaga magazynowac je

w sklepie, ograniczajac ogromne koszty materiatowe.
Ta sprytna torba faczy w sobie dwa komponenty obec-
ne przy kazdym zakupie butéw - torbe do noszenia

i kartonowe pudetko - z zaawansowanga technicznie po-
mystowoscia. Ciasna torba ciasno owija kartonowe opa-
kowanie, nadajac mu ksztatt i redukujac jego uzycie

0 65%. Dodatkowo bez tego $wiecacego zewnetrzne-
go wygladu, nie wystepuje w ogole laminowany karton,
ktory przeszkadza w recyklingu. Nie ma réwniez zadne-
go papieru do wyktadania wnetrza pudetka oraz nie po-
trzebujemy takze plastikowej torby, ktdra i tak bysmy
wyrzucili. Torba jest zrobiona z recyklingowanego polie-
stru i nie jest tkana - tkane materiaty zwiekszaja objeto$¢
i zuzycie materiatu. Jest faczona za pomoca ciepta, co
ufatwia jej produkdje.

1 Opakowania, ktére opakowuja
idealnie. Wszystko!
Przedstawiamy wynalazek, ktéry moze wyeliminowac
niemal cate zmarnowane miejsce w pudetku. Patrick
Sung z Universal Packaging System obrat sobie za cel
dopasowanie eko opakowania do potrzeby wysytki. Po-
szczegdlne kartonowe arkusze wysadzane s3 szablo-
nem dziurek w ksztatcie tréjkatéw, co umozliwia wygie-
cie arkusza w taki sposdb, ze bedzie mogt on miec bar-
dzo nietypowy ksztatt lub bedzie pudetkiem o wymia-
rach dopasowanych do zapakowanego przedmiotu.
Dodajac drukowane wskazéwki dotyczace uktada-
nia konkretnych ksztattow pudetek, ktére mozna tatwo

utworzy¢ w réznych rozmiarach sprawia, ze kartony
moga stac sie najsprytniejszym rozwigzaniem od uka-
zania sie nowego pudetka na buty Puma.

[] Hangerpak, czyli wieszak

z opakowania na koszulke.
Przedstawiamy rozwigzanie, ktére mozna nazwac opa-
kowaniem piekacym dwie pieczenie na jednym ogniu.
Jest nim pudetko, ktére réwnie dobrze moze by¢ wie-
szakiem na ubrania. Na ten sprytny koncept wpadt Ste-
ve Haslip, grafik z Wivelsfield Green w Anglii.
- Pomyst byt bardzo prosty. Czesto kupuje koszulki
przez Internet i zawsze docieraty one do mnie pognie-
cione, a dodatkowo brakowato mi nieustannie wie-
szakow w szafie. Zaprojektowatem wiec trwate wie-
szaki, wielokrotnego uzytku, ktére powstaja z opako-
wania, w ktére zapakowana byta koszulka. Opakowa-
nia moga by¢ wykonane z materiatéw, pochodzacych
z recyklingu. Projekt ten zdobyt pierwsza nagrode na
D & AD Student Awards2007 w kategorii What else do
you do?"

Cos wartosciowego,

z niepotrzebnego niczego.
To nie jest opakowanie, ale lampka. Zawiera ona
wszystkie potrzebne elementy, dzieki ktorym moze
spetniac¢ funkcje lampy (zaréwka, wtyczka, kabel).
W kartonie wycieto otwory na gérze i na dole i zainsta-
lowano mechanizm. David Graas zyskat stawe i uznanie
dzieki tworzeniu produktéw i eko opakowan z odpad-
kéw, nadajac im forme i funkcje.

Oczywiscie temat drugiego zycia kartonu peten jest
smaczkéw, podobnych do tych, ktdére udato mi sie tu
przedstawic.

Wioleta Saliniewicz
www.owochi.pl
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STWORZONE
SPECJALNIE
DLA TWOJEGO
OPAKOWANIA

Adekwatnie do Twoich potrzeb, lekki karton Metsi Board wychodzi na
przeciw Twoim opakowaniowym wymaganiom. Wykonany z czystych,
pierwotnych wlékien celulozowych, spelnia najwyzsze standardy i &
bezpieczenstwa i uzyskuje dzigki temu konkurencyjna przewage pod #
wzgedem efektywnosci, ekonomii i ekologii. metsaboard.com
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Jak wynika z V edycji raportu KPMG pt.,Rynek ddbr luksusowych w Polsce” liczha
0s6b zamoznych, czyli osiggajacych miesiecznie dochdd powyzej 7,1 tys. zt
brutto, stale wzrasta, jest ich w naszym kraju niespetna 900 tysiecy. Ta tendencja
ma swoje odzwierciedlenie w rozwoju rynku produktéw luksusowych, a tym
samym wptywa na rozwodj branzy opakowar i etykiet klasy premium.

Istotnym aspektem jest takze zmiana stylu zy-
cia i przyzwyczajer konsumentéw. Ich rosnace
wymagania, co do pakowania produktow spra-
wiajg, ze rynek opakowaniowy stale sie zmienia
i rozwija. Zwiaszcza, ze opakowanie to nie tylko
wcielenie tozsamosci marki, efektywne zrodto
informacji o produkcie, ale tez jego wyréznik,
czesto podnoszacy prestiz,zawartosci” Wizeru-
nek marki ma ogromne znaczenie w prezenta-
¢ji produktu. Nawet w dobie rosnacego na sile
handlu w Internecie, opakowania musza spetnic¢
wymagania klientéw, ktdrzy chca otrzymac pro-
dukt tadnie opakowany i odpowiednio zabez-
pieczony. Jednym z takich produktéw sg nie-
watpliwie artykuty kosmetyczne.

Kreatywne wzornictwo

w kartonie i nie tylko

W segmencie luksusowych kosmetykéw ideal-
nym materiatem do tworzenia opakowan jest
karton. - To tworzywo oferuje wiele mozliwo-
$ci ksztattowania i przekazuje przestanie od cie-
pta do trwatosci. Odtworzenie koloru 1:1, wi-
doczna gtadkos¢, stabilna wysoka jakos¢, mozli-
wo$¢ zadruku, doskonate wiasciwosci haptycz-
ne i mozliwos¢ uszlachetniania. Projektanci opa-
kowan artykutéw luksusowych potrzebuja takiej
jakosci tektury, ktéra bedzie doskonata podsta-
wa specjalnej obrébki korncowej i innowacyjne-
go wzornictwa — méwi Katrin Vorlicek z Metsa
Board. Przedstawicielka producenta opakowan
ktadzie rowniez nacisk na wymagania dotycza-
ce trwatosci produktu w trakcie transportu.

- Zakupy w sieci nie zawezajg oczekiwar kon-
sumentow wobec tego, ze otrzymaja do domu
produkt, sprawiajacy wrazenie najwyzszej jako-
$ci w szlachetnym opakowaniu. Klienci oczekuja
potwierdzenia swojego wyboru produktu pod-
czas jego wypakowania. Opakowanie musi tez
by¢ dodatkowo wytrzymate na wysytke poczto-
wa. Ponadto uszlachetnianie powierzchni opa-
kowania tekturowego jest réwniez waznym
dziataniem w celu zabezpieczenia przed pod-
rabianiem. Wprowadzajac na rynek Carta Allu-
ra wprowadzilismy nowa jakos¢ kartonu, ktéry

spetnia wymagania projektantow opakowan dla
artykutow luksusowych i wysokie oczekiwania
wobec materiatu — dodaje Katrin Vorlicek.
Chociaz projektanci przescigaja sie w tworze-
niu opakowan o wyszukanych ksztattach — pro-
dukty kosmetyczne, takie jak na przyktad luk-
susowy krem — najlepiej prezentuija sie w kla-
sycznych stoiczkach, opierajacych sie tymczaso-
wym modom.

- Klienci poszukujacy opakowan na potke pre-
mium jako pierwsza pozadana ceche wymie-
niaja elegancje, nastepnie poszukuja tego cze-
go$’, co wyrdzni ich produkt. Opakowania, da-
jace duze mozliwosci ich zdobienia zaczynaja
odgrywac istotna role. Tak jest w przypadku se-
rii stoikdw grubosciennych naszej firmy. Cztero-
elementowa budowa tych opakowan daje bar-
dzo szeroki wachlarz mozliwosci ich zdobienia.
Przede wszystkim elementy moga by¢ barwio-
ne na wiele sposoboéw, dajac juz interesujace
efekty. Nastepnie mozliwo$¢ wykorzystania réz-
nych sposobow dekoracji na poszczegolnych
elementach: nadruki (sitem, laserowe, 3D), hot
stamping, metalizacja czy lakierowanie, pozwa-
la na zaspokojenie najbardziej wygdrowanych
oczekiwan klientéw - zaznacza Ewa Wiectawik,
Sales & Marketing Manager w Novo-pak.
Unikatowos¢ i elegancja wpisana jest w charak-
ter opakowan luksusowych, ktére wedtug Jo-
anny Stanowickiej-Ozgi, Marketing Manage-

ra w firmie TAKT moga znalez¢ zastosowanie

w kazdej branzy i dla kazdego produktu.

- Opakowanie klasy premium jest dzi$ jednym
z kluczowych elementéw w aspekcie atrakcyj-
nosci dla coraz bardziej wymagajacego klien-
ta, stad opakowanie luksusowe musi stanowic
w pewnym sensie zapowiedz jakosci produktu,
ktéry sie w nim znajduje.

Jak podkresla przedstawicielka firmy TAKT, by
powstat dobry produkt koricowy niezbedne jest
potaczenie kilku elementéw: wysokiej jakosci
wykonania, unikalnego wzornictwa i odpowied-
nio dobranego surowca, ktérym moze by¢ nie-
zwykle plastyczny i tatwy w obrébce papier.

- Wybor surowca w procesie produkcyjnym

opakowania stanowi bardzo istotny element.
Musi sie odby¢ w $cistym porozumieniu z klien-
tem, poniewaz materiat powinien by¢ dostoso-
wany do jego potrzeb wzgledem danego opa-
kowania, jego wymagan i przeznaczenia. Wy-
bér surowca oprocz wzgledow funkcyjnych ma
istotne znaczenie jesli chodzi o unikalnos¢ pro-
duktu i jego wyjatkowosc. Jesli jest to dobrze
skorelowane z projektem okleiny, wnetrza i po-
taczone z wysoka jakoscia wykonania, jest wte-
dy produktem petnowartosciowym i do tego
dazymy. Dobdr konkretnego materiatu do da-
nego opakowania jest $cisle uzalezniony od
branzy i rodzaju produktu. Poniewaz obstugu-
jemy klientow z réznych branz od fonograficz-
nej, przez kosmetycznga, gier planszowych i mul-
timedialnych, ksigzek i inne, stad stosujemy r6z-
norodne surowce dostepne na rynku. Ktadzie-
my nacisk na to by surowce, ktére wykorzystuje-
my posiadaty certyfikat FSC, ktory przyznawany
jest m.in. drzewnym produktom lesnym, takim
jak papier — objasnia Joanna Stanowicka-Ozga.

Prestiz szklanej butelki

Wzrost sprzedazy produktow luksusowych jest
obserwowany w wielu sektorach, m.in. w alko-
holowym. Tutaj status opakowania klasy pre-
mium podkreslaja materiaty uzyte do jego
stworzenia i wyselekcjonowana jakos$¢ dekora-
¢ji i zdobien.

- Producenci luksusowych trunkéw lub prestizo-
wych perfum muszg przede wszystkim posta-
wi¢ na dobrej jakosci szkto. Jesli szkto jest ideal-
ne dekoracja musi jedynie podkresla¢ jego piek-
no, a nie je maskowac. Bardzo czesto opakowa-
nia szklane luksusowe cechuje idealne krysta-
liczne szkto i bardzo wysublimowane podkresle-
nie ksztaftu i bryty, delikatng dekoracja, samym
kolorem ptynu oraz masywnym korkiem. Nie-
mniej jednak czesto stawia sie na indywidual-
ne i oryginalne rozwigzania dekoracyjne. Pota-
czenie niespotykanych dotad technik, jak row-
niez préba oddziatywania na inne niz dotych-
czas zmysty. W ostatnich sezonach mozna spo-
strzec w przypadku produktow perfumeryjnych
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—zmystu dotyku, w przypadku produktéw alko-
holowych — zmystu wzroku (zabawa Swiattem).
Dla tego sektora bardzo wazne jest to, co dzie-
je sie w ogdle na rynku mody, jakie trendy i ko-
lory w danym sezonie s3 na topie. Ostatnio bar-
dzo modny stat sie kolor miedziany, szampan-
ski rézowy jak réowniez matowe zfoto — podkre-
$la lwona Jadanowska, Koordynator Marketin-
gu w Dekorglass. Przedstawicielka firmy zwraca
uwage na serie limitowane, ktoérych opakowa-
nia moga stac sie gratka dla kolekcjoneréw.

- Przyktad numerowanie butelek i podpisywa-
nie ich odrecznie przez autora (Johnnie Walker
Black Label Limited Edition — Jasper Goodall)
lub tworzenie designu w taki sposdb, aby ob-
raz/detal drukowany byt na 3-4 $ciankach, dzie-
ki czemu zestawiajac odpowiednio 3-4 butel-
ki tworzymy kompletny obraz: Johnnie Walker
Blue Label Goat - zaznacza Iwona Jadanowska.

Pudelko w klasie premium
Opakowanie moze zy¢ drugim, wiasnym zy-
ciem i petni¢ dodatkowe funkgcje. Czesto pro-
dukty luksusowe dla podniesienia prestizu i roli,
np. giftu reklamowego lub prezentu $wigtecz-
nego, wymagaja specjalnej otoczki i zabezpie-
czenia. Ich range wydatnie podkresli pudetko
zamykane na magnes.

- Moze by¢ wykorzystane do opakowania wina
lub innego alkoholu, galanterii skérzanej, pro-
duktow ekskluzywnych — zegarki, pidra, bizute-
ria, wyrobéw/wzoréw jednostkowych, wzorni-
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kéw. Mozna wen pakowac produkt dedykowa-
ny, prébki niesprzedazne — wymienia Aleksan-
dra Emmanouilidou, Dyrektor Dziatu Handlo-
wego w Achilles Polska. Kluczowym dla tego
typu opakowan kryterium jest trwatos¢ i ele-
gancki look. - Wszelkie opakowania sg wykona-
ne z papieru i tektury, co nadaje im odpowied-
nig sztywnos¢, nawet dla stosunkowo ciezkich
przedmiotéw. Dzigki zastosowanej technolo-
gii pudetko jest trwate, tatwo je otworzy¢. Moze
by¢ wykorzystane wielokrotnie do przechowy-
wania réznych przedmiotéw w biurze lub go-
spodarstwie domowym. Przy opakowaniach
typu premium design jest kluczowy. Ponadcza-
sowy jest minimalizm, a czern jako kolor od za-
wsze kojarzy sie z elegancja — podkresla Alek-
sandra Emmanouilidou.

Wyroby ekskluzywne s3 pakowane coraz cze-
sciej nie tylko w tekturowe pudetka. Wybor ma-
teriatéw jest ogromny. - Opakowania moga by¢
wykonane z wysokiej jakosci drewna, czesto
egzotycznych gatunkdw, ze skory, aluminium,
z wnetrzami wykorczonymi szlachetnymi mate-
rialami, z zastosowaniem attasu, zamszu, weluru
— wyjasnia Marek Jakub Skibicki z firmy Mares.
Odpowiednie wzornictwo wraz z umiejetnym
doborem materiatéw tworza ogromne moz-
liwosci kreowania niespotykanych opakowan
ekskluzywnych.

Odbiorcy tego typu opakowan reprezentujg co-
raz szersze spektrum dziatalnosci, wraz z rosna-
cymi potrzebami luksusowego przekazania wy-
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robéw upominkowych, okolicznosciowych lub
promocyjnych. Opakowanie musi harmonizo-
wac z zawartoscig pod wzgledem doboru uzy-
tych materiatéw i ich konstrukgji.

- Najczestsze produkty pakowane w opakowa-
nia ekskluzywne to: bizuteria, numizmaty, zasta-
wy stofowe, zegarki, dzieta sztuki, upominki, al-
kohole, krysztaty, pidra, cygara, nagrody, dewo-
cjonalia, pamiatki, prébki lub zestawy startero-
we réznych wyrobdw luksusowych — méwi Ma-
rek Jakub Skibicki.

Efekt wizualny tego typu opakowan mozna
podnies¢ dzieki réznorodnym dekorom i uszla-
chetnieniom. Wedtug przedstawiciela firmy Ma-
res technologie takie jak termodruk, grawero-
wanie laserowe i uzycie wypuktych logotypdw,
sprawdzaja sie szczegdlnie przy prestizowej
identyfikacji opakowania.

- Zdobienia hot stampingiem, polegajace na od-
wzorowywaniu réznych znakéw graficznych na
praktycznie dowolnym podfozu, przy uzyciu
specjalnych folii i podgrzanej matrycy, charak-
teryzuja sie bardzo ciekawym metalicznym po-
tyskiem, najczesciej w kolorze ztotym lub srebr-
nym. Na opakowaniach drewnianych, metalo-
wych stosuje sie tez grawerowanie laserowe.
Efekt wizualny tych bardzo precyzyjnych zdo-
bier jest znakomity. Nie sposéb wyobrazi¢ sobie
wspotczesnych ekskluzywnych opakowan bez
logotypdw wypuktych. Technologia ta pozwa-
la na idealne wycinanie nawet bardzo drobnych
detali z cienkiej blaszki niklowanej z naniesiong

I TECHNOLOGIA
OCALIEA SWIAT!

Koniec.

nowe technologie tworzenia etykiet i nadrukéw na opakowaniach sa w
stanie sprostac najwiekszym wyzwaniom.
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powtoka chromowag, ztocong badzZ miedziang,

a takze w dowolnym innym kolorze. Rezultat jest
rewelacyjny i zdobienie bardzo atrakcyjnie sie
prezentuje — zauwaza Marek Jakub Skibicki.

Etykieta pachnaca luksusem
Wizerunek ekskluzywnego opakowania uzu-
petnia odpowiednia etykieta.

Justyna Kierzkowska-Grzyb, Specjalistka ds.
Marketingu w firmie Aniflex jako najwazniejsze
elementy w obrebie etykietowania produktow
luksusowych wymienia: jako$¢ surowca i dru-
ku, grafike, unikalne wiasciwosci oraz aspekt
ekologiczny.

- Ftykieta produktéw luksusowych bezwzgled-
nie powinna by¢ wykonana z wysokiej jako-
$ci surowcdw, przy uzyciu sprawdzonych tech-
nologii. Surowce metalizowane, fakturowa-

ne, z efektem 3D czy tez na przykfad te imitu-
jace drewno sg coraz powszechniej stosowane
z uwagi na ich niepowtarzalnos¢ i prestiz. Naj-
nowsze rozwiazania surowcowe dedykowane
producentom wyrobdw luksusowych zapew-
niaja doskonate witasciwosci druku. Niezwykle
istotng kwestig jest odpowiedni design, obec-
nie wzornictwo moze stanowi¢ gtéwny czyn-
nik sukcesu lub porazki produktu na konkuren-
cyjnym rynku. Wazna role przy etykietowaniu
produktow luksusowych odgrywaja takze uni-
kalne wiasciwosci etykiety. Coraz czeéciej spo-
tka¢ mozna opakowanie z zapachowa etykie-
ta (imitujaca na przykfad zapach opakowanych
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perfum) czy tez te pokryte srebrem czy ztotem.
Niejednokrotnie przy tym zdarza sie tak, ze
koszt samego opakowania stanowi rownowar-
to$¢ lub wrecz przewyzsza wartoscig opako-
wany produkt. Coraz powszechniejsze staje sie
tzw. ekoprojektowanie. Jednym z najnowszych
rozwigzan w zakresie etykietowania produk-
téw jest specjalny surowiec imitujacy drewno.
Jego potaczenie z motywem odwotujgcym do
natury daje unikalny, prestizowy efekt gwaran-
tujacy wyrdznienie produktu na sklepowej pot-
ce - akcentuje Justyna Kierzkowska-Grzyb.
Piotr Stolarczyk, Dyrektor ds. Handlowych w fir-
mie Comex zwraca uwage na to, ze rynek ety-
kiet luksusowych stale sie powieksza:

- Etykiet luksusowych nie spotkamy juz tyl-

ko w branzy kosmetycznej czy na alkoholach,
to coraz czesdciej kawa, herbata, wedliny, sery,
przetwory warzywne czy produkty dla wedka-
rzy. Tego typu etykiety charakteryzuja sie dba-
toécia o najdrobniejszy detal zaréwno na eta-
pie projektowania jak i produkcji. Klient juz

na pierwszy rzut oka musi wiedzie¢, ze ma do
czynienia z produktem wysokiej jakosci, dla-
tego nieodzownym elementem s3 ztocenia,
od wiekoéw kojarzace sie z luksusem, wyszu-
kane materiaty uzyte do produkgji oraz niety-
powe rozwigzania niespotykane powszech-
nie na rynku.

Waznym segmentem w produkgji etykiet luk-
susowych sa etykiety typu,no label look’, po-
zwalajace na efekt,niewidzialnej etykiety”

- Rozwiazania,no label look” maja za zadanie by¢
niewidoczne po naklejeniu, aby w jak najwiek-
szym stopniu wtopic sie w opakowanie. Najlepiej
sprawdzaja sie na opakowaniach szklanych o wy-
sokiej jakosci wykonania. Generalnie dominu-
je minimalizm, a nie przerost formy. Przepych nie
jest juz mile widziany. Wszystkie elementy musza
ze soba wspdtgrac oraz by¢ wykonane z materia-
tow najwyzszej jakosci. Najdrobniejszy defekt dys-
kwalifikuje i moze by¢ odebrany bardzo Zle przez
korcowego odbiorce. Bardzo wazna przy two-
rzeniu projektu jest komunikacja miedzy agencja
tworzaca projekt i producentem opakowania, aby
umiejetnie wykorzysta¢ mozliwosci i wcieli¢ po-
mysty agencji w zycie. My stuzymy rada jak pota-
czy¢ nietypowe rozwiagzania, aby uzyskac¢ zamie-
rzony efekt — méwi Piotr Stolarczyk.
Niewatpliwie w dzisiejszych czasach wyglad ma
znaczenie, a zasada,jak Cie widzg — tak Cie pi-
sz3"znajduje réwniez uzasadnienie w przypad-
ku opakowan i etykiet luksusowych. Odpowied-
ni i dobrze dobrany design moze wptyna¢ na
popyt danego produktu. Klarownos¢ komu-
nikatu, spéjnos¢ projektu staje sie elementem
strategii sprzedazy, coraz bardziej docenianym
przez marketeréw. Wymagajacy odbiorca ocze-
kuje nie tylko wysokiej jakosci produktu, ale tez
jego eleganckiej oprawy. W tej bitwie o klienta
wazne jest, by zaproponowac¢ mu opakowanie,
ktére zapewni rozpoznawalnos¢ marki i bedzie
skutecznym orezem reklamy.

Jaga Kolawa
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FAST TRACK - szybka $ciezka

0 tym, ze w Urzedzie Harmonizacji Rynku Wewnetrznego (ang. Office for Harmonization in the Internal Market,
dalej: OHIM) mozna blyskawicznie uzyskac rejestracje wzoru wspdlnotowego chronionego we wszystkich
Panstwach Unii Europejskiej pisalismy w wakacyjnym numerze O00H magazine z 2014 r. Nie jest to jednak jedyna
szybka sciezka w tym urzedzie. Réwniez wspdlnotowe znaki towarowe doczekaty sie przyspieszonego trybu.

Okres badan | Okres

Rejestracja

sprzeciwowy

Przyjecie Publikacja
zgtoszenia zgtoszenia

Szybciej w trybie fast

Koniec okresu Publikacja
sprzeciwowego zarejestrowanego
znaku

Rys. 1 Schemat trybu fast track (zrédto: https://oami.europa.eu/ohimportal/pl/fast-track-conditions)

Od niedawna OHIM oferuje zgtaszajacym moz-
liwos¢ szybszego badania i publikacji, co prze-
ktada sie na mozliwosc szybszego uzyskania
ochrony wspdlnotowego znaku towarowego.
Zwykle, kiedy do urzedu wptywa zgtoszenie
znaku towarowego, poddawane jest ono oce-
nie pod wzgledem spetnienia wymogéw for-
malnych, jak réwniez zdolnosci ochronnej zna-
ku. Im bardziej ztozone zgtoszenie, tym wiecej
czasu zajmuje rozpatrzenie zgtoszenia i zbada-
nie wszystkich przestanek rejestracji. Aby zatem
nie dopuscic do swoistych ,korkéw” OHIM pro-
ponuje zgtaszajacym usprawnienie pierwsze-
go etapu rozpatrywania zgtoszenia. Zgloszenia,
ktdre spetniajg wyznaczone przez OHIM kryte-
ria, moga bowiem sprawnie przejs¢ przez etap
badawczy i by¢ opublikowane nawet w ciagu
kilku dni od momentu zgtoszenia, podczas gdy
publikacja zgtoszenia rozpatrywanego w trybie
zwyktym nastepuje nie wczesniej niz w termi-
nie 2-3 miesiecy od daty zgtoszenia. Jest to tzw.
szybka sciezka (ang. fast track).

Korzyscia z wyboru szybkiej sciezki nie jest je-
dynie skrécenie czasu badania znaku do jego
publikacji. Istotng zaletq jest tez bezpieczeristwo
zgtoszenia dokonanego w takim trybie. Warun-
kiem skorzystania z trybu fast track jest bowiem
wybranie towaréw i ustug, dla ktérych znak ma
by¢ chroniony, z listy towaréw i ustug zaakcep-
towanej przez OHIM i wszystkie urzedy paristw
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UE. Sporzadzenie wykazu towaréw i ustug

w oparciu o zharmonizowang baze danych
zwigksza szanse, ze zgtoszenie pozbawione
bedzie niescistosci i uchybieri formalnych.
Warunkiem skorzystania z szybkiej Sciezki jest
uiszczenie z gory optaty urzedowej za zgto-
szenie. Eksperci OHIM nie zaczna rozpatry-
wac zgloszenia dopdki nie zostanie ono opta-
cone. W przypadku, gdy petnomocnik posia-
da otwarty rachunek rozliczeniowy w OHIM
moze zaznaczy¢, aby optata zostata pobrana
w momencie zgtoszenia. Wéwczas, jesli zgto-
szenie nie zawiera zadnych nieprawidtowosci,
bedzie mogto od razu zosta¢ skierowane na
szybka sciezke rozpatrywania.

Warunki, ktére nalezy spetni¢, aby zgtosze-
nie wspdlnotowego znaku towarowego zostato
skierowane na szybka Sciezke s nastepujace:
e zgtoszony znak towarowy jest znakiem indy-
widualnym,

e zgloszony znak towarowy jest znakiem stow-
nym, graficznym, przestrzennym lub dzwie-
kowym,

e kolory uzyte w znaku sg okreslone standar-
dowo,

e zgloszenie nie zawiera opisu znaku towaro-
wego ani wylgczeri,

¢ wykaz towaréw i ustug zostat sporzadzo-

ny na podstawie zharmonizowanej bazy towa-
réw i ustug,

* optata za zgloszenie zostata uiszczona w mo-
mencie dokonania zgtoszenia,

e zglaszajacy nie zazadat krajowych sprawoz-
dan z poszukiwari,

* w przypadku zastrzegania pierwszeristwa
lub starszeristwa wszystkie potrzebne dane

i dokumenty zostaty wskazane i dotaczone do
zgtoszenia.

Zgodnie z informacjami opublikowanymi
przez OHIM w biuletynie Alicante News nr
6/2015, od momentu wprowadzenia trybu
szybkiego procedowania 24 listopada 2014 r.
wiecej niz 26% zgtoszen wspdlnotowych zna-
kéw towarowych zostato dokonanych w try-
bie fast track. W ciagu pierwszych 6 miesie-
cy $redni czas opublikowania zgtoszeri doko-
nanych w tym trybie, liczac od daty zgtosze-
nia, to 7 dni, a w niektérych przypadkach na-
wet w ciagu 3 dni.

Nalezy jednak pamieta¢, iz w pewnych oko-
licznosciach zgtoszenie, ktére poczatkowo
znalazto sie na szybkiej sciezce, moze zosta¢
rozpatrzone w zwyktym trybie. Dzieje sie tak
np. wéwczas, gdy podczas badania znaku to-
warowego, ktéry jest przedmiotem zgtoszenia,
okaze sig, ze znak ten nie posiada dostatecz-
nej zdolnosci odrézniajacej. Wéwczas zgta-
szajacy zostanie o tym poinformowany na pi-
$mie i bedzie mégt podjac obrone znaku, nie-
mniej jednak zastosowanie znajda tu juz stan-
dardowe procedury i terminy.
Podsumowujac, szybka sciezka znajdzie za-
stosowanie wszedzie tam, gdzie mamy do
czynienia ze standardowymi towarami lub
ustugami, natomiast nie beda mogli z niej ko-
rzystac przedsiebiorcy, ktérzy potrzebuja wa-
sko sprecyzowanego zakresu towaréw i ustug,
odpowiednio do danej branzy, gatezi przemy-
stu, czy specyfiki rynku. Wszedzie tam, gdzie
taka waska specjalizacja nie jest konieczna,
warto z przyspieszonego trybu korzystac.
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Kancelaria Rzecznikéw
Patentowych J. Markieta,
M. Zielinska-tazarowicz Sp. p.

ul. Wankowicza 5A lok. 23
02-796 Warszawa

tel. 22 254 25 35

fax 22 254 25 34
www.ipandlaw.com
office@ipandlaw.com

Kancelaria Rzecznikéw Paten-
towych IP & Law $wiadczy ustu-
gi z zakresu praw wiasnosci
przemystowej — wynalazkéw,
wzordw uzytkowych i przemy-
stowych, znakéw towarowych,
zwalczania nieuczciwej kon-
kurencji, zarowno w postepo-
waniach zgtoszeniowych, jak

i w postepowaniach spornych,
o uniewaznienie lub narusze-
nie praw wytgcznych. Repre-
zentuje klientéw m.in. przed
Urzedem Patentowym RP,
Urzedem Harmonizacji Rynku
Wewnetrznego (OHIM), Euro-
pejskim Urzedem Patentowym
(EPO), sadami cywilnymi i ad-
ministracyjnymi.

Matgorzata
Zielinska-Lazarowicz -
prawnik, rzecznik patentowy
i zawodowy petnomocnik
przed Urzedem Harmonizacji
Rynku Wewnetrznego (OHIM)

MIEDZYNARODOWE TARGI TEKSTYLNE
fast..

Fe':"/ til
25 '27 Il EDYCJA

LISTOPADA 2015

573
buz¥

RRANAY

Najwieksze wydarzenie w branzy
tekstylnej w Europie

MASZYNY ¢ TEKSTYLIA « PRZEDZA
DODATKI I AKCESORIA « USLUGI

KONTAKT: 42 235 26 11

www.ptakexpo.com e fast.textile@ptakexpo.com

@ PTAK FA;ﬁON CITY PTAKEXPO

V¥ Zobaczréwniez:

NAJWIEKSZE W EUROTPIE

MIEDZYNARODOWE

TARGI
MODY

28-30 SIERPNIA 2015

<
—3
O
>
(@)
L

Premiera kolekcji | Inauguracja sprzedazy

JESIEN/ZIMA 2015/16

www.ptakfashioncity.com



ANTALIS POLAND
SPOLKA Z 0.0.

ul. Postepu 17A, 02-676 Warszawa

tel. 22 189 50 00 Just ask Antalis
info@antalis.pl
www.antalis.pl

Antalis Poland oferuje szerokg game materiatéw do produkgji opakowan:
tektury makulaturowe GD-2, GD-3, linery GD, tektury drzewne powlekane
GC-11GC-2, dwustronnie powlekane kartony z bielonej celulozy SBS,
tekture drzewna wielowarstwowa Beerboard na podktadki pod piwo,
tektury makulaturowe niepowlekane, kartony ozdobne, folie BOPP
(powlekane, metalizowane, niepowlekane), kurczliwe folie opakowaniowe
PVC, tasmy pakowe (reczne, maszynowe), folie opakowaniowe (stretch, PE,
PP, termokurczliwe), tasmy spinajace (PP, PET, PES). Dla sektora Packaging
Industrial Antalis oferuje tez foliowe i papierowe systemy wypetnien

i amortyzadji, zabezpieczenia antykorozyjne, urzadzenia pakujace (owijarki,
wigzarki tasma spinajaca, kartoniarki), a takze projekty i wykonanie
opakowarn na specjalne zamdwienie, jak i wielkogabarytowe, specjalistyczne
i niestandardowe pakowanie produktéw swoich klientdw.

ANIFLEX SP.J.
GLOWACKA

| WSPOLNICY nIﬂeX

ul. Spalska 111 A
97-200 Tomaszéw Maz.
tel. + 4844 789 08 00
biuro@aniflex.pl
www.aniflex.pl

Spdtka Aniflex - ceniona i rozpoznawalna marka etykiet samoprzylepnych, ukie-
runkowana na najwyzszg jakos¢ oferowanych produktdw. Firma opiera swoja
dziatalnos¢ nie tylko na rozwoju nowych technologii, ale takze inwestujac w no-
woczeshe procesy majace wymierny wptyw na najwyzsza jakosc oferowanych
produktéw. Dzieki najnowszym rozwigzaniom technologicznym w zakresie cyfro-
wego i fleksograficznego druku etykiet, wspomaganym wiasna przygotowalnig
ptyt fotopolimerowych, profesjonalnym studiem graficznym oraz inspekcja dru-
ku, firma stata sie jednym z czotowych producentéw etykiet samoprzylepnych na
roli. Jako jedna z nielicznych firm z branzy posiada dwie uzupetniajace sie techno-
logie druku, gwarantujac tym samym dopasowanie do potrzeb i wymagan Klien-
téw, a takze zapewniajac optymalizacje kosztu zakupu etykiet samoprzylepnych.

ARTBOX Sp. z 0.0. ﬁ

ul. Kietczowska 64 b

51-315 Wroclaw AI‘tbOX
tel. 7135278 37 Sp-z 0.0.
artbox@artbox.pl

www.artbox.pl ArF ow wefol

Firma Artbox Sp.z 0.0. jest liderem w produkcji opakowar metalowych, dla
branzy spozywczej, farmaceutycznej, tekstylnej, alkoholowej. Ponad 20 lat na
rynku Polski i Europy. Nasze produkty dostarczamy zaréwno Klientom koricowym
jak i Agencjom Reklamowym.

W ofercie posiadamy szeroka game puszek srebrnych (no name) przeznaczonych
do personalizadji juz przy niskich naktadach, 50-100szt. Jako jedyna firma w Polsce
utrzymujemy ciagte stany magazynowe ponad 20 modeli puszek. Nasze

puszki nadaja sie idealnie jako opakowania reklamowe do wszelkiego rodzaju
produktéw zaczynajac od stodyczy reklamowych, herbat, kaw i przypraw poprzez
dtugopisy, pendrive'y, powerbank'i, konczac na catych zestawach promocyjno-
reklamowych.

Na puszkach wykonujemy efektowne nadruki UV w bardzo wysokiej jakosci,
stosujemy etykiety z wytrzymatej folii samoprzylepnej z drukiem pefno-
kolorowym, grawer laserowy, nadruki sitem oraz tfoczenia.
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DEKORGLASS
DZIALtDOWO S.A.

ul. Grunwaldzka 35

13-200 Dziatdowo

tel. 23697 21 35
ijadanowska@dekorglass.pl
www.dekorglass.pl

D®Dek0r

DZIALtDOWO S.AT

Dekorglass Dziatdowo S.A. oferuje kreatywne opakowania. Blisko 20 lat
doswiadczenia sprawia, ze rozumiemy potrzeby Klientéw z kazdej branzy

i kazdego zakatka $wiata. Oferujemy nie tylko innowacyjne rozwigzania

w dekorowaniu szkta i tworzyw sztucznych, ale przede wszystkim stuzymy
doradztwem, indywidualnym podejsciem do Klienta. Oferujemy najwiekszy na
rynku wachlarz technologii: sitodruk, malowanie, hot stamping, ink jet — nadruk
multikolorowy i 3d, metalizacja, laser, mat chemiczny, aplikacja kalki. Z kazdym
rokiem wprowadzamy nowe technologie i nowe rozwiazania wyprzedzajac
potrzeby rynkowe. Posiadamy nowoczesne zaplecze graficzne i doradztwo

w zakresie projektowania. Dzieki nowemu serwisowi — wizulizacje 3D — mozesz
zobaczy¢ swoj projekt bez potrzeby wzorowania. Duzy i nowoczesny park
maszynowy pozwala na dekoracje opakowar od 4 ml do 12000 ml!
Dekorglass to nowe spojrzenie na opakowanie.

CO-PACKAGING | WYSYEKA

OPEN PARTNER wspotpracujgcy z GRUPA LUMINA ma doswiadczenie w zakresie wielowolumenowych
operacji logistycznych pod wzgledem magazynowania i kompletacji. Od ponad 25 lat zajmujmy sie
wysytkowa sprzedaza ksigzek.

Posiadamy doswiadczong i wykwalifikowang kadre, doskonaty park maszynowy i magazynowy.
W naszym budynku miesci sie oddziat kurierski DPD oraz oddziat Oddawczy Poczty Polskie;j.

Oferujemy kompletacje przesytek sktadajac sie z wielu publikacji i produktéw, obstuge zwrotéw,
prowadzenie dokumentacji magazynowej i fakturowanie, duzg elastycznos¢ dotyczacg dodatkowych
i nietypowych zlecen (dodatkowo posiadamy wtasng drukarnie).

/ - OPEN
@ lu mird PARTNER

OPEN PARTNER
Stefan Matusiak: 604 635 435
stefan.matusiak@openpartner.pl

Grupa Wydawnicza LUMINA
Bogdan Witkowski: 601 364 646
bwitkowski@grupa-lumina.pl
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DRUKARNIA FORTIS
M. BOROWY SP. J.

FORTIS

65-014 Zielona géra PRUkARNIA
tel. 68 477 21 35

marcin.d@fortis.net.pl

www.fortis.net.pl

Poligrafia to wiecej niz tylko biznes - to nasza rodzinna tradydja.

Od lat wspdlnie decydujemy o kierunku naszego rozwoju i z odwagg
realizujemy nasze technologiczne wizje. 14 lat temu, jako jedna z pierwszych
firm wdrozylismy nowoczesng technologie druku soczewkowego.
Rozpoczelismy produkcje opakowar kartonowych, metalizowanych oraz
PCV, PP, PET. Zajmujemy sie rowniez produkcjg materiatow POS takich jak
podktadki pod mysz, magnesy reklamowe, naklejki, wobblery, shelfstopery,
shelflinery. Dodatkowo w naszej ofercie mozna znalez¢: teczki, kalendarze,
etykiety, wizytdwki i inne nowatorskie narzedzia marketingowe. Dzieki efektom
3D narzedzia te wzbudzaja pozytywng reakcje u Klientdw, stajac sie silnym
narzedziem pracy na rynku. Wcigz doskonalimy nasze umiejetnosci, a nasza
pasja nie stabnie na przestrzeni lat...

EUROPAPIER-IMPAP
SP.Z 0.0.

Pass 20 J, 05-870 Btonie k. Warszawy
tel. 801 989 800
packaging@europapier-impap.pl °
opakowania@europapier-impap.pl m@@
www.europapier.com

il

europapier

Europapier-Impap jest jednym z wiodacych dostawcédw podtozy drukowych
w 13 krajach Europy. W naszej ofercie znajduje sie duzy wybor materiatow
opakowaniowych, poczawszy od kartondw FBB, WLC, tektur falistych,
makulaturowych, papieréw pakowych oraz specjalnosci opakowaniowych.
Mamy tez wiedze i doswiadczenie, ktérymi sie dzielimy z Klientami. Pomagamy
dopasowac odpowiednie podtoze opakowaniowe do kazdego projektu.
Inspirujemy i doradzamy najkorzystniejsze materiaty opakowaniowe.
Dostarczamy rozwigzania skrojone na potrzeby naszych Klientow. Zgodnie
znasza misja ,SERVING YOUR SUCCESS" taczymy sukcesy naszych partnerow
biznesowych.

Zachecamy do publikacji najciekawszych projektow opakowar na naszym
blogu PAPIEROWY DIZAJN (www.papierowydizajn.pl). Prezentujemy na nim
min. kreatywne projekty graficzne, nietypowe konstrukcje opakowan oraz
ciekawe metody nadruku.

Zapraszamy do kontaktu z namil

PAPIEROWY®

linia papieréw ozdobnych
Europapier-Impap Sp. z.0.0.

METSA BOARD
POLSKA Sp. z o.0.

ul. Bonifraterska 17, 00-203 Warszawa
tel. +48 22 246 0 350
stanislaw.moczulski@metsagroup.com
www.metsaboard.com

Metsa

Metsd Board jest wiodacym europejskim producentem tektur z widkien pier-
wotnych, Swiatowym wiodacym wytworcg bielonych kraftlineréw powlekanych
i dostawca celulozy. Za posrednictwem wiasnej sieci sprzedazy obstuguje wia-
Scicieli marek, drukarnie opakowaniowe, producentéw opakowarn z tektury fali-
stej, drukarnie, hurtownie i dostawcow materiatéw biurowych.

Metsd Board pomaga swoim klientom, dostarczajac surowce o wysokich pa-
rametrach i jakosci, ktére stuza do produkcji opakowarn zbiorczych i jednostko-
wych, wykonywania prac graficznych i zastosowar biurowych. Wraz ze swoimi
klientami i partnerami Metsd Board opracowuje produkty i ustugi przeznaczo-
ne do wymagajacych zastosowan. Dostarczane przez firme tektury sg uzywane
przede wszystkim do produkcji opakowari kosmetykow i lekéw, zywnosci, pa-
pieroséw oraz dobr konsumpcyjnych trwatego uzytku, a takze do wykonywania
prac graficznych.

F¥ -
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PELC & PARTNERS
SP.Z 0.0.

ul. Zabtocie 23, Krakow
www.pelcandpartners.com
Osoba kontaktowa: Maja Pelc
m.pelc@pelcandpartners.com
tel. +48 605 059 460

PELC
& PARTNERS

Strategia marki & Projekty opakowan

Pelc & Partners jest studiem projektowym, ktére prace nad projektem opakowania

zaczyna od przyjrzenia sie pétce sklepowej. To na niej znalez¢ mozna informadje,
ktdre pomoga w stworzeniu zardowno koncepdcji samego produktu, jak

i pdZniejszego projektu opakowania. Dzieki temu jest ono nie tylko estetyczne, ale
przede wszystkim jego przemyslana koncepcja stwarza szanse na nowe zyski.
Projektowanie dobrych opakowar to tak naprawde potaczenie elementow

nauki oraz sztuki. Wiagze sie z odpowiedzialnoscig przekazania Konsumentowi
najwazniejszych informadji na temat produktu, ale takze umocnienia charakteru
marki. Oprécz kreatywnosci i oczywistych zdolnosci artystycznych, wymaga wiec

réwniez doswiadczenia w innych dziedzinach - marketingu, dystrybudji, psychologii

zachowan Konsumenta czy technologii produkcyjnych.

QUAD/GRAPHICS
EUROPE SP.Z 0.0.

ul. Puttuska 120

07-200 Wyszkéw

tel. + 48 22 33 67 600
biurowaw@quadgraphics.pl
www.QuadGraphics.pl/opakowania

Funkcja reklamowa opakowania odgrywa dzis olbrzymia role. Produkt
powinien eksponowac i podnosic¢ estetyke towaru. Wazny jest projekt
opakowania, bo on wptywa na ostateczna decyzje o zakupie. Quad/
Graphics oferuje unikatowe rozwiagzania, ktére poteguja walory estetyczne
i poprawiaja uzytecznos¢ produktow. Firma projektuje opakowania

i standy reklamowe o wyszukanych ksztattach i harmonijnej konstrukgji.

Zastosowanie najnowszych technologii umozliwia druk delikatnych przejs¢

tonalnych, niezwykle szczegdtowych grafik o intensywnych i trwatych
kolorach oraz zdje¢ wysokiej jakosci.

Quad/Graphics zapewnia kompleksowa obstuge zlecenia: od pomystu

i projektu konstrukgcji, poprzez druk i prace wykonczeniowe, po transport.

TAKT Sp. z 0.0.

BIURO HANDLOWE:

ul. Cybernetyki 9, 02-677 Warszawa
tel. 2285307 75

info@takt.eu

www.takt.eu | facebook.com/takt.eu

TAKT Sp. z0.0.jest Firma prywatnga, w petni z polskim kapitatem, zatozong w 1991
roku. Poczatki dziatalnosci Firmy to produkcja kaset magnetofonowych. Dalszy
rozwdj to uruchomienie THOCZNI PEYT CD i DVD oraz DRUKARNI. DRUKARNIA
TAKT, dzieki wszechstronnosci wykonywanych prac, w oparciu o nowoczesne
urzadzenia poligraficzne, daje mozliwosci kompleksowej obstugi produktéw
specjalnych. Produkcje DRUKARNI wyrdzniaja sie wysoka starannoscia i jakoscia
wykonania. DRUKARNIA TAKT oferuje: « Produkcje opakowan na litej tekturze
introligatorskiej, kaszerowanych dowolnymi okleinami (op. typu Clamshell, op.
typu,Premium”), - Produkdje ksigzek w oprawie twardej i miekkiej — zeszytowej

i broszurowej; - Produkcje opakowar kartonowych (obwoluty, pudetka, opak.
typu Digipack, koperty); - Szeroka game uszlachetnien: (Lakier dyspersyjny, Lakier
UV (w tym punktowo), Laminowanie, Przetfaczanie wkleste i wypukte, Termodruk
zjednoczesnym przettoczeniem (hotstamping), Techniki taczone.

8 QuadGraphics
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) Czym jest Trade Marketing? Jakie spelnia
funkcje?

Monika Borowiecka: Trade Marketing opiera sie na scistej
wspotpracy pomiedzy marketingiem a sprzedaza, ktéra jest
ukierunkowana na prowadzenie spdjnych dziatan, umozliwia-
jacych osiggniecie celdw marketingowych i sprzedazowych.
Wyjatkowa rola Marketingu Handlowego polega na faczeniu
dwaoch réznych swiatdw, czyli przektadaniu strategii danej ka-
tegorii czy marki na jezyk i wymagania sprzedazy. Firmy chca,
zeby ich marki i produkty cieszyty sie duza rozpoznawalno-
$cia. Aby jednak tak byto, nalezy bardzo dobrze znac rynek, wy-
magania oraz potrzeby klientéw wewnetrznych danej kate-
gorii czy marki. Tylko wtedy mozliwe jest skuteczne zapewnie-
nie dostepnosci produktu w danym punkcie sprzedazy, a tak-
ze whasciwa komunikacja z konsumentem przy pomocy od-
powiedniej ekspozycji na pdtce, promodji czy przy uzyciu ma-
teriatéw POS. To wiasnie Marketing Handlowy poprzez wspot-
prace ze sprzedaza, tworzy trwate i $ciste relacje z shopperem,
dzieki czemu buduje wizerunek marki i produktu, wptywajac
skutecznie na decyzje zakupowe klientow. Pozwala to osiagnac
zarbwno przewage konkurencyjng na rynku, jak i efektywnie
podbijac serca konsumentoéw. Dzis firmy, chcac osiggac swo-
je cele strategiczne i sprzedazowe, wymagaja od agendji sku-
tecznych, innowacyjnych, zintegrowanych i przede wszystkim
efektywnych rozwiazan, dostosowanych do potrzeb rynku oraz
klientéw wewnetrznych.

w punkcie sprzedazy zawsze moze zmienic¢ swojg liste zakupo-
wa i podja¢ najwazniejszg dla sprzedazy decyzje, jaka jest zakup
naszego produktu czy ustugi.

» Jak tworzy¢ dzisiaj kreacje, ktére nie umkna
odbiorcom w szumie informacyjnym?

Kreacja opiera sie na komunikadji i budowaniu relacji z konsu-
mentem. W dobie informacyjnego nattoku, dobra kreacja musi
wyrézniac sie na tle konkurengji, nie tylko dzieki znajomosci
trenddw czy nieszablonowemu podejsciu, ale takze ze wzgle-
du na bardzo dobra znajomos¢ potrzeb grupy docelowej. Klien-
ci wielu firm podejmuja decyzje o zakupach w réznych punk-
tach sprzedazy. | to wiasnie do ich typu powinna by¢ dostoso-
wana zaréwno kreacja, rodzaj materiatu, ale przede wszystkim
sam komunikat. Konsument z innego powodu decyduije sie na
zakupy w Internecie, w dyskoncie czy tez hipermarkecie. Majac
taka wiedze mozemy dopasowac rodzaj informacji, komunikatu
i kreacji do jego potrzeb oraz oczekiwan. Z kolei znajomos¢ wy-
magan i wizji sprzedawcy pozwala na staty oraz efektywny kon-
takt z konsumentem.

») Najciekawsza kampania trade
marketingowa?

Wedtug mnie najciekawszymi kampaniami trade marketingo-
wymi w ostatnim czasie sa kampanie zrealizowane przez GREY
Group dla marki Kinder Pingui Ferrero, a takze dwie kampanie
agendji IQ Marketing: Wolisz Dry czy Max?" dla marki Redd'’s oraz

To wlasnie Marketing Handlowy, poprzez wspélprace ze
sprzedazg, tworzy trwale i $ciste relacje z shopperem,
dzieki czemu buduje wizerunek marki i produktuy,
wplywajac skutecznie na decyzje zakupowe klientow.
Pozwala to osiggng¢ zaréwno przewage konkurencyjng
na rynku, jak i efektywnie podbijac¢ serca konsumentow.

SILA TRADE
MARKETINGU

0 tym jak budowac strategie komunikacji w miejscu
sprzedazy by wzbudzic zainteresowanie konsumenta

w przestrzeni petnej innych produktow i o tym, czym

rozniq sie takie dziatania w osiedlowym sklepie, dyskoncie

i supermarkecie. A takze kilka stow o motywacji. Opowiada
Monika Borowiecka - Trade Marketing Director w GREY Group.
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» Jednym z istotnych elementéw Trade
Marketingu jest komunikacja w miejscu
sprzedazy. Jaka role odgrywaja materialy POS?
Materiaty POS to nosnik komunikacji pomiedzy marka a kon-
sumentem - odpowiednio dobrane, dostosowane do punktu
sprzedazy i rodzaju komunikatu, moga skutecznie wptynac na
ostateczne decyzje zakupowe klienta. Dzieki dobrze przygoto-
wanej kreacji czy samym materialom dbamy zaréwno o spéj-
nos¢ komunikacji samej marki, ale takze o jakos¢ produktu i za-
dowolenie konsumenta, ktéry przy dzisiejszym wyborze pro-
duktéw ma wysokie wymagania i czesto bardzo precyzyjnie
okreslone potrzeby. Na decyzje, co konsument wybiera, gdzie
kupuje dane produkty czy jak szuka na potce, ma wptyw wiele
réznych czynnikéw. Bardzo silnie oddziatuje na nia réwniez ro-
dzaj komunikatu. W przypadku wielu firm to miejsce sprzeda-
7y jest kluczowym kanatem komunikacji z konsumentem. Od-
powiednio dobrana informacja i materiat moze w bardzo sku-
teczny sposéb wptywac na decyzje zakupowe klienta, ktory

,Wiasciciele makarondw faczcie sie” dla Fix Knorr. Wszystkie te
kampanie sg bardzo widoczne w sklepach. Zastosowane aktyw-
nosci trade marketingowe sg zintegrowane z markg i kampania,
a rozwigzania - ciekawe, skuteczne i niestandardowe.

» Czy podejmowane dzialania trade
marketingowe réznia sie w duzych sieciach
handlowych w poréwnaniu z malymi sklepami?
Oczywiscie — i to diametralnie! Dziatania trade marketingowe
w duzych sieciach handlowych i w matych osiedlowych skle-
pach réznia sie, bo sa dostosowane do zupetnie odmiennych
grup klientéw oraz innych wymogodw. Sklepy te maja inny asor-
tyment, inng ekspozycje towardw czy wreszcie inne ceny (wy-
nikajace z innych marz). W matych, osiedlowych sklepach, znaj-
dujacych sie blisko domu, klienci robig z reguty niewielkie, co-
dzienne zakupy. Czesto kupuje sie cos,przy okazji" Robiac za-
kupy na stosunkowo mate kwoty, jestesmy otwarci na kupie-
nie czegos dodatkowego, stad tak wazne sg w tym przypadku
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SILA TRADE
MARKETINGU

tzw. produkty impulsowe. Niezwykle istotne sg tez osobiste re-
lacje ze sprzedawca, ktérego opinig czesto sie kierujemy. Do Tra-
de Marketingu w matych sklepach powinno sie podchodzi¢ in-
dywidualnie, dostosowujac dziatania do specyfiki sklepu i ada-
ptujac je do okreslonych potrzeb. Z kolei w sklepach wielkich
sieci handlowych dziatania trade marketingowe sa w pewnym
stopniu ograniczone przez narzedzia i regulacje opracowane
centralnie w kazdej z sieci. Trade marketerzy musza wpisac sie
w tzw. DNA sieci, dostosowujac sie do okreslonego rodzaju pé-
tek czy koloréw (np. w Almie), czesto poprzez inne opakowa-
nia produktow - nie tylko te zbiorcze, ale tez jednostkowe (np.
w Lidlu). Innym dziataniem jest tez tworzenie i dostarczanie zu-
petnie nowych, czesto ekskluzywnych produktéw, zaréwno ca-
torocznych, jak i tailor made (np. w Biedronce). W sklepach sie-
ciowych konsumenci robig zakupy inaczej niz w sklepach osie-
dlowych. Maja do wyboru wiecej produktow, nizsze ceny, od-
wiedzaja je jednak rzadziej, czesto robigc,zapasy” na dtuzszy
czas. Zeby trafi¢ do konsumenta supermarketéw czy dyskon-
téw, nalezy poznac¢ doktadnie drzewo decyzyjne jego zaku-
péw, dostosowujac do niego ekspozycje, materiaty edukacyjne
czy POS. W sieciach producent ma wiecej mozliwosci na zwiek-
szong sprzedaz swoich produktow, stad tez stosowanie dodat-
kowych narzedzi, takich jak koricowki promocyjne, efektow-

ne materiaty ekspozycyjne, shippery czy cate wyspy tematycz-

Zespot to wiele indywidualnych celéw realizowanych réwno-
czesnie. Samoswiadomos¢ cztonkdw zespotu pozwala na re-
alizacje celu zbiorowego, jakim jest cel zespotu, firmy czy pro-
jektu. Efektywny i skuteczny zespot to taki, ktdry rozumie, jakie-
go efektu sie od niego sie oczekuje, wie czego potrzebuje i co
go motywuje, dzieki czemu potrafi wykorzysta¢ indywidualizm
dla dobra zespotu, jednoczesnie w miare mozliwosci realizujac
cele indywidualne. Zespot to ludzie - odkrywanie ich potencja-
tu to poznawanie indywidualnych celéw, potrzeb, motywacji
i systemow wartosci przy jednoczesnym poszukiwaniu wspol-
nej ptaszczyzny; pewnego rodzaju platformy, ktéra nas taczy
i pozwala nam skutecznie stawiac czota stojacym przed nami
wyzwaniom. W dzisiejszych czasach to wtasnie dobra praca ze-
spotowa pozwala na synergie, ktéra wyzwala w ludziach kre-
atywnosc¢ i potencjat poprzez odpowiednie wykorzystanie ich
zasobdw i mozliwosci. Wiedza coachingowa pomaga w two-
rzeniu dobrych praktyk i ich powielaniu dzieki procedurom.
Istota coachingowego podejscia jest przekroczenie granic da-
nego typu dziatania poprzez jego udoskonalenie oraz innowa-
Cje i wreszcie rozwiniecie wyjsciowego modelu w sposéb do-
stosowany do potrzeb sytuacji, konkretnego zespotu, firmy czy
tez branzy. Moje osobiste do$wiadczenie to wiedza i wiara, ze
kazdy z nas ma ogromny potencjat, a umiejetnie odkryty i od-
powiednio ksztattowany talent pozwala na osigganie nieprze-
cietnych rezultatow.

Rozmawiata Katarzyna Lipska

W przypadku wielu firm to miejsce sprzedazy jest
kluczowym kanalem komunikacji z konsumentem.
Odpowiednio dobrana informacja 1 materiat moze w bardzo
skuteczny sposéb wplywac na decyzje zakupowe Kklienta,
ktory w punkcie sprzedazy zawsze moze zmieni¢ swojg
liste zakupowa3 1 podja¢ najwazniejszg dla sprzedazy
decyzje, jakg jest zakup naszego produktu czy ustugi.

ne, ktére s zintegrowane z marka czy ogélnopolska kampania
ATL. Dla trade marketingu kazdy sklep, kazda sie¢ to inne moz-
liwosci i inne narzedzia, stad tak kluczowa jest wiedza o ryn-

ku i jego potrzebach. Dziat sprzedazy powinien porusza¢ sie po
nim korzystajac z,mapy’, jaka specjalisci od trade marketingu
moga mu dostarczy¢. Mapa ta powinna by¢ caty czas aktuali-
zowana, gdyz nieustannie zmieniaja sie zasady, drogi dotarcia
czy mozliwosci. Wymaga to ciagtej aktualizacji danych i wiedzy
o kliencie, bo tylko w ten sposéb mozemy zrealizowac cele na-
szych partneréw biznesowych, a przede wszystkim zadowoli¢

i speti¢ potrzeby konsumentow.

1 na koniec, troche inna tematyka. Jest Pani
certyfikowanym coachem. Jak rozbudzaé
potencjal w zespole? Czy istnieje recepta na
efektywny team?
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MONIKA BOROWIECKA - Trade Marketing Director w GREY Group.
Posiada 16-letnie do$wiadczenie w pracy na rzecz Mars Polska,
gdzie petnita najwazniejsze funkcje w Dziale Sprzedazy. Przez
ostatnie lata pracowata w Mars jako Trade Marketing Manager,
jednoczesnie aktywnie wspierajac firme w byciu liderem na rynku
oraz w osigganiu wzrostéw sprzedazy we wszystkich segmentach

i obszarach biznesowych. Jest réwniez certyfikowanym coachem,
posiada bogate doswiadczenie w zarzadzaniu oraz budowaniu
najbardziej efektywnych zespotéw z ogromnym potencjatem
biznesowym. Monika Borowiecka dofaczyta do GREY Group

w 2015 roku. Jej zadaniem jest zbudowanie strategii rozwoju Trade
Marketingu w agencji.
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ciezki zakupowe
Polakéw
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Sciezki zakupowe sg przede wszystkim wynikiem naszych utartych nawykéw konsumenckich oraz indywidualnych
preferencji. Mozna wyodrebnic $ciezki zakupowe produktow podstawowych, tych codziennych oraz sciezki
zakupowe ofert nadzwyczajnych, takich jak dom, samochdd, grunt lub wyjatkowa wycieczka zagraniczna, etc.
Kupowanie produktéw podstawowych sprowadza sie do odwiedzania z reguty tych samych sklepow, piekarni,
badZ ubezpieczania sie w tej samej firmie, co zwykle, kupowania TV tego samego producenta, itp. Natomiast
kupowanie produktow niecodziennych wymusza na konsumentach wiekszy wysitek. Dlatego wspomagaja sie
opiniami znajomych czy opiniami zamieszczonymi w sieci internetowej, aby wyrobic sobie wiasne zdanie.

Z obserwadji badar jakosciowych,ShoppingShow”
wynika, ze klienci coraz czesciej chodzg wiasnymi, in-
dywidualnymi sciezkami. Faktem jest, ze reklama po-
budza ich potrzeby i je w jakims stopniu stymuluje,
przez co nie rzadko pod jej wptywem konsumenci ida
tam, gdzie jakas konkretna firma obiecata im najlep-
szy produkt czy ustuge. Ale z naszych obserwadji wy-
nika, ze konsumenci w wiekszosci zachowuija sie bar-
dziej rozsadnie. Sprawiaja wrazenie, ze maja swoje zda-
nie, coraz bardziej wyraziste, na temat niemal kazdej
ustugi, kazdego produktu oraz marki, ktéra jest w ob-
rebie ich zainteresowania. Kategoryzuja, oceniaja ra-
Czej negatywnie niz pozytywnie i s z reguty sceptycz-
ni wobec nowosci, czy reklamowanych ofert. | cho¢

w niejednym badaniu mozna zauwazy¢ wzrost swia-
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domosci konsumenckiej, to przy poétce z towarem jed-
nak ulegamy magii produktéw, ktére znamy. | dlate-
go bardziej im ufamy. W $rodowisku sklepowym nagle
okazuje sie, ze bardzo wiele produktéw wkiadamy do
koszyka instynktownie, za sprawa nawyku. Kupujemy
produkty, ktdére przypadty nam do gustu (smaczny se-
rek $mietankowy, badz wyjatkowo dobry ser konkret-
nej marki). Oczywiscie kazdy kupuje produkty dosto-
sowane do jego mozliwosci finansowych, ale reguta
jest ta sama — konsumenci maja swoje ulubione pro-
dukty, ktdre wybieraja najczesciej, albo zawsze. Mozna
to nazwac rutyng zakupowa. Zeby jg przefamac pro-
ducenci musza najpierw dowiedzie¢ sie, dlaczego ich
potencjalni konsumenci wybieraja serek homogeni-
zowany konkretnej marki, nastepnie zastanowic sie

czy jest szansa na zmiane tego wyboru oraz co w ta-
kim razie musza zrobi¢, aby ci sami konsumenci spro-
bowali ich serka. | tu zaczyna sie rywalizacja rynkowa
w oparciu o cene, jako$¢, pojemnosé, smak, zawartose
produktowa, itp. - dlatego trzeba dobrze poznac swo-
jego konsumenta zanim podejmie sie dziatania mar-
ketingowe. A co na to konsumenci? Zapytalismy na-
szych respondentéw, dlaczego wybieraja te produkty,
ktore, co wezesniej juz sprawdzilismy, s standardowo
w ich koszykach. Wybralismy kilkanascie produktéw
codziennych. Oto odpowiedzi:

a) masto / margaryna: 78% cena, 5% marka,

b) serek homogenizowany: 56% marka (jakosc),

40% cena,

¢) soki owocowe: 35% smak, 20% cena, 25% marka,

d) przekaski (orzeszki, ciastka, czekolada, inne): smak

56%, marka 349, 10% cena,

e) piwo: 37% marka, 21% moc (zawartos¢ alkoholu),

30% cena,

f) szampon: 40% zawarto$¢/przeznaczenie, 21%

marka, 13% cena,

9) pasta do zebdw: 47% zawartos¢/ przeznaczenie

(np. wybiela zeby, dla palaczy), 15% marka, 7% cena,

h) produkty odziezowe: 43% cena vs modowosc,

35% marka, 11% cena i) obuwie: 47% cena, 25%

marka, 25% jakos¢,

i) zabawki: 70% marka (jakos¢ = bezpieczeristwo,

solidnos¢), 27% atrakcyjnos¢ (ze dzieci beda sie

dobrze bawic),

j) komputer: 60% marka (jakos¢ = solidnos¢,

niezawodnos¢), 29% cena,

k) inny sprzet RTV/AGD: 45% marka (jakos¢

= solidno$¢, niezawodnosc), 40% cena, 10%

zaawansowana technologia.
Oczywiscie powyzsze jest tylko pogladowym zesta-
wieniem kryteriow wyboru wybranych artykutéw, nie-
mniej pokazuje, ktdre obszary potencjalnie nalezatoby
wybra¢, aby pogtebic te wyniki badaniem ilosciowym.
Zmiana sciezek zakupowych konsumentéw nie jest
fatwa. Wymaga przefamania stereotypowego mysle-
nia konsumentéw — zaproponowania im czegos wie-
cej, inaczej i lepiej niz robi to konkurendja, ktérej ofer-
ty juz wybierajg nasi docelowi konsumenci. Dlatego
tak czesto: oznaczenia reklamowe w sklepach, przy
pdtkach lub hostessy, nie przynosza pozadanych efek-
téw. Dla przykfadu: Jesli od lat pijemy te sama kawe
marki X, to nasza zona robiac zakupy réwniez kupi
nam te, okreslong i lubiang przez nas kawe marki X.
Nawet wtedy, kiedy w specjalnej promodji bedzie
wiasnie kawa marki Y. Co najwyzej,cenorozsadne” po-
dejécie zony spowoduje, ze wspomni mezowi po po-
wrocie z zakupdw, ze kawa Y byta w bardzo korzyst-
nej promodji i moze nastepnym razem sprébuje in-
nej kawy, ale to tylko gdybanie. Czy wiedzac, Ze ciast-
ka marki X sa przepyszne i zawsze je kupujemy, prze-
tamalibysmy sie i skusili na inne ciastka marki Y? Nie-
wiele 0séb zdecydowatoby sie na taki krok - przeciez
to ryzykowne, bo nie znamy tego smaku, itp. Przykta-
dem moga byc Delicie Szamparniskie. Pomimo, ze wie-
le marek oferuje juz podobne ciastka (biszkopt z ga-
laretka), to jednak zawsze wiekszos¢ z nas wybie-
rze Delicje Wedla i najczesciej te najstarsze, czyli wia-
$nie Szamparniskie. Sktonnos¢ do zmiany produktow
tzw.,rutynowych”na inne, zastepcze wykazato jedy-
nie 15% zapytanych przez nas konsumentéw. Choc
impulsywne zachowania konsumentéw stanowig
0 czyms zupetnie odwrotnym. Kiedy bowiem zapy-
talismy o to, czy w koszyku zakupowym znajduija sie
produkty nieplanowane z kategorii niepotrzebnych,
aczkolwiek, kupili je na sprobowanie’, az 45% osdb
odpowiedziato, ze tak. Najczesciej byty to: sos lub inna
przyprawa, owoce, alkohol, stodycze, kosmetyki. Pro-
dukty w tych grupach asortymentowych, jak sie oka-
ZUje, Majg spory potencjat na sprzedaz impulsywna,
niezaleznie od naszych nawykow.
A jak sie maja nasze $ciezki zakupowe w innych miej-
scach, poza artykutami spozywczymi? Bardzo po-

dobnie, zeby nie powiedzie¢ - tak samo. Przewazaja-
ca wiekszo$¢ respondentow zgodnie wskazata, ze ma
swoje ulubione sklepy, ktére wpisuja sie w ich moz-
liwosci finansowe, oczekiwania i potrzeby. Kupowa-
nie odziezy i butdw wyrdznia jednak to, ze wyjatko-
wa oferta skfania konsumentéw do wydania wigk-
szej ilosci pieniedzy, niz planowali. 1/4 rozmdéwcow
przyznata, ze chce wyglada¢ modnie i dlatego wy-
daje wiecej. Zakupy zwigzane z ofertg RTV/AGD wia-
73 sie obecnie z technologicznym, betkoten’, ktorego
nie rozumie az potowa przebadanych. Jak stwierdzi-
I, nie sposdb obecnie okietznac wszystkich techno-
logicznych nowinek, przez co trudno jest wybrac taki
produkt, ktory spetni nasze oczekiwania, a za ktéry nie
zaptacimy wiecej, bo posiada mndstwo niepotrzeb-
nych urozmaicen. 75% respondentdw wyrazito po-
trzebe uproszczenia informadji na temat oferowanych
produktéw pod katem tego, czego konsument po-
trzebuje, jak bedzie z tego urzadzenia korzystat, a nie
tego, co zawiera i jakie mozliwosci daje taka czy inna
zastosowana technologia. Dopytalismy, co konkretnie
nasi rozmoéwcy majg na mysli. Oto wybrane, najbar-
dziej konstruktywne odpowiedzi:

Jak sie okazuje az 60%
respondentéw kojarzy branding
bardziej niz samag nazwe i kupuje
automatycznie. Tak wlasnie
zachowuje sie nasz moézg.

a) Barbara, lat 35, z Jarocina:

kupujac zelazko mamy do wyboru obecnie 25,

a moze i wiecej produktdw; réznia sie ceng, wygla-
dem, wielkoscig, itp. Ale zadne z nich nie zawiera pro-
stego opisu zastosowania, np. zelazko na potrzeby
typowo domowe, jego moc + system pary wystar-
czy do zaprasowania wszystkich produktéw odziezo-
wych z takich i takich tkanin; tymczasem w opisach/
instrukcjach jest informadja, ze zelazko jestzmoca x, y,
z - skad mam wiedzie¢, ktore jest lepsze i czy warto za
nie zaptacic te 50 ztotych wiecej;

b) Jan, lat 38, z Jeleniej Gory:

kupujac telewizor biore pod uwage dwie kwestie —

w jakiej cenie oraz ktérej marki; nie wiem czy wyko-
rzystam tez te wszystkie, obecne udogodnienia, ja-
kie proponuje sie w nowoczesnych TV (SMART, troj-
wymiarowo$¢, panoramiczne rozwigzania, itp.); sprze-
dawcy nie zapytali mnie, 0 sposdb ogladania telewizji,
a zameczyli opowiesciami o tym, ze TV taczy obecnie
cechy wielu urzadzen elektronicznych (komputera,
ma kamerke, jest podtaczony do Internetuy, itp.)

¢) Jadwiga, lat 45, zWroctawia:

kupujac ekspres do kawy na kapsutki od razu zacze-
fam liczy¢, co bedzie bardziej opfacalne: ekspres X

w cenie X z kapsutkami w cenie X, czy konkurencyjny,
nieco drozszy, ale z tanszymi kapsutkami; pojawit sie
nawet sprzedawca, ktéry jednak nie pomadgt mi w ob-
liczeniu, co bedzie bardziej korzystne, a zamiast tego
zaoferowat produkt najdrozszy oraz z najdrozszymi

kapsutkami; pono¢ kawa z niego jest najsmaczniejsza,
ale nie mozna byto tego sprawdzi¢;

d) Marcin, lat 23, zWroctawia:

postanowilismy kupic¢ do akademika mikrofalow-

ke; oczywiscie Ztozylismy sie z kolegami na taka pod-
stawowa wersje, byleby podgrzewata jedzenie i tyle;
sprzedawca zapytat, do czego wykorzystam ten pro-
dukt, ale niestety nie miat w ofercie takiej prostej i ta-
niej mikrofaléweki; mimo to, nie odpusciti za wszelkg
cene namawiat mnie na zakup produktu, ktory prze-
wyzszat moje mozliwosci finansowe o 120 zt; Bez sen-
su; wracam do akademika i zapewne kupie przez In-
ternet;

To samo dzieje w butikowych sklepach odziezowych.
Rzadko ktore z nich oferujg obecnie fachowa porade
stylizacyjng, a przeciez roénie potrzeba na takie ustugi.
Polacy, a zwiaszcza Polki chcg wygladac nie tyle mod-
nie, co tadnie i odpowiednio do swojej figury, typu uro-
dy itp. Chca kupic strdj, ktéry po prostu bedzie dobrze
na nich,lezat" Wedtug naszych respondentek o wiele
wazniejsza byfaby dla nich sensowna i szczera porada
w zakresie: pasuje to do Pani sylwetki, bo tuszuje Pani
mankamenty, bedzie dobrze sie komponowac z resz-
tg Pani ubran w szafie, itp. anizeli,watesanie”sie za nimi
w sklepie, aby tylko zachwalac¢ dostepna oferte. Stwier-
dzito tak 67% naszych rozméwczyn. Co czwartg irytuje,
ze obstuga w sklepach odziezowych tylko sprawia wra-
Zenie, Ze jest, ale tak naprawde jej nie ma.

Sciezki zakupowe Polakéw to nie lada wiedza, ktérej
potrzebuja firmy, ale z reguty wiasnie na te jakoscio-
we obserwadje nie maja czasu. Az przykro patrze¢ na
nie matg ilos¢ firm, ktére zmieniaja swoje opakowania,
cene lub miejsce na pdtce np. w hipermarkecie bedac
przekonanym, ze zmiany te przyniosg pozadane efek-
ty sprzedazowe. Tymczasem wiele takich zmian to ko-
smiczne pomytki. Np. zmiana opakowania majone-
zu moze spowodowac, Ze tysiace,gospodyn” pomy-
$li, ze ktos przypodabnia sie do ich ulubionej marki
majonezu i bedg nadal szukac na pdfce starego opa-
kowania. Jak sie okazuje az 60% respondentdw koja-
rzy branding bardziej niz samaq nazwe i kupuje auto-
matycznie. Tak wiasnie zachowuje sie nasz mézg. Dzia-
fa automatycznie. Warto zatem odkrywac te niuanse

i na tej podstawie planowac wszelkie zmiany czy stra-
tegie promodji.

Marcin Gieracz, CEO&Strategic Director,
Rubikom Strategy Consultants
www.rubikom.pl
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PERFEKCYJNA EKSPOZYCJA

PROBLEMY I WYZWANIA MERCHANDISINGU

Nie jest tajemnica, ze odpowiednio zaaranzowana ekspozycja produktéw w sklepie przekfada sie
bezposrednio na wyniki sprzedazy. Produkt plasujacy sie na wysokosci oczu klienta, wykorzystanie
ciekawych materiatdw POS czy w koricu dbatos¢ o, tak banalng mogtoby sie wydawac rzecz, jak
stafa dostepnos¢ towaru, to jedne z potrzeb, na ktdre odpowiada merchandising.

Celem merchandisingu jest realizacja marketingowego mode-
lu komunikacji jaka jest AIDA, akronim pochodzacy od angiel-
skich stow: Attention — Interest — Desire — Action. Zadaniem
ustugi jest wiec przyciggnac uwage klienta, nastepnie wzbu-
dzi¢ w nim zainteresowanie, pozadanie i w koricu zainicjowac
dziatanie, czyli zakup. Jak podkreéla Grzegorz Bonder, Gene-

ral Manager w agencji UNIQUE ONE, merchadising ma réwniez
na celu maksymalizacje zyskow, gdyz wiasciwe utozenie pro-
duktu lub ich ekspozycja powoduje dodatkowa sprzedaz pro-
duktow wysoko marzowych. — Planogram (graficzne odwzoro-
wanie przestrzeni sprzedazowej przyp. red.) jako element mer-
chandisingu, oczywiscie w ujeciu globalnym, ma na celu zwigk-
szenie sprzedazy ilosciowo i wartosciowo, ale ich tworcy gtéw-
nie skupiaja sie ma maksymalizacji marzy w ujeciu powierzchni,
ktéra maja do dyspozycji — ttumaczy. Jest to rowniez narzedzie
do zarzadzania potka: do ustalania szerokosci przeznaczonej na
dany produkt i ilosci tych produktéw, a takze umiejscowienia
ich na konkretnej pdtce. Pomaga réwniez rozliczac sie z produ-
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centami i jest zrodfem korcowych informacji dla samych mer-
chandiserow.

Techniki i rozwigzania merchandisingowe znajdziemy w kazdej
przestrzeni, w ktérej odbywa sie handel. Poczawszy od wielko-
powierzchniowych sieci handlowych, dyskontéw, jak i punktéw
sprzedazy oferujacych dobra dla bardzo nielicznej klienteli.

- Merchandising, zaréwno rozumiany jako ustuga $wiadczo-

na przez agencje, jak i jako sztuka eksponowania produktow

w miejscu sprzedazy z pewnoscia wspiera sprzedaz. Ze wzgle-
du na zréznicowanie rynku i branz jest to bardzo réznorod-

na ustuga — dodaje Arkadiusz Wroblewski, Managing Partner
w IQFM Ackermann.

Sieci handlowe

Grzegorz Bonder podkresla, ze gtéwnym liderem tego rynku
i absolutnym ekspertem sa sieci handlowe oraz firmy FMCG,

ktore juz od wielu lat stosuja to narzedzie. Niewatpliwie wiel-
kopowierzchniowe sklepy majg ogromne mozliwosci, by ta-

zhu difeng © Fotolia.pl

Mata Handlowa

NFC"

Mata Handlowa NFC z wbudowanym chipem
w standardzie NTAG 203/213/216
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PERFEKCYJNA EKSPOZYCJA

PROBLEMY I WYZWANIA MERCHANDISINGU

kie dziatania przeprowadzac. Zreszta pierwsze rozwigzania mer-
chandisingowe pojawity sie juz na poczatku XX wieku w Sta-
nach Zjednoczonych wiasnie w zwiazku z powstaniem nowej
kategorii punktow sprzedazy detalicznej jaka byty sklepy samo-
obstugowe. Dzieki samoobstugowej metodzie sprzedazy na
wielkiej powierzchni mozna realizowa¢ szerokie dziatania pro-
mocyjne obejmujace nie tylko sposéb ekspozycji towardw, ale
zaawansowane reklamy, materiaty POS, wyspy handlowe czy
systemy DS. Cate centrum handlowe staje sie w korcu prze-
strzenig do komunikacji z klientami w celu wywotania potrzeby
zakupu towardw i umozliwiajaca jej realizacje.

Problemem sieci handlowych sa, wedle Arkadiusza Wréblew-
skiego, procedury, jak réwniez obnizone wymagania co do
ustug merchandisinghowych. - Merchandiserzy w spozywczych
sklepach wielkopowierzchniowych nie maja niestety wptywu
na iloé¢ towaru w sklepie oraz miejsce jego wystawienia. Dodat-
kowo zajmuja sie gtéwnie wykfadaniem towaru na pétki czy ra-
portowaniem brakow w towarze, czyli czyms, co mozna by zu-
petnie pomina¢, gdyby sklepy dzielity sie z dostawcami szczegé-
towymi danymi na temat zatowarowania i odsprzedazy, tak jak
bywa to w innych krajach — komentuje Arkadiusz Wroblewski,
dodajac, ze takimi ustugami najbardziej zainteresowane sg same
sieci handlowe. - Merchandising w takim wydaniu dostarcza
sieciom darmowych pracownikow, a dostawcy traktujg jg jako
€0$, co musi sie znalez¢ w budzecie i co trzeba wliczy¢ w kosz-
ty wspdtpracy z dang siecia, a nie jako co$ co moze efektywnie
wptynac na poprawe wynikéw sprzedazy. Takie podejscie po-
woduje z kolei che¢ realizacji tego swoistego zobowigzania wo-
bec sieci jak najnizszym kosztem — dodaje Arkadiusz Wréblew-
ski. Agencje swiadczace ustugi merchandisingu w takiej sytu-
acji musza sie dostosowac do tego podejscia tnac koszty, a mer-
chandiserzy sitg rzeczy sg czesto rekrutowani sposréd 0séb

0 nizszych wymaganiach ptacowych, nie szkoleni odpowiednio
i nie zarzadzani w petnym tego stowa znaczeniu.

Delikatesy

Inaczej jest w przypadku, gdy merchandiser ma szersze moz-
liwosci i petni jednoczesnie role podobng do przedstawicie-

la handlowego. Przyktadem moze by¢ sie¢ delikateséw, jak Piotr
i Pawet czy Alma. - To, co taczy te sklepy to sprawny i liczniejszy
personel, dbajacy o utozenie towaru na pétkach oraz mozliwos¢
wplywania na ilos$¢ towaru i miejsce jego wytozenia w sklepie.
Do tych sklepdw dostawcy réwniez czesto wysytaja merchan-
diseréw, ale w tym przypadku ich zadania przesuwaja sie z czy-
sto fizycznej pracy zwigzanej z wytozeniem towaru na potki

w kierunku kontaktu z kierownikiem dziatu i wptywania na za-
maowienie oraz na wielkos¢ powierzchni przyznanej na produk-
ty — méwi Arkadiusz Wréblewski. W tym wypadku merchandi-
ser przeksztatca sie w mtodszego przedstawiciela handlowego

i ma faktyczny wptyw na sprzedaz. Bardzo czesto osoba taka jest
mobilna i obstuguje nie jeden sklep, jak w przypadku merchan-
disingu w sklepach wielkopowierzchniowych, a kilka czy kilka-
nascie.
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Do It Yourself

Jeszcze inaczej wygladaja ustugi merchandasingowe w skle-
pach typu DIY (Do It Yourself — Castorama, Leroy Merlin, OB,
Praktiker), w ktorych towary sg znacznie bardziej ztozone

i skomplikowane niz produkty spozywcze. Czesto wystepuja

w wielu odmianach, wersjach czy seriach. - Personel sklepéw
DIY réowniez coraz bardziej ograniczany ilosciowo, moze mie¢
ktopot ze $ledzeniem wszystkich nowosci w produktach i po-
wodowanych przez nie zmian w planogramach pétkowych,

a to powoduje, ze merchandiser, ktéry zna produkty i wie jak je
utozy¢ staje sie potrzebny. Przeszkolony merchandiser nie tylko
utozy produkty zgodnie z najbardziej aktualnym planogramem,
przemyslanym i obliczonym przez dziat marketingu dostawcy,
ale takze moze pomdc w edukadji personelu sklepu. A sprze-
dawca w sklepie najlepiej sprzedaje to, na czym sie zna - moéwi
Arkadiusz Wroblewski.

W sklepach DIY ustuga merchandisingu nabiera juz zupetnie
innego wymiaru niz w sklepach spozywczych. Dobry, do$wiad-
czony merchandiser nie tylko zadba o optymalizacje ekspozycji
i 0 wiedze personelu, ale moze takze wptywac na zamodwienia

i dodatkowe miejsca ekspozycyjne. Dobry merchandiser z do-
brej agendji tworzy wiec przewage konkurencyjna.

Visual Merchandiser

Jak widac na przytoczonych przyktadach, czesto zdarza sie ze,
merchandiser nie ma w ogdle, albo ma bardzo niewielki wptyw
na to jak wyglada utozenie towaru na pétce. Zazwyczaj jego
rola sprowadza sie do wstawienia towaru na potke w miejscu,
w ktérym znajduje sie odpowiednia cendwka, ktérej notabe-
ne przestawic¢ nie moze. - Co innego Visual Merchandiser, kto-
ry pojawia sie w sklepie wiasnie po to, aby przestawi¢ towar na
poétkach i w innych miejscach sprzedazowych i wyeksponowac
go w najbardziej efektowny i efektywny sposéb. Visual mer-
chandiser zawsze dziata w oparciu o scisle zdefiniowane plano-
gramy, a te z kolei planuje sie tak, aby maksymalizowaty sprze-
daz - wyjasnia Arkadiusz Wrdblewski. Visual merchandising to
nie jest juz uktadanie towaru na potce, ale kreowanie wyjat-
kowej i nietuzinkowej koncepcji komunikacji wizualnej danej
marki, firmy czy produktu w punkcie sprzedazy. Tego typu roz-
wigzania najczesciej mozna zaobserwowac w branzach zwigza-
nych z moda, m. in. w aranzacji wystaw i stylizacji manekinow
wystawowych.

Jak istotne sa dziatania w przestrzeni sprzedazy $wiadczy cho-
ciazby fakt, ze az 70% decyzji o zakupie podejmowanych jest
w sklepie przy potce. Wiemy wiec, ze warto wptywac na za-
chowania klienta poprzez odpowiedni wystroj i prezentacje
w sklepowej przestrzeni. Nie powinno sie bagatelizowac roli
jaka spetnia ta ustuga, kierujac sie np. checia oszczednosci, bo
w dtugofalowej perspektywie dobrze podjete dziatania zwro-
cg sie z nawigzka.

Katarzyna Lipska
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Design & Production

KONKURS

POS ™
S a rS ALKOHOL & TYTON: WYROZNIENIE

ERGO DESIGN ALKOHOL & TYTON:
Ekspozycja multibrandowa BluePOS i Focus Advantage

Najlepszedisplay’e

ekspozytory multimedialne
prezentery

szafy i regaly produktowe
systemy oznaczen cenowych
organizacja potki sklepowej

www.artplex.waw.pl

Podczas tegorocznych targdw Festiwal Marketingu, Druku & Opakowarn bedzie miata biuro@artplex.waw.pl

miejsce kolejna edycja konkursu na najlepsze displaye reklamowe - POS STARS 2015.
Jurorzy z branzy juz po raz sicdmy wybiorg najlepsze realizacje w 7 kategoriach.

Podczas edydji 2014 przyznano Grand Prix, ktérym nagrodzono ATS Display za Cross
Modular Crate dla Coca-Cola HBC Polska Sp. z 0.0. Zwiedzajacy mogli takze gtosowac

na najlepsze ich zdaniem realizacje. Najwiekszg ilo$¢ gtosow zdobyt ekspozytor Jack

Daniel’s Barrel Tree dla Brown-Forman Polska Sp.z 0.0./ Jack Daniel's Polska wykonany w

przez BluePOS i Focus Advantage. KOSMETYKA: NAPOJE | ZYWNOSC:
uDs ATS DISPLAY
Infallible dla LOréal Cross Modular Crate

Konkurs na najlepsze ekspozytory organizowany jest od 2009 roku przez OOH
magazine w ramach Festiwalu Marketingu, Druku & Opakowan. Grand Prix
przyznawane jest od 2010 roku.

VIPERy vIPERA

www.oohmagazine.pl/posstars

MOTORYZACJA: KARTONOWE:

ATS DISPLAY WERNER KENKEL
Freestanding Display Castrol HeartBreaker

NALADOWE: WYROZNIENIE NALADOWE:
12M ATS DISPLAY
Samoprzylepna mata reklamowa Ferrero Counter Display

zklejem punktowym

biuro handlowe - ul. Algierska 17L lok.5 ® 03 - 977 Warszawa M t./fax: + 48 22 671 29 30
zaktad produkcyjny - ul. Kosynieréw 16 B 05 - 230 Kobytka k/Warszawy B t./fax: + 48 22 781 52 78

GRAND PRIX 2014

TFP GRAFIKA BluePOS i Focus Advantage
ATS DISPLAY | Cross Modular Crate Nagroda PRT Jack Daniel’s Barrel Tree
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KOPALNIE OBRAZOW

CZYLI JAK WYKORZYSTAC POTENCJAL INTERNETOWYCH BANKOW ZDJEC?

Zyjemy w epoce obrazow. Trudno sobie wyobrazi¢ reklame, kreacje marketingowg czy strone internetowa

bez wysoko jakosciowych ilustracji. Zdjecia to nieodtaczna czes¢ komunikadji z klientem, a Internet daje
nam szerokie mozliwosci pozyskania zdjec bez koniecznosci ponoszenia duzych wydatkéw np. na sesje

fotograficzne. Nalezy jednak pamigtac, ze zdjecia w Internecie objete s prawami autorskimi i licencjami.

Marketingowy potencjal obrazu

Obrazy petnia coraz wazniejsza role w komunikacji marketingo-
wej. Potwierdzaja to takze badania: przekaz wizualny jest bardziej
efektywny niz stowny, i moze — w wiekszosci przypadkéw — spra-
wic, ze informacja zostanie zapamietana na dtuzej. - Tresci zilustro-
wane obrazami, wykresami, graficznymi diagramami czy po pro-
stu filmem zdecydowanie fatwiej sg przyswajane, charakteryzujg
sie tez duzo wiekszym dotarciem, niz suchy tekst. To wazne, szcze-
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golnie w aspekcie duzej konkurencji rynkowej. Przedsiebiorcy coraz
wieksza wage przywigzuja do spdjnego i wyrdzniajacego sie na tle
rynku wizerunku firmy, poniewaz to kluczowy czynnik brany pod
uwage przy podejmowaniu decyzji biznesowych, a konsekwentny,
przemyslany i tworzacy wartos¢ firmy wizerunek, pozwala na dotar-
cie do potencjalnych klientow czy inwestoréw — mowi Beata Jaro-
szewska, Head of Operations Fotolia Poland.

Obecnie myslac o roli obrazu w komunikacji nalezy pamietac, ze zy-
jemy w epoce wizualnej, gdzie obrazy przenosza nie tylko informa-

Zrodio: Fotolia

Cje, ale tez emocje i wartosci, musimy wiec zadbac o jakos¢ zdje¢,
za pomoca ktorych sie komunikujemy. Gdzie zatem szukac tego
typu materiatow?

W sukurs przychodza banki zdje¢, czyli internetowe zbiory goto-
wych fotografii, ktére mozna legalnie wykorzystywac w celach ko-
mercyjnych. - Dzieki wspdtpracy z tysigcami tworcow, starannej
edycji oraz opisywaniu zdjec¢ stowami kluczowymi, banki zdjec¢ za-
pewniaja fatwy dostep do milionéw fotografii, sposrdd ktorych
klienci moga w ciggu kilku minut wyszukac i naby¢ zadane obra-
zy. Zbiory fotografii s coraz czesciej rozszerzane o inne utwory au-
torskie, w tym: materiaty wideo, grafiki wektorowe, czcionki, nagra-
nia dzwiekowe, utwory muzyczne czy nawet szablony do tworze-
nia znakdw towarowych - wyjasnia Dariusz Firszt, Dyrektor ds. Mar-
ketingu i Promocji w Photogenica Sp. z 0.0. Pliki te mozna zaku-
pi¢ i wykorzysta¢ w szeroko pojetej komunikacji, czyli do materia-
téw marketingowych, komunikacji wewnetrznej czy tez w kanatach
spotecznosciowych.

Prawa autorskie

Na mocy,Ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych”twor-
com utwordw przystuguja autorskie prawa osobiste i majatko-

we. - Prawa osobiste (w tym np.: prawo do autorstwa, do oznacza-

Zrodho: InteractiveStock

nia utworu, do nienaruszalnosci tresci i formy) na zawsze pozosta-
ja przy autorze, natomiast prawa majatkowe mozna przenosic lub li-
cencjonowac. Przeniesienie powoduje, ze dotychczasowy wiasciciel
praw pozbywa sie ich na rzecz nabywcy. W przypadku udzielenia li-
cendji, whasciciel zachowuje prawa, jedynie udzielajac licencjobior-
cy zezwolenia na wylaczne badz niewytaczne korzystanie z utworu.
Zakres przeniesienia lub licencji definiowany jest poprzez okreslenie
tzw. pdl eksploatadji, czyli uzgodnienie sposobu korzystania z utwo-
ru — wyjasnia Dariusz Firszt.

Obrazy z banku zdje¢ nabywamy zawsze z licencjg - uprawnieniem
do uzywania ich na okreslonych warunkach i do okreslonych zasto-
sowan. - W wiekszosci bankéw licencje pozwalajg na uzywanie ob-
razow bez ograniczen czasowych i terytorialnych, dowolng ilo$¢ razy
(Royalty Free), zdarza sie jednak, ze licencje zawieraja inne powazne
ograniczenia — wyjasnia Marcin Swigon, CEO w InteractiveStock Sp.
z 0.0. Licendja Editorial Only oznacza natomiast, ze obiekty mogga byc¢
uzyte tylko jako ilustracja w artykule prasowym lub innym materia-
le dziennikarskim.

Z kolei licencja Rights Managed, zwana powszechnie RM, odnosi sie
w branzy fotograficznej do prawa, ktére najczesciej jedynie zezwa-
la na pojedyncze wykorzystanie zakupionej fotografii w ograniczo-
nej ilosci naktadu. Jezeli licencjobiorca chce wykorzystywac nabyte
zdjecia powtdrnie lub do innych zastosowan najczesciej musi wyku-
pi¢ dodatkowa licencje.

Sa iinne ograniczenia, np. wiele bankéw zawiera w swoich licen-
cjach zastrzezenie, zgodnie z ktérym obraz moze by¢ reprodukowa-
ny tylko w srednich naktadach (np. do 500 000 egzemplarzy). - Nie
istnieje co$ takiego jak standardowa licencja dla zdje¢ z bankéw

i dodatkowo kazdy bank oferuje przynajmniej kilka réznych typdw li-
cendji — zawsze wiec uwaznie je czytajmy — podkresla Marcin Swi-
gon. Dotyczy to réwniez repozytoriow zdje¢ na wolnych licencjach

i bankéw z darmowymi zdjeciami, z wyjatkiem jedynie tych, kto-

re udostepniane sg jako obrazy w domenie publicznej (tj. takie, kto-
re nigdy nie zostaty objete prawami autorskimi). Zgodnie z polskim
prawem s3 to np. wszystkie zdjecia i obrazy twdrcdw zmartych co
najmniej 70 lat temu, ale takze np. niepublikowane fotografie repor-
terskie sprzed 1994 ., jesli wczesniej nie publikowano ich nigdzie ze
znakiem copyright.

Korzystajac ze zdje¢ w celach komercyjnych warto zwrécic¢ uwa-

ge na prawa do wizerunkdw sportretowanych oséb oraz inne pra-
wa wiasnosci intelektualnej widoczne na obrazach (np. projekty ar-
chitektoniczne, loga, wzory przemystowe itp.). - Zdjecia kreatyw-

ne Photogenica sa wyposazone w zgody modeli na komercyjne
rozpowszechnianie ich wizerunkéw. Zapewniamy takze doradz-
two i wsparcie w zakresie uzyskiwania dodatkowych zezwolen, kto-
re moga by¢ wymagane w zaleznosci od planowanego przez klienta
sposobu korzystania z danego utworu — méwi Dariusz Firszt.

Wartos¢ dodana

Banki zdje¢ posiadajg tak szerokg oferte, ze niezaleznie od kampanii
jaka prowadzimy, znajdziemy wsrdd ich propozycji potrzebne

nam obrazy. Banki stale poszerzaja tez swojg oferte i wprowadzajg

www.oohmagazine.pl | OOH magazine ‘ 73



KOPALNIE OBRAZOW

74 | OOH magazine | www.oohmagazine.pl

Zrodto: Photogenica

nowe funkcjonalnosci. - Serwis Fotolia, w zasobach ktérego jest juz
ponad 42 miliony plikéw, od zesztego roku oferuje Kolekcje Instant,
czyli zbiér dedykowany spontanicznej fotografii ze smartfondw

- wyjasnia Beata Jaroszewska. Bank zdje¢ Fotolia niedawno
odéwiezyt layout strony internetowej i bloga firmowego. Aby
utatwic korzystanie z serwisu i znalezienie odpowiednich obrazéw
zostato wprowadzonych kilka istotnych zmian dotyczacych m.in.
nowego uktadu strony. - Pozwala on na tatwiejszg nawigacje wsréd
przejrzystych funkgji i bardziej intuicyjnych opcji, co gwarantuje
prostsze znalezienie odpowiednich zasobdw kreatywnych.
Nowoscia jest takze podglad miniatur, co pozwala na tatwiejsza
ocene jego przydatnosci pod konkretny projekt. Nowe jest rowniez
menu wyszukiwania, ktére teraz znajduje sie na gérze powyzej
obrazéw. Ponadto, kazdy z produktéw oferowanych przez Fotolia
jest teraz wyraznie opisany na stronie poczawszy od produktéw
dostepnych online takich jak obrazy i wideo po oferowane ustugi
korporacyjne — dodaje Beata Jaroszewska.

Pojawiaja sie tez nowe propozycje. Dobrym przykfadem bedzie tu
polski start-up, InteractiveStock. — Nasz serwis jest przeznaczony
zwthaszcza dla grafikdw zajmujgcych sie fotomanipulacja

i montazem. Z mysla o nich udostepniamy Zrédtowe pliki .psd

i svg, ktére przygotowujemy tak, aby utatwi¢ im prace. Mamy takze
ogromna kolekcje zdje¢ przedmiotéw i ludzi na przezroczystym
tle, ktore pozwalaja na btyskawiczne tworzenie fotomontazy.
Innym utatwieniem jest wbudowany edytor warstw, ktéry pozwala
otwierac¢ i modyfikowac obrazy jeszcze przed ich pobraniem i jest
nowatorska technologig na rynku — wyjaénia Marcin Swigon.
Serwis Photogenica natomiast oferuje taczenie produktu z ustuga.
- Dla klientéw poszukujacych wiasnej, niepowtarzalnej kreacji
wykonujemy sesje fotograficzne. Nierzadko mamy sposobnos¢
tworzenia kolazy fotografii produktowej, wykonanej na
zamowienie klienta, z gotowymi zdjeciami z banku. Ustawicznie
poszerzamy zbiory o obrazy odzwierciedlajgce najnowsze

trendy estetyczne. Naszym celem jest dostarczanie kreatywnych
rozwigzan wizualnych spetniajacych oczekiwania wspoétczesnej
komunikacji marketingowej — dodaje Dariusz Firszt.

Wopisujac fraze bank zdje¢" w najpopularniejszg internetowa
wyszukiwarke znajdziemy setki rekordéw odsytajacych nas do
réznorodnych stron. Poczawszy od darmowych stockdw, jak Flickr,
Pixabay, Gratisography czy Little Visual. Nalezy jednak pamieta,
ze obrazy w darmowych bankach zdjec¢ takze posiadaja licencje.
Darmowe banki bazuja na réznych rodzajach licencji typu CC -
Creative Commons, ktéra pozwala zachowac twdrcom utworow
ich prawa autorskie, a przy tym dzieli¢ sie obrazami z innymi
osobami. Niektére stocki wymagaja rowniez podania zrédta
pochodzenia zdjecia.

Internetowe banki zdjec sa obecnie jednym z niezbednych
narzedzi marketeréw. Czesto tez oferujg dodatkowe funkcje
pozwalajace na realizacje jeszcze ciekawszych kreacji
marketingowych. Oferty bankéw zdjec réznig sie ceng, jakoscia
i licencja jaka posiadaja ich zdjecia, ale wérdd szerokiej oferty
kazdy marketer znajdzie co$ dla siebie.

Katarzyna Lipska

Odkryj Fotolie - Bank zdje¢ numer 1 w Europie.
Ponad 40 milionow zdje¢, wektoréw i plikow wideo. Juz od 0,54 PLN w abonamencie.
Tel. 22 389 70 52 | www.fotolia.pl
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ARTYKUL PROMOCYJNY

WITRYNA MA MOC!

ANEW PR"—‘JH:‘E
A

GRU PPOCEHIN

Reklama na witrynach sklepowych moze by¢ bardzo efektywna forma promocji produktéw.

Pamietajmy, ze witryny s powierzchnig reklamowa, ktéra przy odpowiednim jej

zagospodarowaniu, pozwoli promowac towar i wyréznic produkt sposréd konkurencji.

nerstwo z kilkudziesiecioma punktami sprze-
dazowymi oraz koniecznos$¢ przeprowadzania
z nimi negocjacji biznesowych, skomplikowa-
na logistyka i cata masa formalnosci, nie mo-

Skutecznie, niedrogo

iz pomyslem

Witryna sklepowa z punktu widzenia reklamy
OOH to bardzo skuteczny nosnik reklamowy. Daje
niepowtarzalng mozliwos¢ prezentacji produktow
i ustug w miejscu, w ktérym przebywaja poten-
cjalni Klienci silnie zainteresowani zakupem rekla-
mowanego produktu znajdujacego sie w asorty-
mencie sklepu, do ktérego nalezy witryna.

Witryna jako skuteczne
narzedzie reklamy

Do tej pory firmy najczesciej nie braty pod uwa-
ge wykorzystania witryn jako kanatu promo-

¢ji w kampaniach reklamowych. Powodem tego
byly m.in. trudnosci zwiazane z wejsciem w part-
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wigc juz o dopasowaniu formatéw reklam do
indywidualnych powierzchni witryn danych
placowek. Wspomniane obowiazki znieche-
cajg marketeréw, szczegdlnie wtedy, kiedy fir-
ma franczyzowa ma kilkaset placowek w catym
kraju i kazda witryna jest inna. n

Doskonatym przyktadem pokazujacym po-
wyzsze problemy s punkty apteczne, kto-
rych liczba oscyluje w okolicach kilkunastu ty-
siecy i ktére obecne sg w tym samym otocze-
niu, sprzedaja identyczne produkty, ale nie sta-
nowia zorganizowanej, wygodnej dla reklamo-
dawcow sieci reklamowej. Idealnym rozwia-
zaniem bytoby narzedzie badz ustuga, ktéra
przejmie na siebie etap zarzadzania wszystkimi
aptecznymi witrynami.

Zrédto: www.flickr.com

0Od czego zacz3ag,

by efektywnie sie
reklamowaé?

Pierwszym krokiem do efektywnego wyko-
rzystania witryn jako nosnika reklamowego
jest stworzenie bazy istniejacych punktow,

a nastepnie narzedzia do zarzadzania realiza-
cja kampanii/ekspozycji. W taki sposob dziata
agencja Recevent specjalizujaca sie w Out Of
Home, ktérej domena jest zapewnienie najlep-
szego serwisu swoim Klientom i w efekcie sys-
tematyczne dazenie do bycia liczacym sie gra-
czem w branzy.

Analizujac rynek reklamy zewnetrznej, firma
Recevent zauwazyta mate wykorzystanie po-
tencjatu witryn sklepowych, jako bezposred-
niego narzedzia do komunikacji z Klientami.
W nattoku réznych reklam jak np. citylighty, wi-
tryny stanowia atrakcyjna dla nich alternaty-
we. Dlaczego? Zadaniem witryn jest ekspono-
wanie towardw i ustug znajdujacych sie w pla-
cowkach, do ktérych naleza witryny i oddzia-
tywanie na emocje Klienta, ktéry znajduje sie
w ich bliskim otoczeniu. Dobrymi tego przy-

k]  Zrodto: Recevent

ktadami sg oddziaty bankéw, salony sieci ko-
maérkowych oraz sklepy spozywcze. E Dzie-
ki duzej liczbie punktéw sprzedazy oraz ogol-
nopolskiemu zasiegowi reklam, firmy w bar-
dzo efektywny sposéb realizuja ogdlinopolskie
kampanie promocyjne w bardzo krétkim cza-
sie (czesto z dnia na dzien).

Dlatego zdaniem firmy Recevent, witry-

ny spetniaja wszystkie cechy dobrych no$ni-
kéw reklamowych. Ich zasieg, dostepne po-
wierzchnie i lokalizacje skutecznie wspiera-

ja sprzedaz oraz sa doskonatym narzedziem

wplywajacym na przychod firmy.

Rozwiazanie

firmy Recevent

Agencja OOH Recevent posiada profesjonalne
narzedzia do zarzadzania witrynami/ekspozy-
cjami w zakresie:

= inwentaryzacyjnym,

= utrzymania bazy oraz zarzadzania danymi,

= dostepnosci witryn online,

= nadzorowania prac produkcyjnych

i montazowych,

= zrzeszania i posredniczenia w sprzedazy
powierzchni na witrynach. B

Dzieki zaproponowanemu przez firme Rece-
vent rozwigzaniu, Klient nie jest obarczony
niemal zadnymi obowigzkami w catym pro-
cesie przygotowywania i przeprowadzenia
prac montazowych oraz sktadania, raportowa-
nia i archiwizowania danych dotyczacych po-
szczegolnych kampanii.

Korzysci z reklam

na witrynach

Ustuga wynajmu witryn jest skierowana do
Klientow sieciowych i polega na sprzedazy

powierzchni reklamowej na sklepie, realizujac
przy tym swoje podstawowe cele:

= Wiasciciel sklepu zarabia zarowno na wyna-
jetej powierzchni, jak i na wzroscie sprzeda-
7y produktéw. Ponadto realizuje przy tym nie-
wypowiedziany na gtos cel wizerunkowy, czy-
li wzrost rozpoznawalnosci marki wtasnej po-
przez pojawienie sie obok znanych i cenio-
nych marek.

= Klient kupuje najtaniej, bo zostat poinformo-
wany o super ofercie.

= Producent zwieksza sprzedaz oraz realizuje
cele wizerunkowe marki oraz produktu.

Melodia przyszlosci

Nowe technologie odgrywaja i beda odgry-
wac znaczaca role w atrakcyjnym i efektyw-
nym sposobie zaprezentowania towaru. Na-
szym zdaniem najwieksze znaczenie w wy-
korzystaniu nowych technologii maja ledo-
we systemy do podswietlen, ktére zapewnia-
ja Klientom najwyzsza jakos¢ obrazu, mozli-
wosc¢ fatwej i samodzielnej zmiany grafiki, mo-
bilnos¢ systemu i fatwos¢ wdrozenia. n W ta-
kich rozwigzaniach widzimy prawdziwy po-
tencjat dlatego systematycznie rozwijamy na-
szg oferte.

Potencjal tkwi
w witrynie!
Najwazniejsze to uswiadomic sobie, ze wi-
tryna to klucz do sukcesu w postaci wzrostu
sprzedazy produktéw i ustug. Jesli istnieje po-
wierzchnia, ktéra moze w niebanalny sposéb
zwrdci¢ uwage potencjalnych Klientow na
dany produkt czy ustuge, to poczatek sukce-
sul Szkoda tego nie wykorzystac.
Wykorzystaj potencjat RECEVENT i zyskaj!
Recevent | www.recevent.pl

4 Zrédio: www.digitalvue.co.uk
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6 SPOSOBOW NA TO, ABY WITRYNA

PRZYCIAGNELA KLIENTOW

Badania pokazuja, ze az 80% klientéw decyduije sie na odwiedziny w sklepie pod wptywem aranzacji witryny, a okoto

75% z nich przyznaje, ze czasami kupuje w sklepie, do ktdrego zachecita ich jego wystawa'. Jak widac potencjat
reklamowy jest wielki, dlatego warto zadbac o to, aby swiadomie i efektywnie rozplanowac te ,wizytéwke” sklepu.

Witryna sklepowa od zawsze pomaga wiasci-
cielom w prezentacji towardw, ale tez zachece-
niu do odwiedzenia sklepu. To bardzo atrakcyjny
i prosty sposob komunikowania sie z klientami,
a odpowiednio wykorzystany - niezwykle efek-
tywny. Duzg zaletg jest mozliwos¢ dostosowy-
wania komunikatéw do okolicznosci (aktualnych
promodji, sezonowych wydarzen czy tez nowej
oferty) oraz jej potencjat marketingowy. O czym
powinni pamieta¢ wiasciciele sklepéw aranzu-
jac witryne i jakich btedéw unikac¢, aby zrobic jak
najlepsze pierwsze wrazenie?

1. Pierwsza zasada jest prosta - im szybciej ludzie
poruszaja sie w okolicach Twojego sklepu, tym
bardziej zaweza sie ich pole widzenia. Dlatego
napisy na witrynach powinny by¢ duze, pro-
ste i wyraziste. Mato skuteczne bedzie umiesz-
czenie wielu komunikatéw na szybie, co gor-
sza - umieszczonych obok siebie. Na polskich uli-
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cach nietrafionych przyktadéw niestety, jest wie-
le - aktualne promocje, logotyp firmy, godzi-

ny otwarcia, informacja o zakazie wprowadzania
pséw, obiekcie monitorowanym oraz ogtoszenia
Jpromocje tylko dzi¢’, zaskakujace, ze to wszyst-
ko miesci sie na jednej szybie. Jedno jest pew-
ne - przechodzacy klient nie zapamieta zadnego
z komunikatéw, co wiecej, ich nattok moze go
najzwyczajniej odstraszyc.

2. Estetyka i réwnowaga. W przypadku witryny

z produktami, nalezy pamietac, ze wszystkie po-
winny by¢ pogrupowane wokoét punktu cen-
tralnego, aby maksymalnie przyciggaty uwage
przechodnia. W przypadku witryny z produktami
o roznych wielkos$ciach, dobrze sprawdza sie eks-
pozycja piramidalna. Wzrok przechodzacej osoby
skupia sie na centrum piramidy (i w tym miejscu
najlepiej jest umiesci¢ komunikat najwazniejszy,
najbardziej przyciagajacy), a nastepnie sledzi on

wokot reszte ekspozycji. Zasada ta dotyczy row-
niez wysokosci umieszczanych produktéw - za ni-
sko utozone bedga ignorowane, a za wysoko, nie-
zauwazone. To na wysokosci wzroku klienta, tj. ok
160 cm skupia sie jego percepdja i to tam powin-
ny znajdowac sie najwazniejsze komunikaty.

3. Odwietlenie. Nie chodzi tutaj jedynie o odpo-
wiednie podswietlenie produktéw badz ogdl-
ny odbior witryny jako przejrzystej, co naturalnie
jest podstawa. Swiatto mozna kreatywnie wyko-
rzysta¢, aby uzyska¢ odpowiednia kolorystyke ca-
tosci badz stworzyc scenerie zyskujac efekt prze-
strzennosci. Informacje o zrodle Swiatta sg row-
niez niezbedne przy projektowaniu witryny z uzy-
ciem folii. Dla przyktadu uzycie folii monomerycz-
nej catkowicie odcina doptyw Swiatta do wnetrza
sklepu, podczas gdy przekaz reklamowy na folii
OWV (One Way Vision) przepuszcza $wiatto, przy
rownoczesnej widocznosci z wnetrza sklepu.

DRUK NA DYWANIE
NA ZAWOLANIE
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www.druknadywanie.pl
biuro@druknadywanie.pl
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Paco Underhill napisat,
ze najlepszy komunikat
to taki, ktéry mozna
przeczytac szybko
1bedgc w ruchu.
Dowodem na to sg
badania, ktére pokazujg,
ze cyfrowy wyswietlacz
z ruchomym tekstem
byl ogladany przez

48% klientéw podczas
gdy na tradycyjne
tablice zwrécito

uwage 17%. Ruch to
bardzo skuteczny
bodziec przyciggania
uwagi, a w obecnych
warunkach - latwy do
zastosowania.
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4. Kolor - najwazniejsze, aby zwraca¢ uwage na ze-
stawienie koloréw, nie za$ na pojedyncze barwy.
Tutaj podstawowymi zasadami jest rytm (powté-
rzenia koloréw) i rownowaga ($wiadome sto-
nowanie barw). Badania pokazuja, Ze istnieje
znacznie wigksza szansa na zauwazenie wy-
stawy, jezeli jest ona skontrastowana z oto-
czeniem. Praktyczng wskazéwka przy drukowa-
niu wielokolorowych komunikatéw reklamowych
jest stosowanie wydrukéw probnych. Nie zawsze
bowiem udaje sie uzyskac kolory, takie jak w pro-
jektach...

5. Organizacja witryny z wiedza o konsumencie.
W zasadzie wszystkie podane sposoby odnosza
sie do swiadomosci klienta i nic w tym dziwnego,
bo to z mysla o kliencie i dla niego tworzymy
witryne. Dlatego trzeba pamietac o takich zasa-
dach jak kat widzenia, czestotliwos¢ zmiany eks-
ponowanych ofert czy podanie cen na witrynach.
Na te zagadnienia nie ma konkretnej rady, oprocz
jednej - miej jak najszersza wiedze na temat swo-
ich klientdw docelowych i obecnych. Tylko w ten
sposob bedzie mozliwe zaprojektowanie witryny,
ktéra zwrdciich uwage.

6. Ostatnia zasada coraz czesciej stosowana na
rynku reklamy zewnetrznej, to zasada ruchu.
Paco Underhill napisat, ze najlepszy komunikat to
taki, ktéry mozna przeczytac szybko i bedac w ru-

chu. Dowodem na to sg badania, ktére pokazu-
ja, ze cyfrowy wyswietlacz z ruchomym tekstem
byt ogladany przez 48% klientéw podczas gdy na
tradycyjne tablice zwrdcito uwage 17%. Ruch to
bardzo skuteczny bodziec przyciggania uwagi,

a w obecnych warunkach - fatwy do zastosowa-
nia. Dzieki digitalizacji przekazéw reklamowych,
coraz czesciej spotyka sie witryny, na ktérych za-
instalowany jest jedynie wyswietlacz LED i z pew-
noscia spetnia swoja role.

Witryny w sklepie sg nieodtagcznym elementem
wizerunku marki, tym wazniejszym, ze odpowia-
daja za pierwsze wrazenie. Znajomo$¢ podstawo-
wych zasad znacznie utatwi efektywna komuni-
kacje z klientami i zwiekszenie sprzedazy, dlate-
go nalezy dobrze przemysle¢ wyglad zewnetrz-
ny sklepu.
Swiadomie zaaranzowana witryna sprawi, ze
przechodzace osoby zwrdca na nig uwage, za-
trzymaja sie na chwile i zainteresowani dobrze
przedstawiong oferta, wejda do srodka. Warto
wiec zadbac o to, aby coraz wiecej przechodnidéw
stato sie twoimi klientami.
tukasz Musialski,
Operations & Projects Manager
firmy Wyklejacze.pl

! Zofia Kedzior, Warunki zakupu a zachowania nabywcze konsumentéw, ,Handel Wewnetrzny” 2001, nr 1, 5.36.
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NEC - Digital Signage najwyzszych lotéw.

NEC Display Solutions jest jednym z czotowych Swiatowych dostawcow monitoréw LCD oraz projektorow. Rozwigzania Digital Signage to nasza specjalnosé. Oferujemy kom-
pleksowe rozwigzania dla projektow komunikacji cyfrowej: wielkoformatowe monitory LCD, Sciany wideo, projektory, rozwigzania interaktywne, Sciany LED do instalacji
indoor i outdoor, software Digital Signage, software biometryczny Field Analyst, Zrédta sygnatu: mini-komputery, media playery oraz akcesoria do montazu.

W oparciu o produkty NEC powstajg tak zaawansowane rozwigzania jak: interaktywne podtogi, witryny, instalacje POS, kioski i meble multimedialne, czy rozwigzania monitorowe,
w ktdrych kontent reklamowy jest dostosowany do wieku i pici odbiorcy lub np. sterowany gestem.

Bazujgc na naszych produktach zrealizowano spektakularne instalacje Digital Signage w catej Polsce i Europie.

Zobacz wigcej na www.nec-display-solutions.pl

© 2015 NEC Display Solutions Europe GmbH. Wszelkie prawa zastrzezone. Wszelkie nazwy sprzetu i oprogramowania sa nazwami wiasnymi i/lub zarejestrowanymi znakami towarowymi odpowiednich producentdw. Zmiany specyfikacji moga by¢ dokonywane bez
powiadomienia. NEC Display Solutions Europe GmbH Przedstawicielstwo w Polsce; ul. Bociana 22A, 31-231 Krakow; tel. (12) 6145353, e-mail: biuro@nec-displays-pl.com
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INTELIGENTNE PROGRAMY DS

Rynek cyfrowych rozwigzan dla reklamy to branza, ktdrg charakteryzuja dynamiczne zmiany, nowe technologie
i innowacyjne rozwigzania. Wykorzystywane w nich algorytmy i kompleksowe oprogramowania, sprawiaja, ze
systemy DS ewoluuja w kierunku coraz bardziej zaawansowanych rozwiazan, czesto angazujacych konsumenta na

wielu ptaszczyznach.

Cyfrowa rewolucja nabiera rozpedu. Interaktywne
rozwiazania stuzg realizacji coraz bardziej nowa-
torskich kampanii, ktére odbijaja sie echem po ca-
tym swiecie i zyskujg prestizowe nagrody w mar-
ketingowych konkursach. Dobrym przyktadem
jest chociazby wielokrotnie omawiana kampania
#LookUp przeprowadzona przez OgilvyOne dla li-
nii lotniczych British Airways w 2013 r. Agencja
przygotowata interaktywne billboardy, ktére zo-
staty umieszczone w konkretnych miejscach, nad
ktorymi bezposrednio przelatujg samoloty Bri-
tish Airways. Gdy samolot pojawiat sie w polu wi-
dzenia, elektroniczna reklama emitowata sylwetke
matego chtopca, wskazujacego placem przelatu-
jacy samolot oraz wyswietlata numer obserwowa-
nego lotu. Kampania zwyciezyta w konkursie Out-
door Planning Awards, prowadzonego przez bry-
tyjski oddziat miedzynarodowej firmy outdooro-
wej Clear Channel. Za takie realizacje odpowiadaja
wiasnie wysoce zaawansowane programy, umoz-
liwiajgce sterowanie komunikatem w czasie rze-
czywistym.

Oprogramowanie do obstugi systemu Digital Si-
gnage mozemy nawet bezptatnie pobrac z sie-
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ci. - Mozemy skorzystac z taniej, a nawet darmo-
wej platformy typu SaaS, na przyktad www.di-
gitalsignage.com. Gtéwna zaleta tego rozwigza-
nia jest fatwe zarzadzanie systemem ztozonym

z dwdoch lub trzech monitoréw, a takich instalacji
w przestrzeni publicznej jest catkiem duzo. Uzyt-
kownicy moga wyswietla¢ reklamy w trybie pro-
of-of-play i dokonywac¢ modyfikacji, a takze two-
rzy¢ precyzyjne scenariusze — mowi Sylwia Koza
zfirmy Prestigio.

Integracja ustawiert oprogramowania i sprze-
tuwymaga w tym wypadku okoto dwdch tygo-
dni, a firmy wybierajace ten model nie musza in-
westowac duzych sum w rozwoj contentu wi-
deo. To bardzo dobra opcja dla firm o ograniczo-
nym budzecie i niezbyt duzej ilosci nosnikow, kto-
re chca zaplanowac grafik wyswietlania tresci na
nosniku DS.

Druga mozliwo$¢ to zamowienie dedykowane-
go oprogramowania w wyspecjalizowanej agen-
¢ji Digital Signage. - Nalezy sie liczy¢ z kosztami

i dtuzszym czasem na rozw¢j i wdrozenie. Niekie-
dy oczekiwania klienta odbiegaja od tego co pro-
ponuje agencja i z reguty proces dochodzenia

do realizacji oczekiwan zamawiajacego trwa kil-
ka miesiecy lub nawet rok. Niemniej jednak efekt
koncowy przektada sie na mierzalne i przewidy-
walne rezultaty — ttumaczy Sylwia Koza.

Jednym z oprogramowar jakie znajdziemy na Pol-
skim rynku jest URVE, uniwersalny system Digital
Signage znajdujacy zastosowanie we wszystkich
branzach. - Dzieki modutowej budowie mozemy
rozbudowac system o wybrane i niezbedne dla
danej branzy komponenty (np. retail, administra-
Cja, budynki, hotele, zaktady produkcyjne, uczel-
nie itd.). Od samego poczatku zatozeniem jest, by
oprogramowanie URVE byto systemem bezobstu-
gowym - aby ilos¢ pracy poswieconej przez uzyt-
kownika na zarzadzanie byta jak najmniejsza — ttu-
maczy Dawid Manuszak, Product Manager w Ve-
racomp SA. System reaguije tez na czynniki ze-
wnetrzne, umozliwiajgc prowadzenie interaktyw-
nych kampanii.

Innowacje w oprogramowaniu znajdziemy w roz-
wigzaniu NEC FieldAnalyst, ktory wykorzystu-

je oprogramowanie biometryczne. - Ten softwa-
re dzieki niewielkiej kamerze rozpoznaje kto w da-
nym momencie patrzy na ekran i potrafi zliczy¢

odbiorcéw danego komunikatu. Oprogramowa-
nie analizuje grupe wiekowa, pte¢, dystans od no-
$nika, okres czasu spedzony przed ekranem oraz
liczbe 0sob, ktdre na niego patrzyty. Zadne ob-
razy nie sg zapisywane, a przechowywane sg tyl-
ko anonimowe dane liczbowe — wyjasnia Mariusz
Orzechowski, Dyrektor Przedstawicielstwa NEC Di-
splay Solutions Europe GmbH w Polsce. Dane ja-
kich dostarcza software NEC FieldAnalyst moga
by¢ bardzo pomocne przy analizach marketin-
gowych. Oprogramowanie umozliwia analize wi-
downi w czasie rzeczywistym, czy analize efek-
tywnosci reklamy, co uprzednio byto niemozliwe
lub wymagato dziatart manualnych.
Spersonalizowana, oparta na specjalistycznym
oprogramowaniu DS kampania ma istotna prze-
wage w odniesieniu do tradycyjnego przekazu.

- Poprzez skierowanie komunikatu do konkretnej
osoby - potrafi o wiele bardziej skutecznie za-
interesowac odbiorce, wywotujac efekt, wow”.
Taka kampanie przeprowadzit producent jednej
z wiodacych wod mineralnych. Wirtualna postac
z monitora DS nawigzywata kontakt z przechod-
niami sprawiajac wrazenie, iz naprawde ich wi-
dzi. Przyktadowo, do samotnego mezczyzny mo-
wita np:, 0! Widze, ze Pan dzisiaj sam na zaku-
pach.. ., do grupki:,Witam, czy styszeli Paristwo
o ..."i potem nastepowata prezentacja produk-
tu — wyjasnia Mariusz Orzechowski.

Kolejng bardzo istotng zaletg jest mozliwos¢ do-
stosowanie komunikatu nie tylko do typu, ale

i do zachowania konkretnego odbiorcy. Przykta-
dowo, wykorzystujac oprogramowanie koordy-
nujace prace réznego rodzaju czujnikdw i sen-
sorow z systemem DS (NEC Leaf Engine) moz-

na wywota¢ odpowiednia reakcje w stosunku do
zachowania klienta. - Podniesienie z potki sklepo-
wej wybranego produktu lub tylko podejscie do
okreslonego obszaru przy pétce moze spowodo-
wac wyswietlenie reklamy, badz informacji o wy-
branych produktach, lub zasugerowanie dodat-
kowej oferty (cross-selling). Obrazowo rzecz uj-
mujac, klient podnoszac wybrang ksiazke z potki,
na monitorze tuz obok moze otrzymac informa-
cje 0 jej autorze i innych jego ksiazkach, lub zo-
baczy jakie inne ksiazki kupili klienci, ktorzy wy-
brali ten sam produkt. Tre$¢ dodatkowego ko-
munikatu ograniczona jest jedynie wyobraznia
marketeréw — ttumaczy Mariusz Orzechowski.
Kolejnym skutkiem dynamicznego rozwoju tech-
nologii s3 systemy rozszerzonej rzeczywisto-

4ci (zang. Augmented Reality) taczace na ekra-
nie nosnika DS $wiat rzeczywisty z generowa-
nym komputerowo. - W praktyce wyglada to tak,
Ze stojacy w 0znaczonym miejscu cztowiek wi-
dzi siebie w czasie rzeczywistym na duzym ekra-
nie, ale widzi siebie juz nie np. na peronie me-
tra, gdzie sie realnie znajduje, tylko w dowol-

nie zaaranzowanej, wirtualnej przestrzeni. Catos¢

tworzy ciekawg kompozycje, bo odbiorca ta-
kiej reklamy zachecony tym co widzi na no$ni-
ku DS zaczyna wykonywac dziwne ruchy, tapiac,
czy gtaskajac np. wirtualne zwierzeta, zwraca-
jac tym samym na siebie uwage otoczenia - wy-
jasnia Mariusz Orzechowski. Tego typu akcje
promocyjne dzieki zaskakujacej formie, moga
mie¢ szeroki odzew w portalach spotecznoscio-
wych i w Internecie. Przyktadowo kampania AR
realizowana dla Orange we Francji przyniosta

w krétkim czasie od emisji T milion odston na
Facebooku.

Reklamowe zastosowanie systemdw AR zapre-
zentowat NEC Display Solutions podczas ostat-
nich targow ISE w Amsterdamie. W strefie Shop-
ping stoiska NEC zobaczy¢ mozna byto m.in.
aplikacje stworzong przez LEGO. System oparty
na wspotpracy kamery, monitora wielkoforma-
towego i oprogramowania pozwalat na wyge-
nerowanie rozszerzonej rzeczywistosci, w kto-
rej klient widziat na ekranie finalny produkt bez
zbednego wyciggania go z pudetka. W prakty-

ce system dziatat tak, ze klient podchodzac do
monitora widziat w nim siebie jak w lustrze. Na-
tomiast, gdy wziat do reki konkretne pudetko
klockéw i skierowat je do kamery, na monito-
rze widziat juz nie tylko siebie z pudetkiem, ale
réowniez z catym ztozonym zestawem klockow
z tego wiasnie opakowania. Co wiecej, obraca-
jac pudetkiem mozna byto ogladac wirtualng
budowle LEGO z kazdej strony, wraz z jej rucho-
mymi elementami (np. samolotami).

Wszechogarniajaca cyfryzacja, interaktywnos¢
narzedzi Digital Signage i w koricu innowacyj-
ne oprogramowania pociagaja za soba zaawan-
sowane mozliwosci marketingowe. To m. in. e-
przymierzalnie, kinetyczne $ciany video, syste-
my reagujace na dotyk, angazujace i zintegro-
wane z technologiami mobilnymi. Nowocze-
sny marketing musi dotrzymywac im kroku, jesli
chce zwrdci¢ uwage, nowoczesnego, mobilne-
go konsumenta.

Katarzyna Lipska

Fot: Prestigio
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POLAND MADE IN CHINA

Nikt nie spodziewatby sie chyba, ze zwykty pendrive wywota takie zamieszanie, a jego zdjecie
stanie sie prawdziwym internetowym vilarem. A jednak. Mowa oczywiscie o stynnym gadzecie
majacym promowac polska przedsiebiorczos¢ wykonanym na zlecenie Ministerstwa Gospodarki.

Wiele halasu 0?

O co tyle szumu? Na pozor zwykla przenosna pamiec
USB, z duzym napisem,made in Poland’, ktéry miat pro-
mowac Polske jako biznesowego kontrahenta. Na prze-
zroczystym opakowaniu pamieci widniat jednak dru-
ginapis:,Made in China" Internet zareagowat niezwy-
kle szybko, OOH magazine jako jeden pierwszych zresz-
3 zamiescit kontrowersyjne zdjecie na swoim profilu

na Facebooku. Maciej Maciejowski na swoim koncie na
Twitterze odniost sie w tej sprawie bezposrednio do Mi-
nisterstwa Gospodarki, ktére odpowiedziato:, Wszystkie
napisy na produktach sa poprawne. Obecnie dystrybu-
owane nie posiadaja juz folii ochronnych z dodatkowy-
mi napisami’. Ale czy usuniecie folii nie jest jeszcze gor-
szym rozwiazaniem? Gadzet nie jest polskiej produkdji,

a mylny komunikat moze wprowadza¢ w bfad.

Anna Roszczak, wiceprezes zarzadu firmy ASGARD Sp.

z 0.0, importera upominkéw reklamowych w Polsce
zwraca uwage na dwa problemy tej sprawy. - Minister-
stwo dokonujac swojego wyboru albo nie wie co cha-
rakteryzuje Polske, albo kompletnie nie zna mozliwo-

$ci branzy upominkowej i nie wie, co mozna w kraju wy-
produkowac. Gadzet, ktéry zostat wybrany, jest szeroko
znany na catym swiecie, powszechnie sprzedawany i na
nikim nie wywiera wrazenia oryginalno$ci. Dodatkowo
osobiscie bulwersuje mnie fakt, ze Ministerstwo rozda-
wato upominki, ktére sa wyprodukowane ze zZtamaniem
przepiséw dotyczacych oznakowania produktéw - ko-
mentuje sprawe Anna Roszczak.

Dr Edyta Lisowska, Dyrektor Zarzadzajaca w agendji re-
klamowej Eblis, zaznacza, ze to wstyd reprezentowac na-
sz gospodarke gadzetami z napisem,made in China”
zwlaszcza, ze w Polsce jest wielu producentdw i wie-

le produktow, ktore warto pokazac jako nasze - polskie.

- Doskonale zdajemy sobie sprawe, ze rynek zalafa cafa
masa produktéw (nie tylko gadzetéw) produkowanych
w Chinach, jednak nalezy stosowac w tym wszystkim
umiar i wybierac ztoty srodek. Inaczej budzetuije sie wy-
darzenie masowe, gdy mamy na konferencji rozda¢ 10
tysiecy gadzetéw, a inaczej, gdy podczas waznego spo-
tkania zamierzamy promowac swéj wiasny region czy
kraj. Bardzo czesto firmy wybieraja najtarisze rozwigza-
nia nie analizujac samego wyboru gadzetu reklamowe-
go, a przeciez jest to jeden z elementdw catego ztozone-
go PR-u organizacji. Przeciez to, co dajemy, kiedy i komu
ma olbrzymie znaczenie. Niestety, realia jednostek finan-
sowanych z budzetu Panstwa opieraja swoje decyzje za-
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kupowe wyltacznie o wskaznik przetargowy jakim jest
cena. Jako$¢, miejsce produkgji, sposdb znakowania czy
wyglad opakowania w wielu wypadkach kompletnie nie
ma znaczenia — zaznacza Edyta Lisowska. Gtéwnym pro-
blemem ma by¢ réwniez brak kontekstu w zapytaniach.
Przetargi s bezosobowe, bezimienne, nie opatrzone ja-
kimkolwiek doprecyzowaniem grupy docelowej czy
przeznaczenia.

Nie mozemy z konkurowac

z produkcjg chinska ani
cenami, ani szybkoscig
masowej produkcji. Jednak
producenci w Polsce sg coraz
bardziej doceniani za wysoka
jakos¢ dostarczanych
wyrobéw, dostepnos¢ matych
nakladow, oryginalnos¢
isolidnosé¢

Druga strona medalu

Zapytane o problem Ministerstwo Gospodarki, wy-
jasniato, iz nieporozumienie wynikato z faktu, ze pen-
drive'y zostaty zapakowane w przezroczysta folie
ochronng na ktérej znajduje sie napis,Made in Chi-
na’ - Folia ochronna, w ktéra zapakowane zostaty
urzadzenia, stanowi jedynie element zabezpieczaja-
cy je przed ewentualnymi uszkodzeniami, mozliwy-
mi podczas transportu. Wysytka materiatow do 48
panstw byta narazona na ewentualne uszkodzenia
dlatego tez wykonawca zachowat szczegding staran-

no$¢ w przygotowaniu przesytki i odpowiednim za-
bezpieczeniu zawartosci, w tym szczegdlnie nosni-
kéw pendrive — wyjasnia Danuta Ryszkowska-Gra-
bowska, rzecznik prasowy Ministerstwa Gospodar-
ki, jednocze$nie zaznaczajac ze, wszystkie logotypy,
oznaczenia, napisy znajdujace sie bezposrednio na
pendrive'ach sg poprawne oraz bezposrednio nawia-
zuja do Polski i przyczyniaja sie do budowania $wia-
domosci Marki Polskiej Gospodarki.

Marcin Dryzekz firmy Graffidea, ktéra byta wykonaw-
ca projektu dla Ministerstwa, podkresla, ze problem
zostat czesciowo sztucznie wykreowany, jednocze-
$nie zapomniana zostafa najistotniejsza kwestia, czy-
li zawartos¢ pendrivea, ktory miat by¢ jedynie nosni-
kiem informadiji. - Publikacjami promujacymi polska
przedsiebiorczos¢ na rynkach zagranicznych byta se-
ria albumow oraz raportéw o polskiej gospodarce
wydanych w 17 wersjach jezykowych. Uzupetnienie
stanowity aplikacje elektroniczne z zawartoscig pu-
blikacji dedykowane na poszczegdine rynki, wyda-
ne réwniez w wielu wersjach jezykowych. Nosnikiem
dla aplikacji byt pendrive w ksztatcie karty kredyto-
wej. Przy wyborze producenta kierowalismy sie wie-
loma kryteriami w tym — okresem gwarandji, jakoscia
wykonania oraz aspektami wizualnymi, jakoscig na-
druku, mozliwosciami nagrywania danych zwtaszcza
kontroli tego procesu, a takze dostepnoscia oraz cza-
sem realizacji zamowienia — wyjasnia Marcin Dryzek,
zaznaczajac ze kryteriami, ktore zdecydowaty o wy-
borze innego dostawcy byta jakos¢ produktu oraz
czas realizacji, a miejsce jego produkdji nie stanowi-
to kryterium.

Marcin Dryzek zaznacza réwniez, ze zbyt mato pro-
muje sie polskie produkty na rodzimym rynku, pod-
kreslajac, ze w katalogach czotowych dystrybutorow
gadzetéw nie wida¢ podpiséw ,made in poland”.

Made in Poland

Ministerstwo za swdj btad przeprosito, gdy cafa sy-
tuacja miata swoje apogeum wiosna. Zapowie-
dziato tez wyciagniecie konsekwendji. Cata sytu-
acja skfania jednak do ogdlnej refleksji i zastanowie-
nia sie nad stanem umiejetnosci promowania na-
szej marki. Czy podstawa promogji polskiej przed-
siebiorczosci nie powinna by¢ promocja za pomo-
ca produktéw wykonanych wiasnie w naszym kra-
ju? I czy mozemy pochwalic sie ciekawymi realiza-
cjami?

- Nie mozemy z konkurowac z produkgcja chiriska
ani cenami, ani szybkoscia masowej produkdji. Jed-
nak producenci w Polsce sg coraz bardziej docenia-
ni za wysoka jako$¢ dostarczanych wyrobdw, do-
stepnos¢ matych naktadéw, oryginalnos¢ i solid-
no$¢ - mowi Anna Roszczak.
Na rynku nie brakuje doswiadczonych producen-
téw, ktérzy moga pochwalic sie czesto lepsza ja-
koscig produktéw. - Torunskie pierniki, regional-
ne miody, kolekcje z motywem Chopina, rekodzie-
to. Naprawde wiele oséb chciatoby dostac taki upo-
minek. Przywiez¢ z Polski co$ wyjatkowego na skale
Swiatowa. W ostatecznosci dobrze zaprojektowany
notes, kalendarz, kubek ale z polskim motywem —
mowi Robert Zatupski, organizator targéw reklamy,
m.in. dla branzy gadzetéw reklamowych.
Nasze lokalne wyroby mogga zostac przetransfor-
mowane na upominki reklamowe, wymaga to jed-
nak kreatywnego podejécia do tematu i skomercja-
lizowania wielu marek oraz ich rebrandingu. - Na to
niestety, niektdrzy sie nie godza lub zwyczajnie nie
rozumieja takiej potrzeby. Tutaj upatruje duzg role
agencji reklamowych, ktére moga taczy¢ komercyj-
ne opakowanie z lokalnym produktem. Powinni-
$my sie promowac za posrednictwem produktow,
ktore zawieraja np. kruszce czy motywy badz recep-
tury majace skojarzenia wytacznie z naszym krajem
- mowi Edyta Lisowska.
I tak mozemy zainwestowac w produkty z polskim
bursztynem, weglem kamiennym ze $laskich kopalni
czy krzemieniem pasiastym z okolic Ostrowca Swie-
tokrzyskiego. - Nie chodzi o to, aby zawiez¢ np. do
Wioch czy Frandji brytke wegla, lecz o to, by wymysli¢
oS, co bedzie zawierato wegiel lub bursztyn, a be-
dzie nosito znamiona upominku reklamowego. Dla-
czego Ministerstwo Gospodarki nie wybrato pendri-
ve'a z bursztynem tylko w woreczku Made in China?
Dlaczego nie zabrali kosza z dzemem z jarzebiny czy
zestawem miodow z polskiej pasieki w zgrabnym
pudeteczku z logiem Ministerstwa? Dlaczego nie za-
brali koszulek czy kubkéw z naszym polskim orzet-
kiem zaprojektowanym, na wzér modnych dwa lata
temu produktow sygnowanych przez Roberta Kupi-
sza? - pyta Edyta Lisowska.
O tym, ze rodzimych produktéw wstydzic sie nie mu-
simy to juz wiemy. Ale niektérych decyzji, ktorych wi-
zerunkowe aspekty mogga by¢ mocno odczuwalne,
wstydzic sie wrecz musimy. Prawdopodobnie, gdyby
gtéwnym kryterium przetargdw nie byta cena, mieli-
bysmy szersze mozliwosci promodji polskich marek.
A przeciez warto. Bo to i wspieranie polskiego bizne-
su, polskiej tradydji i kultury, a takze budowanie na-
szego wizerunku na arenie miedzynarodowej.
Katarzyna Lipska

DOBRE PRZYKLADY MADE IN POLAND:

Tradycyjne torunskle p|ern|k| Katarzynkl
indywi

Puszka
zmotywem Iudowym i torunsklml piernikami
produkgji Kopernika. Zrédto: Aha-Menes

Firma KOLGLASS jest najwiekszym w Polsce dystryk wyrobow
ze szkta krysztalowego Oferuje przede wszystklm produkty recznie
ze szkta kr y: towego. Jest to rowniez wyjatkowa

atrakqa turystyczna regionu Karkonoszy. Zrodto: KOLGLASS

-
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Kubek Coffee 2 Go catkowicie p0|SkIej produkql W Polsce yproduk zosta’fy

przykrywka, opaska oraz oczywiscie sam $nieznobiaty kubek wyk ysokiej jakosci porcelany Przykrywki
1opaski wystepuja w7 standardowy(h wers;ach kolorystycznych dodatkowo co jest wielka zaleta tego produktu,
od 500 sztuk innym kolorze. Zrédto: Maxim

Kolekgja wykonana w odpowiedzi na potrzeby klientow szukajacych dobrego jakosciowo produktu.
Do tej pory klienci mieli do wyboru produkty z eko-skory lub drogie produkty skorzane, ktore z racji
swej ceny czesto przegrywaly z eko-skéra. Aktowki skorzane to produkt wykonany w wysokim
standardzie z bardzo dobrej naturalnej skory bydlecej i do tego w atrakcyjnej cenie. Zrédto: Sempertus

Skorzany, eleganckl portfel dosk

pisujacy sie w Swi Klasyka, elegancja i funkcjonalnosc to z pewnoscig gtéwne
trendy mod Iniejszych skor nubuk. cechy tej teczki. Dzigki miejscu na laptopa ten ponadczasowy
Polaczenie gladkiej skér z motywem w kwiaty to hit tego desing doskonale wpasowat sie w potrzeby nowoczesnych
sezonu. Zrédto: Stefania - Producent Galanterii Skérzanej kobiet. Zrédto: Stefania - Producent Galanterii Skorzanej
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STEFANIA
Stamping

KUSHA
Grawer

Mozna powiedzie¢, ze gadzet przekazany klien-
towi bez logo praktycznie nie istnieje. Upominek
zlogo to jeden z kluczowych czynnikéw sukce-
su firmy. - Jest to przede wszystkim nosnik rekla-
my, dlatego metoda jaka jest wykonany logotyp
firmowy powinna by¢ bardzo precyzyjna. Nad-
ruk powinien by¢ czytelny i trwaty - musi spet-
nia¢ swoja funkcje — reklame — wyjasnia Katarzy-
na Przetakiewicz z firmy Stefania.

Jedna z najstarszych i bardzo popularmnych metod
jest sitodruk, o niezwykle szerokim zastosowa-
niu. Mozna go wykorzystywa¢ do znakowania réz-

STEFANIA
Stamping

CHOCOLISSIMO
Czekolada w indywidualnym ksztatcie
w opakowaniu z indywidualna grafika

CHOCOLISSIMO
Czekolada w indywidualnym ksztatcie
w opakowaniu z indywidualng grafika

——

KUSHA [ IDROPS IDROPS
Sitodruk il Ttoczenie Grawer

GADZET DOBRZE
OZNAKOWANY

czyl krotki przewodnik po metodach znakowania

Jedna z najwazniejszych zalet upominkéw reklamowych jest mozliwosc¢ ich personalizacji.
Umieszczenie logotypu swojej firmy, zyczen dla waznego kontrahenta czy przygotowanie
dedykowanych produktéw pod firmowy event na danym produkcie otwiera szerokie

nych tkanin (bawetna, dzianing, a takze poliestry)
oraz drewna, plastiku, skéry, dlatego nadruk moze-
my nanosi¢ na m.in. odziezy, torbach, parasolach,
czapkach czy gadzetach plastikowych, zaréwno
na powierzchniach ptaskich, jak i cylindrycznych.

- Metoda ta wymaga przygotowania matrycy, na
ktorej wykonany zostaje szablon z emulsji $wia-
tloczutej. Fragmenty szablonu nie pokryte utwar-
dzong emulsjg swiattoczuta tworza rzeczywisty
wzor nadruku, ktéry naktadany jest farbami na po-
wierzchnie produktu i utrwalany termicznie — wy-
jasnia Zbigniew Zielinski z firmy AWIH. Nadruki
wykonane ta metoda charakteryzuja sie duza wy-

mozliwosci reklamowe dla marketerow.

trzymatoscia przy jednoczesnie niskiej cenie, moz-
liwoscig zastosowania przy zamdwieniach nisko-
nakfadowych juz od 50 sztuk, a dodatkowo sito-
druk umoZzliwia redukcje kosztéw nadruku w mia-
re zwiekszania naktadu produkdji, jest wiec bardzo
opfacalny przy duzych nakfadach.

Gdy chcemy nadrukowac zdjecia czy wysokiej
rozdzielczosci grafiki niezastgpione bedg ter-
motransfer oraz sublimacja. Obie metody choc¢
w szczegdtach roéznig sie do siebie, polegajg na
transferze nadruku pod wptywem wysokiej tem-
peratury. To szybka i stosunkowa tania metoda,

-

CHOCOLISSIMO

WYJATKOWE ZESTAWY

niesamowitych czekoladek
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pozwalajaca na wykonanie nadrukéw full co-

lor. Sublimacja $wietnie sprawdzi sie nie tylko

w przypadku tkanin, ale takze w znakowaniu ce-
ramiki reklamowej i niektérych tworzyw sztucz-
nych, metalu i drewna. Termotransfer szczegdl-
nie przyda sie przy niskich naktadach i nadrukach
jednostkowych.

Na wyrobach witékienniczych swoje logo moz-
na réwniez nanie$¢ za pomoca haftu kompute-
rowego, nastepce jednej z najstarszych metod
zdobienia przedmiotéw oraz odziezy, czyli ha-
ftu wykonywanego recznie. Haftowanie pozwala
uzyskac dtugotrwaty i ekskluzywny wyglad, kaz-
dy, nawet bardzo zfozony wzdr, moze by¢ hafto-
wany wieloma kolorami nici. Haft jest trwatg me-
toda — wykazuje wysoka odpornos¢ na uszko-
dzenia mechaniczne, mozna go pra¢ w wyso-
kich temperaturach oraz prasowac. Ma tez szero-
kie zastosowanie, mozemy nim znakowac wiele
réznych przedmiotow m.in. odziez, czapki, koce,
reczniki, plecaki czy torby.

Jedna z popularniejszych metod jest cyfrowy
druk UV czyli bezposredni nadruk na powierzch-
ni produktu, pozwalajacy osiagac praktycznie fo-
tograficzng jakos¢ grafiki. Po naniesieniu tuszu,
druk jest utwardzany przez $wiatto UV. - Nadruki
UV pozwalajg uzyska¢ doskonaty efekt na wyro-
bach gotowych. Jednoczesnie nie stanowi wigk-
szego problemu ksztatt podfoza produktu, jak

i stopien skomplikowania grafiki — mowi Artur
Tarwacki z firmy Kusha. Druk UV uodparnia po-
nadto produkty na promienie stoneczne, wode
lub wilgo¢. Swietnie sprawdzi sie w znakowaniu
produktéw z metalu, drewna, plastiku i szkfa.

Kolejna popularng metoda jest grawer lasero-
wy, ktory takze doskonale sprawdza sie na réz-
norodnych podtozach, jak metal, drewno, pa-
pier, silikon, tworzywa sztuczne czy skéra. — Me-
toda ta polega na tym, ze poprzez wigzke lase-

ra zdejmujemy pierwsza wierzchnig warstwe ma-
teriatu. Przy tej metodzie nie potrzebujemy zad-
nych dodatkowych matryc poniewaz znakowa-
nie wykonujemy bezposrednio z projektu wy-
konanego w programie komputerowym. Wada
tego znakowania jest brak mozliwosci zmiany ko-
loru znakowania na inny niz pozwala materiat, ale
w przypadku koniecznosci zmiany projektu mo-
zemy to szybko wykona¢ w odpowiednim pro-
gramie komputerowym, co nie wigze sie z duzy-
mi dodatkowymi kosztami. Dlatego metoda gra-
weru laserem wykorzystywana jest przy perso-
nalizacji produktow, gdzie kazdy produkt jest ina-
czej znakowany — wyjasnia Cezary Kodym z firmy
I-Drops. Zatem, gdy chcemy wykonac okreslong
liczbe kalendarzy czy aktéwek dla kazdego klien-
ta z jego nazwiskiem warto wybra¢ laser. Przy

mietac, by projekt wykona¢ w programach gra-
ficznych w krzywych, co pozwala doktadnie od-
zwierciedli¢ wymiary oraz szczegdty znakowania.

Inny sposéb — ttoczenie, wymaga przygotowa-
nia specjalnej matrycy. Ttoczenie wykonuije sie
najczesciej na artykutach reklamowych wykona-
nych ze skory i wyrobdw skéropodobnych, ta-
kich jak galanteria skorzana, teczki konferencyjne,
kalendarze, notesy itp. - Ttoczenie to technika ter-
modruku z zastosowaniem matrycy przewodza-
cej ciepto. Technologia ta umozliwia wyttaczanie
wkleste réznych podtozy, poddajacych sie wpty-
wowi duzego nacisku oraz wysokiej temperatu-
ry — wyjasnia Katarzyna Przetakiewicz. Wykorzy-
sta¢ tu mozna folie hot stampingowa, ktéra pod
wptywem temperatury wgrzewa sie w materiat

i pozwala uzyskac kolor znakowania. - Zaletami
tej techniki sg przede wszystkim wyttoczenie lo-
gotypu nawet na najbardziej wymagajacych sko-
rach, doktadnos¢, wysoka trwato$¢ i odpornose
na $cieranie oraz ekskluzywny charakter nadru-
ku. W zwiazku z tym, uzyskuje sie doskonaty efekt
logotypu zaréwno na wyrobach ze skory jak

i z eko —skory — dodaje Katarzyna Przetakiewicz.
Warto pamietac, ze wykonanie matrycy wiaze sie
7 kosztami, a kazde odstepstwo od znakowane-
go wzord, wymaga wykonania nowej matrycy.

Gdy zalezy nam na uzyskaniu wydruku matych
wymiaréw (np. matego logotypu na dtugopi-
sie, breloczku czy linijcie), precyzyjnej doktad-
nosci i wysokiej rozdzielczosci wydrukow war-
to postawi¢ na tampondruk. Stuzy on do znako-
wania tworzyw sztucznych, metali, drewna i wy-
robdw z papieruy, jego istotna zaletg jest mozli-
wos¢ zadrukowania powierzchni zakrzywionych.
Do zalet nalezy réwniez niska cena znakowania,
coistotne - zaréwno przy niskich, jak i masowych
naktadach.

Potezng czes¢ branzy artykutéw promocyjnych
stanowig gadzety spozywcze, ktére rowniez
moga by¢ oznakowane logotypem naszej firmy.
Jednym z nich s3 czekoladki reklamowe. - Jed-
ng z mozliwosci znakowania czekolady jest wy-

O
d .1\'.\
Q'l g

AWIH

konanie kolorowego nadruku na biatej tabliczce
czekolady, czekoladowych kostkach lub tez pra-
linach z nadzieniem. Nadrukowa¢ mozemy do-
wolny element graficzny: logotyp, zdjecie pro-
duktu czy tez informacje o pakiecie ustug da-

nej firmy. Nadruk wykonuje sie za pomoca jadal-
nego tuszu spozywczego — wyjasnia Aldona Za-
chura, kierownik dziatu obstugi firm w MM Brown
Polska.

Bardzo ciekawg propozycja jest wykonanie czeko-
lady w indywidualnym ksztatcie. - Najczesciej wy-
konywanymi przez nas upominkami sg czekolady
nawiazujace ksztattem do logotypu lub konkret-
nego produktu z oferty danej firmy. Dodatkowa
forma indywidualizacji upominku reklamowego
jest tloczenie, za pomoca ktérego mozna nanies¢
logotyp na wiasny czekoladowy ksztatt. Ttocze-
nie moze by¢ wkleste lub wypukte. Tak wykona-
na czekolada umieszczana jest w indywidualnym
opakowaniu z przezroczystym wieczkiem odkry-
wajacym przepyszna zawarto$¢. Catosc tworzy
bardzo oryginalny, elegancki, niepowtarzalny ga-
dzet reklamowy, ktéry moze by¢ doskonatym na-
rzedziem marketingowym przydatnym przy pro-
mocji marki czy wprowadzaniu nowego produk-
tu na rynek - wyjasnia Aldona Zachura.

Ktorg metode wybrac? Zalezy to od kilku czynni-
koéw. Rodzaju materiatu, z ktérego wykonany jest
gadzet, jego przeznaczenia (masowa produkcja
czy zindywidualizowane, pojedyncze produkty),
budzetu jakim dysponujemy i innych. - W przy-
padku gadzetéw masowych wybiera sie najtan-
sze techniki zatem w wiekszosci przypadkow na-
dal jest to tampondruk, przy gadzetach eksklu-
zywnych klientom czesto zalezy na wysokiej ja-
kosci wykonania oraz dyskretnym oznakowaniu
co osigga sie przez znakowanie laserem, perso-
nalizowane przywieszki na suwakach lub haftach
w kolorze materiatu — wyjasnia Artur Tarwacki.
Warto zastanowic sie, jakiego efektu szukamy,
a dobre agencje na pewno doradzg, ktérg meto-
de wybra¢ do naszych potrzeb.

Katarzyna Lipska

www.blachpol.pl
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Wachlarz tego typu produktdw jest niezwykle sze-
roki - artykuty pismiennicze, kubki, notesy, tecz-

ki, aktowki, zegary, stacje pogodowe i inne gadze-
ty elektroniczne. - Praktyczne i przydatne; do kano-
now niewatpliwie nalezy pudetko na kartki papie-
ru z miejscami na akcesoria pismienne oraz przed-
mioty niezbedne jak kalkulator, notes, gumka, pod-
kiadka pod mysz, zegarek czy lampka do laptopa,
dla tych pracujacych w korporacjach po godzinach
- mowi Zbigniew Grzeszczuk, Ambasador marki M-
DOCEANBRANDS na Polske.

Nieustajacy postep technologiczny sprawit, ze ga-
dzety elektroniczne na dobre zadomowity sie

w branzy artykutéw promocyjnych, tym samym ufa-
twiajac codzienng prace. Stawiajac na ich funkcjo-
nalnos¢, a czesto faczg w sobie kilka funkgji, ograni-
czamy tym samym ilo$¢ przedmiotow, ktdre groma-
dzimy wokot siebie. — Standardem stajg sie np. dtu-
gopisy zwbudowang pamiecig USB czy teczki kon-
ferencyjne z miejscem na tablet, a ostatnio takze

z power bankiem — dodaje Karolina Wojtczak z fir-
my Axpol Trading.

Do pisania...

Wecigz chyba najbardziej popularnym gadzetem
biurowym jest niesmiertelny dtugopis, a takze pio-
ra, flamastry, otéwki i wszelkie inne artykuty pismien-
nicze. Wybdr jest praktycznie nieograniczony: dtu-
gopisy plastikowe, metalowe, z ekologicznych ma-
teriatéw. Proste, tanie i masowe, a takze wysublimo-
wane, wedle oryginalnych projektéw, z dodatkowy-
mi funkcjami, az po markowe, ekskluzywne pidra

i dtugopisy z najwyzszej potki. W zaleznosci od tar-
getu, okazji i posiadanego budzetu — kazdy marke-
ter bez problemu wybierze produkt idealny do bie-
73cej potrzeby.

Réwnie popularnym gadzetem sa notesy. Wa-
chlarz tych produktéw jest tak samo szeroki, jak i ar-
tykutow pismienniczych. | tak znajdziemy mniejsze
i wieksze notesy standardowe, notesy samoprzy-
lepne, kostki z nadrukiem, notesy magnetyczne, no-
tesy z dtugopisem itp. Popularnoscia ciesza sie de-
signerskie notesy, ktdére mozna zaprojektowac we-
dle wiasnego projektu, czy tez stojace w opozy-

¢ji do nich — surowe i proste notesy eko. Wéréd ma-
teriatow znajduja sie takze bruliony czy kotonotat-
niki z zestawem réznorodnych dodatkowych funk-
¢ji - wszystko dla lepszej organizadji i zarzadzania
czasem. Moga by¢ personalizowane i dostosowane
do konkretnego odbiorcy. - Dla przedstawicieli ka-
dry kierowniczej i zarzadczej przygotowana zosta-
fa linia notatnikéw biznesowych Oxford Internatio-
nal wyposazona w szereg przydatnych funkgji: kie-
szenie na dokumenty, registry, ruchome przektadki.
Inng opdja jest kolekgja bruliondw Oxford Signatu-
re o eleganckim i profesjonalnym wygladzie, zapro-
jektowana z mysla o tych, ktérzy pragng podkresli¢
swoj indywidualizm. Mamy tez osobna linie koto-
notatnikéw Oxford Beauty dedykowana kobietom

oraz eleganckie aktéwki Pierre wykonane z wysoko-
gatunkowej skory — wymienia Katarzyna Mazuruk,
Marketing Assistant w firmie Hamelin.

..i nie tylko

Chociaz z gadzetami biurowymi naturalnie kojarzg
sie notesy czy dtugopisy, w codziennej pracy w biu-
rze przyda nam sie o wiele wiecej produktdw. — Naj-
czesciej spotykane gadzety biurowe w katalogu
VOYAGER to zegary, stacje pogodowe, kalendarze,
pojemniki na dtugopisy, noze do otwierania listow,
zaktadki do ksigzek, lupy, linijki, antystresy i podstaw-
ki na telefon. Do tego dochodzg jeszcze gadzety
elektroniczne niezbedne na kazdym biurku: kalku-
latory, przejsciéwki, kable do tadowania, organizery
do kabli, myszki komputerowe, wentylatory USB na
biurko, wskazniki laserowe oraz organizery do kabli -
wymienia Karolina Wojtczak. Czes¢ z nich przyda sie
takze poza biurem, w drodze do pracy czy w czasie
podrézy stuzbowej. Od najpopularniejszych przeno-
$nych pamieci na ktorych mozemy przenies¢ pre-
zentacje, przez eleganckie aktéwki czy teczki na do-
kumenty, na niezwykle przydatnych w dtugich po-
drézach power bankach korczac.

Co nowego?
Przegladajac gadzety mozemy zaobserwowac kilka
trenddw, ktdre sg w ostatnim czasie szczegdlnie re-
prezentatywne. Popularnoscia cieszy sie oryginalny
design i niebanalne wzory. - Wprowadzajac w ze-
szlym roku na polski rynek reklamowy nowe plasti-
kowe dtugopisy szwajcarskiej marki Premec, zasta-
nawialismy sie czy jest na rynku miejsce na kolej-

na marke dtugopiséw. Okazafo sie, ze pomimo dos¢
wysokiej ceny tych dtugopiséw spotkaty sie z du-
zym zainteresowaniem wsréd klientéw. Oznacza to,
Ze jest popyt na produkty wysokiej jakosci — mowi
Adam Chmielewski z firmy Expen.

Zwyczajne na pozér gadzety biurowe, mozna ubrac
w oryginalna forme, tak by da¢ klientowi wartos¢
dodang, w postaci nieszablonowego produktu. —
Jedna z marek, ktdrg posiadamy w swojej ofercie,
Koziol, dostarcza miedzy innymi przyrzady biurowe,
takie jak zszywacze, dozowniki tasmy klejacej, stojaki
na nozyczki lub spinacze, koncentrujac sie przy tym
na opracowaniu niebanalnej, zabawnej i reprezen-
tujacej wyjatkowy design formie. Jej produkty cze-

sto zdobywajg nagrody i wyréznienia w konkursach
wzorniczych. Poza estetyka cechuje je takze wysoka
jako$¢ wykonania i funkcjonalno$¢. Sympatyczne fi-
gurki sktadajace sie na kolekcje,Office star’, wyposa-
zone w metalowe nozyki, spinacze, magnesy, note-
siki, tasmy lub szczoteczki, sa wykonane z kolorowe-
go tworzywa sztucznego — wyjasnia Maja Pietkie-
wicz z firmy Friends.

Nie stabnie zainteresowanie produktami eko. Moze-
my dostrzec to w wielu sferach zycia, w branzy upo-
minkéw reklamowych tego typu gadzety takze cie-
sz sie popularnoscia. Od ekologicznych, bawetnia-
nych toreb po drewniane pendrive'y czy diugopisy
wykonywane z naturalnych materiatéw biodegra-
dowalnych i recyklingowych. Sa estetyczne, trwa-
te, oryginalne, a przede wszystkim przyjazne dla $ro-
dowiska. - Tego typu nowoscig jest notes w bam-
busowej oktadce. Zawiera 70 arkuszy (papier z re-
cyklingu) oraz dtugopis, ktérego korpus wykonany
jest rwniez z drewna bambusowego. Produkt ten
odznacza sie eleganckim wykorczeniem i trwato-
$cia. Wykonany z naturalnych materiatéw, jest przy-
jazny srodowisku. Mozemy znakowac go zaréwno
na okfadce, jak i korpusie dtugopisu — méwi Pawet
Grzeszczuk, Sales Manager w Paul Stricker Polska.
Rok 2015 przynidst nam wiele nowych mozliwo-
$ci. — Popularne staty sie touch peny z dotykowa
koricowka dopasowana kolorystycznie do dtugopi-
su czy coraz bardziej pomystowe zestawy na biurko
do robienia notatek z karteczkami samoprzylepny-
mi, notesem oraz pojemnikiem na artykuly pismien-
ne. Nowoscig sa tez huby USB w ciekawych ksztat-
tach, petnigce takze funkcje organizeréw do kabli
lub podstawek pod telefon — podsumowuje
Karolina Wojtczak.

Gadzet biurowy to sprawdzony artykut promocyjny.
Jest neutralnym prezentem, ktéry cechuije sie funk-
cjonalnoscia i codzienna przydatnoscia. Dodatkowo
szeroki wachlarz mozliwosci pozwala wybierac spo-
$réd tanszych gadzetdw, az po te z wysokiej potki.
Ich uzyteczno$¢ to w koncu zapewnienie popular-
nosci naszego gadzetu.

Katarzyna Lipska

STRICKER
Notes w bambusowej oktadce
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POLSKA MENTALNOSC

SUKCESEM

Wtasnie wrdcitem z urlopu w Toskanii. Tu, do polskiej codziennosci,
od ktdrej celem ostatnich dwu tygodni byto sie oderwac i uciec.
Uciekatem od naszej mentalnosci, od codziennej walki jaka trzeba
stoczy¢ w biznesie by utrzymac sie na fali, od brutalnego podejscia do
sprzedazy i drugiego cztowieka, od informacji z mediow skupionych
na tym co zte. Co zaskakujace wracam peten dumy narodowe;j.

Poza sforicem i pieknymi widokami kolorowych pa-
goérkow ze wstegami drézek obsadzonych cypry-
sami, urokami winnic, w ktérych zaopatrywatem

sie w miejscowe wody odzywcze"- zobaczytem

cos wiecej. Zobaczytem ,dobrobyt popytu”na ustu-
gi wszelkiego rodzaju, przy catej masie turystow, re-
stauracje nawet w matych wioskach sa petne, skle-
py maja wielu klientéw, a nawet ciemnoskérzy han-
dlarze,raczek do selfie”mimo ogromnej konkuren-
¢ji zawsze co$ sprzedadza. Wptywa to oczywiscie na
jakos¢ ustug, gdzie problemem dla kelnera staje sie
potaczenie stolikow dla wiekszej grupy, a wynajmu-
jacy apartament jest mity zwykle na poczatku, a gdy
domagasz sie wkrecenia dodatkowej zaréwki w po-
koju (bo z trzech $wieci jedna) to juz da sie odczug,
ze,,zawracasz glowe” Jadac dtugimi nitkami auto-
strad prozno szukac punktow obstugi podréznych,
do ktérych przyzwyczajeni jesteSmy u nas w kraju, s3
owszem mate zatoczki ale bez ubikacji. Jak juz zdarzy
sie stacja benzynowa to ciezko znalez¢ miejsce na
zaparkowanie auta, kolejki do, kibli" (ktdre nie zastu-
guja na inng nazwe) s3 ogromne, a sama stacja wy-
glada jak u nas w latach 90, taka budka z podstawo-
wymi rzeczami.

Dobrobyt zabija kreatywnos$¢ i czujnos¢. Ogrom-

ny popyt moze hamowac rozwaj. Turysci i tak wré-
ca —ajak nie ci to przyjada nastepni w jeszcze wiek-
szej ilosci.

Mamy w Polsce ogromny stopier rozwoju i poten-
djat ktérego czasami nie chcemy widzie¢. Mamy
wieczny kryzys, wieczne zapdznienia, wiecznie
mamy gorzej i to wiasnie jest szansal Spogladam
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wkofo i widze w restauracjach najlepsze standar-

dy i pomysty zebrane z catego $wiata, wyscig konku-
rencyjny, ktéry coraz czesciej prowadzi do rozbudo-
wy ustug i determinuje rozwdj wielu firm, mamy po-
tendjat ludzki wychowany do tego by szukac sposo-
bu na wszystko — bo czesto trzeba byto,zakombino-
wac"by co$ osiagnac. Winston Churchill powiedziat,
ze, W kazdej trudnosci mozna znalez¢ mozliwosdi,
aw kazdej mozliwosci trudnosci” Srodowisko nas tak
uksztattowato, ze my potrafimy sie dostosowac, a to
jedna z kluczowych kompetencji w biznesie i sprze-
dazy — umiejetnos¢ adaptadji.

Jakies trzy lata temu mielismy przyjemnos¢ wyste-
powac z prezentacja w czasie eventu jednej z pol-
skich grup kapitatowych. Na zakoriczenie wydarzenia
do zebranych klientdw przemowit wiasciciel grupy
Pan Piotr Voelkel. Inwestuje on w edukacje i przy tej
okazji wspotpracuje z Markiem Kamirnskim. Opowie-
dziat historie o sytuacji, w ktérej z powodu kryzysu na
rynku stang przed konieczno$cig zamkniecia jednej
ze swoich fabryk i zwolnieri grupowych, z czym nie
mogt sie pogodzi¢. Kamiriski powiedziat mu wtedy,
ze jak zdobywat biegun z kolega to w bazie pozna-

i Kanadyjczyka, ktéry chciat zdoby¢ biegun samot-
nie. Umowili sie, Ze na trasie, w razie spotkania tylko
do siebie pomachaja i nie beda sie zblizali. Po paru
dniach marszu zobaczyli w oddali Kanadyjczyka i po-
machali do niego. Ten zaczat biec w ich kierunku. Oni
w poczatkowo chcieli uciekac, bo przeciez sie umo-
wili, ale finalnie zakoriczyto sie rozbiciem wspdlnego
obozu. Kanadyjczyk przyszedt na herbate do ich na-
miotu i trzast sie z zimna. Oni zdziwieni zapytali dla-
czeqo sie tak trzesie a ten na to, Ze u siebie ma ogrze-
wanie. W namiocie miat tez radio, a w ogdle to nie
mdgt znies¢ samotnosci dlatego zrezygnowat z celu
samotnego zdobycia bieguna. Oni wtedy zrozumie-
li, ze Kanadyjczyk starat sie przenies¢ swdj swiat do
tego nieprzychylnego $rodowiska, a tak sie bieguna
nie zdobywa. Zdobywa sie go dostosowujac i adop-
tujac do niego, bo przeciez srodowisko jest zbyt po-
tezne by sie nam poddato.

Kryzys jest, stato sie. Pogode mamy jaka mamy i tu-
rystéw tylu co w Toskanii nie bedzie. Bylismy pod
wptywem bloku wschodniego nie zachodniego i te-
raz nadrabiamy — c6z. Jedyne co mozemy zrobic to

zastanawiac sie jak z tego skorzysta¢, jak to wykorzy-
stac, jak sie w tym odnalez¢; (Historie opisuje tak jak
ja pamietam).
Stacje benzynowe to dla mnie symbol. Przez pe-
wien czas nie byto marzy na paliwie i okazato sie to
zbawienne. Dzieki temu zaczeto szukac,mozliwo-
$ci w trudnosci’, kto tak nie robit zamknat stacje. Sieci
znalazty droge. Skoro nie dato sie zarobic na paliwie,
zarabiali na wszystkim innym. Dzi$ stacje to jedno-
czednie sklepy, restauracje, toalety, podjazdowi, wiel-
kie parkingi i udogodnienia siegajace misek z woda
dla zwierzat. Strach przed autokarem z turystami,
ktdrzy skorzystaja z toalety juz znikh, teraz dba sie o to
by zatrzymali sie wiasnie tutaj bo kazdy zostawi pare
groszy w sklepie.
Znam przedsiebiorce, ktéry prowadzac sklep bu-
dowlany wymyslit, ze zrobi w nim stanowisko z hot-
dogami. Sprzedaje je przy okazji. Ma na tym obrét
pokrywajacy pensje jednego z pracownikéw.
Kamil Cebulski w swojej ksiegarni internetowej wy-
myslitlepszy i tarszy sposéb na pakowanie ksigzek
do wysytki tylko dlatego, ze znalazt sie w potrzebie
bo kto$ zapomniat zamowic koperty.
Kazda ciezka sytuacja, problem z klientem, kryzys
moze by¢ lekcja, z ktdrej skorzystasz.
Gtowa z odpowiednim nastawieniem to podsta-
wa w sprzedazy i ogdlnie w biznesie. Wazna jest pra-
ca nad wiasnym punktem skupienia, ktéry determi-
nuje to co widzimy w $rodowisku zewnetrznym. Cza-
sami przyjezdzamy do firm i widzimy, ze handlowcy
majg wszystko: wspaniate produkty, narzedzia pracy,
wsparcie marketingowe a i tak narzekaja i twierdza, ze
sie nie da. To sie bierze z selektywnego postrzegania
rzeczywistosci. Widzimy to co chcemy widzie¢ i w ta-
kim przypadku potrzeba jest pozytywnej energii a nie
kolejnych narzedzi. Dlatego wiasnie coraz czesciej na-
szym wiodacym produktem nie sg techniki sprzeda-
7y a 3 godzinne, spotkania motywacyjne’w czasie,
ktérych zmieniamy pryzmat widzenia rzeczywisto-
éci. To co dostrzegasz wynika z Twojej decyzji - dlate-
go pracuj nad soba: przyjmuj strategie pozytywnego
myslenia (pesymizm hamuje dziatanie). Stosuj, prze-
ramowanie”ztych wydarzeri bys mogt miec postawe
ucznia nie ofiary i i$¢ do przodu. Dobieraj inspirujace
otoczenie, szukaj Zrédet energetycznych — dostrzegaj
szanse i raduj sie, bo jest wielu uspionych dobroby-
tem, ktérzy ich nie zauwaza. Inaczej niz TY.
Adam Szaran, Managing Partner
w Al Fianco Partners www.alfianco.pl
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Al Fianco Partners beda doradzali uczestnikom
szkolen podczas PROMO SHOW 2015:

Gdarnisk (15.09), Poznan (16.09), Katowice (17.09).
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ZAPROSZENIE

Podczas PROMO SHOW 2015 - spotkan z dostawcami artykutéw reklamowych,
trenerzy z firmy Al Fianco przeprowadza

BEZPLATNE SZKOLENIA DLA AGENCJI REKLAMOWYCH

PANEL 1: Emocjonalna prezentacja oferty wraz z technikami obrony ceny
O Z ratio do emotio - jak wzbudzi¢ pragnienie posiadania (techniki prezentacji oferty)
@® Techniki Obrony Ceny i odpowiedzi na zastrzezenia (natura obiekcji, aikido, karate)

PANEL 2: Techniki Szybkiego Budowanie Relacji podczas spotkania sprzedazowego
© Komunikat otwarty i jego narzedzia
@® Rapport - pacing i leading
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BADGE4U
Kieszonka na telefon

12M
Czyscik do ekranu

GADZETY MARKETINGOWE B
LICZY SIE JAKOSC I KREATYWNOSC

Gadzety reklamowe prawdopodobnie nigdy nie wyjda z mody. Stanowig jeden z filaréw dziatan
marketingowych i wzmacniaja budowanie rozpoznawalno$ci marki. Jesli s przy tym pomystowe

i solidne, mogq zagwarantowac nam dtugoletnig i nieustanng reklame w otoczeniu obdarowanego.
W niniejszym artykule podpowiadamy, czym powinien kierowac sie marketer przy projektowaniu
gadzetow, aby dobrze reprezentowaty firme i zrobity wrazenie na osobach, ktdre je otrzymuja.

Dlaczego gadzety marketingowe
to absolutny must have?

Budowanie wizerunku marki, zwiekszenie prawdopo-
dobienstwa rekomendacji, dowdd profesjonalizmu

i stabilnosci firmy — to tylko kilka z wielu powoddw,
dla ktérych firmowe gadzety stanowig nieodzow-

ny element budowania brandingu firmy. Badanie

LJ Market Research ukazato, ze gadzet promocyjny
przynajmniej raz w ciggu roku otrzymato az 71% re-
spondentéw. 76% badanych szybciej zapamietuje
nazwe firmy, od ktérej otrzymali jaki$ gadzet, niz fir-
my, o ktérej przeczytali w gazecie. A co najwazniej-
sze: prawie potowa badanych firmowy gadzet prze-
trzymuje ponad rok, a 82% jeszcze do tej pory po-
siada przynajmniej jeden gadzet promocyjny. Jest to
wiec najlepszy dowdd na to, ze gadzety moga byc
bardzo skutecznym narzedziem budowania swiado-
mosci marki.

Powyzsze wyniki uzupetniajg badania firmy ConQu-
est przeprowadzone w 2012. Firma postanowita zba-
dac popularnosci przedmiotéw promocyjnych. Z od-
powiedzi ankietowanych wynika, ze najwazniejsza
dla odbiorcow firmowych upominkéw jest funkcjo-
nalnos¢ gadzetow, jakos¢ wykonania oraz typ ga-
dzetu. Logo oraz ekologicznos¢ za to stanowig mar-
ginalng kwestie w percepcji odbiorcéw. Wedtug ba-
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danych najbardziej pozadanymi upominkami sa:
pamiec¢ USB, dodatki do sprzetu elektronicznego
oraz — co moze zaskakiwac — kubki. Artykuty biuro-
we oraz ubrania cieszg sie do$¢ przecietnym zainte-
resowaniem, natomiast juz catkowicie nietrafionym
pomystem okazujg sie breloki oraz smycze. Wida¢ za-
tem wyraznie, ze masowos¢ nie jest pozadana. Cza-
sy rozdawania milionéw plastikowych dtugopiséw

z logo firmy juz minety. Dzisiaj gadzet musi sie wyréz-
niac, by¢ atrakcyjny wizualnie, wysokiej jakosci i kre-
atywny. Okazji do wreczenia firmowego gadzetu jest
Z pewnoscia sporo. Moze to by¢ samo nawigzanie
wspotpracy, podziekowanie za dotychczasowa ko-
operacje, gratulacje, jubileusz istnienia firmy czy tez
Swieta. Jak zatem przygotowac sie do efektywnego
Wypuszczenia” gadzetéw w Swiat?

Dobry plan to podstawa!

Planujac produkcje gadzetéw firmowych przede
wszystkim nalezy wzig¢ pod uwage cztery czyn-
niki, ktére determinuja ich skutecznos¢. W pierw-
szym rzedzie powinnismy okresli¢ liczbe gadze-
téw i budzet, jaki chcemy przeznaczyc¢ naich re-
alizacje. Wielko$¢ zamdwienia bedzie zalezna od
liczby aktualnych klientow i partneréw bizne-
sowych firmy, liczby pracownikéw, a takze nad-
chodzacych i cyklicznych spotkan biznesowych.

Warto przy tym okresli¢, jaki gtowny cel i strate-
gie marketingowa firmy dany gadzet ma spet-
niac. Drugim czynnikiem bedzie okreslenie termi-
nu produkgji oraz finalnej dystrybucji prezentéw.
Tutaj trzeba szczegodlnie uwazac w okresach wa-
kacyjnych, swigtecznych czy w okresie noworocz-
nym — wtedy zamowienie moze sie znacznie wy-
dtuzy¢ ze wzgledu na kumulacje produkgji u do-
stawcow. Oczywiscie czas produkdji jest rowniez
uzalezniony od tego, jak skomplikowany gadzet
wybralismy. Nie mniej wazne jest ustalenie profi-
lu adresata. Sprowadza sie to do okreslenia, jaka
jest dziatalno$¢ potencjalnego odbiorcy, jakie sa
jego potrzeby i oczekiwania, ale réwniez jego sta-
nowisko, sposéb ubioru, pte¢, wiek, a nawet zain-
teresowania. Rownie wazne, jesli nie najwazniej-
sze, jest okreslenie pozadanego efektu planowa-
nej akgji. Musimy jasno okresli¢, co chcemy osia-
gnac - czy to bedzie ugruntowanie swiadomo-
$ci naszej marki, podtrzymanie dobrych relacji

z klientem czy podkreslenie prestizu firmy? Nie
mozna dziata¢ w sposob nieprzemyslany i maso-
wy. O wiele lepsze wrazenie zrobi prezent unikal-
ny, ktéry bedzie dopasowany do kontekstu dzia-
falnosci firmy i bedzie odzwierciedleniem warto-
$ci, ktérymi kieruje sie firma, niz tani, prosty ga-
dzet jakich firmy produkuja tysiace.

Funkcjonalnosc zawsze w cenie
Skoro juz wiemy, Zze najcenniejsze s dla odbior-
cow takie upominki, ktore bedg sie sprawdzac
w codziennym zyciu, warto zastanowic sie nad
konkretnymi przyktadami. Ponizej prezentujemy
subiektywna liste rzeczy, ktére — nam na pewno -
sprawityby rados¢ i jednocze$nie nie wyladowaty
w szarym kacie szafy z rupieciami.
© Artykuly spozywcze. Ten punkt nie wymaga
komentarza, podpowiemy tylko, ze warto poku-
sic¢ sie o personalizacje opakowania, wykorzystu-
jac ksztaft logo firmy, tworzac unikalny napis czy
opakowanie.
= Spersonalizowane opakowanie
Jedna z czotowych firm cukierniczych w Pol-
sce w przesztosci udostepnita klientom mozli-
wos¢ zaprojektowania wlasnego opakowania
popularnych pralinek. Pomyst swieci triumfy,
a przy okazji sprawia wiele radosci zamawiaja-
cym i obdarowywanym. Obecnie na rynku jest
wiele firm oferujacych personalizowane stody-
cze i inne produkty spozywcze. Od firmowych
gum do zucia, przez czekolady w niestandar-
dowych ksztattach, az po pigknie wykonane
metalowe bombonierki i kosze delikatesowe.
@ Elektronika. Wszelkiego typu USB, stojaki na
tablety, podkfadki pod laptopa, stuchawki — kwin-
tesencja uzytecznosci i kontaktu z marka.
= Niestandardowe tadowarki do telefonéw
komorkowych i powerbanki
Niezwykle atrakcyjny dla oka, a w dodatku
przydatny prezent. Dostepny w réznych kolo-
rach i ksztattach. Z prezentu ucieszg sie szcze-
godlnie entuzjasci dalekich podrézy, ale tez oso-
by bardzo zapracowane, ktérych smartfon lub
tablet jest w ciggtym uzyciu. Obecnie power-
banki maja rézne formy i ceny, tak ze kazdy
znajdzie co$ odpowiedniego dla siebie. Szcze-
g6lng uwage warto zwrdci¢ na powerban-
ki, ktore sa wykonane z wysokiej jakosci meta-
luitym samym bardziej elegancko prezentu-
ja sie na biurku.

© Akcesoria codziennego uzytku. Mate i prak-
tyczne z pewnoscig beda stuzy¢ latami (bo prze-
ciez mowimy o starannym wykonaniu prezen-
téw). Do tej kategorii zaliczy¢ mozna miarki, mi-
ni-latarki, scyzoryki, zestawy narzedzi, parasolki,
rekawice do ogrodu lub kuchenne, korkociagi, ale
tez bardzo ostatnio bardzo popularne czysciki do
ekranu smartfona.

= Kieszonki na telefony komorkowe

Portfele umocowane z tytu telefonu mozna

wykorzystac na przechowanie wizytowek pod-

czas spotkania biznesowego. Ale to tylko jeden

z wielu sposobow wykorzystania tego gadzetu.

= Czysciki do ekranu smartfona

Poczatkowo byty proste i czesto w jednym roz-
miarze. Obecnie bez problemu zamdéwimy za-
rowno wersje 2D jaki i 3D. W ksztatcie nawigzu-

jacym do logo marki, ale tez proste i stonowa-
ne. Poniewaz smartfona posiada juz ponad po-
towa Polakow, szansa, ze taki upominek bedzie
nietrafiony jest bardzo mafa.
= Etui do kart ptatniczych
Bardzo ciekawy pomyst na prosty i pomocny
gadzet. Obecnie wiekszos¢ dostepnych na ryn-
ku kart posiada opcje paypass, ktéra nie zawsze
jest bezpieczna. Potencjalny ztodziej wyposa-
zony w odpowiedni czytnik moze fatwo ,scia-
gnac”z naszego konta niewielkie sumy pienie-
dzy w ciggu zaledwie kilku sekund. Etui zabez-
piecza karte przed takimi praktykami.
© Gadzety rozrywkowe. Nieprzerwanie bardzo
popularna jest antystresowa piteczka o réznych
ksztattach. Torba sportowa, plazowa, rakiety, karty
do gry, okulary przeciwstoneczne - to tylko kilka
luzniejszych pomystow.
© Artykuly biurowe. Tutaj zndw nie mozna po-
wiedzie¢ o jakiej$ innowacyjnosci czy kreatywno-
$ci upominku, ale wcigz sa funkcjonalne, a przy
tym nie s3 wymagajace w produkdji. Jako artykuty
o potencjale marketingowym, sprawdzg sie torby
i teczki, kalendarze i oczywiscie dtugopisy i otéw-

odpowiednio dobra¢ i zaprojektowac¢ gadzet do
okazji i firmy. Kiedy firma szykuje sie do napraw-
de wyjatkowej uroczystosci w swojej historii, na
przyktad do jubileuszu, warto zastanowi¢ sie nad
wyprodukowaniem gadzetéw od zera, specjal-
nie na te okazje. Naturalnie bedzie to duzo bar-
dziej kosztowne rozwiazanie, ale mamy pewnos¢,
ze obdarowani otrzymuja co$ unikalnego, co be-
dzie im towarzyszy¢ przez dtugi czas. Indywidu-
alny charakter gadzetu mozna uzyskac na wie-

le sposobow — moze to by¢ przedmiot wykona-
ny na nasze zamaowienie, moze to by¢ jakis nie-
codzienny dodatek do,normalnego” przedmiotu,
moze to by¢ spersonalizowane czy w inny sposob
niestandardowe opakowanie. Doskonale spraw-
dzaja sie rowniez réznego rodzaju serie limitowa-
ne i to niezaleznie czy méwimy o ubraniach, alko-
holach, piérach czy urzadzeniach elektronicznych.
W wyborze najlepszego prezentu dobrze jest sko-
rzysta¢ z pomocy zewnetrznego partnera, kté-

ry bedzie miat obiektywne spojrzenie na sytu-
acje i wieksza znajomos¢ rynku. Moze sie okaza,
ze optymalnym rozwiazaniem bedzie to, ktérego
poczatkowo w ogole nie bralismy pod uwage!

76% badanych szybciej zapamietuje nazwe firmy, od ktorej
otrzymali jaki$ gadzet, niz firmy, o ktérej przeczytali w gazecie.
A co najwazniejsze: prawie polowa badanych firmowy gadzet
przetrzymuje ponad rok, a 82% jeszcze do tej pory posiada
przynajmniej jeden gadzet promocyjny.

ki. Jedli zalezy nam na znalezieniu prezentu wyz-
szej jakosci zdecydowanie warto rozejrzec sie za
piérem wiecznym. Jest to zdecydowanie najbar-
dziej elegancki przybdr do pisania, ktéry dodaje
prestizu wiascicielowi. Wiele renomowanych ma-
rek i sklepdw oferuje rowniez grawerowanie pio-
ra, co moze sprawdzic sie w przypadku checi do-
datkowego wyréznienia klienta czy partnera. Je-
$li natomiast decydujemy sie na zakup torby czy
teczki zdecydowanie powinnismy szukac produk-
téw skorzanych.

© Prezenty zwigzane z uzywkami. Zestaw do
win, paczka cygar czy nawet szlachetny trunek

to prezenty, z ktérymi nalezy postepowac bardzo
ostroznie i dobrze przemyslec ich wykorzystanie.
Nie wszyscy korzystajg z uzywek, dlatego zanim
zdecydujemy sie na taki prezent nalezy doktadnie
przyjrzec sie potencjalnemu obdarowanemu. Czy
zauwazylismy cokolwiek co by wskazywato na to,
ze alkohol lub tyton bedzie dobrym pomystem?
Odpowiedz na to pytanie jest bardzo wazna.

Brak pomystu to zadna przeszkoda
Czesto stoimy przed pytaniem, co najlepiej za-
pewni zamierzony efekt ? Nie zawsze fatwo na nie
odpowiedzie¢. Na rynku powoli zaczynaja sie po-
jawiac¢ réznego rodzaju kreatory, ktére pozwolg

Upominki reklamowe stanowia wizytéwke firmy.
Liczy sie nie tylko pomyst i cel, lecz takze jakos¢
produktéw. Nie pozwdlmy aby niska jako$¢ poda-
rowanych przez nas gadzetdw zaszkodzita naszej
marce i stanowita uszczerbek na wizerunku. War-
to kierowac sie zasada, ze lepiej jest wyproduko-
wac mniej gadzetdw wysokiej jakosci, niz maso-
wa liczbe produktow miernych pod tym wzgle-
dem. W swiadomosci osoby, ktéra otrzyma pre-
zent musi sie wytworzy¢ pozytywne skojarzenie
z nasza firma, a to osiggniemy tylko wysoka jako-
$cig i trafiong kreatywnoscia.

Maciej Olechno,
New Business Manager,
Paperhat Poland Sp. z 0.0.
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JETT STUDIO
Spodnie robocze ROLY 9100 LABORAL

ProJob
Autorski system InBags

Fartuch ROLY 9123 CLASSIC

5411 Kurtka ProG, 5521 Spodnie ProG

JETT STUDIO

ProJob

NORDICLOTHING
ID 1901 KAMIZELKA ROBOCZA

L-SHOP-TEAM L-SHOP-TEAM
Kurtka, spodnie Industry 260 marki DICKIES

NORDICLOTHING
ID 1910 BLUZA ODBLASKOWA

JAK CIE WIDZA,
TAK CIE PISZA

Tekstylia to potezny segment branzy reklamowej. Na tyle istotny, Ze najwieksze
branzowe targi w Europie — PSI w 2016 roku swoim centralnym tematem uczynity
wiasnie te branze. Jednym z jej segmentdw jest odziez robocza, zyskujaca coraz
szersze uznanie w kwestii dziatan promocyjnych i wizerunkowych.

Zapotrzebowanie na specjalnie przygotowana
odziez robocza to juz w wielu przedsiebiorstwach
norma. - Pracodawcy stawiajg sobie za priorytet
zapewnienie personelowi odpowiedniej ochro-
ny i komfortu w pracy. Kieruja sie tu zaréwno szko-
dliwymi czynnikami wystepujacymi w Srodowi-
sku pracy, jak i aspektem promocyjnym. Odziez ro-
bocza ma nie tylko chroni¢ — ma by¢ réwniez wi-
zytéwka firmy — moéwi Mirella Gastotek, Specjalista
ds. Sprzedazy marki ROLY w firmie Jett Studio. Rze-
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czywiscie, odziez spetnia kilka funkgji, poza ochron-
ng, istotne jest takze dziatanie wizerunkowe. Odziez
pracownikéw jest jednym z elementéw identyfi-
kacji wizualnej firmy, obok symboli i typografii fir-
mowych, drukéw firmowych czy oznakowar srod-
kow transportu. Pracownik noszacy odpowiednio
dobrany i obrandowany stréj ma zwigkszac rozpo-
znawalnos¢ przedsiebiorstwa, dbac o jego wize-
runek i posrednio, przycigga¢ nowych potencjal-
nych klientow.

Réznorodny wybor

Warto na wstepie uscisli¢ czym jest odziez robo-
cza, by mylnie nie traktowac jej jako odziezy,dru-
giej kategorii” - Wrecz przeciwnie, musi lub powin-
na byc ona lepszej jakosci, trwalsza, a nawet posia-
dac¢ odpowiednie certyfikaty, zwiaszcza wtedy, gdy
pracownik narazony jest na ciezkie warunki pra-

cy — moéwi Miroslaw Lukoschek z L-SHOP-TEAM
Polska Sp.z0.0.

Fartuch marki EXNER, 14 koloréw
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JAK CIE WIDZA,
TAK CIE PISZA

Popularnym rodzajem odziezy roboczej wystepuja-
cej na rynku sg ubrania dla pracownikéw przemysto-
wych i budowlanych. - Obowigzkowy element takie-
go stroju to wytrzymaty, bawetniany t-shirt oraz réz-
nego rodzaju spodenki i spodnie. Ich gtéwne cechy
to wykonanie z wytrzymatej tkaniny, bedacej naj-
czedciej mieszanka bawetny i poliestru, wzmocnie-
nie szwow, a takze zaopatrzenie w funkcjonalne kie-
szenie. Pozostate elementy odziezy dla pracownikéw
przemystowych i budowlanych to m.in.: kurtki, kom-
binezony, ocieplane bezrekawniki, kamizelki odbla-
skowe, a takze bielizna termoaktywna — wymienia
Mirella Gastotek.

Odziez stosowana w gastronomii to kolejny istot-

ny dziat rynku tekstylnego. - Wyrézniamy tu stroje
dla personelu kuchennego, obstugi restauradji, a tak-
ze pracownikéw baru. Wsrdd najpopularniejszych
elementdw ubioru znalez¢ mozemy bluzy i spodnie
kucharskie, fartuchy i zapaski, chusty, czy tez rézne-
go rodzaju czapki. Wsrdd personelu restauracyjne-
go wcigz najpopulamiejsze pozostaja koszule, a takze
koszulki polo. Ubrania i akcesoria wchodzace w sktad
stroju pracownika gastronomicznego powinny od-
znaczac sie przede wszystkim wysoka odpornoscia
na zabrudzenia, a takze trwatoscia. Producenci stosu-
ja w tym celu wiekszg domieszke widkien syntetycz-
nych - najczesciej poliestru — moéwi Mirella Gastotek.
Nalezy réwniez zwréci¢ uwage na mozliwos¢ prania
w wysokiej temperaturze (od 60-95° C), a takze moz-
liwo$¢ prania przemystowego. - W branzy gastrono-
micznej, a takze kosmetycznej i medycznej popular-
ne sg produkty takich firm jak PREMIER, KARLOVSKY,
CG Workwear, EXNER, ROCK CHEF czy LINK Kichen
Wear - dodaje Miroslaw Lukoschek.

Wysokiej jakosci koszule czy tez koszulki, eleganc-
kie sukienki lub proste, klasyczne spodnie znaj-

da swoje zastosowanie réwniez w branzy hotelar-
skiej, a takze wiréd pracownikéw biur i réznego ro-
dzaju punktéw ustugowych, hostess obstugujacych
eventy i pokrewnych zawoddw. - Stréj pracowni-
kow tych sektorow oprocz wytrzymatosci i odpor-
nosci na czeste pranie musi spetniac przede wszyst-
kim funkcje reprezentacyjna. Odpowiedni krdj, do-
stepnosc w szerokiej gamie kolorystycznej i zaopa-
trzenie w mite dla oka detale to tylko kilka kryteriow,
jakie spetnia¢ powinny wymienione ubrania — doda-
je Mirella Gastofek.

Kluczowe aspekty

Na co zatem zwraca¢ uwage wybierajac odziez dla
swoich pracownikéw? Po pierwsze, na odpowied-
ni materiat, czyli taki, ktory bedzie przede wszyst-
kim wytrzymaty, odporny na zabrudzenia oraz tatwy
w pielegnadji. - W przypadku koszulek i poléwek naj-
czesciej wykorzystuje sie bawetne, poliester lub po-
liester zdomieszka bawetny, a do spodni, kurtek, ka-
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mizelek itp. uzywany jest zazwyczaj poliester, po-
liester z bawetna, poliamid lub nylon. Bardzo cze-
sto materiat pokryty jest powtokami zabezpieczaja-
cymi oraz wodoodpornymi np. PCV czy PU. Miejsca
szczegdlnie narazone na $cieranie np. ramiona, fok-
cie, kolana sa dodatkowo wzmocnione podwajny-
mi, potréjnymi przeszyciami oraz wstawka z kodury
lub poliamidu — wyjasnia Miroslaw Lukoschek i dla
przykfadu podaje ogrodniczki Bib&Brace firmy Dic-
kies, ktére maja wzmocnienia az w 70 miejscach na-
razonych na naprezenia. Marka ProJob, dystrybu-
owana w Polsce przez Texet Poland, stosuje opa-
tentowany materiat Cordura® do wzmacniania naj-
bardziej narazonych na zniszczenia czy przecigze-
nia miejsc.

Kolejne, bardzo przydatne w pracy elementy to
schowki — kieszenie, szlufki, zaczepy, karabirczy-

ki w spodniach, kurtkach i kamizelkach. Kieszenie
otwarte, zapinane na rzepy, czesto kieszenie cargo.
Spodnie robocze posiadaja zazwyczaj rozciecia na
kolanach przeznaczone na ochraniacze, np. marki
jak REGATTA, B&C PRO, DICKIES, a takze ProJob ofe-
ruja firmowane przez siebie ochraniacze.

nowa i kompleksowa oferta odziezy odblaskowej,
obejmujaca t-shirty, koszulki polo, bluzy i kamizel-

ki z certyfikatem bezpieczenstwa zgodnym z norma
EN 20471, spetniajgcym miedzynarodowe wytyczne
dotyczace odziezy ochronnej i odblaskowej — wyja-
$nia Marta Magrowicz z NORDICLOTHING.

Jak podaje Miroslaw Lukoschek, takg oferte odziezy
ma réwniez producent Yoko oraz Result, od koszu-
lek po polary, kurtki, softshelle oraz spodnie. Odziez
ta jest certyfikowana, odpowiada np. normom
EN471 (klasa 1-3) czy EN343. Przy wyborze warto
zwrdci¢ uwage dla ilu pran produceni gwarantuja
wiasciwosci odblaskowe.

Spectrum zalet

Odpowiednio przygotowana do konkretnego za-
wodu odziez to gwarancja poprawienia bezpie-
czeristwa w miejscu pracy i warunkow jej wykona-
nia. Widac to szczegdlnie w przypadku prac fizycz-
nych, wymagajacych wzmozonego wysitku. - Wiek-
sz05¢ zawoddw, wymagajacych noszenia odziezy
roboczej wykonuije sie w wymuszonych, czyli niena-
turalnych, pozycjach ciata. Moga one prowadzi¢ do

Czasy, gdy ubranie robocze lub stuzbowe peknilo jedynie funkcje
ochronng, dawno minely. Kazdy pracownik firmy, dzialajacy
pod jej ,sztandarem”, jest jej reprezentantem. Stroj to wizytowka
firmy, a jego jakos$¢ swiadczy o poziomie danej instytucii.

ProJob stworzyt np. cate systemy nosne dla kiesze-
ni i paskdw znane pod nazwa InBags. - Inteligentny
oraz elastyczny system nosny sprawia, ze praca sta-
je sie bezpieczniejsza, wydajniejsza i sprawia wiecej
radosci. Naszym celem jest zapobieganie urazom
spowodowanym wysitkiem fizycznym poprzez od-
powiednie roztozenie ciezaru narzedzi, instrumen-
tow pomiarowych, gwozdzi, srubek itd. - wygoda

i funkcjonalnos¢ to podstawa — méwi Tomasz Ba-
rudin z firmy Texet Poland, oficjalnego dystrybutora
marki ProJob na Polske.

Istoty element na ktéry nalezy zwréci¢ uwage to
kroj i fason odziezy roboczej. Nie moze on krepo-
wac ruchdw. Czesto spotyka sie wyciecia pod pa-
chami, rekawy reglanowe, podklejane szwy, liczne
regulacje (rzepy, sznurki), aby jak najlepiej dopaso-
wac do sylwetki. Wszystko aby byto nie tylko funk-
cjonalnie, ale i wygodnie.

Kolejng kluczowa kwestig jest bezpieczeristwo.
NORDICLOTHING proponuje serie odziezy od-
blaskowej ID, w tym t-shirtdw, kurtek i kamizelek,
wszystkie wyprodukowane s3 w celu zwiekszenia
bezpieczenstwa. - Tegoroczna kolekgja to zupetnie

przecigzen uktadu miesniowo-kostnego, co nie tyl-
ko sprawia bdl i spowalnia prace, ale czesto przekia-
da sie na powstanie powaznych schorzen i zwyrod-
nien kregostupa, ktére niejednokrotnie uniemozli-
wiaja prace. Obcigzenia i przecigzenia mozna jed-
nak minimalizowac¢. Odpowiednie roztozenie cieza-
ru noszonych przy sobie narzedzi, czy tez wyprofilo-
wanie, wydfuzenie lub wzmocnienie odziezy w stra-
tegicznych miejscach, tak aby nawet w nienatural-
nych pozycjach nie dostarczata dodatkowego dys-
komfortu to jeden z najlepszych sposobdw na mini-
malizowanie szkdd — wyjasnia Tomasz Barudin.

Kolejny istotny aspekt to wspomniane dziatanie wi-
zerunkowe. Czasy, gdy ubranie robocze lub stuzbo-
we petnito jedynie funkcje ochronna, dawno mine-
ty. Kazdy pracownik firmy, dziatajacy pod jej,sztan-
darem’ jest jej reprezentantem. Strdj to wizytow-
ka firmy, a jego jakos¢ swiadczy o poziomie danej
instytudji. Warto tez pamietac, ze dobra jakoscio-
wo odziez, oznakowana czytelnie, ale przy tym sub-
telnie, moze zacheci¢ do korzystania z niej nie tyl-
ko w pracy, lecz takze poza nig, stajac sie tym sa-
mym nosnikiem wiedzy o firmie w nowych prze-
strzeniach.

Katarzyna Lipska

Festiwal Marketingu

Druku & Opakowan

Dla lubigcych dokonywac
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a«zﬁ\\f Dajemy Ci najwiekszy wybor na rynku!

Stuchamy uwaznie tego, co mowisz,
by spetniac Twoje oczekiwania!

Oferujemy Ci stabilng i lojalng wspotprace!

N\  Mozesz nam zaufac, bo znamy sie na tym, co robimy
(jesteSmy w branzy az 34 lata!)
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AKCESORIA DO KOMOREK
108,109 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL | POS
33,67,69,100 AXXELSP.Z0.0.

118,119 BADGEAU

107,108 BAS DYSTRYBUCIA

142 CRISMA

122 CZERWONA PAPRYCZKA DESIGN

127 FAMOUS BRANDS DISTRIBUTION
131,132 GIFT STAR

134 GUAPA PRODUKCIA

1341-DROPS

138KUSHA

156 ROSNOWSKI GIFT

158 SWIZZ

160,161 USB SYSTEM

163 VOYAGER

AKCESORIA SAMOCHODOWE
134 GUAPA PRODUKCA

154R3D

156 ROSNOWSKI GIFT

158 SWIZZ

112 TESTRDRIVE

AKTOWKI
1341-DROPS

134 PIERRE / HAMELIN PL
156 SEMPERTUS

105,157 STEFANIA

ANTYSTRESY

123 DECOR DRUK / PUFY REKLAMOWE
138 KUSHA

135,136 PROMOTION TOPS

ARTYKULY BIUROWE
97 ADVENO

114 ANCZ ANDRZEJ CZARNECKI
113,114 ANDA PRESENT

116 ASGARD

117 AVANT FABRYKA PORCELITU
118,119 BADGE4U

134 BANTEX, ELBA / HAMELIN PL
107,108 BAS DYSTRYBUCJA

120 CAPIRA

142 (RISMA

122 CZERWONA PAPRYCZKA DESIGN
121DOMICO

124,125 EASY GIFTS

124 ELASTO FORM POLSKA
130,138,156,166 FRIENDS - MARKI SENATOR/KOZIOL
131,132 GIFT STAR

134 GUAPA PRODUKCJA
1341-DROPS

136,137 IVORY

142,144 KIELECKA DRUKARNIA
140 LIKOR EAST-WEST PROMOTION
144,145 MID OCEAN BRANDS

146 NOEX

120 NORWOOD

150,159 PAUL STRICKER

135,136 PICOWORLD
150,152 POLSKI DRUK PUBLISHING
152 POLY MEDIA

153 PROMOLAMPS
135,136 PROMOTIONTOPS
154 REDA POLSKA
154RITTER-PEN

158 SW1zZ

43,158 TAKT

157TOMA

162 VIPERPRINT

163 VOYAGER XD

ARTYKULY DLA DZIECI
122 CZERWONA PAPRYCZKA DESIGN
123 DECOR DRUK / PUFY REKLAMOWE
124 ELASTO FORM POLSKA

128 FOFCIO PROMOTOYS

138,166 FRIENDS - MARKA KOZIOL
131,1326IFT STAR

132GREMO

1331ES POLSKA

124,125 TS EASY NOW

138KUSHA

99,100,140 L-SHOP-TEAM POLSKA
144,145 MID OCEAN BRANDS
150,159 PAUL STRICKER

135,136 PROMOTION TOPS

158 SWIZZ

157TOMA

ARTYKULY DO 10 Zt
97 ADVENO

117 AVANT FABRYKA PORCELITU
118,119 BADGE4U

120 BAS KREACJA

138,139 BTL FORMS

120 CAPIRA

124,125 EASY GIFTS

124 ELASTO FORM POLSKA

39,126 EXPEN/PREMEC
130,138,156,166 FRIENDS - MARKI SENATOR/KOZIOL
130FROZI

131,132 GIFT STAR

132 GREMO

134 GUAPA PRODUKCIA
1341-DROPS

138,139 KREATOR GADZETOW / BTL FORMS
140 LIKOR EAST-WEST PROMOTION
142 MACMA

144,145 MID OCEAN BRANDS

146 NOEX

135,136 PICOWORLD

135,136 PROMOTIONTOPS

154 REDA POLSKA

154RITTER-PEN

156 ROSNOWSKI GIFT

156 SEMPERTUS

105,157 STEFANIA

159 TANIEGADZETY.PL

112 TEST&DRIVE

157TOMA

160 TRANSQUAL / PRIMAPARTNER.PL

160,161 USB SYSTEM
164 WAZA

ARTYKULY DO DOMU
116 ARTBOX

117 AVANT FABRYKA PORCELITU
107,108 BAS DYSTRYBUCJA

122 CZERWONA PAPRYCZKA DESIGN
115 DPS DRUK

124 ELASTO FORM POLSKA

126 EXPEN/HINZA

127 FAMOUS BRANDS DISTRIBUTION
115 FOTOBOARD.COM.PL

138,166 FRIENDS - MARKA KOZIOL
134 GUAPA PRODUKCJA

124,125 IT'SEASY NOW

136,137 IVORY

142 MART

144,145 MID OCEAN BRANDS
135,136 PICOWORLD

153 PROMOLAMPS

135,136 PROMOTION TOPS

158 SWIZZ

164 WAZA

ARTYKULY ECO

108,109 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL 1 POS
97 ADVENO

112 ALLBAG

111 AP GRUPA

116 ASGARD

107,108 BAS DYSTRYBUCJA

120 CAPIRA

115 DPS DRUK

115 FOTOBOARD.COM.PL

132GREMO

124,125 IT'SEASY NOW

150,159 PAUL STRICKER

154R3D

154 REDA POLSKA

154 RITTER-PEN

156 ROSNOWSKI GIFT

43,158 TAKT

160 TRANSQUAL / PRIMAPARTNER PL
163 VOYAGER XD

ARTYKULY MEDYCZNE

108,109 12M PRODUCENT MATERIAOW BTL [ POS
111AP GRUPA

120 BAS KREACIA

120 CAPIRA

156 SEMPERTUS

105,157 STEFANIA

157,158 STRONG SIGNAL

112 TESTRDRIVE

163VOYAGER

ARTYKULY PAPIERNICZE
120 CAPIRA

142,144 KIELECKA DRUKARNIA

148 OPENPRINTPL

134 0XFORD, TOP2000/ HAMELIN PL
152POLY MEDIA

162 VIPERPRINT

ARTYKULY PISMIENNICZE
116 ASGARD

101

138,139 BTLFORMS

142 CRISMA

121 DOMICO

124,125 EASY GIFTS

123,124 AUH ELWIRA

126 EXPEN/CROSS

39,126 EXPEN/PREMEC

126 EXPEN/SHEAFFER

156 FRIENDS - MARKA SENATOR
132 GREMO

138,139 KREATOR GADZETOW / BTL FORMS

102 MAURO CONTI

144,145 MID OCEAN BRANDS
150,159 PAUL STRICKER

154 REDA POLSKA

154 RITTER-PEN

159 TANIEGADZETY.PL

157TOMA

160 TRANSQUAL / PRIMAPARTNER.PL

ARTYKULY SPORTOWE
142 CRISMA

123,124 AUH ELWIRA

127 FAMOUS BRANDS DISTRIBUTION
130FROZ!

134 GUAPA PRODUKCIA

99,100,140 L-SHOP-TEAM POLSKA
14,145 MID OCEAN BRANDS
135,136 PROMOTION TOPS

162 WE ST POLSKA

BEZREKAWNIKI

160 DA.D SPORTWEAR

1471D IDENTITY & NIMBUS

133 1ES POLSKA

160 JAMES HARVEST & PRINTER
143 OPENWEAR PL

162 WES.T. POLSKA

BLUZY

112 ALLPRINTS

160 D.A.D SPORTWEAR

147 ID IDENTITY & NIMBUS

133 IES POLSKA

160 JAMES HARVEST & PRINTER
99,100,140 L-SHOP-TEAM POLSKA
148 OPENWEAR.PL

162 W.ES.T.POLSKA

BOZE NARODZENIE

110 AHA-MENES / PIERNIKOWY SKLEP
113,114 ANDA PRESENT

111 AP GRUPA

116 ARTBOX

117 AVANT FABRYKA PORCELITU
120 BAS KREACJA

87,122 CHOCOLISSIMO

88 COOKIE SLODYCZE REKLAMOWE
127 FAMOUS BRANDS DISTRIBUTION
15,127 FIESTA CATERING

128 FOFCIO PROMOTOYS

138,166 FRIENDS - MARKA KOZIOL
132 GREMO

134 GUAPA PRODUKCJA

144,145 MID OCEAN BRANDS

144 MOUNT BLANC

150,159 PAUL STRICKER
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150,152 POLSKI DRUK PUBLISHING
153 PROMOLAMPS

135,136 PROMOTION TOPS

154R3D

103,156 STOWARZYSZENIE SOSWIOSKI
DZIECIECEW POLSCE

105,157 STEFANIA

43,158 TAKT

160 TRANSQUAL / PRIMAPARTNER.PL

BRELOKI

108 1XYZ.PL

113,114 ANDA PRESENT

118,119 BADGE4U

120 BODMAN BOGUSEAW MANIAK
138,139 BTLFORMS

142 (RISMA

122 CZERWONA PAPRYCZKA DESIGN
124,125 EASY GIFTS

124 ELASTO FORM POLSKA
126,127 EXPEN/TRUE UTILITY

128 FOFCIO PROMOTOYS

136 JAGUARTOMASZ CHWItOWICZ
138,139 KREATOR GADZETOW / BTL FORMS
144,145 MID OCEAN BRANDS

148 OPENGIFT.PL

150,159 PAUL STRICKER

135,136 PICOWORLD

135,136 PROMOTION TOPS

154 REDA POLSKA

156 ROSNOWSKI GIFT

105,157 STEFANIA

112 TEST&DRIVE

BUDZIKI
107,108 BAS DYSTRYBUCIA
138KUSHA

CERAMIKA

117 AVANT FABRYKA PORCELITU
122 CZERWONA PAPRYCZKA DESIGN
127 FAMOUS BRANDS DISTRIBUTION
156 FRIENDS - MARKA SENATOR
124,125 IT'SEASY NOW

136,137 IVORY

138,139 KREATOR GADZETOW / BTL FORMS
142 MART

144,145 MID OCEAN BRANDS

148 OPENGIFT.PL

153 PORCELINE BY MAXIM

154 REDA POLSKA

164 WAZA

CUKIERKI

110 AHA-MENES / PIERNIKOWY SKLEP
111 AP GRUPA

88 COOKIE SLODYCZE REKLAMOWE
124 ELASTO FORM POLSKA

CZEKOLADKI

111AP GRUPA

87,122 CHOCOLISSIMO

88 COOKIE SLODYCZE REKLAMOWE

124 ELASTO FORM POLSKA
144 MOUNT BLANC

DISPLAY’E/POS
108 ADSYSTEM

114 ANCZ ANDRZEJ CZARNECKI
122 DAGO DISPLAY

4,130 FOPS

128 FORTIS

146 NOEX

148,151 PAPERHAT POLAND
152 PINK PEPPER MEDIA
153 PROMOLAMPS

154 QUAD/GRAPHICS
157,158 STRONG SIGNAL

DLUGOPISY

97 ADVENO

113,114 ANDA PRESENT

116 ASGARD

120 BIC GRAPHIC EUROPE

120 BODMAN BOGUStAW MANIAK
120 CAPIRA

122 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY
142 (RISMA

122 CZERWONA PAPRYCZKA DESIGN
121DOMICO

124,125 EASY GIFTS

39,126 EXPEN/PREMEC

156 FRIENDS - MARKA SENATOR
142,144 KIELECKA DRUKARNIA
138,139 KREATOR GADZETOW / BTL FORMS
144,145 MID OCEAN BRANDS

148 OPENGIFT.PL

148 OPENPRINT.PL

135,136 PICOWORLD

135,136 PROMOTION TOPS

154 REDA POLSKA

154 RITTER-PEN

159 TANIEGADZETY.PL

112 TEST&DRIVE

157TOMA

163 VOYAGER

DRUK CYFROWY

108,109 12M PRODUCENT MATERIAOW BTL | POS
108 ADSYSTEM

112 ALLBAG

112 ALLPRINTS

114 ANCZ ANDRZEJ CZARNECKI

123 DECOR DRUK/ PUFY REKLAMOWE
115 DPS DRUK

123 DRUKARNIA PIN

4,130 FOPS

128 FORTIS

115 FOTOBOARD.COM.PL

132 GRUPA KK KOCHANOWSKI

57,134 GRUPAWYDAWNICZA LUMINA
142,144 KIELECKA DRUKARNIA
140,141 LITEX PROMO

27,144 MITKO

146 NOEX

148 OPENPRINT.PL

148 OPENWEAR.PL

148,151 PAPERHAT POLAND

152 PINK PEPPER MEDIA

150,152 POLSKI DRUK PUBLISHING
154 QUAD/GRAPHICS

162 VIPERPRINT

DRUKETYKIET
128FORTIS

132 GRUPA KK KOCHANOWSKI
152 PINK PEPPER MEDIA

DRUK OFFSETOWY
108,109 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL 1 POS
114 ANCZ ANDRZE) CZARNECKI
33,67,69,100 AXXEL SP.Z 0.0.

115 DPS DRUK

123 DRUKARNIAPIN

4,130 FOPS

128 FORTIS

115 FOTOBOARD.COM.PL

132 GRUPA KK KOCHANOWSKI

57,134 GRUPAWYDAWNICZA LUMINA
142,144 KIELECKA DRUKARNIA

146 NOEX

148 OPENPRINT.PL

148,151 PAPERHAT POLAND

152 PINK PEPPER MEDIA

152 POLY MEDIA

154 QUAD/GRAPHICS

43,158 TAKT

162 VIPERPRINT

DRUK SOCZEWKOWY
4,130F0PS

128FORTIS

152 PINK PEPPER MEDIA

DRUKUV

108,109 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL 1 POS
33,67,69,110 AXXEL

122 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY

128 FORTIS

146 NOEX

148 OPENPRINT.PL

152 PINK PEPPER MEDIA

159 TANIEGADZETY.PL

DRUK WIELKOFORMATOWY
108 TXYZPL

108 ADSYSTEM

123 DECOR DRUK / PUFY REKLAMOWE
115 DPS DRUK

4,130 FOPS

115 FOTOBOARD.COM.PL

142,144 KIELECKA DRUKARNIA
140,141 LITEX PROMO

27,144MITKO

154 QUAD/GRAPHICS

160 ULTIMA DISPLAYS

162 VIPERPRINT

ELEKTRONIKA REKLAMOWA
107,108 BAS DYSTRYBUCIA

120 BODMAN BOGUSEAW MANIAK

138,139 BTL FORMS

142 CRISMA

102

124,125 [T'SEASY NOW
136 JETTSTUDIO
138,139 KREATOR GADZETOW / BTL FORMS
138 KUSHA

150,159 PAUL STRICKER
131,132 PRO-USB

156 ROSNOWSKI GIFT
157,158 STRONG SIGNAL
158 SWizz

112 TEST&DRIVE
160,161 USB SYSTEM
163 VOYAGERXD

EVENTY

123 DECOR DRUK/ PUFY REKLAMOWE
23,126 EXPO XXI WARSZAWA

127 FAMOUS BRANDS DISTRIBUTION
15,127 FIESTA CATERING

130 FRESHDRINK

130FROZI

131,132 GIFT STAR

140,141 LITEXPROMO

27,144 MITKO

153 PROMOLAMPS

157,158 STRONG SIGNAL

112 TEST&DRIVE

FILIZANKI

117 AVANT FABRYKA PORCELITU

138,139 BTLFORMS

122 CZERWONA PAPRYCZKA DESIGN
136,137 IVORY

138,139 KREATOR GADZETOW / BTL FORMS
153 PORCELINE BY MAXIM

164WAZA

FOLDERY

123 DRUKARNIA PIN

57,134 GRUPAWYDAWNICZA LUMINA
43,158 TAKT

FOTOGRAFIA/BANKZDJEC
115 DPS DRUK

115 FOTOBOARD.COM.PL

75,128 FOTOLIA

150 PHOTOGENICA

FULL SERVICE

108 1XYZ.PL

120 BAS KREACJA

138,139 BTL FORMS

122 DAGO DISPLAY

115DPS DRUK

124,125 EASY GIFTS

115 FOTOBOARD.COM.PL
138,139 KREATOR GADZETOW / BTL FORMS
148,151 PAPERHAT POLAND
157,158 STRONG SIGNAL
159 TANIEGADZETY.PL

163 VOYAGER

GALANTERIA SKOROPODOBNA
1341-DROPS

136 JAGUAR TOMASZ CHWIOWICZ

138,139 KREATOR GADZETOW / BTL FORMS

156 SEMPERTUS

105,157 STEFANIA

KARTKI

ktore spetniajg marzenia

Kup charytatywne kartki swigteczne
POMOZ
opuszczonym 1 osieroconym dzieciom

Ty SOS WIOSKI
R

www.sosdladzieci.pl

DZIECIECE

Kartki przeznaczone dla firm
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GALANTERIA SKORZANA
97 ADVENO

138,139 BTL FORMS

123,124 AUH ELWIRA

132 GREMO

1341-DROPS

136 JAGUAR TOMASZ CHWILOWICZ
102 MAURO CONTI

134 PIERRE / HAMELIN PL

156 SEMPERTUS

105,157 STEFANIA

GLOSNIKI

97 ADVENO

107,108 BAS DYSTRYBUCIA

136 JETTSTUDIO

138KUSHA

135,136 PICOWORLD
131,132PRO-USB

135,136 PROMOTION TOPS

160 TRANSQUAL / PRIMAPARTNER PL
163 VOYAGER XD

GRAWEROWANIE LASEROWE
122 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY
160 TRANSQUAL / PRIMAPARTNER.PL

KALENDARZE

108,109 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL | POS
114 ANCZ ANDRZEJ CZARNECKI
33,67,69,110 AXXEL

120 CAPIRA

121DOMICO

123,124 AUH ELWIRA

128 FORTIS

132 GRUPA KK KOCHANOWSKI
57,134 GRUPAWYDAWNICZA LUMINA
1341-DROPS

136 JAGUARTOMASZ CHWItOWICZ
142,144 KIELECKA DRUKARNIA
105 NOTEDECO

148 OPENPRINT.PL

152 PINK PEPPER MEDIA

150,152 POLSKI DRUK PUBLISHING
152 POLY MEDIA

105,157 STEFANIA
134T0P2000 / HAMELIN PL

162 VIPERPRINT

KAWY | HERBATY
111APGRUPA

116 ARTBOX

88 COOKIE SODYCZE REKLAMOWE
130FROZ!

KARTKI SWIATECZNE
103,156 STOWARZYSZENIE SO WIOSK|
DZIECIECEW POLSCE

KONSULTACJE

54,138 KANCELARIA RZECZNIKOW
PATENTOWYCH IP&LAW

148,151 PAPERHAT POLAND

KOSTKI RUBIKA

121DOMICO

KOSZE UPOMINKOWE
110 AHA-MENES / PIERNIKOWY SKLEP
87,122 CHOCOLISSIMO

144 MOUNT BLANC

KOSZULE

123,124 AUH ELWIRA

1471D IDENTITY & NIMBUS
1331ES POLSKA

160 JAMES HARVEST & PRINTER
99,100,140 L-SHOP-TEAM POLSKA
148 OPENWEAR PL

162 WES.T.POLSKA

KOSZULKI POLO

112 ALLPRINTS

120 BODMAN BOGUSEAW MANIAK
160 D.A.D SPORTWEAR

147D IDENTITY & NIMBUS
1331ES POLSKA

160 JAMES HARVEST & PRINTER
148 OPENWEAR PL

162 WES.T. POLSKA

KOSZULKI T-SHIRT
T12ALLPRINTS

120 BODMAN BOGUSEAW MANIAK
160 D.AD SPORTWEAR

147 ID IDENTITY & NIMBUS

133 ES POLSKA

136 JETTSTUDIO

160 JAMES HARVEST & PRINTER
99,100,140 L-SHOP-TEAM POLSKA
148 OPENWEAR PL

162 WES.T. POLSKA

KROWKI
111APGRUPA
88 COOKIE SLODYCZE REKLAMOWE

KUBKI

97 ADVENO

112 ALLBAG

117 AVANT FABRYKA PORCELITU

138,139 BTL FORMS

122 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY

122 CZERWONA PAPRYCZKA DESIGN
130,138,156,166 FRIENDS - MARKI SENATOR/KOZIOL
132 GREMO

136,137 IVORY

142,144 KIELECKA DRUKARNIA

138,139 KREATOR GADZETOW / BTL FORMS
142 MACMA

142 MART

148 OPENGIFT.PL

153 PORCELINE BY MAXIM

154 REDA POLSKA

112 TEST&DRIVE

160 TRANSQUAL / PRIMAPARTNER.PL

164 WAZA

KUBKITERMICZNE
113,114 ANDA PRESENT

116 ASGARD

120 BAS KREACJIA

138,139 BTLFORMS

124 ELASTO FORM POLSKA
130,138,156,166 FRIENDS - MARKI SENATOR/KOZIOL
130FROZI

124,125 IT'SEASY NOW
136,137 IVORY

136 JETTSTUDIO

142 MACMA

120 NORWOOD

135,136 PICOWORLD

153 PORCELINE BY MAXIM
135,136 PROMOTION TOPS
163 VOYAGER XD

KURTKI

160 D.A.D SPORTWEAR

123,124 AUH ELWIRA

1471D IDENTITY & NIMBUS

133 ES POLSKA

160 JAMES HARVEST & PRINTER
99,100,140 L-SHOP-TEAM POLSKA
163VOYAGERXD

162 WEST. POLSKA

LIZAKI

87,122 CHOCOLISSIMO

88 COOKIE SLODYCZE REKLAMOWE
144 MOUNT BLANC

MAGICZNE KOSTKI
121D0MICO
134 GUAPA PRODUKCA

MAGNESY

108 1XYZ.PL

108,109 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL 1 POS
114 ANCZ ANDRZE) CZARNECKI

118,119 BADGE4U

124 ELASTO FORM POLSKA

124,129 EURO MAGNESY

128 FORTIS

156 ROSNOWSKI GIFT

MASKOTKI
128 FOFCIO PROMOTOYS

MEBLE EVENTOWE
108 ADSYSTEM

122 DAGO DISPLAY

140 LEZAKING

140,141 LITEX PROMO

27,144 MITKO

157,158 STRONG SIGNAL

MIEJSCE NA EVENTY

23,126 EXPO XXI WARSZAWA

NADRUK NA GADZETACH
108 1XYZPL

112 ALLPRINTS

113,114 ANDA PRESENT

116 ARTBOX

104

116,118 AWIH

120 BODMAN BOGUSEAW MANIAK
122 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY
124,125 EASY GIFTS

1341-DROPS

142 MACMA

148 OPENGIFT.PL

135,136 PICOWORLD

135,136 PROMOTION TOPS
154R3D

154 RITTER-PEN

159 TANIEGADZETY.PL

157TOMA

163 VOYAGER

NAPOJE

88 COOKIE SLODYCZE REKLAMOWE
98 FRESHDRINK

130FROZI

NOTESY

108,109 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL | POS
114 ANCZ ANDRZEJ CZARNECKI
116 ASGARD

120 CAPIRA

156 FRIENDS - MARKA SENATOR
132 GRUPA KK KOCHANOWSKI
1341-DROPS

136 JAGUARTOMASZ CHWIKOWICZ
142,144 KIELECKA DRUKARNIA
142 MACMA

120 NORWOOD

105NOTEDECO

148 OPENPRINT.PL

150,152 POLSKI DRUK PUBLISHING
152 POLY MEDIA

43,158 TAKT

ODZIEZ REKLAMOWA
108 TXYZPL

97 ADVENO

112ALLBAG

112 ALLPRINTS

120 BAS KREACJA

120 BODMAN BOGUSEAW MANIAK
160 D.A.D SPORTWEAR

123,124 AUH ELWIRA

1471D IDENTITY & NIMBUS
1331ES POLSKA

124,125 [TSEASY NOW

160 JAMES HARVEST & PRINTER
136 JETTSTUDIO

99,100,140 L-SHOP-TEAM POLSKA
142 MACMA

143 OPENPRINTPL

148 OPENWEAR PL

152 PINK PEPPER MEDIA

159 TANIEGADZETY.PL

163 VOYAGER XD

162 WES.T. POLSKA

ODZIEZ SPORTOWA
160 DA.D SPORTWEAR

123,124 AUH ELWIRA

1471D IDENTITY & NIMBUS

133 1ES POLSKA

160 JAMES HARVEST & PRINTER

136 JETTSTUDIO

99,100,140 L-SHOP-TEAM POLSKA
148 OPENWEAR.PL

162 W.ES.T.POLSKA

OKLEJANIE SAMOCHODU
108 TXYZPL

115 DPS DRUK

4,130FOPS

115 FOTOBOARD.COM.PL

142,144 KIELECKA DRUKARNIA

148 OPENPRINTPL

OPAKOWANIA

108,109 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL | POS
112 ALLBAG

114 ANCZ ANDRZEJ CZARNECKI
111 AP GRUPA

116 ARTBOX

116,118 AWIH

120 CAPIRA

87,122 CHOCOLISSIMO

88 COOKIE StODYCZE REKLAMOWE
122 DAGO DISPLAY

123 DRUKARNIAPIN

130FROZI

132 GRUPA KK KOCHANOWSKI
148,151 PAPERHAT POLAND

152 PINK PEPPER MEDIA

154 QUAD/GRAPHICS

154R3D
43,158 TAKT

ORGANIZACJE BRANZOWE
152 POLSKA 1ZBA ARTYKULOW PROMOCYINYCH
152 POLSKA 1ZBA OPAKOWAN

ORGANIZATOR TARGOW

59,159 TARGI W KRAKOWIE

ORGANIZERY
1341-DROPS
136 JAGUARTOMASZ CHWILOWICZ

OUTDOOR

123 DECOR DRUK/ PUFY REKLAMOWE
115 DPS DRUK

115 FOTOBOARD.COM.PL
130FROZI

140 LEZAKING

140,141 LITEXPROMO
27,144 MITKO

120 NORWOOD

153 PROMOLAMPS
154R3D

157,158 STRONG SIGNAL
112 TEST&DRIVE

PAMIEC USB
111 AP GRUPA
116 ASGARD

121DOMICO

124,125 EASY GIFTS
132 GREMO

136 JETTSTUDIO

138 KUSHA

142 MACMA

148 OPENGIFT.PL
150,159 PAUL STRICKER
135,136 PICOWORLD
131,132 PRO-USB

158 SWizz

160 TRANSQUAL / PRIMAPARTNER.PL
160,161 USB SYSTEM
163 VOYAGER

PAMIECUSB
(NIESTANDARDOWY KSZTALT)
120 BAS KREACJA

136 JETTSTUDIO
131,132PRO-USB

156 ROSNOWSKI GIFT

160,161 USB SYSTEM

PARASOLE

97 ADVENO

113,114 ANDA PRESENT

116 ASGARD

120 BAS KREACJA

138,139 BTL FORMS

122 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY
142 CRISMA

124,125 EASY GIFTS
132GREMO

136 JETTSTUDIO
140,141 LITEX PROMO
102 MAURO CONTI
27,144 MITKO

120 NORWOOD

148 OPENGIFT.PL
150,159 PAUL STRICKER
135,136 PROMOTION TOPS
154 REDA POLSKA

163 VOYAGER

PATENTY

54,138 KANCELARIA RZECZNIKOW
PATENTOWYCH IP&LAW

153 PROMOLAMPS

PIORA

123,124 AUH ELWIRA

126 EXPEN/CROSS

126 EXPEN/SHEAFFER

156 FRIENDS - MARKA SENATOR
157TOMA

PLECAKI

113,114 ANDA PRESENT

107,108 BAS DYSTRYBUCIA

122 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY
142 CRISMA

123,124 AUH ELWIRA

Producent Galanterii Skérzanej Stefania, Bedziriska 18, 62-800 Kalisz, +48 62 764 22 10, stefania@stefania.net.pl, www.stefania.net.pl
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124,125 IT'SEASY NOW

136 JAGUARTOMASZ CHWItOWICZ
120 NORWOOD

135,136 PROMOTION TOPS

163 VOYAGER XD

PODKLADKI POD MYSZ

108,109 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL | POS
33,67,69,100 AXKEL SP.Z0.0.

118,119 BADGE4U

128 FORTIS

131,132 GIFT STAR

146 NOEX

156 SEMPERTUS

105,157 STEFANIA

160,161 USB SYSTEM

POLARY

97 ADVENO

160 D.A.D SPORTWEAR

147 ID IDENTITY & NIMBUS

133 1ES POLSKA

160 JAMES HARVEST & PRINTER
99,100,140 L-SHOP-TEAM POLSKA
148 OPENWEAR.PL

162 W.ES.T. POLSKA

POLIGRAFIA REKLAMOWA
108 TXYZPL

112ALLBAG

112 ALLPRINTS

114 ANCZ ANDRZE) CZARNECK|
33,67,69,110 AXKEL

120 BAS KREACIA

120 BODMAN BOGUSEAW MANIAK
120 CAPIRA

123 DECORDRUK/ PUFY REKLAMOWE
115 DPS DRUK

4,130FOPS

128 FORTIS

115 FOTOBOARD.COM.PL

132 GRUPA KK KOCHANOWSK|
57,134 GRUPA WYDAWNICZA LUMINA
142 MER PLUS JANASZEK

105 NOTEDECO

148 OPENPRINTPL

148,151 PAPERHAT POLAND

152 PINK PEPPER MEDIA

150,152 POLSKI DRUK PUBLISHING
152 POLY MEDIA

153 PROMOLAMPS

154 QUAD/GRAPHICS

154 RITTER-PEN

43,158 TAKT

POWER BANK
116 ASGARD

107,108 BAS DYSTRYBUCJA
124,125 EASY GIFTS

120 NORWOOD

148 OPENGIFT.PL

131,132 PRO-USB

156 ROSNOWSKI GIFT

158 SWIzZ

160 TRANSQUAL / PRIMAPARTNER.PL
160,161 USB SYSTEM

163 VOYAGER XD

PRINT MANAGEMENT

148,151 PAPERHAT POLAND

RZECZNICY PATENTOWI
54,138 KANCELARIA RZECZNIKOW
PATENTOWYCH IPRLAW

SEGREGATORY

152 POLY MEDIA

SITODRUK

112 ALLBAG

112 ALLPRINTS

116,118 AWIH

120 BODMAN BOGUStAW MANIAK
122 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY
123 DECOR DRUK/ PUFY REKLAMOWE
123 DRUKARNIAPIN

140,141 LITEX PROMO

148 OPENWEAR.PL

150,152 POLSKI DRUK PUBLISHING
152 POLY MEDIA

154R3D

43,158 TAKT

159 TANIEGADZETY.PL

SMYCZE
131,132 GIFT STAR
148 OPENGIFTPL

SYSTEMY WYSTAWIENNICZE
108 1XYZPL

108 ADSYSTEM

4,130 FOPS

140LEZAKING

140,141 LITEX PROMO

160 ULTIMA DISPLAYS

157,158 STRONG SIGNAL

TAMPODRUK

122 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY

TERMOSY

113,114 ANDA PRESENT
130FROZI

136,137 VORY

142 MACMA

135,136 PICOWORLD
135,136 PROMOTION TOPS
163 VOYAGER

TLOCZENIE
122 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY
160 TRANSQUAL / PRIMAPARTNER PL

TORBY EKOLOGICZNE
112ALLBAG
116,118 AWIH

154R3D
159 TANIEGADZETY.PL
163 VOYAGER

TORBY FILCOWE

156 SEMPERTUS

TORBY FOLIOWE

116,118 AWIH

TORBY MATERIALOWE
112ALLBAG

116 ASGARD

116,118 AWIH

120 BODMAN BOGUSEAW MANIAK
123 DECOR DRUK / PUFY REKLAMOWE
132 GREMO

124,125 TS EASY NOW

136 JAGUAR TOMASZ CHWIOWICZ
99,100,140 L-SHOP-TEAM POLSKA
142 MACMA

120 NORWOOD

154R3D

TORBY 0ZDOBNE
116,118 AWIH

142 MER PLUS JANASZEK

150,152 POLSKI DRUK PUBLISHING

TORBY PAPIEROWE
114 ANCZ ANDRZE) CZARNECKI
116,118 AWIH

132 GRUPA KK KOCHANOWSK|

142 MER PLUS JANASZEK

150,152 POLSKI DRUK PUBLISHING

WALENTYNKI

111 AP GRUPA

116 ARTBOX

117 AVANT FABRYKA PORCELITU
87,122 CHOCOLISSIMO

88 COOKIE StODYCZE REKLAMOWE
123 DECOR DRUK/ PUFY REKLAMOWE
127 FAMOUS BRANDS DISTRIBUTION
128 FOFCIO PROMOTOYS

144 MOUNT BLANC

150,152 POLSKI DRUK PUBLISHING
153 PROMOLAMPS

WIELKANOC

111 AP GRUPA

116 ARTBOX

117 AVANT FABRYKA PORCELITU
87,122 CHOCOLISSIMO

88 COOKIE SLODYCZE REKLAMOWE
124 ELASTO FORM POLSKA

15,127 FIESTA CATERING

128 FOFCIO PROMOTOYS

138,166 FRIENDS - MARKA KOZIOL
144 MOUNT BLANC

153 PROMOLAMPS

103,156 STOWARZYSZENIE SOS WIOSKI
DZIECIECEW POLSCE

43,158 TAKT

WINA

118,119 BADGE4U

106

87,122 CHOCOLISSIMO
15,127 FIESTA CATERING
130 FROZI

146 NOEX

154R3D

162 VOYAGER

WIZYTOWNIKI

108 TXYZPL

113,114 ANDA PRESENT

136 JAGUAR TOMASZ CHWHOWICZ
102 MAURO CONTI

150,159 PAUL STRICKER

135,136 PICOWORLD

135,136 PROMOTION TOPS

156 SEMPERTUS

105,157 STEFANIA

WEASNOSC PRZEMYSEOWA
54,138 KANCELARIA RZECZNIKOW
PATENTOWYCH IP&LAW

WYROBY ZE SKORY NATURALNE)
134 GUAPA PRODUKCJA

136 JAGUARTOMASZ CHWILOWICZ

156 SEMPERTUS

WYROBY Z SKORY SYNTETYCZNE)
134 GUAPA PRODUKCIA
156 SEMPERTUS

ZAPALNICZKI
120BIC GRAPHIC EUROPE
159 TANIEGADZETYL
112 TESTRDRIVE

ZEGARY

107,108 BAS DYSTRYBUCJA

142 CRISMA

122 CZERWONA PAPRYCZKA DESIGN
127 FAMOUS BRANDS DISTRIBUTION
136 JETTSTUDIO

138 KUSHA

140 LIKOR EAST-WEST PROMOTION

148 OPENGIFT.PL

135,136 PICOWORLD

135,136 PROMOTIONTOPS

154 REDA POLSKA

134 UNILUX/ HAMELIN PL

ZESTAWY NARZEDZI
120 BAS KREACIA

123,124 AUH ELWIRA

126,127 EXPEN/TRUE UTILITY
124,125 TS EASY NOW

142 MACMA

135,136 PROMOTIONTOPS

163 VOYAGER XD

ZNAKITOWAROWE
54,138 KANCELARIA RZECZNIKOW
PATENTOWYCH IP&LAW

INACZKI
118,119 BADGEAU
156 ROSNOWSKI GIFT

‘f BAS DYSTRYBUCJA

Dostawca Sprawdzonych Marek

LEXON

Design in life

BB-Speaker

BAS DYSTRYBUCJA

ul. Traugutta 3/2
00-067 Warszawa
info@basdystrybucja.pl
tel. 22 696 95 95

kom. 570 990 855

www.basdystrybucja.pl

BAS Kreacja - marketing szyty na miare

ul. Zurawia 2/25
00-503 Warszawa
info@baskreacja.pl
tel. 22 418 88 88
kom. 696 473 040

www.baskreacja.pl




1xyz.pl
mocna strona reklamy

na
ulotki, wizytowki
st
druk na ptotnie
pieczqtki, kasetony
tas
roll-upy, tablice i szyldy
wydruki wielkoformatowe
upominki reklamowe, montaze
gre
kubki z nadrukiem
znakowanie sublimacjqg

www. 1xyz,pl

www.faceboeok.com/1xyzpl

sprawdz nasze realizacje na
S
(0]

12M PRODUCENT

MATERIALOW BTL I POS L
materiatow

ul. Gtogowska 22, 45-315 Opole ﬁ'

tel. 77 44 13 500, 77 44 58 700

kom. 669 882 888, 669 882 805
biuro@12m.eu, www.12m.eu

Produkcja materiatow do promocdji sprzedazy oraz gadzetow reklamowych.
Wysoka jakos¢, konkurencyjne ceny i dobre terminy realizacji. O innowacyjnosci
oferty stanowi kombinacja stosowanych technologii, kreatywnych pomystow

i posiadanego know-how. Wsparcie Klientdw wiedzg i do$wiadczeniem, tworzenie
nowych produktéw i kreowanie nowych rozwiazan. Cztonek PIAP i PSI.

Produkcja materiatow POS wspierajacych sprzedaz. Produkty bazujace na

wysoko przetworzonych i uszlachetnionych papierach i tworzywach sztucznych
(maty reklamowe na lade, standy, ekspozytory, hangery, wobblery, shelflinery,
toppery, opakowania), materiaty promocyjne z tworzywa (folie PVC, PP, PE, PET),
materiaty promocyjne z soczewki 3D oraz druk offsetowy UV na podfozach
niewsigkliwych, foliach o grubosci do 1 mm, foliach samoprzylepnych, adhezyjnych
i elektrostatycznych.

Produkcja gadzetow reklamowych: podkfadki pod mysz standardowe

i z kalendarzem, podktadki pod kubki, magnesy reklamowe, notesy magnetyczne,
zakfadki magnetyczne, znaczki reklamowe (badges), linijki/zaktadki, zetony
reklamowe, czysciki do ekrandw smartphondw i tabletow.

Cyfrowy druk produkcyjny — arkuszowy CMYK na papierach i foliach oraz
ekologiczny lateksowy wielkoformatowy druk na catej gamie podtozy
papierowych, foliach, materiatach samoprzylepnych i tkaninach.

Nowa linia produktow EKO wykonanych z uzyciem surowcédw naturalnych

i recyklingowych, na bazie technologii przyjaznych srodowisku.

Samoprzylepne, niezwykle fatwe w aplikacji maty reklamowe z klejem punktowym.

ADSYSTEM
ul. Atramentowa 11 ad

Bielany Wroctawskie PROFESJONALNE SYSTEMY WYSTAWIENNICZE
55-040 Kobierzyce

7179989 14

office@adsystem.pl

www.adsystem.pl

Adsystem to firma zajmujaca sie tworzeniem rozwigzan dla marketingu
zsilng orientacjg na mobilne systemy prezentacji wizualnej. Naszym celem
jest wytwarzanie produktow, ktdre tacza w sobie wszechstronnosé, jakos¢

i dobra cene. Dostarczamy wysokiej jakosci, stacjonarne i przeno$ne systemy
wystawiennicze.

Stawiamy na nowosci i nowoczesne rozwigzania. Jestesmy postrzegani jako

lider na rynku reklamy wizualnej. Swa pozycje zawdzieczamy doswiadczeniy,
determinadji, wiedzy i kreatywnosci ludzi ktérzy na co dzier tworzg Adsystem.
Przyjete zatozenie pozwala nam na profesjonalna realizacje zlecen z zakresu:
- systemow wystawienniczych,

- systemow multimedialnych,

- wydrukow wielkoformatowych i sublimacji,

- realizacji projektowych i poligrafii.

Wprowadzamy nowe rozwiazania, szczegdlnie polecamy nowe $ciany
drukowane w technologii sublimacji. Jestesmy pierwsi na rynku w tym
nowoczesnym rozwigzaniu.

NOWA LINIA DOT-MULTISTICK

inln NEW 183 ZNY MIARKI
matgrlamw PODKLADEK REKLAMOWYCH WZROSTU

Produkcja Podktadki pod mysz
Podktadki z kalendarzem
Maty reklamowe
Magnesy reklamowe
Czysciki telefoniczne

SUPER GIFT 2014

,a,#

SAMOPRZYLEPNE NOWA LINIA
MATY REKLAMOWE MAT REKLAMOWYCH
Z KLEJEM PUNKTOWYM PLUS

./; e -

Pfars

Best display’s
2014

SCIERECZKI
CZYSZCZACEZ
MIKROFIBRY

SMARTPHONE & TABLET

Gadzety Kubki na przybory biurowe » m §
i produkty Zaktadki, linijki > e Ak

reklamowe Znaczki z przypinka > el o L
Otwieracze z magnesemn >

< Zetany, lenty, wrzutki, inserty Gﬂﬂﬁﬁfé@ ”

Ny

Cyfrowy Druk arkuszowy >
druk

i Materiaty sa z >
produkcyjny _Materiaty samoprzylepne

Z KALENDARZEM

- {
PODKEADKI POD MYSZ ' gikﬁjm\% ML

Kalendarze >

na foliach PE, PP
™y Wielkoformatowy latex

(|

producent
materiatow
reklamowych

& tel. +48774413 500,77 44 58 700
& fax+48774417112
& mobile +48 669 882 888, +48 669 882 805

B biuro@12m.eu
<& www.12m.eu HAP EX




70% marketerow
uwaza, ze

upominki
reklamowe

sg skutecznym
nosnikiem reklamy

* zrodto: Badania PIAP,

giftsonlinepl

Poznaj site gadzetow !

100gifts.pl

AXXEL Sp. z o.0. \[;

ul. Sosnkowskiego 40-42 \f\\’
e Axxel.ev
info@axxel.pl

www.axxel.pl

Nasza specjalnoscig jest poligrafia oraz produkcja artykutéw na potrzeby
runku promodji i reklamy. Dzieki wysoko zaawansowanej technologii i wiedzy
poligraficznej jestesmy jedng z nielicznych firm w Polsce drukujacych

w technologii offsetu UV na folii 3D lenticularnej czyli soczewkowej
(tréjwymiar, 3D, animacja, flip, mrphing). Nasza drukarnia i studio pre-press
jast w stanie wydrukowac skomplikowane prace w zakresie druku 3D,
animadji czy efektéw mieszanych. Nasza zaleta jest mozliwos¢ druku nawet
matych nakfadéw juz 100 czy 200 arkuszy w formacie B3 lub B4.

AHA-MENES
Magdalena Mroczek ®

Koczargi Stare, ul. Akacjowa 69 TORU N
tel. 22 291 69 21

piernikowysklep@aha-menes.pl

www.piernikowysklep.pl

Piernikowy Sklep reprezentuje znana i ceniong marke cukiernicza Kopernik.
Zajmujemy sie detaliczng sprzedaza internetowa, cho¢ przede wszystkim
spersonalizowang produkcjg, dopasowang do potrzeb agencji reklamowych
i korporacji. Proponujemy Parfistwu niepowtarzalnie dobrane zestawy i kosze
upominkowe. To Panstwo zdecydujecie o kazdym detalu: poczawszy od
wielkosci opakowania, przez forme, zawartos¢ (ilos¢ i rodzaj piernikow
torunskich), skoriczywszy na wyborze preferowanego sposobu zapakowania
kosza, skrzynki lub innej formy podarunku.

Nasza specjalnoscia sa pierniki w puszkach z nadrukiem, dostepne

w réznych ksztattach i wymiarach.

Zapraszamy do wspotpracy
www.piernikowysklep.pl
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DESIGN

AP Grupa Sp.z 0.0.

tel.22 726 35 60
www.apgrupa.pl
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ALL BAG/ALLPRINTS

ul. Lwowska 76
34-100 Wadowice
tel. 338232234
biuro@allbag.pl
www.allbag.pl
www.allprints.pl

www.eko-ue.pl r“.\* S
HUJm' Mvmti'-
Nasza firma od ponad pieciu lat proponuje klientom innowacyjne
rozwigzania w zakresie ekologii. Nie od dzi$ wiadomo, ze wkrotce
w zapomnienie odejda torby foliowe. Ich szkodliwo$¢ dla srodowiska
naturalnego i wyjatkowa nietrwatos$¢ zastapia torby ekologiczne. Ogromna
przysztos¢ majg w tym zakresie przed sobga torby materiatowe, w tym
bawetniane, ktére wykonujemy w rozmiarach standardowych oraz na
specjalne zyczenie klienta. Na naszej stronie internetowej kazdy znajdzie
cos dla siebie. W ofercie posiadamy ponad 70 gotowych wzoréw toreb
z nadrukiem. Dodatkowo juz teraz kazdy moze zamowic u nas wiasny
projekt indywidualny. Nie musisz zamawia¢ ogromnych ilosci, Twdj projekt
moze byc juz od 1 szt! Napisz do nas i ustal szczegoty. Mtody, dynamiczny
ale zarazem doswiadczony zespét doradcow i grafikdw naszej firmy
wychodzi naprzeciw Twoim oczekiwaniom. Odswiez swéj image z torbami
bawetnianym firmy Allbag.

AM PROJECT //*\
ul. Towarowa 35/86 / ﬂW/ﬂ/bﬂ/_&%

00-869 Warszawa

tel. 885 102 202
biuro@am-project.net
www.am-project.net

AMProject Agencja Wydawnicza powstata jako odpowiedZ na

potrzeby matych i srednich projektow wydawniczych. Zajmujemy sie
przygotowaniem, realizacja i drukiem wszelkiego rodzaju materiatéw
merytorycznych, reklamowych i informacyjnych, broszur i ulotek, a takze
drukiem niskonakfadowych periodykow i ksigzek. Kilkunastoletnie
doswiadczenie w tego typu dziatalnosci pozwala nam w szybki sposéb
reagowac na potrzeby klientow i proponowac¢ nowe pomysty i rozwigzania
w zakresie produkgji. Proponujemy i realizujemy réwniez ustugi
marketingowe i analizy rynkowe, w szczegdlnosci rynku wydawnictw
ksigzkowych. Kazdy projekt prowadzony jest w sposéb indywidualny

i na kazdym etapie wspotpracy z klientem zapewniamy zaangazowanie,
kreatywnosc i elastycznosc. Na potrzeby klientow realizujemy réwniez
projekty niestandardowe, materiaty i gadzety promocyjne.

XMAS

Szeroka oferta Swigtecznych
upominkoéw i dekoracji, ponad 60
unikalnych produktéw!

ANDA PRESENT GROUP

Po catkowitej przebudowie nasz
dziat BE CREATIVE cieszacy sie
najwiekszym powodzeniem jest
gotowy na Boze Narodzenie.

AN

Przedstawiamy Wam nasz nowy katalog YES 2015.

Katalog posiada nowy wzér i layout ktéry
perfekcyjnie dopetni oferte naszego catorocznego
katalogu COOL 2015.

Katalog YES 2015 jest dostepny ze specjalna
okladka juz od 50 sztuk!

becreative m\velties

Selekcja ekskluzywnych nowosci
starannie dobranych na zakoniczenie
tegorocznego sezonu. Ponad 40
unikalnych nowosci.

ANDA PRESENT POLAND SP.Z 0.0.

41-300 Dabrowa Gérnicza, ul. Podlesie 3. Poland
T: +48 22/244 27 42

F: +48 22/244 27 55

biuro@andapoland.pl

www.andapoland.pl



ANDA PRESENT GROUP
Anda Present Poland

H I n u ul. Podlesie 3, 41-300 Dabrowa Gérnicza ANDA PRESENT GROUP

tel. 22 244 27 42
biuro@andapoland.pl
www.andapoland.pl

WYPRODUKOWANE W SZWECJI

f OI ObOGf d.com.pl

home&deco printing solutions

ANDA PRESENT GROUP jest szybko rozwijajacym sie dostawca
gadzetéw reklamowych na rynku europejskim. Siedziba firmy miesci sie
w Budapeszcie (Wegry), dodatkowo w Europie znajduja sie 4 regionalne
biura sprzedazy.

.

Nasza obszerng oferte produktdw reklamowych prezentujemy

w katalogach COOL oraz YES - katalog catoroczny oraz Swigteczny, oferta
zawiera ponad 5000 produktéw (ponad 1 500 unikalnych produktéw stale
dostepnych w naszym magazynie w Budapeszcie na prawie 8000 tysigcach
palet.) Dziat znakowania to zakfad zajmujacy powierzchnie 1,500 m?,
znakujemy w nim produkty 17 réznymi technologiami!

Waznym dziatem naszej oferty jest dziat BE CREATIVE - produkty wysoce
personalizowane w potaczniu z matymi ilosciami minimalnym oraz
krotkim czasem dostaw. Wiele z naszych produktdw BE CREATIVE jest
wyprodukowanych lub sktadanych w Europie!

fototapety, obrazy,
plakaty, naklejki...

AnCz Andrzej Czarnecki
Poligrafia-Reklama
-Marketing

skr. poczt. 44, 05-091 Zabki 1

tel. 22 641 67 92, 604 441 441

ancz@ancz.com.pl
www.ancz.com.pl

digifal printing solufions

psdruk.pl

Istniejgca od 1998 roku firma AnCz zajmuije sie gtdwnie produkdja kalendarzy,
specjalizacjg s kalendarze trojdzielne jak réwniez $cienne w réznych typach

i wymiarach. Posiadamy wfasng drukarnie offsetowa do B1, cyfrowa, oraz bardzo
mocng i zautomatyzowana introligatornie.

Torba Hinza jest produkowana w Szwec;i

Dzieki bardzo nowoczesnym maszynom jestesmy w stanie wykonac wiele

ZgOdnie = oryginc:fnym prOiektem z 1950 roku. bardziej lub mniej skomplikowanych zamdwier: z zakresu poligrafii i reklamy,
S |0 bez retension |n kSZ‘]‘ h rzvci 1 m np: standy, POS, segregatory, koperty, podstawki pod piwo z korkiem, torby
ty Wy P $|0 4 Y i gl : WRIZYCIQEHIQCY papierowe, wobblery, kiwaki, teczki, notesy, nitowane liczniki, katalogi, no / |OTeX
oko kolorze sprawia, ze jest idealnym wyborem @ iocywiccie KALENDARZE
na codzienne zakupy. tatwa do czyszczeniq, R , Qualified Manufacturer
. : T = Nasza introligatornia jest wyposazona w nowoczesny automat do oprawy
prkaryCZﬂG I WYtrZme{'a kOI'ISh'UkC]CI. NIeZCIqupIOFIe w spirale o-wire (spirala zaciskana), kaszerowki, automaty sztancujace, MCS Warranty
norzgdzie CIO organizowonic: i przechowywcmio fa\cerki,Iiniezbigrajace,aLlJ.tolmaty.do kélen(jarzy,nitovv,nice, itp. D;ieki tak
N zaawansowanej produkgji nie boimy sie duzych zlecert wymagajacych
przedm Iofow. zaawansowanych maszyn i profesjonalnej obstugi.
Zapraszamy do wspdfpracy. Expect More — od nas oczekuj wiecej. | www.arcontact.pl | tel. 55 621 21 21
Torby marki Hinza dotepne Agencja Reklamowa CONTACT | 82-300 Elblag, ul. Mikotaja Firleja 27 | 03-350 Warszawa, ul. Witkiewicza 14
w dobrych Agencjach Reklamowych Marketing Social Media PR Studio Grafiki Programowanie Drukarnia Produkcja Reklamowa
www.hinza.com.pl

114 Sklep fotoboard.com.pl oraz drukarnia wielkoformatowa dpsdruk.pl sa wtasnoscig Agencji Reklamowej CONTACT. @C




torby papierowe
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torby foliowe torby bawetniane

AWIH - producent toreb reklamowych
ul. tupuszanska 53, Warszawa
e-mail: biuro@awih.com.pl

Dziat handlowy - tel. 22 500 18 58/59/98

www.awih.com.pl

ARTBOX Sp. z 0.0. ﬁ |

ul. Kietczowska 64 b

51-315 Wroclaw

tel. 7135278 37 Artbox
artbox@artbox.pl Sp. Z 0.0.
www.artbox.pl A o metol

Firma Artbox Sp. z 0.0. jest liderem w produkcji opakowan metalowych, dla
branzy spozywczej, farmaceutycznej, tekstylnej, alkoholowej. Ponad 20 lat
na rynku Polski i Europy. Nasze produkty dostarczamy zaréwno Klientom
koncowym jak i Agencjom Reklamowym.

W ofercie posiadamy szeroka game puszek srebrnych (no name)
przeznaczonych do personalizacji juz przy niskich naktadach, 50-100szt.
Jako jedyna firma w Polsce utrzymujemy ciagte stany magazynowe ponad
20 modeli puszek. Nasze puszki nadaja sie idealnie jako opakowania
reklamowe do wszelkiego rodzaju produktéw zaczynajac od stodyczy
reklamowych, herbat, kaw i przypraw poprzez dtugopisy, pendriv'y,
powerbank'i, koriczac na catych zestawach promocyjno reklamowych.

Na puszkach wykonujemy efektowne nadruki UV w bardzo wysokiej jakosci,
stosujemy etykiety z wytrzymatej folii samo przylepnej z drukiem petno

kolorowym, grawer laserowy, nadruki sitem oraz ttoczenia.

Zapraszamy do zapoznania sie z nasza strong www.artbox.pl.

ASGARD Sp. z o.0.

ul. Rolna 17, 62-081 Baranowo a a I‘ﬂ
tel. 61 840 07 40

biuro@asgard.pl
www.asgard.pl

W branzy upominkéw reklamowych nie mozna sobie pozwoli¢ na nude, dlatego
w naszych dziataniach stawiamy na innowacyjnos¢ i kreatywne rozwigzania.
Kazda edycja naszego autorskiego katalogu BLUE COLLECTION oznacza dawke
Swiezych pomystow dla wszystkich, ktdrzy pragng wyrdznic sie asortymentem.

Patrzac w przysztosc stawiamy na ciagly rozwdj i planujemy dtugoterminowo,

w ciggu ostatniego roku zmienilismy siedzibe na wiekszg, a dostepna powierzch-
nia magazynowa zostata powigkszona dwukrotnie. Dzieki takiemu podejsciu
dziatamy szybciej, sprawniej i niezmiennie na wysokim poziomie.

W branzy istotna jest kompleksowos¢ dziatar, o co szczegdlnie dbamy. Samo-
dzielnie zajmujemy sie znakowaniem i organizacja logistyki, jeste$my tez otwarci
na sugestie klientdw dajac tym samym szerokie pole do personalizowania oferty.
Wszystko to jest mozliwe poprzez prosta i intuicyjng platforme internetowa, gdzie
kilka kliknie¢ myszki pozwala ztozyc nawet bardzo ztozone zamdwienie. Inwestu-
jemy we wiasny rozwdj aby proponowac coraz wygodniejsze rozwigzania.

15 wrzesnia 2015 r. ukaze sie nowa edydja katalogu BLUE COLLECTION. W nim
zawarlismy wszystko, co najwazniejsze dla klienta: elegancje nowych zestawow
i artykutow pismienniczych, nowatorskie rozwigzania kubkéw termicznych,
szeroka oferte power bankéw i wiele wiecej. £acznie ponad 1200 produktow

z czego blisko 200 z nich to nowosci rynkowe.

Postaw na oryginalnosc, skorzystaj z naszej oferty.

KOLEKCJA AVANT

GERAMIK] e
REKLAMOWE) N
D ES I G N + CERAM I KA ceramik?gH;Q:sze?xiZ?::;

The largest advertising ceramics
manufacturer in Poland

Kubek MODERN
produkt rekomendowany
do konkursu

GIELS N | s
201 '

2015

Mus
have

. SELECTED BY LODZ DESIGN FESTIVAL 2018

Najwiekszy wybér wzoréw i koloréw ceramiki
The largest selection of products and colors

Produkty dostepne w 26 kolorach
z dowolnym nadrukiem reklamowym

Our products are available in 26 colors
with any advertising imprint

— www.avant.pl



ul. topuszanska 53, 02-232 Warszawa /3 -

tel. 2250018 59 TORBY REKLAMOWE
biuro@awih.com.pl PRODUCENT TOREB REKLAMOWYCH

www.awih.com.pl

AWIH _

AWIH rozpoczeta dziatalno$¢ w 1993 roku jako firma poligraficzna. Obecnie
jest czotowym polskim producentem toreb reklamowych i opakowan
ozdobnych. Produkuje ekskluzywne i ekologiczne torby papierowe, torby
foliowe i przyjazne srodowisku torby bawetniane.

Bazujac na dtugoletnim doswiadczeniu AWIH stale rozwija sie podazajac za
nowymi technologiami w dziedzinie produkcji toreb i nanoszenia nadrukow.

W statej ofercie firmy znajduja sie:

- torby papierowe ekologiczne i laminowane przeznaczone pod nadruk
(dla sitodrukarzy)

- torby ekskluzywne laminowane z nadrukiem offsetowym

- torby papierowe ekologiczne z nadrukiem

- torby foliowe z nadrukiem

- torby bawetniane z nadrukiem lub bez

- opakowania ozdobne z nadrukiem

- pudetka reklamowe

AXPOL Trading
Sp.z0.0. sp. k.

ul. Krzemowa 3, Ztotniki a I L
g

62-002 Suchy Las k/Poznania tradin
tel. 61 659 88 00

voyager@axpol.com.pl

www.axpol.com.pl

AXPOL Trading dziata na rynku reklamowym juz prawie 25 lat!

Zapewniamy kompleksowa obstuge agendji reklamowych oferujac szeroki
asortyment gadzetow z biezacych stanéw magazynowych z katalogdw:
VOYAGER, VOYAGER XD, FOFCIO Promo Toys, Mauro Conti exclusive collection,
VOYAGER Special Edition oraz VOYAGER WineClub. Tegoroczng nowoscia jest
katalog ekologicznej odziezy reklamowej wysokiej jakosci - XD Apparel.

Swiadczymy profesjonalne ustugi znakowania na produktach o kazdym

rodzaju powierzchni. Wykonujemy tampodruk, sitodruk, grawer, haft, nadruk
full color, termotransfer, ttoczenie, sublimacje itp. Zapewniamy szybkie terminy
realizacji oraz konfekcjonowanie. Prowadzimy takze sprzedaz i serwis maszyn do
znakowania.

Realizujemy wielkonaktadowe zamdwienia specjalne wedtug indywidualnego
projektu. Dzieki wsparciu naszego biura handlowego w Azji zapewniamy

konkurencyjne ceny i kontrole procesu produkgiji.

ZAPRASZAMY DO WSPOEPRACY!

BADGE4 U

ul. Olszewskiego 78 N
43-600 Jaworzno b

tel. 32616 5572
kom. +48 501301715
znaczek@znaczek.pl
www.znaczek.pl

helping you succeed

Nasza firma od 1992 roku produkuje znaczki okolicznosciowe, breloki

i identyfikatory. Oferujemy réwniez urzadzenia i komponenty do ich produkgji.
Znaczki okolicznosciowe (button, badges) to od kilku lat dobrze znany w Polsce
element reklamy i marketingu. Trudno przeciez sobie dzisiaj wyobrazic¢ jakiekolwiek
wybory prezydenckie lub parlamentarne bez znaczkéw w klapach cztonkéw
sztabu wyborczego i sympatykdw. Nosza je cztonkowie klubdw sportowych,
uczestnicy wycieczek, rajdow i pielgrzymek, goscie wszelkiego rodzaju imprez.
Nasze znaczki znakomicie zdaja egzamin w kampaniach reklamowych i akcjach
promocyjnych, szczegdlnie tam gdzie nie mozna zabrac z sobga transparentdw,
billboard'éw lub plakatow.

Oferujemy réwniez: czysciki, telestopery, kieszonki na karte, ktére sg dedykowane
do smartfondw; magnesy elastyczne, iMagnesy i cardguardy.

Nasze nowe produkty na 2015 rok to mousepd 3in1 oraz kijek do selfie.
Zdobylismy certyfikaty jakosci i Srodowiska ISO 9001:2008 oraz ISO 14001:2004,
ktory jest najlepsza gwarandja, ze nasze ustugi spetniaja najwyzsze wymagania.
Proces zdobywania cerftyfikatow ISO wiaze sie z przestrzeganiem bardzo scistych
kryteriow i przejscia audytow oraz egzamindw. Certyfikacja skupia sie szczegdlnie
na standardach $wiadczonych ustug, proceséw wewnetrznych, podejécia do
klienta, zgodnie z obowigzujacymi przepisami ustawowymi,

wykonawczymi i innymi wymogami srodowiska.

BAS DYSTRYBUCJA

ul. Traugutta 3/2
00-067 Warszawa

tel. 22 696 95 95
info@basdystrybucja.pl
www.basdystrybucja.pl

BAS mfm%ﬁf

BAS Dystrybudja jest bezposrednim przedstawicielem wiodacych marek z ryn-

ku promocji i reklamy. Stale poszerzamy oferte o ciekawe propozycje produktowe

i unikalne rozwiazania.

Obecnie szczegdinie zachecamy do zapoznania sie i zamawiania produktow naste-
pujacych marek:

LEXON - francuska marka LEXON w ciggu 25 lat istnienia zyskata uznanie na catym
Swiecie, a produkty spod jej znaku to prawdziwy obiekt pozadanial

Zywe kolory, nowoczesne materialy, dotyk, ksztatty i proporcje - kolekcje przed-
miotow stworzone przez zespodt swiatowej stawy projektantdw to przefom na ryn-
ku. Oprocz waloréw estetycznych wspomnie nalezy wyjatkowa uzyteczno$c tych
produktéw oraz ich dbatos¢ o Srodowisko.

REMAX - nowoczesne i pomystowe gadzety, w duzej mierze zwigzane z obszarem
elektroniki. Oferta obejmuje kable i tadowarki do smartphondw;, gtosniki, powerban-
ki, kosci pamiedi, zestawy gtoSnomdwiace, pokrowce na telefony komaérkowe i ta-
blety itp. Charakteryzuje je zaawansowanie technologiczne (komponenty elektro-
niczne uznanych producentdw) oraz atrakcyjny wyglad i wysoka jakos¢ wykonania.
BB Speaker - nowatorskie pofaczenie wysokiej jakosci gtosnika bezprzewodowego
oraz zaréwki LED obstugiwanych przy uzyciu technologii bluetooth. Produkt otrzy-
mat gléwng nagrode w dziedzinie "Kreatywnos$¢" i tytut "Best idea" na targach Gift
Show Poland 2015.

Siedziba BAS Dystrybucji wraz z showroomem i magazynem miesci sie przy

ul. Traugutta 3/2 w Warszawie. Zapraszamy do odwiedzenia nas i bezposredniego
zapoznania sie z oferta!

bEY:igel:Suy

helping you succeed

CHRON SWOJE PIENIADZE !

Specjalnie wykonane etui Cardguard zabezpiecza Twojg karte przed
odczytaniem informacji na niej zawartej, przez osobe nieuprawniong.

Twoje pienigdze sq bezpieczne.

els. squz

- ARD 3 GUARD

PROTEL! YOUK MONEY

BLOCKER

1!\;'] AFID/NFC

Produkt przebadany
pod wzgledem
skutecznosci przez
instytut badawczy
AGH w Krakowie.

REGISTERED
COMMUNITY
DESIGNE®

RFID/NFC
BLOCKER
13,56 MHz

NASZE PRODUKTY

Znaczki
e |

Bezprzewodowy kijek

do zdjec selfie

® [
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Badge4u ul.Olszewskiego 78, 43-600 Jaworzno | www.znaczek.pl | znaczek@znaczek.pl | (32)616-55-72 | +48 501-301-715

Frigo/Flexi magnesy

iMagnesy

oy 2

. |

Mousepad 3w1

Mobile CardPocket

CHiowo®

Maszynki do znaczkéw
i komponenty




BAS KREACJA

ul. Zurawia 2/25
00-503 Warszawa
tel. 22418 88 88
info@baskreacja.pl
www.baskreacja.pl

BAS KREACJA

Marketing szyty
na miare

BAS Kreacja, dlaczego warto?

BAS Kreacja to marketing szyty na miare potrzeb Twojej firmy, wiele lat
doswiadczenia i najwyzsze standardy wspdtpracy.

Ponad 30 tys. produktéw w ofercie, autoryzowane przedstawicielstwo wiodacych
marek, np LEXON, REMAX, BB Speaker, 20-osobowy zespdt obstugi klienta
wspierany preznym zespotem graficznym, kreatywnym oraz informatycznym, to
nasze wartosdi, stuzace budowaniu pozytywnych relacji z klientami i zaspokajaniu
dowolnych potrzeb z zakresu promodji i reklamy.

Katalog BAS Kreadji obejmuje zaréwno produkty tanie i pomystowe, jak

i ekskluzywne, przeznaczone dla VIPow. Na biezgco monitorujemy rynek

pod katem nowosci, wiaczajac je do naszej oferty. Wyznaczamy kierunki

i wprowadzamy produkty, po ktére pozniej siegaja inni. Nasza firma to takze
system testowania produktéw promocyjnych BAS Target i dziat dystrybucji
produktéw markowych BAS Dystrybucja. Z pomoca w kwestiach jezykowych stuzy
BAS Centrum Tlumaczen Profesjonalnych.

Oprocz produkgji gadzetdw reklamowych zapewniamy petng obstuge
poligraficzna - od wizytdwek po druki wielkoformatowe, oferujemy takze odziez
firmowa, wozki do kolportazu i produkty wspierajace sprzedaz bezposrednia.
Biuro BAS Kreadji jest dogodnie zlokalizowane w sercu Warszawy, przy

ul. Zurawiej w bezposrednim sasiedztwie Placu Trzech Krzyzy. BAS Dystrybucja
wraz z showroomem i magazynem miesci sie przy ul. Traugutta w Warszawie.
Zapraszamy do odwiedzania nas, ogladania produktéw i omawiania swoich
potrzeb marketingowych.

BIC Graphic Norwood Europe
S @IC) grophic

NORWOOD.

Al. Niepodlegtosci 69, 02-626 Warszawa
tel. 2233269 00

tel. kom. 609 242 004
dariusz.dawidczyk@bicworld.com
www.bicgraphic.eu
www.norwoodeurope.com

BIC Graphic

Czes¢ grupy BIC oferujgca game produktéw dedykowanych na rynek
reklamowy. Na polskim rynku jestesmy obecni od poczatku 1997 roku.
Szczegdlny nacisk kfadziemy na dtugopisy i zapalniczki, ktore oferujemy

7 najwyzszej jakosci nadrukiem. Jedng z najmocniejszych naszych stron jest
naduk DIGITAL.

Produkcja i nadruki wykonywane sa w fabryce w Tarragonie w Hiszpaniii.

Norwood

Popularny w Polsce katalog Promotion&Design stat sie czescia firmy BIC
Graphic w 2009 roku. Nazwa zostata zmieniona na Norwood w 2012 roku.
Katalog oferuje szeroka game artykutdw reklamowych, ktore sg
zmagazynowane w Hiszpanii.

BODMAN
BOGUStAW MANIAK

ul. Ryglicka 21b, 33-170 Tuchow
tel. 13491 50 96
biuro@bodman.com.pl
www.bodman.com.pl

NADRUKI NA ODZIEZY | GADZETACH REKLAMEWYEHE

Firma BODMAN powstata w 2005 roku, dzieki ponad 10 letniemu
doswiadczeniu oraz aktywnym pozyskiwaniu kontaktéw w branzy
znakowania odziezy i gadzetow reklamowych jestesmy w stanie
zrealizowac kazde, nawet najbardziej skomplikowanego zamoéwienie.

Obszerny park maszyn pozwala nam na znakowanie takimi metodami jak:
Sitodruk

Druk bezposredni DTG

Druk Sublimacyjny

Druk Termotransferowy

Haft Komputerowy

Grawer Laserowy

Tampodruk

Oferte nasza kierujemy do Agencji reklamowych, firm zainteresowanych
poprawieniem swojej rozpoznawalnosci jak rowniez do klientow
indywidualnych.

Doktadnos¢, profesjonalnos¢ i terminowos¢ to nasze podstawowe domeny,
€O z przyjemnoscia potwierdza nasi dotychczasowi klienci.

CAPIRA

ul. Batorego 126 a, 65-735 Zielona Géra
tel. 68 455 35 22

biuro@capira.pl

www.capira.pl

<«»
ca_piLros

Firma CAPIRA jest producentem i dystrybutorem artykutéw poligraficznych
oraz wyrobow kosmetycznych linii Personal Care. Specjalizujemy sie

w produkcji gadzetéw papierowych tj. notesy, bloczki, kostki, notesy
samoprzylepne czy wysokiej jakosci oprawa twarda. Wyrézniajacymi nas
produktami s pudetka w indywidualnych ksztattach, book4pen - notesy
z miejscem na dtugopis, chusteczki od$wiezajace push&clean oraz

zele, balsamy i mydta w butelkach w indywidualnych ksztattach. Stale
poszukujemy nowych rozwigzan. Nasz katalog traktujemy jako inspiracje
do tworzenia nowych, nietypowych wzordw, niezaleznie dla kazdego
klienta. Jestesmy wytacznym dystrybutorem dtugopiséw marki UMA.

W szerokiej gamie wysokiej jakosci dtugopiséw znajda Paristwo zaréwno
tradycyjne proste wzory, jak i nowoczesne formy, ktére doskonale wpisujg
sie w najnowsze trendy.

Haptyczne wsparcie

sprzedazy

PROMOTTION|

AN L] { ®
Magic Concepts

AMAZING MEDIA



CENTRUM NADRUKOW

| REKLAMY )
CENTRUM NADRUKOW
ul. Rogatkowa 16A r | REKLAMY —I

04-773 Warszawa ADRUKI REKLAMOWE | TEGHNIGZN
tel. 22615 65 87

www.centrumnadrukow.pl
upominki-reklamowe.centrumnadrukow.pl
info@centrumnadrukow.pl

Centrum Nadrukow i Reklamy to warszawska firma specjalizujaca sie

w znakowaniu artykutéw reklamowych réznorodnymi technikami jak réwniez
nadrukach dla przemystu (réznego rodzaju pulpity sterownicze, panele
kontrolne, znakowanie seryjne itp.).

Posiadanie rozbudowanego i stale rozwijanego parku maszynowego, wiasnych
hal magazynowych i produkcyjnych oraz dystrybucja artykutéw z katalogu
Excursion umozliwia nam kompleksowa obstuge sektora agencji reklamowch.

Nasza oferta:

- Znakowanie artykutdw reklamowych i promocyjnych (whasnych
i powierzonych) wieloma technikami: tampodruk, sitodruk, grawerowanie
laserowe, ttoczenie, druk cyfrowy UV

- Wizualizacje i projekty produktéw z logo klienta
Kontrola jakosci

- Obstuga logistyczna: konfekcjonowanie, magazynowanie, sortowanie,
dostawy

- Wihasne hale magazynowe, wzorcownia, pracownia graficzna.
Mozliwos$¢ dostarczenia prototypdw (ze znakowaniem i bez)

+ Obstuga klientéw na platformie internetowej (sklep B2B).

MM Brown Group SA SpK @

ul. Ostrowska 582, 61-324 Poznanh
tel. 0801 000 609

tel. 22 244 27 09,61 870 89 82
www.chocolissimo.pl
www.CzekoladowyTelegram.pl
www.ChocoPlay.pl

CHOCOLISSIMO

CHOCOTELEGRAM'

Chocolissimo to niezwykle bogata réznorodnos¢ produktdw, wykonanych

z najwyzszej jakosci czekolady. Do$wiadczenie oraz kreatywno$¢ naszych cze-
koladnikéw pozwolity nam przygotowac niecodzienng kolekcje czekolad, sta-
nowigcych idealng propozycje dla 0s6b poszukujacych pomystu na nieba-
nalny upominek firmowy. Produkty Chocolissimo stanowig doskonate wspar-
cie dla prowadzonej dziatalnosci biznesowej — nie tylko skutecznie poma-
gaja Zbudowac pozytywny wizerunek firmy w ramach jej biezacych dziatar
marketingowych, lecz takze z powodzeniem petnia role niezwykle wysmako-
wanego oraz petnego elegandji prezentu z okazji Bozego Narodzenia, Swiat
Wielkanocnych czy tez licznych innych okazji.

Czekoladowy $wiat nie ma dla nas tajemnic, dzieki czemu zaoferowac mo-
zemy szeroki wachlarz indywidualnych rozwiagzan. Personalizacja produktéw,
recznie wyrabiane praliny, niepowtarzalne ksztatty, czekoladowe telegramy

z dowolnym tekstem wiasnego pomystu czy tez nadruk na czekoladzie to je-
dynie niektére z naszych propozycji.

Na zyczenie Klienta kreujemy catkowicie nowatorskie produkty oraz kompo-
nujemy niespotykane wczedniej zestawy, pakujac je w gustowne skrzynecz-
ki z naturalnego drewna lub tez eleganckie kartoniki z indywidualnie dobrang
grafika. Kazdy nowy pomyst to dla nas Zrédto zawodowej inspiracji.

Przekonaj sie 0 naszych mozliwosciach, kontaktujac sie z Dziatem Obstugi
Klienta Firmowego — z przyjemnoscia sprostamy Twoim oczekiwaniom, spet-
niajac Twe najstodsze czekoladowe marzenia.

DECOR DRUK/
PUFYREKLAMOWE.PL \/

0s. 1 Maja 16H, 44-303 Wodzistaw Slaski
tel. 327206108
kontakt@pufyreklamowe.pl
www.pufyreklamowe.pl

>

pufyreklamowe.pl

Pufyreklamowe.pl - producent

W naszej ofercie znajdziecie Paristwo szerokg game produktéw reklamowych,
miedzy innymi pufy, fotele, kostki, krzesta, lezaki, parawany, torby oraz flagi.

W4réd naszych standardowych produktdw wyrézniamy pufy typu Sako dostep-
ne w rozmiarach S, M, L oraz fotele o dwdch rodzajach siedzisk — kwadratowym

i okragtym. Wykonane sg one z poliestru 200 lub 300g i posiadajg wypetnienie
typu regranulat styropianowy.

Swietnie nadaj sie do poczekalni, sklepdw czy biur, gdzie petnia funkdje mebli re-
laksacyjnych.

Kostki, ktére moga stuzy¢ np. jako stolik czy pufa. Na kazdej ze $cian mozna wy-
konac inny nadruk, dzieki czemu s3 nietypowym nosnikiem reklamy. Wystepuja
w réznych rozmiarach. Kostki moga mie¢ wypetnienie typu regranulat, blok z pian-
ki poliuretanowej lub styropianu, co pozwala na ich réznorodne zastosowanie.
Praktycznym produktem reklamowym sg krzesta. Sktadaja sie z metalowego ste-
lazu oraz oparcia i siedziska obitego ekoskéra z nadrukiem lub drukowang tkani-
ng tapicerska.

Nowatorskim rozwigzaniem w swiecie reklamy sg wprowadzone przez nas leza-
ki, ktore Parstwa klientom umilg czas w trakcie wakacyjnego wypoczynku lub za-
pewnia udany event.

Klasycznym elementem w naszej ofercie sq poduszki. Ogromnym atutem tych
produktdw jest to, iz sa dostepne w wielu rozmiarach i ksztattach.

Produkujemy réwniez zadrukowane torby materiatowe i flagi, ktore stuzg jako
Swietny nosnik reklamy.

CZERWONA PAPRYCZKA
DESIGN

ul. Armii Krajowej 42/4
40-698 Katowice

tel. 784 91 00 92
info@cpdesign.pl
www.cpdesgin.pl

,Gadzet, ktéry ma dobrze swiadczyc o firmie musi wyrdzniac sie, by¢

praktyczny i dobry jakosciowo” Wszystkie te cechy spetniaja nasze produkty.

Czerwona Papryczka Design jest dystrybutorem oryginalnych gadzetow
reklamowych znanych marek: INVOTIS i Fred&Friends. Zamiast klasycznych
dtugopisow, kubkdéw czy brelokow oferujemy Panstwu ich ciekawsze
odpowiedniki, takie jak np.: gtugopis w ksztatcie gwozdzia czy klucza,
brelok-gitara, kubek-detektyw i wiele innych niespotykanych na co dzien
produktéw. W celu zapoznania sie z petng oferta zapraszamy na www.
cpdesign.pl.

W biezacej kolekgji JESIEN-ZIMA 2015 posiadamy ponad 600 produktow
poczawszy od dtugopiséw, kubkéw, po akcesoria kuchenne, GSM,
imprezowe i codziennego uzytku, a konczac na eleganckich akcesoriach do
wina. W szybkim czasie i przede wszystkim terminowo jestesmy w stanie
zrealizowac zaréwno te mafe jak i duze zapotrzebowania.

Wszystkich zainteresowanych otrzymaniem darmowego katalogu prosimy
o kontakt na info@cpdesign.pl.

Zapraszamy do wspotpracy!

DAGO display
Producent POS

Chetmzyriska 180, 04-464 Warszawa

tel. 882 054 999, 22 380 73 05 0
biuro@dago-display.eu

www.dago-display.eu

DAGO

display

DAGO Display jest producentem innowacyjnych rozwigzan POS. Firma
powstata w roku 2005 i $wietuje swoje 10 lecie na rynku. W tym czasie
zdobylismy duza wiedze i doswiadczenie w projektowaniu materiatow
wspierajacych sprzedaz. Specjalizujemy sie w produkgji: ekspozytoréw,
infokioskow, szaf, regatow, mebli wystawienniczych, stoisk degustacyjnych,
prezenteréw oraz innych materiatéw do promodji produktéw. W naszym
port folio znajduja sie firmy dziatajace we wszystkich branzach
przemystowych, kosmetycznych i spozywczych a takze sieci handlowe,
agencje reklamowe krajowe oraz zagraniczne. Dysponujemy wiasnym,
bogatym parkiem maszynowym oraz wykwalifikowanga kadrg posiadajaca
duza wiedze i do$wiadczenie. Dzieki nieszablonowemu podejsciu do
projektu, zastosowaniu réznych materiatéw i technologii jestesmy w stanie
Swiadczyc kompleksowe ustugi i sprostac kazdemu wyzwaniu.

DRUKARNIA PIN Sp. z o.0.

ul. Podgoérna 25, 03-157 Warszawa
tel. 694 49 80 60

info@druked.pl

www.druked.pl

oL, 4

PIN Sp. z 0.0.

Drukarnia cyfrowa PIN. Druk, laminowanie, bigowanie, perforowanie,
wycinanie — wszystko cyfrowo, bez matryc, siatek, wykrojnikéw. Szybko,
tanio i od jednej sztuki.

Drukarnia ptyt CD/DVD/BD. Ptyty CD-R, DVD-R, BD z nadrukiem. Offset,
sitodruk, cyfrowy druk UV. Nagrywanie ptyt. Opakowania ptyt - okfadki,
pudetka, koperty z nadrukiem, digipacki, ekopacki.

Niskonaktadowy druk ksiazek. Cyfrowe ksigzki w oprawie klejowej PUR.
Niskie naktady, przystepne ceny, szybkie terminy, wysoka jakosc¢. Jako
nieliczni na rynku oferujemy niewielkie nakfady ksigzek z oktadkami
lakierowanymi selektywnym lakierem UV.

russellL

iary

Schwarzwolf®
outdoor

ol

DZIAYALNOSCI
1990-2015

www.elwira.com.pl
www.diary.waw.pl

www.schwarzwolf.waw.pl

www.ubraniafirmowe.com.pl




EASY GIFTS Sp. z o.0.

Bykow, ul. Wroctawska 41
55-095 Mirkéw k. Wroctawia
tel. 713305110
marketing@easygifts.pl
www.easygifts.com.pl

EASY

=um W GIFTS

I7°s EASY NOW]

Easy Gifts to réznorodnos¢ inspirujacych propozycji w atrakcyjnych cenach!
Jestesmy bezposrednim importerem gadzetow reklamowych i dzieki temu oferuje-
my naszym Klientom bardzo atrakcyjne ceny. Wspdtpracujemy tylko z posrednikami.
Wyzwania to nasza pasja!

Mfody, zgrany zespot to podstawa naszego sukcesu. Praca daje nam mnodstwo sa-
tysfakgji. Zadowolenie Klientéw jest dla nas najlepsza nagroda. To dzieki ich gtosom
zdobylismy srebro w prestizowym konkursie Korony Reklamy 2014.

Dla nas nie ma rzeczy niemozliwych!

Stawiamy na nowoczesne produkty promocyjne. Ciagle poszerzamy nasz asorty-
ment - ostatnio wprowadzilismy do oferty takie znane marki jak: Cerruti, Ungaro,
Cacharel, Nina Ricci, Jean-Louis Scherer, Victorinox oraz Hugo Boss. Program bezpo-
dredniego importu z Azji pozwala nam na realizacje indywidualnych zaméwieri na
dowolne, nawet najbardziej wyszukane produkty.

Nie tylko gadzety...

Odbiorcom zapewniamy kompleksowa obstuge. Oferujemy znakowanie produk-
téw metoda graweru laserowego, sitodruku, tampodruku, haftu komputerowego,
termotransferu, domingu, kalki ceramicznej czy tez druku cyfrowego UV.
Wspdtpraca w wersji Easy

Mozemy sie pochwali¢ szybka, profesjonalna, przyjazna i terminowg obstuga. Swiad-
czy o tym zadowolenie naszych statych Klientéw oraz stale rosnaca liczba agen-

dji zaczynajacych wspdtprace z nami. Zapraszamy do odwiedzenia naszego stoiska
w czasie Festiwalu Marketingu, Druku i Opakowari 2015 - czekamy na Panstwal

ELASTO FORM
POLSKA Sp. z o.0.

;J;ig;o;)slg 4 66-400 Gorzéw Wikp. elast
info@elasto-form.pl form
www.elasto-form.pl Pol ska

Producent gadzetéw reklamowych oraz importer stodyczy reklamowych.
Wiekszos¢ naszych artykutéow produkowana jest na terenie UE.,Made in
Europe”to: wysoka jakos$¢, zaawansowana technologia produkgji, krotkie
terminy dostaw. Nasza oferta to m.in.: pudetka $niadaniowe, kubki, bidony,
tace, frisbee, breloki, mieszadetka, miseczki, skrobaczki, ogrzewacze, deski do
krojenia oraz szeroki asortyment produktow sportowych.

e

Oferujemy wszelkie techniki znakowania, wiacznie z technologia IML oraz
nadrukiem cyfrowym UV. Znakomitym uzupetnieniem oferty sa stodycze
reklamowe produkcji niemieckiej: zelki, landrynki, czekoladki, gumy do zucia,
mietéwki, lizaki. Proponujemy réwniez produkty specjalne takich znanych
marek jak: M&M’s, Tic Tac, Mentos, Ferrero, Lindt, Pulmoll, Hanuta.

EASY

-=m W GIFTS

IT'S EASY Now!

na co Oziest  na Swigta!

ginalne pomysty!

Selfie Stick

AUH ELWIRA

[*]
ul. Szara 14, 00-420 Warszawa % ——
tel. 22 622 90 81
biuro@elwira.com.pl § T u D ! 0
www.elwira.com.pl airce 1990

AUH Elwira istnieje od 25 lat . Mamy swoja siedzibe w Warszawie cho¢ nasi
klienci znajduija sie w catej Polsce, Europie.

Na ul. Szarej znajduje sie jedyny w Warszawie Showroom produktéw firm
Fruit of The Loom i Russell. Bogaty wybor koloréw, modeli, rozmiaréw
a wszystko to w jednym miejscu.

Jestesmy dystrybutorem marki Schwarzwolf w Polsce. Narzedzia, plecaki,
koszulki techniczne, scyzoryki, noze, okulary najwyzszej jakosci.
Doskonate na upominek. Przystosowane do znakowania.

Od wielu lat produkujemy i uszlachetniamy Kalendarze. Kalendarze
ksigzkowe oraz kalendarze tréjdzielne to wiodace produkty z naszej oferty.
Bogaty wachlarz opraw, obszy¢, przeszy¢, uszlachetnien.

Kalendarze znakujemy ttoczeniem lub nadrukiem.

Nasze zalety to pofaczenie doswiadczenia i mtodosci, wiedzy i ambicji.
Wieloletnia wspdtpraca z dostawcami oraz dobra znajomos¢ rynku
pozwala nam oferowac Paristwu produkty z najwyzszej potki po bardzo
konkurencyjnych cenach. Nasze atuty to: profesjonalizm, bezposredni
import, produkcja na zamowienie, wiasne studio graficzne, lista
sprawdzonych producentéw, najkrétsze terminy dostaw, najlepsze
ceny. Dysponujemy wifasng pracownia hafciarska, ttoczeniem na skorze
i wyrobach kaletniczych, sitodrukiem, grawerowaniem laserowym.

Zapraszamy do wspotpracy.
Odpowiemy na kazde zapytanie.

EURO MAGNESY Sp.j.

ul. lganska 32

04-083 Warszawa

tel. 22 2584461

tel. 22 2582157
magnesy@euromagnesy.pl
www.euromagnesy.pl

- <«

‘:‘7 MAGNESY W

Firma prowadzi sprzedaz hurtowa oraz detaliczng magneséw
neodymowych, ferrytowych, alnico (Al-Ni-Co) oraz uchwytéw
magnetycznych.

Realizujemy zamowienia na magnesy o nie typowych rozmiarach oraz
podwyzszonej temperaturze pracy.

Praktyczre prezenty!

Kubek na solatke

- "
/t’s easy now!

Doskonate ceny i serwis!

Power Bank -

Zapoznaj sie z naszg ofertg - odwiedz nasze stoisko

podczas Festiwalu Marketingu, Druku i Opakowan
lub wejdz na strone www.easygifts.pl



EXPEN S.C FIESTA CATERING

ul. Wierzynskiego 11 Al. Prymasa Tysigclecia 48A

01-687 Warszawa e .\:4 p e m 01-242 Warszawa —

tel. 22299 05 50 tel. 228629375
info@expen.pl biuro@fiesta.com.pl
www.expen.pl www.fiesta.com.pl

FIESTA catering to kompleksowe ustugi cateringowe nie tylko w Warszawie, ale
EXPEN jest wytacznym dystrubutorem na rynku b2b w Polsce: i catej Polsce.

ekskluzywnych artykutow pismienniczych amerykanskiej marki Zaczyn.amy od pgmys’ru, poprzez logistyke aranzacje, d(_) profeSJonaInq
Sheaffer obstugi wydarzenia. Catering w naszym wykonaniu, to nie tylko atrakcyjne
' menu, to sztuka oderwania uczestnikow imprezy od codziennej rutyny

ekskluzywnych artykutow pismienniczych oraz eleganckich notesow . oo ; ) -
i przeniesienie ich w klimat obcowania ze smakiem.

amerykanskiej marki Cross,
szwajcarskich dtugopisow masowych marki Premec, Obstugujemy: eventy, spotkania firmowe, kongresy i konferendje, uroczyste
toreb szwedzkiej marki Hinza, bankiety.

narzedzi wielofunkcyjnych, nozy, zapalniczek i réznego rodzaju

brelokdw metalowych angielskiej marki True Utility. OFERUJEMY:

- pomocna i doswiadczong kadre
Firma posiada biuro oraz magazyn w Warszawie - czeé¢ zaméwien realizuje - fachowe przygotowanie i wykonanie: kucharze, kelnerzy, koordynatorzy ustugi
w ciagu 24/48 godzin wraz ze znakowaniem. Firma EXPEN wspotpracuje -atrakcyjne i urozmaicone MENU (wezesniejsze degustacje)

tylko i wylacznie z Agencjami Reklamowymi. - ciekawe i oryginalne aranzacje bufetéw i stotow
- whasne zaplecze techniczno - logistyczne, mobilng kuchnie

KONDRAT Wina Wybrane to marka, z ktdra wspdtpracujemy na state,
dostarczajac Paristwu wyjatkowe pozycje winiarskie, wyszukane
i wyselekcjonowane przez samego Marka Kondrata. Gorgco polecamy.

ClipMulti

Jezeli chcecie Paristwo zorganizowac kompleksowy catering z meblami i petna
obstuga dla grup powyzej 40 oséb nawet do kilku tysiecy, zapraszamy do
wspdtpracy.

EXPO XXI WARSZAWA FAMOUS BRANDS
ul. Ignacego Pradzynskiego 12/14 EE@FE: DISTRIBUTION Sp. z0.0.

01-222 Warszawa

1]

7 \/ ul. Wedmanowej 7, 93-228 £6dz FAMOUS BRANDS
tell. 2225671 98I E P )\ )\ | tel. 690 969 939
sales@expoxxi.p| WARSZIAWA office@famousbrands.biz

Www.expoxxi.pl www.famousbrands.biz

EXPO XXIWarszawa to profesjonalny partner w biznesie, oferujacy najwyzszej ja-
kosci przestrzen eventowa do indywidualnej aranzacji oraz szereg ustug dodat-
kowych zwigzanych z organizacjg wydarzen specjalnych. Popularny obiekt gosci
w ciggu roku ponad 200 imprez, w tym wystawy, kongresy, konferencje, gale, po-
kazy mody, seminaria, bankiety, targi, imprezy kulturalne i sportowe oraz koncer-
ty. Rocznie EXPO XXI Warszawa odwiedza kilkaset tysiecy oséb. Najwiekszym kapi-
tatem EXPO XXl jest doswiadczenie i sprawdzony zespét spedjalistow. Aby sprostac
rosnacemu zainteresowaniu zagranicznych klientéw, w 2014 roku utworzono tak-
ze wydziat specjalizujacy sie w pozyskiwaniu i obstudze zagranicznych wydarzen.

Famous Brands Distribution Sp. z 0.0. powstata w 2012 roku i zajmuje

sie tworzeniem oryginalnych projektéw perfum i ich realizacja. Caty
etap tworzenia odbywa sie wewnatrz firmy — projektowanie opakowar,
projektowanie butelek i opracowywanie zapachéw. Sam proces
sktadania elementéw jest zlecany firmom zewnetrznym. Nasze projekty
zachwycaja niezwyktymi butelkami, niespotykanymi dotychczas na rynku.
Ksztatty damskich torebek i eleganckich butéw, zegarkdw, motoréw

lub rowerdw, czy saksofonu — przyciggajg wzrok i doskonale sprawdzaja
sie w tradycyjnej sprzedazy oraz jako gadzet promocyjny. Produkujemy
réwniez perfumy w klasycznych, wysokiej jakosci butelkach, opakowane
w wyscietane aksamitem twarde opakowania. Spektrum mozliwosci
naszych projektéw, jest bardzo duze, a satysfakcja naszych klientow —
jeszcze wieksza. Zapraszamy do wspotpracy.

Gtéwna czes¢ EXPO XX zostata oddana do uzytku we wrzesniu 2001 roku, w 2009
roku obiekt zostat rozbudowany o Hale nr 4. Obecnie EXPO XXI oferuje gosciom
ponad 20 000 m? specjalistycznej powierzchni, w tym 13 500 m? w czterech ha-
lach, 1 500 m” w ramach dziesieciu sal konferencyjnych i pokojéw do rozméw
oraz 5000 m?” terenu ekspozycji zewnetrznej z parkingiem na 1500 samochodéw.
Obiekt jest przystosowany do potrzeb 0séb niepetnosprawnych.

Wysoki standard ustug EXPO XXI potwierdzaja organizacje branzowe, ktérych

obiekt jest cztonkiem: UFI, ICCA, Polska Izba Przemystu Targowego, Warszawska
Organizacja Turystyczna, Stowarzyszenie Branzy Eventowej oraz Zwiazek Praco-

dawcow Warszawy i Mazowsza. EXPO XX| Warszawa nalezy do Sapphire Group T | - d
Poland, wiasciciela spotek EXPO XXI, Blue Business Media i Sapphire Ventures. PrOdu kty rU eutl Ity mtqpnf
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DRUKARNIA FORTIS
M. BOROWY SP. J.

ul. Jana zKolna 16 F(ﬁ-R I
R

65-014 Zielona goéra
tel. 68 477 21 35
marcin.d@fortis.net.pl
www.fortis.net.pl

Poligrafia to wiecej niz tylko biznes - to nasza rodzinna tradycja.

Od lat wspdlnie decydujemy o kierunku naszego rozwoju i z odwaga
realizujemy nasze technologiczne wizje. 14 lat temu, jako jedna

z pierwszych firm wdrozylismy nowoczesng technologie druku
soczewkowego. Rozpoczelismy produkcje opakowan kartonowych,
metalizowanych oraz PCV, PP, PET. Zajmujemy sie rowniez produkcja
materiatow POS takich jak podkfadki pod mysz, magnesy reklamowe,
naklejki, wobblery, shelfstopery, shelflinery. Dodatkowo w naszej ofercie
mozna znalez¢: teczki, kalendarze, etykiety, wizytéwki i inne nowatorskie
narzedzia marketingowe. Dzieki efektom 3D narzedzia te wzbudzaja
pozytywna reakcje u Klientéw, stajac sie silnym narzedziem pracy na

rynku. Wciaz doskonalimy nasze umiejetnosci, a nasza pasja nie stabnie na
przestrzeni lat... Zachowujac najwyzszg jakos¢ produktow, musimy wspierac
nasz doswiadczony personel nowoczesnym i rozwojowym parkiem
maszynowym. Dlatego od lat wspotpracujemy z liderem w branzy urzadzen
poligraficznych - firma Heidelberg. Dotacz do grona Klientéw, ktorzy
wiasnie nam zaufali w produkgcji materiatow reklamowych i nie tylko.

Fortis - wydrukujemy Twoje sny!

FOTOLIA LLC

41 East, 11th Street, 11th Floor
New York, 10003 USA

tel. 223897052
biuro@fotolia.com
www.fotolia.com

@ fotolia

Fotolia to wiodacy w Europie bank zdje¢ typu microstock, ktéry

posiada w swoich zasobach wybér ponad 43 miliondw zdje¢, grafik
wektorowych i klipow wideo. Zatozony w 2004 r. serwis oferuje wysokiej
jakosci, profesjonalne obrazy, w cenie juz od 2,18 PLN za plik bez
ograniczen geograficznych czy czasowych. Fotolia, jako miedzynarodowy
bank zdje¢, oferuje najlepsze obrazy réznym odbiorcom — duzym
agencjom kreatywnym, rynkowi mediéw oraz wszelkiego rodzaju
firmom i przedsiebiorcom. Dzi$ bank zdje¢ Fotolia wybieraja miliony
profesjonalistéw, a swoje ustugi dostarcza dla klientow 23 krajow

i regiondw, w 14 réznych jezykach. Od stycznia 2015 r. Fotolia jest czescia
rodziny Adobe. Wiecej informacji mozna znalez¢ na www.fotolia.com.

<. Magnesy neodymowe

= Magnesy ferrylowe

Uchwyty magnetyczne

EUROMAGNESY
ul. Iganska 32, 04-083 Warszawa
tel.: +48 22 258 44 61, +48 22 258 21 57
e-mail: magnesy@euromagnesy.pl




FRESH DRINK

ul. E. Orzeszkowej 32/409
15-084 Biatystok

kom. 506 602 803
info@freshdrink.pl
www.freshdrink.pl

WWW.FRESHDRINK.PL

FreshDrink powstat w 2010 roku. Przez 4 lata zdobylismy wieksza czesd
Polskiego rynku, widoczni jednak jeste$my rowniez w catej UE. O pozycji
Swiadcza realizacje dla takich firm jak Google, Mercedes, Tauron, Orange,
Netia, Stryker, HTC, Zing, Bebilon, Statoil oraz wiele innych. Starania zespotu
FreshDrink docenit rowniez klub pitkarski Aston Villa ktory podpisat z nami
kilkuletni kontrakt na produkcje napojow.

Co nas wyréznia? Mozliwosd zamowienia 24 sztuk napojow z wiasnym logo,
znakowanie zawsze w petnej gamie koloréw. Natomiast najwazniejsza zaleta
jest fakt ze zawsze rozmawiasz z 0soba ktéra tworzy FreshDrink a nie tylko tu
pracuje.

FROZI

tel. 509 282 169
biuro@frozi.pl
www.frozi.pl

frozi

Firma FROZI jest jedynym dostawcg produkujacym elastyczne
opakowania z pianki poliuretanowej na butelki i puszki o wiasciwosciach
termoizolacyjnych, ktére utrzymuja napdj w idealnej temperaturze. Nasze
produkty stosowane sa do izolacji schtodzonego lub gorgcego napoju
zapobiegajac przewodzeniu ciepta badz zimna z temperatury otoczenia
(np. dton, ciepte/zimne powietrze, Swiatto stoneczne). Innowacyjnosc¢
FROZI znajduje potwierdzenie w OHIM - Urzad Harmonizacji w Ramach
Rynku Wewnetrznego (patent). Produkty FROZI moga by¢ w petni
spersonalizowane i dostosowane do wymogow kazdego klienta.
Opakowania FROZI sg najlepszym sposobem na promowanie firmy,

marki i produktéw. Nasz produkt moze by¢ sygnowany dowolnym logo,
wzorem, grafikg wykonanych w odpowiednio dobranych technikach
druku (np. sitodruk, sublimacja, druk transferowy) oraz ttoczenia. Oferujemy
dowolne rozmiary i wzory pokrowcéw w petnej gamie kolorystyczne).
FROZI znajdzie zastosowanie w dziataniach marketingowych i sprzedazy,
poniewaz umieszczone na nim logo firmy jest doskonatym przedtuzeniem
dziatan promocyjnych i dotrze tam, gdzie inne reklamy nie maja szans.
Jest to praktyczny i innowacyjny gadzet, ktéry doskonale sprawdzi sie

na wszelkiego rodzaju imprezach okolicznosciowych, spetniajac zadanie
zardwno marketingowe jak i uzytkowe. Breloczki, kubki, smycze, dtugopisy
firmowe to przesztos¢. Czas na cos nowego, zaskakujacego i rzeczywiscie
praktycznego. Czas na FROZI © .

FRIENDS Sp. z 0.0.

Wytaczny Przedstawiciel marek
KOZIOL »ideas for friends GmbH - Poland & Baltics
SENATOR GmbH & Co. KGaA. - Poland

senator.

Extramoredinary. Since 1920.

www.friends4friends.pl

Made in Germany

FRIENDS jest spotka tréjki przyjaciot, zwiazanych od wielu lat z branzg
reklamowa. Od 2014 roku firma objefa ekskluzywna dystrybucja dwie niemieckie
marki: SENATOR i KOZIOL. Obaj producenci tworzg artykuty wysokiej jakosci

o wysmakowanym wzornictwie. FRIENDS oferuje takze fachowe doradztwo,
kreatywne pomysty skrojone na miare potrzeb klienta, pozytywng energie

i partnerskie relacje. www.friends4friends.pl

SENATOR - ceniony w branzy reklamowej producent artykutow pismienniczych,
teczek, organizeréw oraz kubkéw z porcelany, szkta i stali szlachetnej.

KOZIOL - producent niebanalnych gadzetdw z tworzywa sztucznego
0 wyjatkowym, czesto nagradzanym w $wiecie wzornictwie.
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FULLOUTDOORPRINTSERVICE

Al Piastowska 4
43-400 Cieszyn
tel. 33 488 68 88
zapytanie@fops.pl
www.fops.pl

<% fops.pl

Zatozona w 1995 roku firma fulloutdoorprintservice specjalizuje sie

w obstudze sieciowych klientow biznesowych w zakresie produkgji,
dostawy i montazu materiatow POS i OUT-OF-HOME na terenie catego kraju.
Dodatkowa dziatalnoscia jest, skierowana zaréwno do klientéw biznesowych
jak i indywidualnych, produkcja spersonalizowanych elementéw wystroju
wnetrz: fototapet i szklanych paneli dekoracyjnych. Produkcja odbywa

sie w oparciu o szeroki zakres najnowoczesniejszych technologii druku
wielkoformatowego wsparty kompletnym parkiem maszyn postpressowych
oraz wiasnym studiem DTP.

Firma dysponuje takze szerokim wachlarzem ustug dodatkowych z zakresu
koordynacji i obstugi kampanii reklamowych na terenie catego kraju oraz
brandowania flot samochodéw firmowych.

Wieloletnia obecnos¢ na rynku oraz wspoétpraca z najwiekszymi firmami
w pofaczeniu z najnowszymi technologiami i doswiadczonym zespotem
ludzi jest gwarancjg profesjonalnej i szybkiej obstugi na najwyzszym
poziomie.

SMYCZ Z KIELISZKIEM
METALOWYM SKLADANYM

Power Bank 3D

whisy

POLSKA
SZKOLA
FUTBOLU

PenDrive 3D

PoNA MODELI
T0smyczy

SMYCZEW

www.giftstar.pl

IMPORTER PENDRIVE i inne USB
www.pro-usb.pl




GIFT STAR & PRO-USB

ul.Rybna 1A

05-091 Zabki k/Warszawy
tel. 22663 50 82
giftstar@giftstar.pl
info@pro-usb.pl
www.giftstar.pl
www.pro-usb.pl

L TECHNOLOGY
PENDRIVE

GIFT STAR produkuje i importuje:

SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE,
SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE,
SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE.

Pro-USB importuje:

PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE,
PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE,
PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE.

GRADO

ul. takowa 31,05-090 Raszyn
tel. 88 20 60 444
biuro@grado.net.pl
www.grado.net.pl

Grads

Firma Grado istnieje na rynku od 1992 roku. Przez wiele lat dziatalismy jako
firma reklamowa.

Zdobyta wiedza i doswiadczenie pozwolita nam uruchomic produkcje
logosmyczy na najwyzszym poziomie. Od 8 lat nalezymy do najwiekszych firm
w Polsce drukujacych logosmycze metoda sublimacji. Jako jedna z niewielu
firm drukujemy réwniez logosmycze metoda transferu.

Posiadamy maszyny, ktére pozwalajg nam na wielotysieczng produkcje
tasiemek na dobe. Oprocz tasiemek produkujemy réwniez etui do telefonow,
$ciereczki do okularéw oraz gabki samochodowe. Nasze logosmycze
drukujemy na wysokiej jakosci attasowych tasiemkach produkgji krajowej.

Na ich gtadkiej powierzchni wszystkie szczegoty, zdjecia, kolory sa tadniejsze

i wyrazniejsze niz na tasiemkach powszechnie stosowanych.

Oferta nasza skierowana jest do agencji reklamowych, dziatéw marketingu
i reklamy, firm produkcyjnych, budowlanych, farmaceutycznych i innych.

Wykonujemy nadruki metoda sitodruku, sublimacji oraz transferem na
powierzonych materiatach. Wszystkie zlecenia wykonujemy bez posrednikéw.

Realizujemy zamowienia od jednej sztuki do wielotysiecznych naktadow.

GREMO

ul. Mostowa 1
43-300 Bielsko-Biata
tel. 668 55 55 10,
602 65 65 55
biuro@gremo.pl
www.gremo.pl

£ GREMO

Firma GREMO spedjalizuje sie w sprzedazy ekskluzywnych parasoli reklamowych.

Chcac trafi¢ do szerszej grupy odbiorcow zdecydowalismy sie na udziat

w Festiwalu Marketingu, Druku & Opakowan.

Oferujemy parasole dla kazdego budzetu. Od takich o prostym designie do
innowacyjnych i zaawansowanych technologicznie modeli ekskluzywnych
parasoli wysokiej jakosci.

Doskonaty design z wyrafinowana funkcjonalnoscia sprawiaja, ze nasze parasole
beda prawdziwymi przyjaciétmi biznesowymi poniewaz wiemy, co sie liczy
w branzy mediow i reklamy.

Nasze parasole ciesza sie wysoka renoma wsrdd partneréw biznesowych

i klientow.

Wiele modeli ze wzgledu na ich nieskazitelng urode, kuszaca elegancje

i wyrafinowang technologie przekonato jury i zostato nagrodzonych przez
Reddot Design Award, German Design Award oraz Promo Fritz Award.

Dodatkowa zaletg parasoli sg certyfikaty jakosci i bezpieczeristwa TUV Rheinland.

Na Festiwalu zaprezentujemy parasole z nadrukiem indywidualnym na catej
czaszy parasola, parasole z nadrukiem COLORMAGIC zmieniajace kolor pod
wplywem deszczu oraz tegoroczne NOWosCi.

Poznaj petng game parasoli na naszej stronie www.gremo.pl i znajdz tam swoich
nowych przyjaciot.

GRUPA KK
KOCHANOWSKI S.J.
'l GRUPA KK

ul. 1905 Roku 3A, 26-600 Radom J‘ POLIGRAFIA / REKLAMA / INTERNET
tel. 48 385 66 60

biuro@grupakk.pl

www.grupakk.pl

Oferujemy petng obstuge poligraficzng, najwyzsza jakos¢ druku i bardzo

korzystne ceny. taczymy zalety drukarni i agencji reklamowej tworzac

szeroka platforma ustug:

1. Drukarnia offsetowa oparta o 5-cio kolorowa maszyne Heidelberg
Speedmaster SM 74 XL z lakierem dyspersyjnym.

2. Kompletna introligatornia (foliowanie z kalandrem, sztancowanie,
ttoczenie z hotstampingiem, oprawa szyta i klejona PUR etc.).

3. Drukarnia cyfrowa z wszechstronnym, produkcyjnym systemem
Canon image PRESS z jakoscig wydrukéw poréwnywalng
z drukiemoffsetowym i mozliwoscig dowolnej personalizacji stownej
i graficzne).

4. Studio grafiki komputerowej realizujace projekty autorskie oraz
dowolnych prace w zakresie grafiki i sktadu dtp).

5. PLATFORMY WEB-TO-PRINT: www.igogreen.pl, www.iteczki.pl,
www.isegregatory.pl, www.itorby.com.pl

Wykorzystujac wszystkie nasze mozliwosci technologiczne i caty potencjat
ludzki, zaprojektujemy i wyprodukujemy: katalogi, ulotki, segregatory,
teczki firmowe, kalendarze, druki personalizowane etc. Posiadamy certyfikat
papieru FSC. Zapraszamy do korzystania z naszych ustug.

ies polska

IMPORTUJEMY OWOCE
TWOJEGO SUKCESU

AUTORYZOWANY DYSTRYBUTOR ODZIEZY REKLAMOWE])

Resgslit

5 O 3

russeltl FRUIT2LOOM.

www.iespolska.pl




GRUPA WYDAWNICZA
LUMINA Sp. z 0. o.

ul. Jaktorowska 4 lok. 1
01-202 Warszawa

kom. 601364646

biuro: ul. Barlickiego 13/2
43-300 Bielsko-Biata

kom. 885 888 088, 885 888 288
biuro@grupa-lumina.pl
www.grupa-lumina.pl

% lumina

GRUPA WYDAWNICZA

Grupa Wydawnicza LUMINA to zespot redakceyjny i handlowy swiadczacy
profesjonalne ustugi wydawnicze. Z naszych ustug korzystaja wydawcy
ksiazkowi i koncerny prasowe. W ciggu 22 lat pracy w swojej branzy
zdobylismy ogromne dos$wiadczenie zawodowe i zgromadzilismy dorobek
liczacy setki roznorodnych pozycji ksigzkowych, broszur i dodatkéw
prasowych. Wydajemy tytuty o réznorodnej tematyce — kolekcje ksigzkowe,
ilustrowane encyklopedie, kolekcje dla hobbystéw, zbieraczy i modelarzy.
Oryginalny temat, innowacyjna forma, starannie dopracowany ksztatt
edytorski to ich cechy szczegdlne. Zleceniodawcy nieodmiennie cenig
wysokg jakos¢ naszych ustug, szybkie tempo pracy oraz bezwzgledne
dotrzymywanie termindw.

GUAPA PRODUKCJA
SP.Z 0.0.

Krzywaniec

66-010 Nowogrdd Bobrzanski
tel. 68 327 66 05
office@guapa.pl
www.guapa.pl

e 2

Jestesmy najwiekszym producentem artykutow kosmetyki samochodowej
oraz gospodarstwa domowego w Polsce. Szeroka gama oferowanych przez
nas produktow zaspokoi potrzeby kazdego klienta. Od wielu lat z naszych

linii produkcyjnych schodza takie wyroby jak: gabki i Scierki samochodowe

z mikrofibry, irchy syntetycznej, irchy naturalnej, rekawice do mycia

i polerowania, mopy podtogowe, scierki podfogowe, scierki kuchenne oraz
ich zestawy. Wykorzystywane materiaty gwarantuja najwyzsza jako$¢ naszych
produktéw oraz zapewniaja bezpieczne ich uzycie zardwno w samochodzie
jakiw domu. Zapewniamy pakowanie wyrobow zgodnie z propozycja klienta,
wykonanie nadrukéw np. logo.

Zaopatrujemy sieci handlowe w Holandii, Niemczech, Belgii, Wielkiej Brytanii.
Zdobyte w tym okresie doswiadczenie oraz szybka odpowiedz na zapytanie od na-
szych klientéw pozwala stwierdzi¢ iz jeste$my najszybszym dostawca w Europie.
Guapa Produkdja Sp.z 0.0. specjalizuje sie réwniez w tworzeniu motoryzacyjnych
artykutow reklamowych, takich jak zadrukowane gabki do szyb, $ciereczki,
saszetki zapachowe, pokrowce na drobne przybory. Dzieki innowacyjnemu
mysleniu i wypracowanemu “know-how” stworzylismy oryginalne wyroby, ktére
tacza w sobie sportowego ducha z motoryzacyjng tradycja.

Wykonujemy liczne zlecenia dla polskich i europejskich agencji reklamowych,
wspotpracujacych z najwiekszymi koncernami motoryzacyjnymi oraz
drobnymi odbiorcami indywidualnymi.

HAMELIN POLSKA

ul. Ryzowa 49

02-496 Warszawa

tel. 2258951 11
info.hamelinpl@hamelinbrands.com
www.hamelinbrands.com

HAamEUN
cnr(\gon' @

Hamelin Polska Sp. z 0.0. jest czescia szczycacego sie ponad 150-letnig
tradycja europejskiego koncernu Hamelin bedacego jednym

z najwiekszych w Europie producentéw i dystrybutorow artykutow
papierniczych dla biura i szkoty.

Nasze flagowe marki Oxford, Elba i Canson od wielu lat ciesza sie uznaniem
klientéw.

Oxford - Innowacyjna marka galanterii papierniczej skupiona na
maksymalnym dostosowaniu funkcjonalnosci produktu do potrzeb
finalnego klienta. W ofercie znajduja sie linie Office i International
dedykowane ludziom biznesu oraz School & Student skierowane do
ucznidw i studentdw.

Elba jest marka z prawie stuletnia tradycjg gwarantujaca najwyzsza jakosc¢
i innowacyjnos¢ produktéw dla biura oraz szkoty poprzez zastosowanie
pomystowych rozwiazan archiwizacyjnych.

Canson jest markga profesjonalnych papieréw dedykowanych artystom
plastykom, fotografikom i wszystkim tym, ktorzy poszukuja doskonatej
jakosci papieru.
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I-DROPS Sp. z 0.0.

ul. Solec 81B Lok. A-51
00-382 Warszawa
tel.22783 3342
drops@drops.com.pl
www.i-drops.com.pl

Iﬂ}drops

I-DROPS sp. z 0.0. wiasciciel marki Drops znanej na rynku od ponad 20 lat,
producent wysokiej jakosci galanterii papierniczej takiej jak; kalendarze
ksigzkowe, organizery, notesy, skorowidze adresowe w okfadkach

z materiatow skéropodobnych a takze niepowtarzalne etui do smartfondw
i tabletéw.

Wiekszos¢ oktadek nadaje sie do oznakowania poprzez ttoczenie lub
grawerowanie laserem. Oferta podzielona jest na trzy grupy, przeznaczone
w zaleznosci od indywidualnych upodoban: Premium, Standard

i Mtodziezowa. Wykonujemy nawet krétkie serie produktow.

Etui wykonane z najwyzszej jakosci materiatow skéropodobnych
wykonczone w $rodku najwyzszej jakosci mikrofibra. Etui Swietnie uchroni
nasze urzadzenia przed zarysowaniami a takze w przypadku upadku. Do
kazdego etui zataczona jest najwyzszej jakosci specjalna folia ochronna na
ekran.

Nadchodzi czas, kiedy ruszg rozdawac prezenty.
Ty rédwniez badz gotow.
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Najlepsze upominki dla Twoich Klientdow.
Sprawdz w dobrych agencjach reklamowych.




INSPIRION Polska Sp. z 0.0.

ul. Wroctawska 9, 55-100 Trzebnica m

tel. 713109100,7131091 11
tel. kom. 664 924 420
info@inspirion.pl
www.inspirion.pl
www.promotiontops.pl

Witaj w zimowej krainie. Posrdd wirujacych ptatkdw sniegu, ukryte pod
gruba sniegowa pierzyna bije gorace serce katalogu Christmas Special
2015. 460 wyselekcjonowanych produktéw dopetnionych przejrzystym

i funkcjonalnym projektem graficznym przeniesie Cie do magicznej krainy,
w ktérej kazdy budzet pozwoli na zorganizowanie ciekawej kampanii
promocyjnej. Budzet to dopiero pofowa sukcesu, musi zosta¢ dopetniony
odpowiednim pomystem. W tym celu zatrudniliémy pomocne $niezynki,
ktére zawsze chetnie Ci doradza, wskaza nowosci oraz panujgce na rynku
trendy. Podobno nie ma dwoch identycznych ptatkdw $niegu, nie inaczej
jest z gadzetami reklamowymi. Dzieki szerokiemu wachlarzowi oferowanych
technik znakowania Twoja kampania nabierze unikalnego kolorytu

i zapadnie na lata w pamieci Klientéw.

Zima bezsprzecznie kojarzy sie z wreczaniem prezentéw, podaruj sobie ten
najcenniejszy - lojalnos¢ Twoich klientow.

UNITED BRANDS
EUROPE Sp. z 0.0.

ul. Fleminga 33B, 03-176 Warszawa
Zaktad Produkcyjny:

ul. Mietowa 51, Bartag / k. Olsztyna
10-687 Olsztyn

tel. 89677 21 83

www.ivory.com.pl

CO KRYJE SIE POD MARKA IVORY?

- projektowanie i produkcja wyrobow ze szkta i ceramiki na potrzeby
reklamy, - innowacyjne wzornictwo i techniki nadruku, - nowoczesne
zaplecze technologiczne i produkcyjne, - ogromna wiedza i doswiadczenie
nieporéwnywalne z innymi firmami na rynku europejskim.

Marka IVORY zawiera autorska linie ceramiki i szkta wyrdzniajaca sie
kreatywnym wzornictwem. Marka IVORY to produkty funkcjonalne, kazdy
kubek czy filizanka posiada idealne proporcje. Profesjonalny serwis obstugi
klienta oparty na systemie ERP pozwala w peti kontrolowa¢ jako$¢

i terminowos¢ zlecen — nowatorskie rozwigzanie w branzy promocyjne;.
Nowoczesny park maszynowy pozwala wyprodukowac dziennie 15000 szt.
kubkoéw reklamowych z nadrukiem.

Platforma komunikacyjna Ivory wyposaza klientéw w wiele pozytecznych
narzedzi miedzy innymi kalkulator online produktéw z nadrukami.
NOWOSC: Najwieksza w Europie Fabryka Sublimacji na ceramice i szkle!
Sprzedaz wytacznie poprzez Agencje Reklamowe.

www.ivory:com.pl

JAGUAR
TOMASZ CHWILOWICZ

ul. Dworcowa 62, 62-400 Stupca
tel. 632743210
sprzedaz@jaguargift.com
www.jaguargift.com

Jaguar

The Family Enterprise Since 1933

Juz niebawem odbedzie sie premiera naszego nowego katalogu 2015/2016
- po raz pierwszy we wrze$niu, po raz pierwszy na sezon!
Dostepny w czterech jezykach.

Kontynuujac szate graficzng, w czytelny i przyjazny dla uzytkownikédw
sposob przedstawiamy ponad 100 nowosci.

Sledzac biezace trendy wprowadzamy ekskluzywne produkty, ktére
z pewnoscig mile zaskocza naszych klientow.

Wsréd nich na szczegdlng uwage zastuguje nowa linia atrakcyjnych
i funkcjonalnych portfeli, wykonanych ze skéry Crunch, ozdobionych

krysztatami Swarovskiego.

Kolejnym debiutantem jest passbook - nowatorski pomyst przechowywania
haset.

Nietuzinkowe mini gadZety ze skéry, nowe formy znakowania,
roznorodnos¢ opakowan - to nasze propozycje.

Nasz nowy katalog wkrétce dostepny rowniez w wersji on line!

JETT STUDIO Sp. z o.0.

ul. Trakt Lubelski 414a
04-667 Warszawa

tel. 2281290 60
info@jettstudio.pl
www.jettstudio.pl
www.pslworld.com
www.roly.es

jeltStudio

Jett Studio dziata na rynku od ponad 18 lat. Jest wytacznym importerem
i przedstawicielem koncernu PSL Ltd. w Polsce. Zajmuje sie dystrybucja
produktéw nalezacych do wspomnianego koncernu marek takich jak
PSL Design, Philippe Pechard, czy MTP. W asortymencie znajduja sie takze
parasole reklamowe oraz produkty ze stali - kubki termiczne czy termosy.
Wiele artykutéw z oferty posiada patenty wzornicze.

W koricu 2010 roku w portfolio firmy pojawity sie tekstylia hiszpanskiej
marki ROLY. Firma oferuje petng game odziezy reklamowej oraz jest w stanie
wykonac znakowanie wg wymogow klienta.

CR EATIVE PROMOTIONAL CERAMICS
Fabryka Sublimaciji

Najtansza Sublimacja w Polsce

Zaloguj sie w naszym kalkulatorze online i korzystaj ze wszystkich
przywilejow przystugujgcych naszym partnerom.




KANCELARIA RZECZNIKOW
PATENTOWYCH

J. Markieta, M. Zielinska-tazarowicz Sp. p.

oNIP
@ 4dLaw

ul. Wannkowicza 5A lok. 23, 02-796 Warszawa
tel. 22 254 25 35

office@ipandlaw.com

www.ipandlaw.com

Kancelaria Rzecznikéw Patentowych IP & Law $wiadczy ustugi dotyczace

praw wfasnosci przemystowej, w tym wynalazkow, wzordw uzytkowych,
wzordw przemystowych, znakdw towarowych, zaréwno na etapie zgtoszenia

i rejestracji praw, jak i dochodzenia roszczer w przypadku naruszen, zwalczania
nieuczciwej konkurendji, uniewaznienia praw. Reprezentuje klientéw przed
Urzedem Patentowym RP, Urzedem Harmonizacji Rynku Wewnetrznego
(OHIM), Europejskim Urzedem Patentowym (EPO) oraz przed sadami cywilnymi
i administracyjnym. Wspdtpracuje takze z organami celnymi w sprawach
dotyczacych zatrzymania towardw podejrzanych o naruszenie praw wiasnosci
przemystowej na granicy.

Matgorzata Zielirska-+azarowicz — prawnik, rzecznik patentowy oraz zawodowy
petnomocnik przed Urzedem Harmonizacji Rynku Wewnetrznego (OHIM)

Jarostaw Markieta - rzecznik patentowy, europejski rzecznik patentowy oraz
zawodowy petnomocnik przed Urzedem Harmonizacji Rynku Wewnetrznego
(OHIM).

KOZIOL

koziol »ideas for friends GmbH

A FRIENDS
senator.

Extramoredinary. Since 1920,

FRIENDS Made in Germany
Wytaczny Przedstawiciel marek

KOZIOL rideas for friends GmbH - Poland & Baltics

SENATOR GmbH & Co. KGaA. - Poland

www.friends4friends.pl

Marka KOZIOL jest znana w Europie nie tylko w branzy reklamowe;j.
Popularna w pismach lifestylowych i poradnikach aranzacji wnetrz,

réwnie doskonale funkcjonuje na rynku detalicznym. Wyjatkowy design
produktéw to zastuga projektantéw z catego $wiata. Gtéwnym zatozeniem
marki jest tworzenie niebanalnych, funkcjonalnych i sympatycznych

w formie artykutéw codziennego uzytku. Posrod wielu linii marki mozna
znalez¢ PRODUKTY BIUROWE, AKCESORIA KUCHENNE |+ AZIENKOWE,
OZDOBY WNETRZ, A TAKZE PRODUKTY SEZONOWE. Kolorowe, wytrzymate
przedmioty, wykonane z bezpiecznego dla zdrowia tworzywa, kazdego
roku zyskujg coraz szerszg rzesze fanow.

Firma FRIENDS jest Ekskluzywnym Przedstawicielem marki Senator na rynku
polskim oraz marki Koziol na rynku artykutéw promocyjnych na terenie
Polski, Litwy, totwy i Estonii. www.friends4friends.pl

KREATOR GADZETOW
BTL FORMS

ul. Pabianicka 26A lok. 2, 04-210 Warszawa
tel. 22613 50 87

office@btlforms.com.pl
www.kreatorgadzetow.com.pl
www.btlforms.com.pl

BTL

Be Creative

KREATOR GADZETOW

PIERWSZE W POLSCE INNOWACYINE NARZEDZIE PROJEKTOWANIA GADZETOW
ON LINE JUZ W SPRZEDAZY |

Licencja w wersji Premium lub Standard

Produkt dedykowany:

- agencjom reklamowym atl, btl

- producentom artykutow reklamowych i komercyjnych

- dystrybutorom artykutéw promocyjnych i komercyjnych

- dziatom zakupu i marketingu

OPROGRAMOWANIE KREATOR GADZETOW-ON LINE W TWOJEJ FIRMIETO:

- optymalizacja proceséw handlowych i oszczednos¢ czasu

- projektowanie artykutow reklamowych

- wizualizagje produktu z logotypami, tekstami

- przewaga konkurencyjna

- know-how

- rozbudowany panel klienta

- analiza aktywnosci Twoich klientéw

- oprogramowanie z mozliwoscia rozbudowy modutdw

- tworzenie autorskiej oferty firmy lub uzupetnienie istniejgcego spektrum produktow
Projekt uhonorowany prestizowymi nagrodami:

Lider przedsiebiorczosci 2014, Srebrna Korona Reklamy 2015, nominacja do Polskiej
Nagrody Jakosci 2015

ZAKUP OPROGRAMOWANIA KREATOR GADZETOW TO SZANSA NATO, BY TWOJA
FIRMA ZNALAZEA SIE W ELITARNEJ GRUPIE INNOWACYJNYCH PRZEDSIEBIORSTW
| ZNACZACA PRZEWAGA KONKURENCYJNA'!

KUSHA (:‘
Q
ul. Marynarska 14, 02-674 Warszawa

tel. 22 448 05 22
biuro@kusha.pl
www.kusha.pl

Firma Kusha istnieje na rynku reklamowym od 1996 roku. Rozwijamy sie
wraz z rynkiem reklamy w Polsce od jego poczatkdw, by swiadczy¢ swoim
klientom profesjonalne ustugi na najwyzszym poziomie. Nieustannie
wprowadzamy nowe produkty, ktdre pdzniej wspieraja dziatania
marketingowe wspotpracujacych z nami firm.
Wytaczny dystrybutor na Polske produktow:
+ Nanda Home Inc. - Doceniane przez spiochéw Uciekajace Budziki
www.uciekajace-budziki.pl
+ Tangle Inc - reklamowe produkty antystresowe i rehabilitacyjne
www.Tangle.pl
CarPenDrive - pamieci USB, myszy komputerowe Carmouse oraz gtosniki
Bluetooth produkowane na licencji koncernéw samochodowych
www.CarPenDrive.pl
LezaKing - gigantyczne lezaki event'owe w rozmiarze XXL
- www.GrandChair.pl
+ Toymail - Pierwsza Poczta Gtosowa dla dzieci wwww.toymail.pl
Sound Asleep - Oryginalne poduszki muzyczne
www.muzyczna-poduszka.pl
X-mini - Docenione przez ekspertéw gtosniki do urzadzerh mobilnych
www.x-mini-polska.pl
Zapraszamy na nasze stoisko czasie targoéw, gdzie bedzie mozna poznac
jeszcze inne nowosci.

PIERWSZE W POLSCE

INNOWACYJNE NARZEDZIE
PROJEKTOWANIA GADZETOW ON LINE

JUZ W SPRZEDAZY

kolor
materiat
wykoriczenia
logotyp
dodatki
znakowanie

Kreator gadzetdw jest zastrzezonym znakiem towarowym — Patent 434635.

WWW.KREATORGADZETOW.COM.PL

Effective Advertising



L-SHOP-TEAM
POLSKA Sp. z 0.0.

ul. Zakopianska 162A
30-435 Krakéw

tel. 12446 78 10-12
info@l-shop-team.pl
www.ksiazkawyboru.pl
www.l-shop-team.pl

|-shopteam

textile partner

artykuty REKLAMOWE, SPORTOWE, BIZNESOWE i ROBOCZE nadajace sie
do znakowania,

FOLIE TERMOTRANSFEROWE fex, flock, reflectra,

zakup mozliwy od 1 SZTUKI/T ARKUSZA,

ponad 4.500 produktéw w 98.500 wariantach wyboru,

90 ZNANYCH PRODUCENTOW /Anvil, Sol's, Stedman, Fruit of the
Loom, Flexfit, Build your Brand, Starworld, JHK, Brook Taverner, Kariban,
Regatta, Gildan, Russell, Result, B&C, Promodoro, Tee Jays, Bella Canvas,
Beechfield, Premier, Mantis, SF, Kustom Kit, Karlowsky, SPIRO, Henbury,
Cona, AWDIS, Quadra, James&Nicholson, YOKO, Westford Mill, Kup,
PROACT, Kimood, Humbugz, Okarma, Towel City, Bagbase, Bargear,
Slazenger, Atlantis, Fare, Dickies, Neutral, Nath ../

Zapraszamy: agencje reklamowe, drukarnie, hafciarnie oraz inne firmy
zajmujace sie sprzedaza detaliczng odziezy.

LEZAKING

ul. Marynarska 14, 02-674 Warszawa
tel. 22 448 05 22

biuro@lezaking.pl

www.lezaking.pl

LEZAKING

ROZMIAR MA ZNACZENIE

Wynajem i sprzedaz lezakdw eventowych.

Zastanawiasz sie czy LezaKing jako narzedzie marketingowe rzeczywiscie
daje efekty? Wiemy, ze dotychczas wymyslono juz wiele elementéw
reklamowych, ktére pojawiaja sie w przestrzeni publicznej lub na event'ach.
Tak, ale zaden z nich nie dziafa tak jak LezaKing i na dodatek ma genialng
funkcje uzytkowa. Nie musisz wierzy¢ nam na stowo, zamow lezak na test
i pozwol Twoim Klientom dostrzec Cie w thumie.

Sezon event'éw, festiwali, imprez sponsorowanych, promocji trwa przez
caty rok. Celem tych spotkan jest nawigzanie kontaktow z jak najwieksza
iloscig klientéw z tak duza sitg jak to tylko jest mozliwe. Prébujemy do nich
dotrze¢ w kazdy mozliwy sposob, zardbwno na miejscu wydarzenia, przy
okazji nagrywania reportazy z wydarzen jak i rbwnolegle przez portale
spotecznosciowe. Prawie kazdy zwrdci uwage na Twoj lezak przechodzac
obok, poréwnaj go z innymi produktami, a przekonasz sie sam.

LezaKing jest zaskakujacy, budzi podziw i oferuje przestrzen do
komfortowego wypoczynku:

- pomiesci komfortowo 2 osoby doroste

- konstrukcja wykonana z aluminium (odporna na korozje) - wytrzyma
obcigzenie 200kg.

- logo widoczne 360 stopni dookota

- poszycie lezaka z materiatu wodoodpornego

- wymienna grafika reklamowa

- mobilny - szybkie rozktadanie i sktadanie (ok. 15 minut)

- poreczna torba transportowa

- mozliwos¢ uzytkowania przez caty rok

- druk petnokolorowy CMYK

- kocha go Facebook, Instagram, Printerest i inne

LIKOR EAST - WEST
PROMOTION

ul. Rzemieslnicza 3
62-002 Suchy Las
tel. 616521212
sekretariat@likor.pl
www.likor.com.pl

LIKO

Firma Likor East — West Promotion powstata w 1984 roku w Poznaniu.
Obecnie zajmuje sie produkcja sciennych zegaréw reklamowych. Oferuje
standardowe zegary w obudowach plastikowych i metalowych, jak réwniez
dostarcza zegary z nietypowych materiatow, takich jak: szkto, PCW, pleksi,
karton i innych, wg pomystu klientow.

Do produkgji zegarow w Polsce wykorzystujemy obudowy, ktére
produkujemy w kraju oraz obudowy, ktére samodzielnie importujemy
z Chin. Z tego panistwa rowniez importujemy mechanizmy zegarowe
i wskazowki.

Nasze zalety to: duza réznorodnos¢ modeli, mata minimalna ilos¢
oferowanych zegaréw (minimum od 10 szt.), szybki czas dostawy oraz
wysoki wspétczynnik jakosé/cena.

140

LITEX PROMO Sp. z o.0.

ul. Staroprzygodzka 117
63-400 Ostrow Wielkopolski
tel. 62737 57 00
litex@litex.pl

www.litex.pl

LITEX

PROMO

Litex Promo Sp. z 0.0. jest jednym z wiodacych producentéw branzy
nosnikéw reklamowych w Polsce. Produkuje m.in. parasole reklamowe,
namioty reklamowe, banery, flagi narodowe i reklamowe, beachflagi
(windery), markizy, meble ogrodowe, kompleksowe wyposazenie ogrodkéw
restauracyjnych, podswietlane systemy reklamy tekstylnej, produkty

z poliestru, bawetny oraz innych tkanin i dzianin.

Litex Promo to gtéwny dostawca nosnikéw reklamowych dla najwiekszych
firm z branzy piwnej i napojowej w kraju i na swiecie. Juz od ponad 22 lat
poszerzamy liste zadowolonych z naszych produktéw klientow.

Jesli poszukujesz produktéw prosto od producenta, zalezy Ci na wysokiej
jakosci wykonania oraz chcesz podja¢ wspétprace z firma z wieloletnim
doswiadczeniem na rynku krajowym, jak i zagranicznym — zapraszamy do
kontaktu! Urzeczywistnimy Twojg koncepcje prezentacji marki.
Zademonstruj $wiatu swoj wizerunek. Pamietaj, ze pierwsze wrazenie jest
tylko jedno, dlatego warto wyréznic sie z ttumu!

4187 modeli pior
i dtugopiséw

IDEA
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DESIGN
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MACMA POLSKA Sp. z o.o0.

Bykow, ul. Wroctawska 41 m

55-095 Mirkow k. Wroctawia
tel. 71 330 54 60
kontakt@macma.pl
www.macma.pl

Jestesmy wiodgcym importerem i dystrybutorem artykutéw reklamowych

w Europie. Naszymi odbiorcami sg agencje reklamowe dziatajace na terenie

catego kraju. Posiadamy nowoczesng drukarnie specjalizujaca sie w nadrukach

na wszelkiego rodzaju gadzetach reklamowych.

Dlaczego warto z nami wspotpracowac?

+ Sprawny kontakt — indywidualny opiekun handlowy.

- Sklep internetowy — szybkie i bezpieczne zakupy z premia i gwarancjg
rezerwacji towaru.
Rozbudowany system bezptatnych e-narzedzi utatwiajacych agencjom
reklamowym wycene i sprzedaz gadzetéw — katalog no-name, kalkulator,
ofertownik, kreator wizualizacji, poréwnywarka produktéw, e-ulotka.
Profesjonalny serwis nadrukéw — grawerowanie laserowe, haft komputerowy,
termotransfer, tampodruk, sitodruk, kalka ceramiczna, ttoczenie, druk
cyfrowy, doming, sublimacja, nadruki na metalu, transfer cyfrowy oraz
réznego rodzaju etykiety.

Serdecznie zapraszamy do odwiedzenia naszego stoiska podczas Festiwalu

Marketingu, Druku i Opakowan.

MART Sp. z 0.0. sp. k.

mart
Jawornik 663
32-400 Myslenice U
tel 12 270 09 30, 12 452 04 55 /(-”ékl
biuro@mart.com.pl reklamowe

www.mart.com.pl

Od 22 lat z pasjg zajmujemy sie ceramika. Zaczynalismy od drukowania
kalkomanii a obecnie nasza oferta obejmuje rowniez gotowe wyroby
ceramiczne: kubki, filizanki i zestawy. W naszym katalogu znajduje sie
zarowno porcelana importowana jak i wyroby w petni polskie. Szeroka
gama kolorystyczna i modelowa oferty zadowoli kazdego.

Nasze mozliwosci obejmuja produkcje kubkéw w indywidualnym

kolorze — Multicolor. Nie ograniczamy sie do umieszczania logo na

kubku, wykonujemy zdobienia zdjeciowe zaréwno metoda kalkomanii
ceramicznej jak i organicznej, zdobienia ztotem i platyng oraz grawerowanie
powierzchni ceramiki.

Nasze zaplecze technologiczne, doswiadczenie oraz wykwalifikowana
zatoga umozliwiaja realizacje bardzo skomplikowanych produkgji. Jestesmy
przygotowani do realizowania zaréwno zlecer duzych jak i mniejszych juz
od 50 szt.

Petng oferte wraz z cenami i stanami magazynowymi mozna zobaczy¢ na
www.mart.com.pl

kielecka
DRUKARNIA

<Jestesmy drukarniq regionalng.
Naszym celem jest zapewnienie
najwyzszej jakosci produktow.
Doradzamy przy wyborze rozwigzan,
ktore pozwolg uzyskac najnizsze
ceny na tle konkurencji.”

www.kieleckadrukarnia.pl €41 33 00000 [EiKieleckaDrukarnia
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MER PLUS
JANASZEK SP.J.

ul. Rataja 7b

05-070 Sulejowek

tel. 22 783 37 04/02
info@merplus.pl
www.torbypapierowe.waw.pl

«mEME
plus

Firma Mer plus specjalizuje sie w produkgji papierowych toreb reklamowych.
Stawiamy na najwyzszg jakos¢ druku oraz wysokga precyzje wykonania.

Wykorzystujemy do produkgji najlepsze dostepne materiaty oraz
najnowoczesniejsze techniki druku i uszlachetnien.

Dodatkowo oferujemy oryginalna ,indywidualna metode zdobier recznych.

== MOLESKINE
| egendarn

mauro conti

exclusive collection

ARTYKULY REKLAMOWE

www.mauro-conti.pl

ol

Szukaj w katalogach:
www.voyager-katalog.pl/moleskine
www.voyager-katalog.pl/special-edition

[=]

DOSTEPNE W NAJLEPSZYCH
AGENCJACH REKLAMOWYCH

Szukaj w katalogu: www.voyager-katalog.pl/special-edition

DOSTEPNE W NAJLEPSZYCH
AGENCJACH REKLAMOWYCH =



MID OCEAN BRANDS

Niedzwiedziniec 10/4 Polska "
41-506 ChOfZéW, Polska midoceanbran S
tel. 22 307 26 81 dobry wybor

kom. 697 101 083,601 285 444

dabrowskip@midoceanbrands.com

wierczynskir@midoceanbrands.com

www.midoceanbrands.com

Mid Ocean Brands to miedzynarodowy koncern z siedzibg w Holandii. Europa
Wschodnia i Centralna obstugiwana jest z biura w Budapeszcie, a gtéwne
centrum logistyczne i nadrukowe znajduje sie w Polsce, w Chorzowie. Firma
ma 30 lat doswiadczenia jako dostawca upominkéw reklamowych dla agendji
i posrednikdw na catym swiecie. MOB to:

- jeden z najwiekszych dostawcéw artykutdw reklamowych na Swiecie.

- 400 stronicowy katalog wyrobdw, wydany na najwyzszym poziomie
edytorskim.

- 12000 m? magazynu w Polsce, z towarami dostepnymi w ciagu 24 godz.
oraz profesjonalna drukarnia o powierzchni 2000 m?, wyposazona w maszyny
i urzagdzenia do nadruku wszystkimi dostepnymi technikami

(300 0s6b zatrudnionych w drukarni, pracujacych na 3 zmiany).

- gwarancja najwyzszej jakosci ustug.

- dyskrecja i lojalnos¢ - pracuje wytacznie z agencjami reklamowymi, nigdy
z koricowym klientem.

- nowoczesne rozwiazania IT: zamowienia on-line, katalogi wirtualne itd.

- zyczliwi i profesjonalni ludzie, partnerzy w rozwigzywaniu codziennych
problemow biznesowych.

MITKO Sp. z 0.0.

Osiedle 1 Maja 16G
44-304 Wodzistaw Slaski
tel. 3244466 16
kontakt@mitko.pl
www.mitko.pl

AN
MITKO

for events

Firma Mitko z siedziba w Wodzistawiu Slgskim dziata na rynku od 1989 roku.

Jestesmy wiodacym producentem outdoorowych nosnikow reklamowych.
Specjalizujemy sie w produkcji namiotdw reklamowych, parasoli i flag. Jako
jedyni w kraju produkujemy namioty zgodne z wymogami europejskiej
normy EN-PN 13782:2005, regulujacej kwestie bezpiecznego uzytkowania
zadaszen tymczasowych. Dzieki wiasnej slusarni jestesmy niezaleznym
producentem stelazy namiotowych i masztow flagowych. Nasza szwalnia
zostata wyspecjalizowana w konfekcjonowaniu tkanin poliestrowych,
uzywanych do produkcji namiotéw i parasoli. Wiasny druk sublimacyjny

i sitodruk gwarantujg terminowa realizacje kazdego zamowienia.

Wszystkie produkty s3 objete gwarancja producenta. Zapewniamy serwis
pogwarancyjny.

A L .

NAJLEPSZA OFERTA SWIATECZNA NA RYNKU ARTYKUEOW PROMOCYJNYCH

kielecka
DRUKARNIA
21133/00000)

»najlepsza drukarnia regionalna”
www.kieleckadrukarnia.pl [ KieleckaDrukarnia

MOUNT BLANCSP. Z 0.0.

ul. Zakliki z MydInik 16a, 30-198 Krakow @
tel. 12661 00 80

biuro@mountblanc.pl Mount Blanc

www.mountblanc.pl TOP BELGIAN CHOCOLATES
www.sklep.mountblanc.pl

Pod marka Mount Blanc Top Belgian Chocolates dziafa juz 25 Pijalni Czekolady
i Kawy w réznych miastach Polski.

Nasze bomboniery to wyjatkowa jakos¢ wykonania oraz réznorodnos¢ form.
Wsréd kolekgji, ktore oferujemy znajduija sie formy klasyczne jak i takie, ktérych
motywem przewodnim i inspiracjg sa szczegdlne okazje. Drewniane szkatuty,
ekskluzywne bomboniery, welurowe serca i klasyczne balotynki. Opakowanie
to jednak zaledwie poczatek, tak naprawde najwazniejsze kryje sie w srodku.
W naszej ofercie znajduja sie belgijskie praliny, czekoladowe perty i trufle,
owoce w czekoladzie, wisnie w likierze oraz oryginalna belgijska czekolada do
fondue.

Wiemy jak wazne jest nadanie prezentom indywidualnego charakteru.
Klienci korporacyjni moga zamawiac spersonalizowane zestawy prezentowe.
Oferujemy drewniane szkatuty i bomboniery z grawerem, wstazki z logo oraz
indywidualnie projektowane obwoluty na bomboniery.

Wyprobuj ustuge Ozdobnego
Pakowania Prezentéw!

Drukuj z
Mid Ocean Brands

Szybko Znakowanie i wysytka w 1 dzien od akceptacji wizualizaji
tatwo Oferta wszystko w jednym

Solidnie Gwaranda jakosci produktu i nadruku
Obsfuga Dedykowany polski zespét sprzedazy
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NOEX Sp. z 0. 0. Sp.k.

ul. Fabianowska 128
62-052 Komorniki
tel. 61 81088 21
sales@noex.com.pl
www.noex.com.pl

Zapraszamy do zapoznania sie z oferta NOEX-u! Od 30 specjalizujemy

sie w produkgji artykutdéw z tworzyw sztucznych, z wykorzystaniem
technologii formowania wtryskowego. Jestesmy ekspertem w dziedzinie
projektowania i produkcji materiatéw POS, takich jak plastikowe i szklane
podstawki wydawcze. Wykorzystujemy podswietlenia LED, ekrany LCD aby
spetnia¢ wymagania naszych klientéw. W naszej ofercie mozna znalez¢
tace barowe, maty, podktadki pod myszy, woblery i standy reklamowe.
Mozemy realizowac indywidualne projekty, od etapu projektowania
form wtryskowych po rozpoczecie seryjnej produkgji artykutu wedtug
potrzeb naszych Klientéw. Zaleta NOEX jest wysoka jakos¢ i nowoczesne
wzornictwo. Zapraszamy do wspotpracy!

NOTEDECO

Sp z 0.0. spétka komandytowa o
-
ll '"Ecﬂ

Producent noteséw standardowych i noteséw samoprzylepnych

z nadrukiem reklamowym.

Posiadamy cata game notesow, ktére eksportujemy do wszystkich krajow
Unii Europejskiej.

Jestesmy preznie rozwijajaca sie firma rodzinna.

ul. Pokrzywno 8, 61-315 Poznan

tel. 61 820 64 37,8798581,8751272
notedeco@notesy.pl

www.notesy.pl

Rodzaje oferowanych przez nas produktéw znajdziecie Paristwo w 6
dziatach:

- Notesy samoprzylepne

- Z-notesy

- Kostki z nadrukiem na bokach

- Tablice samoprzylepne

- Notesy magnetyczne

- Notesy standardowe.

lD,

IDENTITY

NORDICLOTHING
ul. Wersalska 47/75,91-212 £é6dz
tel.: 42651 10 14, mail: biuro@nordiclothing.pl
www.nordiclothing.pl
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REFLECT /
OpengGift.pl

ul. Naramowicka 266 C
61-601 Poznan

tel. 605 14 22 22
biuro@opengift.pl
www.OpenGift.pl
biuro@reflect.pl
www.Relfect.pl

N0, OpgnGift.pI

Pomystowe gadzety reklamowe, nietuzinkowe rozwiazania, eleganckie
zestawy — wszystko to znajdziesz w www.OpenGift.pl

Bogaty wybdr produktéw znajdujacych sie w naszej ofercie sprosta
wymaganiom zaréwno biznesmendw, jak i klientow agencji reklamowych.
Pomystowe gadzety reklamowe sg doskonatym sposobem na reklame swojej
firmy poprzez umieszczenie na nich nazwy, czy logotypu. Jednoczesnie sg
rowniez eleganckim sposobem na wyrazenie swojej wdziecznosci wzgledem
lojalnosci klientdw. Jezeli poszukujesz nietypowych rozwigzan dla swoich
kontrahentéw, chcesz obdarowac pracownikow drobnym upominkiem,
jednoczesnie podtrzymujac wizerunek swojej firmy, odwiedz strone
www.OpenGift.pl oraz stoisko drukarni www.OpenPrint.pl na Festiwalu
Marketingu w Warszawie.

Zapraszamy!

REFLECT/
OpenPrint.pl

ul. Naramowicka 266 C
61-601 Poznan

tel. 605 14 22 22
kontakt@openprint.pl
www.OpenPrint.pl
biuro@reflect.pl
www.Relfect.pl

o OpenPrint.pl

Tylko w multidrukarni internetowej OpenPrint.pl znajdziesz wszystko to,
czego oczekujesz od poligrafii, a takze otrzymasz swojego konsultanta na
caty czas trwania realizacji zamowienia. OpenPrint.pl to nie tylko synonim
profesjonalizmu oraz najwyzszej jakosci obstugi, ale réwniez kreatywnosci
i indywidualizmu. Dzieki OpenPrint.pl niemozliwe staje sie mozliwe.
JestesSmy otwarci na potrzeby naszych klientéw oraz mozliwosci, jakie
daje poligrafia. Wiecej informacji znajdziesz na OpenPrint.pl oraz w trakcie
Festiwalu Marketingu w Warszawie.

Zapraszamy!

REFLECT /
OpenWear.pl

ul. Naramowicka 266 C
61-601 Poznan

tel. 605 14 22 22
biuro@reflect.pl
www.OpenWear.pl
www.Relfect.pl

@ OpenWear.pl

OpenWear to najwigksza hurtownia odziezy reklamowej, promocyjnej

i firmowej w Polsce. W naszej bogatej ofercie znajdziesz wszystko, czego
potrzebujesz: koszulki polo, T-Shirty, koszule, bluzy, polary, kurtki, jak
rowniez odziez roboczg i inne rodzaje odziezy. www.OpenWear.pl nie tylko
dystrybuuje ponad 50 najwiekszych swiatowych marek odziezowych,
oferuje réwniez znakowanie odziezy za pomoca réznorodnych metod:
sitodruk, druk cyfrowy dtg, haft komputerowy, folia flex i flock, sublimacja,
folia solwent. Szeroka oferta produktéw www.OpenWear.pl i ustug,

a takze realizacja zamowien juz od 1 sztuki, gwarantuja kompleksowa
obstuge kazdego klienta. Aby zapozna sie z bogata propozycja OpenWear,
zapraszamy na strone internetowg www.OpenWear.pl oraz na stoisko
drukarni OpenPrint.pl na Festiwalu Marketingu w Warszawie.

Zapraszamy!

PAPERHAT

ul. Emilii Plater 25/14

00-688 Warszawa

tel. 22 400 70 43
wspolpraca@paperhatgroup.com
www.paperhatgroup.com

Paperhat Poland to polski oddziat globalnego dostawcy profesjonalnego
doradztwa w zakresie marketingu i ustug poligraficznych, dziatajagcego
w obszarze print management w Europie od ponad 20 lat. To firma

o miedzynarodowym zasiegu, ktéra ma swoje oddziaty m. in. w Wielkiej
Brytanii, Niemczech, Indonezji i od 2009 roku w Polsce.

Polski oddziat to obecnie grupa ekspertéw zajmujacych sie przede
wszystkim ustugami print management — zarzadzaniem produkcja
poligraficzng i wydatkami marketingowymi w imieniu Klienta,
zarowno dla polskich jak i miedzynarodowych firm.

Paperhat Poland od poczatku istnienia firmy w Polsce wygenerowat dla
swoich Klientéw ponad 2 miliony ztotych oszczednosci w wydatkach
z budzetéw marketingowych.

www.hotesy.pl

Change the moment.

Producent notesow
samoprzylepnych z nadrukiem.
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NIE POZWOL BY KLIENCI

WYNATMLJ MNTE NA GODZINY
A SPEENIE KAZDE" TWOTE ZYCIENTE

* szczegoty dostepne na stronie www.polskidruk.com.pl

PAUL STRICKER S.A.
ul. Osiedlowa I
L Osiediowa 15 Y4 STRICKER

05-071 Dhuga Szlachecka PAUL STRICKER, SA
tel. 796 179 341

pawel@stricker-europe.com
www.stricker-europe.com

Firma PAUL STRICKER S.A. istnieje na rynku od 1944 roku i zajmuje sie
projektowaniem, importem oraz dystrybucja artykutéw reklamowych.
Nasz katalog Hildea to starannie wyselekcjonowana oferta ponad

2000 produktow. Oferta skierowana jest tylko i wytacznie do Agendji
Reklamowych. W Polsce Stricker rozpoczat swojg dziatalnos¢ w 2013
roku. Wiecej informacji znajdziecie Paristwo na www.stricker-europe.com
Zapraszamy!

PHOTOGENICA Sp. z o.0.

ul. Domaniewska 47 . .
vy phdtegenica
info@photogenica.pl

www.photogenica.pl

Photogenica to wiodacy bank zdjec i klipdw filmowych typu microstock,
z baza ponad 35 milionéw utwordw Royalty Free - zdje¢, grafik, wektorow,
plikéw dzwiekowych oraz ujec filmowych.

W internetowym sklepie Photogenica.pl, w kilka minut zakupisz pliki do

wykorzystania na opakowaniach produktéw, w prasie, reklamie, marketingu,

na stronach WWW, a takze do uzytku prywatnego. Akceptujemy ptatnosci
on-line (e-przelew, karta pfatnicza, PayPal) oraz tradycyjne przelewy
bankowe.

Na tle innych bankéw zdjec wyrdznia nas polska faktura, mozliwos¢ zakupu
utworéw pojedynczo, a takze wsparcie biura obstugi klienta przy zakupie
i wyszukiwaniu zdjec.

Profesjonalne =
doradztwo
marketingowe
| poligraficzne
Oszczednosci
gwarantowane

Redukcja
dostawcow
do jednego

Dedykowany
zespot ekspertow

Wsparcie dla dziatow
marketingu

Optymalizacje
w zakresie

Maciej Olechno

pr | r] l I P o S ; New Business Manager

Paperhat Poland Sp. z 0.0.

: 4 2 ul. Emilii Plater 25 lok. 14

8ad Z et O W | T p - 00-688 Warszawa
tel. +48 22 400 70 43

molechno@paperhatgroup.com

www. paperhat. pl



PINK PEPPER MEDIA Sp. z 0.0.
ul. Odolanska 60, 02-562 Warszawa
PINK

tel. 223517960
www.pinkpeppermedia.pl, PEPRPPER
marketing@pinkpeppermedia.pl

media

Pink Pepper Media jest innowacyjng agencja reklamowa funkcjonujaca na polskim
rynku od 2005 roku. Specjalizujemy sie w produkgji gadzetdw reklamowych i poli-
grafii. Naszym priorytetem jest kreacja rozwigzan, ktore stuzg dziataniom o charakte-
rze promocyjnym. Wazny jest dla nas czas Klientéw, dlatego reagujemy blyskawicz-
nie przygotowujac kompleksowg oferte. Posiadamy nowoczesne zaplecze tech-
niczne, dzieki ktéremu realizujemy nawet najtrudniejsze zadania. Zajmujemy sie tak-
ze doradztwem w zakresie najlepszej ekspozydji produktéw. Prowadzimy dziatal-
nos¢ nie tylko w Polsce ale takze na terenie Europy, posiadajac klientéw gtownie
w Niemczech, Austrii, Holandii, Frandji i Wtoszech. Oferujemy:
« Materiaty reklamowe (POS - poligrafia)

Kreacje graficzne
« Gadzety reklamowe
- Serwisy www

Prezentacje multimedialne
- Fotografia reklamowa
« Strony www
- Aplikacje internetowe
« Systemy CMS
Posiadamy szerokie doswiadczenie zaréwno dla duzych koncernéw jak i mniej-
szych firm w zakresie kreacji materiatow POS. Realizujemy zamdwienia na: zawieszki
produktowe, listwy potkowe, cendwki, hangery, wobblery, zawieszki butelkowe, di-
splaye, standy, stojaki produktowe, owijki paletowe. W Pink Pepper Media wykorzy-
stywane sg najnowsze technologie oraz materiaty najwyzszej jakosci. Produkty wy-
konujemy od podstaw badz z istniejacych grafik.

POLSKA 1ZBA ARTYKULOW

PROMOCYJNYCH
[EHIAP

ul. Swiety Marcin 29/8

61-806 Poznan PALAKA 128a ARTYKLELAW PROMABYINYEH
tel. 791 354 426
biuro@piap-org.pl
www.piap-org.pl

Polska Izba Artykutéw Promocyjnych jest organizacja zrzeszajaca
przedsiebiorcow z branzy artykutéw promocyjnych. W szeregach Izby
zrzeszone sg najwieksze i najwazniejsze firmy z grupy dystrybutoréw

i producentéw artykutéw promocyjnych, ale takze agencje reklamowe,
organizatorzy targdéw branzowych i opiniotwdércze media branzowe.
Cztonkowstwo firm dysponujacych duzym potencjatem gospodarczym,
pozwala Izbie na silny lobbing na rzecz rozwoju i ksztattowania branzy
artykutéow promocyjnych.

PIAP ma na celu reprezentowanie i dbanie o interesy tych firm. Jest
organizacja konsolidujaca branze, partnerem do rozmoéw z decydentami
ksztattujacymi zewnetrzne warunki funkcjonowania, organizatorami
targdw i medidw. Izba jest partnerem do kontaktow z podobnymi
stowarzyszeniami z innych krajéw.

W szeregach Izby zrzeszonych jest ponad 150 firm Cztonkowskich.

PORCELINE BY MAXIM

Maksymilianowo 40, 64-060 Wolkowo
tel. 614453100
maxim@maxim.com.pl
www.maxim.com.pl

porce()ne

BY MAXIM

PORCELINE BY MAXIM to oferta ceramiki reklamowej dajaca Paristwu
wiekszy wybor i wieksze mozliwosci.

Wiasny magazyn o powierzchni 5 000 m kw., 3 miliony sztuk produktow

w ponad 100 fasonach, 50 modeli zastrzezonych wzoréw kubkow i filizanek
marki Porceline by Maxim. To wszystko sprawia, ze na potrzeby naszych
klientéw mozemy wyprodukowac ponad 15 tysiecy sztuk kubkéw dziennie!
PORCELINE BY MAXIM to produkty gwarantujace bezpieczeristwo

w kontakcie z zywnoscia i wysoka trwatos¢ nadruku. My dodajemy do tego
szybkos¢ realizacji zamowienia i bezpieczna dostawe tego delikatnego
produktu.

Maxim to zespdt fachowcdw, ktdrzy od blisko dwudziestu lat zgtebiaja
tajniki tworzenia ceramiki reklamowej. Dzieki temu potrafimy $cisle
kontrolowac caty proces produkcyjny.

Nasze wyroby i serwis docenia branza. Swiadcza o tym nagrody
przyznawane nam przez najwazniejszych przedstawicieli branzy
reklamowe;j.

POLSKI DRUK
PUBLISHING Sp. z 0.0.

ul. Przejazdowa 25
05-800 Pruszkéw

tel. 22 1234 337
www.polskidruk.com.pl

E Polski Druk

www.polskidruk.com.pl

Jak mita niespodzianka w dzisiejszych wirtualnych czasach jest otrzymanie
wyjatkowej kartki z wiasnorecznie napisanymi zyczeniami. Jezeli chciatbys,
zeby Twoi klienci byli mile zaskoczeni to skorzystaj z naszej oferty kart,
karnetéw, kalendarzy, albuméw i innych produktéw poligraficznych na
rézne okazje.

Kazdego dnia realizujemy dziesigtki zamowien od tych najprostszych
po te skomplikowane. Nasze hasto to: na wczoraj, na dzi$, na jutro.
Dysponujemy drukiem cyfrowym — maszyng HP Indigo, offsetowym
i sitodrukowym oraz dodatkowymi mozliwosciami uszlachetniania

i ozdabiania zleconych nam prac.

Dla utatwienia wspotpracy nasi klienci otrzymuja dostep do automa-
tycznego sytemu zamowien on-line, przez ktéry moga nam zleca¢ swoje
prace, przechowywac historie swoich zamdéwien i kontrolowac swoje
wydatki z dowolnego miejsca na swiecie. Dodatkowo tez cenimy sobie
kontakt bezposredni zapewniajac wsparcie technologiczne i doradztwo
w zakresie wykonania poszczegdinych prac. Mimo catej nowoczesnej
technologii dla nas liczysz sie TY )

Z.P.POLYMEDIA
Sp. z 0.0.

ul. Czechowicka 4

04-218 Warszawa

tel. 2261059 44,2261061 39
info@polymedia.pl
www.polymedia.pl

Poly media

custom produced advertising media

POLYmedia jest wiodacym producentem, zindywidualizowanych artykutow
biurowych i nosnikow reklamy BTL.

Sita firmy jest posiadanie zréznicowanego parku maszynowego
umozliwiajagcego wykonywanie nietypowych zamowien.

Posiadamy specjalistyczna linie do produkgji segregatordw, drukarnie
offsetowa i sitodrukowa, tampondruk, maszyny do ttoczen, sztancowania,
kaszerowania, foliowania, zaktadania spiral introligatorskich, dziat obrébki
ptyt akrylowych (plexi) metodami termicznymi i skrawaniem oraz zaktad
zgrzewania folii PCW (PCV) (Wysoka Czestotliwoscia).

Jestesmy prywatnym, rodzinnym przedsiebiorstwem z zatozonym w 1903,
nastawionym od 1990 na obstuge branzy reklamowej. Duza cze$¢ produkcji
kierujemy na rynki zagraniczne. Stworzylismy unikalny zespot kilkudziesieciu
specjalistow z ktorych jestesmy dumni. Jestesmy zespotem ponad 60
specjalistow. Niektorzy z nas sg zwiazani z firma od kilkudziesieciu czy
kilkunastu lat. Dzieki temu nasi mtodsi pracownicy profitujg z madrosci
doswiadczenia, podczas gdy sami wnosza postep techniczny i entuzjazm.
Nasz,Team”to: doktor fizyki, inzynierowie, technolodzy, materiatoznawcy,
kierownicy produkgji, graficy, fotografowie, drukarze, introligatorzy,
elektronicy - automatyki, narzedziowcy, ustawiacze maszyn, operatorzy
maszyn, logistycy, ksiegowi, account managerzy. Sprawy jakosci traktujemy
powaznie.

PROMOLAMPS

ul. Chwarznienska 142 D

81-602 Gdynia
tell. 501 094 940 PromolLamps

info@promolamps.pl
www.promolamps.pl

Lampki reklamowe Promo Lamps stanowia nowatorski, doskonaty

nosnik reklamy hotelu, miasta, firmy, produktu. Moga stanowic réwniez
element cyklicznych kampanii reklamowych, dzieki wymiennym

kloszom. PromolLamps to doskonaty gadzet dla producentow FMCG,

firm medycznych i farmaceutycznych, hoteli, producentéw alkoholi oraz
napojow bezalkoholowych, bankéw, firm ubezpieczeniowych, urzeddw,

a takze wszystkich innych organizacji ktére chca miec unikalny, nowoczesny
upominek dla swoich Klientow i interesantow.

Wszystkie nasze lampki reklamowe sg wytwarzane recznie z najwyzsza
starannoscia. Nadruki na lampkach sa wykonywane w nowoczesnej
technologii cyfrowej, a nastepnie sg specjalnie zabezpieczone przed
cieptem i promieniowaniem UV. Na zamdwienie moznemy wykonac¢ nadruk
w technice sitodruku wraz ze specjalnym lakierem zabezpieczajacym.
Wszystkie lampy posiadaja certyfikat CE i s3 zgodne z normami
obowigzujacymi w Polsce i catej Unii Europejskiej, mozna je uzytkowac
wytacznie w pomieszczeniach zamknietych. Kazda z lampek posiada
naklejke z informacjg o maksymalnej mocy zaréwki, ktéra mozna w niej
zainstalowac. Zalecamy uzywanie zaréwek energooszczednych w dbatosci
0 nasze srodowisko naturalne.

Lampy marki Promolamps sg wykonane z materiatéw bezpiecznych.
Posiadajg wszelkie wymagane atesty bezpieczeristwa zgodne z normami
Unii Europejskiej, w tym certyfikat CE i sa dopuszczone do obrotu na tych
rynkach.

porce(jne
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QUAD GRAPHICS

ul. Puttuska 120

07-200 Wyszkéw

tel: 22 33 67 600
biurowaw@quadgraphics.pl
www.quadgraphics.pl

Quad @

Jestesmy jedna z najwiekszych firm sektora poligraficznego w Europie,
nasza specjalizacja w produkgji standdw i opakowan z kaszerowanej tektury
falistej i litej pozwala nam wytwarza¢ produkty z wielobarwnym nadrukiem
offsetowym. Quad/Graphics oferuje unikatowe rozwiazania, ktére poteguja
walory estetyczne i poprawiajg uzytecznos¢ produktow.

Projektujemy opakowania i standy reklamowe o skomplikowanych ksztattach
i odpowiednio dopasowanej konstrukgji. Stosujemy najnowsze technologie
umozliwiajace druk delikatnych przejs¢ tonalnych, niezwykle szczegdtowych
grafik o intensywnych i trwatych kolorach oraz zdje¢ wysokiej rozdzielczosci.

Wiemy, ze dla Klienta wazny jest projekt, bo on wptywa na ostateczna decyzje
o zakupie. Nauczylismy sie wykorzystywac wszystkie nasze atuty, dlatego
zawsze tworzymy taki projekt, jakiego oczekuje nasz Klient.

Uzupetnieniem naszej oferty jest mozliwos¢ wyprodukowania opakowan
i standow z zastosowaniem druku wzbogaconego o interaktywne
technologie IPS. Dzieki innowacyjnym rozwigzaniom Klient moze bez
najmniejszego wysitku korzystac jednoczesnie z kilku réznych kanatow
dystrybucji. Zapewniamy Klientom kompleksowga obstuge zlecenia: od
pomystu i projektu konstrukcji, poprzez druk i prace wykonczeniowe, po
transport.

R3D, LDA
PARQUE INDUSTRIAL DO CANHOSO

Rua M, Lote 15, 6200-027 Covilha, PORTUGAL
tel. +44 2030 510 699, +351 275 331 492
info@R3D.pt

www.r3d.pt

R3D is a Portuguese company, leader in the manufacture of Promotional
Car Sunshades and Wintershades. Also, the company provide a large range
of Promotional Thermic Packaging and air bubble envelopes. Beside of
being MADE IN PORTUGAL (EUROPE) our product has WASTE 0 (ZERO).
Furthermore, as producers, we have the facility to provide LOW QUANTITIES
and SHORT DELIVERY TIME.

In our website www.r3d.pt customers can find all information’s about
our company and products, such as videos of production and printing
processes.

RITTER-PEN Sp. z 0.0.

ul. Zwirki i Wigury 56
43-190 Mikotéw, Polska
tel. 32326 10 05
zapytania@ritter-pen.pl
www.ritter-pen.pl
www.dlugopisy-ritter.pl

@ RITTERPEN

RITTER-PEN to niemiecki producent dtugopisow reklamowych, ktérego
standardem sg najwyzsza jakos¢, mozliwos¢ indywidualnego zestawiania
kolorystycznego kazdego modelu, nadruki 360 stopni dookota oraz
pojemne wkiady z certyfikatem 1SO. W ofercie posiadamy dtugopisy
plastikowe, metalowe, ekologiczne oraz majace wyjatkowe cechy takie jak:
koncowke do obstugi ekrandw dotykowych, magnetyczny pin przyczepny
do lodoéwki, koralikowy klip i wiele, wiele innych. Kazdy dtugopis marki
Ritter-Pen przygotowywany jest indywidualnie i z troska o najdrobniejszy
detal, dzieki czemu jest oryginalny, maksymalnie dopasowany do wizerunku
firmy a przy tym niezawodny i dtugo spisuje sie obdarowanej osobie.

Duzy magazyn, wyspecjalizowana drukarnia, btyskawiczne kalkulacje jak

i wizualizacje nadruku zapewniaja szybkie dostawy w catej Polsce. Jestesmy
jedynym przedstawicielem w Polsce niemieckiej marki RITTER-PEN i swoja
sprzedaz prowadzimy wytacznie wirdd agencji reklamowych.

REDA POLSKA Sp. z o.0.

ul. Rogatkowa 16A
04-773 Warszawa

tel. 22615 27 63 (64)
info@redapolska.com.pl
www.redapolska.com.pl

REDAS
P

REDA Polska dziata na rynku polskim od 2004 roku. Wraz z pozostatymi
podmiotami REDA Group, tj. REDA ASS. i REDA s.ro. jest jednym z wiodacych
dostawcow artykutdw reklamowych w Europie. REDA posiada swoje biuro
handlowe w Ningbo, Chiny.

W bogatej ofercie katalogowej znajduije sie petne spektrum produktow
uzywanych jako gadzety reklamowe, upominki biznesowe, w programach
lojalnosciowych, artykuty wspierajace sprzedaz oraz relacje biznesowe. Dzieki
stosowaniu najnowoczesniejszych technologii REDA Group jest w stanie wyjs¢
naprzeciw oczekiwaniom najbardziej wymagajacych klientow.

Podstawowe katalogi produktdw to OFERTA oraz katalog agencyjny

i eksportowy EXCURSION. Katalogi te zawieraja tysigce produktéw masowych,
uzytkowych, okazjonalnych i luksusowych — gadzety reklamowe, upominki
wykonane m.in. z drewna, skory, metalu, szkfa, ceramiki i tworzyw sztucznych,
artykuty pismiennicze czy tekstylia. Katalogi te sa odzwierciedleniem
dwudziestoletniego doswiadczenia na rynku europejskim.

Oferte upominkdw znanych i charakterystycznych dla sektora upominkdw
reklamowych uzupetniaja kolekcje: BEAVER (noze i artykuty outdoorowe),
SANTINI (parasole, torby, galanteria) oraz Greenldeas (czyli artykuty pro-

i ekologiczne).

PSI 2016 - POD HASLEM
TEKSTYLIOW

Chociaz do najwiekszych europejskich targéw branzy
artykutéw promocyjnych PSI pozostato jeszcze p6t
roku, program eventu juz zaczyna nabiera¢ ksztattu.

T M
1
" - - L

W 2016 roku na targach PSI potozony zostanie silny nacisk na kwestie

zrébwnowazonego rozwoju i transferu wiedzy. Jednoczesnie centralnym
tematem beda tekstylia.

Od 13 do 15 stycznia 2016 . w Dusseldorfie spotkaja sie dystrybutorzy
i producenci artykutow promocyjnych, specjalisci od marketingu,
agendje, ustugodawcy i specjalistow z branzy tekstylnej.

W tym momencie, prawie 70 procent powierzchni wystawienniczej jest
juz zarezerwowana, a ponad potowa wystawcdw to firmy zagraniczne.

Wsrédd tych, ktorzy juz zarezerwowali miejsca sg m. in.Lensen Toppoint,

Mid Ocean Brands, Lediberg, Victorinox, Brunnen, koziol i Troika.

Po kilku latach nieobecnosci do grona wystawcédw dotaczy rowniez
firma Stilolinea.

Ukierunkowanie na tekstylia

Prawie 50 procent odwiedzajacych targi PSI wyraza konkretne
zaintere-sowanie tekstyliami do wykorzystania reklamowego.
Dlatego tez podczas PSI 2016 w centrum uwagi znajdzie sie
specjalnie przygotowana STREFA TEKSTYLNA, mieszczaca sie w hali
nr. 10. Specjalisci od tekstyliow bedg mogli znalez¢ tam wszystko co
niezbedne w tym segmencie: od aktualnych trendéw po najnowsze
maszyny drukarskie i urzadzenia do prac wykoriczeniowych.

Wzrok zwiedzajacych przykuje wybieg, na ktérym wystawcy

zaprezentuja najnowsze rozwigzania dla branzy fashion. STREFE

TEKSTYLNA bedzie uzupetnia¢ STREFA WYKANCZANIA TEKSTYLIOW.
WWW.psi-messe.com
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THE LEADING EUROPEAN TRADE SHOW OF
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ROSNOWSKI GIFT

ul. Chwarznienska 142 D
81-602 Gdynia

tel. 58 6242 334
info@rosnowski-gift.pl
www.rosnowski-gift.pl

ROSNOWSKI | GIFT

Dziatalnosci naszej firmy opiera sie na fachowcach, majacych doswiadczenie

w branzy reklamowej od 1994 roku. Pozwala nam to na kreatywne i profesjonalne
doradzanie Klientom, w zakresie doboru odpowiednich nosnikéw i artykutow
reklamowych, ale takze dziatania na rynku reklamowym na terenie catej Polski, jak
réwniez Europy. Nasza codzienna praca to projektowanie i produkcja gadzetow
reklamowych. Tworzymy wiasne kolekcje, nowe brandy, jak i wykonujemy artykuty
wedtug koncepdji Klienta. Nasza oferta jest caty czas aktualizowana i uzupetniana
o nowe produkty i nowoczesne rozwigzania. W naszym portfolio, mozna znalez¢
m.in. populame logobandy - smycze reklamowe, znaczki na agrafce, znaczki typu
pins, breloki metalowe, gumowe, drewniane, czy ptywajace, magnesy ptaskie

i przestrzenne, sciereczki z mikrofibry, opaski silikonowe, odblaskowe, zawieszki
odblaskowe, frotki na reke, a takze bardziej ekskluzywne i wyszukane upominki
reklamowe, jak pamieci USB pendrive, etui do tabletéw, rekawiczki do smartfondw
i tabletow, opaski odstraszajace komary, czy wskazniki promieniowania UV.
Uzupetnieniem oferty dla statych Klientéw jest rdwniez poligrafia — druki
reklamowe, czy opakowania. Podstawowe wartosci naszej firmy: najwyzsza jakos¢
produktdw, profesjonalna obstuga klienta, ciagly rozwaj i innowacyjnosc.

Nasza wiarygodnos¢ potwierdzi¢ moze ponad 5.000 obstuzonych Klientéw oraz
to, ze od wielu lat jestesmy cztonkiem Polskiej Izby Artykutéw Promocyjnych oraz
programu Solidni w Biznesie.

SENATOR

SENATOR GmbH & Co. KGaA. - Poland

senator.

Extramoredinary. Since 1920.

A FRIENDS

Made in Germany.

FRIENDS

Wytaczny Przedstawiciel marek

KOZIOL rideas for friends GmbH - Poland & Baltics
SENATOR GmbH & Co. KGaA. - Poland

www.friends4friends.pl

SENATOR to niemiecka marka instrumentdw pismienniczych. Jej wyjatkowe
artykuty sg znane z wysmakowanego, nowoczesnego wzornictwa, niezawodnej
mechaniki i atrakcyjnych technik brandingu. Poza dtugopisami reklamowymi

Z tworzywa sztucznego i eleganckimi metalowymi pidrami, Senator oferuje
takze notesy, teczki i organizery biznesowe. Trzecig rownie silng linig produktow
firmy s kubki z porcelany, szkta oraz termiczne ze stali szlachetnej.

senator magic flow® - wktady marki SENATOR tworzone wedtug nowej techno-
logii, wypetnione aksamitnym, nie rozmazujacym sie tuszem - pisza do 5,5 km!
57 koloréw — szeroka paleta kolorystyczna diugopisdw z tworzywa sztucznego.
senator HD Print — najlepsza na $wiecie jakos¢ druku cyfrowego, wykonywana
bezposrednio na korpusie dtugopisu.

DtUGOPISY, PIORA, NOTESY, TECZKI KONFERENCYINE, KUBKI PORCELANOWE,
SZKLANE I TERMICZNE.

Firma FRIENDS jest Ekskluzywnym Przedstawicielem marki Senator na rynku
polskim oraz marki Koziol na rynku artykutéw promocyjnych na terenie Polski,
Litwy, Lotwy i Estonii. wwwifriends4friends.pl.

STEFANIA

Zaktad Galanterii Skérzanej

ul. Bedzinska 18, 62-800 Kalisz
tel. 627642210
stefania@stefania.net.pl
www.stefania.net.pl
www.giovani.pl

Zaktad Galanterii Skorzanej “Stefania” to jeden z najwiekszych
producentow galanterii skérzanej w Polsce. Przedsiebiorstwo istnieje na
rynku od 1992 roku. Gtéwna siedziba firmy znajduje sie w Kaliszu, gdzie
zatrudnionych jest ponad 100 pracownikéw. Dziat produkcji posiada do
dyspozycji nowoczesny park maszynowy pochodzenia wioskiego, za
pomocg ktérego wytwarzamy ok. 8000 - 10 000 produktéw miesiecznie.
W naszej ofercie mozna znalez¢ ponad 1000 produktéw, ktdre moga by¢
wykonane z okoto 100 koloréw skor. Portfele, teczki, torebki, wizytowniki,
etui, organizery oraz inne wyroby dopasowane sg do trendéw mody

i wymogow klienta. Lista wyrobdw nigdy nie jest zamknieta. Posiadamy
swoje biuro projektowe, w ktérym nieustannie powstaja nowe wzory
produktow. Wykonujemy réwniez modele na indywidulane zlecenie
naszych klientow. Standardowy czas realizacji zamowien w naszej firmie
to 14 dni.

Diugopisy
w gwiazdKki
przedstawiaja
SWojg wersje
reklamowg !

SEMPERTUS
Pruszkowskie Zaktady Kaletnicze

Y1 SEMPERTUS

ul. Ferdynanda Focha 8
05-803 Pruszkéw

tel. 227287584

kom. 508 164 448
info@sempertus.pl
www.sempertus.pl

Sempertus to rodzinne przedsiebiorstwo, dziata na polskim rynku od
trzech pokolen a jego historia siega 1963 roku. Firma zajmuje sie produkcja
galanterii skérzanej, skdropodobnej, produktéw z filcu oraz innych
materiatow kaletniczych.

Nasza specjalnoscia jest produkcja pod zamoéwienie zgodnie z wytycznymi
klienta. Jestesmy wstanie odszy¢ wzér przed produkcyjny na podstawie
opisu, zdje¢, szkicu lub innego projektu.

STOWARZYSZENIE SOS
Wioski Dzieciece w Polsce

N SOS WIOSKI
AR

¥aJ DZIECIECE

Aleja Wilanowska 309A, 02-665 Warszawa
tel. 22 460 92 40
anna.woltanska@sos-wd.org
www.wioskisos.org

Stowarzyszenie SOS Wioski Dzieciece wspdtpracuje z wydawnictwem llustris,
juz od 2012 roku. Wydawnictwo kolejny raz przygotowato dla nas kolekcje
wyjatkowych karnetdw Swigtecznych. To znacznie wiecej niz piekny wzor

i zyczenia, to piekna idea, ktdra niesie dobro. Dobro, ktdrego potrzebuja dzieci
Opuszczone i osierocone.

Akgja skierowana jest do firm zaangazowanych spotecznie, ktére chcg

przestac najserdeczniejsze zyczenia z okazji Swigt Bozego Narodzenia swoim
przyjaciotom, partnerom biznesowym i klientom, jednoczesnie wspierajac
najbardziej potrzebujace dzieci.

Dostepne sg réwniez kartki elektroniczne w wersji animowanej i statycznej.
Kazda zakupiona pocztdwka $wigteczna pomoze opuszczonym i osieroconym
dzieciom, ktére w SOS Wioskach Dzieciecych odnajduja dom peten mitosci.
Dochod ze sprzedazy kartek $wigtecznych zostanie przeznaczony na rzecz
podopiecznych SOS Wiosek Dzieciecych w Polsce, dajac im szanse na szczesliwe
dziecifstwo i lepsza przysztosc.

Wszystkie informacje zwigzane z zamoéwieniem dla firm charytatywnych kartek
Swigtecznych znajduija sie na stronie www.sosdladzieci.pl.

Stowarzyszenie SOS Wioski Dzieciece w Polsce to organizacja dobroczynna, kté-
ra dziata na rzecz umacniania rodzin zagrozonych rozpadem oraz opiekuje sie
opuszczonymi i osieroconymi dzie¢mi. Wykorzystujac miedzynarodowe do-
Swiadczenie, z powodzeniem realizuje swoja misje w Polsce juz od ponad 30 lat.

STRONG SIGNAL
Sp.z o.0.

Wyspianskiego 4/5
01-577 Warszawa

tel. 600 800 007
info@strong-signage.pl
www.strong-signage.pl

FLEXIBLE & EFFICIENT DIGITAL SIGNAGE

Strong Signage Sp. z 0.0. zajmuje sie wdrazaniem rozwigzan z zakresu
marketingu Digital Signage. Oferujemy kompleksowa obstuge poczynajac
od projektu systemu i znalezieniu najbardziej rentownego zakresu
wdrozenia, poprzez dobor urzadzen i systemdw do zarzadzania trescig
Digital Signage po dostawe i montaz. Z naszego serwisu, systemow

i doradztwa mozna skorzysta¢ w catej Europie. Jako uzupetnienie

naszej oferty oferujemy ekskluzywne totemy oraz kioski multimedialne,
wyposazone w peryferia umozliwiajace kazdy typ transakgji i interakcji

z uzytkownikiem. Jestesmy autorami wydajnej platformy do zarzadzania
trescig w modelu Digital Signage, zawierajacej wiele innowacyjnych
funkcjonalnosci przekfadajacych sie na efektywnos$c i rentowno$c
wdrozenia. Kooperujemy z wiodacymi dostawcami profesjonalnych
monitoréw multimedialnych i dalszych podzespotow majacych
zastosowania we wdrozeniach Digital Signage. Dzieki temu oferujemy
rozwigzania sprawdzone i w petni dopasowane do potrzeb projektu. Nasz
dziat programowania i kreacji jest réwniez w stanie zapewni¢ kompleksowe
wsparcie na etapie projektowania tresci i zarzadzania systemem, przez co
nasza ustuga Digital Signage staje sie jeszcze petniejsza.

info@nadrukuj.com

www.nadrukuj.com




SYSTEM DIGITAL SIGNAGE
INTEGRACJA | SERWIS |
KREACJA GRAFICZNA TRESCI
WYPOZYCZENIA
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NAJSKUTECZNIEJSZE NOSNIKI REKLAMY

SPRAWDZ OFERTE, NA
STRONG-SIGNAGE.PL

Unikalna oferta
ponad 100 urzadzen !
Petna elastycznos¢ konfiguracji !

SWizz

ul. Chwarznienska 142 D 0

81-602 Gdynia
tell. 501 094 940

SWIzz

Swizz Collection to wyjatkowa seria wysokiej jakosci akcesoriow
przeznaczonych m.in. do smartfonéw i tabletéw. Doskonata jakos¢,
uzyteczno$¢ oraz wzornictwo, to najwazniejsze cechy tej kolekcji. Artykuty te
zostaty zaprojektowane i wykonane z najwyzszg starannoscia, aby sprostac
w najdrobniejszych szczegdtach oczekiwaniom wymagajacych Klientow.
Cafa kolekcja Swizz zostata wykonana ze szwajcarskga jakoscig i solidnoscig
w oparciu o wzornictwo oraz wysokiej jakosci komponenty z USA.

W tej kolekgji kazdy znajdzie odpowiedni upominek reklamowy dla siebie,
poczawszy od prostych po bardziej ekskluzywne. Kolekcja Swizz obejmuje
m.in. wysokiej jako$ci power banki, rozgatezniki HUB, uniwersalne adaptery,
mobilne tadowarki i etui na tablety.

Wyjatkowe wzornictwo, najlepszej jakosci tworzywo ABS or elektronika.
Mozesz bez problemu zaufa¢ naszym produktom, bo one Cie nie zawioda

i pomoga w kazdej podrézy.

TanieGadzety.pl

ul. Stowackiego 4, 68-200 Zary
infolinia 801 000 662

kom. 511001 662
sklep@TanieGadzety.pl
www.TanieGadzety.pl

(TanieGad_zeLyﬂ

Firma SpiroPrint to preznie dziatajacy, w kraju oraz poza nim, producent
gadzetow reklamowych. Na rynku dziatamy od 8 lat, specjalizujac sie

w réznych formach nadruku. Dlatego tez naszym partnerom handlowym
mozemy przedtozy¢ doswiadczenie, profesjonalne wsparcie oraz swieze

i innowacyjne pomysty. Stawiajac na wspotprace z agencjami reklamowymi
staramy sie maksymalnie skraca¢ czas realizacji zlecen, jednoczesnie

dbajac o jakos¢ gotowego produktu oraz o dyskrecje podczas dostawy
towaru do klienta docelowego. Dominujace nieodmiennie na rynku
produkty, takie jak smycze oraz dtugopisy reklamowe, oferujemy w bardzo
korzystnych cenach. Troszczymy sie jednak o to, aby nasz asortyment ciagle
poszerzat sie 0 NOWOSCI, reagujac na zmiennosci rynku. Zespdt ambitnych
specjalistow kazdego dnia dba o to, aby kazdy z naszych klientéw otrzymat
wiasciwe narzedzie reklamy optymalnie stuzace jego interesom.

TAKT Sp. z 0.0.

ul. Cybernetyki 9, 02-677 Warszawa
tel. 2285307 75

info@takt.eu

www.takt.eu

DRUKUJEMY, TEOCZYMY, PAKUJEMY....
Doskonatos¢ bez kompromiséw

TAKT to nowoczesna DRUKARNIA oraz najwieksza w Polsce i jedna z liczacych sie
w Europie THOCZNIA ptyt CD/DVD, posiadajaca dtugoletnie doswiadczenie - 25
lat na rynku. Jestesmy firma prywatna, w petni z polskim kapitatem. Zatrudniamy
ok. 300 pracownikéw, dostarczajac swoim krajowym i zagranicznym Klientom
opakowania zréznicowane pod wzgledem poszczegdlnych branz, konstrukdji,
uszlachetnien, dtugosci serii produkcyjnych oraz wymogdw logistycznych.
Posiadamy nowoczesny, swiatowej klasy park maszynowy — Heidelberg, Kolbus,
Mdller Martini oraz szereg certyfikatow, miedzy innymi:1SO9001, 1ISO14001,
wykorzystujemy surowce certyfikowane FSC.

Oferujemy kompleksowe ustugi poligraficzne, poczawszy od wspdtpracy na
etapie tworzenia projektu graficznego, poprzez druk, kaszerowanie, sztancowanie,
wklejanie okienek foliowych, klejenie, pakowanie (foliowanie termokurczliwe

i luzne, insertowanie, sortowanie) oraz dostawe. Wykonujemy opakowania

z tektury litej oraz kaszerowanej dowolnymi okleinami, wykonanej technika druku
offsetowego. Produkujemy ksiazki w oprawie twardej, miekkiej i zeszytowej.

W naszej ofercie mozna znalez¢ uszlachetnienia druku takie jak: lakiery,
laminowanie folig, ttoczenia wkleste i wypukfe, hot stamping, techniki taczone.

Poniewaz nikt nie lubi ograniczen, dlatego cenimy rozwiazania, ktére pozwalaja
Nam realizowa¢ produkcje zgodnie z przyjeta koncepdja i zamierzeniem Klienta.
Dla Nas Trendem jest JAKOSC.

TARGI W KRAKOWIE ceses

SP.Z 0.0. cecee
Targi
w Krakowie

ORGANIZATOR TARGOW
PACKAGING INNOVATIONS

ul. Galicyjska 9, 31-586 Krakow
tel. 1265195 20

fax 1265195 22
banach@targi.krakow.pl
www.packaginginnovations.pl

Miedzynarodowe Targi Opakowarn Packaging Innovations od biezacego
roku organizowane s3 przez firme Targi w Krakowie Sp. z 0.0. - najwiekszego
na potudniu kraju i czotowego w Polsce organizatora targdw i kongresow.
Na VIl edycje imprezy zapraszamy 12 i 13 kwietnia 2016 do Hali Expo XXI
Warszawa. W ofercie wystawcdw z Polski i zagranicy znajduje sie szeroka
gama opakowan tekturowych, plastikowych, szklanych, drewnianych,
metalowych, inteligentnych, ekologicznych oraz dispalays. Podczas targow
odbywaja sie seminaria workShops ogdlnodostepne dla wszystkich gosci
targowych, a takze liczne spotkania branzowe i konferencje. W programie
rowniez Strefa Studenta, gdzie mtodzi projektanci prezentuja autorskie
projekty opakowan oraz swieze spojrzenie na branze.

Wiecej informadcji na stronie: www.packaginginnovations.pl
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5 STRICKER

PAUL STRICKER, SA

WWW.STRICKER-EUROPE.COM
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TEXET POLAND SP.Z 0O.0.

ul. Jasielska 10a, 60-476 Poznan
tel. 6186 85671

biuro@texet.pl

www.texet.pl

te><9d

Texet Poland to cztonek szwedzkiego koncernu New Wave Group. Sposréd
ponad 40 marek bedacych w jego ofercie, wyselekcjonowalismy te,

ktére majg najwiekszy potencjat na rynku Europy Srodkowo-Wschodniej.
Zaczelismy w Polsce w 2000 roku od produktéw James Harvest Sportswear

i Printer Activewear. Z biegiem czasu oferte rozszerzalismy o kolejne marki.
Obecnie swoim klientom oferujemy ich az 9. W kategorii Odziez Promocyjna
i Korporacyjna sa to: James Harvest & Printer Activewear, ProJob (odziez
robocza), D.A.D (odziez zeglarska), Grizzly (torby i plecaki). W kategorii
Wyposazenie Domu i Upominki: Sagaform, Queen Anne&Lord Nelson, SEA.

Najwiekszy udziat w naszej ofercie ma odziez, jednak jestesmy coraz lepiej
znani z innowacyjnych upominkéw tworzonych w oparciu o skandynawskie
tradycje projektowe.

Nasza oferta kierowana jest do agencji reklamowych, dystrybutoréw oraz
posrednikdw.

TRANSQUAL/
PRIMAPARTNER.PL

ul. Domaniewska 37 lok. 2.43
02-972 Warszawa

tel. 518 022 295
kontakt@primapartner.pl
www.primapartner.pl

PRIMA PARTNER pl

PRIMAPARTNER.pl to

1. bezposredni importer oraz producent praktycznych artykutow
reklamowych,

2. $wiadczacy ustuge znakowania 24h oraz Weekend.

Swoja oferte kieruje do agendji dla ktérych liczy sie jako$¢ i nowos¢

w rozsagdnej cenie. W ofercie PRIMAPARTNER pl znajduja sie praktyczne
gadzety o sprawdzonej jakosci ale réwniez niestandardowe propozycje
typu: PowerBank z wbudowang pamiecia USB w skérzanym etui, ktore
zmiesci sie nawet w meskim portfelu. Ponadto PRIMAPARTNER.pl
wykonuje produkcje specjalne i dedykowane, poczawszy od projektu
konczac na realizacji. Wyslij nam logo a my zajmiemy sie reszta,
zaprojektujemy, wyprodukujemy, wyslemy.

Zapraszamy do kontaktu: www.primapartner.pl

PRIMAPARTNER.pl nalezy do grupy marek firmy TRANSQUAL bedacym
dostawca inteligentnych rozwigzan informatycznych, aplikacji
internetowych i mobilnych wpierajacych prace m.in. dziatu handlowego
oraz marketerow.

ULTIMA DISPLAYS POLSKA

ul. Handlowa 3

83-000 Pruszcz Gdanski
tel. 58 770 22 80-84
biuro@ultimadisplays.pl
www.ultimadisplays.pl

Q, ultimadisplays

Poiska

Ultima Displays oferuje systemy wystawiennicze zaprojektowane w Anglii.
Firma ma swoja siedzibe w Pruszczu Gdanskim, gdzie znajduje sie rowniez
rozbudowany magazyn, w ktérym znalez¢ mozna ponad 300 produktow
z oferty.

Bedac zwolennikiem uczciwej konkurencji Ultima Displays wspotpracuje
tylko z agencjami reklamowymi i drukarniami, dla ktérych oferuje dobrej
jakosci produkty w atrakcyjnej cenie. Dodatkowo oferujemy wsparcie
naszych handlowcow, ktérzy opiekuja sie Klientami w kazdej czesci Polski,
a takze zapewnimy materiaty marketingowe.

Misja Ultima Displays jest zostanie najbardziej utytutowang firma w branzy
systemodw wystawienniczych. Sprawia to, ze rozwoj i nowoczesne
podejscie do wzornictwa oraz projektowania sa dla nas bardzo wazne.
Dzieki naszemu nastawieniu na rozwoj Klient otrzymuije coraz lepsze,
niebanalne i wspomagajace biznes produkty. Wiekszos¢ naszych systemow
wystawienniczych mozemy zaoferowa¢ w komplecie wraz z grafika (UV,
latex, sublimacja, druk bezposredni na tkaninach).

USB SYSTEM

ul. Stowackiego 25
05-820 Piastow

tel. 22753 41 60
sales@usbsystem.eu
www.usbsystem.eu
www.usbandmore.eu
www.usbstock.eu

63 usbsystem

Polski producent i importer pamieci USB z logo oraz gadzetéw USB. Firma
powstata w 2004 roku i byta pierwszym dostawca popularnych ,pendrivow”
na polski rynek reklamowy. Dzieki innowacyjnej i bezkonkurencyjnej
ofercie, stale utrzymuje pozycje lidera na polskim rynku reklamowych
pamieci USB, oraz sukcesywnie zdobywa rynki europejskie. Od 2011

roku prowadzi montaz oraz znakowanie pamieci usb w Polsce, obecnie
juz 70% sprzedawanych pamieci USB jest wyprodukowanych w kraju.
Stale rozbudowywany jest dziat znakowania, firma we wiasnym

zakresie wykonuje wszystkie rodzaje znakowania. W 2014 roku, zostata
uruchomiona produkgja zasilaczy awaryjnych - powerbank. Wszystkie
produkty wytwarzane w Polsce, dostepne sg z krétkim terminem realizacji,
wynoszacym 1 dzieri dla produktéw bez logo, 2-3 dni z grawerem
laserowym, 4-5 dni z tampodrukiem lub cmyk.

Dziatamy od 2004 .

Nasze doswiadczenie
to Twoja satysfakcja

sbsystem

T Promocyjne pamieci USB

: éza;’za 16 Kolorow Blaszek . Czarna
rafitowa iemno-szara
Srebrna Jasno-szara
Biata Srebrna metaliczna
Z6ta Biata
Ztota Z6ta
® Pomaranczowa Pomaranczowa
@ Czerwona Czerwona
@ Rézowa Rozowa
@ rioletowa ) | Fioletowa
® Granatowa 16 Koloréw Obudow Granatowa
@ Niebieska Niebieska
@ Brekitna Btekitna
J -ziel Jasno-zielona
[ ] Z?ZFoonjle o Model PD-6 Zielona
@ Ciemno-zielona Ciemno-zielona

Grawer laserowy
Tampondruk

Najszybsza Dostawa.
1 dzien bez logo.
3 dni z grawerem.

Konfigurator On-line.
Uczyn swoj wybor
prostszym.

Sprawdz nasze nowe
Power Banki!

www.usbsystem.pl

.22 75341 60




V VOYAGERWineClub

Unikalne
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www.vwc.com.pl

DOSTEPNE W NAJLEPSZYCH
AGENCJACH REKLAMOWYCH

ViperPrint Sp. z 0.0. v
\NJIFET s

ul. Rejtana 25/35 Twoja Drukarnia Internetowa

42-202 Czestochowa perp !

tel. 3434 444 44

info@viperprint.pl

www.viperprint.pl

Viperprint to nowoczesna drukarnia z wieloletnia tradycja
i doswiadczeniem. Firma istnieje od 2002 r. i jest jednym
z niekwestionowanych lideréw rynku poligrafii.

Na tegoroczny Festiwal Marketingu drukarnia przygotowata przede
wszystkim szeroka oferte kalendarzy reklamowych na 2016 r. Wiele
roznych formatéw kalendarzy tréjdzielnych, biurkowych, listwowanych

i spiralowanych oraz duzy wybor uszlachetnien i wykonczen stanowia
mocne atuty wystawcy. Viperprint zaprezentuje tez swoj nowy

produkt: torby reklamowe drukowane offsetowo w petnym kolorze. Na
odwiedzajacych stoisko czeka nie tylko kompetentny zespét pracownikow
firmy, lecz takze karty rabatowe oraz mite upominki.

Viperprint oferuje szeroka game produktow — od klasycznych wizytéwek

i ulotek w korzystnych cenach, przez plakaty, notesy oraz teczki,

po produkty Premium. Jako jedna z nielicznych realizuje zlecenia
niskonaktadowe, personalizowane, dzieki najlepszej na rynku maszynie
cyfrowej HP Indigo. W imponujacym parku maszynowym drukarni znajduje
sie réwniez nowoczesna maszyna offsetowa do bezwodnego druku na
tworzywach sztucznych, ktéra umozliwia produkcje kart plastikowych.
Sktadanie zamowien odbywa sie za posrednictwem strony internetowej —
szybko i wygodnie. Strona jest dostepna réwniez w wersji mobilnej.

W.E.S.T. POLSKA

ul. Buforowa 104
52-131 Wroctaw
tel. 71 346 44 00
keya@keyaeurope.pl
www.keyaeurope.pl

W.ES.T. Polska jako wytaczny dystrybutor marki Keya, oferuje najtansze

w Polsce t-shirty, koszulki polo oraz bluzy. Dystrybucja marek Joe Cool’s,
James&nNicholson, Myrtle Beach uzupetnia oferte o cata game produktow:
koszule wizytowe, polary, kamizelki, kurtki, odziez sportowa, czapki.
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DOSTEPNE W NAJLEPSZYCH

AGENCJACH REKLAMOWYCH

VOYAGER YD

DESIGNERsKE

ARTYKULY REKLAMOWE

Szukaj w katalogu:
www.voyager-xd.pl/winter E

DOSTEPNE W NAJLEPSZYCH
AGENCJACH REKLAMOWYCH



,4}«* ZDOBIENIE CERAMIKI
REKLAMOWE] | SZKEA

C tel. 62 737 11 41

Nowa kreacjs
S Ml w tradycyjnym
druku

i 3 najskuteczniejsze
> A ‘ i zarazem najtansze
a | nosniki reklamy

58% Reklama w internecie
19% Gadzety reklamowe
6% Foldery reklamowe

* zrodto: Badania PIAP

giftsonlinepl

Poznaj site gadzetow !

DRUKARNIA OFFSETOWA i CYFROWA Wat Miedzeszynski 98
04-987 Warszawa

Weonia 2 _ 1988 27 I tel. 22 872 22 66
49 at fax 22 872 22 68
A\ ®
T-%) info@lotos-poligrafia.pl
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koziol

DZIEN DOBRY. KOCHAM CIE!

www.friends4friends.pl




