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more value for your money

Artykuty reklamowe z sercem
www.promotiontops.pl

Obejrzyj ponad 2500 pomystéw na budowe relacji z Twoimi Klientami.

PROMOTION

Katalog 2016 dostepny w renomowanych agencjach reklamowych.

Prowadzisz agencje?

Aby rozpoczg¢ wspdtprace z marka Promotion TOPS napisz na adres: info@promotiontops.pl



? I-ﬂ giftsonlinep m-ﬂ giftsonlinepl

P

SUPERGIFT 2014

Festiwe

| Marketingu
Druku ;

& Opakowan

KONKURS

PaFag

Najlepszedispla

SUPER GIFT 2014

POStaw na sukces!

Ostatni w tym roku numer OOH magazine, Raport POS to szerokie podsumowanie rekordowej edycji konkursu na najlepsze
displaye reklamowe - POS STARS. W tej edycji zgtoszonych zostato az 40 projektéw i realizacji (wszystkie zobaczycie

w tym wydaniu), ktére jak co roku, ocenito fachowe Jury ztozone z profesjonalistow w tym segmencie. To nie koniec
sukcesow. Festiwal Marketingu, Druku & Opakowan to przede wszystkim zdecydowany wzrost w kontekscie zaréwno ilosci
uczestnikow, jak i zwiedzajgcych. Na Festiwalu pojawito sie 50 nowych wystawcow (25% wzrost), a caty event odwiedzito
- ponad 30% wiecej oséb nizw 2014 .

W raporcie analizujemy biezaca kondycje branzy POS, sprawdzamy jak przygotowac realizacje, ktéra spetni wszystkie
potrzebne funkcje i prébujemy odkryc sekrety idealnie zaprojektowanego displaya. Przegladamy technologiczne nowinki
- w multimedialnych POSach, badamy ekspozytory pod wzgledem materiatow z jakich sg wykonane, a takze przygladamy sie
temu, jak wyglada przygotowywanie Swigtecznych kampanii POS. Kolejne istotne tematy numeru to personalizacja POSéw
oraz potencjat tzw. , ztotej strefy” w punktach sprzedazy. Co wiecej, specjalisci z branzy, ktérzy podczas Festiwalu Marketingu,
— Druku & Opakowan dzielili sie zWami swojg wiedza podczas konferencji,Marketing Mix"- poswieconej marketingowi
w miejscu sprzedazy, podsumowauja swoje prelekcje na tamach tego numeru.

o
. W branzy gadzetowej — swietujemy. Studio reklamy Elwira celebruje 25 lat na rynku, a Inspirion Polska uczcito 10 lat

i - pracy. Gratulujemy! Jak zawsze przygladamy sie tez nowinkom w branzy artykutéw promocyjnych: analizujemy potencjat
g masowych gadzetéw i podgladamy swiateczne trendy.

Z duza doza optymizmu patrzymy na zblizajacy sie Nowy Rok i zyczmy Wam samych sukcesdw, zarbwno w sferze prywatnej
jak i zawodowej.
Wszystkiego dobrego,

L f B i r { T -} ﬂ i1 { s ./ f &
<3¢ fulloutdoorprintservice 0 e b7 VA, 'nho b Tl iU
; P ok Ao, O Ak KOO0 LU wdtU w’aw oLogor lus—
producent materiatow reklamowych Out-Of-Home oraz POS w oparciu o peten zakres technologii cyfrowego | )
druku wielkoformatowego oraz technologii pokrewnych « www.fops.pl

” . B . ' Dla pierwszych 10 oséb, ktére polubig nas na Facebooku i wyslg wiadomos¢ o tresci,POSTAW NA SUKCES”
SW I et UJ ro Ze l l Z no I l l I “ facebook ; wysytamy prezent niespodzianke. www.facebook.com/OOHmagazine
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Szkolenia, Seminaria, Treningi, Targi

Cyferki / Aktualnosci / Nowosci

B MARKETING

Juz 10 lat inspirujemy branze

W portfolio produktow Inspirion Polska znajduja sie dwie marki katalogowe: PROMOTION TOPS oraz PICOWORLD.
Firma od 10 lat oferuje agencjom reklamowym w Polsce i poza granicami kraju dostep do stale rosnacej oferty
artykutéw reklamowych, uzupetnionej szerokimi mozliwosciami ich znakowania. Inspirion Polska to jeden

z czotowych dostawcow artykutow reklamowych na rynku. Z Jolanta Kempa, wiceprezesem firmy, rozmawiamy

0 jubileuszu Inspirion Polska, drodze do sukcesu i kondycji polskiej branzy artykutow promocyjnych.

Polski rynek OOH wymaga nowego otwarcia

0 25-leciu reklamy zewnetrznej w Polsce, zatozeniach Systemowej Reklamy Miejskiej, zaletach i wadach
tzw. ustawy krajobrazowej, dziataniach AMS na rzecz profesjonalizacji branzy oraz roli outdooru jako
skutecznego i przyjaznego medium reklamowego rozmawiamy z Markiem Kuzaka, prezesem spétki AMS.

Przestrzen publiczna jest wspdlnym dobrem.

Skonczmy z samowola reklamowa
Piotr Grzelak, zastepca prezydenta Gdariska

Kilka refleksji o ustawie krajobrazowej
Lech Kaczon, Prezes Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej

Sukces to ludzie

Stawomir Gawlik, Dyrektor Marketingu Grupy FAKRO, w rozmowie z OOH magazine przedstawia dtuga
droge polskiej firmy, ktora w przeciagu 20 lat stafa sie globalnym graczem na rynku okien dachowych.
Rozmawiamy o pierwszych strategiach marketingowych, obecnych narzedziach promocyjnych

i wizerunkowych, a takze o wspieraniu i rozwijaniu polskiej gospodarki.

Instytut Cityboard Media o nowych technologiach
w komunikacji marketingowej

Motywacja w biznesie

Branza MICE skorzysta na sukcesie EXPO XXI

0 zasadach wspotpracy z branzg spotkari oraz eventéw i nowej strategii marketingowej dziatu sprzedazy
- rozmawiamy ze Stéphanem Michaud, Commercial Director — Head of Sales w EXPO XXI Warszawa.

Efektownie i nowoczesnie - mural i nowe oznakowanie
w EXPO XXI Warszawa

M pos

POS STARS 2015

Skaning konsumentéw w miejscu sprzedazy
Marcin Gieracz, CEO&Strategic Director, Rubikom Strategy Consultants

Konsekwentnie budujemy digitalowa 360-tke!

Tomasz Michalik - Business Development Director, INSIGNIA

Kampania 360 stopni czyli jak potaczy¢ rézne cele biznesowe

i dostarczy¢ najbardziej efektywne rozwiazania
Monika Borowiecka - Trade Marketing Director w GREY Group

Event w miejscu sprzedazy jako nowoczesne

narzedzie marketingu
Michat Gorski — wspétwiasciciel agencji Monolit BTL

Digitalizacja POS

+tukasz Gumowski — creative director, partner Plej
Swieta w miejscu sprzedazy
Strefa na wage ztota
POStaw na rézne materiaty!

POS nowej generacji
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56 POS-y szyte na miare nowy trend w produkcji materiatéw POS

58 POS - sztuka projektowania
62 INDEX FIRM branzy POS

M D|GITAL SIGNAGE
54 Dpigital Signage dla dzieci

¥ DRUK
66 Nowosci w foliach dla reklamy —_ - - -

67 Witryna - naturalne miejsce dla reklamy

68 Identyfikacja wizualna

B OpPAKOWANIA

78 Opakowanie musi opowiedziec historie _ _

i mowi¢ prawde o produkcie

Z Matgorzata Pawlik-Leniarska, ktdra w czerwcu zostata wybrana na stanowisko prezeski miedzynarodowego Stowarzyszenia
EPDA, rozmawiamy o planach dziatania organizacji, trendach w projektowaniu opakowar i rynku brand designu.

80 Opakowanie - produktowy pas bezpieczenstwa
82 Sprytny niczym opakowanie

84 Czterech klientéw Stora Enso wérdd finalistéw konkursu
Pro Carton ECMA 2015

86 PACKTRENDS: Nowa jakos¢ etykiety efektowne i

efektywne rozwigzania na rynku etykiet samoprzylepnych

87 PACKTRENDS: Bezpieczeristwo vs. trendy w branzy
opakowaniowej

88 PACK TRENDS:,NIEMI SPRZEDAWCY” opakowanie jako
narzedzie marketingu

89 PACK TRENDS: Skuteczne opakowania

90 PACKTRENDS: Opakowania na miare NAGROD ZtOTEGO GRYFA

i GRAMMY innowacyjne rozwigzania TAKT

® prOMO
92 Gadzet pod choinke

96 HUGO BOSS & EASY GIFTS - $wiatowa marka w $wiecie gadzetow

98 Prezenty (nie) do kosza

Wyobrazmy sobie dwa scenariusze. Pierwszy znasz bardzo dobrze, gdyz postepujesz wedtug niego z pietyzmem juz od
wielu lat, fudzac sie ze da taki sam efekt jak za pierwszym razem. Drugi bedzie dla Ciebie pewna nowoscia i kto wie czy

nawet nie ekstrawagandja...
100 Gadzety masowe
102 KATALOGI 2015

104 6 barier, ktére trzeba wyeliminowac, aby rozwijata sie
polska gospodarka

106 Studio reklamy Elwira $wietuje 25 lat na rynku
107 NOWOSCI PROMO SHOW 2015

111 Katalog promo2015 _ - -------

Promo

Katalog upominkéw i poligrafii reklamowej
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magazyn drukujemy zdjecia do magazynu
w drukarni dostarcza serwis:

@ fotolia

w kampaniach marketingowych
korzystamy z ustug:

FRESHMAIL

w redakgji pracujemy na: magazyny wysylamy korzystamy ze smartfonow

P ony Xperia:
had SONY
OKI Coperta.pl XPERIA
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SZKOLENIA, SEMINARIA, TRENINGI, TARGI

wrzesien 2015 - czerwiec 2016 / Warszawa, Gdarisk, Wroclaw

i Krakow
12 krokéw do sukcesu
www. 1 2krokowdosukcesu.pl

4-5 listopada / \Warszawa
Forum Marketingu Zintegrowanego
www.polskimarketing.pl

www.facebook.com/Polskie.Stowarzyszenie.Marketingu.SMB

5 listopada / Business Centre Club, Warszawa

3.VM Forum. Visual Merchandising w Handlu Detalicznym.

www.promediabizpl

19-20 listopada / Warszawa
V Forum A-Brand w sektorze FMCG
www.forum-a-brand.com

24listopada / Business Centre Club, Warszawa
Pop Up Forum. Sekrety sklepoéw tymczasowych.
www.promediabizpl

25-27 listopada / Hala Ptak Expo w Rzgowie
FASTTEXTILE
www.ptakexpo.com | fasttextile@ptakexpo.com

26 listopada / Krzywy Komin, Wrocfaw
Laboratorium Odpowiedzialnego Biznesu
www.akademiaodpowiedzialnosci,pl

26-27 listopada / Rzeszow

V Kongres Innowacyjnego Marketingu
w Samorzadach
www.podkarpackie.org.pl

27 listopada / Warszawa
Konferencja Packaging: Marketing & Technology
www.instytutpwn.pl/konferencja/packaging

1-2 grudnia/Warszawa
DIGITAL BANKING FORUM
www.digital- banking.pl

13-15 stycznia 2016 / Dusseldorf, Niemcy
PSI 2016
WWW.PSI-mMesse.com

14 stycznia 2016/

Centrum Targowo-Kongresowe MT Polska, Warszawa
Forum Branzy Eventowej Evential 2016
www.eventialpl

Luty-marzec2016
Premium Brand
www.premiumbrand.com.pl.

08 | OOH magazine | www.oohmagazine.pl
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Cykl konferencji, skierowanych do przedsiebiorcow, wiascicieli firm oraz oséb marzgcych o wtasnym biznesie. Fundacja,Twoja
Inicjatywal” zorganizuje 16 konferencji, ktére odbedg sie w 4 miastach: Warszawie, Gdarisku, Wroctawiu i Krakowie. W roli
ekspertow wystapig znani menedzerowie, méwcy i szkoleniowcy m.in. Jacek Walkiewicz, Tomasz Kammel, Robert Korzeniowski,
Otylia Jedrzejczak oraz specjalisci w kluczowych dziedzinach zwigzanych z prowadzeniem biznesu.

Polskie Stowarzyszenie Marketingu SMB juz po raz 7. zaprasza do udziatu w Forum Marketingu Zintegrowanego, ktére odbedzie
sie 4-5.11.2015 r. w Warszawie. Tegoroczna edycja przebiegnie pod hastem: social-mobile-digital: gdzie jeste$my w potowie
dekady nowych mediéw? Przyjrzyjmy sie wspdlnie najlepszym case'om marketingu zintegrowanego tego roku.

VM Forum bedzie poswiecone trendom w visual merchandisingu sklepéw i centrow handlowych. Wsréd tematéw znajda sie
takze m.in. zachowania konsumenckie a aranzacja przestrzeni handlowej, trendy w marketingu sensorycznym oraz VM w dobie
omnichannel. VM Forum jest adresowane do menedzeréw sieci sklepdw i centréw handlowych oraz specjalistéw ds. visual
merchandisingu. Zgtoszenia mozna przesytac na adres: a.lancow@promedia.biz.pl.

Forum A-BRAND w sektorze FMCG to spotkanie top-manageréw odpowiedzialnych za marketing i trade marketing A-BRANDOw
w 500 najwiekszych firmach sektora dobr szybko zbywalnych w Polsce. Celem spotkania jest nadanie nowych impulséw
dziataniom marketingowym i trade marketingowym A-BRAND&w, tak aby Najlepsze Marki Producenckie, w czasach kiedy

0 swoje miejsce musza walczy¢ z Markami Wiasnymi, jeszcze skuteczniej budowaty swoja tozsamos¢, wykorzystywaty dostepne
innowacje, mozliwosci promocji i przekuwaty je na rosngce udziaty w rynku i zwyciestwo w walce o serca, umysty i ... potke.

Sklepy pop-up, inaczej zwane tymczasowymi, to najgoretszy trend w handlu detalicznym. 24 listopada poznamy tajemnice
tymczasowych butikow i dowiemy sig, jak mozna wykorzystac pop-upy, by zdoby¢ nowych klientéow. Wydarzenie jest skierowane
do menedzeréw sklepdw i sieci detalicznych, a takze projektantéw i wiascicieli sklepow internetowych, zainteresowanych
otwieraniem sklepéw pop-up. Zgtoszenia mozna przesytac na adres: popup@promedia.biz.pl.

Ptak Fashion City zaprasza na Il edycje targdw tekstylnych - Fast Textile. Podczach targéw liczne grono polskich jak
i zagranicznych producentéw przedstawi odwiedzajacym oferte na sezon wiosna/lato 2016. Wystawcy zaprezentujg sie
w specjalnych strefach: Dodatki/Akcesoria, Maszyny, Tkaniny/Dzianiny, Przedza, Ustugi.

Fundacja Laboratorium Odpowiedzialnego Biznesu po raz drugi organizuje konferencje poswieconga tematyce CSR i wspotpracy
miedzysektorowej. W tym roku goscie i uczestnicy pochyla sie réwniez nad zagadnieniem wolontariatu pracowniczego. Podczas
konferencji zostang zaprezentowane case studies, ktére nakreslg blizej jak wyglada w praktyce spoteczna odpowiedzialnos¢
biznesu, wolontariat kompetencyjny i wspotpraca miedzysektorowa w firmach oraz organizacjach pozarzadowych. Uczestnicy
tegorocznej edycji beda mogli rowniez wzig¢ udziat w warsztatach poszerzajacych kompetencje oraz w panelu dyskusyjnym.

To juz pigta edycja Kongresu Innowacyjnego Marketingu w Samorzadach. W tym roku tematem przewodnim wydarzenia
skierowanego do samorzadowcdw, ale takze praktykéw biznesu, bedzie tworzenie i wdrazanie strategii. Tematyka Kongresu
zainteresuje wszystkich, ktérzy zajmuja sie marketingiem i wizerunkiem miast oraz regionéw, a w szczegdlnosci pracownikow
samorzadéw, agencji, firm oraz instytucji okotobiznesowych. Jest to okazja do zdobycia nowej wiedzy w zakresie tworzenia,
wdrazania i oceny efektéw strategii miast i regionow.

,Nowe technologie — sprawdzone wdrozenia - skuteczny marketing” pod takim hastem przygotowano kluczowg na polskim
rynku konferencje pod patronatem Polskiej 1zby Opakowan. Jak podkreslaja organizatorzy, warto zwroci¢ uwage na rosnaca
role rangi opakowania. W prawie 60 % przypadkdéw to opakowanie decyduje o zainteresowaniu produktem, ale réwniez

o przywiazaniu Klientéw do marki. Organizatorem konferencji jest Instytut PWN.

Podczas Digital Banking Forum pozwala odkry¢ potencjat Banku 3.0 - funkcjonujgcej w wirtualnej przestrzeni, nowoczesnej
i zdigitalizowanej instytucji finansowej, oferujacej swoim klientom ustugi za posrednictwem elektronicznych kanatéw
dostepu. Forum skupia osoby odpowiedzialne za ich rozwdj - dyrektoréw departamentdw i manageréw, ktérych silnie taczy
idea stworzenia jak najbardziej innowacyjnego banku. Formuta Forum zostata stworzona specjalnie z my$lg o zapewnieniu
uczestnikom jak najlepszych warunkéw do swobodnego wyrazania myéli i opinii, sprzyjajacych twérczej wymianie inspiracji
prowadzacych do nowatorskich idei.

Targi PSI w Dusseldorfie sa numerem jeden na liscie eventow branzy artykutéw promocyjnych w Europie. Okoto 16000 agencji
i dystrybutoréw z ponad 80 krajéw spotkaja sie z okoto 1000 producentdw i importeréw z ponad 35 krajéw. W 2016 roku na
targach PSI potozony zostanie silny nacisk na kwestie zréwnowazonego rozwoju i transferu wiedzy. Jednoczesnie centralnym
tematem beda tekstylia. Specjalisci od tekstyliow beda mogli znalez¢ tam wszystko, co niezbedne w tym segmencie: od
aktualnych trendéw po najnowsze maszyny drukarskie i urzagdzenia do prac wykorczeniowych.

Forum Branzy Eventowej sktada sie z trzech podstawowych obszaréw: Networkingu, Konferencji i Strefy Dostawcow.

Uczestnicy wezma udziat w czterech moderowanych sesjach networkingowych oraz majacym mniej oficjalny charakter after
party. Program czesci merytorycznej zostat zaplanowany tak, by poruszy¢ zaréwno obszary strategiczne jak i niektore istotne
detale organizacyjne. Omowione zostang strategiczne zagadnienia zwigzane z wydarzeniami kierowanymi do pracownikéw firm
oraz eventami dla klientéw B2B oraz B2C. W trakcie forum swojg oferte i mozliwosci pokaze ok. 100 dostawcow, w tym: obiekty,
dostawcy cateringu, systemy IT, gadzety, atrakcje, obstuga techniczna oraz inne ustugi okoto-eventowe.

Najblizsze badanie reputacji marki zostanie przeprowadzone w kilkunastu kategoriach branzowych na przetomie lutego

i marca 2016 roku. Nabor firm i marek do projektu potrwa do 10 lutego 2016 r. Tytut Marki lub Firmy Wysokiej Reputacji
Premium Brand 2016 wraz ze szczegdtowym raportem z badania przypadnie wytacznie liderom poszczegdlnych kategorii,
ktérzy uzyskajg wymagane regulaminem minimum punktéw. Laureatéw poznamy w kwietniu 2016 r. podczas gali finatowej
projektu. Metodologie badania reputacji marki opracowata prof. UW Dominika Maison, ekspert w dziedzinie badarn rynkowych
i spotecznych oraz zatozycielka Domu Badawczego Maison. Badanie zostanie zrealizowane za posrednictwem Panelu
Badawczego Ariadna na reprezentatywnej prébie respondentéw.

magazine

SPEC IR B
007~

W LISTOPADZIE W KINACH

Z szybkim autofokusem i technologig
umozliwiajgca fotografowanie

w stabym oswietleniu

\

) " st

&

PTO6 LIS

Xperia™ Z5 Compact Xperia™ Z5

Promocja rozpoczyna sie 25 wrzesnia 2015 r. i koriczy 29 kwietnia 2016 r. Dotyczy tylko urzadzen Xperia Z5™. Nie zawiera kosztow i planow taryfowych operatora telefonii komorkowej.
SPECTRE 007" oraz powiazane znaki towarowe James Bond ©1962-2015 Danjaq, LLC i United Artists Corporation. SPECTRE 007" oraz powigzane znaki towarowe James Bond s3 znakami
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powiadomienia. Dodatkowe informacje odnosnie do znakéw towarowych Sony mozna znalez¢ w naszej witrynie internetowejs
www.sonymobile.com/global-en/legal/trademarks-and-copyright/ ©2015 Sony Mobile Communications Inc.
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EVENT-BIZNES

KONFERENCJA SKUTECZNEGO EVENTU

1... 2... Cyferki

W pierwszej potowie 2015 roku branza odziezowa wydata ponad
96 milionéw zlotych na promogje. To wzrost 0 23% w stosunku
do pierwszych szesciu miesiecy 2014 roku. W pierwszej potowie
2015 roku najwiekszym reklamodawca w kategorii moda byta
branza odziezowa, przeznaczajac na promocje ponad 45
milionéw 47% wszystkich wydatkéw). Firmy dziatajace

w branzy modowej najczesciej reklamowaty swoje produkty

w magazynach, gdzie w analizowanym okresie ulokowaty 62%
swoich budzetéw marketingowych, czyli ponad 60 milionow
zotych. 15% — ponad 14 miliondw zotych - firmy

zainwestowaly w kampanie telewizyjne. Ponad 8 milionéw

(8%) firmy z tej kategorii przeznaczyty na promocje w Internecie.
8% budzetow pochfoneta reklama outdoorowa, ktéra
kosztowata w sumie prawie 8 miliondw. W tym przypadku
wida¢ niewielki — 8% wzrost. Po 2% firmy zainwestowaty

w takie kanaty jak gazety, kino i radio. [Zrédfo: Codemedial

Wciaz 84% polskich przedsiebiorstw ma mniejsze lub wieksze problemy
z egzekwowaniem naleznosci od swoich kontrahentdw. taczne zadtuzenie,
jakie wobec najmniejszych uczestnikow rynku maja inne firmy wzrosto

w ciagu ostatniego kwartatu 0 7% i wynosi obecnie ponad 860 min
zZtotych. Jak wskazujg wyniki badania, firmy na sptate naleznosci od
kontrahentéw czekajg srednio 3 miesiace i 21 dni. 23% wystawionych
przez przedsiebiorcow faktur wciaz nie jest pfacona w terminie, a ze
Zjawiskiem tym skutecznie radza sobie tylko najwieksi gracze na rynku.
[Zrédho: Krajowy Rejestr Dhugow]

Handel detaliczny w Internecie jest bardzo stabilnie rozwijajacym
sie kanatem sprzedazy rynku detalicznego w Polsce. W tym

roku jego wartos¢ przekroczy 30 mld zt a do korica dekady
jeszcze sie podwoi. Wzrost dynamiki w najblizszych latach ma by¢
zwiazany z dynamicznym rozwojem sklepdw duzych graczy oraz
ogdlnie prognozowang lepsza kondycja gospodarki. Jak pokazuja
prognozy PMR, do korica dekady warto$¢ catego detalicznego
e-handlu podwoi sie i bedzie bliska 10-Proc. udziatowi catego
handlu detalicznego. [Zrédto: PMR]

47 proc. dorostych Polakéw deklaruje, ze korzysta z programéw

lojalnosciowych, a 38 Proc¢. z tej grupy uczestniczy w programie Payback.

Za najwieksze zalety programdw uznawane sg ptacenie zgromadzonymi
punktami oraz rabaty i znizki, a gtéwna wada to niska wartos¢ punktéw -
wynika z sondazu. [Zrédfo: ARC Rynek i Opinia]
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POLAND & CEE
RETAIL SUMMIT 2016

Kazda kolejna edycja kongresu Poland & CEE Retail
Summit ma do zrealizowania jeden podstawowy cel:
zaciesnic relacje pomiedzy firmami z sektora handlu
i sektora FMCG.

Prawie 1000 uczestnikdw biorgcych co roku udziat w tym spotkaniu po-
twierdza, ze cel ten udaje sie realizowac w praktyce. Kongres z edydcji na
edycje udowadnia, ze jest istotnym miejscem spotkan przedstawicieli han-
dlu i FMCG, platforma utatwiajaca rozpoczecie rozmdw na temat rozwo-
ju wspotpracy, ktéra daje realne przetozenie na wyniki biznesowe. Od lat

z sukcesami przekonujemy uczestnikéw, aby spotkanie to traktowac jako
wstep do dalszych negocjacji, miejsce utatwiajace odkrywanie wspdlnych
celdw biznesowych i umozliwiajgce w efekcie zaplanowanie dalszych kro-
kéw i dziatar. Rosnaca z roku na rok frekwencja, powiekszajace sie grono
statych oraz nowych uczestnikéw kongresu, potwierdza efektywnos$c pro-
ponowanej formuty wydarzenia i realizacje powyzszych zatozen.

Do kazdej edycji kongresu wprowadzamy nowe elementy, dzieki ktérym
zwiekszamy pozytywne doswiadczenia i poziom satysfakcji uczestnikdw.
W przysztym roku naleze¢ beda do nich m.in.:

- dodatkowa, piata, réwnolegta sesja tematyczna Futurology, podczas kto-
rej zaprezentujemy innowacje, ktére zmieniajg oblicze handlu, m.in. Wat-
son i Al, ekonomia wspotpracy, Internet rzeczy, hololens, wearable;

- obecnos¢ reprezentantow miedzynarodowych sieci handlowych;

- rozwiniecie funkcjonalnosci aplikacji my-RS2016 na urzadzenia mobilne
Podczas przysztorocznej edycji swoimi doswiadczeniami podziela sie m.in.:
- Otto van Harmelen, Cztonek Zarzadu METRO AG Germany, ktéry bedzie
mowit o budowaniu wyréznikow, asortymencie zorientowanym na klien-
ta, metodach podnoszenia jakosci obstugi klienta i poziomie serwisu po-
sprzedazoweqo;

- Gordon Campbell, Prezes Zarzadu SPAR International (12 000 sklepdw,

w 40 krajach, na 4 kontynentach), ktéry wskaze kierunki rozwoju i przy-
szto$¢ kanatu convenience;

- Pawet Musiat, Cztonek Rady Nadzorczej Profi Rom Food Romania / X5 Re-
tail Russia, ktory zainspiruje uczestnikéw niestandardowym spojrzeniem na
format sklepu. Sklep modutowy? Sklep z lodu? Czemu nie?!

- Kenny Jacobs, Dyrektor Marketingu, Cztonek Zarzadu Ryanair, ktéry do-
$wiadczenie zawodowe zdobywat w Tesco, Metro Group i Procter&Gam-
ble. Podczas kongresu zaprezentuje sposoby na realizacje szybkich zmian
w biznesie dzieki wykorzystaniu danych i kanatow cyfrowych.

Wiecej informacji na stronie www.retail-conferences.com

8. MIEDZYNARODOWE
TARGI OPAKOWAN
PACKAGING INNOVATIONS

Packaging Innovations to jedyne targi poSwiecone
wytacznie opakowaniom w Europie Centralne;.
Potwierdzaja to zardwno wystawcy jak i zwiedzajacy.

W ostatnim roku w targach wzieto udziat: 170 wystawcow z 15 krajow z catego
Swiata, m.in.: Austrii, Holandii, Niemiec, Szwedji, Szwajcarii, Wielkiej Brytanii, Wtoch,
Frangji, Litwy czy USA. Warto podkredli¢, iz 45% wystawcow to firmy miedzynaro-
dowe, ktdre szukaja partnerdw na polskim rynku. Tylko dzieki doswiadczeniu or-
ganizatorow Targow Packaging Innovations, zdobywanego przez osiem lat, moz-
liwy jest coroczny wzrost udziatu w wystawie zagranicznych firm. Jak twierdzi Ka-
tarzyna Banach, Kierownik Zespotu Organizacji Targow, Wystawcy ufajq nam i wie-
dzq, ze Targi Packaging Innovations to miejsce, gdzie ich oferta spotka sie z duzym za-
interesowaniem odwiedzajqcych. Wiekszos¢ firm wspdtpracuje z nami co roku, doce-
niajqc mozliwosci, wynikajqce z promodji swojej marki na targach’.

Mocna strona targow sg réwniez sami goscie. Ubiegta edycje odwiedzito 4 000
0s6b pochodzacych z ponad 30 krajow z catej Europy. Wsrdd nich znaleZli sie
obywatele m.in. z: Austrii, Belgii, Biatorusi, Czech, Danii, Estonii, Finlandii, Frangjj,
Hiszpanii, Holandii, Litwy, totwy, Maroko, Monako, Niemiec, Rosji, Sfowacji, Szkodji,
Szwajcarii, Ukrainy, Wegier, Wielkiej Brytanii, Wtoch oraz oczywiscie z Polski.

Warto podkresli¢, iz goscie targdw reprezentuja rézne branze, m.in.: spozywcza,
kosmetyczng, chemiczng, farmaceutyczng, przemystowa oraz reklamowa. Wyda-
rzenie Packaging Innovations jest bowiem kierowane do 0séb scisle zwigzanych
z branza. To co podkreslaja sami wystawcy, to fakt, iz zwiedzajacy posiadaja jasno
sprecyzowane oczekiwania wobec produktéw, ktdrych szukaja. Kazdego roku

w wydarzeniu biorg udziat m.in.: wiasciciele firm, dyrektorzy zarzadzajacy, mena-
dzerowie ds. marki, projektanci, technolodzy i dystrybutorzy opakowan, przedsta-
wiciele dziatdw marketingu oraz dyrektorzy i specjalisci ds. zakupdw. Targi to do-
skonafa przestrzen zaréwno dla producentéw uznanych marek, jak i dla tych, kto-
rzy debiutuja na rynku i chcg dotaczy¢ do grona liderédw branzy.

Targi Packaging Innovations to jednak wiecej niz dwa dni wystaw. To dwa dniin-
spiracji i fachowej wiedzy. Kazda edycja targdw dzieki swemu miedzynarodowe-
mu charakterowi, wskazuje nowe trendy i méwi o tym co bedzie punktem zainte-
resowania branzy w kolejnych miesigcach. W ramach targéw mozna réwniez wzig¢
udziat w szeregu szkolerh i warsztatéw prowadzonych przez cenionych praktykdw
zbranzy. Seminaria workShops pozwalaja nie tylko wystucha;, ale i osobiscie poznac
cenionych przedstawicieli tego rynku, ktérzy przedstawiaja ciekawe case studies.
Kolejna - 6sma edycja odbedzie sie w dniach 12-13 kwietnia w Warszawie,

w EXPO XX w samym centrum miasta. Juz dzi$ mozemy zdradzi¢, iz organizato-
rzy zapowiadaja ciekawy program towarzyszacy, o ktérym wiecej juz wkrotce.

Szczegdty na stronie www.packaginginnovations.pl

27.X.2015
EXPO XXI
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W portfolio produktéw Inspirion Polska znajduja sie dwie
marki katalogowe: PROMOTION TOPS oraz PICOWORLD.
Firma od 10 lat oferuje agencjom reklamowym w Polsce
i poza granicami kraju dostep do stale rosnacej oferty

artykutow reklamowych, uzupetnionej szerokimi

mozliwosciami ich znakowania. Inspirion Polska to jeden

z zotowych dostawcdw artykutéw reklamowych na

rynku. Z Jolantg Kempa, wiceprezesem firmy, rozmawiamy
0 jubileuszu Inspirion Polska, drodze do sukcesu i kondydji

polskiej branzy artykutow promocyjnych.
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# Inspirion Polska to dla Pani...?
Jolanta Kempa: Drugi dom.

W tym roku Inspirion Polska $wietuje 10 lat
obecnosci na rynku gadzetow reklamowych.
Taka rocznica sprzyja refleksjom?

Tak, zdecydowanie. To juz 10 lat! Lata 2005-2015 oceniam,
zaréwno z punktu widzenia firmy jak i zarzadzania nig, jako
ciekawy czas nauki i budowania firmy krok po kroku. Starto-
walismy w dobrym momencie. Na poczatku nowego wieku,
kiedy zaczynalismy, rynek reklamowy cho¢ juz mniej zwario-
wany niz w latach dziewie¢dziesiatych, ciagle poszukiwat no-
wosci i byt bardzo chtonny. Od poczatku nasza oferta wyréz-
niata sie produktami w rozsadnej relacji jakosci do ceny. Kie-
dy w pierwszym miesigcu dziatalnosci otrzymalismy, miedzy
innymi, zamoéwienie na 30 000 sztuk parasoli, dla mtodego
zespotu handlowego byt to znak, ze idziemy w dobrg strone.
Nie oznacza to jednak, ze byto tatwo. Ciezko pracowalismy
na zaufanie naszych klientéw, to dzieki nim firma rozwineta
sie i okrzepfa. Teraz mozemy sie szczyci¢ dobrymi kontakta-
mi z naszymi Partnerami - klientami, wysokiej jakosci ustuga-
mi znakowania, a takze rosnaca z roku na rok w site, dobrze
skonstruowang oferta.

» Skad pomysl na budowanie przyszlosci
jako dostawca gadzetow reklamowych?
Poczatki firmy Inspirion Polska siegajq lat dziewiecdziesiatych,
a doktadnie roku 1991. Podczas targéw reklamowych w Pozna-
niu poznalismy energicznego przedsiebiorce z Niemiec, kté-

ry oferowat parasole i inne artykuty sprowadzane z Dalekiego
Wschodu. Jednym z czynnikodw, ktéry wzmocnit nasze relacje
byt fakt, ze dziatalismy w Trzebnicy, z ktérej pochodzit tes¢ na-
szego przysztego partnera biznesowego, Sonke Hinrichs. De-
cyzja o stworzeniu fili Inspirion w Polsce dojrzewata jednak po-
woli. Dopiero kiedy w 2004 wstapilismy do Unii Europejskiej,
obie strony uznaty, ze nalezy stworzy¢ jednostke operujaca

7 Polski, majaca za zadanie wypromowanie ciekawej, wowczas
jeszcze mato znanej na polskim rynku, oferty. Pomyst na rozpo-
czecie dziatalnosci omawialismy nad polskim morzem, space-
rujac po plazy. To byt najdtuzszy w moim zyciu spacer po gora-
cym piasku. .. Inspirion Polska zostat pierwsza zagraniczng filia
firmy Inspirion GmbH z Bremy, a nasz sukces przyczynit sie do
powstania kolejnych przedstawicielstw w krajach zza Zzelaznej
kurtyny: na Wegrzech, w Rumunii i Chorwadji.

) Podsumowujac ostatnie 10 lat na rynku, jak
Pani ocenia te dekade?

W ciagu tej dekady cata branza przezyta zaréwno ttuste jak

i chude lata. Pierwsze 3 lata naszego ciagtego, szybkiego
wzrostu uznalismy za naturalne i kiedy na kolejne przewidy-
walismy znaczace zwiekszanie sprzedazy, nastapit rok 2008

i upadek Lehman Brothers. Zwiastowato to obciecie budze-
téw marketingowych, szczegélnie w korporacjach stero-
wanych centralnie. Paradoksalnie jednak, niepokdj na ryn-
ku $wiatowym miat pozytywny wptyw na nasz wzrost. Nasi
Klienci nie skupiali sie juz tylko na obstudze miedzynarodo-
wych koncernéw. Coraz czesciej otrzymywali zlecenia od
matych i $rednich przedsiebiorstw, firm z polskim kapitatem,
dziatajacych na rynku lokalnym. Spowodowato to zmiane

w strukturze zamowien. Przecietna wielkos¢ zlecert zmalata,
za to nasz obrét wzrost.

Pomimo duzych wahan kurséw walut, co istotnie odbito sie
na naszych cennikach, opanowalismy poruszanie sie po ryn-
ku w trudnych czasach. Byto to mozliwe dzieki integralnosci
i elastycznosci zespotu, umiejetnosci szybkiego reagowania
na zmiany oraz indywidualnemu traktowaniu potrzeb Part-
neréw biznesowych, czyli naszych Klientéw.

Firmy coraz czesciej wybierajg gadzety
reklamowe jako podstawowg forme promoc;i.
W zwigzku z tym, naszym gléwnym
zadaniem jest wzmacnianie $wiadomosci
sily gadzetow. Pamietajmy, ze gadzet

to spersonalizowany nosnik informacji
promocyjnej, ktéry zaré6wno pod wzgledem
dlugosci jak i czestotliwosci ekspozycji
przekazu, nie ma sobie réwnych. Gadzet staje
sie po prostu coraz bardziej atrakcyjny.

» Integralnosé i elastycznosé zespotu — jak
to sie robi?

Jestem dumna, ze mam tak oddany firmie i zaangazowany
zespot. Panuje wsrdd nas duch wspodtpracy, co procentuje
na co dzien. Zespdt handlowy, zatrudniany jako bardzo mto-
dy i bez doswiadczenia, sami szkolilismy. Wspolnie stworzyli-
Smy wiasne, mysle czasem nietypowe zasady pracy i obstugi
Klientéw. Mtodzi, zapaleni ludzie, w krétkim czasie przerodzi-
li sie w profesjonalny zespot handlowy, a chaos pierwszych
dni pracy - w kodeks etyczny Inspirion Polska, wyznaczajacy
wysokie standardy pracy i obstugi Klientéw. Swiadczy o nich
nasz certyfikat 1ISO 9001:2009 - wymagajacy stosowania pro-
cedur gwarantujacych jakos¢. Udziat catego zespotu w pro-
jekcie o nazwie Inspirion Polska sprawia, ze traktuje on firme
jak wiasne dzieto, stad integralnos¢ i nieprzecietne zaanga-
zowanie. Najbardziej cieszy mnie fakt, ze ludzie ktorzy budo-
wali firme, wrosli w nig, wielu pracuje z nami do dzis. Dorobi-
lismy sie tez sporej gromadki firmowych dzieci. ..

») Obecnie firma posiada ugruntowang
pozycje na rynku. W zeszlym roku
otrzymaliscie Panistwo prestizowy tytul
Gazeli Biznesu przyznawanej przez ,Puls
Biznesu". Jakie wedlug Pani byly kluczowe
kroki w rozwoju firmy przyczyniajace sie do
sukcesu?

W krétkim czasie po rozpoczeciu dziatalnosci wprowadzili-
smy system ERP SAP, ktéry umozliwit zintegrowang kontro-
le przebiegu zlecen znakowania, sptywajacych do nas z kraju
i Europy oraz zarzadzanie firma w nowoczesny sposob.
Stale rozbudowujemy nasz park maszynowy. W dniu otwar-
cia posiadalismy dwie tamponiarki, jednga karuzele oraz sito
reczne. Dzisiaj mozemy sie pochwali¢ przecietnie milionem
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nadrukéw miesiecznie, realizowanych przy pomocy o$miu
réznych technik znakowania.

W 2009 roku otworzylismy w Warszawie biuro wraz z w pet-
ni wyposazong wzorcownia. Jednocze$nie rozpoczelismy ob-
stuge z Polski, czterech zagranicznych rynkéw: Biatorusi, Litwy,
totwy i Estonii.

Dla mnie osobiscie, znaczacym krokiem byto réwniez samo-
dzielne stworzenie w ramach grupy Inspirion, pierwszego ka-
talogu Umbrella Special, stanowigcego kompendium wiedzy
na temat naszej oferty parasoli. Katalog wydany w 9 jezykach,
odnidst duzy sukces. Co roku tworzymy jego kolejne edycje.
Jednak firma nie bytaby w miejscu, w ktorym jest obecnie,
gdyby nie codzienne wstuchiwanie sie w potrzebny naszych
Klientéw i poszukiwanie najlepszych mozliwych sciezek
wzrostu.

) Rozbudowana oferta znakowania to bardzo
istotne dopelnienie oferty Inspirion, jednak
jej podstawa sa marki Promotion Tops

i Picoworld. Co zdecydowalo o ich sukcesie

w Polsce?

Przede wszystkim ich komplementarno$c i strategiczne zarza-
dzanie portfolio produktow. Promotion Tops dostarcza szero-
kiego wyboru gadzetéw tariszych, idealnych do prowadzenia
kampanii nastawionych na masowego odbiorce. Zapotrzebo-
wanie na wyroby eleganckie i ekskluzywne zaspokaja druga
nasza marka, Picoworld. Oprécz doboru produktéw kluczowa
role odgrywa ich powtarzalna jako$¢, odpowiednie stany ma-
gazynowe oraz dobre ceny.

W 2013 roku potaczylismy oferte obu marek w jeden kom-
pletny katalog. Stusznos¢ tej decyzji bardzo szybko zostata po-
twierdzona przez Klientéw. Potaczony katalog zdobyt ztote me-
dale w dwoch kolejnych edycjach konkursu Catalogue of the
Year organizowanych podczas targéw RemaDays w Warszawie.

»

» Jakie macie plany na przyszlos¢?

Oczywiscie wszystko zalezy od rynkowych tendencji. Pomi-
mo, iz obecnie obserwujemy znaczne wahania kursu dola-

ra wobec euro i niepokoj finansowy na chifskim rynku, patrze
w przysztos¢ z optymizmem. Nasza branza ma jeszcze bardzo
duzo do zrobienia. Firmy coraz czesciej wybieraja gadzety re-
klamowe jako podstawowa forme promogiji; to juz nie tylko
podarunki w gescie podziekowania za wspotprace, czy pro-
dukty stuzace do codziennego stosowania w biurze. W zwigz-
ku z tym, naszym gtownym zadaniem jest wzmacnianie swia-
domosci sity gadzetdw. Pamietajmy, ze gadzet to spersona-
lizowany nosnik informacji promocyjnej, ktory zaréwno pod
wzgledem dtugosci jak i czestotliwosci ekspozycji przekazu,
nie ma sobie rownych. Gadzet staje sie po prostu coraz bar-
dziej atrakcyjny.

Nasze plany na najblizsze lata przewidujg rozwoj narzedzi in-
formatycznych i budowanie bazy wiedzy oraz dalszy rozwoj
technik znakowania, poszerzenie i unowoczesnienie parku
maszynowego. Nadal bedziemy wspierac¢ agencje reklamo-
we w ich pracy. By¢ sprawdzonym i rzetelnym partnerem, kté-
ry oferuje atrakcyjne produkty wraz z dobrej jakosci znakowa-
niem, to nasz podstawowy cel jako dostawcy artykutdw rekla-
mowych.

# Czy do odniesienia sukcesu potrzeba czego$
jeszcze poza ciezka praca i dobra ofertg?
Potrzeba zaangazowanych ludzi. Prosze, zawsze pamietajmy
o ludziach. Ciezka praca i dobra oferta sg wazne, ale przede
wszystkim ludzie buduja organizacje i jej sukces. Dlatego
szczegolnie dziekuje catemu zespotowi INSPIRION POLSKA,
ktory wytrwale pracuje na nasz sukces oraz zespotowi z Nie-
miec, a zwiaszcza naszemu koledze Stawkowi Nowaczykowi,
ktory jako szef sprzedazy Inspirion GmbH w Europie Wschod-
niej, wspiera nas od poczatku. Jestem réwniez winna podzie-
kowanie naszej konkurencji za to, ze motywuje nas do coraz
lepszej pracy. Przede wszystkim za$, dziekuje naszym Klien-
tom za to, ze obdarzajg nas zaufaniem.

Rozmawiat Robert Zatupski

JOLANTA KEMPA - wiceprezes Inspirion Polska Sp. z 0.0.
Absolwentka Uniwersytetu Przyrodniczego we Wroctawiu.
Kariere zawodowa rozpoczeta w Katedrze Mikrobiologii

i Biotechnologii Zywnosci na macierzystej uczelni. Biznesu uczyt
ja ojciec w rodzinnej firmie. Od 1992 aktywnie wspottworzy
rynek artykutéw promocyjnych. Propagator etycznego

i partnerskiego biznesu; nauczyciel i wychowawca mtodej kadry
handlowej. Cztonek-zatozyciel Polskiej Izby Reklamy oraz Polskiej
Izby Artykutéw Promocyjnych, cztonek zarzadu Stowarzyszenia
Absolwentéw Uniwersytetu Przyrodniczego. Zarzadzana przez
nig firma Inspirion Polska, zatrudniajaca obecnie ponad 100

Odkryj Fotolie - Bank zdje¢ numer 1 w Europie.
Ponad 40 milionow zdje¢, wektoréw i plikow wideo. Juz od 0,54 PLN w abonamencie.

QY]
N~
Al
<
[aV]
o)
Te)
(o]
H*+
el
@
£
€
-
@
g
[0
°
©
°
C
kS
2
Q
=
[]
«
S
C
©
[T

@ fotolia

XL Standard / od 0,54 PLN w abonamencie.

: : : 2 % utit L1 B
Od lewej: Stawomir Nowaczyk - szef sprzedazy Europy Wschodniej
w Inspirion GmbH, Marek Kempa - prokurent Inspirion PL,

Jolanta Kempa - wiceprezes zarzadu Inspirion PL,
Sonke Hinrichs - prezes zarzadu Inspirion GmbH oraz Inspirion PL

0s0b, byta wielokrotnie nagradzana na targach branzowych,

Tel. 22 389 70 52 | www.fotolia.pl
aw 2014r. wyrdzniona prestizowa Gazelg Biznesu.
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0 25-leciu reklamy zewnetrznej w Polsce, zatozeniach
Systemowej Reklamy Miejskiej, zaletach i wadach

tzw. ustawy krajobrazowej, dziataniach AMS na rzecz
profesjonalizacji branzy oraz roli outdooru jako skutecznego
i przyjaznego medium reklamowego rozmawiamy

z Markiem Kuzaka, prezesem spotki AMS.
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25 lat AMS to swojego rodzaju
éwieréwiecze polskiego outdooru

w ogoéle. Jak zmieniala sie ta forma
reklamy na przestrzeni tego czasu?
Marek Kuzaka: AMS powstat w 1990 roku wraz z ro-
dzaca sie w Polsce gospodarka rynkowa. Polscy
przedsiebiorcy szybko otworzyli sie na nowe tren-

dy i szare miasta zapetnity sie kolorowymi reklamami.
Powiato,Zachodem’, cho¢ z dzisiejszej perspektywy
patrzymy juz na to inaczej. Tamte czasy charakteryzo-
wata ogromna dynamika rozwoju. Juz w pierwszych
latach powstato okoto 10 tysiecy nosnikdw. Byty to
gtéwnie billboardy 12 m? ktérych ceny byly podawa-
ne w dolarach. Druga potowa lat 90. to dalszy rozwdj
branzy. Pojawiy sie nowe formaty i typy nosnikéw.
Raport IGRZ na koniec poprzedniego wieku obejmo-
wat ponad 57 tysiecy nosnikow tradycyjnych i ponad
16 tysiecy nosnikdw podswietlanych, a gtéwnymi re-
klamodawcami byty firmy tytoniowe i browary.

) Te produkty niebawem zniknely

z tablic. Jaki byl tego skutek?

Zakaz reklamy papieroséw i piwa zbiegt sie w czasie
z 0golnym spowolnieniem gospodarczym. Miato to
oczywiscie ogromny wptyw na rynek, wywotujac fale
konsolidacji. W tym czasie uksztattowata sie dzisiej-
sza struktura wiascicielska firm. To wtedy do Polski za-
witaly takie firmy jak Clear Channel czy Stroer. Ta fala
konsolidacji zakoriczyta sie ostatecznie w 2002 roku
przejeciem firmy AMS przez Grupe Agora. Posred-
nim skutkiem kryzysu byfa tez zmiana no$nika main-
streamowego — w media-planach miejsce billboar-
du 12-metrowego zajat billboard 18-metrowy forma-
tu 6x 3 m, zwany w zwigzku ze sposobem oéwietle-
nia frontlightem. Z przestrzeni znikneta czes¢ niepo-
trzebnych juz mniejszych billboardéw, inne zamie-
nione zostaty na wieksze nosniki. W duzych miastach
coraz wieksza role zaczely odgrywac zintegrowane

z wiatami przystankowymi citylighty. Tak wkroczyli-
$my do Unii Europejskiej. Paradoksalnie jednak, fakt
wejscia do Unii zamiast dac silny impuls moderniza-
cyjny spowodowat wzrost ilosciowy, a nie jakosciowy.
Liczba billboardéw 18-metrowych podwoita sie. Na
duzg skale zaczeto tez przybywac tzw. reklamy nie-
systemowej — pojedynczych tablic i szyldow tworza-
cych wrazenie chaosu.

» Po to by odréznic¢ sie i uporzadkowacé
przestrzen publiczng wprowadziliscie
wiec Systemowa Reklame Miejska

- jakie sq jej zalozenia?

Trudno wyobrazi¢ sobie nowoczesne miasto bez
przyjaznej i uporzadkowanej przestrzeni publicznej.
Sktadaja sie na nig m.in. zatozenia urbanistyczne, roz-
wigzania transportowe, integracja funkgji uzytko-
wych, ale takze komunikacja spofeczna, ktéra dzisiaj,
w czasie, kiedy stowo,partycypacja’ odmieniane jest

przez wszystkie przypadki, nabiera szczegdlnego zna-
czenia. Realizuje sie ona m.in. poprzez systemy infor-
madji i reklamy korzystajace z nowoczesnych techno-
logii. Takie wiasnie rozwigzania oferuje AMS w ramach
Systemowej Reklamy Miejskiej. Umozliwia ona nie tyl-
ko porzadkowanie informacji w miescie, ale dzieki in-
dywidualnemu podejsciu moze przyczyniac sie do
budowy tozsamosci wizualnej i wizerunku miasta. Do-
datkowo, dzieki wykorzystaniu nowoczesnych tech-
nologii pozwala na zaangazowanie i interakcje ze
wspdtczesnym odbiorca. Podstawowym zatozeniem
jest tu whasciwe wkomponowanie reklamy w prze-
strzer publiczna. Aby to jednak zrealizowac niezbedna
jest wspotpraca z gospodarzem tej przestrzeni czyli sa-
morzadami. Niestety, duza czes¢ z nich, zamiast two-
rzy¢ wspdlnie koncepcje obecnosci reklamy w prze-
strzeni miejskiej, woli ograniczac sie do zakazdw.

#> Czy mimo to, AMS widzi szanse na
realizacje koncepc;ji?

Jednym z obszaréw, w ktérych udaje sie realizowac te
koncepdje jest budowa mebli miejskich zintegrowa-
nych z no$nikami reklamowymi. | w tym zakresie je-
ste$my w Polsce liderem. Wybudowalismy i eksplo-
atujemy prawie 4000 wiat w 30 miastach i aglome-
racjach. Obecnie prowadzimy projekt bez preceden-
suw Polsce — nowe wiaty przystankowe dla Warsza-
wy. To najwieksze tego typu przedsiewziecie w na-
szym kraju, projekt doréwnujacy rozmachem naj-
wiekszym europejskim metropoliom. Rozpoczelismy
tez wymiane wiat w Krakowie. Wierzymy, ze rowniez
inne miasta zainspiruja sie tymi przyktadami, co przy-
czyni sie do dalszego rozwoju mebli miejskich, beda-
cych standardem na rynkach europejskich. Nie ogra-
niczamy sie jedynie do wiat. Realizujemy projekty me-
blowania przestrzeni zabytkowych oraz wiele projek-
téw rozwojowo-badawczych. Zaczeto sie od Wrocta-
wia i umeblowania ul. Otawskiej. W 2008 roku wygra-
lismy przetarg na umeblowanie Krakowskiego Przed-
miescia. Przy najbardziej reprezentacyjnym trakcie
stolicy ustawilismy kioski i stupy, ktére zostaty uzna-
ne przez branzowy tytut,Media i Marketing Polska”za
najlepszy projekt pilotazowy 2008 roku. W uzasadnie-
niu wyréznienia redakcja podkreslifa, ze ,meble miej-
skie AMS ustawione na Krakowskim Przedmiesciu po-
kazuja kierunek, w ktérym powinny péjs¢ nowocze-
sne no$niki reklamy zewnetrznej. £ 3cza w sobie funk-
Cje estetyczne, uzytkowe i reklamowe”.

#)Czy w takim razie reklama
zewnetrzna w Polsce powinna
ograniczyé¢ sie do citylightow?

Czy takie s3 tendencje rynkowe?
Oczywiscie nie. Tak jak na catym Swiecie rowniez

w Polsce jest miejsce na rézne formaty i rodzaje no-
$nikow. Najwazniejsze jest wiasciwe wkomponowa-
nie nosnika w przestrzen. Trudno oczekiwac, ze ci-
tylight bedzie skuteczny przy wielopasmowej dro-

dze szybkiego ruchu. Z drugiej strony trudno sie
dziwi¢ oporowi spotecznemu na budowanie gi-
gantycznych konstrukcji reklamowych w centrach
miast. Potrzebna jest dobrze opracowana koncep-
cja obecnosci nosnikow reklamowych w przestrze-
ni publicznej. Takze — gotowosc firm reklamy ze-
wnetrznej do dostosowania sie. W ten sposéb uda-
fo sie uporzadkowac outdoor w krajach o ugrunto-
wanej gospodarce rynkowej.

# No wlasnie, jak polski rynek
outdooru wyglada na tle zachodnich
sasiadow?

W tej sprawie krazy bardzo wiele mitéw, np. ze w ca-
tym Paryzu jest tylko 2 tysigce billboardéw. Tymcza-
sem statystyki méwig o ponad 74 tysigcach systemo-
wych powierzchni reklamowych. Dla poréwnania

w Warszawie powierzchni raportowanych do IGRZ
jest okofo 11 tysiecy.

») Skoro ,statystycznie” jest tak
dobrze, to dlaczego na ulicach widaé co
innego?

Bo obok reklamy systemowej istnieje zalew reklamy
niesystemowej — szyldow, zaklejonych witryn, tym-
czasowych billboarddéw, reklamowych przyczep itp.
Jest to szczegdlnie dotkliwe w przypadku przed-
mies¢ duzych miast i gfdwnych tras wilotowych. Dla
przykfadu - dokonalismy ostatnio analizy otoczenia
ul. Wat Miedzeszyriski w Warszawie, od Mostu Sie-
kierkowskiego do granicy miasta. Okazato sie, ze na
tym odcinku na faczna liczbe 590 reklam tylko 46 jest
systemowych. Pozostata liczba to nodniki instalowa-
ne najczesciej bez zadnych pozwolen czy jakiego-
kolwiek planu, bo przeciez skoro to moja dziatka, to
moge na niej ustawi¢ co chce. To zreszta bardzo wy-
razny rys tego 25-lecia — odreagowanie braku wolno-
$ci w czasach PRL-u. Dla poréwnania — zeby wybu-
dowac jedna wiate przystankowa w Warszawie wy-
magane jest zebranie ponad 20 réznych dokumen-
téw: uzgodnien, opinii i decyzji. W tej sytuadji czesto
reklama systemowa przegrywa nieréwna walke i jest
wrzucana do jednego worka z,miastoszpecicielami’.

#) Antidotum na te bolaczki ma by¢
obowigzujaca od 11 wrzesnia br. tzw.
ustawa krajobrazowa. Czy spelni ona
pokladane w niej nadzieje?

Uchwalenie tej ustawy jest przyktadem na to, jak

w zatozeniu stuszna idea po dostaniu sie w rece po-
litykéw zmienia radykalnie swoj charakter. Zatoze-
nia czesci reklamowej ustawy krajobrazowej po-
wstaly jeszcze w 2008 roku w czasie obrad tzw. War-
szawskiego Okragtego Stotu Reklamowego (WOSR)
i przez kolejne piec lat przelezaty w ministerialnych
biurkach. W 2013 roku kancelaria prezydenta wpadta
na pomyst, zeby dokument odkopac i przetozy¢ na
jezyk prawa w postaci,Ustawy o zmianie niektorych
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ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi ochro-
ny krajobrazu’” Niestety, poza zaadaptowaniem kil-
ku stusznych postulatow WOSR, takich jak mozliwos¢
wprowadzenia jednolitej dla catego miasta, nieza-
leznej od plandw miejscowych regulacji dotycza-

cej reklam, czy mozliwosci zawierania uméw na re-
klame w pasie drogowym, ustawa jest prawem bar-
dzo utomnym. Wprowadza system optat od reklamy
zdecydowanie preferujacy wielkie formaty reklamo-
we. Wprowadza takze drakonskie kary za umieszcza-
nie reklam niezgodnych z gminnym kodeksem re-
klamowym, ktére fatwo bedzie omijac nieuczciwym
przedsiebiorcom. Ogranicza innowacyjnos¢ w out-
doorze, praktycznie eliminujac mozliwos¢ umiesz-
czania w pasie drogowym no$nikéw elektronicznych
emitujacych ruchome obrazy. Wiele jej zapiséw bu-
dzi tez watpliwosci natury konstytucyjnej. Jest napi-
sana niestarannie i w zwiazku z tym juz byta noweli-
zowana. W naszym odczuciu jej gruntowna noweli-
zacja to koniecznos¢.

») Nowelizacja nowelizacja, ale nowe
prawo juz obowiazuje. Jak bardzo
wplynie ono na dzialalnos¢ branzy?
Wiele bedzie tu zalezato od samorzaddw. Jezeli
gminne kodeksy reklamowe powstang w konsulta-
¢ji ze wszystkimi zainteresowanymi stronami i beda
uwzgledniaty realia rynkowe, to jest szansa na wypra-
cowanie sensownych rozwigzan. Trzeba jednak jesz-
cze raz podkreslic, ze to nie reklama systemowa jest
gtéwnym problemem polskiej przestrzeni publicz-
nej. Przede wszystkim nalezy uporzadkowac spra-
we ogromnej liczby przekazéw reklamowych beda-
cych de facto szyldami. Madra implementacja usta-
wy moze pozytywnie wptynac na wizerunek bran-
y. Ale — po owocach ich poznacie - realnie, zgodnie
7 zapowiedziami wiekszo$ci samorzaddw, pierwsze
skutki ustawy beda odczuwalne w 2017 roku. Miej-
my tez nadzieje, ze do tego czasu uda sie na drodze
legislacyjnej wyeliminowac zte rozwigzania.

# Czy nie boicie sie, ze do tego czasu
udzial outdooru w torcie reklamowym
bedzie nadal spadac?

25 lat outdooru w Polsce to tysigce skutecznych, na-
gradzanych kampanii. Nie mozna polskiego rynku re-
klamy zewnetrznej utozsamia¢ wytacznie z brakiem
tadu przestrzennego na przedmiesciach czy mimo
wszystko jednostkowymi przypadkami naduzywa-
nia reklamy catkowicie zastaniajacej budynki. To takze
wiele nowoczesnych rozwiazan na $wiatowym po-
ziomie, chociazby nasze ostatnie,dziecko’- czyli ga-
bloty oferujace rozwigzania z zakresu Augmented
Reality. Trendy $wiatowe pokazuija, ze outdoor
przezywa druga mtodos¢. To, co jako science fiction
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ogladalismy w filmie,Raport mniejszosci’, na naszych
oczach staje sie rzeczywistoscig — nosniki reklamo-
we aktywnie komunikuja sie z odbiorcami przeka-
zu. Zyjemy w czasach cyfrowej rewolucji, gdzie $wiat
on-line codziennie przenika sie ze swiatem off-line.
Wszystko to umozliwit postep technologiczny, kto-
ry stat sie fundamentalnym czynnikiem zmiany. Dzie-
ki nowym technologiom zakres rozwigzar oferowa-
nych na nosnikach i — co za tym idzie — ich rola zde-
cydowanie sie zwiekszyty. Plakat lub caty nosnik re-
klamowy staje sie bramka, przez ktérg z ulicy wcho-
dzimy do réwnolegtego, interaktywnego swiata.
AMS od wielu lat konsekwentnie umacnia swojg po-
zycje dostawcy nowoczesnych nosnikow outdooro-
wych i wiasciciela zdywersyfikowanego portfolio. Na
tych solidnych fundamentach budujemy nasza prze-
wage konkurencyjna. Stad tez inwestycje w meble
miejskie — przede wszystkim citylighty, ale takze bac-
klighty czy CityINFOtv — system ekrandw w wago-
nach metra i autobusach. Jestesmy przekonani, ze

ta strategia zapewni nam prace i mozliwos¢ realiza-
¢ji ciekawych projektdw jeszcze przez wiele lat, wiec
o wyniki sie nie obawiamy. Oczywiscie, o ile nadal
bedziemy tak kreatywni i skuteczni, jak do tej pory.

kursie Media Trendy 2012 w kategorii,innowacyjna
zmiana’, otrzymat tez Innovation Award Media Trendy
2014. Pozwole sobie zacytowac werdykt jury:,za zbu-
dowanie holistycznego narzedzia utatwiajgcego mie-
rzenie i planowanie kompleksowych kampanii Out Of
Home. Jury szczegdlnie docenito ambicje stworzenia
standardu dla cafej branzy, wzniesienie sie ponad per-
spektywe tylko jednego z graczy”. Zreszta to nie jedy-
ne nagrody, ktorymi mozemy sie pochwali¢.

» Ale czy zdobycie kolejnej nagrody
pomaga w codziennym prowadzeniu
biznesu? Przeciez przychody z tego
tytulu nie rosna.

To dla nas niezwykle wazne, ze wysitki na rzecz profe-
sjonalizacji branzy zostaty zauwazone i wysoko oce-
nione. Wymieniajac najwazniejsze nagrody: Innova-
tion Award Media Trendy 2014, zwyciestwo rankin-
gu mediéw Media Trendy 2013 i 2014, biuro reklamy
outdoorowej 2010, 2011, 2012, 2013, 2014, nie spo-
sOb nie zauwazyc, ze sg one $cisle zwigzane z oce-
na proponowanych przez nas rozwigzan i standar-
déw pracy. Sa dowodem na to, ze klienci docenia-
ja to co robimy i, plusy ujemne nie przestaniajg im

Branzy, potrzebna jest przewidywalna, dluzsza
perspektywa i poczucie stabilnosci prowadzenia
biznesu. To nie przyjdzie samo. To trzeba wypracowac,
najlepiej w konstruktywnym dialogu z rynkiem —
klientami, konkurentami i partnerami samorzgdowymi.

) Powiedziales$ — skutecznych
kampanii. Skad to wiadomo, jezeli
przez te 25 lat nie doczekali$my sie
badan reklamy zewnetrznej?

Nie tyle badan, co standardu badawczego, bo rézne-
go rodzaju badania byty i s3 prowadzone. Jestem tez
przekonany, ze w kolejne 25-lecie wejdziemy ze stan-
dardem. AMS jest jednym z udziatowcow spotki Insty-
tut Badan Outdooru IBO, ktéra taki standard, oparty

0 rozwigzania europejskiego systemu Route, nastep-
cy Postara, realizuje. Ale juz dzis mozemy planowac
kampanie na nosnikach stacjonarnych oraz tranzy-
towych z uzyciem AMS Metrics — naszego autorskie-
go narzedzia, pozwalajacego na obliczenie wskazni-
kow kampanii takich jak: zasieg, liczba kontaktdw oraz
koszt dotarcia (CPT). Przeprowadzona przez Media-
Com analiza udowodnita, ze uzycie Metricsa pozwa-
la istotnie poprawic jakos¢ modeli ekonometrycz-
nych opisujacych tzw. ROI, czyli efektywnos$¢ inwesty-
dji reklamowych. Metrics zostat nagrodzony w kon-

pluséw dodatnich’”. Co wiecej, daja temu konkretny
wyraz powierzajac nam swoje budzety reklamowe.
W czasie ostatniego spowolnienia gospodarczego
AMS dwukrotnie zdobyt tytut,Perta Polskiej Gospo-
darki’, a takze Business Superbrands” Mimo Ze bu-
dzety reklamowe nie rosng tak, jak pod koniec ubie-
gtego wieku czy po wejsciu do Unii, to radzimy so-
bie catkiem dobrze. Co nie oznacza, ze mozna 0sigs¢
na laurach. Co wiecej, wymagania stale rosng i kon-
sekwentne realizowanie strategii zmiany rynku przez
innowacje daje efekty w diugim okresie. Poza tym,
nie wszystko nalezy wprost przeliczac na przychody,
zwiaszcza w krotkiej perspektywie.

) No wlasnie, AMS jest znany

z licznym projektow CSR-owych? Czy
to w dzisiejszych czasach sie oplaca?
Termin,opfaca sie"w przypadku CSR-u nie jest ade-
kwatny. W AMS-ie méwimy, Ze to co robimy, to nie
tylko biznes. Traktujemy CSR jako inwestycje w po-
prawe otoczenia, w ktorym dziatamy. | to taka, ktora

przynosi korzysci wszystkim stronom. AMS znany jest
z dziatan spotecznych, m.in. na rzecz integracji osob
niepetnosprawnych. W 2013 roku powotalismy do zy-
cia Fundacje ,Akademia Integracji. Praca. Edukadja,
Sport’, bedaca kontynuadja projektu AMS dla Integra-
dji. Z lekcjami integracji wolontariusze fundacji odwie-
dzili juz ponad 700 szkét i instytudii, przejezdzajac ty-
sigce kilometréw. Fundacja prowadzi treningi i orga-
nizuje obozy dla niepetnosprawnej mtodziezy.
Prowadzimy tez, juz od wielu lat, dwa inne programy.
Galeria Plakatu AMS to prawdopodobnie najwigkszy
konkurs dla mtodych grafikéw w Polsce. W tym roku
odbedzie sie jego szesnasta edycja. Bramy Kraju z ko-
lei to pierwszy w Polsce, dtugofalowy program mar-
ketingu miejskiego, poswiecony tworzeniu wizerun-
ku i marki polskich miast, w szczegdlnosci poprzez
ksztattowanie przestrzeni publicznych. W tym roku

z okazji jubileuszu 25-lecia firmy podsumowalismy
jego 10-letni dorobek podczas konferencji, WSPOLNA
PRZESTRZEN - 25 lat doswiadczer — od transforma-
dji do partycypadji’, ktéra odbyta sie w pazdzierniku
w Krakowie. Za nasze — co tu duzo méwi¢ — ogrom-
ne zaangazowanie spoteczne otrzymalismy wie-

le prestizowych nagréd i wyréznier, m.n.: nagro-

de w kategorii marketing spofeczny/CSR dla progra-
mu AMS dla Integracji w konkursie Media Trendy, na-
grody za szczegdlng wrazliwos¢ spoteczng i promo-
wanie aktywnosci osob niepetnosprawnych — Lodo-
tamacze 2014, 2013, 2007, 2006, tytut Mecenasa Kul-
tury, czy Mecenasa Kultury Krakowa. Takie podejscie
spowodowato, ze zostalismy cztonkiem Koalicji Pre-
zesi Wolontariusze, skupiajacej szeféw najwiekszych
firm dziatajacych w Polsce, dla ktérych spoteczna od-
powiedzialnos¢ biznesu nie jest tylko hastem marke-
tingowym. Jednym z obowiazkéow kazdego z koali-
Cjantdw jest miedzy innymi osobista aktywnos¢ wo-
lontariacka.

) Nawiazujac do slowa ,osobista” —

z okazji 25-lecia odzyskania wolnosci
Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej
odznaczy! Cie Zlotym Krzyzem
Zashugi. Czym jest dla Ciebie to
Wyroéznienie?

Jak napisano w uzasadnieniu, odznaczenie przyzna-
no mi za wktad w dziatalnos¢ na rzecz budowania
spoteczenistwa obywatelskiego, wolontariat i rozwi-
janie spotecznej odpowiedzialnosci biznesu. To uko-
ronowanie mojej dotychczasowej drogi zawodowe]

i aktywnosci spotecznej, zardwno tej w wolnej Polsce,
jaki wczesniejszej. Tak sie jednak skfada, Ze ostatnie
kilkanascie lat zycia spedzitem w AMS-ie. Wiec to suk-
ces zespotowy — trzeba dodac — znakomitego zespo-
tu naszych pracownikow, wspdtpracownikdw i part-
neréw biznesowych. Dla mnie osobiscie, przyznanie
tego odznaczenia jest dowodem, ze zaréwno moja fi-
lozofia zyciowa jak i wynikajacy z niej sposdb dziata-
nia sa stuszne. Trzeba aktywnie i z zaangazowaniem
uczestniczy¢ w zyciu srodowiska, w ktérym dziatamy.
Zardwno w wymiarze biznesowym jak i spotecznym.

) Co w takim razie zamierzacie?
Konsekwentnie kontynuowac obrang droge. By¢
otwartym na potrzeby rynku i je realizowac. Pol-

ski rynek OOH musi by¢ otwarty na zmiany, co wie-
cej —wymaga nowego otwarcia. O ile na poczat-

ku lat 90. miara sukcesu byto punktualne i estetycz-
ne przyklejanie plakatu, to dzisiaj to juz o wiele za
mato. Musimy modernizowac swoje systemy, wyko-
rzystywac Swiatowe trendy i pomysty. Musimy wresz-
cie wdrozy¢ standard badawczy zapewniajacy petna
poréwnywalnos¢ z innymi mediami tak, aby sprze-
dawac dotarcie do widowni, a nie tablice reklamowe.
Branzy, potrzebna jest przewidywalna, diuzsza per-

Wiata konkursowa | Zrodto: AMS

spektywa i poczucie stabilnosci prowadzenia bizne-
su.To nie przyjdzie samo. To trzeba wypracowac, naj-
lepiej w konstruktywnym dialogu z rynkiem — klien-
tami, konkurentami i partnerami samorzadowymi.
To, co robimy w AMS-ie w ostatnich latach i o czym
rozmawialismy, jest przyktadem takich dziatar. Wie-
rzymy, ze pdjda za nami inni i caty polski rynek w cig-
gu kilku lat nie bedzie odbiegat od dobrych standar-
déw swiatowych. Pierwsze jaskotki juz sa — wystarczy
przejechac sie ulicami Warszawy i zobaczy¢ nowo-
czesne wiaty przystankowe, by dostrzec, ze realiza-
ja $miatych projektow ma sens, ze dobrze wpisany
w przestrzen publiczna outdoor jest niezwykle sku-
tecznym, a przy tym przyjaznym medium reklamo-
wym. Medium, ktérego nie ma mozliwosci, ale i po-
trzeby adblokowac.

Rozmawiat Robert Zatupski

MAREK KUZAKA - Prezes AMS SA

Absolwent Wydziatu Nauk Ekonomicznych
Uniwersytetu Warszawskiego. Z branza reklamy
zewnetrznej zwigzany od 20 lat. Od 2003 roku
wiceprezes, a od 2011 prezes zarzagdu AMS SA -
najwiekszej firmy reklamy out-of-home (OOH) w Polsce.
Wiceprezes Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej.
Ekspert z zakresu branzowych rozwiazan prawnych.
Wspétpracownik Instytutu Partnerstwa Publiczo-
Prywatnego. Cztonek koalicji,Prezesi-wolontariusze
2011" Kierujacy najwiekszym w historii Polski
projektem w formule PPP w zakresie wyposazenia

w meble miejskie m.st. Warszawy. Odznaczony
Ztotym Krzyzem Zastugi przez Prezydenta RP za udziat
w tworzeniu spoteczefistwa obywatelskiego.
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PRZESTRZEN PUBLICZNA JEST WSPOLNYM DOBREM
SKONCZMY Z SAMOWOLA REKLAMOWA

Gdansk, jako pierwsze polskie miasto, przystapit do sporzadzenia miejskiej uchwaty krajobrazowej - wtasnego aktu prawnego

requlujacego obecnos$¢ reklam w przestrzeni miasta. Od pazdziernika do grudnia przewidziano konsultacje spoteczne
dotyczace nowych requladji. 0 szczeqéty dziatar wtodarzy miasta pytamy — zastepce prezydenta Gdariska, Piotra Grzelaka.

% Jestescie pionierami w porzadkowa-
niu przestrzeni miejskiej. Dlaczego
Gdansk zdecydowat sie na taki krok?
Piotr Grzelak: Juz od kilku lat staramy sie wszelkimi do-
stepnymi dla samorzadu srodkami porzadkowac prze-
strzert miejska z reklamowego chaosu, ktéry na skutek
nieskutecznosci dotychczasowych narzedzi prawnych
niszczy nasz krajobraz. Podejmowane przez nas dziafa-
nia przyniosty efekty, ich skutecznos¢ byfa jednak ogra-
niczona. Mielismy bowiem mozliwo$¢ porzadkowania
wylacznie przestrzeni nalezacej do miasta oraz punkto-
wych interwendji wobec reklam na terenach prywat-
nych. A w przypadku terendw prywatnych skutecz-
nos¢ ta zalezata w znacznej mierze od dobrej woli wha-
sciciela terenu lub reklamy. Od teraz, dzieki uchwalo-
nej przez Sejm tzw. ustawie krajobrazowej, dostalismy
wreszcie narzedzia do kompleksowego uregulowa-
nia reklam, ale tez np. ogrodzen, w skali catego miasta.
Na takie przepisy czekalismy, dlatego do ich wdraza-
nia przystapilismy w najszybszym mozliwym terminie.
Chcemy zy¢ w estetycznej i funkcjonalnej przestrzeni,
takie sg oczekiwania mieszkancow.

) Jak Pan Prezydent ocenia zasadnos¢
wprowadzonych przepisow w ramach
ustawy krajobrazowej, czy ulatwig
samorzadom regulacje obecnosci
reklam zewnetrznych?
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Nowe regulacje, jakie daje Ustawa, sg niezbed-

ne dla uporzadkowania m.in. reklam w skali cate-
go miasta. Dotychczasowe przepisy dawaty samo-
rzagdom mozliwosc regulowania lokalizacji reklam
w planach miejscowych, ktére ustanawia sie dla
okreslonych fragmentéw miasta, przede wszyst-
kim tam, gdzie przewiduje sie wprowadzenie no-
wej zabudowy. Mimo ze Gdarisk, wéréd duzych
polskich miasta, jest liderem w skali obszaru po-
krytego planami, nie ma mozliwosci ani tez zasad-
nosci obejmowania nimi catej powierzchni mia-
sta. Narzedzie to wiec nie byto wystarczajace. Jed-
nak najwieksza bolaczka w kwestii reklam byt brak
skutecznych przepisow umozliwiajacych egze-
kucje samowoli reklamowej. Ustawa krajobrazo-
wa daje narzedzia finansowe, ktore wydaja sie wy-
starczajaco zniechecac do tamania prawa w tym
zakresie.

% Zgodnie z planem uchwala podjeta
przez Rade Miasta Gdariisk ma

wejs¢ w Zycie w marcu przyszlego
roku. Czy obejmuje rowniez kwestie
bezpieczenstwa na drogach (obecnosé
reklam LED-owych)?

Ustawa krajobrazowa, cho¢ przekazuje gminom
kompetencje do ustalania zasad lokalizacji reklam
na swoim obszarze, w pewnym zakresie wpro-
wadza te zasady odgodrnie. Dotyczy to kwestii
szczegdlnie istotnych dla bezpieczenstwa ruchu
w miescie. A szczegdlnie niebezpieczne sg wia-
$nie no$niki swiecace, dynamiczne, tzw. LED-y.
Dotychczas w Gdansku, w oparciu o posiadane
przez nas ekspertyzy, co do zasady nie dopuszcza-
lismy lokalizacji tablic LED ze wzgledu na bezpie-
czenstwo, ale takze negatywny wptyw na komfort
Swietlny i wizerunek miasta.

) Czy w Gdansku rzeczywiscie panuje
JJeklamowy chaos”, czy istnieje
koniecznos¢ ograniczenia liczby
nosnikow reklamowych?

Dzieki podejmowanym dziataniom, udato nam sie
uporzadkowac wiele miejsc zasmieconych nielegalny-
mi nosnikami reklamowymi. Mimo to, w skali catego
miasta wcigz mozemy moéwic o chaosie reklamowym.
Wyjezdzajac do miast Europy Zachodniej wyraznie wi-
dac réznice - reklam jest tam mniej, sg mniejsze i majg
bardziej estetyczna forme. Do takiego modelu bedzie-
my dazy¢ w Gdansku.

») Czy wladze miasta nie obawiajq sie,
ze zakaz reklam sprawi, ze miejscy
przedsiebiorcy poczuja, ze ogranicza sie
mozliwos¢ prezentacji ich oferty?

Przestrzen publiczna jest wspdlnym dobrem i nie moz-

na jej traktowac jako obszaru do nieskrepowanej eks-
pozydji przekazéw komercyjnych. Taka sytuacja jest ra-
czej typowa dla krajow Trzeciego Swiata, niz rozwinie-
tych gospodarek kapitalistycznych. Szczegdlnie w do-
bie Internetu, smartfondw z nawigadja, trafienie do ja-
kiejkolwiek firmy to kwestia wpisania hasta w telefo-

nie. Oczywiscie pozostanie mozliwos¢ korzystania z re-

klamy zewnetrznej, lokalizacji szyldow oraz tablic kie-
runkowo-reklamowych, ale w uporzadkowanej czy
wrecz systemowej formie. W zwigzku z tym, Ze regula-
cje dotyczy¢ beda wszystkich w réwnym stopniu, nie
ma obaw o zaktdcenie rynku. Oczywiscie korzystaja-
cy dotad z nielegalnych nosnikéw, szczegdinie w spo-
séb ekspansywny, straca wynikajaca z tego faktu prze-
wage, ale to raczej porzadkowanie rynku. W efekcie,
zmniejszenie chaosu doprowadzi do wigkszej czytel-
nosci i skutecznosci przekazu komunikatow obecnych
w przestrzeni publicznej na okreslonych zasadach.
Rozmawiata Jaga Kolawa
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KILKA REFLEKSJI
O USTAWIE KRAJOBRAZOWEJ

11 wrzesnia weszta w zycie ustawa krajobrazowa. Zdaniem Lecha Kaczonia, Prezesa Izby Gospodarczej Reklamy
Zewnetrznej ten dokument prawny nie zmieni pozytywnie polskiego krajobrazu i stanie sie¢ ustawa antyreklamowa.

Refleksja pierwsza

Ludzie z Kancelarii Prezydenta Bronistawa Ko-
morowskiego wymyslili, ze Europejska Konwen-
Cja Krajobrazowa ratyfikowana przez Polske jakis
czas temu, doskonale nadaje sie do podjecia ini-
cjatywy ustawodawczej w zakresie ochrony kra-
jobrazu. Tak bardzo zaniedbanego i odstawione-
go przez rzadzacych na dalszy plan.

Powstat zatem projekt tak zwanej ustawy krajo-
brazowej, ktéry zawierat ciekawe i rozsadne roz-
wiazania, takze w zakresie funkcjonowania nosni-
kow reklamy w przestrzeni publicznej. Parlamen-
tarzysci te ciekawe i dajgce mozliwosci porzadko-
wania przestrzeni publicznej przepisy zepsuli. Po-
wstat maty potworek prawny, ktory w przysztosci
moze dopiec samorzadom i pociggnac za soba
fale roszczen i cywilnych proceséw odszkodo-
wawczych. Nie jest to czarnowidztwo, albowiem
juz po ostatecznym przyjeciu ustawy przez Sejm,
postanka sprawozdawca Iwona Sledziriska-Kata-
rasinska stwierdzifa, ze przegtosowane wiasnie
zapisy ustawy wymagaja pilnej nowelizadji. Ina-
czej beda ktopoty. Tylko niewielu postéw i sena-
torow rzadzacej koalicji przejeto sie tym wysta-
pieniem. A dla ludzi Prezydenta liczyto sie w tym
momencie wytgcznie dziatanie pod publiczke.
Wiadomo - wybory.

Refleksja druga

Whrew wszystkiemu w czesci pozytywna. Gmi-
ny otrzymaty mozliwos¢ stanowienia lokalnego
prawa w zakresie zasad i warunkéw sytuowania
obiektéw matej architektury, tablic reklamowych,
urzadzen reklamowych i ogrodzen na swoim te-
renie. Zasady te ustalane w trybie uchwaty rady
gminy maja obowigzywac na terenie catej gmi-
ny i zmieniac przyjete wczesniej miejscowe plany
zagospodarowania przestrzennego. Super!
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Niestety, nie przewidziano zrédet finansowania opra-
cowania tych specyficznych uchwat reklamowych.
Mamy w Polsce blisko dwa i pét tysigca gmin. Czy
wszystkie bedzie sta¢ na profesjonalne przygotowa-
nie przedmiotowych uchwat? Krajobraz, reklama, to
specyficzna materia. Bez odpowiednich kwalifikacji

i doswiadczenia trudno opracowac rozsadne, prag-
matyczne i odpowiadajace europejskim wzorcom
przepisy. Prezydent i parlamentarzysci wielokrotnie
mowili o madrosci samorzadow. Czy ta madrose przy
uchwalaniu przepisow dotyczacych krajobrazu i funk-
cjonowaniu w nim reklamy zwyciezy?

Dochodza do mnie informacje, ze niektére miasta

juz ogtosity, ze w ciagu najblizszych szesciu miesie-
cy przyjma stosowne uchwaty reklamowe. Szes¢ mie-
siecy, w ciagu ktorych zamierzaja przeprowadzi¢ ana-
lize przestrzeni miejskiej w zakresie stanu obecnego

i przysztych mozliwosci, wykoncypowac zasady, prze-
prowadzi¢ konsultacje i przyja¢ uchwate. Taka uchwa-
fa nie moze by¢ dobra. Warto przywotac tu przyktad
niemieckiego Frankfurtu nad Menem, ktéry potrze-
bowat blisko dwoch lat, aby swego czasu przeprowa-
dzi¢ podobna procedure. Tam wyszto dobrze, ku za-
dowoleniu mieszkaricow, przedsiebiorcow i branzy
reklamowe;j.

Refleksja trzecia

Przy debatowaniu nad polskim krajobrazem, zwtasz-
cza miejskim, dato sie odczu¢ nieche¢ do reklamy,
pochodzaca w wiekszosci ze Srodowisk dziataczy
miejskich. To ciekawe ugrupowania lokalne, ktére wy-
bity sie na $wiatto dzienne przez negowanie zmienia-
jacej sie rzeczywistosci i popieranie wiasnych, jedynie
stusznych pomystow. Czasami zresztg trafnych i inte-
resujacych. Ale tylko czasami.

W kontekscie reklamy i nosnikow reklamy w prze-
strzeni miejskiej, ugrupowania te s3 w przewazajacej
wiekszosci przeciwnikami ich funkcjonowania w tej
przestrzeni. Nie biora pod uwage, ze reklama i no-
$niki reklamy sg w drugiej dekadzie XXI wieku istot-
nym elementem miejskiego krajobrazu. Dajg przed-
siebiorcom, ustugodawcom i piewcom idei (w tym
takze organizacjom spotecznym, instytucjom kultu-
ry i partiom politycznym) mozliwos¢ zaprezentowa-
nia swoich produktow i swojej oferty. Te ugrupowa-
nia forsowaty w Senacie przepisy wprowadzajace wy-
sokie kary za naruszenie gminnych uchwat reklamo-
wych, nie zwazajac na to, ze pierwszorzednym zada-

niem jest stanowienie dobrego prawa dla uporzad-
kowanego funkcjonowania szeroko rozumianej re-
klamy w przestrzeni publicznej. Uwazam, ze naj-
pierw nalezy tworzy¢ ramy okreslonej dziatalnosci,
a potem karac za ewentualne wykroczenia poza te
ramy. Ustawa krajobrazowa nie wzieta tego do kori-
ca pod uwage.

Refleksja czwarta

Ustawa krajobrazowa nie poprawia sfery definicyj-
nej dotyczacej reklamy i nosnikéw reklamy. Gmatwa
szeroko rozumiane zagadnienia podatkowe. Wpro-
wadza niespdjne i niesprawiedliwe przepisy zwia-
zane z odpowiedzialnoscia za dziatania reklamowe
w przestrzeni publicznej. Nie chroni praw nabytych

i bezpieczenstwa inwestydji. Sprzyja¢ moze dziata-
niom korupcjogennym. Nie stwarza pozytywnych
perspektyw rozwoju reklamy i nosnikdw reklamy

w tkance miejskiej.

Po rezygnacji postéw, pod odczuwalnym naciskiem
rzadu, z utrzymania w ustawie ,dominanty krajobra-
zowej’, ustawa ta stracita najwazniejszy punkt odnie-
sienia. Tak w przestrzeni zurbanizowanej, jak i poza
nia. Warto bytoby wiedzie¢ komu na tym zalezato?
Ustawa, ktéra miata ksztattowac polski krajobraz, sta-
fa sie po usunieciu,dominanty krajobrazowej"w rze-
czywistosci ustawa antyreklamowa. W wiekszo-

$ci swoich przepisow. Niektorzy prawnicy uwazaja,
ze nawet w wypadku niektérych, niezgodng z Kon-
stytucja.

Refleksja pigta
Ustawa krajobrazowa w obecnej formie nie zmieni
pozytywnie polskiego krajobrazu. Tym bardziej krajo-
brazu reklamowego. W ostatnich latach moja bran-
za zaproponowata wielu miastom kilkanascie inte-
resujgcych, nowoczesnych i porzadkujacych propo-
zydji w zakresie wykorzystania przestrzeni publicznej
dla celdw reklamowych. Nie wykorzystano ich w pet-
ni, jedynie w bardzo minimalnym zakresie. Po wejsciu
w zycie 11 wrzednia br. ustawy krajobrazowej mowi
sie o przetomie. Obawiam sie, Ze tego przefomu nie
bedzie. Chyba, ze bedziemy rozmawiac i koncypo-
wac wspdlnie przyszte rozwigzania i przyszta rzeczy-
wisto$¢. Czy tak bedzie? Niech samorzady odpowie-
dza na to pytanie przed pochopnym przyjmowaniem
ewentualnych uchwat reklamowych.

Lech Kaczon, prezes IGRZ
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SUKCES TO LUDZIE

Stawomir Gawlik, Dyrektor Marketingu Grupy FAKRO, w rozmowie

z 00H magazine przedstawia dtuga droge polskiej firmy, ktéra

w przeciggu 20 lat stafa sie globalnym graczem na rynku okien
dachowych. Rozmawiamy o pierwszych strategiach marketingowych,
obecnych narzedziach promocyjnych i wizerunkowych, a takze

0 wspieraniu i rozwijaniu polskiej gospodarki.

# Czy moze Pan w kilku zdaniach
podsumowac kluczowe czynniki,

ktore spowodowaly o sukcesie polskiej
marki FAKRO?

Stawomir Gawlik: Firma FAKRO w ciggu 20 lat roz-
wineta sie w miedzynarodowa korporacje, zajmuja-
g dzi$ pozycje wicelidera swiatowego rynku okien
dachowych. Jak méwi pomystodawca i Prezes firmy
FAKRO, Ryszard Florek:,Zeby osiagnac sukces trze-
ba wierzy¢, ciezko pracowac, mie¢ wiedze i troche
szczescia! Ojcem sukcesu marki FAKRO jest z pewno-
$cig sam Prezes, charyzmatyczny lider, ktory nie boi
sie podejmowac ryzyka. To takze Zespdt ludzi, nasz
najwiekszy kapitat. Entuzjasci, ze swoimi nowator-
skimi pomystami, kwalifikacjami, zaangazowaniem.
Dziat Badan i Rozwoju liczy ponad stu konstrukto-
réw — autoréw ponad stu zgtoszen patentowych. Nie
ustajemy w poszukiwaniach i unowoczesnianiu na-
szej oferty. Niezwykle waznym czynnikiem jest tak-
Zze realizowana od poczgtku zasada inwestowania stu
procent wypracowywanych srodkéw w rozwaj firmy.

#®FAKRO i Pan Ryszard Florek - prezes
i wlasciciel firmy, sq laureatami
licznych nagroéd eksperckich. Ktére sa
dla Panstwa szczegodlnie wazne?
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Dziatalno$¢ firmy jest bardzo wysoko oceniana przez
Srodowiska eksperckie, o czym swiadczy diuga lista
prestizowych nagréd. FAKRO jest jedna z nielicznych
polskich firm globalnych, a zagraniczna ekspansja sta-
nowi kluczowy element miedzynarodowej dziatalno-
$ci naszej firmy. Wazna nagroda w historii firmy jest
biato-czerwone godto,Teraz Polska’, ktére otrzymali-
$my w 1996 roku. To prestizowe wyréznienie stato sie
dla FAKRO swego rodzaju oknem na $wiat. Od tego
czasu rozpoczelismy ekspansje na rynki zagraniczne.
Niezwykle cennym wyréznieniem jest takze, otrzyma-
na dwukrotnie, specjalna nagroda gospodarcza pre-
zydenta RP, w 2003 roku przyznana za,szczegolny
wkiad w budowaniu prestizu polskiej gospodarki na
rynkach Unii Europejskiej’, a w roku 2011,za obecnos¢
na rynku globalnym.

%) Jak wygladaly i zmienialy sie
dziatania marketingowe firmy, ktéra
powstata w 1991 roku?

Poczatki byty trudne, wszystkiego musielismy sie na-
uczy¢. Jak wiadomo problemem praktycznie kazdej
startujacej firmy jest brak kapitatu. W mojej pamie-

ci w szczegolny sposéb zapisata sie opowies¢ udziatu
FAKRO w targach budowlanych w Poznaniu w 1991
roku, a wiec na poczatku dziatalnosci firmy. W Po-
znaniu prezentowalismy pierwsza serie okien da-

chowych. Firmy nie byto sta¢ na wykupienie miej-

sca w pawilonie wystawowym, wiec zdecydowano
sie na tansza, zewnetrzng ekspozycje. Wybudowano
pod gotym niebem domek, w ktérym zamontowali-
$my okna dachowe. Tak zaaranzowane stoisko FAKRO
przezyto prawdziwe oblezenie. Wszyscy chcieli ku-
pi¢...domek. Na okna dachowe, nikt nie zwrécit uwa-
gi. To byt nowy produkt, w Polsce prawie zupetnie nie-
znany. Trzeba byto szybko reagowac. W nocy namalo-
wano szyld z napisem,okna dachowe”i zamieszczo-
no na domku. To byfa pierwsza akcja reklamowo-mar-
ketingowa FAKRO.

Dzisiaj z naszymi klientami komunikujemy sie za po-
moca tresci przekazywanych zaréwno tradycyjnymi
metodami; reklama prasowa, targi, punkty sprzedazy,
konferendje jak i za pomoca nowych kanatéw dotar-
cia - szeroko pojetego Internetu. Nad dziataniami mar-
ketingowymi firmy pracuje caty sztab ludzi: Specjalisci
ds. Promodji, Wizerunku Marki, Reklamy Medialnej, E-
marketingu, projektanci i graficy komputerowi.

») Jakie dzialania sa dla Panstwa
aktualnie kluczowe w komunikacji

z klientem? Jakie kampanie
wizerunkowe prowadzicie?

Nasza komunikacja marketingowa skierowana jest za-
réwno do partneréw biznesowych jak i klientow indy-
widualnych. Kluczowymi odbiorcami naszej komuni-
kacji marketingowej s klienci indywidualni, dystrybu-
torzy, dekarze oraz architekci.

Jednym z najwazniejszych i najskuteczniejszych na-
rzedzi marketingowych s organizowane dla naszych
partneréw biznesowych szkolenia zaréwno w terenie
jaki w centrali firmy. Rocznie zapraszamy okoto 4 000
0s0b z kraju jak i z zagranicy. Takie spotkania to do-
skonata sposobno$¢ na przedstawienie firmy jej par-
ku technologicznego oraz rozbudowanego dziatu Ba-
dar i Rozwoju. Dodatkowo jest to okazja do wymiany
doswiadczen, uwag i spostrzezen osob wspotpracuja-
cych z nasza firma. Szkolenia w siedzibie FAKRO to tyl-
ko pierwszy etap procesu szkoleniowego. W miedzy-
czasie szkolimy klientow na terenie catej Polski. tacz-
nie okoto 10 000 oséb.

) Jestescie m. in. sponsorem
Reprezentacji Polski w pilce nozne;j.
Jakie miejsce w marketingowej
strategii firmy odgrywa sponsoring
sportowy?

Sport jako staty element kultury masowej stanowi dzi-
siaj jedno z atrakcyjniejszych narzedzi promogji. Ko-
munikat oparty na emocjach sportowych fatwiej

i skuteczniej dociera do odbiorcy nastawionego co-
raz czesciej negatywnie do reklamy. Ta forma promo-
cji ma sens, pod warunkiem, ze angazuje sie w nia fir-
ma juz rozpoznawalna na rynku. W przypadku firmy
FAKRO nie chodzi o bezposrednig promocje produktu
— okien dachowych. Najwiekszg wartoscia jest podno-
szenie prestizu marki. Sponsoring sportu traktujemy
jako element wspomagajacy kampanie reklamowe,
skierowane przede wszystkim do branzy budowlanej.

» 0d samego poczatku swojej dzialalnosci firma
FAKRO wspiera sportowcow i wydarzenia sportowe.
Sponsorowanie sportu sprzyja kojarzeniu marki
FAKRO z wolg zwyciestwa, uczciwa rywalizacja,
dynamika i zdrowiem.

Wybieramy przy tym prestizowe dziatania rangi miedzynarodowej, ktére
s odpowiednie do naszych miedzynarodowych dziatan eksportowych.

») Wystawiacie sie na licznych targach, czy to istotny
element Waszej strategii? Jak oceniacie potencjat
imprez targowych?

Targi s3 miejscem do prezentadji produktéw jak réwniez okazjg do spo-
tkan z Klientami. Z biegiem czasu zmienita sie ich funkcja. Dzisiaj targi sg
bardziej wydarzeniem PR-owym niz handlowym. W ostatnim czasie, szcze-
gdlnie w zwigzku z rozwojem [T, rola targdw w dziataniach promocyjnych
przedsiebiorstw zmalafa. Klienci dzieki sieci www moga wyszukac intere-
sujace ich produkty, zapozna¢ sie z ich specyfikacja czy tez dowiedziec sie
gdzie w najblizszej okolicy mogliby zobaczy¢ je na zywo. Ciagle jednak
uwazamy, ze targi sa najlepszym miejscem do prezentowania Nowosci
produktowych oraz oceny stopnia zainteresowania nimi. Kazdego roku fir-
ma FAKRO bierze udziat w ok. 18 zagranicznych imprezach targowych. Sg
to wydarzenia o charakterze miedzynarodowym odbywajace sie na klu-
czowych dla firmy rynkach poczynajac od Niemiec, przez Francje, Belgie,
Holandie, Czechy, Wiochy, Austrig, czy tez USA koriczac na Ukrainie.

® Produkty firmy FAKRO znaleZ¢é mozna w ponad
piecdziesieciu krajach na calym swiecie, a eksport
stanowi 70% Waszej ogolnej sprzedazy. Jaki jest
przepis na miedzynarodowy sukces?

Na sukces firmy pracuje wiele oséb. FAKRO zatrudnia dzisiaj ponad 3 300
0s6b, mamy swietnych spedjalistow, ktorzy tworzg zgrany zespot. Ale suk-
ces firmy to takze zastuga naszych partneréw handlowych i dekarzy, kto-
rzy polecajac nasze produkty dajg nam bardzo duzy kredyt zaufania. Suk-
ces firmy buduja takze nasi klienci. Dlatego wiasnie mozemy sie rozwijac.

»> Dla FAKRO wazne jest wspieranie i rozwijanie
polskiej gospodarki. Czym jest Fundacja Pomysl
o Przyszlosci?
FAKRO dzieki silnej pozycji na rynku polskim i wsparciu rodzimych konsu-
mentéw mogto rozwing¢ swoje dziatania eksportowe. Dzisiaj Prezes i za-
tozyciel FAKRO, Ryszard Florek wspiera polska gospodarke i polskie rodzi-
me firmy. W tym celu powotat Fundacje Pomysl o Przysztosci, ktéra inicjuje
dyskusje na tematy gospodarcze i zacheca do budowania wspdlnoty eko-
nomicznej. Jesli chcemy zy¢ w bogatszym kraju, lepiej zarabiac i dogonic¢
najbardziej rozwiniete kraje, to zamkniecie w swiecie wiasnego biznesu
nie wystarczy. Dlatego z Zespotem Fundacji Pomysl o Przysziosci mowimy
o potrzebie budowy wspdlnoty ekonomicznej. Polecam lekture raportu
Fundadji,Wspdlnie budujmy nasza zamoznos¢’, ktdry przedstawia obecna
sytuacje w Polsce i pomysty na zmiany, ktore trzeba wprowadzi¢, zeby po-
budzi¢ nasz rozwaoj gospodarczy. Zespdt Fundacji w oparciu o analize da-
nych statystycznych przeprowadzit swego rodzaju inwentaryzacje barier.
A jakie wnioski ptyna z dziatart Fundacji? Jezeli w Polsce chcemy dalej sie
rozwija¢ musimy przestac patrze¢ na to co inni moga zrobi¢. Trzeba zasta-
nowic sie jaki wptyw mamy my sami na kondycje naszej gospodarki.
Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

SEAWOMIR GAWLIK - absolwent Akademii Ekonomicznej w Krakowie,
ukoriczyt MBA National-Louis University oraz posiada certyfikat zarzadzania
projektami IPMA. Dtugoletni pracownik FAKRO, pracowat w dziale exportu,
serwisu, obecnie Dyrektor Marketingu Grupy FAKRO.
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dla nowoczesnych firm

Nie informujemy Twojego kontrahenta,
ze korzystasz z finansowania faktur

\

- Czekasz zbyt dtugo na przelew od klienta?
- Potrzebujesz gotéwki na rozwéj swojej firmy i inwestycje?
- Chciatbys miec wigksze grono kontrahentow,

ale konkurencja oferuje lepsze warunki?
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Skorzystaj z blyskawicznego finansowania!
Wyplacamy 100% wartosci faktury!

+sldeaMoney



INSTYTUT CITYBOARD MEDIA
O NOWYCH TECHNOLOGIACH
W KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ

15 pazdziernika blisko setka klientow Citybo-
ard Media spotkata sie na seminarium,Tren-

dy w marketingu i reklamie. Nowe technologie

i ich wykorzystanie w komunikacji z klientem.”
To juz kolejne spotkanie pod patronatem Insty-
tutu Cityboard Media, ktéry prezentuje i anali-
zuje zjawiska zmieniajace wspodtczesny marke-
ting. Nowe media i mobilne technologie w kon-
teksécie szeroko zarysowanych zmian cywilizacyj-
nych oraz ich konsekwencje w procesie komu-
nikowania sie z konsumentami to tematy, ktére
zostaty przedstawione przez ekspertow i wywo-
taty dyskusje uczestnikow.

Pierwszym gosciem seminarium byta Zuzan-

na Skalska, ceniona badaczka trenddw.,Swiado-
mos¢ zmian”to temat wystapienia, w ktérym au-
torka pokazuje, ze to,zmiany” s gtéwnym atry-
butem naszych czaséw. Obraz wspotczesnego
Swiata przedstawiony przez wiascicielke firmy
360Inspiration stanowi prawdziwe wyzwanie dla
marketeréw i konsumentow. Zyjemy w zatomi-
zowanej, globalnej rzeczywistosci, gdzie uzna-
ne marki traca na znaczeniu, otwierajg sie nowe
rynki, komunikacja i kooperacja oparta jest na
modelu sieci, a nie uporzadkowanej hierarchii.
Zuzanna Skalska postawita przed uczestnikami
wiele pytan i sprowokowata do powaznej reflek-
sji — nie tylko w wymiarze marketingowym.
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Na pytania zadane w pierwszym wystapie-

niu czesciowo odpowiedzi udzielit Marcin Woj-
da, Dyrektor ds. Kluczowych Klientéw Citybo-
ard Media. W prezentacji,Rewolucja czy ewolu-
cja - nowe technologie w reklamie” wskazat jak
$wiat reklamy wykorzystuje mozliwosci urzadzen
mobilnych i masowy dostep do internetu. Przy-
ktady kampanii realizowanych z wykorzystaniem
nowoczesnych technologii pokazuja, jak w pro-
sty i skuteczny sposob komunikowac sie z kon-
sumentami wykorzystujac potencjat reklamy ze-
wnetrznej. Cityboard Media zachecata uczest-
nikéw spotkania do realizacji zaawansowanych
projektow - juz w czasie spotkania goscie mie-

li mozliwos¢ sprawdzenie jak nowe technolo-
gie dziataja w reklamie. Na specjalnie przygoto-

INSTYTUT

cityboard

media

POD PATRONATEM L M Iy

magazine

wanym stanowisku mozna byto osobiscie opra-
cowac i zaplanowa¢ kampanie na sieci ecolight
- cyfrowych ekranach w Warszawie.

Wiedze oraz doswiadczenie wykorzystania

w praktyce nowych technologii posiada Tomasz
Przybytowicz, CEO, Founder Media & Leads kto-
ry przedstawit,Geofencing mobile -geotargeto-
wanie z doktadnoscia do 3 metréw”. Mozliwosci
tak precyzyjnego identyfikowania konsumentow
pozwala na formutowanie indywidualnych ko-
munikatéw, ktére docierajg do nich w konkret-
nym czasie i miejscu, zapewniaja petna kontro-
le oraz gwarantuja wysoka efektywnos¢ dziatan
promocyjnych. Technologia ta jest dostepna nie
tylko dla korporacji - to narzedzie, z ktérego ko-
rzystaja juz polskie firmy.

W konferencjach Instytutu Cityboard Media za-
wsze jest uwzgledniany aspekt psychologicz-

ny reakgcji ludzi na reklamy. O ,Wptywie technolo-
gii na komunikacje interpersonalng” wypowiadat
sie dr Pawet Koniak z Uniwersytetu SWPS. Wska-
zat jak internet zmienia nasze postrzeganie rze-
czywistosci, jak réznie reagujemy na komunika-
ty, zw zaleznosci od ich formy, a takze m.in. ptci,
czy doswiadczen odbiorcy. Ta wiedza jest nie-
zbedna, gdy na co dziert komunikujemy sie z na-
szymi klientami za posrednictwem internetu.

Prezentacje ekspertow sprowokowaty uczest-
nikéw seminarium - przedstawicieli firm i dzia-
tow marketingu do rozmowy. Byto to inspiru-
jace i rozszerzajgce perspektywy spotkanie, na
ktérym przedstawilismy diagnoze zmieniaja-
cej sie wokdt nas rzeczywistos¢ konsumentdw
i rynkow, a takze wskazalismy jak wykorzystac te
,Zmiany"w projektach marketingowych.
Danuta Podgérska
Cityboard Media Sp. z 0.0.

WARSZAWA
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NAZWA: Pernod-Ricard, Wyborowa.

Wyspa pod nowa butelke

KLIENT: Pernod Ricard

WYMIARY: 1000 x 750 x 2430 mm.

MATERIAL WYKONANIA: Stelaz metalowy malowany proszkowo; tworzywo do podswietler

PMMA Opal; tworzywa bezbarwne PMMA 3 i 8mm; szara ptyta meblowa; tworzywo lustrzane HIPS;

o o o o boki — mata magnetyczna + druk UV; toper - folia do podéwietler + druk UV; diody LED RGB +

Monlka BO[OWIeCka Monlka Dacer(z piloty; detale ze stali nierdzewnej ( tuleje dystansowe, ranty pétek, odbojniki); sklejka i PCV spienione.

Trade Marketing Director Account Manager fUNKCJQNALNOéC’_: Ekspozycja o zrc’;yvnqvvaionym charakterze sprzengc_Jv_vym i_w'\zerunkowym.
Swiecace $ciany przyciagaja uwage z kazdej strony. Diody LED RGB umozliwiaja zmiane barwy na

GREY Group Paperhat Poland Sp.zo. 0. okres ekspozycji na wyspie réznych typdw wédek (czyste, smakowe). Funkcjonalnos¢ budowana przez

wymienne grafiki na matach magnetycznych (boki) oraz folii do podswietleri (toper).

CECHY SZCZEGOLNE: Impaktowy wyglad uzyskany dzieki duzym podswietlanych $cianom oraz

bardzo nietypowej, jak na wodki, ekspozycji butelek w poziomie. Sita $wiatfa jest podkredlana przez

" | lustra w podstawie wyspy. Efekt premium wzmocniony przez szlachetne detale ze stali nierdzewne.
Prosta i silna forma komplementujaca nowy produkt klienta. A
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Celem kampanii byta promocja nowej butelki qra
Wyborowa oraz wzmocnienie jej pozycjonowania na rynku. Brief kreatywny wzywat do "
stworzenia unikatowego rozwigzania, ktére juz sama swoja architekturg przyciagnie klienta do ; ek

produktu i bedzie komplementowac jej charakter faczacy jednoczednie zardwno klasyke, jak
i nowoczesnosc.

NAGRODA PUBLICZNOSCI

=

DiJPUaY PLUSY

Monika Jasinska Katarzyna Lipska-Koniezko  Maja Pelc Grzegorz Bonder
V-ce Dyrektor Sprzedazy Redaktor OOH magazine CEO Pelc & Partners General Manager
Clear Channel Poland w agencji UNIQUE ONE www.displayplus.pl

NAZWA: Glenfiddich stand

KLIENT: CEDC International

WYMIARY: 30 x 30 x 160 cm.

MATERIAL WYKONANIA:

Stand wykonany z ptyty MDF oklejonej fornirem oraz z elementami wykonanymi ze szkfa i z PMMA.
Strefa ekspozydji produktu zostata podswietlona.

FUNKCJONALNOSC:
Stand prezentacyjny przeznaczony na prestizowe imprezy, w ktérych uczestnicy klient promujac
marke Glenfiddich.
. i i CECHY SZCZEGOLNE:
§.‘\\ D N ! | . Elegancki stand wykonany ze szlachetnych materiatéw z podéwietleniem ekspozycji. Podkredla
status oraz wartos¢ eksponowanej czterdziestoletniej whisky.
1 H H H il 1 H A H INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Marcin Gieraz tukasz Gumowski Marcin Wojciechowski Arkadiusz Wroblewski A enidcich

CEO&Strategic Director creative partner Starszy Spedjalista Managing Partner

Rubikom Strategy Consultants Agencja Plej ds. Operadji Franczyzy IQFM Ackermann

Makro Cash and Carry
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KATEGORIA: NAPOJE

KATEGORIA: DESIGN ROKU

KATEGORIA: ZYWNOSC

KATEGORIA: KOSMETYKA
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NAZWA: Stand przykasowy Voda Collagen

KLIENT: Voda Naturalna Sp.z 0.0.

WYMIARY: 300 x 290 x 1365 mm.

MATERIAL WYKONANIA: Metalowa konstrukcja malowana proszkowo, pozostate
elementy wykonane z plyty widrowej w biatym btyszczacym laminacie. Zadruk logotypdw
bezposrednio na ptycie.

FUNKCJONALNOSC: Wolnostojacy stand o niewielkich gabarytach. Produkty doskonale
widoczne z kazdej strony. Dostepnosc produktu z dwach stron.

CECHY SZCZEGOLNE: Stand podkreslajacy unikatowa kolorystyke Vody Collagen. Czysta,
przejrzysta forma podkresla produkt premium.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: woda.

Miejsce/zasieg akdji: rynek Polski, stacje paliw, drogerie.

Czas/okres: stata ekspozycja.

Grupa docelowa: osoby doroste.

Cel kampanii: wsparcie sprzedazy, wejscie do nowych kanatéw dystrybudji.

KATEGORIA: ALKOHO

grafika

www.tfpgrafika.com.pl
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NAZWA: Pernod-Ricard, Wyborowa.
Wyspa pod nowa butelke

KLIENT: Pernod Ricard

WYMIARY: 1000 x 750 x 2430 mm.
MATERIAL WYKONANIA: Stelaz metalowy malowany proszkowo; tworzywo do podswietleri

PMMA Opal; tworzywa bezbarwne PMMA 3 i 8mm; szara plyta meblowa; tworzywo lustrzane HIPS;

boki — mata magnetyczna + druk UV; toper - folia do podswietler + druk UV; diody LED RGB +

piloty; detale ze stali nierdzewnej ( tuleje dystansowe, ranty pdtek, odbojniki); sklejka i PCV spienione.

fUNKCJONALNOSC: Ekspozycja o zréwnowazonym charakterze sprzedazowym i wizerunkowym.
Swiecgce $ciany przyciagaja uwage z kazdej strony. Diody LED RGB umozliwiaja zmiane barwy na

okres ekspozycji na wyspie réznych typdw wédek (czyste, smakowe). Funkcjonalnos¢ budowana przez

wymienne grafiki na matach magnetycznych (boki) oraz folii do podswietler (toper).

CECHY SZCZEGOLNE: Impaktowy wyglad uzyskany dzieki duzym podéwietlanych scianom oraz
bardzo nietypowej, jak na wodki, ekspozydji butelek w poziomie. Sita $wiatta jest podkreslana przez
lustra w podstawie wyspy. Efekt premium wzmocniony przez szlachetne detale ze stali nierdzewne.
Prosta i silna forma komplementujaca nowy produkt klienta.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Celem kampanii byta promocja nowej butelki
Wyborowa oraz wzmocnienie jej pozycjonowania na rynku. Brief kreatywny wzywat do
stworzenia unikatowego rozwigzania, ktére juz sama swoja architekturg przyciagnie klienta do
produktu i bedzie komplementowac jej charakter faczacy jednocze$nie zaréwno klasyke, jak

i nowoczesnosc.

N BERKANO

O
7R
www.berkano.pl

NAZWA: STOISKO EUCERIN

KLIENT: Beiersdorf - NIVEA Polska Sp.z 0.0.

WYMIARY: 400 x 500 cm.

MATERIAL WYKONANIA:

® zadaszenie (konstrukgja: profil aluminiowy, oklejony pcv + laminat biaty potysk + laminat
przeciwprezny); ® element tukowy (konstrukgja: sklejka oklejona laminatem w biatym potysku
+ podswietlona plexi opal + gablota szklana zamykana na klucz + halogeny); e lada dla
dermatologa (elementy widoczne oklejone laminatem biaty potysk + prowadnica do drzwi
przesuwnych + prowadnica szuflady + gniazdo natynkowe); ® lada dla konsultanta (elementy
widoczne oklejone laminatem w potysku + prowadnica do drzwi przesuwnych + prowadnica
szuflady + gniazdo natynkowe ); ® element tukowy bez gabloty (konstrukcja wykonana ze
sklejki oklejonej laminatem w biatym potysku + podswietlona plexi opal + halogen; ® podest
modutowy Tx1m (konstrukcja wykonana z ptyty meblowej obfozonej panelem podtogowym +
dodatkowe podswietlenie podestu; ® szyby oklejone folia, czerwong, translucentna.

FUNKCJONALNOSC:

Stoisko 0 nowoczesnym wygladzie, nawigzujace charakterem i klimatem do salonéw medycyny
estetycznej lokalizowane w galeriach handlowych na weekendowe event'y. Rozwigzanie
zabudowy z zatozenia faczy dwie cechy projektu - Otwarta przestrzeri umozliwia i zacheca

do wejécie na teren stoiska z kazdej strony a lokalizacja i sposdb rozmieszczenia punktow
dermokonsultacyjnych zapewnia intymnos$¢ w trakcie badania skory i konsultacji. Stoisko

faczy w sobie kilka funkcji: badanie dermatologiczne, konsultacje kosmetologiczne, promocja

i sprzedaz produktéw znajdujacych sie gablotach oraz promocje marki za pomoca duzych,
podswietlonych kasetonéw z wymiennymi plakatami.

KATEGORIA: DISPLAY'E NALADOWE

Producent POS
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www.dago-display.pl
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NAZWA: Ekspozytor-naktadka na potke TOSHIBA

w wersji malej i powiekszonej

KLIENT: TOSHIBA POLSKA

WYMIARY: 1050mm/380mm/320mm lub maty 450/380/320.

MATERIAL WYKONANIA: Materiat PMIMA czarna, carbon, podswietlenie ledowe, ramka cyfrowa 8 cali.
FUNKCJONALNOSC: Ustawienie na ptkach typowych regatw, nie wymaga dodatkowego
miejsca w sklepie. Podéwietlenie podstawki pod tablet, podswietlane logo frezowane

w carbonie.

CECHY SZCZEGOLNE: Display o ciekawym rzucajacym sie w oczy wzornictwie, z dobrze
eksponowanym towarem nie wymagajacy dodatkowego miejsca.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Reklamowany produkt - laptopy i tablety TOSHIBA,
Miejsce i zasieg - sklepy RTV.

because = -
How
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NAZWA: Master Cooler CB
KLIENT: Unilever Finland Oy
WYMIARY: 580 x 470 x 1750 mm.
MATERIAL WYKONANIA:
Metalowa konstrukcja malowana proszkowo, metalowe potki, korpus wykonany z tworzywa
HIPS, pozostate elementy drewniane.

FUNKCJONALNOSC:

Oryginalny, wolnostojacy display z zainstalowana chtodziarka, ktéra zostata
zarejestrowana jako wzér przemystowy. Chtodziarka ma zamontowane kotka,

co utatwia jej przemieszczanie

CECHY SZCZEGOLNE:

Stand z mozliwoscig chtodzenia z 5 uzytkowymi podéwietlanymi pétkami. Mozliwos¢
zamontowania z boku wiklinowego kosza na swieze pieczywo.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Reklamowany produkt: krem — Bonjour.

Miejsce/zasieg akdji: kraje Nordyckie.

Czas/okres: stata ekspozycja.

Grupa docelowa: wszyscy.

Cel kampanii: wsparcie sprzedazy.

KATEGORIA: DISP

Quad @

www.quadgraphics.pl

NAZWA: Stand “Magic tree”
WYMIARY: 135 x 90 x 210 mm.
MATERIAL WYKONANIA:
Display kartonowo-tekturowy, wykonany w technice druku cyfrowego, uszlachetniony folia.
FUNKCJONALNOSC:

Stand interaktywny z dwustronnym dostepem do produktu. tatwy w montazu.

CECHY SZCZEGOLNE:

Stand zostat zaprojektowany na potrzeby stoiska promocyjnego firmy Quad Graphics na targi
branzowe. Jest spdjna catosciowa koncepcja majaca na celu przyciagniecie uwagi potencjalnego
klienta oraz potaczenie aspektéw wizerunkowych firmy z jej mozliwosciami druku wzbogaconego
o interaktywne technologie oraz wartosciami jakie reprezentuje: innowacyjnos¢, wysoka jako$¢ +
proekologiczne podejécie do procesu produkgiji. Displany ma forme drzewa z pétkami w ksztalcie
budek dla ptakéw w ktérych eksponowany jest produkt - gadzet reklamowy - kredki.

5 elemetndw interaktywnych Actable.

N BERKANO
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www.berkano.pl

NAZWA: STOISKO EUCERIN

KLIENT: Beiersdorf - NIVEA Polska Sp.z 0.0.

WYMIARY: 400 x 500 cm.

MATERIAL WYKONANIA:

® zadaszenie (konstrukgja: profil aluminiowy, oklejony pcv + laminat biaty potysk + laminat
przeciwprezny); ® element fukowy (konstrukgja: sklejka oklejona laminatem w biatym potysku
+ podswietlona plexi opal + gablota szklana zamykana na klucz + halogeny); e lada dla
dermatologa (elementy widoczne oklejone laminatem biaty potysk + prowadnica do drzwi
przesuwnych + prowadnica szuflady + gniazdo natynkowe); ® lada dla konsultanta (elementy
widoczne oklejone laminatem w potysku + prowadnica do drzwi przesuwnych + prowadnica
szuflady + gniazdo natynkowe ); ® element tukowy bez gabloty (konstrukcja wykonana ze
sklejki oklejonej laminatem w biatym potysku + podswietlona plexi opal + halogen; ® podest
modutowy Tx1m (konstrukcja wykonana z ptyty meblowej obtozonej panelem podfogowym +
dodatkowe podiwietlenie podestu; ® szyby oklejone folia, czerwonag, translucentna.

FUNKCJONALNOSC:

Stoisko o nowoczesnym wygladzie, nawigzujace charakterem i klimatem do salondw medycyny
estetycznej lokalizowane w galeriach handlowych na weekendowe event'y. Rozwigzanie
zabudowy z zatozenia taczy dwie cechy projektu - Otwarta przestrzert umozliwia i zacheca

do wejécie na teren stoiska z kazdej strony a lokalizacja i sposdb rozmieszczenia punktow
dermokonsultacyjnych zapewnia intymnos¢ w trakcie badania skéry i konsultacji. Stoisko

taczy w sobie kilka funkgji: badanie dermatologiczne, konsultagje kosmetologiczne, promocja

i sprzedaz produktdw znajdujacych sie gablotach oraz promocje marki za pomoca duzych,
podswietlonych kasetonéw z wymiennymi plakatami.

KATEGORIA: PRZEMYSt

www.bosontec.pl

NAZWA: Ekspozytor Fakro PreSelect/Profi
KLIENT: Fakro

WYMIARY: Szeroko$¢: 895 mm; gtebokosé: 985 mm; wysokosé: 2370 mm.

MATERIAL WYKONANIA: Ekspozytor zostat wykonany ze stali i tworzywa. Konstrukcja
spawana z elementdw stalowych, wyttoki Scian bocznych wykonane sg z tworzywa HIPS.
Ekspozytor posiada ulotkowniki wykonane z apetu. Grafika i topper wykonane sg z PCV
spienionego oraz zadrukowane metoda UV. W bocznym panelu umieszczony ekran LCD, na
ktérym wyswietlane sg filmy promocyjne okien Fakro.

FUNKCJONALNOSC: Ekspozytor przeznaczony jest do prezentacji okien FAKRO, Zostat
przystosowany do wielu réznych typéw produktéw. Posiada mozliwos¢ montazy pod réznymi
katami. Istnieje mozliwos¢ wymiany paneli bocznych. Na ekranie LCD moga byc¢ pokazywane
informacje na temat okien w postaci filméw promocyjnych.

CECHY SZCZEGOLNE: Mozliwos¢ montazu réznych rodzajow produktdw (uniwersalnosc),
wymienna rama, tatwy dostep do produktu, nowoczesny design.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Ekspozytor promujacy i wyrdzniajacy rozwiazania
klienta posrod rozwigzan konkurencji. Uzywany w punktach sprzedazy, na targach

i pokazach, przez caty rok. Wykorzystywany w Polsce i za granica. Design ekspozytora
wpasowuje sie w nowoczesnos¢, solidnosc i innowacyjnos¢ eksponowanych produktéw.
Ekspozytory sa zaprojektowane z mysla o profesjonalnej, wygodnej i dokfadnej
prezentacji produktu Klienta.



KATEGORIA: ELEKTRONIKA KATEGORIA: DIGITAL POS

DisPLAY PLugT

FLEXIBLE & EFFICIENT DIGITAL SIGNAGE
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www.strong-signage.pl

LAk

recruitment agency

NAZWA: Digital Springer

KLIENT: GoodYear

WYMIARY: 230cm wysokosci, 75cm szerokosci, 7cm grubosci — Uwaga — Najciensze tego typu
urzadzenie na rynku!

MATERIAL WYKONANIA: Stal lakierowana proszkowo na kolor ustalany z klientem.
FUNKCJONALNOSC: Totem stuzy wyswietlaniu tresci reklamowych i informacyjnych. Dzieki
aplikagji Strong Signage mozliwe jest zdalne zarzadzenia wyswietlanymi tresciami i ich najlep-
sze mozliwe dopasowanie do preferendji klientdw czy lokalizacji reklamowej. Dynamicznie
generowane znaczniki (kody QR) pozwalaja na szybka ocene skutecznosci danej kreacji czy
ulokowania totemu. Obudowa totemu pozwala na fatwa, petnopowierzchniowa adaptacje
graficzng i tym samym jeszcze wieksze dopasowanie do lokalizacji i przestania kampanii.
CECHY SZCZEGOLNE: Szczegding cecha urzadzenia jest jego bardzo cienka i ekskluzywna
konstrukcja, znajdujaca uznanie w oczach najbardziej wymagajacych klientéw. Potaczenie
wartosci uzytkowych totemu z mozliwosciami oprogramowania Strong Signage czyni wska-
zany zestaw najbardziej skutecznym narzedziem marketingu w tym segmencie rynku.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Kampania dla marki GoodYear przeprowadzona

w zréznicowanych demograficzne lokalizacjach, z wykorzystaniem alternatywnych tresci
reklamowych dla tego samego produktu, gdzie w oparciu o badania skutecznosci kreacji on-
line wytonione zostaly te najbardziej atrakcyjne i skuteczne. Tresci reklamowe potaczone zostaty
Z tresciami informacyjnymi przez co znaczaco zwiekszono ilos¢ kontaktow z nosnikiem.

NAZWA: Philips ekspozytor
KLIENT: Philips Polska Sp.z 0.0.
WYMIARY: 120 x 40 x 39 cm.
MATERIAL WYKONANIA:
Ekspozytor wykonany z ptyty MDF oklejonej fornirem oraz z elementami wykonanymi z PMMA.
Dodatkowo w centralnym miejscu zamocowano ramke wyswietlajaca spot reklamowy.
FUNKCJONALNOSC:

Ekspozytor dostarczany w catosci do miejsca sprzedazy wraz z przymocowanym na state
asortymentem. Nie wymaga montazu przez przedstawiciela handlowego. Dzigki swojej unikalnej
formie gwarantuje wyréznienie sie na pétce sklepowej.

CECHY SZCZEGOLNE:

Design nowoczesnej kuchni z elementami eco w postaci charakterystycznych drewnianych
motywdw nawigzujacych do blatéw kuchennych wysokiej jakosci.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Promocja flagowego robota kuchennego marki Philips.

WYROZNIENIE W KATEGORII: ALKOHOL & TYTON WYROZNIENIE W KATEGORII: DISPLAY'E NALADOWE
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agencja rekrutacyjna

rekrutujemy specjalistow, ktorych potrzebujesz

|
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tel: +48 500 233 347

www.chilitraders.com

NAZWA: Organizer HORECA na produkty
HEINZ z membrang antybakteryjna SILD®

i certyfikatem FSC® 100%

KLIENT: HJ HEINZ Polska Sp.z 0. 0.

WYMIARY: 135 x 235 x 305 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Polskie, certyfikowane (FSC®100%) drewno
bukowe, wykoriczone bejca i dwukrotng powtoka
lakieru wodoodpornego z membrang antybakteryjng SILD® i atestem na kontakt

2 zywnoscia. Personalizacja grawerem laserowym,

drukiem UV i tampondrukiem.

FUNKCJONALNOSC:

Organizer jako podstawowa petni funkdje tatwego przenoszenia czterech produktéw marki HEINZ
(ketchupu i trzech soséw) oraz solniczki i przeprzniczki. Porecznosc formy, bazujacej na logo HEINZ
jest podkreslona ergonomicznym uchwytem reprodukujgcym marke na linii wzroku Klienta.
Zastosowanie drutu jako oparcia dla produktéw umozliwito wyeliminowanie dna, dzieki czemu
utatwione jest utrzymanie organizera w czystosci. Boki organizera daja mozliwos¢ personalizacji
pod rynek HORECA Klienta, dzieki czemu marka HEINZ postrzegana jest na tym rynku jako partner,
anie tylko dostawca.

NAZWA: Wiola

KLIENT: Toruriskie Wodki Gatunkowe
WYMIARY: 180x50x60 (cm) [HxWxD].
MATERIAL WYKONANIA:

Stojak wykonany z blachy stalowej malowanej proszkowo, ptyt MDF, tworzyw sztucznych.
Oswietlenie - tasmy LED.

FUNKCJONALNOSC:

Konstrukdja ekspozytora umozliwia tatwy dostep do eksponowanego produktu z kazdej strony
stojaka. Trwate materialy uzyte w produkcji zapewniaja dtugookresowe uzytkowanie.

CECHY SZCZEGOLNE:

Elegancki design dopasowany do kolorystyki wystawianego produktu, podswietlane pétki
przyciagaja uwage konsumenta.

rekrutacje e outsourcing handlowy e szkolenia

CECHY SZCZEGOLNE: wlascicielem marki Chili Traders Recruitment Agency - jest Morgan Advertising Sp. z 0.0. z siedzibg w Krakowie ul. Krolewska 65a/1,
o Certyfikowane drewno FSC® 100%, ® membrana antybakteryjna SILD®, e ultra ergonomiczna 30-081 Krakéw, zarejestrowang przez Sqd Rejonowy dla Krakowa - $rédmiescia w Krakowie, XI Wydzial Gospodarczy Krajowego
forma, ® mozliwos¢ personalizacji pod Klienta HORECA, @ wodoodpornoéé. Rejestru Sgdowego pod nr KRS 0000444320; kapital zakladowy : 5 000 zi; NIP 6772372839; REGON 122739989; certyfikat agenciji
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: zatrudnienia, posrednictwa pracy oraz pracy tymczasowej zaréwno na krajowym jak i zagranicznym rynku pracy nr 9475

Nazwa kampanii: HEINZ Places.
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MARKETING MIX

Skaning konsumentow
w miejscu sprzedazy

© pressmaster - Fotolia.com

llekro¢ rozmawiam z menadzerami sprzedazy lub marketingu, nie wspominajac o zarzadzajacych, zawsze mam wrazenie,
zeich ogdlna wiedza na temat tego, jak kupujq ich klienci jest pierwszym krokiem do biznesowego piekta. Caty czas
bowiem operuja oni banatami w stylu srednia dochodu, wiek, miejsce zamieszkania, itp. Bedac w swojej“karierze”
kilkukrotnie odpowiedzialnym za marketing i sprzedaz marek ogélnopolskich sieci sprzedazy zawsze chciatem wiedzie,
skad ptynie pienigdz. W jakich okolicznosciach dochodzi do transakdji i jak wiele elementow trzeba dopracowac, aby mdc
podpisac sie pod stwierdzeniem “$wiadomie ksztattujemy swoje miejsce sprzedazy i wptywamy na satysfakcje klienta”.

W Polsce, cho¢ troche to ostatnio sie zmienia na plus,
nadal dominuje przekonanie, ze trzeba po prostu
sprzedawac, byleby wynik koricowy sie zgadzat. A to

w jaki sposéb to realizujemy, jest ktéryms tam proble-
mem. To, w jaki sposdb nasz przedstawiciel handlowy
sprzedaje czy nasz sprzedawca w sklepie jest wazne,
ale nie priorytetowe pod katem profesjonalizacji i stan-
dardyzacji zarazem. Obszar ten jest najbardziej niedo-
cenionym i najbardziej osamotnionym w catym fancu-
chu operacyjnym wielu przedsiebiorstw.

W polskich firmach pojecie shopper marketingu nie
zrobito jak dotychczas jakiejs zawrotnej kariery. Ba, my-
Sle, Ze nie zrobito zadnej. Nie ma takich potrzeb, sty-
sze najczesciej od firm retail&ashion. Tymczasem kon-
sument sam od siebie marki nie polubi ani nie stanie
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sie jej lojalnym klientem. Owszem, dajac mu np. 7 za-
kup gratis lub 15% urodzinowej znizki czy mamiac go
innym promocjami taktycznymi na pewno wspiera-
my sprzedaz. Ale juz to, czy mimo dziatar trade mar-
ketingowych klienci kupujg wiecej i czesciej nie spo-
séb przypisac tym standardowym dziataniom. Okazu-
je sie bowiem, ze w sporej ilosci sklepdw istnieje wie-
le barier zakupowych. Dla shopper marketera s3 one
widoczne gotym okiem. Dla marketera czy sprzedaw-
cy siedzacego za biurkiem juz w ogodle. Dla przedsta-
wieciela czy regionalnego kierownika dziatania obser-
wacyjno-badawcze w miejscu sprzedazy rowniez nie
mieszcza sie w grafiku zaje¢ priorytetowych. A poza
barierami zakupowymi, kolejnymi waznymi elemen-
tami wptywajacymi na wolumeny sprzedaz sg jeszcze

doswiadczenie konsumentéw czy nawyki zakupowe.
To tez terminy, ktére obecnie nie stanowia jakiej$ po-
wazniejszej deliberadji posrdd zarzadzajacych, a jednak
w srodowisku sprzedazy - w sklepie czy na witrynie in-
ternetowej, juz bardzo. Sprobujmy to uporzadkowac.

Czym jest skaning konsumenta

W miejscu sprzedazy /shopper
marketing/?

To swiadome i zaplanowane dziatanie operacyjne fir-
my, ktérej zalezy na tym, aby odkry¢ lub odkodowac
sciezke zakupowa swoich klientow. W praktyce obser-
wadja klientéw w miejscu zakupdw lub Sledzenie ru-
chu na stronie internetowej (e-sklepie). Co z takiej ob-
serwadji moze wynikac? Przede wszystkim dowiadu-

jemy sie nie kto nas odwiedza, ale kto i w jaki sposéb
obcuje z naszym produktem. Jak go dotyka (ubrania),
o co pyta (kryteria wyboru np. zegarka czy bizuterii),

w jaki sposéb przymierza, itp. Z takiej obserwacji wyni-
kaja takie dane, jak: ilu klientéw jest w pospiechu i po-
trzebujg wszystko zatatwic jak najszybciej, ilu klientdw
zauwaza i prosi 0 pomoc personel, ilu klientow i jak
dtugo czasu spedza w salonie, ile 0séb pomimo wy-
boru produktu, po namysle jednak oddaje go na potke
i wybiera inny, ilu doktadnie czyta etykiete, ile pomija
wszelkie stoiska promocyjne lub hostessy - jak na nie
reaguje, czy wchodzi w interakgje, itp. Dane te nastep-
nie mozna przyporzadkowac pod szczegdtowe wy-
tyczne operacyjne, tzn. jesli coraz wiekszej ilosci klien-
tow sie spieszy i to jest powodem, Ze coraz rzadziej
chce im sie obchodzi¢ nasze alejki w sklepie, obliczmy
czy aby artykuly pierwszej potrzeby nie powinny by¢
jednak blizej kas i wejscia - wyjscia. najprawdopodob-
niej do takich wnioskdw doszta wiasnie sie¢ Lidl.

Co to sg bariery zakupowe?

To wszystkie te elementy, ktore doraznie przeszkadza-
ja w zakupach lub dokonaniu transakgji. Np. klient za-
pisuje sie na newsletter i otrzymuje rabat 20 zt. przy
nastepnych zakupach. Kiedy juz wybrat jaka$ ksiaz-

ke w tym serwisie i chce skorzystac z tego rabaru na-
gle niewiadomo, jak i gdzie to wpisa¢. Pomimo tego,
e ksigzka jest fajna klient nieco zirytowany uznaje, ze
zostat oszukany i nie realizuje ostatniego kroku w ko-
szyku zakupowym - ptatnosci. Niby btachy powdéd, ale
jesli tak samo zrobi 80% pozostatych, ktérzy zwabie-
ni promocja 20 zt. rabatu postanowili skorzystac z ofer-
ty, to juz problem dla organizatora. Bariery zakupo-
we istnieja wszedzie, ale nie sposéb je wszystkie zdia-
gnozowac i Zlokalizowa¢. Dla mamy z dzieckiem ba-
rierg moze by¢, a nawet jest to, ze przymierzajac bu-
ciki dziecko nie ma na to ochoty i potfornie sie nudzi
w sklepie. Dlatego wiele sieci juz zainstalowato tele-
wizory emitujac na nich bajki oraz specjalne kaciki za-
baw, aby mama modgta najpierw spokojnie wybra¢
produkt, a nastepnie przymierzy¢ go dziecku.

Czym sa doswiadczenia
konsumentow?

To trudniejsze zagadnienie dla zaobserwowania, bo
wymaga swego rodzaju umiejetnosci dedukgji u ob-
serwujgcego. Zeby spojrze¢ w miare obiektywnie na
rézne momenty zakupu, badZ przed-zakupu trzeba
zwréci¢ uwage na catoksztatt wszystkich elementow,
jakie moga odegrac kluczowa role przy wyborze pro-
duktu przez konsumenta. Zatozmy, ze klient chce ku-
pi¢ samochdd. W pierwszej kolejnosci jego doswiad-
czenie buduje witryna internetowa (prezentacja sa-
mochodu, jego waloréw, itp.) - im lepiej bedziemy po-
trafili wyczuc preferencje i oczekiwania statystycznego
kupujacego, tym lepsze odczucia utkwig w jego gfo-
wie i doprowadzg go w konsekwendji do naszego sa-
lonu. Nastepnie im lepiej personel salonu wyczuje in-
tendje klienta, tym wieksze szanse na transakcje. Me-
chaniczna sprzedaz moze tu tylko zaburzy¢ kontekst
relacji. Handlowe slogany w stylu:“w czym moge po-

o "

moc; “jakiego samochodu Pan szuka', "moze doradze”

53 Uznawane za betkot i niewiele wnosza do reladji, ja-
kie dopiero co zaczynaja sie przeciez budowac na linii
marka/salon samochodowy - potencjalny nabywca.
Budowanie dobrych do$wiadczen rozgrywa sie na linii
niby pobocznej, tzn.:“proponuje kawe lub herbate - na
pewno milej bedzie mdgt Pan/Pani spedzi¢ czas w na-
szym salonie + pozostaje do dyspozydji, jesli zazyczy
Pan sobie wiekszej ilosci szczegdtow na temat naszej
oferty” Takie postawienie sprawy tagodzi sztywne sa-
mopoczucie klienta w obcym dla niego miejscu i na-
trectwo sprzedazowe. Kiedy bowiem nie wiemy, z ja-
kimi intencjami odwiedzit nasz salon dany klient, nie
mozna od razu narzuca¢ mu woli pomocy, czyli sprze-
dazy samochodu. Raptem 2 na 10 klientéw odwiedza
salon celem zakupu tej konkretnej marki. Wiec przyda-
toby sie, aby wiecej czasu personel poswiecit na to, aby
ociepli¢ atmosfere czyniac jg bardziej przyjazna, a na-
stepnie, o ile bedzie tego oczekiwat klient, przedsta-
wi¢ mu oferte, a szczegdlinie jej zalety i przewagi nad
potencjalnymi konkurentami. Az 6 na 10 klientow ma
w zanadrzu co najmniej 3 inne marki samochodowe
do wyboru i po prostu osobiscie poréwnujg marki ba-
Zujac na tzw. pierwszym bezposrednim wrazeniu za-
réwno tym wewnatrz samochodu, jak i na zewnatrz.

Nie mozna zgodzi¢ sie z tym,

Ze sprzedaz to tylko sprzedaz,
czyli: produkt, cena, promocja,
dystrybucja. Obecnie to wiele
wiecej czynnikoéw, ktére mozna
zakwalifikowa¢ jako elementy
lgczace w sobie racjonalnosé
iirracjonalnos¢ w procesie
zakupowym. Bo konsumenci,
ktérymi sami przeciez jestesmy,
nazbyt czesto obecnie zachowujg
sie mato przewidywalnie,

a zarazem matlo logicznie.

Doswiadczenia konsumenckie sg tymi najbardziej
utrwalonymi elementami, ktdre sktaniajg nas do po-
lecenia czy rekomendacji danej marki, ustugi lub pro-
duktu. Polecamy innym, szczegdlnie swoim znajomym
to, co sami przetestowalismy i uznalismy, ze na pewno
inni beda zadowoleni. Warto zatem starac sie tak sfor-
mutowac calq $ciezke zakupowa, aby znajdowato sie
na niej jak najwiecej tresci i zachowan dopasowanych
do oczekiwanych emocji konsumentéw. Tam, gdzie
ma by¢ mito, niech bedzie bardzo mito. Tam, gdzie ma
by¢ bardzo merytorycznie, niech bedzie super bardzo
merytorycznie. Zaskakujmy swoich klientéw - starajmy
sie odpowiadac na ich potrzeby i oczekiwania.

Rynkologia

To, co stoi za catym procesem zakupowym jedni
moga nazwac po prostu sprzedazg, inni pewna na-
ukowa dysputa, a moze i rynkologia. Nie mozna zgo-

dzi¢ sie z tym, ze sprzedaz to tylko sprzedaz, czyli: pro-
dukt, cena, promodja, dystrybucja. Obecnie to wie-

le wiecej czynnikdw, ktore mozna zakwalifikowac jako
elementy faczace w sobie racjonalno$¢ i irracjonal-
nos¢ w procesie zakupowym. Bo konsumenci, ktdry-
mi sami przeciez jestesmy, nazbyt czesto obecnie za-
chowuja sie mato przewidywalnie, a zarazem mato lo-
gicznie. Kupujemy wiele rzeczy pod wptywem impul-
séw i bodzcdw, ktore targaja nami przez dobry, badz
zby humor. Mamy powody do swietowania to stawia-
my w barze kolejke najdrozszego whisky 26 komplet-
nie obcym osobom. Mielismy dobry rok to fundujemy
sobie drogg, $wigteczng wycieczka na Barbados. | od-
wrotnie. Jakze czesto po otrzymaniu mandatu rezy-
gnujemy z kolejnego lunchu ze znajomymi, bo wyda-
lismy na w mandat. Zachowanie te, nie maja nicze-
go wspdlnego z naszym statusem, ani mozliwoscia-
mi finansowymi.To po prostu nasze emocje. W mo-
mentach zakupowych, kiedy jestesmy poddani na-
szym emodja, zupetnie niemozliwe staje sie zidentyfi-
kowanie powodéw decydujacych czy cos kupimy lub
nie - czy co$ zamowimy czy jednak nie. Najlepiej to
unaoczniajg raporty podsumowujgce ogromng ilos¢
przerwanych transakdji juz na ostatnim etapie zakupu
ze-sklepu, albo ilo$¢ dokonywanych zwrotdw produk-
tow, ktdre zapewne kupilismy w momencie euforii lub
frustragjii i handry.

Cate zycie to sprzedawanie. Niewazne czy “robimy”
reklame czy sprzedajemy bezposrednio. Wszystko

jest handlowaniem. Ale. Handlowanie przestato by¢
wystarczajace na poziomie tylko dobrego produk-
tuw odpowiedniej cenie. Ow produkt musi by¢ dzi-
siaj znany, popularny - pozadany. Za tym stoi szereg
aspektow, ktére kreujg taki wiasnie obraz (wizerunek)
oferty. Jest to forma persfazyjnego sposobu przekony-
wania do swojej oferty oséb, ktére potencjalnie moga
nim by¢ zainteresowane. | tu wiasnie powstaje gene-
ralny powdd obserwadji kupujacych i analizowania ich
$ciezek zakupowych. Otéz, zeby skutecznie przeko-
nac kogokolwiek do czegos, trzeba najpierw dobrze
go poznac. Wtedy bedzie tatwiej i trafniej przewidzie¢
jego zachowania i réwnolegle poda¢ mu na tacy, ta-
kie argumenty, ktére spotkaja sie z jego zrozumieniem
i akceptadja. To jest marketing. To jest sprzedaz. | po to
wihasnie warto obserwowac swoich klientéw.

Marcin Gieraz, CEO&Strategic Director,
Rubikom Strategy Consultants
www.rubikom.pl
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KONSEKWENTNIE BUDUJEMY
DIGITALOWA 360-TKE!

0 skutecznych narzedziach marketingowych — content i cross
marketingu oraz blogosferze mowi Tomasz Michalik, Business
Development Director, agencji interaktywnej INSIGNIA.

W swoich dzialaniach postawiliscie
na mniej popularne obszary, min.
content marketing, w ktorym zdecydo-
waliscie sie specjalizowac¢ jako agencja.
Czym byla podyktowana ta decyzja?
Czy ta strategia przyniosla sukces?
Tomasz Michalik: INSIGNIA zajmuje sie content marke-
tingiem od wielu lat, ale wachlarz dziatarh marketingo-
wych jest znacznie szerszy. Oferujemy digital 360 stop-
ni, poczawszy od opracowania strategii, a na realiza-

gji skoriczywszy. Gtownymi klientami agencji sg korpo-
racje. INSIGNIA wydZielita w swojej strukturze Content
House, ktory jest pomystem na to jak dotrze¢ z produk-
tem content marketingowym do mniejszych firm niz
korporacje. Udato nam sie spakietowac oferte i zapro-
ponowac bardzo przystepne ceny dla sektora MSP. Jest
to produkt innowacyjny, dziatanie jest bardzo moc-

no obliczone na efekt, atrakcyjne i na razie bezkonku-
rencyjne na rynku. Co ciekawe produkt jest skalowal-
ny i pozwala na budowanie, z klockéw” strategicznych
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rozwigzan contentowych réwniez dla korporadji, ktd-
ra dzi$ ma prawo oczekiwac od strategii content mar-
ketingowej bardzo okreslonych i policzalnych efektdw.
Na ten moment nie widze na rynku nikogo, kto pod-
szedtby do content marketingu w podobny sposdb.

%) Agencja zajmuje sie réwniez wcigz
malo znanym cross marketingiem.
Jakimi udanymi dzialaniami w tym
obszarze marketingowym mozecie sie
pochwali¢?

Cross marketing polega na taczeniu marek w srodowi-
sku biznesowym, w wyniku ktérego kazda z nich od-
nosi wymierne korzysci finansowe czy wizerunkowe.
Sztuka jest znalezienie wartosci dodanej, ktéra zainte-
resuje obie marki. Realizacja kampanii crossowej nie
wymagda specjalnych kompetencj, ale doprowadze-
nie do niej juz tak. Potrzebny jest research rynku, budo-
wa strategii, znalezienie naturalnych ptaszczyzn wspot-
pracy dla kazdej z marek, dopracowanie oferty part-
nerskiej dla kazdej z nich, prezentacja i umiejetnosc¢

sprzedania idei kazdemu partnerowi w oparciu o zna-
jomos¢ aspektdw prawnych i srodowiska, w ktdrym
cross zafunkcjonuije. Finalnie nalezy zadbac tez o to,
zeby marki chcialy ze soba wspdtpracowad, i zaczely to
robic. Ten proces bywa bardzo zmudny. Cross marke-
ting jest nasza spedjalizacja, ktdra wynika z kompeten-
dji, ktore nabylismy taczac marki w projekty na rynku
polskim. Na przestrzeni ostatnich kilku lat zrealizowa-
lismy sporo takich projektéw. Np. udato nam sie stra-
tegicznie wigza¢ marki Cif i Bosch w Polsce, na lokal-
nym rynku. Ten przypadek jest swego rodzaju ewene-
mentem w naszej branzy, gdyz te marki zostaty pota-
czone tylko i wytacznie na rynku polskim, globalnie ze
sobg nie wspdtpracujac. Wszyscy, ktdrzy znaja bran-
Ze powinni rozumie¢ ciezar gatunkowy i wyjatkowos¢
tej sytuadji. Aby taka sytuacja mogfa zaistnie¢ w Polsce,
pracowalismy ponad péttora roku. Udato sie to z suk-
cesem i przez dwa lata prowadzilismy dziatania na ba-
Zie przyjetej strategii z korzyscia dla obu marek. Innym
ciekawym projektem przez nas realizowanym jest pro-
wadzona od trzech lat Akademia Smaku, projekt BSH
Sprzet Gospodarstwa Domowego (marka Siemens

i Bosch). W pierwszej edycji w projekt zaangazowaty
sie marki: Delikatesy Alma oraz Jurajska. W drugiej edy-
¢ji wzieli udziat: Bonduelle, Kupiec i Frisco. Cross mar-
keting przynidst markom uczestniczacym wiele korzy-
4ci, mozna wiec powiedzie¢, ze to unikalny know-how,
ktory dzi$ wyrdznia nas na rynku.

) Kolejnym nowym narzedziem
marketingowym, ktérego sile
dostrzegliscie jest blogosfera. Jakie
mozliwosci dajg blogi, czy to skuteczny
orez w Swiecie reklamy?

Czy takie dziatania sg skuteczne? Zdecydowaniel
Swiadczy o tym fakt, ze w ubieglym roku wspdtpraco-
walismy z ponad 200 blogerami przy kilkunastu pro-
jektach. Blogerzy to obecnie jedni z najsilniejszych li-
derdw opinii. Dysponuja ogromnym zasiegiem komu-
nikadji i w przeciwienstwie do magazyndw w $wiado-
mosci konsumenta stojg ,jpo drugiej stronie baryka-
dy"- to ludzie z krwi i kosci, tacy jak konsument. Czy-
telnicy chetnie zagladaja na blogi, nawet jesli pojawia
sie na nich promodja produktéw. Blogerzy wciaz wy-
grywaja wiarygodnoscia. Wiele marek inwestuje we
wsptprace z nimi, bo zgrabnie poprowadzona kam-
pania moze marce przynies¢ wiele korzysci. Poki co,
blogosfera przezywa rozkwit, a szczegdlnie videoblo-
gosfera. Sztuka jest stworzenie takiej kampanii, na kté-
rej skorzysta marka, bloger i czytelnik. Mamy na swo-
im koncie wiele skutecznych kampanii realizowanych
dla takich marek jak Bosch czy Siemens. Charakteryzu-
ja sie one nieszablonowoscia. Jednym z przyktadow
jest kampania promujaca ekspresy do kawy EQ6 marki
Siemens, do promogji ktérych zaangazowalismy pieciu
wysokozasiegowych blogerdw. Kazdy z nich potrakto-
wat zadanie inaczej, przedstawiajac swojg wizje pota-
czenia kawy, produktu i tematéw podejmowanych na
swoim blogu. Dzieki temu zabiegowi produkt i jego
zalety zostaty ukazane w sposéb naturalny i nienachal-
ny, a na dodatek wielowatkowo. Zwienczeniem akgji
byto przeniesienie kawowych inspiracji do rzeczywi-

stosci poprzez stworzenie kalendarza. Blogerzy, ktérzy wzieli udziat w se-
sji zdjeciowej, faczyli swoje pasje z kawa idealnie dobrang do ich charakte-
row oraz temperamentow.

%) Ubiegly rok INSIGNIA zakonczyla z wyréznieniem
i tytulem ,Biznesowy sukces” w badaniu
Media&Marketing, w 2015 r. otrzymaliScie prestizowe
wyroznienie - ,Faworyt Klientéw". Wasi klienci
docenili agencje m.in. za obsluge, rozumienie briefu
czy skutecznos¢ prowadzonych projektow. Czy
przyjeliscie te wyniki z zaskoczeniem?

Zaskoczeniem byt dla nas rok poprzedzajacy nasze pierwsze wyréznienie.
W 2013 roku wyniki agengji poleciaty na teb na szyje. To byt punkt zwrot-
ny dla nas, ktéry spowodowat, ze dokonalismy wielu trudnych zmian.

Juz kolejne 12 miesiecy pokazaty, ze poszty one w dobrym kierunku. Po-
stawilismy na obstuge klienta i mocna strategie. Rok 2015 jest kontynu-
acja tamtej drogi, mozna powiedzie¢, Ze to ewolucja i poprawianie para-
metréw. Bardzo cieszymy sie z wyniku i mamy jednocze$nie Swiadomos¢
ogromu pracy, ktéry wykonalismy przez ostatnie lata. JesteSmy zadowo-
leni, ze klienci w ten sposéb oddaja nam honor, doceniajac nas takim wy-
réznieniem.

%) Wyglada na to, ze nie spoczywacie na laurach,

w jakim kierunku INSIGNIA zamierza sie dalej rozwija¢?
INSIGNIA konsekwentnie buduije digitalowa 360-tke. Dzi$ bardzo mocno
rozwijamy czes¢ mediowa. Jest ona obecnie na tyle silng strukturg agendji,
ze z sukcesem konkuruje z agencjami sieciowymi u czesci klientow, kto-
rych obstugujemy. Ciagle pracujemy nad zwiekszaniem efektywnosci na-
szych dziatan, czego dowodem jest system monitoringu KPI, ktory wpro-
wadzilismy na przetomie roku. System pozwala klientom na biezace mo-
nitorowanie dziatar, ktére wykonujemy, a nam daje szanse na szybkie re-
agowanie na potencjalne problemy, ktdre zdarzaja sie w kampaniach.
Ciagle wzmacniamy struktury strategiczno-kreatywne, czego efektem sa
w naszym portfelu nowe marki, takie jak Strongbow i Brackie w Grupie
Zywiec, Snickers w MARS Polska czy Guseppe w Dr Oetker. Mozna powie-
dzie¢, ze liczymy sie z usamodzielnieniem czesci struktur w tym roku i wy-
dzieleniem ich w ramach odrebnych spétek.

) Czy nie boicie sie konkurencji na trudnym rynku
profesjonalnych ustug marketingowych? Jaki macie
Pprzepis na sukces?
Mysle, ze Ci, ktorzy bojg sie konkurencji wpadajg w putapke. My ja bardzo
cenimy, bo dostarcza nam wiele impulséw, zeby stawac sie lepszym, pra-
cowac nad zmiang w ofercie i strukturach. Zmiana w tym biznesie jest naj-
mocniej wpisana w sukces. Staramy sie obserwowac sukcesy konkurencji
i czerpac z nich inspiracje, aby tworzy¢ lepszy marketing.

Rozmawiata Jaga Kolawa

TOMASZ MICHALIK - Business Development Director, INSIGNIA.

Pasjonat nowoczesnej komunikacji zorientowanej na efekt. Leader

z 15-letnim doswiadczeniem w branzy marketingowej, prelegent, juror

w konkursach branzowych. Zatozyciel utytutowanej na polskim rynku agencji
interaktywnej INSIGNIA, skupionej na dziataniach digital 360 Zatozyciel
Content House, pierwszego w Polsce produktu content marketingowego,
spakietowanego i dedykowanego dla sektora MSP. Twérca platformy
Motiveo, zautomatyzowanego systemu motywacji handlowcéw dziatajacego
w modelu SaaS. Wspdizatozyciel popularnych w sieci magazynow
,SocialPress” oraz,Biznes Musi Sprzedawac”. Budowat strategie i prowadzit
dziatania marketingowe dla wielu znanych marek. Na co dzier kreatywny
przedsiebiorca, poszukiwacz biznesowych wyzwan, zarazajacy energia
niepoprawny optymista, zaangazowany ojciec, zapalony kitesurfer.
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KAMPANIA 360 STOPNI

CZYLI JAK POLACZYC ROZNE CELE
BIZNESOWE I DOSTARCZYC NAJBARDZIEJ
EFEKTYWNE ROZWIAZANIA

Myslac o kampanii 360°, nalezy pamietac, ze najwazniejszym czynnikiem jej
tworzenia jest sposob myslenia o marce. Dlatego teZ przede wszystkim na

poczatku powinno sie wyznaczy¢ punkty styczne produktu z konsumentem.
Ta wiedza pozwoli dobra¢ odpowiednie narzedzia strategiczne potrzebne do

zbudowania efektywnej kampanii 360°.

Przygotowujac plan dziatan, musimy pamietac
o celach postawionych przed marka, zaréwno
tych marketingowych, jak i sprzedazowych.
Propozycje muszg zawierac jak najszersza palete
rozwigzan, ktére nie tylko beda skuteczne,

ale takze doprowadzg do znacznego zwrotu

z inwestycji naszego klienta (ROI).

Podczas tworzenia tego typu kampanii nalezy
sobie zadac¢ kilka pytan. Pierwsze pytanie to
,dlaczego realizujemy dang kampanie?”.

Istotne jest, aby bra¢ pod uwage zadania
strategiczne (dtugofalowe) oraz taktyczne
(krétkoterminowe) dziatu marketingu oraz dziatu
sprzedazy. Cele tych dwoch dziatéw sa rozne,
dlatego tez nasze rozwigzanie powinno by¢
kompleksowe i odpowiadac na potrzeby tych
dziatéw jednoczesnie.
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Kolejnym etapem jest wnikliwa analiza

marki oraz potrzeb jej klientow (krotko- oraz
dtugoterminowych) i wyznaczenie punktu
stycznosci produktu z konsumentem
docelowym. Konieczne jest wziecie pod
uwage potrzeb zakupowych klienta, powodu,

miejsca i okazji, przy ktérej klient nabyt produkt.

Dzi$, w czasach duzego wyboru, a takze
przesytu informacji, konsument dokonuje
tzw. inteligentnych zakupow — poszukujac
i wybierajac to, co spetnia jego najwyzsze
wymagania.

Przygotowujac rozwigzania kampanii 360°

— te kreatywne oraz komunikacyjne, zwré¢my
uwage, gdzie znajduje sie nasz klient — czy

w social media, w sklepach internetowych, czy
na przyktad na forach dyskusyjnych.

MARKETING MIX

Drugie pytanie brzmi,kiedy?” - jaki jest
planowany termin realizacji naszych celéw —
oraz,z kim?"—kim s3 partnerzy potrzebni do
implementacji planowanych przez nas dziatan
(nie nalezy zapominac o weryfikacji mozliwosci
wiasnych zasobow).

Kampania 360 stopni to dgzenie do odpowiedzi
na wyzwania, te stawiane przez konkurencje,
rynek i przez sam produkt, ale takze szukanie
barier i definiowanie potencjalnych problemaow.
Istotna jest otwarta, wspolna dyskusja, ktéra
pozwala zdefiniowac nowe korzysci, wartosci,
narzedzia i rozwigzania. Na samym koncu
skrupulatnie przeprowadzamy analize
pomystéw, ktéra stanowi podstawe do
przygotowania ostatecznych rozwigzan
biznesowych i kreatywnych, z uwzglednieniem
wszystkich potrzeb i oczekiwan kazdej ze
stron. Musimy pamieta¢ o ztotej zasadzie: dla
nas, jako agendji, to klient i jego produkty sa
najwazniejsze.

MONIKA BOROWIECKA - Trade Marketing Director
w GREY Group. Posiada 16-letnie doswiadczenie

w pracy na rzecz Mars Polska, gdzie petnita
najwazniejsze funkcje w Dziale Sprzedazy.

Przez ostatnie lata pracowata w Mars jako Trade
Marketing Manager, jednoczesnie aktywnie
wspierajac firme w byciu liderem na rynku oraz

w osigganiu wzrostow sprzedazy we wszystkich
segmentach i obszarach biznesowych. Jest

rowniez certyfikowanym coachem, posiada bogate
doswiadczenie w zarzadzaniu oraz budowaniu
najbardziej efektywnych zespotéw z ogromnym
potencjatem biznesowym. Monika Borowiecka
dofaczyta do GREY Group w 2015 roku. Jej zadaniem
jest zbudowanie strategii rozwoju Trade Marketingu
w agengji.

NEC — DIGITAL SIGNAGE
NAJWYZSZYCH LOTOW

NEC Display Solutions jest jednym z czotowych Swiatowych dostawcow monitoréw LCD oraz projektorow. Rozwigzania Digital Signage to nasza
specjalnosé. Oferujemy kompleksowe rozwigzania dla projektdw komunikacii cyfrowej: wielkoformatowe monitory LCD, Sciany video, projektory,
rozwigzania dotykowe oparte na monitorach LCD, Sciany LED do instalacji indoor i outdoor, software Digital Signage, software biometryczny Field
Analyst, Zrodka sygnatu: mini-komputery, media playery oraz akcesoria do montazu.

W oparciu o produkty NEC powstaja tak zaawansowane rozwigzania jak: interaktywne podtogi, witryny, instalacje POS, kioski i meble multimedial-
ne, Czy rozwigzania monitorowe, w ktdrych kontent reklamowy jest dostosowany do wieku i pici odbiorcy lub np. sterowany gestem.

Bazujgc na naszych produktach zrealizowano spektakularne instalacje Digital Signage w catej Polsce i Europie.

www.nec-display-solutions.pl

\Orchestrating a brighter world N EC
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EVENT W MIEJSCU SPRZEDAZY
JAKO NOWOCZESNE
NARZEDZIE MARKETINGU

Eventy, jako narzedzie wykorzystywane do celow biznesowych, towarzysza nam praktycznie od samego poczatku
prowadzenia przez marketingowcéw Swiadomych dziatan. Z biegiem lat obserwowalismy spektakularny rozwéj
tego narzedzia zaréwno ilosciowy jak i jakosciowy. Eventow byto coraz wiecej i byty coraz lepiej zorganizowane.
W obecnych badaniach mozna sie doszukac pierwszych symptomow odwrdcenia tego trendu. 0d dziatari
marketingowych wymaga sie natychmiastowych wynikéw sprzedazowych. Dlatego albo eventy zmienia swoje
oblicze i zaczna realizowac cele nowoczesnego marketingu, albo beda nadal tracity na znaczeniu.

Marketing eventowy to strategia promocji opar-
ta na kontaktach bezposrednich miedzy firma
a jej klientami podczas imprez sportowych, kon-

certéw, targéw czy innych wydarzen specjalnych.

Marki uzywaja rozrywkowego charakteru tego
typu akgji, aby dotrze¢ do konsumentéw z pro-
duktem (sampling) lub samga informacja o nim.
W takich okolicznosciach klient wykazuje silniej-
sz postawe partycypacyjna, co czyni dziatania
eventowe skutecznymi. W odréznieniu od trady-
cyjnej reklamy, ktora atakuje w sposdb masowy,
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event marketing kieruje sie do konkretnych jed-
nostek lub odpowiednio dobranych grup w miej-
scu ich spotkan, a wszystko z nadzieja na wyge-
nerowanie wysokiej jakosci indywidualnego wra-
Zenia na konsumencie.

Popularno$¢ marketingu eventowego mozemy
obserwowac na podstawie wielu raportéw z ba-
dan prowadzonych zaréwno na rynku lokalnym
jak i Swiatowym. Prowadzone na tak szeroka ska-
le obserwacje pozwalajg budowac rzetelne pro-

gnozy dla kierunkdw rozwoju branzy. Dane opra-
cowane przez Polska Organizacje Turystyczng, po-
kazuja znaczny wzrost liczby eventéw w latach
2009 - 2012, w tym najbardziej liczby konferendji
i kongreséw, bo az prawie pieciokrotnie. Ogotem
liczba wydarzer z 4 000 w 2009 roku wzrosta do
22 300 w roku 2012 (dane nie uwzgledniaja even-
téw z sektora rozryweki).

Natomiast w pdzniejszych badaniach opubliko-
wanych przez Microsoft Corporation przy wspét-

S——— |
Zrodto: Agencja M-D

-

pracy z |AB Polska oraz firmg Infotarget Sp. z 0.0.
,Raport Wyzwania CMO 2014" mozna zauwazy¢
pierwsze symptomy odwrdcenia trendu wzrosto-
wego dla cafej branzy eventowej, czy szerzej po-
jetego marketingu dos$wiadczen. Jedne z ciekaw-
szych wnioskéw moéwig na przyktad, ze az 83 %
dyrektorow marketingu odczuwa rosnacg pre-
sje ze strony kierownictwa na wykazanie wymier-
nych wartosci dziatart podejmowanych przez
marketing. Obecnie marketing jest postrzegany
przez zarzady jako obszar, ktory w najwiekszym
stopniu moze przystuzy¢ sie wzrostowi bizne-
su. Zwiaszcza na dojrzatych, nasyconych rynkach.
70% dyrektoréw marketingu wskazywato wzrost
sprzedazy jako gtowny cel na 2014 rok, a dla 76%
najwiekszym wyzwaniem byto podniesienie kon-
wersji. Uczestnicy badania nakreslili réwniez kie-
runki zmian oblicza marketingu w ciggu najbliz-
szych lat. Wedtug respondentéw niekwestiono-
wany numer jeden wsréd obszardw, ktére w cia-
gu 3 lat nabiorg znaczenia bedzie analityka mar-
ketingowa (wskazanie 78% posrod badanych
CMO). Oznacza to zdecydowany nacisk na wy-
korzystanie narzedzi oraz budowanie procesow
do pomiaru i zwiekszania efektywnosci kampa-
nii. Znaczenia nabierze zarzadzanie innowacja
(64%), content marketing (66%) oraz wielokana-
towos¢ (62%). Jednoczesnie raport pokazuje wy-
raznie, ze na znaczeniu straca eventy (30%), mar-
keting bezposredni (20%) oraz programy lojalno-
Sciowe (14%).

W obliczu takich wynikéw badania, eventy mu-
szg sie zmieniac. Pojawity sie nowe oczekiwania,
ktérym marketing doswiadczen musi stawi¢ czo-
ta, aby nie straci¢ udziatow w budzetowym tor-
cie. Przeciwnicy czaja sie zapewne w szeroko po-
jetym Digitalu. Kiedys dobry event miat za zada-
nie zrealizowac cele marketingowe i,zwrocic sie”
w postaci frekwendji, liczby publikacji w mediach
i ekwiwalentu reklamowego. Teraz pojawiajg sie
dwa nowe pojecia, ktére event managerom byty
dotychczas obce: konwersja i ROI.

Konwersja na evencie mozemy okresla¢ moment,
w ktérym anonimowy do tej pory adresat prze-
kazu marketingowego ujawnia dane na swoj te-
mat. Konwersja jest niezbedna do tego, aby moc
sprzac dziatania marketingowe ze sprzedazowy-
mi. Efektem wysitkéw marketingowych nie sg juz
niewiele znaczace (z punktu widzenia sprzeda-
zy) wskazniki (odstony, GRPsy, unikalni uzytkowni-
cy, followersi, itp), ale konkretne dane, ktére moga
by¢ wykorzystane do aktywnej sprzedazy. ROl to
okreslenie umozliwiajace optymalizacje zwro-

tu z inwestycji. Wiekszos¢ z nas przywykta juz do

obu tych termindw, lecz pojawiaty sie one najcze-
$ciej w obszarach digital. Teraz nalezy sie spodzie-
wac ich silnej ekspansji na inne dziedziny marke-
tingu. Eventy nie s3 tu odosobnione.

Jakie wiec bedziemy obserwowali trendy w even-
tach w zwigzku z tymi nowymi wyzwaniami? Sko-
ro zadaniem eventu jest zapewnienie silnej kon-
wersji przy jednoczesnym umozliwieniu kontro-
lowania przychoddw wygenerowanych przez

to narzedzie, najprostsza metoda wydaje sie by¢
skrécenie catego cyklu i umozliwienie dokona-
nia zakupu podczas eventu. Zasadniczo drogi sg
dwie: przeniesienie eventu do Punktu Sprzedazy
lub przeniesienie PS na event. O ile przeniesienie
PS na event nie budzi specjalnych emodiji i jest od
dawna mozliwe, chociazby dzieki zastosowaniu
tabletow w rekach odpowiednio wyszkolonych
hostess, o tyle przeniesienie eventéw do PS jest
bardziej skomplikowane.

Do przeprowadzenia serii skutecznych eventéw
w miejscach sprzedazy potrzebny jest inny zakres
kompetencji niz do wyprodukowania koncertu,
kongresu czy pokazu mody i tutaj przed wyzwa-

- Wreszcie pojawiajg sie kwestie organizacyj-

ne zwiazane z faktem, iz najczesciej eventy reali-
zowane w PS generujg duzy zasieg poprzez ich
ilos¢. Czesto bedzie to kilkadziesigt wydarzen re-
alizowanych jednoczes$nie na terenie catego kra-
ju. Takie dziatania musza by¢ dobrze przygotowa-
ne i skoordynowane. Tutaj do$wiadczenie i kom-
petencje agencji fieldowej sa niezbedne. Rozpro-
szenie terytorialne wydarzen realizowanych w ra-
mach jednej kampanii ksztattuje nie tylko odpo-
wiednie relacje ze strukturami agencji (podwy-
konawcy lub sity wewnetrzne), lecz réwniez re-
lacje ze strukturami terenowymi klienta. Ta sie¢
wzajemnych powiazan jest bardzo istotna i moze
mie¢ bardzo duzy wptyw na powodzenie cate-
go projektu.

Bez watpienia rynek eventow marketingowych
bedzie sie wciaz rozwijat, jednak réwnoczesnie
bedzie sie zmieniat jego charakter. Kluczowym
wydaje sie dostosowanie do oczekiwar klientéw
i wdrozenie w dziatania nowoczesnych techno-
logii. Przeniesienie eventow do Punktéw Sprze-
dazy jest oczywista odpowiedzig na nadchodza-
ce zmiany.

Kiedys dobry event miat za zadanie zrealizowac cele
marketingowe i,zwrdci¢ sie” w postaci frekwencjj, liczby
publikacji w mediach i ekwiwalentu reklamowego. Teraz
pojawiajg sie dwa nowe pojecia, ktére event managerom
byly dotychczas obce: konwersja i ROL

niem staja agencje fieldowe. Podstawowe wy-
zwania dla organizatora eventu w PS to:

- Organizacja ciekawego eventu w niekoniecznie
ciekawym otoczeniu. Okazuje sie, ze pierwszym
elementem, o ktory wiemy na temat potencjalne-
go eventu jest jego lokalizacja. Nalezy sobie zda-
wac sprawe, iz bardzo czesto nie jest ona specjal-
nie atrakcyjna, a juz na pewno wiaze sie z silny-
mi ograniczeniami scenograficznymi. Bardzo po-
mocne stajg sie w takich sytuacjach nowe tech-
nologie, wykorzystywane réwniez w klasycznych
eventach.

« Opracowanie atrakcyjnego i nienachalnego sce-
nariusza kontaktu w relacji bezposredniej z klien-
tem. Caty czas jakos¢ jest kluczowa, liczymy prze-
ciez na silne, indywidualne i pozytywne wraze-
nie, jakie klient ma wynies¢ z tej relacji. Z drugiej
strony pamietajmy, iz celem jest sprzedaz. Bardzo
duzo zalezy od personelu, ktory bedzie ta rela-
cje kreowat. Instrukcje musza by¢ klarowne, a cele
realne.

MICHAL GORSKI - wspétwiasciciel agendji

Monolit BTL specjalizujacej sie w realizacji kampanii

z dziedziny marketingu do$wiadczer oraz programéw
lojalno$ciowych i wydajnosciowych. Absolwent
Wydziatu Zarzadzania Uniwersytetu Warszawskiego.
W branzy marketingowej od ponad 15 lat, od samego
poczatku zwigzany z Monolit BTL. Na co dzieri zajmuje
sie zarzadzaniem wybranymi projektami w agengji
oraz poszukiwaniem nowych wyzwar biznesowych.
Prywatnie pasjonat motoryzacji w najszybszym
wydaniu.
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DIGITALIZACJA POS

Ekrany dotykowe, tablety, geolokalizowanie w punkcie sprzedazy to tylko niektére z narzedzi, ktére w najblizszym
czasie majg zrewolucjonizowac doswiadczenia konsumentow. Patrzac z perspektywy rynkow rozwinigtych, mozemy
Smiato mowic o tym, ze zdigitalizowany POS staje sie standardem dostosowujacym metody komunikacyjne do
przyzwyczajen wynikajacych ze zmian wprowadzonych przez urzadzenia mobilne.

Nie jest trudno ulega¢ modom. Szczegdlnie kiedy
pracuje sie w marketingu i reklamie. Ta branza wy-
maga bycia na czasie, statego poszukiwania nowo-
4ci, usprawnien, a w warunkach idealnych — wdraza-
nia rozwigzar innowacyjnych. Duza cze$¢ czasu po-
Swiecanego przez zespoty kreatywne i produkcyj-
ne pracujace wewnatrz kazdej nowoczesnej agen-
¢ji reklamowej jest poswiecana na nowe technolo-
gie i poszukiwanie usprawnien komunikacyjnych,
jakie ze soba niosa. Nowe rozwigzania pojawiaja sie
codziennie. Bardzo czesto s3 jedynie egzotycznymi
nowinkami, ktére moga stanowic idealny pretekst
do wewnetrznej burzy moézgdw, ale z czasem oka-
zuje sie, ze ktos zrobi krok dalej i pokaze, w jaki spo-
s6b mozna je wykorzysta¢ w nowoczesnym proce-
sie sprzedazowym.
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Idealnym przyktadem rewoludji w POS jest niedaw-
ny pop-up store zbudowany na bazie przeno$nych
konteneréw dla marki Nike+ FuelStation, zlokalizo-
wany w Shoreditch w Londynie. System oparty na
kamerach $ledzacych ruch klienta, zmieniajacych
na tej podstawie zachowanie wbudowanych ekra-
now, wyswietlaczy LED i wielu innych interaktyw-
nych elementoéw, to jeden z niewielu przyktadéw
digitalowego wsparcia drogi poznawania produktu,
w ktorym technologia dziata samoczynnie, a mimo
to wyzwala prawdziwe emocje i poteguje dozna-
nia zwigzane z marka. Dodajac do tego przeszkolo-
ny zespot sprzedawcdw wyposazonych w zintegro-
wane z catym systemem tablety, moduty reaguja-
ce na zblizenia w technologii beacons oraz stacjo-
narne komputery pozwalajace na zapoznawanie sie

Z materiatami typu,making of’, nadajemy produk-
towi duzo szerszy kontekst. Najciekawsze jak zwykle
jest na koricu — w specjalnie zaprojektowanym po-
mieszczeniu mozemy przetestowac produkt, pobie-
gac, poskakac, a efekty naszych dokonar w postaci
30-sekundowej prezentacji otrzymujemy od reki na
mail. Ten przyktad pokazuje, ze w ciggu kilku lat cze-
ka nas prawdziwa rewolucja w dziedzinie prezenta-
¢ji produktu w realu.

Zejdzmy na chwile na ziemie, wré¢my do pol-
skich realiow i przyjrzyjmy sie digitalowym
zmianom, jakie w ostatnich latach pojawity sie
w punktach sprzedazy. Ewolucja zachowan kon-
sumenckich w kazdym aspekcie decyzji zakupo-
wej powoduje, ze duzymi krokami zblizamy sie

Salon sprzedazy Play, materiat zdjeciowy firmy P4 Sp. z 0.0.

do modelu, w ktorym klient oczekuje nie tylko po-
dawania tresci, lecz takze interakdji. Czy jednak dzi-
siejszy polski konsument jest juz na to gotowy i fak-
tycznie takich zmian oczekuje? To pytanie oczywi-
Scie przewrotne, ale absolutnie nie bezzasadne.

W pierwszej kolejnosci nalezatoby sie przyjrze¢ fak-
tom. Niestety takowych na razie na naszym rynku
brak. Badanie zachowar konsumentéw w punktach
sprzedazy teoretycznie jest mozliwe, ale w prakty-
ce systemy i procedury s3 caty czas bardzo niedo-
skonate. Nawet jesli zatozymy, ze jestesmy w stanie
z duza dokfadnoscia sprawdzad, jak klienci porusza-
ja sie po sklepie, jak duzo czasu w nim spedzaja, jaka
jest konwersja sprzedazy wzgledem generowane-
go trafficu, to nadal nie dowiemy sie niczego na te-
mat tego, czy plakat z komunikatem A, ktéry wisi

w witrynie salonu, sprzedaje lepiej niz ulotka z ko-
munikatem B dostepna wewnatrz, przy kasie. A co
bedzie, jesli zamienimy plakat na ekran? Prawdopo-
dobnie nic sie nie zmieni. Nadal nie bedziemy wie-
dzieli nic na temat tego, jak co dziata. To duze wy-
zwanie dla specjalistéw od badan. Tym bardziej, ze
o ile na powszechnym w dalszym ciagu plakacie/
standzie/hangerze mamy do czynienia z jednym
komunikatem, o tyle juz na ekranie, dzieki mozliwo-
$ci wykorzystania animadjj, jest ich zdecydowanie
duzo wiecej.

Przechadzajac sie po warszawskich centrach han-
dlowych, zfatwoscig mozna zaobserwowad, ze kie-
runek rozwoju zostat juz dawno obrany. Ekran sta-
je sie wszechobecny. Dziaty rozwoju sieci sprzeda-
7y inwestuja w najrozniejsze wyswietlacze dajace
mozliwo$¢ zastapienia komunikatow statych przez
ruchome, a ekspozytory, na ktérych dotychczas wi-
dzielismy wydrukowany plakat, sg zastepowane
przez tresci wideo. Teoretycznie takie dziatanie to
myslenie dtugoterminowe, ktore ma na celu takze
obnizenie kosztéw. Przeciez nie trzeba bedzie pro-
jektowac, drukowac i rozsyfac. Jednym kliknieciem
mozna w catej sieci zmienic to, co jest wyswietlane.
Ale czy na pewno jest to tak proste? Do$wiadczenia
w zakresie tworzenia wideo na potrzeby POS poka-
ZUjg co$ zupetnie innego.

Budowanie spéjnej komunikacji w miejscu sprze-
dazy w oparciu o materiat wideo, ktéry jest wyswie-
tlany synchronicznie badZ asynchronicznie na wie-
lu nosnikach tak, aby odbiorca nie dostat oczoplasu,
zwrécit uwage na to, co chcemy powiedzied, zrozu-
miat i zapamietat, jest zadaniem trudnym i wyma-
gajacym dtugofalowych przygotowan na wielu réz-
nych poziomach: badar, strategii, kreadji i egzekudji.

Nie wystarczy przerobi¢ plakat na animowang pre-
zentacje. Nie wystarczy uzycie elementdw, ktdre sg
na ulotce, w taki sposob, zeby poruszaty sie po ekra-
nie. Co wiecej, nie wystarczy puszczenie wywiadu
czy filmu z pokazu mody. Moze krétkofalowo spo-
woduje to zbudowanie jakiegos nastroju, ale do-
celowo nie przetozy sie w zaden sposéb na stosu-
nek klienta do marki, a ponadto, jesli bedzie nuza-
ce bad? przyttaczajace, skutki beda odwrotne do za-
mierzonych.

Wideo to bardzo efektywne narzedzie, o czym
$wiadczy popularnos¢ i skutecznos¢ kanatow ATL
w Polsce. Swiadczy o tym réwniez coraz wieksza
popularnosc twércdw youtubeowych. Wkraczanie
tej technologii na szeroka skale do punktu sprzeda-
2y jest procesem skomplikowanym i wymagajacym
rzetelnego przemyslenia, zbadania i zbudowania
dtugofalowe;j strategii.

Ekrany dotykowe, tablety, geolokalizowanie

w punkcie sprzedazy. .. to wszystko moze pocze-
kac. Najgorsze, co mozemy zrobi¢, to decydowac
pochopnie i znalez¢ sie w punkcie, w ktorym jedy-
ne, co mozemy pokazad, to statyczna plansza rekla-
mowa przedzielona pogoda i nieaktualnymi new-
sami ze Swiata.

)

LUKASZ GUMOWSKI - creative director, partner
Plej. Absolwent Wydziatu Prawa na UW oraz MBA
London Business School i Szkoty Biznesu PW.
Rynkiem reklamowym zainteresowat sie na poczatku
studiéw — gtéwnie prawem reklamy, ale z czasem
réwniez procesem ich powstawania. Wspélnie

z Rafatem Krawczukiem i tukaszem Ostaszewskim
zatozyt agencje marketingu zintegrowanego Plej,

w ktorej petni funkcje wiceprezesa zarzadu i dyrektora
kreatywnego. Obecnie agencja zatrudnia 62
specjalistow realizujacych projekty w dziedzinach:
kreacja, atl, btl, eventy, digital i motion. Po godzinach
oddaje sie swojej pasji — kolarstwu, prowadzi takze
bardzo popularny blog: www.rovver.pl .
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SWIETA W MIEJSCU

SPRZEDAZY

W Zadnym innym okresie konsumenci nie sq tak skorzy do wydatkéw, jak

w czasie Swiat, a marketerzy wyciggaja caty arsenat narzedzi, by wykorzystac
te okazje. Galerie handlowe podczas $wiat to feeria kolorow, dzwiekow

i zapachow. Wszystko po to, by choc na chwile skupic uwage klienta. Jak
wyglada to od strony przygotowania kampanii POS? Sprawdzamy u Zrodet.

Raport,Zakupy Swigteczne 2014" przygotowany
przez firme Deloitte przewidywat, ze $wigteczne wy-
datki Polakéw beda wyzsze o 13 proc. w stosunku do
roku ubiegtego. 40 proc. budzetu przeznaczone zo-
statoby na zakupy prezentéw, a statystyczna polska
rodzina na zakupy $wigteczne wydac miata ok. 1158
zt. Nie ma sie co dziwic, ze kazdy z tego,Swigteczne-
go tortu”chce uszczknac kawatek dla siebie.

Czas Swiat Bozego Narodzenia to bowiem jeden

z najwazniejszych okreséw dla wielu firm bran-

7y FMCG i nie tylko. Okres, ktory przynosi przedsie-
biorstwom od 40% do nawet 70% rocznego obro-
tu. - Wigze sie to ze wzmozong aktywnoscig marke-
tingowa w miejscach sprzedazy, co przektada sie na
zwiekszone nakfady marketingowe oraz nacisk na
ilos¢ i jakos ekspozycji. Odzwierciedla sie to wiilo-

$ci i réznorodnosci ekspozytordw produkowanych
na potrzeby akcji swigtecznych. Dziatania te majg na
celu poprawienie widocznosci oraz zwiekszenie ilo-
$ci i dostepnosci produktu w punkcie sprzedazy.

W chwili obecnej ekspozycje przybieraja dwie for-
my - pierwsza zwiekszajaca atrakcyjnosc i dostep-
no$¢ produktu przez bardzo rozbudowane i kreatyw-
ne konstrukdje, druga skupiona tylko na zwiekszeniu
ilosci eksponowanych produktéw. Podziat taki deter-
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minuje wiele czynnikdw jak np. strategia firmy, rodzaj
produktu, posiadany budzet, ale coraz czedciej tak-
7e wymagania sieci handlowych — wyjasnia Rafat Le-
wandowski, Area Sales Manager w firmie 3D BOX.
Projektowanie tego typu kampanii w miejscu sprze-
dazy rozpoczyna sie na diugo przed samymi $wieta-
mi. - Bardzo czesto wielu klientdw rozpoczyna pra-
ce nad projektem i wyborem dostawcy juz na prze-
fomie pierwszego i drugiego kwartatu roku. Wzmo-
zona aktywnos¢ nad projektami bozonarodzeniowy-
mi nastepuje na przetomie czerwca i lipca. Dla pro-
ducentéw materiatdw ekspozycyjnych jest to réwnie
wazny moment zardwno ze wzgledu na ilos¢ ma-
teriatow produkowanych, jak i mozliwos¢ wykaza-
nia sie kreatywnoscia i niepowtarzalnoscia propono-
wanych rozwiazan, ktére spetnig oczekiwania klien-
ta przynoszac mu pozadany efekt zwiekszenia sprze-
dazy. Pomimo dtugiego okresu prac przygotowaw-
czych zmiany koncepcji czesto nastepuja w ostat-
niej chwili pozostawiajac producentom niewiele cza-
su na produkcje, co stanowi dla nich kolejne wyzwa-
nie — méwi Rafat Lewandowski.

Czesto wszystko zaczyna sie od,burzy mézgow’, wy-
miany wzajemnych pomystéw i oczekiwar, a potem
dtugich uzgodnien. - Nastepnie powstaje wyjatko-

wy projekt powigzany z,szerokopasmowym”i kom-
pleksowym planowaniem szczegtdw oraz przygoto-
waniem cafej akcji. Ostatecznym elementem jest pro-
dukdja, z reguty bardzo nietypowego i wyjgtkowe-
go POS-u i dtugo oczekiwana ekspozycja, ktdrej zada-
niem jest,mocno uderzy¢”w rynek. Ma byc wyjatko-
wo i ku zaskoczeniu konkurendji - ttumaczy Piotr Sta-
chura, Kierownik Projektu w Berkano Expo.

W przypadku, gdy naszym celem jest zwigkszenie
atrakcyjnosci i dostepnosci - przygotowywane ma-
teriaty pod akcje bozonarodzeniowe to nie tylko di-
splay’e. - Tworzone sg réwniez ekspozycje catopale-
towe, a nawet cate wyspy uformowane z grup palet.
Swym wygladem przypominaja kolejki, statki, domki,
samoloty czy nawet krainy zbudowane z uktadu pla-
katow, displaydw, decopalet, owijek, do ktérych wej-
$ciem sg kolorowe bramy, a prowadza do nich rézne-
go rodzaju znaczniki na podtogach komponujac catg
przemyslang aranzacje — moéwi Rafat Lewandowski.
Nakfady ponoszone na akcje $wigteczne porow-
nywalne sg do dziatar zwigzanych z wprowadze-
niem nowych produktéw na rynek. - Z uwagi na krot-
ki okres tych akgji, wiekszos¢ ekspozycji wykonywa-
na jest z tektury ze wzgledu na mniejsze nakfady fi-
nansowe i fatwiejszy sposéb utylizacji. Nie mniej jed-
nak, czesto w konstrukgje tekturowe wplatane s3 inne
materiaty — wstazki, swiecace diody lub mechanizmy
wywotujace ruch elementéw badz wydajace dzwie-
ki. Wszystko po to by zwrdéci¢ uwage klienta i zacheci¢
go do kupna produktu — wyjasnia Rafat Lewandowski.
(Czesto w czasie $wigt mozemy zaobserwowac tak
zaaranzowana przestrzen, skierowang np. do dzieci).
Ma ona za zadanie nie tylko przyciggnac ich uwage,
ale sprawi¢, ze pozostang w strefie produktu na dtu-
7ej. Poprzez wykorzystanie interaktywnych rozwigzan,
gier, zabaw mozemy przyciaggna¢ uwage konsumen-
ta i sprawic, ze kupi nasz produkt.

Jesli skupimy sie na zwiekszeniu powierzchni sprzeda-
zowej — to zainwestujemy przede wszystkim w proste
konstrukdje, ktorych gtéwnym zadaniem jest ekspo-
nowanie produktu. - Czesto komunikacja marketingo-
wa ogranicza sie do grafiki i ewentualnych plakatow.
Duzy nacisk kfadzie sie natomiast na wielko$¢ zatowa-
rowania i dostepnos¢ do produktow. Takg forme de-
terminujg czesto mate budzety, niska cena produktu
eksponowanego lub wymogi sieci handlowych — do-
daje Rafat Lewandowski. Formy narzucane przez sie-
ci handlowe maja na celu wprowadzenie fadu na po-
wierzchni, na ktérej wystawiane sg display’e. W ostat-
nich kilku latach zdarzaja sie rowniez przypadki na-
rzucania jednolitej konstrukdiji i grafiki ekspozycji swia-
tecznej. W takiej sytuacji produkt na ekspozytorze wy-
réznia tylko logo umieszczone w kilku miejscach.
Niezaleznie od mozliwosci (lub ograniczen), jakie daje
nam przestrzeri handlowa, warto z odpowiednim wy-
przedzeniem czasowym zaplanowac swojg swigtecz-
ng obecnos¢ w tym miejscu. Nie ma lepszego okresu,
w jakim mozna zaprezentowac sie ze swojg oferta.

Katarzyna Lipska-Konieczko

Design & Production
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STREFA NA WAGE ZLOTA

Strefa kasy petni strategiczng role w miejscu sprzedazy - nie bez przyczyny
nazywana jest mianem,, ztotej". (zekajac w kolejce do kasy mamy bowiem

dostateczng ilos¢ czasu, by przyjrzec sie
reki. | dokona¢impulsowego zakupu.

Strefa przykasowa, nazywana takze, ztotg strefg’”jest
idealnym miejscem ekspozycji, sprzedazy oraz rekla-
my produktow impulsowych z zastosowaniem ma-
teriatow POS. - Producenci POS przescigaja sie w kon-
cepcjach na wypetnienie kazdej wolnej przestrze-

ni, ktéra potencjalnie moze by¢ zaaranzowana do
umieszczenie materiatu reklamowego — méwi Krzysz-
tof Uruski, Dyrektor Handlowy firmy NOEX. Nosnik
POS w strefie kasy ma bardzo wazne zadanie. Ma za-
checi¢ nas do zakupu, ktéry wczesniej w ogdle nie byt
planowany. Wywota¢ w nas potrzebe, by odruchowo,
bez wiekszego namystu zakupi¢ dany produkt. - POS
do strefy przykasowej powinien by¢ niewielki, do-
brze obrendowany i pojemny. Nie bez znaczenia jest
tez jego stabilnos¢, poniewaz w tym miejscu jest row-
niez narazony na potencjalne uszkodzenia — ttumaczy
Piotr Stachura, Kierownik Projektu w Berkano Expo.

Strefa przykasowa rozni sie w zaleznosci od katego-
rii punktow sprzedazy, co wptywa na dynamike sto-
sowanych tam no$nikdw reklamy. Inaczej bedzie za-
gospodarowana przestrzen lady w kasie osiedlo-
wego sklepiku, inaczej w $redniej wielkosci dyskon-
Cie, a jeszcze inaczej w wielkopowierzchniowej gale-
rii handlowej. Warto jednak pamietac, ze dobrze zor-
ganizowana strefa przykasowa z ciekawymi mate-
riatami POS jest réwniez wizytéwka kazdego punk-
tu handlowego.
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produktom, ktdre s tuz w zasiegu

Maly POS - duze zadanie

Umieszczane sa w strefie przy kasach, a takze na skle-
powych pétkach i na ladach. Maja nie tylko zacheci¢
nas do kupna produktéw pod wptywem nagtego im-
pulsy, ale stuza takze odpowiedniej ekspozycji towa-
ru, wydobywajac jego walory estetyczne. Najprosciej
mozemy podzieli¢ je na materiaty permanentne czy-
li montowane na state, w ktérych wymienia sie ko-
munikacje oraz na materiaty cykliczne, ktdre sg zmie-
niane w zaleznosci o potrzeb kampanii. - Nieodtacz-
nym elementem kazdej strefy przykasowej na euro-
pejskim rynku jest podstawka wydawcza bedaca no-
$nikiem reklamy lub prezentujaca reklamowany pro-
dukt. W przesztosci stosowane byty podstawki wytacz-
nie z etykietami papierowymi lub foliowymi — wymie-
nia Krzysztof Uruski. Obecnie stosuje sie réwniez pod-
stawki z diodami LED oraz wyswietlaczami LCD. Bar-
dzo czesto podstawki stosuje sie jednoczesnie z ma-
tami dla zwiekszenia powierzchni reklamy W grupie
przykasowych POS-6w mozemy wyrdznic takze drob-
ne akcesoria, wspierajace ekspozycje samych materia-
téw promocyjnych (uchwyty, haczyki, koteczki, paski
itp.), standy, wobblery oraz réznego rodzaju podajniki.

Jak podkresla Piotr Stachura, strefa przykasowa to jed-
no z najdrozszych i najbardziej pozadanych miejsc dla
kazdego produktu w markecie. To takze miejsce o jed-

Podstawka wydawcza Rondo Flaut.
Kampania informacyjna marki LD.
Zrédto: NOEX

noczesnie bardzo ograniczonej formie ekspozydiji. Taki
stan rzeczy sprawia, ze kreatorzy reklamy POS musza
sie postarac, by zaaranzowac te wymagajaca i nieta-
twa, ale przy tym tak wazna przestrzen. Skromne roz-
miary musza by¢ zrekompensowane funkcjonalnoscia
i designem.

Maly POS - wiele materialow

W produkgji displayéw naladowych stosuije sie pet-
ne spectrum materiatéw, podobnie jak w przypadku
wszelkich innych eskpozytoréw. Mozemy zatem wy-
korzystac tekture i papier, tworzywa sztuczne, ale tak-
ze szkto i metal.

- Technologia produkgji determinowana jest rodza-
jem zastosowanego materiatu. Do podstawowych
technologii produkcyjnych zalicza sie druk offsetowy
oraz przetworstwo tworzyw sztucznych metoda wtry-
sku. Bardzo ciekawa forma druku jest druk soczewko-
wy dzieki, ktéremu otrzymujemy efekt 3D. Do innych
znanych technologii mozemy zaliczy¢ termoformowa-
nie, ciecie oraz giecie na ciepto. Podstawowe materiaty,
ktore sg uzywane w produkdji materiatow POS to pa-
pier, réznego rodzaju tworzywa sztuczne oraz czasami
tak nietypowe materiaty jak aluminium oraz drewno.
W uzyciu stosowanych materiatdw bardzo czesto prze-
tamuje sie uzywanie tradycyjnych surowcéw kosztem
niestandardowych, a czesto zapozyczonych z innych
branz rozwigzan — rozwija watek Krzysztof Uruski.

Jak wynika z badania,Produkty impulsowe — niepla-
nowane zakupy” przeprowadzonego przez TNS OBOP,
prawie 70% Polakdw przyznaje, ze zdarzaja sie im nie-
planowane zakupy. To doskonaty dowdd na to, ze stre-
fa przykasowa zastuguje na swoje miano, ztotej strefy”
Warto o nig zadbac i zainwestowac srodki w oryginalne
materiaty POS- to ostatnie miejsce, w ktérym jeszcze
mozemy klienta zacheci¢ do kupna naszego produktu.
Katarzyna Lipska-Konieczko
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Zrodto: Materiaty prasowe Krakowski Kredens
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POStaw NAROZNE
MATERIALY!

Dzisiaj praktycznie w kazdym supermarkecie mozemy spotkac kilka tysiecy
materiatéw POS réznego rodzaju. Przed kazdym z nich stoi to samo zadanie
— przyciagna¢ uwage konsumenta co w nattoku informacyjnym nie jest
tatwym zadaniem. Jedng z metod walki o zainteresowanie klientow jest
odpowiedni dobor materiatéw, z ktdrych POSy beda wykonane.

Tektura dobra na wszystko
Ujmujac temat bardzo ogdlnie — mozemy po-
wiedzie¢, ze istnieje kilka rodzajow tektury fali-
stej. Przyktadowo istnieje tektura pieciowarstwo-
wa o réznej grubosci, ktérg — z uwagi na jej wy-
trzymatosc i sztywnos¢ — wykorzystuje sie do wy-
twarzania pudet, opakowan, podktadek na towa-
ry o znacznym ciezarze. Tektury takie ze wzgle-
du na wieksza sprezystosc i sztywnos¢, bedg tak-
ze lepiej spetniac funkcje ochronne towaru na
etapie transportu. Oczywiscie istnieje takze pet-
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na gama tektur falistych trzywarstwowych — ktére
takze idealnie zrealizujg powyzsze zadania, jednak
gtéownym ograniczeniem jest tutaj ciezar towaru.
Tekturowe ekspozycje i konstrukcje to oczywi-
$cie standardowy i najpowszechniejszy typ mate-
riatéw POS. Trudno sie temu trendowi dziwic — s
dosy¢ tanie, tatwe w montazu i transporcie, ekolo-
giczne oraz dajace wiele mozliwosci wykorzysta-
nia i zadruku. Jednak jednym z najwazniejszych
czynnikéw dlaczego tekturowe POSy sg najpo-
pularniejsze jest tutaj czynnik ekonomiczny. Do-
datkowo tektura jako surowiec sprawia, ze POSy

s3 najporeczniejszym sposobem reklamy podczas
czestych i krétkotrwatych akgji marketingowych.
Jednakze mimo powyzszych niekwestionowa-
nych zalet tego typu POSoOw, tektura nigdy nie be-
dzie odbierana jako ekskluzywny materiat, dlatego
duza cze$¢ producentdw reklam na produkty pre-
mium odchodzi od tego rodzaju surowca. Do ta-
kich produktéw z segmentu premium jako mate-
riat, z ktérego wykonany jest POS idealnie sprawdzi
sie drewno, szkto i metal.

Drewno, czyli ekskluzywnosé
Drewno rodzi skojarzenia naturalnosci oraz eksklu-
zywnosci, dlatego to wiasnie produkty premium
mogg by¢ dzieki niemu eksponowane. Do tworze-
nia drewnianych ekspozycji wykorzystuje sie takie
gatunki jak dab, buk, brzoza, sosna. Wazne, zeby to
byto twarde, wytrzymate drewno. Drewno moze
byc zarébwno w kolorze naturalnym, jak réwniez
réznorako barwione i olejowane. Najczesciej takie
materiaty sg lakierowane, aby spotegowac wraze-
nie elegandgji. Drewno cechuije sie duza wytrzyma-
toscia, ale jest tez ciezsze od tektury. Oznacza to,
ze drewniane POSy beda mniej mobilne. Do pro-
dukgji takich materiatow warto podejs¢ w zapla-
nowany sposob. By¢ moze uda stworzy¢ sie POSy,
ktore wykorzystamy przy wielu kampaniach? Od-
powiednio zabezpieczone drewno moze postu-
zy¢ w trakcie co najmniej kilku akgji promocyj-
nych. Naturalnie po zakonczeniu kazdej z nich na-
lezy doktadnie ocenic stan POS i jesli to koniecz-
ne wykonac renowacje. Widac zatem, ze drew-

no moze by¢ bardziej ktopotliwym materiatem, ale
pozwala wyzej pozycjonowac produkt i wyrdzni¢
go na tekturowym tle. Drewno sprawdzi sie, jesli
chcemy sprzedac produkty premium, w jakis spo-
sob nawiazujace do tradydji (by¢ moze tradycyjnie
wytwarzane?) lub po prostu stworzone w natural-
ny sposob, pozbawione catej listy konserwantéw

i dodatkéw chemicznych. Na polskim rynku chy-
ba pierwsza firma, ktéra przychodzi na mysl, kie-
dy moéwimy o materiatach wspierajacych sprzedaz
wykonanych z drewna jest Krakowski Kredens.
Zawsze istnieje mozliwo$¢ wykorzystania zamiast
drewna ptyt MDF. Jest to produkt drewnopochod-
ny, ktéry powstaje w procesie sprasowywania wio-
kien drzewnych w wysokiej temperaturze i pod
wysokim cisnieniem. Niestety, jak kazdy materiat
bedacy pochodna oryginatu, nie doswiadczymy
tutaj wrazenia ekskluzywnosci. Plyty MDF sg za-
uwazalnie inne w dotyku i najczesciej tez wygla-
dzie. Klient nawet nie bedacy ekspertem wie, ze
ma do czynienia z czyms co tylko udaje drewno.

Szklo, czyli r6znorodnosé

Bardzo nowoczesne, innowacyjne i estetyczne
POSy mozna wykona¢ ze szkta. Gwarantuja przy-
ciggniecie uwagi odbiorcy, szczegdlinie tego za-
mozniejszego. Tego typu materiaty reklamowe sg
na pewno kosztowne, a przez swoje wiasciwo-
$ci —ich mata mobilnos¢, wage oraz koszty - ra-

czej uniemozliwiajg wykorzystanie ich do codziennych, standar-
dowych dziatan marketingowych. Szkto budzi skojarzenia z czy-
stoscia, przejrzystoscia, wysoka jakoscia wykonania. Obecnie na
rynku dostepne sa szkfa w bardzo wielu konfiguracjach, a takze
wiasciwosciach — mozemy zastosowac szkto przejrzyste lub saty-
nowane, bezbarwne lub barwione, proste lub giete, szlifowane
lub fazowane. Wiekszo$¢ z tych mozliwosci mozna zastosowac
rowniez w lustrach. Oczywiscie w sklepie szkto odnajdziemy naj-
czesciej w gablotach i ladach, ale nie powinnismy tylko do tego
ograniczac jego zastosowan.

Szkto jest dla nas zbyt kosztowne lub niepraktyczne? Mamy do
dyspozydji kilka rozwiazan. Jednym z nich jest wtdkno szklane.
Ma duzo waznych zalet — nie ulega korozji, jest lekkie i nie prze-
wodzi pradu, wykazuje odpornosc na ogien i dziatanie chemika-
liow. Daje sie fatwo formowac i wreszcie — na ogét jest tansze od
szkta. Obecnie widkno szklane w réznoraki sposdb wykorzystuja
niemal wszystkie branze: stoczniowa, motoryzacyjna, budowla-
na, chemiczna, elektrotechniczna, AGD i RTV, drogownictwo, te-
lekomunikacja, gérnictwo, rolnictwo, sport i rekreacja. Mozliwo-
$ci na wykorzystanie jest wiele. Przy tworzeniu ekspozycji skle-
powych warto mie¢ na uwadze takze wiasciwosci szkta akrylo-
wego. Cechuje go bardzo wysoka przezroczystosc (92%), ponad-
to jest odporne na promieniowanie UV, sztywne, termoplastycz-
ne, a takze Izejsze i tarisze od zwyktego szkta. Z wygladu bardzo
je przypomina i niewprawne oko na pierwszy rzut nie zauwazy
wiekszych réznic. Inng opcja jest wykorzystanie PCV — materiatu

lekkiego, odpornego na warunki atmosferyczne, a takze dzwie-
koszczelnego. PCV rodzi wiele mozliwosci ekspozycyjnych nie
tylko wewnatrz marketu.

Technologia

W reklamach podswietlanych, szczegdlnie przy wytwarzaniu sto-
jakéw do kosmetykow, papieroséw czy stodyczy, obudowy lodé-
wek, szaf chtodzacych, a takze w produkcji manekindw wystawo-
wych wykorzystuje sie ptyty HIPS, tworzone z polistyrenu. To bar-
dzo lekkie i termoformowalne tworzywo, z ktérego mozna stwo-
rzy¢ bardzo skomplikowane formy przestrzenne. Innym pomoc-
nym tworzywem w branzy POS moze stac sie DuPont™ Corian®.
Jest to trwaty i jednorodny materiat powierzchniowy, w jednej
trzeciej sktadajacy sie z zywicy akrylowej, reszta jego sktadu to
mineraty naturalne. Jego wiasciwosci, takie jak nieporowatos¢,
odnawialnos¢, termoformowalnos¢ czy higieniczno$¢, pozwalaja
na wykonywanie niewidocznych potaczen, dzieki czemu obecnie
Corian na szerokg skale wykorzystuje sie we wzornictwie.

Jak wida¢ mozliwosci jest duzo, a decyzja na co sie zdecydowac
zalezy gtéwnie od produktu, ktdry chcemy sprzedac, budzetu
i oczywiscie pomystowosci. Obecne na rynku technologie i ma-
teriaty pozwalaja stworzy¢ praktycznie dowolne materiaty POS
0 pozadanych przez nas wiasciwosciach.
Maciej Olechno, New Business Manager,
Paperhat Poland Sp. z 0. o.
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POS NOWEJ GENERACJI

Rozwoj multimediéw i digitalizacja wptywa na catg branze reklamowa.
Nie inaczej jest w miejscu sprzedazy, w ktérym podejmowanych jest
70% decyzji zakupowych. Nawet najlepszy statyczny display reklamowy

juz nie wystarczy.

Digital POS czyli...?

Dzis trudno wyobrazi¢ sobie codzienne zycie bez kon-
taktu z latopem, smartfonem czy tabletem. Elektroni-
ka na state wkracza do naszego zycia, nie inaczej jest
w branzy POS. - Multimedialne POSy to o wiele wiecej
niz standardowe stojaki, displaye, czy plakaty. Zalicza
sie do nich ramki na zdjecia, ekrany zaréwno te mate
jak i wielkoformatowe, e-kioski, interaktywne podtogi
czy stoty. Wszystkie te urzadzenia maja jeden cel: zwré-
ci¢ uwage Klienta na konkretny produkt i zacheci¢ go
do jego zakupu — mdwi Pawet Jasiriski, Marketing Spe-
cialist ATS Display Sp.z 0.0.

Czym jest zatem digital POS? - To nic innego, jak gru-
pa urzadzen, ktére w celach marketingowych facza

w sobie dwa swiaty — fizyczny i cyfrowy. Okazuije sie,
ze mozliwo$¢ doswiadczenia obu tych, rzeczywisto-
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$ci”w tym samym czasie daje konsumentom szanse na
zupetnie nowe przezycia. Marketerom natomiast po-
zwala na nowatorskie pokazanie zalet swojego pro-
duktu czy ustugi — moéwi Tomasz Jarosz, design director
w Focus Advantage. Nic nie przyciggnie naszej uwa-

gi lepiej niz interaktywna ramka LCD, kolorowe moni-
tory, dynamiczne e-kioski, Sciany wideo, meble mul-
timedialne, czy w koncu interaktywne witryny, np. e-
przymierzalnie.

Nosniki multimedialne najprosciej mozna podzie-
li¢ na zewnetrzne (outdoor) i wewnetrzne (indo-

or). - Do tych pierwszych naleza wielkoformatowe
ekrany, a takze rozwiazania w komunikacji miejskiej,
biletomaty i bankomaty, ktére ze wzgledu na duza
ilo$¢ stanowia dobry nosnik reklamy i ciesza sie du-
zym zainteresowaniem wsrdd marketerow — tluma-
czy Pawet Jasinski. Nosniki indoorowe to wszystkie

te, ktére spotkac mozemy wewnatrz: w sklepach, ga-
leriach handlowych, urzedach i punktach uzyteczno-
$ci publicznej.

Koszt innowacji

POS-y multimedialne, wedtug Piotr Stachury, kierownika
Projektu Berkano, w bardzo ciekawy i odwazny sposéb
wchodza na rynek w coraz wiekszej liczbie. Trzeba jed-
nak pamietac, ze sa to produkty nienalezace do najtan-
szych - zwlaszcza przy nowych rozwigzaniach technolo-
gicznych, ktore pozwalaja zwiekszy¢ mozliwosci w zasto-
sowaniu poszczegdlnych rozwiazan i osiggnac coraz to
bardziej wyszukane efekty.

Digital POS wykorzystuje jedno lub wiele dobrze zna-
nych urzadzen multimedialnych - takich jak ekrany
dotykowe, projektory, kamery internetowe, senso-

ry — np. MS Kinect. Celem jest zaprojektowanie tego
wszystkiego w formie display'a, mebla, lub — coraz
czesdciej — catego pomieszczenia. - Tego typu projek-
ty wymagaja potaczenia kompetengji z bardzo wie-

lu dziedzin. Pomijajac juz sam etap koncepcyjny, po-
trzebujemy technologdw, konstruktoréw, programi-
stow, specjalistow od projektowania interface-u i pro-
jektanta wzornictwa, ktéry potaczy to wszystko w do-
brze wygladajaca catos¢ — ttumaczy Tomasz Jarosz. Co
istotne, stworzenie nowoczesnego, digitalnego POSa
to dopiero potowa drogi. - Nasz Super-Digital-POS nie
bedzie robit absolutnie nic bez relatywnie kosztowne-
go contentu, czyli oprogramowania, specjalnie zapro-
jektowanych aplikacji interaktywnych, filmoéw, anima-
¢ji, etc. Jak tatwo sobie wyobrazi¢ koszty stworzenia
tego typu urzadzen, szczegdlnie w niewielkich nakfa-
dach sg o wiele wigksze niz ich klasycznych, ,niemulti-
medialnych kuzynow” - dodaje Tomasz Jarosz.
Ztozony przekaz informacj, jest tym co mozemy osia-
gnac poprzez zastosowania multimedialne. - Podno-
sz one warto$¢ ekspozycji, ale jest to cena, ktorg trze-
ba ponies¢ za zdecydowanie skuteczniejszy przekaz in-
formacji. Czy zostanie zastosowany prosty monitor cy-
frowy, czy wyszukana cecha holograficzna, to juz zalezy
od poprzeczki budzetowej — niemniej jednak bedzie to
efekt, ktory zdecydowanie podniesie skuteczno$c eks-
pozydji — reasumuje Piotr Stachura, Kierownik Projektu
w Berkano Expo.

Dobre praktyki

Doskonatym przykfadem przemyslanej kampanii wyko-
rzystujacej multimedialne rozwigzania w miejscu sprze-
dazy jest salon Nike+ w Londynie. - Mozemy do$wiad-
czy¢ tam jednej z najbardziej spojnych realizacji wyko-
rzystujacych wiekszos¢ dostepnych obecnie rozwigzan
Digital POS. Catos¢ jest precyzyjnie wyrezyserowana hi-
storig opowiadajaca o ruchu. Wycieczke rozpoczynamy
od tajemniczej przestrzeni, ktdra rozpoznaje obecnos¢
wchodzacych oséb dostosowujac muzyke, kolor i cha-
rakter wyswietlanej na $cianach animacji. Miejsce - na-
zwane przez projektantédw Kinetic Hall - wykorzystuje wi-
zualizacje ambientowe w celu ptynnego wprowadzenia
i zachecenia konsumentéw do interaktywnej zabawy.
Kilka metrow dalej zabawa ta klienci sklepu moga sie juz
podzieli¢ ze swoimi znajomymi. Swoje wiasne, wyswie-
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WSZYSTKO ZACZYNA SIE
OD POMYStU

Produkcja materiatow POS przy wykorzystaniu wszystkich dostepnych surowcow i technologii

Projekty tworzone na indywidualne zatozenia

10 lat doswiadczenia

Stopery, tray'e , standy, ekspozytory, stojaki, dyspensery, szafy kosmetyczne,
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POS NOWEJ GENERACJI

tlane na $cianie akrobacje mozna bowiem zarejestro-
wac i opublikowa¢ profilu spotecznosciowym — opowia-
daTomasz Jarosz .

W ten sposob klient sklepu juz,na dzier dobry’, nie-
postrzezenie, staje sie dla marki,generatorem conten-
tu” Druga cze$¢ salonu — Product Showcase - tylko na
pierwszy rzut oka przypomina,normalny”sklep. - Szyb-
ko okazuije sig, ze przestrzen ta naszpikowana jest bar-
dzo sensownie wykorzystanymi multimediami. Lustro
do ktérego podchodzimy rozpoznaje model zatozonych
przez nas butdw i wyswietla obok naszej sylwetki mase
informacji o wybranym produkcie facznie z inspirujacy-
mi filmami pokazujacymi ten produkt w akdji. W wielu
miejscach na scianach funkcjonuja cyfrowe liczniki wi-
zualizujace rézne aktywnosci uzytkownikow. Pomiedzy
tym wszystkim przechadzaja sie,uzbrojeni”w tablety
sprzedawcy, ktorzy wykorzystujac technologie Augmen-
ted Reality pomagaja klientom przedwietli¢ produkt, zro-
zumiec cechy i zalety wykorzystanych materiatow czy
zademonstrowac liczne innowacje produktowe.— doda-
jeTomasz Jarosz.

Rodzimy rynek

Na polskim rynku niewiele jest jeszcze realizacji tak
spektakularnych jak ta londyriska, ale obecnos¢ multi-
mediéw w POS nikogo tez juz jednak nie dziwi. - Naj-
dalej w swojej ofercie sa chyba placéwki bankowe, kto-
re na wiele sposobdw eksplorujg mozliwosci Digital
POS. Standardem zaczyna by¢ umozliwienie klientom
na zupetnie samoobstugowe skorzystanie z petnej pa-
lety ustug bankowych. Co ciekawe, narzedzia te umoz-
liwiaja takze bezposredni kontakt - live”- z doradca. Jest
to rozwigzanie idace o krok dalej od znanego juz od
dos¢ dawna zdalnego zarzadzania contentem - mowi
Tomasz Jarosz. Innym przyktadem sa systemy kolejku-
jace znane z bankoéw czy placowek pocztowych, ktd-

re w odrobine bardziej zaawansowanej formie z powo-
dzeniem implementuje znana sie¢ fast-food. Doskona-
tym przyktadem moga by¢ tez multipleksy, gdzie ekrany
niepostrzezenie wyparty tradycyjny kinowy plakat. Skala
jestimponujaca. Liczba ekrandw na jedno kino wynosi
obecnie nawet 200 sztuk.

Ale i sklepy nie pozostaja w tyle. W 2011 roku ATS

Display Sp.z 0.0. wdrozyta projekt AR Display, we wspot-
pracy z agencja Adv.pl. Wykorzystano w nim technolo-
gie Augmented Reality, czyli rozszerzonej rzeczywistosci.
Dzieki wbudowanej w urzadzenie kamerze mozna byto
zobaczy¢ siebie na ekranie monitora, a aplikacja,zamie-
niata” gtowy 0séb podchodzacych do urzadzenia w tru-
skawki. Nastepnie, gdy klient wyjat z displaya tabliczke
czekolady, na ekranie pojawiaty sie motyle, ktdre z niej
wyfruwaly i podazaty za jej ruchem. - Interaktywne moz-
liwosci displaya w pofaczeniu z unikatowym, nowocze-
snym i lekkim designem oraz funkcja podswietlenia spra-
wity, iz cieszyt sie on duzym zainteresowaniem na mie-
dzynarodowych targach Euroshop a zwiedzajacy przyjeli
go zogromnym entuzjazmem.— mowi Pawet Jasinski.
Swoisty wyscig w Digital POS stat sie juz na state waz-
nym elementem budowania wizerunku branddw, wy-
réznienia sie i wzniesienia na wyzszy poziom doswiad-
czerh konsumentow. Mozliwosci rozwoju dla tego seg-
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mentu nadal s3 jeszcze ogromne. - Digital POS okre-
Slany jest przez niektdrych wrecz jako ratunek dla tra-
dycyjnych punktéw sprzedazy. Szczegdlnie w zderze-
niu z oczekiwaniami mtodego pokolenia, ktére nie ma
zadnych oporéw przed robieniem zakupdw w sieci.
Maowimy tu o probie nadazenia i spetnienia potrzeb
nowego pokolenia,connected customers’, dla ktérych
przekaz marketingowy musi by¢ spojny i adekwatny
bez wzgledu na to czy odbieraja go w sieci czy w,re-
alu”- reasumuje Tomasz Jarosz.

CITIBANK - self-service DS | Zrédto: Focus Advantage

Nowoczesny, multimedialny POS to narzedzie, ktére
ma nas zaangazowac. To nie no$nik informagjj, ale wy-
soce zaawansowana machina, pobudzajaca wszyst-
kie nasze zmysty - wzrok, stuch, a niejednokrotnie tak-
ze dotyk i wech. Tak, jak dynamicznie zmienia sie prze-
strzert wokot nas, musi zmieniac sie miejsce, w ktorym
przychodzimy zrobic¢ zakupy, zatatwic sprawy czy po-

by¢ z przyjaciotmi. Tak, by byto dla nas atrakcyjne. | ze-
bysmy do niego wrécili.

Katarzyna Lipska-Konieczko

Salon NIKE+, Londyn. Zrédto: www.onformative.com

Digital POS-y zgloszone na konkurs
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DIGITAL SIGNAGE DLA DZIECI

Systemy Digital Signage kojarzone sq przede wszystkim z przekazem reklamowym. To nieodtaczny
element w sklepach wielkopowierzchniowych i galeriach handlowych, a takze narzedzie informacyjne
w punktach uzytecznosci publicznej. Prawie zawsze skierowane do dorostych, ale czy na pewno?

Dzieci robia zakupy. Moze nie bezposrednio, ale
wptywajg na decyzje zakupowe dorostych bar-
dziej niz nam sie to wydaje. Udowadnia to prze-
prowadzone w maju 2013 r. Ogdlnopolskie Ba-
danie Polskiego Programu Jakos¢ Obstugi doty-
czace wptywu dzieci na decyzje zakupowe ro-
dzicow. Jak wynika z badania, dzieci maja real-
ny wptyw na decyzje zakupowe, jakie podejmu-
ja dorosli. Niemal wszyscy ankietowani (96,4%)
uznali, ze opinia dzieci jest uwzgledniana pod-
czas zakupow. 75% respondentdw uznato ten
wptyw za duzy lub sredni. Marketerzy doskona-
le zdaja sobie sprawe, ze dzieci, mimo iz nie sa
osobami bezposrednio dokonujacymi transakgji,
niejednokrotnie maja bardzo duzy wptyw na de-
cyzje zakupowe swoich rodzicow. - Istotne jest
nawet to, jak dtugo rodzina, ktéra odwiedzi cen-
trum handlowe wraz z dzie¢mi pozostanie na za-
kupach wiasnie w tym miejscu. Dlatego obser-
wujemy tak duze zainteresowanie systemami DS
dla dzieci — méwi Mariusz Orzechowski, Dyrektor
Przedstawicielstwa NEC Display Solutions Europe
GmbH w Polsce.

Naturalnie wiec i przekazy reklamowe w mass
mediach, niestandardowe akcje ambientowe czy
w koncu reklama w miejscy sprzedazy uwzgled-
niaja najmfodszych odbiorcéw. Robig to w dwdj-
naséb - emitujac bezposrednio przekaz rekla-
mowy skierowany do matoletniego odbiorcy lub
tworzac dla niego specjalng strefe czy tez inte-
resujaca przestrzen, ktéra zaangazuje jego czas

i uwage. A czesto tgcza obie te funkcje w jed-
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nym. Poza tym, to czy dana instalacja bedzie de-
dykowana jedynie dla najmtodszych, czy bedzie
rowniez zawierata tresci kierowane do dorostych,
zalezy jedynie od projektu, pomystu marketeréw
i otoczenia w ktérym ma ona funkcjonowac.

Pokolenie multimedialne

Nasza przestrzen zyciowa i strefy zycia stajg sie
coraz bardziej przenikniete technologiami cy-
frowymi, wirtualizacjg rzeczywistosci i multime-
dialng oprawg zdarzen. - Sita rzeczy, réwniez na-
sze dzieci staty sie wytrawnymi znawcami i kon-
sumentami najnowoczes$niejszych technologii.
Chcac im zaproponowac co$ ciekawego w prze-
strzeniach publicznych, takich jak sklepy, ban-

ki, galerie handlowe czy przychodnie i szpita-

le, gdzie przychodza towarzyszac rodzicom, mu-
simy pamietac, ze mamy do czynienia z pokole-
niem multimedialnym, ktére trudno jest czyms
zaciekawic i skupi¢ uwage — wyjasnia lwona
Sienkiewicz, Key Account Manager w firmie
Magit.

Cechga zdecydowanie wyrézniajaca systemy

DS dedykowane dla dzieci jest ich interaktyw-
nos¢. - To wiasnie najmtodsi najchetniej korzy-
stajg z wszelkich urzadzen, ktdre sg nowinka-

mi technologicznymi. Nie boja sie zmian i s3 naj-
wiekszymi fanami takich instalacji jak interaktyw-
ne podtogi, stoty dotykowe czy kinetyczne $cia-
ny wideo, w ktérych moga sterowac kontentem
za pomocga gestu. To czego wstydzi sie sprobo-
wac dorosty, dla dziecka jest naturalnym odkry-

=Fot: ING Bank | MAGIT

waniem nowosci i zabawa. Gry wyswietlane na
podtodze interaktywnej czy stole wielodotyko-
wym pozwalajg doskonali¢ dzieciom koncentra-
Cje, rozwija¢ wyobraznie, umiejetnosci spoteczne
i ¢wiczy¢ refleks — wyjasnia Mariusz Orzechowski.

Systemy Digital Signage przygotowywane z my-
$l3 0 najmtodszych uzytkownikach réznia sie od
strony kontentu wyswietlang trescia. - Dominu-
ja réznego rodzaju gry i zabawy multimedialne,
najczesciej o zabarwieniu edukacyjno - rucho-
wym (sprawnosciowym). Gtownym celem takich
systemow jest skupienie uwagi dzieci na przeka-
zywanych tresciach w momencie, gdy rodzic np.
podpisuje umowe w banku czy zamierza zrobi¢
zakupy w supermarkecie — dodaje Dawid Manu-
szak, Product Manager w Veracomp SA.

Bank nie jest nudny!

Jednym z ciekawych przyktadéw wdrozenia sys-
temow DS. z mysla o najmtodszych jest realiza-
cja firmy Magit w przestrzeni bankowej. - W reali-
zowanym przez nas projekcie Digital Signage dla
ING Banku, jednym z elementow wyposazenia
byto multimedialne stanowisko dla dzieci. Klient
dostarczyt design, ktory ubralismy w technologie
i wdrozylismy w dwdch wariantach rozwiagzan —
wyjasnia lwona Sienkiewicz. Projekt obejmowat
zasilanie sieciowo stanowisko z 19"ekranem do-
tykowym. Catos¢ tej formy tworzyt dwuczescio-
wy stolik, ktéry zawiera czes¢ z ekranem dotyko-
wym z interaktywnymi grami multimedialnymi
oraz czes¢ do rysowania, a takze 3 pufki do sie-

dzenia. W nowej wersji przestrzer aktywnosci
dla dzieci uzupetnito bezprzewodowe stanowi-
sko z tabletem. - W tej wersji dostosowalismy for-
me do nowej technologii jaka tu zastosowalismy
czyli do tabletu, rozwigzan bezprzewodowych

i bez zasilania z sieci. Opracowanie nowej wersji,
w ramach tego samego rozwijajacego sie pro-
jektu, zostato spowodowane postepem nowych
technologii, za ktérymi podazamy, a nasze dzieci
z nami — ttumaczy Iwona Sienkiewicz.

Innym przyktadem jest stanowisko multimedial-
ne dla Galerii Katowickiej czy todzkiej IKEL. W Ga-
lerii wdrozono dwuosobowe stanowisko z 2 mo-
nitorami dotykowymi, grami multimedialnymi i 3
siedziskami, a na potrzeby inwestycji IKEI - Port
tédz,,,0zywiono” wybrane zwierzeta z ksiegi pik-
togramoéw identyfikacji wizualnej IKEA, tworzac
multimedialnego Misia i Psa z grami dla dzieci.

DS dla calej rodziny

Na bazie produktéw NEC powstato wiele insta-
lacji typu,Family Square” - kompleksowych roz-
wigzan DS dla dzieci i dorostych dedykowanych
na rynek retail. - Ciekawa kampanie krotkotermi-
nowa zwigzang z rozszerzeniem oferty przepro-
wadzit brytyjski producent napojéw Volvic. Kam-
pania kierowana byta zaréwno do dzieci, jak i do-
rostych. Z okazji wprowadzenia na rynek no-
wego napoju,Juiced”firma przeprowadzita ak-
cje, podczas ktérej w jednym z najbardziej pre-
stizowych centrow handlowych w Wielkiej Bry-
tanii zainstalowano ogromng interaktywna $cia-
ne wideo z gra tematycznie zwigzang z produk-
tem. Instalacja zostata zbudowana na bazie 9-ciu
bezszwowych monitoréw NEC o przekatnej 55
cali. Monitory w konfiguracji 3x3 utworzyty inte-
raktywna powierzchnie o rozmiarach 3,6 x 2 m.
Przez dwa tygodnie instalacja w Bluewater Shop-
ping Centre zachecata kupujacych do zgniece-
nia jak najwiekszej liczby spadajacych jabtek na

Fot: © NEC Display Solutions

olbrzymim ekranie. Kazde dotkniete jabtko przy-
czyniato sie do napetnienia wirtualnej butelki Vo-
lvic Juiced, a wszyscy gracze byli nagradzani bu-
telka orzezwiajacego napoju, wreczang przez
ambasadoréw marki. W trakcie tej kampanii od-
byto sie ponad 6000 gier, a ponad 8300 0séb
skorzystato z okazji do degustacji napoju — wyja-
$nia Mariusz Orzechowski.

Nawet tak zaawansowane interaktywne systemy
jak Augmented Reality czyli korzystajace z roz-
szerzonej rzeczywistosci moga by¢ z powodze-
niem kierowane do dzieci. Takie zastosowanie
systemow AR zaprezentowat NEC Display Solu-
tions podczas ostatnich targdw ISE w Amster-
damie. - W strefie Shopping stoiska NEC zoba-
czy¢ mozna byto m.in. aplikacje stworzona przez
LEGO. System oparty na wspotpracy kamery,
monitora wielkoformatowego NEC i oprogramo-
wania pozwalat na wygenerowanie rozszerzonej
rzeczywistosci, w ktérej mozna byto zobaczy¢ na
ekranie finalny produkt bez zbednego wycigga-
nia go z pudetka. W praktyce system dziatat tak,
ze maty klient podchodzac do monitora widziat
w nim siebie jak w lustrze. Natomiast, gdy wziat
do reki konkretne pudetko klockéw i skierowat

je do kamery, na monitorze widziat juz nie tyl-
ko siebie z pudetkiem, ale réwniez z catym zto-
zonym zestawem klockow z tego wiasnie opa-
kowania. Co wiecej, obracajac pudetkiem moz-
na byto ogladac wirtualng budowle LEGO z kaz-
dej strony, wraz z jej ruchomymi elementami
(np. samolotami) — podsumowuje Mariusz Orze-
chowski.

DS dla kultury

Omawiane systemy znajduja zastosowanie nie
tylko w miejscach, w ktoérych stanowia forme
przyciggania uwagi dzieci w momencie, kiedy
rodzice zatatwiajg swoje sprawy, jak banki czy
poczekalnie. - Rozwigzania Digital Signage, kto-
rych tresci sg skierowane do najmtodszych, sa
wykorzystywane przez muzea i stuzg przekazy-
waniu wiedzy w sposéb przystepny i interak-
tywny. Przyktadem moga by¢ londynskie muzea
takie, jak Muzeum Nauki (Science Museum) czy
Muzeum Historii Naturalnej (Natural History Mu-
seum), w ktérych wszystkie tresci interaktyw-
ne sg zarzadzane przez system ONELAN. Oczy-
wiscie istotng kwestig jest stworzenie takiego
kontentu, ktory zainteresuje mtodego odbior-
ce — dodaje Dawid Manuszak.

Ciekawa tres¢, oryginalna forma i niebanalne
podejscie do wymagajacego konsumenta, ja-
kim sg dzieci to kluczowe aspekty, ktore spra-
wig, ze uda nam sie ich zainteresowac. A war-
to. Bo uzyskujac ich aprobate czy wzbudzajac
zainteresowanie, wzrastaja szanse na skupie-
nie na swojej ofercie takze dorostych. Warto tak-
Ze pamietac, ze wdrazania systemow DS. z mysa
o dzieciach to tez niezastgpione dziatanie wize-
runkowe dla marki.

Katarzyna Lipska-Konieczko
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Dostosowanie POS-6w
do kanatéw dystrybucji

D

THIS IS FOR
THE PLAYERS

POS-Y SZYTE NA MIARE
NOWY TREND W PRODUKCJI
MATERIALOW POS

Nie od dzis wiadomo, Ze skuteczny marketing opiera sie na indywidualnym
podejsciu do klienta. Kampanie kierowane do anonimowych mas s3 coraz
mniej skuteczne. Coraz czeéciej materiat reklamowy dostosowywany jest do

indywidualnego odbiorcy.

Rozwidj technologiczny, w szczegolnosci druk cyfrowy
umozliwit wykonywanie spersonalizowanych materia-
téw na szerokg skale. W Europie Zachodniej i w USA to
powszechnie stosowana praktyka - w Polsce dopiero
nabiera rumiencow, dlatego jej potencjat czesto bywa
niedoceniany. Eksperci sg pewni, ze taki trend nie tyl-
ko utrzyma sie, ale tez nieustannie bedzie sie rozwijat.
Dzi$ widoczny jest juz praktycznie wszedzie

- w tekstyliach, gadzetach, stodyczach, bizuterii, a tak-
Ze w materiatach POS.

Dzieki mozliwosci personalizadji tych ostatnich, mo-
zemy precyzyjnie zaplanowac kampanie POS, dotrze¢
do danego regionu, grupy wiekowej, formatu sklepu,
czy réznych sieci sklepdw jednoczesnie. Mozliwosci
takiego precyzyjnego dotarcia poprzez konstrukcje
3D, czy zréznicowang grafike daje nam druk cyfrowy.
Mozemy personalizowac wszelkie POS-y, tj. displaye,
standy, ekspozytory, czy wielkoformatowe konstruk-
cje POS. Mozemy eksperymentowac z ksztattem, a in-
dywidualny przekaz graficzny wydrukowac takze na
materiatach ptaskich, takich jak naklejki podtogowe,
headery, czy shelfstoppery majacych na celu przykuc
uwage i zatrzymac klienta przy produkcie.

Czy to dzis mozliwe

1czy sie oplaca?

Dzieki drukowi cyfrowemu, w tym drukowi UV, umoz-
liwiajgcemu bezposredni zadruk réznych podtozy
mozemy szybko i przy niskich nakfadach finansowych
pozwoli¢ sobie na skorzystanie z tak skutecznego na-
rzedzia jakim jest personalizacja.

56 | OOH magazine | www.oohmagazine.pl

Nowoczesna poligrafia umozliwia wykonanie nadru-
ku juz na pojedynczej sztuce materiatu. Drukowac
mozna nie tylko wszelkiego rodzaju karty wstepu, kar-
nety, bilety itp. gdzie kazda kolejna sztuka ma swdj
osobisty kod rabatowy lub numer seryjny. Dzi$ perso-
nalizowac mozemy réwniez wielkoformatowe wydru-
ki. Wowczas kazdy egzemplarz moze byc opatrzony
unikatowym wzorem.

Druk cyfrowy umozliwia umieszczenie kilku grafik na
jednej konstrukgiji. Nie trzeba produkowac dzi$ iden-
tycznych stojakéw w tysigcach egzemplarzy i dopta-
cac do mniejszych ilosci.

Dla jednej marki mozna przygotowac kilka réznigcych
sie np. ksztattem topera stojakow i kazdy z dedykowa-
nym przekazem, dotyczacym innego produktu badz
grupy produktéw, z ktdrym chcemy trafi¢ do danego
odbiorcy w danym miejscu i czasie. To skuteczny spo-
s6b na szybka rotacje naszych produktéw i na to, aby
by¢ jeszcze blizej naszych klientdw, zapewniajac sobie
Swietng widoczno$¢ w miejscu sprzedazy.
Planujac kampanie nalezy bowiem pamietac o kosz-
tach ukrytych, takich jak chociazby koszt wykrojnika.
W przypadku druku cyfrowego koszt wykrojnika to
0zt gdyz wykrojniki wystepuja w wersji cyfrowej, a nie
fizycznej jak to ma miejsce przy produkcjach offseto-
wych. Tam koszt wykrojnika waha sie np. od kilkudzie-
sieciu do kilkuset ztotych. Przy klasycznych konstruk-
cjach, gdzie mamy ponad 100 metréw wykrojnika, fa-
two taki koszt policzyc.
Warto tez pamietac, ze technologia cyfrowa umozli-
wia zadruk bezposrednio na surowcu. Ma to znacza-
cy wplyw przy produktach z tektury falistej, gdyz po-
zwala wyeliminowac proces kaszerowania, czyli druku
na kartonie/kredzie, a nastepnie faczenia go z tektura.
Czas wykonania produktéw kaszerowanych to nawet
kilkanascie dni roboczych, gdzie w przypadku druku
cyfrowego mozna ten czas skrocic do kilku dni. Zlece-
nia realizowane sa w zasadzie od reki, a dzieki krotszym
terminom i szybkim akcjom marketingowym mozna
lepiej odpowiedziec na potrzeby rynku.
Wiasciciele marek coraz lepiej rozpoznajg mozliwosci
jakie daje personalizacja materiatow POS w erze druku
cyfrowego i coraz chetniej korzystaja z bogatego wa-
chlarza rozwigzan i podfozy.
Zachecamy do podazania za trendem szycia swoich
materiatow POS na miare, z korzyscia nie tylko dla swo-
ich produktéw, ale i swoich klientéw.
Przewaga konkurencyjna bowiem, oprécz innowacyj-
nych produktéw (wprowadzenia na rynek nowego
smaku, czy zapachu), zalezy réwniez od odpowiedniej
ekspozycji produktow w sklepie oraz efektywnosci wy-
datkowania budzetu marketingowego. Przy planowa-
niu kolejnych kampanii POS warto o tym pamietac.
Ewa Studniarek | POSperita

Personalizowana kampania piwa. Poznan
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POS - SZTUKA
PROJEKTOWANIA

Jak przygotowac POS, ktdry spetni wszystkie
potrzebne funkcje? Bedzie oryginalny

i nietuzinkowy, a przy tym funkcjonalny i prosty

w obstudze? Zmiesci sie w zaplanowanym budzecie
i spetni oczekiwania klienta? A w koficu wyrdzni

sie w szumie informacyjnym i spetni najwazniejsza
funkcje czyli sktoni do zakupu? Kreatorzy POS-6w
pomagaja nam znalez¢ odpowiedzi na te pytania.

To wiasciwie w sklepie klient podejmuje ostateczng decyzje o zakupie, dla-
tego kluczowe jest przyciggniecie jego uwagi, zatrzymanie na sobie jego
wzroku, w miejscu przyttaczajacym bogactwem ksztattow i koloréw. - Ma-
teriaty POS maja te moc w miejscu sprzedazy, bowiem wprost oddziatuja
na nasze zmysty. Sg swego rodzaju impulsem do spontanicznych zakupow,
dlatego tak wazne jest, aby trafiaty w gusta i potrzeby klientow — méwi Gra-
zyna Hejneman, Marketing Manager w Quad/Graphics. POS, ktéry z zasa-
dy jest materiatem wspierajacym sprzedaz, powinien zatem zgodnie z prze-
znaczeniem usprawnic sprzedaz pokreslonych produktéw oraz bardzo cze-
sto, zwiekszy¢ widocznos¢ marki, logotypu czy brandu w punkcie han-
dlowym. — Musi przycigga¢ uwage, a wiec skupic¢ na sobie wzrok klienta

i to jego jedna z wazniejszych funkgji. Jezeli klient sie zainteresuje materia-
tem, to zakup produktu jest bardziej prawdopodobny. Oczywiscie pozosta-
je kwestie wiasciwego zatowarowania, wyeksponowania produktéw, itd. ale
zwrécenie uwagi klienta to podstawowa i najwazniejsza funkcja — ttumaczy
Piotr Stachura, Kierownik Projektu w Berkano Expo.

Dobry POS to zatem POS dobrze zaprojektowany, wyrézniajacy sie na tle
konkurencji, przyciagajacy wzrok. Tylko tyle i az tyle. - Kreacja POS zalezy od
wielu rzeczy, m.in.: funkgji jakie ma petni¢, budzetu klienta, Srodowiska eks-
pozydji, rodzaju produktu, az po zaktadang zywotnos¢ materiatu. Podstawg
tworzenia projektu jest wiasciwe rozpoznanie przeznaczenia POS, na pod-
stawie briefu klienta i w oparciu o do$wiadczenie samego dostawcy POS —
dodaje Matgorzata Czaja, Marketing and Sales Manager w Boson-Tec.

Stworzy¢ ideal

Jest wiele czynnikéw klasyfikacji materiatéw, z ktérych wykonuje sie POSy. -
Jesli za kryterium podziatu przyjmiemy okres w jakim maja by¢ uzytkowa-
ne POSy, to materiaty stuzace do ich wykonania mozna podzieli¢ na trwa-
te, przeznaczone do dtugookresowych kampanii, oraz te mniej trwate czy-
i krétkookresowe — mowi Michat Odolak, Design Director w ATS Display Sp.
7 0.0. Pierwsze to materiaty wytrzymalsze, jak metal, drewno czy tworzywo.
Mniej trwate, miekkie bazuja na takich surowcach jak tektura, karton, folia
czy styrodur. - Zaleta POS miekkich jest niska cena, wadga krétka zywotnosc
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STOISKO EUCERIN

Stoisko 0 nowoczesnym wygladzie, nawigzujace charakterem i klimatem do salonéw
medycyny estetycznej lokalizowane w galeriach handlowych na weekendowe
event'y. Rozwigzanie zabudowy z zatozenia faczy dwie cechy projektu - Otwarta
przestrzer umozliwia i zacheca do wejscie na teren stoiska z kazdej strony a lokalizacja
i sposéb rozmieszczenia punktéw dermokonsultacyjnych zapewnia intymnos$¢

w trakcie badania skory i konsultacji. Stoisko faczy w sobie kilka funkgji: badanie
dermatologiczne, konsultacje kosmetologiczne, promocja i sprzedaz produktow
znajdujacych sie gablotach oraz promocje marki za pomoca duzych, podéwietlonych
kasetonéw z wymiennymi plakatami.

Zrédto: Berkano Expo

MagicTree

Display kartonowo-tekturowy, wykonany w technice druku cyfrowego, uszlachetniony
folig. Stand interaktywny z dwustronnym dostepem do produktu. atwy w montazu.
Zostat zaprojektowany na potrzeby stoiska promocyjnego firmy Quad Graphics na
targi branzowe. Jest spdjna catosciowo koncepcja majaca na celu przyciggniecie
uwagi potencjalnego klienta oraz potaczenie aspektéw wizerunkowych firmy z jej
mozliwo$ciami druku wzbogaconego o interaktywne technologie oraz wartosciami
jakie reprezentuje: innowacyjnos¢, wysoka jakosc + proekologiczne podejscie do
procesu produkgji. Display ma forme drzewa z potkami w ksztatcie budek dla ptakow,
w ktorych eksponowany jest produkt — gadzet reklamowy - kredki. 5 elementéow
interaktywnych Actable.

Zrédto: Quad/Graphics

czy ograniczone zdolnosci zatowarowania. Z POS wykonanymi z materia-
tow twardych jest odwrotnie, cechuje je duza zywotnos¢, odpornosc i moz-
liwos$¢ ciezszego zatowarowania, a wadg jest tutaj zazwyczaj koszt - wyja-
$nia Matgorzata Czaja.

Jak podkresla Michat Odolak, na wybdr materiatu do produkgji, wptyw maja
takze takie czynniki jak wymagania zamawiajacego, cel standu, budzet na
jego wykonanie, produkt jaki ma by¢ na nim eksponowany i okres w jakim
klient bedzie chciat z niego korzystac¢. Materiaty technologiczne do produk-
cji ekspozytorow musza byc dobierane pod katem czasu zycia ekspozyto-
ra lub czasu trwania akcji promocyjnej do ktérej dedykowany jest mate-
riat POS. — Wiaze sie z tym réwniez bezposrednio optymalizacja materiatow
pod katem cenowym. Czesto jakos¢ produktow ekspnowanych na POS-ie
jest podkreslona jakoscig wykonania POS-a co mozemy osiagna¢ poprzez
dobor materiatow mniej lub bardziej PREMIUM - dodaje Piotr Stachura.

Proces tworzenia i wdrazania na rynek unikatowego projektu POS nie po-
winien by¢ mylony z kupowaniem gotowego wyrobu ze sklepu. Dobrze za-
projektowany POS to garnitur skrojony na miare: klienta, konsumenta oraz
rynku. - Podstawowg cecha dobrze zaprojektowanego POSu jest jego ade-
kwatnos¢. Musi mie¢ idealnie wywazone proporcje miedzy potrzebami
konsumenta czyli target i potrzebami klienta czyli zleceniodawcy, w kontrze
do budzetu tegoz klienta. Czesto te dwie sfery niestety niezupetnie sie za-
zebiaja, a proporcje miedzy mozliwosciami produkcyjnymi firmy projektuja-
cej, a nawet ambicjami kreujacego wizje POS grafika zdecydowanie sie réz-
nig — wyjasnia Andrzej Poturalski z TFP Grafika.

Jedli ktoras z tych sfer za bardzo dominuje, projekt moze polec juz na etapie
kreacji, produkgji, czy podczas wdrazania na rynku. — Przyktadowo projekt
budzetowy, ale nijaki wizualnie nie spetni swojego zadania czyli przycia-
gniecia uwagi klienta, zachecenia do zakupu. Projekt ciekawy wizualnie, ale
wykonany,po kosztach”w celu zmieszczenia sie w niskim budzecie moze
po prostu rozpas¢ sie na terenie sklepu lub zniszczy¢ juz w samym trans-
porcie — ostrzega Andrzej Poturalski. Innym zgubnym dziataniem moze by¢
wykonanie projektu szalenie kreatywnego, dizajnerskiego, wykorzystujace-
go nowinki techniczne czy nietypowe materiaty. — Taki POS nie bedzie mie¢
sensu, jesli jego,fajnos¢” bedzie kompletnym zaprzeczeniem briefu, czy tez
przekroczy budzet klienta 0 250% - dodaje Andrzej Poturalski .

Co z tym prototypem?

Prototyp to niezbedna i konieczna proba dla klienta pozwalajaca na wpro-
wadzenie zmian i wyeliminowanie niedoskonatosci przy pdzniejszej pro-
dukdji seryjnej. - Musimy pamietac tez, ze produkcja prototypu jest réw-
niez niezbedna dla doktadnego zoptymalizowania kosztow i poszukania
oszczednosci przy dalszej fazie produkcyjnej. Krotko moéwigc: prototyp jest
waznym elementem wdrazania produktu pozwalajacym klientowi dopra-
cowac i wprowadzi¢ wszystkie oczekiwane cechy produkty. Z powyzszego
wynikatoby, aby klient ponosit w catosci koszt wyprodukowania prototypu,
ale w rzeczywistosci wyglada to bardzo réznie — wyjasnia Piotr Stachura.
Teoretycznie zatem optate za prototyp ponosi klient. Jednak w praktyce
bywa réznie. - Bardzo wazne jest podejscie indywidualne, szczegdlnie przy
rosnacej konkurencji na rynku dostawcéw POS. Przy atrakcyjnych projek-
tach i w przypadku dtugotrwatej wspotpracy z klientem koszt czesto bierze
na siebie dostawca. W innych przypadkach prototyp jest uznawany za sztu-
ke produkcyjna, a wiec wliczong w koszt produkgji. Dostawcy czesto biora
pod uwage znaczenie klienta — opfata moze by¢ wymagana od np. mniej-
szych firm, podczas gdy wiodace na rynku marki otrzymaja swoje prototypy
bezptatnie — wyjasnia Matgorzata Czaja.

Warto tez zaznaczy¢, ze specyfika projektowania w branzy POS w Polsce,
czy w ogole na $wiecie, jest taka, ze klient nigdy nie ptaci za sam projekt, za
mys| kreatywna — za idee”. - Przychdd pojawia sie dopiero podczas realizacji

Ekspozytor FAKRO jest laureatem nagréd POS STARS 2015. To autorski
projekt posiadajacy rézne warianty, np. zramka multimedialna do
prezentacji wideo. POS pozwala na petna ekspozycje zalet okien,

a takze zdecydowanie wyréznia sie na tle konkurencji. Dzieki

uzyciu réznych materiatéw oraz dedykowanym rozwigzaniom
technologicznym otrzymalismy POS atrakcyjny wizualnie, bardzo
wytrzymaty, a wiec odpowiedni dla wysokiej jakosci produktéw klienta.

Zrédto: Boson-Tec
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Master Cooler Creme Bonjour

Display Master Cooler Creme Bonjour jest wyposazony w przyjazne
srodowisku urzadzenie chtodnicze. Indywidualnie zaprojektowane
rozwigzanie wystawiennicze, przystosowane jest do ekspozydji i sprzedazy
produktow wymagajacych chtodzenia. Projekt ten poprzez naturalny wyglad
iwykorzystane drewno do jego budowy odwotuije sie do tradycji i natury.
Zrddto: ATS Display Sp. z 0.0.
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Pernod-Ricard, Wyborowa

Celem kampanii byta promocja nowej butelki Wyborowa oraz wzmocnienie jej
pozycjonowania na rynku. Wyspa o prostej i silnej formie komplementujacej nowy
produkt klienta. Impaktowy wyglad wyspy uzyskalismy dzieki duzym podswietlanych
$cianom oraz bardzo nietypowej, jak na wodki, ekspozycji butelek w poziomie.
Produkt klienta - Sciana z butelek - staje sie de facto gtownym budulcem, materiatem
konstrukcyjnym POSu Druga dominanta jest swiatto. Wyspa ta jest ekspozycja

o zréwnowazonym charakterze sprzedazowym i wizerunkowym. Diody LED RGB
umozliwiajg zmiane barwy na okres ekspozycji na wyspie réznych typow wodek
(czyste, smakowe). Funkcjonalnos¢ jest dodatkowo budowana przez wymienne grafiki
na matach magnetycznych (boki) oraz folii do podswietleri (toper).

Zro6dto: TFP Grafika

Projekt ekspozycji produktéw producenta chemii budowlanej MAPEI Celem
projektu byta ekspozycja produktéw MAPEI w punkcie sprzedazy materiatéw
budowlanych - workéw, wiaderek, kartuszy z silikonami etc. Po diugich dyskusjach,
jak produkt ma by¢ eksponowany, jakie portfolio produktowe jest dedykowane
projektowi, wspéinie z Klientem zmieniono koncepcje ekspozydji z prezentacji
produktéw na prezentacje systemow chemii budowlanej. Zmiana ta wniosta nowa
jakos¢ w ekspozycje w punktach sprzedazy, wprowadzajac walor edukacyjny
zaréwno dla profesjonalnych wykonawcdw jak i konsumentéw. MAPEI uzyskato
nowa jako$¢ i klarownie wyznaczona strefe identyfikacyjng marki.

Zrodto: ELROB Sp. z o.0.
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fizycznej wyrobu, a do tego etapu jest czesto bardzo dtuga droga. Grafik 3D
wykonuje czesto po kilkanascie wizualizacji — rézne propozycje, czy kolej-
ne poprawki. Finalna cena prototypu czy produkgcji nie zawiera w sobie tych
wszystkich kosztéw — dodaje Andrzej Poturalski.

Kwestia optaty za prototyp jest pewnym zawezeniem zagadnienia, jakim
jest obszar praw autorskich do tworzonych wzoréw uzytkowych w ogé-

le. - Ustalenie zasad wspotpracy z klientem przed przystapieniem do projek-
towania wydaje sie zatem kluczowe. Z drugiej strony klient oczekuje propo-
zycji kreatywnych celem selekcji potencjalnych partneréw w projekcie. Tu
sprawa jest oczywista i jako dostawca musimy inwestowac w relacje i poka-
zywac¢ mozliwosci, stajac do przetargdw i konkurséw. Proces komplikuje sie
na pdzniejszym etapie, kiedy przechodzimy od ogétu do szczegétu. Bez wy-
konania prototypu, szczegdtowej dokumentacji technicznej i materiatowej,
zatwierdzenie projektu do realizacji nie jest mozliwe. Na tym etapie wszel-
kie uzgodnienia dotyczace opfat powinny by¢ zakoriczone. Zawsze pobie-
ramy opfate za prototyp, a w przypadku realizacji projektu koszty jego wy-
konania kompensujemy — ttumaczy Robert Staszak, Business Development
and Marketing Manager w ELROB.

Trendy w projektowaniu
Producenci POS zgodne stwierdzajg, ze w projektowaniu materiatow POS
widac znaczace wptywy szeroko pojetych trendow we wzornictwie prze-
mystowym - modzie, meblarstwie, motoryzacji, nowych technologiach, gra-
fice uzytkowej, architekturze. - To przenikajace sie $wiaty, czerpigce z siebie
wielokierunkowo. Rozwigzania technologiczne, materiatowe, kolorystycz-
ne maja na nas, konsumentéw, permanentny wpltyw w otoczeniu, obcowa-
niu i uzytkowaniu. Swiat wokét odbieramy mimowolnie, tak wiec jako bran-
za zmuszeni jestesmy zarowno do petnej uwagi i wrazliwosci, ale takze cia-
gtych poszukiwan oraz inspiracji. Doskonatymi miejscami do obserwadji sg
nie tylko przestrzenie publiczne, sklepy, ale takze europejskie targi branzo-
we, gdzie w nowych produktach mozemy "czujnym okiem" dostrzec trendy
przysztosci — moéwi Robert Staszak.
Aktualne kierunki we wzornictwie przemystowym to prosta, designerska
forma, minimalizm oraz wykorzystanie ekologicznych materiatow, z ktérych
Klienci korzystaja coraz czesciej. - Aby dobrze spetniaty swoja role, musza
takze by¢ modne i dobrze oddawa¢ charakter produktu. Dodatkowo od-
dziatywac powiny nie tylko na wzrok ale takze na inne zmysty. Dlatego co-
raz wiecej POSow emituje przyjemne zapachy, wykorzystuje muzyke i inne
formy interakcji z Klientem — dodaje Michat Odolak — Design Director
ATS Display Sp. z 0.0.
Dzisiejsze trendy to takze multimedia i interaktywno$¢, ktdra juz na state zawi-
tafa do tej (i nie tylko) branzy. Innowacyjne rozwigzania w zakresie druku wzbo-
gaconego o interaktywne technologie otwieraja przed promocja w miejscu
sprzedazy zupetnie nowe mozliwosci. - Przy pomocy dowolnego urzadzenia
mobilnego, posiadajacego odpowiednia aplikacje, mozemy zeskanowac pro-
dukt czy wskazany fragment obrazu, aby uruchomic spot reklamowy czy uzy-
skac¢ dodatkowe informacji o produkcie. Szeroka gama rozwigzar opartych na
druku wzbogaconym w interaktywne technologie pozwala stworzy¢ skuteczng
kampanie reklamowa poprzez integracje zréznicowanych kanatéw dotarcia do
klienta — dodaje Grazyna Hejneman.
Pytaniem na wage ztota jest: jak przygotowac POS, ktory spetni wszystkie po-
trzebne funkcje? Tak, jak w innych przypadkach, kluczowym wydaje sie znalez¢
balans pomiedzy najwazniejszymi kwestiami: zatozeniem klienta, mozliwoscia-
mi realizacji, kreatywnoscia i funkcjonalnoscia. Najwazniejszy jest dobry pomyst.
Nowatorskie materiaty czy technologie moga by¢ jedynie srodkiem do jego re-
alizadji. Nie mozna jednak zapominag, ze dobry POS nie jest,sztuka dla sztuki’,
a jego najwazniejsza funkgja jest jedna — pomadc nam sprzedac.

Katarzyna Lipska-Konieczko
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Kompleksowe wyposazenie sklepow

" Rozwigzania shop in shop
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Pasy Swietlne i kasetony

Dziatamy nieprzerwanie od 1998 roku. Dysponujemy peing bazg
projektowa, produkcyjng i logistyczng umozliwiajgcg kompleksowg
obstuge w zakresie wyposazenia sklepow i promocyjnego
wsparcia sprzedazy — od projektu do implementacji w sklepie.
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AGENCJA
REKLAMOWA PUNKT

ul. Ztotych Gér 6, 05-074 Mrowiska
tel. 605 301 041, 603 800 980
magda@punktagencja.pl
www.punktagencja.pl

Agendja Punkt to potacznie studia projektowego i firmy produkcyjnej. Kazdy
projekt traktujemy indywidualnie dostosowujac go do unikalnych potrzeb
klientow.

Produkujemy standy kartonowe, z plastiku, metalu a takze z drewna i mdf.
Swiadczymy kompleksowe ustugi od projektu, poprzez wizualizacje 3d,
wykonanie prototypdw, a nastepnie produkgje i transport do miejsc
docelowych. Posiadamy wiedze i do$wiadczenie pozwalajace taczy¢ odwazne
projekty z mozliwosciami produkcyjnymi.

Park maszynowy umozliwia ekonomiczna produkcje nawet od kilku sztuk.
Stosujemy nadruki offsetowe, cyfrowe UV i sitodruk. Korzystamy z obrabiarek
cyfrowych jak i maszyn wykorzystujacych matryce i wykrojniki.

Potrafimy wykona¢ wysokonaktadowe produkcje uniwersalne, serie
dedykowane do konkretnych sieci jak i pojedyncze standy premium.

ARTPLEX

@ B
ul. Algierska 17L lok. 5,03-977 Warszawa o rtpl ex
tel. 226712930 e

. design & productior
biuro@artplex.waw.pl
www.artplex.waw.pl

Artplex to producent permanentnych materiatow wspierajacych sprzedaz (POS).
Dziatajac w oparciu o wiasne dziaty projektowe i produkcyjne, specjalizujemy sie
w produkcjach,na zamowienie”

Od 2002 roku realizujemy w catej Europie ztozone projekty dopasowane

do potrzeb konkretnych produktéw, kanatdw sprzedazy i indywidualnych
wymogow naszych Klientow. W tym czasie zdobylismy unikalne doswiadczenie
w projektowaniu i realizacji materiatéw reklamowych z tworzyw sztucznych,
drewna i materiatow drewnopodobnych, a takze metalu.

Dbamy o innowacyjnos¢, ergonomicznose i spdjnose produktdw wspierajacych
sprzedaz w obrebie catej ich linii — poczawszy od zagospodarowania potki
sklepowej poprzez displaye i standy do ekspozycji towaru az po wyspy
sprzedazowe. Nasza dziatalno$¢ badawczo-rozwojowa oraz handlowa odbywajg
sie w oparciu o0 norme 1SO 9001:2009.

BluePOS Sp. z 0.0.

ul. Ptowiecka 3 (

04-501 Warszawa N b I ue PO S
tel. 22 760 85 57 ~ DISPLAYS PACKAGING INNOVATIVE
biuro@bluepos.pl

www.bluepos.pl

Jestesmy producentem opakowan, standow i materiatow reklamowych
z tektury falistej oraz kartonu. Od poczatku istnienia firmy wyréznikiem
sposobdw i efektow naszego dziatania byta bezkompromisowos¢

w poszukiwaniu i realizowaniu najlepszych rozwigzan. Efektem tej
pracy jest zaprojektowany i opatentowany przez nas automatyczny
ekspozytor reklamowy QuickDisplay, zoptymalizowany pod katem
produkcyjnym i logistycznym. Przy kazdym projekcie oferujemy dla
naszych Klientéw profesjonalne doradztwo na etapie projektowania

i produkgji. Nasza oferta to rowniez co-packing i logistyka. Dlatego

dzi$ jesteSmy w stanie zaoferowa¢ kompletng ustuge dla najbardziej
wymagajacych Klientéw, o najwyzszym standardzie wykonania

i szybkim czasie realizacji zamowienia, tak istotnych w produkgji
materiatow POS i opakowan. Zachecamy do spotkan z naszymi
przedstawicielami na ktorych zapoznamy sie z Paristwa problemami

i potrzebami oraz przedstawimy nasze rozwigzania, ktére utatwia
Panstwu zarzadzanie catym procesem od projektu az po dostawe.
Zapraszamy do wspotpracy! Zespot BluePOS.

www.bluepos.pl

DRUKARNIA
ELLERT Sp. z 0.0. ELLERT

ul. Nadrzeczna 17

05-462 Wigzowna

tel. 22 769 0 100
zapytanie@ellert.pl

www.ellert.pl
www.facebook.com/DrukarniaEllert

- STANDY

- DISPLAYE

- EKSPOZYTORY

- OPAKOWANIA KASZEROWANE | KARTONOWE

- DRUK OFFSETOWY | UV W FORMACIE 1200x1620 MM

- KASZEROWANIE

- SZTANCOWANIE

- INTROLIGATORNIA RECZNA

- SPEDYCJA 24/7 W DOWOLNE MIEJSCE W POLSCE | EUROPIE

ATSDisplay
o

POS MATERIALS SINCE 2001

B INAGROD

I KATEGORIE

PRODUKTOW

www.atsdisplay.com

Berkano Expo Sp. z 0.0. \

ul. Krakowska 28, 32-020 Wieliczka
tel. 12395 16 86
biuro@berkano.com.pl +<>O

www.berkano.com.pl (/

Firma BERKANO Expo specjalizuje sie w projektowaniu i produkgji materiatow
wspierajacych sprzedaz (POSM), stoisk targowych i galeryjnych oraz wysp i za-
budow kazdorazowo na indywidualne zatozenia i potrzeby.

Zakres wykonywanych przez nas projektow jest szeroki - od detali wspoma-
gajacych takich jak shelfblockery, stopery i tray'e, poprzez standy, ekspozytory,
stojaki, dyspensery, szafy kosmetyczne, regaty przez réznego typu zabudowy
przestrzeni po wyspy promocyjno- handlowe, stoiska targowe i galeryjne. Spe-
cyfika naszej firmy jest projektowanie i produkcja zgodnie z indywidualnymi
oczekiwaniami klienta przy wykorzystaniu wszystkich, dostepnych materia-
téw i technologii. Cechuje nas wysoka jako$¢ produktéw, indywidualne i ory-
ginalne projekty a przede wszystkim profesjonalna, doswiadczona i elastycz-
na obstuga. Ogromne doswiadczenie zdobywane w ciaggu 10 lat dziatalnosci
w branzy wraz z setkami przeprowadzonych realizacji stawiajg nas w czotowce
przedsiebiorstw wykonujacych materiaty POS w Polsce.

NG

MARKETING MIX

FestiwalMarketingu.pl

MARKETING MIX DLA BRANZY KOSMETYCZNE)J

Event dedykowany jest przedstawicielom agendji reklamowych oraz pracownikom dziatéw marketingu branzy kosmetycznej.

Cykl prelekcji poswieconych promodji w miejscu sprzedazy, POS, eventom i materiatom promocyjnym.

8 wrzednia 2016 r. | EXPO XXIWarszawa | Zostar\ partnerem: festiwal@oohmagazine.pl



fulloutdoorprintservice
Al. Piastowska 4, 43-400 Cieszyn ()

tel. 33 488 68 88 'OQO fOpSp|
zapytanie@fops.pl

www.fops.pl

Zatozona w 1995 roku firma fulloutdoorprintservice specjalizuje sie

w obstudze sieciowych klientéw biznesowych w zakresie produkgji,
dostawy i montazu materiatéw POS i OUT-OF-HOME na terenie catego kraju.
Dodatkowa dziatalnoscia jest, skierowana zaréwno do klientéw biznesowych
jak i indywidualnych, produkcja spersonalizowanych elementéw wystroju
wnetrz: fototapet i szklanych paneli dekoracyjnych. Produkcja odbywa

sie w oparciu o szeroki zakres najnowoczesniejszych technologii druku
wielkoformatowego wsparty kompletnym parkiem maszyn postpressowych
oraz wiasnym studiem DTP.

Firma dysponuje takze szerokim wachlarzem ustug dodatkowych z zakresu
koordynadji i obstugi kampanii reklamowych na terenie catego kraju oraz
znakowania flot samochodéw firmowych.

Wieloletnia obecno$¢ na rynku oraz wspotpraca z najwiekszymi firmami

w pofaczeniu z najnowszymi technologiami i doswiadczonym zespotem ludzi
jest gwarancja profesjonalnej i szybkiej obstugi na najwyzszym poziomie.

RODAN AGENCJA
REKLAMOWA
Sp zo.o., Sp.K. j

ul. Optotki 21
60-012 Poznan
tel. 61 893 2201
rodan@rodantv.pl
www.rodantv.pl

Eocb::un_@

-

Rodan - reklama w punkcie sprzedazy i akcesoria POS. Stojaki do ulotek, srubki
i nity , przyssawki, kieszonki zawieszane i samoprzylepne, haki do displaydw

i standdw, listwy cenowe, systemy prezentacji cen, akcesoria do displayow

i standdéw, uchwyty do shelfstoperéw.

Stojaki do ulotek z nadrukiem! Nietypowe zlecenia - nasi konsultanci sg do
Twojej dyspozydjil

grafika

www.ifpgrafika.com.pl

STAWIAMY NA KREACJE ORAZ INDYWIDUALNE PODEJSCIE DO
KLIENTA OFERUJAC PANSTWU NOWE FORMY EKSPOZYCJI, W
KTORYCH tACZYMY ZAAWANSOWANE TECHNIKI DRUKU | ELEK-
TROLUMINISCENCJI. ZAPRASZAMY.

ul. 750-ecia 11, 63-100 rem
tel. 61 62501 00
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UlS

Biuro Handlowe:

ul. Obywatelska 4

02-409 Warszawa

tel. 22 533 5210, fax 22 53352 11
office@uds.com.pl
www.uds.com.pl

Universal Display Solutions - materiaty reklamowe najwyzszej jakosci UDS to
profesjonalne podejécie do realizacji potrzeb klienta. Nasza propozycja to

4 kompleksowe rozwigzania: DORADZTWO - czyli profesjonalizm i dazenie do
perfekdji; KREATYWNOSC - jestesmy liderami w projektowaniu grafiki i konstrukdji;
DYSPOZYCYINOSC - na Paristwa sukces pracuje 500 osob; KOMPLEKSOWA
OBStUGA - od projektu poprzez druk, montaze az po co-packing i spedycje.
Dzieki zautomatyzowanemu parkowi maszynowemu realizujemy zaréwno
Zlecenia o matym, jak i duzym nakfadzie, a doskonata lokalizacja pozwala nam
stosowac niezawodne rozwigzania logistyczne. Szerokie inwestycje minionych

lat procentujg powszechnym uznaniem oraz rozpoznawalnoscig w grupie
producentéw materiatdw POS. Sa tez gwarancja produkdji najwyzszej jakosci
wyrobow oraz profesjonalnej obstugi. Nieustannie doskonalone procesy pomagaja
w eliminowaniu sfabych punktow i niedociggniec. Aby sprosta¢ wymaganiom
rynku firma pozyskuje kolejne certyfikaty norm 1SO. (14001:2004 / 9001:2008).

Wyrdznij sie
w miejskiej

dzungli!

n

Sprawdz
nasze standy
i opakowania
z tektury.

www.QuadGraphics.pl/POS

% Quad

actable Pobierz bezptatng aplikacje actable. Zeskanuj drzewo i zobacz wiecej. Graphics




Zrédto: Alma Trend

NOWOSCI W FOLIACH
DLA REKLAMY

Nowoczesne technologie w druku otworzyty zupetie nowe mozliwosci
przed branzg kreatywna, reklamowa i aranzacji wnetrz. Folie do zastosowari
reklamowych, ktre znajdziemy na rynku, to bardzo szeroka oferta do
wykorzystania nawet w najbardziej wymysinych aranzacjach. Przygladamy
sie wybranym nowosciom w tym segmencie.

Folie samoprzylepne daja spectrum mozliwosci i kre-
atywnego zastosowania (nie tylko) w reklamie. Rekla-
ma wewnetrzna i zewnetrzna, catosciowe i czescio-
we oklejanie pojazdéw, aplikacje na szkto, metal lub
plastik, a takze na beton, chodnikii inne trudne po-
wierzchnie to tylko cze$¢ ich kreatywnego zastoso-
wania.

Same folie mozna podzieli¢ wedle réznych kryteriéw,
takich jak technologia produkgji, skfad chemiczny, za-
kres zastosowan, trwato$¢, miejsce aplikacji: wewnetrz-
na lub zewnetrzna. Dzielac je ze wzgledu na ich trwa-
tos¢, mozemy wyréznic trzy podstawowe grupy folii sa-
moprzylepnych: krétko, srednio i dtugookresowe. - Fo-
lie krétkookresowe przeznaczone sg do wykonania
oznakowania na takich nosnikach jak tablice, szyldy,
materiaty POS i media typu display. Do zastosowania
w reklamie sredniookresowej Swietnie nadadzg sie folie
typu MACal 9800 uzywane do oznakowanie floty po-
jazdow, tablic czy dekoradji pomieszczen. Na szczegdl-
na uwage zastuguje folia mrozona MACal Glass Decor
700 oraz Glass Decor 500. Oba produkty znakomicie
nadaja sie do zastosowania na przeszkleniach w biu-
rach, gabinetach kosmetycznych, supermarketach czy
pomieszczeniach wymagajacych stonowanej elegancji
- tlumaczy Karina Gorska z firmy Antalis, ktéra w swojej
ofercie posiada folie producentéw 3M i MACtac. Tak-
Ze ostatnia grupa, dtugookresowe folie moga by¢ wy-
korzystane przy personalizacji pojazddw, pociggdw, sa-
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molotéw, jachtéw i innych srodkéw transportu. Folie te
charakteryzuje odpornos¢ na warunki atmosferyczne
przy jednoczesnym zachowaniu waloréw kolorystycz-
nych. Profesjonalnie oklejony samochdéd jest mobilng
reklamg, ktéra dociera do szerokiej grupy odbiorcow, tj.
kierowcow, 0sob poruszajacych sie komunikacja miej-
ska oraz pieszych, warto wiec postawic na dobre i jako-
$ciowe materiaty.

Nowoscia na rynku sa folie tablicowe i magnetyczne,
coraz bardziej popularne, bo bedace idealnym pro-
duktem dla 0séb szukajacych praktycznych rozwia-
zan w kreowaniu wnetrz. - Sg uniwersalne, bo w za-
leznosci od naszej wyobrazni i potrzeb mozna je za-
stosowac w wielu miejscach: w biurach, restauracjach,
szkotach, sklepach, przedszkolach, hotelach i wsze-
dzie tam, gdzie jest koniecznos¢ zamiany danej po-
wierzchni w miejsce do pisania i rysowania - podkresla
Ewa Bieron z firmy Alma Trend. Tak oto, w prosty spo-
séb moga powstac oryginalne tablice szkolne, scia-

ny do rysowania dla dzieci czy tez przestrzeri do wy-
miany pomystow dla pracownikéw. To rozwigzanie do-
skonale sprawdzi sie takze jako podkfad dla nietuzin-
kowego menu, cennikdw, etykiet, tablic informacyj-
nych czy wreszcie interaktywnych frontéw szafek, a na-
wet lodowek.

Folie tablicowe i magnetyczne na polskim rynku pro-
ponuije niemiecka firma Aslan. - Ciekawa propozycja
jest folia FF 400, samoprzylepna folia z dodatkiem ze-

laza, potrafigca z kazdej powierzchni uczynic¢ wielofunk-
cyjna tablice do przyczepiania magneséw. W pofaczeniu
z foliami tablicowymi (np. folia CB90, WB 995) moZzliwe
jest stworzenie tablicy, po ktérej mozna pisa¢ kreda oraz
przyczepia¢ do niej magnesy. To idealne rozwiazanie np.
dla codziennego uaktualniania ofert i menu. Folie ma-
gnetyczng mozna réwniez zalaminowac zadrukowang
folig, a otrzymamy wowczas magnetyczna tablice z gra-
fika reklamowa. Niewatpliwa zaleta tych folii jest fatwos¢
ich aplikadji oraz trwato$¢ zaréwno wewnatrz, jak i na ze-
wnatrz budynku — wyjasnia Ewa Bieron.

Takze Antalis wychodzac naprzeciw oczekiwaniom klien-
tow branzy gastronomicznej oraz dekoratorskiej wpro-
wadzit do swej oferty: czarng, samoprzylepng folie tabli-
cowa MACmark WallChalker, ktéra podobnie jak powyz-
sze, stuzy jako podtoze do pisania kredg badZ markerem
kredowym. Produkt mozna aplikowac bezposrednio na
zagruntowang sciane. Zaleta tych folii s dobre parame-
try sztywnosci, co utatwia i przyspiesza aplikacje.

Wsréd ciekawostek na rynku znalez¢ mozna takze folie
szablonowe MACmask przeznaczone do produkgji na-
piséw metoda szablonowa. Na uwage zastuguja tez fo-
lie wykorzystywane do reklam podswietlanych. - Wyr6z-
ni¢ tu nalezy serie kolorowych, translucentnych folii 3M
Envision 3730, 3M Scotchcal 3630 oraz MACal 9700, kto-
re Swietnie prezentuja sie na kasetonach czy literach blo-
kowych. Dzieki specjalnym wiasciwosciom folii wylewa-
nych 3M, mozna je poddac procesowi termoformowa-
nia, uzyskujac w ten sposob gotowy ksztatt w wybranym
kolorze — méwi Karina Gorska. Nowa seria folii 3M Envi-
sion 3730, wigze w sobie ekonomie i ekologie, gdyz po-
zwala na zmniejszenie liczby LED o okoto 40%, uzysku-
jac ten sam efekt $wiecenia jak w serii folii 3M Scotchcal
3630. Dzieki temu optymalizujemy koszty i przyczyniamy
sie do ochrony srodowiska.

Na rynku znajdziemy takze folie dyfuzyjne 3M Envision
3735, ktore charakteryzuja sie zwiekszong dokfadno-
$Cig rownomiernego rozproszenia $wiatta oraz lepszy-
mi parametrami $wiecenia. Zas w przypadku projektéw,
gdzie wazne jest uzyskanie efektu reklamy dwukoloro-
wej np. w literach blokowych lub kasetonach, zaleca sie
uzycie folii z serii 3M Scotchcal 3635 Dual Color badz fo-
lie Day&Night — ttumaczy Karina Gérska.
Nieograniczone wizje projektantéw zaspokoi takze nie-
metalizowana, wielowarstwowa, samoprzylepna folia
poliestrowa 3M Dichroic. - Folia ta zmienia kolor w zalez-
nosci od kata padania $wiatta. Swietnie prezentuije sie na
powierzchniach pfaskich, szklanych, witrynach sklepow,
w eleganckich drogeriach czy jako element dekoracyjny
wykonczenia wnetrz — dodaje Karina Gorska.

Folie reklamowve daja nam cate spectrum mozliwosci
zaprezentowania swojej oferty w ciekawej i niebanal-
nej formie. Niemniej jednak producenci wcigz poszerza-
ja ten segment artykutow, uatrakcyjniajg go i dostosowu-
ja do jeszcze nowszych form aplikadji. Warto wiec rozgla-
dac sie za nowymi propozycjami na rynku i szukac cieka-
wych nowosci. To w koricu szansa na uatrakcyjnienie na-
szej komunikacji.

Katarzyna Lipska-Konieczko

WITRYNA - NATURALNE
MIEJSCE DLA REKLAMY

Wykorzystanie wolnej powierzchni szyby wystawowej to doskonaty
pomyst na pozyskanie klienta. Witryna to bowiem naturalne narzedzie
marketingowe, ktdre posiada wiekszos¢ sklepéw i miejsc handlowych.

Naturalnie wigc, trzeba ja wykorzystac.

Witryna sklepowa to wizytowka marki i jednocze-
$nie narzedzie pozyskiwania klienta, wciggniecia
go w interakgje i zaproszenie do wewnatrz. - To
narzedzie wsparcia sprzedazy i komunikat dla od-
biorcy o zasobach, produktach oraz odpowiedz
na pytanie, czy warto przekroczy¢ prég i zajrze¢
do srodka — méwi Robert Dabrowski, CEO fir-

my Recevent i podkresla, ze witryne wykorzystac¢
mozna tréjnaséb. Mozemy potraktowac jg jako
JWwizytodwke’, wtedy jest to stata, dtugookresowa
ekspozycja informujaca o ustugach i produktach
dostepnych,za drzwiami” Gtéwne narzedzia takiej
ekspozydji to folia oraz kasetony. Kolejna odstona,
witryna,sceniczna’ popularna jest gtéwnie w skle-
pach z moda. Cechuje ja dynamizm, artyzm, luk-
sus, a jej zadaniem jest sprzedawac historie i emo-
cje, wykorzystujac przy tym produkty znajdujace
sie za drzwiami. Ostatnia, witryna,sprzedazowa”
to witryna wykorzystywana do krétkotermino-
wych promocji informacyjnych i produktowych.
Dzi$ najczesciej widoczna w placowkach bankéw
i ubezpieczycieli.

Jak podkresla Piotr Kaczynski z Agencji Reklamo-
wej CONTACT, nalezy przemysle¢ swéj pomyst

na taka reklame. - Nie jestem zwolennikiem cat-

kowitego zaklejania witryn. Sg wizytdwka sklepu

i raczej nalezatoby wykorzystac ich przejrzystos¢
do prezentadji oferty sklepu. Catkowite zakleje-
nie szyb Zle wptywa réwniez na reakcje potencjal-
nych klientéw, ktorzy nie lubig wchodzi¢ do,zale-
pionych” sklepdw — nawet najtadniejsza reklama
— wyjasnia Piotr Kaczynski. Wsrdd zalet witryn wy-
mienia ich duza powierzchnie reklamowa, mozli-
wos¢ zastoniecia niechcianej czesci pomieszcze-
nia czy uzyskanie wolnej przestrzeni w sklepie,
gdyz po oklejeniu w sklepie pojawia sie kolejna
wolna $ciana na regat lub magazyn.

Najczesciej spotykane materiaty na witrynach to
folia monomeryczna, ktérg wykorzysta¢ mozna
wewnatrz oraz na zewnatrz. Obecnie jednak w wi-
trynach pojawiaja sie nowe rozwigzania, folie mo-
nomeryczna zastepuja folie backlightowe, kto-
rych uzywa sie do podswietlen. - Witryny wycho-
dza,na zewnatrz', grafika umieszczona na foliach
wychodzi wrecz ze sklepu do klienta. Coraz cze-
$ciej stosowane s3 takze podswietlane displaye,
zauwazalne w sieciach spozywczych, w ktérych
promocje i produkty zmieniajg sie czesto z dnia na
dzien. Takie rozwigzania pozwalajg na natychmia-
stowa zmiane z wykorzystaniem papieru do pod-

Zrédto: Agencja Reklamowa CONTACT

Swietlert i umieszczenie go w przygotowanej ram-
ce z ledami. Wymiana takiej ekspozycji trwa kilka-
nascie minut i przeprowadzana jest bezposrednio
przez pracownikéw — ttumaczy Robert Dabrowski.
Jeszcze niedawno do najpopularniejszych folii
okiennych nalezaty ,oczkowane”folie One Way
Vision, ktéra dziataja jak lustro weneckie. - Piec lat
temu cieszyly sie ogromnym zainteresowaniem.
Dzi$ odchodza do lamusa i agencje nie polecaja
wykorzystywania tej folii m.in. ze wzgledu na

jej staba widocznos¢ druku — méwi Robert
Dabrowski. Nowoscig sq za to folie OWV przezro-
czyste oraz odblaskowe. - Folia ta dobrze spraw-
dza sie na krétkookresowe ekspozycje i promocje.
Ciekawym rozwigzaniem sa dostepne do zadru-
ku folie tzw. mrozone lub piaskowe z klejem kana-
likowym, dzieki ktérym mozemy zapomniec o kle-
jeniu na mokro. Nowoscig sg rowniez folie bezkle-
jowe (adhezyjne) oraz folie z klejem punktowym,
ktore kazdy moze bez trudu umiesci¢ na szybie.
Folie te wystepuja rowniez jako transparentne —
ttumaczy Piotr Kaczynski.

Powotujac sie na badania, az 80% klientow decy-
duje sie na wejscie do sklepu pod wptywem wy-
stawy, a okoto 75% z nich przyznaje, ze czasami
kupuje w sklepie, do ktérego zachecita ich wysta-
wa. Warto zatem $wiadomie i efektywnie zaplano-
wac organizacje przestrzeni reklamowej jaka jest
witryna. To przeciez darmowy nosnik reklamowy,
ktory mamy na state w naszej przestrzeni sprze-
dazowe;j.

Katarzyna Lipska-Konieczko
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Fot: Nowa identyfikacja wizualna firmy NOVAGO - Zrédto: MOSQL.TO

WIZUALNA

Branding to budowanie swiadomosci marki w umystach konsumentow,
a jednym z jego narzedzi jest identyfikacja wizualna. Chcac wykreowac
wizerunek marki czy firmy na rynku konieczne jest zbudowanie spéjne;

strategii komunikadji wizualne;.

Etymologicznie, identyfikacja to nic innego jak znako-
wanie dla okredlenia przynaleznosci do jakiegos wia-
sciciela. - Jej kluczowym elementem jest najczesciej
pojedynczy znak — logotyp — ktory stanowi nosnik
wszystkich cech danej marki. Zapada on w pamie-

ci konsumenta réwniez wtedy, gdy wystepuje samo-
dzielnie, bez kontekstu catej identyfikacji — ttumaczy
Aleksandra Staniewska, strateg komunikadji wizualnej
w STUDIO 2X2 - identity & print Design, i podkresla, ze
pierwsze symbole przynaleznosci mozemy odnalez¢
na przestrzeni catej ludzkiej historii. - Pierwotnie znak
stosowano jako dowdd tozsamosci, do rozpoznawa-
nia przynaleznosci do grup spotecznych. Tysiace lat
temu chrzescijanie kredlili na piasku znak ryby, a Chin-
czycy stworzyli znak Yin i Yang czy antyczne symbole
Wenus i Mars — wyjasnia Aleksandra Staniewska.

Spojny obraz

Identyfikacja wizualna to jeden z elementéw komu-
nikacji z rynkiem, ktéry dociera do stosunkowo duzej
liczby oséb. W jej skfad wchodza takie sktadowe jak:
logo, materiaty drukowane, symbole, typografia, dress
codeiinne. - Ogdlinie rzecz ujmuijac, to cafa filozofia

i strategia prezentacji marki otoczeniu. To réwniez nie-
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zwykle duzy potendjat, by wyréznic sie z ttumu i za-
prezentowac co$, co swoim wygladem bedzie wy-
wotywato mite skojarzenia i zachecato do dtuzszej in-
terakgji. To nie tylko kolory i ksztatty — to emodje, kto-
re wptywaja na stosunek do danej marki. Kazda firma
posiada swojg identyfikacje, ale nie kazda wie, jak wy-
korzysta¢ drzemiacy w niej potencjat — méwi Klaudia
Mazurkiewicz z agencji MOSQI.TO.

Zadaniem identyfikacji wizualnej jest budowanie

w swiadomosci konsumentéw obrazu reprezento-
wanych przez marke wartosci. Identyfikacja powin-
na zatem stanowic potgczenie wartosci funkcjonal-
nych i emocjonalnych wyrazonych w obrazie graficz-
nym. - Branding daje nam duze mozliwosci komuni-
kacji werbalnej z konsumentem, o ile zostat on stwo-
rzony w oparciu o niewidoczne dla oka klienta proce-
sy sktadajace sie na wartos¢, charakter i kulture organi-
zacji, czyli strategie. Gdy komunikacja werbalna i wizu-
alnaida w parze, mozna tworzy¢ naprawde ciekawe
kampanie. Dobrym przyktadem bedzie tu na pewno
Nike lub Mercedes — dodaje Aleksandra Staniewska.
Identyfikacja wizualna jest jednym z podstawowych
elementdw firmowego PR-u. - Zachowanie spdjno-
4ci, konsekwendcja, a takze estetyka takich materia-

téw, z pewnoscig pormaga w budowaniu profesjonal-
nego wizerunku. Wyglad elementéw prezentowanych
w otoczeniu przektada sie na biznesowe relacje. Stwo-
rzenie brandbooka, czyli instrukcji wykorzystywania
elementoéw identyfikacji wizualnej pozwala na prze-
niesienie okreslonych elementéw na wiele pfaszczyzn
i no$nikdw, rowniez zwiazanych z realizacja celow
PR-owych —reasumuje Klaudia Mazurkiewicz.

Dobre praktyki

Nieustannie rozwijajacy sie rynek wymaga dostoso-
wywania strategii dziafania przedsiebiorstwa do tej dy-
namiki. Dziatania rebrandingowe to przemyslane ele-
menty strategii przedsiebiorstwa, ktorych celem jest
poprawa i umocnienie pozydji rynkowej. Za decyzja

o rebrandingu zawsze stoja jasno okreslone zatozenia

i cele biznesowe, by poprawic wizerunek firmy, a prze-
myslana, spdjna i dostosowana identyfikacja wizualna
firmy zmienia postrzeganie biznesu. - Przekonalismy
sie 0 tym przeprowadzajac rebranding firmy z Ma-
wy, ktdra dziata w dos¢ nietypowej branzy. W kwietniu
biezacego roku swiatto dzienne ujrzata zupetnie nowa
energia. Przedsiebiorstwo, ktére niegdys nosito nazwe
Zaktad Ustug Komunalnych USKOM Mtawa, przeszto
kompletng metamorfoze i przerodzito sie w eksperta
od gospodarowania odpadami — NOVAGO — wyjasnia
Klaudia Mazurkiewicz.

Celem stworzenia nowej identyfikacji wizualnej byto
poprawienie konkurencyjnosci i wizerunku tej lokal-
nej firmy z ogromnym potencjatem, dziatajacej w trud-
nej, jak mogtoby sie wydawac pod wzgledami promo-
¢ji, branzy. - Na poczatku probowalismy poznac bran-
ze i znalez¢ wyrdznik, ktdry stawia firme ponad dobrze
prosperujaca konkurencje. Dzieki tej analizie, odkryli-
$my to, czym NOVAGO emanuije najbardziej i do cze-
go powinny nawiazywac wszystkie elementy, ktore
dla nich mielismy przygotowac: NOVAGO poprzez no-
woczesne gospodarowanie odpadami odzyskuje pa-
liwo alternatywne. Dlatego tez postanowilismy skupic¢
sie na czystej energii, ktdra jest pewnego rodzaju efek-
tem tych dziatan. Procz tradycyjnych materiatow z uni-
katowym copy, stworzylismy réwniez pasujace do
0golnej stylistyki m.in. koszulki, odblaski, a takze dia-
ment, ktory symbolizuje wartos¢ idaca za przemiang
odpaddw w surowce energetyczne. Dzieki temu, uda-
fo sie wejs¢ o poziom wyzej i Zbudowac marke, ktdra
jest w stanie walczy¢ z najwiekszymi europejskimi gra-
czami i jednoczesnie pokazywac swoéj ogromny po-
tencjat — podsumowuije Klaudia Mazurkiewicz.
Coistotne, jak podkresla Aleksandra Staniewska,

nie kazda firma czy instytucja potrzebuje miec swoj
znak. - Ostatnio modna stafa sie powszechna,logoty-
poza": znakujemy wszystko, co sie da, niezaleznie od
tego, czy taki logotyp wnosi jaka$ warto$¢. Tworzymy
znaki tam, gdzie nie sg one potrzebne, swoje logoty-
py wymyslaja miasta i regiony, mimo iz posiadaja np.
godfa. Moim zdaniem nie kazdy potrzebuje tworzyc
logo, by wyrdzni¢ swoja oferte na tle konkurendji. Je-
zyk wizualny marki powinien wynikac z jej charakteru,
potrzeb i wartosci — komentuje Aleksandra Staniew-

ska i za przyktad podaje realizacje identyfikadji wizualnej dla Moniki Bura-
czynskiej, ktéra pod marka ,Kropki Kreski” zajmuje sie edycja tekstow. - Po
przeanalizowaniu potrzeb firmy Moniki, doszlismy do wniosku, ze wca-
le nie jest tu niezbedny znak. Monika nic nie produkuje, nie ma wiec ko-
niecznosci oznaczania towardw. Palgca byta za to potrzeba nadania spéj-
nego ksztattu korespondendji i,opakowaniu”ustug, ktére swiadczy Mo-
nika, co podkreslitoby jej profesjonalizm. Uznalismy, ze w takiej sytuadji
duzo lepiej sprawdzi sie jezyk wizualny, oddajacy jak najlepiej charakter
jej dziatalnosci - podsumowauije Aleksandra Staniewska.

O tym jaka role petni umiejetnie zbudowana swiadomos¢ marki na ryn-
ku nie trzeba przekonywac. Kazdorazowo przy okazji premiery nowego
produktu z,jabtuszkiem’, pod sklepem Apple'a, znajdujacym sie przy Pia-
tej Alei w Nowym Jorku, ustawia sie niebotyczna kolejka. Ludzie koczujg
na chodnikach, a pierwsze miejsca w rzedzie sprzedawane sg za niemate
pienigdze. Wszystko po to by kupic. .. telefon. Fenomen Apple'a jest uni-
kalny, ale uczy¢ trzeba sie od najlepszych.

Katarzyna Lipska-Konieczko

® kropkl @ kreski

Fot: Identyfikacja wizualna dla marki ,Kropki Kreski”
STUDIO 2X2 - identity & print Design
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MOTYWACJA W BIZNESIE

Motywacja to ostatnio bardzo popularny termin. Wiasciwie caty czas
spotykamy informacje o tym jak motywowac swoich pracownikéw, albo

jak samemu odnalez¢ motywacje do dziatania. Budowanie lojalnosci
konsumentow, jak i pracownikow jest niezwykle istotne. Warto jednak
pamigtac, ze motywowac mozemy takze swoich biznesowych kontrahentow.

Konsumenci to kluczowe ogniwo handlu, gdyz to oni
decyduja, jaki produkt trafi do ich koszyka. Dlatego tez
wiekszo$¢ programow lojalnosciowych, kampanii mar-
ketingowych i akcji promocyjnych skierowanych jest
wiasnie do nich. Z drugiej jednak strony bez hurtow-
nikéw czy dystrybutorow towar w ogdle nie pojawit-
by sie na sklepowej pétce. - Na finalng liczbe transak-
qji wptywaja takze wiasciciele i pracownicy sklepow,
od ktérych zalezy, czy dany produkt jest dostepny, wi-
doczny i odpowiednio wyeksponowany w punkcie
sprzedazy. Dlatego umacnianie wiezi, budowanie lo-
jalnosci wobec okreslonej marki czy produktu na kaz-
dym etapie dystrybudiji to istotne, cho¢ niefatwe zada-
nie. Przy kilku grupach docelowych gwarantem sukce-
su jest zaspokojenie potrzeb kazdej z nich — tumaczy
Dariusz Deszczka, Category Manager segmentu Lojal-
nos$¢ i Motywacja w Biznesie w firmie Sodexo Benefits
and Rewards Services.

Motywacja w B2B

Inaczej komunikujemy do finalnego odbiorcy, inaczej
do kontrahentéw. - W akgjach skierowanych do konsu-
mentéw, znacznie czesciej niz w sektorze B2B, do glo-
su dochodzi komunikacja emocjonalna, dlatego bar-
dzo istotna jest promocja projektu, ktéra nierzadko jest
podstawa i przesadza o zainteresowaniu klienta — wy-
jasnia Dariusz Deszczka. Tu, powszechniej niz w akcjach
B2B, wykorzystuije sie typowe narzedzia ATLowe, jak
radio, prase, telewizje czy Internet - w tym social me-
dia. Ogromne znaczenie ma atrakcyjna grafika, nagro-
da gtdwna i przekaz werbalny, ktdre przyciagna uwage
uzytkownikow, wzbudza zaufanie do organizatora oraz
jego produktow. Inaczej sprawa wyglada w przypad-
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ku partnerdw biznesowych. - Kontrahenci przystepujac
do programu lojalnosciowego, nie sugeruijg sie jedynie
dobra opinig o produkcie, marka czy wizerunkiem, ale
tez wartoscig dodang, jaka oferuje organizator akgji. Ich
wyborami bardziej kieruje rozsadek niz emocje — doda-
je Dariusz Deszczka.

Pomystéw, mechanizmow i rodzajow programow, kto-
re moga by¢ zastosowane w budowaniu lojalnosci
jest wiele, np. programy rabatowe, punktowe, miesza-
ne, oparte na korzysciach finansowych lub tez bardziej
na emodjach. - W segmencie B2B bardzo popularne

s3 programy punktowe polegajace na nagradzaniu za
kazde zrealizowane zamdwienie. Po uzbieraniu okre-
$lonej liczby punktdw mozna je wymienic na nagrode,
wybrana z katalogu gratyfikadji. W przeciwieristwie do
sektora B2C, nie sprawdzaja sie tu projekty wymaga-
jace duzego zaangazowania, wykraczajace poza obo-
wiagzki zawodowe kontrahenta typu,wymysl hasto re-
klamowe danej marki’,,dokoricz zdanie, dlaczego wy-
bierasz nasz produkt’— méwi Dariusz Deszczka.

W doborze odpowiedniego mechanizmu, a tak-

Ze przygotowaniu ciekawej akgji zgodnie z prawem
moga pomdc eksperci dysponujacy nowoczesny-

mi narzedziami do tworzenia programéw lojalnoscio-
wych i zarzadzania nimi. - W ostatnim czasie duza po-
pularnoscig ciesza sie platformy dostepne online takie,
jak Sodexo Performance Suite, dzieki ktérym organiza-
tor moze przygotowac kazdemu uczestnikowi indywi-
dulany profil oraz pozostawac z nim w statym kontak-
cie. Ponadto platforma umozliwia sledzenie zachowa-
nia beneficjentowi programu, np. ich reakcje na zmia-
ny w katalogu prezentéw, aktywnos¢ na stronie czy
chocby czestotliwos¢ wymiany punktéw na nagrody,

a w razie potrzeby wprowadzac stosowne modyfika-
cje — wyjasnia Dariusz Deszczka.

Motywacja eventami stoi

Doskonatym narzedziem do budowania pozytywnych
relacji miedzy pracownikami wszystkich szczebli zawo-
dowych sg wyjazdy integracyjne. - Udane wyjazdy in-
tegracyjne, zwlaszcza gdy towarzysza im sukcesy w fir-
mie, s3 doskonatg okazja do zaszczepienia w swiado-
mosci pracownikdw, ze s3 czescia tego sukcesu. Ma to
zdecydowany wptyw na malejaca lub utrzymujaca sie
na tym samym poziomie migracje pracownikow. Wy-
jazdy integracyjne to czesto czas na to, aby méc przed-
stawic siebie innym, da¢ sie poznac i miec¢ okazje po-
znac innych. Uczestnicy wyjazddw integracyjnych nie
s3 juz,chronieni”przez stréj stuzbowy, najczesciej garni-
tur, nie obowigzuje, korytarzowe” savoir vivre, s bardziej
prawdziwi — wyjasnia Olga Pietrzak, Event Manager

w Agendji POWER.

Ale tego typu wyjazdy zorganizowac mozna takze dla
biznesowych kontrahentéw. - Wyjazdy dla pracowni-
kéw oraz dla partnerdw biznesowych rézni kilka pod-
stawowych zatozen. O ile w przypadku imprez dla pra-
cownikdw czas na rozmowy w kuluarach zwykle jest
MOoCNO ograniczony, to czas na rozmowy miedzy przed-
stawicielami firmy klienta, a jego partnerami biznesowy-
mi okresla charakter zapewnionych atrakgji, ktdre obu
stronom daja takie mozliwosci, czesto bardzo swobod-
ne. Nieraz wielkie kontrakty rodzity sie podczas wypraw
off roadowych czy tumniei golfowych. Dobra trasa off ro-
adowa, $wietne auto, nasz klient, jego kontrahent, jest
wszystko co trzeba — thumaczy Olga Pietrzak.

- Czesto organizuje atrakcje podczas duzych konferen-
¢ji tematycznych zrzeszajacych wiele firm, w tym mo-
ich klientéw. Dla ich konferencje barazowe to szan-

sa na spotkanie sie ze swoimi dotychczasowymi klien-
tami i tymi potencjalnymi. W imieniu klientéw, z ktory-
mi wspdtpracuje moim zadaniem jest skupi¢ uwage
wszystkich obecnych na ich dedykowanej strefie, kto-
ra musze zapewnic. Podczas takiej okazji spotyka sie kil-
ka firm z tej samej branzy, w tym nasz klient, ktéry chce
zapewni¢ cos z,efektem wow"i ma na to np. tylko go-
dzine — méwi Olga Pietrzak. Bardzo ciekawym przy-
kladem moze by¢ np. atrakgja typu,dinner in the sky”.
Atrakcja o tak krétkim czasie realizacji i ogromnym bu-
dzecie prawdopodobnie z zatozenia zostanie odrzuco-
na przez klienta jako forma atrakdji dla pracownikéw,

a doskonale sprawdzi sie wiasnie dla kluczowych part-
nerdw w biznesie.

Firmy od lat skupiaja swoje dziatania na budowaniu lo-
jalnosci konsumentéw. Jak podkresla Dariusz Deszcz-
ka nie tylko ten krag odbiorcow jest istotny w bizne-
sie - wiele podmiotéw docenia i dba o relacje takze
z partnerami biznesowymi. Obie grupy majg bowiem
istotny wptyw na wyniki sprzedazy. Warto wiec dokfad-
nie przemyslec strategie dotarcia do réznych klientéw,
gdyz sposoby budowania lojalnosci w kazdym przy-
padku sg nieco inne.

Katarzyna Lipska-Konieczko
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BRANZA MICE
SKORZYSTA NA

SUKCESIE EXPO XXI

0 zasadach wspétpracy z branZa spotkan oraz eventow

i nowej strategii marketingowej dziatu sprzedazy

- rozmawiamy ze Stéphanem Michaud, Commercial

Director — Head of Sales w EXPO XXI Warszawa.
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») Jak ocenia Pan biznesowe nawyki Polakéw
z punktu widzenia osoby o zagranicznych
korzeniach i miedzynarodowym
doswiadczeniu? Jaka jest specyfika
prowadzenia biznesu w naszym kraju?
Stéphan Michaud: W Polakach cenie sobie przede wszyst-
kim elastycznos¢, otwartosc¢ i chec¢ do dziatania. W mojej opi-
nii te aspekty sa kluczowymi wyréznikami wspotczesnego
biznesu, w znacznym stopniu wptywajacymi na efektywnos¢
projektéw. Sam w petni identyfikuje sie z tym podejsciem,
dlatego tez od kwietnia oprécz francuskiego, mam tez pol-
skie obywatelstwo. Polske od Francji dzieli relatywnie niewie-
le kilometrow, ale kultura codziennego zycia jest zupetnie
inna. Francuzi sg bardzo uporzadkowani, lubia i pilnujg swo-
ich rytuatéw, wymagajac tego samego tez od swoich gosci.
Te réznice mozna tatwo pokaza¢ cho¢by na przyktadzie re-
stauracji. We Francji obiad mozna zjes¢ wytacznie miedzy go-
dzing 12:00 a 14:00, poniewaz to jest ogdlnie przyjeta prak-
tyka. W Polsce w dowolnym momencie dnia. Kiedy takie po-
dejscie zaczniemy stosowac w kwestiach biznesowych oka-
zuje sie, ze wprawdzie wszystko jest perfekcyjne i zapiete na
ostatni guzik, ale proste rzeczy potrafig zajmowac napraw-
de duzo czasu.

) Obiekt eventowy ma swojq specyfike, na czym
powinno polegaé sprawne zarzadzanie w obszarze
organizacji sprzedazy i kontaktow z klientem?
Uwazam, ze w przypadku branzy MICE doskonale sprawdza sie kla-
syczny model sprzedazy, oparty na spotkaniach. Podczas wyda-
rzer branzowych mozemy nawigzac cenne kontakty biznesowe.
Mamy tez szanse lepiej sie poznac i zbudowac wzajemne zaufanie.
Osiagniecie tego za pomoca wspdtpracy na odlegtos¢ bytoby ra-
czej niemozliwe, a na pewno mniej efektywne. Nowe technologie,
mimo ich wygody i funkcjonalnosci, nie sg w stanie zastapic¢ bezpo-
$redniego kontaktu. A to wiasnie on, moim zdaniem, powinien byc
podstawowym narzedziem w pracy dziatu sprzedazy. Takie wtasnie
zasady wdrazam podczas wspdtpracy z naszymi klientami. W fer-
worze codziennych obowigzkdw nie mozemy zapominac, ze kazde
wydarzenie, ktére obywa sie w EXPO XXI Warszawa, jest dla naszych
klientdw waznym elementem strategii biznesu. Dlatego zastugu-

ja na indywidualne wsparcie, rade i biezacg pomoc na kazdym eta-
pie organizacji imprezy. Kazdorazowo dopasowujemy swojg ofer-
te do terminu, skali, wymagan technicznych i profilu klienta. W ten
sposéb budujemy partnerskie relacje, a klienci zyskuja pewnos¢, ze
wspotpracujac z nami powierzajg swoj biznes w zaufane rece. Za-
pewnienie tego poczucia bezpieczerstwa i komfortu we wspdtpra-
cy z EXPO XXI Warszawa jest jednym z moich nadrzednych celéw.

Kazde wydarzenie, ktore obywa sie w EXPO XXI Warszawa, jest dla
naszych klientéw waznym elementem strategii biznesu. Dlatego
zashlugujg na indywidualne wsparcie, rade 1 biezacg pomoc na
kazdym etapie organizacji imprezy. Kazdorazowo dopasowujemy
swojg oferte do terminu, skali, wymagan technicznych i profilu
klienta. W ten sposéb budujemy partnerskie relacje.

» Jak wyglada dzial sprzedazy EXPO XXI
Warszawa pod Pana kierownictwem?

7 sektorem MICE wspotpracuje od czerwca br, jednak po-
siadam doswiadczenie w zarzadzaniu procesami sprzeda-
zy w ramach innych branz. Taki dystans pozwolit mi spojrzec
na zadania z nowej perspektywy. Duzym potencjatem prze-
mystu spotkan jest otwarto$c i podatno$c na zmiany, kto-

re moim zdaniem s3 warte wykorzystania. Wczesniej miatem
do czynienia z duzo bardziej hermetycznymi srodowiska-
mi, czesto miedzy graczami nie byto nawet checi nawigza-
nia dialogu. W branzy MICE jest zupetnie inaczej — chec kon-
taktu i wymiany do$wiadczen jest bardzo mocno odczuwal-
na. Odbywa sie to naturalnie, poniewaz podmioty na rynku
uzupetniaja sie. Powiem wiecej — chcac w petni odpowiadac
na potrzeby coraz bardziej wymagajacego i doswiadczone-
go klienta, w zasadzie zaden z nich nie jest w stanie funkcjo-
nowac samodzielnie.

» EXPO XXI Warszawa ciagle sie rozwija i staje
przed nowymi wyzwaniami narzucanymi przez
rosnaca konkurencje, jak Pan sobie wyobraza
najblizsza przyszlosc¢ tego obiektu?

W EXPO XXI dysponujemy bardzo doswiadczonym i kreatywnym
zespotem, na ktérego wsparcie moze liczy¢ kazdy nasz klient.
Staramy sie by¢ partnerem w dyskusji — dostarcza¢ pomysty i roz-
wigzania. Obecnie skupiamy sie na zmianie wizerunku EXPO XXI
Warszawa z obiektu o charakterze przede wszystkim targowym
na lokalizacje, w ktérej mozna zorganizowac niemal kazdego ro-
dzaju wydarzenie - od targéw, kongreséw i konferencji, przez
gale firmowe, prezentacje produktow, eventy, spotkania branzo-
we i seminaria, a konczac na wydarzeniach sportowych czy po-
kazach mody. W tym celu przeprowadzilismy szereg moderniza-
cji oraz opracowalismy nowa strategie marketingowa i wizerun-
kowa obiektu. Od jesieni 2014 roku EXPO XXI Warszawa postugu-
je sie zmieniong nazwa marketingowa i nowym logotypem.
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BRANZA MICE
SKORZYSTA NA
SUKCESIE EXPO XXI

W czasie wakacji caty obiekt otrzymat oznakowanie w jezy-
ku polskim i angielskim, natomiast od wrze$nia goscie moga
podziwia¢ okazaty mural, ktory ozdobit wnetrze EXPO XXI.
W tym samym czasie ze struktur dziatu sprzedazy wyodreb-
niony zostat zespot ds. klientow miedzynarodowych i stale
pracujemy nad zwiekszeniem liczby tego rodzaju wydarzen.
Na dzien dzisiejszy w EXPO XXI Warszawa odbywa sie wiecej
zagranicznych imprez, niz we wszystkich obiektach evento-
wych w Polsce razem wzietych. Ale nie spoczywamy na lau-
rach, poniewaz mamy $wiadomos¢, ze zarowno EXPO XX, jak
i Warszawa, moga bez kompleksow rywalizowac o organiza-
cje miedzynarodowych targéw, kongreséw czy konferencji.
W ramach biezacych dziatart wspieramy takze firmy w orga-
nizacji ich wydarzen i szukamy nowych kontaktéw, ktére po-
zwolg nam poszerzac portfolio klientéw. Tym bardziej, ze nasz
sukces jest rowniez korzyscia dla catej branzy spotkan i dla
miasta. Wieksza liczba gosci z kraju i zagranicy to wieksze zy-
ski dla sektorow zwigzanych z transportem i ustugami, hote-
li czy restauracji. Jest to kolejny dowdd na to, ze wszyscy po-
trzebujemy siebie nawzajem.

Rozmawiat Robert Zatupski
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STEPHANE MICHAUD
Commercial Director — Head of Sales, EXPO XXI Warszawa

Stéphane Michaud jest zwigzany z EXPO XXI Warszawa od czerwca br.
Piastujac stanowisko Commercial Director — Head of Sales zarzadza zespotem
sprzedazy oraz odpowiada za strategie rozwoju obiektu na rynku polskim

i za granica. Stéphane Michaud jest doswiadczonym managerem z ponad
10-letnim stazem w obszarze sprzedazy i 6-letnia praktyka w zarzadzaniu
dziatem handlowym. W latach 2002-2011 zwiagzany byt z firma ADT Fire &
Security, gdzie na stanowisku National Key Account Managera a nastepnie
Retail Sales Managera odpowiadat za wspétprace z kluczowymi klientami

i rozwdj firmy na rynki zagraniczne. Od 2011 roku kontynuowat kariere

w firmie AGIS Fire & Security, w ktérej kierowat dziatem handlowym.

Z pochodzenia jest Francuzem, a jego przygoda z jezykiem polskim
rozpoczeta sie w 1994 roku podczas studiéw licencjackich z jezyka polskiego
na Sorbonie. Od 1997 roku mieszka w Polsce, gdzie ukoriczyt takze studia na
Wydziat Europeistyki Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza. Od kwietnia br.
oprocz francuskiego, posiada takze polskie obywatelstwo.

-
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EFEKTOWNIE I NOWOCZESNIE
- MURAL I NOWE OZNAKOWANIE
W EXPO XXI WARSZAWA

EXPO XXI Warszawa zakoniczyto kolejny etap dziatar zwigzanych z rebrandingiem. Jeszcze pod
koniec 2014 roku obiekt zyskat nowe logo i nazwe marketingowa. Teraz goscie mogq takze korzystac
z dwujezycznego oznakowania oraz podziwiac oryginalny mural, ktdry ozdobit wnetrze EXPO XXI.

EXPO XXIWarszawa po raz kolejny przetamuje schematy i jako pierwszy
obiekt prywatny w Polsce wprowadza do swoich wnetrz sztuke ulicy.
Murale, czyli wspotczesna forma malowidet sciennych, do niedawna
uznawane byly za dos¢ kontrowersyjne i z tego powodu stuzyly przede
wszystkim do prezentacji waznych kwestii spotecznych. Obecnie jest to
odrebna, ceniona dziedzina sztuki, ktéra doczekata sie wielkich nazwisk

i wystaw w galeriach. Jedno z takich wyjatkowych dziet od wrzesnia zdobi
wnetrze EXPO XXI Warszawa.

Malowidto umieszczone na trzech pietrach przedstawia szerokie
spectrum wydarzen, jakie goszcza na co dzier w obiekcie. Gtownym jego
elementem sa fotografie ludzi réznych ras, co obrazuje miedzynarodowy
charakter dziatar EXPO XXI. Wielkoformatowe dzieto powstawato przez
ponad dwa tygodnie. Autorami i wykonawcami pracy s3 absolwenci
warszawskiej Akademii Sztuk Pieknych, do niedawna zwigzani

7 Przystankiem Murandw, a obecnie wystepujacy pod nazwg Oneshot
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Design - Anna Kozbiel i Adam Walas. Artysci od lat tworza murale, gtownie
na terenie Warszawy. Przez ten czas wypracowali swéj whasny, unikalny
styl, ktéry sami nazywaja rastrem. Do ich najwazniejszych dziet zaliczaja
sie mural na kinie Elektronik (ul. Zajaczka), mural poswiecony Bohdanowi
Lachertowi (ul. Nowolipki) czy mural,Kobiety Muranowa’” (ul. Nowolipie).
Wspdtoraca z EXPO XXI Warszawa byta dla nas ogromnym wyzwaniem, ale
réwniez przyjemnosciq. To chyba pierwszy w Polsce przypadek tak udanej
wspdtoracy sektora biznesowego ze Swiatem sztukii jestem przekonany, ze
w ramach muralu udato nam sie potqczyc walory estetyczne i funkcjonalne
— powiedziat t ukasz Prokop, manager Oneshot Design.

Mural w EXPO XXI Warszawa powstat jako jeden z elementéw szeroko
zakrojonego projektu rebrandingu, rozpoczetego jeszcze w 2014 roku.
Kolorystyka i wykorzystaniem motywdw geometrycznych projekt
nawiazuje do zmienionego logotypu oraz identyfikacji wizualnej
obiektu. Te same elementy staly sie inspiracjg do zaprojektowania

nowego oznakowania catego obiektu. Od sierpnia organizatorzy i goscie
odwiedzajacy EXPO XX Warszawa moga korzystac z polsko-angielskich
plansz, utatwiajacych poruszanie sie po halach, salach konferencyjnych

i pokojach do rozméw. Kazda z hal oznaczona zostata innym kolorem, a na
drogowskazach pojawity sie takze wskazdwki dotyczace lokalizacji toalet,
wind czy kas parkingowych.

Motywatorem do wprowadzenia nowvej strategii komunikacyjnej i identyfika-
gji wizualnej byta naturalna ewolucja EXPO XX Warszawa z miejsca o przezna-
czeniu przede wszystkim targowo-kongresowym na multivenue — powiedziata
Zaneta Berus, Prezes EXPO XXI Warszawa. Na jesieni zaprezentowalismy nasze
nowe logo i nazwe marketingowq. Dzisiaj oficjalnie zapraszamy takze do od-
mienionych wnetrz. Organizatorzy i goscie szczegdlnie doceniq nowe, bardziej
czytelne i kompleksowe oznakowanie catego obiektu. Mural jest zas naszym po-
mystem na pokazanie multifunkcyjnosci i nowoczesnosci EXPO XXI.

|

Zrédto: EXPO XXI

Rebranding w EXPO XXI Warszawa - kalendarium:

m I kwartal 2014 - opracowanie nowej strategii marketingowej
i sprzedazowej EXPO XXI Warszawa, wyodrebnienie zespolu
ds. wspélpracy z klientami zagranicznymi.

m wrzesien 2014 - obiekt zyskuje nowg nazwe marketingowa,
logo i komunikacje wizualng w jezyku polskim i angielskim.

m sierpien 2015 - zmiana oznakowania EXPO XXI Warszawa
- nowe dwujezyczne plansze, spéjne z komunikacjg
marketingowa.

m wrzesien 2015 - efektowny mural odmienia wnetrze
EXPO XXI Warszawa.
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I MOWIC PRAWDE O PRODUKCIE

I Matqorzata Pawlik-Leniarska, ktdra w czerwcu zostata wybrana
na stanowisko prezeski miedzynarodowego Stowarzyszenia epda,
rozmawiamy o planach dziatania organizacji, trendach w projektowaniu

opakowan i rynku brand designu.

Jak przyjela Pani wybor na
stanowisko prezeski Stowarzyszenia
European Packaging Design
Association, czy to duze wyréznienie
dla polskiej branzy designerskiej?
Matgorzata Pawlik-Leniarska: Moim zdaniem, nie
ma juz wiekszego znaczenia skad kto$ pochodzi -
wazna jest energia, pomysty, che¢ dziatania i wpty-
wania na rzeczywistos¢. Rynek brand designu
w Polsce i Europie Srodkowo-Wschodniej, gdzie
pracuje na co dzien, rozwijat sie inaczej niz w Euro-
pie Zachodniej. Mysle, ze musielismy przezwycie-
zy¢ duzo wiecej trudnosci niz nasi koledzy z roz-
winietych rynkow. | teraz, kiedy branza przezywa
trudniejszy okres w catej Europie, nasze dos$wiad-
czenia sg dla innych bardzo cenne.
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Czym zajmuje sie epda, czy praca
organizacji ma réowniez wplyw na
spolecznosé projektantéw w naszym
kraju?

Epda jest jedyna ogdinoeuropejska organizacja
zrzeszajaca ponad 50 firm z kilkunastu krajéw zaj-
mujacych sie brand designem. Tworzymy miejsce
wymiany mysli, doswiadczen i wiedzy, a takze do-
starczamy inspiracji i narzedzi przydatnych w pro-
wadzeniu biznesu. Dwa razy w roku organizuje-
my konferencje i spotkania w réznych europej-
skich miastach (najblizsze odbedzie sie 6 listopa-
da w Berlinie i poprzedzi gale Red Dot, gdzie beda
ogtoszone wyniki tegorocznego konkursu).
Bedziemy rozmawiac o kluczowych wyzwaniach
stojacych przed agencjami brand designu w réz-

nych krajach, o dobrych i mniej dobrych prak-
tykach i trendach rynku, przedstawimy najlep-

sze prace nadesfane na konkurs DYI, kilku znanych
berlinskich projektantéw opowie czy uwaza, ze zy-
jemy w najlepszych czy najgorszych czasach dla
designerow. A wieczorem wszyscy péjdziemy na
party Red Dot, gdzie bedzie mozna spotkac kilku-
set najzdolniejszych projektantéw z catego $Swiata
i obejrze¢ wszystkie nagrodzone prace.

W Polsce epda wspdtpracuje z Klubem Brand De-
sign, ktory dziata w ramach Stowarzyszenia Ko-
munikacji Marketingowej SAR i zrzesza najlepsze
agencje w Polsce. Cztonkowie Klubu moga na pre-
ferencyjnych warunkach uczestniczy¢ w wydarze-
niach organizowanych przez stowarzyszenie. Na
FB Klubu mozna tez znalez¢ informacje o organizo-
wanych wydarzeniach czy konkursach.

Jakie dzialania zamierza Pani
wdrozy¢ jako nowa szefowa
stowarzyszenia, jaka jest strategia
pracy organizacji na najblizszy czas?
Wierze, ze najwazniejszym zadaniem epda powin-
no byc¢ tworzenie okazji do wymiany mysli i do-
Swiadczen - dlatego bedziemy starali sie organizo-
wac jak najlepsze konferencje i zaprasza¢ do inspi-
rujgcych miast. Myslimy, aby tych inspiracji szukac
nie tylko w Europie, ale réwniez w Azji czy Amery-
ce Potudniowej - by¢ moze w przysztym roku zor-
ganizujemy konferencje w Taipei - $wiatowej stoli-
cy designu 2016.

Planujemy wspiera¢ naszych cztonkdw w kwe-
stiach zwigzanych z prowadzeniem agendji przez
dostarczanie narzedzi i informadji - takich jak ogol-
noeuropejskie badanie stawek i ptac w branzy.
Wspdtpracujemy tez z kluczowymi graczami rynku
opakowan), takimi jak Storaenso, Sleever, czy Sie-
gwerk - dzieki nim wiemy, co nowego dzieje sie

w branzy i mozemy informowac naszych cztonkow
o wszelkich innowacjach w materiatach opakowa-
niowych czy rozwiagzaniach technologicznych.
Epda organizuje tez corocznie wiasny konkurs na
kreatywnos¢ w opakowaniach - DIY. W tym roku
agencje i studenci z uczelni europejskich i azja-
tyckich przygotowuja innowacyjne rozwiagza-

nia dla opakowan kosmetykéw skierowanych do
starszych oséb, tzw. Silver Agers. To duzy i rosna-
cy segment rynku, ktory staje sie oczkiem w gto-
wie marketerow.

Bedziemy tez promowac program wymiany dla
projektantéw - agencje cztonkowskie z réznych
krajow moga wysytac do siebie na okreslony czas -
kilka tygodni czy miesiecy - projektantow, kté-
rzy dzieki temu maja mozliwos¢ przyjrzenia sie,
jak pracuja designerzy na innych rynkach. Z tego,
co mi wiadomo, zadna inna organizacja nie daje
takich mozliwosci. Chcemy tez wspdtpracowac

z dobrymi uczelniami na catym $wiecie, propo-
nujac dla najlepszych studentdw designu staze

w agencjach cztonkowskich. Pomystow i planow
jest wiec bardzo duzo...

Patronujecie najwazniejszym
miedzynarodowym konkursom zwigzanym
z designem: Red Dot Design Award, Brand
Identity Grandprix, Pentawards - jakie trendy
w projektowaniu opakowan s3 aktualnie
dominujace?
Trendy w designie podazaja za trendami w strategiach marek - sto-
wem-kluczem jest teraz autentycznos¢, lokalne pochodzenie, rze-
miosto, tradycja.
Design wyraza to czesto uzyciem ilustracji zamiast mocno saturowa-
nych i photoshopowanych zdje¢, dbatoécig o czcionki, szukaniem
unikalnych kodéw kolorystycznych. Modna jest tez prostota - ale
niekoniecznie surowa i dystansujaca - raczej majaca,ludzki” wymiar.
Design czesto gra - i wygrywa - pomystem, a nie tylko estetyka. Este-
tyka jest oczywiscie wazna, ale nie wystarczajaca. Opakowanie musi
opowiedziec¢ historie albo w inny sposéb zaintrygowac marka, tak
aby ludzie chcieli jej sprébowac i sie z nig zwiazac. Przy obecnym
rozproszeniu kanatéw komunikacji, opakowanie jest jedynym narze-
dziem, ktore daje 100% dotarcia. Marketerzy na wielu rynkach juz to
rozumieja i przyktadaja do opakowar ogromng wage.
W Polsce niestety, nadal bardzo czesto robiony jest,konkurs piek-
nosci’- odpowiedz na pytanie, ktory projekt podoba sie najbar-
dziej, jest podstawowym kryterium wyboru. Moim zdaniem to bar-
dzo krétkowzroczne myslenie i nie stuzy budowaniu marki w per-
spektywie czasu.

A jakie cechy, Pani zdaniem powinno posiadaé¢
opakowanie na miare idealu? Na co zwraca Pani
uwage osobiscie?

Takie, ktore zwraca uwage (w pozytywnym sensie) - pomystem,
funkgja, forma, estetyka. Poniewaz zajmuje sie brandingiem od po-
nad 20 lat i jestem jurorem w $wietnych konkursach, nie jest fatwo
znaleZ¢ ideat) Dla mnie opakowanie musi przede wszystkim mowic
prawde o marce i o produkcie - inaczej nie wybiore go po raz dru-
gi. Mysle, ze bardzo wazne jest, zeby mysle¢ z perspektywy odbior-
cy - co dla niej/niego jest kluczowe, jak on widzi kategorie, marke,
produkt. W domu zawsze prosze o zrobienie zakupow meza i cér-
ki. Chetnie stucham ich ocen i obserwuje ich wybory. Ja zwykle cho-
dze do sklepu nie po sprawunki, ale zeby obserwowac reakcje ludzi.
Kiedy mnie zaskakuja, podchodze i z nimi rozmawiam, zeby ich zro-
zumiec. Wierze, ze niezaleznie od rynku, kategorii czy marki, zrozu-
mienie do kogo méwimy, co chcemy powiedzie¢, co mozemy obie-
cac i jakiej oczekujemy reakgji jest kluczowe. Wiem, ze to ,oczywista
oczywistosc” Nie uwierzy Pani, jak czesto ignorowanal

Rozmawiata Jaga Kolawa

MALGORZATA PAWLIK-LENIARSKA - Partnerka Zarzadzajaca
miedzynarodowej agencji brandingowej Dragon Rouge, kt6rg
zatozyta i prowadzi w Polsce od 20 lat. Ekspert i pasjonatka brandingu.
Pracowata dla wielu Swietnych marek w Polsce, Rosji, Turcji i innych
krajach w Centralnej Europie. Doradzata Zarzagdom WSiP i PGNiG
przed wejsciem na gietde. Wspotpracowata przy wielu projektach
nagrodzonych w miedzynarodowych konkursach jak Transform
Awards, Rebrand 100, Brand Identity Grand Prix, Pentawards oraz KTR
i Effie w Polsce.

Jest Prezesem epda, Klubu Brand Design i Cztonkiem Zarzadu SAR.
Wyktadata w Szkole Strategii Marki, szkole Brand Design i na Wydziale
Wzornictwa ASP w Warszawie. Byfa jurorka Red Dot, Brand Identity
Grand Prix w Mediolanie, KTR i Ztotych Ortéw.

Packaging
nNovations

VIl Miedzynarodowe Targi Opakowan

12-13

kwietnia

2016

Warszawa

NOWOSC!

Strefa
Printing

ORGANIZATOR: Targi w Krakowie Sp. z 0.0., www.targi.krakow.pl

KONTAKT:
Katarzyna Banach, tel. +48 12 651 95 24, banach@targi.krakow.pl

MIEJSCE TARGOW:
Expo XXI, ul. Pradzynskiego 12/14, Warszawa

www.packaginginnovations.pl




FOT.TETRA PAK/ KARTON TETRA REX

FOT.TETRA PAK/ KARTON TETRA RECART

OPAKOWANIE

Podstawows i ciggle chyba najwazniejsza funkcja opakowania pozostaje ochrona zapakowanego produktu, ktéra ma
za zadanie utrzymanie przez jak najbardziej optymalny okres wszystkich jego wiasciwosci.

Wedtug danych Polskiej Izby Opakowar, w naszym
kraju dominujg opakowania do zywnosci i napojéw,
stanowigc ok. 65proc. rynku. Nic dziwnego, ze tego
typu opakowania stanowig jeden z najbardziej nowa-
torskich segmentow przemystu opakowarn.

Branza opakowaniowa nieustajgco sie rozwija, rosng
wymogi dotyczace produkcji opakowan i oczekiwa-
nia zleceniodawcéw wobec producentow korzystaja-
cych z technologii umoZzliwiajacych realizacje ich po-
mystow. Od opakowan Zada sie coraz wiecej. Maja za-
pewnic produktom odpowiednia ochrone, produ-
centom efektywnosc i marketingowy sukces, konsu-
mentom fatwos¢ uzycia i bezpieczerstwo, dla srodo-
wiska naturalnego z kolei maja by¢ przyjazne i ekolo-
giczne. Jak sprostac tym wszystkim potrzebom?

- Powszechno$¢ zastosowar opakowari wynikajaca
zfaktu, iz praktycznie kazdy rynkowy produkt (wyrdb)
wymaga opakowania, powoduje, iz wraz z ewolucja
jakim ulegaja produkty na rynku, zmiany dotycza tak-
ze opakowan. Bez wahania mozna stwierdzi¢, ze opa-
kowania to jedna z tych dziedzin gospodarki, gdzie
postep techniczny jak i rozwdj ilosciowy zauwazalne
sg najbardziej — akcentuje Andrzej Kornacki, Sales Ma-
nager w Innovia Films. Jego zdaniem zmiany w tem-
pie zycia i strukturze naszych zakupdw, nabywanych
coraz czesciej droga sprzedazy wysytkowej znajduja
swoje odbicie w przemysle opakowaniowym.

- Wieksze zakupy coraz czesciej robimy 1 raz w tygo-
dniu. Zakupione artykuty wymagaja wiec wiekszej
trwatosci, ktdrg zapewni¢ moga odpowiednio do-
brane do réznych artykutéw i technologii pakowania
opakowania barierowe z barierg na przenikanie tlenu/
gazoéw, zapachow, pary wodnej, promieni UV. Wydtu-

80 | OOH magazine | www.oohmagazine.pl

Zanie trwatosci wymuszane bedzie tak przez konsu-
mentéw jak i przez duze sieci handlowe — podkresla
Andrzej Kornacki.

Foliowa alternatywa

Bezpieczne z nazwy opakowania powinny w swoim
sktadzie posiada¢ materiaty o mozliwie najnizszej mi-
gradji sktadnikow do opakowanego produktu. Jed-
nym z artykutéw codziennego uzytku, ktory wyma-
ga opakowania chroniacego przed wilgocig i absorb-
Cja obcych zapachdw jest herbata. Zeby odpowied-
nio chroni¢ jej unikalne wiasciwosci, smak i zapach
nie wystarczy kartonik owiniety folia.

- Pakowanie herbaty to sztuka. Kazda z herbat i kaz-
dy z rodzajow opakowar wymaga oddzielnego, in-
dywidualnego podejscia uwzgledniajacego réwniez
i to, czy chcemy zastosowac barierowa folie beda-

ca ropopochodnym tworzywem sztucznym czy po-
chodzaca z surowcow odnawialnych folig celulozowa
(zwiaszcza dla catej grupy herbat naturalnych, zdro-
wotnych, ekologicznych) — wyjasnia Andrzej Kornac-
ki i dodaje - dobrze dobranym opakowaniem posta-
rajmy sie chronic¢ w herbacie to, co najbardziej cen-
ne, aby dtuzej ta chwila mdc sie delektowac i na dtu-
7ej jg zapamietac.

Spedcjalistyczne folie doskonale sprawdzaja sie row-
niez w przypadku wedlin, unikalne wiasciwosci two-
rzywa tworza bariere przed wilgocia i gazami. Odpo-
wiedni dobdr opakowania jest bardzo wazny dla np.
takich towardw jak kietbasa salami pokryta naturalng
sucha plesnia.

- Do pakowania salami, w sytuadji, gdy znajduija sie
one w opakowaniach termozgrzewalnych lub szczel-

nie kliprowanych stosowac winnismy folie celulozowe
celofan i NatureFlexTM. Folie te zapewnig przechowy-
wanym w nich kietbasom bardziej korzystne, bardziej
suche srodowisko, brak dostepu do wnetrza,nowe-
go'tlenu, lepsze zatrzymanie wewnatrz aromatu. Dzie-
ki petnej szczelnosci, w przeciwienstwie do folii z two-
rzyw z mikroperforacja, uniemozliwia bezposredni
kontakt wyrobu spozywczego z otoczeniem. W efekcie
wydtuzg ich trwatosc i zwieksza bezpieczerstwo sani-
tarno-higieniczne — méwi Andrzej Kornacki. Co godne
uwagi, nowa generadcja folii celulozowych jest biode-
gradowalna i posiada certyfikat kompostowalnosci.

Z kolei specjalne folie przeciwmgielne BOPP sg przy-
datne przy pakowaniu swiezych i umytych juz warzyw
albo wyrobow garmazeryjnych. Zalety tego rozwia-
zania wyjasnia przedstawiciel Innovia Films. - Z jednej
strony powierzchnia tych folii ma wiasciwos¢ powodu-
jaca, ze gromadzaca sie na niej para skrapla sie i w po-
staci kropelek opada z powrotem do produktu utrzy-
mujac caly czas wysoka przezroczystos¢ folii i stwarza-
jac wrazenie diuzej trwajacej Swiezosci i lepszej jako-
$ci produktu.

Bezpieczny karton

Zapotrzebowanie na produkty w sferze tzw. safety pac-
kaging bedzie rosfo, a nowoczesne technologie pako-
wania zywnosci na pewno beda wprowadza¢ nowe
rozwigzania. Ponad 1/3 opakowan, ktore trafiaja na pol-
ski rynek jest wykonanych z papieru i tektury. Wéréd
nich wyrézniaja sie lekkie i poreczne kartony Tetra Pak.
- Sg one jednym z nielicznych dostepnych na rynku ty-
pow opakowan), ktore Swietnie chronig wrazliwe pro-
dukty i ich cenne skfadniki odzywcze (witaminy i mi-

FOT. HERBATA EARL GREY W FOLII CELULOZOWEJ CELOFAN

neraty) przed szkodliwym dziataniem czynnikdw ze-
wnetrznych, takich jak $wiatto, tlen i drobnoustroje. Po-
nadto sg wygodne, funkcjonalne i niettukace — wyja-
$nia Aleksandra Jedrzejewska, dyrektor marketingu Te-
tra Pak na rynek polski, czeski, stowacki i wegierski.
Kartony s3 korzystnym rozwiazaniem ze wzgledu na
swoja jakos¢, trwatos¢ i fatwose w uzytkowaniu w sze-
rokim asortymencie przemystu spozywczego. - W Pol-
sce opakowania kartonowe s wykorzystywane przede
wszystkim do pakowania mleka, przetwordw mlecz-
nych oraz sokéw (w tym wyciskanych bezposred-

nio z owocéw [NFCJ), nektarédw i napojéw. Sprawdza-
ja sie takze do przechowywania zup, przecieréw na ba-
zie pomidordow i warzyw, ktére byty dotychczas dostep-
ne w stoikach i puszkach — wymienia Aleksandra Je-
drzejewska.

Istotnym parametrem, ktéry jest uznawany za waz-

ny w przypadku opakowan jest takze bezpieczerstwo
zwigzane z ochrong Srodowiska i mozliwosciami wtér-
nego przetworzenia. Widoczng tendencja na rynku
opakowaniowym jest zwiekszanie udziatu opakowan
wytwarzanych z surowcdw odnawialnych.

- Przefomem byto wprowadzenie przez Tetra Pak w ze-
sztym roku pierwszego opakowania kartonowego wy-
konanego w 100% z surowcdw odnawialnych. W no-
wym kartonie Tetra Rex® wykorzystano biopolietylen
niskiej gestosci (LDPE) w postaci folii oraz biopolietylen
wysokiej gestosci (HDPE) w zamknieciach — oba wy-
produkowane z trzciny cukrowej - dodaje przedstawi-
cielka Tetra Pak.

Wedtug danych przygotowanych przez Tetra Pak od
2007 roku w Polsce zostato zebranych i poddanych re-
cyklingowi ponad 40 tysiecy ton odpaddw opakowa-
niowych po kartonach do zywnosci — w samym 2014
roku byto to okofo 12 300 ton. Takie dziatania s3 mozli-
we w Polsce od 8 lat dzieki Dobrowolnemu Porozumie-
niu REKARTON.

- Kartony do zywnosci, ktére sktadaja sie srednio w oko-
to 75% z papieru, 20% polietylenu i 5% z folii aluminio-
wej, moga by¢ w catosci poddawane recyklingowi. Re-
cykling kartonéw odbywa sie najczesciej w papier-
niach. Podczas procesu rozwidkniania z papieru odzy-

FOT. POCIETE | UMYTE SWIEZE WARZYWA W PRZECIWMGIELNEJ FOLII BOPP

skiwana jest celuloza. Natomiast folia aluminiowa i po-
lietylen w potaczeniu z innymi plastikami sa wykorzy-
stywane do produkgji m.in. mebli ogrodowych, pojem-
nikéw na odpady czy kwietnikow. Mozna z nich tak-

ze produkowac plyty TErO wykorzystywane w meblar-
stwie i budownictwie — moéwi Aleksandra Jedrzejewska.

Bezpieczne na samym starcie

O tym, by opakowanie zachowywato ksztatt, kolor

i smak produktu, ochraniato przed dostaniem sie do
niego zanieczyszczer mechanicznych, mikrobiologicz-
nych, fizycznych i chemicznych, zapobiegajac utracie
przez produkt sktadnikdw odzywczych trzeba pamie-
ta¢ juz w fazie projektowania opakowania. Pozwala to
na zapewnienie réwniez czesto niedocenianego aspek-
tu, jakim jest bezpieczerstwo samego producenta da-
nego opakowania.

- Niekiedy nieuwzglednienie np. odpowiedniego od-
stepu zwigzanego z gruboscia, sprezystoscia czy inny-
mi wiasciwosciami surowca powoduje, ze pozornie cat-
kiem poprawnie zaprojektowane opakowanie nie spet-
nia swych niektérych, waznych funkgji. Wyobrazmy so-
bie sytuadje, w ktérej bfad popetniony na etapie pro-
jektowania a niewidoczny w kolejnych fazach produk-
cyjnych zostaje wykryty dopiero na etapie pakowa-

nia produktu lub umieszczania zapakowanych juz to-

waréw w opakowaniach zbiorczych. Tego typu bte-
dy s3 szczegdlnie grozne, gdyz ich naprawa bywa wy-
jatkowo kosztowna i czasochtonna — zaznacza An-
drzej Kunstetter z Heidelberg Polska i dodaje - opro-
gramowaniem zapewniajacym komfort i bezpieczen-
stwo profesjonalnego projektowania opakowar (wraz
zmozliwoscig wykonywania prototypdw, wizualizacja
3D analizg kosztow i dziesigtkami innych uzytecznych
funkgji) jest oprogramowanie Heidlelberg Prinect Pac-
kage Designer.

Chociaz funkcja ochronna dobrze dobranego opako-
wania, jako zbyt oczywista, zostata ostatnio zepchnieta
w cien na rzecz funkdji marketingowych i tzw. rozwia-
zan nowej generacji — tzw. aktywnych lub inteligent-
nych. Nadal poziom bezpieczenstwa zapakowanych
towardéw, zwfaszcza w przypadku zywnosci, pozostaje
,oczkiem w glowie” projektantéw i producentéw opa-
kowalnictwa, a takze konsumentdw. Wedtug ocen Pol-
skiej Izby Opakowan, dzieki doskonaleniu funkdji i wia-
snosci opakowan w tym sektorze, na przestrzeni ostat-
nich 25 lat o potowe (z ok. 30 proc. do 12-15 proc)
zmniejszyfa sie wielko$¢ strat zywnosci, powstajaca na
drodze od zapakowania produktu spozywczego do
konsumenta. A to warto$¢ nie do przecenienia.

Jaga Kolawa

FOT. SUSZONE ARTYKULY EKOLOGICZNE W FOLII
CELULOZOWEJ NATUREFLEX

FOT. KIELBASA SALAMIW FOLII CELULOZOWEJ
NATUREFLEX
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SPRYTNY NICZYM
OPAKOWANIE

Everyone likes games and chocolate.
\ How about both of them together?

Nipiam g ok Limid -k b o s s pamee o Py S,
T o

T HEAVY

Targat beswvy food. NOBILINY

ZRODLO: www.thedieline.com | www.pinterest.com
materiaty wiasne Dragon Rouge
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Rynek opakowar to doskonate pole dla innowacji. Rosnie kategoria
opakowan funkcjonalnych, tzw. inteligentnych i aktywnych, ktdre
w przysztosci mogq zastapic tradycyjne formy opakowaniowe.

Opakowania inteligentne, nazywane réwniez sprytnymi
(ang. smart packaging), charakteryzuija sie specjalnymi wia-
$ciwosciami: monitorujg jakos¢ produktu, poprawiaja wygo-
de uzytkowania i dodatkowo chronig przed jego zniszcze-
niem i podrobieniem. Na razie na polskim rynku opakowa-
nia tego typu nie s3 zbyt popularne, ale obserwowany jest
wzrost zainteresowania tym segmentem, zwlaszcza ze stro-
ny producentow zywnosci. Co prawda, barierg przed ich
masowym wprowadzeniem jest wysoki koszt, jednak ko-
rzysci ptynace z zaszczepienia nowinek na nasze,podwor-
ko"sg niebagatelne - pozwalaj takze na poprawe wizerun-
ku marki i nowe dziatania marketingowe. Jednym z pionie-
row w tej dziedzinie jest Grupa Zywiec. Browar wprowadzit
na rynek opakowanie indykatorowe. Na butelce lub puszce
piwa znalazt sie interaktywny wskaznik temperatury. Etykie-
ta ze specjalng termochromowa farba po osiggnieciu opty-
malnej informuje o tym konsumenta i na biatym pasku po-
jawia sie napis:,Idealna temperatura do spozycia” Tego typu
kreatywne pomysty, z reguty niszowe, sg jednak coraz cze-
$ciej wykorzystywane w edycjach limitowanych i projektach
koncepcyjnych.

Najciekawsze piec przejawdw tego trendu, faczacego wspot-
czesne technologie z pomystowoscia projektantdw przed-
stawiaja eksperci, designerzy i brand konsultanci z agencji
Dragon Rouge.

Rozrywka

Opakowanie moze byc tez Zzrédtem dobrej zabawy. Moga

to by¢ np. interaktywne gry lub dowcipna, dostarczajaca do-
datkowych wrazert komunikadja. Przyktadem jest limitowa-
na edycja czekoladek Alpino (Nestle), ktora petni rowniez
funkcje gry planszowej albo opakowanie rodzynek Stafide-
nios (Enios, Grecja), zmieniajgce sie w zabawke do sktada-

nia czy tez opakowania luksusowych czekolad, Lapp and Fao
(Niemcy), przypominajace ksigzki.

Wygoda

Trend potocznie okreslany w branzy mianem,convenien-
ce"to wymagajacy, ale tez bardzo kuszacy kierunek dla wielu
marek. Ciekawym przyktadem projektéw typu,lo-Go'i,Re-
ady-To-Use"jest np. Hanger Tea (proj. Soon Mo Kang) - po-
myst z pogranicza zabawy, przyjemnosci i wygody. To do-
bry sposéb na wyrdznienie sie na zattoczonym rynku herbat.
Rozwiazanie Butter! Better! (proj. Yeongkeun Jeong) to dwa
w jednym, czyli masto plus drewniany néz do smakowania.
Z kolei - Mighty Nuts (proj. Maija Rozenfelde) to opakowa-
nie nie tylko funkcjonalne, ale tez dziatajace jak zywa rekla-
ma zawarto$ci. Sposob otwierania przypomina bowiem wy-
tuskiwanie pistacji.

Bezpieczenstwo
Inteligentne opakowania moga tez podnies¢ poziom bez-
pieczenstwa, np. informujac konsumentdw o $wiezosci pro-

duktéw lub alarmujac, ze ich termin przydatnosci do spo-
zycia mija. Tak dzieje sie w przypadku wskaznikdw swie-
705ci na opakowaniu Fresh Label (TO-GENKYO), pokazuja-
cych czy mieso jest jeszcze mozliwe do spozycia; Jak row-
niez naklejek pomagajacych w zarzadzaniu zywnoscia:

Eat Me Now (proj. Dragon Rouge Warszawa); Kiedy termin
waznosci zbliza sie do korica, etykieta wybarwia sie na czer-
Wwono.

Edukacja

Opakowanie jest zrodtem informadji o produkcie, czesto
musi dostarczyc tez instrukgji uzytkowania. Zamiast ulotki
wewngatrz mozna postawi¢ na bardziej inteligentne i przy-
jazne rozwigzania. NOBLIN Target Heavy Food — hasto mar-
ki tabletek wspomagajacych trawienie zaprezentowano na
opakowaniu w dostowny sposob, tamiac apteczne stan-
dardy tej kategorii produktowej. Bolshaya Pol'za (Rosja) to
zdrowe rodzaje maki, m.in. kukurydzianej, ryzowej i grycza-
nej. Na przedniej stronie opakowania umieszczono infogra-
fiki utatwiajace decyzje dotyczace dozowania.

Ekologia

Nurt ekologii w przemysle opakowaniowym pozwala na
budowanie wizerunku odpowiedzialnej marki, odpowiada-
jacej na potrzeby dojrzatych konsumentéw. Dlatego przy-
sztoscig branzy s pomysty zwigzane z ochrona $rodowi-
ska. Przejawem tego trendu jest Adidas Green - nowe opa-
kowanie butéw sportowej marki zamieniajace sie w. ... tra-
we. Wystarczy tylko podrzec je na kawatki, zakopac, podlac
i cierpliwie czekac.

W sektorze inteligentnych i aktywnych opakowar istnie-
je jeszcze wiele niezagospodarowanych niszy, m.in. opa-
kowania oddziatywujace na kilka zmystow jednoczesnie
(wech, stuch, dotyk), do powtdrnego wykorzystania, np.
jako sprzet domowy (wazon, talerz) oraz nasladujace natu-
re (skorki owocdw, pancerze zwierzece) itp.

- Projektujac opakowanie, projektujemy catosciowe, sensu-
alne doswiadczenie. Warto mysle¢ w kategoriach wszyst-
kich zmystéw i w szerszym kontekscie, niz tylko zwieksze-
nie konkurencyjnosci na potce - akcentuije Eliza Zukow-
ska-Sluzak z Dragon Rouge.
Postep w dziedzinie technologii zywnosci, biotechnologii,
materiatoznawstwie i przemysle opakowan wptywa na po-
trzebe opracowania nowych formut, ktére odpowiadaty-
by wymaganiom stawianym zaréwno przez producentow,
jak i konsumentéw. Wyglada na to, ze rynek opakowar in-
teligentnych bedzie sie rozwijat. Ich sprzedaz na $wiecie
w ostatnich latach wzrosta srednio o ponad 10%. Warto
wiec inwestowac w opakowanie, ktore moze stac sie do-
skonatym narzedziem budowania marki produktu i jego
marketingowej sity na rynku.

Jaga Kolawa
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- - ,Nadanie opakowaniu ksztaftu wieloscianu i sama
jego konstrukcja s niezwykle atrakcyjne dla oka,
A W3 i a przy tym pozwalaja na wyréznienie sie na potce

sklepowej — m.in. dzieki wielu powierzchniom, na
ktérych widoczna jest marka produktu. Otwieranie

i zamykanie gornej pokrywy zapewnia fatwy dostep
do znajdujacych sie w srodku czekoladek, za$ samo
kartonowe pudetko mozna w rézny sposéb wyko-
rzysta¢ po zjedzeniu zawarto$ci’ — czytamy w uza-
sadnieniu jury. Opakowanie zostato wyprodukowa-
ne przez firme A&R Carton, za$ do jego wykonania
zastosowano karton Stora Enso Performa White.

1E

ok 7 rrrareg
@ R T

o LiNnikalmne pomusty
Z kolei nagrode dla najbardziej innowacyjnego
rozwiazania przyznano opakowaniu kartonowe-
mu na jajka oferowane przez firme Garcia Puente.
Zostato ono wyprodukowane przez firme Alzamo- | | 43
ra Packaging z wykorzystaniem kartonu Stora Enso i pift ® Szeroléle SD Elé‘l-rum I'I']OZ|IWO§CI
Triplex Gris. Opakowanie posiada specjalne kie- iHHH i '
FOT. PRO CARTON szonki na jajka, okragte okienka (przez ktére s3 one

widoczne) i jest bardzo wygodne w uzyciu: zardw- ¢ [ ) Perfl_]mg od 10ml do 125ml
74 no w transporcie, jak i w przechowywaniu w lo- |
CZTERECH KLIENTOW STORA ENSO dévvcte.Jur’;/by’ro Jpool szciegé\nymywraZaniemza— R 2 o I“ 1_ c
- A = mystu, jaki przy$wiecat projektantowi opakowania: ' e KOZNMe IEegorie cenowvwe
WSROD FINALISTOW KONKURSU e oo o | - =

,Konstrukcja opakowania, przestrzer pozwalajaca

PRO CARTON ECMA 2015 na oznakowanie produktu, mozliwos¢ sprawdzenia ° ZESfWEg DFEZEHfOWE’

zawartosci bez otwierania catego opakowania -
wszystko to sprawia, ze mamy do czynienia z pro-
10 wrzednia br. w Bukareszcie odbyto sie uroczyste wreczenie nagrod duktem Klasy premium i unikalng prezentacja tego, ] o Butelki klasyczmne i unikalne
w konkursie dla najbardziej innowacyjnych opakowar roku, stworzonych na cow powszechnej Swiadomosci uwazane jest za
. . a7 . zwykly produkt. Mamy tu do czynienia z wczesniej
bazie kartonu — Pro Carton ECMA Awards 2015. Czterech finalistow tegoroaznej oo kanym rozwiazaniem tego typu’ .. e Kompletny produkt kormcowy
edycji wykorzystato do swoich opakowan kartony wyprodukowane przez Stora  pozostali dwaj finalisci tegorocznej edycji Pro Carton

Enso. Dwa z nich zwyciezyty w swoich kategoriach: opakowanie Kagi Classic ECMA Awards, do kidrych wykonania wykorzysta-

e Wuyusoka jakosc

Minis uzyskato tytut najlepszego opakowania na wyroby konfekcyjne, za . :f‘xg(ﬁfgfﬁjﬁoﬁZpgg‘:evza;'a‘jfpf;kv‘v’f -
opakowanie na jajka oferowane przez firme Garcia Puente otrzymato nagrode e na zupe apert. 20 LAT DOOSWIATLDOCZENLA
dla najbardziej innowacyjnego rozwigzania. www.procarton.com

Projektowanie Opakowan, Projektowanie Butelelk, Opracowywanie Zapachow

Uzasadniajac swoja decyzje o przyznaniu nagro-
dy w kategorii opakowan konfekcyjnych pro-
duktowi firmy Kagi, jury konkursowe wskazato
na jego oryginalnos¢. W werdykcie podkreslano,
7e opakowanie jest przeznaczone na szczegodlne
okazje. Jego unikalno$c¢ i atrakcyjnos¢ zapewnia
m.in. karton klasy premium, z ktérego wykona-
no opakowanie, zas jego niezwykty ksztatt — zda-
niem jury — sprawia, ze prezentuje sie ono bar-
dzo dobrze zaréwno na potce sklepowej, jak

i domowej. To proekologiczne opakowanie w ca-
tosci wykonano z kartonu, bez stosowania wy-
koriczenia z uzyciem folii. Kartonowy wieloscian
zastapit tu jednoczesnie tradycyjne, gietkie opa-
kowanie zewnetrzne. Za integralno$¢ produktu
odpowiada samoprzylepna tasma, ktéra opasa
cate opakowanie — od goéry do dotu. Dzieki temu E P

mozna je z fatwoscia otwierac | ponownie zamy- Famous Brands Qistribution sp. z 0.0.

ka¢ po wyjeciu czekoladki. ul. Wedmanowej 7 93228 tod=

AT

FOT. PRO CARTON
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NOWA JAKOSC ETYKIETY
EFEKTOWNE I EFEKTYWNE ROZWIAZANIA
NA RYNKU ETYKIET SAMOPRZYLEPNYCH

Nacisk na optymalizacje kosztéw zakupu etykiet, a takze rosnace wymagania rynku w zakresie designu opakowar sprawity, ze powaznym
wyzwaniem dla producentdw stato si¢ sprostanie potrzebom efektownego i zarazem optymalnego kosztowo znakowania produktéw.

Dzielac sie wiasnym doswiadczeniem Justyna Kierz-
kowska-Grzyb, specjalista ds. marketingu w Spotce
Aniflex poprowadzita prelekcje na temat efektow-
nych i efektywnych rozwiazan na rynku etykiet sa-
moprzylepnych. Kilkudziesieciominutowy wykfad
zostat podzielony na trzy czesci: w pierwszej zastaty
zaprezentowane najnowsze rozwiazania w designie
etykiet i opakowan. Za pomoca przyktaddw zosta-
to szczegdtowo omaowionych szes¢ najwazniejszych
trendéw, odnoszac je kolejno do popularnych za-
stosowar na rynku polskim i swiatowym.

Druga cze$¢ prezentacji byta opisem dwaéch tech-
nologii druku etykiet samoprzylepnych: technolo-
gii druku cyfrowego oraz technologii druku flekso-
graficznego UV. Prezentacja technicznych kwestii
wskazanych technologii ograniczona byta do mini-
mum; prelegentka skupita sie na przekazaniu stu-
chaczom korzysci, ktore moga uzyskac dzieki odpo-
wiedniemu dopasowaniu technik drukarskich do
wiasnych, indywidualnych potrzeb. Mozliwos¢ reali-
zacjifaczonej produkdji etykiet, brak kosztow przy-
gotowalni czy mozliwo$¢ personalizacji opakowa-
nia to najwazniejsze kwestie poruszane przy oma-
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wianiu technologii druku cyfrowego; opis techno-
logii fleksograficznej skupiat sie nie tylko na prezen-
tacji bogactwa technik dekoracyjnych, ale takze na
uswiadomieniu stuchaczom mozliwosci stosowania
rozmaitych podfozy samoprzylepnych i tym samym
wyréznienia produktu na sklepowej potce.
Ostatnig czes¢ prelekgji zostata poswiecona omo-
wieniu prostych, cho¢ mato popularnych w Pol-
sce rozwiazan etykietowych. Jak wynikto z pozniej-
szych rozmoéw, wiele osob nie zdaje sobie sprawy
ztego, ze etykieta produktu to nie tylko sposéb in-
formowania konsumenta o tym co zawiera opako-
wanie, ale to takze doskonate narzedzie w rekach
kreatywnego i otwartego marketera.
Obok szczegétowych informacji stuchacze mie-
li mozliwos¢ otrzymania etykiet drukowanych
w dwdch omawianych technologiach. Uczestnicy
prelekcji mogli zatem na biezaco oceni¢ i pordw-
nac przekazang teorie z praktyka. Przedstawicie-
le Spotki Aniflex chetnie dzielili sie takze przyktado-
wymi realizacjami, prezentujac tym samym bogate
portfolio Klientow firmy.

www.aniflex.pl

PACK TRENDS

Etykiety samoprzylepne
produkowane w technologii
druku fleksograficznego UV
4dla firmy ADA Cosmetics
dInternational GmbH

JUSTYNA KIERZKOWSKA-GRZYB - specjalistka ds.
marketingu w Aniflex Sp.j. Gtowacka i Wspdlnicy.
Posiada 5-letnie doswiadczenie w pracy na

rzecz rynku etykiet samoprzylepnych. Autorka
licznych publikacji prasowych na temat trendéw

w etykietowaniu produktéw oraz sposobdw
wyréznienia produktu na sklepowej pétce.

Etykieta samoprzylepna wykonana w technologii
druku fleksograficznego dla firmy Rolnik Sp.j.

w Festiwal Marketingu.pl

BEZPIECZ_ENSTWO VS. TRENDY
W BRANZY OPAKOWANIOWEJ

Na rynku opakowan, produkty Metsa Board poprzez wysoka oraz stabilng jakos¢ pomagaja
wyznacza¢ trendy. Bezpieczenstwo produktu, innowacje w zakresie nowych produktow s3

dla firmy bardzo wazne w codziennej pracy.

|-

Fot. Metsa Board

Globalizacja gospodarki $wiatowej wymusza zmiany
w zachowaniach producentéw oraz nas konsumen-
tow. Dzisiejszy Swiat obraca potezng iloscig danych,
ktére sg rozdysponowywane na caly swiat. Zacieraja
sie granice, zanikaja narodowosci, zyjemy coraz szyb-
cigj, intensywniej i oczekujemy nieustannej poprawy
naszego bytu. Przemyst idac za wieloma nowymi tren-
dami oraz zwyczajami konsumenckimi stara sie do-
starczyc¢ produkty i ustugi trafiajace w potrzeby dzisiej-
szego klienta, produkujac szybciej, lepiej ale i taniej.
Standardy oczekiwane lub narzucone wymagaja wy-
réznienia sie wsrod konkurendji na sklepowych pét-
kach. Mowi sie zatem duzo o uszlachetnieniach,
atrakcyjnych przykuwajacych oko designach, kam-
paniach reklamowych. Mato mowi sie za to o szero-
ko pojetym bezpieczenstwie - klienta, produktu i jego
dostawy, ktory wedle dzisiejszych standardéw musi
by¢ zagwarantowany. Jednakze rozwaoj dotyczy row-
niez kwestii bezpieczeristwa, standarddw, wymogdw
i technologii, ktére zmieniajg sie intensywnie zadajac
coraz wiecej. To bardzo dobrze. Nie mozna o tym za-
pomniec.

T e
Took"

=

Tektura lita i tektura falista jest najbardziej rozpo-
wszechnionym materiatem opakowaniowym w dzi-
siejszym swiecie. Jest on swoistym fundamentem, na
ktérym buduije sie opakowanie. Opakowanie z kolei
jest wizytdwka produktu i niczym,niemy sprzedawca”
zacheca klienta do zainteresowania sie produktem i do
zakupu. Tektury Metsd Board spetniajg najwyzsze stan-
dardy stawiane przez dzisiejszego uzytkownika i odpo-
wiadaja na trendy kreowane przez dzisiejszy rynek.
Mato kto mysli na temat przysziosci branzy, np.: w per-
spektywie 30 lat, natomiast sygnaty wysytane przez to-
czace sie zmiany pozwalaja przewidzie¢ globalne ten-
dencje, ktdre moga przetozy¢ sie na przemyst i po-
zwoli¢ zareagowac przedsiebiorcom w odpowied-
nim czasie.

Trendy takie jak cyfryzacja, globalna urbanizacja i mi-
gracja ludnosci, zmiany klimatyczne oraz wyczerpy-
wanie sie zasobow naturalnych juz pozwalajg nam
przewidzie¢ makro-zmiany, ktére moga nas do-
tknac a to moze pomdc w okresleniu kolejnych kro-
kow prowadzacych do odpowiedzi na zapotrzebo-
wania rynku.

PACK TRENDS

Doskonatym przyktadem jest branza ,Food service”,
ktora: obserwujac zakres migracji ludnosci do du-
zych miast, rozszerzanie sie aglomeracji miejskich,
Znacznie poszerza segment opakowarn jednorazo-
wego uzycia dla zywnosci, np. tacek, talerzykow,
podstawek i kubkdw, ktdre w codziennym pedzie za-
czynaja miec¢ coraz szersze zastosowanie. Metsd Bo-
ard specjalnie dla tego segmentu wykreowata nowa
linie produktowa o nazwie Carta Dedica: Firm — dla
tacek, podktadek i talerzykéw oraz Fine (powlekana)
i Fresh (niepowlekana) do produkgcji jednorazowych
kubeczkéw na zimne i ciepte napoje.
Fundamentalne trendy dotyczace surowcow i opa-
kowan sa bardzo wyrazne: Lightwaiting — obniza-
ne gramatury przy zachowaniu takich samych pa-
rametréw uzytkowych, Optymalizacja sztywnosci
jako parametru gtéwnego odpowiadajacego za bez-
pieczenstwo opakowania i zabezpieczenie produk-
tu. Stosowanie widkien pierwotnych daje najwyz-
szy poziom bezpieczenstwa i komfortu opakowania
do bezposredniego kontaktu z produktem spozyw-
czym. Surowce z widkien pierwotnych nie zawiera-
ja zadnych materiatow wtérnych o pochodzeniu ma-
kulaturowym, stad tez nie ma ryzyka, ze poprawnie
dostarczona tektura zawiera w swojej strukturze ole-
je mineralne.
Kolejnym przykfadem dajacym szanse dla rozwoju
rynku tektury falistej jest ogdlna digitalizacja. Pomi-
mo faktu, ze rynek dzietowy odczut bolesnie zmiany
zwigzane z cyfryzacja, rownolegle pojawity sie nowe
potencjaty na rynku opakowan zbiorczych i transpor-
towych. Sprzedaz internetowa, ktéra nie zna zadnych
granic potrzebuje zoptymalizowanego opakowania
do zabezpieczenia produktéw, ktdre w milionowych
ilodciach sa transportowane po catym swiecie. Bielo-
ne linery do produkgji tektur falistych précz gwaran-
ji wytrzymatosci mechanicznej gwarantuja atrakcyj-
ny wyglad jednocze$nie spetniajac wszelkie wymogi
dla produktu do kontaktu z zywnoscia.
www.metsagroup.com

PIOTR ORLINSKI - Technical Service Manager

w Metsd Board Polska Sp. z 0.0., od ponad dwoch
lat. Absolwent Instytutu Papiernictwa i Poligrafii
Politechniki £odzkiej. W praktyce zwigzany

z przemystem poligraficznym od 2003 roku, jako
kierownik PrePress, technik, technolog produkgji,
kierownik produkcji w drukarniach o profilu
biurowym i opakowaniowym. Papiernictwo

i poligrafia to nie tylko jego praca, ale i pasja,

a kazdy techniczny problem traktuje jako wyzwanie
i zrodto kolejnych doswiadczen.
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»+NIEMI SPRZEDAWCY"
OPAKOWANIE JAKO
NARZEDZIE MARKETINGU

Opakowanie jako,niemy sprzedawca”jest produktem wspétczesnego modelu
organizacji handlu, petni funkgje nie tylko informacyjng, ale i marketingowa.

Wykres 1. Efektywnos¢
funkgji marketingowej
(,Em") pochodna
rodzaju produktu

Em
107 \\
8 —
6 —
4—t
2—+
Kosmetyki = Soki Srodki Chemia
Alkohole ~ Zywnosé  higieny  gosp.
i czystosci

Genezarroli,niemego sprzedawcy”
Gtéwnym czynnikiem,uruchomienia”tej funkgji (roli)
opakowania byty zmiany w modelu handlu - powsta-
nie sieci sklepow wielkopowierzchniowych. W trady-
cyjnym sklepie osiedlowym lub wiejskim, sprzedawca
spetniat co najmniej 5 funkgji: informowat o produk-
cie; cenie; producencie, podawat (wydawat) towar;
przyjmowat nalezno$¢ - petniac role kasjera.

Z wymienionych wyzej 5 funkgji tradycyjnego sprze-
dawcy, we wspdtczesnym duzym markecie pozostaje
jedynie funkcja kasjera. Zmienia sie jego miejsce pra-
cy. Zza lady sklepowej przenosi sie do kasy. Organi-
zacja pracy, struktura zatrudnienia, wielkos¢ marketu

i wolumen oraz asortyment sprzedawanych produk-
tow uniemozliwiaja wypetnienie pozostatych czterech
funkgji tradycyjnego sprzedawcy. Jedna z tych funkdji:
wydanie towary, realizuje kupujacy.

Kupujacy w sklepie wielkopowierzchniowym znajdu-
je sie, sam na sam’lub,oko w oko"z produktem (to-
warem) wytozonym na potce.

To dzieki informacyjnej funkcji opakowania pozy-
skuje wiedze o produkcie, jego cenie, przeznacze-
niu, sposobie wykorzystania (uzycia, spozycia), pro-
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Farby Lekibez ' Lekina  AGD
Lakiery recepty recepte RTV

ducencie i wiele innych. Zas,szata”zewnetrzna opa-
kowania dodatkowo oddziatuje na,kontakt”z tym
produktem.

To opakowanie realizuje co najmniej 3 z 5-ciu wy-
mienionych wyzej funkgji tradycyjnego sprzedawcy.
Zatem w praktyce, na tym etapie zakupu, zastepu-
je sprzedawce. Niestety, nie méwi. Stad okreslenie
L,opakowanie — niemy sprzedawca’. Choc to,na ra-
zie', bowiem spotykamy juz opakowania, ktére przy
zblizeniu sie kupujacego, zachecaja do kupna.

Rola marketingowa opakowania

Role marketingowa opakowanie spetnia w odniesie-
niu do ok. 65-70 proc. opakowar, na funkcje te sktadaja
sie reklama i promocja. Na wykresie mozna przesledzi¢
malejaca funkcje marketingowa opakowania w za-
leznosci od rodzaju opakowanych produktéw. Sg bo-
wiem produkty (towary), ktére wystawiane s na skle-
powej witrynie (pdfce) bez opakowania. Dotyczy to
m.in. butow, wyrobdw AGD i RTV. W mniejszym stop-
niu marketingowa funkcje realizujg opakowania lekdw,
a w szczegdlnosci na recepte. W tych przypadkach to
nie opakowanie przyciaga kupujacego lecz produkt

w nim zawarty (patrz wykres 1).

PACK TRENDS

Natomiast w petni funkcja marketingowa opakowa-
nia wystepuije (realizuje sie) w odniesieniu do: kosme-
tykdw, alkoholi, zywnosci. Kupujemy, jak wskazuja ba-
dania, wzrokiem. Natomiast w kazdej sytuacji opako-
wanie spetnia funkcje ochronna (100 proc,), w 90 proc.
funkgje informacyjna. Warto o tym wiedziec.

Kierunki rozwoju przemystu opakowan
Opakowanie jest integralng czescia produktu. Rzadko
wystepuje na rynku jako samodzielny produkt. Stad tez
rynek opakowar jest integralng czescig rynku,w ogole”
Wraz z rozwojem rynku ogdlnego, rosnie réwniez ry-
nek opakowan (patrzrys. 2).
Rozwdj rynku opakowari pociaga za soba rozwdj prze-
mystu opakowan. W tym przypadku rzadzi prawo po-
dazy i popytu. Aktualnie relacje te wskazuja na prze-
wage podazy. Zatem przysztos¢ krajowego przemystu
opakowan nalezy upatrywac we wzroécie popytu na
opakowania. Co zwiazane jest z rozwojem rynku, a ten
ze stanem gospodarki i zamoznoscia spoteczeristwa.
Na razie ,konsumujemy”ok. 40 proc. mniej opakowan,
anizeli mieszkaricy krajéw wysokorozwinietych. Ale tez
wskaznik PKB per capita w Polsce to 60 proc. w krajach
starej UE. Zatem zaréwno rynek jak i przemyst opako-
wan w Polsce s3 perspektywicznymi.

www.pio.org.pl

WACLAW WASIAK - mgr inz mechanik (budowa
samolotéw). 10 lat pracy w przemysle lotniczym.

25 w sferze organizacji i zarzadzania nauka. Od

2000 r. dyrektor Polskiej Izby Opakowan. Konsultant
naukowy COBRO - Instytutu Badawczego Opakowan.
Przewodniczacy Komitetu Technicznego Centrum
Certyfikacji COBRO. Analityk rynku opakowan. Autor
licznych publikacji o przemysle i rynku opakowar.
Inicjator i organizator Kongreséw Przemystu Opakowan
(20121 2014). Inicjator ustanowienia, Dnia Opakowan”
oraz tytutéw ,Zastuzony dla Przemystu Opakowan”
i,Firma Zastuzona dla Przemystu Opakowary”.

/

Rynek
Opakowan

Rynek
Opakowan

Rys. 2 Rynek opakowan integralng czescia rynku
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SKUTECZNE OPAKOWANIA

Jak w petni wykorzystac site oddziatywania opakowari do budowania lojalnosci

konsumentow?

Sugestywne, emocjonalne opakowanie
komunikujace esencje marki i produktu

Emocjonalne, doskonate ekspozycyjnie
opakowanie na skarpetki dla niemowlat

No wiasnie, jak? W czasach, gdy na potkach sklepdw
coraz $mielej rozpychajq sie coraz lepszej jakosci mar-
ki wiasne, w coraz bardziej dopracowanych opakowa-
niach niefatwo jest znalez¢ naprawde skuteczna for-
mute dla marki. Wspotpracujac od ponad 16 lat zarow-
no z sieciami handlowymi jak i producentami obser-
wuje zachodzace na rynku zmiany z dwdéch stron. Per-
spektywa dostawcy rézni sie oczywiscie od sposobu
patrzenia sieci handlowej, facza jg jednak wspdlne wy-
zwania: znalezienie nowej formuty dla marki, pozwa-
lajgcej na jej rozwdj w przysztosci. Co innego jednak
OWO wyzwanie oznacza.

W przypadku marek wiasnych wyzwaniem jest obec-
nie znalezienie oferty, zapewniajacej utrzymanie zain-
teresowania coraz bardziej wymagajacego konsumen-
ta. Segment produktéw pierwszej ceny jest bowiem
wysoce nasycony a oferta marek wiasnych wydaje sie
odpowiadac potrzebom najbardziej wrazliwych na
cene klientéw. Jesli jednak wiasciciele marek wiasnych
mysla powaznie o rozwoju i realizadji wyzszych marz
muszg liczy¢ sie z realnym wyzwaniem polegajacym
na budowaniu marki wiasnej w oparciu o wartos¢ do-
dang, w coraz bardziej wymagajacych i niszowych seg-

Marka witasna premium
ALBERT HELUN

mentach. To jednak wymaga wysokich kompeten-

¢ji w zakresie strategicznego planowania oraz dobo-
ru najbardziej efektywnych narzedzi marketingowych.
W moim odczuciu nie wszyscy posiadacze marek wha-
snych s3 na to przygotowani — zaréwno pod wzgle-
dem posiadanego know-how jak i zasobdw.

Dla producentéw, a co za tym idzie w wiekszosci wia-
$cicieli branddw, obecna sytuacja oznacza koniecznos¢
znalezienia nowej platformy komunikadji z konsumen-
tami, dajacej podstawe dla budowania ich lojalnosci
wobec marki.

Kluczowym wyzwaniem jest bowiem znalezienie for-
muty wyraZnie odrézniajacej oferte marki od private la-
bels. Jesli zdamy sobie sprawe z faktu, ze obecnie duza
czes¢ marek whasnych oferuje produkty tej samej jako-
$ci co brandy (czesto sa to doktadnie te same produkty
co pod marka producenta), w opakowaniach nie uste-
pujacych ani designem ani jakosciag druku od produk-
téw markowych, w cenie 20-30% nizszej niz od oferty
produktéw markowych, jakze aktualne staje sie pytanie:
Jak wyréznic sie na rynku? Jak budowac lojalnos¢ kon-
sumentdw wobec marek ktére, przynajmniej w war-
stwie fizycznej, nie oferuja wiecej niz marki wiasne?

PACK TRENDS

Czy opakowania moga by¢ dopowiedzig na powyz-
sze pytania? Zapewne niewystarczajaca, w moim od-
czuciu jednak, o ile zostang dobrze zaprojektowane,
moga by¢ poteznym narzedziem budowania marki
i stymulowania sprzedazy.
Tu nalezy zadac sobie pytanie: co oznacza,dobrze
zaprojektowane” opakowanie? Czy dobre jest to, co
fadne czy to, co skutecznie wptywa na sprzedaz? Czy
opakowania moga budzi¢ emocje, komunikujac nie
tylko swojg zawartos¢ ale réwniez wartosci marki?
Czy moga by¢ powodem, dla ktérego konsumenci
staja sie lojalni wobec marki?
Kluczem do znalezienia odpowiedzi na te pytania
jest wiasciwe zrozumienie postaw i motywow, ktd-
rymi kieruja sie konsumenci dokonujac wyboru pro-
duktéw — czy to brandowych czy tez marek wia-
snych. Opakowar bowiem nie nalezy rozpatrywac
wylacznie jako efektédw prac graficzno-konstrukeyj-
nych. Powinny by¢ one przede wszystkim integral-
ng czescia strategii i tozsamosci marki, wszystkie inne
role opakowania sa wobec tych funkgji wtérne.
Z wielu badan prowadzonych na swiecie wynika, ze
ponad 60% konsumentdw przyznaje, ze kupito pro-
dukt, bo opakowanie zwrécito ich uwage a ponad
40% badanych zadeklarowato, ze kupuje regular-
nie produkt bo,podoba’im sie opakowanie. Oczy-
wiscie stwierdzenia,podoba mi sie”nie nalezy rozpa-
trywac wytacznie w kategoriach estetycznych. Pozy-
tywna ocena opakowania moze réwnie dobrze do-
tyczy¢ jego ergonomii, sposobu przekazywania in-
formacji o produkcie czy zagadnien zwigzanych z re-
cyclingiem. Jezeli z wynikami tych badan zestawimy
powszechnie znane dane, dotyczace tego, ze ponad
70% decyzji zakupowych podejmowanych jest do-
piero w punkcie sprzedazy, opakowania powinny ja-
wic sie nam jako niezwykle potezne i wazne narze-
dzie marketingowe. Grzechem zaniedbania jest za-
tem wdrazanie na rynek opakowarn poprawnych, ale
niczym nie wyrézniajacych sie sposréd konkurengji.
W obecnej sytuacji, dla producentdw jest to krok na
drodze do bycia pokonanym przez marki wiasne. Dla
wiascicieli private labels, ktorzy chca swoje marki roz-
wija¢, miatkie i nieangazujace opakowania beda ba-
rierg w realizacji tych jakze ambitnych celdw.
www.kalowska.com

DOROTA KALOWSKA - partner & strategy
konsultant w Cobalt Spark. Ekspert Polskiej

Izby Handlu. Od 16 lat pomaga producentom

i whascicielom marek wiasnych budowac ich brandy,
m.in. przy wykorzystaniu skutecznych opakowan.
Prowadzi szkolenia z efektywnego wykorzystania
opakowan w strategii marki.
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* Art Book, figurka, medalion,
box metalowy na ptyty
3 - nie wyprodukowane,

a konfekcjonowane w TAKT

OPAKOWANIA NA MIARE NAGROD
Zt OTEGO GRYFA 1 GRAMMY
INNOWACYINE ROZWIAZANIA TAKT

Opakowanie od dawna nie stuzy wyfacznie do ochrony produktu oraz informowania o jego
zawartosci - to nowoczesne narzedzie zintegrowanego marketingu.

Sposréd wielu narzedzi promocyjnych wystepujacych
w punkcie sprzedazy, opakowanie jest ciagle najwaz-
niejszym czynnikiem wptywajacym na konsumenta
w procesie podejmowania decyzji zakupu. To tak zwa-
na,-,5-sekundowa reklama produktu’, ktéra pomaga
konsumentom przebic sie przez szum komunikacyjny
miejsca sprzedazy oferujacego setki produktéw i skle-
powe promodje. Efektywne opakowanie gwarantu-
je, ze produkt zostanie zauwazony przez konsumenta

i wywota intencje zakupu, a takze wykreuje pozytywne
emocje i wrazenia — o co tak naprawde zabiegamy.
Bardzo wazne jest by na etapie projektowania opako-
wania uwzglednic¢ wszystkie prawidtowosci percepdii

konsumenta — oczywiscie w porozumieniu z drukarnia.

To jest bardzo waznym element, by wsp&tpraca z wy-
konawcg opakowania odbywata sie juz od tego mo-
mentu, poniewaz wptywa to na uzyskanie zdecydo-
wanie lepszego jakosciowo produktu, z odpowiednio
dobranych i ekonomicznie wykorzystanych surowcdw.
W dtugoletnim do$wiadczeniu drukarskim przekona-
lismy sie, ze to bardzo wazny element w catym proce-
sie produkcyjnym opakowania, poniewaz pomaga on
w dazeniu do doskonatosci opakowania. Stad dla nas
bardzo istotnym jest kontakt z Klientem juz na etapie
projektowym, gdzie mozemy podpowiedzie¢ rozwia-
zania, dobrac¢ odpowiednio surowce, zastosowac szla-
chetnienia. Dobre opakowanie to takie, ktére zaspoka-
jaw pefni potrzeby Klienta.

DRUKARNIATAKT na polskim rynku jako jedna z nielicz-
nych specjalizuje sie w tego typu produkcjach, a ponie-
waz obstuguje w duzej mierze rynek zagraniczny, stad
ogromny przekrdj produkdji i ich réznorodnosci. Firma
dotychczas kojarzona jest z obstuga rynku fonograficz-
nego, a W rzeczywistosci ostatnie lata pokazuja, ze ob-
stuguje rowniez inne segmenty rynku. Dzieki prelek-

¢ji zainteresowani mogli zapoznac sie z najciekawszymi
opakowaniami, poznac réznorodne rozwigzania a tym
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samym znaleZ¢ inspiracje do swoich projektow. Wsrdd
nich znalazly sie: obrotowe opakowanie kaszerowane
pod katem przechowywania butelki szklanej — Nagro-
da Ztotego Gryfa 2014 za jakos¢ produktu poligraficz-
nego, King Crimson — opakowanie kaszerowane — Na-
groda Ztotego Gryfa 2015 — réwniez za jakos¢ pro-
duktu poligraficznego, De Lux Passenger opakowa-
nie z przestrzennym elementem pop-up i grafika daja-
ca efekt postarzenia — nominacja do Nagrody Grammy
2015 w USA, Bruce Springsteen — opakowanie z wyko-
rzystaniem grafiki w potaczeniu z drukiem dajacy efekt
okleiny skoropodobnej — nominacja do Nagrody Zto-
tego Gryfa 2015, Steven Wilson - zastosowanie wy-
bidrcze lakieru UV, ktére w potaczeniu z grafika, daje
piekny efekt oraz zastosowanie kartonu barwionego
w masie — co stanowi rzadkos¢ na polskim rynku — no-
minacja do Nagrody Ztotego Gryfa 2015, Hebe — skia-
dane/rozkladane opakowanie minimalizujace prze-
strzert magazynowa i transportowa. Duze zaintere-
sowanie wzbudzity opakowania i konfekcje wykona-
ne dla produkcji WiedZmin 3 — Dziki Gon. Ta $wiatowa
produkcja, pozwolita TAKT-owi pokazac sie na rynku
pod katem wszechstronnosci ustug poligraficznych.
www.takt.eu

JOANNA STANOWICKA-OZGA - Marketing Manager
w DRUKARNI TAKT. Z wyksztatcenia i z zamitowania
,marketingowiec”. Absolwentka Wydziatu
Zarzadzania AGH w Krakowie. Swoja przygode

z marketingiem rozpoczeta w 2001 r. w branzy
hotelowej, dbajac o marketing wewnetrzny,
promocje, PR nowo powstajacej w Polsce sieci
hotelowej — Hotel System. Dalsze etapy to - objecie
stanowiska kierowniczego Agencji Reklamowe;j
SALWATOR PUBLICITE w Krakowie. Skuteczna
inspiracja swoich Klientéw a tym samym motywacja
ich do dziatania - to jest to, co lubi najbardziej.

PACK TRENDS

CIEBIEC—

FOT. TAKT
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Artbox
5p. Z 0.0.

Arf'-u.mdh(

...zrealizujemy wszelkie koncepcje
dopasujemy sie do kazdego wyrobu...

Artbox Sp. z 0.0. / ul. Kietlczowska 64B / 51-315 Wroctaw
tel: +48 71352 78 27 / fax; +48 71352 78 37 / mob.: 502 506 453
www.artbox.pl / artbox@artbox.pl
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CZERWONA PAPRYCZKA DESIGN
Kubek w sweterku

AXPOLTRADING
VWC SURPRISE CHEST

EASY GIFTS
SMARTWATCH ZESPLASH

ADLER CZECH, A.S.
MALFINI BAMBOO TOWEL

SENATOR POLSKA
Kubek termiczny KING CAN

PORCELINE
Winter Time

FRIENDS4FRIENDS
Bombki z logo

CHCOLISSIMO
3557 Merry Grande

GADZET POD CHOINKE

Swigteczny czas sprzyja zakupom. Chcemy bowiem wyrdzni¢ i obdarowac wazne dla
nas osoby. Nie inaczej jest w biznesie. W tym magicznym czasie mozemy wyrazi¢ nasz3
wdziecznos¢, szacunek i podziekowac za sukcesy oraz wspdlnie osiggniete cele biznesowe.

CHOCOLISSIMO

WYSMAKOWANE I ELEGANCKIE
UPOMINKI BIZNESOWE

Pomysl o nadchodzgcych swietach 1 spraw, aby byly niezwykle

W okresie przedswigtecznym zazwyczaj profe-
sjonalne kontakty biznesowe mozemy przenies¢

w kierunku bardziej przyjacielskich i mniej formal-
nych relagji. To takze czas podsumowan, wspomnien
i podziekowan. Doskonata okazja, by obdarowac
bliskie nam osoby upominkami. W okresie swia-
tecznym duza popularnoscia ciesza sie produkty
wyrézniajace sie, ekskluzywne, wykonane z wyso-
kiej jakosci materiatow. - Klasyczny prezent stanowi
galanteria skdrzana, czesto wybierane s3 eleganc-
kie zestawy pismienne, innowacyjne produkty
elektroniczne, kuchenne oraz upominki kojarzace
sie ze swietami i bedace ozdobg kazdego domu,
takie jak dziadki do orzechéw w ksztatcie renifera
lub wiewidrki. Nieustannym zainteresowaniem cie-
573 sie rowniez pluszowe renifery oraz misie ubrane
w akcesoria sw. Mikofaja, ktére u kazdego wywotaja
u$miech i mite wspomnienia z dziecifstwa — wyja-
$nia Karolina Wojtczak z AXPOL Trading.

Jak podkresla Zuzanna Sikora, Marketing Manager
w Easy Gifts jeszcze kilka lat temu najpopularniejszy-
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mi gadzetami $wigtecznymi byty skrzynki na wino

i eleganckie zestawy akcesoriow do wina, a takze
produkty chwilowe, czyli typowo Swigteczne jak np.
Swieczki. - Obecnie klienci wybieraja produkty jesz-
cze bardziej ekskluzywne — np. eleganckie zestawy
pismiennicze, kosztowne power banki czy elektroni-
ke, aczkolwiek w okresie przedswigtecznym zawsze
dobrze sprzedaja sie takze koce, poduszki, termofo-
ry — wszystko, co kojarzy sie z cieptem - wyjadnia
Zuzanna Sikora.

Jesli chodzi o odziez reklamowa najbardziej popu-
larne gadzety to: czapki, koszulki oraz bluzy, ktdre sa
niedrogie i mozna je fatwo spersonalizowac - na-
drukowa¢ lub wykona¢ haft. - Klienci beda zadowo-
leni z prezentu, ktéry moga wykorzystac w praktycz-
ny sposob, a my dzieki umieszczeniu naszego logo
na nim uzyskamy darmowa reklame. Wariantem
prezentu dla bardziej wymagajacych klientdw moze
by¢ recznik bambusowy, koszulka polo lub wysokiej
jakosci kurtka softshell — dodaje Anna Kohlickova
zfirmy Adler Czech.

Dopasowany prezent

Nie ma przepisu na idealny prezent, bo najlepsze
upominki to te trafione w konkretne gusta.- Powin-
ny by¢ przede wszystkim przydatne, dlatego nie-
zwykle istotne jest poznanie zainteresowar lub co-
dziennych nawykéw osoby, dla ktorej szykujemy
prezent — wyjasnia Karolina Wojtczak. Aby wybrac
gadzet dla konkretnej osoby lub grupy oséb spo-
$réd tysiecy propozycji, musimy odpowiedzie¢ so-
bie na podstawowe pytanie:,co my chcielibySmy
otrzymac na miejscu tej osoby?" - Dziatajac impul-
sywnie i bazujac na wiasnym guscie niekoniecznie
musimy idealnie trafi¢ w upodobania odbiorcy. Za-
standwmy sie wiec kim jest ta osoba, dobrym po-
mystem jest wykonanie tzw.,chifiskiego portretu’,
stosowanego czesto w marketingu dla identyfika-
¢ji marki — wyjasnia Rafat Konieczny z firmy Czerwo-
na Papryczka. Aby osiagnac cel musimy zadac sobie
szczegdtowe pytania, ktdre pozwolg nam zidenty-
fikowac potrzeby osoby, ktérg chcemy obdarowac.

d B
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GADZET POD CHOINKE

Nalezy zastanowic sie ile ma lat, gdzie pracuje, jak
sie ubiera, gdzie mieszka czy w jaki sposéb spedza
swoj wolny czas. - Starajac sie odpowiedzie¢ na jak
najwieksza ilos¢ pytan, jestesmy w stanie stworzy¢
portret danej osoby i dobra¢ odpowiedni gadzet
lub przynajmniej w duzym stopniu zaciesnic¢ poszu-
kiwania — dodaje Rafat Konieczny.

Doboér gadzetu nadal zalezy oczywiscie od budze-
tu i grupy docelowej — generalnie tarsze gadzety
wybierane sg na zasadzie neutralnosci - musza by¢
neutralne, aby pasowac do wielu typdw odbiorcow.
Przy produktach drozszych natomiast, przy zatoze-
niu, ze znamy obdarowywang osobe, trzeba wybra¢
produkty dopasowane do jej stylu i gustu. Wiele jest
tez produktéw kierowanych do konkretnej pfci: ty-
powo meskich jak np. zestawy z krawatami i typo-
wo damskich, np. zestawy z zawieszkami do tore-
bek czy apaszkami — dodaje Zuzanna Sikora.

Gadzetowy savoir-vivre

Upominki mozemy podzieli¢ na bardziej i mniej
osobiste. Gadzet powinien wiec by¢ dopasowany
do relacji panujacych miedzy osobg obdarowujaca,
a obdarowywana. - Produkty wykonane z wysokiej
jakosci skory zaliczaja sie do obu kategorii. Mozemy
wyréznic te uniwersalne jak np. portfele, wizytowni-
ki, etui na artykuty pismienne lub bardziej osobiste
— torebki czy paski. Prezentem zawsze na miejscu sg
notatniki oraz kalendarze, w ktérych mozna plano-
wac spotkania, zapisywac wazne informacje lub po-
wierzac swoje sekrety. Prezenty takie jak kosmetyki
czy bizuteria moga by¢ bardziej problematyczne dla
obu stron, dlatego lepiej jest siegnac po bezpiecz-
niejsze rozwigzania - wyjasnia Karolina Wojtczak.

W dobie globalizacji, gdzie czesto pracujemy

w miedzynarodowych firmach i multikulturo-
wych srodowiskach nalezy brac pod uwage wza-
jemne odrebnosci i réznice. Powinnismy uwzgled-
nia¢ w wyborze prezentu nie tylko lokalne tren-

dy, ale globalne - specyfike kraju, z ktérego pocho-
dza nasi kontrahenci. Warto uhonorowac ich $wia-

s

W\~ »
L 4
1)

MID OCEAN BRANDS POLSKA
Pluszowy renifer w koszulce
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MOUNT BLANC
Bombonierka Christmas

teczne zwyczaje lub odwrotnie - akcentowac pol-
ska tradycje poprzez wybdr tych prezentow, kto-

re podkreslaja nasza oryginalnos¢, np. poprzez re-
gionalne wyroby. | tak mozemy zainwestowac

w produkty z polskim bursztynem, weglem ka-
miennym ze slaskich kopalni czy krzemieniem pa-
siastym z okolic Ostrowca Swietokrzyskiego. Nale-
7y takze pamietac, ze odpowiednio dobrany pre-
zent pomoze nam ociepli¢ relacje, ale nietrafiony
moze je znaczaco pogorszy<. W niektorych kultu-
rach, np. w Chinach ogromnym nietaktem jest wre-
czanie zegaréw czy nozy lub innych ostro zakon-
czonych przedmiotéw — moze by¢ to odebrane na-
wet jako zakorczenie znajomosci. W Japonii pre-
zenty sg wyrazem szacunku, nie powinny by¢ jed-
nak zbyt drogie — aby nie krepowac obdarowywa-
nego. Bardzo wazny jest sposob wreczania prezen-
tu — nalezy unikac biatych opakowan, kojarzonych
w tym kraju ze smiercia. - Wspotpracujac z agencja-
mi ze Wschodu, nie zauwazylismy wiekszych réznic
miedzy klientami polskimi a tymi z Litwy, totwy, Es-
tonii, Ukrainy, Biatorusi, Rosji czy Kazachstanu w za-
kresie tego, co mozna, a czego nie mozna darowac
na Swieta. Jedynym wyjatkiem sa tu noze, scyzory-
kii artykuty kuchenne, ktérych za nasza wschodnia
granicg wreczac po prostu nie wypada - tumaczy
Zuzanna Sikora. W krajach arabskich mile widziane
sq prezenty ekskluzywne i luksusowe. Nalezy jed-
nakze unika¢ dawania podarunku lewg reka, kto-

ra uznawana jest za nieczysta. Z racji panujacej reli-
gii, niedopuszczalne jest dawanie w prezencie alko-
holu. Jak méwi przystowie:,co kraj, to obyczaj”- im
bardziej zwigkszymy nasza wiedze, tym wieksza
pewnos¢, ze nasz prezent pozostanie dobrze przy-
jety i bedzie trafiony.

Swieta 2015

WSrdd najnowszych trenddw na zblizajacy sie sezon
Swigteczny Rafat Konieczny wymienia foremki do
pieczenia ciastek w ciekawych ksztattach i popular-
ne w ostatnim czasie akcesoria do herbaty. - Jak ma-

wiat Tien Yiheng,Herbate sie pija, by zapomnie¢ o ha-
fasie $wiata” Oczywiscie nie méwimy tutaj o ekspre-
sowkach lecz o herbacie sypkiej, lisciastej, ktora po-
zwala troche przystopowac, odprezy¢ sie i cieszy¢ bo-
gatymi walorami smakowymi. Do takich chwil ideal-
nymi gadzetami beda oryginalne zaparzaczki, ktére
oprécz swojej podstawowej funkdji beda réwniez wy-
wotywaty usmiech na twarzy domownikéw — mowi
Rafat Konieczny. Nie stabnie popularnos¢ akcesoriow
do wina. Wachlarz tutaj jest szeroki: poczawszy od za-
tyczek z ciekawym wykonczeniem, po zestawy przy-
boréw np. w ksztatcie butelki po aeratory i na stoja-
kach konczac.
Dostawcy zgodnie podkreslaja niestabnacy popyt
elektroniki. Karolina Wojtczak wskazuje na popular-
nos¢ zestawodw obiektywow do telefonu (makro, ry-
bie oko czy szerokokatny), designerskich dzban-
kéw do herbaty i zestawdw upominkowych, zawie-
rajgcych unikatowe wina niedostepne w masowej
sprzedazy, wyjatkowe hiszpanskie czekoladki, pralin-
ki Lindt, wysokiej jakosci oliwe z oliwek oraz wiele in-
nych dodatkéw faczacych wszystkie produkty w wy-
jatkowe tematyczne zestawy. A eleganckie etui, opa-
kowania oraz skrzynki z nadrukowanym logo i zy-
czeniami stanowig doskonate uzupetnienie kazde-
go prezentu.
Planujac swigteczne prezenty dla kontrahentow nie
ma co zwlekac i warto juz przejrze¢ oferte agendji
gadzetowych.- Swieta to bardzo szczegdlny okres,
gdzie nadzwyczaj wazna role odgrywaja relacje ro-
dzinne. Jest to czas kiedy mozna odetchna¢, odsta-
wic na chwile ciezar codziennej pracy oraz poswiecic¢
wiecej czasu swoim bliskim. Gadzet, ktory wkompo-
nowuje sie w ten okres powinien by¢ jak dyploma-
ta — budowac dobre relacje pomiedzy odbiorcami,
a dopiero na drugim planie przemycac polityke, czyli
brand. JezZeli taka kolejnos¢ jest zachowana wtedy na
pewno marka bedzie lepiej i dtuzej kojarzona, ponie-
waz wniosta Co$ pozytywnego a zarazem niewymier-
nego- reasumuje Rafat Konieczny. Zatem, do dzieta!
Katarzyna Lipska-Konieczko

AVANT PRODUCENT CERAMIKI
2 lub 4-osobowy zestaw do STUDIO GRAFIC

grzanica KUBKI i WINO

Zawieszka na choinke ze sklejki

dukt projekty doradzt G
romocyne @ Feswne @ SiEdiine o
AdVeno
KOMPLEKSOWY MARKETING
PRODUKTOW PROMOCYJNYCH
JUZ WYRUSZYEY...
*

Wybierz najlepsze upominki Swigteczne dla Twoich partneréw biznesowych
zanim Mikotaj skoriczy pakowac prezenty!

& 56-0307025, 56-0307026, 56-0307027, MOOSE PETER, Obieraczka

Planujgc zamowienia gadzetow reklamowych odpowiednio wczesnie
zyskasz pewnosc¢ dostepnosci produktow i dotrzymasz wszystkich terminow.
Wejdz na strone adveno.pl i skontaktuj sie z naszym doradca.

wiascicielem marki AdVeno

jest Firma Kulik Sp. J. adveno.pl
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HUGO BOSS & EASY GIFTS
SWIATOWA MARKA W SWIECIE GADZETOW

Na poczatku tego roku firma Easy Gifts wprowadzita do swojej oferty produkty Hugo Boss.
Zuzanna Sikora, Marketing Manager firmy przedstawia kulisy tej wspdtpracy i oferte prestizowego
partnera, a Marco Mamini z Hugo Boss analizuje rynek gadzetow luksusowych w Polsce.

®Rozpoczeliscie
wspolprace z marka
Hugo Boss. Na
czym polega ta
‘ dziatalnosé? Jakie

; produkty mozna

zakupic?

Zuzanna Sikora: Na poczatku tego roku firma Easy
Gifts wprowadzita do swojej oferty produkty Hugo
Boss. Jedna z najbardziej znanych i rozpoznawalnych
marek na swiecie znalazta swoje miejsce na rynku
B2B, wprowadzajac do oferty Easy Gifts katalog pro-
duktéw promocyjnych. Prezentowane sg w nim ar-
tykuty pismiennicze (piodra, dtugopisy, dtugopisy ze-
lowe i réZznorodne zestawy), biurowe (notesy, folde-
ry), akcesoria (breloki, wieszaki do torebek, pendrive'y
i power bank czy parasole), a takze inne, mniej stan-
dardowe prezenty, takie jak zestaw do wina, zestaw
do gry w szachy czy zestaw do pielegnacji obuwia.
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Czes¢ produktow dostepna jest w magazynie pod
Wroctawiem, a wieksze ilosci w ciagu kilku dni moz-
na sprowadzi¢ z magazynu centralnego.

# Jaka popularnoscia ciesza sie
upominki VIP w Polsce? Czy w branzy
gadzetow luksusowych jest miejsce
dla marki Hugo BOSS?

Z naszych obserwadji wynika, ze upominki VIP cie-
sz sie w Polsce coraz wieksza popularnoscia, stad
nieustanne poszukiwanie nowych produktéw,
réwniez takich luksusowych marek, jak Hugo Boss.
Cena nadal gra gtéwna role, nie zawsze jednak za-
pytania przybierajg dobrze nam znana forme pros-
by o jak najnizsza cene - zdarzaja sie bowiem za-
pytania odwrotne:,Jaki macie najdrozszy dtugopis
w ofercie?” Mozna wiec smiato powiedzie¢, ze na
polskim rynku gadzetéw jest miejsce na produk-
ty z wyzszej pofki, takie jak akcesoria Hugo Boss.
Poza tym dziata w tym przypadku magia bran-

du - nazwa,Hugo Boss" po prostu kojarzy sie z ja-
koscia i luksusem, a tego — zwiaszcza przed Swieta-
mi — réwniez szukaja klienci.

» Jak wyglada kwestia zakupu

i przygotowania gadzetow. Czy mozna
zakupi¢ wieksza ilos¢?

Na stronie internetowej www.easygifts.pl agencje
moga po zalogowaniu sprawdzi¢ stany magazyno-
we i ceny produktow z oferty Hugo Boss. Wieksze
ilosci sg dostarczane z magazynu gtéwnego w cig-
gu kilku dni, a transport towaru jest wtedy bezptatny.
Niemal wszystkie produkty sa zapakowane w czar-
ne pudetka, ktore same w sobie to mate dzieta sztu-
ki — sg solidne, proste i klasycznie eleganckie. Zabez-
pieczenia w postaci dodatkowych bibutek, folijek,
obwolut czy tasiemek przytrzymujacych np. diugo-
pisy, to standard. Opakowania s wiec wartoscig do-
dana - spefniaja bowiem nie tylko praktyczne funk-
Cje, ale tez ciesza oko.

# Jak wyglada kwestia brandingu gadzetow?
Hugo Boss to wyjatkowa marka, ktéra ma swoje zasady, obowiazujace rowniez
na rynku gadzetow reklamowych. Dystrybucja artykutéw Hugo Boss prowadzo-
na przez Easy Gifts opiera sie wiec na kilka prostych regutach, a jedna z nich sta-
nowi, ze Easy Gifts nie znakuje produktéw marki Hugo Boss oraz ze dotyczy to
réwniez opakowan. Wynika to z faktu, ze Hugo Boss bardzo dba o spéjnos¢ wi-
zerunku marki, co oznacza, ze oferta B2B ma by¢ réwnie ekskluzywna, co oferta
np. w oficjalnym sklepie Hugo Boss. Produkty tej marki nie moga wiec by¢ ob-
randowywane ze wzgleddw wizerunkowych — poniewaz firma Hugo Boss dazy
do tego, aby jej produkty sprzedawane na rynku reklamowym byty 1:1 odzwier-
ciedleniem tego, co mozna kupic na lotnisku czy w sklepie firmowym Hugo
Boss w Ztotych Tarasach w Warszawie.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

» Jak oceniajq Panstwo polski

rynek gadzetow luksusowych?

Czy to dla Panstwa miejsce

z potencjalem sprzedazowym?

Marco Mamini: Polska to bardzo ciekawy rynek.

_ Ciagty wzrost gospodarczy w waszym kraju jest dla

Europy dowodem, ze Polacy sg skutecznymi przed-
siebiorcami. A gdy gospodarka, jak w Polsce, idzie do goéry, konkuren-
Cja staje sie coraz bardziej agresywna. Kolekcje Hugo Boss to dla polskich
firm interesujace narzedzie, ktére pozwala im umocnic wieZ z najwaz-
niejszymi klientami. To produkty, dzieki ktérym mozna ich motywowac
do zakupdw, a tym samym zwiekszac¢ sprzedaz. Uwazamy wiec, ze nasze
produkty maja w Polsce duzy potencjat sprzedazowy.

# Co chcg zaprezentowa¢ Panstwo polskim klientom?
Polskim partnerom biznesowym chcemy pokazac, ze w tak sprzyjaja-
cych warunkach ekonomicznych nasze produkty moga odegra¢ kluczo-
wa wrecz role w nawigzywaniu i podtrzymywaniu stosunkéw z klientami.
Dajac komus w prezencie wyjgtkowo$¢ uosobiong w marce Hugo Boss,
pokazujemy, jak wazna jest dla nas nasza relacja biznesowa.

») Czy wspolpracuja Panstwo z agencjami
gadzetowymi w innych krajach? Jak wyglada taka
wspolpraca?

Zajmujemy sie dystrybucjg w ponad 100 krajach. Ja osobiscie mam do
czynienia z wiekszoscig tych rynkéw. Wszyscy partnerzy, z ktdrymi nawia-
zalismy wspétprace, bardzo chwala sobie nasze kolekcje. | cho¢ wiemy,
ze nasze produkty nie stanowig podstawy oferty wiekszosci agencji rekla-
mowych, to smiato mozna powiedzie¢, ze artykuty i akcesoria wywodza-
ce sie ze Swiata mody sprawiajg obdarowanym wiecej satysfakcji, ponie-
waz sg to prezenty prestizowe.

» Jak wyglada kondycja luksusowych upominkéw
w Europie?
Kiedy w ostatnich latach $wiat pograzony byt w globalnym kryzysie, nie-
ktorzy zaczeli uwazac, ze luksusowe gifty sg mniej stosowne niz w prze-
sztosci. Okazato sie, ze jest to jednak btedne myslenie, charakteryzuja-
ce tak naprawde tylko tych, ktérym kryzys dat sie najbardziej we zna-
ki. Mamy szczescie, bo w naszej kulturze zachodniej wiemy, co to luksus.
Moda jest waznym elementem naszej kultury, a my chcemy sprawic, by
nasi klienci pozadali luksusowych produktéw. Bo,pozadanie piekna”jest
istotng cecha naszej kultury.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

70% marketerow
uwaza, ze

upominki
reklamowe

sg skutecznym
nosnikiem reklamy

* zrodto: Badania PIAP,

giftsonlinepl

Poznaj site gadzetow !
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PREZENTY (NIE) DO KOSZA

Wyobrazmy sobie dwa scenariusze. Pierwszy znasz bardzo dobrze, gdyz postepujesz wedtug
niego z pietyzmem juz od wielu lat, tudzac sie ze da taki sam efekt jak za pierwszym
razem. Drugi bedzie dla Ciebie pewng nowoscig i kto wie czy nawet nie ekstrawagancja.
Mozesz na niego spojrze¢ i uznac, ze nie jest warty zachodu, zatozyc ze nie przyniesie
wymiernych efektow i oceni¢, ze standardowe rozwigzania sg pewniejszym wyborem.
Wybér oczywiscie nalezy do Ciebie, ale uwierz mi, Ze odrobina wysitku sprawi, ze sztampe
zastapisz oryginalnoscia, pare godzin pracy zamienisz w nowe zaméwienia, a wtorny coroczny
obowigzek stanie sie punktem zwrotnym dla Twojego biznesu w Nowym Roku. Jak juz zdazytes
sie domysli¢ mowie oczywiscie o wyborze prezentu Swigtecznego dla Klienta. Twojego Klienta.

Za bramka numer jeden kryje sie coroczny stan-
dard. Wraz z nadejéciem Swigt Klient zostaje za-
sypywany koszami petnymi upominkow i litra-
mi wina. Odbywa sie to oczywiscie bez Twoje-
go udziatu, gdyz przekazanie paczki jest zada-
niem kuriera. Twoja przesytka zajmuje ,zaszczyt-
ne"miejsce na recepcji obok tuzina zaskakujaco
podobnie wygladajacych prezentéw. By¢ moze
Twoja paczka trafi w rece prezesa, ktéry moze
nawet otworzy¢ wino od Ciebie przy swigtecz-
nym stole. Niestety przy tak redundantnym
upominku rzeczony prezes nie pomysli o Tobie
nawet przez chwile. Skad w koricu ma pamietac
ze trunek ktéry wiasnie pije jest od firmy X, sko-
ro firmy Y i Z wpadty na dokfadnie taki sam po-
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myst? Krotkowzroczno$é tego rozwiazania wy-
nika z krotkiej zywotnosci samego wina. Pamiec
o nim znika zwykle wraz z opréznieniem butelki.

A teraz,think big” Nie skupiaj sie na masowym,
anonimowym odbiorcy, pamietajac ze sprecy-
zowana grupa docelowa jest kluczem catego
przedsiewziecia. Oczywiscie wystanie 50 koszy
z czekolada do wszystkich klientéw jest duzo ta-
twiejsze niz dywersyfikacja upominkéw, ale nie
zapominaj, ze potrzeby ludzi sa rézne. Porzu¢
przy tym mylne przekonanie, ze efekt WOW osia-
gniesz tylko przy gigantycznym budzecie. Czas
ruszy¢ nie portfelem a gtowa i wybra¢ prezent

z przekazem. Prezent dzieki, ktéremu nawigzesz

emocjonalny link z Klientem, wywotasz mite sko-
jarzenia, zapadniesz mu w pamieci i pobudzisz
jego zmysty. A teraz najwazniejsze: zarezerwu-
jesz godzine i pofatygujesz sie do klienta osobi-
dcie. Szczery usmiech, krotkie zyczenia i uscisk
dfoni to pewniejszy sposdb na wywarcie pozy-
tywnego wrazenia niz obrandowanie swigtecz-
nego kosza logotypem Twojej firmy.

Pisze o pobudzeniu zmystéw kontrahenta. Kie-
dys$ obdarowalismy naszych Klientéw poduszka-
mi, ktére pachniaty $wietami — cynamonem i po-
mararicza. Nasza akcja niespodziewanie nabrata
rozgtosu w firmach, do ktérych wystalismy pre-
zenty, a paczki zaczety robic furore juz na samym

Przy wybieraniu $wigtecznego
prezentu dla Klientéw firmy czesto
popelniajg dwa rodzaje btedéw:
albo popadajg w przesade i epatujg
niepotrzebnym przepychem,

albo ,serwujg” to samo oklepane
rozwigzanie.

wejsciu. Kierowani ciekawoscia pracownicy co chwile zagla-
dali do recepdji, by dowiedziec sie co jest zrodtem tego $wiet-
nie kojarzacego sie zapachu. W biurze dostownie mozna byto
poczu¢ $wigteczng atmosferg, ktdra byta zastuga cynamono-
wej woni unoszacej sie po korytarzach. Cate przedsiewziecie
okazato strzatem w dziesiatke. Piekna w 100% recznie wyko-
nana poduszka, zrobiona dla nas przez Leze i Pachne, zdomi-
nowata biurowe wnetrza, a wiele oséb zabrato jg ze sobg do
domow, aby uswietniaty Swiateczny nastréj. To co zostato po
tym prezencie to pamiec o firmie, ktéra na jeden dzien potra-
fita zamienic¢ korporacyjna recepcje w swigteczny dom. Celem
byto pokazanie Klientowi, ze o nim myslimy.

Przy wybieraniu swigtecznego prezentu dla Klientow fir-

my czesto popetniajg dwa rodzaje bteddw: albo popadaja

w przesade i epatujg niepotrzebnym przepychem, albo,ser-
wuj3"to samo oklepane rozwiazanie. Era koszéw oraz win juz
mineta i to naszym zadaniem jest zastapic jg erg innowacyj-
nosci. Zamiast francuskiego potwytrawnego warto postawic
na polskie produkty pochodzace z matych manufaktur. Mlecz-
na czekolade z chili mozna zastapic szydetkowym aniotkiem,
ktérym za mtodu przystrajalismy choinke. Odejscie od stylu
amerykanskiego i czerpanie z bogatej tradycji polskich Swiat
to powiew swiezosci w tym biznesie. Pachnaca $wieca, prze-
strzenna kartka czy bawetniane, Swiecace kule od rodzime-
go producenta zapadng w pamieci Klienta lepiej niz belgijskie
trufle owiniete sztampowa kokarda.

Oryginalny prezent swigteczny nie jest zadnym mitem czy le-
genda. Jest to zjawisko, ktére na naszym rynku gadzetow
wystepuje rzadko, ale to wcale nie znaczy, ze takich rozwia-
zan brakuje. Przemyslany gadzet to efekt madrej strategii, od-
powiedniego planowania i myslenia,out of the box”. W do-
bie Facebooka i powszechnej digitalizacji dobrze jest czasem
wroci¢ do korzeni i tradycji. Owczy ped w Swiecie produktow
promocyjnych to namacalne zaprzeczenie oryginalnosci, kté-
ra przeciez wszystkie agencje reklamowe sie chwalg. Najbar-
dziej znaczacy jest jednak kontakt z Klientem, ktory jest istot-
niejszy niz jakikolwiek prezent. Nie pielegnujac swych relagji
nie pomoze Ci ani gigantyczny budzet ani gtowa petna prze-
tomowych pomystow.

Olaf Dabrowski

Dyrektor Zarzadzajacy,
Goldenberry Experts in Promotion
www.goldenberry.com.pl

ALLOCA.PL
DYSTRYBUTOREM
ALLOCACOC

Kostki zasilajace PowerCube to pofaczenie ciekawej
formy i waloréw uzytkowych, zamkniete w starannie
zaprojektowanym opakowaniu nadaje produktom
allocacoc idealnych cech gadzetu reklamowego.
alloca.pl jest wytacznym dystrybutorem produktow
allocacoc w segmencie promo.

Kostki zasilajgce PowerCube gwarantujg doskonate rozwiazania
w zakresie zasilania w domu, biurze oraz w podrézy m.in.:
+ moga mie¢ 5 dodatkowych gniazdek, gdzie wtyczki nie blokuja sie
wzajemnie,
- maja charakter modutowy,
- 53 bezpieczne w uzytkowaniu; wszystkie kontakty sg uziemione
i zabezpieczone przed dzie¢mi,
- uwzgledniaja réznorodnos¢ gniazdek jakie wystepuja na swiecie,
- montaz w dowolnym miejscu za pomocga podstawki ze stacjg dokujaca,
- porty USB umozliwiaja tadownie iPaddw, smartfondéw itp., a kabel USB
zakonczony 3 réznymi zfagczami dopasuje sie do kazdego sprzetu.
Wszystkie produkty moga by¢ spersonalizowane.
www.alloca.pl
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Opakowania termoizolacyjne na butelki

FROZI

HAMELIN
Kalendarz Oxford Timebook

Opakowanie termoizolacyjne na butelke

Kalendarz Oxford Beauty
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INSPIRION POLSKA
STICK ME etui z samoprzylepnymi karteczkami

INSPIRION POLSKA

GADZETY MASOWE

Eventy masowe, duze imprezy plenerowe, ogdlnopolskie kampanie promocyjne i wiele
innych. Wszystkie potrzebujg gadzetéw. Uniwersalnych, popularnych i mieszczacych
sie w zatozonym budzecie. W sukurs przychodza tutaj masowe gadzety, ktére stanowig
niezastapiony no$nik informacji o marce i buduja pozytywne relacje z odbiorcami.

Przegladajac oferte agencji gadzetowych mozna zo-
baczy¢ dwa gtdwne trendy dotyczace artykutdw na
masowe akcje promocyjne. Z jednej strony niestab-
naca popularnoscia ciesza sie niesmiertelne gadzety
reklamowe jak dtugopisy, torby, bryloki czy smycze
reklamowa. Z drugiej - w grupie masowych produk-
téw pojawiaja sie nowe i oryginalne artykuty, ktére
réwniez walcza o uwage (i budzety) marekterow.
Gadzety masowe pomagaja firmom faczyc sie

z klientami wielowatkowo. - Gadzety w zabawny,
przydatny i przyjemny sposob pozwalajg utrwa-

li¢ wizerunek firmy wsréd potencjalnych klien-

téw. - Niewazne czy firma organizuje okreslone wy-
darzenie, czy prébuje podnies¢ popularnose wia-
snej marki, a moze chce je wykorzysta¢ w struktu-
rach wiasnej firmy. Moga one przyjac¢ forme nagro-
dy np. za osiagniecie konkretnych wynikow sprze-
dazowych, forme podziekowania lub rodzaju kar-

ty cztonkowskiej elitarnej grupy odbiorcédw naszej
firmy - wyjasnia Jakub Zajecki z firmy Frozi. Gadze-
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ty reklamowe dopetniajg przekaz jaki firma kieru-

je do swoich odbiorcéw, dlatego powinny by¢ ory-
ginalne, indywidulnie dobrane i spdjne z wizerun-
kiem firmy. - Gadzety reklamowe, przydaja sie gdy
chcemy by nasza firma, produkt czy marka byta za-
pamietana i rozpoznawalna, by zacheci¢ klienta do
wyboru naszego produktu czy ustugi. Sg tez ideal-
nym podziekowaniem za lojalno$¢. Najchetniej
rozdawane sa na wszelkiego rodzaju imprezach,
eventach, piknikach, konferencjach i spotkaniach
branzowych, jak i dotaczane do zakupéw — dodaje
Beata Buczyriska —Tatarek, specjalista ds. sprzedazy
w RITTER-PEN Sp.z 0.0.

Pewniaki 1 nowosci

W czotowee najczesciej wybieranych upominkéw
biznesowych sg artykuty pismiennicze (63/41%), ka-
lendarze (60,98%) oraz artykuty biurowe (53,66%).
W dalszej kolejnosci respondenci wskazali tor-

by i opakowania (48,78%) i stodycze reklamowe

(41,46%)". To wyniki najnowszego badania Polskiej
Izby Artykutdw Promocyjnych, przeprowadzone od
kwietnia do czerwca 2015 wsrod 361 responden-
téw (dziaty marketingu duzych korporadji jak i ma-
tych i $rednich przedsiebiorstw). — Nieustajaco za-
uwazamy wielka popularnos¢ diugopiséw wsrod
upominkéw masowej reklamy. Pomimo wielkiego
naptywu réznego rodzaju gadzetdw to diugopisy sa
elementem prawie kazdej kampanii reklamowej. Za
sprawg zréznicowanej ceny, mozliwosci dopasowa-
nia modelu czy to bardziej klasycznego czy nowo-
czesnego w wygladzie, kolorystyki oraz mozliwo-
4ci naniesienia logotypu czy tez catej grafiki diugo-
pisy stoja na czele upominkéw reklamowych. Diu-
gopisy naleza do rzeczy, ktérych na co dzier kaz-

dy z nas uzywa niezaleznie gdzie pracuje i czym sie
zajmuje, pasuje do kazdej branzy i niemalze kaz-

dej okolicznosci, dlatego stat sie najczesciej wybiera-
nym gadzetem reklamowym — ttumaczy Beata Bu-
czyrska — Tatarek.

" Wszystkie przytoczone dane liczbowe pochodza z IV Badania PIAP —,Postrzegania upominkdw reklamowych przez klienta koricowego”.

Dtugopisy Tri-Star Soft Solid Tarnsparent
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WRITE LIGHT latarka LED z dtugopisem

Nie inaczej jest w przypadku kubkdw reklamowych —
jedna z najbardziej znanych kampanii marketingo-
wych z uzyciem gadzetu reklamowego jest maso-
wa akcja koncernu Nestlé i wprowadzenie jako do-
datku do kawy, kultowego juz kubka z napisem Ne-
scafé. Prosty, czerwony kubek o kwadratowej podsta-
wie stat sie faktycznym symbolem marki. Oczywiscie
catej akdji towarzyszyta szczegdtowo zaplanowana
kampania promocyjna, ktérej gtdwnymi zatozeniami
byta aktywizacja konsumentéw. Pojawiaty sie nowe
wcielenia”kubkdw, ktére mozna byfo zbierac¢ do ko-
lekgji (np. $wigteczny, XXL), zabawy i konkursy, a takze
mozliwo$¢ otrzymania kubka z whasnym imieniem.
Jak moéwi Arkadiusz Ratajczak, dyrektor marketingu
marki Porceline by Maxim, potwierdzeniem skutecz-
nosci tego typu akgji jest kampania TYSKIE BIESIADY,
w ktérej rdwniez wykorzystano koncepcje persona-
lizowania upominku firmowego. - Na potrzeby kon-
kursu wyprodukowano 100 tysiecy kufli z nadruko-
wanymi na nich imionami. Efekt jednak przerdst naj-
$mielsze oczekiwania organizatoréw akcji. Nadesta-
no 1,2 min zgtoszen i konieczne byto wyprodukowa-
nie kolejnej partii kufli. Liczby te najbardziej pokazu-
ja czego oczekuje konsument — modwi Arkadiusz Ra-
tajczak.

Wsréd masowych gadzetdw, ktdre zyskujg szczegdl-
ng popularnos¢ w ostatnim kwartale roku sa oczy-
wiscie kalendarze. - To idealny i niezwykle praktyczny
prezent. Z racji tego, ze kalendarz uzywany jest przez
caty rok warto zadbac o jego wysoka jakos¢ i trwa-
tos¢, aby widoczna na nim marka kojarzyta sie ob-
darowanemu i innym wiasnie z tymi wartosciami.

A sam wybor jest szeroki — od tych kobiecych z kolo-
rowymi oktadkami i ciekawymi wzorami, poprzez ty-
powo meskie, w klasycznej oprawie, o réznych for-
matach; réznym uktadzie stron czy odrbenym sposo-
bie nanoszenia logotypu — wyjasnia Katarzyna Mazu-
ruk, Junior Marketing Specialist w firmie Hamelin.

W chwili obecnej rynek masowych gadzetéw posze-
rza sie o coraz to nowsze produkty. - Szukamy gadze-
tow, ktdre beda ciekawym zaskoczeniem, modnych,
takich, ktore zostang zapamietane, a zarazem beda
miaty praktyczne zastosowanie. Na samym szczycie
pod wzgledem popularnosci znajduja sie technolo-
giczne gadzety takie jak pamieci USB, pamieci flash
lub powerbanki. Niestety s3 one najbardziej kosz-
towne. Dobrym rozwigzaniem sa takze wszelkiego
rodzaju gadzety wielofunkcyjne np. scyzoryki z 2-3
dodatkowymi funkcjami oraz latarki LED — wyja$nia
Jakub Zajecki. Jedna z nowosci na rynku polskim sa
tez Frozi-termoizolacyjne, spresonalizowane koszulki
na puszki i réznego rodzaju butelki. - Pozwalaja one
zachowac temperature napoju, a przy okazji sa do-
skonata powierzchnia reklamowa, z ktéra klient sie
nie rozstaje. Cena rowniez jest duzo bardziej atrakcyj-
na niz cena gadzetéw elektronicznych. Takie produk-
ty staja sie przydatne ratujac klienta z opresji w naj-
mniej oczekiwanym momencie i warto by¢ wtedy
przy nim niosac pomoc takim gadzetem, na pewno
to zapamieta - dodaje Jakub Zajecki.

Stawiaj na jakos¢

We wspomnianym badaniu PIAP zaznaczona jest
jeszcze jedna istotna informacja. Klienci s $wiado-
mi wptywu materiatéw reklamowych na wizerunek
firmy i sg sktonni zaptaci¢ wiecej za produkt wyzszej
klasy. W tym roku najwazniejszym kryterium wyboru
upominkéw reklamowych jest ich jakos¢ (68,29%).
Tuz za nig, decydujacymi czynnikami sa wyglad
(65,85%) oraz cena (63,41%). Warto tutaj dodac, ze ta
proporcja zmienita sie w poréwnaniu z poprzednim
rokiem. W 2014 . dla wiekszo$ci marketerdw decy-
dujacym czynnikiem wyboru byfa cena.

Wybierajgc gadzet reklamowy, warto, by byt indy-
widualnie dobrany, charakterystyczny i spojny z wi-
zerunkiem firmy, ale réwniez dobrej jakosci, bo jego
rola jest odpowiednie przekazanie komunikatu. - To
wazne, by nie stat sie kolejnym z wielu otrzymanych
i wrzuconym w najlepszym przypadku do szuflady.
Wybierajgc gadzety dobrze jest nie opierac sie wy-
tacznie na cenie, bo w parze z ceng zawsze stoi ja-
kos$ - moéwi Beata Buczyriska — Tatarek

Jak dodaje Jakub Zajecki warto tez pamieta¢, ze niz-
sza jakos¢ to takze nizsza trwato$¢ i zwigzany z tym
krotki cykl zycia gadzetu. - Z tego tez wzgledu
mimo poczatkowej wyzszej ceny zakupu znacznie
lepsze efekty w diuzszej perspektywie czasu i uzyt-
kowania, daja produkty wyzszej jakosci. Warto za-
znaczy¢, ze coraz czesciej interesujemy sie gadze-
tami produkowanymi w kraju, a nie importowany-
mi z krajow Azjatyckich. Dlaczego? Import produk-
téw Azjatyckich staje sie coraz drozszy, a jakos¢ po-
zostawia duzo do zyczenia. Produkty krajowe za-
czynaja przedstawia¢ konkurencyjne oferty ceno-
we zachowujac przy tym duze baczenie na jako$¢
oferowanych produktéw. Zaczynamy stawiac na ja-
kos¢ i oryginalnos¢ gadzetow — mowi przedstawi-
ciel Frozi.

Trendy 2015/2016

Jakub Zajecki wiéréd gadzetowych trendéw na naj-
blizsze miesigce wymienia produkty zwigzane ze
zdrowym stylem Zycia, praktycznie gadzety i pro-
dukty dla fanéw technologicznych nowinek. - Zdro-
wy tryb zycia to obecnie najbardziej popularny

ROYAL DESIGN
Breloki odblaskowe
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trend w ogole, dlatego gadzety z nim zwigzane nie
wyjda z mody przez dtugi czas. Ciekawym produk-
tem w tej kategorii moze by¢ nowosc¢ jakga jest bu-
telka sportowa z ukrytg komora, w ktérej mozemy
schowac klucze lub stuchawki. Praktyczny gadzet to
wspomniane spresonalizowane koszulki na puszki

i réznego rodzaju butelki. Fala popularnosci techno
nowinek tez raczej szybko nie zaniknie. Nowoscig
w chwili obecnej jest np. tadowarka samochodowa
z mozliwoscia nagrania krotkiej informacji od firmy,
ktora zostaje odtworzona po podfaczeniu urzadze-
nia — reasumuje Jakub Zajecki. Pozostajac w tema-
cie technologicznych nowinek, ciekawym rozwigza-
niem jest kalendarz marki Oxford: Timebook. - Spe-
cjalna aplikacja PenToPlan umozliwia bezpieczne
przechowywanie notatek w smartfonie. Potaczenie
tradycyjnych kalendarzy i notatnikow z wykorzysta-
niem nowoczesnych technologii, tj. aplikacje to ide-
alne rozwigzanie, ktdre zaspokoi potrzeby zarowno
zwolennikow tradycyjnych notatek, jak i ich elektro-
nicznych odpowiednikdéw — méwi Katarzyna Mazu-
ruk. Istotnym kierunkiem jest réwniez personalizacja
i indywidualnos¢. - Symbol mix&match colors, kto-
rym oznaczamy dtugopisy, 0znacza, ze kazda jego
cze$¢ mozna zestawi¢ w innym kolorze a tym sa-
mym indywidualnie dopasowa¢ kolorystyke kaz-
dego modelu do swojego logotypu, produktu czy
marki. Kazda kompozycja kolorystyczna jest w stan-
dardzie i nie wptywa ani na cene ani termin realiza-
¢ji — dodaje Beata Buczyriska — Tatarek

Niezaleznie, czy postawimy na,stare i sprawdzo-
ne"produkty czy poszukamy nowinek, popular-
nych np. na zachodnich rynkach, warto inwesto-
wac w gadzety do swoich kampanii promocyj-
nych. Az 70,73% osdb odpowiedzialnych za budze-
ty reklamowe potwierdza skutecznos¢ upominkéw,
a az 82,93% badanych potwierdza, ze wykorzystu-
je je do ksztattowania pozytywnego wizerunku fir-
my i utrwalania swiadomosci marek. To bardzo waz-
na tendencja, poniewaz pokazuje jak silne jest psy-
chologiczne znaczenie upominkdw w relacjach biz-
nesowych. | dowdd na to, ze w gadzety reklamowe
opfaca sie inwestowac.

Katarzyna Lipska-Konieczko
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KATALOGI 2015

W ciggu dwudziestu lat naszej dziatalnosci
zrobilismy wiele, aby marka AVANT stata
sie liderem na rynku ceramiki reklamowej,
kreujagcym nowe trendy oraz dajacym
swoim klientom gwarandje najwyzszej
jakosci i rzetelnosci. W naszym katalogu
znajdziecie najnowsze modele, dostepne
kolory a takze garé¢ inspiracji. Zobaczycie
tez proces powstawania ceramiki a nawet
zajrzycie za kulisy naszej fabryki.
www.avant.pl

Katalog toreb AWIH to funkcjonalne
zestawienie dla kazdego handlowca.
Zawiera opis toreb produkowanych na
zamdwienie oraz dostepnych w statej
sprzedazy. W katalogu informacje

o torbach papierowych, foliowych

i bawetnianych.

www.awih.com.pl

SHEAFFER
-
m—

THE GIFT s MATTERS

Najnowszy katalog amerykanskiej

marki Sheaffer - ekskluzywne artykuty
pismiennicze z biatg kropka, ktdra
umieszczona na produktach, jest
znanym na catym $wiecie symbolem
mistrzostwa wykonania, innowacji,
wysokiej jakosci i niezawodnosci. Szeroki
asortyment produktow oferowanych
przez Sheaffer w najnowszej kolekcji jest
odzwierciedleniem ponad 100-letniej
tradycji taczenia konstrukcyjnej precyzji

i ol$niewajacego, naturalnego piekna.
www.expen.pl
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www badgedueu  wwwznaczek,pl

Katalog firmy reklamowej Badge4u to tego-
roczny laureat nagrody w konkursie,Catalo-
gue of the year"na targach RemaDays War-
saw 2015. Nowoczesna oprawa graficzna, bo-
gactwo zdjec, przestronny i szczegotowy opis
gadzetdw oraz dostepnos¢ kilku wersji jezy-
kowych sprawia, ze korzystanie z katalogu jest
proste i satysfakcjonujace. Katalog uzupetnia-
ny jest na biezaco dzieki czemu klient z fatwo-
$Cig moze zapoznad sie z najnowsza oferta na-
szej firmy. Wsrod nowosci nalezy wspomnie¢
Cardguard, Mobile Cardpocket czy Mousepad
3w1 oraz wiele innych.

www.znaczek.pl

Swigteczne spotkania ze znajomymi, zapach
choinki, czas spedzony razem z bliskimi

- $wieta Bozego Narodzenia to jeden

z najpiekniejszych okreséw w roku na catym
Swiecie. Aby umili¢ swigteczne chwile i uczyni¢
je niezapomnianymi, stworzylismy wyjatkowa
bozonarodzeniowg kolekcje Chocolissimo. Co
jeslinie goraca czekolade lub rozptywajace sie
w ustach pralinki polecilibyscie najblizszym na
Swieta? To wyjatkowe dni, w trakcie ktdrych
wszyscy zastugujemy na wyjatkowe specjaty.
www.chocolissimo.pl
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Katalog GIFT STAR na 2015 rok to kolejna
gama nowosci. Jesli kto$ myslat, ze

w $wiecie smyczy zostato juz wszystko
zrobione, to ten katalog wyprowadzi

go z tej btednej teorii. Firma GIFT STAR
jak co roku prezentuje kolejne nowosci

i przedstawia nowa game modeli smyczy
i wykorzystania druku sublimacyjnego
przy produkdji réznego rodzaju tasm.
Firma zacheca kolejnych posrednikéw
do podfaczenia nowej przegladarki
NO-NAME.

www.smycze-katalog.pl

BAS Kreacja to marketing szyty na miare
potrzeb klientéw. Ponad 30 tys. gadzetow
w ofercie, autoryzowane przedstawicielstwo
wiodgcych marek: LEXON, REMAX, BB
Speaker, 20-osobowy zespot obstugi

klienta wspierany zespotem graficznym,
kreatywnym oraz informatycznym, to

nasze wartosdi, ktore stuza budowaniu
pozytywnych relacji z klientami

i zaspokojeniu dowolnych potrzeb z zakresu
promocji i reklamy.

www.baskreadja.pl

Hastem przewodnim marki DAD jest wyma-
ganie tego, co najlepsze od swojej odziezy fir-
mowej. Produkty tej marki powstaty z inspira-
¢ji zyciem na morzu i testowane sa w ekstre-
malnych warunkach kontaktdw ze stong woda
i silnym wiatrem. Dzieki temu produkty mar-
ki D.A.D nadaja sie zaréwno do codzienne-
go uzytku jak i zadan specjalnych — nosza je
m.in. cztonkowie Reprezentacji Polski PZZ. Ta
szwedzka marka od lat stara sie uswiadamiac,
Ze jako odziez firmowa doskonale sprawdza-
ja sie produkty wykonane z najlepszych, tech-
nicznych tkanin.

www.dad-sportswear.com.pl

Firma SpiroPrint wprowadza swoj nowy
katalog w wersji online. Prezentuje

on wszystkie gadzety z nadrukiem ze
swojej oferty, jak chocby dtugopisy,
smycze, kubki, czy odziez reklamowa.
Marka inprimo.eu zostata stworzona,
jako narzedzie skierowane do naszych
kontrahentow, dystrybuujacych nasze
artykuty. Katalog ma charakter,no name”
i umozliwia swobodng prace z kazdym
klientem.

www.inprimo.eu

Katalog firmy BODMAN prezentuje ponad
2000 artykutdw reklamowych staranie wyse-
lekcjonowanych tak, aby trafiaty w nawet naj-
bardziej subtelne gusta. Grubo ponad 300
stron, swietnie zredagowanego katalogu,

w ktérym znajduje sie miedzy innymi szero-
ka gama dtugopisow reklamowych, zapalni-
czek, czy tez kubkéw, idealnie obrazuje profe-
sjonalne podejscie firmy BODMAN w prowa-
dzeniu interesow.

www.bodman.com.pl

* *

it’s easy now!

*
PREMILIM EDHTION 205

Katalog $wigteczny, It's easy now No 12015
obfituje w szereg nowosci, przede wszyst-

kim prezentujac oczywiscie kolekdje Swigtecz-
na. W przyjazny i prosty sposob przedstawiona
w nim zostata bogata oferta power bankdw,
pendrivedw i selfie stickow (jeszcze wiecej no-
wych modeli, rézne pojemnosci i warianty ko-
lorystyczne), a takze ekskluzywna oferta Power
of Brands oraz Victorinox i Wenger.

www.easygifts.com.pl

Christmas Special 2015 to mfodszy
brat zdobywcy branzowych nagréd

i gwiazdy wybiegow — katalogu
Promotion TOPS.

W ramach 500 produktow z kolekgji
jesier/zima 2015, znalazto sie

miejsce dla sezonowych kreadji jak

i najmodniejszych dodatkow.

Catos¢ stanowi doskonate uzupetnienie
,garderoby"kazdej agendji i dziatu
marketingu. Bryluj na reklamowych
salonach i zaskakuj na marketingowych
bankietach. Zamoéw juz dzis !

www.inspirion.pl

HARVEST & PRIN

JESI 201

Yowost

Od 1988 roku odziez firmowa i promocyjna
James Harvest i Printer pomogta w zbudowa-
niu identyfikacji korporacyjnej oraz wypro-
mowata marki tysiecy firm na catym $wiecie.
Produkty z tej oferty odznaczaja sie najwyz-
sz3 jakoscia nie tylko dzieki zastosowaniu naj-
lepszych materiatéw i dodatkow, ale réwniez
dzieki naszej dbatosci o wszystkie szczegoty,
wykoriczenia oraz dzieki wzornictwu idace-
mu z duchem mody. W katalogu na sezon je-
sieri/zima 2015 prezentujemy wiele nowosci,
w tym nowa linie Printer Red Flag.
www.james-harvest.pl

Tegoroczne wydanie katalogu swigtecznego
Seasonal News 2015 firmy Macma Polska to
Zbidr wyjatkowych pomystow na artykuty
reklamowe na nadchodzacy sezon zimowy.
Wewnatrz znajdziecie Paristwo propozycje
oryginalnych upominkdw z naszej gtéwnej
kolekgji, typowe prezenty Swigteczne, a takze
nowosci gadzetowe na przyszty rok. Jest nam
réwniez niezwykle mito poinformowac, ze do
naszej oferty dofaczyly trzy popularne marki -
Herlitz, Diplomat i Pelikan.

www.macma.pl

BUSINESS

Whabbeie’
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Trzy wspaniafe marki szwedzkich
upominkéw w jednym katalogu.
Sagaform, D& oraz SEA - dystrybuowane
w Polsce przez Texet Poland, zachwyca
wszystkich mitosnikow dobrego
wzornictwa i niebanalnych upominkéw.
Ponad 100 stron inspiracji dla naszych
Klientéw, w tym wiele produktow
idealnych na Swiateczne prezenty!
www.sagaform.com.pl | www.lord-nelson.pl

koziol

Katalog KOZIOL 2015 przycigga oko juz
samg oktadka. Wyjatkowy design jest
domeng produktow marki. Tegoroczne
nowosci zaskakuja pomystami, forma,
funkcjonalnoscia, a takze mozliwosciami
indywidualizacji. Rok 2015 to zdecydo-
wany krok w strone personalizacji.
Marka wprowadzita do regularnej oferty
szereg produktow, ktérym mozna nadac
indywidualny ksztaft.

www.friends4friends.pl

TOP BELGIAN CHOCOLATES

Firma Mount Blanc Top Belgian Chocolates
zaprasza do $wiata czekolady, ktory kusi
stodkim zapachem i smakiem belgijskich
pralin. Katalog zawiera zestawy z kolekdji
catorocznej oraz bozonarodzeniowej.
Piekne bomboniery, szkatutki i balotynki
po brzegi wypetnione sg pralinami
zmarcepanem, likierem czy karmelem.
Wyjatkowy prezent, ktéry zostanie

w pamieci przez dtugi czas.
www.mountblanc.pl

Z wielka przyjemnoscia prezentujemy
Paristwu nowa kolekgcje aktdwek w naszej
ofercie. Produkty charakteryzuje prosty

i praktyczny dizajn oraz wysoka jako$¢
wykonania. Potaczenie tych zalet i atrakcyjnej
cenny dato produkt koto ktérego nie mozna
przejs¢ obojetnie. Uzupetnieniem kolekgji
skdrzanej sa produkty z eko-skory, ktére
pomimo nizszej ceny nie ustepujg jakoscig
swoim skérzanym odpowiednikom.
www.sempertus.pl

Maske i Gareacy

s

LIEBLINGSSTUCKE wmy FavoRITeS

Swigteczna oferta marki KOZIOL potyskuje
ztotem, kusi gtebig winnej czerwieni i inten-
sywna zielenia, prawie pachnaca $wierkiem.
Mitosna kolekcja zmigkczy SERCA, a seria arty-
kutéw domowych zachwyci mitosnikéw zwie-
1zat, zZwhaszcza tych zakochanych w kotach.
Nowe pomysty i kolory inspiruja do tworze-
nia niebanalnych kampanii marketingowych
i wyjatkowych prezentdw $wigtecznych. Nie
zabraknie réwniez stynnego Rudolfa.
www.friends4friends.pl

Firma NORDICLOTHING wytaczny dystrybutor
na terenie Polski duriskich marek z odziezg
dla firm ID i NIMBUS prezentuje najnowszy
katalog NIMBUS JESIEN/ZIMA 2015.
Producent marki NIMBUS swietuje swoje 20.
urodziny. Z tej okazji powstata limitowana
edydja Kurtki Leyland - absolutnego
bestsellera tej marki. Dodatkowo, do kolekgji
dotaczyty dwa nowe modele odziezy:
kamizelka Camden oraz kurtka Whistler.

www.nordidothing.pl

senator.

WIECEJ MOZLIWOSCI! Zupetnie nowy wi-
zerunek marki SENATOR jest widoczny
takze w katalogu produktow.

Obszerny album w wyrafinowany sposob
prezentuje modele diugopisdw i moz-
liwosciich personalizacji. Marka oferu-

je m.in. mocno rozbudowang palete ko-
lorystyczng dtugopisdw oraz wktady pro-
dukowane wedtug innowacyjnej tech-
nologii.

www.friends4friends.pl

KATALOGI 2015

64 strony nowosci — softshelle, kurtki pikowa-
ne, spodnie robocze, szale, czapki, torby, plu-
szaki...tacznie 146 nowych produktdw przy-
gotowanych na druga pofowe roku przez
L-Shop-Team — dystrybutora odziezy rekla-
mowej, sportowej i roboczej. Oprdcz dobrze
znanych juz i lubianych marek jak: Tee Jays,
James & Nicholson, Regatta Standout,

Result, Dickies, Beechfield, Mumbles poja-
wiajg sie w katalogu 2 nowe marki 2015 roku:
Flexfit — oferujaca wysokiej jakosci bejsbo-
l6wki, czapki, kapelusze oraz Halfar® niemiec-
ki producent dobrych toreb, plecakédw itp.
Dzieki tym nowosciom i nowym markom,
L-Shop- Team zwiekszyt swojg imponujaca
oferte do 4.800 produktéw i az 99 marek.
www.ksiazkawyboru.pl

PRIMAPARTNERPL - bezposredni importer ar-
tykutéw reklamowych i nie tylko, prezentu-

je zimowy katalog. Katalog PrimaPartner 2015
jest juz dostepny do pobrania. A w nim wiele
nowosci, pomystéw na nietypowe upominki.
Dopetnienie $wigtecznej oferty stanowi ustu-
ga indywidualnej produkgji i importu na zle-
cenie klienta. Rozszerzona zostata oferta Po-
werBankow, USB oraz akcesoriéw elektronicz-
nych. Ponadto duzy wybdr kubkéw ceramicz-
nych, filizanki, produktéw do nadrukow sub-
limacyjnych, wyrobdw z drewna i bursztynu,
toreb, upominkow dla kierowcow i innych.
Oferowane produkty charakteryzuje wielo-
funkcyjnos¢ oraz praktyczne zastosowanie.

www.primapartner.pl

——

W katalogu firmy Stefania producenta
galanterii skorzanej niezaleznie od
sezonowych tendencji zawsze znajdziemy
klasyke. Firma od lat inspiruje nowymi
wzorami podazajac za swiatowymi
trendami. W tym roku firma poszerzyta
swojg oferte o niewatpliwe hity skor
zmotywem w kwiaty, motyle, skéry nubuk
oraz torebki damskie z fredzlami. Katalog
GIOVANI to kolekcja galanterii skorzanej
potaczonej z krysztatami Swarovskiego,
oferujgca dyskretny blask i ponadczasowa
elegancje. Korzystajac z katalogow Stefanii
znajdziesz w nich funkcjonalnosc, prestiz,
klasyke, bogate wzornictwo i szeroka game
kolorystyczna. Katalogi Stefanii oferuja
przejrzysty podziat na kategorie i wygodny
system oznakowania modeli uwzgledniajac
szczegdtowy opis kazdego wzoru.

www.stefania.net.pl
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Fot. Bartosz Bartosinski

6 BARIER, KTORE TRZEBA WYELIMINOWAC,
ABY ROZWIJALA SIE POLSKA GOSPODARKA

Skomplikowane ustawodawstwo, réznorodna interpretacja przepiséw podatkowych, ograniczenia w kosztach,
biurokracja, brak wsparcia polskich eksporteréw oraz problematyka przetargow —,6 najwiekszych barier dla
rozwoju biznesu" jakie wskazano podczas debaty w siedzibie Krajowej Izby Gospodarczej. Podczas spotkania
wreczono réwniez medale z okazji 25-lecia Krajowej Izby Gospodarczej za, wspieranie rozwoju samorzadu
gospodarczego i przedsiebiorczosci”. Organizatorem wydarzenia byta Polska Izby Artykutéw Promocyjnych.

Medalami KIG, ktére wreczyt wiceprezes i dyrektor gene-
ralny Krajowej Izby Gospodarczej Marek Ktoczko nagro-
dzono: Danute Bakute, Zbigniewa Kaczora, Stawomira
Giefinga, Zbigniewa Grzeszczuka i Roberta Zatupskiego.

Po uroczystosci rozpoczela sie
debata z udzialem ekspertow,
poslow na Sejm, mediow

1 organizacji zrzeszajacych
przedsiebiorcow.

- Organizowana debata, pozwoli na kontynuowanie dys-
kusji na temat barier napotkanych przez przedsiebiorcow
w swojej codziennej dziatalnosci. Jest to niezmiernie cen-
na inicjatywa majaca na celu podniesienie standarddw
zwiazanych z dziatalnoscig firm na polskim rynku — na-
pisat w pismie skierowanym do PIAP-u Wiadystaw Kosi-
niak-Kamysz, Minister Pracy i Polityki Spotecznej.
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W pierwszej kolejnosci
dyskutowano o skomplikowanym
ustawodawstwie oraz tym, jak
przedsiebiorcy majq sobie radzi¢
W g3SzCzUu przepisow.

-W 2014 . zajelismy niechlubne | miejsce w licz-

bie nowych aktéw prawnych publikujac 25634 do-
kumentow. Jestem wrogiem nadregulacji. Trzeba sie
temu ostro przeciwstawiac aby nastapita normaliza-
Cja zycia spotecznego i gospodarczego — powiedziata
Anna Kalata, byta Minister Pracy i Polityki Spotecznej.

Kolejnym problem jest r6znorodna
interpretacja przepisow.

- Mamy do czynienia nie tylko z rézng interpreta-

Cja prawa np. w zaleznosci od miast a nawet dzielnic,

ale takze zauwazamy paraliz decyzyjny. Z jednej stro-
ny urzednicy boja sie podja¢ wiazace decyzje, z dru-
giej podejmuija najczedciej te na niekorzys¢ podatni-
ka — powiedziat Robert Zatupski, dyrektor generalny
OOH magazine.

Ryszard Marcifczak, prezes Warszawskiej Izby Gospo-
darczej podkreslit, ze mate i Srednie przedsiebiorstwa
to 82% polskiej gospodarki, ktore generuja najwieksze
przychody dla Panstwa. Potwierdzit, ze wiasnie matg fir-
me najszybciej mozna roztozy¢ decyzja urzedu skarbo-
wego. W jego opinii powinnismy skupic sie na innowa-
cyjnosci polskich przedsiebiorstw, ktéra jest kluczem
do dalszego sukcesu Polski.

- Przedsiebiorcy zorientowali sie, ze jak nie bedzie re-
prezentadji, to zaden z ich problemdw nie zostanie roz-
wigzany. Musze podkresli¢, ze wszelkiego rodzaju izby
powstaty oddolnie — powiedziat Marciriczak.

O problemie nieproporcjonalnosci kar do przewinier poruszanym na Ko-
misji Gospodarki mowit Marcin Swiecicki — poset na Sejm RP. - Orzeczenia
Trybunatu Konstytucyjnego o zasadzie proporcjonalnosci mowia, ze kara
powinna by¢ najmniejsza, ktdra wywotata pozadany skutek — méwit po-
set Swiecicki. Ma wielka nadzieje, ze wszystko pojdzie w strone wspierajg-
€ rozwoj przedsiebiorczosci.

Tematem biurokracji zajmowano sie

w kontekscie rozliczania wnioskéw unijnych.
Paulina Zadura-Lichota, dyrektor Departamentu Rozwoju Przedsiebior-
czosci i Innowacyjnosci Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci wska-
zywata na pozytywne zmiany w rozliczaniu wnioskdw unijnych.

- System nowych dotadji jest w miare jednolity. Wprowadzilismy system
spotecznych konsultacji oraz jednolity generator wnioskéw, co umozliwi
lepsze wydatkowanie srodkéw unijnych.

Kwestie przetargow i ich wadliwego rozstrzygania
w oparciu o kryterium cenowym nadal sa duzym
problemem malych i srednich firm.

- Mam wrazenie, ze petla na szyi przedsiebiorcy zaciska sie coraz bardziej
o jest bardzo ztym sygnatem — méwi Anna Szczesniak, dyrektor Instytu-
tu Badan nad demokracjg i przedsiebiorstwem prywatnym. Przedsiebior-
Cy musza poswiecac co raz wiecej uwagi i ponosi¢ coraz wieksze wydatki
aby sprostac ustawodawcy. W przypadku przetargdw tylko 7-9% skfada-
nych ofert wygrywa — dodata Anna Szczedniak.

- Reforma i gotowos$¢ do zmian musi zacza¢ sie teraz. Przedsiebiorcy mu-
sz stawiac i co wiecej podkreslac uczciwos¢ prowadzenia dziatalnosci go-
spodarczej. W mojej opinii inflacja prawa jest nieporozumieniem — powie-
dziata Anna Szczedniak.

O ograniczeniach w kosztach prowadzenia
dzialalnosci méwiono w kontekscie wydatkow
na reklame.
- Nie wiem dlaczego branza artykutéw promocyjnych jest ograniczo-
na limitami. To nie tylko niesprawiedliwo$¢ w odniesieniu do innych me-
diéw, ale takze duze ograniczenie w rozwoju branzy, kilkudziesieciu tysie-
cy przedsiebiorcodw dziatajacych na tym rynku — powiedziat Tomasz Chwi-
towicz, prezes Polskiej Izby Artykutow Promocyjnych.
Prezes PIAP podkreslat, ze whasnie artykuty promocyjne moga by¢ dzwi-
gnia w rozwoju matych i srednich przedsiebiorcéw. Ku zaskoczeniu go-
$ci pokazat wiasnie taka dzwignie. - Mate i $rednie przedsiebiorstwa nie
sta¢ na droga reklame w TV, radiu czy prasie. Dlatego najlepszym no$ni-
kiem informadji o ich firmie i reklamy, jest Internet i wiasnie artykuty pro-
mocyjne.
- Musimy podkresli¢, ze artykuty promocyjne sa codziennym narzedziem
pracy, cho¢ dla wielu 0séb w tym urzednikéw kojarza sie wytacznie z upo-
minkami reklamowymi. Najmniejszy billboard $wiata czyli dtugopis, no-
tes, kalendarz, koszulka, ubranie firmowe, kubek, kalendarz, dysk przeno-
$ny stuza nam codziennie, a dla firmy przekazujacej takie artykuty sa wiha-
$nie nosnikiem reklamy — powiedziat Robert Zatupski.
Nieodpfatne przekazanie towaréw ograniczone jest do kwoty 10 zt — czyli
ok, 2,4 Euro. Przyktadowo w innych krajach: Austria - 40 EUR netto, Belgia -
50 EUR netto, Hiszpania - 90 EUR netto, Irlandia - 20 EUR netto.
Anna Kalata zwrécita uwage na fakt, ze tylko 15% przedsiebiorcow zrzesza
sie w organizacjach przez co ich gtos nie jest styszalny przez rzad. Wska-
zafa na problem stabego wsparcia polskich eksporteréw. Skomplikowa-
ne procedury, obawy o wsparcie politykéw dla przedsiebiorstw jakie chcg
wchodzi¢ na nowe rynki to najwieksze problemy z jakimi musimy sie upo-
rac jak najszybciej.

www.piap-org.pl

Od lewej Wiceprezes KIG Marek Ktoczko, Cztonkowie PIAP:
Zbigniew Grzeszczuk, Stawomir Giefing, Zbigniew Kaczor,
Danuta Bakuta,Robert Zatupski, Prezes PIAP Tomasz Chwitowicz

Marcin Swiecicki (po prawej), Poset na Sejm RP
i Zbigniew Grzeszczuk, wiceprezes PIAP

Od lewej Prezes PIAP Tomasz Chwitowicz, Anna Kalata - byta Minister Pracy

i Polityki Spotecznej, Anna Szczesniak - Dyrektor Instytutu Badan nad
demokracjg i przedsiebiorstwem prywatnym, Paulina Zadura-Lichota - dyrektor
Departamentu Rozwoju Przedsiebiorczosci i Innowacyjnosci Polska Agencja
Rozwoju Przedsiebiorczosci

Zarzad Polskiej Izby Artykuléw Promocyjnych
zapowiada kontynuacje podjetych podczas
debaty dziatan. Zamierza zwroécic sie do
przedstawicieli Ministerstwa Finanséw,
Ministerstwa Gospodarki oraz Poslow

z oficjalnym listem, w ktérym przedstawi
postulaty poruszone podczas debaty

w imieniu wszystkich przedsiebiorcéw.
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Pierwszy dzien na "Szarej" - 2005 r.

STUDIO REKLAMY ELWIRA

SWIETUJE 25 LAT NA RYNKU

0 tym jak zmieniata sie praca w branzy artykutéw promocyjnych na

przestrzeni 25 lat, wyzwaniach jakie napotykata w tym czasie firma oraz

kondycji branzy gadzetowej opowiada Dariusz Pfaczkiewicz, wiasciciel
AUH Elwira, obchodzacej w tym roku Jubileusz dziatalnosci.

DARIUSZ PXACZKIEWICZ
whasciciel AUH Elwira

Otwarcie Biura w Hotelu
Europejskim - 1995 r.

#To juz 25 lat dzialalnosci na rynku. Jak
wygladaly poczatki firmy?

Dariusz Placzkiewicz: W 1990 roku rozpoczeta dziatalno$¢
AUH Elwira, byt to réwniez poczatek regut gospodarki wol-
norynkowej w Polsce. Powstawaty banki, firmy, swoje siedzi-
by zaktadaty w naszym kraju filie firm zachodnich. Wszyscy
potrzebowali: papieru firmowego, kopert, pieczatek oraz
drobnych upominkdéw. Zamawiano gtéwnie: dtugopisy pla-
stikowe, zapalniczki, otwieracze fapki’ breloki z akrylu. Ry-
nek upominkéw biznesowych dopiero sie rozwijat. Duzym
powodzeniem cieszyly sie rowniez kartki Swigteczne, ktore
dzisiaj stanowia produkt niszowy w biznesie. W tym okresie
miescilismy sie w matym punkcie na Krakowskim Przedmie-
4ciu 16/18, gdzie nie mielimy telefonu. Na telefon czekato
sie latami, a komdrke za 60 000 000 zt (dzisiaj 6 000 zt) kupili-
Smy w 1992 roku. Nie byto wyjécia.
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) Jak zmienialy sie dzialania reklamowe na
przestrzeni tych 25 lat?

Po kilku latach nastapity zmiany w postrzeganiu upomin-
kow reklamowych. Po okresie, papierniczo — akcydenso-
wym" przyszedt czas na projektowanie graficzne oraz roz-
wdj upominkdw reklamowych kierowanych do klienta do-
celowego, a wymagania stawaty sie wieksze. Od roku 1993
do roku 2001 nasze biura miescity sie w Hotelu Europejskim
réwniez na Krakowskim Przedmiesciu. Od roku 2005 jeste-
$my w naszej siedzibie na Powislu w Warszawie. Aktualnie
koncentrujemy sie na oferowaniu naszym Klientom pro-
duktéw o wyzszej jakosci, gdzie cena nie decyduje o wy-
borze. 25 letnie doswiadczenie pozwala nam na wskazanie
klientowi produktéw, na ktérych na pewno sie nie zawie-
dzie, a obdarowany nim nie wrzuci kolejnej niepotrzebnej
rzeczy do szuflady. Jak mowi stare porzekadfo,nie wszystko
ztoto co sie $wieci — powiedziata matpa zjadajac zaréwke”.

#) Jak podsumowalby Pan biezaca kondycje
rynku gadzetowego?

Nie potrafie okresli¢ kondycji branzy upominkéw reklamo-
wych, poniewaz po wielu latach dziatalnosci spotecznej
(najpierw w PIR, a potem w PIAP) od dwdch lat nie anga-
2uje sie w te dziatalno$¢. Oczywiscie utrzymuije kolezeriskie
kontakty z Cztonkami i Wiadzami PIAP, ale na tym koriczy sie
moja aktywnos¢. Moge tylko stwierdzi¢, a jest to moje zy-
czenie, zeby na rynku pozostali tylko najlepsi, ktorzy swo-

ja dziatalnos¢ prowadza dla osiagniecia korzysci finansowej,
ale czynia to zgodnie z etyka.

Euro Reklama Poznan - 2000 .

») Jakie sg najwieksze wyzwania tej branzy?
Gospodarka rynkowa rzadzi sie swoimi prawami, jezeli postepuje sie
zgodnie z jej zasadami, nie narazajac nikogo na ewentualne proble-
my i straty to na rynku pozostaja ci, ktorzy ciezka praca, zaangazowa-
niem majg najwieksze szanse na przetrwanie nawet najwiekszych
trudnosci. W okresie 25 lat przezylismy co najmniej trzy ciezkie zata-
mania gospodarki (trzy kryzysy $wiatowe) oraz kilka porazek wynika-
jacych z réznych przyczyn, ale byty one dobrg lekcja do dalszej wy-
trwatej pracy. Pewnie niejedna firme z naszej branzy pozbawityby
mozliwosci prowadzenia dalszej dziatalnosci, jednak zrozumienie ko-
legdw — importerdw i producentdw pomogta przetrwac najciezsze
chwile. W tym miejscu dziekuje wszystkim Kolezankom i Kolegom
ktorzy nam pomogli.

W ktérym kierunku bedzie sie rozwijaé rynek
gadzetow?
W moim przekonaniu rynek upominkéw reklamowych bedzie nadal
sie rozwijat w sposéb dynamiczny. Zaangazowanie budzetow w te
czed¢ reklamy jest blizej klienta, blizej odbiorcy a zasada wzajemnosci
powoduje, ze kazdy z nas nawet podswiadomie ceni sobie kogos kto
dat mu upominek — nic teoretycznie nie oczekujgc w zamian. Mam
nadzieje, ze tak bedzie.
Korzystajac z okazji, chciatbym w tym miejscu podziekowaé mo-
jej zonie Elwirze za ogromne wsparcie oraz wszystkim pracowni-
kom i wspdtpracownikom, ktérzy pomagali nam w okresie 25 lat.
Byty wirdd nich osoby, ktére pracowaty z nami wiele, wiele lat. Dzie-
kuje réwniez Redakgji OOH magazine, ze pamietata o naszym Jubile-
uszu. Wielkie dzieki.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

JELWIRA"

Krokowskie Przedmiedcie 16/18
00-325 WARSZAWA tel.

OFERUJEMY:

¥r POLIGRAFIA W PEENYM ZAKRESIE

Yr STEMPLE (WSZYSTKIE TYFY)

¥r BALLOGRAF oraz XERO

¥ LAMINOWANIE

¥ OPRAWA AKT, DOKUMENTOW, KSIAZEK

Pierwsza wizytéwka firmy
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Kolorowe miarki wzrostu.
Samoprzylepne, fatwe w aplikacji.
Wykonane z folii PVC, mozliwos¢
wielokrotnego naklejania i odklejania.
Zywa kolorystyka, grafika, rozmiar

i ksztatt dowolny. Na éciany, meble i inne
powierzchnie.

www.12m.eu

BOSS - innowacyjny kubek faczacy najlepsze
cechy klasycznego kubka termicznego

oraz termosu. Utrzymuje temperature

do 13 godzin. Catkowicie szczelny dzieki
zakrecanej przykrywce. Korpus oraz
wnetrze kubka wykonane ze stali, natomiast
wygodny uchwyt z tworzywa. Kubek na
spodzie posiada antyposlizgowa podkfadke.
Jego pojemnos¢ to 430 ml.

www.asgard.pl

Najwiekszym zainteresowaniem na Promo
Show cieszyta sie oferta marki Moleskine.
Firma Axpol Trading jest jej wytacznym
dystrybutorem na rynku reklamowym

w Polsce i premierowo zaprezentowalismy
kultowe notatniki, kalendarze, a takze
zestawy ze specjalnie dopasowanymi do
ich obudowy dtugopisami.
www.axpol.com.pl

—INETRNENTT . e R
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Otéwek BIC Evolution Ecolution Digital
— oféwek wykonany z materiatow
pochodzacych z recyklingu. Szczegdlnie
interesujaca jest wersja z nadrukiem
fotograficznym na catej powierzchni
ofowka.

www.bicgraphicnorwood.eu

Kamienie do whisky. Idealny gadzet dla
koneseréw dobrych trunkdw. Kostki
wykonane sa z naturalnego bazaltu, a po
schiodzeniu w zamrazarce doskonale
zastepuja kostki lodu. Poniewaz nie rozpu-
szczajq sie jak lod, dlatego nie rozcieficzaja
drinkéw. Mozna ich uzywac wielokrotnie.
Znakowanie logo mozemy wykonac na
pudetku lub bezposrednio na kostkach.
www.asgard.pl

Power bank,kamien” Air Gifts.

Najnowszy model z kolekgji Air

Gifts outdoor pro-motion. Power

bank o wysokiej mocy 10400 mAh,

w oryginalnym ksztatcie kamienia z kablem
micro USB w zestawie. Zdobywca Super
Gift 2015 (1 miejsce w kategorii produktow
50-100 zt) oraz Nagrody Publicznosci na
targach Festiwal Marketingu.

www.axpol.com.pl

Butelka Lemon z kolekcji Voyager XD.
Swiezy pomyst na upominek promujacy
zdrowy tryb Zycia — butelka 650 ml z wyci-
skarkg do cytryn lub limonek pomoze z fa-
twoscig dodac smaku i witamin do wody.
Posiada pokrywke ze stali nierdzewnej,
obudowe z wytrzymatego materiatu tritan
oraz poreczny uchwyt. Wzor dostepny w 4
soczystych kolorach.

www.axpol.com.pl

Kubek termiczny 91042 ARCHITECTURAL
- metalowy kubek termiczny

w oryginalnym ksztatcie.

Metalowy rowniez w srodku.

Duza pojemnos$¢ — 047 1.

Kubek typu,niekapek”.
www.bicgraphicnorwood.eu
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Swiecaca opaska na but dla biegaczy,
rowerzystow, rolkarzy, uprawiajacych
Nordic Wallking lub inne aktywnosci
sportowe. Baterie dziatajg +/-100 godzin
- mozliwa tatwa wymiana. Opaska moze
réwniez stuzy¢ pieszym (szczegélnie
dzieciom) poruszajacym sie po zmroku
poza obszaraem zabudowanym. Link do
prezentacj.

www.bicgraphicnorwood.eu

|

[

|

Nowa, odblaskowa odstona dtugopisu

UMA KLICK NEON. Zgrabny dtugopis

KLICK z mechanizmem twist i metalowa
koricowka wspaniale wspotgra z nowymi

- neonowymi kolorami: niebieskim,

Zielony, zottym i pomarariczem. Dzieki

tym barwom zadna reklama nie zostanie
niezauwazona.

www.uma-pen.com | www.kreatywnyprodukt.pl

www.capira.pl | www.ccollection.pl

)

T
Ergonomic”- bardzo wytrzymata skro-
baczka niemieckiej produkgji. Zabki gwa-
rantuja skuteczne usuniecie lodu. Zaokra-
glone krawedzie pomagajg uniknac rys na
szybie. Mozliwa jest produkcja w dowol-
nym kolorze. Produkt mozna nadruko-
wac metoda klasycznego tampodruku lub
nowoczesng technologia iMould (nadruk
w petnym kolorze na catej powierzchni).
www.elasto-form.pl

RUDOLF ZAPARZACZ

Uroczy zaparzacz w formie renifera,
zawieszanego na rancie kubka. Produkt
niemieckiej marki Koziol, wykonany

z wysokiej jakosci tworzywa, bezpiecznego
i odpornego na temperature. Dostepny
takze w zestawie RED NOS TEA

w ozdobnym kartoniku ze $wigteczng
herbatg z suszonymi owocami.

www.friends4friends.pl
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Torby papierowe z nadrukiem w szerokiej
gamie rozmiaréw i koloréw to nie tylko
Swietne opakowanie na upominek
podczas masowych akgji promocyjnych,
ale takze ekskluzywna wersja sklepowej
reklamowki” Praktyczne, ale rdwniez
bezpieczne dla srodowiska naturalnego,
dlatego tez ciesza sie duza popularnoscia.
www.sklep.bodman.com.pl

Na tegorocznych targach Promo Show
w Katowicach mielismy przyjemnosc¢
zaprezentowac nowos¢ produktowa.
Nasza $wigteczng oferte poszerzylismy
o opakowania wykonane z ekotektury.
W ekotekture mozemy zapakowac
podktadki pod kubek, bombki lub
zawieszki oraz kartke Swigteczna.

www.consilio.com.pl

Dtugopis wymazywalny Premec Over X.
Nowos¢ na rynku, dtugopis wymazywalny
Over X. Unikalny tusz i gumka sprawig, ze
natychmiast mozna poprawi¢ wszystkie
btedy. Tusz w kolorze niebieskim,
koncéwka 0,7 mm. Posiada ergonomiczny
korpus, ktory zapewnia komfort trzymania,
a dodatkowo mozna go personalizowac.

www.expen.pl

——

POWER BANK 35508

Power bank o pojemnosci 5000 mAh,
ktorego mozesz uzyc¢ do tadowania
smartfona i tabletu! Niezastapiony, po to
by zawsze by¢ w kontakcie.

www.ggoya.com
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Cysterna z chusteczkami.

Najnowszy ksztatt pudetka na chusteczki
z petnokolorowym nadrukiem klienta.
Cysterna posiada ruchoma kabine oraz
perforacje umozliwiajaca wyjmowanie
chusteczek.

www.capira.pl | www.ccollection.pl

www.kreatywnyprodukt.pl

Czerwona Papryczka Design wprowadza
nowag serie oryginalnych dtugopisow rekla-
mowych w ksztalcie Sruby, srubokreta, miot-
ka, pity i klucza francuskiego. Idealne do
przemystu ciezkiego, producentdw narze-
dzi, stolarni i firm serwisowych lub w kon-
tekscie targow, w zaleznosci czy ma to by¢
prezentacja czy tekst bezposrednio nawig-
zujacy do targdw.

www.cpdesign.pl

Designerskie torby HINZA o unikalnej kon-
strukgji i doskonatej funkcjonalnosci produ-
kowane w Szwedji od ponad 65 lat. Wyko-
nane s z polietylenu podlegajacemu recy-
klingowi. Wszystkie torby Hinza moga po-
miesci¢ do 15 kg. W ofercie jest 12 kolorow,
ale jest mozliwos¢ wykonania ich w kolo-
rach Pantone.

www.expen.pl

BRELOKW DOWOLNYM KSZTAtCIE 2D/3D
Wyjatkowy brelok w ksztatcie
zaprojektowanym przez klienta.
Klasyka, ale w niepowtarzalnej wersji.
Minimalna ilos¢ - 100 szt .

Wwww.ggoya.com
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Wzbogacona o kalendarz, nowa wersja
smart cubel Pomystowa kostka kryjaca
w sobie stojak na dtugopisy, pojemnik
na wizytdwki i spinacze oraz zestaw
kartek, a wszystko z indywidualng grafika
klienta na kazdym z elementéw. Smart
cube to wielofunkcyjny zestaw na biurko
opatentowany przez firme Capira.
www.capira.pl | www.ccollection.pl
www.kreatywnyprodukt.pl

Wytwarzany w Niemczech wysokiej jakosci
kubek termiczny,Coffee To Go"z wygodna
do picia krawedzig oraz szczelng zatyczka.
Podwdjna izolacja $cianek. Dostepny

w wielu wersjach kolorystycznych

z mozliwoscia produkcji w dowolnym
kolorze. Wersja przezroczysta umozliwia
umieszczenie etykiety z nadrukiem full
kolor miedzy dwie scianki kubka.

www.elasto-form.pl

o

SHEAFFER:

P /44//: . 200

Nowa ekskluzywna kolekcja Sheaffer 200
w pieciu metalicznych kolorach. Dostepne
wersje to dtugopis i pioro kulkowe,

ktére posiada magnetyczny mechanizm
zamykania skuwki.

Produkty pakowane w eleganckie etui.

www.expen.pl
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KUBEK SCHEDULE 35658

Dzieki niemu nie umknie Ci juz zadne
spotkanie . Kubek - terminarz, na ktérym
swoje notatki mozesz robi¢ zwyktym
otéwkiem ( mini oféwek w komplecie).
Absolutny MUST HAVE tego sezonu.

www.ggoya.com

FARE®-Style 4783

Stylowy parasol z kolorowym stelazem

i kijem. Elegancka raczka z akcentami
kolorystycznymi dopasowanymi

do koloru stelaza i kija. Wygodna funkcja
automatycznego i szybkiego otwarcia.
Wysokiej jakosci wiatroodporny stelaz

o maksymalnej elastycznosci ramy

w warunkach sztormowych.

www.gremo.pl
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H3011 V-Shape Kolorowe

Kubek kolorowy porcelitowy

Kubek ceramiczny 330ml

Materiat: porcelit

Wymiary: $rednica gérna 9cm, dolna
6,5cm, wysoko$¢ 10cm llos¢ w kartonie: 36.
www.wielkopolanin.com.pl
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Powerbank ,Hot Power"z funkcjg ogrze-
wania dfoni, odpowiedni dla smartfondw,
iPhone i urzadzen USB. Przefaczanie
pomiedzy powerbankiem, a podgrzewa-
czem za pomocg jednego guzika.

www.inspirion.pl

FARE-iAuto® 5380

Praktyczny parasol z wysokiej precyzji
elektrycznym systemem otwierania

i zamykania. Wysokiej jakosci, odporny na
wiatr system maksymalnej elastycznosci
ramy w warunkach sztormowych.

W nowatorski i impregnowany uchwyt
wbudowana jest dtugotrwata bateria
litowa i szybki mikro-silnik.
www.gremo.pl

Gdarnsk (13.09) | Poznan (14.09) | Katowice (15.09)
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FARE®-Nature 5593

Parasol z kolorowym nadrukiem.

Miekka w dotyku raczka. Wygodna funkcja
automatycznego, szybkiego otwierania.
Parasol wyposazony w wysokiej jakosci,
elastyczny, wiatroodporny stelaz odporny
na warunki sztormowe. Czasza parasola
chroniaca przed promieniowaniem
stonecznym UPF 50+.

www.gremo.pl

PROMO
SHOW 2016

www.promoshow.pl

Budzik ,Modern Retro" z podswietlanym
na niebiesko cyfrowym wyswietlaczem
godziny i daty, dzwonek w stylu retro.
Istnieje mozliwos¢ ustawienia réznych
interwatéw czasowych na poszczegdlne
dni tygodnia.

www.inspirion.pl
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Stylowe urzadzenie, ktdre sledzi Twojg
aktywnosc przez caty dzien, zlicza kroki,
odlegtos¢ i spalone kalorie. Zatéz go

na noc, aby dokonac pomiaru jakosci

snu i obudz sie dzieki wbudowanemu
budzikowi. W dzien i w nocy, Fit Brace
wygodnie uktada sie wokot nadgarstka, ma
5-dniowy czas pracy baterii. Synchronizuje
sie z urzadzeniami smart (i0S i Android).
www.jettstudio.pl

Power Port (CM5173) - minimalistyczna
i pozbawiona przyciskow indukcyjna
tadowarka bezprzewodowa. Idealnie
pasuje na biurko lub stolik nocny.
Kompatybilna wyfacznie z urzadzeniami
z systemem Android, a jesli Twoje
urzadzenie nie ma wbudowanego
odbiornika, trzeba go wyposazyc¢

w Wireless Charger Receiver (MB5067).

www.jettstudio.pl

Foremka do ciastek ,Cookie Heart”

w ksztatcie serca, idealna do wycinania
ciastek, ktére po upieczeniu mozna
umiesci¢ na krawedzi kubka.

www.inspirion.pl

Trace It Keychain to modut Bluetooth, ktéry
mozna przyczepic do kluczy, do torebki,

a nawet do obrozy psa. Z kompatybilng
aplikacja zainstalowang w smartfonie

lub tablecie (i0S i Android), mozna fatwo
Zlokalizowac zagubione przedmioty,
uruchami¢ migawke aparatu, sprawdzi¢
historie zagubien — znaczniki na mapie
pokazujace utrate sygnatu.
www.jettstudio.pl
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H7042 Montreal

Stal nierdzewna, podwajna $cianka,
pojemnos¢ 450 ml.

Wieczko zakrecane i z przyciskiem.

Nacisnij przycisk na pokrywie mechanizmu
dla wygodnego picia.

Materiat: Stal Nierdzewna, plastik.
Wymiary: 22,5 wysoko$¢, 8 cm srednica.
llos¢ w kartonie: 20.
www.wielkopolanin.com.pl

’_..-"
i
4

LU

H7070-5

Narzedzie wielofunkcyjne MultiTool, 10
funkgji - kombinerki, pita, néz, pilnik, 2
wkretaki, miarka, otwieracz do konserw,
dziadek do orzechdw, otwieracz do bute-
lek. Pakowany odpowiednio w woreczek
foliowy, czarne nylonowe etui zapinane na
rzep i ostatecznie w eleganckie czarne pu-
detko z potyskiem.

www.wielkopolanin.com.pl
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Koszulka Sofspun jest wykonana w 100%
z bawetny, z bezwrzecionowej przedzy.
Przy produkgji zastosowano otwarte
widkna, dzieki czemu stanowi idealny
materiat do nadrukow (sitodruk, DTG). 10
koloréw, warianty: meski, damski oraz dla
dziewczynek i chfopcdw. Ze wzgledu na
swoja miekkos$¢, Sofspun zyskuje coraz
wiecej zwolennikdw.

www.iespolska.pl

Firma Jaguar stawia na nowoczesny
design. W najnowszej ofercie prezentuje
atrakcyjne modowe portfele. Na uwage
zastuguja nietuzinkowe, oryginalne
materiaty, ciekawe rozwigzania, bogate
wyposazenie. Roznorodnos¢ modeli
pozwoli kazdemu odnalez¢ swojego
faworyta na nadchodzacy sezon
Swigteczny!

www.jaguargift.com
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NIE-ZWYKEA torba reklamowa EVENT BAG
EASY niemieckiego producenta HALFAR;
100% poliestru 600d, na dokumenty
formatu A4, do noszenia na ramie lub

do reki. Marka HALFAR dofaczyta do

ponad 90 marek w ofercie L-SHOP-TEAM,
dystrybutora tekstyliow reklamowych,
rekreacyjnych i zawodowych.

www.ksiazkawyboru.pl

o

55801 FRESH SOFT SOLID TRANSPARENT
Dtugopis produkdji niemieckiej dostepny
w wielu kolorach. Specjalna aksamitna

M—

i przyjemna w dotyku powtoka SOFT-TOUCH

na korpusie w pofaczeniu z transparentym
klipem tworzy nowoczesny oraz oryginalny
wyglad. Dtugopis dodatkowo wyposazony
zostat w wysokiej jakosci, miekko piszacy
wkiad JOGGER SOFT.

www.ritter-pen.pl | www.ritterpolska.pl

Nowa linia noteséw ksigzkowych
zNOTEDECO. Kieszonkowe notesy
ksigzkowe (11x15cm) z zaokraglonymi
rogami i indywidualnym nadrukiem na
okfadce i kartkach. Zamiast papierowej
oktadki mozliwa okleina z PU lub PVC

z wyttoczeniem. Notes mozna wyposazy¢
w tasiemke zakfadkowa, gumke
zamykajaca i gumke na diugopis.
www.notesy.pl

Artykut 92819 - Prezentowa torba na wino
(1 butelka) wykonana z naturalnego korka.
Wymiary: 100 x 330 x 100 mm. Produkt
znakomicie nadaje sie do znakowania
grawerem laserowym lub transferem.

www.hideagifts.com
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Kolekcja Twist to kolorowe pidra kulkowe

i wieczne na naboje atramentowe.
Charakterystyczny, nowoczesny design
pozwala cieszyc sie oryginalnym
produktem, a wykonanie z kombinadji
miekkich i twardych materiatéw daje duzy
komfort uzytkowania i sprawia, ze pisanie
to czysta przyjemnosc.

www.macma.pl
T ]

07600 EXOS

Solidny diugopis produkcji niemieckiej,
na ktérym nadruk wykonywany jest 3600
dookota korpusu. Diugopis dostepny jest
w wielu kombinacjach kolorystycznych,
réwniez w nowych pastelowych kolorach.
Wyposazony w miekko piszacy wkiad

z nowej linii ULTRA SOFT, ktérym zapisac
mozna az 4 000 metrow.

www.ritter-pen.pl | www.ritterpolska.pl

L=

Nasz najnowszy produkt Mini Promo
Lampka, na ktdrej mozna umiesci¢
dowolng grafike, logo, plan miasta, pejzaz.
Produkt idealny do mailingu - w wersji
plaskiej, badz spetniajac oczekiwania
wymagdajacych klientdw, jako komplet

- lampka z kieliszkiem, zapakowana

w kartonik ze $wieczka t-light lub LED.

www.promolamps.pl

D.AD Sportswear — MABEL nowoczesna,
pikowana kurtka z lekkim wypetnieniem
imitujgcym pierze. Zapinana na zamek
btyskawiczny, dwie kieszenie z przodu,
oraz jedna na piersi. Podszewka

w kontrastujacym kolorze. Elastyczne
mankiety i stojka. Wierzch, podszewka

i wypetnienie: 100% poliester.
www.texet.pl

Seria bruliondw marki Herlitz to notatniki
zpodwdjng spiral i transparentna
oktadka, ktdra daje mozliwos¢
umieszczenia na niej logotypu firmy.
Ciekawy wzor i dobra jakos¢ wykonania to
cechy charakterystyczne tego produktu.
Notes dostepny jest w kilku kolorach.

www.macma.pl

Ll

20121 FLIP & 30121 FLIP TRANSPARENT
Model Flip, ze wzgledu na swoja niska
ceng a zarazem wysoka jako$¢ oraz duze
miejsce pod nadruk idealnie nadaje

sie do masowej reklamy. Dostepny jest

w 11 kolorach. Nadruk na diugopisach
wykonywany jest sitodrukiem 360 po
obwodzie korpusu, a na klipie oraz tulejce
tampondrukiem.

www.ritter-pen.pl | www.ritterpolska.pl

Power bank to coraz czesciej wybierany
gadzet reklamowy. Przenosny
akumulatorek pozwala na dotadowanie
smartfona czy tabletu. Ten model

0 pojemnosci 2400 mAh posiada duzg
powierzchnie do znakowania, dodatkowo
wyposazony jest we wskaznik natadowania
i kabelek z wymiennymi koricdwkami do
popularnych urzadzer mobilnych.

www.macma.pl

Mount Blanc Top Belgian Chocolates
przedstawia zimowo-$wigteczna balotynke
w kolorze niebieskim, wypetniona po
brzegi wspaniatymi belgijskimi pralinami.
W $rodku znajduja sie muin. praliny

w Swigtecznych ksztattach jak choinki,
prezenty czy batwanki, a kazda starannie
zapakowana w papierowg babeczke.

www.mountblanc.pl

Artykut 93996 - Pudetko na herbate
wykonane z naturalnego Bambusa.
Posiada 4 przegrody oraz zamkniecie
magnetyczne. Zawiera 40 torebek herbaty
,Gorreana” rodem z Azorow (czarna

i zielona). Wymiary: 160 x 78 x 160 mm.
Sugerowana technika znakowania to
grawer laserowy.

www.hideagifts.com

Printer RED Flag — VERT, nowos¢ w ofercie.
Softshell (WP 1000, MVP 300) z membrang
i cieptym polarem od wewnatrz.
Kontrastowe suwaki YKK z przodu, na
kieszeniach przednich i w kieszeni na piersi.
Elastyczny Sciagacz na dole. Regulowane
mankiety. Materiat. 96% poliester, 4%
elastan, 280 g/m’.

www.texet.pl

Artykut 97074 - Uchwyt do robienia zdje¢
Jselfie” Wykonany z PVC i stali nierdzewnej.
Posiada kabel z wtykiem jack 3,5 mm oraz
przycisk migawki. Rozcigga sie do 1070 mm.
Wymiary: 45 x 225 x 30 mm.

www.hideagifts.com

Wyjatkowy diugopis pachnacy $wiezo zapa-
rzong kawa, podany w eleganckim parcia-
nym woreczku. Diugopis wykonany z chro-
mowanego metalu jest ozdobiony imitacja
ziarenek kawy umieszczonych w korpusie. La-
serowy grawer znakomicie prezentuje sie na
chromowanej powierzchni. Przyjemny kawo-
wy zapach utrzymuije sie przez co najmniej
12 miesiecy, umilajac korzystanie z gadzetu.

www.asgard.pl

4187 modeli pior
i dlugopiséw

YO

Katalog upominkoéw i poligrafii reklamowej

393 kubkéw i fi
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ARTBOX Sp. z 0.0. %
ul. Kietczowska 64 b Q

51-315 Wroclaw
tel. 713527837 Artbox
Sp. Z 0.0.

artbox@artbox.pl
At o wmetol

www.artbox.pl

Firma Artbox Sp. z 0.0. jest liderem w produkcji opakowan metalowych, dla
branzy spozywczej, farmaceutycznej, tekstylnej, alkoholowej. Ponad 20 lat
na rynku Polski i Europy. Nasze produkty dostarczamy zaréwno Klientom
koncowym jak i Agencjom Reklamowym.

W ofercie posiadamy szeroka game puszek srebrnych (no name)
przeznaczonych do personalizacji juz przy niskich naktadach, 50-100szt. Jako
jedyna firma w Polsce utrzymujemy ciggte stany magazynowe ponad 20
modeli puszek. Nasze puszki nadaja sie idealnie jako opakowania reklamowe
do wszelkiego rodzaju produktow zaczynajac od stodyczy reklamowych,
herbat, kaw i przypraw poprzez dtugopisy, pendriv'y, powerbank'i, konczac na
catych zestawach promocyjno reklamowych.

Na puszkach wykonujemy efektowne nadruki UV w bardzo wysokiej jakosci,
stosujemy etykiety z wytrzymatej folii samo przylepnej z drukiem petno

kolorowym, grawer laserowy, nadruki sitem oraz ttoczenia.

Zapraszamy do zapoznania sie z naszg strong www.artbox.pl.

ASGARD Sp. z o.0.

ul. Rolna 17, 62-081 Baranowo
tel. 61 840 07 40
biuro@asgard.pl
www.asgard.pl

ajgard

W branzy upominkéw reklamowych nie mozna sobie pozwoli¢ na nude, dlatego
w naszych dziataniach stawiamy na innowacyjnos¢ i kreatywne rozwigzania. Kazda
edycja naszego autorskiego katalogu BLUE COLLECTION oznacza dawke swiezych
pomystéw dla wszystkich, ktdrzy pragna wyrdznic sie asortymentem.

Patrzac w przysztosc stawiamy na ciagly rozwdj i planujemy dtugoterminowo,

w Ciggu ostatniego roku zmienilismy siedzibe na wieksza, a dostepna powierzch-
nia magazynowa zostata powigkszona dwukrotnie. Dzieki takiemu podejsciu dzia-
tamy szybciej, sprawniej i niezmiennie na wysokim poziomie.

W branzy istotna jest kompleksowos¢ dziatar, o co szczegdlnie dbamy. Samo-
dzielnie zajmujemy sie znakowaniem i organizacja logistyki, jeste$my tez otwarci
na sugestie klientdw dajac tym samym szerokie pole do personalizowania oferty.
Wszystko to jest mozliwe poprzez prostg i intuicyjng platforme internetowa, gdzie
kilka kliknie¢ myszki pozwala ztozy¢ nawet bardzo ztozone zamdwienie. Inwestuje-
my we wiasny rozwdj aby proponowac coraz wygodniejsze rozwigzania.

15 wrzesnia 2015 r. ukaze sie nowa edydja katalogu BLUE COLLECTION. W nim
zawarlismy wszystko, co najwazniejsze dla klienta: elegancje nowych zestawdw
i artykutow pismienniczych, nowatorskie rozwigzania kubkéw termicznych,
szeroka oferte power bankéw i wiele wiecej. tacznie ponad 1200 produktow

z czego blisko 200 z nich to nowosci rynkowe.

Postaw na oryginalnos¢, skorzystaj z naszej oferty.

AWIH

ul. topuszanska 53, 02-232 Warszawa /3 N

tel. 22500 18 59
o . TORBY REKLAMOWE
iuro@awi -com.p PRODUCENT TOREB REKLAMOWYCH

www.awih.com.pl

AWIH rozpoczeta dziatalnos¢ w 1993 roku jako firma poligraficzna. Obecnie
jest czotowym polskim producentem toreb reklamowych i opakowan
ozdobnych. Produkuje ekskluzywne i ekologiczne torby papierowe, torby
foliowe i przyjazne srodowisku torby bawetniane.

Bazujac na dtugoletnim doswiadczeniu AWIH stale rozwija sie podazajac za
nowymi technologiami w dziedzinie produkcji toreb i nanoszenia nadrukéw.

W statej ofercie firmy znajduija sie:

- torby papierowe ekologiczne i laminowane przeznaczone pod nadruk
(dla sitodrukarzy)

- torby ekskluzywne laminowane z nadrukiem offsetowym

- torby papierowe ekologiczne z nadrukiem

- torby foliowe z nadrukiem

- torby bawetniane z nadrukiem lub bez

- opakowania ozdobne z nadrukiem

- pudetka reklamowe

AXPOL Trading
Sp.zo0.0. sp. k.

ul. Krzemowa 3, Ztotniki P
62-002 Suchy Las k/Poznania tradi
tel. 61 659 88 00

voyager@axpol.com.pl

www.axpol.com.pl

;

N

AXPOL Trading dziata na rynku reklamowym juz prawie 25 lat!

Zapewniamy kompleksowa obstuge agendji reklamowych oferujac szeroki
asortyment gadzetow z biezacych stanéw magazynowych z katalogow:
VOYAGER, VOYAGER XD, FOFCIO Promo Toys, Mauro Conti exclusive collection,
VOYAGER Special Edition oraz VOYAGER WineClub. Tegoroczng nowoscia jest
katalog ekologicznej odziezy reklamowej wysokiej jakosci - XD Apparel.

Swiadczymy profesjonalne ustugi znakowania na produktach o kazdym

rodzaju powierzchni. Wykonujemy tampodruk, sitodruk, grawer, haft, nadruk

full color, termotransfer, ttoczenie, sublimacje itp. Zapewniamy szybkie terminy
realizacji oraz konfekcjonowanie. Prowadzimy takze sprzedaz i serwis maszyn do
znakowania.

Realizujemy wielkonaktadowe zamdwienia specjalne wedtug indywidualnego
projektu. Dzieki wsparciu naszego biura handlowego w Azji zapewniamy

konkurencyjne ceny i kontrole procesu produkgiji.

ZAPRASZAMY DO WSPOEPRACY!

Awih

torby szyte na miare

15-lat
BESTCON

Szycie toreb bawetnianych
standardowe i nietypowe formaty
kilkanascie kolorow tkaniny

Mozliwos¢ wykonania nadruku
w kolorach Pantone lub CMYK

®

AN
TORBY REKLAMOWE

www.awih.com.pl

AWIH Producent toreb reklamowych
topuszanska 53, 02-232 Warszawa

Dziat handlowy
tel. + 48 22 500 18 58 / 59
e-mail: biuro@awih.com.pl
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BADGE4 U

ul. Olszewskiego 78
43-600 Jaworzno

tel. 326165572
kom. +48 501301715
znaczek@znaczek.pl
www.znaczek.pl

beEgeQy

helping you succeed

Nasza firma od 1992 roku produkuje znaczki okolicznosciowe, breloki

i identyfikatory. Oferujemy réwniez urzadzenia i komponenty do ich produkgji.
Znaczki okolicznosciowe (button, badges) to od kilku lat dobrze znany w Polsce
element reklamy i marketingu. Trudno przeciez sobie dzisiaj wyobrazi¢ jakiekolwiek
wybory prezydenckie lub parlamentarne bez znaczkéw w klapach cztonkow
sztabu wyborczego i sympatykdw. Nosza je cztonkowie klubdw sportowych,
uczestnicy wycieczek, rajdow i pielgrzymek, goscie wszelkiego rodzaju imprez.
Nasze znaczki znakomicie zdaja egzamin w kampaniach reklamowych i akcjach
promocyjnych, szczegdlnie tam gdzie nie mozna zabrac z sobg transparentdw,
billboard'éw lub plakatow.

Oferujemy réwniez: czysciki, telestopery, kieszonki na karte, ktére sg dedykowane
do smartfondw; magnesy elastyczne, iMagnesy i cardguardy.

Nasze nowe produkty na 2015 rok to mousepd 3in1 oraz kijek do selfie.
Zdobylismy certyfikaty jakosci i srodowiska ISO 9001:2008 oraz ISO 14001:2004,
ktory jest najlepsza gwarangja, ze nasze ustugi spetniaja najwyzsze wymagania.
Proces zdobywania cerftyfikatow ISO wiaze sie z przestrzeganiem bardzo scistych
kryteriow i przejscia audytow oraz egzamindw. Certyfikacja skupia sie szczegdlnie
na standardach $wiadczonych ustug, proceséw wewnetrznych, podejscia do
klienta, zgodnie z obowigzujacymi przepisami ustawowymi,

wykonawczymi i innymi wymogami srodowiska.

BIC Graphic Norwood Europe
S @IC) grophic

NORWOOD.

Al. Niepodlegtosci 69, 02-626 Warszawa
tel. 223326900

tel. kom. 609 242 004
dariusz.dawidczyk@bicworld.com
www.bicgraphic.eu
www.norwoodeurope.com

BIC Graphic

Czes¢ grupy BIC oferujgca game produktéw dedykowanych na rynek
reklamowy. Na polskim rynku jestesmy obecni od poczatku 1997 roku.
Szczegdlny nacisk ktadziemy na dtugopisy i zapalniczki, ktére oferujemy

7 najwyzszej jakosci nadrukiem. Jedng z najmocniejszych naszych stron jest
naduk DIGITAL.

Produkcja i nadruki wykonywane sa w fabryce w Tarragonie w Hiszpaniii.

Norwood

Popularny w Polsce katalog Promotion&Design stat sie czescig firmy BIC
Graphic w 2009 roku. Nazwa zostata zmieniona na Norwood w 2012 roku.
Katalog oferuje szeroka game artykutdw reklamowych, ktore sg
zmagazynowane w Hiszpanii.

1007.

helping you succeed

CHRON SWOJE PIENIADZE !

RFID/NFC
BLOCKER
13,56MHz

PROTECT YOUR MONEY

- T
The product was successfully ( i I lﬁ l S
v N

tested by research institute
" i ) 1 VEAR
of AGH University of Science

H
and Technology . )1 .|.

Lighters S Cases year oraz pozytywne recenzje w prasie. Produkt posiada certyfikat gwarantujgcy stu
procentowa skutecznosc¢. Jesli dbasz o bezpieczenstwo swoich pieniedzy cardguard jest dla

WPROWADZ
ZAM VIENIE
TERAZ ABY OTRZYMAC DO

OD SZTUK] [OD SZTUK
UPUSTUI UPUSTU!

OD CENY Z OSTATNIEJ KOLUMNY?, OD CENY Z OSTATNIEJ KOLUMNY?,

INNE NASZE PRODUKTY

Mobile CardPocket

H Y BiC'® | | Zabezpieczylismy prawie milion kart. Zaufaty nam instytucje finansowe oraz osoby
\Q - prywatne. Po dwdch latach obecnosci na rynku cardguard zdobyt dwie nagrody gift of the
ciebie.
UPUSTUI Znaczki Czysciki Telestopery
: S )

MoBILE

CARDRE Ciey

alwa,

WARUNKI PROMOCJI: )=
PROMOCJA DOSTEPNA DLA WSZYSTKICH ZAPALNICZEK | ETUI BIC®.
PROMOCJA WAZNATYLKO NA ZAMOWIENIA Z NADRUKIEM (1 KOLOR NA 1 STR DIGITAL' LUB BRITEPIX™)TNIEMOZE BYC EACZONA Z INNYMI PROMOCJAMI.

WAZNA NA ZAMOWIENIA OTRZYMANE OD 16 WRZESNIA DO KONCA GRUDNIA KOSZT TRANSPORTU NIEJESTWLICZONY W CENE. KOD PROMOCJI: 90.000.166
CENAZ OSTATNIEJ KOLUMNY Z OGOLNEGO CENNIKA. 3

e e o cod/eu Badged4u | www.znaczek.pl | znaczek@znaczek.pl | info@badged4u.eu | 32 616 55 72 | +48 501 301 715
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HINZa

WYPRODUKOWANE W SZWECJI

Torba Hinza jest produkowana w Szwec;i
zgodnie z oryginalnym projektem z 1950 roku.
Stylowy bezpretensjonalny ksztatt w przyciggajgcym
oko kolorze sprawia, ze jest idealnym wyborem
na codzienne zakupy. tatwa do czyszczeniq,
praktyczna i wyirzymata konstrukcja. Niezastgpione
narzedzie do organizowania i przechowywania
przedmiotéw.

Torby marki Hinza dotepne
w dobrych Agencjach Reklamowych

www.hinza.com.pl

MM Brown Group SA SpK @

ul. Ostrowska 582, 61-324 Poznanh
tel. 0801 000 609 CHOCOLISSIMO
tel. 22 244 27 09,61 870 89 82

www.chocolissimo.pl CHOCOTELEGRAM'
www.CzekoladowyTelegram.pl

www.ChocoPlay.pl

Chocolissimo to niezwykle bogata réznorodnos¢ produktdw, wykonanych

z najwyzszej jakosci czekolady. Doswiadczenie oraz kreatywno$¢ naszych cze-
koladnikéw pozwolity nam przygotowac niecodzienng kolekcje czekolad, sta-
nowiacych idealna propozycje dla oséb poszukujacych pomystu na nieba-
nalny upominek firmowy. Produkty Chocolissimo stanowig doskonate wspar-
cie dla prowadzonej dziatalnosci biznesowej — nie tylko skutecznie poma-
gaja Zbudowac pozytywny wizerunek firmy w ramach jej biezacych dziatar
marketingowych, lecz takze z powodzeniem petnig role niezwykle wysmako-
wanego oraz petnego elegandji prezentu z okazji Bozego Narodzenia, Swigt
Wielkanocnych czy tez licznych innych okazji.

Czekoladowy $wiat nie ma dla nas tajemnic, dzieki czemu zaoferowa¢ mo-
zemy szeroki wachlarz indywidualnych rozwiazan. Personalizacja produktéw,
recznie wyrabiane praliny, niepowtarzalne ksztatty, czekoladowe telegramy

z dowolnym tekstem witasnego pomystu czy tez nadruk na czekoladzie to je-
dynie niektdre z naszych propozycji.

Na zyczenie Klienta kreujemy catkowicie nowatorskie produkty oraz kompo-
nujemy niespotykane wczesniej zestawy, pakujac je w gustowne skrzynecz-
ki z naturalnego drewna lub tez eleganckie kartoniki z indywidualnie dobrang
grafika. Kazdy nowy pomyst to dla nas Zrédto zawodowej inspiracji.

Przekonaj sie 0 naszych mozliwosciach, kontaktujac sie z Dziatem Obstugi
Klienta Firmowego — z przyjemnoscia sprostamy Twoim oczekiwaniom, spet-
niajac Twe najstodsze czekoladowe marzenia.

CAPIRA

ul. Batorego 126 a, 65-735 Zielona Géra
tel. 68 455 35 22

biuro@capira.pl CO_pLI_O_

www.capira.pl

Firma CAPIRA jest producentem i dystrybutorem artykutéw poligraficznych
oraz wyrobow kosmetycznych linii Personal Care. Specjalizujemy sie

w produkcji gadzetdw papierowych tj. notesy, bloczki, kostki, notesy
samoprzylepne czy wysokiej jakosci oprawa twarda. Wyrézniajacymi nas
produktami sa pudetka w indywidualnych ksztattach, book4pen - notesy
z miejscem na dtugopis, chusteczki odswiezajace push&clean oraz

zele, balsamy i mydta w butelkach w indywidualnych ksztattach. Stale
poszukujemy nowych rozwiazan. Nasz katalog traktujemy jako inspiracje
do tworzenia nowych, nietypowych wzordéw, niezaleznie dla kazdego
klienta. Jestesmy wytacznym dystrybutorem dtugopiséw marki UMA.

W szerokiej gamie wysokiej jakosci dtugopiséw znajdg Panstwo zaréwno
tradycyjne proste wzory, jak i nowoczesne formy, ktére doskonale wpisujg
sie w najnowsze trendy.
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www.uma-pen.pl

uma@capira.pl
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WYLACZNY DYSTRYBUTOR W POLSCE




EXPEN S.C

ul. Wierzynskiego 11

01-687 Warszawa e ‘\74 p e n
tel. 22 299 05 50 '\

info@expen.pl

www.expen.pl

EXPEN jest wytacznym dystrubutorem na rynku b2b w Polsce:

ekskluzywnych artykutow pismienniczych amerykarnskiej marki Sheaffer,
ekskluzywnych artykutow pismienniczych oraz eleganckich notesow
amerykanskiej marki Cross,

szwajcarskich dtugopiséw masowych marki Premec,

toreb szwedzkiej marki Hinza,

narzedzi wielofunkcyjnych, nozy, zapalniczek i réznego rodzaju
brelokéw metalowych angielskiej marki True Utility.

Firma posiada biuro oraz magazyn w Warszawie - czes¢ zamowien realizuje
w ciggu 24/48 godzin wraz ze znakowaniem. Firma EXPEN wspotpracuje tylko
i wylacznie z Agencjami Reklamowymi.

FRIENDS Sp. z o.0. |§|HIIENIIS

Wylaczny Przedstawiciel marek

KOZIOL »ideas for friends GmbH - Poland & Baltics sen ator&

SENATOR GmbH & Co. KGaA. - Poland Extramoredinary. Since 1920 ™

www.friends4friends.pl

FRIENDS jest spotka tréjki przyjaciot, zwiazanych od wielu lat z branzg
reklamowa. Od 2014 roku firma objeta ekskluzywna dystrybucjg dwie niemieckie
marki: SENATOR i KOZIOL. Obaj producenci tworzg artykuty wysokiej jakosci

o wysmakowanym wzornictwie. FRIENDS oferuje takze fachowe doradztwo,
kreatywne pomysty skrojone na miare potrzeb klienta, pozytywng energie

i partnerskie relacje. www.friends4friends.pl

SENATOR - ceniony w branzy reklamowej producent artykutéw pismienniczych,
teczek, organizeréw oraz kubkéw z porcelany, szkta i stali szlachetnej.

KOZIOL - producent niebanalnych gadzetow z tworzywa sztucznego
0 wyjatkowym, czesto nagradzanym w $wiecie wzornictwie.

FRESH DRINK o,

ul. E. Orzeszkowej 32/409 | 4 e u
15-084 Biatystok r‘w
kom. 506 602 803 WWW. PL
info@freshdrink.pl

www.freshdrink.pl

FreshDrink powstat w 2010 roku. Przez 4 lata zdobylismy wieksza czesd
Polskiego rynku, widoczni jednak jestesmy réwniez w catej UE. O pozycji
Swiadczg realizacje dla takich firm jak Google, Mercedes, Tauron, Orange,
Netia, Stryker, HTC, Zing, Bebilon, Statoil oraz wiele innych. Starania zespotu
FreshDrink docenit rowniez klub pitkarski Aston Villa ktéry podpisat z nami
kilkuletni kontrakt na produkcje napojow.

Co nas wyroznia? Mozliwosd zamdwienia 24 sztuk napojow z wiasnym
logo, znakowanie zawsze w petnej gamie koloréw. Natomiast najwazniejsza
zaletg jest fakt ze zawsze rozmawiasz z osobg ktéra tworzy FreshDrink a nie
tylko tu pracuje.

GIFT STAR & PRO-USB

ul.Rybna 1A ———
05-091 Zabki k/Warszawy

tel. 22663 50 82 SMYCZE
giftstar@giftstar.pl EOIESI?N:L"E!HELE
info@pro-usb.pl PENDRIVE
www.giftstar.pl

www.pro-usb.pl

GIFT STAR produkuje i importuje:

SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE,
SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE,
SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE.

Pro-USB importuje:

PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE,
PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE,
PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE.

. SKONTAKTUJ
SIEZNAMI

www.goldenberry

goldenberry@goldenberry.com

goldenberry




= Najwiekszy wybor na rynku!

produktow, az marek

(
i

{ e — ) 7\ Stuchamy uwaznie tego, co mowisz,
(e i | \ by spetniac Twoje oczekiwania!

ARTYKUL PROMOCYJNY

KREATYWNE GADZETY |

PIERWSZE W POLSCE INNOWACYINE NARZEDZIE =S R e
PROJEKTOWOWANIA GADZETOW ON-LINE. ' ' Z  Mozesz nam zaufa¢, bo znamy sie na tym, co robimy
\l  (jestedmy w branzy az 34 lata!)

i Oferujemy Ci stabilng i lojalng wspotprace!

OPROGRAMOWANIE DEDYKOWANE:

° agencjom reklamowym ATL, BTL,

®  producentom artykutow reklamowych i komercyjnych,
®  dystrybutorom artykutéw promocyjnych i komercyjnych,
®  dziatom zakupu i marketingu.

NABYWCA OPROGRAMOWANIA MA DO DYSPOZYCJI:

° pakiet marketingowo-reklamowy - materiaty promujace oprogramowanie w wersji no name,
®  wsparcie techniczne, serwis gwarancyjny, ustuge instalacyjna: instruktaz lub zdalng instalacje,
®  zgode na wykorzystanie zastrzezonego znaku towarowego Kreator Gadzetow.

ZAWARTOSC KREATORA GADZETOW:

ponad 2200 produktéw,

podziat strony na 10 kategorii produktowych i 130 podkategorii,

panel zarzagdzania,

dowolna liczba administratoréw,

analiza aktywnosci klientéw,

petna modyfikacja zawartosci kreatora: dodanie nowych lub eliminacja produktéw, ich
parametréw, opisu, zdje¢, szkicow,

stworzenie dowolnej autorskiej oferty,

historia zapytan,

know-how — baza dostawcdw europejskich i polskich, (ok. 100 dostawcdw),
pomoc w produkcjach 3D i wizualizacjach 3D / baza kontaktowa.

Odziez reklamowa, sportowa i zawodowa

OPROGRAMOWANIE KREATOR GADZETOW

ON-LINE W TWOJEJ FIRMIE TO:

° optymalizacja czasu - kilka tysiecy produktow innowacyjnych w jednym miejscu,

®  projektowanie artykutdw reklamowych — zmiana koloru produktu PMS, dowolna konfiguracja
kolorystyczna produktu, dodatkéw, materiatu, wykoriczenia,

®  wizualizacje produktu z logotypami, tekstami — generowana wizualizacja przesyfana na
wskazany adres mailowy Twojego klienta to oszczedno$¢ czasu i kosztow,

° przewaga konkurencyjna — spektrum produktow wyjatkowych, oryginalnych — nowe trendy
i rozwigzania europejskie i dalekowschodnie,

know-how — wyselekcjonowana baza dostawcow prezentowanych gadzetow, N E— v
panel klienta — nieograniczony dostep do kreatora po rejestracji i nadaniu hasta dostepu, ’ -—— S O e a m
analiza aktywnosdi klientow, Panel zarzadzania

oprogramowanie z mozliwoscig rozbudowy funkcjonalnosd, teXti I e Pa rt ner | po I S ka

uzupetnianie oferty juz istniejacej lub stworzenie autorskiej. www.kreatorgadzetow.com.pl
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GRADO

ul. takowa 31,05-090 Raszyn
tel. 88 20 60 444
biuro@grado.net.pl
www.grado.net.pl

Grado

Firma Grado istnieje na rynku od 1992 roku. Przez wiele lat dziatalismy jako
firma reklamowa.

Zdobyta wiedza i doswiadczenie pozwolita nam uruchomi¢ produkcje
logosmyczy na najwyzszym poziomie. Od 8 lat nalezymy do najwiekszych
firm w Polsce drukujacych logosmycze metoda sublimacji. Jako jedna

z niewielu firm drukujemy réwniez logosmycze metoda transferu.
Posiadamy maszyny, ktore pozwalajg nam na wielotysieczng produkcje
tasiemek na dobe. Oprécz tasiemek produkujemy réwniez etui do
telefonodw, sciereczki do okularéw oraz gabki samochodowe. Nasze
logosmycze drukujemy na wysokiej jakosci attasowych tasiemkach produkgji
krajowej. Na ich gtadkiej powierzchni wszystkie szczegoty, zdjecia, kolory sg
tadniejsze i wyrazniejsze niz na tasiemkach powszechnie stosowanych.

Oferta nasza skierowana jest do agencji reklamowych, dziatéw marketingu
i reklamy, firm produkcyjnych, budowlanych, farmaceutycznych i innych.

Wykonujemy nadruki metoda sitodruku, sublimacji oraz transferem
na powierzonych materiatach. Wszystkie zlecenia wykonujemy bez

posrednikow.

Realizujemy zamowienia od jednej sztuki do wielotysiecznych nakfadow.

GREMO # GREMO

ul. Mostowa 1
43-300 Bielsko-Biata
tel. 668 55 55 10,
602 65 65 55
biuro@gremo.pl
www.gremo.pl

Firma GREMO spedjalizuje sie w sprzedazy ekskluzywnych parasoli reklamowych.
Chcac trafi¢ do szerszej grupy odbiorcow zdecydowalismy sie na udziat

w Festiwalu Marketingu, Druku & Opakowan.

Oferujemy parasole dla kazdego budzetu. Od takich o prostym designie do
innowacyjnych i zaawansowanych technologicznie modeli ekskluzywnych
parasoli wysokiej jakosci.

Doskonaty design z wyrafinowanga funkcjonalnoscia sprawiaja, ze nasze parasole
beda prawdziwymi przyjaciotmi biznesowymi poniewaz wiemy, co sie liczy

w branzy mediéw i reklamy.

Nasze parasole ciesza sie wysoka renoma wsréd partnerdw biznesowych

i klientow.

Wiele modeli ze wzgledu na ich nieskazitelng urode, kuszaca elegancje

i wyrafinowang technologie przekonato jury i zostato nagrodzonych przez
Reddot Design Award, German Design Award oraz Promo Fritz Award.
Dodatkowa zaleta parasoli sg certyfikaty jakosci i bezpieczeristwa TUV Rheinland.
Na Festiwalu zaprezentujemy parasole z nadrukiem indywidualnym na catej
czaszy parasola, parasole z nadrukiem COLORMAGIC zmieniajace kolor pod
wplywem deszczu oraz tegoroczne nowosci.

Poznaj petng game parasoli na naszej stronie www.gremo.pl i znajdz tam swoich
nowych przyjaciét.

INSPIRION Polska Sp. z 0.0.

ul. Wroctawska 9, 55-100 Trzebnica
tel. 713109100,7131091 11

tel. kom. 664 924 420
info@inspirion.pl
www.inspirion.pl
www.promotiontops.pl

> TRADING IDEAS

Witaj w zimowej krainie. Posrod wirujacych pfatkdw $niegu, ukryte pod
gruba sniegowa pierzyna bije gorace serce katalogu Christmas Special
2015. 460 wyselekcjonowanych produktéw dopetnionych przejrzystym

i funkcjonalnym projektem graficznym przeniesie Cie do magicznej krainy,
w ktérej kazdy budzet pozwoli na zorganizowanie ciekawej kampanii
promocyjnej. Budzet to dopiero pofowa sukcesu, musi zosta¢ dopetniony
odpowiednim pomystem. W tym celu zatrudnilismy pomocne $niezynki,
ktére zawsze chetnie Ci doradza, wskaza nowosci oraz panujace na

rynku trendy. Podobno nie ma dwdch identycznych ptatkéw sniegu, nie
inaczej jest z gadzetami reklamowymi. Dzieki szerokiemu wachlarzowi
oferowanych technik znakowania Twoja kampania nabierze unikalnego
kolorytu i zapadnie na lata w pamieci Klientow.

Zima bezsprzecznie kojarzy sie z wreczaniem prezentdw, podaruj sobie ten
najcenniejszy - lojalnos¢ Twoich klientow.
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JAGUAR
TOMASZ CHWILOWICZ

ul. Dworcowa 62, 62-400 Stupca
tel. 632743210
sprzedaz@jaguargift.com
www.jaguargift.com

Jaguar

The Family Enterprise Since 1933

Juz niebawem odbed?zie sie premiera naszego nowego katalogu 2015/2016
- PO raz pierwszy we wrzesniu, po raz pierwszy na sezon!
Dostepny w czterech jezykach.

Kontynuujac szate graficzng, w czytelny i przyjazny dla uzytkownikdw
sposob przedstawiamy ponad 100 nowosci.

Sledzac biezace trendy wprowadzamy ekskluzywne produkty, ktére
z pewnoscig mile zaskoczag naszych klientow.

Wsréd nich na szczegdlng uwage zastuguje nowa linia atrakcyjnych
i funkcjonalnych portfeli, wykonanych ze skéry Crunch, ozdobionych

krysztatami Swarovskiego.

Kolejnym debiutantem jest passbook - nowatorski pomyst przechowywania
haset.

Nietuzinkowe mini gadZety ze skory, nowe formy znakowania, réznorodnos¢
opakowan - to nasze propozycje.

Nasz nowy katalog wkrétce dostepny réwniez w wersji on line!

mauro conti

exclusive collection

mauro conti

exclusive collection

mauro conti

exclusive collection

mauro conti

exclusive collection

mauro conti

mauro conti

exclusive collection exclusive collection

mauro conti

Elskluzywne

arz)/kué/ 7’6%&/&1)’7’[07/#6

¢Qostepne

w najlepszych

agencjach

relelamowych

SKORA
EXCLUSIVE

Szukaj w katalogu www.voyager-katalog.pl/special-edition

exclusive collection




KOZIOL

koziol »ideas for friends GmbH

P FRIENDS
senator.

Extramoredinary. Since 1920,

koziol

Made in Germany

FRIENDS

Wytaczny Przedstawiciel marek
KOZIOL »ideas for friends GmbH - Poland & Baltics
SENATOR GmbH & Co. KGaA. - Poland

www.friends4friends.pl

Marka KOZIOL jest znana w Europie nie tylko w branzy reklamowej.
Popularna w pismach lifestylowych i poradnikach aranzacji wnetrz,

réwnie doskonale funkcjonuje na rynku detalicznym. Wyjatkowy design
produktdw to zastuga projektantéw z catego $wiata. Gtéwnym zatozeniem
marki jest tworzenie niebanalnych, funkcjonalnych i sympatycznych

w formie artykutéw codziennego uzytku. Posrod wielu linii marki mozna
znalez¢ PRODUKTY BIUROWE, AKCESORIA KUCHENNE |+ AZIENKOWE,
OZDOBY WNETRZ, A TAKZE PRODUKTY SEZONOWE. Kolorowe, wytrzymate
przedmioty, wykonane z bezpiecznego dla zdrowia tworzywa, kazdego roku
zyskuja coraz szersza rzesze fanow.

Firma FRIENDS jest Ekskluzywnym Przedstawicielem marki Senator na rynku
polskim oraz marki Koziol na rynku artykutéw promocyjnych na terenie
Polski, Litwy, totwy i Estonii. www.friends4friends.pl

L-SHOP-TEAM
POLSKA Sp. z o.0.

ul. Zakopianska 162A
30-435 Krakow

tel. 12446 78 10-12
info@l-shop-team.pl
www.ksiazkawyboru.pl
www.l-shop-team.pl

|-shopteam

textile partner

artykuty REKLAMOWE, SPORTOWE, BIZNESOWE i ROBOCZE nadajace
sie do znakowania,

FOLIE TERMOTRANSFEROWE fex, flock, reflectra,

zakup mozliwy od 1 SZTUKI/1 ARKUSZA,

ponad 4.500 produktéw w 98.500 wariantach wyboru,

90 ZNANYCH PRODUCENTOW /Anvil, Sol's, Stedman, Fruit of the
Loom, Flexfit, Build your Brand, Starworld, JHK, Brook Taverner,
Kariban, Regatta, Gildan, Russell, Result, B&C, Promodoro, Tee Jays,
Bella Canvas, Beechfield, Premier, Mantis, SF, Kustom Kit, Karlowsky,
SPIRO, Henbury, Cona, AWDIS, Quadra, James&nNicholson, YOKO,
Westford Mill, Kup, PROACT, Kimood, Humbugz, Okarma, Towel City,
Bagbase, Bargear, Slazenger, Atlantis, Fare, Dickies, Neutral, Nath .../

Zapraszamy: agencje reklamowe, drukarnie, hafciarnie oraz inne firmy
zajmujace sie sprzedaza detaliczng odziezy.

NAJLEPSZA OFERTA SWIATECZNA NA RYNKU ARTYKULOW PROMOCYJNYCH

MOZESZ

AWIAC

Wyprobuj ustuge Ozdobnego
Pakowania Prezentow!

LITEX PROMO Sp. z o.0.

LITEX

PROMO

ul. Staroprzygodzka 117
63-400 Ostrow Wielkopolski
tel. 62 737 57 00
litex@litex.pl

www.litex.pl

Litex Promo Sp. z 0.0. jest jednym z wiodacych producentéw branzy
nosnikéw reklamowych w Polsce. Produkuje m.in. parasole reklamowe,
namioty reklamowe, banery, flagi narodowe i reklamowe, beachflagi
(windery), markizy, meble ogrodowe, kompleksowe wyposazenie
ogrodkow restauracyjnych, podswietlane systemy reklamy tekstylnej,
produkty z poliestru, bawetny oraz innych tkanin i dzianin.

Litex Promo to gtéwny dostawca nosnikéw reklamowych dla najwiekszych
firm z branzy piwnej i napojowej w kraju i na swiecie. Juz od ponad 22 lat
poszerzamy liste zadowolonych z naszych produktéw klientow.

Jesli poszukujesz produktéw prosto od producenta, zalezy Ci na wysokiej
jakosci wykonania oraz chcesz podja¢ wspdtprace z firma z wieloletnim
doswiadczeniem na rynku krajowym, jak i zagranicznym - zapraszamy do
kontaktu! Urzeczywistnimy Twoja koncepcje prezentacji marki.
Zademonstruj $wiatu swoj wizerunek. Pamietaj, ze pierwsze wrazenie jest
tylko jedno, dlatego warto wyréznic sie z ttumu!

MID OCEAN BRANDS

Polska

midoceanbrands

Niedzwiedziniec 10/4

41-506 Chorzow, Polska

tel. 22307 26 81

kom. 697 101 083, 601 285 444
dabrowskip@midoceanbrands.com
wierczynskir@midoceanbrands.com
www.midoceanbrands.com

dobry wybor

Mid Ocean Brands to miedzynarodowy koncern z siedzibg w Holandii. Europa

Wschodnia i Centralna obstugiwana jest z biura w Budapeszcie, a gtowne
centrum logistyczne i nadrukowe znajduje sie w Polsce, w Chorzowie. Firma

ma 30 lat doswiadczenia jako dostawca upominkéw reklamowych dla agencji

i posrednikéw na catym $Swiecie. MOB to:
- jeden z najwiekszych dostawcow artykutow reklamowych na Swiecie.

- 400 stronicowy katalog wyrobdw, wydany na najwyzszym poziomie
edytorskim.

- 12000 m? magazynu w Polsce, z towarami dostepnymi w ciagu 24 godz.

oraz profesjonalna drukarnia o powierzchni 2000 m? wyposazona w maszyny

i urzadzenia do nadruku wszystkimi dostepnymi technikami
(300 0s6b zatrudnionych w drukarni, pracujgcych na 3 zmiany).

- gwarancja najwyzszej jakosci ustug.

- dyskrecja i lojalnos¢ - pracuje wytacznie z agencjami reklamowymi, nigdy
z koncowym klientem.

- nowoczesne rozwigzania IT: zamdwienia on-line, katalogi wirtualne itd.

- zyczliwi i profesjonalni ludzie, partnerzy w rozwigzywaniu codziennych
problemoéw biznesowych.

Drukuj z
Mid Ocean Brands

Szybko Znakowanie i wysytka w 1 dzien od akceptacji wizualizacji

Latwo Oferta wszystko w jednym
Solidnie Gwarandja jakosci produktu i nadruku
Obsluga Dedykowany polski zespét sprzedazy

midoceanbrands

Mid Ocean Brands Polska Sp. z 0.0. » Tel +48 22 618 22 95 » sales.poland@midoceanbrands.com * www.midoceanbrands.com



MITKO Sp. z 0.0.

Osiedle 1 Maja 16G
44-304 Wodzistaw Slaski
tel. 3244466 16
kontakt@mitko.pl
www.mitko.pl for

7 \

A
MITKO

Firma Mitko z siedzibg w Wodzistawiu Slgskim dziata na rynku od 1989 roku.

Jestesmy wiodacym producentem outdoorowych nosnikdw reklamowych.
Specjalizujemy sie w produkcji namiotéw reklamowych, parasoli i flag. Jako
jedyni w kraju produkujemy namioty zgodne z wymogami europejskiej normy
EN-PN 13782:2005, regulujacej kwestie bezpiecznego uzytkowania zadaszen
tymczasowych. Dzieki wiasnej $lusarni jestesmy niezaleznym producentem
stelazy namiotowych i masztéw flagowych. Nasza szwalnia zostata
wyspecjalizowana w konfekcjonowaniu tkanin poliestrowych, uzywanych do
produkgcji namiotéw i parasoli. Wiasny druk sublimacyjny i sitodruk gwarantuja
terminowa realizacje kazdego zamdwienia. Wszystkie produkty sa objete
gwarancja producenta. Zapewniamy serwis pogwarancyjny.

NOEX Sp. z 0. 0. Sp.k.

ul. Fabianowska 128
62-052 Komorniki
tel. 6181088 21
sales@noex.com.pl
www.noex.com.pl

Zapraszamy do zapoznania sie z ofertg NOEX-u! Od 30 specjalizujemy
sie w produkgji artykutdéw z tworzyw sztucznych, z wykorzystaniem
technologii formowania wtryskowego. Jestesmy ekspertem w dziedzinie
projektowania i produkgcji materiatow POS, takich jak plastikowe i szklane
podstawki wydawcze. Wykorzystujemy podswietlenia LED, ekrany LCD aby
spetnia¢ wymagania naszych klientéw. W naszej ofercie mozna znalez¢
tace barowe, maty, podktadki pod myszy, woblery i standy reklamowe.
Mozemy realizowac indywidualne projekty, od etapu projektowania
form wtryskowych po rozpoczecie seryjnej produkgji artykutu wedtug
potrzeb naszych Klientéw. Zaleta NOEX jest wysoka jakos¢ i nowoczesne
wzornictwo. Zapraszamy do wspotpracy!
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MOUNT BLANC SP. Z 0.0.

ul. Zakliki z MydInik 16a, 30-198 Krakéw
tel. 12661 00 80

biuro@mountblanc.pl
www.mountblanc.pl
www.sklep.mountblanc.pl

oA

Mount Blanc

TOP BELGIAN CHOCOLATES

Pod marka Mount Blanc Top Belgian Chocolates dziafa juz 25 Pijalni Czekolady
i Kawy w réznych miastach Polski.

Nasze bomboniery to wyjatkowa jakos¢ wykonania oraz réznorodnos¢
form. Wsréd kolekgji, ktore oferujemy znajduija sie formy klasyczne jak i takie,
ktorych motywem przewodnim i inspiracjg sa szczegdlne okazje. Drewniane
szkatuty, ekskluzywne bomboniery, welurowe serca i klasyczne balotynki.
Opakowanie to jednak zaledwie poczatek, tak naprawde najwazniejsze kryje
sie w Srodku.

W naszej ofercie znajduja sie belgijskie praliny, czekoladowe perty i trufle,
owoce w czekoladzie, wisnie w likierze oraz oryginalna belgijska czekolada
do fondue.

Wiemy jak wazne jest nadanie prezentom indywidualnego charakteru.
Klienci korporacyjni moga zamawiac spersonalizowane zestawy prezentowe.
Oferujemy drewniane szkatuty i bomboniery z grawerem, wstazki z logo oraz
indywidualnie projektowane obwoluty na bomboniery.

RITTER-PEN Sp. z o.0.

ul. Zwirki i Wigury 56
43-190 Mikotéw, Polska
tel. 32326 1005
zapytania@ritter-pen.pl
www.ritter-pen.pl
www.dlugopisy-ritter.pl

¥ RITTER

RITTER-PEN to niemiecki producent dtugopiséw reklamowych, ktérego
standardem sg najwyzsza jakos¢, mozliwos¢ indywidualnego zestawiania
kolorystycznego kazdego modelu, nadruki 360 stopni dookota oraz
pojemne wkiady z certyfikatem 1SO. W ofercie posiadamy dtugopisy
plastikowe, metalowe, ekologiczne oraz majace wyjatkowe cechy takie jak:
koncowke do obstugi ekrandw dotykowych, magnetyczny pin przyczepny
do lodoéwki, koralikowy klip i wiele, wiele innych. Kazdy dtugopis marki
Ritter-Pen przygotowywany jest indywidualnie i z troska o najdrobniejszy
detal, dzieki czemu jest oryginalny, maksymalnie dopasowany do wizerunku
firmy a przy tym niezawodny i dtugo spisuje sie obdarowanej osobie.

Duzy magazyn, wyspecjalizowana drukarnia, btyskawiczne kalkulacje jak

i wizualizacje nadruku zapewniaja szybkie dostawy w catej Polsce. Jestesmy
jedynym przedstawicielem w Polsce niemieckiej marki RITTER-PEN i swoja
sprzedaz prowadzimy wytacznie wérdd agendji reklamowych.

—'—

Pijalnie Czekolady i Kawy

www.mountb|anc.p|

Mount Blanc

TOP BELGIAN CHOCOLATES

Belgijskie Praliny

Zestawy Prezentowe

www.s|<|ep.mountb|anc.p|
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ODZIEZ PROMOCYJNA:
TEKSTYLIA GEOWNYM
TEMATEM NA PSI 2016

Falk & Ross, Gustav Daiber, SOLS, Printfield i Garland Bridge:
gtéwni gracze z rynku odziezy promocyjnej zaprezentuja
to co najlepsze podczas odbywajacych sie na poczatku
przysztego roku targéw PSI.

Wiodace europejskie targi dla branzy artykutéw promocyjnych w 2016 roku
klada szczegdlny nacisk na tekstylia promocyjne, po raz kolejny zmieniajac od
13 do 15 stycznia Disseldorf w prawdziwa stolice mody. Na uwage zastugu-
je specjalna targowa, Strefa tekstylna”z wiasnym wybiegiem modowym oraz
,Strefa wykanczania tekstyliow”. Zwiedzajacy targi PSI s bardzo zainteresowa-
ni tematyka tekstyliow promocyjnych — jeden na dwdéch zwiedzajacych wyra-
7a zainteresowanie ofertg wystawcow branzy tekstylnej, a dla 14% odwiedza-
jacych targi tkaniny sa gtdwnym tematem na evencie.

PSI oferuje profesjonalistom tekstylnym kompleksowa i wszechstronna oferte
urzadzen i maszyn, a takze przestrzert do wymiany mysli i nawiazywania kon-
taktéw oraz poszukiwania inspiracji.

Strefa tekstylna

W tym roku cafa hala nr 10 zostanie zagospodarowana przez branze teksty-
libw. Choc przestrzen ta zostata rozszerzona w stosunku do lat ubiegtych, to
i tak zostata prawie catkiem wyprzedana juz pét roku przed targami. Uzupet-
nieniem tekstylnej strefy bedzie, Strefa wykariczania tekstyliow”

Przyciagnac¢ wzrok na wybiegu

Trendy modowe w branzy artykutéw promocyjnych zostang umieszczone
w centrum uwagi poprzez pokazy na specjalnie przygotowanym wybiegu.
Profesjonalni modele i modelki w akompaniamencie wyrafinowanej chore-
ografii zaprezentujg innowacje branzy modowe).

Gloéwni gracze branzy na PSI

Kazdy kto szukac bedzie jeszcze szerszej oferty odziezy promocyjnej, czapek,

szalikow itp, znajdzie je w pozostatych halach wystawowych na PSI, gdzie

na odwiedzajacych czekaja miedzynarodowi liderzy branzy, ktérzy chetnie

udziela informacji o przysztych trendach, technikach i mozliwosciach.
WWWw.psi-messe.com
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Swiatowej klasy seria maszyn z imponujacej oferty Mimaki
dla rynku druku przemystowego pozwala na kreacje
zapadajacych w pamie¢ produktéw promocyjnych, ktére
skutecznie przekaza kazde przestanie.
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SENATOR

SENATOR GmbH & Co. KGaA. - Poland

senator.

Extramoredinary. Since 1920.

FRIENDS :
Wylaczny Przedstawiciel marek ﬂ Fnl[“ns

KOZIOL »ideas for friends GmbH - Poland & Baltics
SENATOR GmbH & Co. KGaA. - Poland

www.friends4friends.pl

SENATOR to niemiecka marka instrumentéw pismienniczych. Jej wyjatkowe
artykuty s3 znane z wysmakowanego, nowoczesnego wzornictwa, niezawodnej
mechaniki i atrakcyjnych technik brandingu. Poza dtugopisami reklamowymi

Z tworzywa sztucznego i eleganckimi metalowymi pidrami, Senator oferuje
takze notesy, teczki i organizery biznesowe. Trzecig réwnie silng linig produktow
firmy sa kubki z porcelany, szkta oraz termiczne ze stali szlachetne.

senator magic flow® - wktady marki SENATOR tworzone wedfug nowej techno-
logii, wypetnione aksamitnym, nie rozmazujacym sie tuszem - piszg do 5,5 km!
57 kolordw — szeroka paleta kolorystyczna dtugopisdw z tworzywa sztucznego.
senator HD Print - najlepsza na swiecie jakos¢ druku cyfrowego, wykonywana
bezposrednio na korpusie dtugopisu.

DrUGOPISY, PIORA, NOTESY, TECZKI KONFERENCYINE, KUBKI PORCELANOWE,
SZKLANE ITERMICZNE.

Firma FRIENDS jest Ekskluzywnym Przedstawicielem marki Senator na rynku
polskim oraz marki Koziol na rynku artykutéw promocyjnych na terenie Polski,
Litwy, totwy i Estonii. wwwifriends4friends.pl.

SEMPERTUS

Pruszkowskie Zakfady Kaletnicze

Y{ SEMPERTUS

ul. Ferdynanda Focha 8
05-803 Pruszkow

tel. 2272875 84

kom. 508 164 448
info@sempertus.pl
www.sempertus.pl

Sempertus to rodzinne przedsiebiorstwo, dziata na polskim rynku od
trzech pokolen a jego historia siega 1963 roku. Firma zajmuje sie produkcja
galanterii skorzanej, skoropodobnej, produktéw z filcu oraz innych
materiatow kaletniczych.

Nasza specjalnoscig jest produkcja pod zamodwienie zgodnie z wytycznymi
klienta. Jestesmy wstanie odszy¢ wzoér przed produkcyjny na podstawie
opisu, zdje¢, szkicu lub innego projektu.

STEFANIA

Zaktad Galanterii Skérzanej

ul. Bedziriska 18, 62-800 Kalisz
tel. 627642210
stefania@stefania.net.pl
www.stefania.net.pl
www.giovani.pl

Zakfad Galanterii Skorzanej “Stefania”to jeden z najwiekszych producentéw
galanterii skdrzanej w Polsce. Przedsiebiorstwo istnieje na rynku od 1992
roku. Gtéwna siedziba firmy znajduje sie w Kaliszu, gdzie zatrudnionych jest
ponad 100 pracownikéw. Dziat produkcji posiada do dyspozycji nowoczesny
park maszynowy pochodzenia wtoskiego, za pomoca ktérego wytwarzamy
ok. 8000 - 10 000 produktéw miesiecznie. W naszej ofercie mozna znalez¢
ponad 1000 produktéw, ktére moga by¢ wykonane z okoto 100 koloréw
skér. Portfele, teczki, torebki, wizytowniki, etui, organizery oraz inne wyroby
dopasowane sg do trendéw mody i wymogdw klienta. Lista wyrobdw

nigdy nie jest zamknieta. Posiadamy swoje biuro projektowe, w ktérym
nieustannie powstajg nowe wzory produktow. Wykonujemy réwniez modele
na indywidulane zlecenie naszych klientéw. Standardowy czas realizacji
zamowien w naszej firmie to 14 dni.

STOWARZYSZENIE SOS
Wioski Dzieciece w Polsce

SOS WIOSKI

Aleja Wilanowska 309A, 02-665 Warszawa is) DZIECIECE
tel. 22 460 92 40
anna.woltanska@sos-wd.org
www.wioskisos.org

Stowarzyszenie SOS Wioski Dzieciece wspdtpracuje z wydawnictwem llustris,
juz od 2012 roku. Wydawnictwo kolejny raz przygotowato dla nas kolekcje
wyjatkowych karnetdw Swigtecznych. To znacznie wiecej niz piekny wzor

i zyczenia, to piekna idea, ktdra niesie dobro. Dobro, ktdrego potrzebuja dzieci
Opuszczone i osierocone.

Akgja skierowana jest do firm zaangazowanych spotecznie, ktére chcg

przesta¢ najserdeczniejsze zyczenia z okazji Swigt Bozego Narodzenia swoim
przyjaciotom, partnerom biznesowym i klientom, jednoczesnie wspierajac
najbardziej potrzebujace dzieci.

Dostepne sg réwniez kartki elektroniczne w wersji animowanej i statycznej.
Kazda zakupiona pocztowka $wigteczna pomoze opuszczonym i osieroconym
dzieciom, ktére w SOS Wioskach Dzieciecych odnajduja dom peten mitosci.
Dochdd ze sprzedazy kartek $wigtecznych zostanie przeznaczony na rzecz
podopiecznych SOS Wiosek Dzieciecych w Polsce, dajac im szanse na szczesliwe
dziecifstwo i lepsza przysztosc.

Wszystkie informacje zwigzane z zamdwieniem dla firm charytatywnych kartek
Swigtecznych znajduija sie na stronie www.sosdladzieci.pl.

Stowarzyszenie SOS Wioski Dzieciece w Polsce to organizacja dobroczynna, kté-
ra dziata na rzecz umacniania rodzin zagrozonych rozpadem oraz opiekuje sie
opuszczonymi i osieroconymi dzie¢mi. Wykorzystujac miedzynarodowe do-
$wiadczenie, z powodzeniem realizuje swojg misje w Polsce juz od ponad 30 lat.
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Producent Galanterii Skorzanej “Stefania”, Bedzinska 18, 62-800 Kalisz
+48 62 764 22 10, stefania@stefania.net.pl, www.stefania.net.pl



