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Samochody Mercedes-Benz SUV.

W najlepszej formie, w kazdym terenie.
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Auto Idea Autoryzowany Dealer Mercedes-Benz

Biatystok Olsztyn Warszawa - Lomianki
ul. Narodowych Sit Zbrojnych 9 ul. Towarowa 11 ul. Brukowa 46
tel. 85 662 31 41 tel. 89 533 48 75 tel. 22 732 74 00

www.autoidea.mercedes-benz.pl Mercedes-Benz
Infolinia: $00 200 200 Auto Idea



Doswiadczenie
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Ponad 20 lat doswiadczenia.
W produkgji. W obstudze. W branzy.

Technologia

Szeroki zakres nowoczesnych technologii.
Dla jakosci. Dla szybkosci. Dla klientéw.

Ekologia

Codzienna Swiadomos¢ ekologii.
Dla nas. Dla planety. Dla naszych dzieci.

we print your business

producent materiatéw reklamowych Out-Of-Home oraz POS w oparciu o peten zakres technologii druku cyfrowego
i wielkoformatowego oraz technologii pokrewnych « www.fops.pl

W opakowaniu sita!

Coraz trudniej zatrzymac uwage konsumenta za pomoca
standardowej komunikacji marketingowej. Jak walczy¢

o klienta? Moze za pomoca ,niemego sprzedawcy” - czyli
opakowania?

Jak co roku kwietniowe wydanie OOH magazine jest po-
Swiecone tematyce opakowan & etykiet. Z tym numerem
udajemy sie na targi Packaging Innovations w Warszawie, by
sledzi¢ innowacje i trendy w branzy opakowaniowej. Specjal-
nie na te okazje przygotowany raport to kompendium wiedzy
na temat trenddw na rynku. Znajdziecie w nim: podsumowa-
nie sytuacji branzy i prognozy na lata 2017-2020, podpowiedz
ekspertow - jaka etykieta sprzeda Wasz produkt, analize
personalizacji opakowan jako elementu strategii marki.
Sprawdzamy takze, co ciekawego dzieje sie w opakowaniach
marek wtasnych oraz na czym polega autentyczny marke-
ting, gdy opakowanie ,mowi prawde”. W raporcie nie moze
tez zabraknac waznego w przypadku opakowan aspektu
ochrony srodowiska — odkrywamy na nowo drugie zycie
szkta. Bierzemy rowniez pod uwage dylematy projektanta,
ktory moze wybrac nowoczesne oprogramowanie 3D.

Zastanawiamy sie takze, w jaki sposob pokolenie seniorow
zmienia rynek opakowan. Reklamowy potencjat silver gene-
ration, to obok opakowan drugi temat przewodni numeru.

Z raportu ,Silver Generation” GfK wynika, ze juz dzis udziat tej
populacji w catkowitej wartosci zakupdw dokonywanych przez
polskie gospodarstwa domowe wynosi 30 proc., a W przysztosci
ta tendencja bedzie utrzymywata sie na poziomie wzrosto-
wym. Seniorzy to wazna grupa potencjalnych klientow, warto
wiec o nich zadbac! Sprawdzamy zatem potencjat gadzetow
dedykowanych seniorom. O marketingu miedzypokoleniowym,
targetowaniu i dotarciu do poszczegolnych grup wiekowych
wypowiadaja sie specjalisci z polskich agencji reklamowych.
Razem z nami, wybitny plakacista i grafik, Andrzej Pagowski
obchodzi jubileusz 40-lecia pracy tworczej. W ekskluzywnym
wywiadzie podkresla, ze sztuke i reklame mozna doskonale
potaczyc. Czego i my zyczymy polskiej branzy. Jednym stowem
- nie tylko wiosnha - w reklamie powinno btyszczec!

A juz we wrzesniu najciekawsze trendy i kreacje bedzie
mozna zobaczy¢ podczas targow: FestiwalMarketingu.pl
i FestiwalDruku.pl. Nie moze Was tam zabraknac!
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Senior tez konsument Zbyt stary na etyke
Marcin Gieracz Pawet Tkaczyk

Razem zmieniamy swiat Filozofia marki stanowi
Katarzyna Serwinska (TZMO) o przewadze konkurencyjnej
tukasz Wojcik

(Mitsubishi Motors Polska)

36

Codziennie dziekuje
za nowy dzien
Andrzej Pagowski

Biznes wymaga
podejmowania
ryzykownych decyzji
Adam Leik (Drutex)

38

Aby utrzymacd siew

tym samym miejscu,

trzeba biecile sit

Agnieszka Rowinska (PKP Intercity)

Jeszcze bedzie o nas gtosno
Bartosz Jezioraniski (Haier)

40

Marketing 60+

Marketingowcy coraz czesciej zauwazaja, ze silver generation,

to duzaibardzo istotna grupa docelowa, a jesli jeszcze tego nie robig, to
znaczy ze zapomnieli o istotnej czesci rynku. Sprawdzamy zatem kim jest,
czego oczekuje i jak dotrzec¢ do klienta ,,60 plus”.

42 45

Marketingowe harakiri
- czyli o branzowych
wpadkach

48

Jak zapobiegaé kryzysom?

50

T-Mobile Electronic Beats TOP EVENT 2016
to nie tylko logo Drzwi Otwarte
Dominik Domariski (T-Mobile) w VW Crafter

62 70

XOXO idealne miejsce
na Twoj event
Konrad Baran (XOXO)

72

Gadzety reklamowe nie maja Deszcz nagréd dla Pier Luigi

Wieksze logo i na $rodek”

Star Event: najbardziej
ekologiczna firma w Polsce
Marcin Pape (Star Event)

88

Tekstylia reklamowe

przed nami tajemnic Aleksander Skoczen z ,efektem WOW"
Michat Maciejewski (Reklamowe24) (AS.S-3)
Lecze dusze Design, Development, Targi EuroShop oczami POS-y w aptekach
wiascicieli sklepow Production firmy Dziedzik i przychodniach
Marek Borowinski (ATS Display)
Autentyczny marketing Jaka etykieta sprzeda Co ciekawego dzieje sie Pokolenie senioréw
- opakowanie, twadj produkt? w opakowaniach marek - wyzwaniem dla

ktére mowi prawde

wtasnych?

projektantéw opakowan

ARTYSTYCZNE MALOWANIE $CIAN | MURALE HYBRYDOWE | MALOWANIE WNETRZ

KOI\'/IPLETNA OBSELUGA KAMPANII REKLAMOWYCH'
NOSNIKI W CALEJ POLSCE W TYM NAJWIEKSZA SCIANA W EUROPIE 1200M*
biuro@ideamo.pl | +48 730 854 777 | ideamo.pl
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TRANZYT ROBI ZASIEG
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. ’ Marcin Gieracz

SENIOR TEZ KONSUMENT ]

SKLADOW TERAZ TAKZE W SKM'

j'IT.I._,._ 148

Spoteczenstwo sie starzeje i tym samym coraz wiecej jest na Swiecie

konsumentow w podesztym wieku. Niemniej oni tez kupuja, choc ich 1 1 0 1 P LA KATOW
314 EKRANOW

zasobnos¢ portfeli jest znacznie skromniejsza, przynajmniej na ten czas
w Polsce. Wroémy jednak do wieku. Statystyka jest bowiem nieubtaga-
na. Segment ten stale rosnie i bedzie rost przez najblizsze kilkanascie
lat. Przybywa oséb w wieku 60+. Co wazne, struktura tego przedziatu
wiekowego znacznie sie zmienita w stosunku do tego, co byto jeszcze
kilkanascie lat temu. Dzisiaj przestaje dziwi¢ widok nowego mercede-
sa z polskimi rejestracjami i starszym panem za kierownica. Obecnie
mamy w Polsce ponad 7,5 mIn oséb w wieku poprodukcyjnym. Z tego
spora czes¢ nie skonczyta 70. roku zycia — jest to najbardziej aktywna
czes¢ tego segmentu; dysponujgca statym i pewnym zrédtem dochodu.
W efekcie mamy liczng grupe docelowa, ktérej nie mozna pominaé na
rynku, jako catkiem pojemnej sity nabywczej.

Maobilne nodniki w autobusach é’ = I_,
gotowe na Twoja reklamg!

225687521, 22 5687576
& reklama@mza.waw., pl

dFnzo \rbaniNFO.V

m2i raddin pl

Aby miec¢ dostep do petnego artykutu, zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl . S .

lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77 _ Codziennie realizujemy przewozy blisko 1300 autobusami.

. ' JesteSmy tam, gdzie nasi pasazerowie. Codziennie przewozimy ich 1 min 400 tys.

1300 6000 3000 1000

POJAZDOW PLAKATOW EKRANOW HOT-SPOTOW

REKLAMA "< uran

Miesssie

W KOMUNIKACJI MIEJSKIE) el 4482

8 OOH magazine


mailto:prenumerata%40oohmagazine.pl?subject=Zapytanie%20w%20sprawie%20prenumeraty%20OOH%20magazine

Pawet Tkaczyk

ADLER poszerzyt swoja rodzine produktow o nowg marke
Piccolio. Promu;j siebie i swoich klientow razem z namil
, ~ AN )
C . (D |
Zbyt stary na etyke 9P
L J i—/ | I
Zadnemu marketerowi przy zdrowych /) ¥ ﬁ;?
zmystach nie przyjdzie do gtowy traktowanie .
dZ'S'.eJSZ,y ch 30-[atkow;ak0J§dnorodneJ grupy. ' ===1  Wszystkie produkty z nowej linii Piccolio posiadaja odrywane
odbiorcéw. 30-letni pracownik fizyczny w matej, \ TEAR _ . . . .
L MR See| - metki typu TEAR OFF. Piccolio nalezy do rodziny produktow
popegeerowskiej wsi jest zupetnie kims innym

iz avvansujacy w korporadii po skonczeniu .\. - "'-;a, Adler, dzieki czemu zyskacie takze profesjonalny serwis.

dwadch kierunkow studiéw jego rownolatek.
NOWOSC Z KOLEK (I
s M @g N A / ﬂ_ M[@ BAD7 KREATYWNY 1 STWORZ UNIKALNE GADZETY

REKLAMOWE ORAZ WEASNE KOSZULKT DZIEKI PICCOLIO.

v
—— -,

” - ’ Zaprezentuj sie Swiatu w oryginalny i niepowtarzalny sposob dzieki Piccolio
' Stworz oryginalny gadzet reklamowy, ktory nie bedzie kosztowat kroci
PIXEL ™ Duze ilosci dostepne od zaraz
¢ B kedgutha unigex Bogata paleta 27 kolorow!
Materiat dwustronny, Rozmiary zarwno dla dzieci (4-121at) jak i dorostych (XS-UXL)

100 % poliester, 130 g/m?

R — Dodatkowo mozesz skorzystac z naszego wsparcia marketingowego

Skorzystaj z najkrorzystniejszej na rynku relagji ceny do jakosci

C
d

Kolor 4 - planowana data
dostawy Rwiecien 2017

RIMECK

Aby m|eCl dOStep dO pe+nego artkahJ, Za pytaJ (0] prenumerate: Odziez robocza RIMECK® to zupetnie nowa linia odziezy, ktora powstata dzieki doswiadczeniu projektantow firmy ADLER.
0 W ofercie znajdujg sie takie produkty jak spodnie robocze, ogrodniczki, kamizelki oraz kurtki RIMECK®. Wszystkie produkty
prenumerata@OOhmagaZIne°pl tej marki sg uszyte z wysokiej jakosci materiatow o zwiekszonej odpornosci na czynniki zewnetrzne, a miejsca najbardziej

Iu b ZadZWOh do reda kCJ| 32 206 76 77 narazone na przetarcia zostaty dodatkowo wzmocnione certyfikowanym materiatem Cordura®.

» RANGER %>* wszyta gumka ——)p » RANGER "3
CORDURA® d' kamizelka robocza meska d' spodnie robocze meskie
elementy Splot ptécienny, 65 % poliester, : i Splot ptécienny, 65 % poliester,
odblaskowe 35 % bawetna, 270g/m? kieszenie 35 % bawetna, 270g/m?
(CORDURA® 100 % PAD, 210 g/m?) multifunkeyjne (CORDURA® 100 % PAD, 210 g/m?)
46 - 64 46 - 64

kieszenie
multifunkeyjne

02/01 94/01

CORDURA® 02/01  94/01
3Stopm? - e - CORDURA
regulacji N e
wieszaczek elementy kieszenie
odblaskowe multifunkeyjne
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Codziennie dziekuje
za nowy dzien

40 lat mineto jak jeden plakat! Nie wiem czy godny jestem wywiadu
z Mistrzem, bo jak zaczynates, to ja sie rodzitem.

No, to juz teraz wiesz po co (Smiech). A na powaznie, to o wiele tatwiej odpo-
wiada sie z perspektywy czasu. Z bagazem doswiadczen. Gdy projektowatem
pienwszy plakat do ,Meza i zony" dla Teatru Narodowego w 1977 r., nie miatem
pojecia co dalej ze mna bedzie. Do jakiej ,wody" wchodze. Zrobitem ponad
1300 plakatow i ciggle najbardziej pamietam ten pierwszy. To jak pierwszy raz

z dziewczyna. Bardzo wazne, by byto to piekne wspomnienie. To zostaje na
cate zycie. Ta umiegjetnosc kochania, odczuwania, spetnienia. Ten moj pierwszy
raz w branzy plakatowej byt ze wszech miar udany, wiec do dzisiaj nie boje sie
pracy, nowych wyzwan i eksperymentow. Dostatem za niego Brazowy Medal na
Miedzynarodowym Biennale Grafiki w Brnie. To dato mi site, z ktorej korzystam
do dzis.

Aby miec¢ dostep do petnego artykutu,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgcji: 32 206 76 77

papie

ANATOMIA
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FILM BACER REERERIEHE
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Aby miec¢ dostep do petnego artykutu, Aby mie¢ dostep do petnego artykutu,
zapytaj o prenumerate: zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77 lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77
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Najwiekszy

l-ShOpteam | POISka — wybor w Polsce 100 marek Witami_nv_
textile partner 5000 produktow dla TWOJ EJ

firmy

/ = :- i ‘ Lj L
( 4
KOSZULE h‘w‘ MARYNARKI ‘ PLECAKI

Odziez promocyjna, rekreacyjna, robocza | Folie do znakowania | Akcesoria



PKP Intercity

Aby miec¢ dostep do petnego artykutu,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77

J- i =

Aby utrzymac sie w
samym miejscu, trzeba
biec ile sit

Z Agnieszka Rowinska, Dyrektor Biura Marketingu w PKP
Intercity, rozmawiamy o dziataniach promocyjnych i kam-
paniach reklamowych, promocji w regionach i mozliwo-
Sciach reklamowych jakie oferuje PKP Intercity.

W 2016 roku z ustug PKP Intercity skorzystato 38,5 mln
klientéw, czyli o 7,3 mln pasazeréw wiecej niz rok wczesniej.
To praktycznie wzrost o ¥ liczby podroznych w porownaniu
do 2015 roku. Jakie dziatania marketingowe przetozyty sie
na ten wynik?

W minionym roku zrealizowalismy wiele dziatan marketingowych, poczawszy
od wysokozasiegowej kampanii wizerunkowo-produktowej, po eventy i akcje
specjalne, ktore miaty na celu umacnianie swiadomosci marki, wsparcie
sprzedazy oraz promocje oferty PKP Intercity. Do takich dziatan mozna zali-
czy¢ m.in. dziatania marketingowe na Swiatowe Dni Mtodziezy - akcje BILET
SDM KRAKOW 2016. Zakres dziatan w ramach tej akcji obejmowat szeroko

3 OOH magazine
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Razem zmieniamy Swiat

O globalnym zasiegu firmy, misji wspierania dziatan
spotecznych i akcjach charytatywnych na rzecz senio-
réw oraz 0sob niepetnosprawnych, a takze dziataniach
Fundacji TZMO ,Razem Zmieniamy Swiat” - méwi Kata-
rzyna Serwinska, Dyrektor TZMO Pionu Rynku Polskie-
go Farmaceutycznego i Prezes Fundacji.

Torunskie Zaktady Materiatow Opatrunkowych sg producentem
i dostawca artykutow higienicznych, kosmetycznych i wyrobow
medycznych dostepnych az w 80 krajach swiata. Jakie byty
poczatki firmy?

Torunskie Zaktady Materiatow Opatrunkowych powstaty w 1951 roku.
Siedziba firmy od 66 lat miesci sie w Toruniu. W 1991 roku w wyniku pry-
watyzagji powstata spotka akeyjna. Dzis Grupa TZMO liczy ponad 50 firm
w 18 krajach i zatrudnia 7600 osob. Produkty marek Bella, Happy, Seni,
Matopat, Eva docieraja do klientéw na ponad 80 rynkach swiata.

i przyjaciot, ktorzy bez fachowej pomocy i wsparcia zajmuja sie nim w sposob
intuicyjny, nie zawsze najlepszy dla osoby niesamodzielnej. Cel projektu

Jjest jeden - sprawic, by pytanie ,jak opiekowac sie osoba przewlekle chorg

w domu?" - nie byto juz wielkim czarnym znakiem zapytania.

Turniej tenisa ziemnego kobiet BELLA CUP

Aby miec¢ dostep do petnego artykutu,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77
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marketing  Mitsubishi Motors Polska

. . . Aby miec¢ dostep do petnego artykutu,
Filozofia marki zapytaj o prenumerate:

stanowl o przewadze prenumerata@oohmagazine.pl
. lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77
konkurencyjnej

O marketingu motoryzacyjnym, ambasadorach marki,
real time marketingu i o latajacych samochodach rozma-
wiamy z tukaszem Wojcikiem, Dyrektorem Marketingu

i PR w Mitsubishi Motors Polska.

To juz ponad 20 lat polskiego oddziatu Mitsubishi Motors.
Jak wyglada budowanie japonskiej marki na polskim ryn-
ku?

Trudno mi sie wypowiadac w kontekscie catego przedziatu czasowego,
gdyz dotaczytem do firmy dopiero 2 lata temu. Praca dla tak znanej i sza-
nowanej firmy zawsze jest wyzwaniem, a do tego dochodza jeszcze réznice
kulturowe. Niewiele oséb wie, ze pierwszym seryjnie produkowanym sa-
mochodem w Japonii byt Mitsubishi model A. Ta marka to potega nie tylko
na gruncie motoryzagji, ale w innych sektorach takich jak transport, handel,
bankowosc¢, nieruchomosci i wiele innych. Dzigki temu tatwiej buduje sie
Swiadomosc¢ marki Mitsubishi na rynku, gdyz pracuje na nig wiele spotek.

E OOH magazine OOH magazine
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Aby mie¢ dostep do petnego artykutu,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgcji: 32 206 76 77

NEC - PROFESJONALNE SCIANY VIDEQ

Aktorzy Anna Cieslak i Maciej Stuhr petnia role ambasadoréw marki Mitsubishi Motors w Polsce NEC Display Solutions jest jednym z czotowych Swiatowych dostawcdw technologii wysSwietlania obrazu
w zakresie monitorow LCD oraz projektoréw. Rrodukty NEC 13cza japonska technologie i najwyzsza jakos¢
wykonania.

Oferta produktéw NEC do budowy Scian wizyjnych jestimponujaca. Wykorzystujac monitory wielkoforma-
towe NEC mozna tworzyc Sciany video z ultra cienka ramka“ekranu oraz mozliwoscia pracy w trybie 16/7
lub 24/7, wielomonitorowe Sciany dotykowe, kinetyczne (sterowane gestem) lub o zakrzywionym ksztatcie.
Oferte uzupetniajg inteligentne systemy montazowe, komputery i playery do obstugi kontentu, oprogramo-
e, 3 ; wanie do administrowania monitorami.
: Bazujac na naszych produktach zrealizowano spektakularne instalacje $cian video w catej Polsce i Europie.
W tej dziedzinie od lat jesteSmy innowatorem rynku.

-----

www.nec-display-solutions.pl

\Orchestrating a brighter world N Ec
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marketing

Biznes wymaga
pOdEimowania Aby miec dostep do petnego artykutu,

zapytaj o prenumerate:

I'YZYkOWDYCh dECYZ]l prenumerata@oohmagazine.pl
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O ponad 30 latach dziatalnosci na polskim rynku, o tym

co sie zmienito (i co nigdy zmianie nie ulegto) i o wspot-
pracy z reprezentantem polski w pitce noznej Jakubem
Btaszczykowskim, opowiada Adam Leik, dyrektor marke-
tingu Drutex.

Drutex to firma rodzinna, z ponad 30-letnim stazem.

A wszystko zaczeto sie od... doniczek?

Zgadza sie. Po doniczkach byty siatki ogrodzeniowe i drut. W potowie lat
80. prezes Leszek Gierszewski zatozyt firme, ktora zajmowata sie produkcja
drutow, wyrobow z drutu i siatek ogrodzeniowych. Poczatki byty skromne,
bo firma zatrudniata zaledwie kilka osob. Ale popyt sprzyjat rozbudowie:
firma ,rosta jak na drozdzach" i nabierata rozpedu. W 1993 roku prezes wybrat
sie na targi budowlane do Gdanska, w zwigzku z budowa swojego domu.
Wowczas przyjrzat sie doktadnie produkgcji okien, sprawdzit jak to dziata, na
czym polega i postanowit, ze sam uruchomi produkcje okien. To byta tez po
czesci konsekwencja rozwoju i che¢ ekspansji. Decyzja wynikata z analizy
rynku, trendow, ale rowniez intuigji i przypadku. Jak sie okazato, byt to strzat
w dziesigtke! Dzi$ o produkgji drutow przypomina wytacznie nazwa, a hasze
przedsiebiorstwo bije rekordy sprzedazy. Co wiecej, ponad 70% catkowitej
sprzedazy stanowi eksport do Europy, Kanady, Meksyku, Australii, Stanow
Zjednoczonych i na Bliski Wschod.
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DRUTEX zrealizowat m. in. kampanie w Polsce, Niemczech i we Wtoszech
z udziatem Jakuba Btaszczykowskiego, Philippa Lahma i Andrei Pirlo pod
hastami: ,Okna DRUTEX - Wybor Mistrzow” oraz ,Precyzja, wytrzymatosc,
elegancja w oknie”,

Aby miec¢ dostep do petnego artykutu,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77
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Design & Production

ekspozytory multimedialne
prezentery

szafy i regaty produktowe
systemy oznaczen cenowych
organizacja potki sklepowej

www.artplex.pl
biuro@artplex.pl
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biuro handlowe - ul. Rzymska 5 W 03 - 976 Warszawa M t. / fax: + 48 22 671 29 30

zaktad produkcyjny - ul. Kosynierow 16 B 05 - 230 Kobytka k/Warszawy B t./fax: + 48 22 781 52 78
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Jeszcze bedzie o nas gltosno

O tym, ze marketing sprzetu AGD nie musi by¢ nudny,
o wspotpracy z Robertem Burneika, wyburzaniu scian
i dziataniach z ekipga Runmageddon opowiada Bar-
tosz Jezioranski, dyrektor marki Haier w Polsce.

Haier Polska niejednokrotnie udowadniat, ze producent sprze-
tu AGD nie musi by¢ nudny. Zatem, czy wyrzuciliscie lodowke
przez balkon?

Jednym stowem: TAK. W momencie, gdy przygotowywalismy te kam-
panie, pozycja marki w Polsce byta bardzo nieadekwatna, w stosunku
do tego jaka pozycje Haier ma na Swiecie, a szczegolnie na swoich
rodzimych rynkach. Chcielismy zatem zrobi¢ cos nieszablonowego

i kompletnie out of the box, majac przy tym na uwadze, poziom swia-
domosci marki na rynku. Przyktadamy duzg wage do tego, zeby nasze
dziatania marketingowe byty oryginalne i niesztampowe. Zalezy nam na
tym, zeby pokazac Haier'a jako ciekawa alternatywe dla innych marek

i wtasnie w takim interesujacym i angazujacym stylu prowadzimy nasza
komunikacje. Zreszta, sami czerpiemy sporo frajdy z realizacji tego typu
dziatan. Kampanie przygotowywalismy bez zewnetrznego wsparcia,

W ramach naszego dziatu marketingowego. Ale nie tylko. Zawsze pod-
czas omawiania nowego pomystu urzadzamy prawdziwag burze mézgow
ze wszystkimi pracownikami oddziatu. Swoje pomysty przedstawic moze
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Druga edycja Forum
Marketing to Millenials

15-35 lat to aktualny przedziat wiekowy, w ktorym
mieszcza sie ‘Millenialsi' Liczaca ponad 11 mln
grupa w Polsce, za 10 lat ma stanowi¢ okoto 80%
zatrudnionych. Ich potencjat zakupowy bedzie
decydowat wiec o ksztatcie rynku jutra. To wta-
Snie teraz Millenialsi formutuja swoje zwyczaje
zakupowe, wyznaczaja nowe trendy komunikacji
i Wymuszajg" przysztos¢ marketingu.

Jak marketingowcy maja zatem docierac do Millenialsow?
Odpowiedzi szukano podczas drugiej edycji Forum Marketing

to Millenials w dniach 28 lutego - 1 marca pod hastem: ,Dogoni¢
nieuchwytnych w omnichannelu: zrozum, dopasuj sie, i spraw, ze
pokochaja Twojg marke!" Spotkanie rozpoczeto sie gra interaktywna,
w ktérej wtaczono uczestnikow w zabawe - zbudowanie serca
Millenialsa z klockow Lego, aby kolejno przyjrzec sie ,pokoleniu
sieci’, zaprezentowac case studies niestandardowych kampanii,
analizowac najbardziej angazujace kanaty dotarcia i dobor
Influencerdw! Nie zabrakto rowniez gtosow samych Millenialsow.

Forum rozpoczeto sie od inspirujgcego wystapienia Millenialsa,
Andrzeja Bargiela - narciarza wysokogorskiego, himalaisty,
trzykrotnego Mistrza Polski w skialpinizmie oraz Zdobywcy Snieznej
Pantery (w rekordowym tempie). Nastepnie Katarzyna Paliwoda

z Facebook'a przyblizyta jak wyglada skuteczny marketing na
Facebooku i Instagramie. Pochylita sie réwniez nad niezwykle
popularnym obecnie tematem botow na Messengerze. Swoimi
doswiadczeniami dotyczacymi influencer marketingu podzielili sie
znani YouTuberzy Nadia Dtugosz (Beksy), Rafat Masny (Abstrachuje)
oraz Magic of Y, ktorzy na state wspotpracuja z markami. Po lunchu
uczestnicy podzielili sie na dwie sesje rownolegte.

Drugi dzien Forum rozpoczat inspirujacy wystep Jaska Meli, ktory
dzielac sie historiami ze swoich niezwyktych podrozy, przekazat
uczestnikom niespozyta dawke energii. Kolejno, ,Jak sie przebic
przez Adblocka" - panel dyskusyjny z udziatem Millenialséw, ktorzy
zaprezentowali przyktady reklam, zaréwno tych ktére do nich trafia-
ja, jak i te ktore ich irytuja, wzbudzit ciekawe i zywe dyskusje, poka-
zujac jednoczesnie, co w komunikacie marketingowym przyciaga
uwage Igrekow. Mianowicie, fakt, ze w komunikacji z tym pokole-
niem nie warto tradycyjnie epatowac produktem, a trzeba postawic
na reklame natywna i rekomendacje, co potwierdzity rowniez kolej-
ne prelekcje. W czasie drugiego dnia Forum skupiono sie ponadto
na zbudowaniu pozytywnego i unikalnego customer experience.

Podczas obu dni swoimi doswiadczeniami w formule case studies
podzielili sie m.in. przedstawiciele TVN DIGITAL, TOUS, DANONE
WATERS / ZYWIEC ZDROJ, BOBBY BURGER, FARMONA, NOIZZ,
DESPERADOS, SOCJOMANIA, COLGATE-PALMOLIVE, Y&LOVERS
czy IQS.

www.milenialsi.com
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Kongres Profesjonalistow
Public Relations

20-21 kwietnia 2017 r.
Rzeszow, Hilton Garden Inn

O KONGRESIE:

Ogolnopolskie wydarzenie taczace srodowisko i ludzi zajmujacych
sie problematyka komunikacji i PR-em. Na program sktadaja sie
wydarzenia plenarne, debaty i praktyczne warsztaty. Kongres to
swoiste forum dialogu, inspiracji i integracji wszystkich tych, ktorzy
tworza branze: praktykow, naukowcow i pasjonatow. Pomystodaw-
ca Kongreséw PR jest dr hab. Dariusz Tworzydto, prezes zarzadu
Exacto sp. z 0.0., ktory od 17 lat organizuje spotkania branzy PR

w Rzeszowie oraz we Wroctawiu.

Istotnym punktem tegorocznej edycji bedzie monitoring mediow
oraz zarzadzanie kryzysowe.

CEL:

Rolg Kongresu jest stymulowanie rozwoju polskiego PR oraz
wzmacnianie Swiadomosci tego, jak wazny w komunikacji PR jest

www.kongresprofesjonalistow.pl

monitoring mediow i wiedza na temat tego co sie dzieje z klientem.

IX Kongres Sprzedaz

22-24 maja 2017 .
Warszawa, Digital Knowledge Village

O KONGRESIE:

Odbywa sie juz 9 rok z rzedu. Podczas wydarzenia bedzie mozna
wystuchac inspirujacych prelekgji oraz case study w wystapieniach
uznanych ekspertow i praktykow z bogatym doswiadczeniem,
ktorzy zaprezentujg nowe trendy w sprzedazy. Trzynastu eksper-
tow podzieli sie wiedza i doswiadczeniami na temat przysztosci
dziatow sprzedazy w organizacjach z réznych branz. Uczestnikami
beda cztonkowie zarzadow odpowiedzialni za strategie sprzedazy,
dyrektorzy sprzedazy oraz managerowie.

CEL:

Rola Kongresu jest pokazanie jak rozwijac dziaty sprzedazy, dbac
o otoczenie struktur sprzedazy wewnatrz organizagji, jak techno-
logia wptywa na zmiane oczekiwan klientow oraz jak nowoczesne
kanaty informacyjne moga pomagac w kreowaniu dodatkowych
szans.

www.kongressprzedaz.pl
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Miedzy nami pokoleniami

Od zawsze obserwujemy roznice miedzypokole-
niowe. Jednak na przetomie XX i XXI w., procesy
wyodrebniania sie kolejnych pokolen maksy-
malnie przyspieszyty za sprawa btyskawicznego
rozwoju nowych technologii. R6znice pomiedzy
pokoleniami X, Y, Z widac¢ w oczekiwaniach, jakie
maja wobec Swiata, swojej pracy oraz w sposobie
w jakim sie komunikuja.

Marcin Btajecki, Strategy Director z JUST oraz Szymon Pieczynski,
Managing Director z Kava Studio opowiadaja o marketingu miedzy-
pokoleniowym, targetowaniu, kategoriach oraz o sposobach dotarcia
do poszczegolnych grup wiekowych. Dwa spojrzenia.
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Marketing 60+

Seniorzy, a raczej przedstawiciele silver generation,
to osoby powyzej 60. roku zycia, ktérych obecnie
jest w Polsce blisko 7 mln. W 2030 roku ich grupa
powiekszy sie do ponad 9 mln, tak wynika z anali-
zy przeprowadzonej przez agencje Praktycy.com.
Marketingowcy coraz czesciej zauwazaja, ze to duza
i bardzo wazna grupa docelowa, a jesli jeszcze tego
nie robig, to znaczy ze zapomnieli o istotnej czesci
rynku. Sprawdzamy zatem kim jest, czego oczekuje
i jak dotrze¢ do klienta ,60 plus”.

Nie ma konkretnej granicy wieku, ktora wyznacza przedstawiciela senio-
row, czy po prostu dojrzatych odbiorcow. W badaniach czy opracowaniach
znajdziemy zardéwno informacje o 65+, czasem 50-55+. - Przyznam, ze
jeszcze nigdy nie zdarzyto mi sie dostac briefu, z wytaczeniem lekow i su-
plementow diety oraz ustug medycznych, adresowanych do osob w wieku
dojrzatym, powyzej 45. roku zycia. Sama wielokrotnie zartowatam, ze kon-
sumenci najwyrazniej umieraja tuz po przekroczeniu tej magicznej granicy.
90% briefow z jakimi zdarza mi sie pracowac, to projekty komunikacyjnie
adresowane do grup 20-35 lat - moéwi Anna Maria Sowinska, Strategic
Director w Ogilvy Brand Consulting.

Aby miec¢ dostep do petnego artykutu,
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SZCZEGOLY FORUM:

PODCZAS EDYCJI 2017:

nolegte

» Loyalty in Retail;

» Loyalty, Churn & Retention in Services;
» Loyalty in FMCG Market;

» Inspirations & Innovations in Loyalty

» w tym Keynotes z USA i UK oraz znani Influencerzy

.pec.ﬁﬂv przed Forum..

» 2 specjalistyczne warsztaty: Psychologia lojalnosci
i RODO - zmiany w prawie 0 ochronie danych
osobowych

A ,
» nagrod wybieranych przez praktykéw budowania
lojalnosci w 6 kategoriach

jna spotecznosci

» okazja do networkingu i nawigzania nowych
relacji zawodowych, w tym roku wieczdr
w konwencji kasyna!

Organizator Forum
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Marketingowe harakiri
- czyli o branzowych wpadkach

Mowi sig, ze ,niewazne jak mowia, wazne aby mowili”.
Faktycznie, czasem sam rozgtos jest cenniejszy, niz
milczenie mediow o naszym brandzie. Czasem jednak,
potkniecia sg niewybaczalne, a btednie podjete decyzje
moga rzutowac na cata marke. Szczegdlnie mocno widaé
to w Internecie. Bo ten nie wybacza i nie zapomina.

Aldous Huxley powiedziat kiedys znamienne dla branzy stowa: ,Latwiej jest
stworzyc¢ dziesiec¢ nieztych sonetow, niz jedng dobra reklame”. No coz, tatwo
nie jest. W dobie zalewajgcych nas z kazdej strony najrozniejszych komunika-
tow reklamowych, musimy niezle sie postarac, by stworzyc realizacje, ktora
zaciekawi odbiorce, wyrozni sie w ttumie i dodatkowo sktoni konsumenta do
skorzystania z naszej oferty. W imie zasady ,wyroznij sie, albo zgin" niektorzy
w tej strategii moga sie lekko zagubi¢, czasem tez ,wpadka" to dzieto przy-
padku czy niezamierzonej winy, ztej strategii, albo fatalnej pomytki.

Aby miec¢ dostep do petnego artykutu,
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Jak zapobiegac kryzysom?

Sytuaciji kryzysowych jest coraz wiecej. Zyjemy w $wie-
cie mediow spotecznosciowych, w ktorym informacje
rozprzestrzeniaja sie w trybie natychmiastowym, a dzien-
nikarzem moze byc¢ kazdy. Skutek jest taki, ze czasu na
reakcje jest niezwykle mato. Specjalisci od wizerunku

i komunikacji musza wykazac sie duzymi umiejetnoscia-
mi, aby zapobiec wydarzeniom szkodzacym marce.

Kryzysem moze by¢ wszystko, co ma wptyw na wizerunek firmy lub co
grozi jej stabilizacji i dtugookresowej realizacji celow - moze to by¢ po-
wazna awaria, wypadek w miejscu pracy, odejscie waznej grupy pracow-
nikow, spadek sprzedazy, wada produktu, zarzut o nieuczciwos¢ czy btad
konstrukcyjny. Takie sytuacje powoduja utrate zaufania i wiarygodnosci,

a co za tym idzie, moga mie¢ wptyw na miejsce firmy na rynku. To gtowny
powod, dla ktérego kryzysom trzeba przeciwdziatac.

Wtasciwe zarzadzanie kluczem do pokonania kryzysu
Jest kilka zasad zarzadzania kryzysem, ktore pozwalaja przejs¢ przez trud-
ne sytuacje sucha stopa. Musimy pamietac o co najmniej kilku podstawo-
wych zasadach:

- Swiadomos¢ - kluczem do pokonania sytuacji kryzysowej jest sama
Swiadomos¢, ze moze ona zaistniec. Jezeli marka lub firma nie bedzie
sobie z tego zdawac sprawy, predzej czy pdzniej zostanie zaskoczona.
Wtedy bedzie juz jednak zdecydowanie za pézno.

- Strategia - nie istnieje jedna, skuteczna metoda eliminacji zagrozen,
ale mozna opracowac kompleksowa strategie ich rozwigzywania, ktora
Z pewnoscia przyczyni sie do szybszego ich pokonania. Okreslenie po-
tencjalnych niebezpieczenstw zminimalizuje mozliwosc¢ ich wystapienia,
a spotkania warsztatowe i symulacje przygotuja pracownikow na prace
w stresie.

- Zapobieganie - podobnie jak w medycynie, tak i w sytuacjach kryzyso-
wych, lepigj jest zapobiegac niz leczyc. Gdyby nie lekcewazono pierw-
szych symptomow problemu lub przygotowano sie do nich wczesniej,
mozna by byto sie przed nimi uchronic. W 9o proc. przypadkow sytuacji
kryzysowych, zdecydowanie zbyt pézno przystapiono do reakgji, tym-
czasem w momencie zauwazenia jakiegokolwiek zagrozenia trzeba je
eliminowac, poki jest jeszcze na to szansa.

- Otwartosc¢ - podczas sytuacji kryzysowej przede wszystkim nalezy

n OOH magazine
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przestrzegac zasady otwartosci wobec mediow i tym
samym nie blokowac dostepu do informaciji. Nie oznacza
to oczywiscie, ze mozna zdradzac tajemnice handlo-

we, ale zawsze nalezy mowic prawde i wspotpracowac

z dziennikarzami.

- Monitorowanie - swiadomosc¢ tego, jak opisywana jest
marka i co mowi sie na jej temat, to jedno z podstawo-
wych dziatan public relations. Dzieki temu, szczegolnie
W przypadku sytuacji kryzysowej, uzyskujemy przewage
w postaci czasu. Co rownie istotne, w dobie mediow spo-
tecznosciowych mamy bardzo skrécony czas, w ktorym
powinnismy zaczac przeciwdziatac.

Kazdy kryzys moze by¢ szansa

Nawet jezeli opracujemy niezwykle szczegotowy plan
dziatan oraz przeprowadzimy analize wszystkich zagro-
zen, niekoniecznie unikniemy sytuacji kryzysowej. Kiedy
juz do tego dojdzie - nie panikujmy. Kazdy kryzys moze
byc szansa, poniewaz dzieki odpowiedniej i szybkiej reak-
cji mozemy zyskac wizerunkowo. Pamietajmy o zasadzie
5P, ktorg opracowat Adam taszyn, prezes Alert Media
Communications:

+ Przepros - to nie tylko pozwoli na pokazanie ludzkiej
twarzy, ale takze sprawi, ze nie bedziemy wchodzi¢

W niepotrzebne dyskusje;

+ Przyznaj sie do btedu - jezeli marka sie pomylita, nie
ma zadnego sensu iS¢ w zaparte. Nikt nie jest idealny.
Przyznanie sie do btedu pokaze, ze firma zrozumiata swoj
btad i chce go naprawic;

+ Przygotuj sie - po popetnieniu btedu musimy opraco-
wac procedury, ktore sprawia, ze nigdy wiecej go nie po-
wtérzymy. Wiaze sie to z opracowywaniem planu dziatan
kryzysowych oraz neutralizacja potencjalnych zagrozen;
- Powetuj - kazdy kryzys jest szansa. Jezeli sprzedalismy
niekompletne pudetko czekoladek, musimy wynagrodzic¢
to naszemu klientowi i dac mu jako zadoscuczynienie
dwa pudetka. Nie mozna jednak przesadzac, bo efekt
bedzie wtedy odwrotny od zamierzonego;

- Popraw sie - nalezy dopilnowac, aby podobna sytuacja
faktycznie nigdy wiecej sie nie zdarzyta. Monitorujmy;,
czy plan poprawy jest wdrozony i realizowany. Klienci
musza wiedziec, ze firma nie powtorzy wiecej podobnych
btedow.

Sytuacje kryzysowe beda tematem Kongresu Profesjona-
listow Public Relations, ktory juz 20 i 21 kwietnia odbedzie
sie w Rzeszowie. Gtos zabierze m.in. Sebastian Bykowski,
Wiceprezes Zarzadu i Dyrektor Generalny PRESS-
SERVICE Monitoring Mediow, podczas wyktadu ,Monito-
ring mediéw i jego wykorzystanie w sytuacjach kryzyso-
wych". W Kongresie Profesjonalistow Public Relations co
roku bierze udziat srednio ponad 300 0sob z branzy PR,
ktore podczas dwudniowego spotkania maja okazje wy-
stuchac merytorycznych prelekgji, przystapic¢ do udziatu
w warsztatach praktycznych, a takze nawigzac¢ dtugo-
trwate relacje biznesowe.

Organizatorami Kongresu sa Newsline oraz Ideo.
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Beats to nie tylko logo

O odkrywaniu trendow w swiecie kultury miejskiej,
partnerstwie (nie sponsoringu) ze Swiatem muzyki

i o tym, dlaczego gadzety reklamowe na eventy musza
by¢ praktyczne rozmawiamy z Dominikiem Domanskim
z T-Mobile.

Czym jest projekt T-Mobile Electronic Beats? Jaka jest jego
genezaiidea?

Electronic Beats to wyjatkowy projekt muzyczny stworzony przez Deutsche
Telekom. Pod tym szyldem odbywaja sie m.in. cykliczne wydarzenia mu-
zyczne i kulturalne. Projekt ten angazowat juz takie gwiazdy jak Boy George,
Roisin Murphy, Disclosure, Grace Jones czy Depeche Mode. Oficjalna nazwa
na naszym rynku to T-Mobile Electronic Beats, a polska publicznosc, miata
mozliwosc uczestniczyc juz w pieciu edycjach naszego wtasnego festiwalu
w Warszawie, Gdansku i Poznaniu, gdzie wystapili m.in. Metronomy, Groove
Armada, José Gonzalez, The Drums, Modeselektor, Dizzee Rascal i wielu
innych dobrze znanych na klubowej scenie artystow. Idea tego projektu jest
odkrywanie i tworzenie nowych trendow w Swiecie kultury miejskiej. Mozna
powiedziec, ze to pewne przetamywanie barier stojgcych miedzy tym, co
juz popularne, a tym, co na rozpoznawalnosc i uwage po prostu zastuguje.
Od muzyki, przez technologie, po sztuke - wszedzie odkrywamy cos, co
jest po prostu ciekawe i dzielimy sie tym z innymi za posrednictwem strony
internetowej i mediow spotecznosciowych.

Pl OOH magazine OOH magazine
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Forum Evential 2017

W dniu 12 stycznia 2017 w Centrum Targowo

- Kongresowym MT Polska odbyto sie Forum Branzy
Eventowej. Misja Forum byto pokazanie eventu jako
spojnego elementu komunikacji z klientami, pracow-
nikami oraz ludzmi z otoczenia branzowego.

Niezwykle ciekawe wystapienia z zakresu grywalizacji z wykorzystaniem
eventow, strategii marki, nowych technologii, realizacji wydarzen w sSwie-
cie cyfrowym, zmian cywilizacyjnych, nowych trendow, cateringu, brie-
fing'u mowcow i bezpieczenstwa zaprezentowali: Wojciech Herra, Dorota
Krasnodebska - Wnorowska, Monika Dymacz - Kaczmarczyk, Krzysztof
Celuch, Agnieszka Piskata, Michat Kasprzyk oraz Sylwester Pawtowski.

W panelach dyskusyjnych udziat wzieto trzynastu cenionych ekspertow.
Duzym powodzeniem cieszyty sie tez sesje networkingowe prowadzone
przez Akademie Rekomendagji Grzegorza Turniaka oraz profesjonalne
warsztaty pod nazwa Akademia Swiata Eventow @ FBE organizowane
przez Swiat Eventdw. W Forum udziat wzieto 1410 uczestnikow. W Strefie
Dostawcow pokazaty sie 154 firmy.

Partnerami strategicznymi wydarzenia byty: Centrum Targowo -
Kongresowe MT Polska, Lubelskie Centrum Konferencyjne i Lubelskie
Convention Bureau. Patronat branzowy nad wydarzeniem objety:
Warsaw Convention Bureau - Warszawska Organizacja Turystyczna,
Stowarzyszenie Branzy Eventowej, OOH event!, MICE Poland,

TOP EVENT 2016
Drzwi Otwarte w VW Crafter
- Piknik na terenie budowy

Ponad 7 tysiecy uczestnikéw, ponad dwiescie oséb

z obstugi, tysiace kietbasek sprowadzonych spe-
cjalnie z Niemiec. Tak w liczbach wyglada jedna

Z najwiekszych imprez masowych, z jakg zmierzyt sie
Volkswagen Poznan. ,Dzien otwartych drzwiw V\¥/
Crafter” byt piknikiem dla pracownikow i ich rodzin.

Wyzwanie polegato na tym, ze cate wydarzenie organizowane byto for-
malnie na terenie wciaz trwajacej budowy najwiekszej w Europie fabryki
Volkswagen w Biatezycach pod Wrzesnia. O tym, jaki byt cel, jak dtugo
trwaty przygotowania i jak uzyskano efekt, ktory zastuzyt na pierwsza
nagrode TOP EVENT 2016, opowiada Dawid Niemczyk, z Volkswagen
Poznan organizator projektu ,Drzwi Otwarte w VW Crafter”.

Aby miec¢ dostep do petnego artykutu,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77

Meetingplanner.pl, Think MICE. Partnerami Merytorycznymi zostali:
Exprofesso, WH Motivational Speaking, Swiat Eventow. Oficjalny katalog
Forum wydat OOH event!.

atering, Estancia Group, Star Event

Forum towarzyszyt prestizowy konkurs Top Event 2016. Zwyciezyt projekt:
Drzwi Otwarte Volkswagen Crafter zgtoszony przez Volkswagen Poznan
Sp. z 0. 0. Fabryka Samochodow Uzytkowych i Komponentow. Il miejsce
przypadto premierze Mitsubishi ASX 2017 zgtoszone przez Advanced
Communication. Il miejsce zajeta Konferencja Mobiconf zgtoszona przez
Miquido. W trakcie Forum, poza czescig merytoryczng i biznesowa, odby-
to sie wiele pokazow artystycznych, konkursow i loterii, a takze niezwykle
emocjonujaca gra miejska.

- Podczas Forum ukazat sie najwiekszy katalog dla branzy EVENT &
MICE - OOH event!, ktory byt oficjalnym katalogiem wydarzenia. Katalog
to prawdziwe vademecum wiedzy dla specjalistow branzy eventowe).

W nowym numerze po raz kolejny znajduje sie bogata zawartos¢ mery-
toryczna: artykuty eksperckie, case study i zajmujgce wywiady z czotowy-
mi przedstawicielami i specjalistami Swiata eventow. Warto takze dodac,
ze jako jedyne wydawnictwo jestesmy dostepni na prestizowych konfe-
rencjach marketingowych. Kazda kolejna edycja katalogu jest wieksza,
lepsza i ciekawsza. Dlatego wierzymy, ze OOH event! stat sie niezbednym
narzedziem pracy agencji eventowych i pracownikow dziatow marketin-
gu, co réwniez potwierdzajg liczne i efektywne spotkania biznesowe na
naszym stoisku podczas wydarzenia - podkresla Andrzej Kuczera, event
manager OOH event!

—
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Frekwencja dopisata, uczestnicy Forum Branzy Eventowej
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W naszym hotelu kazdy jest VIP-em

Z Marketing Managerem Hotelu Czarny Potok Resort
& SPA, Arturem Kopacz rozmawiamy o przemysle
spotkan, rozwoju, nagrodach i planach na przysztosc.

Krynica-Zdréj to perta polskich uzdrowisk i miejsce wielu wyda-
rzen przemystu spotkan. W jaki sposob jako obiekt wykorzystuje-
cie ta niezwykta lokalizacje?

Krynica-Zdroj jest niezwyktym miastem, gdzie raz do roku, cyklicznie od-
bywaja sie wazne imprezy, m.in. Festiwal Jana Kiepury (w sierpniu), Festiwal
Biegowy czy Forum Ekonomiczne (we wrzesniu). Od niedawna Krynica
moze sie takze pochwali¢ przepieknym miejscem, jakim jest Pijalnia Gtow-
na. Od momentu renowaciji, co jakis czas maja tutaj miejsce liczne koncerty,
wystepy kabaretdw, np. w ramach cyklu ,Krynica Zrédtem Kultury”. Hotel
Czarny Potok mocno wspiera i sponsoruje te imprezy, ale takze inne mniej-
sze wydarzenia, majgce wptyw na promocje miasta i regionu.

Piszecie o tatwym dostepie do sportu i kultury? Co to oznacza?
Krynica-Zdroj to miasto-legenda z zachowanym dawnym budownictwem

i rozlegtymi parkami. Nazywana jest ,perta uzdrowisk polskich" juz od XIX
stulecia. Powrét do zdrowia i odrodzenie witalnosci zapewniaja m.in. kapiele
mineralne, inhalacje solankowe, oktady borowinowe. Migjsce jest rozsta-
wione obecnoscig wybitnych osobistosci Swiata kultury, biznesu, polityki.
t3cza sie z nim m.in. nazwiska malarza Nikifora i Spiewaka Jana Kiepury.

Ten wielowatkowy kontekst sprzyja rozwojowi hotelu. Szczegolnym atutem
jest lokalizacja na terenie Popradzkiego Parku Krajobrazowego w Beskidzie
Sadeckim u stop Jaworzyny Krynickiej, dlatego nie mozemy narzekac na
brak atrakcji znajdujacych sie wokot naszego obiektu. Na wielbicieli ,biatego
szalenstwa’, czekajg m.in.: kolej gondolowa prowadzaca na szczyt Jaworzy-
ny, wiele nowo wybudowanych i zmodernizowanych wyciagow, lodowi-
sko, snowpark. Obecnie to jeden z najnowoczesniejszych i najwiekszych
kurortéw narciarskich w Polsce. Natomiast poza sezonem zimowym Krynica
oferuje wprost wymarzone warunki dla mitosnikow zarowno pieszych, jak

i rowerowych wedrowek gorskich. Dodatkowo turysci moga skorzystac

z toru gokartowego, kortow tenisowych, stadniny koni, sankostrady czy
parku linowego. Do jednych z najpopularniejszych atrakcji w naszej okolicy
nalezy sptyw rzeka Dunajec oraz Poprad.

Czy jako hotel, ktory otrzymat tytut Super Star Awards 2016

w kategorii Family pozycjonujecie sie jako obiekt dla turystyki
rodzinnej ?

Tak, w drugiej edygji konkursu Hotel Brand Awards, organizowanego przez

m OOH magazine

firme Profitroom, Czarny Potok otrzymat tytut Super Star
Awards 2016 w kategorii Family. Kolejnym wyroznieniem jest
tytut Travellers' Choice 2017 portalu TripAdvisor - Perty branzy
turystycznej - wybranej przez miliony podréznych! Wyroz-
nienie w kategorii Family wskazuje na obiekty szczegolnie
dbajace o bogata oferte dla rodzin z dziecmi, w tym z catkiem
matymi pociechami i bedace odpowiedzialne za realizacje tej
oferty, a Czarny Potok jest wrecz stworzony dla rodzin z dziec-
mi. W naszym hotelu kazde dziecko jest VIP-em. Dlatego,
wszystkie pakiety, ktore tworzymy wzbogacamy o oferte dla
najmtodszych gosci. Programy zawieraja opieke profesjonal-
nych animatorek, konkursy, wycieczki oraz atrakcje specjalne.
Hotel zachwyca nietypowa u nas, alpejska architektura zhar-
monizowana z gorskim otoczeniem. Przycigga nie tylko rodziny
z dziecmi, ale rowniez pary, osoby poszukujace luksusowego
odpoczynku w SPA, biznesmenow, organizatorow i uczestni-
kow konferencji czy bankietow. Kazda grupa gosci odnajdzie
w Czarnym Potoku odpowiedz na swoje potrzeby.

Obiekt nie jest tylko i wytacznie hotelem, to rowniez
najwiekszy obiekt konferencyjny w regionie. Na jakie
wydarzenia biznesowe stawiacie - targi, konferencje
czy szkolenia?

Tak jak Pan wspomniat, jestesmy najwiekszym centrum
konferencyjnym w regionie. Daje nam to olbrzymia przewage
nad konkurencja, poniewaz mozemy sprostac oczekiwaniom
nawet najbardziej wymagajacego klienta. Wiemy jak organizo-
wac mate eventy firmowe, szkolenia, jak i duze kongresy.
Wykorzystujac nasze doswiadczenie i wiedze, kazde zapytanie
traktujemy indywidualnie. Nasz zespot to grupa profesjona-
listow, ktora zrealizuje najbardziej wymagajace eventy, czu-
wajac nad kazdym z etapow jego przygotowania. Posiadamy
modutowe sale konferencyjne, trzy sale restauracyjne oraz
przestronny klub muzyczny, co idealnie nadaje sie do organi-
zacji matych, jak i bardzo duzych spotkan. System modutowy
sal umozliwia podzielenie przestrzeni na bardziej kameralne
w zaleznosci od indywidualnych potrzeb gosci. Dodatkowo
oferujemy organizacje atrakcji po konferencji czy szkoleniu. Za-
praszamy na imprezy goralskie z muzyka regionalna, off-road,
narty, sptywy pontonowe, degustacje nalewek regionalnych,
gry terenowe, czy skorzystanie z parku linowego.

Czy Hotel Czarny Potok stawia na rozwoj? Jakie inwe-
stycje planowane sa w najblizszym czasie?

Oczywiscie. Caty czas podnosimy jakos¢ naszych ustug, jak

i rozwijamy infrastrukture hotelowa dla wygody naszych gosci.
Z ostatnich inwestycji wymieni¢c mozna zewnetrzna sitownie,
ktora pozwala na aktywna rekreacje na swiezym powietrzu,
profesjonalna przechowalnig sprzetu narciarskiego idealnie
spetniajaca swoja role w okresie zimowym, czy tez bogato
wyposazony salon gier dla dzieci. Hotel Czarny Potok Resort &
SPA realizuje plan stania sie miejscem, ktore na zawsze znaj-
dzie sie w kategorii ,ulubione” w notatnikach wielu gosci.

Rozmawiat Andrzej Kuczera

Artur Kopacz

Od dwaoch lat kieruje marketingiem Hotelu Czarny Potok Resort &
SPA. Absolwent studiow hotelarskich i Akademii Leona Kozmin-
skiego na kierunku marketing internetowy. Posiada ponad 20-letnie
doswiadczenie w marketingu i sprzedazy. \Wczesniej zwigzany

z agencjami reklamowymi i spotkami informatycznymi realizujgcymi
projekty unijne

www.fiesta.com.pl



X0XO idealne miejsce
na Twoj event

Konrad Baran, Marketing&Communications Ma-
nager z warszawskiego klubu XOXO opowiada
nam o tym dlaczego warto odwiedzic¢ to miejsce
i zorganizowac w nim event.

Jak zaczeta sie Twoja przygoda z organizacjg eventow?

Moja przygoda rozpoczeta sie juz 12 lat temu (wow niesamowite, ze
czas tak ,leci") nie byta ona zwigzana stricte z organizacja eventow,
ale w ogole z szeroko pojeta branzg gastronomiczna. Zaczatem ja

w moim rodzinnym miescie Rzeszowie, wraz z grupa fajnych ludzi.
Organizowalismy koncerty, pokazy kolekgji imprezy klubowe i eventy
wtasnie. Dwa lata temu przeprowadzitem sie do Warszawy, to tu teraz
dziatam, tu jest moje miejsce.

XOXO to klub muzyczny - takich miejsc w Warszawie jest
sporo - co Was odréznia od konkurencji?

XOXO jest wyjatkowe, nie tylko pod katem organizacji eventow, ma

W sobie bardzo fajnego ,klubowego ducha’. Z pewnoscia jest to
miejsce bardzo elastyczne pod organizacje roznych imprez. Mamy
wysoko rozwiniete multimedia - w obiekcie tuz przy parkiecie zamon-
towany jest prawie ze kinowy ekran do przedniej projekciji, jest tez 7
telewizorow plazmowych, oswietlenie LED dzieki ktoremu mozemy
tworzyc wiele kolorystycznych historii, zamontowalisSmy rowniez wy-
sokigj klasy nagtosnienie dajace niezapomniane wrazenia dzwiekowe.
Na terenie obiektu znajduja sie rowniez cztery niezalezne bary - co
znacznie utatwia logistyczne korzystanie z nich. XOXO posiada row-
niez bardzo ,potamang” przestrzen, dzigki czemu zaréwno przy matej
jak i duzej ilosci ludzi nie czujesz sie tutaj przyttoczony. Jest tez pano-
ramiczna strefa VIP, z ktorej mozna obserwowac ekran, bawigcych sie
ludzi na parkiecie, a takze DJ-a. Nasza wisienka na XOXO-wym torcie
jest niedawno otwarty ,klub w klubie" czyli przestrzen bardzo prywat-
na - Apartment Prive Room by XOXO Party. Powyzsze elementy to
wtasnie sktadowe tego co nas wyroznia.

Ktére branze najczesciej wybierajg Wasz klub na wydarze-
nia? Czy prowadzicie statystyki na ten temat?
Najczesciej sa to agencje eventowe pracujace dla swoich klientow:.

sl OOH magazine

Organizowalismy imprezy dla duzych, znanych kancelarii
prawnych, koncernow samochodowych, branzy farma-
ceutycznych, bankoéw czy tez firm z branzy spozywczej /
alkoholowej. Ale zupetnie szczerze, liczy sie dla nas tylko
finalna satysfakcja z obopolnej wspotpracy.

Ktory z dotychczas przeprowadzonych eventéw byt
dla Was najwiekszym wyzwaniem organizacyjnym?
Hmmmm, chyba takiego nie ma, gdyz kazdy event jest dla
nas mega wazny i sa to bardzo fajne emocje, ktére temu
towarzysza. Nie kategoryzowatbym ich czy szufladkowat na
wazne i waznigjsze ).

Jakie korzysci ptyna dla firmy z organizacji eventu
w XOXO?

Jesli pytasz o korzysci dla naszej firmy jest ich wiele,
poczawszy od tych przyziemnych, jak korzysci finansowe
dzieki ktorym mozemy funkcjonowac, konczywszy na tych
wizerunkowych, ktore sg dla nas rownie wazne. Jesli chodzi
o firmy dla ktorych pracujemy, to z pewnoscia korzyscia dla

nich jest praca z profesjonalistami i jak to méwimy w branzy
,Ze spokojna gtowa', ze organizacja zajmuja sie ludzie, ktorzy
najnormalniej w swiecie sie na tym znaja.

Dlaczego warto Was wybrac?

Warto nas wybrac, poniewaz mamy bardzo wiele do zaofero-
wania. Mamy koncepcje i pomysty, mamy poprawng logistyke
organizacji, jestesmy punktualni we wszystkich sprawach
zwigzanych z eventem, a takze dodatbym, ze mamy wyjatko-
Wwo pozytywng energie, ktora zarazamy wszystkich dookota i to
dlatego warto nas wybrac.

Niedawno otworzyliscie nowa przestrzen tzw. ,klub
w klubie” - jakie daje ona mozliwosci?

Przede wszystkim daje mozliwosc wynajecia powierzchni

na wytacznosc podczas normalnego funkcjonowania klubu,
czyli w piatki i soboty. Prywatnosc, ktora daje ta powierzchnia
i niezalezna dyskretna obstuge. Apartment posiada wtasng
wentylacje, klimatyzacje, toalete, bar, oraz live-stream, dzieki
ktéremu mozemy obserwowac klub czy tez niezalezne nagto-
Snienie. Kiedy w klubie impreza trwa w najlepsze, w Apart-
ment Prive Room mozesz usigsc i spokojnie porozmawiac lub
spotkac sie biznesowo.

Gdy impreza w XOXO dobiega konca - Apartment budzi sie do
zycia i wcigga Cie w jedyne takie warszawskie ekskluzywne

afterparty..

Rozmawiat Andrzej Kuczera

Eved
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Konrad Baran

Mimo mtodego wieku w branzy gastronomicz-
nej juz od 12 lat. Gtownie general manager wielu
znaczacych klubow w Polsce. Organizator nie-
zliczonegj ilosci imprez klubowych i kulturalnych,
koncertow, festiwali, pokazow mody i imprez
specjalnych. Mega bogate doswiadczenie

i szalenie wysoki profesjonalizm. Jak sam mowi
(.)'dosc ciezko sie ze mna pracuje, bo jestem
bardzo wymagajacy, ale finalny efekt pracy

Jjest najprzyjemniejszy na swiecie i napedza do
dalszych dziatan". Jego dewiza przy organizagji
Jjest odpowiednia logistyka i pieczotowitos¢ kazdego detalu. Obecnie urzeduje
w Warszawie, gdzie zarzadza klubem XOXO. Z wielka przyjemnoscia obserwu-
jemy jego poczynania w branzy i czekamy na wiecej!

Najwiekszy katalog branzy EVENT & MICE
6. edycja Katalogu - wrzesien 2017
Oficjalny katalog EVENT MIX
Naktad: 5000 egz.

MODULY artykut
REKLAMOWE ekspercki

Zamow reklame: a.kuczera@oohmagazine.pl | 733 077 606 | www.oohevent.pl



2V Star Event

Star Event: najbardziej ekologiczna
firma w Polsce

Z kazdym rokiem przychodza do nas nowe posta-
nowienia, nowe trendy, nowi ludzie, natomiast pew-
ne rzeczy sie nie zmieniaja. Kolejny rok na polskiej
scenie eventowej zweryfikowat, ze jedna z tych rzeczy
jest zapotrzebowanie na bycie eko i organizowanie
wydarzen w stylu eko. Dlaczego jest tak, a nie inaczej
sprébuje nas przekonac Marcin Pape, wspotzatozyciel
wypozyczalhi mebli Star Event.

Czes¢ Marcin! Od pewnego czasu widzimy, ze kula $niezna jaka
jest aranzowanie przestrzeni eventowych w stylu ekologicznym
wcale nie zwalnia, a wrecz przeciwnie. Czy mozesz nam przybli-
zy¢ i wyjasnic to zjawisko?

Na biezaco sledze rynek eventowy. Eventy to moja pasja. Zarowno od stro-
ny technicznej, jak i organizacyjnej. Nasza wypozyczalnia juz od poczatku
swojego istnienia dostawata spora ilosc zlecen i zapytan na eko aranzacje

oraz scenografie. Utwierdzito nas to w przekonaniu, ze jest wielkie zapotrze- *

bowanie na tego typu ustugi. Swiat zmierza w kierunku EKO. Wedtug mnie

jest to dobry kierunek, lecz wybrana droga wcale nie jest tatwa. Ludzie chca

zy¢ coraz bardziej Swiadomie, w zgodzie z natura, co czesto wigze sie z wy-
rzeczeniami. Ten godny chwaty lifestyle wkrada sie we wszystkie dziedziny
naszego zycia. Wchodzac w Swiat organizacji imprez stworzyt nowa sfere

- Eko Eventy. A na tej ptaszczyznie branzy eventowej to my wyznaczamy
trendy.

Obracasz sie w tym temacie bardzo naturalnie, wida¢, ze jest Ci

on bliski. Czy do tych trendow zalicza sie rowniez Wasz ostatni
produkt?

E OOH magazine

Jak najbardziej! Po owocnym sezonie 2016, w ktorym nasze
eko aranzacje zdominowat kolor bieli, postanowilismy jeszcze-
bardziej utozsamic sie z sama natura. W tym celu zaprojek-
towalismy i stworzylismy oddzielng serie mebli z euro palet
oraz skrzynek w kolorze naturalnego drewna. Aby zaznaczy¢
niepowtarzalnosc projektu i podkreslic nasza mocna pozycje
na rynku Eko Eventow, projekt zostat nazwany minimalistycz-
nie - STAR EVENT. NATURALNIE.

Wasza firma jest bardzo mtoda, tak jak moéwisz - po-
jawiliscie sie na rynku zaledwie 1,5 roku temu. Moze
chciatbys nam przyblizy¢, jaki jest Wasz klucz do
sukcesu i czym wyrézniaja sie Wasze ustugi?

Kluczem do sukcesu jest przede wszystkim uwazne skupienie
sie na potrzebach klienta, a takze wytapywanie ich miedzy
wierszami. Dobrze jest byc¢ dwa kroki przed klientem, aby nie
dac sie zaskoczyc w zadnej sytuacji. Na kazde zadane pytanie
trzeba mie¢ odpowiedz oraz gotowy zaréwno plan A, jaki al-
ternatywny plan B. Jestesmy profesjonalistami, najwazniejsze
Jjest dla nas to, aby klient czut, ze moze nam zaufac i powierzyc
wykonanie zlecenia.

Jesli chodzi o czynnik, ktory nas wyroznia - z pewnoscia jest to
Swiezosc. Jestesmy jednym z mtodszych zespotow na rynku
branzy eventowej. Zapat, ogromna chec do pracy i determi-
nacja z kazdym dniem napedza te lokomotywe, ktorej nikt

nie jest w stanie zatrzymac. Kazdego dnia towarzyszy nam
mnostwo pomystow wdrozenia nowych produktow do naszej
oferty, produkgja nie zwalnia tempa.

A czy jest cos, co sprawia Wam szczegdlng satysfak-
cje?

Najbardziej cieszy mnie i mojg ekipe klient, ktory do nas wraca,
ktéry mowi - panowie - mam taki i taki budzet, potrzebuje
mebli na dana liczbe osoéb. Reszte powierzam w Wasze rece
poniewaz wiem, ze zrobicie to tak jak sobie wyobrazam, albo
jeszcze lepigj. | tak sie dzieje. Ludzie nam ufaja, wiedza, ze
wktadamy w to 100% siebie. | to jest dla nas najwazniejsze.
Dzieki temu jestesmy spetnieni zawodowo. Tworze te firme

razem z moimi przyjaciotmi. Spotykamy sie na co dzien, bez podziatu
na stanowiska, caty czas myslimy co zrobic aby byc¢ jeszcze lepszym.
Mysle, ze kazdy klient, ktory miat z nami do czynienia moze potwier-
dzi¢, ze wktadamy cate serce w nasza prace.

Wasza nowa kolekcja rzeczywiscie ma z naturg wiele
wspolnego i jest pierwszym tego typu produktem w Polsce.
Gratulujemy! PisaliSmy juz o Was we wspomnianym 2016
roku - wtedy stawialiscie swoje pierwsze kroki na polskiej
scenie eventowej. Co wydarzyto sie w tamtym sezonie

i czego mozemy spodziewac sie w nowym?

2016 rok to przede wszystkim zbieranie plonéw zasianych rok wcze-
$nigj, w momencie zatozenia naszej wypozyczalni mebli. Duzo pracy
wtozylismy, aby wejsc¢ do branzy z nowym rozwigzaniem, jakim sg eko
aranzacje. Udato nam sige to bardzo szybko - ze wzgledu na solidne

i Swieze meble. Wielu z naszych klientow wrecz nie spodziewato sie,
ze efekt koncowy naszej pracy moze robic az tak wielki efekt WOW!
Dla nas liczy sie najmniejszy detal. Nigdy nie konczymy montazu
jezeli wydaje sie nam, ze jestesmy w stanie zrobic¢ cos jeszcze lepiej.

il

Sezon 2016 byt dla nas zdecydowanie udany. Nasze meble jezdzity
zardbwno na mniejsze wydarzenia jak pikniki, festyny, prywatne
przyjecia, jak rowniez na te duze i bardzo wazne jak; wesela czy aran-
zacje plenerowe pod namiotami na kilkaset osob. Czego mozna sie
spodziewac po nas w 2017? Przede wszystkim jeszcze wiecej ciezkiej
pracy, wiecej mebli w naszej stajni, a przede wszystkim jeszcze wie-
cej zadowolonych klientow, ktorych przybywa kazdego dnia!

Mamy swiadomosg, ze jestesmy rozpoznawalng wypozyczalnig
mebli i mozemy rownac sie z najlepszymi, mimo naszego nieduze-
go stazu. Wierzymy, ze branze eventowa tworza przede wszystkim
ludzie. Ludzie pozytywnie zakreceni - jak my - ktorzy wnosza do
branzy petno entuzjazmu i pozytywnej energii. Jednak nie ma czasu
na chwile odpoczynku. Kazdego dnia pniemy sie w gore, chcemy byc¢
jeszcze bardziej rozpoznawalni, chcemy aby klient, ktory dostanie
zlecenie na produkgcje eko eventu, automatycznie pomyslat - Star
Event. Naturalnie! To jest nasz gtowny cel!

Marcin, dziekujemy Ci za bardzo wyczerpujace i inspirujace
odpowiedzi, ktére na pewno rzucajg nowe swiatto na to jak
postrzegamy ekologie w branzy eventowej. Czy chciatbys
cos doda¢ na podsumowanie naszej rozmowy?

Jestem do ustug! O organizacji eventow moglibysmy rozmawiac
catg noc. Stowami zakonczenia chciatbym obiecac czytelnikom duzo
emodji, niespodzianek i solidnych projektow, ktore bedzie mozna
zobaczyc¢ w wielu miejscach na wtasne oczy oraz na naszej stronie
www.StarEvent.pl, a takze na portalach spotecznosciowych, ktore
skrupulatnie i na biezaco sa aktualizowane. Dziekuje i do ustyszenia!

Rozmawiat Andrzej Kuczera

Marcin Pape

Wspotzatozyciel wypozyczalni mebli eventowych Star Event. Laczy w sobie
pasje zarowno do realizacji eventow od strony technicznej, jak i organiza-
cyjnej. Zwiazany z branza eventowa od 2013 roku. W przesztosci zwiazany
z warszawska Akademia Wychowania Fizycznego. Absolwent Wyzszej
Szkoty Ekonomicznej w Warszawie. Ceni sobie aktywnosc. Prywatnie zapa-
lony sportowiec, znany ze zdrowego, proekologicznego stylu zycia, ktore
Jjest inspiracja do zawodowego tworzenia EKO scenografii. Kazdego dnia
stawia na rozwdj, profesjonalizm oraz indywidualne podejscie.

OOH magazine E



Luksusowy marketing, czyli
0 budowaniu marki premium
Za pomoca eventow

Branza, ktora juz dawno temu przekonata sie

o tym, ze doswiadczenie marki jest najwazniejsze
jest segment débr luksusowych. Brand manage-
rowie stojacy za takim logo jak Ferrari, Rolex czy
Chivas zdajg sobie sprawe ze skutecznosci event
marketingu w promocji dobr premium. Ale tym by
by¢ premium s3 zainteresowane nie tylko marki,
ale rowniez firmy organizujace luksusowe eventy
w celu pozyskiwania wartosciowych kontaktow
biznesowych.

Event marketing jest specyficzng dziedzing marketingu, ta najbar-
dziej namacalna, rzeczywista, czyli spetniajaca zatozenia marke-
tingu doswiadczen, w ktorym marka luksusowa moze wyjsc poza
zamkniete ramy swojej niedostepnosci i dac sie dotknac. To bardzo
kuszace, by na chwile podniesc kurtyne i dac sie poogladac blizej,
oczywiscie w najlepszym mozliwym stylu. Przyktadami marek, ktore
najczesciej sa kojarzone jako luksusowe sa: Ferrari, Louis Vuitton,

Aby miec dostep do petnego artykutu,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77

Hotel Blow Up Hall 5050, Poznan

Pie¢ gwiazdek w centrum Poznania

O mozliwosciach eventowych Hotelu Blow Up Hall
5050 rozmawiamy z Martg Klepka, dyrektor obiektu.

Piszecie o obiekcie, ze jest interaktywnym dzietem sztuki,
taczacym innowacyjne technologie z luksusem. Robi naprawde
imponujace wrazenie. A jakie sg mozliwosci eventowe hotelu?
Mozemy zaoferowac rozne przestrzenie, ktore sg doskonatym miejscem na
organizacje wydarzen biznesowych: konferencji, wydarzen artystycznych,
przyjec i bankietow do 350 osob. Ale potrafimy w naszych przestrzeniach
zorganizowac takze przyjecia na 1000 osob. Dysponujemy trzema pozio-
mami sal gtownych Stodowni, dwiema salkami konferencyjnymi, restau-
racja, barem oraz hallem hotelu. Ich mozliwosci pozwalaja na elastyczne
dopasowanie przestrzeni do potrzeb danego eventu. Nasz trzypoziomowy,
najwyzszy w Europie bar liczy az 27 metrow wysokosci i tworzy niesamowity
klimat na mniejsze spotkania grupowe od tanecznych, poprzez kulturalne,
a takze konferencyjne. Najwieksza sala konferencyjna, Stodownia +3, zwana
takze sala teatralng znajduje sie w wydzielonej czesci kompleksu Hotelu
Blow Up Hall 5050 - gwarantuje prywatnosc i spokdj podczas przeprowa-
dzanego spotkania. Unikalng cecha tej sali jest uktad teatralny, na state wpi-
sany w aranzacje wnetrza oraz doskonata akustyka. Powierzchnia 450 m?
pozwala na organizacje konferengji i wydarzen artystycznych dla 280 gosci.
To w tej sali organizujemy przedstawienia teatralne, taneczne, koncerty.
Stodownia +1 i Stodownia +2 to dwie zabytkowe sale z niesamowitym
industrialnym charakterem. Kazda z nich ma powierzchnie 450 m? co daje
szerokie mozliwosci organizacyjne oraz aranzacyjne wszelkiego typu ban-
kietow do 350 0sob, ale tez konferencji, czy pokazow mody. Bez watpienia
nalezy zwrocic tez szczegodlna uwage na nasza restauracje pod szefostwem
Tomasza Purola, zwyciezcy V edycji Top Chefa i laureata wielu prestizowych
nagrod. Tu mozemy ugoscic w jednym czasie do 70 osob. Restauracja
specjalizuje sie w kuchni europejskiej z elementami kuchni polskiej, ktora

w wydaniu naszego chefa zawsze pozostawia niesamowite wrazenie, nie
tylko smakowe, ale i wizualne.

W hotelu organizujecie wiele réznorodnych wydarzen, czy ktores
szczegolnie zostato na dtuzej w Pani pamieci?

Wszystkie wydarzenia, ktore organizujemy w hotelu na zawsze zapadaja

w pamieci. Na pewno bedziemy z catym zespotem pamietac i bardzo
ciepto wspominac otwarcie salonu Duda Cars, Autoryzowanego Dealera
Mercedesa w Poznaniu. Zorganizowalismy w trzy tygodnie impreze na 2000
0s6b od poczatku do konca. Od produkcji zaproszen po wystepy artystycz-
ne, catering i live cooking z 20 kucharzami. To byto spektakularne wydarze-
nie dla poznaniakow i nie tylko. Dla nas byto wyjatkowe, bo udowodnilismy
sobie, ze potrafimy zorganizowac duzy event poza naszym obiektem. Od 4

EVENT

lat wspotorganizujemy dwa razy do roku spotkania dla najwier-
niejszych klientow Starego Browaru. To wydarzenie o nazwie
Klub Starego Browaru znane juz nie tylko w Poznaniu, (w tym
roku otrzymalismy nagrode Doskonatos¢ Mody ,Twojego
Stylu” w kategorii Wydarzenie Roku 2016), gosci ha nim wiele
gwiazd. Sktada sie na niego m.in. pokaz mody, spektakl,
koncert lub inne wydarzenie kulturalne oraz bankiet. Trwa 4 dni
w ciggu ktorych goscimy ponad 1000 oséb. Przez ostatnie lata
zaufali nam i powierzyli organizacje duzych i mniejszych wyda-
rzen m.in. Volkswagen, Autostrada \Wielkopolski, Firma Karlik,
Selgros, Lidl, Nivea, Duda Cars, Bank Pekao, a takze BZWBK.
Wiele z tych marek wraca do nas ponownie. Cieszymy sie, ze
w naszym hotelu organizujemy rowniez przyjecia slubne i we-
selne - na naszych barkach spoczywa organizacja najwazniej-
szego wydarzenia w czyims zyciu. To sa niesamowite emocje,
zarowno dla pary mtodej, jak i dla nas.

Jakich wydarzen mozemy spodziewac sie u Panstwa
w najblizszym czasie?
Przed nami bardzo wazna dla mnie konferencja ,Hakerzy
dobrego zycia', poniewaz zalezy mi, aby w Poznaniu odbywaty
sie takze motywujace spotkania z ciekawymi ludzmi. \Wsrod
potwierdzonych prelegentow sa: Jurek Owsiak, Marcin Prokop,
Dorota Wellman, Szymon Hotownia, Mateusz Kusznierewicz
i Katarzyna Pawlikowska. Wydarzenie skierowane jest do
wszystkich, ktorzy szukaja inspiracji zawodowych, ale takze
i zyciowych. To takze dobra inwestycja w siebie i w swoich pra-
cownikow. Jestem zdania, ze cate zycie powinnismy sie uczyc¢
i nigdy nie wolno nam przestawac. Tylko wtedy bedziemy sie
nieustajaco rozwijac i zachowamy wieczna mtodosc. A naj-
wigecej mozemy nauczyc sie z doswiadczenia innych ludzi.
Stad pomyst na taka wtasnie konferencje. Takiego wydarzenia
w Poznaniu jeszcze nie byto.

Rozmawiata Magdalena Wilczak

Klub Stary Browar, na pierwszym planie Marta Klepka

Marta Klepka

Dyrektorka nalezacego do Grazyny Kulczyk pieciogwiazdkowego
Hotelu Blow Up Hall 5050. Z pasja organizuje wiele prestizowych
wydarzen, jak; ,Klub Starego Browaru" wyrozniony Doskonatoscia
Mody ,Twojego Stylu" w kategorii Wydarzenie Roku 2016, jest inicja-
torka konferencji motywacyjnych i akcji charytatywnych. Szczegolnie
mocno dziata na rzecz zawodowego rozwoju kobiet, wspotpracujac
m.in. z ,Dress For Success” czy organizujac cykl konferencji ,Rozbija-

my Szklane Sufity”. Z wyksztatcenia jest prawniczka
OOH magazine
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Il edycja Konferencji: SKUTECZNY EVENT MARKETING

Eventy - ciggta praca
u podstaw

Z nowym prezesem Klubu Agencji Eventowych,

Sebastianem Oprzadkiem rozmawiamy o misji KAE 13.09.2017 | EXPO XXI Warszawa

i wyzwaniach przed ktérymi stoi branza eventowa.

Zostat Pan nowym prezesem Klubu Agencji Eventowych,

jakie dziatania zamierza Pan wdraza¢ w trakcie trwania ka- Ubiegloroczna edycja zgromadzﬂa ponad 200 uczestnikow, 5 prelegentéw, 11 panelistow, 1200 m’
dencji nowego Zarzadu KAE? | , powierzchni - lizhy mowia same za siebie. Pierwsza konferencja Event MIX - poswiecona byfa
Wspolnie z pozostatymi Cztonkami Zarzadu KAE zamierzamy kontynuowac . .o . . . , Ve .
flagowe projekty klubu: spotkania Business Mixer, Okragty Stét, Platforma skuteznemu event marketingowi i przerosta ozekiwania samych organizatoréw. Gosciem specjalnym
Przetargowa, Badanie Salary Survey, Badanie Satysfakcji Klientow. Dialog wydarzenia byta Dorota Wellman. Konferencja odbyta sie w ramach targow FestiwalMarketingu.pl
Branzowy SAR - PSML w kategorii Eventy. Klub zamierza rowniez zinten- d ) d . 2017

syfikowac dziatania promujace wysokie standardy i dobre praktyki, a takze Zapraszamy 0 wspoIpracy przy e yql .

w wiekszym stopniu angazowac sie w dziatania edukacyjne i szkoleniowe
branzy, wspiera¢ ciekawe inicjatywy oraz wspotpracowac z innymi organiza-
cjami i mediami branzowymi.

O KONFERENCI DLA KOGO CEL

EVENT MIX, to WYJATKOWE spotkanie - dyrektorzy dziatow: Promocja event marketingu, jako
praktykow i autorytetéw w branzy marketingu, PR & HR skutecznego narzedzia marketingowego.
- event managerowie

- managerowie dziatéw zakupéw
- agencje eventowe

stuzgce wymianie doswiadczen EVENT MIX ma na celu réwniez integracje

Aby miec dostep do petnego artykutu,

i prezentacji najciekawszych case study branzy eventowej z marketerami oraz

Za pytaJ (o) p renume rate: oraz rozwiazan na rynku eventowym. - przedstawiciele doméw mediowych obstugujacymi ich domami mediowymi
o EVENT MIX to unikalne pofaczenie i agencjami. Budowanie dobrych relacji
prenumerata@OOhmagaZIne'pl prelekgji, paneli dyskusyjnych oraz strefy na linii dostawcy - klient.
lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77 wystawienniczej.
www.eventmix.com.pl

Andrzej Kuczera | a.kuzera@oohmagazine.pl | 733 077 606
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Referencje Wystawcow 2016
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EVENT M |X zobacz film

@ Dominika Jarczok, Event Manager, COLORS OF DESIGN

OOH magazine podjqt sie wysitku by zorganizowac ubiegtoroczng edycje Festiwalu poszerzonq o strefe EVENT.
Jestesmy dumni z wspdttworzenia tej inicjatywy. Branza eventowa rozwija sie dynamicznie i dzieki takim inicjatywom,
kazdy z nas moze sie dzieli¢ doswiadczeniami i przemysleniami. Dodatkowo, nasza obecnosc tam obrodzita w cenne

i bardzo mife kontakty biznesowe. Zatoga organizatora stworzyta wydarzenie, ktére na state wpisato sie w obowigzko-
wy kalendarz kazdego Event-Mistrza. Team OOH magazine, jest w Was moc!

Hubert Wisinski, wiasciciel, Fiesta Catering

Jako Fiesta Catering z radosciq uczestniczylismy w FestiwalMarketingu.pl juz drugi rok z rzedu mielismy ogromnq
przyjemnosc byc patronem oficialnym tego wydarzenia. Sq to jedne z najwiekszych targéw branzowych, na ktérych
wystawiajq sie najlepsze firmy zwigzane z ustugami marketingowymi, eventowymi i reklamowymi. Byta to wiec dla

nas okazja do pozyskania cennych kontaktéw biznesowych, ktére mamy nadzieje, w przysztosci zaowocujq diugofa-
lowq wspdipracq. Zdolnosci organizacyjne OOH magazine, organizatora tego wydarzenia, oceniamy bardzo wysoko.

W swoich dziataniach kierowali sie zaangazowaniem i sumiennosciq. Cate wydarzenie w naszym odczuciu zakoriczyto sie
petnym sukcesem.

@ Anna Filipowska, Akrobatyczne Show

Dziekuje OOH magazine za organizacje FestiwalMarketingu.pl 2016. Wydarzenie to zorganizowane zostato bar-

dzo profesjonalnie, co usatysfakcjonowato grono nawet najbardziej wymagajqcych uczestnikéw. Dzieki udziatowi

w targach zyskatam wiele kontaktéw biznesowych, ktére juz owocujq w przysztos¢ firmy. Dodatkowo mita atmosfera

iwspaniali organizatorzy wplynety na bardzo mite doznania zwigzane z wydarzeniem. Czekam z niecierpliwosciq na
, kolejng edycje, ktéra odbedzie sie za rok. Nie wyobrazam sobie, by mogfo nas tam zabrakngc.

Agnieszka Lewtak, New Bussines & Brand Manager, RENT DESIGN

W imieniu swoim oraz zespotu Rent Design pragne serdecznie podziekowac¢ OOH magazine za zaproszenie do udziatu
w FestiwalMarketingu.pl oraz Konferencji EVENT MIX. Wyzej wspomniane wydarzenia zaowocowaty nawigzaniem nowych
kontaktdw z potencjalnymi klientami oraz partnerami biznesowymi, jak réwniez wniosty do naszego zespotu cenng war-
to$¢ merytorycznq. Podczas wspdtpracy, OOH magazine dat sie poznac jako partner godny polecenia i oferujgcy wspétpra-

ce na najwyzszym poziomie. Serdecznie polecam!

@® Tomasz Murawski, wiasciciel, FOCUS LIGHT

Chciatbym serdecznie podziekowac za wspétprace przy konferencji OOH magazine. Ogromnie sie ciesze,

Ze mamy pozytywne opinie odbioru wspdinej pracy w zakresie techniki dostarczonej na potrzeby konferencji.
Jeszcze raz sktadam serdeczne podziekowania i mam nadzieje spotkac sie ze wszystkimi przynajmniej

na 2000 wspdlinie przygotowanych i zrealizowanych eventach.

Zamow stoisko: a.kuczera@oohmagazine.pl | 733 077 606 EVENT MIX

N .

Referencje Wystawcow 2016 EVENT MIX

@® Malgorzata Szpigiel, New Business Manager, TRIANGOO

FestiwalMarketingu.pl uwazam za bardzo udany i przede wszystkim efektywny, gdyz pozyskaliSmy duzo nowych kon-
taktow, ktére wierze, Ze przekujq sie w zamdwienia. Nasz udziat w targach uwazam jako skuteczny sposéb na promocje,

a takze cenne doswiadczenie dla firmy. ByliSmy pozytywnie zaskoczeni ilosciq zwiedzajqcych oraz ich zainteresowaniem
naszym stoiskiem. Bardzo podoba mi sie jakos¢ organizacji oraz styl catej oprawy Festiwalu. Zatuje jedynie, ze nie udato mi
sie wziq¢ udziatu w konferencjach. Z pewnosciq bedziemy chcieli sie wystawiac podczas kolejnej edydji.

Radostaw Dudzinski, Dyrektor Lubelskiego Centrum Konferencyjnego w Lublinie

Dziekujemy organizatorom strefy EVENT w ramach FestiwalMarketingu.pl za zaproszenie na event. JesteSmy bardzo
zadowoleni z przebiegu i organizacji wydarzenia. Przyjazna atmosfera, pomoc i pozytywne nastawienie zespotu OOH
magazine spetnity nasze oczekiwania. Mamy nadzieje, ze rozpoczeta wspdipraca zaowocuje w przysztosci licznymi
przedsiewzieciami. Zyczymy powodzenial

@ Krzysztof Osiak, wiasciciel, IMPRERO

FestiwalMarketingu.pl oraz konferencja EVENT MIX, to najwieksza impreza targowa dla branzy eventowej w drugiej
potowie roku. Do tego swietna organizacja, bogaty program merytoryczny oraz rosnqce zainteresowanie odwiedzajqcych
sprawiajq, ze obecnosc na tej imprezie jest niemal obowigzkowa. Jestem przekonany, ze przy kolejnych edycjach uda sie
zgromadzic jeszcze wiecej uczestnikéw, co tylko wplynie na atrakcyjnos¢ wydarzenia.

Katarzyna Pudtowska, Dyrektor Zarzgdzajgca Stowarzyszenia Branzy Eventowej

FestiwalMarketingu.pl to wspaniate wydarzenie integrujqgce i promujqgce szeroko pojetq branze reklamy. Byta to do-
skonata okazja do wymiany doswiadczeri, wzajemnej inspiracji oraz nawiqgzania ciekawych kontaktéw biznesowych.
Tegoroczna edycja jak zwykle zostata zorganizowana na najwyzszym poziomie. Jako Stowarzyszenie Branzy Evento-
wej, przedstawiciel przemystu wydarzeri, chetnie wzieliSmy udziat w tej imprezie i nie zabraknie nas na pewno podczas
kolejnych edydji.

@ Agnieszka Hiller, Specjalista ds. Marketingu i Promocji, EXPROFESSO

Serdecznie chcemy podziekowac organizatorom za wielkq przyjemnosc uczestniczenia i mozliwos¢ zaprezentowania na-
szej marki Catalyst Poland w tym branzowym wydarzeniu, ktore pretenduje do jednego z najwazniejszych w kraju. Dzieki
fachowej organizacji targdw (na kazdym kroku mozna byto czu¢ i podziwiac profesjonalizm), mitej atmosferze, pomocnej
dfoni (zwtaszcza tej technicznej ze strony OOH magazine) oraz merytorycznym wystgpieniom w ramach konferencji
EVENT MIX i MARKETING MIX, miatysmy okazje przezy¢ dwa niezwykte, bogate w wiedze i doswiadczenia dni. Chcemy
docenic tez promocje Festiwalu, ktéra byta na najwyzszym poziomie i wpisywata sie w swiadomos¢ uczestnikdw na dfugo
przed rozpoczeciem imprezy. Podsumowujqc, FestiwalMarketingu.pl jest Swietnq platformq komunikacyjng pomiedzy
wystawcq a klientem, dlatego tez z pewnosciq wezmiemy udziat w tegorocznej edycji.

OOH magazine
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EXPO YXXI EXPO XXI Your Success

WARSZAWA WARSZAWA

ul.|. Pradzynskiego 12/14
01-222 Warszawa
tel.: 22 256 71 00, 664 494 650
marketing@expoxxi.pl

o B WSPIERAMY NASZYCH KLIENTOW W ROZWOJU
EXPO XXI Warszawa to nowoczesne miejsce na mapie stolicy, ICH POMYSLOW, WSPOLNIE TWORZYMY

przygotowane do profesjonalnej obstugi wszelkiego rodzaju wydarzen EXPO XXl

specimyeh WARSZAWA WYDARZENIA, KTORE ODNOSZA SUKCES.

www.expoxxi.pl

Popularny i lubiany obiekt zlokalizowany przy ulicy Pradzyriskiego 12/14,
gosci w ciggu roku ponad 200 réznego rodzaju imprez, takze cyklicznych,
w tym wystawy, konferencje, eventy zamkniete, pokazy mody, seminaria,
bankiety, targi, imprezy kulturalne i sportowe oraz koncerty.

Obecnie EXPO XXI Warszawa oferuje gosciom ponad 20 000 m?
specjalistycznej powierzchni, w tym 13 500 m? powierzchni w czterech
halach, 1 500 m? powierzchniw ramach dziesieciu sal konferencyjnych
i pokojow do rozmdw oraz 5 000 m?* terenu ekspozycji zewnetrznej

z parkingiem na 1 500 samochoddw.

Obiekt jest w petni przystosowany dla potrzeb oséb niepetnosprawnych.

www.expoxxi.pl

Ignacego Pragdzynskiego 12/14
01-222 Warszawa
marketing@expoxxxi.pl

+48 22 256 7100

TARGI - KONFERENCJE - EVENTY
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Atrakcje na event w plenerze

Pokazy artystyczne SK Talent Anny Filipowskiej

Jak zaskoczyc starszych i mtodszych odbiorcow czyms wyjatkowym? Idealnym rozwigza-
niem sa lekcje pokazowe i warsztaty akrobatyczno-cyrkowe, skierowane w szczegélnosci do
PRI [ # najmtodszych. Ciekawa forma i oryginalna metodyka nauczania uzalezniona od charakteru
"1 T, \? - lr‘ imprezy sprawi, ze kazde wydarzenie na dtugo pozostanie w pamieci uczestnikow.

www.annafilipowska.com

FAZA BE - wysmienita zabawa z dawka adrenaliny!

Loty paralotnia zaréwno widokowe jak i akrobatyczne dostarcza uczestnikom wrazen, ktore
zapamigtaja na bardzo dtugo. Rozpoczyna sie krotkim szkoleniem teoretycznym objasniajacym
tajniki latania, by potem wzniesc sie w przestworza, spojrze¢ na $wiat oczami ptaka, natadowac
sie pozytywna dawka adrenaliny i wroci¢ na ziemie. Dodatkowa atrakcja dla uczestnikow eventu
Jjest sprobowanie swoich sit w ujarzmieniu paralotni na ziemi, co jest pienwszym krokiem w nauce
paraglidingu. Kazdy uczestnik dostaje film z przelotu wraz ze zdjeciami.

www.faza.be

Event w plenerze

Ruchoma scianka wspinaczkowa ,EVEREST" pojawita sig jako atrakcja eventowa stosunko-
wo niedawno. Szturmem zdobyta jednak ten rynek. Dlaczego? O sukcesie zadecydowata

jej uniwersalnosé. Scianka moze by¢ atrakcjg na eventach w pomieszczeniach i w plenerze,
organizowanych dla dzieci w wieku przedszkolnym, mtodziezy, dorostych, sportowcow, osob
niepetnosprawnych, seniorow. Gwarantuje zatem Swietng zabawe na wszystkich mozliwych
eventach, jakie mozemy sobie wyobrazic.

www.everest-climbing.com

Nie masz pomystu na wydarzenie? Pozwol nam go wyrzezbic!

Spektakularne ICE SHOW to tworzenie rzezb na zywo z bloku lodu. Bary i scenografia lodowa
tworzone na specjalne zamowienia, rzezby lodowe, niebanalne aranzacje, warsztaty lodowe
dla dorostych i dzieci. Nietuzinkowe prezentacje produktow. 10 lat doswiadczenia oraz bogate

portfolio. To wszystko i jeszcze wiecej od ICE EVOLUTION!
\

KUPUJ TANIEJ* ODBIERZ PREZENT

shop online Vip-collection.pl kod rabatowy OOH2017

* zakupy z dodatkowym prezentem do 30.06.2017r.

www.iceevolution.pl

Swiadomy kierowca

Eventy napedzane prawdziwymi wartosciami. Realizujac z nami wydarzenie, nie tylko zachwy-
cisz klienta pomystem, ale tez sprawisz, ze jego uczestnicy poznaja proste sposoby poprawia-
Jjace komfort i bezpieczenstwo podrézy. Ludzie zwieksza szanse swoje i swoich najblizszych na
bezpieczny powrot do domu. A wszystko to w kolorowej atmosferze rywalizacji i zabawy

l:lwu!'

B
=
7 ] - edutainment na najwyzszym poziomie. Ponad 20, réznotematycznych stref, pozwalajacych
doswiadczac, bawic sie i rywalizowac, w dowolnie wskazanym przez Ciebie miejscu. #beAware W B 2 B po rtfel
www.swiadomykierowca.pl ZdWwsze
NAJTANIEJ !
o0
netto

Bzzyk-Band
Zespot specjalizuje sie w oprawie artystycznej wszelkiego rodzaju imprez okolicznosciowych,
takich jak: imprezy firmowe, przyjecia weselne, bale studnidwkowe, bale sylwestrowe, bankiety
itp. Osoby tworzace zespot posiadaja muzyczne wyksztatcenie i doswiadczenie. W swoich
szeregach ma laureatow popularnych programow X-FACTOR oraz SZANSY NA SUKCES. Zespot
muzyczny Bzzyk-Band jest laureatem | migjsca na Targach Slubnych, ktére odbyty sie w Patacu
Kultury i Nauki.

VIP COLLECTION GROUP e 40-541 KATOWICE e ul. RZEPAKOWA 2A
+48 607 108 131 B office @vip-collection.pl

www.bzzyk-band.pl

ﬂ OOH magazine

vip-collection.pl




Michat Maciejewski, Prezes Zarzadu, Reklamowe24

Gadzety reklamowe
nie majq przed nami
tajemnic

Zasady sa po to, zeby ich przestrzegac, a sukces mozna
odnies¢ bez stosowania ,cioséw ponizej pasa” - o bizne-
sowym fair play, niechodzeniu na skroty oraz o tym, jak
wyglada droga do celu w branzy reklamowej opowiada
Michat Maciejewski, Prezes Zarzadu Reklamowe24, firmy

oferujacej gadzety reklamowe.

Reklamowe24 dziata na rynku juz od 10 lat. W tym czasie z matej,
dwuosobowej firmy rozwineliscie sie do przedsiebiorstwa zatrud-
niajgcego 20 osob i obstugujacego setki firm rocznie. Skad pomyst
na biznes w branzy gadzetow reklamowych i jakie byty poczatki?
Obserwowalismy rynek reklamy i zauwazylismy duzy wzrost zainteresowania
upominkami i gadzetami reklamowymi. Firmy przeznaczaty coraz wiecej srod-
kow finansowych na tego typu promocje. Dlatego w 2007 roku wraz z Micha-
tem Niewiadomskim postanowilismy zatozy¢ Reklamowe24. Trzy lata pozniej
dotaczyta do zespotu Gabriela Niewiadomska i od tamtej pory zarzadzamy
firma wspolnie. Sam pomyst na biznes wydawat sie dosc¢ prosty i trafiony, cho¢
oczywiscie wiagzat sie z wieloma wyzwaniami. Wejscie na tak konkurencyjny ry-
nek nie byto tatwe. Po tych 10 latach, widzimy, ze obralismy wtasciwy kierunek.
Reklamowe24 to obecnie jedna z wiodacych firm dostarczajacych gadzety

reklamowe.

Prowadzenie firmy to ogromna odpowiedzialnos¢ i koniecznos¢
mierzenia si¢ z szeregiem probleméw. Co byto najwiekszym wy-
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Reklamowe 24

gadzety reklamowe\

zwaniem? Jakie obawy musieliscie przezwycie-
zy¢ na poczatku prowadzenia dziatalnosci?
Najwiekszym wyzwaniem byto dla nas zaistnienie na
rynku i wyréznienie sie na tle konkurencji. W latach,

w ktorych rozpoczynalismy swoja dziatalnosc branza
reklamowa cieszyta sie juz duzym zainteresowaniem.
W todzi powstawato w tym okresie wiele firm o podob-
nym profilu do naszego, wiec konkurencja byta dosc
duza. Naszym atutem byta bardzo dobra znajomosc
mozliwosci, jakie daje Internet oraz wiedza na temat wy-
korzystania nowych technologii w prowadzeniu biznesu.
Postanowilismy rozwijac sie w tym kierunku i przyniosto
to pozadany efekt. Nasze zaangazowanie i determinacja
w dazeniu do celu pozwolity na przezwyciezenie wielu
problemow i zbudowanie silnej pozycji na rynku.

Czy to, jak wyglada obecnie przedsiebiorstwo
pokrywa sie z poczatkowymi planami na biznes?
Od momentu zarejestrowania firmy chcielismy dziatac

w branzy reklamowej. Nasze poczatkowe plany zostaty
zrealizowane, jednak caty czas podnosimy poprzeczke

i myslimy o naszym biznesie perspektywicznie. Udato
nam sie dotrze¢ do satysfakcjonujacego momentu

W rozwoju dziatalnosci, ale nie spoczywamy na laurach

i mamy nowe cele na horyzoncie. Caty czas dazymy do
wzrostu firmy. Prawda jest, ze w biznesie ,apetyt rosnie
W miare jedzenia". Chcemy rozbudowac nasza oferte
tak, aby swiadczy¢ kompleksowe ustugi marketingowe.
Kolejnym krokiem bedzie tez wejscie na rynki zagranicz-
ne, poniewaz na polskim jestesmy juz rozpoznawalni.
Naszym marzeniem byto zawsze posiadanie wtasnej sie-
dziby - nadeszta pora na zrealizowanie takze tego planu.

Ktéry rok w historii Reklamowe24 byt przetomowy?
Zdecydowanie najwazniejszy byt 2010 rok, gdy zarzad
firmy ostatecznie sie wyklarowat i dotaczyta do nas
Gabriela Niewiadomska. Nastapito to po wielu zmianach
zwigzanych z nazwa oraz organizacja struktur przed-
siebiorstwa. Od tego momentu Reklamowe24 odno-
towuje coraz wieksze przychody. Podziat, ktory wtedy
ustalilismy funkcjonuje do chwili obecnej - Gabriela
Niewiadomska jest Dyrektorem sprzedazy, Michat
Niewiadomski zarzadza Dziatem IT, a ja petnie funkcje
Dyrektora finansowego. Kazdy z nas jest specjalista

W swojej dziedzinie, dzieki czemu firma moze efektywnie
funkcjonowac. Moze trudno w to uwierzyc¢, ale sytuagji
konfliktowych miedzy nami byto do tej pory naprawde
niewiele. Zdarza sie, ze kazdy z nas ma inne spojrzenie
na jakis temat, ale zawsze udaje sie dojs¢ do kompro-
misu. Kazdy z cztonkow zarzadu ma decydujgce zdanie
w kwestiach dotyczacych swojego obszaru dziatania i to
jest chyba nasza recepta na sukces.

Na swoim profilu firmowym, na portalu Face-
book, czesto zamieszczacie fotorelacje albo
filmiki z akcji organizowanych razem z pracowni-
kami. Jaki jest przepis na stworzenie przyjaciel-
skiej atmosfery w biurze?

Trudno powiedziec, czy istnieje na to jakis przepis. Warto

wywiad promocyjny

angazowac sie w budowanie relacji z pracownikami - przebywac

Z nimi, rozmawiac nie tylko o pracy - po prostu poznac swoja ekipe
jak najlepiej, traktowac wszystkich z szacunkiem, ale i z cieptem.
Razem ze wspolnikami od poczatku bronimy sie przed stworzeniem
korporacyjnej atmosfery. Chcemy, zeby kazda osoba czuta sie po-
trzebna i wazna. Reklamowe24 tworzy 20 0sob, a nie trzy zarzadza-
jace. Sukces nalezy do nas wszystkich.

Czy Pana opinia na temat praw rzadzacych biznesem
zmienita sie pod wptywem doswiadczenia?

Na poczatku wszystko byto nowe i nieznane, ja i moi wspolnicy mu-
sielismy nauczyc¢ sie bardzo wielu rzeczy. Teraz mamy duzo wieksze
doswiadczenie i znamy mechanizmy rzadzace rynkiem. Mimo to
prywatnie pozostalismy dobrymi znajomymi i mamy gtowy petne
pomystow. Niektorzy twierdza, ze biznes wypala i zmienia na gor-
sze. My tego tak nie odczuwamy - by¢ moze dlatego, ze nigdy nie
stosowalismy nieczystych zagrywek. Dziatamy wedtug zasady fair
play, wiec nie drecza nas pozniej wyrzuty sumienia. Mysle, ze to jest
najwazniejsze - by¢ w porzadku w stosunku do samych siebie oraz
konkurencji. Uwazam, ze kazdy zastuguje na szacunek. Moja opinia
na temat praw rzadzacych biznesem tylko sie utwierdzita - sadze,
ze zasady sa po to, zeby ich przestrzegac, a sukces mozna odniesc
bez stosowania ,ciosow ponizej pasa”

Gdyby osoba, ktora planuje zatozy¢ swoja dziatalnos¢
zapytata Pana o rade?

Na poczatek nalezy jak najlepiej poznac rynek, na ktorym chce

sie rozpocza¢ dziatalnosc. Zobaczyc jak funkcjonuje i czy w ogole
mozemy zaoferowac klientowi cos wiecej niz to, co do tej pory ofe-
rowata konkurencja. Kolejnym krokiem jest stworzenie biznes planu,
ktory okresli cele, jakie chcemy osiagnac. Rzetelne przygotowanie
strategii dotarcia do klientow i wypromowania swoich ustug przed
rozpoczeciem jakichkolwiek dziatan to kluczowa sprawa.

Duze znaczenie w codziennym prowadzeniu dziatalnosci ma jakosc
obstugi klienta. Odpowiednie podejscie do tej kwestii ma znaczacy
wptyw na to, jak jestesmy postrzegani. Dzieki temu budujemy dobre
relacje, ktore owocuja dtugotrwata wspotpraca.

Nie ma sukcesu, bez porazki. Zgadza sie Pan z tym?

Tak, zdecydowanie. Prowadzac dziatalnos¢ gospodarczg nie mozna
przewidzie¢ wszystkich zmian zachodzacych na rynku i odpowied-
nio sie do nich przygotowac. Dlatego porazki sie zdarzaja, ale my
traktujemy je jako cenne lekgcje, ktore gteboko zapadaja w pamieci.
WSszystkie btedy, jakie popetnilismy w przesztosci przektadaja sie na

Zespot firmy Reklamowe24

doswiadczenie i wiedze, ktore wykorzystujemy by osiagnac nasze
kolejne cele.

Wroémy do dobrych momentoéw. Jakie sytuacje sg naj-
bardziej budujgce?

Najmilsza jest zawsze wdziecznos¢ klientow, ktorzy nam zaufali

i nie zawiedli sie. Wspaniale jest ustyszec¢ od zleceniodawcy, ze
ktos nas polecit. Lista pozytywnych referencji rosnie z roku na rok.
Budujace jest to, ze Reklamowe24 przestato byc firmg anonimowa.
Jestesmy juz rozpoznawalni zardwno na rynku lokalnym, jak i ogol-
nopolskim. Bardzo cieszy rowniez pozyskanie nowych partnerow
biznesowych oraz wypracowanie z nimi statych relacji opartych na
wzajemnym zaufaniu.

Czym Reklamowe24 wyroznia sie sposrod firm o podob-
nym profilu?
Wyroznia nas ha pewno nastawienie do Swiata i branzy. Jestesmy
otwarci nie tylko w stosunku do swoich pracownikow, ale takze
klientow. Dbamy o dobre relacje, nigdy nikogo nie ignorujemy
i staramy sie sprostac nawet najtrudniejszym zadaniom. Zarzad
firmy tworzg osoby, ktore maja pozytywne podejscie do zycia, a to
przektada sie na atmosfere panujaca w pracy. Wbrew pozorom ma
to réwniez duzy wptyw na odbidr naszej firmy w oczach klien-
tow i dostawcow, ktdrzy wyczuwaja dobra aure i chetnie z nami
wspotpracuja. Nigdy nie szlismy na skroty. Uczciwosc, rzetelnosc
i wysoka jakosc ustug to atuty Reklamowe24.

Rozmawiata Jaga Kolawa

Michat Maciejewski

Zatozyciel i Prezes Zarzadu Reklamowe24, petni rowniez funkcje Dyrektora
finansowego spotki. W biznesie stawia na rozwaoj. Twardo stapa po ziemi,
czuwa nad efektywnym funkcjonowaniem firmy i z zapatem podchodzi do
nowych wyzwan

Reklamowe24 to firma oferujaca gadzety reklamowe dla biznesu. Spot-
ka powstata w 2007 roku z inicjatywy Michata Maciejewskiego i Michata
Niewiadomskiego. W 2010 roku do Zarzadu firmy dotaczyta Gabriela
Niewiadomska. Od tego czasu przedsiebiorstwo odnotowuje systema-
tyczny wzrost przychodow i inwestuje w coraz nowsze rozwigzania oraz
szersza oferte. Reklamowe24 posiada liczne referencje od klientow oraz
certyfikaty potwierdzajace rzetelnosc ustug. Firma jest cztonkiem PIAP.
Oferta Reklamowe24 skierowana jest do duzych korporacji, mniejszych
przedsiebiorstw, a takze agencji reklamowych.

www.reklamowe24.pl
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Gadiety_ dla silver NAJWIEKSZE ROAD SHOW
generation BRANZY UPOMINKOW

Marketerzy w coraz wiekszym stopniu zwracaja Gdansk / 19.09
uwage ha seniorow jako nie tylko istotna, ale AMBER EXPO
przede wszystkim atrakcyjna grupe konsumen- ST oy M
tow. Przedstawiciele silver generation stanowia W , : "
coraz silniejsza grupe nabywcza, daleka od PRO M o

obiegowych stereotypow. Prowadza aktywny SHOW 2017

tryb zycia, sg grupa ciekawa Swiata i nowosci
(takze technologicznych). Sprawdzamy, jakie
propozycje ma dla tej grupy rynek artykutow
promocyjnych.

Katowice / 21.09
Courtyard by Mariott

Poznan/ 20.09
INEA STADION

Kim sg wspotczesni seniorzy? - Wizerunek osob starszych bardzo
sie zmienit na przestrzeni ostatniej dekady. Przedstawiciele tej gru-
py sa dzis czesto nadal aktywni zawodowo, interesuja sie nowinka-
mi technologicznymi, staraja sie dbac o forme, zdrowe odzywianie,
uprawiaja sport. Atrakcyjnosc tej grupy odbiorczej bedzie rosta

w site. Powodem tych zmian jest takze fakt, iz spoteczenstwa wielu sl =% ' 1
krajow, zwtaszcza Europy Zachodniej, starzeja sie - wyjasnia Maja T i
Pietkiewicz z firmy Friends. Chec uczestniczenia osob starszych

w wielu dziedzinach zycia, zarezenwowanych wczesniej dla mtod-
szych odbiorcow, powoduje zatem modyfikacje i rozszerzanie sie
ofert. Rynek artykutdow promocyjnych proponuje pomysty dla firm,
ktore chca dotrzec do tych nowoczesnych, aktywnych, jak i bardziej
konserwatywnych seniorow.

i 0
0 Liderzy ovo Rekordowa
Kameralna]:@ Prestizowa O

=
©

Aby miec¢ dostep do petnego artykutu,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77

Bezptatny / Zapraszamy

www.promoshow.pl

Zamow stoisko: 32 206 76 77

ORGANIZATOR PARTNER STRATEGICZNY

m giftsonlinepl

Poznaj site gadzetow !
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Dekada na rynku - TEXET
Poland swietuje 10-lecie

W potowie lutego br. odbyta sie konferencja uswiet-
niajaca obchody 10-lecia TEXET Poland. Specjalne
zaproszenia rozestane zostaty do najwazniejszych
0sob w dziatalnosci firmy: do klientow, partnerow
oraz medidw, dzieki, ktorym firma wspaniale sie roz-
wija. Ich zaufanie procentuje obecna pozycja TEXET
Poland jako lidera na rynku B2B odziezy i upominkdw
premium w Polsce.

Konferencja byta doskonata okazjg do spotkan, wymiany mysli, doswiad-
czen i wspomnien. Wielu partnerow wspominato w rozmowach poczatki
wspotpracy z TEXET Poland, pierwsze zamowienia, pierwsze spotkania

z przedstawicielami handlowymi i pierwsze zetkniecie z towarami. Wszy-
scy zgodnie podkreslali, ze jakosc¢ produktow oraz profesjonalizm obstugi
decyduja o tym, ze wspotpraca z TEXET Poland to nie jednorazowa akcja
zakupu pod konkretny event czy klienta, a dtugofalowa relacja oparta na
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zaufaniu i profesjonalizmie.
f\ Nie dziwi to - biorac pod
uwage hasto przewodnie,
W najpopularniejszej w ofercie
) TEXET Poland marki James

Harvest Sportswear, ,Add
profile to your bussines”.

S\(U/2
V.
ANNIVERSARY
TEXET POLAND

SINCE 2007 ——

Jak przystato na 10., okragta
rocznice dziatalnosci, konfe-
rencja na blisko 200 0séb miata wyjatkowego prelegenta.
Na specjalne zaproszenie prezesa TEXET Poland dr Ma-
riusza Szeib i dyrektora zarzadzajgcego Tomasza Barudi-
na, wystapit profesor Leszek Balcerowicz. Jego prelekcja
na temat zmian jakie po socjalizmie zaszty w Polsce,
przedstawiajac je w perspektywie Europy i Swiata, wska-
zanie wynikajace z tych zmian szans i zagrozen dla Polski,
porwata publicznos¢. Gromkim oklaskom nie byto konca
- tak jak i pamiatkowym zdjeciom.

Konferencja byta tez okazja do wreczenia nagrod dla
partnerow, zarowno z Polski jak i innych krajow europej-
skich, z ktorymi wspotpraca rozwijata sie najdynamiczniej
w ubiegtym roku (TOP10 - 2016) i w catej historii firmy
(TOP10 - 10 lat). Po raz pierwszy TEXET Poland uhonoro-
wat partnerow marketingowych. Wyréznienia otrzymali
zaangazowani w promowanie marek firmy na polskim
rynku: Polski Zwigzek Zeglarski, zeglarz w klasie RS:X,
olimpijczyk, mistrz polski i Swiata - Piotr Myszka, kierowca
rajdowy - Tomasz Kuchar, wspierajaca mtodych zegla-
rzy - Akademia Kusznierewicza, GSC Yachting oraz MT
Partners.

Konferencja okazata sie wielkim sukcesem. Zrealizo-
wana jako prezent dla partnerow w podziekowaniu za
dotychczasowa wspotprace, byta doskonatym pomystem
na wzmocnienie wiezi biznesowych, jak i nawiagzanie no-
wych kontaktow. Jak podkreslajg przedstawiciele TEXET
Poland, to prawdziwe szczescie miec klientow, ktorzy
doceniaja takie inicjatywy.
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Opiera sie na wzajemnosci, znajomosci drugiej osoby. Umiejetnosci odczytywania jej uczué, potrzeb, obaw, powodéw radosci. Przyjazn,
bo o niej mowa, jest nagrodg samg w sobie. Jej bazg jest lojalnosé, troska, cierpliwos¢ i ched dzielenia sie. W konkursie zorganizowanym
na Facebook przez firmy FRIENDS i OOH magazine, poproszono uczestnikdw, aby wybrali z nowej elektronicznej oferty dystrybutora
przedmioty, ktére cheieliby wreczyé swoim przyjaciotom i napisali dlaczego. Duza ilosé ciekawych odpowiedzi, spowodowata cheé
podzielenia sie nimi na famach magazynu. Ponizej kilka przyktaddw.

£ 243586 Jubi to.

Marta Eapas ¥l Lubie zwierzeta i bardzo

. chcialabym uszczesliwic osmiomiczke. Mysle, Ze
bardzo szybko zaadaptowataby sie do warunkdw
biurowych Jarka Jaroslaw . Po prostu
czulaby sie tam jak ryba w wodzie! 2

Lubie to! - Odpowiedz

Adrianna % Tg grajacy butelke podarowatabym
prawdziwej fance sportdw ekstremalnych Marta
Podczas jazdy na swaim
szalonym . rowerze" &3 moglaby w Kofcu
postuchaé dobrego rocka.| nie batabym sieze sie
odwodni podczas wycieczek nad jezioro.

Lubie tol - Odpowiedz

Jarostaw & - «#&4 Ten zgrabny
. __ biurkowy tobuziak to idealny kempan do zadan

specjalnych mistrzyni social medidw w naszej
agencji reklamowej Monika . Zrana
pyknie jg] fotke, podczas kawy da energil, a swym
gtebokim basem przypomni ¢ narZeczonym na
drugim konfcu miasta. Musimy GO mieé. Cheemy
go adoptowac!:)

Lubig to! « Odpowiedz

Kasia i=massma To bylby fantastyczny prezent dia
Dorotal Przy je] intensywnych treningach i
aktywnym trybie Xycia taki bidon to powinna
podstawa = A napic sie z takiego po kolejnych
wygranych zawodach przy diwiekach "we are the
champions” - bezcenne =

Arek ams No komu innemu jak nie Macie]
. £a to ze jest najlepszym przyjacielem

ktory jak trzeba plerdyknie mnie w leb ale jak trzeba

to podniesie z podlogl. Za to ze najnormalnie) w
Swiecia jest | oby byl zawsze:)

Lubie ta! - Odpowiedz - ) 1

S

wi

S

Adrianna <3 Oj to cos dla prawdziwego gracza
czyli dla Dawid Podarowalabym mu
ta bezprzewodowa mysz aby chocia na chwile
oderwal sig od swoich ukochanych gier | docenit nie
doceniong dziewczyne. Moke gdyby sie sprawdzita
dostatabym uznanie mojego jedynego.

Lubie to! - Odpowiedz

lga Obdarowatabym tym niezwykiym
Zabawnym chiopcem moja przyjaciolke Kamila

L* Dzieki tej nowoscl technologicznej moglaby
swobodnie sfuchac swojej ulublionej muzyki bez
ograniczen i przy tym robic selfie na fejsika i insta
L Miata by pod opieks swojego matego
prywatnego, wiecznie wiermnego chlopczyka 2
ktory by jej nigdy nie opuscit | byl jej nieroztgcznym
przyjacielem, kidry dzieki swym umiejelinodciom
poprawiatby humor w dobre | zhe dni ¥ przy
pogodzie | nie pogdzie, w deszcz i stofnce, w Snieg |
pluche & = o=

Lubie ig! - Odpowiedz i

Anna # =4 & Przedstawiony na grafice
mHosnik podarowatabym mojej kuzynce Monika

. Dlaczego je|? Powiem krotko - w
wieku 8 lat potrafita przejsc 15 km po wielkich
Zaspach sniegu do mojego domu, 2eby posluchac
muzyki na moje] miniwie2y. Do tej pory nie posiada
wiasnego sprzetu uwalniajacego jej ulubione
diwieki muzyki, a ten glosnik moglaby zabierac
nawet na basen, gdzie spedza czas uczac
dzieciaczki phowad 1))

Lubie to! - Odpowiedz - € 1

lwona Wa's im Podarowalabym Teresa

- pomode an jgj niebiansko cieszyd sie
kazdym dniem - przy robieniu pierogow - bedzie
rozrywke miala stuchajac Mozarta.

Lubie to! - Odpowiedz

Wagner ré ale? to nieprawdopodobny wybar ... z takie] gamy fantastycznych gadietdw chyba nie sposob
zdecydowac sig | wybrac ten najwiasciwszy ... a tym bardzie] wybrac jeden konkretny | obdarowac nim jedng osobe .

cheiatoby sie obdarowad wszystkich swoich znajomych, przyjaciol, rodzine wszystkimi nimi pokolei, aby ich fycie stalo
sie fatwigjsze, prayjemniejsze | petne radoici dzieki nowym technolagiom

Lubia to! - Odpowiadz - ) 1

www.friendsdfriends.pl
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Ewa Skoczen, wtasciciel firmy AS.S.-3, Aleksander Skoczen, dyrektor ds. klientow kluczowych firmy AS.S.-3

Deszcz nagrod dla Pier Luigi

ZoomArt, to prestizowe wydarzenie - Miedzynarodowy
Festiwal i Konkurs Kalendarzy. O ostatniej edyciji i zbliza-
jacym sie jubileuszu rozmawiamy z tegorocznym laure-
atem, Aleksandrem Skoczen, dyrektorem ds. klientow
kluczowych firmy A.S.S.-3 z Chorzowa, wtascicielem
marki Pier Luigi.

4 statuetki i jedno wyréznienie w konkursie ZoomArt. Rozbiliscie
bank! Gratulacje.

Doktadnie tak. Bardzo dziekujemy. Naprawde nie spodziewalismy sie takiego
deszczu nagrod. Nagrody cieszg tym bardziej, ze docenione zostaty nasze reali-
zacje. Pierwsze miejsce zdobylismy w kategorii kalendarz ksigzkowy za kalendarz
Brenntag, to dla nas troche tak jak dostac Oscara za najlepszy film! Ponadto
wyroznienie za kalendarz ksigzkowy GSU, pierwsze miejsce w kategorii kalendarz
nietypowy/inny, trzecie miejsce w kategorii najlepsza jakosc oraz, rownie zacne

i cenne, wyroznienie jakim jest nagroda publicznosci.

To nie pierwsze Wasze nagrody?

Tak, ale nie byto ich do tej pory az tyle. Dwa lata temu otrzymalismy dwa wyrdz-
nienia w kategorii kalendarz ksiazkowy, a rok temu nagrode publicznosci. Wszyst-
kie sa dla nas niezwykle wazne i inspiruja do dalszych kreatywnych produkgji.

Jakie nowosci szykujecie na zblizajacy sie sezon?

Odpowiem troche tajemniczo, bo nie chce, by ubiegta nas konkurencja, ale
bedzie to prawdopodobnie nowa okleina oraz kilka pozostatych modeli, ktore
uzupetnimy o naprawde fajne i mocne kolory. Trwaja rowniez ostatnie testy
naszego nowego zapiecia, o ktorym powiem tylko tyle, ze tego w kalendarzach
jeszcze nikt w Polsce nie miat!

W ubiegtym roku z duzym zainteresowaniem spotkaty sie Wasze
szkolenia dla klientow.

Bardzo nas cieszyto duze powodzenie tych szkolen oraz fakt, ze nawet przed-
stawiciele firm z nad morza przybyli do naszej firmy. Szkolenie w gtownej mierze
polegato na zaprezentowaniu naszej najnowszej oferty oraz przedstawieniu sze-
rokich mozliwosci np. w zakresie taczenia materiatow. Wszyscy uczestnicy mogli
zobaczyc¢ jak produkujemy nasze kalendarze, a co poniektorzy podjeli proby by

y(l OOH magazine

kilka elementéw zrobi¢ samodzielnie. Jak sie okazato,
nie wszystko jest takie proste, jak sie moze wydawac.

Nie zabraknie Was takze na wrzesniowych tar-
gach FestiwalMarketingu.pl?

Wrzesien jest dla nas idealna okazjg na ostatnig prezenta-
cje oferty tuz przed sezonem. Jest to taki czas, w ktorym
jeszcze zdecydowana wiekszosc firm szuka kalendarzy
dla siebie lub dla swoich klientow. FestiwalMarketingu.

pl, to takze doskonate migjsce, aby spotkac sie z klienta-
mi, ktorzy juz z nami wspotpracuja, chwile porozmawiac,
przekazac¢ dodatkowe szczegoty oferty.

Cho¢ w branzy kalendarzy dziatacie od 8 lat, to
na rynku artykutéw promocyjnych niebawem
bedziecie obchodzi¢ piekny jubileusz.

Rok 2018 bedzie dla nas wyjatkowy. Nasza firma bedzie
obchodzita 25 lat istnienia, a zarazem doswiadczenia
zdobytego na rynku gadzetow reklamowych. Migjmy
nadzieje, ze to dopiero poczatek, a kolejne jubileusze
przed nami.

Rozmawiat Robert Zatupski

Firma A.S.S.-3 powstata w 1993 roku i od poczatku swojej
dziatalnosci zajmuje sie importem, produkcja i dystrybucja
upominkow reklamowych. Od 2010 roku rozpoczelisSmy pro-
dukgcje kalendarzy ksiazkowych, ktora od tamtego czasu co
roku zaskakuje bardzo ciekawym wzornictwem oraz szerokim
zakresem dodatkow takich jak: przettoczenia spadowe, meta-
lowy rok, zapiecie na magnez, indywidualne przeszycia oraz
wiele innych rozwigzan na ktorych zalezy naszemu klientowi.
Od 2013 roku rozpoczelismy produkcje notesow, z ktorymi

to od 2015 roku ruszylismy na podbdj europejskich rynkow.
Jako jedyna firma w Polsce produkujemy notesy i kalendarze

wykonane z papieru z kamienia, ktérego gtéwne cechy to wo-
doodpornosc i wytrzymatos¢. Jest to papier bardzo przyjemny

w dotyku, a takze daje duzy komfort oraz wygode pisania. Ze

wzgledu na fakt, iz w prawie 80% sktada sie z weglanu wapnia

moze by¢ nazwany ekologicznym. Do jego produkgcji nie
zostaty uzyte drzewa oraz woda.

INEL PRIMERO®
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,Wieksze logo i na Srodek ( \
Jest takie branzowe powiedzenie, ktére mowi, ze Be Creative
,grafik ptacze, jak projektuje”. A ptacze szczegolnie

rzewnymi tzami, gdy istotg projektu ma by¢ logo.

Duze. Jeszcze wieksze. | najlepigj na srodku. ‘ ~t ‘

Oczywiscie jest to delikatnie przerysowany opis, ale sprowadza sie do -

czesto jeszcze pokutujacego w branzy przeswiadczenia, ze logo musi

byc¢ dobrze widoczne i rzucajace sie w oczy. - Obserwujac na przestrze- A

ni lat wymagania dotyczace nadrukow na gadzetach, caty czas przewa-
za jeszcze ta sama tendencja - zeby logotyp lub przekaz reklamowy byt
Jjak najwiekszy. Czesto spotykamy sie rowniez z pytaniem, czy mozna
zwiekszyc¢ ustalony obszar znakowania. Firmom zalezy, zeby przeka-
zac jak najwiecej informacji i oznakowac jak najwieksza powierzchnie
produktu. Ciagle panuje stereotyp, ze im wiekszy logotyp, tym wieksza
rozpoznawalnosc marki i utrwalenie jej w Swiadomosci konsumenta -
mowi Adam Dabrowski, Key Account Manager z Dziatu Handlowego
Ustug Znakowania w AXPOL Trading.

£\
D

Aby miec¢ dostep do petnego artykutu,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77

office@btiforms.com.pl
tel. +48 667 906 909

www.btlforms.com.pl
www.btlforms.pl
www.kreatorgadzetow.com.pl
www.btiforms.promoshop.me
www titan-travelite.com.pl
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FLOOM- nowoczesny alkomat

Produkt nowej generacii. Latwy w uzyciu alkomat, bez potrzeby zasilania. Dzieki podtaczeniu
do telefonu poprzez wejscia audio i darmowej aplikacji, z tatwoscia poda czas, w ktorym
mozesz bezpiecznie wsias¢ do samochodu.

FRIENDS Sp. z 0.0. 683223344 www.friends4friends.pl

2

RING MAX Bluetooth Speaker

Wodoodporny gtosnik (IPX4) Bluetooth. Nawet 4 kolory nadruku, dobrej jakosci bas (3W)
oraz przyssawka montujaca, ktora pozwala zabrac logo i muzyke w dowolne miejsce. Takze
na zewnatrz. Dzieki szczelnej konstrukgji idealnie sprawdzi sie rowniez w tazience lub saunie
podczas mitego relaksu.

FRIENDS Sp. z 0.0. 683223344 www.friends4friends.pl

SoundArt - muzyczny obraz

Wyobraz sobie plakat A4 na scianie lub biurku klienta z prezentacja Twojej marki lub firmy,
7 ktérego wydobywa sie jego ulubiona muzyka. Fantastyczne prawda? A teraz uwierz, ze to
juz nie jest marzenie! ) SoundArt to unikatowy gtosnik bluetooth, ktory aranzuje pomieszcze-
nie nie tylko dzwiekiem, ale takze obrazem. Twoj akcent, przekaz jako wyjatkowy ,umilacz”
pracy, wspottworca relaksu — doskonata forma prezentacji i budowania relacji

FRIENDS Sp. z 0.0. 68 322 33 44 www.friends4friends.pl

Xoopar Boy Mini - wielofunkcyjna figurka

Zabawny chtopiec w kasku ma wiele umiejetnosci. Jest gtosnikiem Bluetooth o doskonatym
dzwieku z gtebokim basem (2W), potrafi zdalnie wykonac selfie, a wbudowany akumulator
Li-Poly pozwala na 3 godziny odtwarzania.

FRIENDS Sp. z o.o0. 68 322 33 44 www.friends4friends.pl

CZEKOLADOWY LABIRYNT - CHOCODESIGN by COOKIE

CZEKOLADOWY LABIRYNT firmy COOKIE Stodycze Reklamowe zostat stworzony z mysla
o klientach, ktorzy doceniaja innowacyjnos¢, poczucie humoru, ktérzy znaja i cenig moc ga-
dzetu reklamowego wyrozniajgcego sie oryginalnoscia i niepowtarzalnoscia. taczy on w so-
bie popularna, znanag wszystkim gre zrecznosciowa z wysmienita mleczna czekolada oraz
duza powierzchnia reklamowa. Zjedzenie czekolady nigdy nie byto TAK trudne!

COOKIE Stodycze Reklamowe 2229077 00 www.cookie.com.pl

y/8 OOH magazine

HIDE & SEEK - CHOCODESIGN by COOKIE

HIDE & SEEK to oryginalna seria stodkich gadzetow wspierajacych budowanie pozytywne-
go wizerunku firmy. Zastosowanie wieczka w postaci wysuwanego elementu daje cieka-
wa oprawe dla czekolady ukrytej we wnetrzu opakowania. Dodatkowo na ruchomej czesci
mozemy umiescic hasto, ktore bedzie widoczne dopiero po otworzeniu pudetka. Zarowno
czekolada, jak i opakowanie wykonane sa zgodnie z projektem klienta. Dostepne ksztatty
okienka/czekoladki: kwadrat, prostokat, koto, owal lub ksztatt indywidualny.

COOKIE Stodycze Reklamowe 2229077 00 www.cookie.com.pl

W SZCZEGOLNOSCI DLA OSOB, KTORE PRACUJA
Z PLANAMI | MAPAMI.

POSIADA LINIJKE W CZTERECH SKALACH:
(1:20, 1:25, 1:50, 1:100), POZIOMICE, MALY
WKRETAK KRZYZAKOWY, ORAZ WYSOKIEJ
JAKOSCI KONCOWKE DO OBSLUGIWANIA
PANELI DOTYKOWYCH NP. TABLETOW.

A PRZY TYM DOSKONALE | LEKKO PISZE
WKEADAMI WYPRODUKOWANYMI W NIEMCZECH.
» ABSOLUTNIE NAJWYZSZA JAKOSC

» MATERIAL - METAL

» BRANDING: NADRUK, GRAWER

» WYMIARY: 150x10x10 mm.

RED BIRD WYLACZNY DYSTRYBUTOR
MARKI TROIKA W POLSCE

Q
Red B%rd

can.
www.redbird.pl
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Statystyki Targéw * FestiwalMarketingu.pl

s |250[17]( | 4800 g WEASNE ZELK]

wystawcow targdw zwiedzajacych

reklamy i poligrafii 30% wiecej firm niz w roku ubiegtym 20% wzrost w stosunku do 2015 . " A .
reklamowej WEASNY KSZTALET, WEASNY SMAK,
WEtASNE OPAKOWANIE.
hale Najmniejsze Najwieksze
n stoisko stoisko
miato miato
+ strefa
Be Creative! 2 I'.n.2 120 m? kOnkurSY

“Q’Pos STARS‘ “Q’ Super Gift H @ Zioty Medal ‘ —

n > o fine
. kolenia, kazy,
Enmn I

Konferencja Event MIX Konferencja Marketing MIX
Gos¢ specjalny: Z Z O dla branzy kosmetycznej

120

Dorota Wellman i farmaceutycznej
® O O @ |uczestnikow stuchaczy
[ L2 C) () () Wsrod prelegentéw muin.
M Natalia Hatalska, Alicja Cybulska i Pawet Tkaczyk
2015 - pierwsze 2016 - ostatnie 2016 (drugi dzien targéw) ®
I5IX sprzedane stoisko 6IX | sprzedane stoisko SIX | - pierwsze sprzedane stoisko
na edycje 2016 na edycje 2016 na edycje 2017 KA z D E
A K 63% OPAKOWANIE INNE sy OdwiedzZ nas na
gencje reklamowe [N 9 .
Podzial zwiedzajgcych Drukarnie [ 12% WSZYSTK I E www.elast USIE.Dl
ze wzgledu na branze Klient koncowy [ E NN 21%
inne 4% ZTWOIM LOGO

www.festiwalmarketingu.pl
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Z pasji do gadzetow
Y4 FestiwalMarketingu.pl

Szeroki wachlarz nowych wystawcow zasili grono

9. edycji targow reklamy i poligrafii reklamowej. Wsréd

nich nie moze zabrakna¢ czotowych dostawcow

i producentow artykutow promocyjnych. Dzieki bogatej
reprezentacji branzy impreza moze stale rozwija¢ swoj

gadzetowy potencjat.

Branza artykutow reklamowych przesciga sie w roznorodnosci produktow.
Firmy debiutujace na wrzesniowych targach przygotowuja ciekawa oferte
nowosci i znanych propozycji w nowej odstonie.

Cartamundi zaprezentuje karty do gry. - Jako
Swiatowy lider w ich produkcji oferujemy
kompleksowe i innowacyjne produkty w bar-
dzo atrakcyjnych cenach. Karty reklamowe sa
zawsze doskonatym podarunkiem i stanowig
nietuzinkowy nosnik promujacy marke lub
produkt. Na duzej powierzchni mozna umie-
scic¢ logo lub zdjecie firmowe i nadac karcie
oryginalny i indywidualny wyglad. Poza tym
karta jest nosnikiem, ktory na wiele lat pozo-
stanie u klientow - zaznacza Robert Gasiorek,
Specialist for Promotion & Loyalty Programs
Cartamundi.

Nie moze zabraknac tez tak istotnych gadzetéw jak dtugopisy, ktore znajduja
sie m.in. w ofercie Exito Group. - Firma przedstawi zaprojektowany i wyprodu-
kowany od podstaw w Polsce dtugopis reklamowy EL Primero, ktory obrazuje
WEL PRIMERD strategie designu marki opar-
. ta na prostych i eleganckich
formach. Co wyrdznia
EL Primero sposrod innych dtugopisow? Zastrzezony wzor i najlepsze mate-
riaty gwarantujace niezrownana jakosc w stosunku do ceny. Ponadto moz-
liwosc¢ indywidualnego wyboru kolorow dla przycisku, korpusu i szerokiego
klipa, sprawiaja, ze El Primero cieszy sie duzg popularnoscig zarowno wsrod
polskich jak i zagranicznych klientoéw — mowi Anna Btogosz, Manager ds.
Public Relations i Marketingu w Exito Group.

Z kolei, Modern Forms pokaze promocyjne mozliwosci wykorzystania medali
i statuetek. - Modern Forms tworzy personalizowanie medale z metalu o nie-
powtarzalnych kompozycjach, kolorach i formach, z dedykowana grafika.

W ofercie znajduja sie rowniez wyjatkowe statuetki i trofea z indywidualnym
nadrukiem lub grawerem. W/szystkie produkty wykonane sa z materiatow
najlepszej jakosci, skomponowanych w fantazyjny sposob. Produkcja oparta
na innowacyjnej technologii hybrydowej pozwala na wykonanie kreatywnych
wzorow medali i statuetek w masowym naktadzie, w rekordowo krotkim
czasie - akcentuje Marcin
Bosek, wtasciciel firmy.
Trudno wyobrazi¢ sobie
sektor upominkow
reklamowych bez ustug
dodatkowych, takich jak np.
konfekcjonowanie. PBS
Polska ma w swoim portfolio

vl OOH magazine

FestiwalMarketingu.pl

m.in. kosze okolicznoscio-
we i zestawy upominko-
we. - Przygotowujemy
niepowtarzalne prezenty
dla firm, wzbudzajace
wiele emocji paczki dla
dzieci, a takze specjalne
zestawy Swiagteczne, ktore
zaspokajajg nawet naj-
wyzsze wymagania. W zaleznosci od oczekiwan, nasi klienci
moga zdecydowac sie na gotowy zestaw okolicznosciowy,
a takze upominki kompletowane na specjalne zamowienie.
Tego typu propozycje bedzie mozna zobaczyc¢ na targach
FestiwalMarketingu.pl - podkresla Bartosz Lorych, Dyrektor
ds. Handlowych PBS Polska.

N

zobacz film ﬂ‘.

W targach FestiwalMarketingu.pl, mielismy przyjemnos¢ uczestniczy¢ po raz pierwszy. Oczekiwania BIURFOL Per-
sonal spetnity sie w 110% - pierwsze zapytania ofertowe pojawity sie juz drugiego dnia imprezy, a zainteresowanie
naszymi produktami znaczqco wzrosto. Targi byty swietng okazjg na przedstawienie naszych mozliwosci poten-
¢jalnym kontrahentom oraz doskonatym pretekstem, aby omdwic¢ w mitej atmosferze dotychczasowe dziatania
znaszymi klientami. Wielki plus za wzorowq organizacje.

Monika Lebryk, Graphic Designer, BODMAN o

Palete roznorodnych gadzetow klasycznych i niebanalnych
pokaze PF Concept. - Nasza firma zaprezentuje najnow-
sze produkty z oferty koncoworocznej End of Year 2017 we
wszystkich segmentach
naszej dziatalnosci produk-
towej. Beda m.in. przystep-
ne cenowo i najchetniej
kupowane, dzieki ekspreso-
wemu znakowaniu, gadzety
z kolekgji Bullet. Starannie
wyselekcjonowane upominki
Avenue. Wsrod nich wiele
nowych produktow, nowe
brandy oraz wyjatkowe
wzornictwo produktow marki
Marksman, STAC i Balmain.
Dwie marki odziezowe
katalogu Label: kolekcja
sportowa Slazenger jak rowniez wyjatkowa marka Elevate.

FestiwalMarketingu.pl umoZliwia nam spotkanie z naszymi klientami, zaréwno potencjalnymi jak i dotychczaso-
wymi. Dzieki organizatorom mozemy zaprosic¢ ich na swoje stoisko, porozmawiac w mitej i kameralnej atmosfe-
rze. Wrzesniowe targi pozwalajq rowniez na bezposredni kontakt z naszymi dostawcami oraz agencjiami preznie
dziatajgcymi w branzy. Organizatorzy dbajq o to, aby zwiedzajgcymi byty wytqcznie osoby zwigzane z branzq
marketingu oraz reklamy, co jest dla nas niezwykle istotne.

@® Michat Bartkowiak, Z-ca Dyrektora ds. Handlowych, AXPOL Trading

Jako uczestnik wszystkich edycji Festiwalu bez wqtpienia moge wygtosic¢ poglqd o zdecydowanym rozwoju
wydarzenia. Zjawisko umacniania swojej pozycji na mapie najwazniejszych imprez targowych w branzy, zaréwno
dla wystawcdw, jak i zwiedzajqcych jest zdecydowanie zauwazalne. Profesjonalizm, spdjna wizja ksztattu targéw

i kierunku rozwoju oraz szacunek dla uczestnikdw wydarzenia sq bez wqtpienia kluczowe w budowaniu znaczenia
imprezy. Caty czas zachowywane sq przy tym odpowiednie proporcje pomiedzy liczbq zwiedzajqcych a czasem,
ktdry wystawca moze poswieci¢ na omdwienie wspdipracy. Bardzo czesto organizatorzy, starajqc sie przyciqgnqgé
Jjak najwiekszq ilos¢ wystawcow, przescigajq sie w liczbach oséb zwiedzajqcych, zapominajqc jednak, ze jest to ele-

A dla klientow, ktorzy nie znalezli nic dla siebie w naszej ofer- ment, ktéry powinien by¢ w miare kontrolowany. W tym aspekcie nie zawsze wiecej znaczy lepiej. Z punktu widzenia
cie podstawowej oferujemy produkty stworzone specjalnie uczestnikow najwazniejsza jest efektywnosc, to jak wykorzystujemy czas poswiecony podczas takich wydarzen, czy
dla nich z serii WorldSource - wyjasnia Mike Bakx, Dyrektor nasza obecnos¢, to czego sie dowiemy, co zobaczymy, z kim porozmawiam wplywa w jakikolwiek pozytywny spo-
dziatu Export PF Concept International BV. s6b na nasz biznes. Bez wqtpienia mamy nadal do czynienia z produktem bardzo swiezym, a jednoczesnie, mam

nadzieje, z produktem, ktérego termin przydatnosci szybko nie wygasnie.
Firma MJM Company, ktora z duzym sukcesem wprowa-
dzita na rynek reklamowy SDX Towles, na targach bedzie
promowac marke Bee2
z oferta tekstyliow
i odziezy, ktora zostata
stworzona na potrzeby
klientow aktywnych
sportowo i turystycz-
nie. - Tworcy tej marki
skupiaja sie na tym,
aby wszystkie produkty
byty uzyteczne i mogty z powodzeniem towarzyszy¢ nam
w codziennym zyciu. Dzieki indywidualnemu podejsciu do
kazdego zamowienia klienci moga zaprojektowac torby, ple-
caki czy chusty adekwatnie do charakteru swojego brandu,
swoich preferencji i potrzeb. Wszystkie produkty sa wysokiej
Jjakosci, co potwierdza 3-letnia gwarancja - reasumuje Ma-
riusz Szandecki z firmy Sandex.

Wojtek Pawtowski, wiasciciel, badge4u

Targi FestiwalMarketingu.pl uwazamy za bardzo udane. Jestesmy bardzo zadowoleni z wysokiej frekwendji oraz
mozliwosci bezposredniego kontaktu z klientem, a takze, co najwazniejsze, z duzego zainteresowania naszymi
produktami. Rozmowy na targach sq najlepszym sposobem na rozpoczecie nowych relacji oraz zaciesnienie tych
juz istniejqcych. Raz jeszcze dziekujemy za przyznanq nam nagrode, ktérq moglismy wyeksponowac na naszym
stanowisku oraz za mitq atmosfere i sprawnq organizacje.

Firma RITTER-PEN Sp. z 0.0. po raz drugi uczestniczyta w targach FestiwalMarketingu.pl organizowanych przez OOH
magazine. Za kazdym razem bylismy pod wrazeniem profesjonalnej organizadji, a dzieki swietnej kampanii rekla-
mowej, targi cieszyly sie duzq frekwencjq na naszym stoisku. Z pewnosciq targi byty bardzo dobrq okazjg do zapre-
zentowania naszej firmy na rynku, a organizatorzy dbali o komfort i dobrq atmosfere wystawcéw. Chcemy réwniez
podkreslic, ze zawsze otrzymywalismy petnq i rzetelng informacje na czas. Z przyjemnosciq polecamy OOH magazine,
Jjako sprawdzonego oraz zaufanego partnera. Na pewno nie zabraknie naszej firmy w kolejnych edycjach targéw.

OOH magazine

Jaga Kolawa
Partnerem strategicznym targow jest:
www.giftsonline.pl - najwieksza wyszukiwarka gadzetow.
www.festiwalmarketingu.pl
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@ Karol Boba, Managing Director, elasto form Polska sp. z 0.0. @ ‘_ Iy |
Juz po raz kolejny mielismy okazje wystawiac sie podczas FestiwalMarketingu.pl. Z kazdym rokiem impreza zyskuje o, =, . . i -If'ui —— R G | _'_*'"3:'; :""""-:'“;.:'_ " ':‘:—':?m% L

na popularnosci. Tym razem nasze stoisko odwiedzito o blisko 20% wiecej klientdw niz w roku poprzednim — jeste-
smy bardzo zadowoleni z tego rezultatu. Dzieki targom organizowanym we wrzesniu mamy mozliwos¢ prezentacji
nowosci produktowych takich jak: skrobaczki i slizgacze dedykowane na sezon zimowy. Bardzo duzym zaintereso-

' v waniem cieszyly sie réwniez produkty stricte swigteczne — np. kalendarze adwentowe. Festiwal jest obowigzkowym
punktem zaréwno dla odwiedzajqcych jak i wystawcow. Do zobaczenia podczas kolejnej edydji!

Maja Pietkiewicz, Cztonek Zarzadu, Friends

Jestesmy uczestnikiem FestiwalMarketingu.pl oraz Promo Show od ich pierwszych edycji, widzimy zatem jak oba
wydarzenia rozwijajq sie i nabierajq rozpedu. Kazdego roku zwieksza sie liczba uczestnikdw - wystawcdw | zwie-
dzajqcych. Mysle, ze majq na to wplyw swietna organizacja i promocja imprez, wyjqtkowe wsparcie ze strony
organizatora, a takze towarzyszqce konferencje, z wcigz nowymi i ciekawymi prelekcjiami, bedgce doskonatym
uzupetnieniem wydarzeri. To idealny czas na prezentacje ofert w branzy reklamowej, takze ze wzgledu na zblizajq-
cy sie okres Swiqt Bozego Narodzenia i koniec roku.

@ Anna Sliwinska, Sales & Marketing Manager, Falk&Ross Group Polska sp. z 0.0.

W tegorocznym FestiwalMarketingu.pl wzielismy udziat po raz pierwszy, traktujqc go jako mozliwos¢ przedsta-
wienia naszej oferty odziezy promocyjnej przed sezonem jesienno-zimowym. Cate wydarzenie oceniamy bardzo
pozytywnie. Organizatorzy zaprezentowali sie na bardzo wysokim poziomie, zardwno od strony organizacyjnej
jak i promocyjnej catego wydarzenia. Jako wystawca, dzieki festiwalowi, pozyskalismy grupe nowych odbiorcéw,

z ktérymi juz udato nam sie nawiqgzac wspétprace. Wiasciwa organizacja FestiwalMarketingu.pl pozwolita réwniez
poswieci¢ odpowiedniq ilosci czasu kazdemu z odwiedzajqgcych klientdw, bez zbednego pospiechu. Istotnym ele-
mentem tych targdw jest wysoki ,wspdtczynnik jakosci do ceny” oraz efektywnosc catego wydarzenia. W kolejnych
latach planujemy kontynuacje wspdipracy z organizatorem targow.

Anna Roszczak, Wiceprezes Zarzadu, Asgard

Organizator wykazuje sie otwartosciq na sugestie oraz ogromnym zaangazowaniem w zrobienie dobrej imprezy.
Gratulacje raz jeszcze - FestiwalMarketingu.pl, to wartosciowe i wysokiej rangi targi.

'*' “MW"W bee2 |
Impreza targowa zorganizowana wzorowo, a moge to powiedziec¢ ze wzgledu na kilka szczegdtdéw. Po pierwsze, sto- o gt L WW p

isko byto przygotowane idealnie, a osoby, ktére pomagaty od strony technicznej byty nadzwyczaj uprzejme i pomoc- " r -

ne. Po drugie, dwa dni targowe przetoZyty sie na wiekszq intensywnosc spotkari i tym samym brak nudy w trzecim

dniu. Po trzecie, nie koriczylismy targdw w piqgtek, co zawsze powodowato trudniejszy powrdt do domu. Po czwarte, 1 o . N i .
zorganizowanie wieczoru wystawcow na terenie targéw byto genialnym pomystem. Po pigte - termin wrzesniowy = e - ¥ L
nam odpowiada zdecydowanie bardziej niz poczqtek roku. Pierwsze uczestnictwo, ale nie ostatnie.

Zawsze na czas * Najwyzsza jakosc * Rozsad ne ceny

e
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@® Tomasz Barudin, Dyrektor Sprzedazy i Marketingu, TEXET Poland sp. z 0.0.

Co roku we wrzesSniu mamy wiele réznych propozycdji i planéw zwiqzanych z promocjq swiqtecznej oferty dla naszych
agendji w catej Polsce. Ciezko wybrac... mozemy sami starac sie dotrze¢ do klientdw (i to robimy na co dzier) czy
zorganizowac w kilku dostawcdw wiasny road show, ale to kosztuje duzo wiecej niz targi. W tym roku postawilismy
wszystkie karty ponownie na FestiwalMarketingu.pl w EXPO XXI Warszawa. Jak sie okazato, byta to idealnie trafiona
inwestycja. Frekwencja dopisafa, bardzo profesionalna organizacja i co najwazniejsze, najlepsza jak dla mnie i chyba
wielu wystawcdw, impreza wieczorna na terenie targdw. Organizator zamienit czes¢ hali w nocny kameralny klub

z zespolem muzycznym podajqcym coraz to lepsze klasyczne przeboje, do ktdrych mozna byto spokojnie porozmawia¢
z przyjacidtmi z branzy przy dobrym winie i przepysznym jedzeniu. Wazne, ze pojawiajq sie takze rzeczywiscie Swiado-
mi klienci koricowi, ktorzy szukajqc inspiracji kierowani sq przez nas do agencji reklamowych. Nie ma zbieraczy i me-
czqcych, przypadkowych rozmdw. Mysle, ze FestiwalMarketingu.pl przy takiej obstudze stanie sie kluczowq imprezq
wrzesniowq dla naszej branzy. Polecam innym dostawcom, ktérzy jeszcze w tym roku mieli wqtpliwosci. To naprawde
dobrze zainwestowane pieniqdze w dwa dni targdw w jednym miejscu.

UJF-3042 Mkl

o

UJF-6042 MkIl

Magdalena Ciszewska, Marketing Manager, ARTPLEX @

Serdecznie dziekujemy catemu zespotowi OOH magazine za fantastycznq organizacje FestiwalMarketingu.pl 2016.
Jako debiutujqcy na tej imprezie wystawca musimy przyznac, Ze jestesmy pod ogromnym wrazeniem jakosci wy-
darzenia. Zgodnie uznalismy, ze Festiwal to najlepsza pod wzgledem organizacji impreza wystawiennicza w Polsce,
jakg mielismy przyjemnos¢ odwiedzi¢ w ostatnim czasie — czy to jako wystawca, czy jako zwiedzajqcy. Na szcze-
g6lng uwage zastugujq naszym zdaniem takie elementy, jak: ciekawe i wartosciowe wydarzenia towarzyszqce,
mozliwos¢ promocji w ramach konkursu POS STARS, fantastycznie zaaranzowana hala wystawiennicza potgczona
z przestrzeniq na wydarzenia towarzyszqce (konferencje i gala), duza elastycznos¢ organizatora, jego otwartos¢ /
i gotowos¢ do udzielania pomocy we wszelkich kwestiach technicznych na biezgco. Wszystkie te elementy wptynefy

na naszq ocene wydarzenia jako niezwykle kulturalnego i na czasie. Polecamy FestiwalMarketingu.pl wszystkim

firmom z branzy, ktdre ceniq jakos¢ w swojej codziennej pracy, jak i w otoczeniu, w ktérym funkcjonujq.

Tomasz Krawczyk, Specjalista ds. Marketingu, Mitko sp. z 0.0.

_J

Tegoroczne targi organizowane przez OOH magazine wyrdzniaty sie przede wszystkim porzqdkiem. Pomyst z podziatem
wydarzenia na FestiwalDruku.pl oraz FestiwalMarketingu.pl i rozmieszczenie poszczegolnych wystawcdw na dwdch
halach, byt wedtug mnie strzatem w dziesiqtke. Tegoroczna edycja targow byta wieksza niz w poprzednim roku. Mdwiq
o tym zaréwno dane o liczbie odwiedzajqcych, jak i wystawcow. My odczulismy to zaréwno na firmowym stoisku, jak
iw rozmowach z klientami i innymi wystawcami. Targi te wyrastajq na coraz bardziej liczqcq sie impreze w branzy
druku, reklamy i marketingu w Polsce.

Krzysztof Zejmo, wspotwiasciciel, Zejmo & Siateckisc. @

=
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Jestesmy bardzo zadowoleni z udziatu w ubiegtorocznej edycji FestiwalMarketingu.pl. Zgodnie z naszymi oczeki- s

waniami, nawigzalismy wiele nowych kontaktdw oraz mielismy moZliwosc spotkania sie z naszymi obecnymi klien-
tami. Szczegdinie chciatem podkresli¢ bardzo dobrq organizacje targdw oraz fakt, ze rosnq one z roku na rok, stajgc
sie bardzo waznym wydarzeniem w kalendarzu imprez branzy reklamowej.

Swiatowej klasy seria maszyn z imponujacej oferty Mimaki

dla rynku druku przemystowego pozwala na kreacje ﬁAlmql(l
zapadajacych w pamie¢ produktdéw promocyjnych, ktére

skutecznie przekaza kazde przestanie.

Zamow stoisko: festiwal@oohmagazine.pl | 515077606 x Granice wyznacza tylko Twoja wyobraznia. info@mimakieurope.com W @MimakiEurope
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Odziez wysokich wymagan

Na deszcz i stote. Na siarczyste mrozy albo nieziemskie upaty, pod-
czas ktérych musimy jeszcze przebiec maraton. Na catodzienny event
pod gotym niebem i gorska wedrowke. Odziez promocyjna to nie
tylko ,niesmiertelny T-shirt", ale cate spectrum technicznych i wysoko
zaawansowanych materiatow, ktére utatwia nam przebywanie nawet
w najtrudniejszych warunkach.

Aby miec¢ dostep do petnego artykutu,

Odziez na kazda pogode musi charaktery- 1 .

zowac sie uniwersalnoscia. Nie ma jednego Za pyta-j O p renume rate'

przepisu na idealny stréj, dlatego najlepiej prenu merata @OOhmagaZine.pl
skompletowac zestaw, dzieki ktoremu nic nas , .

nie zaskoczy. - Zestawiajac wedtug potrzeb |U b Za dZWO N d (@) reda kCJ |: 32 206 76 77

i warunkow atmosferycznych dwa, trzy lub
cztery elementy, zapewnimy sobie odpo-
wiednig izolacje od czynnikow zewnetrznych,

a jednoczesnie odpowiednie odprowadza-

nie ciepta z naszego ciata. W sktad zestawu
powinna wchodzi¢ odpowiednio dobrana
warstwa najblizsza skorze, czyli bielizna,
wykonana z naturalnych, badz syntetycznych,
ale ,oddychajacych’, materiatow. Kolejna
warstwa to zazwyczaj bluza z dtugim rekawem,
rowniez zapewniajaca odpowiednia wentyla-
cje. Trzecia warstwe moze stanowi¢ natomiast
nieprzemakalny softshell lub kurtka z ortalionu
zapewniajaca ochrone przed woda i wiatrem,
jednoczesnie umozliwiajaca odprowadzanie
ciepta i wilgoci na zewnatrz - ttumaczy Tomasz
Barudin, dyrektor zarzadzajacy TEXET Poland.

Aby mie¢ dostep do petnego artykutu,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgcji: 32 206 76 77
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Aby miec¢ dostep do petnego artykutu,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77
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Funkcjonalny T-shirt z okraggtym dekoltem, wykonany z poliestru, wybar-
wiany w przyjazny $rodowisku sposéb (zuzywajacy mniej wody i chemi-
kaliéw. niz tradycyjne barwienie). Dostepny w 8 kolorach. // 100% polie-

ster, 135 g/m2// 8 koloréw; 400 red, 305 bright orange, 530 blue, 600 navy,
730 lime, 950 metal grey, 100 white, 900 black // XS-5XL

-
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Tekstylia z , efektem WOW"

Szeroko rozumiane tekstylia z nadrukiem od lat stanowia nieodzowny
element eventow i kampanii promocyjnych firm czy organizacji.

- Obserwujac obecne trendy spoteczne mozemy rowniez zauwazyc jak
istotna role, w tym komunikacyjna, ma koszulka z nadrukiem, choc¢by
wsrod mtodego pokolenia. Grafika na t-shirtach wysyta komunikat do
0sob podobnie myslacych, jest swoista wizytowka. Odpowiedzig na to
wysokie zapotrzebowanie, jest duzy wzrost ilosci polskich firm odzie-
zowych promujacych swoje marki. Popularnosc koszulek z nadrukiem
jest tym bardziej uzasadniona, kiedy przyjrzymy sie ich wykonaniu.
Nowoczesne technologie umozliwiajg bowiem wykonanie nadruku
bedacego niemal dzietem sztuki - mowi Jerzy Stotwinski, prezes Major
Art.

Aby miec¢ dostep do petnego artykutu,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwonh do redakgji: 32 206 76 77

Aby miec¢ dostep do petnego artykutu,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77
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Promo World

(2 Reed Exhibitions

The Leading European Trade Show
of the Promotional Product Industry

Www.psi-messe.com

Nagroda publicznosci
wedruje do... - Zwyciezcy
PSI FIRST Club 2017

Zwiedzajacy, ktorzy poszukiwali nowosci w bran-
zy produktow promocyjnych mieli w czym wybie-
ra¢ podczas tegorocznego PSI, ktére odbyto sie
w dniach 10 - 12 stycznia 2017 r. w Dusseldorfie.

W ramach projektu PSI FIRST Club 2017 wystawcy targowi mogli
przedstawia¢ swoje nowosci produktowe. Na targach po raz pierwszy
zaprezentowano az 50 premierowych artykutow promocyjnych,

a kazdy zwiedzajacy miat szanse zagtosowac na swoj wybrany pro-
dukt. Trzy premierowe artykuty promocyjne szczegolnie przekonaty
gosci, wygrywajac Nagrode Publicznosci PSI FIRST Club 2017.

Pierwsze migjsce uczestnicy przyznali marce MOLEKSINE, ktorej
udato sie potaczyc¢ idee pismiennictwa z epoka cyfrowa. MOLESKINE
SMART Writing Set wykorzystuje technologie NCode i jest wyposazo-
ny w inteligentny dtugopis smartpen, wyposazony w ukryta kamerke,
tacznosc Bluetooth i czujnik ruchu, ktory przenosi na ekran to, co
piszemy. W sktad zestawu wchodzi takze specjalny notes i aplikacja,
ktora ,transportuje’ pismo na ekran. Jak informuje organizator, ten
pomyst zachwycit publicznosc i zostat przez nig wybrany wtasnie jako
numer jeden.

Kolejnym wybranym przez zwiedzajacych produktem jest bezprze-
wodowy gtosnik Soundbar N-m-350 stworzony przez Nestler-matho.
Uczestnicy nie tylko docenili wizualny aspekt gtosnika, ale takze wa-
lory jakosciowe. Trzeci artykut, ktory zyskat uznanie widzow to Power
Blade on-The-Go wykonany przez Dragon-Gifts. Ten niezwykle cienki
powerbank wyposazony jest w port USB i jest kompatybilny z urza-
dzeniami iOS i Android. Blade dostepny jest w dwoch rozmiarach:

w A5, ktory pozwala wykonac maksymalnie cztery petne tadowania
baterii, oraz w formacie A6 dla maksymalnie dwoch. Dzieki cienkiej
konstrukgcji jest bardzo lekki i nie wymaga dodatkowej przestrzeni.
Szeroka powierzchnia sprawia, ze jest idealny do znakowania. Mozna
go umiescic w kalendarzu czy notesie.

Kolejna edycja targow PSI odbedzie sie w dniach 9-11 stycznia 2018
roku w Dusseldorfie.

www.psi-network.de | www.psi-messe.com

| ¥ROLY

2017 ROLY CATALOGUE:
DISCOVER THE WIDEST CATALOGUE

New colours, new garments and 6039 references divided
inta 12 collections shape 2017 Rely catalogue.

With this catalogue, Roly completes and broadens ifs offer,

making it ene of the widest in the market.

Raly always guarantees greal value for money and the
tranguility that only a leader company can offer you

Find us on: www.roly.eu and
discover our catalogue.

Contact us on www.gorfactory.com

of exporti@gorfactory.es

ESPANA / MURCIA - Cira. Santormera | Abanilla Km B8 -
30420 Forfuma - (+36) 968 30 99 05



aror CREATING
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« DISPLAYS

JTFP-GRAFIKA" Sp. z 0.0.
ul.750-lecia 11
63-100 Srem
Tel: +48 61 62 50 105

Dr Marek Borowinski - absolwent ASP, specjalista Fax: +48 61 62 50 101

od psychologii koloru oraz visual merchandisingu,

wiasciciel firmy Shop Doctor - zdradza nam tajniki =
efektywnej sprzedazy. pos@tfpgrafika.com.pl

Lecze dusze wlascicieli sklepow

Jest Pan Shop Doctorem, czy wiele sklepow w Polsce
potrzebuje pomocy ,lekarskiej"?

Catkiem sporo, bo w Polsce zmienit sie bardzo klient i jego wymagania.
Sklepy sieciowe i galerie handlowe wprowadzity roznego rodzaju udo-
godnienia, a my klienci zachowan konsumenckich uczymy sie wtasnie

w tego typu miejscach. Liczymy, ze mate sklepy rowniez beda je wdrazac.
Niestety, czesc ich wtascicieli prowadzacych biznesy od lat, czuje sie
zagubiona, poniewaz bardzo zmienity sie reguty gry. Oczywiscie mnogosc
branz powoduje, ze kazda z nich ma swoja specyfike - jedne sklepy po-
trzebuja wiekszej pomocy, drugie mniejszej.

Aby miec¢ dostep do petnego artykutu,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77
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ATS Display

Przy wdrazaniu materiatow POS licza sie detale

Design, Development,
Production, czyli kreacja
materiatlow POS

od podstaw

Oczekiwania klientéw w zakresie dostarczania
materiatow wspierajacych sprzedaz sg coraz
wyzsze, a firmy przescigaja sie w coraz kreatyw-
niejszym sposobie prezentacji swoich produktow.
Na wyzwania rzucane przez miedzynarodowe
koncerny mozna odpowiadac tylko dzieki kom-
pleksowemu wsparciu w realizacji materiatow
POS, co od ponad 15 lat czyni firma ATS Display.

Design: Artyzm w realizacji koncepcji marketingowej
W ATS-ie prawie zaden produkt nie powstatby bez koncepcji i pracy
designerow. Wykwalifikowany i doswiadczony zespot codziennie
tworzy projekty, z ktorych klienci wybieraja najblizsze swoim wyma-
ganiom. Wspomniane doswiadczenie pozwala im nie tylko tworzyc
POS-y atrakcyjne od strony wizualnej, ale takze takie, ktore pod
katem ergonomii beda bez zarzutu funkcjonowac na rynku.

- Najwazniejsze w projektowaniu materiatow POS jest zrozumienie
wizji i potrzeb klientdw, szczegolnie zagranicznych, w przypadku
ktérych dochodza jeszcze roznice kulturowe. Czasem jest tak, ze
brief jest bardzo ogolny, pozwalajacy na szersza interpretacje - wtedy
wychodzimy z inicjatywa i proponujemy rozwigzanie w oparciu o stra-
tegie marki klienta lub specyfike danej kategorii produktowej - mowi
Konrad Gasiorowski, Designer w ATS Display.

Development: Wizja designerow wdrazana w zycie
Realizacja nawet najbardziej ambitnych projektow wizualnych nie
bytaby mozliwa bez pracownikow dziatu operacyjnego i ich technicz-

¥l OOH magazine

nego KNOW HOW. To tu podejmowane sa finalne decyzje co do
doboru odpowiednich materiatow i technologii produkeyjnych.
Kluczowe jest wdrozenie koncepcji studia projektowego tak, aby
finalny produkt spetnit postawione przez klientow wymagania

i jednoczesnie byt jak najbardziej funkcjonalny. - Development
materiatow POS to przede wszystkim zwracanie uwagi na detale
i proponowanie innowacyjnych rozwigzan. Aby moc to robic,
nalezy miec poza wiedzg techniczna rozeznanie w rynku i byc¢ na
czasie z nowymi technologiami zwiazanymi z produkcja materia-
tow POS. Przeznaczenie produktu, jego naktad, oraz to czy bedzie
narazony na warunki atmosferyczne, to rownie istotne aspekty,

o ktorych nalezy pamietac jeszcze przed produkcja - podkresla
Rafat Skrabon, Project Manager w dziale Operations.

Production: Efekty w skali masowej

Ustalenia dotyczace wdrozenia projektu w optymalnej formie i jgj
akceptacja ze strony klienta daja zielone swiatto dla produkgcji. Za-
awansowany technologicznie i stale modernizowany park maszy-
nowy pozwala na efektywna produkcje roznorodnych materiatow
POS: od matych, naladowych display'ow po wieksze konstrukcje
eksponujace duze i czesto ciezkie produkty. Gama materiatow
uzywanych do produkgji jest rownie szeroka, wszystko zalezy od
pomystu, budzetu czy pozadanego finalnego efektu wizualnego.

- W naszym parku maszynowym najwieksza wage przyktadamy
do jakosci, ktora udaje nam sie utrzymac gtownie dzieki wykwalifi-
kowanym pracownikom, z ktérych wielu pracuje z nami od ponad
10 lat. Kazde zlecenie produkcyjne jest skrupulatnie konsultowa-
ne, a jakosc produktow, zanim zostang one wystane do klienta,
doktadnie kontrolowana - mowi Jakub Klewicki, Production Mana-
ger.

ATS Display od poczatku swojej dziatalnosci, przyktada te sama
wage do kazdego elementu claimu, ktéry brzmi: Design, Deve-
lopment, Production. Przysporzyto to firmie jak dotad ponad 70
nagrod branzowych, a lojalni klienci z catego swiata uwierzyli

w selling line firmy: ,Don't do it yourself, because we KNOW HOW
to display!.

Najwazniejszym zasobem ATS Display jest wykw

‘H‘Iﬂr:l -

valifikowana kadra pracownicza

artykut promocyjny
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EuroShop

Welcome

i

Przedstawiciele firmy Dziedzik przed hala targowa, od lewej Damian Dziedzicki
Marek Dziedzicki

Targi EuroShop oczami
firmy Dziedzik

Miedzy 5 a 9 marca tego roku w Dusseldorfie
odbyta sie kolejna edycja targdw EuroShop. Jest
to najwieksza i najwazniejsza impreza branzy

retail na swiecie. Tegoroczna byta szczegdlna, bo
Jjubileuszowa - targi obchodzity piecdziesieciolecie
istnienia.

Przestrzen targowa zostata podzielona na 7 kategorii - w zaleznosci
od potrzeb implementagji rozwigzan: POP Marketing, Expo&Event
Marketing, Retail Technology/EuroCIS, Lightening, Visual Merchandi-
sing, Shop Fitting & Store Design, Food Tech & Energy Management.
Relacje z tegorocznego wydarzenia przedstawili nam reprezentaci
firmy Dziedzik, ktorzy po raz kolejny uczestniczyli w targach szukajac
nowych obszardw rozwoju w zakresie swojej dziatalnosci, czyli projek-
towania i produkcji materiatow POS.

- 2017 rok byt rekordowy pod wzgledem frekwencji oraz powierzchni
wystawienniczej: ponad dwa tysigce wystawcow w 16 halach zajmo-
wato powierzchnie dwustu tysiecy metrow kwadratowych. Prawie 40%
wzrost ilosci reprezentantow z Polski doskonale obrazuje, jak wazne
Jjest to wydarzenie dla rodzimych dostawcow rozwiazan rynku retail.
Aby rozwijac biznes w przemyslany sposob, konieczna jest obecnosc
na imprezach tej rangi. Obserwacja oraz wnikliwa analiza pozwala

na podazanie za trendami oraz obranie kierunku, ktory jest spojny

z oczekiwaniami stawianymi przez klientow docelowych jaki i sieci
handlowe. Tegoroczna tendencja, jaka zaobserwowalismy jest odej-
scie od duzego nacisku stawianego w latach ubiegtych na ekologie
zastosowanych materiatéw podczas procesu wdrozenia produkgji.
Jest to wynikiem zbudowania silnej swiadomosci tego aspektu
wsrod dostawcow asortymentu - mowi Marek Dziedzicki, CEO firmy
Dziedzik.

- EuroShop jest najwazniejszym wydarzeniem i absolutnym ,must
see" dla naszego sektora biznesu. Inne branze posiadaja wiele tego
typu eventow, dla nas to jedyna i niepowtarzalna okazja aby eksplo-
rowac trendy sprzedazowe i technologiczne z catego swiata. Globali-
zacja standardow w systemach POSM, jaka moglisSmy zaobserwowac
podczas tegorocznej edycji targow, jest niepokojaca tendencja na
rynku retail. Z naszego doswiadczenia wynika, ze rozwigzania ,tailor
made", czyli ,szyte na miare", zdecydowanie efektywniej wptywaja na
polskiego shoppera, a w rezultacie daja wyzsze wyniki odsprzedazy
produktu - ttumaczy Jacek Moss, Sales Manager w firmie Dziedzik.

- Poza howinkami z sektora EuroCIS, w ktorym oprogramowanie
systemow odgrywato kluczowa role, zobaczylismy unikalne, mini-
malistyczne wzornictwo, do tej pory traktowane jako drugoplanowe.
Sposob oswietlenia produktow, personalizacja designu, sposob
aranzacji przestrzeni oraz spojne budowanie komunikacji marki za
pomoca emociji - to wszystko tworzy niepowtarzalny klimat, kluczowy
dla podejmowania decyzji zakupowych. Waznym aspektem jest
uzyta kolorystyka, materiaty wykonczeniowe oraz sposob ekspozy-
gji - wszystko to obrazuje wartos¢ marki i buduje jej pozycjonowanie
na rynku. W tym roku ekspresja oraz odwaga w prezentagiji i formie
przekazu byta bardzo wazna domena wielu dostawcow przy projek-
towaniu stoisk. Tego typu dziatania obrazuja, w jakim kierunku bedzie
zmierzat design produktu oraz przestrzeni sklepowych przez najbliz-
sze 3 lata, czyli do kolejnej edycji targdw EuroShop - podsumowuje
Adam Gora, Business Development Manager w firmie Dziedzik.

- Jednym z wazniejszych punktow w przestrzeni targowej byto
stoisko dedykowane konkursowi POPAI AWARDS, na ktorym wysta-
wiono najlepsze display'e z catego Swiata. Porownujac je z naszymi
produkcjami utwierdzilismy sie w przekonaniu, ze plasujemy sie

W czotdwce swiatowych dostawow rozwigzan POSM. Zardwno jakosc
wykonania, jak i optymalizacja procesow produkcyjnych pozostaje na
wysokim poziomie, co jest dla nas priorytetem i motywuije do ciggtej
rozbudowy parku maszynowego oraz wdrazania nowych technologii
- komentuje Damian Dziedzicki.

Targi EuroShop 2017 zachowaty swoj indywidualny klimat, ale kazda
edycja wnosi cos howego i wskazuje kierunki nieustannego rozwoju,
Jjakimi nalezy podazac¢ chcac pozostac w czotowce dostawcow na
rynku retail i moc okreslic sie mianem innowacyjnej firmy.

Przyktady ciekawych realizacji zgtoszonych do konkursu POPAI AWARDS

Konkurs ,Kreatywni w druku’

- przedtuzenie zgloszen
do 31 maja!

W ramach konkursu ,Kreatywni w druku!” organizowanego
przez OOH magazine oraz FestiwalDruku.pl do wygrania sa trzy
nagrody gtowne, w tym profesjonalny monitor graficzny EIZO.
Konkurs skierowany jest dla agencji reklamowych oraz drukarn,
a zgtoszenia mozna wysytac¢ do konca maja 2017 br.

Jury nagrodzi 3 najbardziej kreatywne realizacje, a kazde zgtoszenie zostanie
nagrodzone zestawem ,Super Drukarza”

| nagroda - profesjonalny monitor graficzny EIZO. Warto$¢ nagrody 3000 PLN
Il nagroda - ekspres do kawy. Wartos¢ nagrody 1200 PLN
Il nagroda - drukarka biurowa. Warto$¢ nagrody 800 PLN

Partnerem konkursu jest firma ALSTOR, producent profesjonalnych monitoréw
graficznych.

Czas nadsytania zgtoszen: do 31 maja 2017 .
Ogtoszenie wynikéw: 9 czerwca 2017 r.

Jak wygrac?

1. Wydrukuj gwiazde targow FestiwalDruku.pl. Jak i na
czym? Czekamy na Twoja inwencje! Pobierz logo ze
strony: www.festiwaldruku.pl/kreatywniwdruku

2. Zrob kreatywne zdjecie Waszego zespotu ;
z logotypem FestiwalDruku.pl!

3. Wyslij na adres: k.lipska@oohmagazine.pl

~
-
”ne

WAZNE:

Zdjecia nalezy nadsyta¢ w terminie do 31.05.2017 na adres:
k.lipska@oohmagazine.pl. Maksymalny rozmiar zdjecia to 2MB, 300dpi.
Zdjecie nie moze zawierac logotypu zgtaszajacego. Wystanie zgtoszenia jest
réwnoznaczne ze zgoda na publikacja we wszystkich wydawnictwach OOH
magazine i u partneréw konkursu.

Konkurs skierowany jest do agencji reklamowych i drukarn.

Organizatorem konkursu jest OOH magazine i FestiwalDruku.pl

Stojaki do ulotek

Systemy prezentacji cen

Listwy cenowe

Przyssawki

Sruby, klipsy, nity, tgczniki
Akcesoria do displayéw i standéw
Haki do displayéw i standéw

Akcesoria do zawieszania

Listwy plakatowe
Kieszenie foliowe
Uchwyty do shelfstoperow
Ramki, stojaki, potykacze

expo.rodantv.pl * +48 61 893 22 01 * rodan@rodantv.pl



Display z kofretami promocyjnymi Eau Thermale Avene

POS-y w aptekach
i przychodniach

Rotacja materiatéw reklamowych w aptekach

i przychodniach jest bardzo duza, firmy przesci-
gaja sie w wymyslaniu takich materiatow, ktoére
finalnie przykuja uwage potencjalnego klienta.
Czy jednak zawsze jest to az tak wazne?

Zapytalismy miedzy innymi Inez Gotde z Pierre Fabre Dermo-Cosme-
tique, jednego z wiodacych producentow dermokosmetykow, jak
wyglada ich wspotpraca z aptekami i przychodniami. Czy w gaszczu
POS-ow, ktore widzimy niemal w kazdym miejscu, musi znalezc

sie taki, ktory zwroci uwage pacjenta? Czy ekstrawagancki POS to
koniecznosc? A moze wygrywa minimalizm?

Aby miec dostep do petnego artykutu,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77

TWOJ SUKCES
NASZA SATYSFAKCJA

UJS

UNIVERSAL DISPLAY SOLUTIONS
DISPLAYS - POS MATERIALS - PACKAGING

UDS Sp. zo.0.

08-409 Warszawa * Obywatelska 4

tel.: +48 22 533 52 10 » fax: +48 22 533 52 11
office@uds.com.pl, www.uds.com.pl
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ARTPLEX

ul. Algierska 17L lok. 5
03-977 Warszawa

tel. 226712930
biuro@artplex.waw.pl
www.artplex.waw.pl

Artplex to producent permanentnych materiatow wspierajgcych sprzedaz (POS).
Dziatajac w oparciu o wiasne dziaty projektowe i produkcyjne, specjalizujemy sie
w produkcjach,na zamoéwienie”

Od 2002 roku realizujemy w catej Europie ztozone projekty dopasowane

do potrzeb konkretnych produktéw, kanatdw sprzedazy i indywidualnych
wymogdw naszych Klientéw. W tym czasie zdobylismy unikalne doswiadczenie
w projektowaniu i realizacji materiatéw reklamowych z tworzyw sztucznych,
drewna i materiatéw drewnopodobnych, a takze metalu.

Dbamy o innowacyjnos¢, ergonomiczno$¢ i spdjnose produktdw wspierajgcych
sprzedaz w obrebie catej ich linii — poczawszy od zagospodarowania pétki
sklepowej poprzez displaye i standy do ekspozycji towaru az po wyspy
sprzedazowe. Nasza dziatalno$¢ badawczo-rozwojowa oraz handlowa odbywaja
sie w oparciu o norme 1SO 9001:2009.

BERKANO
X PO

Mamy POMYSLY, kidre Cie ZAINSPIRUJA'!
WejdZ na STRONE | sprawd’? SAM !

www.berkano.pl

- WSIYSTKO ZACZYMNA SIE
0D POMYSLU

DRUKARNIA
ELLERT Sp. z 0.0.

ul. Nadrzeczna 17

05-462 Wigzowna

tel. 227690 100

zapytanie@ellert.pl

www.ellert.pl
www.facebook.com/DrukarniaEllert

fulloutdoorprintservice

Al. Piastowska 4
43-400 Cieszyn
tel. 33 488 68 88
zapytanie@fops.pl
www.fops.pl

ELLERT

% fops.pl

Zatozona w 1995 roku firma fulloutdoorprintservice specjalizuje sie
w obstudze sieciowych klientéw biznesowych w zakresie produkgji,
dostawy i montazu materiatow POS i OUT-OF-HOME na terenie catego kraju.

_ STANDY Dodatkowg dziatalnoscia jest, skierowana zaréwno do klientow biznesowych
- DISPLAYE jak i indywidualnych, produkcja spersonalizowanych elementéw wystroju
~EKSPOZYTORY wnetrz: fototapet i szklanych paneli dekoracyjnych. Produkcja odbywa

sie w oparciu o szeroki zakres najnowoczesniejszych technologii druku

- OPAKOWANIA KASZEROWANE | KARTONOWE
wielkoformatowego, wsparty kompletnym parkiem maszyn postpressowych

- DRUK OFFSETOWY | UV W FORMACIE 1200x1620 MM

- KASZEROWANIE oraz wtasnym studiem DTP.
_ SZTANCOWANIE Firma dysponuje takze szerokim wachlarzem ustug dodatkowych z zakresu
- INTROLIGATORNIA RECZNA koordynacji i obstugi kampanii reklamowych na terenie catego kraju oraz

znakowania flot samochodéw firmowych.

Wieloletnia obecno$¢ na rynku oraz wspodtpraca z najwiekszymi firmami,

w potaczeniu z najnowszymi technologiami i doswiadczonym zespotem ludzi
jest gwarancja profesjonalnej i szybkiej obstugi na najwyzszym poziomie.

- SPEDYCJA 24/7 W DOWOLNE MIEJSCE W POLSCE | EUROPIE

Dan't do it yourself because

WE KNOW HOW TO DISPLAY!

RE

PRESENTATION

PRODUCT

KONKURS

by OOH

S ars

Najlepszedisplay’e

9. EDYCJA KONKURSU | 13-14 WRZESNIA 2017
12 KATEGORII | GRAND PRIX | PROFESJONALNE JURY
GALA WRECZENIA NAGROD PODCZAS KONFERENCJI
MARKETING MIX 2017 - EXPO XX WARSZAWA

NG

MARKETING MIX

OLCODAGO

DAGO Dlsplay | ul. Che+mzynska 196 | 04 464 Warszawa
BE

EKSPOZYTORY | INFOKIOSKI | SZA ETYCZNE \PV ALY | MEBLE SKLEPOWE

S o o ZGLOSZENIA: MAGDALENA WILCZAK | M.WILCZAK@OOHMAGAZINE.PL | 884 077 607

WWW.DAGO-DISPLAY.EU



PRODUCTION POINT

Specjalizujemy sie w zakresie projektowania
{ produkcji materiatow POS. Nasz zespot to
kreatywne osoby posiadajgce zmyst
plastyczny jak { cenng wiedze praktyczng.

3 mawnl Tess) Brrnes mabrerze Esataltew !

tel: +48 22 846 67 47

kom: +48 602 320 553

ul. Materii 10 biuro@productionpoint.pl
02-258 Warszawa www.productionpoint.pl

QUAD/GRAPHICS

EUROPE d e
ul. Puttuska 120 %a I Ul| 3
07-200 Wyszkow, Polska Graphics

tel. 22 33 67 403
POS@quadgraphics.pl
www.QuadGraphics.pl

Funkgja reklamowa POS i opakowania odgrywa dzi$ olbrzymia role. Produkt
powinien eksponowac i podnosi¢ estetyke towaru. Wazny jest projekt, bo on
wplywa na ostateczng decyzje o zakupie. Quad/Graphics oferuje unikatowe
rozwiazania, ktére poteguja walory estetyczne i poprawiajg uzytecznosé
produktéw. Firma projektuje opakowania i standy reklamowe o wyszukanych
ksztaftach i harmonijnej konstrukgji. Zastosowanie najnowszych technologii
umozliwia druk delikatnych przejs¢ tonalnych, niezwykle szczegdtowych
grafik o intensywnych i trwatych kolorach oraz zdje¢ wysokiej jakosci.
Quad/Graphics zapewnia kompleksowa obstuge zlecenia: od pomystu

i projektu konstrukgji, poprzez druk i prace wykonczeniowe, po transport.

intesnationa

Wsparcie
TWJJ Sprzedazy

P
N O

POS Lab international

tworzy zespdl wykwalifikowanych specjalistdw w zakresie produkcji materialdw
POS, kreacji, projektowania oraz druky. Od 2003 robu dzieki autorskiej metodzie
doradziwa marketingowego 5C7& najbardziej ambitne wyzwania przekuwarmy
w spektakularne projekty. Nasze produkty z kartonu, tworzyw sztucanych, drewna
| meftalu wyrdizniaja sie na rynku swoja warloscia dodana. Pracujemy z klientami,
dystrybutorami craz naszymi licencjobiorcami w kilkunastu krajach Europy | Swiata.

Odwied? strong internetowy | zapozna sie 7 naszym asortymentem:
pos-lab.eu

POS Lab International | contact@pos-labeu | tel / faxc +48 22 64904 04

RODAN AGENCJA
REKLAMOWA
Sp zo.o., Sp. K. 'j

ul. Optotki 21 —~—
60-012 Poznan

tel. 618932201

rodan@rodantv.pl

www.rodantv.pl

Rodan - reklama w punkcie sprzedazy i akcesoria POS. Stojaki do ulotek,
Srubki i nity, przyssawki, kieszonki zawieszane i samoprzylepne, haki do
display'éw i standow, listwy cenowe, systemy prezentacji cen, akcesoria do
display'éw i standow, uchwyty do shelfstopperdw.

Stojaki do ulotek z nadrukiem! Nietypowe zlecenia - nasi konsultanci s do
Twojej dyspozycjil

Jip www.sip.krosno.pl

KROSNO

Jestesmy producentem systeméw POS.

Nasza oferta obejmuje pelen zakres ustug od pomystu,
poprzez wizualizacje, projekt techniczny, wykonanie
prototypu, produkgje po logistyke. Kazdy projekt
traktujemy indywidualnie, koordynujac go z klientem
na réznych etapach realizacji
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PACKAGING
%« DISPLAYS

PRODUCENT TEKTURY FALISTEJ | OPAKOWAN

OPAKOWANIA ~ TEKTURA
STANDY FALISTA

SMS (Sellup.Modular.System)

- konstrukcja modutowa

- ponowne wypetnianie ekspozytora produktem

- mozliwo$¢ obracania poszczegdlnych ,pieter” o 180°
- innowacyjny system przyciggania produktu SMS
ienne grafiki na bokach (technologia CAMEL)

- zastosowanie wy$wietlacza LCD

www.wernerkenkel.com.pl




opakowania

Rosnie konsumpcja
- rosnie rynek opakowan
w Polsce 638 4 335

Z raportu ,Branza opakowan w Polsce 2010-2016

i prognozy 2017-2020" przygotowanego przez

Equity Advisors wynika, ze rynek producentow

opakowan w Polsce bedzie rost do 2020 roku

ok. 6,8 proc. rokrocznie i w tymze roku osiggnie +6.8%
wartosc 46 mld zt. Wyzsze tempo wzrostu rynku RIENE
opakowan bedzie determinowane przede wszyst-

kim rosnacymi wydatkami na konsumpcje, zmiana

stylu zycia oraz eksportem.

Zgodnie z prognozami ekspertow Equity Advisors, firmy doradczej ﬁ
specjalizujacej sie w transakcjach kapitatowych, dynamika polskie- WME TNE MO 9mE o0
go sektora opakowan w latach 2016-2020 bedzie niemal dwa razy

wieksza niz w przypadku rynku globalnego. Miedzynarodowa firma

doradcza Smithers Pira prognozuje, ze do 2020 roku Swiatowy sektor

opakowan bedzie rost o 3,5% rocznie, aby w tymze roku osiagnac
wartosc 1 biliona dolarow amerykanskich.

RYNEK OPAKOWAN W POLSCE

Aby mie¢ dostep do petnego artykuty,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgcji: 32 206 76 77
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Autentyczny marketing
- opakowanie, ktore mowi
prawde

Autentycznosc jest szczegolnie wazna dla tzw. pokolenia Millenialsow,
o ktorym z niejaka trwoga mowig teraz wszyscy. Millenialsow boja sie
rekruterzy, producenci, marketerzy. Bo to pokolenie, ktére wychowane
w dobrobycie i przekonywane od dziecka o swojej wartosci, nie daje sie
tak tatwo zmanipulowac reklamowym strategiom. Wazniejsze dla Mil-
lenialsow jest spetnianie sie w pracy i szukanie zyciowej satysfakgji, niz
szybka kariera i duze pienigdze. Waznigjsze jest dla nich, aby wybrac
produkt, ktory nie szkodzi zagrozonym przez wycinki lasow palmowych
orangutanom, niz by byt kolorowy i najtanszy na pétce. Moze to troche
uproszczenie, ale na scene wchodza ci, ktorym nie jest wszystko jedno.

Aby miec¢ dostep do petnego artykutu,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77

PRODUCENT TEKTURY FALISTEJ,
OPAKOWAN ORAZ STANDOW

OPAKOWANIA = TEKTURA
STANDY FALISTA

www.wernerkenkel.com.pl
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opakowania

Fot. Lebepur, etykiety ekologiczne, realizacja: Etykiety.pl Etigraf

Jaka etyKieta sprzeda
twoj produkt?

Bez etykiety na opakowaniu ani rusz - to pierwsze
zrodto informaciji o produkcie, ktore kreuje jego
wizerunek. Udana etykieta to taka, ktora zacheca
do zakupu, dzieki indywidualnym rozwigzaniom

technologicznym moze przycigga¢ uwage wy- .

branych grup konsumentéw i petnic role dobrego Aby miec dOSt_ep do pe+nego artyku’fu,

sprzedawcy. zapyta) o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl

Druk etykiet jest obecnie najlepigj rozwijajacym sie sektorem po-

ligrafii. Drukarnie inwestuja w nowe, innowacyjne technologie do |U b Za dZWOﬁ do reda kCJ| 322067677

wytwarzania wysoko przetworzonych etykiet. Warto zadac pytanie,
Jjakie uniwersalne cechy powinna posiadac¢ dobra, skuteczna sprzeda-
zowo etykieta, niezaleznie od indywidualnych wymagan branzy, ktora
reprezentuje?

Aby miec¢ dostep do petnego artykutu,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77
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Label Innovations

- Znajdz narzedzia

i inspiracje dla swojej
marki

Drukarnia Etykiety.pl Etigraf realizuje zamowienia w zakresie wydruku
etykiet oraz doradztwa technologicznego. Kazda etykieta jest wizytow-
ka marki, wiec jej projekt nie moze byc¢ przypadkowy. Jesli projekt nie
posiada uzasadnienia, zawartego w pozycjonowaniu marki, czy strategii
marki — nie powinien byc¢ realizowany. Jako drukarnia chcemy przyczy-
niac sie do rozwoju naszych klientow, dostarczajac etykiety najlepszej
Jjakosci. To jednak nie wszystko - chcemy czegos wiecej. Nasza misja
Jjest dostarczac etykiety, ktore wspieraja sprzedaz, inspirujg konsumen-
tow i budujag marki. Drukarnia
postanowita sie dzieli¢ swo-
im doswiadczeniem w za-
kresie technologii druku, ale
rowniez wiedza marketingo-
wa W postaci szkolen. W tym
tez duchu, zorganizowalismy
konferencje szkoleniowa dla
dziatéw marketingu i wtasci-
cieli firm - Label Innovations.
Tematyka tegorocznego
wydarzenia, skoncentro-
wana jest wokot narzedzi
pomagajacych w budowaniu
silnej i angazujacej marki.

Bez wzgledu na to, jakiej wielkosci jest Twdj biznes lub jaka prace
wykonujesz, robisz to dla ludzi, prawda? — Monika Gorska.

Kluczowa kwestig jest umiejetnosc¢ scharakteryzowania poszczegol-
nych grupy konsumentow (segmentacja), znajomosc motywu wyborow
konsumenckich oraz droga produktu od momentu zakupu do kon-
sumpgji. Im wiecej wiemy o grupie docelowej, tym lepsza budujemy
komunikacje marki, aby przekonac do jej wyboru sposrod wielosci
produktow konkurencyjnych. Pamietajmy, ze komunikacja dedykowana
i spersonalizowana ma zdecydowanie wiekszg site oddziatywania.

Consumer insight, czyli stow kilka o zwigzku miedzy psychologiem,
szewcem, a efektywnym budowaniem marki - Matgorzata Majcher.
Znajomosc realiow, w jakich funkcjonuje marka jest niezbedna do
zrozumienia oczekiwan konsumentdw oraz opracowania strategii marki.
Z doswiadczenia naszej firmy oraz naszych klientow wiemy, ze zarowno
rynek, jak i konsumenci moga nas zaskoczyc. | jak wtedy zareagujesz?
Poddasz sie, czy wykorzystasz te szanse? Nalezy pamietac, ze element
niepewnosci zawsze jest wpisany w charakter pracy stratega marki.
Dokonujac analizy rynku dla firmy SECPOL na potrzeby marki ‘Sekacz
Krolewski' zauwazyliSmy, ze aby upowszechnic spozycie ciasta na
,Specjalne okazje" nalezy zaproponowac konsumentom mniejsze opa-

kowania, czyli sekacza w formie matej przekaski. Po wprowadze-
niu produktu o matym formacie do oferty klienta, bardzo szybko
nastapity kolejne implikacje. Obecnie Secpol realizuje dostawy
do baréw kawowych dla catej sieci Orlen. Sekacz zaczat byc
pozycjonowany jako forma zdrowej i smacznej przekaski do kawy
na tle muffinek i ciastek brownie. Jest to precedens w tej kategorii
ciast, ktory wptynat na zupetnie inne postrzeganie sekacza przez
konsumentow. Dzieki zaufaniu klienta i jego otwartemu podejsciu
do pracy stratega marki, stworzylismy bardzo spojna architekture
Jjego marki oraz otworzylismy mozliwosc poszerzenia portfolio

i kanatow dystrybugiji.

Silna marka nie powstaje przez przypadek. To efekt ludzkiego
geniuszu i naprawde ciezkiej pracy. Marka nie powstaje tu i te-
raz, ale jest procesem ciggtym - Agnieszka Rudnicka.

SECPOL jest dobrym przyktadem firmy, ktora byta w stanie przyjac
wszystkie konsekwencje silnej marki i udzwignac caty ogrom
odpowiedzialnosci, jaki ptynie z tego tytutu. Silna marka - to nie
tylko zyski. Konsekwencja, dbatos¢ o wizerunek marki oraz naj-
wyzszy standard obstugi klienta - to tylko kilka elementow, dzieki
ktorym budujemy silna marke. Na uwadze musimy miec jeszcze
konkurencyjny rynek i zdezorientowanego konsumenta, coraz
bardziej odpornego na komunikacje marketingowa. Kolejnym
naszym klientem, ktory swiadomie i z sukcesami buduje silng
marke, jest firma Orzeszek. Producent bakalii i przypraw dostrzegt
potencjat, jaki niesie ze sobg trend EKO. W Europie jest juz on
mocno uksztattowany, zas w Polsce odnotowywuje tendencje
mocno wzrastajace. Firma Orzeszek - przy wspotpracy z Etykiety.
pl Etigraf - nie tylko zbudowata wizerunek marki postrzeganej, jako
naturalnej, bliskiej naturze i zdrowej, ale rowniez konsekwentnie
bada potrzeby konsumenckie i odkrywa coraz to nowsze mozliwo-
sci rozszerzenia swojego portfolio produktowego, przy zachowaniu
petnej spojnosci marki.

wZadtawieni innowacja” to opowies¢ o kilku nieszczesnikach,
ktorzy chcieli zachwycic ludzi kompletnie bezsensownymi inno-
wacjami - Maciej Szaroleta.

W trudnych realiach rynkowych nalezy otworzyc sie na nowe

i innowacyjne podejscie do samego produktu, kategorii, opako-
wania, czy sposobu zaspokajania potrzeb konsumenta. Podczas
konferencji Label Innovations doswiadczeni praktycy zarzadzajacy
portfelami duzych marek opowiedza o tym, kiedy innowacja moze
stac sie sukcesem, a kiedy okazac klapa.

Silna marka by¢ moze nie jest Ci potrzebna. Ale zaangazowanie
klientow juz tak! - Pawet Tkaczyk.

Z silna marka moga zmierzyc sie tylko najsilniejsi. Najwieksze orga-
nizacje na swiecie, zarzadzajace takimi wtasnie markami maja do
dyspozycji wiedze i doswiadczenie rzeszy dobrze przygotowanych
specjalistow i ekspertow. Zawsze potrzebujemy przeciez marki,
ktora bedzie pozadana przez klientow, ktora bedzie angazowac':
pozyskiwac nowych, lojalnych
uzytkownikow. Jak to osiggnac? ?‘ .‘__
Nie boj sie skorzystac z takich =

narzedzi jak grywalizacja i sto- ?g

rytelling. O tym jak ich uzywa¢, ™ i

podczas Label Innovations E -

opowiedza najlepsi stratedzy = r I
marek: Pawet Tkaczyk i Monika | P | -

N 1:!.-,!:
Gorska. w 1&

Etykiety.pl Etigraf

artykut promocyjny

KONFERENCJA SZK

NOWE WYZWANIA KOMUNIKAC

Etykiety.pl Etigraf zaprasza na wydarzenie,
ktore w jednym miejscu skupia najlepszych
ekspertow z dziedziny marketingu i budowania
marek.

Damy Ci narzedzia i inspiracje, ktore pomoga
stworzy¢ to, czego pragniesz - marke, ktora
podbije rynek.

4 kwietnia 2017

w godzinach 10:00 - 17:00

Hala EXPO XXI w Warszawie

ul. Ignacego Pradzynskiego 12/14
sala konferencyjna C

wiecej informacji na:
www.labelinnovations.pl
Organizator:

Etykiety.pl Etigraf, Nowy Glinnik 17, 97-217 Lubochnia
e-mail: marketing@etykiety.pl
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Personalizacja opakowan
jako element strategii
marki

Choc nie byto jeszcze fotografii cyfrowej, banki zdje¢ publikowaty
swoje zbiory w ksiegach, a w Polsce niewiele osob umiato pro-
jektowac opakowania, byty to jednak czasy, w ktérych estetyczny
i poprawny kompozycyjnie projekt wystarczat zazwyczaj za cata
strategie.

Aby miec¢ dostep do petnego artykutu,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77
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opakowania

Bartek Jedrzejak i ,mowiaca butelka" w kampanii Friends of Glass

Opakowanie zrOwnowazone
- drugie zycie szkla

Opakowania staja sie nie tylko coraz bardzigj przyjazne
srodowisku, ale s3g tez wytwarzane zgodnie z zasada-
mi zréwnowazonego rozwoju. Kierunek ten jest szcze-
golnie widoczny w 2017 roku. Dzigje sie tak, poniewaz
firmy poszukuja optymalnych rozwigzan dla srodo-
wiska, w potaczeniu z korzysciami dla spotecznosci

i oczywiscie dla nich samych w aspekcie finansowym.

Rynek producentow opakowan w Polsce jest wart 33,5 mld zt. W 2020 .
osiagnie natomiast wartosc 46 mld zt przy rokrocznym wzroscie na
poziomie okoto 6,8 proc. - wynika z raportu ,Branza opakowan w Polsce
2010-2016 i prognozy 2017-2020", przygotowanego przez Equity Advisors.
Dynamika wzrostu rynku opakowan bedzie determinowana gtownie przez
rosngce wydatki na konsumpcje, eksport i zmiane stylu zycia. Szczegolnie
ten ostatni czynnik wymusza na producentach opakowan coraz wigkszy
nacisk na przestrzeganie zasad zrownowazonego rozwoju. Stad tez jeszcze
wieksza role beda odgrywac dziatania w trzech obszarach.

Aby mie¢ dostep do petnego artykuty,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgcji: 32 206 76 77

opakowania

1. Capa Pack - Café Pelée (prod. Camargo Cia Emgalagens), 2. Kapsutki z kodem QR (prod. PITKIT LT.D.), 3. Kegi Ecodraft - (prod. Cardiff Group nv), 4. Materiat
opakowaniowy Freshdy™ - Fresher for Longer - (prod. GRUPO SINEKIS), 5. Skrzynka TIGI Bed Head - (prod. BoxMart LTD), 6. Opakowanie na aerozol Purity -

(prod. TUBEX GmbH), 7. Woda Fromin - (David Rybar - Dr. Design).

Opakowaniowe gwiazdy
konkursu ,World Star”

Oryginalny design, funkcjonalnosc i nowoczesna
technologia to kluczowe cechy rozwigzan opako-
waniowych docenianych w najwiekszym mie-
dzynarodowym konkursie ,World Star”, organi-
Zowanym corocznie przez Swiatowa Organizacje
Opakowan (WPO).

17 listopada ub. r. w Wiedniu ogtoszono wyniki najbardziej prestizo-
wego konkursu branzy opakowaniowej, ktory istnieje od 1970 roku.
Przedstawiciele 23 branzowych stowarzyszen, nalezacych do WPO
ocenili 291 projektow z 35 krajow. Az 195 propozycji opakowan w 10
kategoriach: napoje, zywnos¢, kosmetyki, branza spozywcza, elektro-
nika, inne produkty, farmacja i medycyna, POS, opakowania luksuso-
we i transportowe - znalazto uznanie w oczach jurorow. W rankingu
najczesciej nagradzanych panstw, tym razem prym wiedli projektanci
i producenci opakowan z Niemiec i Japonii, ktorzy zdobyli 20 laurdw.
Nastepnie designerzy z Chin (16 hagrod), Stanow Zjednoczonych (15),

Aby mie¢ dostep do petnego artykuty,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77
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fot. Piotr i Pawet

Co ciekawego dzieje sie
w opakowaniach marek
wiasnych?

W/szystkie sieci handlowe operujace na polskim rynku oferuja arty-
kuty pod szyldem marek wtasnych. Produkty sprzedawane jako mar-
ka danej sieci supermarketow lub dyskontow, sa czesto tansze o ok.
30% od liderow w swojej kategorii artykutow markowych i stanowia
istotna czesc polskiego handlu - od 15% we wszystkich grupach
asortymentowych po 30% w sektorze FMCG. Wedtug raportu PMR,
,Marki wtasne detalistow w Polsce (..)", wartosc private labels w 2015
r.wyniosta 44,4 mld zt, a prognozowana dynamika wzrostu zostata
oszacowana na 6-7% rocznie. Inwestycje w jakosc i innowacyjnosc
produktow przektadaja sie na wieksze zaufanie konsumentow. Marki
wtasne wpisuja sie w nurt smart-shoppingu, wzrastajacej swiado-
mosci klientow, ktorzy coraz czesciej siegaja na potce po dobry
Jjakosciowo i zarazem tanszy zamiennik.

Aby miec¢ dostep do petnego artykutu,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgji: 32 206 76 77
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opakowania

Pokolenie seniorow
- wyzwaniem dla
projektantow
opakowan

Chociaz mowi sie, ze pokolenie Millenialséw zmie- Aby miec dOStQp do pe+nego artyku’fu,
nia ryngk opakowaﬁ, to.j.ed’nak.rosnaca generacja 73 pytaj o prenumerate:

seniorow ma co najmniej rownie znaczacy wptyw .

na przemyst opakowan. Nieczytelne oznaczenia, prenumel‘ata@OOhmagaZIne.pl

trudnosc z rozpakowaniem produktu czy jego lub zadzwon do redakcji: 322067677
przechowywaniem - z tymi problemami borykaja

sie, lub beda sie mierzy¢, wszyscy uzytkowni-

cy opakowan. Odpowiedz na wieksze wymogi
konsumentow to wazne zadanie dla projektantow
i designerow.

Rosnaca liczba Polakow w wieku 60+, i co za tym idzie, wiekszy udziat
seniorow w catkowitej wartosci zakupow dokonywanych przez polskie
gospodarstwa domowe sprawiaja, ze nie sposob pominac tej czesci
konsumentow. Prognozy GUS moéwia jednoznacznie, ze ludnosc

w wieku emerytalnym w 2050 r. wzrosnie do 10 mln. Jednoczesnie

z raportu ,Silver Generation” GfK wynika, ze juz dzi$ udziat tej popu-
lacji w catkowitej wartosci zakupow dokonywanych przez polskie
gospodarstwa domowe wynosi 30 proc., a w przysztosci ta tenden-

ospoca . pro . \) GRUPO LANTERO
cja bedzie utrzymywata sie na poziomie wzrostowym. Przemiany ( >

) , - ) ) ) Partner for Packaging Solutions
demograficzne nieuchronnie determinujg zmiany w projektowaniu

opakowan, a przeciez tworzenie opakowan przyjaznych dla uzytkow-
nika koncowego jest celem kazdego konstruktora.

fot. Kotko i krzyzyk

TWOJ PARTNER . %
W BRANZY
OPAKOWAN!

© WIECZKA
PR BLIE | F O BANDEROLE
ikt Lo ©  REKAWY TERMOKURCZLIWE
BLE2 B B r-.;:f[ﬂmf o MONOFOLIE
AT O LAMINATY WIELOWARSTWOWE

Emsur jest oddziatem Grupy Lantero zajmujgcym sie produkcjg elastycznych opakowan stosowanych przede wszystkim
w branzy spozywczej. Opakowania sg drukowane z wykorzystaniem techniki rotograwiury, a takze fleksografii.

Emsur Polska ul. Lipowa 34, 05-860 J6zeféw k/Btonia, Polska, tel. +48 22 731 13 28, www.emsur.com, emsur.poland@emsur.com
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wywiad promocyjny

Stawiamy
na innowacje

Dlaczego Konica Minolta zdecydowata sie na wejscie na
rynek druku przemystowego?

W dobie postepujacej digitalizacji rowniez w przemysle poligra-
ficznym uwazamy, ze jest jeszcze sporo migjsca na innowacyjne
rozwigzania. W Polsce obsenvujemy stosunkowo matg ilosc
rozwigzan cyfrowych z segmentu Industial Printing do druku
cyfrowego opakowan i etykiet. Ten segment rynku posiada naj-
mniejsza ilosc¢ instalacji maszyn cyfrowych. Do tej pory nikt nawet
nie pomyslat, aby do hot-stampingu czy lakierowania wybior-
czego wykorzystywac maszyny cyfrowe. Byto to spowodowane
m.in. tym, ze wolumeny opakowan czy etykiet byty stosunkowo
duze i z powodzeniem mozna je byto drukowac i uszlachetniac
metodami konwencjonalnymi. Obecnie od kilku lat obserwujemy
regularny wzrost catkowitego wolumenu naktadow i dodatkowo
ilosci mutacji kazdego z nich. Wynikiem tego jest wzrost zaintere-
sowania rozwigzaniami cyfrowymi.

Konica Minolta to firma z duzym doswiadczeniem na rynku.
Jak Paristwo oceniajg segment druku przemystowego?

Biorgc pod uwage obecnie panujgce trendy i ciagty rozwaoj technik dru-
ku cyfrowego, Konica Minolta z sukcesem weszta na nowy rynek druku
przemystowego. Na przestrzeni ostatnich miesiecy rozszerzylismy
znacznie nasze portfolio. Wprowadzilismy na rynek MGl Jet Varnish
3DS do cyfrowego uszlachetniania lakierem 3D i bizhub PRESS C71cf
do druku etykiet. Lada moment bedziemy mieli w Polsce rowniez
urzadzenie Meteor Unlimited Colors - pierwsze kompletne, cyfro-

we rozwiazanie do druku tonerem i naktadania folii na goraco w linii,
umozliwiajace tworzenie nieograniczonej liczby koloréw metalicznych.
Od 2014 roku utrzymujemy scista wspotprace z firma MGI. Podjelismy
z nimi strategiczna kooperacje, majac na celu przyspieszenie i komer-
cyjne wdrozenie nowej generacji cyfrowych produktow poligraficznych.
W odpowiedzi ha rosngce zapotrzebowanie na druk ozdobny, wspot-
praca obu firm zapewnia firmie Konica Minolta silng obecnosc¢ na rynku
cyfrowego uszlachetniania drukow, umozliwiajac dalsza ekspansje na
rynku druku przemystowego. Nasze doswiadczenie wykorzystywane
Jjest rowniez przez inne firmy z branzy. Nalezy podkreslic, iz niektore
nasze rozwigzania drukujace sa stosowane z powodzeniem przez
najwieksze marki produkujgce maszyny do druku konwencjonalnego.
Zaufali nam miedzy innymi Komori czy Mark Andly.

Jakie sa plany firmy na najblizszy czas?
Jesli chodzi o branze etykietowa, to w najblizszym czasie obok maszy-
ny C 71cf do druku etykiet z roli na role pojawi sie tez MGl Jetvarnish
3DW. To najnowsze rozwigzanie stworzone do wykonywania zdobien
za pomoca folii oraz lakieru 3d z roli na role. Zalezy nam, aby rozsze-
rzy¢ nasza oferte

Rozmawiata Jaga Kolawa
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Dylemat projektanta. Modele

probne: tradycyjne czy 3D?

Przy tworzeniu projektu opakowania, bardzo wazne
sa: wiedza, doswiadczenie i wyobraznia projektanta,
ktory w swojej pracy moze wspierac sie nharzedziami
tradycyjnymi, jak i nowoczesnym oprogramowaniem
do projektowania.

Kiedy klient zleca wykonanie projektu, czesto dostarcza pakowany przed-
miot do biura projektanta. Produkt ma by¢ bezpiecznie, stabilnie umiesz-

czony w pudetku i nie powinien sie przesuwac. Pakowany produkt najpierw

trzeba doktadnie zwymiarowac, ocenic¢ jego wage i cechy szczegolne

materiatu, z ktorego jest wykonany, mogace mie¢ wptyw na ksztatt wktadki

i opakowania. Aby pokazac klientowi najlepsza opcje pakowania, wykonuje

sie tekturowy prototyp-model. By go stworzyc¢, w dowolnym programie CAD

trzeba zrobic rysunek, nastepnie wydruk, a ten naniesc na tekture. Reczne
wyciecie i dopasowanie powinny by¢ etapem konczacym caty proces.

Nie zawsze tak sie dzieje, gdyz dopiero po umieszczeniu produktu w zapro-
Jjektowanym modelu widac, czy wszystkie pobrane wymiary sa doktadne.

Aby mie¢ dostep do petnego artykuty,
zapytaj o prenumerate:
prenumerata@oohmagazine.pl
lub zadzwon do redakgcji: 32 206 76 77

API FOLIE POLSKA f 3
ul. Raszynska 13, 05-500 Piaseczno apl

tel. 227375801 \ J
sylwia.mieszkowska@apigroup.com

www.apigroup.com

API Group — USZLACHETNIENIE DRUKU, WZMOCNIENIE MARKI, TRWA A JAKOSC

Produkujemy:

« Folie do tloczenia na goraco metaliczne i pigmentowe na kazda aplikacje

- Folie do tloczenia na zimno w offsecie i w technologii flexograficznej

- Folie dyfrakcyjne

- Laminaty w ponad 250 wzorach, laminaty ze specjalnym efektem soczewki Fresnel
Lens, laminat powlekany warstwa aluminium

Oferujemy:

- Dostepno$¢ folii z magazynu w Polsce

- Profesjonalne doradztwo techniczne

- Profesjonalne szkolenia z ttoczenia na gorgco

- Profesjonalne wsparcie przy projektach opakowarn, etykiet z uwzglednieniem
najnowszych trendéw w danej kategorii

API Group dziata w zasiegu globalnym. Jestesmy zawsze blisko naszych klientow!

ETYKIETY.PL ETIGRAF

Nowy Glinnik 17, 97-217 Lubochnia
tel. 4472511 11

etykiety@etykiety.pl e t i g r q f

www.etykiety.pl etvkiety.pl

Etykiety.pl Etigraf to drukarnia oferujaca:

- etykiety samoprzylepne drukowane w technologii druku fleksograficznego

- etykiety niestandardowe (peel-off, z nadrukiem od strony kleju, memo labels,
laminaty saszetkowe itp))

- etykiety samoprzylepne biate (do zadruku termicznego, termotransferowego lub
w arkuszach A4)

- ta$my termotransferowe

oraz doradztwo marketingowe i projektowanie graficzne.

Oferujemy kompleksowe podejscie do roli etykiety w procesie budowania marki
i kreowania jej wizerunku.

Tworzymy etykiety, ktore wspieraja sprzedaz, inspirujg konsumentéw i budujg marki.

KDS Sp. z 0. 0. Sp. k.

ul. Krucza 6, 05-070 Sulejéwek
tel. 227832843
info@kds.com.pl
www.kds.com.pl

Firma KDS jest producentem m.in.:

- etykiet samoprzylepnych: czystych i kolorowych,
- etykiet wielostronicowych typu booklet i peel-off,
- biletow wstepu,

- zdrapek konkursowych,

- plomb i tabliczek znamionowych,

- petelek ogrodniczych i przywieszek.

Prowadzi sprzedaz:

- drukarek,

- tasm termotransferowych.

Oferuje druk w technologii fleksograficznej i cyfrowej (duzych oraz matych
naktadéw). Posiada: wiasne studio graficzne, przygotowalnie matryc w jakosci HD
oraz nowoczesny park maszynowy. Dziatajac na polskim rynku i za granica, od

20 lat realizuje zaméwienia dla kazdej branzy. Oferuje pomoc w zaprojektowaniu
indywidualnego wzoru etykiety oraz w doborze efektownych uszlachetnier, takich
jak np. cold stamping czy zadruk od strony kleju.
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PAKODRUK

ul. Olszynowa 1, 62-070 Zakrzewo
tel. 618143209

tel. 690 003 169
tubes@pakodruk.com
www.pakodruk.com

Produkujemy opakowania-tuby.

Opakowanie ma znaczenie. Moze wyrdzni¢ Twéj produkt na sklepowej pdtce,
nadac mu jeszcze bardziej wyrafinowany charakter lub pokaza¢, ze znasz
panujace trendy. To opakowanie przemawia do Twojej grupy docelowej,
skfaniajac ja do wyboru produktu z Twojej oferty. To réwniez ono moze sprawic,
ze Twoj podarunek dla bliskiej osoby, pracownika czy klienta zyska znacznie
WYZ5z3 range.
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PELC & PARTNERS

ul. Romanowicza 11D, 30-702 Krakéw
tel. 605 059 460 PELC
www.pelcandpartners.com & PARTNERS

Studio projektowe Pelc & Partners od ponad 5 lat zajmuije sie projektowaniem
opakowarn oraz budowaniem koncepcji marek wiasnych dla branzy FMCG.

Nasze mocne strony to:

- wieloletnie doswiadczenie we wspdtpracy z rynkiem FMCG

« duze portfolio stworzonych marek

« do$wiadczenie w tworzeniu marek wiasnych

- wspdtpraca z réznymi branzami: spozywcza, farmaceutyczna, motoryzacyjna,
kosmetyczng

« znajomos¢ procesow produkcyjnych w branzy opakowan

W procesie projektowym opieramy sie o analize pétki sklepowej. Laczymy takze
doswiadczenia z lokalnego, polskiego rynku, z obserwacjami najnowszych

i najbardziej atrakcyjnych trenddw z catego swiata. Poniewaz zas prywatnie
uwielbiamy sztuke, dodajemy do naszych projektéw odrobine artystycznej magii. . .

POLIMERPRO

PRZYGOTOWALNIA F L E X O I
PPHU POLIMERPRO s. c.

ul. Przemystowa 1, Paterek 89-100 Nakto nad Notecig
tel. 667 284 004

wesolek.polimer@wp.pl

www.polimerpro.net.pl

POLIMERPRO to niezalezna, rodzinna przygotowalnia fleksograficzna. Przewage
konkurencyjng zapewniaja: najszybszy w Polsce czas realizacji zamdwienia,
ogdlnopolski zasieg, elastyczna forma wspdtpracy oraz wsparcie i doradztwo
technologiczne.

Oferujemy kompleksowe wsparcie dla drukarni — pracujemy przy uzyciu najbardziej
pozadanej na rynku technologii - ptaskiego punktu Kodak Flexcel NX. Nasze ptyty
jako jedyne na rynku ustugowym s wytrawiane ekologicznym solwentem FS90i,
ktory znacznie skraca suszenie plyty i zwigksza jej wytrzymatos¢, co szczegolnie
wazne przy duzych nakfadach. Drugim nieodtagcznym pionem naszej dziatalnosci
jest studio graficzne. Zadaniem grafikéw jest tworzenie profili od ktorych zaczynamy
wspdtprace z klientem, a nastepnie przygotowanie projektéw pod technologie
druku fleksograficznego oraz finalne dopasowanie wydruku probnego z wydrukiem
Z maszyny.

Zajmujemy sie rowniez destylacja oraz regeneracjg wymywaczy fotopolimerowych
(FS90i, nylosolv,flexosol) dla klientdw z wiasna przygotowalnig oraz od niedawna

w wyniku znacznej rozbudowy produkgji wprowadzilismy ustuge destyladji
rozpuszczalnikow.

PICADOR POLSKA

tel. 503 043 304
picadorpolska@gmail.com
biuropicador@gmail.com
www.picadorpolska.pl

Picador CAD dedykowany jest projektantom opakowan, producentom wykrojnikdw
poligraficznych, drukarniom, agencjom reklamowym, firmom wykorzystujacym
kartony do planowania paletyzadji i transportu.

Moduty:

« STACK BUILDER - odpowiada za sprang paletyzacje i optymalizacje transportu;

- MODUL 2D - rysowanie projektow;

+ MODUL 3D - mozna uzyskac ruchoma wizualizacje opakowanych produktow.

W ten sposdb projekty opakowan oglada sie ze wszystkich stron;

- BIBLIOTEKA STANDARDOW FEFCO i ECMAV - usprawnia projektowanie opakowan
Program Picador zawiera wszystkie moduty w jednym, petnym pakiecie bez
dodatkowych optat, w konkurencyjnej cenie w poréwnaniu z podobnymi
programami;

« PIC Cutting- umoZliwia tworzenie sciezek i cie¢ wedtug indywidualnych preferencji
(opcja dodatkowa);

Dostepna jest wersja testowa petnego oprogramowania na 30 dni, wraz ze
spotkaniem online wprowadzajacym do zapoznania sie z mozliwosciami programu.
Projektanci Biura Projektowego Picador Polska wykonuija takze projekty opakowan
na indywidualne zlecenie klienta w wersji 2D i wizualizacje 3D.

Majnewsza akiualizacia
PICADOR 8.6.0.7
Juit o Eakupienial!!

POLINAL

POLINAL Producent oznakowan o ®
ul. Sadowa 4, 88-400 Znin o ' n o
tel. 52 552 45 96

biuro@polinal.pl
www.polinal.com.pl

Od ponad 10 lat pomagamy firmom w znakowaniu produktéw, oferujac:

- naklejki wypukte 3D

- etykiety foliowe i papierowe w arkuszach lub ciete na sztuki
- naklejki laminowane

- emblematy chromowane METALIC

Nasza waska spedjalizacja produkcyjna nakierowana jest na oznakowania.
Zaplecze produkcyjne pozwala nam na zachowanie ciggtosci dostaw przy
zachowaniu powtarzalnosci jakosciowej.

Wyrdznia nas precyzja wydruku oraz dbatos¢ o dobry kontakt z klientami.

Zapraszamy do wspotpracy firmy produkcyjne i agencje reklamowe.

durst Tau330/ OMET X-Flex X6

NAJNOWSZA HYBRYDA DURST INKJET

LFP Industrial Solutions Sp. z 0.0.
ul. Kwidzynska 11, 51-415 Wroctaw
tel. +48 7132198 83,

e-mail: office@Ifp-industrial.pl

www.Ifp-industrial.pl

Skontaktuj sie ze specjalista:
Krzysztof Fedorowicz
tel. +48 600 995 596

e-mail: k.fedorowicz@Ifp-industrial.pl
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SDXTOWES

NENWVELEAY Wybor recznlkow reklamowych w Polsce

tel. +48 22 349 96 67 pawel@sdxtowels.pl www.sdxtowels.pl




