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FRIENDS

4 FRIENDS

Wspé%praca z firmg Friends jest dla mojej firmy, FIORI Agencji
Reklamowej, bardzo ciekawym doswiadczeniem. Friends wyrdznia
sie na pewno sposrod dystrybutorédw kreatywnoscig oraz pasja.
Mam wrazenie — ze ONI naprawde lubig swojg robote i klientdw.

Tu nie ma nic na odwal, na pojutrze. Prosimy o fajne kreacje —
mamy je. Prosimy o wsparcie — jest! Wspotpracujemy — wydaje sie
od zawsze, a jednak tak nie jest — FRIENDS to przeciez mfoda
firma, a data rade zbudowa¢ miedzy nami prawdziwy bridge — most.
Pisze to jako i szef firmy i brydzysta sportowy, wiec chyba wiem, co
pisze :-).

Andrzej Wasyiko, FIOR!

Z ekipa Friends mamy przyjemnosé wspdtpracowaé od blisko 2 lat
i od samego poczatku twierdze, ze bardziej trafnej nazwy chyba nie
mozna byto wymysli¢. To grupa pozytywnie zakreconych ludzi,
ktérzy kazdego dnia wkiadajg w swojg prace 150% pas;ji i zaanga-
zowania, a energig, ktdra od nich bije zarazajg wszystkich wokat.
Na przestrzeni ostatnich 2 lat mieliSmy okazje wspolnie zrealizowac
kilka fajnych projektdw, gdzie Friends wykazato sie wyjatkowg
kreatywnoscig i niekonwencjonalnym podejsciem do tematu,

co zostato docenione przez naszych klientow, ktdrzy dali temu
wyraz poprzez sktadanie kolejnych zaméwien. Ponadto rewelacyjny
kontakt, che¢ pomocy na kazdym etapie realizacji zamowien, poczu-
cie przyjacielskich relacji i wyjatkowa atmosfera podczas zatatwiania
spraw biznesowych jaka potrafig stworzy¢ sprawiaja, iz cztowiek
wraca do nich nie dlatego, ze musi ale dlatego, ze chce. Biorac pod
uwage powyzsze jestem przekonany, iz przed nami jeszcze wiele
tematdw, ktdre wspdlnie zrealizujemy i wiele lat wspotpracy

z korzyscig dla obu stron.

Z przyjacielskimi pozdrowieniami RG

Remigiusz Gremlik, SIDE

Friendsi to zespdt mtodych, odwaznych i kreatywnych ludzi z ogro-
mng checig podejmowania ciekawych wyzwan. Wspotpraca z nami
(Planetg Reklamy) nie nalezy do najprostszych. Wysokie wymagania
naszych klientéw odnosnie jakosci dostarczanych produktéw oraz
krétkiego czasu realizacji, to wysoko zawieszona poprzeczka.
Pracoholizm nie jest im obcy... :)

Nazwa firmy to nie przypadek - podobno nie ma przyjazni

w biznesie. Friendsi udowadniajg, ze to nieprawda.

Zuzanna Pufaczewska i Toamsz Kucharski, Planeta Reklamy

Znamy sie od samego poczatku. Nic dodac! Nic ujg¢! Po prostu
prawdziwi FREDS dla FREDS!!!!

Dariusz Kopka, JUSTY

FRIENDS, c6z mozna powiedzieC... Wspdtpraca mlekiem i miodem
ptynaca!ll :D

Po ostatniej prezentacji w naszej firmie jeszcze dtugo nie mogtem
dojs¢ do siebie, jak po dobrym filmie :)

Tak teraz powaznie, podczas naszych spotkan produkty s3 w bardzo
profesjonalny sposob prezentowane i szczegdtowo omawiane,

co w efekcie pozwala wiele zapamietac. Zawsze jest Swietna atmo-
sfera (bywa tez ptacz przez $miech :D).

Chciatbym réwniez podkresli¢, ze kontakt z Anig Kobytt oraz

z Danielem Bobinem, jest btyskawiczny, a na nasze zapytania otrzy-
mujemy zawsze precyzyjne odpowiedzi. Mogtbym tak jeszcze dtugo
opisywac ekipe z Friends, ale postaram sie w czterech stowach:
BEST OF THE BEST

Robert Sylwestrzak, Silverbird Sp. z o.0.

Nietuzinkowe osobistosci, nieszablonowe pomysty i niezawodna
obstuga. To wtasnie zatoga Friends!

Szereg ciekawych i udanych realizacji to tylko kropla w morzu
pochwal, jakie naleza sie tej ekipie. Zawsze czujni i bardzo pomocni
nawet wtedy, kiedy Swiat wydaje sie stawac na gtowie. Lotem bty-
skawicy stuza rada i wsparciem projektowo-handlowym, tak nieoce-
nionym w sytuacjach spod znaku ASAP/deadline.

Gdyby gwiazdki Michelin byty przyznawane w branzy reklamowej,
na pewno otrzymaliby komplet!

Wspotpraca oparta na partnerstwie, ktora przektada sie rowniez

na prawdziwie przyjacielskie relacje nie tylko w biznesie.

Lubimy. Szanujemy. Polecamy!

tukasz Urbaniak, CNS Group Sp. z o.o.

FRIENDS - nazwa firmy na pozdr banalna, fajna, sprawiajaca pozy-
tywne wrazenie... na pozor, bo do pierwszego kontaktu.

I tu okazuje sie, ze samo FRIENDS to za mato i absolutnie nie
wystarcza, zeby okresli¢ jak bardzo "przyjacielscy" sg tam ludzie.
Pracujemy z wieloma dystrybutorami, jednak tak Swietnych,
bezproblemowych i po prostu cieptych, ludzkich kontaktéw nie
mamy z zadng inng firma. A wszystko na wesoto i na luzie... Mozna?
A jakze!

Za profesjonalizm, szybko$¢ i jako$¢ obstugi z uznaniem dajemy 5%*.
Bardzo sie cieszymy ze mamy takich "przyjaciot" :)

Marcin Przewozniak, HOLA GUAPO! Travel Events Marketing

Nigdy nie zawiodfam sie na tym dostawcy. Gadzety takie jak lubie!
Wspolnie planujemy atrakcyjne kampanie promocyjne. Wybierajac
produkty Koziol wiem, ze oferuje swoim Klientom to co najlepsze.

Dorota Czechowska, MDA Promotion

Ktos kiedys$ zadat mi pytanie: - Dlaczego warto wspdtpracowac z Friendsami?
Pamietam, ze pomyslatem wtedy, ze zostato ono zle sformutowane. Nie pasowato
mi w nim stowo ,warto”, gdyz o takie rzeczy nie wypada w ogodle pytac.

Z Friendsami i catym ich odjechanym gangiem po prostu trzeba wspotpracowac,

i to najintensywniej jak tylko mozna. I nie chodzi tutaj o zadng policzalng wartosc,
bo w biznesie nie da sie wszystkiego przeliczy¢ na pienigdze. Nawigzujac do pewnej
znanej reklamy, za wszystko zaptacisz kartg kredytowa, ale radosci nie kupisz...

A to wiasnie rados¢ cechuje naszg wspdtprace z druzyng z Zielonej Gory. Lubimy
sie, wspieramy i pomagamy wzajemnie, a robigc interesy ciezko pracujemy i jeszcze
ciezej celebrujemy sukcesy.

Na Friendsdéw zawsze mozna liczy¢: pomoga, doradza, a jak trzeba to i do pionu po-
stawig. Zaréwno nas, jak i swoich dostawcow. A jesli przyjdzie taka potrzeba wsigda
do swojego friendsowego wehikutu i za 4 godziny zamelduja sie w Warszawie. Jezeli
jaki$ teoretyk biznesu stworzy idealny profil dostawcy to Friendsy z catg pewnoscig
spetnig te wymagania. Oby wiecej takich pozytywnych ,wariatéw” w branzy,

a nabierze ona najprawdziwszych kolordw teczy :)

Olaf Dabrowski, Goldenberry Group Sp. z o.o.
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Od lat rézne dtugopisy Senatora z oferty Friends towarzysza naszym targom, jako
oficjalny dtugopis targowy. Duze mozliwosci nadruku i wysoka jako$¢ dobrze promuja
wydarzenia po$wiecone branzy upominkéw. Ostatnio na nasze eventy zamowilismy
Octopusa — ciekawy gadzet, multizadaniowg o$miorniczke, ktdra okazata sie strzatem
w dziesigtke dla branzy event. Friends dziatajg z pasja w ramach, ktorej dobierajg
gadzety dla najbardziej wymagajacych Klientdw. Szczerze polecamy tym, ktdrzy chca
sie wyr6zni¢ w thumie stawiajgc na oryginalnos¢ i jakosc.

Robert Zatupski, OOH Magazine www.friends4friends.pl
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Materiaty reklamowe dla detalicznych sieci
handlowych sa tym, w czym sie specjalizujemy.

MATERIALY POS

SYSTEMY EKSPOZYCYJNE
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REKLAMA ZEWNETRZNA

Co nas wyréznia?
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22 |lata najwyzsza
doswiadczenia jakosc¢

Wiecej na www.fops.pl

Produkujemy materiaty POS i Out-Of-Home w oparciu o peten zakres technologii

druku cyfrowego i wielkoformatowego oraz technologii pokrewnych.
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eco technologie

T: +48 33 488 68 88
E: sekretariat@fops.pl

Kto nie idzie do przodu, ten sie cofa

Powyzsze stowa, nalezace do Goethego, doskonale ilustru-
Jja kondycje wspotczesnego biznesu. Rozwoj, ciggta nauka

i poszukiwanie inspiracji stanowia dzis miare sukcesu. Dlatego
coraz wyzej stawiamy sobie poprzeczke i coraz dalej siegamy
wzrokiem.

Po raz kolejny oddajemy w Wasze rece rekordowy naktad
magazynu - z bogata liczba wywiaddw z TOP dyrektorami
marketingu i ekspertami z branzy. Swoja wiedza i doswiadcze-
niem dziela sie z nami przedstawiciele takich marek jak: Agata,
Blachotrapez, Dekoral, Jula, Mazda, Pepsico, Polskie Sktady
Budowlane, Sodexo i Zywiec-Zdrd).

Rekordowa jest takze kolejna edycja targow reklamy Festi-
walMarketingu.pl. Trzy hale, 260 wystawcow, strefa EVENT
MIX;, ktorej wzrost w stosunku do roku ubiegtego wyniost

50%. Wyjatkowe sa nazwiska na liscie prelegentow wydarzen
dodatkowych targow - konferencji MARKETING MIX i EVENT
MIX. W tym roku grono wybitnych ekspertow zasilili m. in. Jurek
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Kolejne rekordy bija nasze konkursy branzowe - do Super

Gift na najlepsze gadzety reklamowe targow otrzymalismy
blisko 100 zgtoszen (ponad dwukrotnosc¢ w stosunku do roku
ubiegtego). Nie inaczej jest w przypadku POS STARS, majacego
wyroznic najlepsze display'e reklamowe, do ktorego zgtoszono
prawie 50 ekspozytorow.

Jak zawsze istotng czes¢ magazynu stanowi katalog targowy -
marketerzy znajda w nim moc inspiracji i ciekawe propozycje,
ktore przydadza sie szczegolnie podczas planowania budzetow
marketingowych na najblizsze miesiace.

Zatem - gtodni marketingowych inspiracji i nowosci rynkowych
- pytajcie, czytajcie, szukajcie.

Swietna okazja do tego bedzie wrzesniowe spotkanie podczas
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. . Marcin Gieracz

W ostatnich latach miatem przyjemnos¢ wspdtpracy z kilkoma liczgcymi
sie firmami z szeroko pojetej branzy budowlanej. W jednej firmie mar-
keting ,budowalismy” od niemal samego poczatku, tworzac dopiero
zreby dziatu oraz zespotu. W innej, bardzo powaznie traktujacej kwestie
pozycjonowania rynkowego i uwypuklania w komunikacji swojej
pieczotowicie pielegnowanej przewagi rynkowej, prace nad strategia
odbywaly sie przy udziale kluczowych menedzeréw. I wcale ta pierwsza
nie byta mniejsza od tej drugiej, bo marketing strategiczny nadal jest
swoista kulg u nogi wielu firm, ktérych operacyjne wsparcie marketin-
gowe sprowadza sie do co najwyzej gadzetow i tym samym obdaro-
wywania nimi swoich klientow. Z doswiadczenia jednak wiem, ze to

juz bardzo ale to bardzo nie wystarcza, aby utrzymac i/lub wzmacniac
swoja pozycje rynkowa.

formute funkcjonowania w obszarze marketingu na bardzo konkuren-
cyjnym rynku, mozna bytoby potraktowac jako ciekawa inspiracje do
dziatania, ale tak naprawde prawdziwa strategia marketingowa kryje sie
w detalach. A te zwigzane sa z catg paleta $wiadczen, ktére non stop

sg monitorowane i mierzone przez CB. Odnosz3 sie jednak ogdlnie do
wszystkich firm, jako fundament dziatan skutecznie podnoszacych jakosc
pracy i wzajemnych relacji biznesowych na linii firma - klient. Owymi de-
talami sg trzy elementarne obszary, ktére zazwyczaj firmy budowlane, ale
nie tylko, winny sprawdzac - mierzyc¢ czy kontrolowac za sprawa chocby
cyklicznych, jakosciowych badan satysfakcji. Kazdy z obszaréw zawiera
kluczowe strategiczne pytania, ktorych odpowiedzi to najbardziej poza-
dana wiedza kazdej organizacji, bez wyjatku.

Pierwszy z nich dotyczy wartosci obstugi zewnetrznej w kontekscie:

MARKETING STRATEGICZNY FIRM BUDOWLANYCH

Stad chciatbym przedstawi¢, co z mojej obserwacji powinno znalez¢ sie
w zakresie ksztattowania polityki marketingowej firmy budowlanej. Przy
czym bedzie mniej o efekcie ,wow" (kreacji), a bardziej o tym, z czego
ten efekt moze powstac i zosta¢ wdrozony w zycie (strategia). Bo firmy
zbyt naiwnie mysla, ze wystarczy zaprosi¢ agencje reklamowa, ktéra
sama wymysli, jak mamy sie promowac i wspierac sprzedaz. Owszem

i tak mozna, ale to droga na skroty i bardziej ad hoc, a dzisiaj niezbedne
sg dziatania dtugofalowe. I te, ktére dostrzegaja potrzebe stabilnego
rozwoju w konsekwencji wygrywaja.

Wiedza

Kazdy proces zaczynam od rozméw z zarzagdem oraz kierownictwem,
ale prawdziwej oraz praktycznej wiedzy mozna oczekiwac najbardziej
od przedstawicieli handlowych. To w ich gtowach, bo najczesciej

CRM w firmach nie funkcjonuje lub jest zwyczajnie mdwiac olewany,
skumulowane sa wartosciowe informacje o klientach. O tym, co lubig,

a czego nie lubig - jakie maja oczekiwania, jakie maja preferencje
indywidualne oraz zwyczaje handlowe, kiedy maja urodziny oni, ich
zony i dzieci, skonczywszy na ich hobby. Szkoda, ze z tej wiedzy nikt nie
korzysta, albo w zbyt matym stopniu. Zanadto wszyscy sie koncentruja,
jak polepszy¢ satysfakcje i lojalnosc klientéw poprzez ,prezent”, ktory
mu sie zaoferuje. Oczywiscie ani satysfakcja ani lojalnos¢ nie sa w tym
momencie dobrze pojmowane, niemniej spotkatem sie juz z kuriozal-
nymi sytuacjami, kiedy to handlowcy poddani pres;ji ze strony swoich
odbiorcow zaczeli pomstowac na swojego przetozonego, ze ten nie
potrafi wywalczy¢ wiekszego budzetu na gadzety, gdyz oczekiwania
wzrosty, a i tez nierzadko zmienity swojego adresata. Bowiem w wielu
przypadkach juz nie dekarz, budowlaniec czy rynniarz chce by¢ obdaro-
wany, a jego zona. Zeby nie trywializowa¢ zanadto trzeba stwierdzi¢, ze
gadzety owszem sa i bedg waznym narzedziem sprzedazy, ale niechze
beda chocby adekwatne do strategii marketingowej firmy. Da sie to
zrobi¢. Przyktadem moze byc CB SA, ktory jest producentem membran
dachowych marki Corotop. Sa liderem rynkowym w Polsce i preznie
rozwijaja sie zagranica. Swego czasu postanowili zrezygnowac ze
standardowych form nagradzania swoich klientow w zamian za zakupy.
Postanowili zrobic to w sposéb tozsamy z przekazem marketingowym
ich marki: ,Sita odpornosci - More than resistance”. Oczywiscie przekaz
ten jest odzwierciedleniem cechy produktu - najwyzsza parametryzacja
i jakos¢ membrany. W ramach tej strategii firma organizuje wyjazdy fir-
mowe, takie jak kazda inna w branzy - na narty czy do cieptych krajéw,
ale kazdy z wyjazdow wiaze sie z realizacja specjalnego cyklu zawodéw:
,Proba odpornosci”, w ktorych uczestnicza klienci i partnerzy CB SA. Ni-
kogo z klientéw nie dziwi, kiedy handlowcy obdarowuja ich akcesoriami
czy ekwipunkiem na kolejne wyprawy. I tak w zupetnie specyficznej, ale
tozsamej z markg Corotop oprawie marketingowe sg budowane relacje
z klientami. Oczywiscie ida za tym réwniez efekty biznesowe. W ciagu 5
lat firma potroita swoje obroty!

Spojnosc¢ organizacji vs zarzadzanie doswiadczeniami klientow
Oczywiscie powyzszy akapit, opisujacy w jakiej$ mierze oryginalna

10 OOH magazine

- wymiaru jakosci obstugi (niezawodnos$¢, pewnos¢, wymiernosé, empa-
tia, szybkos¢ reakgji).

- wymiaru jakosci produktow: klasa (wyglad, sposob pakowania, cechy
produktu), przydatnos¢ (potrzeby i wymagania vs stosowane standardy),
zgodnos¢ ze specyfikacjami.

- wymiaru, ktory zwigzany jest z kosztami: cena, koszta inne, zachety
(bonusy, promocje, inne mechanizmy).

Drugi obszar wigze sie z satysfakcja klientow, ktérg badajacy oceniaja
przez pryzmat: jakosci produktéw, jakosci obstugi, jakosci marketingowa,
jakosci wsparcia sprzedazy, jakosci wizerunkowej.

Trzeci obszar pozwala okresli¢ stopien lojalnosci klientéw poprzez:
czynniki wptywajace na lojalnos¢, gotowos¢ do ponownego zakupu,
gotowosc¢ do rekomendacji, priorytety w tzw. dzwigni handlowe;j.
Wszystkie wyzej wymienione obszary, w takim jakosciowym badaniu,
przebieraja postac¢ swego rodzaju rozmowy kontekstowej, ktora nie
moze przypominaé wywiadu ankietowego, a by¢ swobodna i luzna
forma zbierania realnych ,odczu¢” po stronie respondentéw. W efekcie
nawet niewielka grupa badawcza, liczaca okoto 12-14 oséb (koniecznie
decydentow po stronie klienta znajacych doskonale firme zlecajaca ba-
danie) moze przynies¢ kolosalng w znaczeniu wiedze. Wiedza ta za$ jest
nierzadko podwaling skutecznej i unikalnej, a przede wszystkim tozsamej
i skrojonej na miare potrzeb strategii.

Z mojego doswiadczenia wynika, ze kazda firme budowlana mozna
wyposazy¢ w unikalna w skali strategie marketingowa. Strategie,
ktora zawiera¢ bedzie nie tylko big idee oraz storytelling, ale tez bedzie
o wiele skuteczniej wyrdznia¢ marke czy firme na rynku oraz zdecydo-
wanie bardziej scala¢ i/ lub budowac trwate relacje z klientami. Dobry
marketing musi by¢ oparty o kontent tozsamy z potencjatem marki.
Firmy budowlane, niestety rzadko kiedy pozwalajg sobie na oryginalne
w wymowie kampanie, a co dopiero zintegrowane strategie marke-
tingowe, obejmujace swoim dziataniem wszystkie kluczowe obszary
przedsiebiorstwa. Stad tak mato dobrych i efektywnych case studies tego
segmentu. Szkoda, bo wszedzie tam, gdzie niemal cata firma rozumie
potrzeby swoich klientow, identyfikuje wyrdzniki konkurencji i przektada
te wiedze na komunikacje marki (obietnica marki), tam bezwzglednie
tatwiej i Smielej mozna wspierac biznes dziataniami marketingowymi.

Marcin Gieracz

Strateg&Coach, konsultant ds. strategii marketin-
gowych CEO i Dyrektor Strategiczny w Rubikom
Strategy Consultants (rubikom.pl), CEO i gtowny
trener Kuznia Strategow (kuzniastrategow.com)
Pomystodawca i wspottworca pierwszego w Pol-
sce e-magazynu dla marketerow i zarzadzajacych
Strategy Journal (strategyjournal.pl); Wyktadowca
w Akademii im. L. Kozminskiego w Warszawie.
Autor e-booka ,0garnac¢ Kosmos - o marketingu

i strategii”. Pasjonat MTB oraz wtoskich Dolomitow.
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Budowanie marki
w ustugach
jednorazowych

Jak budowac marke firmy, z ktorej klienci
skorzystaja jeden raz w zyciu?

Dom weselny, szkota nauki jazdy, firma budujaca
domy.. Co maja ze soba wspdlnego? Z ich ustug
korzystamy bardzo rzadko, z niektorych tylko

raz w zyciu. Czy da sie w ich przypadku mowic

o lojalnosci klienta? Da sie, jesli zrozumiesz, czym
jest lojalnosc.

O ludziach, ktorzy wychodza z knajpy

Wyobraz sobie konsumenta, ktory twierdzi, ze nie tylko jest
lojalny wobec marki - jest nawet jej fanem. Wierny konsument
wybranego rodzaju piwa, oddany i zadowolony uzytkownik
pewnej marki samochodow czy w koncu regularny bywalec
knajpy, w ktorej zawsze zamawia Coca-Cole. Ta ostatnia jest
Jjedna z najbardziej wartosciowych marek Swiata, wiec lojalnos¢
konsumencka musi stanowic¢ olbrzymia czesc tej wartosci,
prawda?

Nieprawda. Zgodnie z zasada Pareto, okoto 80% klientow,
ktorzy deklaruja sie jako wierni fani Coca-Coli bez problemu
zaakceptuje Pepsi, kiedy ustyszy ,Przykro mi, nie ma Coca-Coli,
czy moze byc¢ Pepsi?" Lojalnosc? Wolne zarty.

W marketingu wyrézniamy dwa rodzaje lojalnosci. Pierwszy

- ten, o ktorym napisatem wyzej - nazywamy lojalnoscia
nawykowa. Klient kupuje ten sam produkt, ale przywigzanie
konsumenta to nawyk, ktory nie ma niczego wspolnego

z niezachwiang wiarg w produkt. Drugi rodzaj, o wiele rzadziej
spotykany, to lojalnos¢ wynikajaca z przekonan. Konsument-
fanatyk, ktory po ustyszeniu ,Czy moze by¢ Pepsi?" bez stowa
wstanie, odwroci sie i wyjdzie. Jest ich bardzo niewielu.

Teoria momentow prawdy zostata stworzona
dla firmy Procter & Gamble i zaczynata sie

od pierwszego momentu prawdy: chwili,

gdy konsument stawat przed pétkq w sklepie
i podejmowat decyzje, ktére mydto wybierze.
Ale to byfto kilkadziesiqt lat temu. Dzis

mamy Internet i zanim staniemy przed

potkq w sklepie, zdqzylismy juz kilkakrotnie
porozmawiac ze znajomymi o naszym
wyborze, popytaliSmy nieznajomych na
forach o rekomendacje i poczytalismy opinie.
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Po prostu badz

Whiosek dla Twojego marketingu jest prosty. Nie ma co
rozpaczac, ze dziatasz w branzy jednorazowych produktow czy
ustug - w biznesie ,powtarzanym"” lojalnosc tez jest iluzja. Jak
zatem budowac swojg pozycje rynkowa w firmie budowlanej?
Badz tam, gdzie Twoi klienci Cie szukaja. Latwiej powiedziec, niz
zrobi¢, wiem. Ale sprobujemy.

Migjsca, w ktorych klient kontaktuje sie z marka nazywamy
punktami stycznosci z marka. Jest jedna rzecz, ktora musisz

o nich wiedzie¢: nie wszystkie zostaty stworzone rowne. Tu
réwniez obowiagzuje zasada Pareto: 80% Twoich interakcji

z klientem nastepuje w 20% kluczowych punktow stycznosci

z marka. Jestem pewien, ze doktadnie tak samo jest w Twojej
firmie: jesli sprzedajesz mieszkania, ludzie wchodza na strone
internetowa i zagladaja do biura sprzedazy. Masz wiele innych
punktow stycznosci z marka (billboardy, reklamy prasowe), ale
te dwa sa kluczowe. Najwazniejsze punkty stycznosci z marka
nazywamy momentami prawdy. Teoria momentow prawdy
zostata stworzona dla firmy Procter & Gamble i zaczynata

sie od pierwszego momentu prawdy: chwili, gdy konsument
stawat przed potka w sklepie i podejmowat decyzje, ktore
mydto wybierze. Ale to byto kilkadziesiat lat temu. Dzis mamy
Internet i zanim staniemy przed potka w sklepie, zdazylismy juz
kilkakrotnie porozmawiac ze znajomymi o naszym wyborze,
popytalismy nieznajomych na forach o rekomendacje

i poczytalismy opinie. Jak hazwac te wszystkie czynnosci przed
pierwszym momentem prawdy?

Google nazywa je zerowym momentem prawdy (ang. zero
moment of truth) - kiedy klient samodzielnie szuka rozwigzania
swojego problemu. | on wtasnie jest kluczem sukcesu

w reklamowaniu firm swiadczacych jednorazowe ustugi.

Prostuj sciezki konsumenta

Wyobraz sobie klienta, ktory kupuje kase fiskalna - to kolejna
mocno jednorazowa sprzedaz. Google - na podstawie badan
zachowan uzytkownikow wyszukiwarki - twierdzi, ze osoba
chcaca dokonac takiego zakupu nie wpisuje od razu kasy

fiskalne Krakow'". Wczesniej chce wiedziec, ktora kasa fiskalna
jest najlepsza - i czyta rzetelne zestawienia, a nie laurki pisane
na stronach producentow. Potem dowiaduje sig, jak wybrac
kase fiskalng, a dopiero potem zaczyna szukac dystrybutora.
Tak samo jest z mieszkaniami. Klient prawdopodobnie wpisze
w Google: najlepszy deweloper Wroctaw, a wczesniej bedzie
usitowat dowiedziec¢ sie na co zwraca¢ uwage podczas
wybierania mieszkania. Skad wiem? Google skatalogowat te
zachowania jako tak zwane ,mikromomenty". Jest ich cztery:

+ chce zrobic - jak kupi¢ mieszkanie, na co zwracac uwage
podczas wybierania kasy fiskalnej..

- chce wiedzie¢ - tu stowem-kluczem jest ,najlepszy” - ludzie
po prostu chca potwierdzenia, ze podejmuja dobre decyzje;

« chee pojsc (park, stacja benzynowa lub plac zabaw w okolicy)
oraz chce kupic¢ - kiedy klient ma juz w gtowie konkretny
produkt.

Firmy, ktore pojawia sie w wynikach wyszukiwania nie po
nazwie produktu (Osiedle tadne Krakow), ale jako pomoc
przy rozwigzaniu problemu zerowego momentu prawdy -
wygrywaja. Ale jest jeszcze jedna rzecz..

Cofnij sie w czasie

Wroemy do przyktadu z kasa fiskalna. Wiesz, co na pewno
zrobit w przesztosci konsument, ktory dzis wpisuje w Google
Jak wybrac kase fiskalng"? Podpowiem Ci. W jakim$ momencie
wczesniej.. zatozyt firme. A potem jeszcze musiat sie
dowiedziec, ze do rozliczenia podatkow bedzie potrzebowat
kasy fiskalnej. Na pewno wpisat w Google ,jak zatozy¢ firme",
,ktory urzad skarbowy we Wroctawiu jest najlepszy” i jakie jest
najlepsze biuro ksiegowe w poblizu”.

A teraz wyobraz sobie, ze w kazdym z tych momentow
prawdy pojawia sie przyjazna i pomocna tresc¢ od producenta
kas fiskalnych. Tres¢, ktora pomaga w zatozeniu firmy (PDF

z przydatna lista zadan do wykonania, lista dokumentow do
zabrania do urzedu), pomaga w wybraniu biura ksiegowego
(zestawienie najlepszych biur we Wroctawiu) - wszystko

pod egida producenta kas fiskalnych. Wiesz co sie wtedy
stanie? Taki klient nigdy nie wpisze ,gdzie kupic kase fiskalng”
w Google. Bo juz wie: chce kupi¢ u swojego doradcy, ktory jest
dla niego na catej sciezce.

Wiesz juz, jaki jest sekret budowania lojalnosci w ustugach
jednorazowych? To, ze klient kupuje od Ciebie jeden raz nie
oznacza, ze spotyka Cig tylko jeden raz. Wykresl sciezke:
awans, powiekszenie rodziny, podwyzka w pracy, decyzja

o przeprowadzce, rozwazania na temat wyboru dzielnicy,
wybor najlepszego dewelopera.. W momencie, w ktorym klient
bedzie gotowy do kupna mieszkania ma byc z Toba dobrze
zaprzyjazniony. Bo Twoja firma byta z nim caty czas. To sekret
lojalnosci. Po prostu badz.

Pawet Tkaczyk - jak mowi sam o sobie, zarabia na zycie
opowiadaniem historii. Prowadzi bloga o budowaniu silnej marki
i nowoczesnym marketingu. Autor dwoch ksigzek: ,Zakamarki
marki" oraz ,Grywalizacja" - obie znalazty sie na pierwszym

miejscu listy bestsellerow OnePress, ,Zakamarki marki" zdobyty
tytut Marketingowej ksiazki roku 2011. Jego firma — MIDEA -
pomaga klientom w snuciu ich opowiesci, a w konsekwengji

w budowaniu silnej pozycji rynkowej. Pracuje zarowno z matymi,
nowymi firmami, jak i z wielkimi korporacjami.
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Forum Kids Products Marketing

Wartos¢ rynku produktéw dla dzieci zbliza sie do 10 mld
ztotych. Wedtug szacunkow PMR srednie tempo wzrostu
na poziomie 4,6% powinno utrzymac sie do 2021 roku,
mimo wyzwan do jakich nalezy m.in. spadek dzietnosci.

Perspektywy rynku sa dobre, m.in. dzieki efektowi 500+
oraz rosnacej swiadomosci mtody rodzicow.. ktorzy nie
szczedza wydatkéw na dobre - i niekoniecznie zawsze ta-
nie - rozwigzania i gadzety dla swoich pociech.

27-28 wrzesnia 2017 roku podczas Il Forum Kids Products Marketing
praktycy, eksperci, liderzy rynku produktow dla dzieci i rodzicow bedag
mieli wyjatkowa okazje do wymiany doswiadczen i omowienia sku-
tecznych kampanii marketingowych skierowanych wtasnie do tej grupy
docelowej. W Warszawie w ramach dwoch sesji tematycznych (Okres
paretingowy + dzieci do lat 2 oraz Produkty dla dzieci w wieku 2-15 lat)
praktycy podziela sie swoim know-how i wiedzg oraz zaprezentuja case
studies.

Przyktadami kampanii efektywnie wykorzystujacych narzedzia i kanaty
komunikacji podzielg sie m.in. przedstawiciele takich marek i firm jak:
Piotr i Pawet, Decathlon, Medela, MovieStarPlanet, Lotte Wedel, Ikea
Centres Polska, PZU, dunnhumby, Wader-Wozniak, Vipera, WhisBear,
Lifetube, indaHash, Laboratoires Expanscience Polska, PKO Bank Pol-
ski, Microsoft, Porsche i wielu innych.

Forum odbedzie sie 27-28 wrzesnia 2017 w Warszawie.
Organizatorem konferencji jest firma Blue Business Media.

www.kids-marketing.pl

MARKETING MIX

Tematem przewodnim Il juz edycji konferencji

Marketing MIX bedzie BUDOWANIE RELACJI.

Uczestnicy konferencji beda mieli niepowtarzalng okazje wystuchania
prelekcji prowadzonych przez wybitnych i znanych. Na scenie zoba-
czymy Dorote Wellman, Pawta Tkaczyka oraz Tomasza Przewoznika.
Osoby, dla ktorych budowanie relacji to cos naturalnego, podziels sie
z uczestnikami swoim doswiadczeniem. \Wydarzenie skierowane jest
do agencji reklamowych, pracownikow dziatow marketingu oraz do
dostawcow ustug i produktow reklamowych.

MARKETING MIX to takze:

Networking - mozliwosc przeprowadzenia indywidualnych spotkan
w komfortowych warunkach.

Wiedza - okazja do wymiany doswiadczen z wieloma uczestnikami.
Inspiracja - kreatywne case study.

Narzedzia - praktyczne rozwigzania marketingowe, dzieki ktérym
bedziesz o krok od konkurencji!

Dorota Wellman - Relacje z klientem - jak je zbudowac, utrzymac

i wspolnie osiagnac sukces, a do tego jeszcze sie lubic?, Pawet
Tkaczyk - Ten dowcip trzeba umie¢ opowiedziec, czyli o budowaniu
wartosci za pomoca opowiesci, Tomasz Przewoznik - Dobrze jest tez
czasem cos dac. O sile giftow w komunikagji z klientem.

Konferencja odbedzie sie 14 wrzesnia 2017 w EXPO XXI Warszawa

w ramach targow FestiwalMarketingu.pl

www.marketingmix.com.pl
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NEC COMPETENCE DAYS 2017
- NAJWIEKSZE WYDARZENIE
BRANZY AV W POLSCE

Juz 12 i 13 pazdziernika br. odbedzie sie 8. edycja

szkolenia NEC Competence Days, najwiekszego wy-
darzenia branzy AV w Polsce, kierowanego do inte-

W tym roku organizatorzy postanowili przeniesc¢ impreze z Kra-
kowa do Wieliczki, wybierajgc na miejsce spotkania nowoczesne
centrum konferencyjne Lenart. Nowa lokalizacja konferencji
podyktowana jest stale rosnaca liczba uczestnikow. W trakcie
obecnej edycji szkolenia japonski producent monitorow i projek-
torow spodziewa sie frekwencji przekraczajacej 350 gosci. Nowa
lokalizacja daje rowniez mozliwosci rozszerzenia czesci wysta-
wienniczej oraz organizacje showroomu NEC.

Jak co roku NEC wraz z zaproszonymi producentami komplemen-
tarnych rozwigzan nie tylko poprowadza prezentacje, ale réwniez
zademonstrujg na zywo nowosci produktowe, omowia tez kon-
kretne zastosowania oraz przedstawia najnowsze trendy w swoich
dziedzinach. NEC Display Solutions podczas tegorocznego szkole-
nia zaprezentuje szeroka game nowosci produktowych, z ktorych
najciekawszymi wydaja sie:

- Infinity Board - rewolucyjne, zintegrowane, interaktywne sprze-
towo-programowe rozwigzanie, pozwalajace na tatwa kolaboracje,
zarowno lokalnie jak i miedzy odlegtymi lokalizacjami.

+ Projektory z serii P - w tym NEC P502HL-2, laserowy projektor

0 jasnosci 5000ANSI lumenow bedacy udoskonalong i przemode-
lowana wersja projektora NEC P502HL. Obok wymienionego mo-
delu projektora NEC zaprezentuje rowniez nowa serie lampowych
projektorow P czwartej generadgiji.

- Wielkoformatowe monitory z serii NEC MultiSync® P oraz V -
wyposazone miedzy innymi w system wyrownywania jednorod-
nosci podswietlenia oraz silnik graficzny SpectraView®, a takze
mozliwosc¢ zintegrowania z komputerami Raspberry Pi.

+ Monitory NEC MultiSync® C - przeznaczone do niskobudzeto-
wych systemow Digital Signage.

- Pierwsze na swiecie projektory LCD z laserowym zrodtem swia-
tta, wyposazone w technologie zamknietego silnika optycznego.
Pochodzace z instalacyjnej serii PA projektory sg pierwszym na
Swiecie tego typu rozwigzaniem eliminujacym potrzebe wykorzy-
stania filtrow powietrza i catkowicie zabezpieczajacymi delikatny
uktad optyczny przed szkodliwym dziataniem kurzu.

- Projektor NEC PH3501QL 0 jasnosci 35 000Ansi Lumenow -
Wyposazony w pierwszy na swiecie komercyjnie dostepny system
laserowego podswietlenia RG.

Tradycyjnie obok firmy NEC, obecni beda rowniez inni producen-
ci, posiadajacy produkty i rozwigzania komplementarne. Beda

to m.in.: Kramer Electronics Polska, Edbak, Phono Media oraz
Smartsign.

NEC Competence Days to impreza typowo branzowa, na ktora
zapraszani sg wybrani, strategiczni partnerzy handlowi NEC.
Jednak, nowoscia obecnej edygji jest mozliwos¢ udziatu w drugim
dniu eventu (w warsztatach i czesci EXPO) rowniez klientow kon-
cowych, ktorzy beda mogli zobaczy¢ najnowsze rozwigzania AV,
prezentowane po raz pierwszy na rynku polskim.
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marketing PSB

Przyszlos¢ kazdej

organizacji lezy w umysle

i sercu klientow

O zrzeszaniu polskich kupcow na rodzimym rynku,
poczatkach marketingu i tym, jak dziatania promo-
cyjne wygladaja obecnie oraz o szeroko zakrojonych
projektach CSR méwi Mirostaw Lubarski, cztonek
zarzadu, dyrektor marketingu oraz wspotzatozyciel
Grupy Polskie Sktady Budowlane.

Grupa PSB dziata na rynku prawie dwadziescia lat.

Jak wygladaty poczatki firmy?

Wszystko zaczeto sie w 1998 rok, kiedy zaktadalismy Polskie Sktady
Budowlane. Tak naprawde na poczatku byto to dziatanie intuicyjne, nie
mielismy wiedzy czy konkretnych narzedzi do prowadzenia tego biznesu.
Naszym celem byto zrzeszenie polskich kupcow handlujacych materiatami
budowlanymi, a bazowalismy na doswiadczeniach Nidy Gips, bytej sieci
dealerskiej produktow do suchej zabudowy. Nasza koncepcja polegata na
utworzeniu spotki kapitatowej, do ktérej przyjmujemy firmy, a one wykupuja
Jjej udziaty. Po dwoch latach przeobrazilismy sie w spotke akeyjna. Pierwszy,
istotny etap rozwoju nastapit rok pozniej, gdy dotaczylismy do sieci EURO-
-MAT, europejskiej organizacji zrzeszajacej niezaleznych kupcow (w mo-
mencie dotaczenia EURO-MAT skupiat 20 innych firm). Grupy te dziataty

na roznych europejskich rynkach od wielu lat, w oparciu o rozne strategie

i modele biznesowe, a nasza obecnosc w jej szeregach otwarta nam drzwi
na poznanie rozwigzan europejskich i uczenia sie dobrych wzorcow od
innych. Moglismy je implementowac na rodzimym podworku, z uwzgled-
nieniem tego, co na éwczesnych etapie rozwoju polskiego rynku byto
mozliwe.
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Dzieki wymianie doswiadczen nadszedt kolejny wazny
etap czyli stworzenie nowych standardow. Jednym

z nich byt nowy program marketingowy ,Buduj dom

z PSB', skierowany dla budownictwa mieszkalnego i in-
dywidualnego. Pomagalismy inwestorom, czyli w zde-
cydowanej wiekszosc polskim rodzinom, budujagcym
swoje domy metoda gospodarcza. Instruowalismy jak
budowac oszczednie, jak unikac¢ btedow, na co zwracac
uwage, jak sktady PSB moga pomoc w czasie tego
procesul.

Jakie byty kolejne, wazne etapy rozwoju?
Kolejny kluczowy etap nastapit w roku 2002 - powstaja
wtedy pierwsze sklepy PSB-Mrowka. Dotychczas na-
szymi klientami byty sktady budowlane, czyli tzw. ciezka
budowlanka, ale juz wtedy w Polsce z duzym powo-
dzeniem zakorzenity sie konkurencyjne firmy z sektora
,dom i ogrod". Dotyczyto to szczegolnie duzych miast,
na ktorych obserwowalismy ich ekspansywny rozwoj. My
podeszlismy do tego tematu inaczej - zaczelismy budo-
wac ,Mrowki" w matych miejscowosciach i tym samym,
byt to poczatek naszej nauki segmentu detalicznego,

w ktorym dotychczas nie mielismy doswiadczen. W tym
czasie powstawaty 2-3 ,Mrowki" rocznie, zdobywalismy
know-how, doskonalilismy nasza oferte az do momentu,
gdy marka PSB-Mrowka stata sie najszybciej rozwijaja-
ca czescig naszej sieci. W tym roku sie¢ PSB-Mrowka
powiekszyta sie 0 18 nowych placowek, osiggajac tym
samym liczbe 250 marketow dysponujacych tacznie
powierzchniag ponad 290 tys. mkw.

7 lat temu stwierdzilismy rowniez, ze sktady budowlane
w tej samej formule, czesto prowadzone jeszcze metoda
intuicyjna, nie sprostaja oczekiwaniom i dynamice rynku.
Zaczelismy je wiec przeobrazac w PSB-Profi - czyli
profesjonalne podmioty, w ktorych wprowadzilismy sze-
reg zmian w zarzadzaniu i organizacji. Postawilismy na
zmiany wygladu obiektow, wprowadzilismy w nich strefy
samoobstugowe, skupilismy sie na obstudze firm wyko-
nawczych i inwestoréw budujacych domy. Te wszystkie
zmiany sprawity, ze przeobrazilismy dotychczasowe
hurtownie w nowoczesne centra budowlane, ktorych
aktualnie mamy w Polsce 52. Proces ten wymagat czasu,
to nie byty jedynie zmiany majatkowe czy organizacyjne,
ale takze mentalne - a te wymagaja niejednokrotnie
najwiecej czasu i uwagi. Widzimy jednak w tym aspekcie
potencjat, mysle, ze w tym momencie okoto 100 naszych
partnerow posiada wszelkie predyspozycje, by rowniez
przeksztatcic sie w nowoczesne centra PSB-Profi.

Tak naprawde te istotne zmiany pojawiaja sie caty czas,
bo caty czas sie rozwijamy. W miedzyczasie posze-
rzaliSmy nasze zaplecze magazynowe i logistyczne,

byto to niezbedne, gdy zaczety sie rozwijac detaliczne
,Mrowki". Pierwsze centrum logistyczne powstato w 2013
roku w Weteczu, a kolejne w Wabrzeznie otworzylismy
poczatkiem lipca 2017 r., ktore obstuguje partnerow

z Polski potnocnej. Kolejny krok, czesciowo juz wdrazany,
a czesciowo przed nami, to e-handel. Zaczynamy wta-
Snie testowac rézne rozwigzania, zdajac sobie sprawie

z tego, jak istotny jest to segment dziatania, szczegolnie
w kontekscie funkcjonowania naszych ,Mrowek'”.

W tym roku siec PSB-Mrowka powiekszyta sie o 18 nowych placowek, osia-
gajac tym samym liczbe 250 marketow dysponujgcych tacznie powierzchnia
ponad 290 tys. mkw. Na zdjeciu market w Lidzbarku Warminskim

Jak zmieniato sie podejscie do marketingu i dziatan
promocyjnych na przestrzeni dwoch dekad dziatal-
nosci?

Od samego poczatku bardzo mocno stawialisSmy na marketing, bo
uwazalismy, ze przysztosc¢ kazdej organizacji lezy w umysle i sercu
klientow, a nie jak wielu polskich kupcow myslato wtedy - w umy-
Sle i kieszeni producenta. Nasza komunikacja skupiata sie na roz-
nych dziataniach dedykowanych do réznych grup. Inne dziatania
skierowane byty do sktadow budowlanych, inne pojawity sie, gdy
zaczelismy dziatac¢ w detalu uruchamiajac ,Mrowki". Pierwszym
dziataniem byt wspomniany program ,Buduj dom z PSB", szybko
zaczelismy tez wydawac nasz dwumiesiecznik - ,Gtos PSB", ktory
ukazuje sie od stycznia 2001 r. w naktadzie 26 tys. egzemplarzy.
Pismo to adresujemy do firm budowlanych, czyli statych klien-
tow naszych sktadow, informujac o najnowszych technologiach

i rozwigzaniach w branzy. Magazyn dociera tez do wszystkich szkot
budowlanych w kraju - kazda otrzymuje kilka egzemplarzy. Wraz
z pojawieniem sie oferty detalicznej, czyli ,Mrowek" rozpoczelisSmy
kampanie gazetowe, wydajac 10 gazetek w roku. Oczywiscie po-
stawilismy na klasyczne reklamy telewizyjne i radiowe, mamy sie¢
billboardow umiejscowionych przy hurtowniach i ,Mrowkach” lub
w miasteczkach, w ktorych znajduja sie nasze placowki.

Dosc¢ szybko uruchomilismy tez witryny internetowe, pdzniej blogi
i podserwisy - na owe czasy nie byto to tak powszechne. Duzy na-
cisk ktadlismy tez na dziatania PR - od poczatku dziatalnosci dzieli-
my sie wiedza i trendami na rynku z mediami oraz informacjami

na temat tego, co dzieje sie w segmencie dystrybucji materiatow
budowlanych. Kilka lat temu przyszedt tez czas na social media -
dziatamy tu dwutorowo: centralnie i indywidualnie, zachecajac, by
kazdy z naszych partnerow rozbudowat dziatania nowoczesnego
marketingu, w tym wtasnie w mediach spotecznosciowych.

Ktore kanaty komunikacji s obecnie kluczowe dla
Panstwa marek?

Wspomniany kanat tradycyjny, zarowno dla PSB-Profi i PSB-Mrow-
ka. Telewizja jest bardzo przydatna przy detalu i promogji ,Mrowek’,
radio sprawdza sie lepiej w kontekscie komunikacji z wykonawca-
mi budowlanymi. Mocno dziatamy w Internecie, w nadmienionych
social mediach: nasz kanat na You Tube posiada juz 150 filmow.
Przygotowujemy cykle filmow na temat nowoczesnego budowania
domu, ktore opisujag kazdy etap budowy. Jest to tez uzupetnie-

nie naszej platformy - domnowczesny.com, wieloaspektowego
kompendium wiedzy dla inwestorow. Wydajemy tez poradniki
budowlane oraz kwartalnik ,M jak Mrowka" oraz blog o tej samej
nazwie. Rownie istotne sa dla nas dziatania lokalne, organizujemy
konkursy, loterie i festyny w catej Polsce. W naszej najnowszej akgiji
gtowna nagroda jest samochod BMW.

Grupa PSB jest takze sponsorem programu ,Nasz
Nowy Dom”, prowadzonym przez Katarzyne Dowbor,
ktora jest ambasadorka marki PSB Mrowka. Na czym
polegaja dziatania w ramach tej wspotpracy?

Dwa lata po uruchomieniu tego programu, stacja Polsat zapropo-
nowata nam uczestnictwo w tym projekcie, na co chetnie przystali-
Smy i, od tego czasu, jako sponsor gtowny wraz z grupg producen-
tow wspieramy ,Nasz Nowy Dom". W zaleznosci od rodzaju prac
wykonywanych w danym odcinku, program ten stat sie sztandaro-
wa forma naszej komunikacji (poza standardowymi dziataniami re-
klamowymi) dla obu naszych marek, z tym, ze czesciej ten product
placement wykorzystujemy dla marki PSB-Mrowka. Program ma
juz kilkuletnig historie i posiada dwie istotne, z naszego punktu
widzenia, cechy. Po pierwsze, pokazuje, ze mozna przeprowadzic
remont sprawnie i szybko, tzn. w tydzien. Drugi aspekt, rownie dla
nas kluczowy, to charytatywny wydzwiek catego projektu, pomoc
najbardziej poszkodowanym i pokrzywdzonym przez los. Symulta-
nicznie z tymi dziataniami zaczeta sie tez nasza wspotpraca z Pania
Katarzyna Dowbor, ktora jest prowadzaca ten program, a takze
ambasadorka naszych ,Mrowek’".

Obecnie Grupa zrzesza 364 mate i Srednie, rodzinne
firmy z terenu catej Polski, ktére prowadza handel
w 412 sktadach budowlanych, w 250 marketach
PSB-Mréwka oraz w 52 centrach handlowych PSB-
-Profi. Jak dbacie o unifikacje identyfikacji wizualnej
w tak wielu punktach?

To co mozemy powiedziec na pewno, to fakt, iz nie jest to tatwe.
Jednoczesnie jest to absolutna podstawa i musieliSmy wyznaczac
ten poziom od samego poczatku, jesli chcemy by¢ wiarygodni

i rzetelni, w tym co robimy. Zdajemy sobie sprawe, z faktu, ze nigdy
nie bedziemy tak jednorodna siecia, jak czesc¢ naszej konkurenciji,

z bardzo prostej przyczyny - nie budujemy od podstaw obiektow.
Dlatego tez stworzylismy ksiege identyfikacji wizualnej sktadu PSB,
ktora okresla zasady adaptowania obiektow, oznakowania srodkow
transportu, masztow, tablic dojazdowych czy odziezy roboczej.
Firmy, gdy dotgczaja do nas i staja sie czescig naszej grupy, maja
swoja historie i pozycje na rynku, istniejagc od wielu lat. W ra-

mach standaryzacji z jednej strony, a z drugiej poszanowania ich
historii i marki, do ich istniejacego loga dodajemy logo PSB, dzieki
czemu powstaje podwaojny brand. Z ,Mrowkami” byto inaczej, bo

W ramach akgji ,Wiosna z Mrowka', PSB-Mrowka dostarcza dzieciom im
sadzonki i narzedzia, dzieki czemu moga sadzi¢ drzewa i tym samym upiekszyc
swoje otoczenie. Na zdjeciu: Mrowka Myszkow.




Akgcja ,Bezpieczna droga do szkoty" realizowana jest obecnie przez okoto 100
sklepow PSB-Mrowka. Dzieci ucza sie prawidtowego poruszania po miescie

i poznaja zasady ruchu drogowego. Na zdjeciu: Mrowka Tarnow w Woli
Redzinskiej.

powstawaty od zera, moglismy wiec wprowadzac w nich standardy
typowe dla firm sieciowych. Tutaj rowniez stworzylismy dokumenty
standaryzacyjne: ksiege wizualizacji i ksiege prowadzenia ,Mrowki",

Stale prowadzimy ustugi audytorskie, dzieki ktorym mozemy dora-
dzac naszym partnerom, prowadzimy tez programy lojalnosciowe,
zachecajac naszych klientow do wprowadzania standaryzacji. Bo-
nusy i systemy nagradzania dotycza nie tylko utrzymania standar-
dow, ale takze realizacji strategii marketingowej czy wywiazywania
sie z innych zobowiazan. Trzeba pilnowac, dbac, edukowac i uczyc.
Komunikacja jest rownie istotna - staramy sie stale przekazywac
wszystkie istotne informacje w sposob jasny i czytelny.

Organizujecie liczne eventy dla swoich klientow?
Jakie miejsce w Waszej strategii odgrywa event
marketing?

Rzeczywiscie, eventy sg istotnym elementem naszych dziatan. Re-
alizujemy je dwutorowo, centralnie - przygotowujac kilka eventow
w skali roku oraz lokalnie, te organizowane sa przez poszczegolne
,Mrowki" i pojawiaja sie o wiele czesciej, w zwiazku z roznymi oka-
zjami jak Dzien Dziecka czy Mikotajki. Wiekszos¢ ,Mrowek” otwiera
sie wiosna, towarzysza im festyny i akcje promocyjne - w wielu
matych miejscowosciach sa to wazne wydarzenia, ktore przycia-
gaja rzesze mieszkancow. Od siedmiu lat posiadamy wtasny balon,
ktory stanowi nie lada atrakcje tego typu eventow, a podczas
licznych konkursow klienci moga m.in. wygrac lot tym balonem.

Bardzo istotne sa dla nas takze eventy branzowe - sami od 15

lat organizujemy najwieksze - obok Budmy - targi budowlane.

W tym dwudniowym evencie uczestniczg nasi kluczowi klienci,
wspotpracujemy takze ze Swiatem nauki i biznesu - zapraszajac
na targi licznych specjalistow i ekspertow. Pod katem eventow -
takze naszych firmowych - zbudowalismy w Busku Zdroj Hotel™""
Stoneczny Zdréj Medical SPA & Wellness. Wykorzystujgc walory
naturalnych zrédet wod siarczkowych, ktore wystepuja w naszym
regionie stworzylismy profesjonalny hotel medyczny, ktory oferuje
szeroki wachlarz ustug medycznych.

Angazujecie sie w dziatania CSR i organizujecie
szereg akcji skierowanych do najmtodszych, m.in.
sBezpieczna droga do szkoty". Jakie dziatania
podejmujecie w tym zakresie i w innych akcjach
spotecznej odpowiedzialnosci biznesu?
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Tak, od wielu lat wspieramy dziatania majace na celu rozwoj lokal-
nej spotecznosci. Co ciekawe, ,Bezpieczna droga do szkoty" nie jest
pomystem centrali, a jednej z ,Mrowek’, ktory sSwietnie sie sprawdzit
i zostat zaimplementowany przez sklepy naszej sieci w catej Polsce.
To przyktad wymiany ,dobrych praktyk” w ramach naszej grupy,

o ktorych wspominatem wczesniej. Obecnie okoto 100 sklepow
PSB-Mrowka prowadzi te akcje w swoich miejscowosciach. W ra-
mach projektu policja odwiedza szkoty, uczac dzieci prawidtowego
poruszania po miescie i zasad ruchu drogowego. Inna nasza akcja
to ,\Wiosna z mrowka", z ktora staramy sie kultywowac u dzieci
dbatosc o srodowisko naturalne, o otoczenie i jego estetyke. My
dostarczamy im sadzonki i narzedzia, a dzieci moga sadzi¢ drzewa

i tym samym upiekszy¢ swoje otoczenie.

Dziatan stricte CSR o charakterze charytatywnym i filantropijnym
podejmujemy caty szereg. Prowadzimy intensywne dziatania lo-
kalne - pod opieka mamy domy dziecka w Winiarach i Pacanowie,
pomagamy sanatoriom (z ktorych stynie Busko Zdroj), organizuje-
my takze akcje dorazne, gdy zdarzaja sie tragedie, jak pozary czy
powodzie, dostarczajac materiaty. Wspieramy szpitale i fundacje
m.in. Fundacje Rozwoju Kardiochirurgii im. prof. Zbigniewa Religii
W Zabrzu oraz stowarzyszenia. JestesSmy mecenatem corocznego
festiwalu muzycznego im. Krystyny Jamroz w Busku-Zdroju, wspie-
ramy takze Festiwalu Kultury Dzieciecej w Pacanowie. W grudniu
ubiegtego roku Grupa PSB ufundowata sprzet USG do badan re-
alizowanych w specjalnym ambulansie przez Fundacje "Stoneczna
Przysztosc¢" z Buska-Zdroju. W ramach akcji "Kocham wiec badam"
prowadzone sg bezptatne badania USG w zakresie profilaktyki
onkologicznej dzieci.

W ciagu 19 lat dziatalnosci Grupa PSB uzyskata
szereg branzowych nagrod i wyréznien. Ktére sa dla
Panstwa szczegolnie cenne?

Faktycznie jestesmy laureatami licznych branzowych nagrod

i wyréznien, z ktorych najwazniejsze to Godto Promocyjne ,Teraz
Polska', Gazele Biznesu, Ztoty Medal Miedzynarodowych Targow
Poznanskich BUDMA, Ztota Statuetka Lidera Polskiego Biznesu
BCC, Medal Europejski BCC, tytuty “Filar Polskiej Gospodarki’,
,Dystrybutor Roku *, ,Lider Regionu Swietokrzyskiego', Skrzydta
2012 - nagroda gospodarcza wojewodztwa swietokrzyskiego - za
sie¢ sklepow PSB-Mrowka'. W 2014 r. otrzymalismy m.in. ,Nagrode
Gospodarcza Prezydenta RP 2014" w kategorii ,tad korporacyjny

i spoteczna odpowiedzialnosc biznesu" oraz tytut "Created in Po-
land Superbrands’, ,Perty Polskiej Gospodarki 2016" i ,Laur Klienta
2016". Bardzo wartosciowym wyroznieniem jest dla nas takze 35
miejsce w zestawieniu ,Top 100 Brands' realizowanym przez KPMG
w kategorii ,pozaspozywczy handel detaliczny”. To najwyzsze miej-
sce wsrod marek reprezentujacych sektor materiatow budowla-
nych oraz ,dom i ogrod”.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Mirostaw Lubarski

Cztonek zarzadu, dyrektor marketingu oraz wspotzatozyciel Grupy PSB (od
19 lat). Posiada wyksztatcenie wyzsze z zakresu geografii (UMCS) i zarza-
dzania, jest absolwentem studiow MBA - w Wyzszej Szkole Przedsigbior-
czosci i Zarzadzania w \Warszawie. W latach 1984-1987 byt pracownikiem
naukowym Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie, kolejne trzy
lata pracowat w Przedsiebiorstwie Geologicznym w Kielcach. W 1991 r. byt
ttumaczem literatury z jezyka angielskiego. W latach 1992-1995 piastowat
stanowisko asystenta dyrektora handlowego, a w latach 1996-1997 byt
kierownikiem dziatu sprzedazy w Nida Gips sp. z 0.0., odpowiedzialnym
gtownie za eksport.
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marketing BLACHOTRAPEZ

Nie wystarczy nam nigdy
to, co jest dzis

O wytrwatosci i goralskiej zawzietosci w budowaniu biz-
nesu, wspotpracy z Pitkarska Reprezentacjg Polski oraz
Kamilem Glikiem, a takze o ekspansji zagranicznej mowi
Rafat Michalski, prezes firmy Blachotrapez.

Firma Blachotrapez oficjalnie powstata w 1995 roku, jednak
jej poczatki siegaja roku 1970, gdy matzenstwo Jan i Teresa
Luberda zatozyli matq firme dekarska w Rabce-Zdroju?
Blachotrapez to firma rodzinna. W latach siedemdziesiatych, kiedy Jan
Luberda wraz z zona Teresa zatozyli mata firme dekarska, gtownym profilem
Jjej dziatalnosci byt montaz pokry¢ dachowych, rynien i obrobki, wykonywane
we wiasnym warsztacie. Panstwo Luberdowie doskonale znali sie ha swoim
fachu i wykazywali sie przy tym goralskim samozaparciem i wytrwatoscia.
Dzieki temu nasza firma dynamicznie sie rozwijata, systematycznie powiek-
szajac liczbe zatrudnionych pracownikow. Updr i odwaga pomogty wtasci-
cielom odniesc¢ sukces. Jako pierwsi nawiazali wspotprace z renomowang
huta thyssenkrupp Steel Europe, miedzynarodowa grupa przemystowa, ktora
prowadzi dziatalnosc¢ w 80 krajach Swiata i jest jednym z najwiekszych pro-
ducentow stali na Swiecie. Ta wspotpraca trwa do dzisiaj. Obecnie jestesmy
certyfikowanym dystrybutorem powlekanych blach ptaskich tego producenta
oraz jednym z najwiekszych w Polsce odbiorca blach powlekanych w ogole.
W portfolio Blachotrapezu mozna znalez¢ produkty klasy premium na wy-
tacznosc od huty thyssenkrupp. Dzigki temu dzis oferujemy naszym klientom
stal najwyzszej jakosci, a takze szerokg game produktow do wyboru.

Mowicie, ze Wasz sukces ma swoje podwaliny w wytrwato-
Sci i goralskiej zawzietosci. Jakie byty kluczowe momenty
(kamienie milowe) w rozwoju firmy na przestrzeni tych lat?
Na przestrzeni lat Blachotrapez z matego przedsiebiorstwa stawat sie coraz
bardziej znaczacym graczem. Czas transformacji ustrojowej sprzyjat rozwojo-
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wi prywatnych przedsigbiorstw. Dzieki temu z impetem
zaczelismy zdobywac rynek. Gtownym obszarem dziata-
nia stat sie hurtowy handel blacha oraz produkcja pokryc¢
dachowych. Na lata Q0. przypada prezny rozwoj przed-
siebiorstwa - momentem przetomowym byto powstanie
pienwszego zaktadu w Ponicach w 1992 roku. Juz po

roku w Sekocinie otwarto pierwsza placowke sprzedazy
detalicznej, trzy lata pdzniej w Krakowie powstata kolejna.
\¥/ 1995 roku nasza firma zaczeta oficjalnie funkcjonowac
pod nazwa Blachotrapez. Jan Luberda trafit w idealny mo-
ment, poniewaz pod koniec lat Q0. znacznie wzrost popyt
na pokrycia dachowe. W efekcie powstat kolejny zaktad
produkcyjny w Rabce-Zaborni. Wprowadzilismy rowniez
na rynek innowacyjny materiat do produkcji pokry¢
dachowych - alucynk. W 2003 roku otworzyliSmy dziat
sprzedazy, a nasze produkty mozna byto kupic¢ juz w 40
placowkach. Sukcesywnie prowadzimy takze ekspansje
na rynki zagraniczne. Wspotpracujemy z najlepszymi hu-
tami na catym sSwiecie. Z powodzeniem wykorzystujemy
w produkcji surowce, dostarczane przez huty: thyssen-
krupp Steel Europe i TATA Steel oraz US Steel.

Jak zmieniato sie podejscie firmy do marke-
tingu na przestrzeni tego czasu?

W latach siedemdziesiatych i osiemdziesigtych pojecie
marketingu praktycznie nie byto nikomu znane. Zmiane
przyniosta transformacja — na poczatku lat dziewiec-
dziesiagtych polski rynek ulegt maksymalnemu otwarciu.
Zaczat rozwijac sie prywatny biznes. Wowczas powoli
tworzyty sie podwaliny strategii marketingowej. Wolny
rynek rzadzit sie swoimi prawami, z jednej strony stwarza-
jac prywatnym przedsiebiorcom sporg szanse na rozwoj,
a z drugiej zaktadajac ciggta rywalizacje z konkurencja.
Naturalnie wiec strategia, ktora na poczatku obrata nasza
firma byto nieustanne doskonalenie produktow. Wszystko
musiato by¢ wykonane absolutnie perfekcyjnie i wcigz
zastanawiano sie, co zrobic, aby byto jeszcze lepsze? Naj-
bardziej wytrzymate, najlepsze, najtrwalsze, najtadniejsze.
Bedac uwaznymi obserwatorami rynku uzupetnialismy te
strategie o dodatkowe elementy. Zaczelismy swiado-
mie budowac wtasng marke i jej rozpoznawalnos¢. Dzis
ta strategia dojrzata i wyklarowata sie. Nasze dziatania
opieramy na trzech gtownych filarach: innowacyjnosci,
wysokiej jakosci produktach i ekspansiji.

Jako firma mamy swiadomosc, ze w naszej branzy
innowacyjnosc jest kluczowym aspektem rozwoju.

U nas mozna ja zaobserwowac na kilku ptaszczyznach:
poczawszy od wdrazania nowych technologii, poprzez
ciagte poszukiwanie - czesto nowatorskich rozwigzan,

po kreowanie nowych wzorow uzytkowych. Wszystko po
to, aby koncowy produkt, ktory trafia do klienta jeszcze
lepiej spetniat jego oczekiwania. Kazdy wyrob przechodzi
szereg testow. Dzieki temu mamy pewnosc, ze oferujemy
najlepsze, najbardziej optymalne rozwigzania na rynku.
Blachotrapez obecnie posiada najwieksza wtasna sie¢
sprzedazy detalicznej - 128 oddziatow firmowych na
terenie catego kraju. Sukcesywnie rozwijamy ten sektor,
zwiekszajac dostepnosc naszych produktow w Polsce.
Nasze produkty mozna kupi¢ w 450 punktach hurtowych.
Waznym punktem na mapie rozwoju firmy jest takze
eksport. Nasze wyroby zdobyty silng pozycje i uzna-

nie klientow, m.in. w Czechach, na Rumunii i Stowagiji.

Bardzo istotny jest dla nas design i swieze spojrzenie na produkt.
Staramy sie wyznaczac trendy w branzy. Blachotrapez niejed-
nokrotnie wygrywat na rynku nowym produktem, np. oryginalna
Germania Simetric czy gontem blaszanym Janosik. Wiemy, ze
odwazne kreowanie trendow przynosi duze efekty i wymierne
korzysci. Naszym celem jest tworzenie materiatow pokryciowych
o najlepszych parametrach i jednoczesnie estetycznych. Takich,
ktore zagwarantuja klientowi nie tylko bezpieczny, ale rowniez
wyjatkowo estetyczny dach.

Wspomniat Pan o eksporcie. 2004 rok to dla firmy
poczatek ekspansji zagranicznej. Na jakich zagra-
nicznych rynkach aktualnie dziatacie? Jak wygla-
daja dziatania marketingowe na tych rynkach?
Nasza firma posiada spoétki handlowe na Stowacji oraz w Cze-
chach, gdzie jestesmy zdecydowanym liderem w dystrybugciji
pokry¢ dachowych i elewacyjnych. Ponadto posiadamy zaktad
produkcyjny w Rumunii w Baia Mare. Poza tymi bardzo konkret-
nymi dziataniami, jestesmy obecni jako silny polski eksporter

w wielu krajach UE oraz na praktycznie wszystkich kontynen-
tach, no moze poza Antarktyda. Nasza strategia marketingowa
jest w tych wszystkich miejscach bardzo spéjna. Staramy sie
dostarczac nasze produkty klientom poprzez doradztwo. Moze
to przekorne, ale nas nie interesuje sama sprzedaz. Dla nas naj-
wazniejsze jest to, co ja poprzedza. Czujemy, ze mamy misje, aby
przekonac zarowno Polakow, jak i mieszkancow innych krajow, ze
powinni swiadomie wybierac ,dach nad gtowa", a nie kry¢ czym
sie tylko da. Mysle, ze ta troskliwosc i dbatosc w podejsciu do
klienta jest podstawa niewatpliwego sukcesu, jaki odniosta nasza
firma. Krotko mowiac uwazamy, ze dla nas wazne jest to ,CO"
bedzie u klienta na dachu, a nie tylko ,ZA ILE". Kiedy podrozuje po
Swiecie, lubie ogladac realizacje wykonane z naszych wyrobow.
To bardzo mite i budujace.

Jakie obecnie sg dla Panstwa kluczowe kanaty
komunikacji?

Kluczowymi kanatami komunikacji w najblizszych miesiacach na
pewno bedzie telewizja, Internet, w tym platforma spotecznoscio-
wa Facebook, a takze radio. Z racji tego, ze jestesmy oficjalnym
partnerem Pitkarskiej Reprezentacji Polski i trwajacych wtasnie
eliminacji do Mistrzostw Swiata w Rosji, gtownym kanatem komu-
nikacji stanie sig telewizja. Nasz logotyp pojawi sie na reklamach
podczas meczow druzyny narodowej rozgrywanych w Polsce,

a takze na tablicach sponsorskich w czasie konferencji praso-
wych, na stronie internetowej PZPN, jak rowniez zaproszeniach,
biletach oraz programach meczowych. Réwnolegle bedzie trwata
reklamowa kampania telewizyjna pod hastem ,Dachy wielu
pokolen’, w ktorej wystapi ambasador naszej marki - Kamil Glik,
wspierajacy nas w dziataniach wizerunkowych. Ponadto cyklicznie
przed kazdym meczem bedziemy z pitkarskimi konkursami na an-
tenie radia ZET i Antyradia. Dodatkowo na antenach obu kanatow
radiowych beda emitowane 30-sekundowe spoty reklamowe.

W ramach kompleksowej kampanii wizerunkowej bedzie mozna
zobaczy¢ nas rowniez w wybranych portalach internetowych.
Dziatania prowadzone sg rowniez na naszym profilu na Facebo-
oku, gdzie staramy sie stale angazowac fanow dostarczajac im
ciekawy content w postaci ciekawostek ze Swiata sportu (zwig-
zanych z faktem wspierania sportu) oraz newsow dotyczacych
firmy i produktow, a takze konkursow. Cyklicznie dystrybuujemy
takze dwa newslettery do naszych pracownikow i partnerow
handlowych - jeden stricte sportowy pod patronatem portalu
www.laczynaspilka.pli drugi informujacy o waznych wydarze-
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niach w firmie. Nie rezygnujemy takze z bardziej standardowych form
komunikaciji, jak np. custom publishing. Wydajemy witasny kwartalnik
,Pod Jednym Dachem'’, ktory skierowany jest do naszych partnerow
handlowych i dekarzy.

No wtasnie - mocno angazujecie sie w sponsoring
sportowy. Skad decyzja o wspoétpracy z Pitkarska Re-
prezentacja Polski i jakie oczekiwania z nig wigzecie?
Od dtuzszego czasu poszukiwalismy mozliwosci zmaterializowania
naszej tozsamosci w wymiarze wizerunkowym. Jest w nas bardzo
wiele emocji zblizonych do tych, ktore pojawiaja sie w sporcie. Jeste-
Smy na pewno firma uczciwa i grajaca fair. Jestesmy ambitni i walecz-
ni. Nie wystarczy nam nigdy to, co jest dzis. Zawsze myslimy o tym,
co bedzie jutro, pojutrze, za rok.. Chcemy byc¢ najlepsi i chcemy zeby
to inni starali sie nam dorownac, a nie na odwroét. To wszystko to
cechy dobrego sportowca. To cechy mistrza. Zrozumielismy zatem,
ze rowniez w przestrzeni marketingowej i na ptaszczyznie wizerun-
kowej, powinnismy wykorzystywac ,instytucje”, ktore tacza w sobie
te wszystkie wartosci. Takim rozwigzaniem okazat sie szeroko pojety
sport. Szeroko pojety, gdyz nasze zaangazowanie to nie tylko Repre-
zentacja Polski w Pitce Noznej. Wspieramy takze druzyne siatkarska
BLACHOTRAPEZ BV AZS UJ, ekstremalna biegaczke Matgorzate
Szaruge - wielokrotng zwyciezczynie wyscigow Runmageddon, dru-
zyne hokejowa Tatry Ski Podhale, druzyne ATV JANOSIK - laureata

Kamil Glik, Reprezentant Polski i pitkarz AS Monaco, zostat w maju br. oficjalnym
ambasadorem firmy Blachotrapez. To kolejna, po podpisanej w lutym umowie
z Reprezentacja Polski, inwestycja firmy w polski sport

wielu nagrod w wyscigach off road 4x4, oraz wiele innych mniej-
szych inicjatyw sportowych. Mamy w sobie ducha sportu i ducha
walki, ale zawsze jest to gra fair. Jest to dla nas niezmiernie wazne
i ksztattuje nasza postawe na rynku, ktdra nasi klienci — co widac
po wynikach naszej firmy - bardzo doceniaja.

Wspomniat Pan o wspoétpracy z Kamilem Glikiem

- Reprezentantem Polski i pitkarzem AS Monaco.
Dlaczego wtasnie ten sportowiec zostat oficjalnym
ambasadorem firmy Blachotrapez?

Kamil Glik to Mistrz - w tych stowach zawiera sie chyba wszyst-
ko, co mozna wyrazic. Jezyk polski jest niezwykle bogaty, ale to
wiasnie w prostocie i skromnosci tkwi sita, bo prostota daje szanse
skupic sie na celu, a skromnosc pozwala uswiadomic sobie, ze
jeszcze wiele przed nami. Kamil to niezwykty facet, ktory taczy
witasnie w sobie niesamowitg skromnosc, pogode ducha i olbrzy-
mig wytrwatosc w dazeniu do celu. Te cechy idealnie odpowiadaja
naszej filozofii i podejsciu do zycia. Jako ambasador naszej marki
bedzie nam towarzyszyt w bardzo wielu akcjach medialnych.
Mysle, ze czytelnicy, ktorzy interesuja sie sportem, przekonaja

sie w najblizszym czasie jak doktadnie to zaangazowanie bedzie
wygladac. Jednak z uwagi na fakt, iz dopiero ruszamy z catym pro-
Jjektem, wolatbym te niespodzianke pozostawi¢ w tajemnicy.

Wystawiacie sie na licznych imprezach targowych
branzy budowlanej. Jaki potencjat marketingowy
maja wedtug Was imprezy wystawiennicze w dobie
cyfrowej komunikac;ji?

Przyznam, ze faktycznie wciaz wystawiamy sie na imprezach
targowych, jakkolwiek staram sie ograniczac aktywnosc¢ w tym
zakresie. Nie do konca zasadne wydaje mi sie spotykanie na kilka
dni w dusznej choc¢ klimatyzowanej hali, tylko po to zeby popa-
trzec¢, co wystawia konkurencja czy z kim sie spotyka. Wychodze
z zatozenia, ze kazdy powinien realizowac swoje cele i na tym sie
skupic. Mysle, ze czasy targow odchodza troche w przesztosc.

W Blachotrapezie zatrudniamy 250 handlowcow w terenie i do-
cieramy do kazdego klienta, do jakiego tylko zechcemy. Nas nie
trzeba odwiedzac na targach. To my odwiedzamy klienta, a jesli
klient jeszcze o nas nie wie, to z pewnoscia sie dowie. Dzieki temu
jestesmy skuteczni.

Czy uzywacie artykutow promocyjnych i gadzetow
reklamowych w dziataniach marketingowych?
Oczywiscie jak kazda firma korzystamy z takich rzeczy, jednak
zastanawiam sie nad efektywnoscia takich dziatan. Teraz moze
powiem cos$ moze mato popularnego: wiecej szkolen, a mnigj
gadzeciarstwa. Czasy zasypywania biurek klientow dtugopisami,
otowkami, smyczami, pojemnikami na karteczki i innymi tego typu
rekwizytami, juz zdecydowanie minety. Ja wole pozostawic¢ po
sobie wiedze, pozytywne wrazenie i silne emocje, a nie uchwyt na
pidro czy przycisk do papieru.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Rafat Michalski

Prezes zarzadu Blachotrapez Sp. z 0.0. Specjalizuje sie w zagadnieniach

z zakresu zarzadzania sprzedaza, rozwoju marki, strategii ekspansji na
nowe rynki oraz kontrolingu. Jego doswiadczenie potwierdza wieloletnia
praktyka - od 16 lat bierze aktywny udziat w zarzadzaniu operacyjnym
oraz budowaniu i realizacji strategii w spotkach z branzy budowlanej

i przemystowej. Jest absolwentem filozofii na Uniwersytecie Wroctawskim
oraz studiow MBA na Franklin University w Columbus w USA
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Badamy preferencje
kolorystyczne Polakow

O wymagajacym marketingu dla branzy budowlanej,
projekcie ,Kolorowa Polska", konkursach konsumenckich
i innych kluczowych dziataniach reklamowych - mowi
Aldona Stapa-Nowacka, Brand Manager marki Dekoral

Dekoral to firma silnie obecna na rynku reklamowym.
Przez prawie 20 lat istnienia, marka pod jednym szyldem
jednoczy oferte producenta farb, lakierow i impregnatow
Polifarb Cieszyn-Wroctaw. Jakie dziatania marketingowe
sq dla Panstwa najwazniejsze w komunikacji z klientem?
Postugujemy sie szerokim spektrum dziatan marketingowych, m.in.: ATL
czy BTL, ale mamy Swiadomosc¢ tego, ze coraz wazniejsza role w ko-
munikacji marketingowej odgrywa reklama internetowa. Dlatego stale
rozwijamy i wdrazamy nowe kampanie digitalowe i mobile marketingu,
dbajac o spojnosc komunikacji i jej efektywnosc. Skrupulatnie dobieramy
odpowiednie kanaty i komunikaty, realizujac w ten sposob ogolng strate-
gie marki Dekoral.

Mawia sie, ze marketing dla firm zwiazanych z szeroko
pojeta branzg budowlang jest wymagajacy. Jak oceniajg
to Panstwo z wtasnej perspektywy i doswiadczenia?
Marketing dla branzy budowlanej jest o tyle wymagajacy. ze w tworzo-
nych komunikatach wystepuja pojecia, ktdre na pierwszy rzut oka moga
by¢ niezrozumiate dla konsumenta. Dlatego z jednej strony staramy sie
inspirowac, pokazywac dostepne mozliwosci aranzacyjne, z drugiej -
edukowac, robigc to za posrednictwem réznych kanatow i komunikatow,
przyblizajac w ten sposob klientom kwestie techniczne produktow. Co
wiecej, stworzylismy specjalna jednostke - Akademie Techniczna PPG
Deco, ktorej zadaniem jest wtasnie prowadzenie szkolen.

n OOH magazine

Jak czesto korzystacie ze wsparcia tzw.
ambasadoréw marki, blogeréw? Czy Deko-
ral planuje w najblizszym czasie tego typu
kampanie i akcje promocyjne?

Po raz pierwszy weszlismy w taka wspotprace przy pro-
mogji kolorowych farb z linii Dekoral Fashion. Zaprosilismy
wowczas do udziatu w projekcie znana projektantke
mody Ewe Minge. Obecnie wspotpracujemy m.in. z Do-
minikiem Strzelcem, ktory zostat twarza nowej kampanii
Dekoral ,Zadania Specjalne”. Na co dzien wspotpracuje-
my takze z blogerami - autorkami blogow: ,Pani to po-
trafi” oraz ,Green Canoe’, z ktorymi prezentujemy krotkie
instruktaze z serii DIY, ttumaczace jak w prosty sposob
przeprowadzi¢ drobne metamorfozy wnetrz i przedmio-
tow bez zaangazowania duzych srodkow finansowych

i pomocy specjalistow.

Jestescie laureatami licznych nagréd,
zajmujecie czotowe miejsca w rankingach
najlepszych polskich marek. Ktére z nich sg
szczegolnie cenne dla firmy?

Kazda nagroda jest dla nas réwnie wazna, poniewaz sta-
nowi potwierdzenie stusznosci podejmowanych dziatan.
Dowodzi, ze nasze zaangazowanie i wtozona w realizacje
poszczegolnych zadan praca sg zauwazane i doceniane
przez ekspertow oraz najbardziej wymagajace jury -
naszych klientow. Na pewno warto wspomniec o ,Su-
perbrands’ - konkursie wytaniajacym najsilniejsze marki
na rynku, ,Laurze Konsumenta’, ,Premium Brand" i wielu
innych, ktore od lat przyznawane sg oferowanym przez
nas wyrobom.

Ciekawym przyktadem dziatan wizerunko-
wych firmy jest wspotpraca przy organizacji
corocznej imprezy ,Festiwal Kolorow", ktéra
odbywa sie w wielu miastach Polski. Czy
wspieranie tej wyjatkowej kolorowej inicja-
tywy bedzie kontynuowane?

Udziat w ,Festiwalu Kolorow" doskonale wpisywat sie

W strategie marki i realizowany owczesnie projekt ,Ko-
lorowa Polska", ktorego celem byto zbadanie preferencji
kolorystycznych Polakow. Dane pozyskane w projekcie
byty zbierane w Internecie oraz na ulicach polskich miast,
a nastepnie publikowane na dedykowanej stronie interne-
towej: www.kolorowapolska.pl.

Dzieki badaniu moglismy poznac ulubione kolory
mieszkancow poszczegolnych wojewodztw, kobiet,
mezczyzn, 0sob starszych czy mtodszych. W ramach
projektu mozna byto rowniez przekonac sig, jakim
jest sie kolorem w kubiku swietlnym, ktory reagowat
na mysli osob bioracych udziat w projekcie. Osoby
zainteresowane akcja mogty usigsc¢ w fotelu, gdzie
byty podtaczone pod encefalograf, ktéry rozpoznawat
emocje na podstawie pomiaru aktywnosci mozgu.

W badaniu mozna byto wyrézni¢ dwa skrajne stany:
medytacji oraz ekscytacji. Pomiedzy nimi wyszczegol-
niono 11 posrednich. Do kazdego z nich byt przypi-
sany kolor z palety fashion collection marki Dekoral
Fashion, ktory wyswietlat sie na ekranie telewizora lub
tabletu. Podsumowujac, niewykluczone, ze w przy-
sztosci bedziemy kontynuowac wspotprace.

Konkursy to jeden z najskuteczniejszych sposobow

przekonania klientéw do wybranej marki. Czy De-
koral czesto korzysta z tego rodzaju promoc;ji?

Tak, organizujemy sporo konkursow oraz promocji konsumenc-
kich. Czesto potaczone sa one z wprowadzeniem nowego pro-
duktu na rynek, promocja wspotpracy (np. konkurs organizowany
przy okazji dziatan realizowanych wraz z autorkami bloga ,Pani
to potrafi") czy réznego rodzaju okazjami - np. Dniem Dziecka.

W ostatnim czasie przeprowadzilismy takze duzy konkurs wraz

z Castorama - ,Akcja Renowacja’, w ktorym codziennie mozna
byto wygrac az 10 tys. zt.

Jak oceniajg Panstwo skutecznosé¢ materiatow
POS?

Wszelkiego rodzaju materiaty POS stanowig wazny element rekla-

mowo-sprzedazowy. Utatwiaja nam proces odnalezienia i wyboru
odpowiedniego koloru. Co wiecej, wskazujg mozliwosci taczenia
kolorow czy inspiruja do zmiany, jak tegoroczny look book,

w ktorym odnalez¢ mozemy cztery wiodace trendy oparte na
motywie zywiotow: ziemi, ognia, powietrza i wody. Niezawodnym
materiatem sa takze testery. To dzieki nim mozemy sprawdzic, jak
dany kolor bedzie prezentowat sie w naszym wnetrzu.

Czy w najblizszym czasie planowane sa zmiany

w designie opakowan lub identyfikacji wizualnej
marki?

W zesztym roku wprowadzilismy duza zmiane wydzielajac w ofer-
cie marki Dekoral linie produktow do zadan specjalnych, przysto-
sowanych do roznych powierzchni - betonowych, metalowych
czy drewnianych. Jest to seria dedykowana do rozwigzywania
konkretnych problemow, np. do zamalowywania plam po zacie-
kach wodnych, sadzy czy ttuszczach. Wprowadzilismy rowniez
nowa linie farb biatych, ktére promujemy pod hastem ,Wszystko
zaczyna sie od bieli". Kampania wystartowata z poczatkiem maja
i ma za zadanie zaprezentowac korzysci ptynace z pomalowania
mieszkania na biaty kolor. W miedzyczasie, kosmetycznym zmia-
nom ulegaty etykiety farb kolorowych. Wszystko po to, aby byty
one jeszcze bardziej przejrzyste i czytelne dla klientow.

Jakie sa najblizsze plany marketingowe?

W czerwcu uruchomilismy nowy program gwarancyjny ,Trwa-

ty kolor z gwarancja na 5 lat’, ktory obejmuje wszystkie kolory
sposrod farb odpornych na szorowanie Akrylit W kolor. W ramach
projektu zobowigzujemy sie do udzielenia gwarancji na nasze
farby a w przypadku niespetnienia warunkow - zwrotu pieniedzy.
Aby dotaczyc¢ do akcji wystarczy kupic wybrana farbe ,Dekoral
Odporna na szorowanie", pomalowac wnetrze w terminie 14 dni
od dnia zakupu i zrobic zdjecie w petni pomalowanej sciany.
Nastepnie nalezy zeskanowac¢ dowod zakupu i zarejestrowac sie
do programu, wypetniajgc formularz dostepny na stronie www.
gwarancjakoloruslat.pl. Tak jak wspominatam, przeprowadzilismy
takze nowy konkurs ,Akcja Renowacja’, organizowany we wspot-
pracy z Castorama. O innych podejmowanych w najblizszym
czasie dziataniach bedziemy na pewno informowac.

Rozmawiata Jaga Kolawa

Aldona Stapa-Nowacka

Brand Manager marki Dekoral. Od 10 lat zwigzana z firma PPG Deco
Polska, od roku odpowiada za realizacje strategii rozwoju marki Dekoral
Malfarb i Cieszynka

Key visual kampanii ,Wszystko zaczyna sie od bieli
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Key visual kampanii Dekoral ,Zadania Specjalne” z udziatem Dominika Strzelca
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Naszg misjq jest

»2hakrecanie do dziatania”

O szwedzkich standardach obstugi klienta, najwazniej-
szych dziataniach marketingowym na polskim rynku

i zatozeniach konceptu multimarketu moéwi Joanna
Pietras, Marketing Manager Jula Poland.

Jestescie stosunkowo mtodym graczem na polskim
rynku, w 2011 roku zostat otwarty pierwszy sklep Jula

w naszym kraju. Czy dziatania marketingowe szwedzkiej
sieci multimarketow w Polsce roznig sie od tych skiero-
wanych na Skandynawie?

Klient jest najwazniejszy. to jedna z fundamentalnych wartosci Jula.
Dlatego prowadzimy ciagte badania rynkowe i konsumenckie, w oparciu
o nie dostosowujemy dziatania marketingowe do potrzeb i zwyczajow
zakupowych polskich konsumentow. Jednoczesnie naszym celem jest
zapoznanie konsumentow z unikalnym szwedzkim konceptem multi-
marketu, oraz przekazywanie wartosci Jula, ktore wyrdzniaja nas sposrod
innych firm na rynku. Nasze szwedzkie korzenie sa dla nas bardzo istotne.
W wielu obszarach prowadzimy wspolne projekty ze spotka matka i ko-
rzystamy z efektu synergii. Jednak oczywiscie tworzymy takze kampanie
marketingowe dedykowane wytacznie dla polskich konsumentow.

»Czas na ogrod”, ,Czas na biwak” - wyglada na to, ze
akcje promocyjne firmy dopasowane sg do por roku. Czy
tak jest rzeczywiscie?

W Jula przywigzujemy duza wage do rytmu zycia konsumentow. Dla

nas jako firmy handlowej, kluczowa role odgrywa sezonowosc. Przygo-
towujemy oferte dostosowang do aktualnych potrzeb klientow. Akcje
dopasowane sa do por roku i do dziatan, jakie konsumenci podejmuja

w tym okresie. Nasze dziatania marketingowe maja na celu dotarcie do
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odpowiednich grup konsumentow, w odpowiednim cza-
sie, z odpowiednim przekazem i oferta. Takie podejscie
gwarantuje, ze podejmowane akcje sa atrakcyjne dla
klientow. Nasza szeroka oferta multimarketowa obejmuje
rowniez bogaty asortyment, ktory nie jest skorelowany
bezposrednio z sezonowoscia, lub tylko w niewielkim
stopniu.

Jakie sa najwazniejsze kanaty komunikacji

z klientem?

Kanaty komunikacyjne dobieramy majac na uwadze cel,
jaki chcemy osiagnac, grupy konsumentow oraz specyfi-
ke oferty. Trudno wskazac co jest najwazniejsze, poniewaz
kazdy z tych czynnikow petni inna role i niesie ze sobg
inny rodzaj przekazu. Tworzenie wielu punktow styku dla
odbiorcéw z komunikatami marketingowymi i wzmac-
nianie synergii pomiedzy kanatami jest dla nas kluczowe.
Otwarcie sklepu internetowego jula.pl w maju tego roku
znaczaco wptyneto na ,hierarchie” kanatow komunikaciji.
Z dnia na dzien Jula stata sie firma o ogolnokrajowym
zasiegu. Nasza oferta produktowa jest teraz dostepna dla
catej Polski. Tym samym kanaty online i telewizja zyskaty
jeszcze wieksze znaczenie.

Jula stawia na rozwéj swiadomosci oferty
multimarketu. Nie chcecie pozycjonowac¢ sie
Jjako market budowlany, idzie za tym lifesty-
le'owa komunikacja wizerunkowo-sprzeda-
zowa. Wasze kampanie motywuja do dzia-
tania, sportu, zmiany swojego otoczenia. Jak
sprawdzaja sie tego typu akcje reklamowe?
Multimarket jest znanym konceptem handlowym na ryn-
kach skandynawskich. To format umozliwiajacy szybkie

i wygodne zakupy pod jednym dachem w atrakcyjnych
cenach. Jula jest pierwszym multimarketem na polskim
rynku. Posiadamy o wiele szersza game asortymentowa
niz markety budowlane. Oferujemy zarowno produkty
marek wtasnych, jak i produkty markowe do domu, ogro-
du, wypoczynku, samochodu i remontu oraz unikalna
oferte nietypowych produktow utatwiajacych codzien-
ne zycie. W DNA Jula wpisane jest spedzanie czasu

w aktywny sposob - zaczynajac od filozofii zarzadzania
firma poprzez oferte produktowa konczac na komunikagji
marketingowej. Nasza misja jest ,nakrecanie do dziatania”
i jestesmy zadowoleni z wynikow reklam.

Jula bazuje na szwedzkich standardach ob-
stugi klienta, zaowocowato to przyznaniem
po raz kolejny Gwiazdy Jakosci Obstugi.
Prosze przyblizy¢ kulisy tych dziatan?
Obstuga klienta w Jula Poland jest potagczeniem szwedz-
kich i polskich standardow. Nasza szwedzkos¢ przejawia
sie przede wszystkim w nastawieniu do klienta. Nasz ze-
spot sprzedazy jest przyjazny, otwarty, przystepny i chet-
ny do udzielania pomocy. Na to naktadamy oczekiwania
polskiego rynku odnosnie wysokiego poziomu obstugi
catego cyklu sprzedazy. Otrzymujemy przychylne opinie
od klientow o przyjaznym nastawieniu naszych pracowni-
kow i fachowej obstudze. To dzieki pracy i zaangazowaniu
pracownikow przyznawane sa naszej firmie czwarty rok

z rzedu nagrody za wysoka jakosc obstugi klienta. Mam
Swiadomosc, ze nie jestem obiektywna, niemniej zakupy

Kampania ,Czas na prace w ogrodzie"

w Jula robi sie po prostu przyjemnie. Ta atmosfera wyroznia nas na tle
innych firm handlowych.

Czy rownie istotnym elementem jest szeroko pojety
CSR (spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu)?

CSR stanowi bardzo istotny element prowadzenia catej dziatalno-

sci firmy Jula. Obejmuje on caty cykl zycia produktu: od wyboru
surowcow, okreslania norm produktow i edukacji dostawcow poprzez
systemy transportowe, w sktad ktorych wehodzi m.in. slow-shipping,
specjalne normy dotyczace wymiardw TIR-O0w, czy zamiana trans-
portu samochodowego na kolejowy, konczac na audytach i testach
jakosci produktow oraz ekologicznym podejsciu do recyklingu, w tym
nadawanie zuzytym produktom drugiego zycia. CSR odzwierciedla
sie takze w sposobie zarzadzania ludzmi i polityce zatrudnienia firmy.
Wazna role odgrywa rowniez obszar spotecznego zaangazowania.
Wspieramy wiele projektow spotecznych na poziomie centralnym

i angazujemy sie w lokalne inicjatywy. Szczegolnie dumni jestesmy

z partnerstwa z Meska Szopa w Warszawie i Stupsku, ktorej celem
jest aktywizacja osob starszych do majsterkowania.

Jaka role petnig katalogi sezonowe, dostepne w skle-
pach i w wersji online?

Katalogi petnia kilka funkcji. To przede wszystkim kompendium na-
szej oferty sezonowej. Dajg one mozliwos¢ zapoznania sie z szeroka
gama asortymentu z roznych kategorii dostepnych w Jula, nowoscia-
mi w asortymencie oraz wyselekcjonowanymi produktami — bestsel-
lerami - ktore dostepne sa w wyjatkowo atrakcyjnych cenach przez
okres obowigzywania katalogu. W katalogach znajdziemy wiele
inspiracji, ciekawych artkutow oraz praktycznych porad i rozwiazan.
Oprocz katalogow w wersji drukowanej dostepnych w multimarke-
tach przygotowalismy takze aplikacje, ktora umozliwia przegladanie
oferty katalogowej oraz catego asortymentu Jula w dogodny, przej-
rzysty i nowatorski sposob.
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Gazetka promocyjna ,Czas na biwak"

Czy réwnie wazny jest
merchandising i narze-
dzia reklamy POS?

Sklepy zajmuja najwazniejsze
miejsce w customer journey stad
tez przyktadamy duza wage do
merchandisingu i materiatow
POS. Multimarket jest miejscem,
w ktorym klient w petni doswiad-
cza naszej marki. Filozofig naszej
firmy jest, aby klienci niezaleznie
od kraju w ktorym robig zakupy
- w Polsce, Szwecji czy Norwegii
- mieli zbiezne doswiadczenia

z marka Jula. Podejscie to za-
pewnia nam rowniez zachowanie
unikalnosci konceptu na polskim
rynku i podkreslenie szwedz-
kiego pochodzenia. Dlatego
bazujemy w zakresie merchandi-
singu na standardach wypraco-
wanych dla wszystkich rynkow

i wprowadzamy tylko niezbedne
zmiany, w celu dopasowania

sie do polskich konsumentow.
Materiaty POS traktujemy nato-
miast jako wsparcie biezgcych
akcji marketingowych i czesto
testujemy w tym zakresie nowe
rozwiazania.

\
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Czy sie¢ Jula ma w planach rozszerzenie portfolio
produktow? Z jakich form promocji zamierzacie
korzysta¢ w najblizszym czasie?
Mamy bardzo szerokie portfolio produktow. Na kompaktowej
powierzchni prezentujemy ponad 15 000 unikatowych artykutow
oferujac klientom zakupy typu convenience. Co roku pojawia sie
co najmniegj tysigc nowosci w ramach odswiezania asortymen-
tu i podazania za oczekiwaniami klientow. W sprzedazy mamy
zaréwno znane marki jak i marki wtasne. Te drugie stanowig pod-
stawe naszej polityki asortymentowej. Tworzac wtasny asortyment
mamy mozliwosc¢ wptywu na jakosc¢ towarow. Dzieki temu oferuje-
my klientom swietna relacje jakosci do ceny. W Polsce posiadamy
te same produkty marek wtasnych, o takich samych parametrach
Jjakosciowych jak na rynkach skandynawskich. Chec odkrycia
kolejnej nowosci i kolejnego bestsellera sa sita napedowa firmy.
Wielokrotnie sama bywatam zaskakiwana naszymi produktami.
Moje ostatnie odkrycia to hotel dla owadow, prysznic kempingowy
i naktadki antyposlizgowe na buty. Korzystamy z bardzo zrozni-
cowanych form promocji. W najblizszej przysztosci planujemy
potozyc¢ jeszcze wiekszy nacisk na promowanie sezonowych
bestsellerow i produktow dostepnych na co dzien w wyjatkowo
atrakcyjnych cenach.

Rozmawiata Jaga Kolawa

Joanna Pietras

marketing manager Jula Poland. Jest menadzerem z wieloletnim do-
Swiadczeniem w branzy retail. Od 2015 roku zarzadza dziatem marketingu
w polskim oddziale szwedzkiej sieci multimarketow Jula. Tworzy i rozwija
strategie marketingowe i promocyjne, opracowuje i nadzoruje dtugo-

i krotkoterminowe plany, zarzadza ogoélnopolskimi kampaniami sprzeda-
zowymi i wizerunkowymi. Jest absolwentka Uniwersytetu Warszawskiego

i Szkoty Gtownej Handlowej w Warszawie
OOH magazine
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MARKETING W BRANZY
BUDOWLANE]

Branza budowlana w Polsce jest bardzo rozdrobniona,
niewiele firm dysponuje duzymi budzetami na kampa-
nie masowe, a te ktére takie budzety maja, nierzadko
zakrzykuja konkurentow. Patrzac na same kreacje w tej
kategorii wydaje sie, ze markerzy adresuja je tylko do
rozsadku kupujacych. Powszechne wydaje sie prze-
konanie, ze liczy sie jedynie cena, a tylko czes¢ graczy
dostrzega wyjatkowy potencjat emocji uruchamianych
w trakcie remontu mieszkania czy budowy domu.

Konkurs Majsterkowicza zorganizowany przez marke Topex

W dziedzinie budowalnej stereotypowy podziat rol jest bardzo mocny -
kobieta zajmuje sie planowaniem i projektowaniem, a mezczyzna strona
finansowa i techniczna. Badanie zatozycielskie Havas Story Plantation
zmierzyto preferencje dotyczace kontentu w najwazniejszych dziedzinach
zycia respondenta. W strefie wtashnego domu/mieszkania 61 proc. kobiet
poszukuje inspiracji, 21 proc. informacji, a 7 proc. edukacji. Okazuje sie, ze
rowniez mezczyzni poszukuja przede wszystkim inspiracji (37,3 proc. szuka
ich czesto lub bardzo czesto), na drugim miejscu poszukujg informacji (36,6
proc.), a spora grupa poszukuje rowniez edukaciji (13,2 proc.). Koncentrujac
zatem wysitki marketingowe tylko na informagji na temat cen firmy z branzy
budowlanej i remontowej pozostawiaja niezagospodarowane potrzeby
wiekszosci konsumentow. Dlatego warto zwroci¢ uwage na kilka projektow
komunikacyjnych z branzy budowlanej, ktore bardzo swiadomie wyko-
rzystuja zaangazowanie emocjonalne i potencjat kontentu wsrod swoich
odbiorcow.

E OOH magazine

VELUX -, PRZEJMIJ KONTROLE"

Nawet jesli zadaniem kampanii jest poinformowanie o nowej
funkcjonalnosci produktu mozna to zrobi¢ w sposdb angazujacy.
W przypadku produktéw takich jak okna czy rolety, przy podej-
mowaniu decyzji zakupowej bardzo wazne dla konsumenta jest
faktyczne obejrzenie, jak produkt wyglada i jak dziata. Wiele oséb
budujacych dom nie ma czasu na zapoznanie sie z nowosciami
w sklepach offline.

Dlatego nominowana do nagrody AD Innovation 2016 kampania
Velux —,Przejmij kontrole” przeniosta to doswiadczenie do Inter-
netu, dzieki czemu mozliwe byto dotarcie do wiekszej liczby oséb.
Stworzylismy strone internetowa, w ktérej internauci mieli mozli-
wos¢ zdalnego sterowania roleta Velux. Na stronie emitowana byta
na zywo transmisja video, pokazujaca prawdziwe okno z zainsta-
lowana roleta, ktérg mozna byto podnosic lub opuszczag, klikajac
klawisze na wirtualnym pilocie. Po odstonieciu rolety widz mégt
,podgladac” prace zespotu obstugi klienta w warszawskim biurze
firmy Velux. Akcja wykraczata poza typowe dziatania reklamowe,
poniewaz taczyta media, produkt i technologie. Oddajac mozli-
wos¢ sterowania fizycznym produktem w rece internautow i po-
kazujac tego efekty na zywo, przenieslismy

do internetu doswiadczenie konsumenckie E E
typowe dla punktu sprzedazy. Zaintrygowa-
nie mozliwoscig zdalnego sterowania istnie-
jacym w rzeczywistosci oknem, edukowato
W Sposob nieoczywisty.
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~TOPEX. NIEZBEDNY TAK JAKTY”

Przyktadem zbudowania emocji w bardzo trudnej — bo meskiej

- grupie jest nagrodzona brazowym EFFIE kampania, ,TOPEX. Nie-
zbedny tak jak Ty" Dotychczasowa komunikacja marki byfa czysto
produktowa oraz w niewielkim stopniu wykorzystywata szeroko-
zasiegowe kanaty komunikacji. Kampania,TOPEX. Niezbedny jak
Ty" skierowana zostafa przede wszystkim do mezczyzn, dla ktérych
majsterkowanie to codzienno$¢ oraz hobby i relaks. taczy ich
koncowa potrzeba wiasnej walidacji w roli spotecznej gospodarza,
czy gtowy rodziny poprzez uzyskanie pozadanego efektu samemu,
przy pomocy posiadanych narzedzi. Jako dobrzy gospodarze,
mezczyzni ci stale dbajg o swoje otoczenie. Solidne i wygodne
narzedzie, czy konkretna porada jak cos$ zrobi¢, pomagaja im kon-
trolowac sytuacje i polepszac standard zycia rodziny. Takich porad
i inspiracji czesto poszukuja w Internecie — na blogach lub YouTu-
be, a takze sami sie nimi dzielg ze spofecznoscia,zréb to sam’.
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Wymiana gniazdka i whycznika

Sprytny blog Topex

Klienci mogli samodzielnie sterowac roleta zewnetrzna marki
Velux, aby fizycznie doswiadczyc¢ produktu

Kampania ,TOPEX. Niezbedny tak jak Ty"roznita sie od poprzednich -

[ VELUX!| B e D . __, tym, ze pokazata role mezczyzn z grupy celowej jako niezastapionych E :&E
panéw domu, dodatkowo adresujac réwniez wazna role ojca jako
wzoru dla syna. Trzonem kampanii byty spoty telewizyjne, bardzo
mocno wspierane przez media spotecznosciowe, takie jak Sprytny
Blog z poradami dla panéw domu, sprofilowany pod grupe celowa
serwis Spryciarze.pl czy tez kontakt z pasjonatami majsterkowania
przez Facebook, Pinterest czy Youtube. Adresujac bezposrednio bardzo wazng role mez-
czyzn w ich domach i tworzac komunikacje po partnersku pomagajaca im rozwiazywac
codzienne problemy, marka osiggneta wszystkie zatozone cele: wyszta na pozycje lidera
w $wiadomosci konsumenckiej, poprawita swoje postrzeganie, jak i wzmocnita swoje
znaczenie w gtéwnych marketach budowlanych. Kampania trafnie wykorzystujgca insight
konsumencki i dostarczajaca zaréwno emocji jak inspiracji i edukacji okazata sie takim
sukcesem, ze na dobre zmienita strategie mediowa producenta.

zobacz film -

PR MALY SWIAT
Mieszkanie i dom to dla cztowieka jego maty swiat. Jakiekolwiek zmiany w nim dokony-
wane s3 mocno podbudowane emocjonalnymi intencjami. Ludzie chca mieszkac lepiej,
tadniej, chcg pokazac lub zbudowad wsrdd sgsiadow i znajomych swdj spoteczny status
lub zamanifestowac swojg osobowos¢ i podkresli¢ indywidualizm. Budowa domu nierzad-
ko jest najwiekszym zyciowym przedsiewzieciem catej rodziny. Niewiele jest kategorii
produktowych adresujacych bezposrednio spetnianie ludzkich marzen, a zatem bedacych
bardzo waznym punktem ich zycia. Wykorzystanie formatow kontentowych opartych na
storytellingu jest w tej kategorii koniecznoscia, niestety bardzo rzadko w Polsce realizowa-
na. Z tego wiasnie powodu stworzylismy Havas Story Plantation, jednostke specjalizujaca
sie w wykorzystywaniu narzedzi marketingowych do budowania inspirujacych, uzytecz-
nych i atrakcyjnych tresci dla naszych partneréw.

Rolety
zewnetrzne

a  ochiona  bez
113 porg

Alicja Cybulska, Strategy Director Havas Media Group
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branza budowlana

Expen

TU180 Seven 7 narzedzi w 1

True Utility® tworzy inteligentne i oryginalne produkty, ktére
zmieszczg sie do kieszeni, dajac uzytkownikowi wygodne
i praktyczne rozwigzania codziennych problemow. Zestaw
TU180 Seven zostat wykonany z anodyzowanego aluminium
samolotowego. Ergonomiczna rekojes¢ zapewnia wygodne
trzymanie podczas korzystania z dowolnego z siedmiu nie-
zbednych narzedzi, takich jak noz, pita, kombinerki, Srubokret
krzyzakowy, cazki do drutu, karabinczyk oraz otwieracz do
butelek. Wbudowany karabinek mozna zaczepic do dowolne-
go uchwytu, posiada klips rowniez do szybkiego uwalniania.

22299 05 50 www.expen.pl

Macma Polska

Multinarzedzie ARMADOR

Solidne multinarzedzie 10 w 1 marki SCHWARZWOLF wy-
konane ze stali nierdzewnej i aluminium. Posiada 10 funkgji:
kombinerki, pita, N6z, pilnik, dwa srubokrety, miarka, otwieracz
do konsenw, dziadek do orzechow oraz otwieracz do butelek.
Narzedzie zapakowane w czarny, neoprenowy pokrowiec,
ktory mozna zapiac przy pasku do spodni. Catos¢ zapako-
wania w kartonik. Produkt dostepny w pieciu atrakcyjnych
kolorach.

71330 54 60 www.macma.pl

REDA
TEX

TEX jest niewiarygodnie multifunkcjonalnym narzedziem za-
wierajacym 7 srubokretow oraz lampke z 4 zarowkami LED.
Srubokret tatwo sie sktada i jest wygodny w uzyciu. Jest prak-
tyczny i poreczny. Moze byc z fatwoscig noszony w kieszeni
lub w jakimkolwiek pudetku na narzedzia. Latarka bedaca
czescig zestawu, pomoze Wam pracowac przy stabym oswie-
tleniu, dzieki czemu jest pewnosc, ze i w takich warunkach
wykonacie swoja prace perfekcyjnie. Jest to proste narzedzie,
ktore przyda sie podczas drobnych napraw kazdego dnia. TEX
Jjest odpowiedni do nadruku technologia tampondruk.

+420 548 131 125 www.reda.info

Falk.& Ross
Bezrekawnik Work-Guard Vostex

Bezrekawnik Work-Guard marki Result to wspaniate rozwia-
zanie dla osob aktywnych, pracujacych w branzy budowlanej
i nie tylko. Bezrekawnik wykonany jest z wiatro i wodoodpor-
nego materiatu (2000 mm). Gteboki wykrdj ramion z elastycz-
nym wykonczeniem oraz roznej wielkosci kieszenie sprawiaja.
ze bezrekawnik jest bardzo wygodny w uzytkowaniu. Dodat-
kowo posiada dwukierunkowy zamek z wymiennymi uchwy-
tami oraz wewnetrzng plise przeciwwiatrowa. W branzy
budowlanej poza wygoda niezwykle wazne jest bezpieczen-
stwo pracownikow, ktore zapewnic moga m.in. odblaskowe
wypustki znajdujace sie na bezrekawniku.

126322120 www.falk-ross.eu

Porceline by Maxim

Grand

Grand to bardzo pojemny kubek reklamowy (450 ml). Jeden
z najwiekszych modeli dostepnych w ofercie Porceline by
Maxim. Dzieki swoim rozmiarom, duzej stabilnosci i masywnej
sylwetce produkt ten budzi skojarzenia z bezpieczenstwem,
sita oraz zaufaniem, wartosciami szczegolnie pozadanymi
w branzy budowlanej. Dodatkowa zaletg tego kubka jest no-
woczesne i efektowne potaczenie btyszczacych elementow
- ucha i rantu z matowa powierzchnia korpusu. To oryginalne
rozwiazanie przyciaga spojrzenia i dodatkowo poteguje prze-
kaz marketingowy.

614453100 www.maxim.com.pl
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les Polska

R011M Heavy Duty Cotton Polo

Wytrzymata koszulka polo jest idealnym produktem do
wszelkiego typu prac. Ze wzgledu na miekki w dotyku ma-
teriat (100% bawetny ring-spun) oraz zastosowanie kieszonki
oraz metalowych guzikow jest nie tylko komfortowa i prak-
tyczna, ale tez petni funkcje estetyczna. Produkt wystepuje
w 9 kolorach, w rozmiarach XS-4XL. To co najbardziej wy-
roznia marke Russell to doskonata jakosc oraz duzy wybor
produktow.

607 613 566 www.iespolska.pl

MM Brown / CHOCOLISSIMO
Zestaw czekoladowych narzedzi

|dealny zestaw dla kazdego przedstawiciela branzy budowla-
nej lub majsterkowicza. Zestaw zawiera piec precyzyjnie wy-
konanych figurek: mtotek, srubokret, kombinerki, klucz ptaski
oraz nastawny. Czekoladki wykonane sa z wysokiej jakosci
czekolady mlecznej i deserowej. Catosc zostata zapakowana
w pieknie wykonany kartonik z okienkiem. Masa netto: 100 g.
Wymiary zewnetrzne: 255x210x22mm.

61870 89 82 www.chocolissimo.pl
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Viva Plus
Dlugopis Liss Touch

Liss touch to model z kolekcji metalowych dtugopisow marki
Prestige. Prosty, elegancki ksztatt w potaczeniu z przyjemnym
w dotyku, gumowanym korpusem tworzy wspaniaty, nowo-
czesny model. Waznym elementem Liss Touch jest rysik do
ekranow dotykowych, ktorym zakonczony jest przycisk. Ta
podwdjna funkcja dodatkowo podnosi praktyczna wartosce
dtugopisu i podkresla jego modernistyczny charakter. Bogata
paleta barwna pozwala bez problemu wybrac kolor dtugopi-
su, ktory najlepiej odzwierciedli np. logo firmy. Przedstawiony
model jest doskonaty dla kazdej firmy ceniacej sobie wysokiej
Jjakosci produkty w atrakcyjnych cenach

32386 80 86 www.vivapens.eu

Zejmo & Siatecki
Otéwek w ksztatcie miotka REFLECTS-HAMMER (52161)

Twoj gadzet reklamowy dla konkretnej grupy docelowej.
Wyjatkowy, tani i trwaty prezent. Idealny produkt dla majster-
kowiczow oraz profesjonalistow, architektow oraz kazdego
z branzy budowlanej. Mtotek ma niebanalny design, trzonek
Jjest otowkiem stolarskim, natomiast obuch gumka do maza-
nia. Praktyczne i zaskakujace rozwigzanie godne polecenia

531549 312 www.zejmo-siatecki.com

PARASOLE OD 1957

POMYSL

Zamiast 30 sekundowej reklamy w TV, ktora bedzie zapomniana po 15 minutach

MOZESZ MIEC REKLAME WIELKOSCI
BOISKA PILKARSKIEGO*

na wytacznoscé, przez co najmniej 1 R o K

www.parasole.kulik.com.pl

*Tak duza jest powierzchnia roztozonych parasoli z Twoja reklama o wartosci rynkowej 30 sekundowego spotu
reklamowego, emitowanego w porze hajwyzszej ogladalnosci w ogdlnopolskiej TV.

Parasol jest jednym z najbardziej efektywnych nosnikéw reklamy, bo Twoi klienci sami chetnie, wielokrotnie go
eksponuja za Ciebie. Wystarczy, ze im go dasz.
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Marketing po stronie
natury

O posadzeniu 1 024 910 drzew w dwa miesigce, wspodt-
pracy z Martyna Wojciechowska i idei zycia blizej natury,

a takze o marketingu kryzysowym, ktérego zadna strate-
gia uwzglednic¢ nie jest w stanie, mowi Tomasz Michalski,

Kierownik Marketingu w Zywiec Zdroj.

Postawiliscie sobie jeden cel - zaangazowac jak najwiek-
sza liczbe Polakow, w akcje sadzenia drzew. Skad koncep-
cja tej akcji, jak przebiegata i jakie wyniki osiagneliscie?
Program ,Po stronie natury” jest bezposrednio zwigzany z misja, ktora reali-
zuje Zywiec Zdréj i zgodnie z ktéra zacheca ludzi, by pili zdrowiej, bedac po
stronie natury. Co wazne, w ramach naszych dziatan staramy sie odpowia-
dac na realne problemy spoteczne, a Polska ma obecnie 3 razy mniejsze
zasoby wody pitnej niz wynosi srednia europejska. Doktadniej - mamy jej
tyle, co Egipt. To powazny problem wynikajacy z globalnego ocieplenia,

a takze poteznej wycinki lasow w czasach zaborow i okupacji, gdy znikneta
nam potowa powierzchni lasow (z 40% do 20% powierzchni Polski) Zasada
Jjest prosta: Im wiecej drzew, tym wiecej czystej wody w naturze, gdyz las
hamuje parowanie powierzchniowe i woda, zamiast uciekac do atmosfery,
ma czas wsigkac¢ gteboko w ziemie, przejsc¢ przez proces oczyszczania

i stawac sie woda pitna. Dzis, po dziesiatkach lat nasadzen (prowadzonych
na duza skale gtownie przez Lasy Panstwowe) lasy stanowia ok 30% po-
wierzchni naszego kraju. To duzo, ale wciaz potrzebujemy dojs¢ do 33-34%,
aby poradzic sobie z wyzwaniami klimatycznymi. Zatem sadzenie lasow

to nie tylko potrzeba naszej marki, ale kazdego z nas. Celem programu

,Po stronie natury” jest budowanie swiadomosci tego problemu, a przede
wszystkim, zachecanie ludzi do wtaczenia sie w sadzenie drzew. W ramach
tej inicjatywy, przez wiele lat posadzilismy miliony drzew, ludzie mowili:
Jfajnie, lubie to", ale nie zmieniali swoich codziennych zachowan, ktore

kPl OOH magazine

byty dalekie od wspierania natury. To wymagato zmiany.
Dlatego od 2016 roku nastawiamy sie na zaangazowanie
ludzi bezposrednio w sadzenie. Na chwile obecng, razem
z nami drzewa posadzito ponad 100 tysiecy gospodarstw
domowych, a kolejne miliony oséb wspieraja nas i ,lajku-
ja"w necie. Jak na akcje ,ekologiczng" to dobry poczatek,
choc naszg ambicja jest, by te wszystkie ,lubigce to”
miliony rowniez bardziej aktywnie dotaczyty do akcji -
stad np. w tym roku mozliwos¢ sadzenia drzew w Beski-
dach przez Internet w zamian za kody z butelek. To opcja
stworzona szczegolnie dla tych, ktorzy nie maja gdzie
posadzic drzewa, bo np. mieszkaja w bloku.

Jakie dziatania marketingowe towarzyszyty
kampanii?

Catos¢ kampanii jest podzielona na 2 fazy wynikajace

z naturalnego cyklu sadzenia drzew. W ramach fazy
pienwszej - ,Posadz drzewo" - ktdra rozpoczeta sie

W marcu i trwata do potowy czerwca, zachecalismy ludzi
do wtaczenia sie w akcje w najbardziej odpowiednim
czasie do sadzenia drzew. W fazie drugiej, ktora trwata od
konca czerwca do wrzesnia - ,Dziekujemy za zaangazo-
wanie" - pokazywalismy w mediach zaangazowanie ludzi,
ktorzy sie wtaczyli. Do kazdej z faz dobralismy troche inny
zestaw narzedzi, aby najlepiej zrealizowac ich zatozenia.
W fazie pierwszej (,Posadz swoje drzewo") skupilismy

sie na dziataniu, jakim byt odbior sadzonek i sadzenie
drzew. Centralng osig tej fazy byt roadshow - pikniki

w catej Polsce. Nasze miasteczka ,Po stronie Natury”
byty interaktywna strefg eventowa, gdzie ludzie mogli
wymieni¢ puste butelki PET na sadzonki drzew oraz
wzig¢ udziat w zabawach edukacyjnych. O idei naszej
akgji oraz piknikach informowata kampania TV o zasiegu
ogolnopolskim oraz kampania w internecie budujaca
traffic do strony postronienatury.pl, gdzie mozna byto
m.in. znalez¢ harmonogram roadshow oraz posadzi¢

i zadedykowac¢ komus drzewa przez internet. Ponadto,

by promowac nasze dziatania w punkcie sprzedazy,

KV akgcji zostat przeniesiony na opakowania produktu

i materiaty POS, W miejscach eventow dodatkowo zostaty
uruchmione geo-targetowane kampanie na FB, radiu,
OOH i w lokalnej prasie. Nasze media spotecznosciowe
oraz profil Martyny Wojciechowskiej, ambasadorki
programu i niestandardowe formaty telewizyjne typu
wejscia w Dzien Dobry TVN, stuzyty nam do informowania
o przebiegu akcji oraz pokazywaniu tych konsumentow,
ktorzy juz odebrali swoje drzewa. Ponadto, kazdy kto
posadzit drzewo, mogt sam sie tym pochwali¢ podajac
jego lokalizacje na specjalnej mapie drzew na www.
postronienatury.pl oraz udostepniajgc to na Facebook'u.
Faza druga czyli ,Dziekujemy za zaangazowanie" byta
etapem czysto wizerunkowym, opartym na wysoko
zasiegowej komunikagji, w ktorej chcielismy podziekowac
wszystkim zaangazowanym. Jej bohaterami byli zwykli
ludzie nagrani na eventach, ktorzy razem z nami sadzili
drzewa oraz Martyna Wojciechowska ambasadorka akgcji.
Komunikacja obejmowata spoty w telewizji i Internecie
oraz kampanie display w social media.

W tym roku prowadzicie juz dziewiatg
edycje tej kampanii, a po raz drugi Waszym
wyjatkowym ambasadorem jest Martyna

Wojciechowska. Dlaczego wtasnie ta osoba stata
sie twarza tej akcji?

Oczywiscie dlatego, ze jestem wielkim fanem Martyny i zawsze
chciatem z nig pracowac (Smiech). A na powaznie, to poza spetnia-
niem moich marzen, o tym wyborze zadecydowaty dwa czynniki.
Po pierwsze, nasze myslenie i dziatania sa w 100% zbiezne z tym,
co od lat Martyna robi sama z siebie. Zatem mamy taka wyjat-
kowa jednosc serc i umystow. Drugim czynnikiem jest ogromna
moc Martyny w angazowaniu ludzi ,w realu”. Jesli mowi ,chodzmy
sadzic¢", to w akcje wtacza sie duzo wiecej ludzi, niz moglibysmy
zaangazowac samodzielnie jako marka. Dlatego Martyna w ramach
naszej wspotpracy jest prawdziwg ambasadorka akcji ,Po stronie
Natury’, a nie klasyczna reklamowa ,twarzg" produktu, bo naszym
wspolnym celem jest dziatanie na rzecz natury i zasobow wody
pitnej w Polsce. Co nas cieszy w tym roku posadzilismy doktadnie
1 024 910 drzew! Dzieki zaangazowaniu ludzi przebilismy plan.

Wraz z Discovery Channel jestescie organizato-

rem ,Ekspedycji Zywiec Zdréj". Na czym polega ta
akcja?

Natura ma rézne oblicza. Jako marka chcemy promowac i pokazy-
wac nature jako opcje dla kazdego odbiorcy. Stad poza spokojnymi
dziataniami, typu sadzenie drzew, pozwalamy ludziom odkry¢ swo-

Martyna Wojciechowska jest juz po raz drugi ambasadorka akgji ,Po stronie
Natury”

offsetowy.

na podtozach niewsiakliwych PVC, PP, folie samoprzylepne

ALOES

Inajdujemy sie w waskim gronie drukarni specjalizujacych sie
w druku offsetowym na niewsigkliwych podtozach.

Technologie t3 warunkuje praca na nowoczesnych
maszynach Heidelberga. Na nich jestesmy w stanie precyzyjnie
zadrukowac kazdy niewsiakliwy materiat PYC, PP,
folie samoprzylepne oraz adhezyjne z uzyciem farb UV.

na foliach soczewkowych

lenticular printiﬂg\"@l:---

ul. Jana z Kolna 16+65-014 Zielona Goéra
tel. +48 68 477 21 35+ info@fortis.net.pl




Osia akcji byty miasteczka ,Po stronie Natury” - interaktywne strefy eventowe,
W ktorych ludzie mogli wymienic¢ puste butelki PET na sadzonki drzew oraz
wzig¢ udziat w zabawach edukacyjnych.

ja druga nature w bardziej ekstremalnym srodowisku natural-
nym poprzez akcje na naszej wodzie gazowanej ,Zywiot' Od lat
wysytamy konsumentow w rozne piekne, zaskakujace i wymaga-
jace miegjsca na swiecie (np. Islandia, Borneo czy Nowa Zelandia).
W tym roku cata wyprawe i rekrutacje do konkursu zrobilismy

w formie reality show z Discovery. Na chwile obecna za duzo nie
moge zdradzi¢, bo jestesmy przed emisja programu, ale powiem
tak: osobiscie lubie ekstremalna nature (np. gory zima), ale nawet
dla mnie ta edycja wyszta zdecydowanie ,po bandzie" Zache-
cam zatem do ogladania.

Jakie inne dziatania marketingowe sa dla Was
kluczowe?

W ramach naszych dziatan chcemy przede wszystkim adreso-
wac duze, realne wyzwania, z ktorymi zmagamy sie jako spote-
czenstwo na co dzien. Poza problemem ilosci wody pitnej, jest
nim np. dramatycznie rosnaca otytosc wsrod dzieci i ogromne
spozycie wysokostodzonych napojow w tej grupie. Polskie dzieci
pija najgorzej na swiecie. Ponad 70% tego co wypijaja zawiera
cukier. Dlatego w tym roku uruchomilismy m.in. akcje ,Stodzia-
kow, nie trzeba dostadzac - daj dziecku wode, ona nie ma cukru'”.
Ponadto od g lat prowadzimy akcje ,Mamo, Tato wole wode"
skierowana do przedszkoli, gdzie pokazujemy dzieciom fascynu-
Jjacy swiat wody i edukujemy o zaletach picia wody dla zdrowia.

Ubiegty rok byt dla Was takze wyzwaniem

i sprawdzianem w zarzadzaniu kryzysowym. Mowa
o incydencie w Bolestawcu. Jak sobie poradzili-
Scie z tg sytuacja, czego Was nauczyta i na czym
polegata kampania ,Dziekujemy”, ktdérg zrealizo-
waliscie po tym kryzysie?

Badania prowadzone przez Inspekcje Sanitarne oraz Policje i Pro-
kurature ostatecznie wykluczyty zwigzek obecnosci substancji
chemicznej (Butanox) w opakowaniu po wodzie Zywiot z proce-
sem butelkowania i dystrybucji wody. Zatem potwierdzito sie to,
co my wiedzielismy od poczatku - produkty Zywiec Zdroj sa bez-
pieczne. Z naszej strony nie byto nawet chwili zwatpienia w ja-
kosc wody, ktorg kazdego dnia pijg miliony rodzin w catej Polsce.
Lata budowania sity marki poprzez ,dobre uczynki’ (sadzenie
drzew, edukacja dzieci itd.) byty naszym fundamentem w kryzy-
sie. Wiara ludzi w to, co robimy na co dzien znaczaco ograniczyta
negatywny wptyw na biznes oraz wizerunek. Nieprawdziwa
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informacja zwykle jest zabojcza w takim segmencie jak woda dla
rodzin z dziec¢mi. W tym przypadku wiekszos¢ konsumentéw nie
uwierzyta w te doniesienia mediow i zaczeta nas aktywnie bronic,
szczegolnie w mediach spotecznosciowych. To wsparcie ludzi,
niezachwiana wiara wszystkich pracownikow w jakosc¢ naszych
produktow oraz pozytywne oswiadczenia niezaleznych instytucji,
ktore nas skontrolowaty, daty nam szanse na szybkie zakonczenie
catej sprawy. Dlatego jako pracownicy Zywiec Zdroj osobiscie
chcielismy im wszystkim za to podziekowac bardzo bezposrednia
kampania ,Dziekujemy". Moze to brzmi banalnie, ale dobro zawsze
wraca do Ciebie. Mamy na to caty case (Smiech).

Jaka role w Waszej komunikacji odgrywa reklama
POS w miejscu sprzedazy?

Osobiscie uwazam, ze nie ma skutecznej kampanii marketingo-
wej bez aktywacji w punkcie sprzedazy. Nie kazdy zobaczy nasza
oferte w ATL, nie kazdy bedzie pamietat co ogladat w kinie czy

w telewizji, ale na koniec dnia kazdy trafi do sklepu z potrzeba
zakupu produktu z naszej kategorii. Zatem, to od nas zalezy, czy
damy konsumentowi w miejscu sprzedazy, wystarczajgco duzo
argumentow, by wybrat dany produkt (za pomoca opakowania lub
materiatu POS).

Czy korzystacie z gadzetow reklamowych?
Oczywiscie. Obecnie szczegolnie poszukujemy partnerow, ktorzy
moga ham dostarczac atrakcyjne ekologiczne gadzety zrobione
z przetworzonych butelek PET. Jest to dopiero raczkujacy temat
w Polsce, ktory aktywnie chcemy wspierac. Wszystkie nasze bu-
telki w 100% podlegaja recyklingowi, stad w kazdy mozliwy spo-
sob chcemy dawac im drugie zycie - rowniez poprzez gadzety.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Tomasz Michalski

Kierownik Marketingu w Zywiec Zdroj S.A. odpowiedzialny za zarzadzanie
mediami oraz segmentem wody niegazowanej, w tym portfolio produk-
tow dla dzieci. Posiada 10-letnie doswiadczenie zawodowe w kierowaniu
wiodacymi markami. Przygode z marketingiem rozpoczat w 2007 roku
dotaczajac do zespotu zarzadzajacego druga najsilniejsza marka na rynku
produktow dla zwierzat, piec lat pdzniej byt odpowiedzialny za brand
Nurofen, w tym Nurofen Kids. Kierowat catym portfolio whisky i likierow

w firmie Diageo, obejmujacym blisko 20 najwigkszych globalnych marek
alkoholi luksusowych, jak Sheridan's, Johnnie Walker czy Baileys. Pasjo-
nuje sie swiatem marki i digitalu. Absolwent SGH w Warszawie,

W tym roku w ramach akgji ,Po stronie Natury” w dwa miesigce posadzono
doktadnie 1 024 910 drzew.
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Dobre rzeczy inspiruja

O rebrandingu i zmianie strategii marketingowsej, wspot-
pracy z ambasadorka marki - Matgorzatg Socha i nie-
standardowych dziataniach reklamowych mowi Marek
Gonsior, Dyrektor ds. marketingu w Agata.

Poczatki firmy Agata siegaja roku 1952, kiedy to powstato
panstwowe przedsiebiorstwo produkcyjne "Bytomskie
Fabryki Mebli". Jakie transformacje przechodzita firma

w tym czasie?

Nasza historia ma rzeczywiscie znacznie ponad 60 lat. Jak stusznie Pani za-
uwazyta, poczatkowo firma byta przedsiebiorstwem produkcyjnym. Od tam-
tego momentu organizacja przeszta jednak szereg zmian, by finalnie w latach
Q0. zrezygnowac z produkgji i postawi¢ na budowe silnej marki sklepow ofe-
rujacych meble i rozwijajace sie portfolio kategorii wyposazenia wnetrz. To byt
moment przetomowy i ta strategiczna zmiana byta poczatkiem marki Agata
Jjaka znamy dzisiaj. Spotka konsekwentnie poszerzata nie tylko siec sprzedazy,
ale rowniez dostepny asortyment. Dzisiaj dawna ,Agata Meble" to po prostu
JAgata” - 21 nowoczesnych, wielkopowierzchniowych salondw oferujgcych
nie tylko szeroki wybor mebli, ale kompleksowe wyposazenie wnetrz dostar-
czane przez ponad 250 producentow z Polski i z zagranicy. Nasze ambicje
siegaja jednak znacznie dalej - konsekwentnie rozwijamy i inspirujemy rynek
whnetrzarski w Polsce i do konca 2020 roku planujemy budowac 3 salony
Agata rocznie, co oznacza, ze w tym czasie tgczna powierzchnia handlowa
osiagnie ok. 500 tys. m2

Jak zmieniaty sie Wasze dziatania marketingowe i strategia
promocji na przestrzeni tego czasu?

Efektywnos¢ masowej komunikacji jest determinowana przez odpowiednio
zbudowang dystrybucje. Nie inaczej jest w przypadku sieci handlowych, cho-
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ciaz w tym przypadku proces bywa znacznie dtuzszy,
bo wymaga fizycznego zbudowania punktow sprzeda-
zy. Poczatkowo Agata korzystata gtownie ze wsparcia
na nosnikach OOH, radia, gazetek reklamowych - me-
diow, ktore dawaty mozliwosc lokalnego targetowania.
Potem przyszedt czas na ogolnopolskie radio i pierw-
sze kampanie telewizyjne. Momentem przetomowym
byt rok 2012, w ktérym Agata rozpoczeta promocje
poprzez intensywne i spojne wizerunkowo kampanie
telewizyjne, ktore w sposob bezposredni przetozyty
sie na sprzedaz i wskazniki Swiadomosciowe. To byt
poczatek rewolucji, ktora trwa do dzisiaj - spotka kon-
sekwentnie rozwija swojg komunikacje ktadac nacisk
na jakosc kreacji, przeprowadzajac rebranding, a dzis
siegajac po nowoczesne rozwigzania komunikacyjne

i marketingowe. To wtasnie dzieki tej konsekwenciji i ja-
sno okreslonym celom wizerunkowym, salony Agata
wyznaczaja dzis standardy komunikacji w branzy.

Latem 2015 roku firma przeszta rebran-
ding. Zmieniliscie nazwe z Agata Meble na
Agata, odswiezyliscie takze logo i zreali-
zowaliscie kampanie wspierajaca rebran-
ding. Jakie czynniki wptynety na podjete
zmiany?

Ostatnie lata to czas intensywnego rozwoju firmy:
konsekwentny rozwaj sieci, coraz nowoczesniejsze
salony, szersza i bardziej kompleksowa oferta. Te
czynniki miaty bezposrednie przetozenie na wzrost
sprzedazy. Dyskusja na temat odswiezenia logo trwata
od lat, jednak przy dynamicznie rosnacej pozycji ryn-
kowej decyzja nie byta tatwa. Ostatecznie przewazyto
poszerzenie oferty o akcesoria i dekoracje, a takze
zmiana jakosciowa komunikacji, do ktorej zwyczaj-

nie nie pasowata stara identyfikacja. Podobnie jak

w przypadku ostatnich zmian w komunikaciji, rowniez
wtedy postawilismy na zdecydowane dziatania, ktore
z perspektywy czasu przyniosty marce ogromne
korzysci rozwojowe. Rebranding i kompleksowa
zmiana identyfikacji wizualnej staty sie odpowiedzig na
dynamiczna ekspansje naszej sieci. Generyczne logo
nabrato lekkosci i charakteru, czerwien ustanowiono
kolorem marki oraz wprowadzono nowy przewodni
motyw graficzny, a Agata Meble teraz to po prostu
Agata. Zmiana nazwy i identyfikacji wizualnej byty
kulminacyjnym momentem generalnej przebudowy.
Odmienione salony przestaty by¢ konsumentom obo-
jetne, a Agata osiggneta najwyzszy wynik spontanicz-
nej znajomosci (69 proc.) sposrod wszystkich marek
salonow meblowych, przescigajac nawet IKEA. Wielo-
krotnie wzrosta tez gotowosc do polecenia marki, a co
za tym idzie miato to ogromne przetozenie biznesowe
dla sieci Agata.

W marcu tego roku zmieniliscie istotnie
dziatania marketingowe. W ramach nowej
strategii podjeliscie dziatania z Matgorza-
ta Socha. Skad pomyst na nowa strate-
gie, jak wyglada kampania i wspotpraca

z aktorka?

Nie podlega dyskusji fakt, ze nasza dotychczasowa
komunikacja miata niezaprzeczalne walory estetycz-

Bajecznie oLy
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ne i promocyjne, co w bezposredni sposob przektadato sie na
realizacje celow biznesowych. Mielismy jednak swiadomosc jej
kopiowalnosci i idacego za tym szumu reklamowego, w kto-

rym konsumenci mogli mie¢ problem z odréznieniem marek.
Pracujac nad nowa strategia szukalismy czegos, co po pierwsze
nas wyrozni, a po drugie bedzie trudne do skopiowania. Dlatego
postawilismy na wspotprace z ambasadorem, ktory dodat marce
wyrazistosci i unikatowosci. Z zatozenia szukaliSmy autentycznego
ambasadora zaangazowanego w marke i z pasja do wnetrz, taka
jaka mamy w sobie. Ten konkretny wybor i wspotpraca z Matgosia
Socha okazaty sie strzatem w dziesiatke - Matgosia nie tylko za-
angazowata sie w produkcje spotow reklamowych juz na poziomie
scenariusza, ale dzigki autentycznemu zainteresowaniu zwiazane-
mu z urzgdzaniem wnetrz mogta lepiej zrozumiec nas jako marke.
Partnerskie podejscie do wspotpracy pozwolito na stworzenie
komunikacji budujacej brand z lekkim przymruzeniem oka, marke
blizsza ludziom, przy jednoczesnym zachowaniu jej nowocze-
snosci i podkreslaniu najwazniejszych atrybutow. Zdecydowana
zmiana, ktorej dokonalismy, ma dodac¢ marce Agata wyrazistosci

i W sposob zdecydowany odroznic jg od konkurencii.

W ramach wspotpracy z Matgorzata Socha pro-
wadzicie tez cykl reportazy w Dzien Dobry TVN,

w ramach ktorych aktorka wraz z architektkami
wyposaza mieszkania. Prosze przyblizy¢ idee tych
aktywnosci i jak oceniacie je z perspektywy uzy-
skanych korzysci?

Lokowanie produktu nie jest nowoscig w dziataniach marketin-
gowych prowadzonych dla marki Agata. Nasze salony, produkty
i ustugi wielokrotnie byty obecne w scenariuszach popularnych
programow, czy na planach seriali notujgcych milionowe widow-
nie. Te dziatania byty szczegolnie istotne przed rebrandingiem,

kiedy marka, ze wzgledu na anachroniczng identyfikacje wizualna,
nie byta kojarzona z nowoczesnymi salonami sprzedazy. Dzisiaj -
nie tylko po rebrandingu, ale rowniez po szeregu innych dziatan

W istotny sposob wptywajacych na postrzeganie marki - lokowanie
produktu pozostaje jednym z kluczowych dziatan, ktorego zada-
niem jest pokazywanie naszych salonow i ewaluacja wizerunku.
Pomyst na ten konkretny program jest czescia dtugofalowej
strategii firmy, ktora od kilku lat konsekwentnie realizujemy. Mozli-
WOoSC wspotpracy z tak zaangazowanym ambasadorem, jakim jest
Matgosia Socha, dzielenie wspolnych pasji i obecnos¢ z cyklem
kontekstowych programow w stacji telewizyjnej o najwyzszej ogla-
dalnosci - to dla nas ogromne wyréznienie.

Pod koniec ubiegtego roku zrealizowaliscie kam-
panie ambientowa z okazji otwarcia sklepu przy ul.
Torunskiej w Warszawie. Wykorzystaliscie w tych
dziataniach druk soczewkowy. Skad pomyst na to
dziatanie? Jakie inne niestandardowe dziatania
prowadzicie?

Otwarcie kazdego salonu Agata jest waznym wydarzeniem w zyciu
firmy i przyktadamy do niego duzg wage. Salon na warszawskim
Targdwku jest naszym najwiekszym, najnowoczesniejszym obiek-
tem i byt otwierany na niezwykle konkurencyjnym rynku. Ponadto,
nowo otwierany obiekt byt pierwszym salonem z ofertg poszerzona
o meble i inne artykuty wyposazenia wnetrz z najwyzszej potki,
zgromadzone w specjalnie zaaranzowanej strefie premium.

Te argumenty zadecydowaty o nieco innym podejsciu. Oprocz ra-
dia, internetu, standardowych nosnikéw OOH i szerokiej dystrybucji
gazetek reklamowych zdecydowalisSmy sie jeszcze na dwa dzia-
tania. Pienwszym z nich byta wspomniana przez Paniag ekspozycja
w centrum Warszawy, w przejsciu podziemnym pod skrzyzowa-
niem al. Jerozolimskich i ul. Marszatkowskiej o ponad 4 miliono-

Od marca br. Agata wspotpracuje z Matgorzatg Socha. Ogolnopolska kampania salondw Agata zaplanowana jest na dwanascie miesiecy i obejmie swoim zasie-
giem radio, Internet, siatki wielkoformatowe oraz telewizje: szes¢ spotow 30-sekundowych i ich skroty 15-sekundowe
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waznym nosnikiem jest neon na hotelu Metropol. Chcielismy, aby
W ten sposob jeszcze bardziej wpisac sie w architekture miasta ’ —
11 LT
i Swiadomosc¢ warszawiakow. Z niestandardowych rozwigzan g —1 H—r=
korzystalismy rowniez w innych miastach: w Lublinie z kilkuset
streetbannerdw rozwieszonych wzdtuz gtownej ulicy miasta 4 U4 (4 Yo u r S u ccess
oraz z walkingboarddw, natomiast w Rzeszowie na szeroka skale \ \ \ Twéj sukces naszym celem!
wykorzystalismy prestizowe, mobilne backlighty, ktore jezdzity
przez miasto w robigcych wrazenie konwojach. WARGSZAWA

Jakie miejsce w przestrzeni sklepow Agata zajmu-
je reklama POS (standy, ekspozytory, displaye)?

Jak oceniacie jej efektywnos¢? WS PIERAMY NASZYCH KLIE NTOW W ROZWOJ U

W naszej komunikacji materiaty POS odgrywaja coraz wieksza

rol. Jestem przekonany, ze nadal maja duze znaczenie dla ICH POMYSLOW, WSPOLNIE TWORZYMY

doswiadczenia klienta w miejscu sprzedazy, co w oczywisty ;
sposob przektada sie na tatwosc robienia zakupow, satysfakcje,

zdolnosc do polecenia i lojalnosc. Oprocz materiatow komu- WY DARZ E N IA’ KTO R E O D N O SZA S U KC ES "
nikujacych promocje i ulotek produktowych, salony Agata sa
wyposazone w duzg ilos¢ statych materiatow wizerunkowych

w postaci backlightow, standow, wyklejek na elementach archi-
tektury, podwieszanych kasetonow. Zadaniem tych materiatow
Jjest komunikowanie benefitow marki, rowniez tych, ktore nie

sa dostrzegalne na pierwszy rzut oka - np. szerokiego wyboru
tkanin i kolorow, czy tatwej dostepnosci sporej czesci naszej
kolekgji. Rowniez w przypadku materiatow POS stawiamy na ja-
kos¢ i zauwazalnosc, dlatego wykorzystujemy druk soczewkowy
i stawiamy pierwsze kroki w sektorze digital signage.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko
Neon reklamujgcy salony Agata na warszawskim hotelu Metropol.

Marek Gonsior

Dyrektor ds. marketingu w Agata S.A. Zdobywca 2 nagrod w konkursie
Dyrektor Marketingu Roku 2015, Od 15 lat w marketingu, od 5 lat w Agata
Wyznawca zasady ,dobre rzeczy inspiruja”. Tworca jednego z najlepszych
rebrandingow 2015 - przyktadu, ktory pokazuje, ze mate, dobre kroki
inspiruja innych do zmian w sposobie myslenia o marce i filozofii dziatania
firmy.

wej migracji przechodniow miesiecznie, ktore jest migjscem
wrecz wymarzonym na tego typu dziatania. Aby wzmocnic
efekt uzylismy - jako pierwsi na taka skale - druku soczew-
kowego. Dzieki tej metodzie uzyskalismy trojwymiarowe, czy
wrecz animowane obrazy na ptaskiej powierzchni, ktore nie
tylko angazowaty uwage konsumentow, ale rowniez dosko-
nale komunikowaty wybor, jaki oferujg salony Agata. Drugim

Ekspozycja w centrum Warszawy, w przejsciu podziemnym o ponad 4 milionowej migracji przechodniow miesiecznie. W kampanii zostat uzyty druk soczewko-
wy, co pozwolito uzyskac wrazenia animowanych obrazow na ptaskiej powierzchni

www.expoxxi.pl

Ignacego Pradzynskiego 12/14
01-222 Warszawa
marketing@expoxxxi.pl

+48 22 256 7122
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Karolina Karolczak

Jak wyznaczac
i realizowac cele -

W Zyciu prywatnym
i zawodowym

~Wygrywa tylko ten, kto ma jasno okre-
Slony celi nieodparte pragnienie, aby go
osiggnac” - Napoleon Hill

Tematyka osiagania celow jest mi bliska od kilkunastu lat,
prowadze zajecia o tej tematyce - motywuje pracownikow,
bliskich, przyjaciot do osiggania celow w zyciu zawodowym
jak i prywatnym. Jestem zwolenniczka teorii, ze Twoje zycie
ma pasowac do Ciebie jak reka do rekawiczki bez wzgledu
na to, czy moéwimy o aspekcie prywatnym, zawodowym,
stanie fizycznym czy wtasnej samoocenie. Kluczem do
zdefiniowania wtasnego samokonceptu jest zdefiniowanie
siebie w przysztosci. Czyli to kim chcemy byc, jak ma
wygladac nasza droga zawodowa, gdzie chcemy mieszkac
i jakie tworzyc zwigzki, jakie sg marzenia i pragnienia.
Samokoncept mozna zmieni¢ poprzez myslenie o sobie
takim, jakim chciatbys by¢. Twoja opinia o sobie jest
subiektywna i nie jest oparta na faktach. Punkt zwrotny

to poznanie sposobu, w jaki samokoncept steruje zyciem

i podjecie decyzji 0 jego zmianie. Kazdy samokoncept
ztozony jest z 3 czesci:

samoideat - idealny wizerunek osoby, ktdra najbardziej
chciatbys by¢ we wszystkich aspektach. Ludzie wyjatkowi
nieustannie do niego daza. Im lepiegj wiesz, jaka osobg
chcesz sie stac, tym wieksza szansa, ze z czasem
przemienisz sie w te osobe.

samowizerunek - jak siebie widzisz i jak o sobie myslisz

na co dzien. W miare jak Twoj wewnetrzny obraz i opinia

o sobie staja sie bardziej pozytywne i pewne, Twoje
zachowania i dziatania zyskuja spojnosc i skutecznosc.
szacunek dla siebie - szacunek do siebie zalezy od
poczucia wtasnej wartosci (stopien w jakim lubisz

i akceptujesz siebie jako dobrego cztowieka). To niezalezne
od czynnikow zewnetrznych.

n OOH magazine

Drugi czynnik to poczucie wtasnej skutecznosci, kompetengji i zdolnosci

w dowolnej dziedzinie. Te dwa czynniki wspierajg sie wzajemnie - kiedy
dobrze o sobie myslisz, masz lepsze wyniki. Kiedy masz dobre wyniki, dobrze
0 sobie myslisz. Im bardziej lubisz siebie, tym lepigj Ci wszystko wychodzi.
Kazde z przedsiebiorstw posiada samokoncept - jest to misja, wizja firmy,
ktora przektada sie na plany strategiczne w ujeciu trzy, piecio lub dziesiecio
letnim.. Do tego planu strategicznego tworzone sg wskazniki, ktore sa
mierzone, nadzorowane, weryfikowane i omawiane. Tak samo jest z nami,
postapmy ze sobg jak z przedsiebiorstwem popatrzmy w przysztosc

ustalmy cele. Zgodnie z metoda zdefiniowana przez Briana Tracy mowimy

o 7-etapowej metodzie, metoda ta jest sprawdzona i wyprobowana. Metoda ta
wspiera osigganie celow, poprzez systematyczne codzienne dziatania.

Jak zaczac? Proponuje Tobie Podréz do przysztosci - pomysl gdzie chcesz
byc za trzy, piec, dziesiec lat.. pomysl gdzie chciatbys byc, a teraz powroc

Z przysztosci i zobacz gdzie jestes.

»Zanim zaczniesz sie wspinac¢ po drabinie sukcesu, upewnij sie ze drabina
jest wsparta o odpowiedni budynek” - Stephen Covey

Kiedy zobaczymy, gdzie jestesmy i zdefiniujmy gdzie chcemy byc oraz
porownamy, tak jak na GPS, poczatek trasy z koncem trasy moze pojawic sie
komunikat: brak mozliwosci dotarcia do celu..

Aby myslec o celach, nalezy o nich mysle¢ w nastepujacych aspektach:
kariera - jakie stanowisko, chciatbys zajmowac w przysztosci - czego Ci
brakuje jakich kompetencji, umigjetnosci, kwalifikacji

rodzina, relacje z bliskimi - w jakim zwiazku chciatabys byc.. jak maja
wygladac Twoje relagje z bliskimi

finanse - ile chcesz zarabiac, jak chcesz zbudowac Twojg przysztos¢ finansowa.
zdrowie, wyglad - odpowiedz sobie na pytanie, czy siebie lubisz czy dobrze sie
czujesz z tym jak wygladasz, czy jestes zdrowy - kiedy ostatni raz robites badania.
Zdefiniuj cele w wyzej wymienionych obszarach tak, aby mie¢ w petni
zdefiniowany samokoncept. Brian Tracy porownuje cel do mechanizmu
samonaprowadzania rakiety. Gdy pocisk nie ma wyznaczonego celu - stoi

w miejscu. Jednak gdy wprowadzone zostana doktadne parametry celu,
wtedy wznosi sie w powietrze i leci tak dtugo, az trafi w wyznaczone miegjsce.
Z ludzmi jest podobnie. Gdy maja jasna wizje tego co chca osiagnac,

duzo tatwiej wzigc sie do pracy i w niej wytrwac. Cele powinny byc proste,
zrozumiate dla Ciebie i konkretne. Powinny dac sie zmierzyc, byc realne

i osiggalne i by¢ okreslone w czasie.

Jestem zwolenniczka uzywania metody GROW, ktora sprawdza sie
niezawodnie, ktora mozemy stosowac w zyciu zawodowym i prywatnym.
GROW to akronim stow:

G - goal - gtowny cel, ktory chcesz osiggnac.

R - reality - rzeczywistosc, w ktorej sie znajdujesz, twoja aktualna sytuacja.
O - options - opcje, mozliwosci, jakie posiadasz.

W-will - wola, wszystkie decyzje, ktore mozesz podjac.

Przy definiowaniu celow, popetniamy rowniez czesto btedy: realizowanie
stereotypow zamiast wtasnych planow zyciowych, stawianie zbyt niskiej
poprzeczki, btad zaniechania - zniechecenie i wpadniecie w rutyne, nie
planowanie dziatan. Definiowanie celow to fascynujaca podroz, w ktorg mozemy
sie wybrac lub nie... Skutki decyzji o tej podrozy zobaczymy na pewno, tylko od
nas zalezy co zrobimy..

Karolina Karolczak

Merchants Director, Sodexo Benefits nad Rewards Services Polska Sp. z 0.0. Posiada
15-letnie doswiadczenie, pracowata dla miedzynarodowych korporacji oraz polskich
liderow rynku, odpowiadata za tworzenie i implementowanie strategii marketingowej
360°, wspieranie i organizowanie zadan dziatu sprzedazy, wspottworzenie strategii
przedsiebiorstwa m.in. na rynkach wschodnich. Pracowata dla: Sephora, Levis, BIC
FoodCare, Tchibo, Agros Nova, Maspex. Prelegentka na konferencjach marketingowych
i sprzedazowych, wyktadowca, autorka publikacji branzowych poswieconych strate-
giom sprzedazy, wysokim standardom obstugi klienta oraz o budowaniu silnych marek
Stworzyta autorski system budowania i realizowania celow o nazwie #celomania -
dzieki ktorym wiele osob osiaga swoje cele.
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Czy celebryci sprzedajg?

Celebrity endorsement z angielskiego to, wykorzystywanie w re-
klamie wizerunku znanych osob. Firmy od lat wybieraja to narze-
dzie do promocji swoich marek, od jednorazowych kampanii po

wieloletnie, a nawet dozywotnie, opiewajace na miliony dolaréw

kontrakty.

Cho¢ boom na celebrytow w przekazach
reklamowych moze wydawac sie znakiem
obecnych czaséw, historia wykorzystywa-
nia w reklamie wizerunku znanych osob
siega juz lat 70. i 80. ubiegtego stulecia.
Jak czytamy w publikacji ,Perswazyjne wy-
korzystanie wizerunku oséb znanych” pod
red. A. Grzegorczyka, ,..w tamtym czasie

w okoto 20% reklam, ktore byty emitowa-
ne w godzinach najwyzszej ogladalnosci,
wykorzystywato celebrity endorsers, a wiec
osobistosci wspierajace swoim wizerunkiem
dany produkt”. Korzystanie z popularnosci
0s6b znanych mozemy rozdzieli¢ na dwa
podstawowe dziatania: gdy dana osoba
uzytkuje dany produkt lub gdy jej rola jest
bardziej ograniczona, do np. rekomendagji
danej marki, produktu czy ustugi. War-

to podkreslic, ze tego typu osoby to nie
jedynie gwiazdy kina czy sportu, ale takze
dziennikarze, artysci, postacie z kreskowek
czy tez osoby niezyjace - jak Audrey Hep-
burn (reklama czekolady Galaxy, w ktorej
wystapita komputerowa wersja stynnej ak-
torki), Marylin Monroe (reklama Chanel No

5z 2012 roku) czy pop-artowe grafika bazu-
jaca na stynnym zdjeciu Alberta Einsteina

z wystawionym jezykiem, ktére wykorzystat
W swojej promocji m. in. Deutsche Bank.

Czy to naprawde dziata?

,Konsument jest racjonalny i wybiera pro-
dukty kierujac sie ich jakoscia i ceng”. - To
najwieksza bzdura marketingowa — mowi
Maciej Szaroleta, Dyrektor Strategii w Albe-
do Marketing i zaznacza, ze sami kupujacy
maja o sobie bardzo dobre zdanie i ,zaden
celebryta, np. mita blondynka z reklamy, nie
namowi ich do tego, by przenies¢ numer do
Play". - Wedle badan przytoczonych przez
M. Lindstroma w ksiazce ,Brandwashed",
80% ludzi wierzy, ze celebryci nie maja zad-

nego wptywu na ich decyzje sklepowe. Coz,

myla sie — dodaje Maciej Szaroleta.
Dlaczego? Dziataja tu zasady perswazji
Roberta Cialdiniego, szczegolnie ,lubie-

nia i sympatii" oraz ,zasada autorytetu”.
Pierwsza odwotuje sie do tego, ze jestesmy
sktonni spetniac prosby czy tez reagowac
na sugestie 0sob, ktore darzymy sympatia,

druga - wiaze sie z naszg sktonnosciag do
ulegania autorytetom, osobom z wysoka
pozycja spoteczna czy wysokimi kompe-
tencjami. Jesli nasza ulubiona aktorka rekla-
muje nowe kosmetyki, samochod czy linie
ubran - jestesmy sktonni ,jej postuchac”,
jesli aktor, ktory w popularnym serialu gra
lekarza, reklamuje jakis lek, albo nawet jesli
aktor w reklamie wystepuje w kitlu lekar-
skim —wzrasta nasze zaufanie do takiego
przekazu. - Wykorzystanie stawnych postaci
w reklamie to potezna bron. Tym silniejsza,
ze opierajaca sie o zakorzeniona w na-

szej biologii potrzebe bycia podziwianym

i dominacji oraz archetypy ,wgrane" w nas
podczas procesu socjalizacji. Gdy stynna
aktorka reklamuje legendarne perfumy, to
nie chce nam powiedziec¢ ,Wybierz te mar-
ke. Skoro ja jej uzywam, to musi byc¢ dobra’,
lecz raczej Wybierz te marke, by na chwile
poczuc sie mna". Dobrze dobrany celebryta
uderza konsumenta w sam splot stonecz-
ny jego aspiracji, niespetnionych marzen

i kompleksow - dodaje Maciej Szaroleta.
Zatem, na pytanie ,czy to naprawde dziata?"
odpowiedz jest prosta. Tak. - Z naszych
badan jednoznacznie wynika, ze obecnosc
znanych osob w reklamie to naprawde
dobry sposob na podniesienie jej efektyw-
nosci. Znana twarz dziata na wyzszg zauwa-
zalnosc oraz zapamietywalnosc kreacji, jest
tez dobrym sposobem na budowanie badz
zmiane wizerunku marki. Rzecz jasna, dobor
znanej osoby do reklamy musi wynikac

z charakterystyki ludzi, do ktorych chcemy
dotrzec oraz specyfiki, czyli segmentu, ka-
tegorii, wizerunku i celow marki. Im lepsze
zrozumienie tych elementow bedziemy
mieli, tym wieksza bedzie efektywnosc
wspotpracy marki ze znang osobag, czy to
celebryta czy influencerem - ttumaczy
Anna Kuropatwa, Data and Insights Director
w Havas Media Group.

Przepis na sukces z celebryta w tle?

No witasnie, celebryta celebrycie nierow-
ny, nie kazdy bowiem pasuje do naszego
wizerunku, kampanii czy produktu, ktory
chcemy sprzedac. Nie wystarczy rozpozna-
walnos¢ i fajnosc”. - Trzeba dobrac¢ osobe
tak, by reprezentowata aspiracje i fantazje
naszego konsumenta. Jesli zatrudniamy do
reklamy Scarlett Johansson, zwracamy sie
do takiej grupy docelowej, ktora mysli, np.
,Och, jakbym chciata wygladac i poczuc sie
choc przez chwile jak Scarlett Johansson!”

i przekonujemy, ze teraz to mozliwe, wystar-
czy kropla ,The One" od Dolce & Gabbana

i zmystowy swiat wyrafinowanej kobiecosci
stoi przed nami otworem - wyrokuje Maciej
Szaroleta. Oczywiscie jest to swojego
rodzaju uproszczenie, ale w gtownej mierze

- tak to dziata. Chcemy byc¢, jak ,oni"

Sa takie postacie, ktore tatwo skojarzyc

z dang marka. Marek Kondrat, jest twarza
kampanii reklamowych grupy ING w Pol-
sce od blisko 20 lat - podpisat kontrakt

w 1998r. Jak podaje Jacek Fraczyk, analityk
Money.pl, ,jego postac tak mocno utkwita
w Swiadomosci klientow, ze jest nawet
bardziej kojarzona z tym bankiem niz jego
graficzny symbol - lew. Sam aktor nawet
mowit o sobie wiele razy, ze jest ‘etatowym
pracownikiem' banku." Cristiano Ronaldo,
ktory jest od kilkunastu lat ambasadorem
marki odziezy sportowej Nike, podpisat pod
koniec ubiegtego roku nowy kontrakt z ta
firma. Bedzie promowat jg dozywotnio.

Celebryci pokolenia Millenials

Ale czy Marek Kondrat dotartby do
wspotczesnego Millenialsa? Niekoniecz-
nie. Dzisiejsze autorytety to influencerzy,
osoby aktywne w social mediach: blogerzy,
youtuberzy czy vlogerzy. Wedle raportu
Natalii Hatalskiej i T-Mobile z ubiegtego
roku na temat tego, jak blogerow i youtu-
berow postrzegajg osoby zainteresowane
ich tworczoscia, 33 procent internautow,
czyli 1/3 badanych deklaruje, ze czyta blogi
(najwieksza grupe odbiorcow stanowia
osoby w przedziale 15-18 lat). Co ciekawe,
wedle raportu prawie 60% respondentow
wskazato, ze influencerzy maja wptyw na
otoczenie, a zaraz po forach internetowych,
maja najwiekszg site rekomendacji, jesli
chodzi o decyzje zakupowe.

Dla watpiacych jeszcze w efektywnosc
tego typu dziatan, warto znow spojrzec

na liczby. Platforma W\WD zajmujaca sie
branza fashion opublikowata w styczniu br.
zestawienie stworzone przez agencje digital
marketingu Tribe Dynamics, wedle ktorej
polska bogerka modowa Julia Kuczynska
(Maffashion) znalazta sie na 1 miejscu ran-
kingu najbardziej wptywowych blogerow na

Cristiano Ronaldo, ktory jest od kilkunastu lat ambasadorem marki odziezy sportowej Nike, podpisat pod koniec ubiegtego roku nowy

kontrakt z ta firma. Bedzie promowat jg dozywotnio, a umowe

 opiewac ma na 20 mln euro rocznie. Zrédto: nike.com,

swiecie. Wynik ten zostat podany w oparciu
o ekwiwalent reklamowy, ktory wylicza

sie na podstawie szacowanego zysku, jaki
przyniosty markom publikacje w maga-
zynach, serwisach i blogach (lokowanie
produktu itp.). Agencja szacuje, ze marki,
ktore wspotpracowaty z Maffashion zarobity
64,8 miliona dolaréw. Nalezg do nich m.

in. Versus Versace, Louis Vuitton, Guess,
Adidas czy Coca-Cola.

Dla wielu produktow korzystanie ze wspar-
cia wydawcow contentowych, a takimi sa
blogerzy, jest najlepszym rozwigzaniem.

- Trzeba jednak umiejetnie nawiazywac te
wspotprace, pamietajac, ze bloger powi-
nien by¢ dobrym reprezentantem grupy
docelowej. Jesli zalezy nam na dotarciu do
mtodych rodzicéw, powinnismy skierowac
sie do blogerow parentingowych, a jesli
naszym produktem jest nowy gamingowy
sprzet, najlepiej, aby mowit o nim youtuber
na state zajmujacy sie grami - wyjasnia
Patrycja Scistowska, Head of Business
Development w sieci reklamy efektywno-
sciowej Awin.

[rraTd missigte
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Casus sieci Play

Jakkolwiek celebrity endorsement by sie
nie sprawdzato, celebryci w reklamie nie sa
juz zadna nowoscia i trzeba dobrze prze-
myslec¢ kampanig, zeby ich udziat miat jaki-
kolwiek sens. - Stwierdzenie, ze celebryci
w reklamach sprzedaja, jest moim zdaniem
nie do konca uprawnione. Na pewno maja
mniejszy lub wiekszy wptyw na wizerunek
lub rozpoznawalnosc marki, ale jednora-
zowa umowa z kims$ znanym nie powinna
by¢ gtowng osia komunikacji nastawionej
na sprzedaz. Dlatego czapki z gtow przed
Playem, ktory zasypat rynek celebrytami
przechodzacymi do ich sieci i robi to na
tyle dtugo, konsekwentnie i z tak zroznico-
wanym gronem osob, ze tutaj juz mozemy
mowic o efektywnosci dziatan - ttumaczy
Aleksandra Marciniak, General Director
Havas Sports & Entertainment w Havas
Media Group. | faktycznie, Play prowadzi te
.gre z gwiazdami"” juz tak dtugo, ze stworzyt
na jej kanwie, konsekwentna, dtugofalowa
strategia reklamowa. Dobrze podkreslita

to Katarzyna Debek w Forbes, piszac: ,Co

PLAY

W Play na Karte odNOWA
#NICNIEPRZEPADA

Joladowania nie przepadajg
Pakiety nie przepadajg

Bo waznosci nie maja
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<ampaniach dla

Jjest lepsze od jednej gwiazdy w reklamie?
Dwadziescia gwiazd". Tyle wystapito w re-
klamach Play w zaledwie pottora roku.
Play'owi nalezy sie ukton takze za uwazne
Sledzenie trendow. Kto jest na topie w da-
nym momencie w show biznesie - trafia

na fioletowe billboardy tej sieci komor-
kowej. W potowie 2016 r. sie¢ promowali
Agnieszka Dygant, Piotr Adamczyk, Pascal
Brodnicki i Kuba Wojewodzki. Wiosng \Woje-
wodzki i Aghieszka Chylinska, a pod koniec
ub.r. Play, idac z duchem czasu, postawit
m.in. na youtuberow. | jeszcze liczby. Wedle
danych z prospektu emisyjnego spotki Play
Communications, w 2014 r. Play na cele pro-
mocyjne przeznaczyt 170,12 mln zt, w 2015
roku - 181 mln zt (czyli 0 6,4 proc. wiece)),

a w ub.r - 198,12 mln zt (po wzroscie 0 9.4
proc. w skali roku). Mozna rzec: ,na bogato”.

Co sie nie sprawdza?

Jak podkresla Aleksandra Marciniak, kam-
paniom z celebrytami najbardziej szkodzi
brak kreatywnosci i konsekwengji w ich
prowadzeniu. - Spoty z udziatem Roberta
Lewandowskiego latem zesztego roku
wypetniaty wszystkie bloki reklamowe, ale
mato kto jest w stanie wymienic wszystkie
marki, z ktorymi wspotpracowat - ttuma-

rtamentow Ztota 44 (

rodto: Huawei - lu

czy. | faktycznie, Lewandowskiego moglismy
zobaczy¢ w roku ubiegtym w reklamach Hu-
awei P9, T-Mobile, Vistuli, Lotos, szamponow
Head&Shoulders, Nike, apartamentow Ztota
44, wczesniej promowat rowniez maszynki
Gillette. Tworzy to swoisty szum komunikacyj-
ny - konsumenci ciagle na niego trafiaja, ale
juz nie wiedza, ktorych marek jest reprezen-
tantem.

- Wykorzystanie znanej osoby w reklamie to
nie zawsze ,przepis na sukces" Czasem wrecz
przeciwnie - dziatanie takie (czasem bez winy
reklamodawcy, z roznych przyczyn) moze sie
obrocic¢ przeciw niemu. - W przypadku wyko-
rzystania sportowcow w swoich kampaniach,
problemem jest ryzyko kontuzji, dopingu czy
stabszej formy. Odczuty to wszystkie marki
wspotpracujace z Lancem Armstrongiem

czy chociazby na polskim rynku Acer, przez
jakis czas kojarzony z Marcinem Dotega. Obu
sportowcom zostato udowodnione korzysta-
nie z substancji niedopuszczalnych - dodaje
Aleksandra Marciniak. Na sportowcach az trzy
razy ,przejechato” sie Nike - firma zerwa-

ta kontrakty z Marion Jones, lekkoatletka
oskarzona o doping, wspomnianym Lancem
Armstrongiem oraz niepetnosprawnym
sprinterem Oscarem Pistoriusem. Szczegolnie

L, materiaty prasowe Ztota 44

ostatni przypadek dziatan reklamowych
byt bardzo niefortunny - kampania

o wymownym tytule "Pocisk w komo-
rze' pojawita sie¢ w mediach tuz przed
oskarzeniem biegacza o zastrzelenie
swojej partnerki. Kuriozalna sytuacja
byto tez to, ze przed Mistrzostwami
Swiata w Siatkdwce w 2014 roku jedyni
siatkarze ze znaczacymi indywidualnymi
kontraktami reklamowymi, czyli Bartosz
Kurek i Zbigniew Bartman, finalnie

w kadrze na turniej sie nie znalezli, co
na etapie podpisywania kontraktu przez
firmy byto trudne do przewidzenia.

Kampanie reklamowe, w ktorych
wystepuja znane osoby, maja ogromny
potencjat kreowania swiadomosci marki.
Dobrze dobrane osoby, odpowiednie do
promowanego produktu i wizerunku or-
ganizacji, przemyslana strategia i spojna
komunikacja to szansa na reklamowy
sukces i wielokrotny zwrot z inwestycji.
Bo dobrze dobrani celebryci sprzedaja,
nawet jesli konsumenci uwazaja, ze
kompletnie to na nich ,nie dziata".

Katarzyna Lipska-Konieczko

onym o mor
pod znamienny
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Naszymi ambasadorami
sq nasi klienci

O historii marki, strategii promocji, najwazniejszych
dziataniach i przysztosci marketingu firm z branzy
motoryzacyjnej mowi Tomasz Nagot, Dyrektor ds.
Marketingu w Mazda Polska.

Mazda narodzita sie w Japonii ponad 90 lat temu, poczat-
kowo firma wytwarzata... wyroby z korka. Firma przeszta
dtuga droge w swojej dziatalnosci, na jakim etapie znajdu-
je sie obecnie?

Fakt ze sporo juz za nami. Pierwszym pojazdem jaki wyprodukowalismy
niedtugo po otwarciu byt trojkotowy motocykl, jednak szybko dziatalnosc
przerodzita sie w tworzenie samochodow. W 2020 bedziemy mieli 100 lat
istnienia, a w tym roku przypada nam jubileusz 50 lat od wyprodukowa-

nia pierwszego samochodu z silnikiem Wankla, w zasadzie unikalnego
rozwigzania w seryjnej produkcji do dzis. | wtasnie ten silnik, nazywany
inaczej rotorowym, jest dobrym przyktadem tego gdzie jestesmy i dokad
zmierzamy. Mazda od zawsze podazata swoja droga, a szczegolnie teraz
cenimy to i pielegnujemy. Od 2012 produkujemy i promujemy nasza nowa
technologie Skyactiv, ktora wbrew masowym trendom w motoryzacji np.
downsizingowi, $wiadomie oparta jest na dynamicznych i ekonomicznych
silnikach benzynowych bez turbin oraz lekkich konstrukcjach z mocniejszej,
ale lzejszej stali. Wszystko po to, aby kierowca odczuwat wiecej przyjemno-
sci z prowadzenia. Potagczone to zostato z nowa linig wzorniczg KODO-Du-
sza Ruchu, ktora nadata naszym samochodom wyrazistosci, zadziornosci,
a wraz z flagowym czerwonym kolorem Soul Red, nie pozwala przejsc¢
obojetnie obok Mazdy. Dotarcie do emocji naszych klientow, wyroznienie
ich z ttumu i dostarczenie czystej przyjemnosci z jazdy jest nasza strategia
w Polsce i na catym swiecie. Patrzac po rosngcych wynikach sprzedazy od
kilku lat - trafiona w punkt. Bardzo ciekawa obsernwacja jest dosc konser-
watywny motoryzacyjnie rodzimy rynek japonski, gdzie na tle srebrnych

i czarnych, kanciastych samochodow, mknaca czerwona, klasycznie pigkna

n OOH magazine

Mazda 6 wyglada jak pojazd z innego Swiata. Tam posia-
danie Mazdy jest najlepszym dowodem ducha buntowni-
ka i wyroznienia sie z ttumu. Klienci to cenig, co pokazuja
bardzo dobre i wcigz rosngce wyniki postrzegania marki.
Dodam, ze w Polsce sa one najwyzsze w Europie. Sprze-
daz rosnie rowniez z roku na rok, przy czym nie jest to
nasz gtowny wyznacznik sukcesu, poniewaz nie mamy
ambicji na zdobywanie coraz wyzszych pozycji w rankin-
gach ilosciowych. Nam zalezy na satysfakgji kierowcow
czerpanej z doswiadczen zwigzanych z naszg marka.

Jakie ma Pan pomysty na promocje i budo-
we marki w Polsce, gdzie jestescie obecni
od prawie 10 lat? Czy strategia promocji
Mazdy jest ukierunkowana na konkretna
grupe docelowg?

Rynek zarowno motoryzacyjny, jak i mediow zmienia sie
bardzo dynamicznie. Kluczem do sukcesu, nie jest jedno
konkretne rozwiazanie, ale umiejetnosc¢ szybkiego dosto-
sowania sie do zmieniajgcych sie warunkow. Oczywiscie
mamy pewne fundamentalne zasady, ktorych sie trzy-
mamy i ktore pozwolity nam odniesc sukces wczesnie).
Pierwsza z nich jest konsekwencja i spojnosc. W nattoku
reklam, szumie mediowym, z ktorym mamy dzis do czy-
nienia, komunikat, aby byt skuteczny, musi albo wyrozniac
sie z otoczenia, byc dtugo powtarzany. Moze réznic sie
kreacja, ale tonacgja i styl musza by¢ spdjne na przestrzeni
tego czasu. Staramy sie taczy¢ oba elementy. Odrozniac
sie, ale nie ,krzykliwa" formuta, ktorej jest mndstwo w ma-
sowej komunikacji, tylko czyms zgota odmiennym:
klasycznym pieknem obrazu, dzwieku i formy. Podobnie
Jjak w tworzeniu samochodow, tak i tutaj strategie opiera-
my na byciu innymi niz wszyscy i podazaniu wtasna dro-
ga. Mozemy sobie na to pozwoli¢, bo nie jestesmy marka
masowa, co ma wptyw rowniez na grupe docelowa.
Oczywiscie ukierunkowujemy nasze dziatania bardziej do
0s0b, ktore cenig styli wzornictwo. Emocje sg kluczowym
elementem w Mazdzie. Zaréwno przy projektowaniu sa-

mochodow jak i w odbiorze przez naszych klientow. Dlatego
W komunikacji nie mowimy o cenach ani o osiggach. One

sg dobre i bronig sie w porownaniach, ale nie sa naszym
gtéwnym przekazem. Mowimy o filozofii, o doznaniach,
pokazujac przy tym piekne auta. Jestesmy dumni ze od 4
lat w naszych reklamach nie pojawit sie ani razu komunikat
,cena juz od" lub ,dostepny za xxxx miesiecznie”. My zwra-
camy sie do 0sob, ktore kochaja jezdzic samochodami oraz
cenig piekno i dobry styl, a z nasza oferta mamy powody do
dumy. Pamietajac o tym, ze nie walczymy o podium w skali
sprzedazy, mozemy sie dzieki temu skoncentrowac na tym,
aby takie wartosci dostarcza¢ naszym klientom. Moze dlate-
go na rynku mowig, ze ,klient Mazdy to stan umystu’”.

Ostatnia kampania wizerunkowa Mazdy - ,,Dri-
ve together” stawia na emocje. Reklama zo-
stata przygotowana globalnie, w jaki sposob
zostata zaadaptowana na polski rynek?
Kampania ta otwiera nowa komunikacje z hastem prze-
wodnim ,Drive Together", oznaczajacym jednosc kierowcy
z samochodem na wzor jednosci, jaka jezdziec nawigzuje

z wierzchowcem. Otrzymalismy przepiekne materiaty i spot
reklamowy pokazujacy emocje, jakie towarzysza jezdzie
kierowcy. Jednak narodzit sie pewien problem, jaki zwykle
pojawia sie w anglojezycznych hastach - jak przekazac je

W jezyku polskim? Oryginalny voice over bardzo sprytnie
bawit sie stowami ,Drive Together" i ,Togetherness" W ada-
ptacji po dyskusji zdecydowalismy sie finalnie na polska
wersje i pozostawienie w oryginale jedynie wspolnego
claimu ,Drive Together" i znalezienie odpowiedniego stowa
oddajacego idee. Po analizach padto na ,jednosc”. W war-
stwie znaczeniowej idealnie oddaje harmonie jaka chcemy,
aby kierowca poczut z Mazda w czasie jazdy, a w warstwie
komunikacyjnej jest wystarczajgco wyrdzniajacym, niepo-
spolitym i tatwo przyswajalnym pojeciem.

Niezaleznie od materiatow centralnych, czesc¢ przygotowa-
lismy lokalnie, jak chociazby shooty do sponsoringow TV,
ktore sg waznym elementem w naszej komunikacji, znacza-
co zwiekszajac nasz share of voice. \Wszystko z dbatoscia

0 spojnosc formy, nawigzanie do centralnych materiatow

i charakter premium, czyli wszystkich elementow, ktore ceni
nasza grupa docelowa. W pracy nad catym projektem duza
pomoc mieliSmy ze strony naszej agencji Lemon Sky JWT.

Czy korzystacie z gadzetow reklamowych

w swoich dziataniach marketingowych?

Na pewno nie jako element zachety do zakupu. Chcemy
uniknac efektu, kolokwialnie mowiac ,przekupywania klien-
tow". Zupetnie inaczej sprawa ma sie w przypadku nowych
klientow, ktorzy nabyli samochdd lub ewentualnie jest to
ich kolejna Mazda. Pamietajac o tym, ze jednym z powo-
déw zakupu naszych samochodow jest chec poczucia

sie wyjatkowo, mamy upominki powitalne. Kazdy klient,
ktory odebrat Mazde otrzymuje od nas personalizowana
przesytke w japonskim stylu z matym gadzetem i nagranym
powitaniem dedykowanym dla niego. Lojalni klienci, ktorzy
zakupili kolejng Mazde, otrzymuja upominek o wiekszej
wartosci, ktory ma dostarczy¢ pozytywne emocje, np.
weekend SPA ze specjalnym pakietem i zarezerwowanym
na wytacznos¢ miejscem parkingowym dla Mazdy, albo
specjalnie wyselekcjonowana limitowana edycja kawy
Mazda z ekspresem.
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Jednym z coraz silniej obecnych kanatow w dziata-
niach reklamowych marki jest Internet. W jaki spo-
sob nowe technologie pozwalajg na modernizacje
dziatan lojalnosciowych i budowanie zasiegu?

To obszar, ktory zmienia sie najbardziej dynamicznie, a wygta-
szane ztote zasady najszybciej sie dezaktualizuja. Jednoczesnie
to kanat, w ktorym dzieje sie najwiecej i walka konkurencyjna
rowniez na innowacyjnosc i szybkosc¢ adaptacji nowych rozwigzan
jest najwieksza, wiec nie chciatbym mowic o wszystkich naszych
aktywnosciach. Nasza polityka tworzenia wyjatkowych doznan
klientow, przektada sie rowniez na jakosc obecnosci w Interne-
cie. Stawiamy na precyzyjne dotarcie z reklama do uzytkownika

o profilu z naszej grupy docelowej, ktorzy juz kiedys mieli kontakt
z naszymi reklamami lub uzytkownikow, ktorzy swoim zachowa-
niem przypominaja te grupe. Krotko mowiac ktadziemy nacisk na
modelowanie bazy danych uzytkownikow, do ktorej trafiamy z re-
klama. Wykorzystujemy narzedzia remarketingowe, taczymy to

z social mediami, nie méwigc juz o priorytetowym znaczeniu mo-
bile w catej komunikacji. Mobile trudno dzis nawet nazwac osob-
nym dziataniem, dla nas jest to soczewka, przez ktora patrzymy
na cata kampanig internetowa od poczatku jej przygotowania,
zarowno na poziomie mediowym jak i kreacyjnym. W przypadku
lojalnych klientow Mazdy, staramy sie personalizowac kontakt.
Lubimy przypominac sie, co jakis czas z informacjami o nowych
modelach lub z ankietami satysfakgji z obstugi w salonach.

Wiele marek klasy premium w segmencie samo-
chodowym korzysta z ambasadoréw marki,

czy Mazda planuje tego typu akcje promocyjne?
Naszymi ambasadorami sg nasi klienci i jest to Swiadoma polity-
ka. Od zawsze w pierwszej kolejnosci inwestowalismy w naszych
pracownikow w centrali i w sieci dealerskiej. Nasze przekonanie
do marki i motywacja, przejawiaja sie wiarygodnoscia i zaangazo-
waniem, jakie demonstrowane jest w salonie czy serwisie.

Nasza grupa docelowa jest na tyle wyedukowana i Swiadoma
praw rzadzacych rynkiem, ze traktuje oficjalnych ambasadorow
marki tylko jako kolejny zabieg reklamowy. Prawdziwa opinie

o marce tak naprawde buduje sie w rozmowie z handlowcem
lub senwisantem, w doswiadczaniu na co dzien naszej kultury
organizacyjnej. Ta opinie klient przekazuje dalej, tylko ze z ust
rodziny lub przyjaciela ma ona znacznie wiekszg wage, niz stowa
celebryty w TV. Dlatego wolimy wydac¢ wiecej na motywacje
naszych ludzi, niz na duzy kontrakt z gwiazda medialng. Aby nie
by¢ gotostownym dodam, ze ostatnie szkolenie dla catej sieci
handlowej i doradcow serwisowych z wchodzacej wtasnie na ry-
nek nowej Mazdy CX-5 odbyto sie w Barcelonie i byto dla catego
zespotu niesamowita i bardzo motywujaca przygoda.

W maju zostato otwarte pierwsze Muzeum Mazdy
w Europie w Niemczech. Czy ten nietypowy po-
myst promocji marki spotkat sie z zainteresowa-
niem?

Muzeum w Augsburgu to ekspozycja az 45 modeli klasycznych
Mazd, sprzedawanych w Europie oraz dostepnych tylko w innych
zakatkach swiata, wsrod ktérych znalazto sie kilka naprawde
rzadkich eksponatow, jak np. autobus Mazdy, limitowana seria
off roadowych aut produkowanych tylko dla wojska lub cata
gama modeli z silnikiem Wankla, ktore w latach 70'tych i 80'tych
byty duza czescig oferty Mazdy. W muzeum, ktore miesci sie

w odnowionej zajezdni tramwajowej z 1897 roku, znajdujg sie
rowniez: rozlegty teren do organizacji imprez, restauracje i sklep
z pamiagtkami. To unikalny i niepowtarzalny koncept, urzeczywist-

sl OOH magazine

nienie marzen prawdziwych pasjonatow. Gtowny pomystodawca
muzeum moze opowiadac godzinami o eksponatach zarowno

o ich produkgiji jak i historii danego konkretnego egzemplarza.
Sam w swojej prywatnej kolekcji posiada ponad 100 zabytkowych
Mazd. Wizyta tam to przygoda.Jest to jedyne muzeum Mazdy
poza Japonia i z racji skali unikalnosci eksponatow, pozostanie
niepowtarzalnym i wyjatkowym miejscem.

Po raz 6smy zostat ogtoszony konkurs Mazda
Design, tym razem pod hastem ,Piekno przyszto-
Sci”. Do kogo jest skierowany i w jaki sposob
wpisuje sie w filozofie marki?

Design jest w DNA naszej marki - mamy piekne samochody,

a nasi projektanci wktadaja duzo wysitku w tworzenie kolejnych
modeli, ktore przyciagaja spojrzenia i pozwalaja pasazerom czuc
sie komfortowo. To samochody dla ludzi wrazliwych na piekno.
Staramy sie wspierac projektantow z roznych dziedzin, dlatego
juz od osmiu lat prowadzimy konkurs dla mtodych designerow.
Tegoroczna edycja konkursu Mazda Design skierowana jest do
studentow i absolwentow szkot oraz kierunkow artystycznych

i projektowych. Zadaniem uczestnikow bedzie stworzenie orygi-
nalnej, nowatorskiej pracy w jednej z trzech kategorii: Cztowiek,
Przestrzen oraz Znak. Projekty musza spetniac¢ wysokie wymaga-
nia estetyczne, przetamywac zastane konwencje i oczywiscie byc
spojne z filozofig projektowania Mazdy - KODO: Dusza Ruchu. Ale
to nie wszystko - poza inspirujacym wzornictwem, oczekujemy
takze spojrzenia w przysztosc - i to w petnym tego stowa znacze-
niu. Stawiamy przed uczestnikami zupetnie nowe cele - odno-
szace sie do swiata przysztosci z 2037 roku, stad nazwa - Piekno
przysztosci 2017/37. Jak beda wygladac przedmioty codziennego
uzytku w 2037 roku? Czym bedzie charakteryzowac sie wnetrze
samochodu przysztosci? Jakie znaki postuza nam do komunikaciji
z samochodami za 20 lat? Odpowiedz na te pytania dostaniemy
juz w pazdzierniku 2017 roku podczas finatu konkursu Mazda
Design.

Wydatki na reklame w branzy motoryzacyjnej
rosng, jak Pan ocenia przysztosé marketingu
samochodowego?

Tutaj naprawde trwa zacieta walka o klienta. Mamy blisko 25
marek w Polsce o sprzedazy ponad 1000 samochodow rocznie,

a kazda z nich chce zaistniec¢ reklamowo. Kilka marek z ambitnymi
planami sprzedazowymi i celami na pierwsza pozycje rynkowa
walczy rowniez budzetami reklamowymi. Klienci lubig nowosci, co
z kolei mobilizuje producentow do ich czestszego dostarczania,

a to idzie w parze z wiekszymi wydatkami komunikacyjnymi. No

i najwazniejsze, rosnaca sita nabywcza spoteczenstwa. Dobrze to
widac na szybkim wzroscie marek premium, za ktérym rynek do
konca nie nadaza. Rynek nowych samochodow kwitnie w Polsce,
co zacheca do inwestowania w wieksze budzety marketingowe.
Odpowiadajac na pytanie, zdecydowanie uwazam, ze wydatki na
reklame w branzy motoryzacyjnej beda rosty.

Rozmawiata Jaga Kolawa

Tomasz Nagot

or marketing

Marketing nie nurek znik, foto-
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digital signage KRS0

Sprawdz, czy masz grype

- czyli o wykorzystaniu DOOH
jako uzupemienia klasycznej
kampanii mediowej

Kreatywnosc¢ to wytrych otwierajacy serca potencjalnych odbior-
cow komunikatow reklamowych zamkniete przez wszechobecna
nijakosc. Stajemy sie coraz mniej wrazliwi mediowo i coraz bar-
dziej czuli na fatsz jaki reklama ze soba niesie. Przyzwyczajeni do
personalizowanych reklam i komunikatow z Internetu, z ktorymi
dzienny kontakt rosnie (obecnie sredni czas dziennego korzy-
stania z Internetu w Polsce to ok. 6h dziennie - przy tacznym
zliczeniu czasu spedzonego na urzadzeniach stacjonarnych i mo-
bilnych - na podstawie badania Global Web Index), coraz mniej
zwracamy uwage na klasyczne OOH, ktore wartosci dodanej

w postaci personalizacji nie niosa.

Digital Out Of Home umozliwia nam wykorzystanie czesci trikow
obecnie stosowanych w kampaniach internetowych (DOOH moze
byc¢ potaczony przez Wi-Fi z Internetem - co otwiera mozliwosc
taczenia ich ze stronami internetowymi, a tym samym umozliwia
realizacje kampanii interaktywnych i kontekstowych). Najwiek-
szym atutem wykorzystania DOOH jest mata inwazyjnosc, przez
co oszczedzamy sporo srodkow na drukowaniu i wyklejaniu
plakatow czy billboardow. W ten sposob mozemy przekazac
czesc budzetu na wigksza czestotliwosc wyswietlania naszej
kreacji na nosnikach cyfrowych. DOOH daje nam tez mozliwosc
tatwej edycji tresci, jesli widzimy, ze kampania nie dziata tak, jak
chcielibysmy. Niestety wcigz stosowang i pokutujaca praktyka
Jjest emitowanie na DOOH tych samych kreacji, co w telewizyj-
nych wersjach reklam produktow lub samych informagji dotycza-
cych kontaktu z reklamowana firma. Trzeba podkreslic, ze coraz
wiecej firm, doceniajgc potencjat DOOH, uwzglednia w swoich
strategiach wykorzystanie nosnikow cyfrowych w przestrzeni
miejskiej. Dzieki takiemu podejsciu kampanie sa spojne, a niekie-
dy zaskakujace.
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Jednym z rodzimych projektow wartych przedstawienia jest Thermo-
scanner — kampania zrealizowana przez Saatchi & Saatchi/Interactive
Solutions Poland i Saatchi & Saatchi Switzerland w Warszawie, zimg 2016
roku. Kampania znajdujacego sie w portfolio GlaxoSmithKline Consumer
Healthcare srodka przeciwgrypowego Theraflu byta intensyfikowana

W czasie nasilenia wystepowania tej choroby. Agencja zaproponowata
klientowi uzupetnienie standardowo wykorzystywanych srodkow rekla-
mowych (). telewizja, prasa, radio, geolokalizowane banery internetowe),
ktore doskonale sprawdzity sie w poprzednich kampaniach, innowacyj-
nym DOOH. Byt to interaktywny citilight ustawiony w centrum Warszawy.
W urzadzeniu zainstalowano wysokiej klasy kamere termowizyjna i ter-
mometr na podczerwien, billboard zachecat do podejscia i sprawdzenia
swojej temperatury (wystarczyto wpasowac sig ciatem w zaznaczony

na ekranie obszar), a po wykonaniu pomiaru mozna byto wygenerowac

i upubliczni¢ z hasztagiem #TherafluThermoscanner swoje Thermoselfie
w mediach spotecznosciowych. Jesli wynik sugerowat goraczke, citilight
informowat, ze warto skorzystac¢ z reklamowanego produktu.

Thermoskanner okazat sie duzym sukcesem. Choc jego realizacja nie
byta ani tatwa ani tania, to iloS¢ osob, ktore chciaty sprawdzi¢ swoja
temperature i dzielity sie w mediach spotecznosciowych wykonanym
Thermoselfie byta bardzo duza. Sam kontakt z tym DOOH byt mozliwy
dla 100 000 0s0b, a ilos¢ medialnego szumu, jaki tak nietypowe rozwia-
zanie wygenerowato, jest liczone w milionach uzytkownikow, ktorzy mieli
okazje spotkac sie z publikacjami dotyczacymi tego urzadzenia. Pomyst
zostat doceniony rowniez przez branze, kilkakrotnie wspominany m.in.
przed Adweek, Adforum oraz uhonorowany brazowym lwem na festiwalu
Cannes Lions.

Potencjat DOOH wynika z tatwosci i elastycznosci planowania oraz
realizagji dziatan, mato inwazyjnego charakteru, zasiegu oraz z rozwijaja-
cych sie niezwykle szybko technologicznych mozliwosci niezbednych do
realizacji kampanii. Przedstawiony przyktad pokazat innowacyjne podej-
Scie, ktore swietnie sprawdzito sie jako uzupetnienie klasycznej kampanii.
W tej komunikacji kluczem byt odbiorca, ktorego potrzebe potraktowano
indywidualnie i spetniono jego oczekiwania odnosnie przekazu reklamo-
wego, nienachalnie zachecajac do interakgji.

Paulina Krukowska, CEO Digital Heroes
www.digitalheroes.pl

NEC - PROFESJONALNE SCIANY VIDEO

NEC Display Solutions jest jednym z czotowych Swiatowych dostawcdw technologii wysSwietlania obrazu
w zakresie monitoréw LCD oraz projektoréw. Rrodukty NEC 3cza japonska technologie i najwyzsza jakos¢
wykonania.

Oferta produktéw NEC do budowy Scian wizyjnych jestimponujaca. Wykorzystujac monitory wielkoforma-
towe NEC mozna tworzyc Sciany video z ultra cienka ramka“ekranu oraz mozliwoscia pracy w trybie 16/7
lub 24/7, wielomonitorowe Sciany dotykowe, kinetyczne (sterowane gestem) lub o zakrzywionym ksztatcie.
Oferte uzupetniajg inteligentne systemy montazowe, komputery i playery do obstugi kontentu, oprogramo-
wanie do administrowania monitorami.

Bazujac na naszych produktach zrealizowano spektakularne instalacje $cian video w catej Polsce i Europie.
W tej dziedzinie od lat jestesmy innowatorem rynku.

www.nec-display-solutions.pl
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Cannes Lions 2017 - inspiracje i trendy

Miedzynarodowy Festiwal Kreatywnosci Cannes Lions to doroczne swieto catej branzy
reklamowej i przeglad kreatywnych projektéw i trendow. Wygrane komentuja dla nas

przedstawiciele polskiej branzy marketingowej, ktorzy zasiedli w jury tegorocznego kon-
kursu: Piotr Jaworowski, oceniajacy prace w kategorii Digital Craft oraz Patrycja Lukjanow,

w kategorii Promo & Activation Lion.

Patrycja Lukjanow
Associate Creative Director
w Satchi & Satchi

Najlepsza kampania

Piotr Jaworowski
CEO/Executive Creative Director Ars
Thanea & SYZYGY Warsaw
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The End of Year Selection

Nowa oferta juz dostepnal!

...a w niej:

Kolekcja bestsellerdw oraz
artykutéw swigtecznych
Markowe tekstylia

- Oferta YourChoice -
indywidualne upominki

- Certyfikaty produkiéw oraz waine
informacje dotyczgce polityki
jakosci i zgodnosci teraz dostepne
na stronie infernetowej

Kampania ,Fearless Girl" wpisuje sie

W jeden z gtownych nurtow tegorocznej
edycji Cannes Lions - poruszania
kwestii spotecznych. Rzezba autorstwa
Kristen Visbal, ktora pojawita sie na Wall
Street w Miedzynarodowy Dzien Kobiet
byta sposobem na zwrocenie uwagi

na brak zréznicowania ptci wsrod kadry

JFearless Girl" - czyli rzezba matej
dziewczynki wykonana z brazu, ktora
nieprzypadkowo staneta tuz przy Wall
Street - migjsca, ktore weiaz (niestety)
kojarzy sie z brutalnym meskim swiatem
biznesu. Ta niepozorna rzezba, prosty za-
bieg, niesie ze soba wiele przekazu i jest
metafora tego, z czym wcigz mierza sie

:x'\"“"e

Kampania ,Fear|

zarzadzajacej. Byt to jeden z najszerzej dziewczynka") przygotowana prz wspotczesne kobiety, nie tylko w Stanach

dyskutowanych i komentowanych o MLLGCL' ;” O Nowego JO[“ Ldt“ SH' te Zjednoczonych. To praca, ktdra ma za- 4 {’ &“0’
. . . m Slree! obal AdvIsSors 1o absolu ny uaer . . . oo s L4 re

projektow tegorocznej edycji. Konkursu - kre dobyta czten rowno tyle samo fanow, co przeciwnikow. . | unean Las

Grand

t

Prix, dzi Jestem zdecydowanie w pierwszej gru-

pie. ,Fearless Girl" to symbol przemiany.
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zobacz film ﬁ‘

Najlepsza kampania w ocenianej kategorii

Promo & Activation Lion

Digital Craft

Patrycja Lukjanow

Ta kategoria jest zawsze trudna, poniewaz
obejmuije prace, ktore jednoczesnie wykra-
Czaja poza nia i tacza w sobie wiele innych
kategorii. Zwyciezcow czesto determinuje nie
to, jak bardzo pomyst byt ,kreatywny", ale jak
silny pierwiastek ,aktywagji' zawierat - czyli

na ile zachecit ludzi do dziatania, zmienitich
postawy. Dlatego tez Grand Prix powedrowato
Boost Your Voice” - kampania do kampanii "Boost Your Voice" - ze wzgledu
na site jej ,aktywadcji’ - by jak najwigksza liczba
0sOb mogta i miata szanse wzig¢ udziat w wy-

& zobacz film

.
N

Piotr Jaworowski

Bezkonkurencyjne, interaktywne

video wykorzystujace VR (rozszerzo-

na rzeczywistosc) ,Bjork - NOTget VR
experience" - zdobywca Grand Prix.

To byta jednogtosna decyzja cztonkow
Jjury. Video w niesamowity sposob taczy

SONICTWO MOQOBB%
4

SLATESTAR CX1434

w sobie uzycie najnowszej technologii, Album Bjork s we wspot

borach w USA, niezwyktego storytellingu oraz sposobu pracy z HTC echonolgii VR
wykonania. Kazdy elementy jest prze- W produkgji klipow wykorzystano

Yy ; a Y Y] i P . m.in. wysokiej jakosci y 3D,

myslany i dopracowany. To dzieto sztuki technologie przechwytywania ru-

celu w lokale wyborcze.

naszych czasow. chu oraz wideogrametrie

Trendy Cannes Lions 2017

Piotr Jaworowski

Swiat sie zastanawiat, dokad zmierza technologia taka jak VR czy AR.

Juz sama kategoria Digital Craft udowadnia, ze nie tylko obie maja racje
bytu, ale oprocz rozrywki to narzedzia uzytkowe, wspomagajace marke
na kazdym polu zaréwno w dziataniach promocyjnych, jak i scisle sprze-
dazowych. Przyktadem jest chociazby Studio NIKelD. Cannes Lions zdo-
minowata technologia i jest niestandardowe wykorzystanie -, TiltBrush
by Google", ,G Active’, teledysk ,OK Go - The One Moment', to przyktady,
ze wyobraznia jest nieograniczona. Jestem przekonany, ze kolejna edycja
Cannes Lions zndw nas zaskoczy.

Patrycja Lukjanow

Sztuczna inteligencja i uczenie maszynowe (samouczenie sie maszyn) byty zde-
cydowanie najbardziej poruszanymi tematami w tym roku w Cannes. Ich wptyw
na branze reklamowa, jak i na cate nasze zycie, byt szeroko omawiany podczas
seminariow i wyktadow. Po raz pierwszy w historii konkursu kreacje wykorzystu-
Jjace Al (sztuczna inteligencje) byty rowniez tak silnie obecne w kategorii ,Innowa-
cje". Jednoczesnie temat rownosci ptci (niewatpliwie takze za sprawa dyskusyjnej
,Nieustraszonej dziewczynki ") stanowit jeden z najwazniejszych zagadnien tego-
rocznego festiwalu. Ciekawostka jest, iz liczba kobiet jurordw w Cannes wzrosta
dwukrotnie w ciagu ostatnich pieciu lat - do 43,5%, a po raz pierwszy,

8 z 23 przewodniczacych jury stanowity kobiety.

midoceanbrands

Mid Ocean Brands Polska Sp. z 0.0. ® Tel +48 22 618 22 95 e sprzedaz@midoceanbrans.com ¢ www.midoceanbrands.com




POS

PepsiCo

i
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Dbamy o spojnos¢
komunikacji
marketingowej

Z Barttomiejem Kubackim, Senior Sales Activation

Managerem PepsiCo rozmawiamy o tym, ktére kana-
ty komunikacji z klientem sg kluczowe, jaka role pet-
nig materiaty POS oraz o wartosci dodanej gadzetow,

eventow i akcji samplingowych.

PepsiCo jest jednym z wiodacych producentéw zywno-
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Sci i napojow. Ktore marki w Polsce ciesza sie najwiekszg

popularnoscia wsrod konsumentéw?

Na biezgco z uwaga analizujemy trendy i potrzeby konsumenckie, aby do-
stosowac naszg oferte produktowa do ich oczekiwan. Polscy konsumenci,
ktorzy pragna szybkiego orzezwienia najchetniej siegaja po znane i lubiane
marki napojow gazowanych typu cola, czyli Pepsi i jej bezcukrowe warianty
- Pepsi Max i Pepsi Light/Lemon. Rownie czesto wybierajg tez inne smako-
we napoje, jak Mirinda, 7UP oraz Mountain Dew. Ponadto bardzo lubiane sa

orzezwiajgce napoje na bazie herbaty Lipton Ice Tea.

Wsrod stonych przekasek najwiekszym powodzeniem w Polsce ciesza sie

chipsy ziemniaczane, a zdecydowanym liderem sprzedazy wsroéd marek

przekaskowych PepsiCo jest Lay's. Zawsze staramy sige jak najlepiej dopa-
sowac oferte chipsow do gustow polskich konsumentow. Od lat wiemy, ze

ulubione smaki Polakow to zielona cebulka oraz papryka.

Jakie kanaty komunikacji marketingowej sa najczesciej

wykorzystywane do promocji produktow i dlaczego?

Wiemy, ze nasi konsumenci lubig sie Swietnie bawic dzigki akcjom pro-

Y8 OOH magazine

mocyjnym marek PepsiCo, w ktorych maja szanse
wygrac atrakcyjne nagrody. Dlatego aktywacje naszych
flagowych marek wspieramy regularnie atrakcyjnymi
dziataniami marketingowymi. Obejmuja one m.in. akcje
digitalowe, komunikacje telewizyjna i materiaty POS

W miejscach sprzedazy. Oczywiscie o wszystkich na-
szych aktywnosciach informujemy w mediach spotecz-
nosciowych, na kanatach naszych marek na Facebooku,
Instagramie czy Snapchacie.

Niestandardowe kampanie reklamowe -
kampania ktora zrobita na Panu duze wra-
zenie - ktéra to byta i dlaczego?

W PepsiCo jesteSmy niezmiernie dumni z przeprowa-
dzonej na poczatku tego roku akgji CSR ,Usmiechnij

sie z Lay's", bedacej czescia kampanii marketingowse;.
W ramach akgcji konsumenci mogli, cieszac sie smakiem
chipsow, przekazywac swoj usmiech dalej, aby pomoc
innym. Wystarczyto, by zrobili sobie selfie z usmiechnie-
ta paczka Lay's i zamiescili je w mediach spotecznoscio-
wych ze specjalnym hashtagiem. Kazde takie publiczne
zdjecie oznaczato wsparcie finansowe na rzecz pieciu
organizacji charytatywnych. W akcje zaangazowani byli
znani vlogerzy i youtuberzy, ktorzy zachecali konsu-
mentow do robienia selfie i przekazywania usmiechu
podopiecznym wspieranych przez nich fundacji. Ta nie-
zwykta inicjatywa zaangazowata tysigce Polakow. Dzieki
nim marka Lay's udzielita pieciu fundacjom charytatyw-
nym pomocy finansowej o tacznej wartosci 500 000 zt.

Jak wazna role w komunikacji z klientem
stanowig materiaty POS? Na co stawia
PepsiCo?

Materiaty POS w sklepach maja dla PepsiCo pierw-
szorzedne znaczenie. Wigze sie to z faktem, ze nasze
kategorie sa w duzej mierze impulsowe, czyli decyzja

o zakupie zapada wtasnie w sklepie. Przy kreacji mate-
riatow POS zwracamy uwage przede wszystkim na ich
zauwazalnosc¢. W konkurencyjnym otoczeniu bardzo
wazny jest tez jasny przekaz materiatu - musi on zwrocic
uwage konsumenta i przekonac go do zakupu w ciagu
dostownie kilku sekund. Kluczowe jest takze widoczne
umiejscowienie materiatow w sklepie. Projektujac nawet
najbardziej czytelny materiat moze on nie zostac zauwa-
zony, jezeli znajdzie sie w nieodpowiednim miejscu.
Nadrzedna kwestig jest spojnosc komunikacji. Nalezy
pamietac, ze materiaty POS sa niejako rozszerzeniem
kampanii marketingowych na poziomie sklepu. Dlatego
powinny one przypominac i wzmacniac przekaz w miej-
scu zakupul.

Czy gadzety dodawane do produktow oraz
akcje samplingowe sprawdzajq sie i maja
przetozenie na sprzedaz? Czy traktujecie to
bardziej jako forme wizerunkowg?

Gadzety zawsze traktujemy jako wartosc¢ dodang dla
konsumenta. Z tej perspektywy stanowia one jedno

z wazniejszych narzedzi odsprzedazowych. Bardzo
wazne jest tez dopracowanie odpowiedniej mechaniki
promocyjnej do takich akcji. Majac bardzo duze do-
Swiadczenie w przeprowadzaniu promocji z gadzetami
zawsze bazujemy na wnioskach wyciagnietych z po-
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Wyspa promocyjna

przednich aktywacji oraz szacujemy odpowiednia ,bariere wejscia”
dla konsumenta. Chodzi o to, aby wartosc¢ byta na tyle atrakcyjna,
by sankcjonowata zakup wiekszej ilosci produktu w odpowiedniej
cenie.

Wybor samego gadzetu musi byc rowniez dostosowany do
przestania jakie niesie za soba marka oraz do cech lub sposobu
konsumpcji samego produktu. Dlatego w okresie promocji zawsze
dbamy o spéjnos¢ komunikacji z kampanig marketingowa.

Czy w Polsce powstajg nowe projekty materiatow
POS? Czy moze wiekszos$¢ jest odgornie narzucona
przez centrale, a na nasz rynek tylko polonizowana?
Pragne podkreslic¢, ze w Polsce nie tylko powstajg nowe projekty
materiatow POS, ale tez bardzo czesto sg one wykorzystywane

na innych rynkach, np. Europy Srodkowej i Zachodniej w ramach
programow dzielenia sie wiedza i doswiadczeniami w obrebie catej
organizacji PepsiCo. Caty czas szukamy nowych, funkcjonalnych
rozwigzan dostepnych na rynku. Jest to gtowne zatozenie we
wspotpracy z haszymi agencjami. Zestawy materiatow promocyj-
nych musza odzwierciedlac specyfike handlu w Polsce poprzez
roztozenie akcentdw miedzy handlem tradycyjnym i nowocze-
snym, uwzgledniajac rozne rozmiary sklepow. Biorac pod uwage
specyfike aktywacji i oceniajac jej lokalny charakter, staramy sie
rowniez dedykowac materiaty spektakularne skierowane do naj-
wiekszych placowek, taczace obie kluczowe kategorie dla PepsiCo
- napoje i stone przekaski. W sieciach handlowych konsumenci
bardzo czesto kupuja tacznie napoje i stone przekaski, co zacheca
nas do proponowania wspolnych ekspozycji produktow. Przykta-
dem jest zakonczona wtasnie aktywacja footbolowa marek Pepsi

i Lay's z udziatem Kuby Btaszczykowskiego, ktdra okazata sie
prawdziwym hitem.

W jakie eventy najczesciej angazujecie sie jako or-
ganizator lub np. jeden ze sponsoréw i dlaczego?
Z doswiadczenia wiemy, ze podczas wiekszych wydarzen spor-
towych kategoria przekasek i napojow rosnie nawet kilka procent
rok do roku. Dlatego wazna grupa konsumentow sa dla nas fani
sportu, w tym pitki noznej. Marki Pepsi, Lay's i Gatorade od 2 lat sg
oficjalnym sponsorem Ligii Mistrzow (UEFA Champions League).

W zwiazku z tym, za kazdym razem w okresie rozgrywek pitkar-
skich w ramach Ligii Mistrzow przeprowadzamy specjalne dziatania
promocyjne dla naszych konsumentow.

Najlepszy, najwiekszy event zorganizowany w Pol-
sce przez PepsiCo to?

Przeprowadzilismy wiele atrakcyjnych aktywacji marketingowych
angazujacych konsumentow. Zdecydowanie kultowym wydarze-
niem w Polsce jest nasza coroczna akcja Wyzwanie Smaku Pepsi.
W lipcu rozpocznie sie juz piata polska edycja tej legendarnej
kampanii. W tym roku na konsumentow czekato jeszcze wiecej
atrakgji - ambasadorem Wyzwania Smaku Pepsi jest Filip Chajzer.
Po raz pierwszy akcja zawitata na specjalna Plaze Pepsi w Gdansku
Jelitkowie. W petnej atrakcji strefie wszyscy chetni mogli spro-
bowac Pepsi oraz drugiego napoju typu cola i wybrac ten, ktory
smakuje im bardziej. Plaza Wyzwania Smaku w Gdansku Jelitkowie
otwarta byta od 1 lipca do 27 sierpnia br. w godzinach 9:00-21:00.
W poprzednich edycjach Wyzwania Smaku Pepsi wzieto udziat
ponad 440 000 konsumentow i az 59% z nich wybrato smak Pepsi.

Rozmawiata Magdalena Wilczak

Barttomiej Kubacki

Starszy Kierownik Aktywacji Sprzedazy (Trade Marketing) PepsiCo
Posiada ponad 12-letnie doswiadczenie w dziatach Marketingu i Trade
Marketingu w wiodacych firmach FMCG takich, jak Maspex, PepsiCo. Jest
odpowiedzialny za strategie i wprowadzenie na rynek wielu marek w ka-
tegoriach napojowej i przekaskowej oraz wypracowanie nowych modeli
biznesowych. Przygotowywane przez niego programy aktywacyjne nie-
Jjednokrotnie prowadzity do uzyskania rekordowych udziatow rynkowych
Absolwent Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie.

—— PODEJMIJ WYZWANIE —
NIECH SMAK ZADECYDUJE

Akcja promocyjna Wyzwanie Smaku Pepsi z Filipem Chajzerem

OOH magazine
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Najczestsze bledy

w merchandisingu

w branzy budowlanej
i nie tylko

Merchandising, czyli w skrécie sztuka promocii
W miejscu sprzedazy jest dla wielu branz

o wiele wazniejsza niz reklama. To w jaki sposéb
prezentuja sie produkty, ich czytelna komunika-
cja oraz prawidtowe zatowarowanie, odgrywa
niezmiernie wazng role podczas podejmowanie
decyzji zakupowej. Jak juz wiemy, z wielu
badan na ten temat wynika, ze decyzja zaku-
powa w duzej mierze podejmowana jest przy
poétce, zatem niezwykle wazne jest, aby o nig
zadbac.

W ponizszym materiale skupimy sie na btedach wystepujacych
w marketach budowlanych nie mniegj jednak, mozna je odniesc
rowniez do innych sektorow dziatan merchandisingowych.

Ogolnie panujacy chaos - Jednym z najczestszych btedow jest
chaos panujacy na potkach, nieprawidtowe utozenie produktow,
nieczytelna ekspozycja, zbyt mata lub zbyt duza ilos¢ produk-
tow znajdujacych sie na potkach czy przypadkowe utozenie pod
innym opisem oraz inng cena. Zdarza sie rowniez, ze obok siebie
stoja opakowania o réznym przeznaczeniu. Kazdy merchandi-
ser pracujacy w marketach budowlanych musi miec niezwykle
czujne oko i dbac o swoj dziat, tak, aby nie dopuszczac do takich
sytuagiji.

<8 OOH magazine
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Braki, braki, braki — Brak produktow na potce z jednej strony swiadczy
o tym, ze na dany produkt jest spore zapotrzebowanie.

To z jednej strony dobrze, z drugiej jednak wazne jest, aby klient miat
staty dostep do towaru, ktory aktualnie ma zamiar kupic. Czasami jed-
nak w branzy budowalnej wystepuja produkty, ktére nie sa dostepne
od reki, wtedy klient musi uzbroic sie w cierpliwosc. Jednak jesli chodzi
o cata reszte asortymentu, bardzo wazne jest systematyczne uzupet-
nianie i dbanie o potke.

Zamiana, podmiana - Czesto mozna zaobserwowac na potkach
wymieszanie produktow, tu w gtownej mierze za taki stan rzeczy
odpowiadaja klienci, ktorzy biorac produkt z potki odstawiaja go w inne
miejsce. Jesli przyjrzec sie blizej branzy budowlanej, to czesto zdarza
sie to w alejkach, w ktorych znajduja sie mate narzedzia czy tez dziaty
z wkretami i Srubami. Wazne wtedy, aby merchandiser czesciej odwie-
dzat te segmenty.

Oznaczenie stref - Kazda strefa musi mie¢ odpowiednie oznaczenie,
tak, aby klient mogt bezproblemowo znalez¢ poszukiwany produkt.

W marketach budowlanych mamy ogolne dziaty i niestety nie kazdy,
szukajgc konkretnego produktu, bedzie wiedziat, ze 6w znajduje sie

w danej strefie. Nie ma tu jednak mozliwosci, aby wypisac¢ kazda rzecz
znajdujaca sie w danej kategorii, dlatego czesto odwiedzajacy markety
specjalistyczne musza skorzystac z pomocy obstugi danego dziatu.

Zattoczenie pétek i alejek - Niejednokrotnie obserwujemy tez
nadmiar nagromadzonych produktow, stand'ow czy display'ow, co
zaktoca tad i porzadek panujacy w alejkach, powoduje ttok lub zator
komunikacyjny i blokuje klientom dotarcie do pozostatych produktéw
znajdujacych sie w sklepie. Wazne, aby zarzadzajacy danymi dziatami
zaplanowali przestrzen tak, aby utatwiac, a nie utrudniac zakupy.

Wyeliminowanie wymienionych btedow oraz pilnowanie, aby
W przysztosci sie nie pojawiaty przyczyni sie do zwiekszenia komfor-
tu klientdw podczas zakupow. W prosty sposob przetozy sie to na
tatwos¢ dostepu do danego produktu, a co za tym idzie, na sfinali-
zowanie transakgji, ktora jak wiadomo, jest gtownym celem dobrego
i skutecznego merchandisingu. Warto zatem nauczyc sie efektywnego
zarzadzania asortymentem i wygrywac z konkurencja.

Magdalena Wilczak

clicle g sell
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www.ClickAndSell .p!
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Sekko - Twoj partner
w produKgji

Z Piotrem Bartkowiczem wtascicielem firmy SEKKO
rozmawiamy o poczatkach dziatalnosci, wspotpracy
z klientami, dalszym rozwoju i inwestowaniu w nowe
rozwigzania.

Specjalizujecie sie w wspieraniu agencji marketingo-
wych, eventowych oraz firmy z branzy produkcyjnej

w zakresie reklamy BTL POS oraz czesci sktadniowych
do produkcji standéw i display’ow. Co sktonito Cie do
tego, aby prowadzi¢ firme o takim profilu?

Zawsze interesowat mnie marketing i wszelkie z nim zwigzane rze-

czy, nawet w okresie edukacji w swoich pracach czesto opieratem sie
na srodkach przekazu w reklamie. Z czasem wraz z rozwojem innych
zainteresowan, skupitem swojg uwage na aspektach technicznych, co
spowodowato chec uczestniczenia w procesie produkcji reklamy.
Dlaczego akurat POS? Wymaga analitycznego myslenia, technicznego
podejscia do tematu oraz pozwala na kreatywne spojrzenie na wiele
problemoéw napotykanych przy produkgji. Standy reklamowe naprawde
potrafig by¢ stylowe i wyjatkowe, wiec swietnie by¢ czescig procesu ich
powstawania. To samo przy wyposazeniu sklepow - wiekszosc z nas,

co najmniej raz dziennie odwiedza sklep. Zarébwno agencje obstugujace

duze sieci handlowe, jak i wtasciciele mniejszych sklepow, tak potrafia
dobrac akcesoria do promocgji i skomponowac ekspozycje, ze az chce
sie im w tym pomoc i by¢ czescia procesu, stad tez gtowne hasto firmy:
Twoj partner w produkgji”.

X8 OOH magazine

Prowadzisz jg od 3 lat. Wspierasz agencje
marketingowe, eventowe oraz firmy z branzy
produkcyjnej. Masz jakis pomyst, aby dalej ja
rozwijac?

Sekko rozwija sie od dnia powstania. Rynek reklamy, a co
za tym idzie POS jest dynamiczny, co wrecz zmusza do
ciagtego myslenia, aby sprosta¢ wymaganiom klientow.
Konsumenci oczekuja coraz wigkszej innowacyjnosci oraz
bardzo szybko uodparniaja sie na nowe formy reklamy, co
W potaczeniu z nieumiejetnym jej stosowaniem, prowadzi
do braku efektywnosci. Nieustannie trzeba wychodzic¢
poza utarte schematy i podchodzic¢ ,od drugiej strony"”.
Jezeli chodzi o rozwoj wewnetrzny Sekko inwestujemy

W maszyny, poszerzajac asortyment wtasnych produktow,
co pozwala nam na optymalizacje kosztow oraz nadzor
nad procesem produkgcji. Dzieki temu mozemy pochwali¢
sie wyrobami wysokiej jakosci. Sukcesywnie zwiekszamy
rowniez zatrudnienie, aby méc sprosta¢ wymaganiom
rynku oraz skracac czas obstugi klientow do niezbednego
minimum. Co by sie nie dziato, jakosc obstugi i produktow
musi by¢ na najwyzszym poziomie.

Nie boisz sie konkurenc;ji?

Obawa przed konkurencja jest potrzebna. Motywuje do
dziatania i rozwoju. Kazdy chce byc¢ pionierem, liderem,

o krok przed resztg, co daje wieksza mozliwosc wyboru
firm, czy rozwigzan naszym klientom i pozytywnie wptywa
na rynek reklamy. Reasumujac, cho¢ konkurencja spedza
sen z powiek, jest potrzebna. Jest to tez poniekad forma
rywalizacji, checia pokazania sie z jak najlepszej strony.
Poza tym, gdyby nie byto konkurencji, to czy bytaby che¢
dalszego rozwoju? | dazenia do tego, aby byc¢ najlepszym
na rynku?

Co w takim razie wyréznia Sekko na tle in-
nych firm z tego sektora?

Wydaje mi sig, ze przede wszystkim elastycznosc, ludzie,
pasja. W Sekko pracuja ludzie, ktorzy lubig to co robia,
stuzac swojg wiedzg i pomoca. Nie zostawiamy swo-

ich klientow samych z problemem, nie zamykamy sie

w okreslonych ramach. Nie ograniczamy sie do produk-
tow tylko ze swojej oferty, jak robi to wiekszosc. Jezeli nie
mozesz znalez¢ konkretnego produktu lub jezeli brakuje
Ci jakiegos rozwiazania, z reguty pracownik Sekko pomoze
w doborze odpowiedniego produktu, dzieki rozwinietej
sieci firm, z ktorymi wspotpracujemy.

Osiggnates rowniez sukces za granica, to
daje Twojej firmie dodatkowa reklame, wy-
rabia marke oraz pozycje na rynku nie tylko
polskim. Traktujesz to jako swoéj sukces? Czy,
Jjako zapewne osoba ambitna, uwazasz ze to
wcigz mato?

Sukces to zbyt duze stowo. Poczynilismy kroki do osiagnie-
cia sukcesu rozpoczynajac wspotprace z zagranicznymi
klientami, z powodzeniem realizujac ich zamowienia. Coraz
wiecej firm z Wielkiej Brytanii, Niemiec czy Litwy nam ufa,
co Swiadczy o wysokim standardzie obstugi oraz bardzo
dobrej jakosci produktow, z czego bardzo sie cieszymy.

O sukcesie bedziemy mogli rozmawiac, gdy bedziemy
mieli filie przynajmniej w kazdym europejskim kraju.

Moéwisz, ze klienci wymagaja coraz wiekszej inno-
wacyjnosci. Jak wyobrazasz sobie rozwdj i przy-
sztos¢ reklamy oraz jak Sekko planuje reagowac¢ na
zmiany na rynku?

Reklama juz od jakiegos czasu dazy do jak najwiekszej interak-
tywnosci, stad tez rozwdj aplikacji pisanych na zamowienie pod
konkretny projekt. Ruch, kolory, mozliwosc¢ zabawy reklama, to jest
przysztosc. Wyobrazam sobie wszedzie wielkie ekrany, troche jak
na TimeSquer, tylko bardziej nowoczesne i estetyczne, albo cate
sciany z ekranow. Moze to tez byc¢ jakiegos rodzaju innowacyjne
oswietlenie, gdyz zwieksza sie trend na diody LED we wszystkim,
gdzie to mozliwe - standy, opakowania, listwy cenowe. Plan na
rozwdj i reakcje na rynek mamy juz przygotowany. Niewiele moge
zdradzic, natomiast planujemy linie produktow, ktora sprawdzi

sie aktualnie i powinna sie sprawdzi¢ w czasach tych ekranow

i oswietlenia, o ktorych méwitem wczesniej. No moze po drobnej
modyfikacji...

Dlaczego postanowites zosta¢ sponsorem konfe-
rencji MARKETING MIX?
Poniewaz biorac w niej udziat, mozna uzyskac wiele przydatnych
informagji. Marketing w kazdej firmie, niewazne w jakiej formie wy-
stepuje, jest jak oddech bez ktorego ciezko przezyc. Bardzo wiele
matych firm upada lub nie rozwija sie, nie przez niski poziom ustug
czy towarow, ale wtasnie przez brak reklamy lub swiadomosci
o potrzebie reklamowania sie. Sekko jest sponsorem dlatego, ze
reklama jest nam bardzo bliska i widzimy potrzebe reklamowania
sie przez firme, jest to tez szansa pokazania sie innym, zaprezen-
towania swoich rozwiazan i pomystow. Uwazam, ze nie da sie
wyroznic w gaszczu innych firm bez marketingu.

Rozmawiata Magdalena Wilczak

Piotr Bartkowicz

Przedsiebiorca, pasjonat zeglarstwa, mitosnik Mazur i pikantnej kuchni.

W wolnym czasie zajmuje sie samodoskonaleniem z zakresu grafiki 3D, 2D,
mechaniki i budowy maszyn oraz oczywiscie z zakresu marketingu i PR
Swoja firme z artykutami POS prowadzi od 3 lat, wspierajac tym samym
polskie i zagraniczne firmy. Nie boi sie brac aktywnego udziatu w kontakcie
z klientami i ich obstuga oraz, jak sam mowi - ubrudzic¢ sie na magazynie
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Drugie zycie
stoiska targowego

Wielokrotnie poswiecamy mnostwo pracy i srod-
kow na to, by przygotowac dla naszej firmy per-
fekcyjne stoisko targowe. Projektujac godzinami
forme, omawiajac kolory i elementy ktére spra-
Wwiaja, ze jest ono jedyne w swoim rodzaju. Gdy
rozpoczyna sie impreza, czas mija szybko, a nim
obejrzymy sie targi dobiegajg konca i opuszcza-
my pieczotowicie przygotowana zabudowe. Ekipa
demontuje i utylizuje wszystko co po nas zosta-
to. C6z za marnotrawstwo! Czy w Twojej firmie
jest migjsce na taka niegospodarnosc? Przeciez
nawet nasze babcie wiedziaty, ze z niedzielnego
rosotu, mozna zrobi¢ zupe pomidorowa, rownie
dobrg, o ile nie lepsza.

Plan jest prosty: przenies¢ zabudowe targowa z hali do miejsca

w ktorym postuzy nam na dtuzej. Jakie sa dzieki temu korzysci? Nie
marnujemy zainwestowanego czasu na aranzacje, a uzyskujemy
spojna identyfikacje wizualna (np. z butikiem w centrum han-
dlowym), odswiezony wizerunek w docelowej lokalizacji i mamy
mozliwosc roztozenia w czasie kosztéw obu przedsiewziec. Czy to
nie wspaniate? Gdzie jest haczyk?

Przeniesienie duzej konstrukgji stoiska targowego w zupetnie nowe
miejsce to przedsiewzigcie, ktdre wymaga zaplanowania i solidnej eki-
py fachowcow. Jednak - nie taki diabet straszny jak go maluja. By opi-
sac proces najlepiej bedzie postuzyc sie przyktadem projektowanego
przez nas stoiska firmy LOSAN na targach KIDS' TIME 2017 w Kielcach.

Zatozylismy, iz wiekszos¢ elementow zabudowy bedzie wykonana
w taki sposob, by mogta zosta¢ przeniesiona do firmowego biura we
Wroctawiu. Operacja ta byta o tyle trudna, iz jak widac¢ na zdjeciach,
zarowno projekt jak i branding firmy jest bardzo kolorowy i obfituje
w wiele nieregularnych ksztattow.

Wykonanie konstrukgji przez fachowcow z firmy GreenExpo wymagato
bardzo duzych naktadow pracy i dbatosci o detale, co oczywiscie wigza-
to sie z wyzsza ceng materiatow i uzytych technologii. Nie ma co jednak
oszczedzac na materiatach, ktore beda cieszyc oko przez dtugi czas.
Gdy targi dobiegty konca wszystkie elementy zostaty zdemontowane

i zabezpieczone zgodnie z harmonogramem prac (by nie uszkodzi¢
detali). Wyruszyty w podroz do docelowej lokalizacji, gdzie rozpakowane
i zmontowane, stuza firmie i ciesza oko klientow po dzis dzien.

Czy warto zatem zaplanowac cata ,akcje” wczesniej i wydac troche
wiecej z budzetu promocyjnego, piekac dwie pieczenie na jednym
ogniu? Zdecydowanie tak! W dodatku kto powiedziat, ze czesci z tych
elementow nie pojada z Toba na nastepne targi, oszczedzajac tym
samym przysztych kosztow.

Podsumowujac, przy przenoszeniu zabudowy nalezy pamietac o:
- zaplanowaniu i ustaleniu tego procesu z projektantem

- doborze wykwalifikowanej ekipy zabudowujacej

- wyzszej cenie za catos¢ stoiska (materiaty uzyte do budowy
musza postuzy¢ kilka lat)

- rozplanowaniu czasowym (stoisko musi by¢ demontowane
zaraz po targach)

- nadzorze nad odpowiednim zabezpieczaniem i transportem
przenoszonych elementow

Tchnij zatem w swoje stoisko nowe zycie, dziatajgc ekologicznie
i zgodnie z prawidtami naszych bab¢, a podejscie w stylu: ,Zastaw sie,

a postaw sie" wsadz miedzy bajki. Gospodarnos¢ to powod do dumy!

Karol Salawa, Specjalista ds. Zabudowy Targowej, www.stoiska24.pl
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Czy jesli mogtbys udoskonali¢ swoja firme dzieki technologii, ktérej nie posiada nikt inny,
zrobitbys to? Podczas Labelexpo Europe 2017 odkryjesz najbardziej zaawansowana
technologie drukowania etykiet i opakowan, jaka kiedykolwiek zastosowano. Zobacz na zywo,
jak dziata.

Ulepsz swoje maszyny, zwieksz wydajnos¢, podnies tempo wprowadzania produktu na rynek.
PrzyjdZ na pokaz, a bedziesz mogt przyspieszyc tak, ze wyprzedzisz oczekiwania klientow —~——
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O DZIEDZIK

Maly format
w wielkim biznesie

Marie Bizard i przedstawiciele Dziedzik POSM
Solution opisuja, jak odpowiadac na potrzeby
rynku POS.

Zmiana trendow na rynku alkoholi wysokoprocentowych, idgca w kie-
runku rosnacego popytu wodek i likierow smakowych o pojemno-
Sciach 100mli 200ml, wywotata lawine potrzeb wsparcia sprzedazy
w tej kategorii.

- Koniec zesztego roku byt dla marki Krupnik rewolucyjnym czasem.
Zmiana strategii rozwoju zaowocowata nowym key visualem i nowa
platforma komunikacyjna. Pochtoneta mnostwo czasu i zaangazowa-
nia. Wiedzielismy, ze w catym procesie projektowania zintegrowanej
kampanii marketingowej musimy uwzglednic¢ wyrdzniajace sie na tle
konkurencji materiaty POS. Firma Dziedzik POSM Solution pojawita
sie u nas na pierwszym spotkaniu z pakietem gotowych rozwiazan, co
przerosto nasze oczekiwania. DostalisSmy propozycje, ktore wystar-
czyto jedynie nieznacznie dopracowac uwzgledniajac postawione
przed marka cele. W intensywnym procesie projektowym, trwajacym
ponad 6 miesiecy, udato sie wypracowac bardzo szeroki pakiet ma-
teriatow POS, przeznaczony do komunikagcji marki Krupnik w miejscu
sprzedazy, opierajacy sie na rozwiagzaniach, ktorych nikt wczesniej nie

E OOH magazine

oferowat na rynku. Dopasowanie do realiow rynkowych byto
trudne. Brak standaryzacji miejsca ekspozycji w kanale tra-
dycyjnym utrudniat opracowanie uniwersalnego rozwigzania,
gdyz wszystkie elementy POSM musiaty spetniac oczeki-
wania i warunki roznych formatow sklepow - mowi Natalia
Sedzinska, Senior Brand Manager w Marie Brizard Wine and
Spirits Polska.

- Analizujac sytuacje potencjalnych klientow obserwujemy
rynek i czerpiemy garsciami informacje z roznych zrodet. Kie-
dy pojawia sie potrzeba zwiazana ze wsparciem sprzedazy
w danym segmencie, musimy ja wykorzystac. Rynek POSM
sie kurczy i jest coraz bardziej wymagajacy, nie mamy czasu
czekac na brief spadajacy nam na biurko, musimy dziata¢
proaktywnie, rozgladac sie i sondowac potrzeby naszych
potencjalnych zleceniodawcow - analizuje Jacek Moss, Sales
Manager firmy Dziedzik POSM Solution.

- Projektowanie to poczatek drogi, nie jestesmy agencja
reklamowa i kazde nasze dziatanie musi miec¢ potwierdzenie
w technologii produkgji i mozliwosciach konstrukcyjnych.
Kazdy detal musi by¢ przemyslany i sprawdzony. Testy trans-
portowe i wytrzymatosciowe prowadzone sg od pierwszych
szkicow tak, abysmy mieli pewnosc, ze proponowane roz-
wigzanie jest mozliwe do pozniejszego wdrozenia. Czas pro-
Jjektowy niestety nie jest elastyczny, a jego ostatnim etapem
jest produkgcja, ktorej czasu realizagji nie jestesSmy w stanie
zmienic. Wtasnie praca nad tak ambitnymi projektami, jak ten
dla marki Krupnik powoduje, ze na biezagco podejmowane sa
decyzje o rozwoju parku maszynowego. W maju tego roku,
kiedy najbardziej odczulismy brak przemystowych maszyn
do automatyzacji obrobki stali, musielismy dziatac natych-
miast. Nasz park maszynowy ciggle sie rozwija, decyzja

o doposazeniu go o laser do stali oraz gietarke automatyczna
pozwolita nam na oszukanie czasu, ktorego nie mielismy.
Catosc procesu zostata przyspieszona, a na koncu drogi
wszystkie terminy zostaty dotrzymane - komentuje Damian
Dziedzicki.

- To bardzo wazne, aby zrownowazyc¢ kompetencje firmy.
Dziaty rozwoju, obstugi klienta, wdrozenia i produkgji powinny
caty czas pracowac w symbiozie. Musimy nieustannie ob-
serwowac i analizowac przestrzenie, ktore powoduja spadek
efektywnosci procesu. Obecnie nie ma migjsca na btedy

i pomytki. Kazda zta decyzja generuje straty zarowno finan-
sowe jak i czasowe - dodaje Marek Dziedzicki, CEO Dziedzik
POSM Solution.

- Marie Brizard Wine and Spirits Polska to firma innowacyj-
na, szukajaca niestandardowych rozwigzan na rynku, ktére
beda zauwazalne dla konsumentow. Realizacja projektow

i produkcji dla tak wymagajacej organizagji to wyzwanie dla
najwiekszych graczy rynku POSM. Kazdy element prototypu
i finalnej produkgcji musi mie¢ uzasadnienie uzytkowe. W pro-
cesie wzorniczym bierzemy kazdy element do wnikliwej
analizy. Sprawdzamy wszystko kilka razy, aby zaden element
projektu nie byt przypadkowy - wyjasnia Marcin Prus, Corpo-
rate Project Manager Dziedzik POSM Solution.

- Kluczowym aspektem w projektowaniu linii POSM jest
skuteczna adaptacja otrzymanych materiatow do potrzeb
ekspozytorow sprzedazowych. Layouty graficzne musza

artykut promocyjny

Jestesmy firmq, ktora tworzy unikalne potqcze-
nie nieograniczonych mozliwosci produkcyjnych
z elastycznosciq i pasjq niezaleznej firmy. Posiada-
ne kompetencje pozwalajq nam na projektowanie
i wykonanie najbardziej wymagajqcych realiza-
¢ji. Nasz zesp6t tworzq specjalisci z réznych dzie-
dzin technologii i biznesu, co w konsekwencji daje
Klientom kompleksowe bezpieczeristwo powierzo-
nych zadan. 11 lat doswiadczenia pokazato nam
jak wazna jest sumiennos¢, staty kontakt z klien-
tem oraz terminowos¢ proceséw produkcyjnych.
Kolejne lata to praca nad zréwnowazonym i ciqg-
glym rozwojem, majqcym na celu stworzenie fir-
my, ktéra bedzie partnerem w biznesie dla jeszcze
wiekszego grona odbioréw naszych materiatéw -
mowi Marek Dziedzicki, CEO firmy Dziedzik POSM
Solution.

idealnie wpisywac sie w zaprojektowang forme. Kazdy element
powinien realizowac postawiony celi wzmacnia¢ komunikacje
marketingowa. Dodanie elementow kreatywnych, czy tez na przy-
ktad podswietlenia, uwydatnia przekaz i ma trafiac bezposrednio
do klienta docelowego, aby zwrdcic jego uwage na eksponowany
produkt. Takie dziatania wymagaja od zespotow projektowych
duzego doswiadczenia i potwierdzonej wiedzy, aby stworzyc
pozadany efekt. Staty nadzér nad pracami na kazdym etapie mi-
nimalizuje ryzyko popetniania bteddw i skraca proces projektowy.
W konsekwencji owocuje to bardziej efektywna egzekucja zamie-
rzen przedstawionych w briefie - nadmienia Adam Gora, Bussines
Development Manager Dziedzik POSM Soution.

- Jestesmy niezwykle dumni, ze nasza firma uczestniczyta w tak
ambitnym projekcie, jak ten dla marki Krupnik. Zdobyte przy tej
realizacji nowe doswiadczenia z pewnoscig zaowocuja jeszcze
bardziej skutecznym dziataniem w przysztosci nad rownie cie-
kawymi projektami. Rynek POSM codziennie stawia przed nami
nowe wyzwania, klienci docelowi sie zmieniaja i maja nowe wy-
magania. My podczas wieloletnigj pracy nauczylismy sie stuchac

i wyciggac wnioski tak, aby kazda realizacja nie tylko cieszyta

oko, ale rowniez przektadata sie w sposob wymierny na wyniki
biznesowe. Zaufanie naszego zleceniodawcy, jest najwyzsza
wartoscig dla firmy o zrownowazonym rozwoju, jaka jestesmy. Nie
pozwalamy sobie na chwile stabosci. W sektorze biznesu jakim sa
POS-y najniebezpieczniejszym zjawiskiem dla firmy jest sinusoida
budzetowa. Zatrudniajac ponad 80 osob musimy zapewnic ciagty
przeptyw projektow produkcyjnych, a co za tym idzie finansow.
Kazdy spadek ptynnosci pojawiajacy sie w produkgji blokuje
dziatania nad dynamizacja firmy. W tej branzy, zeby stac¢ w miej-
scu trzeba nieustannie biec, a my chcemy by¢ zawsze o krok do
przodu, co tez z wielka przyjemnosciag czynimy - podsumowuje
Jacek Moss z firmy Dziedzik POSM Solution.

www.dziedzik.pl
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Ekspozytor pietrowy

Lada sklepowa

Stojak reklamowy / druciak
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Sukcesy na arenie
miedzynarodowej
w branzy POS

6 nagrod, z czego 3 gtowne w konkursach we
Francji i Wtoszech. Dodajac do tego kolejna
Gazele Biznesu i Diament Forbesa, ATS Display
moze dzis moéwic o bardzo dobrym pierwszym
poétroczu 2017 roku.

wac, ze ATS Display byta jedyna polska firma nominowang do nagrody
gtownej w organizowanym w Mediolanie konkursie.

15 czerwca w Paryzu odbyta sie z kolei gala francuskiego konkursu
branzy POS - POPAI, w ktorym nominowanych zostato az 5 produktéw
zaprojektowanych i wyprodukowanych przez firme z podwarszawskiej
Wiazowny. O zwyciestwo w swoich kategoriach walczyty projekty
realizowane dla nastepujacych klientow firmy: Aries Power Equipment,
Perfetti Van Melle, Moét Hennessy Polska oraz Multikino Polska. Wyni-
ki po raz kolejny musza budzi¢ uznanie:

+ Chupa Chups Car dla Perfetti Van Melle: ztoto w kategorii ,Food"

- Stand DC dla Aries Power Equipment: srebro w kategorii ,Product
line, campaign”

- MOET STAND WOW dla Moét Hennessy Polska: srebro w kategorii
,Selective retail”

+ Stand na kosy dla Aries Power Equipment: ztoto w kategorii

,Home & Garden"

-Open Trolley dla Multikino Polska: srebro w kategorii ,Leisure”

Poczatek roku dla firmy projektujacej i produkujacej materiaty POS
zaczat sie doskonale, od zdobycia po raz pierwszy w historii tytutu
,Diamentu Forbesa". Nastepnie dotarty dobre wiesci od redakgcji
innego biznesowego magazynu, Pulsu Biznesu - ATS Display po

raz 4 2 rzedu otrzymuje miano ,Gazel Biznesu’ Piec statuetek przywiezionych z francuskiego konkursu to najlepszy

w historii wynik ATS Display, ktora pod wzgledem liczby nagrod zo-
stawita w tyle wielu konkurentow, rowniez tych z francuskiego rynku.
A konkurencja byta mocna, w paryskim konkursie bierze udziat wielu
czotowych producentéw materiatow POS w Europie, ktorzy w tym
roku zgtosili do konkursu ponad 200 projektow.

W kwietniu wyjazd do Wtoch na konkurs organizowany przez
Retail Institute Italy i pierwsze w tym roku wyrdznienie branzowe.
W kategorii POP Durevole, przeznaczonej dla standow perma-
nentnych gtowna nagrode zdobywa Chupa Chups Car. Sukces
Jjest tym bardziej warty odnotowania, ze gtowny konkurent polskiej
firmy w tej kategorii - Red Sox Appeal per Red Sox autorstwa
wtoskiego projektanta Alessandro Lucianiego zdobyt nagrode
dziennikarzy. Dla firmy z Wigzowny to juz drugie takie wyréznienie
z rzedu we wtoskim konkursie, rok temu nagrode gtowna w swojej
kategorii zdobyt Coca Cola X-mas Truck. Warto rowniez odnoto-

- Udziat w konkursach branzowych mozna $miato porownac¢ do naszej
codziennej dziatalnosci biznesowej. Przy zgtoszeniach liczy sie strate-
gia, sa wewnetrzne konsultacje, rocznie produkujemy bowiem kilkaset
unikalnych pod katem designu displayow, z czego wiele jest na tyle
innowacyjnych by moc powalczyc o wyrdznienie branzowe. To nigdy
nie jest tatwy wybor. Gdy juz zgtoszony produkt zdobywa wymarzona

m OOH magazine
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Od lewej: Chupa Chups Car dla Perfetti Van Melle, Stand DC dla Aries Power Equipment, MOET STAND WOW dla Moét Hennessy Polska, Stand na kosy dla Aries
Power Equipment, Open Trolley dla Multikino Polska

nagrode, to jest to, podobnie jak w naszej codziennej dziatalnosci biz-
nesowej - sukces catego zespotu. Technologia, nowoczesne maszyny,
oprogramowanie ERP oczywiscie pomagaja w osigganiu sukcesow,
natomiast nie znaczytyby wiele gdyby nie zaangazowanie naszego
wykwalifikowanego i doswiadczonego zespotu - mowi Adam Stankie-
wicz, Sales Director i wspotzatozyciel ATS Display.

Przez ponad 15 lat dziatalnosci na rynku materiatow POS, ATS Display
zgromadzita juz ponad 75 nagrod branzowych zdobywanych w kon-
kursach w Polsce, Czechach, Niemczech czy wtasnie we Wtoszech

i Francji. Te sukcesy bytyby nie do osiagniecia gdyby nie wspomniany
zespot, ktory proces wdrazania materiatow POS ma we krwi. Innowa-
cyjny i przyciagajacy uwage design bytby niemozliwy do wdrozenia
gdyby nie wiedza inzynierow w zakresie niezawodnosci produktu od
strony funkcjonalnej i konstrukcyjnej. Kazda wizja designera w ATS
Display jest weryfikowana przez technologdw, ktorych zadaniem jest
zachowanie walorow estetycznych bez uszczerbku na wytrzymatosci A R | ____y = |
i funkcjonalnosci produktu, ktory musi przez dtuzszy czas skutecznie y
aktywowac sprzedaz towaru klienta. Ogromna rola jest tutaj takze po
stronie zespotu produkcyjnego, ktory dba o kazdy detal i powtarzal-
nos¢ produkgji. W swojej ofercie firma posiada rozwiazania standardo-
we - proste, sprawdzone, z krotkim terminem realizacji. W wiekszosci
jednak ATS Display projektuje i produkuje POS-y szyte na miare - in-
nowacyjne, wyznaczajace trendy i dajace ogromne pole do popisu dla
studia projektowego. | wtasnie te rozwiazania podbijajg nastepnie euro-
pejskie rynki — zarowno w miejscach sprzedazy, gdzie spetniaja swoja
podstawowa rolg, jak i na konkursach branzowych zdobywajac uznanie
Jjury sktadajgcego sie najczesciej z przedstawicieli branzy detaliczne.

SR X &

Przedstawiciel ATS Display odbierajacy nagrode gtowng w Paryzu

Wspomniana kompleksowosc oferty materiatow POS stanowi
najwiekszy atut ATS Display. Liczne nagrody to z kolei wisienka na
torcie skutecznego biznesu, dzieki ktoremu firma z podwarszawskiej
miejscowosci skutecznie wspiera kampanie marketingowe wiodacych
marek w Europie, Afryce czy na Bliskim Wschodzie.

Zarzad i pracownicy nie maja jednak w planach spocza¢ na laurach,
poniewaz cele na drugie potrocze poza zdobywaniem kolejnych
nagrod branzowych pozostaja niezmienne: innowacyjnosc, kreowanie
trendow i przede wszystkim satysfakcja klientow, zarowno tych wielo-
letnich jak i nowych.

Doswiadczony zespot produkeyjny dba o to, by nawet najbardziej Smiata wizja
www.atsdisplay.com projektantow zostata wprowadzona w zycie zgodnie z zatozeniami

OOH magazine



ARTPLEX

ul. Algierska 17L lok. 5
03-977 Warszawa

tel. 226712930
biuro@artplex.waw.pl
www.artplex.waw.pl

4 artplex,

Artplex to producent permanentnych materiatow wspierajgcych sprzedaz (POS).
Dziatajac w oparciu o wiasne dziaty projektowe i produkcyjne, specjalizujemy sie
w produkcjach,na zamoéwienie”

Od 2002 roku realizujemy w catej Europie ztozone projekty dopasowane

do potrzeb konkretnych produktéw, kanatdw sprzedazy i indywidualnych
wymogdw naszych Klientéw. W tym czasie zdobylismy unikalne doswiadczenie
w projektowaniu i realizacji materiatéw reklamowych z tworzyw sztucznych,
drewna i materiatéw drewnopodobnych, a takze metalu.

Dbamy o innowacyjnos¢, ergonomiczno$¢ i spdjnose produktdw wspierajgcych
sprzedaz w obrebie catej ich linii — poczawszy od zagospodarowania pétki
sklepowej poprzez displaye i standy do ekspozycji towaru az po wyspy
sprzedazowe. Nasza dziatalno$¢ badawczo-rozwojowa oraz handlowa odbywaja
sie w oparciu o norme 1SO 9001:2009.

BERKANO

EAHLD

Mamy POMYSLY, ktore Cie ZAINSPIRUJA'!
WejdZ na STRONE | sprawdZ SAM !

INSNdOTINI ATSDisplay

Don't do it yourself because

WE KNOW HOW TO DISPLAY!

PRESENTATION

PRODUCT

DRUKARNIA
ELLERT Sp. z 0.0. ELLERT

ul. Nadrzeczna 17

05-462 Wigzowna

tel. 227690 100

zapytanie@ellert.pl

www.ellert.pl
www.facebook.com/DrukarniaEllert

- STANDY

- DISPLAYE

- EKSPOZYTORY

- OPAKOWANIA KASZEROWANE | KARTONOWE

- DRUK OFFSETOWY | UV W FORMACIE 1200x1620 MM

- KASZEROWANIE

- SZTANCOWANIE

- INTROLIGATORNIA RECZNA

- SPEDYCJA 24/7 W DOWOLNE MIEJSCE W POLSCE | EUROPIE

Stworzony by

sprzedawac

Dostepnose

fulloutdoorprintservice

"IFOPS

WE PRINT YOUR BUSINESS

Al. Piastowska 4
43-400 Cieszyn
tel. 33 488 68 88
zapytanie@fops.pl
www.fops.pl

Zatozona w 1995 roku firma fulloutdoorprintservice specjalizuje sie

w obstudze sieciowych klientéw biznesowych w zakresie produkgji,

dostawy i montazu materiatow POS i OUT-OF-HOME na terenie catego kraju.
Dodatkowa dziatalnoscia jest, skierowana zaréwno do klientéw biznesowych
jak i indywidualnych, produkcja spersonalizowanych elementéw wystroju
wnetrz: fototapet i szklanych paneli dekoracyjnych. Produkcja odbywa

sie w oparciu o szeroki zakres najnowoczesniejszych technologii druku
wielkoformatowego, wsparty kompletnym parkiem maszyn postpressowych
oraz wtasnym studiem DTP.

Firma dysponuje takze szerokim wachlarzem ustug dodatkowych z zakresu
koordynacji i obstugi kampanii reklamowych na terenie catego kraju oraz
znakowania flot samochodéw firmowych.

Wieloletnia obecno$¢ na rynku oraz wspodtpraca z najwiekszymi firmami,

w potaczeniu z najnowszymi technologiami i doswiadczonym zespotem ludzi
jest gwarancja profesjonalnej i szybkiej obstugi na najwyzszym poziomie.

PAZDZIERNIK 2017

Jedyny magazyn obecny na prestizowych konferencjach
marketingowych: Forum RETAIL CHANNELS 360°,
Event Biznes 2017, Golden Marketing Conference 2016

Czytajg nas pracownicy agencji reklamowych
i TOP Dyrektorzy Marketingu.

Podsumowanie POS STARS 2017

KONKURS

oS’
pS ars

Najlepszedisplay’e

Ciekawa zawartos$¢ merytoryczna: wywiady z najlepszymi
specjalistami marketingu i TOP Dyrektorami

technalogi

A G 0 Bezpotredni Wiasne biuro
producent projektowe
displ ay

DAGO Display | ul. Chetmzynska 196 | 04-464 Warszawa
WWW. berkano.pl Ks 0 NFOKIOSKI | SZAFY KOSMET E | REGAL | MEBLE SKLEPOWE

ORY
CJI CEN | INFORMACJ =
...WSZYSTKO ZACZYNA SIE jzl - JZI I(

GUSTACYJNE | NIESTANDAR
POSM SOLUTIONS www.dziedzik.pl
OD POMYStU

\NIA POS

WWW.DAGO-DISPLAY.EU

(PKO BP, Nestlé, Orlen, Huawei, Samsung, Amica, Cyfrowy Polsat,
Lidl, Jeronimo Martins, Ustronianka, Fakro, Solaris, Oknoplast,
Kampania Piwowarska, Zalando), raporty, artykuty branzowe,

prezentacja nowosci.

Zamow reklame: Magdalena Wilczak, 884 077 607



PRODUCTION POINT ! : & =
ADVERBRTISING international JID WWW.Slp.kl'OSIlO.pl

Wsparcie
Twojej Sprzedazy Jestesmy producentem systeméw POS.

Specjalizujemy sie w zakresie projektowania
[ produkcji materiatow POS. Nasz zespot to
kreatywne osoby posiadajgce zmyst
plastyczny jak i cenng wiedze praktyczng.

Nasza oferta obejmuje pelen zakres ustug od pomystu,
poprzez wizualizacje, projekt techniczny, wykonanie
prototypu, produkgje po logistyke. Kazdy projekt

traktujemy indywidualnie, koordynujac go z klientem
na réznych etapach realizacji & DI S P L AYS

tfografika.com.pl

N N
N \\ N\

POS Lab international

tworzy zespot wykwalifikowanych specjalistow w zakresie produkcji materiatdw
POS, kreacji, projektowania oraz druku, Od 2003 roku dzieki autorskiej metodzie
doradztwa marketingowego ,5C"© najbardziej ambitne wyzwania przekuwamy
w spektakularne projekty. Nasze produkty z kartonu, tworzyw sztucznych, drewna

. 2 haml fwo'j biznes nebrerze Esataltow !

48 61 62 50 101

tel: +48 22 846 67 47 i metalu wyrézniajg si¢ na rynku swojg wartoscig dodang. Pracujemy z klientami,
kom: +48 602 320 553 dystrybutorami oraz naszymi licencjobiorcami w kilkunastu krajach Europy i Swiata.
ul. Materii 10 biuro@productionpoint.pl Odwiedz strone internetowa | zapoznaj sig z naszym asortymentem:

02-258 Warszawa www.productionpoint.pl pos-lab.cu

al | contact@pos-lab.eu | tel. / fax: +48 22 649 04 04

QUAD/GRAPHICS RODAN AGENCIJA S PRODUCENT TEKTURY FALISTEJ | OPAKOWAN
EUROPE " REKLAMOWA . e ) )

ul. Puttuska 120 Qja thr'o'\;gh. Sp Z0. 0., Sp. K, —j ) - 4 e —= g;’ﬁ'ﬁgyANlA ;E'SSQI_FLA

07-200 Wyszkow, Polska Graphics s ul. Optotki 21 E— 1, * s i . %

tel. 22 33 67 403 60-012 Poznan g 2

POS@quadgraphics.pl tel. 61 893 22 01 J . : e LCD Screen
www.QuadGraphics.pl rodan@rodantv.pl . y ol T .

www.rodantv.pl
Funkgja reklamowa POS i opakowania odgrywa dzi$ olbrzymia role. Produkt

powinien eksponowac i podnosi¢ estetyke towaru. Wazny jest projekt, bo on Rodan - reklama w punkcie sprzedazy i akcesoria POS. Stojaki do ulotek,

wptywa na ostateczng decyzje o zakupie. Quad/Graphics oferuje unikatowe $rubkii nity, przyssawki, kieszonki zawieszane i samoprzylepne, haki do : -

rozwigzania, ktdre potegujg walory estetyczne i poprawiaja uzytecznosc display'ow i standdw, listwy cenowe, systemy prezentacji cen, akcesoria do 1 . : = LY @ . - A
produktow. Firma projektuje opakowania i standy reklamowe o wyszukanych display'6w i standow, uchwyty do shelfstopperéw. ! el \ 4 —
ksztaftach i harmonijnej konstrukgji. Zastosowanie najnowszych technologii

umozliwia druk delikatnych przejs¢ tonalnych, niezwykle szczegotowych Stojaki do ulotek z nadrukiem! Nietypowe zlecenia - nasi konsultanci sg do

grafik o intensywnych i trwatych kolorach oraz zdje¢ wysokiej jakosci. Twojej dyspozydjil

Quad/Graphics zapewnia kompleksowa obstuge zlecenia: od pomystu
i projektu konstrukgji, poprzez druk i prace wykonczeniowe, po transport.

SMS (Sellup.Modular.System)

E — | - konstrukcja modutowa
e - - ponowne wypetnianie ekspozytora produktem
dddd - mozliwo$¢ obracania poszczegdlnych ,pieter” o 180°

- innowacyjny system przyciggania produktu SMS
ymienne grafiki na bokach (technologia CAMEL)
- zastosowanie wy$wietlacza LCD

UudsS

www.wernerkenkel.com.pl
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Tekstylia reklamowe -
ze Slaska na caly $wiat

Firma Art-Atak ze Slaska, przetamuje stereo-
typy tego regionu zwigzane z przemystem
ciezkim ijuz od wielu lat skupia sie na tkani-
nach. Ich designerskie tekstylia reklamowe
wprost z chorzowskiej drukarni trafiaja do
sklepow na catym swiecie. Ich produkty zna-
lez¢ mozna nawet w tak odlegtych zakatkach
globu jak Japonia, Chiny czy Australia.

Art-Atak to dwunastoosobowe przedsiebiorstwo, ktorego park
maszynowy posiada osiem maszyn szwalniczych, trzy drukarki
- 2 plotery drukujgce na 1,60 m i jeden na 1,10 m, kalander

i trzy prasy ptaskie. W ofercie Art-Atak mozna znalez¢ szeroki
wybor toreb, poduszek, kocy, recznikow i innych tekstyliow
reklamowych. Firma stara sie tez caty czas rozwijac. - Obecnie
Jjestesmy w stanie sprostac wielu nowym wyzwaniom zarowno
dla naszych klientow koncowych, zamawiajacych u nas tekstylia
Reklamowe, jak i swiadczy¢ ustugi dla lokalnych, firm ktére nie
chca inwestowac we wiasny park maszynowy.

Istotnym momentem w rozwoju firmy byto podjecie decyzji

o zakupie kalandra do transferu tkanin w szerokosci 1660 cm pod
koniec ubiegtego roku. - Od poczatku 2016 roku posiadalismy
w naszym parku maszyn ploter sublimacyjny Epson drukujacy
W szerokosci 160 cm, jednak nie bylisSmy w stanie wykorzystac

Jjego petnych mozliwosci ze wzgledu na ograniczenia w transferze. Od
poczatku istnienia naszej firmy chcemy wszystkie etapy produkgiji wy-
konywac samodzielnie, dlatego tez kalander byt naszym marzeniem,
odkad tylko zajelismy sie sublimacja. Wreszcie po siedmiu latach nasz
park maszynowy druku cyfrowego wyglada tak, jak chcielismy - mowi
tukasz Koztowski wtasciciel firmy Art-Atak.

- Na pierwszym miejscu zawsze stawiamy na jakos¢ wydruku i to doce-
niaja nasi klienci, z wieloma z nich nasza wspotpraca trwa nieprzenwva-
nie od kilku lat. Aktualnie nowoscig w naszej ofercie sg reczniki z micro-
fibry, ktore dzieki kalandrowi jestesmy w stanie zadrukowac catosciowo
nawet w duzym formacie. Produkt cieszy sie takim zainteresowaniem,
ze nie zdazyliSmy jeszcze go umiescic na naszej stronie, a juz mielismy
pierwsze zamowienia na ilosci, ktore nas bardzo zaskoczyty — dodaje
tukasz Koztowski.

Juz teraz na koncie firmy znajduja sie ciekawe realizacje i bogata oferta
personalizowanych tekstyliow reklamowych. Firma produkuje na wy-
tacznosc tekstylia z grafikami autorskimi, nawigzata m. in. wspotprace
z Katarzyna Kalder, autorka grafik i brandu TERAKOTY. - Wyproduko-
walismy wedle jej projektow torby, kosmetyczki i zestawy kuchenne,
na ktére sktada sie torba, a w nigj fartuszek i rekawice kuchenne.
Realizacje dotarty az do odlegtej Japonii, w ktorej ciesza sie niezwykta
popularnoscia, byty tez wspomniane w tamtejszej prasie - wyjasnia
tukasz Koztowski.

Art-Atak wykonywat takze tekstylia reklamowe na Serialis - Miedzy-
narodowy Festiwal Seriali w Katowicach czy konferencje producenta
drukarek 3D. Oba wydarzenia miaty miejsce jednoczesnie w 2016 r.,
Art-Atak wykonat wtedy jednoczesnie dwa duze zlecenia, produkujac
w trzy tygodnie trzy tysiace toreb i koszulek.

Katarzyna Lipska-Konieczko

(1) (2) Art-Atak wspotpracuje z Katarzyna Kalder, autorka grafik i brandu TERAKOTY. Wyprodukowali wedle jej projektow torby, kosmetyczki i zestawy kuchenne.
Realizacje dotarty az do odlegtej Japonii, byty tez wspomniane w tamtejszej prasie (3) (4) Nowoscia w ofercie sa reczniki z microfibry oraz torby reklamowe druko-
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API Trends Folio - przewodnik
po trendach w branzy opakowan

i etykiet

Firma API - lider w dziedzinie kreacji i rozwoju atrakcyjnych
wizualnie rozwigzan opakowaniowych dla najwiekszych swia-
towych marek - wprowadzita na polski rynek API Trends Folio.
Polska premiera projektu odbyta sie podczas targéw Packaging
Innovations w Warszawie w kwietniu 2017 roku.

Projektem API Trends Folio kieruje David
Peters - Creative Development Manager
w firmie API z ponad 20-letnim doswiad-
czeniem zdobytym w firmach dziatajgcych
w sektorach opakowan luksusowych na
stanowiskach zwiazanych zaréwno z wzor-
nictwem, jak i produkgcja. Trends Folio ma
stanowic zrodto inspiracji dla osob zaj-
muijacych sie projektowaniem opakowan,
pracownikow agencji reklamowych oraz
wiascicieli marek.

Zaprojektowane, by stanowic swego
rodzaju zestaw roboczy dla projektantow
i 0sob zajmujacych sie kreacja, Trends
Folio bedzie aktualizowane w ciggu roku
i wzbogacane o trendy rynkowe i nowe
zastosowania wprowadzanych na rynek
folii i laminatow.

Branzowe trendy w pigutce
Publikacja zawiera liczne zdjecia (rowniez

z Polski, gdzie David Peters czesto gosci),
kolaze foto-graficzne, probki kolorystyczne

i przyktady uszlachetnien, jak rowniez - de-
dykowane kazdej ze ,stref" materiaty, ktorych
producentem jest API Group.

Znalazty sie tu rowniez przyktady zastosowa-
nia folii i laminatow przy produkgji i uszla-
chetnianiu opakowan, studia przypadku

z roznych stron Swiata, uwzgledniajace
niebanalne projekty i wzory opakowan, takze
prezentujace ich tworcow. Mozna tu obejrzec
niebanalne wzory, efekty specjalne oraz
bogate wykonczenia markowych opakowan
na alkohole czy kosmetyki, jakie na co dzien
znaj-duja sie na poétkach sklepowych na
catym swiecie. Z pewnoscia kazdy znajdzie
tu cos dla siebie - zarowno nowi, jak i obecni
klienci oraz wtasciciele marek.

- Wiele 0sob z naszego zespotu ma korzenie
w projektowaniu i tworzeniu opakowan,

dlatego wiemy, jak cenna dla projektantow
czy agengji reklamowych jest pomoc w zi-
dentyfikowaniu najnowszych trendow. Pakiet
API Trends Folio zostat stworzony po to, by
inspirowac, a takze wyznaczac trendy rynko-
we na lata 2017-2018, jak rowniez stanowic
zaplecze technologiczne, m.in. w postaci
konkretnych przyktadow zastosowan folii

i laminatow - mowi David Peters.

Cztery tendencje na lata 2017-18
API Trends Folio to specjalna publikacja pre-

zentujgca tendencje, jakie - zdaniem Davida
Petersa i zespotu, ktorym kieruje - zdominuja

artykut promocyjny

branze opakowan i etykiet w najblizszych
kilkunastu miesigcach.

Catosc zostata podzielona na cztery ,strefy”:

Digital

Second Skin

Pause

Sartorial

Przygotowani na opakowaniowa rewolucje

Tworcy projektu rozumieja proces po-
wstawania opakowan, zarowno od strony
designerskiej, jak i technologicznej. Co
znalazto wyraz w hietuzinkowym wydawnic-
twie. Intencja tworcow API Trends Folio byto
nie tylko inspirowanie, ale tez umozliwienie
stworzenia opakowania o efektownym i co
najwazniejsze efektywnym wzornictwie,
ktore zrobi wrazenie na konsumencie.

- Chcemy stale aktualizowac API Trends
Folio. Stad jego pierwsza edycje stworzy-
lismy z mysla o najblizszych dwoch latach.
Jednak nasz swiat i otoczenie dynamicz-
nie sie zmieniaja, wiec i nasze propozycje
wzgledem tworzonych opakowan i etykiet

musza sie do tej ewolugji, a niekiedy -
rewolugji, w sposob naturalny dostoso-
wywac. Mamy nadzieje, ze ta publikacja
bedzie swego rodzaju zrédtem wiedzy,
a jednoczesnie - inspiracja zarowno dla
profesjonalistow z branzy opakowan, jak
rowniez projektantow-amatorow czy tez
studentow - dodaje David Peters.

Polska premiera projektu, na kwietnio-
wych targach dla branzy opakowaniowej
w Warszawie, spotkata sie ze sporym
zainteresowaniem. Na stoisku API Folie
Polska mozna byto odebrac¢ egzemplarz
Trends Folio.

- Mamy wiele do pokazania i przekaza-
nia naszym obecnym i potencjalnym
klientom - minione miesigce przyniosty
szereg istotnych zmian w API Group,
zarowno w kontekscie zrealizowanych
fuzji, wprowadzenia nowych produktow,
Jjak tez specjalistycznych ustug. Mamy
nadzieje, ze API Trends Folio - projekt
dedykowany najnowszym rozwigzaniom
i trendom w branzy opakowan, jak tez
API Holonique Boutique - pakiet propo-
zycji poswieconych zastosowaniom folii
holograficznych spotkaja sie z zywym
odzewem na polskim rynku - podkresla
Katarzyna Kozinska, dyrektor zarzadzaja-
ca API Folie Polska.

www.apigroup.com

api



opakowania

MAXIM Ceramics

Opakowania prezentowe
do zadan specjalnych

Znane powiedzenie gtoszace ,nie oceniaj ksiazki
po oktadce"- w przypadku opakowan prezento-
wych nie znajduje zastosowania. Opakowania do
zestawow prezentowych niejednokrotnie sg znacz-
nie waznigjsze niz sama zawartos¢ produktowa.

Pudetka, kuferki, szkatutki, torebki, kartoniki - projektanci przescigaja
sie w tworzeniu coraz bardziej wyrafinowanych form opakowan na
upominki. Opakowania tego typu nie petnia tylko funkgcji ochronnej

- spersonalizowany nadruk oraz eleganckie dodatki sprawiaja, ze
trudno nie docenic ich wizualnej sity oddziatywania na klientow.

Sita ,unboxing experience”

- Atrakcyjne opakowanie zawsze robi wrazenie na konsumentach.
Zwtaszcza w kontekscie opakowan prezentowych, gdzie emocje
przed i po otwarciu sg kluczowe. Dlatego projektanci opakowan

sa przede wszystkim tworcami doznan, pozytywnych przezyc. Nie
chodzi wiec tylko o aspekt wizualny projektu, lecz o cate ,unboxing
experience” - o wrazenia towarzyszace nam podczas otwierania

i wyjmowania prezentu. Emocje te majg ogromne znaczenie dla
tworzenia wiezi z produktem i marka - wyjasnia Aleksandra Mar-
chocka, Creative Director w Peppermint.

Odpowiednia ,prezencja” to kluczowa cecha i wtasciwosc opako-
wan upominkowych zwtaszcza w sektorze artykutow promocyjnych.
- Opakowania staty sie poteznym i niezbednym orezem w walce

o klienta. Dla producentow gadzetow reklamowych opakowanie jest
forma rozpoznawalnosci, integralng czescia produktu. Niejednokrot-
nie klient nie pamieta szczegotow kupowanego wyrobu jak: rodzaj
skory, jej odcien, ale wie, ze byt zapakowany w ,takie wtasnie pudet-
ko" - dodaje Aldona Skupinska z Jaguar Tomasz Chwitowicz.
Naturalnie to klient wybiera, czym opakowanie z prezentem ma sie
wyrozniac i trzeba jego wymaganiom sprostac.

- Solidnos¢ i trwatosc zapewnig eleganckie drewniane skrzynki,
nowoczesnosc opakowania z mocnego kartonu z szerokg gama roz-
nokolorowych oklein i ttoczonym na srebrno lub ztoto nadrukiem,

Y8 OOH magazine

w klimat retro wprowadza drewniane kuferki z grawerowanym logo.
Elementem kluczowym jest oczywiscie budzet, ktorym klient dys-
ponuje - znajac go znacznie tatwiej jest zaproponowac rozwigzanie
optymalne finansowo i marketingowo - zaznacza Bartosz Lorych,
Dyrektor ds. Sprzedazy w PBS Polska.

Czy w takim razie nie trzeba wybiera¢ miedzy oryginalna forma
opakowania, a jego trwatosci i wytrzymatoscig? Zdaniem Aldony
Skupinskiej nie ma takiej potrzeby.

- Na rynku dostepne sa materiaty, ktorych uzycie gwarantuje nam
wszystkie te cechy. Przyktadowo chcac zapakowac kosmetyki

w modnym nieprzerwanie stylu eko, mozemy uszy¢ kosmetyczke

z papieru, ktora nadaje sie do prania zarowno recznego jak i w pral-
ce! Rynek opakowan dzieki nowym rozwigzaniom technologicz-
nym bardzo dynamicznie reaguje na potrzeby klientdw - ich gusta

i zmieniajace sie trendy. W kwestii opakowan ogranicza nas tylko
wyobraznia! To wtasnie trafnie dobrane opakowanie wygrywa bitwe
o klienta i coraz czesciej decyduje o wyborze danego produktu
wsrod wielu innych - dodaje przedstawicielka firmy Jaguar.

Agata Wojcik, e-commerce manager w RAJAPACK Polska zwraca
uwage na fakt, ze czesto wybor opakowania dyktuje jego sama
zawartosc. - Czasem wystarczy elegancka koperta, folia lub wy-
petniacz w gustownym kolorze. Innym razem musimy w pierwszej
kolejnosci postawic na trwatosc. Rozwiazaniem idealnym sa opako-
wania specjalne na zamowienie, ktore z tatwoscia potacza wszyst-
kie pozadane cechy, a przy tym zrobig odpowiednie wrazenie. Wraz
ze spegjalista ds. opakowan mozemy dobrac¢ optymalne parametry
produktu - mowi Agata Wojcik.

Opakowanie ,uszyte na miare”

Jednym ze sprawdzonych patentow na zrobienie dobrego wrazenia
przez opakowanie jest jego personalizacja. Przeciez nie tylko
prezent, ale tez opakowanie powinno by¢ dopasowane do osoby

i okazji!

- ,Uszyte na miare" to podejscie, ktore przybliza marke i nadaje jej
ludzki wymiar. Coraz czesciej konsument sam wybiera zawartosc
zestawu upominkowego oraz grafike na opakowaniu (np. kosme-
tyki Realash oferuja rézne ilustracje na pudetku). W trendach jest
tez komponowanie zestawow, w ktorych kazdy element ma swoje
indywidualne opakowanie, dopasowane wielkoscia, ksztattem

i materiatem do zawartosci. Pojawiajg sie tez generatory opakowan
online, np. Ptasie Mleczko z wtasnym zdjeciem i dedykacja na
pudetku - mowi Aleksandra Marchocka.

Stodycze to jedne z najchetniej wreczanych, no i tez lubianych
upominkow, wrecz idealne do personalizagiji.

- Nasi klienci, czy to klienci biznesowi, czy na przyktad mtode

pary, oczekuja mozliwosci tchniecia w stodkie prezenty osobiste-
go ducha. W Figle Migle Candybar staramy sie tak projektowac
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Opakowania prezentowe
do zadan specjalnych

PBS Polska

opakowania, aby klientom nie trudno byto wyobrazi¢ sobie ich per-
sonalizowana wersje. Na eleganckie przyjecia proponujemy game
upominkow ,na talerzyk’, niemal dowolnie dostosowana do budzetu
zamawiajgcego. Poczynajac od drobnych torebeczek poprzez
odswietnie udekorowane stoiczki, az po wigksze bomboniery. Propo-
nujemy personalizowany design etykiety lub obwoluty bomboniery.
Podobnie, prezenty biznesowe moga zostac¢ zaprojektowane zgodnie
z wytycznymi identyfikacji wizualnej lub realizowanych kampanii
reklamowych klienta - podkresla Gosia tuksza, wspotzatozycielka
marki Figle Migle Candybar.

Kosze okolicznosciowe i zestawy upominkowe sa w statej ofercie
PBS Polska i tutaj bez personalizacji ani rusz! - Kazdy nasz zestaw,
bez wzgledu na rodzaj opakowania, musi zapewnia¢ mozliwosc per-
sonalizagji. Oczywiscie nie wszedzie jest ona taka sama - drewniane
skrzynki czy kuferki dajg mozliwosc dyskretnego graweru, karton na-
tomiast jest o wiele lepszym marketingowo tworzywem - wykonac
na nim mozna maty elegancki nadruk, jak i catkowicie indywidualna
okleine w petnej kolorystyce i ttoczonym w kolorze logo. Kazdy ze-
staw mozna dodatkowo uszlachetni¢ kolorowa, drukowana na zycze-
nie wstazka lub bilecikiem z zyczeniami - zaznacza Bartosz Lorych.

Zdaniem Agaty Wojcik, personalizacja to obecnie nie tylko najsku-
teczniejsza droga do zdobycia nowego klienta, ale takze do utrzyma-
nia dobrych relacji ze statymi konsumentami. To trend stworzony, aby
wyroznic¢ klienta i tworzy¢ atmosfere wyjatkowosci. Prezent sperso-
nalizowany - chocby w najmniejszym stopniu - jest informacjg o tym,
ze po pierwsze: zadalismy sobie trud w jego skomponowaniu, a po
drugie: znamy i pragniemy nobilitowac¢ obdarowywanego. E-com-
merce stwarza do tego wyjatkowa sposobnosc. Firma RAJAPACK
Polska w swoim e-sklepie oferuje ustuge RAJAPRINT dedykowana
personalizagiji.

- Personalizowane opakowania mozemy zaprojektowac dla wybranej
linii produktow, mozemy takze je wysytac jedynie do wyselekcjo-
nowanych klientow. Korzystajac z narzedzi online stuzacych do
personalizowania tasm samoprzylepnych i toreb papierowych, uzyt-
kownik moze samodzielnie dopasowac kazdy element opakowania

- jego rozmiar i kolor, rodzaj papieru i uchwytu, typ nadruku i przede
wszystkim sposéb wizualizacji firmowych haset, logotypow czy oko-
licznosciowych zyczen. Nasza strona internetowa umozliwia ptynne
przejscie od etapu projektowania do procesu sktadania zamowienia
- akcentuje przedstawicielka RAJAPACK Polska.

Petna paleta zdobien

O wyjatkowosci i nietuzinkowosci produktu obok personalizacji
decyduja roznorodne zdobienia i uszlachetnia. Opakowania sg
wdziecznym materiatem i dlatego nie brakuje mozliwosci do
wykazania sie inwencja przy ich kreacji. - Najbardziej ekonomiczna
metoda nanoszenia zdobien na opakowaniach reklamowych to
nadruk sitodrukowy. Technologia ta umozliwia realizacje prostych,
nieduzych nadrukow w jednolitych kolorach bez przejsc tonalnych
np. nieskomplikowanych logotypow czy napisow.

W przypadku bardziej skomplikowanych nadrukéw nalezy zde-
cydowac sie na druk cyfrowy lub offsetowy. Rozwigzania te daja
Jjuz duzo wiecej mozliwosci np. fotograficzng jakos¢ nadruku czy
zdobienie opakowania na catej jego powierzchni. Dwie najpopular-
nigjsze formy uszlachetniania nadruku na opakowaniach to foliowa-
nie matowe oraz foliowanie btyszczace. Oprocz niepodwazalnych
waloréw estetycznych opakowania z foliowaniem cechuija sie
duzo wieksza wytrzymatoscia oraz odpornoscia na zabrudzenia -
ttumaczy Pawet Grzeskowiak, Specjalista ds. Marketingu w MAXIM
Ceramics.

- W naszej firmie klient moze wybiera¢ miedzy ttoczeniem, grawe-
rem, hot-stampingiem, ozdobnymi blaszkami i zadrukiem. Coraz
wiecej klientow stawia na hot-stamping w wielu wariantach kolo-
rystycznych oraz ttoczenie spadowe folig. Ciekawym efektem jest
wyciecie logo laserem w wieku pudetka, ktore dodatkowo mozemy

JAGUAR

wykonac w innym kolorze niz spdd. Pozwala to na odwzorowanie
koloréw klienta oraz uchyla rabek tajemnicy, dyskretnie pokazu-
Jjac co kryje sie wewnatrz. Dzigki drukarniom cyfrowym mozemy
rowniez zaproponowac klientom pudetka z zadrukiem full-kolor juz
przy matych nadktadach wraz z ich uszlachetnieniem. Oprocz tego,
kazde pudetko, niezaleznie od materiatu z jakiego jest wykonane,
mozemy na zyczenie wypetnic pianka poliuretanowa pod dowolny
ksztatt lub pod zestaw produktow w wybranym uktadzie - dodaje
Aldona Skupinska.

Jak zauwaza Gosia Luksza, warto jednak zachowac umiar w wy-
borze zdobienia. Rynek opakowan i dekoracji peten jest wspania-
tych materiatow oraz dodatkow i wazne, aby nie przesadzic z ich
stosowaniem dla wtasnej koncepgiji. - Warto wybrac kilka takich
uszlachetnien, ktore najlepiej koresponduja z naszymi opakowa-
niami. Wiekszy wybor dla klienta czasami wywotuje chaos w jego
odbiorze naszych produktow i wcale nie utatwia mu decyzji. Nato-
miast, jesli uda nam sie przekonac klienta, ze wtozylismy wiele wy-
sitku, aby wyselekcjonowac najciekawsze propozycje, jednoczesnie
eliminujac te stabsze, zyskamy jego przychylnosc i zaufanie, ktére
zaprocentuje takze na jego przyszte decyzje zakupowe - podsu-
mowuje przedstawicielka Figle Migle Candybar.

PERGRAPHICA’

IN TOUCH EVERY DAY

www.mondigroup.com

Madry cztowiek kiedy$ powiedziat, ze detale tworzg perfekcje ale perfekcja nie jest deta-

Paper for
Perfectionists.

lem. Z tego powodu papier jest wazny. Swoim wygladem i zastosowaniem niepowlekany
papier PERGRAPHICA® pokazuje emocje, ktore ozywig twojg historie. Przeciez perfekcja

jest tym co sam stworzysz.

Exclusively distributed by

EUR{JPAPIER

‘mondi




Opakowania prezentowe
do zadan specjalnych

W swiatowych trendach

Pod wzgledem trendow i nowosci polski rynek opakowan prezento-
wych wpisuje sie w Swiatowe tendencje. - Powrot do korzeni, senty-
mentalizm, proekologia, minimalizm, geometryzacja, mocny pattern
- te wyrozniki wymienia Aleksandra Marchocka i dodaje - Wszystkie
te trendy potaczyto Studio Otwarte w projekcie Przybornika Matopol-
skiego. Jest to zestaw upominkowy promujacy region, zawierajacy
wyselekcjonowane, charakterystyczne przedmioty od lokalnych
rzemieslnikow. W designie jest to Swieza, nowoczesna reinterpretacja
tworczosci Warsztatow Krakowskich, odwotujacych sie bezposrednio
do sztuki ludowej — wymienia przedstawicielka Peppermint.

W trendy marek z réznych branz w obszarze opakowan wpisuja

sie kolekcje stodyczy butikowych Figle Migle Candybar. - Idziemy

w strone innowacyjnosci, udoskonalenia, wysublimowania. Nasza naj-

wieksza inspiracja jest natura i dazenie do prostoty. Logo Figle Migle
Candybar wpisane jest w heksagon inspirowany najbardziej naturalng
stodycza, czyli plastrami miodu. Kolor naszych opakowan, intensyw-
na limonka, rowniez czerpie wzorce z natury. Pomagajac haszym
klientom w wyborach smakow, form, czy kolorow takze szukamy

inspiracji w ich koncepcjach biznesowych, brandingu czy kampaniach

reklamowych - zaznacza Gosia Luksza.

Opakowanie na prezent jako wartosé¢ dodana

Opakowanie prezentowe samo w sobie moze stac sie produktem, jak
i petni¢ dodatkowe funkcje. Obecnie kazdy produkt, bez wzgledu na
branze, mozna zapakowac w sposob ciekawy, przykuwajacy uwage

i budzacy emocje. Poza tym klienci kojarza atrakcyjnos¢ opakowania
Z jakoscig produktu.

- Dobre opakowanie prezentowe staje sie wiec dodatkowa zaletg
zawartosci. Obecnie najbardziej udane projekty wpisuja sie w trend
esencjalizmu - ich celem jest skupienie uwagi na tym, co pozytyw-
ne, krzepiace, bliskie odbiorcy. Wywotujac dobre emocje, poczucie

spetnienia i zadowolenia, opakowania te angazuja i tacza konsumenta

z marka na nowym, gtebszym poziomie - podkresla Aleksandra
Marchocka.

Czesto zdarza, ze opakowania o wysokich walorach estetycznych
klasy premium dostaja tzw. drugie zycie.

- Bardzo czesto sa rownie wazne co sam upominek i przez dtuzszy

czas samodzielnie funkcjonuja w naszych domach jako pojemniczki
na roznego rodzaju drobiazgi. Ich walory estetyczne mozna spote-
gowac np. poprzez zastosowanie rozbudowanego i oryginalnego
nadruku lub poprzez wykorzystanie eleganckich dodatkow np.
pianki dostosowanej do ksztattu prezentu. Takie rozwigzanie kazdo-
razowo zapewnia odpowiednia ekspozycje. Dodatkowa zaleta takigj
pianki jest takze podniesienie poziomu ochrony zapakowanego
produktu. Pianka idealnie zabezpiecza bowiem upominek przed
przypadkowym uszkodzeniem, co jest szczegolnie wazne w przy-
padku delikatnych produktow - wyjasnia Pawet Grzeskowiak.

- Opakowania coraz czesciej staja sie np. pudetkiem na bizuterie,
ramka do zdjecia (dostepne w naszej ofercie pudetko bon-box)

czy przeistaczaja sie w zabawke dla dziecka. Bywa, ze bedac pod
wptywem uroku opakowania, trudno nam je wyrzucic - o taki
wtasnie efekt walczg producenci. Pewnie niejeden marzy, by jego
projekt stat sie symbolem kultury masowej, jak stynna puszka zupy
Campbell, uwieczniona na obrazach najstynniejszego artysty sztuki
pop-artu Andy'ego Warhola - dodaje Aldona Skupinska.

Wedtug Bartosza Lorycha z PBS Polska, warto pamietac, iz poza
estetyka i wygladem opakowania powinna rowniez cechowac
funkcjonalnosc¢.

- Gdy po zawartosci prezentu nie ma juz sladu pozostaje opako-
wanie i moze stuzyc dalej jako pojemnik na przyprawy w kuchni,
szkatutka na bizuterie w sypialni czy garazowa ,puszka” na srubki
i narzedzia. Klienci chetnie wybieraja opakowania trwate, ktore
przez dtugi czas beda eksponowac ich logo stuzac jako wartosc
dodana w gospodarstwie domowym.

Generalnie, odpowiednie opakowania prezentowe to idealne
narzedzie do wzmacniana przekazu marketingowego. - Upominek
reklamowy ze zdobieniem, ktore w naturalny sposob wspotgra

z nadrukiem na opakowaniu to doskonate narzedzie promocyjne.
Efekt synergii wystepujacych w takich zestawach upominkowych
jest nie do przecenienia - reasumuje Pawet Grzeskowiak.

Nic wiec dziwnego, ze marki poszukuja niestandardowych, zaska-
kujacych pomystow na wyjatkowe okazje. Po to, by prezent cieszyt
obdarowang osobe juz w pierwszej chwili -gdy go otrzymuje

i rozpakowuje!

Jaga Kolawa
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Zespot Happy Gifts na corocznym spotkaniu w Bukowinie Tatrzanskiej

JesteSmy ,Happy”
juz 25 lat!

W biezacym roku firma Happy Gifts Europe obchodzi
25-lecie obecnosci na polskim rynku. Niewiele firm
moze pochwali¢ sie tak bogata historig, ktora siega
praktycznie samego poczatku polskiego rynku arty-
kutow promocyjnych.

Firma powstata w roku 1992. Przez wiele lat, noszac jeszcze nazwe Lecce
Pen Polska, skupiata sie wytacznie na produkcji i sprzedazy dtugopisow
plastikowych Lecce Pen. Marka ta posiada jeszcze bogatsza historig,
siegajaca potowy ubiegtego stulecia. Powstata ona w roku 1953 w Settimo
Torinese na terenie Wtoch. Jej zatozyciel, Fernando Lecce od samego
poczatku za cel postawit sobie stworzenie produktow cechujacych sie
niepowtarzalnym wzornictwem i wysoka jakoscia. Do dnia dzisiejszego
dtugopisy marki Lecce Pen sg we Wtoszech synonimem tych wtasnie
cech. Przez blisko 20 lat firma Lecce Pen Poland skutecznie budowata
pozycje lidera na polskim rynku plastikowych dtugopisow reklamowych.
Firma oferowata mnoéstwo ciekawych modeli z dodatkowa opcjg znako-
wania w postaci nadrukow wielokolorowych. Do dzisiaj w pamieci klien-
tow pozostaja takie hitowe modele jak Mir, Ocean czy Symfonia. Niestety,
firma miata tez swoje gorsze czasy. Nadeszty one pod koniec pierwszej
dekady naszego wieku i doprowadzity do sporych zmian organizacyjnych.
Firma zmienita nazwe na Lecce Pen Europe. Prawdziwy przetom nastapit
jednak w roku 2012, kiedy wtascicielem Lecce zostata firma bedaca
liderem rosyjskiego rynku artykutow promocyjnych - Happy Gifts. Tym
samym rowniez polska organizacja przyjeta nazwe Happy Gifts Europe.
Firme czekaty spore zmiany, zarowno w obszarze produkgji jak i - a moze
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przede wszystkim - sprzedazy i dystrybucji.

- Firma miata olbrzymi potencjat. Nalezato go tylko uwolnic
korzystajac z nowego parku maszynowego, nowych po-
mystow i zaangazowania catego zespotu. | tak zrobilismy -
wspomina prezes firmy Alexander Gladyshev.

W firme tchnat nowy duch. Pojawity sie nowe produkty, a fir-
ma otwarta sie na rynek rezygnujac z wczesniejszego mode-
lu sprzedazy polegajacego na wspotpracy z grupa kilkunastu
dystrybutorow na terenie catego kraju. Poczawszy od roku
2012 mozna zaobserwowac bardzo dynamiczny rozwoj or-
ganizacji. Z roku na rok firma odnotowywata znaczacy wzrost
obrotow, a przede wszystkim wzrost liczby klientow, czyli
agencji reklamowych regularnie wspotpracujacych z Happy
Gifts. Na chwile obecna firma posiada w swojej bazie prawie
1,5 tysiecy agengji, z tego z ponad 800 wspotpracuje regu-
larnie. Co wazne, Happy Gifts prowadzi bardzo przejrzysta
polityke handlowa w obszarze wspotpracy z agencjami.

- Nie sprzedajemy bezposrednio do klienta koncowego, co
Jjest rzadkoscig wsrod naszych konkurentow. Jest to element
swiadomej polityki firmy. Nie chcemy konkurowac z naszymi
klientami, ktorymi sa tylko i wytacznie agencje reklamowe.
Dzieki temu zbudowalismy wizerunek godnego zaufa-

nia partnera handlowego, dostawcy, ktoremu moga ufac
agencje - dodaje Tomasz Przewoznik, od 2013 roku dyrektor
sprzedazy i marketingu.

Waznymi wydarzeniami w historii firmy byto pojawienie sie
w ofercie Happy Gifts nowych marek. Pierwsza z nich byta
marka B1. Jej premiera nastgpita w roku 2012. Ta kolekgcja
dtugopisow metalowych szybko znalazta uznanie w oczach
klientow, a niektore jej produkty, jak chocby dwufunkcyjny
dtugopis Touch Writer, staty sie hitami rynku, sprzedajac

Dwufunkcyjny dtugopis metalowy Touch Writer marki B1

sie w kilkunastu milionach sztuk rocznie. W roku 2015 firma
zdecydowata sie na kolejny krok i wprowadzita na rynek kolekcje
notesow promocyjnych pod marka thiNKme. Poczatkowo oferta
sktadata sie z 8 modeli notesow w tacznie blisko 100 wykoncze-
niach kolorystycznych.

- Szczerze powiedziawszy, nie spodziewalismy sie takiego
sukcesu tej marki w tak krotkim czasie od jej premiery na rynku -
z dumg podkresla Alexander Gladyshev.

Produkt okazat sie strzatem w dziesiagtke. Kapitalny design, wy-
soka jakosc, olbrzymie mozliwosci znakowania i personalizaciji,
w potaczeniu z adekwatna do jakosci cena sprawity, ze marka
thINKme zdobyta i ciggle umacnia swoja silng pozycje na rynku.
Co wiecej - obecnie oferta zawiera 12 kolekgji notesow, prawie
200 SKU, dodatkowo power banki, a takze specjalne zestawy
PowerBox zawierajace w jednym, w petni spersonalizowanym
opakowaniu notes, power bank i dtugopis. Produkt ten znalazt
cata rzesze prawdziwych entuzjastow. Zostat zresztg wyrozniony
nagroda Super Gift 2016.

Co wazne, firma Happy Gifts z sukcesem prowadzi rowniez
sprzedaz na rynki zagraniczne. Happy Gifts Russia obstuguje

z powodzeniem rynek rosyjski, spotka Happy Gifts Italia prowa-
dzi sprzedaz i dystrybucje na terenie Wtoch i wiekszosci krajow
starej Unii, zas Happy Gifts Middle East odpowiedzialny jest za
rynek turecki wraz z otaczajgcymi Turcje krajami. Niezaleznie
od tego; bezposrednio z Polski obstugiwanych jest kilkanascie
innych rynkow eksportowych, w tym strategicznie najbardziej
znaczace - rynek niemiecki i brytyjski.

hel

SUPERGIFT 2016

®.

Nagrodzony nagroda Super Gift 2016 Power Box (zestaw sktadajacy sie
z notesu, power banka i dtugopisu w spersonalizowanym opakowaniu)

- Coroczne znaczace wzrosty sprzedazy to sktadowa wielu czynni-
kow: przemyslanej i dobrze, konsekwentnie realizowanej strategii,
ale przede wszystkim samych ludzi potrafiacych i chcacych ja
realizowac. Firme Happy Gifts tworza ludzie z pasja, dla ktérych nie
ma rzeczy niemozliwych. Naszego sukcesu nie bytoby bez naszych
fantastycznych klientow. W duzej mierze to oni decydujg o naszym
byc albo nie byc¢. Staramy sie wspierac ich tak mocno jak to tylko
mozliwe. Oni z kolei odwdzieczaja sie nam tym co najwazniej-

sze - stajac sie naszymi lojalnymi parterami - podkresla Tomasz
Przewoznik.

Rzeczywiscie dla firmy Happy Gifts relacje i ich jakos¢ maja prze-
ogromne znaczenie. Pracuje nad nimi, a raczej robi to z niektamang
przyjemnoscia, cata grupa wspaniatych ludzi majgcych codzienny
kontakt z klientami. Z tego tez powodu od kilku lat firma mocno
inwestuje we wszystkie dziatania majgce na celu kreowanie i pod-
trzymywanie tych relacji na najwyzszym mozliwym poziomie.

- Spotykamy sie z klientami tak czesto jak to mozliwe. Organizujemy
swoje wiasne konferencje, na ktére zapraszamy corocznie naszych
najlepszych klientow. Regularnie spotykamy sie na wrzesniowych
targach FestiwalMarketingu.pli innych wydarzeniach. W wielu przy-
padkach tacza nas kolezenskie, zeby nie powiedziec przyjacielskie
relacje. | to jest nasz najwiekszy kapitat - dodaje Tomasz Przewoz-
nik.

Wszak ,B2B to Ludzie - a Ludzie to Emocje" jak gtosi przewodnie
hasto corocznych konferencji organizowanych przez Happy Gifts
wspolnie z firmami AD4U, Cookie Stodycze Reklamowe, Falk&Ross
Polska, Maxim Ceramics i Stefania w ramach wspolnej inicjatywy
PromosGroup.

Sukces firmy cieszy jej wtasciciela! - Jestem dumny z tego co udato
nam sie osiggnac. Na laurach nie zamierzamy jednak spoczac.
Mamy ambitne plany na przysztos¢, ciekawe pomysty, zespot
ludzi, ktory jest w stanie z pasja je realizowac. No i mamy w koncu
wspaniatych klientow. To wszystko powoduje, ze z wielkim optymi-
zmem patrze w przysztosc. ,Happy" w nazwie naszej firmie to nie
przypadek. My po prostu jestesmy HAPPY - z usmiechem na ustach
dodaje Alexander Gladyshev.

www.happygifts.eu

OTTO SPECIAL CLIP @

Lecce Pen

Dtugopis plastikowy z klipem specjalnym Otto marki Lecce Pen
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siefora

Idziemy w dobrym
Kierunku!

O poczatkach dziatalnosci rodzinnej firmy, ewolu-

cji i rozwoju w ciggu 25 lat istnienia oraz trendach,

a takze kondycji polskiego rynku gadzetéw reklamo-
wych mowi Stanistawa Talbierz, wtascicielka Zaktadu
Galanterii Skorzanej Stefania.

Jestescie jednym z najwiekszych producentéw galanterii
skérzanej w Polsce. Jak wygladaty poczatki budowania
tego biznesu, ktoére siegajg 1992 roku?

Zanim podjetam wraz z mezem decyzje o rozpoczeciu dziatalnosci

w produkgcji galanterii skorzanej pracowatam w warszawskiej firmie FSO
w dziale projektowym, pdzniej w kaliskiej firmie jako technolog i kierownik
produkcji wyrobow kaletniczych, gdzie miatam stycznosc z projektowa-
niem oraz prowadzeniem produkgcji. Niewatpliwie zdobyte doswiadczenie
zZnaczaco pomogto mi przy rozpoczeciu wiasnego biznesu. To w tamtych
czasach powoli zaczeta tworzyc¢ sie koncepcja zatozenia wtasnej firmy.

W 1992 roku rozpoczynalismy dziatalnosc¢ jako mata, rodzinna firma.

Z duchem tamtych czaséw, przemian ustrojowych i gospodarczych pod
hastem ,bierzcie wszystko w swoje rece” postanowilismy budowac swojg
przysztosc, pokazujac tym samym, ze Polak potrafi — takie byty poczatki.
Dzi$ uwazam, ze moje wczesniejsze doswiadczenia zawodowe pomogty
mi w racjonalnym tworzeniu wtasnej marki, staty sie niezwykle cennym
bagazem doswiadczen zawodowych, dzieki ktorym udato mi sie osiggnac
sukces!

W Kaliszu zatrudniacie ponad 100 pracownikéw, a no-
woczeshy park maszynowy pochodzenia wtoskiego
wytwarza 8 000 - 10 000 produktow miesiecznie. Ilu byto
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pracownikow w pierwszym roku istnienia
firmy? Jak zmieniat sie i rozwijat zaktad? Jak
wygladata ta droga?

Poczatki miaty charakter firmy rodzinnej. Zajmowa-

tam sie marketingiem, sprzedaza, pracowatam jako
kaletnik. Wspierat mnie w tym moj maz Andrzej oraz syn
Przemek. Na poczatku zatrudnialismy 5 pracownikow
Jjako podstawowa zatoge naszej firmy. Pracowalismy

w oparciu o park maszynowy zdobyty z likwidujacych sie
zaktadow panstwowych, a standardy pracy ustanawia-
lismy zgodnie z wyzwaniami nowych czasow - pry-
watna wtasnosc, dbatosc o powierzony sprzet, wysoka
organizacja i jakos¢ wykonywanych wyrobow - byto to
w tamtych czasach wielkim sprawdzianem dla istnie-
jacych zaktadow. Stopniowo zatrudnialiSmy nowych
pracownikow - wysokiej klasy specjalistow, a otwar-

cie sie na gospodarke rynkowa kraju pozwalato nam
zdobywac nowe technologie oraz sprzet do produkgcji
wyrobow skorzanych. Waznym czasem dla firmy byt
moment, kiedy nasz syn Przemek ukonczyt uczelnie

o profilu marketingu i zarzadzania. W latach 2000-2002
wprowadzit produkty naszej firmy na rynek reklamowy.
Okazato sie to strzatem w dziesiatke! Od tego wszystko
sie zaczeto, nabrato rozpedu, znaczaco przyspieszyto
rozwoj naszej firmy.

Jak zmieniat sie prezentowany asortyment

i Wasze portfolio produktowe na przestrze-
ni tej dekady?

W latach Q0. produkty galanterii skorzanej byty wykony-
wane ze skor w kolorach czarnym oraz brazowym. Nasza
firma uwazata, ze sklepy z galanterig skorzana nie musza
charakteryzowac sie tylko tymi ponurymi i smutnymi
kolorami, a powinny by¢ zacheta dla klientéw i wygladac
Jjak sklepy z cukierkami. Produkt powinien wpadac¢ w oko
i zachecac do zakupow. Dlatego tez palete kolorow zde-
cydowanie rozszerzyliSmy, co spowodowato, ze bylismy
firma rozpoznawalna - odnieslismy sukces na rynku.
Ciagle powiekszamy nasze kolekcje o produkty o cieka-
wym designie, wyrozniajace sie wysoka jakoscia. Kilka
lat temu wprowadzilismy produkty z zabezpieczeniem
sygnatow RFID. Kolekgja ID Protect System sktadajaca
sie z portfeli i etui na dokumenty pozwala chronic¢ dane
elektroniczne zapisane w kartach ptatniczych, kredyto-
wych oraz innych dokumentach przed skopiowaniem

i kradzieza. Linia tych produktow cieszy sie duzym
zainteresowaniem wsrod dotychczasowych, jak i nowych
klientow. Z rosnacym asortymentem naszej oferty klienci
moga zapoznac sie poprzez katalog produktow, ktory
ukazuje sie co rok.

Najwieksze wyzwania z jakimi musiata
zmierzyc¢ sie firma podczas ¢wieréwiecza
dziatalnosci?

Ciggte i systematyczne powigkszanie parku maszy-
nowego. W 1992 roku zaczynalismy od zera. Duzym
wyzwaniem od samego poczatku byty ciggte inwestycje,
budowa obiektow firmowych, pozyskiwanie nowych
technologii, szybka reakcja na duze zmiany w modzie
oraz zapotrzebowania klientow. Najwiekszym ciosem dla
mnie i dla meza byta Smierc syna Przemystawa, ktory
zmagat sie z choroba przez 14 lat - zmart w 2011 roku. To

gtownie on wprowadzat plany rozwoju firmy, byt kreatorem marki
GioVani i Paolo Bantacci. Wizjonerski sposéb modernizacji firmy,
dynamiczny rozwoj przez wprowadzenie innowacyjnych rozwia-
zan w branzy galanterii skorzanej przez naszego syna staty sie
motorem, ktory napedzat cata firme! Niektore z jego planow, idei
staramy sie realizowac caty czas!

Stawiacie na eksport. Duza czes¢ produkcji wysy-
tana jest zagranice do takich krajow jak: Niemcy,
Czechy, Wegry, Rosja, Ukraina, Rumunia czy nawet
Zjednoczone Emiraty Arabskie. Jakie dziatania
promocyjne prowadzicie na tych rynkach?

Tak, rynki o ktérych wspomniatas sg dla nas bardzo wazne -
znaczna czesc odbiorcow naszego towaru to klienci zagraniczni.
Staramy sie uczestniczy¢ w imprezach branzowych krajowych
oraz zagranicznych, a wraz z partnerami krajowymi organizu-
jemy eventy typu road-show w stolicach kluczowych klientow
poza granicami naszego kraju, gdzie mamy mozliwosc spotkac
sie osobiscie przy filizance dobrej kawy i omowic dalsza wspot-
prace. Nic tak nie buduje dobrych relagji z klientem jak kontakt
bezposredni - stawiamy na te relacje. Gtownym naszym hastem
jest: klient musi by¢ zawsze zadowolony".

Jednym z trendéw marketingowych 2017 roku jest
personalizacja. Jak odpowiadacie na te potrzeby?
Kilka miesiecy temu mielismy kampanie poswiecong stricte
personalizacji. Naszym klientom oferowalismy i nadal oferujemy
szerokie spektrum akcentu kolorystycznego - zmiana koloru
nitki i podszewki, czy tez poszczegolnych elementow ze skory,
pozwala doskonale podkreslic kolory firmy. Dodatkowo klient
moze spersonalizowac produkt ttoczac firmowe logo. Coraz
wiecej klientow stawia na niepowtarzalne, unikalne produkty -
co$ co moga posiadac tylko oni, a posiadanie takiego produktu,
gadzetu znaczaco podnosi prestiz.

Jak podsumowaliby Panstwo biezaca kondycje
polskiego rynku gadzetow reklamowych i artyku-
téw promocyjnych?

Rynek produktow reklamowych rosnie z kazdym rokiem, jestem
co do tego przekonana. Oczywiscie wyroby produkowane maso-
Wwo i tanio zawsze znajda odbiorcow. Jednakze w czasach rozwo-
ju gospodarczego, bogacacych sie przedsiebiorstw, oraz co za
tym idzie ich wtascicieli, bez trudu bedziemy dostrzegac wzrost
popytu na produkty kategorii Premium. Polski rynek gadzetow
reklamowych w dobie wymagajacego i $wiadomego klienta jest
bardzo elastyczny, pozwala stawia¢ wymagania - a w czasach
tak duzego nasycenia rynku firmy musza sie przescigac w no-
wych ustugach i udogodnieniach dla klientow.

W jakim kierunku ten rynek powinien sie rozwija¢?
Uwazam, ze kierunek ktory jest obrany jest dobrym kierunkiem -
personalizacja, indywidualne podejscie. Pozwala to na duze pole
manewru dla polskich producentow, ktorzy nie ukrywajmy, sa
coraz to bardziej cenieni na naszym rynku, ale rowniez w innych
krajach Unii Europejskiej, jak i catego swiata.

Mam rowniez wrazenie, ze udaje ham sie podazac za trendami

a niejednokrotnie je nawet wyznaczac.

Plany na kolejne 25 lat?
Utrzymanie wysokiej pozycji marki GioVani oraz wysokiej rozpo-
znawalnosci na rynku krajowym oraz zagranicznym.

Rozmawiata Beata Jankowska
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Pamiec¢ drozsza niz ztoto

Wiestaw Wilk, prezes Wilk Elektronik, wtasciciel marki
GOODRAM, mowi o poczatkach prowadzenia biznesu
w branzy pamieci, wejsciu na rynek reklamy i o tym, jak
edukowac branze.

To juz 26 lat. Jak wygladaty poczatki firmy Wilk Elektronik?
Wszystko zaczeto sie oczywiscie.. przypadkiem [Smiechl. Konczac studia,
wyjechatem na praktyke do Niemiec. Byta to wtedy, w tym kraju epoka kom-
puterow Spectrum, Commodore czy Atari. Kupitem wiec jeden egzemplarz
Atari, przywioztem do akademika i razem z kolegami (jak juz na nim pogra-
lismy), zaczelismy importowac komputery na rynek polski, az do momentu,
gdy to samo zaczat robic Pewex, wiec indywidualny import nie miat juz
szans. Stwierdzilismy zatem, ze rozbierzemy te maszyne na czesci pierwsze

i zobaczymy co jest w srodku. Okazato sie, ze.. jest tam mato pamieci i trzeba
Jja rozszerzyc. Takie byty potrzeby uzytkownikow, a wiec i rynku. Zobaczy-
lismy zatem co da sie zrobic i stworzylismy rozszerzenie pamieci do Atari.
Potem takie rozszerzenia zaczeto robic wielu innych, wiec zamiast sie z nimi
bi€", przerzucilismy sie na komponenty i tak zaczeta sie hasza przygoda

z pamiecia. W tym czasie byt na to duzy popyt, zaopatrywalismy m.in. firmy
produkujace gry na kartridzach, byt to wtedy na Slasku masowy rynek. Potem
pojawity sie komputery osobiste, zaczety sie moduty pamieci SIM, ktorych
sprzedawalismy coraz wiecej, az stalismy sie najwiekszym graczem w Polsce.
Dotarlismy do granicy, gdzie nie moglismy osiagnac wiekszych wzrostow.
Sprzedawalismy moduty Samsunga, Hynixa czy innych firm, ale rynek sie
nasycit, a zagranica dziatali inni dystrybutorzy. Potrzebowalismy wiec zmian.
Wtedy tez powstat zamyst, by samemu produkowac pamieci, stworzyc wia-
sna marke i z nig wejsc¢ na rynek. To byt faktycznie bardzo ryzykowny pomyst,
ale dobry, bo w tej chwili eksport, zaleznie od kwartatu, stanowi od 60 do
70% catej sprzedazy.

Najtrudniejsze momenty?

Na pewno najbardziej ryzykownym momentem w dziatalnosci naszej firmy
byto wspomniane rozpoczecie produkgji w 2003 roku. Wtedy nikt w Polsce
nie produkowat pamieci, byta to ogromna inwestycja pod katem finansowym,
ktora niosta za soba wiele niewiadomych, my tez nie wiedzielismy czy to

sie uda, czy produkt sie przyjmie. Rynek pamieci charakteryzuje sie bardzo
duzymi wahaniami cen - pamiec jest produktem bardzo drogim, gdyby ja
przeliczy¢ na kilogramy, bytaby drozsza niz ztoto. Spekulacje i niestabilnos¢
cen sprawiaja, ze przy ztym zarzadzaniu magazynem, mozna bardzo duzo
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stracic. Mielismy wiec bardzo dobre lata i bardzo trudne, gdy
konczylismy rok z marzowoscia na poziomie utamka procen-
ta. Kolegjny aspekt scisle zwigzany z branza technologiczna

- caty czas sie rozwija, graniczne momenty to te, gdy zmienia
sie technologia czy trend. Dla przyktadu, kiedys w telefonie
komorkowym byto 8 GB pamieci, dzis ma Pani w telefonie za-
pewne 64 czy 128, a nowy iPhone bedzie miat minimum 256
GB. Ten rynek to witasciwie ciagta zmiana.

A kiedy pojawit sie pomyst na wejscia w branze
reklamowg?

To byt 2005 rok - szukalisSmy niszy na rynku, by rozszerzyc¢
sprzedaz. Okazato sie, ze branza reklamowa jest niezwykle
podatnym rynkiem, na ktorym sprzedaz rosta bardzo dy-
namicznie. Szybko tez rozpoczelismy wspotprace z kluczo-
wymi agencjami reklamowymi, z ktorymi dziatamy do dzis.
W rozwoju na rynku reklamowym pomogli nam rowniez
klienci instytucjonalni, zaangazowalismy sie wtedy w projekty
dla Ministerstwa Edukacji i wyprodukowaliSmy bardzo duza
ilos¢ ksiazek na nosnikach USB. Ilos¢ byta na tyle znaczaca,
ze rynek, a szczegolnie klienci koncowi, zauwazyli ten nosnik
reklamowy i zainteresowali sie nim. W reklamie na poczat-
ku nie byto tatwo. Klienci nie rozumieli, dlaczego maja nam
zaptaci¢ wiecej za produkt, jesli moga miec go taniej z Azji.
Wymagato to z naszej strony edukowania rynku, wyjasniania,
ze gadzet reklamowy z logo firmy, musi sie prezentowac, ze
tu nie ma miejsca na kompromisy z jakoscia, ze wazna jest
wieczysta gwarancja, ze to wizytowka firmy. Jednak, pomimo
ze oczywiscie jest grupa, dla ktorej zawsze kryterium bedzie
cena, zauwazamy potrzebe jakosci na rynku, niezawodnych

i pewnych produktow, z ktérymi po prostu nie ma problemu.

Obstugujecie tylko agencje reklamowe?

Tak. Od poczatku naszego wejscia w branze reklamowa
mamy jasna wizje tego, jak chcemy dziatac. Zalezato nam
na tym, zeby zbudowac dtugofalowa relacje z agencjami,
ktora bedzie réwniez oparta na wspomnianej edukagji rynku.
Spotykamy sie z agencjami, informujemy o tendencjach

i nowosciach na rynku, pokazujemy jakie pojawiaja sie nowe
standardy. Co istotne, tak naprawde my mamy tylko jeden
produkt, wiec nawet jesli klient koncowy ma bardzo duze
zamowienie, to nadal tatwiej jest caty proces przeprowadzic
wtasnie przez agencje.

Duzo mowicie o niezawodnosci swoich produk-
tow. W jaki sposdb ja osiagacie?

Mamy wypracowane standardy, ktore pozwalaja nam na
szybsze wykonywanie zlecen i niepodwazalng termino-
WosC. 25 lat doswiadczenia w produkgji pamieci, zespodt 200
wykwalifikowanych pracownikow, specjalistow i ekspertow
w dziedzinie pamieci flash i potprzewodnikow oraz wtasne
zaplecze produkcyjne z 300 platformami do przeprowadza-
nia testow, najnowoczesniejsza linia SMT i komora termiczna
pozwala osiggac najwyzszy poziom jakosci produktow.

W jakich nieoczywistych miejscach znajdziemy
Wasze pamieci?
Nasze pamigeci stosowane sa w komputerach przemysto-
wych statkow, w systemach informacyjnych kolei niemiec-
kich, systemie rozrywki w Airbusie czy w Wielkim Zderzaczu
Hadrondéw w szwajcarskim CERNIE.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Jak powstaje pamie¢ USB GOODRAM?

Przed przystgpieniem do pracy czas na poznanie parku maszynowego
i catego procesu produkgcji

Z wyprodukowanych elementow elektronicznych, krok po kroku sktadamy pamieci

USB GOODRAM

Mamy to! Wtasnorecznie wyprodukowane pamieci USB GOODRAM przez
przedstawicieli OOH magazine!

Wilk Elektronik
2 6 " w liczbach!

2003r.

otwarcie pierwszej w Europie
Srodkowo-Wschodniej fabryki
modutow pamieci w taziskach
Gornych

2008r.

nawiazanie strategicznej
wspotpracy z firma Toshiba

pracownikow
(na migjscu i w terenie)
7 O 0 wolumenu sprzedazy to Europa
0 srodkowo-Wschodnia
9 O O tys. pamieci flash / miesiac

1 0 O tys. dyskow SSD / miesigc
3 O tys. dyskow zewnetrznych / miesiac
planowane zwiekszenie
X powierzchni do 2018
platform do przeprowadzania testow, najnowo-
czesnigjsza linia SMT i komora termiczna

-70° / 195°C

wynosi roznica temperatur w komorze testujacej
produkty zgodnie ze standardem IEC

zakres
e 2 (10 128 GB
8GB najpopularniejsza
pojemnose

tys. modutdow pamieci / miesiac
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Wszystko jest gadzetem

Dtugopis, brelok, kubek. To pewnie pierw-
sze skojarzenia, ktére pojawiaja sie na hasto:
gadzety reklamowe. Jednak klienci sg coraz
bardziej wymagajacy, a ogranicza nas jedynie
wyobraznia. Sprawdzamy zatem, co nieoczy-
wistego znajdziemy na rynku.

Funkcjonalnos¢ to jest to

Niesztampowy gadzet czyli jaki? - Niebanalny gadzet jest
Jjednoczesnie uniwersalny, oryginalny, wielosezonowy i idealny
na kazda okazje. Poza tym jakosciowy, atrakcyjny, zaskakuja-

cy i dopasowany do odbiorcy - mowi Monika Lewandowska

z firmy Antyhacker. Brzmi swietnie, ale jak zmiescic tyle funkgiji
w jednym gadzecie i jeszcze sprawic, by wyroznit sie na rynku?
Jak podkre-

Sla Monika
Lewandowska,
przyktadem
takiego gadzetu
jest antyhacker

- zastona na ka-
mery internetowe. - Oprocz wyzej wymienionych funkgji spetnia
wazna role - bezpieczenstwa. To trwate zabezpieczenie przed
szpiegowaniem, chroni nasza prywatnosc zarowno w domu, jak
i w pracy, a gtadka powierzchnia nadaje sie pod trwaty nadruk
w petnym kolorze bez zadnych ograniczen, co czyni z niego
atrakcyjny produkt reklamowy - wyjasnia. Oryginalny produkt,
to takze taki, ktory na pierwszy rzut oka wydaje sie catkiem zwy-
czajny, jednak ,ubrany” w dodatkowe funkcjonalnosci, nabiera
niecodziennego charakteru. - Gadzet uzyteczny i praktyczny,

to pierwszy krok, aby wyroznic sie i przekazac potencjalnemu
klientowi komunikat: ,dobrze inwestujesz, tego nikt nie wyrzuci”.
Jesli dodatkowo nasz gadzet jest multifunkcyjny, dobry jako-
Sciowo i w przystepnej cenie to ,klient jest nasz" - mowi Wojtek
Pawtowski z badge4u, jako przyktad podajac brelok 5w1, ktory
taczy w jednym gadzecie piec funkgji: breloka, zetonu do
wozka, otwieracza i zamykacza do butelek oraz otwieracza

do puszek. Niby ,zwykty brelok”

- ale wielofunkcyjnosc sprawia,
ze chetnie pozostawimy go przy
swoich kluczach. Szukajmy zatem
dodatkowych funkgji - jesli cos po
prostu nam sie przyda, przyda sie
i klientowi, ktory naszego gadzetu
nie wyrzuci w kat.

Rusz gtowa!

Na co jeszcze zwracac uwage? Na innosc¢ i niebanalnose,

a nawet na produkty, ktore nie kojarza sie ze standardowym
gadzetem reklamo-
wym. Jak podkresla
Arkadiusz Majewski,
wtasciciel firmy Red
Bird, tworca opaten-
towanych klockow
Alexandra, w ,nor-
malnym handlu”
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dziata zasada: zapytaj klienta czego potrzebuje i daj mu to. - Jesli chodzi
o branze reklamowa, sadze, ze trzeba zrobi¢ doktadnie odwrotnie. Istota
jest wymyslic gadzet i zaproponowac go wybranym klientom - wyjasnia,
proponujac wtasnie wspomniane, drewniane i ekologiczne klocki, artykut
¢wiczacy site charakteru, a takze gadzet motywacyjny, ktory przyda sie
takze w czasie szkolen. - Klocki majg gteboki przekaz biznesowy i psy-
chologiczny (probuj tak dtugo, az osiagniesz sukces; znajdz rownowage).
Na kazdym klocku wedle zyczenia firmy mozna wykonac logo (takie
samo lub na kazdym inne), opakowanie takze moze zostac¢ dostosowane
do pomystu klienta - mowi Arkadiusz Majewski. Warto takze zwracac
uwage, by nasz produkt byt zgodny z trendami, tym co jest aktualnie
wazne i na co konsumenci zwracajg uwage.

- W ostatnim czasie coraz istotniejszym tematem w Swiecie biznesu jest
odpowiedzialnos¢ spoteczna i ekologia. Czemu wiec nie postawic na
ekologiczne rozwigzania upominkowe? Przekazujac prezent, ktory taczy
w sobie piekny design i uzytecznosc, a do tego jest eko, tatwo mozna
sobie zaskarbic serca wielu odbiorcow - ttumaczy Jarek Gtodkowski,
Manager of Sales Support marki mojabutelka.pl, podkreslajac zalety

n I.'-I e

(j WS :

butelki Retap. - Butelki te nie sa jedynie sposobem na wygodny transport
i spozycie wody. To takze rozwigzanie korzystne dla zdrowia, zrownowa-
zonego stylu zycia i sSrodowiska. Niezalezne badania przeprowadzone
przez Carbon Footprint Ltd wykazaty, ze roczne stosowanie butelek
Retap pozwala zaoszczedzi¢ ponad 30 kg ekwiwalentu CO2 w porow-
naniu z piciem kupowanej wody butelkowanej. Swiadomos¢ tego, jak
plastikowe butelki niekorzystnie wptywaja na srodowisko, doprowadzita
do catkowitego zakazu ich sprzedazy w San Francisco - wyjasnia Gtod-
kowski. Dobrze, jesli za misja i wizjg naszej firmy, ida czyny. Jesli nieobca
Jjest nam troska o srodowisko naturalne, postugiwanie sie ekologicznym
gadzetem na pewno uwiarygodni wizerunek naszej firmy.

Think outside the box

| jeszcze last, but not least - nie traktujemy tez gadzetow i samej reklamy
bardzo dostownie. Podobnie jak wyzej, szukajmy nieoczywistosci. Nasza
reklama na podtodze? Dlaczego nie. - Podtoga? Wielu z nas pomija te
powierzchnie myslac o reklamie - a to duzy btad. Szereg badan wska-
ZUje, ze poruszajac sie w réznych przestrzeniach w pierwszej kolejnosci
monitorujemy to, co dzieje sie pod naszymi stopami. | wtasnie ten po-
tencjat najlepiej wykorzystuja maty, stajac sie wszechstronnym medium
komunikacyjnym przy zachowaniu doskonatych parametrow - wyjasnia
Katarzyna Litwin )
z firmy Kleen-Tex. Maty [ ~
promujg nasza marke .
dzieki personalizacji |
i trwatym nadrukom,
a dodatkowe funkcje
- antyposlizgowosc¢

i mozliwosc wielokrot- \
nego prania, sprawia 2 ;
ze sprawdzg sie jako
ciekawa reklama w przestrzeni firmy, sklepu czy POS. Zatem - obserwuj-
my NOwosci, czerpmy inspiracje, szukajmy niebanalnego. W mysl zasady
- wyrdznij sie, albo zgin.

Katarzyna Lipska-Konieczko
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Marco Campana, dyrektor handlowy Prodir

Prodir, jak pisanie, moze

stac sie wyjatkowym
dosSwiadczeniem

Pisanie to codzienna czynnosc, ktéra sprawia,
ze mozemy komunikowac sie i wyrazac siebie.
Prodir oferuje narzedzie, ktére sprawia, ze ta
czynnos¢ staje sie wyjatkowa i osobista, jest to
wynik potaczenia badan, technologii i innowacji.
W globalnym wyscigu producentow Prodir po-
twierdza szwajcarska jakosc i staje sie synoni-
mem designu, wytrzymatosci i trwatosci.

Daty, liczby, fakty...

Fachowos¢, doswiadczenie oraz technologiczne innowacje
tworza DNA firmy Prodir. Celem firmy zlokalizowanej w szwajcar-
skim kantonie Ticino przy granicy z Wtochami jest tworzenie do-
skonatych instrumentow do pisania nieprzerwanie od 1975 roku.
Rezultatem potaczenia nowoczesnej technologii, tradycyjnego
prostego ksztattu i wprowadzanych innowagji sa kolejne modele
dtugopisow Prodir.
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Od 1990 roku Prodir stat sie jednym z liderow rynku dtugopisow re-
klamowych. Miato na to wptyw nietuzinkowe wzornictwo, produkcja
z zaawansowang dbatoscig o jakosc i najmniejsze nawet szczegoty
oraz rosnaca siec dystrybucji. Docenili to Klienci wsrod ktorych
znajduja sie: Muzeum Guggenheim w Nowym Jorku, Porsche,
Facebook czy Coca-Cola.

Prodir to prawdziwy trendsetter, potrafiacy przewidywac i ksztat-
towac nowe kierunki na rynku dtugopisow. Wolumen realizowanej
produkgji to ponad 60 milionow dtugopiséw, co zawiera sie w po-
nad 20.000 zamowien klientow. W ramach tworzenia dtugopisu
mozliwe jest mieszanie kolorow, ksztattow i materiatow co pozwala
na wykreowanie unikalnego produktu. Dzieki temu kazdy dtugopis
Prodir opowiada inna historig, staje sie spersonalizowana wiadomo-
Scig i wiarygodnym przekazem kierowanym do rynku.

Dtugopisy Prodir sg efektem pracy catego zespotu, troszczace-

go sie zarowno o detale produkcyjne jak i ich wyjatkowy design.
Potwierdzaja to liczne nagrody zdobyte na przestrzeni lat, np.: IF
Product Design Award, czy tez the Red Dot Design Award otrzyma-
na w kategorii komunikacja.

Ekologia

W czasach ,green attitude’- postawy pro-ekologicznej i ery przy-
Jjaznej srodowisku, Prodir wymaga od swoich produktow dosko-
natosci, designu, ale ponad wszystko wytrzymatosci, ktora sprawi,
ze dtugopisy beda bezawaryjnie dziatac wiele lat. Niewiele osob
zdaje sobie sprawe z tego, jak trudna i kosztowna jest utylizacja

artykut promocyjny

przedmiotow codziennego uzytku oraz jak bardzo moga one
zaszkodzi¢ srodowisku. Produkgja dtugopisow w Szwajcarii
oznacza przestrzeganie surowego prawa ochrony srodowi-
ska oraz awangardowych sposobow recyclingu i chronienia
naturalnych zasobow przyrody.

Celem firmy Prodir od zawsze byto inwestownie w techno-
logie majaca udoskonali¢ proces produkgcji: wysoka jakosc
serwisu, standardy socjalne, transparentnos¢, oraz utrzymu-
Jjaca sie ha wysokim poziomie i jednoczesnie odpowiedzialna
sprzedaz.

Jednak nie tylko to. Celem
Prodira jest stworzenie jak
najlepszego dtugopisu,
ktory bedzie niost przeko-
nywujacy przekaz i prze-
trwa lata. Wytrzymatosc¢
jest bowiem synonimem
trwatosci. Hotdujac tej za-
sadzie Prodir jako pierwszy
na rynku producent sper-
sonalizowanych wedtug
potrzeb klienta dtugopi-
sow wprowadzit mozli-
wos¢ wymiany wktadu we
wszystkich modelach, nie
wspominajac o fakcie, ze
juz montowany fabrycznie
wktad pozwala na ponad
trzy lata uzytkowania

MODELE QS

Korpus kazdego z nich przypomina iglice. Dzieki mozliwo-
sci ksztattowania trojwymiarowej powierzchni obudowy,
modele QS otwieraja nowe wymiary dotykowego przekazu.
Obudowa dtugopisow zapewnia mozliwosc wykreowania
fascynujacej, trojwymiarowej struktury, ktora mozemy od-
krywac opuszkami palcow. Rowniez w tym przypadku poza
standardowo wprowadzanymi modelami istnieje mozliwosc
personalizacji na zamowienie.

- Nasza firma podchodzi do dtugopisow jak do formy komu-
nikacji, wyjasnia Luca Ossola, CEO firmy Prodir. - To oznacza
ciagte poszerzanie mozliwosci personalizacji Produktu - w har-
monii z jego designem i funkcjonalnoscia. Takie podejscie
sprawia, ze modele QS wyraznie roznig sie od siebie - dodaje
Luca Ossola.

Model QSo1 Pattern Pen oraz model QS20 Peak Pen do-
skonale pokazuja jak struktura i wzor moga zmienic nasze
postrzeganie dtugopisu, zarowno pod wzgledem wizualnym,
jak i dotykowym. W tym wypadku dtugopisy przyciagaja wzrok
i sprawiaja, ze chcemy je odkrywac dotykiem.

Obudowa QS30 ma strukture bieznika opony, ktora w pota-
czeniu z wykonczeniem soft-touch daje prawdziwe wrazenie
dotykania bieznika opony. Dodatkowo opcjonalny metalowy
przycisk nawigzuje do motoryzagiji.

Kolejny, najnowszy produkt z tej serii, to QS04, dtugopis, ktory
wzbogaca kolekgcje charakterystycznym wzorem plastra mio-
du na catej powierzchni korpusu dtugopisu.

Jednak to co podkresla wyjatkowos¢ asortymentu oferowa-
nego przez Prodir, to model QS00. Model ten oferuje zupetnie
nowa forme personalizacji, daje kazdemu klientowi mozliwos¢
stworzenia wraz z projektantem Prodir, unikalnego dtugopisu
dla wtasnej marki, od podstaw. Obudowa QS00 moze byc¢
indywidualnie zaprojektowana nie tylko w ramach zastosowa-
nia koloru, czy rodzaju wykonczenia ale rowniez ksztattu. To
prawdziwe dotykowe rozszerzenie marki: trojwymiarowy wzor

nie jest nadrukiem lecz integralng czescia tego wyjatkowego
modelu. Projekt powierzchni dtugopisu jest zainspirowa-

ny swiatem danej marki i dostosowany do indywidualnych
potrzeb promocyjnych. Tak dzieki produktowi Prodir tworzymy
jedynego w swoim rodzaju ambasadora marki.

Dystrybutorem dtugopisow Prodir w Polsce jest firma Traffic 99.
www.trafficgg.pl

Marco Campana

lat 35, mieszka w Mediolanie. Z Prodirem zwigzany od 2011 roku, obec-
nie petni role dyrektora handlowego odpowiedzialnego za Europe
Centralng, Wtochy i Bliski WWschod. Rynek polski jest dla niego drugim
(po wtoskim) pod katem osigganych obrotow. Jego hobby to muzyka,
gra na gitarze od 13 roku zycia. Swoja pasje realizuje w ramach zespo-
tu rokowego The Gluts, ktory niedawno opublikowat swoj drugi album
nagrany dla londynskiej wytworni Lablel fuzzclub records

OOH magazine



kalendarze 2018

Wydawnictwo SCRIBA
Kalendarz ksiazkowy BANGKOK

Czy kalendarz ksigzkowy moze nas czyms zaskoczyc? Oka-
zuje sie, ze tak! Nowoczesne rozwiazania w tej dziedzinie
podbijaja serca uzytkownikow. Najnowsza linia kalendarzy
LineaRiccardo to potaczenie przejrzystego kalendarium
W uktadzie tygodniowym oraz notesu na prawej stronie. Dzigki
temu zyskujemy duzo miejsca na notatki. Dodatkowo na kon-
cu kalendarza zastosowano notes z perforacja umozliwiajaca
wyrywanie kartek. Charakter kalendarza podkresla jego no-
woczesna oprawa, cechujaca sie doskonata wytrzymatoscia
i tatwoscia znakowania (ttoczenie gtebokie, chromowane cy-
fry badz logo) i personalizacji (grawer laserowy).

324155300 www.scriba.com.pl

FORTIS M. Borowy
Kalendarz tréjdzielny 3D ELEGANCE

Kalendarium trzyelementowe 29,5 x 15 cm. Kazda czesc wy-
konana z papieru offsetowego 80 g/m? z nadrukiem dwuko-
lorowym. Srodkowa czes¢ w ciemniejszym kolorze, Okienko
przesuwane w srodkowej czesci kalendarium.

Wymiary kalendarza: 315 x 80,5 (81) cm, Gtowka: 315 X 20.5
cm. Papier kredowy zadrukowany w kolorze pleckow, foliowa-
ny matowo lub btyszczaco, oklejony dwustronnie na tekturze
litej, na ktorej umieszczony jest trojwymiarowy wydruk w for-
macie 18 x 30 cm.

68 477 21 30 www.fortis.net.pl

A.S.S.-3 Ewa Skoczeri - marka PIER LUIGI
Naktadka na telefon i dtugopis

Nowoczesna naktadka na telefon do 5" mocowana na dwu-
centymetrowej gumie, dostepna w szerokiej palecie kolorow.
Zamow juz dzis, a Twoj kalendarz bedzie wyjatkowy. Dzieki
naktadce zawsze wiesz, gdzie sie znajduje Twoj telefon oraz
dtugopis.

322466678 www.ksiazkowekalendarze.pl

Drukpoznan.pl tukasz Checiriski
Kalendarz elektrostatyczny

Poznaj kalendarz scienny, ktory bez kleju i mocowania trzy-
ma sie kazdej powierzchni. Wykorzystalismy folie elektro-
statyczna tworzac wyjatkowe karty na 12 miesiecy. Przyklejaj
i przeklejaj na scianie, oknie, nad biurkiem, na tablicy, w domu,
W biurze - gdzie chcesz! Pozytywnie nataduj sie na 2018 rok!

508 520 508 www.drukpoznan.pl

Wydawnictwo Lucrum

Kalendarze 11TB i 41TN Vivella

Kalendarz jest przedmiotem uzytkowym - to prawda. Jednak
coraz czesciej musi wywotywac efekt ,wow', zeby wzbudzi¢
zainteresowanie. Poszukiwanie coraz to nowych sciezek do
serc klientek to trudne, ale pasjonujace zadanie. Ostatnio
zachwyt wywotaty kalendarze w niezwyktej wersji oktadek -
okleina vivella w rewelacyjnych kolorach, z ttoczonymi wzo-
rami na catej przedniej oktadce. Piekne i praktyczne! Czyz nie
kochamy produkty dwa-w-jednym, szczegolnie jesli sa tak
oryginalne? Niebagatelne znaczenie ma tez fakt, ze nasze
kalendarze produkowane sg w Polsce. To wiec niezbedne wy-
posazenie kazdej kobiecej torebki

338220141 www.lucrum.pl

PromoNotes
Mindnotes® - personalizowane notesy biznesowe

Mindnotes®, to notesy ksiazkowe, ktore tworzymy wspolnie
z naszymi klientami. Dzieki nieograniczonym mozliwosciom
personalizacji nasze produkty idealnie dopasowujg sie do
potrzeb odbiorcow z kazdej branzy. Szeroki wybor kolorow
i typow oklein, mozliwos¢ nanoszenia brandingu wieloma
technikami, a takze w petni dowolny zadruk wnetrza sprawia-
Jja. ze notes przejmuje funkcje kalendarza, planera dziennego,
tygodniowego czy organizera, zachowujac przy tym swoj uni-
wersalny charakter. Na zdjeciu powyzej: notes z ttoczeniem
w okleinie przypominajacej zamsz, niezwykle przyjemnej
w dotyku, odpornej na plamy.

618117028 www.promonotes.pl

Drops Print

KD45B-25 (Czerwony)

Kalendarz ksigzkowy, format As, dzienny. Oktadka wykona-
na z termowrazliwego PU doskonale imitujgcego naturalng
skore. Dostepny w czterech kolorach: czerwony, czarny, bra-
zowy i niebieski. Zapiecie na magnes wpuszczone w oktadke.
|dealnie nadaje sie do znakowania laserem lub ttoczeniem.
Whetrze wykonczone eleganckim zamszem w kolorze oktad-
ki. Papier w kolorze chamois, wycinane registry miesieczne,
wstazka, gumka na dtugopis.

227833342 www.drops.com.pl

Katalog VOYAGER
Legendarny kalendarz MOLESKINE z LOGO Twojej firmy!

Zaplanuj rok z kalendarzem MOLESKINE! Przedstawiamy ko-
lekcje kalendarzy dziennych, tygodniowych oraz miesiecznych
w roznych rozmiarach i kolorach. Charakterystyczne cechy
kalendarzy to zaokraglone rogi, elastyczna opaska do zamy-
kania, zaktadka, strony w kolorze kosci stoniowej, wewnetrzna
kieszen oraz miekka lub twarda oktadka. Na szczegolnag uwa-
ge zastuguje duzy kalendarz dzienny VM394 w twardej oktad-
ce z 400 stronami. Kazdy dzien to nowa strona, co gwarantuje
efektywne zaplanowanie nawet najbardziej intensywnych dni.
Legendarny kalendarz MOLESKINE z logo Twojej firmy to do-
skonate narzedzie promocyjne przez caty rok!

www.voyager-katalog.pl

ANTRA Ryszard Polubiec
T-book (Travel Book)

Kalendarz podroznika z wymiennymi wktadami (wktad note-
sowy w linie, kratke lub gtadki). Wktady wykonane sa z wy-
sokiej jakosci papieru o gramaturze 80 g. Papier doskonale
chtonie tusz, nie przepuszczajgc go na druga strone. Trzy
kolory opraw do wyboru: granatowy, szary i brazowy. Oprawa
wykonana ze skory ekologicznej z designerskimi ttoczeniami
rozy wiatrow i koralikiem. Pozioma gumka zamykajaca. Zestaw
uzupetnia komplet folii - koperta na suwak, koperta otwarta
i wizytownik,

228514455 www.antra.com.pl

pler Luigi  stonebook’

19 9 3

kalendarze i notesy z papieru z kamienia

www. ksiazkowekalendarze.pl



chodzi¢ klientowi w tej

Czy WSZYStkO illi bYlO? samej bluzie przez trzy

, lata, czy pozwolimy

1 1 seby konkurenc
Czy da sie tu cos jeszcze ceby forkurencs
pytanie, na ktore nie

Sprzedaé? ma odpowiedzi. Jest

tez w tych rozmowach
takze druga strona

W ostatnim artykule wspominatem, o drobnej medalu. Produkty wo-  Doprej jakosci brelok to koszt kilkudziesieciu
L . . . . kot nas sie zmieniaja. ztotych. (TROIKA). Czas zycia przynajmniej

roznicy pomledzy gadzetaml: a prezentamlv przy PokaZcie?‘ni markeja kilka lat. tadnie zapakowany. pieknie chro-

ktorych cel jest ten sam, ale droga do niego nieco (tez mozecie napisad), fozpoznawalny na catym swiecle.

inna. Celem byty emocje, jakie ma wzbudzi¢ marka,  ktéra od trzech lat nie zmienita swojego produktu. Nawet jesli

a droga wybc'>r miedzy tanim gadZetem, aw pe’cni produkt przetrwat te trzy lata, sugeruje agencjom (i apeluje do

K .. . . klientdéw) - pozwolcie sobie pokazac¢ nowosci! Po pierwsze, dzie-
funkcjonalnym produktem. Dzi$ dywagacje na nieco . Co " . .
ki temu wy jako marketerzy jestescie na biezaco. Agencje, macie

inny temat. CZy W nasze.j branZy WSZyStkOJUZ bytO? pretekst do spotkania z klientem. Klient ostateczny ma szanse
Czy to tylko moje subiektywne spostrzezenie? dostac najnowszy model produktu.

Jestem w branzy od 16 lat, ale by¢ moze to nadal za krotko, by spostrzec Kolejna nurtujgca mnie rzecz to tzw. mody. Moda na to, moda na
wieksze trendy? Otoz czesto spotykam sie z reakcjami klientow (zardbwno  tamto. Czy jesli panuje moda na spinnery, to powinnismy zrobic¢

ostatecznymi, jak i agencjami), kiedy wymieniamy propozycje dla poten- swaj z logo czy to juz jednak za pozno? A moze nasz powinien
cjalnych klientow ze sformutowaniem ,nie, to juz mielismy". No dobrze, by¢ wiekszy? Czy jeszcze jeden powerbank przyda sie naszym
a moze to?; ,nie to tez mielismy, trzy lata temu”. Hmm i tu zaczyna klientom, czy raczej trafi do szuflady? Ponoc nie ma obecnie
dziata¢ cos$ co nazwatem, ,marketingowym skrzywieniem czasoprze- mody na breloki, a jednak sprzedajemy ich tak duzo. Zmierzam
strzeni”. Nie zakrzywieniem czasoprzestrzeni, ale wtasnie skrzywieniem. do tego, ze konkurowanie o zamoéwienie klienta, kiedy wszyscy
Polega ono na tym, ze stabilne (personalnie) i sprawne (informacyjnie) wokot robig to samo na tych samych produktach, jest o wiele
dziaty marketingu oczywiscie doskonale pamietaja, co produkowaty trudniejsza praca niz wtozenie wysitku w przygotowanie czegos
dla swoich klientéw. | poniewaz pewnie czas w tych dziatach biegnie kompletnie innego, ale bardziej dopasowanego do jego potrzeb.
tak samo szybko jak mnie, kiedy patrze na swoje dzieci i zastanawiam Dziaty sprzedazy konsumenckiej online maja prosciej, poniewaz
sie kiedy zmienity numer buta na 28, to produkt ofiarowany trzy lata moga $ledzi¢ w Internecie zachowania klientow i odpowiadac na
temu wydaje sie jakby byt wreczany wczoraj. A gtupio przeciez dawac ich potrzeby.
komus taki sam prezent jaki dostat wczoraj. No, wiec trzy lata to krotko.
Ale z drugiej strony, pokazcie mi wokot siebie gadzety (mozecie nawet W branzy reklamowej nie mamy tak tatwo. Ale to wtasnie tu upa- : o
napisac arek.majewski@redbird.pl), ktorych uzywacie trzy lata. Ahal Mam truje byc albo nie by¢ dla wielu agencji reklamowych. Badzcie . ‘ p0|yg|ene
was. Niewiele. | otéz to. Czy bytoby czyms niestosownym ofiarowac co blisko swoich klientow, nie czekajcie tylko na wystane zapytanie. e, ’ T
roku dobre, ale to naprawde dobre wino? A gdyby te wina sktadaty sie Tworzcie sami, by¢ moze najdziwniejsze propozycje, bo bedzie > .y v
na jakas dtuzsza historie? (pochodzity z jednego regionu, miaty okreslony  to oznaczato, ze jestescie kreatywni. Nie konkurujcie tylko cena, M asz po mVSI' n u Jestesm.y produ.centem rgczmlfow szybkoscnnqc,y‘:h l)r.BacGy ’
rocznik itp.) i te historie bysmy opowiedzieli, to czy taki prezent nie bytby bo jak pokazuje zycie, konkurowanie ceng moze wykonczyé na- o L RQCZ“IK mozna dowolnie zadrukowac.
zapamietany? Poniewaz jak wiecie, zawsze optuje za rzeczami wysokiej wet duzg agencje. A wtedy na pewno uda sie sprzeda¢ klientowi k " - : tana®
Jjakosci, to czy ofiarujac np. koszulke polo czy polar trzy lata to dtugo czy ,ten sam produkt” pomimo, ze produkowat go ,ostatnio” trzy lata u po m I n e Reczr?lkll(sq wykor.‘cz‘.me. czrt::ik?‘."qnqkt edmdogl: gaicne
krotko? Autentycznie znam osoby, ktore chodza w firmowych polarach temu. , 2 KO N e S SO
(dziwne, nie?) i s z nich zadowolone. Czy jako marketerzy pozwolimy Arkadiusz Majewski, Red Bird re klu mowy H 10x szybciej schng od zwykfego recznika,
3x Izejsze od recznika bawetnianego
Dobry kubek termiczny sprawdza sie nawet w lecie. Zyje trzy-cztery lata uzywany Dobry T-shirt z dobrym nadrukiem potrafi "zy¢" nawet dwa-trzy lata bez ‘r
codziennie. Czesto jest inicjatorem do poszukiwania takiego samego wsrod pre- zmiany fasonu i koloru. Dobrze zaprojektowany pod wzgledem nadruku
zentow innych firm (W nie narzucajacy sie sposob) bedzie idealnym nosnikiem dla brandu M

= MAMY brBacQy contigo
ICH covow termicsmyen | el mand LONEIGG
” C AL E I:a Eﬁ:&??zx blutu:I};e T:::ilnq wyglj(oﬁac' branding.
MNOSTWO :coszczicz Zanvicasz.

&

RedBIl'd tel.: 42 6505 439, e-mail: b2b@redbird.pl, www.redbird.pl
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Swiqteczny kubek w ozdobnym opakowaniu.
Zroédto: Ceramika Tutowice

promo

Swieta, biznes i gadzety

,Poczuj magie Swiat.."- z kazdej strony juz
niebawem beda nas tym komunikatem raczyc
media, sklepy i galerie handlowe. Tymczasem
okres Swiat to tez przestrzen dla biznesowych
upominkow, dzieki ktorym mozemy wzmoc-
nic relacje z kontrahentami oraz podziekowac
klientom i wspotpracownikom za sukcesy

i osiggniete wyniki.

Radosny i ciepty charakter Swiat Bozego Narodzenia sprzyja
checi obdarowywania - zarowno na polu prywatnym, jak

=g i w relacjach biznesowych. -
| Chcemy pokazac waznym dla
nas pracownikom, klientom
i partnerom jak bardzo cenimy
ich prace i zaangazowanie
oraz wzajemne relacje i spra-
wic, by poczuli sie wyjatkowo
- mowi Beata Dymna z firmy
B&B Stodycze z Pomystem
i dodaje, ze niezaleznie od
charakteru spotkania i spe-
cyfiki odbiorcy powinnismy
wreczac produkty przemysla-
ne, eleganckie, dopracowane

i bardzo dobrej jakosci, tak aby wywotaty u obdarowanego
pozytywne odczucia.

Jak dodaje Marcin Olszewski z Ceramiki Tutowice, obserwu-
Jjac rynek branzy upominkowej, mozna zauwazyc, ze od lat
obowiazuja podobne trendy w wyborze asortymentu o tema-
tyce swiatecznej. - Klienci biznesowi najczesciej poszukuja
produktu eleganckiego, ale jednoczesnie takiego, ktory bedzie
gadzetem reklamowym do codziennego uzytku. Wysoka
Jjakosc i estetyka to podstawowe kryteria, ktore powinien spet-
nia¢ upominek. Klientom zalezy tez na personalizacji gadzetu
Swiatecznego, dzieki czemu odbiorca czuje sie wyrdzniony

i czesto korzysta z takiego prezentu na co dzien. Zmieniaja sie
natomiast trendy kolorystyczne i pojscie w kierunku minimali-
zmu — wymienia Marcin Olszewski.

Lubiana tradycja

Zatem lubimy klasyke, ktora sie sprawdza, przy jednoczesnej
indywidualizacji i pewnej Swiezosci. - Kazdego roku w okre-
sie przedswiagtecznym powodzeniem ciesza sie tradycyjne
gadzety. Kubek z motywem Swigtecznym, kalendarz czy
elektronika reklamowa sa zawsze poszukiwane przez klientow.

Eleganckie notesy z pamiecia USB.
Zrodto: Zejmo&Siatecki

Niemiecka porcelana KAHLA. Zrodto: Zejmo & Siatecki

Uznaniem ciesza sie nieustannie gadzety uzyt-
kowe - tadowarki samochodowe, powerbanki,
gtosniki czy notesy z pamiecig USB. Podobnie
- stodycze reklamowe oraz drobne elementy
dekoracyjne do paczek - wyjasnia Krzysztof
Zejmo z Zejmo & Siatecki.

Klasyka zawsze sie ,obroni": portfele, paski,
etui na okulary czy wizytowniki - stowem, cate
spectrum wyboru skory, ktora kojarzy sie z luk-
susem i elegancja. Whisky z wyzszej potki, eleganckie wino czy
luksusowe cygaro, ktore sprawdzi sie w przypadku, gdy kontrahent
Jjest nam blizej znany. Wyszukany alkohol to bowiem dobry pomyst
na prezent, uniwersalny i doceniamy przez koneserow. Eleganckie
zestawy pismiennicze to kolejny, ,bezpieczny" standard, ktory ce-
chuje nie tylko jakos¢, ale i dtugotrwata funkcjonalnos¢. Eleganckie
apaszki, szale i krawaty - szczegolnie w okresie zimowym beda
cieptym i przyjemnym prezentem. Jest w czym wybierac.

Stodycze nawigzujace do
Swigt Bozego Narodzenia
— Zrodto: B&B Stodycze
kich, \i«;}’_ﬂ"' z Pomystem

Stodkie Swieta

Swieta to tez smak i zapach - czas kulinarnych doznan. Jak zazna-
cza przedstawicielka firmy B&B Stodycze z Pomystem, w okresie
Swiagtecznym niezmiennga popularnoscia ciesza sie rozmaite wyroby
czekoladowe - bombonierki, zestawy czekoladek i czekolady
dekorowane. - Z bardzo duzym zainteresowaniem spotykaja sie
rowniez stodycze oparte na tradycyjnych swigtecznych smakach,
przywodzacych na mysl dziecinstwo, takich jak jabtko z cyna-
monem, konfitura rozana, pomarancza z gozdzikiem, przyprawy
korzenne itp., w tym zestawy herbat i pierniki. Nasi klienci chetnie
siegaja po gadzety nawiazujace forma i ksztattem do Swiat Bozego
Narodzenia jak na przyktad: gwiazdka, choinka czy renifer - mowi
Beata Dymna.

Stowa te potwierdza tez Gosia Luksza z firmy Figle Migle Candy-
bar. - Czas przedswiateczny jest okresem szczegolnym, w ktorym
najchetniej siegamy po czekolade, cynamon i inne rozgrzewajace
nuty. Kluczem do stworzenia oraz ciagtego wzbogacania oferty jest

Zestaw cukierkow w mozliwoscia
wiasnej kompozycji smakow.
Zrodto: Figle Migle Candybar

Stodycze z Pomystem

SMAKI DOBREJ REKLAMY

email: biuro@slodyczezpomyslem.pl

www.slodyczezpomyslem.pl




Personalizowane portfele Ribbley - do wyboru model, kolory skory i nici
podszewka oraz grawer. Zrodto: Ribbley

witasnie unikalny smak, ale takze réznorodnosc form i kunszt wy-
konania. Nasi klienci bardzo czesto kosztuja niektorych kompozycji
smakowych po raz pienwszy w zycia - wyjasnia Gosia tuksza. Takie
prezenty daja nam ,duze pole do popisu’. Mozemy skomponowac
cate zestawy, kosze czy kuferki prezentowe wypetnione stodycza-
mi, czekoladkami i piernikami, a takze kawa, herbata czy bakalami.
Stowem, czego dusza (i ciato) zapragnie!

Opakuj i personalizuj

Prezent to nie wszystko, warto bowiem zadbac o opakowanie,
ktore nie tylko podkresli elegancje naszego podarunku, ale i spra-
Wi, ze obdarowany poczuje sie wyjatkowo. Na rynku jest w czym
wybierac: poczynajac od eleganckich toreb, przez oryginalne pu-
detka, na wyjatkowych kasetkach konczac. Wielu producentow do-
tacza do swoich produktow specjalne, dedykowane opakowania,
dzieki ktorym catos¢ nabiera niepowtarzalnego wyrazu. - W okre-
sie przedswiateczny duzo wieksze znaczenie zyskuja opakowania
jednostkowe, od prostych biatych tekturowych opakowan po
wymyslne opakowania o ciekawym ksztatcie i kolorowym nadruku
czy tworzone specjalnie pod klienta - ttumaczy Marcin Olszewski.
Podobnie wazna jest personalizacja upominkow - trend 2017

roku widoczny praktycznie we wszystkich dziedzinach i niezwy-
kle istotny w brazny artykutow promocyjnych. Delikatny grawer,
subtelne znakowanie, dedykowane opakowanie to tylko niektore
mozliwosci, ktore sprawia, ze nasz prezent bedzie potraktowany
osobiscie. - Czesto kupujemy prezenty pod presja czasu, w sposob
nieprzemyslany i pochopny, przez co niejednokrotnie po swietach
laduja np. na aukcjach poswiagtecznych, poniewaz byty nietrafione.
Dlaczego? Bo prezent byt szablonowy i powielany, nie zostat do-
brany do konkretnej osoby. Najlepsze prezenty to te spersonalizo-
wane, indywidualne, wtedy obdarowany wie, ze byt on zakupiony
z mysla o nim - wyjasnia Bartosz Krawczyk z firmy Ribbley.

Na pewno wazne

Nie ma przepisu na idealny biznesowy upominek sSwigteczny, bo
najlepsze prezenty to te trafione w konkretne gusta. Dobor pre-
zentu zalezy od wielu czynnikow - poczawszy chocby od budzetu
i grupy docelowej. Czy robimy jeden prezent dla wielu odbiorcow?
Jesli tak, musimy postawic na jak najwieksza uniwersalnosc. Jesli

planujemy personalizowane
Szale wetniane VENZO w personalizowa- rezenty — tutai paleta moz-
nych, Swigtecznych opakowaniach. p o .y J p
Zrodto: PROMO-HOUSE liwosci jest o wiele szersza.

Przy drozszych produktach
nalezy rozwazyc jakie relacje
mamy z obdarowanym - na
ile tez znamy jego styli gust,
upodobania czy hobby. Inny
tez podarek wreczymy pra-
cownikom, inny kluczowemu

klientowi, jeszcze inny zagranicznym wtadzom firmy. Pamietajmy

o obostrzeniach podatkowych zwiazanych z prezentami bizne-
sowymi, a takze dowiedzmy sie, jakie wewnetrzne zasady panuja

w danej firmie - niektore korporacje zabraniaja swoim pracownikom
przyjmowac jakiekolwiek prezenty.

O tym jaki prezent wybrac, kazdorazowo zalezy od danej osoby.
Jak wszedzie - liczy sie wywazenie, dobry qust i klasa. Na pewno
jednak jest kilka
uniwersalnych zasad,
dotyczacych tego,
czego robic nie powin-
nismy, taki upominko-
Wy savoir-vivre. Coraz
czesciej pracujemy

w miedzynarodo-
wych srodowiskach —
uwzgledniajmy zatem
wzajemne odrebnosci
i roznice kulturowe.

- Nie we wszystkich
krajach stosowne jest Popularne stoiki na napoje w $wiatecznej odsto-
wreczanie prezentow nie. Zrodto: Ceramika Tutowice

zawierajgcych alkohol
lub nawiazujacych swoja trescia do konkretnej religii, co wynika

z wielokulturowosci spoteczenstw krajow europejskich. Zasadne
jest natomiast uzywanie
uniwersalnych symboli ko-
jarzacych sie ze Swietami

- dodaje Beata Dymna. Im
wiecej wysitku wtozymy

w to, by poznac naszego
przysztego obdarowane-
go, tym wieksza szansa na
udany i trafiony prezent.

Potraktujemy nadcho-
dzace Swieta Bozego
Narodzenia jako czas
podsumowan i okazje do

Swiqteczne pierniczkiw eleganckim opako-  podziekowan, a ma-

waniu. Zrodto: B&B Stodycze z Pomystem giczna atmosfere $wiat

przeniesmy takze na
grunt biznesowy. Trafnie dobrany upominek pomoze wyrazi¢ nasza
wdziecznosc, szacunek i podziekowac za wspolnie osiggniete cele
biznesowe. | nie zapominajmy, ze najlepszy czas na zamawiania
gadzetow jest wiasnie teraz, nie trzy tygodnie przed ,gwiazdkg"

Katarzyna Lipska-Konieczko
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Elegancka linia bombonier w Swigtecznym opakowaniu
Zrodto: Figle Migle Candybar
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PS12018
- ogrom roznorodnosci
w czterech halach

Tam gdzie kreatywnos¢ w tworzeniu produktow
promocyjnych ,siega zenitu" - tam rozpoczyna-
Jja sie targi PSI - przekonuje organizator kolejnej
edycji targow.

Od g do 11 stycznia 2018 r. w centrum Wystawienniczym w Dussel-
dorfie bedzie mozna znalez¢ catg game gadzetow, od produktow
stanowigce podstawe rynku reklamowego, jak dtugopisy reklamowe
po najbardziej innowacyjne czy wielofunkcyjne artykuty. Wedle zapo-
wiedzi, podczas przysztorocznej edycji wystawcy zaprezentuja swoje
produkty az na czterech halach wystawienniczych.

Okoto 1000 wystawcow z blisko 40 krajow to kluczowi gracze rynku
artykutow promocyjnych, a takze debiutanci w tej branzy i projektanci
gadzetow. W gronie wystawcow znajduja sie producenci i dystrybuto-
rzy produktow promocyjnych oraz przedstawiciele branzy tekstylnej,
ktdra w 2017 roku cieszyta sie wielkim zainteresowaniem zwiedzaja-
cych. Ze wzgledu na ten fakt, podczas PSI 2018 organizator znacznie
poszerza Strefe Tekstylna, czyli miejsce wspotpracy i wymiany do-
Swiadczen dla producentow i dystrybutorow tekstyliow reklamowych,
Jjak réwniez firm zajmujacych sie wykonczeniami dla tekstyliow.

Po raz drugi, trzeciego dnia imprezy wstep na targi beda mieli klienci
koncowi. Wczesniej PSI byty dostepne tylko dla dostawcow i rekla-
mowych, na pierwsze “Industry Customer Day" w 2017 roku przybyto
ponad 1700 specjalistow z ramienia klienta finalnego. Innym istotnym
zagadnieniem targéw bedzie tez merchandising i licencjonowanie.

W hali nr 9 zostanie przygotowane specjalne lobby dedykowany tym
segmentom.

Po udanym zesztorocznym debiucie wydarzenia Product Preview,
wystawcy targow z krajow europejskich innych niz Niemcy, beda mo-
gli po raz kolejny wzia¢ w nim udziat. 8 stycznia dwadziescia wybra-
nych firm bedzie mogto zaprezentowac swoje innowacje produktowe
szerokiemu odbiorcy.

Kolejna edycja targow PSI odbedzie sie w dniach 9-11 stycznia 2018
roku w Dusseldorfie.

www.psi-network.de
WWW.psi-messe.com
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NOWA JAKOSC

Podjecie decyzji o udziale w targach to dopiero pierwszy krok.
Punktow jest wiele. Przygotowanie do tego wydarzenia to takze..
stresujgce debaty z szefem na temat ,jak wypasc na tle konku-
rencji?”. Czy ,prezenie muskutow” przed konkurencja interesuje
naszego klienta? Czas na rozsadne podejscie do tematu wysta-
wiania sie. Promo Show Professional 2018.

Zastaw sie, a postaw sie

Wspomniane ,prezenie muskutow” juz
dawno w mojej opinii przestato ,krecic”
klientow. Co z tego, ze wystawca ma
piekne, duze, btyszczace stoisko, skoro

i tak nie ma dla mnie czasu. Niektore targi
reklamowe przypominaja jarmark prozno-
sci. Bal W ogole jarmark. Mydto i powi-
dto. Nie da sie przejs¢ kilku hal, parking
pozostawia duzo do zyczenia. Na stoisku,
ktore odwiedzamy, stoimy w kolejce pro-
szac jakby o audiencje. No ale wszystkich
trzeba przyjac. Wszystkim poswiecic 2 min
i 18 sek., bo czasami wiecej nie ma. Tylko
czy w takich warunkach rozwiniemy nasz
biznes i co najwazniejsze mamy szanse na
zwrot poniesionych wydatkow?

wym, tokarzem, drukarnia wielkoformato-
wa lub zaktadem stemplarskim? Z catym
szacunkiem dla przedstawicieli tych firm,
ale ich potencjat zakupowy gadzetow jest
rowny zeru. Koszt zabranego katalogu,
czesto w jakiejs torbie reklamowej ma
jednak swoja wartosc.

Kameralnos¢ imprezy

Coraz wiecej firm narzeka na rozmiar tar-
gow. Kiedys jeden z czotowych dostaw-
cow powiedziat, ze wtasnie te najwieksze
imprezy moze zabic ich.. sukces. Po pierw-
sze, organizator musi byc¢ przygotowany
na obstuge setek wystawcow i tysiecy
zwiedzajgcych. Ci ostatni musza dojechac,
stac w korku, szukac¢ wystawcow po kilku

Pomyst na PROMO SHOW PROFESSIONAL - spotkanie TOP DOSTAWCOW
z przedstawicielami agencji reklamowych (polskich i zagranicznych) - jest
odpowiedziq na potrzeby rynku artykutéw promocyjnych. To budowanie
nowej jakosci, z odpowiedniq oprawq.

Ukoronowaniem wydarzenia bedzie wieczorna impreza Dostawcow
i Agencji w jednym z modnych warszawskich klubéw. Wszystko w celu
budowania relacji i rozwijania biznesu.

Katalog dla wszystkich

Najciekawiej wyglada zwiedzajacy
proszacy o katalog, dajacy wizytowke i..
oddalajacy sie od stoiska. Zero pytan o wa-
runki wspotpracy, nowosci czy metody
znakowania. Nie mowiac juz o podejsciu
do stoiska i poznania produktow orga-
noleptycznie (cokolwiek to oznacza). Jak
mamy wspotpracowac z kims, kto nie zna
naszych produktow? Jak taka agencja be-
dzie oferowac je swoim klientom? Jak ma
kreowac trendy i pobudzac rynek? Firmy
dwoja sie i trojg aby wprowadzi¢ nowosci

a odwiedzajacy czasami targi sprowadzaja
do meetingu towarzyskiego.

Weryfikacja ich postawy przychodzi szyb-
ko. Jaki biznes zrobimy z biurem rachunko-

halach, aby w koncu.. zamieni¢ z nimi dwa
stowa. Wszystko w pospiechu. Gonitwie.
Czy taka rola maja petnic targi?
Odpowiednio przygotowana, zdecydowa-
nie bardziej kameralna impreza targow,

a w ktorej Wystawcy zadbaja w komfor-
towych warunkach o Zwiedzajacych jest
najlepsza recepta. Recepta na spokojne
rozmowy, prezentacje nowosci i budowa-
nie relacji.

Zwiedzajacy

Przestanmy sie cieszy¢ po targach z petnej
wizytowek szklanej kuli. Ich weryfikacja po
spotkaniach moze podziata¢ na nas jak
kubet zimnej wody. Od lat powtarzam, ze
czasami z targow wystarczy jedna/dwie

dobre wizytowki, aby zwrocity sie nam
koszty. Pytanie brzmi jakie ponieslismy?
Jaki musimy miec obrot, aby zwrocity nam
sie koszty rzedu 80 - 150 tys. zt? Jednym
stowem ogromny. Czas na event z dobrze,
wrecz precyzyjnie dobrang grupa docelo-
wa. Zwiedzajacymi, z ktorymi mamy realne
szanse na rozwijanie naszego biznesu.
Pokazanie im, ze sa dla nas najwazniejsi

.. 0czywiscie z otwartymi ramionami na
nowych. Z wykluczeniem wspomnianych
biur rachunkowych.

Koszty per kontakt!

Zyjemy w czasach, kiedy wielu menadze-
row na najwyzszych szczeblach moéwi, ze
to nie klienci sg najwazniejsi, a pracow-
nicy. Zadbajmy zatem o pracownikow,

a oni dobrze nagradzani i doceniani, na
pewno zatroszcza sie o naszych klientow.
Rozdmuchane koszty mozna ograniczy¢

i przesunac wtasnie na narzedzia do moty-
wacji pracownikow.

Udziat w mniejszych, ale nastawionych na
konkreta grupe docelowa eventach, ma
swoj rachunek ekonomioczny. Ma szanse
takze przyniesc¢ wymierne korzysci. Nie
tylko wizerunkowe.

Pomyst na PROMO SHOW PROFESSIONAL
- spotkanie TOP DOSTAWCOW z przedsta-
wicielami TOP AGENCJI REKLAMOWYCH
(polskich i zagranicznych) - jest odpo-
wiedzig na potrzeby rynku artykutow pro-
mocyjnych. To budowanie nowej jakosci,

z odpowiednig oprawa, m.in. za pomoca
designerskich stoisk.

Na prezentacje nowosci Agencje zostana
zaproszone do komfortowego obiektu kon-
ferencyjnego. Wszystko przy lampce wina
i przekaskach, w kameralnej atmosferze ze
strefa chill-out, szkoleniem i mega pakie-
tem sampli. Ukoronowaniem wydarzenia
bedzie wieczorna impreza Dostawcow

i Agencji w jednym z modnych warszaw-
skich klubow. Wszystko w celu budowania
relacji i rozwijania biznesu. A wiec, catej
branzy artykutéw promocyjnych!

Pomyst realizacji PROMO SHOW PROFES-
SIONAL - zamknietej imprezy tylko dla
agencji, krazyt od kilku lat. Czes¢ dostaw-
cow musiata do niego dojrzec. Teraz wiem,
ze s3 na niego juz gotowil.

Robert Zatupski
PS. Dostawcom dziekuje za zaufanie

i powierzenie wtasnie nam organizacji tego
wydarzenia. Challenge accepted!

ROMO SHOW

P ROFESSIONAL

PRZYGOTUJ SIE
NA NOWA JAKOSC 2018
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AKCESORIA DO KOMOREK
109,110 12M PRODUCENT MATERIAEOW BTL | POS
110 A& BRELOKI REKLAMOWE

111,112 AD4UPL

59,73,103,112 AXXEL SP.Z 0.0.

122,123 BADGEAU

125,126 CITRON

127 CONSILIO

132EASY GIFTS

142 GUAPA PRODUKCA

142 HAPPY GIFTS EUROPE

1441-DROPS

148 KORUMA ID PROTECTION

150 MACMA

37,162 RASTER

173,174 USB SYSTEM

174 VOYAGER

129,176 WILK ELEKTRONIK / GOODRAM

AKCESORIA SAMOCHODOWE
110 ARJ BRELOKI REKLAMOWE

120 ASTAT

125,126 CITRON

142 GUAPA PRODUKCIA

164 ROSNOWSKI GIFT

129,176 WILK ELEKTRONIK / GOODRAM

AKTOWKI
1441-DROPS

148 KORUMA ID PROTECTION
162 PROMONOTES

166 SEMPERTUS

167 STEFANIA

ANTYSTRESY
146,147 PROMOTION TOPS
164 ROSNOWSKI GIFT

APASZKI
114 ALLPRO POLSKA
159 PROMO-HOUSE

ARTYKULY BIUROWE

115,116 ANDA PRESENT
122,123 BADGE4U

124 CAPIRA
132 ELASTO FORM POLSKA

99,100,138,148,166 FRIENDS - MARKI SENATOR/KOZIOL

142 GUAPA PRODUKCJA
1441-DROPS

148 LIKOR EAST-WEST PROMOTION
150 MACMA

150 MEDIA MAG

153,150 MID OCEAN BRANDS

156 PAUL STRICKER

146,147 PICOWORLD

158 POLSKI DRUK PUBLISHING
120,159,178 MAXIM

OOH magazine

© WYSZUKIWARKA PRODUKTOW | USLUG

162 PROMONOTES

146,147 PROMOTION TOPS

162 RITTER-PEN

67,171TAKT

172 UDZIALOWIEC

175VOYAGERXD

129,176 WILK ELEKTRONIK / GOODRAM
176 ZEJMO & SIATECKI

ARTYKULY DLA DZIECI
110 ARJ BRELOKI REKLAMOWE
110 ABC-N PLUS

111,112 AD4UPL

125,126 CITRON

132ELASTO FORM POLSKA

133 FOFCIO PROMOTOYS

100,148 FRIENDS - MARKA KOZIOL
140 GREMO

141,144 1ES POLSKA

4,148 L-SHOP-TEAM POLSKA

150 MEDIA MAG

153,150 MID OCEAN BRANDS

156 PAUL STRICKER

158 POLSKI DRUK PUBLISHING
146,147 PROMOTION TOPS
164,165 ROYAL DESIGN

176 ZEIMO & SIATECKI

ARTYKULY DO 10 Zt
110 AJ BRELOKI REKLAMOWE
110 ABC-N PLUS
111,112AD4UPL

114ALL PRO POLSKA

119 AVANT FABRYKA PORCELITU
122,123 BADGEAU

124 CAPIRA

125,126 CITRON

127 CONSILIO

132 ELASTO FORM POLSKA

134,159 EXPEN/PREMEC

99,100,138,148,166 FRIENDS - MARKI SENATOR/KOZIOL
142 GUAPA PRODUKCJA

142 HAPPY GIFTS EUROPE

142 HEADWEAR PROFESSIONALS

1441-DROPS

1321T'S EASY NOW

148 KORUMAID PROTECTION

148 LIKOR EAST-WEST PROMOTION
150 MEDIA MAG

153,150 MID OCEAN BRANDS

156,157 NOTEDECO
120,159,178 MAXIM

162 PROMONOTES
146,147 PROMOTION TOPS
162 RITTER-PEN

166 SEMPERTUS

171 TANIEGADZETY.PL
173,174 USB SYSTEM

129,176 WILK ELEKTRONIK / GOODRAM

ARTYKULY DO DOMU
110 3DMON

110 ABC-NPLUS

111,112 AD4UPL

114 ALLPRO POLSKA

120 ASTAT

119 AVANT FABRYKA PORCELITU
132 ELASTO FORM POLSKA

134 EXPEN/HINZA

134 FG-STUDIO

100,148 FRIENDS - MARKA KOZIOL

142 GUAPA PRODUKCJIA

132IT'SEASY NOW

150 MART

153,150 MID OCEAN BRANDS
152 MOJABUTELKA.PL
146,147 PICOWORLD
120,159,178 MAXIM
146,147 PROMOTION TOPS
164,169 PPH SANDEX BIS
149,167 SDXTOWLES

176 ZEJMO & SIATECKI

ARTYKULY EKO
107,113 ALLBAG

105 AP GRUPA

116 APHOLDING

117,118 ASGARD

124 CAPIRA

127 CONSILIO

142 HAPPY GIFTS EUROPE

142 HEADWEAR PROFESSIONALS

132IT'S EASY NOW

152 MOJABUTELKA.PL
154 NATEX - DESTLO
156,157 NOTEDECO

156 PAUL STRICKER

158 POLSKI DRUK PUBLISHING
162 PROMONOTES

162 RITTER-PEN
164,165 ROYAL DESIGN
67,171TAKT
172TARGI W KRAKOWIE
175 VOYAGER XD

176 ZEJMO & SIATECKI

ARTYKULY MEDYCZNE
110 ABC-N PLUS

105 AP GRUPA

124 CAPIRA

152 MOJABUTELKA.PL
154 NATEX - DESTLO
166 SEMPERTUS

167 STEFANIA
174VOYAGER

ARTYKULY PAPIERNICZE
124 CAPIRA

128 DRUKARNIA PIN

142 HAPPY GIFTS EUROPE

156,157 NOTEDECO

158 POLSKI DRUK PUBLISHING
162 PROMONOTES

172 UDZIALOWIEC
67,171TAKT

ARTYKULY PISMIENNICZE
114 ALLPRO POLSKA

117,118 ASGARD

127,134 EXPEN/CROSS

134,159 EXPEN/PREMEC

134,171 EXPEN/SHEAFFER

99,100,166 FRIENDS - MARKA SENATOR
140 GREMO

142 HAPPY GIFTS EUROPE

144 INNER-TOMAR/ DUKE / VISCONTI
132T'SEASY NOW

151 MAURO CONTI

153,150 MID OCEAN BRANDS

156 PAUL STRICKER

162 RITTER-PEN

171 TANIEGADZETY.PL

ARTYKULY SPORTOWE
1103DMON
110 ABC-NPLUS

140 GREMO

142 GUAPA PRODUKCJA

142 HEADWEAR PROFESSIONALS
141,144 |ES POLSKA

4,148 L-SHOP-TEAM POLSKA
153,150 MID OCEAN BRANDS
152 MOJABUTELKA.PL

154 NATEX - DESTLO

146,147 PROMOTION TOPS
175,177 W.ES.T. POLSKA

BEZREKAWNIKI

33,172 DAD SPORTWEAR

132 EUDARCAP

134 FALK&ROSS

33,172 JAMES HARVEST & PRINTER
175,177 WES.T. POLSKA

BILLBOARDY
122 BILLBOARD-X
168 STOISKA24.PL

BIZUTERIA

19,170 SWAROVSKI

BLUZY

107,113 ALLPRINTS

120 AVALON SPORTSWEAR
33,172D.A.D SPORTWEAR

134 FALK&ROSS

138 GIFT MORE

141,144 |ES POLSKA

33,172 JAMES HARVEST & PRINTER
4,148 L-SHOP-TEAM POLSKA
175,177 W.ES.T. POLSKA

BOZE NARODZENIE
110 3DMON
110 ABC-N PLUS

115,116 ANDA PRESENT

podktadki pod mysz
maty reklamowe

producent
materiatow
reklamowych

Lalalalalalalalal

=== J/

kalendarze

e

§ ¢

ustugi postpress

materiatow

gadzety
reklamowe

~

ELOWERIE

lenticularny druk 3D

artykuty
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materiaty POS
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105 AP GRUPA

118ASS-3

119 AVANT FABRYKA PORCELITU
121,132 BELGIAN CHOCOLATE SHOP / EUROGIFT SERVICE
97,125 CHOCOLISSIMO

126 CHOCORELIEF

125,126 CITRON

127 CONSILIO

127 COOKIE StODYCZE REKLAMOWE
133 EVELINE

133 FOFCIO PROMOTOYS

100,148 FRIENDS - MARKA KOZIOL

142 GUAPA PRODUKCJA
142 HAPPY GIFTS EUROPE

148 KORUMAID PROTECTION
150 MACMA

153,150 MID OCEAN BRANDS
152 MOUNT BLANC

156 PAUL STRICKER

158 POLSKI DRUK PUBLISHING
146,147 PROMOTION TOPS
167 STEFANIA

19,170 SWAROVSKI

172 TOP MARKETING

176 ZEJMO & SIATECKI

BRELOKI

1103DMON

110 A&J BRELOKI REKLAMOWE
110 ABC-NPLUS

111,112 AD4U.PL

114 ALLPRO POLSKA

115,116 ANDA PRESENT
122,123 BADGE4U

124 BODMAN BOGUStAW MANIAK
127 CONSILIO

132 ELASTO FORM POLSKA

134 EXPEN/TRUE UTILITY

133 FOFCIO PROMOTOYS

132 [T'SEASY NOW

146 JAGUARTOMASZ CHWIOWICZ
153,150 MID OCEAN BRANDS
156 PAUL STRICKER

146,147 PICOWORLD
146,147 PROMOTION TOPS
137,162 PROSFERA.PL
37,162 RASTER

164 ROSNOWSKI GIFT

167 STEFANIA

19,170 SWAROVSKI

BUTELKI EKOLOGICZNE

152 MOJABUTELKA.PL

CERAMIKA

114 ALLPRO POLSKA

119 AVANT FABRYKA PORCELITU
99,100,166 FRIENDS - MARKA SENATOR
138 GIFTMORE

OOH magazine

150 MACMA

150 MART

153,150 MID OCEAN BRANDS
120,159,178 MAXIM

CUKIERKI

114 ALLPRO POLSKA

105 AP GRUPA

126 CHOCORELIEF

127 COOKIE SLODYCZE REKLAMOWE
132ELASTO FORM POLSKA

172TOP MARKETING

176 ZEIMO & SIATECKI

CZAPKI REKLAMOWE
142 HEADWEAR PROFESSIONALS
175,177 WES.T. POLSKA

(ZEKOLADKI

114ALL PRO POLSKA

105 AP GRUPA

121,132 BELGIAN CHOCOLATE SHOP / EUROGIFT SERVICE
97,125 CHOCOLISSIMO

126 CHOCORELIEF

127 COOKIE SLODYCZE REKLAMOWE

132ELASTO FORM POLSKA

152 MOUNT BLANC

172TOP MARKETING

DISPLAY’E/POS
112 ADSYSTEM

43,116 ARTPLEX

128 COPY GENERAL
79,128 DAGO DISPLAY
130 DRUKPOZNAN.PL

29,158 PINK PEPPER MEDIA
168 STOISKA24.PL

143,168 STUDIOS5

174 ULTIMA DISPLAYS

DLUGOPISY
115,116 ANDA PRESENT

116 ANTRA

117,118 ASGARD

124 BODMAN BOGUSLAW MANIAK

124 CAPIRA

125 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY
134,159 EXPEN/PREMEC

99,100,166 FRIENDS - MARKA SENATOR

142 HAPPY GIFTS EUROPE
144 INNER-TOMAR / DUKE / VISCONTI
1321T'SEASY NOW

150 MACMA

153,150 MID OCEAN BRANDS
146,147 PICOWORLD
146,147 PROMOTION TOPS
162 RITTER-PEN

164,165 ROYAL DESIGN
19,170 SWAROVSKI

171 TANIEGADZETY.PL
174VOYAGER

DRUK CYFROWY
109,110 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL | POS
112 ADSYSTEM

107,113 ALLBAG

107,113 ALLPRINTS

116 AP HOLDING

43,116 ARTPLEX

2,126 CHROMA

128 COPY GENERAL
79,128 DAGO DISPLAY
128 DRUKARNIAPIN

130 DRUKPOZNAN.PL

134 FG-STUDIO

140 GRUPA KK KOCHANOWSKI

142 GRUPA WYDAWNICZA LUMINA
146 DRUKARNIA, KOLUMB”

150 MEDIA MAG

152 MITKO

29,158 PINK PEPPER MEDIA
158 POLSKI DRUK PUBLISHING
162 PROMONOTES

164,169 PPH SANDEX BIS

168 STOISKA24.PL

172 UDZIAtOWIEC

175 VIPERPRINT

DRUKETYKIET

110 ARJ BRELOKI REKLAMOWE BRELOKI
REKLAMOWE

2,126 CHROMA

140 GRUPA KK KOCHANOWSKI

DRUK OFFSETOWY
114 AM PROJECT

116 AP HOLDING

118A55:3

59,73,103,112 AXXELSP.Z 0.0.
2,126 CHROMA

128 COPY GENERAL

140 GRUPA KK KOCHANOWSKI
142 GRUPAWYDAWNICZA LUMINA
146 DRUKARNIA, KOLUMB”

29,158 PINK PEPPER MEDIA
162 PROMONOTES

67,171 TAKT

172 UDZIALOWIEC

175 VIPERPRINT

DRUK SOCZEWKOWY

109,110 12M PRODUCENT MATERIAEOW BTL | POS
150 MEDIA MAG

37,162 RASTER

DRUKUV

109,110 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL | POS
43,116 ARTPLEX

118ASS.-3

33,67,69,110 AXXEL

122 BILLBOARD-X

125 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY

2,126 CHROMA

130 DRUKPOZNAN.PL

150 MEDIA MAG

162 PROMONOTES

29,158 PINK PEPPER MEDIA

37,162 RASTER

143,168 STUDIO55

67,171TAKT

171 TANIEGADZETY.PL

175 VIPERPRINT

129,176 WILK ELEKTRONIK / GOODRAM

DRUK WIELKOFORMATOWY
109,110 12M PRODUCENT MATERIAOW BTL | POS
112 ADSYSTEM

43,116 ARTPLEX

120 ASTAT

122 BILLBOARD-X

2,126 CHROMA

128 COPY GENERAL

130 DRUKPOZNAN.PL

134FG-STUDIO

146 DRUKARNIA, KOLUMB”
152 MITKO

29,158 PINK PEPPER MEDIA
168 STOISKA24.PL

175 VIPERPRINT

EKO StODYCZE

121,132 BELGIAN CHOCOLATE SHOP / EUROGIFT SERVICE
126 CHOCORELIEF

127 COOKIE SEODYCZE REKLAMOWE

172TOP MARKETING

ELEKTRONIKA REKLAMOWA

113 AIRGIFTS

116 ANTRA

124 BODMAN BOGUSEAW MANIAK
125,126 CITRON

132 EASY GIFTS

142 HAPPY GIFTS EUROPE

146 JETTSTUDIO

156 PAUL STRICKER

131,132 PRO-USB

19,170 SWAROVSKI

173,174 USB SYSTEM

175 VOYAGER XD

129,176 WILK ELEKTRONIK / GOODRAM
176 ZEJMO & SIATECKI

EVENTY
110 ABC-NPLUS
111,112 AD4UPL
112 ADSYSTEM

128 COPY GENERAL

6 EXPO XXI WARSZAWA
134 FABOR

160 FRESH DRINK

152 MITKO

29,158 PINK PEPPER MEDIA
143,168 STUDIO55

174 ULTIMA DISPLAYS
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FILIZANKI
119 AVANT FABRYKA PORCELITU

FOLDERY
114 AM PROJECT
2,126 CHROMA

128 COPY GENERAL
128 DRUKARNIA PIN

140 GRUPA KK KOCHANOWSKI
142 GRUPAWYDAWNICZA LUMINA
146 DRUKARNIA,,KOLUMB”

172 UDZIALOWIEC

67,171TAKT

175 VIPERPRINT

FOTOGRAFIA/BANKZDJEC
120 ASTAT

2,126 CHROMA

134F6-STUDIO

61,136 FOTOLIA BY ADOBE

FULL SERVICE

128 COPY GENERAL

79,128 DAGO DISPLAY
132EASY GIFTS

29,158 PINK PEPPER MEDIA
168 STOISKA24.PL

171 TANIEGADZETYPL

172 TOP MARKETING
174VOYAGER

GALANTERIA SKOROPODOBNA
1441-DROPS

146 JAGUAR TOMASZ CHWILOWICZ

148 KORUMA ID PROTECTION

164,167 SCRIBA

166 SEMPERTUS

167 STEFANIA

GALANTERIA SKORZANA
127,134 EXPEN/CROSS

140 GREMO

1441-DROPS

144 INNER-TOMAR/ SECRID

146 JAGUAR TOMASZ CHWILOWICZ
148 KORUMA D PROTECTION

151 MAURO CONTI

159 PROMO-HOUSE

164,167 SCRIBA

166 SEMPERTUS

167 STEFANIA

GLOSNIKI

146 JETTSTUDIO

146,147 PICOWORLD

131,132 PRO-USB

146,147 PROMOTION TOPS
175VOYAGERXD

129,176 WILK ELEKTRONIK / GOODRAM

GRAWEROWANIE LASEROWE
OOH magazine

125 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY
126 COLOP POLSKA

79,128 DAGO DISPLAY

146 DRUKARNIA,KOLUMB”

164,165 ROYAL DESIGN

HAFT
132EUDARCAP
149,167 SDXTOWLES

KALENDARZE

109,110 12 PRODUCENT MATERIALOW BTL | POS
114AMPROJECT

116 ANTRA

118A55:3

120 ASTAT

33,67,69,110 AXXEL

124 CAPIRA

2,126 CHROMA

128 COPY GENERAL
130 DRUKPOZNAN.PL

140 GRUPA KK KOCHANOWSKI

142 GRUPAWYDAWNICZA LUMINA
1441-DROPS

146 JAGUARTOMASZ CHWIHOWICZ
146 DRUKARNIA, KOLUMB"

150 MEDIA MAG

156,157 NOTEDECO

158 POLSKI DRUK PUBLISHING
162 PROMONOTES

164,167 SCRIBA

167 STEFANIA

172 UDZIALOWIEC

175 VIPERPRINT

176 ZEJMO & SIATECKI

KAWY | HERBATY

105 AP GRUPA

121,132 BELGIAN CHOCOLATE SHOP / EUROGIFT SERVICE
127 COOKIE SLODYCZE REKLAMOWE
164ROSNOWSKI GIFT

KARTKI SWIATECZNE
158 POLSKI DRUK PUBLISHING

KOMPRESY REKLAMOWE

110 ABC-N PLUS

KONSTRUKCJE REKLAMOWE
122BILLBOARD-X
168 STOISKA24.PL

KOSMETYKI
154 NATEX - DESTLO

KOSZE UPOMINKOWE

114 ALLPRO POLSKA

121,132 BELGIAN CHOCOLATE SHOP / EUROGIFT SERVICE
97,125 CHOCOLISSIMO

126 CHOCORELIEF

127 COOKIE SLODYCZE REKLAMOWE

152 MOUNT BLANC
164 ROSNOWSKI GIFT
172 T0P MARKETING

KOSZULE

120 AVALON SPORTSWEAR

134 FALK&ROSS

141,144 |ES POLSKA

33,172 JAMES HARVEST & PRINTER
4,148 L-SHOP-TEAM POLSKA
164,169 PPH SANDEX BIS

175,177 W.ES.T. POLSKA

KOSZULKI POLO
107,113 ALLPRINTS

120 AVALON SPORTSWEAR

124 BODMAN BOGUSEAW MANIAK
33,172 DAD SPORTWEAR

132 EUDARCAP

134 FABOR

134 FALKRROSS

141,144 1ES POLSKA

33,172 JAMES HARVEST & PRINTER
146 JETTSTUDIO
164,169 PPH SANDEX BIS

175,177 WES.T. POLSKA

KOSZULKI T-SHIRT
107,113 ALLPRINTS

120 AVALON SPORTSWEAR

124 BODMAN BOGUSEAW MANIAK
2,126 CHROMA

33,172DA.D SPORTWEAR

128 DRUKARNIATEKSTYLNA AWIH
132EASY GIFTS

132EUDARCAP

134 FABOR

134 FALK&ROSS

141,1441ES POLSKA

146 JETTSTUDIO

33,172 JAMES HARVEST & PRINTER
4,148 L-SHOP-TEAM POLSKA
164,169 PPH SANDEX BIS

175,177 WES.T. POLSKA

KRAWATY

159 PROMO-HOUSE

KROWKI
105 AP GRUPA
127 COOKIE SLODYCZE REKLAMOWE

KUBKI

107,113 ALLBAG

116 ANTRA

119 AVANT FABRYKA PORCELITU

125 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY
99,100,138,148,166 FRIENDS - MARKI SENATOR/KOZIOL
140 GREMO

150 MART

152 MOJABUTELKA.PL

120,159,178 MAXIM

KUBKI TERMICZNE

113 AIRGIFTS

115,116 ANDA PRESENT

117,118 ASGARD

132 ELASTO FORM POLSKA

99,100,138,148,166 FRIENDS - MARKI SENATOR/KOZIOL

132IT'SEASY NOW

146 JETTSTUDIO

150 MACMA

152 MOJABUTELKA.PL
146,147 PICOWORLD
120,159,178 MAXIM
146,147 PROMOTION TOPS
164,165 ROYAL DESIGN
175 VOYAGER XD

KURTKI

120 AVALON SPORTSWEAR

33,172 DAD SPORTWEAR

132 EUDARCAP

134 FABOR

141,1441ES POLSKA

33,172 JAMES HARVEST & PRINTER
4,148 L-SHOP-TEAM POLSKA

175 VOYAGER XD

175,177 WES.T. POLSKA

LIZAKI

97,125 CHOCOLISSIMO

127 COOKIE SODYCZE REKLAMOWE
152 MOUNT BLANC

172TOP MARKETING

MAGICZNE KOSTKI
142 GUAPA PRODUKCA
164 ROSNOWSKI GIFT

MAGNESY

109,110 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL | POS
110 A&J BRELOKI REKLAMOWE
122,123 BADGE4U

125,126 CITRON

130 DRUKPOZNAN.PL

132 ELASTO FORM POLSKA
131,133 EURO MAGNESY

134 FG-STUDIO

150 MEDIA MAG

156,157 NOTEDECO

37,162 RASTER

MASKOTKI

133 FOFCIO PROMOTOYS

MEBLE EVENTOWE
112 ADSYSTEM

79,128 DAGO DISPLAY

152 MITKO

168 STOISKA24.PL

143,168 STUDI0SS

MEDIA

170 T&P CZASOPISMO BRANZOWE

NADRUK NA GADZETACH
111,112AD4UPL

107,113 ALLPRINTS
115,116 ANDA PRESENT

Torby papicrowe,
laminowane z nadrukiem

Nerki, taszki
saszetki z nadrukiem

Producent toreb
bawemianych
i dystrylbutor
toreb papierowych

Torby bawetiane
elgAniivin

Torby materiatowe
z nadrukiem

Istniejemy na rynku od 2009 roku, z powodzeniem zoopatrujac klientow w torby ekologiczne
i gadzety z nadrukiem. Torby szyjemy samodzielnie w naszej szwalni w Wadowicach, dzigki
czemu mozemy dac klientom gwarancje zakupu petnowartosciowego i dobrego jakosciowo
produkiu.

tel: +48 (33) 873 05 30 W Livroeallbag.pl

mail: bivro@allbag.pl

ul. Lwowska 70a
34-100 Wadowice
Polska

. d.mozgalaeallbag.pl
Lz
@ www.allbag.pl Zi m.zimmereallbag.pl
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116 AP HOLDING
117,118 ASGARD
118,121 AWH

124 BODMAN BOGUSEAW MANIAK
125 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY
132EASY GIFTS

130 EL PROMO / GREGSTONE
1441-DROPS

146 DRUKARNIA, KOLUMB”

150 MACMA

146,147 PICOWORLD

146,147 PROMOTION TOPS

162 RITTER-PEN

164,169 PPH SANDEX BIS

171 TANIEGADZETY.PL
174VOYAGER

NADRUK SUBLIMACJA
111,112 AD4UPL
120 ASTAT

132 EUDARCAP

134 FABOR

137,162 PROSFERA.PL
149,167 SDXTOWLES
143,168 STUDIOS5

NAPOJE

127 COOKIE SLODYCZE REKLAMOWE
160 FRESH DRINK

172TOP MARKETING

NOTESY

109,110 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL | POS
114 AM PROJECT

116 ANTRA

117,118 ASGARD

118A55-3

124 CAPIRA

2,126 CHROMA

130 DRUKPOZNAN.PL

99,100,166 FRIENDS - MARKA SENATOR
138 GIFT MORE

140 GRUPA KK KOCHANOWSKI
142 HAPPY GIFTS EUROPE
1441-DROPS

132IT'SEASY NOW

146 JAGUARTOMASZ CHWItOWICZ
150 MEDIA MAG

156,157 NOTEDECO

158 POLSKI DRUK PUBLISHING
162 PROMONOTES

37,162 RASTER

164,165 ROYAL DESIGN
164,167 SCRIBA

172 UDZIALOWIEC

175 VIPERPRINT

176 ZEIMO & SIATECKI

110 OOH magazine

ODZIEZ REKLAMOWA
107,113 ALLPRINTS

116 ANTRA

120 AVALON SPORTSWEAR

124 BODMAN BOGUStAW MANIAK
33,172D.A.D SPORTWEAR

128 DRUKARNIATEKSTYLNA AWIH
132 EASY GIFTS

132 EUDARCAP

134 FABOR

134 FALK&ROSS

138 GIFT MORE

142 HEADWEAR PROFESSIONALS
141,144 1ES POLSKA

33,172 JAMES HARVEST & PRINTER
146 JETTSTUDIO

4,148 L-SHOP-TEAM POLSKA

150 MACMA

29,158 PINK PEPPER MEDIA

159 PROMO-HOUSE

137,162 PROSFERA.PL

164,169 PPH SANDEX BIS

171 TANIEGADZETY.PL

175 VOYAGERXD

175,177 W.ES.T. POLSKA

ODZIEZ SPORTOWA
120 AVALON SPORTSWEAR
33,172DADSPORTWEAR

134 FALK&ROSS

142 HEADWEAR PROFESSIONALS
141,144 [ES POLSKA

33,172 JAMES HARVEST & PRINTER
146 JETTSTUDIO

4,148 L-SHOP-TEAM POLSKA
175,177WES.T. POLSKA

OKLEJANIE SAMOCHODU
130 DRUKPOZNAN.PL

OOH MEDIA
122 BILLBOARD-X
143,168 STUDIOSS

OPAKOWANIA
107,113 ALLBAG

105 AP GRUPA

116 AP HOLDING

120 ASTAT

116,118 AWIH

124 CAPIRA

97,125 CHOCOLISSIMO

127 CONSILIO

128 DRUKARNIA PIN

134 FABOR

136 FINO NOWOCZESNE PAKOWANIE
140 GRUPA KK KOCHANOWSKI
29,158 PINK PEPPER MEDIA
120,159,178 MAXIM

159 PROMO-HOUSE
172TARGI W KRAKOWIE

172 TOP MARKETING
172 UDZIALOWIEC
67,171TAKT

ORGANIZACJE BRANZOWE
158 POLSKA [ZBA ARTYKUEOW PROMOCYINYCH

ORGANIZERY

110 ABC-NPLUS

127 CONSILIO

1441-DROPS

146 JAGUAR TOMASZ CHWHOWICZ
148 KORUMA D PROTECTION

OUTDOOR
113 ARGIFTS
122 BILLBOARD-X

152 MITKO
143,168 STUDIOS5
174 ULTIMA DISPLAYS

PAMIECUSB
116 ANTRA

105 AP GRUPA
117,118 ASGARD
125,126 CITRON
132EASY GIFTS

138 GIFT MORE

140 GREMO

146 JETT STUDIO
150 MACMA

156 PAUL STRICKER
131,132 PRO-USB
19,170 SWAROVSKI
173,174 USB SYSTEM
174VOVAGER
129,176 WILK ELEKTRONIK / GOODRAM

PAMIEC USB
(NIESTANDARDOWY KSZTALT)

116 ANTRA

125,126 CITRON

132 EASY GIFTS

131,132 PRO-USB

164 ROSNOWSKI GIFT

19,170 SWAROVSKI

173,174 USB SYSTEM

129,176 WILK ELEKTRONIK / GOODRAM

PARASOLE
115,116 ANDA PRESENT
117,118 ASGARD

125 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY
138 GIFT MORE

140 GREMO

132T'SEASY NOW

151 MAURO CONTI

152 MITKO

156 PAUL STRICKER
146,147 PROMOTION TOPS
164,165 ROYAL DESIGN
174 ULTIMA DISPLAYS
174VOYAGER

PIORA

127,134 EXPEN/CROSS

134,171 EXPEN/SHEAFFER

99,100,166 FRIENDS - MARKA SENATOR
144 INNER-TOMAR / DUKE / VISCONTI
19,170 SWAROVSKI

PLECAKI
115,116 ANDA PRESENT

125 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY
132EASY GIFTS

134 FALK&ROSS

140 GREMO

146 JAGUARTOMASZ CHWIOWICZ
148 KORUMAID PROTECTION
146,147 PROMOTIONTOPS
164,165 ROYAL DESIGN

164,169 PPH SANDEX BIS

174 ULTIMA DISPLAYS
175VOYAGERXD

PODKLADKI POD MYSZ

109,110 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL I POS
59,73,103,112 AXXELSPZ00.

122,123 BADGEAU

37,162 RASTER

166 SEMPERTUS
173,174 USB SYSTEM
175 VIPERPRINT

POLARY

120 AVALON SPORTSWEAR

33,172 D.A.D SPORTWEAR

132 EUDARCAP

134 FABOR

134 FALK&ROSS

141,144 1ES POLSKA

33,172 JAMES HARVEST & PRINTER
4,148 L-SHOP-TEAM POLSKA
175,177 W.ES.T. POLSKA

POLIGRAFIA REKLAMOWA
109,110 12M PRODUCENT MATERIALOW BTL | POS
110 ARJ BRELOKI REKLAMOWE

107,113 ALLBAG

107,113 ALLPRINTS

114 AM PROJECT

116 APHOLDING

118A55-3

120ASTAT

33,67,69,110 AXXEL

124 BODMAN BOGUSLAW MANIAK
124 CAPIRA

128 COPY GENERAL

130 DRUKPOZNAN.PL

130 EL PROMO / GREGSTONE

142 GRUPAWYDAWNICZA LUMINA
146 DRUKARNIA, KOLUMB”

nfuannengaaqeaata

*2IFS

STWORZ R

W+t ASNE ZELKI

wtasny ksztatt, wtasny smak, wtasne opakowanie

i e

Wybierz / stwérz wtasny ksztatt

41 zestawow kasztattow do wyboru

Fg

==

Wybierz opakowanie

Do wyboru wielkos¢, kolor i rodzaj folji

Stwoérz motyw graficzny

Grafika full kolor lub z mniejsz3 ilosciag koloréw

Smaczna reklama
gotowa!

www.elastusie.pl
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150 MEDIA MAG

156,157 NOTEDECO

29,158 PINK PEPPER MEDIA
162 RITTER-PEN

164,167 SCRIBA

67,171 TAKT

172 UDZIAtOWIEC

175 VIPERPRINT

POWER BANK

116 ANTRA

117,118 ASGARD

132 EASY GIFTS

142 HAPPY GIFTS EUROPE
146 JETTSTUDIO

150 MACMA

146,147 PICOWORLD
146,147 PROMOTION TOPS
131,132 PRO-USB

164 ROSNOWSKI GIFT
173,174 USB SYSTEM

175 VOYAGER XD

129,176 WILK ELEKTRONIK / GOODRAM
176 ZEJMO & SIATECKI

RAMKI NAWCISK

134 FG-STUDIO

REKLAMA WIELKOFORMATOWA
122 BILLBOARD-X

143,168 STUDIOSS

175 VIPERPRINT

REKLAMA ZEWNETRZNA
120 ASTAT

122 BILLBOARD-X

143,168 STUDIOSS

RECZNIKI

149,167 SDXTOWLES

SEGREGATORY

140 GRUPA KK KOCHANOWSKI

SITODRUK
111,112AD4UPL
107,113 ALLBAG

107,113 ALLPRINTS
116 APHOLDING

120 ASTAT

120 AVALON SPORTSWEAR
116,118 AWIH

124 BODMAN BOGUSEAW MANIAK
125 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY
128 DRUKARNIAPIN

128 DRUKARNIATEKSTYLNA AWIH
130 DRUKPOZNAN.PL

133 EVELINE

134 FABOR

158 POLSKI DRUK PUBLISHING
137,162 PROSFERA.PL

112 OOH magazine

67,171TAKT
171 TANIEGADZETY.PL

SMY(ZE
111,112 AD4UPL
116 ANTRA

125,126 CITRON
138 GIFT MORE

124,140 GRADO
137,162 PROSFERA.PL

SYSTEMY WYSTAWIENNICZE
112 ADSYSTEM
79,128 DAGO DISPLAY

168 STOISKA24.PL
143,168 STUDIOS5

SZLAFROKI
149,167 SDXTOWLES

TAMPODRUK
125 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY

TASMY SAMOPRZYLEPNE

136 FINO NOWOCZESNE PAKOWANIE

TERMOSY

115,116 ANDA PRESENT
152 MOJABUTELKA.PL
146,147 PICOWORLD
146,147 PROMOTION TOPS
174VOYAGER

TLOCZENIE

125 CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY
140 GRUPA KK KOCHANOWSKI
67,171TAKT

TORBY EKOLOGICZNE
107,113 ALLBAG

116 AP HOLDING

116,118 AWIH

130EL PROMO/ GREGSTONE

138 GIFT MORE

171 TANIEGADZETY.PL
174VOYAGER

TORBY FILCOWE
127 CONSILIO

140 GREMO

166 SEMPERTUS

TORBY FOLIOWE
116,118 AWIH
136 FINO NOWOCZESNE PAKOWANIE

TORBY MATERIALOWE
107,113 ALLBAG

117,118 ASGARD

120 AVALON SPORTSWEAR
118,121 AWH

124 BODMAN BOGUSEAW MANIAK
127 CONSILIO

130 EL PROMO/ GREGSTONE

134 FABOR

134 FALK&ROSS

138 GIFT MORE

140 GREMO

132IT'SEASY NOW

146 JAGUARTOMASZ CHWIHOWICZ
4,148 L-SHOP-TEAM POLSKA
146,147 PROMOTION TOPS
164,169 PPH SANDEX BIS

TORBY 0ZDOBNE
116 APHOLDING

116,118 AWIH

130 EL PROMO/ GREGSTONE
172 UDZIAOWIEC

TORBY PAPIEROWE
107,113 ALLBAG

116 APHOLDING

116,118 AWIH

140 GRUPA KK KOCHANOWSKI

WALENTYNKI

105 AP GRUPA

119 AVANT FABRYKA PORCELITU

121,132 BELGIAN CHOCOLATE SHOP / EUROGIFT SERVICE
97,125 CHOCOLISSIMO

127 COOKIE StODYCZE REKLAMOWE

133 EVELINE

133 FOFCIO PROMOTOYS

152 MOUNT BLANC
WIELKANOC

105 AP GRUPA

119 AVANT FABRYKA PORCELITU

121,132 BELGIAN CHOCOLATE SHOP / EUROGIFT SERVICE
97,125 CHOCOLISSIMO

126 CHOCORELIEF

127 CONSILIO

132 ELASTO FORM POLSKA

133 EVELINE

133 FOFCIO PROMOTOYS

100,148 FRIENDS - MARKA KOZIOL

152 MOUNT BLANC
172T0P MARKETING

WINA
122,123 BADGEAU
97,125 CHOCOLISSIMO

164 ROSNOWSKI GIFT
162 VOYAGER

WIZYTOWNIKI

115,116 ANDA PRESENT

146 JAGUAR TOMASZ CHWILOWICZ
148 KORUMA ID PROTECTION

151 MAURO CONTI

156 PAUL STRICKER

146,147 PICOWORLD

146,147 PROMOTION TOPS
164,165 ROYAL DESIGN

164,167 SCRIBA

166 SEMPERTUS

167 STEFANIA

WORKO-PLECAKI

138 GIFT MORE

WYROBY ZE SKORY NATURALNE)
142 GUAPA PRODUKCA

148 KORUMA ID PROTECTION

146 JAGUAR TOMASZ CHWHOWICZ

166 SEMPERTUS

167 STEFANIA

WYROBY Z SKORY SYNTETYCZNE)
142 GUAPA PRODUKCIA

166 SEMPERTUS

167 STEFANIA

ZAPALNICZKI

171 TANIEGADZETY.PL

ZEGARY / ZEGARKI
146 JETT STUDIO

148 LIKOR EAST-WEST PROMOTION
146,147 PICOWORLD

146,147 PROMOTION TOPS

19,170 SWAROVSKI

ZESTAWY NARZEDZI
134 EXPEN/TRUE UTILITY
146,147 PROMOTION TOPS
164,165 ROYAL DESIGN

175 VOYAGER XD

INACZKI

110 A& BRELOKI REKLAMOWE BRELOKI REKLAMOWE
122,123 BADGE4U

164 ROSNOWSKI GIFT
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e g %
30 tanticutar LED uvmuﬂﬂwmw.;os& BTLrscrory kom. 669 882 888' 669 882 805

W ORSIea tel. 77 44 13 500, 77 44 58 700
info@axxel.pl ¥ el. ,

www.axxel.pl biuro@12m.eu
Akcesoria do komaérek, Druk offsetowy, Druk UV, Kalendarze, www.12m.eu +

Podkfadki pod mysz, Poligrafia reklamowa. Druk cyfrowy, Druk offsetowy, Druk soczewkowy, Druk UV, Druk
wielkoformatowy, Kalendarze, Magnesy, Notesy, Podktadki pod mysz,
Poligrafia reklamowa

AVANT

POLSKA FABRYKA PORCELITU
* 1994 «

Najwiekszy producent

A.S.S.-3 BIURO EXPORTU ASSS A&J

ceramiki reklamowej w Polsce
Poland's largest manufacturer

IMPORTU I MARKETINGU  C 00 romoron Waryrskiego 15 N of advertising ceramic
EWA SKOCZEN 43600 Jaworzno y—4
. ; tel. + 48 3275200 90
ul. Ractawicka 29 pler LuIgl reklama@firma-aj.com.pl
41-500 Chorzow, tees www.brelok.pl
kom. 695 194 336 A&J POLAK

kalendarze@pierluigi.pl
www.ksiazkowekalendarze.pl Znaczki, Breloki, Naklejki wypukfe, Zetony do wozkéw sklepowych,
Magnesy reklamowe, Czysciki do telefondw, Skrobaczki, Gwizdki,

Boze Narodzenie, Druk offsetowy, Druk UV, Kalendarze, Notesy, Otwieracze, Napisy wypuke

Poligrafia reklamowa, Zestawy, Zestawy upominkowe, Zestawy
prezentowe

ABC-N PLUS

PRZEMYSLAW PLASKACZ ch-npms

hot or cold promotional gadgets
Wola Hankowska, ul. Akacjowa 42
42-233 Mykandéw
Biuro: 34328 71 71
Przemystaw Plaskacz, kom. 884 635 755
www.abcnplus.com

Artykuty dla dzieci, Artykuty do 10 zt, Artykuty do domu, Artykuty
EKO, Artykuty sportowe, Boze Narodzenie, Druk cyfrowy, Eventy
Kompresy reklamowe, Walentynki

AD4U.PL

Advertising for You

ul. Nateczowska 11B
02-922 Warszawa
tel. + 48 22 642 33 41
ad4u@ad4u.pl
www.ad4u.pl

Etui na laptopy, Etui na tablety i smartfony, Lunchbagi, Sciereczki
z mikrofibry z nadrukiem, Opaski festiwalowe, Parawany, Fartuchy
reklamowe, Smycze, Sublimacja, Sitodruk

ADLER CZECH, A.S.

Obloukova 391
403 40 Usti nad Labem
Ceska republika

tel. 800 702 885 a (jl I enr

www.adler.info

Odziez reklamowa, Nadruk sublimacja, Polary, Reczniki, Torby
materiatowe, Bluzy, Czapki reklamowe, Koszulki polo, Koszulki
tshirt, Kurtki
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ADSYSTEM

ul. Atramentowa 11 PROFESJONALNE SYSTEMY WYSTAWIENNICZE
Bielany Wroctawskie

55-040 Kobierzyce

tel. +48 672 672 000

sales@adsystem.pl

www.adsystem.pl

Systemy wystawiennicze, Mobilne zabudowy targowe, Namioty
reklamowe, Meble eventowe, Eventy, Druk cyfrowy, Druk
wielkoformatowy, Displaye POS

) ¢ FestiwalMarketingu.pl
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ADPEN

ul. Baletowa 12
02-862 Warszawa
tel. 22 852 22 98
info@adpen.com.pl
www.adpen.com.pl

aaoheaery

DLUGOPISY REKLAMOWE

Dtugopisy, Sitodruk, Tampodruk

ALEWOREK

Pracownia ADKA aleWorek \@k
ul. Zeromskiego 9, R‘/
60-544 Poznan Dig

tel. 518 535 326 /\_/
hurt@aleworek.pl /V ‘L\
www.aleworek.pl L_x
facebook.com/aleworek

Artykuty EKO, Maskotki, Opakowania, Plecaki, Torby ekologiczne,
Torby materiatowe, Torby ozdobne, Workoplecaki

ALL BAG/ALLPRINTS

ul. Lwowska 76
34-100 Wadowice
tel. 33873 05 30
biuro@allbag.pl
www.allbag.pl
www.allprints.pl *
www.eko-ue.pl "l'"L\U""i.?" vyl

Artykuty EKO, Druk cyfrowy, Druk na roli, Kubki,
Opakowania, Poligrafia reklamowa, Sitodruk, Termotransfer,
Torby ekologiczne, Torby materiatowe, Torby papierowe

ANTYHACKER

Al. Wojska Polskiego 20A, lok. 9C
05-800 Pruszkéw

tel. +48 696 740 622
antyhacker@antyhacker.eu
www.antyhacker.eu

Zabezpiecz swojg prywatnos¢!

ANTYHACKER

Akcesoria do komorek, Artykuty biurowe, Artykuty do 10 zt, Druk UV,
Elektronika reklamowa, Eventy, Media, OOH Media

AMIZO
PRODUCENT ARTYKULOW

REKLAMOWYCH Z FILCU )

ul. Moniuszki 10
97-300 Piotrkéw Tryb.
tel. 690 81 81 81

tel. 730 81 81 81

biuro@amizo.pl
www.amizo.pl

Torby filcowe, Torby ekologiczne, Aktéwki, Opakowania,
Artykuty EKO, Zegary i zegarki

ARTBOX Sp. z o.0.
P /> artbox

ul. Kietczowska 64 b ot on enetal

51-315 Wroctaw ~
tel. 71 35278 27

artbox@artbox.pl

www.artbox.pl

Opakowania, Artykuty do domu, Druk cyfrowy, Druk etykiet,
Druk offsetowy, Druk UV, Grawerowanie laserowe , Ttoczenie,
Kawy i herbaty, Boze Narodzenie

- ANDA PRESENT GROUP AR
Anda Present Poland
Sp. zo.0.

ANDA PRESENT GROUP

Wyzwolenia 65
43-300 Bielsko-Biata
tel. 22244 27 42
biuro@andapoland.pl
www.andapoland.pl

Artykuty biurowe, Boze Narodzenie, Breloki, Dtugopisy,

Kubki termiczne, Nadruk na gadzetach, Pamie¢ USB,
Parasole, Plecaki, Termosy, Wizytowniki
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ASTAT Sb.566. © ASTAT ASTAT

TASMY | KLEJE PRZEMYStOWE

ul. Dabrowskiego 441
60-451 Poznan

tel. +48 6143595 10
tasmyikleje@astat.com.pl
www.astat.com.pl/tasmy

Akcesoria samochodowe, Artykuty do domu, Druk wielkoformatowy,
Fotografia bank zdje¢, Kalendarze, Nadruk sublimacja, Opakowania,
Poligrafia reklamowa, Reklama zewnetrzna, Sitodruk

v
GIFTS, NOT JUST FOR CHRISTMAS

Z DUMA PREZENTUJEMY

KATALOG
KONCOWOROCZNY
YES 2017.

YES 2017 jest najbardziejwszechstronnym katalogiem nasezon Swigteczny, zawierajgcym
produkty sezonowe jak i szeroki wachlarz produktéw promocyjnych na kazdg okazje:

* Ponad 50 nowosci

«  Wybor produktéw z dzietu BE CREATIVE
«  Wybrane nowosci z katalogu COOL 2017
« Ponad 500 unikatowych produktow

et

EHHISTMAS
& HOLIDAY

YES 2017 DOSTEPNY Z WEASNA OKLADKA JUZ OD 60SZT.

ANDA PRESENT GROUP

ANDA PRESENT LTD.

H-1087 Budapest,

Kényves Kalman krt. 48-52., Hungary
T:+36 12100758

F: +36 1 313 9087
export@andapresent.hu
www.andapresent.com



Moagroubicc () A@NTrQ  AVALONSPORTSWEAR BLUE COLLECTIONMN
: ul. Jézefa Marcika 4
ul. Narocz 7 3(5-443 Krakow AV A O N

02-678 Warszawa tel. +48 12 290 7080

= P © AR T 8 W E A R

tel. 228514455
antra@antra.com.pl
www.antra.com.pl

Dtugopisy, Elektronika reklamowa, Kalendarze, Kubki,
Notesy, Odziez reklamowa, Pamie¢ USB,
Pamiec¢ USB niestandardowy, Power Bank, Smycze

avalon@avalonsportswear.com.pl
www.avalonsportswear.com.pl

Bluzy, Koszule, Koszulki polo, Koszulki, Haft, Kurtki, Odziez reklamowa,

Odziez sportowa, Polary, Sitodruk, Torby materiatowe

AVANT AVANT
FABRYKA PORCELITU POLSKA FABRYKA PORCELITU

« 1994+
ul. Spacerowa 5
24-220 Niedrzwica Koscielna
tel. 815116550
kom. 796 585 880
office@avant.pl
www.avant.pl

Artykuty biurowe , Artykuty do 10 zt, Ceramika, Filizanki, Kubki,
Opakowania, Walentynki, Wielkanoc, Boze Narodzenie

BADGE4 U

ul. Olszewskiego 78
43-600 Jaworzno

tel. 326165572
kom. +48 501301715
znaczek@znaczek.pl
www.znaczek.pl

ey

helping you succeed

Akcesoria do komorek, Artykuty biurowe, Artykuty do 10 zt, Breloki,
Magnesy, Nadruk sublimacja, Podktadki pod mysz, Wina, Znaczki

since 1991

AWIH a
ul. topuszanska 53, 02-232 Warszqt
r

tel. 22500 18 59
biuro@awih.com.pl
www.awih.com.pl

TORKY REKL/ N OV/E

PRODUCENT TOREB REKLAMOWYCH

Nadruk na gadzetach, Opakowania, Sitodruk, Torby ekologiczne,
Torby filcowe, Torby materiatowe, Torby ozdobne, Torby papierowe

BELGIAN CHOCOLATE SHOP
EUROGIFT SERVICE (A Belgian
Centrum Handlowe WCO aﬁ@

Wola Park Warszawa ShOp
ul. Gérczewska 124

tel. 2253343 84

kom. 600 491 801

egs@eurogift.pl

www.eurogift.pl

Boze Narodzenie, Czekoladki, EKO stodycze, Kawy i herbaty,
Kosze upominkowe, Walentynki, Wielkanoc, Wina

AXPOL Trading
Sp.zo.0.sp. k.

ul. Krzemowa 3, Ztotniki
62-002 Suchy Las k/Poznania
tel. 61 659 88 00
voyager@axpol.com.pl
www.axpol.com.pl

Akcesoria samochodowe, Artykuty biurowe, Artykuty pismiennicze,
Elektronika reklamowa, Galanteria skorzana, Kubki termiczne,
Maskotki, Outdoor, Power Bank, Wina
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BIC GRAPHIC

BIC Graphic Europe S.A.

Lo
¥
oddziat w Polsce _ °
Al. Niepodlegtosci 69 g h
02-626 Warszawa gﬁ - 7 l C

Artykuty biurowe, Artykuty EKO, Artykuty pismiennicze, Diugopisy,
Elektronika reklamowa, Gto$niki, Notesy, Plecaki, Power Bank,
Zapalniczki

NOWY KATALOG
JESIEN ZIMA 2017

Ball Pens

AAA

DRUKOWANA WERSJA
KATALOGU Z DtUGOPISAMI
BALL PENS

Podwodjna premiera juz 13-14.09 podczas Festiwalu Marketingu.

OdwiedzZ nas na stoisku m
www.asgard.gifts




B&B StODYCZE Z POMYSLEM

SMAKI DOBREJ REKLAMY

ul. Srednia 38, 05-822 Milanéwek
tel. 2272461 65 - 66 3z
biuro@slodyczezpomyslem.pl

www.slodyczezpomyslem.pl Stodycze z Pomystem

Cukierki, Czekoladki, EKO stodycze, Kawy i herbaty, Kréwki, Lizaki,
Napoje

BLUE COLLECTION
ukon217 Bl UE COLLECTIONM

62-081 Baranowo
tel. 61 840 07 40
biuro@asgard.pl
www.asgard.pl

Artykuty EKO, Artykuty pismiennicze, Dtugopisy, Kubki termiczne,
Nadruk na gadzetach, Notesy, Pamie¢ USB, Parasole, Power Bank,

Torby materiatowe

BODMAN
BOGUSLAW MANIAK bodma

DZIEZY | GADZETACH REKLAMOWNGH

ul. Ryglicka 21b, 33-170 Tuchéw
tel. 13 491 50 96
biuro@bodman.com.pl
www.bodman.com.pl

Breloki, Dtugopisy, Elektronika reklamowa, Koszulki polo, Koszulki
tshirt, Nadruk na gadzetach, Odziez reklamowa, Poligrafia
reklamowa, Sitodruk, Torby materiatowe

CAPIRA Y CO_pt_I‘CL
ul. Batorego 1262 CREATIVE PRODUCT

65-735 Zielona Géra

tel. 68 455 3522
biuro@capira.pl
www.capira.pl
ww.kreatywnyprodukt.pl

Artykuty do 10 zt, Artykuty EKO, Artykuty medyczne, Artykuty
papiernicze, Chusteczki reklamowe, Dtugopisy, Kalendarze, Notesy,
Opakowania, Poligrafia reklamowa

c Cardilla

CARDILLA

ul. Ptowiecka 70
04-501 Warszawa
tel. +48 790 629 629
klient@cardilla.eu
www.cardilla.eu

Druk cyfrowy, Druk offsetowy, Smycze, Eventy, Poligrafia
reklamowa, Karty plastikowe

CARTAMUNDI POLSKA SP.Z 0.0.

ul. Potanki 18 O
30-740 Krakow

tel. +48 12296 21 91

robert.gasiorek@cartamundi.com Ca r'l'a m U n d i

A heart for cards

www.cartamundi.com

Artykuty dla dzieci, Artykuty do 10 zt, Artykuty EKO, Artykuty
papiernicze, Full service, Magnesy, Opakowania, Poligrafia reklamowa

CITRON GROUP

ul. Jagielloriska 88 bud. 51L
00-992 Warszawa .
tel. +48 22 839 49 45, CiTRON

+48 22 614 36 41
www.citrongroup.pl PVCfa foV
www.citron.pl

www.pvcfactory.eu

Pamiec¢ USB, Pamie¢ USB niestandardowy, Podktadki pod kubki
z PVC, Produkty z PVC, Power Bank, Smycze, Akcesoria do
komarek, Akcesoria samochodowe, Artykuty dla dzieci, Artykuty
do 10 z, Boze Narodzenie, Elektronika reklamowa, Magnesy,
Zawieszki z PVC
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ul. Przemystowa 3
49-130 Tutowice .
tel. 77 4 600 700 wew. 101 Tutowice

Fradygjar s dobrgrn sbylis
fax. 77 4 600 700
promo@ceramikatulowice.pl il PROMOTIONAL
www.promotionalceramics.eu I CERAMICS

Artykuty biurowe, Artykuty do 10 zt, Artykuty do domu, Ceramika,
Filizanki, Kubki, Kubki termiczne

helping you succeed

CHRON SWOJE PIENIADZE!

Specjalnie wykonane etui zabezpiecza karte zblizeniowa przed utrata pieniedzy oraz przed odczytaniem
przez osobe nieuprawniong informacji zawartej na karcie. Nasz produkt zabezpieczyt juz prawie piec¢
milionéw kart. ZdobyliSmy zaufanie instytucji finansowych oraz oséb prywatnych. Od chwili
wprowadzenia na rynek w roku 2014 Cardguard zdobyt cztery nagrody ,Gifts of the year” i uzyskat
pozytywne recenzje w prasie. 100% skutecznosci etui Cardguard potwierdza certyfikat wydany przez
Instytut Badawczy AGH w Krakowie. Jesli dbasz o bezpieczenstwo swoich pieniedzy, Cardguard jest
produktem dla Ciebie.

Dzigki tatwej personalizacii,
mozesz zaprojektowaé swoj
niepowtarzalny wzor.

W celu uszlachetnienia produktu
N mozna go pokry¢ folig:
{ N ’ , B a R u btyszczaca, matowa,
~~ n M ‘\'_‘ lf 3 GU A h S 4 szczotkowane aluminium oraz
g l A R | | v holograficzna.
R & i ) 1 i» MUNE
OTECT YOUR/
pR g Kazde etui jest pakowane w

woreczek foliowy.
REIDINFC
BLOCKER
13,56MHz

1007.

PROTECTION

Od czterech lat dzieki swoim Wygodne etui, idealnie pasujace do
zaleta Cardguard zdobywa kazdego portfela z Twoja grafika.
nagrody Gifts of the year

2014 / 2015 / 2016 / 2017

100% gwarancja bezpieczenstwa
jest mozliwa dzieki specjalnym
testom przeprowadzonym w
instytucie badawczym AGH.

Dzigki specjalnej warstwie Cardguard
blokuje fale 13,56Mhz dzieki czemu
zabezpiecza Twoja karte pfatnicza,
oraz wszystkie karty korzystajacej z
tej frekwencji.

INNE NASZE PRODUKTY

Brelok 5w1 Magnesy Czysciki Camera blocker Mobile rings

U

>

BADGE4U | WWW.ZNACZEK.PL | ZNACZEK@ZNACZEK.PL | +48 501301715 | (32) 616 55 72 | i /badgedu.eu | 4 /Badgedu




CONSILIO

ul. Lipowa 47, 62-030 Lubon
tel. 618 772 646

kom. 531 950 741
filc@filc.com.pl
www.consilio.com.pl

¢« consilio

Artykuty z filcu, Akcesoria do komorek, Artykuty do 10 zt, Artykuty
EKO, Boze Narodzenie, Breloki, Opakowania, Organizery, Torby
filcowe, Torby materiatowe

COOKIE

Stodycze Reklamowe

ul. Krélewska 51

05-822 Milanéwek C O O

tel. 2229077 00 Kl E
cookie@cookie.com.pl

www.cookie.com.pl

Boze Narodzenie, Cukierki, Czekoladki, EKO stodycze, Kawy i herbaty,
Kosze upominkowe, Kréwki, Lizaki, Napoje, Walentynki i Wielkanoc

CTM GROUP
BOGUMItA BORECKA

ul. Kosciuszki 1a/3
58-140 Jaworzyna .
tel. 74 8588 257
mobile 519 188 182
www.ctmgroup.pl, www.nadrukisublimacyjne.pl
email.biuro@ctmgroup.pl

Nadruk sublimacja, Odziez reklamowa, Odziez sportowa,
Reczniki, Torby materiatowe, Artykuty medyczne,
Worko plecaki, Koszulki tshirt, Polary.

CRM VISION
YOURVISION - IT SOLUTIONS SP.Z 0.0.

1

¥

4

%
-

L]
e
3
T

ul. Jagielloniska 13

/
80-371 Gdansk VISION
tel. +48 58 500-55-85, +48 515-229-793 CRM _/_

biuro@crmvision.pl
www.crmvision.pl

Kompletny system CRM dla matych i srednich firm.
Przyspiesza codzienng prace, usprawnia dostep do informacji
oraz kontrole prowadzonych dziatar.

DAGO DISPLAY DAG 0

ul. Chetmzyriska 180
04-464 Warszawa

tel. +48 22380 73 05
+48 502 289 524
biuro@dago-display.eu
dago-display.eu

Displaye POS, Full service, Grawerowanie laserowe, Meble
eventowe, Systemy wystawiennicze

DREAMPEN PRODUCER OF BALLPENS
ul. Dek j
s zanacon  Gen Dreampen

tel. 68 477 22 30

tel. 506 184 744
dreampen@dreampen.com
www.dreampen.com

Dtugopisy Reklamowe, Dtugopisy Clip4You, Druk cyfrowy,
Transfer druk 360, Transfer Chrom, Sitodruk , Tampodruk.

DRUK B2B - WYDAWCA KALENDARZY
l. Przemystow.
V¥ catendars
ol M
gierd Pochanke
I. 609 484 600, 607 343 60
Efpochanke@drukbzb.pl ’ d ru k

Tomasz Matycha -
tel. 607 353 603, 607 343 603
t.malycha@drukb2b.pl

www.drukb2b.pl

Kalendarze, Poligrafia reklamowa, Druk UV,
Grawerowanie laserowe, Ttoczenie
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DRUKARNIA PIN Sp. z 0.0.

I . - P '} tel. +48 22 349.96 65
inf i J . : ¢ ‘ ! -:’p 1. . .
o dmked o PIN Sp. z 0.0. 2 L ;e-mall. biuro@bee2.pl

Artykuty papiernicze, Druk cyfrowy, Foldery, Opakowania, Sitodruk we b: AVAYA bee2. p I

L
|

Chusty wielofunkcyjne z twoja grafika full color!




(hiseolot

shop

Ekskluzywna czekolada,
Belgijskie praliny,
Stodycze ekologiczne,
Upominki korporacyjne,
Prezenty Swiateczne.

DRUKARNIA TEKSTYLNA
AWIH M

ul. topuszanska 53
02-232 Warszawa

tel. 22500 18 58

tel. 22 500 18 59
sitodruk@awih.com.pl
www.awih.com.pl

/\an H
DRUKARNIA TEKSTYLNA

Koszulki t-shirt, Odziez reklamowa, Sitodruk

DRUK POLSKA
DRUK (»
ul. Sprzeczna 9
e 612502400 &JPOLSKA
info@drukpolska.pl

www.drukpolska.pl

Kalendarze, Poligrafia Reklamowa, Segregatory.

DRUKARNIA WIELAND

ul. Senatorska 37

60-326 Poznan
drukarnia@wieland.com.pl
www.wieland.com.pl
www.banerpolska.pl

PN
AV %
WIELAND

DRUKARNIA CYFROWA

Druk cyfrowy, Druk offsetowy, Druk UV, Druk wielkoformatowy,
Kalendarze, Nadruk sublimacja, Ramki na wcisk, Reklama zewnetrzna,
Systemy wystawiennicze

DOUBLE SYSTEM S.C.

ul. Figara 6, 03-604 Warszawa -
tel.: 22 654 36 81,609 810 350
warszawa@double.pl

www.double.pl

Dtugopisy, Elektronika reklamowa,

Galanteria skérzana, Kalendarze, Kubki, Odziez reklamowa,
Pamie¢ USB, Parasole, Pidra, Power Bank

tukasz Checinski UK POznan

SILA PRZYJAZNYCH ROZWIAZAN

DRUKPOZNAN.PL &,
Jor

ul. Winogrady 28
61-663 Poznan

tel. 508 520 508
biuro@drukpoznan.pl
www.drukpoznan.pl

Druk UV, Druk wielkoformatowy, Druk cyfrowy, Notesy
elektrostatyczne, Magnesy, Reklama zewnetrzna, Kasetony,
Systemy wystawiennicze, Nietypowe folie.
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www.jettstudio.pl
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3 KATEGORIE 400 MODEL! DOSTAWA
PRODUKTOW 24H
“Dotyczy produktow dostepnych w magazynie w Warszawie

ZMIENIAMY SIEDLA WAS!

IMPORTER ARTYKULOW REKLAMOWYCH

Jett Studio Sp. z 0.0. tel: +48 (22) 812 90 60
Trakt Lubelski 414a faks.: +48 (22) 812 90 69
e-mail: info@jettstudio.pl

¥ROLY OuTD@mR

04-667 Warszawa




EASY GIFTS EA s Y

Bykow, ul. Wroctawska 41 -=m W GIFTS
55-095 Mirkéw k. Wroctawia e ener wort
tel. 713305110

marketing@easygifts.pl

www.easygifts.com.pl

Akcesoria do komorek, Elektronika reklamowa, Full service,
Koszulki tshirt, Nadruk na gadzetach, Odziez reklamowa,
Pamie¢ USB, Pamie¢ USB niestandardowy, Plecaki, Power Bank

ELASTO FORM Ps,
POLSKA Sp. z 0.0. elasto J/
ul. Grobla 4 PROMOTION FOR LIFE

66-400 Gorzéw Wikp.
tel. 957351006
info@elasto.pl
www.elasto.pl

Artykuty biurowe, Artykuty dla dzieci, Artykuty do 10 z1,
Artykuty do domu, Artykuty sportowe, Boze Narodzenie,
Czekoladki, Kubki termiczne, Magnesy, Wielkanoc

EUDARCAP

Dariusz Kobos

Zborowek 22 WORLD CAps

28-133 Pacanéow

tel. +41 379 94 24 (09)
biuro@eudarcap.pl gEl!Rg!ﬂﬂNgz
www.reklamowa.pl SOFTSHELL JACKET

Bezrekawniki, Haft, Koszulki polo, Koszulki tshirt, Kurtki, Nadruk
sublimacja, Odziez reklamowa, Polary

EURO MAGNESY SP. J.

gll--lgg_? f/{/(:rigawa \@%
tel. 22 2584461 ~— MAGNESY
tel. 22 2582157 f‘@%

magnesy@euromagnesy.com

www.euromagnesy.com

Magnesy
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EXPEN S.C e%pe n

ul. Wierzynskiego 11
01-687 Warszawa, Poland
tel. +48 22 299 05 50
info@expen.pl
www.expen.pl

Artykuty biurowe, Artykuty do 10 zt, Artykuty pismiennicze,
Dtugopisy, Galanteria skérzana, Galanteria skéropodobna,
Notesy, Pidra, Zestawy narzedzi

‘—— Magnesy ferrytowe
Uchwyty magnetyczne

EUROMAGNESY
ul. lganska 30, 04-083 Warszawa
tel.: +48 22 258 44 61, +48 22 258 21 57
e-mail: magnesy@euromagnesy.pl




FABULOSA ‘faév/os«

Kosze Swiateczne g
Y KOSZE SWIATECZNE

ul. Inowtodzka 5
03-237 Warszawa
tel. 537 780 131
info@fabulosa.pl
www.fabulosa.pl

Boze Narodzenie, Czekoladki, Cukierki, Kawy i herbaty,

Rekla [ [ l a Kosze upominkowe, Opakowania, Wielkanoc, Wina

mikq, v dolykee

FEEL FELT
ENTRYMEDIA

ul. Zmartwychwstarncéw 9

61-501 Poznan

tel. 570989 575
urszula.okulewicz@entrymedia.pl
www.feelfelt.pl

Aktowki, Artykuty biurowe, Artykuty dla dzieci, Artykuty do domu,
Boze Narodzenie, Breloki, Organizery, Torby filcowe, Torby ozdobne,
Wielkanoc

2

ZAMOW U POLSKIEGO PRODUCENTA! STVTE
W OFERCIEROWNIEZ: ODZIEZ FIRMOWA, REKLAMOWA, ROBOCZA W POLSCE

Sy ol

DUZO WIECEJ): WWW.FABOR.PL | KONTAKT: BIURO@FABOR.PL

Szukaj w katalogu: www.voyager-katalog.pl/pl/fofcio_promo_toys/




FEEO POLAND

ul. Bolestawa Prusa 20
62-400 Stupca

tel. 669 161 997
biuro@feeo.pl

www.feeo.pl FEE n
Artykuty biurowe, Wyroby z Silikonu, Zaslepka na kamere
do laptopa, Gadzety reklamowe

FABOR

®
ul. Sktadowa 9, 38-400 Krosno ﬂh”‘

tel. + 48 13 49 26 052 .
biuro@fabor.pl PRODUCENT ODZIEZY

www.fabor.pl

T-shirty, Koszulki polo, Polary, Bluzy, Kurtki softshell, Odziez
sublimacyjna, Odziez firmowa, Odziez reklamowa, Torby
reklamowe fullcolor, Hafty, Nadruki, Sublimacja, Sitodruk, Eventy

FALK&ROSS GROUP
POLSKA SP.Z 0.0.

ul. Sportowa 12, 32-083 Balice
tel. +48 12632 21 20
info@falk-ross.pl
www.falk-ross.eu

(G
FarLx&Ross

Odziez reklamowa, Koszulki t-shirt, Koszulki polo, Bluzy, Kurtki,
Odziez sportowa, Polary, Torby materiatowe, Czapki reklamowe,
Reczniki

FORTIS M. BOROWY SP. J.

FORTIS

DRUKARNIA

ul. Jana zKolna 16
65-014 Zielona Géra
tel 68 477 21 30
druk3d@fortis.net.pl
www.fortis.net.pl

Druk cyfrowy, Druk etykiet, Druk offsetowy, Druk soczewkowy,
Druk UV, Kalendarze, Magnesy, Podktadki pod mysz, Poligrafia
reklamowa, Segregatory

FABRYKA PREZENTOW

ul. Warzywna 10 ﬁ) ,
61-658 Pozna . Fabryka prezentow
tel. +48 61 679 39 80

fabrykaprezentow@pbspolska.com
www.fabryka-prezentow.com

Boze Narodzenie, Czekoladki, EKO stodycze, Kartki swigteczne,
Kawy i herbaty , Kosze upominkowe, Opakowania, Wina

FIGLE MIGLE CANDYBAR
05-092 Defakancw Leiny Figle Prigle

tel. 664 410 944
candybar@figlemigle.pl
www.figlemigle.pl

c A

Cukierki, Czekoladki, EKO stodycze, Eventy, Boze Narodzenie,
Wielkanoc, Walentynki, Artykuty dla dzieci, Kosze upominkowe,
Lizaki

e pleRienns [
FRIENDS SP.Z 0.0. Made in Germany
wytaczny przedstawiciel

SENATOR « KOZIOL -

elektroniki z katalogu
D-VICE Promote
www.friends4friends.pl

Extramoredinary. Since 1920.

Artykuty biurowe, Artykuty dla dzieci, Artykuty do domu, Artykuty
pismiennicze, Boze Narodzenie, Ceramika, Elektronika reklamowa,
Kubki, Power Banki, Gtosniki
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senator. d-vice

GIFT MORE

ul. 3 Maja 1278, lokal 1

05 - 420 Jozefow

tel. +48 665 450 570, 697 831 970
biuro@giftmore.pl
www.giftmore.pl

GIFT M®RE

Torby bawetniane, Worko plecaki bawetniane

r

4

Elegancki, praktyczny, intuicyjny
Nowy katalog Christmas Special 2017
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Zapraszamy do wspotpracy agencje reklamowe z catej Polski.
Oferujemy szeroki wybor upominkow i gadzetow reklamowych wraz ze znakowaniem.

www.inspirion.pl




GRADO

ul. takowa 31,05-090 Raszyn
tel. 88 20 60 444
biuro@grado.net.pl
www.grado.net.pl

Grado

Drukuje na

Smycze
GREMO i GRUPA KK A GRUPA KK
+GREMO KOCHANOWSKI S.J. SR

ul. Mostowa 1
43-300 Bielsko-Biata
tel. 668 55 55 10,
602 65 65 55
biuro@gremo.pl
www.gremo.pl

Artykuty dla dzieci, Artykuty pismiennicze, Artykuty sportowe,
Galanteria skorzana, Kubki, Pamie¢ USB, Parasole, Plecaki, Torby
filcowe, Torby materiatowe

ul. 1905 Roku 3A, 26-600 Radom
tel. 48 385 66 60
biuro@grupakk.pl
www.grupakk.pl

Druk cyfrowy, Druk etykiet, Druk offsetowy, Foldery, Kalendarze,
Notesy, Opakowania, Segregatory, Ttoczenie, Torby papierowe

GUAPA PRODUKCJA
SP.Z 0.0.

Krzywaniec @' w

66-010 Nowogréd Bobrzanski
tel. 68 327 66 05
office@guapa.pl
www.guapa.pl

Akcesoria do komorek, Akcesoria samochodowe, Artykuty biurowe,
Artykuty do 10 zt, Artykuty do domu, Artykuty sportowe, Boze
Narodzenie, Magiczne kostki, Wyroby z skéry syntetycznej, Wyroby
ze skéry naturalnej

HAPPY GIFTS .
EUROPE Sp.z 0.0. Happy

Pszczynska 2, 41-902 Bytom GI S

tel. +48 32 780 00 00
marketing@happygifts.eu
www.happygifts.eu

Akcesoria do komarek, Artykuty do 10 zt, Artykuty EKO, Artykuty
papiernicze, Artykuty pismiennicze, Boze Narodzenie, Dtugopisy,
Elektronika reklamowa, Notesy, Power Bank

HEADWEAR

PROFESSIONALS HEADWEAR
PROFESSIONAL - S 7

ul. 1 AW.P. 171, 07-200 Wyszkow S /

tel. 29 74 284 91, kom. 668 042 183
hpl@headwear.com.pl
www.headwear.com.pl

Artykuty do 10z, Artykuty EKO, Artykuty sportowe, Czapki reklamowe,
Odziez reklamowa, Odziez sportowa
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DROPS PRINT SP.Z 0.0.

ul. Wapienna 2B

04-691 Warszawa

tel. 2278333 42
cezary.kodym@drops.com.pl
www.drops.com.pl
www.i-drops.pl

der-ops

Akcesoria do komarek, Aktowki, Artykuty biurowe, Artykuty do 10 z1,
Galanteria skéropodobna, Galanteria skérzana, Kalendarze, Nadruk
na gadzetach, Notesy, Organizery

UJF-3042 Mkl
UJF-3042 Mkl EX
UJF-6042 Mkl

LIS 042 Ml

Zdobywca EDP Award w kategorii
Najlepsza Drukarka do Obiektow

ZUPELNIE NOWA SERIA Mimaxi UJF-Mkll

Bezposredni druk na przedmiotach z praktycznie kazdego materiatu
Matoformatowy druk LED UV dla wszystkich Twoich potrzeb: od pojedynczych
upominkéw, przez krétkie serie produktéw promocyjnych, po tworzenie
komponentéw produkcyjnych - cata seria Mimaki UJF gwarantuje wyzszg jakosé¢,

nizszy koszt i wiekszg elastycznos$c¢ niz jakakolwiek inna drukarka dostepna na rynku.

Odkryj nieskonczone mozliwosci z nowa serig Mimaki UJF Mkl

The world imagines ... Mimaki delivers

E

INDUSTRIAL

PRODUCTS

Mmaki

info@mimakieurope.com y@MimakiEurope

www.mimakieurope.com



IES POLSKA

L]
ul. Pienieznego 14, 10-003 Olsztyn Ies p0|3ka

tel. 89 675 21 30
kom. 607 613 566
ies@iespolska.pl
www.iespolska.pl

Artykuty dla dziedi, Artykuty sportowe, Bluzy, Koszule, Koszulki polo,
Koszulki tshirt, Kurtki, Odziez reklamowa, Odziez sportowa, Polary

R-TO
INNER-TOMAR \v\“\:‘ S.C. M""?
Importer art, piSmienniczych
ul. G. Jankego 78

40-612 Katowice +w
www.innertomar.com.pl
www.dukepen.eu

Artykuty pismiennicze, Dtugopisy, Pidra. ®

DUKE

INSPIRION Polska Sp. z 0.0.

ul. Wroctawska 9, 55-100 Trzebnica
tel. 7131091 00
kom. 664 924 420 m > TRADING IDEAS

info@inspirion.pl
www.inspirion.pl
www.promotiontops.pl

Artykuty biurowe, Artkuty dla dzieci, Artykuty do domu,
Artykuty sportowe, Breloki, Elektronika reklamowa,
Kubki termiczne, Nadruk na gadzetach, Parasole, Zestawy narzedzi

IVORY CERAMICS SP.Z 0.0.

Bartag, ul. Mietowa 51
10-687 Olsztyn

tel. +48 896772183
marketing@ivory.com.pl
www.ivory.com.pl
kalkulator.ivory.com.pl

Artykuty do 10 zt, Artykuty do domu, Ceramika, Filizanki,
Kubki, Kubki termiczne, Nadruk sublimacja, Opakowania,
Poligrafia reklamowa, Sitodruk

JAGUAR
TOMASZ CHWItOWICZ

ul. Dworcowa 62 The Family Enterprise Since 1933
62-400 Stupca

tel. 632743210

sprzedaz@jaguargift.com

www.jaguargift.com

Breloki, Galanteria skéropodobna, Galanteria skdrzana, Kalendarze,
Notesy, Organizery, Plecaki, Torby materiatowe, Wizytowniki,
Wyroby ze skéry naturalnej

JETT STUDIO Sp. z 0.0.

ul. Trakt Lubelski 414 A
04-667 Warszawa

tel. 228129060
info@jettstudio.pl
www.jettstudio.pl
www.pslworld.com

jettStudio

Elektronika reklamowa, Gtosniki, Koszulki polo, Koszulki tshirt,
Kubki termiczne, OdziezZ reklamowa, Odziez sportowa, Pamiec¢ USB,
Power Bank, Parasole

KERRIS GROUP

ul. Swiecickiego 14
01-614 Warszawa
tel 22378 28 38
hello@kerris.pl
www.kerris.pl

7% KERRIS

Marketing internetowy, Strony internetowe, Sklepy internetowe,
Aplikacje mobilne, Kampanie e-mail marketing,
Pozycjonowanie, Performance marketing, Kampanie AdWords,
Identyfikacja wizualna, Materiaty reklamowe
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KLEEN-TEX POLSKA SP.Z 0.0.
26130 Suchechiow B( Kleen-Tex

Tel. +48 (0)41 267 25 00 make more of your floor

info@kleen-tex.pl
kleen-tex.pl

Reklama wielkoformatowa, Reklama zewnetrzna, Druk
wielkoformatowy, Eventy, Nadruk sublimacja, Nadruk na gadzetach,
Outdoor

www.modernforms.pl

+48 17 7421369 & kontakt(@modernforms.pl




KORUMA ID PROTECTION
a0 sz @ KORUMA

tel. 627209376 ID PROTECTION
b2b@koruma.pl
www.koruma.pl

Akcesoria do komarek, Aktowki, Artykuty do 10 zt, Boze Narodzenie,

Galanteria skéropodobna, Galanteria skérzana, Organizery, Plecaki,
Wizytowniki, Wyroby ze skory naturalnej

KOZIOL

FRIENDS SP.Z O.0.
wytaczny przedstawiciel
SENATOR « KOZIOL «
elektroniki z katalogu
D-VICE Promote
www.friends4friends.pl

P FRIENDS

Made in Germany

senator. d-vice

Extramoredinary. Since 1920.

Artykuty biurowe, Artykuty dla dzieci, Artykuty do domu, Boze
Narodzenie, Wielkanoc, Walentynki

L-SHOP-TEAM
POLSKA Sp. z o.0.

ul. Zakopianiska 162A
30-435 Krakéw

tel. 1244678 10
info@l-shop-team.pl
www.ksiazkawyboru.pl

textile partner

Artykuty dla dzieci, Bluzy, Czapki reklamowe, Koszulki tshirt, Kurtki,
Odziez reklamowa, Odziez sportowa, Outdoor, Plecaki, Torby
materiatowe

|-shopteam |polska s |

WYDAWNICTWO LUCRUM

ul. Podwale 47
43-300 Bielsko-Biata
tel. 338221822
lucrum@lucrum.pl Lucru m
www.lucrum.pl

Kalendarze, Notesy, Druk UV, Kartki swigteczne, Magnesy,

Nadruk na gadzetach, Tampondruk, Thoczenie

MACMA POLSKA Sp. z o.0.

Bykdw, ul. Wroctawska 41 m

55-095 Mirkéw k. Wroctawia
tel. 71 33054 60
kontakt@macma.pl
www.macma.pl

Artykuty biurowe, Ceramika, Dtugopisy, Elektronika reklamowa,

Kubki termiczne, Nadruk na gadzetach, Odziez reklamowa, Pamiec
USB, Parasole, Power Bank

MART CERAMIC

Jawornik 663

32-400 Myslenice

tel 1227009 30, 12 452 04 55
mart@mart.com.pl
www.mart.com.pl

MAQrt

ceramic

Artykuty do domu, Ceramika, Kubki
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MAXIM

Maksymilianowo 40
64-060 Wolkowo

tel. 614453 100
maxim@maxim.com.pl
www.maxim.com.pl

porce(jne

BY MAXIM

Artykuty do 10 zt, Artykuty do domu, Ceramika, Filizanki, Kubki, Kubki
termiczne, Opakowania



i MOLESKINE
Legendarny notes z

Twoim,
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MEDIA MAG

ul. Prostokatna 12, 81-601 Gdynia
tel. 58 781 50 54
info@media-mag.pl
www.media-mag.pl
www.sklepzmagnesami.pl

A

MAGIA MAGNETYCZNYCH PRODUKT (W

Artykuty biurowe, Artykuty dla dzieci, Artykuty do 10 zt, Druk
cyfrowy, Druk soczewkowy, Druk UV, Kalendarze, Magnesy, Notesy,
Poligrafia reklamowa

MID OCEAN BRANDS

NiedZzwiedziniec 10/4

41-506 Chorzéw, Polska

tel. 22307 26 81

kom. 697 101 083, 601 285 444
dabrowskip@midoceanbrands.com
wierczynskir@midoceanbrands.com
www.midoceanbrands.com

midoceanbrands

Artykuty biurowe, Artykuty dla dzieci, Artykuty do 10 zt, Artykuty do
domu, Artykuty pismiennicze, Artykuty sportowe, Boze Narodzenie,
Breloki, Ceramika, Dtugopisy

mauro conti

exclusive collection

Ekskluzyrne

art ku’( i
reklamowe |

MEGAGADZETY.PL

93-105 £6dz

Milionowa 21

tel. 43 655 00 08
sprzedaz@megagadzety.pl
www.megagadzety.pl

PEYY
o

Artykuty dla dzieci, Artykuty do 10 zt, Artykuty do domu, Breloki,
Dtugopisy, Kubki, Maskotki, Odziez reklamowa, Parasole, Smycze

MJM COMPANY SP.Z 0.0.

ul. Nowogrodzka 31
00-511 Warszawa
tel. 22 349 96 65
www.bee2.pl

Artykuty do 10 zl, Nadruk sublimacja, Plecaki, Torby materiatowe,
Chusty wielofunkcyjne, Artykuty sportowe

MM BROWN Se. z 0.0.

ul. Ostrowska 582

61-324 Poznan

tel: 61 870 89 82

kom: 668 397 213
upominki@chocolissimo.pl
www.chocolissimo.pl

@

CHOCOLISSIMO

Boze Narodzenie, Czekoladki, Kosze upominkowe, Lizaki,
Opakowania, Walentynki, Wielkanoc, Wina

MODERNFORMS

ul. Dobrzechéw 446B
38-100 Strzyzow
kontakt@modernforms.pl
tel. +48 17 742 13 69
modernforms.pl

Medale, Trofea, Statuetki, Produkcja medale, Produkcja statuetek,
Produkcja trofedw, Artykuty do 10 zt, Artykuty sportowe, Druk UV,
Eventy

MODERNFORMS 1}

MOJABUTELKA.PL

ul. Swietokrzyska 30 lok. 63 O
00-116 Warszawa

tel. 883 765 756
info@mojabutelka.pl
www.mojabutelka.pl

HOJA
b

o

Artykuty do domu, Artykuty EKO, Artykuty medyczne, Artykuty sporto-
we, Butelki Ekologiczne, Kubki, Kubki termiczne, Termosy

MOUNT BLANC Sp. z 0.0. @

ul. Zakliki z MydInik 16a, 30-198 Krakéw
tel. 12661 00 80
Mount Blanc

biuro@mountblanc.pl
TOP BELGIAN CHOCOLATES
www.mountblanc.pl

Boze Narodzenie, Czekoladki, Kosze upominkowe, Lizaki,
Walentynki, Wielkanoc

DOS . ,
AGENCJACH REK i

Szukaj w katalogu: www.voyag

atalog.pl/pl/mauro_conti/

www.voyager-katalog.pl/pl/air-gifts/



motoREK

ul. Konwaliowa 4
86-200 Chetmno

tel. 793 90 27 58
biuro@mfn.net.pl
www.motorek.com.pl

MY IREK

Akcesoria samochodowe, Artykuty do 10 z, Breloki

NICE HAFT
SB-TRADE" BARTOSZ KLIMAS

Y ICEHAFT

HAFT KOMPUTERCW™Y

ul. Wreczycka 52
42-133 Biezen
tel. 572213 830

Haft, Odziez reklamowa, Bezrekawniki, Czapki reklamowe, Bluzy,
Koszulki polo, Koszulki t-shirt, Reczniki, Szlafroki, Polary.

NOTEDECO

Sp z 0.0. spdtka komandytowa

ul. Pokrzywno 8, 61-315 Poznan

tel. 61 82064 37,8798581,8751272
notedeco@notesy.pl

www.notesy.pl

Artykuty do 10 zt, Artykuty EKO, Artykuty papiernicze, Kalendarze,
Magnesy, Notesy, Poligrafia reklamowa

PAUL STRICKER S.A. 5 STRICKER

ul. Osiedlowa 15 PAUL STRICKER, SA

05-071 Dtuga Szlachecka
tel. 796 179 341
pawel@stricker-europe.com
www.stricker-europe.com

Artykuty biurowe, Artykuty dla dzieci, Artykuty EKO, Artykuty
pismiennicze, Boze Narodzenie, Breloki, Elektronika reklamowa,
Pamiec USB, Parasole, Wizytowniki

OKOMOTION FILMS | o)
ul. Strumykowa 10 ﬁ
05-800 Pruszkow

tel. 505 398 929

tel. 48 570 232 624

kontakt@okomotion.eu DKUMUTIUN

www.okomotion.eu FILMS

Filmy promocyjne, Filmy korporacyjne, Filmy 360 VR,
Aplikacje VR, Relacje filmowe z eventéw, Stosika VR na targi,
Wypozyczalnia sprzetu 360 VR, Reklamy i spoty telewizyjne

POLSKA IZBA ARTYKULOW
PROMOCYJNYCH

ul. Swiety Marcin 29/8
61-806 Poznan

tel. 791 354 426
biuro@piap-org.pl
www.piap-org.pl

Organizacje branzowe
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POLSKI DRUK
PUBLISHING Sp. z o.0.

ul. Przejazdowa 25
05-800 Pruszkéw

tel. 22 1234 337
www.polskidruk.com.pl

Artykuty biurowe, Artykuty dla dzieci, Artykuty EKO, Artykuty
papiernicze, Boze Narodzenie, Druk cyfrowy, Kalendarze, Kartki
Swigteczne, Notesy, Sitodruk

s/ M Kofto.pl

TORBY REKLAMOWE
- bawelniane

- non -woven

- papierowe

PLECAKI - WALIZKI - TORBY

- turystyczne
- na laptopa
- na ramie

GALANTERIA SKORZANA
- teczki, aktowki

- wizytowniki, etui

- okfadki, notatniki, kalendarze
- portfele

- paski, breloki

ODZIEZ REKLAMOWA
- koszulki t-shirt, polo

- bluzy, kamizelki polar

- kurtki, deszczowki

- czapki, szaliki

TEKSTYLIA REKLAMOWE
- reczniki

- szlafroki

- fartuszki, rekawice kuchenne
- kosmetyczki

ODZIEZ ROBOCZA

ARTYKULY PISMIENNE
- DEUGOPISY-COSMO

- otowki, piora, rollery

= zestawy pismienne

- PARKER, WATERMAN

SMYCZE REKLAMOWE

AKCESORIA ELEKTRONICZNE
- pamigci USB, mp-3, mp-4

- power banki

- kalkulatory, stacje pogodowe
- zegarki, ramki cyfrowe

ODBLASKI
CERAMIKA REKLAMOWA
SLtODYCZE REKLAMOWE

PARASOLE

PRACOWNIA ZNAKOWAN
- grawer

- haft

- ttoczenie

- plastizol
tampodruk
sublimacja
sitodruk

- naklejki

g

Y S[MKote
tor Fow

¢ U o

www.simkoto.pl

sim@simkolo.pl

ul. Asnyka 35, 62-600 Koto

tel. (63) 26 16 949
26 28 258
26 28 259
26 28 253
26 28 252

kom. 509 995 676
786 136 572
530 486 695
509 302 805
786 269 392
786 262 930

fax (63) 27 25 771




PROMO-HOUSE

ul. Utanéw 21B

31-450 Krakow

tel. +48 1241142 42
info@krawaty.info

www.krawaty.info

www.kubafrey.pl

STRONA NO-NAME DLA AGENCJI
REKLAMOWYCH: www.andnextyle.com

Apaszki, Szale jedwabne, Apaszki firmowe, Krawaty jedwabne,
Krawaty firmowe, Spinki, Upominki biznesowe

PromoNotes Sp. z 0.0.

ul. Poziomkowa 69, 62-002 Suchy Las
tel. +48 618117028
biuro@promonotes.pl
www.promonotes.pl

PromoNotes

2 paper talk !

Artykuty reklamowe, Artykuty do 10 zt, Artykuty EKO, Artykuty
papiernicze, Druk cyfrowy, Druk offsetowy, Druk UV, Kalendarze,
Notesy, Notesy samoprzylepne

s2distribution

PROSFERA.PL '

ALLERS GRUPA \ e

ul. Makowa 1, 30-650 Krakéw -

tel. +48 12 4140030 &=

www.prosfera.pl R

www.eurolanyard.com R
SMCZEDLA AGENC

Breloki, Nadruk sublimacja, OdziezZ reklamowa, Sitodruk, Smycze

RASTER

ul. Domaszowska 97a, 25-320 Kielce ]@@@
tel. 413446 777,41 3402942

raster@raster.com.pl www.raster.eu
www.raster.eu

Akcesoria do komorek, Breloki, Druk soczewkowy, Druk UV,
Magnesy, Notesy, Podktadki pod mysz

dystrybutor odziezy reklamowej

10 marek w statej ofercie

w 24h dostarczamy towar z magazynu w Krakowie
41 koloréw koszulek dostepnych w 24h
ponad 800 zadowolonych klientéw

ponad 12000 zrealizowanych zaméwien

_—
RIBBLEY (SO

riSt;Tey

Galanteria skérzana, Portfele szyte na zamdowienie

ul. Przelotowa 200
42-523 Dabrowa Gérnicza
kom 604 554 292

RITTER-PEN SP. Z 0.0.
ul. Zwirki i Wigury 56 'IT | l
43-190 Miko’rgw,);)olska . RI E R p E W\J
tel. 32326 1005

zapytania@ritter-pen.pl

www.ritter-pen.pl

www.ritterpolska.pl

Artykuty biurowe, Artykuty do 10 zt, Artykuty EKO, Artykuty

pismiennicze, Diugopisy, Nadruk na gadzetach, Poligrafia
reklamowa

ponad 1 500 000 produktéw dostarczonych do klientéw

myrtle|
nicHOLsOn heach

-

HILANTIS ~ uBAc

JAMES & |

E.IMPLIVA.E

ROSNOWSKI | GIFT

VIPBAND  Pssonat Giff
©Oswizz  [F] rremelames

ROSNOWSKI GIFT

ul. Chwarznienska 142 D
81-602 Gdynia

tel. 58 62 42 334 J
info@rosnowski-gift.pl .....gmfmm promational gifts
www.rosnowski-gift.pl B

Akcesoria samochodowe, Antystresy, Breloki, Kawy i herbaty,
Magiczne kostki, Kosze upominkowe, Pamie¢ USB niestandardowy,
Power Bank, Wina, Znaczki
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ROYAL DESIGN

www.royaldesign.pl

/__\
RoyalDesign

Artykuty dla dzieci, Artykuty EKO, Dtugopisy, Grawerowanie
laserowe, Kubki termiczne, Notesy, Parasole, Plecaki, Wizytowniki,
Zestawy narzedzi

ZAPRASZAMY NA FESTIWAL MARKETINGU!
BEDZIEMY TAM - STOISKO G2!

Festiwal Marketingu.pl
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www.s2distribution.pl

Telefon Email
(12) 307 90 90, biuro@s2distribution.com.pl

(12) 645-43-50 biuro2@s2distribution.com.pl

Adres

31-766 Krakow,
ul. kuczanowicka 27




1. Kwartat 2017

Czasopismo

~ ' F l—ShOQEE?ﬂn'!J polska ==
J ¥

7 NMINBIYZY | ...
. 0. WYRiR  FoR
ga N PoLdoe! B2

ww.ksiazkawyboru.pl

Kompetencja
W dziedzinie
tekstyliow
reklamowych

VERLAGSHAUS
=23 GRUBER

Eu_.' [x]

f Like us on facebook!
[=] www.facebook.com/tp.magazyn

ROLY / GOR FACTORY, S.A.

Ctra. Santomera / Abanilla Km 8.8 )
30620 Fortuna (Murcia)
Hiszpania N

tel. +34 968 309 994
export@gorfactory.es
www.roly.es
www.gorfactory.es

Odziez reklamowa, Odziez sportowa, Koszulki t-shirt, Koszulki polo,
Koszule, Kurtki, Bluzy, Czapki reklamowe, Polary, Bezrekawniki

REDA 2 REDA’
Hviezdoslavova 55d r—

627 00 Brno

Czech Republic

tel. +420 548 131 125
b2bsales@reda.cz
www.reda.info

Artykuty biurowe, Artykuty pismiennicze, Kalendarze, Kubki, Notesy,

Outdoor, Parasole, Power Bank, Torby materiatowe, Full service

RED BIRD Sp. z 0.0. ‘%/
senye.  Red Bird

tel. 42 6505 439
b2b@redbird.pl can.

www.redbird.pl

Artykuty biurowe, Artykuty pismiennicze, Artykuty sportowe, Odziez

reklamowa, Butelki Ekologiczne, Kubki termiczne, Plecaki

Premec

SWISS 1 WITH PRIDE

%= MASTERS OF WRITING

CC

Szwajcarskie dtugopisy | L
C

Chalk® VA

TEF

Oryginalne tylko
z symbolem krzyza

GOOD

DESIGN

GOOD DESIGN AWARD
2013

Dtugopisy Preffiec Chalk dostepne
w dobrych Agencjach Reklamowych
www.premec.com.pl



SDX TOWLES SP. Z 0.0.

ul. Nowogrodzka 31
00-511 Warszawa

tel. +48 22 349 96 67
pawel@sdxtowels.pl
www: www.sdxtowels.pl

Artykuty do domu, Haft, Nadruk sublimacja, Reczniki, Szlafroki

S2 DISTRIBUTION

ul. tuczanowicka 27

31-766 Krakéw

tel. 12307 90 90

kom. 516 150 630
biuro@s2distribution.com.pl
www.s2distribution.pl

s2distribution

dystrybutor odziezy reklamowej

Odziez reklamowa, Odziez sportowa, Parasole, Koszulki t-shirt,
Koszulki polo, Czapki reklamowe, Kurtki, Polary, Koszule,
Bezrekawniki

SENATOR
plrrienns [

FRIENDS SP.Z 0.0. Made in Germany
wylaczny przedstawiciel

SENATOR - KOZIOL -

elektroniki z katalogu ggﬂﬁg;tmgg!: d 'VlCP
D-VICE Promote

www.friends4friends.pl

Artykuty biurowe, Artykuty do 10 z, Artykuty pismiennicze, Ceramika,
Dtugopisy, Kubki, Kubki termiczne, Piéra, Filizanki

SIGN POLAND SP.Z 0.0. ( \
ul Tarnogajska 11-13 g \k)
50-512 Wroctaw

tel. + 48713627594

fax.+ 48713614114
Sign PoranDp

sign@sign.pl
www.sign.pl

Flagi, Banery reklamowe, Transparenty, Systemy do prezentacji,
Maszty, Potykacze, Proporczyki, Flagietki, Sitodruk, Druk cyfrowy

SIM KOtO
PRODUCENT - IMPORTER 5 , /L 1 Koto

UPOMINKOW
REKLAMOWYCH

ul. Asnyka 35

62-600 Koto

kom. 509 995 676, 786 262 930, 786 136 572
530486 695, 509 302 805, 786 269 392
www.simkolo.pl

Torby reklamowe, Odziez reklamowa, Elektronika reklamowa,
Artykuty pismienne, Smycze reklamowe, Artykuty do domu,
Artykuty biurowe, Sitodruk, Grawerowanie laserowe, Haft

P.H.U. STAMAX S.C.
MARIA CWIKLINSKA StamaxaciF IS
MACIEJ CWIKLINSKI WWW.STAMAX.COM .

ul. Swietej Tréjcy 31/1u
85-224 Bydgoszcz

tel. 509 507 167
m.cwiklinski@stamax.com.pl
www. stamax.com.pl

Artykuty medyczne, Boze Narodzenie, Czekoladki, EKO Stodycze,

Kosze upominkowe, Nadruk na gadzetach, Pamie¢ USB, Pamie¢ USB
niestandardowy, Reczniki, Wielkanoc

146 OOH magazine

STEFANIA

Zaktad Galanterii Skdrzanej

ul. Bedziriska 18, 62-800 Kalisz
tel. 627642210
stefania@stefania.net.pl
www.stefania.net.pl
www.giovani.pl

Aktowki, Artykuty medyczne, Boze Narodzenie, Breloki, Galanteria

skéropodobna, Galanteria skérzana, Kalendarze, Wizytowniki, Wyroby

z skory syntetycznej, Wyroby ze skory naturalnej

STOISKA24.pl

Karol Salawa

tel. 602 502 118
biuro@stoiska24.pl
www.stoiska24.pl STOIS KA24
Systemy wystawiennicze, Full service, Meble eventowe, Druk
wielkoformatowy, Konstrukcje reklamowe, Organizator targow,
Reklama zewnetrzna

STUDIO55 SP. Z 0.0.

ul. Gérczewska 181L lok.205
01-459 Warszawa
223929232
office@studio55.pl
www.studio55.info

studioSS

advertising solutions

Namioty reklamowe, Eventy, Konstrukcje reklamowe, Meble
eventowe, Nadruk sublimacja, Outdoor, Pneumatyka reklamowa,
Reklama wielkoformatowa, Reklama zewnetrzna, Systemy
wystawiennicze

XX

=, CURSION WASZ KATALOG ARTYKULOW HREDA®
PROMOCYJNYCH OD ===

. TOGETHER FURTHER

Wszechstronny
katalog promocy|ny
EXCU RSION

REDA a.s., Hviezdoslavova 55D, 627 00, Brno, Republlka Czeska

' Na miejscu -
16 technologii
ncldruku

" Brak mlnlmalnych
 ilosci przy sktadaniv .

« Zamoéwien

tel: +420 548 131 125, e-mail: b2bsales@reda. ¢z, e-shop: www.reda.info, neutral web:




VOYAGERWineClub

Unikalne
wina
1 alkohole

AGENCJACH REKLAMOWYCH

Szukaj w katalogu: www.voyager-katalog.pl/pl/vwc/

T&P CZASOPISMO BRANZOWE

ul. Staropolska 36, Laka, 72-111 Zarnowo
tel. 91 461 3469
kom. 694 76 90 90

info@tp-textil.net
www.tp-textil.net

Media

TEA BROTHERS

ul. Targowa 9b

05-100 Nowy Dwoér Mazowiecki
kom. 500 164 008
office@basilur.pl
www.basilur.pl

Kawy i herbaty, Kosze upominkowe, Walentynki,
Wielkanoc, Boze Narodzenie

XX

TEXET POLAND Sp. z 0.0.

Nickel Technology Park
ul. Krzemowa 1, Ztotniki,
62-002 Suchy Las

tel. 61 86 85671
biuro@texet.pl
www.texet.pl

te><9Jd

Bezrekawniki, Bluzy, Koszule, Koszulki polo, Koszulki tshirt, Kurtki,
Odziez reklamowa, Odziez sportowa, Polary

TOP MARKETING

Aneta Sowa

TOPMARKETING

ul. Kotacinska 35 BIE Slodycze Reklamowe
03-171 Warszawa

tel. 228115702

biuro@topgadzety.com.pl

kontakt@topslodycze.pl

swieta@topgadzety.com.pl

www.topgadzety.com.pl

www.topslodycze.pl

Kosze upominkowe, Boze Narodzenie, Cukierki, Czekoladki, EKO
stodycze, Full service, Lizaki, Napoje, Opakowania, Wielkanoc

TOPPOINT POLSKA SP.Z O.0.
FOR

TOPPOINT

Artykuty biurowe, Artykuty sportowe, Ceramika, Dtugopisy,
Elektronika reklamowa, Kubki termiczne, Nadruk na gadzetach,
Smycze, Torby materiatowe

ul. Lubuska 47 / Ploty
66-016 Czerwiensk
tel. 506 403 027
biuro@toppoint.com
www.toppoint.com

FIRMA POLIGRAFICZNO
-INTROLIGATORSKA &
UDZIALOWIEC

ul. Narcyzowa 2, 42-256 Olsztyn
pow. czestochowski

tel. 34 328 52 56, 34 366 14 22
marketing@udzialowiec.com.pl
www.udzialowiec.pl

s unEiAiOwie

W ra
lekked Pracy (hiosiose

Kalendarze, Ustugi introligatorskie, Twarde okfadki, Segregatory,
Teczki ofertowe, Torby papierowe, Opakowania, Poligrafia
reklamowa, Druk offsetowy, Druk cyfrowy

ULTIMA DISPLAYS POLSKA

ul. Handlowa 3
83-000 Pruszcz Gdanski

tel. 58 770 22 80-84 q‘) UItlmadISpIayS

biuro@ultimadisplays.pl Polska
www.ultimadisplays.pl

Stoiska Targowe, Outdoor, Ramy LED, Namioty, Parasole

Designerskie

artykuty
reklamowe

DOSTEPNE W NAJLEPS, 3
AGENCJIACH REKLA 5

Szukaj w katalogu: www.voyager-katalog.pl/pl/voyager-xd/
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UNICUP UNICUP

ul. Warszawska 54-62
82-300 Elblag

tel. 790 885 000
sales@unicup.pl
www.unicup.pl

cups made with love

Artykuty sportowe, Artykuty dla dzieci, Eventy, Opakowania,
Poligrafiaa reklamowa, Walentynki, Boze Narodzenie,
Kubki, Kawy i herbaty, Napoje.

USB SYSTEM

ul. Stowackiego 25
05-820 Piastow

tel. 22 753 41 60
sprzedaz@usbsystem.pl
www.usbsystem.pl

Dusbsystem

Pamiec¢ USB, Pamie¢ USB niestandardowy, Power Bank, Akcesoria do
komorek, Elektronika reklamowa, Podktadki pod mysz, Artykuty do
10 zt

VIVAPLUSTT IWVA PLLUIS

Firma Handlowa Joanna Kowalczyk

ul. Kosynieréw 9

41-907 Bytom

tel 32 732-16-30

fax 032 386 80 86 wew 27
agencje@vivaplus.pl
www.vivaplus.pl

Artykuty pismiennicze, Dtugopisy, Tampodruk, Sitodruk, Druk
Cyfrowy, Grawerowanie laserowe

W.E.S.T. POLSKA

ul. Buforowa 104
52-131 Wroctaw

tel. 71 346 44 00 M
keya@keyaeurope.pl CK@(Y a’

www.keyaeurope.pl

Artykuty sportowe, Bezrekawniki, Bluzy, Czapki reklamowe, Koszule,
Koszulki polo, Koszulki tshirt, Kurtki, Odziez reklamowa, Odziez
sportowa, Polary

WILK ELEKTRONIK SA
- producent marki GOODRAM

ul. Mikotowska 42

43-173 taziska Gorne

tel.: +48 32 736 90 00
advertising@goodram.com
www.goodram.com

GOOD

Akcesoria do komorek, Akcesoria samochodowe, Artykuty biurowe,
Artykuty do 10 zt, Druk UV, Elektronika reklamowa, Gto$niki, Pamigc
USB, Pamie¢ USB niestandardowy, Power Bank

VIVATO
Producent Gabek Reklamowych

ul. Admiralska 10
00-910 Warszawa
www.vivato.pl

Gabki do ciata, Druk grafiki powtarzalnej na ggbkach,
Gabki z logo firmy, Gabki Treningowe typu SPONGYM,
Gabki stosowane w branzy motoryzacyjnej,

Akcesoria samochodowe, Artykuly sportowe

WYDAWNICTWO SCRIBA S.C.

ul. Boguminska 51

47-400 Raciborz

tel. 3241553 00,3241499 31
kom. 515 428 659
scriba@scriba.com.pl

www: www.scriba.com.pl
www.lineariccardo.pl

Wydawnictwo

SCRIBA

Galanteria skéropodobna, Galanteria skorzana, Kalendarze, Notesy,
Poligrafia reklamowa, Wizytowniki

ZEJMO & SIATECKI S.C.

ul. Fabryczna 14

65-410 Zielona Géra

tel. +48 531 549312
office@zejmo-siatecki.com
www.zejmo-siatecki.com

Artykuty biurowe, Artykuty dla dzieci, Artykuty do domu, Artykuty
EKO, Boze Narodzenie, Cukierki, Elektronika reklamowa, Kalendarze,
Notesy, Power Bank

WE.STES

- promo & sports wear -

ZAPRASZAMY NA NASZE STOISKO: F12, hala |
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Podaj hasto ,,FESTIWAL MARKETINGU”
i skorzystaj z SUPER CEN!

i' e myrtie _IAMES &
W.E.S.T. POLSKA Sp. z 0.0. - oficjalny dystrybutor marki: l <eya9 Deach S niCHOLSON

tel.: +48 71 346-44-00/77, kom. +48 794-000-514 ; keya@keyaeurope.pl; west@westpolska.com; www.keyaeurope.pl
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www.ksiazkawyboru.pl
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