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#razem

Gdy przygotowywalismy ten numer, o koronawirusie stychac
byto w kontekscie odlegtych Chin czy krajow azjatyckich. Nikt
nie mowit o pandemii, strachu, o kryzysie. Gdy oddajemy go
do druku - firmowe biuro zamienilismy na wirtualny home
office, Polska zamkneta granice i wprowadzono stan epidemii,
a widmo zatamania gospodarczego nadciggneto nad nasza
branze szybciej, niz zdazyliSmy zrozumiec¢ powage catej
sytuacji.

Ten numer poswiecilismy ekologii i (kolejnemu) kryzysowi

- klimatycznemu, ale stowo wstepu chcemy przeznaczyc
temu, co zaprzata nasze mysli w tym momencie. Cho¢ petni
obaw o przysztosc, te zupetnie prywatna, ale i zawodowa:

o utrzymanie firm, miejsc pracy, o bezpieczenstwo
ekonomiczne - teraz jak nigdy wczesniej musimy byc¢ #razem
w obliczu zagrozenia, zmiany i niepewnosci.

Paradoksalnie, to wtasnie pandemia pozwolita nam wyraznie
dostrzec, ze tylko #razem mozemy cos zdziatac. Nie jestesmy

Wydaweca: Dyrektor Generalny:
OOH magazine Sp.z o.0. Robert Zatupski

Al Rozdzienskiego 86a/Ilic robert@oohmagazine pl
40-203 Katowice

tel/fax + 48 32 206 76 77 Dyrektor Sprzedazy:
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samotnymi wyspami, a systemem naczyn potaczonych

- jeden bez drugiego nie zadziata. | choc¢ wielu z nas na

co dzien konkuruje, wszystkich pracujacych w szeroko
rozumianej branzy MICE i reklamy taczy sie¢ wzajemnych
zaleznosci. Pierwsi odczuli efekty organizatorzy targow,
eventow i konferencji. Zaraz za nimi ich kontrahenci. Branza
upominkow reklamowych i poligrafia, reklama zewnetrzna
takze. Za chwile zapewne wiekszos¢ podmiotow
gospodarczych.

Dzis trzeba potaczyc sity, by przetrwac trudny czas.

Jesli mozecie, nie odwotujcie eventow, a przektadajcie
je w czasie. Nie rezygnujecie z zakupu upominkow
reklamowych. Przyjdzie czas, gdy znow beda niezbedne
w komunikagcji. W miare mozliwosci - wspierajcie sie.

Badzcie zdrowi. Badzcie silni. Badzcie #razem.
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Marketerzy graja w zielone
TEMAT NUMERU 12

To bedzie dobry rok! Masz tow naturze
Mimo WSZYStkO. Anna Mrozewska (,Herbapol-Lublin")
Pawet Bladowski (Reklama4YOU)

Wiele pracy przed nami
Barbara Rajkowska
(Instytut Ochrony Srodowiska)

Dlaczego ktos$ kupuje
wtasnie od Ciebie?
Krzysztof Sarnecki

Zrébmy torazem
Agnieszka Kotlinska
(Kaufland Polska)

Zielony marketing wychodzi
na prowadzenie
Ewelina Milewska (Grupa Good One)

Green marketing trend Whptyw ekologii na $wiat

okiem EMANO materiatéw POS
Dziedzik

OPAKOWANIA

Szanse i wyzwania
polskiego CSR

Dariusz Tworzydto

Greenwashing, czyli
malowanie marek na zielono

Arkadiusz Mogita

Im trudniej, tym tatwiej

600 kg materiatu
Ewelina Kwit-Betlej (Resibo) i kilkaset toreb
Mindshare

No Beauty In Plastic

Daniel Petryczkiewicz

Afryka - kolebka
ludzkosci i... reklamy
Artur Owczarski (CiTRON GROUP)

Plastikowa odyseja
Agata Kraczek (Credit Agricole)

TFP Grafika - bez zadnych

ograniczen 2020 - EMANO
Rafat Leciej

Flashbacks z Euroshop

Wiecej ekologii w firmie! Ale jak to zrobic? 64
Urszula Rabkowska (XBS Group)

Ekologia - wazny
element edukaciji. Jak 3 2
robié to skutecznie?

EVENT

Eko event. Wyzwania

i zadania dla agencji 3 6

(September Events)

Eko rozwigzania Pokaz sie fit generation 8 6
w scenografii 40 Runmageddon
Patrycja Kamenc (Stage Flow)

Plej o EKOeventach

Ola Brzozowska (Plej)

Idziemy w zielong strone! Twoj event bedzie tak dobry, Dlaczego pokochalismy Varsovia Apartamenty
Damian Wiatrak (Deli Catering) jak wspétpraca ludzi, ktorzy wyktady motywacyjne? - Wiecej, niz hotel
gotworza Sebastian Prokop Radostaw Majdan

Matgorzata Suska (Hotel Bania)

PROMO

-
Oekoga

JZielonamarka"  Niewszystko Eko cosieswieci  Ceramikaw duchu zero waste
Piotr Ziemkiewicz (Fiori)

dzetach stow kilka

Gabriela Niewiadomska Katarzyna Wolnik (Kubki.com.pl)

Klaudyna Nowakowska
(Fabryka Magika)

»Sustainable” Najbardziej EKO jest zdrowy
Olaf Dabrowski (Goldenberry) rozsadek
tukasz Murawski

Jestem Indianinem
Arkadiusz Majewski (Red Bird)

Kochajmy nasza planete -
robmy ekologiczne materiaty!
Wojciech Wrocinski

PROMO SHOW

PROFESSIONAL

102

Na styku amerykanskiego Dwie dekady ADLER Czech  Chcemy by¢ liderem w branzy Promo Show Professional
i europejskiego rynku Martina Weberova Jacek Koztowski (Guapa Produkcja)
gadzetow

Paul Bellantone



To bedzie dobry rok!
Mimo wszystko.

O kompleksowej ofercie reklamowej — od seg-
mentu druku, przez kreacje, na szeroko zakrojo-
nych dziataniach marketingu online konczac, oraz
o planach i zmianach - m. in. przeprowadzce do
nowej siedziby i inauguracji trzech nowych Bran-
déw mowi Pawet Bladowski, CEO ReklamagqYOU

i zatozyciel R4Y group.

Na rynku reklamowym dziatacie wielotorowo. Macie dziat kreacji,
reklamy zewnetrznej, oklejania pojazdow, a takze segment upo-
minkow i poligrafii. Jak opisatbys Wasza oferte?

Nasza oferta oraz mozliwosci wytwoércze dopasowane sa do
potrzeb klientdw rynku lokalnego oraz ogolnokrajowego. Dziatamy
réwniez w obszarze szeroko pojetej reklamy internetowej, na ktora
mamy coraz wiecej zlecen. Mam tutaj ma mysli rowniez tworze-
nie stron internetowych, dziatania w mediach spotecznosciowych

i kampanie Google Ads. Realizujemy skuteczne kampanie Adwords
i chociaz w tej dziedzinie coraz popularniejsza jest automatyzacja
dziatan, my nie rezygnujemy z pracy doswiadczonych ekspertow
SEM, dzieki czemu mozemy bra¢ pod uwage takze indywidualne
wymagania klienta czy sezonowe trendy, dzieki czemu marka nie
przestaje by¢ widoczna dla potencjalnych klientow w wyszukiwarce
Google. Dodatkowo, ten rok bedzie dla nas naprawde przetomo-
Wy, juz w czerwcu otwieramy nowa siedzibe firmy, dzieki ktorej
bedziemy mogli zrealizowac kolejny etap rozwoju naszej strategii
Jjakim jest inauguracja trzech nowych brandow, ktére do tej pory
kietkowaty, ale z wielu przyczyn nie mogty zakwitnac w petni.

Jakie beda to marki? Do kogo kierujecie swoje ustugi?

Odpowiem najpierw na druga czesc pytania. Obecnie swoje ustugi
kierujemy gtéwnie do firm matych i srednich ktore obstugujemy

n OOH magazine

kompleksowo od A do Z, mozna powiedziec ze czesto jestesmy dla
nich zewnetrznym dziatem marketingu. Mamy tez w swoim portfo-
lio kilku klientow duzych, korporacyjnych, dla ktorych wykonujemy
kreacje produktow. Tzw. ,duzi’ takze czesto korzystaja z naszego
wsparcia z zakresu reklam zewnetrznych oraz organizacji eventow
przygodowych. Wracajac do pierwszego pytania: doswiadczenie

i umiejetnosci zdobyte dzigki kilkunastoletniej pracy zaowocowaty
wyodrebnieniem trzech nowych rozszerzonych segmentéw oferty,
a co za tym idzie marek.

Pierwsza z nich to Wrapman - marka specjalizujaca sie w oklejaniu
aut (oklejanie reklamowe, zmiana koloru, przyciemnianie szyb itp.).
Druga to Adventure Events - marka specjalizujaca sie w organizaciji
eventow przygodowych nha terenie Kaszub i nie tylko. Trzecia marka
- LogoStar - dzieki nowym mocom produkcyjnym, bedziemy chcieli
zaatakowac rowniez rynek zachodni, prezentujac kilka standary-
zowanych produktow, opisujac bardziej szczegotowo technologie

i mozliwosci produkcyjne: gtownie chodzi o litery 3Dled, pylony,
kasetony i inne produkty z zakresu reklam zewnetrznych.

Wspomniat Pan o eventach. W Waszej ofercie znajdziemy takze
propozycje, ktora jest wypadkowa Waszej pasji - rejsy oraz moto-
cykle. Prosze przyblizyc¢ ten projekt.

Zagle, motocykle enduro i kajaki to moje pasje zyciowe. Zarazi-
tem nimi moich pracownikow, znajomych i przyjaciot, stad wziat
sie pomyst na biznes. Jedna z wyzej opisanych marek, doktadnie
Adventure Events, bedzie oferowac petne adrenaliny (ale nie tylko)
wydarzenia. Te oferte chcielibysmy skierowac gtownie do klientow
korporacyjnych. Bedziemy organizowac imprezy integracyjne,
Jjednodniowe eventy i dtuzsze wyjazdy firmowe.

Proponujemy rejsy luksusowym jachtem, sptywy kajakowe, offro-
adowe rajdy samochodami terenowymi, motocykle enduro, piesze
rajdy, pikniki, zwiedzanie Kaszub i wiele innych atrakgji. Jesli klient
sobie zyczy, mozemy to takze potaczyc z organizacja konferengji
czy szkolenia. Pomozemy z noclegiem, znalezieniem odpowied-
niej sali, zapleczem gastronomicznym. Zajmujemy sie wszystkim
kompleksowo od A do Z

Temat numeru to EKO-marketing. A z tym macie wiele wspélne-
go. Angazujecie sie w dziatania CSRowe w lokalnej spotecznosci,
dziatania w ramach gdanskiej Uchwaty Krajobrazowej czy usu-
wacie z przestrzeni miejskiej stare bannery reklamowe?

Tak, w ramach naszych dziatan CSR daliSmy sobie zadanie raz

W miesigcu usuwac zniszczone reklamy, wyblakte bannery czy sta-
re, skorodowane konstrukgcje. Stare bannery reklamowe stuza nam
potem jako mata zabezpieczajgca na podtoge do aut dostawczych.
Smialiémy sie ostatnio, ze w maju znowu bedzie okazja do przepro-
wadzenia takiej akcji, ze wzgledu na wybory prezydenckie.

Zdolni Tworzg - to Wasze hasto. Co sie kryje za tymi stowami? Co
chcecie przekazac?

Reklamie4You przyswieca hasto ,zdolni tworzg', bo jej site stanowia
pracownicy — zespot zgrany, pogodny i zawsze gtodny wyzwan. Ten
rok bedzie przetomowy dla naszego rozwoju, w maju przeprowa-
dzamy sie do nowej siedziby, w maju takze rusza sezon zeglarski,
w planie mamy juz kilka rejsow, w tym jeden firmowy, na wyspe
Bornholm.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Artykut sponsorowany

est.08

GROUP

Jestesmy jak dobrze naoliwiony mechanizm.
Dziatamy kompleksowo i skutecznie na kazdej
ptaszczyznie reklamy i marketingu.

KREACJA | DRUK 6 PRODUKCIJA REKLAM A CAR WRAPPING 6 EVENTY Z PAZUREM

W sktad R4Y Group wchodza marki:
Reklama4YOU, Logostar, Wrapman, Adventure Events

&) 587824499
@y r4ygroup.pl



firm, ktore zostaty przebadane na potrzeby raportu Green Generation, przygotowanego
przez Mobile Institute, przewidziato w swojej strategii miejsce na ekologie i dziatania

na rzecz ochrony srodowiska. Wiekszosc¢ deklaruje, ze to wtasna inicjatywa, a nie efekt
zmian prawnych. W co piatej firmie, ktéra wzieta udziat w badaniu, utworzono specjalne
stanowisko dedykowane wdrazaniu rozwigzan proekologicznych.

tworzywa sztuczne stanowia i oceanach. Kazdego ==l $mieci wrzucanych do morza co minute

Wedtug Komisji Europejskiej 800/ odpadéw w morzach == ton plastiku, co odpowiada ciezaréwce
dzi$ blisko 0 roku trafia do nich ok. — podaje Fundacja Ellen MacArthur.

Polska firma Biotrem z Zambrowa produkuje jadalne talerze.
.~ Tona otrab kosztuje ok. 800-900 zt. Z niej mozna wyprodukowac
/ J ponad 10 tys. talerzy lub misek. Liczby méwig same za siebie.

europejskich konsumentéw wymienito odpady
z tworzyw sztucznych jako naJwaznlerze z5
najwu-;-kszych Swiatowych wyzwan $rodowisko-

wych Najczesciej problem ten jest dostrzegany
; E A gdyby tak zastapic plasti- przez Niemcow (75 proc. wskazan), najrzadziej
kowe opakowania natural- przez Wegréw (55 proc.). Generalnie rzecz biorac, zarzadzanie odpadami
nymi, wykonanymi z muszli z tworzyw sztucznych i zmiany klimatyczne sg obecnie w opinii konsu-
skorupiakéw? Na taki mentéw dominujacymi wyzwaniami sSrodowiskowymi. Zrédto: Miedzynaro-
pomyst wpadt zespét The dowy Raport GfK "Who cares? Who does?; 2019 rok.

Shellworks, ktéry opracowat urzadzenia
do produkcji opakowan z krewetek.

KEVIN.MURPHY produkuje opakowania z plastiku odzyskanego

z oceanu. Butelki powstate w procesie recyklingu odpadéw
oceanicznych zadebiutowaty w salonach na catym Swiecie w pierwszej
potowie 2019 roku. Dzieki nowej polityce marka zapobiega produkgji
kolejnych ton Smieci — wedtug szacunkéw to nawet okoto

TWORZENIE
19 = OPAKOWAN
et T LT PRZYSZt. OSCI

trzykrotnie wiekszej od powierzchni

~o | ab0IoN

wytapujace plastik, ktére holenderscy -
naukowcy stworzyli do zbierania Nowe, ulepszone tektury lite To jest przyszto$é opakowan: o @ @
Ter mamy, 2eby zatrzymac’ globalne ocieplenie i gromadzenia odpadéw dryfujqcych Metsa Board sg odpowiedzig na lepsza promocja marek, przy mniejszym
h na poziomie 1,5 st. (wzgledem epoki przedprze- w Pacyfiku. Tym, co jest niezwykle zwiekszajace sie wymagania dla wplywie na srodowisko.
< mystowej, czyli drugiej potowy XIX wieku, odkad innowacyjne, jest fakt, ze urzadzenie opakowan. Dzieki nim mozna
I zaczeliSmy emitowac¢ dwutlenek wegla na masowa to wytapuje zaréwno zanieczyszczenia zmniejszy¢ zuzycie materiatow, Dowiedz sig wigcej:

Francji - to Wielka Pacyficzna Plama Smieci.
Naukowcy znalezli sposéb na ten ogrom
plastiku! ,The Ocean Cleanup" to urzadzenie

skale). Potem bedzie to juz niemozliwe, temperatu- o ogromnej wadze, jak i mikroplastik oraz ograniczyé emisje dwutlenku wegla i www.metsaboard.com
re bedzie mozna zatrzymac na poziomie 2 st. wiecej — a koszty takiego najmniej dostrzegalne odpady. zapewnié bezpieczenstwo produktéw. www.thefuturestartsnow.metsaboard.com

ocieplenia beda duzo wyzsze. Zrédio: Miedzyrzqdowy Panel ds. Zmian Klimatu [T
(IPCC) przy ONZ, 2018 rok MetsaBoard




Marketerzy graja w zielone

Eko marketing to nie trend. Jesli chcemy
przetrwac - i nie mowa tu tylko o biznesowym
przetrwaniu na rynku, ale o tym jak najbardziej
realnym i dostownym - zaczac¢ trzeba wtashie
teraz. Katastrofa klimatyczna dzieje sie tu i teraz.
Przygladamy sie wiec wartosciowym akcjom

i inicjatywom podejmowanym na styku biznesu,
reklamy i ekologii.

Aktywizm spoteczny

Wzorcowym wrecz przyktadem niezwykle holistycznego podej-
Scia do zagadnien zrownowazonego rozwoju i szeroko zakrojonej
Swiadomosci spotecznej jest model biznesowy realizowany przez
firme Ben & Jerry's. To dzis jedna z najlepiej rozpoznawalnych
marek lodow; réwnie znane sa jej akcje spoteczne i podejscie do
lokalnego otoczenia. Firma kieruje sie zatozeniami trzyczesciowej
misji, ktorej celem jest zapewnienie taczonego dobrobytu dla
wszystkich zwigzanych z ich biznesem: dostawcow, pracownikow,
rolnikdw, franczyzobiorcow, klientow i sasiadow. Marka przywiazuje
tez duza wage do zaopatrywania sie wytacznie w sktadniki pocho-
dzace ze sprawiedliwego handlu i do wspierania miedzynarodo-
wego ruchu Fair Trade. Stynie rowniez z lokalnych akgcji i angazo-
wania sie w dziatania prospoteczne. W 2011 roku poparli protest
,Okupuj Wall Street" przeciw rozwarstwieniu, bezrobociu i wptywo-
wi korporacji na polityke USA. W ramach poparcia pracownicy Ben
& Jerry's pojawili sie kilkukrotnie w Zucotti Park, aby czestowac
uczestnikow lodami. By zwrécic uwage na problem postepujacych
zmian klimatycznych stworzyli nowy smak lodow: Save Our Swir-
led. W Polsce zastyneli akcja pt. ,Niezniszczalna
tecza" (wielokrotnie niszczona tecza powrocita na
Plac Zabwiciela w formie projekgji na scianie wodly).
Akcja odniosta wielki sukces w Cannes - otrzymata
pie¢ Lwow i szes¢ nagrod KTR.

Podobnym podejsciem do biznesu charakteryzuje sie firma Pa-
tagonia, producent ubran i akcesoriow trekkingowych, znana ze
zrownowazonego podejscia do biznesu odziezowego i transpa-
rentnosci swoich dziatan. To co inne marki wprowadzaja do swojej
strategii od kilku lat, Patagonia z powodzeniem realizuje juz od lat
40. Sa to szeroko zakrojone dziatania pro ekologiczne, ktorych ini-
cjatorem jest Yvon Chouinard, amerykanski wspinacz, biznesmen
i pisarz, a takze zatozyciel firmy. Zastynat on m. in. z przekazywania
1% catkowitego przychodu (lub 10% dochodu) organizacjom eko-
logicznym (i to czesto tym niszowym). Jak twierdzi Chouinard ,To
minimum tego, co firma moze zrobic¢ dla naszej planety w zamian
za to, ze korzysta z jej zasobow". Co wiecej, firma jest jednym z za-
tozycieli Organic Exchange, (obecnie The Textile Exchange), po-
wstatej w 2002 organizacji non-profit promujgcej pozyskiwanie ba-
wetny organicznej i kooperacje z podmiotami dziatajagcymi zgodnie
E E z zasadami zrownowazonej produkcji. W 2019 roku
- ’i@ % ciekawa eko-inicjatywa marki byto wprowadzenie
na rynek toreb i plecakow, do produkgji ktorych
uzyto 10 milionow zuzytych plastikowych butelek.

Sportowi giganci mowia jednym gtosem

Marka adidas wtacza sie w walke o czyste oceany produkujac buty
z plastiku wytowionego z oceanow. Firma podjeta w 2015 roku
wspotprace z organizacja Parley for the Oceans, a efektem tej ko-
operacji jest seria UltraBoost, w ktorej do stworzenia pojedynczej
pary butdw wykorzystano 11 butelek z tworzyw sztucznych. W 2017
roku adidas sprzedat 1 mln butow wykonanych z oceanicznego
plastiku, rok pozniej byto to juz 5 mln. Firma zobowigzata sie, ze

do 2024 roku wszystkie buty pod jej marka beda produkowane
wtasnie w ten sposob.

W podobnym tonie dziata Nike - jej kolekcja obuwia ,Space
Hippie" powstata z resztek materiatow, ktére zostaja w fabryce
Nike, a takze ze zuzytych plastikowych butelek na wode i resztek
przedzy. Co wiecej, marka w ramach inicjatywy Move to Zero Nike
chce catkowicie wyeliminowac emisje dwutlenku wegla i wytwa-
rzanie odpadow, aby zabezpieczy¢ przysztosc sportu. W ostatnich
latach przedsiebiorstwo przeprojektowato swoje opakowania tak,
by zredukowac zuzycie materiatow oraz wykorzystac te, ktore
mozna poddac recyklingowi. Najnowsze, europejskie centrum
dystrybugji, The Court, jest zasilane odnawialnymi zrodtami energii
i przetwarza 95% swoich odpadow, energie pobierajac na miejscu
i z pobliskich obszarow, wykorzystujac 5 roznych zrodet energii:
wiatrowa, stoneczng, geotermalng, biomasy i wodna. Prowadza tez
y akcje recyklingowe - w wybranych lokalizacjach
mozna oddac stare sneakersy do recyklingu. \¥ ra-
mach akgji firma tworzy z nich materiat Nike Grind,
ktory stuzy do produkgcji produktow wyczynowych
lub wykonania nawierzchni sportowych.

Branza moto odrabia lekcje z ekologii

Oczywistym jest, ze przemyst motoryzacyjny srednio idzie w parze
z ekologig, biorac pod uwage ilos¢ emisji dwutelnku wegla, jaka

Plecaki i torby wykonane z plastikowych

butelek. Fot. Patagonia

lony Samochod Roku 2019 r.

Elektryczny Jaguar I-PACE

- Swiatowy Zie

plastiku (Fot. adidas) i resztek

Obuwie z oceanicznego
materiatow (Fot. Nike)

Strategia zrownowazonego
rozwoju wedtug lkea. Fot. Ikea

emituje do atmosfery cata branza samochodowa. Jednak i tutaj
widac¢ powiew zmian, a popularnosc¢ pojazdow hybrydowych

i elektrycznych stale rosnie. Pierwsza masowo produkowana hy-
bryda jest Prius, z koncernu Toyoty. Firma bierze udziat w Wyzwa-
niu Ekologicznym 2050, ogtoszonym w 2015 roku, sktadajacy sie
z 6 wyzwan. Wsrod nich znalazty sie miedzy innymi: zaprzestanie
emisji dwutlenku wegla (w pojazdach i zaktadach koncernu), zmi-
nimalizowanie zuzycia wody i promowanie idei recyklingu w spo-
teczenstwie. Kazdego roku najbardziej ekologiczne samochody
nagradzane sa prestizowym tytutem ,World Green Car". Co istotne,
w rankingu tym nie uwzglednia sie tylko tego, jak ekologiczny

jest sam samochdd, ale bada jego oddziatywanie na srodowisko

w catym cyklu zycia - od produkgji do utylizacji. W ostatnich latach
tytut otrzymaty m.in. BMW i3, Toyota Mirai oraz Toyote Prius, Tesle
Model S czy Elektryczny Jaguar I-PACE.

3xP czyli ekologia w szwedzkim wydaniu

Kluczowy gracz na $wiatowym rynku mebli, czyli IKEA juz od

lat dziata w mysl ochrony srodowiska, w ramach swojej strategii
,People & Planet Positive". W ramach projektu marka zobowigza-
ta sie do realizacji ambitnych celow, aby stac sie firma przyjazna
dla ludzi oraz planety. Strategia opiera si¢ o dziatania opisa-

ne w czterech gtownych obszarach: ochrona klimatu, zdrowe

i zrownowazone zycie, gospodarka o obiegu zamknietym oraz
sprawiedliwos¢ i rownosc. Globalng ambicjg IKEA jest, aby do 2030
r. 100 procent wykorzystywanych materiatow byto odnawialnych i/
lub pochodzacych z recyklingu materiatowego. W 2018 r. udato im

sie osiggnac poziom, w ktorym 60% asortymentu wyprodukowano
z materiatow odnawialnych, a 10% zawierato materiaty pochodza-
ce z recyklingu. Kolejnym obszarem, ktory jest dla firmy niezwykle
istotny, jest pozyskiwanie energii ze zrédet odnawialnych. Od 2011
IKEA w Polsce zainwestowata prawie 250 mln euro w OZE. Obec-
nie posiadaja 80 turbin wiatrowych na 6 farmach, ktore umozliwia-
ja redukcje emisji CO2 o okoto 450,000 ton kazdego roku. Firma re-
alizuje tez kompleksowe instalacje fotowoltaiczne dla klientow na
polskim rynku. Prowadza tez kampanie informacyjna na zewnetrz-
nej platformie wiedzy na temat zrownowazonego zycia w domu,
dostepna na stronie: www.IKEA pl/dlaPlanety.

Eko na naszym podworku

Polscy marketerzy tez wiedza, ze ekologiczne dziatania to obecnie
wizerunkowe ,must have". Ciekawa inicjatywe podjat BNP Paribas
- w kampanii z 2019 roku zwraca uwage na negatywne skutki
zmian klimatycznych. Na przyktadzie cen owocow
przedstawia niekorzystne dla spoteczenstwa skutki
zmian klimatycznych w ciagu hajblizszych 20 lat

i zobowiazuje sie do sadzenia drzew za kazde
nowo otwarte konto bankowe.

W styczniu tego roku Zywiec wystartowat z akcja ,Wielka Zwrotka
Z".w ramach ktérej promowat oddawanie butelek zwrotnych, by
stato sie to powszechnym nawykiem. Po raz pierwszy w historii
marki na potki trafity butelki Zywca z odwrocona etykieta, majace
zaakcentowac start akgji.

Wartosciowe sa tez wszelkie kampanie spoteczne. Latem 2018
roku portal Noizz.pl zapoczatkowat akcje #SuckingSucks, ktorej
celem byto zwrocenie uwagi ha problem uzywania stomek jedno-
razowych do napojow. Akcja szybko nabrata tempa, takze dzieki
zaangazowaniu celebrytow, a do udziatu w projekcie zaczety zgta-
szac sie lokale gastronomiczne, ktére zadeklarowaty rezygnacje
ze stomek. Powstata rowniez mapa, na ktorej mozna sprawdzic,
ktore lokale juz ich nie uzywaja. Na uwage zastuguje takze akgja
#zwtasnymkubkiem. Kazdego roku na catym Swiecie zuzywa sie
miliardy jednorazowych kubkow, z ktorych zaledwie 0,25% trafia
do recyklingu. Aby rozwigzac ten problem, Polskie Stowarzyszenie
Zero Waste wraz z inicjatywa Oddam Odpady zainicjowato akcje,
w ktorej zacheca klientow do korzystania z kubkow wielorazowych
przy zakupie kawy na wynos. W pazdzierniku ubiegtego roku pod
hastem ,Kochajmy samotne banany!", w ramach obchoddw 40.
Swiatowego Dnia Zywnosci, Banki Zywnosci przeprowadzity akcje
uswiadamiajaca problem marnowania zywnosci. Wiele sklepow
wycofato sie tez ze sprzedazy zywych karpi w okresie swigtecz-
nym. Podczas ubiegtorocznego okresu przedswiagtecznego z tej
formy sprzedazy zrezygnowaty m. in. Selgros Cash&Carry, Auchan
czy Tesco.

Zmiany klimatu i wptyw cztowieka na otoczenie sa faktem, ktory
wptywa na caty proces transformacji w mysleniu o produktach

i ich reklamie. Komunikacja sie zmienia, bo zmienia sie nasza
Swiadomosc. W tym swiadomosc biznesu. Kampanii w duchu eko
jest coraz wiecej. | dobrze. Choc¢ warto pamietac, ze na dziatania
marketerdw warto patrzec¢ z uwaga - gdyz nie wszyscy promujacy
sie hastem eko, maja naprawde czyste intencje. Ale o tym wiecej
przeczytacie na kolejnych stronach magazynu, w artykule poswie-
conym greenwashingowi.

Katarzyna Lipska-Konieczko
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Wiele pracy przed nami

O tym, dlaczego to najwyzsza pora, by biznes
wdrazat rozwigzania proekologiczne i o tym, ze
ochrona srodowiska moze pozytywnie wptynac
na rozwoj gospodarki kraju mowi Barbara
Rajkowska, Petnomocnik ds. realizacji Projektu
Klimada 2.0, realizowanego przez Instytut
Ochrony Srodowiska - Panstwowy Instytut
Badawczy.

Zmiana klimatu jest faktem. Jaki jest poziom spotecznej swiado-
mosci?

Adaptacja do zmian klimatu, obok gospodarki o obiegu zamknie-
tym, jest gtownym filarem zrownowazonego rozwoju. Poziom
wiedzy i sSwiadomosci spoteczenstwa w zakresie zmian klimatu

i ochrony srodowiska naturalnego mimo, ze rosnie, to jednak
nadal wymaga poprawy. Wedtug badan przeprowadzonych

przez Ministerstwo Klimatu (wczesniej Ministerstwo Srodowiska)
dziewieciu na dziesieciu Polakow uwaza, ze globalne ocieple-

nie jest powaznym problemem i znajduje sie w pierwszej trojce
najistotniejszych problemow zwiazanych z ochrong srodowiska

w Polsce. Obawiamy sie przede wszystkim jego skutkow - wichur,
powodzi, suszy. Dostrzegamy, ze troska o srodowisko naturalne to
troska o nasze zdrowie i przysztosc¢. Uwazamy nawet, ze ochrona
Srodowiska moze pozytywnie wptynac na rozwoj gospodarki kraju.
Gdy jednak, mamy wybrac najwazniejsze dla kraju problemy do
rozwigzania, jedynie nieliczni z nas wskazuja wtasnie ten obszar.
Tylko potowa Polakow uwaza, ze Polska jak najszybciej powinna
zaczac redukowac emisje gazow cieplarnianych.. a to tylko niekto-
re wnioski z badan przeprowadzonych okoto rok temu na zlecenie
Ministerstwa.

Zaczynamy zauwazac, ze ekstremalne zjawiska pogodowe wy-
stepuja coraz czesciej - 69.5% respondentow dostrzega ich wzrost
na swiecie, nieco mniej, bo 60,7% w Polsce, a 46,3% w miejscu za-
mieszkania. Jednak tylko nieliczni z nas uwazaja, ze Polska powin-
na redukowac emisje gazow cieplarnianych wtasnie ze wzgledu na
ich szkodliwe skutki dla naszego zdrowia i sSrodowiska, a podjecie
zobowigzan redukcyjnych odktadamy na przysztosc. Nie jestesmy
takze swiadomi, ze skutki naszych dzisiejszych decyzji beda miaty
znaczenie dla nastepnych pokolen.

Podkreslacie, ze adaptacja do zmian klimatu, obok gospodarki
o obiegu zamknietym, jest gtownym filarem zréwnowazonego
rozwoju. Prosze rozwinac te mysl?

Globalne ocieplenie to fakt, z ktorym nie mozemy polemizowac

i jednoczesnie wyzwanie, z ktorym musimy sie zmierzy¢ jako ludz-
kos¢. Obecne zmiany klimatu sg odczuwane w kazdym kraju na
wszystkich kontynentach. Maja realny wptyw na rozwoj krajowych
gospodarek oraz zagrazajg zyciu ludzkiemu i catym spoteczen-
stwom. We wrzesniu 2015 podczas Szczytu Zrownowazonego Roz-
Wwoju spotecznosc miedzynarodowa przyjeta nowy plan rozwoju
Swiata do 2030 roku: Agende na Rzecz Zréwnowazonego Rozwojul.
Wsrod 17 Celdw Zrownowazonego Rozwoju znalazty sie rowniez
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dziatania w dziedzinie klimatu. Ich gtownym celem jest zapew-
nienie zrownowazonego rozwoju oraz efektywnego funkcjono-
wania gospodarki i spoteczenstwa w warunkach zmieniajacego
sie klimatu. Kluczowe znaczenie ma tutaj jednak swiadomosc
zagrozen, jakie globalne ocieplenie za soba niesie i ich bezposred-
ni wptyw na jakosc zycia kazdego z nas. Dlatego tak wazny jest
dostep do aktualnej wiedzy i wykorzystanie nowoczesnych metod
informatycznych w celu okreslenia przewidywanych zmian klimatu
W przysztosci, co pozwoli odpowiednio sie do nich przygotowac

i zminimalizowac ich negatywne skutki.

Jakie sg gtéwne zatozenia Waszego projektu?

Zatozeniem projektu jest dostarczenie kompleksowych informaciji
i wiarygodnych danych, nie tylko o przyczynach i skutkach global-
nego ocieplenia, ale takze na temat wrazliwosci poszczegolnych
sektorow na zmiany klimatu i mozliwosci adaptacji do nich. Nasz
projekt przekaze wiedze na temat tego, w jaki sposob bedzie
zmieniat sie klimat do roku 2030, w perspektywie do roku 2050,

i jak — w sytuacji tych zmian - nalezy prowadzi¢ dziatania zwia-
zane z ochrona srodowiska. Jednym z aspektow projektu bedzie
wiec przekazanie informacji na temat tego, jakich zmian klimatu
mozemy sie spodziewac i jak mozemy sie do nich przygotowac,
ale tez, w jaki sposob przeciwdziata¢ tym zmianom. Dotyczy to
administracji rzadowej (wyniki projektu moga sie przydac przy
podejmowaniu przez rzad strategicznych decyzji np. dotyczacych
miksu energetycznego, polityki emisyjnej czy polityki klimatycz-
nej), samorzadow, ale i kazdego z nas.

Chcecie aktywizowac¢ samorzady i biznes. Z jakim odbiorem
swojej inicjatywy sie spotykacie?

Zaplecze badawcze, ktore posiadamy to cenne zrodto wiedzy po-
zwalajacej przetozyc globalne zjawiska na lokalne realia. Osrodek
Zrownowazonego Rozwoju przy I0S-PIB prowadzi badania oraz

Materiaty promocyjne projektu Klimada 2.0 zawierajace nasiona roslin

do samodzielnego wysadzenia

zapewnia naukowe i techniczne wsparcie dla krajowych strategii
w odniesieniu do zobowiagzan miedzynarodowych oraz uwarunko-
wan krajowych w zakresie globalnego ocieplenia, ocen srodowi-
skowych, krajobrazu, ochrony przyrody, weryfikacji technologii sro-
dowiskowych i monitoringu w gospodarce odpadami. Czes¢ gmin,
takich jak chociazby Krakow, Ostroteka czy Siedlce podjeta juz
dziatania nad strategiami adaptacji do zmian klimatu. Jako |0S-PIB
prowadzimy tez katalog dobrych praktyk, wskazujac te samorzady,
ktore podjety dziatania z korzyscia dla srodowiska.

Jakie dobre praktyki moze wprowadzac szeroko rozumiany biz-
nes, by jego dziatania byty bardziej zrownowazone?

Przedsiebiorcy czesto nie posiadajg wystarczajacej wiedzy na
temat zagrozen dla srodowiska, bedacych skutkiem prowadzo-
nej przez nich dziatalnosci, mozliwych sposobow zmniejszenia
negatywnego wptywu tej dziatalnosci na srodowisko, a takze
wiedzy na temat wymogow prawa. Inicjatywy zwiazane z ochrona
Srodowiska nadal nie sa odpowiednio planowane i prowadzone
racjonalnie. Szkolenia pracownikow z zakresu ekologii, mimo ze
sg coraz bardziej popularne, to w dalszym ciggu konieczne jest
zwiekszanie swiadomosci ekologicznej wszystkich interesariuszy,
aby te dziatania nie byty jednorazowe i pozorne. Podczas debaty
,Odpowiedzialny biznes z mysla o srodowisku i klimacie" w ktorej
rowniez uczestniczyliSmy, prof. dr hab. Bolestaw Rok z Katedry
Przedsiebiorczosci i Etyki w Biznesie Akademii Leona Kozminskie-
go w Warszawie wspominat, ze najwyzej w 5-10% spotek z Listy
2000 przygotowywanej co roku przez redakcje ,Rzeczpospolitej”
jest swiadoma zakresu niezbednych zmian w kontekscie kryzysu
klimatycznego. Oznacza to, ze jeszcze wiele pracy przed nami,

a biznes musi wyzbyc sie pracy z horyzontem czasowym wybiega-
Jjacym jedynie kwartat badz rok naprzod.

Prowadzicie kampanie informacyjno-promocyjna ,Klimat sie
zmienia. Zmien sposéb myslenia!”. Jakie dziatania marketingowe
podejmujecie w ramach tej akcji?

Poza stworzeniem bazy wiedzy, jednym z zadan realizowanych

w ramach projektu, jest nasza kampania informacyjno-promocyjna.
Jej gtownym celem jest dostarczenie niezbednych informacji na
temat zmian klimatu i mozliwosci adaptacji do ich skutkow strate-
gicznym grupom odbiorcow, a takze edukacja spoteczenstwa, jak
za pomoca codziennych dobrych nawykow zmniejszac wptyw na
globalne ocieplenie i chroni¢ srodowisko naturalne.

Dziatania prowadzone w ramach kampanii obejmuja komunikacje
w mediach spotecznosciowych, Internecie, wspotprace z influen-
cerami oraz dziatania public relations, na ktore sktadaja sie m.in.
regularna dystrybucja informacji prasowych do mediow, ktorych
celem jest promocja prosrodowiskowych postaw, konferencje
prasowe, wywiady i komentarze, a takze systematyczna publika-
cja wynikow prac i analiz prowadzonych w Projekcie. Wszystko to
W oparciu o zaplecze merytoryczne jakim dysponuje nasz Instytut.
Integralna czescig kampanii sg akcje spoteczne, ktdre maja za
zadanie pobudzenie proekologicznej aktywnosci spoteczenstwa.

Czy event to sposéb na promocje idei zrownowazonego rozwo-
ju/ CSR? Organizujecie wydarzenia, by promowac swoj projekt?

Oczywiscie, kazda forma dotarcia do naszej grupy docelowej jest
wazna. W naszych dziataniach koncentrujemy sie na konferencjach
prasowych dla dziennikarzy i akcjach spotecznych. Korzystamy

z wtasnego potencjatu, jak rowniez chetnie bierzemy udziat w wy-
darzeniach organizowanych przez inne podmioty i nie mam tutaj
na mysli tylko konferencji naukowych, ktére gromadza najczesciej
praktykow, przedstawicieli samorzadow i naukowcow. Zalezy nam,
aby swoimi aktywnosciami dotrze¢ nie tylko do decydentéw, ale
rowniez spoteczenstwa, poniewaz to nasze codzienne wybory, np.
te konsumenckie ksztattujg rzeczywistosc.

Swiadomosé Polakéw na temat zmian klimatu w liczbach:

—

Zaledwie 10%
Polakow podjeto
dziatania w celu

ograniczenia skut-
kow ekstremalnych
Zjawisk pogodo-
wych

70% Polakow
dostrzega wzrost
wystepowania
ekstremalnych zja-
wisk pogodowych
naswiecie

W opinii Polakow najbardziej niebezpiecznymi dla ludzi ekstremal-
nymi zjawiskami pogodowymi sa:

69.2%
huraganowe
wiatry, traby
powietrzne

63.2%
powodzie

30%

gwattowne

ulewy i dtugo-
trwate upaty

41.3%
susze

Zrédto: Ministerstwo Klimatu, Badanie $wiadomosci i zachowan ekologicz-
nych mieszkancow Polski. Adaptacja do zmian klimatu, listopad 2018

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Barbara Rajkowska

‘ Petnomocnik ds. realizacji Projektu

; ,Baza wiedzy o zmianach klimatu
i adaptacji do ich skutkow oraz kanatow
jej upowszechniania w kontekscie
zwiekszania odpornosci gospodar-
ki, sSrodowiska i spoteczenstwa na
zmiany klimatu oraz przeciwdziatania
i minimalizowania skutkow nadzwyczaj-
nych zagrozen" Klimada 2.0 - Instytut
Ochrony Srodowiska - Panstwowy
Instytut Badawczy. Kieruje rowniez
Jjedna z wiekszych organizacji pozarzadowych w kraju — Stowarzyszenie
SOS Wioski Dzieciece. UkoAczyta Inzynierie Srodowiska na Politechnice
Koszalinskiej oraz studia podyplomowe: Marketingowe Zarzadzanie Firma
na Politechnice Koszalinskiej i Miedzynarodowe Procedury Organizacii
Inwestycji wg FIDIC na Politechnice Wroctawskiej
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Zrodto: Freepik.com

Zielony marketing
wychodzi na prowadzenie

Zmieniajaca sie Swiadomos¢ potrzeb srodowiska

i dostepnosc ekologicznych rozwigzan

coraz silniej determinuje marki do wtaczania
srodowiskowych praktyk do swoich strategii.
Polscy przedsiebiorcy, ktérzy jeszcze do
niedawna raczkowali na ekologicznym rynku — nie
tylko zaskakuja niesztampowym podejsciem, ale

i takiego wymagaja od swoich marketingowcow.

Mijaja juz czasy, gdy innowacyjna praktyka byto zastosowanie
papierowych stomek, wprowadzenie ptociennych toreb zamiast
jednorazowych egzemplarzy czy wielorazowych, biodegradowal-
nych opakowan. Przedsiebiorcy i ich Agencje stoja teraz przed
wyzwaniem o wiele wiekszego kalibru. Ekologiczne innowacje

to dzi$ mieso z drukarek 3D, cosmetomaty czy bezinwazyjne
znakowanie swiattem. To my, wtasnie teraz jestesmy Swiadkami
tej zielonej zmiany.

Greenwashing, czyli o nieprzemyslanych kampaniach stow kilka.

Polskie brandy wiedza juz, ze ekologiczna droga komunikacji jest
ta wtasciwa. Podkreslaja przyjazne naturze rozwigzania produk-
cyjne, stawiajg na eko konferencje prasowe, dbaja o recykling
towarow, prowadza dziatalnos¢ w duchu zero waste. Konsumen-
tom ciezko jest rozroznic, ktora z firm jest eko, bo chce, a ktora.. bo
musi. Jednoczesnie ich oczekiwania wobec producentow sg coraz
wieksze.

Az 90% badanych - to wtasnie od nich oczekuje podjecia aktyw-
nych praktyk, majacych na celu redukcje odpadow z tworzyw
sztucznych czy implementaciji proekologicznych postaw.*

Liderzy rynku z radoscig komunikuja o maksymalnym ograniczeniu
zuzycia wody i energii elektrycznej podczas produkgcji, dumnie
podkreslaja redukcje emisji gazow i pytow. Firmy, ktore aktualnie
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wchodza na rynek z nowymi ustugami i produktami - przescigaja
sie w komunikatach o odpowiedzialnie spotecznej dziatalnosci.
Czesto nie wspominaja, ze przejawia sie ona tylko i wytacznie

w formie energooszczednych, swiezo zdjetych z produkcyjnej
tasmy laptopow. Czy to juz rodzaj ,zielonego ktamstwa" czy moze
zwyczajnie nieprzemyslane komunikaty? Na niefortunnych, srodo-
wiskowych kampaniach reklamowych i akcjach spotecznych, ktore
wywotaty odwrotny od zamierzonego skutek - zaréwno klienci, jak
i media nie zostawiaja suchej nitki. Nie ma juz znaczenia czy kryzys
wywota zbtakane plastikowe pudetko czy nadmierna ilosc¢ tuszu
zuzyta do produkgji billboardu. O ekologii nie mozna juz wspo-

minac w kampaniach ,przy okazji". Konsumenci rozliczaja kazde
niedopatrzenie. Czyhaja na najmniejszy btad. | cho¢ czesto sami
nie segreguja nawet odpadow - wiedza, ze to tylko kwestia czasu,
kiedy i ich ekosystem ,zmusi" do bycia eko.

A wystarczyto stworzyc wtasciwy brief i mysle¢ dtugofalowo...

Tymczasem problem nie tkwi w rosnacych oczekiwaniach
klientow, a w nieprecyzyjnym formutowaniu celow i mozliwosci
przerobowych po stronie firmy. Jesli zasoby przedsiebiorstwa po-
zwalaja na wprowadzenie w ramach dobrych praktyk wewnatrzfir-
mowych - filtrowanej, a nie butelkowanej wody - w porzadku! Jest
to dobra, ekologiczna zmiana, od ktérej warto zacza¢ edukowanie
pracownikow, klientow i partnerow biznesowych. | chociaz Matka
Natura z radoscig odwdzieczytaby sie za kazde z tysigca nowych,
posadzonych drzew - wieksza wartoscia w ujeciu dtugofalowym
bedzie ograniczenie wytwarzanych w firmie odpadow czy cyfrowe
(nie papierowe) przechowywanie danych.

Zrodto: Freepik.com

Zrodto: Alena Koval / Pexels.

Czy nie lepiej w mniejszych firmach rozpoczac eko praktyki od wy-
edukowania swiadomych ekologicznie pracownikow? To oni beda
stosowac te dobre zachowania poza miejscem pracy. To rowniez
oni, beda swoistg wizytowka firmy w momencie, gdy ta siegnie po
nowe eko rozwigzania. Wowczas ich przyjecie bedzie stanowic¢ dla
zatrudnionych naturalng droge rozwoju, nie zas skok na gteboka

wode, na ktory nigdy by sie nie zdecydowali. Nalezy pamietac, ze
w mysl Mickiewiczowskiej sentencji ,Mierz sity na zamiary" to bar-
dziej krok w strone stawiania i realizowania kolejnych ambitnych
celéw, niz porywanie sie z motyka na Stonce.

Podczas briefingow - niedoszacowanie mocy przerobowych po
stronie firmy - to czesta sytuacja. Nierzadko jest to wynik braku
Swiadomosci rozwigzan, od ktorych mozna zaczac swoja ,srodo-
wiskowa przygode". Nieodpowiednig kampania - mozna czesto
skrzywdzi¢ klienta. Nawet jesli wie, ze powinien wdraza¢ zmiany,
fizycznie nie jest jeszcze na nie przygotowany. Rola empatyczne-
go doradcy jest wowczas zasygnalizowanie kierunkow, w ktorych
ekologiczne zmiany sa mozliwe juz teraz.

Marketing zaangazowany spotecznie? Na ratunek lokalnym
spotecznosciom!

Czasem odpowiedz na pytanie, jak wtasciwie skonstruowac stra-
tegie dziatan CSR w firmie jest dostownie na wyciagniecie reki. Czy
lokalny przewoznik powinien inspirowac sie dobrymi praktykami
globalnej firmy transportowej? Zdecydowanie tak! Ale czy jest to
Jjedyna, stuszna droga - z pewnoscia nie. Kazdy przedsigbiorca
podswiadomie oczekuje, ze zmiany, ktore wprowadzi w swojej
organizacji, zostana dobrze przyjete przez grupe jego kluczo-
wych klientow. Podstawa kazdej kampanii, programu czy podjetej
wspotpracy powinno byc¢ szczegotowe przebadanie potrzeb
Interesariuszy. Dogtebna analiza pozwala dostrzec ich hajmniejsze
pragnienia, bariery i intencje, ktore warunkuja to w jaki sposéb
podchodza do zmian i nowosci. Zamiast zaczynac brief od pytania:
Jakie dziatanie chce wprowadzi¢ jako marka? - skupmy sie na jego
celowosci. Zapytajmy siebie: Dlaczego chce wdrozyc te zmiany?
Komu i w jaki sposob majg one pomaoc? Na kim mi najbardziej
zalezy i dlaczego?

Kluczowa zmiang dla Klientow regionalnego przewoznika moze
okazac sie wprowadzenie biletow SMS kosztem drukowanych
egzemplarzy niz ogolnopolska kampania promujaca ograniczanie
spalin. Cho¢ pomyst sam w sobie bytby godny pogratulowania - to
czy nie tatwiej zmieniac¢ srodowisko, zaczynajac od najprostszych
rzeczy?

Dzigki podjetym inwestycjom w zakresie ekologii — zyskuje nie
tylko srodowisko. Marka zapewnia sobie zaufanie kluczowych
Klientow, zainteresowanie konkurencji czy rozgtos i aprobate opinii
publicznej. Konsument z kolei zyskuje bardziej wartosciowa i jako-
Sciowa ustuge, czesto odpowiadajaca najnowszym trendom sSwia-
towym, a przede wszystkim jego biezacym potrzebom, o ktorych
czesto otwarcie komunikuje. Kluczowe bedzie dla niego rowniez
poczucie, ze marka dostarcza mu produkty i ustugi bezpieczne,
stworzone z mysla o jak najmniejszej szkodliwosci dla srodowiska.

Biznes przyjazny srodowisku: chwilowy trend, swiadomy wybor
czy koniecznos¢?

Stronienie od bycia eko jest dzis passe. W odroznieniu od pozosta-
tych trendow, ktore w ostatnich latach pojawiaja sie i znikaja - ten
jest wyjatkowo wazny. Nie tylko Matka Ziemia go potrzebuje - ale
rowniez ludzie. Niemalze co czwarty badany sadzi, ze to wtasnie
firmy i marki (po politykach i instytucjach rzadowych) sa podmio-
tami, ktore maja najwiekszy wptyw na poprawe obecnej sytuagji
ekologicznej. Jednoczesnie okoto 34% badanych wykazuje wigksze
zainteresowanie zakupem produktu od firm, ktére dbaja o srodowi-
sko i podejmuja aktywnosci w tym zakresie.?

Jednorazowe ekopraktyki w wielu przypadkach naturalnie prze-
ksztatcaja sie w dtugofalowe dziatania wspierane kompleksowa
strategia. Pozytywny odbior opinii spotecznej warunkuje przedtu-
zenie prospotecznych kampanii, a nawet ich dalsze modyfikowanie
i ulepszanie, zgodnie z trendami. Od drobnych zmian zaczynaja
takze organizatorzy imprez masowych: festiwali muzycznych
(Fest Festival, Open'er) czy zawodow sportowych (Letnie

Igrzyska Olimpijskie w Tokio 2020, Ski Tour 2020). O recyklingu,
zero waste i spotecznie odpowiedzialnych praktykach wyraznie
komunikuja tez marki odziezowe, kosmetyczne oraz sieci
handlowe. Odzew Klientow, szukajacych pomystu na wtasne
ekostrategie - z roku na rok jest coraz wiekszy.

Abstrahujac od ich faktycznych zamiarow i intencji, warto sle-
dzi¢ i wspierac¢ tg mode. Ekomarketing to trend, ktory zmienia
nie tylko biznes, ale takze codzienne zycie i wybory Polakow.

! RaportGfK ,Whocares? Whodoes?". Badanie przeprowadzono w okresie
IV-V 2019 r. na probie 40 091 respondentow z 11 europejskich panstw, w tym
Polski

2 Raport Green Generation ,\Wspolnie na Rzecz Ziemi", Styczen 2020, Izba
Gospodarki Elektronicznej

Ewelina Milewska

New Business Manager w Good One.
Posiada wieloletnig praktyke w obszarze
marketingu, strategii i sprzedazy bez-
posrednigj. Absolwentka Politechniki
Warszawskiej z ukonczona specjalizacja
finansowa. Pasjonatka myslenia projekto-
wego i analizy doswiadczen uzytkownika.
W codziennej pracy dba o rozwéj marek
witasnych grupy, odpowiada za strate-
giczne doradztwo, tworzy kreatywne kon-
cepty ofertowe. Od 2015 roku zwiazana

z grupa marketingowo - konsultingowa Good One, zrzeszajaca agencje
PR, SM, SEO & SEM, Digital & Influencer Marketingu
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,Herbapol-Lublin"

Produkty BIO, w portfolio marki od 2019r.

& maUMa

Dot O R

Masz to w naturze

Z Anng Mrozewska dyrektor marketingu

w ,Herbapol-Lublin" rozmawiamy o historii firmy,
priorytetach, ludziach, marketingu, materiatach
wspierajacych sprzedaz i o eventach.

Poczatki firmy ,Herbapol-Lublin” siegaja 1949 r. Jak ksztattuje
sie jej historia?

,Herbapol-Lublin" S.A. to ponad 70 lat tradycji. Od 1949 roku
podazamy za gtosem natury, czerpiemy inspiracje z jej bogactwa

i roznorodnosci. Kontynuujemy polska tradycje zielarstwa, jedno-
czesnie nieustannie rozwijajac i powiekszajac portfolio produkto-
we, rowniez o nowe kategorie. Aby utrzymac pozycje lidera rynku
Sledzimy nie tylko lokalne, ale i Swiatowe trendy i proponujemy
konsumentom nowe produkty, ktore sg odpowiedzia nie tylko na
ich obecne, ale i przyszte potrzeby. Bardzo wyraznie widac byto to
W 2019, jubileuszowym, roku, w ktorym nasze portfolio powiekszy-
to sie nie tylko o nowe warianty istniejacych juz produktow, ale tez
o catkiem nowe, unikalne na polskim rynku, kategorie.

Pierwsze skojarzenie, ktére przychodzi na mysl myslac o marce
to natura. Co jest obecnie priorytetem w dziatalnosci firmy?

Priorytetem w dziatalnosci firmy jest utrzymanie wysokiej jakosci
produktow oraz rozwoj w kilku kierunkach. Nieustannie poszerza-
my portfolio i wytyczamy nowe trendy rozwoju rynku w Polsce,

a to wszystko w oparciu o nasze sztandarowe hasto ,Masz to w na-
turze". Czerpiac inspiracje wtasnie z natury, docieramy do nowych
grup konsumenckich pokazujac, ze marka Herbapol to marka dla
ludzi mtodych, zyjacych dynamicznie oraz poszukujacych intrygu-
Jjacych smakow.

Za sukcesem tak znanej firmy zawsze stoja ludzie. Jaki jest ze-
spot ,Herbapol - Lublin*?

Dynamiczny, roznorodny i ambitny. Wspotpracujemy z osobami,
ktore stawiaja pierwsze kroki w swojej karierze, ale rowniez z ta-
kimi, ktore moga sie dzieli¢c swoja wiedzg i kilkudziesiecioletnim
doswiadczeniem. To potaczenie najlepsze z mozliwych. Oprocz
ludzi, ktérzy tworza zespot ,Herbapol-Lublin® wazna jest rowniez

OOH magazine

strategia oraz dtugofalowe planowanie, poniewaz kazdy z nowych
produktow jest opracowywany przez nas, lokalnie. To ztozony
i pracochtonny proces, ale rowniez recepta na sukces.

Jakie dziatania marketingowe oraz ktére kanaty komunikacji
wykorzystujecie najczesciej?

Dziatania oraz kanaty komunikacji sg dostosowywane do produktu,
ktory planujemy w danym momencie wspiera¢. Podejscie do
komunikowania produktow jest zroznicowane. W przypadku tych
dobrze znanych konsumentom najczesciej korzystamy ze wsparcia
TV oraz prasy.

=

=DETOX-

POKRZYWA

& ZIELONA HERBATA

Jesli mowa o kategorii produktow nowych na rynku (np. funk-
cjonalnych napojow ziotowych w roku 2019) i tych w portfolio,
korzystamy z kanatow, ktérych uzywa potencjalny konsument,
czyli Internetu. Tak naprawde w komunikowaniu produktow nie
ogranicza nas nic, jedynie nasza wyobraznia.

A na jakiej pozyciji plasuja sie nosniki POS i reklama w miejscu
sprzedazy?

Bez watpienia jest to wazne, dlatego wszystkie dziatania marketin-
gowe i trade marketingowe sa synchronizowane tak, bysmy w tym
samym czasie wspierali kluczowe dla nas kategorie. Komunikacje
trade marketingowa dostosowujemy takze do kazdego punktu
sprzedazy - aby byta jak najbardziej dopasowana do miejsca i kon-
sumenta. Dziat sprzedazy nieustannie nas wspiera i chetnie dzieli
sie tym, co dzieje sie w sklepach, dlatego z petna Swiadomoscia
moge powiedziec, ze jestesmy na biezaco z tym, jak wyglada tam
komunikacja.

W ramach dziatan CSR, firma co roku przekazuje swoje produkty na wsparcie
lokalnych akcji

Funkcjonalne napoje ziotowe marki Herbapol to nowos¢

zarowno w ofercie firmy, jak i na rynku

Statuetki Herbapol Esencja Natury.

embrace
in 2021

W jakie eventy najczesciej angazujecie sie jako organizator lub
sponsor i dlaczego?

Co do zasady staramy sie wspierac dziatania, ktorych tematyka
Jjest zbiezna z nasza misja. Najchetniej wspieramy te o charakterze
lokalnym, ktore odbywaja sie w poblizu naszych zaktadow i ludzi,
ktérzy pomagaja nam tworzy¢ marke. Przyktadem jest wspotpra-
ca, ktora nawigzalismy w 2019 roku z Centrum Kultury w Lublinie,
w ramach ktorej przekazywalismy nasze produkty na cykl spotkan
.Sniadanie na fortepianie”. Zostalismy réwniez gtéwnym sponso-
rem lubelskiego Festiwalu Bozego Narodzenia.

Rokrocznie przekazujemy produkty wybranym domom dziecka
i placowkom opiekunczym.
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Naszym zatozeniem w roku 2020 jest zwiekszenie widocznosci
firmy na arenie lokalnej.

Herbapol Esencja Natury, prosimy o wiecej informacji o tym
plebiscycie.

W 2019 roku Statuetki Herbapol Esencja Natury wreczono juz po
raz 11. To wyjatkowe wyrdznienie przyznawane osobom ze Swiata
kultury, nauki, sportu, ktorzy w swoim zyciu - czy to zawodowym,
czy prywatnym inspiruja i kieruja sie wtasnie natura.

Rokrocznie w gronie laureatoéw znajduja sie naprawde wyjatkowe
osoby, o ktorych czesto w ten sposob mozemy dowiedziec sie
czegos nowego. Co roku wybierajac laureatow staramy sie odna-
lez¢ prawdziwych pasjonatow i niezmiernie cieszy nas to, ze ich
lista z roku na rok sie wydtuza.

Rozmawiata Magdalena Wilczak

Anna Mrozewska

Z branzg marketingowa zwigzana jest
od ponad 20 lat. Od 2018 roku, jako dy-
rektor marketingu w firmie ,Herbapol-
-Lublin’, odpowiada za przygotowanie

i realizacje strategii marketingowo-
-komunikacyjnej spotki oraz wszystkich
I marek z portfolio, jak rowniez rozwoj

y i promocje nowych produktow. Wcze-
$niej doswiadczenie zdobywata w wio-
dacych firmach branzy FMCG, zaréwno
w Polsce, jak i za granica

[

Przedstawicielstwo w Polsce:

A.S. Messe Consulting Sp. z o.0.

ul. Kazachska 1/57 _02-999 Warszawa
Tel. 00482266463 14, 2266463 15
biuro@as-messe.pl

Messe

www.as-messe.pl

Diisseldorf
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Dlaczego ktos$ kupuje
wlasnie od Ciebie?

Czyli - badz Kopernikiem biznesu: ,\\W/strzymaj
skupienie na produkcie, a wzrusz klienta!”

Geniusz jest w prostocie: ,Jesli cos jest
skomplikowane - jest trudne do wdrozenia.
Jesli cos jest skomplikowane - jest trudne do
zapamietania” Natura uczy nas prostoty, cho¢
my, ludzie, bardzo czesto komplikujemy sobie
codziennosc.

Dlaczego? Ztudne wyobrazenie, rozwijane dzieki mnogosci
informacji, zjawisk, systemow i rzeczy - ze ,duze i komplekso-

we" to ,lepsze”. System edukacyjny w nas to pogtebit - opaste
podreczniki, wszechwiedzacy profesorowie stawiajacy siebie, a nie
ucznia w srodku procesu nauczania oraz totalny brak uproszczen
polegajacych na wyborze tego, co najwazniejsze, zbudowaty

w nas strach przed.. rozwojem. Paradoks polega na tym, ze czesto
nie zagtebiamy sie w dany temat i kapitulujemy, gdyz - startujac
od zera - ,boimy sie wchodzic¢ w Swiat, gdzie juz tak wielu i wiele
dziata na wysokim poziomie ztozonosci". Najczesciej sie do tego
nie przyznajemy, w taki czy inny sposob racjonalizujgc hasto ,to nie
dla mnie" lub ,to nie jest mi potrzebne”.

Takim wtasnie obszarem jest MARKETING!

Za chwile omowie ten temat zwiezle i praktycznie - w punktach.
Zanim to nastapi jednak, dolejmy troche oliwy do ognia. Ekonomia
chaosu stawia przed nami, na kazdym obszarze ludzkiej dziatal-
nosci biznesowej, nowe wyzwania. Dodatkowo, natychmiastowy
przeptyw informacji powoduje, ze nie marketingowcy czy przed-
siebiorcy decyduja o ,tym co pozadane, wazne i spotecznie akcep-
towane”, ale to klienci wyznaczaja trendy i mody produktowe. Stad
nowe pojecie: PROSUMENT - czyli konsument, ktory przejmuje
role profesjonalisty lub.. producenta (stad czes¢ ,pro” - czytaj ,do-
konujacego wyboru - decydenta”. A tym, co dzisiaj jest integralng
czescia systemu wartosci tychze konsumentow jest wszystko to,

n OOH magazine

co ,dba o nasza planete” - czyli EKO. Uwzgledniajac te kwestie -
przyjrzyjmy sie fundamentowi MARKETINGU DZISIAJ.

1. Kiedy idziemy cos kupi¢ - co decyduje, ze wybieramy ten, a nie
inny produkt czy ustuge? Aby byto tatwiej to poczuc i zrozumiec,
zadajmy sobie pytanie: Czym jest WARTOSC produktu czy ustugi?
Kto ja definiuje? Sprzedawca? Etykieta z ceng i opisem? Opinia
otoczenia? A moze konkurencja? Odpowiedz jest jedna i prosta:
Zawsze Ty ja definiujesz - Ty, czyli klient! Wymienione elementy
jedynie WPLYWAJA na klienta - ale to on ostatecznie wyznacza
wartos¢. Jesli tak, to jakie to ma reperkusje? Co to znaczy dla wta-
sciciela firmy, ktora chce sprzedawac?

2. Produkt/ustuga w marketingu nie jest najwazniejszym elemen-
tem procesu biznesowego! Oczywiscie, ze koniecznym, oczy-
wiscie, ze kluczowym, ALE.. nie najwazniejszym. Przyjrzyjmy sie
temu: mamy swietny produkt! OK, ale kto to mowi? Ty czy Twoj
potencjalny klient? Kolejny krok w naszej analizie: Co to znaczy
,mowi"? W jezyku biznesowym oznacza to: ,Kupuje!” - czyli.. defi-
niuje wartos¢ w swoj sposob i na poziomie takim, ktory pozwala mi
zaangazowac sie w.. no witasnie, w co? | tu punkt trzeci:

3. Nie tylko w wydanie pieniedzy, ale w:

a. Proces zakupowy,

b. W cate ryzyko, ktore towarzyszy zakupowi i procesowi wspotpracy,
c. W dostosowanie swoich procesow i infrastruktury do zakupione-
go produktu czy ustugi,

d. | wreszcie: upewnienie sie, ze decyzje o wspotpracy z firma,
marka i produktem sg zgodne z systemem wartosci klientow
zewnetrznych (klientow) i wewnetrznych (pracownikow)! Tu
pojawiaja sie eko-wymagania i dbanie o otoczenie firmy.. czyli np.
o spotecznosc lokalna. Wow! To cos wiecej niz tylko proste ,kupit -
sprzedat'! Wyciagamy whnioski dalej:

4. Jesli to klient wyznacza rzeczywistg wartosc¢ naszego pro-
duktu, to (dywagujemy) moze sie zdarzyc tak, ze jakis najlepszy
obiektywnie, oceniony w oparciu o wyliczalne parametry produkt,
moze sie.. nie sprzedawac!? Dlatego, ze klient moze nie miec ,tej
wtasciwej" wiedzy o tym produkcie. Zaraz, zaraz.. ale czy tylko

o wiedze chodzi? A co, jezeli klient akceptuje sam produkt, ale nie
wierzy w stabilnosc serwisu reklamacyjnego czy stabilnosc firmy
ten produkt sprzedajacej? Idzmy dalej. Zatozmy, ze jednak wierzy
w stabilnos¢ firmy. Czy to oznacza, ze kupuje? Z doswiadczenia
wiemy, ze.. niekoniecznie! Bo jesli nie lubi tej firmy z powodu nie-
ekologicznych produktow albo po prostu nie lubi osoby, ktéra mu
sprzedaje. A nawet, jezeli te wszystkie punkty sg u niego na ,tak’,
to oznacza, ze kupi? A co, jezeli konkurencja generuje u niego takie
same odczucia i oceny, ale lepsze lub zawierajace silne odniesie-
nie np. do ochrony srodowiska? Tez nie kupi od nas. | jeszcze pozo-
staje jedna kwestia: a czy ma srodki na to, aby dokonac zakupu?
Pojawia sie wiec pytanie: to na czym sie skupiac? Co powinno byc¢
esencja naszych dziatan sprzedazowych? Gdzie inwestowac nasza
energie przede wszystkim i najpierw?

2eby to rzeczywiscie zrozumie¢, potrzebna nam jest najszybsza
lekcja marketingu.

5. Marketing to dziedzina biznesu, ktéra skupia sie ha dwoch
pytaniach:

Pierwsze: ,Kto jest naszym klientem, czyli czy mamy dla niego pro-
dukt/ustuge, ktora go satysfakcjonuje i bedzie satysfakcjonowac?”

fot. www.unsplash.com

Drugie: ,Dlaczego klient ma wybrac nas? - bo przeciez nie jeste-
sSmy jedynymi spetniajgcymi oczekiwania klienta..

Z wczesnigjszych przemyslen wiemy juz, ze ten drugi punkt -

a teraz dodam: w szczegolnosci w gospodarce, w ktorej jest juz
nasycenie rynku - jest KLUCZOWY!

Witasnie dlatego tak duzo firm ma bardzo dobre produkty lezace
na potkach i oferty ustug, ktore nie sg zamawiane. Chyba przyszedt
czas na whnioski, lub po prostu JEDEN WNIOSEK! Wniosek, ktory
Jjest sednem tego artykutu.

PUNKT OSTATNI:

Kluczowa odpowiedzialnoscia wtasciciela/zarzadu firmy jest
praca nad definiowaniem obrazu, jaki jego firma chce uzyskac

w umysle klienta - w nomenklaturze biznesowej nazywa sie to
POZYCJONOWANIEM (ang. positioning). Wartosc¢ produktu/
ustugi jest funkcjg PERCEPCJI klienta. Dlatego tez wypracowanie
takiego, a nie innego obrazu naszej firmy w oczach potencjalnego
klienta, bedzie bezposrednio wptywato na jego decyzje o zakupie.
Zbyt niska cena, na przyktad, oferowana klientowi o wysokiej sile
nabywczej, moze powodowac percepcje matej wartosci czy tez
niskiej jakosci produktu, co z kolei moze spowodowac rezygnacje
z zakupu. Adres firmy pochodzacy z dzielnicy o bardzo niskim

czy srednim dochodzie na domostwo moze sugerowac, iz firma
nie jest stabilna, poniewaz nie stac jej na ,lepsza” lokalizacje.
Kiepskie materiaty informujace o firmie lub brak dobrej znajomosci
jezyka moga powodowac niepewnosc klienta co do jakosci firmy.
Skupianie sie na najlepszej realizacji wyznaczonych przez klienta
zadan, bez szerszego spojrzenia na to, co chce on osiggnac¢ moze
powodowac niska ocene naszej wiedzy i zaangazowania w to, co
Jjest wazne (czyli brak swiadomosci, ze sprzedaz transformacyjna,
a nie produktowa to dzisiaj wyznacznik jakosci ustugi). Przyktady
te pokazuja, jak istotne jest zblizenie wizerunku firmy do tego, jak
chcielibysmy by¢ postrzegani przez klienta.

Teraz przyszedt czas na wniosek merytoryczny: dzisiaj nie ma
klientow, ktorzy po prostu kupuja produkt. Ba! Produkt ,poszerzo-
ny" o wartosci dodane (ang. product augmentation) juz nie wystar-
cza. W dobie Internetu prosument to osoba, ktora kupuje ,firme"
lub ,marke”, w ktéra obudowany jest produkt pierwotny, podsta-
wowy. Taka obudowa sa dzisiaj obszary ekologii, dbania o zdrowie
spoteczenstwa, troski o rownowage miedzy zyciem zawodowym

i prywatnym czy tez o rozwoj otoczenia, spotecznosci, w ktorej
produkt, marka i firma istnieja.

Teraz wrocmy do naszych wczesniejszych ,punktow”. Sam swietny
produkt/ustuga nie jest wystarczajgcym elementem. Kluczowe
jest, aby klient ocenit te wartosc pozytywnie i jako najlepsza.
Wyobrazmy wiec sobie, ze klient ma same pozytywne skojarzenia

0 naszej propozycji. Z czego te pozytywne odczucia wynikajg? Od
czego zalezy nasze spozycjonowanie w gtowie klienta?

Odpowiedz jest znowu prosta. Od informacji, ktore otrzymuje oraz
od doznan, ktére przechodzi w kontakcie i tu zaczyna sie marketin-
gowa ,jazda"

*+ Z nami i naszymi pracownikami

+ z naszymi produktami/ustugami

+ Z nasza marka i wizerunkiem naszej firmy

- z informacjami, ktére do niego dochodza z rynku
- od klientow

- od dostawcow

- od konkurencji

- z mediow

Miato byc¢ krotko i na temat, a pewnie masz czytelniku odczucie,
ze wszystko sie komplikuje, rozwija, ze to, na co wskazuje wymaga
pracy, a Ty musisz ,leciec¢” sprzedawac?

Wiec koncze, upraszczajac:

Kluczem jest budowanie Twojego wizerunku w gtowie klienta!
Nie wierz w to, ze tabelki przetargowe wysytane do Ciebie przez
zakupowcow do wypetnienia decydujg o kontraktach i ze cena
decyduje przede wszystkim. Tak nigdy nie byto i nigdy nie bedzie.
Jesli tak twierdzisz, to znaczy, ze masz przed soba szanse na
dodanie do repertuaru swojej wiedzy i swoich narzedzi cos, co Ci
pozwoli lepiej dziata¢. To przeciez dobra informacja?

To co to jest ten WIZERUNEK? Trzeba zdefiniowac to stowo marke-
tingowo, aby nie pomyli¢ wizerunku graficznego z ,postrzeganiem
prze klienta’. TWOJ wizerunek to OBRAZ TWOJEJ FIRMY, twojego
zespotu, twoich produktow/ustug oraz twojej jakosci i twoich
mozliwosci w umysle, podswiadomosci i sercu klienta, jako efekt
Twoich dziatan i dziatan otaczajacego rynku.

Jak kreowac ten wizerunek, jak robic to skutecznie? To juz kolejne
obszary wiedzy marketingowej, w ktorych mowa o MARCE - jej
tozsamosci, jakosci i wizualizacji, o dziataniach marketingowych -
tych klasycznych i tych nowoczesnych, o wptywie jakosci obstugi
klienta na percepcje naszej firmy, o innowacyjnosci nie tylko spro-
wadzanej do produktu i wreszcie o tym, ze klienci lubia kupowac
od kogos kogo lubia.

Informacja motywujaca jako puenta: dziatania wptywajace na
wzmachianie wizerunku firmy nie wymagaja dodatkowych kosztow
- ajedynie wymagaja przegrupowania zasobow, ktorymi dyspo-
nujesz Z eko-pozdrowieniami i zyczac rozwoju nie tylko Tobie, ale
takze Twojego otoczenia..

Krzysztof Sarnecki

Prezes Zarzadu, Partner QUEST Change
Managers.Przedsiebiorca, konsultant stra-
tegiczny, zawodowy negocjator, trener
biznesu. Ekspert w zakresie budowania
przewagi rynkowej firm i marketingu.
Tworca konceptu sprzedazy V generacji,
precursor pojecia Nielinearnosci w Polsce
Absolwent University of Illinois, The UIC
Institute for Enterpreneurial Studies w Chi-
cago i program MBA w Lake Forest Graduate School of Management
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Newletics - odziez powstata

z przetworzonego plastiku z butelek PET.

Zrobmy to razem!

Z Agnieszka Kotlinska, ekspertka ds. CSR

w sieci Kaufland Polska, rozmawiamy o realizacji
strategii CSR, ochronie srodowiska,

redukcji plastiku, produkcji ekoodziezy i innych
inicjatywach proekologicznych.

Kwestia ochrony srodowiska jest coraz bardziej widoczna
w dziataniach wielkich marek. Jak w ten ekotrend wpisuje sie
sie¢ Kaufland?

Jako sie¢ handlowa zaangazowana spotecznie realizujemy
strategie CSR ,Zrobmy to razem”, ktorej istotnym elementem jest
wprowadzanie rozwigzan proekologicznych. Waznym filarem tej
strategii jest program redukgji plastiku ,REset Plastic”. W ramach
programu wycofalisSmy ze sprzedazy jednorazowe torebki plasti-
kowe, zaoferowalismy klientom mozliwos¢ pakowania produktow
do ich opakowan wtasnych, wprowadzilismy wielorazowe woreczki
na owoce i warzywa czy tez postawilismy na wykorzystanie w logi-
styce skrzynek wielorazowego uzytku EPS. Ktadziemy takze duzy
nacisk na wykorzystanie recyklatu, czyli przetworzonego plastiku
z butelek PET, podczas produkgji butelek i opakowan marek
wtasnych. W ramach strategii ,REset Plastic” Kaufland zobowig-
zat sie do 2025 r. zredukowac zuzycie plastiku o co najmniej 20%
oraz w przypadku marek wtasnych zastosowac opakowania, ktore
W 100% nadaja sie do recyclingu.

Jak te dziatania przektadaja sie na realng korzys¢ dla srodowiska?

Szacujemy, ze samo wycofanie torebek jednorazowych pozwoli
zmniejszyc¢ zuzycie plastiku o ponad 1000 ton rocznie. Z kolei tylko
dzieki wprowadzeniu do sprzedazy oleju stonecznikowego marki
K-Classic, ktorego butelka powstata w 50% z recyklatu, mozemy
oszczedzi¢ nawet 84 tony plastiku rocznie. Surowiec ten znajduje
rowniez zastosowanie w produktach z naszej nowej kolekcji odziezy
sportowej Newletics, ktorej jakosc nie odbiega w zaden sposob

od jakosci tego typu odziezy produkowanej w tradycyjny sposob.
Wazna zmiang byto rowniez wprowadzenie wielorazowych i w petni
przetwarzalnych zielonych skrzynek dostawczych. Szacujemy, ze od
momentu wprowadzenia tych skrzynek, czyli od 2015 roku, zostaty
one wykorzystane ponad 60 miliondw razy, a wprowadzenie tego
rozwigzania pozwolito zaoszczedzi¢ ok. 7 tysiecy ton kartonu

i 6 tysiecy ton jednorazowych opakowan plastikowych oraz znacza-
co ograniczyc emisje dwutlenku wegla.

kYl OOH magazine

Jak na te dziatania reaguja klienci?

Mozemy Smiato powiedzie¢, ze Swiadomos¢ ekologiczna naszych
klientow jest na bardzo wysokim poziomie - kolejne proekologiczne
inicjatywy i rozwigzania spotykaja sie z ich duza aprobata i zaintere-
sowaniem. Przyktadem tego sa wprowadzone przez nas woreczki
wielokrotnego uzytku na owoce i warzywa, ktorych sprzedaz
przerosta nasze oczekiwania. Ta pozornie niewielka zmiana prze-
ktada sie na istotne efekty — uzywanie woreczkow zamiast cienkich,
Jjednorazowych torebek foliowych pozwala zredukowac zuzycie-
plastiku nawet o 450 ton w skali roku. Kolejnym rozwigzaniem,

z ktorego chetnie korzystaja nasi klienci, jest mozliwosc pakowania
produktow ze stoisk z obstuga do wtasnych opakowan. To dowod na
to, ze hasto ,Zrébmy to razem" to nie pusty slogan - zaangazowanie
naszych klientow w dziatania proekologiczne pozwala osiagnac tak
imponujace wyniki w walce z plastikiem.

Czy oprocz redukgiji plastiku Kaufland planuje rozszerzenie dzia-
tan w obszarze inicjatyw proekologicznych?

Dziatania na rzecz ochrony srodowiska maja dla naszej sieci
ogromne znaczenie, dlatego caty czas rozwazamy, testujemy

i wdrazamy kolejne proekologiczne rozwiazania. Dbamy rowniez
o edukacje najmtodszych w zakresie ochrony srodowiska, realizu-
jac projekt ,Eko od dziecka" - czyli cykl warsztatow prowadzonych
w przedszkolach przez wolontariuszy - pracownikéw Kaufland.
Sukcesywnie wprowadzamy w naszych marketach technologie
odzysku ciepta odpadowego, dzigki ktorej ogrzewamy nasze
sklepy bez zuzycia zasobdw naturalnych, takich jak olej, gaz czy
drewno.

Rozmawiata Magdalena Wilczak

Agnieszka Kotlinska

Ekspert ds. CSR w sieci Kaufland Polska.
Do jej zadan nalezy wdrazanie miedzyna-
rodowej strategii CSR Kaufland ,Zrobmy
to razem’, obejmujacej m.in. dziatania
zwigzane z realizacja priorytetow CSR,
jakimi sa: zdrowie, zdrowe odzywianie,
ojczyzna i ochrona srodowiska. Aktualnie
koordynuije takze prace majace na celu
stworzenie pierwszego pozafinansowego
raportu zgodnego ze standardami GRI,
przedstawiajacego zrealizowane dziatania i kierunki rozwoju sieci w zakre-

sie spotecznej odpowiedzialnosci biznesu.

Wielorazowe woreczki pomagaja
istotnie ograniczy¢ zuzycie plastiku
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Green marketing trend
- okiem EMANO

Temat eco trendow przewijat sie na tamach tego
magazynu dosc czesto, wiec tylko kwestig czasu
byto, kiedy zostanie mu poswiecony caty numer.
| oto jest - temat goracy i na czasie, o ktorym jest
tak duzo wzmianek, ze nawet osoba zupetnie

z tym niezwigzana wczesniej czy pozniej sie na
niego natknie.

+Skok na gtowke”

Wiele firm podchwycito ten eko trend widzac w tym swojg szanse
na podniesienie wartosci swoich produktow w oczach klientow.
Niestety obecny klient jest wymagajacy i zada szczegotow: ,Czy te
Jjabtka sg organiczne?”, ,Czy w tych jajkach jest GMO?", ,Czy aby na
pewno w tej wedlinie nie ma konserwantow?". Podobnie sprawa ma
sie w Swiecie trade marketingu i produkcji materiatow ekspozycyj-
nych.

Z miesigca na miesigc pojawia sie coraz wiecej zapytan dotycza-
cych POS-6w wykonanych z uwzglednieniem technologii chronia-
cych srodowisko, poczawszy od biodegradowalnosci materiatow,
poprzez celulozowe folie zamiast plastikowych, konczac na dystry-
bugji przy uzyciu kartonowych palet.

Takie wymogi ze strony klientow jak najbardziej sa godne pochwaty
o ile producenci i dostawcy tego typu produktow sg konsekwentni
w swoich dziataniach i w wywiazywaniu sie z oczekiwan. Nijako ma
sie do ekologii produkgcja kartonowych gadzetow np. papierowych
dtugopisow z logotypem firmowym kiedy sa pakowane w folie,
ktora nie jest biodegradowalna.

Wybory, wybory...

W ekspozytorach eko kroluje karton, ktory jest doceniany nie tylko
z powodu swojej uniwersalnosci, ale takze ze wzgledu na tatwosc
utylizacji. Oczywiscie, aby spetniat wymogi ekologicznej klienteli
rezygnuije sie ze wszelkich laminatow i pozostawia w okazatej kar-
tonowej surowiznie. Niejednokrotnie okazuje sie, ze te najbardziej
wyrozniajace sie stojaki sa wykonane witasnie z szarego kartonu,

a nie, jak wydawatoby sie z innego materiatu.

kYl OOH magazine

Niemal jak w stosie teczowych parasoli najbardziej wyrozni sie ten
czarny, tak podobnie sprawa ma sie w stojakach: ten najbardziej
unikatowy najczesciej bywa tym najprostszym. Nie mozna zupetnie
pominac formy, bo taczac obie te cechy mozna uzyskac¢ kompozy-
cje wyjatkowa pod wzgledem wizualnym jak i ekologicznym.
Jednak ekspozytory to nie tylko karton. Idac tropem eko display-
'Ow nastepne w kolejce sa stojaki ze sklejki. Producenci POS

coraz chetniej wspotpracujg z dostawcami sklejek, ktorzy moga
pochwalic¢ sie certyfikatami, dzieki czemu mozna mie¢ pewnosc,
ze wykorzystane w przetworstwie drewno pochodzi ze zrowno-
wazonych wycinek lub z wtasnych plantacji. Dodatkowym plusem
sklejki jest rowniez mozliwosc kreowania ciekawych ksztattow.
Stojaki stworzone z jej uzyciem nie tylko sa naturalnie wygladajace,
wytrzymate, ale maja znacznie dtuzy okres uzytkowania niz np.
stojaki kartonowe.

.Potaczenie na metal”

Materiatem czesto znajdujacym zastosowanie w stojakach perma-
nentnych jest metal, ktory jednak sam w sobie nie zawsze jest do-
ceniany przez odbiorcow. Dlatego czesto stanowi metalowa baze
ktora taczy sie z drewnem lub sklejka, prezentuje sie efektownie

i elegancko oraz tatwiegj jest ja dopasowac do zaprezentowanych
produktow. Ponadto daje to niemal nieskonczone mozliwosci jesli
chodzi o strone konstrukcyjna jak i wizualna. Niezaprzeczalnym
atutem moze byc¢ potgczenie trwatosci stojaka z mozliwoscia jego
recyklingu (metal) i biodegradowalnosci (drewno/ sklejka).

Czy warto?

Na koncu mozna zastanowic sie nad tym, co tak naprawde osiaga
sie dzieki wybieraniu sprzyjajacych naturze rozwigzan. Patrzac na to
z perspektywy firm, to dobry sposob na upieczenie dwoch pieczeni
na jednym ogniu, czyli ocieplenie swojego wizerunku jak rowniez
mozliwe zwiekszenie zyskow poprzez zainteresowanie oferowany-
mi ustugami czy produktami. Mimo wszystko taka strategia dziata
dobrze tylko wtedy kiedy w petni wpisuje sie w przestanki ekolo-
giczne. Wybieranie rozwigzan kompromisowych moze mie¢ wrecz
odwrotnych efekt do zamierzonego.

www.emano.com.pl
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. ’ Arkadiusz Mogjita

Greenwashing, czyli
malowanie marek na
zielono

\X/ ostatniej dekadzie swiat zmienit sie
diametralnie, a wraz z nim - Swiadomosc¢
konsumentoéw. Produkty przyjazne dla
srodowiska, z certyfikatami ekologicznymi czy
oznaczeniami ,BIO" szturmem zdobyty potki
sklepowe. Wizja bardziej odpowiedzialnej
konsumpcji stata sie na tyle atrakcyjna, ze
zwiekszyta sie skala wykorzystujacych ja
nieuczciwych praktyk biznesowych.

Greenwashing, bo o nim tu mowa, to, najprosciej uimujac, zoriento-
wane wytacznie na marketing przedstawianie marki i jej produktow
Jjako ekologicznych, podczas gdy w rzeczywistosci maja niewiele
wspolnego z troska o srodowisko. Pojecie znane jest od ponad

30 lat, ale zjawiska z nim zwigzane od pewnego czasu sie nasilaja.

Przejscie na zielong strone mocy stato sie dla marek optacalna
strategia biznesowa. Temat ochrony srodowiska i przeciwdziatania
zmianom klimatycznym jest po prostu nosny (by nie szukac da-
leko: ,klimat" okrzyknieto w Polsce Stowem Roku 2019). Dziatania
prosrodowiskowe spotykaja sie z aprobata opinii publicznej i orga-
nizacji ekologicznych. Co jednak wazniejsze dla firm, przemawiaja
rowniez do bezposredniego konsumenta. Ekologia przestata byc
chwilowa moda, ludzie jak nigdy dotad pragna zycia, w ktorym
istotng role odgrywa natura i/ lub o nig dbatos¢. Wedtug raportow,
w ujeciu globalnym az 72% konsumentow kupuje obecnie wiecej
produktow uznawanych za ekologiczne niz 5 lat wczesniejt. Nie
zaskakuje wiec popularnosc greenwashingu wobec jego optacal-
nosci wizerunkowej i sprzedazowej dla firm.

Greenwashing nie ogranicza sie do jednej taktyki. Organizacja
TerraChoice swego czasu wyréznita kilka przejawow tego zjawi-
ska?, ale w ciagu kolejnych lat pomystowosc¢ marek w tym zakresie
mocno wykroczyta poza zdefiniowane ramy. W najbardziej ogol-
nym ujeciu greenwashing dziata w oparciu o jawne ktamstwo lub
w sposob nieco bardziej wyrafinowany - przez celowe nieujawnia-
nie catej prawdy.
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Do dziatan bazujacych na jawnym ktamstwie mozna zaliczy¢
nielegalne uzywanie certyfikatow ekologicznych czy tworzenie
wtasnych oznaczen pozbawionych oficjalnego potwierdzenia.
Marki przedstawiaja sie jako ekologiczne bez zadnego uwiarygod-
nienia lub podaja fatszywe informacje na temat cech produktu

i oddziatywania jego producenta na srodowisko. Dobrym przykta-
dem jest opowiadanie przez koncerny naftowe o ich
: trosce o Srodowisko czy sprzedaz wody reklamo-

- wanej hastem ,Untouched by man” w.. plastikowych
butelkach.

Dziatania greenwashingowe oparte na potprawdzie wykorzystuja
m.in. brak precyzji lub nieistotnosc¢ podawanych przez marki infor-
macji. Kosmetyki z wielkim napisem ,95% naturalnych sktadnikow”,
w ktorych oprocz wody, innych naturalnych substanciji jest jak na
lekarstwo, dobrze obrazuja celowy brak precyzji. Nieistotnosc

z kolei dotyczy na przyktad sprzedawanych w USA produktow,
ktorych etykiety epatuja informacja o braku freonu. To swietna wia-
domosc, tyle ze.. uzywanie tego gazu zostato catkowicie zakazane
kilka lat wczesnie).

Greenwashing moze sie opierac na bardziej subtelnej sugestii.
Konsumenci kupuja przeciez oczami i maja zakodowane pewne
percepcje zwiazane z okreslonymi kategoriami. Na przyktad pro-
dukty z roslinnymi motywami na zielonym czy tekturowym opako-
waniu podswiadomie bedziemy uwazac za blizsze naturze, nawet
jezeli dotyczy to agresywnej chemii gospodarczej czy fast foodow.

Innym przejawem greenwashingu jest ,wybielanie” produktow cze-
sciowo tylko niekorzystnych dla srodowiska (w tym wychwalanie
alternatyw bez przedstawiania ich realnych wad, np. w przypadku
samochodow hybrydowych). Niektore marki prébuja przystonic
swoj szkodliwy wptyw za pomoca czysto medialnych akgji (np.
obliczonego na efekt PR-owy sadzenia drzew w parkach w obliczu
karczowana setek hektarow lasow w ramach realnej dziatalnosci).

Nie dziwi juz nawet to, ze greenwashing dotyka produktow stricte
ekologicznych. Najbardziej chyba kuriozalnym tego przyktadem sa
pakowane pojedynczo w folie biowarzywa i owoce (w tym nawet..
banany!). Trudno nie nazwac tego inaczej niz ekosciema. Na szcze-
Scie pojawiaja sie juz bardziej sensowne rozwiazania, na przyktad
znakowanie warzyw bio wigzka Swiatta czy sprzedaz owocow
zawinietych w liscie bananowca.

Pamietajmy, ze greenwashing z natury rzadko bywa oczywisty

i jednoznaczny. Dlatego warto wybierac¢ produkty w sposob swia-
domy i przemyslany, by¢ bardziej sceptycznym podczas zakupow
oraz nieufnie podchodzi¢ do marek, ktore zwyczajnie ktamia na
temat swojego podejscia do natury.

* Accenture Chemicals Global Consumer Sustainability Survey 2019
TerraChoice Environmental marketing: The signs of Greenwashing: home
and family edition

Arkadiusz Mogita

Strateg w agencji reklamowej Schulz brand
friendly. Pracowat dla takich marek jak Wawel,
Politan, Lubelska, Bausch Health czy TBM
Absolwent Uniwersytetu Jagiellonskiego na
wydziale Psychologii ze specjalizacja reklama
i marketing
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Ewelina Kwit-Betlej, wtascicielka marki Resibo

Im trudniej, tym latwiej

O stworzeniu od zera marki kosmetycznej, ekolo-
gicznym podejsciu i dziataniu w oparciu o zréw-
nowazony rozwoj oraz o kampanii wizerunkowej
rozmawiamy z Eweling Kwit-Betlej, tworczynig

i wtascicielka marki Resibo.

W zesztym roku obchodziliscie 5-lecie dziatalnosci. Jak na tym,
wysoce nasyconym, rynku udato sie odnalez¢ Wasza droge?

Kiedy zaczynalismy, mielismy tylko sklep internetowy. W ciagu ko-
lejnego roku udato nam sie samodzielnie stworzyc sie¢ wspotpra-
cy z okoto dwustoma mniejszymi i wiekszymi sklepami na terenie
Polski. Duze sieci nas wtedy nie chciaty, az pewnego dnia same
zaczety sie interesowac Resibo. To byt dla nas znak, ze wszystkie
nasze wczesniejsze dziatania, ciezka praca, trudne decyzje i cza-
sem wiele stresu nie poszto na marne, a wszystko zmierza w do-
brym kierunku. Byt to tez punkt zwrotny w rozwoju Resibo. Kolejny
to pierwsze dziatania eksportowe. Na poczatku naszej drogi rynek
nie byt jeszcze tak nasycony w sektorze kosmetykow naturalnych,
ale przez te lata pojawito sie na nim bardzo wiele marek natural-
nych i ekologicznych. To oczywiscie jest dla nas konkurencja, ale
tak naprawde mnie to bardzo cieszy. Uwazam, ze na rynku znaj-
dzie sie migjsce dla kazdego, kto powaznie podchodzi do jakosci
kosmetykow i jest uczciwy wobec swoich klientow. A fakt, ze jest
wokot nas tak wiele produktow naturalnych, to dobra prognoza
dla srodowiska i dla cztowieka. To powinien by¢ naturalny kierunek
catego Swiatowego przemystu.

Nie obyto sie bez przeszkoéd, wzlotéw i upadkow? Z jakimi wy-
zwaniami musieliscie sobie radzi¢?

Przeszkod byto faktycznie wiele i nadal je napotykamy, co nie jest
obce zadnej marce, ktora powaznie podchodzi do swoich dziatan,
chce byc¢ uczciwa wobec klientdw i dostarczac im produkty naj-
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wyzszej jakosci. Ale im trudniej, tym tatwiej. Pokonanie przeszkody
bywa trudne, ale dzieki temu czegos nowego sie uczymy. Jesli
chodzi o upadki, raczej nie mielismy ich i mam nadzieje, ze tak
zostanie. Byty to wtasnie raczej przeszkody, ktére krok po kroku
udawato nam sie pokonac. A czasem trzeba byto po prostu je
obejsc¢ lub z czegos zrezygnowac. Co do wzlotow - dla mnie kazda
premiera nowego produktu jest takim wzlotem. Premiery i to, jak
reaguja na nie klienci, jak duze maja do nas zaufanie, upewniaja
mnie, ze to, co robimy i co udato nam sie przez te wszystkie lata
osiggnac, naprawde ma sens. Jesli chodzi o wyzwania, wtasciwie
wszystko jest wyzwaniem, gdy chcemy dostarczac klientom ko-
smetyki skuteczne i najwyzszej jakosci, a jednoczesnie zachowac
taki poziom cenowy, aby ich zakup nie stanowit bariery. Wyzwa-
niem jest zarowno poszukiwanie odpowiednich sktadnikow, jak tez
caty proces produkcji, a przede wszystkim - konfrontacja naszych
kosmetykow z oczekiwaniami i potrzebami klientow. Ich satysfak-
cja i zaufanie sa dla mnie najwazniejsze.

Jaka jest misja Waszej firmy?

Nasza misjg jest dostarczanie piekna ptynacego z natury. Dlatego
wszystkie kosmetyki Resibo sg w co najmniej 95% naturalne,
weganskie, skuteczne i niezwykle wydajne. Szczegolnie wazne
jest dla nas kazde, nawet najmniejsze dziatanie, ktore przyczynia
sie do ochrony srodowiska. Ksztattujemy swiadoma konsumpgje,
prowadzimy edukacje ekologiczng i aktywnie dziatamy na rzecz
zrownowazonego rozwoju. Wszystkie te aspekty naszej misji pre-
zentujemy jednoczesnie na firmowym blogu, a takze na naszych
profilach w social mediach, takich jak Facebook czy Instagram.

No wtasnie, na Waszym koncie znajdziemy liczne certyfikaty, jak
np. PETA CrueltyFree&Vegan, a takze liczne nagrody branzowe.

To prawda. Nasze kosmetyki maja certyfikaty VeganSociety oraz
PETA CrueltyFree&Vegan, a takze Good Manufacturing Practice,

ktory swiadczy o spetnianiu najwyzszych standardow w procesie
produkgcji. Czesc sktadnikow zawartych w naszych kosmetykach

ma takze certyfikaty Ecocert i Natrue. Cieszy nas rowniez fakt,

resibocares “’

resibocares

Od blisko roku Resibo realizuje projekt edukacyjny #resibocares

Projekt #ekowyzwania uczy, jak by¢ bardziej

eko - np. szyjac wielorazowe woreczki na zakupy.

e zostali$my docenieni przez naszych klientéw. Swiadcza o tym
chociazby przyznane nam nagrody, m.in. Glammies, Top Avanti czy
Perty Rynku Kosmetycznego.

A jaka wage przywigzujecie do opakowan produktow? Ograni-
czacie plastik? Jak przygotowujecie przesytki do klientow?

Dbamy o to, aby opakowania byty w jak najwiekszym procencie
biodegradowalne i umozliwiaty niemal catkowite powtorne wyko-
rzystanie, a takze pozwalaty na maksymalne zuzycie kosmetyku,
ktory jest w srodku, tak aby nic sie nie marnowato. Premierowe ko-
smetyki, ktore w ostatnim czasie ujrzaty swiatto dzienne lub wkrot-
ce trafig w rece klientow, sa pakowane w szklane opakowania.
Duzg uwage przywigzujemy takze do pakowania przesytek, ktore
trafiajg do naszych klientéw. Do zabezpieczenia szklanych swiec
wykorzystujemy zuzyte kartony, a bezpieczenstwo produktow

w wysytanych paczkach zapewniamy wykorzystujac ekologiczny
wypetniacz, ktory, co ciekawe, catkowicie rozpuszcza sie w wodzie.

W 2019 roku ruszyliscie z kampanig ,Modern Nature is Calling”.
Jakie sa jej gtowne zatozenia?

,Modern Nature is Calling” odwotuje sie do silnej potrzeby bliskosci
z natura, ktora zwtaszcza w dzisiejszych czasach, w obliczu zmian
klimatycznych, nabiera zupetnie nowego znaczenia. To otwarcie
sie na swiat natury, ktéra zachwyca skutecznoscia, daje ujscie

w niezwyktej, filmowej opowiesci, ktdérg chcemy kontynuowac,
odkrywajac coraz bardziej swiat naszych kosmetykow naturalnych.
Silna, swiadoma swego piekna kobieta, robigca pierwszy krok

w strone natury, to nie tylko metafora dzisiejszego swiata, ale hi-
storia naszej marki. Wtasnie taka narracja chcemy przyblizac kon-
sumentom marke, nasze wartosci i wizje, ktorg wspolnie wyznaje-
my. Kampania jest zwienczeniem pracy nad rozwojem marki, a dla
mnie rowniez pieknym podsumowaniem naszych wartosci i pieciu
lat Resibo na rynku, ktore swietowalismy wtasnie w ubiegtym roku.

Na czym polega projekt #ekowyzwania, ktory realizujecie za-
rowno z klientami, pracownikami, jak i catym otoczeniem firmy?

Od poczatku istnienia firmy prowadzimy wsrod klientow, pracowni-
kow i lokalnej spotecznosci edukacje ekologiczna. Od blisko roku
realizujemy projekt #resibocares. Chcemy zaszczepi¢ w naszych
klientach i nas samych chec¢ zmiany codziennych zachowan oraz
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Re.power your beauty

W 2019 roku ruszyta kampania

,Modern Nature is Calling’

dotychczasowego stylu zycia na styl bardziej zrownowazony,
oszczedny, a przede wszystkim przyjazny srodowisku i zwierze-
tom. | to wtasnie z tg mysla powstaty #ekowyzwania. Co miesigc
w naszych mediach spotecznosciowych mowimy, jak dokonujac
drobnych zmian byc bardziej eko, np. uczylismy, jak szy¢ woreczki
wielorazowe na zakupy, zachecalismy do picia wody z kranu,
edukowalismy w kwestii segregacji odpaddw. Zorganizowalismy
charytatywna wyprzedaz ubran, a za zebrane srodki kupilismy
potrzebne artykuty dla Domu Matego Dziecka w Watbrzychu.
Podpowiadamy takze, jak przygotowac domowe, naturalne srodki
czystosci. Wszystkie te dziatania realizujemy tez wewnatrz firmy,
bo chcemy swiecic przyktadem i udowadnia¢, ze mate kroki maja
wielkie znaczenie. Planow w tym zakresie mamy jeszcze bardzo
wiele, bo #resibocares.

Jakie inne dziatania CSR-owe prowadzicie?

Poza projektem #ekowyzwania angazujemy sie w coroczne zbiorki
Wielkiej Orkiestry Swiagtecznej Pomocy. Na konto fundaciji prze-
kazujemy konkretny procent z weekendowej sprzedazy (w trakcie
trwania finatu). Przekazujemy tez nasze zestawy kosmetykow na li-
cytacje w lokalnych sztabach WOSP, a takze w ciagu roku na zbior-
ki dla chorych dzieci. Wielokrotnie razem z naszymi pracownikami
bralismy udziat w $widnickiej akcji ,Podziel sie", gdzie spetnialismy
bozonarodzeniowe zyczenia najbardziej potrzebujacych rodzin.
Cyklicznie pomagamy tez bezdomnych zwierzakom z miejscowe-
go schroniska. Tych dziatan jest naprawde sporo, a kazda, nawet
najdrobniejsza pomoc, bardzo uskrzydla nas do dalszego dziatania
w tym kierunku. Wiemy, ze prowadzac biznes, mozemy komus
pomaoc.

Dokad zmierzacie? Jakie sa Wasze cele biznesowe?

Cho¢ moze zabrzmi to abstrakcyjnie, chcemy by¢ marka pierw-
szego wyboru w zakupie skutecznych kosmetykow naturalnych.
Dazymy do tego, aby w przysztosci ktos, kto zechce siegnac po
naturalne produkty do pielegnacji twarzy i ciata, od razu pomysli

o Resibo. Nadal chcemy tworzy¢ najlepsze produkty w swojej ka-
tegorii. W dalszym ciggu bedziemy edukowac, zarowno w temacie
pielegnacji, jak i ekologii oraz dawac przyktad w tym zakresie.
Chcemy bowiem budowac¢ marke odpowiedzialng spotecznie,
przyjazna klientom, pracownikom i Srodowisku.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko
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No Beauty In Plastic

fot. Daniel Petryczkiewicz

No Beauty In Plastic

W ramach autorskiego projektu rzucit wyzwanie
sklepom, ktore nawet 55% swoich produktow
pakuja w plastik. Fotograf Daniel Petryczkiewicz,
taczy sztuke i ekologie, by pokaza¢ absurd, jakim
Jjest pakowanie nawet pojedynczych owocow

i warzyw w plastik.

#NoBeautylnPlastic to efekt gniewu i niezgody fotografa na ota-
czajaca nas plastikowa rzeczywistosc. Jak podkresla, kazdy z sie-
ciowych sklepow zmusza go do pakowania pieczywa w torebki

z okienkiem, ktore po powrocie z zakupow staja sie bezwartoscio-
wym smieciem. - Produkujemy niewiarygodne ilosci plastiko-
wych smieci, nie wszystkich mozna tatwo uniknac, ale akurat

tych jednorazowych tak. Dlatego w projekcie #NoBeautylnPlastic
walcze z bezmyslnym, ale tez rosngcym zuzyciem jednorazowego
plastiku. Wierze, ze mozna z niego niemal catkiem zrezygnowac.
Kluczem do zmiany jest swiadomosc¢ tego, co robimy i jak zyjemy.
Prébuje ta swiadomose budzi¢ poprzez kontrowersyjne, zmuszaja-
ce do zatrzymania sie fotografie - mowi Daniel Petryczkiewicz.

Efekt kuli $nieznej

Efektem sa sesje zdjeciowe, ktore szturmem podbity (social)
media, a odzew na projekt narastat stopniowo osiagajac efekt kuli
snieznej. - Po publikacji pierwszych zdjec, a zrobitem w sumie

10 sesji w tym temacie, zaczatem dostawac wiele propozyciji
wspotpracy z tworcami, artystami-sportowcami, ktorzy wyrazaja
sie poprzez swoje ciato. Na wernisazu w Hali Koszyki pojawito sie
tyle ludzi, ze nie bylismy sie w stanie pomiesci¢ w Sali, a wtasciciel
Koszykow - firma Globalworth, zaproponowat kolejne wystawy

w swoich obiektach - mowi fotograf.

Najwiekszy odzew przyniosta ostatnia - 10. sesja, w ktorej udziat
wziety warszawskie licealistki. — To wtedy zdecydowatem sig zro-
bi¢ proste w wymowie, a jednoczesnie mroczne portrety, ktorych
bohaterki dzierzyty atrybuty dzisiejszych zakupow - plastikowe
zrywki, torebki z okienkiem czy zapakowane w plastik warzy-

wa i owoce. Przy tej okazji postanowitem sam policzyc, jaki %
asortymentu jest zapakowany w plastik. Wyniki mnie przerazity -
podobnie jak miliony ludzi, ktdrzy obejrzeli ten wpis i zdjecia, ktore
staty sie wiralem. Odezwato sie bardzo duzo mediéw, niesamo-
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wicie pozytywny byt odzew od ludzi, natomiast mocno zawiodty
same sklepy. W zasadzie w dialog wszedt tylko Carrefour. Lidl czy
Biedronka w zasadzie zupetnie zignorowaty zaréwno mnie, jak

i tysigce ludzi komentujacych posty - dodaje autor projektu.

Czas na dziatanie

Wystawa rusza witasnie w Polske. Po Warszawie, czas na Krakow
(28.03), pdzniej Wroctaw (22.04), Poznan i Katowice oraz Gdansk.
Co dalej? - Mam gtowe petng pomystow na kolejne zdjecia

i kontynuacje projektu. Obiecatem publicznie w trakcie wernisazu
w Hali Koszyki, ze potencjat zbudowany na #NoBeautyInPlastic
nie pojdzie na marne i bedzie sie przeradzat w konkretne dziatania.
Pienwsze z nich to petycja do Biedronki — do ktorej podpisu kazde-
go czytelnika zachecam - reasumuje Daniel Petryczkiewicz.

Podpisz petycje!

Zajmujqc sie tematem plastiku doszedtem tez do
wniosku, Ze jest on tylko objawem, symbolem choroby,
ktora nas tak naprawde trawi. Ta choroba to chciwosc

i wieczne nienasycenie, ktore z kolei popychaja nas caty
czas do wiekszej i wiekszej konsumpcji. Poniewaz mam
mocno biznesowe doswiadczenie, wiem jak dziatajg duze
korporacje i jaki cel im przyswieca. Uwazam, ze czas
niepohamowanej konsumpgji i ciqgtego wzrostu musi

sie zakoriczyc - inaczej zniszczymy do szczetu migjsce,
ktore jest naszym domem. | o tym chce dalej mowic, pisac

i fotografowac. Daniel Petryczkiewicz

Carrefour

Z 89 rodzajow produktow na dziale warzywno-owoco-
wym, 47 zapakowano w plastik (52% asortymentu)

Biedronka

Ze 111 rodzajow produktow na dziale warzywno-owoco-
wym, 61 zapakowano w plastik (55% tego asortymentu)

Lidl

Ze 160 rodzajow produktow na dziale warzywno-owoco-
wym, 74 zapakowano w plastik - w tym 3 w folie biode-
gradowalna (38% tego asortymentu)

Kazdy ze sklepow ma: darmowe foliowe torebki i rekawiczki jedno-
razowe (tzw. zrywki) oraz posiada swoje firmowe torebki papierowe
z tzw. ,okienkiem" wykonanym z folii. Niektore warzywa sa dostep-
ne jedynie w plastiku, a prawie w kazdym sklepie 90% ogorkow
i cukinii jest ZAFOLIOWANE!

Katarzyna Lipska-Konieczko
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AYSNIN EKO EVENTY

fot. Freepik.com

fot. Oligo.

Ekologia - wazny element
edukacji. Jak robic to
skutecznie?

W ostatnim czasie bardzo czesto styszymy
hasta zwracajace uwage na temat ochrony
srodowiska i problemoéw ekologicznych. Duze
marki wprowadzajg rozwigzania majgce na celu
np. ograniczanie wykorzystywania plastiku. Pra-
WO wWymusza na has segregacje smieci i surowo
karze za niestosowanie sie do zalecen.

Coraz czesciej myslimy o tym, czy kupowana odziez jest eko-
logiczna, a jej wytworzenie nie niszczy srodowiska, oceniamy
atrakcyjnosc restauracji po tym, czy ma wielorazowe stomki. Bycie
eko stato sie moda, ale przede wszystkim swiadomym wyborem.
Bycie eko, zycie wedtug zasad zero waste jest jednak prawdziwym
wyzwaniem. Wyzwaniem dla nas dorostych. Wigze sie to ze zmiana
nawykow, ktore wypracowaliSmy sobie przez lata. Z dzie¢mi jest
inaczej. Wydawatoby sie, ze prosciej. My dorosli mamy te niezwykta
moc wychowywania, edukowania. To, jak bedzie wygladat nasz
Swiat (Swiat naszych dzieci) jest w naszych rekach. To my jestesmy
dla nich wzorem do nasladowania, to my mowimy im co jest wazne
w zyciu. My uczymy wrazliwosci. Wiec jezeli chcemy, zeby nasze
dzieci, czy wnuki wiedziaty czym sa pory roku i jak pachnie taka
musimy zrozumiec, ze jestesmy za to odpowiedzialni. Cate szcze-
Scie jestesmy coraz bardziej..
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- Z takim zatozeniem, ze odpowiedzialnosc za planete i przysztosc
naszych dzieci jest w naszych rekach pracujemy kazdego dnia. Na
wielu ptaszczyznach - mowi Piotr Gotebiowski, Oligo kontynuujac -
od ustug jakie swiadczymy - czyli wydarzen dla dzieci, ktore orga-
nizujemy po codziennos¢, nawet te biurowa. Ekologia jest jednym

z kluczowych tematow naszych animacji, warsztatow czy czescig
duzych eventow dla dzieci. Firmy coraz czesciej siegaja po ten kon-
cept organizujac wydarzenia skierowane do dzieci pracownikow.
Uczymy prawidtowych postaw wzgledem ekologii przez zabawe.

A tak najtatwiej dotrze¢ do dzieci.

W Oligo staramy sie pracowac z wykorzystaniem naturalnych su-
rowcow. Paradoksalnie zabawa z papierem, drewnem, czy tkanina-
mi naturalnymi moze byc interesujgca. Dbamy o to, by przedmioty
typu kleje, flamastry, kredki byty przyjazne srodowisku. A to dopiero
poczatek.

Razem z naszymi partnerami czy klientami organizujemy dedyko-
wane wydarzenia np. festyny na Dzien Ziemi. Realizujemy warsztaty
w szkotach i przedszkolach, w trakcie ktorych poruszamy tematy
cyklu zycia Smieci, czy roli pszczot w ekosystemie itp. Robimy

to w rozny sposob m.in. organizujac warsztaty tworcze, podczas
ktorych dzieci tworza rézne przedmioty codziennego uzytku z wy-
korzystaniem przedmiotow pochodzacych z recyklingu. W ramach
zajec plastycznych tworzymy maski g
z masy papierowej, dekoracje sznur- 7,
kowe itp. W ofercie zaje¢ ruchowych
mamy kolorowa segregacje w for-
mie zabawy z chustg animacyjna.
Tworzymy tez gry planszowe lub
kolorowanki, w ktorych dzieci
dowiaduja sie skad sie bierze woda

i jak ja oszczedzac. Duze wydarzenia
np. terenowe to swietna okazja by
zaaranzowac eko-wioske, w ktorej
dzieci dowiaduja sie czym sa
odnawialne zrodta energii, kto za-
mieszkuje las, jak uprawiac wtasny
ogrodek, po co oszczedzamy prad.

W ramach takich wydarzen dzieci buduja ekologiczne domy, przy-
gotowuja pokazy mody z ubran, ktére powstaty z materiatow wtor-
nych. Nie bytoby ekologicznych wydarzen bez zabaw, ktore dla nas
dorostych sa poniekad powrotem do przesztosci. Ekologia to takze
dbatosc o zdrowie. Dlatego ruch jest waznym elementem naszych
scenariuszy. Przeprowadzamy np. wyscigi w kartonowych butach,

turlanie papierowej pitki do celu, tworzenie budowli z pudetek na

czas, gre w kapsle, stracanie wiezy z puszek papierowa pitka, zaba-

fot. Oligo,

fot. Animatria

fot. Animatria

fot. Ukoo

wa w kregle z wykorzystaniem butelek po napojach wypetnionych
piaskiem itp. W swiecie nowych technologii, w ktorym przyszto
nam dzisiaj zy¢, tego typu zajecia staja sie czyms zupetnie zaskaku-
jacym dla dzieci i na dtugo pozostajg w ich pamieci - podsumowuje
Piotr Gotebiowski, Oligo - kreatywne animacje dla dzieci.

- Imprezy o tematyce ekologicznej od kilku lat nie traca na popu-
larnosci. Animatria niejednokrotnie aranzowata takie atrakcje dla
dzieci i dorostych - zaréwno podczas piknikow, jak i imprez korpo-
racyjnych. Zwiekszanie swiadomosci, dotyczacej ochrony naszej
planety przed skutkami dziatalnosci cztowieka, poprzez warsztaty
czy ciekawe formy spedzania czasu to strzat w dziesiatke. Laczymy
przyjemne z pozytecznym. Przekazujemy wiedze, a jednoczesnie

- bez wzgledu na wiek - wychodzimy z eventu z ciekawym gadze-
tem, ktory zaistnieje w naszej najblizszej przestrzeni.

Lasy w stoiku, warsztaty ogrodnicze, rowerowe koktajle, a takze
tworzenie domkow dla ptakow i owadow oraz ekologiczne ko-
smetyki - to tylko niektore z atrakgji, ktore mozemy zaproponowac
klientowi. Obok eko-atrakcji bardzo dobrze prezentuja sie takze
wszystkie stanowiska promujgce zdrowy tryb zycia i ruch. \W naszej
opinii idea eko eventdéw powinna byc¢ jednak postrzegana jeszcze
szerzej - jesli przekazujemy juz cenng eko-wiedze - zadbajmy o za-
plecze. Nie jestesmy w stanie wyeliminowac plastiku czy zuzycia
energii elektrycznej w catosci, ale warto je ograniczac.

Malowanie na folii mozemy zamieni¢ w malowanie na duzej ptach-
cie materiatu, robienie latawcow na materiaty eko lub te z drugiej
reki, ktére w przeciwnym razie wyladowatyby na Smietniku.
Mozemy $miato stwierdzic, ze obiema rekoma podpisujemy sie
pod aprobata wzrostu popularnosci eko wydarzen, tym bardziej,
ze ztozonosc tematu pozwala na stworzenie naprawde ciekawych
programow animagji - zarowno dla dzieci, jak i dorostych - mowi
Arlena Zarzycka, Animatria.

Renta Szostak z UKOO Poland, wielokrotnie wynajmowata swoje
namioty stretch na eventy w plenerze, ktére z zatozenia miaty miec
charakter ekologiczny, to znaczy odbywac sie blisko natury i pozo-
stawic ja po imprezie w stanie nienaruszonym. - Namioty stretch

Z jednej strony sa w stanie pod jednym dachem ostonic powierzch-
nie setek, a nawet tysiecy metrow kwadratowych, z drugiej ich
konstrukgcja nie wymaga ciezkiego sprzetu, a sposob instalagji nie
pozostawia nawet najmniejszego sladu ich obecnosci.
Minimalistyczna architektura, pertowoszara lub piaskowa kolory-
styka nie konkuruje z otoczeniem, idealnie sie w nie wtapiajac. Do-
datkowo czasza namiotu pokryta wewnatrz dzianing, ttumi dzwieki
muzyki i dobrej zabawy. Znakomitym przyktadem ubiegtorocznej
imprezy, ktora zarowno pod wzgledem miejsca, charakteru, a takze
tematyki nawigzywata do ekologii byto wydarzenie plenerowe
zorganizowane przez agencje Cafe PR dla jednego z najwiekszych
Swiatowych bankow, na ktora to zostaliSmy zaproszeni jako podwy-
konawcy. Naszym zadaniem byto przygotowanie wioski namiotowej
na polanach lesnych sasiadujacych z krakowskim Zoo pod ktorymi
odbywaty sie rozmaite eko aktywnosci.

Pracownicy firmy wraz ze swoimi rodzinami bawili sie pod hastem
,Zero waste". Wybor miejsca, atrakgji, licznych warsztatow eduka-
cyjnych miat na celu przyblizy¢ i pokazac styl zycia, ktory zaktada
maksymalne zmniejszenie ,produkgcji’ odpadow. Podczas wspolnej
zabawy zamieniano np. stare banery reklamowe na nowe torby na
zakupy. Z licznych drewnianych czy korkowych odpadow powsta-
waty cudne zabawki, przeczytane gazety stawaty sie elementa-

jego podania jak i caty plan najrozmaitszych warsztatow
i aktywnosci podporzadkowany byt ekologii.

R\N

PatrzylisSmy na to, ile radosci mieli uczestniczac w przygotowanych
dla nich zadaniach. Widocznym byto rowniez, ze hasto eventu
,Zero waste" to nie tylko nosnik dobrej zabawy, ale przede wszyst-
kim czynnik edukacyjny i podnoszacy swiadomosc ekologiczna -
podsumowuje Renta Szostak, UKOO Poland.

Jak pokazuja powyzsze przyktady, mozna byc blisko natury zu-
petnie w nig nie ingerujac, a przy okazji roznego rodzaju wydarzen
edukowac dzieci i dorostych. Musimy wszyscy zajac sie naszym do-
mem, naszg Matka Ziemia i nie zaczynajmy tego od jutra, zacznijmy
juz dzis!

Magdalena Wilczak

OOH magazine
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Plej o EKOeventach

Od jakiegos czasu, nawet jesli bardzo by sie chcia-
to, nie da sie pozosta¢ obojetnym na sprawy eko-
logii. Branza eventowa ma te specyfike, ze dociera
do szerokiego grona odbiorcow, wiec tym bardziej
spoczywa na nas obowiazek dbania o zrownowa-
zone podejscie do tematu srodowiska.

W obliczu nadciggajacej
katastrofy ekologicznej mamy
to szczescie, ze w naszych
wysitkach w byciu bardziej
eko w codziennej pracy

i przekonywaniu klientéw do
takiego podejscia, wspieraja
nas organizatorzy najbardziej
popularnych i obserwowa-
nych wydarzen, takich jak na
przyktad niedawna ceremonia
rozdania Oscarow.

Ola Brzozowska
Creative group head
Plej W tym roku Akademia
Filmowa wydata oswiadcze-
nie, w ktorym zobowiazuje sie do ograniczania sladu weglowego
i kontynuacji dziatan na rzecz srodowiska. Wzorem Golden Globes
i innych wydarzen branzy filmowej, catering na rozdaniu Oscarow
byt catkowicie weganski, a mieso obecne jedynie na afterparty i to
W ograniczonej do 30% ilosci. Oczywiscie na wszystkich wyda-
rzeniach towarzyszgcych zakazane byty plastikowe butelki i inne
Jjednorazowe opakowania. Na potrzeby techniczne podobno nie
zakupiono zadnego nowego sprzetu, a w oswietleniu wykorzystano
wytacznie energooszczedne lampy. Takze scenografia ma zostac
w catosci wykorzystana ponownie lub poddana recyclingowi, a de-
koracje - przekazane organizacjom pozytku publicznego.

Niestety nie miatam tyle szczescia, co niektorzy polscy dzienni-
karze, by uczestniczy¢ w tym wspaniatym wydarzeniu osobiscie,
wiec przytaczam informacje podane przez sama Akademie i media.
Mogtam za to ustyszec, tak jak miliony osob na catym swiecie,

<8 OOH magazine

fot. Plej.

apel Joaquina Phoenixa o wzajemny szacunek, empatie i dbatosc

o srodowisko naturalne. Ten wazny i wypowiedziany podczas tak
doniostego momentu komunikat moze byc¢ inspiracjg dla wielu
ludzi, a nam w branzy eventowej pokazuje jaka site przekazu mamy
w trakcie organizowanych przez siebie wydarzen.

To, jakich materiatow uzyjemy, jakie menu zasugerujemy, czy nawet
Jjaki wydzwiek beda miaty tabliczki informacyjne przy koszach na
Smieci, wptywa na zachowania gosci na samym evencie, ale moze
tez zaowocowac pozytywnymi skojarzeniami i checig uczestnictwa
w kolejnych wydarzeniach, na ktorych widac troske o to, co mamy
najcenniejsze - nasza planete.

Od czego zaczac? 3 proste EKOtipy na nasze eventy:
EKOintegracja

Jest wiosna, w ramach integracji zrobcie cos eko - wyjdzcie do
lasu, posprzatajcie kawatek parku, odwiedzcie schronisko, zasiejcie
miejska take, uszyjcie torby ze starych bannerow albo ugotujcie
cos$ w duchu zero waste. Przejrzyjcie swoj eventowy magazyn,
obejrzyjcie kilka filmow DIY na Insta i przerdbcie stare na nowe. My
w Plej w tym roku zrobilismy sobie Swiateczne prezenty w duchu
zero waste i DIY. Okazuje sig, ze mozna i ze EKOtrendy bardzo
pobudzaja kreatywnosc!

Redystrybucja

Omowcie z klientem, co zrobicie z jedzeniem i innymi rzeczami,
ktore pozostana po evencie. Jesli zostang Wam artykuty papierni-
cze, kolorowanki czy inne gadzety - pobliska swietlica dla dzieci na
pewno ucieszy sie z takiego prezentu. Opcji jest wiele - wystarczy
chwile pomyslec, a z naszego doswiadczenia wynika, ze klienci
bardzo pozytywnie reaguja na takie pomysty. Polecamy!

EKO w formie i tresci

Nie bede Was przekonywac do biodegradowalnych naczyn, braku
plastiku i segregacji Smieci, bo wierze, ze to juz truizm w eventach.
EKOzamiennikow jest zreszta w ogole coraz wiecej w naszej branzy.
Kwiaty doniczkowe zamiast cietych, kawa fair trade, elektryczne
taksowki, ktore odwioza gosci do domu... Jest mnostwo drobia-
zgow, ktore wykorzystywane na masowa skale naprawde robig
roznice!

PODNIES GAZETE NA WYSOKOSC NOSA, UtOZ JA POZIOMO, ZAMKNIJ JEDNO OKO | TERAZ SPOJRZ.

' |°

JUZ OD 18 LAT ORGANIZUJEMY EVENTY, KTORE ZASKAKUJA,
WZBUDZAJA EMOCJE, BUDUJA DOSWIADCZENIE MARKI

BRAND EXPERIENCE AGENCY

www.plej.pl
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Eko event zrealizowany

w 2019 roku dla Kaczmarski Group

Eko event.
Wyzwania i zadania dla
agencji

Nowym trendem widocznym prawie w kazdej
dziedzinie stato sie bycie EKO. Wzrasta spotecz-
na swiadomos¢ negatywnego wptywu cztowie-
ka na srodowisko, dlatego staramy sie wybierac
proekologiczne zamienniki, ktore ciesza sie
duza popularnoscia.

Wykorzystanie surowcow wtornych na state zagoscito juz w wielu
obszarach biznesowych, a podczas codziennych zakupow wybiera-
my eko warzywa i owoce od lokalnych sprzedawcow. Segregujemy
Smieci, ograniczamy spozycie miesa oraz przesiadamy sie z samo-
chodow do komunikacji miejskiej. A jak to wszystko przektada sie
na organizacje eventow?

Czy event moze by¢ EKO?

EKO events lub inaczej green events czy zielona integracja jest zja-
wiskiem dosy¢ mtodym w branzy, jednak rozwija sie bardzo dyna-
micznie. Zyskuje popularnosc dzieki zwiekszajacej sie Swiadomosci
spoteczenstwa oraz potrzeby dbania o srodowisko. Organizacja
wydarzen pod katem spotecznej odpowiedzialnosci oznacza pota-
czenie celow biznesowych oraz prospotecznych - w tym wypadku
proekologicznych. Warto dodac, ze event nie musi by¢ bezposred-
nio zwigzany z ekologia, aby promowac ten trend wsrod odbiorcow.
Sam sposob organizacji eventu zgodnie z zasadami eko przektada
sie na pozytywny wptyw na srodowisko. Jezeli dobrze sie zastano-
wimy to kazdy element sktadowy wydarzenia moze byc¢ ekologicz-
ny - poczawszy od atrakcji po jedzenie, nagrody czy upominki.

Na co zwroci¢ uwage podczas organizacji eko eventu?

Zielone eventy zazwyczaj organizowane sg w minimalistycznych
przestrzeniach z duzg ilosciag naturalnego swiatta w otoczeniu roslin
lub w obiektach z terenami zielonymi. Nie mozemy zapominac

o menu, ktore bedzie odpowiednie m.in. dla wegetarian i wegan,
przygotowane z ekologicznych sktadnikow. Podczas organizacji
piknikow firmowych warto zapewnic¢ biodegradowalne talerze

i kubki lub zastawe wielokrotnego uzytku podlegajgce recyklingo-
wi, a plastikowe stomki zastapi¢ np. papierowymi lub makaronowy-
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mi. Musimy pamietac, ze organizacja imprez masowych taczy sie

z produkcja odpadow, dlatego nalezy zadbac o segregacje smieci,
zminimalizowac uzycie materiatow drukowanych oraz tworzyw
sztucznych lub wykorzystac uzywane dotychczas produkty. Coraz
czesciej proponowane atrakcje nawigzujg do tematyki eko i promu-
Jja zachowania przyjazne srodowisku, co przektada sie na wieksze
zainteresowanie wsrod gosci oraz ma wartos¢ edukacyjna.

Dlaczego warto organizowa¢ EKO eventy?

Oprocz dziatan proekologicznych podczas eventu, ktore z pew-
noscia przetoza sie na budowanie pozytywnego wizerunku firmy,
beda one miaty wptyw na utrwalenie zaufania wsrod klien-

tow i zwiekszenie zainteresowania inwestorow. Ponadto silnigj
zaangazuja gosci, a takze pozwolg na dotarcie do nowych grup
docelowych. Eko event jest zdecydowanie ciekawszy oraz bardziej
efektywny niz standardowe spotkanie, zapada w pamiec na dtuzej
i ma charakter edukacyjny, poniewaz uczestnicy biorg udziat w wy-
darzeniu sprzyjajacym srodowisku.

Pomyst na EKO wydarzenie

W listopadzie 2019 mielismy okazje zorganizowac impreze firmowa
dla Kaczmarski Group, ktory oprocz uhonorowania pracownikow,
swoja idea nawigzywat do wprowadzenia w firmie rozwigzan eko.
Tematem przewodnim byta miejska dzungla, dzieki ktorej podkre-
slilismy relacje cztowieka z natura. Strefa chillout byta zaaranzowa-
na w kolorach zieleni, palety postuzyty jako stoliki, a goscie mogli
odpoczac na wygodnych hamakach. Nasza agencja odpowiadata
rowniez za przygotowanie statuetek, ktore miaty nawigzywac do
trendu eko i wspotgrac z tematem przewodnim. Niestandardowym
rozwigzaniem nagradzania pracownikow w tym wypadku zostaty
spersonalizowane lasy w stoiku, ktore wytwarzajg swoj wtasny mi-
kroklimat. Podziekowania byty umieszczone na biodegradowalnym
papierze i naturalnej wstazce. Mimo wielu wyzwan, udato nam sie
stworzyc wydarzenie wpisujacy sie w ekotrendy branzy eventowe).

Jakub Fajfrowski, Katarzyna Szafran z September Events.

Eko event zrealizowany w 2019 roku dla Kaczmarski Group
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. ’ Damian Wiatrak

Idziemy w zielong strone!

Eko trendy zawtadnety kazda sferg zycia, w tym
takze branza eventowa. Jak podazac w ,zielong
strone"? Czym kierowac sie przy organizacji even-
tu w duchu zero waste? Jakie rozwigzania wpro-
wadzac przy planowaniu wydarzenia?

Catering rzadzi sie swoimi prawami. Czesto podczas eventow
widzimy, ze dania serwowane sa gtownie w plastikowych po-
jemnikach, a zaplecza porazaja skala nadprodukgji zywnosci. My,
mowimy temu stanowcze ,NIE". Czasami smigjemy sig, ze ekologie
mamy we krwi. Od samego poczatku dziatalnosci staralismy sie
wprowadzac rozwigzania korzystne dla srodowiska, poniewaz
zdajemy sobie sprawe, ze przy skali naszych dziatan, kazda zmiana
ma znaczenie. W firmie od dawna segregujemy smieci, unikamy
plastiku oraz zwracamy uwage na to, co i w jaki sposob produkuje-
my. Ponizej kilka przyktadow dziatan, ktore na co dzien obowiazuja
W haszej firmie.

Rozsadne planowanie menu

Po pierwsze: unikamy nadprodukgji. Dostosowujemy gramature
dan zarowno do ilosci gosci, jak i czasu trwania wydarzenia oraz
przekroju gosci. Duzy wptyw na planowanie menu ma to, czy
podczas eventu bedzie wiecej kobiet czy mezczyzn, bowiem posia-
daja inne zapotrzebowania co do ilosci jedzenia, jak i konkretnych
rozwiazan kulinarnych.

Minimalizowanie ilosci odpadow

Staramy sie nie generowac odpadoéw, dlatego stawiamy na opa-
kowania zbiorcze. Co prawda pomaga nam w tym gabaryt firmy,
poziom obrotu i ilos¢ klientdw, jednak jest to bardzo wazny aspekt
naszego biznesu. Produkcja w firmie trwa nieustannie, wiec zaopa-
trujemy sie w duze opakowania, np. 50 kg kaszy, zamiast matych
pudetek lub co gorsza - plastikowych workow.

Nowoczesne opakowania

Jednym z przyktadow stosowanych przez nas rozwiazan techno-
logicznych sa tzw. korki niekapki, dzieki ktérym w perspektywie
miesigca badz roku oszczedzamy wiele wody. ZrezygnowalisSmy
takze z plastikowych opakowan na rzecz rozwigzan ze szkta, drew-
na, bambusa czy otrab pszennych. Elementy, ktorych uzywamy sa
w petni biodegradowalne.
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Lokalnos¢ produktow

Od dawna wspotpracujemy z lokalnymi producentami i rolnikami,
ktorzy zlokalizowani sa nie dalej niz 100 km od naszej siedziby
produkcyjnej. Po pieciu latach dziatalnosci mamy wypracowane
wspotprace z ludzmi, ktorym ufamy i wiemy, ze oferujg produkty
najwyzszej jakosci.

Stawiamy na sezonowos¢

Produkgja rolna poza sezonem jest mozliwa, lecz niekorzystna dla
otoczenia. Aby dostarczy¢ warzywa i owoce poza sezonem, rolnicy
musza zuzywac znacznie wigcej energii, co finalnie ma ogromny
wptyw na nasze srodowisko. Dlatego tez kazda pora roku rzgdzi sie
U nas swoimi prawami. Dania tworzymy gtownie w oparciu o pro-
dukty sezonowe, swieze i naturalne. Dzieki temu mamy podwadjna
korzysc - nie zuzywamy niepotrzebnie energii, a dania sa w petni
naturalne, co przektada sie na ich doskonaty smak.

Weganskie dania

Dania na bazie warzyw na state weszty do naszego menu. Nie raz
tworzyliSmy w petni weganski catering zarbwno na mate, jak i bar-
dzo duze eventy. Zdajemy sobie sprawe, ze liczba wegan w Polsce
rosnie i nadal bedzie rosnac. Dlatego tez wychodzimy naprzeciw
oczekiwaniom rynku i jestesmy w stanie dostarczac w petni wegan-
skie, bardzo smaczne dania najwyzej jakosci.

Wbrew pozorom trendy i rozwigzania ekologiczne nie musza by¢
,Zmorg" zardowno katererdw, jak i agencji eventowych. Warto miec
na uwadze, ze ekologia to cos wiecej niz trend. To styl zycia. Pamie-
tajmy, ze rynek wcigz sie zmienia i bedzie stale ewoluowat, jednak
trendy ekologiczne nigdy nie przemina. Wtasciciele firm zwigza-
nych z produkgja jedzenia na duzg skale powinni poswiecic czas na
wdrozenie dziatan, ktore bedg przyjazne dla srodowiska. W koncu
nie robimy tego tylko dla siebie. Robimy to dla dobra ogotu i przy-
sztych pokolen.

Damian Wiatrak
e | Dyrektor Zarzadzajacy i wspotzatozyciel
Deli Catering, wspotwtasciciel warszaw-
skiej restauracji Merliniego. Przez kilka
lat zwigzany z MCC Mazurkas Conference
Centre & Hotel, gdzie byt odpowiedzialny
za rozwdj Mazurkas Catering 360. Wcze-
$niej (jako manager restauracji) pracowat
w restauracji Ale Gloria w Warszawie,

a takze spedzit kilka lat w Londynie pracujac w 5 gwiazdkowych hote-
lach, takich jak The Landmark czy One Aldwych.

medale, identyfikatory

Q
N
S
L

Unikanie plastiku r

statuetki, trofea, wieszaki na medale

wpinki, otwieracze i inne upominki

Napisz do nas

kontakt@modernforms.pl

Z ODSIECZA DLA
ORGANIZATOROW

Modern Forms to jeden z najwiekszych producentow
nagrod sportowych i biznesowych w Europie.

W odpowiedzi na wielkie wyzwanie, przed ktorym
stoi branza eventowa, sytuacji odwotanych oraz
odroczonych termindéw wydarzen, MF wprowadza
oferte kompleksowego wsparcia dla organizatoréw.

“ Obecnie branza eventowa musi zmierzyc sie
Z absolutnie bezprecedensowym wyzwaniem.

Nasi Klienci i Partnerzy wykazali sie wielkg
elastycznoscig. Chcemy wyjs$¢ im naprzeciw,
proponujac rownie elastyczng oferte.

Prosimy, aby organizatorzy zawodow sportowych
oraz wydarzen biznesowych podzielili sie z nami
trudnosciami, z ktorymi muszg sie mierzyc.
Posiadamy odpowiednig technologie, zaplecze

i strukture organizacyjng, aby wspodlnie wdrozy¢
rozwigzania, ktére bedg wspierac catg branze”

- mowi Marta Onyszczuk
Dyrektor Generalny Modern Forms

CO MOZESZ ZYSKAC DZIEKI OFERCIE MF?

elastyczny termin realizacji zamdwienia,

dedykowany projekt z mozliwoscia
dopasowania oraz modyfikacja daty,

mozliwosé ekspresowego doméwienia
hagrod po domknieciu liczby uczestnikéw,
nawet 5 dni roboczych przed terminem
wydarzenia,

gwarancje ekspresowej realizacji
i dostarczenia nagrdd na czas,

kompleksowe wsparcie doswiadczonych
doradcéw i projektantow.

Daj nam zna¢, z jakimi trudno$ciami musisz sie
zmierzy¢ i sprawdz, jak mozemy Ci poméc.

WWW. MODERNFORMS.PL

lub zadzwon

+48 798 873 873

Jestesmy do Twojej dyspozyciji,

QBespot Wodern Forms



YN Stage Flow

Stand H&M wykonany ze sklejki.

EKko rozwigzania
w scenografii

Rok 2020 rozpoczat sie dos¢ ponuro. Nagtow-
ki gazet w ostatnich tygodniach zdominowat
szalejacy na Swiecie koronawirus. Brak zimy
przypomina nam jednak wyraznie, ze to nie
wirus jest aktualnie najwiekszym zagrozeniem
dla ludzkosci. Jest nim katastrofa klimatyczna,
ktéra w 2019 r. ogtosita Organizacja Narodow

Zjednoczonych w swoim raporcie oraz na szycie

klimatycznym w Nowym Jorku.

Gigantyczna emisja dwutlenku wegla do atmosfery, podnoszenie
sie sredniej temperatury na ziemi, topniejace lodowce, susze na
Zmiane z powodziami, zanieczyszczenia wod i gruntow, wycinka la-

sow deszczowych pod uprawy oleju palmowego. Do tego dochodzi

wszechobecny plastik, z ktorego nadmiarem nie jestesmy w stanie
sobie poradzic. Jak w obliczu tych wyzwan staje branza eventowa?

Event - jednorazowka

Nie oszukujmy sie. Event jest jak folidwka jednorazowego uzytku,
w ktora pakujemy pieczywo, owoce, warzywa w sklepie, a po
zakupach wyrzucamy ja do $mieci. Zywotnosé foliowki szacuje sie
na ok. 25 min. Konsekwencje dla srodowiska na 400 lat. Ale to jest
tylko przypuszczenie, bowiem nikt jeszcze tylu nie dozyt, zeby to
stwierdzic. O ile takie sktadowe jak meble, technika czy wiekszosc
atrakgji stanowig produkt wielokrotnego uzytku (i oby stuzyty jak
najdtuzej), o tyle juz catering czy chociazby wtasnie scenografia, to
ustugi czesto jednorazowe o bardzo krotkim terminie przydatnosci.

Zero waste w eventach?

Sprobujmy odniesc to do podstawowych zatozen ruchu zero waste,

ktory opiera sie na 5 postulatach:

refuse - reduce - reuse - recycle - rot. Czyli z polskiego na nasze:
odmawiaj — ograniczaj — uzyj ponownie - segreguj i przetwarzaj -
kompostuj. Ostatnie chyba tyczy sie tylko resztek z cateringu, ale

sprobuje rozszerzyc¢ to pojecie.

Odmawiaj. Nie, nie znaczy to, ze mamy odmawiac klientowi wy-
konania przepieknej, rozbudowanej scenografii. Odniostabym to
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raczej do naszej postawy i aktywnego uczestnictwa w ustaleniach
z klientem, zrewidowania niektorych wymagan i oczekiwan oraz
zamiane ich na te bardziej zrownowazone, odpowiedzialne i trak-
tujace dostepne zasoby z szacunkiem. Moze zamiast wydrukow na
pcv wykonac je na kartonie, ktory nadaje sie na makulature?

Ograniczaj. Ograniczaj przede wszystkim wykorzystanie ma-
teriatow, ktore sa trudne do przetworzenia, badz utylizacji. Czy
naprawde potrzebujemy na targach tysiace metrow kwadratowych
wyktadziny, ktéra po 3 dniach laduje w kontenerze, a nastepnie na
wysypisku smieci?

Uzyj ponownie. Wiele sie mowi o tym, ze event powinien byc ele-
mentem szerszej strategii komunikacyjnej firmy. Jest zatem pole do
wpisania w nia rowniez scenografii. Zastanowmy sie, w jaki sposob
wykorzystac kilkakrotnie elementy, ktore zwykle produkowane sa
jednorazowo?

Segreguj i przetwarzaj. My - specjalisci - mamy swoje wewnetrz-
ne sposoby na optymalizacje produkgcji. Nie wyrzucamy resztek

z kantowek czy ptyt, bo zawsze moga sie do czegos przydac.
Konstrukcje metalowe rozcinamy i spawamy z nich inne elementy.
Raz wykonany ramiak potrafi ‘obstuzyc' kilkadziesiat realizacji. Ba!
Zdarza nam sie nawet dwa razy uzyc tych samych wkretow!

Kompostu,j. Niektore rodzaje materiatow drewnopochodnych, jak
np. kantowki sosnowe, ptyty mdf z organicznym spoiwem czy sklej-
ka moga sie nadawac do zmielenia i zakompostowania. Nie jest to
zapewne szeroko rozpowszechniona praktyka w firmach scenogra-
ficznych, ale pole do dziatania jest.

Jak w kazdej dziedzinie, tak i w branzy organizacji wydarzen za-
chodza juz pewne zmiany w kierunku zrownowazonego rozwoju

i pohamowania nieograniczonego wykorzystywania zasobow
naturalnych. Plastikowe sztucce i kubeczki zamieniane sa na opa-
kowania biodegradowalne. W aranzacji przestrzeni wykorzystuje
sie wiecej zywej, zielonej roslinnosci, stoiska buduje z drewnianych
palet, a za chwile, jak dobrze pdjdzie, bedziemy podjezdzac do lo-
kalizacji elektrycznym dostawczakiem (co oczywiscie powinno is¢
W parze z rozwojem sieci energetycznej opartej na odnawialnych
zrodtach energii).

Zachecam do otwartej dyskusji i wzajemnej wymiany doswiadczen,
abysmy wspolnie zatroszczyli sie o lepsze jutro.

Patrycja Kamenc, Stage Flow

Stoisko Stage Flow na FBE
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Wplyw ekologii na swiat
materiatow POS

Rok 2020 przynosi nam coraz bardziej ciekawe
eko-trendy. Mozna je zauwazyc¢ juz nie tylko wsrod
producentow zdrowej zywnosci, srodkow trans-
portu czy kosmetykow, ale coraz czesciej takze

w reklamie. Agencje reklamowe coraz chetnigj
siegaja w strone ekologicznych haset oraz kam-
panii promocyjnych, kieruja swoj przekaz walki

o dobro naszej planety z przyciggnieciem uwagi
odbiorcow konkretnych grup docelowych.

Ekologia jako symbol naszych czasow, taczy sie z takimi pojecia-
mi jak: odpowiedzialnosc¢, przyjaznos¢ wobec srodowiska, zycie

W zgodzie z naturg, droge naturalnosci. Nic dziwnego, ze swiatowe
marki walczg o skojarzenia blizsze tym wartosciom. Dzieki temu
zwiekszaja spoteczne zaufanie wobec swoich produktow, dajac
klientom poczucie, ze i oni doktadaja cegietke do dbania o nasze
srodowisko, klimat oraz cata planete.

Jak powyzsze trendy przektadaja sie na swiat reklamy? Coraz bar-
dziej znaczaco, na kazdym mozliwym polu eksploatacji materiatow
reklamowych. Hasta reklamowe, goraco podkreslajg ekologicz-

ne walory produktow, ich sktad, materiat czy sposob produkgcji.
Kolorystyka identyfikacji wizualnej firm, coraz czesciej sktania sie
ku akcentom zieleni, tak tatwo kojarzacej sie nam z natura. Firmy
walcza o przekaz edukacyjny w swoich reklamach, coraz ostrozniej
dobierajac tresci tak, aby nie narazic sie przyjetym normom oraz
kodeksowi etyki reklamy. Jest on restrykcyjny wobec naduzywa-
nia haset w zakresie ochrony srodowiska naturalnego. Niewiedza
potencjalnych klientéw o srodowisku, stworzyta zatem pewna
furtke producentom, ktorzy maja teraz mozliwosc determinowania
ich postawy zakupowej. To nic innego jak moda na bycie ,eko",
sprawita, ze firmy siegnety chetniej ku takim rozwigzaniom.

Nie tylko ideologiczna postawa, podkreslana w materiatach rekla-
mowych jest coraz bardziej widoczna. Nie sposob nie zauwazy¢
eko-wptywu w innych wymiarach promocji oraz sprzedazy pro-
duktow. Najwazniejszym, namacalnym elementem eko-trendow
wsrod klientdw sg materiaty. Zamiast bardzo popularnych na rynku
tworzyw sztucznych, do gry wchodza coraz czesciej inne materia-
ty, zastepujace lub uzupetniajace plastik w roli np. opakowan czy
toreb zakupowych.

n OOH magazine

Preferencje klientow, ulegaja dynamicznym, rynkowym zmianom
wspomaganym przez media - tatwo zaobserwowac mode na inne
tworzywa, uzywane na rynku do pakowania i prezentacji produk-
tow tj. papier, tektura, metal, drewno lub szkto.

Trend ten zaczyna tez byc¢ znaczacy w materiatach wspomagaja-
cych sprzedaz. Popularne ,Point of sale materials” stojace naprzeciw
sprzedazy internetowej, daje niesamowitg, namacalna mozliwosc
wejscia w eko-$wiat razem z konkretnym produktem danej marki.
Ekspozytor z dodatkiem drewna - to doskonata okazja na podkre-
$lenie ,naturalnego $rodowiska” produktu. Zywnosé jako produkt,
ktory z zatozenia opiera sie na naturalnych sktadnikach to swietny
przyktad wykorzystania takiej ekspozycji. Takiego samego zdania
sa producenci. Owszem, czes¢ zywnosci z uwagi na potrzebe
ekspozycji w chtodziarkach nie ma tego przywileju, natomiast
wiele produktow branzy FMCG, moze korzystac z takich rozwia-
zan bez ograniczen. Warto nadmienic, ze kazdy materiat POS, jest
w dzisiejszych czasach nosnikiem informacji BTL (z ang. below the
line) i to wtasnie dlatego, nalezy potaczyc ideologie marki, przekaz
marketingowy i forme ekspozycji jako synergicznie uzupetniajace
sie elementy. Tylko taka komunikacja z klientem, przedstawiona
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Jjako spojne dziatanie - ma szanse zwiekszy¢ sprzedaz produktow

i wprowadzi¢ mniej inwazyjne i bardziej przyjazne dla srodowiska
rozwiazania. Materiat ma kluczowe znaczenie w psychologicznych
procesach poznawczych, wptywajacych na wybor konkretnego
produktu przez klienta, z uwagi na pozadana ceche. Latwo to
zaobserwowac na podstawie konkretnego przyktadu. Wezmy np.
kosmetyk na bazie naturalnych sktadnikdw, umieszczony na ekspo-
zycji zbudowanej z dodatkiem drewna. Stand jako materiat POS, ma
bardzo wazne zadania - dobrze wyeksponowac produkt, przekazac
informacje na jego temat oraz zwrocic uwage klienta bedacego

w sklepie. Informuje i edukuje. W przypadku drewnianych dodatkow,
ich kolorystyka, faktura materiatu oraz design, z gory wskazuja na
bliskos¢ produktu z natura. Latwo dojsc do wniosku, ze dzieki temu
W szybszy i bardziej dosadny sposob zakomunikujemy to klientom,
ktorzy takich produktow szukaja. Potaczenie tworzyw sztucznych
oraz materiatow eko, daje tez znakomite efekty w szeroko rozumia-
nym designie materiatow POS. Multimateriatowos¢, rozumiana jako
zdolnosc¢ producenta materiatow POS do nieograniczonej obrobki

i stylizacji danej ekspozydgiji, to znakomita wartos¢ dodana, swiadcza-
ca o duzym potencjale i mozliwosciach wizualnych.
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Multimateriatowos¢ to mocna strona produkgji naszych materiatow
POS. Z przyjemnoscia i petnym zapleczem sprzetowym, weszli-
sSmy w ekologiczny Swiat materiatow, tworzac eko-ekspozycje dla
naszych klientow z materiatow przyjaznych naturze. Znalezlismy
ztoty srodek pomiedzy popularnymi materiatami uzywanymi
powszechnie do produkgji, a materiatami proekologicznymi. Jest to
nasz dowod na starania i wyjscie naprzeciw ochronie srodowiska,
ale i odpowiedz na potrzeby klientow, ktorzy oczekuja nowatorskich
rozwiazan i coraz chetniej po nie siegaja - mowi Marek Dziedzicki,
CEO firmy Dziedzik.

Oczywiscie materiaty przyjazne srodowisku, nie majg zastosowa-
nia wytacznie w przekazie marketingowym. Korzysci ptynacych

z ich zastosowania jest wiecej. Najwazniejsza z nich jest sam fakt
odpowiedzialnosci producenta POS. Firmy odpowiedzialne spo-
tecznie to jednoczesnie firmy, ktore podazaja za zmieniajagcym sie
rynkiem, ukazujac dojrzatosc na polu projektowym i produkcyjnym.
Wspotpracujac z takim producentem, mamy wieksze mozliwosci
zaprojektowania naszej ekspozycji zgodnie z nowoczesnymi trenda-
mi. Jakie materiaty sg najbardziej przyjazne srodowisku? Na pewno
oprocz wszechobecnej tektury, nie sposob pominac metalu - jako

materiatu z najwiekszymi mozliwosciami ponownego wykorzystania.

Nie sposob rowniez pominac najbardziej ekologicznych materiatow
Jjakim sa tworzywa RPET (poliester z recyklingu) oraz PLA - tworzy-
wa na bazie roslin. Poliester moze byc przetwarzany nawet osmio-
krotnie, ograniczajgc ilos¢ odpaddow na wysypiskach. PLA natomiast
Jjest w petni biodegradowalnym polimerem, otrzymywanym z takich
surowcow jak np. maczka kukurydziana. Musimy jednak liczy¢ sie

z tym, iz materiaty POS wykonane z recyklingowego tworzywa sa
drozsze, poniewaz proces pozyskiwania jest bardziej czasochtonny.

Wiele swiatowych marek, pomimo duzych mozliwosci marketingo-
wych oraz szerokiego spektrum produkowanych materiatow POS
boi sie eko-materiatow. Najczestszym argumentem jest obawa
przed niska jakoscia i trwatoscig ekspozyciji, a co za tym idzie - pod-
wyzszonymi kosztami. Stoi to w paradoksie wobec idei recyklingu
oraz ponownego wykorzystania materiatow uzytych do produkgciji. Ci
ktorzy boja sie o trwatos¢ eko-ekspozycji, powinni skupic sie na pro-
dukgji elementow na bazie metalu. To bez watpienia bardzo trwaty
materiat, dajacy duze mozliwosci obrobki. Warto pamietac, ze czesc
materiatow POS pracuije i spetnia swoje zadania nie przez tygodnie
lub miesiace, ale nawet przez kilka lat. Dlatego warto pomyslec

o solidnej ekspozyciji, ktora nie tylko da nam pewnosc co do jej
trwatosci, ale bedzie rowniez szta w parze z wymiennoscia elemen-
tow. To wazne, zwitaszcza przy czesto zmieniajacej sie wizualizacji
oraz okresowych akcjach promocyjnych.

Jak widac¢, zmieniajacy sie swiat i rosngca swiadomosc potrzeby
dbania o nasze srodowisko naturalne, wptynety bardzo istotnie na
Swiat reklamy. Pamigtajmy, ze ideg prosrodowiskowych rozwigzan
jest obnizenie kosztow produkgji, sktadowania oraz przetwarzania
surowcow. Konieczny jest jednak profesjonalny projekt, zaktadajacy
korzysci zarowno na poziomie logistycznym, jak i produkcyjnym da-
nego materiatu POS. Warto by¢ pienwszym w tworzeniu rozwigzan,
ktore za kilka lat beda coraz bardziej popularne. Obserwacja rynku,
rozwoj nowych technologii, propagowanie oraz rozwoj ekolo-
gicznych srodkow transportu — dajg nam potwierdzenie w jakim
kierunku zmierza przysztosc. Nie badzmy wiec obojetni wobec
nadchodzacych zmian. Podazajmy razem z nimi, ze swiadomoscia
oraz realnymi korzysciami dla naszej marki.

www.dziedzik.pl
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Gabriela Niewiadomska

0 eko gadzetach stow kilka

Swiat gadzetow reklamowych z petna eko-$wia-
domoscia i dbatoscia o sSrodowisko. Chwytliwy
slogan czy prawdziwy kierunek w naszej branzy?

Naprawde budujacym jest fakt, ze zaczynamy dostrzegac potrzebe
zmiany i ochrony otaczajacego nas srodowiska. Do tej pory branza
gadzetow kojarzona byta wytacznie z plastikiem i materiatami jed-
norazowego uzytku. Z roku na rok pojawiaty sie w ofercie produkty
i gadzety, ktore zakrawaty na miano eko, ale ten rok pobit rekord

i w koncu pierwszy raz mozna powiedziec, ze idziemy w dobrym,

a nawet jedynym stusznym kierunku. Wdrazanie ekologii w naszej
branzy to przede wszystkim podjecie powaznej decyzji o probie
zmiany myslenia i podejscia do produktow, ktore nie sa postrze-
gane jako rzeczy niezbedne. Pocieszajace jest to, ze cos, co do tej
pory miato petni¢ funkcje wytacznie reklamowa, teraz moze wejs¢
na wyzszy poziom taczac reklame z ekologia. Gadzety z zatozenia
maja krotki cykl zycia na rynku, a wielokrotnie sg wrecz jednora-
zowe. Plastikowe kubeczki, stomki lub pojemniczki stajg sie coraz
bardziej passe, a producenci gadzetow przescigaja sie w wymysla-
niu eko zamiennikow.

Jesli nie plastik to co?

Jeszcze nie dawno nikomu z nas nie przyszto do gtowy, ze poda-
wana do napojow stomka lub jednorazowy widelec zastapione
zostang gadzetami wielorazowego uzytku. A jednak. Co drugi
importer gadzetow wprowadza do swojej oferty papierowe stomki
lub metalowe zestawy stomek z czyscikiem. Papierowe kubeczki

i talerze to juz norma i mato kto wybiera te produkty jesli wykonane
53 z niedegradowanego plastiku. Eko torby zamiast reklamowek

to juz standard. Pojawity sie rowniez w tym roku gadzety zupetnie
nowe, zaskakujace i pokazujgce, ze mozemy zastapic nieekologicz-
nie komponenty sktadnikami przyjaznymi dla srodowiska. Duzym
zaskoczeniem byty dla mnie papierowe smycze, a takze produkty
wykonane ze specjalnego wzmacnianego, gniecionego papieru
takie jak: plecaki i torby. Dodatkowo mozna zaobserwowac trend
unikania torebek foliowych i zastepowanie ich woreczkami na owo-
ce iwarzywa, ktore sg wielokrotnego uzytku.

Otoczka tez jest wazna

Jesli spojrzymy na temat ciut szerzej i nie bedziemy skupiac sie
wytacznie na gadzetach okaze sie, ze eko marketing to ogolne
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przestanie jakie chcemy przekazac klientom pokazujac, ze nie tylko
to, co sprzedajemy, ale takze to w jaki sposob prezentujemy nasze
produkty, jest szalenie wazne. Zakasujacym dla mnie byt fakt, jak
wiele stoisk targowych w tym roku postawito na aranzacje w ekolo-
gicznym stylu. Dominowaty regaty wykonane z drewnianych skrzy-
nek, sciany z pazdzierza, duzo kwiatow i zieleni. Nawet pojawity sie
ekologiczne meble wykonane z palet. Prawie na kazdym stoisku
mozna byto dostrzec ekologiczny akcent, albo chociaz kolor zielo-
ny. Odniostam wrazanie, ze wszyscy zmowili sie, zeby pokazac jak
bardzo jestesmy swiadomi potrzeby zmiany kierunku w produkgcji
gadzetow reklamowych.

Zero waste - czyli na poczatek 4 xR

Wiekszos¢ z nas swiadoma jest faktu, ze zero waste to nic innego
Jjak brak smieci i brak marnotrawstwa poprzez generowanie jak
najmnigjszej liczby odpadow oraz brak zanieczyszczania srodowiska.
Symbolem tego moze byc¢ robienie zakupow z materiatowa torba lub
tez pakowanie warzyw w specjalne siateczki wielokrotnego uzytku.

A jak powinno to wygladac w branzy gadzetow reklamowych?

1. Recycle (segreguj i przetwarzaj) - gadzety reklamowe powinny
dac sie przerobic na inne produkty. Dtugopisy z papieru lub ku-
kurydzy czy tez gadzety z korka. Materiaty wielokrotnego uzytku

z mozliwoscig segregadcii.

2. Refuse (odmawiaj) - to nic innego jak Swiadome podejscie

do materiatéw, ktore rozdawane sa masowo typu ulotki, foldery,
wizytowki. Nie trzeba brac ich za kazdym razem. Mozna zastapic je
zdjeciem lub zapoznaniem sige z informacjami na stronie interne-
towej. To takze swiadoma rezygnacja z jednorazowych opakowan
generujgcych odpady i zanieczyszczenia.

3. Reduce (ograniczaj) - czy naprawde musimy bra¢ wszystko co
nam daja na targach? Mozna przeciez zredukowac liczbe kolekcjo-
nowanych probek i gadzetow do minimum. Warto wzigc¢ wytacznie
to, co faktycznie nam sie przyda.

4. Reuse (uzywaj ponownie) - a ile gadzetéw mozemy wykorzystac
po raz drugi? | nie chodzi tu wcale wytacznie o uzywanie sztuccow,
kubeczkow czy talerzy, ale takze o kreatywne podejscie do tematu.
Posadzenie kwiatka w nieuzywanym kubeczku na dtugopisy czy
tez zrobienie wazonu ze szklanej butelki po napojach.

Oczywiscie mozna wejsc¢ z polemike na ile te ekologiczne gadzety
sa naprawde eko, a na ile sprawiaja wytacznie takie wrazenie. Pew-
ne jednak jest to, ze wzrasta nasza swiadomos¢ odpowiedzialnego
korzystania z gadzetow i potrzeby wielokrotnego wykorzystania
produktow. Wspierajmy zatem wspolnie bezodpadowe rozwigzania
na miare naszych czasow.

Gabriela Niewiadomska

’ﬂ«’\ Konsultant ds. rozwoju sprzedazy B2B, wita-
Sciciel Sale Heels. Posiada ponad 16-letnie
doswiadczenie na rynku, dziata z pasja na
rzecz szeroko pojetej sprzedazy, opartej na
prawdziwych wartosciach i ludziach. Buduje
, = ' zespoty w oparciu 0 motywacje oraz procesy
‘ sprzedazowe poprzez integracje strategii
£ i dziatan operacyjnych. Podejmuje odwazne,
ale przemyslane decyzje, czego nauczyta sie w gorach wysokich - upra-
wiajac ryzykowany sport jakim jest alpinizm.
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SUSTAINABLE STYLE
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create fibres

Processed & spun
into thread

Our recycled fabrics are GRS certified and we are committed to increasing our use of GRS certified fabrics.



Fabryka Magika

»~Zielona marka”
- pierwsze kroKi

Stowo ,ekologia” jest odmieniane przez wszystkie
przypadki, a przedrostek ,eko” funkcjonuje

w niemal kazdej juz dziedzinie zycia. Firmy

w ramach swojej polityki CSR oraz polityki
zatrudnienia dostrzegajg znaczenie tego trendu,
ekomarketing zmienia swoje praktyki i podaza

za klientami. Czy to oznacza, ze produkt musi

byc¢ nudny, pozbawiony kolorow, wizualnie
nieodpowiadajacy estetyce zamawiajacych go
marek?

Fabryka Magika bedaca uczestnikiem targow reklamowych

w Niemczech i Chinach wskazuje na rozwigzania, ktore udowad-
niaja, ze ekologia w reklamie moze byc kolorowa i efektowna.

A proces synonimizacji ,ekomarketingu” oraz ,zielonej firmy"
dopiero sie rozpoczyna.

| tak na przyktad - gadzety w formie dtugopiséw czy otowkow to
norma. Nadrukowane na nich logo takze. Wiemy, ze moga by¢
drewniane, wyprodukowane np. z ziaren kawy i biodegradowalne
- brzmi sexy, prawda? To, co nam skradto serca to otowki, ktore
mozna posadzi¢. Dostownie. Sa w 100 % trwate, wykonane z certy-
fikowanego drzewa lipowego. Instrukcja obstugi jest prosta - krok
1: uzyj otowka z Twoim logotypem lub przestaniem, z ktérym
chcesz, aby byta identyfikowana Twoja firma; krok 2: zuzyty otowek
wCisnij w ziemig, az osiggnie gorna krawedz kapsutki z nasiona-
mi, nie zapomnij o0 wodzie i stoncu; krok 3 - ciesz sie wzrostem
niezmodyfikowanych genetycznie (eko! bez GMO), wysokiej jakosci
nasion roslin takich jak stokrotki, bazylia, szatwia, gozdziki czy
nasiona chia. Proste?
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Skoro jestesmy juz przy roslinach - co powiecie na wiszacy ogrod
Bio czy tzw. Bio promogarden? Sg to systemy roslin przystosowane
do wysytania ich poczta. Paczka sktada sie ze zmniejszajacych
objetosc tabletek glebowych oraz nasion, do wyboru: kolendra,
oregano, koper, pietruszka, mieta, a na czas swiateczny nawet
choinka. Wiszacy ogrod jest zapakowany w upcyklingowa torbe
RAG (ij. torebki herbaty z recyclingu z Indii).

AN MACHINES

Na koniec proponujemy przyjrzec sie pracy dwoch mtodych ba-
daczy z Butgarii, ktorzy poswiecili 12 lat prac rozwojowych na wy-
produkowanie pierwszej na swiecie funkcjonalnej, jadalnej filizanki
na kawe. Kolejne 3 lata zajeto im zaimplementowanie tej innowac;ji
na linii produkcyjnej. ,Cupffee” ma 100 ml objetosci, pozostaje
sSwiezy przez 8 miesiecy, jest weganski i wolny od GMO. Producent
zartuje: ,\Wyglada jak biszkopt, smakuje jak biszkopt, a jednak nie
przecieka". Codziennie prawie miliard kubkow jednorazowych trafia
do Smieci na catym Swiecie. 1 000 000 000 filizanek - codziennie!
To pierwszy ekologiczny kubek alternatywny ze zboz. Kawa nic

nie traci ze smaku, a jesli nie zjesz catego pojemnika na kawe, jest
catkowicie kompostowalny.

To tylko niektore z proponowanych przez Fabryke Magika roz-
wiazan. Zgodnie z takim mysleniem jako warto$¢ sama w sobie
produktu postrzega sie jego nieszkodliwosc¢ wobec srodowiska
naturalnego. Jednoczesnie widoczna obecnie roznica w poje-
ciach ,zielony marketing" oraz ,zielona firma" powoli zaczyna byc
Znoszona, a pojecia te beda w niedtugiej perspektywie czasowej
rownowazne.

Klaudyna Nowakowska

Chcesz wiedziec

o0 co chodzi?
Zadzwon 601 715 230

lub napisz

dystrybucja@embroidery.pl ELEPHANT
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Nie wszystko Eko co si¢
swieci

Dominujacym nurtem w Swiecie gadzetdw jest

i przez wiele lat bedzie ekologia, czyli stopniowe,
ale sukcesywne eliminowanie plastiku, szko-
dliwych subtancji, czy dtugo rozktadajacych sie

W przyrodzie komponentow z kupowanych pro-
duktéw. By wyjs¢ temu naprzeciw, dostawcy za-
czeli rozszerzac¢ swoje oferty i wprowadzac towary
oznaczone ,bio", ,organic” czy ,eco”.

Jednak to, co jeszcze pare lat temu byto akceptowalne, jak cho-
ciazby bambusowy dtugopis zapakowany w foliowy worek, teraz
przechodzi do lamusa. Oczekiwania Klientow rosna, gdyz swiado-
mos¢ na temat ekologii jest niepomiernie wieksza, a co za tym idzie
ekologiczne potprodukty nie majg dtuzej racji bytu. Czasem jednak
nietatwo jest rozrozni¢c wydmuszke z tadna naklejka od prawdziwe-
go produktu. Gwarancje moga dac tylko sprawdzeni i certyfikowani
dostawcy, dziatajacy w ramach idei zero waste.

Nie jest zadna tajemnica, ze wielkie korporacje maja ktopot

z marnotrawstwem papieru. Co wiecej, kazdy kto pracowat nawet
w matej firmie, wie ile ton makulatury jest bezrefleksyjnie wyrzu-
cane. Walke z tym problemem nalezy jednak zaczac od... siebie.
Przeswiadczenie ,to nie ja" to sposob zrzucania z siebie odpowie-
dzialnosci i jedna z najpowszechniejszych postaw w spoteczen-
stwie, z ktora trzeba sie zmierzyc. Jednym z krokow, ktore mozemy
podjac w celu zmniejszenia zuzycia papieru jest np. scieralny notes
wielokrotnego uzytku - Correctbook. Gdy dane informacje nie sa
juz nam potrzebne, mozemy je po prostu zetrzec i zastapic nowymi.
Jesli jednak to, co zapisalismy ma dla nas wielkg wartosc, to by
zachowac te wiedze mozemy nasze notatki zeskanowac dzieki dar-
mowej aplikacji Correctbook Scan App i zapisac je na telefonie. Naj-
Wwyzsza pora zerwac ze sterta notesow walajacych sie po biurkach

i postawic na pomystowosc oraz ekologiczna technologie.

Kolejna palaca kwestig w oczach Klientow jest zakup gadzetow,
ktore tylko czesciowo sa neutralne dla srodowiska, ale tak napraw-
de zawierajg szkodliwe surowce, ktore przez kolejne setki lat beda
sie rozktadac w srodowisku. Jest to doskonaty przyktad, kiedy na-
sze dobre intencje nie dajg zamierzonego efektu, bo ekologicznosc
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produktu konczy sie np. na... naklejce z napisem ,eco”. Na szczescie
liczba produktow w 100% biodegradowalnych rosnie. Dowodem

na to niech bedzie chociazby Be O Bottle, czyli butelka wykonana
z bioplastiku z trzciny cukrowej. Wykorzystany surowiec pozwala
wyrzucic ja do pojemnika z odpadami organicznymi. O jakimkol-
wiek wyrzucaniu nie moze byc jednak mowy, gdyz produkt spetnia
wszystkie wymogi Swietnego gadzetu. Butelke mozna myc¢ w zmy-
warce, lub recznie, gdyz ta sktada sie z trzech tatwo sktadanych
czesci. Jest idealnym nosnikiem logotypu i odznacza sie bardzo
stylowym wygladem.

Kolejnym przyktadem walki o nasza planete jest recykling. Problem
zwiekszajacej sie liczby wysypisk Smieci nie ogranicza sie tylko do
Polski czy Europy, ale dotyka rowniez egzotyczne czesci Swiata. Lu-
dzie w Kambodzy, dziatajac w mysl idei gospodarki bezodpadowej,
zaczeli walczy¢ z odpadami wtasnie poprzez ponowne uzytkowa-
nie. Ich dziatania polegaja na skupowaniu workow po pokarmie dla
ryb oraz cemencie, myciu ich, cieciu i zszywaniu, tworzac w efekcie
torby wielokrotnego uzytku. Materiat, ktory normalnie rozktadatby
sie przez 300 lat otrzymuje nowe zycie dzigki przetwarzaniu su-
rowcow. Sama torba jest gotowa do nadruku i stuzenia nastepnym
pokoleniom, a dzieki oryginalnemu designowi trafia nie tylko na
ulice w Bangkoku czy Kuala Lumpur, ale rowniez do Londynu czy
Amsterdamu.

Zycie w mysl zasady zero waste staje sie w naszych czasach coraz
tatwiejsze do osiggniecia, jesli tylko zna sie wszystkie mozliwosci.
Jesli chodzi o swiat gadzetow, to agencja reklamowa Fiori - dzieki
swoim miedzynarodowym kontaktom i prawie 18 latom doswiad-
czenia - posiada dostep do ekologicznych produktdw unikalnych
na polskim rynku, ktore czym predzej powinny znalez¢ sie na
Waszych biurkach, w kuchniach badz szafach. Co wiecej, w naszym
sklepie internetowym fiorigifts.pl mozecie znalez¢ caty dziat po-
swiecony ekologicznym gadzetom. Myslisz eko? Pomysl o Fiori.

Piotr Ziemkiewicz
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Ceramika w duchu zero
waste

\

O zmianach klimatu i wprowadzeniu polityki
Swiadomosci srodowiskowej w firmie, nowych
inwestycjach oraz o tym, ze eko trendy wptywaja
na renesans ceramiki reklamowej mowi Katarzyna
Wolnik, prezes firmy Pro Media.

Na Panstwa stronie www.kubki.com.pl, w zaktadce ECO mozna
przeczyta¢ wazne informacje na temat wprowadzenia polityki
swiadomosci srodowiskowej do firmy Pro Media Sp. z 0.0. Co to
w praktyce oznacza dla srodowiska?

Jestesmy obecni na rynku ceramiki reklamowej juz prawie 20

lat. Doskonale pamietamy skromne poczatki tej branzy w Polsce.
W tamtych czasach kwestie zwigzanie z ekologia kojarzyty nam

sie ze sporadycznymi ostrzezeniami ekologow i naukowcow
wystepujacych w telewizji, mowiacych o topniejacych lodowcach.
Dzisiaj funkcjonujemy w swiecie, w ktorym zmiany klimatu widac
gotym okiem. Odczuwamy to wszyscy. Ogolny wzrost konsumpcji
przektada sie rowniez na wiekszy popyt naszych produktow, ktore
od lat doskonate buduja relacje z odbiorcami. Wraz z rozwojem
naszej oferty i wprowadzaniu nowych technik zdobienia doszli-
sSmy do wniosku, ze musimy bardziej odpowiedzialnie podejs¢ do
prowadzenia tego biznesu. W zwigzku z tym, poza oczywistym
spetnieniem wymogow srodowiskowych dotyczacych chociazby
utylizacji produktow ubocznych, chcemy wprowadzac realne zmia-
ny zmniejszajgce obcigzenia dla naszej planety. Naszym celem jest
prowadzenie przedsiebiorstwa neutralnego dla srodowiska. Poza
prowadzeniem restrykcyjnej segregacji odpadow, staramy sie mak-
symalnie i wielokrotnie wykorzystywac surowce, ktorych zuzycie na
co dzien jest bardzo duze. Sa to np. kartony czy palety, ktoére mozna
wielokrotnie wykorzystywac w dystrybucji. Dodatkowo wszelkie
czysciwa uzywane w drukarni sa wysytane do pralni i wracaja
ponownie do nas. Naszym ostatnim hitem jest nowy i wytrzymaty
stretch do palet o grubosci 5 mikrondw, zamiast typowych 23. Zatem
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okazuje sig, ze zuzycie tego materiatu mozna zmniejszyc pigcio-
krotnie. Dodatkowo w firmie 100% oswietlenia jest w technologii
LED. Na koniec musze przyznac, ze takie postepowanie daje nam
rowniez duzo satysfakgcji.

Czy planujg Panstwo jakies kolejne inwestycje zwigzane np. ze
zmniejszeniem zapotrzebowania na prad lub ogrzewanie?

W najblizszej przysztosci system wentylagji catej firmy zostanie
wyposazony w rekuperacje, ktéra zapewni znaczna redukgcje strat
ciepta podczas wymiany zuzytego powietrza na swieze. Ma to
szczegolne znaczenie w drukarni, gdzie co 10 minut nastepuje
petna wymiana powietrza. Dzieki tej inwestycji znacznie polepszy
sie bilans energetyczny naszej firmy.

Zatem juz wiemy, ze sa Panstwo swiadomym i odpowiedzialnym
dostawca. Na jakie jeszcze korzysci moga liczy¢ obecni i nowy
klienci?

Cieszymy sie z rosnacej ilosci nowych klientow z Polski i zagra-
nicy. Doceniamy rowniez naszych lojalnych partnerow, z ktorymi
pracujemy juz wiele lat. Kazdego roku staramy sie rozszerzac
nasza oferte o nowosci produktowe oraz nowoczesne techniki
zdobienia. Zauwazamy coraz wieksze wymagania odbiorcow, jezeli
chodzi o innowacyjnie wykonany kubek reklamowy. Od paru lat
utrzymuje sie silny trend barwienia kubkow pod dowolny kolor

Pantone z efektem btyszczacym lub matowym. Dbamy tez o to, aby

ponad wszystko produkty byty wytrzymate podczas codziennego
uzytkowania szczegolnie w domowych zmywarkach. Aby podniesc
odpornosc barwienia na uszkodzenia mechaniczne wprowadzamy
w niedtugim czasie nowa technike barwienia kubkow farba cera-
miczna. Technika ta nosi nazwe PROCOLOR i juz niedtugo bedzie

mozna przeczytac o niej wiecej na naszej stronie www.kubki.com.pl.

W ostatnim czasie modne stato sie przynoszenie wtasnego
kubka do znanej sieci kawiarni za co mozna uzyska¢ dodatko-
wy rabat. Czy to znaczy, ze ceramika reklamowa moze wyprzec¢
z rynku kubki papierowe?

Poniekad jest to mozliwe. Ceramika reklamowa stuzy uzytkowni-
kom wiele lat. Sa to produkty trwate i bezpieczne, a przy odrobinie
finezji podczas projektowania nasz wyrob moze stac sie naprawde
waznym przedmiotem dla cztowieka. W koncu kazdy ma swoj ulu-
biony kubek na mocna kawe lub rozgrzewajaca herbate. Odnosze
wrazenie, ze wraz z trendem ,no waste", kubki z nadrukiem staja
sie mocnym liderem wsrod upominkdw reklamowych. Nie sposob
wymysli¢ bardziej ekologiczna, a przy tym akceptowana cenowo,
alternatywe. Tak naprawde czas pokaze, ale nie ukrywam, ze pa-
trzymy w przysztosc z duzym optymizmem.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Katarzyna Wolnik
Prezes firmy Pro Media Sp. z 0.0. od
blisko 20 lat prowadzi wraz z mezem -
Robertem zaktad produkujacy ceramike
reklamowa. Firma od kilku lat ma zasieg
ogdlnoeuropejski i dynamiczne rozwija
swoja sie¢ dystrybucji w Polsce i zagrani-
ca. Prywatnie Kasia pasjonuje sie psycho-
logia spoteczng, sztuka oraz podrézami.

Artykut sponsorowany

mugs by pro media



. . Wojciech Wrocinski

Kochajmy nasza planete
- r6bmy ekologiczne
materiaty!

Swiat materiatow reklamowych zmienia sie kazde-
go roku i mozna zaobserwowac rézne, rozwijajace
sie trendy nie tylko w Polsce, ale i w pozostatych
krajach europejskich. Jedna z gatezi rozrastajaca
sie dynamicznie jest ekologia.

Nawet dla mato wnikliwego obserwatora targow branzowych, to
wtasnie ,eko gadzety" rzucaty sie najbardziej w oczy w tym roku.

Dlaczego firmy decyduja sie na ekologie?
Kazda z firm ma swoje powody, ale kilka powtarza sie od kilku lat:

- Wizerunek firmy, dla ktorej ekologia jest istotna, jest to spdjne z in-
nymi dziataniami, akcjami marketingowymi. Przyktadem moze byc
firma kosmetyczna, ktora produkuje tylko z naturalnych sktadnikow.
Materiaty reklamowe maja wzmocni¢ komunikat, dlatego nie ma
przestrzeni na inne materiaty niz eko.

- Swiadomos¢, ze potencjalni klienci oczekujg rozwigzan ekologicz-
nych i dzieki temu moga sie wyrdznic. Przyktadem jest jeden z klien-
tow z branzy spozywczej, dla ktérego wyprodukowalismy 38 000
opakowan wielorazowych do przenoszenia zywnosci. Klientkami
docelowymi byty mamy 3-5 latkow, ktore ze szczegolng staranno-
scig wybieraja produkty dla swych pociech.

+ Wizerunek pracodawcy zarowno wsrod obecnych pracownikow,
Jjak i potencjalnej kadry. Rynek pracownikow zmienit sie istotnie, lu-
dzie majg znacznie wieksza palete w wyborze firmy. Dla coraz wiek-
szej ilosci ludzi dbanie o nasza planete staje sie coraz wazniejsze.

U niektorych naszych klientow pakiet eko-gadzetow przygotowany
Jjest dla kazdego kandydata, ktory przyjdzie na rozmowe. Jak to
mawiaja w branzy HR - rozmowa kwalifikacyjna to rowniez sprzedaz
firmy, jej wartosci, w tym i ekologii.

Edukacja konsumentow, zmiany nawykow

Bo to modne, sie optaca.. Tak, niestety bywaja firmy, ktore chca tylko
wygladac na ekologiczne i co jeszcze smutniejsze, wtasnie one
zamawiajg te materiaty, ktore tylko wygladaja na ekologiczne.

Gadzety pochodzace z recyklingu

Na rynku mozna zaobserwowac wiele materiatow ktore pochodza
z tak zwanego recyklingu, czyli wyprodukowane z wczesniej wyko-
rzystanych materiatow. Czesto spotykamy sie takze z duza iloscia
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papierowych notesow, ktore sg wykonywane z recyklowa-
nej tektury. Podobnie jak dtugopisy, warto zwrocic uwage,
ze nie wszystkie wykonczone moga byc¢ ekologiczne, ale
lepigj zrobic cos w 80% dobrze, niz nic nie zrobic.

Od wielu lat popularne sg papierowe dtugopisy z recy-
klingu, ale ich gama systematycznie sie poszerza, chocby
z rPET (czyli z przetworzonych plastikowych butelek).

Z butelek powstaje tez coraz czesciej odziez, torby na
zakupy czy nawet na laptopa.

Gadzety prosto z natury

Bambus, juta, korek, bawetna organiczna, wtokna stomy
czy inne materiaty drewniane powszechnie postrzega-

ne sg za proekologiczne. Jesli przyjrzymy sie blizej, to
faktycznie sa to rozwigzania, ktore zardbwno nie wyrzadzajg
szkod naszej planecie, z reguty sa to materiaty trwate, jak
rowniez czesto biodegradowalne. Coraz wigksza popular-
noscia cieszy sie tez gadzety solarne, czyli wykorzystujgce
energie stoneczna do tadowania.

National Portrait Gallery, Smithsonian
Institution; gift of Jean-Antony du Lac

Jakie gadzety z materiatow naturalnych mozemy spotkac?
Od dtugopisow, toreb, pendrive'ow, podktadek, az po
pudetka na lunch, stomki, rosliny do hodowli czy plecaki

z tadowarka solarng do telefonu.

Gadzety zmieniajgce zachowania konsumentéw
Swiadomos¢ proekologiczna spowodowata, ze
zmienity sie nasze nawyki. Zastepujemy wszel-

kie jednorazowki - np. torbami bawetnianymi czy
stomkami metalowymi. Trend ,to go" - wychodzac
z domu, bierzemy ze soba kubek, lunch box, czy
butelke szklana. Segregacja smieci - zwracamy
uwage na opakowania i segregujemy smieci.
Wykorzystujemy materiaty, ktore sa zdrowe dla nas,
certyfikowane, bez alergenow, szkodliwych sub-
stancji - szczegolnie przy produktach zwiazanych
Z Zywnoscia.

Swiadomosé wyboru

Na rynku mozemy znalez¢ wiele materiatow, ktore

sa ekologiczne lub tez za takie sg uwazane, dlatego
tez rozmawiajmy ze swoimi dostawcami i dopytuj-
my o szczegoty, jesli jest to dla nich istotne. Mate-
riaty ekologiczne z reguty sg co prawda drozsze, ale
jestem zwolennikiem teorii, ze lepigj zrobic mniej,

a lepiej. W tym przypadku moze to byc lepsze nie
tylko dla konkretnej firmy, ale i dla naszej Matki Ziemii.

Wojciech Wrocinski

by Wojciech Wrocinski prowadzi od 12 lat
jedna z wiodacych agencji reklamowych
w Poznaniu ReklamowyGadzet.pl. Eks-
pert doradzajacy najwiekszym firmom,

w jaki sposob dobrac najlepsze materiaty

handlowe. Cztonek wielu klubéw bizne-
sowych jak: Wielkopolski Klub Kapitatu,
Wielkopolski Zwigzek Pracodawcéw
Lewiatan, Marka jest Kobietg, Partnerskich Klubu Biznesu, Rady Eks-
pertéw Biznesu na Fali. Prywatnie cztonek Toastmasters, ambasador
Debat Oksfordzkich oraz mentor w programie Early Warning Europe.

Jestem Indianinem

Mieliscie kiedys tak, ze zorganizowaliscie
impreze, budzicie sie rano i nie wierzycie,
ze byto az tak grubo?

Podtoga sie klei od resztek drinkow,
zaston brak, wypalona dziura w dy-
wanie, w tazience woda wylewa sie
z wanny, trawnik rozkopany, drzew-
ka owocowe wyciete w pien i resztki
drewna w prowizorycznym ognisku
urzadzonym na tarasie? No i te
nieprzebrane gory smieci: stomek,
konfetti, plastikowych kubeczkow,
torebeczek po lodzie, papierkow.
Mam dla Was dobrg wiadomos¢. Po
tej imprezie nie musicie sprzatac.
Posprzataja wasze dzieci. Zostatem
Indianinem kiedy miatem 8 lat. Wtedy po raz pierwszy przeczyta-
tem opowiesci z Dzikiego Zachodu i przygody Winnetou. Zacza-
tem spac na podtodze zamiast na tozku, przykrywac sie kocem za-
miast kotdra, podkrada¢ mamie surowa wotowine aby ja wysuszyc
na stoncu i zabierac do szkoty zamiast kanapek. Nauczytem sie
patrze¢ w gwiazdy i znajdowac potnoc. Trenowatem skradanie sie
tak cicho, ze podchodzitem do psa zanim sie zorientowat, ze ktos
sie zbliza. Nauczytem sie odnajdowac w lesie pozywienie, rosliny
lecznicze i odszukiwac slady zwierzat. Nigdy sie nie zgubitem.

Potem jednak zrozumiatem, ze swiat Indian odszedt. Szerokie roz-
legte prerie, stada bizonow, zimy ktore trzeba przetrwac i wiosny,
ktorych trzeba doczekac. Wszystko to juz wtedy na poczatku lat
80-tych nie istniato. Zostata mi wiec tylko bliska wiez z przyroda.
Swiadomos¢, ze wszystko, tak jak wierza w to Indianie jest ze soba
potaczone.

Patrze wiec z bolem na wycinane hektary starych lasow. Ponoc¢

W imie tego, aby je ratowac przed kornikiem. Patrze na zdjecia

W Internecie z polowan. Setki trupow zwierzat w imie naszej wspa-
niatej szlacheckiej tradycji. Ktos chyba jednak nie zauwazyt, ze
zmienit nam sie krajobraz za oknem. Zwierzat i lasow jakby mniej,
petno natomiast wielkomiejskiej szlachty. Tylko troche zubozatej.
Zwitaszcza umystowo. Ale ponoc trzeba kontrolowac populacje
bo inaczej rolnicy maja straty. Podobnie z dzikami. Najskutecz-
niejszy sposob ograniczenia ASF to je zabic. Setki tysiecy zabitych
zwierzat. Nie wiem w jakiej chorej gtowie urodzit sie ten pomyst.
Ale trzeba, bo rolnicy znowu liczg straty. Ministerstwo Ochrony
Srodowiska wydaje pozwolenie (luty 2020) na odstrzat 1500 bo-
brow zyjacych w rzekach w okolicach Ptocka. Szykuje sie Swietna
impreza. To samo ministerstwo wydaje w 2019 zgode jako jedyny
kraj w Europie na uzywanie przez rolnikow neonikonoidow jakby
dotychczasowe srodki ochrony roslin za mato szkodzity pszczotom
i innym owadom zapylajacym. Szacuje sie, ze w 50 lat znikneto 60
procent gatunkow, ale nadal bedziemy zabijac. Impreza trwa.

Wracam ostatnio z targow. Najczesciej zadawane pytanie: czy
mamy jakies ekologiczne produkty?

Czyli jakie? Odpowiadam pytaniem. ,No bambusowe lub plasti-
kowe z wykorzystaniem zmielonego pytu lub tworzywa ktore sie

Arkadiusz Majewski ‘ .

rozktada." Aha, nowa moda. Kiedy produkt sie roztozy albo zawiera
elementy drewniane juz jest ekologiczny. Nie trzeba sobie zadac
trudu by zapytac jak i z czego powstat. Czy przypadkiem nie

Jjest szkodliwy? (skoro duze firmy musza czasem takie produkty
wycofac ze sprzedazy ze wzgledu na szkodliwe sktadniki). To juz
nie wazne. Wazne zeby byt tani i aby byt ,ekologiczny”. | juz sie
kreci Eko Marketing. Zielony listek, kiedy jest dostatecznie duzy
przykryje wszystkie niedoskonatosci produktu. | jak za dotknie-
ciem czarodziejskiej rozdzki dtugopisy juz sa ekologiczne, koszulki
reklamowe rowniez, torby, smycze, stomki i inne gadzety rowniez.
Chwata tym, ktére naprawde sa. A moze wystarczytoby, zeby te
wszystkie rzeczy naprawde byty trwate? A moze wystarczytoby,
aby niektore z nich po prostu zniknety z rynku? Wtedy bytoby na-
prawde ekologiczne? Nie mnie decydowac ktore, moze sie okazac,
ze takze te z mojej oferty. Ale ja hoduje pszczoty, wiec jak miich
Minister Klimatu nie wytruje mam co robic w zyciu.

Do jednej rzeczy, w ktora wierzyli Indianie nie mogtem sie nigdy
przekonac. Mianowicie, ze kiedy ktos robi im zdjecie, kradnie ich
dusze. To byto Smieszne. Ale juz mi nie do Smiechu. Za kazdym ra-
zem kiedy informuja mnie telefonicznie, ze znowu wygratem toster
jako nagrode gwarantowana i jestem zaproszony, aby go osobiscie
odebrac¢ wiem, ze ktos ukradt moja dusze. Z kazdym niechcianym
mailem rowniez. Moja sprawa przeciwko GoWork za wykorzysty-
wanie mojego adresu bez mojej zgody, ciggnie sie juz drugi rok
przed UODO. Na ch.. nam te wszystkie regulacje i przepisy. Ze nie
wspomne o profilowanych reklamach na FB.

Sa tez pozytywne zjawiska. Sie¢ McDonald's zdecydowata, ze re-
zygnuje z plastikowych stomek. Jest to jakis krok. Czas pokaze czy,
aby wyprodukowac te stomki nie trzeba wyciac kolejnego hektara
lasu. Coca-Cola natomiast nie zrezygnuje z plastikowych butelek.
Pono¢ klienci je lubia. Tak, przyznaje lubimy. Zwtaszcza na space-
rze w lesie jak leza pod krzakiem. Zatoze sie, ze zniknetyby natych-
miast gdyby byty kaucjonowane. | bach! Rozwiazatem problem
Smieci. Ale to pewnie jeszcze troche zajmie naszym oswieconym.
Impreza ze smieciami trwa. Na razie smieci laduja gtownie w lesie
za sprawa nowych przepisow.

Jak juz jestesmy przy napojach chtodzacych to mam dla produ-
centow taki pomyst. Zrezygnujcie z umieszczania swoich napojow
w lodowkach. Serio. W kazdym wiejskim sklepie stoi lodowka

albo dwie. Rzecz w tym, ze jak w lecie kupuje taki napoj to zanim
dowioze go na miejsce przeznaczenia juz jest ciepty. Zostawcie

w tych lodowkach tylko mate pojemnosci, bo osobiscie nie znam
nikogo kto potrafi wypic litr Coli na raz. Zwtaszcza jak Cola stuzy do
popijania kiedy jest impreza.

Aimpreza trwa tak naprawde juz dziesieciolecia. Od ostatniego
kryzysu naftowego w latach 70-tych. Wydobycie ropy rosnie,
produkcja przemystowa rosnie, konsumpcja rosnie. Wszystkim
(prawie) zyje sie lepiej. Nic dziwnego, ze czes¢ neguje zmiany
klimatyczne. Kto by chciat pierwszy zrezygnowac z osiggnietego
statusu spotecznego i majatkowego. Nikt od tej imprezy na razie
nie ma kaca. No moze malutki w 2009 roku. A poniewaz nie ma
chetnych do zmian przyzwyczajen, ani chetnych do ich odgornego
narzucenia nie pozostaje nam nic innego jak jeszcze troche pocze-
kac. W sam raz tyle, zebysmy mieli dobre wyttumaczenie przed
wtasnymi dziecmi, ze my to juz niewiele mozemy. Ale za to one na
pewno beda mogty. Posprzatac po.. nie swojej imprezie.

Arkadiusz Majewski, Wtasciciel Red Bird
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»Sustainable” ten angielski
przymiotnik podbija Swiat
i chyba w koncu wypada
Zrozumie¢ co naprawde
0znacza.

EKO Marketing to matrix mozliwosci dla srodo-
wiska, dalszych losow ludzkosci oraz ogromna
szansa dla biznesu.

Odwiedzajac kolejne imprezy
targowe i rozmawiajac z do-
stawcami ten temat przewija
sie nieustannie. Jeszcze kilka
lat temu po powrocie z targow
ekscytowalismy sie nowosciami
produktowymi w postaci selfie-
-sticka, spinnera, kolejnej ge-
neracji powerbanka z ogromna
pojemnoscia, czy mozliwosci
tadowania telefonu przy
pomocy tadowarki indukcyjnej.
Te czasy chyba bezpowrotnie
przeminety, swiat produktow
promocyjnych nieuchronnie (i na szczescie) zmierza w kierunku
pod tajemnicza nazwa SUSTAINABILITY. Zrownowazony rozwoj, bo
o nim mowa w ponizszym tekscie, odciska swoje pietno, a branza
promocyjna z duma i gtowa petna pomystow dotacza do walki

o zielona planete.

Olaf Dgbrowski
Goldenberry

ijiekszym zagrozeniem dla naszej,planety
jest przekonanie, ze ktos inny jg oca”

Po drugiej stronie tej barykady sa klienci, ktorzy szukaja nowych
pomystow na produkty lub idee, ktore sprawig, ze kampanie pro-
mocyjne tak misternie przygotowywane przez ich dziaty marke-
tingu okazg sie strzatem w dziesiatke i przyczynig sie do kolejnych
wzrostow sprzedazy i zdystansowania konkurencji. Czy jest tutaj
miejsce na EKO Marketing? Oczywiscie, ze jest, tym bardziej, ze
kolejni klienci zgtaszaja sie do naszej agencji z prosba o ,cos eko-
logicznego”, cos ,z recyclingu”, cos ,nie-plastikowego”. Podobnie
Jjak jeszcze kilka lat temu - hasto ,digitalizacja”, dzisiaj ,ekologia” na
state wpisuje sie w strategiczny kierunek rozwoju wiekszosci firm.
Ku chwale naszej planecie!

goldenberry

JOIN US WE CAR

X8 OOH magazine
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Zacznijmy wiec od produktow, choc¢ to chyba najtatwiejsza i troche
na skroty droga. Dostawcy oraz ich katalogi (O zgrozo! Po co ich tyle
drukowac!) prezentuja caty arsenat pomystow. Od budzetowych
dtugopisow i notesikow z recyclingu, po akcesoria elektroniczne

w obudowach bambusowych, drewnianych lub innych biodegra-
dowalnych. Tutaj zakoncze, bo produktow jest tysiace, a ekologia
ekologii nie rowna i wcigz nikt nie wyttumaczyt mi, czy mozna na-
zywac powerbank ekologicznym tylko z tego powodu, ze zamiast
obudowy ze 100% plastiku, producent ,zapakowat" baterie i kabelki
W 100% biodegradowalny bambus.

Nasze zrozumienie Eko Marketingu zawiera sie w kilku poniz-
szych krokach:
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Zacznij od siebie, zanim zaczniesz gtosi¢ ekologiczne podejscie.

Zastanow sie nad planem czynnosci i zaplanuj je w czasie, tak aby
Twoje srodowisko pracy byto coraz bardziej sustainable. Od segre-
gacji odpadow, wyeliminowania wody w plastikowych butelkach
poczawszy (to mozna wdrozy¢ z dnia na dzien), poprzez coraz
bardziej systemowe rozwigzania takie jak zakup maszyny do prze-
rabiania starych kartonow na wypetniacz zabezpieczajacy produkty
w transporcie, poszukiwania ekologicznej tasmy do pakowania
dostaw czy zakupu filtrow powodujacych, ze picie wody z kranu
wejdzie na state do DNA Twoich pracownikow.

Zachecaj personel do aktywnosci fizycznej, bo zdrowie z ekolo-

gia ma duzo wspodlnego. Kup butelki na wode i wspieraj wszelkie
inicjatywy, aby Twoj zespot tryskat zdrowiem i energiag do pracy.
Cyklicznie szkol z zakresu podejscia do zrownowazonego rozwoju
oraz deleguj ekologiczne zadania, tak, aby caty team wyznawat ta
sama filozofie dziatania. Sustainable Officer - to nowe stanowisko
W naszej strukturze organizacyjnej, ktore koordynuje catos¢ dziatan.

Oferuj klientom rozwigzania, bo produkty sami sobie znajda.

Solution Selling znany i doskonalony od dawna, znalazt swoje
zastosowanie w Eko Marketingu. Koniec z oferowaniem produktow
ekologicznych, ktore mozna znalez¢ w internecie! To pojscie na
tatwizne, ktore oferuje kazda wyszukiwarka internetowa. W Golden-
berry, uwielbiamy oferowac¢ kompleksowe rozwiazania, kreatyw-
ne, nieszablonowe i odpowiadajgce zapotrzebowaniu naszych
klientow. Checesz wspoméc fundacje finansujace doprowadzenie
elektrycznosci do wiosek afrykanskich, czy inna wspierajaca
wydobycie plastiku i Smieci z oceanow, a moze te sadzaca drzewa
lub organizujaca zywnos¢ do krajow pograzonych w gtodzie i ubo-

kopalnie surowcow do przetworzenia.

Morza i oceany to niestety

Produkty, ktore opowiadaja

EKO historie.

Festwialu Marketingu w Warszawie. Wrzesien 2019.

Najbardziej ekologiczne stoisko podczas

stwie - dostarczymy cata palete rozwigzan, ktore idealnie wpiszg
sie w dziatania CSR oraz wzmocnig ekologiczny wizerunek Twojej
firmy. Pomystow jest nieskonczenie wiele, a nasza w tym rola, zeby
dopasowac je do wizji klientow.

Jezeli juz musisz - czyn to Swiadomie.

Jezeli ktos sadzi, ze od teraz wszystkie produkty promocyjne na
rynku beda ekologiczne, musze go brutalnie wyprowadzi¢ z btedu.
Nasi dostawcy wciaz oferuja produkty, ktore oferowali w czasach,
w ktorych stowo ,sustainable” byto zarezerwowane dla innych
dziatan. Plastikowy dtugopis, poliestrowa smycz czy zwykty notes,
wcigz okupuija pierwsze miejsca w rankingach najbardziej popu-
larnych produktow. Nie oznacza to jednak, ze nic z tym nie mozna
zrobic. Swietnym przyktadem sg kalendarze ksigzkowe, ktore przez
lata dostarczaliSmy na duzg skale, a ktére po okresie 12 miesiecy
okazywaty sie zupetnie bezuzyteczne i ladowaty w koszu. Obecnie
proponujemy notesy (papier oczywiscie z certyfikatem FSC), naj-
chetniej te personalizowane, ktore moga stuzy¢ latami, do ktorych
sie wraca, a rozpadajaca sie po latach oktadka nie jest obciachem
lub oznaka niechlujnosci, tylko wrecz przeciwnie - oznacza, ze
myslimy dtugoterminowo ekologicznie, celowo wydtuzajgc cykl
zycia produktow, tak, aby zmniejszyc¢ ilos¢ wycinanych drzew do
produkgji celulozy.

Podobnie rzecz ma sie z dtugopisami, skoro decydujesz sie na
ten plastikowy, to wybierz model, ktory bedzie stuzyt latami,

z odpowiednig iloscig atramentu we wktadzie, a nie ten najtanszy
kosztujacy kilkadziesiat groszy, bo on przestanie pisac po kilku
tygodniach, a jego utrata jest zupetnie niezauwazalna.

Na koniec absolutny HIT - oddaj nam odpady, zamienimy je na
gadzety!!!

Zastanow sig, ile roznego rodzaju odpaddw generuje Twoja firma.
Z tatwoscig namierzysz te organiczne (pozostatosci po owocach

i jedzeniu), typowo makulaturowe, ogromne ilosci plastikowych,
a moze stare tekstylia, banery czy odpady aluminiowe po kap-
sutkach do kawy. Zatoze sie, ze jest tego mnostwo, a zarzadzanie
odpadami przysparza sporo problemow i generuje koszty. Ja w tym
miejscu, moge sie takze zatozyc¢, ze wiekszosc tych odpadow
nadaje sie do ponownego przetworzenia, i ze moga wroci¢ do
Twojej firmy w postaci produktow promocyjnych, wyjatkowych,
bo powtodrnie przetworzonych. Jezeli podoba Ci sie takie podej-
Scie - skontaktuj sie z nami i wystuchaj co mamy w tej kwestii do
zaproponowania.

Nasi dostawcy potrafig wytworzy¢ produkt promocyjny z prak-
tycznie kazdego odpadu - obierki po jabtkach powroca jako
kosmetyczka, makulature przetworza na notesy, stare tekstylia
na reczniki, smycze lub ponownie tekstylia, plastik powroci jako
czapka baseballowa lub smycz. Ograniczaja nas tylko ilosci
odpadow i cena powtornego wytworzenia produktu. Efekt jest
niesamowity, przekaz do otoczenia szlachetny, a korporacyjna
smycz z nadrukiem ,bytem kiedys plastikowa butelka" buduje
Swiadomos¢ koniecznosci zrownowazonego rozwoju.

Kilka przyktadow upcyklingu tekstyliow:

+ ze starych spodni roboczych wykonujemy modne torby

- ze starych kurtek i kamizelek ochronnych wykonujemy kapelu-
sze i torby ha zakupy

+ ze starych koszul wykonujemy bokserki

Unikalnosc upcyklingu polega na tym, ze ,emocjonalny” element
starego produktu wcigz istnieje - na przyktad zachowane jako
logo lub slogan.

Dobrze wiedziec:

Roéznica w zuzyciu wody i energii pomiedzy tradycyjnie wypro-
dukowana koszulka polo a koszulkg wyprodukowang w drodze
upcyklingu to rownowartosc 72 prysznicow oraz ogladania telewizji
non-stop przez trzy miesiace!

Pamietajmy, ekologia nie jest tania, wigze sie z dodatkowymi
naktadami. EKO Marketing jest rownie wymagajacy, natomiast
poniesione koszty amortyzuja sie w czasie a ROl sprawia ogromna
satysfakcje i komunikuje swiatu, ze angielski przymiotnik SUSTA-
INABLE zostat przez nas dobrze zrozumiany.

OOH magazine
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Credit Agricole
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Plastikowa odyseja

Czy jedna osoba moze miec wptyw na losy
catego swiata? Czy nasze codzienne drobne
decyzje moga ochroni¢ srodowisko?

Bank Credit Agricole wierzy, ze tak i chce przekonywac do tego
swoich pracownikow i klientow. Wszystkich zacheca do aktywnego
udziatu w swojej nowej akcji edukacyjnej #mniejplastiku.

- Problem plastiku dotyczy nas wszystkich, a jego nadmiar jest
naszg codziennoscia. Co minute do morz i oceandw trafia 19 ton
Smieci. Wkrotce bedzie ich tam wiecej niz ryb. Dlatego bardzo
wazne jest, aby ograniczyc wytwarzanie tej gory smieci i wyeli-
minowac jednorazowy plastik z naszego zycia. To nasz pomyst na
kampanie #mniejplastiku — mowi Przemystaw Przybylski, dyrektor
Biura Komunikacji Korporacyjnej w Credit Agricole, odpowiedzialny
za koordynacje dziatan CSR banku.

Battycka Odyseja

Antyplastikowa kampania banku wystartowata w styczniu. Jej osia
i najwazniejszym elementem jest Battycka Odyseja - pierwsza

w Polsce ekologiczna sztafeta wzdtuz wybrzeza Morza Battyc-
kiego. Uczestnicy akcji maszerujg od Swinoujécia do Piaskow

na Mierzei Wislanej. Cata trasa liczy ponad 500 kilometrow i jest
podzielona na dziesie¢ etapow. Co miesigc, w jeden wybrany
weekend uczestnicy marszu przechodza i sprzataja okoto 50
kilometrow plazy.

- Battycka Odyseja to wspdlna inicjatywa Dominika Dobrowolskiego,
znanego ekologa i podroznika z Wroctawia oraz naszego banku.
Dominik od ponad dziesieciu lat realizuje swoja pasje ptywania
kajakiem i sprzatania rzek w ramach projektu Recykling Rejsow.
Natomiast my juz w zesztym roku zainteresowalisSmy sie proble-

mem plastiku w wodzie. Potgczyt nas wiec wspolny cel, jakim jest
ochrona rzek, morz i oceandw przed zasmieceniem - wyjasnia
Przemystaw Przybylski.

Z formalnego punktu widzenia, bank Credit Agricole, wraz ze spot-
ka EFL, rowniez nalezaca do Grupy Credit Agricole, sa wspotorga-
nizatorami wydarzenia. Akcje wspieraja takze lokalne samorzady,
parki narodowe, stowarzyszenia i inne organizacje dziatajace

na rzecz ochrony srodowiska. Wydarzenia w ramach Battyckigj
Odysei chetnie relacjonuja lokalne media - pierwszy etap marszu
wygenerowat ponad 70 publikacji, m.in. w TVP Szczecin, Gtosie
Szczecinskim, czy Radiu Swinoujscie. Harmonogram akgji, zapo-
wiedzi oraz relacje z akgji dostepne sa rowniez na stronach: www.,
mniejplastiku.pl oraz www.recykling-rejs.pl.

- W nasze dziatania wtgcza sie bardzo wielu fantastycznych ludzi.
Zgtaszaja sie grupy spotecznikow, Uniwersytety Trzeciego Wieku,
a takze zwyczajni turysci. Jedni idg szybko i moga maszerowac
wiele kilometrow bez zmeczenia, inni idg spacerowym tempem

i przechodza tylko fragment trasy. Wszyscy jednak schylaja sie,
sprzataja i zapetniajg worki Smieciami. Dlatego wszystkim nalezy
sie szacunek i podziekowania, bo zaangazowanie i che¢ pomocy
53 najwazniejsze — moéwi Dominik Dobrowolski.

Bankowecy i seniorzy

W pierwszym etapie - od Swinoujscia do Dziwnowa - uczestni-
czyto okoto 100 wolontariuszy, ktdrzy zebrali tacznie blisko pot
tony $mieci. Podobnie byto na drugim etapie, z Dziwnowa do
Dzwirzyna.

- Pogoda nie zawsze sprzyja spacerom na swiezym powietrzu.
Ostatnio bardzo mocno wiato i padat deszcz, a na Battyku panowat
sztorm. Ale przepiekny widok wzburzonego morza i dzikiej, cat-
kiem pustej plazy, naprawde potrafi wynagrodzic¢ kazdy wysitek -
opowiada Przemystaw Przybylski.

Nie tylko Battyk

Warto dodac¢, ze Battycka Odyseja to tylko jeden z wielu elemen-
tow zaangazowania ekologicznego Credit Agricole pod hastem
#mniejplastiku. Bank zaangazowat sie rowniez w miedzynarodowa
inicjatywe Plastic Odyssey, ktora polega na edukowaniu lokalnych
spotecznosci w Afryce, Ameryce Potudniowej i Azji, ze plastikowe
odpady mozna przetwarzac i nie trzeba wyrzucac ich do oceanu.
Problem plastiku nagtasniany jest rowniez podczas trasy koncer-
towej Dawida Podsiadto "Lesna Muzyka'", ktorej Credit Agricole jest
strategicznym partnerem. Od kwietnia rusza Recykling Rejs, czyli
cykl sprzatania rzek i jezior w catej Polsce, a takze akcje edukacyj-
ne w szkotach, mediach i w Internecie. Szczegoty relacjonowane
sg na stronie www.mnigjplastiku.pli w edukacyjnym podcascie
#mniejplastiku.

Agata Kraczek
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Dariusz Tworzydto

Na zdj. Dariusz Tworzydto

Szanse i wyzwania
polskiego CSR

O dwoch dekadach w polskiej branzy Public
Relations, CSR w polskim wydaniu, kryzysie
klimatycznym i jego wptywie na branze PR
mowi pomystodawca i organizator Kongresu
Profesjonalistow Public Relations — Dariusz
Tworzydto.

To juz 20. - jubileuszowa edycja Kongresu Public Relations
w Rzeszowie. Jak zmienit si¢ PR w Polsce w kontekscie tych
dwoéch dekad?

Przez ostatnie 20 lat branza PR mocno sie zmienita. Za kazdym
razem podczas Kongresu PR poruszalismy tematy odzwierciedla-
Jjace trendy, ktore panowaty na rynku i w branzy. Te dwie dekady to
réwniez nieustanna wymiana doswiadczen i edukacja w zakresie
dziatan public relations. Dla przyktadu, 20 lat temu rozmawialismy
o dotarciu do grupy docelowej za pomoca tradycyjnej korespon-
dencji, a teraz wiekszosc dziatan odbywa sie online. Zmiany, ktore
mieliSmy okazje obserwowac przez ten czas koncentrowaty sie
nie tylko wokoét nowych narzedzi utatwiajacych komunikacje z oto-
czeniem, ale takze wokot zjawisk, ktore zaskakuja nas i wymuszajg
réznorodne dziatania. Mam tutaj na mysli chociazby fake newsy
czy wykorzystanie influencerow w kreowaniu wizerunku. Zmienito
sie takze podejscie biznesu oraz instytucji w obszarze budowania
relacji z interesariuszami oraz spotecznosciami. Dobrym przy-
ktadem jest chociazby rosngce znaczenie dziatan CSR, o czym
bedziemy dyskutowac w trakcie najblizszej edycji Kongresu.

CSR po polsku - czyli z czym to sie je? To juz chyba biznesowa
koniecznosg¢, a nie tylko jeden z elementow strategii komunikacji?

Wdrazajac projekty, ktore opierajg sie na dziataniach CSR realizu-
jemy cele istotne z punktu widzenia spotecznego. CSR traktowany
jest czesto jako odrebny element zarzadzania organizacja, dla
ktorego buduje sie dokumenty zintegrowane ze strategia bizne-
sowa i komunikacji. Jezeli chcemy, aby nasze dziatania zwigzane
ze spoteczng odpowiedzialnoscig byty efektywne, musimy je
odpowiednio zaplanowac.

E OOH magazine

Jak ocenia Pan polski rynek CSR w poréwnaniu np. z zachodnimi
sgsiadami?

Dzieki zachodnim sgsiadom na polskim rynku zwiekszyta sie
Swiadomosc podejmowanych dziatan w zakresie CSR. Zauwaza-
my, ze polskie przedsiebiorstwa sa coraz bardziej aktywne w tym
obszarze. Pomimo tego, iz najgtosniejsze kampanie CSR pochodza
od globalnych marek, mysle, ze polski rynek nie odbiega od
standardow zachodnich. Nasze firmy chtong i ucza sie na bazie
wypracowanych przez zachodnie koncerny schematéw dziatan.

Raporty m.in. IPCC czy ONZ nie pozostawiaja ztudzen - kryzys
klimatyczny jest faktem. Jak powinny reagowac na to firmy

i korporacje, ktorych dziatalnos¢ niejednokrotnie ma znaczacy
wptyw na otoczenie?

Przede wszystkim powinny byc swiadome skali problemow,

z jakimi mierzy sie swiat. Ekologia staje sie coraz popularniejszym
tematem w debacie publicznej. Firmy sa wrecz wywotywane do
odpowiedzi i zajecia jasnego stanowiska. Oczywiste jest bowiem,

Jjak duzy wptyw na srodowisko naturalne maja globalne korporacje.

Lekcewazenie tego problemu to pierwszy krok w strone kryzysu
- nie tylko wizerunkowego. Kazde przedsiebiorstwo charaktery-
zuje sie inng specyfika prowadzonej dziatalnosci, w wyniku czego
potrzebne s3 strategie dopasowane do posiadanych zasobow.
Kluczem do sukcesu jest zatem odpowiednie planowanie dziatan,
a nastepnie monitorowanie ich wdrozenia.

«Subiektywny ranking najciekawszych wydarzen i zjawisk PR
minionych dwoch dekad”. To jeden z tematow prelekcji na Kon-
gresie. Gdyby Pan miat wymieni¢ kilka takich przyktadow, ktore
szczegolnie zapadty Panu w pamiec¢?

Negatywnym zjawiskiem, ktore obserwujemy jest z catg pewno-
Sciag rosnaca lawinowo liczba fake newsow oraz clickbaitowych
tresci. Staje sie to wspotczesnie szczegolnie niebezpieczne.
Zmiany w tym zakresie sg scisle powigzane z rozwojem techno-
logii cyfrowych. Coraz trudnej weryfikowac co jest prawda, a co
fatszem. Ciezko takze wtasciwie i szybko reagowac. Pozytywnym
zjawiskiem jest natomiast coraz czestsze korzystanie przez agen-
cje PR z narzedzi badawczych, ktore przy doborze odpowiedniej
metodologii pozwalaja na precyzyjne okreslenie celow komuni-
kacji, a takze rzetelny pomiar efektow. W codziennej pracy z klien-
tami widze réwniez rosnaca role profesjonalnie prowadzonego
monitoringu mediow. Coraz wiecej firm oraz instytucji decyduje sie
na wykorzystanie tego typu narzedzia po to, aby moc btyskawicz-
nie reagowac na potencjalne oraz realne sytuacje kryzysowe.

W ciagu 3 ostatnich lat, tylko w mojej firmie pieciokrotnie wzrosty
koszty zakupu monitoringu mediow.

Kongres Public Relations,

A szczegolnie wartosciowe dziatania PR-owe w zakresie Eko
marketingu w ostatnim czasie?

Z pewnoscia dziatania spotki PLL LOT, ktora wprowadzita dobro-
wolng optate ekologiczna, majaca na celu zrownowazenie skutkow
emisji CO2 przez samoloty. Kolejnym przyktadem moze byc

ING Bank Slaski, ktory zadeklarowat, iz rezygnuje z finansowania
projektow, ktorych dziatalnosc jest oparta na weglu. BNP Pari-

bas deklaruje, ze w zamian za kazde otwarte konto zasadzi jedno
drzewo tlenowe. To sa tylko przyktady, ale one z pewnoscia inspiruja
innych. Drugi dzien Kongresu w petni poswiecony jest zagadnieniom
z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci biznesu. Swoje prelekcje
wygtosza: Kamil Bolek - Chief Marketing Officer, Life Tube, Cyprian
Maciejewski — Gtowny specjalista w Urzedzie Miejskim w Gdansku,
Cztonek Zarzadu PSPR, Magdalena Brzezinska - Kierownik ds. Ko-
munikaciji, Grupa Zywiec S.A., Izabela Tworzydto - Dyrektor Departa-
mentu Komunikagji Korporacyjnej i Rzecznik Prasowa w BNP Paribas
Bank Polska S.A. czy Monika Krajewska - Dyrektor Departamentu
Zarzadzania Komunikacja i Marketingiem PGE Polska Grupa Ener-
getyczna S.A. Ponadto, przygotowalismy dwie debaty, ktore beda
dotyczyty dziatan spotecznej odpowiedzialnosci biznesu - ,CSR
Jjako wyzwanie XX| wieku" oraz ,Realnie odpowiedzialna ekologia -
wspotczesne wyzwania w zakresie zrownowazonego rozwoju’.

Mowiac o CSR, nie sposob poming¢ greenwashingu. Jak dziata¢
etycznie w zakresie CSR, by unikng¢ ,eko-ktamstwa"?

Przy CSR, jak w kazdej dziedzinie, najwazniejszy jest zdrowy roz-
sadek. Nie powinnismy obiecywac wiecej niz mozna dac. Dobrze
zaplanowane podejscie pozwoli na unikniecie btedow, ktore
mozna popetnic przy eko-marketingu. Wtasciwym rozwigzaniem
Jjest prowadzenie dziatan proekologicznych takze wewnatrz firmy.
Kiedy klient bedzie miat okazje zobaczyc, ze dbamy o srodowisko
wewnatrz organizacji, poprzez np. segregacje smieci, ogranicze-
nie zuzycia plastiku czy zbieranie nakretek, jego zaufanie wobec
naszych dziatan moze wzrosnac.

Jedna z debat podczas Kongresu bedzie prowadzona pod
hastem: ,Foresight dla branzy PR. Jak przygotowac si¢ na to, co
niosa technologiczne i spoteczne zmiany?”. No wtasnie. Jak sie na
to przygotowac?

Tak naprawde nie mozemy przygotowac sie w petni na wszystkie
nadchodzace zmiany. Najwazniejsza jest ciagta obserwacja otocze-
nia biznesowego. Pozwoli nam to nadazac za trendami. Foresight to
przewidywanie strategiczne, jednak jest to rowniez przewidywanie
przysztosci dla firmy, budowanie strategii dla ,przysztych trendow”.
Jest to niezwykle ciezkie i wymaga czasu oraz precyzji. Z pewnoscia
wiecej na ten temat powiedza eksperci uczestniczacy w debacie.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko
Zdjecia wykonano w Hotelu Bristol Tradition & Luxury w Rzeszowie

dr hab., prof. UW Dariusz Tworzydto

Pracownik naukowo-dydaktyczny na Wydziale Dziennikarstwa, Informagiji
i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego, gdzie prowadzi zajecia

7 zarzadzania kryzysowego oraz public relations. Kierownik Katedry
Komunikacji Spotecznej i Public Relations, prezes zarzadu Agencji Public
Relations Exacto oraz Instytutu Rozwoju Spoteczenstwa Informacyjnego
Specjalizuje sie w zarzadzaniu kryzysowym. Jest autorem 250 publikacji
wielu badan, analiz i strategii. Od 2001 roku organizuje najwieksze

w Polsce wydarzenie branzowe, jakim jest Kongres Public Relations
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Wiecej ekologii w firmie!
Ale jak to zrobi¢?

Wzrasta presja wobec biznesu, aby firmy dziataty
W sposob bardziej ekologiczny. Jak jednak mozna
to osiggnac? Wiele przedsiebiorstw chetnie
podjetoby dodatkowy wysitek, aby zmniejszyc
swoj slad weglowy lub zrobi¢ cos dobrego na
rzecz srodowiska, nie wiedza jednak od czego
zaczac. Kluczowa moze okazac sie logistyka.

Ekologiczne myslenie w firmie warto rozpocza¢ od matych krokéw
- moze wiec zacznijmy od biura? Unikajmy jednorazowych dtu-
gopisow, papier wykorzystujmy dwustronnie, a podczas sktadania
kolejnych zamodwien, zwrocmy uwage na dwie rzeczy.

Po pierwsze - zamawiajmy jak najmniej plastiku, a tam gdzie

to mozliwe, szukajmy alternatyw. Rowniez podczas wybierania
gadzetow reklamowych wezmy pod uwage z czego sa wykonane

i czy bedzie mozna poddac je recyklingowi. Coraz wiecej klientow
i kontrahentow docenia, gdy sa obdarowywani ekologicznymi pre-
zentami. Buduje to tez wizerunek firmy, jako wrazliwej na problemy
srodowiska.

Po drugie - robmy wieksze zakupy, ale rzadziej. W logistyce po-
wiedzielibysmy o konsolidacji zamowien. Dzieki temu ograniczymy
koszty przesytek, przestrzen w paczce zostanie lepiej wykorzysta-
na i w ramach jednego transportu otrzymamy wiecej produktow.

WHtasnie odpowiedzialna logistyka w najwiekszym stopniu pozwoli
firmie ograniczy¢ ucigzliwos¢ wobec srodowiska. To, co moze wy-
dawac sie mato istotne przy jednej paczce, po przemnozeniu przez
tysiace przesytek staje sie sprawa o ogromnym znaczeniu.

Najlepiej przedstawic to na przyktadzie. Firma logistyczna XBS
Group w ramach realizowanej akcji EkoPOSytywni postanowi-
ta wprowadzi¢ wiecej ekologii do swoich codziennych dziatan.
W zwiazku z tym wydzielone zostaty poszczegolne elementy
tancucha dostaw i na kazdym z nich wprowadzono zmiany.
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Etap 1: Opakowania i zabezpieczenie paczki

Juz na etapie projektowania produktow, opakowan (jak rowniez
towarzyszacych im pozniej materiatow promocyjnych i ekspozy-
cyjnych), producenci powinni bra¢ pod uwage, z czego zostang
one wykonane. Ale przedmiot przyjazny srodowisku to nie tylko
taki, ktory mozna poddac recyklingowi. Wazny jest takze sposob
pakowania - w pudetku powinno byc¢ jak najmniej pustej prze-
strzeni, co umozliwi sktadowanie wiekszej liczby produktow na
Jjednym metrze kwadratowym powierzchni magazynowej. Ciasno
zapakowane produkty pozwola przewiez¢ wiecej towaru w ramach
jednego transportu, a to przektada sie m.in. na mniejsze zuzycie
paliwa, czy tez zwigzana z tym emisje szkodliwych gazow.

Jednak nie kazda paczka zawiera takie same produkty. Zamowie-
nia konsumentow w sklepach internetowych, ale tez zamowienia
sktadane przez sklepy w hurtowniach to najczesciej zestawy
rozmaitych towarow. Trzeba wiec wybierac takie opakowania, ktore
odpowiadaja gabarytom konkretnej przesytki. Ekologiczna firme
poznamy rowniez po tym, ze tam gdzie to tylko mozliwe, jako
wypetnien do paczek uzywa pocietych gazet lub tektury, a nie folii
babelkowej. Klienci wspotpracujacy z XBS Group moga korzystac
z ekologicznych akcesoriow, takich jak ekologiczna tasma bandu-
Jjaca, kartony oraz materiaty z recyklingu do wypetniania paczek.

Etap 2: Ekologiczne magazynowanie

Wiele przedsiebiorstw nie zdaje sobie sprawy, jak wiele moga zy-
skac na centralizacji magazynowania. Transport towarow pomiedzy
wieloma magazynami sprawia, ze ten sam asortyment trzeba duzo
wiecej razy przewozi¢ z miejsca na miejsce, co oczywiscie nega-
tywnie wptywa na srodowisko. Posiadanie przez dang firme jedne-
go centralnego magazynu moze okazac sie tansze, wygodniejsze,
a przy tym bardziej ekologiczne. Aby jednak w petni wykorzystac
takie rozwigzanie, logistyka powinna byc¢ powigzana z nowo-
czesnym oprogramowaniem. Dzieki odpowiednim narzedziom
informatycznym mozna na biezaco uzupetnia¢ zapasy i reagowac
na aktualne zapotrzebowanie bez koniecznosci utrzymywania sieci
magazynow w catym kraju.

Zwrocmy uwage rowniez na to, w jaki sposob wykorzystywana jest
przestrzen magazynowa. Jesli firma logistyczna zapewnia swoim
klientom elastyczne gniazda magazynowe, wowczas ptaca oni
tylko za taka powierzchnig, jaka faktycznie wykorzystuja. Wysoka
zabudowa stanowisk, najlepiej z antresolami, w potaczeniu z sys-

temem waskich alejek, pozwala maksymalnie wykorzystac dany
magazyn. W dobrze zorganizowanym obiekcie tego typu, na 1 m2
powierzchni przypada 1,7 palety. W efekcie, powierzchnia maga-
zynowa wykorzystywana jest o 70% efektywniej niz w systemie
tradycyjnym.

Etap 3: Transport

W jaki sposéb firma handlowa, produkcyjna lub operator logistycz-
ny moze sprawic, by transport byt bardziej ekologiczny? Elektrycz-
ne ciezarowki to na razie jeszcze piesn przysztosci. Ale korzystne
dla srodowiska beda réwniez drobne zmiany. Na przyktad mozna
grupowac przesytki wysytane do tego samego miasta. W ograni-
czeniu sladu weglowego pomoze rowniez rezygnacja z sortowni,
ktore czesto nie sa wcale koniecznymi etapami w procesie logi-
stycznym. Wazny jest takze rozsadny dobor firm transportowych

i kurierskich - takich, ktére w swoich dziataniach rowniez uwzgled-
niaja ekologie.

Etap 4: Segregacja odpadow

Dzis wiele sie mowi o obowigzku segregacji Smieci w gospodar-
stwach domowych, ale przeciez w przedsiebiorstwach rozmaitych
odpadow jest jeszcze wiecej! W przypadku magazynow mowimy
nie o kilogramach, ale o tonach odpadow rocznie. Dlatego tak
wazne jest, aby wszystkie ich rodzaje trafiaty do odpowiednich
pojemnikow. Kosze powinny znajdowac sie doktadnie tam, gdzie
gromadzi sie najwiecej Smieci okreslonego typu. W przypadku
XBS Group dodatkowo wydzielone zostaty kosze na zuzyta odziez,
baterie, puszki i plastikowe korki. Poza tym folia uzywana w maga-
zynach jest w 100% poddawana recyklingowi.

Etap 5: Edukacja ekologiczna

Dziatania firmy na rzecz ekologii moga byc jeszcze skutecznigjsze,
Jjesli zaangazujemy w nie pracownikow, a moze nawet kontrahentow.
Warto dawac dobry przyktad, ale tez promowac ochrone srodo-
wiska, recykling i unikanie marnotrawstwa. Wychodzac z takiego
zatozenia, XBS Group zacheca pracownikow do oszczedzania pradu
i wody oraz do segregowania odpadow (takze w biurze). Pracownicy
sa rowniez zachecani do korzystania z rowerow, szczegolnie gdy
przemieszczaja sie pomiedzy magazynami.

Firma nie odzegnuije sie takze od rozpowszechniania ekologii na
zewnatrz. Ekologia w logistyce i e-commerce jest czestym tematem
wystapien przedstawicieli firmy podczas konferenciji i innych wyda-
rzen branzowych. W 2019 roku firma XBS Group otrzymata nagrode
Sustainability Solution Provider Award w kategorii Transformacja
tancucha Dostaw, co oznacza, ze branza logistyczna coraz bardziej
zwraca uwage na ekologie i docenia aktywnosc¢ zwiazana z ochrona
srodowiska.

Sposobow na zrownowazone podejscie do ochrony srodowiska
moze byc¢ oczywiscie wiele. Tym bardziej jednak warto podpatry-
wac firmy, ktore juz postanowity wdrazac pro-ekologiczne praktyki
i chetnie sie nimi dziela. Nie da sie ukryc, ze w biznesie jest jeszcze
mnostwo obszarow, ktore wymagaja poprawy pod katem lepszej

i bardziej zaangazowanej ochrony srodowiska. Jesli jednak kazda
firma wykona chocby kilka matych krokow w strone ekologii, taczne
efekty tych dziatan wszystkim nam moga przyniesc¢ wiele dobrego.

Urszula Rabkowska - dyrektor marketingu i sprzedazy XBS Group.
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Najbardziej EKO
jest zdrowy rozsadek

Gdyby kto$ mnie zapytat jakie gadzety, materiaty
promocyjne czy tez inne dziatania podejmowane
przez firmy sg dobre dla srodowiska to odpowie-
dziatbym, ze takie, ktorych firma nie robi.

Wedtug szacunkow Polskiej 1zby Artykutow Promocyjnych, rynek
gadzetow reklamowych w Polsce jest wart 1,7 miliarda ztotych.
To bardzo duzo. Wiem, ze ciezko wyobrazi¢ sobie taka kwote, ale
powiem Ci, ze miliard ztotych wazy ok. 8 ton i do jego przewie-
Zienia potrzebne sa dwie ciezarowki. Bardzo duzo wydajemy na
upominki, ktore koncza jako smieci. Niektore nawet bardzo szybko,
bo jeszcze tego samego dnia. Gadzety kupuja firmy mate i duze
oraz organy Panstwa. Kancelaria Senatu w zesztym roku kupita
sobie selfie sticki, powerbanki, breloki z bluetooth i pelerynki.
Taki standardowy zestaw sktadajacy sie gtownie z niskiej jakosci
elektrosmieci.

Dane o ilosci dostawcow i dostepnych gadzetach potrafia przypra-
wic o zawrot gtowy.

Google na fraze ,produkty reklamowe" wyrzuca 86 milionow
wynikow, ,gadzety reklamowe" to ponad 24 miliony propozydiji,

a ,upominki reklamowe" to prawie 1,4 miliona mozliwosci.
Zadania nie utatwia fakt, ze wiele firm handlujacych gadzetami
ma te same - made in China - produkty w swojej ofercie. Polski
rynek artykutéw promocyjnych to kilkaset firm, z ktorych kazda
dysponuje opastym i nieekologicznym katalogiem zawierajacym
od kilkuset do kilku tysiecy produktow. Jedni sg importerami, pro-
ducentami, a inni posrednikami wyspecjalizowanymi w sprzedazy
gadzetow reklamowych.

Firmy korzystaja z gadzetow w celach promocyjnych, a klienci lu-
big dostawac prezenty, czyli przydatne, praktyczne i dobrej jakosci
przedmioty, za ktore nie musza ptacic. Tego chyba niestety nie
zmienimy. Ale w zasadzie dlaczego? Coraz czesciej zastanawiam
sie czy cos ztego by sie stato, gdyby nagle firmy przestaty obda-
rowywac prezentami swoich pracownikow, partnerow i klientow.
Zwtaszcza, ze podarunki te sa zbyt czesto sztampowe i przez to
nie realizuja swojego zadania.
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Jak z rozsadkiem podejsc do wyboru gadzetu?

Jestem wyposazony w gen o nazwie ,sprawdzam” i nawet jesli
klient zgtasza mi potrzebe zakupu konkretnego upominku, to
sprawdzam, czy rzeczywiscie jest to najwtasciwsze rozwigzanie.
Czesto klienci machinalnie podejmuja decyzje o wydawaniu
pieniedzy na produkty reklamowe, kierujac sie zasada, ze ,zawsze
takie zamawialismy". Zreszta ludzie majg sktonnosc¢ do zachowan
bezrefleksyjnych. Czasem warto w ogole zadac sobie pytanie czy
potrzebne nam sa te konkretne gadzety, a jesli juz odpowiedz
bedzie brzmiata TAK, to nalezy z refleksja podejs¢ do ich wyboru.

Jakimi zasadami kierowa¢ sie dokonujac wyboru artykutu rekla-
mowego?

Jesli jestes agencja, marketerem, firma, kimkolwiek, kto jest odpo-
wiedzialny za przygotowanie i zrealizowanie gadzetow reklamo-
wych, ktére beda sie podobaty klientowi, partnerowi biznesowe-
mu, pracownikowi, to te zasady Ci to utatwia.

Zrozum odbiorce

Zobrazuje Ci na czym polega rozumienie potrzeb odbiorcy. Wiek-
sz05¢ firm zamawia kalendarze ksigzkowe dla swoich klientow

i partnerow biznesowych. Klienci i partnerzy biznesowi beda otrzy-
mywali kalendarze ksigzkowe z réznych zrodet i wybiora taki, ktory
najlepiej zrealizuje ich potrzeby. Taki upominek jest wykorzystywa-
ny na spotkaniach i ma byc¢ tadnym biznesowym gadzetem. Nikt
nie lubi kalendarzy mocno obrandowanych, poniewaz to po prostu
zle wyglada. Czy Ty chciatbys iS¢ na spotkanie biznesowe z ka-
lendarzem, ktory jest tadny, ale widac, ze to reklamowka? Pioro,
dtugopis, notes, kalendarz, to dla klienta Twojego klienta narzedzia
pracy, a nie przestrzen na reklame. Wystarczy, ze osoba obdaro-
wana wie od kogo otrzymata prezent. Rozwaz delikatny branding
W postaci na przyktad umieszczenia na gadzecie samego sygnetu
(lub inna forme dopuszczalng w identyfikacji).

Zawsze wyobrazaj sobie, ze to Ty jestes osoba obdarowana i za-
standw sie czy to, co dajesz klientowi bytoby, dla Ciebie uzyteczne.

Postaw na jakosé¢, ktérej sam oczekujesz

Stosunkowo tatwo jest wybrac produkt dobrej jakosci, ktory dobrze
wyglada, jest funkcjonalny i wygrawerowac lub nadrukowac na
nim logo. Oto caty przepis na gadzet. Pamietaj, ze gadzetem moze
by¢ kazdy produkt, ktéry jest do kupienia w sklepie, w pracowni
rzemieslniczej, czy w jakiejs manufakturze. Jesli juz cos oferu-

Jjesz klientowi, to zawsze zastanow sie, czy kupitbys cos takiego
dla siebie? Gadzety to nie jest jakas rownolegta rzeczywistosc
konsumencka. Dla Twojego klienta produkt musi by¢ uzyteczny

i wysokogatunkowy. Tymczasem na rynku kwitnie rozdawnictwo
tandety. Jakiego efektu mozna sie spodziewac rozdajac brzydac-
two? Zalezy Ci przeciez na tym, aby u osoby obdarowanej pojawity
sie pozytywne emocje po otrzymaniu podarku. Chciatbys, aby
emocje te utrzymywaty sie dtuzszy czas? Na to ma wptyw jakosc
prezentu.

Jesli zamawiasz cos z katalogu lub strony internetowej, to pamie-
taj, aby jakosc oceni¢ na podstawie wzoru. Cos co tadnie wyglada
na obrazku nie musi takie byc w rzeczywistosci. Zanim wpakujesz
sie na mine i zamowisz dziesiatki, setki czy nawet tysiace produk-
tow watpliwej jakosci, sprawdz je i przetestuj! W kazdym wypadku

sprawdzi si¢ gen ,sprawdzam’”. Jeszcze lepigj jesli przetestujesz
takze znakowanie, ktore zle wykonane moze zepsuc caty efekt.
Zastanow sie jednak, czy gadzet nie mogtby sie mocnej wpisac
W idee Twojej marki.

Mysl o dopasowaniu gadzetu do marki

Idealnie jesli Twoj gadzet swoja forma, funkcjonalnoscia czy
pomystem bedzie dopasowany do filozofii marki i jej komunikagiji.
Pamietaj tez, ze czasami na rynku nie ma odpowiedniego gadzetu
i trzeba go po prostu zrobi¢. Zamiast zamawiac kolejne brelocz-

ki, kubki termiczne czy parasole, kreatywnie podejdz do tematu

i zastanow sie, jaki gadzet bytby biski Twojej marce, niekonwencjo-
nalny i budowat odpowiednie skojarzenia.

Jesli chcesz zrealizowac taka specyficzng potrzebe, to czeka Cie
fascynujaca droga od koncepcji, przez prototypowanie, az po reali-
zacje oczekiwanego gadzetu, ktory da Ci pewnos¢, ze po 1) klient
Twojego klienta czegos takie wczesniej nie dostat oraz, ze 2) gift
wpisze sie w idee marki, ktorg reprezentuje.

Jesli klientem Twojego klienta sa ludzie, ktorzy moga kupic sobie,
co tylko dusza zapragnie i ciezko taka grupe zachwycic, to tym
bardziej sprawdza sie produkty rzemieslnicze. Pewne jest to, ze ta
grupa doceni wysitek, ktory trzeba byto wtozy¢ w urzeczywistnie-
nie koncepgji od pomystu po namacalny efekt koncowy.

Odréznij sie

Wyobraz sobie jakiekolwiek targi. Jakie gadzety, upominki otrzy-
masz podczas kontaktu z wystawca? Zatoze sie, ze nazbierasz mi-
lion dtugopisow, pendrive'ow, smyczy, folderdw reklamowcy, ob-
jesz sie cukierkami, a wszystko bedziesz mogt zapakowac w mase
zafoliowanych, papierowych toreb. Potrzebujesz tych rzeczy?

Czy Twoj klient, ktoremu sprzedates taki ,zestaw targowy" powi-
nien by¢ zadowolony? Niekoniecznie, poniewaz nie pomogtes

mu odroznic sie od pozostatych firm i zadziata schemat zgodnie,

z ktorym jesli cos nie jest zaskakujace i inne, to dla odbiorcy jest
bezwartosciowe.

A co z tg EKOlogicznoscig upominkow?

Jesli jestes firma, ktéra stara sie dbac o srodowisko i dokonuje
wybordéw kierujac sie tymi kryteriami, to Twoje zadanie bedzie
trudniejsze, ale nie niemozliwe.

Jakie maja zalety EKO gadzety w kontekscie powyzszych kryte-
riow? Na pewno tatwiej Ci bedzie odroznic sie i zaskoczyc, zwtasz-
cza kogos, kto moze sobie wszystko kupic.

Pamietaj jednak, ze gadzety EKO produkowane w Chinach
niekoniecznie sa przyjazne srodowisku, nawet jesli sa wykonane
z materiatow, ktdére mozna odzyskac i przetworzyc. Ekologicznosc
materiatow, z ktorych wykonany jest dany gadzet to tylko jeden

z aspektow. Co wiesz o tym jak te produkty sa wytwarzane? Ufasz
firmie, ktora je produkuje? W przypadku zakupow konsumenckich
ten aspekt jest brany pod uwage, ale czy Ty, jako firma, zastana-
wiasz sie nad tym?

Co wiecej, niektore upominki tylko czesciowo nadaja sie do prze-
tworzenie, a czasem ze wzgledu na sposob wykonania nie da sie
wygodnie odzyskac¢ surowca. Zadam Ci proste pytanie: Co zrobisz
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z papierowym lub bambusowym dtugopisem, ktorego nie mozna
otworzyc¢, a wiec nie mozesz wyjac z niego niebiodegradowalnego
wktadu?

Wada gadzetow EKO moze byc tez trudnosc wpisania ich w filozo-
fie marki, jakosc oraz mozliwosc wyboru. Chcesz dawac wysokiej
Jjakosci elektronike? To nie mysl EKO kategoriami, tylko daj to, co
jest funkcjonalne i dobrej jakosci - dzieki temu produkt bedzie
dtuzej uzytkowany.

Ponizej dam Ci kilka przyktadow dobrych i ciekawych rozwiazan.
Jesli chcesz pokazac, ze zalezy Ci na srodowisku i nie chcesz przy-
ktadac reki do zasmiecania planety, to ponizsze rozwigzania moga
Ci w tym pomaéc lub zainspirowac.

TORUS - Alchemiczne miody, czyli wtasna ekoprodukcja upomin-
kow.

A co jesli Twoje gadzety powstaja na Twoim dachu? Regionalne,
zdrowe i absolutnie wyjatkowe gadzety daje swoim klientom i part-
nerom firma TORUS, ktora na dachu swojego budynku w Gdansku
ma trzy ule, w ktorych pracuje ok. 300 tysiecy pszczot. Z tych uli

W sezonie mozliwe jest uzyskanie 3, a nawet 4 gatunkéw miodu po
15 kg - wielokwiatowy, lipowy, spadziowy oraz akacjowy. Smaczny
prezent.

—_—
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ZEROBAN, czyli funkcjonalne gadzety z baneréw i innych ma-
teriatow reklamowych. Trend dotyczacy idei zerowaste, lesswate

i upcyklingu jest jednym z wazniejszych EKO kierunkow i teraz
dzieki wspotpracy z Fundacja Nielada Historia (www.nieladafunda-
cja.org), ktora jest pomystodawca projektu ZEROBAN, firmy maja
mozliwosc¢ przerobic wtasne zuzyte banery na w petni funkcjonalne
i trwate produkty.

SPOKO - Spoteczny Kosz, czyli spotecznie odpowiedzialne i regio-
nalne zestawy dla firm.

Wyobraz sobie, ze mozesz podarowac klientowi regionalne, rze-
mieslnicze i naturalne produkty, ktére dodatkowe sg wytwarzane
przez NGO'sy. Projekt wystartowat w ostatnim kwartale 2019 roku

i pierwszym produktem na sprzedaz byty zestawy Swiateczne, kto-
re stanowity alternatywe zakupowa dla czegos, co w okresie Swig-
tecznym firmy chetnie kupuja dla swoich klientow i pracownikow.
W tym roku do oferty zostang wprowadzone cztery nowe kategorie
zestawow, tj. Miasta w Pudetku (Gdansk, Sopot, Gdynia), Regiony

w Pudetku (Pomorze i Kaszuby), Smaki Regionu oraz zestawy EKO.
Wiecej na www jestesmyspoko.pl.

Zanim cokolwiek kupisz to zadaj sobie ponizsze pytania kontrolne

1. Czy wiesz, jak Twoj odbiorca bedzie korzystat z tego gadzetu?
2. Czy masz pewnosc, ze to, co dajesz jest wysokiej jakosci?

3. Czy na wybranym przez Ciebie produkcie da sie atrakcyjne wy-
eksponowac logo?

5. Czy wiesz jaki efekt ma wywotac gadzet?

6. Czy ten produkt wpisuje sie najlepiej jak to mozliwe w filozofie
marki?

7. Wybieraj gadzety madrze.

tukasz Murawski

Psycholog spoteczny - absolwent Uniwer-
sytetu SWPS. Od poczatku drogi zawodowej
zwigzany z brandingiem. Pomaga firmom
wyroznic sie na rynku i wypracowac zato-
zenia komunikagji. Zwolennik upraszczania
skomplikowanych teorii - po ludzku ttuma-
czy zagadnienia zwigzane z tworzeniem
wizerunku. Prowadzi warsztaty i szkolenia
zarowno po polsku, jak i po angielsku
Wyktada Psychologie Marketingu i Reklamy w \Wyzszej Szkole Bankowej.
Doradza startupom w inkubatorach przedsiebiorczosci. Publikuje w naj-

fotograf Pawet Wyszomirsk

wazniejszych polskich gazetach poswieconych marketingowi

TRZYMAJ
WROGOW BLISKO
-

600 kg materiatu i kilkaset
toreb - czyli drugie zycie
banerow reklamowych

Wedtug badan przeprowadzonych przez firme
Biffa zajmujaca sie gospodarka odpadami,

w kazde Swieta Bozego Narodzenia ilos¢
odpaddéw wytwarzanych w Wielkiej Brytanii
wzrasta o 30 procent.

| chociaz sami Polacy nie generuja porazajacej ilosci Smieci, na
finalny poziom wielkosci wyprodukowanych odpadkow wptywa
specyfika naszego przemystu oraz produkcja energii. Generowanie
Smieci jest waznym i czesto omawianym tematem rowniez w bran-
zy marketingowej, ktora nie pozostaje obojetna na problemy
wspotczesnego Swiata. Dlatego to wtasnie.. Smieci postuzyty za
insight do stworzenia niestandardowej akgji swigtecznej w agenciji
Mindshare, dystrybutora filméw United International Pictures oraz
Trashki, firmy szeroko zajmujacej sie upcyklingiem.

Jako branza reklamowa coraz czesciej skupiamy sie na szukaniu
wartosci dodanej - w naszej ofercie, komunikagji klientow czy
szeroko rozumianej dziatalnosci CSR. Rownolegle zdajemy sobie
sprawe, ze jestesmy jedna z branz, ktore przyktadaja reke do
negatywnych zjawisk, takich jak nadkonsumpcja, eksploatowanie
srodowiska czy generowanie smieci. Ostatnie lata sprowokowaty
nas do stawiania wyzwan nie tylko klientom, ale gtownie sobie -
stad powyzsza autorefleksja. Zblizajace sie swieta spotegowaty
nasze myslenie o zrobieniu czegos ,dobrego’, a zarazem kolejny
raz zdalismy sobie sprawe, ze w tym okresie jeszcze wiecej gene-
rujemy niepotrzebnych dobr - komentuje Maciej Swiatek, Director,
Client Leadership, Mindshare. - Nie wymyslilismy kota na nowo, ale
potaczyliSmy znane rozwigzanie z wyjatkowym okresem w roku,
wyhamowujac pogon za coraz to bardziej kreatywnymi (i nikomu
niepotrzebnymi) prezentami - dodaje Maciej Swietek.

Dlatego jesienia 2019 roku dom mediowy Mindshare, United
International Pictures oraz Trashki, zdecydowaty sie na niestandar-
dowa kooperacje. Z wykorzystanego przy okazji kampanii ,Angry
Birds 2" baneru reklamowego, firma Trashki wyprodukowata torby
na zakupy, ktore w ramach prezentow Swiatecznych zostaty prze-
kazane klientom Mindshare i UIP. Trashki to zatozona w 2010 roku
w Krakowie firma zajmujaca sie przetwarzaniem pochodzacych

z odzysku materiatow reklamowych w unikalne torby, futeraty na
laptopy i tablety, akcesoria i dodatki.

- Materiaty trafiajg do nas w postaci ogromnych i ciezkich pakun-
kow. Jest to wielkogabarytowy odpad, ktory trzeba pokroic¢ na
mniejsze moduty. Nastepnie moduty sa myte. Czyste i wysuszone
trafiajg na stot krojczy. Teraz zaczyna sie praca projektowa. Materiat
kroimy wedtug zamodwionego przez klienta szablonu i szyjemy.
Projekt trzeba dostosowac do materiatu, a banery to dos¢ oporna
materia - sg sztywne, nie lubig pewnych przeszyc, zdarza sie,

ze pekaja nieodpowiednio potraktowane. Jedna rzecz to forma,

a druga to grafika, ktora pojawia sie na produktach. Komponujemy
to w czasie krojenia, tak, aby torby byty jak najbardziej atrakcyjne

- komentuje Magdalena Olearczyk-Porebska, wtascicielka marki
Trashki.

- Do akgji potrzebny byt odwazny klient, ktory zgodzi sie nadac
drugie zycie swoim nosnikom reklamowym. Mamy przyjemnosc
wspotpracowac od lat z United International Pictures, ktore od
razu wyrazito zainteresowanie nasza inicjatywa - dodaje Maciej
Swiatek.

- Gteboko wierzymy w to, ze branza reklamowa powinna w od-
powiedzialny sposob gospodarowac zasobami. W zwigzku z tym,
nadalismy drugie zycie odpadom reklamowym. Idgc przyktadem
eko-wioski z filmu ,Angry Birds 2" stworzyliSmy torby na zakupy

z wykorzystanej juz siatki wielkoformatowej wyprodukowanej na
potrzeby promociji filmu. Nastepnie w ramach prezentow swiatecz-
nych przekazalismy je naszym klientom - komentuje Stanistaw
Pytel, Marketing Director, United International Pictures.

Przekazany przez United International Pictures baner
miat okoto 600m? i zostat przetworzony na kilkaset
unikalnych toreb. Torby te zostaty rozdane partnerom

i klientom Mindshare oraz UIP w ramach swiatecznych
prezentow, dajac nie tylko drugie zycie materiatom
reklamowym, ale i zmniejszajac konsumpcje toreb
plastikowych wsrod obdarowanych.

- Angazowanie marek w dziatalnosc spoteczng i proekologiczna
jest nam szczegolnie bliskie, a wspotpraca z naszym wieloletnim
klientem - United International Pictures - jest tego najlepszym
przyktadem. Zaakcentowalismy wazny temat, jakim jest genero-
wanie odpaddéw reklamowych przez nasza branze, szczegélnie

w okresie swigtecznym. W zwiazku z tym, zamiast generowac
nowe smieci, wykorzystaliSmy to, co juz zostato wykorzystane.
Mam ogromna nadzieje, ze te dziatania zapoczatkujg wiekszy ruch
w polskich agencjach - reasumuje Maciej Swiatek.

Akcja zostata zrealizowana w catosci w grudniu 2019 roku.

Baner reklamowy zostat przetworzony

na kilkaset unikalnych toreb
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BDO w branzy
marketingowej

Czy agencje marketingowe maja obowigzek wpisu
do bazy danych o produktach i opakowaniach
oraz o gospodarce odpadami?

Baza danych o produktach
i opakowaniach oraz o go-
spodarce odpadami (BDO) to
prowadzony w systemie tele-
informatycznym zbior danych
podmiotow trudniacych sie
dziatalnoscia powiazana z go-
spodarowaniem odpadami.
BDO w zakresie ewidencjono-
wania odpadow i gospodaro-
wania nimi jest projektem bez
Dominika Grabarczyk precedensu w skali $wiatowe;j.
Prawnik, TURCZA To rewolucyjne rozwiazanie
Kancelaria Radcow Prawnych wymusito na wielu przedsie-
biorcach rejestracje w BDO,
w celu zarzadzania odpadami za pomoca systemu teleinforma-
tycznego. Warto sie zatem zastanowic, czy obowiazkowi rejestracii
podlegaja podmioty prowadzace dziatalnos¢ marketingowa.

Wieksza kontrola = mniej naduzyc¢?

System BDO, integrujacy dane z roznych ptaszczyzn procesu
zarzadzania odpadami, nie tylko ma przynies¢ korzysc w postaci
usprawnienia catej procedury ewidencjonowania odpadow

i sktadania sprawozdan w tym przedmiocie, ale takze docelowo
ma znaczaco zmniejszyc skale naduzyc na tym polu. Od dnia 1
stycznia 2020 r. uruchomione zostaty kolejne moduty BDO, umoz-
liwiajace prowadzenie ewidencji odpadow i sktadanie sprawozdan
z zakresu produktow i odpadow. Otwarcie dodatkowych modutow,
w zatozeniu ma utatwi¢ Inspekcji Ochrony Srodowiska przeprowa-
dzanie kontroli nad prawidtowoscig gospodarowania odpadami
oraz przyspieszyc czas reakcji w przypadku wykrytych niepra-
widtowosci. Modut ewidencji umozliwic ma sprawowanie scistej
kontroli nad transferem odpadow, w szczegolnosci odpadow ko-
munalnych (z uwagi na zdalny dostep do danych zawartych w do-
kumentach ewidencji odpaddw, organy beda mogty wczesniej
zaplanowac kontrole, jeszcze przed odbiorem odpadow), z kolei
modut sprawozdawczy ma utatwic przedsigbiorcom gospodaru-
Jjacym odpadami przekazywanie sprawozdan z dziatalnosci w tym
zakresie.

Obowiazek prowadzenia ewidencji odpadow w BDO

Obowiazek rejestracji w BDO, a co za tym idzie - prowadzenia
elektronicznej (od 30 czerwca 2020 r.) ewidencji odpadow oraz
sktadania rocznych sprawozdan dotyczy przedsiebiorcow, posia-
dajacych/ wytwarzajacych odpady inne niz komunalne (. inne niz
powstajace w gospodarstwach domowych lub podobne do nich
ze wzgledu na swoj charakter i sktad). Oprocz powyzszego, ustawa
okresla takze inne kategorie podmiotow niezobowigzanych do
posiadania indywidualnego konta w BDO, jednak w katalogu tym
nie znajduja sie podmioty z branzy marketingowe;j.

y(l OOH magazine

Decydujaca jest wielkos¢ firmy

Jesli chodzi o szeroko pojeta dziatalnosc¢ biurowa, w celu ustalenia,
czy konieczny jest wpis do BDO, nalezy okreslic ilosci wytwarza-
nych/ posiadanych odpadow, z wytaczeniem odpadow stricte
komunalnych, tj. powstajacych w zwigzku z zaspokajaniem potrzeb
pracownikow, niezwigzanych bezposrednio z dziatalnoscia firmy
(np. opakowania po kawie i herbacie, zuzyte reczniki papierowe,
butelki po napojach itd.). Minister Klimatu w rozporzadzeniu z dnia
23 grudnia 2019 roku - w sprawie rodzajow odpadow i ilosci od-
padow, dla ktorych nie ma obowiazku prowadzenia ewidencji od-
padow (Dz.U. z 2019 r., poz. 2531) okreslit bowiem kategorie i ilosci
odpadow, dla ktorych nie ma obowigzku prowadzenia ewidencji
-przyktadowo w przypadku zuzycia do 50 kg tonerow drukarskich,
do 20 kg baterii i akumulatorow, do 500 kg opakowan z papieru

i tektury czy tworzyw sztucznych - nie ma obowiazku rejestracji

w BDO. Jesli jednak, w toku prowadzonej dziatalnosci ktorykolwiek
z limitéw ustalonych w ww. rozporzadzeniu zostanie przekroczony
- wpis jest konieczny.

Przeniesienie odpowiedzialnosci za posiadane odpady

W przypadku, gdy firma zobowiazana jest do posiadania indywi-
dualnego konta w BDO, ale jednoczesnie prowadzi dziatalnosc

w lokalu, ktory wspotdzieli z innym przedsiebiorcg, mozliwe jest
przeniesienie odpowiedzialnosci za wytworzone odpady na wspot-
najemce badz wynajmujacegolokal. Powyzsze nastepuje w drodze
zawarcia stosownej umowy o przeniesienie praw i obowigzkow
zwigzanych z odpadami (umowa ta musi zostac zawarta w formie
pisemnej, pod rygorem niewaznosci). Wowczas do prowadzenia
ewidencji w zakresie wytwarzanych odpadow zobowigzany bedzie
podmiot od ktorego wynajmujemy biuro badz przedsigebiorca,
ktory w tym biurze wspolnie z nami prowadzi dziatalnosc.

Elektroniczny obrét odpadami

Od 30 czerwca 2020 r. dokumenty ewidencji odpadow bedzie
nalezato sporzadzac i generowac wytacznie elektronicznie,

a mozliwosc wystawiania ww. dokumentow w formie papierowej

- jak to miato miejsce do tej pory - zostanie catkowicie wytaczo-
na. W praktyce oznacza to, ze podmioty, ktore do tego czasu nie
otrzymaja dostepu do indywidualnego konta w BDO, nie beda mo-
gty uczestniczyc¢ w obrocie odpadami. Wyjatkiem od powyzszego
bedzie jedynie sytuacja awarii systemu - wowczas, dokumenty
ewidencji odpadow bedzie mozna sporzadzac w formie papiero-
wej lub formie elektronicznej prowadzonej poza BDO.

Sankcje za brak wpisu do BDO

Przepisy prawa przewiduja dosc¢ znaczne sankgcje za niedopetnie-
nie obowigzkow zwigzanych z BDO. Za nieztozenie wniosku o wpis
do rejestru BDO moze zostac natozona kara grzywny w wysokosci
od 100,00 zt do ponad 1.000.000,00 zt. Za prowadzenie dzia-
talnosci bez wymaganego wpisu do rejestru BDO, Wojewodzki
Inspektor Ochrony Srodowiska moze réwniez natozy¢ administra-
cyjna kare pieniezng w wysokosci od 5.000,00 zt do 1.000.000,00
zt. Dodatkowo, za naruszenie obowiazkow sprawozdawczych

i ewidencyjnych okreslonych w ustawie, moze zostac¢ wymierzona
kara grzywny w wysokosci od 100,00 zt do ponad 1.000.000,00 zt.
Dlatego tez, w celu wyeliminowania ewentualnego ryzyka natoze-
nia ww. kar, najlepiej szczegotowo zapoznac sie z regulacjami dot.
BDO.
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Paul Bellantone

Na styku
amerykanskiego

i europejskiego rynku
gadzetow

Paul Bellantone -
prezydent i dyrektor
generalny PPAI
(amerykanskiego
stowarzyszenia
branzy produktow
promocyjnych)
odwiedzit tegoroczne
PSIi mowit miedzy
innymi o roznicach
miedzy rynkami Ameryki Pétnocnej i Europy,

a takze o przysztych trendach i korzysciach
wynikajacych z cztonkostwa w sieciach
branzowych, takich jak PSI i PPAI.

Paul Bellantone

Jak opisatbys obecng sytuacje w amerykanskim przemysle pro-
duktow promocyjnych?

Branza w USA nadal rosnie szybciej niz gospodarka. Coraz wiecej
firm wykorzystuje gadzety reklamowe do komunikowania swojej
marki. Podczas gdy reklamy online nadal generuja najwiecej
wydatkow, produkty promocyjne pozwalajg firmom budowac
silnigjsze relacje indywidualne z konsumentami.

Jakie sa znaczace roznice miedzy rynkiem amerykanskim a eu-
ropejskim?

Rynek europejski wydaje sie byc liderem w stosunku do rynku
potnocnoamerykanskiego pod wzgledem wzornictwa i odpowie-
dzialnosci spotecznej oraz CSR. Na targach PSI widziatem wiele
firm skupiajacych sie na tych aspektach, zarowno w kontekscie
zréwnowazonego rozwoju czy np. recyklingu produktow.

Jak ocenitbys wage takiej organizacji jak PSI dla europejskiego
przemystu produktow promocyjnych?

Tego typu organizacje sa kluczowe, poniewaz zapewniaja spoj-
nosc¢ oraz stanowig gtos i site jednoczacy catej branzy, ktora sktada
sie z wielu matych podmiotow i firm. Posiadanie PSI w Europie lub
PPAI w Stanach Zjednoczonych pomaga stworzy¢ silny przemyst

z wielu pojedynczych i rozdrobnionych czesci.

PSI ma okoto 6000 cztonkow. PPAI ma nawet ponad 15 000 firm
cztonkowskich. Jaka jest najwazniejsza korzysé, jaka cztonek
otrzymuje z bycia czescia tych organizacji?

Ta branza zawsze mnie zadziwiata: tym, w jaki sposob konkurenci
mowia i dziela sie najlepszymi praktykami. To tworzenie sieci i by-
cie czescia zjednoczonej organizacji wiekszej niz wtasna firma. To
jej prawdziwa korzysc. To takze poczucie dzielenia sie wyzwaniami
i szansami z osobami z branzy, co sprawia, ze bycie czescia tej

v/l OOH magazine

grupy jest tak wyjatkowe. Organizacja zapewnia cel i wspolnote.
Ponadto PSI w Europie lub PPAI w Stanach reprezentuja nasza
branze wobec organizacji zewnetrznych i upewniaja sie, ze nasi
cztonkowie bedg informowani o takich kwestiach, jak zrownowazo-
ny rozwoj czy tez prawne aspekty i kwestie bezpieczenstwa, ktore
moga miec wptyw na ich dziatalnosc.

Porozmawiajmy o produktach: zawsze znajdziemy takie, ktore
okazuja sie bestsellerami, a nawet cate kategorie produktowe,
ktore zawsze sa ,na topie”. Jakie sg najpopularniejsze produkty
promocyjne w Ameryce?

W naszej branzy odziez stanowi okoto jedna trzecig wielkosci
zamowien dystrybutorow. Akcesoria do napojow, przybory do
pisania, akcesoria biznesowe i gadzety elektroniczne jak pamie-
ci USB lub gtosniki sa rowniez najpopularniejszymi produktami
promocyjnymi w USA.

Gdybys miat przewidzie¢ - jakie beda trendy produktowe na
nastepne pie¢ lat?

Ze wzgledu na fakt, iz nasi klienci staja sie coraz bardziej swiadomi
spotecznej odpowiedzialnosci biznesu i pytaja o bezpieczenstwo,
zgodnos¢ lub zrownowazony rozwaoj, mysle, ze beda to gtowne
trendy, ktore beda napedzac rozwoj produktow w naszej branzy.
Widze takze, ze technologia odgrywa wieksza role w tym, jak do-
cieramy do naszych klientow i rozmawiamy o ofercie oraz o naszej
branzy. Podsumowujac, mysle, ze zobaczymy duze inwestycje

w zakresie zrownowazonego rozwoju i technologii.

Jaki jest twdj osobisty ulubiony produkt promocyjny, jaki kiedy-
kolwiek miates?

Jestem dosc tradycyjny w kontekscie artykutow promocyjnych,
ktorych uzywam i ktore najbardziej cenie. Doceniam dobre dtugo-
pisy i wysokiej jakosci plecaki. Uzywam ich codziennie i marki tych
produktow sa mi bliskie.

Dlaczego nikt nie powinien przegapi¢ udziatu w PSI?

Kazdy, kto specjalizuje sie w produktach promocyjnych, uczest-
niczac w targach PSI dowie sie, jak zwigkszac wartosc¢ dla swoich
klientéw. Niezaleznie od tego, czy jest to PSI, czy jakakolwiek inna
z imprez targowych czy wydarzen tego typu: wtasnie tam mozesz
sie uczyc¢ i uczynic siebie i swoja firme bardziej wartosciowymi dla
klientow.

Rozmawiata Olesja Kehler

PSI 2020

Zakresy aktywnosci:

e ——
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Materiaty reklamowe dla detalicznych sieci
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drupa 2021 w Diisseldorfie

X/ dniach od 20 do 30 kwiethia 2021 w DUssel-
dorfie, po raz kolejny, drupa bedaca najpopular-
niejsza i najwazniejsza platforma dla swiatowego
przemystu poligraficznego, wyznacza¢ bedzie
kluczowe trendy w technologii drukowania.

Bedzie to juz kolejna, od 1951 roku odstona miedzynarodowej plat-
formy wymiany wiedzy, technologii, know-how, produktow, ustug

i doswiadczen dla branzy poligraficznej i branz komplementarnych.
W 2021 r. oczekujemy okoto 1 800 wystawcow z 53 krajow.

W pierwszej piatce krajow najliczniej reprezentowanych przez wy-
stawcow sa firmy z Niemiec, Japonii, Wtoch, Chin i Wielkiej Brytanii.
W grupie wystawcow beda réznego formatu jak i réznej renomy
firmy, od globalnych graczy w branzy po mate lecz ambitne firmy
oraz obiecujace start-upy. Wartym zaznaczenia i odnotowania przez
odwiedzajacych jest tu fakt, ze 30% nowych wystawcow targow
drupa reprezentowac bedzie kompletny tancuch wartosci oraz
roznorodny przekroj technologii.

Po raz kolejny targi drupa odbeda sie w 18 halach, zajmujac tym
samym catg dostepna powierzchnie Centrum wystawienniczego
w Dusseldorfie.

Plan terenow
targowych

Bezposredni link
do katalogu targow

Profili przejrzysta struktura targdw drupa obejmuje nastepujace
sektory branzowe:

Prepress/ Print, Premedia/ Multichannel, Post press/ Converting/
Packaging, Future Technologies, Materials, Equipment/ Services/
Infrastructure.

Sabine Geldermann, dyrektor targow drupa i globalny dyrektor

ds. technologii druku w Messe Dusseldorf, zapowiada, ze kolejna
edycja targdw pokaze dynamike i innowacyjne mozliwosci catego
przemystu poligraficznego: - drupa oznacza najnowoczesniejsze
technologie i rozwiazania, ktore osiagaja wyznaczone targety na
wielu rynkach. W ostatnich latach stato sie bardzo widoczne, ze
atrakcyjnosc produktow drukowanych rosnie wraz z postepem tech-
nologii. Druk podbija howe wymiary dzieki elementom dotykowym,

innowacyjnym materiatom i technikom wykonczeniowym, ktore
angazuja zmysty w nieznany dotad sposob, zapewniajac zupetnie
nowe wrazenia. Co wiecej, Swiatowe trendy, takie jak gospodarka
o obiegu zamknietym, sztuczna inteligencja, gospodarka platfor-
mowa i powiazani konsumenci sa sitami, ktore beda miaty coraz
wiekszy wptyw na procesy w branzy.

Co jeszcze przyniesie nam drupa?

Przede wszystkim szereg specjalistycznych paneli tematycznych
czy tzw. ,Hot Spotow”, w czasie ktorych stworzone zostang unikalne
warunki do przekazywania wiedzy i dzielenia sie doswiadczeniami.
Wszystkie informacje odzwierciedlac beda kompetencje i kreatyw-
nosc branzy. Wsrod nich beda panele:

- drupa cube - program konferengji i wydarzen w hali 6, koncentru-
Jjacych sie na innowacyjnej sile druku i jego roznorodnych zastoso-
waniach w réznych branzach i obszarach zycia;

- dna - drupa next age - specjalny program poswiecony przysztym
zagadnieniom w branzy i zachecaniu do produktywnej wymiany
doswiadczen miedzy globalnymi graczami, start-upami i innowacyj-
nymi matymi i srednimi przedsiebiorstwami;

- touchpoint packaging - specjalne forum poswiecone projektowa-
niu i drukowi opakowan;

- touchpoint 3D fab+print - forum druku 3D, stosowanych technolo-
gii druku i papieru;

- touchpoint textile - forum poswiecone wysokiemu potencjatowi
druku na tkaninach;

Poza specjalnymi forami wystawcy licznie prezentowac beda na
swoich stoiskach nowoczesne rozwigzania i zastosowania w tych
segmentach.

iE Dlaczego drupa?
rorndxd  Sprawdz dlaczego warto byc¢ w Dusseldorfie na dru-
wilet] pa 2021 W dniach 20 - 30 kwietnia 2021 r. cate miasto
Dusseldorf zostanie przeksztatcone w miasto ,drupacity”. To w tym
miescie, zwiedzajacy i wystawcy beda mile widziani po dtugim dniu
spedzonym na targach. Restauracje, hotele i sklepy potaczyty sity,
aby zapewni¢ gosciom najwyzszy poziom ustug i rozrywki w najlep-
szym wydaniu. Bedzie to oferta, ktora zapewni dobra rownowage
miedzy biznesem a wypoczynkiem.

www.drupa.de
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Polka finalistkg konkursu Better
with Less - Design Challenge

Miedzynarodowy konkurs zorganizowany przez
Metsa Board na projekt najczesciej uzywanych
opakowan konsumenckich w przyjaznych dla
srodowiska wersjach.

W konkursie wzieto udziat 146 uczestnikow z 28 krajow. Jury wybrato
dziesieciu finalistow, ktorzy walcza o zwyciestwo w konkursie

i nagrody gtoéwne. Jedna z finalistek jest Anna Nowak, Business
Development Manager w firmie POSktadani.pl, ktora do konkursu
zgtosita opakowanie o nazwie ,Kotyska"

Prosze opisac swoje zgtoszenie i jego koncepcje. Jakie materiaty
zostaty uzyte, szczegoty projektu, najciekawsze cechy?

Anna Nowak: Pomyst stworzenia opakowania, ktore po spetnieniu
podstawowej funkcji bedzie uzyteczne w inny sposéb, miatam

w gtowie od dawna. Wiem, jak duzo materiatu jest marnowane, wiec
chciatam za wszelka cene dac¢ pudetku drugie zycie. Pracujemy
wytacznie na tekturze wiec wybor materiatu byt naturalny. Mysle, ze
zaleta tego projektu jest jego prostota. Nie trzeba niczego dodawac,
wystarczy zdjac¢ wieko, umiesci¢ na spodzie pudetka i kotyska
gotowa. Jako mama czesto mam w gtowie pomysty przeznaczone
wtasnie dla dzieci.

W jaki sposob koncepcja Twojego opakowania wpisuje sie w zato-
Zenia zrownowazonego rozwoju?

Czy zamawiamy w sieci, czy kupujemy w sklepie - bez roznicy - po
wypakowaniu towaru z czegos co miato jedynie byc zabezpiecze-
niem na potrzeby logistyki uzyskujemy cos wiecej. Opakowanie

nie staje sie Smieciem, nie musi tak byc. No i to, co obecnie jest
nadrzedna zaleta dzisiejszego projektowania - zero plastiku.

W jaki sposob dowiedziatas sie o konkursie Better with Less - De-
sign Challenge? Co sktonito Cie do wziecia w nim udziatu?
Wierze w ten projekt. Wazne jest bySmy wszyscy zrozumieli, ze
rzeczy moga by¢ uzywane wiecej niz jeden raz a ponadto tworzyc¢
mozliwos¢ do zabawy i dawac satysfakcje. O konkursie przeczyta-
tam na portalu LinkedIn i pomyslatam, czemu nie?

betterwithless.org
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Sliwka Naleczowska jest kobieta!

Sliwka Nateczowska ogtasza trzecig edycje kon-
kursu Design by Sliwka Nateczowska.

W tym roku zadaniem konkursowym jest zaprojektowac plakat in-
spirujac sie hastem ,Sliwka Nateczowska jest kobieta!" Zapraszamy
amatorow i profesjonalistow. Zgtoszenia mozna nadsyta¢ do konca
marca br. W puli do wygrania jest nawet 10 tys. ztotych!

Prace oceni jury, w sktadzie ktorego zasiada m.in. Andrzej Pagowski,
Beata Sliwinska ,Barrakuz’ i prof. Ksawery Piwocki, dziekan Wydziatu
Wzornictwa i byty rektor warszawskiej Akademii Sztuk Pigknych.
Projekty mozna przesytac od 1 lutego do 31 marca br. wytacznie za
posrednictwem strony: www.designbysliwkanaleczowska.pl. Na
zwyciezcow czekaja atrakcyjne nagrody finansowe i zestawy pralin.
Najlepsze plakaty bedzie mozna podziwiac jesienia w przestrzeni
miejskiej. Patronat merytoryczny nad akcjg objeta warszawska ASP
oraz Stowarzyszenie Tworcow Grafiki Uzytkowej (STGU).

Juz po raz trzeci marka Sliwka Nateczowska organizuje akcje,
skierowana do mtodych tworcéw. Design by Sliwka Nateczowska
to ogolnopolski konkurs, ktory z roku na rok zyskuje coraz wieksza
popularnosc i uznanie w srodowisku grafikow, zarowno profesjona-
listow, jak i amatorow. Tym razem przed uczestnikami postawiono
zadanie zaprojektowania plakatu, inspirowanego hastem ,Sliwka
Nateczowska jest kobieta!"

Na zwyciezcow czekaja wysokie nagrody finansowe i zestawy pralin.
Laureat pierwszego miegjsca otrzyma 10 000 zt, drugiego - 7 000 zt,
a trzeciego - 5 000 zt. Autorzy prac, ktorzy uplasuja sie na pozycjach
od czwartej do dwunastej, zostang nagrodzeni zestawami Sliwki Na-
teczowskiej. Laureatow poznamy w kwietniu br., a jesienia najlepsze
prace zostana wyeksponowane w kampanii outoorowej. Szczegoto-
we zasady uczestnictwa w Design by Sliwka Nateczowska okreéla
regulamin, ktorego akceptacja jest niezbednym warunkiem udziatu
W akcji.

Trzecia edycja jest odpowiedzig na olbrzymie zainteresowanie, jakim
cieszyty sie dwie poprzednie odstony konkursu Design by Sliwka
Nateczowska. W ubiegtym roku nadestano rekordowa liczbe ponad
2000 projektow nadruku na okazjonalna puszke pralin.

designbysliwkanaleczowska.pl
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WCGC 2020 - najwiekszy
korporacyjny turniej golfowy
Swiata

World Corporate Golf Challenge Poland to
polska edycja najwiekszego korporacyjnego
turnieju golfowego na $wiecie. Swiatowe finaty
zaplanowano w dniach 1 - 5 lipca 2020. Jak co
roku odbeda sie w Cascais w Portugalii.

Mamy nadzieje, ze pomimo trudnej sytuagji, w jakiej wszyscy sie
obecnie znajdujemy, do tego czasu wszystko wroci do normy i uda
sie przeprowadzi¢ zarowno Swiatowe mistrzostwa, jak i krajowe
eliminacje, wstepnie zaplanowane na 16 maja na polu golfowym
Sobienie Krolewskie Golf & Country Club. Na stronie www.wege.pl
bedziemy na biezaco informowac o zapisach i datach rozgrywek.

Zwycieska druzyna bedzie reprezentowac nasz kraj i swoja firme
na swiatowym finale w Cascais w Portugalii w terminie 1-5 lipca.
Otrzyma tez zakwaterowanie w pieciogwiazdkowym hotelu The
Oitavos, a takze bilety lotnicze, stroje narodowej reprezentacii

i wiele innych niespodzianek. W ubiegtym roku w World Corporate
Golf Challenge Poland wystartowato 41 druzyn, a wygrata druzyna
Lisek App w sktadzie Jan Mikotajczak i Michat Mierzwa. Warto
dodac, ze finaty World Corporate Golf Challenge to nie tylko turniej
- podczas trwajgcego kilka dni wydarzenia, gracze beda mieli
okazje spotkac swiatowych ambasadorow WCGC, wzia¢ udziat

w uroczystej gali i innych imprezach towarzyszacych, szkoli¢ swoje
umiejetnosci pod okiem staw, jak rowniez zwiedzi¢ malownicze
Cascais i jego okolice.

Od momentu powstania turnieju, 25 lat temu, w rozgrywkach
regionalnych i globalnych udziat wzieto ponad 1 000 000 golfistow.
Lokalne turnieje WCGC odbywaja sie w ponad 40 krajach na 5 kon-
tynentach i co roku przyciggaja ponad 15 000 graczy. W Polsce od
2015 roku turniej organizuje agencja reklamowa Plej, a OOHevent
jest patronem medialnym turnieju.

www.wegc.pl
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TARGI PCI DAYS

Miedzynarodowe targi dla przemystu farma-
ceutycznego i kosmetycznego odbeda sie 4i 5
czernwca w Global EXPO w Warszawie.

TARGI PCI DAYS to doskonata okazja do zapoznania sie z komplek-
sowa oferta dla produkgji lekow i kosmetykow. Wystawcy zapre-
zentuja peten wachlarz produktow i ustug - od surowcow, poprzez
opakowania, maszyny do produkgji, laboratoria, az po logistyke

i magazynowanie. Rejestracja i udziat w wydarzeniu sa catkowicie
BEZPLATNE.

STREFY INSPIRACJI

W Farmaceutycznej Strefie Inspiracji i Kosmetycznej Strefie Inspiraciji
uczestnicy targow beda mogli wystuchac serii wyktadow, porusza-
Jjacych roézne zagadnienia zwigzane z branza. Nie zabraknie tematow
PR-owych i opakowaniowych, jak rowniez zwigzanych z samym
procesem produkgcji lekow i kosmetykow.

WARSZTATY DLA ZAKUPOWCOW

Warsztaty cieszyty sie ogromnym powodzeniem juz podczas
poprzednigj edycji PCI Days. W tym roku poprowadza je eksperci

z Polskiego Stowarzyszenia Menedzerow Logistyki i Zakupow, Moni-
ka Bis i Andrzej Zawistowski. Z uwagi na ograniczona liczbe miejsc
obowiazuja zapisy na warsztaty.

KONFERENCJA DOTYCZACA MIKROBIOLOGII W PRODUKCJI
LEKOW | KOSMETYKOW

Konferencje zorganizuje Dr Nowaczyk Centrum Badan i Innowaciji.
Poprowadza ja doswiadczeni specjalisci z branzy, na co dzien ob-
racajacy sie w obszarze zagadnien mikrobiologicznych w produkgiji
farmaceutycznej i kosmetycznej.

KONFERENCJA ,,BE INSPIRED - NOWOSCI SUROWCOWE
2020/2021"
Nowos¢ Targow PCl Days. W ramach tej konferencji o swoich
innowacyjnych surowcach opowiedzg ich dostawcy i producenci,
ktorzy nastepnie zaprosza stuchaczy do odwiedzenia swoich stoisk
w Strefie Surowcowej. Konferencja odbedzie sie w Kosmetycznej
Strefie Inspiragji.

Rejestracja: www.pcidays.pl, FB oraz Instagram
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13. FORUM ZAKUPY

Wezudziaiw13.Forum Zakupy! - D]aczego warto do nas dotaczyc?
To doskonata okazja do
przedyskutowania roli ekspertéw % Dowiesz sie, jak zarzadzac relacjami z dostawcami krajowymi
d 5w oraz wymiany doswl 5 i zagranicznymi, skuteczniej negocjowac warunki wspétpracy

ze specjalistami, ktorzyodlat  # Poznasz sposoby na lepsza komunikacje wewnatrz firmy

P powy # Odkryjesz iczne, ktore pomoga
w najwiekszych firmach w Polsce. usprawnic proces zani; izacji kosztowej

9 Bedziesz na biezaco z aspektami prawnymi, zwiazanymi
z obstuga transakcji zakupowych

) . Kongres Profesjonalistéw
R Public Relations
24-25 wrzesnia 2020

Rzeszow

#KongresPR2020

www.kongresprofesjonalistow.pl

13. Forum Zakupy

Odbedzie sie 17-18 czerwca 2020 r. w hotelu
Courtyard by Marriott Warsaw Airport.

Wydarzenie dedykowane jest profesjonalistom, ktorzy od lat za-
rzadzaja procesami zakupowymi w najwiekszych firmach w Polsce.
W tym roku wspolnie omowimy zagadnienia zwigzane z generowa-
niem oszczednosci, komunikacjg wewnetrzng, zarzadzaniem rela-
cjami z dostawcami oraz negocjowaniem warunkow wspotpracy.
Udziat w 13. Forum Zakupy to doskonata okazja do wymiany do-
Swiadczen oraz przedyskutowania, w jaki sposob postrzegani sa
spegjalisci ds. zakupow w swoich organizacjach. Podczas tegorocz-
nej edycji nie zabraknie tematow zwigzanych z obstuga transakgcji
zakupowych, optymalizacjg kosztowa oraz nowoczesnymi rozwig-
zaniami technologicznymi, ktore optymalizuja procesy zakupowe.
Forum daje mozliwos¢ nawigzania nowych relacji biznesowych,
odkrycia trendow zakupowych oraz skonfrontowania swojego
punktu widzenia z liderami branzy. Wszystkie edycje zgromadzity
do tej pory: prawie 300 prelegentow, ponad 1300 uczestnikow,
blisko 500 firm.

Zakres tematyczny tegorocznej edygiji:

- Synergia wsrod dostawcow dzieki skutecznemu Supplier Rela-
tionship Management (techniki skutecznej komunikacji, Business
Partnering, Fair Market Value, hub zakupowy).

- Moce lidera-kupca (wtasny ,dream team" oraz zaufanie klientow
wewnetrznych, myslenie ,out of the box’, wzmocnienie roli w orga-
nizacji, regionalne strategie zakupowe vs lokalna specyfika rynku).
+ Metodologia, narzedzia, style zarzadzania (Holistic Global Le-
adership, Co-sourcing, Cost Avoidance, metodyka Agile w dziale
zakupow, Procurement to Pay).

+ Technologia w stuzbie optymalizacji kosztow w procesach za-
kupowych (Boty i Al w zakupach, platformy zakupowe, Paperless
w praktyce).

- Prawo & compliance ramie w ramie z zakupami (business com-
pliance polskiego prawa z prawem miedzynarodowym, Risk Mana-
gement w transakcjach miedzynarodowych, przesytanie poufnych
informacji zgodnie z prawem).

Szczegoty dostepne na stronie: www.forum-zakupy.com

XX KONGRES PUBLIC RELATIONS

Wydarzenie odbedzie sie w dniach 24-25 wrze-
Snia 2020 r. w Hotelu Bristol Rzeszéw
Tradition & Luxury.

Kongres Profesjonalistow Public Relations narodzit sie w Rzeszo-
wie dwie dekady temu jako projekt, ktorego gtownym celem jest
wymiana do$wiadczen i integracja branzy PR. Temat przewodni
Jjubileuszowej edycji to CSR i prewencja kryzysowa.

Dwadziescia lat spotkan branzy public relations to blisko 5 000
uczestnikow, ponad pot tysigca panelistow, wystapien podczas de-
bat, warsztatow i prelekcji, poktosiem ktorych stato sie kilka tysiecy
stron artykutow, badan i analiz. To takze solidna dawka wiedzy oraz
case studies przekazywanych uczestnikom corocznych spotkan

W Rzeszowie. Czas zatem na podsumowanie i dwudziesty edycje
tego wydarzenia.

- Kazda kolejna edycja Kongresu to nowe wyzwania, analiza
trendow, prezentacja ciekawych przyktadow. To juz dwudzieste
spotkanie naukowcow i praktykow z branzy public relations, dla
ktorych praca to pasja i niezwykte wyzwanie. Dlaczego warto

by¢ z nami? Przede wszystkim dlatego, ze Kongres to wymiana
wiedzy i niezwykle cennych doswiadczen z zakresu szeroko pojetej
komunikacji, ktore przedstawiane sa przez specjalistow PR roznych
branz. Wszystkie osoby chcace poszerzac swoje zawodowe kom-
petencje w tym obszarze powinny w dniach 24-25 wrzesnia 2020
roku by¢ z nami w Rzeszowie - komentuje dr hab. prof. UW Dariusz
Tworzydto, organizator Kongresu.

Zapraszamy wszystkich zainteresowanych do wziecia udziatu

w Kongresie. Wydarzenie skierowane jest zarowno do tych, ktorzy
zawodowo zajmuja sie komunikowaniem i poszukuja inspiracji do
tworzenia efektywnych kampanii i strategii, jak rowniez do pasjona-
tow sledzacych trendy i rozwigzania w procesie komunikowania.

Szczegotowe informacje wraz z formularzem zgtoszeniowym moz-
na znalezc¢ na stronie www.kongresprofesjonalistow.pl
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Wraki samochododw sygnalizuja obecnosé

stacji benzynowej w Namibii.

. ' Artur Owczarski

Afryka - kolebka
ludzkosci i... reklamy

Reklama zewnetrzna obecna jest pod kazda
szerokoscig geograficzng. Od zarania dziejow,
gdy cztowiek miat cos na sprzedaz, to musiat

to ogtosi¢ swiatu. Skoro Afryka jest kolebka
ludzkosci, to z lekkim przymruzeniem oka mozna
zatozyé, ze jest tez kolebka reklamy.

W styczniu tego roku byto mi dane spedzi¢ prawie miesigc w Na-

mibii i Botswanie. Mylitby sie ktos, myslac, ze w tych krajach, jedy-
ne czego mozna sie spodziewac, to wychodzacych na drogi stoni

i zyraf. W czasie mojej podrozy przygladatem sie reklamom w tych
krajach. | cho¢ w miastach nie odstajg one niczym od standardow

europejskich, to juz na prowincji mozna zaobserwowac trendy

i techniki zupetnie nam obce.

Te réznorodnosc wymusza dysproporcja miedzy dochodami
obywateli mieszkajacych w miastach, a tymi zyjacymi, nierzadko
w lepiankach, na wsi. To wymusza na reklamodawcach dosto-
sowanie sie do charakterystyki rynku. Ma na to wptyw specyfika
handlu, w krajach gdzie rozpietos¢ miedzy zamozna czescia
spoteczenstwa, a najubozszymi jest tak olbrzymia jak Wielki Row
Afrykanski. Zarowno Botswana, jak i Namibia to kraje duzo wigksze
od Polski, a mieszka w nich odpowiednio 3 i 2,5 miliona ludzi. Ceny
w Namibii sg porownywalne z polskimi, podczas gdy w Botswa-
nie nawet wyzsze. Zatem rynek stosunkowo maty, mniejszy od
warszawskiego, ale z relatywnie mocna sita nabywcza. Miasta sa
niewielkie i mimo tego, ze np. Windhoek, stolica Namibii, przypo-
mina do ztudzenia niemieckie miasteczka, z ulicami petnymi insty-
tucji finansowych, to prowincja zaskakuje, nierzadko charakterem
plemiennym. Nie zmienia to faktu, ze jej mieszkancy uzywaja te-
lefonow komaorkowych, korzystaja z Internetu i mozna ich spotkac
W przypominajacych duze supermarkety, sklepach.

Jadac przez oba te kraje mozna godzinami potykac kolejne
kilometry, nierzadko szutrowymi drogami i nie spotkac cztowieka,

ani nie zobaczyc¢ ludzkich osad. Namibia jest ponad dwa razy wiek-

szym krajem od Polski i mieszka tam 2,5 miliona ludzi. Umiesz-
czanie billboardow, przy szutrowych drogach, w tak odludnych
miejscach, mija sie z celem. Charakterystyka spoteczna wymu-
sza jednak na korporacjach nietuzinkowe dziatania. Jak trafic do
kobiety z plemienia Himba, zeby wybrata oferte sieci komorkowej
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konkretnego dostawcy? Jak zachecic rolnika, aby oszczedzat pie-
nigdze w konkretnym banku? Trzeba wyjs¢ do ludzi.

Przemierzajac nieliczne migjscowosci - mam tu na mysli miejsca,
gdzie liczba zabudowan nie przekraczata dwudziestu, a wiek-
szosc konstrukeji sklecona byta z gliny i blachy falistej - nieraz
widziatem reklame bardzo popularnej w Polsce sieci komorkowej.
Firmy, ktora sponsoruje na catym swiecie imprezy masowe, zalewa
swoimi reklamami media, a w Namibii ich logo wisi na lepiankach.
Miejscowi moga przyjsc¢ i kupic karte startowa lub dotadowac
impulsy. Radza sobie tez banki, umieszczajac, np. na parkingu,
przed jedynym w promieniu kilkudziesieciu kilometrow sklepem,
ciezarowke oklejong wtasnym logotypem i hastami reklamowymi.
Mieszczg sie w niej mobilne biura obstugi klienta i bankomaty.
Bankomat przyjezdza do klienta, a nie odwrotnie, taki luksus. Bank
jak to bank, a ze w ciezarowce, nikogo to nie dziwi.

W Namibii ostaty sie wiekowe zwyczaje handlowe. Na wybrzezu
wzdtuz oceanu, mozna zauwazyc miejsca, w ktorych ludzie zosta-
wiaja krysztaty soli. Utozone w rzadkach, na prowizorycznych sto-
tach, deskach lub skrzynkach, leza samotnie i czekaja na klientow.
Obok krysztatow lezy deska, na ktorej zapisano ceny. Najmniejsze
kosztuja okoto 5 ztotych, a najdrozsze 30 ztotych. Przy kazdym
stanowisku przymocowana jest, zamknieta na ktodke, metalowa
skarbonka. Nieliczni podrozni, moga sie przy tych straganach
zatrzymac, wybrac krysztat i zostawi¢ odpowiednig kwote w skar-
bonce. Stoiska petnig zatem role drogowych billboardow, straga-
now, handlarzy i kasy w jednym. Ta praktyka opiera sie na zaufaniu
sprzedajacego wobec kupujacego, dotyczy ona zreszta nie tylko
handlu sola na wybrzezu. W innych czesciach kraju, na zupetnych
pustkowiach, gdzies w gorach, ktore otacza bezkresna pustynia,
widziatem podobne stragany, z np. breloczkami. Wszystkie po
mniej wiecej 28 ztotych. Kto je tam zostawia i inkasuje naleznosc

- nie wiem, ale samo dotarcie w to miejsce, to nie lada wyzwanie.
Produkty reklamuje ustawiona przy drodze kukta, niczym strach na
wroble, ktory wyrdznia sie na tle pustyni. Wystarczy zatem wyrzez-
bi¢ wisiorki, skreci¢ ze szmat stracha na wroble, zawiez¢ wszystko
W gory, ustawic przy drodze, napisac ceny i postawic skarbonke

z ktodeczka. Raz dziennie lub raz na tydzien wrocic na miejsce,
uzupetnic towar i odebrac naleznosc.

W Polsce pomyst prawdopodobnie nie ma szans realizagji i to nie
tylko ze wzgledu na watpliwosc co do uczciwosci kupujacych, ale
tez ze wzgledu na konsekwencje prawne. Zaktadam, ze nieborak,
ktory oswiecony pomystem, peten wiary w ludzi, zdecydowatby
sie ustawic taka konstrukcje, spotkatby sie z oskarzeniem ze strony
Urzedu Skarbowego o ukrywanie dochodow i brak kasy fiskalnej.
Inny urzad zarzucitby mu dokonanie samowoli budowlanej, a pro-
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Mrownik afrykanski reklamujacy noclegi
w Bostwanie. Fot. Tomasz Chwitowicz

Ustawiona przy drodze kukta reklamowa wyroz-
nia sie na tle ptaskiego krajobrazu pustyni

kurator postawit w stan oskarzenia za stworzenie niebezpiecznej
konstrukcji w pasie ruchu drogowego, ktora mogta skutkowac
katastrofg komunikacyjna.

Najbardziej ekstremalna forma reklamy takiego kramu jaka
widziatem, byty czaszki krow zawieszone na gateziach whbitych

w ziemie, z napisami zachecajacymi do zakupu drewna na opat.
Pod czaszkami lezaty ktody drewna, ktére mozna byto kupi¢
zostawiajac pienigdze w skrzyneczce. W Namibii, w kraju w ktorym
duza czesc terytorium to pustynia, drewno na opat, bez ktorego
mozemy zapomniec o cieptej kolagji, to towar deficytowy. Nawet
tak drogocenny surowiec oferowany jest na zasadach zaufania
sprzedajacego wobec kupujacego.

Przypomniatem sobie o tym ostatnio idac po warszawskiej sta-
rowce i patrzac na zdemolowana elektryczna hulajnoge. Nie wiem
ile czasu i energii ktos wtozyt w doprowadzenie jej do tego stanu,
ale albo postuzyta jako narzedzie zbrodni albo obrazita komus
matke. Jesli ludzie sa w stanie tak bezinteresownie niszczy¢ cudza
wtasnos¢, to czy byliby sktonni dobrowolnie ptaci¢ za wystawio-
ny towar, ktorego nikt nie pilnuje? Nie wspominajac, ze handlarz
drewnem wypisujacy slogany reklamowe na zwierzecych czasz-
kach zostatby pewnie ,zlinczowany" przez ekologow, obroncow
praw zwierzat, wegetarian i kilka innych zorganizowanych grup
protestu.

Swoisty trend w reklamie zewnetrznej, opierajacy sie gtownie na
poczuciu humoru i skierowany do turystow z catego swiata, wy-
ksztatcili w obu krajach wtasciciele campingow i lodge, w ktorych
zatrzymuja sie turysci. Niejednokrotnie, dojazd do nich prowadzi
przez trudno dostepne tereny, wiec zabawne napisy maja na celu
umili¢ podroz. Napisy gtosza, np. ,\W lewo samochody z napedem
2x2, W prawo auta 4x4 lub ci, ktorzy sa pewni, ze Pan Bog stucha

ich modlitw" lub ,Zaraz bedziesz na miejscu, nie denerwuj sie". To
nie tylko zabawne sentencje, ktore wskazuja droge i pozytywnie
nastrajaja przybywajacych klientow, ale tez reklamy gtownego pra-
codawcy w okolicy. Ludzie zatrzymuija sie ha noclegi tam, gdzie sa
atrakgje turystyczne, ktére w obu krajach stanowi dzika przyroda
ze zwierzetami na czele. Ludzie tam mieszkajacy moga wiec albo
wypasac bydto albo pracowac w branzy turystycznej.

Przydrozne reklamy nie szpeca krajobrazu Namibii, jak to ma miej-
sce w Polsce. Nawet w najmniejszych wioskach, przy prowizorycz-
nych ruderach mijanych co kilka godzin i wszedzie tam, gdzie jest
cztowiek - cos sie sprzedaje. Sa wiec wykonane z desek i umoco-
wane do belki wbitej w ziemie reklamy producentow rekodzieta,
czytaj, lokalnego rzezbiarza lub malarza, ktory nie majac innej
pracy, tworzy rekodzieto, na miare swoich umiejetnosci i reklamuje
sie najkrzykliwiej jak potrafi. Podobne ,billboardy” zachecajg do
skorzystania z ustug wulkanizatorow, ktérzy na terytoriach gdzie
gtowne drogi sa szutrowe, wykonujg zawod ,pierwszej potrzeby".
Waulkanizatorzy prowadza swoje zaktady tuz przy drodze, najcze-
Sciej pod ptachtg materiatu powiewajaca na wbitych w ziemie
wysokich stupkach. Nie ma budynku, nie ma nawet tawki, zeby na
niej usigsc, ale stoi wbity w ziemie stupek z deska, na ktorej ktos
recznie napisat: ,Naprawiamy opony". W innych miejscach kobiety
z plemion Himba lub Damara, ubrane lub rozebrane w tradycyjny
sposob, na widok nadjezdzajacego auta, a moze sie to zdarzyc tyl-
ko raz na kilkadziesigt minut, wyskakuja z przydroznych szatasow,
w ktorych maja na sprzedaz rekodzieto i ktaniajac sie w pas, gesty-
kuluja i tancza dla podrézujacych, aby zatrzymali sie i cos od nich
kupili. Afryka jest usmiechnieta. Kazdy z nas spotkat sie pewnie ze
zjawiskiem sprzedazy jagod lub grzybow przy drogach biegnacych
przez polskie lasy. Czy ktokolwiek widziat, aby Ci ludzie tanczyli,
nawet jesli maja ze soba tanie wino? Moze warto sprobowac, zeby
Wyroznic sie z ttumu sasiadow.

Jedna z najczesciej odwiedzanych atrakcji Namibii jest Park
Narodowy Namib Naukluft i stynna na caty swiat Dead Vlei. Chyba
kazdy widziat kiedys zdjecia usadowionych na srodku pustyni
martwych drzew. Aby tam dojechac, wszyscy podrozni zatrzymujg
sie w jedynej w promieniu dziesiatkow kilometrow stacji benzy-
nowej w Solitare. Przez lata prowadzit tam piekarnie Szkot, ktory
zastynat pieczong przez siebie szarlotka. Przy wjezdzie do tego
miejsca rozstawiono, niczym w amerykanskich miasteczkach,
wraki samochodow. Oczyszczone, zardzewiate karoserie starych
aut stuzg za ozdobe i sygnalizujg istnienie stacji benzynowe;j.

Z kolei, w Botswanie, przed wjazdem do stynnego campingu, na
terenie ktorego rosng baobaby, ustawiono monumentalng figure
rozowego mréwnika afrykanskiego. Reklamuje noclegi i zacheca
do robienia fotografii. Pomysty zywcem przeniesione z USA. Jest
wiec zatem, roznorodnosc i koloryt, ktory jesli tylko sie przyjrzy-
my moze wzbogacic hasze wrazenia z podrozy. | tego wszystkim
zycze. Podrézuijcie i sie wzbogacajcie.

Artur Owczarski

WHtasciciel firmy CiTRON GROUP

i pasjonat podrozy, ktore uskutecznia

od 20 lat. Odwiedzit ponad 50 krajow.

Byt 11 razy w Chinach, spedzit kilka
miesiecy w USA, rok mieszkat w Hiszpanii
W ubiegtym roku wydat ksigzke ,Droga
66", w ktorej opisuje swoja podroz
najstynniejsza trasa Ameryki.
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SAYSNIl Centrum Konferencyjne Bania

Na oferte Resortu Bania sktadaja sie

m.in. czterogwiazdkowy hotel, terma i osrodek narciarski.

Twoj event bedzie tak
dobry, jak wspotpraca
ludzi, ktorzy go tworza

Przepis na udany event? Dobry koncept, rzetel-
na organizacja i nadzoér w trakcie realizacji. Brzmi
prosto, jednak na kazdy z tych krokow sktada sie
ogromna liczba detali, o ktore trzeba zadbac i de-
cyzji, jakie nalezy podjac. Tak naprawde kluczem
do sukcesu zawsze sa odpowiedni ludzie. To od
ich wiedzy, doswiadczenia, a nierzadko tez intuicji
zalezy powodzenia kazdej imprezy.

Centrum Konferencyjne Bania
tworza specjalisci, ktorzy zjedli
zeby na organizacji roznego
typu wydarzen - mowi Mat-
gorzata Suska, kierownik ds.
rezerwacji grupowej w Hotelu
Bania™"* Thermal & Ski w Biat-
ce Tatrzanskiej. Czesc¢ z nas
stawiata swoje pierwsze kroki
w agencjach eventowych, dla-
tego doskonale wiemy, czego
potrzebuja nasi klienci. Wnioski
wyciggniete z zawodowych
sukcesow, ale tez refleksje

z porazek i btedow, ktorych bylismy swiadkami, pozwalaja nam
realizowac wydarzenia na najwyzszym poziomie - dodaje.

Matgorzata Suska
Hotel Bania

Event Manager, ktory koordynuje organizacje wydarzen w danej
lokalizacji, zna ja lepigj niz ktokolwiek inny. Jego rola jest nie tylko
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posrednictwo w kontaktach z klientami, ale przede wszystkim
doradztwo oraz przelanie w kazdy projekt bezcennej wiedzy i do-
Swiadczenia. Aby w petni wykorzystac ten potencjat, niezbedna jest
wtasciwa komunikacja z organizatorami eventu na kazdym etapie
jego planowania i realizagji. Oto kilka zasad takiej udanej wspotpracy:

1. Pierwszy kontakt, czyli jasne okreslenie celéw i wspdlne rozpo-
znanie potrzeb

Wybor lokalizacji wydarzenia to jedna z najwazniejszych decyzji
organizacyjnych. To wtasnie wtedy, przy przestaniu zapytania ofer-
towego nastepuje zwykle pierwszy kontakt z ekspertami po stronie
obiektu. Im doktadniej klient okresli swoje potrzeby, tym lepiej
dopasowana oferte przygotuje dla niego konsultant. W Centrum
Konferencyjnym Bania, ktore dysponuje kilkoma salami z roznym
rodzajem wyposazenia, jest to szczegolnie istotne. Pierwszym
krokiem zawsze jest rozeznanie potrzeb i okreslenie nie tylko liczby
uczestnikow czy budzetu, ale tez celu imprezy i oczekiwanych
efektéw. Na postawie tych informacji specjalista rekomenduje
najkorzystniejsze rozwiazania. Juz wtedy warto porozmawiac tez

0 szerszej wspotpracy, np. rezerwacji bazy noclegowej czy wspar-
ciu w organizacji imprez integracyjnych.

2. Burza mézgow z udziatem Event Managera obiektu

Po zamknieciu wstepnych ustalen organizacyjnych nastepuje
zwykle proces planowania kreatywnego. Rowniez wtedy warto
korzysta¢ z pomocy eksperta po stronie obiektu i nie bac sie zada-
wac nawet pozornie szalonych pytan. Osobie, ktora ma doswiad-
czenie w wykorzystywaniu wybranej przestrzeni na wiele roznych
sposobow, tatwiej bedzie ocenic czy niestandardowe pomysty
mozna bedzie zrealizowac. Event Menagerowie w duzych obiek-
tach jak Resort Bania to osoby, ktére majg zwykle na swoim koncie
realizacje kilkudziesieciu wydarzen dla roznych klientow. Dzieki
znajomosci branzy, specjalista podpowie, jakie sa trendy i ktore
atrakcje ciesza sie popularnoscia uczestnikow. Moze tez petnic
funkcje bezstronnego krytyka i pomoc w rozstrzygnieciu, z jakich
pomystow lepiej zrezygnowac.

Artykut sponsorowany

Sala Wierchy z mozliwo$cia podziatu na 3-7 mniejszych.

3. Jeden opiekun w trakcie trwania projektu

Bardzo wazne jest, aby kontakt z klientem prowadzita od poczatku
do konca ta sama osoba. Event Manager w Centrum Konferen-
cyjnym Bania odpowiada za projekt od etapu sprzedazy az po
realizacje. Dzigki temu bierze udziat we wszystkich kluczowych
ustaleniach, zna preferencje kontrahenta i jest w stanie na biezaco
reagowac. To wtasnie za jego posrednictwem, przy pomocy wypra-
cowanego systemu komunikacji, informacje przekazywane sg dalej,
do poszczegolnych dziatéw. Takie podejscie przynosi korzysci obu
stronom. Konsultant moze w petni zaangazowac sie w dany projekt
i wyczerpujaco poznac potrzeby klienta, a ten czuje sie komforto-
wo, bedac pod statg opieka jednego specjalisty.

4. Wspolny wybér rozwigzan techniczno-gastronomicznych

W tej chwili niemal wszystkie wydarzenia biznesowe oparte sa na
rozwigzaniach multimedialnych, a brak odpowiedniego nagtosnie-
nia czy dostepu do Internetu moze zepsuc nawet najlepiej zorgani-
zowany event. W uniknieciu takich probleméw pomoze konsultant,
ktory zna swoj obiekt takze ,od zaplecza" Ustalanie rozwiazan
technicznych warto zaczac juz od samego poczatku, a wiec reje-
stracji uczestnikow wydarzenia. W Resorcie Bania recepcja z szatnig
moze obejmowac do pieciu stanowisk. Specjalista pomoze osza-
cowac, ile z nich bedzie potrzebne do sprawnego zameldowania
gosci. Zaproponuje tez rozwigzania z zakresu techniki scenicznej
czy aranzacji przestrzeni. Kolejnym istotnym elementem kazdego
eventu jest catering, nalezy wiec wspolnie ustali¢ jego ilos¢, dobrac
menu oraz czas i sposob podania. Ogolne informacje o dostepno-
Sci miejsc parkingowych, rozmieszczeniu pomieszczen, lokalizacji
wejsc i innych istotnych elementow przydadza sie z kolei podczas
przygotowywania informatorow i mapek.

5. Wykorzystywanie lokalnego doswiadczenia opiekuna

Rownie cenna jak znajomosc branzy eventowej, moze okazac sie
lokalna wiedza i doswiadczenie specjalisty po stronie obiektu.
Organizujac wydarzenie na odlegtos¢ nie zawsze znamy miejscowe
atrakcje, a dostep do okolicznych dostawcow moze by¢ utrudniony.
Program wydarzen integracyjnych i towarzyszacych wszedt juz do
standardu organizacji eventow, a chcac zaskoczy¢ uczestnikow
potrzebujemy czegos wiecej niz wieczornego bankietu. W tej
sytuacji, warto czerpac inspiracje z regionu, w ktorym odbedzie

sie wydarzenie. W przypadku Centrum Konferencyjnego Bania,
ktore miesci sie na Podhalu, dziedzictwo kulturalne jest wyjatkowo
bogate. Event managerowie chetnie dzielg sie swoja wiedza w tym

zakresie, ale tez sami przejmuja organizacje dodatkowych atrakcji.
Uczestnicy wydarzen biznesowych moga skorzystac tutaj m.in.

z réznych form aktywnosci fizycznej jak: wycieczki, narty, sptywy
raftingowe, a nawet bardziej ekstremalne loty paralotniag czy skoki
tandemowe. Wsrod niestandardowych form integracji szczegoélng
popularnoscia ciesza sie tzw. Janosikowe Proby. To rodzaj gry, pod-
czas ktorej uczestnicy chcac wstapic w szeregi zbojnikow, musza
przejsc test ztozony z kilku konkurenciji, do czego niezbedna jest
praca zespotowa i wzajemne wparcie.

6. Wspotpraca w trakcie realizacji wydarzenia

Skrupulatna organizacja pozwala maksymalnie ograniczyc nieocze-
kiwane sytuacje podczas eventu, jednak nigdy nie wyeliminuje ich
catkowicie. Kiedy sie pojawia, wsparcie konsultanta moze okaza¢
sie bezcenne. W tym momencie, majac za soba kilka tygodni lub
nawet miesiecy wspotpracy zna on organizatorow i samo wydarze-
nie na tyle dobrze, aby moc wspolnymi sitami koordynowac jego
przebieg. Po raz kolejny, szczegolnie cenna bedzie jego wiedza
dotyczaca technicznej strony obiektu oraz wspotpraca z reszty
personelu. Warto wykorzystywac tez technologiczne rozwigzania,
ktore utatwiaja kontrolowanie biezacych wydarzen. Resort Bania
proponuje swoim klientom system biezacej weryfikacji budzetu,
dzieki zastgpieniu standardowych kart hotelowych zegarkami.
Uzytkownicy ,ptaca”’ za wszystkie ustugi za ich posrednictwem,

a organizator moze kontrolowac wydatki, np. podczas wydarzenia
integracyjnego, ustalajac konkretny limit wydatkow.

www.hotelbania.pl, +48 18 261 24 81, biznes@hotelbania.pl

Sala Trzy Korony wyposazona jest w rozktadana trybune

amfiteatralna.

Hotel Bania oddaje do dyspozycji swoich gosci

800 miejsc noclegowych.

OOH magazine
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Na zdjeciu t.ukasz Krason

Dlaczego pokochaliSmy
wykiady motywacyjne?

Trudno oprzec sie wrazeniu, ze zyjemy w dziw-
nych czasach. Osobiscie nazywam je ,doba kry-
zysu autorytetow”. Dlaczego? Dzis nie wiadomo,
komu warto wierzyc.

Wedtug aktualnych statystyk rosnie liczba rozwoddw, z czego moz-
na by wysnuc wniosek, ze oparcie w rodzinie zaczyna by¢ powoli
dobrem deficytowym. Zaufanie do instytucji odpowiedzialnych za
wyznaczanie kierunkow rozwoju i stwarzanie poczucia bezpieczen-
stwa jest nadwyrezone - nieustannie ujawniaja sie afery i skandale
z udziatem o0sob u wtadzy oraz duchownych. Za to rosnie poparcie
polityczne dla 0séb dotychczas kojarzonych z rozrywka. Film
,Joker" stanowigcy mocna krytyke zastanego systemu zdobywat
btyskawicznie ogromna popularnosc. Wystarczy, aby stwierdzi¢, ze
szukamy wiarygodnosci gdzie indziej, niz dotychczas.

Swiadectwem tego jest takze roznica w naszej komunikacji z klien-
tami dzis i w przesztosci. Kiedy 4 lata temu uruchomilismy agencje
mowcow, dziedzina wyktadow motywacyjnych dopiero raczko-
wata w Polsce. Pamietam pierwsze dni po uruchomieniu serwisu
w Internecie. Spotykalismy sie z reakcjami w rodzaju ,Bardzo tadna
strona, kupitbym cos.., ale co wy wtasciwie sprzedajecie?”. W przy-
chodzacych zapytaniach o ustugi nie byto chocby podstawowego
rozroznienia na coaching, warsztaty, power speech, szkolenia czy
inne formy wystapien publicznych - wszystko jednakowo oznacza-
to gadajaca gtowe, ktora miata zagospodarowac okreslony blok
czasu. Dopiero dzis klienci pisza rozbudowane brief'y, nakierowane
na przedstawienie sytuacji w firmie i rozwigzanie ztozonych proble-
mow w zespole. Starannie dobierajg mowcow oraz prezentowane
przez nich tematy. Oczekuja precyzyjnych rozmow na temat pla-
nowanych tresci. Sa swiadomi potegi narzedzia, jakim jest wyktad
motywacyjny.

Wpisujac w Internecie hasto ,autorytety mtodziezy w Polsce" na-
trafitem na informacje, Zze najczesciej podawang osobg jest swietej
pamieci Jan Pawet II, a zaraz potem pojawita sie.. Angelina Jolie

i kilku innych aktorow oraz youtuberow. Dzis juz nie martwi mnie
to tak bardzo, poniewaz wiem, ze wiele osob z tak zwanej ,sfery
publicznej” - niekoniecznie do tej pory kojarzonych w pierwszym
rzucie ze stowem ,autorytet” - ma cos cennego do przekazania.
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Tym czyms jest wtasna historia, zamiast wiedzy wyczytanej w pod-
recznikach. Niepowtarzalna i niepodwazalna. Opowiedziana przez
pryzmat uzytecznosci dla innych i przetozona na wnioski przydatne
potrzebujacym inspiracji - nabiera mocy.

Kto bytby bardziej wiarygodny przed zespotem, w ktorym brakuje
dobrego przywodcy, niz wygtaszajacy swoj wyktad generat, odpo-
wiedzialny za setki 0sob w ekstremalnych warunkach? Czy ktos le-
piej opowiada o zarzgdzaniu ryzykiem, niz kierowca rajdowy, ktory
ryzykuje na kazdym zakrecie? Komu zaufatbym bardziej w kwestii
ksztattowania wizerunku w Internecie, niz postaci, ktora zatozyta
pierwsza agencje social mediowa w Polsce? No, moze tylko osobie,
ktora sama przezyta ogromny kryzys wizerunkowy w sieci. Kazda

z tych postaci oferuje swoje speech'e.

Ze wszystkich do tej pory obejrzanych wyktadow - a byto ich lekka
reka kilkaset - najbardziej utkwito mi w pamieci wystgpienie
tukasza Krasonia, podczas jego autorskiego wydarzenia ,Nie
musisz byc¢ idealny, aby osiagac¢ niemozliwe". Wyobrazcie sobie
taka scenerie. Piekna, monumentalna, ale bardzo oszczedna

w dekoracjach sala Studia Koncertowego Polskiego Radia im.
Witolda Lutostawskiego w Warszawie. Dookota tylko biel i drewno.
Na ogromnej, drewnianej scenie brak jakiejkolwiek scenografii. Nad
gtowa nie znajdziemy zadnych swiatet - wytacznie pojedynczy,
dtugi, biaty snop. W nim skapany ledwie widoczny zarys wozka
inwalidzkiego z jeszcze mniej dostrzegalnym tukaszem. Ponizej
300 0so6b, milczacych, zastuchanych. Lukasz mowi bardzo powoli,
wazy stowa. Przypomina to opowies¢ druha przy ognisku, ktory
swoja historig przykut uwage druzyny. Dtugo rozwija mysli, pointa
zdaje sie nie nadchodzi¢. Momentami ma sie wrazenie, ze wrecz
zapomniat, co chce powiedziec - ale to wrazenie jest mylne. Konty-
nuuje. Mija 30 minut, po chwili ciszy rozlegaja sie owacje na stojgco.
tzy wzruszenia leca po policzkach. Ludzie podchodza i moéwia
,wiasnie zmienites moje zycie".

Nie dajmy sie nabrac na to, ze wyktad motywacyjny to petna ge-
stykulacji i teatralnosci, wyuczona przemowa. Do takiego myslenia
przyzwyczait nas naptyw tresci zza oceanu, polegajacych na
powtarzaniu nic nieznaczacych mantr, petnych czczych banatow
takich jak ,mozesz wszystko', ,jestes diamentem" czy ,wszystko Ci
sie nalezy". Prawdziwa historia broni sie sama - bez potrzeby skta-
dania rak w piramidke i odpalania fajerwerkow.

To wszystko napawa mnie optymizmem. Oznacza bowiem, ze

w tych dziwnych czasach nadal zalezy nam na drugim cztowieku.
Jestesmy ciekawi jego historii. Otwieramy sie na innosc¢, uczymy
pokory, tolerancji czy zyczliwosci. Zyczmy sobie jak najwiecej takich
jednoczacych chwil.

Sebastian Prokop

Wtasciciel agencji bookingowej
spottworca marki

Prokopstudio oraz
Powerspeech.pl. Magister dziennikar-
stwa na UW. Pracowat jako event mana-
ger w agencjach oraz ,po stronie klienta’,
aby ostatecznie stac sie dostawca

ustug dla jednych i drugich. Od 8 lat jest
) kontrakty konferan-

odpowiedzialny za

sjerskie i reklamowe najpopularniejszych

Polskich gwiazd mediow i wybitnych
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7ystwie. Tata 2-letniej Kai
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AV/SNIl Radostaw Majdan

Varsovia Apartamenty Kasprzaka

- sala konferencyjna.

Varsovia Apartamenty
- Wiecej, niz hotel

O tworzeniu nowoczesnych obiektow dla biz-
nesu i turystéw, rosngcym popycie na aparta-
menty w stolicy i ofercie JW. Construction mowi
Radostaw Majdan, dyrektor ds. rozwoju relacji
biznesowych obiektow hotelowych Varsovia
Apartamenty.

«Wiecej, niz hotel”. Tak komunikujecie swoje apartamenty hotelo-
we Varsovia. Jaka idea stoi za stworzeniem tych obiektow?

Wyobrazenie, ze Apartamenty Varsovia to bedzie cos ,wiecej niz
hotel" od poczatku przyswiecato realizujgcemu projekt dewelo-
perowi - JW. Construction. Nowoczesne apartamenty, z modnie
urzadzonymi wnetrzami, w ktorych przestrzen jest przemyslana,
funkcjonalna i wychodzaca ponad standard pokoi hotelowych. Daja
one cos wyjatkowego: poczucie przestrzeni, a zarazem intymnosci,
sprzyjaja spotkaniom biznesowym i odpoczynkowi. | takie wtasnie
sg obiekty hotelowe w Alejach Jerozolimskich i przy ul. Kasprzaka:
komfortowe, dyskretne, niezwykle atrakcyjne wizualnie, komplet-
nie wyposazone, klimatyzowane, z aneksem kuchennym i czescig
Jjadalna, z wygodnym tézkiem king-size w sypialni. W kazdym pokoju
do dyspozycji gosci jest telewizja satelitarna i szybkie Wi-Fi, co jest
szczegolnie wazne dla przedstawicieli biznesu. Mozna w nich
efektywnie pracowac i przyjemnie odpoczywac. W obiekcie
Varsovia Kasprzaka od grudnia 2019 roku otworzylismy nowocze-
sna, przestronna, klimatyczna sale konferencyjna. Obstuga jest na
najwyzszym poziomie - dyskretna i pomocna, a recepcja czynna
24/7. Pokoje sa objete serwisem sprzatania. Do dyspozyciji jest
rowniez samoobstugowa pralnia. Goscie, ktorzy spedzajg w miescie
kilka dni w zwiazku z praca, czuja sie tu jak w domu, a zarazem
korzystaja z wszelkich udogodnien jakie oferuje hotel i to w dobrej,
W porownaniu z hotelowa, cenie.

Stawiacie na wysoki standard swoich apartamentow. Jakie ocze-
kiwania klientow spetniacie?

Praktycznie wszystkie, a nawet takie, ktorych goscie sie nie spo-
dziewaja. W obiekcie w Alejach Jerozolimskich mozemy pochwalic¢
sie przestronnymi tarasami widokowymi, z ktorych mozna podzi-
wiac¢ panorame miasta. Do dyspozycji sg lunety i lornetki, a jak tylko
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zrobi sie cieplej beda wystawione lezaki. W ofercie sa sniadania,
aw najblizszym czasie takze positki w ciggu dnia, ktore bedzie
mozna rowniez zamowic do pokoju. O kazdej porze dnia i nocy
goscie moga napic sie wysmienitej kawy. \¥ obiekcie przy

ul. Kasprzaka jest restauracja First Floor, do ktorej prowadza piekne
szklane schody, prawdopodobnie jedne z najchetniej utrwalanych
na fotografiach. W nowoczesnej przestrzeni inspirowanej stylem Art
Deco, w otwartej kuchni, na oczach klientéw kucharze przygoto-
wujg znakomite potrawy kuchni polskiej i sSrodziemnomorskiej. Od
godzin porannych podawane jest tu sniadanie w formie bufetu.
Nasi goscie chetnie organizuja tu lunche i kolacje biznesowe. Moga
tu takze skorzystac z ustugi concierge czy mini SPA.

Kazdy z obiektow zlokalizowany jest w innej czesci Warszawy.
Jakie sg atuty ulokowania kazdego z nich?

Apartamenty Varsovia Jerozolimskie potozone sg zaledwie 9 minut
od miedzynarodowego Lotniska Chopina. Doskonale skomuni-
kowane sa z centrum Warszawy. Obiekt ma dogodne potaczenie
z drogami wyjazdowymi, co doceniajg przyjezdzajacy samo-
chodem, by udac¢ sie w dalszg podroz samolotem. Mozliwosc
spedzenia hocy w Apartamencie Varsovia Jerozolimskie, zostawie-
nia samochodu na hotelowym parkingu, i skorzystania z transfe-
ru z i na lotnisko to niewatpliwe atuty. Z kolei w Apartamentach
Varsovia Kasprzaka, dzieki potozeniu blisko centrum, goscie maja
tatwy dostep do atrakgji kulturalnych i rozrywkowych. Niedaleko
od Dworca Zachodniego, stacji metra i z doskonatym dojazdem
do Lotniska Chopina. Varsovia Apartamenty to idealne miejsce dla
0s0b odwiedzajgcych Warszawe zarowno w celach biznesowych
jak i turystycznych.

Wasze oferty to nie tylko ciekawa propozycja turystyczna, ale
takze szeroka oferta dla biznesu - jakie korzysci wynosza firmy
ze wspotpracy z Wami?

Profesjonalnie zarzadzane obiekty na wynajem doceniaja firmy
poszukujace mieszkan dla pracownikow, ktorzy zmieniaja miejsce
zamieszkania w zwiazku z realizowanymi kontraktami, lub bazy dla
pracownikow regularnie przyjezdzajacych stuzbowo do stolicy. Ten
model wynajmu ma wielu zwolennikow wsréd freelancerdw, arty-
stéw, przedstawicieli wolnych zawodow, ktdrzy pracuja w domu.
Prestiz obiektow niewatpliwie pomaga wtasciwie ksztattowac obraz
wtasnej marki. Stad wielu klientow biznesowych decyduje sie na
najem dtugoterminowy. Jesli okres wynajmu jest dtuzszy niz 30
dni, cena jest zblizona do dyktowanej przez prywatnych wtascicieli
mieszkan, a serwis i standard apartamentow dorownuje piecio-
gwiazdkowemu hotelowi.

R. Majdan, Varsovia Apartamenty
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Varsovia Apartamenty Kasprzaka 31 Lobby.

Apartamenty to wzrostowy trend na rynku - czym w tym kontek-
Scie wyrozniaja sie obiekty Varsovia?

Inwestycje zrealizowane przez JW. Construction wyrdznia prestiz

i lokalizacja, a takze, a moze przede wszystkim, sposob zarzadzania
nimi: z pasja, zrozumieniem potrzeb klientow, ich zamitowania do
komfortu. To podejscie do klienta objawia sie w kazdym aspekcie,
poczawszy od jakosci wyposazenia i funkcjonalnosci, estetyki
wnetrz, poprzez zapewnienie odpowiedniej atmosfery, rozryw-

ki, kulinarnych doznan i udogodnien, jak chocby te dla klientow
biznesowych, o ktorych juz wspomniatem, a skonczywszy na
ofertach specjalnych typu ,leniwa niedziela" czy ,\wygodna podroz
samolotem”.

Obiekt usytuowany przy ulicy Kasprzaka moze pochwali¢ sie no-
woscia w postaci panoramicznej sali konferencyjnej? Co jeszcze
wyroéznia to miejsce?

Sala konferencyjna w obiekcie Apartamenty Varsovia Kasprzaka
jest dostepna dla klientow od trzech miesiecy. Jest zaprojektowa-
na z najwyzsza starannoscia i dbatoscia o funkcjonalnosc. Poza
oczywiscie odpowiednim, nowoczesnym wyposazeniem, jak ekran,
rzutnik z systemem tylnoprojekcyjnym z Wi- Fi, telewizorem LCD

i systemem nagtosnienia, dzieki czemu sala spetnia wszystkie
oczekiwania, stworzone sa tu specjalne warunki, by uczestnictwo

nawet w wielogodzinnych spotkaniach byto prawdziwa przyjem-
noscia. Jest klimatyczna, przyjazna, przestronna, jest w niej duzo
zieleni, sa wygodne fotele i strefa chilloutu. Dzieki usytuowaniu

w poblizu przestronnej restauraciji, idealnie nadaje sie do organi-
zacji spotkan firmowych, konferencji, eventow, szkolen, spotkan
autorskich oraz prezentacji. Przystosowana jest dla grup liczacych
do 70 0s6b w ustawieniu teatralnym, a w formule koktajlowej

i w potaczeniu z restauracja, pomiesci nawet 200 osob. Przestronne
wnetrza restauracji sa idealnym ttem dla kazdej konferencji, a takze
eventow, ktore wymagaja niezwyktego stylu i oprawy, jak pokaz
mody, klubowa impreza czy koncert.

Czy w zwiazku z bliskoscia lotniska w przypadku obiektu Varsovia
Apartamenty Jerozolimskie stworzyliscie jakas specjalng oferte?

Naturalnie, ze tak. Przy wynajeciu noclegu w apartamencie, goscie
moga skorzystac z bezptatnego parkingu, nawet do siedmiu dni

i transferu lotniskowego gratis. Maja tez mozliwos¢ wynajecia par-
kingu na dtuzej po korzystnej cenie i dokupienia sniadan, bo kawe
na dzien dobry otrzymuja w cenie. W pakiecie jest takze rabat 15
proc. na przejazdy Tanim Taxi po Warszawie.

Jakie sg cele i kierunki rozwoju Waszych obiektow?

Od momentu uruchomienia Varsovii Jerozolimskie w 2017 roku

i Varsovii Kasprzaka w 2018 roku, w obu obiektach hotelowych stale
wprowadzane sg udogodnienia, ktore maja poprawic Gosciom
komfort mieszkania, zgodnie z przyjeta dewiza ,wiecej niz hotel".
Wiecej jezeli szukasz hotelu lub chcesz wynajac komfortowe
mieszkanie - pomysl o Varosovii. Zapraszam.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Radostaw Majdan

Od 2018 roku dyrektor ds. rozwoju relacji
biznesowych obiektow hotelowych
Varsovia Apartamenty, grupy J\.
Construction Holding S.A. Pitkarz, byty
bramkarz reprezentacji Polski, sportowy
ekspert telewizyjny i trener.
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First Floor Restauracja, Kasprzaka 31, Varsovia Apartamenty.
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Pokaz sie fit generation

Poznali sie na Runmageddonie i pokochali -
wspolnie pokonujac przeszkody na trasie. Za
rok on oswiadczyt sie jej na zawodach. To jakim
samochodem mieli pojechac do slubu? Oczy-
wiscie Renault Kadjar obrandowanym logo
Runmageddonu.

O zakochanej — w sobie i w pewnym sensie w marce sponsora -
parze opowiada Piotr tysik, dyrektor sprzedazy Runmageddonu,
dodajac, ze uczestnicy Runmageddondw to ,bardzo ciekawa grupa
docelowa": - Zaangazowani w komunikacje, otwarci na nowe rze-
czy, interesujacy w sensie ekonomicznym, poniewaz sa wyksztatce-
ni, dobrze zarabiajacy. Sa sSwiadomi siebie, dbajg o diete, uprawiaja
sport. Chetnie w siebie zainwestujg. Mozna o nich powiedziec: fit
generation - wyjasnia Piotr Lysik.

Rynek sponsoringu sportowego w Polsce szybko rosnie, w 2012
roku jego wartosc wynosita 743 mln zt, a w zesztym roku juz 916
mln - wynika z raportu ,Rynek Sponsoringu Sportowego 2019"
przygotowanego przez Sponsoring Insight. Zaskakujaco wysoko
wsrod dyscyplin przyciagajacych sponsorow znajduja sie biegi
przeszkodowe. Pierwsza jest pitka nozna, potem siatkdwka, sporty
motorowe, koszykowka, pitka reczna - a szosta dyscypling sa wta-
Snie biegi przeszkodowe. Wyprzedzajg one takie sportowe potegi
Jjak kolarstwo i lekkoatletyka.

Najczesciej w sponsoring angazuja sie spotki Skarbu Panstwa - az
w 82 proc. wydanych na sport pieniedzy pochodzi z tego zrédta.
Udziat przedsiebiorstw prywatnych i samorzadow lokalnych jest
doktadnie taki sam - 9 proc.

- Runmageddon pomaga sprzedawac - zaznacza tysik. — Firmy
pokazujac sie na naszych eventach moga realizowac swoje cele
biznesowe.

Wymienia cata galerie marek, ktére bedac partnerami
Runmageddonu, wspieraja sprzedaz, docieraja do nowych grup
odbiorcow. Renault wypuscito limitowang serie samochodow
Kadjar z logo cyklu ekstremalnych biegow z przeszkodami. Napoj
4move, ktory stworzyt limitowana serie (napoju o smaku pomaran-

E OOH magazine

czowym) z logo Runmageddonu - biegacze otrzymujg na even-
tach, a potem z checig kupiag w sklepie, zeby przywotac¢ sportowe
wspomnienia. Melvit promuje wsrod startujgcych zdrowe przekaski.
Marka odziezowa Pitbul na kazdym evencie sprzedaje obrandowa-
ne ubrania. Salomon ma w ofercie buty przeznaczone do startow
w Runmageddonie, ktore sprzedaje, jak i wypozycza podczas bie-
gu. Woda mineralna Ostromecko pokazujac sie na eventach zwiek-
szyta swoja rozpoznawalnosc i pozyskata nowych konsumentow.
W Runmageddonie biorg udziat nie tylko dorosli, ale takze i dzieci.
Dlatego takie marki jak Kubus, Hasbro, Strider czy Wawel maja na
eventach liczne grono odbiorcow, ktorym zapadaja w pamiec jako
marka kojarzona z ich ulubiony wyzwaniem.

- Runmageddon to nie tylko sport, ale lifestyle. Mozna pojs¢ do
kina, na paintball albo na Runmageddon. Nie pozostajemy tylko

W Swiecie sportowym, ale funkcjonujemy na szerokim rynku roz-
rywki - zauwaza tysik. Na evencie 2 proc. stanowig zawodnicy elity,
dla ktorych to przede wszystkim aktywnosc sportowa. Ale 98 proc.
przychodzi dobrze sie bawic i ma inne wartosci - zaangazowanie,
wspotpraca, zadowolenie.

Sponsoring przynosi obecnie firmie kilka milionéw. Co wazniejsze
- sponsorzy coraz wyrazniej dostrzegaja wartos¢ marki i przychody
Z tytutu sponsoringu rosna co roku o 25 proc.

Zeby przyciagnad i zaangazowac sponsoréw, Runmageddon pro-
ponuje wspotprace na trzech polach. Po pierwsze poprzez udzie-
lanie praw marketingowych do znaku marki. Pozwala to wspolnie
docierac do klientow np. poprzez serie limitowane produktu z logo
Runmageddonu. Po drugie podczas eventow. Pozwala to budowac
znajomosc¢ marki podczas wydarzenia i daje partnerowi biznesowe-
mu mozliwos¢ bezposredniej stycznosci z konsumentami, ktorzy
znajduja sie w stanie duzego pobudzenia emocjonalnego. Po
trzecie w sferze digital. Runmageddon ma wielu fanéw w mediach
spotecznosciowych, raz-dwa razy w miesiacu wysyta tez mailing do
130 tys. uzytkownikow informujac ich m.in. o korzysciach wynikaja-
cych z partnerstwa z markami.

Warto na koniec podkreslic, jak silng marka stat sie sam
Runmageddon - cykl najbardziej ekstremalnych w Europie i naj-
popularniejszych w Polsce biegow z przeszkodami. Jego nazwa
bywa w Polsce traktowane jako synonim biegow przeszkodowych.
- Zachecamy partnerow biznesowych, zeby dotaczali do naszego
sukcesu — podsumowuje Lysik.

fot. Runmageddon.
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Odlotowa.
atrakcjadla firm

www.symulatorlotucom

Symulator
mobilny B737

Zaskoczymy naszq atrakcjq Twoich pracownikow i partneréw biznesowych

Dojazd do klienta Lokal stacjonarny w Poznaniu

Obstuga targow, eventow iinnych Profesjonalna obstuga doswiadczonych

wydarzen plenerowych instruktoréw
\.— ~
""""""""""""""" cEARUF
—
kontakt biznesowy:
Kajetan Jasiczak
kajetan.jasiczak(@gearup.aero
+48 518 395 310
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tel: 601 449 999
info@ukoo.pl
www.ukoo.pl

www.ukoo.pl

NAMIOTY EVENTOWE Z EFEKTEM ,WOW"!

Jestesmy jedynym w Polsce specjalista w instalacji namiotow typu stretch oraz ich wytacznym dystrybutorem. Prowadzimy ich krétko i dtugoterminowy
wynajem na terenie catej Polski. Projektujemy architekture namiotu lub wioski namiotowej uwzgledniajac jego przeznaczenie i funkcje jakg bedzie petnic¢.
Gotowy projekt przedstawiamy w postaci rysunku technicznego. Napedza nas i motywuje spektakularny efekt koicowy oraz zadowolenie naszych klientow.

Minimalistyczne i eleganckie namioty stretch sg idealne na wszelkiego rodzaju imprezy firmowe, wydarzenia kulturalne, festiwale, festyny, imprezy sportowe
a takze $luby i wesela. Ich modularny charakter pozwala zadaszyé powierzchnie na ktérej moze bawié sie zaréwno kilkadziesiat oséb jak i kilka tysiecy gosci.
Mozna im nadawac dowolne ksztatty i tym samym dopasowywac do zaplanowanej scenografii. Mozna je takze rozstawia¢ na kazdej powierzchni (trawa,
piasek, taras, dach budynku, asfalt czy kostka brukowa).

Nasze namioty spetniaja europejskie normy bezpieczenistwa, sa wodoodporne oraz zabezpieczaja przed promieniowaniem UV. Wewnetrzna cze$é ich poszycia
pokryta jest dzianing co nadaje im reprezentacyjny charakter a takze pozwala na uzyskiwanie spektakularnych efektéw swietlnych.

T

il OOH magazine

Wynajem i sprzedaz:
601 449 999
www.ukoo.pl

Namioty stretch idealne na:

= imprezy firmowe

= wydarzenia kulturalne

= festiwale i festyny

= imprezy sportowe

= filmy

= wielkie otwarcia

= §luby i wesela

= prywatne przyjecia

= gventy mate, duze i bardzo duze



Ekspozycja paletowa Wielkanoc. ,Zajac"

TFP Grafika - bez zadnych
ograniczen

O POS-ach pro natura, spetnianiu restrykcyjnych
norm i potencjale druku 3D rozmawiamy

z Rafatem Leciejem, Dyrektorem Generalnym

w TFP Grafika.

Wprowadzacie w firmie normy BRC dla opakowan do bezposred-
niego kontaktu z zywnoscia. Co wptyneto na te decyzje?

Jakosc¢ i bezpieczenstwo zywnosci zawsze byty dla nas istot-

na kwestia, lecz problemy zwigzane z zanieczyszczeniem, oraz
nagtasniane akcje wycofywania produktow wptynety na wzrost
zainteresowania konsumentow tym, jakie sktadniki wykorzystuje
sie do produkcji zywnosci oraz w co sg one zapakowane. Odbiorcy
opakowan oczekuja, w zwigzku z tym, bezpieczenstwa i w petni
kontrolowanych procesow produkgji, a normy BRC obejmuija sze-
roki zakres zagadnien zwiazanych z higieng oraz bezpieczenstwem
wyrobow w catej branzy opakowaniowej. Dzieki BRC ,high risk” nasi
klienci moga zyskac pewnosc, ze przestrzegamy dobrych praktyk
higienicznych i spetniamy surowe wymagania produkgcji bezpiecz-
nych opakowan oraz maja swiadomosc, ze nadzorowana zgodnie
z norma produkcja przyczyniaja sie rowniez do polepszania jakosci
naszych materiatow POS.

W ostatnim czasie klienci oczekujg ekspozytorow POS bardziej
pro natura, bardziej ekologicznych. Czy trudno jest sprostac
takim wymaganiom?

W dobie nagtych zmian klimatycznych obowigzkiem kazdego

Z nas, a zwtaszcza producentow, jest natychmiastowa zmiana po-
dejscia do procesow produkcyjnych, wykorzystywanych surowcow,
zrodet ich pozyskania i jego wptywu na spotecznosc. Obserwujemy
niemal wszyscy z niepokojem te zmiany zastanawiajac sie, jak dtu-
go nasza Ziemia jest jeszcze w stanie wytrzymac ped ludzkosci za
szeroko pojetym wzrostem. Naszym zdaniem musimy sobie odpo-
wiedzie¢ na pytanie: Czy tylko pokazywac, ze jestesmy ekologiczni,
czy rzeczywiscie chcemy tacy byc? Wiele osob czy firm twierdzi, ze
tworzy produkty pro natura lecz w rzeczywistosci sa one takie tylko

ﬁ OOH magazine

z wygladu, a do ich produkcji wykorzystuje
sie materiaty czy surowce z niekontrolo-
wanych zrodet, a pozyskujac je niszczy sie
przy okazji dobro spotecznosci lokalnych.
Chcemy tworzy¢ ekspozytory wykorzystujac
surowce, ktorych pozyskiwanie ma jak naj-
mniejszy negatywny wptyw na srodowisko,
ograniczajac tym samym emisje CO2 i za-
nieczyszczenie powietrza. Tworzenie eks-
pozytorow powinno taczyc ze soba aspekt
ekologiczny, tj. wykorzystywane surowce

i procesy oraz estetyczny, co wiaze sie ze
wzornictwem nawigzujacym do otaczajacej
nas natury, a dodatkowo powinny one pre-
zentowac produkt oraz czesto zabezpieczac
go w transporcie. Nie jest to tatwe, ale w na-
szym przypadku jak najbardziej wykonalne.
Obecnie wiele podjetych przez nas dziatan
wigze sie z roznymi testami surowcow jak
brazowy papier, ktory mozna drukowac technika offsetowa, elimi-
nacje elementow z tworzyw i zastepowanie ich papierem czy tektu-
ra lub stosowanie tagcznikow biodegradowalnych. Trudniejszym

jest z pewnoscia projektowanie ekspozytorow permanentnych, ale
w tym pomagaja nam klienci, ktorzy coraz czesciej decyduja sie na
formy tworzone ze sklejki czy wykorzystujace czesciowo tekture
falista. Moze ograniczac to mozliwosci w tworzeniu, ale rosnaca
Swiadomos¢ docelowego odbiorcy wymusza na nas podjecie
takich wyzwan, a wyzwania bardzo lubimy.

Jaki potencjat, jaka przysztos¢ pod katem eko ma druk 3D?

Wielkoformatowy druk 3D (w wymiarze 1800x1400x110 mm) do
wykorzystania przy prezentacji marki czy produktu to rzecz jeszcze
bardzo nowa, zwtaszcza na polskim rynku. Technologia, ktora
wykorzystujemy opiera si¢ na druku modeli za pomoca zelu, ktory
utwardzany jest swiattem UV, a nastepnie w zaleznosci od potrzeby
wykonczony roznymi materiatami. Zaleta tej technologii jest bardzo
krotki czas wykonania duzych obiektow, ktére w innych przypad-
kach zajmuija dni, a nawet tygodnie. Drukowanie 3D w wielkim
formacie pozwala na zmniejszenie wagi obiektow, poniewaz sg one
puste w srodku, a takze ich podswietlenie od wewnatrz. Wykonanie
modelu o wymiarach 5 x 5 m nie jest zadnym problemem i wy-
korzystanie do tego tylko jednego urzadzenia oszczedza energie,
ogranicza odpad produkcyjny, jak ma to miejsce w przypadku
frezowania, a uzywany zel oferuje wyjatkowe mozliwosci zmiennej
rozdzielczosci, co przyczynia sie do optymalizacji zuzycia surow-
cow. Druk 3D jako forma prezentacji marki, idei, czy rekwizytow

w trakcie eventow moze byc wykorzystywana do przyciagania

Artykut sponsorowany

Display drewniany Winiary.

AL-Ko Stand dla robota koszacego

T-Rex druk 3D z Massivit 1800 PRO.

uwagi konsumentow i budowania swiadomosci pro ekologicznych.
Jesli decydujemy sie na druk 3D, to tylko w technologii, ktérg oferu-
jemy, poniewaz daje ona wymierne korzysci dla srodowiska i obniza
emisje CO2, a wykorzystywany zel posiada odpowiednie certyfikaty
bezpieczenstwa.

Zel, z ktérego drukujemy to zaawansowana technologia, oferuje
wyjatkowe mozliwosci o zmiennej rozdzielczosci, a takze tworzenie
struktur bezobstugowych, zapewniajacych optacalnag produkcje,
ktéra minimalizuje marnotrawstwo pracy i materiatow.

- wydrukowane elementy sa puste w srodku, co zmniejsza ich
ciezar i jednoczesnie koszty transportu,

- brak odpadow poprodukcyjnych (frezowanie 3D/5D), czyli mniej
zuzytego surowca,

- niski koszt energii, dzieki utwardzaniu zelu lampami LED UV,

- przy zmianach w projekcie - brak koniecznosci inwestowania

W nowa forme.

Jakie dziatania EKO wprowadzacie wewnatrz firmy?

Spetniamy norme ISO 14001. W nawigzaniu do tego standardu
obowigzuje nas segregacja smieci, projektowanie opakowan tak, by
powstat jak najmniejszy odpad podczas produkgji, ktory nastepnie
zostaje przekierowany do recycling. Posiadamy certyfikat FSC zwig-
zany z udokumentowanym pochodzeniem drewna, z ktorego nasze
opakowania sg wyprodukowane. Nie stosujemy surowcow, ktore
pozyskane sa z nielegalnych zroédet. Monitorujemy rowniez zuzycie
energii, wody, emisji gazu.

Rozmawiata Magdalena Wilczak

Rafat Leciej
- Dyrektor Generalny. Z grupa TFP zwigzany

od 1995 roku z doswiadczeniem na

kilku stanowiskach, od obstugi klienta

do sprzedazy. W TFP-Grafika od 2008

na stanowisku dyrektora handlowego,

a w styczniu 2020 objat stanowisko dyrek-

tora generalnego. Absolwent AE w Pozna-

niu (obecnie Uniwersytet Ekonomiczny)

— Marketing i Zarzadzanie oraz studiéw MBA. Pasjonuje sie motoryzacjg

i sportem, gtéwnie pitka nozna oraz ostatnio kalistenika. Lubi nowe

wyzwania, ktére jak w sporcie podnosza poziom adrenaliny i endorfin.

grafika
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Flashbacks z Euroshop
2020 - EMANO

W lutym w Dusseldorfie odbyty sie najwieksze na
Swiecie targi sprzedazy i inwestycji detalicznych -
Retail Trade Fair Euroshop 2020.

Z uwagi na rozmach, impreza ta odbywa sie co trzy lata i trwa az
przez pie¢ dni. Wydarzenie miato migjsce w Messe-Dusseldorf

- jednej z najwiekszych przestrzeni wystawienniczo-targowych

w Europie o powierzchni 306 tys. m2. W tym roku targi odbyty sie

w dniach 16.02-20.02.2020 r. i przyciggnety az 94 tys. zwiedzajacych
ze 142 krajow z catego Swiata, a na 16 halach mozna byto naliczyc
2,3 tys. wystawcow z 57 krajow.

Emano juz kolejny raz brato udziat w tym waznym wydarzeniu
branzowym. Nasze stoisko znajdowato sie w nowo wybudowanej
Hali nr 1, ktora przyciagneta catg smietanke wystawcow z branzy
materiatow POS, a takze spora liczbe odwiedzajgcych. Podczas

5 dni mielismy okazje goscic¢ wielu zainteresowanych podjeciem
wspotpracy kontrahentow. Dato nam to mozliwos¢ osobistego
zaprezentowania firmy, opisania naszego zaplecza produkcyjnego
oraz przedstawienia mozliwych form kooperagiji.

E OOH magazine

W czasie spotkan wymienilismy spostrzezenia na temat wspotpra-
cy, podzielilismy sie nowinkami z branzy i nie tylko oraz zapo-
znalismy sie z oczekiwaniami wspotpracujacych z nami firm na
najblizszy rok. Odwiedzito nas takze grono statych klientow z Polski,
Niemiec, Francji, Wielkiej Brytanii oraz Austrii.

Serdecznie dzigkujemy wszystkim, ktorzy przyszli na nasze stoisko.
Z przyjemnoscia poswiecilismy czas zardowno naszym obecnym
klientom, jak i tym nowo poznanym, z ktérymi rokujemy ciekawe
mozliwosci wspotpracy. Byto nam takze niezmiernie mito goscic
licznych kontrahentow oraz pozostate firmy wystawiajace sie na
targach. Jestesmy ogromnie wdzieczni za entuzjastyczny odbior
zarowno naszych produktow jak i stoiska. Obiecujemy nie zwalniac
tempa i stale podnosic jakosc wspotpracy i relacji z kazdym z biz-
nesowych partnerow.

Firmy, ktérym nie udato sie dotrzec¢ na nasze stoisko, a chciatyby
blizej pozna¢ mozliwosci EMANO, zapraszamy na strone:
www.emano.com.pl

ZAPRASZAMY NA PORTAL
MONITORUJACY AKTYWNOSCI
POS NA RYNKU

TRADE

www.trademarketing.info.pl

Artykut sponsorowany

KONKURS
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Najlepszedisplay’e

by OOH

12. edycja
Profesjonalne Jury

Ekspozycja podczas
FestiwalMarketingu.pl

Nagroda Publicznosci

Czekamy na Twoje zgtoszenie!

Az 16 kategorii: Napoje, Zywnos¢, Alkohol & TytoR, Kosmetyka, Elektronika, Display’e kartonowe, Display‘e

naladowe, Finanse, Motoryzacja, Digital POS, Design Roku, Przemyst, Farmacja, POS EVENT, Kids i Rozrywka.

>«< Zgtoszenia: magdalena@oohmagazine.pl

Wszystkie display'e bedg wystawione w specjalnej strefie POS STARS podczas targéw FestiwalMarketingu.pl 9-10 wrzesnia 2020 w EXPO XXI Warszawa.




3dconcept

SHOPFITTING SOLUTIONS

0d projektu poprzez prototyp
do produkgji i instalacji

@ PROJEKTOWANIE | PRODUKCJA MEBLI
DO PRZESTRZENI KOMERCYINYCH

@ SIAFY KOSMETYCZNE

@ SHOPIN SHOP

@ TRANSPORT | LOGISTYKA

@ MONTAZ | USEUGI SERWISOWE

zapraszamy rowniez do wspotpracy

partneréw handlowych oraz New Business Manageréw.
Dotacz do naszego zespotu.

ul. Magazynowa 3 tel:+ 48 794 949 851
30-858 Krakow email: mail@3dconcept.pl www.3dConcept.pl

ROZWIAZANIA STUDIO ZAKLAD
SZYTE NA MIARE PROJEKTOWE PRODUKCYJNY

@ @

KLIENCI PONAD 18 LAT PONAD 90
W PONAD 50 KRAJACH NA RYNKU NAGROD BRANZOWYCH

ATS Display Sp. z 0.0.

ul. Boryszewska 22C

05-462 Wigzowna Poland

T +48 22 780 80 80

E enquiry@atsdisplay.com
www.atsdisplay.com 1ISO 9001:2015

BEST SELLERS

BERKANO\

EXPO

Mamy POMYSLY, ktére Cie ZAINSPIRUJA'!
WejdZ na STRONE i sprawdz SAM !
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www.berkano.pl

...WSZYSTKO ZACZYNA SIE
OD POMYStU

DRUKARNIA
POSM SOLUTIONS ELLERT Sp, Z 0.0. 'ELLERT
ul. Nadrzeczna 17

05-462 Wigzowna

tel. 22 769 0 100

www.ellert.pl
www.facebook.com/DrukarniaEllert

- STANDY

- DISPLAYE

- EKSPOZYTORY

- OPAKOWANIA KASZEROWANE | KARTONOWE

- DRUK OFFSETOWY | UV W FORMACIE 1200X1620 MM

- KASZEROWANIE

- SZTANCOWANIE

- INTROLIGATORNIA RECZNA

- SPEDYCJA 24/7 W DOWOLNE MIEJSCE W POLSCE | EUROPIE
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KONKURS

Pfars

Najlepszedisplay’e

NAGRODA

GRAND PRIX
W KONKURSIE
POS STARS 2019

www.emano.com
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KREACJA PRODUKCJA DOSWIADCZENIE

f

EXPOSITE POLSKA SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA SP. K.
Rewerenda 22A 80-209 Chwaszczno www.exposite.pl info@exposite.pl
NIP 583-13-44-506 tel.(+48 58) 550 78 55 fax (+48 58) 550 78 55 wew. 25

" [ +48 608 413 448 [J] +48 608 413 558 [ office@emano.com
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poptime’

OFERUJEMY

stojaki reklamowe

systemy prezentacyjne

ekspozytory podtogowe

POP Time Sp. z 0.0.
ul. Matuszewska 14 bud. C6
03-876 Warszawa

tel.: 22 678 81 25
_JONIcA MinoyTp kom.: 533 300 465

. e-mail: info@poptime.pl
www.poptime.pl

Hallspaaedisatays
2018

NAGRODA
GEOWNA

LT—

Dhisplay's kartorgawe

e Zwycieska
£ druzyna!

Czy wiesz jaki jest sekret zwyciestwa?
Odkrylismy to!
Przybijamy wielkq piqtke BIG 5 %t %t R X % !

Produkty POSperita zdobywaja uwage Twoich klientéw w sklepie, to jest sekret zwyciestwa.
Nagrody Gtéwne az w pieciu kategoriach. WOW! Dziekujemy za wygrang POS STARS 2019!

POSperita | ul. Bokserska 71 | 02-690 Warszawa
tel: 22 549 78 60 | www.posperita.pl | email: biuro@posperita.pl

Linia Grigen

ClicN-Green

RODAN AGENCJA
REKLAMOWA

Spzo.o., Sp.K. ’on °
ul. Optotki 21 %

60-012 Poznan
tel. 61 893 22 01
rodan@rodantv.pl
www.rodantv.pl

Rodan - reklama w punkcie sprzedazy i akcesoria POS. Stojaki do ulotek,
Srubki i nity, przyssawki, kieszonki zawieszane i samoprzylepne, haki do
display'éw i standdw, listwy cenowe, systemy prezentacji cen, akcesoria do
display'éw i standow, uchwyty do shelfstopperdw.

Stojaki do ulotek z nadrukiem! Nietypowe zlecenia - nasi konsultanci sa do
Twojej dyspozycjil

PRODUCTION POINT

A DV ERTISI NG

ear

N~

Atlantic

B

w2 ham! two) biznes rnabrerze Ksztaltow !
/

projekt: TE-3 Studio / Moodu Studio Sp. z 0.0.

www.productionpoint.pl

Massivit 1800

www.tfpgrafika.com.pl

plexomania

display & accessories for POS

ul. Torowa 20, 32-800 Jasien

+48 500 707 222
+48 505 420 840

%E‘
www.plexomania.pl ,__q.a
R

PRODUCENT TEKTURY FALISTEJ, OPAKOWAN | STANDOW (POS)

~ 3D PRINT & FINISHING
POS & DISPLAYS

www.wernerkenkel.com.pl

iji} grafika




Dyrektor Marketingu ADLER Czech.

Martina Weberova,

= 20
ADLER

anniversary

CZECH As.

Dwie dekady ADLER Czech

O 20-letnigj historii firmy, zatozonej przez dwoch
licealnych kolegow, ktdra dzis dostarcza na rynek
17 milionow sztuk odziezy rocznie, a takze o bran-
zowych zmianach, trendach i spotecznej odpo-
wiedzialnosci biznesu méwi Martina Weberova,
Dyrektor Marketingu ADLER Czech.

ADLER Czech, jest jednym z wiodacych dostawcow tekstyliow
reklamowych w Czechach i Europie. W tym roku obchodzicie
20-stq rocznice?

Tak, firma ADLER Czech zostata zatozona pod koniec 1999 roku
przez dwoch kolegow z liceum, ktorzy nadal sa jedynymi udzia-
towcami. Firma pozostaje zatem wytacznie czeska. Zgodnie z pier-
wotnym planem firma miata zostac agencja reklamowa. Rosnace
zapotrzebowanie na duza liczbe oznakowanych koszulek skiero-
wato jednak intencje zatozycieli w innym kierunku - do produkcji

i importu wtasnej odziezy. Produkcja odziezy reklamowej byta

zatem preferowana w stosunku do dziatalnosci agencji reklamowsej,

a pierwszy kontener 32 000 sztuk t-shirtow przybyt z Chin juz w rok
po jej zatozeniu. Cztery kolory (biaty, czarny, granatowy i szary)

w czterech rozmiarach zostaty sprzedane w ciggu 14 dni. Obecnie
dostarczamy na rynek ponad 17 milionow sztuk odziezy rocznie,

a liczba otrzymanych kontenerdow wynosi ponad 400.

Jakie byty najwazniejsze momenty w rozwoju firmy?

WSszystkie kamienie milowe w ostatnich latach byty dla nas wazne.
Jako najwazniejszy wybratabym rok 2011 - wtedy wybudowalismy
nowe centrum logistyczne w Ostrawie, co umozliwito nam znaczg-
cy rozwaj firmy w kierunku Europy.

Jaki jest ADLER Czech dzis?

Obecnie dystrybuujemy produkty do 25 krajow europejskich.

W 2019 r. odnotowalismy roczny wzrost catkowitej sprzedazy

o prawie 20 procent. Nasz tgczny obrot za towary i ustugi wynidst
1,381 miliarda CZK. Wzrost rok do roku jest widoczny zarowno

w koronach, jak i w ilosci sprzedanych towarow. W porownaniu
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z 2018 r. firma sprzedata o prawie trzy miliony sztuk wiecej odziezy
reklamowej oraz roboczej, ktére rowniez miata w swoim portfolio
w ubiegtym roku. Jak powiedziatam, w liczbach bezwzglednych
byto to ponad 17 miliondw sztuk.

Jakie produkty mozemy znalez¢ w Waszym portfolio?

ADLER Czech jest liderem na rynku srodkowoeuropejskim mar-
kowej odziezy reklamowej i wiodacym dostawca w innych krajach
europejskich. W naszym portfolio mamy réwniez segment odziezy
roboczej. Oferujemy ponad 300 roznych produktow. Podstawa byty
i pozostaty t-shirty, do ktorych dodano koszulki polo, bluzy, czapki,
wyroby frotte i polary oraz popularne kurtki softshell. Obecnie port-
folio produktow ADLER obejmuje ponad 300 roznych produktow

w rozmiarach od XS do 5XL, a takze rozmiarach dla dzieci, wszyst-
kie w szerokiej gamie kolorow. Produkty sa sprzedawane pod czte-
rema markami: MALFINI, MALFINI Premium jako marka luksusowej
linii odziezy reklamowej, linii ekonomicznej Piccolio oraz marka
odziezy roboczej RIMECK. We wspotpracy z holenderska firma Bata
Industrials zapewniamy rowniez game obuwia ochronnego.

Nad jakimi nowosciami pracujecie? | jak wyglada praca nad
rozwojem produktu?

Kazdego roku odwiedzamy swiatowe targi poswiecone produk-
cji i innowacjom odziezy. To tutaj mamy okazje dowiedziec sie

o nowych materiatach, ich jakosci i samej technologii produkgji.
Wybierajac nowe materiaty, stawiamy na komfort uzytkownika

i zrownowazony rozwoj. Wsrod nowosci jest coraz wiecej produk-
tow wykonanych ze szlachetnych materiatow, takich jak bawetna

organiczna, wetna merynosowa czy ekskluzywna bawetna SUPIMA,

Dzieki naszemu innowacyjnemu programowi projektowania odzie-
zy, mamy mozliwosc¢ uzyskania idealnie dopasowanych krojow.

Czy mogtabys opisac gtowne trendy na europejskim rynku tek-
styliow reklamowych?

Kazdego roku swiadomosc globalnych problemow srodowisko-
wych rosnie na catym Swiecie. To nie tylko trend, ale takze fakt, ze
potrzebne sa dziatania. Wtasnie dlatego obecnie spotykamy sie
gtoéwnie z zainteresowaniem materiatami naturalnymi, recyklingiem
i ponownym wykorzystaniem tekstyliow, ktére pomoga zmniejszyc
ilos¢ odpadow wytwarzanych w przysztosci.

Centrum logistyczne ADLER w Ostrawie
- pokryte panelami fotowoltaicznymi.

- jeden z 8 pokazowych salonow w Europie

Showroom ADLER

na targach branzowych w 2019 roku

Kolekcja ADLER prezentowana

Jak opisatabys klimat biznesowy na rynku odziezy reklamowej?

Europejski rynek odziezy reklamowej rosnie srednio o 10-15 pro-
cent. Chociaz produkty sa nosnikiem marki lub przekazu reklamo-
wego, krdj, jakos¢ uzytego materiatu i szeroka gama oferowanych
koloréw sa coraz wazniejsze dla klientow. Tekstylia nie sg juz tylko
kwestia kilku podstawowych barw zdominowanych przez czern

i biel, mimo ze nadal odgrywaja gtowna role. Dzieki szerokiemu
zakresowi, mozemy elastycznie reagowac na coroczne ogtoszenie
koloru roku, ktorym ostatnio byt krolewski niebieski, a tym samym
zaspokoic¢ biezgce zapotrzebowanie klientow. Oprécz wymogu
modnych koloréw, wymagania dotyczace przetwarzania produktu
i jego materiatu w kontekscie elementow srodowiskowych rosna.
Produkty sa coraz bardziej wyrafinowane, klienci majg coraz wyzsze
wymagania i wolg wyzsza jakos¢ niz niskg cene.

Dla przyktadu, nasza kolekcja koszulek z certyfikowang bawetna
SUPIMA, ktora sprzedajemy pod marka MALFINI Premium, stata

sie bardzo popularna. Jest to marka najwyzszej jakosci bawetny

na swiecie, ktorej unikatowe dtugie wtokna sg bardziej miekkie

i dwa razy mocniejsze niz zwyktej bawetny. Ponadto, nowa kolekcja
ORGANIC, w ktorej firma wykorzystuje certyfikowang bawetne
organiczna (GOTS), aby czerpac korzysci z ekologicznego podejscia
do srodowiska, zyskata wielka popularnosc.

Personalizacja jest teraz kluczowym trendem. Jak reagujecie na
te zapotrzebowanie?

Firma od poczatku zatozona jest na modelu biznesowym B2B,

z gtownym kanatem dystrybucji za pomoca e-sklepu, optymalnym
stanie magazynowym, szybkiej logistyce i doskonatej obstudze
klienta. Dwadziescia lat istnienia oznacza rowniez rozwaoj inno-
wacji technicznych i produktowych w kontekscie zrownowazo-
nego rozwoju. Szybkos¢ dostawy jest jednym z priorytetow firmy.

Z nowoczesnego magazynu w Ostrawie dystrybuujemy produkty
do krajow sasiednich w ciggu 24 godzin, a niewiele dtuzej do innych
lokalizacji, w zaleznosci od odlegtosci. Na zyczenie jestesmy w sta-
nie oznakowac kazda odziez, ktora klient kupi od nas. Uzywamy

W petni zautomatyzowanych maszyn i zapewniamy kolorowe mo-
tywy w maksymalnej jakosci nadruku. Istnieje rowniez mozliwosc
niestandardowej produkgcji, mozemy przygotowac produkty kata-
logowe, z niewielkimi modyfikacjami lub zmianami koloru zgodnie
ze specyfika. Klient ma do wyboru sktad materiatu, wzor lub splot
dzianiny, czy tkaniny i wiele innych wariantow.

Tematem tego numeru jest eko marketing. Jak wazny jest dla
Was zrownowazony rozwoj i odpowiedzialnos¢ spoteczna?

Jak juz wspomniatam, spoteczna odpowiedzialnosc biznesu jest
niezbedna dla naszej dziatalnosci. Laczac wszystkie trzy obsza-

ry - people, planet i profit - stworzylismy koncepcje efektywnego
generowania zyskow w odniesieniu do zasad ekologicznych i spo-
tecznych. W ramach kultury korporacyjnej mamy wiele benefitow
dla pracownikow, bonusy w postaci poczestunku w miejscu pracy,
dodatkowy tydzien urlopu, obozy dla dzieci pracownikow i wiele
wiecej. Zdajemy sobie sprawe, ze nasze zachowanie wptywa na
nasze otoczenie. W ramach strategii korporacyjnej wspieramy
szczegolnie korzystne dla spoteczenstwa projekty w naszych
regionach oraz osoby, ktore znalazty sie w trudnej sytuacji zyciowej
z przyczyn losowych. Wspieramy edukacje dzieci w Bangladeszu
za posrednictwem miedzynarodowej Fundacji ADRA, Fundacji
Debra, ktora pomaga chorym na tzw. chorobe motyli i wielu innym
osobom w Czechach i za granica. Pamietam, ze w Polsce przyczy-
nilismy sie do zakupu pomocy wyrownawczej dla niepetnospraw-
nego chtopca. Nie pozostajemy rowniez w tyle pod wzgledem
ochrony srodowiska. Pod koniec roku uruchomilismy unikalny
system fotowoltaiczny z bateriami i kogeneracjg w centrum logi-
stycznym w Ostrawie. Mowiac ogolnie, magazyn dziata na energii
stonecznej, a do tego taduje wozki widtowe i samochody elektrycz-
ne. Oprocz zwiekszenia samowystarczalnosci w zakresie zuzycia
energii i oszczednosci finansowych, projekt ma wyrazna korzysc

W zmniejszeniu ogolnej emisji i gazow cieplarnianych, a takze sladu
weglowego regionu bezposrednio sgsiadujgcego z Polska.

Jakie sg Wasze plany na przysztosc?

W dalszym ciagu firma zamierza kontynuowac ustalong stope
wzrostu i przyjeta strategie, koncentrujac sie przede wszystkim na
Jjakosci produktow i ustug oraz szybkosci dostaw. Wraz ze wzrostem
sprzedazy intensywnie koncentrujemy sie rowniez na zréwnowa-
zonym rozwoju - i to nie tylko w faktycznym funkcjonowaniu firmy,
ale przede wszystkim w zwigzku ze wspomniang ofertg produktow
wykonanych z materiatow przyjaznych dla sSrodowiska. Wszystko to
stanowi dla nas zobowigzanie takze w przysztych latach.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Ing. Martina Weberova

Dyrektor Marketingu ADLER Czech. Ukonczyta Uniwersytet Technicz-
ny w Libercu na kierunku ekonomia biznesu. Od ponad dwudziestu
lat taczy swoje zycie zawodowe z marketingiem i sprzedaza, np. na
stanowiskach menedzera produktu, czy menedzera eksportu. Ma
duze doswiadczenie zaréwno w marketingu FMCG, jak i B2B. Jednym
z jej najnowszych projektéw byt udany rebranding marek w firmie
ADLER Czech.
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Chcemy byc¢ liderem
w branzy

O (wiecej niz) dekadzie istnienia, dziataniu na rynku
w hietatwych czasach kryzysu i o tym jak wyroby
do czyszczenia i sprzatania staty sie popularnym
gadzetem reklamowym mowi Jacek Koztowski,
Prezes Zarzadu Guapa Produkcja.

W tym roku obchodzicie 10. lecie dziatalnosci. Jednak Wasza
aktywnos¢ na rynku siega roku 1993. Prosze przyblizy¢ poczatki
Waszego biznesu.

Guapa Produkcja powstata w 2010 roku, na bazie doswiadcze-

nia firmy Guapa, ktora swa dziatalnos¢ prowadzita od 1993 roku.
Nowej firmie towarzyszy hasto ,Guapa Clean Up" - oznaczajace
nowy biznes i nowe otwarcie, ale rowniez sugerujace, iz produkty
sa dedykowane do czyszczenia w branzy samochodowej czy go-
spodarstwie domowym. W latach Q0. pierwszym produktem byta
tradycyjna gabeczka do mycia auta obszyta irchg naturalna, ktora
zdobywata z sukcesami rynek Europy Zachodniej. Z uptywem cza-
su, stworzono wiele kolekgji dla mitosnikow sprzatania w domu czy
w samochodzie. Z linii produkcyjnych schodzity rowniez sciereczki,
rekawice, mopy, zestawy do mycia.

Jako Guapa Produkcja weszliscie na rynek niedtugo po swiato-
wym kryzysie. Jakie wyzwania stanety wtedy przed Wami?

To byt trudny okres, mysle, ze wielu z nas wspomina ten czas z za-
troskaniem, a serce bije mocniej. Jednakze wowczas trzeba byto
reagowac dynamicznie, na chtodno bez zbednych emogiji.
Postawilismy na sprawdzone kontakty, umacnialismy nasze
relacje zaréwno z klientami, jak i dostawcami, uwazamy, ze to jest
fundamentem w biznesie. Rozwijalismy tez wspotprace z sieciami
handlowymi i hurtowniami w Unii Europejskiej. Wraz z naszymi
partnerami biznesowymi dostarczalismy, co ma miejsce do dnia
dzisiejszego, czesto cate kolekcje nowo wykreowanych produktow,
ktorymi sa rowniez rekawice, scierki, mopy, zestawy do sprzatania
i tradycyjne gabki. To przyczynito sie nie tylko do tego, iz przetrwa-
lismy, lecz w latach 2014-2015 osiggnelismy intensywny wzrost
sprzedazy, dzieki czemu dynamiczny rozwaj firmy trwa do dzis.
Stale wzbogacamy park maszynowy, unowoczesniamy takze linie
produkcyjne i usprawniamy procesy w firmie. Wdrozylismy System
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Zarzadzania Jakoscia ISO, bylismy wielokrotnie audytowani przez
naszych klientow z zagranicy, przeszlismy pozytywnie audyt etycz-
ny, uzyskalismy certyfikat FSC. Jednym zdaniem dbamy o jakos¢

i bezpieczenstwo naszej pracy, produktow, a przede wszystkim -
pracownikow.

0Od 2015 roku mocno dziatacie na rynku artykutow reklamowych.
Kto jest Waszym gtéwnym klientem? Do kogo kierujecie swoja
oferte?

Gtéwnym odbiorca naszych wyrobow sg sieci handlowe, sieci

stagji benzynowych czy tez hurtownie motoryzacyjne. Natomiast
faktycznie, od 2015 intensyfikujemy dziatania na rynku artykutow
reklamowych, zauwazajac, iz wiele produktow jest wspaniatym,
wartosciowym wsparciem sprzedazy czyli gadzetem promocyjnym.
Oprocz krajalni czy szwalni, posiadamy park maszynowy do wyko-
nywania drukow wieloma metodami, a od niedawna wprowadzili-
smy technike druku sublimacyjnego. W zwiazku z tym zabiegamy
o wzgledy agencji reklamowych i to do nich kierujemy oferte w tym
wycinku naszej produkgji.

W ubiegtym roku poszerzyliscie oferte wprowadzajac linie pro-
duktéw sportowych?

Pomyst na stworzenie linii produktow sportowych to podazanie

za trendami z jednej strony, gdyz kazdy z nas zauwaza jak bardzo
popularng forma spedzania wolnego czasu jest uprawianie sportu,
a osobiste zamitowanie do tego z drugiej strony (Smiech). Rozmowy
z entuzjastami biegania, wypraw gorskich, narciarstwa czy gry

w tenisa sprawity, iz poznalismy w pewnym sensie ich potrzeby. Po
konsultacjach z tak doswiadczonymi ludzmi, rozpoczelismy pro-
dukcje workoplecakdw, gabek do rakiet tenisowych, komindw czy
czapek. Kazdy z nich moze by¢ spersonalizowany, co otwiera nam
kolejne wrota w krainie gadzetow reklamowych.

Mowisz, ze najwazniejsze sa dla Was relacje z klientem i kontra-
hentami. Jak o nie dbacie?

Bardzo dbamy o te najlepsze, zarowno z dostawcami surowcow

i ustug, jak i z odbiorcami wyrobow gotowych. To wartos¢ gwa-
rantujaca stabilny rozwoj przedsiebiorstwa i budujaca jego mocna
pozycje na rynku. To ogromne wsparcie w realizacji celu jakim jest
bycie liderem w branzy. Takie motto, ktore nam towarzyszy nie tylko
w biznesie, to: ,zyj i pozwol zy¢ innym". Wspotpracujemy z naszymi
dostawcami i odbiorcami bardzo rzetelnie, wspieramy ich i mozemy
liczy¢ na wsparcie z ich strony, nie zamykamy sie na twardg struk-
turalnag kooperacje, lecz jestesmy otwarci na inicjatywy i szukanie
wspolnych rozwigzan. Zdecydowanie budujemy relacje partnerskie.
Naszg duma jest wieloletnia wspotpraca ze zdecydowana wiekszo-
Scig naszych kooperantow.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Jacek Koztowski

Prezes Zarzadu Guapa Produkcja

Sp. z 0.0.i Dyrektor Zarzadzajacy. Wice-
prezes Polskiej Izby Artykutéw Promo-

cyjnych, szczesliwy maz i ojciec dwoch
uroczych dziewczynek. Z zamitowania

biegacz i amator gérskich wypraw.

www.guapa.pl




Barometr PSP
by OOH magazine

Podczas targow Promo Show Professional prze-
prowadzilismy wsréd odwiedzajgcych badanie,
ktorego celem byto zapoznanie sie z opinia
agencji reklamowych o rynku i branzy reklamo-
wej w Polsce oraz za granica. W badaniu spraw-
dzilismy takze, czym kieruja sie klienci koncowi

W wyborze gadzetéw i jakie ma znaczenie dla nich
aspekt ekologiczny upominkow.

Co decyduje o wyborze konkretnego produktu?

Ankieta sktadata sie z 6 pytan. W pierwszym wymieniono 6 czyn-
nikow, ktore maja wptyw na wybor upominku reklamowego przez
klienta. Sa to: jakosc produktu, jego uzytecznosc, serwis, cena pro-
duktu, jego design i relacje z handlowcem. Przedstawicieli agencji
poproszono o ocene kazdego, w skali od 1 do 6 (w zaleznosci od
tego jak wazne przy wyborze znaczenie ma dany czynnik, gdzie

1 miat bardzo niewielkie znaczenie, a 6 najwieksze).

Wedle ankietowanych cena jest rownorzednym czynnikiem, jak
relacje.

SERWIS

RELACE  ® —

PRODUKTU

UZYTECZNOSC

Najwazniejsze dla polskich klientow, wedle agengiji, jest cena pro-
duktu oraz relacje z handlowcem. W przypadku ceny, najwyzszg
note (6) dato jej 49% ankietowanych, a kontakt ze sprzedawca na
,5Z0stke" ocenito niewiele mnigj, bo 48% respondentow. W przy-
padku ceny, tylko niecaty procent uznat ten czynnik za nieistotny
(0.93%), a relacje z handlowcem nie otrzymaty ani jednej niskiej noty
(1). Nastepnym istotnym z kolei czynnikiem jest jakos¢ produktu

- noty kolejno 4, 5 6 otrzymaty po 21, 39 i 33 %. Co wazne, w tym
przypadku nikt nie dat jej niskich not 1i 2.

Atrakcyjny wyglad zewnetrzny/design produktu - 35% ankie-
towanych przyporzadkowato mu najwyzsza wage, a noty 5i 4 -
kolejno 34% i 24%. Uzytecznos¢ produktu to kolejny wedle wagi
czynnik wyboru artykutow promocyjnych - tutaj note 5i 6, dato
odpowiednio 35% i 22%, a 4 - 26%. Najmniej istotnym czynnikiem
wedle ankietowanych byt serwis - tutaj gtosy od 1 do 6 roztozyty
sie bardzo rownomiernie, dla 6% ankietowanych nie ma on zadne-
go znaczenia, a najwyzsze tylko dla 26%.
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Co utrudnia prowadzenie biznesu?

Agencje reklamowe zostaty zapytane o to, co jest najwieksza prze-
szkoda w prowadzeniu firmy. Podobnie jak w poprzednim pytaniu,
kazdemu z czynnikdw mieli przyporzadkowac wage - od najmnigj
do najbardziej istotnego. Koszty prowadzenia dziatalnosci zostaty
ocenione jako najwieksza przeszkoda w biznesie - az 45% ankieto-
wanych przyporzadkowato jej note 6, a tacznie az 82% uznato ja za
istotny czynnik dajac noty od 4 do 6. Waznym czynnikiem sa takze
zmiany w regulacjach prawnych - tutaj prawie 70% uznato je za
istotne - dajac kolejno: 20% dla not 4 i 5 oraz 29% dla ,szostki". Gtosy
na kolejne 2 czynniki: zastoje w ptatnosciach i konkurencja na
rynku roztozyty sie bardzo rowno — oceny od 3 do 6 — zanotowaty
po ok. 20%.

ZASTOJE
W PLATNOSCIACH

W

@@

KOSZTY
PROWADZENIA A
DZIALALNOSCI 003

EE : KONKURENCJA

ZMIANY
W PRAWIE

Czy gadzetowka jest eko?

Sledzac najnowsze trendy branzowe, nie sposob byto pominac
pytania o zainteresowanie klientow gadzetami ekologicznymi.

85% ankietowanych odpowiedziato, ze takie zapytania ze strony
klientow sie pojawiaja. W skali waznosci od 1 do 6 zapytano takze,
Jjak wazne dla ankietowanych jest to, czy produkt bedzie mozna

W przysztosci wykorzystac ponownie lub bezpiecznie zutylizowac?
Dla 77% respondentow byt to wazny czynnik (noty od 4 do 6). Mnigj
niz 10% uznato te ceche produktu jako mato istotng (noty 1 2).

. 85% ANKIETOWANYCH ODPOWIEDZIALO,
ZE KLIENCI PYTAJA O GADZETY EKOLOGICZNE.

DLA77% RESPONDENTOW WAZNE JEST TO, CZY PRODUKT
BEDZIE MOZNA W PRZYSZ+OSClI WYKORZYSTAC
PONOWNIE LUB BEZPIECZNIE ZUTYLIZOWAC

Zagraniczne wyniki

PSP ma miedzynarodowy charakter, wiec badanie zostato row-
niez przeprowadzone wsrod zwiedzajacych z zagranicy. Odwie-
dzajacy przyjechali m. in. z Ukrainy, Litwy, totwy, Estonii, Belgii,
Biatorusi, Finlandii, Wtoch, Stowenii, Niemiec, Rosji, Rumunii,
Gruzji oraz Motdawii.

Co decyduje o wyborze konkretnego produktu?
Wedle zagranicznych ankietowanych jako$é produktu jest czyn-

nikiem najwazniejszym podczas wyboru produktu reklamowego.
Otrzymat on tylko noty od 4 do 6, w kolejnosci: 24%, 32% i 44%, co

tacznie daje 100%. Zatem dla wszystkich zagranicznych responden-
tow jakosc produktu jest wazna, bardzo wazna lub najwazniejsza.
Na noty 1-3 (niska waga czynnika) gtosu nie oddat nikt. Kolejny we-
dle wagi jest kontakt ze sprzedawca na ,szostke” ocenito 40%, a na
5 - 44, a na 4 - 12% - tacznie 96% ankietowanych uznato ten czynnik
za wazny lub bardzo wazny. Nikt nie przydzielit relacjom niskich not
- 1i2. Nauwage zwraca tez fakt, ze wszystkie pozostate czynniki
zostaty ocenione rownie wysoko. Uzytecznosé, serwis, cena pro-
duktu i jego design - otrzymaty noty od 4 do 6 - w ponad 90%.
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Wstep tylko i wytacznie

dla agencji reklamowych @m.

Co utrudnia prowadzenie biznesu?

Agencje reklamowe zostaty zapytane o to, co jest najwieksza prze-
szkoda w prowadzeniu firmy. Podczas, gdy najwieksza przeszko-

da dla polskich firm byty koszty prowadzenia dziatalnosci, to dla
zagranicznych ankietowanych jest to konkurencja na rynku - 36%
uznato ja za najwazniejszy czynnik utrudniajacy biznesowa codzien-
nosc. Oceny 4 i 5 daty temu czynnikowi kolejno 24% i 36%. Trudnosci
sprawiaja tez koszty prowadzenia dziatalnosci - noty wazne (28%),
bardzo wazne (48%) i najwazniejsze (20%). Nikt nie uznat tego czyn-
nika za najmniej czy mato wazny - noty 1i 2. Nastepne w kolejnosci
sg zmiany w regulacjach prawnych - nie sa one jednak uwazane
jako bardzo istotny czynnik. Wedtug % ankietowanych maja one
sredni wptyw (nota 3), 29% ocenia ich wage na 4, a 20% na 5. Zastoje
w ptatnosciach wydaja sie by¢ zagranica najmniejszym proble-
mem, gtosy na ten czynnik rozktadaty sie rownomiernie na srodko-
wych notach (2-5), otrzymujac najwiecej gtosow na nr 5 (34%).

Czy gadzetowka jest eko?

32888
650

profesjonalistow
z agencji z Polski
i z zagranicy

Zagranicznym gosciom zadano rowniez pytania o zainteresowanie
klientow gadzetami ekologicznymi. Tu wyniki sg bardzo zblizone do
polskich: 80% ankietowanych odpowiedziato, ze takie zapytania ze
strony klientow sie pojawiaja. W skali waznosci od 1 do 6 zapytano
takze, jak wazne dla ankietowanych jest to, czy produkt bedzie moz-
na w przysztosci wykorzystac ponownie lub bezpiecznie zutylizo-
wac? Dla 92% respondentow byt to wazny czynnik (noty od 4 do 6). 1 2 00
Nikt nie uznat tej cechy produktu jako mato istotnej (noty 1 2). metrow
powierzchni

zagranicznych
firm

Metryczka. Wielkos¢ firmy, w ktérej Pan/ Pani pracuje?

66,9% MIKRO PRZEDSIEBIORSTWA
(MNIEJ NIZ 10 OSOB) . Komfortowe

H warunki
spotkania

6% SREDNIE PRZEDSIEBIORSTWA 27% MALE PRZEDSIEBIORSTWA
(MNIEJ NIZ 250 OSOB) (MNIEJ NIZ 50 OSOB)

W badaniu wzieto udziat 223 przedstawicieli agencji reklamowych
z Polski i 25 z zagranicy. Badanie zostato przeprowadzone podczas
targow Promo Show Professional metoda pomiaru posredniego za
pomoca ankiety elektronicznej.
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OKIEM AGENCJI - PODSUMOWANIE PSP 2020

Pawet Mlocek, PRETIUM / Polska

Targi PSP to fantastyczne miejsce do spotkan z dostawcami. Tylko tutaj bylismy skupieni na tym, co dla nas najwazniejsze, czyli na
spokojnej rozmowie i poznaniu oferty. Nie obijatem sie o kolegéw i kolezanki, nie potykatem sie o walizki innych, nie czutem na karku
oddechu o0séb stojacych obok w oczekiwaniu na otrzymanie katalogu. Dotarty one do mnie juz dwa dni po powrocie z targéw. Niczego
nie dzwigatem. No moze filizanke z kawa i ciasteczkiem. Zyczytbym sobie, azeby kazde spotkania targowe tak wygladaty. Moze brakowa-
fo troche dostawcéw, moze jeszcze nie doceniaja komfortu, w jakim mieliby okazje pracowacd... Mam nadzieje, ze to sie zmieni.

Monika Mikotowicz, KAIZEN-REKLAMA | DRUK / Polska

To juz trzecia edycja PSP i kolejny sukces organizatoréw. Jak co roku wszystko dopiete na ostatni guzik. Z wielkg przyjemnoscig brali-
Smy kolejny raz udziat w tym niewatpliwie innowacyjnym i pozagdanym w branzy przedsiewzieciu. Kameralne warunki, niesamowicie
przyjazna atmosfera, catering, Swietni wystawcy - to wszystko sprawia, ze PSP jest jedyne i niepowtarzalne. Za kazdym razem wracamy
do pracy, nie tylko z nowymi pomystami, ale rowniez ze szczegétowa informacja o trendach, nowosciach, procesie produkgji, a nawet
specyfice technologii znakowania. Dla nas to na prawde cenne informacje, utatwiajace wspotprace z dostawcami i klientem. Wszystko

to jest mozliwe dzieki specyfice PSP, ktéra niewatpliwie sprzyja dtuzszym rozmowom, nawigzaniu nowych kontaktéw, pogtebianiu juz
istniejacych - bezcenne. Wieczorne przyjecie to za kazdym razem fantastyczna, petna atrakcji podréz. Bylismy juz w latach dwudziestych,
na safari, a teraz w Wenecji! Doskonale spedzony czas w profesjonalnie przygotowanej oprawie. Gratulujemy!

Natalia Staniak, gratisownia.pl / Polska

Drugi raz mieliémy okazje uczestniczy¢ w spotkaniach PSP. Organizacja nie ulegta zmianie od poprzedniej edycji, co oczywiscie jest
pochwata dla organizatoréw. Kameralne spotkania z dostawcami to co$, co zdecydowanie odréznia ten rodzaj spotkan od globalnych
targow i daje poczucie komfortu. Mozna spokojnie dopytac o wszystko, nawigzac nie tylko kontakt, ale rzeczywista znajomos¢, ktéra
przektada sie na pozytywne relacje biznesowe. Czulismy sie zaopiekowani, zaréwno przez organizatoréw, jak tez samych wystawcéw, co
pokazuje, ze tego rodzaju spotkania sg warte uczestnictwa. Zalezato nam na tym, aby poznac¢ ludzi, z ktérymi na co dzien jestesmy po
dwéch stronach wirtualnej rzeczywistosci, a PSP to umozliwito. Otrzymalismy nie tylko wysokiej jakosci prébniki, ale przede wszystkim
mielismy okazje zweryfikowac to, jakie osoby stoja za sukcesem poszczegélnych firm - dobre doswiadczenie. Polecamy PSP jako miejsce
do wymiany nie tylko branzowych doswiadczen, ale przede wszystkim ludzkich spostrzezen. Do zobaczenia za rok!

m OOH magazine

lize Seikina, SIA ,Digitala Pele”/ totwa

Bardzo cieszymy sie, ze moglismy uczestniczy¢ w tak dobrze przygotowanym wydarzeniu. Targi zostaty swietnie zorganizowane. Wy-
stawcy mieli zunifikowane stoiska, kazde zostato przygotowane w takim samym klimacie, wszystko byto przejrzyscie wyeksponowane

i dlatego moglismy wygodnie poruszac sie i przegladac caty asortyment, znajdowac rzeczy, ktére nas interesujg, rozmawiac z wystawca-
mi w mitej atmosferze. JestesSmy niezmiernie wdzieczni za zaproszenie, jeszcze raz dziekujemy i do zobaczenia nastepnym razem!

Viktor Simeéek, ABA / Republika Czeska

Byto idealnie. Naprawde podobato nam sie cate wydarzenie. Po naszym przyjezdzie wszystko zostato ptynnie przeprowadzone, zakwate-
rowanie oraz rejestracja zorganizowana szybko i fatwo. Zameldowanie w hotelu zostato przygotowane wczesdniej, byto to bardzo wygod-
ne. JesteSmy zadowoleni z uczestnictwa w Promo Show Professional, poznalismy nowych ludzi i nawigzaliémy nowe kontakty bizneso-
we. Chcielismy takze podziekowac za rewelacyjny wieczér w klubie, tam takze mielismy chwile na rozmowy biznesowe. Dziekujemy.

Monika Pierzchanowska, Amfetamina.promo / Polska

To juz kolejny rok, kiedy jestem obowigzkowo na wystawie PSP. W moim mniemaniu stowo Wystawa bardziej opisuje to wydarzenie

niz targi. Kameralna atmosfera, tylko sprawdzeni producenci i importerzy oraz niezwykta goscinno$¢ organizatora powoduje, ze ,Chce
Sie Tu By¢”. Nie lubie traci¢ czasu, wiec ominetam hektary hal w ktérych 3/4 wystawcédw mnie nie interesuje i wybratam elitarng galerie,
gdzie znalaztam skondensowanga wiedze na temat aktualnie panujacych trendéw i nowosci na rynku upominkéw biznesowych. PSP to
dla mnie idealne miejsce i czas na spotkanie z zaprzyjaznionymi dostawcami i mozliwos¢ nawigzania wspétpracy z potencjalnymi. Nie
utknetam w dzikiej kolejce przy rejestracji i nie musiatam walczy¢ o uwage, a to wszystko spowodowato, ze czutam sie wyjatkowo tak,
jak powinien czu¢ sie klient. Stawiam na PSP i mam nadziejg, ze w przysztym roku pojawi sie na nim jeszcze wiecej dobrych wystawcéw,
ktorzy zechca swoje produkty i ustugi zaprezentowac¢ w adekwatnej do wartosci ich marki Galerii, a nie w zwyktym dyskoncie.

Tiina Kama, FEISS / Estonia

Wszystko odbyto sie perfekcyjnie, zreszta jak zawsze, jestesmy juz po raz trzeci na tym wydarzeniu! Poniewaz nasz samolot wyladowat
wczesniej niz planowalismy, bylismy jednymi z pierwszych gosci, wiec mielisSmy okazje spokojnie porozmawiaé z naszymi gtéwnymi
partnerami. Oczywiscie wrociliSmy ze sporg iloscig nowych kontaktéw biznesowych. To byto naprawde fantastycznie przygotowane wy-
darzenie. Wieczorne spotkanie, rowniez nas pozytywnie zaskoczyto. Bal maskowy, Swietny pomyst! Dziekujemy catemu zespotowi OOH
magazine za zorganizowanie catosci wydarzenia.

Daniel Staszewski, St.Lima Agencja Reklamowa / Polska

PSP to byto bardzo owocne spotkanie branzowe, z dobra atmosfera sprzyjajaca integracji. Dosy¢ kontrastowe wydarzenie wzgledem
Rema Days - podkreslalismy wszyscy, z ktérymi spotkatem sie nastepnego dnia w Nadarzynie.

www.PSP2020.pl
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Wystawcy o PSP 2020

PSP byto dla nas testem na to, jak nasze produkty odbiorg agencje na polskim rynku. Od
poczatku powstania Premier Group skupialismy sie na pozyskiwaniu klientow z rynkow
zachodnigj i potnocnej europy. Bedac konkurencyjnym wzgledem producentow z rynkow
niemieckich nie bylismy do konca przekonani czy nasze produkty i oferta cenowa bedzie
interesujagca dla rodzimych agencji reklamowych. Okazato sie ze jest, ustyszelismy wiele
cieptych stow i pozyskalismy wielu nowych klientow. PSP pokazato nam, ze warto inwe-
stowac w targi na rodzimym rynku i potwierdzito, ze nasza polityka rozwoju i sprzedazy
zmierza we witasciwym kierunku. Niewatpliwie juz teraz moge powiedzie¢ Wam drodzy
czytelnicy - szukajcie nas na targach w Polsce, bo mamy sporo ciekawego jeszcze do
pokazania. Do zobaczenia.

Maciej Pasternak, Premier Group

Damian Miszczak, PF Concept

Za nami trzecia edycja targow Promo Show Professional. Cieszymy sig, ze organizator
zapewnit nam, podobnie jak w latach ubiegtych, towarzystwo najlepszych dystrybutorow
w branzy upominkow reklamowych. Kilkaset merytorycznych rozmoéw z profesjonalnymi
dystrybutorami z pewnoscia przetozy sie na udang pierwsza potowe tego roku, czego
zyczymy wszystkim, ktorzy odwiedzili nasze stoisko.

Kolejna edycja PSP za nami. Formuta $wietnie sie sprawdza w przypadku dostawcow
takich jak BIC Graphic Europe. Nikomu nhie odmawiamy wspotpracy, wrecz przeciwnie, ale
niezliczona ilos¢ agencji nie wptywa dobrze na sytuacje na rynku. Tym, ktorzy zechcieli
odwiedzi¢ PSP 2020, bardzo dziekujemy. Tych, ktorym sie to nie udato, zapraszamy za rok.
Wazne jest, aby w trakcie takiego wydarzenia mie¢ czas na konkretng rozmowe w komfor-
towych warunkach - a takie oferuje PSP.

Spotkanie branzowe Promo Show Professional to wydarzenie zupetnie innej rangi niz stan-
dardowe targi. Jego sita jest formuta — nastawienie na jakos¢, nie na ilosc¢. Dla nas — firmy,
ktora wspotpracuje bezposrednio jedynie z agencjami reklamowymi, istotna jest koncen-
tracja uwagi i czasu na prezentowanie oferty nieprzypadkowym osobom, a profesjonalnym
partnerom. Ta konwencja daje mozliwosc swobodnej i esencjonalnej konwersacji bez
atmosfery pospiechu. Oferuje uczestnikom takze miejsce na odpoczynek pomiedzy roz-
mowami, na spokojne omowienie warunkow wspotpracy lub rozmowe telefoniczng w stre-
fie relaksu z cateringiem. Kolejnym atutem jest zestaw probnych egzemplarzy produktow,
wreczony przez wystawcow oraz komplet katalogow, ktore odwiedzajacy otrzymuja po
spotkaniu w bezptatnej przesytce dostarczonej na adres firmy. Dzieki takim technicznym
rozwigzaniom mozemy skoncentrowac sie na meritum. PSP to zdecydowanie profesjonal-
ne wydarzenie, z klasg i petnym szacunkiem wobec uczestnikow.

Maja Pietkiewicz, Friends

Dariusz Dawidczyk, BIC Graphic Europe

Z przyjemnoscia po raz kolejny wzielismy udziat w targach PSP. Poprzednie edycje poka-
zaty, ze udziat w tym wydarzeniu daje mozliwos¢ do spokojnej i profesjonalnej prezentaciji
produktow. Ze wzgledu na ujednolicenie wygladu stoisk, przygotowanie ekspozycji targo-
wej nie wymaga wielkich przygotowan, a mimo to wszystko wyglada profesjonalnie. Jest
to dla nas wygodne rozwigzanie, poniewaz zdecydowana wiekszos¢ odbiorcow zna nasze
marki- elasto i elastusie, a spotkanie na targach stuzy gtownie podtrzymaniu dobrych
relacji z klientami.

Karol Boba, BK PRO

Jestesmy na Promo Show Professional od samego poczatku. Przekonata nas wizja pewnej
ekskluzywnosci tych targow, zarowno ze strony wystawcow, jak i klientow. Wazny jest dla
nas fakt, ze jest to impreza przeznaczona tylko i wytacznie dla agencji reklamowych, co
scisle taczy sie z nasza strategia dystrybucji. Duzy plus tego przedsiewziecia to mozliwosc
swobodnej rozmowy z naszymi klientami - tu mozemy poswieci¢ im zdecydowanie wiecej
czasu ze wzgledu na wspomniang przeze mnie formute targow. Nieodtacznym elemen-
tem PSP jest Gala, na ktorej mamy mozliwosc kontynuowania rozmow z klientami, ale tez
budowania z nimi relacji w mniej oficjalnej atmosferze. Wrzucajac jednak kamyczek do
ogrodka, wydaje sie, ze w tym roku frekwencja na PSP byta nizsza, niz podczas dwoch
wczesniejszych edygji, co jednak nie umniejsza wartosci imprezy samej w sobie.

Mariusz Kostyta, Happy Gifts Europe

Spotkanie z czotowymi agencjami i przedstawicielami branzy reklamowej posiadaja-

cymi ogromne doswiadczenie to najwiekszy atut imprezy PSP. Gwarantuje to rzeczowa
rozmowe w kameralnej atmosferze bez zgietku tradycyjnej imprezy targowej. Z roku na rok
pojawiaja sie nowi potencjalni klienci z wielu krajow, oczywiscie Polski nie pomijajac. Czton
wystawcow to ponad 30 firm, dostawcow artykutow promocyjnych, kazdemu odwiedzaja-
cy poswieca wystarczajgca ilos¢ czasu bez presji i pospiechu. Taka forma to zdecydowanie
spotkania biznesowe anizeli odwiedziny na targach. W skrocie ujmujac, ,PSP zapraszamy
do konkretow".

Jacek Koztowski, GUAPA PRODUKCJA

ilJs] OOH magazine

Targowe Swietowanie branzy promocyjnej zakonczyliSmy w tym roku w potowie lutego

i jak co roku, dostawcy i agencje dokonywali wyboréw miedzy imprezami, ktére odbywa-
Jja sie w stolicy. Zawsze pada pytanie: ,czy chcemy is¢ na ilosc i czy na jakosc?". Nie ma
Jjednoznacznej odpowiedzi.. Kazdy preferuje to, co uwaza za najbardziej skuteczne. | co
najwazniejsze - to czy forma wydarzenia daje szanse (a czasami jest to jedyna szansa

w roku) spotkac sie ze swoimi klientami i w spokoju, bez gonitwy, zaprezentowac nowosci
na nadchodzacy rok, wypi¢ kawe i pogadac ,bez cisnienia”

Jako osoba zarzadzajaca sprzedaza i marketingiem w Texet Poland po raz kolejny nie mam
zadnych watpliwosci, ze wybor PSP 2020 byt stuszny. Nie tylko w kwestii kosztow, co jest
oczywiscie waznym aspektem, ale gtownie ze wzgledu na postawienie przez organiza-
tora totalnego ,focusu” na jakosc¢ eventu, pod katem obstugi agencji reklamowych - czyli
naszych klientow.

Nie ma tu przypadkowych ,zwiedzajacych’, klientow finalnych itp. Mamy natomiast nie-
powtarzalny komfort w prezentacji naszych produktow, swietne zaplecze cateringowe,
gdzie w swobodnej atmosferze, bez pospiechu mozna porozmawiac z klientami. Wisienka
na torcie jest impreza wieczorna, gdzie gtownymi gos¢mi sg nasi klienci czyli agencje
reklamowe. Gala to wydarzenie, na ktérym nie brakuje niczego - od wejscia od wyjscia jest
Swietna oprawa muzyczna oraz choreograficzna. Jesli ktos z dostawcow chce osiggnac JA-
KOSC podczas imprezy targowej, to PSP jest wtasnie tym miejscem. Do zobaczenia za rok !

Tomasz Barudin, Texet Poland
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