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Z optymizmem w przysztosc

Inflacja spadta do poziomu bliskiego celowi NBP, gospodarka przyspie-

sza, place rosna w dynamicznym tempie, a bezrobocie si¢ obniza — wynika

z najnowszych danych GUS (z czerwca 2024 1.). I choé¢ wskazniki biezacej
koniunktury konsumenckiej juz tak dynamicznie nie rosna, to patrzac na

dane Gléwnego Urzedu Statystycznego, nareszcie mozemy spojrzeé z opty-
mizmem w przyszto$¢. A jest to potrzebne, bo ostatnie lata dostarczyly nam
wiecej niz kiedykolwiek oczekiwali$my (poczawszy od pandemii i jej kolejnych
fal, poprzez lockdowny, szalejaca inflacje, az po trwajace po dzi§ dzient kon-

flikty zbrojne, ktére réwniez maja wplyw na nasza gospodarke).

Numer otwiera wywiad z wlascicielami marek Lanyard. PRO i Allers Grupa.
Katarzyna i Henryk Surdejowie opowiadaja o tym, jak 20 lat temu podjeli
odwazng decyzje o zalozeniu biznesu oraz o determinacji i nieustannej pracy,
ktora zaprowadzita ich do miejsca, w ktérym sa obecnie. Jubileusze swigtuje
takze wielu naszych klientéw, ktérych wspomnienia biznesowej drogi spisane
zostaly w rozmowach na kolejnych stronach. Czgs$¢ zaczynala swoje bizne-
sy skromnie, a dzi§ zatrudnia kilkuset pracownikéw. Wielu z nich czekaty
wyzwania i zmiany, ktére na nowo redefiniowaly ich firmy. Wszystkich faczy

jedno — pasja, ktéra nie pozwala si¢ zatrzymac.

Na nasze tamy zaprosili§my takze przedstawicieli najwickszych marek i firm,
z ktérymi rozmawiamy o mijajacym roku i rozwoju. Tym razem go$cimy
przedstawicieli Hochlandu Polska, Herbapolu-Lublin, Vorwerku oraz MAKRO.
Nie zabraklo inspiracji w reklamie POS, eksperckich felietonéw w zakresie

marketingu, eventéw i nowosci z segmentu artykutéw promocyjnych.

Kto szuka wigcej inspiracji marketingowych, ten koniecznie musi zajrze¢ do
katalogu targowego, no i oczywiscie pojawic si¢ na wrzesniowych targach.
Gdy oddajemy ten numer do druku, jesteSmy bowiem na ostatniej prostej
przygotowan do kolejnej edycji Festiwalu Marketingu. W tym momencie na

targach swoja obecno$é potwierdzito juz ponad 200 wystawcow.

Nie moze Was zabraknaé na tym wydarzeniu! Widzimy si¢ wigc w EXPO

XXI Warszawa juz 18-19 wrzednia.
Do zobaczenia!
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GIFTS LANYARD.PRO

PARTNERSTWO
W ZYCIU | BIZNESIE

20 lat temu podjeli odwazng decyzje o zatozeniu wiasnej firmy. Dzi$
ich marki, Lanyard.PRO i Allers Grupa, sg liderami w produkcji smyczy
i gadzetow reklamowych. O trudnych poczatkach, determinacji oraz
nieustannej pracy, ktéra zaprowadzita ich do miejsca, w ktérym sg
obecnie, méwig Katarzyna i Henryk Surdejowie, wtasciciele Lanyard.PRO

i Allers Grupa.

20 lat temu, po utracie pracy, stawiacie
na wlasny biznes. Macie biuro w poko-
ju i dwadzie$cia pare lat na karku. Jak
to wszystko si¢ zaczeto?

Katarzyna Surdej: Nasi pracownicy i przy-
jaciele pewnie znaja te¢ opowie$¢ na pamied,
poniewaz lubimy do niej wracac. By¢ moze
to historia jakich wiele, ale dla nas najwaz-
niejsza. Na przelomie 2003 1 2004 roku,

po utracie pracy na etacie, podjelismy dosé
odwazna decyzje o zalozeniu wlasnej dzia-
talnosci. Pierwsza branza, w ktora weszli-
$my, to branza BHP i znakowanie odziezy
sitodrukiem. Nie bylo nas sta¢ na wynajecie
lokalu, wiec nasz 15-metrowy pokéj pelnit
rolg sypialni, biura i drukarni.

Sita zmywali§my w lazience, a emulsj¢
zaciagalismy w przedpokoju. Nie wiem czy
moja teSciowa, u ktérej wtedy mieszkalismy,
od samego poczatku wierzyla w powo-
dzenie naszego przedsiewzigcia, ale byta
bardzo wyrozumiala i cierpliwie znosita
wszystkie niedogodnosci. Bylismy mtodzi,
cigzko byto nam pozyskac zaufanie klien-
tow, a dostawcy nie chcieli wystawia¢ nam
faktur z odroczonym terminem platnosci.
Zylismy z dnia na dzien. Kazde opéznienie
w platnosciach od klientéw powodowa-

lo zatory w realizacji zaméwien. Zeby

10 www.OOHmagazine.pl

ograniczy¢ koszty, codziennie, wyposazona
w zeszyt, dtugopis i karte nabita impul-
sami, maszerowalam do najblizszej budki
telefonicznej obdzwania¢ potencjalnych
klientéw. Natomiast Henryk, dostawy na
terenie Krakowa niejednokrotnie rozwozit
na rowerze, tym samym rezerwujac resztki
benzyny w baku na trasy poza Krakow.
Bylismy mocno zdeterminowani!

W koncu pojawia si¢ pierwsze zamo-
wienie na smycz reklamowg, a Wy
przyjmujecie je, cho¢... w tym momen-
cie nie umiecie jej wykonac?

K.S.: Tak! Wiosng 2004 roku udato nam
si¢ pozyska¢ nowego klienta — szkote
jezykowa, ktéra zlozyla u nas zaméwienie
na koszulki i czapeczki z nadrukiem dla
podopiecznych wyjezdzajacych na obdz
letni. Odbierajac zamdwienie, klientka
przyniosta ze sobg smycz reklamowa i po-
wiedziala, Zze chce zamowic takie ,,zawiesz-
ki” z logo swojej szkoly. Nie wiedzielismy,
jak je wykona¢, ale oczywiscie przyjelismy
zamowienie.

Henryk myslal cala noc nad realizacja
zlecenia i wymyslit. Smycze wykonalismy si-
todrukiem na grubej, parcianej ta$mie. Byly
bardzo siermigzne, ale tez pickne zarazem,

KATARZYNA
I HENRYK

SURDEJOWIE

Partnerzy w zyciu i biznesie.
Wspalnie tworzyli firmy, bedace
obecnie liderami w produkgii
smyczy i gadzetow reklamowych
— Lanyard.PRO, Prosfera i Allers
Grupa. Prywatnie rodzice dwojki
nastolatkow. Podzielajg pasje do
podrézowania oraz wartosciowej
lektury. Wytchnienie i dystans do
Swiata tapig w domowych piele-
szach, spedzajgc czas w gronie
najblizszych.

bo nasze. Tak powstal pomyst produko-
wania smyczy reklamowych. Podwaliny
naszego sukcesu.

W tym samym roku nadarzyla si¢ okazja,
aby za niewielkie pieniadze wynaja¢ lokal

i méc rozwijac firme. Pomieszczenie co
prawda byto w przyziemiu, standard byt
niski, ale metraz na tyle duzy, Ze moglismy
w nim zamieszka¢ oraz stworzy¢ pierwsze
miejsca pracy. Prowadzilismy firme w tej
lokalizacji przez kilka lat. To tam dotaczyli
do naszego zespotu kluczowi pracownicy,
ktorzy sq z nami do dzis. W 2007 roku do-
laczyta do nas Wiesia — obecna kierownicz-
ka szwalni oraz Beata — obecna dyrektorka
administracji.

Obroty z gadzetéw reklamowych stanowity
juz na tyle duzy udzial w catosciowych
obrotach firmy, Ze postanowilismy Allersa
powiaza¢ z branza BHP. Natomiast na
potrzeby branzy reklamowej stworzy¢
marke Prosfera ze ztotym logotypem. Ten
zloty kolor byl symbolem naszej ambicji

i planéw na przyszlosc.

Zespot zaczyna rosnaé. Nowi pracow-
nicy, niekt6rzy do dzi$ sa w firmie. Jaki
jest dla Was zesp6t Lanyard. PRO?

Henryk Surde;j: Jest dla nas najwazniej-
szy! Od samego poczatku mamy ogromne
szczescie do ludzi. Nasz zesp6l jest bardzo
inspirujacy i wspierajacy. Z jednej strony
jest réznorodny, ale z drugiej niesamowi-
cie spojny. Udato nam sig¢ zebrac grono
pracownikéw wyznajacych tozsame
wartosci. Mamy podobne poczucie humoru
i poczucie obowiazku, zaréwno wobec
firmy, klientéw, jak réwniez wobec siebie
nawzajem. Mam nadzieje, ze nasi klienci

i kontrahenci mieli okazje przez te wszyst-
kie lata pozna¢ od jak najlepszej strony
przynajmniej cz¢$¢ naszej zatogi. Wiem, ze
to truizm, ale nasz zespdt to nasz najwiek-
szy kapital. Filar naszego sukcesu.

Jestescie coraz bardziej rozpoznawal-
ni, macie coraz wigcej zlecen i wtasna
szwalnig, jednak Wasz model biznesowy
na poczatku zaktadat zamawianie tasm
od firm zewnetrznych. Dlaczego wtedy
stawiali$cie na takie rozwigzanie?

H.S.: Na poczatku powdd byt bardzo
prozaiczny, nie bylo nas jeszcze sta¢ na
zakup maszyn. Mamy swoja szwalnie, ale
nie produkujemy tasm sublimacyjnych na
smycze. Ich wykonanie zlecamy firmom,
ktére w gruncie rzeczy sa nasza konkuren-
cja. Na poczatku bardzo nas to mierzito.

Wsréd firm specjalizujacych sie w produk-
cji smyczy sublimacyjnych (a w pewnym
momencie pojawilo sig ich bardzo duzo na
rynku) wszyscy zastanawiali sig, jak to jest
mozliwe, ze nie majac swojej sublimacji,
jeste$my w stanie konkurowa¢ z firmami,
ktére samodzielnie produkuja smycze

od podstaw. Temat wracal jak bumerang

w trakcie potargowych rozméw. Konkuren-
cja zastanawiala sig, jak to robimy, Ze nie
produkujac samodzielnie ta$m, wyprzedza-
my w sprzedazy innych. Sami zaczelimy sie
nad tym zastanawia¢ i odpowiedz okazala
sie banalna.

Czas 1 energie, ktora inni poswigcali na
przygotowanie i dogladanie produkgj,
moglismy przeznaczy¢ na podnoszenie
standardéw obstugi klientéw i budowanie

z nimi relacji. Nasza przewaga byla termi-
nowos¢ i wysoka jako$¢, zaréwno propono-
wanego serwisu, jak i produktu. Priory-
tetem nie byt zysk, a satysfakcja klienta.
Zawsze dotrzymywali$my danego stowa.
Czasem, gdy dostawcy nie wywiazywali si¢

z ustalonych terminéw, dowozilismy paczki

na pociag i nadawali$my przesytkami kon-
duktorskimi, a czasem wsiadaliSmy w auto
i dowozilismy zamoéwienia na drugi koniec
Polski, zeby ratowa¢ sytuacje.

Nigdy nie zostawialismy klientéw bez
pomocy. Kazde przyjete zamowienie to dla
nas zobowiazanie do zrealizowania.

Rosnaca ilos¢ zamoéwien i cheé
podnoszenia standardéw sprawita, ze
uniezaleznili$cie si¢ od podwykonaw-
cow. Kiedy otwarliscie wlasny park
maszynowy?

H.S.: W 2014 roku postawiliémy na
niezalezno$¢. Mieli$my juz bardzo liczna
baze klientow, wigkszo$¢ z nich to stali
kontrahenci, ktérzy cenia sobie wspétprace
z nami, a my mamy poczucie, ze musimy
by¢ dla niech niezawodni. Branza rekla-
mowa jest bardzo dynamiczna i wigkszo$¢
zleceft ma sztywne terminy realizacji. Cheac
podnies¢ standardy, obowiazujace wirdd
producentéw smyczy, i skracajac terminy
realizacji zaméwien, nie moglismy by¢ dtu-
zej zalezni od naszych podwykonawcow.

Dokupilismy kolejne metry kwadratowe,
ktére pozwolity nam na zakup pierwszych
ploteréw do sublimacji i pierwszego kalan-
dra. To przelomowy moment w dziejach
firmy. Dodal nam pewnosci siebie, otwo-
rzyly sie przed nami kolejne mozliwosci.

Opiceke nad dziatem graficznym i drukiem
papieru powierzamy naszemu obecnemu
dyrektorowi produkcji, Dominikowi.

To tez moment, gdy zacieéniacie relacje
z dostawcami z Chin?

K.S.: Zgadza si¢, Henryk znajduje w tym
czasie w Chinach rzetelnych dostawcéw
dodatkéw do smyczy. Mamy wlasny
magazyn, ktory zapewnia nam ciagltos¢
realizacji zlecent. Impulsem do tego dzia-
tania byly chwilowe braki w dostepnosci
akcesoriéw u dotychczasowego dostawcy.
Nagle stangta cala produkeja. Nie bylismy
w stanie zrealizowaé przyjetych juz zlecen.

Paradoksalnie ta sytuacja wzmocnila
nasza pozycje na rynku. Szybko zazegna-
lismy kryzys 1 wyciagneliémy wnioski na
przysztos¢. Stalismy si¢ niezalezni i coraz
bardziej konkurencyjni. Wzrosta nasza
wydajnos$¢ oraz potencjal przysztego
wzrostu. W pézniejszych lata zaczynamy
réwniez importowaé papier i tusze do
sublimacji, co pozwala nam znacznie obni-
2y¢ koszty produkeji oraz uzyskac wicksza
kontrole nad surowcami wykorzystywany-
mi do produkcji smyczy.

Réwnolegle z tymi dziataniami poszerzamy
oferte o linie PRESTIGE LANYARDS™. Sa
to smycze o ciekawym designie, oryginal-
ne i technologicznie cigzkie do wyprodu-
kowania w Polsce, dlatego importujemy
je z Chin. Ta linia produktéw caly czas
cieszy si¢ duzym zainteresowaniem, a ich
sprzedaz wzrasta z roku na rok. Henryk
co roku odwiedza w Chinach fabryki,

z ktérymi wspolpracujemy. To juz nie
tylko wspdlpraca, a przyjazn i cheé
wspolnego rozwoju.
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GIFTS LANYARD.PRO

Wasza historia to wtasciwie nieciggnaca
si¢ konieczno$¢ zmiany badz poszerza-
nia lokalizacji. W 2019 roku nabywacie
swoj obecny lokal. Co si¢ zmienia?
Jakie inwestycje poczynacie?

K.S.: Mam wrazenie, ze nasze zycie pry-
watne i zawodowe to ciagly ruch. Szybki
rozwoéj sprawil, ze znowu zaczyna nam
brakowaé miejsca. Kupujemy lokal, w kto-
rym jeste$my obecnie. To byla kompletna
ruina wymagajaca remontu. Jesienia 2019
roku wszystko jest gotowe i mozemy si¢
przenies¢ do nowej lokalizacji. Zyskujemy
duzo przestrzeni. Ukladamy produkeje,
zapewniajac jak najwicksza ergonomie na
stanowiskach pracy. No i znowu zatrud-
niamy kolejnych pracownikéw zaréwno
do biura, na produkcje, jak i na szwalnie.
Wtedy dotacza do nas obecna dyrektorka
dziatu handlowego — Basia. Znowu mamy
mozliwos¢ powigkszenia parku maszyno-
wego, wiec dokupujemy kolejne plotery

i kalandry do sublimacji.

Nastepne lata to zastéj w gospodarce.
Najpierw pandemia, potem wojna na

Ukrainie. Mimo to, Wy nie staneliscie
W miejscu.

H.S.: Nie zwalniamy ani na chwile. Nawet
takie przeciwnosci losu, jak wspomniany
przez Ciebie COVID-19 czy wojna na
Ukrainie, nie sa w stanie zachwiac ilo$cia
realizowanych zamoéwient. Oczywiscie na
poczatku obie te sytuacje wprowadzaja
duza niepewnos¢, wrecz paraliz, ale nie po-
zostajemy bierni. Szybko angazujemy si¢
w organizowane nicodplatne akcje pomo-
cowe. W pandemii szyjemy maseczki dla
medykow, a po wybuchu wojny dotaczamy
do szycia siatek maskujacych i zbierania
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daréw dla Ukrainy. To nam dodaje sity,

a przede wszystkim zapewnia poczucie
sprawczosci. W trakcie pandemii sprzedaz
smyczy praktycznie si¢ zatrzymala. Nasza
odpowiedzigq bylo poszerzenie asorty-
mentu o inne produkty, mniej wrazliwe na
sytuacje geopolityczna. Wyciskamy z sub-
limacji, ile si¢ da, ale caly czas flagowym
produktem sa smycze. Wykonujemy je

w dziesiatkach réznych odston.

Macie w portfolio kilka brandow,
chyba najbardziej rozpoznawalnym
jest Lanyard.PRO? Dokonaliscie takze
pofaczenia swoich marek pod katem
zagranicznych odbiorcow.

K.S.: Na réznych etapach rozwoju firmy,
rézne marki byly tymi wiodacymi. Jak juz
wspomnialam, swego czasu firma matka,
czyli Allers, byta przyporzadkowana glow-
nie branzy BHP. Marka Prosfera powstata
z mysla o branzy reklamowej, potem
stworzylismy platforme do samodzielnego
zamawiania smyczy — Smyczomat.pl. Nato-
miast przy ekspansji na rynki zagraniczne
powotalismy do Zycia kolejna marke —
Lanyard PRO. Zalezato nam, aby nazwa
zapadala w pamie¢ zagranicznym klientom.

Zatozylismy spoltke i spielismy calosé

jako Allers Grupa. Nasz rozwdj ukierun-
kowali$my pod katem eksportu, od lat
uczestniczymy w zagranicznych targach, na
ktérych promujemy marke Lanyard. PRO,
wiec podjelismy w tym roku bardzo dla nas
wazng decyzje o rebrandingu. To bardzo
odswiezajace dzialanie dla naszej firmy.

Teraz identyfikujemy si¢ z marka Lanyard.
PRO i cala promocja zaréwno w Polsce,
jak i1 za granica, bedzie skierowana na nia.
Proces wydaje si¢ zmudny, ale dotozymy
wszelkich staran, aby wraz z klientami
przej$é przez niego gladko, wspierajac ich
na kazdym kroku.

Mocno stawiacie na obecnos¢ na
branzowych imprezach targowych,
zaroéwno polskich, jak i europejskich.
Ktore sa dla Was szczegolnie istotne?
Jaki potencjat wedle Was drzemie

w branzy spotkan?

H.S.: Wszystkie targi sa dla nas wazne,
zaréwno te krajowe, jak i zagraniczne. Ale
ulubione to oczywiscie PROMO SHOW
oraz Festiwal Marketingu. Te dwa wyda-
rzenia sa nam bliskie ze wzgledu na ludzi,

ktérzy je tworza. Ta niepowtarzalna atmos-

fera, poczucie przynaleznosci — czué¢ w tym
pasje i che¢ obcowania z ludzmi. A my lu-
bimy ludzi. Lubimy prace z nimi i dla nich,
lubimy spotkania i rozmowy. Zbieramy
wtedy tak wazny dla nas feedback.

W codziennej pracy nie zawsze jest na

to czas. Spotkania z klientami na targach
branzowych daja przestrzen na niespiesz-
na wymiang opinii, okreslenie oczekiwan
oraz zdeklarowanie mozliwosci. To pew-
nego rodzaju baza do dalszej wspdipracy.
Obecnosé na targach daje nam tez duzo
radosci! Czasami po wielu latach kontaktu
telefonicznego i wymiany wiadomosci
elektronicznych z klientami, mamy okazje
wreszcie pozna¢ czlowieka, ktéry za tym
stoi, przywita¢ go 1 udcisnaé jego dton. To
buduje relacje, trzon naszego dzialania.

Uczycie si¢ i rozwijacie, jeste$cie tez
laureatami licznych nagréd. Ktore sa
dla Was szczegoélnie istotne?

H.S.: Dwa lata z rzedu nasza praca zostala
doceniona i uhonorowana nagrodami
Diamenty Forbesa 2023 oraz Diamenty
Forbesa 2024. Nagroda ta przyznawana jest
najszybciej rozwijajacym si¢ firmom w Pol-
sce. Podkresla ona wiarygodnosé i silng
pozycje rynkows firmy, opierajac si¢ na da-
nych finansowych i szwajcarskiej metodzie
wyceny przedsi¢biorstw. Nominacja byla
dla nas duza niespodziankg oraz wyréznie-
niem. Przywilej odebrania tegorocznego
Diamentu przypadl nowo wybranym dy-
rektorom poniewaz jest zwieficzeniem ich

cigzkiej pracy i zaangazowania. Dodatkowo,
aby podnies¢ poczucie bezpieczenstwa

i zaufania zaréwno u naszych pracownikéw,
jak réwniez partneréw biznesowych, pod-
jelismy decyzje o wprowadzeniu ISO 9001
2015. Zawsze przestrzegalismy ustalonych
zasad i schematdw, dzigki temu bylismy
niezawodni.

Jednak przy firmie tej wielko$ci oraz
permanentnie zwickszajacej sie losci
zatrudnianych pracownikéw, postanowi-
lismy ustandaryzowac nasza prace jeszcze
bardziej. Zaczelismy tez inwestowaé

srodki w podnoszenie kwalifikacji naszych
pracownikéw — w szkolenia i programy ak-
tywizujace. Wezesniej nie zdawali$my sobie
sprawy, jak jest to wazne dla ich rozwoju
osobistego oraz dla rozwoju firmy.

Jak wygladaja obecnie Wasze relacje
z klientami? Jak dbacie o te istniejace
i jak zdobywacie nowe?

H.S.: Jak juz wspomnieli$émy, poczatki

byly trudne, co sprawilo, ze musielismy si¢
bardzo staraé, aby pozyskac klientow. I te
starania o klienta to nasza dewiza, kredo
naszej firmy do dzi$. Mamy klientéw,

z ktérymi wspoltpracujemy od 15 lat. Mam
nadzieje, ze czytajq ten artykul i moge im

z tego miejsca podzickowac za lojalnos¢

i przyjazn, ktora nas obdarzyli. Tworzylismy
dzial sprzedazy razem z Kasia, bezposred-
nio angazujac si¢ w obstuge klientéw. Przez
te lata nauczylismy si¢ kilku cennych rzeczy.

Mianowicie: czesto wazniejsze od ceny

jest poczucie zaopiekowania i wspatcia na
kazdym etapie realizacji zaméwienia. Zawsze
staramy si¢ to zapewni¢ naszym klientom,
poniewaz wiemy, Ze oni majq zobowiazania
wobec swoich odbiorcéw. Czasami jednak
cena jest kluczowa i musimy w elastyczny
spos6b podejs¢ do zamdbwienia, jesli chcemy
je zrealizowac razem z naszym klientem.
Zdobyta wiedza i doswiadczeniami dzielimy
si¢ z dziatem sprzedazy, a nasze cudowne
dziewczyny z dziatu handlowego przekuwaja
to w realny sukces firmy, z miesiaca na mie-
sigc poprawiajac wyniki sprzedazowe.

Wypracowali$émy sobie bardzo mocna pozycje
na rynku. Zaufaly nam duze firmy multibran-
dowe, dla ktérych jeste$my podwykonawca.
Mamy poczucie, ze los nam sprzyja, poniewaz.
dostalismy mozliwos¢ wspolpracy z najwick-
szymi graczami na rynku. Teraz to oni si¢

do nas zglaszaja, poniewaz jestesmy dla nich
wiarygodnym partnerem biznesowym.

Najciekawsze lub najtrudniejsze zlece-
nie tych dwéch dekad, to...

K.S.: Pewnie, ze zdarzaja si¢ trudne zlece-
nia, jak w kazdej branzy. W naszym przy-
padku najtrudniejsze sa sytuacje, w ktérych
kumuluje si¢ kilka duzych zaméwien z krot-
kimi terminami realizacji. Pierwszym takim
zleceniem, ktére dato nam mocno w kosé,
bylo zaméwienie dla hiszpanskiej La Ligi
(najwyzsza w hierarchii klasa meskich ligo-
wych rozgrywek pitkarskich w Hiszpanii).

Klient, podajac ilo§¢ zamawianych smyczy
oraz oczekiwany termin realizacji, nie
dopowiedzial, ze smycze musza mie¢
wszyta ztaczke bezpieczenstwa. To wyszto
dopiero na etapie projektowania grafiki. To
byto bardzo duze zamédwienie z krétkim
terminem realizacji i kazdy dodatkowy
element w procesie produkcyjnym byt

dla nas strzatem w kolano, ale oczywiscie
zrealizowali$my je zgodnie z oczekiwaniami
klienta i w wyznaczonym terminie. Takie
sytuacje wymagaja kreatywnosci, wyjscia
poza utarte schematy, co oczywiscie pro-
centuje w przyszlosci.

Po tej przygodzie znacznie powickszylismy
moce przerobowe, jesli chodzi o szwalnie.
Dzigki temu bylismy gotowi na realizacje
kolejnego wymagajacego zlecenia. Miano-
wicie od trzech lat dostarczamy smycze na
bardzo prestizowe wydarzenie, jakim jest
Festiwal Filmowy w Cannes. Fascynujace
jest to, ze mamy mozliwos¢ wspoipracy

z firmami i markami rozpoznawalnymi na
calym $wiecie. Nasze portfolio jest bardzo
szerokie.

Dokad zmierzacie? Jak widzicie swoja
firme i siebie za 5 czy 10 lat?

K.S.: Henryk méwi, ze lecimy w kosmos,
czyli tam, gdzie docieraja nieliczni. By¢
moze brzmi troche infantylnie, ale w prze-
nosny sposob okresla kierunek naszego
rozwoju. Malo tego, mam wrazenie, ze
wickszg cze$é drogi mamy juz za soba.
Przez te 20 lat udato nam si¢ stworzy¢
mocno rozpoznawalng marke, ktérej twa-
1z, stal si¢ wszechobecny Henryk w swoim
zielonym garniturze. Mamy bardzo dobry
czas. W tym roku wymienilismy plotery

na bardziej wydajne, zaméwilismy nowe
kalandry oraz powigkszylismy powierzchnig
produkcyjna o kolejne 450 m? To wlasnie
kierunek dziatania na kolejne lata.

Czego Wam zyczy¢ na kolejne 20 lat?

H.S.: Péki co wszystkie nasze marzenia si¢
spelniaja, wigc musimy dobierad je rozwaz-
nie. Zyczymy sobie, abysmy nie zboczyli

7 obranego kursu. Zyczymy sobie konse-
kwencji w podjetych dziataniach i decyzjach.
Otoczenia biznesowego sprzyjajacego dal-
szemu rozwojowi. Aby$my na swojej drodze
spotykali tylko dobrych, inspirujacych ludzi.
Aby glowy byly pelne pomystéw, a serce
pelne odwagi na ich realizacje.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

www.OOHmagazine.pl 13



MARKETING HOCHLAND

30 LAT HOCHLAND POLSKA

Jak bedzie wygladac jubileusz firmy? Czym charakteryzuje sie
~Pracodawca Jutra®? Na te i inne pytania odpowiada Jacek
Wyrzykiewicz, PR & Marketing Services Manager w Hochland Polska.

Zacznijmy od poczatku. Jak zaczela si¢
historia polskiego oddziatu Hochland?

Firma Hochland Polska jest obecna na na-
szym rynku od poczatku lat 90. Oficjalnie

powstata w 1993 roku, natomiast produkcije

rozpoczeto w niej dwa lata péZniej. Data
rocznicy liczona jest od roku pomiedzy
tymi dwoma wydarzeniami i dlatego
wlasnie w 2024 roku $wigtujemy jubileusz
30-lecia w Polsce. Hochland niewatpliwie
istotnie przyczynil si¢ do rozwoju rynku
mleczarskiego, wykreowal szereg nowych
kategorii produktowych i rozwinal aktywna
komunikacje z konsumentami, wplywajac
na zmiang ich nawykéw zywieniowych. Do
portfela dostgpnych u nas marek naleza
sery Hochland i Almette, ktére produkowa-
ne sa w dwoch zakladach produkeyjnych:
w Kazmierzu i Wegrowie.

Jak marka bedzie $wigtowac jubileusz
30-lecia? Czego mogj si¢ spodziewac
konsumenci?

Z okazji 30-lecia Hochland w Polsce firma
przygotowala wiele réznych aktywnodci,

w tym specjalne logo, ktére bedzie jej
towarzyszy¢ przez caly 2024 rok. Zorgani-
zowali$my duza loteri¢ konsumencka, jubi-
leusz bedziemy Swictowac takze na Swiecie
Chleba i Sera w Kazmierzu i Wegrowie oraz
na Hochland Pétmaratonie. Odbedzie sie
réwniez wydarzenie prasowe dla mediéw
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polaczone z wielkim finatem wspomnianej
loterii. Réwnolegle zadbalismy o nowa
identyfikacje wizualna Hochland, ktéra ide-
alnie wpisuje si¢ w najnowsze trendy, a jed-
noczesnie czué¢ w niej tozsamosé marki.

Wsrod jubileuszowych aktywnosci
znajdujq si¢ tez takie, ktore odbeda sie
w miastach, gdzie s3 zaktady produkcyj-
ne Hochland Polska. Jakie znaczenie ma
dla Waszej firmy dziatalnos¢ lokalna?

To jeden z naszych priorytetéw. W ubie-
glym roku juz po raz szésty przeprowa-
dzili§my badanie zadowolenia z podej-
mowanych przez firme inicjatyw na rzecz
spolecznosci lokalnej. Ankiety wypelniali
mieszkancy gmin Kazmierz i Wegréw,

w ktérych Hochland ma swoje zaklady pro-
dukceyjne oraz pracownicy firmy Hochland
Polska. Pytalismy o to, czy Hochland jest
firma przyjazna dla srodowiska, czy wspiera
spolecznie wazne inicjatywy, edukacje mto-
dziezy oraz dziatania promujace aktywnos¢
fizyczna, a takze czy angazuje si¢ w r0zwoj
gminy. W 2023 roku prawidlowo wypetnio-
no 660 ankiet. We wszystkich pytaniach wy-
niki odpowiedzi ,,raczej tak” i ,,zdecydowa-
nie tak” osculuja na poziomie ponad 92%,
a og6lny poziom zadowolenia z inicjatyw
Hochland Polska to 96,2%. Zaprezento-
wane wyniki pokazuja, ze podejmowane
przez Hochland dziatania sq przez lokalna
spolecznos¢ zauwazane i bardzo dobrze

JACEK
WYRZYKIEWICZ

Z firmg Hochland Polska
zwigzany od 1995 roku. Po-
czgtkowo w dziale sprzedazy,
od wielu lat PR & Marketing
Services Manager, odpowiada
gtéwnie za PR oraz projekty
specjalne. Wczesniej pracow-
nik naukowy, autor licznych
publikacji z zakresu ekonomiki
i organizacji produkcji. Stypen-
dysta ETH Zurich, Uniwersy-
tetu Humboldta, Uniwersytetu
Hohenheim, absolwent studiéw
podyplomowych Agrarmanage-
ment w Niemczech.

oceniane. W kolejnym badaniu planujemy
poszerzenie ankiety o pytanie otwarte.
Zalezy nam, aby osoby ja wypelniajace
mialy szanse podzielenia si¢ z nami swoimi
pomystami na atrakcyjne dla nich dziatania.
Jestesmy przekonani, ze pomoze nam to
jeszcze bardziej zaktywizowad miejscowa
spotecznosé do wspdlnych dziatan.

Na stronie tujestpysznie.pl znajduje
si¢ informacja o tym, Ze $redni staz
pracy w Hochland wynosi 13 lat. Czym
wyrézniacie si¢ zatem jako praco-
dawca? Nawigzuj¢ tym pytaniem do
otrzymanej przez Was w ubieglym
roku nagrody ,,Pracodawca Jutra”.

Dziatamy w branzy spozywczej, ktéra

jest bardzo wymagajaca. Stwarzamy takie
warunki pracy, aby odpowiada¢ zaréwno na
potrzeby mlodszego pokolenia pracowni-
koéw, ale jednoczesnie kreowaé optymalne
warunki pracy dla 0s6b z dluzszym stazem.

Staramy si¢ tworzy¢ angazujace, etyczne
srodowisko pracy. Dajemy osobom u nas
zatrudnionym mozliwo$¢ podnoszenia
kompetencji zawodowych, jak i liderskich,
poprzez dostep zaréwno do wewnetrznej
platformy e-learningowej, ale réwniez udziat
w szkoleniach zewnetrznych, ktérych rocz-
nie realizujemy nawet 400.

Od lat Hochland wspiera potrzebuja-
cych. Program Pajacyk, Bank Zywnosci
— to tylko niektére ze wspotprac. Prosze
powiedzie¢ wigecej o CSR firmy.

Hochland Polska wspétpracuje z Polska
Akcja Humanitarna i Programem Pajacyk.
Chcemy mie¢ wplyw na niwelowanie barier
rozwojowych zwigzanych z niedozywie-
niem, pomaga¢ uwolni¢ potencjat dzieci

i przywroci¢ im rado$¢ w realizacji pasji
poprzez finansowanie cieplych positkéw

i edukacje. W ramach akgji ,,Dzielimy si¢
tym, co dobre” Hochland odwiedzit 3
szkoly podstawowe w r6znych regionach
Polski, gdzie zorganizowal warsztaty edu-
kacyjno-kulinarne dla dzieci. Ponadto firma
zaangazowala si¢ w projekt Good Town na
platformie Roblox, tworzac w niej Kraing
Hochland, gdzie mtodzi ludzie poprzez wir-
tualng zabawe mogli wesprze¢ szczytna idee
i ufundowac 3 tys. cieplych positkow.

Logo akcji umieszczone zostato na opako-
waniach seréw Hochland, aby konsumenci
wiedzieli, ze wybierajac produkt, doktadaja
cegietke do wsparcia potrzebujacych dzieci.
Z kolei marka Almette rozpoczela kolejny
etap akcji ,,Almette chroni taki”. To no-
woczesny, prockologiczny program CSR,
ktéry edukuje, inspiruje, angazuje i dziata,
siejac Iaki. Y.aczac teori¢ z praktyka, do
wspolnych dzialan zaprasza kazdego z nas,
a warto wiedzie¢, ze 73% Polakéw oczeku-
je od marek zaangazowania w dziatania na
rzecz planety. Jak co roku projekt ,,Almette
chroni aki” swoja wiedza i doswiadcze-
niem wspierajq eksperci, z pomoca przy-

chodza réwniez wolontariusze z Fundacji

Laka oraz zaprzyjaznieni influencerzy.

Wasza oferta jest niezwykle szeroka.
Ale co jest flagowym produktem marki?
Jak zmieniaty si¢ trendy sprzedazowe
na przestrzeni lat?

Caly czas bedziemy inwestowac przede
wszystkim w nasze strategiczne marki —
Hochland i Almette. W dobie coraz wiek-
szego szumu komunikacyjnego, wyrazisto§¢
wizerunku marki i szybkos¢ rozpoznania jej
produktéw s absolutnie kluczowe. Dlatego
zdecydowali$my si¢ na istotne i komplek-
sowe zmiany w identyfikacji wizualnej
marki Hochland, ktére poprzedzilismy
gruntownymi badaniami konsumenckimi.
Spojny design opakowas, uporzadkowany
ijasny przekaz najwazniejszych informacji,
pozwoli na latwe rozréznianie wariantdw,
a takze poprawi widocznosé produktéw

i skréci czas ich odnalezienia na sklepowej
polce. Jesli chodzi o Almette to koncentru-
jemy si¢ na kontynuacji strategii rozwoju
marki, ktéra jest nickwestionowanym
liderem w segmencie serk6w puszystych,
zaréwno jesli chodzi o wolumeny, ale tez
jako$¢. Wykorzystujac sile brandu w tej
kategorii, z duzym sukcesem weszlismy do
segmentu serkéw wiejskich i w tym roku
bedziemy nadal budowaé penetracje marki
w tej czescl rynku.

W ostatnim raporcie ,,Odpowiedzial-
ny Biznes w Polsce. Dobre praktyki.”
umieszczono 5 dobrych praktyk Ho-
chland Polska. Prosze¢ w kilku sfowach
przyblizy¢ Wasze dziatania w zakresie
ZrOWNOwazonego rozwoju.

Zréwnowazony rozwoj stanowi integralna
cze$¢ wszystkich obszaréw funkcjonowania
Hochland Polska. Jako firma produkcyjna

mamy $wiadomosé, ze nasza dziatalnos¢
ma bezposredni wplyw na stan srodowiska.
Nasze dobre praktyki rynkowe obejmuja
projekty realizowane razem z pracownika-
mi oraz partnerami biznesowymi. Wspdlnie
dazymy do zeroemisyjnosci, dbamy

o ckoefektywnos$¢ i dzielimy tym, co dobre.
Wsréd wyréznionych praktyk znalazty sie
dziatania z zakresu kultury organizacyjnej,
obszaru srodowiska oraz zaangazowania

w edukacje dzieci i mtodziezy.

Na zakonczenie prosz¢ powiedzie¢,
jakie sa cele firmy na najblizsze lata.

W Hochland Polska realizujemy lokalna
strategie, zbudowang w oparciu o wytyczne
Grupy Hochland, ktéra bedziemy kontynu-
owac w kolejnych latach. Adresujemy w niej
kilka kluczowych obszaréw. Z pewnoscia
bedziemy koncentrowac si¢ na utrzymaniu
pozydji jednego z lideréw na rynku seréw
w Polsce i realizowaé polityke rozwoju firmy.
Chcemy oferowac wysokiej jakosci, dosko-
nale, ztéwnowazone produkty i ustugi oraz
budowaé rentowny wzrost w ramach Grupy
Hochland. Naszym priorytetem jest takze
gospodarka obiegu zamknigtego 1 pozytyw-
ny wplyw na srodowisko.

Obnizamy réwniez koszty, stosujac najno-
woczesniejsze technologie. Stajemy si¢ lide-
rem branzy w digitalizacji i przechodzeniu
na procesy cyfrowe i stale doskonalimy si¢
poprzez efektywne generowanie i wyko-
rzystywanie danych. Plany firmy na ten

rok to takze inwestycja w ludzi. Jestesmy
pracodawcg dbajacym o pracownikéw, ich
rozwdj, dajacym poczucie bezpieczefistwa
i stabilno$ci pracy.

Rozmawiata Malgorzata
Malinowska-Krawczyk
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MARKETING HERBAPOL-LUBLIN

ZAKOCHANI'W NATURZE
Z WZAJEMNOSCIA

O historii marki, efektywnej komunikacji oraz o strategii spotecznej
odpowiedzialnosci i catorocznym swietowaniu 75-lecia marki opowiada
Anna Sambor, Dyrektor ds. marketingu w Herbapolu-Lublin S.A.

Herbapol-Lublin §wi¢tuje w tym roku
75-lecie. Jak zaczelta si¢ historia ,,z her-
bata w tle”?

Historia naszej firmy siega 1949 roku, kiedy
powstala Centrala Zielarska wraz z oddzia-
lem w Warszawie i terenowymi oddziatami
w réznych rejonach Polski. Po dwéch
latach zostato utworzone przedsi¢biorstwo
panstwowe Lubelskie Zaklady Surowcédw
Zielarskich, pézniej dzialajace pod nazwa
Lubelskie Zaklady Zielarskie Herbapol.

W ofercie pojawily si¢ pierwsze syropy

i herbatki, ktérych receptury byly udosko-
nalane w kolejnych dekadach. W latach 90.
Panstwowe Lubelskie Zaktady Zielar-

skie ,,Herbapol” zostaly przeksztatcone

w ,,Herbapol-Lublin” sp. z 0.0., a nastgpnie
w ,,Herbapol-Lublin” S.A.

Poczatek XXI wieku przyniést nam wazne
wydarzenia, skladajace si¢ na intensywny
rozwoj firmy. To miedzy innymi polaczenie
z producentem herbat Bio-Active wraz ze
zmiana nazwy marki na Big-Active oraz

z Warszawskimi Zakladami Zielarskimi
,-Herbapol-Pruszkéw”. Zakupilismy takze
Przetwoérnic Owocéw i Warzyw w Lubawie
— to pozwolito nam rozpoczaé produkeje
dzemoéw, powidet 1 konfitur Herbapol,
ktére do dzi$§ powstajq w naszym lubaw-
skim zaktadzie. Wazna data w rozwoju
firmy jest takze rok 2020, w ktérym do
naszej oferty ponownie trafily kosmetyki
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naturalne. Dzigki 75-letniej obecnosci na
rynku mozemy poszczyci¢ si¢ ogrom-
nym doswiadczeniem i bogata wiedza

na temat zi6t i owocéw. To sprawia, ze
jeste§my nickwestionowanym ekspertem
w tym zakresie. Warto tez podkresli¢, ze
Herbapol-Lublin na kazdym etapie swoje-
go rozwoju byl firma nowoczesna. Weiaz
pozostajac blisko natury, jednoczesnie
zawsze dostosowywali$émy si¢ do zmienia-
jacej si¢ rzeczywistosci, wymagan rynku

i oczekiwan konsumentéw. Niezmiennie
wychodzimy naprzeciw najnowszym
trendom, a nawet je wyprzedzamy, oferujac
innowacyjne produkty.

Jakich dziatan konsumenci moga spo-
dziewac si¢ z okazji jubileuszu?

Przygotowalismy szereg wydarzen zwigqza-
nych z naszym 75-leciem, ktére obejmuja
caly rok. To miedzy innymi kampanie
promujace nasze produkty i wizerunkowe,
z okoliczno$ciowym logo i urodzinowym
hastem: ,,75 lat zakochani w naturze z wza-
jemnoscial”. Zachecamy tez wszystkich
do odwiedzenia naszego wyjatkowego
wirtualnego ogrodu. Specjalna strona
www.ogrod-herbapol.pl daje mozliwo$é
poznania niezwyklego §wiata roslin, ktéry
jest inspiracja do tworzenia wyjatkowych
produktéw marki Herbapol. Dodatko-
wa atrakcja na stronie jest narzedzie do

ANNA SAMBOR

Dyrektor ds. marketingu

w Herbapolu-Lublin S.A.
Posiada 25-letnie doswiadcze-
nie w zarzadzaniu, tworzeniu

i realizacji strategii marketin-
gowych, a takze w sprzedazy.
Specjalizuje sie w dziataniach
prowadzonych dla branzy spo-
zywczej. Pracowata zaréwno
dla miedzynarodowych koncer-
néw FMCG (Unilever Polska,
PepsiCo), jak i polskich spotek
(Bakoma, Grupa Bakalland).
Byta takze cztonkiem Zarzadu
Grupy Bakalland. Od ponad 3
lat petni funkcje Dyrektora ds.
marketingu w Herbapolu-Lublin
S.A., odpowiadajac za catos¢
dziatan marketingowych, ze
szczegolnym uwzglednieniem
obszaréw zwigzanych z roz-
wojem nowych produktow

i kategorii. Do jej zadan nalezy
realizacja dtugookresowej stra-
tegii marketingowo-komunika-
cyjnej firmy Herbapol-Lublin
S.A. oraz marek tworzacych jej
portfolio.

rozpoznawania roslin — wystarczy zrobi¢
zdjecie interesujacej nas rosliny, aby poznac
jej nazwe i zdoby¢ wszystkie przydatne
informacje na jej temat, a takze dowiedzie¢
si¢, w jakich produktach marki Herbapol
mozna ja znalez¢. 75-lecie komunikujemy
takze na naszych topowych produktach. Na
opakowaniach herbatek, syropéw, dzeméw
oraz kosmetyk6éw zamiescilismy okolicz-
nosciowe logo oraz kod QR, ktéry po
zeskanowaniu kieruje do ogrodu Herba-
pol. Natomiast w Lublinie, czyli miescie,

z ktorego si¢ wywodzimy, poczawszy od

MALFINI

Promotional clothing and workwear

www.malfini.com



czerwca bedzie mozna odwiedzi¢ nasza wy-
jatkowa ziotows instalacje sferyczna — czyli
tzw. growroom. To przestrzenny ogrdd
spoleczny, ktérego Sciany zlozone sa z do-
nic obsadzonych réznorodnymi roélinami.
Odwiedzajacy beda mogli wejs¢ do §rodka
i zanurzy¢ si¢ w zapachach ziél, doswiad-
czajac unikalnych doznan sensorycznych.

Na stronie internetowej Herbapolu-
-Lublin znajduje si¢ informacja o tym,
ze 84% Polakéw bardzo dobrze zna
marke Herbapol. Jak osiaggneliscie tak
imponujacy wynik? Na jakie kanaty
komunikacji stawiacie?

Efektywna komunikacja z konsumentami
jest bez watpienia jednym z kluczowych
elementéw niezbednych do budowy
znajomosci marki i zaufania do niej, ktére
stanowia podwaliny dla osiagniecia suk-
cesu rynkowego. Dlatego przywigzujemy
ogromng wage do tego obszaru naszych
dziatan. Realizowana przez firme strategia
komunikacji zmieniala si¢ przez te wszyst-
kie lata, ale zawsze stawialismy na kanaly,
ktére w danym momencie gwarantowaly
nam efektywno$¢ dziatan. Jak to wygla-

da obecnie? Masowa komunikacja, ktéra
byta skuteczna jeszcze 10 lat temu, bez
watpienia traci znaczenie na rzecz dzialan
online. Przekazy masowe czgsto trafiaja do
wszystkich, ale jednoczesnie do nikogo.

Z kolei komunikacja online daje mozliwos¢
precyzyjnego docierania do wybranych
grup odbiorcéw, co jest dzisiaj kluczowe.
Kazdy pragnie otrzymywaé komunikaty
dostosowane do swoich potrzeb, motywa-
cji, preferencji i zainteresowan. Wlasnie

w tym kontekscie internet staje si¢ istotnym
obszarem. Dlatego dzi$ kanal online odpo-
wiada za okolo 40% naszego budzetu.

Ktére produkty z oferty sa flagowymi?

Nasza oferta jest bardzo bogata — obec-
nie to 360 produktéw. Mamy w portfolio
trzy marki: Herbapol, Big-Active i Ziota
Mnicha, a kazda z nich adresuje potrzeby
innej grupy konsumentéw. Do najbar-
dziej znanych produktéw marki Herbapol
naleza syropy, herbatki ziolowe Zielnik
Polski, herbatki owocowe Herbaciany
Ogréd, herbatki funkcjonalne i produkty
dzemowe. To produkty znane i lubiane od
lat, ale w portfolio marki Herbapol sa dzi$
takze nowe kategorie: napoje herbaciane
herbalLOVE, cukierki czyszczace jezyk,
przeciery owocowe i kosmetyki. Big-Active
to natomiast oferta wysokiej jakosci herbat,
miedzy innymi czerwonych, zielonych
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i funkcjonalnych, ktére zachwycaja konsu-
mentéw oryginalnymi wariantami smako-
wymi. Z kolei funkcjonalne produkty Ziota
Mnicha (herbatki i suplementy) stanowig
odpowiedz na potrzeby tych oséb, ktére
w naturze szukaja wsparcia dla prawidio-
wego funkcjonowania organizmu. Warto
podkresli¢, ze jeste$my liderem rynkowym
w kluczowych dla nas kategoriach — syro-
pach, herbatkach ziolowych, owocowych,
funkcjonalnych i herbatach czerwonych.

d -~

W ostatniej kampanii promujacej musy
Herbapolu-Lublin wystapita Daria
Y.adocha, znana ekspertka kulinarna.
Na czym polegalta ta wspotpraca?
Jakie znaczenie ma dla Was influencer
marketing?

Oczywiscie wspolpracujemy z influen-
cerami, bo ich rekomendacje sa dzi$ dla
szerokiej grupy konsumentéw, zwlaszcza
mtodych, waznym wyznacznikiem wybo-
réw zakupowych. Jesdli chodzi o wspét-
prace marketingowa ze ,,znang twarza”,

to nalezy tu niezwykle mocno zadbac o jej
wlasciwy dobér. Nasza kampania wspie-
rajaca musy owocowe Herbapol z udzia-
lem Darii Y.adochy jest tu doskonatym
przykladem. Daria jest znana ze swojej
energii, spontanicznosci, pomystowosci,
ale tez daje duzo inspiracji kulinarnych, co
bylo dla nas niezwykle istotne, jesli chodzi
o komunikacje tych produktéw. Oprécz
udziatu w kampanijnych materiatach video,
przygotowata dla nas wyjatkowe przepi-
sy z wykorzystaniem muséw Herbapol,

w ktérych moglismy pokaza¢ fatwo$¢ ich
uzycia, a takze mnogos¢ i réznorodnos¢ ich
kulinarnych zastosowan.

Podkreslacie, ze odpowiedzialno$¢
ekologiczna jest jednym z kluczowych
priorytetéw firmy. Jakie dziatania sa
prowadzone w tym zakresie?

Te dzialania stanowiq element naszej stra-
tegii spolecznej odpowiedzialnosci i re-
alizujemy je zgodnie z hastem ,,Dbalos¢

o $rodowisko mamy w naturze”. Nasze
inicjatywy w tym zakresie sa ukierunko-
wane przede wszystkim na zréwnowazona
produkcje zywnosci. Wprowadzamy liczne
rozwiazania, ktére stuza m.in. ograni-
czaniu zuzycia surowcoéw naturalnych.
Monitorujemy i dostosowujemy zuzycie
energii elektrycznej w naszych zakladach.
Wdrazamy nowoczesne systemy obslugi
operacyjnej, dzigki ktérym mozemy m.in.
znacz4co zmniejszac zuzycie papieru.
Kazda z realizowanych przez nas inwe-
stycji musi spelnia¢ okreslone wymogi
$rodowiskowe, a dzigki wdrazanym inno-
wacjom technologicznym nasza produkcja
staje si¢ bardziej przyjazna dla $Srodowiska.
Takim przykladem moze by¢ sfinalizo-
wana niedawno inwestycja w naszym
zaktadzie w Lubawie. Niezwykle waznym
elementem tej inwestycji jest nowoczesny
pasteryzator, ktéry nie tylko zapewnia
automatyzacj¢ produkgji, ale tez pozwala
na odzysk ciepla, a co za tym idzie mniej-
sze zuzycie wegla 1 ograniczenie emisji
CO2. Proekologiczna postawa jest dla nas
istotna takze przy wyborze partnerdw,

z ktérymi wspdlpracujemy.

»15 lat zakochani w naturze z wzajem-
noscig”. Prosze na zakonczenie powie-
dzie¢, co to hasto znaczy dla Was.

Mowiac najprosciej — dla nas od natury
wszystko sie zaczyna. Ona jest fundamen-
tem naszej misji — i to od poczatku istnienia
firmy. To natura inspiruje nas do dalszego
rozwoju, do wkraczania w nowe kategotie,
do innowacyjnego poszerzania naszego
asortymentu. Natura to bogactwo dobro-
czynnych skladnikéw, z ktérych tworzymy
nasze produkty. Czerpiac z jej zasobéw i do-
ceniajac to, co nam ofiarowuje, jednoczesnie
traktujemy ja z nalezytq troska. Inspirujemy
nie tylko do zycia w zgodzie z natura, ale tez
do jej poszanowania i ochrony. Bo natura to
najcenniejsze, co mamy.

Rozmawiala Malgorzata
Malinowska-Krawczyk
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MARKETING

VORWERK

ZA SUKCESEM STOJA LUDZIE

O rebrandingu, marketingu produktowym i pracy przedstawicieli
handlowych Thermomixa® opowiada Magdalena Kruk-Otpinska,
Dyrektor marketingu marek Thermomix® i Kobold.

W tym roku Grupa Vorwerk stworzyta
zupelnie nowg identyfikacje wizual-
n3. Prosz¢ powiedzie¢, na czym ona
doktadnie polegata.

Jednym z najwazniejszych elementow,

a zarazem wyzwan rebrandingu byla stan-
daryzacja logo zaréwno Grupy Vorwerk,
jak i marek z jej portfolio — Thermomix®
i Kobold. Wezesniej brakowalo im wystar-
czajacej spojnosci i jasnych regul stosowa-
nia oraz wspolwystepowania.

Standaryzacja logo po rebrandingu objeta
m.in. ustalenie wyraznych proporcji miedzy
logo Vorwerk i jego marek produktowych
oraz doprecyzowanie zasad ich wspét-
wystepowania w komunikacji i kreacjach
graficznych. Z kolei odswiezona typografia
oparta jest na tym samym dla wszystkich
marek, unikatowym kroju pisma ,,Vor-
werk”, ktére w poréwnaniu do poprzednie-
go zostalo uszczuplone, stajac si¢ bardziej
minimalistycznym, ponadczasowym i tym
samym dostosowanym do wspdlczesnych
standardéw designu. Zmiana identyfika-

cji wizualnej Vorwerk nie omineta takze
aspektu kolorystyki, na ktérej oparta ma
by¢ cala komunikacji brandu. Wiodacym
kolorem pozostaje nadal Vorwerk Green,
ktory w nowej identyfikacji wizualnej zostat
przeniesiony na skali bardziej w kierun-

ku kontrastujacego, wyzej nasyconego

i energetyzujacego. Kolorami wspierajacymi
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pozostaja biel i antracyt, ale dla zdynami-
zowania komunikatu, nowa identyfikacja
wizualna dopuszcza mozliwo$¢ uzycia wy-
branego koloru wystepujacego w fotografii
wykorzystanej w danej kreacji.

syLudzie w centrum”. Co to hasto ozna-
cza dla Was?

Pod haslem ,,Ludzie w centrum” kryje si¢
dla nas zmiana sposobu komunikacji na
temat urzadzenia Thermomix® i Kobold,
gléwnie w warstwie kreacji wizualnej,

ale tez w aspekcie opowiesci o naszych
markach. Odchodzimy od pokazywania na
fotografiach i grafikach samego urzadzenia,
a stawiamy na kreacje pelne pasji, emocj,
w ktorych to whasnie cztowiek w otoczeniu
rodziny czy przyjaciol jest gléwnym bo-
haterem przekazu. Chcemy poprzez to za-
znaczy¢, ze nasze sprzety staja sie niemalze
cztonkami rodziny, $wiadkami wspélnych
chwil, moga towarzyszy¢ nam podczas
codziennych obowiazkéw i je uprzyjemniaé
czy ulatwiad.

Thermomix® pozwala czerpac radosé

i daje nieograniczone mozliwosci kuli-
narnego doswiadczania. Z kolei Kobold
zadziwia nadzwyczajnymi rozwiazaniami
zamknietymi w jednym, modulowym
systemie do utrzymania czystosci w domu,
ktoéry moze codzienne zycie i obowiazki
czyni¢ znacznie prostszymi. Hasto , ludzie

MAGDALENA
KRUK-OLPINSKA

Dyrektor marketingu marki
Thermomix® i Kobold. Absol-
wentka Uniwersytetu Wroctaw-
skiego, zwigzana Thermomix®
od ponad 20 lat. W 2007 roku
objeta stanowisko kierownika
marketingu. Wspéttworzyta
strategie komunikaciji i plan
spojnego wizerunku marki

w Scistej wspotpracy z kie-
rownikami marketingu innych
krajow z grupy Vorwerk. Zaj-
muje sie takze strategig nowej
marki na polskim rynku —
systemu utrzymania czystosci
Kobold. Dba o dostosowanie
oferty firmy do potrzeb pol-
skich klientéw i zmieniajgcego
sie rynku sprzedazy bezpo-
sredniej. Ma dobre wyczucie
trendéw kulinarnych i potrafi
przewidywac potrzeby rynku.
Ogromna mitosniczka urzg-
dzen Thermomix® i Kobold.

w centrum’ w naszej strategii promocji
realizujemy w jeszcze jednym, niezwykle
dla nas waznym aspekcie — marketingu
przedstawicieli handlowych. Nasz model
sprzedazy, od poczatku istnienia firmy,
oparty jest na sprzedazy bezposredniej,
czyli osobistym kontakcie sprzedawcy

z klientem. Za sukcesem naszej firmy,
wspanialymi wynikami sprzedazy, ktore
pozwalaja Vorwerk Polska utrzymywaé
wysoka pozycje na tle innych krajéw naszej
grupy, stoja ludzie — nasi przedstawiciele
handlowi i doradcy klienta, wigc uwaznosé
na nich i stawianie ich w centrum naszej
komunikaciji jest czyms$ naturalnym.

Marke¢ Thermomix® zna juz chyba
kazdy, ale to nie jedyny produkt w Wa-
szej ofercie.

To prawda. Thermomix® to nasz flagowy
produkt o ugruntowanej pozycji i dobrej
rozpoznawalnosci na polskim rynku. I jest
to produkt, ktéry stale udoskonalamy od
strony technologicznej, a takze poprzez
wprowadzanie do naszej oferty produktéw
z nim kompatybilnych i wprowadzajacych
gotowanie na jeszcze wyzszy poziom. Tak
jest w przypadku naszej ostatniej nowosci
— Thermomix® Sensor, czyli specjalnego
czujnika, ktéry wspoipracujac z urzadze-
niem Thermomix® sprawia, ze potrawa
jest zawsze ,,gotowa w punkt”.

W portfolio Vorwerk jest jeszcze jeden
niezwykty produkt — system do utrzymania
czystosci Kobold, ktéry dopiero zdobywa
serca polskich konsumentéw, cho¢ global-
nie jest marka z ponad 90-letnia tradycja.
To absolutnie rewolucyjne urzadzenie, kt6-
re jest w stanie zastapi¢ wiele innych sprze-
téw do sprzatania w domu. Mozna nim
odkurzaé, my¢ na mokro, czysci¢ tapicerki
i wszelkie tekstylia domowe, a takze delikat-
ne powierzchnie, jak monitory, lampy czy
nawet ro$liny. Sprzedaz urzadzenia Kobold
odbywa si¢ — podobnie jak w przypadku
urzadzenia Thermomix® — w modelu
sprzedazy bezposredniej, przez naszych
doradcow klienta. Osobiste spotkanie z do-
radca klienta, ktéry zna doskonale urzadze-
nie i jest w stanie zaprezentowac wszystkie
jego funkcjonalnosci, zapewnia pdzniej
klientom bardziej efektywne uzytkowanie
sprzetu, z wykorzystaniem wszystkich jego
szerokich mozliwosci.

Na czym polega marketing produktowy
Grupy Vorwerk?

Z pewnoscia ciekawym narzedziem promo-
cji urzadzenia Thermomix® sg wspolprace
crossowe z branza gastronomiczna, a szcze-
golnie ze znanymi i cenionymi szefami
kuchni. Thermomix® to urzadzenie, ktore

jest stalym elementem wyposazenia kuchni

najlepszych 1 wyréznianych restauracji w ca-
tym kraju. Zatem szefowie kuchni, ktérzy
pracujg na naszym urzadzeniu, prezentuja je
w swoim lokalu, w tak modnych dzis otwar-
tych kuchniach, swoich social mediach, czy
przygotowuja dla nas dedykowane przepisy,
staja, si¢ naturalnymi i bardzo wiarygodnymi
ambasadorami marki.

Co wigcej, marka Thermomix® jest tez
patronem i sponsorem licznych konkur-
séw branzowych, jak chociazby konkursy
organizowane przez magazyn FOOD &
FRIENDS. Oprécz tego podejmujemy
systematyczne wspolprace réwniez z wy-
branymi influencerami, ktérych aktywnosé
w kanatach wlasnych, jest spdjna z warto-
$ciami produktéw z oferty Vorwerk. Warto
wspomnie¢ jeszcze o wspolpracach crosso-
wych z wybranymi markami, ktére opieraja
si¢ na wymianie wzajemnych swiadczen

w ramach aktywnosci w mediach spolecz-
no$ciowych, czy na przygotowaniu wspol-
nych kolekcji przepiséw, czy organizowaniu
akeji zwiazanych z aktywacja konsumencka.
Na takich zasadach wspolpracowalismy np.
z marka Melvit, Dr Oetker czy BeDiet Ewy
Chodakowskiej.

Sita Waszej marki s3 przede wszystkim
przedstawiciele handlowi. Jak wyglada
taka praca od kuchni?

Gléwnym zadaniem przedstawicieli han-
dlowych Thermomix® i doradcéw klienta
Kobold jest organizowanie prezentacji,
ktore pozwalaja pokaza¢ mozliwosci i de-
sign naszych urzadzef w miejscu, w ktoérym
beda uzywane przez naszych klientéw.

W przypadku prezentacji urzadzenia
Thermomix® spotkanie staje si¢ czgsto
okazja do wspdlnego gotowania, zaprosze-
nia przyjaciél i wspdlnej biesiady. Celem
prezentacji jest nawiazanie relacji z klien-
tem, ktére niejednokrotnie nie koficza sie
w momencie finalizacji sprzedazy — naszym

atutem jest profesjonalna opicka posprze-
dazowa. Mysle, ze stowami, kt6re idealnie
oddaja codziennosé pracy w charakterze
przedstawiciela Vorwerk jest elastycznosé
i pasja. Przedstawiciel handlowy jest na-
szym wspolpracownikiem, sam ustala swoj
kalendarz prezentacji, co jest wspanialym
rozwiazaniem np. dla mam wracajacych na
rynek pracy po przerwie zwiazanej z uro-
dzeniem dziecka.

Rozowy Pazdziernik, Wasaty Listopad,
Dzien Ludzi Bezdomnych, Akcja Krwio-
dawstwa — to tylko niektére z organizowa-
nych przez Was akcji. Prosz¢ powiedziec¢
na koniec o CSR Vorwerk Polska.

Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu jest
niejako wpisana w DNA naszej firmy, cho¢
przyznam, ze wiele inicjatyw, ktére podej-
mujemy plyna z potrzeby serca naszych
pracownikéw i nie komunikujemy o nich
szeroko. Czesto doltaczamy do istniejacych
juz akcji, wspierajac je swoim zaangazo-
waniem, ale sq tez takie przedsiewzigcia,
ktére organizujemy od podstaw. Nalezy

do nich m.in. Dzieft Ludzi Bezdomnych,
w ktéry co roku wiaczaja si¢ nasze biura

w calej Polsce, przygotowujac positki dla
organizacji i stowarzyszen majacych pod
swoja opieka na co dzien osoby w kryzysie
bezdomnosci.

Naszg tradycjq stal si¢ tez juz Rézowy
Pazdziernik w Vorwerk, w ramach ktérego
wspieramy organizacje dzialajace na rzecz
chorych onkologicznie, prowadzimy tez
dziatania majace uswiadamia¢ naszych pra-
cownikéw i wspoétpracownikéw o istocie
samobadania i profilaktyce.

W firmie, ktérej zaloge w ogromne;j
wickszosci stanowig kobiety, CSR zwiaza-
ny z profilaktyka nowotworéw kobiecych
nabiera szczegblnego znaczenia. Oprocz
tego podejmujemy wspotprace z Regional-
nym Centrum Krwiodawstwa i Krwiolecz-
nictwa, organizujemy akcje oddawania krwi
w naszym biurze centralnym we Wroctawiu.
Poméc potrzebujacym moga nasi pracow-
nicy, ale takZze wszyscy chetni z okolicznych
biur. Oprécz tego angazujemy sie np. w Bieg
Firmowy, czy regularnie wspieramy potrze-
bujacych, organizujac zbidrki odziezy i inne
darowizny dla szkét, fundacji, rodzin zastep-
czych czy osrodkéw pomocowych. Jako fir-
ma duzo uwagi przykladamy tez do dbalosci
o $rodowisko i ekologie — w siedzibie naszej
wroctawskiej centrali segregujemy odpady,
mamy systemy pozwalajace na korzystanie

z niebutelkowanej wody, zrezygnowalismy

z plastikowych legitymacji przedstawicieli
handlowych czy voucheréw dla klientéw.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk
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£V
tel. 22 568 75 22 Ay mza reklama@mza.waw.pl

W 2023 ROKU

BLISkKO 0,5 MLD

podrdézy autobusami odbyli klienci
Warszawskiego Transportu Publicznego

84 MLN KM

przejechaty autobusy MZA

1375

autobusow MZA stuzyto pasazerom

1012

z nich posiada ekrany HALO WARSZAWO!

9 NA 10

pasazeréw wie, ze w autobusach sa ekrany LCD*

36%

naszych wozow to autobusy zero- i niskoemisyjne

*badanie lbris dotyczace opinii na temat ekrandw i telewizji ,Halo Warszawo” w pojazdach MZA, na zlecenie MZA, pazdziernik 2021 r.
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"PROFILOWANIE ~ = "=
BEHAWIORALNE KLIENTOW
W SWIETLE NAJNOWSZYCH
REGULACJI UNIJNYCH

KATARZYNA TURCZA

21 maja 2024 roku Rada Unii Europejskiej ostatecznie zatwierdzita akt
o sztucznej inteligenciji (Al Act). Wydarzenie to, majgc na uwadze, ze
jest to pierwsza tego typu regulacja nie tylko w Europie, ale rowniez na
Swiecie, stanowi przetom w harmonizacji przepiséw traktujgcych o Al.

Nie ulega bowiem watpliwosci, ze narzedzie
to staje si¢ nieodzownym elementem naszej
rzeczywisto$ci. Niemniej wykorzystanie
sztucznej inteligenciji na szeroka skale niesie
ze soba takze szereg realnych zagrozen.
Bardzo czesto przebywajac w okreslonych
miejscach, czy korzystajac z powszechnie
dostepnych ustug oraz udogodnien, nie
zdajemy sobie sprawy, ze nasze czynnosci
sa w tym momencie $ledzone i monitoro-
wane przez stworzone do tego celu systemy,
ktére nastepnie gromadza i przetwarzaja
uzyskane w ten sposéb informacje.

Drziatania te, zwane profilowaniem behawio-
ralnym, budza szeroko komentowane kontro-
wersje, w szczegdlnosci gdy podejmowane sa
wylacznie dla zwigkszenia zyskéw przed-
sigbiorstwa i pozyskania specjalnie wyselek-
cjonowanej grupy klientéw. Na szczegdlng
uwagg zastuguje w takim wypadku analiza
zachowan klientéw, ktéra z jednej strony
zorientowana jest na potrzeby danego przed-
sigbiorstwa, a z drugiej nieuchronnie wkracza
w sfere prywatnoéci konsumenta. Na tak
postawiony problem, rozwiazanie stara si¢
znalez¢ ustawodawca unijny, wprowadzajac
innowacyjne rozwiazania chroniace aktyw-
nych uczestnikéw obrotu gospodarczego.

Przed rozpoczeciem szczegdlowych rozwa-

zan dotyczacych profilowania behawioralne-
g0, warto przypomnie¢ najwazniejszq zmia-
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ne, ktéra wprowadza, a ktéra to jednoczesnie
stanowl trzon aktu o sztucznej inteligencji.
Mianowicie AT Act wyréznia cztery poziomy
ryzyka zwiazane z systemami sztucznej
inteligencji, odpowiednio: nieakceptowalny,
wysoki, ograniczony oraz minimalny. Zada-
niem powyzszego podziatu jest stworzenie
odpowiednich ram dla systeméw Al, charak-
teryzujacych si¢ stopniem ryzyka mogacym
stanowic realne zagrozenie, zgodnie z zasada:
im wigksze ryzyko wyrzadzenia szkody spo-
leczenstwu, tym surowsze przepisy.

Do systeméw o stopniu ryzyka okreslanym
jako ,,wysokie” nalezy niewatpliwie zaliczy¢
wszelkie systemy wykorzystywane do pro-
filowania behawioralnego. W uproszcze-
niu, profilowaniem mozna okresli¢ ocene
osoby, jej cech oraz zachowan dokonywana
w oparciu o analiz¢ jej zachowan w prze-
sztosci, a takze 0s6b do niej podobnych'.
W wyniku przeprowadzonego profilowania,
podzielonego kolejno na etapy zbierania
danych, ich eksploracji oraz wyciagania
whioskéw koficowych, zainteresowany
podmiot otrzymuje ostateczny profil

osoby fizycznej, do ktérej kieruje swoje
tresci?. Swietnym przykladem tego typu
dziatai, bazujacym na niezwykle aktualnej

i powszechnej tematyce, sa tzw. reklamy
targetowane (celowane). W wyniku ich
stosowania uzytkownik Internetu moze
odnies¢ wrazenie, ze przedsigbiorcy czytaja

wrecz w jego myslach i personalizuja w ten
sposob prezentowane w sieci materialy.

Do powyzszych celow wykorzystywane sa
obecnie w przewazajacej mierze narzedzia
oparte na systemach sztucznej inteligenciji.
Do najczesciej stosowanych naleza m.in.
pliki cookie, adresy IP czy piksele §ledzace,
za pomocg ktérych nastepnie pozyskiwane
sa roznorodne dane, obejmujace informa-
cje o odwiedzonych przez danego uzytkow-
nika witrynach internetowych, dokonanych
zakupach, a nawet ruchach myszy kompu-
terowej. Bazujac na tak uzyskanych danych,
mozliwa jest identyfikacja ewentualnych
stabosci lub materii o charakterze wrazli-
wym dla konsumentéw, a w konsekwencji
wyswietlenie oddziatujacych w oparciu

o pozyskang wiedze reklam. Aby zwizualizo-
waé powyzsze rozwazania mozna wyobrazi¢
sobie sytuacje, w ktérej osoba boryka sig

z problemami finansowymi, 1 w zwiazku

z tym otrzymuje tresci reklamowe zawieraja-
ce oferty atrakcyjnej pozyczki.
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Al Act wérdd kategorii systeméw zakaza-
nych wyréznia przede wszystkim systemy
profilujace, ktérych wykorzystanie wiaze sie
z krzywdzacym lub niekorzystnym trakto-
waniem poszczegolnych jednostek, a takze
systemy stuzace do oceny ryzyka popetnie-
nia przestepstwa. Jaskrawym przykladem
tego typu dziatai jest stosowany w Chinach
system SCS, ktéry sprawdza obywateli

pod katem ich codziennych czynnosci,
nawykdw, wywiazywania si¢ z zobowiazad,
a nawet z posiadanych znajomych, tworzac
w dalszej kolejnosci tzw. scoring spoteczny.

Kolejna kategoria sa wspomniane wcze-
$niej systemy ryzyka okreslanego jako
»wysokie”, do ktérych zalicza si¢ kazdy
system Al ukierunkowany na profilowanie
0s6b fizycznych. Wprowadzony Al Act
zobowigzuje podmioty stosujace tego typu
systemy do:

a. zarzadzania ryzykiem zwiazanym z ich
dziataniem, w tym nade wszystko do
nalezytej identyfikacji potencjalnych
zagrozen i wprowadzenia skutecznych
srodkéw zapobiegawczych,

b. przeprowadzania ich regularnych testow,

c. wprowadzenia wewnetrznej kontroli
jakosci, ktorej nieodzownym elementem
bedzie staly nadzér czlowicka,

d. stworzenia ram odpowiedzialnosci okre-
§lajacych obowigzki 0séb na szczeblu
kierowniczym, a takze innego personelu
w celu autentycznego ich przestrzegania
w danej jednostce.

Powyzsze dziatania powinny odbywac si¢
w oparciu o katalog praktyk przewidziany
w art. 10 Al Act, ktéry to wskazuje na
przyktadowe dziatania zarzadzania danymi
stosownie do faktycznego przeznaczenia
danego systemu Al wysokiego ryzyka.
Ustawodawca wymienia w tym zakresie

w szczegolnosci:

a. odpowiednie operacje przetwarzania na
potrzeby przygotowania danych, takich
jak dodawanie komentarzy, etykietowanie
czy aktualizacja,

b. sformutowanie zatozen, w szczegélnosci
w odniesieniu do informacji, do ktérych
pomiaru i reprezentowania maja shuzy¢
dane,

c. badanie pod katem ewentualnej stron-
niczosci, ktéra moze mie¢ wplyw na
zdrowie i bezpieczefstwo 0sob, negatyw-
nie wplywac na prawa podstawowe lub
prowadzi¢ do dyskryminacji zakazanej
na mocy powszechnie obowigzujacego
prawa unijnego.
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Jednoczesdnie art. 5 aktu o sztucznej inteli-
gencji jednoznacznie zakazuje stosowania
wszelkich praktyk w zakresie wykorzystania
Al ktére polegatyby na wprowadzaniu do
obrotu oraz oddawaniu do uzytku takich
systemow, w ktérych stosowane sq techniki
podprogowe, lezace poza §wiadomoscia
bedacej ich celem osoby, a takze zmierza-
jace do wprowadzenia jej w blad. Innym
dziataniem, ktére pozostaje sprzeczne

z regulacjami Al Act, jest wykorzystywanie
systemu sztucznej inteligenciji opierajacego
si¢ na slabosciach oséb fizycznych lub
okreslonej grupy oséb ze wzgledu na ich
wiek, niepelnosprawnosé czy tez szczegdl-
na sytuacje spoleczna lub ekonomiczna.

Ograniczenia w zakresie stosowania reklam
opartych na profilowaniu przewidziane
zostaly takze w innym unijnym rozporza-
dzeniu, tj. akcie o ustugach cyfrowych®.
Artykul 26. komentowanej regulacji
naklada na dostawcow platform interneto-
wych okreslone w tym przepisie obowiazki,
majace na celu zwickszenie przejrzystosci
reklamy internetowej. W ust. 3 ustawodaw-
ca objal te podmioty zakazem prezentowa-
nia odbiorcom ustug reklam opartych na
profilowaniu z wykorzystaniem szczegol-
nych kategorii danych osobowych, w tym
m.in. ujawniajacych pochodzenie rasowe
lub etniczne, poglady polityczne, przekona-
nia religijne czy dane biometryczne.

Celem takiej regulacji jest nade wszystko
unikniecie dyskryminujacego prezentowa-
nia reklam, co w efekcie miatoby wplyw na
nieréwne traktowanie i réznicowanie szans
obywateli. W literaturze wskazuje sie, ze
tego typu targetowana reklama o charakte-
rze np. politycznym lub §wiatopogladowym
moze zamykac jej adresatéw w tzw. barice
informacyjnej, a w efekcie ograniczac¢
dostep do tresci prezentujacych poglady

o charakterze odmiennym?®.

Kontynuujac powyzsze rozwazania warto
przyjrzec sie niewatpliwie interesujacemu

i poruszajacemu wazka kwestic wyrokowi
Trybunatu Sprawiedliwosci Unii Europej-
skiej z dnia 7 grudnia 2023 roku (sygn. akt
C-634/21)>. Mianowicie Trybunat Sprawie-
dliwosci zajal stanowisko, zgodnie z kt6-
rym tzw. scoring kredytowy dokonywany
przez biuro informacji kredytowej stanowi
zautomatyzowane przetwarzanie danych
osobowych, tj. profilowanie. W konsekwen-
cji scoring ten podlega obowigzkom ochro-
ny danych osobowych przewidzianych

w ogdlnym rozporzadzeniu o ochronie
danych (RODO)®. W uzasadnieniu wyroku

Trybunat przypomnial, Ze tego typu dziata-
nia sa co do zasady zakazane, z wyjatkiem
przypadkoéw, w ktérych pozostaja niezbed-
ne do zawarcia lub wykonania umowy, sa
dozwolone prawem UE lub krajowym,

a takze gdy opieraja si¢ na wyraznej zgodzie
osoby, ktorej przetwarzane dane dotycza.
O ile wyrok ten zostal wydany jeszcze
przed wejsciem w zycie aktu o sztucznej
inteligencji, o tyle rozstrzygniccie Trybuna-
tu Sprawiedliwosci niewatpliwie nawiazuje

i ktadzie podtoze dla objecia tego typu
dzialan systemem wysokiego ryzyka.

Reasumujac, wprowadzone prawo, bedace
odpowiedzia na globalne wyzwania techno-
logiczne, ma na celu nade wszystko sprzy-
ja¢ tworzeniu wiarygodnych, a w szczegdl-
nosci bezpiecznych systemoéw sztucznej
inteligengji, ktérych wykorzystanie nie
bedzie w sposéb bezprawny naruszato sfe-
ry prywatnosci poszczegdlnych jednostek.

Stosowanie systemu profilowania klientow
w oparciu o sztuczng inteligencje wyma-
ga zatem wdrozenia takich technologii
oraz narzedzi, ktére nie tylko pozwola na
prowadzenie w tym zakresie efektywnych

i skutecznych dla przedsiebiorcy dziatan,
ale beda jednoczesnie odpowiadaly wymo-
gom stawianym przez unijnego ustawo-
dawce. Dla podmiotéw, ktére nie zastosujq
sie do wprowadzonych wytycznych, Al
Act przewiduje surowa odpowiedzialno§é
finansowa, do wysokosci nawet 3% catko-
witego rocznego §wiatowego obrotu za rok
poprzedni.

1. A. Mednis, Prawo ochrony danych osobo-
wych..., s. 16.

2. A. Mednis, Prawo ochrony danych osobo-
wych..., s. 27.

3. Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego
| Rady (UE) 2022/2065 z dnia 19 pazdziernika
2022 r. w sprawie jednolitego rynku ustug
cyfrowych oraz zmiany dyrektywy 2000/31/
WE (akt o ustugach cyfrowych) (Dz. U. UE. L.
22022 r. Nr 277, str. 1 z pdzn. zm.).

4. K. Grisse [w:] Digital Services Act..., red. F.
Hofmann, B. Raue, s. 459.

5. https://curia.europa.eu/juris/document/
document.jsf;jsessionid=1B378A-
31EA7E03211FDFOA5AC9AD40D1?text=&do-
cid=280426&pagelndex=0&doclang=PL&mo-
de=req&dir=&occ=first&part=1&cid=173920

6. Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 .
w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w spra-
wie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogodine
rozporzgdzenie o ochronie danych) (Dz. U. UE.
L.z2016r. Nr 119, str. 1 z pézn. zm.).
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STORYTELLING. ¢
CZY ZBAWIENIE SWIATA
MARKETINGU?

 SQIENA

MIREK URBAN

‘

Z Mirkiem Urbanem, psychologiem komunikaciji, storytellerem,
rozmawiamy o tym, czy historie naprawde sprzedajq.

Zaczng od przewrotnego pytania. Czy
historie naprawde sprzedaja? Czy to
jednak $ciema i kolejny clickbaitowy
nagtowek, by... sprzeda¢ wiecej ksig-
zek i kurséw o storytellingu?

To ja réwniez zaczne przewrotnie od tego,
ze... historie kupuja! Co? Nasza uwage.
Istnieje angielski zwrot: ,,to pay attention”,
ktéry w polskim oznacza ,,zwréci¢ uwage”,

a w angielskim doslownie ,,ptaci¢ uwaga”.

A nasza uwaga jest w dzisiejszym Swiecie bat-
dzo cenna. Jestesmy zalewani informacjami,
powiadomieniami, SMS-ami i setialami. Se-
lekcjonujemy wicc to, na co chcemy zwrécié
uwagg, bo inaczej nasz moézg zwariowalby
albo nie mieliby$my na nic innego czasul
Historie wkradaja si¢ do naszej glowy inna
droga, omijajac straznikéw, ktérzy surowo
selekcjonuja to, co ma wej$¢ w zakres naszej
uwagi i percepcji. Jak wiec tam wchodza?
Wykorzystujac przynete w formie zaciekawie-
nia poczatkiem — to tzw. hak narracyjny oraz
poprzez zaangazowanie zmystéw 1 emocjami
w trakcie stuchania narracji. Tak dziala sto-
rytelling. Historie dzialaja kompletnie inaczej
niz suche informacje czy punktory w prezen-
tacji. Informacje sa martwe. Historie sa zywe.

A kiedy nastepuje ta sprzedaz dzieki
storytellingowi?

Zeby co$ sprzedaé, kto$ musi to co$

najpierw zauwazy¢. Przyciaganie uwagi
to pierwszy cel storytellingu. Drugim jest
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zaangazowanie emocjonalne. Jak to zrobic¢?
Zaskocz stuchaczal Zaciekaw go fabula,
zmaganiami bohatera. Zbuduj napiecie i ta-
jemnice, jak to si¢ skoniczy! Niech historia
da mu rados¢, zadowolenie, albo strach

czy smutek. I tu zaczyna si¢ sprzedaz!
Emocje pobudzaja myslenie, wspomnienia,
neurony lustrzane, empatie, zapraszajq

do refleksji. Jesli takie rzeczy zadzieja sie

w Twojej glowie, to znaczy, ze co$ wybito
si¢ ponad szum informacyjny. Informacja
zostala zauwazonal O Twoim produkcie
czy ustudze, projekcie czy akeji charytatyw-
nej, albo o Tobie jako liderze, innowatorze
lub o wartosci Twojej organizacji. Ktos

cos poczul do tego, o czym powiedziates.
To daje szanse, ze to, o czym opowiadasz,
zostanie w jego pamieci. Badania pokazuja,
ze zapamigtujemy fakty dokladniej, kiedy
natykamy si¢ na nie w historii, a nie w wy-
punktowanych listach. Co z tego wynika?
Jesli odciskasz pozytywne pietno w czyjej$
pamieci — Ty, Twoja firma, Twéj produkt,
ustuga — zwigksza to szans¢ na ten zakup
lub inne zachowanie, na ktérym Ci zalezy.

I jestesmy juz blisko tej sprzedazy?

Tak. Ale wytlumaczmy sobie jedng bardzo
wazna rzecz. Nie zawsze jest to klasyczna
sprzedaz, ktéra koficzy si¢ na wymianie
pieniedzy. Sprzedawac w historii mozemy
nie tylko produkty czy ustugi, ale takze
siebie, np. jako eksperta, wprawnego lidera,
czy tez mozemy budowaé narracja marke

firmy. Pamietajmy tez, Ze bardzo czesto
sprzedajemy idee, wartodci czy wizje, np.
namawiamy kogos do zainwestowania,
wzigcia udziatu w akeji charytatywnej czy
do zostania wolontariuszem.

Wracajac do emogji, sq one pomostem po-
miedzy poczatkowym zwrdceniem uwagi,

a zachowaniem wobec danego obiektu.

I tu docieramy do trzeciego celu storytel-
lingu — zmiany behawioralnej. Efektywne
uzywanie historii moze wplywaé na zmiane
przekonan, postaw, a finalnie na zmiang
zachowan odbiorcy! To najwyzszy stopien
wtajemniczenia w storytellingu, ktéry nosi
fachowa nazwe narracji perswazyjnej. Ot6z
opowiadania prowadza do zmiany postaw,
poniewaz uruchamiaja zupelnie inne proce-
sy psychiczne, niz ma to miejsce w przy-
padku informacji czy nawet argumentow.

A wigc sprzedaz poprzez historie to
wplywanie na postawy i zachowania.
Co jest kluczowe w historii, by miata

taki wpltyw?

Najwazniejsze sa dwie rzeczy. Przestanie
historii, puenta, moral, czy jak chcemy

to nazwad. Druga nieodzowna rzecza sa
ponownie — emocje, ktére towarzysza nam
w trakcie opowiadania, a potem zostaja

z nami po jego zakoficzeniu.

Zacznijmy od przestania. To warto$¢ —
refleksja, madros$¢, poszerzenie wlasnej
perspektywy, ktora zabiera stuchacz po
wystuchaniu Twojej historii. Moze z historii
wywnioskuje, jak co$ zrobi¢ lepiej, jak
sprawniej rozwiazywaé problemy i podejmo-
wac decyzje. Moze pokazesz, ze zawsze jest
jaki$ sposdb, a moze zechcesz go prze-
strzec przed czyms, opowiadajac o swoich
bledach? A moze rozwiazaniem, bohaterem
lub pomocnikiem w rozwiazaniu problemu
zostanie Twdj produkt, ustuga albo sposéb
dziatania i wartosci Twojej firmy? Zanim
wiec otworzysz usta, musisz dokladnie
wiedzied, jaka warto$¢ narracja ma dac
odbiorcy. Jaka konkretna mysl chcesz mu
przekazaé, do czego ma si¢ mu przystuzyc?
Jesli opowiadanie nie ma przestania, to jest
tylko dluga informacja, komunikatem.

Mozesz poda¢ przyktady takich puent,
przestan?

Oczywiscie. Na networkingu opowiadasz

innym o tym, jak podczas pandemii wymy-
§lites innowacyjny sposob na dostarczanie
przesylek klientom ze swoich sklepéw pod

ich adres. Rezultat? Sprzedates siebie jako
kreatywnego przedsigbiorce, umiejacego
rozwiazywaé problemy. Jako §wiezo upie-
czony dyrektor fabryki podczas pierw-
szego spotkania z pracownikami firmy
opowiadasz o tym, jak w swojej pierwszej
pracy, nie przestrzegajac przepiséw BHP,
spowodowale$ wypadek, w ktérym ucier-
piates Ty oraz dwoch innych pracowni-
kow. Opowiadasz, czego si¢ dzigki temu
nauczyles. Rezultat? Sprzedates warto$é
przestrzegania zasad i przepiséw BHP
oraz sprzedales siebie si¢ jako szczerego

1 otwartego czlowieka-szefa, ktéry nie boi
si¢ przyznawac publicznie do bledéw. Jako
ubezpieczyciel, opowiadasz klientowi sytu-
acje, gdy wykupione ubezpieczenie na zycie
pozwolito synowi innej klientki dokonczy¢
studia, gdy zmat! ich ojciec/maz, gtéwny
zywiciel rodziny. Rezultat? Sprzedate$
warto$¢ swojego produktu oraz wizje tego,
co moze si¢ zdarzyd, jesli produkt nie
zostanie zakupiony. Jako trener przed szko-
leniem z pierwszej pomocy opowiadasz,
jak uratowales zycie dziewczynie potra-
conej przez samochdd dzigki znajomosci
podstawowych technik pierwszej pomocy.
Sprzedajesz warto$¢ uczenia si¢ nowych
umiejetnosci oraz odpowiedzialnosci za
drugiego czlowieka.

To wro6¢my jeszcze do tych emocji.
W marketingu powtarzana mantra
brzmi: ,,maja by¢ emocje”! O co
konkretnie chodzi z tymi emocjami
w historiach?

Nasz mézg wychwytuje latwiej to, co jest
dla nas wazne, ciekawe czy zaskakujace.
Wszystko co mocne, wyraziste, intrygujace
1 dobrze skontrastowane skupia uwagg.

A emocje w historiach robia te¢ robote!

Po pierwsze méwimy tutaj o zaangazowa-
niu emocjonalnym w catos¢ historii — od
pierwszego zdania do puenty. To cicka-
wos¢, oczekiwanie, co si¢ wydarzy, intrygu-
jaca fabula, cele bohatera, trudnosci, kom-
plikacje, ktére powoduja, ze czekamy na to,
co dalej, 1 jak to si¢ zakonczy. W zaleznosci
od historii moze by¢ milo i przyjemnie, ale
moze przeciagniemy odbiorce po §wiecie
strachu, smutku, samotnosci, bezsilnosci
czy bélur?

Druga bardzo wazna rzecz to zmiana
emocjil Moze si¢ ona zadzia¢ m.in. w bo-
haterze historii. Na poczatku poznaje-

my go w okreslonych okoliczno$ciach

i w okreslonym nastroju, az do widocznej
czy diametralnej zmiany na koniec historii
— na jego korzy$¢ lub nie. Moze to tez by¢
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zmiana emocji w odbiorcy — na poczatku
jest milo i przyjemnie, a na koniec dosta-
jemy np. mocna dawke emocji zwiaza-
nych z porazka bohatera i wnioskami na
przysztosé. Moze takze by¢ odwrotnie —
bedziemy si¢ radowad szcze$ciem bohatera
po jego wyjsciu z kompletnego dotka,

w ktérym zaczynal w historii.

Mamy wigc cele narracji, przestanie
i emocje. Co jeszcze jest wazne, zeby
»wejs¢” w historig¢ i wystuchac ja do
konca?

Zacznij mocno od samego poczatku. Za-
skocz pytaniem lub pierwszym zdaniem.
Albo zacznij spokojnie, ale szybko przejdz
do problemu, akcji i komplikacji fabuty.
Wazne jest takze to, zeby nigdy nie zapo-
mnie¢ o stuchaczu i prowadzi¢ go przesz
histori¢ w sposéb prosty i uporzadkowany.
Jesli zagubi si¢ w fabule, co$ bedzie dla
niego niejasne, niezrozumiale, moze zo-
sta¢ na zawsze w tym miejscu, w ktérym
si¢ zgubil i nie dotrze z nami do finatu

i przestania. Warto takze uzywac krétkich
zdan i opiséw pobudzajacych okreslone
zmysly i tworzacych mocne wyobrazenia
w glowie odbiorcy.

Dzigkuje za rozmowe.

Dzigkuje. Ku chwale narracjil

Rozmawiala Magdalena Wilczak
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ROLA EVENT MARKETINGU"WE WSPOLCZESNYM
MARKETING MIX: WZROST ZNACZENIA W ERZE

GENERATIVE Al

Nadchodzace zmiany na rynku ustug reklamowych zwigzane z powstaniem licznych profesjonalnych narzedzi
Generative Al z calg pewnoscig wptyng rowniez na event marketing. Czy komunikacja bezposrednia,

spotkanie z markg w rzeczywistosci — niewirtualnej — zyska na znaczeniu?

Juz dzi§ popularnos¢ narzedzi Generative

Al zmienilo zasady i procesy, w jaki spos6b
funkcjonuja dzialy kreacji w agencjach. Po-
wstaja nowe kompetencje, zaréwno w sferze
ustug, ktére $wiadcza firmy zajmujace sie
marketingiem, ale takze w obszarze kompe-
tencji pracowniczych. Narzedzia, takie jak
ChatGPT, DALL-E czy MidJourney, umozli-
wiaja generowanie tekstow, obrazow i filméw
w sposob szybki i efektywny. Ta technologia
pozwala na masowe tworzenie spersonali-
zowanych tresci, co teoretycznie powinno
zwigksza¢ skutecznos¢ kampanii reklamo-
wych. Jednakze z masowym wdrozeniem Al
wiaze si¢ réwniez pewne wyzwanie. Bedziemy
komunikowac¢ wigcej, precyzyjniej, szybciej,

a co za tym idzie — zwigkszymy odpornosé
konsumentéw na tradycyjne formy reklamy.
Czy to zmieni wagg event marketingu?

Efekt przecigzenia informacyjnego

Automatyzacja tworzenia tresci sprawi, ze
marki beda mogly bombardowaé swoich
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odbiorcéw réznorodnymi formami przeka-
zu na niespotykang dotad skale. W rezulta-
cie konsumenci moga zosta¢ zalani infor-
macjami w stopniu znacznie wigkszym, niz
obserwujemy to dotychczas. To bedzie pro-
wadzito do przeciazenia informacyjnego.
W takim srodowisku ich bullshit detector

— zdolno$é do identyfikowania i odrzucania
nieautentycznych lub malo wartosciowych
tresci — staje si¢ coraz bardziej odczuwalny.
Bombardowani setkami, jesli nie tysiacami
reklam dziennie, stajemy si¢ coraz bardziej
sceptyczni wobec ich autentycznosci

i intencji. Badania pokazuja, ze konsumenci
coraz czesciej blokuja reklamy (ad blockers)
lub po prostu ignoruja przekazy reklamo-
we, co sprawia, ze tradycyjne metody staja
si¢ mniej efektywne.

Budowanie autentycznych relacji
W tym kontekscie event marketing nabiera

nowego znaczenia. Eventy, jako narze-
dzie marketingowe, umozliwiaja markom

bezposrednia interakcje z konsumentami

w sposob bardziej angazujacy i autentyczny.
Uczestnictwo w wydarzeniach, takich jak
konferencje, targi, festiwale czy spotkania
branzowe, pozwala na tworzenie pozytyw-
nych doswiadczen, ktére sa trudniejsze do
zreplikowania w §rodowisku online.

Zwigkszona warto$¢ autentyczno$ci

Eventy oferuja unikalna wartos¢, ktéra jest
trudna do osiagnigcia za pomoca trady-
cyjnych form reklamy. Przede wszystkim
pozwalaja na budowanie autentycznych
relacji 1 wiezi z konsumentami. Spotkania
twarza w twarz, mozliwo$¢ bezposredniego
zadawania pytani i interakeji z przedsta-
wicielami marki, tworza niepowtarzalne
doswiadczenia, ktére maja dtugotrwaly
wplyw na percepcje marki.

Jest to szczegdlnie istotne w przypadku
mlodego pokolenia, ktére jest wyjatkowo
wyczulone na autentycznosé przekazu.

Trendy, ktére obserwujemy w mediach
spolecznosciowych, takich jak TikTok czy
Instagram, pokazuja, ze mlodzi ludzie wolg
komunikaty bezposrednie i prawdziwe niz
te w §wiecie wygenerowanym w reklamie.
Wolg tresci, ktore sa surowe, niewypole-
rowane i pelne autentycznosci, poniewaz
czujq si¢ bardziej zwiazani z markami, ktére
prezentujq si¢ w sposob szczery i ludzki. To
wszystko sa wartosci 1 do§wiadczenia, kto6-
rych dostarcza nam event. Kazda niedosko-
nalo$¢ sktada si¢ na realizm i prawdziwosé,
ktérego szukaja dzi§ miode pokolenia.

Wzmacnianie wizerunku marki

Event marketing nie tylko buduje auten-
tyczne relacje, ale takZze znaczaco wzmacnia
pozytywny wizerunek marki. Wydarzenia,
ktére sa dobrze zorganizowane i dostarcza-
ja wartosci uczestnikom, zostajq w pa-
mieci konsumentéw na dluzej. Przyklady
udanych kampanii eventowych, takie jak
festiwale sponsorowane przez marki,
premiery produktéw czy interaktywne in-
stalacje, moga sta¢ si¢ wiralowe i generowac
organiczne zasiggi, co jest niezwykle cenne
w erze zdominowanej przez Generative Al

Przyszto$¢ event marketingu w erze
Generative Al

Patrzac w przysztosé, event marketing be-
dzie odgrywal coraz wazniejsza role w stra-
tegiach marketingowych firm. W miare jak
konsumenci staja si¢ coraz bardziej oporni
na tradycyjne formy reklamy, autentyczne
dos$wiadczenia oferowane przez eventy
stang si¢ jeszcze bardziej pozadane. Marki,
ktére beda w stanie skutecznie integrowac
event marketing z innymi kanalami komu-

nikacji, zyskaja przewage konkurencyjna.
Nie oznacza to jednak, ze Generative Al
nie ma miejsca w event marketingu. Wrecz
przeciwnie, Al moze wspieraé kreacje

1 promocje¢ eventéw na wiele sposobow.
Moze by¢ wykorzystana do personalizacji
zaproszefi, automatyzacji komunikacji

z uczestnikami, czy nawet tworzenia wirtu-
alnych wydarzen w rzeczywistosci rozsze-
rzonej (AR) lub wirtualnej (VR). Kluczem
jest jednak zachowanie réwnowagi i auten-
tycznosci, aby technologia wspierala, a nie
zastepowala ludzka interakeje.

Przysztosé marketingu bedzie wymagata
integracji nowoczesnych technologii z au-
tentycznymi do$wiadczeniami, a markami,
ktére beda potrafily skutecznie balansowac
te dwa elementy. W tym miejscu eventy
staja si¢ narzedziem niezastapionym, jedy-
nym w swoim rodzaju, a z czasem coraz
bardziej pozadanym i docenianym przez
konsumentow.

Waanui poza domem |
Hristzansze przy TOBI|
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EVENT KRAKOW BALLOON TEAM | 20 LAT

PODNIEBNY MARKETING

O poczatkach przygody z balonami, o tym, jak przyczynili sie do
rozwoju sportu balonowego w Polsce, potencjale tego nosnika

w kontekscie marketingu i najciekawszych realizacjach méwi Marek
Michalec, dyrektor zarzgdzajgcy Krakéw Balloon Team, pilot oraz
instruktor balonéw na ogrzane powietrze.

Krakéw Balloon Team to firma zatozo-
na 20 lat temu przez entuzjastow lotnic-
twa. Jak zaczeta si¢ ta przygoda?

Przygoda z balonami KBT rozpoczeta

si¢ w latach 80. XX wieku, kiedy w Polsce
byto zaledwie kilka balonéw. Mozna $miato
powiedzied, Ze przyc

woju sportu balc

Brali$my udzial w licznych festiwalz

i eventach, organizujac wiele z nich, co jest
nasza pasja do dzis.

Przez lata zyskali$cie zaufanie wielu
prestizowych klientéw. Prosz¢ o nich
opowiedziec.

W 2004 roku wygralismy konkurs Unii
Europejskiej na najlepsza impreze¢ wprowa-
dzajaca nowych czltonkéw do UE. W Ma-
lopolsce rozpoznawalnosé marki regionu
wzrosta dzigki reklamie na balonie, przy
spektakularnych akcjach marketingowych,
takich jak Katar 2022 oraz Florencja 2023.
Balon rozgltosni RMF jest rozpoznawalny na
wielu ogélnopolskich i $wiatowych impre-
zach, a RMF wspomaga te dzialania reklama
w radio. Podczas Igrzysk Europejskich nasz
balon z logo igrzysk pojawil si¢ nad kra-
kowskim niebem, a nastepnie we wszystkich
stacjach telewizyjnych, relacjonujacych to
wydarzenie. BMW Dobrzanski wybralo ba-
lon jako miejsce swojej reklamy, dostrzegajac
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potencjal w nietuzinkowej oraz wyrdznia-
jacej si¢ na tle innych wielk

reklam. KBT zorga
balonowo-lotniczy w Tauron Arenie Kra-
kéw, przyblizajac mlodym mozliwosci, jakie
niesie ze sobg rozwdj lotnictwa w kraju. To
tylko czes$¢ z naszych kluczowych realizacji.

Jakie zlecenie byto dla Was najbardzie;j
wymagajace? Takie, ktore szczegdlnie
wspominacie?

Naszym najwickszym wyzwaniem bylo
zorganizowanie Swiato ego Festiwalu Ba-
lonéw w Iranie w roku 2010. W kraju tym
po raz pierwszy w historii zawitaly balony —
jako nosénik reklamy oraz sport lotniczy.

Balony na ogrzane powietrze to nie-
konwencjonalny no$nik reklamy, ktory
zapewnia wysoki poziom widocznos$ci
i efektywnosci. Jak wyglada Wasze
oferta reklamowa?

Balony sa duze, kolorowe i widoczne

z daleka, co sprawia, ze tatwo przyciag
wzrok. Ich ruch w powietrzu dodatko
zwieksza zainteresowanie. Reklama na
balonach wytréznia firme na tle konkurencji
dzicki innowacyjnosci i unikalnosci, co po-
zostaje w pamieci konsumentéw na dluze;.
Firmy moga umiesci¢ swoje logo, hasta
reklamowe i grafiki na powierzchni balonu,

co zapewnia widocznos¢ na calej trasie
lotu. Balony moga by¢ uzywane podczas
eventéw firmowych, targdw i festiwali,
organizujac loty widokowe dla klientéw
lub partneréw biznesowych. Sponsorowa-
nie zav balonowych i festiwali daje
dodatkows ekspozycje w mediach. Akcje
promocyjne i konkursy zwiazane z lotami
balonem angazuja klientéw i buduja lojal-
no$¢. Balony na ogrzane powietrze to efek-
i b na promocje,
e mozliwosci dotarcia

A jak wyglada oferta na wydarzenia
firmowe?

Krakéw Balloon Team realizuje wiele imprez
i eventéw, w tym festiwale i fiesty balono-

e, loty 1 prezentacje reklamowe, obstuge

ncji firmowych, realizacje zadan
specjalnych, promocje marek poprzez rekla-
me na balonach, obsluge eventéw regiondw,
miast, gmin czy tez powiatow. Jesli masz inny
pomyst na balony — nasz zespdt z przyjem-
i3 podejmie si¢ nowych wyzwan.

Jaki jest Wasz zespot?

Krakéw Balloon Team to nie tylko firma,
ale przede v kim ludzie z pasja. Nasz
zespol sklada si¢ z doswiadczonych
pilotéw i entuzjastéw baloniarstwa, ktorzy
z zaangazowaniem zrealizuja kazdy projekt.

W jakim miejscu chcecie by¢, gdy be-
dziecie $wigtowac jubileusz 30-lecia?

Planujemy dalszy rozwdéj naszej firmy,
rozszerzajac dziatalno$¢ na miedzynarodo-
we festiwale balonowe i organizujac nowe
eventy promocyjne. Chcemy takze zwick-
aszg flote balonéw, wprowadzajac
nowe, innowacyjne projekty reklamowe. Na
jubileusz 30-lecia zamierzamy by¢ liderem
w branzy baloniarskiej, znanym z kreatyw-
nych i efektywnych kampanii reklamowych.

Rozmawiala Katarzyna Lipska-Konieczko
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W BUDOWANIU SILNYCH
EMOCJI NAWYDARZENIACH

W dzisiejszym dynamicznym Swiecie i erze digitalizacji, gdzie jestesmy
zalewani informacjami z kazdej strony, kluczem do wyréznienia sie

i zapadniecia w pamiec¢ uczestnikow wydarzen jest wtasnie storytelling.
Od gal, przez konferencje, koncerty, po festiwale i pozostate wydarzenia,
odgrywa fundamentalng role w tworzeniu emocjonalnych wiezi z ludzmi.
Jest poteznym narzedziem w event marketingu i nie tylko.

Czym jest nowoczesny storytelling?

Storytelling dzisiaj to nie tylko opowiadanie
historii — to umiejetnosé przekazywania
wartosci, emocji i doswiadczen w sposob,
ktéry angazuje i inspiruje. W kontekscie
eventéw moze przybiera¢ rézne formy:

od narracji otwierajacej wydarzenie, przez
wizualne prezentacje, po interaktywne
elementy, ktére angazuja uczestnikéw na
glebszym poziomie.

Ksztaltowanie do§wiadczen: Jak story-
telling buduje emocje?

1. Narracyjna struktura wydarzenia

Dobrze zaplanowane wydarzenie powinno
mie¢ strukture przypominajaca opowiesé¢ —
z wprowadzeniem, rozwini¢ciem i kul-
minacja. Na przyktad gala charytatywna
moze rozpocza si¢ emocjonalnym filmem
dokumentujacym prace organizacji, kon-
tynuowac przez inspirujace przemoéwienia
i zakoficzy¢ aukeja, gdzie uczestnicy maja
realny wplyw na cel charytatywny.

2. Autentyczne historie

Uczestnicy sa bardziej sktonni zaan-
gazowac sig, gdy czuja autentycznosé.
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Prezentowanie prawdziwych historii ludzi
zwigzanych z tematem wydarzenia — czy
to poprzez filmy, wywiady czy na zywo

— pomaga budowa¢ empatie i glebokie
emocjonalne polaczenie.

3. Multisensoryczne do$§wiadczenia

Angazowanie zmystéw uczestnikdéw po-
przez dzwigk, $wiatlo, zapach i dotyk, moze
wzbogaci¢ storytelling, Koncerty czesto
wykorzystuja $wiatta i wizualizacje, aby pod-
kresli¢ emocje piosenek. Konferencje moga
uzywa¢ zapachéw zwiazanych z tematyka,
aby stworzy¢ odpowiednia atmosfere.

Praktyczne zastosowanie storytellingu
w eventach

1. Gale i bankiety

Opowiadanie historii o osiagni¢ciach orga-
nizacji lub 0séb nagradzanych, moze nada¢
wydarzeniu osobisty wymiar. Wprowadze-
nie kazdej nagrody poprzez krétka historie
zwigzanej z nia osoby czy inicjatywy spra-
wia, ze nagrody maja wicksze znaczenie.

2. Konferencje i seminaria

Wystapienia prelegentéw oparte na osobi-
stych doswiadczeniach i historiach sukcesu

moga zainspirowac uczestnikéw do dziata-
nia. Réwniez interaktywne sesje, w ktérych
uczestnicy moga dzieli¢ si¢ wlasnymi
historiami, sa w stanie stworzy¢ poczucie
wspolnoty i zaangazowania.

3. Festiwale i koncerty

Tutaj storytelling moze by¢ bardziej
subtelny, lecz nie mniej potezny. Historia
artysty, znaczenie utworéw, a nawet
fabula wizualizacji i efektow specjalnych,
znaczaco wplyna na odbiér i emocje
uczestnikéw.

Przyktady sukcesu: Storytelling
w praktyce

1. TED Talks

Konferencje TED sa doskonalym przykta-
dem, jak storytelling moze by¢ centralnym
elementem wydarzenia. Kazda prezen-
tacja jest starannie skonstruowana, aby
opowiada¢ inspirujaca historie, co sprawia,
ze uczestnicy wychodza z poczuciem gle-
bokiego zaangazowania i inspiracji.

2. MET Gala

MET Gala jest wydarzeniem, ktére kaz-
dego roku opiera si¢ na innym temacie,
ktory determinuje zaréwno dekoracje, jak
1 stroje uczestnikéw. Historia, ktéra za tym
stoi, jest opowiadana przez kazdy element
wydarzenia, tworzac niezapomniane do-
$wiadczenie.

Nowoczesne technologie: Wzmacnianie
storytellingu

AlI: Nowa era storytellingu
1. Sztuczna inteligencja w storytellingu

Od dluzszego czasu sztuczna inteligencja
(AI) pokazuje nam, jak rewolucjonizuje
sposob, w jaki tworzymy 1 konsumujemy hi-
storie. Al czesto wykorzystujemy do analizy
danych uczestnikéw, by personalizowaé
doswiadczenia w czasie rzeczywistym,

a chatboty oparte na Al angazuja uczestni-
kéw, odpowiadaja na pytania i dostarczajq
spersonalizowane tresci. Al mozemy wyko-
rzystywac do tworzenia zaawansowanych
wizualizacji i efektéw dZzwigkowych, ktore

wzmacniajq emocjonalny przekaz historii.

2. VRiAR

Znana nam juz technologia Virtual Reality
(VR) i Augmented Reality (AR) przenosi
storytelling na zupetnie nowy poziom,
umozliwiajac uczestnikom dostowne ,,za-
nurzenie” si¢ w opowiesci.

3. Social media

Platformy, takie jak Instagram i TikTok,

to must have, ktére w wigkszosci przypad-
kéw oferuja nam unikalne mozliwosci do
dzielenia sig historiami danego wydarzenia
W czasie rzeczywistym, angazujac uczestni-
kéw zaréwno na miejscu, jak i zdalnie.

Podsumowanie: emocje w centrum
uwagi

Smiato stwierdzam, ze storytelling na rynku
mocno przesyconym ushugami czy produk-
tami, jest tym, co moze wyrdzni¢ wydarze-
nie i uczynic je niezapomnianym. Kazde
wydarzenie ma swoja unikalng histori¢ do
opowiedzenia. Warto wykorzystac to narze-
dzie w sposob kreatywny i przemyslany, bo
jest to klucz do sukcesu kazdej agencji 360
oraz jej klientow.

biuro@poliprint.com.pl
+48 690 230 009
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P,(R'E-A-?I'YWNE MAPOWANIE
SCIEZKI UCZESTNIKA EVENTU
KLUCZEM DO NIEZAPOMNIANYCH

DOSWIADCZEN

W Swiecie dynamicznych zmian, gdzie kazdy detal ma znaczenie,
kluczem do sukcesu jest umiejetne przeprowadzenie uczestnikéw
wydarzenia przez niezapomniane doswiadczenia. Branza eventowa
rozwija sie w zawrotnym tempie, a oczekiwania uczestnikéw rosng
réwnie szybko. Jak wiec stworzy¢ event, ktéry nie tylko spetni, ale

przewyzszy te oczekiwania?

OdpowiedZ tkwi w precyzyjnie zaplanowanej
$ciezce uczestnika. Eventy to nie tylko okazja
do spotkan, ale réwniez do kreowania wyjat-

kowych doswiadczen firm i marek, ktére po-

zostang w pamieci na dtugo. Jak wige podejsé
do tego zagadnienia w sposéb kreatywny?

Sciezka uczestnika wydarzenia to rodzaj
mapy, ktoéra ilustruje proces personalizaciji
i dostosowywania eventu do jego odbior-
céw, majacy na celu zapewnienie angazu-
jacego i niepowtarzalnego do$wiadczenia.
W planowaniu eventéw mapowanie podro-
zy gosci to nie tylko praktyczne narzedzie,
ale réwniez zbior strategii skoncentrowa-
nych na nich, prowadzacych do niezapo-
mnianych przezyé, budowania spotecznosci
wokot marki oraz przywiazania do niej.

Mapowanie $ciezki uczestnika eventu to
proces analizowania i planowania wszyst-
kich punktéw styku goscia z wydarzeniem,
poczawszy od pierwszego kontaktu z firma,
az po zakonczenie eventu. Celem jest
stwotzenie spojnego i satysfakcjonujacego
doswiadczenia, ktére ma szansg zaangazowaé
i zbudowac relacje na linii marka-konsument.

Personalizacja doswiadczen to kluczowy

element, ktéry umozliwia indywidualne od-
bieranie wydarzenia i tworzenie osobistych,
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emocjonalnych polaczen miedzy marka

a jej odbiorcami. Dzigki temu eventy staja
si¢ bardziej angazujace. 90% marketeréw
podkresla, Zze personalizacja zwigksza
rentowno$¢ biznesu. Ponadto ponad 56%
konsumentéw deklaruje, ze po sperso-
nalizowanych doswiadczeniach chetniej
dokonuja ponownego zakupu.'

WyobraZ sobie wydarzenie, ktére jest tak
precyzyjnie dostosowane, ze idealnie trafia
do kazdego uczestnika, tworzac wiez,
ktorej nie da sig tatwo zerwad. To wlasnie
osiaga Sciezka uczestnika wydarzenia — od-
krywa szczegbly podrozy kazdego goscia,
od pierwszej interakcji, az po ostateczne
pozegnanie z eventem.

Rozumiejac dokladnie przez jakie etapy
przechodzi uczestnik, mozna tworzy¢
momenty, ktére beda dla niego osobiscie
znaczace. To wlasnie takie chwile sprawiaja,
ze goscie wychodza z wydarzenia oczaro-
wani, zadowoleni i chetni do dzielenia si¢
emocjami, ktérych doswiadczyli.

Istotne jest takze analizowanie i zbieranie fe-
edbacku po zakoficzeniu wydarzenia, co daje
organizatorom jasny komunikat, czy kierunek
kreacji i poszczeg6lne elementy eventu byly
wlasciwie zaplanowane.
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MONIKA BUCHWALD

CEO, Head of Creative & Stra-
tegy w Creative Brand Stories.
Od ponad 16 lat aktywnie
dziata w branzy MICE. Jest
odpowiedzialna za koncepcje

i realizacje kilkuset wyda-

rzen zarowno w Polsce, jak

i za granicg. Specjalizuje sie

w strategii brand & event expe-
rience oraz wdrazaniu proeko-
logicznych zmian w produkgc;ji
eventow, optymalizujgc wptyw
wydarzen na srodowisko na
kazdym etapie realizacji.

Jest absolwentkg kulturo-
znawstwa miedzynarodowego
na Uniwersytecie Jagiellon-
skim oraz historii sztuki na
Uniwersytecie Wroctawskim.
Stypendystka na Universida-
de do Porto w Portugalii oraz
uczestniczka kursu Leadership
& Management w Sydney.
Nieustannie rozwija swoje
kompetencje zaréwno w zakre-
sie nowoczesnego marketingu,
jak i zarzgdzania firma.

Drzigki mapie podrdzy uczestnika kazdy
kolejny kontakt z marka staje si¢ okazja do
glebszego angazowania konsumentéw, ktorzy
z niecierpliwoscia czekaja na kolejne wydarze-
nia. Wedlug badan przeprowadzonych przez
Event Marketing Institute, az 74% uczestni-
kéw eventéw biznesowych twierdzi, Ze sa one
bardziej efektywne niz inne tradycyjne formy
matketingu.? Co wigcej, badania pokazuja, ze
eventy angazujace wiele zmystow sa bardziej
zapamigtywane przez uczestnikéw. Na
przyklad dodanie elementéw dzwickowych,
wizualnych i zapachowych moze zwigkszy¢
zapamictywalnos¢ eventu nawet o 70%.

Etapy tworzenia $ciezki uczestnika
eventu

Mapowanie $ciezki uczestnika eventu to pro-
ces, ktéry wymaga zaangazowania, kreatyw-
noéci i empatii ze strony organizatoréw.

1. Swiadomos¢ celu. Pierwszym ctapem
jest Swiadomos¢, jaki jest cel planowane-
go eventu. Zgodnie z reguly ,,Start event
at the END” zaczynaj proces tworzenia
wydarzenia od kofica, aby zrozumieé
cel wydarzenia i ostateczny efekt, jaki
chcesz osiagna¢. Cel powinien by¢ tez
jasno komunikowany uczestnikom, kiedy
jako organizator poprzez odpowiednie
narzedzia komunikacji chcesz przycia-
gnac ich uwage i zainteresowac ich swoja
propozycja.

2. Rejestracja na wydarzenie. Po zdoby-
ciu uwagi uczestnika, nastegpnym krokiem
jest skfonienie go do zarejestrowania si¢
na wydarzenie. Na tym etapie wazne jest
ulatwianie procesu rejestracji i zache-
cenie do niego. Kluczowa jest rowniez
komunikacja dotyczaca informacji na
temat eventu oraz budowanie pozytyw-
nego napiecia wokél wydarzenia.

3. Przygotowanie do wydarzenia. Przed
samym eventem uczestnik musi si¢
odpowiednio przygotowad, posiadajac
szereg niezbednych informacji (pla-
nowana agenda, miejsce, czas trwania,
dress code, co ze sobg zabra¢ itp.), ktére
pozwola mu komfortowo poczu¢ si¢ na
wydarzeniu.

4. Uczestnictwo w evencie. To moment,
w ktérym uczestnik przybywa na wyda-
rzenie i bierze w nim udzial.

5. Utrzymanie emocji po wydarzeniu.
Po zakoficzonym evencie wazne jest
utrzymanie kontaktu z uczestnikiem
poprzez przekazanie foto- i wideorelacji,
dodatkowych materiatéw lub informacji
oraz zachecanie do udzialu w kolejnej
jego edycji.

Korzysci plynace z planowania $ciezki
uczestnika:

* Lepsze doswiadczenie uczestnikow
— Gdy organizatorzy lepiej rozumieja
zainteresowania i potrzeby uczestnikow,
moga odpowiednio dostosowac do nich
wydarzenie, co prowadzi do lepszego
zaangazowania uczestnikdw i bardziej
niezapomnianych wrazen.

* Zwigkszona personalizacja — Zrozumie-
nie podrézy uczestnika pozwala lepiej
spersonalizowaé wydatzenie pod katem
jego unikatowych potrzeb.

* Wigksza retencja — Personalizacja jest
kluczowa, poniewaz 71% klientéw doce-
nia ja w interakcjach z marka, a 76% od-
czuwa frustracje, gdy jej brakuje. Dzicki
niej przyciagniesz odbiorcéw ponownie.

* Lepsza dystrybucja przekazu wydarze-
nia — Mapa podrézy pozwala markom
wlasciwie klas¢ akcent w komunikaciji na
gléwny przekaz wydarzenia.

* Brak niespodzianek na ostatnia chwile
— Mapowanie podrdzy uczestnika zapew-
nia jasna $ciezke dla uczestnikéw i ekipy
stojacej za organizacja eventu. Dzigki
klarownej mapie kazdy rozumie logistyke
wydarzenia i zna swoja role w zapewnie-
niu sukcesu.

Kreatywnos$¢ na kazdym etapie eventu

Myslac o podrézy uczestnika wydarzenia,
czesto skupiamy si¢ na pytaniach: Co jest
istota wydarzenia? Jak wyglada $ciezka
uczestnika? Jakie jej elementy sq kluczowe?
Co sprawia, ze jest wyjatkowa? Nie mozna
jednak zapomina¢ o dostosowaniu tej
podrézy do oczekiwan uczestnika.

Sekret tkwi w efektywnym i kreatywnym
wykorzystaniu tresci podczas calego cyklu
zycia wydarzenia, co pozwala na glebsze
zanurzenie i zaangazowanie uczestnikdw.
Integrujac wysokiej jakosci tresci na kaz-
dym etapie wydarzenia, mozna znaczaco

poprawi¢ do$wiadczenie uczestnikéw,
tworzac mocniejsze relacje miedzy nimi
a marka. Kluczem jest tu kreatywnosé —

od momentu rejestracji, przez interakcje
na miejscu, az po komunikacje po evencie.

Idealnym przyktadem zaplanowania sciezki
uczestnika byl event z okazji 20-lecia
Hotelu Courtyard by Marriott Warsaw
Airport. Motywem przewodnim jubile-
uszowego eventu byt ,,Courtyard Garden”,
ktéry podkresla dwie dekady nieustajace-
go rozwoju obiektu, ktéry z roku na rok
zakwita coraz mocniej wraz z doswiadcze-
niami swoich gosci.

Koncepcja eventu nawiazywala do charak-
terystycznych wnetrz hotelu, w ktérych
dominuja barwy niebieskie z dodatkiem
zieleni oraz elementy zlota, ktére pojawiajq
si¢ w identyfikacji wizualnej marki. To
polaczenie dalo poczatek niesamowitemu
efektowi wizualnemu oprawy wydarzenia.
Wykotrzystano charakterystyczne cechy

i znaki rozpoznawcze obiektu, takie jak
whnetrza 1 dominujace kolory, ktére nastep-
nie przefozono na smaki, zapachy, dzwigki
i oprawe graficzna eventu.

Dzigki temu stal si¢ on spéjny z tozsamo-
$cia marki. Event zostal zaprojektowany,
aby oddzialywac na wszystkie zmysty
uczestnikéw. Unikatowy, stworzony spe-
cjalnie na to wydarzenie zapach na bazie
soczystych fig, towarzyszyl uczestnikom
juz od chwili otrzymania zaproszenia,
przez caly event, az do momentu, gdy
opuszczali wydarzenie, otrzymujac sperso-
nalizowane pachnace flakoniki.
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Rola zmystéw w tworzeniu niezapo-
mnianych do$wiadczen

Rola zmystéw w eventach jest niezwykle
istotna. Swiadome wykorzystanie wzroku,
stuchu, dotyku, wechu i smaku pozwala
organizatorom wynies$¢ swoje wydarzenia
na wyzszy poziom. W dzisiejszym $wiecie
eventy staja si¢ coraz bardziej interaktywne
i angazujace. Organizatorzy staraja si¢ nie
tylko dostarczaé tresci, ale rowniez tworzyé
niezapomniane do§wiadczenia dla uczestni-
kéow. Kluczem do osiagniecia tego celu jest
zrozumienie roli, jaka zmysly wplywaja na
odbiér i przezywanie wydarzen.

Wzrok jest dominujacym zmyslem, ktory
wplywa na pierwsze wrazenie uczest-
nikéw. Estetyka miejsca, wizualizacje,
oswietlenie i kolorystyka moga znaczaco
wplynaé na odbiér wydarzenia. Badania
pokazuja, ze odpowiednie wykorzystanie
koloréw moze zwickszy¢ rozpoznawal-
no$¢ marki nawet o 80%. Dlatego warto
inwestowaé w wysokiej jakosci grafiki,
dekoracje i technologie wizualne, takie jak
mapping 3D czy interaktywne ekrany.

Dotyk jest czesto pomijanym zmystem,
ale moze znaczaco wplynaé na odbiér
wydarzenia. Wysokiej jako$ci materialy czy
tkaniny, wygodne siedzenia i interaktywne
elementy, ktére mozna dotknaé, moga
zwickszy¢ zaangazowanie uczestnikdw.
Przyktadem moga by¢ stoiska z produk-
tami do testowania, tactile marketing czy
nawet VR (Virtual Reality), ktére angazuje
zmyst dotyku przez specjalne kontrolery.

Zapachy maja silny wplyw na emocje

i pami¢é. Badania wykazaly, ze ludzie sa
w stanie przypomnie¢ sobie po roku zapa-
chy z doktadnoscia do 65%, podczas gdy
wizualne wspomnienia zachowuja tylko
50% doktadnosci po trzech miesiacach.
Dlatego warto zastanowi¢ si¢ nad wpro-
wadzeniem zapachéw, ktore beda kojarzy¢
si¢ z wydarzeniem. Mozna to osiagnac
poprzez aromaterapie, $wiece zapachowe
czy nawet specjalne maszyny do rozpyla-
nia zapachéw’.

Smak to zmysl, ktéry moze wzbogaci¢
doswiadczenie uczestnikéw poprzez ofe-
rowanie im wyjatkowych doznan kulinar-
nych. Catering powinien by¢ dostosowany
do tematyki wydarzenia i preferencji gosci.
Degustacje, food pairing i unikatowe
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menu moga sprawié, ze uczestnicy beda
pozytywnie wspomina¢ wydarzenie jesz-
cze dlugo po jego zakoniczeniu.

Stuch aktywowany jest przez muzyke

i dzwigki, ktére moga wprowadzi¢ uczest-
nikéw w odpowiedni nastréj, podkresli¢
wazne momenty i zwickszy¢ emocjonalne
zaangazowanie. Dobér odpowiedniej
$ciezki dZzwickowej, wysokiej jakosci
glosnikéw 1 profesjonalnych akustykow
moze przeksztalci¢ zwykle wydarzenie

w wyjatkowe przezycie. Warto réwniez
pamigta¢ o znaczeniu ciszy i odpowied-
nich przerwach w dZzwigkach.

Przykladem skutecznego wykorzystania
zmysltéw jest event dla marki Kappahl.
»Kappahl 4 Senses” to koncepcja wy-
darzenia oparta na czterech zmystach:
wzroku, smaku, zapachu i dotyku. Celem
eventu bylo skupienie si¢ na tym, co
dobre dla ciata, umystu i duszy.

Tworzac od poczatku wydarzenia droge
uczestnika w formie podrézy przez
cztery zmysly, goscie zostali zacheceni do
$wiadomego i radosnego do$wiadczania
otaczajacego ich §wiata oraz wejscia do
$wiata marki. Event skupil si¢ na idei
selfcare i mindfulness, taczac je z do-
$wiadczeniami zwiazanymi z najnowsza
kolekcjq Kappahl. Zapach unoszacy si¢
W przestrzeni eventowej zostal wysltany
do uczestnikéw w formie zaproszenia na
wydatzenie, co dodatkowo wzmocnilo ich
zaangazowanie 1 pozytywne skojarzenia

z marka.

Mapowanie $ciezki uczestnika eventu

to potezne narzedzie, ktdre pozwala na
tworzenie gleboko angazujacych i pamie-
tanych doswiadczen. Dzigki kreatywnemu
podejsciu i zastosowaniu zmystéw, eventy
mogg stac si¢ niezapomniane i budowaé
trwalte wiezi z uczestnikami. Tworze-

nie $ciezki uczestnika jest kluczowym
elementem planowania wydarzen, ktéry
zapewnia spojne i satysfakcjonujace
dos$wiadczenie.

Poprzez doglebne zrozumienie grupy do-
celowej, mapowanie touchpointéw oraz
oferowanie spersonalizowanych przezy¢,
mozna zorganizowa¢ wydarzenie, ktore
wyrdznia sig, Sprzyja zaangazowaniu

i buduje trwale relacje. Uzyskanie takich
informacji pozwala markom lepiej dosto-
sowaé wydarzenia do potrzeb uczestni-

kéw i maksymalizowaé ich do$wiadczenia.

Dzigki temu podréz uczestnika staje si¢
bardziej przemyslana i satysfakcjonujaca
dla obu stron — firmy oraz uczestnikéw.
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EVENT BEL MARE & AQUA RESORT

NOWY WYMIAR EVENTU - TU
OCZARUJESZ SWOICH GOScCI

Miedzyzdroje, a konkretnie hotel Bel Mare & Aqua Resort, to obok Pobierowa najwieksza baza noclegowa
nad Battykiem, oferujgca jednak od sezonu 2025 znacznie wigecej — najwiekszy na wybrzezu Aquapark wraz
z centrum konferencyjno-rozrywkowym, ktére sprawi, ze twoi goscie nie zapomng czasu spedzonego tutaj.

W ramach projektu Grupa Prestige powo-
tata zesp6t sprzedazy MICE z wieloletnim
doswiadczeniem w kreacji i tworzeniu
wydarzen. Na czele zespotu stanal Kamil
Maciag, ktéry doswiadczenie zdobywat
m.in. w watszawskim Double Tree By
Hilton, lubelskim In Between Hotel,

a w ostatnich latach odpowiedzialny byt za
zbudowanie struktur centralnego dziatu
sprzedazy Grupy Arche.

— Dziatamy na zachodniopomorskim rynku
od zaledwie kilku lat, a juz zyskujemy statych
klientéw i renome. Jeste$my przekonani, ze
dzigki otwarciu nowego centrum konfe-
rencyjnego wraz z aquaparkiem, zaoferu-
jemy nows jako$¢ i forme dla organizacji
efektywnych i — dodajmy — niezapomnianych
spotkan, konferencji i szkolen dla klientéw

z calej Polski i zagranicy. Ruszylismy juz ze
sprzedaza, naszej najwigkszej sali konferencyj-
nej Baltica, ktora od wrzesnia 2025 pomiesci
nawet 1000 os6b — zacheca Kamil Maciag.
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Przestrzen wielu mozliwos$ci

Obecnie przestrzen konferencyjno
bankietowa Bel Mare & Aqua Resort

— obiektu oferujacego ponad 3000
miejsc noclegowych w pokojach klasy
premium o powierzchni co najmniej
27 m? — zajmuje tacznie ponad 1900 m?.
Obiekt oferuje wyposazenie audiowizualne
oraz zaawansowane ustugi multimedialne
(wideo i telekonferencje, WiFi). Centrum
zapewnia kompleksowa obstuge caterin-
gowa oraz odpowiednia ilos$¢ tak istotnych
przeciez miejsc parkingowych. Mozliwosci
sal opiszemy ponizej, natomiast wspomnij-
my takze o atrakcjach.

Oprocz tej standardowej oferty, goscie
mogg liczy¢ na atrakcje: dwupoziomows,
strefe gier Game Port, pole do minigol-
fa, miejsce na grilla, ognisko i prze-
strzef do rozstawienia eventowej hali
namiotowej, stanowiska do turniejow

gamingowych, prywatny food truck,
market czy prywatng plaze, na ktorej
moze bawic si¢ facznie 400 oséb (moz-
liwe jest réwniez zorganizowanie piana
party). W sktad kompleksu wchodzg takze
strefy zielone, w tym patio na 500 oséb czy
kino letnie. Obiekt wspétpracuje z odda-
lonym o 10 minut stadionem miejskim,
doskonalym do przeprowadzenia integracji
sportowych nawet dla 1000 os6b.

Fakt, ze Miedzyzdroje sa dobrze skomu-
nikowane i tatwo tu dotrzeé z centralnej
czy nawet poludniowej Polski, dodatkowy
czas poswigcony na podrdz zwraca si¢

z nawiazka, uwzgledniajac bliskos¢ morza,
Woliriskiego Parku Narodowego, a przede
wszystkim bogactwo i jakos¢ oferty
eventowej. — Oferty przygotowywane sa
indywidualnie, a nasz zesp6t sprzedazowy
z entuzjazmem angazuje si¢ w projekto-
wanie ciekawych eventowych rozwiazan —
zapewnia Maciag.

Bel Mare & Aqua Resort oferuje wszystko,
co kluczowe dla Event Managera — cla-
styczng 1 interesujacq game ustug, poczaw-
szy od profesjonalnej oprawy dzwigkowo

- o$wietleniowej kazdej konferencji czy
sympozjum, odpowiedniej dostepnosci sal
— ich wygluszeniu czy zacienieniu, wlasci-

wej oferty cateringowej i wreszcie rozryw-
kowej oraz typu team building. A do tego,
co doceniaja osoby w branzy, wlasciwa
ilo$¢ miejsc noclegowych (o odpowiednim
standardzie 5* hotelu), jak i wspominanych
juz wezesniej miejsc parkingowych. Hotel
jest w pelni samowystarczalny — uczestni-
cy po cigzkim szkoleniowym dniu moga
korzysta¢ z wielu atrakcji bez koniecznosci
angazowania firm zewnetrznych, co jest
istotne przy kalkulacji kosztéw:

Najwigksze centrum konferencyjno-
-rozrywkowe w Zachodniopomorskiem

Rok 2025 bedzie dla Miedzyzdrojéw wazny.
To w tym sezonie otwarte zostanie, budowa-
ne obecnie centrum konferencyjne, bedace
czescia najwyzszych kondygnacji Aquaparku
Aqua Resort, ktére zajmie powierzchnie

ponad 3000 m*h. W jego sktad wejdzie sala
gléwna o powierzchni 780 m? wysoka na 5
metréw, ktéra mozna podzieli¢ na 6 mniej-
szych sal, polaczona z oranzeria oraz tarasem
z widokiem na Wolifiski Park Narodowy,
ktérych powierzchnia zajmie kolejne 700

m?. Na pictrze konferencyjnym dostepna
bedzie takze sala restauracyjna o powierzchni
570 m?, a kondygnacje wyzej zajmie strefa
business chill o powierzchni 400 m?. Co
interesujace, na dachu obiektu umiejscowio-
na bedzie scena i lounge bar z mozliwosécia
organizacji eventéw dla 300 osob.

Sam Aquapark wraz z centrum konferen-
cyjnym w Bel Mare & Aqua Resort w Mig-
dzyzdrojach bedzie obiektem wielofunkcyj-
nym — powstang nastepujace strefy:

* strefa rekreacji wodnej (basen, wodny
plac zabaw, jacuzzi, kompleks ponad 500
metréw zjezdzalni wodnych), z basenami
zewnetrznymi

¢ strefa rehabilitacji i body shaping
(drenaz limfatyczny, kriopoliza, hydro-
masaz, tlenoterapia),

¢ strefa odnowy biologicznej SPA &
Wellness,

¢ sifownia i fitness,

¢ strefa ustugowo-restauracyjna (bary
ilekkie przekaski oferowane beda takze
w strefie basenowe;j),

¢ centrum konferencyjne w ktérym beda
m.in. multifunkcjonalne sale wysokosci
5,5m,

¢ top bar z tarasem widokowym na
dachu,

* mini galeria handlowa.

Charakterystyczne parametry budynku:
kubatura 39 790,76 m?®, powierzchnia cal-
kowita 17 424,54 m?, powierzchnia lustra
wody przekroczy w budynku 1000 m?2.

Eventy zapisujace si¢ w pamieci

W czym tkwi tajemnica udanego eventu?
Odpowiedz jest jedna: w ludziach, ich
zaangazowaniu i kreatywnosci, potaczonej
z doskonalym zapleczem noclegowym,
rozrywkowym, ustugowym, technicznym,
audiowizualnym i cateringowym. Tylko tyle
iaz tyle.

Kluczem do sukcesu w branzy MICE
jest odpowiednia odpowiedZ na po-
trzeby klienta. — Staramy sie wyprze-
dzaé potrzeby naszych klientéw. War-
to wybra¢ si¢ do nas — moze nieco
dalej, ale by przezy¢ wiecej. Oferuje-
my zorganizowany transfer z lotniska,
tematyczne animacje dla dorostych
takze poza hotelem, np. na plazy, a to
jedynie utamek naszej oferty i moz-
liwo$ci — zapewnia Kamil Maciag,
Dyrektor Sprzedazy i Marketingu
Bel Mare & Aqua Resort.

Bel Mare & Aqua Resort

Bursztynowa 2
72-500 Migdzyzdroje
+48 91 885 89 30

rezerwacja@belmareresort.pl
www.belmareresort.pl
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SMSAPI

ZARZADZANIE FESTIWALEM
PRZEZ BRAMKE SMS

Platformy do masowej wysytki SMS-6w to narzedzia powszechnie
uzywane w biznesie. Dzieki nim otrzymujemy jednorazowe kody
autoryzacyjne, alerty pogodowe, informacje o statusie zaméwienia czy
dostawy. Dla wielu marek jest to tez jeden z podstawowych kanatow
marketingowych. Ale mozliwosci tego typu rozwigzan sg znacznie
szersze. O tym, jak wykorzysta¢ je w zarzgdzaniu wydarzeniami
stacjonarnymi rozmawiamy z Michatem Kulisiem, content marketerem
SMSAPI, globalnej platformy do masowej wysytki SMS-6w.

Zarzadzanie eventem to zawsze wy-
zwanie, nawet jesli wszystko przebie-
ga zgodnie z planem. Organizatorzy
chetnie korzystaja z réznych narzedzi
ufatwiajacych to zadanie. Ale na pierw-
szy rzut oka nie wydaje sig, Ze czyms$
takim moze by¢ platforma do masowej
wysytki SMS-6w.

A gdybym uzyl okreslenia ,,aplikacja do
obstugi komunikacji mobilnej”? Moze si¢
wydawad, ze to catkiem cos innego, ale
jednak narzedzia tradycyjnie okreslane
platformami do masowej wysytki SMS-6w
majq wiele do zaoferowania organizato-
rom i prowadzacym wydarzenia.

Za ich pomoca mozna dostarczy¢ jed-
noczesnie chocby i milion wiadomosci

— SMS, MMS, VMS czy RCS — do ludzi na
calym $wiecie, ale tez do jednej lub kilku
0s6b. Masowo$¢ to zaleta, a nie ograni-

czenie.

Ponadto platformy, takie jak SMSAPI,
pozwalaja nie tylko na wysylke, ale tez od-
bieranie wiadomosci. Dzi¢ki temu mozliwa
jest normalna komunikacja.
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Czyli korzystajac z tego typu platform

mozemy wysytac i odbiera¢ wiadomo-

$ci. Ale przeciez istnieje wiele aplikacji
— komunikatoréw, ktore...

Do funkcjonowania potrzebuja dostepu do
internetu. Na co dziefl nie jest to problem,

z danych mobilnych korzystamy niemal bez
przerwy. Inaczej jest na duzych wydarzeniach,
gdzie na stosunkowo malej przestrzeni, na
przyklad na stadionie, mamy kilkanascie/kil-
kadziesiat tysigcy osob (i urzadzen mobilnych).
Wtedy pojawiaja si¢ problemy powodowane
ograniczeniami przepustowoscl stacji prze-
sylowych sieci komérkowych. Zreszta sami
operatorzy zdaja sobie z tego sprawe, co wida¢
chociazby przy okazji kolejnych edycji Orange
Warsaw Festival. Aby zniwelowaé te utrudnie-
nia, operator dostarcza na miejsce dodatkowa
mobilna stacje bazowa. W wypadku targéw
czy konferencji odbywajacych si¢ w halach,
czgsto pojawia si¢ tez problem z zasiegiem.

SMS-6w te ograniczenia nie dotycza?
Tak. Komunikacja SMS-owa nie potrzebuje

dostepu do internetu. Wiadomosci teksto-
we mozemy wysylta¢ i odbieraé, nawet jesli

MICHAL KULIS

Content Marketer w SMSAPI.
Tworzy poczytne tresci na
potrzeby publikacji online

i offline. Pisze artykuty eksperc-
kie i poradniki, tworzy raporty
oraz materiaty szkoleniowe nt.
marketingu SMS i komunikacji
mobilnej. Pomaga przy nagra-
niach filméw oraz organizacji
eventow. Odpoczywa podczas
diugich pieszych wedréwek lub
na sofie przy dobrym reportazu.

zasieg sieci komérkowej jest bardzo staby.
To czyni z SMS-6w niezwykle skuteczny
srodek komunikacji podczas wydarzeni
masowych, targow, festiwali.

Rozumiem. Ale dlaczego organizatorzy
wydarzen mieliby korzysta¢ z plat-
form, takich jak SMSAPI, skoro réwnie
dobrze do SMS-owania moga uzy¢
wlasnych telefonow?

W sytuacji, gdy caly zesp6t realizujacy wy-
darzenie sklada si¢ z kilku os6b, mogloby to
si¢ uda¢. Ale przy duzych konferencjach czy
festiwalach pracuja dziesiatki, a nawet setki
0s6b — obstuga scen, technicy od o$wietlenia
i naglo$nienia, realizatorzy streamingu, stuzby
porzadkowe, wolontatiusze i inni. Sprawne
poruszanie si¢ w tak licznej grupie odbior-
cow z poziomu ksiazki adresowej telefonu,
byloby nie lada wyzwaniem. Nie méwiac juz
o efektywnym kontaktowaniu si¢ z nimi.

Za po$rednictwem platformy jest to
prostsze?

Zdecydowanie. Definiujac grupy od-
biorcéw, dzielac ich wedtug dowolnych
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kryteriéw, o wiele sprawniej wybierzemy
adresatow nz h wiadomosci (moga to
tez by¢ oczywiscie pojedyncze osoby).
Ponadto zawczasu mozemy przygotowaé
tresci lub przynajmniej szablony SMS-6w;,
ktére moga nam si¢ przydad, czy ustawic
automatyczne wysylki o okreslonych
godzinach. I wszystko to zrobimy réwniez
na urzadzeniach mobilnych dzigki naszej

aplikacji.

Jesli organizatorzy zbiora numery kontak-
towe takze od uczestnikéw eventu, moga
réwnie tatwo komunikowac sie i z nimi.
Mozliwosci jest naprawde bardzo duzo,

a to, jak zostang wykorzystane, zalezy tylko
od koordynujacych wydarzenie.

A co z odbiorem wiadomosci?

ajac z naszej platfc
na ustawi¢ numery do odbioru wiadomosci.
Moga one by¢ krétkie (cztero- lub pigciocy-
lub standardowe — dziewigciocyf
we. W zaleznosci od potrzeb — mozna mieé
jeden lub wiccej takich numerdw.

W ten sposéb kazdy z bioracych udzial
ko przekaze
zarzadzajacym informacje i w razie potrze-

w realizacji wydarzenia s

by otrzyma odpowiedz. Taka komunikacje

na tez prowadzi¢ z uczestnikami. Wy
starczy poinformowac ich, na jaki numer
moga pisac.

Calos¢ usprawniaja narzedzia pozwalajace
automatyzowa¢ komunikacje. A dzigki
batrdzo fatwej integracji lub wlasnemu pota-
czeniu za sprawg interfejsu SMSAPI, katalog
zastosowan jest niemal nieograniczony.
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Jakie$ praktyczne przyktady?

ganizator co-

rocznej konferencji Moto Idea, zrezygno-

Jeden z naszych klientéw,

wal z przygotowania wlasnej aplikacji dla
uczestnikow. Catos¢ komunikacji oparl na
naszej platformie zintegrowanej z oprogra-

mowaniem SharePoint. Dzi¢ki temu goscie

konferenciji mogli miedzy innymi SMS
zadawac pytania znajdujacym si¢ na scenie
panelistom.

Sami tez wykorzystujemy dwukierunkowsa
komunikacje SMS, aby bada¢ zadowolenie
i lojalnos¢ naszych klientéw. Regularnie
prowadzimy SMS-owe ankiety NPS (Net
Promoter Score). A wiec w wypadku
SMSAPI powiedzenie, ze szewc bez butow
chodzi, nie jest prawdziwe.

Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze numery
odbiorcze nie sq numerami premium, wigc
wysylajacy na nie wiadomosci nie ponosza
zadnych dodatkowych kosztdw.

Otrzymujac wiadomosci od uczestni-
koéw, organizator moze zebra¢ pokazng
baz¢ kontaktéw. Czy moze ja wyko-
rzysta¢ do po6zniejszej komunikacji, na
przyktad marketingowe;j?

Zgodnie z przepisami o ochronie danych
osobowych, jest to mozliwe tylko wtedy,
gdy uczestnicy wyraza na to zgode.
Dlatego kluczowe jest przygotowanie
odpowiedniego regulaminu, w ktérym
zawrzemy miedzy i rstkie inf
macje na temat poinie]szego W

stania zebranych numeréw telefonéw.

Aby zrobi¢ to dobrze i zgodnie z ROD
warto skorzysta¢ z naszego poradnika.

Ok ',E..-" PORADNIK
ZRIN RODO
: w marketingu SMS

Oczywiscie warto jednoczesnie wskazac
sposob latwego usuniecia numeru z bazy
poprzez system SMS opt-out. Prostota takich
rozwigzan powoduje, ze opér przed udostep-
nieniem danych kontaktowych jest mniejszy.

Podsumowujac, platformy do masowej
wysytki SMS-6w daja o wiele szersze
mozliwosci, niz potocznie si¢ uwaza.
Pozwalaja nie tylko wysyltac, ale i odbie-
ra¢ wiadomosci, a wigc prowadzi¢ nor-
malng dwukierunkows komunikacje.
Dzigki temu mozna korzysta¢ z nich
chociazby do organizacji i koordynowa-
nia eventow.

I do wielu innych celéw. Wszystko zalezy
od kreatywnosci organizatordw.

Na koniec podkresle, ze kazdy, kto organi-
zowal choéby najmniejsze wydarzenie wie,
ze to lista potencjalnych bledéw, usterek

i wypadkow, ktéra jest niemal nieskoficzo-
na. Sprawna komunikacja nie zapobiegnie
im wszystkim, ale na pewno pozwoli szy
ciej reagowac i dzigki temu minimalizow
ich negatywne skutki.

Rozmawiala Magdalena Wilczak

LANYARD. e+

SMYCZOMAT.PL

1A POLSKA KUPU)

-20% nNA

NA WSZYSTKIE SMYCZE SUBLIMACYJNE

* CENA ZA SMYCZ DWUSTRONNA 0 SZEROKOSCI 15MM Z KARABINKIEM ATT5 PRZY ZAKUPIE 10000 SZT

OFERTA WAZNA NA HASEO: 20LECIE. DO ODWOLANIA

aE B ' g

ECIE!

WWW.SMYCZOMAT.PL




EVENT

5
E

adsystem

NOWA ERA MARKETINGU
WYSTAWIENNICZEGO

Na targach i eventach gra toczy sie o wysokg stawke, czyli uwage
odbiorcow. adsystem od przeszto 20 lat dostarcza swoim klientom
systemy wystawiennicze, ktére w lot chwytajg uwaznos¢ odbiorcow.

Jeszcze do niedawna gtéwnym nosnikiem
reklamy w marketingu wystawienniczym
byly roll-upy. Aktualnie przedsi¢bior-

cy moga zdac si¢ na nowoczesniejsze
rozwiazania, ktére daja znacznie lepsze
efekty. Produkty tego typu znalez¢é mozna
w ofercie adsystem. To podwroctawski
producent systemdw wystawienniczych,
ktéry proponuje markom najszerszy
wybér formatéw reklamowych. Wsroéd
nich szczegdlna popularnoscia ciesza si¢
$cianki tekstylne. To bardziej ekologiczny
i praktyczny nosnik, dostepny w korzyst-
nej cenie. Scianki od adsystem sktadaja sie
z aluminiowej, skladanej beznarzedziowo
konstrukcji oraz tekstylnego wydruku.

Jak zaznacza Ewa Piechowiak, Head
of Growth & Marketing:

— Scianki tekstylne to jeden z najlepszych
sposobow na efektowne zaprezentowanie
marki, a jednoczesnie madre zarzadzanie
budzetem wystawienniczym. Jedna kon-
strukcja i wymienny wydruk to rozwiaza-
nie, ktére podbija sale konferencyjne.

Nowoczesna reklama z oferty adsystem
to takze systemy podswietlane. Kase-
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tony reklamowe LED wzmacniaja site
przekazu, wyrdzniaja marke oraz nadaja
profesjonalnego wygladu. Jak wigkszosé
rozwiazan adsystem, kasetony montuje

si¢ beznarzedziowo, a wydruki mozna
swobodnie wymienia¢. Co wigcej, Swietnie
sprawdzaja si¢ stosowane pojedynczo, jak
i w wickszych zestawach.

Kamil Kalicki, Head of Poland Sales
Department wskazuje:

— Na zrobienie dobrego pierwszego
wrazenia mamy tylko jedna szanse. Gdy
wickszos¢ wystawcow korzysta z klasycz-
nych rozwiazan, podswietlane lightboxy
przyciagaja wzrok z daleka. Ich jasne,
wyraziste kolory oraz dynamiczne o$wie-
tlenie sprawiaja, ze stoisko staje si¢ do-
skonale widoczne, dzialajac jak magnes na
potencjalnych klientéw. Z doswiadczenia
wiem, ze wielu odwiedzajacych zatrzymuje
si¢ przy stoisku tylko dlatego, ze zauwazyli
co$, co wyréznia si¢ na tle standardowych
rozwigzan.

Specjali$ci adsystem dobrze wiedza, jak
sprawi¢, zeby stoiska klientéw robily
dobre pierwsze wrazenie, i co wigcej, aby

byly wizytéwkami marek. Podwroclawska
tirma oferuje szeroka game formatéw re-
klamowych, ktére pozwalaja na skuteczne
wyeksponowanie brandu na kolejnych
wydarzeniach. Branza wystawiennicza
zmierza w kierunku ekologii i moduto-
wosci. Nowoczesne stoisko targowe to
konstrukcja, ktéra mozna modyfikowaé

i dopasowa¢ do r6znych potrzeb.

Konrad Czajkowski, Head of the
Stand Building Department:

— Modutowe i mobilne stoiska targowe to
przysztosé branzy. Projektowanie stoiska,
ktére postuzy klientowi na wiele eventéw
i wiele lat, stanowi obecnie standard i jest
efektem zréwnowazonego podejscia do
biznesu.

Badania wskazuja, ze design stoiska wysta-
wienniczego ma kluczowe znaczenie dla
pozytywnego doswiadczenia klienta. Jesli
wigc szukasz nosnikéw reklamy, dzieki
ktérym wywolasz naprawde dobre pierw-
sze wrazenie, skontaktuj si¢ z przedstawi-
cielem adystem:

Kamil Z6éraw
kz@adsystem.pl
Telefon: 530282839

dowiedz sie wiecej

Bobby Edge P706.2501
Plecak chroniacy przed kieszonkowcami
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voyager-katalog.pl | Dostepny w najlepszych agencjach reklamowych




MARKETING ONLINE

DEVAGROUP

EFEKTYWNE KAMPANIE
PERFORMANCE MAX
DLA E-COMMERCE

Decydujgc sie na prowadzenie dziatan w systemie Google Ads, mamy
do wyboru kilka typow kampanii, ktére mozemy wykorzystac.

Oprécz standardowych kampanii w sie-

ci wyszukiwania: reklamowych, wideo,
produktowych, promujacych aplikacje czy
Demand Gen, mozemy wybraé¢ Perfor-
mance Max, czyli typ kampanii, w ramach
ktérej mamy mozliwosé wyswietlania
reklam we wszystkich dostepnych sieciach
reklamowych Google Ads. Performan-

ce Max to kampania zautomatyzowana,
bazujaca na sztucznej inteligencji oraz
danych wejsciowych, dzi¢ki czemu mozna
docieraé z przekazem reklamowym do
uzytkownikéw potencjalnie zainteresowa-
nych naszymi produktami oraz wyswietla¢
im trafne reklamy.

Jezeli prowadzimy sklep e-commerce,
warto przetestowaé kampanie Performance
Max, poniewaz moga by¢ niezwykle przy-
datne w osiaganiu celéw biznesowych. Przy
ich tworzeniu oraz pdzniejszej optymaliza-
cji warto pamigta¢ o dobrych praktykach,
ktore moga przektadaé si¢ na wyzsza
efektywnos$¢ tego typu kampanii.

Dane wejsciowe

Dla kampanii Performance Max istotne

sa dane wejsciowe, na ktérych algorytmy
moga bazowa¢. Jednymi z takich danych sa
listy odbiorcéw. W przypadku e-commer-
ce w panelu Google Ads automatycznie
generowane sa listy do remarketingu dyna-
micznego, ktore beda dzialaé, jezeli mamy
poprawnie wdrozone tagi remarketingowe.
Danymi wejsciowymi sa réwniez kompo-
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nenty. Dlatego warto dodad jak najwicksza
mozliwg liczbe nagléwkow, diugich na-
glowkow, tekstéw reklamowych, obrazéw
oraz wideo. Dzicki temu system bedzie
wybieral najlepsze kombinacje komponen-
téw, co moze prowadzi¢ do zwigkszenia
liczby konwersji.

Jak tworzy¢ sygnaty?

Sygnaly to punkty wyjsciowe dla algoryt-
mow, aby kierowaé reklamy do odpowied-
nich uzytkownikéw. Mozemy zdefiniowa¢
sygnaly, w sktad ktérych wchodza miedzy
innymi listy uzytkownikéw. Przy usta-
wieniu sygnaléw warto dodaé wszystkie
mozliwe opcje, czyli tematy wyszukiwania,
nasze dane, zainteresowania, szczegétowe
dane demograficzne oraz niestandardowe
wyszukiwane hasta. Przykltadowo, jezeli
prowadzimy sklep z obuwiem damskim, to
nasz sygnal moze wyglada¢ tak: (grafika na
stronie obok).

Z sygnatami czy bez?

Jednym z pomystéw wartych przetesto-
wania na koncie jest dodanie grup plikéw
z sygnalami oraz grup bez sygnatow.

Co cickawe, czasami grupy plikéw bez
dodanych sygnaléw moga osiagac lepsze
wyniki. Dlatego mozna przeprowadzi¢
taki test i sprawdzié, ktéra opcja w naszym
przypadku lepiej si¢ sprawdza — dla kaz-
dego z kont wyniki takiego eksperymentu
moga by¢ inne.

ALEKSANDRA
KUSZEWSKA

SEM Specialist. Certyfikowana
specjalistka Google Ads.

W DevaGroup prowadzi kam-
panie w systemach Google Ads
oraz Facebook Ads. Prywatnie
mitosniczka skandynawskich
kryminatéw oraz dtugich spa-
cerow.

Wyodrebnianie produktow

Tworzac kampani¢ PMax, w ramach

kazdej grupy plikéw mozemy wybraé, czy
promujemy wszystkie dostepne produkty,
czy tylko cze$¢ z nich. Jezeli wigc mamy
produkty, na ktérych sprzedazy zalezy nam
najbardziej, to mozemy stworzy¢ z nimi
osobng kampanie.

Dzigki temu mamy mozliwo$¢ stworzenia
kampanii np. tylko dla bestselleréw, konkret-
nych kategorii produktéw itp. — wszystko
zalezy od naszych celéw. Mozemy tez przy-
gotowac osobna kampani¢ z produktami,
ktére w bazowej kampanii nie maja zadnych
wyswictleri/ kliknigé. Jezeli przeniesiemy je
do osobnej kampanii, to mozliwe, Ze zaczna
konwertowac z racji tego, ze budzet bedzie
przeznaczony tylko na te produkty.

Wykluczanie produktow

Przy optymalizacji kampanii PMax

nalezy pamicgta¢ o sprawdzaniu wynikéw
konkretnych produktéw czy tez kategorii
produktéw. Aby to zrobié, przy danej gru-
pie plikéw nalezy wejsé¢ w grupy informacji
o produktach. W tym miejscu mozemy
edytowa¢ podzial produktéw i sprawdzi¢
np. wyniki poszczegblnych marek, katego-
rii czy identyfikatoréw produktéw. Istnieje
réwniez opcja podziatu produktéw wedtug
naszych etykiet.

Sygnaly Google Ads. Zrédto: Panel Google Ads.

Gdy juz podzielimy nasze produkty powin-
ni$my tez sprawdzi¢ budzet, jaki zostal na
nie wydany, liczbe konwersji oraz ROAS.

Jezeli widzimy, ze na promocje danej
kategotii/danego produktu system wydat
wysoka kwote, a nie przyniést on Zadnej
sprzedazy, warto taki produkt wykluczy¢.
Wtedy budzet przeznaczany na ten produkt
bedzie rozdysponowany na inne produkty,
ktére moga przynies¢ konwersje.

Lokalizacje

Podobnie jak w przypadku produktéw
mozemy réwniez wykluczaé lokalizacje,
przykladowo na poziomie wojewodztw.
Jezeli prowadzimy kampanie kilka miesiecy
i widzimy, Ze w jednym z wojewddztw nie
bylo zadnej sprzedazy, mozemy taki obszar
wykluczyé, dzigki czemu budzet zostanie
rozdysponowany na wojewodztwa, w kto-
rych uzytkownicy kupuja nasze produkty.

Kreacje

W kampaniach PMax istotne jest réwniez,
aby pamicta¢ o kreacjach graficznych

oraz wideo. Jedng z dobrych praktyk jest
przygotowanie kilku wariantow kreacji

i stworzenie z nimi osobnych grup plikdw,
aby sprawdzi¢, ktore z nich najbardziej

Sygnaty

podobaja si¢ uzytkownikom i przynosza
najlepsze efekty. Takie podejscie moze
budzi¢ kontrowersje, poniewaz w tym
przypadku produkty w ramach grup plikéw
beda si¢ dublowad, jednak dzigki przetesto-
waniu takiej opcji mozemy sprawdzié, ktére
kreacje maja lepsza skutecznosé.

Dodatkowo do kampanii Performance
Max powinni$my przygotowaé swoje
wideo. Jezeli tego nie zrobimy, to system
na podstawie grafik, nagléwkéw i tekstow
reklamowych wygeneruje wlasne wideo,
ktére moze nie wygladac estetycznie.

Korzystanie z CSS-6w

CSS (Comparison Shopping Services),
czyli ustugi poréwnywania cen, to opcja,
dzigki ktérej mamy mozliwosé dodatkowe;j
promocji naszych produktéw. Standardowo
korzystamy z CSS Google, ale na rynku ist-
nieje wiele CSS-6w, ktére réwniez mozemy

wykorzystywac.

To rozwiazanie ma wiele zalet, miedzy
innymi mozemy promowac nasze produkty
poprzez dwa CSS-y, dzigki czemu zwigk-
szamy widoczno$¢ naszych produktéw

w reklamach produktowych. Dodatkowo
zazwyczaj stawki CPC sa nizsze niz w przy-
padku CSS Google.

Syl BomIareTR SermyER MADATRC) B LPHREWTIRBER, S8 K&syeR EREogy ADITTRS Pemagsiy skradlie, it wizl Two|s rakIBmy W wyETEWANES GogE, YouTuba | e Misjsessh

Tematy wyszukiwania

~

buty damskle X damakie buly sportow X sopdd X mokasyny damskie X brampki damskie M espadryle damskie X balering X%

Sygnal dotyezacy odblarctw

era t odpowiedrich klientiw w Googhe des sygnatom dotyczgcen odbmrcd

Twoje dane

Dané wlasng pomogq nam Socierad do Twoich Kientow @

Wazysey uzylkownicy (Google Ads)

by SpoTiowe

Eleganchie atuwie

v S gl detpcgcy OomonC i

®

®@ 6 6

@ ® & @

Mozemy réwniez utworzy¢ dwie kampanie
PMax. Jedna z nich bedzie promowala
produkty z CSS Google, natomiast druga

z innego CSS-a, zeby przetestowac ktdra
opcja przynosi wigcej konwersji. Dodatkowo
jezeli chcemy przetestowaé rézne struktury
kampanii, to na jednym z CSS-6w mozemy
zrobi¢ kampanie ze wszystkimi produktami,
natomiast na drugim kilka kampanii z po-
dzialem na przyklad na bestsellery czy rézne
kategorie produktéw. Dzigki takiemu roz-
wigzaniu mozemy sprawdzi¢, ktora struktura
sprawdza si¢ lepiej dla naszego biznesu.

Lokalna kampania Performance Max

W przypadku kampanii Performance Max
jedna z istotnych funkcji jest mozliwosé
promowania fizycznej lokalizacji naszego
sklepu. Zeby skorzystaé z tej opcji musimy
mie¢ potaczony Profil Firmy Google

z kontem Google Ads. Dzigki tej opcji
mozemy zacheci¢ odbiorcéw do wizyty

w naszym sklepie. Kampania lokalna jest
dobrym rozwigzaniem dla reklamodawcéw,
ktorzy nie skupiajq si¢ wylacznie na sprze-
dazy produktéw online i chca promowaé
swoje stacjonarne sklepy.

Aby utworzy¢ taka kampanie, jako cel mu-
simy wybra¢ ,,Wizyty w lokalnym sklepie
stacjonarnym i promocje”. W kolejnym
kroku nalezy wybra¢ lokalizacje¢ badZ grupy
lokalizacji, ktére chcemy promowacé. Inne
ustawienia kampanii sq takie same jak

w przypadku standardowej kampanii Per-
formance Max. Jezeli wybierzemy lokalna
kampani¢ PMax, nasze reklamy beda mogly
wyswietla¢ si¢ m.in. w mapach Google, na
YouTubie, w sieci wyszukiwania oraz w sie-
ci reklamowej, dzigki czemu uzytkownik
bedzie mégl poznaé doktadng lokalizacje
sklepu oraz przykladowo wyznaczy¢ trase
do punktu. W reklamach lokalnych moga
pojawic sie takie informacje, jak godziny
otwarcia sklepu, numer telefonu czy wska-
zéwki dojazdu do punktu.

Podsumowanie

Kampanie Performance Max moga przy-
nosi¢ bardzo dobre wyniki, jezeli zadbamy
o odpowiednie ustawienia kampanii oraz

ich péZniejsza optymalizacje. Nalezy jednak
pamietad, Ze na czesci kont przytoczone
praktyki moga przynies¢ wysoki ROAS

i konwersje, natomiast te same ustawienia
na innym koncie mogg si¢ nie sprawdzic.
Dlatego tak wazne jest testowanie nowych
rozwiazan i ulepszen, aby dobra¢ odpowied-
nig strategic reklamows dla naszego biznesu.

Rozszerzona wersja artykutu
na stronie oohmagazine.pl
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KPI W SOCIAL MEDIACH, CZYLI

JAK OKRESLIC SKUTECZNOSC
SWOICH DZIALAN?

W dobie cyfrowej transformacji i dynamicznego rozwoju mediow
spotecznosciowych, marki i przedsiebiorstwa coraz czesciej inwestujg
w swoje dziatania w social mediach. Jednak samo zaistnienie w tych
kanatach nie gwarantuje sukcesu. Kluczowe jest okresSlenie, czy
nasze dziatania przynoszg zamierzone efekty, a do tego niezbedne
sg odpowiednie wskazniki efektywnosci, czyli KPI (Key Performance
Indicators). W tym artykule przyjrzymy sie, czym sg KPI w social
mediach, jak je okresli¢, oraz jak mierzy¢ skutecznos¢ dziatan online.

Czym sa KPI w kontekscie social mediow?

KPI to z angielskiego Key Performance
Indicators, co oznacza — kluczowe wskazniki
efektywnosci. Sa to mierzalne warto$ci,
ktére pozwalaja oceni¢ stopien realizacji
okreslonych celow. W kontekscie social
mediéw KPI moga dotyczy¢ r6znych aspek-
tow dziatalnosci online, takich jak: zasieg,
zaangazowanie, konwersje czy satysfakcja
klientéw. Dobrze dobrane KPI pozwalaja
zrozumied, ktére dziatania przynosza najlep-
sze rezultaty, ktére wymagajq optymalizacji,
a z ktérych warto catkowicie zrezygnowac.

4 Pulpit profesjonalny O
Statystyki 22 maj - 20 cze

Liczba kont, do ktorych udato sie dotrze¢ 8,8 tys. 5

ZaangaZowane konta 283 .
kgczna liczba obserwatordw 54 tys. 3
Udostepniona przez Ciebie zawartosd 42 >
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Rodzaje KPI w social mediach

Wskazniki KPI w mediach spolecznoscio-
wych mozna podzieli¢ na kilka gléwnych
kategorii, ktére pozwalaja na kompleksowa
oceng skutecznosci dziatan marketingo-
wych. Oto najwazniejsze rodzaje KPI

w social mediach:

* Zasigg (Reach): Liczba unikalnych
uzytkownikow, ktérzy zobaczyli twoje
tresci. Wskaznik ten pozwala ocenid, jak
szeroko rozprzestrzeniajq si¢ twoje posty
i kampanie. Wysoki zasieg wskazuje na
skuteczne docieranie do duzej liczby
odbiorcow.

* Zaangazowanie (Engagement): L.aczna
liczba interakgji uzytkownikow z naszymi
tresciami, takich jak: polubienia, komenta-
rze, udostepnienia czy kliknigcia. Zaanga-
zowanie pokazuje, jak atrakcyjna 1 interesu-
jaca jest nasza tre$¢ dla odbiorcow.

* Wspotczynnik klikalnosci (CTR -
Click-Through Rate): Procent uzyt-
kownikéw, ktérzy klikneli w link zawarty
w naszej tresci w stosunku do liczby

0s06b, ktore ja zobaczyly. Wysoki CTR
$wiadczy o skutecznosci tresci w przycia-
ganiu uwagi i zachecaniu do dzialania.

Konwersje (Conversions): Liczba
uzytkownikéw, ktérzy wykonali poza-
dane akgje, takie jak: dokonanie zakupu,
zapisanie si¢ do newslettera, pobranie
e-booka itp. Konwersje to kluczowy
wskaznik efektywnos$ci dziatad marke-
tingowych.

Liczba obserwujacych (Followers):
Liczba oséb, ktére sledza twoje profile
w mediach spolecznosciowych. Zmiany
liczby obserwujacych (przyrosty lub
spadki) moga swiadczy¢ o rosnacym lub
malejacym zainteresowaniu marka.

Wskaznik retencji (Retention Rate):
Wskaznik retencji mierzy, ilu uzytkowni-
kéw powraca na twoje profile po pierw-
szej interakeji. Wysoki wskaznik retencji
wskazuje na lojalno$¢ odbiorcéw i ich
zainteresowanie twoimi tre$ciami.
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* Wskaznik zwrotu z inwestycji (ROI
— Return on Investment): ROI to
stosunek zyskow wygenerowanych
dzigki kampaniom w social mediach, do
kosztéw poniesionych na te kampanie.
Wysoki ROI wskazuje na oplacalno$é
dziatafi marketingowych.

Jak okresli¢ KPI dla swoich dziatan
w mediach spotecznosciowych?

Okreslenie wlasciwych KPI dla dzialan
w social mediach jest kluczowym elemen-
tem skutecznej strategii marketingowe;j.
Wymaga ono przeprowadzenia kilku
kluczowych krokdw:

1. Ustal cele: Najpierw zdefiniuj, co
chcesz osiagnaé dzigki swoim dziata-
niom w social mediach. Czy chodzi
o zwickszenie $wiadomosci marki, ge-
nerowanie leadéw, czy moze poprawe
obstugi klienta?

2.  Dopasuj KPI do celow: Wybierz
wskazniki, ktére najlepiej odzwier-
ciedlajq realizacje twoich celow. Na
przyklad, jesli twoim celem jest
zwigkszenie zaangazowania, monito-
ruj liczbe interakcji.
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Statystki posta udostepnionego na Facebooku,
przyktadowe KPI. Zrédto: Facebook.

3. Ustal metody pomiaru: Okresl, jak
bedziesz zbiera¢ dane i mierzy¢ wy-
brane KPI. Mozesz korzystac z narze-
dzi analitycznych, takich jak Google
Analytics, narzedzi wbudowanych
w platformy social media (np. Face-
book Insights) lub specjalistycznego
oprogramowania do monitorowania
mediéw spolecznosciowych.

4.  Ustal punkty odniesienia (bench-
marki): Poréwnaj swoje wyniki z bran-
zowymi benchmarkami lub z wynikami
swoich poprzednich kampanii. To
pomoze ci ocenié, czy twoje dziatania
przynosza oczekiwane rezultaty i jak
wypadasz na tle konkurencji.

5. Regularnie monitoruj i analizuj
dane: Monitoruj wyniki na biezaco
i analizuj, czy twoje dziatania przy-
nosza zamierzone efekty. Regularna
analiza pozwala szybko reagowa¢ na
zmieniajace si¢ warunki i dostosowy-
wac strategie.

6. Dostosuj strategie w oparciu
o wyniki: Na podstawie analizy wy-
nikéw dostosuj swoja strategie social
media. Jesli widzisz, ze nie osiagasz
zamierzonych celéw, sprobuj zmienié
podejscie, testujac rézne rodzaje
tresci, kanaly dystrybucji lub strategie
zaangazowania.

Przyktady zastosowania KPI w praktyce
(case studies):

1. Kampania zwigkszajaca §wiadomos¢
marki.

Firma: Producent odziezy sportowej

Cel: Zwiekszenie §wiadomo$ci marki
nowej linii odziezy sportowej.

Wybrane KPI:
* Zasieg (Reach): Liczba unikalnych

uzytkownikéw, ktérzy zobaczyli posty
zwiazane z kampania.
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Kampania na pozyskanie leadéw. przyktadowe KPI. Zrédio: Menedzer reklam, Meta.
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* Liczba wyswietlefi wideo: Jesli kampania
zawiera tresci wideo, liczba wyswietlert
wideo moze by¢ kluczowym KPI.

¢ Liczba polubien, komentarzy i udostep-
nien (Engagement): Catkowita liczba
interakcji z postami kampanii.

Metody pomiaru:

* Facebook Insights, Instagram Insights:
Do mierzenia zasi¢gu i zaangazowania na
tych platformach.

* YouTube Analytics: Do monitorowania
liczby wyswietlefi wideo.

Analiza: Jesli kampania ma zasieg 1 000
000 uzytkownik6w, a $redni wskaznik zaan-
gazowania wynosi 5%, firma moze oceni,
ze kampania byla skuteczna w zwigkszaniu
$wiadomosci marki.

2. Kampania generujaca leady.
Firma: Agencja nieruchomosci

Cel: Generowanie potencjalnych klientéw
zainteresowanych zakupem nieruchomosci.

Wybrane KPI:

* Wspolcezynnik klikalnosci (CTR — Click-
-Through Rate): Procent uzytkownikéw,
ktorzy klikneli w link do formularza
kontaktowego.

e Liczba wypelnionych formularzy (Co-
nversions): Liczba potencjalnych klientow,
kt6rzy wypelnili formularz kontaktowy.

Metody pomiaru:

* Google Analytics: Do sledzenia ruchu na
stronie i liczby wypelnionych formularzy.

* Facebook Ads Manager: Do monitoro-
wania CTR kampanii reklamowych na
Facebooku.

Analiza: Jesli kampania wygenerowata 10
000 kliknig¢ (CTR 2% i 500 wypelnionych
formularzy, agencja moze oceni¢, ze kampa-
nia byla skuteczna w generowaniu leadéw.

3. Kampania zwigkszajaca sprzedaz online.
Firma: Sklep internetowy z elektronika

Cel: Zwigkszenie sprzedazy nowych mode-
li smartfonéw.

Wybrane KPI:

* Wskaznik konwersji (Conversion Rate):
Procent uzytkownikéw, ktérzy dokonali
zakupu po kliknieciu w reklame.

+ Srednia warto$é zaméwienia (AOV
— Average Order Value): Srednia
kwota wydana przez klientéw podczas
zakupu.

* ROI (Return on Investment): Stosunek
zyskow Wygenerowanych przez kampa-
ni¢ do jej kosztdw.

Metody pomiaru:

* Google Analytics: Do sledzenia konwer-
sji 1 $redniej wartosci zaméwienia.

* Platforma e-commerce: Do monitorowa-
nia sprzedazy i wartosci zamowien.

* Narzedzia reklamowe (np. Facebook Ads
Manager, Google Ads): Do $ledzenia
ROI kampanii.

Analiza: Jesli kampania generuje 1 000 za-
kupéw (wskaznik konwersji 5%) o $redniej
wartosci zamowienia 500 zt i ROI wynosi
300%, firma moze uzna¢ kampani¢ za
bardzo optacalna.

Okreslenie i monitorowanie KPI w social
mediach to kluczowy element skutecznej
strategii marketingowej. Dzigki odpo-
wiednio dobranym wskaZznikom, mozemy
precyzyjnie oceni¢ efektywno$¢ naszych
dziatan, zidentyfikowa¢ obszary wymaga-
jace optymalizacji oraz szybko reagowaé
na zmieniajace si¢ potrzeby i oczekiwania
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odbiorcéw. W dynamicznym $wiecie
mediéw spotecznosciowych ciagla analiza
i dostosowywanie strategii to podstawa
osiagniecia sukcesu i budowania trwatych
relacji z klientami. Pamietajmy, ze kluczo-
we wskazniki efektywnosci to nie tylko
liczby, ale przede wszystkim narzedzia
pomagajace lepiej zrozumiec i angazowac
nasza spolecznosc.
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MARKETING - ROBISZ'TO
ZLE, CZYLI 10 BLEDOW
MARKETEROW [CZESC 1]

Narzedzia marketingowe, technologie i kanaty komunikacji ewoluujg

w zawrotnym tempie. Latwo zatracic¢ sie w pogoni za trendami

i zapomnie¢ o podstawach. To wtasnie te podstawy, czesto pomijane
lub niedoceniane, stanowig fundament skutecznej strategii, jak i dziatan
marketingowych. Postaram sie przyblizy¢ dziesie¢* kluczowych

btedow, ktére marketerzy popetniajg w dzisiejszych czasach, a ktére
mogg prowadzi¢ do niepowodzen i braku oczekiwanych rezultatéw.
Oczywiscie subiektywnym okiem, bazujgc na moich doswiadczeniach.

To nie tak, ze marketing nie istnieje. Teza
by¢ moze kontrowersyjna, ale mam nadzie-
je, ze dzigki niej zatrzymasz si¢ przy tym
artykule na dluzej i by¢ moze poszukasz
rzeczy do poprawy w swoich dzialaniach.
Chat GPT lubi powtarzad, ze ,,w dzisiej-
szym dynamicznym $wiecie...”, ja lubig¢ po-
wtarza¢ jak mantre, ze nie ma probleméw,
sa wyzwania. A ich podstawowa metoda
rozwiazywania jest rozpoczecie dziatania
od ich diagnozy.

Niedocenianie strategii na rzecz taktyki

Zmiany w sprzedazy i marketingu zacho-
dza w blyskawicznym tempie, a wynikdw
oczekuje si¢ od nas natychmiast, ze wzgle-
du na sytuacje gospodarcza i najzwy-
czajniej w §wiecie potrzebe zarabiania

tu i teraz. Przez to marketerzy czesto
popadaja w pulapke krétkoterminowe-
go myslenia. Skupiaja si¢ na dziataniach
taktycznych, takich jak promocje, rabaty
czy szybkie kampanie reklamowe, ktére
przynosza natychmiastowe, ale zazwyczaj
krétkotrwale rezultaty. W tym pedzie

za szybkimi efektami, dlugoterminowa
strategia marketingowa, ktéra powinna
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stanowi¢ fundament dziatad, schodzi

na dalszy plan. Konsekwencje takiego
podejscia sa powazne i moga prowadzi¢
do braku spéjnosci w komunikacji marki,
braku jasno okreslonego kierunku dziatan,
a w efekcie do trudnosci w budowaniu
silnej, rozpoznawalnej marki i osiaganiu
trwalych rezultatéw. Dlugoterminowa
strategia marketingowa pozwala na zbu-
dowanie silnej marki, ktéra jest odporna
na wahania rynku i zmieniajace si¢ trendy.
Pozwala réwniez na lepsze zrozumienie
potrzeb klientéw, budowanie z nimi dtu-
gotrwalych relacji i kreowanie unikalnej
wattosci, ktéra wyrdznia marke na tle
konkurencji. Inwestowanie w strategi¢ to
inwestowanie w przysztosé firmy.

Czy to oznacza, aby nie wykotrzystywaé
taktyk, aktywacji sprzedazowych i konsu-
menckich? Zdecydowanie nie! ,,Strategia
bez taktyki jest najwolniejsza droga do
zwycigstwa. Taktyka pozbawiona strategii
jest zgielkiem poprzedzajacym kleske”. —
Sun Tzu, Sztuka Wojny.

Nalezy znalez¢ ,,ztoty srodek” i wywazyé
miedzy soba te elementy.

ANIA LEDWON

Co-founder & Creative Director
w agencji More Bananas oraz
co-founder i gtdwna organi-
zatorka CRASH Mondays.
Opiekunka kierunku Brand
Manager na IMOK. Autorka
ksigzki ,Strategiczne podejscie
do dziatania w social mediach”.
Wczesniej product marketing
managerka w start-upie allo-
weat. Ewangelizatorka strategii
marketingowych i komunikacyj-
nych. Zafascynowana czto-
wiekiem i jego emocjami oraz
psychologicznym podejsciem
do marketingu.

Ignorowanie potrzeb klientéw

Dysponujemy coraz bardziej zaawanso-
wanymi narzedziami do zbierania i analizy
danych o klientach, paradoksalnie nadal
nie potrafiac skutecznie stucha¢ i odpo-
wiada¢ na ich [klientéw] potrzeby. Igno-
rowanie feedbacku, niska jako$¢ obstugi
klienta, czy wprowadzanie zmian w pro-
duktach lub ustugach bez odpowiedniej
komunikacji to bledy, ktére moga prowa-
dzi¢ do powaznych konsekwencji. Klienci
czuja si¢ niedocenieni, gdy ich opinie sa
ignorowane, a ich dos§wiadczenia z marka
nie sa brane pod uwage. Wedltug raportu
Salesforce ,,State of the Connected Custo-
met" z 2023 roku, az 80% klientow twier-
dzi, ze do$wiadczenie oferowane przez
firme jest réwnie wazne, co jej produkty
czy ustugi. Co wigcej, 57% klientéw prze-
stalo kupowa¢ od danej marki z powodu
negatywnych doswiadczen. W kontekscie
shrinkflacji, odpowiedzi wielu marek na
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kryzys gospodarczy, czyli zmniejszania
ilo$ci produktu przy zachowaniu tej samej
ceny, brak transparentnej komunikacji ze
strony marki moze dodatkowo poglebié
frustracje klientéw i prowadzi¢ do utraty
zaufania. W efekcie ignorowanie potrzeb
klienta prowadzi do spadku lojalnosci,
negatywnych opinii i ostatecznie do utraty
klientéw na rzecz konkurencji, ktéra lepiej
rozumie i zaspokaja ich potrzeby.

Brak wspotpracy miedzy dziatami

W wielu firmach dzial marketingu i dziat
sprzedazy funkcjonuja jak dwa oddzielne
byty, ktére zamiast wspotpracowad, rywa-
lizuja ze soba. Taka sytuacja jest szkodliwa
dla calej organizacji, utrudniajac osiagniecie
wspolnych celéw biznesowych. Brak komu-
nikacji, zrozumienia dla wzajemnych roli ce-
16w, a takze brak wspolnej strategii prowadza
do nieefektywnych dzialan, marnowania
zasob6w i frustracji po obu stronach.

Dzial marketingu czesto skupia si¢ na
generowaniu leadéw i budowaniu $wiado-
mosci marki, podczas gdy dzial sprzedazy
koncentruje si¢ na finalizacji transakcji.
Bez wspélpracy i wymiany informacii,
dzialania marketingowe moga nie przy-
nosi¢ oczekiwanych rezultatéw sprze-
dazowych, a dzial sprzedazy moze miec
trudnosci z dotarciem do odpowiednich
klientéw. Badania przeprowadzone przez
HubSpot wskazuja, ze firmy, w ktérych
dzialy marketingu i sprzedazy $cisle wspot-
pracuja, osiagaja o 208% wyzszy wspol-
czynnik efektywnosci marketingowej. Dla-
tego tak wazne jest, aby oba dziaty dziataly
w synergii, wspolnie ustalajac cele, dzielac
si¢ wiedza i danymi, a takze wspdlnie anali-
zujac wyniki. Tylko taka wspdipraca moze
zapewnic sukces calej organizacji.

Nadmierne poleganie na sztucznej
inteligencji

Sztuczna inteligencja (Al) bez watpienia
zrewolucjonizowala wiele dziedzin, w tym
marketing. Jej zdolno$¢ do automatyza-
cji zadan, analizy danych, generowania
tresci czy nawet przewidywania zachowan
klientéw, jest imponujaca i stanowi ogrom-
ne wsparcie dla marketeréw. Wiele firm
dostrzeglo potencjal Al, inwestujac w na-
rzedzia oparte na tej technologii, takie jak
ChatGPT, MidJourney czy Copy.ai. Wedtug
raportu McKinsey ,,The state of Alin
2023", 50% firm deklaruje, Ze juz korzysta
z Al w co najmniej jednym obszarze swo-
jej dziatalnosci.
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Jednakze nadmierne poleganie na Al bez
odpowiedniej wiedzy i zrozumienia jej
ograniczen, moze prowadzi¢ do blednych
decyzji i nietrafionych kampanii. Sztuczna
inteligencja, cho¢ zaawansowana, nadal nie
zastapi ludzkiego myslenia strategiczne-
go, kreatywnosci i intuicji. Algorytmy Al
dzialajq na podstawie danych, ktdre sa im
dostarczane, co oznacza, ze moga powiela¢
istniejace schematy i uprzedzenia. W re-
zultacie kampanie marketingowe oparte
wylacznie na Al, moga by¢ pozbawione
oryginalnosci, nie trafia¢ w gusta odbior-
céw, a nawet wywolywaé kontrowersje.

Co wigcej, nadmierne poleganie na Al moze
prowadzi¢ do utraty kontroli nad przekazem
marki. Algorytmy, cho¢ potrafia generowac
tresci, nie zawsze sa w stanie uchwyci¢
niuanse jezyka, emocje czy wartosci marki.
W efekcie komunikacja moze by¢ sztucz-
na, nieangazujaca, a nawet szkodliwa dla
wizerunku firmy. Dlatego tak wazne jest, aby
marketerzy korzystali z Al jako narzedzia
wspierajacego, a nie zastepujacego ich wla-
sng wiedze i doswiadczenie. Tylko polacze-
nie ludzkiej inteligencji z mozliwosciami Al
moze przynies¢ najlepsze rezultaty.

Niedocenianie marketingu w czasie
kryzysu

W obliczu kryzysu gospodarczego, recesji
czy innych trudnos$ci ekonomicznych,

wiele firm reaguje instynktownie, szukajac
oszczednoscl. Jednym z pierwszych obsza-
réw, ktory pada ofiara cig¢ budzetowych,
jest czesto marketing, Takie dzialanie wyni-
ka z btednego przekonania, ze marketing to

zbedny wydatek, a nie inwestycja. Tymcza-
sem, zgodnie z prawem Telisa & Telisa,
firmy, ktére inwestuja w marketing podczas
kryzysu, radza sobie znacznie lepiej niz te,
ktére ograniczaja swoje dziatania marketin-
gowe. W czasach kryzysu konsumenci sa
bardziej ostrozni w wydawaniu pieniedzy,

a konkurencja miedzy firmami si¢ zaostrza.
Dlatego wlasnie wtedy marketing odgrywa
kluczowa role w utrzymaniu sprzedazy

i zdobywaniu nowych klientéw.

Decyzja o zmniejszeniu budzetu marketin-
gowego powinna by¢ oparta na doktadnej
analizie danych i pomiarze efektywnosci
dotychczasowych dziatan. Cigcie budzetu
»na Slepo" moze przyniesé¢ wiecej szkody
niz pozytku, poniewaz pozbawia firme
mozliwosci dotarcia do klientow, budowa-
nia $wiadomosci marki i wyrdznienia si¢
na tle konkurencji. Co wigcej, zmniejszenie
widoczno$ci marki w czasie kryzysu moze
prowadzi¢ do utraty udziatéw w rynku

i utrudni¢ odbudowe pozycji firmy po
zakoficzeniu kryzysu.

Warto réwniez zauwazy¢, ze marketing

w czasie kryzysu nie musi oznacza¢ duzych
naktadéw finansowych. Istnieje wiele sku-
tecznych strategii marketingowych, ktére
mozna wdrozy¢ przy ograniczonym budze-
cie, takich jak content marketing, dzialania
w mediach spotecznosciowych czy e-mail
marketing. Kluczem jest kreatywnos¢,
elastyczno$¢ 1 umiejetnosé dostosowania si¢
do zmieniajacych si¢ warunkéw rynkowych.

*Nastgpne 5 punktow ostanie przedstawione
w Rolejnym numerze.
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GIFTS PROMO SHOW

PROMO SHOW 2025
JAKOSC W SWIECIE REKLAMY

Kompleksowa oferta dla branzy reklamy i poligrafii juz na poczatku
przysztego roku! Czotowi polscy oraz zagraniczni dostawcy potwierdzili
swoj udziat w kolejnej juz edycji Miedzynarodowych Targéw Reklamy

i Druku PROMO SHOW. Odbedzie sie ona 29-30 stycznia 2025 r.

w samym centrum stolicy, w EXPO XX| Warszawa.

Wydarzenie skierowane jest dla kazdego,
kto szuka nowych rozwiazan dla segmentu
reklamy, druku na tekstyliach i znakowa-
nia gadzetéw reklamowych, a to wszyst-
ko w dogodnej lokalizacji, w centrum
Warszawy. PROMO SHOW dedykowane
jest agencjom reklamowym, drukarniom

i pracownikom dzialéw marketingu.

— Jak co roku ogromna uwage przywiazu-
jemy do jakosci zwiedzajacych. Nasze targi
dedykowane sa profesjonalistom z branzy,
takich gosci zapraszamy i takich takze

si¢ spodziewamy. W tym roku podczas
PROMO SHOW mocno dopisali takze go-
$cie z zagranicy, stychac to bylo na halach
targowych i takich zwiedzajacych — o mie-
dzynarodowym profilu — spodziewamy si¢
réwniez podczas edycji 2025 — méwi
Monika Opatka, Dyrektor Sprzedazy

w OOH magazine, organizator targdow.

Na stoiskach wystawcéw odbywaja sie
liczne promocje, premiery 1 warsztaty. Co
roku wybierane zostaja réwniez najlepsze
gadzety reklamowe w konkursie SUPER
GIFT — w kazdej edycji wystawcy zglaszaja
ponad 100 propozycji gadzetéw reklamo-
wych.

O PROMO SHOW 2024

Ponad 270 wystawcow, 600 brandéw

i blisko 9000 zwiedzajacych oraz niemal
1900 reprezentantéw z ponad 30 krajow —
tak w jednym zdaniu mozna podsumowac
Miedzynarodowe Targi Reklamy i Druku
PROMO SHOW 2024.

Organizator jako jedyny w branzy
realizuje Wieczér Wystawcow, ktory jest
traktowany jako nieformalny trzeci dzien
targéw. Gwiazda wieczoru w tym roku

byl GROMEE, reprezentant Polski w 63.
Konkursie Piosenki Eurowizji. Przyszty rok
przyniesie zwickszona powierzchnie Gali,
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spektakularny show i jeszcze wigksza liczbe
miedzynarodowych gosci.

Juz teraz powigkszylo sie¢ grono wystaw-
céw. Do kolejnej edycji dolaczyty nowe
tirmy z rodzimego rynku oraz sporo
nowych dostawcow z zagranicy, w tym

z: Niemiec, Hiszpanii, Czech czy Chin.
Wszystko dzigki znakomitej rozpoznawal-
nosci marki PROMO SHOW jako najwigk-
szych targéw w tej czesci Europy.

Migdzynarodowa promocja

Podczas tegorocznego wydarzenia podwo-
ita si¢ liczba zwiedzajacych z zagranicy. Od-
notowano rejestracje z takich krajow, jak:
Niemcy, Litwa, Lotwa, Czechy, Stowacja,
Ukraina, Wielka Brytania, Malta, Finlandia,
Norwegia, Szwecja, Grecja, Portugalia, Ru-
munia, Dania, Estonia, Irlandia, Chorwacja,
Wegry, Austria, Francja, Holandia, Indie,
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Egipt, Stowenia, Bulgaria, Gruzja, Wlochy,
Emiraty Arabskie, Turcja, Moldawia. Na
tak liczna frekwencje miata réwniez wplyw
mie¢dzynarodowa promocja wydarzenia.

Organizator targéw PROMO SHOW
wspolpracuje z m.in.: niemieckim wydaw-
nictwem EPPI (organizatorem targéw
HAPTICA® live), niemieckim PSI Journal
(organizatorem targéw PSI), hiszpariskim
Clmag (organizatorem targéw ClPrint
Madrid), Euroexpo z Rumunii oraz IPPAG
(migdzynarodowym stowarzyszeniem
wiodacych na rynku firm zajmujacych sie
artykutami promocyjnym) i AIMFAP (hisz-
paniskim stowarzyszeniem zrzeszajacym
producentéw artykuléw promocyjnych).
Wsréd partnerdw targéw znajduje sie takze
niemieckie wydawnictwo TVP, wloskie
targi Comunikart, stowarzyszenie Promo-
Alliance oraz chifiskie targi Sign China.

Nie bez znaczenia sa dziatania Wystaw-
cow, bedacych najlepszymi ambasadora-
mi targéw. Dystrybuuja zaproszenia na
czolowych wydarzeniach branzy reklamo-
wej: targach, road show i swoich eventach.
Najlepsze agencje i drukarnie moga liczy¢
na pakiet VIP obejmujacy: lunch w specjal-
nej strefie na targach oraz zaproszenie na
Wieczor Wystawcow.

9000

zwiedzajacych

e

Cyor Chiny

gipt Zjednoczone
Emiraty
abskie

Kamerun

2 dni
targowych inspiracji oraz niepisany
trzeci dzien, czyli wieczér budowania

relacji podczas nieformalnego
spotkania na Gali.

PROMO SHOW

Miedzynarodowe Targi Reklamy i Druku

29-30 stycznia 2025 | EXPO XXI Warszawa
www.promoshow.pl
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REFERENC]JE ZWIEDZAJACYCH PROMO SHOW 2024

Romanas Lipovi¢, Promogifts | Litwa . ) i
Udzial w targach PROMO SHOW 2024 byt dla naszego zespolu waznym wydatzeniem, podczas ktérego nowosci P rOd uce nt S myCZy | g ad ZetOW re kI am OwyCh
i premiery produktowe oraz inspiracje marketingowe, ktére mielismy okazje poznaé, przekroczyly nasze oczekiwa-

nia. Targi charakteryzuja si¢ niezwykle doskonala organizacja, a wciagajaca wycieczka po Warszawie ,,Warsaw Tour”

byta dodatkowym, wzbogacajacym doswiadczeniem, taczacym profesjonalna wiedze z eksploracja kulturowa. To

polaczenie nie tylko sprawilo, ze targi zapadly w pamig¢, ale takze wzmocnito pozytywnie doswiadczenie biznesowe.

Odon Celler, Brand Gifts, a.s. | Czechy

Targi PROMO SHOW w Warszawie okazaly si¢ strzalem w dziesiatke! Ogromny wybor prezentéw biznesowych
i artykuléw promocyjnych w jednym miejscu. Wystawcy byli przyjazni i pelni wiedzy, dzigki czemu wizyta byta
zaréwno przyjemna, jak i owocna. To byla fantastyczna okazja do networkingu i sledzenia najnowszych trendéw
w branzy. ,,Warsaw Tour” to wspanialy, kulturalny akcent, z fantastycznym przewodnikiem i dobrze zaplanowana

trasa. Ogromne podzigkowania dla OOH magazine za to niezapomniane doswiadczenie. Na pewno chetnie wezmie-
my udzial nastgpnym razem!

Lidia Matusiak, KoKoGift | Polska

Targi PROMO SHOW sa dla nas niezwykle interesujace, dzicki nim moglismy spotkac si¢ z naszymi ulubionymi do-
stawcami, poznac i obejrze¢ nowosci oraz porozmawiac na ich temat. Materialy przedstawiane przez dostawcow sa
dla nas szalenie wazne, bo dzigki nim wiemy, co sprzedajemy naszym klientom. Poszerzamy nasza wiedze, ktora poz-
niej chetnie si¢ dzielimy. Kameralnosé targdw jest dla nas duzym atutem, poniewaz nie ma tak zwanych ,,zbieraczy”
i mozna swobodnie poruszac si¢ po targach, mimo ze z roku na rok rosng i oby tak dalej, bo organizator — OOH
magazine — zna si¢ na rzeczy!

Inese Novicka, VISS Plusa | Lotwa

Bardzo dobre targi z wicloma dostawcami i producentami promocyjnymi w jednym miejscu. Kolejnym atutem jest
to, ze wystawa dedykowana jest wylacznie przedstawicielom branzy. Rejestracja byta bardzo tatwa, a lokalizacja

w EXPO XXI Warszawa jest doskonata — blisko centrum. Komfortowa przestrzen targéw, z sektorami o normalnej
wielkosci, bez zbednych pustych przestrzeni — to kolejny plus tej imprezy.

Josef Kropacek, Intelsol | Czechy

Jeste$my bardzo zadowoleni z tegorocznej edycji. Wszystko bylo dla nas wygodnie zorganizowane: ten sam

hotel, co w zeszlym roku, to samo miejsce — EXPO XXI z duza ilo$cia miejsc parkingowych i dwiema halami

w zupelnosci wystarcza. Obie hale sa rozwiazaniem w sam raz. Bardzo dobrym pomystem bylo takze przeniesienie
gali na hale targowa, ktéra znajduje si¢ zaraz obok. Mito bylo zobaczy¢ Was ponownie i z niecierpliwoscia czekamy

na przyszty rok!

‘\ .
Christophe Robert, R2B Ready to brand | Szwajcaria o &

Odwiedzenie PROMO SHOW bylo przyjemnoscia. Targi sa kompleksowe i dobrze zorganizowane, sa rowniez .\
jednymi z najwazniejszych w Europie. Pozwolity nam oméwic¢ z naszymi obecnymi partnerami wyzwania stojace &/

przed nami w tym roku oraz odkry¢ nowych dostawcow. Brawo dla OOH magazine za bardzo sprawna organi- M
zacje. Tym razem dzigki OOH magazine moglismy takze skorzysta¢ z obecnosci przewodnika i pozna¢ miasto '
bardziej szczegdlowo podczas ,,Warsaw Tour”. Bytem pod wielkim wrazeniem, gdy dowiedzialem sig, ze miasto / »
zostato zniszczone w ponad 85% podczas drugiej wojny, a nastepnie odbudowane niemal identycznie. é_/

ZOBACZ RELACIJE
FILMOWA
z ostatniej edyc

ZOBACZ LISTE : Twoj partner w dziedzinie produkcji smyczy.
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GIFTS STRICKER | 80 LAT

ZMIANY MAMY WPISANE

W DNA FIRMY

Od matego warsztatu naprawiajgcego pidra, po firme obecng na trzech
kontynentach i w ponad 100 krajach. O poczgtkach, wyzwaniach

i planach, dbaniu o zrébwnowazony rozwoj, przy jednoczesnej
miedzynarodowej ekspansji méwi Paulo Stricker, CEO firmy Stricker.

80 lat temu Paul Stricker otwiera firme.
Jak mozna opisac jej poczatki oraz wej-
$cie na rynek artykutéw promocyjnych?

Historia Strickera zaczyna si¢ od matego
warsztatu naprawiajacego pidra. W 1944
roku méj dziadek, Paul Stricker, Zyd

z Austrii, osiedlit sie¢ w Coimbrze, miescie
w $rodkowej Portugalii, i zatozyt firme
zajmujaca si¢ wlasnie naprawa piér. Ten
moment, a stworzenie kolekeji artykutéw
promocyjnych i wprowadzenie jej na rynek
reklamowy dzielit ogromny skok. W 2000
roku pod przewodnictwem mojego ojca,
Ricardo Strickera, zmienit si¢ model biz-
nesowy i rozpoczelismy nowa ere, tworzac
wlasng kolekeje, katalog i magazyn produk-
téw promocyjnych.

Dotaczylem do firmy w 2010 roku, aby
wdrozy¢ strategie internacjonalizacji

i wykladniczego wzrostu eksportu. W 2014
roku przekroczylismy Atlantyk, kierujac si¢
do Brazylii, gdzie szybko ugruntowalismy
pozycje firmy Stricker na rynku. W 2018
roku kupilismy konkurencyjna firme

Reda z Czech. Uzupelniliimy tym samym
lokalizacje operacyjna i zasieg geograficzny
dziatan, co umozliwia nam §wiadczenie
unikalnych ustug logistycznych.

Obecnie zatrudniamy okoto 900 pracow-
nikéw, mamy biura w Murtede, Lizbonie,
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Madrycie, Barcelonie, Brnie, Pradze, Cam-
bui i Sao Paulo, a takze biura zaopatrzenia
w Szanghaju, Ningbo i Shenzhen.

No wlasnie, jestescie obecni na 3 kon-
tynentach i wspotpracujecie z klientami
w ponad 100 krajach. Jak zarzadzacie
procesem logistycznym i operacyjnym?

Ciagle zmiany zawsze byly wpisane

w DNA firmy. Aby nadazy¢ za wzrostem
zamowien 1 stale rosnacymi wymaganiami
logistycznymi, zaplecze naszej siedziby
zostalto juz 4-krotnie rozbudowane, a firma
posiada réwniez powierzchnie logistyczne
w Cambui (w Brazylii) i Brnie (w Cze-
chach). Lacznie magazyny mieszcza 54 tys.
palet, a taczna powierzchnia produkcyjno-
-konfiguracyjna wynosi 11 000 m?. Z trzech
centréw logistycznych i poligraficznych,
wspieranych przez ponad 12 partneréw
transportowych i 7 dedykowanych przewo-
z6w liniowych, jeste$my w stanie zagwa-
rantowa¢ szybkie, niezawodne i wydajne
dostawy do ponad 110 réznych krajéw,

a wszystko to zarzadzane jest przez dobrze
wykwalifikowany i doswiadczony zespot,
ktéry dba o najwyzsza jakos¢ ustug dla
naszych klientéw. Zesp6! sprzedazy biegle
postugujacy si¢ 26 jezykami jest réwniez
bardzo wazny i gwarantuje, ze bardzo uwaz-
nie shuchamy kazdego klienta i staramy si¢
oferowa¢ najlepsze mozliwe rozwigzanie.

PAULO STRICKER

Paulo Stricker, ur. w Coimbrze,
syn profesora uniwersyteckiego
i przedsigbiorcy. Obecnie dyrek-
tor generalny firmy Paul Stricker.
Ukonczyt ekonomig na Uniwer-
sytecie w Coimbrze, kariere za-
wodowg zaczat jako konsultant
w McKinsey, nastepnie uczest-
niczyt w projekcie przedsiebior-
czym w Brazylii, az dotgczyt do
rodzinnej firmy — Paul Stricker.
Mieszkajac miedzy S&o Paulo

i Coimbra, nadzoruje globalne
przedsiebiorstwo obecne w wielu
krajach i posiadajgce biura, m.in.
w Lizbonie, Madrycie, Barcelo-
nie, Brnie, Pradze i Sdo0 Paulo.
Jego przywddztwo przyczynito
sie do znacznego wzrostu, czy-
nigc Strickera liderem w branzy.

Czym jest Wasza flagowa
marka — hildea™ design?

Marka hildea, cieszaca si¢ miedzynarodo-
wym uznaniem, skupia cala nasza kolekcje
i prezentuje szeroka game kategorii pro-
duktéw przeznaczonych dla réznych grup
docelowych. Co roku prezentujemy okoto
100 nowosci. W ostatnich latach marka
mocno wzmocnila bardziej zréwnowazong
oferte, oferujac wysokiej jakosci produkty
wykonane z nowych materialéw, takich jak
pochodzace z recyklingu: aluminium, stal,
tkaniny czy papier, a takze kartony po mle-
ku, majac na uwadze réwnowage kosztéw
i korzysci, tak kluczowa dla naszej branzy.

W kolekeji hildea znajduje si¢ takze wiele
produktéw made in Europe i ekskluzywnych
marek, takich jak Ekston (technologia i elek-
tronika) czy Branve z plecakami, akcesoriami
podrézniczymi i artykutami premium.

Staramy si¢ takze nawigzaé wspotprace

z takimi markami, jak Ach Brito, tradycyjna
firma z Portugalii produkujaca mydto, czy
Science 4 You, oferujaca zabawki edukacyj-
ne produkowane w Portugalii.

Stricker dziata w Polsce od 2013 roku.
Jak istotny jest dla Was nasz rynek?

Polski rynek jest dla firmy Stricker bardzo
wazny, dlatego zalezy nam na posiadaniu
silnych, wyspecjalizowanych zespoléw
sprzedazy i obstugi klienta, a takze duzej
obecnosci w lokalnych stowarzyszeniach
biznesowych i wydarzeniach. Wdrozylismy
takze dedykowany transport liniowy, aby
zapewni¢ konkurencyjne dostawy na tere-
nie Polski w ciagu 24h, dostosowujac si¢ do
dynamiki lokalnego rynku.

Na szczescie nasi klienci w Polsce od lat nam
ufaja, wierza w jakos¢ 1 rownowage oferowa-
nej przez nas kolekcji oraz cenia doskonaty
obstuge, ktdra konsekwentnie §wiadczymy.

Wspomnial Pan wczesniej o zakupie
czeskiej firmy Reda z Czech. Jakie byly
powody tej decyzji i jak ja dzi§ ocenia-
cie z perspektywy czasu?

Zréwnowazony rozwoj zawsze byl jedng

z zasad przewodnich podczas podejmowania
decyzji w firmie Stricker. I wychodzac z tego
zalozenia, w 2018 roku skorzystalismy

z okazji, aby przeja¢ jednego z naszych kon-
kurentéw, firme Reda z Czech. To przejecie
umozliwito polaczenie know-how obu firm
1 zaoferowanie klientom unikalnych i zréz-
nicowanych ustug logistycznych, z dwoma
duzymi magazynami i drukarniami zlokali-
zowanymi w uzupelniajacych si¢ strategicz-
nych lokalizacjach w Europie. Dzi¢ki temu
przejeciu nasze przychody wzrosty ponad
dwukrotnie, co umozliwito nam znaczacy
skok w skali 1 lepsza pozycje na rynku.

Pomimo wszystkich wyzwan zwiazanych

z integracja dwoch duzych firm, 6 lat péz-
niej bilans jest wyraznie dodatni, a zespoly
obu firm wiele zyskaly na tym polaczeniu.

Co wyréznia Was na tle konkurencji?

Stricker ma kilka podstawowych cech wy-
rézniajacych nas na rynku promocyjnym,

z ktérych cheiatbym podkreslié: jakosé

i dostepnos¢ obstugi klienta, umiejetnosé
dostosowania si¢ do réznych rynkéw, na
ktorych jeste$smy obecni, unikalna ustuge
logistyczna w 110 krajach oraz nowoczesna
i konkurencyjng kolekcje produktéw.
Wszystkie te cechy odzwierciedlaja zesp6t
Strickera. Nasze multidyscyplinarne i wie-
lokulturowe zespoly nieustannie poszu-
kuja najlepszych rozwiazan dla kazdego
wyzwania, dazac do innowacji i oferowania
nowych rozwiazan dla naszych klientéw.

Jak prowadzicie polityke zréownowazo-
nego rozwoju?

Dla nas zréwnowazony rozwoj, jako
calosé, to cos wiecej niz tylko ,,trend”.
Wierzymy, ze dzi§ musi on znajdowaé

si¢ w centrum dziatalno$ci kazdej firmy.
W przypadku Strickera jest to niewatpliwie
jedna z naszych podstawowych wartosci

i strategicznych filaréw.

Nasza polityka zrownowazonego rozwo-

ju opiera si¢ na trzech filarach. Pierwszy

to ,,Innowacja” — w tworzeniu i wyborze
produktéw, w ulepszaniu procesdw, we
wprowadzaniu nowych materialéw. Drugi
to ,,Ludzie”— w tworzeniu zrdznicowanego
$rodowiska pracy, ktére promuje rozwoj,

w ustanawianiu silnych 1 opartych na zaufa-
niu relacji ze wszystkimi naszymi partnerami
oraz w naszym zaangazowaniu we wspol-
note. I ostatni, czyli ,,Planeta”, poniewaz
chcemy ukierunkowaé dziatalno$¢ w strone
coraz bardziej §wiadomej konsumpcji, przy-
czyniajac si¢ do ograniczenia wplywu branzy
na srodowisko, czyli sladu weglowego

i zuzycia wody. Zawsze twardo stapajac po
ziemi, dostarczajac klientom ekonomicznie
wykonalne rozwiazania.

Jak opisaltby Pan wyzwania, stojace przed
rynkiem artykutéw promocyjnych?

Powiedzialbym, ze najwickszym wyzwa-
niem dla branzy, jest zdolno$¢ do szybkie-
go zmniejszenia wplywu na srodowisko,
wzmocnienie odpowiedzialnosci spotecznej
w catym tafdcuchu wartosci, przy jedno-
czesnym zachowaniu wlasciwej réwnowagi
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w kosztach produktéw i ustug, kluczowych
dla sukcesu branzy. To wyzwanie wymaga
od nas §wiadomosci naszej roli w $wiecie,
a jednoczesnie zdolnosci do innowacji

i umiejetnosci wyobrazania sobie réznych
sposobo6w realizacji zadan.

Kolejnym istotnym wyzwaniem jest
zdolno$¢ dotrzymania kroku wymaganiom
marek i mozliwo§¢ wprowadzania inno-
wacji w zakresie wspierania coraz bardziej
wymagajacego klienta. Wreszcie ogblne
wyzwanie dla kazdego: umiejetnos¢ spraw-
nego dostosowania si¢ do coraz szybszych
i nieprzewidywalnych zmian na $wiecie.

Jakie sa Wasze plany i projekty?

W ciagu ostatnich dwéch lat dostosowy-
wali§my nasza strukture i strategie, aby
sprosta¢ wszystkim obecnym i przyszlym
wyzwaniom. Stworzylismy bardziej ela-
styczna i adaptacyjng strukture i strategie,
ktére beda w stanie dostosowywacé si¢ do
nowych, przedstawionych nam realiéw.
Wierze, ze teraz jestesmy na to przygoto-
wani lepiej niz kiedykolwiek.

Niektore strategiczne filary nie ulegly
zmianie, np.: utrzymywanie bliskich relacji
z klientami, skuteczno$¢ i jako$¢ naszych
ustug oraz odpowiednio przygotowana
kolekcja produktowa — w tym konkretnym
przypadku chcemy przyspieszy¢ poszerze-
nie naszego portfolio, poprzez nawiazywa-
nie partnerstw z europejskimi producenta-
mi. Inne filary majq zostac jeszcze bardziej
przyspieszone w ciagu najblizszych 2 lat,
jak np. zmniejszenie wplywu naszych pro-
duktéw i ustug na $rodowisko i spoteczen-
stwo. A jesli chodzi o nowe, duze projekty
— zobaczymy, co przyniesie nam rok 2025
[usmiech].

Rozmawiala Katarzyna Lipska-Konieczko
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CUKIERNIA REKLAMOWA | 55 L.
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OD DROZDZOWEK PO BATONY
ZBOZOWE Z NADRUKIEM.
55 LAT CUKIERNI REKLAMOWEJ.

O pionierskich tortach weselnych w latach 90., zmianach w ofercie
i trendach w stodyczach reklamowych méwi Anna Wojciechowska-
Marczak, wtascicielka Cukierni Reklamowej.

Cukiernia Reklamowa obchodzi w tym
roku 55-lecie dziatalnosci. Jaki asor-
tyment mozna byfo kupi¢ u Panstwa
w latach 70.? Jak wygladat start firmy?

Moj tato, Adam Wojciechowski, skoniczyt
szkote zawodows cukiernicza, zrobit
pozniej mistrza; pracowal wezesniej jeszcze
w innych cukierniach. Postanowil, Ze otwo-
rzy wlasna cukiernie. Pierwszy asortyment
byl bardzo prosty, w tych latach nie bylo
produktéw dostepnych, tak wyszukanych,
jak w tej chwili. To byty m.in.: wuzetki,
ptysie z bita $mietana, eklery, drozdz6w-

ki — sam osobiscie je wypiekal. Dopiero

w pézniejszym okresie zatrudnil wigcej
pracownikéw, cukiernia sig rozrosta. Na
poczatku bylo to w wynajmowanym lokalu,

pézniej tata kupit lokal, w ktérym zaczynal.

Jakie byly najwi¢ksze momenty przeto-
mowe w rozwoju firmy?

Okresem przelomowym byl na pewno
czas transformacji, czyli lata 90. Wtedy
pojawila si¢ mozliwos¢ sprzedazy hurtowej
do sklepikéw, ktére zaczely powstawaé jak
grzyby po deszczu. Powigkszylismy wtedy
cukierni¢, kupiliémy dodatkowy pawilon.
Otworzylismy w tym czasie kawiarnie.
Produkgja szta pelna para.
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Dzigki Pani pomysfom, asortyment

w Cukierni kilka razy ewoluowat. Pro-
sze powiedzie¢, kiedy dotaczyta Pani
do firmy i jakie zmiany zostaly wprowa-
dzone w kolejnych latach.

Dolaczytam w 1994 po skoriczonych stu-

diach kierunkowych. To byl taki nasz kolejny

kamien milowy. Wyjechaliémy w tym czasie
z mezem do znajomego do Kanady. Tam
czesto odwiedzatam ksiggarnie. W jednej

z nich znalaztam katalog z tortami — typo-
wymi angielskimi, na stelazach, kolumnach.
Postanowitam, Ze takie torty bedziemy
robi¢ u nas. Kupitam ksiazki, sprowadzitam
stelaze ze Standéw Zjednoczonych, i tak
zaczelismy dziataé na rynku weselnym.

Nastepnie urodzitam dziecko. Podczas
urlopu macierzyniskiego zaczelam mysled,
co nowego mozna wprowadzi¢ do naszej
cukierni. Wezesniej nie bylo na to czasu.
Znalaztam w internecie stodycze z nadru-
kiem. Kupili§my wtedy pierwsza drukarke
spozywcza i zaczelismy promowac te
produkty, pokazywac je w internecie. Od
tego czasu sprzedaz zaczela rosnaé. Po 2/3
latach okazalo sig, ze ten rynek jest najlep-
szy i zrezygnowaliémy w ogdle z wypiekéw,
zostalismy tylko przy tortach, a gtéwnie
przy produktach reklamowych.

ANNA
WOJCIECHOWSKA-
MARCZAK

Absolwentka Wydziatu Inzynie-
ryjno-Ekonomicznego Prze-
mystu Rolno-Spozywczego
Uniwersytetu Ekonomicznego
we Wroctawiu, specjalizacja:
piekarstwo-ciastkarstwo. Mistrz
cukierniczy. Kieruje Cukiernig
Artystyczng od 1994 roku,

a wiascicielkg zostata w 2022
roku. Z pasja sledzi najnow-
sze trendy technologiczne.

W wolnych chwilach jezdzi na
nartach i gra w siatkowke.

Powrdce jeszcze do pionierskich tortow.
Czy wprowadzenie takiego asortymentu
na polski rynek byto wyzwaniem?

To bylo duze wyzwanie, bo nikt wczesniej
tego nie oferowal. Klienci zamawiali u nas
torty z dalekich zakatkéw, bardzo podobat
si¢ im wtedy ten weselny asortyment.

A w jakim czasie trafili Panstwo na ry-
nek reklamowy? Jak zmieniata si¢ tutaj
oferta Cukierni?

W 2012 roku zaczelismy sprzedawaé
asortyment reklamowy. Na poczatku
produkowalismy ciastka miodowe i pierniki
z nadrukami pojedynczo pakowane. W tej
chwili bardzo powigkszylismy asortyment.
Robimy zestawy, pakujemy w pudetka (za-
czynamy je produkowa¢ we wlasnym zakre-
sie). Mamy w ofercie — jako jedyni w Polsce
— batony zbozowe, ktére mozemy wykroi¢

w dowolny ksztalt, na zaméwienie klienta,
bez optat za wykrojniki. Produkujemy tez
sezamki, czekolady, beziki — wszystko to
pakujemy w odpowiednie pudetka z nadru-
kami. Czekamy na to, z jakim pomystem
przyjdzie klient. Wszystko produkujemy na
zamowienie.

Jakie gtowne trendy w cukiernictwie
reklamowym Pani dostrzega?

Przede wszystkim, Zzeby byto zdrowo, czyli
np. zeby produkty zawieraly mniej cukru.
Wychodzimy tym trendom naprzeciw. Ofe-
rujemy batony zbozowe, ktére sa stodzone
miodem naturalnym. Proponujemy tez
nadruki bezposrednie na ciastkach (wtedy
nie musimy dodawac masy cukrowej).

W ofercie klienci znajda tez produkty bez-
glutenowe, takie jak makaroniki i beziki.

Od 2 lat jest Pani wtascicielka firmy.
Jaka jest Pani wizja rozwoju i plany na
przysztosc?

Od 2 lat jestem wlascicielka firmy, ale
kieruj¢ nig juz od 30 lat. Przejetam firme
po $mierci taty, zachowali$my ciaglos¢.

Mojq wizja jest nadal skupienie si¢ na
stodyczach reklamowych, ale kierowanie si¢
w strong ekologii. Wprowadzamy opako-
wania ekologiczne, czyli woreczki PLA ze
skrobii kukurydzianej, ktére sa biodegrado-
walne w 100%. Przy produkcji opakowani
wykorzystujemy tusze wodne, ktére nie
zatruwaja Srodowiska. Staramy si¢ zuzywaé
mniej opakowan foliowych. Chcemy takze
przyspieszy¢ produkeje, zeby$my mogli
wysyla¢ zamdwienia po 3-4 dniach, a nie
5-7 dni, jak to jest teraz.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk

biuro@poliprint.com.pl
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LIKOR | 40 LAT
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40 LAT — 53 PODROZE DO CHIN

Firma Likor, producent zegarow reklamowych, obchodzi w tym roku 40-lecie dziatalnosci. Jak zaczeta
sie produkcja zegaréw? Jak wyglgdaty pierwsze zaméwienia na rynku promocyjnym? Na te i inne
pytania odpowiada wtasciciel firmy, Kornel Frankowski.

40 lat to pigkny jubileusz. Jaka jest Pan-
stwa historia? Skad nazwa Likor?

Doktadnie 2 kwietnia 1984 roku otworzylem
wlasny biznes. Stwierdzitem, ze nie bede
otwieraé firmy w prima aprilis (§miech). Z za-
wodu jestem elektronikiem. Moja pierwsza
produkeja byt brzeczyk do Fiata 126p (brze-
czyk byt urzadzeniem, ktére sygnalizowato
niewylaczenie $wiatel w momencie otworze-
nia drzwi). Rok pézniej w Berlinie kupitem
mikrokomputer ZX Spectrum. Razem z 3
fizykami z Uniwersytetu Poznaniskiego
wydawalem programy edukacyjne dla szkot
»IKomputer ZX Spectrum”. Firma nazywala
si¢ Elkor (Elektronika i Kornel). Po zawarciu
zwiazku malzenskiego, znajomi programi-
$ci napisali na kartce: ,,Najlepsze Zyczenia

z okazji zawarcia slubu dla sp6lki Lilkor”
(moja zona ma na imie Liliana). W 1991 1.
zmieniatem osobowo$¢ firmy. Z firmy Elkor
powstata Likor, i tak jest do dzis.

Dlaczego branza pomiaru czasu?

W 1984 roku trafil do mnie katalog wydany
przez Hong Kong Development Council
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(Rada Rozwoju Handlu w Hongkongu).
Wtedy nie bylo internetu. Katalog miat 300
stron. Jedyna rzecza, ktéra mnie zaintereso-
wala, to byly zegarki LCD. W tym samym
roku napisatem 16 listéw do firm z oferta
wspolpracy — chciatem kupi¢ moduty LCD,
aby produkowac zegary do samochodéw.
Potem jezdzitlem do Wiednia kupowaé
podzespoty, a w Polsce montowalem
zegarki. W 1992 roku zwiedzalem wystawe
Asia in Poland. Nawiazalem tam wspol-
prace z firma Shukh International, ktéra
przyjechala z zegarkami LCD. Kupitem

u nich wtedy 15 000 zegarkéw. Sprzedaty
si¢ w ciagu tygodnia. Taki byt rynek.

Zegarami interesowat si¢ Pan od
poczatku. A jak firma trafita na rynek
reklamowy?

Z tym tez wiaze si¢ ciekawa historia. Na
poczatku lat 90., kiedy zaczely sie lata
stadionowe, biznes zaczat siadaé. Do
hurtowni przyszed! wtedy klient z za-
moéwieniem na 50 zegarkéw, ale chceiat
je rozebra¢ do druku. Za 2 tygodnie
zamowil 500 sztuk. Pomyslatem wtedy,

ze trzeba sie wzial za te reklame — w taki
sposob trafilem do branzy reklamowe;.
Pézniej pojawila si¢ u mnie klientka z za-
méwieniem na 20 000 budzikéw z logo.
Wiedziatem, Ze jest czeska firma, kt6ra
produkuje budziki, wiec pojechatem do

Czech po prébke, ktdra sie spodobala i tak
zrealizowalismy kolejne duze zamowienie.
Pod koniec lat 90. wpadlem na pomyst,
zeby wej$¢ w zegary $cienne.

Kto oprécz Pana jest odpowiedzialny za
sukces firmy?

Stanistaw Kuzemko pracowal u mnie 11
lat, teraz otworzyl wlasna dziatalnos¢, po-
zegnali$my si¢ po przyjacielsku — on odpo-
wiadal za caly eksport. Natomiast caly czas
pracuje Julita Tylkowska, w kwietniu bedzie
miata 20 lat pracy w mojej firmie, dzi$
piastuje stanowisko szefowej produkcji.

Ile razy odwiedzit Pan Chiny?

W Chinach bytem 53 razy, mam tam
sporo kontaktéw, ostatnio bylem w listo-
padzie na targach Electronic Show w po-
szukiwaniu smartwatchy. Mysle, ze bedzie
to moja ,,druga noga” na emeryturze.

W tej chwili jest moda na smartwatche,

a poniewaz znam si¢ troche na zegarkach,
z zawodu jestem elektronikiem — to jest
takie polaczenie tego. W ubieglym roku
otworzylem nowg stroneg z zegarkami
typu smartwatch.

Jaki produkt jest bestsellerem i dlaczego?

Zegary dzielg si¢ na rézne wielkosci:

10-, 12-, 16-calowe. To s3 standardowe
rozmiary. Ok. 80% sprzedazy to zegary
10- oraz 12-calowe; najlepiej sprzedajq si¢
zegary w srebrnej obudowie. Model 551
w obudowie plastikowej i 567 w obudo-
wie aluminiowej. Model 554 plastikowy

1 568 aluminiowy w obudowie 30 cm.
Moge powiedzieé, ze te 4 modele stano-
wia wigkszo$¢ naszej sprzedazy.

Coraz wigcej przedsi¢gbiorstw wpro-
wadza do swojej oferty ekoprodukty.
Czy takie produkty znajdujg si¢ takze
w Pana firmie?

Tak. Z ckologicznych produktéw mozemy
zaproponowac¢ 4 modele zegardw: ze sklej-
ki — model 510, 507 — zegar z tektury, 514

— zegar z plyty MDF, 503 — zegar ze szkla.

Panstwa produkty s3 przede wszyst-
kim eksportowane. Na jakie rynki
najczgsciej trafiaja zegary Likor? Jaka
to jest czgs$¢ sprzedazy?

80% produkcji eksportujemy do krajéw
Unii Europejskiej, 20% sprzedajemy

w Polsce. W UE 50% klientow stanowia
Niemcy, druga potowa to pozostale kraje,
m.in. Wtochy, Skandynawia, Litwa. Litwa
jest niesamowita. Ma ludno$¢ poréwny-
walng z aglomeracja warszawska, a ku-
powali w pewnym czasie bardzo duzo
zegarow Sciennych (najwiecej na ilosé
mieszkaficow). Smiatem si, ze w kazdym
domu litewskim wisi pewnie moéj zegar.

Od kiedy wystawia si¢ Pan na targach?

Zaczatem si¢ wystawia¢ na targach w latach
90. w Polsce. W 1994 /1995 . uczestniczy-
fem w 6 targach reklamowych w jednym
roku — Poznafi, Katowice, Warszawa,
Gdansk, Wroctaw, Krakéw. Wigzato si¢ to
pozniej tez ze sporymi zaméwieniami. Péz-
niej byty PSI, to byl tzw. ,,kop”. Regularnie
uczestnicze w najwazniejszych wydarze-
niach targowych. Bylem przekonany, Ze po
pandemii targi si¢ nie podniosa. Mylitem
si¢. Targi si¢ podniosty i niebawem bede
jednym z wystawcow podczas Festiwalu
Marketingu, a takze zarezerwowalem juz
stoisko na targi PROMO SHOW 2025.

Z czego jest Pan najbardziej dumny?

Ze przezytem ($miech). Ze bede odchodzit
z tego $wiata jako spetniony facet, ze nie
zbankrutowalem.

Uwazam, ze duzym sukcesem jest tez
to, ze jest Pan tak spokojny.

Jestem spokojny, bo nie kupowalem
nigdy mercedeséw. Mam dom, budynek
firmowy, nigdy nie miatem szpanerskich
pomystéw. Jezdzitem zawsze dobrymi
samochodami, ale takiej klasy, na ktora
bylo mnie sta¢. Niestety duzo ludzi zyje
na tzw. kredyt i péZniej sa problemy.

Czego mozna Panstwu zyczy¢ na
kolejne lata?

Przewidywalnosci gospodarki.
A dla Pana?

Zdrowia, zdrowia i jeszcze raz zdrowia.
Mam takie powiedzenie, ktérego uzywam
przy okazji réznych urodzin: ,,\W zdro-
wiu, szczesciu, az do kofica i jeden dzien
dluzej” — parafrazujac Jurka Owsiaka.

W takim razie zycze Panu zdrowia
i spokoju, i tej przewidywalno$ci.
Byto mi bardzo mito.

Mi réwniez byto mito. Do zobaczenia na
targach.

Rozmawiata Malgorzata
Malinowska-Krawczyk

d il ll“f
KORNEL
FRANKOWSKI

Wiasciciel firmy Likor. Absol-
went Politechniki Poznanskiej,
kierunek: cyfrowe uktady
sterowania. Pracowat 10 lat
na Uniwersytecie Medycznym
w Poznaniu w Zaktadzie Biofi-
zyki. Dziatalno$¢ rozpoczat od
produkcji brzeczykéw do Fiata
126p. Wspottworca innowacyj-
nych programéw edukacyjnych
dla szkot ,Komputer ZX Spec-
trum”. W celach biznesowych
odwiedzit Chiny 53 razy.
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LEPSZE PRODUKTY
TO ZADOWOLENI KLIENCI

O 30 latach na rynku reklamowym, roli odziezy w marketingu
i wspotpracy z Legig Warszawa mowi Pawet Ogonowski, Prezes

Zarzgdu Dreamtex.

Jak wygladat start Waszej dziatalno$ci
w latach 90.? Od czego zacz¢liScie?

Cudowne lata 90. Ludzie chtongli wtedy
wszystko, co bylo dostepne. Zaczynalismy
jako hurtownia odziezy importowanej

z Holandii. Byly to gléwnie koszulki, ktére
trafialy do sklepéw w calej Polsce, a takze
na stynny stadion X-lecia. Smieje sig, ze to
nasze poczatki ,,wspolpracy” ze sportem.

Mielismy siedzibe w skromnym budynku na
warszawskim Stuzewcu. Milo wspominam
te czasy bo pracowalismy na open spasie,

a to dawato dobre warunki do wspélpracy.
Co prawda zima bywato chtodno, ale dawa-
lismy rade, bo nie brakowalo nam polaréw.

To, co nas wyr6znialo, to to, ze jak na tam-
te czasy, bylismy dobrze zinformatyzowani.
Prowadzilismy baze¢ potencjalnych klientéw,
firm z calej Polski. Nikt jeszcze wtedy

nie korzystal z maila, ale my wysylalismy
juz newslettery... faxem! Taki faxing byt
skuteczny i chyba nie irytowal odbiorcow,
bo odzew mieli§my naprawde duzy.

Gdybyscie mieli wskaza¢ najwiekszy
gamechanger w historii firmy, to co by

to byto?

Zauwazylismy, ze warto skupi¢ uwage na
rozwijajacym si¢ rynku B2B. Firmy, ktére
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powstawaly po transformacji rosty i za-
czynaly dziala¢ profesjonalnie. Przywia-
zywaly coraz wigksza wage do marketingu
i budowania wizerunku, a odziez zawsze
byta praktycznym i niedrogim nosnikiem
reklamowym. Wéwczas nie bylo wielu
miejsc, w ktérych mozna bylo zaopatrzy¢
si¢ w dobrej jakosci odziez reklamowa.
Dlatego w 1997 r. postanowiliémy prze-
ksztalcic si¢ w agencje odziezy firmowej.
Postawilismy na dystrybucje polskiej marki
Promostars, nalezacej do LPP, dzis poten-
tata na rynku odziezowym. Wybrali§my
Promostarsa, bo mysleli§my podobnie,

a ich pomystem na sukces byto produko-
wanie porzadnej odziezy.

Do naszego zespotu dotaczyto 3 han-
dlowcow i wtedy naprawde wystrzelito...
Handlowcy zrobili §wietna robote. Nawia-
zaliémy kontakty z nieskoficzong iloscia
agencji reklamowych, wieloma zagraniczny-
mi korporacjami i firmami z réznych branz,
z ktérymi wspélpracujemy do dzis. To byto
jak przejscie z IV ligi do Ekstraklasy.
Dodam, Ze jeden z handlowcéw pracuje do
dzis i jest wiceprezesem w zarzadzie spolki.

Kolejnym duzym krokiem byto uruchomie-
nie dzialu nadrukéw i réwnolegle zawarcie
umowy dystrybucyjnej z wloskim produ-
centem folii flex, firma Siser. Dzigki temu
staliémy si¢ dostawca folii dla firm, ktére

PAWEL OGONOWSKI

Ur. 1979 r. Absolwent PJWSTK
na kierunku multimedia. Pre-
zes Zarzadu Dreamtex.
Prywatnie maz, ojciec Kamili

i Maxa. Z zamitowania zeglarz.
Ulubiony cytat: ,Sukces nie
jest kluczem do szczescia.
Szczescie jest kluczem do
sukcesu. Jesli kochasz to, co
robisz, bedziesz odnosi¢ suk-
cesy” — Albert Schweitzer.

samodzielnie zajmowaly si¢ drukiem na ko-
szulkach, a my moglismy oferowa¢ nadruki
w dobrych cenach. Siser jest topowym
producentem folii, a z jego materialéw
korzystaja ekskluzywne marki odziezowe

z calej Europy.

Firma si¢ rozrastala, wiec potrzebowalismy
nowej siedziby. W 2008 r. przenieslismy sie

do nowego biura z duzym magazynem przy
ul. Szyszkowej 32, 1 jestesmy tu do dzis.

Jakie marki odziezowe mozna znalezé
w Waszej ofercie? Prosze¢ powiedzie¢
o nich kilka stow.

Klienci kojarza nas ze $wietnymi produkta-
mi, a my wyznajemy, ze lepsze produkty, to
zadowoleni klienci i mniej probleméw.

Mamy:

* solidnego Promostarsa, ze stale po-
szerzajaca si¢ oferta ponadczasowych
produktéw, ktory od 25 lat nie zawodzi,

* duniskq marke ID, szyjaca modne wzory
wykonane z dbatoscig o kazdy detal,

* wywodzacyg si¢ z Kanady marke Elevate,
ktéra taczy sportows elegancje,

* kolekcje Headwear, z ktérej mozna
wybra¢ kazdy istniejacy rodzaj czapki

i oznakowac jq kazda z kilkunastu tech-
nik zdobienia,

* niedawno dodane do portfolio produkty
marki Stanley Stella, ktére sa $wietnie
wykonane i wystepuja w obtednych
kolorach i krojach — po prostu marzenie
dla klientéw z generacji Z.

Jest w czym wybiera¢. Wszystkie kolekcje
tych marek mozna obejrze¢ w naszej wzor-
cowni w Warszawie.

A co oprécz odziezy znajduje si¢ w Wa-
szej ofercie gadzetowej?

Dzi§ musimy dziala¢ full-service. Klienci
oczekuja kompleksowej obstugi, od pomystu
do realizacji. Zaméwienia na tzw. Swag Bo-
xes bywaja ciekawe. Obok ubrani najczesciej
do kompletu trafiaja butelki/ bidony, power-
banki. Zdarzaja si¢ tez nietypowe gadzety,
np. maty do jogi, skakanki, skarpetki. ..

Osobiscie preferuje gadzety praktyczne

i wielorazowego uzytku. Wtedy naprawde
mozna mowic o ekologicznym zaangazo-
waniu. Wspolpracujemy z dostawcami, kt6-
rzy kwesti¢ ekologii traktuja powaznie, a nie
tylko marketingowo, czyli np. umozliwiaja
przesledzenie procesu produkcji, spraw-
dzenie stopnia przetworzenia surowcow,

a takze poziomu zuzycia wody i energii
potrzebnej do produkgji.

Klienci moga zamoéwi¢ w Dreamtex tak-
ze nadruki. Prosz¢ rozwingc ten temat.

Oczywiscie, zgodnie z oczekiwaniami do-
starczamy gotowy produkt z logo, dowolna
grafika lub personalizacja. Znakujemy
kazda technika. Mamy wtasna pracownie
haftu, nadrukéw, metek sublimowanych.

Pracujemy na wloskich materiatach Siser.
Wybor koloréw jest ogromny, a odpornosé
na pranie bardzo wysoka. Mozemy wyko-
nywa¢ nadruki metalizowane, odblaskowe,
rozciagliwe, brokatowe oraz flock, na ktéry
ponownie wraca moda. Ostatnio hitem sa
nadruki przestrzenne, czyli wzory o grubo-
$ci 1 mm.

Nasze produkcje to nie tylko odziez dla
firm. Od lat pracujemy dla klientéw z bran-
zy fashion, tworzacych wiasne kolekeje
odziezy. Wspotpracujemy tez z blisko
piecdziesigcioma zwiazkami sportowymi.
Takie realizacje sa zawsze wyzwaniem.
Duzo nadrukéw sponsorskich, personaliza-
cje i zawsze mato czasu na produkeje. Nikt
nie robi tez nadrukom lepszych ,,crash-te-

stoéw” niz kluby sportowe. Usmiecham sig,
kiedy widze markowe koszulki, z ktérych
po wielu praniach odpadto logo producen-
ta, a nasze nadruki dalej si¢ trzymaja. Tu
dostajemy solidne 5 gwiazdek.

Robimy tez hafty. Ta technika jest ele-
gancka i trwala. Cieszy si¢ duzym powo-
dzeniem, dlatego w tym roku wstawiamy
nows 12-glowicowa maszyne, tak zeby méc
sprawnie realizowac zlecenia.

W swoich social mediach publikujecie
czesto produkty z logo Legii Warszawa.
Czy to dtugofalowa wspotpraca?

Legia Warszawa to jeden z najwickszych
klientéw. Wspoipracujemy juz 10 lat. Jest
to dla nas duzy prestiz. Robimy dla nich
wszelkiego rodzaju znakowanie, w tym ko-
szulki meczowe dla 1. druzyny. Zaczynamy
od przyszycia zakardowego herbu (,,eLki”),
do tego nadrukowujemy logo sponsoréw

i nazwiska zawodnikéw. Tu jeste$Smy w sta-
fej gotowosci. Nie ma, Ze si¢ nie da. Nawet
jesli mecz jest w niedzielg, a trener w ostat-
niej chwili powota nowego zawodnika, to
musimy dostarczy¢ dla niego sprzet.

Praca dla branzy sportowej to spore wy-
zwanie. Takie polaczenie sprintu z marato-
nem... i biegiem przez plotki.

Prosz¢ powiedzie¢ na koniec, co sktada
sie na Wasz sukces? I gdzie widzicie si¢
za kolejne 30 lat?

W Dreamtexie pracujq fachowcy, ktorzy
umieja doradzi¢ i dopasowa¢ odpowiednie do
potrzeb rozwigzania. S przy tym bardzo za-
angazowani i nie zawodza zaufania klientéw.

Co roku realizujemy zamoéwienia dla ponad
1000 firm. Wsréd nich kilkudziesieciu kon-
trahent6éw jest z nami ponad 20 lat. To ze
przez tyle lat s3 z nami, uwazam za sukces
i dzigkuje im za zaufanie.

Przez te wszystkie lata starali$my si¢ stale
rozwijaé, by by¢ co najmniej na biezaco

z technologiami i oferta produktowa.

W przyszlosci to sie nie zmieni. Jestem
zdania, ze do Zycia potrzebne jest ludziom
zje$¢ 1 ubraé sie, wigc raczej bedziemy mieli
co robi¢. Chyba ze wkrétce powstanie
technologia, w ktérej wszyscy przeniosa
si¢ do wirtualnej rzeczywistosci, to wtedy
bedziemy projektowaé wirtualne ubrania.
Na to tez jeste§my gotowi z nasza marka
WeRvr, ale to juz inna historia.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk
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GOTOWI NA PRZYSZLOSC

O trzech dekadach dziatalnosci, ktéra rozpoczeta sie jako niewielki
rodzinny biznes, tworzeniu unikalnej oferty noteséw reklamowych,
dziataniach ekologicznych i rozwoju mowi Maciej Mackowiak,

Commercial Director w Promonotes.

Swigtujecie 30-lecie dziatalnosci. Jak
wspominacie Wasze poczatki?

To dla nas wyjatkowy moment, ktory
sktania do refleksji nad naszymi poczatka-
mi i droga, ktéra przebylismy. Nasza firma
zaczela swoja dziatalno$é w 1994 roku jako
maly rodzinny biznes z pasja do tworzenia
wysokiej jakosci personalizowanych note-
séw reklamowych.

Na poczatku nasze zasoby byly skrom-

ne. Dziatali§my w niewielkiej pracowni,
korzystajac z prostych maszyn drukarskich,
a duza cze$¢ pracy byla wykonywana
recznie. Naszym celem bylo tworzenie pro-
duktéw, ktére beda wyrdzniad sig jakoscia

i funkcjonalnoscia. Pami¢tamy pierwsze
duze zlecenia, ktére byly prawdziwym
sprawdzianem naszych mozliwosci produk-
cyjnych i logistycznych. Kazde zaméwienie
byto dla nas cennym doswiadczeniem

i lekcja, ktora pomagata doskonali¢ nasze
procesy i produkty.

Dzis, po 30 latach, jestesmy dumni z naszej
historii i osiagnieé. Jestesmy firma z boga-
tym doswiadczeniem, silnymi wartosciami
i niezmienna pasjq do tworzenia. Wspomi-
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najac poczatki, czujemy ogromna wdziecz-
no$¢ wobec wszystkich, ktérzy wspierali
nas na tej drodze — naszych pracownikow,
partneréw i klientéw. To dzigki nim mo-
glismy rozwija¢ si¢ i osiagnac to, co mamy
dzisiaj. Jestesmy gotowi na przyszlosé
pelna nowych wyzwan i mozliwosci, z na-
dzieja, ze kolejne lata beda réwnie owocne
i inspirujace.

W 2004 roku Polska wchodzi do UE,
decydujecie si¢ na eksport Waszych pro-
duktéw. Jakie byly najwigksze wyzwania
i jak dzi$ wyglada Wasz eksport?

Przystapienie Polski do Unii Europejskiej
otworzylo przed nami wiele nowych mozli-
woscl. Decyzja o rozpoczeciu eksportu na-
szych produktéw byla naturalnym krokiem
w rozwoju naszej firmy, ktéra juz wtedy
miata solidne do$wiadczenie na rynku
krajowym. W tamtym czasie najwickszymi
wyzwaniami byly adaptacja do nowych
standardow i regulacji obowiazujacych

w Unii oraz nawiazanie kontaktéw handlo-
wych z partnerami z réznych krajow.
Waznym krokiem bylo réwniez zrozumienie
i wdrozenie logistyki miedzynarodowej, co
wiazalo si¢ z koniecznoscia optymalizacji

proceséw transportowych i magazynowych,
aby zapewni¢ terminows dostawe naszych
produktéw do klientéw w réznych czesciach
Europy. Dzigki zaangazowaniu zespotu

oraz strategicznemu podejsciu do ekspansji
udato nam si¢ z sukcesem wejs¢ na rynki
zagraniczne. Nasze produkty zostaly dobrze
przyjete dzigki swojej wysokiej jakosci i in-
nowacyjnemu designowi.

Dzi$ eksport stanowi znaczna cze$é
dziatalnosci firmy. Mamy stalych partne-
réw handlowych w wielu krajach Europy.
W dalszym ciagu rozwijamy portfolio,
starajac si¢ sprosta¢ rosnacym oczekiwa-
niom klientéw oraz dynamicznie zmieniaja-
cemu si¢ rynkowi. Dostosowujemy procesy
produkeyjne do potrzeb naszych klientow,
a dzigki inwestycjom w nowoczesny park
maszynowy i automatyzacji produkcii je-
ste$my w stanie zrealizowa¢ zaréwno matle,
$rednie, jak i duze zaméwienia w relatywnie
krétkim czasie.

Od 2011 roku sukcesywnie poszerza-
cie portfolio o nowe produkty, a pigc
lat pozniej zaprezentowalicie linig
noteséw i kalendarze ksigzkowe Mind-
notes®. Jak wygladaly poczatki tego
brandu i jakie miejsce zajmuje on dzi$?

Od momentu wprowadzenia linii noteséw
i kalendarzy ksiazkowych Mindnotes®

w 2016 roku, marka ta stala si¢ jednym

z kluczowych elementéw naszej oferty.
Poczatki brandu byly pelne ekscytacji

i wyzwan, ale takze ogromnych mozliwosci.
Wiedzielismy, ze musimy zaoferowac¢ cos
wigcej niz standardowe notesy i kalendarze.
Chcieli$my, aby Mindnotes® bylo synoni-

mem indywidualizacji i wysokiej jakosci.

Dzi$ brand zajmuje centralne miejsce

w naszej ofercie i jest rozpoznawalna marka
na rynku. Notesy i kalendarze Mindno-
tes® sg cenione przez klientéw za swoja
jako$¢, funkcjonalnosé i mozliwos¢é pelnej
personalizacji. Uzywane sa przez firmy do
celéw promocyjnych, jako elementy identy-
fikacji wizualnej, a takze jako natzedzia do
codziennego uzytku biurowego.

Nasza linia stala si¢ symbolem innowacji

i elastycznosci, ktore sa kluczowe w dzisiej-
szym dynamicznym $rodowisku bizneso-
wym. Dzigki stalemu rozwijaniu naszej
oferty i dostosowywaniu si¢ do zmienia-
jacych si¢ potrzeb rynku, Mindnotes®
zyskalo zaufanie wielu klientéw zaréwno
w Polsce, jak i za granica. JesteSmy dumni
z tego, co osiagnelismy i zdeterminowani,
aby kontynuowa¢ t¢ droge, wprowadzajac

nowe rozwiazania i produkty, ktére beda
spelnia¢ najwyzsze standardy.

Na czym polega wprowadzony dwa lata
temu konfigurator noteséw?

Konfigurator noteséw Mindnotes® to
narzedzie, ktére umozliwia naszym klientom
pelna personalizacje ich noteséw ksiazko-
wych, dostosowujac je do indywidualnych
potrzeb i preferencii. Dzigki temu narzedziu
kazdy klient ma mozliwo$¢ stworzenia uni-
kalnego produktu, ktéry idealnie odpowiada
jego wymaganiom. Konfigurator pozwala na
wyb6r wielu kluczowych elementdw, takich
jak: format notesu, rodzaj okleiny, spo-

sob personalizacii, ilo$¢ kartek, zadruk na
kartkach. To narzedzie, ktére taczy w sobie
fatwos¢ obstugi z nieograniczonymi mozli-
wosciami personalizacji. Pozwala to naszym
klientom na petna kreatywnosc i tworzenie
produktéw, ktére sa nie tylko praktyczne,
ale réwniez estetycznie dopasowane do ich
gustu i potrzeb.

Zaznaczacie, ze jesteécie ekofirma.
Stawiacie na rozwoj gamy produktow
ekologicznych, wprowadzanie nowych
surowcow?

Jako firma od lat stawiajaca na innowacje

i odpowiedzialno$¢ spoteczna, jestesmy
dumni z naszych dziatan na rzecz ekologii

i ztéwnowazonego rozwoju. Wierzymy, ze
przysztosé nalezy do firm, ktére dbaja o $ro-
dowisko, dlatego konsekwentnie rozwijamy
game produktéw ekologicznych i wpro-
wadzamy nowe, przyjazne dla srodowiska
surowce. Juz od 2016 roku posiadamy cer-
tyfikat Forest Stewardship Council i od tego
momentu oferujemy produkty certyfikowane
FSC®. Wspdlnie z klientami pomagamy za-
chowac lasy dla przysztych pokolen. Kilka lat
temu wdrozylismy w Promonotes standardy
EcoVadis, obecnie mozemy pochwali¢ si¢
brazowym medalem EcoVadis za osiagniccia
w zakresie zréwnowazonego rozwoju.

W tym roku wprowadzilismy na rynek
nowos$¢ — notesy szyte Mindnotes®

w okladkach wykonanych z papieréw eko-
logicznych z linii Organic Spirit. Jest to wy-
jatkowy papier, w ktérym okoto 15% masy
celulozowej zastepuja odpady pochodzenia
ro$linnego. W procesie produkeji wykorzy-
stujemy produkty uboczne z przetwérstwa
takich roslin, jak: kiwi, migdaly, oliwki,
orzechy laskowe, kawa, wisnie, lawenda, ko-
kos i kakao. Dodatkowo papier ten zawiera
40% celulozy pochodzacej z recyklingu po-
uzytkowego, jest biodegradowalny i nadaje
si¢ do recyklingu.

Nasze zaangazowanie w ekologie nie
koniczy si¢ na papierach Organic Spirit.

W ofercie mamy réwniez szeroki wybor
innych ekologicznych materialow, takich
jak: papier kraft, bialy papier z recyklin-
gu, papier z trawy i kawy, papier z jablek,
okleina Newapple czy okleina Toscana. Te
innowacyjne surowce nie tylko zmniejszaja
nasz $lad weglowy, ale takze promuja zréw-
nowazone praktyki w branzy artykulow
promocyjnych. Dazymy do tego, aby nasze
produkty byly zaréwno funkcjonalne, jak

i przyjazne dla §rodowiska.

Nasze zaangazowanie w ekologie jest in-
tegralng czeSciq naszej misji i strategii roz-
woju, dlatego bedziemy nadal poszukiwad
innowacyjnych rozwiazan, ktére pozwolg
nam oferowaé produkty najwyzszej jakosci,
bedace jednoczesnie przyjazne dla naszej
planety. Nadwyzki produkcyjne staramy
si¢ na biezaco przekazywac lokalnym
fundacjom i organizacjom charytatywnym.
Na stale wspotpracujemy z fundacja ,,Dla
Swiata”, kt6ra cyklicznie przekazuje nasze
notesy do osrodkéw w Afryce i wspiera
m.in. uczniéw z Kamerunu.

Praktycznie od poczatku dziatalnosci bie-
rzecie udzial w najwigkszych branzowych
imprezach targowych w Polsce i w Euro-
pie. Ktore sg dla Was szczegodlnie wazne?
Ktore byly przefomowe dla firmy?

Od poczatku naszego istnienia uczestniczy-
my w najwigkszych branzowych imprezach
targowych w Polsce i Europie, co jest
kluczowym elementem naszej strategii
rozwoju i promocji. Kazde z tych wydarzen
ma dla nas ogromne znaczenie, ale sa takie,
ktére szczegdlnie wplynely na nasza firme
ijej rozwoj.

W Polsce szczegdlnie wazne sq dla nas dwa
wydarzenia: PROMO SHOW i Festiwal
Marketingu. To wlasnie na tych targach
mieli§my okazje¢ szerzej zaprezentowac
nasze innowacyjne rozwiazania i produkty,

w tym nasze notesy i kalendarze pod marka
Mindnotes®. Dzigki tym wydatzeniom
zyskalismy wielu kluczowych partnerdw

i klientéw na rynku krajowym.

Na arenie miedzynarodowej kilka wydarzen
okazalo si¢ przelomowych dla naszej firmy.
Targi PSI w Niemczech to jedno z najwaz-
niejszych wydarzen, ktére pozwolito nam
nawigza¢ cenne kontakty biznesowe i otwo-
rzy¢ si¢ na nowe rynki w Europie Zachod-
niej. Nasza obecno$é¢ na PTE we Wio-
szech, Promogift w Hiszpanii oraz CTCO

i Premium Sourcing we Francji umozliwita
nam dotarcie do klientéw w Europie Po-
tudniowej i Francji, gdzie nasze produkty
réwniez zyskaly duza popularnosé.

Kazde z tych wydarzen bylo dla nas waz-
nym krokiem w budowaniu miedzynarodo-
wej marki i poszerzaniu naszej obecnosci
na réznych rynkach. Udzial w tych targach
pozwala nam na stale podnoszenie jakosci
naszych produktéw i ustug, a takze na bez-
posrednia wymiane doswiadczen z innymi
liderami branzy.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko
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Targi Festiwal Marketingu Warszawa.

MALFINI | 25 LAT

ROZWIJAMY SKRZYDLA

O poczatkach biznesu tekstyliow reklamowych ¢wieré wieku temu,
rozwoju nowych produktéw, koncentracji na zrbwnowazonym rozwoju,
ekspansji miedzynarodowej i planach na przysztos¢ méwi Magdalena
Potrzeszcz, Country Manager Poland w MALFINI.

Swigtujecie 25 lat dziatalnosci. MALFINI
zostato zatozone w 1999 roku przez
dwoch partneréw, ktérzy od tego czasu
kieruja firmga. Jak wspominacie swoje
poczatki?

Zgodnie z pierwotnym planem firma miata
stac si¢ agencja reklamowa, jednak coraz
liczniejsze prosby o dostarczenie duzej ilo-
$ci koszulek z nadrukiem wciaz popychaty
zamiary zalozycieli w innym kierunku —
produkgji i importu whasnych tekstyliGw.
Produkgja tekstyliow reklamowych stala si¢
wigc priorytetem w stosunku do dziatalno-
$ci agencji reklamowej 1 juz w nastepnym
roku, po zaméwieniu pierwszego kontene-
ra, do firmy trafito 32 000 koszulek z Chin.
4 kolory (bialy, czarny, granatowy i szary)
w 4 rozmiarach wyprzedaly si¢ w 14 dni.

Dekadg¢ po6zniej wprowadziliScie na
rynek meski t-shirt BASIC, ktoéry
ostatecznie stat si¢ Waszym flagowym
produktem oraz mark¢ luksusowych
tekstyliow promocyjnych MALFINI.
Jak zmienito si¢ portfolio produktéw od
tego czasu, i jak wyglada ono dzisiaj?

Jesli spojrzymy na poczatki firmy z jednym
rodzajem koszulki w 4 kolorach, to juz 10
lat p6zniej portfolio znacznie si¢ rozszerzy-
to. Wraz z rozwojem nowych produktéw,
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pojawieniem si¢ nowoczesnych technologii
w dziedzinie tekstyliéw i ekspansja dostaw-
cow, oferta stopniowo si¢ poszerzata. Dzis
w magazynie znajduje si¢ 300 produktéow

4 marek wlasnych, w kilkudziesigciu kolek-
cjach i szerokiej gamie 70 koloréw. Oferta
tekstyliow reklamowych zostata poszerzona
o odziez robocza, a firma zostala dystrybu-
torem zagranicznych producentéw Bata In-
dustrials i Tricorp. W magazynie posiadamy
blisko 20 mln produktow.

Obecnie mocno koncentrujecie si¢ na
zréwnowazonym rozwoju i odziezy
wykonanej na przyktad z plastiku po-
chodzacego z recyklingu. Co mozemy
dzi$ znalez¢ w Waszej ofercie?

Obecnie MALFINT silnie koncentruje sig
na zréwnowazonym rozwoju i gospodarce
o obiegu zamknigtym réwniez w zakre-
sie rozwoju i produkgji tekstyliow, gdzie
oferuje kolekcje bawelny organicznej

z miedzynarodowym certyfikatem GOTS
oraz poliestru z recyklingu i bawelny
poprzemystowej, obie certyfikowane przez
GRS. W szczegdlnosci odnosi sig to do
naszej kolekceji Organic i re-Volution,

w ktérej znalez¢ mozna t-shirty, koszulki
polo, bluzy i reczniki. Rozwéj produktu
jest w 100% w rekach naszych wlasnych
technologii, ktére nastepnie koordynuja

MAGDALENA
POTRZESZCZ

Country Manager Poland

w MALFINI, a.s. W sprzedazy
od ponad 20 lat, w branzy
tekstylnej od 14 lat. Jako do-
Swiadczony manager sprzeda-
zy od ponad 8 lat jest odpowie-
dzialna w firmie MALFINI za
kreowanie biznesu oraz marki
MALFINI na rynku polskim.

Jej gtebokie zrozumienie

rynku i wyjatkowa zdolnos¢ do
budowania silnych zespotéw
sprzedazowych sg kluczowe
dla marki MALFINI w Polsce.

produkcje z wybranym dostawca. Oczy-
wiscie istnieje réwniez niezbedna kontrola
przeprowadzana przez naszych pracow-
nikéw bezposrednio w procesie produk-
cyjnym. Obstuga klienta obejmuje takze
nasze centrum druku, ktére wykorzystuje
bezpieczne technologie certyfikowane
ekologicznie. Mozemy zapewnic i dostar-
czy¢ w pelni certyfikowany towar (mowa
tutaj zaréwno o certyfikowanym produk-
cie, jak i nadruku).

W ciaggu pierwszych pigciu lat nastgpit
silny wzrost na rynku czeskim, a na-
stepnie ekspansja na rynki sgsiednie.
Jakie byly poczatki eksportu i jak
wyglada on obecnie?

Juz w 2004 roku firma rozpoczela pene-
tracje Stowacji i Polski, w kolejnym roku
byly to Wegry, Niemcy, Austria i Stowenia.
Akt przystapienia Republiki Czeskiej do
uktadu z Schengen pod koniec 2007 roku,
wraz z cztonkostwem w UE, znaczaco

Produkty z etykietg GOTS lub GRS.

—

przyczynil si¢ nie tylko do istniejacej
sprzedazy, ale takze do dalszego procesu
rozwoju eksportu. Obecnie MALFINI

ma w swojej bazie danych ponad 30 000
klientéw w ponad 35 krajach europejskich.
Dla ciekawostki — w ostatnim roku Polska
awansowala na 1. miejsce z liczba ponad
11 tys. klientéw i 6 mln odebranych to-
waréw. To byl pierwszy raz, kiedy Czechy
zostaly przescigniete, ale w tym przypadku
jestesmy naprawde zadowoleni.

W ciagu tej 25-letniej podrézy dokona-
liscie duzego rebrandingu — w 2020 r.
z ADLER na MALFINI, a.s. Jaki byt
powdd tych zmian? Z czym si¢ one
wigzaty?

Firma przyjeta zmiane nazwy firmy z ory-
ginalnej ADLER na MALFINI w ramach
restrukturyzacji. Kontynuowali§my pierw-
szy krok, jakim byt rebranding marek; na-
tomiast drugim czynnikiem byla ekspansja
biznesowa czeskiego producenta tekstyliow
reklamowych na rynki zachodnie, ktéra
utrudnialy procesy legislacyjne w zakresie
wlasnosci znakéw towarowych przez firmy
z branzy tekstylnej. Kazda podobna zmiana
jest wymagajaca dla danego podmiotu

z punktu widzenia komunikacji i obcia-

zen finansowych. Wykorzystalismy zalety
modelu biznesowego B2B oraz stabilny
symbol logo — typowo czarng sylwetke
orfa. Ponadto podczas rebrandingu marek
tlumaczenie dwéch stéw — adler i malfini

— bylo przede wszystkim komunikowane
jako interesujaca gra stéw: oba wyrazenia
mozna przettumaczy¢ na jezyk czeski jako
orzel. Podczas gdy adler pochodzi z jezyka
niemieckiego, stowo malfini oznacza orla
w jezyku kreolskim. W ten sposéb odwaz-
nie przeksztalcilismy slogan pierwszej kam-
panii ,,Marka si¢ zmienia, orzel pozostaje”
na ,,Nazwa si¢ zmienia, orzel pozostaje”,

i rozwinelismy skrzydta przed $wiatem.

To cwiercwiecze to takze ciagly rozwoj
i inwestycje — w tym zaawansowane
technologicznie centrum logistyczne
wyposazone w unikalny system foto-
woltaiczny.

Cyfryzacja, automatyzacja i robotyzacja to
kluczowe elementy rozwoju MALFINI.
Poczawszy od rozwoju i zakupu aplikacij,
poprzez magazynowanie, az po gléwny ka-
nal dystrybucji, jakim jest sklep interneto-
wy. Wszystkie technologie odpowiadajq za
koszty nie tylko w odniesieniu do oszczed-
nosci, ale przede wszystkim z naciskiem
na kwestie spoteczne, ochrone $rodowiska
i co najwazniejsze — na pierwszym miejscu
zawsze jest czlowiek = pracownik i klient.

Majac na uwadze te cele, w centrum
logistycznym w Ostrawie w dwoch etapach
zainstalowano system fotowoltaiczny z aku-
mulatorami, ktéry pokrywa okolo 80%
wymaganej energii elektrycznej. Nowy zro-
botyzowany system magazynowy AutoSto-
re pomaga przyspieszy¢ proces usuwania
zapasow, a przede wszystkim zmniejszy¢
obcigzenie pracownikéw. Kolejne zroboty-
zowane technologie sa juz w fazie testow.

Jestescie laureatami wielu nagrod
branzowych i nie tylko, w tym jako
pracodawca czy za odpowiedzialno$¢
spofeczng. Ktére z nich s3 dla Was
szczegolnie wazne?

W ostatnich latach MALFINI zdobywato
szereg nagrod kazdego roku, w odniesie-
niu do siedziby gtéwnej w Czechach, sa to
gléwnie nagrody o charakterze krajowym
i regionalnym. Szanujemy wszystkie,

ale szczegolnie cenimy sobie 2. miejsce

w Krajowej Nagrodzie Republiki Czeskiej
za odpowiedzialnos¢ spoteczna, ktére
otrzymali$my wraz z trzygwiazdkowym

Zainstalowane systemy fotowoltaiczne.

miedzynarodowym certyfikatem EFQM
,,Committed to Sustainability”. Kaz-

dego roku bronimy miedzynarodowej
nagrody jako$ci marki — Czech Business
Superbrands. Regularnie bierzemy udziat
w konkursach na najlepsze innowacje
iinne, z naciskiem na odpowiedzialno$é
spoleczna, takie jak Firma Roku.

Nalezycie do licznych stowarzyszen

i organizacji branzowych. Co daje Wam
taka wspotpraca? Jak pozwala Wam si¢
rozwijac?

Jak wspomniatam powyzej, przechodzi-
my przez okres ciagtego rozwoju. I to
wlasnie uczestnictwo w branzowych
iinnych profesjonalnych instytucjach
pomaga nam lepiej poruszac si¢ w no-
wych procesach i przepisach, zwlaszcza
curopejskich i miedzynarodowych. Jesli
chodzi o obszar naszej dziatalnosci,
jestesmy $wiadomi odpowiedzialnosci
wobec §rodowiska, dlatego nasze czlon-
kostwo réwniez zmierza w tym kierunku.
Wymieni¢ na przyktad Textil Exchange,
PSI i POPAL Za granica priorytetem sa
dla nas dostawcy z miedzynarodowymi
certyfikatami: WRAP i BSCI.

Jakie sa Wasze plany i zamierzenia?

Nasze strategiczne plany i zamierzenia
mozna podsumowaé w 5 podstawowych
obszarach: optymalizacja portfolio pro-
duktéw 1 proceséw rozwoju produktéw,
ckspansja na rynki zachodnie, strategicz-
na ekspansja w logistyce, optymalizacja
laficucha dostaw oraz zarzadzanie jakoscia
i niezawodnos$cia dostawcow. 1 last, but not
least — wzmocnienie marki korporacyjne;j
MALFINI, tozsamosci i wizerunku firmy.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko
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GIFTS CHOCOLISSIMO | 20 LAT

"DOJRZALY JUBILEUSZ
| DOJRZALE PLANY
CHOCOLISSIMO

O tym, jak dwie dekady temu zrodzit sie pomyst na poszukiwanie
pralinek po catym $wiecie, personalizacyjnym must have, nietuzinkowych
zamodwieniach, podbijaniu zagranicznych rynkéw i planach na przyszto$¢
mowi Maciej Kluk, CMO w MM Brown (marka Chocolissimo).

Obchodzicie 20-lecie dziatalno$ci.
Jak wygladaly Wasze poczatki te dwie
dekady temu?

Pomyst zrodzil si¢ zupelnie przypad-

kiem — znajomi ze szkoly $redniej szukali
pomysltéw na zycie. Kazdy juz gdzie$ pra-
cowal, miatl jakie§ doswiadczenia — ale gtéd
zrobienia czegos swojego, nie dawal nigdy
spokoju. Domieszka ambicji i gotowosci
do pracy na dwa, trzy etaty — i tak zrodzit
si¢ pomys! poszukiwania pralinek po calym
$wiecie. Pozwalal realizowac pasje podro-
zowania i taczy¢ tradycyjny produkt, jakim
jest czekolada, z nowoczesnymi technolo-
giami, czyli poczatkiem handlu e-commerce.
Pierwszym etatowym pracownikiem firmy
byl Marcin Gadulski — prezesem, listono-
szem, sprzedawca i magazynierem. W ko-
lejnych latach do wieloetatowej pracy dota-
czylo jeszeze kilka 0séb z dawnego liceum

i tak rozwijala si¢ struktura Chocolissimo

w Polsce, Niemczech, a nastgpnie w kolej-
nych krajach. Po dwudziestu latach mito
wspomina si¢ pierwsza dostawe pralinek (kil-
ka kartonikéw przechowywanych w piwnicy
Matcina miedzy rowerami) w pierwszy dzief
po wstapieniu Polski do UE i zniesieniu cet
na czekolade. Ta niewielka firma urosta
dzi$ do rangi miedzynarodowej, lidera na
rynku ekskluzywnych pralin sprzedawanych
w kanatach internetowych.

74 www.OOHmagazine.pl

Jak obecnie wyglada Wasza oferta
i portfolio produktowe?

Portfolio znacznie rozszerzylo si¢ przez te
lata i jest odpowiedzia na rosnace potrzeby
klientéw z Polski 1 innych czesci Europy.
Nasza sila sq przede wszystkim zestawy
pralin w przeréznych kompozycjach sma-
kowych dla siebie i bliskich, jak i na r6zne
okazje. Znaczaca role w portfolio odgrywa
takze Chocotelegram®, czyli zestaw
personalizowanych czekoladek, z ktérych
klient moze ulozy¢ swoja wlasna dedykacje.
Précz tego mamy szeroka i unikalng oferte
na przerdzne specjalne okazje np. Swieta
Bozego Narodzenia, Dziet Mamy czy
wesela. Bardzo doceniane przez klientow sa
zestawy Choc&Play, czyli produkt pozwa-
lajacy na stworzenie dowolnej czekolady

z dodatkami i opakowanie jej w wybrany
przez siebie sposéb.

Regularnie wprowadzamy takze nowosci.
Hitem zimy okazaly si¢ Czekoladowe Kule
z piankami typu marshmallow w §rod-

ku, do rozpuszczania w goracym mleku.
Nasza mocna strong jest takze mozliwo$é
wykonywania indywidualnych ksztattéw
czekoladek 2D. Jest to produkt szczegdlnie
polecany przez nas klientom biznesowym,
dla ktérych projektujemy czekoladki w do-
wolnych ksztattach i rozmiarach.

MACIEJ KLUK

CMO, MM Brown. Manager

z kilkunastoletnim doswiadcze-
niem, specjalizujgcy sie w two-
rzeniu i wdrazaniu dtugofalo-
wych strategii marketingowych,
brandowych i mediowych. Lau-
reat branzowych nagréd w tym
m.in. Effie, Mixx. Lider wielu
projektéow marketingowych

w branzach FMCG, publishin-
gu, telecom, az po IT. Ostatnie
lata spedzit w LOTTE Wedel,
odpowiadajac za caty obszar
digital spotki i wszystkich jej
marek. Obecnie w strukturach
marketingu i zarzadu grupy
MM Brown, gdzie skupia sie
przede wszystkim na rozwoju
marki Chocolissimo.

Mboéwicie, ze za Waszym sukcesem stoi
stawianie potrzeb klienta na pierwszym
miejscu. Co kryje si¢ za tymi sfowami?

Zaczyna si¢ to od samej filozofii projek-
towania produktéw. Mamy wdrozone pro-
cesy design thinking, w tym wyszkolonych
moderatoréw w ramach struktur. Pomaga
to nam w faktycznym poszukiwaniu
potrzeb konsumenckich oraz wdrazaniu
ich, a jesli trzeba, dostosowywaniu pod
nie mozliwosci technologicznych. Nie na
odwrét. Tak bylo chociazby z pralinami

z mozliwoscia kolorowego jadalnego
nadruku — obecnie jedna z najpopular-
niejszych form personalizacji w zestawach
pralin. Stuchamy takze naszych klientéw,
rozmawiamy z nimi, zbieramy opinie

i sugestie ze wszystkich kanaléw komu-
nikacji. To m.in. dzigki ich sugestiom
stworzylismy mnéstwo modeli 2D i 3D

w przeréznych ksztaltach np. w ramach

prezentdéw szczegdlnie wybieranych dla
panéw — zestawu czekoladowych narzedzi
czy samochodow.

W Waszym segmencie personalizacja wy-
daje si¢ absolutnym must have, Wy chwa-
licie si¢ praktycznie jej nieograniczonymi
mozliwo$ciami. Prosze¢ je przyblizyc.

Personalizacja nickoniecznie jest must have
kategorii, natomiast my poszlismy ta droga
od samego poczatku. Jest ona w naszym
DNA i rozwijamy ja od lat. Doszlismy

do momentu, w ktérym z duma mozemy
stwierdzié, Ze jeste$Smy w stanie stworzy¢
prawie dowolny czekoladowy ksztalt oraz
opakowanie na zyczenie naszych klientow,
a konfiguratory personalizacji produktdw
dostepne na stronie internetowej, sa jed-
nymi z najszerszych na §wiatowym rynku.
Ogranicza nas gléwnie wlasna wyobraznia
i oczekiwania konsumentow.

Ale mozecie personalizowac takze opa-
kowania swoich produktéw?

Jak najbardziej. Naszym obecnym hitem sa
drewniane opakowania z wlasnym grawe-
rem. Klienci bardzo doceniaja takze opako-
wania z mozliwoscia wgrania wlasnych zdje¢
i grafik oraz wlasna dedykacja. Regularnie
opracowujemy takze niestandardowe grafiki,
a nawet cale opakowania dla naszych klien-
téw biznesowych. Dla nich takze oferujemy
wiele innych mozliwosci, zawsze dostosowu-
jac je do potrzeb, jak i naktadu czy budzetu.
Tam, gdzie klient chce zachowa¢ wyglad
produktu katalogowego, proponujemy np.
dodanie wstazki z logotypem, czy dolacze-
nie subtelnego bilecika z dowolna grafika.

Ale zdarza si¢ Wam takze realizowaé
catkowicie niestandardowe zaméwie-
nia? Tak byfo w przypadku zamoéwienia
dla Zalando?

Tego typu zamoéwienia to niesamowite
wyzwanie, ktére mobilizuje calg firme,

nie tyle pod katem czysto finansowym,

ile pod katem ilo$ci wyzwan, ktére takie
projekty stawiaja. Duze firmy z checig

z nami wspotpracuja dlatego, Ze nie tylko
produkujemy niesamowite rzeczy z cze-
kolady, nie tylko pakujemy to w wysokiej
jakosci personalizowane opakowania, ale
réwniez zajmujemy si¢ innymi wyzwaniami
np. niestandardowa logistyka czy hiperper-
sonalizacja, czyli — w przypadku jednego

z najciekawszych zaméwienl — indywidu-
alnym zaméwieniem z imienna dedykacja
wewnatrz, liczonym w tysiacach sztuk.
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Co ciekawe, na koricu i tak projekt po-
trafi zaskoczy¢ np. koniecznoscia pilnej
optymalizacji drewnianej skrzynki, aby...
zmiescila si¢ do otworu w skrzynce na
listy, bo tego wymaga specyfika jednego

z krajow, do ktérych trafi zamowienie. Tu
nawet nie chodzi o nazwe firmy, ktéra si¢
pod tym kryje, ale w tym przypadku byto to
ogromne kilkutygodniowe wyzwanie dla nas,
podczas ktérego musielismy wyprodukowac
kilkadziesiat tysiecy sztuk czekolad w dedy-
kowanym ksztalcie, zapakowac je w zamo-
wione u dostawcy dedykowane drewniane
skrzyneczki i wysta¢ do kilkunastu krajow.

Temat wydaje si¢ logicznie banalnie prosty,
ale prosze uwierzy¢ — inaczej si¢ wktada 50
000 produktéw do 50 000 kartonéw i na-
kleja 50 000 etykiet, gdy nie trzeba skupiaé
si¢ na danych, a inaczej robi si¢ to w mode-
lu 1:1, gdzie kazdy z 50 000 zindywiduali-
zowanych produktéw jest zwiazany z jedng
z 50 000 etykiet wysytkowych. Finalnie
wszystko udalo si¢ wyprodukowaé, wysta¢
i dostarczy¢ adresatom zgodnie z zaloze-
niami zlecenia. Koficowym etapem byto
jeszcze zebranie z tych kilkunastu rynkéw
raportéw wysylek, dostarczen, zwrotéw

i zaprezentowanie klientowi danych. Na ko-
niec mogg jedynie powiedzied, Ze nie byto
to nasze ostatnie wspélne zamoéwienie.

Wasze produkty trafiajg m.in. do Nie-
miec. Jak wyglada Wasza strategia eks-
portowa i jakie macie plany w zakresie
obecnos$ci migdzynarodowej?

Niemcy to jeden z kluczowych rynkéw za-
granicznych, na ktérych operujemy i w kt6-
rym rozgosciliSmy si¢ juz na tyle mocno,
ze otworzylismy lokalne biuro. Jestesmy
obecni takze na kilkunastu innych, gtéwnie
na terenie Europy. Sa to m.in. Benelux,
Czechy i Stowacja czy Rumunia. Staramy
si¢ aktywnie szuka¢ mozliwosci ekspansji
na calym §wiecie, w szczegdlnosci na Sta-
rym Kontynencie. Pomaga w tym bardzo
szeroka, niestandardowa oferta, ktorg sta-
ramy si¢ jak najefektywniej dopasowaé do

oczekiwan lokalnych rynkéw oraz $wietny
optymalizowany od lat fadcuch dostaw.
Obecnie jeste$my na etapie przygotowywa-
nia si¢ do wejscia na nowy duzy europejski
rynek, ale jeszcze nie jeste$my gotowi, aby
opowiadac o tym w szczeg6lach.

Jakie s3 Wasze inne plany i zamierzenia?

Aktualnie pracujemy nad od$wiezeniem
strony internetowej i wzmocnieniem wize-
runku marki Chocolissimo m.in. poprzez
wdrozenie nowej komunikacji marketin-
gowej. W zakresie marketingu staramy si¢
takze zoptymalizowaé procesy kreatyw-

ne pod katem lepszego wykorzystania
mozliwosci technologicznych, w szczegdl-
nosci implementacji Al Przygladamy si¢
mozliwosci lepszej agregacji i raportowania
danych — dla firmy o duzym stopniu ztozo-
nosci produktéw i wielu rynkach zbytu jest
to kluczowy, ale tez bardzo trudny obszar.
Ponadto jestesmy w trakcie realizacji kilku
bardzo cieckawych projektéw produkcyj-
nych, ktére pozwola nam jeszcze lepiej po-
dejs¢ do tematu personalizacji, szczegdlnie
w obszarze pralin. Stale wymyslamy i wdra-
zamy takze nowosci produktowe. Pod
katem toczacych si¢ projektéw i planow na
przysztosé, jest to jeden z najciekawszych
momentéw w historii firmy i nie moge si¢
doczekad jego efektéw.

Rozmawiala Katarzyna Lipska-Konieczko
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NAJPIERW BYLA IDEA

O wdrazaniu idei eleganckich koszy upominkowych w polskie realia,
wyrdznieniach, ktére byty motorem rozwoju, trendach na rynku

i planach na nowe linie produktowe
E-SklepzPrezentami.pl.

20 lat temu powstaje Wasz pierwszy
sklep stacjonarny, rok pézniej kolejny.
Zaczynalicie sprzedajac wysokogatun-
kowg herbate i kawe?

Najpierw byta idea — wy$mienity smak
skryty w picknym opakowaniu, ktéra nadal
dzielimy si¢ z osobami poszukujacymi
gustownie zapakowanych wyjatkowych
upominkéw. Tak wiec od kiedy w 2004
roku powstal nasz sklep oferujacy wysoko-
gatunkowe herbaty i kawy, pickna porcelane
oraz oryginalne stodycze, po dzis§ dzien

nie ustajemy w wyszukiwaniu najlepszych
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moéwi Katarzyna Sak, wtascicielka

towar6w, tak aby péZniej méce przedstawié
klientom atrakcyjne kosze prezentowe.
Zaczynalismy od malerikiego sklepiku, rok
pézniej powstal drugi, wickszy. Od samego
poczatku robimy kosze prezentowe. Chcia-
tam, aby mieszkanicy mojego miasta mieli
gdzie kupi¢ stodki gustowny upominek.

Zawsze miatam zdolno$ci manualne, wigc
wiedziatam, Zze pomysléw mi nie braknie
oraz jakich umiejetnodci musze nauczyc
swoich pracownikéw, aby utrzymac
wysoki standard tworzonych upominkéw.
Kiedy zaczynalam, koszem prezentowym
nazywano otwarta kompozycje zazwyczaj
w koszu lub skrzyni wiklinowej, a pro-
dukty zamkni¢te w pudetku tekturowym
lub drewnianym nazywano zestawem
prezentowym. Dzisiaj wszystko nazywa si¢
koszem prezentowym, co nieco budzi méj
wewnetrzny sprzeciw. Ale czasy si¢ zmie-
niaja, wigc nazewnictwo réwniez. Czuje si¢
ponickad pionierem tej branzy. Pamig¢tam
czasy, kiedy przychodzili klienci i pytali: co
to jest? — wskazujac na kosz prezentowy.
Takie kompozycje byly wowczas czyms
nowym. Wbrew pozorom zrobienie otwar-
tego kosza prezentowego nie jest tatwe.
Nie wystarczy wlozy¢ produkty. Musza one
by¢ ulozone w odpowiedni sposéb, aby sie
w koszu nie pozapadaly lub nie poprze-
suwaly. Stosowana do zapakowania koszy

folia celofanowa, wokot ktérej narosty
pewne mity, jest wykonana z celulozy,

a wigc z produktu pochodzenia naturalne-
go. Zatem niezaleznie od tego, czy klient
wybiera upominek w koszu wiklinowym
czy w pudetku tekturowym, moze by¢ spo-
kojny o to, ze oba rozwiazania beda eko.

Jak obecnie wyglada Wasza oferta?

Od samego poczatku naszej dzialalnosci
wyszukujemy produkty wysokiej jakosci,
zaréwno polskich, jak 1 zagranicznych
producentéw. Tworzac kazdego dnia kosze
prezentowe, oferujemy szerokq game pro-
duktéw delikatesowych. Stosujemy rézne
rozwiazania — poczawszy od otwartych
koszy wiklinowych, poprzez szeroka game
pudetek tekturowych, po skrzynki drewnia-
ne w wariancie zamknigtym oraz otwartym.
Gros naszych produktéw to produkowane
manufakturowo syropy, konfitury oraz
miody z dobrych pasiek, rzemieslniczo
wykonywane ciasteczka, czekolady oraz
alkohole, poczawszy od nalewek, poprzez
wodki, na miodach pitnych skoficzywszy.

Oferujemy réwniez ok. 100 rodzajéw her-
bat aromatyzowanych oraz ok. 50 smakéw
kaw ziarnistych, mielonych oraz rozpusz-
czalnych. Przywigzujemy takze duza wage
do estetyki opakowan produktdw, ktore
pakujemy do koszy. Naszym celem jest wy-
kona¢ taki upominek, ktéry bedzie cieszyt
podniebienie, ale na poczatku musi cieszy¢
oczy. Odpowiednio dodane dekoracje,
wlasciwe opakowanie oraz branding tworza
klimat upominku. Kiedy klient powierza
nam opracowanie koncepcji na kosze

(od 50 sztuk), to przygotowuje oferte ze
zdjeciami réznych rozwiazan, aby wybrat
takie, ktére spelnia jego oczekiwania.
Jezeli upominki beda p6zniej wysytane do
odbiorcdw, proponuje warianty tatwiejsze
do transportu, a wiec w pudetkach. Mamy
réwniez opcje wyreczenia klienta ze zmud-
nej roli pakowania do wysylki i zajmujemy
si¢ kompleksowo prezentem — poczawszy
od jego zaprojektowania, poprzez wyko-
nanie, na zapakowaniu i wysylce pod indy-
widualne adresy skoficzywszy. Jezeli klient
wybiera wariant upominkéw przestrzen-
nych w koszach lub skrzyniach, to mamy
wypracowane sposoby na to, aby dotarly do
odbiorcéw w idealnym stanie.

Wasza dziatalno$¢ zostata dostrzezo-
na i nagrodzona Ztota, a nastgpnie
Platynowg Statuetka w ogo6lnopolskim
konkursie Wielka Mata Firma organi-

zowanym przez PZU i Gazet¢ Prawng
w 2006 roku. Co oznaczato w tamtym
czasie dla Was to wyréznienie? Czy byt
to poczatek szerszej rozpoznawalnosci
i wigkszej ilo$ci zamowien?

Znalezlismy si¢ w gronie najbardziej
wiarygodnych i rzetelnych przedsi¢biorstw.
To ogromne wyrdznienie byto motorem

do jeszcze wigkszego wysitku, co za-
owocowalo pozyskaniem kilku waznych,
duzych klientéw oraz mozliwoscia wejscia
do nowobudowanej wéwczas eleganckiej
Galerii Handlowej w Bialymstoku, gdzie

w 2008 roku powstat kolejny sklep. Bylismy
juz wéwczas rozpoznawalng marka na lo-
kalnym rynku. Kryzys 2009 roku byt trud-
nym do$wiadczeniem, ale nas wzmocnit.
Postanowilismy bardziej zawalczy¢ o klienta
firmowego. Zaczelismy od eventdw, przed-
stawiania propozycji upominkéw Swiatecz-
nych dla firm z wojewédztwa, nawiazalismy
wspolprace z duzym sklepem interneto-
wym sprzedajacym artykuly spozywcze.

W 2010 r. postawiliScie na sprzedaz

dla klientéw firmowych. Jak wyglada-
fo wejscie w ten segment w tamtym
czasie? Jak wygladata swiadomo$¢
klienta korporacyjnego wzgledem koszy
prezentowych?

Zdobycie pierwszych wickszych zamoéwien
zmotywowato nas do podazenia w tym
kierunku. Zaczelismy wysytac oferty,
umawiac si¢ na spotkania w firmach. Wielu
naszych klientéw w tamtym czasie bylo
pozyskanych metoda polecen przez innych
zadowolonych kontrahentow. Wowezas nie
bylo jeszcze mowy o takich mozliwosciach
personalizacji upominkéw jak dzisiaj. Za-

nim przyszed! czas, ze to kosz prezentowy
stal si¢ pozadanym firmowym upominkiem
$wigtecznym, krélowaly inne gadzety.

W 2015 r. uruchomiliécie sklep interne-
towy. Jak wspominacie poczatek
e-commerce i jaka cze¢s$C obecnie stano-
wi Wasza sprzedaz internetowa?

Wezesniejsze doswiadczenia doprowadzi-
ty nas do podjecia decyzji o uruchomieniu
sklepu internetowego E-SklepzPrezentami.pl.
Cho¢ mialo to miejsce 9 lat temu, to wyda-
je sie, ze mine¢lo o wiele wiecej czasu. Po-
czatki byly trudne. Dzisiaj jednak zbieramy
plon z podjetych wéwcezas dziatan. Sklep
internetowy jest doskonalym narzedziem
do kontaktu z klientem firmowym. A to
nie tylko ogromne korporacje, ale réwniez
firmy potrzebujace kilku, kilkunastu czy
kilkudziesi¢ciu koszy prezentowych. I to
nie tylko na $wieta, ale réwniez na eventy,
jak np. jubileusze firmowe. To Ze dziata-
my przez caly rok, a nie tylko sezonowo
na §wieta, sprawia, ze klienci widza w nas
stabilnego, wiarygodnego partnera.

W drugiej potowie roku planujecie wpro-
wadzenie manufakturowych produk-
téw spozywczych pod marka POLSKI
KREDENS oraz zbudowanie kolekcji
koszy prezentowych bazujacej na tych
produktach?

Po tych dwdéch dekadach dziatalnosci
probujemy polaczyé oczekiwania klientéw

z wyjatkowymi produktami pochodzacymi

z niewielkich rodzinnych manufaktur. Na
nadchodzacy sezon bozonarodzeniowy
przygotowujemy linie produktéw pod
markg POLSKI KREDENS. To polaczenie
tradycji z nowoczesnoscia oraz szansa na
zaprezentowanie wyjatkowych smakéw. Pro-
ducenci, kt6rzy dostarczaja dla nas stodycze,
konfitury oraz spirytualia siegaja do starych
sprawdzonych przepiséw, wprowadzajac
nowe polaczenia smakdw. Klienci zaintere-
sowani koszami prezentowymi na bazie tych
produktéw beda mieli w czym wybieraé, bo
planujemy rézne rozwiazania kompozycyjne.

Jakie sa gléwne trendy, ktore dostrzega-
cie w segmencie koszy i box6w upomin-
kowych? Jak ta kategoria produktowa
bedzie si¢ rozwijac?

Widzimy wyrazny trend w kierunku upo-
minkéw z polskimi produktami manufaktu-
rowymi, i to nie tylko spozywczymi. Klienci
doceniaja jakos¢, liczac si¢ z tym, ze te
produkty sa drozsze. Poszukuja czegos, co

bedzie inne, oryginalne, wyjatkowe. Opako-
wanie musi przyciaga¢ uwage swojq forma.
Oczekuja, ze ich kolory firmowe znajda
odzwierciedlenie w finalnym produkcie.
Uwazam, ze firmy tworzace kosze prezen-
towe beda musialy wykazywac si¢ duza
kreatywnoscia, aby odpowiada¢ na rosnace
potrzeby klientéw oraz oferowa¢ indywidu-
alne rozwiazania. Trzeba pamigta¢ o tym,
Ze na kliencie trzeba zrobi¢ efekt wow, a to
trudne na tak konkurencyjnym rynku.

Czego zyczy¢ Wam na kolejne 20 lat?

Warto$ci, ktére méwia o bezkompromi-
sowej jakosci, dbalosci o detale, a takze
odpowiedzialnosci za produkt sa dla nas
drogowskazem i motywuja do poszukiwa-
nia inspiracji kazdego dnia. Zyczymy sobie,
aby nie zabrakowalo nam pomystéw, ktéry-
mi nadal bedziemy oczarowywa¢ klientow.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

KATARZYNA SAK

Wiascicielka oraz pomystodaw-
czyni zapadajgcych w pamiec
koszy prezentowych dostep-
nych na E-SklepzPrezentami.pl.
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DBAMY O SUKCES
BIZNESOWEGO PARTNERA

O poczagtkach petnych wyzwan, pokonywaniu przeciwnosci, wychodzeniu

przyblizyly nas do klientéw, a dzigki
poleceniom, przybywalo ich wiece;j.

Istotnym elementem Waszego rozwoju

byto réwniez postawienie na produkcije
opakowan kreatywnych. Prosze przybli-
zy¢ ten segment Waszej dziatalnosci.

Jak juz wspomniatam, postanowilismy
poméc klientowi 1 wyszlismy mu naprzeciw.
Postawienie wlasnej produkcji opakowan
kreatywnych i ozdobnych dalo nam nieza-
leznos¢, a naszym klientom niepowtarzal-
no$¢. Wspieramy ich fachowym doradz-
twem w zakresie indywidualnej produkcji
opakowani — poniewaz majac wlasny park
maszynowy, mamy niepowtarzalna przewa-
ge w doborze metod znakowania i grafik.

Podkreslacie, ze Wasza oferta jest
nieszablonowa i charakteryzuje Was
nowoczesne i kreatywne spojrzenie.
Co kryje si¢ pod tymi stowami?

Klienci, kt6rzy do nas trafiali, byli znuzeni
standardem dostepnym na rynku, a my
mieli§my nowoczesne i kreatywne spoj-
rzenie na to, czym mozemy ich zaskoczy¢.
Tworzenie nowych produktéw i projekto-
wanie sprawia nam ogromng satysfakcje,
poniewaz atrakcyjny wyglad i wyszukana
zawartos¢, jaka cechuja si¢ nasze zestawy

Podczas pandemii postawiliScie na wy-
sytke zamowien indywidualnych. Czy
ten koncept pozostat z Wami do dzis?

Tak, podczas ci¢zkiego czasu, jakim byla
pandemia, wyszlismy naprzeciw klientom

i naszym rozwiazaniem bylo (i jest do dzis)
zaoferowanie wysyltek indywidualnych
zamowien nie tylko do firm, ale réwniez
do doméw klientéw z zachowaniem zasad
przechowywania i przetwarzania danych.
Dodatkowo realizujemy wysytki zagranicz-
ne i bierzemy cata formalnos¢ nadawania
paczek na siebie.

Firma to ludzie. Jaki jest zespot TOP
MARKETING?

Zespot TOP MARKETING to nasz
najcenniejszy zasob. Tworzymy zgrany,
dynamiczny i kreatywny team, ktory skiada
si¢ z profesjonalistéw o réznorodnych
talentach i doswiadczeniach. To dzigki ich
cigzkiej pracy i zaangazowaniu mozemy sta-
le si¢ rozwijac i osiaga¢ sukcesy na rynku.

W jaki sposob zapewniacie trwale

i pozytywne relacje z klientami? Jakie
strategie stosujecie, aby utrzymac ich
satysfakcje?

Pracujemy dla klienta. Fundamentem
naszej dziatalnosci jest dbalo$¢ o sukces

&
b
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ANETA SOWA

Dyrektor Zarzadzajaca

i Kreatywna w firmie

TOP MARKETING. Pasjonat-
ka motoryzac;ji i gotowania.
Juz na studiach wykazywata
Swojg przedsiebiorczos¢

i otworzyta pierwsze salony
sprzedazy w kilku miastach
w Polsce z dekoracjami

i ozdobami swigtecznymi. Po
ukonczeniu studiéw doswiad-
czenie w marketingu i za-
rzadzaniu zdobywata w kilku
duzych firmach z branzy
telekomunikacyjnej, informa-

tycznej i dekoracyjnej. W 2008
roku postanowita zatozy¢ wia-
sng firme TOP MARKETING,

ponad standard i szukaniu nieszablonowych rozwigzan, orientacji na upominkowe, czynia je milym podatun-

naszego biznesowego partnera. Oferujemy @ EXPERT
klienta i planach na przysztos¢ mowi Aneta Sowa, Dyrektor Zarzadzajgca  jem na wszelkie okazje. Pod pojeciem

klientom wsparcie techniczne w postaci GIEMY
. YZIEK L \
doradztwa produktowego, matetialowego, D JESTES Z NAM

i Kreatywna w firmie TOP MARKETING.

Zaczynaliécie w czasie $wiatowego
kryzysu finansowego. Jak wspominacie
Wasze poczatki?

Nasze poczatki byly pelne wyzwar, ale tez
ogromnej determinacji i pasji. Wiedzieli-
$my, ze musimy zaproponowac rynkowi
co$ ponad to, co jest dostgpne. Najwick-
szym wyzwaniem bylo zdobycie zaufania
klientéw w czasie, gdy wiele firm walczyto
o przetrwanie. Postawilismy od razu na
elastyczne podejscie do klientow, a w zasa-
dzie wyjscie naprzeciw ich oczekiwaniom.
W naszej ofercie wyspecjalizowalismy si¢
w doborze kreatywnych gadzetéw oraz
produkgji nieszablonowych opakowan

i stodyczy.

Elementy te — na zyczenie klientéw — do
dzi$ taczymy w event packi dla pracow-
nikéw i na rézne wydarzenia firmowe,
prezenty biznesowe dla kontrahentéw czy
paczki PR-owe. Wszystko w idei smacznej
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i uzytkowej metody docierania do klientéw
oraz przyjemnego utrwalania wizerunku
ich marki.

Jak poczatkowo wygladata Wasza oferta
i do kogo by?ta skierowana?

Pierwsze sukcesy odnieslismy juz po
dwéch miesigeach, poniewaz zrealizowa-
lismy kilka duzych projektéw produktéw
reklamowych, do ktérych opracowalismy
kreatywny sposéb ich przedstawienia.

Z kazdym krokiem poszerzalismy oferte

o to, czego potrzebowal klient, wycho-
dzilismy poza schematy tego, co oferowat
rynek, a co mozemy da¢ klientowi ponad
standard. Dla przykladu, gdy rynek ofero-
wal pudetka w jednym kolorze i z dola-
czonym bilecikiem, my dali§my klientowi
mozliwos¢ wlasnego personalizowania
upominku reklamowego wraz z indywidu-
alnym opakowaniem z jego logo, bandero-
la czy nawet kolorem wstazki. Te dziatania

nieszablonowej oferty i §wiezego spojrzenia
kryje si¢ nasze zaangazowanie w tworzenie
produktéw, ktore sa unikalne, innowacyjne
i przemyslane w kazdym detalu. To wlasnie
te cechy sprawiaja, Ze nasze zestawy pre-
zentowe, gadzety i kreatywne pudetka wy-
rézniaja si¢ na rynku i zdobywaja uznanie
klientéw. Poszerzylismy oferte o produkcje
zestawow upominkowych, co jest naszym
filarem dziatalnosci do dzisiaj.

technik znakowania produktéw, mozliwosci
produkeyjnych i logistyki oraz dostawy. Aby
sprostac rosnacym wymaganiom rynku,
nieustannie poszerzamy nasza oferte asor-
tymentowa, wprowadzajac nowe produkty,
nowe opakowania i nowe rozwiazania kom-
pleksowe w ramach $wiadczonych ustug,

Wasza branza charakteryzuje si¢ zmien-
noscig i nowymi trendami. Jakie nowo-
$ci obserwujecie? Co bedzie ,,na topie”
w najblizszym czasie?

Nasza branza jest dynamiczna i nieustannie
ewoluuje, odpowiadajac na nowe trendy

i zmieniajace si¢ potrzeby klientw; a global-
nie patrzac rowniez swiata. Obecnie obserwu-
jemy kilka interesujacych nowosci, ktére beda
na topie w najblizszym czasie, szczegdlnie

w kontekscie zestawow prezentowych lacza-
cych ekologiczne aspekty, wellness i zdrowie
w elegangji dla kazdej grupy klientow, gdyz
kazdy chce poczuc si¢ wyjatkowo.

Rozmawiala Katarzyna Lipska-Konieczko

ktéra zajmuje sie doborem
kreatywnych gadzetéw oraz
produkcja nieszablonowych
opakowan, zestawow pre-
zentowych i stodyczy — ktéra
dziata z powodzeniem po dzi$
dzien.

Praca kreatywna jest jej pasja,
dzieki czemu powstaje niepo-
wtarzalna oferta znajdujgca
uznanie na rynku. Do swoich
zadan podchodzi nowatorsko
i z zaangazowaniem. Na co
dzien mama, zona i kilkueta-
towa przedsigbiorczyni. ,Dzi§
zréb to, czego innym sie nie
chce — jutro bedziesz mie¢ to,
czego inni pragng” — Klaudia
Muniak. Ten cel przyswieca jej
od czasu studiéw.
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GIFTS FRIENDS | 10 LAT

DEKADA PRZYJAZNI | BIZNESU

O ,przyjacielskich” poczgtkach, niekorporacyjnym i nieszablonowym
podejsciu do biznesu, pierwszych szesciocyfrowych zleceniach i o tym,
jak rynek zaufat ,mtodym” moéwi Maja Pietkiewicz, wspétwtascicielka
i cztonkini Zarzadu w firmie Friends, Swietujgcej w tym roku dekade

dziatalnosci.

Friends, czyli przyjaciele. Zatem — jak
to wszystko si¢ zaczelo?

Nie rozpoczne od ,,za gbrami, za lasami”,
ale faktycznie wérdd laséw i pagdrkow,
poniewaz do$¢ malowniczo potozona jest
nasza Zielona Géra. I cho¢ nie wszyscy
jestesmy tu urodzeni, kochamy ja chyba

tak samo mocno. Poznali$my si¢ doktadnie
w firmie Senator Polska, czyli krajowym
oddziale producenta, ktérego jestesmy
przedstawicielem na rynku polskim

i w krajach baltyckich. Ja juz z duzym
stazem, poniewaz prace w firmie zaczelam,
bedac jeszeze studentka grafiki. Po latach
dotaczyta Ania, osoba chyba najszybciej
awansujaca w historii firmy. Niecate dwa
lata przed zamknigciem oddziatu zasilit
nasz zesp6l Daniel, ktory przybyl z totalnie
innej branzy i szybko zlapat bakcyla. To my
stanowimy friendsowy trzon. Po zamknie-
ciu polskiej filii Senatora, firma Koziol
zaproponowata nam dystrybucje marki,
pozniej dolaczyl sam Senator i tak w maju
2014 roku zawieszaliSmy szyld z napisem
Friends. Towarzyszyla nam wtedy moja sio-
stra Monika, ktéra na chwile zrobita sobie
przerwe od bankowosci.

Dlaczego Friends? Po pierwsze przyjazni-
my si¢ ze soba, po drugie od razu wiedzie-
lismy, jaki charakter ma mie¢ nasza firma
i'w jaki sposéb chcemy pracowac z ludZmi.
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Nie wyobrazalismy sobie korporacyjnego
podejscia, gdzie ,,cyferki” sa wazniejsze od
cztowieka. Do tego doszta szczypta mitosci
do serialu, ktory wszyscy ogladalismy we
wezesnej mlodosci. Zabawne, kiedy czasem
nasi znajomi dopytuja, nie wierzac w 100%,
czy my si¢ naprawde nie ktécimy. Nie ma
miedzy nami wojen, a ewentualna odmien-
nos¢ spojrzen jest zdecydowanie warto$cia
dodana, z ktérej czerpiemy garsciami.

Waznym elementem Waszej histo-
rii byly pierwsze targi pod szyldem
»Friends”. Jak wspominacie ten czas?

Bylo sporo emocji, cho¢ nie startowali§my
od zera. Przeciez bylismy juz w branzy,
mieli§my do$wiadczenie, w ofercie rozpo-
znawalne marki, znalismy klientéw, naszych
partneréw i innych dostawcow. Mozna
powiedzied, ze po prostu dokleilismy do
juz istniejacych skrzydel lotki z naszej pasji
i energii. Trudno$¢ mogly wygenerowaé
zmiany u naszych dostawcow. W firmie
Senator wtedy bylo sporo modyfikacji,
szykowaly si¢ kolejne i nie bylismy pewni,
jak zareaguje rynek. Po drugie, powierzo-
no nam, do$¢ mtodym ludziom z matym
menadzerskim doswiadczeniem, wyltaczna
dystrybucje. Nie mieliSmy obaw, ze nie
sprostamy zadaniu, ale czuliSmy jego wage.
Nasza praca zostala nagrodzona wielo-

ma zyczliwymi komentarzami, slowami
wsparcia, trzymanymi kciukami i oczy-
wiscie ciekawymi realizacjami. Trudno
nie wspomnieé, ze i Wy byliscie w gronie
kibicujacych i wspierajacych nas oséb.

Niewatpliwym krokiem milowym w wa-
szej historii byto pierwsze szesciocyfro-
we zlecenie?

Zdecydowanie. Najpickniejsze, ze nie
czekali$my na nie dtugo. Swietna realiza-
cja z agencja reklamowa, ktéra jest nadal
jednym z naszych najlepszych klientow.
To byly dtugopisy, wiec oczywiscie marka
Senator. W krétkim czasie po tym zleceniu
zrealizowali$my kolejne tak duze, tym ra-
zem na $niadaniéwki marki Koziol z agen-
cja, ktéra jest nadal u nas w top 10. Takie
plony skutecznie upewnily nas w tym,

ze nasze obawy co do akceptacji ,,mto-
dych” przez rynek byly plonne, Ze agencje
traktujq nas jako wiarygodnych partneréw.
No i oczywiscie dodaly ogromnej energii

i motywacji do generowania kolejnych
projektéw. Musze¢ o tym wspomnieé, choé
nie wiem, czy Daniel mnie nie udusi. Wy-
myslit pewng tradycje. Kiedy wskakiwato
duze zlecenie, informowal nas jeszcze bez
podawania szczegbtéw, wysylajac nam link

do UWAGA! piosenki Popka ,,Raz na jakis
czas z nieba na nas leci siano”, wiedzac, ze
za tym panem nie przepadamy [$miech].

Kolejne kroki to ugruntowanie pozycji
na rynku i przedtuzenie kontraktéw

z dostawcami. Okazalo si¢ wigc, Ze
»mlodzi” si¢ sprawdzili?

Realizowalismy plany mimo zawirowan na
rynku, generowali§my nowe pomysly, cza-
sem nawet inspirujac naszych dostawcow.
Nawiazalismy relacje z nowymi klientami.
Pojawiali$my si¢ na targach, road showach,
drzwiach otwartych agencji reklamowych.
Bylismy od poczatku bardzo aktywni.
Mysle, ze nasi dostawy to dostrzegli, a owo-
cem tych obserwacji byly takze polecenia.
Dzigki nim kontaktowaly si¢ z nami firmy
szukajace przedstawiciela na obstugiwanych
przez nas rynkach. W ten sposéb dolaczy-
lismy kolejna marke do naszej oferty, ktéra
wspaniale ja rozbudowata.

Nieszablonowe i niekorporacyjne
podejscie charakteryzowato Wasza
imprez¢ o nazwie ,,Superbohaterowie”.
Na czym polegat ten koncept?

Impreze te zorganizowalismy, zeby uczcié
nasz pierwszy rok i podzigkowa¢ klientom
za to, ze z nami byli. Przyznam, Ze okreslenie
,Klienci” czasem mnie, chyba nas wszystkich,
boli. Nie lubig go. Jakos odziera z cztowieka
i relacji. A to o ludzi chodzi. Stwierdzilismy,
ze gdyby nie konkretne osoby, nie mieliby-
$my czego $wigtowad, wiec to oni sa naszymi
bohaterami przez duze S. Tak powstali
Superbohaterowie. Z barwna kolacja w uro-
czym hotelu w Zielonej Gérze i §wietnym
DJ-em o wyjatkowej energii, z nieszablono-
wymi pomystami. Ja pokusilam si¢ o nary-
sowanie plakatéw, ktére podczas imprezy
znalazly nowe domy. W kolejnym dniu
zabrali§my gosci na fono natury, dokladnie
w rejs po Odrze, gdzie w malowniczej sce-
nerii wirdd ptakéw i opowiesci gotowat dla
nas nietuzinkowy cztowiek. Barwna posta¢
naszego miasta. Mija nam 10 lat, a nasi Su-
perbohaterowie nadal je wspominaja.

Biznes to relacje. Jak podsumowataby$
Wasze?

Nasze biznesowe podejscie mozna okresli¢
jako troche niebiznesowe [$miech]. Mysle,
ze dlatego niektérzy nas prawie kochaja,

a innym nie jest z nami po drodze. I to jest
ok. Kazdy ma swoja energic. Najwazniej-
sze dla nas, zeby zy¢ ze soba w zgodzie,
nie nagina¢ si¢ na maksa, nie udawac i nie
sprzedawac si¢. Moze dlatego wspétpracu-
jace z nami od lat agencje nie maja obaw,
przesylajac do nas szeroka korespondencje
ze swoim klientem, Zzeby$my przygotowali

oferte. Dlatego zapraszaja nas na spotka-
nia do nich. Jest lojalnosé, jest i konkret.
Mamy swoje zasady, ktérych nie tamiemy.
Jako wspdtpracownikéw wybieramy tez
osoby, ktére sa nam bliskie w spojrzeniu
na $wiat. Wszystko musi by¢ w podobnym
przeplywie, z szacunkiem do siebie, siebie
nawzajem i $wiata, ze szczypta zabawy

i pelna odpowiedzialnoscia.

Do uznanych marek w Waszym port-
folio, jak Senator czy Koziol, dotaczyt
Xoopar. Jak sami moéwicie, byt to strzal
w 10! Dlaczego?

Mamy t¢ marke w ofercie juz prawie 8 lat,
najpierw byla to wspotpraca z firma Intra-
co, ktérej dystrybucja obejmowata marke.
Swietni ludzie, z ktérymi zlapalismy nic
porozumienia juz na pierwszym spotkaniu.
Bylismy zachwyceni ich oferta, podejsciem
do pracy, ludzi i zycia. Z wzajemnoscia,
wigc klikneto. Nasze zaangazowanie mocno
1 szybko wypromowalo marke Xoopar na
rynku. W pierwszym pélroczu trzykrotnie
przewyzszylismy zalozenia sprzedazowe.
Produkty byly §wietnej jakoéci, pomysto-
we, czesto zaskakujace — zatem doskonale
pasowaly do wizerunku marek Koziol

i Senator. Moglis§my z czystym sumieniem
proponowac je agencjom. Elektronika
reklamowa jest bardzo wazna czescia na-
szego portfolio, a marka Xoopar zapewnia
smaczne wzornictwo, cickawe rozwigzania,
niezawodnos¢, i co istotne — produkty oraz
sposéb produkeii sa zgodne z idea minima-
lizowania obciazeni naszej planety.

Potaczyliscie sity z drukarniami. Jakie
zmiany wzgledem klienta niesie to
potaczenie?

Od poczatku wspolpracowalismy z kilkoma
drukarniami w naszej okolicy. W pewnym
momencie ilos¢ realizacji byta tak duza,

ze dodatkowy magazyn i transport tracity

sens, wydluzaly czas produkcji. A Ze
wszyscy si¢ lubimy, padl pomyst wspdl-
nego budynku. Dzi¢ki temu potaczeniu
dziatamy znacznie sprawniej. Mamy szybkie
konsultacje niestandardowych pomystow,
ocene mozliwosci znakowania nowych
produktéw, mozliwosé nagtych zmian.
Nam ulatwia to codziennosé, a klientom
mozemy zaoferowa¢ dobry serwis z opcja
,»na weczoraj)” — czasem tak istotna.

Co jest Waszym najwigkszym sukcesem
i jakie macie plany na przyszto$§¢?

O sukcesach méwilam juz duzo. Zde-
cydowanie mozemy pogratulowaé sobie
tez tego, ze nadal jestesmy wierni naszym
pierwotnym zalozeniom. Jesli chodzi

o plany, jest ich sporo. Pierwszy to roz-
budowa oferty. Szukamy marek pasuja-
cych do naszego portfolio — stabilnych,
bezpiecznych, innowacyjnych, a przede
wszystkim europejskich, bo takie chcemy
skupia¢. W lutym wsréd naszych propo-
zycji pojawila si¢ juz MOYU z notesami

z papieru kamiennego, francuskie butelki
GOBI, KOODUU z ciekawa kolekcja
lamp oraz BREVETTI WAF z pomysto-
wymi lampami na butelki. Rozbudowujemy
takze nasz zespot w firmie. W dtuzszej
perspektywie jest przeprowadzka na pietro
budynku, co pozwoli nam przeksztalci¢
caly parter w magazyn, by moéc dostarczaé
szybciej 1 wigcej. Wspolpracujemy z naszy-
mi dostawcami na réznych plaszczyznach
i ta cze$¢ ma szanse znacznie rozwingé

si¢ w najblizszym czasie. A jesli bedzie go
wystarczajaco to zrealizujemy w koficu po-
mysly na domenach internetowych, ktére
mamy od dawna wykupione. Rozwiniemy
tez nasza strong internetowa, bo wiemy;,

ze w dzisiejszych czasach relacje z dobrze
napisang strona sa dla wielu réwnie wazne,
jak te, o ktére dbamy personalnie.

Rozmawiala Katarzyna Lipska-Konieczko

/4 /,
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CARAFFA | 5

BOGACTWO WLOSKIEGO

SLONCA

O misji dostarczania wysokiej jakosci wtoskich win na polski rynek,
procesie produkcji od recznych zbioréw po butelkowanie, dziataniu
w obliczu pandemii i innowacjach méwi Tomasz Ufnowski, Prezes

Zarzadu w firmie Caraffa.

Specjalizujecie si¢ w produkcji win.
Skad pomyst na ten biznes? Jak wygla-
daty Wasze poczatki?

Rozpoczelismy swoja dziatalnosé w 2019
roku, majac na celu dostarczanie wysokiej
jakosci i w rozsadnej cenie wloskich win na
polski rynek. Winnice firmy zlokalizowane
sa we Wloszech, co pozwala na wykorzy-
stanie tamtejszych, sprzyjajacych warunkéw
klimatycznych i glebowych do uprawy
winorosli. Wino, ktére dostarczamy dla
polskich klientéw, jest owocem starannie
pielegnowanych winorosli, korzystajacych

z bogactwa wloskiego storica. To wlasnie
ono nadaje winom Caraffa petni¢ smaku

i aromatu, ktére doceni¢ mozna w kazdym
tyku. Musielismy zbudowa¢ swoja marke na
konkurencyjnym rynku winiarskim. Byto

to zwiazane z koniecznoscia inwestowania
w marketing, promocje¢ i budowanie relacji
z klientami.

Wasze winnice zlokalizowane sg we
wloskich regionach Veneto i Puglia,

a proces rozlewania odbywa si¢ juz

w Polsce. Jak wyglada proces powstawa-
nia wina? Z jakimi wyzwaniami z zakre-
su logistyki i organizacji si¢ on wigze?

Nasze winnice s3 zlokalizowane we wto-

skich regionach Veneto, ktéry stynie z win
bialych i Puglia, ktéra stynie z win czer-
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wonych, co pozwala nam czerpaé korzysci
z wyjatkowych warunkéw klimatycznych

i glebowych, idealnych do uprawy winoro-
§li. Proces powstawania wina jest skompli-
kowany i wymaga precyzji na kazdym eta-
pie, od zbioru winogron po butelkowanie
gotowego produktu. Starannie dobieramy
szczepy winorodli, ktére najlepiej rosng

w specyficznych warunkach tych regionéw.
Stosujac odpowiednie metody uprawy

i pielegnacji, zapewnia to najwyzsza jako$¢
owocdw. Winogrona sa zbierane recznie,
co pozwala na selekcje tylko najlepszych
owocéw. Zbiory odbywaja si¢ w optymal-
nym momencie, kiedy winogrona osiagna
odpowiednig dojrzatosé.

Zebrane winogrona sa transportowane do
winiarni, gdzie przechodza proces fermen-
tacji w stalowych zbiornikach (wina biate
irézowe) i w zbiornikach z kamionkowego
betonu na glebokosci 6 metréw pod ziemia
(wina czerwone). Wybrane wina nastep-
nie dojrzewaja w debowych beczkach, co
nadaje im glebi i ztozono$ci smaku. Po
zakoficzeniu procesu dojrzewania, wina sa
przewozone w specjalistycznych zbiorni-
kach utrzymujacych stala temperature do
Polski, do naszej rozlewni w Poznaniu.
Tam wina sa butelkowane z zachowaniem
najwyzszych standardéw higieny i jakosci.
Kazdy etap procesu, od uprawy winorosli
po butelkowanie, jest monitorowany, aby

TOMASZ UFNOWSKI

Pomystodawca i tworca firmy

i marki Caraffa. Prezes, pasjo-
nat i znawca wina, wizjoner,
entuzjasta enologii.

zapewnic¢ najwyzszq jako$¢ wina. Wina mu-

szq by¢ transportowane i przechowywane
w odpowiednich warunkach, aby zachowa¢
ich jakos¢, dlatego w Poznaniu przechowu-
jemy je w chtodni, gdzie jest przez caly rok
utrzymywana stala temperatura — 15 °C.

Jakie produkty znajdziemy w Waszej
ofercie? Jakie sg gléwne funkcje, cechy
charakterystyczne Waszych produktéw?

W naszej ofercie znalez¢é mozna szeroki
wybor win, ktére zaspokoja réznorodne
gusta i preferencje smakowe. W ofercie
znajduja si¢ wina biate, rézowe, czer-

wone, od stodkich po wytrawne, a takze
wina musujace. Wszystkie nasze wina sq
starannie wyselekcjonowane i produkowane
z najlepszych winogron, co gwarantuje ich
wyjatkowy smak i aromat.

Jeste$my dumni z bycia jedyna polska
marka posiadajaca wlasne prosecco, co
dodatkowo podkresla nasza unikalnos§é

na rynku. Oferujemy nasze produkty

w konkurencyjnych i przystepnych cenach,
co sprawia, ze nasze wina sa dostepne dla
szerokiego grona odbiorcow, taczac wysoka
jako$¢ z atrakcyjna oferta cenowa. Nasze
wina wyrdzniaja si¢ minimalng zawartoscia
siarczynéw, co sprawia, ze sa chwalone
przez klientéw za brak efektéw ubocz-
nych, takich jak bél gtowy. Zadbalismy

o wysoka jakos§¢ druku i estetyke etykiet,
co sprawia, ze nasze butelki wygladaja
elegancko i profesjonalnie.

Niedtugo po wejéciu na rynek zastata
Was pandemia. Ten trudny dla catej go-
spodarki czas niejako wymusit na Was
stworzenie nowej ustugi — dostarczania
wina bezposrednio do klientéw deta-

licznych. Ostatecznie — decyzja ta miata

dla Was bardzo pozytywne skutki?

Niedlugo po wejsciu na rynek, w 2020
roku, $wiat stanal w obliczu pandemii
COVID-19, ktéra miata ogromny wplyw
na cala gospodarke. Pandemia wprowadzi-
ta liczne ograniczenia, a wiele firm musiato
dostosowac swoje modele biznesowe do
nowej rzeczywistosci. W tym trudnym
okresie zdecydowali§my si¢ na stworzenie
nowej ustugi — dostarczania wina bezpo-
$rednio do klientéw detalicznych.

Lockdowny, ograniczenia w przemieszcza-
niu si¢, zamknigcie restauracji i baréw oraz
zmiany w sposobie zakupéw, byly tylko
niektérymi z wyzwan, z jakimi musieli§my
si¢ zmierzy¢. W tym czasie wzroslo znacze-
nie zakupéw online, a klienci zaczeli szukaé
bezpiecznych i wygodnych sposobéw na
zaopatrzenie si¢ w potrzebne produkty,

W tym w wina.

Zrozumieli$my, ze aby sprosta¢ nowym
wyzwaniom, musimy dostosowa¢ nasza
oferte. Wprowadzenie ustugi dostarczania
wina bezposrednio do klientéw detalicz-
nych okazalo si¢ kluczowe. Stworzylismy
platforme online, dzigki ktérej nasi klienci
mogli tatwo i bezpiecznie zamawia¢ wina,
ktére byly dostarczane bezposrednio pod
ich drzwi. Byla to dla nas nowos¢, ale réw-
niez okazja do rozwoju i dostosowania si¢

do zmieniajacych si¢ potrzeb rynku.

I tak, faktycznie, decyzja o wprowadzeniu

dostaw bezpo$rednich miata dla naszej
firmy bardzo pozytywne skutki. Dzigki tej
ustudze udato nam sie dotrze¢ do szersze-
go grona indywidualnych konsumentéw,
ktérzy wezesniej mogli nie mie¢ okazji
zapozna¢ si¢ z naszymi winami. Ulatwienie
dostepu do naszych produktéw zaowo-
cowalo znacznym zwigkszeniem liczby
klientéw. Rozszerzenie oferty o sprzedaz
bezposrednia zwigkszylo nasza obec-

nos¢ na rynku winiarskim, a nowi klienci,
zadowoleni z jakosci naszych win i wygody
dostaw, stali si¢ lojalnymi odbiorcami.

Innowacjaq w Waszej ofercie s3 wina

z personalizowang etykieta. Do kogo
kierujecie t¢ oferte? Z jakim przyjeciem
si¢ ona spotkata?

W naszej ofercie sa wina z personalizo-
wang etykieta lub z nadrukiem dedykacji
bezposrednio na butelce, co stanowi uni-
kalne i kreatywne rozwiazanie dla naszych
klientéw. Te oferte kierujemy do kilku grup
odbiorcéw. Sa to firmy cheace obdarowaé
swoich klientéw, partneréw biznesowych czy
pracownikéw w wyjatkowy sposéb, i szuka-
jace eleganckiego i oryginalnego sposobu na
promocje swojej marki poprzez persona-
lizowane wina na eventach, konferencjach
czy jako upominki firmowe. Ta ustuga
sprawdza si¢ rownieZ na eventach i impre-
zach okoliczno$ciowych. Organizatorzy
wesel, bankietéw, imprez okolicznosciowych
i tematycznych chca dodaé swoim wyda-
rzeniom unikalnego charakteru. Réwniez
klienci indywidualni poszukuja wyjatkowych
prezentéw na rézne okazje, takie jak urodzi-
ny, rocznice, wesela czy inne uroczystosci,
pragnacy uczyni¢ swoje spotkania towarzy-
skie bardziej osobistymi i wyjatkowymi.

Wprowadzenie personalizowanych win do
naszej oferty okazalo si¢ strzalem w dzie-

siatke. Dzigki tej innowacji udato nam si¢
przyciagnaé nowych klientow, zaréwno
indywidualnych, jak i biznesowych, oraz
umocni¢ relacje z istniejacymi odbiorcami.
Nasza firma stala si¢ bardziej rozpoznawal-
na i ceniona za kreatywnos¢ oraz indy-
widualne podejscie do potrzeb klientéw,

co znaczaco wplyneto na nasz rozwdj

i pozycje na rynku.

Jak oceniacie potencjat branzy winiar-
skiej w aspekcie rynku reklamowego?
Jakie gtéwne trendy i nowosci w nim
obserwujecie?

Wina czesto kojarza si¢ z luksusem, ele-
gancja i wyrafinowaniem. To sprawia, ze sq
atrakcyjne dla marek, ktére chea podkreslic
swoj ekskluzywny charakter. Konsumpcja
wina jest czgsto powiazana z emocjami

i wyjatkowymi chwilami, takimi jak cele-
bracje, romantyczne kolacje czy spotkania
towarzyskie. Dodanie dobrego wina do
zestawu prezentowego automatycznie
podnosi jego wartos¢ i prestiz.

Wino to prezent, ktory pasuje do wie-

lu okazji — urodzin, rocznic, §wiat czy
waznych jubileuszy. Jest to uniwersalny pro-
dukt, ktéry zawsze bedzie dobrze odebrany.
Wina moga by¢ personalizowane pod
katem preferencji obdarowywanego. Wybor
odpowiedniego wina, np. jego rocznika,
regionu czy rodzaju, moze dodaé zestawo-
wi prezentowemu wyjatkowego charakteru.
Obdarowanie kogo$ takim winem to nie
tylko prezent materialny, ale takze zapro-
szenie do wyjatkowego dos$wiadczenia de-
gustacji. To dodaje wartosci emocjonalnej

i tworzy niezapomniane chwile. Wreczenie
zestawu prezentowego z winem premium
moze by¢ doskonalym sposobem na bu-
dowanie i umacnianie relacji biznesowych.
Taki prezent swiadczy o szacunku i uznaniu
dla obdarowywanego.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko
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MAGNETYZM INNOWACJI

O budowaniu rodzinnego biznesu, o tym, gdzie mozna wykorzystac
ponad 1 500 000 magneséw, rozwoju w trudnych czasach wyzwan,
a takze o sukcesach i ambitnych planach na przysztosé méwi Artur
Kowalski — zatozyciel i wtadciciel firmy Sebzuz — Top Magnesy.

Wasze przedsigbiorstwo powstato

w 2019 roku na bazie Pana wieloletnie-
go do$wiadczenia. Jak wygladaty Wa-
sze poczatki? Skad pomyst na biznes

i gdzie zdobywat Pan doswiadczenie
W tym segmencie?

Pomyst na biznes faktycznie powstat

w wyniku mojego wieloletniego pozna-
wania branzy i wspo6tpracy z dziesiatka-
mi kontrahentéw. Dostrzeglem wielka
potrzebe rynku nie tylko w asortymencie,
jakim sa magnesy i produkty magnetyczne,
ale réwniez w profesjonalnej, nowoczesnej
i przyjaznej obstudze. Nasze otwarte po-
dejscie, dzielenie si¢ wieloletnim do$wiad-
czeniem, checia pomocy w znajdowaniu
najbardziej optymalnych rozwigzan opar-
tych o produkty magnetyczne, to kamien
wegielny, na ktérym zbudowalismy nasza
baze¢ zadowolonych klientéw i obecna
pozycje na rynku.

Poczatkowo byt to stricte rodzinny
biznes, poniewaz zespof przez pierw-
sze 1,5 roku powigkszat si¢ jedynie

o cztonko6w rodziny. Jak prowadzito sig¢

biznes z rodzina? Kiedy zdecydowali-
$cie o rozbudowaniu zespotu?

Skalowanie biznesu to proces wymagajacy
przedsigbiorczosci, ale réwniez rozwagi

i cierpliwosci — podobnie scharakteryzo-
wane jest skalowanie biznesu rodzinnego.
W czasach ciaglych zmian przepisem na
sukces okazalo si¢ polaczenie doswiad-
czenia w zastosowaniu produktéw oraz
innowacyjnosci w podejsciu do doboru
asortymentu. Czynniki te przelozyly sie
na dynamiczny rozwdj firmy, ktérego na-
turalnym nastepstwem bylo powickszenie
zespolu o nowych pracownikow.

Magnesy — méwi sig, ze to niewidzial-
na sita napedzajaca przemyst — sg
sercem wielu urzadzen. W Waszej
ofercie mozna obecnie znaleZ¢ ponad
1500 000 magnesow. Kto jest gtéwnym
odbiorcg Waszej oferty? Jakie dziedzi-
ny i branze obstugujecie?

Nasz zdywersyfikowany portfel klientéw
opiera si¢ o wszelkie galezie przemystu
i ustug. Obecnie magnesy majg zastoso-

wanie naprawde wszedzie. Zaczynajac

od marketingu i produkcji gadzetéw
reklamowych, pudetek z zamknigciem
magnetycznym, po mniej oczywiste, takie
jak przemysl spozywczy, a na ci¢zkiej pro-
dukeji koniczac. Nasze produkty znalezé
mozna jako czesci sktadowe ztozonych
konstrukcji: silnikéw, wézkéw widlowych
czy turbin wiatrowych, ale réwniez w go-
towych produktach codziennego uzytku:
natzedziach, opaskach i listwach narze-
dziowych. Nasza szeroka oferta kierowana
jest zaréwno do kontrahentéw firmowych,
jak i detalicznych. Kreatywno$¢ klientow
nie przestaje nas zaskakiwac i niemalze
codziennie stykamy si¢ z nowym zastoso-
waniem magnesow.

A jakie zastosowanie znajduja Wasze
magnesy w branzy reklamy i marketingu?

Magnesy sa nieodlacznym elementem
wszelkiego rodzaju gadzetéw. Poczawszy
od oczywistych rozwiazan, jak magnesy

na lodéwke z logo marki, po produkeje
displayow czy szeroko rozumiany montaz
bezinwazyjny — np. baneréw reklamowych.

Ostatnie lata to trudny czas dla biz-
nesu — pandemia, wojna na Ukrainie.
To akurat 5 lat Waszego dziatania.
Jak te wydarzenia wptynety na Wasza
dziatalno$¢? Z czym musieliscie si¢
zmierzy¢?

Po niespelna roku dziatalnosci firmy
nastapil calkowity lockdown. Biznes

w tym czasie w duzej mierze przeniost sie
do sieci. Na nasze szczescie, od poczat-
ku dziatalnosci stawialiSmy na wysoki

standard obslugi internetowych kanaléw
sprzedazy, co uchronilo nas przed bole-
snymi ograniczeniami, ktére negatywnie
wplywaly na biznes na calym $wiecie. Nie-
stety czynniki, jak nagle skoki cen surowca
uzywanego w produkcji magneséw czy tez
same zaburzenie tancuchéw dostaw byly
duzym wyzwaniem, ktéremu udato nam
si¢ sprosta¢ dzigki rozbudowanemu i caly
czas powickszanemu stanowi magazynu.

Wplyw wojny na Ukrainie pozostawil

w zawieszeniu wspolprace z kontrahenta-
mi z Ukrainy, natomiast zwigkszyt popyt
na magnesy w przemysle militarnym czy
akcesoriéw magnetycznych dla strzelcow,
dla ktérych mamy dedykowane produkty.

Stawiacie na profesjonalng, komplek-
sow3 obstuge — zwlaszcza doradztwo
i najwyzsze standardy produkcji. Jakie
dziatania podejmujecie, by utrzymac
te standardy? Na czym polega wspo-
mniane doradztwo?

Zadowolenie klientow jest dla nas podsta-
wa udanego biznesu. Stawiamy na otwar-
toé¢ i przystepnosé w obstudze nawet
najbardziej zlozonych oraz nieszablono-
wych projektéw zwiazanych z magnesami.
Analizujemy szczegbly zapotrzebowania,
a tym samym sam docelowy produkt
klienta. Efektem tego jest rekomendacja
odpowiedniego pétproduktu, ktéry przed-
stawiamy opisany czystymi warto$ciami
fizycznymi — w klarowny sposob, nawet
dla 0s6b niemajacych wezesniej stycznosci
z przedmiotows dziedzing fizyki.

Zalozenia projektowe wypracowane

w ciagu lat zdobywania doswiadczenia,
pozwalaja nam w sposob szybki 1 efektyw-
ny wspiera¢ biznes naszych kontrahen-
téw. Pozwala to na tworzenie produktéw
o bardzo wysokiej jakosci, zdecydowanie
wyrézniajacych sie tle konkurencii.

Chcecie wej$¢ na rynki miedzynaro-
dowe. Jakie sa Wasze plany ekspansji
zagranicznej?

Obecna europejska zielona transformacja
w duzej mierze korzysta z produktéw, jaki-
mi sq magnesy neodymowe. To produkty,
ktére sa nie tylko elementem gadzetéw
reklamowych czy pudelek premium. Juz
dzi§ wspdlpracujemy z firmami z calej
Europy, nasze magnesy mozna spotkac

w kazdym kraju Unii Europejskiej od
Finlandii i Szwecji 1 krajéw battyckich, po
Wtlochy, Hiszpani¢ i Portugalie.

Obecnie planujemy dalsze skalowanie
biznesu do krajéw catej Unii Europejskiej.
Chcemy si¢ réznicowaé poprzez najwyz-
szg, jakos§¢ naszych produktéw oraz bardzo
kompetentny zespé! doradcezy.

Jakie plany i inwestycje chcecie poczynic?

Dynamiczny rozwdj firmy stawia przed

nami nowe wyzwania. Najblizsze to kolejna
rozbudowa siedziby. Zwigkszenie powierzch-
ni magazynowych pozwoli nam przygotowac
odpowiednie zapasy magazynowe dla nowych
kontrahentéw. Umozliwi réwniez wprowa-
dzenie nowych produktow, m.in. dla zupelnie
nowych kategorii odbiorcéw. Nie ustajemy

w poszukiwaniu i wdrazaniu najnowszych
rozwiazan oraz produktow.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko
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ZROWNOWAZO
GADZETOW REKLAMOWYCH
W INSPIRION

INSPIRION

NY.RO:

Personalizowane gadzety reklamowe to klucz do budowania marki
i lojalnosci klientow. Inspirion, wiodgcy dystrybutor tych produktéw,
stawia na innowacje i nieustanny rozw¢j, dostarczajgc rozwigzania

najwyzszej jakosci.

Lider innowacji i jakos$ci

Inspirion jest uznanym liderem w branzy
gadzetéw reklamowych, wyrdzniajacym

si¢ innowacyjnym podejsciem oraz wysoka
jakoscia oferowanych produktéw. Dzigki
zaawansowane] technologii i dbatosci

o szczegobly dostarczaja klientom rozwiaza-
nia dopasowane do ich potrzeb, pomagajac
w efektywnym promowaniu i budowaniu
marki. Bogate, wicloletnie doswiadczenie
firmy oraz zwracanie uwagi na potrzeby
rynku czynia ja takze godnym zaufania
partnerem biznesowym.

Nowa strona — nowa jako$¢

Niedawno uruchomiona, catkowicie nowa
strona internetowa Inspirion zachwyca no-
woczesnym designem i intuicyjna nawigacja.
Nowa witryna umozliwia tatwe wyszukiwa-
nie gadzetéw reklamowych dostosowanych
do réznych (bardziej lub mniej oczywistych)
$wiat, na podstawie przygotowanego przez
ckspertéw Kalendarza Okazji.

Panel Firmy zapewnia uzytkownikom
pelna kontrole nad procesem zamdwien,
dostepami czy warunkami umowy. Na
nowej stronie klienci moga personalizo-
waé produkty oraz §ledzi¢ statusy swoich
zamoéwien. Inspition przygotowal specjalny
konfigurator znakowania, ktéry umozliwia
wizualizacje nadruku na wybranym produk-
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cie. To doskonate narzedzie do tworzenia
projektu 1 kalkulacji nadruku. Wszystko
to znaczaco podnosi komfort i satysfakcje
z kazdego zakupu.

Drzigki personalizacji gadzetéw i mozliwo-
$ci nadania produktom unikalnego cha-
rakteru marki wyrézniaja sig, zwickszajac
swojq rozpoznawalno$¢ i budujac lojalnosé
klientéw. W dobie wzrastajacej konkurencji
i zmieniajacych si¢ preferencii konsu-
mentdw, dopasowane gadzety reklamowe
pozwalaja firmom efektywnie dociera¢ do
swoich grup docelowych, tworzac trwale

i pozytywne relacje.

— Od lat pomagamy firmom w budowaniu
rozpoznawalno$ci marki i osiaganiu celéw
biznesowych. Oferujemy szeroki wybér
gadzetéw reklamowych, a takze ustugi
znakowania i personalizacji — méwi Mag-
dalena Humenczuk, Business Develop-
ment Manager Inspirion. — Nowa strona
internetowa to kolejny krok w rozwoju
naszej firmy, ktéry ma na celu zapewnienie
klientom jeszcze lepszego doswiadczenia

i utatwienie wspolpracy.

Trendy w gadzetach reklamowych

Ostatnie lata przyniosty dynamiczny
rozw6j w kategorii gadzetéw reklamowych,
ktére juz nicodwolalnie sq elementem
strategii marketingowych na calym $wiecie.

Widoczny jest wzrost zainteresowania no-
woczesnymi rozwigzaniami. Nowatorskie
podejscia do personalizacii oraz rosnaca
popularnosé naturalnych materialéw to
zdecydowanie wspolczesny rynek.

OUTDOOR - powiew §wiezosci

Aktywny tryb Zycia i aktywnosci na
$wiezym powietrzu na stale wpisaly sie

w trendy. W ostatnim czasie rosnie wigc
takze popularno$¢ gadzetéw przeznaczo-
nych do uzytku na zewnatrz. Coraz wiccej
firm decyduje si¢ na promowanie swojej
marki poprzez akcesoria outdoorowe, ktére
sa praktyczne podczas wycieczek, biwakdw
i innych aktywnosci na $wiezym powietrzu.
Bidony, koce piknikowe oraz plecaki to
produkty, ktére ciesza si¢ szczegdlnym
uznaniem wéréd klientow.

Te przedmioty nie tylko wspieraja zdrowy

i aktywny styl Zycia, ale takze skutecznie
buduja lojalno$¢ wobec marki, poniewaz sa
czesto uzywane i widoczne w przestrzeni
publicznej. Co wigcej, ich wielofunkcyjnosé
i praktycznos¢ sprawiaja, ze stajq si¢ atrak-
cyjniejsze dla klientéw. Wyboér outdooro-
wych gadzetéw reklamowych wspiera warto-
$ci zdrowego stylu zycia i ztéwnowazonego
rozwoju, a to z kolei buduje pozytywny
wizerunek firmy wsréd klientdw.

BAMBUS - naturalna elegancja

Réwnoczesnie widocznie wzrasta zain-
teresowanie produktami z bambusa jako
zréwnowazong opcja dla tradycyjnych
materialéw. Dlugopisy, kubki czy akcesoria
biurowe z wykoficzeniem bambusowym
zdobywajq coraz wigksza popularnosé
dzicki swojej wyjatkowej wytrzymatosci,
ale takze walorom estetycznym. W obliczu
globalnych wyzwan zwiazanych z ochrona
srodowiska, firmy coraz cz¢sciej wybieraja
bambus jako material, ktéry podkresla ich
zaangazowanie w zréwnowazony rozwoj.

Bambus jest niezwykle wytrzymatly i od-
porny na uszkodzenia. Gadzety wykonane
z tego surowca sa wiec nie tylko estetyczne,
ale rowniez trwale. Zwiekszona wartosé
uzytkowa sprawia, ze logo firmy bedzie
widoczne przez dlugi czas.

Akcesoria bambusowe wnosza rowniez ele-
gancki i nowoczesny design do przedmio-
tow codziennego uzytku. Kto nie doceni
precyzyjnie wykonanego bambusowego
dlugopisu czy wytrzymalej deski do kroje-
nia? Wybor takich gadzetéw reklamowych
to inwestycja w lepsza przysztosé.

Zréwnowazony rozwoéj na medal

Firma Inspirion otrzymala srebrny medal EcoVadis za dzialania
w 2023 roku, co stanowi wyrazne uznanie dla jej zaangazowania
w odpowiedzialno$¢ spoteczna i srodowiskowa. Metodologia
EcoVadis opiera si¢ na miedzynarodowych standardach zréwno-
wazonego rozwoju (Global Reporting Initiative, United Nations
Global Compact, ISO 26000).

Inspirion znajduje si¢ w czoléwce 15% firm ocenianych przez
EcoVadis. Takie wyréznienie jest wynikiem systematycznych
dziatan firmy w zakresie CSR (Corporate Social Responsibility),
ktére obejmuja m.in. dbatos¢ o etyczne zarzadzanie, poszanowa-
nie praw pracownikéw, a takze redukcje wplywu na srodowisko.

Inspirion konsekwentnie stawia na zréwnowazony rozwoj,
integrujac zasady spotecznej odpowiedzialnosci we wszystkich
aspektach swojej dziatalnosci, co pozwala jej nie tylko spetniad
najwyzsze standardy branzowe, ale réwniez budowa¢ zaufanie
wsréd pracownikow, klientéw i partneréw biznesowych.

— W ramach naszej strategii priorytetowo traktujemy zréwnowa-
zony rozwdj ekologiczny i ekonomiczny — méwi Sonke Hin-
richs, Managing Director. — Nasza strategia jest proaktywna,
a jej celem jest przewidywanie, a nie tylko reagowanie na nowe
przepisy. Jestesmy w trakcie wdrazania réznych wskaznikéw do
monitorowania i rozwijania naszych celéw zréwnowazonego
rozwoju, przestrzegajac standardéw Global Reporting Initiative
(GRI), uczestniczac w ocenie CSR EcoVadis i wspierajac UN
Global Compact Framework.

Ambitne plany na 2025 rok

Inspirion oglosit plany na rok 2025, ktére obejmuja znaczaca re-
dukgje druku materialéw firmowych o 20%. W ramach tych dzia-
tan firma korzysta z nowoczesnych e-katalogéw ADC (Advanced
Digital Catalogue), ktére nie tylko utatwiaja dostep do oferty, ale

réwniez zmniejszaja potrzebe drukowania tradycyjnych wersji.

Dodatkowo w tym roku firma zamierza zakonczy¢ instalacje
systemu fotowoltaicznego, ktory bedzie zasilat jej oddziat

w Sottrum, co jest kluczowym krokiem w kierunku zwigkszenia
efektywnosci energetycznej. Dzigki tym dziataniom Inspirion
planuje, ze do korica 2024 roku niemal 100% uzywanej przez
niego energii elektrycznej bedzie pochodzilo z odnawialnych
zrédel, co podkresla dazenie do minimalizacji wplywu na klimat.

Perspektywy na przysztosc

Stale rosnace znaczenie gadzetéw reklamowych dostosowanych
do aktywnego trybu zycia na swiezym powietrzu oraz popular-
no$¢ produktéw z bambusa otwieraja przed nami szerokie moz-
liwosci. Inspirion mobilizuje zaréwno firmy, jak i konsumentdw
do dalszego zaangazowania w zréwnowazony rozwdj, oferujac
nowoczesne rozwiazania i dziatania biznesowe. Kontynuujac
swoja misj¢ jako lider w sprzedazy gadzetéw reklamowych,
Inspirion pomaga innym firmom w osiaganiu celéw bizneso-
wych i budowaniu pozytywnego wizerunku. Spodziewamy sie,
ze Inspirion bedzie kontynuowaé rozwdéj swojej misji, dbajac

o zréwnowazone praktyki oraz wprowadzajac innowacyjne

i warto$ciowe rozwigzania dla klientéw.

Inspirion — Twdj zaufany partner w zréwnowazonym rozwoju
gadzetéw reklamowych.

Kubek DRINK DELUXE

TWOJA NOWA
SUPERMOC!

To prawdziwy bohater. Dzigki podwadjnej izolacji napdj bedzie goracy,
jak Twoje uczucia do kawy lub zimny napdj, jak |6d w ice-tea.

NIEZAWODNIE
Ze stali nierdzewnej, przetrwa kazda bitwe - od upadku ze schoddw po walke z kotem.

BEZPIECZNIE

Twdj tajny sojusznik - zawsze wie, jak utrzymac napdj na swoim miejscu.
WYGODNIE
Szybkie tyki czy stomka? Wybor nalezy do Ciebie!

NA DLUGO

Pojemnosc 900 ml i Twdj napj wystarczy na caty dzier w biurze lub maraton ulubionego serialu.

Dotacz do druzyny kubka DRINK DELUXE
KAZDY SUPERBOHATER ZAStUGUJE NA SUPERKUBEK!

B2 info@inspirion.pl @ inspirion.pl
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CZY K
ZAPAMIETUJA MARKE
OTRZYMANIU GADZETU
REKLAMOWEGO?

FELIETON: SZYMON FRIESKE

Czy gadzety reklamowe odchodzg na marketingowe cmentarzysko
zapomnianych sposobéw na promocje marki? Badania wyraznie
pokazuja, ze nie. Budzety na gadzety reklamowe majg sie catkiem
dobrze na catym swiecie. Prognozy Coresight Research wskazuja,

ze do 2025 roku wartos¢ branzy prezentéw korporacyjnych wzrosnie

do 312 miliardéw dolaréw. Firmy nadal chetnie inwestujg srodki

w gadzety reklamowe, poniewaz widzg w tym sposdb na pozostanie

w Swiadomosci odbiorcy. Dane z badan Promotional Product Association
International wskazujg, ze 60% obdarowanych pamieta marke, od ktorej
dostali prezent. Jednak czy kazdy z nich skutecznie utkwi w pamiegci?

Mozna by rzec ,,panta rhei”. Branza zmienia
si¢ dynamicznie. Klienci dzisiaj najczesciej
oczekuja czego$ wiccej niz dtugopis i smycz.
Oczywiscie klasyka nadal jest w modzie,
jednak liczba nowosci i mozliwosci przyrasta
z roku na rok. Personalizacja, nowinki
technologiczne, zréwnowazone gadzety re-
klamowe to wszystko jest kolejnym etapem
»ewolucji” wymagan konsumentow, ktéra
zaczela si¢ od przystowiowych kalendarzy
$ciennych i noteséw.

Czego oczekuja odbiorcy?

Klienci coraz cz¢sciej poszukujg unikalnych
i wyrézniajacych si¢ gadzetéw, ktore pelnia
funkcje nie tylko promocyjna, ale rowniez
sa praktyczne, estetyczne i spdjne z misja
firmy. Wedtug ostatniego badania Polskiej
Izby Artykutéw Promocyjnych wéréd
trendow, ktére beda w najblizszym czasie
zyskiwaly na znaczeniu, kolejno znala-

zly si¢: produkty trwale i dobrej jakosci,
zréwnowazony rozwdj i ekologia, a takze
nowoczesny design. Mimo Ze te badania
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dotycza stricte produktéw promocyj-
nych, to sg one lustrem zmiany podejscia

i preferencji do wyboru wspélczesnych
konsumentdw. Wzrastajaca swiadomos$é
ekologiczna sklania firmy do inwestowania
w produkty przyjazne srodowisku, takie
jak biodegradowalne materialy, czy gadzety
wykonane z recyklingu. Wedlug serwisu
Eco-Business tego typu upominki preferuje
juz 74% korporacji, w poréwnaniu z 55%
w 2019 roku. Jezeli chodzi o produkty
trwale, to moga one diuzej przypominaé
klientom o danej marce.

Dlaczego nie warto rezygnowac
z gadzetéow reklamowych w strategii
marketingowe;j?

Wszystko mozna by sprowadzi¢ do mecha-
nizméw psychologii i tego jak dziatamy na
co dzieni jako ludzie. Sam jestem wielkim
entuzjasty tej dziedziny, wigc nie mogg nie
przytoczy¢ kilku naprawde mocnych argu-
mentéw. Ze wstepu artykutu wiecie juz, ze
wickszos$¢ odbiorcéw pamicta marke, od

ktérej otrzymali prezent. Ale dlaczego tak
si¢ dzieje, skoro dziennie przetwarzamy
tyle informacj, ile 500 lat temu wyksztal-
cony cztowiek przez cale swoje zycie. Po
pierwsze brand awareness — powtarzajace
si¢ bodzce ulatwiaja zapamictywanie.
Jezeli gadzety sa czesto uzywane, to kazde
jego uzycie jest okazja do wzmocnienia
$wiadomosci marki i tworzenia z nia wiezi.
Jest tutaj widoczna réwniez teoria wzmoc-
nienia pozytywnego, gdzie otrzymywanie
darmowych gadzetéw wywoluje pozytyw-
ne emocje u odbiorcy, co moze zwickszaé
sympati¢ do marki. Nie mozna pominaé
zjawiska teorii wymiany spolecznej, czyli
tego, ze ludzie sa bardziej sktonni do
odwzajemniania przystug. Obdarowanie
gadzetem moze przelozy¢ si¢ na sklon-
no$¢ do ponownego zakupu.

Quo vadis branzo?

Z mojej perspektywy marki, ktére beda
w stanie sprosta¢ oczekiwaniom konsu-
mentéw w zakresie giftow, inwestujac

w innowacje, cickawe rozwiazania czy
zréwnowazone produkty, maja szans¢ na
wyrdznienie sig, a co za tym idzie wzmoc-
nienie swojej pozycji na rynku i zapad-
nigcie w pamie¢é odbiorcy. W dzisiejszych
czasach, gdzie liczy si¢ nie tylko produkt,
ale i praktycznos$¢ czy wartosci, jakie za
sobg niesie, gadzety reklamowe na pewno
pozostang waznym elementem strategii
marketingowych. Pozostaje sobie zadac
pytanie, czy firmy sta¢ na przeci¢tne upo-
minki dla klientéw, ktére nie sa odpowie-
dzig na ich oczekiwania.

e
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Oficjalny sponsor zespotu
Kajetana Kajetanowicza.
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Kajetan Kajetanowicz, wielokrotny mistrz Europy w rajdach
samochodowych, mowi o karierze, wyzwaniach i przysztych planach.
Opowiada tez o swoich ulubionych wspomnieniach, wspétpracy z markg
James Harvest Sportswear oraz radach dla mtodych kierowcéw rajdowych.

Kajetanie, gratulacje za wszystkie
dotychczasowe sukcesy! Jakie s3 Twoje
najblizsze plany zawodowe na nadcho-
dzacy sezon lub jakie nowe inicjatywy
lub projekty planujesz w ramach swojej
kariery rajdowe;j?

Dzickuje! Moje plany jak na razie skupia-

ja si¢ gléwnie na obecnym sezonie. To
pochlania mnie i méj zespdt w catosci,

ale staramy si¢ tez bra¢ udzial w réznych
inicjatywach charytatywnych, jak np. Wielka
Wyprawa Maluchéw, gdzie zbieramy pienia-
dze dla dzieci poszkodowanych w wypad-
kach drogowych. Moim gléwnym celem sg
jak najlepsze wyniki sportowe. Jestesmy na
péimetku sezonu, mamy na koncie zwy-
cigstwo i jedno czwarte miejsce. W Rajdzie
Polski walczyliémy o kolejny triumf, ale
tutaj zabraklo nam szczescia. Do korica se-
zonu jeszcze jednak cztery rajdy i zrobimy
wszystko, zeby moi rywale nie mieli ze mna
atwego Zycia [§miech].

Czy masz jakie$ ulubione wspomnienia
zwigzane z rywalizacja w rajdach, ktore
szczegOlnie zapadly Ci w pamiec?

Scigam si¢ juz od ponad 20 lat. Wspomnien
jest mndstwo, oczywiscie najlepiej wspomi-
nam zwycigstwa w rajdach i wygrane tytuly
mistrzowskie, ale sport nie polega tylko na
tym. Sa tez trudne momenty, w ktérych

na szcze$cie dostalem wspatcie od moich
bliskich oraz kibicow. Dzigki temu statem
si¢ jeszcze lepszy 1 silniejszy. Doceniam tez
takie chwile i pami¢tam je tak samo dobrze,
jak sukcesy, bo wlasnie takie chwile mnie
do nich doprowadzity.

Co daje Ci najwigksza satysfakcje
w pracy kierowcy rajdowego?

Kocham predkosé i rywalizacje. Kiedy pro-
wadze rajdéwke, jestem po prostu w swoim
Swiecie. Jestem tam szczesliwy. A kiedy
wjezdzamy na mete i moge $wigtowac suk-
ces z moimi kibicami i moim zespolem...
po to wlasnie to robimy. Ale satysfakcje
Pprzynosza mi tez mniejsze rzeczy, poniewaz
na sukces w rajdach sklada si¢ bardzo wiele
czynnikéw. Poprawienie nawet jednej malej
rzeczy, w kontekscie catego sezonu, moze
mie¢ ogromne znaczenie. Znajdowanie

i doskonalenie takich aspektow, ktére cze-
sto sa dla innych niewidoczne, réwniez daje
mi mnoéstwo satysfakeji.

Texet Poland jest znany ze wspotpracy

z wybitnymi sportowcami, takimi jak To-
masz Kuchar czy Piotr Myszka. Co sklo-
nito Ci¢ do wyboru Texet Poland i marki
James Harvest Sportswear jako partne-
réow w zakresie odziezy dla zespotu?

Powdéd byl prosty: otaczam si¢ profesjona-
listami, ktérzy nie spoczywaja na laurach

i cheg si¢ dalej doskonalié¢. Tak jest tez

w tym przypadku. James Harvest to
migdzynarodowa marka, ktérej wartosci
wpisujq si¢ w moéj zespot. A tak poza
tym... po prostu lubi¢ dobrze wygladac!
[$miech] W tych ubraniach czuje si¢ do-
brze, sa wygodne i wytrzymale, a wlasnie
tego potrzebuje podczas rajdéw. Moje
ciuchy musza si¢ sprawdza¢ w upalnej
Kenii, deszczowej Japonii czy blotnistym
Chile. Ubrania James Harvest Sportswe-
ar idealnie si¢ sprawdzaja i sa $wietnym
kompanem w podrézy!

W sklepie internetowym sklep.kajto.pl,
stworzonym dla Twoich fanéw, ofero-
wane s3 ubrania i gadzety stworzone
m.in.: na odziezy reklamowej marki
James Harvest Sportswear, Printer
Essentials i Cottover. Jakie sa Twoje
ulubione produkty lub kolekcje?

Chyba najbardziej jestem znany z moich
oryginalnych czapek. Nasi kibice je uwiel-
biaja, a nawet je kolekcjonuja. Ciesze sig,
ze dzigki naszej wspdlnej kolekcji moi fani

mogg nosi¢ ubrania naszego projektu. Jesli
obejrzycie zdjecia z ostatniego ORLEN
80. Rajdu Polski to zobaczycie, ilu ludzi

mialo te ubrania na sobie. Gdy to widzia-
fem, to serce mi roslo i az chciato jechaé
si¢ szybciej!

Jak oceniasz aktualny stan polskie-

go rajdowego sportu i jakie widzisz
perspektywy na przysztos¢? Jakie rady
dalby$ mtodym, aspirujacym kierow-
com rajdowym?

Uwazam, ze polskie rajdy s bardzo wy-
magajace. Zawodnicy z zagranicy czesto
maja problem, Zeby si¢ na nich odnalez¢

i zdoby¢ odwagg, by jecha¢ szybko. Ciesze
sig, ze mamy mlodych rajdowcow, ktorzy
pukaja juz do mistrzostw Europy, a nawet
mistrzostw $wiata. Oni s3 bardzo szybcy,
ale tez gtodni nauki i rozwoju. Maja narze-
dzia, o ktérych ja 20 lat temu nie mogltem
nawet marzy¢, kiedy wsiadalem do mojego
rajdowego malucha. Jednak to wszystko
kosztuje. Dlatego, jesli miatbym im co$
radzié, to chciatbym im powiedzie¢, by sie
po prostu nie poddawali. Przed nimi wiele
trudnych momentdw;, ale jesli tylko je poko-
naja, to poznaja smak zwyciestwa i wtedy
powiedza: bylo warto!

Rozmawiala Katarzyna Lipska-Konieczko
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O nowej platformie, dzieki ktdrej proces sktadania zamowienia jest
szybszy, a co za tym idzie skraca czas realizacji, korzysciach dla klienta
i 0 jej premierze rozmawiamy z Magdaleng Kubiak z THEONEGROUP.PL.

PrzygotowaliScie kompleksow3 platfor-
meg, ktorej gtownym zadaniem ma by¢
wsparcie klienta w procesie sktadania
u Was zamoéwien. Skad pomyst i jak
dziala ta platforma?

Sam pomyst zrodzil si¢ 2-3 lata temu,
jednak do jego realizacji musielismy si¢
gruntownie przygotowac. Obserwowaliémy
rozwijajacy si¢ w ostatnich latach rynek
e-commerce oraz dziatania naszych najwiek-
szych partneréw handlowych. Usprawnie-
nia, nad ktérymi pracowalismy, wynikaja
réwniez z wieloletniego do$wiadczenia

w pracy z klientami oraz dokltadnej analizie
ich potrzeb. Automatyzacja calego procesu
od oferty cenowej do wysylki zaméwionego
towaru wplynie na szybsza reakcje oraz
usprawni komunikacje miedzy klientami

a poszczegdlnymi dziatami w naszej firmie.

Platforma zostala przygotowana we wspol-
pracy z pracownikami oraz partnerami bizne-
sowymi, od ktérych czerpalismy best practice,
tak aby to narzedzie bylo tatwe w obstudze
oraz wygodne dla klientéw, jak i nas samych.
Dziatanie platformy jest zblizone do dziatania
sklepéw internetowych, z pewnymi wyjatka-
mi, o ktérych beda mogli si¢ przekonac nasi
klienci juz niebawem.

Jakie sa korzysci dla klienta? Co zyskuje
po zalogowaniu si¢ na platformie TOG?

Po pierwsze, i najwazniejsze dla naszych

klientéw, skraca znacznie czas reakgji, a tak-
ze daje wygode oraz samodzielng kontrole
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nad przebiegiem zlecenial Obecnie nasi stali
klienci bazuja na cennikach wysylanych w for-
mie e-maila, badZ przygotowywanych indywi-
dualnie ofertach. Ten proces wymaga czasu na
przygotowanie odpowiedzi przez dziat handlo-
wy i czasem moze trwaé kilka minut, a czasami
znacznie dhuzej, bo jest to proces uzalezniony
od ilosci zapytan, ktore otrzymuja handlowcey
danego dnia, na ktére maja odpisac.

Nowy system bedzie przeliczal oferty

w czasie rzeczywistym, czyli w momencie,
w ktérym zalogowany na swoje konto

klient wybierze produkt z oferty i wpisze
swoje parametry zamdwienia, takie jak ilo$¢,
znakowanie, logo czy wymogi dotyczace
wysytki. Daje to mozliwos¢ obstugi w tym
samym czasie dowolnej liczby oséb, bez
koniecznosci oczekiwania na odpowied? czy
kolejkowania odpowiedzi. Klient po zalo-
gowaniu dostaje pelny wglad do produktéw
wraz z ich cenami. Ma dostep do szablonéw,
na ktére moze nanies¢ logo i przygotowac
samemu wstepna wizualizacje produktu. Po
wybraniu produktu, klient moze przej$é¢ do
realizacji zaméwienia wraz z pelnym dosto-
sowaniem zamédwienia pod jego preferencie.
Przy sktadaniu zaméwienia mozna wgraé
plik graficzny, sprawdzi¢ czas realizacji, koszt
poszczegblnych ustug dodatkowych oraz
wygodnie optaci¢ je przelewem lub PayU.

Jak szybko bedzie mozna zrealizowac
zamowienie? Prosze¢ opisac ten proces.

Klient moze zlozy¢ zaméwienie w do-
stownie 2 minuty. Platforma jest na tyle

intuicyjna i zautomatyzowana, ze wszystkie
wymagane kroki z poziomu klienta mozna
wykona¢ w jednym miejscu. Po akceptacji
wyboru, nasz dzial handlowy otrzymuje
powiadomienie z systemu i moze rozpoczaé
koordynacje realizacji zaméwienia poprzez
systemowe zlecenie prac poszczegblnym
dzialom, przez ktére zaméwienie bedzie
procesowane. Platforma pozwala naszym
klientom, jak 1 handlowcom, na petny wglad
w aktualny stan zaméwienia, od akceptacji
grafiki, po druk, szycie oraz pakowanie, czy
na koricu uzyskanie numeru listu przewo-
zowego oraz faktury. Dzigki tak przejrzystej
formie wspolpracy klienci, jak i pracownicy,
beda w stanie pracowaé wygodniej oraz
otrzymywacé informacje w szybszy i prost-
szy sposob, poprzez wglad w zamowienie
na naszej platformie oraz powiadomienia
wysylane na skrzynke mailowa.

Kiedy odbedzie si¢ premiera platformy
TOG?

Prace testowe juz si¢ rozpoczely. Dopinamy
ostatnie kosmetyczne poprawki. Planujemy
we wrzesniu przedstawic¢ platforme klientom
na targach Festiwal Marketingu. Na naszym
targowym stoisku C2 pojawia, si¢ wyznaczone
miejsca do rejestracji — oczywiscie chetnie
wesprzemy naszych klientéw w tym procesie.

Rozmawiala Magdalena Wilczak
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TENSON: NOWA MARKA
W OFERCIE TEXET POLAND

Texet Poland wprowadza do swojej oferty nowg marke premium

— Tenson. W sezonie jesien/ zima 2024 odziez Tensona bedzie
dostepna dla firm za posrednictwem dystrybutoréw i agenc;ji
reklamowych, ktérzy chcg zaoferowa¢ swoim klientom niezawodng
odziez na kazdag pogode. W skandynawskich krajach marka Tenson
od wielu lat jest synonimem najwyzszej jakosci odziezy outdoorowej,
tgczgc funkcjonalnos¢ z doskonatym stylem.

Marka Tenson zostala zalozona w 1951
roku przez Paula Rydholma w nadmorskim
miasteczku Varberg w Szwecji. Poczatkowo
byta to mala rodzinna firma produkujaca
odziez sportowa, ale szybko zdobyta uzna-
nie dzigki testowaniu swoich produktéw

w najbardziej wymagajacych warunkach.
Ubrania marki Tenson byly uzywane
podczas arktycznych i antarktycznych
ekspedyciji, co potwierdza ich wyjatkowa
wytrzymalos¢ i funkcjonalnosé. Dzi§
DNA marki Tenson to polaczenie designu,
materialéw i technologii, ktére gwarantuja
najwyzsza jako$¢.

Filozofia Tensona opiera si¢ na harmonii

z natura oraz dazeniu do tworzenia odziezy,
ktéra nie tylko chroni przed niekorzystnymi

warunkami atmosferycznymi, ale réwniez
wspiera aktywny tryb Zycia. Wartosci,
ktore przyswiecaja marce od poczatku jej
istnienia, to autentyczno$¢, inkluzywnosé

i ztéwnowazony rozwoj. ,,Nie sprzedajemy

produktéw, sprzedajemy marzenie o uciecz-

ce w glab natury — to sposéb na zycie”
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— méwil zatozyciel marki, Paul Rydholm.
Tenson angazuje si¢ réwniez w inicja
rzecz ztGWNOwazonego rozZwoju, wWpro-
wadzajac innowacyjne produkty, takie jak
Swedish CarbonZERO Product™, ktére
maja na celu osiagniecie zerowego sladu
weglowego do 2030 roku.

L 7 )
L w
| 4 k. oW,
W ofetcie Tensona znajdziemy szeroki ' - | 2 s 2 . "‘.
wybér kurtek, softshelli oraz odziezy » . .‘“r !
narciarskiej. Produkty te charakteryzujq si¢ 3 ! . 4

wysoka funkcjonalnoscia, co jest efektem . i
wielu lat badan i testow w ekstremal-

nych warunkach. Tenson wprowadzit !

takze na rynek innowacyjna technologie ' ; .
MPC (Moisture Permeability Coating),
ktéra zapewnia ochrone przed wiatrem

i woda. Technologia ta wystepuje w trzech
wersjach: MPC Extreme™, MPC Plus

i MPC, ktére rézniq si¢ stopniem ochrony,
dostosowanym do réznych warunkéw
atmosferycznych.

- %'he“ Swédlsh kY. |
. ,‘Outdoor Brand. 24
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Dzi¢ki swoim zaawansowanym wlasciwo-
$ciom produkty Tensona, sa idealne dla
0s6b cenigcych aktywnosé na $§wiezym
powietrzu, niezaleznie od panujacych
warunkdw. Kurtki i softshelle tej marki sa
odporne na deszcz i wiatr, a jednoczesnie
zapewniaja komfort uzytkowania dzigki
oddychalnosci materiatéw. Dzigki temu,
Tenson stal si¢ zaufanym partnerem dla
wielu ekspedycji, w tym tych podejmuja-
cych wyzwania na Siedmiu Szczytach.

Wprowadzenie marki Tenson do oferty
Texet Poland to kolejny krok w kierunku
rozwoju segmentu premium, w ktorym
znajduja si¢ juz takie marki jak James
Harvest Sportswear, Cutter&Buck oraz

J Harvest&Frost. Dystrybutorzy i agen-

cje reklamowe moga teraz zaoferowaé
swoim klientom produkty, ktére nie tylko
Swietnie wygladaja, ale takze spelniaja
najwyzsze standardy jakosci i funkcjonal-
nosci. Tenson, ze swoja bogatg historig

i nieustannym dazeniem do doskonalosci,
doskonale wpisuje si¢ w filozofi¢ Texet
Poland, stajac si¢ warto$ciowym dodat-
kiem do jej portfolio.

CORPORATE |
COLLECTION.
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SILtA MARKETINGU UKRYTA
W UNIKALNYCH KOMPOZYCJACH

ZAPACHOWYCH

Cho¢ personalizowane perfumy do pomieszczen The Alloy powstaty
z zamitowania do drobnych przyjemnosci, w ich zapachowym DNA
zakodowana jest potezna sita aromamarketingu.

Brakujace ogniwo w tancuchu skoja-
rzef z marka

Zapach to subtelny, ale skuteczny nosnik
komunikacji — przemawia do podswiadomo-
$ci, wywoluje okreslone skojarzenia, aktywuje
emocje. Wlasciwa kompozycja zapachowa
wspiera proces decyzyjny i tworzy pozada-

na atmosfere wokol marki, kierujac uwage
odbioréw na takie wartosci, jak prestiz, jako$¢
produktéw czy dobrostan. Aromamarketing,
ktéry kiedys byl domena wylacznie marek
premium, dzi§ otwiera swoje mozliwosci
przed firmami dysponujacymi mniejszymi
budzetami na finansowanie multisensorycz-
nych dziatan promocyjnych. A dzigki takim
markom, jak The Alloy, czerpanie z benefitéw
aromatyzacji jest dzi§ na wyciagniecie reki.

Personalizowane perfumy do pomieszczen
The Alloy zostaly stworzone w standardzie
perfumiarskim i w podstawowej ofercie
wystepuja w szesciu starannie wyselekcjo-
nowanych kompozycjach zapachowych.

W kolekcji obejmujacej cala game olfakto-
rycznych doznan znajdziemy Lekkosé, Ener-
gie, Rozkosz, Balans, Czuloé¢ i Synergie,
propozycje idealnie trafiajace w potrzeby
marek poszukujacych wyjatkowych sposo-
boéw na podkreslenie wlasnej indywidualno-
$ci. Produkty wystepuja w pojemnosciach 50
1100 ml oraz w ekskluzywnym zestawie 100
+ 100 ml z zapasem uzupelniajacym.
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Wpisane w definicj¢ dobrostanu

Zapachy The Alloy przypominajg o tym,
jak wazne w zyciu sa drobne przyjemnosci.
W ich DNA znajdziemy troske o codzienny
nastrdj, ktéra stala si¢ motywem przewod-
nim dla catej kolekgji. Dbalos$¢ o dobrostan
przejawia si¢ réwniez w bezpiecznym skla-
dzie produktéw, w ktérych nie znajdziemy
szkodliwych substancji, takich jak ftalany
czy parabeny. Perfumy zostaly opracowane
na w pelni ekologicznej bazie, ktéra spetnia
restrykeyjne standardy w kwestii bezpie-
czenstwa produktéw tej kategorii.

Inspirowane nurtem slow life zapachy The
Alloy sa kwintesencja dlugotrwalej przyjem-
nodci, co potwierdza si¢ w trwalosci perfum

w pojedynczym dyfuzorze. W zaleznosci

od wybranej pojemnosci aromat unosi si¢
w powietrzu od 4 do 8 tygodni, a zestaw

z uzupelniaczem pozwala cieszy¢ si¢ ulubio-
na kompozycja przez kolejne tygodnie.

Stworzone z mysla o personalizacji

Produkty The Alloy przemawiaja nie tylko
do zmystu wechu. Szerokie mozliwosci

w kwestii personalizacji obejmujace ety-
kiete, opakowanie, a nawet barwe perfum,
ktéra mozna dostosowaé do koloréw
identyfikacji wizualnej marki, pozwalaja
pusci¢ wodze tworczej fantazji. Adaptacja
bazowych produktéw do wlasnych potrzeb
umozliwia tworzenie wyjatkowych, uszla-
chetnianych i brandowanych wlasnym logo
dyfuzordéw, ktére nie wymagaja uruchamia-
nia kosztownej linii produkcyjnej.

Personalizacja produktéw The Alloy zostala
dobrze przemyslana réwniez na poziomie
opakowania. Standardowe pudetko pro-
duktowe mozna zamieni¢ na przyjazna dla
srodowiska wersje wykonana z papieréw
ekologicznych z certyfikatem FSC, barwiona
naturalnymi pigmentami. W rece marek po-
szukujacych upominku firmowego z gornej
potki the Alloy oddaje zestaw perfum w opa-
kowaniu z oprawy twardej, ktére podnosi
range produktu do kategorii premium, a efekt
ten dodatkowo poteguje czarny flakon z na-
drukiem bezposrednio na szkle.

Petne magii najpigkniejszych chwil
w roku

Oprécz podstawowej kolekeji produktow
The Alloy w ofercie znajdziemy réwniez
limitowane kompozycje inspirowane $wia-
tecznymi zapachami, ktére beda doskona-
lym wyborem dla marek zainteresowanych
budowaniem wlasnego wizerunku na bazie
kulturowo zakodowanych profili zapacho-
wych kojarzonych z konkretnym $wictem
lub czasem w roku.

Firmowy podarunek pachnacy grzanym
winem lub korzennymi przyprawami to
pewny sposéb na zaznaczenie swojej obec-
nosci na sensualnej mapie §wiatecznych
skojarzen. W doborze kompozycji zapacho-
wej najlepiej oddajacej ducha marki i §wiat
pomoga probki, ktére mozna bezplatnie
zamowic na stronie internetowej, gdzie
znajduje si¢ réwniez pelna oferta produk-
tow dostepnych w tegorocznej swiatecznej
kolekcji limitowane;.

Wigcej informacji: The Alloy,
www.thealloy.pl, info@thealloy.pl.
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GIFTS FELIETON: HEADWEAR PROFESSIONALS

50 LAT DOSWIADCZENIA NA
RYNKU REKLAMOWYM

Marka Headwear Professionals, zatozona w 1974 roku w Australii,
wyrosta z lokalnej pasji do doskonatosci i stylu zycia charakterystycznego
dla tego regionu. Firma zaczeta swojg dziatalnos¢ od produkcji czapek
reklamowych, ktére szybko zdobyty uznanie dzieki wysokiej jakosci

i kreatywnym projektom.

W 2009 roku, po latach sukceséw na rynku
australijskim, firma Headwear Professionals
postanowila wkroczy¢ na rynek europejski.
Polska z dynamicznie rozwijajacym si¢ sek-
torem reklamowym stala si¢ strategicznym
punktem wejscia. To tutaj marka zaciesnita
wspolprace z agencjami reklamowymi, co
byto kluczowym krokiem w budowaniu jej
silnej pozycji w Europie.

Relacje z klientami — fundament sukcesu

Od poczatku dziatalnosci Headwear Profes-
sionals postawilo na wspolprace wylacznie
z agencjami reklamowymi, traktujac je jako
kluczowych partneréw. Ta strategia pozwoli-

la na budowanie trwatych i owocnych relacji.

Elastycznos¢ i gotowos¢ do dostosowania
si¢ do zmieniajacych si¢ potrzeb rynku sa
nieodlacznymi elementami podejscia firmy.
Regularne spotkania i udzial w branzowych
targach umozliwiaja bezposredni kontakt

z klientami, co z kolei pozwala lepiej zrozu-
mie¢ ich oczekiwania.

Unikalnos$¢ oferty
Specjalizujac si¢ wylacznie w produkcji
czapek, Headwear Professionals stato si¢

ckspertem w tej dziedzinie. Oferta firmy
obejmuje szeroka game produktéw — od
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klasycznych czapek z daszkiem po cieple
czapki zimowe, daszki, kapelusze reklamowe
i chusty wielofunkcyjne. Kazdy produkt
tworzony jest z mysla o réznych sezonach,
stylach i potrzebach klientéw.

Co wyréznia Headwear Professionals na tle
konkurencji, to wlasny rozbudowany park
maszynowy, obejmujacy hafciarni¢ i dru-
karni¢. Dzi¢ki temu firma kontroluje caty
proces produkcji, od projektu po dostawe,
co znaczaco podnosi jako$c¢ i efektywnosé
obstugi zaméwier.

Sukcesy i wyzwania
Jednym z kluczowych sukceséw Headwear

Professionals byla inwestycja w nowocze-
sny park maszynowy, co umozliwito firmie

utrzymanie wysokiej jakosci produktow

i elastyczno$é w dostosowywaniu si¢ do
zmieniajacych si¢ potrzeb rynku. Jednakze,
jak kazda firma, Headwear Professionals
musiato stawi¢ czola wyzwaniom, takim
jak pandemia COVID-19 czy globalne
zakl6cenia w lancuchach dostaw. Elastycz-
nos¢ i szybka adaptacja do nowych realiéw
pozwolily firmie przetrwac te trudne czasy.

Przyszto$¢ branzy

Przysztos¢ branzy reklamowej rysuje si¢

w $wietle kilku kluczowych trendéw. Rosna-
ce zainteresowanie produktami ekologiczny-
mi sprawia, ze zrtébwnowazony rozwoj staje
si¢ priorytetem dla Headwear Professionals.
Firma inwestuje w badania nad ekologiczny-
mi materiatami i procesami produkcyjnymi,
aby dostarczac¢ klientom produkty przyjazne
dla srodowiska.

Cyfryzacja to kolejny istotny trend.
Zmieniajace si¢ zachowania konsumentow,
zwlaszcza w kontekscie pandemii, sklaniaja
do czestszych zakupow online. Headwe-

ar Professionals rozwija swoja obecnos$¢

w przestrzeni cyfrowej, oferujac klientom
latwy dostep do swoich produktéw. Perso-
nalizacja staje si¢ coraz bardziej popularna
— klienci chca nosi¢ unikalne, spersonali-
zowane czapki, ktore odzwierciedlaja ich
indywidualny styl.

Podzigkowania

Na zakoniczenie Headwear Professionals
pragnie podzigkowad wszystkim, ktorzy
przyczynili si¢ do jej 50-letniego sukcesu

— pracownikom, klientom i partnerom biz-
nesowym. To dzigki Waszej pasji, zaufaniu
iwsparciu firma mogla si¢ rozwija¢ i osiaga¢
kolejne sukcesy. Jeste$Smy wdzieczni za kazda
chwile tej podrézy i gotowi na kolejne lata
wspolnej pracy, innowacji i sukcesow. Dzie-
kujemy za 50 lat niezapomnianej historii

i wspdlnych osiagnied.

A

' HEADWEAR®
\ | 4

PROFESSIONALS : y

VERTISIN

CAPS

FEIAP )PS( Sede® o

www.headwear.com.pl |




TRADE MARKETING

35 LAT Z WIATREM W ZAGLACH

O poczatkach firmy, fundamentach i wartosciach, zespole, wieloletnim
budowaniu relacji z klientami oraz o szerokiej ofercie i celach
strategicznych na kolejne lata rozmawiamy z Jackiem Rogozinskim,

wspotwiascicielem firmy Rodan.

35 lat temu powstaje firma Rodan. Jak
wygladaty Wasze poczatki, jaki pomyst
mieliScie wtedy na siebie?

Firma Rodan powstata 35 lat temu, zaloZo-
na zostala przeze mnie i mojego brata An-
drzeja. Mielismy wtedy pomyst, aby dziataé
w reklamie, i staliSmy si¢ liderem w produk-
cji toreb reklamowych z nadrukiem. Dzi¢ki
wspolpracy z doskonata drukarnig z Danii
produkowalismy i dostarczaliémy torby dla
czolowych marek na polskim rynku.

Jak okreslilibyscie gtéwne warto$ci
firmy?

Gléwne wartosci naszej firmy to obstuga
klienta na najwyzszym poziomie i jakos¢
— standardy, ktére przejelismy od naszych
duiskich partneréw i ktére pielegnujemy
do dzis.

Oferta Waszej firmy jest bardzo szero-
ka. Co mozna w niej znalez¢?

Fundamentem firmy Rodan s trzy klu-
czowe dzialy: Expo, Gift i Sail. M6j brat

i wspdlnik, Andrzej, prowadzi odrebna
strukture w ramach Rodan Group, organi-
zujac wydarzenia dla branzy samochodowe;
oraz szkolenia. My natomiast skupiliémy si¢
na Viscomie, czyli komunikaciji wizualnej
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i wyposazeniu sklepéw. Dzial Gift impot-
tuje najbardziej znane, designerskie marki

z Danii, a w dziale Sail jeste§my ambasado-
rem marki Dragonfly w Polsce, wykorzy-
stujac nasz flagowy Dragonfly 28 Sport

na imprezy szkoleniowe, integracyjne oraz
dziatania na rzecz lokalnej spotecznosci.
Od kilku tygodni wspélnie z miastem Gdy-
nia realizujemy projekt edukacyjny, oferujac
rejsy dla dzieci z Polski 1 Ukrainy, ktére
maja mniejsze szanse na cickawe wakacje.

Firma to ludzie. Jaki jest zesp6t Rodan?

Najwickszym atutem firmy Rodan sg Iudzie.
Wigkszo$¢ cztonkéw naszego zespolu jest
z nami od wielu lat — niektérzy pracuja tu
juz ponad 15 lat, a ja, jako zalozyciel firmy,
mogg poszczyci¢ si¢ ponad 30-letnim
stazem. Taka stabilnos¢ kadrowa pozwala
nam nie tylko na efektywne wykorzystanie
zdobytej wiedzy i umiejetnosci, ale takze na
tworzenie glebokich relacji migdzy pracow-
nikami oraz klientami, co przektada si¢ na
wyjatkows atmosfere w miejscu pracy.

Jak budujecie relacje z klientami? Czy
targi sa dla Was wazne?

Targi zawsze byly dla nas kluczowym ele-
mentem komunikacji z klientami. Bralismy
udzial we wszystkich znaczacych imprezach

branzy komunikacji wizualnej w Europie,
zaréwno samodzielnie, jak 1 we wspolpracy
z naszymi zachodnimi partnerami. Pomimo
gigantycznego rozwoju technologii nadal
wierze, ze najlepszym sposobem rozwiazy-
wania probleméw klientdéw jest rozmowa
telefoniczna lub spotkanie twarza w twarz.
Kontakt osobisty czesto stwarza nowe
mozliwosci nawiazania jeszcze lepszej
wspolpracy, dlatego wierze w targi i uwa-
Zam, Ze majq one ogromne znaczenie.

Jakie s3 Wasze cele strategiczne na
kolejne lata?

Nasze cele strategiczne na kolejne lata
obejmuja umocnienie naszej dominujacej
pozycji na rynku akcesoriéw POS i wypo-
sazenia sklepdw w zakresie komunikacji
wizualnej. Juz osiagnelismy wiele, za co
serdecznie dzigkuje. Nigdy nie doszlibysSmy
do tego momentu bez wspaniatych ludzi,
ktérzy poswiecaja sie, aby wartosci, ktore
towarzyszyly nam od poczatku, byly nadal
aktualne. Z okazji jubileuszu chcialbym im
serdecznie podzigkowac.

Dzickuje réwniez naszym klientom za 35
lat zaufania. Niektorzy z nich sa z nami od
samego poczatku, co jest dla mnie sym-
bolicznym znakiem jako$ci. Dzigkuje i do
zobaczenia na morzu. Ahoj!

Rozmawiala Magdalena Wilczak

Ceramika reklamowa
dostosowana
do Twoich potrzeb
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PURPLE MUSTARD | 5 LAT

) Purpl
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eMustard |

by M+A MATTING

O wymagajacych poczagtkach,.ktore zbiegty sie z czasem pandemii, rozwoju brandu na rynku
europejskim, efektywnym pozyskiwaniu klientéw, ekologicznych rozwigzaniach i planach na
przysztos¢ méwi Arnaud Dewitte z Purple Mustard Europe.
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5lat temu M+A Matting przejmuje
firme Purple Mustard UK i otwieracie
Purple Mustard Europe, zaczynajac
niemal od zera. Jak podsumowaltbys$
poczatki firmy?

Poczatki byly zdecydowanie trudne, a mo-
ment, na ktére przypadly — wymagajacy.

Z jednej strony firma, ktéra nabylismy,
cho¢ istniata w branzy juz od jakiego$ cza-
su, to dzialata dotychczas jedynie na rynku
brytyjskim. Takze na poczatku znajomos¢
naszego brandu byla po prostu zerowa.
Nikt nie wiedzial kim jeste$my, co robimy,

i dlaczego warto postawi¢ wlasnie na nas.

Musieli§my mocno skupi¢ si¢ na efektyw-
nym poszukiwaniu klientéw i generowaniu
leadéw. Postawili§my takze na obecnosé
na targach i imprezach branzowych. Gdy
nabierali§my rozpedu i wreszcie moglismy
powiedzied, ze mamy za sobg dobry, efek-
tywny poczatek — pojawila si¢ pandemia
COVID-19. Gospodarka wlasciwie zosta-
ta zamroZona, a jedna z pierwszych branz,
ktére to odczuly, byt wlasnie segment
reklamy, napojéw oraz gastronomii.

No wtaénie, portfolio Waszych pro-
duktéw dedykowane jest dla baréw

i restauracji. Nie mozna sobie wy-
obrazi¢ chyba gorszego momentu na
rozkrecanie biznesu w tym segmencie,
jak wtasnie czas pandemii. Jaki byt ten
czas dla firmy? Jak sobie poradziliscie
Z t3 sytuacja?

Z pewnoscia nie bylo to tatwe, zaobser-
wowalismy ogromny spadek sprzedazy
mat do baréw, zaréwno w Unii Europej-
skiej, jak 1 Wielkiej Brytanii. Szczesliwie
moglismy zdywersyfikowac sprzedaz
naszych produktéw reklamowych. Posta-
wilismy na produkcje mat informacyjnych,
méwiacych o zachowaniu bezpiecznego
dystansu lub takich, ktére mozna bylo
umiesci¢ pod stojakami na plyny dezynfe-
kujace i $rodki higieny osobistej.

Zasto6j na rynku pozwolil nam réwniez na
badanie rynku, mieli§my czas na szeroko
zakrojone poszukiwania nowych klientéw,
zbudowanie naszej pozycji w §wiadomosci
odbiorcow. Wysytalismy prébki, budo-
walismy nasz wizerunek. Gdy sytuacja na

rynku powoli zaczela si¢ stabilizowaé, po-
tencjalni klienci wiedzieli juz kim jestesmy,
co robimy, i jak mozemy im poméc.

Na poczatku byli$cie ledwo rozpozna-
walni, teraz notujecie wzrost z kazdym
rokiem. Macie rzesze¢ klientéw, ktorzy
przez ostatnie dwa lata regularnie, co
miesigc, zamawiaja u Was produkty.
Jak dotarliscie do tego punktu?

Pozyskiwanie, pozyskiwanie i jeszcze

raz pozyskiwanie. To jest najwazniejszy
clement strategii. Aktywne poszukiwanie
potencjalnych klientéw, przedstawienie
oferty, wysylanie probek — w ten sposéb
budujemy $wiadomo$¢ naszej firmy w ich
umystach. Dodatkowo mocno zainwesto-
wali§my w obecnos¢ na targach w calej Eu-
ropie, a takze widoczno$¢ w Swiecie online
— poprzez reklamy Google i dziatania SEO.

Dzigki tym aktywnosciom nasza nazwa
czy logo sa dla odbiorcéw znajome,

a potencjalni klienci chetniej odwiedzaja
nasze stoisko na imprezach branzowych
lub szczegblowo przegladaja nasza strone
internetowa. W tym momencie nasi
klienci to z jednej strony firmy, z ktérymi
skontaktowali§my si¢ w ostatnim czasie,
a z drugiej takie, z ktérymi dziatamy
nieprzerwanie od ponad 3 lat, poniewaz
pozyskalismy ich w 2021 roku. Wszystko
jest mozliwe!

Wasze produkty tworzycie réwniez
wspolnie z klientem. Prosze opowie-
dzie¢ wigcej o takiej wspétpracy.

Czasami klient potrzebuje okreslone-

go rodzaju produktu do konkretnego
zastosowania. Jako bezposredni producent
mozemy dostarcza¢ maty na wymiar,

o specjalnych ksztaltach, z obramowaniem
lub bez itp. Mielismy np. klienta, ktéry po-
trzebowal standardowej maty promocyjnej
w standardowym rozmiarze, ale z ciefisza
krawedzia. Bylismy w stanie dostarczy¢
prébke przedprodukeyjng w zaledwie

2 tygodnie, podczas gdy nasi konkurenci
nie mogli zaoferowa¢ takiej opcji.

A jaka jest minimalna ilo$¢ zamoéwie-
nia, jaka moze zamoéwic klient?

MOQ dla wszystkich mat podtogowych
wynosi dokladnie 1 sztuke! W przypadku
mat do baréw i lad minimum wynosi
zwykle 10 sztuk. Widzimy, ze ludzie
wciqz sa zszokowani, gdy informujemy

o mozliwos$ci wyprodukowania tylko

1 sztuki, ale tworzymy w pelni spersona-
lizowane maty podlogowe i wejsciowe.

Jedli sie nad tym zastanowi¢, wiele skle-
péw potrzebuje tylko jednej wycieraczki
wejsciowej, a maty podlogowe to wciaz
wigkszo$¢ naszych przychodow. I faktycz-
nie, przyjmujemy zamoéwienia na 1 sztuke,
ale sq ich setki kazdego dnia. Kolejna za-
leta tak niskiego MOQ) jest to, ze mozemy
zaoferowac je w czasie produkcji wynosza-
cym zaledwie 24 godziny.

Jaki jest poziom zadowolenia Waszych
klientow i jak dbacie o relacje z nimi?

Nasza filozofia jest 100% satysfakcja
klienta. Jesli odbiorca z jakiegokolwiek po-
wodu nie bedzie zadowolony z produktu,
w dowolnym momencie dokonamy jego
wymiany lub uznamy zwrot. Widzimy, ze
wigkszo$¢ klientéw bardzo docenia to po-
dejscie, poniewaz zapewnia im bezproble-
mowg i pozbawiona ryzyka transakcje.

Jak wpisujecie si¢ ze swoja ofertg
w ekologiczne trendy?

Jedna z wartosci naszej firmy jest nie-
ustanne dazenie do udoskonalen i innowa-
cji. Na przestrzeni ostatnich lat dokona-
lismy licznych zmian na tym polu. Mata
Colorstar, a takze wysokiej jakosci maty
barowe i maty podlogowe, wykonane sa
w 100% z wlékien poliestrowych PET

z recyklingu, pochodzacych z pokonsu-
menckich butelek PET.

W naszych matach podtogowych i pro-
duktach premium uzywamy polimeru
gumowego pochodzacego z recyklingu.

W calym procesie produkcyjnym stawiamy
na recykling wewnetrzny. Prowadzimy
réwniez petng kontrole catego proce-

su produkeyjnego, aby poznaé poziom
wytworzonej emisji dwutlenku wegla,

i tak operowaé pracami, by w przysztosci
uzyskaé neutralno$é emisyjna.

Gdzie widzisz Purple Mustard Europe
za nastgpne 5 lat?

Plan jest prosty: sprzedaz mat promocyj-
nych w kazdym kraju Unii Europejskiej,

a takze poza nia. Chcemy tez, by wszystkie
nasze produkty byly wykonane z materia-
16w pochodzacych z recyklingu.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko
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STARAMY SIEjSKRACAC, A NIE
WYDLUZAC CZAS ZAKUPOW

Jak MAKRO ksztattuje tzw. shopping experience? Jak chce osiggnac
neutralnos¢ klimatyczng? | jak wykorzystywana jest sztuczna inteligencja
w strategii marketingowej firmy? M.in. o tych tematach opowiada
Stawomir Leszczynski, Dyrektor Pionu Handlowego w MAKRO Polska.

Chciatabym rozpocza¢ nasza rozmowe
od stosunkowo nowego tematu w Wa-
szej firmie, czyli aplikacji MAKRO
Companion. Co byto gléwnym celem
do jej stworzenia?

Jestesmy dystrybutorem dziatajacym w sek-
torze B2B, a jedna z naszych gltéwnych
grup klientéw profesjonalnych jest szeroko
pojeta HoReCa, ze szczegblnym uwzgled-
nieniem trestauracii, hoteli, kawiarni i baréw.
MAKRO jest liderem w sektorze zaopa-
trzenia gastronomii na polskim rynku,
niemniej jednak ciagle poszukujemy
dodatkowych rozwiazan, ktére pozwola
wzmocnié i ugruntowaé nasza pozycje.
Aplikacja mobilna MCompanion jest
jednym z takich rozwiazan — wspiera ona
strategie dalszej ekspansji i penetracji lokal-
nego rynku w kanale dostaw bezposrednich
do klientéw HoReCa. Poprzez te¢ aplikacje
realizujemy istotna potrzebe klientéw tego
kanatu obstugi, czyli wygode zamawiania

w trybie tu i teraz, bez koniecznosci prze-
rywania swojej pracy w restauraciji. Aspekt
convenience tego rozwigzania najlepiej
wyobrazi¢ sobie w postaci menedzera czy
szefa kuchni, ktéry jedna reka jest w stanie
skompletowac liste produktow i wystacé
zamowienie na brakujace lub niezbedne
produkty, nie przerywajac przy tym pracy
nad przygotowaniem dan dla swoich gosci.
Stad hastem przewodnim naszej kampanii
promujacej aplikacje MCompanion jest
»MAKRO w Twojej kieszeni”, co ma wska-
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zywa¢ klientom na wygode i komfort pracy
z nowym rozwigzaniem. W mojej opinii
tego typu rozwiazania mobilne wyjatkowo
skutecznie buduja lojalnos¢ klientdw.

Wasza wspélpraca z klientami to
wylacznie model B2B. Jak wyglada
komunikacja z tego typu klientem?
Jakie narzedzia marketingowe wykorzy-
stujecie?

Tak, potwierdzam, calos¢ naszych dzialan
komercyjnych opiera si¢ na relacji B2B.

W takim modelu ktadziemy bezposredni
nacisk na komunikacje typu jeden-do-wielu
lub jeden-do-jeden. Kazdorazowo jest ona
niejako ,,szyta na miare¢”, silnie skorelowana
z profilami dzialalnosci naszych klientéw,

i co za tym idzie — z ich potrzebami bizne-

TRADE MARKETING MAKRO

sowymi. Analizujac szeroka baze¢ naszych
klientéw, widzimy, jak rézne sa ich potrzeby
komunikacji i cykl pracy: inne sa wladciciela
sklepu spozywczego, jeszcze inne hotelarza,
restauratora czy wlasciciela food trucka.
Bardzo czesto skutecznosé i formy komu-
nikacji oparte sa na obserwacjach zachowar
poszczegdlnych segmentéw naszych klien-
tow. Wlasciciel sklepu wymaga komunikacji
wezesnie rano, wtedy gdy zaopatruje si¢

w towar do swojego biznesu; menedzer
restauracji dokonuje zakup6éw w godzinach
wezesnopopotudniowych, gdy przygotowu-
je si¢ do najwickszego ruchu w godzinach
wieczornych lub p6Zznym wieczorem, gdy
widzi poziom oblozenia restauracji na
kolejny dzien; wtasciciel food trucka z kolei
zaopatruje si¢ zazwyczaj w godzinach
popotudniowych w naszych halach

Cash & Carry, tuz przed wyruszeniem

w trase do miejsca docelowego.

Budujemy relacje indywidualng z klientem

i profilujemy poszczegdlne touchpointy ko-
munikacji. Niezbedne jest w tym procesie
zrozumienie klientéw pod katem zardéwno
ich sposobu prowadzenia biznesu, ale tez
oczekiwan pod katem kanaléw dotarcia

z informacja handlowa. Nasza bazowa
aplikacja mobilna MAKRO Cash&Carry
jest tak zaprojektowana, ze kazda grupa
klientéw ma swoéj wlasny profil, ze skro-
jona na potrzeby klientéw siatka komuni-
katéw i funkcjonalnosci. Podsumowujac,
nasze dzialania marketingowe sterowane sa
przez réznorodnosé obstugiwanych przez
nas grup klientéw, ich potrzeb i trybéw
pracy. Stosujemy szeroki wachlarz narzedzi
komunikacji, od rozwiazani cyfrowych,
aplikacji mobilnych, poprzez takie mecha-
nizmy, jak telesprzedaz czy bezposrednia
komunikacja klienta z przedstawicielami
handlowymi. Nadal stosujemy tez szereg
konwencjonalnych rozwiazan, takich jak:
ulotki, katalogi czy gazetki promocyjne, ale
stopniowo przenosimy je w §wiat technolo-
gii cyfrowych i komunikaciji mobilnej.

Wiele si¢ mowi teraz o sztucznej
inteligencji w marketingu. Jak ona jest
wykorzystywana w Waszej strategii?

Al faktycznie naturalnie wpisuje si¢

w rézne procesy, takze z obszaru marke-

tingu. Wykorzystujemy ja w optymalizacji
proceséw, analizie danych, rozwiazaniach
wykorzystywanych w e-commetce, cross

sellingu i upsellingu.

Na co zwracacie uwage przy aranzacji
przestrzeni sklepowe;j?

Nasze hale traktujemy jako zaplecze
logistyczne i biznesowe dla klientéw pro-
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fesjonalnych: branzy HoReCa, wlacicieli
sklepow, instytucji, organizacji i biur. Ta
nadrzedna idea przy$wieca nam przy aran-
zacji przestrzeni naszych hal Cash & Carry.
W konsekwencji §wiadomie odchodzimy
od spotykanego w sieciach detalicznych
stymulacyjnego i impulsowego uktadu
przestrzennego hali, budujacego wydtu-
zenie tzw. optymalnej Sciezki klienta oraz
zwigkszajacego czas niezbedny do zrealizo-
wania planowanych zakupéw. Nasz zamyst
to logiczny, oparty na modelu czestotliwo-
$ci zakupu uklad poszczegolnych kategorii
— zaczynajac od produktow ultraswiezych,
kupowanych kilkukrotnie w skali tygodnia,
a skoriczywszy na produktach nickonsump-
cyjnych, ktére czesto kupowane sa doraznie
lub w formule sezonowego lub celowego
zakupu. Staramy si¢ skracaé, a nie wydtuzac
czas zakupow naszych profesjonalnych
klientéw, by da¢ im poczucie komfortu i wie-
cej czasu na prowadzenie dziatalnosci bizne-
sowej. Ksztaltujac tzw. shopping experience,
nie skupiamy si¢ na doznaniach wizualnych

i przekazach marketingowych, a bardziej

na ergonomii i logice uktadu przestrzenne-
go. Swiadomie minimalizujemy lub wrecz
redukujemy komunikacje rozpraszajaca lub
taka, ktorej celem jest pobudzenie klienta do
zmiany rutyn zakupowych. Pomagaja w tym
tez miedzy innymi stale w ukladzie hali miej-
sca ekspozycji petnopaletowych i zwicksze-
nie udziatu produktéw najlepiej rotujacych
w strefie alei gléwnej hali.

W jednym z komunikatéw prasowych
umies$ciliScie informacje o neutralno-
$ci klimatycznej, ktorg chcielibys$cie
osiagnac do 2040 roku. Jakie dziatania
podejmujcie w tym zakresie?

W catej grupie METRO zadeklarowali-
$my osiagnigcie neutralnodci klimatycznej
do 2040 roku w odniesieniu do wlasnej
dziatalnosci operacyjnej. W tym celu zostat
wprowadzony ambitny pakiet srodkéw
wspieranych przez inwestycje w technolo-
gie oraz innowacje. Aby osiagnaé neutral-
no$¢ klimatyczng, inwestujemy w efektyw-
no$¢ energetyczng i energic odnawialna,
bezemisyjne czynniki chlodnicze, wymiane
ogrzewania opartego na paliwach kopal-
nych i wymiane floty firmowych samo-
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chodéw. Jednym z naszych kluczowych
projektéw jest Freon Exit Program, ktéry
polega na wymianie freonu na czynnik
srodowiskowo obojetny. Efektem prac jest
oszczednosé energii w zakresie chlodnictwa
od 30 — 40%, co stanowi 20% oszczedno-
$ci calego obiektu.

Warto réwniez wspomnie¢ o Energy Saving
Program, ktérego celem jest obnizenie
zuzycia energii elektrycznej. Istotnym dla nas
projektem jest takze wdrozenie fotowolta-
iki, co zapewni nam pokrycie prawie 100%
dziennego zapotrzebowania na energie, a to
przyczyni si¢ do redukcji zuzycia energii

0 14%. Do 2040 roku planujemy korzystaé
wylacznie z samochodéw elektrycznych.
Dwustanowiskowe stacje tadowania pojawity
si¢ w kazdej hali w Polsce juz w 2018 roku.

Co sktada si¢ na strategie zré6wnowazo-
nego rozwoju w MAKRO?

Strategia zréwnowazonego rozwoju MA-
KRO sktada si¢ z trzech filaréw: wplywu
na $rodowisko, spotecznosci skupionej
wokot celu oraz kultury jakosci. W ramach
pierwszego prowadzone sa wspomniane
juz przeze mnie projekty, jak: Freon Exit
Program, Energy Saving Program czy
Energy Awareness Program. Kluczowym
aspektem jest takze dbanie o jako$¢ 1 kultu-
re bezpieczefstwa poprzez miedzy innymi:
wdrozenie w kazdej naszej hali certyfi-
kowanego systemu zgodnego z wymaga-
niami normy ISO 22000. Z kolei na filar
spotecznosci skupionej wokot celu sktadaja
si¢ dzialania wobec pracownikdw, takie

jak miedzy innymi: zapewnienie stabilnych
warunkéw zatrudnienia, dbanie o staly
rozwoj umiejetnosci 1 kompetencji zespolu
oraz tworzenie zréznicowanego srodowiska
pracy i dzialania na rzecz przedstawicieli
branzy HoReCa, miedzy innymi projekt
dedykowany uczniom szkét gastronomicz-
nych — Szef dla Mlodych Talentéw.

Na koniec chciatabym pogratulowac
prestizowej nagrody Friendly Workpla-
ce. Czym wyr6znia sie MAKRO jako
pracodawca?

Bardzo dzigkuje. Podejmujemy liczne
dzialania na rzecz przyjaznego srodowiska
pracy. Kladziemy tez nacisk na rozwoj
kompetencji pracownikéw poprzez liczne
programy szkoleniowe skierowane do
menadzerdw, takie jak: Akademia Przy-
wodztwa — DNA Lidera, Akademia Handlu
Detalicznego, Akademia Sil Sprzedazy
czy Coaching Sprzedazowy. Nasi pracow-
nicy maja réwniez dostep do szerokiej
oferty benefitéw pozaptacowych, miedzy
innymi prywatnej opieki zdrowotnej,

karty sportowej czy platformy stuzacej do
nauki jezykdéw obceych. Prowadzimy takze
program ,\Wiaczam réwnowage”, w ra-
mach ktérego organizowane sa warsztaty

i webinary w tematyce dbania o zdrowie
psychiczne i fizyczne. Ponadto dazymy

do zréwnowazonego i ekologicznego
podejscia do warunkéw pracy. W ramach
projektu ,,Zielone Biuro” wprowadzilismy
szereg dobrych praktyk, takich jak miedzy
innymi zarzadzanie energia, ktére polega na
wylaczaniu §wiatla, klimatyzacji i ogrzewa-
nia po godzinach pracy oraz w weekendy,
segregacji odpadéw czy ograniczeniu liczby
wlaczonych ekspreséw w dni pracy zdalnej.
Dziatania na rzecz ograniczenia negatywne-
go wplywu na $rodowisko prowadzone sa
réwniez w halach poprzez miedzy innymi
Energy Awareness Program, ktory polega
na edukacji pracownikéw oraz klientow.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk
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Ciecie laserowe.

TRADE MARKETING ATS DISPLAY
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SAMOWYSTARCZALNEJ
PRODUKCJI MATERIALOW POS
— OD IDEI DO REALIZACJI

W produkcji materiatbw POS wyzwania sg rownie zréznicowane,

co inspirujgce. Firma ATS Display sp. z 0.0., stawiajgca na
samowystarczalnosc¢ i niezaleznos¢, nie boi sie tych wyzwan. Jej
bogato wyposazony park maszynowy oraz zespoét doswiadczonych
specjalistow to klucz do realizacji unikatowych, dostosowanych do
potrzeb klienta projektow. Jakie technologie i procesy sktadajg sie na
ten skomplikowany, a zarazem fascynujgcy $wiat produkcji POS?

Stal — sztuka formowania i faczenia

Produkcja z uzyciem stali to proces,

w ktérym liczy si¢ kazdy milimetr. Cigcie
laserowe pozwala na stworzenie skompliko-
wanych ksztaltow z niesamowita doklad-
noscia. Przyktad? Stand dla marki alkoho-
lowej premium, ktérego azurowe elementy

i anielskie skrzydla zostaly misternie wycigte
w metalu tworzac glorifier, przyciagajacy
uwagg klientéw swoja wyrafinowana elegan-
cja. Ekspozytor prezentowal nowa pozycje
w portfolio marki i spektakularnie spetnit
swoje zadanie. Innym przykladem kunsztu

w laserowym cigciu stali jest duza ekspozycja

&
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dla producenta czekolady — tu dekoracyjne
kola z¢bate, stylizowane stalowe okucia oraz
cale mnéstwo azurowego motywu ,,clover”
mialy oddawac ducha belle époque.

Gigcie prasa krawedziowa umozliwia
formowanie stalowych plyt w ztozone
ksztatty. Wyobrazmy sobie ekspozycje na-
wiazujaca do instalacji w modernistycznych
galeriach sztuki — profil z blachy o prze-
kroju heksagonu, taczony w ramy réwniez
o ksztalcie tejze figury geometrycznej,
rozpiete stalowymi linami wewnatrz stela-
zu. Brzmi skomplikowanie? Takie wlasnie
byto, ale efekt byt tak spektakularny, Ze
zgarnal najwazniejsze nagrody w konkursie
branzowym i zachwycit publicznos¢.

Mozemy si¢ rowniez pochwali¢ gietarka
do drutu, idealna do giecia skomplikowa-
nych ksztattéw i form z drutu o réznej
$rednicy nawet w trzech wymiarach oraz
dwiema gietarkami do rur i profili metalo-
wych — hydrauliczng i mechaniczna. Dzig-
ki nim otrzymujemy pozadany zakrzywio-
ny ksztalt nawet grubo$ciennych profili.
Maszyny te zapewniaja nam ogromna
wszechstronnosé w tworzeniu unikalnych
elementéw dekoracyjnych czy funkcyjnych
w naszych produktach.

AGNIESZKA
TOMASZEWSKA

CSR & Office Manager. Pra-
cuje w ATS Display od ponad
2 lat. Wczesniej kilkanascie
lat zwigzana z lotnictwem i tu-
rystyka. taczy w swojej pracy
koordynowanie dziatan admini-
stracyjnych z pasjg do pro-
mowania inicjatyw z zakresu
spotecznej odpowiedzialnosci
biznesu (CSR). Umiejetnosci
rozumienia ludzkich potrzeb

i budowania relacji nabyta
dzieki wyksztatceniu psycho-
logicznemu. W czasie wolnym
uwielbia tworzy¢ drobne prace
stolarskie oraz relaksowac sie
w swoim ogrodzie.

Spawanie laserowe, MIG/MAG, TIG otaz
zgrzewanie to techniki, ktore tacza elementy
stalowe w jedna solidng konstrukcje. Spawa-
nie laserowe pozwala na uzyskanie niemal
niewidocznych spoin, jak cho¢by w ekspozy-
cjach w formie szaf diagnostycznych umiesz-
czanych na stacjach kontroli pojazdéw.

Drewno — tradycja i nowoczesnos$¢

Drewno nadaje projektom cieplo i natu-
ralno$é, co docenia wielu klientéw.

W ATS Display stosujemy cigcie i frezowa-
nie, by uzyska¢ pozadane ksztalty. Jednym
z pamietnych projektéw byt stand dla mar-
ki alkoholowej, ktérego wizualny odbiér
mial nawiazywac do trzech nieroztacznych
symboléw marki — gér, nieba i stada gesi.
Kazdy element w tym standzie wymagat
precyzyjnego frezowania nakladajacych sie
na siebie warstw drewna i metalu technika
trompe 'oeil — co z francuskiego oznacza
,»;0szuka¢ oko”. Warstwy drewna w pola-

Frezowanie.

czeniu z podswietleniem tworzyly iluzje
glebi i tréjwymiarowych ztudzen.

W naszym parku maszynowym posiadamy
réwniez pigcioosiowe centrum obrébcze.
Maszyna ta pozwala na obrébke drewna

w pieciu plaszczyznach jednoczesnie. To
oznacza, ze mozemy tworzy¢ skomplikowa-
ne formy w jednym cyklu pracy. Niematym
wyzwaniem byl dla nas projekt stworzony
dla marki szampandéw — ekspozytor na
butelki, ktérego gléwnym elementem wizu-
alnym byla jesionowa tréjwymiarowa rama
w ksztalcie tarczy, o zlozonej geometrii
przekroju. W z pozoru prostym ekspozyto-
rze osiagnelismy spektakularny efekt.

Cigcie laserowe drewna jest nowoczesng
technika obrébki, ktdra zyskuje na popu-
larnosci. Umozliwia precyzyjne i szybkie
wycinanie skomplikowanych wzoréw,

przy jednoczesnym uzyskaniu gladkich
krawedzi. Drewno w miejscu cigcia zyskuje
charakterystyczna ciemna obramoéwke. Jest
ona nie tylko efektem ubocznym wykorzy-
stania techniki cigcia laserowego w obrébce
drewna, ale przede wszystkim dodatkowym
walorem estetycznym i wykoficzeniowym.

Wypalanie i grawerowanie laserowe dodaja
precyzji i elegancji. Przykladem moze by¢
bar, ktéry tworzylismy dla marki alkoholo-
wej, gdzie na fornirowanej drewnem sklejce
grawerowali$émy rysunki pszczoly — znaku
rozpoznawczego marki.

Tworzywa sztuczne — nowoczesne
podejscie do ekspozycji

Tworzywa sztuczne to prawdziwa ela-
stycznos¢ i wszechstronnosé. Termofor-
mowanie i giecie termiczne pozwalajq na
tworzenie zaawansowanych, tréjwymiaro-
wych struktur. Wyobrazmy sobie stand dla
marki produkujacej oleje silnikowe, ktory
ma odwzorowywac charakterystyczny

ksztalt butelki oleju, z jej przettoczeniami

i zagieciami, wysokosci dorostego czto-
wieka. Tworzywa sztuczne, takie jak ABS,
poliweglan, PET czy akryl, idealnie wpisuja
si¢ w taka wizje. Potrzebna jest do tego juz
tylko termoformierka, ktéra uplastyczni
material, wytloczy ksztalt detalu, odessie
powietrze spod arkusza, aby przylgnal do
formy oraz schlodzi material, utrwalajac
jego ksztalt. Oczywiscie nie mozemy tu
zapomnie¢ o matrycy — formie wykona-
nej z plyty MDE, zywicy czy aluminium,
wymagajacej indywidualnego zaprojekto-
wania, rozpisania w programie do maszyny
frezujacej 1 oczywiscie wyfrezowania.

Druk cyfrowy i inne metody znakowania

Kazdy stand musi by¢ odpowiednio
oznakowany, aby przyciagal wzrok

i przekazywal odpowiednie informacje.
Druk cyfrowy, sitodruk czy laminowanie,
to technologie pozwalajace na uzyskanie
wysokiej jakosci grafik na réznych po-
wierzchniach. Wybér rodzaju druku zalezy
od powierzchni zadruku — dla powierzchni
gictych, ciezkich do zadruku maszynowego,
idealnie sprawdzi sig sitodruk, a duze pta-
skie powierzchnie efektywnie zadrukujemy
drukiem cyfrowym. Nasze standy niejed-
nokrotnie wymagaja zaréwno precyzyjnego
druku, jak i zabezpieczenia tego druku
poprzez laminowanie, aby zapewni¢ mu
trwalo$¢ i estetyke.

Montaz — kropka nad ,,i"

Ostatnim, ale nie mniej waznym etapem
jest montaz. To tutaj wszystkie elementy
lacza si¢ w spojng calosé. Skrecanie, wy-
klejanie grafik, bandowanie czy paletowa-
nie, to procesy, ktére finalizuja produkcje
standéw. Na tym etapie wykonujemy tez
oklejanie, ktére dodaje standom charakteru.
Przykladem moze by¢ stand $wiateczny

o ksztalcie dwumetrowej choinki, na kt6-
rym eksponowane butelki oplatala szarfa,
oklejona metalizowang foliag w kolorze
glebokiej czerwieni. Na tym etapie odbywa
si¢ tez montaz czesto skomplikowanych
uktadéw elektronicznych i o§wietlenio-
wych, jak w przypadku displaya stworzo-
nego na planie pentagonu, gdzie kazdy

bok prezentowal inng marke i wymagat
osobnych uktadéw ledowych.

Ekologiczne wyzwania i odpowie-
dzialno$¢

Wspolczesne wymagania klientéw czesto
obejmuja takze kwestie ekologiczne.
Coraz czeiciej pytaja oni o materialy

i surowce przyjazne srodowisku. Dlatego
ATS Display wprowadza do produkeji
materialy z recyklingu, ekologiczne farby
czy biodegradowalne tworzywa sztuczne.
Dla wielu naszych klientéw, promujacych
zréwnowazony rozwoj, tworzymy standy

z recyklingowanych tworzyw sztucznych
czy z drewna certyfikowanego FSC® (Fo-
rest Stewardship Council®). Numer naszej
licencji: FSC-C177133. Nieustannie dazymy
do podnoszenia standardéw jakosci i zréw-
nowazonego rozwoju. Jestesmy dumni

z udziatu w ratingu Ecovadis, w ktérym

w 2024 roku otrzymalismy Zloty Medal.

Nasze zaangazowanie w odpowiedzialnos¢
spoleczng jest réwniez widoczne dzigki
regularnym audytom socjalnym SMETAA4P,
raportowanym na platformie SEDEX. Po-
nadto od 2006 roku posiadamy certyfikacje
ISO 9001, co potwierdza ciagle dazenie do
doskonalosci. Kazdego roku publikujemy
Raport Zréwnowazonego Rozwoju, aby
transparentnie dzieli¢ si¢ postepami i cela-
mi na przysztosé.

Zmagania i satysfakcja pracownikéw

W ATS Display kazdy dzien przynosi

nowe wyzwania, ale i nowe mozliwosci

do rozwoju i doskonalenia umiejetnosci.
Nasz zesp6l, pracujac nad réznorodnymi
projektami, stale podnosi swoje kwalifika-
cje, mierzac si¢ z unikalnymi wymaganiami
klientéw. Ta réznorodnosé sprawia, ze pro-
dukcja materialéw POS jest nie tylko praca,
ale i pasja. Niezaleznie od stopnia skom-
plikowania projektu, zespdt ATS Display
wklada serce i zaangazowanie w kazdy

etap produkcji. To nieustanne dazenie do
doskonatosci sprawia, ze finalne produkty
nie tylko spelniaja, ale czesto przewyzszaja
oczekiwania klientéw, wnoszac nowa jakosé
na rynek materialéw POS.
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WARREN'S, CZESC GRUPY HOLO

DOSTARCZANIE DOSKONALYCH
ROZWIAZAN POS W SKALI MAKRO

W dzisiejszym konkurencyjnym srodowisku biznesowym wysokiej
jakosci materiaty POS odgrywajg kluczowg role w realizacji zatozen
marketingowych kazdej firmy. Te odpowiednio zaprojektowane

i wykonane nie tylko przyciggajg uwage konsumentow, ale takze
wzmachniajg ich lojalnos¢, skutecznie komunikujg wartosci marki

i promujg nowe produkty.

Inwestycja w solidne i estetyczne roz-
wigzania jest nieodzownym elementem
strategii marketingowej, ktéry pomaga
zwigkszaé sprzedaz oraz budowaé dlugo-
trwale relacje z klientami.

Z racji nieustajacego rozwoju branzy
pierwsze pétrocze 2024 roku bylo dla fir-
my Warren’s bardzo intensywne. Mozemy
pochwali¢ si¢ realizacja wielu innowacyj-
nych i ambitnych projektéw, ktére umac-
niaja nasza pozycje lidera w branzy POS.
Jednym z najwigkszych i jednoczesnie
najbardziej satysfakcjonujacych wyzwan
w ostatnim czasie bylo zaprojektowanie,
wykonanie oraz montaz zestawu elemen-
téw dekoracyjnych dla mebli ekspozy-
cyjnych telewizoréw w sieci marketdw
elektronicznych DARTY we Francji.

Projekt na skal¢ makro

Celem naszego klienta, firmy TCL Europe,
bylo uwidocznienie i podkreslenie swojej
obecnosci w sieci DARTY, ktéra obejmuje
ponad 300 lokalizacji na terenie Francji.
Zadanie wymagalo szybkiego dziatania na
duza skale, bowiem w zaledwie 50 dni mie-
lismy przeprowadzi¢ wizje lokalne w kilku
sklepach, przygotowac projekty, wypro-
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dukowa¢ materialy POS i zainstalowac je
w niemal 200 wybranych lokalizacjach.

Co ma kluczowe znaczenie w realizacji
zlecent w skali makro? To zadanie wyma-
gajace doskonalej organizacji i precyzyj-
nego zarzadzania. Istotnym aspektem jest
synchronizacja wszystkich jego etapéw

— od projektowania, przez produkcje, az
po montaz. Wyzwanie stanowi zaré6wno
utrzymanie spojnosci wizualnej 1 jako-
$ciowej we wszystkich lokalizacjach, jak

i sprostanie réznym panujacym w nich
warunkom. Logistyka dostaw, koordynacja
ekip montazowych oraz biezace monito-
rowanie postepow prac sq elementami,
ktére moga zadecydowac o sukcesie calego
przedsiewzigcia. Realizacja tak skompli-
kowanych projektéw wymaga polaczenia
zaawansowanych narzedzi i technologii

z doswiadczeniem zespotu, ktéry potrafi
sprawnie reagowaé na wszelkie nieprzewi-
dziane okolicznosci.

75-calowe telewizory TCL w centrum
uwagi

Gléwnym elementem tej kampanii byly
telewizory marki TCL o przekatnej 75
cali, wyposazone w najnowsze technologie

RAFAL KOWALCZYK

Posiada dwudziestoletnie
doswiadczenie w sprzedazy
oraz w prowadzeniu projek-
téw zwigzanych z rozwojem

i produkcjg materiatéw POS.
Kariere rozpoczat od pracy

w miedzynarodowej organi-
zacji, gdzie prowadzit zespot
sprzedazowy, ktory obstugiwat
globalne korporacje. Doswiad-
czenie zdobywat réwniez

w mniejszej firmie, uczac sie
szybkiej reakcji na zmieniaja-
ce sie potrzeby klientéw oraz

elastycznego zarzadzania
zasobami. Jego pasja jest
pozyskiwanie nowych klientow
i rynkéw. Zdobyte doswiadcze-
nie wykorzystuje na stano-
wisku dyrektora sprzedazy

w firmie Warren’s.

i skierowane do segmentu premium. Celem
naszych dzialan bylo nie tylko edukowanie
klientéw na temat technologii MiniLED,
ale takze zwickszenie rozpoznawalnosci
marki. Kolejnym aspektem byto podkre-
Slenie partnerstwa firmy TCL z czotowymi
francuskimi sportowcami, takimi jak King-
sley Coman czy Kévin Mayer — istotnego

z racji najwigkszych imprez sportowych,
takich jak Mistrzostwa Europy w Pitce
Noznej czy Igrzyska Olimpijskie 2024,
ktorych gospodarzem byta Francja.

Naszym zadaniem bylo stworzenie takiej
ekspozycji, ktéra skutecznie przyciagnie
uwage klientéw 1 wyeksponuje wyjatkowe
cechy telewizoréw TCL. Zaprojektowa-
lismy nowoczesne i atrakcyjne wizualnie
rozwigzania POS wyrézniajace produkty
TCL w przestrzeni sklepowej oraz zache-

cajace do zapoznania si¢ z najnowszymi
technologiami. Wykorzystaliémy nasze
innowacyjne podejscie w projektowaniu
ekspozytordw, tak aby w pelni oddaé jakosé
1 nowoczesnos¢ oferowanych telewizoréw.
Kluczowym wyzwaniem bylto réwniez
zsynchronizowanie dziataii marketingowych
z harmonogramem promowanych wydarzen
sportowych i dzialaniami konkurencii.

Profesjonalizm w kazdym szczegoéle

Przystepujac do przetargu, szybko zdalismy
sobie sprawe, jak skomplikowana bedzie
realizacja projektu ze wzgledu na rézno-
rodnos¢ systeméw sklepowych w réznych
lokalizacjach. Mimo, ze klient poczatkowo
rozwazal podzielenie zaméwienia pomie-
dzy kilku dostawcéw, aby zdywersyfikowaé
ryzyko, to nasza oferta, kreatywne projekty
ekspozytoréw i szczegélowy harmonogram
prac sprawily, ze zostaliémy wybrani jako
jedyny wykonawca. Kluczowym czynnikiem
byta nasza wieloletnia i owocna wspolpraca
z TCL, w trakcie ktorej zawsze przestrzega-
lismy zasad kontroli BQL (budzet/jako$¢/
termin) na kazdym etapie realizacji.

Zwrécilismy szczegblng uwage na wszyst-
kie wymagania klienta, co zaowocowalo
opracowaniem szczegélowej koncepcji nie
tylko odpowiadajacej na potrzeby marki,
ale takze w pelni wykorzystujacej nasze do-
$wiadczenie w realizacji skomplikowanych
projektéow POS. Zespél projektowy przy-
stapil do pracy z pelnym zaangazowaniem,
aby zaprezentowac innowacyjne rozwiaza-
nia — zaréwno estetyczne, jak i funkcjonal-
ne — co ostatecznie przekonato klienta do
wyboru naszej oferty. Nasza umiejetnosé
przewidywania wyzwan oraz dostosowy-
wania rozwigzan w miar¢ rozwoju projektu
byta kluczowym elementem sukcesu tego
przedsiewzigcia.

Z Y.o0dzi do Paryza: Logistyczny szlak
sukcesu

Po zatwierdzeniu prototypu i pierwszej in-
stalacji nasz zespot produkceyjny rozpoczal
prace na pelnych obrotach. Team logistyki
przystapil do szczegéltowego planowania
tras naszych ekip montazowych, ktére
musialy priorytetowo obstuzy¢ wybrane
lokalizacje. Dwa tygodnie od rozpoczecia
produkcji pierwsze zestawy materialéw
opuszczaly juz nasza hale montazowa

1 trafiaty do zbiorczych transportéw na trasie
1.6dZ-Paryz, otganizowanych raz w tygodniu.
W stolicy Francji nasz partner logistyczny
zajmowal si¢ plynna realizacjq dostaw:

Wszystkie etapy procesu logistycznego
zostaly starannie zaplanowane, aby zapew-
ni¢ terminowe i efektywne dostarczenie
materialéw do poszczegdlnych sklepow.
Zespol logistyczny musial stawi¢ czolta
wyzwaniom zwigzanym z koordynacja
transportéw miedzynarodowych oraz
biezacym zarzadzaniem harmonogramami
instalacji. Kazdy transport byl doktadnie
monitorowany, a wszelkie nieprzewidziane
sytuacje szybko i efektywnie rozwiazywane,
aby nie zaklécaé procesu montazu.

Ekipy montazowe, wyposazone w busy,
odbieraly gotowe zestawy z centralnego ma-
gazynu we Frangji i montowaly je zgodnie

z planem oraz szczegblows instrukcja. Cata
operacja implementacji projektu zajela nieco
ponad dwa tygodnie, podczas ktérych pieé
samodzielnych ekip instalacyjnych, koor-
dynowanych przez dedykowanego Project
Managera, pracowalo réwnoczesnie. Kazda
wizyta w sklepie byta odpowiednio awizo-
wana, a zakoficzony montaz potwierdzany
protokolem i dokumentacjq zdjeciowa.

Nowy poziom raportowania

W ramach tego projektu wdrozylismy
réwniez dedykowane oprogramowanie

do raportowania procedur montazu, co
pozwolito na dokladne §ledzenie poste-
pow instalacyjnych oraz kontrole prac ekip
w czasie rzeczywistym. Aplikacja rejestro-
wala czas dojazdu do punktu sprzedazy
oraz czas pracy na miejscu, a personalizacja
procesu raportowania pozwolita na stan-
daryzacje dokumentacji fotograficznej. Dla
klienta korzyscia byta mozliwosé¢ sledzenia
postepow instalacji online w czasie rzeczy-
wistym. Dzigki innowacyjnym rozwiaza-

niom technologicznym mogli§my nie tylko

monitorowa¢ na biezaco postepy, ale takze

zapewnili§my transparentno$¢ procesu

i szanse szybkiej reakcji na wszelkie proble-
my pojawiajace si¢ w trakcie montazu.

Dzigki znakomitemu planowaniu, wsparciu
nowoczesnych narzedzi online i realizacji
wdrozonych standardéw oraz proceséw,
zakonficzylismy projekt w oczekiwanym
przez klienta czasie, nie przekraczajac bu-
dzetu i zachowujac jako$¢ zaprezentowana
podczas instalacji prototypu. Dedykowana
ekspozycja telewizoréw TCL okazala sie
sukcesem, a sprzedaz tych produktéw
znacznie wzrosla, co podnioslo rozpo-
znawalno$¢ marki w sklepach DARTY do
poziomu konkurentéw o wiele bardziej
znanych na rynku. Cel osiagniety!

Nasza udana wspdipraca z TCL potwier-
dza, ze Warren’s niezmiennie dostarcza
rozwiazania POS najwyzszej jakosci,

a zdolno$¢ do zarzadzania skomplikowa-
nymi projektami w krétkich terminach
umacnia nasza pozycje jako zaufanego

partnera w branzy.

Warren's to innowacyjny producent
materiat6w POS. Jest czescig Grupy
HOLO sktadajace;j si¢ z 4 wzajemnie
uzupetniajacych si¢ agencji. Kazda

z nich posiada wysokie kompetencje
W swoim obszarze oraz samodzielng
strukture. Dzigki dedykowanym
procesom interdyscyplinarna wspot-
praca wewnatrz Grupy HOLO jest
zoptymalizowana, a w zwigzku z tym
korzystnie wptywa na czas i koszty.
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TRADE MARKETING

DOPASOWANIE DO MARKI TO PODSTAWA

Réznorodnos¢ materiatdéw uzywanych do produkcji POS pozwala na dopasowanie ich do specyfiki konkretnej
marki i produktow, a takze na stworzenie unikalnego wzornictwa, ktore wyrdzni sie na tle konkurenciji i
przyciaggnie uwage klientow.

PREMIUM BOX Jack Daniel’s & Coca-Cola -
Display dla: Coca-Cola / PREMIUM SPIRITS

Projekt i produkcja: Edelweiss / www.edelweiss.com.pl
Kontakt handlowy: Katarzyna Nowak
katarzyna.n@edelweiss.com.pl

tel. +48 537 283 373

MARTINI

Martini Bar 2023
Display dla: Bacardi-Martini Polska
Projekt i produkcja: ATS Display
www.atsdisplay.com

Kontakt handlowy:

Michat Wasilewski
m.wasilewski@atsdisplay.com

tel. +48 507 187 777

DARTY Gondola J
Display dla: TCL Europe
Projekt i produkcja:

Warren's / www.warrens.pl
Kontakt handlowy:

Rafat Kowalczyk
Rafal.kowalczyk@warrens.pl
tel. 48 535 500 217

KimChi Chic

Display dla: Lyko

Projekt i produkcja:

Exposite Polska
www.exposite.pl

Kontakt handlowy:

Justyna Florianczyk
justyna.florianczyk@exposite.pl
tel. +48 512 517 413

Camera display

Display dla: Prido

Projekt i produkcja: POSideo
www.posideo.com

Kontakt handlowy:

Krzysztof Trzcinski
krzysztof.trzcinski@posideo.com
tel. +48 505 446 809

Ekspozycja POS Aberfeldy
Display dla:
marki Aberfeldy

Projekt: POS Media Poland ~ Pepsi Swing 2024
www.pos-media.pl Display dla: Pepsi-Cola
General Bottlers Poland

Kontakt handlowy: e .
Daria Janik Projekt i produkcja:
janik.daria@pos-media.pl ATS Display
tel. +48 539 072 118 www.atsdisplay.com
Kontakt handlowy:
Justyna Kotodziejska
j-kolodziejska@atsdisplay.com

tel. +48 501 766 765
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CRYSTAL
Gondola multi expo PANEL -
Display dla: BABY&TRAVEL
Projekt i produkcja: POSideo
www.posideo.com
Kontakt handlowy:
Krzysztof Trzcinski
krzysztof.trzcinski@posideo.com WE MA KE YO U R | D EAS S H | N E

tel. 48 505 446 809 \‘

Strefa TCL Lotnisko Chopina
w Warszawie

Display dla: TCL Polska
Projekt i produkcja:
Warren's / www.warrens.pl
Kontakt handlowy:

Rafat Kowalczyk
Rafal.kowalczyk@warrens.pl
tel. +48 535 500 217

Akcesoria POS
Uchwyty do shelfstoperéow

Technologia
Crystal Panel LED

SRR Rex

Roulette Table 2023

Display dla: Sierra Madre
Projekt i produkcja: ATS Display
www.atsdisplay.com

Kontakt handlowy:

Michat Wasilewski
m.wasilewski@atsdisplay.com
tel. +48 507 187 777

Idealne podswietlenie
reklamy w 7 dni roboczych!

Najwiekszy wyboér w Europie!

Szafa Vinyl Ink

Display dla: L'Oréal

Projekt i produkgja:

Exposite Polska / www.exposite.pl
Kontakt handlowy:

Tomasz Bednarczyk
tomasz.bednarczyk@exposite.pl
tel. +48 665 261 560

rodan@rodantv.pl www.expo.rodantv.pl

1664 BLANC tel. 61 893 22 01

Display dla: Carlsberg =~ ———
Projekt i produkcja:

Exposite Polska
www.exposite.pl

Kontakt handlowy:

Justyna Florianczyk
justyna.florianczyk@exposite.pl
tel. +48 512 517 413

KONKURS \

by OOH
po
Projekt i produkgja: S a rs ‘
Edelweiss A\
1

www.edelweiss.com.pl \
Kontakt handlowy: www.oohmagazine.pl/posstars

Joanna Gurgul
joanna.g@edelweiss.com.pl
tel. +48 734 489 851

Kampania Music 2024/
Leclerc Wroctaw
Display dla: Coca-Cola

Zobacz dotychczasowych Sprawdz zesztorocznych
zwyciezcow GRAND PRIX wygranych

EURO & Olympics POSm
Display dla: TCL Europe
Stoisko promujace linie kosmetykéw J Projekt ' produkcja:
Sakura marki RITUALS Warren's / www.warrens.pl

Display dla: RITUALS Kontakt handlowy:

Projekt i produkcja: Edelweiss Rafat Kowalczyk
www.edelweiss.com.pl rafal.kowalczyk@warrens.pl
Kontakt handlowy: Anna Gracz tel. +48 535 500 217
anna@edelweiss.com.pl

tel. +48 533 861111

Zgtoszenia do 16. edycji konkursu przyjmuje:
Magdalena Wilczak, tel. +48 884 077 607, magdalena@oohmagazine.pl
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POLIGRAFIA

POLSKIL STOWARZYSIENIE SITOGAUKY
| DRUKU CYFROWEGO

| M FESPA .

profit for purpose ¢

O powotaniu do zycia Stowarzyszenia, transformacji rynku,
wyzwaniach, wspotpracy z miedzynarodowym srodowiskiem
poligraficznym sitodrukarzy i planach na przysztos¢ méwig
Jacek Swornowski, Jacek Stencel i Jacek Szydtowski z PSSIDC.

To juz 30 lat — skad idea na powotanie
PSSiDC?

Jacek Swornowski: Stowarzyszenie Sito-
drukarzy Polskich powstato w lipcu 1994 .
z inicjatywy 17 cztonkéw zatozycieli, a jego
rejestracja nastapita w listopadzie tego
samego roku. Wsréd czlonkéw zatozycieli
byli zaréwno producenci maszyn i urza-
dzed do sitodruku, jak i dystrybutorzy farb
oraz §rodkéw pomocniczych. W wigkszo$ci
byli to jednak wlasciciele firm pracujacych
w technologii sitodruku. Inicjatorami
zatozenia Stowarzyszenia byli prof. Andrzej
Smoczytiski z ASP w Lodzi oraz Pawel
Depa, producent maszyn i urzadzen do
sitodruku z firmy ,,Aped”.

Wszystkim nam, cztonkom zalozycielom,
przyswiecal ten sam cel — wspolpraca,
wymiana do$wiadczen, upowszechnia-

nie wiedzy w dziedzinie technologii oraz
ochrony §rodowiska. Tu trzeba by si¢ prze-
nie$¢ do lat dziewigédziesiatych. Byl to czas
transformacji, na ktory przypada szalejaca
inflacja, a takze budowa wolnego rynku

i demokratyzacji zycia w Polsce. Przejscie
od komunizmu do kapitalizmu rynkowego
odbywato si¢ dynamicznie. Tak wigc czgsto,
nie zdajac sobie z tego sprawy, przystapi-
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lismy réwniez do budowy spoleczenistwa
obywatelskiego! Dla wielu z nas byt to
czas wyboru, czesto zmiany zawodu.

Jakie zmiany ma Pan na mysli?

Jacek Swornowski: Gospodarka po

latach marazmu zaczela nabieraé tempa,
budowat si¢ rynek reklamy, kolorowy, nie
szary. Pojawialo si¢ coraz wigcej zlecent
wymagajacych wysokich umiejetnosci

i kwalifikacji. Skoro wielu z nas zdecy-
dowalo si¢ na profesjonalna przygode

z sitodrukiem, nalezalo stale doskonali¢
swoj warsztat, na biezaco mie¢ dostep do
wiedzy, nowych technologii maszyn i urza-
dzen, aby méc sprostaé wyzwaniom.

Przypomne, ze nie bylo ogélnodostep-
nego internetu, polski oddzial Google
,wystartowal” w roku 2005, natomiast
Facebook w Polsce jest dostepny od roku
2010. A zatem, nie mozna bylo sobie tak
po prostu ,,kliknac” i poszukaé tego, co
nas w danej chwili interesuje. Aby sprosta¢
wyzwaniom, Stowarzyszenie organizo-
walo szkolenia w wyspecjalizowanych
osrodkach migdzy innymi w firmie Sefar
w Szwajcarii, M&R w Chicago czy Mano-
ukian we wloskim Como.

W latach 2001 — 2003 Stowarzyszenie
wydawalo kwartalnik ,,Sitodruk” poswie-
cony problematyce sitodruku. Czolowe
polskie firmy pracujace w technologii
sitodruku zaprezentowane zostaly réwniez
w numerze 31. ,,Fespa Magazine” wydanym
w 2002 r. Magazyn byl wydawany w jezyku
angielskim i byt dostepny w wigkszosci
krajow europejskich, cztonkéw FESPA.

W roku 2007 w Warszawie Stowarzyszenie
wspolnie z FESPA zorganizowalo targi
,Mini FESPA” w Warszawie.

Nawigzanie wspotpracy z FESPA wyda-
je si¢ by¢ kamieniem milowym dla Was?

Jacek Stencel: Tak, rok 1997 wiele zmienit
dla PSSiDC. FESPA to globalna federacja
stowarzyszef, ktora daje naszym cztonkom
mozliwo$¢ zdobywania doswiadczen i wy-
miany pogladéw na arenie migdzynarodo-
wej, uczestnictwa w targach i wydarzeniach
na calym §wiecie, promuje polski sitodruk

i druk cyfrowy, ulatwia kontakt z miedzyna-
rodowym srodowiskiem. Jako organizacja
jestesmy czedcia globalnej spotecznosci.
Bardzo wazne jest dla nas uczestnictwo

w wydarzeniach i eventach organizowanych
przez $wietnych fachowcow z zaprzyjaz-
nionych stowarzyszen. Tradycja jest juz
udzial w Miedzynarodowym Seminarium
Sitodruku BILL w Stowacji, indyjskich
konkursach poligraficznych czy tez prace

w Jury FESPA Awards. To nie tylko wazne
poligraficzne do$wiadczenia, ale tez po
prostu nawigzanie szczerych i prawdziwych
relacji i przyjazni.

Patrzac na te 3 dekady wstecz, jakie
byly najwazniejsze momenty i inicjaty-
wy podjete przez PSSiDC?

Jacek Stencel: 30 lat to szmat czasu,

w ktérym nastapity wielkie zmiany hi-
storyczne i polityczno-spoteczne. Polska
weszla do Unii Europejskiej, otworzyly

si¢ dla nas nowe rynki, bylismy i jestesmy
$wiadkami dzialan wojennych, przeszlismy
czas pandemii, w ktérym zatrzymatl sig
bieg wielu zdarzen. Trzeba pamictaé, ze
pod koniec lat 80. prywatnych drukarn

nie bylo, a koniec ustroju pokazal, ze sa
one w oplakanym stanie. Prowadzenie
prywatnej drukarni na poczatku lat 90. byto
bardzo trudne. Polski rynek wystartowat
wige pézno, a gdy w roku 2004 przystapili-
$my do UE, pojawily si¢ nowe mozliwosci.
Poligrafia wykorzystala wszystkie szanse.
Dziatamy w §wiecie zmian i tak tez poj-

mujemy nasza misj¢ Stowarzyszenia, ktorej
jeste$my wierni, jednoczesnie przystoso-
wujac si¢ do biezacej sytuacji. I tak szeroko
rozumiana wspolpraca i wzajemna pomoc
w obrebie dziatalno$ci na poczatku istnie-
nia Stowarzyszenia to szkolenia, wydawnic-
two kwartalnika, konferencje, nawiazywanie
miedzynarodowych kontaktéw i wspot-
pracy, a w czasie pandemii to komunikacja
poprzez organizowane webinary.

Jak oceniacie potencjal branzy targo-
wej w ogole i istote tych wydarzen dla
branzy druku i poligrafii?

Jacek Stencel: Celem naszego Stowa-
rzyszenia jest jednos§é branzy. Nie da sie
zbudowa¢ lepszej wigzi pomiedzy ludzmi
niz poprzez osobisty kontakt. Spotkania
targowe to nie tylko oferta wystawiennicza,
wiele przeprowadzonych rozméw, mné-
stwo inspiracji, ciekawych innowacyjnych
rozwiazan, ale tez mozliwos¢ spotkania

z dawno niewidzianymi kolegami po fachu.
To wszystko umozliwiaja targi, takze te
organizowane przez OOH magazine.
Wysoko oceniamy targi PROMO SHOW
i Festiwal Marketingu za doskonala
organizacije, profesjonalizm 1 autentycznie
przyjazna atmosfere.

JACEK

SWORNOWSKI

Wiasciciel firmy Graw Druk,
zatozyciel Stowarzyszenia,
wieloletni prezes i wiceprezes
Stowarzyszenia. Zapalony
wedkarz, podroznik.

Jakie s3 gtéwne plany i kierunki rozwo-
ju PSSiDC?

Jacek Szydtowski: PSSiDC w tym roku
bedzie $wietowalto 30-lecie istnienia.
Przygotowania do obchodéw rocznico-
wych, ktére odbeda si¢ 27 i 28 wrzesnia br.
w Katowicach, to aktywno$¢ wypelniajaca
nasz czas w okresie wakacyjnym. Przy-
gotowujemy ciekawy program warszta-
towo — konferencyjny oraz uroczystosé
rocznicowa. Spodziewamy si¢ gosci nie
tylko z Polski (aktualnych i przysztych
czlonkéw Stowarzyszenia), ale 1 przed-
stawicieli zaprzyjaznionych stowarzyszen

z innych krajéw oraz z FESPY, z Wielkiej
Brytanii. Czgscia obchoddéw 30-lecia bedzie
takse zwiedzanie Slaska, wielu wyjatkowych
atrakeji turystycznych. Tradycyjnie bedziemy
takze uczestniczy¢ w Festiwalu Marketingu
18-19 wrzesnia. Przed Stowarzyszeniem wie-
le wyzwan. Rynek poligraficzny zmienia si¢
szalenie dynamicznie, jako Stowarzyszenie
chcemy by¢ na biezaco, odpowiadaé na wy-
zwania zmieniajacego si¢ $wiata. Nieustannie
pracujemy nad powigkszeniem grupy ak-
tywnych czlonkéw. W planach mamy takze
poglebianie wspolpracy z zaprzyjaznionymi
stowarzyszeniami w Polsce 1 za granica oraz
jeszcze mocniejsza wspolprace z FESPA.

JACEK STENCEL

Wiasciciel wielokrotnie nagra-
dzanej firmy Pasja z siedzibg
w Mikotowie zatozonej 32 lata
temu. W 2022 roku zostat uho-
norowany tytutem ,Zastuzony
dla Polskiej Poligrafii” przez
Polskie Bractwo Kawalerow
Gutenberga. Od 2005 roku nie-
przerwanie petni funkcje preze-
sa Stowarzyszenia. Prywatnie:
golfista, zeglarz, narciarz oraz
fan rocka.

Jak ocenia Pan ogélna kondycje rynku
sitodruku i druku cyfrowego oraz gtow-
ne trendy i zmiany, ktoére go dotycza?

Jacek Szydtowski: Rynek wielkofor-
matowego druku cyfrowego i sitodruku
w naszym kraju nadal jest w fazie rozwoju
i zmian. W Europie jeste§my postrzegani
jako jeden z 3 najbardziej dynamicznie
rozwijajacych si¢ rynkéw. Wiele polskich
drukarni wielkoformatowych duza czes$é
swojej produkcji eksportuje. Juz nie tylko
do krajéw europejskich, ale niemal w kaz-
de miejsce na §wiecie! Powstaje w naszym
kraju takze coraz wiecej drukarni z udzia-
lem kapitatu zagranicznego. To w Polsce
powstata ogromna cze$¢ identyfikacji wi-
zualnej mundialu w Katarze, Mistrzostw
Europy w Pilce Noznej w Niemczech

czy olimpiady w Paryzu. Polska stala si¢
centrum produkcyjnym w obszarze druku
m.in. tekstyliéw, gadZzetow, dekoracji
wnetrz. Oczywiscie wyzwania zmienia-
jacego si¢ $wiata nie omijajq poligrafii.
Troska o srodowisko, wzrastajace koszty
energii i pracy, stanowia wyzwania, z kto-
rymi drukarnie mierza si¢ juz od pewnego
czasu.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

JACEK SZYDLOWSKI

Handlowiec, nauczyciel, mar-
ketingowiec i manager. Wspot-
wiasciciel i dyrektor oddziatu
SICO Polska. Od 2021 roku
wiceprezes Polskiego Stowa-
rzyszenia Sitodruku i Druku
Cyfrowego. Od ponad 25 lat na
rynku poligraficznym.
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Najszybsze drukarki ALU Bz's?;
tekstylne. ... I

DEKADA INNOWACJI | ROZWOJU

Dekade temu zaczynacie dziala¢ na
polskim rynku, wprowadzajac pierwsze
rozwigzania do druku na tekstyliach. Jak
wygladaty Wasze poczatki?

Firma AluBest od poczatku istnienia swoja
oferte kierowata do rynku tekstylnego. Naj-
pierw byly to technologie UV. Jako pierwsi na
rynku europejskim pokazalismy i dostarczyli-
$my naszym klientom technologie do druku
UV na materiatach innych niz biate, w kt6rych
tusz po utrwaleniu pozostawat elastyczny.
Istotne tu bylo drukowanie koloru biatego.

W tamtych czasach istnialy juz wprawdzie
pojedyncze dobre drukarki, ktore drukowaly
bialy kolor. Opieraly si¢ one jednak o lam-

py rteciowe, a ich tusze nie byly elastyczne,
iw przypadku druku na tekstyliach, nadruk po
prostu pekal. My wprowadzilismy maszyny,
ktére drukowaly nie tylko elastyczny kolor,

ale potrafily takze drukowac elastyczny bialy.
Jako pierwsi wprowadzilismy takze na rynek
maszyny oparte o technologie LED UV, co

w tamtych czasach bylo w ogdle nieznane.
Kiedy wchodzilismy do Polski, nasza topowa,
technologia byt juz druk pigmentowy. Zaczeli-
$my dostarcza¢ drukarki, ktére mogly druko-
wac bezposrednio na tekstyliach naturalnych.
W ten sposéb powstaly w Polsce pierwsze
drukarnie $wiadczace takie ustugi.

Kolejne lata to biura projektowe oraz
wytaczna dystrybucja kolejnych czoto-
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wych marek (Pigmentinc, Atexco, ATAI
MacroPrinters, Fedar i inne). Jak wygladat
ten okres? Jakie byly najwigksze wyzwa-
nia tej dekady?

Od zawsze matzylem o tym, aby mie¢ swoja
marke kalandréw do sublimacji. 25 lat temu
poznalem w Niemczech firme, ktéra miata
takie maszyny i sprzedawata je na caly $wiat.
Wtedy postanowitem sobie, ze tez co$ takie-
go stworze. Bardzo chciatem mieé tez dobre
maszyny do druku w swoim portfolio. Szuka-
tem innowacyjnych firm. Kiedy$ pojechatem
do Izraela i poznalem tam mata, nieznang
firme MATAN. Jak si¢ szybko okazato, byta
to firma, ktéra stworzyta maszyny sprzeda-
wane przez inne duze, znane firmy. Konczyli
oni wtedy z technologiami solvent i zaczynali
z UV. Sprowadzilismy pierwsze maszyny do
Polski. Jednak MATAN zajmowal si¢ tylko
UV, i jak si¢ wkrotce okazato, szybko zostat
wchloniety przez inng duza korporacje.

W poszukiwania innych partneréw uda-

tem si¢ do Australii, gdzie znalaztem dwie
firmy produkujace maszyny do tekstyliow.
Jedna stawiata pierwsze kroki w produkeji
maszyn do druku pigmentowego, druga byla
wyspecjalizowang, firma produkujaca maszyny
do wykariczania tekstyliéw. Nawiazalismy
wspOlprace i zaczalem $ciagaé te maszyny

do Europy. Od 25 lat prowadze tez biznes

z fabrykami w Chinach. Od zawsze podziwia-

lem ten kraj i zapal ludzi do pracy i rozwoju
— to cechy tam wszechobecne, a w Europie
rzadkie. Spotkalem tam wtedy nieznana jesz-
cze firme Atexco. Juz po kilku spotkaniach
dostrzegltem w tej firmie olbrzymi potencjal
rozwojowy. Dzisiaj moge powiedzied, ze
mialem dobre wyczucie. Atexco jest obecnie
najwigkszym na §wiecie producentem maszyn
do druku tekstyliéw. Produkuja najbardziej
innowacyjne i najszybsze maszyny. Poczatki
byly trudne, bo zaréwno AluBest, jak i firma
Atexco byly w Polsce kompletnie nieznane.
Duzisiaj po latach obecnosci na rynku klienci
zglaszaja si¢ do nas sami. Ostatnio zainstalo-
wali$my w Polsce dwie najszybsze na $wiecie
maszyny do druku sublimacyjnego — Atexco
Model H HS. To niesamowite widzie¢, jak
klient drukuje papier z predkoscia ponad
1300 m?/h — to przeskok o lata $wietlne.
Obecnie mamy najszybsze maszyny do druku
reaktywnego, dyspersyjnego, kwasowego,
oraz sublimacyjnego i pigmentowego na
tekstyliach i papierze.

Jakie byty kluczowe momenty rozwoju
Waszej firmy? Najwazniejsze inwestycje
i decyzje?

Z pewnoscia rozpoczecie prac nad rozwo-
jem druku pigmentowego, jak 1 wspolpraca

z Atexco. Najwazniejsza decyzja 1 inwestycja
bylo réwniez otworzenie centrum badawczo-
-rozwojowego 1 demonstracyjnego w Polsce.
Prowadzimy aktywnie dzialania w kliku miej-
scach, ale najwigksze demo mamy w Rzgowie
koto F.odzi. Tam znajduje si¢ najwigksza
koncentracja firm tekstylnych. Jeste$my
blisko naszych klientéw i bardzo szybko
odpowiadamy na ich potrzeby. Mamy na
miejscu maszyny, czesci i zespot najlepszych
technikéw. Tym wygrywamy z kazdym innym
europejskim dostawca, technologii, a nasi
klienci to doceniaja.

the color company
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Zréwnowazony rozwoj na rynku tekstylnym to jedno z najwaz-
niejszych wyzwan branzowych. Jak na nie odpowiadacie?

Zréwnowazony rozwoj w zakresie produkgji tekstylnej to jedno,

ale problem jest takze w zakresie logistyki dostaw i marnotrawstwa
gotowych juz wyrobéw. Tendencje zmian widac juz u nas na rynku.
Wsréd naszych klientéw byly firmy, ktdre importowaly setki ton
zadrukowanych tekstyliéw, ktére czasem nawet latami zalegaly

w poteznych magazynach. Czesto okazywalo sig, ze importer nie
przewidzial trendéw lub moda na jaki$ wzor szybko si¢ skoficzyta.
Czasem przy odbiorze okazywalo sig, Ze produkt nie spelnial norm
koloru lub jakosci 1 wszystko musiato zosta¢ zutylizowane. Dzisiaj
jesteSmy w stanie zapewni¢ naszym lokalnym firmom tekstylnym na
tyle wysokie wydajnosci i niskie koszty produkcji, ze same decyduja
si¢ na rozpoczecie produkeji w Polsce.

Co kryje si¢ za skrotem E3?

E3 to: EFFICIENCY, ECOLOGY, ECONOMY. Ten projekt
rozpoczelismy w 2016 roku, a wigc jeszcze przed tymi wszystkimi
kryzysami, ktérych obecnie doswiadczamy. Pierwsze ,,E” oznacza
wydajnos¢. Szukalismy takich rozwiazan, ktore zapewnia naszym
klientom maksymalna wydajnos¢, np. drukarki Atexco sa tak zapro-
jektowane, ze drukuja tak jak dwie analogiczne drukarki konkurencii.
Klient kupuje jedna maszyne, a otrzymuje wydajnos¢ dwdch maszyn,
placac przy tym 80% ceny rynkowej jednej maszyny — to cos niespo-
tykanego na rynku. Drugie ,,E” oznacza ekologie. Jak juz wspo-
mniatem, bylismy pierwsza firma, ktéra zaczela dostarczaé masowo
gotowe rozwiazanie do druku pigmentowego na tekstyliach roll to
roll. Druk pigmentowy pod katem redukeji ilosci proceséw i ilosci
zuzywanej wody jest numerem jeden. Jako$¢ i nasycenie koloréw,
ktére osiagalismy i nadal osiagamy, nie ma do dzisiaj konkurencji.
Ostanie ,,E” to ekonomia. Ze wzgledu na najwyzsze predkosci
druku, przemystowe konstrukcje i rozwiazania technologiczne, nasze
maszyny sa numerem jeden pod katem realnej produktywnosci. Te
same cechy powoduja, ze koszty utrzymania takich linii produk-
cyjnych sa nieporéwnywalnie nizsze. Nowoczesne i superszybkie
cyfrowe drukarki przemystowe to klucz do budowania realnej
produktywnosci i oszczednosci w miejscu, gdzie jest to potrzebne
oraz oszczednosci kosztéw i energii. Firma AluBest, jako wiodacy
dystrybutor takich rozwiazan, stawia na innowacje i ciagly rozwdj,
dostarczajac rozwiazania najwyzszej jakosci.

Osoby tworzace Wasz zesp6l s3 obecne na rynku druku cyfro-
wego od ponad 26 lat. Jaki jest zespot AluBest? Jaka jest Wasza
przewaga konkurencyjna?

AluBest to jeszcze mata, ale preznie rozwijajaca sig firma. Osoby

w naszym zespole pamigtaja, pierwsze firmy i rozwiazania, ktére
pojawily si¢ zaraz na poczatku cyfrowej rewolucji. AluBest to tez
miedzynarodowy zesp6l, dziatamy nie tylko w Polsce. Mamy wielu
zadowolonych klientéw za granica, a instalacje robilismy nawet

w Arabii Saudyjskiej. Szukamy i zapraszamy do naszego zespotu
najlepszych ludzi z pasja, ktorzy chca poméc nam sig rozwijac i robié
to jeszcze lepiej. Naszym najwickszym wyzwaniem jest zbudowa-
nie centrum demonstracyjnego AluBest w Betlinie, skad bedziemy
obstugiwac cata Europe Zachodnia. Zapraszamy wiec do nas osoby,
ktére czuja pasje dziatania i tworzenia nowych rzeczy.

Rozmawiala Katarzyna Lipska-Konieczko
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TELEIOS OMNI PRO

druk pigmentowy na tekstyliach bez pre-tretmentu

do 70m/h

e " s M x

HERCULES II

druk sublimacyjny / druk pigmentowy na papierze

do 130m/h

POSEIDON Ii

druk sublimacyjny / druk pigmentowy na papierze

do 760m/h

DEMO ROOM JUZ OTWARTE!
ZAPRASZAMY

Biznes Park, ul. Pabianicka 71/77, 95-030, Rzgéw
Wiecej Informacji: dgi-dgen.pl

ZADZWON DO NAS, ABY ZOBACZYC PREZENTACJE NA ZYWO
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Na zdjeciu: od lewej Pawet Pesiek i Dariusz Zebrowski —

wiasciciele IMAGO. W skrzyniach — urzadzenia drukujgce

wysyfane do dystrybutora w rejonie Middle East.

POLIGRAFIA

IMAGO PRINTER | 5 LAT

NIE ZWALNIAMY TEMPA

O potencjale druku spozywczego w marketingu, rozwoju i udziale
w imprezach targowych, eksporcie na 5 kontynentow i planach na
przysztos¢ méwi Pawet Pesiek, wspotzatozyciel IMAGO Printer.

5 lat temu zaktadacie firme i pracuje-
cie nad projektem pierwszej drukarki
cukierniczej. Skad pomyst na biznes
wlasnie w tym segmencie?

Pomyst na zatozenie firmy IMAGO Printer
narodzit si¢ z kilku kluczowych czynnikow
oraz wyzwan, z ktérymi zetknelismy sie

w tamtym okresie. Jednym z nich byla cheé
zmiany — rozstali$my si¢ z firma Oxiprint

i postanowili§my zaskoczy¢ rynek nowym,
intrygujacym produktem. Pig¢ lat temu, gdy
rozpoczynaliSmy nasza dziatalno$¢, bylismy
zespolem z dziesigcioletnim doswiadcze-
niem w projektowaniu drukarek inkjeto-
wych. Nasze wezesniejsze doswiadczenia
sktonity nas do przemyslenia nowego
kierunku rozwoju, ktéry pozwolitby nam
na podjecie nowych wyzwan i zdobycie
nowych rynkéw.

Dodatkowo pandemia COVID-19 wymu-
sifa na nas szybka adaptacje do nowych
warunkéw rynkowych. Woéwcezas, wyprze-
dzajac pewne reakcje rynkowe, postanowi-
lismy skierowaé nasze dzialania w kierun-
ku niszy, ktora woéwczas stanowit druk
spozywczy. Zatrudnilismy technologéw

z branzy cukierniczej oraz rozszerzylismy
dzial handlowy, przygotowujac si¢ do in-
tensywnej pracy i rozwoju, aby jak najlepiej
dostosowac nasze urzadzenia do warunkéw
nowej dla nas branzy spozywczej.
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Druk spozywczy w tamtym okresie byt
postrzegany na rynku gtéwnie jako deko-
racja. Naszym celem bylo wprowadzenie
urzadzen i modeli biznesowych, ktére
wspomoga rozwoj branzy cukierniczej

w czasie trwania pandemii COVID-19.
Nasza przewaga konkurencyjna byto
kompleksowe podejscie do klienta. Nie
oferowalismy wylacznie urzadzen, ale
przede wszystkim technologie i wiedze
biznesowa, pozwalajaca przyspieszy¢ pro-
cesy produkcji cukierniczej, zredukowaé
jej koszty oraz przyczyni¢ si¢ do wzrostu
zyskow w tej branzy. W drugiej potowie
2020 roku zaczeliSmy odnosié¢ pierwsze
sukcesy, co nie tylko umozliwilo nam
utrzymanie dziatalnosci, ale takze przyczy-
nito si¢ do naszego rozwoju.

Kolejna lata to rozwoj urzadzen i pierw-
sze wdrozenia u klientow?

Po udanej premierze drukarki FALCO

w lutym 2020 roku, kontynuowali§my prace
nad kolejnymi urzadzeniami. Na poczatku
2021 roku wprowadziliémy na rynek ploter
cukierniczy Vulpes, ktéry szybko zdobyt
uznanie dzigki swojej wydajnosci i wszech-
stronnosci, pozwalajac dotrzeé¢ nam do
coraz wigkszych firm cukierniczych.

Te pierwsze wdrozenia byly kluczowe

dla naszego rozwoju, pozwolily nam na
zdobycie cennych doswiadczen, kluczo-

PAWEL PESIEK

28-letni przedsiebiorca, wspot-
zatozyciel IMAGO Printer sp.

Z 0.0., jedynej polskiej firmy
produkujgcej drukarki cyfro-

we typu flatbed. Absolwent
Politechniki Warszawskiej, na
wydziale Zarzadzania i Inzynie-
rii Produkciji. W trakcie studiéw
aktywnie dziatat w kotach
naukowych, rozwijajac zain-
teresowania biomechanika.
Jako Prezes Zarzadu i Dyrektor
Zarzadzajgcy w IMAGO, zarza-
dza 40-osobowym zespotem,
wprowadza innowacyjne roz-
wigzania i rozwija miedzynaro-
dowg siec¢ dystrybucji. Ukonczyt
prestizowe kursy, w tym Inkjet
Summer School IMI Europe,
ESMA Academy oraz MBA

w Warszawie. W IMAGO
specjalizuje sie w zaawanso-
wanych technologiach druku
cyfrowego, prowadzgc rowniez
projekty badawczo-rozwojowe.

wych klientéw i informacji zwrotnych

od uzytkownikéw, ktére wykorzystalismy
do dalszej optymalizacji naszych produk-
téw. Obecnie wprowadzamy w branzy
cukierniczej coraz bardziej zaawansowane
technologie. W 2024 roku wdrozylismy
systemy, ktére pozwalaja na automatyczna
aktywacje powierzchni podtoza cukierni-
czego, umozliwiajac dekoracje powierzchni,
ktére wezesniej nie byty mozliwe.

2021 rok zmienit wiele. Nowa siedziba,
ekspansja zagraniczna i rozwoj zespotu
firmy...

Tak, rok 2021 byt dla nas przelomowy.
Coraz wigksze zapotrzebowanie na rynku,
potrzeba rozwoju i przyspieszenia pro-

dukeji wplynely na szybka decyzje zmiany
siedziby firmy. W lipcu przenieslismy si¢ na
Wilanéw i stworzylismy profesjonalna hale
produkeyjna, co znaczaco zwigkszyto moz-
liwosci produkeyjne. Nasz zespot rozrést
si¢ do 40 pracownik6w, a wraz z tym roz-
szerzyly si¢ nasze kompetencje i zdolnosci
operacyjne. Sukces ploteréw cukierniczych
na polskim rynku sklonit nas do rozwaze-
nia ekspansji na rynki zagraniczne. W sierp-
niu rozpoczeliémy dzialania eksportowe,
sprzedajac pierwsze urzadzenia Vulpes do
Wielkiej Brytanii i poszukujac dystrybuto-
réw na innych rynkach miedzynarodowych.
Obecnie nasze urzadzenia funkcjonuja juz
na 5 kontynentach.

A rok poézniej powrociliScie do branzy
reklamowej. Dlaczego?

W firmie IMAGO Printer zawsze bylismy
pewni, ze taki czas nadejdzie, predzej czy
pozniej. Juz w 2021 roku otrzymalismy
pierwsze zamoéwienia na urzadzenia UV
LED od naszych statych klientéw. Nasz
plerwotny rynek jest najlepszym polem
dziatania. Jednoczes$nie warto wspomnie,
ze specjalizujemy si¢ w produkcji maszyn
dedykowanych do specjalistycznych zasto-
sowan. Nasze drukarki z serii Aluminium
umozliwiajq wykonywanie niezniszczalnych
nadrukéw na anodowanym aluminium,
zapewniajac niezwykla trwalo§é. Natomiast
drukarki UV LED wyr6zniaja si¢ przede
wszystkim wysokq jakosciq 1 precyzja
wydruku, umozliwiajac odwzorowanie kaz-
dego szczegéhu. Sa idealnym rozwiazaniem
dla firm poszukujacych specjalistycznych
aplikacji, takich jak druk strukturalny, druk
alfabetu Braille’a oraz druk na trudnych
podlozach wymagajacych odwzorowania
matych szczegdtéw. Jednoczesnie caly czas
nie zwalniamy tempa. Obecnie intensywnie
pracujemy nad projektem druku nanoste-
brem, ktéry moze staé si¢ przelomowy

w branzy drukowanej elektroniki oraz
oznaczen w branzy beauty.
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Istotnym punktem Waszego rozwoju
byta obecnos¢ na targach, polskich i za-
granicznych. Tam dostrzezono w szer-
szej skali Wasze urzadzenia, zdobyliscie
takze nagrody i wyrdznienia. Ktére im-
prezy byly dla Was szczegolnie wazne?

Obecnosé na targach, zaréwno w Pol-

sce, jak i za granica, odegrata kluczows
role w rozwoju firmy. Udzial w takich
prestizowych wydarzeniach branzowych,
jak Expo Sweet, PROMO SHOW oraz
Festiwal Marketingu pozwolil nam nie
tylko zaprezentowac nasze innowacyjne
produkty, ale takze znaczaco zwigkszy¢
rozpoznawalnosé marki. Szczegdlnie istot-
ne dla nas byly zagraniczne targi, takie jak:
FESPA, SIGEP czy IBA, gdzie mieli§my
okazje prezentowad nasze zaawansowane
technologicznie rozwiazania na arenie
miedzynarodowej.

Te wydarzenia stanowily doskonala
przestrzen do nawiazywania strategicznych
partnerstw z dystrybutorami z réznych
regionéw $wiata, co znaczaco przyspieszylo
ckspansje na nowe rynki. Nasze sukcesy na
targach, takie jak zdobycie trzech ztotych
medali za urzadzenia AQUILA UV LED,
ROTOR i VSG na Festiwalu Marketingu
czy tytul Produktu Roku 2023 dla Vulpes
na Sweettargach, potwierdzaja nasza pozy-
cje jako lidera w dziedzinie innowacyjnych
rozwigzan drukarskich.

Biezacy rok to czas kolejnych premier.
Jakie nowosci wprowadziliScie na rynek?

W styczniu zaprezentowalismy Vulpes
PRO i IMAGO ARS na targach SIGEP we
Wtoszech, a w czerwcu wprowadzilismy
na rynek urzadzenie Aquila ColourEDGE.
Nowy model naszego bestsellera — Vulpes
PRO to swoista innowacja na rynku spo-
zywezym. Dzigki wbudowanemu syste-
mowi do aktywacji podlozy cukierniczych
Vulpes PRO automatycznie przygotowuje
powierzchnie trudnych produktéw cukier-
niczych przed dekoracja. IMAGO ARS to
nowa klasa urzadzen jakie wprowadzilismy,
bedaca uzupetnieniem oferty dla klientéw
cukierniczych, umozliwiajaca niezwykle
proste i szybkie twotrzenie form w dowol-
nym ksztalcie z czekolady, masy cukrowej
czy izomaltu.

Wprowadzilismy réwniez zupelnie nowe
rozwiazanie dla branzy drukarskiej: Aquila
ColourEDGE. To jedyna polska drukarka
do zadruku brzegéw ksiazek.

Sprzedaliscie urzadzenia do 47 krajow.
Jak rozwija si¢ Wasza ekspansja zagra-
niczna?

Nasza ekspansja zagraniczna zaczela sie

w 2021 roku i od tego czasu dynamicznie si¢
rozwija. W 2022 roku po raz pierwszy pod-
jelismy wyzwanie udzialu w miedzynarodo-
wych targach poza granicami Polski. Ta de-
cyzja okazalta si¢ przelomowa, umozliwiajac
nam skuteczne dotarcie z naszymi rozwia-
zaniami do rynkéw zagranicznych. Udziat
w takich wydarzeniach nie tylko pozwala
nam nawiazywac liczne relacje biznesowe,
ale réwniez zawiera¢ strategiczne umowy

z potencjalnymi partnerami. Obecnie mamy
dystrybutoréw w 36 krajach, wciaz pracujac
nad rozwojem sieci dystrybucyjnej. Jedno-
czesnie wielu klientéw zagranicznych nadal
obstugujemy osobiscie, zapewniajac rowniez
opieke posprzedazowa i serwis.

Jakie sa Wasze plany, jesli chodzi o roz-
woj calej firmy i budowanie marki?

Caly czas rozwijamy si¢ zaréwno w zakre-
sie innowacji produktowych, jak i wizerun-
ku marki. W czerwcu odwiedzilismy targi
drupa, na ktérych szukali$my inspiracji,
nowych rozwiazan technologicznych oraz
dostawcéw wysokiej jakosci podzespotow,
ktére mozemy zaadaptowaé do naszych
urzadzen i nowych projektéw. Obecnie
pracujemy nad nowymi inicjatywami, ktére
wkrétce wprowadzimy na rynek. Jeste-
$my przekonani, ze zaskocza one naszych
klientéw oraz umozliwia nam ekspansje na
nowe rynki. Planujemy réwniez rozbudowe
hali produkeyjnej oraz inwestycje w nowe
technologie, ze szczegdlnym naciskiem

na rozwiazania przyjazne srodowisku.

W planach znajduje si¢ takze dalszy rozwdj
ckspansji zagranicznej oraz wzmacnianie
wizerunku firmy zaréwno w Polsce, jak i na
arenie miedzynarodowe;j.

Rozmawiala Katarzyna Lipska-Konieczko
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DRUPA 2024: NOWOSCI
PLOTEROWE OD MUTOH

Pierwszy z zapowiedzianych ploteréw to Mu-
toh XpertJet 1682UR. Model ten jest nowo-
czesng drukarka LED UV typu , roll-to-roll”
firmy Mutoh oparta na ostatnio wielokrotnie
nagradzanej nowej serii drukarek Xpertet.
Mutoh Xpertfet 1682UR to drukarka LED-
-UV o szerokosci 162 cm. Ploter ten jest zasi-
lany nowymi atramentami Mutoh serii US61
C, MY, K, W oraz V. Atramenty te sq wolne
od szkodliwych substancji SVHCI. Ploter
XPJ-1682UR mozna skonfigurowac w opcji
CMYK + W + V, CMYK x 2 oraz CMYK +
W. Ploter ten wyposazony jest w dwie 8-kana-
towe glowice po 1440 dysz kazda oraz dwie
szerokie lampy UV LED o $rednicy 4” (101,6
mm) umieszczone po obu stronach karetki.
Dzigki nowym lampom mozliwe jest uzy-
skanie gladkiego wydruku z wykoficzeniem

o wysokim potysku. Wydruki z tego plotera
sa od razu gotowe do aplikacji lub dalszej ob-
robki. W przeciwienistwie do innych drukarek
UV LED dostepnych na rynku, drukarka ta
moze tworzy¢ wielowarstwowe grafiki (do 5
warstw) bez cofania mediéw, co gwarantuje
doskonale i cickawe w formie rezultaty druku.
Mutoh XPJ-1682UR to urzadzenie o wysokiej
wydajnosci, osiagajace predkosci w wyso-

kiej jakosci do 13,4 m?/h otaz maksymalne
predkosci druku do 26,5 m?/h. Drukarka jest
dostarczana z oprogramowaniem RIP Mutoh
VerteLith.

Drugi z zapowiedzianych ploteréw to
Mutoh HydrAton 1642. Ta maszyna to
prawdziwy Game Changer na rynku druku
wielkoformatowego. Zastosowano w niej re-
wolucyjna technologie druku wodnego LED
UV, opracowang przez japoriski oddziat
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badan i rozwoju firmy Mutoh we wspolpra-
cy z firma Fuji.

Mutoh HydrAton 1642 to drukarka o szero-
kosci 162 cm, wyposazona w dwie glowice
drukujace AccuFine HD. Kazda glowica
posiada 4 podwdjne rzedy dysz i jest skonfi-
gurowana do druku we wszystkich 4 kolorach
CMYK. Opatentowana technologia atramentu
AquaFuze taczy korzysci technologii UV LED
oraz atramentéw wodnych i charakteryzuje sie
niska temperatura schniecia oraz doskonata
stabilnoscia dysz. Bezzapachowe atramenty
spelniaja wysokie normy bezpieczeistwa.
Atrament AQUAFUZE wykotzystuje techno-
logie cienkiej warstwy atramentu, dlatego tez
idealnie nadaje si¢ do laminaciji.

Wsr6d zalet nowego urzadzenia nalezy
wymieni¢: potaczenie cech druku UV LED
iatramentu na bazie wody, a takze doskonala
przyczepnosc do wielu réznych podlozy,
eliminacj¢ potrzeby stosowania podkladu/
optymalizatora, mozliwo$¢ suszenia w niskiej
temperaturze, bardzo duza stabilno$¢ dysz oraz
wykorzystywanie bezzapachowych atramentéw.
Nowy ploter Mutoh moze drukowa¢ na
réznorodnych podtozach bez koniecznosci
stosowania ptimera lub optymalizatora — m.in.
na papierze, tkaninach syntetycznych, teksty-
liach technicznych, podtozach ekologicznych

wrazliwych na cieplo, foliach specjalistycznych,
a nawet na PCV. Wydruki cechuja si¢ bardzo
cienkg watstwa atramentu, s3 mickkie w doty-
ku i odporne na zarysowania.

Najnowszy ploter MUTOH XpertJet
1462UF z nagroda EDP podczas targéw
drupa

ATRIUM CENTRUM PLOTEROWE

Nagroda EDP w kategorii: ,,Najlepsza drukar-
ka Direct-to-Object 2024” zostata przyznana
firmie Mutoh przez European Digital Press
Association i jego Komitet Techniczny na
targach drupa w Dusseldorfie 29 maja 2024.

Jakie s3 mozliwosci plotera gadzetowo-
-wielkoformatowego Mutoh XpertJet
1462UF?

Urzadzenie mozna skonfigurowa¢ w kolorach
CMYK lub CMYK + bialy + lakier. Ploter
przeznaczony jest do bezposredniego precy-
zyjnego druku na réznorodnych materiatach,
w tym na tréjwymiarowych obiektach do 15
cm wysokoscl.

Ploter Mutoh XpertJet 1462UF dotaczyt

do rodziny modeli Xpertet 461UF (A3+)

1 661UF (A2+). Oprocz wigkszego stolu
roboczego (1420x700 mm), Xpertfet 1462UF
jest wyposazony w dwie nowe glowice druku-
jace Epson LED-UV oraz dwie nowe 4-calo-
we lampy LED-UV znacznie przyspieszajace
proces druku. Pozwala to na duza elastycznosé
w doborze mediéw, czyli druk na praktycznie
kazdej powierzchni czy tez na przedmiotach
o duzej wysokosci, np. na pudetkach. Na stole
plotera mozna tez montowa¢ niestandardowe
matryce pozwalajace na drukowanie setyjne
np. dlugopiséw, okularéw, breloczkow itp.
Ploter znajdzie zastosowanie w wielu bran-
zach: przemysle opakowaniowym, gadzeto-
wym, a co szczegOlnie warte podkreslenia
takze przy druku alfabetu Braille'a zgodnie

z norma ADA.

Drukarka steruje si¢ za pomocy intuicyjnego
oprogramowania VerteLith RIP, ktore zawiera
wstepne ustawienia druku wypuklego oraz bi-
blioteke z ponad 100 réznymi wzorami tekstur.

www.atrium.com.pl

Oferte firmy Atrium Centrum Ploterowe
be¢dzie mozna zobaczy¢ podczas
Festiwalu Marketingu, 18-19 wrze$nia,
EXPO XXI, stoisko F20.

@ARTEMIS PZATRIV)1 s

WYDAJNE PLOTERY ARTEMIS

ARTEMIS HYBRID

LED UV Hybrid 2.2/3.2/5m
wydajnos¢: do 220m?/h
rozdzielczos¢: do 2160 dpi

CENA (2.2m): 189.900 PLN netto

ARTEMIS DTF 602
zestaw DTF do koszulek
wydajnos¢: do 15m?/h
rozdzielczos¢: do 2400 dpi

ARTEMIS C8 PLUS
Solwent Roll 3.2m
wydajnoscé: do 600m?/h
rozdzielczos¢: do 1440 dpi

CENA: 48.900 PLN netto CENA: 79.900 PLN netto

ARTEMIS KWAZAR

LED UV Roll 3.2m
wydajnos¢: do 130m?/h
rozdzielczos¢: do 2160 dpi

ARTEMIS HYBRID

LED UV Hybrid 1.8m
wydajnos¢é: do 70m?/h
rozdzielczos¢: do 3200 dpi

CENA: 149.900 PLN netto CENA: 98.900 PLN netto

Powyzsza oferta nie jest ofertg handlowg w rozumieniu kodeksu cywilnego. Prosimy o pisemne ustalenie szczeg6téw z Dziatem Handlowym. Promocje nie tacza sie.

Atrium Centrum Ploterowe

WYLACZNY DYSTRYBUTOR:

www.atrium.com.pl




POLIGRAFIA

SICO PRINT SOLUTIONS

FAST ON ROLL - EKOLOGICZNY
DRUK W PRZEMYSLOWYM

WYDANIU

W ramach rozszerzenia portfolio w ofercie do druku cyfrowego, Sico
Print Solutions podpisato umowe o wspoipracy z M.B.A. — wioskg
firmg, ktoéra stworzyta zautomatyzowang linie do przemystowego,
wysokonaktadowego druku na papierze plakatowym Fast-On-Paper.

Przemystowe i ekologiczne rozwiazanie Fast-
-On-Paper jest idealnym rozwigzaniem dla
0s6b zajmujacych si¢ drukiem na papierze pla-
katowym lub billbordowym. To rozwiazanie
dedykowane do wszystkich drukarfi obecnych
na rynku poligraficznym oraz tych, ktére

chea poszerzy¢ portfolio swoich produktéw

o technologic 3x ECO (ekologiczne atramenty,
wydajna produkcje przyczyniajaca si¢ do
redukeji negatywnego wplywu na $rodowisko
oraz najwyzszej jakosci papiery z certyfikatem
FSC). Jest to takze alternatywna, ekologiczna

i ekonomiczna propozycja przejscia lub uzu-
pelnienia maszynowego druku offsetowego

o druk cyfrowy w zakresie mediéw rolowych.

Dzigki wdrozeniu innowacyjnej technolo-

gii dostarczonej przez Sico Print Solutions

i M.B.A. drukarnie moga przygotowac si¢ do
zmian zachodzacych na rynku: zlecei ekspre-
sowych, krétkich setii i personalizowanych
reklam, ktére wymagaja technologii druku nie
zwiazanej ograniczeniami produkcji. Rynek
druku wielkoformatowego stale ewoluuje,

a ECO technologia druku cyfrowego staje si¢
coraz bardziej popularna. Rozwiazanie Fast-
-On-Paper idealnie wpisuje si¢ w ten trend,
oferujac szereg korzysci dla drukarni i ich
klient6w.

Fast-On-Paper to zintegrowany system druku
iwykanczania plakatéw, ktéry pozwala na
automatyzacje procesu produkeji. System
sklada si¢ z drukarki cyfrowej, suszarki,
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automatycznego trymera tnacego i urzadzenia
do konfekcjonowania plakatéw. Dzigki temu
rozwigzaniu mozliwe jest drukowanie i wykan-
czanie plakatéw w jednym cyklu, co znacznie
skraca czas realizacji zlecen.

Przemystowy druk na papierze plakatowym
oferuje wiele zalet w poréwnaniu z tradycyj-
nym drukiem offsetowym. Oto kilka z nich:

szybko$¢: szybkos¢ druku w druku cyfro-
wym jest poréwnywalna, a wrecz zblizona
do druku offsetowego. Drukarki cyfrowe
moga drukowa¢ plakaty z predkoscia do
kilkuset metréw kwadratowych na godzine.
elastycznosé: druk cyfrowy umozliwia
drukowanie krétkich serii plakatow, a nawet
pojedynczych egzemplarzy. Jest to idealne
rozwiazanie dla firm, ktére potrzebuja
czesto zmienia¢ swoje reklamy.
personalizacja: druk cyfrowy umozliwia per-
sonalizacje plakatéw: Na kazdym plakacie
mozna umiesci¢ inne dane, np. imi¢ i nazwi-
sko klienta lub adres strony internetowe;.
nizsze koszty: druk cyfrowy jest bardziej
oplacalny niz druk offsetowy w przypadku
krotkich serii plakatow:

jakos¢: druk cyfrowy oferuje wysoka jakosé
druku.

ECO: ekologiczne atramenty, wydajna
produkcja przyczyniajaca si¢ do redukgji
negatywnego wplywu na srodowisko oraz
ckologicznie, najwyzszej jakosci papiery

z certyfikatem FSC.

Super szybka przemystowa ECO linia do
druku papieréw plakatowych i billbordo-
wych moze stanowi¢ doskonala alternatywe
dla druku offsetowego. Druk cyfrowy jest
idealnym rozwiazaniem dla firm, ktére
potrzebuja: drukowa¢ plakaty spersonalizo-
wane, informacyjne, reklamowe, wyborcze

w krotkich seriach, szybko realizowa¢ zlecenia,
obnizy¢ koszty druku. System Fast-On-Paper
pozwala na drukowanie w ciagu kilku minut,
co umozliwia firmom szybka reakcje na
potrzeby klientéw:

Wraz z rozwiazaniem Fast-On-Paper ofe-
rujemy kompleksowa oferte mediow oraz
obstuge wysoko wyspecjalizowanego Serwisu
Sico Print Solutions. Oferta ta obejmuje
dedykowane, wodne, ekologiczne atramenty
pigmentowe produkowane w Europie oraz
ckologiczne papiery plakatowe w jumbo ro-
lach marki HanzaPaper: whiteback i blueback
réwniez w wersji z certyfikatem FSC oraz
papiery posterowe marki HanzaPosterX,
takze w wersji z certyfikatem FSC.

Przemystowy druk na papierze plakato-
wym z Fast-On-Paper to przysztosé¢ druku
wielkoformatowego, a Sico Print Solutions,
jako dostawca zintegrowanych rozwigzan
poligraficznych dla reklamy i przemystu,
posiada gotowe, przetestowane i komplekso-
we rozwigzanie.

sico+print solutions

dostawca i integrator
rozwiqgzan poligraficznych
dla reklamy i przemystu

Oferte firmy Sico Print Solutions
bedzie mozna zobaczy¢ podczas
Festiwalu Marketingu, 18-19 wrzesnia,
EXPO XXI, stoisko C18.

maszyny media technologie serwis doradztwo szkolenia
DOMINIK BORKOWSKI et E— o 2 © @
[ ) 0] v °

Manager Dziatu Sprzedazy
Maszyn, Sico Print Solutions.

sico.pl



NTREX

PREMIERA NA FESTIWALU MARKETINGU

Premierowo zaprezentowany system
spotkal si¢ z bardzo entuzjastycznym
przyjeciem przez branze. Zaowocowalo

to dostarczeniem kilkudziesieciu urzadzen
w Polsce oraz na calym $wiecie, jedno-
czesnie zacie$niajac wspotprace z firma
Rollenco. Rozwiazanie charakteryzuje si¢
duza elastycznoscia, pozwalajaca na zaspo-
kojenie potrzeb klientéw nastawionych na
personalizacje produktéw oraz krétkie serie
druku w przystepnych cenach. Daje swoim
uzytkownikom mozliwo$¢ nadazenia za
zmieniajacymi si¢ trendami, dzigki latwej
zmianie koncepcji, bez ponoszenia dodat-
kowych kosztow.

Rozwigzanie Rollenco T4 START

oferuje:

* personalizacj¢ juz od jednej sztuki przy
minimalnych naktadach kosztéw,

* nadruk wysokiej jakosci na materiatach
wsiakliwych,

* wodoodporne nadruki w pelnej palecie
koloréw CMYK,

* mozliwo$¢ precyzyjnej kalkulacji kosz-
téw nadruku bezposrednio w oprogra-
mowaniu urzadzenia,

* kartridzowy system podawania atra-
mentu,

* pelne wsparcie serwisowe.
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Cata gama mozliwosci

— Przyzwyczailismy naszych klientow, ze
targi Festiwal Marketingu co roku sg okazja
do zaprezentowania wynikéw naszej owocne;j
wspdlpracy z holenderska firma Rollenco.
Nie inaczej bedzie w tym roku. Na tegorocz-
nej edycji targéw premierowo zaprezentuje-
my system Rollenco T6. System drukujacy

o szerokosci zadruku 594 mm, dedykowany
do druku na opakowaniach kartonowych
oraz innych powierzchniach wsiakliwych. Po-
laczenie sprawdzonego modutu drukujacego
HP ze stalym zasilaniem atramentu pozwala
na uzyskanie nadrukéw w wysokiej rozdziel-
czosci przy niskim koszcie jednostkowego
nadruku. Oferowany system Rollenco T6 jest
idealnym uzupelnieniem naszego portfolio
maszyn, bedacy odpowiedzia na potrzeby
klientéw, dla ktérych dotychczas oferowana
szeroko$¢ zadruku na poziomie 297 mm
byta niewystarczajaca. Otwiera to calq game
mozliwosci dotychczas nieosiagalnych —
mo6wi Tomasz Musial, Manager ds. Druku
Cyfrowego w Intrex.

System druku cyfrowego Rollenco T6

zostal stworzony z mysla o wykonywaniu
nadrukéw o duzej powierzchni na opakowa-
niach kartonowych, kopertach papierowych,
sklejkach drewnianych oraz wielu innych
powierzchniach wsiakliwych. Dzigki zastoso-

waniu systemu stalego zasilania atramentu,
uzupelnianego z litrowych zbiornikéw
atramentu, pozwala na uzyskanie nadrukéw
o duzo wigkszych rozmiarach, przy zacho-
waniu konkurencyjnej ceny jednostkowego
nadruku. W polaczeniu z automatycznymi
systemami podawania produktdw, zyskuje si¢
konkurencyjne cenowo urzadzenie pracujace
z wysoka wydajnoscia.

System Rollenco T6 oferuje:

* sprawdzone moduty drukujace HP,

* szeroko$¢ zadruku 594 mm,

* staly system zasilania atramentu,

* niskie koszty nadruku,

* mozliwos¢ kalkulacji ceny jednostkowego
nadruku,

* uzupelnianie atramentu z litowych zbior-
nikdw,

* pelne wsparcie serwisowe.

Oba watianty urzadzen beda dostepne na
stoisku Intrex na Festiwalu Marketingu
oraz w ramach indywidualnych prezentacji
w siedzibie firmy, w Sadach kolo Poznania.
Intrex zaprasza do wykonywania testowych
nadrukéw.

www.intrex.pl

Oferte firmy INTREX bedzie mozna
zobaczy¢ podczas Festiwalu Marketingu,
18-19 wrzesnia, EXPO XXI, stoisko H9.

OLOR DAMAC Pofilet HUNTER 3200UY. LED

. ABORATORY

HYBRYDOWA

The Best Printing Solutions

PAMAC PROFLIET REVYOWUTION

RICOH GENL
260m*/h

cmykicumuwy

Konich MINOLTA 1024a

140m*/h
3 x CMYK

+48 601 052 607 ; Color Laboratory MD Sp. z o.0.
+48 537 822 788 @ www.color-laboratory.com ul. Wolnoéci 24
+48 695 844 033 02-496 Warszawa



INTEGART
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INTEGART CELEBRUJE 30 LAT
DZIALALNOSCI

Od lokalnego dystrybutora do lidera
innowacji

Zaltozona w 1994 roku firma Integart szybko
zdobyta uznanie na rynku jako dystrybutor
matetiatéw reklamowych i technologii druku.
Kluczowym momentem w historii firmy byt
rok 2008, gdy przejecie firmy Gramex pozwo-
lito na rozszerzenie dziatalnosci, a rozpoczecie
wspolpracy z HP zaowocowalo wprowadze-
niem na rynek innowacyjnej technologii druku
lateksowego, co w kolejnych latach znaczaco
wplynelo nie tylko na wyniki sprzedazowe
Integart, ale na cala branze druku wielkofor-
matowego w Polsce.

Wspétpraca z HP

Dzigki technologii druku HP Latex Integart
zyskal uznanie i pozycje wiodacego dystrybu-
tora tych urzadzen w Polsce, oferujac klientom
pelen pakiet wsparcia technicznego i serwiso-
wego. Przez lata firma ztealizowala wiele in-
nowacyjnych projektdw, wprowadzila kolejne
generacje drukarek HP Latex, zdobyla liczne
nagrody oraz zbudowala zaufanie biznesowe
klientéw i partneréw.

Partnerstwa i innowacje

Integart wspolpracuje z czolowymi produ-
centami mediéw do druku, takimi jak: 3M,
Avery Dennison, Neschen, Arlon, Berger
Textiles, Metamark, KATZ, Multipanel UK,
3A Composites i X Hausys. Firma oferuje
réznorodng game produktéw dopasowanych
do potrzeb klientéw, w tym wiasne marki,
takie jak: Apex Premium, Mitylon, Carnaval-
Cal, EasyDecor i Steiko, ktére sa cenione na
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Gaadi

inspirés

JWANIE

rynku za wysoka jakos¢ 1 innowacyjnosé. Od
wielu lat Integart jest propagatorem prowadze-
nia biznesu opartego o dbato$¢ o srodowisko
iw duchu zréwnowazonego rozwoju, wspie-
rajac firmy z ekologicznym podejsciem do
druku cyfrowego. W odpowiedzi na potrzeby
klientéw oraz stale poszerzajac asortyment

0 nowe innowacyjne rozwiazania, w roku 2021
Integart wprowadzit na rynek Decor&Design
marke whasna EasyDecor, ktéra oferuje
rekomendowane i starannie wyselekcjonowane
produkty premium dla projektantdw i archi-
tektow, dajac im wrecz nieograniczone mozli-
wosci tworzenia kazdego rodzaju przestrzeni
w sposéb oszezedny i1 zréwnowazony.

Kampanie marketingowe

W ciagu 30 lat Integart wspdlnie z HP zre-
alizowat wiele innowacyjnych i unikatowych
kampanii marketingowych. W 2016 roku firma
$wictowata 10 lat innowacji HP, organizujac
imponujaca wreez kampanie ,,Gaudi Inspires”,
ktdra zaprezentowano podczas targéw w War-
szawie w 2017, a proklienckie dzialania, takie
jak ,,HP Latex On the Move", przyczynily si
do zwigkszenia sprzedazy i lojalnosci klientéw:

10-lecie technologii HP Latex

W 2018 roku Integart uruchomit Mobilne
Centrum Inspiracji — Demo Van oraz nowe
programy wdrozeniowe technologii HP Latex
dla Klientéw. Obchody 10-lecia technologii HP
Latex zakoniczono jubileuszows ekspozycja na
targach w 2019 roku. Aktywnie dziataja Centra
Prezentacyjne HP Demo Lab, w ktérych zebra-
no najnowoczesniejsze technologie dedyko-

wane branzy LFP oraz Viscom. Te laboratoria
testowe druku i aplikacji pozwalaly klientom
doglebnie przetestowac maszyny jeszcze przed
ich zakupem.

Najnowsze innowacje

W 2023 roku Integart wprowadzit na rynek IV
generacje drukarek HP Latex serii 630, w tym
w opdji (W) z bialym atramentem lateksowym.
Prezentacje tych drukarek odbywaly si¢ na
torach wyscigowych w Polsce, faczac emocje
wyscigéw z nowoczesna technologia druku.

HP i Ferrari

W maju 2024 roku HP zostato sponsorem
tytularnym zespotu Ferrari w Formule 1. Part-
nerstwo to taczy doskonalo$é i zaawansowana
technologie, tworzac niezréwnane rezultaty na
totze i poza nim. Integart, bedacy wiodacym
partnerem HP, czuje si¢ czedcia tego przedsie-
wziecia.

Dlaczego klienci wybierajg technologie
HP Latex?

Technologia HP Latex oferuje wyjatkowa
jakos¢ druku, ekologie i bezpieczenistwo, szyb-
kos¢ i efektywno$¢ oraz wszechstronnosé. Dru-
karki HP Latex pozwalaja na drukowanie na
szerokiej gamie materialdw, co czyni je wszech-
stronnym narzedziem dla r6znych branz.

Promocja z okazji 30-lecia

Partnerstwo HP z Ferrari zbiega si¢ z celebra-

cja 30-lecia Integart. Z tego whasnie powodu
Integart przygotowal spektakularna promocje

i akcje szkoleniows ,,Join the HP Latex Team”,
oferujac klientom mozliwos¢ wyjazdu na finat
wyscigéw Formuly 1w Abu Dhabi oraz uczest-
nictwa w szkoleniu technologiczno-biznesowym.
Promocja 30 urzadzed na 30-lecie obowiazuje od
lipca do pazdziernika 2024 roku i jest limitowana.

Dzigkujemy za 30 lat zaufania i wspolpracy!
Zespol Integart jest gotowy na kolejne wyzwania
1'wierzy, ze przed firma wiele intrygujacych i roz-
wojowych podrézy. Zarzad firmy pragnie wyrazi¢
podzigkowania dla calego zespotu, partneréw
biznesowych, klientéw oraz sympatykéw Inte-
gart. To dzieki Waszemu zaangazowaniu, zaufa-
niu 1 nieustajacej wspotpracy mogliémy rozwijaé
sie, wprowadza¢ innowacyjne rozwiazania i zdo-
bywac nowe rynki. Wsparcie i lojalno$¢ stanowily
fundamenty naszych sukceséw i pozwolity nam
na realizacje naszych ambitnych i unikatowych
projektéw: Razem patrzymy z optymizmem

w przyszlos¢ 1 jestesmy gotowl na wygrywanie
biznesowych wyscigdw: Dzigkujemy!

www.integart.com.pl
Oferte firmy Integart bedzie mozna

zobaczy¢ podczas Festiwalu Marketingu,
18-19 wrzesénia, EXPO XXI, stoisko C20.
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Wielkoformatowy ploter stotowy

XENONS X1613.

POLIGRAFIA PHU POLKOS

—_— — e —

NOWE URZADZENIA DO DRUKU
UV W PORTFOLIO FIRMY PHU

POLKOS

W ofercie firmy PolKos mozna znalez¢ wiele ploteréw UV, dzieki

ktérym wydruki bedg najwyzszej jakosci. Te plotery to maszyny dla
profesjonalistow, ale takze dla tych, ktérzy dopiero chcg zaczaé

swojg przygode z drukiem UV.

Ploter Xenons XJ2000 to zaawansowa-
ne urzadzenie zaprojektowane z mysla
o maksymalizacji efektywnosci i precyzji
w druku wielkoformatowym UV.

2-metrowy ploter o szerokim pasie trans-
misyjnym z podsysem wielostrefowym
umozliwia sprawne drukowanie materia-
16w z roli na role.

W maszynie zastosowano innowacyjny
system prowadzenia karetki drukujacej
MAGLEY, dzigki czemu jest ono plyn-
niejsze i stabilniejsze.

Az 7 najnowszych gtowic Epson T3200
z kolorem biatym po $rodku czynia z tej
maszyny szybkie narzedzie do druku dla
bardzo wymagajacych klientow.
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Lampa UV, charakteryzujaca si¢ niskim
poborem mocy, zapewnia efektywne
utwardzanie atramentu, co sprawia, ze
wydruki sa gotowe do uzycia natychmiast
po zakonczeniu drukowania. Dzi¢ki au-
tomatycznym komunikatom o potrzebie
uzupelnienia atramentu ploter gwarantuje
cigglo$¢ produkcji i maksymalng efektyw-
nos¢ pracy.

Zastosowanie w malej maszyniec Xenons
X6090 PRO przeznaczonej do gadzetéw
nowych gtowic Epsona 13200, spowodo-

walo wejscie na wyzszy poziom druku.
Maszyna jest pigciokrotnie szybsza od
swojego poprzednika, dzi¢ki czemu praca
na niej jest znacznie bardziej ergono-
miczna.

Obszar roboczy 60/90 cm i wysokos¢
karetki podwyzszona do 18 cm czyni

z tego urzadzenia niezwykle uniwersalng
maszyne do druku UV.

Xenons R3200 to potezny ploter dla wy-
magajacych producentéw wydrukéw UV.

Ponad 3-metrowa hybryda z szerokim pa-
sem transmisyjnym z mocnym podsysem
dzielonym na strefy umozliwia szybkie
drukowanie materialéw z roli na role,

a doktadane stoty z przodu i z tytu urza-
dzenia daja mozliwo$¢ druku na ptaskich
materiatach.

Magnetyczny system prowadzenia karetki
MAGLEYV oraz glowice Epson T3200
lub RICOH Gen6 daja mozliwosci ciaglej
niezawodnej i wydajnej pracy.

Xenons X2513 to stolowa maszyna dru-
kujaca w technologii UV.

Przeznaczona gtéwnie do drukowania ma-
terialéw plaskich, a zastosowanie odwré-
conego podsypu sprawia, ze nawet bardzo
cigzkie materialy, np. szyby mozna latwo
spasowac i przesuwac na stole roboczym.

Piny pozycyjne idealnie sprawdzaja si¢ przy
bazowaniu materialu i ustawianiu punktu

0. Mozliwos¢ zastosowania glowic EPSON
'T3200 lub Ricoh Gen6 w kilku rzedach
sprawia, ze urzadzenie nadaje si¢ réwniez
do szybkich produkgji i znajdzie swoje miej-
sce u bardzo wymagajacych klientow.

Zastosowanie systemu MAGLEV jeszcze
bardziej usprawnia prace urzadzenia.

www.polkos.eu
Oferte firmy PolKos bedzie mozna

zobaczy¢ podczas Festiwalu Marketingu,
18-19 wrzesnia, EXPO XXI, stoisko D18.
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NOWE DZIESIECIOH_ECIA PRZED NAMI!

Dziesiatki wiernych klientow (gdzie ,wierny” oznacza wiecej niz jedne dokonane tu zakupy), setki
wdrozonych maszyn drukujgcych mato- i wielkoformatowych i wykanczajgcych, tysigce kontaktow
z branzy poligraficznej i poza nig, gdzie firma réwniez dostarcza rozwigzania ze swojej bogate;j
oferty — to krétki bilans dziatajgcej juz ponad 10 lat firmy Amagraf.

Jesli dodac do tego wiele nagréd przyzna-
nych urzadzeniom z jej oferty, liczne bran-
zowe spotkania, w ktérych bardzo czesto
Amagraf bierze udzial — wszystko to zlozy
si¢ na sukces tego preznie dzialajacego
przedsigbiorstwa. Jednak, jak podkreslaja
jego wlasciciele — Piotr Alwingier i Adam
Kulesza — najwazniejsi sa dla nich klienci.
Amagraf to multibrandowy dostawca, dla
ktérego ich potrzeba staje si¢ priorytetem,
a nowa inwestycja wyzwaniem do tego, by
zaproponowac taki sprzet, ktory bytby dla
potrzeb i mozliwosci klienta najbardziej
odpowiedni, pozwolitby mu na rozwdj

w przyszlosci 1 zapewnil stabilng realizacje
zadan produkcyjnych. Amagraf sprzedaje
od lat urzadzenia pojedynczo, a takze —
jesli klient tego oczekuje — w pakiecie.
Doposaza zaklady, ale réwniez wyposaza
je od zera, zaréwno te dzialajace w branzy
poligraficznej, jak tez te dopiero zaczynaja-
ce swoja przygode z poligrafia.

Multibrandowo$¢, elastyczno$¢ i doradztwo
Amagraf to dostawca oferujacy wiele ma-
rek, taczacy réznorodne rozwiazania wielu

producentéw w jedna kompleksowa oferte
najbardziej odpowiednia dla klientéw. —
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Obecnie poszukuja oni bowiem nie marek,
ale rozwiazan — mowi Piotr Alwingier.

— Dlatego tak waznym jest elastyczno$é

w podejsciu do ich potrzeb. My nie forsu-
jemy jednej technologii czy jednej firmy,
ale wybieramy rozwiazanie, ktérego klient
rzeczywiscie potrzebuje.

Potwierdzaja to klienci Amagrafu. Filip
Franczak, wlasciciel firmy Eduidea (pro-
dukujacej materialy edukacyjne, gadze-

ty, upominki dla dzieci i szereg innych
produktéw), ktory zrealizowal w Amagrafie
zakup calego pakietu réznych urzadzen,
mowi: — W naszej wspélpracy bardzo cenie
sobie doradztwo firmy Amagraf. Okreslam
jej bowiem swoje potrzeby i oczekiwania,

a nastgpnie wspolnie ustalamy, jakie modele
maszyn i jakich producentéw beda najbar-
dziej odpowiednie do moich potrzeb oraz
planéw produkeyjnych i1 biznesowych.
Podobnie o firmie wyraza si¢ Marcin
Duszczyk, wtasciciel Happenings.pl, hur-
towni dekoracji §lubnych, florystycznych,
urodzinowych, do domu i ogrodu, jak
réwniez bozonarodzeniowych i wielkanoc-
nych. — Analiza naszych oczekiwan — méwi
— umozliwita dopasowanie inwestycji do
naszych potrzeb, co bardzo sobie cenimy.

Kazdemu zyczylbym takiej wspolpracy

i partnerstwa przy kazdej inwestycji, jakich
doswiadczamy z firma Amagraf.

Maciej Gadziriski z drukarni Print 1.6dZ
dodaje z kolei: — Firma Amagraf, kt6ra
znam od lat, stala si¢ naszym partnerem,
doradca i w efekcie dostawca niemal kazde-
go urzadzenia, jakie posiadamy.

Zaufanie klientow

Amagraf jest od lat dostawca maszyn do
drukowania, powielania, a takze wykan-
czania oraz materialéw eksploatacyjnych;
oferuje réwniez doradztwo i serwis, co

dla klientéw firmy ma ogromne znaczenie

1 taki rodzaj wspotpracy bardzo sobie cenia.
Konrad Stowiniski z firmy Madas podkresla:
— Biorac pod uwage wszystkie te elemen-
ty, mimo iz przy kolejnych inwestycjach
pojawila si¢ u nas konkurencja Amagrafu

1 oferowata nawet nieco lepsze warunki
cenowe, patrzac na calo$é naszej wspot-
pracy (Amagraf to solidna i sprawna firma)
doszlismy do wniosku, ze pewne rzeczy sa
nieprzeliczalne, takie jak chocby zaufanie.

Ewa Florczyk z Drukarni ABC dodaje: —
Nasze wybory dotyczace urzadzen z oferty
Amagraf wynikaja z niemal 25-letniej
znajomosci jej szeféw, a takze z zaufania,
jakim darzymy tego dostawce. Bardzo
cenimy sobie pracownikéw tej firmy — ich
wiedze 1 do$wiadczenie. JesteSmy zadowole-
ni ze wspdlpracy z firmg Amagraf réwniez
w zakresie serwisu.

Zaufanie partneréw

Amagraf to réwniez marka, do ktoérej
zaufanie maja inni, dzialajacy nie tylko

w branzy poligraficznej, dostawcy. — Bywaja
sytuacje, ze nie majq oni odpowiedniej pro-
pozyciji dla swoich klientéw, wéwczas zwra-
caja si¢ do nas. Nie boja si¢, ze odbierzemy
im tych klientéw, ale wiedza, ze mozemy
doradzi¢ najlepsze dla nich rozwiazanie. To
sprawia, Ze nasi partnerzy nie pozostawiaja
swoich klientéw bez pomocy, 2 my mozemy
pomoéc obu stronom. To jednak przede
wszystkim dowdd duzego zaufania, ktérego
nie zawiedlismy — podkresla Piotr Alwingier.

Adam Goik, wlasciciel firmy handlowej
Contrakt, wspolpracujacej z Amagrafem
potwierdza te stowa: — Wiedzielismy,

ze rzetelnym partnerem dla inwestycji,
uwzgledniajacej dwa plotery wielkoforma-
towe dla jednego z naszych klientow, bedzie
dla nas firma Amagraf, z ktéra wspoélpracu-
jemy od lat. Zapoznalismy ja z potrzebami
naszego klienta i otrzymali§my oferte, ktora
sprostala jego oczekiwaniom.

Otwarto$¢ na inne branze

Amagraf to nie tylko dostawca dla branzy
poligraficznej. Z sukcesami dostarcza
réwniez maszyny dla firm spoza niej. Wy-
starczy wspomnie¢ jej wdrozenia w firmie
Nordterm czy Kospel. Pierwsza zajmuje si¢
produkeja styropianu, ksztaltek styropiano-
wych i od niedawna — wypelniens do opako-
wani zaréwno malych, jak réwniez duzych

1 cigzkich elementéw do transportu réznego
rodzaju towaréw. — Zaufanie do dostawcow

jest dla nas niezmiernie wazne, bo jestesmy

mloda firma i wciaz poszukujemy dla siebie
nowych kierunkéw rozwoju — podkresla
Pawel Skrzypczak, whasciciel tej firmy. — Pod
tym wzgledem Amagraf okazal si¢ wlasci-
wym partnerem. Analizowali§my wspolnie
nasze potrzeby, a dzigki wspomnianym
zakupom mogli§my poszerzy¢ swoja oferte.

Kolejnym przykladem tego typu dzialan
dla klientéw spoza branzy poligraficznej
jest wspoltpraca Amagrafu z firma Kospel,
polskim producentem elektrycznych
podgrzewaczy wody, elektrycznych kottow
centralnego ogrzewania, pomp ciepla oraz
zasobnik6w cieplej wody. — Pracownicy

tej firmy to profesjonalisci — méwi Marek
Wozniak, dyrektor produkeji w firmie
Kospel. — Poniewaz mamy poréwnanie

z wieloma innymi dostawcami maszyn dla
naszej firmy, o ekipie z Amagrafu mozemy
moéwi¢ w samych superlatywach. Poziom
obstugi z ich strony jest bardzo wysoki. To
nie teoretycy, ale praktycy. Prezentuja logike
w oferowanych rozwigzaniach i co istotne
— niezaleznie czy klient zdecyduje si¢ na
oferowana przez nich maszyne, czy na innga
— najwazniejszym jest, aby byl zadowolony.

Odpowiedzialno$¢ — priorytetem

— Sprzedaz i wdrozenie maszyny jest tylko
poczatkiem naszej odpowiedzialno$ci
wobec klienta za caly projekt — méwi Piotr
Alwingier. — Odpowiedzialnos¢ t¢ — méwi
Remigiusz Piotrowski ze wspomnianej
firmy Kospel — czujemy na kazdym etapie
naszej wspolpracy, a korzysci wynikajace

z naszego wyboru potwierdzaja tylko, ze byt
on stuszny na tym etapie naszej dziatalno-
$ci. — Co wiccej — dodaje Marek Wozniak

— jest on réwniez przemyslany w kontekscie
dalszego rozwoju, co réwniez daje nam
poczucie odpowiedzialnosci za poligraficz-
ny aspekt dziatalnosci naszej firmy. Sam
pomyst, wiele lat temu, Zeby tego rodzaju
produkcje realizowaé u siebie wpisuje si¢

w nasza filozofi¢ niezaleznodci, co przekla-
da si¢ na mozliwos¢ kontrolowania kazdego
procesu i bycia za niego odpowiedzialnym.

nZapraszamy do wspotpracy”

— Zapraszamy wigc do wspoélpracy z nami
firmy z branzy poligraficznej i kazdej innej,
ktére potrzebuja maszyn do drukowania
czy wykanczania wydrukéw, zaréwno
malo- jak 1 wielkoformatowych, poszukuja
jednoczesnie doradcy, dostawcy i firmy
serwisujacej — pozostajemy do Panstwa
dyspozycji na kazdym etapie Waszej dzia-
talnosci. Nowe dziesigciolecia przed nami!
— podsumowuje Adam Kulesza.

Oferte firmy Amagraf bedzie mozna
zobaczy¢ podczas Festiwalu Marketingu,
18-19 wrzesénia, EXPO XXI, stoisko E16.

i -

£
-

=3

www.OOHmagazine.pl 135



EPSON WPROWADZA NA RYNEK
NOWE MODELE DRUKAREK
SUBLIMACYJNYCH: SURECOLOR
F9500 | SC-F9500H

Innowacyjny design i zwigkszona produk-
tywno$¢

Drukarki SureColor F9500 i SC-F9500H
oferuja nowa, ergonomiczna konstrukcje
zmniejszona o ponad 30 cm w pordwnaniu
do swoich poprzednikéw. Kompaktowosé

i estetyka pozwalaja na instalacje w ograni-
czonych wysokoscia miejscach oraz zapew-
niaja dodatkows przestrzen robocza dzigki
plaskiemu gérnemu panelowi, idealnemu do
umieszczenia laptopa.

Duzy, 4,3-calowy ekran dotykowy pozwa-

la na latwy dostep do najwazniejszych
informacji o drukarce, takich jak poziomy
atramentu czy ustawienia no$nikéw. Pozwala
to uzytkownikom jednym spojrzeniem
kontrolowa¢ wszystkie istotne informacje.
Dzigki zastosowaniu nowej, wigkszej glowicy
drukujacej PrecisionCore MicroTFP seria
SureColor F9500 zapewnia realny wzrost
produktywnosci siegajacy 30% w trybie 4C.
Podajnik mediéw moze by¢ obstugiwany
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przez jednego uzytkownika, co pozwala na
plynna i wygodna prace.

Bezkonkurencyjna jako$¢ obrazu i rozsze-
rzona gama kolorow

Wprowadzajac SureColor FO500H z atramen-
tami pomaraficzowym i fioletowym Epson
kontynuuje wyznaczanie granic w dziedzinie
reprodukgji koloréw: Ta konfiguracja rozszerza
gamut barwny o 20%, zapewniajac bardziej
zywe kolory i plynniejsze przejscia. Dodatko-
wo drukarki obstugujg atramenty fluorescen-
cyjne, co ma szczegolne znaczenie w produkcji
jasnych, Zywych ubrani sportowych, oznakowa-
nie i w zastosowaniach zwiazanych z moda.

Jasne atramenty w polaczeniu z zestawem
CMYK zmniejszaja, ziarnisto$¢ i rozszerzaja
gradacje tonalna, poprawiajac jakos¢ druku,

szczegdlnie przy pracy na sztywnych podtozach.

SureColor F9500 moze réwniez przetwarzaé
dane obrazéw CMYK i drukowac je z wykorzy-
staniem atramentow fluorescencyjnych.

Niezawodnos¢ i konserwacja przyjazna
w obstudze

Wysitki Epson na rzecz zwigkszenia nieza-
wodnosci w serit SC-F9500 przetozyly si¢ na
wykorzystanie technologii weryfikacji dysz
(NVT) i funkeji czesciowego pokrywania
nosnika (POL). Te rozwiazania automatycznic
wykrywaja stan dysz 1 odpowiednio dosto-
sowujg jako$¢ druku, zapewniajac spojne

i niezawodne dzialanie.

Wymiana glowic drukujacych jest prosta

i moze by¢ przeprowadzona samodzielne
przez uzytkownika bez uzywania specjalnych
narzedzi lub zamawiania wizyt serwisanta.
Oznacza to w praktyce zmniejszenie prze-
stojow i utrzymanie wysokiej produktywno-
$ci biznesowa. Zasilanie w atrament odbywa
si¢ z prostych w wymianie zasobnikéw

o pojemnosci 1,6 1, zawierajacymi 45% wie-
cej objetoscei niz w poprzednich modelach.
Dtuzsza praca na jednym komplecie tuszéw
dodatkowo minimalizuje przestoje drukarki.

— Epson z dumg przedstawia modele Sure-
Color F9500 1 SC-F9500H, ktore weielaja

W Zycie nasze zaangazowanie w nieustanny
rozwoj — skomentowal Tomasz Kuciniski,
Account Manager Supervisor — Commercial
& Industrial Printing Poland & CEE North
w Epson Europe. — Nowy, kompaktowy de-
sign, w polaczeniu z ulepszonymi funkcjami
zapewniajacymi produktywnos¢ i komfort
pracy, ustanawia nowy standard w druku
sublimacyjnym. Rozszerzone zestawy atra-
mentéw dostarczaja wyjatkowa jakos¢ obrazu,
edy nasze zaawansowane funkcje niezawod-
nosci zapewniajq prace bez op6znien. Te
drukarki sa zaprojektowane tak, aby sprosta¢
réznorodnym potrzebom naszych wszystkich
klientéw. Zaréwno producenci jaskrawych
strojow sportowych, jak tez tworcy firmy
marketingowe tworzace oznakowania na tek-
styliach docenia ich efektywnos¢ 1 doskonate
rezultaty. Epson rozwija technologie, ktére
odpowiadaja na zmieniajace si¢ potrzeby
naszych klientéw. Dzi¢ki modelom SureColor
F9500 i F9500H dostarczamy rozwiazanie,
ktore nie tylko zwigksza produktywnosé i ja-
ko$¢ obrazu, ale takze wspiera zréwnowazone
praktyki w biznesie.

Nowe modele SureColor F9500 i SC-F9500H
beda dostepne od pazdziernika 2024 roku.

Oferte firmy EPSON bedzie mozna
zobaczy¢ podczas Festiwalu Marketingu,
18-19 wrzesnia, EXPO XXI, stoisko E17.

SureColor F2200

Uniwersalna drukarka
DTG | DTFIlm
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HAFTEX JAKO AUTORYZOWANY
PRZEDSTAWICIEL JAPONSKIEJ
MARKI BARUDAN. NOWE
OTWARCIE SWIATOWEJ MARKI
TOP ONE NA RYNKU POLSKIM.

Decyzja marki Barudan o wybraniu firmy
Haftex jako swojego przedstawiciela na
rynku polskim byta starannie przemyslana
i opierata si¢ na kilku kluczowych czynni-
kach, takich jak:

* bogate doswiadczenie i wiedza branzowa,

* silna sie¢ dystrybucji i serwisu,

* profesjonalna obstuga klienta,

* innowacyjne podejscie i wsparcie tech-
nologiczne,

* reputacja i zaufanie,

* specjalici od hafciarek.

Dtugoletnia obecnosé Haftex na rynku,
solidna reputacja jako rzetelnej firmy,

a takze pelna oferta wsparcia szkolenio-
wego oraz serwisowego, jaka zapewnia
Haftex oraz znajomos¢ lokalnych potrzeb
i oczekiwan klientéw, byly kluczowe dla
marki Barudan przy wyborze partnera.
Drzigki wspolpracy z Haftex Barudan
moze skutecznie rozwijaé swoja obec-
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nos§¢ w Polsce, dostarczajac klientom
najwyzszej jakosci maszyny hafciarskie
oraz wsparcie, ktére zapewni im pelne
wykorzystanie mozliwosci tych zaawanso-
wanych technologicznie urzadzen.

Barudan, japoriska marka z ponad siedem-
dziesigcioletnia historia, od lat jest synoni-
mem jako$ci i innowacji w branzy maszyn
hafciarskich. Firma zatozona w 1959 roku
przez Isao Horikawe od samego poczatku
stawiala na doskonatos¢ technologiczna
oraz niezawodnos¢ swoich produktow.
Dzi$§ Barudan to §wiatowy lider, oferujacy
maszyny hafciarskie faczace zaawansowane
technologie z legendarna precyzja. Maszy-
ny tej marki to inwestycja, ktdra gwaran-
tuje nie tylko perfekceyjny haft, ale réwniez
dlugowiecznosé i niezawodnosé.

Marka Barudan zapewnia 3-letnia gwaran-
cje na maszyny oraz 20-letni dostep do
czescl zamiennych.

POLANE

Juz we wrzedniu, na Festiwalu Marketingu,
bedzie mozna obejrze¢ premierowo, po 12
latach nieobecnosci na targach w Polsce,
maszyny Barudan z serii uniwersalne;.

Jeden z modeli to maszyna jednoglowicowa
z serii BEKT-S1501CBIII z dotykowym wy-
swietlaczem KT 8,4”, duzym polem pracy —
36 cm x 50 cm, najnowszym systemem bez-
pikerowego obcinania nici MKS i najnowsza
konstrukcjq ramienia chwytacza. Maszyna

w pelni wyposazona w stolik, 3 rozmiary po-
dwdjnych tamborkéw i podwojny uchwyt do
czapek. Hafciarka pracuje z predkoscia 1300
wklué¢ na minute na wyrobach gotowych oraz
1000 wklu¢ na minute na czapkach!

Model szescioglowicowy BEKY-S1506CII

z dotykowym wyswietlaczem KT 10,47,
duzym polem pracy 45 cm x 52 cm, réwniez
z najnowszym systemem bezpikerowego ob-
cinania nici MK8 oraz najnowsza konstruk-
cja ramienia chwytacza. Maszyna wyposazo-
na w5 rozmiaréw podwojnych tamborkdw,
podwojne uchwyty do czapek i rame do
metrazu. Hafciarka pracuje z predkoscia 1300
wklué¢ na minute na wyrobach gotowych oraz
1000 wklu¢ na minute na czapkach!

Ogromng zaletq marki Barudan jest petna
dostepnosé maszyn na magazynie. Dostawa
realizowana jest do 7 dni.

www.haftex.com
Oferte firmy Haftex bedzie mozna

zobaczy¢ podczas Festiwalu Marketingu,
18-19 wrzesnia, EXPO XXI, stoisko C14.
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POLIGRAFIA ENGRAF

NOWOSCI FIRMY ENGRAF NA
TARGACH DRUPA 2024

Firma Morgana, ktorej wytgcznym dystrybutorem w Polsce jest firma
Engraf, z dumg zaprezentowata swoje najnowsze modele ploteréw thgco-
bigujgcych na prestizowych targach drupa. Trzy nowosci, FB9500 ProT,
SC7000 ProT oraz SC7000 ProT XL, wzbudzity ogromne zainteresowanie
wsrod uczestnikow i majg szanse zrewolucjonizowad rynek poligraficzny.

FB9500 ProT: Zaawansowane cigcie
i bigowanie

Model FB9500 ProT to automatyczny plo-
ter tnacy, ktéry wyréznia sie opatentowa-
nym czytnikiem marek za pomoca kamer
umieszczonych od spodu arkusza. Takie
rozwiazanie zapewnia idealne bigowanie
arkuszy od strony niezadrukowanej, a co za
tym idzie — brak peknie¢ na bigach.

Urzadzenie oferuje wigksza site docisku
glowicy tnacej i bigujacej, umozliwiajac
cigcie materialéw o grubosci do 800
mikronéw oraz bigowanie aktywnym
nozem krazkowym z sita do 2,5 kg. Dzigki
temu FB9500 ProT doskonale radzi sobie
z réznorodnymi mediami. Zaawansowany
system automatycznego podawania arkuszy
oraz precyzyjne cigcie sprawiaja, ze jest to
idealne rozwiazanie dla skomplikowanych
projektéw poligraficznych.

Model FB9500 ProT

FB9500 ProT to takze zaawansowany
system automatycznego podawania arkuszy,
ktéry wykorzystuje kilka nowych roz-
wiazan wstepnego rozdmuchu powietrza

i utrzasania arkuszy, zapewniajac plynne

i bezproblemowe podawanie. System ten
w polaczeniu z precyzyjnym systemem cig-
cia umozliwia bezproblemowe i doktadne
cigcie i bigowanie nawet najbardziej wyma-
gajacych materiatéw. Dzigki temu FB9500
ProT jest idealnym rozwiazaniem dla firm
poszukujacych niezawodnego i efektyw-
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SC7000 ProT XL: Duza powierzchnia
robocza

SC7000 ProT XL to model, ktéry wyrdznia
si¢ duza powierzchnia robocza o formacie
B2, co umozliwia cigcie i bigowanie wigk-
szych arkuszy, takich jak teczki i materialy
prezentacyjne. Dzigki zastosowaniu aktyw-
nego noza krazkowego oraz zwigkszonej sile
docisku glowicy tnacej, urzadzenie to moze
precyzyjnie cia¢ materialy o grubosci do 450
mikronéw. SC7000 ProT XL, podobnie jak
inne modele, korzysta z zaawansowanego
systemu automatycznego podawania arkuszy
oraz rozpoznawania kodéw QR, co zapew-
nia wysoka wydajnos¢ i niezawodnos¢.

nego narzedzia do realizacji duzych zlecent
poligraficznych.

SC7000 ProT: Wszechstronnos$¢ i precyzja

Model SC7000 ProT oferuje zaawansowane
funkcje bigowania i cigcia, dzigki wyposaze-

niu w aktywny néz krazkowy oraz wigksza
sile docisku glowicy, umozliwiajac cigcie
materialéw o grubosci do 450 mikronéw.

Ploter ten charakteryzuje si¢ wysoka wy-
dajnoscia i niezawodnoscia, co sprawia, ze
jest idealnym rozwigzaniem do produkcji
materialéw reklamowych, opakowan oraz
naklejek. Zastosowanie automatycznego,
podci$nieniowego systemu pobierania oraz
precyzyjne rozpoznawanie kodéw QR na
arkuszach pozwala na szybka zmiane wyko-
nywanych zadan.

SC7000 ProT to réwniez wszechstronnosé
w zakresie obstugi réznych typoéw medidw,
w tym papieru, kartonu i syntetykéw. Jego
niezawodny system podawania arkuszy oraz
precyzyjne cigcie sprawiaja, ze jest idealnym
narzedziem dla firm poligraficznych, ktére
potrzebuja elastycznego i efektywnego roz-
wiazania do realizacji zréznicowanych zlecen.
Dzigki zaawansowanemu systemowi

cigcia i bigowania, SC7000 ProT zapewnia
doskonale rezultaty nawet w najbardziej
wymagajacych projektach.

Model SC7000 Pro’

Model SC7000 Pro™ XL

Engraf

Profesjonalna Introligatornia

Firma Engraf, z siedziba w Piasto-
wie, jest ceniona za swoje innowacyj-
ne podejscie i zaangazowanie w do-
starczanie najwyzszej jakosci sprzetu
dla przemystu poligraficznego.
Engraf jest wylacznym dystrybu-
torem w Polsce takich marek, jak:
Uchida, Morgana i Plockmatic oraz
bezposrednim importerem urzadzen
marki Valiani. Engraf nieustannie
dazy do wprowadzania na rynek naj-
nowoczesniejszych rozwiazan techno-
logicznych, ktére spetniaja najwyzsze
standardy jakosci 1 wydajnosci. Firma
zaprasza do kontaktu i zapoznania

si¢ z pelna oferta, wierzac, Zze nowe
plotery tnaco-bigujace przyczynia si¢
do dalszego rozwoju poligrafii i intro-
ligatorni na calym $wiecie.

engraf@engraf.pl www.engraf.pl
Oferte firmy Engraf bedzie mozna
zobaczy¢ podczas Festiwalu Marketingu,
18-19 wrzes$nia, EXPO XXI, stoisko F23.

MAGENTA-VISION

BARRACUDA 5HIC

Maszyna rolowa UV LED

TECKWIN

Magenta Vision Polska Sp. z o.0.
ul. Putawska 34, 05-500 Piaseczno, Polska

tel:605 209 403
www.magenta-vision.com



ADP POLSKA

COBECUT - SZYBKO, TANIO
| BARDZO DOKLADNIE, CZYLI
CUTTERY NOWEJ GENERACJI

W ADP POLSKA

Zleceniodawcy oczekuja produktu na juz.
Wysylaja rano projekt do wykonania, chcac
go odebra¢ po poludniu. Przy czym nakla-
dy produktu sa bardzo male, a jednocze-
$nie réznorodne.

Producent posiadajacy szybkie drukarki so-
Iventowe czy UV, rolowe czy stolowe (lub
posiadajac ich kilka), jest w stanie wydru-
kowac¢ takie zamdwienie, ale sam druk to
niewielka cze$¢ procesu produkcji. Waskim
gardlem jest postprodukcja, a w szcze-
g6lnosci cigcie, ktére wymaga szybkosci,
wszechstronnodci oraz przede wszystkim
doktadnosci.

Cigcie to proces bardzo zlozony. Dzisiaj
nie wystarczy mie¢ ploter tnacy, ktory
wycina naklejki z roli. Dzisiaj, aby sprosta¢
wymaganiom rynkowym i jednoczesnie
by¢ konkurencyjnym, mie¢ zaméwienia

i prace — potrzeba narzedzia, ktére pozwoli
szybko, tanio i bardzo doktadnie obrobi¢
wydrukowany material. Obrobi¢, tzn. wy-
cig¢ skomplikowane ksztatty, bardzo mate
lub tez bardzo duze kilkumetrowe elementy
z r6znych materialow, takich jak np. bardzo
migkka tkanina, papier, folia, pianka,

skora, guma, karton, tektura falista, plexi,
aluminium i inne. Dodatkowo wykona¢

na niektérych z nich bigowanie, nacinanie,
fazowanie, frezowanie itp.
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Rozwiazaniem probleméw cigcia, ktore
sktada si¢ z ww. funkcji, sa nowoczesne
wycinarki stolowe, tzw. cuttery. Sq to
centra produkeyjne do obrébki materialéw
migkkich, jak i twardych, umozliwiajace
realizacje przeréznych zadan zwiazanych

z cigciem. Do takich wycinarek zalicza si¢
rodzina maszyn CobeCut. To najnowszej
generacji cuttery (lub wielkoformatowe
wycinarki stolowe), w ktérych zastosowane
zostaly przodujace $wiatowe technologie.
7, tymi maszynami uzytkownik wykona
swoja prace szybko, z najwyzsza doktadno-
$cia, a jednoczesnie tanio.

CobeCut to rodzina cutteréw wyspecjalizo-
wanych do pracy w przemystach: rekla-
mowym, odziezowym, opakowan, samo-
chodowym (tapicerki, obrébka elementdw
gumowych) oraz maszynowym (wycinanie
pierscieni uszczelniajacych i uszczelek

z materiatéw migkkich). W ofercie znajduja
si¢ maszyny o r6znych wymiarach, od mini-
malnej szerokosci 900 mm do maksymalne;j
dtugosci 5000 mm. Wystepuja w konstrukeji
z pasem transmisyjnym lub bez tego pasa,
w zaleznosci od potrzeb ich zastosowania.

Cuttery wyposazone sa w m.in. systemy

automatycznego pozycjonowania, odsysa-
nie $cinkéw, 6 stref podsysu oraz glowice
z réznymi narzedziami, w tym m.in. z uni-

wersalnym nozem wleczonym aktywnym

i pasywnym, elektrycznym lub pneuma-
tycznym nozem oscylacyjnym, nozem
nacinajacym (half-cut), nozem kiss-cut (ze
zmiennym naciskiem do bardzo precyzyj-
nego cigcia, nieprzecinajacym jednoczesnie
papierowego podktadu), nozem klinowym
V-cut (do wycinania rowkéw pod réznym
katem), narzedziem do bigowania, obraca-
jacym si¢ z bardzo duza predkoscia, elek-
trycznym aktywnym nozem krazkowym,
nozem dziurkujacym (przeznaczonym

do wycinania bardzo skomplikowanych
ksztaltéw, ktorych nie da si¢ wyciaé nozami
wleczonymi lub wibracyjnymi). Maszyny te
pracuja réwniez z glowicami frezujacymi.

* W przemysle reklamowym cuttery
CobeCut przeznaczone s3 do pracy
z materiatami mi¢kkimi (na rolkach, jak
1w arkuszach), takimi jak m.in.: folie,
papier, tektura falista, karton, pianka, jak
i twardymi, takimi jak: PCV, aluminium,
dibond, akryl. Maszyny sa wyposazone
w uchwyt na rolki i mechanizm pobiera-
nia materiatéw z roli.

* W przemysle odziezowym maszyny
wykorzystywane sa do cigcia m.in.
materialéw jedno- i wielowarstwowych
(twardych, grubych, migkkich i bardzo
migkkich), wtékna weglowego, wiokna
szklanego, skory.

* W przemysle samochodowym stuza do
wycinania tapicerki oraz elementéw gu-
mowych (np. wycieraczki, podnézki do
pedaléw hamulca, sprzegla, gazu).

* W przemysle maszynowym mozna ich uzy¢
do wycinania uszczelek (pierscieni uszczel-
niajacych) z materialéw niemetalowych.

Cuttery CobeCut to wszechstronne urza-
dzenia nowej generacji przeznaczone do
pracy w réznych przemystach, gwarantuja-
ce wydajnos¢ oraz jako$¢ produkciji.

ADP Polska, jako jedyny dystrybutor urza-
dzert marki COBE, w dalszym ciagu rozsze-
rza swojq oferte, dodajac do ploteréw Cobe
DTF i Cobe UV, seri¢ cutteréw CobeCut.

Dariusz Swietcz, ADP Polska
www.adppolska.pl

ANAPURNA

CIERVO

H3200

Zwinnie do celu

Niczym smukty jelen zwinnie porusza sie po lesie, tak Anapurna Ciervo
zwinnie podchodzi do kazdego zadania - gotowa na wszystko, co napotka

na swojej drodze. Jesli szukasz wszechstronnej bestii, ktora poradzi sobie z
szerokim zakresem zadan, Ciervo okaze sie idealnym rozwigzaniem dla Twojej
firmy zajmujacej sie drukiem szeroko rozumianej reklamy czy oznakowan.

> www.agdfa.com/ciervo-h3200

AGFA &



BAZA DLA WDROZENIA PRODUKCJI
OPAKOWAN Z TEKTURY LITEJ

Podobnie jak w przypadku dotychczas reali-
zowanego asortymentu, firma bazuje tu na
formacie BO+ i maszynie drukujacej Koenig
& Bauer Rapida 164-6+L ALV3. Jednak
w kontekscie dalszej obrébki i formowania
akowan, niezbedne byly nowe inwestycje —
w efekcie w przeciagu zaledwie kilku tygodni
jej park sprzetowy zostal wzbogacony o dwa
rozwiazania wielkoformatowe: sztance Ipress
145 L PRO i skladarko-sklejark¢ Omega
Ipress 110. Oba — podobnie jak maszyna —
zostaly dostarczone przez Koenig & Bauer,
ktora stata si¢ tym samym strategicznym
dostawca przy realizacji nowego projektu
inwestycyjnego Royalpack. O planach z tym
zwiazanych, o swoich spostrzezeniach i pro-
gnozach wzgledem rynku opakowan tekturo-
wych, jak tez o dotychczasowej wspoipracy
z Koenig & Bauer, méwia Andrzej Tatar

i Piotr Tatar — wspotwlasciciele Royalpack.

Przez wiele lat marka Royalpack kojarzo-
na byta z produkcja opakowan z tektury
falistej, wzbogacona z czasem o wytwa-
rzanie i konfekcjonowanie samego su-
rowca. Co wplyneto na Panstwa decyzje
o wejsciu w zupelnie nowy segment —
opakowan z tektury litej?

Andrzej Tatar: Przede wszystkim zmiany

rynkowe i oczekiwania klientow, ktorzy coraz
czesciej zaczeli zglaszaé zapotrzebowanie na
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réwniez spo! olski, 2 warto podl\reshc, ze
udzial eksportu w naszym wolumenie sprze-
stematyczne ro$nie.

Piotr Tatar: Duzym atutem przy podejmo-
waniu decyzji 0 wejsciu w ten nowy dla nas
segment bylo posiadanie wiasnej produkcji
podtoza oraz wielkoformatowej maszyny
drukujacej, na ktorej — poza dotychczasowa
produkcja z udziatem tektury falistej — mo-
glibysmy realizowac takze nowe zlecenia na
opakowania jednostkowe. Pozostawala kwe-
stia dalszej obrébki zadrukowanych arkuszy,
wicc niezbedne byly inwestycje w rozwigzania
analogiczne formatowo do maszyny Rapida
164, umozliwiajace sztancowanie 1 formowa-
nie opakowar.

Tempo realizacji catego projektu bylo,
jak na obecne warunki, blyskawiczne. Jak
to si¢ Pafistwu udato?

P.T.: Zgadza si¢ i tu wielkie podzigkowania,
i uklon w strong naszego partnera i dostawcy
— firmy Koenig & Bauer. Sztance wielkofc

w lipcu ub.r., niewiele p6zniej zapadla
decyzja o zakupie sktadarko-sklejarki Omeg:
Ipress 110, a obie maszyny technicy Koenig
& Bauer (CEE) zainstalowali w 1. kwartale

ROYALPACK

tego roku, co pozwolito sprawnie ruszy¢
z produkcja.

Co zdecydowato o zakupie obu maszyn
z segmentu postpress z portfolio
Koenig & Bauer?

A.T.: Przede wszystkim bardzo dobre do-
$wiadczenia z maszyna drukujaca Rapida 164,
ktéra pracuje u nas od 2020 roku i ktéra byta
stymulatorem naszych wzrostéw w minionych
latach. Ale chyba w jeszcze wigkszym stopniu
— relacje personalne z przedstawicielami Ko-
enig & Bauer (CEE), m.in. z panem Michatem
Drozdzem, ktéry jest naszym opickunem
handlowym. Na uwagg zastuguje tez profe-
sjonalna obstuga posprzedazowa, serwisowa
Koenig & Bauer (CEE), ktora jest gwarantem
stabilnego, niezawodnego dziatania maszyn.

P.T.: Stawiamy zawsze na sprawdzonych
partneréw, a Koenig & Bauer okazat sig takim
juz przy pierwszym wdrozeniu wspomnianej
maszyny Rapida. Dodatkowym atutem jest
blisko$¢ fabryki maszyn w Radebeul, wicc czas
oczekiwania na ich elementy czy czesci zamien-
ne jest bardzo krétki. W kontekscie nowych

produkeyjnych wytwa-
tance i sktadarko-sklejarki. Oba
ito zaréwno
sprawne przeprowadzenie testéw i usprawnito
proces logistyczny ich dostawy i zainstalow

Royalpack dziata pod obecna marka od
2009 roku, wigc obchodzicie Panstwo
15-lecie istnienia. Jak oceniacie rynek
opakowan z perspektywy tych lat, i czy
obrany wéwczas kierunek byt optymalny?

A.T.: Przed zalozeniem firmy Royalpack,
prowadzonej wspdlnie z zong Anna, a obecnie
takze z synem Piotrem, bylem z

z branza opakowan juz od wielu lat. Mialem
wigc szanse bacznie mu si¢ przygladac i podje-
ta wowczas decyzja byta gruntownie przemy-
$lana. Nasz dynamiczny rozwdj, realizowane
weiaz inwestycje i ekspansja rynkowa, takze
poza Polska, wskazuja, ze trafnie zdiagnozo-
watem potencjal tego segmentu rynkowego.
Mimo zawirowan segment, w jakim dziatamy,
cechuje relatywna stabilnosé.
nienajlepszym — jak chyba u wi
2023, chcemy osiagna¢ wynik finansowy na
poziomie wezesniejszego tj. 2022 roku.

Materiat dostarczony przez
Koenig & Bauer (CEE).
Rozszerzona wersja dostgpna
a stronie oohmagazine.pl

Acuity Hybrid

Game
changer

Innowacyjna maszyna Acuity Prime Hybrid taczy
solidna, przemystowa jako$¢ modelu Acuity Prime
z wszechstronnoscig prawdziwego hybrydowego
urzadzenia. Dzieki doskonatej obstudze mediéw

i ultra-wysokiej wydajnosci, Acuity Prime Hybrid
sprawdza sie zaréwno przy pracy z rolowymi,

jak i sztywnymi materiatami, zapewniajac
bezkompromisowa produkcje. Odwiedz jedno z
naszych centréw demonstracyjnych, aby przekonaé
sie osobiscie.

Odwiedz jedno z naszych centréw
demonstracyjnych, aby przekonac¢ sie osobiscie.

Prawdziwe Doskonata Wysoka
urzadzenie | obstuga | wydajnosé
hybrydowe mediéw

Odkryj réznice

FUJ.FILM

Value from Innovation
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DRUKNATEKSTYLIACH
ZNAKOWANIE GADZETOW

DOSTAWCY MEDIOW | MASZYN

4
EPSON

Epson Europe B.V. Sp.z0.0.
Oddziat w Polsce

The Park Warsaw
ul. Krakowiakow 48
02-255 Warszawa
tel. 223757500

LFP@epson.pl
www.epson.pl

Drukarka SureColor SC-F3000, to produkcyjny model DTG,
wyposazony w wydajny system zasilania o pojemnosci 1,5 litra.
5-kolorowa SC-F2200 (DTG) / Nowos¢ / z dotaczanym oprogramo-
waniem Garment Creator, dla mniejszych firm do szybkiej produkcji
koszulek, toreb, etc.

Portfolio druku sublimacyjnego obejmuije catg serie urzadzen, od
biurkowego formatu A4 - SC-F100, SC-F500 (24"), SC-F6400/H (44")
oraz SC-F9400H (64") z dodatkowymi kolorami fluoroscencyjnymi,
oraz przemystowa SC-F10000/H (1,8m) do zastosowari m.in. w pro-
dukgji odziezy sportowej, meblarstwie i reklamie.

Nowa seria SureColor SC-T7700D / P6500D, to 5-kolorowe, szybkie
i wydajne urzadzenia dla biur i pracowni projektowych do drukowa-
nia projektéw CAD oraz zastosowari Photo.

Rodzina urzadzen SC-S do produkgji reklam i oznakowar to m.in.
SureColor SC-540610 (64"), SC-560610/L (64") drukujgca w CMYK
i 10-kolorowa (w tym biaty) SC-S80610/L (64"), zasilane z 1,5 litro-
wych zasobnikéw z tuszem oraz nowa drukarka SC-R5010/L (64")
WypOosazona w atrament zywiczny.

Monnalisa to seria urzadzen do produkcyjnego cyfrowego druku
na tkaninach (DTF) - bazowy model z tej serii to ML-8000 z osmioma
gtowicami pracujacymi z wydajnoscia 155 m%h. Dostepne sg takze
wydajniejsze urzadzenia ML16/32 ML64.
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AlL Printing Innovations
APLPL Spétka z o.o.
Rabien, ul. Okrezna 37
95-070 Aleksandrow todzki

tel. +48 42 250 55 95

zamowienia@api.pl
www.api.pl

API.PL dostarcza kompleksowe rozwiazania do znakowania tekstyliow
iinnych artykutéw promocyjnych. Jestesmy autoryzowanym
dystrybutorem urzadzer) marki EPSON do DRUKU SUBLIMACYINEGO,
EKOSOLWENTOWEGO, ZYWICZNEGO, UV, pigmentowego oraz DTG i
metrazowego na bawenie.

W ofercie APLPL znajdujg sie rowniez urzadzenia do druku DTF (MAX60
PRO), sitodruku marki ROQ, UV marek HANDTOP | GONGZHENG, do
druku sublimacyjnego GONGZHENG i HOMER; KALANDRY | PRASY
marki Transmatic; termotransfer tonerowy OKI, LAMINATORY marki
Ecoroll; PLOTERY TNACE I TRYMERY marek GRAPHTEC, SUMMA, IECHO
i KEENCUT; OCZKARKI | STOJAKI NA MEDIA firmy Plastgrommet.

APIPL to réwniez media do druku oraz atramenty w oferowanych
technologiach. Dostarczamy sprawdzone papiery sublimacyjne oraz
szerokg game tekstyliow do druku a takze canvasy, papiery graficzne,
folie i laminaty; FOLIE FLEX/FLOCK; PROGRAMY RIP

Showroom Rabien tel. +48 663 411 600, showroom@api.pl
Showroom Chorzéw tel+ 48 693 464 470, chorzow@api.pl

E
IMAGO

IMAGO Printer

Zawodzie 7¢
01-981 Warszawa
tel. 797 222 857

info@imagoprinter.com
www.imagoprinter.com

IMAGO Printer, to najwiekszy polski producent urzadzen
drukujacych typu flatbed, specjalizujemy sie w produkgji
nowoczesnych, matoformatowych drukarek cyfrowych.

Drukarki UV LED - wyrdzniaja sie wyjatkowa precyzja wydruku
oraz daja mozliwos¢ kreowania ciekawych projektow takich
jak: produkty dla niewidomych — druk alfabetu Braille'a,
rekonstrukcje obrazéw, czy naklejki DTF z efektem 3D.

Drukarki z serii Aluminium - umozliwiaja doskonaty druk

z najdrobniejszymi detalami oraz uzyskanie trwatych
oznaczen. Tworz tabliczki znamionowe, etykiety magazynowe,
oznaczenia budynkéw, a takze panele sterownicze, ktére s
odporne na écieranie i dziatanie srodkéw chemicznych.

Plotery cukiernicze - otwierajg nowe mozliwosci dla
cukiernikéw. Specjalnie dobrany jadalny atrament, precyzyjna
gfowica drukujaca i zaawansowany program gwarantujg
intensywne kolory i fotograficzng jakos¢ dekoracji. Wydajno$¢
i Uniwersalnos¢ urzadzenia pozwala w ciggu godziny
udekorowac nawet 900 makaronikéw, czy pralinek.

)
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ATRIUM CENTRUM
PLOTEROWE Sp. z0.0.

ul. Gostawicka 2D
45-446 Opole
tel. 77 458 16 81

biuro@atrium.com.pl
www.atrium.com.pl

Firma Atrium otworzyta najwieksze w Polsce Laboratorium Druku
z okoto 20 ploterami LED-UV, eko-zywicznymi, sublimacyjnymi,
DTF - do wykonywania réznorodnych testow B+R. Co roku jest
honorowana takimi nagrodami jak: Gazele Biznesu, Diamenty
Forbes'a, Przejrzysta Firma D&B, Ztoty Medal MTP, Dobra Firma.

W przypadku urzadzeri do znakowania artykutéw promocyjnych
wyrézniaja sie drukarki gadzetowe LED-UV od Mutoh oraz DTF
dostepne w Laboratorium Druku.

Drukarki Mutoh XpertJet 461UF i XPJ-661UF sg odpowiedzig na
rosnace zapotrzebowanie na matoseryjne zamaowienia sperso-
nalizowanych nadrukéw na gadzetach. W konfiguracji CMYK lub
CMYK + biaty + lakier plotery Mutoh nadaja sie do bezposrednie-
go drukowania na szerokiej gamie materiatéw, w tym tréjwymia-
rowych obiektach o grubosci do 15 cm. Nie bez znaczenia jest
modut obrotowy, ktéry umozliwia druk np. na butelkach.

Oddziaty:

Warszawa - 05-090 Sekocin Stary, Al. Krakowska 82, tel/fax 22 751 91 52,
warszawa@atrium.com.pl

Krakéw - 30-719 Krakow, ul. Gromadzka 101, tel/fax 12 222 07 89,

krakow@atrium.com.pl

Poznar - 62-069 Dabrowa, ul. Bukowska 70, tel/fax 61 611 00 09,

poznan@atrium.com.pl

Oddziat - Gdarisk, tel. 600 081 466, gdansk@atrium.com.pl

REPROGRAF
o GRAFIKUS

Reprograf-Grafikus SA
ul. Wolska 88
01-141 Warszawa

tel. 225394000

info@reprograf-grafikus.com.pl
www.reprograf-grafikus.com.pl

Reprograf-Grafikus — Autoryzowany Partner Mimaki, Amica Tech-
nology 3sixty i Polyprint. To potaczenie kompetendji i rozwiazan dla
sektora druku cyfrowego, wielkiego formatu, znakowania gadzetéw,
fleksograficznego i offsetu. Firma oferuje najwyzszej klasy ustugi, do-
radztwo oraz zaopatrzenie materiatowe i sprzetowe we wszystkich
tych dziedzinach.

Maszyny (offset, etykieta):

Marcin Kofatko, kolatko.marcin@reprograf-grafikus.com.pl,

501205 777

Tomasz Naglik, naglik tomasz@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 629
Wojciech Talarek

talarek wojciech@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 659

Wielki format, druk na przedmiotach cylindrycznych i stozkowych,
hybrydowy druk DTG/DTF:

Piotr Biatowiezec,

bialowiezec piotr@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 628

Flekso:

Wojciech Karlicki,
karlickiwojciech@reprograf-grafikus.com.pl, 501 205 776
Colour Solutions:

Daniel Cedzyriski,
cedzynskidaniel@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 603

) EMB

SYSTEMS

EMB Systems

ul. Szczotkarska 50
01-382 Warszawa
tel. 600457 202

emb@emb.com.pl
www.emb.com.pl

Od 1990 r. dziatamy w branzy maszyn i urzadzer do zdobienia
odziezy. Naszymi partnerami sg tylko tacy producenci urzadzen,
ktdrzy potrafig zagwarantowac najwyzszg jakos¢, innowacyjnosé
i solidnos¢ w biznesie — japoriski BROTHER, HAPPY JAPAN, RISO,
STAHLS, SCHULZE. To uznane marki, ktérych najnowsze techno-
logie mamy zaszczyt wprowadzac na polski rynek.

Dzieki ich wsparciu dysponujemy solidnym, dobrze wyksztatco-
nym dziatem technicznym i szkoleniowym oraz niezawodnym
serwisem.

W naszej ofercie mamy same mocne atuty: japoriskie maszyny
hafciarskie BROTHER i HAPPY JAPAN, kilka réznych modeli dru-
karek do koszulek marki BROTHER serii GTX do druku DTG i DTF,
oraz calg mase rozmaitych akcesoriow i maszyn peryferyjnych.

Zdobienie tekstylidw to nasza pasja dlatego eksperymentalnie
wykonujemy nadruki i hafty testujac urzadzenia z naszej oferty.
Dzieki temu nasz dziat handlowy zna doskonale mozliwosci

i atuty parku maszyn. Potrafimy optymalnie doradzi¢ Klientom,
a potem wyszkoli¢ przyszly personel i stuzy¢ wsparciem, jak
dtugo potrzeba. Zapraszamy do wspotpracy!

sico =+

print solutions
SICO POLSKA Sp.z o.0.
ul. Annopol 3
03-236 Warszawa
tel. 22 660 48 50 (-9)

sico@sico.pl
www.sico.pl

SICO to dostawca i integrator rozwiazan poligraficznych dla
reklamy i przemystu. Wspotpracujemy zaréwno z duzymi,
Swiatowymi markami, jak i tymi, ktére dopiero wchodza na
rynek. Rozwijamy sie razem z naszymi klientami — dostarczajac
technologii, wspdlnie sie uczac i wdrazajac innowacje. Mamy
20 lat doswiadczenia i oddziaty w catej Polsce, za tym idzie
rozlegta znajomos¢ branzy, rynku i trendéw.

Nasza sitg jest doswiadczony, zgrany team o szerokich

i zréznicowanych kompetencjach eksperckich. Dzieki temu,
procz optymalnie dobranych urzadzer i mediéw, oferujemy
najwyzszej jakosci serwis, doradztwo i szkolenia.

Oddziaty:

Bydgoszcz, 85-079 Bydgoszcz, ul. Kosciuszki 27, tel. 52 522 80 60 (-9), bydgoszcz@sicopl;
Gdanisk-Oliwa, 80-316, ul. Kaprow 4 B, tel. 58 500 42 60 (-9), gdansk@sico.pl;

Krakow, 31-982, Al. Jana Pawla Il 178, tel. 12 666 00 40 (-9), krakow@sico.pl;

+6dz,91-726, ul. Wojska Polskiego 190, tel. 42 620 06 20 (-9), lodz@sico.pl;

NAJSZYBSZE DRUKARKI
SUBLIMACYJNE NA SWIECIE.

Model X Plus Model H HS

4 kolory, maks. 420 m3/h HS 4 kolory lub HQ 8 kolorow

maks. 744 m3/h

NAJBARDZIEJ PRZYJAZNE | TRWALE
DRUKARKI'W PRZYSTEPNEJ CENIE.

FDG6198E FD70-4 DTF

CMYK + W, maks. 22m?/h

4 kolory, maks. 105 m?/h 4 kolory, maks. 370 m?/h

AluBest Polska wytgczny dystrybutor drukarek Fedar w Polsce.

Kontakt
Tel: +48 42 237 14 45
Mail: info@alubest.de

web: www.alubest.pl

AluBest Polska sp. z o.0.

ul. H. Sienkiewicza 85/87 lok. 8. 90-057 £6dz, Poland

Demo Room: Biznes Park, ul. Pabianicka 71/77, 95-030 Rzgdw/Poland
Biuro: Skérzewo 5 77-300 Cztuchdw, Poland
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OPAKOWANIA/
ETYKIETY/FLEKSO

DOSTAWCY MEDIOW | MASZYN

I

LFP Industrial Solutions
Sp.zo.0.

ul. Kwidzyriska 4
51-416 Wroctaw
tel. 713219883

office@lfp-industrial.pl
www.Ifp-industrial.pl

LFP Industrial Solutions - to dystrybutor i integrator przemysto-
wych urzadzen cyfrowych, zaréwno do druku, druku 2D oraz 3D
jak i dalszych etapéw przetwarzania (w tym ciecia, bigowania,
frezowania). Firma jest autoryzowanym dystrybutorem marek

tj. Durst Group, Vanguard, Elitron, MASSIVt, Bullmer. Majac do
dyspozycji tak szerokie portfolio maszyn istnieje mozliwos¢
obstugi przedsiebiorstw z branzy poligraficznej, w tym rowniez
przetwdrcow tektury, producentéw opakowan, stand-6w,
POS-6w, jak réwniez wytworcow reklamy, mebli, elementéw
drewnianych i co wazne etykiet.

Najlepsi inzynierowie serwisu, wyposazeni w profesjonalng wie-
dze i wyspecjalizowane narzedzia, zapewniajg bezpieczeristwo
i ciagtos¢ produkgji w kazdej drukarni.

Najnowszy Durst TAU RSCi to innowadja na przemystowym
poziomie jakosci oraz wydajnosci produkgji. Maszyna dostepna
jest w szerokosciach 330, 420 lub 510 mm, przeznaczona do wy-
konywania krétkich, Srednich i duzych naktadéw (takze z danymi
zmiennymi drukowanymi z petna predkoscia dochodzaca do
100 mb /min oraz pokryciem tabeli Pantone do 95%.).

Szczegoty na www.lfp-industrial.pl

n - siedziba

- oddziat /
salon firmowy

DRUK CYFROWY

DOSTAWCY MEDIOW | MASZYN

ITeL. marH anny

Mark Andy Poland
Sp.zo.0.

ul. Szyszkowa 35/37
02-285 Warszawa
tel. kom. 604 766 702

lukasz.chruslinski@markandy.com

Maszyny Mark Andy do druku fleksograficznego/hybrydowego/
cyfrowego — innowacyjne, ergonomiczne, wydajne. Firma Mark
Andy od 77 lat oferuje szerokie portfolio innowacyjnych maszyn
przeznaczonych dla rynku wasko wstegowego do druku opa-
kowan i etykiet. W ofercie znajduje sie m.in. maszyna cyfrowa,
bazujaca na technologii tonerowej — DIGITALPRO (takze w wersji
z semi rotacyjna sztanca), model hybrydowy (pofaczenie tech-
nologii inkjet z fleksodrukiem) — DIGITAL SERIES HD, maszyna
DIGITAL SERIES 1Q bazujgca na module inkjetowym Domino
oraz sprawdzonej platformie Evolution. W ofercie znajduja

sie rowniez w petni zintegrowane maszyny do fleksodruku

z napedem servo (PERFORMANCE SERIES E) wraz z rozwigza-
niem EVOLUTION SERIES E3, E5 oraz najnowsza serig PRO Series.
Modufowy system maszyn pozwala na pézniejszg rozbudowe

w zaleznosci od potrzeb. Firma w swojej ofercie posiada réwniez
rozwiazania do produkdji etykiet RFID. W ofercie znajduije sie
réwniez oprogramowanie sSMArt do realnego monitoringu pra-
cy maszyny drukujacej. Ponadto w ofercie znajduja sie przewi-
jarki Rotoflex. Mark Andly jest swiatowym liderem produkujacym
maszyny do druku etykiet oraz opakowar, ktérego rozwigzania
technologiczne pozwalaja osiggac najwyzsza jakos¢ druku, tym
samym przynoszac profity dla obiorcow maszyn.

Amagraf

amagraf.pl
AMAGRAF

ul. Andrzeja Struga 23
95-100 Zgierz
tel. 427169999

biuro@amagraf.pl
www.amagraf.pl
www.develop.sklep.pl
www.introligatorskie.pl
www.colorpainter.pl
www.solwentowe.pl
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Duplo

from print to documents

Duplo sp.z 0.0.
Polska sp.k.

ul. Wat Miedzeszyriski 131B
04-987 Warszawa
tel. +48 22 845 70 23

info@duplopolska.pl
www.duplopolska.pl

W ofercie firmy Duplo Polska znajduija sie rozwigzania Duplo
oraz rozwigzania firm partnerskich: Multigraf, Rigo, Tauler:

- urzadzenia do lakierowania wybiérczego UV 3D

- linie do oprawy zeszytowej

- falcerki do tamow réwnolegtych i krzyzowych

- bigowki, bigowko-falcerki i bigowko-preforatory

- wycinarki do wizytdwek

- sztance rotacyjne

- foliarki automatyczne

- powielacze cyfrowe

- banderolownice

- Zbieraczki podcisnieniowe i cierne

- oklejarki EVA i PUR

- urzadzenia wielozadaniowe do ciecia, bigowania i perforadji
w jednym przebiegu

- tréjnoze do ksiazek

- plotery tnace

- utrzasarki

Firma Amagraf od poczatku dziatalno$ci zajmuje sie dostarczaniem
i serwisem urzadzer poligraficznych. Posiadamy urzadzenia do
druku cyfrowego, wielkoformatowego oraz szeroki asortyment
maszyn introligatorskich.

Jeste$my autoryzowanymi przedstawicielami marek Canon,
Develop/Konica Minolta i OKI oraz dealerem marki Duplo i Mutoh.
Jeste$my takze importerem specjalistycznych czysciw poligraficz-
nych. Chcac obstugiwac naszych klientéw kompleksowo, oferujemy
szerokie spektrum mediéw do druku wielkoformatowego oraz
cyfrowego. Posiadamy w ofercie niezawodne plotery solwentowe
MUTOH oraz OKI ColorPainter.

Przeprowadzamy kalibracje urzadzer oraz profilowanie kolorystycz-
ne, aby zapewnic spdjna kolorystyke wydrukéw.

Zaréwno dziat handlowy jak i dziat serwisu tworzg ludzie, ktdrzy
chetnie dzielg sie swoja wiedzg i doswiadczeniem. Chcemy aby
klienci byli zadowoleni z urzadzer oraz naszej obstugi. Wiemy

jak wazne sa dzis relacje dlatego utrzymujemy je na najwyzszym
poziomie. Nasi klienci doceniajg nieszablonowe podejscie oraz to, ze
podejmujemy sie najtrudniejszych wyzwar.

intrex

Intrex Sp.z o.0.

Sady, ul. Za Motelem 7
62-080 Tarnowo Podgérne
tel. 618417203

intrex@intrex.pl
www.intrex.pl

Firma Intrex jest dostawca urzadzen swiatowych marek Domi-
no i Rollenco do cyfrowego druku arkuszowego i rolowego.
Maszyny Domino przeznaczone sg druku UV, uszlachetniania

i personalizacji etykiet oraz do personalizacji arkuszy poprzez
dodanie w petni zmiennych kodéw alfanumerycznych, kodéw
kreskowych i kodéw 2D oraz grafiki w czasie rzeczywistym.
Urzadzenia Rollenco przeznaczone sa do druku cyfrowego

na opakowaniach gotowych, na wszystkich materiatach
niepowlekanych (wsigkliwych) typu papier, karton, drewno
pozostawiajac trwaty i wodoodporny nadruk w wysokiej
rozdzielczosci.

Jako jedyni w kraju realizujemy kompletne projekty obejmuja-
ce drukowanie, etykietowanie, robotyzacje, oprogramowanie
i systemy kontroli wizyjnej. Nasze zadanie zaczyna sie od
profesjonalnego doradztwa, przez znalezienie najlepszego
rozwigzania i koczy sie na codziennym wsparciu w biezagcym
uzytkowaniu sprzetu. Wiasny park maszynowy zlokalizowany
w siedzibie gtéwnej w Sadach pod Poznaniem potaczony

z licznym zespotem programistéw, konstruktorow i inzynierow
serwisu pozwala nam kontrolowac caty proces tworzenia pro-
jektu zapewniajac najwyzsza jako$¢ dostarczanych urzadzen
oraz oferowanych ustug.

l Firma Digiprint powstata w 2000 roku i od poczatku dziatalnosci
zajmuje sie dostarczaniem innowacyjnych urzadzer

i oprogramowania dla rynku poligrafii. Oferta obejmuje szereg
rozwigzan dla rynku druku oraz projektowania i produkgji
opakowan. W trakcie dziafalnosci Digiprint stworzyto szerokie
portfolio produktéw najlepszych marek na swiecie, a oprécz
sprzedazy oprogramowania i maszyn oferuje klientom instalacje
i serwis zaimplementowanych rozwigzar. Obecnie, Digiprint jest
przedstawicielem na polskim rynku takich marek jak HP Indigo,
HP PWP, Esko, Kongsberg, Highcon, Scodix, d.gen, GM,

a takze Lamina czy Fotoba. W swojej ofercie posiada réwniez
Digiprint bogate portfolio oprogramowania do zarzadzania produkcja oraz
do projektowania opakowari czy color management,

w tym Esko Automation Engine, ArtiosCAD, ClouldLab,

Measure Color oraz GMG. Digiprint posiada doskonaty zespét
inzynierow serwisowych, ktéry prowadzi doradztwo techniczne
oraz instalacje oferowanych rozwigzan — zaréwno maszynowych

JICIPUNT

ul. Annopol 4A
03-236 Warszawa

tel. +48 22 295 03 80,
+48222950391 jaki oprogramowania.
digiprint@digiprint.pl
www.digiprint.pl

Po wiecej informadji zachecamy do kontaktu bezposredniego
z Digiprint oraz odwiedzenia strony www.digiprint,pl.

www.markandy.com

REPROGRAF
" GRAFIKUS

Reprograf-Grafikus SA

ul. Wolska 88
01-141 Warszawa
tel. 22 53940 00

info@reprograf-grafikus.com.pl
www.reprograf-grafikus.com.pl

Reprograf-Grafikus SA to potaczenie kompetencji i rozwigzan
dla sektora druku cyfrowego, wielkiego formatu, fleksograficz-
nego i offsetu. Firma oferuje najwyzszej klasy ustugi, doradztwo
oraz zaopatrzenie materiatowe i sprzetowe we wszystkich tych
dziedzinach.

Maszyny (offset, etykieta):

Marcin Kotatko,
kolatko.marcin@reprograf-grafikus.com.pl, 501 205 777
Tomasz Naglik,

naglik tomasz@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 629
Wojciech Talarek,

talarek wojciech@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 659

Wielki format, druk na przedmiotach cylindrycznych i stozko-
wych, hybrydowy druk DTG/DTF:

Piotr Biatowiezec,

bialowiezec piotr@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 628
Flekso:

Wojciech Karlicki,
karlickiwojciech@reprograf-grafikus.com.pl, 501 205 776
Colour Solutions:

Daniel Cedzynski,
cedzynskidaniel@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 603

Canon

Canon Polska Sp.zo.0.

ul. Gottlieba Daimlera 2
02-460 Warszawa
tel. 2243060 00

wielkoformatowe@canon.pl
www.canon.pl

Canon to $wiatowy lider i wiodacy dostawca rozwigzan nowocze-
snego druku. Swojg oferte kieruje zaréwno do przedsiebiorstw, jak

i dostawcdw ustug druku (PSP). Od lat udoskonala portfolio swoich
produktéw w miare zmiany potrzeb i postepujacej rewoludji technolo-
gicznej. Na polskim rynku Canon jest obecny od 1994 roku.

W ofercie firmy znajdziemy: + plotery wielkoformatowe,

« drukarki fotograficzne, « drukarki na papier ciagty, « systemy
produkcyjne na papier ciety, « urzadzenia do finishingu, « oraz petne
oprogramowanie wspomagajace $rodowisko pracy, pozwalajace

w fatwy sposob zarzadzac urzadzeniami bez koniecznosci posiadania
specjalistycznej wiedzy.

Nieodtaczng czescia rynkowej oferty Canon jest profesjonalne
wsparcie ekspertow w zakresie wyboru wiasciwych urzadzen,
odpowiadajacych na konkretne potrzeby i oczekiwania danego
nabywcy. Nie mniej istotna jest oferowana przed producenta obstuga
posprzedazowa, w skfad ktorej wchodzi sprawny i profesjonalny
SErwis.

Oddziaty:
Gdynia, ul. Janka Wisniewskiego 31, tel. 58 665 33 20
Katowice, Al. Wojciecha Korfantego 138, tel. 22 430 60 96, katowice@canon.pl

B
OKI

OKI EUROPE (Polska)

Platinium Business Park Il

ul. Domaniewska 42, 3 pietro
02-672 Warszawa

tel. 22 44 86 500

tomasz.ziedalski@okieurope.com
www.oki.com/pl

OKI Europe (Polska) jest globalng marka dziatajacg w sektorze
business-to-business, ktéra wprowadzita na rynek cata

game szybkich, funkcjonalnych i wydajnych urzadzen do
druku biurowego oraz specjalistycznego, ktére regularnie
zdobywaja nagrody branzowe. W ofercie OKI znajduja sie
urzadzenia przeznaczone do klasycznego termotransferu
oraz sitodrukowego termotransferu hybrydowego, drukarki

z technologig biatego tonera i opcjg nabtyszczania z serii
Pro9, urzadzenia do druku na kopertach i nosnikach
niestandardowych o wysokiej gramaturze, a takze urzadzenia
z tonerami neonowymi i rolowe drukarki etykiet z serii

Pro10 charakteryzujace sie unikalnymi w swoim segmencie
cechami: przestrzenig barw CMYK + Biel oraz znakomitg
jakoscig wydrukéw na szerokiej gamie nosnikdw, w tym na
nosnikach barwionych w masie, metalizowanych, mediach
przezroczystych i przede wszystkim niepowlekanych.

OPROGRAMOWANIE / OPAKOWANIA

GMG
Dystrybutor:
Reprograf-Grafikus SA
oy a3
© ®
[ =
__ SN’

Charakterystyka

=N GMG oferuje kompletne portfolio produktéw do zarzadzania barwami

[ w proofingu oraz tworzenia profili do separacji. Wéréd nich wiodacym
jest OpenColor - innowacyjny system generowania referencyjnych
profili kolorystycznych. GMG OpenColor wykorzystuje opisy barw oparte
na danych spektralnych. Dane spektralne to najpetniejszy opis barw,
znacznie przekraczajacy swoimi mozliwosciami typowy opis w przestrzeni
CIELab. Algorytmy operacji na danych spektralnych potrafig dokfadnie
zasymulowac proces mieszania sie i przenikania farb drukarskich,
interakcje farb z podtozem oraz efekt zwiazany z kolejnoscia aplikadji
farb na maszynie drukarskiej. Profile spektralne GMG OpenColor moga
by¢ generowane w oparciu o pomiar matych wzornikéw testowych, bez
utraty informacji o wszystkich reprodukowalnych barwach, mozliwych
do uzyskania na konkretnej maszynie, na konkretnym podtozu oraz przy
uzyciu konkretnych farb drukarskich.

Osoba kontaktowa: Leszek Bartkowiak, tel. 698 698 645, bartkowiak.leszek@reprograf-grafikus.com.pl

Krakow, ul. Kraszewskiego 36, tel. 12 427 24 73, krakow@canon.pl WWW.Oki.p|
Poznary, Al. ABPA A. Baraniaka 88A, tel. 61 872 32 00, poznan@canon.pl
Wroctaw, ul. Legnicka 51-53, tel. 71 344 87 55, wroclaw@canon.pl
Firma Digiprint powstata w 2000 roku i od poczatku dziafalnosci Reprograf-Grafikus to pofaczenie kompetenedji i rozwigzari dla
Zzajmuje sie dostarczaniem innowacyjnych urzadzen sektora druku cyfrowego, wielkiego formatu, fleksograficznego i of-
i oprogramowania dla rynku poligrafii. Oferta obejmuie szereg fsetu. Firma oferuje najwyzszej klasy ustugi, doradztwo oraz zaopa-
rozwiazan dla rynku druku oraz projektowania i produkdji trzenie materiafowe i sprzetowe we wszystkich tych dziedzinach.
opakowar. W trakcie dziatalnosci Digiprint stworzyto szerokie REPROGRAF aszyny (offset, etykieta, druk cyfrowy):
T portfolio produktéw najlepszych marek na $wiecie, a oprocz ‘ GRAFIKUS Marcin Kofatko,

sprzedazy oprogramowania | maszyn oferuje Klientom instalagje kolatko.marcin@reprograf-grafikus.com.pl, 501 205 777
i serwis zal.m.plementowanvych rozwigzan. Obecmg, Dlglpmt jest Tomasz Naglik,
przedstawicielem na polskim rynku takich marek jak HP Indigo, naglik tomasz@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 629

DIGIPRINT HP PWP Esko, Kongsberg, Highcon, Scodix, dgen, GM, Reprograf-Grafikus SA Wojciech Talarek,
a takze Lamina czy Fotoba. W swojej ofercie posiada réwniez talarek wojciech@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 659

ul. Annopol 4A, bogate portfolio oprogramowania do zarzadzania produkcja oraz ul. Wolska 88

03-236 Warszawa
tel. +48 22 295 03 80,
+482229503 91

digiprint@digiprint.pl
www.digiprint.pl

do projektowania opakowari czy color management,

w tym Esko Automation Engine, ArtiosCAD, ClouldLab,

Measure Color oraz GMG. Digiprint posiada doskonaty zespét
inzynierow serwisowych, ktéry prowadzi doradztwo techniczne
oraz instalacje oferowanych rozwiazan — zarbwno maszynowych
jak i oprogramowania. W 2023r. do portfolio maszyn dotaczyty
inkjetowe maszyny rolowe firmy Atexco.

Po wiecej informacji zachecamy do kontaktu bezposredniego
z Digiprint oraz odwiedzenia strony www.digiprint.pl.

01-141 Warszawa
tel. 22 53940 00

info@reprograf-grafikus.com.pl
www.reprograf-grafikus.com.pl

Wielki format, druk na przedmiotach cylindrycznych i stozkowych,
hybrydowy druk DTG/DTF:

Piotr Biatowiezec,

bialowiezec piotr@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 628

Flekso:

Wojciech Karlicki,
karlickiwojciech@reprograf-grafikus.com.pl, 501 205 776
Colour Solutions

Daniel Cedzyriski,
cedzynskidaniel@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 603



REKLAMA WIZUALNA

DOSTAWCY MEDIOW | MASZYN

<adp

Polska

ADP Polska

ul. Cylichowska 13/15
04-769 Warszawa
tel. 227738575

biuro@adppolska.pl
www.adppolska.pl

ADP Polska — dystrybutor materiatow do druku solwentowego,

UVi sublimadji. Dystrybutor ploteréw solwentowych, UV,
sublimacyjnych, latexowych, urzadzen DTG i DTF oraz najwyzszej
jakosci laminatoréw, trymerdw, zgrzewarek i oczkownic do baneréw.
Firma posiada jedng z najszerszych ofert materiatow do druku
solwentowego. ADP Polska reprezentuje takie marki materiatéw

jak: Orafol, Avery Denison, Flexan Color, Flexan Protect, X-film,
Emblem, Image Perfect, Arlon, Natura, Neschen, Gerber Edge.
PLOTERY drukujace i tnaco-drukujace: Roland, Mimaki, Mutoh, Ricoh,
FujiFilm, COBE, Adfa, Flora; plotery tnace: Summa Cut.

LAMINATORY: dystrybutor profesjonalnych laminatorow KALA oraz
aplikatoréw stotowych KALA i Rollover.

TRYMERY: dystrybutor automatycznych trymeréw KALA XY,
trymeréw KeenCut oraz EcoCut.

Pozostate: profesjonalne oczkarki pneumatyczne oraz reczne Hiker,
zgrzewarki Leister, akcesoria do wykariczania wydrukéw.

SERWIS PLOTEROW drukujacych: Roland, Mimaki, Mutoh, Flora
(tacznie z wykonywaniem profili barwnych ICC oraz naprawa
elektroniki). Dostarczamy atramenty do ploteréw: Roland, Mimaki,
Mutoh, Adfa, Flora, Cobe. Marki atramentéw w sprzedazy: Agfa, Sioen,
Versi Color, SunChemical, Chimigraf, HCL Premium, Jet Best, Cobe.
Spedjalizujemy sie w dostarczaniu rozwigzari najwyzszej jakosci.
Naszym celem jest budowanie trwatych relacji z klientami.

Amagraf

amagraf.pl
AMAGRAF

ul. Andrzeja Struga 23
95-100 Zgierz
tel. 42716 99 99

biuro@amagraf.pl
www.amagraf.pl
www.develop.sklep.pl
www.introligatorskie.pl
www.colorpainter.pl
www.solwentowe.pl

Firma Amagraf od poczatku dziatalnosci zajmuje sie dostarczaniem
i serwisem urzadzen poligraficznych. Posiadamy urzadzenia do
druku cyfrowego, wielkoformatowego oraz szeroki asortyment
maszyn introligatorskich.

Jestesmy autoryzowanymi przedstawicielami marek Canon,
Develop/Konica Minolta i OKI oraz dealerem marki Duplo

i Mutoh. Jeste$my takze importerem specjalistycznych czyéciw
poligraficznych. Chcac obstugiwac naszych klientéw kompleksowo,
oferujemy szerokie spektrum mediéw do druku wielkoformatowego
oraz cyfrowego. Posiadamy w ofercie niezawodne plotery
solwentowe MUTOH oraz OK| ColorPainter.

Przeprowadzamy kalibracje urzadzer oraz profilowanie
kolorystyczne, aby zapewnic spojng kolorystyke wydrukdw.

Zaréwno dziat handlowy jak i dziat serwisu tworza ludzie, ktdrzy
chetnie dzielg sie swojg wiedza i doswiadczeniem. Chcemy aby
klienci byli zadowoleni z urzadzer oraz naszej obstugi. Wiemy

jak wazne sg dzis relacje dlatego utrzymujemy je na najwyzszym
poziomie. Nasi klienci doceniaja nieszablonowe podejscie oraz to, ze
podejmujemy sie najtrudniejszych wyzwar.

- -
AU Printing Innovations
APLPL Spétka z o.0.
Rabien, ul. Okrezna 37
95-070 Aleksandrow todzki

tel. 42250 55 95

zamowienia@api.pl
www.api.pl

@ ARTEMIS

ARTEMIS PRINTERS

ul. Gostawicka 2d
45-446 Opole
tel. 77 458 16 81

biuro@artemisprinters.eu
www.artemisprinters.eu

atler

Atler Sp.zo.0.

ul. Opfotek 42A
01-940 Warszawa
tel. 501 690 685

biuro@atler.pl
www.atler.pl

ATRIUM CENTRUM
PLOTEROWE Sp.z 0.0.

ul. Gostawicka 2D
45-446 Opole
tel. 77 458 16 81

biuro@atrium.com.pl
www.atrium.com.pl

APLPL jest autoryzowanym dystrybutorem URZADZEN, AKCESO-
RIOW i MEDIOW do druku wielkoformatowego. W asortymencie
dostepne s plotery drukujace Swiatowej marki EPSON: sublima-
cyjne, DTG, do druku na bawetnie, ekosolwentowe, zywiczne, UV.
Oferujemy tez drukarki UV marek HANDTOP, GongZheng i plotery
do sublimacji GongZheng, HOMER. Oferte uzupeniaja prasy i kalan-
dry marki Transmatic. W zakresie sitodruku APIPL oferuje maszyny

i akcesoria portugalskiej firmy ROQ a w druku DTF - kompleksowe
rozwigzania drukarki DTFEPL MAX60 PRO oraz mat. eksploatacyjne
do DTF KODAK.

APLPL posiada w ofercie wysokiej jakosci PODEOZA do druku
wielkoformatowego oraz materiaty eksploatacyjne do sublimacji,
solwentu, druku zywicznego, UV oraz sitodruku. Paleta mediéw do
druku obejmuije: canvasy, tapety, magnesy, tkaniny reklamowe oraz
do dekoracji wnetrz. Szeroka oferta folii i laminatéw: od materiatéw
bez kleju ifatwych w aplikadji, po folie z mocnym klejem na trudne
powierzchnie. Wspotpracujemy z uznanymi producentami, takimi
jak: ASPHALT ART, DRYTAC, HEXIS, GENERAL FORMULATIONS,
Re-board, SOYANG a takze rozwijamy marke wiasng VESLINE.

Showroom Rabie tel. +48 663 411 600, showroom@api.pl
Showroom Chorzéw tel+48 693 464 470, chorzow@api.pl

Plotery Artemis to juz od dawna rozpoznawalna marka w Polsce.

Portfolio Artemis obejmuije wyselekcjonowane urzadzenia

0 najwyzszym wspdtczynniku jakosci do ceny oraz z najszybszym
zwrotem z inwestycji. Na polskim rynku najbardziej popularne sa:
twardo-solwentowe plotery Artemis KM 32XX (3.20 m) drukujace
zrzeczywistg predkoscia maksymalng do 280 m?/h. Juz ponad 200
instalacji.

Portfolio urzadzen Artemis obejmuije takze plotery laserowe, plotery
LED UV, drukarki DTF, systemy suszace, kalandry, systemy nawijajace,
zgrzewarki do baneréw i wyposazenie dodatkowe jak np. urzadze-
nia do czyszczenia gtowic.

Gfdwna siedziba firmy znajduje sie w Opolu, ale do dyspozydji
klientéw pozostaja rowniez oddziaty w Warszawie, Gdarisku,
Poznaniu i Krakowie.

Oddziaty:

Warszawa - 05-090 Sekocin Stary, Al. Krakowska 82, tel. 725 992 226,
warszawa@atrium.com.pl

Krakéw - 30-719 Krakdw, ul. Gromadzka 101, tel. 725 992 208, krakow@atrium.com.pl
Poznari - 62-069 Dabrowa, ul. Bukowska 70, tel. 728 410 741, poznan@atrium.com.pl
Oddziat - Gdarisk, tel. 735 206 525, gdansk@atrium.com.pl

Atler Sp. z 0. 0. - kompleksowy dostawca urzadzen

i mediéw do produkgcji reklamy wizualnej. Autoryzowany
dystrybutor i serwis urzadzer Roland DG oraz Liyu, takich
jak plotery ecosolwentowe, solwentowe, UV, tnace. Oferte
urzadzen drukujacych dopetniajg laminatory, trymery

oraz inne urzadzenia i akcesoria umozliwiajace efektywna,
zautomatyzowang produkcje reklamy na wysokim poziomie.
Dystrybucja wyselekcjonowanych jako$ciowo materiatéw do
druku wielkoformatowego, plotowania oraz car wrappingu
marek, takich jak: Grafityp, Intercoat, Drytac, Ritrama,

Omega Skinz i Folex. Szeroka gama atramentéw do druku
solwentowego, ecosolwentowego, a takze UV, czotowych
Swiatowych producentéw takich jak Sunchemical, Marabu
oraz innych.

Bogata wiedza i doswiadczenie doradcéw oferuje
wsparcie techniczne w doborze materiatéw oraz urzadzen
dostosowanych do potrzeb klienta. Prawidtowa prace
urzadzen zapewnia zespot autoryzowanych serwisantow
poparty kilkunastoletnim do$wiadczeniem.

Atrium Centrum Ploterowe od 1993 roku jest wiodgcym polskim
dostawca kompleksowych rozwiazar do produkgji reklamy
wielkoformatoweyj. Firma posiada certyfikat ISO 9001. Co roku jest
honorowana takimi nagrodami jak: Gazele Biznesu, Diamenty
Forbes ‘a, Przejrzysta Firma D&B, Rzetelna Firma, itd...

Atrium jest wylacznym dystrybutorem drukarek wielkoforma-
towych i ploterow tnacych firmy Mutoh, wielkoformatowych
drukarek UV firmy EFI, ploterdw Summa i ARTEMIS oraz lamina-
toréw i trymerdw marki NEOLT. Kilka tysiecy instalacji Swiadczy

0 ogromnym do$wiadczeniu i profesjonalizmie.

Ponadto Atrium jest dystrybutorem wielu znanych producentéw
atramentéw. Posiada tez magazyny wysokiego sktadowania
materiatow eksploatacyjnych do ploteréw, o facznej powierzchni
przekraczajacej 10 000 m?.

Atrium posiada wiasng linie produkcyjna mediéw wielkoformato-
wych, co pozwala realizowac specjalne zamdwienia.

Aktualnie firma zatrudnia ponad 100 specjalistow. Gtowna siedziba
firmy znajduje sie w Opolu, ale do dyspozycji klientdw pozostaja
réwniez oddziaty w Warszawie, Gdarisku, Poznaniu i Krakowie.

Oddziaty:

Warszawa - 05-090 Sekocin Stary, Al. Krakowska 82, tel. 725 992 226,
warszawa@atrium.com.pl

Krakéw - 30-719 Krakéw, ul. Gromadzka 101, tel. 725 992 208, krakow@atrium.com.pl
Poznar - 62-069 Dabrowa, ul. Bukowska 70, tel. 728 410 741, poznan@atrium.com.pl
Oddziat - Gdarisk, tel. 735 206 525, gdansk@atrium.com.pl

SAINT CLAIR

TEXTILES

Era—
ERGREEN'

Agent Handlowy:
PPHU BRETAR
Barbara Wieczorek

ul.Kilinskiego 153 lok. 202
42-218 Czestochowa
tel. 34 365 62 94,601 51 06 89

barbara@max.net.pl
barbara.wieczorek@saintdlairtextiles.com

www.saintclairtextiles.pl
www.saintclairtextiles.com

Canon

Canon Polska Sp.z 0.0.
ul. Gottlieba Daimlera 2
02-460 Warszawa

tel. 2243060 00

wielkoformatowe@canon.pl
www.canon.pl

.o‘é"'
Xy | . .
3 colorGroup

COLOR GROUP

ul. Wyzwolenia 34
41-600 Swietochtowice
tel. 3245052 58

kom. 609 91 40 40

biuro@colorgroup.pl
www.colorgroup.pl
sklep.colorgroup.pl

dmplo

PLOTEROWI SPECJALISCI
DMPIot Sp. z 0.0. Sp.k.

ul. Agnieszki 11

40-110 Katowice

tel. 502 081 983,502 081 931

biuro@dmplot.com
www.dmplot.com

Saint Clair Textiles (wczesniej Dickson Coatings) - Francja:
producent baneréw PCV i ekologicznych tkanin EverGreen do
druku.

Fabryka jest zlokalizowana w Saint Clair de la Tour (region Lyonu),
gdzie w catosci odbywa sie produkdja.

Saint Clair Textiles jest obecny w ponad 60 krajach.

Obstuga sprzedazy:
« Agent Handlowy — Barbara Wieczorek.
« Dystrybutor - Integart Sp.z 0.0.

Dwie grupy produktow:

+PCV - wszystkie typy banerdw, zabezpieczone wewnetrznie
systemem Lowick blokujacym wewnetrzne plesnienie itp.

- EverGreen — tkaniny ekologiczne bez PCV, formaldehyddw,
ftalanow i bez LZO. Zastosowania do wnetrz i na zewnatrz.

Whnetrza:

+ personalizowane dekoracje $cienne /tapety/reprodukdje;
montaz panoramiczny bez faczer lub w brytach,

+ komunikacja wewnetrzna: roll-up/tta witryn/kakemona.

Nazewnatrz:
- reklama i komunikacja wolnostojaca/na fasadach (ECOFLEX BC -
najlepszy na rynku, prawdziwie ekologiczny baner).

Canon to swiatowy lider i wiodacy dostawca rozwigzari nowocze-
snego druku. Swoja oferte kieruje zaréwno do przedsiebiorstw,
jak i dostawcow ustug druku (PSP). Od lat udoskonala portfolio
swoich produktéw w miare zmiany potrzeb i postepujacej
rewoludji technologicznej. Na polskim rynku Canon jest obecny
od 1994 roku.

W ofercie firmy znajdziemy: « plotery wielkoformatowe,

« drukarki fotograficzne, « drukarki na papier ciagty, « systemy
produkcyjne na papier ciety, « urzadzenia do finishingy, « oraz
pefne oprogramowanie wspomagajace srodowisko pracy,
pozwalajace w tatwy sposdb zarzadzac¢ urzadzeniami bez
koniecznosci posiadania specjalistycznej wiedzy.

Nieodtaczna czedcia rynkowej oferty Canon jest profesjonalne
wsparcie ekspertow w zakresie wyboru wiasciwych urzadzen,
odpowiadajacych na konkretne potrzeby i oczekiwania danego
nabywcy. Nie mniej istotna jest oferowana przed producenta
obstuga posprzedazowa, w skfad ktdrej wchodzi sprawny

i profesjonalny serwis.

Oddzialy:

Gdynia, ul. Janka Wisniewskiego 31, tel. 58 665 33 20

Katowice, Al. Wojciecha Korfantego 138, tel. 22 430 60 96, katowice@canon.pl
Krakéw, ul. Kraszewskiego 36, tel. 12 427 24 73, krakow@canon.pl

Poznan, Al. ABPA A. Baraniaka 88A, tel. 61 872 32 00, poznan@canon.pl

Wiroctaw, ul. Legnicka 51-53, tel. 71 344 87 55, wroclaw@canon.pl

W ofercie COLOR GROUP znajduje sie szeroka gama drukarek
wielkoformatowych drukujacych we wszystkich technologiach
dostepnych na rynku — od ecosolwentu, przez twardy solwent,
sublimadje posérednia i bezposrednia oraz druk UV LED.
Ostatnie lata w branzy reklamowej to duzy wzrost udziatu
drukarek UV LED w strukturze sprzedazy. Nasza oferta ofero-
wana pod marka Red-On jest w tym zakresie bardzo szeroka.
Rozpoczyna sie od najtafiszych urzadzen drukujacych z rolina
role w szerokosciach od 160 cm, przez 180 cm po 320 cm.
Najbardziej zaawansowanymi urzadzeniami UV LED sg drukarki
stotowe oraz hybrydowe. Dostepnos$¢ wielu wymiardw stotow
- w tym maksymalny 3,20 x 2,05 m - wraz z mnogoscia konfigu-
racji gtowic umozliwia dopasowanie urzadzenia do dowolnych
wymagan klientéw. Druki warstwowe oraz wypukte nie stano-
Wi problemu. Szeroko$¢ maszyn hybrydowych wynoszaca
205 cm zaspokoi potrzeby wszystkich klientow.
Wprowadzilismy réwniez do oferty urzadzenia DTF Vario
pozwalajace na transfer wydruku na dowolng tkanine bez
koniecznosci ich wezesniejszego przygotowywania. Oferta
obejmuje zaréwno same drukarki, jak i komplety — drukarka oraz
proszkarko-suszarka. Taki zestaw urzadzen oferuje nieograniczo-
ne mozliwosci znakowania tkanin i nie tylko.

Zapraszamy do naszego sklepu: http//sklep.colorgroup.pl.

Wéréd personelu DMPlot, doswiadczenie z ploterami siega juz
ponad dwaoch dekad.

Nasz zgrany zespét umozliwia blyskawiczne reagowanie na
potrzeby klientéw - zardwno handlowe jak i serwisowe.

Specjalizujemy sie w sprzedazy i serwisie ploteréw frezujacych,
laserowych, tnacych i stotowych o réznych typach konstrukgji.

Od urzadzen wielonarzedziowych, dedykowanych na rynek rekla-
MOWy, az po zaawansowane systemy tnace o wyspecjalizowa-
nym dziataniu - oferujemy wycinajace plotery z ptaskim stotfem
podcisnieniowym dla kazdego zastosowania.

W naszej ofercie znajduja sie rowniez gietarki do produkdii liter

z tasmy aluminioweyj, oraz urzadzenia do formowania tworzyw
sztucznych.

Dystrybuujemy produkty takich marek jak Summa, Roland, Aristo,
Liyu, I-Concept oraz innych, produkowanych na indywidualne
zamowienie.

Dzieki wyspecjalizowanej kadrze oferujemy rozwigzania dopaso-
wane do potrzeb naszych klientdw, a dla zapewnienia prawidfo-
wej obstugi, prowadzimy szkolenia gwarantujgce optymalizacje
pracy przy wykorzystaniu urzadzer z naszej oferty.



ENDUTEX

ENDUTEX Sp.z o0.0.
ul. Szlachecka 191
32-080 Brzezie

tel. 12427 2467

endutex@endutex.pl
www.endutex.pl

EPSON

Epson Europe B.V. Sp.zo.0.

Oddziat w Polsce
The Park Warsaw

ul. Krakowiakdw 48
02-255 Warszawa
tel. 22 3757500

LFP@epson.pl
www.epson.pl

HERZ

Herz Polska Sp. z 0.0.
ul. Kostrzyriska 30
02-979 Warszawa

tel. 22842 85 83

herz@herz-polska.pl
www.herz-polska.pl

IKONOS

IKONOS

ul. Gostawicka 2D
45-446 Opole
tel. 77 458 16 81

biuro@ikonos.pl
www.ikonos.pl

Polski oddziat firmy ENDUTEX jest cztonkiem portugalskiej
grupy ENDUTEX SGPS bedacej producentem materiatow
powlekanych do druku wielkoformatowego, dekoracji i bardzo
szeroko pojetej reklamy z 50-letnim doswiadczeniem. Zaktady
produkcyjne zlokalizowane s w Portugalii oraz Brazylii. Nasza
oferta obejmuje towary stanowigce w 100% produkcje wiasna.

Oferta jest bardzo szeroka i obejmuje materialy powlekane
PCV oraz bioPCV, PU oraz bioPU, zywicami, akrylami, dyspersja-
mi wodnymi, w szeroko$ci do 500 cm.

Oferujemy réwniez ekologiczne rozwigzania, w tym:

« media produkowane z surowcdw pochodzacych z recyklingu
(poliestru i bawetny);

« produkty poddajace sie recyklingowi zgodnie z normami UE;

« media powleczone biopochodnym PCV oraz biopochodnym
PU (pochodzacym z surowcdw niepetrochemicznych);

« produkty biodegradowalne.

ENDUTEX to réwniez bardzo szeroka gama tkanin technicznych
dla branzy motoryzacyjnej, gorniczej, horeca, ochrony zdrowia,
sportowej oraz na odziez ochronna.

Drukarka SureColor SC-F3000, to produkcyjny model DTG, wyposa-
zony w wydajny system zasilania 0 pojemnosci 1,5 litra. 5-kolorowa
SC-F2200 (DTG) / Nowos¢ / z dotaczanym oprogramowaniem
Garment Creator, dla mnigjszych firm do szybkiej produkji
koszulek, toreb, etc.

Portfolio druku sublimacyjnego obejmuije catg serie urzadzen, od
biurkowego formatu A4 - SC-F100, SC-F500 (24"), SC-F6400/H (44")
oraz SC-F9400H (64") z dodatkowymi kolorami fluoroscencyjnymi,
oraz przemystowa SC-F10000/H (1,8m) do zastosowars m.in. w pro-
dukgji odziezy sportowej, meblarstwie i reklamie.

Nowa seria SureColor SC-T7700D / P6500D, to 5-kolorowe, szybkie
i wydajne urzadzenia dla biur i pracowni projektowych do druko-
wania projektdw CAD oraz zastosowari Photo.

Rodzina urzadzer SC-S do produkgji reklam i oznakowar to m.in.
SureColor SC-540610 (64"), SC-S60610/L (64") drukujaca w CMYK

i 10-kolorowa (w tym biaty) SC-S80610/L (64"), zasilane z 1,5 litro-

wych zasobnikéw z tuszem oraz nowa drukarka SC-R5010/L (64")
Wyposazona w atrament zywiczny.

Monnalisa to seria urzadzen do produkcyjnego cyfrowego druku
na tkaninach (DTF) - bazowy model z tej serii to ML-8000 z o$mio-
ma gtowicami pracujgcymi z wydajnoscig 155 m?/h. Dostepne sa
takze wydajniejsze urzadzenia ML16/32 ML6A.

Herz Polska jest firma produkcyjno — handlowa nalezaca
do koncernu HERZ Gruppe. Od wielu lat zaopatruje polski
i wschodnioeuropejski rynek w maszyny i elektronarzedzia
do obrébki tworzyw sztucznych, tj. spawania, zgrzewania,
giecia i nagrzewania.

Do branzy reklamowej Herz produkuje urzadzenia reczne

i automaty do zgrzewania folii bannerowej, spawarki do
tworzyw sztucznych i DIBONDU oraz urzadzenia do giecia

i formowania ptyt z tworzyw sztucznych, tj. PMMA, PVC, PET,
PP, PEHD i innych.

Firma Herz prowadzi serwis gwarancyjny i pogwarancyjny
urzadzen, szkolenia i doradztwo techniczne.

HERZ to europejska jakos¢ i solidnosc!

Fabryka IKONOS w Opolu aktualnie eksportuje swoje produkty do
kilkudziesieciu krajow na catym Swiecie. W ofercie znajda Parstwo
najszerszy wybér materiatow i atramentéw do druku wielkoformato-
wego W najlepszych cenach - prosto od producenta. Produkowane
w Polsce materiaty cechujg sie najwyzsza jakoscia, trwatoscia, oddajg
szeroki gamut barw, umozliwiaja druk w wysokich rozdzielczosciach
i jednoczesnie w wysokich predkosciach. Nie bez znaczenia jest fakt,
iz w Polsce produkowane s takze materiaty ekologiczne bez PCV.
Materiaty IKONOS zostaty nagrodzone Ztotym Medalem Targow Po-
znanskich, Festiwalu Druku oraz zdobywaty wysokie oceny na wielu
zagranicznych targach: Fespa, Viscom, itd. a takze rozbudowana

sie¢ sprzedazy. Wieloletnie doswiadczenie gwarantuje najwyzszej
jakosci produkty, najszersza oferte, petna dostepnos¢, profesjonalng
obstuge i doradztwo. Produkgja zlokalizowana w Polsce umozliwia
szybkie przygotowanie zamdwien specjalnych zaréwno co do in-
nowacyjnych materiatéw, jak i niestandardowych nawojéw. [KONOS
posiada rozbudowang sie¢ sprzedazy w tym magazyny wysokiego
sktadowania materiatow eksploatacyjnych do ploteréw, o facznej
powierzchni przekraczajacej 10 000 m?.

Oddzialy:
Warszawa - 05-090 Sekocin Stary, Al. Krakowska 82, tel. 725 992 226, warszawa@atrium.com.pl
Krakéw - 30-719 Krakow, ul. Gromadzka 101, tel. 725 992 208, krakow@atrium.com.pl
Poznan - 62-069 Dabrowa, ul. Bukowska 70, tel. 728 410 741, poznan@atrium.com.pl
Oddziat - Gdarisk, tel. 735 206 525, gdansk@atrium.com.pl

@ integart”

INTEGART Sp.zo.o.

ul. Maszynowa 1
Btonie k/Wroctawia
55-330 Miekinia
tel. 713153191

biuro@integart.com.pl
www.integart.com.pl
www.hplatex.pl
www.nowasublimacja.pl
www.komplementarne.pl
www.dobreplotery.pl

L2

LFP Industrial Solutions
Sp.zo.0.

ul. Kwidzyriska 4
51-416 Wroctaw
tel. 713219883

office@lfp-industrial.pl
www.Ifp-industrial.pl

REPROGRAF

o GRAFIKUS

Reprograf-Grafikus SA

ul. Wolska 88
01-141 Warszawa
tel. 2253940 00

info@reprograf-grafikus.com.pl
www.reprograf-grafikus.com.pl

SCCRPIO

SCORPIO Sp.zo.0.

ul. Brukowa 28a
91-341 t6dz
tel. 426131110

info@scorpio.com.pl
www.scorpio.com.pl

INTEGART - wiodacy dystrybutor technologii lateksowej HP: drukarek HP
Latex serii: 300/500, 630/630W, 700/800W, R-Series (2,5, media sztywne,
z bialym atramentem), a takze drukarek sublimacyjnych HP Stitch S-Series.
Portfolio uzupetniajg urzadzenia do post-finishingu komplementarne,pl:
plotery Summa L-Series (laser), Summa F-Series i Summa S-Class,
aplikatory Bubble-Free, laminatory Neschen oraz Mefu, a takze trymery
(reczne KeenCut, pdt i automatyczne marki Flexa). Autor projektu
wwwi.ekologicznadrukarnia.pl i www.hplatexpl dla firm dziafajacych

w oparciu o ekologiczne podejscie do druku. W 2022 r. wprowadzit
nowa marke wiasng EasyDecor — produkty premium do dekoracji oraz
renowadji wnetrz (easydecorpl).

Oddzialy: Biatystok, ul. Kwiatowa 15, 16-001 Ignatki, tel. 885 858 960, bialystok@integart.com.p!
Bielsko-Biata, ul. Gen. Maczka 9, 43-300 Bielsko-Biata, tel. 33 817 19 16, bielsko@integart.com.pl

Blonie k/Wroctawia, ul. Maszynowa 1, 55-330 Miekinia, tel. 71 31 53 191, biuro@integart.com.pl
Bydgoszcz, ul. Przemystowa 8, 85-758 Bydgoszcz, tel. 52 327 45 00, bydgoszcz@integart.com.pl
Gdarisk, ul. Abrahama 7, 80-307 Gdarisk, tel. 58 554 15 24, gdansk@integart.com.pl

Katowice, ul. Siemianowicka 7D, 40-301 Katowice, tel. 32 209 59 19, katowice@integart.com.pl
Krakéw, ul. Szymona Szymonowica 83, 30-396 Krakow, tel. 12 653 43 92, krakow@integart.com.pl
Lublin, ul. Tokarska 3, 20-210 Lublin, tel. +48 885 447 169, lublin@integart.com.pl

+6dz, ul. Solec 24/26,94-247 £6d7, tel. 42 633 95 55, lodz@integart.com.pl

Opole: ul. Dworska 2,45-750 Opole, tel. +48 77 474 86 24, opole@integart.com.pl

Poznar, ul. Pogodna 8, 60-275 Poznar, tel. 61 867 61 50, poznan@integart.com.pl

Warszawa — Jawczyce , ul. Piastowska 67, 05-850 Jawczyce, tel. 22 846 33 06, jawczyce@integart.com.pl
Rzeszow, ul. Przemystowa 3, 35-105 Rzeszow, tel. 607 767 277, rzeszow@integart.com.pl

Torun, ul. Wschodnia 41a, 87-100 Torun, tel. 56 655 37 57, torun@integart.com.pl

Watbrzych, ul. Uczniowska 1-2, 58-306 Watbrzych, tel. 74 665 96 06, walbrzych@integart.com.pl
Wroctaw, ul. Brynicka 3, 54-214 Wrocfaw, tel. 71 350 38 58, wroclaw@integart.com.pl

Dziat Piyt i Prefabrykacji: ul. Wroblowicka 24, 55-330 Krepice, tel. kom. +48 885 840 450,
prefabrykacja@integart.com.pl

LFP Industrial Solutions - to dystrybutor i integrator przemysto-
wych urzadzen cyfrowych, zardwno do druku, druku 2D oraz 3D
jaki dal- szych etapdw przetwarzania (w tym ciecia, bigowania,
frezowania). Firma jest autoryzowanym dystrybutorem marek

1. Durst Group, Vanguard, Elitron, MASSIVit, Bullmer. Majac do
dyspozycji tak szerokie portfolio maszyn istnieje mozliwo$¢
obstugi przedsiebiorstw z branzy poligraficznej, w tym réwniez
przetworcow tektury, producentéw opakowan, stand-éw, POS-6w,
jak réwniez wytworcow reklamy, mebli, elementéw drewnianych

i co wazne etykiet.

Najlepsi inzynierowie serwisu, wyposazeni w profesjonalng
wiedze i wyspecjalizowane narzedzia, zapewniaja bezpieczeristwo
i ciagtos¢ produkgji w kazdej drukarni.

UWAGA! W ofercie réwniez amerykanska niezawodna technologia
druku UV LED na urzadzeniach plaskich typu flatbed oraz roll-to-
-roll marki Vanguard, ktéra podbija europejski rynek.

Uméw sie i odwiedz centrum demonstracyjne we Wroctawiu na
indywidualnym pokazie podczas, ktérego zapoznasz sie z techno-
logia precyzyjnego ciecia marki Elitron oraz drukiem z urzadzenia
Vangurad VK300D-HS.

Szczegoty na www.lfp-industrial.pl

Reprograf-Grafikus — Autoryzowany Partner Mimaki. To potaczenie
kompetenecji i rozwiazar dla sektora druku cyfrowego, wielkiego
formatu, fleksograficznego i offsetu. Firma oferuje najwyzszej klasy
ustugi, doradztwo oraz zaopatrzenie materiatowe i sprzetowe we

wszystkich tych dziedzinach.

Maszyny (offset, etykieta, druk cyfrowy):

Marcin Kofatko, kolatko.marcin@reprograf-grafikus.com.pl, 501 205
777

Tomasz Naglik, naglik tomasz@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 629
Wojciech Talarek, talarek wojciech@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698
659

Wielki format, druk na przedmiotach cylindrycznych i stozkowych,
hybrydowy druk DTG/DTF:

Piotr Biatowiezec,

bialowiezec piotr@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 628

Flekso:
Wojciech Karlicki,
karlickiwojciech@reprograf-grafikus.com.pl, 501 205 776

Colour Solutions
Daniel Cedzynski,
cedzynski.daniel@reprograf-grafikus.com.pl, 698 698 603

SCORPIO Sp.z 0. 0. to jeden z wiodacych dostawcéw materiatdw i ma-
szyn dla takich dziedzin poligrafii, jak: fleksodruk, offset, introligatornia,
tampondruk, znakowanie laserowe i druk cyfrowy.

Dla druku cyfrowego wielkoformatowego SCORPIO oferuje nastepujace
rozwiazania:

- plotery wielkoformatowe UV 4. generacji szwajcarskiej firmy swissQprint;
- drukarki inkjet do zadruku opakowar tekturowych firm Xante i Smartjet;
- zgrzewarki dla réznych segmentéw przemystu Miller Weldmaster;

- oczkarki hiszpariskiej marki Jover;

- oprogramowanie do optymalizadji proceséw produkcyjnych firmy
Hybrid Software.

Do wszystkich oferowanych rozwigzan zapewniamy doradztwo tech-
niczne na etapie wdrozenia oraz serwis gwarancyjny i pogwarancyjny.
Zaufaj dostawcy z ponad 30-letnim doswiadczeniem.

sico=

print solutions

SICO POLSKA Sp.zo.o.

ul. Annopol 3
03-236 Warszawa
tel. 22 66048 50 (-9)

sico@sico.pl
www.sico.pl

=
=
SMART
LFP

Smart LFP Sp.z0.0.sp. k.

ul. Robotnicza 66

53-608 Wroctaw

tel. 603 999 081

DEMO EXPERIENCE CENTER:
tel. 885 662 199

biuro@smartlfp.pl
www.smartlfp.pl

SICO to dostawca i integrator rozwiazan poligraficznych dla
reklamy i przemystu. Wspdtpracujemy zaréwno z duzymi,
$wiatowymi markami, jak i tymi, ktére dopiero wchodzg na
rynek. Rozwijamy sie razem z naszymi klientami — dostarcza-
jac technologii, wspdlnie sie uczac i wdrazajac innowacje.
Mamy 20 lat doswiadczenia i oddziaty w catej Polsce, za tym
idzie rozlegta znajomos¢ branzy, rynku i trenddw.

Nasza sitg jest doswiadczony, zgrany team o szerokich

i zréznicowanych kompetencjach eksperckich. Dzigki temu,
procz optymalnie dobranych urzadzen i mediow, oferujemy
najwyzszej jakosci serwis, doradztwo i szkolenia.

Oddziaty:

Bydgoszcz, 85-079 Bydgoszcz, ul. Kodciuszki 27, tel. 52 522 80 60 (-9), bydgoszcz@sicopl;
Gdanisk-Oliwa, 80-316, ul. Kaprow 4 B, tel. 58 500 42 60 (-9), gdansk@sico.pl;

Krakow, 31-982, Al. Jana Pawta Il 178, tel. 12 666 00 40 (-9), krakow@sico.pl;

+6dz,91-726, ul. Wojska Polskiego 190, tel. 42 620 06 20 (-9), lodz@sico.pl;

Smart LFP koncentruje swoje dziatania na zaspokojeniu potrzeb
Klientéw przemystowych rynkéw Viscom, Opako oraz Textile.
Jest gwarancja profesjonalnej integracji srodowiska produk-
cyjnego w branzy LFP, zapewniajac asyste, dobdr rozwigzan,
szkolenia, optymalizacje workflow oraz rozwigzania sofware MIS
dla tych rynkdw.

W ofercie znajduia sie:

« Urzadzenia drukujace firmy EFI,

« drukarki roll-to-roll UVgel Canon Colorado,

« stoty cyfrowego ciecia szwajcarskiej firmy ZUND,

«maszyny do druku firmy XEIKON,

« oprogramowanie do produkgji opakowari EngView System,

- oprogramowanie klasy EMS Multipress firmy Dataline Solution,
« Smart LFP Experience Center — szkolenia Lean Managment -
zarzadzanie produkcja i optymalizacja proceséw produkeyjnych.
«wsparcie przy uzyskaniu srodkow finansowania inwestydji,

« wsparcie techniczne i instalacyjne, oraz serwis gwarancyjny

i pogwarancyjny.

thyssenkrupp

thyssenkrupp Materials
Poland S.A.

ul. Grudzigdzka 159
87-100Torun
tel. 5661194 94

biuro@tkmaterials.pl

www.thyssenkrupp-materials.pl

ZING

ZINGS.A.

Al. Jerozolimskie 212
02-486 Warszawa
infolinia: 801 322 333

info.pl@zing.com.pl
www.zing.com.pl

thyssenkrupp Materials Poland jest dystrybutorem tworzyw
sztucznych dla reklamy, przemystu, budownictwa, opakowan
oraz innych branz. Nalezymy do miedzynarodowej grupy thys-
senkrupp, koncernu materiatow i technologii. W naszej ofercie
posiadamy ponad 3800 produktéw dostepnych z magazynéw.
Dziatamy w oparciu o sprawdzone kontakty z dostawcami z ca-
fego $wiata.

W naszej ofercie znajdujg sie zardwno najbardziej populame two-
rzywa, jak i materiaty unikatowe. Wsréd produktow sktladowych
znajduja sie plyty PLEXI w petnej gamie koloréw oraz w rozmaitych
formach: ptyt ekstrudowanych, wylewanych, a takze blokow i pyt
o ciekawych wiasciwosciach $wietlnych. Kolejne grupy produk-
tow to PCW twarde i spienione, plyty kompozytowe DIBOND®,
Lyx® Bond, DILITE® i HILITE®, polipropylen lity i komorowy.

Szeroka game materiatow dla reklamy uzupeiniaja plyty PET, PETG,
plyty kartonowo-piankowe oraz folie z twardego PCW.

To wszystko w potaczeniu z szerokim wachlarzem wyrobéw me-
talowych umozliwia kompleksowe zaopatrzenie wielu realizadji
z dziedziny komunikacji wizualnej.

Siedziba: Toruri

Oddziaty i filie z przedstawicielami tworzyw: Poznan, Blonie pod Warszawa, Sosnowiec,
Szczecin, Gdarisk, Olsztyn, Biatystok, £ 6dz, Kielce, Lublin, Rzeszéw, Krakéw, Wroctaw.

ZING S.A. jest dystrybutorem papieru, podtozy dla poligrafii,
mediow do reklamy wielkoformatowej oraz materiatow
opakowaniowych.

30 tysiecy mkw facznej powierzchni magazynowej, na
ktdrg sktada sie magazyn centralny w Konotopie oraz
platformy przetadunkowe w wiekszych miastach, pozawala
na realizacje dostaw na terenie kraju w 24h od zamdwienia.
Na terenie Warszawy, dostawy realizowane s3 nawet tego
samego dnia.

Wysokie stany magazynowe, dopracowana logistyka,
najwyzszej jakosci serwis oraz catkowicie polski kapitat
zakfadowy to wyréznia ZING na tle konkurendji.

Cieszymy sie z coraz czesciej przejawianego patriotyzmu
konsumenckiego naszych Klientéw. Jednak wierzymy,
Ze to kapitat ludzki — najlepsi specjalisci w swojej branzy,
a zarazem zwyczajnie zgrany zespot to nasza najwigksza
wartos¢ - to wiasnie ZING.

DRUKUJESZ NA TKANINIE? MAMY DLA CIEBIE CALY PAKIET DO WYKONCZEN TEKSTYLIOW!

Kalander do sublimacj
zroli narole

£
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GTC

KEDER PLASKI

Keder do obszywania tkanin

o]

uro@softplast.pl

- Soitrilast

CRONOS

Automat do szycia wykonczen w reklamie

HELIOS PLUS

Ploter laserowy do ciecia tkanin

4.0

www.softplast.pl
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1PRINT

Tadeusza Boya-Zelenskiego 27, 35-105 Rzeszéw
tel. +48 888 205 565

info@1print.pl

www.1print.pl

DRUK 0D JEDNEJ SZTUKI

LT\ .
e_g‘t‘g‘lpﬂntpl

Opakowania reklamowe, Druk DTG, Torby papierowe,
Torby ekologiczne, Koszulki t-shirt, Nadruk na odziezy,
Opakowania, Torby bawetniane, Torby reklamowe,
Torby $wigteczne

2PROMOTE.PL / VONMAHLEN

Ks. Bp. Bednorza 9/7, 43-200 Pszczyna
tel. +48 504 605 136, +48 791 040 776
all@2promote.pl, marta@2promote.pl
www.2promote.pl

promote

Elektronika reklamowa, Akcesoria do komorek, Artykuty
reklamowe, Kable USB, Boze Narodzenie, Nowoczesne
technologie, tadowarki indukcyjne, Power Bank,

Think. Believe. Dream. Dare. ~ Zestawy prezentowe, Glosniki

ADLOVE

Lesna 3, 05-100 Nowy Dwér Mazowiecki
tel. +48 531 666 813

biuro@adlove.pl

www.adlove.pl

adlove

PRINT & DISPLAYS

Namioty eventowe, Poduszki reklamowe, Druk
sublimacyjny, Flagi, Koce reklamowe, Mobilne kasetony,
Systemy wystawiennicze, Reczniki reklamowe

ADSYSTEM

Atramentowa 11, 55-040 Bielany Wroctawskie
tel. +48 672 672 000

sales@adsystem.pl

www.adsystem.pl

Systemy wystawiennicze, Mobilne zabudowy targowe,
OOH Media, Targi, Eventy , Druk cyfrowy, Druk

a d sys te m . wielkoformatowy, Displaye POS, Stoiska Targowe, Stoiska

ekspozycyjne

ADPEN / EXITO GROUP

Baletowa 12, 02-862 Warszawa
tel. +48 22 852 22 98
info@adpen.pl
www.adpen.com.pl

Dtugopisy Reklamowe, Artykuty reklamowe, Tampodruk,
Nadruki, Druk na gadzetach, Druk UV, Grawerowanie,
Gadzety reklamowe, Recykling, Sitodruk

ALBEX

Antygony 37A lokal 2, 80-299 Gdansk
tel. +48 501 137 444, +48 501 567 030
biuro@albex.pl

www.albex.pl

albex

Balony reklamowe, Balony - dekoracje, Czapki reklamowe,
Odziez z haftem i nadrukiem, Artykuty reklamowe,
Gadzety reklamowe, Upominki, Upominki biznesowe,
Koszulki t-shirt, Smycze reklamowe

ALKOSWIAT

Wincentego Witosa 170, 43-300 Bielsko-Biata
te. +48 604 802 801

biuro@alkoswiat.com

www.alkoswiat.com

Alkohole, Social Media, Upominki, Upominki biznesowe,
Reklama, Zestawy prezentowe, Zestawy $wigteczne,

A L KO SWI AT Zestawy upominkowe, Rozrywka, Napoje

ALUBEST POLSKA

Henryka Sienkiewicza 85/87 lok. 8, 90-057 £6dz
tel. +48 42 237 14 45

info@alubest.de

www.alubest.pl

’m‘t L_RE

( ALUBEST

[z ] Vomim
the colar company

Atramenty sublimacyjne, Atramenty do drukarek,
Atramenty solwentowe, Drukarki do tekstyliow, Drukarki
i urzadzenia, Plotery sublimacyjne, Plotery pigmentowe,
Plotery solwentowe, Lasery, Plotery - Serwis

AMAGRAF

Struga 23, 95-100 Zgierz
tel. +48 42716 99 99

Amagraf

Plotery solwentowe, Plotery UV, Plotery - Serwis, Plotery
tnaco bigujace, Plotery tnace, Drukarki i urzadzenia,
Drukarki UV, Laminatory, Maszyny do druku cyfrowego i
offsetowego, Maszyny do bezposredniego nadruku na

biuro@amagraf.pl gadzetach
www.amagraf.pl
amagraf.pl
AMGS G RO U P Artykwy EKO, Branc_jing, Druk na gadzetach, Druk A
| 3 sublimacyjny, Gadzety reklamowe, Sznurowadta, Opaski,
Al. Gen. J6zefa Hallera 134/223, 80-416 Gdarisk Opaski festiwalowe, Smycze reklamowe, Szelki
tel. +48 801 550 693
shop@amgsgroup.com a mgS g rou p

www.amgsgroup.com

155



ANDA PRESENT GROUP

Konyves Kalman krt. 48-52, H-1087 Budapest, Hungary
tel. +36 1 210 0758

export@andapresent.com

www.andapresent.com

ANNA

ANDA PRESENT GROUP

ANIELSKIE CIASTKA ANNA CIECIORSKA

Wioctawska 97, 87-100 Torun
tel. +48 500 477 056
anna@cieciorska.pl
www.anielskieciastka.pl

ANTRA RYSZARD POLUBIEC

Narocz 7, 02-678 Warszawa
tel. +48 605575018
antra@antra.com.pl
www.antra.com.pl

AODACI

PARQUE INDUSTRIAL FIG. FOZ, RUA OLAIAS 85L
3090-380 FIGUEIRA DA FOZ, Portugal

tel. +48 796 179 341
pawel@stricker-europe.com, www.aodaci.com

ART-PAPIER Czerpalnia Papieru

Pogodna 9, 44-156 Rachowice
tel. +48 3223456 78
info@art-papier.pl
www.art-papier.pl

ART-REKLAMA

Biatka 282, 34-220 Makow Podhalanski
tel. +48 886 807 572
marketing@artykuly-reklama.pl
www.artykuly-reklama.pl

REKLAMA '

ASGARD /BLUE COLLECTION

Rolna 17, 62-081 Baranowo
tel. +48 61 840 07 40
biuro@bluecollection.gifts
www.bluecollection.gifts

ajgard

BLUE COLLECTIONN

ASTAT

Dabrowskiego 441, 60-451 Poznan
tel. +48 61 848 88 71

info@astat.pl

www.astat.pl

ATRIUM CENTRUM PLOTEROWE

Gostawicka 2D, 45-446 Opole
tel. +48 77 458 16 81
biuro@atrium.com.pl
www.atrium.com.pl

AVANT FABRYKA PORCELITU

Spacerowa 5, 24-220 Niedrzwica Koscielna
tel. +48 81 511 65 50

office@avant.pl

www.avant.pl
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Antystresy, Artykuty biurowe, Breloki, Eko prezenty,
Gadzety reklamowe, Gadzety swigteczne, Nadruk na
gadzetach, Nadruki, Smycze reklamowe, Torby

Gadzety swigteczne, Gadzety reklamowe, Eventy -
catering, Targi, Artykuty handmade, Marketing, Hotel,
Upominki, Reklama, Pierniki

Kalendarze ksigzkowe, Notesy, Organizery, Gadzety
reklamowe, Teczki, Kubki termiczne, Plecaki,
Personalizacja, Artykuty biurowe, Etui

Gadzety reklamowe, Torby ekologiczne, Eko design,
Pierniki, Elektronika reklamowa, Artykuty EKO, Butelki
Ekologiczne, Reczniki reklamowe, Koce reklamowe, Torby
reklamowe

Artykuty do 10 zt, Artykuty EKO, Artykuty handmade,
Artykuty papiernicze, Artykuty reklamowe, Druk cyfrowy,
Eko design, Kalendarze, Kreatywne kampanie, Pokazy
artystyczne

Artykuty reklamowe, Branding, Druk cyfrowy, Bluzy, Eventy
- technika / wyposazenie, Gadzety reklamowe, Koszulki,
Odziez promocyjna, Opakowania reklamowe

Gadzety reklamowe, Bidony, Breloki, Diugopisy
Reklamowe, Elektronika reklamowa, Gtosniki, Kable USB,
Kubki termiczne, , Power Bank

Tasmy samoprzylepne

Drukarki UV, Maszyny do bezposredniego nadruku na
gadzetach, Plotery solwentowe, Plotery sublimacyjne,
Plotery tnace, Plotery UV, Plotery laserowe CO2, Materiaty
do druku wielkoformatowego, Pyty plexi, Pyty PVC

Ceramika reklamowa, Kubki porcelanowe, Kubki
reklamowe, Gadzety reklamowe, Gadzety $wigteczne,
Kubki porcelanowe, Opakowania, Zestawy $wigteczne,
Artykuty domowe, Artykuty biurowe

AXPOL TRADING

Krzemowa 3, Ztotniki, 62-002 Suchy Las
tel. +48 61 659 88 00
voyager@axpol.com.pl
www.axpol.com.pl

Gtosniki, Elektronika reklamowa, Upominki biznesowe,
Torby papierowe, Torby bawetniane, Power Bank, Odziez
L reklamowa, Nadruk na gadzetach, Kubki termiczne,
g

since 1991

Gadzety reklamowe

B&B stODYCZE Z POMYSLEM BLASZCZAK

Srednia 38, 05-822 Milanéwek
tel. +48 22 724 61 65
biuro@slodyczezpomyslem.pl
www.slodyczezpomyslem.pl

Artykuty spozywcze, Boze Narodzenie, Cukierki,
= Czekoladki, Eko stodycze, Herbata, Kawa, Krowki, Lizaki,
= Wielkanoc

BADGE4U WOJCIECH PAWLOWSKI

Olszewskiego 78, 43-600 Jaworzno

tel. +48 32616 55 72, +48 501 301 715
znaczek@znaczek.pl, info@badge4u.eu
www.znaczek.pl

Sciereczki do okularéw, Eko prezenty, Breloki, Chusty
wielofunkcyjne, Gadzety reklamowe, Identyfikatory,
Magnesy reklamowe, Ostonki do kamer internetowych,
Otwieracze, Znaczki

helping you succeed

BAG MORE

Siedlecka 51B, 08-108 Korczew
tel. +48 665 457 570
info@bagmore.pl
www.bagmore.pl

Artykuty EKO, Artykuty reklamowe, Eko design, Eko
prezenty, Gadzety $wigteczne, Torby, Torby bawetniane,
Torby ekologiczne

BARANSKI TEKSTYLIA REKLAMOWE

Wdzieczna 11F, 93-334 £6dz
tel. +48 607 07 58 58
biuro@recznikireklamowe.com
www.recznikireklamowe.com

Reczniki reklamowe, Chusty wielofunkcyjne, Koce
drukowane, Poduszki drukowane, Posciel reklamowa,

advarlising textilas 4

Lezaki, Sciereczki do okularéw, Torby reklamowe,
@ ARANSKI Workoplecaki, Skarpety Reklamowe

BAUMGART KAFFEE & CHOCOLATIER

Stoneczna 11, 86-021 Zotedowo
tel. +48 727 903 119
jakub@baumgart-kaffee.pl
www.baumgart-kaffee.pl

Czekoladki, Kawa, Artykuty spozywcze, Artykuty
Swigteczne, Personalizacja, Wielkanoc, Stodycze
reklamowe

Baumgart

Kaffee

BEEPACK PRODUCTION

Zawita 69, 30-382 Krakéw
tel. +48 600 101 396
info@beepackpro.com
www.beepackpro.com

Artykuty domowe, Artykuty EKO, Branding, Upominki,
Upominki biznesowe, Torby ekologiczne, Opakowania,
Lunchbag, Eko prezenty, Eko design

& BEEPACK

NATURAL FOOD WRAPS

BEVE

Krakowska 159, 35-506 Rzeszéw
tel. +48 504 958 551
beve@bevecup.com
www.bevecup.com

Artykuty do 10 zt, Eventy - catering, Eventy , Eventy
- technika / wyposazenie, Eventy - atrakcje, Kubki
wielokrotnego uzytku, Kubki festiwalowe, Eventy
- technologia , Automatyczne nalewanie piwa,
Rozwiazania - dyrektywa SUP

BONUS BTL

Narocz 7, 02-678 Warszawa
tel. +48 601 326 104
bonus@bonusbtl.pl
www.bonusbtl.pl

Bizuteria i spinki mankietowe z Bursztynem Battyckim

i Krzemieniem Pasiastym, Hand made, Polskie drewno

i mozaika drewniana, Upominki biznesowe zwiazane

7 Polska, Pidra dekorowane Krzemieniem Pasiastym i
Bursztynem Battyckim, Latarki, Kubki termiczne, Plecaki,
Kalendarze, Notesy

BROTHER

Dusseldorfer Stralle 7-9

46446 Emmerich am Rhein, Germany

+48511 868011

a.bujak@brother-ism.com, www.brother-ism.com

Drukarki i urzadzenia, Druk wielkoformatowy, Druk DTF,
Druk DTG

157



CANON POLSKA

Gottlieba Daimlera 2, 02-460 Warszawa
tel. +48 22 430 60 00
www.canon.pl

CAPIRA

S. Batorego 126A, 65-735 Zielona Géra
tel. +48 684 553 522

biuro@capira.pl

www.capira.pl

CARAFFA

Elzbiety Druzbackiej 1A/1, 60-745 Poznan
tel. +48 602 867 600

info@caraffa.pl

www.caraffa.pl

CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY

Rogatkowa 16A, 04-773 Warszawa
tel. +48 22 615 27 63
info@centrumnadrukow.pl
www.centrumnadrukow.pl

CENTRUM PREZENTOW DLA FIRM

tazienna 4, 61-857 Poznan
tel. +48 61 8580-503
prezenty@maciaszczyk.pl
www.prezenty.maciaszczyk.pl

CN CENTRUM
NADRUKOW
| REKLAMY
ENTRUM PREZENTOW

[ ] c '
-

CHOCOLATE LAND / AMANTE

Dokerow 17, 04-487 Warszawa
tel. +48 501 086 189
studio@amante.com.pl
www.amante.com.pl

AMANTE

—— CHOCOLATIER—

CITRON GROUP

Poleczki 40, 02-822 Warszawa

tel. +48 22 83949 45
sales@citron.pl, sales@giftsfactor.pl
www.citrongroup.pl

CiTRON GROUP

COLOP POLSKA

Smolenia 16, 41-902 Bytom

tel. +48 32388 70 65

office@colop.pl

www.emark.colop.pl, www.emarksklep.colop.pl

COLOP

e-mark

COLOR LABORATORY

Wolnosci 24, 02-496 Warszawa
tel. +48 695 844 033
biuro@color-laboratory.com
www.color-laboratory.com

OLOR
i~ ABORATORY

CONSONNI

Strazacka 38, 42-125 Kamyk
tel. +48 668 039 830
marketing@consonni.pl
www.consonni.pl

A 2 s < °
CONSONNI

od 1911
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Drukarki i urzadzenia, Fotografia reklamowa,
Atramenty do drukarek, Druk, IT

Pudetka, Poligrafia reklamowa, Notesy firmowe,
Kalendarze, Artykuty biurowe, Dtugopisy Reklamowe,
Artykuty reklamowe, Artykuty do 10 zt, Artykuty EKO,
Opakowania reklamowe

Alkohole, Wina, Upominki biznesowe, Zestawy
prezentowe, Zestawy upominkowe, Zestawy swigteczne,
Kosze upominkowe, Eventy , Artykuty Swigteczne, Boze
Narodzenie

Tampodruk, Sitodruk, Sitodruk cylindryczny,
Grawerowanie, Druk DTF, Druk cyfrowy, Haft, Sublimacja,
Termotransfer, Gadzety reklamowe

Artykuty Swigteczne, Boze Narodzenie, Gadzety
Swigteczne, Kosze prezentowe, Kosze upominkowe,
Paczki dla dzieci, Wielkanoc, Zestawy prezentowe,
Zestawy swigteczne, Zestawy upominkowe

Praliny belgijskie, Artykuty spozywcze, Boze Narodzenie,
Czekoladki, Eko stodycze, Upominki biznesowe, Zestawy
prezentowe, Zestawy swigteczne, Alkohole

Power Bank, Pendrive z logo, Elektronika reklamowa,
Smycze reklamowe, Akcesoria do komorek, Akcesoria
samochodowe, Eko prezenty, Kable USB, Kubki termiczne,
Bidony

Artykuty biurowe, Druk cyfrowy, Druk etykiet, Druk na
gadzetach, Gadzety reklamowe, Grawerowanie, Lasery,
Plotery laserowe CO2, Upominki, Znakowanie

Atramenty UV, Drukarki do etykiet, Drukarki i urzadzenia,
Drukarki UV, Maszyny do bezpo$redniego nadruku na
gadzetach, Plotery - czedci i akcesoria, Plotery - Serwis,
Plotery UV

Stodycze reklamowe, Zestawy prezentowe, Artykuty
Swigteczne, Boze Narodzenie, Eventy - catering, Gadzety
Swigteczne, Kawa, Upominki, Upominki biznesowe

COOKIE StODYCZE REKLAMOWE

Mariana Langiewicza 28, 05-825 Grodzisk Mazowiecki
tel. +48 22 290 77 00

cookie@cookie.com.pl

www.cookie.com.pl

CRYSTAL PANEL LED

Btazeja 70D, 61-608 Poznan
tel. +48 61 622 94 64
bok@crystal-panel.com
www.crystal-panel.com

—

CRYSTAL
PANEL

CTM GROUP BOGUMItA BORECKA

Kosciuszki 1A/3, 58-140 Jaworzyna Slaska
tel. +48 519 188 182, +48 509 647 270
biuro@ctmgroup.pl
www.nadrukisublimacyjne.pl

printed towels & more

CUKIERNIA REKLAMOWA

Starowiejska 80, 43-600 Jaworzno

tel. +48 602 152 599

info@cukierniareklamowa.pl, info@tortyweselene.pl
www.cukierniareklamowa.pl, www.tortyweselne.pl

AN
B

e

CYTRYNOWKA SWIETOKRZYSKA

Warszawska 126, 26-130 Suchedniéw
tel. +48 695 590 090

biuro@cafetin.pl
www.cytrynowkaswietokrzyska.pl

CYTRYNOWKA
SWIETOKRZYSKA

CZAPKIREKLAMOWE.PL

Instalatoréw 23, wejscie C, 02-237 Warszawa
tel. +48 22 22429 92
czapki@czapkireklamowe.pl
www.czapkireklamowe.pl

CZAS NA DREWNO

Rudniki, Stalowa 6, 42-240 Redziny
tel. +48 734 734 835
biuro@czasnadrewno.pl
www.czasnadrewno.pl

P

DECARD

Sienkiewicza 11, 38-100 Strzyzéw
tel. +48 691 575 499
biuro@decard.pl

www.decard.pl

DECARD

impossibles

DEPOSITPHOTOS

Limited View Point Building, 261, 28th October Street,
3rd floor, 3035 Agias Triadas, Limassol, Cyprus

tel. +48 22 3970136

sales@depositphotos.com, ww.depositphotos.com

O Jdepositphotos

DIPRINTER.COM

Gancarska 46, 42-200 Czestochowa
tel. +48 785 753 868
info@diprinter.com
www.DiPrinter.com

.
QR

DiPrinter.com
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CZAS NA

DREWNO

Stodycze reklamowe, Cukierki, Czekoladki, Eko stodycze,
Herbata, Kawa, Zestawy upominkowe, Pierniki, Boze
Narodzenie, Artykuty spozywcze

Ramy LED, Kasetony reklamowe, Ramki na wcisk, Reklama
wizualna, POS, Displaye POS, Ekspozycja produktu,
Grawerowanie, Znakowanie laserem, Personalizowane
podswietlenie LED

Reczniki reklamowe, Fartuchy reklamowe, Chusty
wielofunkcyjne, Druk sublimacyjny, Koce drukowane,
Nadruk sublimacyjny, Plecaki i torby z poliestru, Sciereczki
z mikrofibry z nadrukiem, Workoplecaki

Stodycze reklamowe, Czekoladki, Eventy - catering, Druk
na gadzetach, Gadzety $wigteczne, Pierniki, Zestawy
Swigteczne, Upominki biznesowe, Boze Narodzenie, Eko
sfodycze

Alkohole, Artykuty Swigteczne, Artykuty spozywcze, Boze
Narodzenie, Wielkanoc, Zestawy prezentowe, Zestawy
Swigteczne

Czapki reklamowe, Odziez z haftem i nadrukiem, Odziez
GQOTS, Odziez robocza, Haft

Eko design, Artykuty EKO, Butelki Ekologiczne, Druk
UV, Gadzety reklamowe, Gadzety $wigteczne, Boze
Narodzenie, Breloki, Zetony do wozkéw sklepowych,
Medale

Artykuty reklamowe, Breloki 3D, Druk 3D, Gadzety
reklamowe, Magnesy 3D, Magnesy reklamowe,
Otwieracze, Upominki biznesowe, Identyfikatory, Breloki

Digital marketing, Visual Art, Wideo, Banki zdje¢

Atramenty solwentowe, Atramenty UV, Druk UV, Druk
wielkoformatowy, Drukarki i urzadzenia




D|W| N E ® Alkohole, Boze Narodzenie, Upominki biznesowe, Wina
—

Brzozowa 10, 05-462 Wigzowna . .

tel. +48 881 577 007 U AAMNEL,

beata@diwine.pl

A MANUFAKTURA WIN OWOCOWYCH
www.diwine.pl

DOLINA PURPUROWA / PURPLE VALLEY Alkohole, Boze Narodzenie, Kosze prezentowe, Zestawy
. SWi Stodycze reklamowe, Czekoladki, Upominki
. : —y SvaccmeSod  Caekolack
stary Ratusz, ul. Rynek 21, 28-225 Szydtow biznesowe, Wielkanoc, Artykuty spozywcze, Zestawy
tel. +48 797 355 094 ® P

h Swigteczne

info@purplevalley.pl DO L I NA

www.stolicasliwki.pl PURPUROWA

Artykuty biurowe, Artykuty reklamowe, Gadzety
DOM I CO reklamowe, Kalendarze, Kostki Rubika, Magiczne kostki,
Libelta 1, 62-040 Puszczykowo Reklama 3D, Antystresy
tel. +48 606 977 480
biuro@domico.pl

www.domico.pl

Czekoladki, Eko stodycze, Artykuty spozywcze, Zestawy
upominkowe, Stodycze reklamowe, Zestawy Swigteczne,
Upominki biznesowe, Personalizacja, Zestawy
prezentowe, Boze Narodzenie

DOTI

Smolec, Starowiejska 39, 55-080 Katy Wroctawskie
tel. +48 71316 84 53
handel@doti.pl

www.doti.pl
DREAMPEN Dtugopisy Reklamowe, GadZzety reklamowe, Artykuty

medyczne, Recykling, Zapachy Samochodowe, Dyfuzory
Dekoracyjna 12A, 65-155 Zielona Géra zapachowe do pomieszczer), Magnesy 3D, Stazy
tel. +48 68 477 22 33 Dream pen Medyczne, Akcesoria samochodowe, Diugopisy Clip4You
sales@dreampen.com
www.dreampen.com
DRUKARNIA MACMA Nadruk na gadzetach, Znakowanie laserem, Znakowanie,

, L = = Druk cyfrowy, Druk DTF, Druk sublimacyjny, Druk
Wroctawska 41, Bykow, 55-095 Mirkow 111 [ . transferowy, Haft, Druk DTG, Naklejki wypukte
tel. +48 71 397 87 04 !
drukarnia@macma.pl
DRUKARNIANAO KRAGI’_O Sitodruk cylindryczny, Sitodruk, Nadruk na gadzetach,
N Sitodruk Inych ierzchniach
fgﬁi‘;"gi@gg%%g? Lusina \ﬁ DRUKARNIA Itodruk na owainych powierzenniac
kontakt@drukarnianaokraglo.pl NA OKRAGLO PRODUCTS & IDEAS.
www.drukarnianaokraglo.pl CAMPAIGNS & CONCEPTS.
"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" KNOWLEDGE & FACTS.
DRU KARN'A P|N AW Druk cyfrowy, Druk etykiet, Druk UV, Foldery reklamowe, FOR MARKETEERS, BUYERS
) Katalogi, Opakowania, Opakowania reklamowe, Poligrafia ’ ’
Nasielska 36, 05-140 Serock reklamowa AGENCIES AND DISTRIBUTORS.
tel. +48 694 498 060
info@pin2.pl
www.pin2.pl s /19 am.to 5 p.m.
DRU KPOLSKA PL Kalendarze tréjdzielne, Kalendarze biurkowe, Gadzety /1 Exhibitors from all product areas
* DHUK $wigteczne, Kartki $wiateczne, Gry planszowe, Karty do /] International examples of best practice

Tysiagclecia 42, 62-001 Goleczewo & gry, Puzzle, Poligrafia reklamowa, Pudetka, Segregatory
tel. +48 735 530 156 )PoLSKA /1 Lecture programme
natalia@drukpolska.pl I
wwwdrukpoiska.pl /1 FACThibition MARCH 19, 2025 BONN, wcCB Y

E-SKLEPZPREZENTAMI.PL Kosze prezentowe, Zestawy $wigteczne, Upominki Admission is free of charge. ®
i ‘ biznesowe, Kosze upominkowe, Herbata, Czekoladki, ; . ; :

Swietojanska 15, 15-277 Biatystok * Boze Narodzenie, Zestawy prezentowe, Kawa Register at: www.haptica.live

tel. +48 501 308 912

biuro@e-sklepzprezentami.pl
www.e-sklepzprezentami.pl THE EXPERIENCE OF HAPTIC ADVERTISING
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ELEPHANT LUKIC

Niciarniana 2/6, 92-208 £6dz
tel. +48 42 630 42 04
dystrybucja@embroidery.pl
www.embroidery.pl

ENGRAF PRO

Opaczewska 25/26, 02-372 Warszawa
tel. +48 512 705 847
adrian@engraf.pl

www.engraf.pl

ELEPHANT

EPSON EUROPE B.V. 0DDzZIAL W POLSCE

Krakowiakoéw 48, 02-255 Warszawa
tel. +48 22 375 75 00

Haft, Czapki reklamowe, Odziez z haftem i nadrukiem,
Odziez ekologiczna , Odziez GOTS, Odziez reklamowa,
Odziez robocza, Odziez sportowa, Torby ekologiczne,
Znakowanie

Urzadzenia introligatorskie, Foliarki, Bigdwki, Falcerki,
Plotery tnace, Plotery tnaco bigujace, Ttoczenie,
Urzadzenia uszlachetniajace, Lakierowanie UV 3D,
Gilotyny

Drukarki do tekstyliéw, Druk sublimacyjny, Atramenty do
drukarek

FASTCOM SYSTEMY LASEROWE

Bogatki 10a, 02-837 Warszawa
tel. +48 604 268 867
lasery@systemy-laserowe.pl
www.systemy-laserowe.pl

V fastcom

FRIENDS

Sulechowska 10, 65-119 Zielona Géra
tel. +48 68 322 33 44
biuro@friends4friends.pl
www.friends4friends.pl

FRIGA

Modrzewiowa 1/2, 05-510 Konstancin-Jeziorna
tel. +48 607 214 608

Plotery laserowe CO2, Plotery tnace, Plotery tnaco
bigujace, Plotery UV, Plotery - czedci i akcesoria, Plotery -
Serwis

Artykuty EKO, Artykuty domowe, Diugopisy Reklamowe,
Elektronika reklamsowa, Kubki reklamowe, Lunch box,
naczynia reklamowe, Adaptery zasilajgce - o$miorniczki,
Glosniki, Stuchawki

Swiece reklamowe, S'wiecg zapachowe, Artykuty
Swigteczne, Artykuty EKO, Swiece sojowe, Artykuty
handmade, Ceramika reklamowa, Dostawca wyrobdw

EPSON

A ! ekologicznych, Eko prezenty, Zestawy swigteczne
monika@friga.pl

Ifp@epson.pl
www.friga.pl

www.epson.pl

FUNDACJA LENY GROCHOWSKIEJ

Brzeska 134, 08-110 Siedlce

tel. +48 25 644 14 64
kontakt@fundacjalenygrochowskiej.pl
shop www.fundacjalenygrochowskiej.pl

Ceramika reklamowa, Artykuty handmade, Kubki
reklamowe, Filizanki, Gadzety reklamowe, Eko design,
Artykuty reklamowe, Upominki biznesowe, Gadzety
Swigteczne, Zestawy prezentowe

Czekoladki, Boze Narodzenie, Wielkanoc

EUROGIFT
Czeremchowa 18a, 03-159 Warszawa h Belgian {
tel. +48 600 491 801 fj;gco a 6

m.wloch@eurogift.pl
www.eurogift.pl

fundacja
Leny Grochowskie]

EXITO GROUP / ADPEN

Baletowa 12, 02-862 Warszawa
tel. +48 22 8522298
info@adpen.pl
www.adpen.com.pl

GEMINIGIFT

Krakowska 6, 34-600 Limanowa
tel. +48 601 488 900
biuro@geminigift.pl

www. geminigift.pl

Smycze reklamowe, Butelki Ekologiczne, Kubki termiczne,
Torby ekologiczne, Torby bawetniane, Artykuty EKO,
Upominki biznesowe, Gadzety reklamowve, Eko design

Dtugopisy Reklamowe, Artykuty reklamowe, Tampodruk,
Nadruki, Druk na gadzetach, Druk UV, Grawerowanie,
Gadzety reklamowe, Recykling, Sitodruk

EXPEN Artykuty pismiennicze, Piéra, Diugopisy Reklamowve,
Notesy i kalendarze, Latarki, Narzedzia, Power Bank,
Kalendarze, Portfele

GJCINTERNATIONAL

Podbiatowa 11, 61-680 Poznan
tel. +48 508 630 007

sales@gjc.pl

www.gjc.pl, www.zadzwonimy.pl

Telemarketing, Gadzety reklamowe, Websites, Digital
marketing, Aplikacje dla branzy reklamowej, Aplikacje

Biatotecka 196, 03-253 Warszawa Internetowe, Aplikacje mobilne, Eventy , Full service

tel. +48 22 299 05 50
info@expen.pl
www.expengifts.pl

FABRYKA PREZENTOW

Batalionow Chtopskich 6, 61-695 Poznan
tel. +48 61 679 39 80
sprzedaz@fabryka-prezentow.com
www.fabryka-prezentow.com

Smycze reklamowe, Sciereczki do okularéw, Sciereczki
z mikrofibry z nadrukiem, Szarfy dla hostess, Opaski
festiwalowe

GRADO

takowa 31, 05-090 Raszyn
tel. +48 882 060 444
biuro@grado.net.pl
www.grado.net.pl

Kosze prezentowe, Boze Narodzenie, Zestawy
prezentowe, Zestawy swigteczne, Wielkanoc, Wina,
Upominki biznesowe, Alkohole, Personalizacja,
Eko prezenty

Gadzety reklamowe, Kosze prezentowe, Kosze
upominkowe, Zestawy swigteczne, Wielkanoc,
Boze Narodzenie

FABULOSA

Marywilska 38, 03-228 Warszawa
tel. +4822 110 90 62
info@fabulosa.pl
www.fabulosa.pl

GRAPH-EXPERT

Magazynowa 3D, 30-858 Krakow
tel. +48 606 381 718
info@graph-expert.pl
www.graph-expert.pl

Laminatory, Laminaty, Maszyny do obrébki reklamy,
Materiaty do druku fotografii, Materiaty do druku
wielkoformatowego, Pyty piankowo-kartonowe, Piyty
plexi, Ptyty PVC, Trymery pionowe i poziome

\Faéu/afa

~ KOSZE UPOMINKOWE

FALK&ROSS GROUP POLSKA

Koszulki t-shirt, Koszulki polo, Bluzy, Kurtki, Softshelle,

GRATISOWNIA.PL

Koszule, Czapki reklamowe, Torby bawetniane, Reczniki Artykuty biurowe, Artykuly reklamowe, Artykuly dla dziedi,

. - - ; Lo . . A . L Artykuty EKO, Ceramika reklamowa, Gadzety reklamowe,
fé)l.oifsv‘a;éé;g]ogg Balice reklamowe, Plecaki i torby z poliestru fpo#dmelcza 5a, 44-145 Pilchowice [/_;‘:-,. g: dliSowni :_-;_.pl Nadruki, Personalizacja, Termosy, Odziez reklarowa
. F R el. +48 32 4134009, +48 32 4134002 \ B amowe dla
info.pl@falk-ross.com ALK& OSS zapytanie@gratisownia.pl e

www.falk-ross.eu www.gratisownia.pl

GRAWCOM

Syrenki 14, 05-500 Piaseczno
tel. +48 2275026 11
biuro@grawcom.pl
www.grawcom.pl

Plotery laserowe CO2, Plotery tnace, Plotery - czesci i
akcesoria, Plotery - Serwis, Drukarki UV, Maszyny do
grawerowania, Znakowarki laserowe, Materiaty do
grawerowania, Naklejki 3D, Folie Flex

FASTCOM Atramenty solwentowe, Atramenty UV, Laminatory,

. . . \4 Plotery - czesci i akcesoria, Plotery - Serwis, Plotery
Potudniowa 54, 62-064 Plewiska k. Poznania » FASTC OM solwentowe, Plotery thace, Plotery tngco bigujace, Plotery
tel. +48 6167041 70 /e UV, Plotery laserowe
biuro@fastcom.com.pl
www.fastcom.com.pl

GRAWCOM
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GREMO JACEK SIKORSKI

Mostowa 1, 43-300 Bielsko-Biata
tel. +48 3381200 13, +48 668 555 510
biuro@gremo.pl

GUAPA CLEAN UP

Krzywaniec, 66-010 Nowogréd Bobrzanski
tel. +48 68 327 66 05

piotr@guapa.pl, office@guapa.pl
www.guapa.pl

il

GUSTO CAFE EVENTS

Miedzynarodowa 64/34, 03-922 Warszawa
tel. +48 601 201 317
biuro@kawa-warszawa.pl
www.gusto-cafe.pl

HAFTEX

Polna 1, 05-124 Krubin
tel. + 48 880 177 431
haftex@haftex.com
www.haftex.com

HAFTEX

HAPPY GIFTS EUROPE

Pszczynska 2, 41-902 Bytom
tel. +48 695 322 393

marketing@happygifts.eu, mkarasinska@happygifts.eu

www.happygifts.eu

Ha
i

FACTORY

HEADWEAR PROFESSIONALS

Stoneczna 4, 06-100 Puttusk

tel. +48 511 904 870
marcin.jedrzejczyk@headwear.com.pl
www.headwear.com.pl

HERZ POLSKA

Kostrzynska 30, 02-979 Warszawa
tel. +48 22 842 46 83
pawel.wiktorowski@herz-polska.pl
www.herz-polska.pl

HORN PRINT

Koronkarska 7/11, 61-005 Poznan
tel. + 48 506 066 320
sekretariat@hornprint.pl
www.hornprint.pl

HEADWE.
PROFESSIONALS - /

HERZ

HURTOWNIA GALANTERII BELTIMORE®

Warszawska 114, 05-092 tomianki
tel. + 48 792 990 079
lukasz@hurtowniagalanterii.pl
www.hurtowniagalanterii.pl

ID IDENTITY

Laegardvej 138, DK-7500 Holstebro, Denmark

tel. +45 9749 2144, +48 667 948 338
support@id.dk
www.id.dk

lhriomiagalonteriipl

L
BELTIMORE

IDENTITY
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Artykuty reklamowe, Gadzety reklamowe, Parasole, Torby,
Torby poliestrowe, Torby sportowe, Plecaki, Workoplecaki,
Maskotki, Antystresy

IES POLSKA

Pienieznego 14, 10-003 Olsztyn
tel. +48 607 613 566
ies@iespolska.pl
www.iespolska.pl

Bezrekawniki, Czapki reklamowe, Eko t-shirt, Koszule,
Koszulki polo, Koszulki t-shirt, Nadruk na odziezy, Odziez
reklamowa, Bluzy, Odziez robocza

Gabki stosowane w branzy motoryzacyjnej, Akcesoria
samochodowe, Apaszki, Artykuty biurowe, Artykuty
domowe, Artykuty sportowe, Artykuty reklamowe,
Czysciki do telefondw, Plecaki, Sciereczki do okularow

IMA DISTILLERY

Polna 21, 62-095 Murowana Goslina
tel. +48 784 633 434
wojciech@whiskyembassy.pl
www.whiskyembassy.pl

Alkohole, Zestawy prezentowe, Zestawy Swigteczne,
Zestawy upominkowe

Eventy , Kawa, Mobilna kawa, Zestawy prezentowe

IMAGO PRINTER

Zawodzie 7C, 02-981 Warszawa
tel. +48 797 222 857
wkrawczyk@imagoprinter.com
www.imagoprinter.com

Druk cyfrowy, Druk DTF, Druk na gadzetach, Drukarki
UV, Druk UV, Drukarki i urzadzenia, Digital marketing,
Atramenty do drukarek, Atramenty UV

Maszyny do haftu, Haft, Reklama

IN DUPLO

Ptowiecka 41, 04-501 Warszawa

tel. +48 22 871 37 84, +48 22 871 37 85
induplo@induplo.pl

www.induplo.pl

BAG
STREET

o

=4\

TORBY * PUDELKA = NADRUKI

Pudetka, Opakowania reklamowe, Poligrafia reklamowa,
Opakowania, Eko design, Torby, Sitodruk, Boze Narodzenie

Dtugopisy Reklamowe, , Notesy, Notesy antybakteryjne,
Plecaki, Gadzety reklamowe, Upominki biznesowe,
Zestawy prezentowe, Elektronika reklamowa,

Eko prezenty

INTEGART

Maszynowa 1, 55-330 Btonie k. Wroctawia
tel. +48 713153191, +48 713153199
biuro@integart.com.pl
www.integart.com.pl

Plotery lateksowe, Plotery sublimacyjne, Plotery tnace,
Drukarki i urzgdzenia, Drukarki do tekstyliéw, Druk
wielkoformatowy, Maszyny do ciecia laserowego,
Atramenty do drukarek, Materiaty do car wrappingu,
Materiaty do druku wielkoformatowego

Czapki reklamowe, Odziez reklamowa, Haft, Odziez
promocyjna

INTREX

Za Motelem 7, 62-080 Tarnowo Podgérne
tel. + 48618417203

intrex@intrex.pl

www.intrex.pl

Druk cyfrowy, Druk etykiet, Koperty z nadrukiem, Lasery,
Maszyny do druku cyfrowego i offsetowego, Torby,
Torby bawetniane, Torby ekologiczne, Torby papierowe,
Znakowanie

Zgrzewarki, Druk wielkoformatowy, Gietarki

INVENTINI

Towarowa 14, 44-338 Jastrzebie-Zdroj
tel. +48 573 569 922
biuro@inventini.com
www.inventini.com

Artykuty reklamowe, Balony reklamowe, Namioty eventowe,
Namioty reklamowe, Standy, Stoiska ekspozycyjne, Stoiska
Targowe, Banery reklamowe

Druk, Druk cyfrowy, Druk offsetowy, Opakowania,
Opakowania reklamowe, Gadzety reklamowe

JETT STUDIO

Trakt Lubelski 414A, 04-667 Warszawa
tel. +48 22 812 90 60
info@jettstudio.pl

www.jettstudio.pl

jettStudio

www.jettstudio.pl

Artykuty reklamowe, Elektronika reklamowa, Kubki
reklamowe, Odziez reklamowa, Odziez robocza, Odziez
sportowa, Pamie¢ USB, Parasole, Power Bank, Torby

Aktowki, Teczki, Torby, Galanteria skorzana, Gadzety
reklamowe, Gadzety $wigteczne, Portfele, Plecaki, Etui,
Paski skérzane

JONSTON DISTILLERY

Geodetéw 1, 64-100 Leszno

tel. +48 511567120
katarzyna@jonstongin.com
www.jonstongin.com, www.ginshop.pl

Alkohole, Zestawy prezentowe, Zestawy $wigteczne, Boze
Narodzenie

Bezrekawniki, Bluzy, Eko t-shirt, Koszule, Koszulki polo,
Kurtki, Odziez GOTS, Odziez reklamowa, Polary, T-shirt

K+L BIURO HANDLOWE POLSKA

Manewrowa 7, 92-517 £6dz
tel. +48 42 64922 12
biuro@kplusl.com.pl
www.kplusl.com.pl

Farby do sitodruku, Farby do tekstylidw, Maszyny do
bezposredniego nadruku na gadzetach, Maszyny do
sitodruku, Maszyny do tampondruku, Urzadzenia dla
poligrafii, Inne




KAMBUKKA

Hubala 7/12, 05-803 Pruszkéw

tel. +48 539353822

kasia@angara.pl

www.mojakambukka.pl, www.kubekzlogo.pl

KARMELLO CHOCOLATIER

Gen. Maczka 9, 43-300 Bielsko Biata
tel. +48 33816 17 36
info@karmello.pl

www.karmello.pl

KOLOR.AMI

Magazynowa 63, 25-565 Kielce
tel. +48 41 362 75 74
biuro@kolorami.eu
www.kolorami.eu

KRAKOW BALLOON TEAM

Makuszynskiego 6, 31-752 Krakéw
tel. +48 53571 51 31
krakowballoon@gmail.com
www.krakowbalon.pl

KROPKA NAD |

J.G. Bema 16, 57-402 Nowa Ruda
tel. +48 733 344 435
biuro@kropka-nad-i.com
www.kropka-nad-i.com

KULIG

Pocztowa 14, 43-502 Czechowice-Dziedzice
tel. +48 3221523 40

kulig@kulig.com.pl, b2b@kulig.com.pl
www.kulig.com.pl

KUNKE POLIGRAFIA

Magazynowa 27, 88-100 Inowroctaw
tel. +48 667 668 000
karolina.fijalkowska@kunke.pl
www.kunke.pl

L-SHOP TEAM POLSKA

Opatkowicka 10B, 30-499 Krakéw
tel. +48 12446 78 10
info@l-shop-team.pl
www.l-shop-team.pl

LANYARD.PRO

Torowa 3N, 30-435 Krakow

tel. +48 533 921 418
sales@lanyard.pro, info@smyczomat.pl
www.lanyard.pro

LEMA3D

Lipowa 4d, 30-701 Krakéw
tel. +48 122921000
karteczka@lema3d.pl
www.lema3d.pl

KAMBUKKA®

KARMELLO

Chocolatier

Kolorami

DR UKARNIA

Krakow
Balloon
a Team

/N

kropka nad i

N

KULQ

KUNKE

POLIGRAFIA®

|-shopteam |polska

textile partner

LANYARD

Bidony, Butelki Ekologiczne, Termosy, Personalizacja,
Kubki reklamowe, Druk 3D, Druk UV, Gadzety reklamowe,
Grawerowanie, Kubki termiczne

Czekoladki, Stodycze reklamowe, Zestawy prezentowe,
Zestawy upominkowe, Zestawy swigteczne, Kawa,
Artykuty spozywcze, Boze Narodzenie, Upominki, Artykuty
reklamowe

Pudetka, Poligrafia reklamowa, Kalendarze, Notesy,
Opakowania reklamowe, Artykuty EKO, Ulotki, Druk
etykiet, Druk cyfrowy, Teczki

Reklama wielkoformatowa, Outdoor, Balony reklamowe,
Banery reklamowe, Billboard, Branding, Eventy , Eventy -
atrakcje, Kreatywne kampanie, Voucher

Artykuty handmade, Boze Narodzenie, Eko prezenty,
Zestawy prezentowe, Magnesy reklamowe, Gadzety
reklamowe, Kompleksowa obstuga, Wielkanoc, Breloki

Szklanki, Lunch box, Kubki termiczne, Artykuty domowe,
Hotel, Filizanki

Naklejki elektrostatyczne, Naklejki adhezyjne i
dwustronne, Notesy, Reklama

Odziez promocyjna, Gadzety reklamowe, Odziez
sportowa, Odziez robocza, Czapki reklamowe, Odziez
ekologiczna, Torby, Odziez medyczna, Koszulki t-shirt,
Odziez odblaskowa

Smycze reklamowe, Apaszki, Artykuty ochrony osobistej,
Artykuty EKO, Artykuty reklamowe, Artykuty do 10 zt,
Lunch box, Podktadki reklamowe, Poduszki drukowane,
Breloki

Breloki 3D, Breloki, Gadzety reklamowe, Magnesy 3D,
Wyroby z silikonu, Aplikacje dla branzy tekstylnej, Artykuty
do 10, Druk UV

LESTER HOLDING

Dtuga 44, 82-500 Kwidzyn

tel. +48 695 315 600
d.juzepczuk@lesterholding.com
www.lesterholding.com/lester-paper/

LIKOR EAST-WEST PROMOTION
BIURO HANDLU ZAGRANICZNEGO

Rzemieslnicza 3, 62-002 Suchy Las
tel. +61 6521212
kornel.frankowski@likor.pl, www. likor.pl

LITERY-3D
POLSKI PRODUCENT LITER 3D

Wierzbowa 46 A, 90-133 to6dz
tel. +48 575 090 505
producent@liter-3D.eu, www.litery-3d.eu

LOFT KULINARNY

Swierczynek 10A, 09-210 Drobin
tel. +48 516 034 300
kontakt@loftkulinarny.pl
www.loftkulinarny.p

LOFT

KULINARNY

LOGO NA CZAPCE
P.S.G. PIOTR GRADZKI

Leszczynowa 50, lok. 70, 15-811 Biatystok
tel. +48 603 818 558
kontakt@logonaczapce.pl, www.logonaczapce.pl

LUMA MILANOWEK

Jedwabna 1, 05-822 Milanéwek
tel. +48 500 018 449
sklep@luma-milanowek.pl
www.luma-milanowek.pl

MACGRAF REKLAMA & POLIGRAFIA

Seleny 4, 05-831 Miochdéw
tel. +48 501 540 644
artur@macgraf.com.pl
www.macgraf.com.pl

MACMA POLSKA

Wroctawska 41, Bykéw, 55-095 Mirkéw
tel. +48 71 330 54 60

biuro@macma.pl

www.macma.pl

MAGENTA VISION POLSKA

Putawska 34, 05-500 Piaseczno
tel. +48 606 209 117
support@magenta-vision.com
www.magenta-vision.com

MAGENTA-VISION

MALFINI

Obloukové 391, 403 40 Usti nad Labem, Czech Republic

tel. +48 800 702 884
sprzedaz@malfini.com
www.malfini.com

MALFINI
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Torby papierowe, Nadruki

Zegary i zegarki

Kasetony reklamowe, Materiaty do budowy liter 3D,
Reklama 3D, Reklama wielkoformatowa, Reklama
zewnetrzna, Reklama wizualna, Reklama, LITERY 3D
wolnostojace, Litery 3D swiecace , Druk 3D

Zestawy prezentowe, Artykuty spozywcze, Alkohole,
Czekoladki, Cukierki, Boze Narodzenie, Eko design, Eko
prezenty, Zestawy upominkowe, Zestawy swigteczne

Czapki reklamowe, Chusty wielofunkcyjne, Artykuty
reklamowe, Haft

Apaszki, Krawaty, Zegary i zegarki, Zestawy upominkowe,
Artykuty handmade, Artykuty reklamowe, Personalizacja,
Upominki biznesowe, Zestawy prezentowe, Gadzety
reklamowe

Artykuty reklamowe, Banery reklamowe, Clipboardy,
Displaye POS, Druk, Eventy , Gadzety reklamowe,
Kalendarze, Grafika, Katalogi

Artykuty biurowe, Artykuty reklamowe, Diugopisy
Reklamowe, Druk na gadzetach, Gadzety reklamowe,
Nadruk na gadzetach, Torby bawetniane

Atramenty do drukarek, Atramenty solwentowe,
Atramenty sublimacyjne, Atramenty UV, Nadruk
na gadzetach, Druk cyfrowy, Laminatory, Druk
wielkoformatowy, Drukarki do tekstylidw,
Drukarki i urzadzenia

Odziez reklamowa, Koszulki t-shirt, Koszule, Bluzy, Koszulki
polo, Kurtki, Polary, Odziez robocza, Reczniki reklamowe,
Odziez sportowa




MANA GIFTS o0

Stoneczna 169/7, 05-5006 Kolonia Lesznowola
tel. +48 531 018 006
b2b@root7.pl

Termosy, Butelki Ekologiczne, Lunch box, Kubki termiczne,
Szklanki

MOODRO CRAFT

Dobrowolskiego 1, 40-205 Katowice
tel. +48 796 559 302
manager.moodrobistro@gmail.com

Zestawy upominkowe, Zestawy swigteczne, Kosze
upominkowe, Artykuty spozywcze, Artykuty handmade,
Boze Narodzenie, Nadruki, Personalizacja

MANUFAKTURA CERAMIKI | RZEMIOStA =

Matejki 9- pracownia, 91-402 £6dz M C
tel. +48 510 441 434 K K
manufakturaceramiki.lodz@gmail.com

www.manufakturaceramiki.pl Manufaktura Ceramiki

Boze Narodzenie, Artykuty handmade, Artykuty EKO,
Wielkanoc, Ceramika reklamowa, Eko design, Gadzety
Swigteczne, Personalizacja, Upominki biznesowe, Zestawy
prezentowe

MPM-QUALITY

Karpacka 24, 43-300 Bielsko-Biata
tel. +48 33 822 70 08
biznes@mpm-quality.com

www. mpm-quality.com

MPM’

QUALITY

SINCE 1993

Artykuty biurowe, Gadzety reklamowe, Zegary i zegarki,
Artykuty pismiennicze

MANUFAKTURA CZEKOLADY é

Ludowa 14, 05-092 tomianki
tel. +48 695 091 091 (\'\Ow[a"('e S‘fof}/
Manubatuta LZ‘K“‘““V,

m.parzyszek@manufakturaczekolady.pl
www.manufakturaczekolady.pl

Artykuty spozywcze, Cukierki, Czekoladki, Zestawy
prezentowe, Zestawy swigteczne, Zestawy upominkowe

NOBILIA

Chetmzynska 180H, 04-464 Warszawa
tel. + 48 22 647 90 00
nobilia@nobilia.pl

www.nobilia.pl

NODBITA

FE VAR

Kosze prezentowe, Zestawy prezentowe, Kosze
upominkowe, Zestawy upominkowe, Zestawy
Swigteczne, Personalizacja, Boze Narodzenie, Stodycze
reklamowe, Eko stodycze

MAXIM CERAMICS

Maksymilianowo 40, 64-060 Wolkowo
tel. +48 6144 53 100
maxim@maxim.com.pl
www.maxim.com.pl

MAXIM

Ceramika reklamowa, Kubki porcelanowe, Kubki
reklamowe, Kubki termiczne, Filizanki, Swiece reklamowe,
Swiece sojowe

NOTEDECO

Zniwna 9, 61-663 Poznan
tel. +48 61 820 64 37
notedeco@notesy.pl
www.notesy.pl

NOTE[J3Y

/

Notesy, Notesy klejone, Notesy i kalendarze, Notesy
samoprzylepne

MEDIA IKONOS

Gostawicka 2d, 45-446 Opole
tel. +48 77 458 16 81
b2b@ikonos.pl
www.ikonos.pl

Atramenty solwentowe, Atramenty UV, Banery
reklamowe, Druk wielkoformatowy, Flagi, Folie Flex,
Materiaty do druku wielkoformatowego, Plyty plexi, Ptyty
PVC

NOVEEN

Plac Kupiecki 2, 32-800 Brzesko
tel. +48 794 563 589
robertmarciniak@comtelgroup.pl
www.noveen.pl

N'OVEEN

Lunch box, Lunchbag, Kubki termiczne, Termosy, Artykuty
reklamowe, Gadzety reklamowe, Zestawy prezentowe

MELODY - MIKOtAJ PASZKOWSKI

Bernardynska 25, 02-904 Warszawa
tel. +48 509 912 282

Melody~

kontakt@melody.pl g
www.melody.pl

Czekoladki, Pierniki, Lody, Kawa, Zestawy prezentowe,
Artykuty Swigteczne, Eventy, Boze Narodzenie,
Eventy - atrakcje, Zestawy $wigteczne

OLYNK

Bukowska 249, 62-060 Sapowice k.Poznania
tel. +48 789117524

olynk@olynk.pl

www.olynk.pl

Upominki, Eko prezenty, Swiece reklamowe, Swiece
sojowe, Swiece zapachowe, Dyfuzory zapachowe do
pomieszczen, Gadzety Swigteczne, Gadzety reklamowe,
Personalizacja, Upominki biznesowe

MER PLUS JANASZEK

Rataj 7B, 05-070 Sulejowek
tel. +48 796 716 166
info@merplus.pl
www.merplus.pl

«mEME

plus

Torby, Artykuty reklamowe

ORGANIQUE

Zaktadowa 3, 55-114 Szewce

tel. +48 506 381 222, +48 504 264 456
m.pawelec@organique.pl, e.gubala@organique.pl
www.organique.pl

ORGANIQUE

Kosmetyki reklamowe, Wellness, Artykuty handmade,
Kosze prezentowe, Kosze upominkowe, Personalizacja,
Upominki, Eko prezenty, Zestawy prezentowe, Zestawy
Swigteczne

MIDAR

Kwiecista 2, 93-345 t6dz

tel. +48 42 640 14 26, +48 606 763 728
info@midar.pl

www.midar.pl

&

e

TEXTILE ACCESSORIES GROUP {:LL

Druk, Druk etykiet, Druk sublimacyjny, Haft, Kalendarze,
Kompleksowa obstuga, Odziez z haftem i nadrukiem,
Znakowanie laserem, Kompleksowa obstuga,

Tasmy i $ciggacze zakardowe oraz drukowane

PAPER FANTASIES UAB

Vilkpedes 20A, LT-03151 Wilno, Lithuania
+370-611-10888
info@paper-fantasies.com
www.paper-fantasies.com

Vv PAPER
FANTASIES

Artykuty Swigteczne, Kartki $wigteczne, Balony - dekoracje,
Artykuty EKO, Wielkanoc, Displaye POS, Artykuty
handmade, Reklama wizualna, POS, Artykuty do 10 zt

MILLIBAGS

L] L]
Piaskowa 8, 05-140 Serock I [ l 1 ] ] 1
tel. +48 663 631 565
info@millibags.com
www.millibags.com b a S

L

o

Eko design, Gadzety reklamowe, Torby ekologiczne, Torby
bawetniane, Poduszki reklamowe

PAPIERY SAMOPRZYLEPNE

Chorzowska 73a, 40-101 Katowice .I
tel. + 48 510171059 J pApIEpY
samoprzylepne@papiery.com.pl SAMOPRZYLEPNE

www.samoprzylepne24.pl

Papiery samoprzylepne do druku cyfra / laser / atrament,
Folie samoprzylepne do druku cyfra / laser / atrament,
Etykiety samoprzylepne do druku cyfra/ laser / atrament,
Artykuty EKO

MIX BRANDS / BIG NATURE & MIX

] BRANDS
Odlewnicza 7, 03-231 Warszawa
tel. +48 535 397 759
pawel.manko@mixbrands.pl BIG
www.mixbrands.pl NATURE

Artykuty EKO, Artykuty spozywcze, Dostawca wyrobdw
ekologicznych, Dyfuzory zapachowe do pomieszczen,
Eko prezenty, Herbata, Kosze prezentowe, Swiece sojowe

PAR BAKULA

Bysewska 30, 80-298 Gdansk
tel. + 48587128200
bok@par.com.pl
www.par.com.pl

PAR Bakufa B

GADZETY REKLAMOWE

Druk DTF, Druk UV, Sitodruk, Tampodruk, Znakowanie
laserem, Dtugopisy Reklamowe, Kubki termiczne, , Notesy,
Plecaki
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PASIEKA LYSON

Klecza Dolna 338B, 34-124 Klecza Gérna
tel. +48 33 875 88 07
kontakt@pasiekalyson.pl
www.pasiekalyson.pl

PAUL STRICKER

Osiedlowa 15, 05-071 Dtuga Szlachecka
tel. +48 796 179 341
pawel@stricker-europe.com
www.stricker-europe.com

Artykuty handmade, Artykuty $wigteczne, Boze
Narodzenie, Czekoladki, Pierniki, Upominki, Walentynki,
Swiece reklamowe, Zestawy upominkowe, Zestawy
prezentowe

POLSKA IZBA ARTYKUI’.OW Organizacje branzowe
PROMOCYJNYCH - PIAP E

ul. Piotrkowska 148/150, 90-001 £6dz
tel. +48 791 354 426
biuro@piap-org.pl, www.piap-org.pl

Artykuty reklamowe, Artykuty EKO, Elektronika reklamowa,

Notesy, Plecaki, Odziez z haftem i nadrukiem, Butelki
@ STRI CKER Ekologiczne, Kubki termiczne, Czapki reklamowe

PERGAMINUS HANDMADE PAPERS

Rymarska 7, 05-800 Pruszkéw
tel. +48 509 720 722
pergaminus@pergaminus.com
WWww.pergaminus.com

handmade pape

ergaminu

PLANTULE PILLOWS

Brukowa 8, 91-341 £6dz
tel. +48 695 188 023
b2b@plantulepillows.com
www.plantulepillows.com

POLSKI DRUKARZ / SWIAT DRUKU Media branzowe

Obywatelska 115, 94-104 £6d2 < R U K U
tel. +48 42687 12 92 ;
biUrO@SWiatdrUkU.eU 7)) THE WORLD OF PRINTING
www.swiatdruku.eu

Artykuty papiernicze, Artykuty handmade, Eko prezenty,
Kosze upominkowe, Opakowania, Wypetniacze do paczek
rs 4mm, 3mm, 2mm

S

POLSKI SPICHLERZ

Kotacinska 35, 03-171 Warszawa
tel. +48 789 159 911
biuro@polskispichlerz.pl
www.polskispichlerz.pl

Kosze upominkowe, Zestawy Swigteczne, Zestawy
upominkowe, Alkohole, Artykuty spozywcze, Eko
prezenty, Kosze prezentowe, Artykuty swigteczne, Artykuty
handmade

Poduszki drukowane, Poduszki reklamowe, Aromaterapia,
Artykuty domowe, Artykuty EKO, Artykuty medyczne, Eko

Pl an tu1 e design, Eko prezenty, Zele antybakteryjne

PLOTSERWIS

Cicha 4, 45-824 Opole
tel. +4877 4417071
biuro@plotserwis.pl
www.plotserwis.pl

POLSKIE KARTY

Al. 29 Listopada 94, 31-406 Krakéw

tel. +48 1241511 45

beata@polskiekarty.pl

www.polskiekarty.pl, www. plasticcards.zone

Katrty plastikowe

Drukarki UV, Druk DTF, Plotery solwentowe, Drukarki
do tekstyliow, Maszyny do bezposredniego nadruku

&
? PLOTSERWIS na gadzetach, Atramenty do drukarek, Plotery - czesci i

Prafesjcnalna sprzedat | serwis ploterow akcesoria, Plotery - Serwis, Maszyny do obrébki reklamy,

PMTEX/TRUJET

Wojskowa 5/90, 60-792 Poznan
tel. +48 571 480 510
info@trujetprint.pl
www.trujetprint.pl

28 PM TEX

Poland

I TRUJET

DIGITAL PRINTING SOLUTIONS

PO-TRY

Spotdzielcza 17, 09-407 Ptock
tel. +48 501 568 202
pawel@intermediaplock.pl
www.po-try.pl

PO-TRY

PRINTING CHANGES LIFE

PODKtADKI24 / MOUSEPAD24

Techniczna 4, 20-151 Lublin

tel. +48 81 4707293

biuro@podkladki24.pl, officec@mousepad24.eu
www.mousepad24.eu

Drukarki i urzadzenia

PONIATOVSKI CHOCOLATIER Czekoladki, Artykuty spozywcze, Artykuly swigteczne,
. ] Eko stodycze, Stodycze reklamowe, Upominki, Upominki
Kamienna 2, 30-001 Krakow biznesowe, Walentynki, praliny

tel. +48 691 974 477
biuro@poniatovski.pl
www.poniatovski.pl

Plotery sublimacyjne, Plotery pigmentowe, Atramenty
sublimacyjne

Aplikacje dla branzy reklamowej, Aplikacje dla branzy
€ tekstylnej, Atramenty do drukarek, Farby do tekstyliow

Artykuty biurowe, Gadzety reklamowe, Maty reklamowe,
Podktadki pod mysz, Podkfadki reklamowe, Podktadki z
kalendarzem, Podkfadki zelowe, Podpdrki i podktady pod

PODIKLADKIEIPL  nadgarstek

POLIPRINT

Legionowa 31A, 01-343 Warszawa
tel. +48 690 230 009
biuro@poliprint.com.pl
www.poliprint.com.pl

POLIPRINT

POLKOS MARIUSZ KOSIOR

Ludwikowo 7, 85-502 Bydgoszcz
tel. +48 606 409 008
polkos@polkos.com.pl
www.polkos.eu

POIKOS

PLOTE&ERY

www.polkos.com.pl
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Druk DTF, Druk cyfrowy, Nadruk sublimacyjny, Druk UV,
Druk DTG, Sitodruk, Naklejki wypukte, Sublimacja, Odziez z
haftem i nadrukiem, Nadruk na odziezy

Atramenty do drukarek, Druk wielkoformatowy,
Laminatory, Laminaty, Wielkoformatowe stotowe maszyny
UV, Hybrydowe maszyny UV, Systemy DTF, Plotery - czesci
i akcesoria, Plotery - Serwis, Plotery solwentowe

PROMO SHOW

Miedzynarodowe Targi Reklamy i Druku
29-30 stycznia 2025 | EXPO XXI Warszawa

www.promoshow.pl

ZAPYTAJ O STOISKO

INFO @ Q monika@oohmagazine.pl | &s magdalena@oohmagazine.pl




POSANDBOXES EWELINA GIERSZ-LEBIODA

Mtyriska 15/12, 82-520 Gardeja
tel. +48 781 544 588
pawel@posandboxes.com
www.posandboxes.com

Rigid box, Opakowania reklamowe, Pudetka, Folie
elektrostatyczne, Poligrafia reklamowa, Notesy i
kalendarze, Segregatory, Displaye POS, Clipboardy, Standy

RAGSY

Sokola 6¢, 11-041 Olsztyn
tel. +48 883 765 756
b2b@ragsy.pl
www.ragsy.pl

Kubki reklamowe, Bidony, Butelki Ekologiczne, Eko
prezenty, Eko design, Kubki termiczne, Artykuty domowe,
Outdoor

PREMIUMBRANDS.PL

Przelot 56, 60-408 Poznan

tel. +48 695 222 009
premiumbrands@premiumbrands.pl
www.premiumbrands.pl

premiumbrands.pl

Gtosniki, Torby, Upominki biznesowe, Gadzety reklamowe,
tadowarki indukcyjne, Plecaki, Zestawy upominkowe,
Zegary i zegarki, Akcesoria do komorek, Artykuty EKO

RED BIRD

Westhafenstr 1, 13353 Berlin
tel. +48 42 650 54 39
b2b@redbird.pl
www.redbird.de

Kubki termiczne, Plecaki, Reczniki reklamowe

PRESEJO.COM

Zaczernie 190, 36-062 Zaczernie

Druk, Druk cyfrowy, Eko design, Kalendarze, Kalendarze
trojdzielne, Opakowania reklamowe, Katalogi, Wizytowki,
Ulotki, Lakierowanie UV 3D

RODAN AGENCJA REKLAMOWA

Optotki 21, 60-012 Poznan

Druk cyfrowy, Druk UV, POS, Potykacze, Visual
Identification, Reklama wizualna

tel. +48 17 275 55 55 tel. +48 61 893 22 01
kontakt@presejo.com p reselJo rodan@rodantv.pl -_—
www.presejo.com PR T www.expo.rodantv.pl
PROID Etui do identyfikatoréw, Zawieszki magazynowe, ROSNOWSKI GIFT Znaczki, Breloki, Breloki 3D, Butelki Ekologiczne, Opaski
Wielkieao Debu 24. 03-262 W PCV, Kieszonki samoprzylepne, Wyroby nietypowe na o ) =D DNCNOWE K] | ~1rT  festiwalowe, Opaski, Medale, Sciereczki z mikrofibry z
go Debu 24, arszawa zamdwienie Chwarznieniska 73, 81-602 Gdynia ) N VDIV DINE I nadrukiem, Zetony do wézkow sklepowych, Artykuty EKO
+ 4§ 720909 001 | tel. +48 586 647 733, +48 513 097 733 CELEERATION
proid@op.pl e info@rosnowski-gift.pl 1994 - 2024

www.proid.com.pl

KROLEWSKI POZIOM ARTYKULOW Z FOLII PVC

www.rosnowski-gift.pl

PROMO-HOUSE T.UKASK, W.tUKASIK

Utandéw 21B, 31-450 Krakéw

tel. +48 12 4114242, +48 602 602 602
biuro@promohouse.pl, info@krawaty.info
www.promohouse.pl

UNITED TEXTILES OF

e

FPROMO-HOUSE

Apaszki, Chusty wielofunkcyjne, Krawaty, Odziez
promocyjna, Odziez reklamowa, Breloki, Skarpety
Reklamowe, Znaczki, Zestawy upominkowe, Upominki
biznesowe

SABFIL

Przemystowa 19, 26-612 Radom
tel. +48 604 954 192
sabina@sabfil.pl

www.sabfil.pl

SABFIL

EST, 2000

Recykling, Eko design, Czapki reklamowe, Dzianiny,
Eko prezenty, Eventy , Gadzety odblaskowe, Odziez
ekologiczna , Marketing, Zestawy $wigteczne

PROMONOTES

Poziomkowa 69, 62-002 Suchy Las
tel. +48 61 811 70 28
biuro@promonotes.pl
www.promonotes.pl

by,

promondti

Artykuty biurowe, Artykuty EKO, Artykuty reklamowe,
Gadzety reklamowe, Kalendarze, Kalendarze biurkowe,
Kalendarze ksigzkowe, Notatniki, , Notesy

PRZEDSIEBIORSTWO ,SJ"

Krzywinska 26, 03-324 Warszawa
tel. +48 22 67553 33
info@dlugopis.com.pl
www.dlugopis.com.pl

Dtugopisy Reklamowe

PURPLE MUSTARD EUROPE NV

Klein Frankrijkstraat 14, 9600, Belgium
tel. + 32 (0) 55 23 21 26
hello@purplemustard.eu
www.purplemustard.com

ﬁ PurpleMustard

Logomats, Barmats, Counter Mats, Entrance Mats,
Advertising Mats, POS Mats, Bar Runners, Desk Mats, Bed
Mats

PURPLE VALLEY / DOLINA PURPUROWA

ul. Rynek 21, 28-225 Szydtow
tel. +48 797 355 094
info@purplevalley.pl

——
DOLINA

Alkohole, Boze Narodzenie, Kosze prezentowe, Zestawy
Swigteczne, Stodycze reklamowe, Czekoladki, Upominki
biznesowe, Wielkanoc, Artykuty spozywcze, Zestawy
Swigteczne

www.stolicasliwki.pl PURPUROWA
RADIO KOLOR Radio
Narbutta 41/43, 02-536 Warszawa
tel. +48 728 968 876 di
m.zieba@radiokolor.pl L
www.radiokolor.pl kOlor
103 FM

172
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DLA CIEBIE DOCIERAMY WSZEDZIE

Niezalezny miesiecznik dla catej branzy poligraficznej oraz opakowaniowej i reklamowej

WYDAWNICTWO POLSKI DRUKARZ SP. Z 0.0.

W RAMACH ,,AKADEMII WIEDZY”

organizuje konferencje i wystawy:

B AKADEMIA ZARZADZANIA BARWA

B ETYKIETY SAMOPRZYLEPNE — NAJNOWSZE TECHNOLOGIE

B KONFERENCJA INNOWACYJNE OPAKOWANIA PROJEKTOWANIE
| PRODUKCJA OPAKOWAN Z TEKTURY LITEJ

B TEKTURA FALISTA — NAJNOWSZE TECHNOLOGIE

B SWIETO KSIAZKI
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PACKAGING

DRUKARZ

Wydawca miesiecznika ,Swiat DRUKU”

oraz organizator konferencji w ramach ,, Akademii Wiedzy”:

POLSKI DRUKARZ Sp. z o.0.

ul. Obywatelska 115, 94-104 £6dz, +48 42 6871292, biuro@swiatdruku.eu



SALEM DESIGN STUDIO / NEW AVENUE *‘r [ ¢

Spacerowa 17, 07-200 Wyszkéw
tel. +48 608 681 689
biuro@salemstudio.pl
www.salemstudio.pl

NEeW * x
avenue

SALON PAPIEROW OZDOBNYCH
KINIPOL

Chorzowska 73a, 40-101 Katowice
tel. + 48 32 258 85 95, +48 32 259 89 48
papiery@papiery.com.pl, www.papiery.com.pl

SALON PAPIEROW
0ZDOBNYCH &=

SCORPIO

Brukowa 28a, 91-341 £6dz
tel. +48 4261311 10
info@scorpio.com.pl
www.scorpio.com.pl

SCSRPIO

SCRIBA

Boguminska 51, 47-400 Racibérz
tel. +48 32415 53 00
scriba@scriba.com.pl
www.scriba.com.pl

A

Wydawnictwo

SCRIBA

Czapki reklamowe, Produkcja filmowa, fotograficzna,
Fotografia reklamowa, Gadzety reklamowe, Odziez
reklamowa, Grafika, Poligrafia reklamowa

STAMAXGIFTS

Sw. Tréjcy 31/1U, 85-224 Bydgoszcz
tel. +48 509 507 167
m.cwiklinski@stamax.com.pl
www.stamax.com.pl

StamaxGIFTS

WWW ., STAMAX.COM.PL

Kosze prezentowe, Zestawy Swigteczne, Zestawy
upominkowe, Wielkanoc, Boze Narodzenie, Artykuty
Swigteczne, Artykuty reklamowe, Czekoladki, Wina,
Luksusowe dyfuzory zapachowe

Wytworne papiery i kartony dla poligrafii do produkdji
ekskluzywnych opakowar, galanterii papierniczej,
albumow, Teczki ofertowe, Pudetka, Ustugi poligraficzne,
Druk, Druk cyfrowy, Druk offsetowy, Sitodruk, Notatniki,
Notesy, Opakowania

STEFANIA ZAKLAD GALANTERII SKORZANEJ

Bedzinska 18, 62-800 Kalisz
tel. +48 609 205 900
stefania@stefania.net.pl
www.stefania.net.pl

Galanteria skdrzana, Gadzety reklamowe, Breloki, Plecaki,
Portfele, Teczki, Torby, Wyroby ze skéry naturalnej, Plecaki
i torby z poliestru, Etui na komputery

Drukarki i urzadzenia, Plotery UV, Plotery
wielkoformatowe, Zgrzewarki, Drukarki do zadruku
opakowan

STUDIO FLAG

$w. Jézefa 22, 42-253 Ztoty Potok
tel. +48 660 633 333
kontakt@studioflag.pl
www.studioflag.pl

ww. STUDIOFLAG pi

PRODUCENT ARTYKULOW REKLAMOWYCH

Flagi, Reczniki reklamowe, Reklama, Artykuty reklamowe,
Banery reklamowe, Druk sublimacyjny, Druk UV,
Potykacze, Parawany, Proporczyki

Kalendarze ksigzkowe, Kalendarze, Wyroby ze skory
syntetycznej, Wyroby ze skory i ekoskory, Wyroby ze
skory naturalnej, Artykuty biurowe, Artykuty reklamowe,
Upominki biznesowe

SUVENIX

Klimczaka 17/80, 02-797 Warszawa
tel. +48 573 568 420
suvenix@gmail.com
WWWw.suvenix.com

SUV=NIX

big memaries in tiny crafts

Magnesy recznie malowane, Magnesy drewniane,
Magnesy metalowe, Kieliszki, Kufle do piwa, Upominki,
Pamigtki turystyczne, Materiaty do druku UV, Zdobienie
szkta, Puzzle

Materiaty do druku UV, Naklejki elektrostatyczne, Notesy,

SICO PRINT SOLUTIONS ° SYMBIO MEDIA GROUP ; g ; lote
S I c o + ! Sym bIOMed I&G ro up Notesy samoprzylepne, Reklama wizualna, Upominki
DTF, Farby i chemia do sitodruku, Flex i flock, Ustugi serwisowe

Annopol 3, 03-236 Warszawa Cisowa 16, 60-185 Skérzewo biznesowe, Kampania reklamowa, Gadzety reklamowve,
tel. +48 22 660 48 50 tel. +48 575195197 Reklama
print solutions
drukarek wielkoformatowych, Laminatory i trymery

Drukarki, atramenty, media do druku solwentowego, Materiaty do
druku wielkoformatowego, Drukarki, atramenty, media do druku
UV, Tekstylia do druku sublimacyjnego, Drukarki, atramenty i media

sico@sico.pl do druku sublimacyjnego, Drukarki, atramenty, media do druku office@symbiomedia.cu Explore the magic of electrostatics!

www.sico.pl www.symbiomedia.eu

SLODKIE

Chetmzynska 180H, 04-464 Warszawa
tel. + 48 22 647 90 00
info@slodkie.com

www.slodkie.com

SOCKSFACTORY

Wrzosowa 8, 05-220 Zielonka
tel. +48 663 300 000
office@socksfactory.pl
www.socksfactory.pl

&

Socks

Factory

SOFTPLAST
LIDIA PAWLACZYK-VAN STRAATEN

Rzgowska 20, 62-504 Rumin
tel. +48 507 188 890
kamila.jakubowska@softplast.pl, www.softplast.pl

SPIROPRINT

Stowackiego 4J, 68-200 Zary
tel. +48 788 544 244
reseller@spiroprint.pl
www.spiroprint.pl

SPOLNOTA DRZEWNA
SPOLDZIELNIA PRACY

Biatka, 34-220 Biatka
tel. +4833 8773384
spolnota@spolnota.pl, www.spolnota.pl
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Stodycze reklamowe, Czekoladki, Cukierki, Lizaki,
Upominki biznesowe, Zestawy prezentowe, Kosze
upominkowe, Eko stodycze, Personalizacja, Gadzety
reklamowe

TAILORS CLUB

Zwyciestwa 96/98
87-451 Gdynia
tel. +48 883 523 070

benefits@tailorsclub.uk, www.tailorsclub.uk

Koszule, Krawaty, Artykuty $wigteczne, Artykuty handmade,
Apaszki, Szelki, Boze Narodzenie

Skarpety, Gadzety reklamowe

TEABAG

Hawelanska 15/32, 61-625 Poznan
tel. +48 510 576 490
biuro@teabag.pl

www.teabag.pl

Herbata, Artykuty spozywcze, Eko prezenty, Gadzety
reklamowe, Gadzety reklamowe, Gadzety Swigteczne,
Zestawy prezentowe, Upominki biznesowe, Zestawy
upominkowe, Zestawy swigteczne

Maszyny do obrébki reklamy, Laminatory, Maszyny do
ciecia laserowego, Maszyny do sublimadji, Maszyny do
szycia i zakuwarki, Zgrzewarki, Materiaty do sublimacjj,
Plotery tnace, Materialy do druku wielkoformatowego,
Inne

TERMOTRANSFEROWY

Biechéw 72b, 28-133 Pacandéw
tel. +48 787 955 995
sprzedaz@termotransferowy.pl
www.termotransferowy.pl

@I termotranaferowy.pl

materiaty do produkcji termotransferéw

Materiaty do produkcji nadrukéw termotransferowych
sitodrukowych i DTF

Artykuty reklamowe, Torby reklamowe, Balony reklamowe,

Gadzety reklamowe, Dtugopisy Reklamowe, Druk,
Grawerowanie, Haft, Tampodruk, Sitodruk

TEXET POLAND

Krzemowa 1, Ztotniki, 62-002 Suchy Las
tel. +48 61 868 56 71

biuro@texet.pl

www.texet.pl

Odziez promocyjna, Odziez ekologiczna , Odziez
reklamowa, Odziez robocza, Softshelle, Polary, Upominki
biznesowe, Gadzety $wigteczne, Gadzety reklamowe,
Upominki

Artykuty reklamowe, Marketing, Reklama, Artykuty dla
dzieci, Reklama zewnetrzna, Nadruk sublimacyjny

THE ALLOY

S. Batorego 126A, 65-735 Zielona Géra
tel. +48 68 455 35 22

info@thealloy.pl

www.thealloy.pl

Dyfuzory zapachowe do pomieszczer, Aromaterapia,
Swiece reklamowe, Kosmetyki reklamowe
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THEONEGROUP.PL

Majowa 6, 05-092 tomianki
tel. +48 22 888 92 90
biuro@theonegroup.pl
www.theonegroup.pl

Chusty wielofunkcyjne, Sublimacja, Druk sublimacyjny,
Znakowanie, Odziez reklamowa, T-shirt, Nadruk na
odziezy, Reczniki reklamowe, Koce reklamowve, Bluzy

UNISUB

Wolinska 4, 03-699 Warszawa
tel. +48 459 569 273
biuro@unisub.pl
www.unisub.pl

ime Solyg;
5“““‘“ olur.«.,,h

uni

Wivy, ynisud S

Sublimadja, Kubki reklamowe, Kufle do piwa, Nadruk na
gadzetach, Nadruk sublimacyjny, Filizanki

TIM-Z MILOSCI DO WINA

Regera 111, 43-382 Bielsko Biata

tel. +48 502 003 233
jakub.jurczyk@tim-wina.com.pl
www.winoteka.pl, www.tim-wina.com.pl

Wina, Alkohole, Artykuly swigteczne, Eko prezenty, Kosze
prezentowe, Kosze upominkowe, Opakowania, Upominki
biznesowe, Znakowanie laserem, Zestawy upominkowe

UNITED PRINTING COMPANY

Fabryczna 43, 43-100 Tychy

tel. +48 690 241 605
oliwia.maslowska@unitedprinting.com
www.unitedprinting-co.com

UNITED PRINTING COMPANY

Colors you can trust

Sitodruk, Sitodruk cylindryczny, Lasery, Znakowanie
laserem, Gadzety reklamowe, Druk na gadzetach,
Materiaty do grawerowania, Kubki reklamowe, Maszyny
do bezposredniego nadruku na gadzetach, Maszyny do
sitodruku

TOP MAGNESY / SEBZUZ

Wierzbicka 49B, 05-140 Serock
tel. +48 733 332 898
sklep@topmagnesy.com
www.topmagnesy.com

Magnesy reklamowe, Displaye POS, Opakowania, Artykuty
reklamowe, Gadzety reklamowe, Identyfikatory, POS,
Pudetka

UNIVERSE PRODUCTION / KOSZULKOWO.COM

Przedzalniana 8, 15-688 Biatystok,

tel. +48 794 106 160,
monika.rutkowska@koszulkowo.com,
www.universeproduction.com

UNIVER?

PRODUCTTON

Sitodruk, Druk DTG, Haft, Druk DTF, Odziez z haftem i
nadrukiem, Odziez sportowa, Odziez reklamowa, Druk
sublimacyjny, Koszulki, Personalizacja

TOP MARKETING ANETA sowA

Kofacinska 35, 03-171 Warszawa
tel. +48 22811 57 02
kontakt@topslodycze.pl
www.topslodycze.pl/

Opakowania, Opakowania reklamowe, Paczki dla dziedi,
Zestawy prezentowe, Zestawy upominkowe, Eko
prezenty, Stodycze reklamowe, Artykuty reklamowe,
Artykuty $wigteczne, Alkohole

USB SYSTEM

Stowackiego 25, 05-820 Piastow

tel. +48 22 753 41 60
sprzedaz@usbsystem.pl
www.usbsystem.pl, www.usbsystem.eu

Gadzety reklamowe, Pendrive z logo, Pamie¢ USB, Pamiec
USB niestandardowy, Power Bank, tadowarki indukcyjne,
Opakowania, Kosmetyki reklamowe

TORUNSKIE WODKI

Jana Olbrachta 14/16, 87-100 Torun
tel. +48 56 623 29 99
biuro@torunskiewodki.pl
www.torunskiewodki.pl

Alkohole, Boze Narodzenie, Personalizacja, Upominki,
Upominki biznesowe, Wielkanoc, Wina, Zestawy
prezentowe, Zestawy swigteczne, Zestawy upominkowe

UVPRINTER.PL

Montwitta-Mireckiego 5, 30-426 Krakéw
tel. +48 508 389 628
k.kanturski@uvprinter.pl
www.uvprinter.pl

Sitodruk cylindryczny, Druk na gadzetach, Druk UV,
Drukarki UV, Atramenty UV, Lakierowanie UV 3D, Maszyny
do bezposredniego nadruku na gadzetach, Maszyny do
druku cyfrowego i offsetowego, Nadruk na gadzetach,
Plotery UV

TRENDFACTORY B2B PARTNER RITUALS

Frankweg 15, 2153 PD Nieuw-Vennep, Holandia

tel. +48 504 240 140, +31 252 622233
maria.rumian@trendfactory.pl, info@trendfactory.pl,
maciej.stygar@trendfactory.pl, www.trendfactory.pl

trendfactory

B2B PARTNER RITUALS

Zestawy kosmetykdw, Upominki biznesowe, Zestawy
upominkowe, Zestawy prezentowe, Zestawy swigteczne,
Swiece zapachowe, Wellness, Kosze upominkowe, Kosze
prezentowe

UVPRINTING.PL

Al. Wilanowska 113/7, 02-765 Warszawa
tel. +48 533 929 250
karolina@uvprinting.pl
www.uvprinting.pl

Druk cyfrowy, Druk DTF, Druk na gadzetach, Druk UV,
Bidony, Kubki reklamowe, Kubki termiczne

TRYUMF

Wiadystawa Grabskiego 8, 37-450 Stalowa Wola
tel. +48 15878 17 00

Medale, Artykuty sportowe, Upominki biznesowe, Trofea

VERDE BAGS

Mtynarska 42, lok. 115,01-171 Warszawa
tel. +48 576 385 339

\eCO

Torby ekologiczne, Torby reklamowe

inf f. verdebags@verdebags.com.pl =

wv(v)ﬁ trr));tmfigm www.verdebags.com.pl Verde Bags

TUBBY Opakowania, Opakowania reklamowe, Eko design, VINOVE PN Akcesoria samochodowe, Artykuly reklamowe, Gadzety
Eko prezenty | B reklamowe, Marketing, Personalizacja, Reklama, Wyroby

Olszynowa 5, 62-070 Zakrzewo Szeroka 36, 95-030 Starowa Gora N ze skdry i ekoskry, Zestawy upominkowe, Zestawy

tel. +48 570 004 655
hello@tubby.pl
www.tubby.pl

tel. +48 42 227 90 08
biuro@vinove.pl
www.vinove.pl

VINOVE

prezentowe, Inne

UJ14.COM

Ujscie 14/20, 93-490 t6dz
tel. +48 604 202 110
biuro@uj14.com
www.uj14.com

Druk sublimacyjny, Druk, Dzianiny, Koszulki, Haft,
Sublimadja, Szycie odziezy, Aplikadje dla branzy
reklamowej, Nadruk sublimacyjny, Branding

VOLZ ° TAPES POLSKA

Goslinowo 7C, 62-200 Gniezno
tel. +48 61 461 88 10
info@volztapes.pl
www.volztapes.com

|_coaTinG |
I TAPES

Tasmy samoprzylepne

UMA SCHREIBGERATE
ULLMANN GMBH

Fritz-Ullmann-Weg 3, DE -77716 Fischerbac, Niemcy
tel. +49 7832 707 62
l.neumaier@uma-pen.com, www.uma-pen.com

Pie Handsehritft der werbung

Dtugopisy Reklamowe

WHISKY AND WINE PLACE

Jana Kazimierza 30 lok. 7, 02-496 Warszawa
tel. +48 22 487 89 58

sklep@wawp.pl

www.wawp.pl

Alkohole, Zestawy prezentowe, Zestawy $wigteczne,
Eventy, Kosze prezentowe, Kosze upominkowe,
Personalizacja, Swiece zapachowe, Upominki biznesowe,
Zestawy upominkowe
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Wl ELKO PO LS KA NEEA KT Alkohole, Artykuty spozywcze, Zestawy prezentowe,
MANUFAKTURA WO DEK MAN UEA KTURA Zestawy éwi;{eczne?Zeztawy upoﬁninigvve, Botie

Narodzenie, Personalizacja, Upominki, Upominki
Polna 21, 62-095 Murowana Goélina biznesowe, Eko prezenty
tel. +48 534 193 776

e.polcyn@manufakturawodek.pl, manufakturawodek.pl

OFFSET

WOO D E N WO R |_ D Outdoor, Artykuty domowe, Eventy - technika /

3 wyposazenie, Nadruk na gadzetach, Opakowania
Rokéw 40B, 34-100 Wadowice 7= P 9 g

“UUDEN WORLD reklamowe, Reklama zewnetrzna, Inne, Eko design w T EH BAS E D l N K
tel. +48 667 065 614
biuro@woodenworld.eu Q‘\\\\\'___-'—/‘é//
www.woodenworld.eu, www.deckchair.pl

weww.tfpgrafika.com.pl

WRISTBAND FACTORY s Ok eswalowe,Gpasl dbiaskone . [ 5 feof ferr 2 £04 G RAPH Ic '
) Gadzety odblaskowe, Druk UV, Gadzety reklamowe, od t 3 x B ¢ e

Erlzelelgyfg‘;/ ;2'6022'?;56 Warszawa WRISTBAND FACTORY Grawerowanie, Druk na gadzetach, Breloki, Znakowanie . producen e VR g & ¥ o RPORE

o laserem tektury fdhste} e g 4 =

WYTWORN IA KALENDARZY Kalendarze, Kalendarze trojdzielne, Kalendarze planszowe, 52 i WWW.t fp CC

. . . . Kalendarze biurkowe, Kalendarze ksigzkowe, Podktadki z
Stanistawa Moniuszki 2, 05-270 Marki kalendarzem, Znakowanie, Lakierowanie UV 3D, Gadzety
tel. +48 508 467 855, +48 694 297 991

- ) reklamowe, Artykuty reklamowe
biuro@wytworniakalendarzy.pl
www.wytworniakalendarzy.pl

info@opaska24.pl . . e -
www.opaska24.pl 1opakowan PRE A CGNS

YANOSKYY MARTA JANOWSKA by Upominki, Artykuly do 10 zt, Artykuty reklamowe, Breloki,

~ & Breloki 3D, Gadzety reklamowe, Magnesy 3D, Magnesy
I:;_riicg I;c;\;vz;;;,26772300 Szprotawa YA N OS I‘(\(Y1L reklamowe, Personalizacja, Smycze reklamowe
info@yanoskyy.pl designed for you.
www.yanoskyy.pl

Zestawy prezentowe, Upominki biznesowe, Zestawy

ZACHWYTY Swigteczne, Personalizacja, Artykuty spozywcze, Artykuty
Zakopianska 44/8, 80-139 Gdansk handmade, Boze Narodzenie, Wielkanoc
tel. +48 509 597 626 ZACHWYTY
ach@zachwyty.studio

www.zachwyty.studio

ZE SKLEJKI ./- = Magnesy drewniane, Pamigtki turystyczne, Podkladki
X = pod kubek, Artykuty biurowe, Magnesy reklamowe,
Polna 142, 87-100 Torun —_—— Artykuty reklamowe, Eko prezenty, Gadzety $wigteczne,
tel. +48 48 513 008 794 Q |4 | erl4i Grawerowanie, Plotery laserowe CO2
tisa@tisa.com.pl LA |al |
www.zesklejki.com.pl ; iy
ZEROBAN SPOLDZIELNIA SOCJALNA Eko prezenty, Artykuly EKO Upominkl biznesowe,
) o design, Torby ekologiczne, Upcykling materiatéw
Grunwaldzka 5, 80-236 Gdarisk reklamowych, Upcykling odziezy roboczej
tel. +48 609 921 609 ZEROBAN YR SPeyEIng y )
patrycja@zeroban.com.pl spotdzielnia socjalna
www.zeroban.com.pl
ZIPICOVER Kalendarze, Kalendarze ksigzkowe, Kalendarze planszowe,
. ) Kalendarze tréjdzielne, Notatniki, Notesy, Kampania
Nasienna 14, 72-006 Mierzyn reklamowa, Grafika, Gadzety reklamowe, Artykuty
tel. +48 511 777 229 reklamowe
biuro@mda.com.pl
www.mda.com.pl
by MEMO
ZEJMO & SIATECKI S.C. Ze] mo & Siatecki Artykuty reklamowe, Torby reklamowe, Eko prezenty,
o . i . fi Elektronika reklamowa, Gadzety reklamowe, Kosmetyki
Plac Matejki 1, 65-056 Zielona Géra Gadzety dla firm reklamowe, Kubki termiczne, Notesy i kalendarze,

tel. +48 531 549 312

office@zejmo-siatecki.com gadzeciarze
www.zejmo-siatecki.com, www.gadzeciarze.com com

Stodycze reklamowe, Upominki biznesowe
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TEKSTYLIA
DO ZNAKOWANIA

pPromocja, sport, biznes, moda

v 120 marek

v 6200 produktow
www.l-shop-team.pl

|-shopteam |polska =

textile partner

NAJWIEKSZY
WYBOR w POLSCE




