MARKETING MIX | EVENT MIX | GADZETY | TRADE MARKETING | POLIGRAFIA | KATALOG WYSTAWCOW

6

68|9'ELL‘
NSSI

=
[=2]
@
¥
-1
[
(%]
o

o ||.200SEL

wszystko o skutecznej reklamie www.oohmagazine.pl styczen - czerwiec 2025

SYLWIA NEDZIAK
VIRA PONOMARENKO

MILKA

JOANNA
ORZECHOWSKA

101024 3)

MICHALINA
ABRAMOWICZ

JEZYKI

A

|
PROMO SHOW

: ‘é‘

OGROMNY SUKCES
NA POLSKIM RYNKU

MACIEJ STYGAR | TRENDFACTORY | RITUALS



Kreacja

Produkcja
Doswiadczenie

KONTAKT

+48 58 880 88 55

info@exposite.pl

ul. Rewerenda 22 A,
80-209 Chwaszczyno

O ¢

= XrOSIT=
PRODUCENT MATERIALOW POS USF. REUSE.WEAR CHANGE.

voyager-katalog.pl | Dostepny w najlepszych agencjach reklamowych




Podsumowania i wizje przysztosci

Poczatek nowego roku to doskonata okazja do pierwszych podsumowan oraz
spojrzen w przysztosé. W tym numerze przyjrzymy si¢ minionym osiagnie-
ciom, a takze zaprezentujemy prognozy na nadchodzace miesiace, analizujac,

co moze przynies¢ rynek, i jakie wyzwania oraz mozliwosci przed nami stoja.

Numer otwiera wywiad z Maciejem Stygarem z Trendfactory — firmy, dla
ktorej 2024 rok byt przelomowy na polskim rynku promocyjnym. Czas pod-
sumowan to takze okazja do $wictowania jubileuszy. Na kolejnych stronach
znajdziecie wspomnienia biznesowej drogi spisane w rozmowach z licznymi
przedstawicielami branzy reklamy. Czes$¢ zaczynala biznesy skromnie, a dzi$
zatrudnia kilkuset pracownikow. W trakcie swojej drogi napotkali liczne
wyzwania i zmiany, ktére na nowo uksztaltowaly ich firmy. Jedno jednak ich

Taczy — pasja, ktéra nie pozwala im si¢ zatrzymad.

Na nasze tamy zaprosiliémy takze przedstawicieli najwickszych marek i firm,
z ktérymi rozmawiamy o mijajacym roku i rozwoju. Tym razem go$cimy
przedstawicieli takich brandéw, jak: Milka, Jezyki, DOVE czy Phlov by Anna
Lewandowska. Jak w kazdym numerze — jedna rozmowa pos$wigcona jest in-
stytucji, ktéra czyni wiele dobrego w naszym spoleczeristwie. W tym numerze
to Fundacja Dajemy Dzieciom Sil¢, organizacja pozarzadowa, ktéra komplek-

sowo zajmuje si¢ problematyka przemocy wobec dzieci.

Nie zabraklo inspiracji w reklamie POS, eksperckich felietonéw w zakresie
marketingu, eventéw, marketingu online i nowosci z segmentu artykutéw pro-
mocyjnych. Kto szuka wigcej inspiracji marketingowych, ten koniecznie musi
zajrzeé do katalogu targowego, no i oczywiscie pojawi¢ si¢ na styczniowych
targach. Gdy oddajemy ten numer do druku, jesteSmy bowiem na ostatniej
prostej przygotowan do kolejnej edycji PROMO SHOW.

W tym momencie na targach swoja obecnosé potwierdzito juz blisko 300
wystawcow. Nie moze Was zabrakna¢ na tym wydarzeniu! Widzimy sie wiec
w EXPO XXI Warszawa juz 29-30 stycznia.

Do zobaczenial
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Na zdjeciu: Maciej Stygar i Maria Rumian, Dni Otwarte w Warszawie.
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OGROMNY SUKCES
NA POLSKIM RYNKU -
TRENDFACTORY I RITUALS

Rok 2024 byt przetomowy dla Trendfactory na polskim rynku
promocyjnym. Firma osiggneta zdumiewajgcy czterokrotny wzrost
sprzedazy w poréwnaniu do roku poprzedniego. Po dwdch latach
intensywnej dziatalnosci w Polsce, Trendfactory nie tylko udato sie
zdoby¢ zaufanie w wymagajgcym sektorze upominkéw biznesowych,
ale takze zaskoczy¢ wtascicieli i inwestorow spektakularnymi wynikami.
Czego mozna sie spodziewa¢ w nadchodzgcych latach?

Jak Trendfactory ocenia miniony, 2024
rok, pod katem dziatalnosci w Polsce?

Po pierwsze, zamykajac rok 2024, mozemy
spojrze¢ wstecz i sprawdzié, jak przebieglo
to wejscie na polski rynek promocyjny,
poniewaz mijaja nam 2 pelne lata dziatal-
nosci w Polsce.

Jezeli miatbym podsumowac to jednym zda-
niem, to... osiagnelismy ogromny sukces na
polskim rynku! Bardzo nas to cieszy. Szcze-
golnie, ze rynek upominkéw biznesowych
jest wymagajacy, konkurencyjny, a kazdy

kraj ma przeciez wlasne trendy zakupowe.
Dlatego tez, wejscie do Polski wigzalo si¢

z duzymi obawami, ogromnym nakladem
pracy i czesto odwaznymi (ale jak si¢ finalnie
okazato — skutecznymil) decyzjami.

Wracajac do samego roku 2024, to byl to
drugi rok dziatalnosci w Polsce, ale pierw-
szy, w ktérym moglismy w pelni rozwinaé
skrzydta. Zamknelismy go ogromnym
sukcesem sprzedazowym i jego skala, moge
to chyba otwarcie powiedzie¢, zaskoczyta
mocno whascicieli i inwestoréw spotki.
Szczegdlnie, ze jestesmy najmlodszym ryn-
kiem w portfolio dziatalnosci Trendfactory

10 www.OOHmagazine.pl

i poréwnywac mozemy si¢ tylko z rynkami
Europy Zachodniej. Patrzac na liczby
bezwzgledne, sa one wciaz ,,bogatsze” niz
nasz rodzimy rynek, dysponuja wigkszymi
budzZetami marketingowymi przeznaczo-
nymi na upominki dla pracownikéw czy
kontrahentéw oraz maja na swoim terenie
najwigksze przedsigbiorstwa Europy. I na
tym tle w roku 2024 wypadlismy znako-
micie!

A jak obecnie wyglada Wasza kondycja
na polskim rynku?

W tym momencie, mimo ze wciaz jestesmy
najmlodszym rynkiem w Trendfactory,

to juz nie jeste$my najmniejszym, co ja
osobiscie postrzegam jako wielki sukces.
Uchyle rabka tajemnicy i dodam dwa stowa
o liczbach, bo wiem, Ze one przemawiaja
najlepiej. Rok 2024 zamkneliémy w Polsce
4-krotnym wzrostem sprzedazy w sto-
sunku do 2023, ktéry réwniez byt udany.
Oczywiscie to sa pierwsze lata dziatalnosci
tutaj, ale kazda osoba odpowiedzialna za
sprzedaz w Polsce rozumie, Ze to juz nie
s czasy sprzed dwoch dekad (kiedy duze
firmy dopiero wchodzily na polski rynek
promocyjny) i osiagniecie takich wynikéw

MACIEJ STYGAR

Business Development Ma-
nager Poland w Trendfactory.
Krakus z urodzenia i zamito-
wania. Absolwent stosunkéw
miedzynarodowych na Uniwer-
sytecie Jagiellonskim. Posiada
ponad 17-letnie doswiadczenie
w branzy reklamowej, w ob-
szarze B2B, w miedzynarodo-
wym srodowisku. Przez wiele
lat z sukcesami budowat po-
zycje duzej, miedzynarodowe;j
firmy dystrybucyjnej na polskim
rynku. Od 2 lat zaangazowany
w nowy, ekscytujgcy projekt —
wprowadzenie i rozwéj marki
Rituals w segmencie B2B

w Polsce.

rok do roku jest niesamowicie cigzkie.
Zwigkszylismy o ponad 150% srednia
wartos¢ realizowanego zamoéwienia (AOV),
nie méwiac oczywiscie o liczbie samych
zamowien, ale to oczywiste przy wzrodcie
sprzedazy. Bardzo ciekawg informacja jest
ilo$¢ sprzedanych zestawéw upominkowych
— udato nam si¢ przekroczy¢ 50 000 sztuk
w tym roku, a jest to grupa najdrozszych
produktéw, kwalifikujaca si¢ do kategorii
super premium. Tak to w skrécie wygladato.

Jezeli méwimy o produktach, jak wy-
glada sezonowos¢ sprzedazy artykutéw
marki Rituals i ktére z nich s3 Waszymi
bestsellerami?

Zaczng moze od tego, ze jako partner

B2B marki Rituals, koncentrujemy si¢ na
wybranej grupie produktdw, takich, ktére
sa najbardziej pozadane przez klientéw
biznesowych. Oczywiscie realizujemy réw-
niez specjalne zlecenia, sprzedajac produkty

Dzien Otwarty Rituals w Warszawie, czerwiec 2024.

Rituals niebedace w naszej stalej ofercie, ale
jest to maly procent sprzedazy. Centrum
logistyczne w Holandii w 90% wypelniaja
produkty z oferty B2B i dzigki koncentracji
na tej grupie produktowej, mozemy utrzy-
mywa¢ bardzo wysokie stany magazynowe,
szczegOlnie w czwartym kwartale kazdego
roku. I to wlasnie ten okres jest absolut-
nie kluczowy z naszego punktu widzenia

i ta duza sezonowos¢ sprzedazy zwiazana
jest wlasnie ze specyfika produktu i jego
przeznaczeniem. Dodatkowo w tym czasie
— od poczatku pazdziernika kazdego roku
— Rituals zawsze wprowadza nowa kolekcje
produktéw z segmentu zestawow upomin-
kowych. Taka nowa kolekcja obowiazuje
przez caly kolejny rok.

Jako Trendfactory wspieramy Rituals w sta-
niu si¢ marka pierwszego wyboru, jezeli
chodzi o upominki biznesowe, prezenty
firmowe i programy lojalnosciowe. Nie ma
co ukrywad, ze tego typu produkty kréluja
w okresie wrzesiefi—grudzien, gdzie oprocz
sezonu $wiatecznego mamy réwniez czas
konferencji i eventéw branzowych. Ale

1 tutaj sa pewne zaskoczenia. Zaczynamy
powoli zauwazaé coraz wicksze zaintere-
sowanie naszymi produktami w innych
czg$ciach roku kalendarzowego.

Rituals w segmencie B2B zaczyna by¢
bardzo fajnie postrzegany jako upomi-

nek przy takich okazjach, jak: walentynki,
Dzien Kobiet, Wielkanoc, Swiatowy Dzien
Zdrowia, a takZe eventy i spotkania zwiazane
z poszczegblnymi, bardzo zrdznicowanymi
branzami (np. medyczna, deweloperska

itd.). Stajemy si¢ réwniez coraz czestszym
wyborem przy tworzeniu tzw. welcome
packéw, wreczanych nowo przyjmowanym

pracownikom. To bardzo fajny zwyczaj,
mamy partneréw, ktorzy sa wyspecjalizowani
w obstudze takich zlecen i zauwazam, ze co-
raz wiccej firm, szczegélnie duzych, zaczyna
to praktykowac.

Jak scharakteryzowalibyScie Waszych
Klientéw? Do kogo kierujecie swoja
oferte?

Naszymi klientami sq agencje reklamowe,
marketingowe, eventowe, krétko méwigce —
posrednicy, na ktorych jeste$my skoncen-
trowani w 100% na polskim rynku.

Natomiast finalnie, produkty Rituals trafiajg
jako upominki do naprawde bardzo rézno-
rodnych branz i réznej wielkosci klientdw,
nie tylko tych duzych. Mysle, Zze moze to
by¢ mocno zaskakujace dla postronnego
obserwatora, bo marka kojarzona jest
gléwnie z kobietami, ale bardzo istotny
udzial naszej sprzedazy w B2B stanowia
zestawy upominkowe dla... mezczyzn!

A jezeli przyjmiemy za wyznacznik fla-
gowe produkty z segmentu upominkéw
premium, czyli Gift Sety, to na pierwszych
dwoch miejscach sprzedazy w Polsce
znajduja si¢ produkty stricte meskie: Rituals
Homme Small Gift Set 2024 oraz Rituals
Homme Medium Gift Set 2024! Zaskakuja-
ce dla wigkszosci, prawda?

RéwnieZ segment tariszych produktéw ma
swojego meskiego reprezentanta w Top 5
sprzedazy w Polsce — Homme Collection
Luxury Mini Gift Set. Warto nadmienic,

ze cala grupa produktéw zwanych przez
nas mini zestawami okazala sie kluczowa

z punktu widzenia wejscia na polski rynek.
Sa to produkty przygotowywane w krétkich
seriach (do wyczerpania zapasow), zawie-
rajace 2 lub 3 produkty z danego zapachu,

i zmieniajace si¢ w przeciagu roku. Okazaly
si¢ one $wietng okazjq na przyciagnie-

cie klientéw z ograniczonym budzetem
marketingowym, a jest to wcigz duza grupa
w Polsce, szczegdlnie poréwnujac do ryn-
kéw Europy Zachodniej.

W takim razie, jaka byta recepta na ten
ubiegloroczny sukces?

Praca od podstaw — to przede wszystkim.
Rozwijajac ten temat, musimy na dziatania
marketingowe zwiazane z marka Rituals
spojrze¢ dwutorowo. Po pierwsze, jako
marka detaliczna, Rituals buduje sukce-
sywnie rozpoznawalno$é¢ wsréd klientdw
indywidualnych w Polsce. To mniej istotne
z punktu widzenia B2B i nie jest to moj

obszar dzialalnosci, ale cigzko tego nie

doceni¢, bo jest to robione bardzo sku-
tecznie 1 na wysokim poziomie. Kampanie
marketingowe, social media, i z mojego
punktu widzenia najwazniejsze — ekspansja
salon6w sprzedazy. Jest ich juz w Polsce
ponad 60 i sa rozmieszczone w wielu, nie
tylko najwigkszych miastach kraju. Obec-
nos$¢ w prestizowych lokalizacjach (np.
lotniska) i na 5 kontynentach $wiata (ponad
1300 sklepéw w skali globalnej) z pewno-
$cia takze pomaga w sprzedazy B2B.

Natomiast z punktu widzenia rynku
promocyjnego, kluczowe bylo zbudowanie
wizerunku Trendfactory jako wylacznego
dystrybutora marki Rituals w B2B oraz wia-
rygodnego partnera dla agencji reklamo-
wych. I tutaj wlasnie pojawia si¢ praca od
podstaw, o ktérej wezesniej wspomniatem.
Zalozytem sobie kilka obszaréw aktyw-
nosci marketingowej, na ktére chcialem
potozy¢ najwigkszy nacisk.

A jakie inne dziatania podjeliscie, aby
wypromowa¢é marke w segmencie B2B
w Polsce?

Po pierwsze, udzial w targach i wydarze-
niach dedykowanych branzy reklamowej.
Budowanie rozpoznawalnosci firmy i po-
kazywanie dostgpnosci marki Rituals jako
opcji w sprzedazy B2B jest priorytetem.
Stad nasza obecno$¢ na zblizajacym si¢
PROMO SHOW 2025, a takze na wrze-
$niowym Festiwalu Marketingu, bardzo
istotnym dla nas ze wzgledu na przedswia-
teczny czas tych targow.
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GIFTS TRENDFACTORY

Po drugie i réwnie istotne, Dni Otwarte
marki Rituals, dedykowane wylacznie
klientom biznesowym — agencjom rekla-
mowym, z zalozeniem, ze kazdy z nich
moze zabraé ze soba, jezeli tylko ma taka
ched, ktéregos ze swoich klientéw konico-
wych. Wydarzenia te, organizowane przez
Trendfactory, odbywaly si¢ w salonach
sprzedazy detalicznej Rituals w poszcze-
g6lnych miastach. Cieszyly si¢ ogrom-
nym zainteresowaniem, a przyczynila si¢
do tego z pewnoscia cickawa formuta
spotkan.

Klienci mieli okazje przetestowaé wszyst-
kie kolekcje produktéw, skorzystaé z kon-
sultacji z ekspertami, czy wzia¢ udziat

w degustacji orientalnych herbat. Pierwsza
seria Dni Otwartych odbyla si¢ w 3
miastach: Krakow, Wroctaw, Warszawa,

i t¢ forme spotkan bedziemy chcieli konty-
nuowac. Jestem szczegdlnie zadowolony

z realizacji tego pomystu! Byl to pewnego
rodzaju test, nowa inicjatywa, ktéra bardzo
chcialem wyprébowad, ale nie mialem
pewnosci, jak zostanie przyjeta na rynku.
Okazalo si¢ to bardzo odswiezajace, a dla
naszych partneréw byla to §wietna okazja
do lepszego poznania marki oraz krétkie-
go szkolenia produktowego.

To oczywiscie nie wszystkie nasze dzialta-
nia, byli§my otwarci na inicjatywy réznego
typu, takze te proponowane nam przez
kluczowych partneréw biznesowych.
Zawsze jeste$my chetni rozmawiaé — to
nasza dewizal

Otwatli$my réwniez portal/platforme
sprzedazowa skierowang tylko i wylacznie
do klienta biznesowego. Ma to by¢ kolejny
i niezbedny krok w rozwoju dystrybucji
Rituals na rynku B2B, ale z racji tego,

ze wystartowal on calkiem niedawno,
dopiero w tym roku bedziemy go mocniej

promowa¢ wéréd naszych klientow.

Na koniec warto doda¢, ze wszystkie
powyzsze dzialania ulatwil rozwéj dziatu
polskiego w Trendfactory. To ludzie two-
rza firmy — ich jakos$¢, sposob i charakter
funkcjonowania. Dobrze o tym pamigtad,
szczegblnie w dobie nowoczesnych roz-
wigzan technologicznych i produktowych,
na ktérych kazda firma, niezaleznie od
branzy, musi by¢ teraz skoncentrowana.

Dla nas czynnik ludzki ma réwnie duze
znaczenie i dlatego ciesze si¢ bardzo, ze

12 www.OOHmagazine.pl

w potowie roku do zespotu dolaczyta Ma-
ria Rumian, obejmujac stanowisko Junior
Business Development Managera. Maria
wnosi do naszego teamu odpowiedzialne-
go za polski rynek bogate doswiadczenie
we wspolpracy z klientami w sektorze
B2B, ktére z pewnoscig przyczyni si¢ do
dalszego rozwoju Trendfactory w Polsce.

Na koniec, powiedz prosze, jakie plany
macie na 2025 rok?

Przede wszystkim chce kontynuowaé
dzialania rozpoczete w pierwszych dwoch
latach — strategia w Polsce si¢ sprawdza,

i to jest najwazniejsze. Mozemy si¢ po-
chwali¢, ze jeste$my stawiani za przyklad
i niektére nasze pomysly sa realizowane
w innych krajach.

Tak wigc dalszy rozwdj i ekspansja na
polskim rynku. Checemy dotrzeé¢ do kolej-
nych potencjalnych odbiorcéw i przede
wszystkim budowaé swiadomo$¢ marki
Rituals w segmencie B2B, jako tej, kt6ra
jest najlepszym wyborem w zakresie
prezentéw, upominkéw biznesowych

i korporacyjnych.

Przechodzac do szczegdtow, bedziemy

chcieli w dalszym ciagu pokazywacé, ze

produkty Rituals maja zaskakujaco szeroka
game odbiorcéw i sg idealne nie tylko

w okresie przedswiatecznym. W zwiazku

z tym beda si¢ pojawialy dedykowane
produkty (np. na Wielkanoc) czy akcje
informacyjne. Ma to takze na celu przy-
ciagniecie wickszej liczby firm/agencji
obslugujacych programy lojalnosciowe. To
bardzo interesujaca grupa klientéw, ktéra
wspolpracuje z nami w wielu krajach 1 jest
zainteresowana produktami Rituals przez
caly rok. W tych kwestiach pomocny
okaze si¢ nasz nowy portal/platforma
sprzedazowa, skierowana do klienta biz-
nesowego. Chcemy ja mocniej promowac
— jest to oczywiste przy intensywnym
rozwoju firmy.

Juz teraz moge zapowiedzied, ze seria
spotkan z naszymi klientami w salonach
sprzedazy Rituals — Dni Otwarte bedzie
kontynuowana, i to juz w pierwszej poto-
wie biezacego roku. Licze, ze bedzie sig
cieszyla réwnie duzym zainteresowaniem
jak ubiegtoroczna. Tym razem najprawdo-
podobniej spotkamy si¢ z naszymi partne-
rami w Poznaniu, Tréjmiescie i w jednym
7 miast na Slasku. Ze szczegélami jeszcze
wrécimy, ale juz zapraszamy!

Rozmawiala Magdalena Wilczak

[dealne upominki
biznesowe na
kazda okazje

O Sprawdz Nas! B8
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Zbigniew Guzowski Havas Media Network

Wydatki na retail media oraz coraz szersze
wykorzystanie Al beda w duzej mierze
ksztaltowac przyszlos¢ handlu w kolej-
nych latach. Retail media to obecnie nadal
przede wszystkim domena marketplace’6w,

Anna Goctowska salestube

Marketplace’y rosna w sile i stanowia

z jednej strony coraz wigksza konkuren-
cje dla e-commerce’éw marek wlasnych,

a z drugiej potencjalnego partnera, ktory
moze wygenerowac dodatkowe wzrosty
sprzedazy. Odnalezienie si¢ w tym eko-
systemie i madre dostosowywanie swoich
strategii marketingowych do ré6znych kana-
16w dystrybucji bedzie waznym czynnikiem
sukcesu w 2025 roku.

Juz teraz 60% polskich e-commerce’6w

sprzedaje swoje produkty za granica, a taka
ckspansje lub jej poszerzanie o kolejne

Igor Zawodny Labcon
E i
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ale kolejni retailerzy rozwijaja swoje retail
media, oferujac powierzchni¢ reklamowa na
stronach internetowych, aplikacjach lub na
wys$wietlaczach w sklepach stacjonarnych.
Al stanie si¢ kluczowym elementem dziatan
e-commerce, ale tez handlu tradycyjne-

go, umozliwiajac markom personalizacje
produktéw i promocji na niespotykang
dotad skale. Méwimy o dostosowaniu stron
produktéw, postéw w mediach spoleczno-
$ciowych czy programéw lojalnosciowych
pod katem specyficznych grup klientéw:

Sami retailerzy widza potencjat do wyko-
rzystania Al w nastepujacych obszarach:
personalizacja oferty pod katem konkret-
nych klientéw (w tym ultraspersonalizowa-
na produkcja na zadanie), przyspieszenie

rynki planuje coraz wigcej firm (wg raportu
e-Izby). Widzimy to réwniez wéréd naszych
klientéw, ktérzy coraz odwazniej wkraczaja

na nowe rynki europejskie lub na rynek ame-

rykaniski. Ci, ktérzy beda zwlekac z decyzja
o rozwoju sklepu za granica, moga zostac¢
w tyle. Na rynku reklamy na pewno bedzie
poglebiat si¢ trend zwigkszenia wideo

w media mix, o czym $wiadczy m.in. wzrost
udziatu wyswietlen reklam na TikToku we
wszystkich wyswietleniach reklam digital

z ok. 4% w 2023 do 10% w 2024 oraz udzial

YouTube’a z ok. 9% do 13% (zr6dlo: Ge-
mius AdReal, dane za styczen-pazdziernik).

Spotecznos¢ ponad followersami:
Ludzie dzi§ bardziej cenia autentycznosé
niz perfekcje. Sa zmeczeni idealnymi, ale
sztucznymi tresciami. W czasach, gdy tresci
powstaja masowo, wola oglada¢ co$ praw-
dziwego i naturalnego. Marki coraz czesciej
stawiaja na mikroinfluenceréw, ktérzy maja
mniejsze, ale bardziej zaangazowane spo-
tecznosci. Ich odbiorcy darza ich wigkszym
zaufaniem niz gwiazdy z milionami obset-
wujacych. Autentycznos¢ i zaangazowanie
stang si¢ kluczowe w strategiach marek,
ktére rezygnuja z idealizowanych tresci na
rzecz bardziej naturalnych przekazéw.

Retail marketing

dostaw i obnizenie kosztéw magazyno-
wych, tworzenie w pelni autonomicznych,
bezobstugowych sklepéw, gdzie Al zarzadza
wszystkim, zapewniajac maksymalne dosto-
sowanie do uzytkownika oraz efektywnos¢
operacyjna przez cala dobe. Al nie tylko
przewidzi potrzeby klientow, ale takze stwo-
rzy produkty, ustugi i pragnienia, analizujac
dane psychograficzne i behawioralne, aktyw-
nie wplywajac na trendy konsumenckie.

Warto nadal pamigtac o rozwoju strategii
omnichannel. Krajobraz ten staje si¢ coraz
batdziej ztozony, wiec w najblizszym czasie
kluczowe stang si¢ dzialania pozwalajace
na mierzenie efektéw ztozonych strategii
wielokanatowych i optymalizacje dziatan
w tym obszarze.

Technologia

Social Media

Share is the new like: W 2025 roku jednym
z kluczowych trendéw w social mediach be-
dzie rosnace znaczenie tresci, ktdre odbiotcy
chcg udostepniaé. Udostepnienia stajg si¢
nowsa miarg sukcesu — wskazuja nie tylko na
zainteresowanie, ale tez na to, ze tres¢ trafia
do uzytkownikéw na poziomie emocjo-
nalnym lub warto$ciowym. Marki i tworcy
beda coraz czesciej skupiac si¢ na tworzeniu
materialéw, ktére buduja wicZ z odbiorcami.
To zmienia podejscie marek, ktére beda in-
westowac w tresci budzace emocje, zamiast
skupia¢ si¢ na idealnym wygladzie czy liczbie
lajk6éw. Wartosciowe i angazujace materialy,
ktére widzowie chea pokazac swoim zna-
jomym, beda fundamentem dobrej strategii
social media w 2025 roku.

TedGifted.
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llona Rutkowska Good One PR

Rok 2025 zapowiada si¢ jako czas ewoluci,
ale i rewolucji w influencer marketingu.
Branza, ktéra przez lata przyzwyczaila
nas do efektownych kampanii z udzia-
lem najwigkszych gwiazd internetu, juz
w 2024 roku zaczela bardziej stawiaé

na autentyczno$¢, mikroinfluenceréw
oraz personalizacje tresci. Autentyczno$é
i mikroinfluencerzy stanely na piedestale
i w nadchodzacym roku bedzie to jeszcze
bardziej widoczne. Nie ma juz miejsca na
sztuczne usmiechy i naciagane lokowa-
nia produktéw. Uzytkownicy zmeczeni

przesytem reklam coraz czgsciej odwracaja
si¢ od ,,idealnych” tresci. To wlasnie tutaj
mikroinfluencerzy — osoby z mniejszymi,
ale zaangazowanymi spolecznosciami —
zyskuja na znaczeniu.

Co wigcej? Branza influencer marketingu
musi przygotowac si¢ na coraz wicksza
kontrole regulacyjna. W 2024 roku glosno
bylo o Buddzie. Jego kryzys wywotal
oburzenie internautéw i reakcje organéw
nadzoru. W 2025 roku przejrzystos¢ stanie
si¢ priorytetem — zaréwno dla marek, jak

i tworcow.

Przy rosnacej liczbie kampanii influencer
marketingowych trudno si¢ wyréznic.

W 2025 roku bedziemy musieli jeszcze
mocniej stawia¢ na nieszablonowe pomysty,
aby nie wpas$¢ w pulapke schematéw.
Wygrywac beda kampanie, ktére niosa cos
wigcej, niz promocje produktu. Tutaj jako
przyklad podam case NEONAIL z 2024
roku — jak méwi¢ o produktach do styli-
zacji paznokci, nie méwiac o produktach
do stylizacji paznokci? Marka postawi-

la na mocny insight — przelamywanie

Przemystaw Biegacz DevaGroup

W 2025 roku Google Ads bedzie jeszcze
bardziej skupione na rozwiazaniach opartych
na danych wiasnych (first-party data) w od-
powiedzi na zaostrzone regulacje dotyczace
prywatnosci. Wzro$nie znaczenie integracji
kont reklamowych z platformami CRM,

co umozliwi precyzyjniejsze targetowanie.
Reklamy glosowe, zwiazane z wyszukiwaniami
konwersacyjnymi, moga stac si¢ jednym z klu-
czowych wyzwan dla marketertéw, wymagajac
nowego podejscia do stéw kluczowych.

Leszek Urban DevaGroup
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Jednoczesnie koszt CPC moze dalej rosnagé,

zmuszajac reklamodawcéw do wigkszego
skupienia na optymalizacji budzetéw, tresci
oraz jakosci i trafnosci reklam. Google zapo-
wiedzialo takze wdrozenie nowych narzedzi
Al do tworzenia dynamicznych do$wiadczen
reklamowych dostosowanych do potrzeb
uzytkownika. Dane whasne, Al oraz poste-
Pujaca automatyzacja narzedzi reklamowych,
z duzym prawdopodobienistwem beda przed-
stawia¢ si¢ jako gléwne filary w swiece PPC.

2025 rok moze by¢ bardzo cickawym
okresem dla calej branzy, pelnym réwniez
calkowicie nowych wyzwan. Zastanawiajac
si¢ nad tym, co moze nas spotka¢ w tym
roku, nie da si¢ pominaé kwestii SGE,
ktéra juz teraz jest dostepna dla wielu
jezykéw 1 funkcjonuje w wielu krajach.

7 czasem ta nowos¢ moze dotrze¢ row-
niez do naszego kraju i bardzo mocno
oddzialywad na wyniki wyszukiwania
Google. Duzym wyzwaniem dla specja-
listéw SEO bedzie wiec dostosowanie

si¢ do nowej sytuacji, zrozumienie w jaki

Influencer Marketing

stereotyp6w dotyczacych 16l spolecznych
kobiet oraz promowanie ich autentyczne-
go wyrazania siebie. ,,Jestem soba, wigc
wybieram NEONAIL” to kampania, ktérej
elementem byly dzialania z influencerami.
W ramach promocji powstal wspanialy spot
reklamowy, wyrezyserowany przez duet
Matgorzata Szumowska i Michat Englert,
przedstawia cztery kobiety z pasjami

czesto przypisywanymi mezczyznom: D]
Ara — DJ-ka po pieédziesiatce, zwigzana

z Dancingiem Miedzypokoleniowym, Gosia
Prus — kierowczyni rajdowa i instruktorka
jazdy, Wiktoria Bialic — perkusistka i Anna
Kowalska — karateczka. Kampania zacheca-
ta kobiety do odwaznego wyrazania siebie
i realizowania pasji, niezaleznie od spotecz-
nych oczekiwan czy stereotypéw. A przy
okazji — promowata ofert¢ NEONAIL.

Rok 2025 przyniesie wiele wyzwan, ale
réwniez mozliwosci dla tych, ktérzy
zdecyduja si¢ i8¢ z duchem czasu i dosto-
sowac swoje strategie. A jedno jest pewne
— influencer marketing to branza, w ktorej
nuda nie grozi nikomu.

sposéb dopasowywac tres¢ do oczekiwan
Google, a przy tym monitorowac jak
wdrozenie SGE bedzie oddzialywaé na
wyniki ich domen.

W przysztym roku istotna bedzie réwniez
praca nad jakoscia publikowanych tresci.
Zmiany wynikajace z pojawienia si¢ Al
sprawily, ze Google uczy si¢ wylapywaé
generowane tresci, co z kolei wymusza na
specjalistach SEO oraz contentu podno-
szenie ich jakosci i jeszcze skuteczniejsze
dopasowanie do intencji uzytkownika.

Martyna Dziopak-Mroczka Good One PR

W 2025 roku branza PR bedzie musiata
dostosowac si¢ do rosnacych oczekiwan
klientéw, wychodzac poza tradycyjne do-
radztwo komunikacyjne. Kluczowe bedzie
realizowanie kompleksowych dziatan,
ktore wspieraja strategiczne cele klientow,
a takze doglebna analiza sytuacji rynko-
wej. Rola PR Business Partnera bedzie
wymagala zrozumienia kontekstu makro-
i mikroekonomicznego oraz umiejetnosci
monitorowania zmieniajacych si¢ warun-
kow w obszarach, takich jak technologie
czy customer experience. Przykladowo,

w branzy IT celem moze by¢ zwigkszenie
wdrozen systemow SaaS o 25% przy obni-
zeniu kosztéw pozyskania klienta o 15%.
Dziatania komunikacyjne powinny skupiaé
si¢ na budowaniu wizerunku eksperta,
przyciaganiu klientéw i edukacji rynku.

Talenty na wage zfota

Musimy si¢ szkoli¢, rozwijaé, wychodzi¢
poza PR na inne, tozsame dziedziny, a to
przektada si¢ takze na rosnace oczekiwa-
nia wzgledem zatrudnianych przez nas
pracownikéw. Pozyskanie i zatrzymanie ta-
lentéw, zwlaszcza wiréd mlodych pokolen
obecnych i wechodzacych na rynek pracy,
jest sporym wyzwaniem. Z jednej strony

Iga Wachowicz Value Media

Rok 2025 to nie tylko kolejny rok w kalen-
darzu, ale przelomowy moment dla branzy
marketingowej. Zmieniajacy si¢ krajobraz
technologiczny, ewoluujace oczekiwania
konsumentéw i nowe regulacje prawne
stawiaja przed marketerami nowe wyzwania,
ale takze otwieraja przed nimi niezwykle
mozliwosci. Zréwnowazony rozwoj bedzie
jednym z najwazniejszych czynnikow ksztal-
tujacych decyzje zakupowe konsumentow.
Klienci coraz bardziej $wiadomie wybie-
raja marki, ktére dzialaja odpowiedzialnie

mamy do czynienia z bardzo wartosciowy-
mi, $wiadomymi osobami, ale musimy pa-
mietad, Ze to tez specjaliSci z konkretnymi,
rosnacymi oczekiwaniami i swoim wlasnym
stylem pracy.

By pielegnowa¢ firmowe talenty, praco-
dawcy z branzy PR muszg by¢ przede
wszystkim elastyczni, empatyczni i otwarci
na niestandardowe, czgsto mocno sperso-
nalizowane rozwiazania oraz benefity. Nie
moéwiac juz o kreowaniu wartosciowego,
rozwojowego i przyjaznego srodowiska
pracy.

Wiarygodny i urozmaicony przekaz
Moéwiac o konkretnych narzedziach i kana-
fach wykorzystywanych w branzy PR, natu-
ralnym hastem, ktére pierwszy przychodzi
do glowy jest Al Ale o tym powiedziano
juz chyba w ostatnich miesiacach wszyst-
ko — zaréwno w kontekscie codziennego
ulatwienia pracy, ale i ryzykach, jakie niesie
za soba masowe produkowanie contentu
przy pomocy Al

Patrzac na ten temat troche szerzej,
musimy w kolejnych miesiacach nadazaé
za rozwojem technologii, przekltadad ja na

spolecznie i srodowiskowo. Firmy, ktére nie
beda w stanie udowodni¢ swoich dziatan na
rzecz zt6WNOWazonego rozwoju, moga miec
problemy z utrzymaniem lojalnosci klientéw.

Jednym z najwigkszych trendéw jest bez
watpienia adaptacja do nowych technologii.
Sztuczna inteligencja, big data, wirtualna

1 rozszerzona rzeczywisto$¢ to tylko niektore
z narzedzi, ktére rewolucjonizuja sposob,

w jaki prowadzony jest marketing, Marke-
terzy musza nie tylko zrozumie¢ dziatanie
tych technologii, ale takze powinni umie¢ je
efektywnie wykorzystywaé w swojej pracy.
Ciagle ksztalcenie i rozwoj umiejetnosci sa
kluczowe, aby nie zosta¢ w tyle za konku-
rencja. Zrozumienie ztozonych danych to
kolejne istotne wyzwanie. lloé¢ danych, ktére
marketerzy musza analizowaé, rosnie w za-
straszajacym tempie. Aby wyciagnaé z tych
danych wartosciowe wnioski, konieczne jest
posiadanie odpowiednich narzedzi i umiejet-
nosci analitycznych. Marketerzy musza by¢
w stanie przeksztalci¢ surowe dane w prak-
tyczne informacje, ktére pozwola na podej-
mowanie $wiadomych decyzji biznesowych.

PR Business Partner

codzienne dzialania i uwzglednia¢ w na-
rzedziach, ktére proponujemy klientom.
W kolejnym roku na pewno bedziemy
stawia¢ na dywersyfikacje i urozmaicenie
formatow — w cenie nadal bedzie content
wideo, podcasty audio i wideo czy influen-
cer marketing,

Przy czym, zwlaszcza w przypadku wspol-
pracy z influencerami, musimy pamietac

o autentycznosci. Po latach masowej
produkeji sponsorowanych tresci uzytkow-
nicy sa wyczuleni na nachalne przekazy
reklamowe i zwracaja coraz wicksza uwage
na weryfikacje przekazywanych komuni-
katéw pod katem ich wiarygodnosci — co
akurat nam, PR-owcom, dobrze wrézy na
kolejne lata.

Marketing

Budowanie zaufania klientéw to kolejny
kluczowy obszar, na ktéry marketerzy
powinni zwréci¢ uwage. W erze informacji
przetadowanej tresciami konsumenci sa
coraz bardziej sceptyczni wobec komuni-
katéw marketingowych. Aby zdoby¢ ich
zaufanie, konieczne jest, by marki byty
transparentne, autentyczne i konsekwentne
w swoich dziataniach. Budowanie trwalych
relacji z klientami wymaga réwniez szacun-
ku dla ich prywatnosci i ochrony danych
osobowych.

Etyczne wykorzystanie sztucznej inteligen-
¢ji to kolejne wyzwanie, ktore stoi przed
marketerami. Chociaz Al oferuje wicle
mozliwosci, jej zastosowanie wiaze si¢
réwniez z pewnymi zagrozeniami. Algo-
rytmy moga by¢ obarczone uprzedzeniami,
a dane osobowe moga by¢ wykorzystywane
w sposob nieetyczny. Marketerzy musza
by¢ swiadomi tych zagrozen i podejmo-
wac dzialania, aby zapewni¢, ze Al jest
wykorzystywana w sposéb odpowiedzialny
i zgodny z obowigzujacymi przepisami.
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W dziatach marketingu B2B duzo wickszy
nacisk bedzie potozony na przygotowanie

i realizacj¢ strategii marketingowej (oczywiscie
z uwzglednieniem zmian, ktére sa nieunik-
nione w $wiecie, ktory caly czas wymusza na
nas elastycznosé). Aby wykonac to w sposéb
efektywny, potrzebny bedzie mocny zwrot

w strong rynku. Duza role odegra obszar
zwiazany z badaniem konkurencji, rynku oraz

Bartosz Wroblewski Grupa Eura7

Obserwujac trendy i zachowania uczestni-
kéw programéw lojalnosciowych, mozna
prognozowaé, ze w 2025 roku technologie
oparte na sztucznej inteligencji (Al) jesz-
cze bardziej uproszcza proces zdobywania
punktéw. Coraz wigcej rozwiazan umozliwi
uczestnikom zdobywanie punktéw jednym
kliknigciem, dzigki integracji z aplikacjami
mobilnymi, e-portfelami czy platformami
online. Kluczowym aspektem stanie si¢
takze zapewnienie plynnosci miedzy kana-
lami offline i online, eliminujac podzialy
miedzy réznymi grupami uzytkownikdw
programu. Jednym z wyzwan w 2025 roku
pozostanie skuteczne dotarcie do nowych
uczestnikéw. Obecnie wiele programéw
koncentruje si¢ na lojalizacji juz istniejacej
bazy klientéw, partneréw handlowych

czy dystrybutoréw, szczegdlnie w mode-
lach B2B lub B2B2B. Zbyt mato uwagi
poswieca si¢ jednak pozyskiwaniu nowych
uczestnikéw. Kluczowe bedzie stworzenie

Piotr Zach social Lama

Zastanawiajac si¢ nad wyzwaniami i progno-
zami na 2025 rok w obszarze social mediéw,
nie mozna nie zacza¢ od zagadnienia, ktére

w minionym roku odmieniane bylo przez
wszystkie przypadki (przystowiowo, bo akurat
skrétowiec im nie podlegat) — Al Poczatkowa
hurafascynacja sztuczna inteligencja mineta,
dlatego teraz Al bedzie odgrywalo coraz
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angazujacej komunikacji, ktéra w prosty

i atrakcyjny sposéb pokaze korzysci ply-
nace z udziatu w programie. Jednoczesnie
istotnym wyzwaniem bedzie przekonanie
klientéw biznesowych, ktérzy dopiero za-
stanawiaja si¢ nad wdrozeniem programoéw
lojalno$ciowych, o ich wartosci. W skali
globalnej coraz cz¢iciej obserwuje si¢ fa-
czenie programow lojalnosciowych z sub-
skrypcjami. Takie rozwiazanie pozwala

na rozbudowanie oferty benefitéw, takich
jak darmowa dostawa, dostep do eksklu-
zywnych tresci czy wezesniejsze oferty,

co zwigksza wartos¢ programu w oczach
uzytkownika. Réwnoczesnie algorytmy

Al zyskuja na znaczeniu, umozliwiajac
personalizacje na niespotykana dotad skale.
Al pozwoli nie tylko na dopasowanie pro-
mogcji punktowych i nagréd do indywidual-
nych preferencji uczestnikéw, ale takze na
optymalizacje¢ interfejséw uzytkownika, aby
uczyni¢ korzystanie z programu bardziej

wicksza role jako narzedzie pomocnicze, a nie
stricte wykonawcze. Popularnos¢ beda zdo-
bywaly ustugi wspierajace codzienne zadania
w oparciu o Al Siedmiopalczaste dlonie
znikng z mediéw spotecznosciowych, za to
generowane przez Al obrazy beda wsparciem
dla grafikéw, ktorzy wykorzystywac je beda

w swoich pracach. Tworcy tresci beda opierac
si¢ o inspiracje i bullet pointy dostarczane
przez sztuczng inteligencje, tworzac z nich
autorskie teksty, a nie generyczne formutki
przygotowywane przez chaty. Analityka kam-
panii reklamowych réwniez bedzie zmierzata
w strong coraz wickszego wykorzystywania
Al wazna dla 0s6b ,,za kulisami” — bo odno-
szacq, si¢ bezposrednio do konkretnych $rod-
kéw pompowanych w social mediach. Rozwoj
takich narzedzi zwigkszy tez niestety ilosé

i wiarygodnos¢ fejkéw. Deep fake video, foto-

preferencji klientéw. Umiejetnosci analityczne
(analiza danych, tworzenie raportéw oraz
customer insights) zyskaja na znaczeniu.
Dodatkowo firmy B2B beda dazy¢ do zinte-
growania dziatar marketingowych w kanatach
online i offline, aby zapewni¢ spdjne doswiad-
czenie klienta. Wydarzenia na zywo, webinary
oraz interaktywne kampanie online beda sie
uzupelniaé.

Programy lojalnosciowe

intuicyjnym i przyjemnym. Wszystkie te
trendy wskazuja, ze przyszlos$¢ progra-
moéw lojalnosciowych bedzie opierad si¢

na personalizacji, prostocie oraz integracji
technologicznej, co sprawi, ze stang si¢ one
jeszcze bardziej efektywnym narzedziem
zaréwno dla firm, jak i uczestnikdw.

Social Media

montaze nie do odréznienia czy przypisywanie
falszywych wypowiedzi na materiatach video
osiagnie jeszcze wigksza skale, dlatego eduka-
cja i weryfikacja tresci bedzie musiata by¢ stale
rozwijana. Za fasada kolorowych i §miesz-
nych obrazkéw, wspieranych wspomnianymi
tresciami Al, bedziemy szukac autentycznosci.
Juz teraz dobrym ruchem jest to, gdy CEO
firm udzielaja si¢ aktywnie na LinkedIn lub X.
Méwiac otwarcie o dzialaniach firmy, osiagaja
bardzo wysokie zaangazowanie, zwlaszcza jesli
sa gotowi do dalszych interakcji w komenta-
rzach. Dla budowania wiarygodnosci dziatani
marki taka pomoc ze strony najwyzszych sfer
zarzadzania bedzie niecoceniona. A co zupelnie
nowego? Serwis spolecznosciowy, technolo-
gia, trend? Tego nie zgadniemy, ale na pewno
doswiadczymy w nadchodzacym roku. Trzeba
trzymac reke na pulsie.
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Rafat Wiodarczyk HAND MADE
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Rok 2025 zapowiada si¢ na kontynuacje
dynamicznych zmian w projektowaniu
UX/UL Technologie oraz oczekiwania
uzytkownikéw beda ksztaltowad standardy
w branzy. Ponizej przedstawiam 6 kluczo-
wych kierunkéw rozwoju:

1. Edukacja projektantéw w zakresie Al
oraz narzedzi no-code juz si¢ rozpoczeta

i bedzie kontynuowana. Al i platformy
low-code/no-code rewolucjonizuja pro-
cesy projektowe. Aby pozostaé¢ konkuren-
cyjnymi, projektanci musza rozwija¢ swoja
wiedze w zakresie nowych technologii,
przy jednoczesnym zachowaniu kreatyw-
nosci.

W roku 2025 §wiat content marketingu
stanie przed niezwyklym wyzwaniem: jak
polaczy¢ najnowsze technologie z auten-
tycznym i angazujacym przekazem? Marki
beda musialy nie tylko korzysta¢ z potegi
sztucznej inteligencji (Al) i danych, ale
robi¢ to w sposéb etyczny i transparent-
ny. To tu ukryty jest klucz do budowania
zaufania i lojalnosci wéréd coraz bardziej
$wiadomych konsumentéw, ktérzy ocze-
kuja od marek nie tylko produktow, ale
tez odpowiedzialnosci spolecznej. Juz dzis
mamy pewnosé, ze Al stanie si¢ naszym
sprzymierzeficem w tworzeniu tresci.
Narzedzia oparte na sztucznej inteligen-
cji rozwijaja si¢ w zawrotnym tempie,
przynoszac korzysci w optymalizacji pracy
praktycznie kazdego dnia. Od groma-
dzenia danych po odkrywanie nowych
mozliwosci — Al uprosci wiele zadan.
Narzedzia takie jak ChatGPT majq szanse
sta¢ si¢ niezastapione w generowaniu
pomystow i szkicow, przyspieszajac caty
proces tworzenia tresci. Jednak w $wiecie,
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Maksymilian Michalczak Grupa Eura7

2. Przewiduje jeszcze bogatsze wykorzy-
stanie zaawansowanych animacji (creative
coding) oraz mikrointerakcji w projektach
cyfrowych. Dynamiczne ruchome elemen-
ty sa nie tylko przyjazne i naturalne dla
ludzkiego oka, ale odpowiednio wykorzy-
stane moga pozytywnie wplyna¢ na intu-
icyjno$¢ Ul i zaangazowanie uzytkownika.

3. Zderzymy si¢ z coraz wickszymi wy-
mogami responsywnosci. Do rozmiaréw
urzadzen, zaczynaja doltaczal przestrzenie
AR, VR, zaawansowane zegarki czy okula-
1y, co wymaga zrozumienia ich specyfiki.
Projektant UX/UI bedzie musiat uwzgled-
nia¢ nowe sposoby interakcji, np. poprzez
gesty czy sensory biometryczne.

4. Digital branding staje si¢ kluczowym
elementem identyfikacji wizualnej. Tra-
dycyjne podejscie, w ktérym logo, dobér
fontow i zdje¢ tworzyly tozsamosé wizu-
alng marki, ustepuje miejsca elastycznym
rozwiazaniom dostosowanym do potrzeb
cyfrowych. W obliczu responsywnosci

i publikaciji tresci na wielu platformach,
branding nie jest juz tylko zbiorem stalych
elementéw graficznych, ale dynamicznym
systemem, w ktérym animacje i adapta-
cyjne formaty odpowiadaja na potrzeby
uzytkownik6éw i technologii.

gdzie Al potrafi generowaé podsumo-
wania i przeglady w mgnieniu oka, marki
beda musiaty dostosowac swoje strategie
SEO, by pozosta¢ widoczne i nie zginaé

w tlumie. Krétkie formy wideo podbija
serca odbiorcéw jak nigdy dotad. Relacje,
rolki, TikToki — to one stang sie kluczem
do angazowania spolecznosci i budowania
zaufania. Media spolecznosciowe przestaja
by¢ tylko platformami do komunikacji —
staja si¢ nowymi wyszukiwarkami. Przy
ponad 5 miliardach aktywnych uzytkow-
nikéw na $wiecie, ludzie coraz czesciej
szukaja informacji, wchodza w interakcje
z markami i dokonuja zakupow wlasnie
tam. Wielokanalowy content marketing
nabierze kluczowego znaczenia. Kon-
sumenci czerpia informacje z réznych
zrédel, dlatego spdjna strategia na wielu
frontach to podstawa sukcesu. Jeden
artykul na blogu moze stac si¢ infografika,
podcastem czy seria postéw w mediach
spotecznosciowych — mozliwosci sa nie-
ograniczone. Na koniec nalezy pamigtaé:

Dreamtex Sp. z o0.0.

ul.Szyszkowa 32

02-285 Warszawa
Digital Design

5. Projektowanie zgodne z wytycznymi
WCAG w 2025 roku stawia przed projek-
tantami wyzwanie dostosowania interfej-
séw do oczekiwan uzytkownikéw i re-
gulacji. Wzrost inkluzyjnosci, zwracajacy
uwage na osoby z niepelnosprawnosciami,
wymaga adaptacji narzedzi projektowych.
Balansowanie miedzy bogatymi interak-
cjami a dostepnoscia staje si¢ kluczowym
wyzwaniem.

6. Rozwéj projektowania glosowego
(voice UX). Ze wzrostem popularnosci
inteligentnych asystentéw projektowanie
doswiadczen glosowych stanie si¢ jednym
z wazniejszych obszaréw rozwoju projek-
towania.

Rok 2025 to czas ewolucji i adaptacji.
Wdrazanie nowych technologii i dosto-
sowanie do oczekiwan uzytkownikdw
wymagac bedzie od projektantéw nie tylko
wiedzy technicznej, ale takze etycznej [
refleksji i zdolnosci do adaptowania {
trendéw. Digital design pozostaje branza ;
ksztaltujaca przyszlos¢ interakcji cztowie-
ka z technologia.

Content marketing

jakos¢ ponad ilo$¢. Dostosowanie si¢ do
preferencji odbiorcéw oraz réwnowazenie
kreatywnosci z odwaga do podejmowania
ryzyka sprawi, ze nasze strategie beda
wyjatkowe. W erze dominacji Al to ludzki
pierwiastek — autentycznosé, doswiadcze-
nie i empatia — wyr6zni najlepsze marki
na rynku.
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Rok 2025 niesie ze sobg dwa powazne
wyzwania technologiczne.

Pierwsze to oczywiscie sztuczna inteligencja.
Nie mozemy z niej nie korzystaé, wie o tym
juz cata branza. Ale jak z niej korzystaé, aby
nie budzi¢ tak wielkiego sprzeciwu odbior-
cow? Jak przekonac ludzi, ze Al to pomocnik,
a nie zastepea czlowieka? I czy tak faktycznie
jest? Czy w ogdle mozliwa jest akceptacia tej
technologii przez szerokie grono odbiorcow?

Ajesli tak, to do jakiego stopnia? Co jestesmy
w stanie zaakceptowac? Badania Neuroinsight
Lab by SeeWidely sugeruja, Ze czesto nie jeste-
$my w stanie odrézni¢ obrazka generowanego
przez sztuczna inteligencje od tego stworzo-
nego przez czlowieka. Ale temu drugiemu

i tak przypisujemy wyzsza warto$¢. Filmy nie
sa jeszcze na tym poziomie, ale wierze, ze to
kwestia czasu. Czy powinni$my si¢ bad, to juz
inna kwestia, ktra wymaga przede wszyst-
kim przeanalizowania mozliwych scenariuszy
i wprowadzenia globalnych regulacji. To jest
nasza przyszlosé.

Drugim wyzwaniem pozostaje spadek zaanga-
zowania w digital marketingu. Niby robimy tak
samo, ale jakos skutek nie jest juz tak spekta-
kularny. Czy content creatorzy beda rozwiaza-
niem? Trudno powiedzie¢. Niemniej jednak sg
doskonalym narzedziem do pracy dla marek,

a wyzwaniem na 2025 rok bedzie maksymalne
uproszczenie procesu ich angazowania do
wspOlpracy, tak aby nie musialy w tym proce-
derze bra¢ udziatu cztery podmioty.

Katarzyna Walewska-Napiérkowska Ogilvy PR

Trendy:

* Wzrost znaczenia mikroinfluenceréw

i wspolpraca z twércami specjalizujacymi
si¢ w konkretnych niszach.

* Rosnaca popularnosé krétkich form
wideo, zwlaszcza na platformach, takich jak
TikTok i Instagram.

* Zwigkszone wykorzystanie kanatéw
nadawczych do bezposredniej komunikaciji

z odbiorcami. Z powodzeniem skorzystali§my
z tej opcji w dzialaniach dla TK Maxx przy
okazji kampanii promujacej oferte Halloween.
Drzigki temu precyzyjnie trafialismy z komuni-
katami do grupy zainteresowanej ta tematyka.

tukasz Wotek Grupa Eura7

Wyzwania:

* Bezpieczenstwo i reputacja marek w kon-
tekscie wspolpracy z influencerami, zwlasz-
cza po aferze ,,Pandora Gate”. Agencja
Ogilvy oferuje Influence Shield, ustuge,
ktéra pomaga klientom w zarzadzaniu
ryzykiem i zapobieganiu problemom repu-
tacyjnym wynikajacym z dziatan influencer
marketingowych.

* Zmniejszenie zasiggéw organicznych

na platformach spolecznosciowych, co
wymusza inwestycje w platne kampanie re-
klamowe, aby tresci influenceréw docieraty
do szerszej publicznosci.

Marketing

Przed nami jednak takze dwa wazne
wyzwania o charakterze etycznym.
Pierwsze dotyczy branzy alkoholowej i regula-
qji reklamy alkoholu. Mlodzi ludzie odwracaja
si¢ od napojéw wyskokowych, ich reklama
razi. Krucjata Janka Spiewaka nie wziela sie
znikad. Sadze, Ze najblizszy rok bedzie czasem
reewaluacji tematu i by¢ moze dostosowania
obecnego prawa do realiéw marketingu digi-
talowego, tak aby uspokoi¢ temat. Najwazniej-
szym wyzwaniem bedzie regulacja mediéw
digitalowych, aby byly one przyjazne naszym
dzieciom, a nie stanowily dla nich grozby.
Zgodnie z tym, co méwila Magdalena Bigaj,
tworezyni 1 prezeska Instytutu Cyfrowego
Obywatelstwa, na Forum IAB 2024, to my
jako decydenci, pomystodawcy, a przede
wszystkim ludzie, jeste$smy odpowiedzialni za
to, jak tworzymy komunikaty, z kim pracujemy
i czy dostrzegamy potencjalne zagrozenia

dla tych, ktérzy w obliczu algorytméw sa
bezbronni.

Influencer Marketing

Loterie

W zwiazku z pojawiajacymi si¢ lotetiami e-bookowymi, ktére wzbudzily szereg watpliwosci wérod
organéw panstwowych, izby skarbowe odpowiedzialne za wydawanie zezwolen na tego typu
dziatania juz teraz podjely decyzje o dokladniejszej analizie regulaminéw oraz mechanizméw

Odziez reklamowa,
robocza i do druku

JAK.

EMERALD
KRAKOW

loteryjnych. Takie podejscie ma na celu zapewnienie, Ze wszystkie zasady sa zgodne z obowiazuja-
cym prawem i nie naruszaja przepiséw dotyczacych gier losowych oraz promocji. W wyniku tego,
istnieje duze ryzyko, ze proces wydawania zezwolen moze ulec znacznemu op6znieniu. Tego
\ rodzaju opdznienia moga by¢ spowodowane koniecznoscia dodatkowych konsultacji oraz wy-
] maganiem dostarczenia wigkszej ilosci dokumentacji ze strony organizatoréw loterii. Dlatego tez,
)\ planujac daty rozpoczecia kampanii promocyijnych zwiazanych z e-bookami i towarzyszacymi im
AN loteriami, nalezy wzia¢ pod uwagg te potencjalne trudnosci. Zaleca si¢, aby wszyscy zainteresowa-
' : ‘\7@\
\. <. (2>

T-shirt  Polo Bluzy
Polary Koszule  Kurtki Czapki

ni organizatorzy z wyprzedzeniem zaplanowali swoje dziatania i uwzglednili mozliwe opéznienia
w swoich harmonogramach. Odpowiednie przygotowanie oraz elastyczno$é w planowaniu moga
okazac si¢ kluczowe dla sukcesu kampanii oraz unikniecia nieprzyjemnych sytuacji zwiazanych

z brakiem wymaganych zezwoleni na czas. W obliczu tych nowych wyzwan, warto réwniez rozwa-
zy¢ konsultacje z prawnikiem specjalizujacym si¢ w prawie gier losowych oraz promociji.

32-050 Skawina www.jhk.pl +48 (12) 296-08-80

biuro@jhk.pl

ul. Krakowska 87A +48 (12) 296-10-10
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JET LINE | 30

Widzisz to?
Inni tez zobaczqg

TWORZYMY PRZESTRZEN
DO KOMUNIKACJI

Jak reklama zewnetrzna zmienita sie na przestrzeni trzech dekad? Co
oznacza cyfryzacja dla branzy OOH, i jak w tym kontekscie ksztattuje
sie rola DOOH? W rozmowie z Agnieszkg Maszewska z Jet Line
poznajemy kluczowe wyzwania, przetomowe innowacje, wptyw ustawy
krajobrazowej oraz przyszte cele jednej z wiodgcych firm na rynku

reklamy outdoorowe;j.

»30 lat mingto jak jeden dzien...” — pa-
trzac wstecz, jakie najwigksze zmiany
zaszty w branzy reklamy OOH (Out
Of Home)?

To tak zwana Swigta prawda: czas plynie
szybko i w te trzy dziesigciolecia z dzisiej-
szej perspektywy faktycznie czasem trudno
uwierzy¢, ale przeciez w ogdle §wiat 1 nasze
zycie bardzo si¢ zmienito. Branza rekla-
mowa takze, 1 to cata (nie tylko Out Of
Home), przeszta ogromne zmiany tak, jak
zmienialo si¢ wszystko: $wiat, spoleczen-
stwo, jezyk, potrzeby i wrazliwosé ludzi,
technologia, prawo, polityka, biznes... Za-
czynalismy w pierwszych latach gospodat-
czej wolnosci, czasach poczatku Internetu
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i poczatku dziatania wielu firm i marek,

z ktérych jedne maja si¢ doskonale, a inne
sq historia. Wigc zmian bylo mndstwo i to,
co wiemy na pewno, to to, ze zawsze co$
si¢ zmieniato, zmienia i bedzie zmieniac.

Przez wiele lat znakiem rozpoznawczym Jet
Line byl druk wielkoformatowy i realizacja
wielkoformatowych kampanii na elewa-
cjach budynkéw. Zamontowalismy setki
dekoraciji i widzac wyraznie nadchodzace
zmiany w potrzebach komunikacyjnych
marek, wycofalismy si¢ z tego obszaru, sku-
piajac na rozwoju innych narzedzi — w tym
sieci wlasnych nos$nikéw klasycznych i cy-
frowych oraz rozwoju technologicznym.

Takq ostatnia, bardzo zauwazalng zmiane
przyniosta szeroko pojmowana cyfryzacja.
Dla reklamy zewnetrznej oznacza to na
przyktad powstanie nowego medium —
DOOH (Digital Out Of Home), ktére przy-
niosto reklamodawcom szybkie dziatanie,
bardziej precyzyjne targetowanie i dosto-
sowanie przekazéw reklamowych w czasie
rzeczywistym. To z kolei dato mozliwos¢
kreowania dynamicznych i interaktywnych
tresci, ktére moga by¢ tatwo aktualizowane
oraz polaczone z zasobami internetowymi.
Zawsze bardzo duzy wplyw maja zmiany

w prawie; przepisy administracyjne wyma-
gaja dostosowania si¢ w kazdym obsza-

rze dziatalnosci kazdej firmy. Dla naszej
branzy olbrzymie znaczenie ma tzw. ustawa
krajobrazowa. Wprowadzanie uchwat
krajobrazowych ogranicza liczbe i lokali-
zacje no$nikéw reklamowych. Wazna jest
zatem elastycznosé, sledzenie tych zmian

i zarzadzanie zmiana w organizacji.

Sq tez takie zmiany, ktére w kazdej, takze
sredniej czy malej firmie, sa pochodna
zmian globalnych. I akurat te odnoszace si¢
do wrazliwosci na kwestie sSrodowiskowe
uwazam za potrzebne i odpowiedzialne.
Korzystamy w 66% ze zrédel energii
odnawialnej. Liczymy slad weglowy firmy.
Malo tego — poszlismy o krok dalej, i jako
pierwsza firma OOH stworzylismy kalkula-
tor §ladu weglowego dla kazdej pojedynczej
kampanii reklamowej na ekranach MORE
oraz na billboardach naszej sieci Motorway.

jetline

Na dzisiejszy rynek reklamowy na pewno
miala wplyw pandemia COVID-19.

W czasie lockdownu i ograniczeri w prze-
mieszczaniu si¢, wiele kampanii zostato
wstrzymanych lub przeniosto si¢ do
kanaléw online. Pokazalo nam to jednak,
jak wazne byto wdrazanie metod pomia-
ru, ktére uwzgledniaja dynamike rynku

i wspieraja budowanie odpornosci na rézne
wplywy zewnetrzne.

Cho¢ tak dynamicznie si¢ rozwijamy jako
branza, mamy swoje wyzwania. W Polsce
jednym z najistotniejszych jest wzrost
udzialu OOH w calym rynku reklamowym
(teraz udzial OOH wynosi okolo 5%).
Tutaj z pomoca przychodzi popularnosé
DOOH oraz reklamy programatycznej;
otworzyly si¢ nowe mozliwosci. Bardzo
mnie tez ciesza koalicje firm 1 merytorycz-
na wspoélpraca miedzy firmami w branzy.
To, ze konkurujemy oferta, nie przeszkadza
we wspolnych dziataniach i rozmowach

o tym, jak prowadzi¢ dobra, skuteczna
promocje¢ naszego medium, jak edukowac
i inspirowac.

Reklama Out Of Home stala si¢ inte-
gralng czescig strategii omnichannel.
Jakie miejsce zajmuje OOH w tym po-
dejsciu i jakg warto$¢ moze przynies¢
w polaczeniu z innymi kanatami?

Reklama OOH (a zwlaszcza Digital OOH)
jest i powinna by¢ integralng czescia wielo-
kanatowej komunikacji. Dzi¢ki kodom QR,
NFC i innym technologiom $wietnie faczy

si¢ z kampaniami online. Zwigksza zaanga-
zowanie konsumentdw, i co bardzo wazne,
teraz oferuje takze wiedze, dane i liczby.
OOH wzmacnia przekaz kampanii pro-
wadzonych w innych kanatach, takich jak
telewizja, radio czy media spolecznosciowe.
Widoczno$¢ reklam w przestrzeni publicz-
nej zwicksza §wiadomos¢ marki i utrwala
przekaz. Dzicki integracji z nowoczesnymi
technologiami i metodami analitycznymi
OOH jest po prostu elementem skutecz-
nych kampanii marketingowych. Media
najlepiej dziataja w synergii.

Mix technologii i badan — jaka role
petni dzi$ analiza rzeczywistej widowni
w kampaniach OOH? Jak Jet Line wyko-
rzystuje technologie ARA, aby dostar-
czaé bardziej precyzyjne dane, niezbed-
ne kazdemu praktykowi reklamy?

Analiza rzeczywistej widowni ma kluczowa
role w kampaniach, poniewaz umozliwia
precyzyjne targetowanie i optymalizacje
budzetu kampanii. Dzigki zaawansowanym
technologiom i metodom badawczym
reklamodawcy wiedza, kto tak naprawde
widzi ich reklamy, co pozwala na efektywne
planowanie i samg realizacje. Dla analizo-
wania, raportowania i maksymalnie precy-
zyjnego wykorzystania mozliwosci ekrandw
w naszej sieci MORE wykorzystujemy
technologic ARA, ktéra zbiera i analizuje
dane. Sq one podstawa okreslenia rzeczy-
wistej widowni dla kazdego pojedynczego
spotu reklamowego. Poszlismy o krok dalej,
bo mamy dane o plci i wicku — uwzglednia-
my je w raportach pokampanijnych.

Dzigki mixowi technologii i badaft mamy
najwyzsza skuteczno$¢ w raportowaniu

i tworzymy przestrzen dla spersonalizowa-
nych, angazujacych i inteligentnych reklam,
dopasowanych do kontekstu i oczekiwari
reklamodawcéw i odbiorcéw.

Programmatic i automatyzacja w re-
klamie OOH staja si¢ coraz bardziej
popularne. Kto na nich najwig¢cej korzy-
sta? Czy to juz standard czy nadal opcja
tylko dla wybranych?

Programmatic i automatyzacja w OOH
stajq si¢ coraz bardziej powszechne, ale

z pewnoscia jest jeszcze wiele do zrobienia
w tym obszarze. Dzigki programmaticowi
reklamodawcy moga precyzyjnie targe-
towaé swoje kampanie, co zwigksza ich
efektywnos¢ i ROI (zwrot z inwestycji).
Automatyzacja pozwala na szybsze i bar-
dziej efektywne zarzadzanie kampaniami.

Zautomatyzowany zakup czasu reklamo-
wego byl dotychczas szeroko stosowany
w Internecie.

Teraz marketerzy korzystajq z réznych
sposobow planowania i zakupu kampa-
nii Digital OOH. Dlatego sie¢ ekranow
MORE jest zintegrowana z platformami
programatycznymi. Nasza obecno$¢ na
nich jest odpowiedzia na oczekiwania

1 sugestie samych klientow, ktérzy auto-
matyzuja procesy swojej komunikacji. A te
w DOOH mozna zaplanowa¢ na naszych

ekranach miedzy innymi dzicki platformie
Adform.

Jaka warto$¢ ma kreatywno$¢ w dobie
narzedzi AI? Czy sztuczna inteligencja
jest zagrozeniem dla tworczoSci czy
raczej szansg na nowg jako$¢ w kam-
paniach?

Zaryzykuje twierdzenie, ze nadal kluczo-
wa. Niezmiennie uwazam, ze w twotrzeniu
tresci reklamowych najwazniejszy jest
zawsze pomysl, iskierka. Owszem, sztuczna
inteligencja zautomatyzowala bardzo wiele
procesow, i to jest ogromnie wygodne.

Al moze generowac¢ tresci, ale to ludzka
kreatywnos¢ jest unikatowa. Sztuczna
inteligencja moze wspiera¢ proces tworczy,
dostarczajac inspiracji, analizujac dane,

czy wykonujac za nas te bardziej rutynowe
i powtarzalne zadania. Natomiast dzigki

Al mozemy zostawi¢ sobie wigcej czasu na
doswiadczenia i inspiracje, a co za tym idzie
— na nowg lepsza jako$¢.
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Outdoor w Mediapanelu to duzy krok
milowy. Czy wedlug Was jest to bardziej
szansa dla reklamodawcéw czy wy-
zwanie dla dostawcéw mediow? Jakie
korzy$ci widzicie w tym rozwigzaniu?

Out Of Home w Mediapanelu to i krok
milowy w skali §wiatowej, i wyzwanie

dla rynku, i pewnie dla niektérych maty
wstrzas. To pierwsze badanie crossme-
diowe oparte na jednym Zrédle, ktore
obrazuje potencjal rynku (takze wydawcow
globalnych) Internetu, radia, telewizji i teraz
réwniez outdooru.

Dzigki temu mozliwe jest poréwnanie

i szacowanie potencjatu wszystkich grup
mediowych. Jest to kluczowe w kontek-
$cie prezentowania potencjalnego zasiegu
komunikacji. Dla branzy OOH dolaczenie
do Mediapanelu to bardzo dobra wia-
domos¢ — pokazuje bowiem potencjal
naszego medium na tle innych. Mozemy
zaprezentowac swoje wyniki w kontekscie
catego rynku, co urealnia dane i wzmacnia
pozycje OOH.

OOH w Mediapanelu jest prezentowany
od wrzesnia. Pierwszym pelnym miesia-
cem byl pazdziernik. Wiemy, Ze wszyscy
jeste$my na poczatku pewnej drogi i maja
jeszcze prawo trawi¢ nas choroby wieku
dziecigcego, ale tez wspdlnie z Gemiusem,
ktory stoi za Mediapanelem, i pozostalymi
firmami z branzy, pracujemy nad kolejnymi
krokami, ktére niedtugo beda wdrazane. Na-
szym celem jest zasadniczo ulatwiaé prace
i dostarcza¢ dane — w tym celu to robimy.

Od lat trwa dyskusja na temat ustawy
krajobrazowej. Jak jej regulacje wply-
wajg na branze OOH i czy wedlug Was
obecne przepisy wymagaja zmian?

Odnosze wrazenie, ze prawdziwej dyskusji
ze stuchaniem argumentéw, uznaniem
istnienia réznych racji i perspektyw, w sza-
cunku 1 bez zacietrzewiania oraz jezyka
wojny — jednak zazwyczaj brakowato.

Tzw. ustawa krajobrazowa (tak zwana — bo
przeciez dotyczy szerszego obszaru, czyli
ochrony krajobrazu — tymczasem w prakty-
ce sprowadzana jest czesto tylko do reklam)
obowiazuje od 2015 r. i zawiera wiele
bledéw. Jednym z pominie¢ ustawowych
byta sprawa praw nabytych — w tej kwestii
wypowiedzial si¢ Trybunal Konstytucyjny
w grudniu 2023 1., zobowiazujac ustawo-
dawce do wprowadzenia zmian.
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Do tej pory to si¢ jednak nie wydarzylo,

a prace ustawodawcze utknely w mar-
twym punkcie. Czy zatem pelni swoja role
narzedzia majacego chronié¢ krajobraz? Nie
wiemy. Natomiast wiemy, ze trudno dziataé
i planowa¢ madre inwestycje w niepewnym
otoczeniu prawnym.

Na koniec — jakie cele stawia sobie Jet
Line na kolejne 30 lat? Czy firma ma
juz wizj¢ przysztosci reklamy OOH

i swojej roli w jej ksztattowaniu?

Zyczymy sobie nawet nie tylko 30, ale
dalszych 100 lat — ale... jeste§my bardzo
ciekawi, co si¢ wydarzy juz za rok, za 2 lata
iza 5lat. W tym przyspieszeniu to juz i tak
bardzo odlegla perspektywa.

Wiele lat temu sformutowali§my firmowa
misje, ktéra brzmi: ,, Tworzymy prze-
strzefi do komunikacji”. Swietnie nam si¢
sprawdza niezaleznie od zmian dookota

i w sumie... dokladnie to robimy: two-
rzymy i oddajemy markom przestrzen do
komunikowania si¢ w przestrzeni. I skoro
znowu o zmianach — wiemy, ze przyjda.
Jestesmy ich ciekawi, nie boimy si¢ 1 je-
ste$my przygotowani na trzymanie stylu

i poziomu dzialania oraz r¢ki na technolo-
gicznym pulsie. Automatic, programmatic,
proof of play, badanie widowni, Media-
panel... duzo nowego i dobrego juz si¢
wydarzylo, i niech dzieje si¢ nadal!

e
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Zatem powiedzialabym, Ze przez kolejne
lata mamy nadziej¢ nadal by¢ wazna, po-
trzebna, ceniona i lubiang czescia komu-
nikacji OOH i DOOH ludzi, firm, marek,
idei i instytuciji. Pomagamy opowiada¢
innym ich wlasne historie. Jestesmy w tym
dobrzy, lubimy to robi¢ — czy to nie brzmi
jak dobry plan?

Rozmawiala Katarzyna Lipska-Konieczko

Wystawa ,Powiekszenie”, PKiN, Warszawa 2002 r.

Ekran MORE, kampania Augustynki.
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CZYLI JAK AGENCJA RECEVENT
WIDZI 2025 ROK W REKLAMIE OOH

Klasyczne OOH to fundament reklamy zewnetrznej. To na nim opiera
sie ten segment reklamy, to ono pozostaje bazg dla wiekszosci
rozbudowanych ogoélnopolskich kampanii crossmedialnych.

Nie oznacza to jednak stagnacji. Klasyczna
reklama outdoorowa ewoluuje wraz z ocze-
kiwaniami i gustami konsumentéw, nie
pozostaje bez wplywu tendencji, a nawet
wymagan, ekologii, nowych technologii,
méd i trendéw w reklamie.

Motot zmian w outdoorze

Klasyczne OOH stanowi ok. 70% calej
reklamy out of home — to oznacza spory
kawalek tortu do wzigcia z rynku reklamy
i budzetéw reklamowych. Okazuje sig, ze
walczy o niego coraz wigksza liczba firm.
Zdrowa rywalizacja jest dobra dla rozwoju
branzy; pojawia si¢ bitwa o klienta, z ktérej
to wlasnie klient (w tym przypadku rekla-
modawca) czerpie najwigcej korzysci.

Wigksza konkurencja jest motorem do po-
szukiwania rozwiazan bardziej ekonomicz-
nych, ale tez nowatorskich, pomystowych,
kreatywnych. Nikt nie chce kupowac tego,
co majq wszyscy. A zwlaszcza w rekla-
mie, ktérej celem jest wyrdzniac sig na tle
innych. Co zatem si¢ zmienia?
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W OOH drzemie potencjat na ekozmiang

Marketingowcy nie moga planowac 2025
roku bez uwzglednienia aspektow eko-
logicznych. Problematyka ekologii w re-
klamie jest w Polsce szeroko omawiana
od 2020 roku. Przyszedt juz jednak czas,
by rozliczy¢ si¢ nie z planéw i pomystéw,
a z wdrozen. Agencja reklamowa, ktéra
zaproponuje najbardziej przyjazne §rodo-
wisku rozwiazania, zyska nowy potencjal
w branzy. A jest nad czym pracowaé.

Realizacja miesiecznej ogélnopolskie;
kampanii outdoorowej to nawet setki
tysigcy m? drukéw. Marketingowcy,
ktérzy wdrazaja do reklamy ekologiczne
rozwiazania, musza pytaé agencji: czym
sa drukowane ich plakaty, ale tez na
czym, czyli o technologie druku oraz
podtoza.

Dochodzi do tego logistyka, kt6ra przy
realizacji kampanii outdoorowych jest
niezwykle istotna, oraz energia elektrycz-
na wykorzystywana do produkcji.

MARKETING RECEVENT

2025 — ekologiczny przetom
w RECEVENT

— 5 lat — tyle czasu dali$my sobie, by
RECEVENT - agencja reklamy zewnetrz-
nej, ale tez firma poligraficzna, posiadajaca
najnowoczesniejsza wielkoformatows
drukarni¢ cyfrowa w Polsce — stata si¢

w jak najwickszym stopniu ekologicznym
przedsigbiorstwem. Dzialania wdrazane
przez ostatnie lata sa w RECEVENT juz
normg — wyjasnia Robert Dabrowski, CEO
RECEVENT.

RECEVENT drukuje plakaty billboardo-
we we whasnej drukarni juz od 5 lat. Od
poczatku agencja catkowicie zrezygnowata
z toksycznych solwentéw. Zostaly one
zastapione tuszami pigmentowymi na bazie
wody, ktére doréwnuja solwentowi trwa-
loscia i odpornoscia na swiatto UV, a do
tego sa w 100% weganiskie. Tusze na bazie
wody wykorzystuje si¢ w druku na papierze
blueback (na billboardy) i whiteback (na
citylighty) oraz w druku na tekstyliach.

Ponadto do kofica 2025 cata produkcja na
papierowych podtozach bedzie si¢ odbywata
na papierze certyfikowanym FSC® (FSC®
C174262), czyli pochodzacym z upraw tzw.
odpowiedzialnej gospodarki lesne;j.

— Ekologiczny druk wielkoformatowy to
nie tylko komponenty. To takze nowoczes-
ne maszyny drukujace, ktére pozwolily
nam znaczaco przyspieszy¢ z produkcja,
a do tego zminimalizowaé zuzycie energii
az 0 60% — méwi Robert Dabrowski.
Aktualna moc produkceyjna to nawet 200
plakatéw billboardowych na godzing. Do
tego energia potrzebna do pracy maszyn
oraz w biurach pozyskiwana jest z paneli
fotowoltaicznych.

Oprtocez cettyfikatu FSC®, ktory posiada
RECEVENT, agencja weszta w kooperacje
z Climate Partner, co oznacza, ze firma
kompensuje wytworzony przez wlasne
dziatania dwutlenek wegla, za posrednic-
twem RECEVENT moga to robi¢ réwniez
klienci agencji.

Ekologiczna kampania reklamowa — taki
potencjal tworzy na rynku RECEVENT.

Tekstylia reklamowe — zastosowanie
w OOH

Plakaty drukowane na tekstyliach to istotny
trend w reklamie zewnetrznej i interesujacy

potencjal na rynku. Tekstylia, jako podtoza
do druku na billboardy, staja si¢ coraz bar-
dziej popularne w Polsce i szerzej — w Eu-
ropie. W naszym kraju nosniki prezentujace
tresci reklamowe na tekstyliach dostepne sa
w wybranych galeriach handlowych, za$ za
zachodnig granica rozrasta si¢ spora siatka
billboardéw dostosowanych do tekstyliGw.

Plakaty tekstylne to rewolucja dla klasycz-
nego outdooru. Sg niezwykle estetyczne,
podswietlane od $rodka noca wygladaja
wrecz kapitalnie. Doskonale sprawdzaja
si¢ w kampaniach wizerunkowych marek
premium. Plakat tekstylny jest trwaly jak
banner, ale przebija go estetyka, a do tego
jest rozwigzaniem ekologicznym dzigki
technologii zadruku tuszami pigmentowy-
mi na bazie wody.

Aplikacja i demontaz sa wrecz blyska-
wiczne — zajmujq kilka minut, a sam plakat
moze by¢ ponownie wykorzystany w innej
lokacji lub w péZniejszym terminie. To
wielka zaleta z punktu widzenia ekono-
micznego oraz ekologicznego. Zdemonto-
wane plakaty, odpowiednio ztoZone i prze-
chowywane zachowuja jako$¢ zadruku

i ponownie trafiaja na billboardy.

Fakt, Ze rynek niemiecki bardzo dobrze
przyjal ten produkt, potwierdza jego jako$¢.

— Nie tylko jeste$my przygotowani na
zmiang na rynku w kierunku tekstyliow, ale
jeste$my autorem tej zmiany. Posiadamy
wlasny park maszyn i szwalnie. Tutaj réw-
niez drukujemy eko — tuszami pigmento-
wymi na bazie wody oraz na materiatach

z recyklingu lub bawelnach organicznych
— wyjasnia Robert Dabrowski.

Potencjat na 2025 rok

Jaki potencjal daja te rozwiazania na 2025
rok? Juz za kilka tygodni rynek reklamy
OOH dostanie dodatkowy zastrzyk w po-
staci kampanii wyborczej. Mamy wigc bo-
nusowy kawatek tortu do skonsumowania,
a kampania wyborcza, ktéra uwzglednia
wartosci ekologiczne, z pewnoscia bedzie
w cenie u wyborcow.

Utrzymujaca si¢ tendencja wzrostowa kam-
panii promujacych wydarzenia kulturalne
(np. spektakle, koncerty, festiwale, wernisa-
ze) podpowiada, ze rosnie zapotrzebowa-
nie na reklame outdoorowa w$rdd takich

jednostek kulturalnych, jak teatry, galerie
sztuki itd. Warto przygotowac oferte spro-
filowana na takiego reklamodawce, ktory
bedzie potrzebowal rozwiazan kreatywnych,
nieszablonowych. Plakaty tekstylne doskona-
le sprawdza si¢ w tym przypadku, poniewaz
jako$¢ eskpozycii reklamy jest tu kluczowa.

Czy na pewno ,,klasyczne” OOH?

Mimo ze cyfryzacja i nowe technologie
wplywaja na rynek reklamy zewnetrznej,
klasyczne formy nadal pozostaja naj-
skuteczniejszym outdoorowym medium
docierajacym do konsumentéw. Przez
adaptacje do nowych trendéw, kreatywne
podejscie, ekologiczne rozwiazania oraz
integracje z kampaniami wielokanatowymi,
tradycyjny outdoor pozostanie fundamen-
talnym elementem planéw marketingowych
na najblizsze lata.

HKlasyczny” czy ,,tradycyjny” jest on
jednak juz tylko z nazwy. Zmienia sig,
ewoluuje i unowoczesnia. A raczej robimy
to my — agencje wraz ze swoimi klientami.
To dzigki tym drugim w przestrzeni naszych
miast wkraczaja coraz bardziej kreatywne

i proekologiczne kampanie.

IECEVENT

Printing Nice
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W 2024 ROKU

BLISKO 0,5 MLD

podrézy autobusami w roku 2024 odbyli klienci
Warszawskiego Transportu Publicznego

82 MLN KM

przejechaty autobusy MZA

1383

autobusy MZA stuzyty pasazerom

1012

z nich posiada ekrany HALO WARSZAWO!

9 NA 10

pasazerow wie, ze w autobusach sq ekrany LCD*

40%

naszych wozow to autobusy zero- i niskoemisyjne

*badanie lbris dotyczgce opinii na temat ekrandw i telewizji ,Halo Warszawo” w pojazdach MZA, na zlecenie MZA, pazdziernik 2021 r.



MARKETING MILKA

»ZASASIADUJMY SIE”

Najnowsza kampania marki Milka to innowacyjne podejscie do
budowania relacji sgsiedzkich, ktére zyskato uznanie dzieki nietypowej
mechanice opartej na ,btednie” dostarczonych przesytkach. Sylwia
Nedziak i Vira Ponomarenko wyjasniaja, jak pomyst na te akcje zrodzit
sie z potrzeby przywrécenia bliskich relacji miedzy ludzmi w dobie

rosngcej anonimowosci w miastach.

Skad pomyst na tak nietypowa, bo
opartg na ,,btednie' dostarczonych
przesytkach, kampanie? Jakie byly

jej gtéwne cele? Czy stawiano tylko
na budowanie relacji sasiedzkich, czy
miaty$cie tez inne cele marketingowe,
np. zwigkszenie sprzedazy?

Sylwia Nedziak: Bardzo dlugo zastana-
wiali$my si¢ nad finalng mechanika kam-
panii ,,Zasasiadujmy si¢”. Agencja Ogilvy
miala wiele pomystéw, my podobnie. To,
co nam przys$wiecalo, to stworzenie akcji
opartej na zyciowym insighcie, a taka jest
paczka, ktéra kurier umiesci pod ztymi
drzwiami, czy list, ktory trafia nie do

tej skrzynki pocztowej. Stad pomyst na
pomylone paczki, gdzie przesyltka ,,bled-
nie” umieszczona pod drzwiami wymaga
interakcji sasiedzkiej. Gtéwnym celem
kampanii bylo zwrdcenie uwagi na fakt, ze
aby si¢ poznac i nawiaza¢ sasiedzkie relacje
nie potrzeba wiele wysitku. Wystarczy
drobny gest i odrobina checi.

Platforma ,,Zasiasiadujmy si¢” to dla marki
Milka diugofalowe zobowiazanie. Dalej
chcemy wzmacnia¢ relacje sasiedzkie, dlate-
go nasze cele naturalnie bardziej koncen-
truja si¢ na aspektach §wiadomosciowych
niz krétkofalowych efektach sprzedazo-
wych. Natomiast w calym ekosystemie
dziatani skupiamy sie takze na sklepach, aby
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dociera¢ do konsumenta na kazdym etapie.
Dlatego wprowadzilismy do oferty limito-
wane opakowania mlecznej czekolady Milka
z sasiedzkimi tekstami, ktére moga stuzy¢
jako podzigkowanie, pretekst do zapozna-
nia sig czy pielegnowania znajomosci.

Co byto inspiracjg dla tej kampanii?
Czy podobne akcje byly juz realizowane
przez inne marki? A jesli tak, to czym
chcieliscie si¢ wyrdznic?

Vira Ponomarenko: Pozycjonowanie mar-
ki Milka opiera si¢ na inspirowaniu ludzi do
drobnych gestéw delikatnosci i do tego za-
checamy od lat, podobnie byto w przypad-
ku tej kampanii. Poniewaz byla to w petni
lokalna kampania, a nie centralny pomyst
przeniesiony na nasz rynek, zaczelismy od
poszukiwania obszaru relacji miedzyludz-
kich, w ktorym stabna lub brakuje matych
gestow delikatnosci. W toku prac, warszta-
tow z agencja strategiczng i badani konsu-
menckich, dotarlismy do bardzo mocnego
insightu, Ze te relacje stabna w sasiedztwie.
Migracja do duzych miast, coraz wigksza
anonimowo$¢, wynajem krétkoterminowy
sprawiaja, ze nie znamy sasiadow, a przeciez
nie tak dawno temu, to oni byli podstawa,
piramidy spotecznej — robili sobie przystu-
@i, uczestniczyli w przyjeciach, wspierali sic.
Oczywiscie nie jeste$my pierwsza marka,
ktéra zwraca uwage na ten problem. Jednak

to, co nas odréznia, to rodzaj dziatan.
Postanowilismy pojs¢ krok dalej, i nie tylko
inspirowac, ale tez dziataé. Milka pelni
aktywna role, inicjujac znajomosci dzigki
pomylonym paczkom, a nie tylko zabierajac
glos w tej sprawie. Dla marki to pierwsza
tego typu akcja na skale europejska. Nasze
dziatania zostaly zauwazone i docenione
przez kolegbéw z innych rynkdw, ktorzy juz
planuja podobne dzialania u siebie.

Czy od poczatku zaktadaliscie tak duza
skale (100 tys. paczek)? Jakie byly naj-
wigksze wyzwania logistyczne zwigzane
z ,podtozeniem” paczek pod niewtasci-
we adresy i zapewnieniem, Ze trafia one
do adresatow?

V.P.: Od samego poczatku wiedzielismy,
ze aby wywola¢ efekt kuli §nieznej i p6jsé
szeroko z akcja sasiedzka, musimy mysle¢
o bezprecedensowo duzej skali. Gdyby
zalezato nam tylko na publikacjach PR oraz
robieniu buzzu w internecie, postawiliby-
$my na 100 paczek, nie 100 tysiccy. Dla nas
jednak nadrzednym celem bylo dotarcie
do jak najwigkszego grona oséb, zaréwno
w duzych miastach, jak i poza nimi, aby
rzeczywiscie méc mowic o ogélnopolskiej
akcji i kreowac sasiedzkie momenty w jak
najwickszej skali. Wyzwaniem bylo przede
wszystkim RODO, czyli brak mozliwosci
wykorzystania pelnych danych adresatéw.
Musielismy mie¢ pewnos¢, ze recznie
wyselekcjonowane sto tysiecy adresow jest
poprawne. Aby poméc odbiorcom jak naj-
lepiej zrozumie¢ akcje, juz na froncie pacz-
ki umiescilismy komunikat, o tym, ze jest
»pomylona” i ze jest to akcja marki Milka
oraz zachecilismy do dalszych krokéw.

Nie lada wyzwaniem byta dystrybucja tylu
paczek w tym samym momencie. Na szcze-
$cie trafilismy na bardzo doswiadczonego
w kolportazu partnera, dzigki ktéremu logi-
styka przebiegla bardzo sprawnie. Dla os6b
dystrybuujacych paczki przygotowalismy
specjalne stroje — kutierzy ubrani w stroje

Milka wzbudzali duze zainteresowanie
w blokach i na osiedlach.

Jak mierzyliscie sukces kampanii? Czy
poza liczba dostarczonych paczek $le-
dziliscie réwniez inne wskazniki?

S.N.: Jak w przypadku kazdej kampanii
§ledzilismy szereg wskaznikéw. Zaczyna-
jac od liczby publikacji na temat paczek,
sentymentu komentarzy, ilosci reakeji

i zaangazowania pod publikacjami, po-
przez zasieg mediowy, koficzac na stricte
sprzedazowych KPI, jak ilosciowy wzrost
sprzedazy i udzialy rynkowe. Monitorujemy
takze wzrost swiadomosci Milki jako marki
kojarzonej z relacjami sasiedzkimi oraz
prowadzimy post-test naszej nowej, lokalnie
przygotowanej sasiedzkiej kopii telewizyjnej.

Na stronie internetowej kampanii wi-
dzimy zdj¢cia zadowolonych sasiadow.
Czy macie jakie$ konkretne historie,
anegdoty, ktore pokazuja, jak kampania
wplyneta na zycie ludzi?

S.N.: Dzi¢ki temu, Zze odbiorcy bardzo
chetnie dzielili si¢ komentarzami w sieci,
wiemy, ze ,,pomylone” paczki realnie wply-
nely na sasiedzkie znajomosci. Cze$¢ os6b
poznata swoich sasiadow, czes¢ wzmocnita
juz istniejace relacje. Kolejnym krokiem
jest dotarcie do tych os6b i poglebienie

ich historii, stworzenie z tego pigknych,
emocjonalnych opowiesci. Tym materialem
bedziemy na pewno dzieli¢ si¢ w najbliz-
szym czasie, gdyz to najlepszy dowdd na
to, ze brandowe akcje moga miec realny

i pozytywny wplyw na relacje ludzkie.

Czy spotkaliscie si¢ z jakimi$ nega-
tywnymi reakcjami? Jak sobie z nimi
radziliscie?

V.P.: Negatywnych opinii i reakcji byto
bardzo mato, zdecydowanie przewazat
pozytywny sentyment i docenienie akcji. Na
pojedyncze przypadki komentarzy i zgloszen
$wietnie przygotowana byla nasza infolinia

konsumencka, ktora informowata zaskoczo-
nych lub zmieszanych odbiorcéw paczek, ze
to nie pomyltka, Zze nie wykorzystywali§my
zadnych wrazliwych danych oraz Ze przeka-
zanie paczki sasiadowi jest dobrowolne.

Czy akcja ,,Zasgsiadujmy si¢” byta
jednorazowym wydarzeniem czy planu-
jecie kontynuowa¢ dziatania majace na
celu budowanie relacji sasiedzkich?

V.P.: To dopiero poczatek sasiedzkich dzia-
tan marki Milka. Tak jak wspomnialysmy,
chcemy dalej zwraca¢ uwage na problem
stabnacych relacji i pokazywaé, ze aby po-
zna¢ ludzi mieszkajacych obok nas wystarczy
drobny gest — zwykle ,,dzied dobry”, przed-
stawienie si¢ przy przeprowadzce, przecho-
wanie przesylki, przeproszenie za glosng
impreze czy podlanie kwiatéw sasiadowi.

Wspomnialyscie, ze w catym ekosys-
temie dziatan marka Milka skupia si¢
mocno na sklepach. Jakie materiaty
POS sa najczesciej wykorzystywane
w Waszych kampaniach i dlaczego?

S.N.: Skupiamy si¢ na szerokiej ofercie
materialéw POS, tak aby dopasowaé mate-
riat do formatu sklepu i jego mozliwosci.
Stad produkcja wobbleréw, topperéw do
standéw i ekspozytoréw produktowych,
plakatow czy bardziej niestandardowych

formatéw, jak listwy potkowe czy naklejki.

Jakie rodzaje eventéw organizuje Milka,
aby angazowac¢ konsument6w i promo-
wa¢ swoje produkty?

S.N.: Skupiamy si¢ przede wszystkim na
aktywnosciach samplingowych, ale obudo-
wanych angazujaca i cickawa forma. Ideal-
nym przykladem moze by¢ nasz sampling
z wykorzystaniem maszyny vendingowej,
z ktérej mozna bylo odebra¢ darmowa
czekolade. Ustawialy si¢ do niej kolejki na
kilka godzin!

Jakie dziatania trade marketingowe
byty najbardziej skuteczne w ostatnim
czasie i dlaczego?

V.P.: Jednym z dzialan, z ktérego jeste$my
bardzo dumni to program Perfect Store.
W duzym skrdcie to inwestycja w wysokiej
jako$ci materialy sklepowe, ktore zwigksza-
ja widoczno$¢ naszych produktow. Zazwy-
czaj s to rdznej wielkosci meble, brando-
wane regaly czy shelf stoppery, wstawiane
na stale do sklepéw partnerskich. Stale
powigkszamy liczbe sieci partnerskich

i mamy nadzieje, ze w ciagu najblizszych
miesiecy obejmiemy wickszos$¢ rynku.

Rozmawiala Magdalena Wilczak

SYLWIA NEDZIAK

Marketing Manager Chocolate
Poland & Baltics. W marke-
tingu od 2013 roku, pracujac
w takich organizacjach jak
Danone, Tata Global Beve-
rages czy Coty. W Mondeléz
International od 4 lat, odpowia-
dajac poczatkowo za marke
Prince Polo, nastepnie tabliczki
czekoladowe Milka, a obec-
nie zarzadzajgc marka Milka,
Nussbeisser, Toblerone oraz
catym biznesem czekolado-
wym w krajach battyckich.

VIRA PONOMARENKO

Marketing Director Poland &
Baltics. Od 12 lat w Mondelez
International. Z sukcesem
rozwijata kategorie ciastek

w Ukrainie, potem skutecznie
kierowata strategig marketingu
na Kaukazie. Nastepnie pro-
wadzita Oreo Equity w Europie,
odpowiadajgc za tworzenie
regionalnych zintegrowanych
kampanii oraz tworzenie ar-
chitektury marki Oreo i modelu
wsparcia dla regionu.
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HUMOR I KREATYWNOSC
TO SKUTECZNE NARZEDZIA
ANGAZOWANIA ODBIORCOW

Marka Jezyki przekazata w 2024 roku ponad 10 000 positkéw dla
jezy — to efekt ich kampanii ,Wszystkie Jeze nasze s3”. O kulisach
projektu — wspétpracy z Majkg Jezowska, aktywacjach konsumenckich,
ale tez ofercie i strategii marketingowej na ten rok opowiada Michalina
Abramowicz, Brand Manager marki Jezyki.

Jesienig 2024 r. zrealizowaliscie duza
kampani¢ edukacyjng ,,Wszystkie Jeze
nasze sq”. Jaki byt jej cel i czy udato
Wam si¢ go osiagna¢? Prosze przybli-
zy¢ jej efekty.

Celem tegorocznej akgji byto uwrazliwienie
odbiorcéw na problemy, z jakimi borykaja
si¢ te wyjatkowe zwierzeta, oraz wsparcie
osrodka rehabilitacyjnego ,,Jezurkowo”

w Skierdach. Chcieli$my nie tylko eduko-
wad, ale réwniez sktoni¢ konsumentéw do
dziatania, odwiedzenia naszej strony, po-
znania histotii o§rodka i obalonych mitéw
na temat naszych kolczastych przyjaciol.

W rezultacie osiagnelismy 9,3 mln wy$wie-
tled w Internecie, a dzigki mechanizmowi

,» T'woje kliki wspieraja jezyki” zebralismy
ponad 40 000 klikni¢¢. To umozliwito prze-
kazanie 8000 positkow dla ,,Jezurkowa”
oraz dodatkowych 2000 porcji dla osrodka

>

Jerzy dla Jezy’
na skutek powodzi.

w Klodzku, ktéry ucierpiat

Kampania zakonczyla si¢ sukcesem 10
listopada — w Dniu Jeza — i udowodnila, ze
humor i kreatywno$¢ to skuteczne narze-
dzia angazowania odbiorcéw.

Do tej kampanii stworzyliscie specjalng
wersje hitu Majki Jezowskiej. Z jakim
odbiorem spotkat si¢ on w sieci? Jak
wygladata sama wspélipraca z artystka?

Utwor ,,Wszystkie jeze nasze sal”, ze sto-
wami Jacka Cygana i w wykonaniu Majki Je-
zowskiej, spotkal si¢ z bardzo pozytywnym
odbiorem. Zaréwno piosenka, jak i teledysk
zyskaly duza popularnosé, a klip szyb-

ko stal si¢ wiralowy, pojawiajac si¢ m.in.

w telacjach Make Life Harder juz dzien po
premierze. Wspolpraca z Majka Jezowska
byla dla nas wyjatkowym doswiadczeniem.
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Jej charyzma, entuzjazm i zaangazowanie

idealnie wpisaly si¢ w charakter kampanii.
Smiato mozemy powiedzieé, ze artystka
whniosta do projektu swoja energie, co

z pewnoscia przyczynito si¢ do sukcesu
calej akciji.

Jakie kanaly komunikacji byty kluczo-
we w realizacji tego projektu i w jaki
sposob wspieraly jego cele?

W kampanii telewizyjnej zachecali$my
odbiorcéw do odwiedzenia strony
www.jezykiciastka.pl, ktéra stanowita
centralny element dziatad promocyjnych.
Kluczowna role odegraly jednak media
spolecznosciowe, zapewniajace dynamiczny
i bezposredni kontakt z fanami marki. Waz-
nym elementem byla wspétpraca z influ-
encerami i tworcami internetowymi, ktorzy
$wietnie trafiaja do swoich zaangazowanych
spolecznosci.

Uzupelnieniem tych aktywnosci byly dzia-
tania PR-owe. Nie zapomnieli§my réowniez
o materiatach POS w punktach sprzedazy
z kodem QR odsylajacym na strone marki,
ktore przyciagnely uwage konsumentéw
bezposrednio w miejscach zakupu.

»Z rana zawsze zaczynatem od kawy

i klikania na jezyki” — to jeden z ko-
mentarzy pod postem dotyczacym
kampanii na Waszym fanpage’u. Macie
niezwykle zaangazowang spofecznos¢.
Czy media spotecznosciowe to Wasz
gléwny kanat informacyjny?

Media spolecznosciowe odgrywaja
kluczowa role w naszej komunikacji. To
przestrzen, w ktérej budujemy relacje

z odbiorcami, inspirujemy ich do dziatania
i zachecamy do interakcji. Takie komenta-
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rze potwierdzaja, ze nasze tresci skutecznie
wzbudzaja zainteresowanie oraz angazuja
do udziatu w réznorodnych inicjatywach.

Kampania ,,Wszystkie Jeze nasze sal”
$wietnie pokazala, jak ogromny potencjat
tkwi w tych kanatach — umozliwiaja one
nie tylko skuteczna promocje, ale réwniez
podejmowanie konkretnych dziatan dla
realizacji wspolnego celu.

Kampania ,,Wszystkie Jeze nasze s3” to
nie jedyne Wasze dziatanie CSR...

Rzeczywiscie to tylko cze$¢ naszych dziatan
CSR-owych woké!t ochrony jezy. Od ponad
4 lat regularnie wspieramy finansowo
Osrodek Rehabilitacji Jezy ,,Jezurkowo”,
ktéry zajmuje si¢ ratowaniem, leczeniem

i rehabilitacja tych wyjatkowych zwierzat.
Dlatego na opakowaniach ciastek Jezyki
znajduje si¢ informacja ,,KKupujac, ratujesz
jeze”. Ponadto w mediach spotecznoscio-
wych prowadzimy dzialania edukacyjne
pod merytorycznym patronatem ekspertéw
z Osrodka, ktére maja na celu zwigkszenie
$wiadomosci na temat ochrony jezy i ich
naturalnego $rodowiska. Dzi¢ki naszym
inicjatywom faczymy przyjemnos¢ delekto-
wania si¢ pysznymi sfodkosciami z tro-

ska o malych, kolczastych mieszkancdw
naszych laséw i ogroddw.

Ciastka Jezyki to Wasz sztandarowy
produkt. Co précz nich konsumenci
znajda w sklepach?

Oferta ciastek Jezyki obejmuje az 8 pysz-
nych wariantéw smakowych, ktére od lat
podbijaja serca konsumentéw. Mitosnicy
dwoch najpopularniejszych wersji — Classic
i Coconut — moga réwniez siegnac po nie
w formacie ,,on the go” jako batony.

W naszym portfolio znajduja si¢ takze
Jezyki Coolki DARK i Jezyki Coolki MILK
— delikatne waflowe kulki, wypelnione
ciasteczkowym kremem, oblane deserowa
lub mleczna czekolada, posypane orzecha-
mi i skrywajace w srodku krople karmelu.
Idealne na kazda okazje!

Natomiast dla fanéw malych przekasek
przygotowalismy Jezyki Tyci — nasze kla-
syczne ciastka w porecznym formacie, za-
mknigte w opakowaniu ,,otwoérz-zamknij”,
ktére pozwala zachowacé ich §wiezos$¢ na
dluzej. To doskonata propozycja, ktéra
zapewni chwile przyjemnosci w ciagu dnia.
W okresie letnim oferte marki uzupelniaja
lody, doskonate na upalne dni.

Prosze¢ na koniec zdradzi¢, co znajduje
sie w Waszej strategii marketingowej
w tym roku.

Na pewno bedziemy kontynuowac nasze
inicjatywy CSR — to mozemy obiecad
(u$miech). Aktualnie gromadzimy i anali-
zujemy rézne propozycje. Po akcji z Majka
Jezowskq otrzymali$émy wiele zgloszen

od lokalnych organizacji dzialajacych na
rzecz jezy, co otwiera przed nami nowe
mozliwosci wspélpracy. Cheemy, aby nasze
przedsiewzigcia byly dobrze przemyslane

i mialy rzeczywisty wplyw.

Dodatkowo przygotowujemy szereg dzia-
fan skierowanych do konsumentéw, ktére
pozwola wzmocnic ich relacj¢ z marka.
Wierzymy, ze takie podejscie przetozy sie
zaréwno na pozytywne do$wiadczenia
odbiorcéw, jak i na wyniki sprzedazowe
naszych produktéw.

Rozmawiata Malgorzata
Malinowska-Krawczyk
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MARKETING

WIERZYMY, ZE PIEKNO TKWI
W INDYWIDUALNOSCI

Marka Dove od ponad 20 lat wspiera kobiety, redefiniujgc pojecie piekna.
O poruszajgcych wynikach badan, programie edukacyjnym, kampaniach
spotecznych i najnowszych projektach moéwi Joanna Orzechowska, East
Europe Marketing Manager & Category Lead w Unilever.

20 lat temu wystartowat program Dove
Self-Esteem. Prosz¢ przyblizy¢, jakie s
idee i cele tego projektu.

W 2004 roku tylko 2% kobiet uwazalo si¢ za
pickne. To rok, kiedy marka Dove jako pierw-
sza do swojej reklamy zaprosita prawdziwe
kobiety, a ich zdjecia nie zostaly poddane
zadnemu retuszowi. To réwniez w tym roku
powstal program edukacyjny — Dove Self-
-Esteem. Jego celem od poczatku byto wspie-
ranie budowania pozytywnej relacji ze swoim
ciatem, aby obawy i leki zwiazane z wygladem
nie byly bariera do tego, by nastolatkowie

w pelni wykorzystywali swéj potencjal. Pro-
gram byt tez odpowiedzia na presje idealnego
wygladu, ktéry promowany byt w mediach.
Kazdy, kto byl nastolatkiem pewnie pamieta,
ze w okresie dojrzewania duzo trudniej sobie
z tym radzié, zwlaszcza, ze to czas, kiedy
nasze cialo zmienia si¢, pojawia si¢ tradzik,

a nos wydaje si¢ nieproporcjonalnie duzy.

7 duma mogg powiedzied, ze do tej pory

z programem dotarlismy do 100 milionéw
mlodych oséb w 150 krajach, a do roku 2030
planujemy poméc globalnie az 1/4 miliarda
nastolatkéw. To najwickszy na §wiecie pro-
gram edukacyjny w zakresie budowania pozy-
tywnej samooceny i pewnosci siebie. W Polsce
realizowany jest od 2018 roku, a jego dziatania
objely juz ponad 270 tysiecy mlodych oséb.
Obecnie trwa VI edycja z nowa lekcja
,,Pickno w erze Al —jak zachowa¢ zdrows
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samooceng", opracowana przez zatozycielke
i CEO Digital University — Jowite Michalska,
Program obejmuje 7 lekcji warsztatowych
dedykowanych uczniom klas 4-8 szkot pod-
stawowych, ktére pomagaja mtodym ludziom
rozwija¢ samoakceptacie i radzi¢ sobie z wy-
zwaniami codziennosci, w tym presja mediéw
spolecznosciowych.

Jakie cele i warto$ci przy$wiecaja marce
Dove w jej dziataniach?

Od poczatku swojego istnienia Dove kon-
centruje si¢ na wspieraniu kobiet, redefiniujac
pojecie pigkna. W Dove wierzymy, ze pickno
tkwi w indywidualnosci, niezaleznie od
rozmiaru, jaki nosimy, naszego wieku, koloru
skory czy cech fizycznych. Nasza misja jest
pomaganie kobietom w uwolnieniu si¢ od pre-
sji ,,idealnego wygladu" i odnalezieniu radosci
w byciu soba. Dlatego tez marka sprzeciwia
si¢ wyidealizowanemu wizerunkowi kobiet,
jaki czesto prezentujg media.

W tym roku, pozostajac wierna swojej misji
prawdziwego pickna, marka ponawia swoja
deklaracje sprzed 20 lat, Ze konsekwentnie
bedzie pokazywacé realistyczne obrazy pickna
oparte na réznorodnosci i inkluzywnosci.

To kluczowe zobowiazanie ma tez zwigzek

z aktualnym zagrozeniem dla postrzegania
pickna. Bowiem przewidywania sa takie, ze
do 2025 roku az 90% tresci online bedzie
generowanych przez Al, a wréd nich wize-

JOANNA
ORZECHOWSKA

East Europe Marketing Manager
& Category Lead w Unilever

z kilkunastoletnim doswiad-
czeniem w miedzynarodowych
organizacjach (Nestlé, Unilever).
Zarzgdzata zaréwno lokalnymi,
jak i globalnymi markami w kate-
goriach kosmetycznych i FMCG.
Obecnie odpowiada za zarzadza-
nie kategorig kosmetyczng oraz
tworzenie strategii marek, m.in.
Dove, Dove Men+Care, Axe, Lux.
Pasjonatka trendéw, przysztosci

i nowych technologii.

runki kobiet tworzone w oparciu o stereoty-
Py, nierzeczywiste oczekiwania i wymagania'.

Przez dwie dekady prowadziliscie kilka
znaczacych kampanii i projektow. Ktéra
z nich wprowadzita najwigksze zmiany?
Z ktérej jestescie najbardziej dumni?

Kazda kampania Dove byla odpowiedzia

na aktualne wyzwania spoleczne i miata
ogromny wplyw na redefinicje pickna. Prze-
fomowa byla kampania z 2004 roku, ktora
po raz pierwszy pokazala prawdziwe kobiety
w reklamie.

Szczegélnie poruszajaca byta kampania ,,Szki-
ce Prawdziwego Pickna” z 2013 roku, w ktorej
poréwnano portrety kobiet na podstawie ich
wlasnego opisu i opisu obcych ludzi. Wyniki
pokazaly, ze kobiety czgsto postrzegaja sicbie
muniej atrakeyjnie, niz widza je inni.

W ostatnich latach znaczaca byla kampania
,»,Odwroécone Selfie” z 2021 roku naglasnia-
jaca negatywny wplyw filtréw uzywanych

w social mediach na samoocene nastolat-
kéw oraz #DetoxFeedu, poruszajaca temat
toksycznych tresci w mediach spotecz-
nosciowych. Mng osobiscie wstrzasnelta
historia Mary, dziewczynki, kt6ra tak bardzo
starala si¢ osiagna¢ nierealistyczny ideat
pickna, promowany w social mediach, Ze

o malo nie przyplacita tego Zyciem. Mocno
polecam kazdemu poznanie tej historii
(Cost of Beauty: A Dove Film | Dove
Self-Esteem Project w serwisie YouTube).
Obecnie prowadzimy kampani¢ #Praw-
dziwePigkno, w ktérej sprzeciwiamy sie
standardom pigkna generowanym przez Al
i odkrywamy pickno w kazdej kobiecie. Aby
poméc w ustanowieniu nowych standardéw
dotyczacych prezentowania wizerunkéw
kobiet, zostal stwotzony The Real Beauty
Prompt Guidelines. To tatwy w uzyciu, bez-
platny przewodnik pomagajacy w tworzeniu
grafik reprezentujacych prawdziwe pigkno
w najbardziej popularnych narzedziach
generujacych obrazy za pomoca sztucznej
inteligencji. Wszystko po to, by nauczy¢ Al,
jak pokazywac prawdziwe pickno w jego
réznorodnosci i inkluzywnoscei.

»The Real State of Beauty: A Global
Report” to nazwa Waszego najnowsze-
go i najwigkszego dotad badania. Jakie
wnioski z niego plyna?

Badanie ,,The Real State of Beauty: A Global
Report” przeprowadzone przez firme
Edelman DXI na zlecenie Dove w 2023
roku ujawnito, Ze presja spoleczna zwia-
zana z wygladem dotyczy kobiet na caltym
$wiecie®. Przytocze kilka danych, ktére sa
naprawde przygnebiajace. 1 na 3 kobiety na
$wiecie bytaby gotowa oddac rok ze swojego
zycia za idealny wyglad lub sylwetke! 1 na 3
kobiety odczuwa presje, aby zmieni¢ swoj
wyglad z powodu tego, co widzi w Interne-
cie, nawet jesli wie, Ze jest to nieprawdziwe
lub wygenerowane przy pomocy Al 76%
kobiet uwaza, ze powinny wyglada¢ zdrowo,
68% — ze powinny by¢ szczuple, a 64% —
mieé waskq tali¢. Przy tym wszystkim, 57%
kobiet deklaruje, ze ideatem jest posiadanie
»kraglosci". Whniosek jest prosty — standardy

pickna sa czesto sprzeczne i niemozliwe do
osiagniecia w zdrowy sposéb.

Dbajmy o
#PrawdziwePiekno
nawet w erze
sztucznej infeligencji

Dove-

Od 20 lot zmienamy definicje pigkna

Bardzo duzo méwi si¢ teraz o wygenero-
wanych przez Al postaciach w reklamach
czy sesjach zdjeciowych. Wy jako marka
komunikujecie, Ze jestescie przeciwni
nierzeczywistemu wizerunkowi kobiet

w mediach. Jakie dziatania podejmujecie
W tym temacie?

Dove od lat konsekwentnie sprzeciwia si¢ nie-
rzeczywistym standardom pickna, a w swoich
reklamach pokazuje réznorodno$é i inkluzyw-
nos¢. Nie ma tu miejsca na retusz zdjeé, a mo-
delki prezentuja rézne rozmiary, kolory skéry
i cechy indywidualne, takie jak np. zmarszczki.
Kazda kobieta w $wiecie Dove jest pigkna, bo
pickno tkwi w jej niepowtarzalnych cechach,
ktére wida¢ na zewnatrz i tych wszystkich
atrybutach, ktore ja definiuja. Jak wspomnia-
fam, monitorujemy poprzez prowadzone
przez instytucje badawcze badania, z jakimi
trudnosciami i presja dotyczaca wygladu
mierza si¢ nastolatkowie i kobiety.

Realizujemy réwniez program edukacyjny
Dove Self-Esteem, skierowany do szk6t
podstawowych, gdzie mtodzi ludzie ucza sie
krytycznego podejscia do mediéw 1 budo-
wania pozytywnej samooceny. Dodatkowo
prowadzimy kampanie spoleczne, ktére
podkreslaja znaczenie prawdziwego pickna
oraz przeciwdziataja presji wyidealizowanego
i nierealistycznego ideatu urody.

W 2024 roku podjeliScie wspolne dziatania
z projektem ME.ODE GEL.OWY Fundacji
UNAWEZA Martyny Wojciechowskiej.
Na czym polegata ta wspotpraca?

Marka Dove i projekt MELODE GLOWY
Fundacji UNAWEZA polaczyly sily w celu
poprawy kondycji zdrowia psychicznego
nastolatkéw w Polsce. Wspdlne dziatania
dotyczyly edukacji oraz realnej pomocy mto-
dziezy, by w pelni mogta korzystac ze swojego
potencjatu, potrafila identyfikowaé zagrozenia

oraz wiedziala, gdzie udac si¢ po wsparcie
w razie potrzeby.

W ramach wspétpracy Dove i projektu
MLODE GLOWY powstata lekcja dla szkot
dotyczaca odpornosci psychicznej przygoto-
wana przez psycholozki i ekspertki meryto-
ryczne: Malgorzate Ohme (Dove Self-
Esteem) i Joanne Flis (MELODE GLOWY).

Prosz¢ powiedzie¢ na koniec, jak wg
Waszych danych zmienito si¢ postrzega-
nie Polek na przestrzeni 20 lat.

Chociaz od 2004 roku zaszly ogromne
zmiany technologiczne i spoleczne, to
wyniki badan wciaz pokazuja, ze Polki nie
zawsze czujq si¢ dobrze w swojej skorze. Jest
nieco lepiej, ale nadal jest duzo do zrobienia.
7. badania Kantar Polska, zleconego przez
Dove, z czerwca br. wynika, ze prawie co 5.
kobieta (18%0) deklaruje, Ze stara si¢ najlepiej
jak moze, zeby wygladac jak modelki i/lub
celebrytki pokazywane w mediach, a co 3.
odczuwa presje bycia pickna. Rozwoj sztucz-
nej inteligencji dodatkowo poglebia problem,
promujac nierealistyczne standardy pickna.
We wspomnianym badaniu az 16% ankieto-
wanych zadeklarowalo, ze oddataby az 5 lat
swojego zycia, aby osiagna¢ idealny wyglad!
Natomiast co trzecia kobieta w Polsce przy-
znaje, ze nie poszla na plaze, na basen, do
sauny czy spa, poniewaz nie czula si¢ dobrze
ze swoim wygladem®.

Rozmawiala Malgorzata
Malinowska-Krawczyk

" Nina Schick, Al expert, prediction: With 90% of the content
online predicted to be Al-generated by 2025. Source:
Organize your life and...work with monday.com — the
customizable work management platform (youtube.com).

2 The Real State of Beauty: a Global Report. Edelman
DXI. November/December 2023 rok

* Real beauty among women and men. Quantitative study
report. Kantar Polska. June 2024 rok
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“JEBY RAZEM DAWAGC
DZIECIOM SILE

W jaki sposob ich kampanie osiggajg duze zasiegi? Jakie sg cele
i najblizsze plany fundacji? | jak mozna poméc? Na te i inne pytania
odpowiada Magdalena Okrzeja, Koordynatorka dziatu PR w Fundacji

Dajemy Dzieciom Site.

Za Wami bardzo pracowity rok. Czy 2025
bedzie podobny?

Tak, z pewnoscia rok 2025 réwniez bedzie
pracowity, jak praktycznie kazdy, nieodmiennie
od ponad 30 lat istnienia fundacji. Z perspek-
tywy pomocy bezpostedniej kontynuujemy
dotychczasowe dziatania, takie jak: prowadze-
nie Centréw Pomocy Dzieciom, Poradni dla
Rodzicéw Latarnia Morska, Telefonu Zaufania
dla Dzieci i Mlodziezy 116 111, Telefonu dla
Dorostych 800 100 100, konferencje meryto-
ryczne, ale takze edukacja z zakresu bezpie-
czefistwa cyfrowego czy psychoedukacja.

Wazny jest dla nas aspekt edukacji spoleczen-
stwa i zmiany postaw, zeby z roku na rok two-
rzy¢ bardziej bezpieczna przestrzen dla dzieci.
Dlatego tez w 2025 roku z pewnoscia konty-
nuowac bedziemy takze kampanie Dziecifistwo
bez Przemocy, ktéra niesie w swoim zalozeniu
kompleksowe podejscie do tego, czym jest
dobre, bezpieczne dziecifistwo, jak jest ono fun-
damentalne, i co kazdy z nas moze zrobié, zeby
takie bylo. Efekty tego i innych dziatan bedzie
mozna obserwowac na przestrzeni roku.

Jakie sa gltéwne cele Waszej fundacji?
Fundacja Dajemy Dzieciom Site od 1991 roku

chroni dzieci przed przemoca i wspiera te, kt6-
re doswiadczyly krzywdzenia. Naszym celem
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jest pomoc bezposrednia tym dzieciom, ktére
zostaly pokrzywdzone przemoca, ale takze
zapobieganie tej przemocy. Zapobieganie to
m.in. edukowanie rodzicéw, zeby dostarczyé
pozytywnych narzedzi do codziennego ro-
dzinnego funkcjonowania, edukowanie dzieci
o granicach i uwaznosci, zeby mialy narzedzia
do stawiania granic i ochrony przed krzywdze-
niem, ale takze edukowanie profesjonalistow,
aby umieli diagnozowac, kiedy to krzywdzenie
ma miejsce i potrafili w odpowiedni spos6b
pomée. Chdieliby$my da¢ dzieciom $rodo-
wisko, ktére bedzie pozbawione przemocy
ipozwoli czerpaé catg moc z dziecifistwa, jako
czasu na wzrastanie i beztroski rozwa;.

Jako fundacja pomagacie, wspieracie,
edukujecie i tworzycie kampanie spotecz-
ne. Ktdre z projektéw mozecie wskazac za
najwazniejsze?

Realizujemy dziatania kampanijne i profilak-
tyczne w czterech kluczowych obszarach:
przeciwdzialania przemocy wobec dzieci

i wykorzystywania seksualnego, bezpieczen-
stwa w Internecie, standardéw ochrony dzieci
oraz wsparcia rodzicow.

Bardzo trudno wybra¢ kampanie najwazniej-
sze, bo kazda z nich odpowiada na konkretne
potrzeby. W kampanii ,Niby wiadomo...”
edukowali§my o groomingu, zwracajac
uwage na potrzebe ksztaltowania u dzieci

zasady ograniczonego zaufania wobec os6b
poznanych w sieci. Natomiast w ramach kam-
panii ,,Nieobojetni” przygotowalismy serial

z Jakubem Gierszalem, uczac, jak reagowac
na przemoc i dlaczego takie dziatania sa tak
wazne. Kampania ,,LGBT+]Ja” promuje po-
stawy sojusznicze wobec miodziezy LGBT+,
podkreslajac znaczenie akceptacii i wsparcia
emocjonalnego, szczegblnie w Srodowisku
szkolnym, gdzie mlode osoby czesto do$wiad-
czajq dyskryminacji.

Dzigki tym kampaniom pokazujemy, jak
istotna jest edukacja w budowaniu $rodowisk
sprzyjajacych harmonijnemu rozwojowi dzieci
i mtodziezy. W naszych projektach korzysta-
my ze spotow;, webinaréw, e-learningdw i inte-
raktywnych lekcji, aby skutecznie dociera¢ do
réznych grup odbiorcow:

Pod koniec ubiegtego roku ponad 2000
budynkéw w Polsce podéwietlito si¢ na
czerwono —w ramach wsparcia kampanii
»Dziecinstwo bez przemocy”. Prosz¢ opo-
wiedzie¢ o tym projekcie i jego efektach.

Kampanig ,,Dziecifistwo bez przemocy”
zrealizowali$émy razem z Krajowa Koali-

cja na Rzecz Ochrony Dzieci — jest ona
ogolnopolska inicjatywa sprzeciwiajacy si¢
krzywdzeniu dzieci i promujaca dobre dzie-
cifistwo. Jej inauguracja odbyla si¢ w Sejmie
RP z udzialem najwazniejszych politykow,
podkreslajac znaczenie ochrony dzieci
ponad podziatami. Kampanie wspart takze
Episkopat Polski, wskazujac na koniecznoéé
budowania bezpiecznego srodowiska dla
najmlodszych.

W ramach kampanii zrealizowano ponad
7639 inicjatyw edukacyjnych w calym kraju

i podswietlono na czerwono ponad 2000
budynkdw; symbolizujac sprzeciw wobec
przemocy. Ponad 6000 oséb podpisato mani-
test ,,Dziecifistwo bez przemocy”, zrealizo-
wano ponad 11 000 publikacji medialnych,

a 50 tworcow internetowych zaangazowalo
si¢ w promocj¢ projektu. Jestesmy bardzo
zadowoleni z efektéw, poniewaz kampania
zwickszyla §wiadomos¢ spoleczna 1 zbudowa-

Ia trend uwaznego rodzicielstwa.
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Co kryje si¢ pod hastem ,,Blisko telefonu
— daleko od dziecka”?

To hasto z naszej ostatniej kampanii eduka-
cyjnej dedykowanej rodzicom dzieci w wieku
0-6 lat. Kampania koncentruje si¢ na tym, jak
ekrany w rekach rodzicéw wplywaja nega-
tywnie na relacje z dzieckiem i jego rozwo;.
Jest to kolejna odstona kampanii ,,Domowe
zasady ekranowe”, ktéra koncentruje sig na
higienie cyfrowej, zbalansowanym korzystaniu
z urzadzen cyfrowych i wprowadzania ich

w zycie rodziny jako wartosciowy dodatek,

a nie dystraktor wigzi. Uwaga poswigcona
dziecku, a takze wprowadzenie zasad dotycza-
cych uzywania narzedzi cyfrowych pomaga
budowa¢ bezpieczne srodowisko i zdrowa
relacje. W hasle zawarte jest w zasadzie clue
tematu — im czesciej 1 blizej nas sa nasze
telefony i tablety, tym mniej widzimy sie
nawzajem w rodzinie i tym bardziej oddalamy
si¢ od swoich dzieci.

Wasze kampanie osiggaja duze zasiggi.
Na jakie kanaty komunikacji stawiacie?

W zwiazku z tym, ze adresaci naszych
kampanii naleza do r6znych grup, poniewaz
zalezy nam na zmianie postaw spolecznych, to
analogicznie dobieramy bardzo rézne kanaly
dotarcia. Oczywiscie wigkszo$¢ komunikacji
toczy si¢ w mediach tradycyjnych i social me-
diach, jednak nasze przekazy mozna zobaczy¢
takze w outdoorze czy komunikacji miejskiej.
Siegamy réwnieZ po mniej oczywiste metody.
Jedna z nich jest umieszczanie przekazéw
kampanii z linkiem, np. podczas streamingéw
z grania w gry komputerowe. Uwazamy, ze
kazda droga dotarcia jest dobra i testujemy
nowe, zeby by¢ jeszcze bardziej efektywnymi.

W tym roku organizowane przez Was
Digital Youth Forum odbedzie si¢ po raz
10. Jakie cele i idee przy$wiecaja temu
wydarzeniu?

Tak, od 10 lat organizujemy Digital Youth
Forum (DYF), wydarzenie, ktére inspiruje
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mlodziez do bezpiecznego i swiadome-

go korzystania z technologii cyfrowych.
Naszym celem od poczatku bylo wspieranie
mlodych ludzi w odkrywaniu potencjatu
internetu i nowych technologii, jednocze-
$nie uczac odpowiedzialnosci i rozwijania
cyfrowej empatii.

Forum to przestrzen edukaciji i dialogu,
gdzie mlodziez, eksperci 1 tworcy interne-
towi wspdlnie rozmawiaja o wyzwaniach
cyfrowego $wiata. Poruszamy tematy, takie
jak: cyberprzemoc, fake newsy, zdrowie
psychiczne czy ochrona prywatnosci. Nasze
warsztaty, panele i prelekcje pomagaja
uczestnikom rozwija¢ kompetencje cyfrowe
i podejmowa¢ swiadome decyzje w sieci.
Jubileuszowa edycja DYF poswieci szcze-
26lng uwage zréwnowazonemu korzystaniu
z technologii oraz roli mtodych ludzi jako
lideréw pozytywnych zmian w Internecie.
Chcemy razem budowa¢ $wiat, w ktérym
technologia wspiera rozwoj, edukacie i relacje.

Na przestrzeni lat zebrali$cie mnéstwo
nagrod. Z ktorej z nich jestescie najbar-
dziej dumni?

Przez lata dziatalnosci naszej organizacji do-
stawali$my rézne nagrody, z réznych miejsc
i perspektyw. Najwazniejsze dla nas jednak
jest to, co jest celem naszego dzialania, czyli
bezpieczne dziecinistwo. Dlatego tez najcen-
niejsze dla nas sa podzigkowania plynace od
dzieci czy nastolatkow, ktore pisza do nas
wiadomosdi, ze bylismy, stuchali$my, po-
moglismy. To cel i motor naszego dzialania
i najwazniejszy wyznacznik, ze to, co robimy,
faktycznie ma wplyw.

Prosz¢ powiedzie na zakonczenie, jak
mozna wesprze¢ Wasze dziatania.

Wihaczenie si¢ w nasze dziatania to korzy-
stanie z wiedzy, przekazywanie jej dalej,
podpisywanie naszych apeli, ale takze kwe-
stie materialne. Zachecamy do odwiedzania
naszej strony www.fdds.pl oraz zapisywania

si¢ na szkolenia. Jest tez zupelnie przyziem-
ny sposob wiaczenia si¢ w pomoc — mozna
przekaza¢ nam darowizng jednorazowa,
1,5% podatku, czy zosta¢ biegaczem chary-
tatywnym. Bez pomocy darczyicoéw nie je-
ste§my w stanie robic tyle, ile robimy. Form
jest wiele i do kazdej z nich zachecamy, Zeby
razem dawaé dzieciom site.

Rozmawiata Matgorzata
Malinowska-Krawczyk

MAGDALENA
OKRZEJA

Koordynatorka dziatu PR.

W FDDS od 2022 roku.
Absolwentka psychologii na
Uniwersytecie Kardynata
Stefana Wyszynskiego w War-
szawie. Od poczatku kariery
zawodowej zwigzana z PR

i komunikacja. Dysponuje
ponad 15-letnim doswiadcze-
niem w branzy, w tym przez
wiele lat po stronie agencji PR,
obstugujac klientow z réznych
sektorow rynku, w tym FMCG,
medycznego, finansowego czy
przemystowego.
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MARKETING PHLOV BY ANNA LEWANDOWSKA

-

JESTESMY KOSMETYCZNYMI

FREAKAMI

LEANSING
FASTE TONIC p—

phloy philos

BOOSTER MASK

Do czego nawigzuje nazwa firmy Phlov? Czym wyrdzniaja sie ich
kosmetyki? | jak realizowana jest firmowa polityka CSR? M.in. o tych
zagadnieniach opowiada Krzysztof Zawadzki, Senior Marketing
Manager w Phlov by Anna Lewandowska.

Na poczatek chcialabym zapytac o nazwe
marki. Skad pomyst i do czego nawigzuje
Phlov?

Phlov czerpie inspiracje ze stanu flow;, ktory
jest esencja harmonii miedzy cialem a umy-
stem. Chcielismy nawiaza¢ do stanu ,,flow”,
czyli momentu, kiedy jeste§my catkowicie
pochlonieci tym, co robimy — czas przestaje
istnie¢, a my osiagamy maksimum swoich
mozliwosci. Pojecie to wprowadzit psycholog
Mihaly Csikszentmihalyi, a jego filozofia stata
si¢ dla nas ogromna inspiracja. Nasze hasto
,-Match Your Flow” podkresla, ze to kosmetyki
maja dopasowac si¢ do twojego rytmu i aktu-
alnych potrzeb — nie odwrotnie. To ty jestes
w centrum, a my tworzymy produkty, ktére
wspierajg twoj stan *flow* na kazdym kroku.

Od momentu Waszego debiutu na rynku
minelo 5 lat. Jak z perspektywy czasu

oceniacie ten okres?

Wow, kiedy to mingto? Serio, mamy wrazenie,
ze dopiero zaczynalismy, a tu juz 5 lat za nami!
W tym czasie rynek kosmetyczny przeszedt
ogromnga przemiang — klienci sa coraz bardziej
$wiadomi, trendy zmieniaja si¢ w tempie bly-
skawicy, a technologie w kosmetyce osiagaja
zupelnie nowy poziom. Przez te 5 lat sporo si¢
nauczylismy — gtéwnie od naszych klientow,
ktorzy stawiaja nam coraz wyzsze wymagania.
Klientki uwielbiaja eksperymentowa, faczyc¢
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rézne produkty i tworzy¢ wiasne rytualy.
Dlatego kazdy nasz produkt traktujemy jak
element wickszej uktadanki — cos, co idealnie
wpasowuje si¢ w ich potrzeby i dopelnia
codzienng pielegnacje.

Czym zatem wyro6zniajq si¢ kosmetyki
Phlov?

Wszystkim! A tak powaznie, kiedy zaczynasz
czyta¢ opisy naszych produktéw, odkrywasz,
jak bardzo skupiamy sie na detalach. Nasze
kosmetyki wyr6zniaja si¢ zaawansowanymi
formulami i wysokimi stezeniami skladnikéw
aktywnych. Uwielbiamy innowacje i dostow-
nie ,,zyjemy”” skladami. JesteSmy kosmetycz-

nymi freakami. Czgsto jest nam bardzo szkoda

tego, ze na opakowaniu nie mozemy zmiesci¢
wszystkiego, co chcielibysmy opowiedzieé.

W 2024 roku wprowadzilismy sporo ,,basi-
cowych” produktéw, ktére weale nie sa takie
proste — jak demakijaz, ktéry u nas ma dodat-
kowe funkgcje pielegnacyjne. A co dalej? Juz
testujemy sktadniki na 2025 — wielofunkcyjne
inaprawde przelomowe. Bedzie si¢ dziato!

Jakie trendy kosmetyczne s3 Wam obec-
nie najblizsze?

Zdecydowanie ,,skinimalizm”. Rewolucjo-
nizuje podejscie do pielegnacii skory, ktdre
ktadzie nacisk na minimalizm i skuteczno$¢.

Konsumenci zmeczeni przesytem produktow
i skomplikowanymi rutynami zaczeli wybiera¢
prostsze rozwigzania. Zamiast wicloetapo-
wych rytualéw pielegnacyjnych opartych

na kilkunastu kosmetykach, coraz czesciej
decyduja si¢ na kilka kluczowych produktéw
o wielozadaniowym dziataniu.

Skinimalizm to takze odpowiedZ na rosnaca
$wiadomo$¢ ekologiczna — mniej opakowan

i przemyslane zakupy sprzyjaja zréwnowazo-
nemu rozwojowi. Trend ten zyskal popu-
larnos¢ réwniez dzigki akceptacji naturalnej
skory, w tym niedoskonalosci. KKosmetyki
,clean beauty” czy produkty taczace kilka
funkgji, np. serum z SPF czy krem nawilzaja-
cy z wlasciwosciami przeciwstarzeniowymi,
idealnie wpisuja si¢ w t¢ ide¢. Dla marek to
wyzwanie — musza projektowaé formuly

o wysokiej skutecznosci, ktére sa jednoczesnie
bezpieczne, transparentne w skladzie i atrak-
cyjne cenowo. Skinimalizm to nie tylko moda,
ale i filozofia, ktéra redefiniuje standardy
wspolczesnej pielegnacii.

Jaki$ czas temu zrezygnowaliscie

z opakowan kartonowych do niektérych
produktow. Co jeszcze mozna powiedzie¢
o Phlov w kontekscie CSR i zréwnowazo-
nego rozwoju?

Od samego poczatku staramy si¢ dziataé
odpowiedzialnie. Jestesmy marka weganska,
bazujaca na sktadnikach pochodzenia natu-
ralnego. Aktualnie pracujemy nad rebran-
dingiem opakowan — tam, gdzie to mozliwe,
rezygnujemy z kartonikéw, optymalizujemy
procesy produkgiji 1 druku oraz przyglada-

my si¢ §ladowi weglowemu. Uczymy sig, ze
ckologiczne rozwiazania nie sa takie oczywiste
— na przyklad szklane opakowania nie zawsze
sa bardziej eko od plastikowych. Planujemy
wprowadzi¢ opakowania refill, ale jeste$my

$wiadomi, ze nigdy nie bedziemy marka ,,su-
per eko”. Zamiast tego stawiamy na przemy-
$lane zmiany i optymalizacje.

Na Waszym koncie jest juz kilka waznych
nagr6d kosmetycznych. Ktéra z nich jest
dla Was najbardziej znaczaca?

Kazda nagroda to dla nas ogromna rado$¢

i docenienie pracy catego zespolu, ale chyba
najmilej wspominamy pierwsze wyréznienia.
To byl moment, kiedy poczulismy, Ze to, co
robimy, naprawde ma sens i jest zauwazane.
Takie: ,,Wow, to si¢ dzieje!”. Jednoczesnie kaz-
da kolejna nagroda motywuje nas, zeby jeszcze
bardziej podkrecaé nasze produkty i dziatania.

Wasze kosmetyki s3 dostgpne stacjonarnie
w Sephorze i Rossmannie. Czy planujecie
szersza dystrybucje w sieciach?

Sephora byla naszym strategicznym partne-
rem juz od samego poczatku, kiedy starto-
walismy z marka Phlov. Wspdlpraca z nimi
data nam ogromne do$wiadczenie — szko-
lenia z konsultantkami, warsztaty, a nawet
akcje, w ktérych nasi pracownicy z réznych
dzialéw weielali si¢ w role sprzedawcow

w perfumeriach. To doswiadczenie naprawde
zmienia percepcje — daje nowe spojrzenie na
to, czego potrzebuja klienci, i co faktycznie
dziala w sprzedazy. Wspdlnie z Sephora
stworzylismy nawet specjalng lini¢ Renew
PRO. Czy bedziemy poszerza¢ dystrybucje?
Czas pokaze, ale na pewno jeste$my otwarci
na nowe wyzwania.

Na co stawiacie w kontakcie z klientami?
Z ktorych kanatéw komunikacji korzysta-

cie najczesciej?

Stawiamy na autentycznos¢ i bezposred-
ni kontakt z naszymi klientkami. Social

T

s

| e

media to dla nas miejsce, gdzie budujemy
spolecznosé — nie tylko jako marka, ale jako
zespot ludzi, ktorzy wspieraja swoje klientki
na kazdym etapie. To niesamowite, kiedy
widzisz, jak klientki nie tylko pytaja nas

o porady, ale tez wymieniaja si¢ miedzy soba
doswiadczeniami na naszych platformach.
Dla nas to nie tylko sposéb na promocje,
ale tez przestrzen, gdzie mozemy by¢ blisko
naszych klientéw i ich potrzeb.

Na rynku kosmetycznym najwieksze
znaczenie ma obecnie...

Réwnowaga miedzy innowacyjnoscia,
jakoscia a przystepna cena. Jest to wyzwanie,
ktére definiuje sukces marek w dynamicz-
nej branzy kosmetycznej. Konsumenci
oczekuja produktéw skutecznych, ale coraz
czgdciej zwracaja uwage takze na ich sklad,
bezpieczenstwo i ztéwnowazony proces
produkcji. Rosnace znaczenie maja kosme-
tyki z naturalnymi sktadnikami, o krétkim

i przejrzystym skladzie, ale jednoczesnie nie
brakuje miejsca na technologiczne przetomy,
takie jak kosmetyki biotechnologiczne czy
produkty oparte na badaniach klinicznych.
Kluczowe jest réwniez wyrdznienie si¢ na
tle konkurencji — zaréwno poprzez unikalny
storytelling, jak i angazujace kampanie
marketingowe, ktore trafiaja w potrzeby
konsumentéw. Znaczenie ma takze spo-
sOb dotarcia do klientoéw — social media,
wsp6tpraca z influencerami i personalizacja
oferty to elementy, ktére pozwalaja markom
budowa¢ lojalno$¢. W efekcie wygrywaja te
firmy, ktére potrafia stworzy¢ produkty od-
powiadajace na realne potrzeby i umiejetnie
komunikuja swoje wartosci.

Jakis czas temu podjeliScie wspotpra-
ce¢ z markami TOUS i Intimissimi.
Prosze powiedzie¢ na koniec, jakie
macie plany rozwoju czy wspotprac na
najblizszy czas.

Wspdlpraca z TOUS i Intimissimi byta

dla nas $wietna okazja, zeby pokazac si¢

w zupelnie nowym kontekscie — to byto cos
$wiezego i inspirujacego. A co dalej? W 2025
roku planujemy rekordows ilos¢ nowych
wdrozen — innowacyjnych i naprawde
przetomowych. Checemy wréci¢ do naszych
korzeni i po raz kolejny zaskoczy¢ rynek.
Wrécimy tez do tematu osi Brain-Skin

i wplywu dobrostanu na pielegnacje — to
temat, kt6ry kilka lat temu byl niezrozumiaty
i nie udato nam sie nim zainteresowaé szero-
kiej publicznosci w postaci prasy i klientow.
Drzi$ wreszcie przebija si¢ do $wiadomosci,
co nas bardzo cieszy. Planujemy w tym

temacie kilka fajnych wspélprac, ktére
bedziemy oglasza¢ na naszych kanatach —
warto §ledzi¢, bo mamy naprawde ambitne
plany na nadchodzacy rok! (usmiech)

Rozmawiata Malgorzata
Malinowska-Krawczyk

KRZYSZTOF
ZAWADZKI

Senior Marketing Manager

w Phlov by Anna Lewandowska.
Zwigzany z markg od jej poczatku.
Odpowiada za kluczowe projekty
marketingowe, w tym strategie
wdrozeniowe nowych produktow,
planowanie aktywacji konsu-
menckich oraz realizacje strategii
diugoterminowego rozwoju marki.
taczy wieloletnie doswiadczenie
(ktére zdobyt m.in. w Showro-
om.pl, redakcji online TVN czy

w agencji Tribe47), z pasjg do
kosmetykéw w marce Phlov, two-
rzac nowoczesne, autentyczne
kampanie i produkty, ktére trafiajg
do serc konsumentow.
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WE PRINT YOUR BUSINESS

WLASNY ASYSTENT Al W FIRMIE?
WYKORZYSTANIE SYSTEMOW
SZTUCZNEJ INTELIGENCJI JAKO
WSPARCIE W PRACY - KORZYSCI,
WYZWANIA | ASPEKTY PRAWNE

Nie ulega watpliwosci, ze na przestrzeni ostatnich lat sztuczna
inteligencja (dalej takze jako: ,Al”) stata sie niezwykle waznym
narzedziem technologicznym, wspomagajgcym rozwdj firm na catym
Swiecie. Szczegdlne wyzwania w tym zakresie przyniosty minione
miesigce, co podyktowane byto przede wszystkim wejsciem w zycie
Aktu o Al — pierwszej kompleksowej regulacji prawnej dla systemoéw

i modeli sztucznej inteligenc;ji’.

Obecnie wielu przedsigbiorcéw oraz

firm staje przed zadaniem zaadaptowania
i wdrozenia Al do prowadzonego biznesu.
Zyskujacym bardzo szybko na popularno-
$ci zagadnieniem jest wykorzystanie syste-
mu Al w zamknigtym srodowisku pracy,
gdzie stworzony w ten sposob ,,asystent”,
pracujac na firmowych dokumentach

i materialach, przetwarza i wykorzystuje
wewngtrzne zasoby firmy.

Systemy sztucznej inteligencji pozwalaja
zautomatyzowac wiele powtarzalnych

i rutynowych zadan, wéréd ktérych mozna
wymieni¢ chociazby analiz¢ dokumentéw,
przeszukiwanie informacji czy tworzenie
podsumowan, raportéw oraz prostych
pism. Takie odciaZzenie pozwala natomiast
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pracownikom poswieci¢ si¢ innym, bardziej
istotnym oraz wymagajacym czynnosciom.
O ile taka wspoélpraca miedzy czlowiekiem
a systemem pozostaje nieoceniona, to dla
jej efektywnosci niezbedne jest wlasciwe
zaprogramowanie i przeszkolenie sytemu
Al do srodowiska, w ktérym ma ono
funkcjonowac.

Jak mozna sadzi¢, a co sugeruje takze
dotychczasowa praktyka, jednym z najpo-
wazniejszych wyzwan przy wdrazaniu Al

w firmie jest ryzyko zwiazane z poufnoscia
danych. Nie jest bowiem tajemnica, ze duze
i aktywnie dzialajace na rynku przedsigbior-
stwa, przetwarzajq kazdego dnia ogromne
iloci informacji, zwiazane z pracownikami,
klientami czy partnerami biznesowymi.

Nie nalezy przy tym zapominaé, ze zyjemy
w czasach tzw. RODO?, ktére naklada na
kazdy podmiot bedacy administratorem
czyich$ danych osobowych bezwzgledny
obowiazek ich ochrony przed kradzieza,
nieuprawnionym dostepem, modyfikacja
czy utrata. Dopuszczenie Al do pracy

w firmie powoduje, ze system nieuchronnie
staje si¢ elementem procesu przetwarzania
danych, co z kolei naktada na przedsigbior-
stwo liczne obowiazki prawne. Kluczowym
wymogiem dla zapewnienia zgodnosci sys-
temu Al z regulacjami dot. ochrony danych
osobowych jest stworzenie bezpiecznego
srodowiska, w ktérym sztuczna inteligencja
te dane przetwarza. Obejmuje to przede
wszystkim stosowanie systemow szyfrowa-
nia, indywidualnie przygotowanych technik
zarzadzania dostepem oraz regularne
audyty bezpieczenstwa.

Planujac wdrozenie systemu Al, warto r6w-
niez doktadnie przeanalizowaé rynek pod
katem odpowiedniego partnera technolo-

Zakresy aktywnosci:

PUNKTY SPRZEDAZY

Materiaty reklamowe dla detalicznych sieci
handlowych s3 tym, w czym sie specjalizujemy.

MATERIALY POS

SYSTEMY EKSPOZYCYJNE
| ——0
REKLAMA ZEWNETRZNA

ETYKIETY PRODUKTOWE

Co nas wyréznia?

S

30 lat najwyzsza
doswiadczenia jakos¢

Wiecej na www.fops.pl

QD

eco technologie

2 W dcE

Produkujemy materiaty POS, Out-Of-Home oraz etykiety produktowe w oparciu o peten zakres

technologii druku cyfrowego i wielkoformatowego oraz technologii pokrewnych.

T: +48 33 488 68 88
E: sekretariat@fops.pl




gicznego, dostarczajacego nam to narzedzie
wraz z jednoczesna analiza stosowanej
przez ten podmiot polityki bezpieczefistwa
oraz przestrzegania zgodnosci z obowiazu-
jacymi przepisami. Zawarta przez przedsie-
biorstwo umowa z takim dostawca powinna
w szczegolnosci regulowaé kwestie, takie
jak zakres odpowiedzialnosci za przetwa-
rzanie danych czy procedury postgpowania
w przypadku incydentéw zagrazajacych ich
bezpieczenstwu. Nalezy takze rozwazyc
wprowadzenie klauzuli poufnosci (NDA),
ktérej postanowienia moga zabezpieczy¢
interesy biznesowe firmy, w tym dostep do
wypracowanego do tej pory i stosowanego
know-how.

Wsréd innych newralgicznych aspektow
zwigzanych z wprowadzeniem pomocnika
Al do firmy wymieni¢ nalezy wykonanie
audytu technologicznego, ktérego wyniki
pozwola oceni¢ czy istniejace systemy
informatyczne sa odpowiednie do koope-
racji z narzedziami sztucznej inteligencii.
Nieodzowna jest ponadto gruntowna
analiza wewnetrznych potrzeb, pozwalajaca
na identyfikacje obszaréw, w ktérych Al
moze przynie$¢ najwigksze korzysci, a tak-
ze szkolenie pracownikow, ktére powinno
zapewni¢ personelowi korzystajacemu

z Al umiejetnosci i wiedzg konieczng do
efektywnej, a przede wszystkim zgodnej

z obowiazujacymi regulacjami wspoipracy
z Al. Nalezy pamietad, ze Al doswiadcza
obecnie bardzo dynamicznego rozwoju,
co wiaze si¢ z regularnymi nowosciami

i zmianami prawnymi w tym obszarze.

W zwiazku z tym, pracownicy powinni by¢
nieustannie doksztalcani, tak, aby pozostaé
na biezaco z obowiazujacymi normami
oraz wymogami w tym obszarze.

7, wykorzystywaniem asystenta Al w co-
dziennych czynnosciach wiaze si¢ ponadto
zagadnienie, budzace prawdopodobnie
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najwicksze obawy i watpliwosci wsréd
potencjalnie zainteresowanych takim roz-
wigzaniem podmiotéw. Mianowicie kwestia
odpowiedzialnosci za decyzje podejmo-
wane przez algorytmy. O ile Al ma by¢
wylacznie pomoca funkcjonujaca w oparciu
o wprowadzone dane, to w sytuacji, kiedy
na podstawie jej dzialan podejmowane sa
decyzje odnoszace si¢ do sfer prawnych
lub finansowych, ewentualny blad w takich
ustaleniach moze prowadzi¢ do wymier-
nych konsekwencji. W tym momencie
pojawia si¢ zatem pytanie, czy bledna
decyzja Al obciaza przedsigbiorstwo, ktére
wykorzystuje dany system, czy tez produ-
centa, ktory go dostarczyl? OdpowiedZ na
te watpliwos¢ daje czesciowo unijny Akt

o Al ktéry wskazuje, ze w praktyce bedzie
to strona, ktéra nie dopetnita swoich obo-
wigzkéw. Nie jest zarazem wykluczone, aby
odpowiedzialno$¢ ta miala charakter tacz-
ny, proporcjonalny do stopnia winy kazdej
ze stron. Ustawodawca unijny wyréznia
jednoczesnie odpowiedzialnosé na zasadzie
winy oraz na zasadzie ryzyka. Pierwsza

z nich odnosi si¢ do operatora i obejmuje
szkody bedace wynikiem dziatania systemu
sztucznej inteligencii oraz dziatania urza-
dzenia sterowanego przez ten system, jezeli
operator zawinil w wystapieniu zdarzenia
powodujacego szkode. Drugi z rodzajéw
odpowiedzialnosci dotyczy natomiast
podmiotéw wdrazajacych systemy Al o po-
ziomie ryzyka okreslonym jako wysokie.

W przypadku wystapienia zdarzenia powo-
dujacego szkode, podmiot ten nie moze
zwolni¢ si¢ od odpowiedzialnosci poprzez
wykazanie braku winy w swoim dziataniu.

Warto pamigtaé, zwlaszcza w okresie naste-
pujacym bezposrednio po wdrozeniu sys-
temu Al do organizaciji, ze algorytmy sto-
sowane przez sztuczng inteligencje moga
utrwala¢ powielane stereotypy lub biedy, co
moze prowadzi¢ do nieprawidlowych wyni-
kéw w odpowiedziach asystenta. Aby temu
zapobiec, nalezy nieustannie monitorowac

i korygowa¢ zachowanie Al. Uzytkownicy
systemu powinni takze wiedzie¢, kiedy
maja do czynienia ze sztucznym pomocni-
kiem, a kiedy z prawdziwym cztowiekiem.
Taka transparentno$¢ buduje niewatpliwie
zaufanie i pozwala na odpowiedzialne
stosowanie technologii w pracy. Rezultaty
pracy Al powinny pozostawac zatem pod
nadzorem ludzkim, w szczegdlnosci, jesli
chodzi o najwazniejsze obszary dzialalnosci
firmy. Wskazane jest wobec tego podejscie,
zgodnie z ktérym Al wspiera, a nie catko-
wicie zastepuje ludzka wiedze. Moze si¢ to
okaza¢ kluczowe w tych aspektach, gdzie

oprécz czystych danych oraz umiejetnosci,

istotne pozostaja takze empatia czy zdol-
no$¢ dokonania etycznego i sprawiedliwego
osadu sytuacji.

Wprowadzenie w firmie systemu Al jako
asystenta przy realizacji codziennych zadan
i czynnosci, to niewatpliwie milowy krok
w rozwoju przedsi¢biorstwa, ktory — przy
odpowiedniej organizacji oraz zabezpie-
czeniu ryzyk prawnych — moze przyniesé
ogromne korzysci. Przystepujac do tego
procesu, nalezy jednak dochowa¢ szczegdl-
nej starannosci 1 zapewni¢, aby zostal prze-
prowadzony w oparciu o zasady poufnosci
iz poszanowaniem bezpieczenstwa danych
firmowych, a takze oséb trzecich,

w szczegoblnosci klientéw oraz partnerdw
biznesowych. Wdrozenie Al z zachowa-
niem powyzszych wymogdw, pozwoli nie
tylko zwigkszy¢ efektywnos$¢ pracy, ale
takze odciazy¢ niektérych pracownikdw
od zmudnych i czasochtonnych zadan,
ktére teraz beda mogly zosta¢ wykonane
w nieporéwnywalnie szybszym tempie.
Podsumowujac, sztuczna inteligencja to
narzedzie, ktére moze zosta¢ nicodzownym
i nieocenionym wsparciem w codziennej
dziatalnosci firmy, wynoszac jej funkcjono-
wanie na wyzszy poziom.
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SMART BADGE MACHINE

Nasza nowa maszynka do sktadania znaczkéw z serii
Smart to idealne rozwigzanie dla oséb poszukujacych
porecznego i niskobudzetowego urzadzenia. Charakte-
ryzuje sie kompaktowa konstrukcja oraz niewielka waga,
co sprawia, ze jest niezwykle tatwa w obstudze i transpo-
rcie. Przystepna cena zapewnia wysoka jakosc¢ sktadania
znaczkéw, co czyni ja doskonatym wyborem.

%)

LA

ZESTAW DO TWORZENIA ZNACZKOW

Z naszym zestawem do produkcji znaczkéw, tworzenie
ich nigdy nie byto tak tatwe! Nasz zestaw do produkcji
zawiera wszystkie niezbedne elementy: nowoczesng
maszynke z serii Smart, przystawke, dwa wykrojniki oraz
komponenty. Zaprojektowany z mysla o uzytkowniku,
jest wyjatkowo tatwy w obstudze i przyjazny w codzien-
nym uzytkowaniu.

& &

ATRAKCYJNA CENA PROSTA OBSLUGA MOBILNOSC WYSOKA JAKOSC WSPARCIE TECHNICZNE
Bez kompromiséw Nawet dla Maszynka jest wyjatkowo Niezawodna Zapewniamy petne
w jakosci poczatkujacych! lekka i poreczna w kazdej sytuacji wsparcie techniczne



EVENT PRZEMYSLAW WITKOWSKI

ROK 2024 W BRANZY EVENTOWE.J.
INNOWACJE, KREATYWNOSC
| NOWE TRENDY NA 2025

Rok 2024 przyniost dynamiczny rozwoéj w branzy eventowej,

gdzie sztuczna inteligencja stata sie kluczowym narzedziem

w organizacji wydarzen. Firmy zrozumiaty znaczenie kompleksowego
podejscia do kreacji oraz budowania relacji z klientami, co znalazto
odzwierciedlenie w rosngcej obecnosci marek na festiwalach

muzycznych i licznych koncertach.

Rok 2024 — dynamiczne zmiany i rozwaj

Branza eventowa w 2024 roku zdominowa-
na byla przez intensywny rozwoj i innowa-
cje. Klienci coraz odwazniej eksplorowali
nowe technologie, a szczegélnie potencjat
sztucznej inteligencji (AI). Wykorzystanie jej
nie tylko zmienilo i zmienia sposéb orga-
nizacji wydarzer, ale réwniez wplyneto na

strategie komunikacyjne i procesy kreatywne.

Wiele firm zrozumiato, ze Al moze by¢ sku-
tecznym narzedziem, ale ostateczna jakos§¢
realizacji nadal zalezy od ludzkiej wrazliwo-
$ci 1 intuicji.

Dla licznych klientéw kluczowym elemen-
tem bylo kompleksowe podejscie do kreacii.
Uwzglednienie strategii marketingowej,
budowanie zespoléw projektowych, inte-
gracja z produktami oraz spéjne przestanie
kreatywne — wszystko to bylo niecodzowna
podstawa sukcesu. Takie podejscie po-
zwalalo nie tylko na zadowolenie klientéw,
ale takze na budowanie silniejszych wigzi
miedzy markami a odbiorcami.

Jednym z wyraznych trendéw byta rosnaca
obecnos¢ marek na prestizowych festiwa-
lach muzycznych. Wydarzenia te stanowity
doskonala platforme do promowania
wizerunku oraz bezposredniej interak-

cji z uczestnikami. W 2024 roku marki
chetnie inwestowaly w sponsoring, stoiska
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interaktywne i unikalne doswiadczenia dla
uczestnikéw, co pozwalalo na kreowanie
niezapomnianych wrazen.

Miniony rok okazal si¢ takze przelomowy
pod wzgledem liczby koncertéw. Zaréwno
wystepy w halach, jak i wydarzenia plenero-
we przyciagaly ogromne rzesze uczestnikow.
Trend ten dowodzi, ze muzyka na zywo po-
zostaje jednym z najwazniejszych elementéw
przemystu eventowego. Co wiecej, 2024 rok
byt peten ciekawych kolaboracji miedzy arty-
stami, co przyciagato rézne grupy odbior-
céw i tworzylo nowe mozliwosci tworcze.

Prognozy na 2025 rok — nowe wyzwania
i szanse

Patrzac w przysztosé, rok 2025 zapowiada
si¢ jako okres dalszego rozwoju technolo-
gicznego, ale z zachowaniem $wiadomosci,
ze to czlowiek pozostaje w centrum. Co
mam na mysli? W swiecie wszechobecnej
technologii to kreatywno$¢ stanie si¢ karta
przetargowa i wyznacznikiem dzialan agen-
cji. Firmy beda inwestowaé w innowacyjne
kampanie, storytelling, a nawet niecodzien-
ne partnerstwa, zeby przyciagna¢ uwage

i wywola¢ emocje u odbiorcéw: A sztuczna
inteligencja bedzie wspomagac ten proces
w organizacji wydarzen, szczegdlnie w za-
kresie personalizacji doswiadczen uczest-
nikéw i kreacji wizualnego kontentu. Caly

PRZEMYSLAW
WITKOWSKI

Posiada 20-letnie doswiadcze-
nie w branzy eventowej. Ka-
riere rozpoczat w agencji Pro-
wokator, a nastepnie pracowat
w Allegro jako creative director.
Wspottworzyt agencje Defacto,
gdzie pehit funkcje dyrektora
zarzadzajgcego i kreatywne-
go. Przez 8 lat byt general
managerem w agencji Focus
Event, a obecnie od 5 lat petni
role dyrektora kreatywnego

w agencji PLEJ. Realizowat
setki wydarzen, zdobywajac
nagrody w konkursach takich
jak MP Power Awards. Pasjo-
nuje sie nowymi technologiami
i projektami CSR.

czas bede jednak podkreslaé, ze ludzkie,
kreatywne podejicie, zdolnos¢ rozumienia
potrzeb i emocji drugiej osoby, pozostanie
niezmiennie kluczowe i bedzie niezwykle
pozadanym czynnikiem wsréd klientéw.

Zatem to kreacja wielopoziomowa bedzie
jednym z gléwnych filaréw branzy w nad-
chodzacym roku. Zintegrowane strategie
marketingowe uwzgledniajace rézne platfor-
my, technologie oraz sposoby komunikacji
stang si¢ standardem. Marki beda $mielej
siegaly po nowe technologie, takie jak
rzeczywisto$¢ wirtualna (VR) 1 rozszerzona
(AR), aby jeszcze bardziej angazowac uczest-
nikéw wydarzen.

Kolejnym istotnym trendem bedzie indywi-
dualne podejscie do klienta. Personalizacja
stanie si¢ nie tylko elementem wydarzen,

ale takze sposobem komunikacji marek

z odbiorcami. Wazne bedzie dostrzeganie
przynaleznosci uczestnikéw do okreslonych
grup spolecznych i projektowanie wydarzen,
ktére beda odpowiadac na ich specyficzne
potrzeby i oczekiwania.

Podsumowujac, rok 2025 przyniesie kolejne
wyzwania i mozliwosci dla branzy eventowej.
Rozwdj technologiczny i kreatywne podej-
$cie do organizacji wydarzen otworza nowe
drogi, jednoczesnie podkreslajac, ze kluczo-
wym elementem sukcesu pozostaje cztowiek
ijego zdolnos¢ do budowania autentycznych
relacji, wynikajacych z unikalnej kreacji.

event o reklama - technologia
strategia o incentive travel

Kazdy biznes ma swoje potrzeby i my je realizujemy
Pracujemy dla marek
Kompleksowo

najs.world




Tysigce powodow do $wietowania w 2024 w Colors of Design.

EVENT COLORS OF DESIGN

MEBLE | DEKORACJE, KTORE
TWORZA WYDARZENIA.
PODSUMOWANIE ROKU | PLANY

NA PRZYSZLOSC.

Co roku firmy podsumowujg swoje dziatania i efekty, jakie przyniosty.
Analiza rezultatow to jeden z kluczowych elementéw rozwoju dla samej
firmy, ale tez ciekawe zrodio informaciji dla klientow, wspétpracownikow
i obserwatorow. Jak wygladat miniony rok, i w ktérg strone patrzec,
myslgc o przyszitosci i dziataniach na kolejne lata, zapytaliSmy Colors of
Design, meblowych trendsetterow w dziedzinie wyposazenia eventow.

Flashback na eventowy rok 2024

Rok 2024 obfitowal w ogromna liczbe
fantastycznych wydarzen, a my mielismy

to szczgscie, ze bylismy czedcia naprawde
wielu z nich. To, co w ostatnim roku nieco
si¢ zmienito, wzgledem ostatnich popande-
micznych lat, to czas pracy nad realizacja-
mi. Oczywiscie wciaz spora grupa realizaci
szyje si¢ w bardzo krétkim terminie. Nie-
mniej jednak duze imprezy, szczeg6lnie

te, z ktérych przygotowaniem zwigzani
jestesmy rokrocznie, zaskoczyly nas duzym
wyprzedzeniem podejmowania pierwszych
dziatani organizacyjnych.

Mozna powiedzied, ze w tym wzgledzie
czué nieco wigkszy spokdj na rynku, co
pozwala jeszcze precyzyjniej przygotowaé
si¢ wszystkim podwykonawcom. Przygo-
towywanie imprez §wiatecznych w §rodku
upalnego lata i wiosennych pleneréw

w zimowej szarudze, to co$, z czym zde-
cydowanie cze$ciej mielismy do czynienia
w minionym roku.
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Rok 2024 w naszej wypozyczalni jest rokiem
rekordowym, ale o liczbach, ktérymi mozemy
si¢ pochwali¢, zamykajac eventowy 2024, po-
wiemy nieco pdzniej. Tym, co zdecydowanie
mozna zauwazy¢, to wzrost liczby wydarze
w ogole. Niektore wracajq po latach przerwy,
inne rodza si¢ od nowa. To wszystko sprzyja
poczuciu stabilnosci w czasach, ktére stabilne
nie sa. Moze jest to wynik pewnego zaharto-
wania, nieulegania spekulacjom i odwaznego
patrzenia w przysztosé, robiac swoje. Miejmy
nadzieje, ze tak wlasnie jest, bo to dobry
omen dla nas wszystkich.

Liczby, ktére méwig same za siebie

Miniony rok obfitowal u nas w wiele nowo-
$ci meblowych. Co roku staramy si¢ wies¢
prym w tym obszarze, ale w tym roku byto
to az 80 nowych, kolorowych modeli mebli
i dodatkéw w setkach sztuk. Tu szczegdl-
nie cieszymy si¢ z dwéch nowych kolekcji
mebli ogrodowych, ktére pozwola nam na
aranzacje jeszcze pickniejszych i bardziej
zréznicowanych imprez plenerowych.

ANETA STOJAK

Brand Manager w Colors of
Design. Z Colorsem zwigzana
od 2016 roku. Odpowiedzialna
za wizerunek marki na rynku

i dziatania marketingowe, ale
réwniez projektantka stoisk

i wizualizacji eventow. Niespo-
kojny duch, szukajgcy nowych
wyzwan i Ssposobow rozwoju.
Niskopienna goralka, ktéra
inspiracji szuka w kontakcie

z naturg. W 2024 roku wybra-
na do zestawienia Eventex 100
najbardziej wptywowych osob
branzy eventowej na Swiecie.

Jednym z najwickszych wyréznikow
naszej firmy (poza szeroka gama modeli)
jest ich dostepnosé¢ w ogromnej liczbie,
co pozwala nam realizowa¢ najwicksze
imprezy w kraju i za granica. Réwniez pod
tym wzgledem dolozyli§my staran, Zeby
zaspokoi¢ gusta najwigkszych organiza-
toréw. Prawie 5 500 szt. krzesel dziala na
wyobraznig, prawda? A to tylko malenki
wycinek naszej oferty! Statystyki pod
tym wzgledem sa réwniez nieugiete, bo
jak pokazuja, krzesta MAYA w tym roku
okazaly si¢ totalnym bestsellerem i zostaty
wynajete w liczbie az 17 500 szt. Zwigk-
szenie zasobéw meblowych skutkowalo
w minionym roku poszerzeniem prze-
strzeni magazynowej w nowym oddziale
o kolejne setki metréw kwadratowych.
Warto wspomnied, ze poza propozycjami
meblowymi, ktére produkujemy sami

w naszych warsztatach, na Wasze eventy
sprowadzamy réwniez znakomity §wia-
towy design, a w tym roku przyjechato
do nas az 20 TIR-6w dostaw, po brzegi
wypelnionych stylowymi peretkami.

No dobrze, przyjrzyjmy sie, jak wygladata
sprawa, jesli chodzi o liczbe zrealizowanych
wydarzen. Tu w tym roku pada kolejny
rekord. Ponad 2500 wynajméw mniejszych
i wigkszych (a te wzrosty naprawde impo-
nujaco). Co cieszy nas jeszcze bardziej, to
to, ze nie byly to tylko wydarzenia krajowe.
W minionym roku dotarli§my z najlepszym
eventowym designem na wydarzenia we
Francji, Czechach, Niemczech, Litwie,
Stowacji i Wegtzech.

Szczegolne powody do §wigtowania

Kazdy zrealizowany event i powracajacy
klient to dla nas powdd do §wigtowania.

A jak juz wspominali§my, bylo ich tysiace.
Tym, co szczeg6lnie napawa nas radoscia,
jesli chodzi o wyréznienia w mijajacym roku,
to z pewnoscia nasze nagrody w konkursie
Eventex. Wiosna otrzymalismy az 2 zlote
nagrody jako caly zespdl Colors of Design
w kategorii ,,Event Team” i ,,People’s Cho-
ice Supplier”. Na kazdym kroku podkresla-
my, ze sila naszej firmy sa ludzie, a te na-
grody sa na to najlepszym dowodem. Jesiefi
z kolei przyniosta nam kolejne fantastyczne
wiesci z miedzynarodowej areny eventowe;.
Dwojka naszych przedstawicieli znalazta
si¢ w zestawieniu Eventex 100 najbardziej
wplywowych eventowcdw na $wiecie. To,
ze znalazlo si¢ tam w sumie az 7 profesjo-
nalistow z Polski, cieszy nas podwdjnie, bo
$wiadczy o wplywie polskiej branzy evento-
wej na ksztalt §wiatowego rynku.

Wyzwania i wnioski z mijajacego roku

Mijajacy rok byl dla nas réwniez pelen wy-
zwan. Jednym z zalozeq, jakie mieli§my na
2024, bylo mocniejsze zaznaczenie swojej
obecnodci na rynkach zagranicznych. Za
nami debiuty na zagranicznych imprezach
branzowych jako wystawcy, ale tez szereg
dziatan technicznych, ktére nasza oferte
uczynily bardziej przyjazna dla klienta za-
granicznego. Dzi¢ki obserwacji i wspolpra-
cy z firmami z zagranicy zdobylismy nowe,
cenne spojrzenie na eventy, ktére moga si¢
znaczaco r6znié¢ w zaleznos$ci od obszaru,
na ktérym sa organizowane. To fascynu-
jace, a jednoczesnie bardzo otwierajace
glowe dos$wiadczenie.

Nasza oferta rozwijana jest wielotorowo,

a 2024 dal nam wiele okazji, aby jeszcze
mocnej rozwinaé nasze umiejetnosci
projektowania i budowy stoisk targowych.
Dzi¢ki zwickszonemu zapotrzebowaniu,
dziesiatki szytych na miare rozwiazan spod
naszej reki zagoscily w przestrzeniach

wystawienniczych nie tylko na rodzimym

rynku. To pozwolito rozwina¢ skrzydta
i podejmowac si¢ konstruowania coraz
bardziej skomplikowanych konstrukgji.

Rok nowych pomystéow

Rok 2025 ledwie ruszyl z kopyta, a juz
zapowiada si¢ nie mniej intensywnie niz
jego poprzednik. Wiemy to chocby po ilosci
zapytan, ktére splywaly juz w ubieglym
roku, zapowiadajac tegoroczne wydarzenia.

Bedzie intensywnie i to na wielu poziomach.

Dziatalno$¢ w dziedzinie wyposazenia
eventdéw to nieustanne poszukiwanie
nowych trendéw i pomystéw. Bedac
liderem branzy, mamy tego §wiadomosé

i dlatego co roku pojawia si¢ u nas szereg
nowosci, ktérych nie znajdziecie w zadnej
innej wypozyczalni meblowej. Dazymy do
tego, aby oferta Colors of Design byta jak
najbardziej kompleksowa, dajac organi-
zatorom mozliwos¢ ograniczenia liczby
dostawcow, spraw do zalatwienia i stresu
z tym zwiazanego.

W 2022 roku, dzigki wprowadzeniu do
oferty systeméw wystawienniczych, za-
czelismy zaopatrywaé kompleksowo firmy
planujace swéj udzial w targach branzo-
wych. Sciqgn@]jémy z nich konieczno$¢
Taczenia wielu podwykonawcow, oferujac
wykonanie eleganckich, spéjnych przestrze-
ni od projektu do efektu, tacznie z wypo-
sazeniem. Kolejnym obszarem, w ktérym
widzimy dla siebie miejsce pod wzgledem
kompleksowosci, sa plenery. Jako wypozy-
czalnia posiadamy zadaszenia i struktury,
mieszczace kilkadziesiat oséb. W tym roku

do naszej oferty dotacza namioty, ktére daja
ogrom mozliwosci w zadaszonej przestrzeni
eventowej i ktére pozwola otworzy¢ sie na
jeszcze wigksza liczbe wydarzen ,,wyposazo-
nych” kompleksowo u jednego dostawcy.

Trendem, obok ktérego nie da si¢ przejsé
obojetnie, jest z pewnosciq wykorzystanie
Al Cho¢ powszechnie moze si¢ wydawacd,
ze z perspektywy firmy wyposazajacej
eventy w fizyczne przedmioty, ten temat
jest odlegly, w Colors of Design staramy
si¢ wykorzystywac technologie i szukac
rozwiazaf usprawniajacych na wielu
poziomach naszej pracy. Obecnie mozemy
zdradzié, ze pracujemy nad rozwiaza-
niem z zakresu Al, ktére pomoze event
plannerom dobiera¢ najbardziej odpowied-
nie rozwiazania i aranzacje na ich eventy.
Pozwoli ono generowac inspiracje nawet
osobom, ktére nie do kofica maja pomysl,
jak potaczy¢ dane modele mebli.

I jeszcze jedna kwestia, ktorej rabek
tajemnicy mozemy nieznacznie uchylic.
Najlepszy design potrzebuje miejsca na
rozwdj, wicc juz poczatkiem roku ruszyly
prace, ktére jeszcze bardziej zwicksza
nasze mozliwo$ci magazynowe.

Czujemy ekscytacje, wkraczajac w kolejny
rok naszej dzialalnosci z nowymi pomy-
stami i celami do zrealizowania! Wielu

z nich na ten moment nie bedziemy jeszcze
zdradzaé, bo wiemy, jak bardzo lubicie by¢
przez nas zaskakiwani. Jednego mozecie
by¢ pewni. Z Colorsem nuda si¢ nie udal

www.colorsofdesign.pl
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Az 80 nowych modeli mebli w 2024 roku
pojawito sie w ofercie Colors of Design.
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ARCHE NALECZOW

3’ & ..
ARCHE NALECZOW SUKCES%\'

PIERWSZEGO SEZONU | PLANY
NA PRZYSZLOSC

Nateczoéw, malowniczo potozone uzdrowisko na Lubelszczyznie, od
dawna przycigga gosci swoim leczniczym klimatem i pieknem otaczajgcej
przyrody. W sercu tego regionu znajduje sie Arche Nateczow, ktére
szybko zyskato uznanie zaréwno wsrod gosci indywidualnych, jak

i organizatorow wydarzen biznesowych. Dzieki doskonatej lokalizacji
oraz przemyslanej strategii marketingowej, obiekt zyskat miano jednego
z najwazniejszych miejsc na mapie konferencyjnej Polski.

Pierwszy sezon peten sukceséow

Arche Naleczéw zadebiutowalo z rozma-
chem, organizujac prestizowe wydarze-
nia, takie jak Tour de Pologne Women,
ktore podkreslily potencjal obiektu jako
nowoczesnej bazy noclegowej i centrum
operacyjnego dla duzych przedsiewziec.

Linda Terzi¢, Kierownik sprzedazy i mar-
ketingu, zauwaza: — Nasze dzialania, w tym
uczestnictwo w branzowych wydarzeniach
oraz wspolpraca z lokalnymi partnera-

mi, zaowocowaly wieloma rezerwacjami.
Pierwsze duze konferencje organizowane
w sezonie jesiennym zakonczyly si¢ sukce-
sem, a dodatkowo podkreslity mozliwosci
obiektu w zakresie organizacji profesjonal-
nych wydarzen. Juz teraz wiemy, ze kolejny
rok bedzie jeszcze lepszy.

Wyjatkowa oferta konferencyjna

Jednym z najwigkszych atutéw Arche Nate-
czéw jest zaplecze konferencyjne obejmujace
850 m? nowoczesnej przestrzeni, dostosowa-

nej do potrzeb réznej wielkosci grup.

Jak podkresla Artur Trukawinski, Dyrektor
obiektu: — Nasze sale konferencyjne zapew-
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niaja komfort i profesjonalne wyposazenie.
W tym roku planujemy rozbudowe o do-
datkowe 1400 m?, co pozwoli na organiza-
cje jeszcze wigkszych wydarzen.

Obiekt dysponuje 650 miejscami noclego-
wymi, oferujac wygodne apartamenty oraz
pokoje typu superior i standard. Dodat-
kowym wyréznikiem jest Klubokawiarnia
Luxfera, idealna na mniej formalne spotka-
nia i chwile relaksu. Na szczegblna uwage
zastuguje réwniez Sky Bar, ktéry z picknym
widokiem na Naleczéw doskonale nadaje
si¢ do organizacji wyjatkowych wydarzeni

w okresie wiosennym i letnim. Goscie maja
réwniez mozliwos$é poznawania lokalnych
tradycji podczas warsztatéw kulinarnych
czy rekodzielniczych. Region oferuje
ogromne mozliwosci pod wzgledem atrak-
¢ji, w tym wizyty na polach lawendowych,
w malowniczych winnicach oraz udziat

w wydarzeniach promujacych lokalne dzie-
dzictwo. Kazdy znajdzie tu co$ dla siebie,
niezaleznie od swoich zainteresowan.

Relaks w luksusowych warunkach
Arche Nateczow to nie tylko centrum

biznesowe, ale réwniez miejsce idealne na
odpoczynek. Strefa Wellness & SPA z base-

nem, saunami i grota solna, zapewnia rege-
neracje po intensywnym dniu. Wspoélpraca
z Klinika La Perla SPA gwarantuje dostep
do ekskluzywnych zabiegdw, co sprawia, ze
pobyt w obiekcie staje si¢ niezapomnianym
doswiadczeniem.

Wsparcie lokalnych spotecznosci

Grupa Arche od lat angazuje si¢ w projek-
ty spoleczne, wspolipracujac z zakladami
karnymi przy angazowaniu wigzniow

w produkcje mebli oraz z Padstwowym
Liceum Sztuk Plastycznych w Naleczowie,
ktérego uczniowie 1 absolwenci ozdabiaja
wnetrza obiektéw unikalnymi pracami.
Takie dzialania nadaja miejscu unikalny
charakter i pokazuja, ze Arche inwestuje nie
tylko w infrastrukture, ale réwniez w spo-
tecznosci lokalne.

Plany na przysztos¢

Arche Naleczéw planuje kontynuowaé
rozwdj, w tym rozbudowe przestrzeni kon-
ferencyjnych oraz wprowadzanie nowych
inicjatyw taczacych biznes, kulture i relaks.
Jak podsumowuje Artur Trukawinski: —
Chcemy, aby nasz obiekt byl synonimem
profesjonalizmu i inspiracji, oferujac
funkcjonalno$¢ w wyjatkowej atmosferze
Naleczowa.

Arche Naleczéw to miejsce, ktére har-
monijnie taczy historie, kulture i nowo-
czesnosé, oferujac doskonale warunki do
organizacji wydarzen oraz relaksu w ma-
lowniczym otoczeniu.

www.archenaleczow.pl
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KOREA POLUDNIOWA, SRI LANKA
| Al, CZYLI PODSUMOWANIE 2024 R.
W BRANZY INCENTIVE TRAVEL

INCENTIVE TRAVEL

Trend roku, najwiekszy sukces i kryzys/wpadka 2024 r. oraz wyzwania i prognozy na 2025 r. na rynku incentive
travel. To tematy, ktére omawiajg dla nas ekspertki z branzy: Joanna Jabtoriska, wspétzatozycielka agenc;ji
Activezone, Agnieszka Stowik, prezes Flower Travel Incentive oraz Agata Goscinska, CEO agenciji Viventum.

W mijajacym roku na rynku incentive travel
zauwazamy dwa dominujace trendy. Pierw-
szym z nich, ktéry zyskuje na znaczeniu
juz od kilku lat, to coraz szerzej rozumiana
personalizacja oferty. Nasi klienci coraz
czesciej zwracaja uwage na indywidualne
potrzeby i zainteresowania uczestnikow.

W zwiazku z tym programy sq konstruowa-
ne i opierane na atrakcjach dopasowanych
do preferencji odbiorcéw. Coraz czesciej
uczestnicy maja mozliwosé wypowiedzenia
si¢ przed wyjazdem, nie tylko w kwestii
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Joanna Jabtonska
Activezone

preferowanej diety, ale takze w kwestii miej-

sca wyjazdu, programu czy atrakcji. W ten
sposob stajg si¢ aktywna czescia imprezy,
a nie tylko jej pasywnym odbiorca. Drugim
cieckawym trendem jest faczenie dwdch
kierunk6éw europejskich podczas jednej
realizacji. Dobrym przyktadem jest tutaj
program obejmujacy wyjazd na Madere

i Azory, czy taczacy pobyt w Paryzu z wy-
poczynkiem w Normandii. W ten sposéb
mozna zyska¢ znacznie bardziej atrakcyjny
program, a tym samym lepsze narzedzie
marketingowe i motywacyjne.

Za najwigkszy sukces w roku 2024 uwazam
wprowadzenie Al do pracy naszej agencji.
Zaczynalismy niesmialo, ale z kazdym
mijajacym tygodniem ,,zaprzyjazniali§my”
si¢ ze sztuczna inteligencja i coraz czesciej
korzystamy z jej pomocy. My uczymy si¢
jak ona dziala, a ona uczy sig, czego my

od niej potrzebujemy. Oczywiscie nic nie
zastapi prawdziwego eksperta z doswiad-
czeniem, ale AT moze naprawde bardzo

ulatwic¢ nasza prace. Zyskujemy na tym
zaréwno my, jak i nasi klienci.

Pewnego rodzaju ,,wpadka”, ktéra rzucita
mi si¢ w oczy w tym roku, jest nadmierne
promowanie w mediach kierunkéw, ktore
w rzeczywistosci sa jedynie przecigtne. Na
szczg$cie od tego jestesmy my, zeby obalaé
takie ,,promocyjne mity”. Dlatego w na-
szej pracy tak wazne jest podrézowanie

i osobiste sprawdzanie destynacji zanim
zaproponujemy je w naszych programach
incentive.

Mysle, ze rok 2025 przyniesie wicle
wyzwaii. Swiat rozwija si¢ i zmienia coraz
szybciej. Dynamicznie zmieniaja si¢ wa-
runki ekonomiczne, polityczne, technolo-
giczne i klimatyczne. Rynek musi by¢ coraz
batdziej elastyczny i gotowy na zmiany.
Zyjemy w ,,globalnej wiosce”, a turystyka
jest szczegdlnie wrazliwa na najmniejsze
nawet zmiany zachodzace nawet w innej
czedci globu.

Rok 2024 byl kolejnym stabilnym rokiem
w turystyce incentive. Czasy pandemii juz
zdecydowanie za nami, sytuacja swiatowa
tez ustabilizowala si¢ na tyle, ze nie zosta-
lismy zaskoczeni kataklizmami, ktére maja
wplyw na turystyke.

Krajem, ktéry byt zdecydowanie bardzo
popularny w tym roku, byta Sri Lanka.
Atrakcyjne ceny, dostepnosé przelotéw

i egzotyka miejsca sprawily, Ze ta destyna-
cja cieszyla si¢ duza popularnoscia wsréd
klientéw. Nieustajacym hitem we Flower
Travel Incentive jest weiaz nowa jako kie-
runek, Korea Poludniowa. Pokochatam to
miejsce i weigz odkrywam nowe mozliwo-
$ci, nowe miejsca i smaki.

W kategoriach porazka i wyzwanie
niezmiennie numerem jeden pozostaja
Hawaje. Stany Zjednoczone poza utartymi

Podsumowujac dziatania SOIT w 2024
roku, z duma moge powiedzied, ze niemal
wszystkie nasze zalozenia zostaly zreali-
zowane. Naszym gléwnym celem bylto
wzmocnienie pozycji stowarzyszenia,
zwigkszenie jego rozpoznawalnosci oraz
cksponowanie wartosci, ktére nas definiuja.

Rok 2024 obfitowal réwniez w wyjatko-
we wydarzenia edukacyjne i integracyjne.
Swietne szkolenie w zakresie Al i prezenta-
cji w mediach, FAM TRIP do Korei Potu-
dniowej, zaprojektowany przez Agnieszke
Stowik, byly doskonatymi przyktadami
wspoldzielenia wiedzy i pasji w naszym
$rodowisku. Agnieszka zorganizowata
inspirujacy i perfekeyjnie zaplanowany
wyjazd, w ktérym uczestniczyli niemal
wszyscy czlonkowie naszej organizacji.

szlakami, jak Nowy Jork, Floryda czy Kali-
fornia, sq niezmiernie wymagajace. Nakltad
pracy, jaki trzeba wlozy¢ we wspolprace
jest ogromny. Na kazdym kroku spoty-
kamy si¢ z utrudnieniami. Amerykanie sa
zotientowani tylko na zysk, ale ich systemy
platnosci sa daleko poza standardami.

Kryzys zdarzyl nam si¢ na szczedcie

jeden, i jak w wickszosci, mial zwiazek

z przelotami. Grupa wracajaca ze §wietnej
imprezy utknela wieczorem w Monachium.
Musielismy przepisac¢ wszystkie bilety na
kolejny dzien, kupi¢ w ciagu 15 minut hotel
i kolacje dla wszystkich. Na szczescie skon-
czylo si¢ tylko na nerwach i stracie sporych
pienigdzy. I nie ma na to niestety ubez-
pieczenia. O zablokowanych platnosciach
w bankach posredniczacych nie ma co
nawet wspomina¢. To nasza codziennosé.

Agata Goscinska

Trend na przyszly rok? We Flower Travel In-
centive specjalizujemy si¢ w ekskluzywnych,
dopracowanych wyjazdach. Obstawiam
miejsca, w ktorych juz bylismy kilka razy, jak
Japonia czy Korea, wrécimy na pewno na
Filipiny i zataficzymy tango w Argentynie.
Osobiscie marze o lepszych polaczeniach do
Birmy, bo jest to dla mnie jedno z najpigk-
niejszych miejsc na udany incentive.

Prezes Stowarzyszenia Organizatorow Incentive Travel SOIT | Viventum

Ogromna duma napawa mnie sukces
Barometru SOIT — narzedzia stworzonego
przez Krzysztofa Pobozniaka, wiceprezesa
do spraw finanséw. Barometr nie tylko
zyskal uznanie w branzy turystycznej i na
szczeblu rzadowym, ale takze stal si¢ wielka
wartoscig dla SOIT. Jest narzedziem, ktore
integruje srodowisko, motywujac cztonkéw
do dzielenia si¢ wiedza, a jednoczesnie
pozwala podejmowac bardziej racjonalne
decyzje rynkowe. Z duma chcialabym do-
daé, ze Barometr SOIT zostal nominowany
do nagrody MP Impact Awards®.

Nie spos6b pominaé naszego delegata

w Radzie Polskiej Organizacji Turystycz-
nej. Lukasz Adamowicz, wieloletni czto-
nek zarzadu SOIT i prezes Rady Przemy-
stu Spotkan i Wydarzen Together, zostat
powolany do prestizowego gremium Rady
POT, reprezentujac interesy branzy na
najwyzszym szczeblu.

Jednym z najwazniejszych wydarzen

w kalendarzu byt Incentive Day ,,Po Slofice
w Swiat”. Konferencja oceniona przez
branzg, ale takze zaproszonych lideréw
biznesu, jako najwazniejsze wydarzenie

w branzy incentive oraz gala charytatywna
byly nie tylko doskonalym przyktadem
wspdlpracy, ale takze wyrazem wartosci,

ktore promuje SOIT. Zebrane podczas

gali fundusze — prawie 60 tys. zt — zostaly
przekazane na rzecz Fundacji Polskiego
Centrum Pomocy Miedzynarodowej,
ratujac zycie glodujacych dzieci w Sudanie
Potudniowym. Ten projekt jest dowodem
na to, ze branza incentive ma moc zmienia-
nia §wiata na lepsze.

Klienci coraz czgsciej wybieraja progra-
my, w ktérych aktywnosci znajduja si¢ na
drugim planie, a dominuja doswiadczenia,
ktére zapewniaja odpoczynek, relaks i rege-
neracje. Wszystkie projekty, ktére realizo-
wali$my w Viventum w 2024 roku, byly
skonstruowane zgodnie z tym trendem.
Tworzylismy programy w najpickniejszych
miejscach $wiata z doskonatymi doznania-
mi kulinarnymi, pozwalajace na odprezZenie,
odpoczynek i wyciszenie, ktére w efekcie
przektadaly si¢ na wigksza efektywnosé
uczestnikéw po powrocie do pracy.

W nadchodzacym roku 2025 branza in-
centive stanie przed nowymi wyzwaniami,
wynikajacymi z globalnych trendéw, takich
jak dazenie do zréwnowazonego rozwoju,
rosnace oczekiwania klientéw dotyczace
réwnowagi miedzy intensywnoscia progra-
mow a czasem na regeneracje oraz dalszy
nacisk na innowacyjnos¢ i jako$¢ ustug.
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EVENT GORSKIE RESORTY

EVENT JAKO NARZEDZIE, CZYLI
DLACZEGO CHARAKTER HOTELU
MA ZNACZENIE

Planujesz spektakularny lub kameralny event? Masz w planach
konferencje dla kilkuset lub szkolenie dla kilkudziesieciu oséb?
Organizujesz integracje dla pracownikéw, partneréw biznesowych lub
topowych klientow? Przed wyborem hotelu warto poznac nie tylko jego

mozliwosci, ale tez charakter.

Gorskie Resorty to lider wsréd polskich
sieci hotelowych. Grupa zarzadza aktualnie
kolekcja 14 hoteli. W budowie sa kolejne
dwa, ktére maja szansg sta¢ si¢ jednymi

z najpickniejszych i najlepszych pod katem
organizaciji eventéw w regionie.

Event jako narzedzie

Konferencja, szkolenie, spotkania integra-
cyjne — te eventy to przewazajace narzedzia
stuzace do osiagania celéw biznesowych.
Dobra zabawa, ktéra cz¢sto temu towarzy-
szy, stanowi dodatek.

Biznes lubi cisze, dlatego klienci potrzebuja
komfortu w czasie spotkan z partnerami
biznesowymi. Jednak czasami do przela-
mania lodéw potrzebny jest zgietk i udany
bankiet, przyjecie lub koncert. Z kolei im-
prez firmowych, motywacyjnych i integra-
cyjnych nie warto ogranicza¢ do wieczor-
nego ogniska. Niezaleznie od charakteru
wydarzenia, kluczem do sukcesu jest to, by
uczestnicy eventéw czy szkolen czuli si¢

w hotelu swobodnie, a hotel — jak najlepszy
kelner — odgadywat mysli klienta, pozosta-
jac przy tym komfortowym tlem.
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Podréz przez hotele MICE

Dziatajace obecnie hotele z Grupy Goérskie
Resorty maja idealne warunki do spelnienia
tych wymagan. Kazdy z nich ma nieco inng
specyfike i odpowiada na nieco inne potrzeby.

Monumentalny Crystal Mountain w Wisle
oferuje prestizowy i biznesowy charak-

ter wydarzert. Doskonale warunki dla
konferencji, debat i targéw maja Platinum
Mountain i Blue Mountain — oba zlokalizo-
wane w Szklarskiej Porebie.

Hotel Green Mountain w Karpaczu za-
pewnia goéciom eventéw spokoéj i swo-
bode, a po godzinach réwniez wspanialy

wypoczynek u podnéza Sniezki. Ten
obiekt doskonale sprawdzi si¢ jako miejsce
konferencji polaczonej z niewielkimi tar-
gami. Dobry przyklad takiego wydarzenia
stanowia targi horeca, ktére w listopadzie
zgromadzily przedstawicieli hoteli, restau-
racji 1 polaczylo targi z debatami i wieczor-
nym bankietem dla wystawcéw. Przestrzen
MICE Hotelu Green Mountain — oddzie-
lona od przestrzeni mieszkalnej — idealnie
sprawdzila si¢ dla tej formuly spotkania.

W poblizu Karpacza, w L.omnicy, na

gosci czeka Osada Sniezka. Szkolenie

lub spotkanie z partnerami biznesowymi
moze si¢ tam odbywac z dala od ttuméw
turystéw. Jasne, przestronne i wygodne sale
konferencyjno-szkoleniowe czekaja takze
w hotelu Elements w Swieradowie Zdroju.
Kolekcje hoteli oferujacych spotkania
MICE uzupelnia nadmorskie Linea Mare
w Pobierowie, w ktérym — zwlaszcza

po sezonie! — panuja idealne warunki na
konferencje lub szkolenie wymagajace ciszy
i skupienia.

Dwa asy z rekawa

Na tym mozliwosci do organizacji wyda-
rzett MICE w hotelach Grupy Goérskie Re-
sorty si¢ nie konicza. W Swieradowie Zdro-
ju powstaje wlasnie Forest Park. W hotelu
zlokalizowanym przy stoku narciarskim
zostang oddane do uzytku dwie modulowe
sale. Po ich polaczeniu przestrzen konfe-
rencyjna pomiesci az 500 oséb.

Jeszcze wigckszymi mozliwosciami bedzie
dysponowat The View Mountain, budowa-
ny wlasnie w Szklarskiej Porebie. Wedlug
projektéw architektonicznych zapewni
przestrzen MICE na niemal 1000 oséb.

Wybér hotelu na wydarzenie dopasowane
do potrzeb gosci nigdy nie jest tatwy, ale
dobrze ten wybdr mieé, zwlaszcza jesli
oferuje go jedna grupa hoteli.

www.gorskie-resorty.pl
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Nowy europejski

standard na bezpieczne

odblaski - EN 17353

WSZYSTKIE PRODUKTY
REFLOACTIVE SA
PRODUKOWANE W POLSCE,

zgodnie z europejskimi standardami. Dzieki temu jesteSmy god-
ni zaufania - nasze praktyki dotyczqce jakosci sq przejrzyste
i zawsze pozostajemy w statym kontakcie z klientem. Najwyzszy
standard obstugi klienta to jedna z wazniejszych zalet wspotpracy
z europejskimi dostawcami. Refloactive bardzo powaznie podcho-
dzi do przestrzegania norm CE. Nieustannie §ledzimy unijne usta-
wodawstwo, poniewaz chcemy mie¢ pewnos¢, ze nasze odblaski
chroniq najlepiej, jak to tylko mozww liwe.

Z tq samq starannoscig wykonujemy réwniez odblaski z koloro-
wych, niecertyfikowanych folii, ktére réwniez skutecznie odbijajg
Swiatto i wystepujg w szerokiej palecie kolorystycznej.

Personalizujemy zaméwienia juz od 100 sztuk np. oferujgc indywi-
dualne ksztatty pod klienta!

DLACZEGO WARTO
CERTYFIKOWAC
ODBLASKI?

Procedowanie zgodnie z europejskim procesem certyfikacji jest
prostym sposobem na zapewnienie najlepszych parametrow bez-
pieczenstwa i odpornosci wszystkich produktéw odblaskowych.
Wynika to z faktu, ze normy UE bardzo precyzyjnie regulujq stan-
dardy - nie tylko wtasciwosci fluorescencyjne, ale takze odpornos¢
na codzienne zuzycie. W koficu odblaskowe upominki reklamowe
nie powinny kojarzy¢ si¢ z czyms$ tandetnym, co rozpadnie sie po
kilku godzinach uzytkowania! Ale jak rozpozna¢ wysokiej jakosci
odblaski, skoro na rynku jest tych produktow tak wiele i wszystkie
wygladajg podobnie?

Tutaj do gry wkraczajg certyfikaty: znak jakoSci CE gwarantu-
je Scisle okreslony poziom jakosci. A najnowsza i najistotniejsza
z obowiqgzujacych norm nosi nazwe EN 17353, ktéra jest przepust-

kg do tego, aby produkt uzyskat certyfikat CE jako srodek ochrony
osobistej wg. Rozporzqgdzenia UE nr 2016/425. Dopiero deklaracja
zgodnosci z ww. Rozporzqdzeniem oznacza, ze towar ma prawo byq
oznaczony znakiem CE.

==0

CE EN 17353:2020

CZYM DOKLADNIE
JEST CERTYFIKAT TYPU UE?

Uzyskanie takiego certyfikatu nie jest tatwe - jest to dos¢ skompli-
kowane przedsigwziecie. Jest on wydawany przez jednostke noty-

fikowangq, akredytowanq przez Unie Europejskq do testowania pro-
duktu pod kgtem zgodnosci z normq EN 17353. Wszystko jest Scisle
regulowane. Certyfikat musi zawiera¢ konkretne informacje: nazwe
i adres producenta, klasyfikacje SO, ktérych dotyczy, oéwiadczenie,
ze produkt spetnia wymagania i wiele, wiele innych.

Jest on wydawany - lub odnawiany - tylko na okres pieciu lat, po
ktérym testy trzeba powtodrzy€. A uzyskanie certyfikatu testowego to
i tak dopiero poczqgtek.

JAKIE SA KOLEJNE KROKI

PO PRZETESTOWANIU PRODUKTU
POD KATEM ZGODNOSCI Z NORMA
EN17353?

Po uzyskaniu pozytywnych testéw na zgodno$¢ produktu z normg
EN 17353 przeprowadzonych przez upowazniong jednostke noty-
fikowangq, brelok, opaska lub kamizelka muszq przejs¢ procedu-
re oceny zgodnosci produktu z rozporzqdzeniem UE nr 2016/425
w jednostce certyfikujgcej. Do wniosku nalezy dotqczy¢ catq liste
dokumentéw. Wyniki testow fizycznych na zgodnos¢ z normg EN
17353 sq tylko jednym z zatqcznikéw do takiego wniosku. Dopiero po
przejsciu catej procedury produkt moze zosta¢ uznany za zgodny
z rozporzqdzeniem UE i zastugujgcy na certyfikacje.

Uwaga: Niektore akcesoria odblaskowe, takie jak na przyktad na-
klejki lub butony, sg produkowane z certyfikowanej folii, ktéra spet-
nia wszystkie kryteria CE, ale ich powierzchnia odblaskowa jest zbyt
mata, aby uzyska¢ certyfikat jako gotowy produkt. Nie oznacza to,
ze sq one gorszej jakosci - po prostu sq mniejsze. Ale do ich produk-
cji nadal uzyto folii zgodnej z wymogami normy EN 17353. To bardzo
wazne, bo nie mozna ich zrébwnaé¢ z odblaskami promocyjnymi, to
zupetnie inna, wyzsza jakoS¢.

NOWA NORMA EN 17353
- NOWE WYMAGANIA W SLUZBIE
JAKOSCI I BEZPIECZENSTWA

Norma EN 17353 ustawita poprzeczke bardzo wysoko dla wszystkich
odblaskéw! Aby artykut odblaskowy kwalifikowat sie jako Srodek
ochrony indywidualnej i byt oznaczony znakiem CE, musi spetnia¢
caty zestaw wymagan, w tym:

® po pierwsze - certyfikowany materiat! Na przyktad wspotczynnik
fluorescenciji folii odblaskowej nie moze by€ mniejszy niz 420 kan-
delina cma2.

¢ odblaski z grupy B, czyli tzw. ,state” muszg mie€ co najmniej 180
cm?2 powierzchni odblaskowej bez nadrukuy, liczonej po obu stro-
nach

® zawieszki ,wolnowiszgce” muszq mie¢ nie mniej niz 30 cm2 nieza-
drukowanej powierzchni odblaskowe.

® gotowy produkt musi wykazywaé odpornosS¢ na zginanie, Scie-
ranie, pranie itp.

CZY TE FORMALNOSCI SA NAPRAWDE
KONIECZNE?

Tak, poniewaz wystawienie Deklaracji Zgodnosci z pominigciem
jakiegokolwiek punktu uniewaznia caty dokument, a postugiwanie
sie nim jest nieuprawnione i karalne dla podmiotu wystawiajgce-
go! Moze by¢ nawet uznane za prébe wprowadzenia konsumen-
ta w btqd co do tozsamosci produktu. Zabronione jest oznaczanie

znakiem CE produktéw niecertyfikowanych. Ponadto, aby zapobiec
prébom oszustwa, kazdy dokument wyraznie odnosi sie do numeru
jednostki notyfikowanej, ktéra przetestowata produkt - i wymaga
podania tego numeru. Dopiero po spetnieniu wszystkich krokéw
formalnych, producent lub importer, na podstawie uzyskanej Oce-
ny Zgodnosci produktu z Zasadniczymi Wymaganiami Produktu
Bezpiecznego, otrzymuje potwierdzenie, ze jego produkt moze by¢
oznaczony znakiem CE i ze jest on rzeczywiscie srodkiem ochrony
indywidualne;j.

Innymi stowy, samo przedtozenie przez producenta badaf na
zgodnos¢ z normg EN 17353, bez przeprowadzonej oceny zgodnosci
typu UE, nie daje uprawnieh do oznaczania produktu znakiem CE
i kwalifikowania go jako érodek ochrony indywidualnej (SOI).

FOLIA AGR MAX -
NAJNOWSZE OSIAGNIECIE
FIRMY REFLOMAX

Historia kazdego certyfikowanego odblasku zaczyna sie¢ od wyso-
kiej jakosci folii odblaskowej. Reflomax opracowat nowy produkt,
ktory taczy w sobie doskonate wtasciwosci pryzmatyczne z trwato-
scia i doskonatym zachowaniem podczas zgrzewania. Catkowicie
wolna od ftalanéw, folia AGR MAX jest odpowiedzialnym wyborem
dla tych, ktérzy dbaja o srodowisko.

Refloactive oferuje szeroka game produktéw wykorzystujacych
folie AGR MAX wyprodukowana zgodnie z wymogami normy EN
17363. Jestesmy dumni z tego, ze mamy okazje wspoétpraco-
wac z najlepszymi! Odwiedz nasza strone internetowa lub za-
pytaj naszych sprzedawcoéw o akcesoria odblaskowe wykonane
z Glodian AGR MAX.

ODWIEDZ NASZA STRONE

i odkryj wszystkie nasze produkty

www.refloactive.pl
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Remigiusz Gremlik SIDE Agencja Reklamowa

Co w branzy gadzetéw reklamowych czeka
nas w tym roku? Bardzo duzo m

o poglebieniu obszaru gadzetéw przyja-
znych §rodowisku. A zatem mozemy spo-
dziewac sig, ze wraz z globalnym ruchem
$rodowiskowym, réwniez i nasi klienci — ci
potencjalni, jak réwniez stali, bardziej doce-
nig gadzety reklamowe wykonane z mate-
riatéw naturalnych, biodegradowalnych,

a takze recyklingowych. Jest to doskonala
wskazdwka dla tych firm, ktére nie maja
konkretnych oczekiwan w zakresie gadze-
téw i chea wdrozy¢ ten element w swojej
strategii marketingowej.

Kierunek prozdrowotny réwniez nie bedzie

zwalnial tempa. Widzimy ogromny poten-
cjal w rozwoju innowacyjnych rozwiazan

Dominik Markocki whitebox

wspierajacych zdrowy styl Zycia, a techno-
logie wspomagajace nawyki prozdrowotne
staja si¢ coraz bardziej zaawansowane i in-
tuicyjne. To odpowiedz na rosngce potrze-

7 wspolczesnych uzytkownikéw, ktorzy
cenia wygode, funkcjonalnosé i pozytywny
wplyw j i i

2025 rok to takze czas jeszcze glebszej
personalizacji upominkéw reklamowych. To
w bardzo $cisty sposéb wiaze si¢ z weze-
$niej omawianym wplywem Al na $rodo-
wisko reklamowe. Algorytmy na podstawie
danych historycznych i ogdlnego sentymen-
tu konsumenckiego beda w stanie dopaso-
wac konkretny gadzet do danego segmentu
klienta, zwickszajac w nim poczucie wlasnej
wartosci 1 zapewniajac nam potencjal sprze-

azuja na konty-
nuacje trendé re zdominowaly rynek
w 2024 roku. W centrum uwagi nadal
beda produkty markowe i wysokiej jakosci.
Klienci coraz cz¢iciej preferuja podejécie
,-mniej, ale lepiej” — wybierajac praktyczne,
solidne przedmioty zamiast masowych za-
kupéw. Nasze perspektywy na nadchodzacy
rok sa bardzo obiecujace. W szczeg6lnosci
oczekujemy wzrostu zainteresowania roz-
wigzaniami przyjaznymi dla srodowiska, co
wpisuje si¢ w rosnaca $wiadomosé ekolo
giczna konsumentdw. Technologie cyfrowe

dazowy. Warto i$¢ z tymi trendami — moze
sie okazaé, ze to wlasnie 2025 rok bedzie
przetomowy zaréwno dla naszej firmy, jak
i branzy gadzetéw reklamowych.

beda odgrywaé kluczows role w utatwianiu
zakupéw 1 personalizacji oferty. Przewi-
dujemy réwniez, ze sektor ustug zyska na
znaczeniu dzigki rozwijajac i
zwigzanym z wygoda i dosw:

klienta. Zwi o

zony rozwdj otwiera nowe
innowacyjnych firm, ktére potrafia sprostaé
tym wymaganiom. Rok 2025 zapowiada si¢
jako czas peten wyzwan, ale takze wyjatko-
wych szans na dynamiczny rozw

Szymon Frieske OpenGit.pl

Klienci coraz cz¢sciej oczekuja, ze produkty
beda nie tylko estetyczne i uzyteczne, ale
takze ekologiczne. Zréwnowazony rozw
i transparentno$¢ proceséw produkcji beda
kluczowe. To wymaga od nas dalszego
rozwoju oferty, m.in. o produkty z certyfi-
kowanymi materiatami lub z recyklingu, jak
np. filizanki z fuséw po kawie. Wyzwaniem
bedzie réwniez sprostanie oczekiwaniom
rynku przesyconego podobnymi roz-
wiazaniami. ,,Wszystko juz bylo” — takie
wrazenie nierzadko towarzyszy klientom,
dlatego coraz wazniejsza stanie si¢ zdolnosé
do oferowania unikalnych rozwiazan.

Przykladowo niestandardowe upominki
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typu gadzety laczace wiele funkgji, jak np.
lampa z glosnikiem i coolerem do napoi

w jednym, czy praktyczne gadzety, ktore
zmieszcza si¢, nawet gdy nie ma miejsca, jak
sktadane kaski rowerowe, walizki, czy kubki
termiczne, sa zaskakujace i odpowiadaja

na potrzeby wspoélczesnego konsumenta.
Firmy, ktére znajda sposéb na wyjscie poza
utarte schematy, zyskaja przewage. Duzo
si¢ tez méwi o AL Jest to wazna i przyszlo-
$ciowa galaz, ktéra bedzie coraz mocniej
obecna wszedzie. Jednak osobiscie uwazam,
ze w przypadku obstugi klienta, technologi
szybko nie zastapi ludzkiego podejicia,
empatii i zrozumienia potrzeb odbiorcy.

ELEPHANT
30 lat pracujemy z gtowa)!

Atlantis

BEZ CZAPKI - BEZ SENSU

® embroiderypl | @ elephant.embroidery | embroidery.pl



GIFTS les Polska | 20 LAT

Ekspansja na rynki miedzynarodowe

Ies Polska coraz $mielej patrzy poza granice
Polski. Wraz z partnerami biznesowymi firma
rozszerzyta swoja dzialalnos¢ na platforme
Amazon, co otworzylo przed nia drzwi do

) rynku europejskiego. To wazny krok w kie-

\&\\XQ

runku umocnienia pozycji marki na arenie

miedzynarodowej oraz dalszego rozwoju.

Lider na rynku odziezy reklamowej

~DYNAMICZNYsROZWOJ o ot pein
| INNOWACJE WIES POLSKA
— 20 LAT SUKCESU W BRANZY
ODZIEZY REKLAMOWEJ

obstugi. Firma dysponuje szerokimi mozli-
wosciami magazynowymi, umozliwiajacymi
realizacje zamowien w rekordowym tempie —
nawet w ciagu jednego dnia roboczego. Dzigki
temu partnerzy biznesowi moga polega¢ na
dostawcy, niezaleznie od wielko$ci zamdéwienia

czy czasu realizacji.

les Polska to marka, ktéra od dwoéch dekad ksztattuje rynek
odziezy reklamowej i roboczej w Polsce. Zbudowana na solidnych
fundamentach, firma nieustannie wprowadza nowe rozwigzania, ktore Jubileusz dwudziestolecia to doskonaty
pozwalajg jej nie tylko sprosta¢ oczekiwaniom klientow, ale takze moment, aby podsumowac osiagniecia i po-

wyznaczaé nowe standardy w branzy. dzigkowat Klientom za wieloletnie zaufanie.
Historia Ies Polska to przyktad wytrwatosci,

konsekwencji 1 zaangazowania, ktére pozwo-

20 lat na rynku — doswiadczenie i zaufanie

Technologia w centrum uwagi skutecznie reaguje na potrzeby rynku i oferuje lity firmie stac si¢ liderem w branzy. Dzicki
swoim partnerom biznesowym najwyzsza innowacjom i dbalosci o potrzeby klientéw

Rozwdj Ies Polska opiera si¢ na zaawansowa- jako$¢ ustug, firma pozostaje jednym z kluczowych dostaw-

nych technologiach, ktére wspieraja codzienna cow odziezy reklamowej.

dziatalnos¢. Firma wdrozyta nowoczesny Nowe kierunki rozwoju

system ERP oraz intuicyjna platforme sprzeda-

zowa B2B, co przyspieszylo procesy opera- Zgodnie z filozofia ciaglego rozwoju, firma

cyjne i podniosto poziom obstugi klienta. Te sukcesywnie poszerza swoja oferte. Ostatnie

narzedzia pozwalaja na biezaco monitorowac nowosci to m.in. torby reklamowe — praktyczne,

zdarzenia i precyzyjnie planowac realizacj¢ za- estetyczne 1 dostepne w szerokiej gamie koloréw

moéwien, zapewniajac elastyczno$¢ w dziataniu. i wzordw: Innym krokiem w strone dywersyfika-
¢ji asortymentu jest wprowadzenie marki Jadea,

Kluczows role odgrywa réwniez sztuczna wloskiej bielizny damskiej skierowanej na rynek

inteligencja, ktora wspiera analizy sprzedazy, e-commerce. Produkty tej marki tacza elegancje

prognozy popytu oraz przyspiesza dziala- z komfortem, co idealnie wpisuje si¢ w potrzeby

nia marketingowe. Dzigki temu Ies Polska wymagajacych odbiorcow: Patrzac w przyszto$¢

Ies Polska nie spoczywa na laurach. Plany na
przysztosé obejmuja dalsza cyfryzacje proce-
sow, rozwdj nowych kategorii produktéw oraz

intensyfikacje dziatan na rynkach miedzynaro-
dowych. Firma konsekwentnie realizuje swoje
cele, stawiajac na nowoczesno$c i wysokie
standardy obstugi.

Zapraszamy do wspolpracy z Ies Polska —
Importujemy Owoce Twojego Sukcesu!

Oferte firmy Ies Polska bedzie mozna
zobaczy¢ 29-30 stycznia podczas PROMO
SHOW — EXPO XXI, Hala nr 1, stoisko C6.
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GIFTS

ID® Identit

ODPOWIEDZIALNOSC TO
PODROZ, A NIE CEL

Firma ID® Identity produkuje odziez korporacyjng od 1983 roku. Na co
ktadg nacisk przy produkcji? Co sktada sie na ich polityke CSR? Na te
i kilka innych pytan odpowiada Dorthe Hestbjerg Jensen, Compliance

and Product Manager w ID® Identity.

Na Waszej stronie internetowej znaj-
duje si¢ stwierdzenie, Ze wazne sa dla
Was nie tylko stowa, ale takze podejmo-
wanie dziatan. Czy mozesz rozwing¢ te
mysl?

Przejrzystos¢ jest dla nas i naszych part-
neréw biznesowych istotna, aby przestrze-
gac wspdlnych zobowiazan, jak réwniez
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aktualnych i nadchodzacych przepiséw
prawnych. Dlatego wazne jest, aby nasza
sie¢ profesjonalnych dystrybutoréw zawsze
miala latwy dostep do szerokiego zakresu
specyfikacji produktow, docelowych
harmonograméw, informacji o krajach
produkgji, certyfikatéw i pakowania, a takze
wytycznych dotyczacych zdobienia. In-
formacje te sa dostepne zaréwno poprzez

kontakt z naszym Dziatem Obslugi Klien-
ta, jak i mozna je swobodnie znalez¢é na
stronie ID®. Ponadto nasze raportowanie
polityki odpowiedzialnosci daje wglad w to,
jak pracujemy nad odpowiedzialnoscia

w obszarach takich jak HR, Zakupy i Sro-
dowisko, w tym osiagni¢cia ID® Identity.

Certyfikaty maja dzisiaj duze zna-
czenie. Jakie dokumenty posiadaja
produkty ID?

ID® Identity posiada szereg produk-

tow, ktore sg certyfikowane znakiem EU
Ecolabel. EU Ecolabel to certyfikacja typu
1, rekomendowana przez UE w ramach
Zielonego Ladu, ktéra jest dokumentem
potwierdzajacym, ze produkty sa wytwa-
rzane zgodnie z najsurowszymi wymaga-
niami na kazdym etapie procesu produkej,
dotyczacymi wplywu na $rodowisko i ludzi,
a takze szerokiego zakresu specyficznych
wymagan dotyczacych wydajnosci, trwalo-
$ci i gospodarki w obiegu zamknigtym.

J)ROMO SHOW

9-30.01.2025 | EXPO XXI Warszawa

SPOTKAJMY SIE
NA TARGACH
PROMO SHOW 2025

Stoisko F2 / Hala 1

lD@

IDENTITY

iddk @K QO




»Odpowiedzialnos¢ to podroéz, a nie
cel” — to bardzo interesujace i intry-
gujace sfowa, takze z Waszej strony
internetowej. Co macie na mysli?

To oznacza, ze jest to proces, ktory jest
ciagly — dla nas nigdy nie ma ostatecznego
wyniku. Zawsze sa obszary, ktére mozna
rozwijaé i poprawia¢. W technologii dzieje
si¢ wiele, co nalezy przyjac i wdrozy¢. Jeste-
$my w podrézy, ktdra zmienia si¢ w trakcie,
prowadzac do nowych destynacji.

Co robicie, aby osiagna¢ dtuga zywot-
nos$¢ odziezy? Dlaczego jest to dla Was
tak wazne?

Po pierwsze: dluga zywotnos¢ jest dla nas
niezwykle wazna. Jesli chee si¢ wzia¢ odpo-

wiedzialno$¢ za zmniejszenie negatywnego

wplywu na srodowisko, bioréznorodnosé

i ludzi, wazne jest, aby kupowaé produk-

ty wysokiej jakosci o dlugiej zywotnosci

i utrzymywac je az do catkowitego zuzycia.
To sposob, aby uniknaé reperkusji, o kté-
rych styszymy codziennie na calym $wiecie.
Chcemy jak najlepiej wyposazy¢ naszych
klientéw, aby mogli podejmowac odpowie-
dzialne decyzje.

Po drugie: na podstawie naszego DNA
rozwijamy i produkujemy produkty, w kt6-
rych wybieramy wysokiej jakosci surowce

i zapewniamy, ze produkcja i farbowanie
odbywaja si¢ w sposéb, ktory pozwala na
wielokrotne uzytkowanie i pranie pro-
duktéw. Koncentrujemy si¢ na tym, aby
zapewni¢ klientom dobry kréj, ktéry spet-
nia oczekiwania oraz na tym, aby produkty
mogly wytrzymac wielokrotne pranie.
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Jaki byl Wasz gtéwny cel w drodze do
spofecznej odpowiedzialno$ci?

Produkcja wysokiej jakosci produktow

o dlugiej Zywotnosci, ktére mozna uzywac
wielokrotnie, przy minimalnym wplywie
na srodowisko, bioréznorodnosé i ludzi.
Punktem wyjscia zawsze bedzie nasza
strategia CSR.

Koncentrujgc si¢ na tym temacie,
jakie s3 Wasze plany na najblizsze
kilka lat?

a. Naszym planem jest kontynuowanie
podrézy w oparciu o nasz profil odpowie-
dzialnosci oraz, dzigki naszemu nowemu
certyfikatowi OEKO-TEX ORGANIC
COTTON, pomaganie wickszej liczbie

klientéw dzieki produktom certyfikowanym
przez niezalezne jednostki.

b. Wiasnie uzyskalismy certyfikat OEKO-
-TEX SteP. To kamieft milowy w dokumen-
towaniu, ze mamy sprawnie dziatajacy system
zarzadzania jakoscia, Ze nasza uwaga na ludzi
jest potwierdzona systemem zarzadzania HR,
koncentrujacym si¢ na zdrowiu i bezpieczen-
stwie pracownikdw oraz, co nie mniej wazne,
systemem zarzadzania chemikaliami.

c. Nadchodzace lata beda obejmowac
przygotowania do raportowania CSRD,
koncentracje na przejrzystosci oraz ciagle
skupienie na naszych lancuchach wartosci.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk

Wyrdznij swojg marke

gadzetami produkowanymi w Polsce.

Strona: www.lema3d.pl

E-mail: lema@lema3d.pl

@,

4
leymn®



GIFTS

YCIAG IECIE
REKI - DLACZEGO GADZETY
WCIAZ RZADZA?

Gadzety reklamowe to ponadczasowe rozwigzanie, ktére od wielu lat
stanowi baze kazdej akcji promocyjnej firmy, bez wzgledu na branze
czy skale dziatania. Czy dzisiaj gadzety wcigz zapewniajg podobny

efekt, co kiedys? Przekonajmy sie.

Rola gadzetéw w marketingu

Czy w czasie marketingu internetowego i social
mediéw jest jeszcze miejsce na tradycyjne
gadzety reklamowe? Kilka lat temu wiele os6b
przepowiadato catkowity koniec tej formy
promocji, uznajac ja za przestarzala, nieefek-
tywna i droga. Jak si¢ jednak okazuje, dzisiaj
to wilasnie reklama w Internecie generuje

sze koszty, a klienci przyzwyczajeni
do tego typu formy promocji staja si¢ na nia
coraz bardziej odporni, podczas gdy tradycyj-
ne gadzety reklamowe wplywaja na budowe
pozytywnego \\'1zcrunku tnmv 1 zapewniaja
bezposredni kontakt, jest znacznie
bardziej warto$ciowy niz mtemqu za Pomoca,
strony internetowe;.

Rola gadzetéw iecie marketingu jest
bardzo silna i odpowiada nie tylko za budowe
pozytywnego wizerunku marki, ale takze za
wztrost widocznosci na targach i konferencjach
branzowych. Dodatkowo gadzety buduja

w kliencie $wiadomos¢ jego wagi dla sensu
istnienia firmy. To w poréwnaniu do innych
form promocdji jest bezcenne i wp

Zym stopniu na osiaganie przewagi konkuren-
cyjnej na rynku.

Czy warto wcigz inwestowa¢ w upominki
reklamowe?

Gadzety reklamowe to rozwiazanie uniwer-
salne, ktore przyda sic do promowania marki

70 www.OOHmagazine.pl

w kazdej sytuacji. Targi branzowe i drobne
upominki dla zainteresowanych klientéw?
Spotkania z kontrahentem, z ktérym chcemy
nawiaza¢ dlugotrwala wspolprace? Klient,
ktéry dokonat duzych zakupdw w naszym
sklepie internetowym? A moze konkurs

w social mediach, w ktérych nagroda beda
gadzety firmowe?

To tylko kilka pomystéw na to, w jaki spo-
séb mozemy wykorzystac rézne upominki
reklamowe — nie tylko w formie promocji
stacjonarnej, ale takze jako wsparcie inter-
netowej strategii marketingowej. To obszar,
ktoéry stale wspiera proces promocji firmy
doktadnie w taki spos6b, w jaki chcemy,
dajac przy okazji potencjat do wzmocnienia
wiezi pracownikéw z firma. Gadzety rekla-
mowe daja tak samo poz 7 efekt, gdy
sa przekazywane pracownikom w formie
podzigkowania za prace lub jako nagroda
za dobre wyniki. To wszystko w polaczeniu
z atrakeyjna cena gadzetéw reklamowych

i mozliwoscia dowolnej ich personalizacii
sprawia, ze nasza firma w latwy sposob
moze rozwin:

a takze zdoby¢ wicksza przychylnos¢ tych
dotychczasowych.

Gadzety na kazda okazje. Co wybrac?

Jakie gadzety beda najlepsze do naszej fir-

By wzmocni¢ przekaz i wyciagna¢ moz-
liwie jak najwiecej z inwestycji w upominki

reklamowe, polecamy wyposazy¢ si¢ w rézne
rodzaje gadzetéw na rézne okazje. Dzigki
temu zawsze zaproponujemy klientom i kon-
trahentom co$, co nie tylko bedzie pasowato
do charakteru spotkania czy konkursu, ale
tez co dopasuje si¢ do ich potrzeb.

Zacznijmy od podstawowych, dobtze
znanych, ale wciaZ bardzo popularnych
gadzet6w, jakimi sa dtugopisy i smycze. To
$wietny sposéb na zwigkszenie wi
$ci marki na duzych targach branzowych,
<torych przewija si¢ wiele os6b. Jesli
potrzebujemy gadzetéw bardziej wartoscio-
wych, ktére by¢ moze przekonaja klienta
do skorzystania z naszych ustug,

butelki wielorazowe z logo firmy, kubki,

polecamy

torby matetiatowe lub notesy i kalendarze
z logo, ktére sg praktycznym prezentem,
wykorzystywanym przez klientéw na dtugo
po skorzystaniu z naszych ustug.

Doskonalym pomystem jest takze inwe-
stycja w gadzety dopasowane charakterem
do naszej firmy i branzy, w jakiej dziatamy.
Pomystow jest wiele: deski do krojenia dla
Klientéw z branz tronomicznej, plecaki
lub pasy na numer startowy dla uczestni
biegdw ulicznych lub zestawy personalizowa-
nych narzedzi recznych dla branzy budow-
lanej. Pomystéw wicle, a jedyne, co nas
ogranicza, to wlasna inwencja tworcza.

Na co zwréci¢ uwage przy inwestycji
w gadzety reklamowe?

Gadzety reklamowe, cho¢ stanow

skonala warto$¢ dodang dla naszej strategii
marketingowej, powinny by¢ wysokiej jakosci
i charakteryzowa¢ si¢ wytrzymatoscia. Klient
podswiadomie moze odnosi¢ jakos¢ gadze-
téw do jakosci naszych ustug lub produktéw,
co w przypadku najtadiszych upominkéw
moze obroci¢ si¢ przeciwko nam.

A zatem pierwsza rzecza, na ktora warto
zwroci¢ uwagg jest jakosé gadzetéw. Powin-
nismy réwniez przeanalizowa¢ funkc

nos¢ i uzytecznosé kazdej propozycji. Nie
chcemy, by prezent trafit do szuflady lub, co
gorsza, do kosza na $mieci. Na samy

cena, powinna odzwierciedla¢ atrakcyjnosé
produktu, dlatego najlepiej bedzie wywazy¢
obie te cechy, by cala inwestycja w gadzety
reklamowe zwrdcila si¢ nam z nawiazka.

Oferte firmy SIDE bedzie mozna
zobaczy¢ 29-30 stycznia podczas
PROMO SHOW - EXPO XXI,
Hala nr 1, stoisko F10.

we're
side

agencja

reklamowa

side.com.pl



GIFTS PAR BAKULA

CREATE. CONNECT. INSPIRE.

NOWY KATALOG ROYAL DESIGN

NA 2025 ROK

PAR BAKULA, wiasciciel marki Royal Design, prezentuje katalog
na rok 2025, ktory zostat stworzony z myslg o tym, by tworzy¢,
taczy¢ i inspirowac (Create. Connect. Inspire). Jest potgczeniem
funkcjonalnosci z niepowtarzalnym stylem, ktére sprawi, ze kazdy
produkt bedzie czyms wiecej niz tylko przedmiotem — stanie sie
elementem codziennego zycia i nosnikiem marki.

Powerbanki — energia w rekach

W dzisiejszej epoce mobilnosci i statego do-
stepu do technologii powerbank jest jednym
z najbardziej pozadanych gadzetéw. W no-
wej ofercie znajdujq si¢ kompaktowe i nowo-
czesne modele, ktére nie tylko skutecznie
spelniajg swoja funkeje, ale takze nadaja sie
do personalizacji. Kazdy klient czy wspot-
pracownik moze mie¢ logo firmy zawsze
przy sobie, co taczy praktycznosé z budo-
waniem trwalej relacji z marka. Oferowane
modele posiadaja rézne pojemnosci — od
kieszonkowych, lekkich wersji idealnych na
krétkie wyjscia, po zaawansowane urzadze-
nia zapewniajace energic przez caly dzied.
Wybér wykoniczen, takich jak elegancki mat
czy przyciagajacy wzrok polysk, pozwala na
dopasowanie produktu do wizerunku marki.

Kubki ceramiczne — codzienna przy-
jemnos$¢ z firmowym logo

Poranna kawa lub herbata smakuje najlepiej
w kubku ceramicznym. Kolekgja tych
produktéw taczy styl z funkcjonalnoscia,

a mozliwos$¢ pelnej personalizacji sprawia,
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ze stajg si¢ doskonalym nosnikiem loga fir-
my. Jest to praktyczny gadzet, ktéry buduje
pozytywne skojarzenia z matka.

Butelki szklane i tritanowe — dla tych,
ktorzy dbaja o planete

Zréwnowazony rozwdj jest trendem

zyskujacym na znaczeniu, dlatego w ofercie

znalazly si¢ butelki szklane i tritanowe,
laczace elegancje z ekologia. Sa idealne do
biura, na sitowni¢ czy w podrézy — wsze-
dzie tam, gdzie liczy si¢ wygoda i dbato$é
o srodowisko.

Tritan cechuje si¢ trwaloscia, lekkoscia i bra-
kiem szkodliwych substancji, takich jak BPA.
Te bezpieczne produkty sa odpowiednie na
dlugotrwale uzytkowanie, z mozliwoscia
umieszczenia logo, sloganu czy unikalnej
grafiki podkreslajacej charakter marki.

Technologie, ktore inspiruja

W nowym sezonie oferta technologicz-
nych gadzetéw taczy funkcjonalnosé

z innowacyjnym designem. Poza power-
bankami w katalogu znajduja si¢ gltosniki
bezprzewodowe, zachwycajace jakoscia
dzwicku i mozliwoscia personalizacji. To
idealne rozwigzanie dla tych, ktérzy cenia
nowoczesne technologie i stylowy wyglad.
Kolekcja obejmuje réwniez akcesoria, takie
jak tadowarki indukcyjne czy stuchawki
bezprzewodowe — wszystko zaprojekto-
wane z mysla o codziennym uzytkowaniu
i budowaniu silnego wizerunku marki.

Notesy i dlugopisy — klasyka w nowo-
czesnym wydaniu

Klasyczne gadzety, takie jak notesy i dlugo-
pisy, w nowej ofercie zyskuja nowoczesny
wymiar. Eleganckie okladki, ekologiczne
papiery i mozliwos¢ personalizacji kazdego
detalu sprawiaja, ze sa to produkty ponad-
czasowe. Dlugopisy wyrdzniaja si¢ wygoda
pisania i estetyka przyciagajaca wzrok.

Gadzety, ktore tworzg historie

Kazdy gadzet w tej ofercie to nie tylko
przedmiot, ale réwniez narzedzie budowa-
nia relacji i opowiadania historii. Szeroki
wachlarz produktéw pozwala na wybor
rozwiazan najlepiej oddajacych charakter
marki. Personalizacja, wysoka jako$¢ 1 uni-
kalny design sprawiaja, ze kazdy produkt
staje si¢ inspiracja dla odbiorcy.

Pelna oferta, wylacznie dla agencji reklamo-
wych, jest dostepna do odkrycia juz teraz.
Niech gadzety beda tym, co zapadnie w pa-
mie¢ na dlugo. Create. Connect. Inspire.

Oferte firmy PAR BAKUEA bedzie
mozna zobaczy¢ 29-30 stycznia podczas
PROMO SHOW — EXPO XXI,

Hala nr 1, stoisko F9.
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Produkty promocuyjne dla agencji reklamowych
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Na zdjeciu: Dominik Markocki — CEO, Natalia Staniak

— Kierownik Dziatu Sprzedazy.

TO GWARANCJA TRAFIONEJ
REKLAMY

Whitebox, jako jeden z wiodgcych na polskim rynku dostawcow

rozwigzan promocyjnych, od poczatku swojej dziatalnosci stawia przede

wszystkim na dopasowanie oferty do potrzeb Klientéw i zmieniajgcych
sie trendow. Stwierdzenie to moze by¢ pozbawionym autentycznosci
frazesem, ale dla nas ptyniecie wraz z nurtem to sita napedowa

dziatalnosci i sens jej prowadzenia.

Bez zmian, kreatywnego podejscia oséb za-
rzadzajacych, pracownikéw produkeyjnych
i pionu handlowego, takie galopowanie do
przodu nie byloby mozliwe. Jednak mamy
to szczescie, ze nasza firme tworza pasjona-
ci, realisci i fachowcy, co — jak pokazuje
28-letnie doswiadczenie — jest gwarantem
rozwoju. Dlatego tez sicgamy nie tylko po
sprawdzone rozwiazania, ktérych w dal-
szym ciagu potrzebuja nasi Klienci, ale tez
kreujemy nowe i §wieze odstony dla tych
Odbiorcow, ktérzy cheg reklamowaé swoj
biznes w nietypowy sposob.

To, co modne, predzej czy pdzniej wplywa
na branze reklamowa, a moda determinuje
decyzje biznesowe 1 warunkuje preferen-
cje Klientéw. Jednym z projektow, ktory
pozwala nam rozwija¢ wspolprace ze
stalymi Klientami, jak tez pozyskiwaé nowe
rynki i nowych partneréw biznesowych,

w zgodzie ze zmieniajacymi si¢ trendami

i wymaganiami, jest z pewno$cia marka
Whitebox Design.

Czym jest Whitebox Design?
Whitebox Design to gama produktéw

tworzonych w opatciu o w pelni zindywi-
dualizowane oczekiwania Klienta. Oferta

74 www.OOHmagazine.pl

WBD to produkty ze sklejki topolowej, ale
nie tylko. Tworzymy produkty z drewna
surowego, takiego jak wisnia i klon, z filcu
oraz tworzyw typu RPET czy akryl, ktéry
nadaje si¢ ponownie do przetworzenia.

Mogg to by¢ produkty 2D lub 3D, do
samodzielnego montazu lub gotowe. To

z kolei $wietnie wpisuje si¢ w powracajaca
mode na gry planszowe czy inne manualne
produkty pobudzajace kreatywnos¢. Pro-
dukty z tej linii to nowe odstony znanych
i lubianych produktéw, jak np. kalendarze,
ktére z papierowych zamieniamy w drew-
niane, jak tez premiery produktowe, takie
jak np. modele samochodéw znanych
marek biznesowych.

Produkty moga by¢ po prostu wycietymi
ze sklejki produktami w indywidualnym
ksztalcie, bez nadruku lub w petni zadru-
kowanymi hybrydami znanych gadzetéw
w nowej wersji. Mozemy wyprodukowaé
brelok w ksztalcie serca i nie zdobi¢ go
kolorystycznie lub wykona¢ model statku
kosmicznego do samodzielnego montazu
w wersji 3D, co przez jednego z naszych
Klientéw jest nazywane ,,najlepsza ekolo-
giczna alternatywa dla klockéw LEGO”.

GIFTS WHITEBOX DESIGN

Dlaczego Whitebox Design jest przeto-
mowy?

To pytanie zadawalismy sobie wielokrotnie,
zastanawiajac si¢ nad wdroZzeniem rozwia-
zan WBD. Pytania o to, czy polski i euro-
pejski Klient jest gotowy na nowe rozdanie,
towarzyszylo nam przez pewien czas.

Ale zdecydowanie lubimy i chcemy by¢
pionierem tego, co dobre, nowe i ciekawe,
i zapadta decyzja o wlaczeniu produktéw
ze sklejki do oferty, bo customizacja sprze-
dazy daje niewyobrazalne mozliwosci.
Koncepcja ESG (Environmental, Social
and Corporate Governance), zgodnie

z ktéra dzialamy, zobowiazuje nas do
podejmowania dziatai w ramach ochrony
srodowiska, dbania o spoleczeristwo oraz
prowadzonego ladu korporacyjnego.
Dzigki temu jestesmy w stanie kooperowaé
z wieloma znanymi markami §wiatowymi,
ktérych obecnos$¢ w polskim biznesie bytaby
pod znakiem zapytania, gdyby nie rozwiaza-
nia takie jak wlasnie Whitebox Design.

Co daje nam wspotpraca w oparciu
o Whitebox Design?

Przede wszystkim Whitebox Design zde-
cydowalo o odréznieniu naszej firmy od
szeregu firm konkurencyjnych. Nie jestesmy
tylko ,,ta firma od gadzetéw reklamowych”,
ale jestesmy ta firma, ktéra robi to, czego nie
robia inni. Jeste$my nie tylko odtworca, ale
tworca, a marka WBD pozwala nam na sie-
ganie w relacjach handlowych duzo szerzej

i odwazniej niz ograniczona oferta gadzeto-
wa. WBD przykuwa uwage Klientow, ktorzy
szukajac innowacyjnosci musza jednoczesnie
wpisywac si¢ w normy korporacyjne, normy
srodowiskowe i inne ograniczenia, ktére
towarzyszq, dziataniom promocyjnym.

WBD daje nam nieskoficzone mozliwosci
kreacji, a niepowtarzalno$¢ produkciji jest
najlepszym dowodem na to, ze byl to strzat
w dziesiatke.

Jakie korzy$ci moze przynies$¢ firmie
promocja w oparciu o produkty linii
Whitebox Design?

Te korzysci beda analogiczne do tych, ktére
sami uzyskalismy, wprowadzajac marke
Whitebox Design na rynek. Przede wszyst-
kim promocja bedzie inna niz dotychcza-
sowe, bedzie przykuwala uwage, nie bedzie
nudzita. Korzysci finansowe wynikajace

z promocji przez produkty wykonane ze
sklejki topolowej, sa natomiast jednymi

z najbardziej przyjemnych dowodéw na

to, ze zmiana na nowe nie musi wigzac sie
z kosztem, inwestycja 1 ryzykiem. Produkty
Whitebox Design sa bowiem ekonomicznie
uzasadniong alternatywa dla dotychczaso-
wych rozwiazan promocyjnych, a niejedno-
krotnie koszt zwiazany z produkcja pozwala
na wygenerowanie ogromnych oszczednosci.
To z kolei wpisuje si¢ w biznesplan kazdego
przedsigbiorstwa, co tym bardziej determi-
nuje osoby decyzyjne do podjecia wspoipra-
cy w oparciu o produkty linii WBD.

Whitebox Design a zréwnowazony
rozwoj

Teraz troche o konkretach, bo to one

w rzeczywisto$ci decyduja o tym, ze Whi-
tebox Design jest oplacalnym biznesem
tak dla nas, jak i dla naszych partneréw
biznesowych.

Wszystkie materialy zamawiamy na rynku
curopejskim, co koreluje z zalozeniami
zréwnowazonego rozwoju. Sprowadzane
przez nas materialy sa zgodne z obowiazu-
jacymi certyfikatami, ktére pozwalaja nam
wypelnia¢ znamiona europejskich przepi-
sow, takich jak: FSC, PEFC, CSI CERT.
One z kolei dajq gwarancje tego, ze zréwno-
wazony rozwoj jest rzeczywistosciq naszej
produkgji, a nie norma, zawarta na papierze.

Cala idea WBD wpisuje si¢ oczywiscie

w wewnetrzng polityke Whitebox, ktéra
duzy nacisk kfadzie na odpowiedzialne
wykorzystanie materialéw, eliminacje
odpadéw oraz ich bezpieczng ekologicznie
utylizacje, eliminacje farb rozpuszczalniko-
wych oraz promowanie produktéw ekolo-
gicznych. Ogromnym atutem jest fakt, ze
minima produkcyjne s symboliczne, co
wpisuje si¢ w §wiatowy ecotrend.

Dlaczego Klienci powinni zdecydowac
si¢ na wspotprace z Wami?

O naszej firmie moge méwic bez kofica,

a marka Whitebox Design to temat niekon-
czacych si¢ projektow. Zachecam jednak
do kontaktu bezposredniego, bo przeciez
WBD to w pelni personalizowana linia
produktéw, wige nie moge Wam wszystkie-
go zdradzié.

Rozmawiala Magdalena Wilczak

Drobny brelok z 3 mm sklejki w indywidualnym ksztatcie, z mozliwoscig kreatywnego projektowania
i kolorowego znakowania.

Praktyczny stojak ze sklejki 6 mm na telefon o indywidualnym ksztatcie, z mozliwoscig zadruku full
kolor, zgodnie z projektem.

-
Klasyczny i elegancki organizer na biurko, wykonany z ekologicznych materiatéw, takich jak ekoskéra
i sklejka 6 mm, tgczacy styl z funkcjonalnoscia.
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KOMPLEKSOWA PLATFORMA
DLA AGENCJI REKLAMOWYCH

W sSwiecie marketingu i reklamy tempo zmian jest niezwykle szybkie.
Firmy, ktére chcg utrzymac sie na szczycie, muszg nie tylko tworzyc
kreatywne projekty, ale takze optymalizowac procesy zwigzane

z zaopatrzeniem w gadzety i produkty promocyjne. Wiasnie w tym
obszarze wyréznia sie platforma TheOneGroup.pl, ktéra w petni
odpowiada na potrzeby agencji reklamowych poszukujgcych
kompleksowych, intuicyjnych i efektywnych rozwigzan zakupowych.

Bogata oferta produktéw na
wyciagniecie reki

Platforma TheOneGroup.pl pozwala skupi¢
w jednym miejscu cale zaplecze materialéw
promocyjnych niezbednych do prowadzenia
skutecznych kampanii. Od tradycyjnych
kubkéw z logo, poprzez funkcjonalne chusty
wiclofunkceyjne, az po reczniki z mikrofibry

— szeroki asortyment dostepny jest bezposred-
nio online. Co istotne, kazdy produkt mozna
spersonalizowad, nadajac mu unikatowy
charakter, ktéry wzmocni rozpoznawalnosé
marki klienta. Proces ten przebiega plynnie,
bez koniecznosci korzystania z dodatkowego
oprogramowania czy konsultacji z grafikami.
Intuicyjny interfejs sprawia, ze stworzenie
dedykowanego projektu trwa zaledwie kilka
minut, a efekty koficowe w pelni odpowiadaja
na indywidualne potrzeby zamawiajacego.

Ceny hurtowe dla kazdej agenciji

Jednym z najwickszych atutéw platformy
sa atrakcyjne ceny, ktore do tej pory byly
zarezerwowane gléwnie dla duzych graczy
rynkowych. Teraz nawet mniejsze agencje
moga skorzysta¢ z hurtowych stawek, dzigki
czemu zyskujq realna szanse na zwickszenie
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rentownosci swoich dziatan. TheOneGroup.pl
nie tylko upraszcza proces zakupowy, ale takze
pozwala efektywniej zarzadza¢ budzetem, co
w dzisiejszych realiach jest wartoscia nie do
przecenienia.

Wygodna obstuga bez wychodzenia
z biura

Platforma TheOneGroup.pl minimalizuje
zaangazowanie czasowe i organizacyjne
zwiazane z zaméwieniami. Agencije reklamowe
moga sktadaé zlecenia z dowolnego miejsca,

o kazdej porze dnia 1 nocy. Nie ma tu koniecz-
nosci spotkan z przedstawicielami handlo-
wymi, dlugotrwalych negocjacji czy uzgad-
niania szczegdtéw mailowo 1 telefonicznie
—wszystko odbywa si¢ w przestrzeni online.
Automatyzacja procesu zakupowego sprawia,
ze wymiana informacji jest blyskawiczna

1 przejrzysta, a zamowienia trafiaja do realizacji
niemal natychmiast po ich zatwierdzeniu.

Dostepno$c 24/7 i automatyzacja
procesow

Mozliwos¢ reagowania na potrzeby klientéw

o kazdej porze dnia staje si¢ dla agencii
ogromnym atutem. Sytuacje awaryjne, pilne

zaméwienia czy wprowadzanie poprawek do
projektéw — wszystkie te wyzwania mozna
teraz rozwiaza¢ szybciej niz kiedykolwiek
wezesniej. Platforma TheOneGroup.pl funk-
cjonuje bez przerw, a jej zaplecze techno-
logiczne pozwala zachowaé pelna kontrole
nad procesami bez zbednych opdznien. To
praktyczne podejscie przeklada sig na wick-
sze zadowolenie klientéw konficowych, ktérzy
doceniaja skuteczne i terminowe dzialania
swoich dostawcow.

Lojalno$¢, promocje i rozwdj marki

Warto podkresli¢, ze TheOneGroup.pl to
nie tylko wygodne narzedzie, ale tez marka
stawiajaca na dlugofalowe relacje z uzytkow-
nikami. Zarejestrowani klienci moga liczy¢
na atrakcyjne promocje, oferty specjalne czy
programy lojalnosciowe, dzigki ktorym za-
oszczedza czas 1 pieniadze. Regularne zapisy
na newsletter to szansa na pozostanie na
biezaco z najnowszymi trendami w branzy,
nowosciami produktowymi czy inspiracjami
kreatywnymi. W efekcie agencje reklamowe
zyskuja nie tylko dostep do produktow, ale
réwniez wiedze, jak je skuteczniej wykorzy-
sta¢ w swoich kampaniach.

Personalizowane gadzety i akcesoria dostepne
na platformie sprzyjaja budowaniu trwalych
relacji z klientami, wyrézniajac marke w coraz
bardziej konkurencyjnym srodowisku. Produk-
ty wysokiej jakosci, dopasowane do konkret-
nych oczekiwari, umacniaja wizerunek firmy

1 pokazuja, ze stawia ona na profesjonalizm
oraz innowacyjnosc.

Dlaczego warto postawi¢ na The One
Group?

Platforma TheOneGroup.pl to zdecydowanie
wiecej niz standardowe rozwiazanie zakupowe.
Intuicyjna obsluga, automatyzacja proceséw,
szeroka oferta produktéw oraz atrakcyjne
ceny sprawiaja, ze stanowi ona wazne wsparcie
w pracy agencji reklamowych. W obliczu dy-
namicznych zmian rynkowych takie narzedzie
pozwala nie tylko sprosta¢ oczekiwaniom
klientdw; ale wrecz wyjs¢ im naprzeciw 1 kre-
owac¢ nowe standardy wspoipracy.

Rejestracja na www.theonegroup.pl to pierw-
szy krok do usprawnienia codziennej pracy

i otwarcia si¢ na mozliwosci, jakie niesie ze
soba technologia w marketingu. Chcesz by¢ na
biezaco z ofertami i inspiracjami? Zapisz si¢ na
newsletter i poznaj potencjal, jaki oferuje The
One Group — partner, ktéry rozumie realia
branzy i pomoze ci w pelni je wykorzystaé.
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Personalizacja Moleskine — firmowa obwoluta,
logo na oktadce, motto firmowe wewnatrz —

jako nosnik wizerunku marki.

Notatnik Moleskine — przestrzen do organizacji i kreatywnosci.

MOLESKINE / AXPOL

MOLESKINE

TRADYCJAJ
KTORA INSPIRUJE
WSPOLCZESNY SWIAT BIZNESU

Moleskine to marka oferujgca narzedzia promocyjne, ktére wyrdzniajg
sie potgczeniem funkcjonalnosci i ponadczasowego designu. Dzieki
nim mozna wzmocni¢ wizerunek swojej firmy i zaskoczy¢ klientow oraz
wspotpracownikéw upominkiem, ktéry towarzyszy im w codziennych
wyzwaniach. Notatniki i kalendarze Moleskine z logo firmy Swietnie
sprawdzg sie podczas spotkan biznesowych, konferencji i wydarzen
branzowych. To produkty, ktdre nie tylko wspierajg organizacje, ale
rowniez tworzg pozytywne skojarzenia z marka.

Moleskine — ikona wérod notatnikow

Podobnie jak w latach 90. w Polsce ,,adida-
sy” staly si¢ synonimem butéw sportowych,
niezaleznie od ich faktycznej marki, tak Mole-
skine, dzigki swojej charakterystycznej estetyce
stal si¢ gtéwnie za oceanem rozpoznawalnym
symbolem w $wiecie notatnikdw:

Notatniki Moleskine towarzysza uzytkow-
nikom na co dzieri — od spotkari bizneso-
wych po kreatywne projekty. Dzigki swojej
prostocie i funkcjonalnodci staly si¢ one
czyms§ wigcej niz tylko narzedziem — sa

~
(2]
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przestrzenia do tworzenia, planowania

i przechowywania waznych mysli oraz
inspiracji. Dla wielu oséb maja one takze
warto$¢ sentymentalna, stajac si¢ miejscem,
w ktérym przechowuje si¢ nie tylko zapiski,
ale i wspomnienia, rysunki czy przemy-
Slenia, ktére zyskuja szczegblne znaczenie
wraz z uplywem czasu.

Historia, kt6ra inspiruje
Moleskine wywodzi si¢ z tradycji notatnikéw,

ktére od lat towarzyszyly wielkim twércom
w ich artystycznych i literackich podrézach.

Tworcy, tacy jak Vincent van Gogh, Pablo
Picasso czy Ernest Hemingway, korzystali

z pierwowzoréw wspotczesnych produktéw
Moleskine, ktére staly si¢ ich codziennym
narzedziem pracy.

Van Gogh uzywal notatnikéw do szkicowa-
nia pejzazy, ktére stanowily podstawe jego
wizjonerskich dziel. Dzigki przeno$nym
notatnikom még! uchwyci¢ ulotne chwile
natury, tworzac rysunki w plenerze, ktére

nastepnie rozwijal w swojej pracowni.

Hemingway wykorzystywal notatniki do
zapisywania pomystéw i obserwacji, ktére
pézniej przeksztalcal w swoje ponadczasowe
dzieta literackie. Podczas podrézy po Europie
i Afryce zapisywal przemyslenia i fragmenty
opowiadan, odzwierciedlajace jego niezwykla
zdolno$¢ uchwycenia ducha czasu i miejsc,
ktére odwiedzal.

Nie tylko artysci, ale réwniez projektanci

i mygliciele, tacy jak Bruce Chatwin, cenili so-
bie notatniki za ich funkcjonalnos¢ i wygode.
Chatwin spopularyzowat legende notatnikéw,
nazywajac je ,,moleskinem" od miekkiej,
gtadkiej faktury ich oktadki.

W 1997 roku wloska firma Modo & Modo
postanowita przywrécic do zycia ideg
legendarnych notatnikéw, tworzac marke Mo-
leskine. Nowoczesne produkty, zainspirowane
tym dziedzictwem, oferuja uzytkownikom
potlaczenie funkcjonalnosci z artystycznym
duchem przeszlosci.

Kazdy notatnik Moleskine jest starannie
zaprojektowany — od zaokraglonych rogéw
po elastyczne zamkniecia i kieszonki na
drobiazgi. Dzigki przemyslanemu designowi
stal si¢ przestrzenia nie tylko dla artystow

i pisarzy, ale réwniez dla wspdlczesnych uzyt-
kownikéw, ktorzy szukaja miejsca na swoje
pomysly, plany i inspiracje.

Smart Writing Set VM016-03 — plynne potgczenie
pisania na papierze z technologig cyfrowa.

Ewolucja i budowanie rozpoznawalnosci

Popularnos$¢ Moleskine to efekt nickon-
wencjonalnych strategii marketingowych,

w ktérych kluczowa role odegrat marketing
szeptany. Marka zdobyta lojalnych uzytkow-
nikéw dzigki autentycznym rekomendacjom

i opiniom 0s6b, ktére docenily jej wyjatkows,
jako$¢ i design. Klienci dzielili si¢ swoimi
doswiadczeniami na blogach, forach interneto-
wych oraz w mediach spolecznosciowych, co
sprawilo, ze Moleskine zyskato szeroka rozpo-
znawalno$¢ w sposéb naturalny i wiarygodny.
Marka wzmocnita swoja rozpoznawalnosé,
wprowadzajac wspotprace z globalnymi part-
nerami, jak na przyktad Marvel, co pozwolilo
na stworzenie limitowanych edycji notatnikéw
z wizerunkami superbohateréw, takich jak
Spider-Man czy Iron Man. Podobne projekty,
inspirowane Gwiezdnymi Wojnami czy Har-
rym Potterem, przyciagnely fandéw popkultury
i pokazaly, ze Moleskine potrafi taczy¢ tradycje
z nowoczesnymi trendami.

Drzigki mozliwosci personalizacii, notat-

niki Moleskine staly si¢ czym$ wigcej niz
tylko narzedziem pracy — staly si¢ nosnikiem
indywidualnych wartosci i elementem, ktéry
buduje wizerunek marek. Klienci moga umie-
$ci¢ logo swojej firmy, motto lub inspirujace
cytaty, tworzac produkty idealnie dopasowane
do swoich potrzeb.

Praktyczne zastosowanie notatnik6w
Moleskine

Notatniki Moleskine znajduja zastosowanie

w wielu dziedzinach, co czyni je uniwersalnym
i wszechstronnym narzedziem. Dzigki swojej
funkcjonalnosci i estetyce staly si¢ nieodtacz-
nym elementem codziennego zycia wielu
uzytkownikow:

* w marketingu — notatniki Moleskine sg
wykorzystywane jako przemyslane upominki,
ktére tacza dziedzictwo sztuki z funkcjonalno-
$cia. Podczas konferencji i spotkani bizneso-
wych personalizowane notatniki z logo firmy,

mottem lub dedykowanym cytatem staja, sie
nie tylko narzedziem codziennego uzytku, ale
réwniez subtelnym no$nikiem wartosci marki.
Drigki swojemu ponadczasowemu designo-
wi i nawiazaniom do tradycji artystyczne;j,
doskonale wpisuja si¢ w potrzeby klientéw

z sektora B2B, wzmacniajac relacje biznesowe

i profesjonalny wizerunek firmy;

* w $wiecle sztuki — notatniki petnia funkcje
szkicownikéw, pomagajac artystom zapisywac
inspiracje 1 tworzy¢ pierwsze wersje swoich
dziel. Dzigki wytrzymalosci i jakosci papieru,
sq idealne zaréwno do szkicowania otéwkiem,
jak i do bardziej zaawansowanych technik,
takich jak rysowanie tuszem czy farbami
akwarelowymi;

* w codziennej organizacji — notatniki Mole-
skine sa niezastapione jako planery, wspierajac
uzytkownikéw w organizacji codziennych
zadan i zapisywaniu waznych informacji.
Dzigki swojej uniwersalnosci i mozliwosci
dostosowania do réznych potrzeb, Mole-
skine stalo si¢ narzedziem cenionym przez
profesjonalistw, artystéw i osoby szuka-
jace niezawodnego wsparcia w organizacji
codziennego zycia.

Polaczenie tradycji z nowoczesnoscia —
Smart Writing Set

W dobie cyfryzacji reczne notatki nabie-

raja szczegdlnej wartosci. Smart Writing

Set VMO016-03 to rozwiazanie, ktére faczy
tradycyjne pisanie z nowoczesna technologia,
umozliwiajac szybkie przeksztalcenie odrecz-
nych notatek w wersje cyfrowa.

Zestaw zawiera:

¢ inteligentne piéro Pen+ Ellipse: rejestruje
kazdy ruch i automatycznie przesyla notatki
do aplikacji mobilnej,

* notatnik Paper Tablet: zaprojektowany tak,
by tresci byly precyzyjnie odwzorowane na
ekranie,

* dedykowana aplikacje: umozliwia przecho-
wywanie, edytowanie i udostepnianie notatek
w réznych formatach. Aplikacja jest kompa-

tybilna z systemami iOS 14 i Android 10, co
czyni ja uniwersalnym narzedziem do pracy na
réznych urzadzeniach.

Dzigki temu zestawowi uzytkownicy moga

z tatwoscia laczy¢ tradycyjne pisanie z cy-
frowym zarzadzaniem informacjami. To
rozwiazanie doskonale sprawdza si¢ zaréwno
w $rodowisku biznesowym, jak i w twoérczosci,
umozliwiajac pltynne przechodzenie miedzy
$wiatem analogowym a cyfrowym.

Produkty Moleskine na rynku reklamowym

w Polsce dostepne sa wylacznie w ramach
oferty produktéw promocyjnych VOYAGER.
Aby dowiedzie¢ si¢ wigcej o produktach

i mozliwosciach personalizacji, odwied? strone
www.voyager-katalog,pl

MICHAL
BARTKOWIAK

Wiceprezes i Dyrektor handlo-
wy w AXPOL Trading. Ekspert

w dziedzinie marketingu i budo-
wania wizerunku marki, z wielo-
letnim doswiadczeniem w branzy
reklamowej. Specjalizuje sie

w opracowywaniu strategii pro-
mocyjnych, ktére skutecznie tgczg
tradycje z nowoczesnymi trenda-
mi. Pasjonat designu i produktow,
ktére opowiadajg historie. Z pasja
wspiera rozwdj firm na polskim

i miedzynarodowym rynku.
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Personalizowane produkty Moleskine
— subtelny nos$nik wizerunku marki.
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LANYARD.PRO

TO ZNACZY MIEC WYBOR

W dynamicznie zmieniajgcym sie Swiecie biznesu, elastycznos¢

i zdolnos¢ do szybkiego reagowania, ktére sg odpowiedzig na
wyzwania, z jakimi mierza sie klienci, to kluczowe elementy sukcesu.

lle razy zdarzyto Ci sie odmowi¢ klientowi wykonania zlecenia z powodu
zbyt krétkiego terminu realizacji, lub nie posiadania w ofercie produktu,

ktérego akurat potrzebowat?

Dlatego warto mie¢ wybor, ktéry da Ci jed-
noczesnie poczucie wolnosci i stabilnosci.
Dodatkowego dostawce mozna poréw-
na¢ do zapasowego zawodnika na boisku.
Nigdy nie wiadomo, kiedy jego pomoc

i zaangazowanie okaze si¢ kluczowe dla
dobra catej druzyny. Dla naszych obecnych
klientéw jestesmy gtéwnym rozgrywaja-
cym i zawsze gramy do wspolnej bramki.
W nowych klientach chcemy rozpali¢
swiadomo$¢, ze w razie koniecznosci moga
na nas liczy¢.

Jestesmy polska firma, ktéra na przestrzeni
20 lat obstuzyta ponad 30 000 agencii re-
klamowych w catej Europie i stale wspiera
je w realizacji najbardziej wymagajacych
projektéw. Nawet jesli wspotpracujesz

z jednym, stalym dostawca, posiadanie
alternatywnego partnera moze okaza¢ si¢
strategicznym ruchem. Pozwoli Ci nie tylko
poszerzy¢ asortyment, ale takze zabezpie-
czy¢ Twoj taficuch dostaw i zagwarantowac
nieprzerwane dzialanie biznesu. Dlatego
juz dzi§ warto, abys rozwazyl partners

z LanYard.PRO.

Dlaczego warto mie¢ drugiego dostawce?
Choc¢ stabilna wspélpraca z jednym do-

stawcg wydaje si¢ by¢ wygodnym
rozwiazaniem, rzeczywistos¢ pokazuje, ze

80 www.OOHmagazine.pl

warto mie¢ plan B. Niezaleznie od
dlugosci trwania relacji, istnieje wiele sytu-
acji, w ktérych gléwny dostawca moze Cie
zawiezé:

Przecigzenie produkcji — nagle, duze
zamowienia przewyzszajace mozliwosci
produkceyjne stalego dostawcy.
Przerwanie fancucha dostaw —
nieprzewidziane zdarzenia, takie jak
problemy logistyczne czy ograniczenia
w dostepnosci surowcow, opdzniajace
realizacj¢ zamowien.

Specjalistyczne potrzeby — projekty
wymagajace unikalnych rozwigzan,
wykraczajace poza oferte Twojego
dostawcy.

Wigksza ilos¢ dostawcow to wigkszy wybor,
wicksza stabilno$¢ i wicksze bezpieczen-
stwo. Sprawdz nas!

Prestige i Premium lanyards — wigcej
mozliwosci dla Twojego biznesu

Twoj dotychczasowy dostawca oferuje Ci
tylko smycze sublimacyjne? U nas znaj-
dziesz najszersza game produktow, w tym
wyjatkowe smycze z serii Prestige oraz
Premium, ktére wyrdzniajg si¢ elegancja

i wyjatkowa jakoscia wykonania. Idealne
dla klientéw z bujna fantazja i zasobnym
portfelem. Szeroka gama akcesoriéw daje
duze pole do dzialania i pozwala na reali-
zacje zlozonych projektéw. Zachecamy Cie
do zapoznania si¢ z nasza oferta, bo jeden
dostawca to za mato!

Partnerstwo z mocg produkcyjna, na
ktorej mozesz polegac

LanYard. PRO wyré6znia si¢ imponujaca
mocg produkeyjna, ktéra pozwala na
realizacj¢ nawet 100 000 smyczy w krot-
kim czasie. Co wigcej, firma specjalizuje
si¢ w obstudze zaréwno standardowych
zamowien, jak i tych, ktére wymagaja
indywidualnych rozwiazan. Bez wzgledu
na to, czy potrzebujesz prostych smyczy
reklamowych, czy produktéw o unikalnym
designie i funkcjonalnosci — LanYard.PRO
gwarantuje najwyzsza jako$¢ i terminowo

Unikalne detale i wyrafinowana elegancja

W naszej firmie kazde zamowienie traktowa-
ne jest z najwyzszq starannoscia. Interpre-
tujemy oczekiwania klientéw i w kreatywny
sposéb tworzymy produkty, ktére petnia
funkcje uzytkowe, jak i estetyczne. Wspot-
praca z LanYard PRO to gwarancja, Ze kazda
smycz bedzie przyciaga uwagg i zaskakiwac
doskonala jako$cia wykonania.

Twoje projekty w dobrych rekach

Nasze firmowe motto brzmi: ,,Odkrywajac
nowe horyzonty, poznajemy nie tylko miej-
sca, ale takze siebie.” Wspolpracujac z nami,
poznasz nowe mozliwosci dla swojego
biznesu. Nie pozwol, by jeden dostawca
ograniczal Twdj rozwéj! Z LanYard. PRO
Twoje projekty przerodza si¢ w gotowy
produkt! Od dwoch dekad rozwiazujemy
codzienne problemy agencji reklamc
Wspotpraca z nami to gwarancja termi-
nowosci, najwyzszej jakosci produktéw

oraz wsparcia na kazdym etapie realizacji
Twojego zaméwienia. Nie tylko dostarczamy
smycze — my budujemy wspdlny sukces!

Oferte firmy LanYard. PRO bedzie
mozna zobaczy¢ 29-30 stycznia podczas
PROMO SHOW — EXPO XXI, Halanr 1,
stoisko D12.

o
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ROZWOJ SKONCENTROWANY
NA KLIENTACH

W 2025 roku Inspirion, czotowy dystrybutor produktdéw promocyjnych

i nadrukéw, dynamicznie rozwija swojg dziatalnosc¢, stawiajgc na
jeszcze wiekszg efektywnos¢ i elastycznosé. Dzieki inwestycjom

w nowoczesne technologie i infrastrukture, firma skraca czas
realizacji zamowien, zwieksza pojemnos¢ magazynows i poszerza
mozliwosci personalizacji produktéw, wychodzgc naprzeciw rosngcym

oczekiwaniom klientow.

Szybsze dostawy, wigksza niezawodno$¢

Jednym z priorytetéw firmy Inspirion jest
optymalizacja procesow logistycznych.
Dzigki inwestycjom w nowoczesne systemy
zarzadzania magazynem i rozbudowie
infrastruktury, firma gwarantuje szybsze

i bardziej niezawodne dostawy, niezaleznie
od skali zaméwienia. To przeklada si¢ na
wigksza satysfakcje klientéw i umacnia pozy-
cje Inspirionu na rynku.

Polska i Wegry — mocny duet

Rozbudowa magazynu w Polsce oraz inwe-
stycje w drukarnie na Wegrzech to kolejny
krok w kierunku zwigkszenia elastycznosci

i skrécenia czasu realizacji zaméwien. Dzigki
temu Inspition moze lepiej odpowiada¢ na
potrzeby klientéw z réznych regionéw Eu-
ropy, oferujac szybsze dostawy i mozliwosé
personalizacji produktéw.

— Dazymy do dywersyfikacji taficucha do-
staw 1 ciagle poszukujemy nowych mozliwo-
$ci produkeji w Europie. To pozwala nam na
bardziej niezawodne czasy realizacji, bardziej
przyjazne dla srodowiska metody transportu
i lepsza kontrole jako$ci — komentuje Sénke
Hinrichs, CEO Inspirion.
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Dzigki tym inicjatywom Inspirion nie tylko
redukuje czas dostawy i koszty operacyjne,
ale takze podnosi jakos¢ obstugi, tworzac
jeszcze wigksza warto$é dla swoich klientéw.

Odpowiedzialne dzialania na rzecz
przysztosci

Inspirion rozumie, ze wspolczesne firmy
musza dziata¢ w zgodzie z zasadami zrow-
nowazonego rozwoju, aby sprosta¢ ocze-
kiwaniom §wiadomych klientéw. Dlatego
firma konsekwentnie wprowadza proekolo-
giczne rozwiazania, zaréwno w codziennej
dziatalnosci, jak i w swojej ofercie produkto-
wej. Dzigki tym dziataniom nie tylko wspiera
ochrong $rodowiska, ale réwniez buduje
pozytywny wizerunek marki.

Redukcja plastiku

Eliminacja plastikowych opakowan oraz
wykorzystanie papieru kraftowego to realne
dziatania zmniejszajace ilo$¢ odpadéw. To
nie tylko odpowiedZ na globalne wyzwania
srodowiskowe, ale takze praktyka wpisujaca
si¢ w trendy zréwnowazonego rozwoju.

Zréownowazone portfolio

Oferta Inspirion obejmuje produkty wyko-
nane z recyklingu i naturalnych surowcéw,

takie jak plecaki z przetworzonych tworzyw,
powerbanki z odnawialnego aluminium czy
gry planszowe z bambusa. Te nowoczesne
rozwiazania wyrézniaja firme na rynku

i przyciagaja klientéw dbajacych o $rodo-
wisko.

Cyfrowe rozwigzania — mniej papieru,
wigksza efektywno$¢

Firma konsekwentnie dostosowuje si¢ do
zmieniajacych si¢ oczekiwan rynku oraz
dbajac o srodowisko, zdecydowala si¢ na
znaczng redukcje zuzycia papieru. W 2024
roku udalo si¢ ograniczy¢ liczbe drukowa-
nych materialéw marketingowych o 20%,

a w biezacym roku planowana jest kolejna
redukcja o 30%. Ambitnym celem jest cal-
kowita rezygnacja z papierowych katalogéw
do korica 2026 roku. Jednoczesnie Inspirion
rozumie, ze cze$¢ klientéw nadal preferuje
tradycyjne formy komunikacji, dlatego ofe-
ruje zarébwno nowoczesne, interaktywne ka-
talogi online, jak i wysokiej jakosci materialy
drukowane. To elastyczne podejscie pozwala
na dopasowanie oferty do indywidualnych
potrzeb kazdego klienta.

— Przejscie na cyfrowe rozwiazania przynosi
wiele korzysci: od przyspieszenia procesu
wprowadzania zmian i personalizacji oferty,
po redukcje kosztow i mniejszy slad weglo-
wy. Nasze zaangazowanie w zréwnowazony
rozwoj zostato docenione w rankingu
EcoVadis, co potwierdza, ze realizowane
dziatania maja pozytywny wplyw na $rodo-
wisko —méwi Agnieszka Gardziejewska,
Co-Head of Marketing, Inspirion.

Drzigki tym inicjatywom Inspirion buduje
wizerunek odpowiedzialnej firmy, przycia-
ga $wiadomych klientéw i przyczynia si¢
do globalnych wysitkéw na rzecz ochrony
naszej planety.

Blizej rynku, blizej klientow

Inspirion koncentruje si¢ na budowaniu
trwatych relacji z partnerami biznesowymi,
dostosowujac wsparcie do ich indywidu-
alnych potrzeb. Intensyfikacja dziatan na
rynku oraz bezposrednie zaangazowa-

nie pozwalaja firmie glebiej zrozumieé
specyfike branzy i skuteczniej odpowiadac
na oczekiwania zaréwno partnerow, jak

i klientéw konicowych. Udzial w wyda-
rzeniach branzowych, szczegdlnie na
poziomie regionalnym, wspiera partnerow
w nawiazywaniu wartosciowych kontaktéw
i eksplorowaniu nowych obszaréw rynku

materialéw promocyjnych. Takie spotkania stwarzaja takze prze-
strzent do wymiany do$wiadczen i lepszego poznania lokalnych
realiow biznesowych.

— Skupienie na lokalnych rynkach pozwala nam szybko reagowaé
na potrzeby klientéw i wspierac ich rozwdj, budujac jednoczesnie
trwale relacje — méwi Pawel Szponik, Area Sales Manager, Inspi-
rion Polska.

Promotion Tops 2025 — Twdj klucz do sukcesu

— Dobrze zaprojektowany i zorganizowany katalog produktowy
to nie tylko kompleksowe narzedzie sprzedazowe, ale réwniez
inspiracja do budowania silnej marki za pomoca dobrze dopaso-
wanych produktéw — méwi A. Gardziejewska i dodaje: — W Pro-
motion Tops 2025 nasi klienci znajda ponad 300 nowosci, ktére
Tacza w sobie trzy najwazniejsze cechy: funkcjonalnosé, estetyke
i innowacyjnosé.

Jakie korzyéci niesie Promotion Tops 2025?

* Zréwnowazone produkty: Oferta odpowiadajaca na rosnace
zainteresowanie ekologicznymi rozwigzaniami. Zawiera produkty
wykonane z materialéw pochodzacych z recyklingu oraz natural-
nych surowcéw.

* Funkcjonalnos¢ i wygoda: Lekkie, poreczne i trwate produkty,
ktére spelniaja potrzeby wspétezesnych uzytkownikéw i sprawdza
si¢ na co dziefi, np. skladane butelki czy wielofunkcyjne karty.

* Personalizacja bez kompromiséw: Az 15 zaawansowanych tech-
nik nadruku, ktére pozwalaja na stworzenie unikalnych rozwia-
zafi oraz podkreslenie spdjnego i unikalnego wizerunku marki.

* Wyraziste wzornictwo: Produkty dostepne w bogatej palecie no-
woczesnych koloréw 1 wzoréw, ktére przyciagaja uwage i buduja
pozytywne skojarzenia z marka.

* Niezawodno$¢ budzaca zaufanie: Sprawdzone, trwale i funk-
cjonalne produkty, ktére utatwiaja klientom codzienne Zycie
i spelniaja najwyzsze standardy jako$ci, budujace ich lojalnosé¢
wobec marki.

Katalog Promotion Tops 2025 to wszechstronne narzedzie, ktére
oferuje przemyslane rozwiazania wspierajace skuteczna sprze-

daz i budowanie silnej marki. Dzigki dostepowi do wersji ADC
(Advanced Digital Catalogue) katalog oferuje szeroki wachlarz
funkcjonalnosci — od szczegblowych kart produktéw, przez co-
dziennie aktualizowane informacje o stanach magazynowych, az po
mozliwo$¢ udostepniania produktéw bezposrednio na platformach
spolecznosciowych. Promotion Tops 2025 to narzedzie, ktore
wspiera sukces na kazdym etapie wspotpracy z klientem — od inspi-
racji po realizacje zamowien.

Partnerstwo na rzecz sukcesu

Strategia Inspition na rok 2025 taczy rozwéj produktdw, zréwno-
wazone dzialania i intensywng wspolprace z partnerami bizne-
sowymi. Dzi¢ki zaawansowanym rozwigzaniom logistycznym,
ekologicznemu podejsciu oraz precyzyjnej personalizacji firma
odpowiada na potrzeby nawet najbardziej wymagajacych klientow.
Inspirion nie tylko buduje silny wizerunek marki, ale takze
wspiera partneréw w osiaganiu ich celéw, przyczyniajac si¢ do
tworzenia przyszlosci, ktéra harmonijnie laczy innowacyjnosé

i odpowiedzialnosé.
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Elevate your

BRAND

Elevate your

IMPACT

Wejdz do $wiata PromotionTops 2025

info@inspirion.pl

inspirion.pl
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REALIZAGJE
UNSERE PROJEKTE
REALIZATIONS

SZWALNIA UStUGOWA

Posiadamy wtasng szwalnie, w ktorej dzieki
naszemu parkowi maszynowemu mozemy
zaprojektowac, a nastepnie uszy¢
niepowtarzalne produkty idealnie pasujgce
do Waszej marki.

DRUKARNIA SUBLIMAGYJNA

Sublimacja to najlepsza metoda
stosowana na tekstyliach poliestrowych
do nadruku zdjecia lub innego wzoru
sktadajgcego sie z wielu koloréw i odcieni.

- -

MASKOTKI NA ZAMOWIENIE

Wiasna szwalnia jak i szeroki wachlarz
opcji znakowania zgromadzone pod
jednym dachem dajg nam mozliwosé
tworzenia wysokogatunkowych maskotek.

PRODUGENT GZAPEK Z DASZKIEM

Czapeczka z daszkiem od zawsze byta
jedna z najpopularniejszych form odziezy
reklamowej, gdyz jest stosunkowo
tania i bardzo widoczna w przestrzeni
publicznej.

TRANSFER CYFROWY

Transfer cyfrowy to metoda nadruku
polecana przy niewielkich naktadach,
gdyz nie wymaga kosztéw przygotowania.
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GADZETY REKLAMOWE

NAKLEJKI



WENTYLAGJA Z ODZYSKIEM CIEPLA

Nasze inwestycje sg zawsze dobrze
przemyslane pod katem ochrony
Srodowiska. Dlatego projektujgc wentylacje
nowej hali produkcyjnej zadbalismy o
wyposazenie jej w system odzyskiwania

OPAKOWANIA Z RECYKLINGU

Nasza drukarnia wspotpracuje z
producentami opakowan z makulatury
pochodzacej ze zbioérek surowcow
wtornych. Kartony, torby papierowe,
papier pakowy z recyklingu to u
nas standard.
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GERTYFIKAT GRS ity 8.
Certyfikat GRS, czyli Global Recycled
Standard okre$la wymagania wzgledem
widkien pochodzgcych z recyklingu.
Certyfikat dostang produkty, ktére w
sktadzie majg co najmniej 20%
materiatéw recyklingowanych.

Ll

Certified by Control Union
GlobalRecycled ¢y 1106794

SEGREGACJA SMIECI

W trosce o ekologie od poczatku 2020 roku
jestesmy zarejestrowani w systemie BDO,
ktory zobowigzuje nas do prowadzenia
ewidencji oraz segregacji odpadow.

- DRUKUJEMY NA BAWEENIE Z ROLI
* DRUKUJEMY N POLIESTREE Z ROLI
- DRUK BEZPOSREDONIO NA WALIZKACH
- DRUKUJEMY NA DREWNIE, METALU

PLASTIKU, SZKLE ORAZ GADZETACH
- SIYJEMY MASKOTKI NA ZAMOWIENIE
- PRODUKUJEMY CZAPKI Z DASZKIEM

/A
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ciepta.

NOWOSCI 2025

-
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REJESTRACJA W SYSTEMIE LUCID

Czujemy sie odpowiedzialni za rodzaj
opakowan, ktérych uzywamy do pakowania
naszych produktow. W zwigzku z tym
jesteSmy m. in. zarejestrowani w systemie 1 ]

LUCID kontrolujgcym produkty i

ee ser BETTIR |
wprowadzane na rynek niemiecki. th [[ 'S D(TTIR _
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Najlepszy w branzy, catosciowy certyfikat
obejmujgcy wszystkie etapy produkgiji
wyrobow z tkanin naturalnych (od surowca
poprzez gotowy produkt).
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NEUHEITEN
DIGITALDRUCK AUF ROLLE - BAUMWOLLE
SUBLIMATIONSDRUCK AUF ROLLE - POLIESTER
DRUCK AUF HOLZ, KUNSTSTOFF, GLAS, PLASTIK
WIR DRUCKEN DIREKT AUF DEN REISEKOFFERN
MASKOTTCHEN-PRODUKTION
RUNDUM DRUCK

INNOVATION
WE PRINT ON COTTON FROM A ROLL
WE PRINT ON POLYESTER FROM A ROLL
WWE PRINT ON WOOD, PLASTIC, METAL, GLASS
WE PRINT DIRECTLY ON THE SUITCASES
ROUND COLOR PRINTING
MASCOT PRODUCTION



GIFTS VELILLA GROUP | 75

AMBICJA, LOJALNOSC
| BEZPIECZENSTWO

Poczatki kazdej firmy czesto sg kluczowym momentem, ktéry ksztattuje
jej pozniejszy rozwdj i kierunek dziatania. Jak zatem wygladaty pierwsze
kroki Velilla Group? Co kryje sie za inicjatywg Green Project i jakg role
odgrywa w ramach firmy? Na te i inne pytania odpowiada Adrian Olid
Velilla, wspotwitasciciel oraz Dyrektor Globalnej Sprzedazy w Velilla
Group. W trakcie rozmowy przygladamy sie nie tylko historii powstania
firmy, ale takze jej misji oraz wptywie na branze. Dowiemy sie rowniez

0 imponujgcych liczbach, ktore ilustrujg sukcesy Green Project oraz

0 wizjach na przysztos¢, ktére sg motorem napedowym dalszego rozwoju.

75 lat — to wspaniaty jubileusz. Jaka jest
Wasza historia? Jak wygladaly poczatki?

Zaczelo sig od tego, ze w 1949 r. Arturo Ve-
lilla, zatozyciel firmy i méj dziadek, wraz ze
swoim bratem rozpoczal prace w branzy pro-
dukgji odziezy roboczej (spodni roboczych

i kombinezonéw). Po sukcesie handlowym

i ciaglym rozwoju, w 1960 r. zarejestrowali
spotke w Madrycie. Nazwa brzmiata ,,Velilla
Hermanos, SI.”. 12 lat p6Zniej stworzyli
pierwszy katalog odziezy Velilla, a w 1976
roku powstala pierwsza trasa dostaw.

W swojej ofercie macie kilka marek.
Prosze je opisac.

VELILLA to nasza wiodaca marka specjali-
zujaca si¢ w odziezy roboczej, z obszernym
katalogiem ponad 350 produktéw.

VPRO to marka obuwia ochronnego.
Tworzymy tu projekty skoncentrowane na
potrzebach profesjonalistow.

MUKUA to nasza marka tekstyliéw pro-
mocyjnych. Jest nowoczesna i kreatywna
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oraz ma bardzo zdefiniowane zobowia-
zanie: oferowac klientom styl i wygode,
ktére najbardziej ich inspiruja. Posiadamy
réwniez linig ekologicznych produktow
MUKUA Natura, zaprojektowanych z my-
§la o zréwnowazonym rozwoju.

Ktére produkty w Waszej ofercie cieszg
si¢ najwigkszym zainteresowaniem

i uznaniem wérod klientow? Czy
mozecie wskazac te, ktére regularnie
znajdujg si¢ wérod Waszych bestsel-
leréw i ktore najbardziej przyciagaja
uwage w danym sezonie lub roku?

Do naszych bestselleréw mozna zaliczy¢:
103002s — Spodnie Strecht z 6 kiesze-
niami, 31601 — Podstawowe spodnie
przemystowe w pelnej gamie koloréw, 345
— Spodnie w pelnej gamie koloréw (ten
artykul znajduje si¢ w naszej pierwszej
tréjce od 2000 roku, kiedy to wprowadzi-
lismy go na rynek). I ostatni produkt to
5010 — 100% bawelniana koszulka wyste-
pujaca w pelnej gamie kolorystycznej.

£

ADRIAN OLID
VELILLA

Dyrektor Globalnej Sprzedazy
i wspotwtasciciel Velilla Group.
Ur. w 1985 w Madrycie. Nalezy
do trzeciego pokolenia — jego
dziadek zatozyt firme w 1949
roku. Studiowat administracje
biznesowg oraz marketing i ba-
dania rynku, a swoja kariere
zawodowa rozpoczat w duzych
firmach w Wielkiej Brytanii.
Przed objeciem obecnego sta-

nowiska dotgczyt do firmy jako
Business Developer Manager,

majgc na celu internacjonaliza-
cje firmy.

Do jakiego sektora lub grupy odbior-
cow skierowana jest Wasza oferta?
Czy koncentrujecie si¢ na okreslonych
branzach?

Jest 5 branz, ktére sa dla nas najwazniej-
sze: branza budowlana i techniczna, gdzie
priorytetem jest wysoka widocznosé, prze-
myst, branza spozywcza, zdrowie i ustugi
i hotelarstwo.

Jaki jest zespot Velilla Group? Jakie
warto$ci s3 fundamentem Waszej dzia-
talno$ci i decyzji biznesowych? W jaki
sposéb te warto$ci wplywaja na Wasza
strategie, podejscie do klientow oraz
wybor produktéow i ustug?

Nasz zesp6t sktada sie z ponad 200 profe-
sjonalistow. W firmie pracujemy w oparciu
o motywacje, poswigcenie, wiedze specjali-
styczna i prace zespolowa.

Nasze wartosci to: ambicja — wierzymy
w ludzi ponad wszystko. Ulepszamy prace

Elastyczne spodnie z sze$cioma kieszeniami, model: 103002S.

i zycie naszych pracownikéw i klientéw.
Nasza pasja jest oferowanie na rynku
produktéw wysokiej jakosci, ktore rozwijaja
tozsamos¢ ludzi. Lojalnosé — za nami 75 lat
kreatywnego zaangazowania w szczerym

i etycznym srodowisku wspélpracy i roz-
woju osobistego. Wiemy, Ze sukces naszych
pracownikéw i klientéw opiera sig na do-
skonalodci 1 naszym silnym zaangazowaniu
spolecznym, ktére prowadzi nas do przyje-
cia zobowiazan wobec naszego $rodowiska.
Ostatnig jest bezpieczefistwo — od rozwoju
biznesu i logistyki po projektowanie odziezy
i marketing, jeste$my silnym partnerem,
ktéry napedza rozwéj marek i ludzi.

Prosze opisa¢, czym doktadnie jest
Wasz Green Project i jakie cele stoja

za jego realizacja? Jakie konkretne
dziatania podejmujecie w ramach tego
projektu, aby przyczyni¢ si¢ do ochrony
srodowiska?

Green Project to wieloletni program, ktéry
obejmuje i promuje wszystkie inicjatywy,
ktére podejmujemy, aby dbac o plane-

te 1 nas wszystkich. Naszym celem jest
oferowanie profesjonalistom odziezy, ktéra
zapewni im bezpieczenstwo i komfort i zo-
stanie wyprodukowana z uwaga na odpowie-
dzialno$¢ wobec planety i spoleczefistwa.

Czym charakteryzuja si¢ Wasze zréw-
nowazone praktyki biznesowe?

Utworzylismy wyspecjalizowany dziat
zarzadzania §Srodowiskowego, ktéry nad-
zotuje i koordynuje inicjatywy w zakresie
zréwnowazonego rozwoju. Ten multidy-
scyplinarny zesp6t z bogatym do$wiadcze-
niem opracowuje i wdraza strategie majace

na celu zminimalizowanie wplywu na
§rodowisko, promowanie odpowiedzialnych
praktyk i zapewnienie zgodnosci z obowia-
zujacymi przepisami. Koncentrujemy si¢ na
optymalizacji efektywnosci srodowiskowej
poprzez ciagte monitorowanie swojej dzia-
talnosci i stosowanie najlepszych praktyk.
W 2022 1. zainwestowalismy 175 261,32
euro w zapobieganie ryzyku srodowiskowe-
mu, w tym w instalacje paneli stonecznych,
aw 2023 r. wydalismy 37 745,85 euro na
dodatkowe wydatki srodowiskowe.

Ile ubran mozecie wyprodukowa¢
dziennie? Jakimi liczbami mozecie si¢
pochwalic?

Nasze zaawansowane centrum logistyczne

w Albacete jest najwigkszym magazynem
odziezy roboczej w Hiszpanii. Zlokalizowane
jest na dzialce o powierzchni 56 000 m? i wy-
posazone w najnowoczesniejsza technolo-
gie. Centrum moze pomiesci¢ 24 miliony
sztuk odziezy oraz obstuzy¢ ponad 250 000
zamo6wient w ciagu 24 godzin.

Oproécz odziezy posiadacie rowniez
wlasng drukarnie. Prosze powiedzie¢
kilka st6w na ten temat.

Posiadamy wlasna pracowni¢ z najnowsza
technologia sitodruku, DTF 1 haftu oraz
wysoko wykwalifikowany personel. Co wie-
cej, jeste$my pionierami na rynku, ponie-
waz posiadamy certyfikat Global Organic
Textile Standard (GOTS). Dzigki temu,
znakujac nasza kolekcje MUKUA Natura,
mozemy zagwarantowa¢ pelna certyfikacje
GOTS i identyfikowalnos¢ odziezy, nawet
Ppo jej personalizacji.

Czego mozna zyczy¢ Wam na przyszio$c?

Na przyszto$¢ mozna nam zyczy¢ przede
wszystkim dalszego, stabilnego wzrostu,
ktory bedzie nie tylko kontynuacja dotych-
czasowych osiagnieé, ale takze odpowiedzia
na dynamicznie zmieniajace si¢ potrzeby
rynku. W ciagu ostatnich dziesieciu lat
udalto nam si¢ osiagna¢ imponujacy wzrost
sprzedazy, ktéry oscylowal w granicach
10% do 12% rocznie. To dla nas nie tylko
pow6d do dumy, ale takze motywacja do
dalszej pracy i innowacji.

Chcieliby$my, aby nadchodzace lata
przyniosty nam nie tylko utrzymanie tego
pozytywnego trendu, ale takze mozliwo$é
eksploracji nowych obszaréw dziatal-
nosci. Planujemy nieustannie poszerzaé
nasza oferte o nowe produkty, ktére beda

odpowiadaly potrzebom naszych klientéw
i wprowadzaly swiezos¢ na rynek. Liczy-
my na to, ze nasze innowacyjne podejscie
oraz elastycznosé w dostosowywaniu sig
do zmieniajacych si¢ warunkéw rynko-
wych pozwola nam zbudowa¢ silniejsza
pozycje w branzy.

Zyczymy sobie takze dalszej wspéipracy
z naszymi partnerami oraz zaufania ze
strony klientéw, ktdre sa niezbedne do
osiagniecia zamierzonych celéw. Mamy
nadzieje, ze z kazdym rokiem bedziemy
mogli wprowadza¢ na rynek coraz lepsze
i bardziej zaawansowane rozwiazania,
ktore przyczynig si¢ do satysfakcji naszych
odbiorcow. Wierzymy, ze z takim podej-
$ciem przysztosé przed nami rysuje si¢
w jasnych barwach.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk
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Produkty odblaskowe: spodnie 303006 i koszulka 305505.

Kurtki softshellowe, modele: 206005 i 206005W.



GIFTS PRODIR | 50 LAT

FUNKCJONALNOSC
| PRZEMYSLANY DESIGN

O wartosciach firmy, innowacyjnych produktach, zrbwnowazonej
produkcji i celach na kolejne lata opowiada Marco Campana, Kierownik
sprzedazy marki Prodir, ktéra w tym roku obchodzi swoje 50-lecie.

To juz pot wieku na rynku. Jak wygla-
daly poczatki marki Prodir?

Prodir rozpoczal swoja dzialalnos¢ od
produkcji wysokiej jakosci przyboréw

do pisania, ktére tacza funkcjonalnosé

z przemys$lanym designem. Nasza marka
szybko wyrdznita si¢ w sektorze produktéw
promocyjnych, koncentrujac si¢ na precyzji,
wzornictwie i zcownowazonych wartosciach
produkceyjnych, ostatecznie pozycjonujac si¢
jako producent premium w branzy.

Jakimi wartosciami kierujecie sig¢
w swoich dziataniach?

Do naszych podstawowych wartosci naleza:

* Zréwnowazony rozwoj: Produkcja
przedmiotéw, ktére s trwate, ponadcza-
sowe i przyjazne dla srodowiska.

* Innowacyjnosé: Ciagle opracowywanie
nowych projektow i materialow, takich
jak biodegradowalne tworzywa sztuczne
i komponenty pochodzace z recyklingu.

* Szwajcarska jako$é: Zapewnienie
wysokich standardéw w calym procesie
produkeyjnym.

Jak mozesz okresli¢c dtugopisy Prodir,
poza tym zZe s3 produktami z kategorii
premium? Ktoéry z produktow jest Wa-
szym bestsellerem?

Nasze dlugopisy wyrdzniajq si¢ charakte-
rystycznym, minimalistycznym designem,
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ktory laczy w sobie zaréwno estetyke, jak

i ergonomie. Kazdy model ucielesnia zaan-
gazowanie firmy w projektowanie, dzigki
czemu produkty Prodir sa pozadane ze
wzgledu na swdj styl i latwos¢ uzytkowania.

Mamy kilka bestselleréw. Jednym z nich jest
DS11, bardzo ceniony za swoja prostote

i innowacyjnosé. To dwuczesciowe pioro

z przyciskiem bez tradycyjnych sprezyn

ani dodatkowych elementéw. Jest dostepne
w réznych kolorach, w tym w charaktery-
stycznym kolorze 2024, Red Earth (kolorze
roku 2024 wg Prodir — przyp. red.). Ko-
lejnym, bardzo dobrze sprzedajacym si¢
produktem, jest piéro QS40 True Biotic.

MARCO CAMPANA

Urodzit sie i wychowat w pot-
nocnych Wioszech w latach
80. Ojciec, muzyk, pisarz,

a takze kierownik sprzedazy
Prodir od 2011 roku. Kieruje
zespotem odpowiedzialnym

za sprzedaz we Wioszech,
Europie Wschodniej, na Bli-
skim Wschodzie, w Azji, Afryce
i krajach Pacyfiku.

Wyréznia si¢ ze wzgledu na unikalne zréw-
nowazone materialy i innowacyjny design.
Seria QS Stone jest takze bez watpienia be-
stsellerem. Artykuly z tej linii s3 wykonane
ze specjalnego materiatu, w ktérym tworzy-
wo sztuczne jest wzbogacone mineratami.
Zmniejsza to zawartos¢ plastiku o 60%

i zwicksza wage o 50%.

Artykuly ze zréwnowazonej produkcji
stajg si¢ coraz popularniejsze. Co mo-
Zecie zaproponowac w tej kategorii?

Ktadziemy duzy nacisk na ztéwnowazony
rozwdj, oferujac produkty takie jak QS40
True Biotic, ktére sa wykonane z biodegra-
dowalnego PHA (polihydroksyalkanianow)
i catkowicie wolne od plastiku. Oferujemy
réwniez serie¢ DS5 Shell, wykonang z mu-
szelek pochodzacych z recyklingu, oraz se-
rig QS Stone, ktéra wykorzystuje materiaty
wzbogacone mineratami, aby zmniejszy¢
zuzycie plastiku nawet o 60%.

Wasza marka otrzymata wiele nagréd.
Ktora z nich jest dla Was najwazniejsza?

Jestesmy najbardziej dumni z nagrody iF
Design Award, jednej z najbardziej presti-
zowych nagréd na Swiecie za wyjatkowe

osiagniecia w projektowaniu produktéw.
Otrzymalismy ja za piéro QS40 True
Biotic. Jury nagrodzito ten produkt za
jego wyjatkowy design i wykorzystanie
innowacyjnych, zréwnowazonych polime-
réw pochodzenia biologicznego (PHA).
Mikroorganizmy syntetyzuja go w natu-
ralny sposéb poprzez fermentacje cukréw
lub lipidéw, a takze ulegaja biodegradaciji
w $rodowisku naturalnym. Tylko CO2,
woda i biomasa sg zwracane do naturalne-
go cyklu.

Dziatacie bardzo aktywnie, jesli chodzi
o CSR. Jakie konkretne dziatania po-
dejmujecie w tym zakresie?

Nasze inicjatywy CSR koncentruja si¢

na zréwnowazonym rozwoju, w tym na
odpowiedzialnym pozyskiwaniu surow-
céw, ograniczaniu emisji dwutlenku wegla
i przestrzeganiu etycznych standardéw
pracy. Firma zasila swoja dziatalnosé
prawie w calo$ci energia odnawialng ze
szwajcarskich elektrowni wodnych i wdro-
zyta zamkniety system recyklingu odpa-
déw produkeyjnych. Ponadto promujemy
dlugopisy wielokrotnego napelniania, aby
zmniejszy¢ ilo§é¢ odpaddw.

WspéltpracowaliScie z wielkimi marka-
mi. Czy ktoéra$ z nich jest szczegolnie
wspominana?

To prawda. Wspotpracowalismy z wieloma
renomowanymi markami, dostarczajac

im wysoce spersonalizowane przybory do
pisania. Jedna z pamietnych wspdlprac byta
z globalng luksusowa marka, ktéra wymaga-
ta niestandardowych dlugopiséw odzwier-
ciedlajacych zaréwno najwyzsza jakosé, jak

i $wiadomos¢ ekologiczna, podkreslajac na-
sz4 zdolno$¢ do dostosowywania produktéw
do specyficznego etosu i standardow marki.

Prosze powiedzie¢ na koniec, jakie ma-
cie zZyczenie dla siebie na kolejne lata.

Nasza najwigksza aspiracja na nadchodzace
lata jest utrzymanie pozycji lidera w za-
kresie zréwnowazonego rozwoju i inno-
wacji w branzy produktéw promocyjnych.
Dazymy do dalszego zmniejszenia swojego
wplywu na srodowisko, zwigkszenia wy-
korzystania zréwnowazonych materiatéw

i utrzymania pozycji zaufanego partnera

w zakresie ekologicznych artykutéw pro-
mocyjnych w skali globalnej.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk
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WARM UP.YOUR BRAND!

Grzejace lub chtodzace kompresy reklamowe wielok otnego'uzytku

» PONAD 20 KSZTALTOW

MORE THAN 20 STANDARD SHAPES

® DOWOLNY KOLOR WYPEI’.NIEN'

TEN STANDARD COLORS

® MINIMUM ZAMOWIENIA 100 SZ1

MOQ ONLY 100 PCS

* PRODUKT POLSKI

MADE IN POLAND

o STWORZ WEASNY KSZTAET

CREATE OWN SHAPE

® SZYBKI CZAS REALIZACJI

FAST PRODUCTION TIME

» NADRUK SITODRUK LUB CYFROWY U

WWW.ABCNPLUS.COM

INFO@ABCNPLUS.COM +48 884 635 755,+48 343287171




ANDA PRESENT | 30 LAT

STAGNACJA NIGDY NIE
PROWADZILA DO PRZODU

Firma ANDA Present jest na rynku reklamowym juz od 3 dekad. Jak
wspominajg poczatek funkcjonowania? Jak wyglgda struktura ich

firmy? | jakie ich zdaniem korzysci wynikajg z uczestnictwa w targach
branzowych? Na te i kilka innych pytan odpowiada Attila Andras, Prezes

zarzgdu ANDA Present Ltd.

ANDA Present §wigtuje w tym roku 30
lat dziatalnos$ci. Czy to prawda, ze Wa-
sze pierwsze biuro miato 30 m?? Prosze
opowiedzie¢ o poczatkach firmy.

Tak, to prawda. W 1995 roku z pomoca
mojej zony i brata zalozylismy ANDA
Present Ltd. Nasz kapital poczatkowy byt
skromny, nawet jak na standardy matych
firm, wystarczajacy na wynajecie i ume-
blowanie matego biura. W pierwszym
roku nasza sprzedaz szybko rosta i udato
nam si¢ pozyskaé niewielka ilo§¢ kapitalu
obrotowego.

W tamtym czasie dziatali§my wylacznie na
Wegrzech, sprzedajac gléwnie markowe
dlugopisy i breloki do kluczy. Naszymi
klientami byli klienci koficowi, z ktérych
wielu po raz pierwszy zetknelo si¢ z upo-
minkami promocyjnymi. Naszym pierw-
szym duzym klientem byla wegierska linia
lotnicza, ktéra zamdwita u nas markowe
torby dla pilotéw. W tamtych czasach nie
mieli§my magazynu, wiec musieliémy prze-
chowywa¢ produkty w domu, dostownie
uktadajac je pod sufitem w naszym garazu.
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Co z perspektywy 3 dekad mozecie
wskaza¢ jako taki kamien milowy, ktory
doprowadzit do rozwoju firmy?

W ciagu pierwszych szesciu lat co roku
niemal podwajalismy przychody. W tym
czasie promowali§my nasze produkty za
postrednictwem katalogéw zagranicznych
partneréw i sprowadzalismy wickszo$¢ na-
szych towaréw z Hiszpanii i Wtoch. Jednak
takie podejscie stawalo si¢ coraz bardziej
uciazliwe, wigc w 2000 roku zmienilismy
kierunek na Azje Wschodnia, skad impor-
towali$my ekskluzywne skérzane portfele,
dlugopisy i inne upominki. W 2002 roku
opublikowali$my nasz pierwszy wlasny
katalog, a wkrotce potem zaczelismy
uczestniczy¢ w migdzynarodowych targach
branzowych.

W latach 2008-2013 odnotowalismy
gwaltowny wzrost sprzedazy, a oprocz
produktéw zaczelismy oferowad réwniez
ustugi. Z biegiem lat nasza baza klientéw
stopniowo zmieniala si¢ z uzytkownikéw
koficowych na dystrybutoréw, kierujac
firme w strong modelu B2B. Co ciekawe,

ATTILA ANDRAS

Prezes zarzagdu ANDA Present
Ltd. Zatozyt firme 30 lat temu
wraz z zong i bratem. Jego
starszy syn Richard réwniez
odnalazt swoje powotanie

i kariere w firmie, co jest dla
niego powodem do wielkiej
radosci i dumy. Wraz z nim (Ri-
chard jest obecnie Dyrektorem
generalnym ANDA Present),

i ponad 650 wspotpracownika-
mi, reprezentuje wartosci firmy,
takie jak stabilnosé¢, kreatyw-

nosc¢ i innowacyjnosg¢.

najwickszy wzrost odnotowali§my pod-
czas pandemii, gtéwnie dzigki sprzedazy
masek, ktére mozna bylo dostosowaé do
indywidualnych potrzeb, co pomogto nam
przetrwad ten trudny okres.

W Waszej ofercie znajdujg si¢ zr6zni-
cowane kategorie i artykuty. Prosze
opowiedzie¢ o gtéwnych grupach pro-
duktowych i co cieszy si¢ najwigkszym
zainteresowaniem klientow.

Jednym z naszych najwazniejszych ka-
mieni milowych bylo wprowadzenie linii
produktéw BE CREATIVE. Produkty te
sa wytwarzane lub montowane w naszych
wlasnych zakladach, co pozwala na wyzszy
stopient personalizaciji. Nasze upominki

BE CREATIVE moga by¢ w pelni oznako-
wane kolorowa grafika na calej powierzchni.
Co wiccej, produkcja na Wegrzech zapewnia
stalg dostepnosé, krotkie terminy dostaw

i mozliwo$¢ zaméwienia matej ilosci.

Ponadto kilka lat temu wprowadzilismy
lini¢ produktéw GO GREEN, ktéra obej-
muje przedmioty wykonane ze zréwno-

Attila Andras i Richard Andras podczas uroczystosci

otwarcia nowego magazynu ANDA Present w 2023 r.

wazonych lub przyjaznych dla srodowiska
materialow, oferujac ekologiczne alternaty-
wy dla tradycyjnych upominkéw promo-
cyjnych. Starannie dobieramy materiaty do
produktéw GO GREEN w opatciu o ich
pozytywny wplyw na procesy produkcyjne
i nawyki konsumentow.

Jesli chodzi o bestsellery, istnieja pewne
kultowe artykuly promocyjne, ktére zawsze
byly bezkonkurencyjne w branzy, takie jak:
dlugopisy, breloki do kluczy, smycze i kubki.

2 lata temu otworzyliScie centrum logi-
styczne w Kalocsie, na Wegrzech. Jak to
wptyneto na Wasz biznes?

Musielismy podnosi¢ poziom na wiele
sposobo6w, aby dopasowa¢ si¢ do rozwoju
firmy, a jednym z kluczowych krokéw
byto zwickszenie naszych mozliwosci
produkeyjnych i magazynowych. Centrum
znakowania o powierzchni 10 000 m?

i magazyn w Kalocsa umozliwily 40-proc.
wzrost poziomu zapaséw i poprawily nasze
mozliwosci drukowania o 30 proc. Pozwo-
lito nam to nadazy¢ za postepem techno-
logicznym i obslugiwa¢ naszych partneréw
szybciej 1 bardziej efektywnie.

Mozliwosci zapewnione przez nowy

obicekt usprawnily réwniez nasze procesy
logistyczne: mozemy teraz zaoferowaé
szybsze terminy drukowania (w przypadku
niektérych technologii nawet w ciagu 48
godzin), a nasi partnerzy moga planowac
swoje zamoéwienia z wyprzedzeniem, korzy-
stajac z czaséw produkciji wyswietlanych na
naszej stronie internetowe;.

Jak doktadnie prezentuje si¢ struktura
organizacyjna w Waszej firmie?

Jestesmy zaangazowani w odpowiedzialna,
przejrzysta i etyczna strukture tadu kor-
poracyjnego, ktéra uksztaltowata sposéb,
w jaki projektujemy nasze wewnetrzne pro-
cesy. Siedziba gtéwna znajduje si¢ w Buda-
peszcie, a realizacje drukarskie i operacje
logistyczne sa obslugiwane w dwoch
lokalizacjach na Wegtzech. Ponadto posia-
damy biuro sprzedazy w Czechach i kolejne
w Holandii, ktére stuza gtéwnie jako bazy
dla naszych zespoléw sprzedazowych.

Nasz ad korporacyjny opiera si¢ na syste-
mie wielopoziomowym, z organami decy-
zyjnymi zorganizowanymi w uzupelniajace
sig i wspierajace sie rady. A te skladaja

si¢ z lideréw 1 ekspertéw z okreslonych
obszardw, umozliwiajac szybkie i skuteczne
podejmowanie i wdrazanie decyzji strate-
gicznych, operacyjnych i handlowych.

Bierzecie udziat w targach na terenie
catej Europy (w tym takze w PROMO
SHOW i Festiwalu Marketingu) i orga-
nizujecie wtasne roadshow. Jakie korzy-
$ci wynikaja z uczestnictwa w tego typu
wydarzeniach?

Targi branzowe sq dla nas niezwykle waz-
ne. Zawsze bylem zwolennikiem bezpo-
$redniej komunikacji, a wydarzenia, takie
jak: PSI, Festiwal Marketingu czy PROMO
SHOW, stanowia idealna platforme do
tego. Gleboko wierze, ze osobiste spotka-
nia i rozmowy oferuja wyjatkowe korzysci,
ktérych nic innego nie jest w stanie zasta-
pi¢, a targi potwierdzaja to przekonanie
rok po roku.

Wydarzenia te pozwalaja nam ponownie
spotkac si¢ z naszymi wieloletnimi partne-
rami i pielegnowac nasze biezace relacje,
podczas gdy nowi potencjalni klienci
poznaja ANDA jako firme zorientowana na
ludzi i rodzine. Targi sa réwniez doskonata
okazjq do zaprezentowania nowych pro-
duktéw, przedstawienia naszych najnow-
szych ustug, dzielenia si¢ aktualno$ciami
na temat rozwoju firmy i bycia na biezaco
z trendami branzowymi.

Czy uwazacie, ze inwestycje w innowa-
cje sa wazne?

Absolutnie. W ostatnich latach wiele
aspektow dziatalnosci ANDA zmienialo sie
w szybkim tempie. M6j syn, Richard, petni
funkcje CEO od ponad roku, stopniowo

zdejmujac ze mnie coraz wigcej obowiazkow

zwigzanych z kierowaniem firma. Praktycz-
nie dorastal wraz z firma, uczac sie zawodu
krok po kroku od wezesnych lat szkolnych.

Zyjemy w coraz szybszym $wiecie i jestem
przekonany, ze mlodsze pokolenie wniesie
jeszcze wigkszy rozmach do dziatalnosci
firmy. Ponadto musimy nadaza¢ za poste-
pem technologicznym i trendami w branzy,
co mozemy osiagnac tylko poprzez ciagle
badanie obszaréw, w ktérych mozemy
wprowadza¢ innowacje. Stagnacja nigdy nie
prowadzita nikogo do przodu.

Jakie macie plany na ten rok? Co przy-
niesie 2025 r.?

Rok 2025 bedzie waznym rokiem dla
ANDA Present. Jednym z kluczowych
celow jest utrzymanie niezawodnej jakosci
naszych ustug. Pracujemy réwniez nad
kilkoma rozwiazaniami internetowymi, aby

poprawi¢ ogdlne wrazenia klientéw.

Nasza kolekcja zostanie poszerzona o wiele
nowych produktéw, zwigkszymy poziom
zapasow na Wegrzech o 40% i przygotowu-
jemy si¢ do wprowadzenia zupelnie nowej
linii artykuléw. Z niecierpliwoscia czekamy
na kolejny dynamiczny i ekscytujacy rok.

Czego mozna Wam zyczy¢ na kolejne
lata dziatalno$ci?

Jest takie stare wegierskie powiedzenie, kto-
re z grubsza thumaczy si¢ na: ,,Niech Bég
obdarzy ci¢ madroscia, sila i zdrowiem”.
Wierze, ze dwie pierwsze rzeczy zaleza od
nas, wiec najlepiej zyczy¢ sobie zdrowia.

Rozmawiata Matgorzata
Malinowska-Krawczyk
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PRO-ACTIV | 3

NA SUKCES WPLYWA PRACA
CALEGO TEAMU, A NIE
TYLKO JEDNOSTKI

Pro-Activ to agencja reklamowa z Gdyni, ktéra w tym roku obchodzi
jubileusz 30-lecia. O poczatkach na rynku artykutdéw promocyjnych,
najwazniejszych momentach w zyciu firmy, pracy zespotowej oraz
0 oczekiwaniach dzisiejszego klienta opowiada Sonia Niemiera,
Doradca ds. Promocji i Reklamy w Pro-Activ.

Nazwa Pro-Activ na rynku reklamy po-
jawita si¢ po raz pierwszy w 1993 roku,
ale dziatalno$¢ firmy, ktora istnieje do
dzi$ rozpocz¢liscie w 1995 roku, zgadza
si¢? Jak wspominacie pierwsze kroki na
rynku reklamowym? Co byto w Waszym
portoflio produktowym?

Tak, zgadza si¢ — firma w tej formie, ktéra
funkcjonuje do teraz, istnieje od 1995 roku.
Zacznijmy od tego, ze pomyst, by wejs¢

na rynek reklamy w Polsce, zrodzil si¢

po spotkaniu z wlascicielami francuskiej
firmy MMS, kt6rzy wprowadzili nas w ten
$wiat. Zapraszali na szkolenia i spotkania

z dystrybutorami, pokazywali asortyment
markowych upominkéw z nadrukami, tj.
np. Pierre Cardin; uczyli jak sprzedawad, jak
robi¢ nadruki — byli dla nas kopalnia wie-
dzy. To przetozylo si¢ na to, ze w branzy
bylismy rozpoznawalni.

Wtedy tez reklama B2B byla czyms niezna-
nym, dopiero raczkowala. Dlatego tez, po-
zyskiwanie klientéw bylo duzo prostsze, tym
batdziej ze oferowalismy od razu produkty
sygnowane logotypem Pierre Cardin, a wiec
marki, ktéra w tamtych czasach byta luksuso-
wa. Do tego dodawalismy grawer z logo-
typem lub nazwiskiem klienta i mieli§my
idealny upominek, ktéry wzbudzal zaintere-
sowanie. Dodatkowo ta wspotpraca z MMS
wyrézniata nas pod tym wzgledem, ze
wickszos¢ dostawcow proponowata gadzety
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z Niemiec i Holandii, a nasz asortyment
pochodzit z Hiszpanii i Francji. Mielismy po
prostu produkty inne, bardziej eleganckie,
markowe i po prostu ,,przykuwajace wzrok”.

Co z perspektywy 30 lat mozecie
wskazac jako taki kamien milowy,
ktory doprowadzit do rozwoju firmy?
Prosz¢ opowiedzie¢ o najwazniejszych
momentach dla Pro-Activ.

Niewatpliwie pierwszym i chyba najwaz-
niejszym kamieniem milowym bylo kupno
lasera CO2 ULS 25. Naméwili nas do

tego zakupu wymienieni juz wlasciciele
firmy MMS. Obok Politechniki Gdan-
skiej bylismy jedynymi posiadaczami tego
urzadzenia. Weszlismy w opcje znakowania
towaru u siebie, co tym bardziej sprawilo,
ze staliémy si¢ konkurencyjni na rynku
reklamowym. Pod koniec lat 90. zostalismy
zaproszeni do grona czlonkéw stowarzy-
szenia IPAQ (stowarzyszenie zrzeszajace
firmy reklamowe z calego $wiata); byliSmy
pierwsza firma z Polski, ktéra zaproszono
do tego stowarzyszenia. Otworzylo nam
to mozliwo$¢ wspdlpracy z wigksza liczba
dostawcow i pozwolito na zwigkszenie
asortymentu. KorzystaliSmy réwniez z wie-
dzy innych oraz zaczelismy wspolprace

z dostawcami z Dalekiego Wschodu.

Kolejna wazna data w dziejach naszej firmy
byto otwarcie w 1999 roku biura w Warsza-

wie. Mielismy §wiadomo$¢, Ze to tam jest
okno na $wiat i w dynamicznie rozwijajacej
sie stolicy, wszystkie duze firmy otwie-
raly swoje oddzialy i biura. Tréjmiejska,
16dzka i warszawska siedziba pozwalaty
nam na docieranie do klientéw z centralnej
i p6tnocnej Polski. W roku 2006 przystapi-
lismy do europejskiej organizaciji wydajacej
wspolny katalog produktowo-cenowy. Miat
on swoje edycje na wiosne/lato i jesie/
zime i byt rozsytany do odbiorcéw instytu-
cjonalnych w nakladzie 10 000 szt.

Kolejnym kamieniem milowym byt zakup
duzego budynku w Gdyni przy ul. Ko-
mandorskiej 50, gdzie do dzisiaj miesci sie
nasza trojmiejska siedziba. Umozliwito nam
to szybszy rozwdj, pozwolito zwigkszy¢
magazyn, poszerzy¢ asortyment, powigkszy¢
produkgje, a przy tym skrécié czas realizacji.

3 biura handlowe w Polsce oznaczaja
duza liczbe zatrudnionych pracow-
nikéw. Jak wyglada Wasza struktura?
Czym wyrézniacie si¢ jako zespo6t?

Pierwsze dwa biura, ktére otworzylismy
miescily si¢ w Gdyni i Lodzi, co wynikato
z tego, ze tam mieszkali wiasciciele — Beata
Betlejewska prowadzita oddzial w F.odzi,

a Jarostaw Niemiera w Gdyni. Nastepnie
powstaly biura w Olsztynie, Warszawie

i Poznaniu. Na dzis, ze wzgledu na to, Ze
bardzo rozwinal si¢ sposéb komunikacji,
transport i wszelkie inne udogodnienia
logistyczne, ktérych nie byto w latach 90.,
posiadamy biuro w F.odzi, Poznaniu i gléw-
ng siedzibe firmy w Gdyni, gdzie znajduje
si¢ magazyn i cala produkcja.

Aktualnie Pro-Activ to 15 oso6b, ktore sa
odpowiedzialne za budowanie firmy. To
szefostwo, handlowcy, graficy, pracownicy
produkgji, ksieggowa i magazynierzy. Ponad
polowa 0séb zatrudnionych w firmie

pracuje z nami juz ponad 20 lat, a niektérzy
praktycznie od poczatku firmy. Jako zesp6t

na pewno jestesmy zgrani, kreatywni

i umiemy ze soba wspétpracowaé. Wiemy
tez o tym, ze na sukces wplywa praca cale-
go teamu, a nie tylko jednostki.

Do jakich branz najcze¢sciej kieruje-

cie swoja oferte? Czy sq to konkretne
sektory gospodarki, w ktorych spe-
cjalizujecie si¢ najbardziej, czy moze
Wasze produkty i ustugi s3 uniwersalne
i znajduja zastosowanie w wielu r6znych
dziedzinach?

Od samego poczatku nie zamykalismy si¢

na zadng branze, co przyczynilo si¢ do tego,
ze mamy klientéw z sektora publicznego,
prywatnego i korporacyjnego. Od globalnych
koncernéw po mate firmy rodzinne. Kazde-
go klienta, niewazne czy jest to duzy, czy maly
klient, traktujemy réwno. Kazdy jest dla nas
tak samo wazny. A wicc spokojnie mozemy
powiedzied, ze mamy na tyle duzy asorty-
ment, ze kazdy znajdzie u nas cos dla siebie.

Importujecie produkty z wielu krajow,
ale tez produkujecie wlasne. Co doktad-
nie mozna znalez¢ w Waszej ofercie?

Co mozecie wskaza¢ jako produktowe
TOP 3?

W naszej ofercie mozemy znalez¢ ,,co dusza
zapragnie”, od matych sztandarowych gadze-
téw; jak dlugopisy, breloki, kubki, zabawki,
po odziez, tekstylia i galanterie skdrzana.

Co roku w okresie $wigtecznym produku-
jemy tez u siebie zestawy okolicznosciowe

i wtedy naprawde mamy pelne rece roboty,
bo $wieta to jednak taki czas w roku, kiedy
branza reklamowa ma co robi¢. Oprécz tego,
jako jedni z pierwszych poszerzylismy oferte
o alkohole z wlasnymi etykietami klienta,
ktére réwniez sa produktem reklamowym

i no$nikiem reklamy. Nie wiem, czy umiemy
wskaza¢ produktowe TOP 3, poniewaz
patrzac na zaméwienia naszych handlowcéw,
to naprawde kazdy ma swoje produkty, ktére
standardowo oferuje i zawsze poleci, bo ma
przekonanie, ze klient bedzie zadowolony —
a to przeciez najwazniejsze.

Victorinox, JBL, Parker to tylko niektore
ze znanych marek, ktére wprowadzili-
Scie na state do oferty. Czy rozszerzenie
oferty wynikalto z potrzeb rynku?

Produkty markowe to temat, ktéry budzi
kontrowersje, poniewaz z jednej strony
mamy klienta, ktéry potrzebuje cos taniego,
na tzw. ,,rozdawnictwo”, a z drugiej takiego,
ktéry chee mie¢ cos z przystowiowej ,,gérnej

polki”. Przyjelo sie dziwne przekonanie, ze
gadzety reklamowe to ,,badziew”, a to nie do
kofica prawda, poniewaz wszystko zalezy od
budzetu i preferenciji koficowego klienta.

Natomiast faktycznie, rozszerzenie oferty

o produkty markowe to oczywiscie potrzeba
rynku. Mozna na tych rzeczach zrobi¢
nadruk tak, by zainteresowal, przypominat
o kliencie w trakcie uzycia, a przy tym byl
naprawde dobrym gatunkowo produktem.
Czesto tez klient chee po prostu zaplaci¢ za
rozpoznawalng marke, pomimo ze przykta-
dowo — parametry innego glosnika sa duzo
lepsze, ale klient oczekuje sygnowania go
konkretnym logotypem rozpoznawalnym
na szeroka skale, konkretnego koloru czy
designu, ktéry znaja po prostu wszyscy.

Jak z perspektywy 30 lat dziatalnosci
mozecie oceni¢ dzisiejszy rynek rekla-
mowy? Jak si¢ zmienit i jakie oczekiwa-
nia ma dzi$ klient?

Rynek przez 30 lat zmienil si¢ diametralnie.
Zaczynali$my od tego, ze projekt do klienta
byt wysylany faksem, a aktualnie wysylamy
go mailem i odpowiedZ moze przyjs¢ w kilka
sekund. Czas jakby przyspieszyt. Czekanie
na dostawe trzy tygodnie byto kiedys na po-
rzadku dziennym, bo tyle trwaly transporty.
Wszystko trwalo diuzej i klient nie mial o to
pretensji, bo nikomu si¢ az tak nie spieszylo.
Duzisiaj czas gra kluczowa role, bo bardzo
czesto 10 dni to za dlugo, bo ,,termin goni”,
bo wszystko musi by¢ ,,na wezoraj”. A wiec
trzeba si¢ czasami nagimnastykowad, by da¢
rade, ale nam si¢ to udaje.

Kiedys tez umawiali$my si¢ na spotkania

u klientéw, pokonywalismy wiele kilome-
tréw, by sie spotkad, porozmawiac i poka-
zaé, co mamy, wyciagajac z walizki coraz

to nowe rzeczy. Na ten moment spotkania
sa mato popularne. Wydaje nam sie, ze
pandemia COVID-19 do tego doprowadzi-
ta, bo wielu klientéw dalej pracuje zdalnie

z domu. Aktualnie rozmawiamy z klientami
mailowo i telefonicznie; czesto nigdy si¢ nie
widzieliémy, ale znamy doskonale swoj glos
przez telefon.

Co do preferencji klientéw, to z naszych
obserwacji wynika, ze odchodzi si¢ juz od
tych najtaniszych gadzetéw na rzecz tych
bardziej trwalych — taki moze proekolo-
giczny zabieg. Pare lat temu byl ,,bum” na
wszystkie ekologiczne dlugopisy. Byly one
tanie np. z papieru, ale tez nie byly trwale,
wigc klient docelowo juz do nich nie wrécit

[——

{

przy kolejnym zamoéwieniu. Ten proekolo-

giczny trend jest zauwazalny, ale odbiorce
bardziej interesuje trwalos¢ i uzytecznosé
niz kolejny certyfikat.

Prosz¢ na koniec zdradzi¢, czego moga
oczekiwac¢ klienci w tym roku, i czego
mozna zyczy¢ Wam na kolejne lata.

Czego moga oczekiwaé klienci? Niezmien-
nosci w naszym podejsciu do nich, czyli
dalej bedziemy stawaé na wysokosci zadania
— tu nic si¢ nie zmieni. Na pewno po targach
przywieziemy dla klientéw jakies nowosci,
ktére nas zaciekawily. Tak pracujemy od lat
i'w tym temacie na pewno zawsze bedzie-
my si¢ rozwijaé, by by¢ dla klienta zawsze
najlepsza opcja przy wyborze agencji. Co

do Zyczen — mozecie nam zyczy¢ kolejnych
min. 30 lat (usmiech) i kolejnych zadowo-
lonych klientéw, dla ktérych robimy to, co
sprawia nam zwykla ludzka rados¢, bo jak
mowit Albert Schweitzer: ,,Sukces to nie
klucz do szczescia. Szcezescie to klucz do
sukcesu. Jesli kochasz to, co robisz, bedziesz
odnosi¢ sukces”.

Rozmawiata Matgorzata
Malinowska-Krawczyk
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ENYES | 20

W POTRZEBY NASZYCH

KLIENTOW

Z okazji jubileuszu 20-lecia dziatalnosci ENYES, Emilio Estellés-Zandn,
zatozyciel firmy, méwi o tym, co byto najlepszym i najtrudniejszym
momentem w zyciu firmy, co oferowali na poczatku swojej dziatalnosci,
i w ktorej branzy czujg sie mocniejsi — sportowej czy reklamowe;.

Chciatabym rozpocza¢ nasza rozmowe
od nazwy i poczatkéw Waszej firmy. Co
oznacza ENYES? Jak wygladat start
Waszej dziatalno$ci?

Encender y Escribir, S. L. (w skrocie
ENYES), to w dostownym tlumaczeniu na
jezyk polski ,,zapalanie i pisanie”. Poczatki
naszej firmy siggaja roku 2005, kiedy to po
podjeciu decyzji o zakoniczeniu funkcjo-
nowania poprzedniej firmy, rozpoczelismy
swojq dziatalno$é na rynku hiszpafskim od
sprzedazy zapalniczek i artykutéw pismien-
niczych, stad tez nazwa firmy. Od samego
poczatku mieli§my wlasny dzial tampodru-
ku i druku laserowego, oferujac klientom
znakowanie na swoich produktach.

Co z perspektywy 20 lat na rynku wska-
zalibyScie jako najlepszy i najtrudniej-
szy moment w zyciu firmy?

Nasza firma od samego poczatku rozwijata
si¢ bardzo szybko, oferujac wysokiej jakosci
produkty i duze zaangazowanie w obstuge
klientéw. Nastepnie, w latach 2008 1 2009,
kiedy sprzedaz zapalniczek zaczeta spadad,
postanowilismy wprowadzi¢ nowe katego-
rie produktow i w efekcie sta¢ si¢ ogblnym
dostawcg artykuléw promocyjnych, nigdy
nie tracac z oczu naszych zasad jakosci,
obstugi i ceny. W ten sposdb na przestrzeni
ostatnich 15 lat zwigkszylismy liczbe kate-
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gorii i produktéw — na dzi$ jest to portfolio
ponad 1000 produktow.

Wraz ze wzrostem liczby artykulow
nastapil réwniez rozwéj naszego dziatu
drukarskiego, z wlaczeniem sitodruku,
druku cyfrowego, DTF, DFT-UV itp.,
dzigki czemu mozemy zaoferowac naszym
klientom kompletny produkt i ustuge zna-
kowania w czasie krétszym niz 72 godziny
(w wigkszosci przypadkow).

Produkty z Waszej oferty sa bardzo
zroznicowane. Co wyréznilibyscie jako
produkty reklamowe must have? Co jest
absolutnym bestsellerem?

Od zawsze naszymi bestsellerami byly
artykuly pismiennicze, ktére od samego
poczatku charakteryzowaly si¢ wysoka
jakoscia, co bez watpienia wyrdznia nas

w branzy, w ktérej niewiele firm stawia na
jakos¢. W ENYES kladziemy nacisk na
najlepsze materialy i jako$¢ pisania, a nasze
charakterystyczne wklady w szarym kolo-
rze staly si¢ punktem odniesienia w branzy
reklamowej 1 sa wykorzystywane przez
wiele firm, aby nada¢ warto$¢ dodang ich
dtugopisom.

Chce w tym miejscu zwrécié takze uwage
na nasze produkty przeznaczone na impre-
zy sportowe, w ktorych jeste$my pioniera-

EMILIO
ESTELLES-ZANON

Zatozyciel Encender y Escri-
bir, S. L. ENYES. To profe-
sjonalista z ponad 30-letnim
doswiadczeniem w branzy
upominkéw reklamowych. Jest
samoukiem, ktory pasjonuje
sie swojg pracg i czerpie z niej
rados¢. Otoczyt sie zespotem
ludzi, z ktérymi dzieli sie swoja
wiedzg i z ktérymi dzieli cate
swoje zawodowe zycie. Od

2018 roku pehi funkcje pre-
zesa stowarzyszenia AIMFAP
zrzeszajgcego importerow,
producentéw, hurtownikow

i drukarzy z Hiszpanii.

mi i w ktérych wyrdzniamy sig jako firma
wyznaczajaca standardy.

Na jakich rynkach oferujecie swoje
ustugi?

Gléwne rynki, na ktérych sprzedajemy
nasze produkty, to Hiszpania, Portugalia,
Francja, Wlochy i Polska. Staramy si¢ by¢
na biezaco z trendami obowiazujacymi

w tych krajach, dlatego zawsze uczestniczy-
my w gtéwnych wydarzeniach targowych,
takich jak PROMOGIFT w Madrycie,
CTCO w Lionie, PROMO SHOW w War-
szawie czy Road Show organizowanych na
terenie Hiszpanii i Portugalii.

Précz samych produktéw oferujecie
takze znakowanie. Prosz¢ powiedzie¢
kilka st6w o tej ustudze.

Od poczatku swojego istnienia mieli-
$my wlasne centrum znakowania, bedac

Sublimowana koszulka sportowa

bez rekawdw i rekawki biegowe.

pionierem w wielu technikach, takich jak
laser, druk cyfrowy, DTF itp. Obecnie
dysponujemy powierzchnig ponad 1000 m?,
w ktérej posiadamy maszyny do tampo-
druku, sitodruku, druku laserowego, druku
cyfrowego i DTE. W tym roku wprowadzi-
lismy maszyne, ktéra faczy druk cyfrowy ze
sztuczng inteligencja, co pozwala na znaczne
skrécenie czasu realizacji zamoéwien. Chee

w tym miejscu podkresli¢ zaangazowanie
zespotu profesjonalistow, ktorzy tworza nasz
dzial znakowania, sktadajacy si¢ z oséb z du-
zym doswiadczeniem i pracujacych w naszej
firmie od wielu lat. Dzigki ich pasji i wiedzy
jeste$my w stanie zapewni¢ naszym klientom
najwyzsza jako$¢ ustug,

Jakiego rodzaju znakowanie jest przez
Was najczeéciej realizowane? Czy istnie-
ja konkretne techniki lub metody, ktore
dominuja w Waszej codziennej pracy?

Najczeiciej stosowanym przez nas znako-
waniem jest tampodruk, ale obserwujemy
tez duzy wztrost popularnosci DTF-u. W tej
chwili ta metoda zastepuje 80% sitodruku,
ktéry teraz stosowany jest tylko w przy-
padku bardzo specyficznych zamoéwieni.
Ponadto druk cyfrowy realizujemy w 20%
naszych zamowien. Spodziewamy sie, Ze

w tym roku osiagnie 40%.

A ktéra z metod znakowania proponuje-
cie np. przy wigkszych zamoéwieniach?

W zaleznosci od rodzaju produktu decyzja

o wyborze techniki moze si¢ rézni¢. Poczaw-
szy od tampodruku dla malych artykutéw,
do pétautomatycznego sitodruku, a takze
nowych systeméw ciagltego druku cyfrowe-
go wspomaganych sztuczng inteligencja.

Jesli mielibyscie wskaza¢ 3 cechy, ktore
wyrézniaja Was na rynku, to bytyby to...

Nasze kontakty z klientami cechuje przede
wszystkim profesjonalizm, co przektada

si¢ na gwarancje dlugofalowej wspolpracy.
Wazne sa dla nas takze jakosé produk-

tow i precyzyjne terminy dostaw zgodne

z potrzebami klientéw. Wsluchujemy si¢

w potrzeby naszych klientéw, aby zachowaé
wszystkie wyzej wymienione podstawowe
cechy naszej dziatalnosci.

W ktorej z branz dostrzegacie swoje
najwigksze doswiadczenie i przewage —
w sektorze reklamowym czy sportowym?

Chyba nie da si¢ tego okresli¢ jednoznacz-
nie. Jestesmy obecni w réznych krajach,
iw zaleznosci od miejsca docelowego,
mamy przewage w artykulach sportowych
lub gadzetach reklamowych. Niemniej wat-
to zwrécié uwagge, ze nasza firma zgodnie
z nasza nazwa wyrdznia si¢ w artykutach
do pisania i zapalniczkach — mamy duza
réznorodnosé w tych dwoch kategoriach.
Natomiast artykuly sportowe stanowig
coraz wigksza cze$¢ naszej dzialalnosci

i wspoluczestniczymy w wyznaczaniu
standardéw w tej dziedzinie. W corocznym
katalogu wprowadzamy nowinki do branzy
sportowej, oferujac nowatorskie i praktycz-
ne rozwigzania.

Co wyréznia zesp6t ENYES na tle
innych firm z branzy reklamowe;j?

Nasza firma wyrdznia si¢ doskonatym
zespoltem, poczawszy od pracownikéw back
office, ktérzy sa w stanie obstugiwaé klien-
téw w ponad 6 jezykach, poprzez dzial pro-
jektowy, ktory szybko reaguje na przesylane
projekty, nasze wlasne centrum drukarskie,
ktére wykazato sie duza zdolno$cia adaptacii

Dtugopis Ruting — klasyczny design
w ekologicznej odstonie.

Dtugopis Podium wprowadzony w 2024 roku
z recyklingowanego aluminium w bogatej gamie
kolorystyczne;j.

do nowych technologii, az po dzial magazy-
nowania i logistyki, ktory swoimi wysitkami
uzupetnia prace wszystkich oséb tworzacych
wielka rodzing ENYES.

Jakie innowacje lub zmiany moga po-
zytywnie zaskoczy¢ Waszych klientow
w najblizszym czasie?

W 2025 roku, poza nieustajacym ulepsza-
niem proceséw drukowania, ktére pozwola
nam obnizy¢ koszty, zaoferujemy naszym
klientom ponad 160 nowych produktéw

w r6znych kategoriach. Przede wszystkim
beda to artykuly pismiennicze, sportowe,
biurowe, jak réwniez do uzytku na co dzien.

Wspodlczesny trend zréwnowazonego
rozwoju sklania firmy do poszukiwania
innowacyjnych rozwiazan w zakresie mate-
rialéw i troski o §rodowisko. Wykorzystujac
surowce, takie jak karton z recyklingu czy
przetworzone aluminium, mozemy aktyw-
nie wspiera¢ ten kierunek dziatan. To takze
pozwala nam odpowiada¢ na potrzeby
klientéw, dla ktérych ochrona srodowiska
jest priorytetem. Klienci moga zwracac si¢
do nas z pytaniami o ekologiczne materiaty
reklamowe, ktore stale poszerzaja nasza
oferte i sa dostepne w coraz wickszej licz-
bie w naszym katalogu.

Czego mozna zyczy¢ Wam na kolejne
lata?

Nasza gléwna ambicja jest to, aby kaz-
dego dnia stawac si¢ firma coraz bardziej
profesjonalna i by¢ w stanie odpowiadaé¢

na wszystkie potrzeby klientow. Cyfryzacja
wszystkich proceséw zwiazanych ze sprze-
daza jest jednym z naszych najwickszych
wyzwan. Wspolpracujemy z programistami,
aby tworzy¢ aplikacje ulatwiajace sprzedaz
w coraz bardziej zdigitalizowanym $wiecie.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk
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SUKCES FIRMY OPIERA SIE
NA LUDZIACH

Firma Drukpolska swietuje w tym roku jubileusz 20-lecia. Jakie byly
poczatki firmy? Co sktada sie na ich oferte? Jakie zrealizowali najciekawsze
Zlecenie? | czym charakteryzuje sie ich zesp6t? Na te i inne pytania
odpowiada Andrzej Besz, Kierownik Dziatu Sprzedazy w Drukpolska.

Jak wygladat poczatek Waszej 20-letniej
dzialalnosci? Czy to od zawsze byta
poligrafia?

Na poczatku naszej dziatalnosci, 20 lat temu,
bylismy agencja reklamowa, ktéra specjalizo-
wala sie w jednym produkcie — ulotkach dru-
kowanych na papierze kredowym 135g w na-
ktadzie 10 000 sztuk. To wlasnie ten jeden
produkt stal si¢ naszym punktem wyjscia, od
ktérego rozpoczelismy budowanie doswiad-
czenia w branzy reklamowej i poligraficzne;j.
Drigki zaangazowaniu i zrozumieniu potrzeb
klientéw szybko zaczelismy poszerzac nasza
oferte, co w naturalny sposdb skierowato
nasza uwage na rozwoj ustug poligraficznych.

Poczatki byly obiecujace — ulotki cieszyly sie
duzym zainteresowaniem, a nasze dziatania
przynosily zadowalajace efekty. Udalo nam si¢
osiagna¢ stabilne zyski, ktére zdecydowalismy
si¢ zainwestowac w rozwoj technologiczny, za-
kupujac maszyny produkcyjne. To otworzylo
przed nami nowe mozliwosci i pozwolilo roz-
poczaé wiasna produkcje. Pierwszym krokiem
byta produkcja kalendarzy, ktére szybko staty
si¢ naszym flagowym produktem. Nastepnie
wprowadzilismy do oferty segregatory, a p6z-
niej takze puzzle, poszerzajac nasz asortyment
i odpowiadajac na rosnace potrzeby klientow.
Kazdy kolejny etap rozwoju byl przemysla-
nym krokiem, ktéry pozwolil nam ugrunto-
waé nasza pozycje na rynku.
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W ktoérym okresie zaobserwowali$cie naj-
bardziej dynamiczny i znaczacy rozwoj?
Prosz¢ wskaza¢ najwazniejsze momenty
w zyciu firmy.

Najwickszy rozwdj naszej firmy mial miejsce
w dwdch kluczowych momentach. Pierwszym
przetomem byl rok 2015, kiedy przenieslismy
sic do nowoczesnej hali produkcyjnej i zainwe-
stowalismy w pelne automaty, ktére znaczaco
podniosly wydajnos¢ oraz jakos¢ naszych
produktéw. Byl to krok milowy w rozwoju
infrastruktury i technologii, ktéry pozwolit
nam umocni¢ pozycje na rynku.

Drugim momentem byl rok 2022, kiedy wdro-
zylismy nowoczesny system zarzadzania pro-
dukcja oparty na sztucznej inteligencji. Dzigki
temu rozwiazaniu zyskalismy mozliwos¢
realizacji zréznicowanych zaméwien, czesto

w ekspresowym tempie, nawet w ciagu jedne-
go dnia. To innowacyjne podejscie pozwala
nam nie tylko spetnia¢, ale wrecz wyprzedzaé
oczekiwania naszych klientéw, oferujac im
elastycznos$¢ i najwyzsza jakos¢ obshugi.

Co sktada si¢ na Wasza oferte? Ktory
z produktéw jest najchetniej wybierany
przez klientow?

Nasza oferta obejmuje szeroka game produk-
tow, ktore dzicki mozliwosci petnej personali-
zacji, doskonale sprawdzaja si¢ jako narzedzia
promocyjne dla firm. Sa to: kalendarze

(zdecydowany lider w naszej ofercie — rocznie
produkujemy ich ponad milion), segregatory,
clipboardy, puzzle i gry, pudetka wieko-dno

i magnetyczne, produkty ztocone. Wszystkie
produkty sq zaprojektowane tak, by spelnia¢
indywidualne potrzeby firm, pomagajac im
budowa¢ silng i spéjna komunikacje wizualna.

Gdybyscie mieli wskazac 2 najciekawsze
zlecenia, to bylyby to...

Wisréd wielu interesujacych zlecen, ktére mie-
lismy okazje realizowad, wlasnie dwa szczegol-
nie zapadly nam w pamie¢. Pierwszym z nich
byta produkeja kalendarzy dla globalnej marki,
ktére trafity do ponad 50 krajow i byly dystry-
buowane w ponad 200 oddziatach na catym
$wiecie. To ogromne przedsigwzigcie wymaga-
lo nie tylko precyzji, ale réwniez perfekeyjnej
koordynacji na kazdym etapie realizacji. Bylo
to dla nas wyzwanie, ale réwniez dowéd na

to, ze nasze produkty spelniaja najwyzsze
miedzynarodowe standardy.

Drugim wyjatkowym zleceniem byta produk-
dja gry planszowej, ktéra zyskata popularnosé
w niemal kazdym sklepie i — co najwazniej-

sze —w wielu domach. Cho¢ nie mozemy
zdradzié, jaka to gra, wiemy, ze odegrata

ona istotng role w promowaniu wartosci
rodzinnych i wspdlnej zabawy. To wiasnie
takie projekty sprawiaja, ze nasza praca nabiera
dodatkowego znaczenia.

Jak wyglada struktura Waszej firmy? Jakie
cechy charakteryzuja poszczegoélne dzialy?

Zespol Drukpolska to grupa wysoko wy-
kwalifikowanych i zaangazowanych specja-
listow, ktorzy wspdlnie tworza dynamiczng
iinnowacyjna firme. Nasza kadra sklada si¢
z ekspertéw w dziedzinie poligrafii, grafiki
komputerowej, zarzadzania produkcja oraz
obslugi klienta. Wielu z nas posiada wielo-
letnie do$wiadczenie w branzy, co pozwala

Telefon, z ktérego zdobywano pierwszych klientow.

Flagowy produkt — kalendarz tréjdzielny TURBO realizowany w 1 dzien.

D Beatlia] B bt Tial Wi
9 10c [ 11212134 14 15=
16 17= 18— 19= 20 21 22.
23/3024/31 257 26 27 .. 28

Kalendarz Tréjdzielny Lux Wypuldy

= 2= 3= 4- 5=
= 7= B= 9=10- 11- 12~
13- 14. 15141718 19.
1 20 2122 4= 25. 26
27 28 29.- 30-. 31-

e oy

Format: 308 x 790 mm

ees

3= 4= 5 6= 7- 8
10= 11— 12=13=14-_15- 16=
17= 18 19 20-. 21 22. 23
24 252627 - 28

Gtéwka: tektura 1,9 mm + kreda 150 g, folia blysk
Plecki: karton 300 g

nam skutecznie realizowa¢ nawet najbardziej
wymagajace projekty.

Kluczowym elementem naszego zespolu jest
dzial graficzny, ktéry odpowiada za tworzenie
unikalnych i kreatywnych projektéw dostoso-
wanych do indywidualnych potrzeb klientow:
Drzigki ich talentowi i wiedzy, nasze produkty
wyrbzniajq si¢ na rynku.

Drziat produkgji to serce naszej firmy. Dzicki
NOWOCZESNYM Maszynom i zaawansowanym
technologiom, a takze do$wiadczeniu i pre-
cyzji naszych pracownikdw; jeste$my w stanie
dostarczaé produkty najwyzszej jakosci

w krétkim czasie.

Nie mozna zapomnie¢ o dziale obstugi klien-
ta, ktory dba o to, aby kazdy klient czut si¢
wyjatkowo. Nasi specjalisci stuza pomoca na
kazdym etapie realizacji zaméwienia, zapew-
niajac profesjonalne doradztwo i wsparcie.

Wierzymy, ze sukces firmy opiera si¢ na
ludziach. Dlatego inwestujemy w rozwoj

naszego zespotu, oferujac szkolenia i mozli-
woscl awansu. Dzigki temu nasi pracownicy
sa zawsze na biezaco z najnowszymi trendami
i technologiami w branzy poligraficznej.

Jakie unikalne cechy, warto$ci lub dzia-
tania sprawiaja, ze Wasza firma wyréznia
si¢ na tle konkurenciji, przyciagajac uwage
klientéw oraz budujac swoja pozycje

w branzy?

Wyrézniamy si¢ przede wszystkim wyjatko-
wym podejsciem do obstugi klienta i dopa-
sowaniem oferty do specyficznych potrzeb
rynku. Koncentrujemy si¢ wylacznie na ob-
studze agencji reklamowych, co pozwala nam
doglebnie zrozumie¢ ich potrzeby i dostarczaé
rozwiazania, ktére idealnie odpowiadaja na
oczekiwania tej grupy klientéw. Dzigki temu
mozemy zapewnia¢ wysoka jakos¢ uslug

i produktéw dostosowanych do dynamiczne-
go charakteru branzy reklamowej.

Naszym atutem jest takze ekspresowa realiza-
¢ja zamdwien, nawet w ciagu jednego dnia, co
daje naszym klientom niespotykana na rynku
elastycznos¢. W branzy, gdzie czas czesto
odgrywa kluczows role, to przewaga, ktora
trudno przeceni¢. Dodatkowo oferujemy
indywidualng obstuge przez dedykowanego
opiekuna, ktéry zna potrzeby swoich klientow,
rozumie specyfike ich projektéw i zawsze
stuzy wsparciem. Taka personalizacja obstugi
buduje trwale relacje i zaufanie, co jest funda-
mentem naszej wspolpracy z agencjami.

Co wiccej, stale inwestujemy w nowoczesne
technologie, takie jak system zatzadzania
produkeja oparty na AL ktéry pozwala nam
utrzymac najwyzsza efektywnosc i jako$¢ przy
jednoczesnej réznorodnosci produktéw. Dzig-
ki temu jestesmy w stanie szybko wprowadza¢
innowacje, ktore wspieraja dziatania naszych
klientéw.

Jak z perspektywy 20 lat mozecie ocenic¢
dzisiejszy rynek poligraficzny w Polsce?

Z perspektywy 20 lat widzimy, ze dzisiejszy
rynek poligraficzny w Polsce wymaga przede
wszystkim szybkosci dziatania, r6znorodnosci
oferty oraz najwyzszej jakosci. Klienci oczeku-
ja realizacji projektow w ekspresowym tempie
— czas stal si¢ jednym z kluczowych czynni-
kéw decydujacych o wyborze dostawcy.
Niemniej wazna jest réznorodno$é — wspot-
czesny rynck wymaga tysiecy watiantow
produktéw, ktdre mozna dostosowaé do indy-
widualnych potrzeb. Personalizacja i elastycz-
n0o$¢ to absolutna koniecznosé, by sprosta¢
oczekiwaniom coraz bardziej wymagajacych
klientéw.

Jednoczesnie jakos¢ wykonania pozostaje
priorytetem. Klienci nie sa juz skfonni wybiera¢
miedzy szybkoscia a jakoscia — oczekuja obu
tych cech jednoczesnie. To sprawia, ze firmy
poligraficzne musza inwestowac w nowoczesne
technologie i systemy zarzadzania produkcja,
ktére umozliwiaja realizacje tych wymagan.

Podsumowujac, dzisiejszy rynek poligraficzny
wymaga perfekeyjnego polaczenia szybkosci,
réznorodnosci i jakosci, a my jestesmy dumni,
ze mozemy sprosta¢ tym wyzwaniom, stale
rozwijajac nasze mozliwosci i podnoszac

standardy obstugi.

Jakie kluczowe dane liczbowe najlepiej
obrazujg skale dziatalnoséci Waszej firmy?

Nasze liczby méwig same za siebie i sa dowo-
dem na to, jak dynamicznie rozwijalismy sie
przez 20 lat dziatalnosci. To m.in. ponad 1 000
000 kalendarzy rocznie, ponad 2 000 agencji
reklamowych wspélpracujacych z nami od
wielu lat i produkeja ekspresowa w 24 godziny
— to nasza wizytowka, ktéra pozwala nam
realizowa¢ potrzeby klientéw w rekordowym
czasie, bez kompromiséw w zakresie jakosci.

Rozmawiata Malgorzata
Malinowska-Krawczyk

ANDRZEJ BESZ

Kierownik Dziatu Sprzedazy.
Wieloletni cztonek zespotu
Drukpolska, odpowiedzialny za
rozwoj wspotpracy z agencjami
reklamowymi. Specjalizuje sie
w efektywnej obstudze klientéw
oraz realizacji niestandardo-
wych projektéw, dostosowanych
do potrzeb rynku. Jego do-
Swiadczenie i zaangazowanie
przyczynity sie do dynamiczne-
go rozwoju firmy oraz zbudo-
wania trwatych relacji z ponad
2000 agenc;ji reklamowych.

www.OOHmagazine.pl 103



GIFTS TOPQ | 15 LAT

T
1

TOPQ - JEDNO MIEJSCE, NIEOGRANICZONE
MOZLIWOSCI ZNAKOWANIA

Drukarnia TOPQ funkcjonuje na rynku reklamowym juz od 15 lat, oferujgc klientom przede wszystkim ustugi
znakowania, ale tez produkcje wtasnych artykutéw promocyjnych. O momentach przetomowych firmy,
sukcesach, wartosciach, procesie produkgiji i kilku innych tematach opowiada Dariusz Bucior, CEO w TOPQ.

TOPQ dziata juz od 2009 roku na rynku.
Co byto inspiracja do zatozenia firmy
ijak wygladata droga do jej powstania?

Firma dziata juz ponad 15 lat, a proces, jaki
przeszlismy, byt bardzo dynamiczny. TOPQ
nie powstato przypadkiem. Od samego
poczatku mieli§my jeden jasno okreslony cel:
stworzy¢ samowystarczalna, elastyczna firme
produkcyjna, ktéra realizuje réznorodne pro-
cesy, takie jak zdobienie odziezy i gadzetéw
reklamowych.

Przez 10 lat zdobywalem doswiadczenie

w przedsigbiorstwie, ktére w latach 1998-
2008 byto wyjatkowo nowoczesne. Nauczy-
lem si¢ tam wszystkiego — od grafiki i druku
na tekstyliach, przez haft komputerowy, az po
projektowanie i produkcje odziezy.
Poczatkowo zajmowalismy si¢ produkcja
odziezy dla szkél. Momentem przelomowym

bylo wprowadzenie przez ministra Romana
Giertycha mundurkéw szkolnych jako formy
identyfikacji. Szybko odnaleZlismy si¢ w tej
niszy, dostarczajac szkotom koszulki lub polo
z logo patrona. Poczatki byly fascynujace —
sprzedawali$my tysiace sztuk odziezy dzien-
nie. Skala zaméwien przelozyla si¢ na nasze
wyniki finansowe, a to z kolei umozliwito
inwestowanie w dalszy rozwoj.

Nazwa TOPQ brzmi ciekawie. Co si¢ za
nig kryje?

W 2008 roku mialem okazje¢ rozmawiac

z menedzerem z branzy odziezowej

w Niemczech. Podczas rozmowy podkreslit,
ze jakos¢ zawsze si¢ obroni na rynku. Ta
mysl zapadta mi w pamie¢: ,, Trzymaj jako$c,
a wszystko si¢ utozy po twojej mysli”. Stad
nazwa TOPQ — skrét od ,, Top Quality”,
czyli najwyzsza jakos¢.

Jakie wartosci sg dla Was najwazniejsze
jako wtascicieli firmy?

Najwazniejsze to by¢ dobrym czlowiekiem

i prowadzi¢ firme zgodnie z zasadami. Lojal-
nos¢ i uczciwos¢ wobec naszych partneréw
biznesowych to nasze priorytety. Tworzymy
zespOl — nie ma u nas podziatu na ,,szefa”
i,,pracownikéw”. Kazdy wie, co ma robié;
wszyscy wspolnie budujemy firme.

Jak widzicie rozwéj TOPQ w ciggu naj-
blizszych 5-10 lat?

Koncentrujemy si¢ na ciagtym rozwoju.
Wprowadzamy nowe technologie, ulep-
szamy procesy produkeyjne i zwigkszamy
wydajnosé. Regularnie analizujemy rynek,
obserwujemy producentéw maszyn i pytamy
klientéw o ich potrzeby. Dzigki temu wdra-
zamy tylko te rozwiazania, ktére maja sens.
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Za 5 lat bedziemy bardziej wydajni, a za 10
lat mamy nadzieje wciaz zaskakiwac klientow
nowymi technologiami zdobienia.

Czy macie szczegolnie zapadajace w pa-
mig¢ sukcesy, ktore napawaja Was duma?

Tak, jednym z najwigkszych sukceséw jest nasza
fabryka, w ktérej mamy nawet fitness klub. Dzie-
ki temu w trakcie pracy mozemy si¢ zrelaksowac,
grajac w ping-ponga czy podnoszac cigzary.

Innym sukcesem jest wspopraca z Disney-
em, w ramach ktérej stworzyliémy autorski
produkt sprzedawany na rynku europejskim.
Uzyskalismy certyfikat FAMA, kt6ry pozwala
nam produkowa¢ dla marek, takich jak Disney,
Marvel i Star Wars.

Ponad 15 lat na rynku to sukcesy, ale tez
na pewno wyzwania. Z jakimi trudnymi
zadaniami mierzyliScie si¢ na swojej
drodze jako wtasciciele firmy, i jak sobie
z nimi poradzili$cie?

Najwickszym wyzwaniem byla budowa wia-
snej fabryki, ktéra miata by¢ ergonomiczna
i przyjazna dla pracownikéw. Chcielismy
stworzy¢ miejsce pracy, w ktérym spedza-
nie czasu bedzie komfortowe. Wezesniej

Wroctawski Infomax koficzy w tym
roku okragte 30 lat. To byly zupelnie
inne czasy, z mniejszym wachlarzem
narzedzi niz jest to obecnie. Jak wygla-
dal sam poczatek dziatalnosci firmy?

Zaczynalismy w 1995 roku, wydajac gazety
reklamowe. Pomagaly one firmom w sprze-
dazy ich ustug i towaréw, niczym drukowa-
ny Internet. Podstawa pracy byly: telefon
stacjonarny, fax i sprawny samochéd, ktéry
umozliwiatby dotarcie do kontrahentow
na czas. Dzigki konsekwentnemu telemar-
ketingowi i spotkaniom osobistym udato
nam si¢ zbudowac staly doptyw klientéw.
Sa tacy, ktorzy wciaz nam towarzysza w tej
biznesowej przygodzie.

korzystalismy z wynajmowanych hal, co

nie zawsze spelniato nasze oczekiwania.
Oczywiscie pandemia i wojna réwniez wply-
nely na nasza dziatalnos¢, ale staraliSmy si¢
dostosowac do sytuacji.

Zréwnowazony rozwoj staje si¢ coraz waz-
niejszy w biznesie. Jakie kroki podejmuje-
cie w TOPQ, aby dba¢ o $rodowisko?

Dziatamy proekologicznie. Uzywamy farb

i komponentéw wolnych od ftalandw i zwigz-
kéw cigzkich, a nasi dostawcy musza posiadac
odpowiednie certyfikaty. Jeste$Smy w trakcie
wdrazania energii odnawialnej z fotowoltaiki,
posiadamy certyfikaty GOTS 1 GRS oraz
dbamy o recykling, Rozpoczelismy tez miedzy-
narodowy projekt dotyczacy zréwnowazonych
opakowan w branzy tekstylnej.

Prosze¢ powiedzie¢ na zakonczenie, czego
mozna Wam zyczyc?

Zyczyliby$my sobie braku sezonowosdi,
przewidywalnosci w dziataniach rzadu, moz-
liwosci finansowania nowych technologii oraz
zakoniczenia wojny na Ukrainie.

Rozmawiata Matgorzata
Malinowska-Krawczyk

DARIUSZ BUCIOR

CEO w TOPQ. Urodzony

w 1978 roku. Z wyksztatcenia
technik poligraf. Instruktor
nauki zawodu drukarz.
Absolwent Uniwersytetu
Gdanskiego na kierunkach:
informatyka i ekonometria oraz
marketing. W wolnym czasie
pasjonuje sie gra w tenisa
oraz ping-ponga, a relaks
znajduje podczas wizyt w kinie,
odkrywajgc nowe filmy na
duzym ekranie.

AGENCJA REKLAMOWA INFOMAX-WROCLAW | 30 LAT

GADZETY NIE DO SZUFLADY

Agencja Reklamowa Infomax-Wroctaw rozpoczeta dziatalno$é

30 lat temu. O czasach, gdzie narzedziami byt telefon stacjonarny i fax,
kluczowych momentach w zyciu firmy i spotkaniu, po ktérym powstato
hasto-misja opowiada Renata Staniec, wtascicielka agencji.

3 dekady na rynku reklamowym to na
pewno mnéstwo pozytywnych do§wiad-
czen, ale tez wyzwan. Ktore z waznych
momentdéw w Zyciu firmy mozecie
wskaza¢ jako najbardziej rozwijajace

i dlaczego?

Po kilku latach uczenia si¢ biznesu od pod-
staw, istotnym krokiem bylo zatrudnienie
grafika komputerowego na etat. Pozwolilo
to na rozszerzenie dziatalnosci o ustugi po-
ligraficzne, od projektu po druk. Stalismy si¢
nie tylko wydawca gazet, ale i rozwinelismy
studio graficzne. W 2002 roku pozyskalismy
dwéch kluczowych klientéw, z ktérymi
wspotpracujemy do dzis. W 2007 roku prze-
nieslismy si¢ do wlasnej, wygodnej siedziby,
co sprawilo, Ze odbiorcy zaczeli nas czedciej
odwiedza¢. W tym samym roku wygrali-
$my duzy przetarg (50% dotychczasowego
rocznego obrotu), ktéry ukierunkowat nas
na zajecie si¢ tekstyliami i gadzetami rekla-

mowymi, a takze zdecydowanie umocnit
naszq pozycje na rynku — jako polecanej,
skutecznej i sprawnej agencji reklamy.

Wasze hasto to ,,GadzZety nie do szu-
flady”. Co doktadnie kryje si¢ za tymi
sfowami?

Hasto powstato podczas spotkania bizne-
sowego, na ktérym odradzalam klientce
zakup , . kurzolapa”, przekonujac, ze
wyladuje on w szufladzie obdarowanego.
Jednoczesnie zarekomendowalam produkt,
o ktérym wiedziatam, ze do szuflady nie
trafi. Przekonana podsumowata: ,A... to
bedzie taki ,,gadzet nie do szuflady”. Stad
wziglo si¢ to hasto, ktére od tego czasu sta-
fo si¢ réwnolegla nazwa, swietnie oddajac
misje i wizje naszej agenciji.

Wigcej przeczytacie w serwisie
www.OOHmagazine.pl.



CENIMY SOBIE NIESZTAMPOWE
ROZWIAZANIA

Spotka Guapa Produkcja obchodzi w tym roku jubileusz 15-lecia. Jak
wygladata ich droga do zostania najwiekszym producentem artykutéw
kosmetyki samochodowej w Polsce? Jak ksztattowata sie ich oferta, i co
obecnie jest bestsellerem firmy? Na te i kilka innych pytan odpowiada
Piotr Stawny, Dyrektor handlowy w Guapa Produkcja.

Swigtujecie w tym roku 15-lecie dziatal-
nosci jako spétka Guapa Produkcja. Jak
wygladat Wasz poczatek?

Spétka Guapa Produkeja powstata w 2010
roku na mocnych i stabilnych fundamen-
tach firmy Guapa, kt6ra swa dziatalno$¢
rozpoczela jeszcze w latach 90. Byt to czas
szukania swego miejsca w biznesie i licz-
nych eksperymentéw. To pozwolito nam
na doskonate rozeznanie rynku i dogleb-
na analize dostawcow. Moze nie bede tu
jakim$ wyjatkiem, ale bywato réznie, byly
wzloty i upadki, jednak z kazdej porazki
wyciagalismy wnioski, by przeku¢ to w suk-
ces. Tak naprawde rynek i klienci wytyczyli
nam szlak, na ktérym doskonale si¢ odna-
lezlismy. Madre zarzadzanie i dynamiczne
reakcje bez zbednych emocji doprowadzily
nas tu, gdzie teraz jeste$my.

Na Waszej stronie internetowej piszecie:
nJestesmy najwiekszym producentem ar-
tykuléw kosmetyki samochodowej oraz

gospodarstwa domowego w Polsce”. Jak
wygladata Wasza droga do tego miejsca?

Lata 90., kiedy to stawialiSmy pierwsze
kroki w produkgji artykutéw do sprzata-
nia, stanowily duzy sprawdzian naszych
mozliwosci. Nasze zaangazowanie w reali-
zacje zalozen 1 dbato$¢ o kazdy szczegot
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pozwolily nam zbudowac¢ stabilng pozycje
na rynku europejskim. Postawili§my na
sprawdzone kontakty, umacnialiSmy nasze
relacje zaréwno z klientami, jak i dostaw-
cami. Uwazamy, ze to jest fundamentem
w biznesie. Rozwijali§my tez wspotprace
z sieciami handlowymi i hurtowniami

w Unii Europejskiej. Wraz z naszymi
partnerami biznesowymi dostarczalismy

(i robimy to do teraz) czesto cate kolekeje
nowo wykreowanych produktéw, ktérymi
sa rowniez rekawice, Scierki, mopy, zestawy
do sprzatania i tradycyjne gabki.

W latach 2014-2015 osiagnelismy intensyw-
ny wztost sprzedazy, bo az o 45%, dzigki
czemu dynamiczny rozwoj firmy trwa
nadal. Stale wzbogacamy park maszynowy,
unowoczes$niamy takze linie produkeyjne

i usprawniamy procesy w firmie. Co-
dziennie zuzywamy do 3 tys. m* t6znych
materialéw 1 360 km nici.

Zdobyte doswiadczenie oraz wypracowana
umiejetnosé blyskawicznego reagowania
na zapytania od naszych klientéw sprawity,
iz z cala pewnoscia mozemy stwierdzié, ze
jeste$my najszybszym dostawca w Europie.
Realizujemy prototypy produktéw nawet
w 24 godziny! Regularnie wykonujemy
zlecenia na poziomie pét miliona gabek.
Wdrozylismy System Zarzadzania Jako$cia

GIFTS GUAPA PRODUKCJA | 15 LAT

PIOTR STAWNY

Dyrektor handlowy w Guapa
Produkcja, z ktérg zwigzany
jest od 2010 roku. Z wyksztat-
cenia jest filozofem i psycholo-
giem. Szczesliwy oraz dumny
maz i ojciec dwoch wspania-
tych synéw. Jego pasjami sg
muzyka i gorskie wedrowki, ale
chetnie tez wybiera podréze
motocyklowe.

ISO, bylismy wielokrotnie audytowani przez
naszych klientéw z zagranicy, przeszlismy
pozytywnie audyt etyczny, uzyskalismy certy-
fikat FSC. Jednym zdaniem, dbamy o jakos¢
i bezpieczenstwo naszej pracy, produktow,

a przede wszystkim — pracownikow.

Czy mozecie wskaza¢ przefomowy
moment w Waszym biznesie?

Tak naprawde wiele jest takich momentéw
i 0 kazdym mozna by rozmawia¢ godzi-
nami. Biorac jednak pod uwage skale tego
przetomu i wplyw na postrzeganie profilu
naszej firmy, to byla to budowa drukarni
cyfrowej, ktéra zmienita funkcjonalnosé
tworzonych przez nas produktow. Od

tej pory nie byly to juz tylko artykuty do
sprzatania, pielegnacii czy detailingu, ale
doskonale, bo praktyczne nosniki marki
klienta, nierzadko wiazace si¢ z konkretng
branza. To natomiast otworzyto nam droge
do rozwoju naszej oferty o inne tekstylne
produkty, juz nie tylko do sprzatania.

No wtasnie, Wasza oferta zmienila si¢
na przestrzeni tych 15 lat. Wydaje si¢
niezwykle r6znorodna. Prosz¢ powie-
dzie¢, jak prezentuje si¢ dzis.

Zgadza sig, nasza oferta produkcyjna jest
obecnie bardzo zréznicowana, chociazby ze

wzgledu na wspomniang przeze mnie budo-
we drukarni. Na ten moment trzon naszej
oferty to 7 grup asortymentowych z takich
dziedzin, jak: motoryzacja, sport, wystrdj
whnetrz, moda, relaks i podréze, biuro, ale
takze profesjonalne sprzatanie. Caly czas
jednak uzupelniamy ja o nowe pomysly.

Cenimy sobie niesztampowe rozwiazania,
ktére nierzadko wymagaja prawdziwej
burzy mézgdw, angazujacej zasoby calego
naszego zespotu, co czesto prowadzi do
opracowania ciekawych i oryginalnych

w swej formie rozwiazan. Dzigki elastycz-
nemu podejsciu do naszych partnerdw,

jak rowniez otwarto$ci na nowe sugestie

1 koncepcje pojawiajace si¢ na rynku, nasza
oferta jest niczym zywy organizm, ktory
rosnie 1 rozwija si¢ wraz ze zmieniajacymi
sig trendami. Poza tym nie chcemy zamykaé
si¢ w obrebie statych i powtarzalnych pro-
jektow 1 czesto sami wymyslamy produkty,
bad? cale zestawy praktycznych artyku-

16w, a czasami takie pomysly pojawiajq si¢
catkiem przypadkiem wymuszone niejako
potrzeba chwili. Kazde zlecenie jest dla nas
ciekawe i inspirujace. Wiele dowiadujemy si¢
o potrzebach zaréwno klientéw, jak i rynku.

Ktory produkt cieszy sie wérod Wa-
szych klientéw najwigksza popularno-
$cig i mozna go uznac za absolutny hit
sprzedazy?

Bezsprzecznie jest nim gabka samochodo-
wa do szyb, ktéra jest swoista ikona w bran-
Zy motoryzacyjnej i staje si¢ faworytem
wiréd personalizowanych produktéw rekla-
mowych! Kiedy$ dominowaty gabki z irchy
syntetycznej, rzadziej z naturalnej (z racji
wysokiej ceny) i byly uzywane praktycznie
do wszystkiego: kokpitu, szyb, tapicerki.

Zmieniajaca si¢ funkcjonalno$¢ wnetrza
samochoddw, jak réwniez stosowanie coraz
to nowszych 1 szlachetniejszych materialéw
w branzy motoryzacyjnej, niejako wymusito
na nas szukanie rozwiazan, ktére spraw-
dzajq si¢ w kazdych warunkach. Dzigki ela-
stycznemu podejéciu do tematu produkcji
oraz potrzeb klienta, potrafimy uszy¢ gabki
z wielu réznych materialéw. Doskonata
wiedza na temat ich funkcji oraz zastoso-
wania pozwala nam tworzy¢ gabki samo-
chodowe wielofunkeyjne lub dedykowane
do konkretnych zadan. Takie rozwiazanie
sprawilo, ze $wietnie znalazly one swoje za-
stosowanie takze w innych branzach — IT,
domowej czy nawet sportowej! Natomiast
mozliwo$¢ ich personalizacji poprzez druk
cyfrowy, jak réwniez nadawanie réznych

ksztaltéw samej gabki, daje nieograniczone
mozliwosci tworzenia wyjatkowych 1 prak-
tycznych gadzetéw reklamowych.

Jakie konkretne cechy, wartosci lub
rozwigzania oferujecie, ktére sprawia-
ja, ze klienci wybieraja wlasnie Wasze
produkty?

Naszg wizytowka jest i zawsze byla zarow-
no wysoka jako$¢ stosowanych materia-
16w, jak i staranno$¢ wykonania produktu
koncowego. Przykladamy szczegdlna wage
do kazdego detalu, czesto testujac wyroby
zanim trafia one do oferty, jak i w rece
klientéw. Juz na samym poczatku naszej
dziatalnosci zdawali$my sobie sprawe

z tego, jak wazna jest jako$¢ oferowanych
produktéw, aby zaistnie¢ na rynku europej-
skim. A ta §wiadomo$¢ poparta byla takze
licznymi komentarzami naszych partneréw
i doradcéw biznesowych, ktérzy wywodzili
si¢ z branzy modowe;j.

Co charakteryzuje zesp6t, ktory tworzy
Wasza firme? W jaki sposéb podcho-
dzicie do rozwoju i integracji cztonkéw
zatogi?

Guapa Produkeja tworzy zesp6t niezwykle
kreatywnych i aktywnych ludzi. W kazdym
z nas jest tez ziarnko szalefistwa, ktére
pozwala nam na realizacje czesto ciekawych

i zwariowanych pomystéw, ktére poparte
ogromnym do$wiadczeniem i zaangazowa-
niem przynosza nierzadko fantastyczne efek-
ty. Uwielbiamy tez aktywnie spedzaé czas,

co przejawia si¢ w podrézach, aktywnosci
fizycznej, jak wspinaczka, udzialy w marato-
nach, jazda na rowerze czy tez motocyklach,
a takze taniec i dziatania charytatywne.

Niezwykle wazna w naszym zespole jest
interakcja, ktora bardzo czesto wzmacnia-
my wspolnymi wyjazdami integracyjnymi
lub firmowymi imprezami, na ktérych
potrafimy si¢ bawi¢ i §mia¢. To wzmacnia
relacje 1 pozwala czu¢ sig, jakbysmy byli
jedna duza rodzing. Jest to dla nas bardzo
istotne, gdyz zdajemy sobie sprawe z tego,
jak wazng czescia naszej dzialalnosci jest
zespol — szczegdlnie na produkcji, od kté-
rego tak naprawde najwiecej zalezy. Taka
interakcja sprawia, ze z kazdym w firmie
znamy si¢ osobiscie, a to wplywa na bardzo
pozytywna atmosfere. Dzigki temu wiemy,
ze zawsze mozemy na siebie liczy¢.

Bierzecie udziat w wielu wydarzeniach
targowych. Czy to jeden z czynnikéw
odpowiedzialnych za Wasz rozwo6j?

Targi oraz im podobne wydarzenia, jak road-
show czy prezentacje on-line sa dla nas miej-
scem nie tylko spotkan i ciekawych dyskusji
z klientami, ale tez okazja do poznania no-
wych trenddw, zaprezentowania ,,na zywo”
naszych umiejetnosci, technik produkcji oraz
nawigqzania nowych relacji. Czesto tez klienci
zainspirowani tym, co widza na stoisku,
podsuwaja nam nowe pomysly, ktére mozna
omowi¢ bez zbednej zwloki. Nierzadko
poznajemy oferty i mozliwosci naszych
dostawcéw, mozemy przetestowaé nowe
materialy, surowce czy tez dodatki, ktére
pdzniej wykorzystujemy w swojej ofercie.
Nie bede takze ukrywal, ze sami tez inspiru-
jemy si¢ oferta konkurencji. Podsumowujac,
imprezy targowe sa niezwykle cenne pod
wzgledem rozwoju naszej dziatalnosci, a co
za tym idzie dostepnej oferty.

Czego mozna Wam zyczy¢, aby praca
przynosita jeszcze wiecej sukcesow,
satysfakcji i rozwoju?

Mysle, ze najlepszym, czego mozna nam
zyczyé, to wytrwalodci i konsekwencji

w dziataniu oraz aby nigdy nie opuszczat
nas towarzyszacy nam entuzjazm. To po-

zwoli nam na realizacje zalozonych celéw.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk
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GIFTS

AGENCJA REKLAMOWA WAZKA | 1

WAZKA ROZWIJA SKRZYDLA | NIE
ZWAZA NA PRZECIWNOSCI LOSU

O poczatkach dziatalnosci, zespole, wtasnych targach i ciekawych
zleceniach moéwi Kinga Dzwoniarska, Prezes Zarzadu Agencji

Reklamowej Wazka.

W tym roku obchodzicie 15-lecie dzia-
talno$ci. Prosz¢ podzieli¢ si¢ historig,
jak to wszystko si¢ zaczeto.

Zaczynalam jako jednoosobowa firma,
budujac marke od podstaw. Zajmowa-

tam si¢ sprzedaza, ksiggowoscia oraz
wieloma innymi rzeczami zwiazanymi

z prowadzeniem dzialalno$ci. Korzystajac
z uprzejmosci rodzicow, wygospodaro-
watam sobie 1 pokéj w domu rodzinnym.
Pracowatam 24h na dobe, bylam bardzo
zdeterminowana. Ale po pewnym czasie
zorientowatam sie, ze nie lubie i nie umiem
pracowac sama. Najtrudniejszym byto
pogodzenie wszystkich Zyciowych rél na
raz — bycia mama, przedsi¢biorczynia oraz
pania domu. Z tego powodu zatrudnitam
pierwsza osobe. Fatwiej znaleZ¢ rozwiaza-
nie, wypowiadajac problem na glos i dzielac
si¢ swoimi przemysleniami. Tym sposobem
zespol zaczal si¢ rozrasta¢. W tym momen-
cie w firmie pracuje 10 0s6b, a docelowo
planujemy zatrudnienie kolejnych.

Czy to prawda, Zze méwiono na Panig
»Pani gadzet”?

Tak, to prawda. Wziclo si¢ to stad, ze
przez dlugi czas na spotkania do klientéw
jezdzitam z walizka wypetniona po brzegi
gadzetami. Dobrze, Ze miala kétka! Ten
pseudonim wymyslita jeden z klientek,
ktéra na spotkania zapisywala mnie wlasnie
,Pani Gadzet”.
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A skad w Waszej nazwie Wazka?

Nasz zespot przyjal dewize wazki, ktéra
rozwija skrzydla i nie zwaza na przeciw-
nosci losu, tylko dazy do wyznaczonego
celu. Tym bardziej nazwa Wazka pasuje do
wizerunki firmy, poniewaz kojarzy mi si¢
z nazwiskiem paniefskim, czyli Waszak.

Co cechuje wazkowy zesp6t? Czym
wyrdzniacie si¢ na tle konkurencji?

Jestesmy przede wszystkim zgrani! Wspie-
ramy sig, nie mamy obaw aby poruszac
wazne i trudne tematy na forum. Zdarzaja
si¢ sytuacje, ze trzeba zrobi¢ co$ na wczo-
raj, mozemy wtedy liczy¢ na wzajemna po-
moc. Wszystkie rece na poktad i do dzietal

W prowadzeniu wlasnej organizacji zawsze
wazna byla dla mnie rodzinna atmosfera,
wzajemne okazywanie szacunku i wdzigcz-
nosci, bezpieczne i szczere relacje. Aby

to osiagnaé po zakoficzeniu szczytowego
sezonu organizowalismy wspolne wyjazdy
nad morze z calg zaloga, réznego rodzaju
spotkania integracyjne, krétkie wypady

do spa lub na kajaki, bo przeciez nie sama
praca zyje cztowiek (usmiech).
Zapewniamy klientom niepowtarzalne do-
$wiadczenia i atmosfere wspolpracy, ktére
sprawiaja, ze czuja si¢ komfortowo i chet-
nie do nas wracaja. Z najwicksza dbaloscia
o kazdy szczeg6t pomagamy im w doborze
odpowiednich gadzetéw reklamowych

KINGA
DZWONIARSKA

Prezes Zarzadu Agencji Re-
klamowej Wazka. Urodzona

w Koninie. Ukonczyta studia
magisterskie z zarzgdzania ja-
koscig oraz managera produk-
tu na Akademii Ekonomicznej
w Poznaniu, a takze zrealizo-
wata studia podyplomowe na
kierunku zarzadzanie jakoscia.
Posiada liczne certyfikaty

z wielu dziedzin szkoleniowych,
a szczegolne miejsce w jej ser-
cu zajmuje kurs z metody Silvy,
prowadzony przez profesora
Zbigniewa Krolickiego. Prywat-
nie mama dwojki dzieci oraz
pasjonatka podrozy.

z logo, dzigki ktérym klient buduje relacje
z otoczeniem. Przywiazujemy szczegblna
uwage do jakosci naszych ustug, profesjo-
nalizmu i dbato$ci o detale.

Czy w Waszej karierze byt taki przeto-
mowy moment badZz kamien milowy,
ktory doprowadzit do Waszego rozwoju?

Tak. Przelomowym, bardzo istotnym
momentem, bylo przeniesienie biura

z domu rodzinnego do nowo wybudo-
wanego biurowca Agencji Reklamowej
Wazka, mieszczacego si¢ poza miastem.
Zyskalismy dzigki temu dodatkowe miejsce
do wspdlnego celebrowania, do pracy oraz
magazyn. Z biegiem czasu unowocze$nia-
lismy nasze nowe miejsce pracy, wybudo-
wali§my patking z wygodnym dojazdem
dla kurieréw, zautomatyzowali§my dostawy
tak, aby oszczedzi¢ czas, a wszystkim byto
batdziej komfortowo.

Waznym i niezwykle trudnym momentem
byt dla nas czas pandemii, kiedy musieli§my
od nowa przeanalizowa¢ swoje dzialania
oraz opracowac nowsq strategie, aby utrzy-
ma¢ si¢ na powierzchni. Po czasie okazalo
sig, ze byl to jednak dobry moment dla
rozwoju firmy, a reorganizacja przyczy-
nita si¢ do spektakularnego wzrostu, nie
musieli§my juz martwic si¢ o przetrwanie.
Wewnetrzna motywacja nie pozwolita mi
odpuscic i si¢ poddaé, szukalam rozwiazan
najlepiej dopasowanych do firmy i konse-
kwentnie je wdrazalam.

Duzym kamieniem milowym na osi czasu
istnienia Wazki byta zmiana formy prawnej
z jednoosobowej dziatalno$ci gospodat-
czej w spotke, co pozwolito nam jeszcze
bardziej rozwinaé skrzydta. Zmagalismy

si¢ dotad ze standardowymi problemami
wynikajacymi z prowadzenia firmy, jednak
oprécz trudéw z tym zwigzanych, wazyly
si¢ losy zdrowia i Zycia jednego z cztonkéw
wazkowej rodziny. Gdy potrzebowali-

$my wsparcia w zbidrce na rzecz malego
Tymka, syna cztonkini zarzadu, a prywatnie
mojej siostry, otrzymaliémy bezinteresowna
pomoc OOH magazine, za co juz zawsze
bedziemy wdzigczni. Szczesliwie wszystko
dobrze si¢ skoriczylo, a Tymek jest rado-
snym, energicznym chlopcem.

Wasza oferta jest bardzo réznorodna.
Pod jakim katem dobieracie dostawcow
do wspétpracy?

Wspdtpracujemy z dostawcami, ktérzy sa
wybitnymi specjalistami w swojej dziedzinie,
jako ich klienci jeste$my okreslani mianem
jednych z istotniejszych odbiorcow gadzetow.

Oprécz dostawcdw ze standardows oferta,
wybieramy takich, ktérzy oferuja unikatowe
produkty. Czesto poszukujemy wykonawcy,
ktéry zrealizuje dla nas oryginalne zlecenie
odpowiadajace na potrzeby danego klienta.
Jezdzimy na szkolenia, targi branzowe oraz
wystawy, z ktérych wracamy z glowami
pelnymi nowych pomystéw. Dzigki temu
caly czas nabywamy nowa wiedze¢ 1 umie-
jetnosci, ktére wykorzystujemy w pracy

z naszymi klientami.

Jakiego rodzaju produkty znajduja sie
w Waszej ofercie i co doktadnie moze-
cie zaproponowa¢ swoim klientom, aby
sprosta¢ ich wymaganiom?

Jezeli chodzi o oferte to sky is the limit —
nie mamy ograniczen. Znajdziemy wszyst-
ko, czego potrzebuje nasz klient. W na-

szych zasobach posiadamy takie kategorie
produktowe, jak: elektronika, artykuly biu-
rowe, galanteria skorzana, odziez, ceramika,
produkty dla dzieci, do domu czy zestawy
upominkowe, a takze kalendarze. W na-
szym asortymencie znajduje si¢ wszystko,
co jest potrzebne do zabrania w podréz, do
pracy, na sportowe wydarzenie lub grilla ze
znajomymi. Realizujemy projekty na indy-
widualne zaméwienie, gadzety catkowicie
spersonalizowane, w dowolnym ksztalcie.
Zdarza sig, ze towar $ciagamy zza oceanu
na specjalne zyczenie klienta.

Na Waszej stronie znajduje si¢ za-
ktadka ,,Nasze targi reklamy”. Prosze
powiedzie¢ kilka st6w o tym projekcie.
Czy jest on nadal realizowany?

W czasach przedpandemijnych przez 5 lat
z rzedu organizowali$my cykliczne targi
reklamy, na ktére zapraszaliémy naszych
klientéw otraz kluczowych dostawcéw,
gdzie prezentowalismy nowosci oraz
bestsellerowe gadzety. Bylo to dla nas duze
wydarzenie. Organizowanie wlasnych tar-
gbw bylo satysfakcjonujacym doswiadcze-
niem. Zjezdzali si¢ do nas klienci z calego
wojewodztwa. Wraz z rozrostem firmy oraz
ekspansja na rynek ogélnopolski przestato
to by¢ oczywiste, poniewaz cigzko byloby
zebrac¢ wszystkich klientéw w jednym miej-
scu, w tym samym czasie.

To, czego nie wiemy o Agencji Wazka,
to...

Czesto bierzemy udzial w lokalnych
inicjatywach. Jako sponsorzy dostarczamy
gadzety do szkol, przedszkoli oraz na festy-
ny charytatywne. Wspieramy w ten sposéb
okoliczne przedsiewzigcia.

15 lat to mnostwo zlecen. Ktére szcze-
golnie zapadty Wam w pamigc?

Pamietamy wszystkie swoje zlecenia, jednym
z ciekawszych bylo przygotowanie zestawu
sktadajacego sie z wyciskarki na cytrusy oraz
pomaraficzy, zapakowanych w drewniana
skrzynke. Nie obyto si¢ bez przygéd, do-
stawca skrzynek znacznie opoznil realizacje,
poniewaz musiat je na biezaco wyprodu-
kowa¢, a paleta pomaraficzy chlodzita sie

w biurowym pomieszczeniu z podkrecong
klimatyzacja. Codziennie pozbywalismy

sie¢ kilku kilograméw zepsutych cytrusow

w oczekiwaniu na kolejna dostawe skrzynek.
Sytuacja miata miejsce w samym $rodku latal
Ostatecznie klient dostal zamdwienie i byt
zadowolony z realizacji.

Inna zabawna sytuacja. Jako Ze na poczatku

pracowalam z pokoju u rodzicow, nie
mialam miejsca na magazynowanie towaru,
a w realizacji mielismy zlecenie na duza
liczbe polaréw. Trzeba bylo je podzieli¢ na
rozmiary oraz rézne oddzialy wysylek. Byla
Sroda Popielcowa, a ja z moja wierna ekipa
przez okno podawalismy sobie kartony

z biura na podwoérko, bo brakowalo nam
juz miejsca.

Niedawno rozpoczal si¢ nowy rok.
Jak wedtug Was beda wygladac trendy
gadzetowe na 2025?

Czy da si¢ okresli¢ kierunek zmian w tren-
dach gadzetowych, jesli kazdy klient ma
inne potrzeby i jest na innym etapie rozwo-
ju swojego przedsi¢biorstwa?

Cigzko jest tutaj wrézy¢ z fusdw, cheia-
tabym jednak zauwazy¢, ze klienci coraz
czgsciej poszukuja produktéw niestandar-
dowych, nadzwyczajnych i wyjatkowych,
jakich jeszcze nie widzieli, chcieliby by¢
zaskakiwani. Nie jest to tatwe zadanie, ale
stajemy na jego wysokosci i do kazdego
zapytania podchodzimy indywidualnie oraz
z takim samym zaangazowaniem. Dziala-
my zespolowo i w razie potrzeby robimy
burze mdzgéw, bo co 10 gtéw to nie jedna
(u$miech).

Prosz¢ powiedzie¢ na koniec, jakie sta-
wiacie sobie cele na dalsze lata? Czego
mozna Wam zyczyc?

Naszym celem jest ciagly rozwdj, zdobywa-
nie nowej wiedzy, aby zawsze by¢ na biezaco
i méc zaspokajaé potrzeby klientéw. Czego
mozna nam zyczy¢? Bogatych, lojalnych

i zadowolonych klientéw (usmiech).

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk
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ALTIVO

WYPRODUKOWANYCH
GADZETOW

Firma ALTIVO to polski producent upominkéw reklamowych, ktéry
w tym roku $wietuje jubileusz 15-lecia. Jak wygladat start ich biznesu?
Ktore z wydarzen byto szczegdlnie wazne? | jakie cele stawiajg sobie
na kolejne lata? Na te i inne pytania odpowiada Marcin Komenda,

Prezes zarzadu ALTIVO.

Obchodzicie w tym roku 15-lecie dzia-
talnoéci. Jak wygladat sam poczatek?
Co byto najbardziej wymagajace w tym
czasie?

Maj 2010 roku byl poczatkiem wyjatkowej
podrézy — momentem, w ktérym rozpoczeli-
$my dziatalnos¢ jako firma zajmujaca si¢ zna-
kowaniem metoda tampodruku. Dysponujac
jedna maszyna do drukowania w czterech
kolorach, z odwagg stawialismy pierwsze
kroki na rynku, taczac pasje, zaangazowanie

i determinacje. Naszym celem od samego
poczatku bylo dostarczanie produktéw
najwyzszej jakosci, ktore spelnia oczekiwania
nawet najbardziej wymagajacych klientow.

Juz pierwsze lata dziatalno$ci pokazaty, ze
podjelismy wtasciwy kierunek. Sukcesywnie
zwigkszajaca si¢ liczba zaméwien zmoty-
wowala nas do rozbudowy parku maszy-
nowego, co stato si¢ kluczowym krokiem
w rozwoju firmy. W niedlugim czasie
wzbogacili§my nasza infrastrukture o dwa
urzadzenia dwukolorowe oraz jedno jedno-
kolorowe, co pozwolito nam jeszcze lepiej
odpowiadaé na potrzeby rynku. Kolejne
zlecenia byly dla nas nie tylko wyzwaniami,
ale takze szansa na doskonalenie naszych
proceséw produkeyjnych oraz rozwijanie
kompetencji zespotu.
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Czy w tym 15-letnim okresie mozecie
wskaza¢ moment/wydatzenie, dzi¢ki
ktéremu nastapit duzy rozwéj w firmie?

Takim krokiem milowym w naszej historii
byla decyzja o zmianie lokalizacji. Nowa
przestrzen umozliwita nam rozbudowe
parku maszynowego, co stato si¢ funda-
mentem dla wprowadzania kolejnych tech-
nologii, produktéw i metod znakowania.
Dzigki tym inwestycjom moglismy wzbo-
gaci¢ naszg oferte o tekstylia reklamowe,
opakowania, produkty ekologiczne, czysciki
do okularéw i telefonéw — produkty, ktére
doskonale odpowiadaja na potrzeby wspot-
czesnych klientéw poszukujacych innowa-
cyjnych i funkcjonalnych rozwiazan. Byl

to réwniez moment, w ktérym do naszego
zespotu dotaczyly kolejne osoby, wnie-
sione przez nie doswiadczenie i pomysty
pozwolily nam wprowadza¢ innowacyjne
rozwiazania.

Postep nie oznaczal dla nas tylko wprowa-
dzania nowych produktéw — byl to proces
ciagtego doskonalenia, stuchania klientéw
i adaptacji do dynamicznych zmian rynko-
wych. To wlasnie te cechy pozwolily nam
zbudowac silna pozycje na rynku i zdoby¢
zaufanie klientéw, ktérzy towarzysza nam
od lat.

Natomiast dynamiczny rozwoj branzy
reklamowej zmotywowal nas do udziatu

w licznych targach branzowych, ktére nie
tylko pozwolily nam zaprezentowac nasze
mozliwosci, ale takze zainspirowaty do
wprowadzania kolejnych nowosci. Klienci,
z ktérymi mieliSmy przyjemnosé wspolpra-

cowad, czesto dzielili si¢ swoimi sugestiami,

co dodatkowo motywowalo nas do posze-
rzania asortymentu.

Kazdy sukces, kazda innowacja, kazdy

nowy projekt, ktéry udato nam sie zrealizo-

waé w ciagu ostatnich 15 lat, byt mozliwy
dzigki zaufaniu, jakim obdarzajq nas nasi
klienci, partnerzy biznesowi i pracownicy.

50 000 000 wyprodukowanych gadzetow
— ta liczba robi wrazenie! Prosze po-
wiedzie¢, co skfada si¢ na Wasza oferte
i czym wyrdzniajg sig te produkty?

Duzisiejsza oferta naszej firmy to efekt piet-
nastu lat intensywnej pracy, nieustannego
doskonalenia i pasji. Obejmuje ona szeroka
game produktéw, w tym breloki, Zetony,
naklejki, magnesy, smycze reklamowe, kub-
ki z nadrukiem, a takze otwieracze metalo-
we w dowolnych ksztattach i rozmiarach.
Kazdy z tych produktéw jest wynikiem
zaangazowania naszego zespolu, ktory
stawia na jakos¢, precyzje i indywidualne
podejscie do kazdego zlecenia.

W Waszym portoflio znajduja si¢
réwniez produkty ekologiczne, ktore
teraz sg niezwykle popularne na rynku
reklamowym. Prosz¢ opisa¢ proces
wdroZenia tego asortymentu.

Kazdy nowy projekt traktujemy jako
wyzwanie 1 szans¢ na rozwoj. Przykltadem
sa wlasnie produkty ekologiczne, ktére od-

zwierciedlaja rosnaca Swiadomos$¢ klientow
w zakresie ochrony §rodowiska. Wprowa-
dzenie tych produktéw wymagalo nie tylko
inwestycji w nowe technologie, ale takze
zmiany podejécia do projektowania i pro-
dukgji. W efekcie udato nam si¢ stworzy¢
oferte, ktora laczy estetyke, funkcjonalnosé
i troske o srodowisko naturalne.

15 lat dziatalno$ci to mnostwo zreali-
zowanych zlecen. Ktére z zamoéwien
szczegolnie zapadto Wam w pamieé

i dlaczego? Moze byto co$, co wyrdzni-
o je na tle innych, albo jakie$ wyjat-
kowe detale, ktore przyciagnety Wasza
uwage?

Tak, mamy na swoim koncie kilka realizacj,
ktére najbardziej zapadly nam w pamigé.
Jednym z takich przyktadéw bylo wykona-
nie 800 000 brelokéw z zetonem w ciagu
zaledwie 30 dni — od projektu, przez pro-
dukgje, az po pakowanie. Innym naszym
osiggnieciem byla produkcja ponad miliona
naklejek 3D czy realizacja zamoéwienia na
48 000 brelokéw plastikowych w ciagu zale-
dwie siedmiu dni. Mozemy takze pochwali¢
sig, ze byliémy producentem gadzetéw na
Igrzyska Olimpijskie w Pjongjangu. Nasza
firma to jednak nie tylko liczby i technolo-
gie. To przede wszystkim ludzie — zespdl,
ktory swoja pasja, zaangazowaniem i kre-
atywnosciq kazdego dnia przyczynia si¢ do
naszego sukcesu.

Wiasnie zespotu dotyczy kolejne pyta-
nie — czym wyr6znia si¢ Wasza zatoga?

Kazdy z pracownikéw wnosi do naszej
firmy swoja wiedze, doswiadczenie i pasje.
Dzigki wspoélnej pracy udato nam si¢
stworzy¢ $rodowisko, w ktérym innowa-
cyjnos¢ spotyka si¢ z zaangazowaniem,

a kazde wyzwanie staje si¢ okazja do nauki

1 rozwoju. Jeste§my dumni, Ze mozemy

wspdlpracowad z ludzmi, ktérzy kazdego
dnia przekraczaja granice swoich mozli-
wosci, realizujac projekty o najwyzszym
stopniu skomplikowania.

Jestesdcie aktywnym wystawca targow
reklamowych, m.in. PROMO SHOW.
Co daje Wam uczestnictwo w tego typu
wydarzeniach?

Udzial w targach branzowych odgrywa
kluczowa role w glebszym zrozumieniu
potrzeb naszych klientéw. Wydarzenia te
staly si¢ dla nas nie tylko platforma do
zaprezentowania oferty, ale takze zrédlem
inspiracji i wiedzy o zmieniajacych si¢
trendach. W trakcie rozméw z klientami

i partnerami biznesowymi zbieralismy su-
gestie, ktére wplywaly na kierunek rozwoju
naszej firmy. Dzigki temu procesowi dzi$
mozemy z duma powiedzieé, ze jesteSmy
gotowi sprosta¢ oczekiwaniom najbardziej
wymagajacych projektéw, dbajac o kazdy
detal na kazdym etapie produkcji.

Na zakonczenie prosze powiedzie¢ —
jakie macie cele na najblizsze lata?

Patrzac w przysztosé, wiemy, ze nie mo-
zemy spocza¢ na laurach. Branza, w ktérej
dziatamy, jest dynamiczna i nieustannie si¢
zmienia, wymagajac od nas elastycznosci

i gotowosci do wprowadzania kolejnych in-
nowacji. Wierzymy, ze kluczem do dalszego
rozwoju jest nie tylko poszerzanie oferty,
ale takze doskonalenie jakosci i procesu ob-
stugi klienta. Naszym celem jest nieustanne
zaskakiwanie nowymi mozliwosciami, ktére
beda odpowiadaly na potrzeby kontrahen-
toéw 1 przekraczaly ich oczekiwania.

W najblizszych latach planujemy kontynu-
owa¢ inwestycje w nowoczesne technolo-
gie, rozwijac nasze zaplecze produkcyjne
oraz poszerza¢ oferte o produkty, ktére
beda jeszcze bardziej ekologiczne i funkcjo-
nalne. Widzimy, jak istotne staja si¢ kwestie
ztéwnowazonego rozwoju, dlatego chcemy
aktywnie uczestniczy¢ w tworzeniu rozwia-
zan, ktére nie tylko spetniajq oczekiwania
naszych klientéw, ale réwniez przyczyniaja
si¢ do ochrony §rodowiska.

Rozmawiata Matgorzata
Malinowska-Krawczyk
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GIFTS

EZOP PLUS | 10

ODPOWIEDZIALNOSC SPOLECZNA
TO CZESC NASZEGO DNA

EZOP Plus obchodzi w tym roku 10-lecie dziatalnosci, a jego historia to
opowies¢ o nadawaniu nowego zycia odpadom dzieki wysokiej jakosci
materiatom. Nazwa firmy, inspirowana madroscig Ezopa, symbolizuje
wartos¢ dodang, jakg wnosi do swoich produktéw. O zrownowazonym
rozwoju, jakosci i odpowiedzialnosci spotecznej, luksusie potgczonym
z ekologig oraz wspariu oséb niepetnosprawnych opowiada Darina
Uhfikova, wspotzatozycielka i dyrektorka EZOP Plus.

EZOP Plus obchodzi swoje 10-le-

cie na rynku, co z pewnoscig jest
imponujacym osiggni¢ciem. Prosze
opowiedzie¢ o Waszej historii — jak
zaczeta si¢ Wasza przygoda z branza,
jakie byty kluczowe momenty w roz-
woju firmy?

EZOP Plus to histotia o tym, jak nada¢ nowe
zycie odpadom za pomoca wysokiej jakosci
materialéw, wspierajac jednoczesnie szczytne
cele. Wierzymy, ze nawet pozornie niepo-
trzebne materialy moga nabra¢ nowego,
luksusowego 1 zréwnowazonego znaczenia.

Nasza nazwa jest hotdem dla madrego
gawedziarza Ezopa, ktérego historie inspi-
ruja nas do opowiadania historii — historii
naszych produktéw, naszych wartosci

i naszego wplywu na $wiat. Ponadto
symbolizuje wartos¢ dodana, jaka wnosimy
do naszych produktéw poprzez unikalne
podejscie i wymiar spoleczny.
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Jakie konkretne dziatania podejmuje
firma, aby promowa¢ zréwnowazony
rozwéj i odpowiedzialno$¢ spoteczng?

Nasze wartosci opieraja si¢ na trzech
filarach: zréwnowazonym rozwoju, jakosci
i odpowiedzialnosci spotecznej. Wierzymy,
ze mozemy produkowaé luksusowe pro-
dukty bez szkody dla srodowiska. Dlatego
skupiamy si¢ na materiatach pocho-
dzacych z recyklingu, recznej produkeji

i minimalnym §ladzie ekologicznym.
Jednoczesnie dbamy o naszych pracowni-
kow, zwlaszcza tych niepelnosprawnych,

i staramy si¢ przyczynia¢ do rozwoju
spotecznosci.

Jakie wartosci i cechy charakteryzuja
zespot, ktory pracuje nad tworzeniem
zrownowazonych produktow?

Nasz zesp6t sktada sig z kreatywnych
i pelnych pasji ludzi, ktérych taczy zamito-

DARINA UHRIKOVA

Wspotzatozycielka i dyrektor-
ka EZOP Plus. 30 lat temu,
wraz z mezem Ladislavem
Uhfikiem, zatozyta agen-

cje reklamowg EZOP, ktéra
w 2015 r. rozszerzyli o eko-
logiczna drukarnie i zaktad
pracy chronionej EZOP Plus.
Rozpoczeli tym samym nowy
rozdziat w swojej dziatalnosci
zorientowanej na zrownowa-
zony rozwoj. Natura i ekologia
sg w jej sercu od dziecinstwa.

Obecnie studiuje medycyne
chinska w Brnie, aby dalej po-
magac ludziom w ich podrézy
do holistycznego zdrowia.

wanie do projektowania, zréwnowazonego
rozwoju i wplywu spolecznego. Kazdy
cztonek zespolu wnosi swoje unikalne
umiejetnosci i perspektywe. Laczy nas
jedno — cheé tworzenia produktéw, ktére
sa nie tylko funkcjonalne, ale takze pickne
i ztéwnowazone. Nieustannie poszuku-
jemy nowych inspiracji i materiatéw, aby
zaoferowa¢ naszym klientom co$ nowego
i ekscytujacego. Pracujemy razem jak jedna
wielka rodzina, w ktérej wzajemnie si¢
wspieramy i motywujemy.

Co skfonito Panig do studiowania
tradycyjnej medycyny chinskiej i jak to
wplywa na Pani zycie zawodowe oraz
osobiste?

Tak, studiuj¢ tradycyjna medycyne chinska.
Zainteresowalam si¢ nia mniej wigcej

w czasie, gdy m6j maz i ja zakladalismy
EZOP Plus i zdecydowali$my si¢ p6j$¢
batdziej ekologiczna droga, ale zacze-

fam jq studiowa¢ dopiero okoto 2020
roku. Obecnie ukoficzytam diagnostyke
tradycyjnej medycyny chiniskiej, fitoterapie
i diagnostyke teczéwki, a teraz kontynuuje
nauke akupunktury. Chociaz jest to trudne,
traktuje to jako mila przerwe od zobowia-
zan zawodowych.

Holistyczne podejscie do zdrowia i leczenia
w naturalny sposéb zawsze mnie fascynowa-
to. Od dziecifistwa chciatam poznaé nature
i ziola, ktére moga mie¢ dzialanie lecznicze,
wigc naturalnie pociagal mnie ten kierunek.
Dlatego tez wybratam si¢ z przyjaciélmi na
wycieczke do piramid w Bosni, ktére znane
sq ze swojej specyficznej atmosfery i uzdra-
wiajacej energii. W ten sposéb polaczylam
mojq mito$¢ do natury i wedrdwek, ktére
przynosza mi rados¢ 1 inspiracje.

Jakie konkretne dziatania podejmujecie
w ramach odpowiedzialno$ci spotecz-
nej, aby wspiera¢ osoby niepetnospraw-
ne oraz lokalne spotecznoéci?

Odpowiedzialnos¢ spoteczna dla nas to co$
wiecej niz tylko puste stowo. To czes¢ na-
szego DNA. Zatrudniajac osoby niepetno-
sprawne, zapewniamy im sensowna prace,
jednoczesnie wzbogacajac nasz zespot

o ich unikalne perspektywy. Wspieramy
réwniez lokalne spolecznodci i staramy si¢
minimalizowa¢ nasz wplyw na srodowisko.
Nasza wieloletnia filozofia jest to, ze kazdy
wysokiej jako$ci material resztkowy zastu-
guje na druga szanse.

Jakie cechy wyr6zniaja Wasze produkty
na rynku artykuté6w promocyjnych?

Trudno je opisa¢ w kilku stowach, ale
mozemy powiedzied, ze nasze produkty

sa nie tylko pigkne, ale takze korzystne dla
spoleczenistwa. Oferujemy szeroka game
oryginalnych i zréwnowazonych artykuléw
promocyjnych. Od luksusowych wyrobéw
skoérzanych, po praktyczne torby ekolo-
giczne — kazdy z naszych produktéw jest
wykonany recznie, z dbaloscia o szczegdly.
Uzywamy wylacznie materialéw najwyzszej
jakosci, takich jak resztki wloskiej skory,
drewno czy szklo.

Komunikujecie, ze Wasze produkty s3
nie tylko przyjazne dla $érodowiska, ale
takze oryginalne i unikalne. Co doktad-
nie macie na mysli?

Kazdy etap produkgji jest okazja do inno-
wacji. Od wyboru materiatéw, takich jak
resztki wloskiej skory bydlecej z produkeji
luksusowych samochodéw, po sam projekt,
ktadziemy nacisk na zréwnowazony rozwdj
i oryginalno$¢. Dzicki wewnetrznemu
rozwojowi i produkeji matoseryjnej, mo-
zemy tworzy¢ produkty, ktére sa nie tylko
funkcjonalne, ale takZze wyjatkowe pod
wzgledem estetycznym. Kazdy element jest
zatem oryginalem, ktéry nosi lady reczne-
go rzemioslta i innowacyjnego podejscia do
projektowania.

Co uwazacie za najwazniejsze osiagnie-
cie swojego przedsigbiorstwa w ostat-
nich 10 latach?

Jestesmy najbardziej dumni z faktu, ze

w ciagu ostatnich 10 lat stworzylismy nie
tylko wysokiej jakosci produkty, ale przede
wszystkim wspaniate srodowisko pracy.
Nasze przedsicbiorstwo spolteczne to

co$ wigcej niz miejsce pracy — to miejsce,
w ktérym ludzie spotykaja sig, wspieraja

i wspélnie rozwijaja. Bardzo cenimy lojal-
no$¢ naszych pracownikéw, ktdrzy tworza
przyjazna i rodzinng atmosfere. A najbar-

dziej nas cieszy zadowolenie naszych klien-
tow, ktdrzy zawsze chetnie do nas wracaja.

Jakie sa gléwne cele Waszej firmy w za-
kresie rozwoju produktéw i marketingu
w konteks$cie zré6wnowazonego rozwoju?

Naszym gléwnym celem jest dalsze posze-
rzanie portfolio produktowego i umacnia-
nie naszej pozycji na rynku zréwnowazo-
nych produktéw. Cheemy sta¢ si¢ liderem
w dziedzinie materialéw pochodzacych

z recyklingu i inspirowa¢ inne firmy do
podobnych dziatan. Planujemy réwniez
inwestowaé w rozwoj nowych technologii
i materialéw, aby tworzy¢ jeszcze bardziej
innowacyjne i zréwnowazone produkty.

Nasz nowy sklep internetowy jest dla

nas waznym narzedziem bezposredniego
kontaktu z klientami. Pragniemy, aby byt
nie tylko miejscem, w ktérym klienci moga
kupi¢ nasze produkty, ale takze Zrédtem in-
spiracji 1 informacji na temat zréwnowazo-
nego stylu zycia. Chcemy go stale ulepszac
i poszerza¢ nasza oferte online. Planujemy
réwniez inwestowaé w marketing interneto-
wy i media spoleczno$ciowe, aby zwigkszy¢
$wiadomo$¢ naszej marki i dotrze¢ do
szerszego grona klientow.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk
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Na zdjeciu: Magdalena Barczykowska, Pawet Szablewski.

5 LAT NIEUSTANNEGO

ROZWOJU

O m.in. przelomowych momentach, ofercie, ciekawych projektach
i cztonkostwie w Polskiej Izbie Opakowan mowi Pawet Szablewski,
wiasciciel firmy Bedoy, ktéra w tym roku obchodzi 5-lecie dziatalnosci.

Jak wygladat poczatek Waszej dziatal-
nosci? Czy to typowa historia z garazem
w tle?

Nie, nasza historia zaczyna si¢ zdecydo-
wanie inaczej. Zaczynatem dzialalnosé od
$wiadczenia ustug konfekeji dla duzych
marek kosmetycznych i wydawniczych.

Co ciekawe, otworzylem firme po kilku
mato ciekawych wydarzeniach Zyciowych,
a dzi¢ki jednemu z nich, poczatek to minus
10 000 zt na koncie.

Ale wracajac: nie garaz, a dwa pomiesz-
czenia biurowe w kompleksie handlowym,
gdzie caly zesp6l biegal na pigtro z mate-
riatami do pracy oraz — zwrotnie — z towa-
rem do wysylki. Zapakowanie TIR-a towa-
ru bywalo wyzwaniem. Na szczescie ten
etap minal szybko, a biura zamienilismy na
dwie duze hale, jedna dla konfekcji (koniec
ze schodami), druga na pierwsze maszyny.
Ostatecznie skoriczylismy na ciasnych
(450 m?), ale wlasnych budynkach, gdzie
w tej chwili trwa ciagla rozbudowa parku.
Powoli zaczyna wymusza¢ to na nas po-
wigkszenie powierzchni produkeyjnej.

Teraz biuro — pokdj hucznie zwany show-
roomem — jest oddalone o 20 km od sie-
dziby i wlasnie jest zamieniane na wigksze,
gdzie ma znajdowac si¢ jeszcze dodatkowa
sala obstugi.
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Ktére momenty z zycia firmy okreslili-
byscie jako wazne?

Dla mnie przelomem na poczatku dziatal-
nosci byta konferencja branzowa u jednego
z producentéw tektury, na ktorej otrzyma-
lem bardzo duza dawke danych, poglad na
calg branze opakowan w Europie i kierunki
zmian, jakie sa planowane. Informacje

te pozwolily mi na bardzo doktadne
okreslenie kierunku, w jakim ma podazaé
firma, co zmieni si¢ w najblizszych latach,
gdzie zmierza branza, i jakie wytyczne daje
nam Unia. Pierwszymi i bardzo istotnymi
(z perspektywy czasu) zmianami byto ukie-
runkowanie sprzedazy na rynek europejski,
nie tylko zachodni. Rozmowy z klientami
wplynely na decyzje o niezamykaniu si¢ na
jednym rodzaju opakowan. Reszte pozosta-
wig sobie na inng okazje, gdy zostana juz
zrealizowane (u$miech).

Kolejnym waznym momentem byla decyzja
o powigkszeniu parku maszynowego,

a w zasadzie zwickszaniu automatyza-

cji produkcji, oczywiscie na tyle, na ile
mozemy. Zakup maszyn pod specyfike
naszej produkgji, wedtug potrzebnych nam
wytycznych — to choéby st61 do okta-

dek o przedtuzonym formacie. W chwili
obecnej mozemy produkowa¢ rigid boxy,
czyli tak zwane twarde opakowania,

w kazdej wersji — od zamykanych wiekiem,
przez magnetyczne, szuflady oraz wersje

PAWEL SZABLEWSKI

Wiasciciel firmy Bedoy. Ur.

w 1978 r. Optoelektronik z za-
wodu, poligraf z pasji. Z poli-
grafig reklamowg zwigzany od
25 lat. Projektant i magik od
rzeczy niemozliwych. Czesto
faczy wiedze teoretyczng

z bogatym doswiadczeniem
praktycznym. W czasie wol-
nym ciggle poszerza wiedze

z najrézniejszych dziedzin,
zeby wykorzysta¢ ja w nowych
projektach.

rozkladane na ptasko czy frezowane i wiele
innych mniej lub bardziej skomplikowa-
nych opakowan.

Co sktada si¢ na ofert¢ BeJoy? Czym
wyrozniacie si¢ na rynku?

Jako producent opakowan i materialéw
reklamowych mamy spora konkurencje.
Decyzja o niezamykaniu specyfikacji pro-
dukeji na jednym rodzaju materiatu (a roz-
szerzaniu parku i wiedzy tak, by mozna
bylo wykorzysta¢ kazdy material) pomogta
—a w zasadzie byla mocnym fundamentem
rozwoju. Na czas pandemii COVID-19
caly nasz przestdj wynosil 2 tygodnie, co
pozwolilo nam na bezbolesne przejscie
wszystkich lock downéw czy kryzyséw.

Z drugiej strony nie ,,zatapaliémy si¢” na
zadne dotacje panstwowe ze wzgledu na
wzrost obrotow firmy, a czas przestoju wy-
korzystalismy na stworzenie i zastrzezenie
wzoru przemystowego, ktéry postuzyt do
konstrukcji toru do gry, jak i wielu innych
pézniejszych prac.

Czesto powtarzany zwrot klientow, ktéy
nas okresla to ,,elastycznosé”. Od lat

hastem prowadzacym firme i jej dziala-

nia jest: ,,Wiemy, jak to ugryz¢”. Jest ono
nastepstwem umiejetnosci dostosowania
si¢ do wymagan klientéw, ich pomystow
czy ich... braku. Ten styl pracy bardzo
ulatwia Zycie obu stronom. Strategia win—
win jest utopijnym hastem, jednak staramy
si¢ do niego zblizy¢. Naszym dzialaniom
przys$wieca marketing partnerski i idealnie
wpisuje si¢ w koncepcje firmy. Swiadczymy
réwniez ushugi doradceze i projektowe dla
agencji i klientéw kofcowych.

Jaki jest zespot BeJoy?

Jak rodzina, tylko taka, ktéra si¢ wybiera
($miech), a nie otrzymuje. Otwarty 1 oczy-
wiscie elastyczny. Znamy si¢ bardzo dobrze
nie tylko z pracy. Przektada si¢ to na pelna
obstuge projektéw i ich realizacje. Znajac
swoje umiejetnosci oraz braki, mamy peten
obraz sytuacji i dopelniamy si¢ wzajemnie.
Pamietam, jak na poczatku, podczas jednej
z powazniejszych debat, jak to zrobid,

uslyszalem ,,ty to si¢...”(u$miech) i zapadta

cisza, kazdy popatrzyt w moja strone...
Chwile patrzytem, a potem, ze stoickim
spokojem (jak na mnie), odpowiedziatem
w odpowiednim do sytuaciji stylu. Ten mo-
ment, kiedy wszyscy parskneli $miechem,
sprawil, Ze nic juz nie bylo takie dretwe

i nadete, nikt nie boi si¢ odezwadé, kazdy
ma prawo do pomytek, i z kazdym mozna
przedyskutowaé problem.

Zrealizowali$cie mnéstwo projektow

przez te 5 lat. Ktory zostat w pamigci na

dtuzej? Ktéry byt najciekawszy?

To dos¢ trudne pytanie. W zasadzie kazdy
projekt, ktéry realizujemy, jest wyjatkowy.

Pracujac na zlecenie, dobierajac materialy,
technike druku, uszlachetnienia, przelicza-
jac wytrzymalo$¢ czy funkcjonalnosé, za
kazdym razem robimy co$ od nowa. Przy
takiej réznorodnosci i dosé nietypowych
produkcjach naprawde cigzko cos wskazac.

Pamietam plansze do gry sktadane jak
puzzle, z wykorzystaniem mojego zastrze-
zonego wzoru przemystowego, projekt dla
producenta perfum (bardzo geometryczna
konstrukcja, gdzie kazda sktadowa i jej kat
nachylenia byly rézne, a w bryle musia-

ty stanowi¢ jednolita catos¢), rigid box

w wersji rozkladanej o dlugosci 140cm. ..
Tak naprawde mégltbym tak opisywac kazdy
projekt, kazda historie, bo to one je tworza.

Boje si¢ wskazad, ktory zapadl mi najbar-
dziej w pamice¢ lub ktéry byl najciekawszy.
W niektérych prostych konstrukcjach
kryjq si¢ niezliczone problemy czy godziny
dyskusji, tak samo jak w projektach o duzo
wigkszym wspdtczynniku trudnosci.

Niedawno dotaczyliscie do Polskiej
Izby Opakowan. Co si¢ z tym wigze?

Przynalezno$¢ do organizacji branzowej
pozwoli nam na wymiang wiedzy i do-
$wiadczen z firmami o podobnym, a jednak
innym zakresie pracy. Dynamika zmian

na rynku, ustaw czy wchodzace w zycie
dyrektywy unijne, dzigki takim kontaktom
1 szkoleniom organizowanym prze P10,
staja si¢ duzo prostsze do realizacji i wpro-
wadzenia w zycie. Wszystko to wpisuje si¢
w kierunek zmian, jakie zachodza w naszej
firmie. Sama organizacja jest miejscem
pelnym ekspertéw, a to daje nam jeszcze

wigksze mozliwosci. Prébowalismy kilku-
krotnie udzialu w organizacjach o zasiggu
krajowym i lokalnym, ale to tu, mam
wrazenie, jeste§my we wlasciwym miejscu.
Nie zamykamy si¢ przez to na inne orga-
nizacje czy targi. Nadal jestesmy wystawca
na PROMO SHOW i nic nie wskazuje na
to, by ulegto to zmianie. Jednak organizacja
stricte branzowa, o zasiegu miedzynaro-
dowym, jest spora trampoling dla wiedzy

i kontaktow.

Czego mozna zyczy¢ firmie BeJoy na
kolejne lata?

By trend wzrostowy nie zwalnial, pasja nie
umarla, a klienci dalej doceniali nasz kunszt.

Rozmawiata Matgorzata
Malinowska-Krawczyk
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Wielorazowe woreczki z zamkiem Zip Bag od Greenverta.

GIFTS

GREENVERTA | 5 LAT

INNOWACYJNOSC JEST NASZYM
MOTOREM NAPEDOWYM

Jak wygladat start marki Greenverta 5 lat temu? Czym jest rewolucyjne
narzedzie Design App? | jakie dziatania podejmujg, aby by¢ bardziej

eko? Na te i inne pytania odpowiadajg Monika i Jakub Rafatko, Dyrektor

Zarzadzajaca oraz Kierownik Dziatu IT w Greenverta.

Chciatabym rozpocza¢ nasza rozmowe
od najprzyjemniejszego tematu — jak
bedziecie §wigtowac 5-lecie Waszej
marki?

Monika Rafatko: Zblizajace si¢ 5-lecie

to dla nas doskonaly moment na podsu-
mowanie dotychczasowych dziatan, ale tez
przygotowanie si¢ na to, co przed nami.

A w tym roku, mysle, Zze bedzie si¢ u nas
sporo dzialo. Planujemy celebrowaé nasza
rocznice premiera rewolucyjnego narzedzia
dla branzy reklamowej, nad ktérym praco-
wali$my przez prawie dwa lata.

Jakub Rafatko: Cieszymy sig, ze w konicu
przyszed! moment, w ktérym mozemy

zdradzi¢ wigcej szczegotow, ale z oficjalng
premiera musimy jeszcze chwile zaczekac.

M.R.: Oczywiscie poza tym planujemy
uczestnictwo w eventach branzowych, kt6-
re beda okazja do wspdlnego celebrowania
i rozméw z klientami oraz partnerami
biznesowymi.

Jak wspominacie poczatek dziatalno$ci?

M.R.: Poczatki byly petne wyzwa.

W 2020 roku zauwazylismy rosnaca potrze-
be odpowiedzialnego podejscia ekologicz-
nego w branzy reklamowej. Naszym celem
bylo stworzenie linii produktéw, ktére nie
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tylko beda funkcjonalne, ale tez trwale

i wykonane w bardziej swiadomy sposob.
Mimo trudnego czasu, bo startowalismy

w pandemii, determinacja, kreatywno$¢

i che¢ wprowadzenia zmian pozwolity nam
dynamicznie si¢ rozwijac.

Co kryje si¢ pod nazwa Greenverta?

M.R.: Nazwa Greenverta to symbol
zmiany w podejsciu do gadzetéw reklamo-
wych. Polaczenie stéw ,,green” i ,,adver-
tising” oddaje nasza misje — pokazanie, ze
produkty promocyjne moga taczy¢ w sobie
trwalos¢ i uzytecznosd, a jednoczesnie
moga wspolpracowac ze §rodowiskiem.

Poduszeczki terapeutyczne z wktadem
z pestek wisni, relaksacyjne opaski na
oczy — to tylko niektore z niestandat-
dowych produktéw z Waszej oferty. Co
jeszcze mozna w niej znalez¢?

M.R.: Nasza oferta jest bardzo rézno-
rodna i stale pracujemy nad jej rozwojem.
Chcemy, aby nasze produkty wyrézniaty
si¢ swoja funkcjonalnoscia i odpowiada-
ly na potrzeby uzytkownikdw, zamiast
tworzy¢ krétkotrwale rozwigzania na
jedno wydarzenie. W tym roku na targach
przedstawimy kilka nowosci — od zapa-
chowych woreczkow z lawenda, przez
pasy do mat do jogi, po ergonomiczne

MONIKA | JAKUB
RAFALKO

Dyrektor Zarzadzajgca oraz
Kierownik Dziatu IT. Wyjatko-
wy duet matki i syna, ktorzy
wspolnie rozwijajg marke
Greenverta. Monika stoi na
czele firmy, wyznaczajgc stra-
tegiczne kierunki rozwoju oraz
dbajgc o realizacje misji marki.
Jakub zas jest odpowiedzialny
za cyfrowg transformacje orga-
nizacji. Razem tgczg doswiad-
czenie z Nowoczesnoscia,
tworzac firme, ktéra redefiniuje
rynek gadzetéw reklamowych.

podktadki pod nadgarstek z gorczyca.
Mamy nadzieje, ze te nowosci spodobaja
si¢ naszym klientom.

Co przez te 5 lat okazalo si¢ ekologicz-
nym hitem sprzedazy?

M.R.: Hitami ostatnich lat byly zdecydo-
wanie nasze torby Cross Bag i wielorazowe
woreczki Reuse Bag, ktére klienci poko-
chali za ich praktycznos¢ i design. Coraz
wicksze uznanie zdobywaja tez produkty

z branzy wellness — szczegdlnie Therapy
Pillow, czyli poduszka z pestkami wisni,
oraz Eye Cover z lawendowym wktadem,
ktore staly si¢ naszymi bestsellerami.

Jesli mieliby$cie wskazac 3 cechy, ktore
wyrdzniaja Was na rynku, to bylyby to...

M.R.: Biorac pod uwage plany na nad-

chodzacy rok, to smiato mogge stwierdzié,
ze innowacyjnos$¢, swiadomosé i funkcjo-
nalno$¢ to 3 cechy, ktérymi si¢ kierujemy
i ktérymi cheemy sie wyrdzniaé na rynku.

Cross Bag — Ekologiczny produkt reklamowy z materiatu z recyklingu.

J.R.: Zdecydowanie innowacyjnos¢ jest
naszym motorem napedowym. To wiasnie
ta cecha pozwolita nam stworzy¢ rewolu-
cyjne rozwiazanie na rynku reklamowym,
o ktérym niedtugo bedzie glosno!

No wtasnie! Zapowiadacie rewolucj¢ na
rynku. Czy mozecie juz zdradzi¢, co to
takiego?

J.R.: Tak, jestesmy podekscytowani i ofi-
cjalnie chcieliby$my zapowiedzie¢ premiere
naszego nowego narzedzia Design App.
Bedzie to pierwsze na rynku w pelni zauto-
matyzowane narzedzie do projektowania
naszych gadzetéw i zarzadzania ofertami
dla klientéw konicowych. Pozwoli agencjom
na samodzielna konfiguracje produktéw,
wycene w czasie rzeczywistym, tworzenie
wizualizacji 3D oraz ofert sprzedazowych
dla ich klientéw — wszystko w jednym miej-
scu, dostepne 24/7. A najprosciej méwiac,
agencje reklamowe beda mogly w kilka
minut stworzy¢ projekt na modelu 3D,
sprawdzi¢ ceny i terminy realizacji, a potem
jednym kliknigciem przedstawi¢ spersonali-
zowang oferte swoim klientom.

A to dopiero poczatek! Dopracowuje-

my jeszcze szereg korzysci 1 usprawnien
technologicznych naszego narzedzia i jego
oficjalna premiere planujemy jeszcze w Q1
2025. Wierzymy, Ze jest to odpowiedZ na
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Podglad prototypowej wersji narzedzia Design App dla agencji reklamowych.

cyfrowa, ale i ekologiczna transformacje
rynku reklamowego. Przed nami wiele
wyzwan 1 mozliwosci. Z niecierpliwoscia
czekamy na premiere Design App i za-
praszamy agencje reklamowe do kontaktu
— i przetestowania jako beta testerzy, in-
nowacyjnego i jedynego takiego narzedzia
w branzy reklamowe;j.

Jakie funkcje wyr6zniaja Design App na
tle innych dostepnych narzedzi na rynku?

J.R.: Postawili§my sobie za cel stworze-

nie narzedzia o najwyzszym poziomie
technologicznym, ktére jest komplekso-

we i intuicyjne w obsludze. Przez wiele
miesigcy pracowalismy nad jego logika
biznesows oraz designem, aby maksymalnie
wspiera¢ prace naszych klientéw. Design
App taczy funkcjonalnosé projektowania
3D z zaawansowana obstuga potrzeb
klienta, co sprawia, ze staje si¢ praktycznym
narzedziem do codziennej pracy agencji
reklamowych.

M.R.: Rozumiemy potrzeby agencji oraz
wyzwania, z ktérymi si¢ mierza. Caly czas
stuchamy naszych klientéw i jeste§my
otwarci na uwagi, aby stale udoskonala¢
nasz produkt. Wierze, ze zrozumie-

nie grupy docelowej jest kluczem do
opracowywania przetomowych rozwia-
zan technologicznych. Wprowadzajac
Design App, odpowiadamy na potrzeby
wspotczesnych agencji, ktére potrzebuja
efektywnych narzedzi przyspieszajacych
procesy tworzenia i sprzedazy. Szybka
reakcja na potrzeby klienta oraz mozli-
wos¢ btyskawicznej wizualizacji projektu
to kluczowe elementy, ktére oferuje nasza
platforma, pomagajac w efektywnej reali-
zacji wizji klienta.

Jak to narzedzie wplynie na codzienng
prace agencji reklamowych i ich relacje
z klientami?

J-.R.: Mamy nadzieje, ze nasza platforma
odmieni codzienna prace agencji rekla-
mowych — oczywiscie na lepsze. Chcemy
im da¢ pelna niezalezno$¢ i kontrole nad
calym procesem projektowania gadzetow
reklamowych w dowolnym momencie,

a nie tylko w czasie pracy naszej firmy.
Dzigki temu narzedziu agencje beda mo-
gly szybko tworzy¢ projekty, samodzielnie
je dostosowywac, a takze blyskawicznie
przygotowac oferty. To ogromna oszczed-
nos$¢ czasu, ale przede wszystkim, chcemy
im da¢ narzedzie, ktére pozwoli na szyb-
sze realizowanie zlecen 1 utrzymywanie
stalego kontaktu z klientami, bez wzgledu
na godzing czy strefe czasowa.

Naszg rozmowe chciatabym zakonczy¢
kolejnym pytaniem o plany — tym razem
dotyczace dtuzszego okresu. Jakie sg
Wasze firmowe cele na kolejne lata?
Czego moga oczekiwac klienci?

M.R.: Nasze cele na przysztos¢ to dalsza
ekspansja oferty ekologicznych produktéw,
wdrazanie nowoczesnych rozwigzan tech-
nologicznych i redefinicja rynku gadzetow
reklamowych.

J-R.: Klienci moga oczekiwaé, ze nadal
bedziemy wprowadza¢ technologiczne
rozwiazania utatwiajace ich prace i dostar-
czaé narzedzia, ktére nie tylko pomoga im
odnosié¢ sukcesy, ale tez wyznaczaé nowe
standardy w branzy.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk
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EKOLOGIA W CENTRUM UWAGI.
JAK ZROWNOWAZONY ROZWOJ
NAPEDZA INNOWACJE W BRANZY
POS?

Na przestrzeni lat materiaty POS staty sie nieodzownym elementem
strategii biznesowej wielu marek. Ewoluowaty od prostych

standéw, stuzgcych wsparciu sprzedazy i ekspozycji produktu,

do innowacyjnych narzedzi, realnie wptywajgcych na decyzje
zakupowe. Konsumenci coraz bardziej cenig sobie indywidualne
rozwigzania dostosowane do ich potrzeb, oczekujgc tym samym, ze
wykorzystywane do produkcji materiaty bedg spéjne z wartosciami
zréwnowazonego rozwoju. Zatem jak ekologiczna produkcja wptywa

na przysztos¢ branzy i srodowisko?

Zmieniajace si¢ oczekiwania konsu-
mentow

Rozwdj technologii pociagnat za sobg
nieuniknione zmiany, takze w branzy
materialéw POS. Nadciagajaca ekologiczna
rewolucja faktycznie wplywa na przysztosé
tego sektora, wyznaczajac nowe standar-
dy w zakresie designu, redefiniujac tym
samym sposob, w jaki marki komunikuja
si¢ z konsumentami. Wspoélczesni klienci
coraz czg¢dciej zwracajq uwage na proeko-
logiczne dziatania firm, co sprawia, ze
kwestie zwiazane ze zréwnowazonym roz-
wojem staja si¢ biznesowym priorytetem.
Z kolei ,,zté6wnowazony rozw6j” dawno
temu przestal funkcjonowaé w przestrzeni
publicznej juz tylko jako modne hasto,

a potrzeba wdrazania sprzyjajacych naturze
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rozwiazan stale roénie. Zwickszajace si¢
dzi§ wymagania konsumentéw wobec
globalnych marek obejmuja przejrzystosé
proceséw produkeyjnych, etyke biznesu

i odpowiedzialnos¢ ekologiczna, konse-
kwentnie wplywajac na caly taficuch do-
staw, ktorego czescia jest tez ATS Display.
W odpowiedzi, jako producent permanent-
nych materialéw POS, firma ATS Display
przekazuje te oczekiwania dalej, dbajac

o to, aby partnerzy biznesowi przestrzegali
zasad gwarantujacych odpowiedzialnosé na
kazdym etapie taricucha dostaw procesu
zaopatrzeniowego.

Zrownowazone innowacje w branzy POS

Zréwnowazone innowacje w produkeji
materiatéw POS, takie jak wykorzystanie

TRADE MARKETING ATS DISPLAY

surowcow pochodzacych z recyklingu,
energooszczedne technologie czy biodegra-
dowalne tworzywa, zyskuja na popularno-
$ci. Warto$¢ dbalosci o ekosystem nie ogra-
nicza si¢ jedynie do samego produktu, lecz
obejmuje réwniez sposéb jego reklamy.
Znajduje to swoje odzwierciedlenie w po-
stepujacym zapotrzebowaniu na materialy
POS o zréwnowazonym profilu. Nowe
standardy obejmuja réwniez minimalizacje
sladu weglowego, optymalizacje zuzy-

cia energii oraz wody. Fundamentalnym
elementem staje si¢ pelna transparentnosé,
gdzie zaréwno producenci, jak i dostawcy,
zobligowani sa do otwartej komunikacji

o swoich proekologicznych dziataniach.

Dziatania ATS Display na rzecz ztow-
nowazonego rozwoju

Dziatania firmy ATS Display koncentruja
si¢ nie tylko na ograniczaniu negatywnego
wplywu na §rodowisko, ale réwniez pro-
mowaniu etycznych rozwiazan w codzien-
nych procesach produkcyjnych. W maju
2023 roku firma wprowadzila na rynek
aplikacje ATS ASSEMBLY QR, kt6ra
umozliwia elektroniczne odczytywanie
instrukcji montazu produktéw w formacie
PDEF, poprzez skanowanie unikalnych ko-
déw QR umieszczanych na opakowaniach.
Z mysla o ograniczeniu zuzycia papieru,
innowacyjne rozwiazanie przyczynia si¢
do ograniczenia sladu weglowego oraz
oszczednosci wody.

Nasza firma wyréznia si¢ zaangazowaniem
w zréwnowazony rozwdj, co potwierdzaja
osiagane wyniki w corocznej ocenie Eco-
Vadis — globalnej platformie ratingowej,
oceniajacej dzialania firm w obszarach spo-
lecznym, etycznym, zarzadzania laficuchem
dostaw i ochrony $rodowiska. EcoVadis
zrzesza blisko 90 tys. firm na calym $wiecie.

Od 2021 roku korzystamy z paneli fotowol-
taicznych, instalacji ztozonej ze 158 paneli
zamontowanych na dachu budynku. Tylko

w 2023 roku dzigki temu uzyskano ponad
40 tys. kWh, a nadwyzke wynoszaca ponad 5
tys. kWh sprzedano do sieci.

Zapewnienie etycznych standardéw

W 2022 roku ATS Display uzyskal licencje
FSC® o numerze FSC-C177133, przyzna-
wany przez Forest Stewardship Council®
— miedzynarodowa organizacje non profit,
certyfikujaca lasy oraz produkty z drewna
i papieru. Certyfikat oparty na kontroli

taficucha dostaw gwarantuje, ze pozyski-

wane drewno pochodzi z odpowiedzialnie
zarzadzanych Zrédel, spetniajac tym samym
$ciste miedzynarodowe standardy ochrony
srodowiska.

Certyfikacja FSC® oraz obecno$¢ na
platformach takich jak EcoVadis, stano-
wig tylko czeg$¢ proekologicznych dziatan
naszej firmy. Sedex — globalna platforma
umozliwiajaca wymiane informacji doty-
czacych zgodnosci z etycznymi standarda-
mi produkeji, wspiera przede wszystkim
zarzadzanie dostawcami i minimalizowanie
ryzyka w taficuchu dostaw. Bedac czton-
kiem Sedex w grupie dostawcow (Grupa B),
regularnie poddajemy si¢ audytom SMETA
4P, tym samym konsekwentnie realizu-

jac procesy samodoskonalenia zawarte

w Planie Dzialan Naprawczych (Corrective
Action Plan Report) przekazywanym przez
audytoréw. Firma jest §wiadoma znaczenia
udziatlu w procesie, ktéry przyczynia si¢ do
redukcji ryzyka zwiazanego z dziatalno$cia
biznesowa.

Ekologiczne rozwigzania w praktyce
W konteks$cie dziatan na rzecz zréw-

Nowazonego rozwoju, angazujemy si¢
w odpowiedzialng produkcje, oparta na

wykorzystaniu materialéw pochodzacych

z recyklingu. Dzialania takie jak eliminacja
zuzycia tworzywa PCV z proceséw produk-
cyjnych i zastapienie go bardziej przyjazny-
mi dla srodowiska surowcami, takimi jak:
tworzywo PET, metal czy papier, §wiadcza
o konsekwentnym wdrazaniu proceséw
majacych na celu ograniczenie negatywne-
go wplywu na $rodowisko.

Przedsi¢biorstwa inwestujace dzi§ w ekolo-
giczne materialy i zasoby stawiajq na diu-
goterminowy rozwéj, dostosowujac si¢ do
globalnych zmian na rynku. ATS Display
od 2006 roku stosuje System Zarzadzania
Jakoscia zgodny z norma ISO 9001, co po-
zwala na efektywne zarzadzanie procesami,
w sposob zgodny z zasadami zréwnowazo-
nego rozwoju. Certyfikacja ISO 9001:2015
wspiera firme w minimalizowaniu wplywu
na §rodowisko, promujac podejécie oparte
na analizie ryzyka i optymalizacji zasobow.
Wkrétce mozna spodziewac si¢ ewolugji
dziatan w zakresie produkcji na wigksza
skale, a firmy podnoszace swoje kompeten-
cje w obszarze proekologicznych innowacij,
zyskajq przewage.

Podejmujemy tez inne kluczowe inicjatywy
na rzecz zrdwnowazonego rozwoju, o kté-
rych warto wspomnie¢. Firma aktywnie ko-
rzysta z odnawialnych Zrédel energii, takich
jak instalacja fotowoltaiczna, ktéra dostarcza
blisko 13% zapotrzebowania na energic
elektryczna, co w istocie przeklada si¢ na
ograniczenie produkowanego sladu weglo-
wego. Oproécz tego, wirdd dziatan podjetych
przez ATS Display, nie moze zabraknaé
polityki gospodarowania woda, ktorej celem
jest minimalizacja zuzycia wody do celow
bytowych 1w procesach produkcyjnych po-
przez nowoczesne narzedzia, takie jak system
zamknigtego obiegu wody czy wykorzysty-
wanie sprezonego powietrza w procesach
przygotowania powierzchni wyrobow przed
nalozeniem powlok malarskich.

Firma co roku na swojej stronie interne-
towej publikuje Raport Zréwnowazonego
Rozwoju, w ktérym dzieli si¢ szczegbtowy-
mi danymi na temat zuzycia energii, wody
oraz innych aspektéw wplywajacych na
$rodowisko, podkreslajac swoje zaangazo-
wanie w transparentnos¢ i ciagle doskona-
lenie dziatan proekologicznych.

Przyszto$¢ branzy a zré6wnowazony
rozwoj

Najblizsze prognozy rynkowe wskazuja, ze
w nadchodzacych latach zréwnowazony

rozwo6j bedzie jednym z kluczowych czyn-
nikéw ksztaltujacych przyszlosé branzy
POS. Przyktady firm wprowadzajacych na
rynek prosrodowiskowe materiaty POS

sq coraz liczniejsze. Innowacyjne metody
produkgji, jak permanentne rozwiazania
modulowe z wymiennymi, personalizowa-
nymi panelami zawierajacymi komunikaty
na potrzeby réznych kampanii czy projek-
towanie i modelowanie 3D, optymalizujace
ksztalty konstrukeji materialéw POS, po-
zwalaja na minimalizacje zuzycia surowcow,
jednoczesnie oferujac znacznie wigksza
dowolnos¢ i elastycznosé w projektowaniu.
Modelowanie i projektowanie w tréjwymia-
rze stanowi przyktad kompilacji kreatywno-
$ci, funkcjonalnosci i dbania o §rodowisko.
Zréwnowazony rozwoj staje si¢ nie tylko
standardem w branzy POS, ale przede
wszystkim laczy efektywnosé produkeii

z odpowiedzialnoscig za srodowisko.
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MATERIALY POS,
KTORE SPRZEDAJA!

Materiaty POS (Point of Sale) to niezwykty pomost miedzy produktem
a decyzjg zakupowg. To kluczowe narzedzie, ktére dziata na styku
dos$wiadczen wizualnych i impulséw zakupowych. Znajdujac sie tam,
gdzie decyzja o zakupie jest najblizej realizacji, materiaty POS petnig
role mostu, ktéry tgczy potrzeby konsumenta z ofertg marki.

Neuromarketing podkresla, Ze ludzkie mézgi
przetwarzaja wizualne bodzce w utamku
sekundy, kierujac uwage na elementy wyrazi-
ste, spojne i tatwe do zrozumienia. Dlatego
skuteczne POS-y musza by¢ zaprojektowane
tak, aby angazowa¢ zmysly, budzi¢ emocje

i sktania¢ do natychmiastowego dziatania.
W nowoczesnym retailu nie chodzi juz tylko
o informacj¢ — chodzi o doswiadczenie,
ktére wplywa na decyzje zakupowe.

Neurologiczne fundamenty skutecz-
nych materiatow POS

W $wiecie zdominowanym przez nadmiar
bodZcéw, moézg konsumenta dziata na
zasadzie selektywnosci, przyznajac uwage
jedynie tym elementom, ktére wybijaja si¢
na tle otoczenia. Ma to szczegblne znacze-
nie podczas nadmiernego korzystania z me-
diéw spolecznosciowych, ktére do szalen-
stwa rozpalajq nasze zmysly i pobudzaja
mozg, Zasada 3 sekund méwi, ze klient
podejmuje decyzje, czy zwrdcic uwage na
dany produkt w utamku chwili. To dlatego
materialy POS musza by¢ zaprojektowane
tak, by blyskawicznie przyciagnaé wzrok.
Neuromarketing wskazuje, ze mozg
faworyzuje kontrasty — zestawienia jasnych
i ciemnych barw, a takze wyrazista symetrie,
ktora kojarzy si¢ z harmonia. Wybierajac
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forme, uktad i kolor, nalezy pamietad, ze
mozg podswiadomie preferuje prostote

i spdjnosé, co utatwia szybka interpreta-
cje. Efektywne POS-y to narzedzia, ktére
przyciagaja uwage, wykorzystujac naturalne
mechanizmy percepcji mézgu.

Kolor jako jezyk emocji i decyzji zaku-
powych

Barwa to jedno z najpotezniejszych na-
rzedzi wplywajacych na emocje i zacho-
wania konsumentéw. Mozg przetwarza
kolory w ciagu milisekund, co czyni je
pierwszym bodZcem, ktory przyciaga
uwage. Czerwony symbolizuje pilno$é

i promocje, niebieski wzbudza zaufanie,

a zielony kojarzy si¢ z ckologia i natura.
Wybér koloréw w materiatach POS musi
by¢ zgodny z warto$ciami marki, ale tez
dopasowany do kontekstu sprzedazowego
— np. jaskrawe barwy skutecznie przyciagaja
wztok w przestrzeni zattoczonych pétek.
Neuromarketing wskazuje, ze spéjna paleta
kolorystyczna buduje rozpoznawalnosé
marki i utatwia konsumentom podejmo-
wanie decyzji. Projektowanie POS-6w

z wykorzystaniem wiedzy o psychofizjologii
widzenia i psychologii koloréw to sztuka
réwnowazenia funkcjonalnosci z emocjo-
nalnym przekazem.

TRADE MARKETING DR MAREK BOROWINSKI

DR MAREK
BOROWINSKI

Wybitny ekspert w dziedzinie
psychologii koloru, neuro-
marketingu, materiatow POS

i optymalizacji sprzedazy.
taczy wiedze naukowsg z prak-
tycznym doswiadczeniem,
tworzac skuteczne rozwigzania
w zakresie materiatow POS,
ktore angazujg zmysty i wpty-
wajag na decyzje zakupowe.
Autor ksigzki ,,Doktor Kolor”

i ceniony prelegent. Ekspert
wielu stacji telewizyjnych i ra-
diowych. Pomaga markom bu-
dowac¢ doswiadczenia zakupo-
we, ktére pozostajg w pamieci
konsumentow i zwiekszajg ich
lojalnosé.

www.ShopDoctor.pl

Design, ktéry méwi — elementy wizual-
ne w materiatach POS

Skuteczny design materialéw POS to
potaczenie estetyki i funkcjonalnosci, ktére
przemawia do mézgu konsumenta w spo-
séb intuicyjny. Typografia i infografiki
odgrywaja kluczowa role — czcionki musza
by¢ czytelne, a przekaz jasny, by zmini-
malizowaé wysilek poznawczy. Ksztalty

i struktury maja rownie istotne znaczenie:
symetria daje poczucie harmonii, a unikalne
formy i ksztalty wyrdzniaja produkt na tle
konkurencji. Co wigcej, design powinien
odzwierciedla¢ tozsamosé marki (jej
,,serce”), budujac spéjnosé wizualna, ktéra
wzmacnia zapamietywanie i zaufanie. Kaz-
dy element musi wspiera¢ jeden cel: sktoni¢
konsumenta do podjecia decyzji zakupowej
w ciagu kilku sekund. To design, ktéry nie
tylko wyglada, ale dziala i sprzedaje.

Oswietlenie jako narzedzie sprzedazy

Swiatlo to jeden z najpotezniejszych
bodZcow, ktéry wplywa na sposéb, w jaki
mozg odbiera produkty. Dobrze zaprojek-
towane o$wietlenie w materiatach POS nie
tylko przyciaga uwage, ale takze wzmacnia
emocjonalne zaangazowanie. Dynamicz-
ne rozwigzania, takie jak tasmy LED czy
kasetony $wietlne, tworza wizualny efekt,
ktory wyréznia produkt na tle konkurencji.
Oswietlenie punktowe podkresla detale,
budujac wrazenie jakosci i ekskluzywnosci,
podczas gdy subtelne zmiany natezenia
$wiatla, znane jako efekt ,,aury”, dodaja
glebi i luksusowego charakteru. Swiatlo to
narzedzie, ktére nie tylko prowadzi wzrok
konsumenta, ale tez tworzy atmosfere, kto-
ra zacheca do zakupu. W materiatach POS
$wiatlo jest tym, co daje Zycie wizualnej
komunikaciji.

Lokalizacja: Gdzie umiesci¢ materiaty
POS, aby dziataty?

Odpowiednia lokalizacja materialéw

POS to klucz do skutecznej komunika-

cji z klientem. POS-y buduja pierwsze
wrazenie w strefie wejscia, przyciagajac
uwagg 1 kierujac ruch w strong kluczo-
wych produktéw. Dobrze zaprojektowane
materialy POS przy pétkach, pomagaja
wyréznic oferte w zattoczonym $rodowi-
sku sklepu, prowadzac wzrok klienta tam,
gdzie marka tego chce. Natomiast przy
kasie POS-y pelnia role ,,ostatniej szansy”,
stymulujac impulsywne zakupy. Neuromar-
keting sugeruje, by lokalizacj¢ dobiera¢ na
podstawie analizy ruchu klientéw w sklepie
— mapowanie $ciezek pozwala zidentyfiko-

wac gorace punkty, ktére maksymalizuja
widoczno$¢ i zaangazowanie. Lokalizacja to
fundament efektywnych POS-6w — musza,
odpowiadaé zaréwno na potrzeby konsu-
menta, jak i marki.

Jak materiaty POS angazuja wszystkie
zmysty

Materiaty POS, ktére angazujq wigcej niz
jeden zmysl, sq znacznie skuteczniejsze

w przyciaganiu uwagi i budowaniu do-
$wiadczenia zakupowego. Dotyk odgrywa
kluczowa role — interaktywne POS-y, takie
jak wypukle elementy czy teksturowane
powierzchnie, pozwalaja klientowi fizycznie
»poczué” produkt, co wzmacnia wiez
emocjonalna. Nawet subtelny dZzwigk, jak
delikatna muzyka lub dzwicki kliknigd,
moze wywotaé poczucie dynamiki, luksusu
i niezwyklosci. Integracja wielu zmystéw —
wztoku, dotyku, stuchu, a nawet zapachu

— tworzy spdjne doswiadczenie, ktére
zostaje w pamieci konsumenta na dhuze;.
Neuromarketing podpowiada, Ze takie wie-
lozmystowe bodZce zwigkszaja prawdopo-
dobiedstwo zakupu, czyniac materiaty POS
bardziej angazujacymi i skutecznymi.

Technologia w stuzbie materiatow POS

Technologia zmienia oblicze materialéw
POS, czyniac je bardziej interaktywnymi

i personalizowanymi. Wspélczesne ekrany
dotykowe i tablety pozwalaja klientom
eksplorowac oferte w sposéb dostosowany
do ich potrzeb, angazujac ich w proces
zakupowy. Rozszerzona rzeczywistosé
(AR) przenosi produkty w wirtualny $wiat,
umozliwiajac wizualizacje przed zakupem,
np. przymierzanie okularéw czy mebli

w domowej przestrzeni. Kody QR i apli-
kacje mobilne tacza $wiat offline z online,
prowadzac konsumenta do dodatkowych
informacji lub promocji. Te innowacje nie
tylko przyciagaja uwage, ale tez pozwalaja
na zbieranie danych o zachowaniach klien-
tow, co zwicksza efektywnos¢ kampanii.
Wspolczesne materiaty POS to nie tylko
nosniki informacji — to narzedzia buduja-
ce nowoczesne do$wiadczenie zakupowe

i zbierajace dane o zachowaniach klientéw.

Efekt psychologiczny: Jak budowa¢
przekaz, ktory dziata na mézg konsu-
menta

Ludzkie decyzje zakupowe sa w duzej mie-
rze kierowane emocjami i podswiadomo-
$cia, co czyni przekaz w materialach POS
kluczowym elementem ich skutecznosci.

Tworzenie poczucia pilnos$ci poprzez frazy,
takie jak ,,Ostatnie sztukil” czy ,,Promo-
cja tylko dzis!”, aktywuje obszary mézgu
odpowiedzialne za strach przed strata,
motywujac konsumenta do natychmiasto-
wego dzialania. Storytelling, odwolujacy sie
do tozsamosci marki, do jej serca, buduje
emocjonalne polaczenie, dzigki ktéremu
klient identyfikuje si¢ z produktem. Dodat-
kowo wykorzystanie spotecznego dowodu
stusznosci — komunikaty typu ,,Najczeiciej
wybierane” — zwigksza zaufanie, poniewaz
mozg naturalnie szuka potwierdzenia swo-
ich decyzji w dzialaniach innych. Skuteczne
POS-y Iacza te psychologiczne mechani-
zmy, by inspirowac i przekonywac.

Materialy POS to nie tylko wsparcie
sprzedazy — to most laczacy marke

z klientem na poziomie emocji i decyzji.
Skutecznie zaprojektowane POS-y anga-
zuja mézg konsumenta, wykorzystujac
neuromarketingowe zasady, takie jak kolor,
$wiatlo, lokalizacja czy wielozmystowe do-
$wiadczenie. To inwestycja, ktora nie tylko
zwigksza sprzedaz, ale réwniez buduje
lojalnosé i $wiadomo$¢ marki. W dzisiej-
szym $wiecie, gdzie uwaga konsumenta
jest towarem deficytowym, materialy POS
musza by¢ inteligentnym polaczeniem
nauki i kreatywnos$ci. Twoérzmy materialy
POS, ktére mézg chee widzied, serce chee
czué, a portfel wspiera — bo wlasnie tam
zaczyna si¢ sukces kazdej marki.
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POS W NOWYM WYDANIU: OD
TRADYCYJNYCH MATERIALOW
DO IMMERSYJNYCH

DOSWIADCZEN

Projektowanie wygladu i wyposazenia punktéw sprzedazy (POS)
przeszio imponujgcag ewolucje, stajgc sie jedng z najdynamiczniej
rozwijajgcych sie gatezi marketingu. Dzi$ punkty sprzedazy nie

Sg juz wylgcznie przestrzeniami, gdzie klient podejmuje decyzje
zakupowa, lecz stajg sie miejscami petnymi inspiracji, opowiesci

i zaawansowanych technologii, ktére angazujg konsumenta w sposéb
niedostepny jeszcze kilka lat temu. Zmiany te sg odpowiedzig na
rosngce oczekiwania klientow, ktérzy pragng nie tylko dokonania
zakupu, ale takze przezycia wyjgtkowych chwil zwigzanych z marka.

Rewolucja, jaka przyniosta digitalizacja,
otworzyla nowe mozliwosci w projekto-
waniu punktéw sprzedazy. Dynamiczne
ekrany wyswietlajace personalizowane
tresci, kioski samoobstugowe czy aplikacje
mobilne oferujace interaktywne funkcje,
staly si¢ integralna czesciq wspolczesnego
krajobrazu POS. Technologie, ktére jeszcze
niedawno wydawaly si¢ futurystyczne, teraz
staja si¢ norma. Co wiecej, technologia roz-
szerzonej rzeczywistosci (AR) oraz wirtu-
alnej rzeczywistosci (VR) pozwala markom
wprowadza¢ konsumentéw w §wiat, ktory
jeszcze niedawno wydawal si¢ niedostep-
ny. Dzi¢ki AR klient moze na przyklad
zobaczy¢, jak meble beda wygladaly w jego
mieszkaniu, a wirtualne lustra umozliwiaja
przymierzanie ubrani czy makijazu bez
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koniecznosci fizycznego testowania pro-
duktéw. Tego rodzaju innowacje sprawiaja,
ze zakupy staja si¢ nie tylko transakcja, ale
takze emocjonalnym przezyciem.

Jak twierdzi Adam Géra, Chief Opera-
ting Officer firmy Warren's, przyktady
wykorzystania nowoczesnych technologii
w miejscach sprzedazy mozna mnozy¢.
Przykladowo drogerie kosmetyczne, takie
jak Sephora, z powodzeniem wprowadzity
aplikacje AR, ktére pozwalaja klientom
testowa¢ makijaz za pomoca smartfona.
W branzy modowej technologie takie

jak ekrany LED, ekrany przezierne czy
hologramy pomagaja przeksztalci¢ zwykle
zakupy w immersyjne doswiadczenie danej
marki. W tym kontekscie punkty sprzedazy

nie sq juz wylacznie miejscami zakupu —
staja si¢ przestrzeniami edukacji, inspiracji
i rozrywki, ktore przyciagaja klientéw i za-
checaja do dluzszego pozostania w sklepie.

Nie sposéb méwic o ewolucji POS, nie
wspominajac o zmianach, jakie przyniosta
strategia omnichannel. Konsumenci ocze-
kuja dzi$§ plynnego polaczenia doswiadczen
online i offline. POS staje si¢ punktem
styku miedzy tymi dwoma $wiatami, umoz-
liwiajac konsumentom plynne przejscie
miedzy kanatami. Materialy POS coraz
czesciej zawieraja kody QR prowadzace

do sklepow internetowych, wirtualnych
katalogéw lub aplikacji mobilnych, dzigki
czemu klienci moga z fatwoscia kontynu-
owaé zakupy w dowolnym miejscu i czasie.
Takie podejscie pozwala markom zwigk-
sza¢ zaangazowanie konsumentéw oraz
budowac¢ lojalnos¢ wobec swojej oferty, co
w dluzszej perspektywie przektada si¢ na
wzrost sprzedazy.

Réwnolegle do technologicznej transfor-
macji, punkty sprzedazy stajq si¢ takze
miejscem, w ktérym marki moga realizowac
swoje zobowiazania wobec zréwnowazone-
go rozwoju. W obliczu rosnacej §wiadomo-
$ci ekologicznej konsumentéw, tradycyjne
materialy POS — szczegdlnie te wykonane

z plastiku — zaczynaja by¢ zastepowane
batdziej przyjaznymi srodowisku alternaty-
wami. Papier z recyklingu, biodegradowalne
materialy czy nawet cyfrowe nosniki, ktére
eliminuja potrzebe drukowania, to dzi§
standard w projektowaniu POS dla wielu
marek. Coraz wigcej firm dostrzega, ze
dbanie o srodowisko moze by¢ takze ele-
mentem strategii marketingowej, co przy-
ciaga klientéw $§wiadomych ekologicznie.

Jednym z najciekawszych aspektow
wspotczesnych punktéw sprzedazy jest ich
zdolnos¢ do opowiadania historii marki.
Konsumenci coraz czesciej oczekuja, ze
produkt, ktéry kupuja, bedzie mial swoja
histori¢ — czy to o miejscu jego powsta-
nia, procesie produkgji, czy tez misji, jaka
realizuje firma. Nowoczesne materialy
POS wykorzystuja multimedia, interak-
tywne elementy i zaawansowana grafike,
by budowaé zaangazowanie i emocjonalne
polaczenie z klientem. W ten sposéb
punkty sprzedazy stajq sic miejscem, gdzie
wizja marki i jej wartosci moga by¢ komu-
nikowane w sposéb bardziej zrozumialy

i autentyczny, co przeklada si¢ na wicksza
lojalnos¢ ze strony konsumentow.

— Marki wspolpracuja ze soba w celu
prezentacji swojej oferty i produktéw w taki
sposob, aby konsument mial wrazenie,

ze si¢ uzupelniaja. Przyktadem takiej
wspolpracy jest wykorzystywanie syste-
moéw naglosénienia firmy Bang & Olufsen

w najnowszej linii telewizoréw o nazwie
NXTFRAME TV wprowadzanej wlasnie
na rynek przez firme TCL. Dzi¢ki nawiaza-
niu partnerstwa z renomowanym producen-
tem glod$nikéw najnowszy produkt naszego
klienta jest automatycznie pozycjonowany
nieco wyzej w opinii konsumentéw — ko-
mentuje Rafal Kowalczyk, Sales Director
firmy Warren’s, ktdra wspiera launch tego
nietuzinkowego telewizora na kilku rynkach
europejskich. O jego wyjatkowosci swiadczy
chociazby fakt umieszczenia w oprogramo-
waniu galerii prac najwigkszych malarzy, co
byto mozliwe dzigki kolaboracji producenta
z The National Gallery w Londynie. Powyz-
sze zabiegi, matowa matryca oraz mozli-
wo$é¢ wymiany ramek telewizora pozwa-
laja klientom firmy TCL spersonalizowaé
produkt i dostosowaé go lepiej do wystroju
wnetrza, w ktérym bedzie uzytkowany, co
wpisuje si¢ idealnie w najnowsze trendy

w projektowaniu urzadzen elektronicznych
— kontynuuje Rafal Kowalczyk.

Wszystko wskazuje na to, ze przysztosé
POS bedzie jeszcze bardziej zdominowana
przez technologie. Eksperci prognozuja
wzrost znaczenia Internetu rzeczy (IoT),
ktéry umozliwi automatyczne zarzadzanie

punktami sprzedazy oraz jeszcze bardziej
personalizowane doswiadczenia zakupowe.
Z kolei sztuczna inteligencja pozwoli na
jeszcze bardziej precyzyjne dostosowanie
tresci do potrzeb konsumentdw, a takze
automatyzacj¢ wielu proceséw. W miare
jak technologia bedzie si¢ rozwijaé, punkty
sprzedazy beda mogly jeszcze skuteczniej
odpowiadaé na potrzeby klientéw, co w re-
zultacie bedzie przektadaé si¢ na wyzszy
poziom satysfakcji.

Projektowanie punktéw sprzedazy ewo-
luowato w odpowiedzi na zmieniajace si¢
potrzeby konsumentéw, ale takze dzigki
mozliwos$ciom, jakie oferuje technologia.
To, co jeszcze kilka lat temu bylo jedynie
dodatkiem do strategii marketingowej, dzis
jest kluczowym narzedziem budowania
relacji z klientami. Nowoczesne punkty
sprzedazy to miejsca, gdzie tradycja spotyka
si¢ z przyszlodcia, tworzac przestrzenie,
ktére inspiruja, edukuja i angazuja na
niespotykang dotad skale. W miare jak
branza retail bedzie si¢ rozwija¢, mozemy
spodziewa¢ si¢ kolejnych innowacji, ktére
jeszcze bardziej zmienia sposéb, w jaki
postrzegamy zakupy. Kluczem do sukcesu
producentéw bedzie umiejetnos$é dostoso-
wania si¢ do tych zmian oraz zrozumienie,
ze do$wiadczenia klientéw w punkcie
sprzedazy sa czestokro¢ wazniejsze niz
same produkty czy ustugi oferowane przez
poszczegblne marki.

www.Warrens.pl
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RAFAL KOWALCZYK

Posiada 20-letnie doswiadcze-
nie w sprzedazy oraz w prowa-
dzeniu projektéw zwigzanych

z rozwojem i produkcjg mate-
riatdbw POS. Kariere rozpoczat
od pracy w miedzynarodowej
organizacji, gdzie prowadzit
zespot sprzedazowy, ktdry
obstugiwat globalne korporacje.
Doswiadczenie zdobywat row-
niez w mniejszej firmie, uczac
sie reakcji na zmieniajace sie
potrzeby klientéw oraz elastycz-
nego zarzadzania zasobami.

ADAM GORA

Dyrektor operacyjny w Warren
and Sons w grupie HOLO. Od-
powiada za tworzenie i wdraza-
nie strategii rozwoju, zarzgdza

i koordynuje dziatalnos¢ firmy,
osobiscie nadzoruje projekty dla
kluczowych klientow. Wczesniej
w HOLO zajmowat stanowisko
Development Director. Jego
pasja jest design, wzornictwo
przemystowe i architektura.
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Od lewej: Wojciech Dendys i Katarzyna Zaremba.

TRADE MARKETING GRUPA MASPEX BU FOOD

SYNERGIA DZIALAN
W CUSTOMER MARKETINGU
W GRUPIE MASPEX BU FOOD

W dynamicznie zmieniajgcym sie swiecie nabywcy, zesp6t Customer
Marketingu FOOD w Grupie Maspex stawia na innowacje oraz bliskg
wspotprace z partnerami handlowymi, aby skutecznie odpowiadac

na potrzeby konsumentéw. Katarzyna Zaremba, Shopper Activation
Manager, oraz Wojciech Dendys, Customer Business Development
Manager, dzielg sie swoimi doswiadczeniami i wizjg przysztosci handlu.
W rozmowie poruszajg kluczowe aspekty, takie jak wykorzystanie
nowoczesnych technologii, analiza danych oraz personalizacja dziatan,
ktére sg fundamentem ich strategii, a takze wyzwan, przed ktorymi

stoi branza retail. Jakie zmiany moga przynies¢ nowe technologie i jak
wptyng na relacje z klientami oraz nabywcami? Oto ich perspektywa na

przyszto$¢ customer marketingu.

Obecnie dziatacie w duzym Zespole
Customer Marketingu FOOD w Grupie
Maspex. Na poczatek, Kasiu, opowiedz
prosze o swojej roli i perspektywie.

Katarzyna Zaremba: Jestesmy czescia
duzego i dynamicznego zespotu Customer
Marketingu FOOD, ktéry odpowiada za
budowanie skutecznych strategii wspiera-
jacych nasze produkty w réznych kanatach
sprzedazy. Jako Shopper Activation Manager
koncentruje si¢ na dziataniach, ktére bez-
posrednio wplywaja na decyzje zakupowe
nabywcéw w miejscu sprzedazy. Nasza praca
to nie tylko realizowanie dziatan promuja-
cych nasze produkty, ale takze tworzenie
doswiadczen zakupowych, ktére angazuja
nabywcéw, zachecaja ich do wyboru naszej
marki oraz sktadaja si¢ na dtugotrwala
lojalnosé.

Wspolpracuje z zespotami sprzedazy

i marketingu, opracowujac mechanizmy pro-

mocyjne, ktére pomagaja wyrézniac nasze
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produkty w sklepach, jak i online. Pracuje
rowniez nad materiatami POS, narzedziami
aktywacji czy mechanizmami lojalnoscio-
wymi, ktére odpowiadaja na zmieniajace si¢
potrzeby rynku i oczekiwania konsumen-
téw. Moja rola polega na tym, aby sprawic,
by nasza oferta byla nie tylko atrakcyjna, ale
i odpowiednia w kontekscie potrzeb odbior-
c6w w danym momencie.

Wojciech Dendys: Zgadza si¢, praca Kasi
jest kluczowa w naszej organizacji. Ja petnie
role Customer Business Development
Managera, co oznacza, ze odpowiadam za
budowanie i rozwdj relacji z naszymi klien-
tami handlowymi, czyli sieciami detaliczny-
mi, hurtownikami, dystrybutorami. W mojej
roli istotna jest analiza trendéw konsumenc-
kich i wdrazanie tych informacji w relacjach
z partnerami handlowymi. Kluczowe jest
zrozumienie, co dzieje si¢ w obszarze

rynku detalicznego, jak nabywcy podejmuja
decyzje zakupowe, i jakie technologie moga
wspierac sprzedaz.

Nasze dziatania musza by¢ spojne i efek-
tywne, zaréwno z punktu widzenia naszych
partneréw handlowych, jak i oczekiwar
konsumentéw. Na przyktad, wprowadzenie
narzedzi analitycznych do analizy danych
sprzedazowych pozwala nam tworzy¢ bardziej
precyzyjne prognozy, ktére z kolei pomagaja
w podejmowaniu decyzji o nowych inicja-
tywach promocyjnych. Wspoltpracujemy

z zespolem Kasi, aby nasza oferta byla dopa-
sowana nie tylko do trendéw rynkowych, ale
ido specyficznych potrzeb klientow.

Wasze role wydaja si¢ by¢ bardzo komple-
mentarne. Jak wyglada Wasza wspo6tpraca

w praktyce?

K.Z.: Nasze role wzajemnie uzupelniajq si¢.
W codziennej pracy wspoélpraca z Wojtkiem
ijego zespolem jest bardzo bliska. Wojtek
dostarcza nam cennych informacji o tym,
jak dziataja konkretni klienci handlowi —
jakie sa ich cele sprzedazowe, jakie formaty
promociji preferuja, jakie cele chea osiagnaé
w danych okresach. Z kolei my na podsta-
wie tych informacji tworzymy mechanizmy
promocyjne, ktére maja na celu wspierac ich
cele i budowa¢ pozytywne do$wiadczenie
zakupowe nabywcéw. Dzigki tej wspolpracy
nasze dziatania sa spdjne i skierowane na
maksymalizacje efektywnosci — zarow-

no z perspektywy klienta, jak i nabywcy.
Widzimy wzrost zaangazowania konsumen-
tow, lepsze wyniki sprzedazowe i wigksza
lojalno$¢ wobec naszych marek.

W.D.: Ja réwniez mogg potwierdzi¢, ze nasza
wspodlpraca to nie tylko wymiana informacji,
ale réwniez intensywna praca nad wspolnym
rozwiazywaniem wyzwar. Przyktadowo,
analizujac dane o preferencjach konsumen-
tow, mozemy wspélnie z zespolem Kasi
opracowac rozwiazania, ktére odpowiadaja na
potrzeby zaréwno nabywcdw, jak i partneréw
handlowych. Dzigki temu, Ze pracujemy na
tych samych danych, nasze dzialania sa bar-
dziej precyzyjne, skuteczne i lepiej dopasowa-
ne do zmieniajacego si¢ rynku.

Mocno angazujemy si¢ w wykorzystanie no-
wych technologii w naszej pracy. W kontekscie
wspolpracy z klientami handlowymi wdraza-
my coraz bardziej zaawansowane narzedzia do
analizy danych, kt6re pozwalaja lepiej progno-
zowa¢ zmiany na rynku i dostosowywac nasze
strategie sprzedazowe. Technologie pozwalaja
nam takze w sposob bardziej precyzyjny reali-
zowac strategie promocyjne, monitorujac na
biezaco efektywnos¢ dziatan i dostosowujac je
do potrzeb nabywcow i trendéw rynkowych.

Retail i customer marketing ewoluuja
w szybkim tempie. Jak nowoczesne

technologie wptywajq na Wasza prace
i dziatania marketingowe?

K.Z.: Technologia to kluczowy element

w planowaniu i realizacji dziatan shopper
marketingowych. Dzigki zaawansowanym
narzedziom analitycznym mozemy doktadniej
zrozumie¢ zachowania nabywcy w miejscu
sprzedazy, analizowac efektywno$¢ naszych
promociji i reagowac na potrzeby rynku

w czasie tzeczywistym. Technologie takie

jak analiza big data, technologia IoT, a takze
rozwigzania oparte na sztucznej inteligencji,
pozwalaja nam na personalizacje ofert, co jest
ogromnym krokiem naprzéd w stosunku do
tradycyjnych kampanii.

Z perspektywy shopper marketingu, techno-
logie umozliwiaja takze tworzenie bardziej
angazujacych doswiadczen zakupowych.
Przyktadowo, w sklepach coraz czesciej moze-
my spotka¢ interaktywne ekrany czy aplikacje
mobilne, ktére umozliwiaja klientom dostep
do ofert specjalnych, materialéw promujacych
produkty czy informacji o promocjach, co
wplywa na ich decyzje zakupowe.

W.D.: Z mojej perspektywy réwniez tech-
nologie stanowia ogromna warto$¢. Dzigki
nowoczesnym systemom analitycznym, ktre
integruja dane sprzedazowe i informacje

o trendach konsumenckich, mozemy lepiej
przewidywaé, jakie mechanizmy promo-
cyjne beda skuteczne w réznych kanatach
sprzedazy.

W ostatnich latach widzimy ogromny wplyw
e-commerce na sposob, w jaki nabywcy po-

dejmuja decyzje zakupowe. Stad kluczowym
zadaniem jest nie tylko dbanie o efektywnos¢
tradycyjnych dziatan w sklepach stacjonar-
nych, ale takze o rozwoj strategii w sieci, ktére
odpowiadaja na potrzeby konsumentéw ku-
pujacych online. Nowoczesne technologie daja
nam mozliwos¢ lepszej integracji tych dwdéch
$wiatéw — online i offline — twotzac spdjne
doswiadczenie zakupowe.

Nowoczesne technologie i nowe trendy
stwarzajq wiele mozliwosci, ale zapewne
tez wyzwan. Jakie widzicie najwigksze
wyzwania w swojej pracy?

K.Z.: Jednym z gléwnych wyzwan jest umie-
jetnos¢ wprowadzania technologii w sposéb,
ktory przynosi realne kotzysci zaréwno kon-
sumentom, jak i klientom handlowym. Tech-
nologie musza by¢ dobrze zaimplementowane
i dostosowane do specyficznych potrzeb danej
grupy docelowej, aby nie tylko gromadzity
dane, ale takze umozliwialy efektywne ich wy-
korzystanie. Ponadto, biorac pod uwagg szybki
rozwdj technologii, istotne jest, aby$my byli

w stanie nadazy¢ za tymi zmianami i wykorzy-
stywac je w praktyce.

W.D.: Dla mnie wyzwaniem jest przede
wszystkim szybka adaptacja do zmieniajacych
si¢ realiéw rynku. Technologia daje nam
ogromne mozliwosci, ale trzeba pamictad, Ze
zmieniajace si¢ preferencje konsumentéw oraz
rosnaca rola e-commerce wymuszaja zmiany
w naszych strategiach. Naszym zadaniem jest
nie tylko wykorzystywanie nowoczesnych
narzedzi, ale takze umiejetnos¢ reagowania na
te zmiany w sposob elastyczny i zréwnowa-
zony. Rozwoj e-commerce to takze wyzwanie
w kontekscie wspolpracy z naszymi partnera-
mi handlowymi — musimy wspdlnie wypraco-
wac rozwiazania, ktére beda odpowiadaly na
potrzeby konsumentéw kupujacych w siec,

a takze na wymagania handlowcow, ktorzy
zarzadzaja tymi kanatami.

Jak widzicie przysztos¢ customer marke-

tingu?

K.Z.: Zdecydowanie widze ja jako jeszcze bat-
dziej dopasowana do indywidualnych potrzeb
konsumentéw. Dzigki rozwojowi sztucz-

nej inteligencji i analityki, bedziemy mogli
projektowac dziatania w czasie rzeczywistym,
ktére doktadnie odpowiadaja na potrzeby
nabywcow. Personalizacja, a takze zréwnowa-
zony rozwoj, beda fundamentami przysztych
strategii. To pozwoli na bardziej efektywne
komunikowanie wartosci produktéw, ktore nie
tylko sa atrakeyjne dla konsumentéw, ale takze
odpowiadaja na ich oczekiwania w kwestii
jakosci, etyki i ochrony srodowiska.

W.D.: W przysztosci customer marketing
bedzie jeszcze bardziej interdyscyplinarny,
laczac technologie, analizy danych, rozwdj
e-commerce i strategie zwiazane ze zréwno-
wazonym rozwojem. Widac juz teraz, jak ro-
$nie rola analityki danych w podejmowaniu
decyzji marketingowych i sprzedazowych.
Drzigki integracji wszystkich tych elemen-
tow bedziemy mogli budowacé bardziej
precyzyjne, elastyczne i efektywne strategie,
ktére w pelni odpowiadaja na dynamicznie
zmieniajace si¢ potrzeby rynku. Technologie
nie tylko wspieraja nasze dziatania, ale daja
nam narzedzia do lepszego rozumienia
nabywcéw i ich preferencii.

Rozmawiata Magdalena Wilczak

KATARZYNA
ZAREMBA

Od 2015 roku zwigzana jest z fir-
mg Maspex, gdzie zdobywata do-
Swiadczenie w zespole Customer
Marketing, wspotpracujgc z rézny-
mi kanatami sprzedazy i badajac
zachowania nabywcow. Pracuje

z badaniami, identyfikuje potencja-
ty wspdtpracy z sieciami handlo-
wymi oraz w tym obszarze wdraza
nowe technologie, wspierajgc inno-
wacyjnos¢. Obecnie, jako Shopper
Activation Manager, odpowiada za
komunikacje z nabywcami marek
FOOD, zwiekszajgc zaangazowa-
nie klientéw w sklepach.

WOJCIECH DENDYS

Z Grupg Maspex zwigzany od
2013 roku. Jako Customer Busi-
ness Development Manager spe-
cjalizuje sie w customer i shopper
marketingu. Skutecznie projektuje
i wdraza strategie zwiekszajgce
sprzedaz produktow z kategorii
FOOD, nalezacych do rozbu-
dowanego portfolio firmy. Swoje
doswiadczenie zawodowe budo-
wat w zespotach trade marketingu
rynku tradycyjnego, nowoczesne-
go oraz eksportu. Z sukcesami
realizowat innowacyjne projekty,
ktére wzmacniaty wspétprace

z kluczowymi partnerami bizne-
sowymi i zwiekszaty skuteczno$¢
dziatan customer marketingowych.
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TRADE MARKETING

POS, KTORY WSPIERA MARKE

W dzisiejszym dynamicznym swiecie handlu detalicznego, punkty sprzedazy (POS)
odgrywajg kluczowg role w budowaniu i wspieraniu wizerunku marki. Dzieki nowoczesnym
technologiom oraz innowacyjnym rozwigzaniom, systemy POS nie tylko utatwiajg proces
zakupowy, ale takze umozliwiajg skuteczng komunikacje z klientami i personalizacje oferty.

LEGO STREFA BOTANICALS
Display dla: LEGO Polska
Projekt: DEK / POSideo
Produkcja: POSideo
www.posideo.com

Kontakt handlowy:
Krzysztof Trzcinski
krzysztof.trzcinski@posideo.com
tel. +48 505 446 809
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Herbal
Display dla: Euphora Display dla:
Projekt i produkgja: branzy kosmetycznej
Projekt: Plexomania
www.exposite.pl www.plexomania.pl
Kontakt handlowy: Kontakt handlowy:
Katarzyna Pieniek Joanna Kaminska
katarzyna.pieniek@exposite.pl biuro@plexomania.pl
tel. +48 58 880 88 55 tel. +48 500 707 222

1NSINJOTENA3A
PRODUCTION

INSNZOV e tdls | and stand out

||} with our
OO |’ W POSM.

PROJEKTOWE PRODUKCYJNY

ATS DESIGN Boost your sales

PONAD 20 LAT PONAD 100
NA RYNKU NAGROD BRANZOWYCH

Gondola Chopin Vodka

Display dla: Podlaska Wytwérnia
Wodek Polmos

Projekt i produkcja: ATS Display
www.atsdisplay.com

Kontakt handlowy:
info@atsdisplay.com

tel. +48 22 780 80 80 .
GLORIFIER DLA MARKI KRUPNIK

Display dla: Premium Distillers
Projekt i produkcja: Edelweiss
www.edelweiss.com.pl
Kontakt handlowy:

Katarzyna Nowak
katarzyna.n@edelweiss.com.pl
tel. +48 537 283 373

ATS Display Sp. z 0.0.

ul. Boryszewska 22C
05-462 Wiazowna

T +48 22 780 81 81

E enquiry@atsdisplay.com
www.atsdisplay.com

Mentos & Chupa Chups Display
Display dla: Perfetti Van Melle
Polska

Projekt i produkcja: ATS Display
www.atsdisplay.com

Kontakt handlowy:
info@atsdisplay.com

tel. +48 22780 80 80

Akcesoria POS
Uchwyty do shelfstoperéow

The art of
retail design

info@artplex.pl L. i .
+4822 78152 78 Najwiekszy wyboér w Europie!

ul. Kosynierow 16 rodan@rodantv.pl www.expo.rodantv.pl
-0 seayta tel. 61 893 22 01
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Media Expert Corner 4.1 J
Display dla: TCL Polska

Projekt i produkcja:

Warren's / www.warrens.pl
Kontakt handlowy:

Rafat Kowalczyk
Rafal.kowalczyk@warrens.pl
tel. +48 535 500 217

L St Germain Bar

Display dla: Bacardi - Martini Polska
Projekt i produkcja: ATS Display
www.atsdisplay.com

Kontakt handlowy:
info@atsdisplay.com

tel. +48 22 780 80 80
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INSPIRE GREATNESS

Cosy Pizza Segment

Display dla: Coca-Cola HBC ltalia
Projekt i produkcja: ATS Display
www.atsdisplay.com

Kontakt handlowy:
info@atsdisplay.com

tel. +48 22 780 80 80

Strefa Aperol
Display dla:

CEDC International
Projekt i produkgja:
POSideo
www.posideo.com
Kontakt handlowy:
Krzysztof Trzcinski

krzysztof.trzcinski@posideo.com

tel. +48 505 446 809

Ekspozycja ,Route 66"

Display dla: Orangina Schweppes Polska
Projekt i produkcja: POSperita
www.posperita.pl

Kontakt handlowy:

Katarzyna Jedrzejczak
katarzyna.jedrzejczak@posperita.pl
tel. 48 602 711 200

Wavy Stand Kinley & Finlandia
Display dla: ASL Service (Poland)
Projekt i produkcja: ATS Display
www.atsdisplay.com

Kontakt handlowy:
info@atsdisplay.com

tel. +48 22780 80 80

STAND dla AVON POLSKA

Display dla: AVON POLSKA

Projekt i produkcja: Edelweiss
www.edelweiss.com.pl
Kontakt handlowy:

Katarzyna Nowak
katarzyna.n@edelweiss.com.pl
tel. +48 537 283 373

KONKURS

O by OOH
pS ars

www.oohmagazine.pl/posstars

Nagrodzeni 2024

17. edycja

Profesjonalne Jury

Ekspozycja podczas targow
Festiwal Marketingu

GRAND PRIX

Nagroda Publicznosci

Zgtoszenia i wiecej informacji:

<

magdalena@oohmagazine.pl
+48 884 077 607

Wszystkie display'e beda wystawione w specjalnej strefie
POS STARS podczas targéw Festiwal Marketingu
17-18 wrzesnia 2025 w EXPO XXI Warszawa.



MARKETING

MORE BANANAS

'MARKETING — ROBISZ TO
ZLE, CZYLI 10 BLEDOW
MARKETEROW [CZESC 2]

Narzedzia marketingowe, technologie i kanaty komunikacji ewoluujg
w zawrotnym tempie, tatwo zatraci¢ sie w pogoni za trendami

i zapomnie¢ o podstawach. Ponizej kolejne z dziesieciu kluczowych
btedow, ktére marketerzy popetniajg w dzisiejszych czasach, a ktére
mogg prowadzi¢ do niepowodzen i braku oczekiwanych rezultatéw.
Oczywiscie subiektywnym okiem i bazujgc na moich doswiadczeniach.

Niewtasciwe zarzadzanie zasobami

To jeden z gtéwnych probleméw, ktére
moga prowadzi¢ do niepowodzenia dziatari
marketingowych. Wiele firm, zwlaszcza
mniejszych, boryka si¢ z ograniczonymi za-
sobami, zaréwno ludzkimi, jak i finansowy-
mi. Czgsto jedna osoba jest odpowiedzialna
za szeroki zakres zadafi, od planowania

i realizacji kampanii, przez obstuge mediéw
spolecznosciowych, po analize danych

i raportowanie, nie méwiac niejednokrot-
nie o pracy administracyjnej czy fizycznej
w komplecie. Taka sytuacja prowadzi do
przeciazenia pracownikéw, braku specjali-
zacji i w konsekwencji do spadku efektyw-
nosci dzialan marketingowych.

Réwnie wazne jest odpowiednie zarzadza-
nie zasobami finansowymi. Niewystarcza-
jacy budzet marketingowy moze ograni-
cza¢ mozliwosci firmy, uniemozliwiajac

jej realizacje skutecznych kampanii czy
inwestycje w nowe narzedzia i technologie.
Z drugiej strony, nieprzemyslane wydawa-
nie pieniedzy na niesprawdzone dziatania
moze prowadzi¢ do strat finansowych.
Dlatego tak wazne jest, aby firmy doktad-
nie analizowaly swoje potrzeby i mozli-
wosci, a nastepnie opracowaly strategie
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zarzadzania zasobami, kt6ra pozwoli im
osiagnac cele marketingowe. Warto réwniez
rozwazy¢ outsourcing niektérych zadar, co
moze przyniesé oszczednodci i zapewnié
dostep do specjalistycznej wiedzy.

Brak zrozumienia brand purpose

Konsumenci sg coraz bardziej §wiadomi

i wymagajacy, dlatego brand purpose staje
sig, a raczej moze stac si¢ dla niektérych
firm, kluczowym elementem budowania
silnej marki i lojalnosci klientéw. Brand
purpose to co$ wiecej niz tylko zysk — to
wyzszy cel, misja, ktéra nadaje marce gleb-
szy sens 1 pozwala jej nawiazac autentyczng
wiez z odbiorcami. Konsumenci coraz
czesciej szukaja marek, ktore podzielajg ich
wartosci i angazuja si¢ w wazne dla nich
sprawy spoleczne czy srodowiskowe.

Brak zrozumienia dla brand purpose

lub traktowanie go jako pustego sloganu
moze prowadzi¢ do utraty autentycznosci

i zaufania klientéw. W dobie social mediéw
konsumenci szybko wykrywaja nieszcze-
ro$¢ i dzialania pozorowane. Marki, ktére
deklaruja wartosci, ale nie potwierdzaja ich
swoimi dziataniami, ryzykuja utrate wiary-
godnosci i negatywny odbiér spoteczny.
Badania przeprowadzone przez Zeno

ANIA LEDWON

Co-founder & Creative Director
w agencji More Bananas oraz
co-founder i gtdwna organi-
zatorka CRASH Mondays.
Opiekunka kierunku Brand
Manager na IMOK. Autorka
ksigzki ,Strategiczne podejscie
do dziatania w social mediach”.
Wczesniej product marketing
managerka w start-upie allo-
weat. Ewangelizatorka strategii
marketingowych i komunikacyj-

nych. Zafascynowana czto-
wiekiem i jego emocjami oraz
psychologicznym podejsciem
do marketingu.

Group dowodza, ze az 94% konsumentdw
jest bardziej skfonna zaufa¢ marce, ktéra
ma jasno okreslony cel. Co wigcej, 89%
badanych deklaruje, Ze jest bardziej lojalna
wobec marek, ktére angazuja si¢ w wazne
dla nich sprawy. Co wazne, cel marki nie
musi by¢ zwiazany wylacznie z ekologia
czy spoteczng odpowiedzialnoscia biznesu.
Moze to by¢ réwniez dostarczanie rozrywki,
edukacja czy poprawa jakosci zycia klientow.
Wazne, aby cel byl autentyczny, spéjny

z warto§ciami marki i komunikowany w spo-
s6b jasny i zrozumialy dla odbiorcow.

Brak autentyczno$ci

Dzigki mediom spolecznosciowym kazdy
konsument moze stac si¢ krytykiem i influ-
encerem, dlatego autentycznos$¢ marki jest
kluczowym czynnikiem sukcesu. Kampanie
marketingowe, ktére sa oderwane od rze-
czywistosci, oparte na sztucznych emocjach
czy nieautentycznych wartosciach, nie tylko

nie przynosza oczekiwanych rezultatéw, ale
moga wrecz zaszkodzi¢ wizerunkowi mar-
ki. Warto tutaj ponownie zwréci¢ uwage na
Al Nadmierne poleganie na tej technologii
moze prowadzi¢ do utraty autentycznosci.
Kampaniom tworzonym przez Al, cho¢
moga by¢ estetyczne i poprawne pod
wzgledem technicznym, czesto brakuje jed-
nak ludzkiego pierwiastka, emocji i praw-
dziwego ztozumienia potrzeb klientow.

Konsumenci oczekuja od marek prawdzi-
wych historii, szczerych emocji i wartosci,

z ktérymi moga si¢ utozsamia¢. Uzywanie
sztucznej inteligencji powinno by¢ narze-
dziem wspierajacym kreatywno$¢ i efektyw-
nos$¢, a nie zastepujacym ludzka wrazliwos$é
i autentyczno$¢. Badania przeprowadzone
przez Edelman Trust Barometer poka-
zuja, ze 81% konsumentdéw deklaruje, ze
zaufanie jest kluczowym czynnikiem przy
podejmowaniu decyzji zakupowych. Marki,
ktore sa postrzegane jako autentyczne, maja
wigksze szanse na zdobycie 1 utrzymanie
zaufania klientéw, co przektada sie na
dlugoterminowy sukces.

Brak elastycznosci w mediach spotecz-
nosciowych

Media spolecznosciowe to niezwykle
dynamiczny ekosystem. Pojawiaja si¢

nowe platformy, zmieniaja si¢ algorytmy,

a uzytkownicy modyfikuja swoje prefe-
rencje i zachowania. W tym kontekscie,
brak elastycznodci i trzymanie si¢ utartych
schemat6w dziatari, moze prowadzi¢ do
stagnacji, spadku zaangazowania odbior-
céw oraz utraty zasiegéw. Marketerzy po-
winni by¢ na biezaco z trendami i zmianami
zachodzacymi w mediach spoleczno$cio-
wych. To, co dzialalo jeszcze kilka lat temu,
dzi§ moze by¢ juz nieskuteczne. Przykta-
dowo, nadmierna dywersyfikacja dziatan,
czyli obecnosé na wszystkich mozliwych
platformach, moze okaza¢ si¢ nieefektywna
i rozprasza¢ zasoby. Zamiast tego, warto
skupic si¢ na tych kanatach, ktére przy-
nosza najlepsze rezultaty i sa najbardziej
dopasowane do grupy docelowej.

Badania przeprowadzone przez Hootsuite
wskazuja, ze az 60% marketerow uwaza,

ze zmiany algorytmow sa najwickszym
wyzwaniem w mediach spotecznosciowych.
Dlatego tak wazne jest, aby stale monito-
rowac efektywno$¢ dziatan, testowaé nowe
rozwiazania i dostosowywac strategie do
zmieniajacych si¢ warunkéw. Elastycznoséé
oznacza réwniez umiejetnosé szybkiego
reagowania na biezace wydarzenia i trendy

(memy, wyzwania czy hashtagi). Jednakze,
elastyczno$¢ nie oznacza rezygnacji z dtu-
goterminowej strategii. Wrecz przeciwnie,
dobrze opracowana strategia powinna
przewidywaé mozliwo$¢ zmian i dosto-
sowanl — o tym juz pisatam. Kluczem jest
znalezienie rébwnowagi miedzy stabilnoscia
a elastycznodcia.

Zaniedbywanie rozwoju umiejetnosci
migkkich

Ze wzgledu na rozwdj technologii moze si¢
wydawad, ze umiejetnosci migkkie traca na
znaczeniu. Nic bardziej mylnego. W erze,
gdzie wiele zadan jest zautomatyzowanych,
to wlasnie kompetencje migkkie, takie jak:
komunikacja, empatia, kreatywnos¢, nego-
cjacje czy krytyczne myélenie, staja si¢ klu-
czowym wyréznikiem pracownikéw i firm.
Wedtug raportu LinkedIn ,,2020 Workplace
Learning Report", az 92% specjalistéw ds.
talentéw uwaza, ze umiejetnosci migkkie sa
réwnie wazne lub wazniejsze niz umie-
jetnosci twarde. Co wigcej, 57% lideréw
biznesu wskazuje, ze brak umiejetnosci
migkkich jest wickszym problemem niz
brak umiejetnosci technicznych.

W kontekscie marketingu, umiejetnosci
micgkkie sg niezbedne do budowania relacji

z klientami, zrozumienia ich potrzeb i ocze-

kiwan, a takze do tworzenia angazujacych

i skutecznych kampanii. Komunikacja,
zarébwno wewnetrzna, jak 1 zewnetrzna, jest
kluczowa dla sukcesu dziatari marketingo-
wych. Empatia pozwala lepiej zrozumieé
klientéw i tworzy¢ produkty oraz uslugi,
ktére odpowiadaja na ich potrzeby. Kre-
atywnos¢ jest niezbedna do opracowywania
innowacyjnych rozwiazan i wyréznienia si¢

na tle konkurencji. Natomiast umiejetnosci

negocjacyjne sa kluczowe w budowaniu
partnerskich relacji z klientami, dostawcami
czy innymi interesariuszami.

Zaniedbywanie rozwoju umiejetnosci migk-
kich moze prowadzi¢ do powaznych kon-
sekwencji dla firmy. Brak efektywnej ko-
munikacji moze prowadzi¢ do konfliktéw
wewnetrznych, nieporozumien z klientami
czy nietrafionych kampanii marketingo-
wych. Brak empatii moze skutkowa¢ utrata
klientow, ktérzy czuja si¢ niezrozumiani

i niedocenieni. Brak kreatywno$ci moze
prowadzi¢ do stagnaciji i braku innowa-
cyjnosci, co w dzisiejszym dynamicznym
$wiecie biznesu jest nie do przyjecia.

Szkolenia, warsztaty, coaching czy
mentoring, to tylko niektére z narzedzi,
ktére moga poméc w doskonaleniu tych
kompetencji. Warto réwniez pamictad, ze
umiejetnosci migkkie to nie tylko wiedza,
ale przede wszystkim praktyka. Dlatego
wazne jest, aby stworzy¢ w firmie kulture,
ktéra sprzyja rozwojowi tych umiejetnosci,
poprzez otwarta komunikacje, wspoiprace
i wzajemne wsparcie. Pamietajmy, Ze mar-
keting to nie tylko narzedzia i technologie,
ale przede wszystkim ludzie i relacje.

Marketing istnieje i bedzie istnial, jednak
jego skutecznosé zalezy od unikania po-
wyzszych bledéw. Kluczowe jest holistycz-
ne podejscie, ktére uwzglednia zaréwno
krétkoterminowe taktyki, jak i dtugoter-
minowe strategie. Wspolpraca miedzy
dziatami, autentycznosé, dbatos¢ o klienta
i rozwdéj umiejetnosci migkkich, sa funda-
mentem skutecznego marketingu. Tylko
wtedy marketing z krwi i kosci bedzie mégt
przynosi¢ oczekiwane rezultaty i wspierac
rozwoj firmy.
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Zespot SparkyB opracowuje skuteczne kampanie UGC dla marek z branz kontrowersyjnych.

NIETYPOWYCH

| KONTROWERSYJNYCH 3
— JAK SKUTECZNIE PROWADZIC
KAMPANIE W DIGITALU?

To, ze kampanie marketingowe dla produktéw z kategorii nietypowych

i kontrowersyjnych sg wymagajgce, wie niemal kazdy specjalista.
Produkty zwigzane z higieng osobistg, zdrowiem intymnym czy
przyjemnoscig seksualng to tylko kilka przyktadow, gdzie wywazenie
tonu komunikacji jest kluczowe. Marketerzy muszg stawi¢ czota licznym
wyzwaniom — od regulacji prawnych, przez subtelnos¢ komunikaciji,

po obawy konsumentéw przed stygmatyzacjg. Jak zatem tworzy¢
skuteczne tresci digitalowe dla tych kategorii?

Kontrowersyjne, czyli jakie?

Produkty kontrowersyjne to te, ktére przez
swojq specyfike wykraczaja poza typo-

we kategorie konsumpcyjne. Sa to m.in.
produkty zwiazane z higiena czy estetyka,
jak samoopalacze czy preparaty chroniace
przed promieniowaniem UV, produkty
farmaceutyczne, ktére wspieraja zdrowie,
ale wigza si¢ w niektorych przypadkach

z tematami tabu, np. suplementy, choroby
zakazne czy zdrowie seksualne, produkty
intymne, np. zabawki erotyczne czy $rodki
poprawiajace libido.

Kontrowersyjnos¢ nie zawsze wynika z samej
natury produktu. Czasem jest to kwestia
norm spolecznych lub braku edukacji, ktére
powoduja, Ze niektdre tematy weiaz uznaje
si¢ za wstydliwe. Takie produkty moga by¢
uznawane za trudne do dziatan w digitalu

i niekomfortowe w odbiorze. Z czym jest to
zZwigzane?
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Jakie wyzwania stojg przed contentem
w nietypowych branzach?

Regulacje prawne

Prawo reklamowe w przypadku branz takich
jak farmaceutyka czy zdrowie seksualne jest
wyjatkowo restrykeyjne i naklada liczne ogra-
niczenia, ktére maja na celu ochrong konsu-
mentéw przed potencjalnie wprowadzajacymi
w blad lub zbyt uproszczonymi przekazami.
Kazda komunikacja marketingowa musi by¢
nie tylko zgodna z przepisami, ale takze rzetel-
na, przejrzysta i odpowiedzialna. To oznacza,
ze marki z tych sektoréw musza podejs¢ do
promocji w sposéb wysoce profesjonalny,
uwzgledniajac aspekty regulacyjne. To wyzwa-
nie, ale tez szansa na budowanie wiarygodno-
$ci marki. Transparentna komunikacja sprzyja
zaufaniu konsumentdw.

Kluczowe wymogi regulacyjne
Wszystkie tresci tworzone na potrzeby
kampanii promujacych produkty z kate-

MARKETING ONLINE SPARKYB | KARINA HERTEL

KARINA HERTEL

CEO SparkyB. Cate zawodo-

we zycie zwigzana z mediami.
Zaczynata w dziale reklamy mie-
siecznikdéw premium w Marquard
Media Polska, gdzie zostata
Dyrektorem Reklamy New Media
& Mixed Media. Nastepnie byta
Dyrektorem Zarzgdzajgcym
segmentem Lifestyle & Culture
w Grupie Onet-RASP. Od 2019
roku jest Partnerem Zarzadza-
jacym martechowej agenciji
influencerskiej BrandLift. Od
2023 roku wspottworzy agencije
SparkyB, wspotpracujgca m.in.

z Avon, Carrefour, Skrzypovita,
DAX Sun, Pepco, Oeparol czy
Cashmere.

gorii nietypowych musza spelnia¢ wymogi
okreslone regulacjami prawa i nie unikniemy
zapoznania si¢ z odpowiednimi przepisami.
Najwazniejsze z nich znajduja si¢ ponizej.

* Zakaz obiecywania wynik6w, ktérych nie
mozna zagwarantowac

Przekazy marketingowe musza unika¢ obietnic
dotyczacych skutecznosci produktéw, jesli te nie
sa poparte solidnymi dowodami naukowymi.

* Obowiazek rzetelnego informowania
Tresci musza jasno przedstawia¢ zaréwno
korzysci ptynace z uzywania produktu, jak

i potencjalne skutki uboczne, przeciwwska-
zania czy ograniczenia w stosowaniu.

* Specjalne zasady dotyczace komunikacji
farmaceutycznej

W farmacji komunikaty skierowane do
konsument6w sa obwarowane dodatkowymi
zasadami. Dopuszczalne jest m.in. promowa-
nie jedynie suplementéw, wyrobéw medycz-
nych oraz lekéw dostepnych bez recepty
(OTC). Content w kampanii nigdy nie moze
sugerowad, ze produkt dziala lepiej niZ terapia

zalecona przez lekarza ani zniecheca¢ do
wizyty u specjalisty czy zapewnié, ze rozwiaze
wszystkie problemy bez pomocy medycznej.

* Zakaz manipulacji emocjami

Komunikacja nie moze budzi¢ nieuzasadnio-
nych obaw zdrowotnych, zwlaszcza dotycza-
cych konsekwencji niestosowania produktu.

Subtelnos¢ komunikacji a stygmatyzacja
iwstyd

Odbiorcy moga by¢ wrazliwi na sposéb
przedstawiania probleméw, ktére dotykaja
ich zdrowia czy intymnosci. Dlatego sposéb,
w jaki tresci marketingowe zostana przekaza-
ne, sam dobor stéw i osadzenie ich w odpo-
wiednim kontekscie, moga znaczaco wplynaé
na przetamanie bariery. Czesto konsumenci
obawiaja si¢ tez stygmatyzacji, ktéra wynika

z korzystania z produktéw ,,nietypowych”
Dotyczy to zwlaszcza tresci generowanych
przez uzytkownikéw (UGC), ktére w innych
branzach sa filarem kampanii. Nie zawsze
mozemy liczy¢ na to, ze klienci otwarcie opo-
wiedza o swoich doswiadczeniach. W takich
przypadkach sprawdza si¢ podejscie oparte na
empatii i normalizacji probleméw.

Ryzyko cenzury na platformach
digitalowych

Portale spolecznosciowe czesto blokuja
reklamy zawierajace stowa kluczowe zwiazane
z scksualnoscia czy zdrowiem. Systemy
automatycznej moderacji, wspierane przez
algorytmy, sa zaprogramowane do wykrywania
i blokowania okteslonych stéw kluczowych,
obrazéw czy fraz, ktére moga by¢ uznane

za nieodpowiednie. Jak omija¢ ograniczenia,

a jednoczesnie pozosta¢ w zgodzie z polityka
platform? Oto kluczowe zasady tworzenia
contentu do kampanii produktéw wymagaja-
cych nietypowego podejscia.

* Edukacja jako podstawa

Edukowanie odbiorcow jest podstawowym
filarem komunikacji w kontrowersyjnych
branzach. Konsument potrzebuje zrozumied,
dlaczego produkt jest wazny i jakie korzysci
przynosi. Duza wartoscia komunikacji na pew-
no beda eksperci, ale pamigtajmy, ze obecnie
konsumenci bardziej ufaja ludziom takim, jak
oni sami, ktérzy przeszli droge z uzywaniem
danego produktu i moga o nim sami opowie-
dzie¢. Dlatego dziatania UGC beda kluczowe
w przypadku tematéw kontrowersyjnych.

* Autentycznos¢ i empatia w komunikaciji
Historie klientéw przelamujace tabu sa jednym
z najskuteczniejszych sposobéw na przycia-
gniecie uwagl. Najwicksza skuteczno$é ma
User-Generated Content. Dzigki targetowaniu
mozna skutecznie dotrze¢ do odbiorcy z odpo-
wiednim komunikatem, ale kluczowe jest dopa-
sowanie tworcy, jezyka i przekazu do potrzeb

grupy docelowej, by konsument czul, ze marka
méwi bezposrednio do niego i go rozumie.

* Dyskrecja i zrozumienie odbiorcéw
Dyskretny ton komunikacji jest szczegdlnie
istotny w kampaniach skierowanych do odbior-
cow, ktérzy moga czud si¢ wrazliwi na porusza-
ne tematy. Produkty z zakresu higieny intym-
nej, zdrowia seksualnego czy farmaceutykéw
wymagaja delikatnego podejscia, by odbiorca
czul si¢ komfortowo. Zamiast dostownosci

w obtazach czy hastach reklamowych, warto
uzywac¢ subtelnych metafor, symboli lub grafik,
ktére nawiazuja do produktu bez wywolywania
dyskomfortu. Przekaz nie moze sugerowac, ze
brak korzystania z produktu jest powodem do
wstydu czy zaniedbania. Komunikaty powinny
podkresla¢ wsparcie i kotrzysci, jakie daje
produkt, a nie pigtnowa¢ problemy. Budo-
wanie relacji opartej na zrozumieniu wymaga
uwzglednienia emocji odbiorcy. Konsument
musi czué, ze marka jest po jego stronie, a nie
tylko stara si¢ cos sprzedad. Tutaj wazne jest
tez zrozumienie marki dla odbiorcéw poprzez
umiejetna moderacie i rzetelne odpowiadanie
na wszelkie pytania pod publikacjami. Kazde
pytanie, szczegolnie w branzach regulowanych,
wymaga szczegblowej odpowiedzi. Moderacja
to nie tylko reagowanie na komentarze, ale
takze aktywne budowanie relacji z klientami.
To moment, w ktérym marka moze pokaza¢
swoja troske o odbiorce.

Praktyczne przyktady kampanii

Poniewaz dzialari z obszaru UGC najlepiej
uczy si¢ na przykladach, warto podgladaé r6zne
marki. DAX Sun, marka kosmetykéw, podkre-

§la w swoich kampaniach korzysci zdrowotne

i estetyczne, koncentrujac sig na tym, jak chro-
ni¢ skére przed szkodliwym dziataniem UV,
jednoczesnie promujac zdrowy wyglad. Kam-
panie marki Oeparol skupiaja si¢ na edukacji
dotyczacej korzysci, takich jak nawilzenie skory
czy wsparcie dla organizmu, jakie daje olej

z wiesiotka — sktadnik produktu. Marka Este
Synergy, ktéra w swojej ofercie ma produkty
do pielegnacji intymnej, to przyklad, jak mozna
przetamywaé tabu zwiazane z ta kategoria. Sta-
wia na edukacje i subtelny, empatyczny przekaz.
Szczegblnym przyktadem jest Este Synergy
Intima Anti-Age, krem odmtadzajacy strefy in-
tymne, produkt nietatwy w komunikacji. Marka
skupila si¢ na dziataniach edukacyjnych, ktére
objely tresci wyjasniajace, dlaczego dbanie o es-
tetyke intymna wplywa na ogdlng samoocene,
atrakcyjnos¢ i komfort zycia.

Normalizacja produktéw jako warto$¢
nadrzedna

Marketing w branzach nietypowych i kontro-
wersyjnych to sztuka taczenia edukacji, empatii
i autentycznosci. Konsument, ktéry czuje sig
zrozumiany, chetniej siega po produkt i bu-
duje zaufanie do marki. Marki, ktére potrafia
w subtelny, ale skuteczny sposéb edukowac

i normalizowac swoje produkty, zyskuja prze-
wage na rynku. Perspektywy rozwoju contentu
w tych branzach sa obiecujace, zwlaszcza

w kontekscie rozwijania tresci generowanych
przez uzytkownikéw (UGC). Dzigki odpo-
wiedniemu podejéciu mozliwe jest zaréwno
zwickszenie sprzedazy, jak i przetamywanie
barier spolecznych.
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SYLWIA KUPIEC

CZY Al PRZEJMUJE SOCIAL
MEDIA? JAK CHATGPT I INNE
NARZEDZIA ZMIENIAJA SPOSOB
TWORZENIA TRESCI

Jeszcze kilka lat temu sztuczna inteligencja w marketingu byta
postrzegana jako futurystyczna technologia, ktéra moze, ale nie

musi, znalez¢ zastosowanie w codziennych dziataniach. Dzi$ Al

jest integralng czescig strategii marketingowych na catym swiecie,

a jej zastosowanie w social mediach stale sie rozwija. Czy jednak
mozemy mowic o ,przejeciu” medidw spotecznosciowych przez
sztuczng inteligencje? A moze jest to raczej wspotpraca, ktora otwiera
zupetnie nowe mozliwosci? Przyjrzyjmy sie, jak narzedzia takie jak
ChatGPT zmieniajg sposéb tworzenia tresci, zarzgdzania kampaniami
i optymalizaciji strategii w social mediach.

Al jako kreator tresci

Jednym z najwazniejszych zastosowan Al
w social mediach jest generowanie tresci.
Narzedzia, takie jak ChatGPT, Jasper Al
czy Copy.ai umozliwiajq tworzenie angazuja-
cych postdw, artykultéw, opiséw produktéw
czy nawet scenatiuszy do wideo w spos6b
szybki, efektywny i czgsto nieodréznialny od
tresci tworzonych przez ludzi.

Jak to dziata?

Modele jezykowe takie jak ChatGPT
wykorzystuja zaawansowane algorytmy do
analizy ogromnych zbioréw danych, by
generowac teksty dopasowane do specy-
ficznych potrzeb uzytkownika. Wystarczy
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podac¢ kilka stéw kluczowych, okresli¢ ton
komunikacji i docelowa grupe odbiorcéw,
a Al dostarcza gotowy content, ktory moz-
na od razu opublikowaé.

Zalety Al w generowaniu tre$ci:

* Oszczednosé czasu: Tworzenie tresci,
ktére wezesniej zajmowato godziny, teraz
moze zosta¢ wykonane w kilka minut.

¢ Skalowalno$¢: Firmy moga tworzy¢
ogromne ilo$ci contentu w krétkim cza-
sie, co jest kluczowe przy prowadzeniu
globalnych kampanii.

* Personalizacja: Al potrafi dostosowac
tresci do réznych segmentéw odbiorcéw,
zwickszajac ich skuteczno$é.

SYLWIA KUPIEC

Wiascicielka agencji social
media Shine On Agency, ktéra
pomaga swoim klientom I$ni¢
w mediach spotecznosciowych,
takich jak Facebook, Instagram
czy LinkedIn. Jest réowniez
konsultantkg marketingu online
i szkoleniowcem. Edukuje i po-
kazuje przedsiebiorcom, jak

za pomocg mediéw spotecz-
nosciowych mogg stworzy¢
niepowtarzalny wizerunek
swojej firmy lub marki, zwiek-
szy¢ sprzedaz jej produktow
lub ustug i zbudowac wokot
niej lojalng spotecznose¢.

Jednak generowanie tresci to nie wszystko.
Al pozwala takze na tworzenie grafik, fil-
moéw czy animacji dzigki takim narzedziom
jak DALL-E, Runway czy Pictory.

Interfejs Chatu GPT
Automatyzacja zarzadzania kampaniami

Al to nie tylko kreator tresci, ale rowniez
natzedzie utatwiajace zarzadzanie kampa-
niami w social mediach. Platformy, takie jak
Meta Ads, Google Ads czy HubSpot juz od
dawna wykorzystuja sztuczna inteligencje
do optymalizacji reklam, aczkolwiek mozli-
wofdci z roku na rok staja si¢ coraz wigksze.

Targetowanie i segmentacja

Al potrafi analizowaé ogromne ilosci
danych o uzytkownikach, aby precyzyj-
nie okresli¢, ktére grupy odbiorcéw sa
najbatdziej sktonne zareagowac na dang
kampanie. Dzigki temu marketerzy moga

W czym moge pomoc?

Wyslij wiadomosc do ChatGPT

0

BS Stworz obraz

skuteczniej alokowac budzet reklamowy
i unika¢ marnotrawienia §rodkéw na nie-

efektywne dzialania.
Dynamiczne dostosowywanie reklam

Sztuczna inteligencja umozliwia dosto-
sowywanie tresci reklamowych w czasie
rzeczywistym, w zaleznosci od zachowan
uzytkownikéw. Przyktadowo, jesli uzytkow-
nik porzucit koszyk w sklepie interneto-
wym, Al moze automatycznie wyswietli¢
mu spersonalizowana reklame z rabatem.

Analiza wynikow w czasie rzeczywistym

Korzystajac z Al, marketerzy maja dostep
do zaawansowanych narzedzi analitycz-
nych, ktére monitoruja skutecznosé
kampanii na biezaco. Dzi¢ki temu moga
szybko reagowaé na zmiany, optymalizowac
dziatania i zwicksza¢ ich efektywnos¢.

Optymalizacja strategii social media

Al nie tylko wspiera biezace dzialania, ale
réwniez pomaga w diugoterminowym
planowaniu strategii. Narzedzia analitycz-
ne oparte na sztucznej inteligencji moga
prognozowac¢ trendy, analizowa¢ dzialania
konkurencji i dostarcza¢ rekomendaciji, ktére
pomoga firmom wyrdznic si¢ na tle innych.
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Monitoring mediéw spotecznoséciowych

Za pomoca Al mozliwe jest §ledzenie
wzmianek o marce, analizowanie sentymen-
tu wypowiedzi i identyfikowanie kluczo-
wych tematéw, ktére interesujg odbiorcow.
Narzedzia takie jak Brand24 czy Sprinklr
wykorzystuja Al do automatycznego
monitorowania social media i dostarczania
raportow w czasie rzeczywistym.

Prognozowanie trendéw

Al potrafi przewidzie¢, jakie tematy beda
popularne w najblizszej przysztosci, ana-
lizujac wzorce zachowan uzytkownik6w.
Dzigki temu marki moga przygotowac
si¢ na nadchodzace zmiany i by¢ zawsze
,,0 krok przed” konkurencja.

Rekomendacje dotyczace tresci

Narzedzia takie jak HubSpot czy Hootsuite,
wzbogacone o Al, sugeruja, jakie tresci

warto publikowad, kiedy sa najbardziej sku-
teczne, i jak najlepiej angazowac odbiorcéw.

Wyzwania zwigzane z wykorzystaniem Al
Chociaz sztuczna inteligencja otwiera przed

marketingiem w social mediach ogromne
mozliwosci, jej zastosowanie wiaze si¢
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réwniez z pewnymi wyzwaniami. Jednym

z gléwnych zarzutéw wobec tresci genero-
wanych przez Al jest brak autentycznosci.
Uzytkownicy coraz czesciej oczekuja od
marek szczerych i personalnych komunika-
téw, a zbyt ,,mechaniczne” tresci moga by¢
odbierane jako mato wiarygodne.

Kolejna kwestia sa ewentualne problemy
etyczne. Al, dzialajac na podstawie danych,
moze nie§wiadomie wzmacnia¢ istniejace
uprzedzenia lub stereotypy. Dlatego klu-
czowe jest, aby narzedzia te byly projekto-
wane i wykorzystywane z uwzglednieniem
zasad etycznych.

Kolejnym zagrozeniem moze by¢ zbyt duza
zaleznos$¢ od technologii, gdyz firmy, ktére
beda zbyt mocno polega¢ na Al, moga
straci¢ umiejetnos¢é kreatywnego myslenia
swojego zespolu czy manualnego zarza-
dzania kampaniami. Warto pamietaé, ze Al
to narzedzie wspierajace, a nie zastepujace
cztowieka.

Czy Al przejmuje social media?

Odpowied? na to pytanie zalezy od
perspektywy. Al z pewnosciq zmienia
sposob, w jaki tworzymy tresci, zarzadzamy
kampaniami i planujemy strategie w social
mediach. Utlatwia prace, zwicksza efektyw-
no$¢ 1 pozwala na skalowanie dziatan na
niespotykang dotad skale.

Jednak nie mozna méwic o pelnym ,,prze-
jeciu”. Cztowiek wciaz odgrywa kluczows
role w procesie tworczym, szczegdlnie

jesli chodzi o budowanie autentycznych
relacji z odbiorcami i podejmowanie decyzji
strategicznych. Sztuczna inteligencija jest
poteznym natrzedziem, ale to od mar-
keteréw zalezy, jak efektywnie zostanie
wykorzystana.

Podsumowanie

Sztuczna inteligencja to nie tylko przy-
szto§¢ marketingu w social mediach,

ale takze terazniejszo$¢, ktéra juz teraz
przynosi wymierne korzysci. Dzigki na-
rzedziom takim jak ChatGPT firmy moga
tworzy¢ lepsze tresci, skuteczniej zarzadzaé
kampaniami i podejmowac bardziej trafne
decyzje strategiczne. Kluczem do sukcesu
jest jednak umiejetne polaczenie mozli-
wosci Al z ludzka kreatywnoscia i intuicja.
W koficu niezaleznie od tego, jak zaawan-
sowana stanie si¢ technologia, to relacje
miedzyludzkie pozostana sercem mediéw
spotecznosciowych.
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AUTOMATYZA,_cJA RAPORTOW
SEO W 5 PROSTYCH KROKACH
Z WYKORZYSTANIEM BIGQUERY

Codzienne reczne generowanie raportdow moze by¢ czasochtonne
i mato efektywne. Dlatego coraz wiecej specjalistow SEO siega po
narzedzia, ktére umozliwiajg automatyzacje tego procesu. Jednym
z takich rozwigzan jest wizualizacja danych z Google Search Console
w Looker Studio (dawniej Google Data Studio), ale po éwczesnym

wyeksportowaniu ich do BigQuery.

Zapytacie, dlaczego w ten sposob, zamiast
po prostu przesyla¢ dane z Google Search
Console bezposrednio do Looker Studio?
Odpowied? jest prosta — wlaczenie BigQu-
ery do procesu daje istotne korzysci.

Korzysci z wykorzystania BigQuery
W procesie automatyzacji raportow
SEO

BigQuery pozwala na przetwarzanie
ogromnych ilosci danych w czasie rzeczy-
wistym, co jest szczegélnie wazne, jesli
witryna generuje wiele ruchu i raporty SEO
obejmuja duza liczbe stron, stéw kluczo-
wych czy zapytan.

Dodatkowo GSC oferuje dane historyczne
tylko z ostatnich 16 miesiecy, co ogranicza
mozliwo$¢ przeprowadzania dtugotermi-
nowych analiz. W przypadku BigQuery
przestane dane moga by¢ przechowywane
bez ograniczeri czasowych, co pozwala na
analizowanie trendéw i wynikéw na prze-
strzeni wielu lat.

Jak zatem w 5 prostych krokach zautoma-
tyzowacé raporty SEO, oszczedzajac czas

i zwigkszajac dokladnosé analizy? Zacznij-
my od podstaw — konfiguracji projektu

w Google Cloud Console.
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Krok 1. Konfiguracja projektu
w Google Cloud Console

Aby rozpoczaé, nalezy zalozy¢ nowy pro-
jekt w Google Cloud.

Musisz wiedzieé, ze projekt Google Cloud
jest objety oplatami, a BigQuery nalezy
wlaczy¢ zgodnie z instrukcjami. Ustuga jest
darmowa do okreslonego limitu (1 TB), ale
po przekroczeniu dostepnej ilosci danych

i zapytan ponad darmowy limit, zostang
naliczone opfaty.

1. Zaloguyj si¢ na swoje konto w Google
Cloud Console, koniecznie na tym
samym koncie Google, na ktérym posia-
dasz dostep do GSC wybranej ustugi.

2. Utwérz nowy projekt, przechodzac do
sekcji Administracja -> Utwoérz projekt
w menu po lewej stronie.
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3. Podaj nazwe projektu i wybierz lokaliza-
cje. Po zakonczeniu kliknij Utworz.

4. Dla nowego projektu zostanie automa-
tycznie wygenerowany identyfikator, kté-
ry bedzie potrzebny podczas eksporto-
wania danych z Google Search Console.
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Krok 2. Przygotowanie Google Search
Console i eksport danych

Drugim krokiem w procesie automatyzacji
raportéw SEO jest przygotowanie danych
w Google Search Console.

ZOBACZz
Google Search
Console

Jest to kluczowy etap, poniewaz dane

z GSC stanowia fundament analiz SEO.
W tym kroku nalezy nie tylko uzyskac
dostep do natrzedzia, ale takze odpowied-
nio skonfigurowaé eksport danych, aby
byly gotowe do dalszego przetwarzania
w BigQuery.

Upewnij sig, ze twoja strona internetowa
zostala dodana oraz zweryfikowana w Go-
ogle Search Console i ze jestes wlascicielem
ustugi w narzedziu. Zweryfikowany wiasci-
ciel ma petny dostep do danych.

Weryfikacia wiasnodci &  Jested rwenrfikowanym wlascicidem

Jezeli nie posiadasz takich uprawnien to ko-
niecznie zweryfikuj swoja witryne. O tym,
jak to zrobi¢, przeczytasz na oficjalnej
stronie pomocy Search Console.

: e ZOBACZ
P Pomoc Search
oo Console

Po zweryfikowaniu wlasnosci, w pierwszej
kolejnosci musisz przyznac Search Console
dostep do pobierania danych z projektu,
ktory utworzyles w Google Cloud. W tym
celu przejdz do swojego nowego projektu
na console.cloud.google.com i do sekgji
Administracja. Wybierz opcje Uprawnienia.

1. Kliknij przycisk ,,+ PRZYZNA] DO-
STEP”

Uprawnienia
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Uprawnienia w projekcie .My Project 99297"

Tee uprawnienia majy wolyw na profekt | wsaysthie jugo 2asoby. Wigoe i

WYSWIETL W

EDLUG PODMIOTOW ZABEZPIECZEN WYSWIETL WEDLUG ROL

SRERIVINAJDOSTER | - OOMIERE DOSTES

2. W sekgji ,,Nowe podmioty zabezpie-
czen" wklej ta nazwe konta ustugi:
search-console-data-export@system.
gserviceaccount.com

3. Przypisz do konta dwie role: Uzytkownik
zadan BigQuery (bigquery,jobUser) oraz
Edytujacy dane BigQuery (bigquery.
dataEditor).

Dodaj podmioty zabezpieczen

Padmicty zabezpieczen to ulythownicy, grupy, domeny lub konts ustugl. Wigce|

HNowa podmisty 2sbazpieszan
soarch-console-data-sxport@ey com £ @

Przypisz role

Role skiadsjy sig 2 restawdw upcawnien | ckreslajg, jsk bardro podmiot zsberpiecten
mote ingerowad wten Zascb. Wigcs] infoemacii £

Rola *
Uytiawnik zadad BigQuery -

Warumek wgrawnie (opcionainy) @

 DODAJ WARUNEK UPRAWNIEN L
Rola

Edytujgcy dane BigQuery -

Warunek upeawnien (opcionainy) @ .

+00 UPRAWNIEN

PrzejdZ do GSC i w ustawieniach ogdlnych,
(ktére znajdziesz w bocznym panelu po
lewej stronie) wybierz Zbiorczy eksport

danych. Tutaj nalezy wypelni¢ pola:

* Identyfikator projektu z Google Cloud
Console,

* Nazwa zbioru danych, ktéra musi zaczy-
na¢ sie od searchconsole,

* Lokalizacja, np. Europa.

Po przejsciu Dalej powinno pojawic sie
zielone okienko z informacja, ze wszystko
przebieglo pomyslnie. Pierwszy eksport
danych rozpoczyna si¢ w ciagu 48 godzin

Zbiorczy eksport danych

e Bigyueey, W

@ Proyootuj projekt Cloud

O Ustow migjsce docelows shsporiu
< i " i rofoi-1234 |
5] " se@rchoonsole |

od konfiguracji w Search Console i obej-
muje dane z dnia, w ktérym eksport zostat
uruchomiony.

Krok 3. Przetwarzanie danych w Bi-
gQuery

Podczas zbiorczego eksportu danych

z Google Search Console do BigQuery

w projekcie zostang utworzone nastepujace
tabele (nazwa zbioru danych: np. search-
console):

— searchdata_site_impression — zawiera
dane zagregowane wedtug ustugi.

Znajduja si¢ w niej pola:

e data_date — data,

e site_url — url ustugi,

* query — zapytanie uzytkownika,

* is_anonymized_query — warto$¢ logicz-
na, ktéra sa oznaczane rzadkie zapytania,

* country — kraj,

* search_type — typ wyszukiwania (np.
web, image itp.),

¢ device — urzadzenie,

* impressions — liczba wyswietler,

¢ clicks — liczba kliknigd,

* sum_top_position — warto$¢ sumaryczna
najwyzszej pozycji.

— searchdata_url_impression — zawiera
dane zagregowane wedtug adreséw URL.

Znajduja si¢ w niej pola:

e data_date — data,

e site_url — url ustugi,

* utl - petny adres URL strony,

* query — zapytanie uzytkownika,

* is_anonymized_query — warto$¢ logicz-
na, ktéra sa oznaczane rzadkie zapytania,

* is_anonymized_discover — okreSla, czy
wiersz danych znajduje si¢ ponizej progu
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anonimizacji na kartach Discover. Jesli

jest ponizej tego progu, niektére pola (ta-
kie jak URL i kraj) beda ukryte, co ma na
celu ochrong prywatnosci uzytkownikéw:

* country — kraj,

* search_type — typ wyszukiwania (np.
web, image itp.),

¢ device — urzadzenie,

* is_[search_appearance_type| — ozna-
czenie typu wygladu w wyszukiwarce,
np. is_amp_top_stories, is_job_listing
1is_job_details,

* impressions — wyswietlenia,

* clicks — kliknigcia,

* sum_position — liczba, ktéra wskazuje
najwyzsza pozycje danego adresu URL
w SERP dla danego zapytania.

Exportlog — zawiera informacje o kazdym
udanym eksporcie danych do jednej z po-
wyzszych tabel.

Eksplorator + DODAJ 1<

Q, Wyszukaj zasoby BigQuery @

Wydwictlanle zasobdw.
POEAZ TYLKDQ QZNACZIONE GWIAZDKA

b i
v ok i
b @) Zapytania
b B Notatniki H
3 ‘ﬂ, Dbszary robocze danych
b = Praygolowania danych i
b ok Przeplywy pracy !
k= Polgczenia zewnglirzne

w [ searchconsole
B txportiag

B searchdata_site_impression

i O

& searchdata_url_impression

Krok 4. Konfiguracja Looker Studio
i pofaczenie z BigQuery

Looker Studio to zaawansowane narzedzie
umozliwiajace tworzenie interaktywnych
raportéw, charakteryzujace si¢ prosta
integracja z réznymi narzedziami Google,
w tym z BigQuery.

Po zalogowaniu si¢ do Looker Studio na to
samo konto, na ktérym posiadasz dostep
do BigQuery, rozpocznij tworzenie nowego
raportu.

ZOBACZ
Looker Studio
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Po otwarciu pustego szablonu raportu,
kliknij w Dodaj dane i wyszukaj BigQuery
na liscie konektoréw:

Raport bez tytutu

-~ Pk Wyswietl Strons  Pomoc
Dodaj dane do raportu
nie 2 danyrm Maje irodta danych
[= "

Googhe Connectors (1z 24)

@ BigQuery

Dodaj projekt i wybierz konkretny zbior
danych i tabele np. searchdata_url_im-
pression. Po wybraniu odpowiedniej tabeli
mozesz zobaczy¢ podglad danych.

Looker Studio automatycznie wykryje
kolumny z tabeli BigQuery i wyswietli je
w formie pél raportu.

Krok 5. Wizualizacja danych w Looker
Studio

Po polaczeniu BigQuery jako zrédla
danych masz mozliwos¢ skonfigurowania
réznych rodzajéw wizualizacji.

Na pasku narzedzi Looker Studio wybierz
typ wizualizacji, ktéry cheesz utworzy¢ (np.
tabela, wykres liniowy itp.), a nastepnie
przypisz odpowiednie pola z BigQuery do
tej wizualizacji.

s [j =2 ‘- Tea

drta @ seascrone stusmon o
@ sewcans - | 693K Y
) - =
T thie i I =
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e = = @ 0
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W raporcie mozesz przedstawi¢ np. ogdlne
dane dotyczace wyswietlen, kliknie¢, CTR
witryny w wybranym okresie. Mozesz je
takze poréwnaé np. do poprzedniego roku.

Wyswietlen

927 380

1 18.2% od poprzedni rok
Klikniecia

45 434

% 20.8% od poprzedni rok
Site CTR

4,9%

% 2.2% od poprzedni rok

Na wykresach mozesz przedstawic¢ np. ilo§é
kliknig¢ roztozona w czasie:

A w tabelach sprawdzié, jakie frazy
kluczowe generuja klikni¢cia konkretnych
adreséw URL:

Landing Page  Query url Clicks - URL CTR
1. hepsiwws s k 848 LTS
. hepswwe e k s8e 20
2 BEtps e " 357 1807%
4 B vy n ko) 2.59%
5 hipEiwes . 7 W
& R K 78| 16.39%

7. hepsiwwe n m 21.50%
B hoipsiwwe e 8 252/ 19.53%
8 hepsiw [ 242 284

0, Repaiwwas . ™ s18%

Mozliwosci jest wiele. Prezentowanie
danych w Looker Studio zamiast bezpo-
srednio w BigQuery, daje petna swobode
personalizacji wygladu raportéw. Dzigki
temu raporty staja si¢ bardziej atrakcyj-
ne wizualnie — mozesz zmienia¢ kolory,
czcionki, dodawa¢ tytuly i inne elementy.
Najwicksza zaletq jest interaktywno$é
raportéw. Za pomocy filtréw np. dat mo-
zesz analizowaé dane z okreslonego czasu.
Co wigcej, istnieje mozliwo§¢é dodania za-
awansowanych obliczen, aby jeszcze lepiej
dostosowa¢ raport do swoich potrzeb.

@ Bezpieczefistwo srodowiska
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We design real solutions

Web design w 2025 roku

STRONE INTERNETOWA ZLECE
TANIO - JAK SPRAWDZIG, ILE
KOSZTUJE DOBRY WEB DESIGN
W 2025 (I DLACZEGO TYLE)

Tak, da sie zrobi¢ strone internetowa tanio. | tak, da sie — przy odrobinie
szczescia i duzej dozie zaangazowania — zrobic¢ jg szybko. Sami
mozecie to zweryfikowac: wystarczy ogtoszenie na jednej z grup,

aby otrzymac oferty, dzieki ktorym ksiegowos¢ oddycha z ulgg, a my
oczyma wyobrazni widzimy juz, gdzie alokujemy zaoszczedzony
budzet. Sg projekty, w ktérych takie podejscie ma uzasadnienie
biznesowe, jednak wczesniej warto zadac (i odpowiedzie¢) na kilka
pytan, ktére pomoga w weryfikacji, czy jest to najlepsze rozwigzanie.
Zwtaszcza, ze strona to projekt dtugoterminowy, a nie sezonowy.

W artykule wskazuje, jak postawic te
wlasciwe pytania oraz jednoczesnie odpo-
wiem, co wplywa na koszt web designu,
jak madrze zaplanowaé budzet oraz na
czym polega przewaga metytoryczne-

go i doswiadczonego partnera. Pokaze
Wam tez, co koniecznie musicie wiedzie¢
w kontekscie web designu i wdrozenia,

a co... mozecie odpuscié.

Punkt startowy

Wyobrazmy sobie nasz punkt ,,0”: wysylke
zapytania ofertowego na realizacje strony
internetowej. Jesli kiedykolwiek mieliscie
juz okazje wyceniac tego typu projekt, za-
pewne spotkalicie si¢ z kilkoma mozliwo-
$ciami rozwoju tej sytuacji:

* odpowiedz przyszta stosunkowo szybko,
lecz oferta ograniczala si¢ do ,,golej”
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kwoty, bez eksplikacji i rozbicia na
poszczegdlne pozycje, za ktére przyjdzie
Wam zaplaci¢ (nie zdradze tajemnicy, jeski
powiem, ze takie podejscie moze zapo-
wiada¢ spore klopoty w fazie realizacji);

* przeshana oferta zawierala cene w szero-
kich widetkach, uzaleznionych od wielu
czynnikéw i zmiennych, a zawitosci
kosztorysu byly trudne do interpretacji;

* nie otrzymali$cie konkretnej kwoty za
realizacje, nawet w ujeciu widetkowym
—w zamian za to partner wrécil do Was
z pytaniami, formatka briefu i/lub pro-
pozycja spotkania debriefujacego.

Jesli ostatni ze scenariuszy powtarza si¢

w Waszym zyciu zawodowym najczesciej
— macie szcze$cie! Nie ma jednej uniwer-
salnej ceny za web design i odpowiedzial-

JADWIGA JASKIEWICZ

Digital manager w Hand Made.
W branzy reklamowej od 2011
roku, poczatkowo jako social
media manager, wczesniej
zwigzana jako dziennikar-

ka z Dziennikiem Polskim.

W Hand Made pracuje od 8 lat.
Pod koniec 2022 roku w ra-
mach rozwijania dodatkowych
kompetencji agencji w zakre-
sie digitalu objeta stanowisko
project managera. Od czerwca
tego roku pracuje jako digi-

tal manager i odpowiada za
rozwoj h.digi [agencyjna jed-
nostka digitalowa] pod katem
operacyjnym i finansowym.
Pracuje lub pracowata m.in.
dla Pudliszek, Kompanii Piwo-
warskiej, W.KRUK, Maspex,
Vetoquinol, Hasco Lek, LOT
Polish Airlines, Pandory, Marie
Brizard Wine&Spirits, Oleo-
farm, Bausch Health, Bonito.

ny partner nie poda Wam jej na starcie
rozmow, bez poglebienia tematu. Dzigki
odpowiednim pytaniom, dobry digital ma-
nager zaproponuje Wam taka optymalizacje
procesu, ktora oszczedzi czas i pieniadze,
nie tracac jednoczesnie na jakosci i funkcjo-
nalnodci finalnego produktu. Jak dojs¢ do
tego punktu? Pyta¢ — i odpowiadac!

Pytanie 1: Co mam do zrobienia?

Strona stronie nieréwna — landing page
bedzie znacznie tafiszy niz serwis e-com-
merce, jednak takZze w obrebie jednej kate-
gorii serwiséw beda si¢ pojawiaé znaczace
réznice. Dlatego koniecznie przekazcie

wykonawecy liste funkcjonalnosci — wyma-
ganych 1 mile widzianych:

¢ formularzy kontaktowych,

* wyszukiwarek, map, kalkulatoréw, konfi-
guratoréw produktéw i innych elemen-
tow interaktywnych,

* integracji z API zewnetrznych systeméw,

* systemOw logowania oraz zarzadzania
uzytkownikami, etc.

Dzigki temu wykonawca prawidlowo oceni
zakres 1 ztozono$¢ prac, zaproponuje
odpowiednig technologie wdrozenia czy
zwrdci uwage na ewentualne zagrozenia juz
na etapie analizy — co zminimalizuje ryzyko
btedéw i niedomoéwien w trakcie realizacji.

Pytanie 2: Jak wyobrazam sobie projekt?

Czyli jak ma wygladac design, ktéry bedzie
efektem procesu projektowego? Nie chodzi
rzecz jasna o dokladny plan i konkretne
rozwiazania — a bardziej o zbiér ogdlnych
wytycznych, np.: ,,minimalistyczna — jasna
— z wyrazista ikonografia” lub ,,nowoczesna
— dynamiczna — nasycona interakcjami”.

Niezbedne jest wskazanie:

* zjakich materialéw wykonawca bedzie
mégt korzystaé na etapie projektowania:
czy udostepniony zostanie brandbook,
look&feel lub inny podobny dokument;

* skad designer powinien czerpaé content
wizualny (zdjecia od marki, z banku
zdjeé, z dedykowanej sesji foto);

* czy konieczne bedzie opracowanie
dodatkowych elementéw graficznych
(infografiki, wykresy, tabele).

Mile widziane jest zalaczenie do briefu
ulubionych benchmarkéw wizualnych

i funkcjonalnych (niekoniecznie z Waszej
branzy). Wskazanie kierunku wizualnego
pozwala web designerom nie btadzi¢ po
omacku i szybko ,,ztapa¢” odpowiednia
estetyke. Bez obaw! Nie ograniczy to ich
kreatywnosci ani nie zagwarantuje odtwor-
czego projektu. Sprawi natomiast, ze efekt,
do ktérego wspdlnie dazycie, bedzie mozli-
wy do osiagniecia szybciej — co wplynie na
estymacj¢ kosztowa.

Pytanie 3: Co chce otrzymac?

Na kwote koficowa skladaja si¢ takze
etapy procesu projektowego. Inaczej wy-
ceniony zostanie redesign dotychczasowej
strony marki, w ktérym opieramy si¢ na
zastanym koncepcie wizualnym i kluczo-
wych elementach, bez potrzeby ingeren-
cji w strukture. Bardziej kompleksowy

i drozszy bedzie peten cykl projektowy:
rozpoczety od analizy i przygotowania
dokumentacji, kontynuowany przez prace
UX, poprzez pelny projekt wizualny,

na developmencie koniczac. Przy mniej
zlozonych projektach czesto wystarczy
skupi¢ si¢ na Ul designie, ograniczajac UX
do niezbednego minimum, przy innych

— pominigcie pierwszych dwéch krokéw
moze zniweczy¢ nawet najlepszy projekt
graficzny i jego wdrozenie.

Czy musicie to wszystko wiedzie¢ na starcie
rozmdw? Dobrze by bylo, ale... prawda
jest, ze kompetentny partner odrobi te
prace domowg z Wami! Pozwdlcie mu na
to. Coraz czestszym wyborem, zwlaszcza
przy wigkszych serwisach, platformach

i aplikacjach, jest tez podejscie zwinne:
podzielone na etapy i rozliczane w modelu
time&material. Jego przewaga jest mozli-
wos¢ sprawnego wypuszczenia na rynek
wersji MVP (Minimum Viable Product),
kt6éra mozna szybko zwalidowaé. Efekt?
Uniknigcie kosztownych inwestycji w peten
zakres prac i zachowanie pelnej elastyczno-
$ci rozwoju produktu.

Pytanie 4: Jaki mam budzet?

Nie dam si¢ nabra¢ — zazwyczaj macie

w glowie kwote, lub chociaz rzad kosztéw,
prawda? Nawet, jedli z réznych wzgledéw
wolicie jej nie podawaé. Pytanie o budzet
jest jednym z najwazniejszych, jakie moze —
i powinien — zada¢ dobry project manager.
Dla rzetelnego partnera bedzie on po
prostu wskazéwka, jakie optymalizacje
procesu zaproponowacé, na ktora technolo-

gie wdrozenia postawic (rozwiazania open
source beda bardziej ekonomiczne niz
dedykowany custom CMS, a przy niekt6-
rych projektach doskonale sprawdzi sie
podejscie no-code i low-code) i czy w ogdle
jest Wam ze sobg po drodze — w ostatecz-
nym rozrachunku docenicie transparent-
no$¢ komunikacji 1 poszanowanie czasu
obu stron.

Poréwnujac wyceny, zerknijcie tez na sam
spos6b skonstruowania i przedstawienia
oferty. Z pozoru nieistotne szczegdly, jak
konkretna liczba tur poprawek w cenie,
rozbicie kosztorysu na pozycje, doktadne
opisanie zatozen przyjetych do wyceny, go-
towos¢ do rozméw o zakresie prac — moga
wiele powiedzie¢ o sposobie komunikacji,
poziomie do§wiadczenia i kulturze pracy
drugiej strony.

Szybko, dobrze czy tanio?

Ok, przyznam si¢ — tym pytaniem chcialam
Was troche sprowokowaé. Na pewno
znacie ten stary jak marketing (i budow-
lanka) Zart o triadzie szybko-dobrze-tanio,
istniejacej w realnym zyciu tylko, gdy zre-
zygnujemy z jednej cechy. Cho¢ jest w nim
spore ziarno prawdy, niech pierwszy rzuci
briefem ten, kto nigdy tego nie oczekiwal.
Szukajcie wige optymalizacji sami, lub po-
szukajcie partnera, ktéry znajdzie je za Was.
Czgsto juz podczas krétkiej rozmowy digital
manager zotientuje sig, ze wyceng podnosza
— niekoniecznie zasadne — skomplikowane
animacje badz niejasne sformutowania,
ktére wystarczy wspolnie doprecyzowad.

Jednym z Waszych najwazniejszych zadani
w calym procesie bedzie tez wywazenie
szans i ograniczen zwiazanych z wyborem
typu wykonawcy. Zastandwcie si¢ wiec,
czy jestescie gotowi zaplaci¢ mniej, ale
wziaé na siebie wieckszo$é obowiazkow
PM i testowania QA, jak ma to zwykle
miejsce przy zaangazowaniu freelancera?
Czy odpowiada Wam agencyjny model
wspolpracy oparty o wysoka responsyw-
nos$¢ i decyzyjnosé? Lub czy jestescie przy-
gotowani na potencjalny brak elastycz-
nosci i dlugie terminy realizacji u duzego
partnera?

Warto tez pamigta¢ o uniwersalnej praw-
dzie: cena czesto idzie w parze z jakoscia.
Jesli wyczujecie po drugiej stronie partnera,
za ktérym, oprécz portfolio 1 doswiad-
czenia, stoi tez realna cheé zrozumienia
Waszych potrzeb, a nie tylko sprzedania
ustugi — nie zastanawiajcie si¢ dtugo.
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GORACE NOWOSCI PLOTEROWE
2025 OD MARKI MUTOH

Nowy, rewolucyjny, rolowy ploter LED
UV Mutoh XpertJet 1682UR

Model ten jest nowoczesna drukarka
LED UV typu ,,roll-to-roll”, oparta na
wielokrotnie nagradzanej serii drukarek
Xpert]et.

Mutoh XpertJet 1682UR to drukarka
LED-UV o szerokosci 162 cm. Ploter ten
jest zasilany nowymi atramentami Mutoh
serii US61 C, M, Y, K, W oraz V. Atramen-
ty te sa wolne od szkodliwych substancji
SVHCI. Ploter XPJ-1682UR mozna
skonfigurowa¢ w opcji CMYK + W + 'V,
CMYK x 2 oraz CMYK + W. Urzadzenie
to wyposazone jest w dwie 8-kanalowe
glowice po 1440 dysz kazda oraz dwie
szerokie lampy UV LED o §rednicy 4”
(101,6 mm) umieszczone po obu stronach
karetki. Dzigki nowym lampom mozliwe
jest uzyskanie gladkiego wydruku z wy-
koficzeniem o wysokim potysku. Wydruki
z tego plotera sa od razu gotowe do aplika-
¢ji lub dalszej obrébki. W przeciwienistwie
do innych drukarek UV LED dostepnych
na rynku, drukarka ta moze tworzy¢
wielowarstwowe grafiki (do 5 warstw) bez
cofania mediéw, co gwarantuje doskonate

i ciekawe w formie rezultaty druku. Mutoh
XPJ-1682UR to urzadzenie o wysokiej
wydajnosci, osiagajace predkodci w wyso-
kiej jakosci do 13,4 m?/h oraz maksymalne
predkosci druku do 26,5 m?/h.
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Game changer na rynku druku wielko-
formatowego — Mutoh HydrAton 1642

W ostatnim czasie firmy Fujifilm Group

i Mutoh Ltd. oglosily opracowanie nowej
technologii atramentéw AQUAFUZE,
ktéra taczy zalety atramentu na bazie wody
i atramentu utwardzanego promieniami UV,
Po raz pierwszy ta rewolucyjna technologie,
ktéra zmieni rynek druku wielkoforma-
towego, zastosowano w ploterze Mutoh
HydrAton 1642.

Mutoh HydrAton 1642 to drukarka o szero-
kosci 162 cm, wyposazona w dwie glowice
drukujace AccuFine HD. Kazda glowica
posiada 4 podwojne rzedy dysz i jest skonfi-
gurowana do druku we wszystkich 4 kolorach
CMYK. Atrament AQUAFUZE wykorzy-
stuje technologie cienkiej warstwy atramentu,
dlatego tez idealnie nadaje si¢ do laminacji.

Wsréd zalet nowego urzadzenia nalezy
wymienié: polaczenie cech druku UV LED
i atramentu na bazie wody, mozliwo$¢
suszenia w niskiej temperaturze, bardzo
duzg stabilnoé¢ dysz oraz wykorzystywanie
bezzapachowych atramentéw.

Nowy ploter Mutoh moze drukowaé na réz-
norodnych podtozach bez koniecznosci sto-
sowania primera lub optymalizatora — m.in.
na papierze, tkaninach syntetycznych, teksty-
liach technicznych, podlozach ekologicznych
wrazliwych na cieplo, foliach specjalistycz-

ATRIUM CENTRUM PLOTEROWE

nych, a nawet na PCV. Wydruki cechuja si¢
bardzo cienkg warstwg atramentu, sa migkkie
w dotyku i odporne na zarysowania.

Premiera: ploter drukujaco-tnacy
Mutoh XpertJet C641SR Pro

Drukarka Mutoh XpertJet C641SR Pro jest
pierwszym modelem drukujaco-tnacym opra-
cowanym przez Mutoh.

Ploter Mutoh Xpertjet C641SR Pro drukuje

z predkoscia maksymalng 9,73 m?/h. Drukarka
jest wyposazona w zaawansowane funkcje, cha-
rakterystyczne dla drukarek Mutoh linii Xper-
tJet. Ploter mozna wykorzystac jako typowa
drukarke biurkowna. Istnieje opcja doposazenia
urzadzenia w opcjonalna podstawe mobilna

i automatyczny system nawijajacy, ktory obstu-
guje media o szerokosci max. 630 mm, $rednicy
roli do 150 mm i wadze do 9 kg,

Ploter wyposazono w narzedzia, umozliwia-
jace oprocz druku takze cigcie konturowe
oraz perforacje przelotowa. Posiada gtowice
tnacq z nozem wleczonym i rolki dociskowe
z mozliwoscia zmiany polozenia.

Ploter jest szczegdlnie polecany do tworzenia
naklejek i etykiet, ale poradzi sobie réwniez

z produkcja plakatow, nadrukéw termotrans-
ferowych i wydrukow artystycznych.

Premiery urzadzenia w firmie Atrium
Centrum Ploterowe z Opola mozna
spodziewac si¢ w styczniu 2025 r.

www.atrium.com.pl

m

NOWE PLOTERY MUTOH

Rewolucyjne technologie druku

PREMIERA

Ploter rolowy LED UV

REWOLUCJA W DRUKU
MADE IN JAPAN

2 X WIEKSZA PREDKOSC DRUKU

Wybiorczy lakier UV pozwala na druk ekskluzywnych grafik do sklepoéw jubilerskich, perfumerii i salonéw mody.

PREMIERA

Ploter drukujaco-tnacy

PREMIERA

Wielkoformatowy ploter gadzetowy LED UV

MUTOH XpertJet C641SR Pro (630 mm) MUTOH XpertJet 1462UF (A1+)

Poznaj game drukarek wielkoformatowych MUTOH

plotery ekozywiczne

plotery ekozywiczne plotery ekozywiczne

plotery sublimacyjne plotery sublimacyjne  plotery gadzetowe LED UV

DYSTRYBUTOR: Atrium Centrum Ploterowe www.atrium.com.pl




2025 TO ROK PERSONALIZACJI.
PRZYGOTUJ SWOJA FIRME NA

DRUK DTF.

DTF umozliwia tworzenie wysokiej jakosci
nadrukéw na réznorodnych powierzchniach
tekstylnych — od koszulek i toreb po nietypo-
we gadzety. Jego uniwersalno$c i elastycznosé
sprawiaja, ze coraz wiccej firm siega po te
technologie, by wyrdznic si¢ na rynku i ofero-
wac¢ produkty personalizowane, nie rezygnu-
jac z rentownosci.

Czym jest DTF i dlaczego warto druko-
wac w tej technologii?

Druk DTF polega na nanoszeniu nadruku
cyfrowego na folig, ktora za pomoca kleju
transferowana jest na tkanine/dzianing. Jego
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zaleta jest mozliwos¢ zdobienia réznorodnych
materialow, takich jak bawelna, poliester czy
ich mieszanki. Nadruki sa trwale i estetyczne,
co doceniaja klienci koficowi.

Technologia DTF sprawdza si¢ zaréwno
przy duzych, jak i niewielkich zamdwie-
niach. Pozwala takze na uzyskanie efektow
specjalnych, takich jak $wiecenie w ciemnosci
czy odbijanie swiatta, nawet przy malych na-
kladach. Dzigki temu jest doskonala zaréwno
dla klientéw korporacyjnych, jak i mniejszych
projektéw personalizowanych.

DTF otwiera szerokie mozliwosci zastoso-
wan: od koszulek z logotypami po gadzety
sportowe, takie jak odbijajace §wiatto nadruki
na odziezy. Sprawdzi si¢ réwniez przy perso-
nalizacji toreb, fartuchéw czy limitowanych
kolekgji marketingowych. Wysoka jakos¢ wy-
druku i optacalno$¢ juz przy niskim naktadzie
to ogromne atuty tej technologii.

Jak wdrozy¢ DTF i nie popelni¢ btedu?

Wdrazajac druk DTF w swojej firmie, warto
wzia¢ pod uwage kilka kluczowych aspektow,
tj. dobdr drukarki, materialy eksploatacyjne,
kleje proszkowe i tusze.

Dobér drukarki zalezy w duzej mierze
od skali produkeji. Urzadzenia rolowe

z szerokim polem zadruku i wieloma
glowicami drukujacymi pozwalaja na
szybsza prace. Waznym elementem jest
takze proszkarka, ktéra naktada i Zeluje
klej na nadruku. Jej wydajno$é¢ powinna
by¢ dostosowana do szybkosci pracy
drukarki. Jesli masz ograniczona prze-
strzen, mniejsze urzadzenia, takie jak np.
DTEPL MIDI 45, moga by¢ optymalnym
wyborem. W ofercie API.PL znajdziesz
tez biurkowe rozwiazania hybrydowe DTF
i DTG od japosskiego producenta Epson.

Materialy eksploatacyjne to kolejny istotny
czynnik zalezny od typu realizowanych zle-
ceni. Folie dziela si¢ na jednostronnie i dwu-
stronnie matowe — wybor zalezy od rodzaju
drukarki. Mozna réwniez siggnac po folie

z efektami specjalnymi, takimi jak $wiecenie
w ciemnosci, ztote lub srebrne wykoficzenia
czy zmiana koloru pod wplywem ciepta. To
fantastyczna opcja na wyréznienie si¢ na tle
konkurencji, bez duzych nakladéw czasu

i pieniedzy.

Kleje proszkowe musza by¢ dobrane do
rodzaju podloza. Wybér nieodpowiedniego
kleju moze skutkowa¢ nietrwatym nadru-
kiem. Wybér odpowiedniego kleju z oferty
API.PL umozliwia zdobienie bawelny,
poliestru, mieszanek, a nawet bardziej wy-
magajacych tkanin, takich jak polipropylen
czy grube materialy robocze.

Tusze maja kluczowe znaczenie dla nasyce-
nia koloréw i trwaltosci nadruku. Watto zain-
westowac w wysokiej jakosci produkty, ktére
nie tylko gwarantuja doskonate rezultaty, ale
takze minimalizuja ryzyko zatykania dysz.

Chcesz wdrozy¢ DTF? Skorzystaj z po-
mocy specjalistow!

Mimo ze produkcja w technologii DTF jest
stosunkowo prosta, jej wdrozenie moze wy-
maga¢ wsparcia. Doradcy z APLPL oferuja
bezptatne konsultacje, pomagajac w wybo-
rze odpowiednich urzadzeri i materialéw.
Firma zapewnia pelne wsparcie instalacyjne,
serwisowe oraz szkoleniowe, dzi¢ki ktérym
szybko rozpoczniesz produkgje.

EBMMWIE] Zainteresowany? Skontaktuj
ey si¢ z doradca oraz sprawdz
dostepne rozwigzania na
www.dtf.pl i dos§wiadcz
potencjatu tej technologii!

SureColor V1000

Uwolnij swojg
kreatywnosc dzigki
nadrukowi UV

w formacie A4
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— PROMO SHOW 2025 - Rollenco
rewolucjonizuje druk cyfrowy

Juz 29-30 stycznia podczas Miedzynarodowych Targéw
Reklamy i Druku PROMO SHOW 2025, Intrex zaprezentuje swoje
nowoczesne rozwigzania. Na stoisku firmy odwiedzajacy beda
mogli zobaczy¢ w akgji systemy Rollenco T4 START i premierowy
model Rollenco T6.

Rollenco T4 START - personalizacja i oszczednos¢

Rollenco T4 START stat sie odpowiedzig na wyzwania wspdtczesnego
rynku druku, oferujac mozliwos¢ druku od jednej sztuki, wysoka jakos¢
w technologii CMYK oraz niskie koszty eksploatacji dzieki kartridzowe-
mu systemowi atramentowemu.

- Rollenco T4 START to przyktad tego, jak technologia moze stac sie
odpowiedzig na codzienne wyzwania naszych klientéw. Personaliza-
cja? Krétkie serie? Szybka zmiana projektu? Zaden problem! — méwi
Tomasz Musiat, Manager ds. Druku Cyfrowego w Intrex.

Od premiery w 2023 roku system zdobyt uznanie uzytkownikéw w Pol-
sce i za granicg, rewolucjonizujac druk personalizowany w firmach
réznych branz.

Rollenco T6 — nowy wymiar druku

Na stoisku Intrex bedzie mozna takze zobaczy¢ Rollenco T6 - rozwiaza-
nie stworzone z myslg o wiekszych projektach. Urzadzenie pozwala na
druk na powierzchniach do 594 mm szerokosci, takich jak opakowania
czy sklejki, zapewniajac jednoczesnie wysoka jakos¢ nadrukéw i niskie
koszty jednostkowe.

- Rollenco T6 to doskonate uzupetnienie naszej oferty. Wprowadzamy
jezmysla o klientach, ktorzy potrzebuja urzadzenia o wiekszej szero-
kosci zadruku, by realizowac¢ nawet najbardziej wymagajace projekty
- dodaje Musiat.

Zobacz Rollenco w akgji

Podczas PROMO SHOW odwiedzajacy beda mogli przetestowac
mozliwosci obu urzadzen, porozmawiac z ekspertami Intrex oraz
poznac korzysci, jakie te systemy moga przynies¢ dla ich biznesu.
Dodatkowo przygotowano atrakcje i promocje, ktére uczynia te wizyte
niezapomniana.

Z oferta firmy Intrex bedzie mozna zapoznac sie 29 i 30 stycznia
podczas PROMO SHOW, odwiedzajac stoisko A23, Hala nr 1.
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— Epson na PROMO SHOW 2025 -
technologie przysztosci dla biznesu

Na tegorocznych targach PROMO SHOW 2025 firma Epson
zaprezentuje innowacyjne rozwiazania technologiczne, ktére
pozwalaja firmom szybko i efektywnie dostosowywac oferte

do indywidualnych potrzeb klientéw. Stoisko Epson bedzie
pelne urzadzen do personalizacji, od gadzetéw reklamowych po
wielkoformatowe wydruki.

Przeglad prezentowanych urzadzen:

« Epson SureColor SC-V1000

Ptaska drukarka UV umozliwia druk na metalu, akrylu, drewnie i innych
materiatach, oferujac trwate i estetyczne nadruki - idealne dla persona-
lizacji gadzetéw reklamowych.

« Epson SureColor SC-F1000

Hybrydowe urzadzenie DTG i DTF pozwala na personalizacje odziezy,
takze na tekstyliach w dowolnym kolorze, dzieki obstudze druku

w kolorze biatym.

« Epson SureColor SC-P6500D

24-calowa drukarka fotograficzna wyréznia sie wyjatkowa jakoscig ob-
razu, sprawdzajac sie w profesjonalnych pracowniach fotograficznych
i przy duzych formatach.

« Epson SureLab SL-D1000 i SL-D500

Kompaktowe suche laby do szybkiego druku zdje¢. SL-D1000 umoz-
liwia druk dwustronny, idealny do produkgcji albumoéw i materiatow
marketingowych.

« Epson SureColor SC-F100

Niewielka drukarka sublimacyjna A4, idealna do gadzetéw reklamo-
wych, takich jak torby czy koszulki. Dzieki kompaktowym rozmiarom
sprawdza sie w firmach z ograniczona przestrzenia i podczas eventéw.

« Epson SureColor SC-F500

Wszechstronna drukarka sublimacyjna, umozliwiajaca szybkie rozsze-
rzenie oferty o personalizowane produkty. Prosta obstuga i wysoka
jakos¢ wydrukéw to jej kluczowe zalety.

Epson - personalizacja i zrownowazony rozwdj

Technologie Epson zmieniajg podejscie firm do personalizacji i pro-
dukcji na zaméwienie, a dzieki technologii Heat-Free zuzywaja mniej
energii, wspierajac zrbwnowazony rozwoj. Wizyta na stoisku Epson
to okazja do poznania zaawansowanych rozwigzan, ktére pomoga
realizowac nawet najbardziej kreatywne projekty.

Z oferta firmy Epson bedzie mozna zapoznac sie 29 i 30 stycznia
podczas PROMO SHOW, odwiedzajac stoisko B1, Hala nr 3.

Czytaj wiecej
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The Best Printing Solutions

Damac

REVOLUTION 3200UV LED Roll tojR0

Predkoscidruku do 260m?/h

Autoryzowany dystrybutor w Polsce Color Laboratory MD Sp. z o.0.

Biuro | ul. Wolnosci 24
g 02 - 496 Warszawa - POLAND

-

&(y—&jbﬂﬁ' Dnm(\.c aﬁé‘ Kontakt

Industrial Sclution

tel.: +48 22 882 40 57

e-mail: biuro@color-laboratory.com
www.color-laboratory.com
www.gemac.pl
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FUJIFILM wprowadza nowe
maszyny z obstuga koloréw
specjalnych

L //
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FUJIFILM Business Innovation zapowiada globalng premiere czterech
maszyn z serii Revoria PressTM, ktére trafig do sprzedazy w styczniu
2025 roku. Nowe modele — EC2100S, EC2100, SC285S, SC285 - cha-
rakteryzuja sie kompaktowym rozmiarem, wysoka predkoscia druku
(od 85 do 100 stron/min) i doskonata jakoscig obrazu (2400 dpi).

Flagowy model Revoria PressTM PC1120 oferuje druk szesciokolo-
rowy z tonerami specjalnymi (np. ztoty, srebrny, biaty) i rozdzielczos¢
2400 dpi. Modele EC2100S i SC285S obstuguija pieciokolorowy
system i zapewniaja wszechstronnos¢ w pracy z réznymi no$nikami,
od papieru teksturowanego po karton.

Nowa technologia pionowego wywotywania

tonera gwarantuje precyzje i kompaktowe

wymiary, a inteligentna bramka D1 umozliwia

korekcje w czasie rzeczywistym. FUJIFILM konty-

nuuje rozwdj branzy, dostarczajac zaawansowa-

ne rozwigzania cyfrowe i offsetowe. Czytaj wigcej

Agfa Oberon RTR3300 zwieksza
potencjat Solopress

Drukarnia Solopress wzbogacita park maszynowy o Agfa Oberon
RTR3300, przeznaczong do druku wielkoformatowego roll-to-roll.
Maszyna umozliwia zadruk podtozy o szerokosci do 3,3 m lub
jednoczesng obstuge dwdch rolek po 1,6 m, co zwieksza wydaj-
nos¢ i elastycznos$¢ produkgji. Dzieki technologii UV LED redukuje
zuzycie energii i pozwala na szybkie realizacje zlecen.

Atramenty Oberon 1470 posiadaja certyfikat
Greenguard Gold, podkreslajac ekologiczne

podejscie Solopress. Wdrazajac maszyne do

workflow, drukarnia poprawita wydajnos¢

i poszerzyta oferte, wprowadzajac nowe, .
ekonomiczne rozwiazania. Jack Clifford, dy- ?'._ i
rektor ds. operacyjnych Solopress, podkresla =

wszechstronnos¢ maszyny i jej znaczenie -
w dywersyfikacji produkgji.

s
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Linia LFC firmy WELTE: Innowacja
w laminowaniu i ochronie druku

Linia LFC firmy WELTE, taczaca powlekarke rolkowg RCLM z jednostka
utwardzajaca UV, to zaawansowane rozwiazanie dla branzy reklamy

i druku cyfrowego. Urzadzenie zapewnia precyzyjne naktadanie
powtok ochronnych o grubosci 5-30 mikronéw, uszlachetniajac ma-
teriaty takie jak karton, ptyty kompozytowe, szkto czy tektura falista.

Sterowanie systemem odbywa sie za pomocg intuicyjnego ekranu
PLC Siemens, umozliwiajgcego regulacje predkosci i mocy UV. Auto-
matyzacja, w tym zmotoryzowane podnoszenie i szybka wymiana
rolek, zwieksza wydajnosc.

LFC wykorzystuje ekologiczne lakiery bezrozpuszczalnikowe, wspie-
rajac zrownowazony rozwdj. To idealna opcja dla firm zajmujacych
sie produkcjg opakowan, reklam, podtdg czy wyrobéw kuchennych.

& =g
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Innowacyjny druk tekstylny
TRAPIS na Dniach Otwartych
TEBA i Mimaki Europe

W grudniu w Natolinie k. £odzi odbyty sie Dni Otwarte prezentujace
technologie TRAPIS (Transfer Pigment System), zorganizowane
przez TEBA i Mimaki Europe. Wydarzenie przyciggneto przedstawi-
cieli branzy tekstylnej i odziezowej, zainteresowamnych mozliwo-
$cig druku na materiatach naturalnych i syntetycznych z uzyciem
jednego atramentu.

System TRAPIS wyrdznia sie prostota (zaledwie dwa etapy), ekolo-
gicznym podejsciem (do 90% mniejsze zuzycie wody, 92% redukgji
CO2), wszechstronnoscia i wysoka jakoscig druku. Atrament TP410
z certyfikatem bluesign® zapewnia zréwnowazong produkcje.
Warsztaty prowadzone przez ekspertéw Mimaki Europe pozwolity
uczestnikom testowac druk na wiasnych materiatach i poznac
przysztos$¢ druku tekstylnego.

Czytaj wiecej
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Acuity Prime Acuity Prime Hybrid Acuity Ultra R2

Odkryj réznice

Nowa seria Acuity stanowi wzorzec w dziedzinie
wielkoformatowego druku, taczac nagradzany design, solidna
jakos¢ konstrukgji przemystowej oraz doskonata stope zwrotu

z inwestycji. Dzieki naszym wiodgcym na rynku farbom UV,
mozemy pomac w transformacji Twojego biznesu i zapewnic
Ci przewage nad konkurencja.

Odwiedz jedno z naszych centréw demonstracyjnych,
aby przekonac sie osobiscie.

fujifilmprint.eu

o

Acuity Ultra Hybrid

FUJ.FILM

Value from Innovation




n - siedziba

E - oddziat / salon firmowy

DOSTAWCY MEDIOW | MASZYN

L4
EPSON

Epson Europe B.V. Sp.z 0.0.
Oddziat w Polsce

The Park Warsaw
ul. Krakowiakow 48
02-255 Warszawa
tel. 223757500

LFP@epson.pl
www.epson.pl

« Drukarki DTG / DTFilm:

NOWOSC SC-F1000 - najmniejsza hybrydowa drukarka do cyfrowego
zdobienia - idealne rozwiazanie dla tych, ktdrzy chca rozpoczac druk
na koszulkach, torbach i innych.

SC-F2200 + Garment Creator, przeznaczone dla srednich firm do
szybkiej produkgji koszulek, toreb, etc.

SC-F3000, wydajny produkcyjny model, wyposazony w zasilanie

0 pojemnosci 1,5L.

« Drukarki Sublimacyjne:

biurkowe A4 - SC-F100, SC-F500 (24"), poprzez SC-F6400/H (44") oraz
(Nowosc) SC-F9500H (64") z dodatkowymi kolorami fluoroscencyjny-
mi/light / Fiolet i Orange po przemystowe urzadzenia SC-F11000/H
(1,8m) z obstuga Jumbo roli do zastosowan w przemystowej
produkdj.

« Drukarki wielkoformatowe

SureColor SC-T7700D / P6500D, to 5-kolorowe pigmentowe, szybkie
i wydajne urzadzenia dla biur i pracowni do drukowania projektow
CAD oraz zastosowar Photo.

« Druk Reklamowvy:

Urzadzenia ekosolwentowe: SureColor SC-540610 (64"), SC-560610/
L (64") drukujace w CMYKi 10-kolorowa (w tym Czerwony i Biaty) SC-
-S80610/L (64"), L - zasilane w 1,5L atramenty oraz SC-R5010/ L (64")
Wyposazona w atrament zywiczny w konfiguracji CMYK+LcLm.

AlL Printing Innovations
APLPL Spétka z o.o.
Rabien, ul. Okrezna 37
95-070 Aleksandrow todzki

tel. +48 42 250 55 95

zamowienia@api.pl
www.api.pl

Drukujesz na tekstyliach albo gadzetach? Szukasz sposobu, by
zoptymalizowac proces produkgji, obnizy¢ jej koszty albo wprowadzi¢
nowe technologie i ulepszy¢ nadruki? A moze dopiero chcesz zacza¢
dziatalnos¢? Jesi tak, skontaktuj sie z nami.

Od ponad dwach dekad pomagamy przedsiebiorcom wdraza¢
kompleksowe technologie druku — doradzamy, dostarczamy
maszyny, zapewniamy materiaty eksploatacyjne, szkolimy, instalujermy
i serwisujemy. Krétko méwiac - pomagamy Ci drukowac na tekstyliach
i gadzetach tak, by Twoja produkcja dziatata optymalnie, a nadruki
przyciagaty klientow jakoscig. W naszej ofercie znajdziesz rozwigzania
do sublimadiji, sitodruku, DTG, DTF, druk na bawetnie i inne. Jestesmy
dystrybutorem sprawdzonych producentéw tj. Epson, ROQ, czy
Transmatic.

Dodatkowo nasi eksperci testujg na biezaco technologie druku na
tekstyliach, by upewnic sie, e dostarczamy produkty najwyzszej
jakosci oraz praktyczng wiedze na temat druku.

Skontaktuj sie z nami - doradzimy, ktéra technologia najlepiej sprawdzi
sie w Twojej produkgji, a jesli szukasz juz konkretnych rozwiazan,
umaow sie na prezentacje w jednym z naszych showroomow.

Do zobaczenial

Showroom Rabien, tel. +48 663 411 600, showroom@api.pl
Showroom Slask, tel+ 48 570 157 477, showroom@api.pl

XX FASTCOM

PLOTERY

FASTCOM

ul. Potudniowa 54,
62-064 Plewiska k. Poznania
tel. +48 61 67041 70

biuro@fastcom.com.pl
www.fastcom.com.pl

Fastcom jest autoryzowanym dystrybutorem produktéw
Metamark, renomowanego brytyjskiego producenta
najwyzszej jakosci folii samoprzylepnych i materiatow

do druku wielkoformatowego. Oferujemy szerokg game
rozwigzan dla branzy reklamowej, produkcyjnej i dekoracyjnej.
W naszej ofercie znajdziesz:

« Folie do druku wielkoformatowego: idealne do grafik
reklamowych, oznakowar i dekoracji wnetrz.

- Folie ploterowe: doskonate do wycinania liter i logotypéw o
precyzyjnych krawedziach.

« Folie samochodowe: wysokiej jakosci materiaty do oklejania
pojazdow.

« Folie ochronne PPF

« Folie specjalistyczne: w tym folie odblaskowe, transparentne
oraz do zastosowarn przemystowych.

« Akcesoria montazowe: wszystko, co potrzebne do
profesjonalnej aplikacji folii.

Dzieki wspdtpracy z Metamark, zapewniamy naszym
klientom produkty najwyzszej klasy, spetniajace rygorystyczne
standardy jakosci. Nasze materiaty gwarantuja trwatos¢,
fatwosc aplikacji i doskonaty efekt koricowy.

Fastcom —Twdj zaufany partner w Swiecie folii i druku
wielkoformatowego!

Skontaktuj sie z nami juz dzi$ i poznaj peten potencjat
materiatéw Metamark.

B
Atrivm>

ATRIUM CENTRUM
PLOTEROWE Sp.z 0.0.

ul. Gostawicka 2D
45-446 Opole
tel. 77 458 16 81

biuro@atrium.com.pl
www.atrium.com.pl

Firma Atrium otworzyta najwieksze w Polsce Laboratorium Druku
z okoto 20 ploterami LED-UV, eko-zywicznymi, sublimacyjnymi,
DTF - do wykonywania réznorodnych testow B+R. Co roku jest
honorowana takimi nagrodami jak: Gazele Biznesu, Diamenty
Forbes’, Przejrzysta Firma D&B, Ztoty Medal MTP, Dobra Firma.

W przypadku urzadzeri do znakowania artykutéw promocyjnych
wyrézniajg sie drukarki gadzetowe LED-UV od Mutoh oraz DTF
dostepne w Laboratorium Druku.

Drukarki Mutoh XpertJet 461UF i XPJ-661UF sg odpowiedzig na
rosnace zapotrzebowanie na matoseryjne zamowienia sperso-
nalizowanych nadrukéw na gadzetach. W konfiguracji CMYK lub
CMYK + biaty + lakier plotery Mutoh nadaja sie do bezposrednie-
go drukowania na szerokiej gamie materiatéw, w tym tréjwymia-
rowych obiektach o grubosci do 15 cm. Nie bez znaczenia jest
modut obrotowy, ktéry umozliwia druk np. na butelkach.

Oddziaty:

Warszawa - 05-090 Sekocin Stary, Al. Krakowska 82, tel/fax 22 751 91 52,
warszawa@atrium.com.pl

Krakow - 30-719 Krakéw, ul. Gromadzka 101, tel/fax 12 222 07 89,

krakow@atrium.com.pl
Poznar - 62-069 Dabrowa, ul. Bukowska 70, tel/fax 61 611 00 09,

poznan@atrium.com.pl
Oddziat - Gdarisk, tel. 600 081 466, gdansk@atrium.com.pl

6
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print solutions
SICO POLSKA Sp.z 0.0.
ul. Annopol 3
03-236 Warszawa

tel. 22 66048 50 (-9)

sico@sico.pl
www.sico.pl

SICO to dostawca i integrator rozwiazan poligraficznych dla
reklamy i przemystu. Wspotpracujemy zaréwno z duzymi,
Swiatowymi markami, jak i tymi, ktére dopiero wchodza na
rynek. Rozwijamy sie razem z naszymi klientami — dostarczajac
technologii, wspélnie sie uczac i wdrazajac innowacje. Mamy
25 lat doswiadczenia i oddziaty w catej Polsce, za tym idzie
rozlegta znajomos¢ branzy, rynku i trendéw.

Nasza sitg jest doswiadczony, zgrany team o szerokich

i zréznicowanych kompetencjach eksperckich. Dzigki temu,
précz optymalnie dobranych urzadzeri i medidw, oferujemy
najwyzszej jakosci serwis, doradztwo i szkolenia.

QOddziaty:

Gdanisk-Oliwa, 80-316, ul. Kaprow 4 B, tel. 58 500 42 60 (-9), gdansk@sico.pl;
Krakow, 31-982, Al Jana Pawta Il 178, tel. 12 666 00 40 (-9), krakow@sico.pl;
+6dz,91-726, ul. Wojska Polskiego 190, tel. 42 620 06 20 (-9), lodz@sico.pl;

) EMB

SYSTEMS

EMB Systems

ul. Szczotkarska 50
01-382 Warszawa
tel. 600457 202

emb@emb.com.pl
www.emb.com.pl

Od 1990 r. dziatamy w branzy maszyn i urzadzer do zdobienia
odziezy. Naszymi partnerami sg tylko tacy producenci urzadzen,
ktdrzy potrafig zagwarantowac najwyzszg jakos¢, innowacyjnosé
i solidnos¢ w biznesie — japoriski BROTHER, HAPPY JAPAN, RISO,
STAHLS, SCHULZE. To uznane marki, ktérych najnowsze techno-
logie mamy zaszczyt wprowadzac na polski rynek.

Dzieki ich wsparciu dysponujemy solidnym, dobrze wyksztatco-
nym dziatem technicznym i szkoleniowym oraz niezawodnym
serwisem.

W naszej ofercie mamy same mocne atuty: japoriskie maszyny
hafciarskie BROTHER i HAPPY JAPAN, kilka réznych modeli dru-
karek do koszulek marki BROTHER serii GTX do druku DTG i DTF,
oraz calg mase rozmaitych akcesoriow i maszyn peryferyjnych.

Zdobienie tekstyliéw to nasza pasja dlatego eksperymentalnie
wykonujemy nadruki i hafty testujac urzadzenia z naszej oferty.
Dzieki temu nasz dziat handlowy zna doskonale mozliwosci

i atuty parku maszyn. Potrafimy optymalnie doradzi¢ Klientom,
a potem wyszkoli¢ przyszty personel i stuzy¢ wsparciem, jak
dtugo potrzeba. Zapraszamy do wspotpracy!

UVprinter.pl

UVprinter.pl Sp.z 0.0.

ul. Turza 47
92-309 t6dz
tel. +48 508 389 628

k.kanturski@uvprinter.pl
www.uvprinter.pl

Drukarka Spirit 60R jest typem rolowej drukarki UV drukarki
wyposazonej w 4 gtowice typu Epson 1600 / 3200 U1.

W konfiguracja gtowic: 1. Glowica z klejem UV. / 2. Glowica
biata. / 3. Glowica CMYK. / 4. Gtowica lakierowa btysk i lakier
do ztocenia.

Unikalnos¢ rozwigzania polega na wyposazeniu drukarki
rolowej o szer. 42 cm lub 60 cm w dodatkowa gtowice
drukujaca klejem UV. W przeciwienstwie do klasycznej wersji
drukarki DTF UV, gdzie drukujemy po btonie klejowej, takie
rozwiazanie jest ekonomiczne i ekologiczne (nie wyrzucamy
odpadow kleju). Catos¢ procesu druku sterowana jest

Z programu zarzadzajacego drukiem, gdzie mamy wptyw na
rozdzielczos¢, predkos¢ i odlegltos¢ pomiedzy naklejkami.
Wszystko catkowicie cyfrowo, bez wykrojnikow i matryc

do zfocenia. Dodatkowe urzadzenie w postaci plotera do
ciecia, tworzy zestaw produkcyjny dla kazdej drukarni lub
agencji reklamowej. Nie musimy cig¢ po obrysie obiektu —
naklejki- mamy juz ja gotowg po wydrukowania w najbardziej
wyszukanych ksztaftach (zadruk klejem nadaje nawet
bardzo skomplikowany ksztatt naklejce). Catos¢ produkgji
odbywa sie na jednym urzadzeniu drukujgco-laminujgcym

i ew. dodatkowym ploterze rozcinajacym naklejki na uzytki.
Predkos$¢ druku do 10 mb/h o szerokosci 60 cm.

SiCO =25 lat

dostawca i integrator
rozwiqgzan poligraficznych
dla reklamy i przemystu

maszyny media technologie serwis doradztwo szkolenia

sico.pl
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K
Duplo

from print to documents

Duplo sp.z 0.0.
Polska sp.k.

ul. Wat Miedzeszyriski 131B
04-987 Warszawa
tel. +48 228457023

info@duplopolska.pl
www.duplopolska.pl

W ofercie firmy Duplo Polska znajduija sie rozwigzania Duplo
oraz rozwiazania firm partnerskich: Multigraf, Rigo, Tauler:

- urzadzenia do lakierowania wybiérczego UV 3D

- linie do oprawy zeszytowej

- falcerki do taméw réwnoleglych i krzyzowych

- bigdwki, bigéwko-falcerki i bigéwko-preforatory

- wycinarki do wizytéwek

- sztance i sztance rotacyjne

- foliarki automatyczne

- powielacze cyfrowe

- banderolownice

- Zbieraczki podcisnieniowe i cierne

- oklejarki EVA i PUR

- urzadzenia wielozadaniowe do ciecia, bigowania i perforadji
w jednym przebiegu

- sktadarko-sklejarki

- plotery tnaco-bigujace

- utrzasarki

l W ofercie Amagraf:

Amagraf

amagraf.pl
AMAGRAF

ul. Andrzeja Struga 23
95-100 Zgierz
tel. 4271699 99

biuro@amagraf.pl
www.amagraf.pl
www.develop.sklep.pl
www.introligatorskie.pl

« URZADZENIA PRODUKCYINE

systemy do arkuszowego druku cyfrowego wraz z wykariczaniem
« URZADZENIA WIELKOFORMATOWE

wielkoformatowe drukarki atramentowe, solwentowe, UV, plotery
tnace, termiczne i frezujace

+ URZADZENIA INTROLIGATORSKIE | USZLACHETNIAJACE
zbieraczki, falcerki, bindownice, oklejarki, foliarki, ztociarki.

Mutoh, Canon, Duplo, Konica Minolta, Develop, Coner, Graphtec,
Summa, OK oraz inne. Bezptatna wycena naprawy urzadzer:
serwis.amagrafpl

intrex

Intrex Sp.z 0.0.

Sady, ul. Za Motelem 7
62-080 Tarnowo Podgérne
tel. 618417203

intrex@intrex.pl
www.intrex.pl

Firma Intrex jest dostawcg urzadzen swiatowych marek Domi-
no i Rollenco do cyfrowego druku arkuszowego i rolowego.
Maszyny Domino przeznaczone sg druku UV, uszlachetniania

i personalizacji etykiet oraz do personalizacji arkuszy poprzez
dodanie w petni zmiennych kodéw alfanumerycznych, kodéw
kreskowych i kodéw 2D oraz grafiki w czasie rzeczywistym.
Urzadzenia Rollenco przeznaczone sa do druku cyfrowego

na opakowaniach gotowych, na wszystkich materiatach
niepowlekanych (wsiakliwych) typu papier, karton, drewno
pozostawiajac trwaty i wodoodporny nadruk w wysokiej
rozdzielczosci.

Jako jedyni w kraju realizujemy kompletne projekty obejmuja-
ce drukowanie, etykietowanie, robotyzacje, oprogramowanie
i systemy kontroli wizyjnej. Nasze zadanie zaczyna sie od
profesjonalnego doradztwa, przez znalezienie najlepszego
rozwigzania i koficzy sie na codziennym wsparciu w biezacym
uzytkowaniu sprzetu. Wiasny park maszynowy zlokalizowany
w siedzibie gtéwnej w Sadach pod Poznaniem potaczony

7 licznym zespotem programistow, konstruktorow i inzynierow
serwisu pozwala nam kontrolowac caty proces tworzenia pro-
jektu zapewniajac najwyzsza jako$¢ dostarczanych urzadzen
oraz oferowanych ustug.

www.solwentowe.pl

Canon

Canon Polska Sp.z o.0.
ul. Gottlieba Daimlera 2
02-460 Warszawa

tel. 22430 60 00

wielkoformatowe@canon.pl
www.canon.pl

L2

ul. Kwidzyriska 4
51-416 Wroctaw
tel. 7132198 83

Canon to swiatowy lider i wiodacy dostawca rozwiazah nowocze-
snego druku. Swoja oferte kieruje zaréwno do przedsiebiorstw, jak

i dostawcdw ustug druku (PSP). Od lat udoskonala portfolio swoich
produktow w miare zmiany potrzeb i postepujacej rewolugji technolo-
gicznej. Na polskim rynku Canon jest obecny od 1994 roku.

W ofercie firmy znajdziemy: « plotery wielkoformatowe,

« drukarki fotograficzne, + drukarki na papier ciagty, « systemy
produkcyjne na papier ciety, « urzadzenia do finishingu, + oraz petne
oprogramowanie wspomagajace srodowisko pracy, pozwalajace

w fatwy sposdb zarzadzac urzadzeniami bez koniecznosci posiadania
specjalistycznej wiedzy.

Nieodtaczna czescia rynkowej oferty Canon jest profesjonalne
wsparcie ekspertow w zakresie wyboru wiasciwych urzadzen,
odpowiadajacych na konkretne potrzeby i oczekiwania danego
nabywcy. Nie mniej istotna jest oferowana przed producenta obstuga
posprzedazowa, w skfad ktorej wchodzi sprawny i profesjonalny
serwis.

Oddziaty:

Gdynia, ul. Janka Wisniewskiego 31, tel. 58 665 33 20

Katowice, Al. Wojciecha Korfantego 138, tel. 22 430 60 96, katowice@canon.pl
Krakow, ul. Kraszewskiego 36, tel. 12 427 24 73, krakow@canon.pl

Poznary, Al. ABPA A. Baraniaka 88A, tel. 61 872 32 00, poznan@canon.pl
Wroctaw, ul. Legnicka 51-53, tel. 71 344 87 55, wroclaw@canon.pl

LFP Industrial Solutions to autoryzowany dystrybutor i inte-
grator zaawansowanych urzadzen cyfrowych, dedykowanych
zaréwno do drukuy, jak i do dalszych etapow przetwarzania,

w tym ciecia, bigowania oraz frezowania. Firma reprezentuje
renomowane marki, takie jak Durst Group, Vanguard i Elitron.

Dzieki szerokiemu portfolio maszyn, LFP Industrial Solutions
skutecznie obstuguje przedsiebiorstwa z branzy poligraficznej,
w tym przetwércow tektury, producentdw opakowar, stan-
dow, POS-6w, a takze wytworcow reklamy, mebli, elementdw
drewnianych oraz etykiet.

Zespot najlepszych inzynieréw serwisu, wyposazony w pro-
fesjonalng wiedze i wyspecjalizowane narzedzia, zapewnia
bezpieczerstwo oraz ciggtos¢ produkcji w kazdej drukarni.

UWAGA!W ofercie pojawito sie zupetnie nowe rozwigzanie
typu flatbed: Durst P5 X. Model ten to nowoczesna odpowiedz
na rosnace potrzeby wspotczesnego rynku druku cyfrowego.

Wiecej szczegtow mozna znaleZ¢ na stronie:
www.Ifp-industrial.pl.

B
OKI1

OKI EUROPE (Polska)

Platinium Business Park Il

ul. Domaniewska 42, 3 pietro
02-672 Warszawa

tel. 22 44 86 500

tomasz.ziedalski@okieurope.com
www.oki.com/pl
www.oki.pl

ITISL maRrH anpy

ul. Szyszkowa 35/37
02-285 Warszawa
tel. kom. 604 766 702

OKI Europe (Polska) jest globalng marka dziatajgca w sektorze
business-to-business, ktéra wprowadzita na rynek catg

game szybkich, funkcjonalnych i wydajnych urzadzer do
druku biurowego oraz specjalistycznego, ktore regularnie
zdobywajg nagrody branzowe. W ofercie OKI znajduja sie
urzadzenia przeznaczone do klasycznego termotransferu
oraz sitodrukowego termotransferu hybrydowego, drukarki

z technologia biatego tonera i opcjg nabtyszczania z serii
Pro9, urzadzenia do druku na kopertach i nosnikach
niestandardowych o wysokiej gramaturze, a takze urzadzenia
z tonerami neonowymi i rolowe drukarki etykiet z serii

Pro10 charakteryzujace sie unikalnymi w swoim segmencie
cechami: przestrzeniag barw CMYK + Biel oraz znakomitg
jakoscig wydrukéw na szerokiej gamie no$nikdw, w tym na
nosnikach barwionych w masie, metalizowanych, mediach
przezroczystych i przede wszystkim niepowlekanych.

Maszyny Mark Andy do druku fleksograficznego/hybrydowego/
cyfrowego — innowacyjne, ergonomiczne, wydajne. Firma Mark
Andy od 78 lat oferuje szerokie portfolio innowacyjnych maszyn
przeznaczonych dla rynku wasko wstegowego do druku opakowar
i etykiet. W ofercie znajduje sie m.in. maszyna cyfrowa, bazujaca

na technologii tonerowej — DIGITALPRO PLUS/MAX takze w wersji

Z semi rotacyjna sztanca), model hybrydowy (pofaczenie technologii
inkjet z fleksodrukiem) — DIGITAL SERIES HD z najszybszg maszyna
inkjet UV na rynku DIGITAL SERIES HD HS1200, maszyna Digital Se-
ries iIQ bazujaca na module inkjetowym Domino oraz sprawdzonej
platformie Evolution. W ofercie znajduija sie réwniez w petni zintegro-
wane maszyny do fleksodruku z napedem servo (PERFORMANCE
SERIES P7) wraz z najnowszym rozwigzaniem EVOLUTION SERIES

ES. Modutowy system maszyn pozwala na pdzniejszg rozbudowe

w zaleznosci od potrzeb. Firma w swojej ofercie posiada réwniez
rozwigzania do produkdji etykiet RFID. W ofercie znajduje sie réwniez
oprogramowanie ProWORX Analytics do realnego monitoringu
pracy maszyny drukujacej oraz ProWORX Suit Label do usprawnienia
pracy prepress. Ponadto w ofercie znajduija sie przewijarki Rotoflex.
Mark Andly jest $wiatowym liderem produkujgcym maszyny do
druku etykiet oraz opakowar, ktérego rozwiazania technologiczne
pozwalajg osiagac najwyzsza jakos¢ druku, tym samym przynoszac
profity dla obiorcéw maszyn.

Amagraf

Amagraf

amagraf.pl

Canon

Profesjonalne systemy produkcyjne
do druku cyfrowego
na zréznicowanych podtozach.

canon MUTOH pevpiop & GRAPHTEC

Duplo OKI Summa [E=mmsmm CONER

MUTOH

Japoniskie plotery drukujace
dla agencji reklamowych,
drukarni oraz firm produkcyjnych.

Duplo

Niezawodne mulifinishery oraz
peryferyjne urzadzenia Introligatorskie
dla drukarni cyfrowych i offsetowych.

| Zapr'aszémy na prezentacjje urzadzen.

Amagraf

ul. Andrzeja Struga 23
95-100 Zgierz

tel. +48 42 716 99 99

amagraf.pl

+48 42716 99 99

XX biuro@amagraf.pl

[ www.amagraf.pl

f fb.com/amagraf
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<adp

Polska

ADP Polska

ul. Cylichowska 13/15
04-769 Warszawa
tel. 227738575

biuro@adppolska.pl
www.adppolska.pl

ADP Polska — dystrybutor materiatéw do druku solwentowego,
UV i sublimadji. Dystrybutor ploteréw solwentowych, UV,
sublimacyjnych, latexowych, urzadzen DTG i DTF oraz najwyzszej

jakosci laminatordw, trymerdw, zgrzewarek i oczkownic do baneréw.

Firma posiada jedng z najszerszych ofert materiatow do druku
solwentowego. ADP Polska reprezentuje takie marki materiatéw
jak: Orafol, Avery Denison, Flexan Color, Flexan Protect, X-film,
Emblem, Image Perfect, Arlon, Natura, Neschen, Gerber Edge.

PLOTERY drukujace i tnaco-drukujace: Roland, Mimaki, Mutoh, Ricoh,

FuijiFilm, COBE, Handtop, Flora; plotery tnace: Summa Cut.
LAMINATORY: dystrybutor profesjonalnych laminatoréw KALA oraz
aplikatoréw stotowych KALA i Rollover.

CUTTERY: dystrybutor wielofunkcyjnych cutteréw COBE.

TRYMERY: dystrybutor automatycznych trymeréw KALA XY,
trymerdw KeenCut oraz EcoCut.

Pozostate: profesjonalne oczkarki pneumatyczne oraz reczne Hiker,
zgrzewarki Leister, akcesoria do wykariczania wydrukéw.

SERWIS PLOTEROW drukujacych: Roland, Mimaki, Mutoh, Flora
(tacznie z wykonywaniem profili barwnych ICC oraz naprawa
elektroniki). Dostarczamy atramenty do ploteréw: Roland, Mimaki,
Mutoh, Adfa, Flora, Cobe. Marki atramentéw w sprzedazy: Agfa, Sioen,
Versi Color, SunChemical, Chimigraf, HCL Premium, Jet Best, Cobe.
Spedjalizujemy sie w dostarczaniu rozwigzar najwyzszej jakosci.
Naszym celem jest budowanie trwatych relacji z klientami.

Amagraf

amagraf.pl
AMAGRAF

ul. Andrzeja Struga 23
95-100 Zgierz
tel. 42716 99 99

biuro@amagraf.pl
www.amagraf.pl
www.develop.sklep.pl
www.introligatorskie.pl
www.solwentowe.pl

W ofercie Amagraf:

+ URZADZENIA PRODUKCYINE

systemy do arkuszowego druku cyfrowego wraz z wykariczaniem
+ URZADZENIA WIELKOFORMATOWE

wielkoformatowe drukarki atramentowe, solwentowe, UV, plotery
tnace, termiczne i frezujace

+ URZADZENIA INTROLIGATORSKIE | USZLACHETNIAJACE
zbieraczki, falcerki, bindownice, oklejarki, foliarki, ztociarki.

Mutoh, Canon, Duplo, Konica Minolta, Develop, Coner, Graphtec,
Summa, OK oraz inne. Bezptatna wycena naprawy urzadzen:
serwisamagrafpl

- -
AU Printing Innovations
APLPL Spétka z o.0.
Rabien, ul. Okrezna 37
95-070 Aleksandrow todzki

tel. 42250 55 95

zamowienia@api.pl
www.api.pl

@ ARTEMIS

ARTEMIS PRINTERS

ul. Gostawicka 2d
45-446 Opole
tel. 77 458 16 81

biuro@artemisprinters.eu
www.artemisprinters.eu

atler

Atler Sp.zo.0.

ul. Opfotek 42A
01-940 Warszawa
tel. 501 690 685

biuro@atler.pl
www.atler.pl

ATRIUM CENTRUM
PLOTEROWE Sp.z 0.0.

ul. Gostawicka 2D
45-446 Opole
tel. 77 458 16 81

biuro@atrium.com.pl
www.atrium.com.pl

Zajmujesz sie drukiem wielkoformatowym i chcesz wdrozy¢ u siebie
nowe technologie albo zautomatyzowac proces produkgji — skon-
taktuj sie znamil Ponad 2 dekady wspieramy przedsiebiorcow, ktérzy
z sukcesem rozwijaja swoj biznes w druku.

Zajmujemy sie wdrazaniem kompletnych technologii - dostarczamy

maszyny, instalujemy je, szkolimy Twaj personel, dystrybuujemy media

do druku, materialy eksploatacyjne, a takze zapewniamy serwis. APIPL
to takze doswiadczony personel, ktéry doradzi, jak najlepiej osiagnac
Tvvoge cele bez przepfacania - niezaleznie od tego, na jakim etapie
dziafalnosci jestes.

W naszej ofercie znajdziesz maszyny od sprawdzonych producen-
tow, takich jak Epson, Graphtec, Summa, HandTop i inne. Dzieki nim
wykonasz zlecenia m.n. w technologii druku ekosolwentowego,
Zywicznego, czy UV. Nasza szeroka oferta mediéw do druku od

uznanych producentéw (Hexis, General Formulations, Soyang i innych)
sprawi, ze Twoje realizacje beda najwyzszej jakosdi, a Klientow zaskocza

mozliwosci nietypowych rozwiazan.

Masz rozbudowany park maszynowy? Chcesz utatwic i przyspieszy¢
prace operatoréw? Doradzimy, jak zautomatyzowac produkcje w wy-
korzystaniem oprogramowania RIP

Skontaktuj sie znami - doradzimy, ktdra technologia najlepiej sprawdzi
sie w Twojej produkgji, a jesli szukasz konkretnych rozwiazar, umow sie

na prezentacje w jednym z naszych showroomaéw. Do zobaczenia!

Showroom Rabier, tel. +48 663 411 600, showroom@api.pl
Showroom Slask, tel+48 570 157 477, showroom@api.pl

Plotery Artemis to juz od dawna rozpoznawalna marka w Polsce.

Portfolio Artemis obejmuije wyselekcjonowane urzadzenia

0 najwyzszym wspdtczynniku jakosci do ceny oraz z najszybszym
zwrotem z inwestycji. Na polskim rynku najbardziej popularne sa:
twardo-solwentowe plotery Artemis KM 32XX (3.20 m) drukujace
zrzeczywistg predkoscia maksymalng do 280 m?/h. Plotery marki
Allwin — Artemis trafity juz do ponad 400 zadowolonych klientow
w Polsce.

Portfolio urzadzen Artemis obejmuje takze plotery laserowe, plotery
LED UV, drukarki DTF, systemy suszace, kalandry, systemy nawijajace,

zgrzewarki do baneréw i wyposazenie dodatkowe jak np. urzadze-
nia do czyszczenia gtowic.

Gléwna siedziba firmy znajduje sie w Opolu, ale do dyspozydji
klientéw pozostaja rowniez oddziaty w Warszawie, Gdarisku,
Poznaniu i Krakowie.

Oddziaty:

Warszawa - 05-090 Sekocin Stary, Al. Krakowska 82, tel. 725 992 226,
warszawa@atrium.com.pl

Krakéw - 30-719 Krakdw, ul. Gromadzka 101, tel. 725 992 208, krakow@atrium.com.pl
Poznar - 62-069 Dabrowa, ul. Bukowska 70, tel. 728 410 741, poznan@atrium.com.pl
Oddziat - Gdarisk, tel. 735 206 525, gdansk@atrium.com.pl

Atler Sp.z 0. 0. — kompleksowy dostawca urzadzer i mediow
dla sektora reklamy i przemystu. Autoryzowany dystrybutor

i serwis Roland DG i Liyu International - urzadzer takich jak
plotery UV, ecosolwentowe, solwentowe, wodne, plotery tnace.
Jestesmy wylacznym dystrybutorem technologii Roland DG
Dimense. Ponadto oferujemy urzadzenia takie jak: laminatory,
trymery, plotery tnace, frezujace, laserowe oraz szeroki wybor
oprogramowania do automatyzacji i optymalizacji produkgji.

Dystrybuujemy materialy starannie wyselekcjonowane
jakosciowo do druku wielkoformatowego, plotowania oraz car
wrappingu. Jeste$my przedstawicielem marek: Grafityp, UPM
Raflatac, Intercoat, Drytac, JM Textiles, Folex.

W naszej ofercie znajdziesz szeroki wybor atramentéw do druku
UV, solwentowego, ecosolwentowego, wodnego, czotowych
Swiatowych producentéw: Sun Chemical,

Marabu, Platinum. W swojej ofercie posiadamy réwniez
atramenty DG Dimense.

Zapewniamy autoryzowany serwis profesjonalistow

z kilkunastoletnim do$wiadczeniem.

Posiadamy autoryzadje takich marek jak: Roland DG, Liyu
International, Caldera, Onyx, Print Factory.

Atrium Centrum Ploterowe od 1993 roku jest wiodgcym polskim
dostawca kompleksowych rozwiazar do produkgji reklamy
wielkoformatoweyj. Firma posiada certyfikat ISO 9001. Co roku jest
honorowana takimi nagrodami jak: Gazele Biznesu, Diamenty
Forbes ‘a, Przejrzysta Firma D&B, Rzetelna Firma, itd...

Atrium jest wylacznym dystrybutorem drukarek wielkoforma-
towych i ploterow tnacych firmy Mutoh, wielkoformatowych
drukarek UV firmy EFI, ploterdw Summa i ARTEMIS oraz lamina-
toréw i trymerdw marki NEOLT. Kilka tysiecy instalacji Swiadczy

0 ogromnym do$wiadczeniu i profesjonalizmie.

Ponadto Atrium jest dystrybutorem wielu znanych producentéw
atramentéw. Posiada tez magazyny wysokiego sktadowania
materiatow eksploatacyjnych do ploteréw, o facznej powierzchni
przekraczajacej 10 000 m?.

Atrium posiada wiasng linie produkcyjna mediéw wielkoformato-
wych, co pozwala realizowac specjalne zamdwienia.

Aktualnie firma zatrudnia ponad 100 specjalistow. Gtowna siedziba
firmy znajduje sie w Opolu, ale do dyspozycji klientdw pozostaja
réwniez oddziaty w Warszawie, Gdarisku, Poznaniu i Krakowie.

Oddziaty:

Warszawa - 05-090 Sekocin Stary, Al. Krakowska 82, tel. 725 992 226,
warszawa@atrium.com.pl

Krakéw - 30-719 Krakéw, ul. Gromadzka 101, tel. 725 992 208, krakow@atrium.com.pl
Poznar - 62-069 Dabrowa, ul. Bukowska 70, tel. 728 410 741, poznan@atrium.com.pl
Oddziat - Gdarisk, tel. 735 206 525, gdansk@atrium.com.pl

SAINT CLAIR

TEXTILES

T
EVERGREEN'

Agent Handlowy:
PPHU BRETAR
Barbara Wieczorek

ul.Kilinskiego 153 lok. 202
42-218 Czestochowa
tel. 34 365 62 94,601 51 06 89

barbara@max.net.pl
barbara.wieczorek@saintdlairtextiles.com

www.saintclairtextiles.pl
www.saintclairtextiles.com

Canon

Canon Polska Sp.z 0.0.
ul. Gottlieba Daimlera 2
02-460 Warszawa

tel. 2243060 00

wielkoformatowe@canon.pl
www.canon.pl

o
co0 ® ®
: Color Group

Color Group Sp.z 0.0.

ul. Hajduki 17a

41-600 Swietochtowice
tel. 3245052 58

kom. 609 91 40 40

biuro@colorgroup.pl

www.colorgroup.pl
sklep.colorgroup.pl

@ OLOR

L ABORATORY

Color Laboratory

ul. Wolnosci 24
02-496 Warszawa
tel. 228824057

biuro@color-laboratory.com
www.color-laboratory.com

Saint Clair Textiles (wczesniej Dickson Coatings) - Francja:
producent baneréw PCV i ekologicznych tkanin EverGreen do
druku.

Fabryka jest zlokalizowana w Saint Clair de la Tour (region Lyonu),
gdzie w catosci odbywa sie produkdja.

Saint Clair Textiles jest obecny w ponad 60 krajach.

Obstuga sprzedazy:
« Agent Handlowy — Barbara Wieczorek.
« Dystrybutor - Integart Sp.z 0.0.

Dwie grupy produktow:

+PCV - wszystkie typy banerdw, zabezpieczone wewnetrznie
systemem Lowick blokujacym wewnetrzne plesnienie itp.

- EverGreen — tkaniny ekologiczne bez PCV, formaldehyddw,
ftalanow i bez LZO. Zastosowania do wnetrz i na zewnatrz.

Whnetrza:

+ personalizowane dekoracje $cienne /tapety/reprodukdje;
montaz panoramiczny bez faczer lub w brytach,

+ komunikacja wewnetrzna: roll-up/tta witryn/kakemona.

Na zewnatrz i do wnetrz:
- reklama i komunikacja wolnostojaca/na fasadach (ekologiczne
banery bez PVC: Ecoflex Classic i Ecoflex BC).

Canon to swiatowy lider i wiodacy dostawca rozwigzari nowocze-
snego druku. Swoja oferte kieruje zaréwno do przedsiebiorstw,
jak i dostawcow ustug druku (PSP). Od lat udoskonala portfolio
swoich produktéw w miare zmiany potrzeb i postepujacej
rewoludji technologicznej. Na polskim rynku Canon jest obecny
od 1994 roku.

W ofercie firmy znajdziemy: « plotery wielkoformatowe,

« drukarki fotograficzne, « drukarki na papier ciagty, « systemy
produkcyjne na papier ciety, « urzadzenia do finishingy, « oraz
pefne oprogramowanie wspomagajace srodowisko pracy,
pozwalajace w tatwy sposdb zarzadzac¢ urzadzeniami bez
koniecznosci posiadania specjalistycznej wiedzy.

Nieodtaczna czedcia rynkowej oferty Canon jest profesjonalne
wsparcie ekspertow w zakresie wyboru wiasciwych urzadzen,
odpowiadajacych na konkretne potrzeby i oczekiwania danego
nabywcy. Nie mniej istotna jest oferowana przed producenta
obstuga posprzedazowa, w skfad ktdrej wchodzi sprawny

i profesjonalny serwis.

Oddzialy:

Gdynia, ul. Janka Wisniewskiego 31, tel. 58 665 33 20

Katowice, Al. Wojciecha Korfantego 138, tel. 22 430 60 96, katowice@canon.pl
Krakéw, ul. Kraszewskiego 36, tel. 12 427 24 73, krakow@canon.pl

Poznan, Al. ABPA A. Baraniaka 88A, tel. 61 872 32 00, poznan@canon.pl

Wiroctaw, ul. Legnicka 51-53, tel. 71 344 87 55, wroclaw@canon.pl

W ofercie COLOR GROUP znajduje sie szeroka gama drukarek
wielkoformatowych drukujacych we wszystkich technologiach
dostepnych na rynku — od ecosolwentu, przez twardy solwent,
sublimadje posérednia i bezposrednia oraz druk UV LED.
Ostatnie lata w branzy reklamowej to duzy wzrost udziatu druka-
rek UV LED w strukturze sprzedazy. Nasza oferta prezentowana
pod nazwa Red-On i GOART jest w tym zakresie bardzo szeroka.
Rozpoczyna sie od najtariszych urzadzeri drukujacych z roli na
role w szerokosciach od 160 cm, przez 180 cm po 320 cm.
Najbardziej zaawansowanymi urzadzeniami UV LED sg drukarki
stotowe oraz hybrydowe. Dostepnos$¢ wielu wymiardw stotow
- w tym maksymalny 3,20 x 2,05 m - wraz z mnogoscia konfigu-
racji gtowic umozliwia dopasowanie urzadzenia do dowolnych
wymagan klientéw. Druki warstwowe oraz wypukte nie stano-
Wi problemu. Szeroko$¢ maszyn hybrydowych wynoszaca
205 cm zaspokoi potrzeby wszystkich klientow.
Wprowadzilismy réwniez do oferty urzadzenia DTF Vario
pozwalajace na transfer wydruku na dowolng tkanine bez
koniecznosci ich wezesniejszego przygotowywania. Oferta
obejmuje zaréwno same drukarki, jak i komplety — drukarka
oraz proszkarko-suszarka. Taki zestaw urzadzer oferuje nieogra-
niczone mozliwosci znakowania tkanin i nie tylko.

Zapraszamy do naszego sklepu: http//sklep.colorgroup.pl.

Jeste$my Autoryzowanym Dystrybutorem urzadzen drukujacych
i ploteréw wielkoformatowych marek DAMAC | GEMAC Profijet
oraz przemystowych zespotdw drukujacych do tektury czy etykiet
zserii FLORA INDUSTRIAL. Z sukcesem zainstalowalismy ponad
220 maszyn drukujacych na terenie Polski oraz Europy. Dzigki
wspotpracy z europejskim koncernem chemicznym z Hiszpanii
jestesmy wylacznym Sprzedawca w Polsce atramentéw KAO
CHIMGRAF dedykowanych do druku cyfrowego.

W naszym katalogu znajda Paristwo oferte cyfrowych ploteréw
wielkoformatowych: solwentowych (mild, eco ), maszyn w techno-
logii UV LED do druku z roli na role (RTR), na materiatach pfaskich
(FLATBED ), ploterdw hybrydowych (HYBRID) oraz drukarek tekstyl-
nych do druku bezposredniego oraz ploterdw tnacych IECHO.

Do wyzej wymienionych drukarek proponujemy doskonatej
jakoscii certyfikowane atramenty KAO CHIMGRAF: solwentowe,
UV, sublimacyjne, specjalne, STS, DTF oraz lateksowe.

Naszg specjalnoscig od 15 lat sa: serwis drukarek wielkoforma-
towych oraz przemystowych, magazyn zaopatrzony w szeroki
asortyment czesci oryginalnych jak i zamiennych, profilowanie
oraz kalibracja kolorystyczna, naprawy gwarancyjne i pogwa-
rancyjne , kontrakty serwisowe czy ustugi doradcze w zakresie
technik druku cyfrowego.
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PLoTEROWI SPECALISCI

DMPIlot Sp. z 0.0. Sp.k.

ul. Agnieszki 11
40-110 Katowice
tel. 502 081 983, 502 081 931

biuro@dmplot.com
www.dmplot.com

W3réd personelu DMPlot, doswiadczenie z ploterami siega juz
ponad dwdch dekad.

Nasz zgrany zespét umozliwia btyskawiczne reagowanie na
potrzeby klientéw - zaréwno handlowe jak i serwisowe.

Spedjalizujemy sie w sprzedazy i serwisie ploteréw frezujacych,
laserowych, tnacych i stotowych o réznych typach konstrukgji.

Od urzadzen wielonarzedziowych, dedykowanych na rynek
reklamowy, az po zaawansowane systemy tnace o wyspecjalizo-
wanym dziataniu - oferujemy wycinajace plotery z ptaskim stotem
podci$nieniowym dla kazdego zastosowania.

W naszej ofercie znajduja sie réwniez gietarki do produkdji liter
zta$my aluminiowej, oraz urzadzenia do formowania tworzyw
sztucznych.

Dystrybuujemy produkty takich marek jak Summa, Roland, Aristo,
Liyu, I-Concept oraz innych, produkowanych na indywidualne
zamdwienie.

Dzieki wyspecjalizowanej kadrze oferujemy rozwigzania dopaso-
wane do potrzeb naszych klientéw, a dla zapewnienia prawidfo-
wej obstugi, prowadzimy szkolenia gwarantujace optymalizacje
pracy przy wykorzystaniu urzadzen z naszej oferty.

IKONOS

IKONOS

ul. Gostawicka 2D
45-446 Opole
tel. 77 458 16 81

biuro@ikonos.pl
www.ikonos.pl

Fabryka IKONOS w Opolu aktualnie eksportuje swoje produkty do
kilkudziesieciu krajow na catym Swiecie. W ofercie znajda Paristwo
najszerszy wybor materiatéw i atramentow do druku wielkoformato-
wego W najlepszych cenach - prosto od producenta. Produkowane
w Polsce materiaty cechujg sie najwyzsza jakoscia, trwatoscia, oddaja
szeroki gamut barw, umozliwiajg druk w wysokich rozdzielczosciach
i jednoczesnie w wysokich predkosciach. Nie bez znaczenia jest fakt,
iz w Polsce produkowane s takze materiaty ekologiczne bez PCV.
Materiaty IKONOS zostaty nagrodzone Ztotym Medalem Targow Po-
znanskich, Festiwalu Druku oraz zdobywaty wysokie oceny na wielu
zagranicznych targach: Fespa, Viscom, itd. a takze rozbudowana

sie¢ sprzedazy. Wieloletnie doswiadczenie gwarantuje najwyzszej
jakosci produkty, najszersza oferte, petna dostepnos¢, profesjonalng
obstuge i doradztwo. Produkgja zlokalizowana w Polsce umozliwia
szybkie przygotowanie zamdwien specjalnych zaréwno co do in-
nowacyjnych materiatéw, jak i niestandardowych nawojow. IKONOS
posiada rozbudowana siec sprzedazy w tym magazyny wysokiego
sktadowania materiatow eksploatacyjnych do ploteréw, o facznej
powierzchni przekraczajacej 10 000 m?.

Oddziaty:

Warszawa - 05-090 Sekocin Stary, Al. Krakowska 82, tel. 725 992 226, warszawa@atrium.com.pl
Krakoéw - 30-719 Krakow, ul. Gromadzka 101, tel. 725 992 208, krakow@atrium.com.pl
Poznar - 62-069 Dabrowa, ul. Bukowska 70, tel. 728 410 741, poznan@atrium.com.pl
Oddziat - Gdarisk, tel. 735 206 525, gdansk@atrium.com.pl

SCJoRPIO

SCORPIO Sp.z0.0.

ul. Brukowa 28a
91-341 t6dz
tel. 426135089

digital@scorpio.com.pl
www.scorpio.com.pl

SCORPIO Sp. z 0.0. to jeden z wiodacych dostawcdw materiatow

i maszyn dla takich dziedzin poligrafii, jak: fleksodruk, offset,
introligatornia, tampondruk, znakowanie laserowe i druk cyfrowy.
Dla sektora szeroko pojetej produkdji reklamowej SCORPIO oferuje
nastepujace rozwigzania:

- plotery wielkoformatowe UV-LED (pfaskie i rolowe) szwajcarskiej
firmy swissQprint;

- drukarki inkjet do zadruku opakowar tekturowych firmy Smartjet;
- zgrzewarki dla réznych segmentéw przemystu Miller Weldmaster;
- maszyny do produkdji etykiet wypuktych (doming) firmy Demak;
- tapety do druku cyfrowego marki Deconix;

- oprogramowanie do optymalizacji proceséw produkcyjnych
firmy Hybrid Software.

Do wszystkich oferowanych rozwigzar zapewniamy doradztwo
techniczne na etapie wdrozenia oraz serwis gwarancyjny i pogwa-
rancyjny. Zaufaj dostawcy z 35-letni doswiadczeniem.

SoftPlast

Rzgowska 20
62-504 Rumin
tel. 632458937

biuro@softplast.pl
www.softplast.pl

Jeste$my ekspertami w optymalizacji proceséw produkcyj-
nych zwigzanych z koricowg obrobka materiatow PVC oraz
tkanin. Pomagamy naszym klientom dobiera¢ odpowiednie
urzadzenia by zautomatyzowac produkdje, oszczedzic¢ czas

i zasoby ludzkie oraz zminimalizowac¢ odpady. Wspdtpracuje-
my z producentami plandek, namiotéw, oston okiennych oraz
szeroko pojetej reklamy. Oferujemy Paristwu doskonata jako$¢
oraz powtarzalnos¢ wyrobdw dzieki pakietowi komponentéw
wspotgrajacych z naszymi urzadzeniami.

SoftPlast jest przedstawicielem cenionych na rynkach
Swiatowych producentow: » MATIC - urzadzenia do szycia,
ciecia i zgrzewania impulsowego, « RIBAMATIC - przecinarki

i nawijarki do rolek materiatéw, Klieverik - kalandry, « FLEXA -
trymery, laminatory i kalandry, « JoPeVi - zakuwarki do oczek

+ FORSSTROM - zgrzewarki HF, « FORSTHOFF - zgrzewarki na
gorace powietrze, « ROFFELSEN - keder ptaski, » CARMO - kom-
ponenty z tworzyw sztucznych, - ORAFOL - tasmy odblaskowe,
+ BOWMER BOND - ta$my PVC, - GUANDONG - media do
druku. Od 2004 roku zapewniamy lojalng i dtugoterminowa
wspdtprace, obejmujacg doradztwo, serwis oraz petne wspar-
cie posprzedazowe.

ENDUTEX

ENDUTEX Sp.z o.0.

ul. Szlachecka 191
32-080 Brzezie
tel. 12427 2467

endutex@endutex.pl
www.endutex.pl

Polski oddziat firmy ENDUTEX jest cztonkiem portugalskiej
grupy ENDUTEX SGPS bedacej producentem materiatow
powlekanych do druku wielkoformatowego, dekoracji i bardzo
szeroko pojetej reklamy z 50-letnim doswiadczeniem. Zaktady
produkcyjne zlokalizowane s w Portugalii oraz Brazylii. Nasza
oferta obejmuije towary stanowiace w 100% produkcje wiasna.

Oferta jest bardzo szeroka i obejmuje materiaty powlekane
PCV oraz bioPCV, PU oraz bioPU, zywicami, akrylami, dyspersja-
mi wodnymi, w szerokos$ci do 500 cm.

Oferujemy réwniez ekologiczne rozwiazania, w tym:

« media produkowane z surowcéw pochodzacych z recyklingu
(poliestru i bawetny);

« produkty poddajace sie recyklingowi zgodnie z normami UE;

- media powleczone biopochodnym PCV oraz biopochodnym
PU (pochodzacym z surowcdw niepetrochemicznych);

« produkty biodegradowalne.

ENDUTEX to réwniez bardzo szeroka gama tkanin technicznych
dla branzy motoryzacyjnej, gorniczej, horeca, ochrony zdrowia,
sportowej oraz na odziez ochronna.
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INTEGART Sp. zo.0.

ul. Maszynowa 1

Btonie k/Wroctawia
55-330 Miekinia

tel. 713153191
CENTRUM HP DEMO LAB
tel. 661 330325

biuro@integart.com.pl
www.integart.com.pl

www.hplatex.pl
www.nowasublimacja.pl
www.komplementarne.pl

INTEGART — wiodacy dystrybutor technologii lateksowej HP- drukarek HP
Latex serii: 300/500, 630/630W, 700/800W, R-Series (2,5 media sztywne,

 bialym atramentem), a takze drukarek sublimacyjnych HP Stitch S-Series.

Portfolio uzupetniaja urzadzenia do post-finishingu komplementarne pl:
plotery Summa L-Series (laser), Summa F-Series i Summa S-Class,
aplikatory Bubble-Free, laminatory Neschen oraz Mefu, a takze trymery
(reczne KeenCut, pét i automatyczne marki Flexa). Autor projektu
www.ekologicznadrukarnia.pl i www.hplatexpl dla firm dziafajacych

w oparciu o ekologiczne podejscie do druku. W 2022 r. wprowadzit
nowa marke wiasng EasyDecor — produkty premium do dekoragji oraz
renowacji wnetrz (easydecor.pl).

Oddzialy: Biatystok, ul. Kwiatowa 15, 16-001 Ignatki, tel. 885 858 960, bialystok@integart.com.pl
Bielsko-Biata, ul. Gen. Maczka 9, 43-300 Bielsko-Biata, tel. 33 817 19 16, bielsko@integart.com.pl
Blonie k/Wroctawia, ul. Maszynowa 1, 55-330 Miekinia, tel. 71 31 53 191, biuro@integart.com.pl
Bydgoszcz, ul. Przemystowa 8, 85-758 Bydgoszcz, tel. 52 327 45 00, bydgoszcz@integart.com.pl
Gdarisk, ul. Abrahama 7, 80-307 Gdarisk, tel. 58 554 15 24, gdansk@integart.com.pl

Katowice, ul. Siemianowicka 7D, 40-301 Katowice, tel. 32 209 59 19, katowice@integart.com.pl
Krakow, ul. Szymona Szymonowica 83, 30-396 Krakow, tel. 12 653 43 92, krakow@integart.com.pl
Lublin, ul. Tokarska 3, 20-210 Lublin, tel. +48 885 447 169, lublin@integart.com.pl

£6d2, ul. Solec 24/26, 94-247 £6dz, tel. 42 633 95 55, lodz@integart.com,pl

Opole: ul. Dworska 2, 45-750 Opole, tel. +48 77 474 86 24, opole@integart.com.pl

Poznar, ul. Pogodna 8, 60-275 Poznar, tel. 61 867 61 50, poznan@integart.com.pl

Warszawa — Jawczyce, ul. Piastowska 67, 05-850 Jawczyce, tel. 22 846 33 06, jawczyce@integart.com.pl
Rzeszow, ul. Przemystowa 3, 35-105 Rzeszow, tel. 607 767 277, rzeszow@integart.com.pl

Toruri, ul. Wschodnia 41a, 87-100 Torun, tel. 56 655 37 57, torun@integart.com.pl

Watbrzych, ul. Uczniowska 1-2, 58-306 Watbrzych, tel. 74 665 96 06, walbrzych@integart.com.pl
Wroctaw, ul. Brynicka 3, 54-214 Wroclaw, tel. 71 350 38 58, wroclaw@integart.com.pl

Dxziat Pyt i Prefabrykacji: ul. Wroblowicka 24, 55-330 Krepice, tel. kom. +48 885 840 450,
prefabrykacja@integart.com.pl
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print solutions

SICO POLSKA Sp.zo.o.

ul. Annopol 3
03-236 Warszawa
tel. 22 66048 50 (-9)

sico@sico.pl
www.sico.pl

SICO to dostawca i integrator rozwigzan poligraficznych dla
reklamy i przemystu. Wspdtpracujemy zaréwno z duzymi,
Swiatowymi markami, jak i tymi, ktére dopiero wchodza na
rynek. Rozwijamy sie razem z naszymi klientami — dostarcza-
jac technologii, wspdlnie sie uczac i wdrazajac innowacje.
Mamy 25 lat doswiadczenia i oddziaty w catej Polsce, za tym
idzie rozlegta znajomos¢ branzy, rynku i trendéw.

Naszg sitg jest doswiadczony, zgrany team o szerokich

i zréznicowanych kompetencjach eksperckich. Dzieki temu,
procz optymalnie dobranych urzadzeri i mediéw, oferujemy
najwyzszej jakosci serwis, doradztwo i szkolenia.

Oddziaty:

Gdarisk-Oliwa, 80-316, ul. Kaprow 4 B, tel. 58 500 42 60 (-9), gdansk@sicopl;

Krakow, 31-982, Al. Jana Pawfa Il 178, tel. 12 666 00 40 (-9), krakow@sico.pl;
+6dz,91-726, ul. Wojska Polskiego 190, tel. 42 620 06 20 (-9), lodz@sico.pl;

thyssenkrupp

thyssenkrupp Materials
Poland S.A.

ul. Grudzigdzka 159
87-100Torun
tel. 56611 94 94

biuro@tkmaterials.pl
www.thyssenkrupp-materials.pl

thyssenkrupp Materials Poland jest dystrybutorem tworzyw
sztucznych dla reklamy, przemystu, budownictwa, opakowar
oraz innych branz. Nalezymy do miedzynarodowej grupy thys-
senkrupp, koncernu materiatow i technologii. W naszej ofercie
posiadamy ponad 3800 produktow dostepnych z magazyndw.
Dziatamy w oparciu o sprawdzone kontakty z dostawcami z ca-
fego $wiata.

W naszej ofercie znajduja sie zardwno najbardziej popularne two-
rzywa, jak i materiaty unikatowe. Wérod produktow skfadowych
znajduja sie plyty PLEXI w petnej gamie koloréw oraz w rozmaitych
formach: pfyt ekstrudowanych, wylewanych, a takze blokéw i plyt
o ciekawych wiasciwosciach $wietlnych. Kolejne grupy produk-
tow to PCW twarde i spienione, ptyty kompozytowe DIBOND®,
Lyx® Bond, DILITE® i HILITE®, polipropylen lity i komorowy.

Szeroka game materiatdw dla reklamy uzupetniaja ptyty PET, PETG,
plyty kartonowo-piankowe oraz folie z twardego PCW.

To wszystko w potaczeniu z szerokim wachlarzem wyrobéw me-
talowych umozliwia kompleksowe zaopatrzenie wielu realizacji
z dziedziny komunikadji wizualnej.

Siedziba: Torury

Oddziaty i filie z przedstawicielami tworzyw: Poznan, Bionie pod Warszawa, Sosnowiec,
Szczecin, Gdarisk, Olsztyn, Biatystok, t6dz, Kielce, Lublin, Rzeszéw, Krakéw, Wroctaw.
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EPSON

Epson Europe B.V. Sp.zo.0.
Oddziat w Polsce

The Park Warsaw
ul. Krakowiakdw 48
02-255 Warszawa
tel. 223757500

LFP@epson.pl
www.epson.pl

« Drukarki DTG / DTFilm:

NOWOSC SC-F1000 - najmniejsza hybrydowa drukarka do cyfrowego
zdobienia - idealne rozwigzanie dla tych, ktérzy chca rozpoczac druk
na koszulkach, torbach iinnych.

SC-F2200 + Garment Creator, przeznaczone dla srednich firm do
szybkiej produkgji koszulek, toreb, etc.

SC-F3000, wydajny produkcyjny model, wyposazony w zasilanie

0 pojemnosci 1,5L.

« Drukarki Sublimacyjne:

biurkowe A4 - SC-F100, SC-F500 (24"), poprzez SC-F6400/H (44") oraz
(Nowos¢) SC-F9500H (64") z dodatkowymi kolorami fluoroscencyjny-
mi/light/ Fiolet i Orange po przemystowe urzadzenia SC-F11000/H
(1,8m) z obstuga Jumbo roli do zastosowari w przemystowe]
produkdji.

« Drukarki wielkoformatowe

SureColor SC-T7700D / P6500D, to 5-kolorowe pigmentowe, szybkie
i wydajne urzadzenia dla biur i pracowni do drukowania projektow
CAD oraz zastosowar Photo.

« Druk Reklamowy:

Urzadzenia ekosolwentowe: SureColor SC-540610 (64"), SC-560610/
L (64" drukujace w CMYK i 10-kolorowa (w tym Czerwony i Biaty) SC-
-S80610/L (64"), L - zasilane w 1,5L atramenty oraz SC-R5010/ L (64")
Wyposazona w atrament zywiczny w konfiguracji CMYK+LcLm.

www.dobreplotery.pl

L2

LFP Industrial Solutions
Sp.zo.0.

ul. Kwidzyriska 4
51-416 Wroctaw
tel. 713219883

office@lfp-industrial.pl
www.Ifp-industrial.pl

LFP Industrial Solutions to autoryzowany dystrybutor i integrator
zaawansowanych urzadzen cyfrowych, dedykowanych zaréwno
do druku, jak i do dalszych etapow przetwarzania, w tym ciecia,

bigowania oraz frezowania. Firma reprezentuje renomowane marki,

takie jak Durst Group, Vanguard i Elitron.

Drzieki szerokiemu portfolio maszyn, LFP Industrial Solutions sku-
tecznie obstuguje przedsiebiorstwa z branzy poligraficznej, w tym
przetworcow tektury, producentéw opakowar, standdw, POS-6w,
a takze wytworcow reklamy, mebli, elementdw drewnianych oraz
etykiet.

Zespot najlepszych inzynieréw serwisu, wyposazony w profesjonal-

na wiedze i wyspecjalizowane narzedzia, zapewnia bezpieczen-
stwo oraz ciggtos¢ produkgji w kazdej drukarni.

UWAGAIW ofercie pojawito sie zupetnie nowe rozwiagzanie typu
flatbed: Durst P5 X. Model ten to nowoczesna odpowiedz na
rosnace potrzeby wspotczesnego rynku druku cyfrowego.

Wiecej szczegdtdw mozna znalez¢ na stronie:
wwwilfp-industrial.pl.

SMART
LFP

SMART LFP Sp.z 0.0.

ul. Robotnicza 66

53-608 Wroctaw

tel. 603 999 081

DEMO EXPERIENCE CENTER:
tel. 885 662 199

biuro@smartlfp.pl
www.smartlfp.pl

Smart LFP koncentruje swoje dziatania na zaspokojeniu potrzeb
Klientéw przemystowych rynkdw Viscom, Opako oraz Textile.
Jest gwarancja profesjonalnej integracji srodowiska produk-
cyjnego w branzy LFP, zapewniajac asyste, dobdr rozwigzan,
szkolenia, optymalizacje workflow oraz rozwigzania sofware MIS
dla tych rynkdw.

W ofercie znajduia sie:

« urzadzenia drukujace firmy EFI,

« drukarki roll-to-roll UVgel Canon Colorado,

« stoly cyfrowego ciecia szwajcarskiej firmy ZUND,

«maszyny do druku firmy XEIKON,

- oprogramowanie do produkcji opakowar EngView System,

- oprogramowanie klasy EMS Multipress firmy Dataline Solution,
« Smart LFP Experience Center - szkolenia Lean Managment —
zarzadzanie produkcjg i optymalizacja proceséw produkeyjnych.
«wsparcie przy uzyskaniu $rodkéw finansowania inwestycji,

- wsparcie techniczne i instalacyjne, oraz serwis gwarancyjny

i pogwarancyjny.

B
ZING

ZINGSA.

Al. Jerozolimskie 212
02-486 Warszawa
infolinia: 801 322 333

info.pl@zing.com.pl
www.zing.com.pl

ZING S.A. jest dystrybutorem papieru, podtozy dla poligrafii,
mediéw do reklamy wielkoformatowej oraz materiatéw
opakowaniowych.

30 tysiecy mkw tacznej powierzchni magazynowej, na
ktora sktada sie magazyn centralny w Konotopie oraz
platformy przetadunkowe w wiekszych miastach, pozawala
na realizacje dostaw na terenie kraju w 24h od zamdwienia.
Na terenie Warszawy, dostawy realizowane sa nawet tego
samego dnia.

Wysokie stany magazynowe, dopracowana logistyka,
najwyzszej jakosci serwis oraz catkowicie polski kapitat
zaktadowy to wyréznia ZING na tle konkurengji.

Cieszymy sie z coraz czgsciej przejawianego patriotyzmu
konsumenckiego naszych Klientéw. Jednak wierzymy,
e to kapitat ludzki — najlepsi specjalisci w swojej branzy,
a zarazem zwyczajnie zgrany zespot to nasza najwieksza
warto$¢ — to wiasnie ZING.
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HERZ

Herz Polska Sp. z 0.0.

ul. Kostrzyriska 30
02-979 Warszawa
tel. 22842 85 83

herz@herz-polska.pl
www.herz-polska.pl

Herz Polska jest firma produkcyjno — handlowa nalezaca
do koncernu HERZ Gruppe. Od wielu lat zaopatruje polski
i wschodnioeuropejski rynek w maszyny i elektronarzedzia
do obrébki tworzyw sztucznych, tj. spawania, zgrzewania,
giecia i nagrzewania.

Do branzy reklamowej Herz produkuje urzadzenia reczne

i automaty do zgrzewania folii banerowej i plandekowej,
spawarki do tworzyw sztucznych i DIBONDU oraz urzagdzenia
do giecia i formowania ptyt z tworzyw sztucznych, tj. PMMA,
PVC, PET, PP, PEHD i innych.

Firma Herz prowadzi serwis gwarancyjny i pogwarancyjny
urzadzen, szkolenia i doradztwo techniczne.

HERZ to europejska jakos¢ i solidnos¢!

SPLASTICS

Plastics Group Sp. zo.0.

ul. Kolumba 40
02-288 Warszawa
tel. 22 57508 20

centrala@plastics.pl
www.plastics.pl

PLASTICS — DOSTAWCA MEDIOW DO DRUKU

< TANINY NA BANERY: FRONTLIT, BACKLIT, MESH
(wraz z osprzetem i profilami)

« TKANINY TEKSTYLNE: FLAGI, FRONTLIT, BACKLIT
(wraz z osprzetem i profilami)

« FOLIE ARKUSZOWE: PET, PCW, PP

« FOLIE CYFROWE, PLOTEROWE, SITODRUK

« FOLIE | PAPIERY TRANSPORTOWE

« FOLIE SAMOCHODOWE / OCHRONNE

« FOLIE TERMOTRANSFEROWE

« FOLIE MAGNETYCZNE

« FOLIE BEZKLEJOWE / NA ROLLUPY

« LAMINATY ZABEZPIECZAJACE

« AKCSORIA DO WYKLEJANIA

« ATRAMENTY

Jestesmy blisko. Dostarczamy z 17 oddziatéw w catej Polsce.

Wszystko o skutecznej reklamie

REKLAMA WIZUALNA

CZYTAJ ONLINE

ZNAKOWANIE GADZETOW

DRUK CYFROWY

www.oohmagazine.pl

DRUK NA TEKSTYLIACH

OPAKOWANIA / ETYKIETY / FLEKSO




KATALOG TARGOWY

PROMO SHOW

Miedzynarodowe Targi Reklamy i Druku
29-30 stycznia 2025 | EXPO XXI Warszawa

www.promoshow.pl
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12M PROMOTIONAL PRODUCTS PRODUCER

Gtogowska 22, 45-315 Opole

tel. +48 77 441 35 00, +48 669 882 804
biuro@12m.eu

www.12m.eu

promotional preoducts

2PROMOTE.PL / VONMAHLEN

ks.Bp. Bednorza 9/7, 43-200 Pszczyna
tel. +48 504 605 136

all@2promote.pl

www.2promote.pl

promote

Think. Believe. Dream. Dare.

4GRAWER

11 Listopada 197, 41-219 Sosnowiec
tel. +48 501931185

info@4grawer.pl

www.4grawer.pl
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CRAWER

ABC-N PLUS KOMPRESY REKLAMOWE

Wola Hankowska, Akacjowa 42, 42-233 Mykanow
tel. +48 884635755
info@abcnplus.com
www.abcnplus.com

ObC‘n plus

hot or cold promotional gadgets

ACCEDS TECHNOLOGY
(SHENZHEN) COMPANY LIMITED

9/F Zhengtailai Business Building 331 Xixiang Avenue, A( ‘ E D S
518102 Baoan Shenzhen, China

tel. +86 (0) 134 1866 9124
carson.h@acceds.com, www.acceds.com

ACTIONWEAR

Via fossalta 3377, 47522 Cesena FC, Italy B re
tel. +390547316796 D S BLACK SPIDER

info@camacartigrafiche.com w actionun
www.action-wear.com

OArdDOIn-aEZI: 01-237 Warszawa A D L E R

marketing@adlereurope.eu EUROPE

www.adlereurope.eu Rl

ADORE

Nedokoncend 363, 102 00 Prague 10,
Czech Republic
tel. +420 728775053

miroslav.cermak@adorepen.cz, www.adorepen.cz MORE THAN PENS

ADSYSTEM

Atramentowa 11, 55-040 Bielany Wroctawskie
tel. +48 672 672 000

sales@adsystem.pl

www.ad system.pl

AGENCJA SZPILKA 0
GABRIELA NIEWIADOMSKA ‘m

Ciesielska 23, 91-308 Czaplinek
tel. +48 790 60 22 33
biuro@agencjaszpilka.pl, www.agencjaszpilka.pl
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Podktadki pod mysz, Podkfadki z kalendarzem, Maty
reklamowe, Magnesy reklamowe, Podktadki pod kubek,
Druk UV, Druk soczewkowy, Druk, Sciereczki z mikrofibry
z nadrukiem, Naklejki adhezyjne i dwustronne

Elektronika reklamowa, Akcesoria do komorek, Artykuty
reklamowe, Kable USB, Boze Narodzenie, Nowoczesne
technologie, tadowarki indukcyjne, Power Bank, Zestawy
prezentowe, Glosniki

Gadzety reklamowe, Artykuty reklamowe, Breloki, Gadzety
Swigteczne, Grawerowanie, Laminaty, Pendrive z logo,
Dyplomy szklane, Plotery laserowe CO2, Personalizacja

Gadzety reklamowe, Eko prezenty, Artykuty do 10

zt, Wellness, Outdoor, Artykuty sportowe, Chtodzacy
kompres reklamowy , Ogrzewacz reklamowy, Kompresy
reklamowe

Bidony, Kubki podréznicze, Kubki termiczne, Filizanki,
Podkfadki pod kubek, Szklanki, Upominki biznesowe,
Upominki, Lunch box

Odziez promocyjna, Odziez robocza, Odziez sportowa,
Odziez ekologiczna , Torby reklamowe, Nadruk na odziezy,
Druk DTF, Druk DTG, Maszyny do sitodruku, Ttoczenie

Gadzety reklamowe, Artykuty domowe, Upominki
biznesowe

Dtugopisy Reklamowe, Artykuty EKO, Tampondruk,
Sitodruk, Znakowanie laserem, Piéra, Notesy, Druk UV,
Artykuty reklamowe

Systemy wystawiennicze, Mobilne zabudowy

targowe, OOH Media, Targi, Eventy, Druk cyfrowy, Druk
wielkoformatowy, Displaye POS, Stoiska Targowe, Stoiska
ekspozycyjne

Agencja Szpilka

Artykuty EKO, Eko stodycze, Eko prezenty, Gadzety
reklamowe, Recykling, Rodliny




AG E N CJ A W| RT UA L N A WA RSZAWA Digital marketing, Marketing, Wsp&tpraca z biznesem,
N SEO, Google Adwords, Strony internetowe, Social Media,
Sienkiewicza 36/5, 26-610 Radom Visual Identification, Wizytéwki, Billboard

tel. +48 697946918
w.wiszowaty@agencjawirtualna.pl

www.warszawa.agencjawirtualna.pl agencjawirtualna.pl

AIRFRESH ARTUR PIOTROWSKI SP. K. Zapachy do aut
tukasiewicza 10, 25-663 Kielce A I H F H E S H

tel. +48 41 37323 10

biuro@airfresh.pl CAR PERFUME

www.airfresh.pl

ADPEN Diugopisy Reklamowe, Artykuty reklamowe, Tampodruk,
Nadruki, Druk na gadzetach, Druk UV, Grawerowanie,

Baletowa 12, 02-862 Warszawa Gadzety reklamowe, Recykling, Sitodruk

tel. +48 22 852 22 98

info@adpen.pl

www.adpen.com.pl

ALDEF GLOBAL Gadzety reklamowe

Przeslakéw 12A, 43-600 Jaworzno
tel. +48 508 873 295
info@aldefglobal.com
www.aldefglobal.com

A LTlVO Naklejki 3D, Breloki, Otvviera;ze, Chusty,vvielofunkcyjnfe,
L @ Smycze reklamowe, Akcesoria do komorek, Druk etykiet,

{Vllrzzg‘):gcsiﬁléa;% 3‘2‘;‘400 Zawiercie alt .VC) Magnesy reklamowe, Zetony do wdzkéw sklepowych,

el. =

biuro@altivo.pl www.altivo.pl UpOI"ﬂIﬂkI

www.altivo.pl

Artykuty EKO, Branding, Druk na gadzetach, Druk

AMGS GROUP Kuy Ef .
” ' sublimacyjny, Gadzety reklamowe, Smycze reklamowe,

Al. Gen. J6zefa Hallera 134/223, 80-416 Gdarsk Opaski, Opaski festiwalowe, Sznurowadfa, Sciereczki do
tel. +48 801 550 693 okularow

shop@amgsgroup.com am gs g rou p

www.amgsgroup.com

A N DA P R ES E N T G RO U P Antystresy, Artykuty biurowe, Breloki, Eko prezenty,

. . Gadzety reklamowe, Gadzety $wigteczne, Nadruk na
Konyves Kalman krt. 48-52, H-1087 Budapest, Hungary gadzetach, Nadruki, Smycze reklamnowe, Torby
tel. +36 1210 0758

export@andapresent.com

ANDA PRESENT GROUP
www.andapresent.com

Smycze reklamowe, Opaski, Opaski festiwalowe, Gadzety
ANGELS.C. - ~ 1 reklamowe, Artykuty reklamowe, Breloki, Identyfikatory,
Tamka 16 U5, 00-349 Warszawa ’ Kubki reklamowe, Torby reklamowe, Diugopisy
tel. +48 507 189923 J ' 'y Reklamowe

biuro@angel.info.pl

A smyczesgadzetyspoligrafic
www.angel.info.pl

Notesy, Aktowki, Kalendarze, Etui, Artykuty pismiennicze,

ANTRA RYSZARD POLUBIEC Latarki, Teczki, Gadzety reklamowe, Organizery

Narocz 7, 02-678 Warszawa e > < 9
tel. +48228514455

info@antra.com.pl e

www.antra.compl Oficjalny sponsor zespotu

""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" Kajetana Kajetanowicza.

Gadzety reklamowe, Torby ekologiczne, Eko design,
AO DACI o Pierniki, Elektronika reklamowa, Artykuty EKO, Butelki
PARQUE INDUSTRIAL FIG. FOZ, RUA OLAIAS 85L A O D /\ C I Ekologiczne, Reczniki reklamowe, Koce reklamowe, Torby
3090-380 FIGUEIRA DA FOZ, Portugal reklamowe

tel. +48 796 179 341
pawel@stricker-europe.com, www.aodaci.com

rrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrr YouNick Technology Park | ul. Krzemowa 1 | 62-002 Suchy Las | www.texet.pl
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ARGOS PRODUCENT ODZIEZY REKLAMOWE)J

Rolna 14, 62-002 Suchy Las
tel. +48 6181251 58
info@argos.pl

www.argos.pl -
ARGOS

ARKOM KAWY | HERBATY SWIATA

Zeromskiego 50c, 05-250 Stupno
tel. +48 502 858 007
arkom@kawaiherbata.com
www.kawaiherbata.com
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ASGARD sP.z0.0. WLASCICIEL MARKI
BLUE COLLECTION

Rolna 17, 62-081 Baranowo

tel. +48 61 840 07 40

biuro@bluecollection.gifts
www.bluecollection.gifts

ajgara

BLUE COLLECTIONN

ASTOM SERGIUSZ TOMALA

Nadrzeczna 1A, 95-083 Wrzaca k. Lodzi
tel. +48 501 205 190

astom@astom.pl

www.astom.pl

AVANT FABRYKA PORCELITU

Spacerowa 5, 24-220 Niedrzwica Koscielna
tel. +48 81 511 65 50

office@avant.pl 1994
www.avant.pl

AXPOL TRADING

Krzemowa 3, Ztotniki, 62-002 Suchy Las aXPO L
tradi

tel. +48 61 659 88 00
voyager@axpol.com.pl
www.axpol.com.pl

B&B stODYCZE Z POMYSLEM BLASZCZAK

Srednia 38, 05-822 Milanéwek &
tel. +48 22 724-61-65
biuro@slodyczezpomyslem.pl
www.slodyczezpomyslem.pl

BADGE4U WOJCIECH PAWLOWSKI

Olszewskiego 78, 43-600 Jaworzno

tel. +4832 616 55 72
znaczek@znaczek.pl, info@badge4u.eu
www.znaczek.pl

besellu

helping you succeed

BAGS2YOU

Wadery 16, 05-250 Radzymin

tel. +48 516750693

kasia@bags2you.pl, bozena@bags2you.pl
www.bags2you.pl

o

BARANSKI TEKSTYLIA REKLAMOWE
g 15 9 a0 @ BARANSKI

. . advertising textilas &
biuro@recznikireklamowe.com !
www.recznikireklamowe.com
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Szycie odziezy, Odziez reklamowa, Odziez sportowa,
Odziez robocza, Odziez z haftem i nadrukiem, Sublimacja,
Bluzy, Polary, Softshelle, Kurtki

Artykuty spozywcze, Eko prezenty, Ekspozycja produktuy,
Gadzety reklamowe, Gadzety swigteczne, Kawa, Herbata,
Kosze prezentowe, Kosze upominkowe, Opakowania
reklamowe

Gadzety reklamowe, Bidony, Breloki, Diugopisy
Reklamowe, Elektronika reklamowa, Glosniki, Kable USB,
Kubki termiczne, Notesy, Power Bank

Gadzety reklamowe, Magnesy reklamowe, Magnesy
3D, Notesy, Kalendarze, Podktadki reklamowe, Notesy
magnetyczne, magnesy na samochdd, Magnetyczne
zaktadki do ksigzek, pocztowki i puzzle magnetyczne,
Podkiadki pod kubek

Ceramika reklamowa, Kubki porcelanowe, Kubki
reklamowe, Gadzety reklamowe, Gadzety $wigteczne,
Kubki porcelanowe, Opakowania, Zestawy $wigteczne,
Artykuty domowe, Artykuty biurowe

Outdoor, Plecaki i torby z poliestru, Eko prezenty, Parasole,
Full service, Elektronika reklamowa, Artykuty EKO, Czapki
reklamowe, Torby bawetniane, Odziez ekologiczna

Artykuty spozywcze, Boze Narodzenie, Cukierki,
Czekoladki, Eko stodycze, Herbata, Kawa, Krowki, Lizaki,
Wielkanoc

Sciereczki do okularéw, Eko prezenty, Breloki, Chusty
wielofunkcyjne, Gadzety reklamowe, Identyfikatory,
Magnesy reklamowe, Ostonki do kamer internetowych,
Otwieracze, Znaczki

Torby reklamowve, Torby ekologiczne, Artykuty reklamowe,
Torby bawetniane

Apaszki, Chusty wielofunkcyjne, Koce drukowane,
Poduszki reklamowe, Posciel reklamowa, Reczniki
reklamowe, Sciereczki do okularéw, Tasmy i $ciggacze
zakardowe oraz drukowane, Worko plecaki, Skarpety
Reklamowe

BEJOY PACKAGING

Krajkowo 16a, 09-210 Drobin

tel. +48 504 265 292, +48 883 909 093
bejoy@bejoy.pl

www.bejoy.pl

BESEDA

Waska 31, 62-052 Komorniki
tel. +48 618 685 094
kontakt@beseda.pl
www.beseda.pl

BEVBRAND.CO / FRESHDRINK.PL

Elektryczna 1/3 lok.216, 15-080 Biatystok
tel. +48 505707803
handlowy@freshdrink.pl
www.freshdrink.pl

BIC GRAPHIC EUROPE S.A.
ODDZIAL W POLSCE

Al. Niepodlegtosci 69, 02-626 Warszawa
tel. +48 22 3326900
dariusz.dawidczyk@bicworld.com

L@®Bic)
graphic

BIO SAC

Gandhi Nagar, Keel Kattalai, Jayalakshmi Street
No. 12A, 600 117 Chennai, India
sales@shriramonline.com
www.shriramonline.com

C

BLUEBOAT

Kozty 39, 05-240 Thuszcz
tel. +48 29 7770020
office@powerbanki.pl
www.blueboat.pl

BOTT

Budowlanych 8, 64-100 Leszno
tel. +48 65 529 48 08
info@bott.pl

www.bott.pl

BRAND PROMOTION CZ,S.R.O.

Zelezné 7a,619 00 Brno, Czech Republic

tel. +420 545 235 853

info@brand.cz

www.brand.cz, www.cofee.eu, www.sabbot.eu

®
coFEE
hl_aadw_e_ar'

by BRAN

BRAND S.C. A.t.BRONIARCZYK

takowa 3/5 N, 90-562 t6dz
tel. +48 604 256 754
brand@brand-socks.com
www.milusie.pl

CAPIRA

S. Batorego 126A, 65-735 Zielona Géra
tel. +48 68 455 35 22

biuro@capira.pl

www.capira.pl
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Opakowania reklamowe, Opakowania, Pudetka,
Marketing, Kreatywne zespoty, Poligrafia reklamowa,
Rigid box, POS

Smycze reklamowe, Reczniki reklamowe, Opaski
festiwalowe, Plecaki i torby z poliestru, Podktadki pod
mysz, Koce drukowane, Szarfy dla hostess, Sciereczki
z mikrofibry z nadrukiem, Sznurowadta, Sublimacja

Dtugopisy Reklamowe, Zapalniczki, Artykuty EKO

Torby bawetniane, Plecaki, Torby ekologiczne, Torby
reklamowe, Torby

Plecaki, Power Bank, Kable USB, Gtosniki, Pamie¢ USB,
Akcesoria do komorek, tadowarki indukcyjne, tadowarki
samochodowe, Stuchawki

Artykuty do 10 zt, Artykuty domowe, Artykuty EKO,
Artykuty reklamowe, Branding, Eventy, Miarki, Narzedzia,
Opaski festiwalowe, Sitodruk

Czapki reklamowe

Odziez promocyjna, Koce reklamowe, Odziez reklamowa,
Czapki reklamowe

Pudetka, Poligrafia reklamowa, Notesy firmowe, Kalendarze,
Artykuty biurowe, Dtugopisy Reklamowe, Artykuty
reklamowe, Artykuty do 10 zt, Artykuty EKO, Opakowania
reklamowe




CARLO FACTORY

Turzno, Okrezna 47, 87-148 Lysomice
tel. +48 601 623 474
sklep@carlofactory.pl
www.carlofactory.pl

carlo

Skarpety reklamowve, Artykuty medyczne, Artykuty
reklamowe, Artykuty sportowe, Outdoor, Boze
Narodzenie, Znakowanie, Gadzety reklamowe, Gadzety
Swigteczne, Odziez reklamowa

CARTAMUNDI CARDS POLAND

Pottanki 18, 30-740 Krakow

tel. +48 12296 21 91
robert.gasiorek@cartamundi.com
www.cartamundi.com

@Q Cartamundi

Gry planszowe, Grywalizacja, Karty do gry, Gadzety
reklamowe, Artykuty dla dzieci, Artykuty EKO

CARVAME

Dekoracyjna 14, 65-155 Zielona Goéra
tel. +48 68 477 22 33
sales@invame.eu

www.invame.eu

@& CARVAME

ORIGINAL CAR PERFUMES

Nadruk na gadzetach, Marketing, Personalizacja, Zapachy
do aut, Gadzety reklamowe, Nadruk cyfrowy

CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY

Rogatkowa 16A, 04-773 Warszawa
tel. +48 22 61527 63
info@centrumnadrukow.pl
www.centrumnadrukow.pl

CENTRUM

CN

| REKLAMY

NADRUKOW

Tampodruk, Sitodruk, Sitodruk cylindryczny,
Grawerowanie, Druk DTF, Druk cyfrowy, Haft, Sublimadja,
Termotransfer, Gadzety reklamowe

CENTRUM PREZENTOW DLA FIRM
(GRUPA MACIASZCZYK SPOLKA JAWNA)

tazienna 4, 61-857 Poznan
tel. +48 61 8580-503

prezenty@maciaszczyk.pl, www.prezenty.maciaszczyk.pl

|‘ gtg\lﬁ"l;'lj:v.lM PREZENTOW

Artykuty $wigteczne, Boze Narodzenie, Gadzety
Swigteczne, Kosze prezentowe, Kosze upominkowe,
Paczki dla dzieci, Wielkanoc, Zestawy prezentowe,
Zestawy swigteczne, Zestawy upominkowe

CITRON GROUP

Poleczki 40, 02-822 Warszawa

tel. +48 22 839 49 45
sales@citron.pl, sales@giftsfactor.pl
www.citron.pl

CiTRON GROUP

- since 2004 -

Power Bank, Pendrive z logo, Elektronika reklamowa,
Smycze reklamowe, Akcesoria do komorek, Akcesoria
samochodowe, Eko prezenty, Kable USB, Kubki termiczne,
Bidony

COLORISSIMO / LAVA GROUP

Eugeniusza Romera 4B, 02-784 Warszawa
tel. +48 502 323 446

head@lavagrou p.pl

www.lavagroup.pl

Colorissimo

Stuchawki, Softshelle, Gtosniki, Kubki termiczne, Termosy,
Bidony, Narzedzia, Parasole, Plecaki, Torby

COOKIE StODYCZE REKLAMOWE

Mariana Langiewicza 28, 05-825 Grodzisk Mazowiecki
tel. +48 22290 77 00

cookie@cookie.com.pl

www.cookie.com.pl

R
A SLUS

Stodycze reklamowe, Cukierki, Czekoladki, Eko stodycze,
Herbata, Kawa, Zestawy upominkowe, Pierniki, Boze
Narodzenie, Artykuty spozywcze

CORTHOGREEN BV

lJsselweg 45, 7061 XV Terborg, Netherlands
tel. +31 31545113

info@corthogreen.com
www.corthogreen.com

Corthgﬁ reen

Greengifts & Seedproducts

Artykuty EKO, Artykuty reklamowe, Boze Narodzenie, Eko
prezenty, Gadzety reklamowe, Kartki $wigteczne, Koperty
z nadrukiem, Opaski festiwalowe, Podktadki pod kubek,
Rosliny

COTTON BAG NADIA WODZISLAWSKA

Demokratyczna 117, 93-348 L6dz
tel. +48669700009
biuro@cotton-bag.pl
www.cotton-bag.pl

@ Cotton Bag

Torby bawetniane, Torby reklamowe, Torby ekologiczne,
Worko plecaki bawetniane, Eko design, Recykling, Artykuty
reklamowe, Znakowanie, Artykuty EKO, Personalizacja
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CRUX D. ZAJAC, P.WOLNY

Obroki 77, 40-833 Katowice

+48 327508100

crux@crux.pl, greenplanet365.eu
www.greenplanet365.eu

CRULIX | GREENLANET

ROEMACE IKOUROMINKL

Artykuty reklamowe, Artykuty EKO, Diugopisy Reklamowe,
Breloki, Kalendarze, Gadzety reklamowe, Kalendarze
ksigzkowe, Kalendarze tréjdzielne, Upominki biznesowe,
Magnesy reklamowe

CTM GROUP BOGUMItA BORECKA

Kosciuszki 1a/3, 58-140 Jaworzyna Slaska
tel. +48 519 188 182, +48 509 647 270
biuro@ctmgroup.pl
www.nadrukisublimacyjne.pl

printed towels & more

Reczniki reklamowe, Koce drukowane, Poduszki
reklamowe, Sublimacja, Torby z sublimadja, Sciereczki
zmikrofibry z nadrukiem, Worko plecaki, Skrobaczki,
Chusty wielofunkcyjne, Fartuchy reklamowe

CUKIERNIA REKLAMOWA

Starowiejska 80, 43-600 Jaworzno

tel. +48 602152599

info@cukierniareklamowa.pl, info@tortyweselene.pl
www.cukierniareklamowa.pl

Stodycze reklamowe, Czekoladki, Eventy - catering, Druk
na gadzetach, Gadzety $wigteczne, Pierniki, Zestawy
Swigteczne, Upominki biznesowe, Boze Narodzenie, Eko
stodycze

CZAS NA DREWNO \Pl
Stalowa 6, 42-240 Rudniki CZAS NA
buroacrsnatrewnos 5 DREWNO

www.czasnadrewno.pl

Eko design, Artykuty EKO, Butelki Ekologiczne, Druk
UV, Gadzety reklamowe, Gadzety $wigteczne, Boze
Narodzenie, Breloki, Zetony do wazkdw sklepowych,
Medale

DAVE MAR

Sarnéw 43, 39-333 Sarnéw
tel. +48 17 74790 13
biuro@davemar.pl
www.davemar.pl

DAVE[MAR|

DRUKARNIA
PRODUCENT OPAKOWAN

Druk, Druk offsetowy, Opakowania, Opakowania
reklamowe

DECARD
Sienkiewicza 11, 38-100 Strzyzéw

tel. +48 691575499
biuro@decard.pl

www.decard.pl DECARD

impossibles

Artykuty reklamowe, Gadzety reklamowe, Breloki,
Magnesy reklamowe, Otwieracze, Medale, Magnesy 3D,
Breloki 3D, Artykuty sportowe, Upominki biznesowe

DIAS

Pienista 49A, lok. 5, 94-109 L6dz

tel. +48 576030840 I )/l_’ (ﬂ

diasvlasnui@gmail.com JeT

www.diasjet.pl

Druk DTF, Druk DTG, Tusze DTG, Atramenty do drukarek,
Atramenty UV, Drukarki do tekstyliow, Digital marketing,
Falcerki

DIPRINTER POLSKA a
Gancarska 46, 42-200 Czestochowa AN
tel. +48 785 753 868
info@diprinter.com P
o DiPrinter.com

www.diprinter.com

Atramenty solwentowe, Atramenty UV, Druk UV, Druk
wielkoformatowy, Drukarki i urzgdzenia

DOLINA PURPUROWA / PURPLE VALLEY N
Stary Ratusz, ul. Rynek 21, 28-225 Szydtéw ~—

tel. +48 797 355 094 DO L I N a ®

info@purplevalley.pl
www.stolicasliwki.pl PURPUROWA

Alkohole, Boze Narodzenie, Kosze prezentowe,

Kosze upominkowe, Stodycze reklamowe, Zestawy
upominkowe, Upominki biznesowe, Wielkanoc, Artykuty
spozywcze, Kawa

DOMICO

Libelta 1, 62-040 Puszczykowo
tel. +48 606 977 480
biuro@domico.pl
www.domico.pl

domico

Artykuty biurowe, Artykuty reklamowe, Gadzety
reklamowe, Kalendarze, Kostki Rubika, Magiczne kostki,
Reklama 3D, Antystresy
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DOPPLER E. DOPPLER & CO GMBH

Schlossstrasse 24, 5280 Braunau am Inn, Austria
tel. +48 660 460 460
arek.kulon@dopplerschirme.com
www.dopplerschirme.com

Parasole

EFSANE FLAG & PROMOTIONAL PRODUCTS

Merkez Mah.Gling6ren Cad.No: 71

34200 A Bagcilar / Istanbul, Turkiye

tel. +90 530 068 03 19

export@efsanepropro.com, www.efsane-grup.com

EFSANE
FLAG

PROMOTIONAL PRODUCTS

Flagi, Proporczyki, Potykacze, Flagietki, Druk 3D, Gadzety
reklamowe, Polary, Odziez z haftem i nadrukiem, Reklama
zewnetrzna, Eventy - dekoracje

DOTHAT

Wolnosci 4, 41-500 Chorzow
tel. +48 667 832 547
biuro@dothat.pl
www.dothat.pl

Koce reklamowe, Poduszki reklamowe, Czapki reklamowe,
Zestawy prezentowe, Branding, Breloki, Breloki 3D, Druk
3D, Gadzety reklamowe, Personalizacja

ELASTO GMBH & CO. KG

Franz-Sollfrank-Stra3e 6,

D-92237 Sulzbach-Rosenberg

tel. +49 9661 890 157
m.dzieza@elasto.de, www.elasto.de

Gadzety reklamowve, Bidony, Artykuty dla dzieci, Artykuty
EKO, Lunch box, Otwieracze, Zetony do wdzkow
sklepowych, Skrobaczki, Odblaski reklamowe, Kubki
termiczne

DREAMPEN

Dekoracyjna 14, 65-155 Zielona Géra
tel. +48 68 477 22 33
sales@dreampen.com
www.dreampen.com

Artykuty pismiennicze, Diugopisy Reklamowe, Gadzety
reklamowe, Personalizacja, Upominki biznesowe

ELEPHANT LUKIC

Niciarniana 2/6, 92-208 £6dz
tel. +48 42 630 42 04
dystrybucja@embroidery.pl

Haft, Czapki reklamowe, Odziez z haftem i nadrukiem,
Odziez ekologiczna, Odziez GOTS, Odziez reklamowa,
Odziez robocza, Odziez sportowa, Torby ekologiczne,
Znakowanie

DREAMTEX

Szyszkowa 32, 02-285 Warszawa

DReAM

www.embroidery.pl ELEPHANT
Odziez z haftem i nadrukiem, Nadruk na odziezy, Maszyny EMERALD JHK T-shirt, Koszulki, Koszulki polo, Koszulki t-shirt, Odziez
do termotransferu, Druk DTF, Koszulki, Bezrekawniki, . reklamowa, Odziez robocza, Odziez sportowa, Tkaniny do
Softshelle, Kurtki, Koszulki polo Krakowska 87A, 32-050 Skawina druku, Softshelle, Torby bawetniane

tel. +48 12296 10 10 T-SHIRT

tel. +48 22 857 45 20
sklep@dreamtex.pl, siser@dreamtex.pl
www.dreamtex.pl

biuro@jhk.pl
www.jhk.pl

EMERALD

DRUKARNIA POLIMANIA

D
R
u
Wojska Polskiego 3, 39-300 Mielec i
R
N
I
A

tel. +48 518 827 097 ollmania

sprzedaz@polimania.pl
www.polimania.pl

Druk DTF, Druk UV, Druk offsetowy, Gadzety reklamowe,
Kalendarze, Odziez z haftem i nadrukiem, Opakowania,
Reklama, Tampodruk, Sitodruk

ENYES

P.I. CTUDAD MUDECO C/MARIE CURIE 12

46930 QUART DE POBLET (VALENCIA), HISZPANIA
tel. +34 961 921 012

europe5@enyes.es, www.enyes.es

c

Y

Artykuty biurowe, Artykuty dla dzieci, Artykuty reklamowe,
Artykuty sportowe, Bidony, Branding, Breloki, Etui na karty
i wizytéwki, Gadzety reklamowe, Koszulki t-shirt

DRUKPOLSKA

TWOJA DRUKARNIA REKLAMOWA

Tysiaclecia 42, 62-001 Goleczewo
tel. +48 735 530 156
andrzej@drukpolska.pl
www.drukpolska.pl

DRUK(»

Kalendarze, Kalendarze biurkowe, Gadzety reklamowe,
Druk UV, Druk 3D, Gry planszowe, Artykuty biurowe,
Lakierowanie UV 3D, Pudetka, Poligrafia reklamowa

JIPOLSKA

EASY GIFTS

Wroctawska 41, 55-095 Mirkéw
tel. +48 71 31523 30
biuro@easygifts.pl
www.easygifts.pl

EASY

-=m W GIFTS

IT'S EASY NowW!

Gadzety reklamowe, Diugopisy Reklamowe, Torby
reklamowe, Kubki reklamowe, Elektronika reklamowa,
Druk na gadzetach

ECOMAIL.PL

Na Zderaze 1275/15, 120 00 Praha 2,

Digital marketing, Kreatywne kampanie, Marketing

Czech Republic ‘ ecomdil.pl

kate.irova@ecomail.app
www.ecomail.pl

EPSON EUROPE B.V. oDDzIAL W POLSCE

Bokserska 66, 02-690 Warszawa
tel. +48 22 37575 00
LFP@epson.pl

www.epson.pl

—

= o

ey
Katalog Wystawcow -".-:,,'ﬁ;lr
wersja on-line [=]%

EQPAK.EU

Kosynierow 9, 41-907 Bytom
tel. +48 32 7321630
biuro.1@eqpak.eu
www.eqpak.eu

EPSON

EXCEED YOUR VISION

W
PROMO SHOW

GQpé(eu

Drukarki do tekstyliéw, Druk sublimacyjny, Atramenty do
drukarek

) L1

=1 N

Exhibitors Catalog
on-line version

Torby, Torby bawetniane, Torby ekologiczne, Torby
papierowe, Torby reklamowve, Sitodruk, Druk na
gadzetach, Eko prezenty

ECOTORBY.PL

Perla 5A, 41-300 Dabrowa Goérnicza
tel. +48 575009113, +48 535665390
biuro@greenprint.com.pl
www.ecotorby.pl

ecotorby.pl

Sitodruk, Torby, Torby bawetniane, Torby ekologiczne,
Torby reklamowe, Worko plecaki, Worko plecaki
bawetniane, Znakowanie

EUDARCAP DARIUSZ KOBOS

Zboréwek 22, 28-133 Pacanéw

tel. +48 413799409, +48 531694526
biuro@eudarcap.pl
www.eudarcap.pl

Czapki reklamowe, Polary, Reczniki reklamowe, Odziez
reklamowa

EFANSHOP.COM JOANNA KULAKOWSKA

Przyszkole 28, 93-552 +6dz
tel. +48 503027999
biuro@efanshop.eu
www.efanshop.eu

s
\®) eFanshop

Artykuty reklamowe, Artykuty sportowe, Bluzy, Czapki
reklamowe, Personalizacja, Odziez reklamowa, Odziez
sportowa, T-shirt, Gadzety reklamowe, Flagi

EURO-TRANSFERS

Pomorska 56A/3, 70-812 Szczecin
tel. +48 668434649
office@euro-transfers.eu
www.euro-transfers.eu

Termotransfer, Transfer plastizolowy, Sitodruk, Druk DTF

170

171



EVERGREEN BAGS Torby ekologiczne, Torby bawetniane, Worko plecaki

Krolowka 24. 30-394 Kraké bawetniane, Torby reklamowe, Odziez GOTS, Eko design,
rolowka 24, 50- rakow “WOeroree 5. Nadruki, Recykling, Torby reklamowe, Opakowania

tel. +48 602243666 CVCTErecl BAGS et i reoyng. foby i
info@evergreenbags.pl

www.evergreenbags.pl

EWERRO

Daszynskiego 44, 42-400 Zawiercie
tel. +48 535 033 090
ewerro@ewerro.pl

www.ewerro.pl E WE r r D

Wydawnictwo, Reklama, Gadzety reklamowe,

”‘/ Grawerowanie, Grafika, Gry planszowe, Karty do gry,

Znakowanie laserem

EXPEN Artykuty pismiennicze, Piéra, Diugopisy Reklamowve,
. Notesy i kalendarze, Latarki, Narzedzia, Kalendarze,

Biatotecka 196, 03-253 Warszawa \"'/ Portfele

tel. +48 22 299 05 50 e.“ p e n

info@expen.pl

www.expengifts.pl

EZOP PLUS S.R.O. Artykuty EKO, Eko prezenty, Torby ekologiczne, Gadzety
.. o ) O reklamowe, Artykuty reklamowe, Recykling, Artykuty

Chrastésov 60, 763 12 Vizovice, Czech Republic $wigteczne, Zestawy prezentowe, ECO print, Druk

tel. +420 739 036 950 ezop

t.uhrikova@ezop.cz

WWW.ez0op.cz

FA |_ K&ROSS G RO U P PO LS KA Koszulki t-shirt, Koszulki polo, Bluzy, Kurtki, Softshelle,
LN

. Koszule, Czapki reklamowe, Torby bawetniane, Reczniki
Sportowa 12, 32-083 Balice reklamowe, Plecakii torby z poliestru
tel. +48 12632 21 20

info.pl@falk-ross.com FALK&ROSS

www.falk-ross.eu

FENIKS Potykacze, Standy, Ekspozycja produktu, Gadzety

reklamowe, Magnesy reklamowe, Opakowania
Naftowa 21, 38-400 Krosno @ FEN I Ks reklamowe, POS, Pudetka, Torby reklamowe
tel. +48 13 43 689 07
feniks1@feniks.biz.pl, feniks@feniks.biz.pl
www.feniks.biz.pl

Artykuty reklamowe, Artykuty do 10 zt, Artykuty sportowe,

FILMAR FACTORY 20 _ g y
’ Gadzety reklamowe, Odziez reklamowa, Odziez z haftem
Szosa Bydgoska 62A-628, 87-100 Torun I-"_MAI] [A[:'l'l] D U@‘ i nadrukiem, Odziez promocyjna, Outdoor, Znakowanie

tel. +48 695 066 100
biuro@filmarfactory.com.pl PRODUCTS & IDEAS.

www filmarfactory.eu —SOCKS— CAMPAIGNS & CONCEPTS.
"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" KNOWLEDGE & FACTS.

FITCHOICE.EU Gadzety reklamowe, Artykuty sportowe, Artykuty FOR MARKETEERS, BUYERS,
Krakowska 81. 30-629 Lusi reklamowe, Bidony, Upominki biznesowe, Kubki AGENCIES AND DISTRIBUTORS

rakowska cl, 50 usina asd- 1 reklamowe, Nadruk na gadzetach, Odziez promocyjna, .
tel. +48 12 307 3003 C fi {c h olce Odziez sportowa, Sitodruk

biuro@fitchoice.eu

www.fitchoice.eu /]9 am.tobp.m.

Artvkuly EKO,. Druk UV ko desian Gads y /1 Exhibitors from all product areas
et C e o o /1 ntertional examples of est practc
te_l. +48 791 431 333.+48 166?7 4030 ' ' ecture programme
\?\;\tjv:/?l?oitjslgrg}!g?rzemySI'pII biuro@focusgraf.pl E%cyé /1 FACThibition: Slow Fashion MARCH 19' 2025 BONN, WCCB ‘ =‘
FRIENDS Artykuty reklamowe, Artykuty pismiennicze, Diugopisy Admission is free of charge.

Sulechowska 10, 65-119 Zielona Géra
tel. +48 68 32233 44
biuro@friends4friends.pl
www.friends4friends.pl

Reklamowe, Lunch box, Butelki Ekologiczne, Elektronika
reklamowa, kable wielofunkcyjne, Power Bank, Gtosniki,
Zmazywalne notesy z kamienia

Register at: www.haptica.live

HAPTICA

THE EXPERIENCE OF HAPTIC ADVERTISING




FUNDACJA LENY GROCHOWSKIEJ

Brzeska 134, 08-110 Siedlce

tel. +48 25 644 14 64
kontakt@fundacjalenygrochowskiej.pl
www.fundacjalenygrochowskiej.pl

fundacja
Leny Grochowskiej

Ceramika reklamowa, Artykuty handmade, Kubki
reklamowe, Filizanki, Gadzety reklamowe, Eko design,
Artykuty reklamowe, Upominki biznesowe, Gadzety
Swigteczne, Zestawy Swigteczne

FYVAR

C/ Rocafort, 93 entlo 4.08015 Barcelona, Hiszpania
tel. +34 934546306

fyvar@fyvar.es

www.fyvar.es

A FYVAR

Organizacje branzowe

GASIENICA.PL

Makuszynskiego 1c, 34-500 Zakopane
tel.+48 730 500 450

info@gasienica.pl

www.gasienica.pl

gasienica.pl/\

POLISH MANUFACTURER

Smycze reklamowe, Lezaki reklamowe, Gadzety
reklamowe

GCFOOTWEAR GMBH

Plauener Str. 163-165, 13053 Berlin, Germany
tel. + 49 (0)30 609 869 90
info@gcfootwear.com

www.gcfootwear.com

Gd

GC FOOTWEAR

Skarpety reklamowe, Odziez promocyjna, Artykuty
reklamowe, Odziez sportowa, Artykuty sportowe,
Personalizacja, Maty reklamowe, Ttoczenie, Nadruk
sublimacyjny, Dzianiny

GOLSPORT

Jana lll Sobieskiego 50A, 05-530 Géra Kalwaria
tel. +48 22 7500111

biuro@coraxe.eu

www.golsport.pl

G

Odziez promocyjna, Odziez sportowa, Reczniki
reklamowe, Czapki reklamowe, Koszulki polo, Koszulki
t-shirt, Statuetki, Szycie odziezy, Medale, Trofea

GOLAB RroBERT GLEBOCKI- PRODUCENT LEZAKOW

Partyzantéw 29, 42-290 Blachownia
tel. + 48 502222173

- Golab_

Nadruk na gadzetach, Eko meble, Meble plenerowe,
Parawany, Meble konferencyjne, Meble eventowe, Lezaki,
Lezaki drewniane, Lezaki aluminiowe

biuro@golab.com.pl =

www.golab.com.pl PRODUCENT LEZAKOW

GOMAGIFT Gadzety reklamowe
Mireckiego 13, 37-450 Stalowa Wola

tel. + 48 606 308 490

katarzyna.luc@goma.com.pl

www.gomagift.com.pl — G | F T

GRADO

takowa 31, 05-090 Raszyn
tel. +48 882 060 444
biuro@grado.net.pl
www.grado.net.pl

Grado

Smycze reklamowe, Sciereczki do okularéw, Sciereczki
z mikrofibry z nadrukiem, Szarfy dla hostess,
Opaski festiwalowe

GRATISOWNIA.PL

Spotdzielcza 5a, 44-145 Pilchowice
tel. +48 606973972
zapytanie@gratisownia.pl
www.gratisownia.pl

gratisownia.pl”

Gadzety reklamowe dla firm

Gadzety reklamowe, Artykuty EKO, Artykuty reklamowe,
Artykuty dla dzieci, Notesy, Tampodruk, Torby bawetniane,
Znakowanie, Odziez promocyjna, Ceramika reklamowa

GRAWERLASEROWY.PL

Narutowicza 147, 05-400 Otwock
tel. +48 22 788 85 84
biuro@grawerlaserowy.pl
www.grawerlaserowy.pl

GRAWER
I#I\_S EROWY

Grawerowanie, Gadzety reklamowe, Upominki, Druk UV,
Breloki, Znakowanie laserem, Personalizacja, Znakowanie,
Nadruk na gadzetach, Plotery laserowe CO2
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The "Oscar" Event Series of Global Sign Industry

ShiBon

The Global Event for Smart Display
and Advertising Signage Professional

17-19 February

Shenzhen Convention & Exhibition Center, Futian

710,0000m?> 600° 120*

Exhibition Area Exhibitors Regions of Visitors

* Above are Projected Figures

www.SignChina-SZ.com

DIGITAL

SIGNACGE
2025

\S)/w%/mi

The 'Oscar’ Event Series of Global
Sign Industry

17-19 September

Shanghai New International Expo Centre

70,000'm? 800° 140*

Exhibition Area Exhibitors Regions of Visitors

* Above are Projected Figures

www.SignChinaShow.com

Follow us @ Sign China & LED China




GREENPRINT

Perla 5a, 41-300 Dabrowa Gornicza
tel. +48 575 009 113, +48 535 665 390
kasia@greenprint.com.pl,
dominika@greenprint.com.pl
www.greenprint.com.pl

GREENVERTA BY MEDIA

Kréla Zygmunta Augusta 24, 15-136 Biatystok
tel. +48 513 359 580
contact@greenverta.com
www.greenverta.com

GREMO JACEK SIKORSKI

Mostowa 1, 43-300 Bielsko-Biata

tel. +48 33 8120013, + 48 668555510
biuro@gremo.pl

www.gremo.pl

GUAPA CLEAN UP

Krzywaniec, 66-010 Nowogrod Bobrzanski
tel. +48 68 327 66 05

office@guapa.pl, piotr@guapa.pl
www.guapa.pl

GUSTO CAFE EVENTS

Cafe Bajka, Wolczyniska 57, 01-908 Warszawa
tel. +48 601 201 317
biuro@kawa-warszawa.pl
www.kawa-warszawa.pl

HAPPY BRANDS FACTORY

Pszczynska 2, 41-902 Bytom

tel. +48 601171973

PCzuba-Fidyk@hbf.team, marketing@hbf.team
www.happybrands.promo

Happyy,

FACTORY

HEADWEAR PROFESSIONALS

Stoneczna 4, 06-100 Puttusk

tel. +48 511 904 870
marcin.jedrzejczyk@headwear.com.pl
www.headwear.com.pl

HEAD@R
PROFESSIONALS

HEDPES

Graniczna 63A, 62-081 Przezmierowo
tel. +48 509 966 422
info@hedpes.com

www.hedpes.com

%"hedpes

INDUSTRIAL SOLUTIONS

HERON

Sztaudyngera 32,91-162 £6dz
tel. +48 570144580
a.wypiorczyk@e-heron.com
www.e-heron.com

work wear

HIMMELTEK

Partyzancka 90, 95-200 Pabianice

tel. +48 42 233 83 88, +48 732 080 597
bok@himmeltek.pl
www.himmeltek.pl

Himmeltek

Discover Fabric's World Together
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Torby reklamowe, Koszulki polo, Worko plecaki
bawetniane, Nadruki, Sitodruk, Torby bawetniane, Torby
ekologiczne, Worko plecaki, Torby, Znakowanie

Gadzety reklamowe, Artykuty reklamowe, Sublimadja,
Personalizacja, Eko prezenty, Artykuty EKO, Upominki
biznesowe, Plecaki i torby z poliestru, Reczniki reklamowe,
Torby reklamowe

Parasole, Torby sportowe, Torby poliestrowe, Artykuty
reklamowe, Antystresy, Maskotki, Worko plecaki, Gadzety
reklamowe, Inne

Gabki stosowane w branzy motoryzacyjnej, Akcesoria
samochodowe, Apaszki, Artykuty biurowe, Artykuty
domowe, Artykuty sportowe, Artykuty reklamowe,
Czysciki do telefondw, Plecaki, Sciereczki do okulardw

Eventy, Kawa, Mobilna kawiarnia.

Dtugopisy Reklamowe, Notesy, Notesy antybakteryjne,
Plecaki, Gadzety reklamowe, Upominki biznesowe,
Zestawy prezentowe, Elektronika reklamowa, Eko
prezenty, Znakowanie

Czapki reklamowe, Odziez reklamowa, Haft, Odziez
promocyjna

Farby do sitodruku, Sitodruk, Druk na gadzetach, Maszyny
do sitodruku

Artykuty sportowe, Bluzy, Artykuty reklamowe, Czapki
reklamowe, Flagi, Druk sublimacyjny, Gadzety reklamowe,
Haft, Koszulki, Koszulki polo

Druk sublimacyjny, Flagi, Dzianiny, Tkaniny do druku,
Hurtownia tkanin, Import i export tkanin,

ID IDENTITY

Laegardvej 138, DK-7500 Holstebro, Denmark
tel. +45 9749 2144

support@id.dk

www.id.dk

l D:a

IDENTITY

IES POLSKA

Pienieznego 14, 10-003 Olsztyn
tel. +48 607 613 566
ies@iespolska.pl
www.iespolska.pl

IN DUPLO

Ptowiecka 41, 04-501 Warszawa

tel. +48 22 871 37 84, +48 22 871 37 85
induplo@induplo.pl

www.induplo.pl

BAG
STREET

—m danplo-

TORBY « PUDELKA « NADRUKI

INSPIRION POLSKA

Wroctawska 9, 55-100 Trzebnica
tel. +48 7131091 06
info@inspirion.pl
www.inspirion.pl

INTREX

Za Motelem 7, 62-080 Tarnowo Podgérne
tel. + 48 61 8417203

intrex@intrex.pl

www.intrex.pl

INTRO & SOL OLIWIA SKIBA

Dtuga 28, 63-100 Srem
tel. +48 501 632912
biuro@intro-skiba.pl
www.intro-skiba.pl

Praoducent
Segregatoriw

www.intro-skiba.pl

INVAME

Dekoracyjna 12A, 65-155 Zielona Géra
tel. +48 68 477 22 33

sales@invame.eu

www.invame.eu

W INVAME

original car perfumes

ITGIFTS.EU

Sokolovska 154, 180 00 Prague 8, Czech Republic
tel. +420 724433816

itreklama@itreklama.cz

www.itgifts.eu

JAGUAR GIFT

Dworcowa 62, 65-400 Stupca
tel. +48 632743210
sprzedaz@jaguargift.com
www.jaguargift.com

JaguarGift

Family enterprise since 1933

JETT STUDIO

Trakt Lubelski 414A, 04-667 Warszawa
tel. +48 22 812 90 60
info@jettstudio.pl

www.jettstudio.pl

jettStudio

www.jettstudio.pl
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Eko t-shirt, Polary, Bluzy, Bezrekawniki, Koszule, Koszulki
polo, Koszulki t-shirt, Kurtki, Odziez ekologiczna,,
Softshelle

Bezrekawniki, Czapki reklamowe, Eko t-shirt, Koszule,
Koszulki polo, Koszulki t-shirt, Nadruk na odziezy, Odziez
reklamowa, Bluzy, Odziez robocza

Pudetka, Opakowania reklamowe, Poligrafia reklamowa,
Opakowania, Eko design, Torby, Sitodruk, Boze Narodzenie

Artykuty EKO, Artykuty dla dzieci, Artykuty biurowe,
Artykuty reklamowe, Parasole, Plecaki, Torby sportowe,
Gadzety reklamowe, Personalizacja, Druk na gadzetach

Aplikacje dla branzy reklamowej, Aplikacje dla branzy
tekstylnej, Druk cyfrowy, Druk na gadzetach, Drukarki do
tekstyliow, Maszyny do druku cyfrowego i offsetowego,
Nadruki, Torby, Torby papierowe, Tkaniny do druku

Segregatory, Clipboardy, Teczki, Pudetka, Notesy, Standy,
Rigid box, Katalogi, Poligrafia reklamowa, Artykuty
reklamowe

Nadruk na gadzetach, Marketing, Personalizacja, Dyfuzory
zapachowe, Gadzety reklamowe, Gadzety Swigteczne,
Nadruk cyfrowy

Kable USB, Pamie¢ USB, Eko prezenty, IT, tadowarki
sieciowe, Ostonki do kamer internetowych, Power Bank,
Plecaki, Ramy LED

Breloki, Notesy i kalendarze, Plecaki i torby z poliestru,
Portfele, Etui na karty i wizytowki, Upominki biznesowe,
Wizytowniki, Zestawy upominkowe, Akcesoria dla branzy
HoReCa, Artykuty pismiennicze

Artykuty reklamowve, Elektronika reklamowa, Kubki
reklamowe, Odziez reklamowa, Odziez robocza, Odziez
sportowa, Pamie¢ USB, Parasole, Power Bank, Torby




JHKPOLSKA - PROMOEFEKT

Nowowiejska 52, 28-400 Pinczéw
tel. +48 41 3786605
biuro@jhkpolska.pl
www.jhkpolska.pl

T_SK,A:oolska. pl
@@ PROMOEFEKT

JOTAN J.JAMROZ, J.JAMROZ, K.JAMROZ

Strzelcéw Bytomskich 49, 40-308 Katowice
tel. +48 536507602

biuro@jotan.pl

www.jotan.pl

JOTAN

KALENDARZE

KALMO K. DEBICKI | WSPOLNICY

Kazimierza Wielkiego 58, 32-400 Myslenice
tel. +48 787 562 511

biuro@kalmo.pl

www.kalmo.pl

& KALMO

OPAKOWANIA & PUZILE

KAMBUKKA

Hubala 7/12, 05-803 Pruszkéw
tel. +48 539353822
kasia@angara.pl
www.mojakambukka.pl

KAMDO

Dabrowa 56, 85-147 Bydgoszcz

tel. +48601675171
kamila@kamizelkiodblaskowe.com.pl
www.kamizelkiodblaskowe.com.pl

KAPATEX

Vazska 845, 190-00 Praha-Cakovice,
Czech Republic
sedlacek@kapatex.cz
www.frotery.cz

- [3oRd e L] ]
-by-

Kapatex

KARL KNAUER POLAND

Wspdlna 7, 62-045 Pniewy
+48 61 445 54 00
info@karlknauer.pl

www. karlknauer.pl

KARLKNAUER.

Impressively different

KARLOWSKY FASHION

Am Stadtweg 2, 39164 Wanzleben-Borde, Germany
tel. +48 609 216 800
dawid.daniszewski@karlowsky.de
www.karlowsky.de

(OKARLOWSKY®

KARTON-PAK CIESZYN

Mleczna 13, 43-400 Cieszyn
tel. +48 33 47 98 660
biuro@karton-pak.pl
www.karton-pak.pl

[.]1karton-pak’

C1 € S Z YN
www.karton-pak.pl

KINGLY LTD

Poruchik Nedelcho Bonchev St # No. 6 Building 1
1528 Sofia, Bulgaria

tel. +44 7505906174

service@wearekingly.com, www.wearekingly.com

-
%3

KINGLY
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Koszulki polo, Koszulki t-shirt, Bluzy, Polary, Czapki
reklamowe, Kurtki, Koszule, Fartuchy reklamowe,
Softshelle, Torby bawetniane

Kalendarze, Kalendarze ksigzkowe, Kalendarze tréjdzielne,

Kalendarze planszowe, Kalendarze biurkowe, Notesy
i kalendarze, Artykuty reklamowe, Artykuty biurowe

Artykuty EKO, Rigid box, Artykuty reklamowe, Eko
prezenty, Puzzle, Opakowania, Gadzety reklamowe, Gry
planszowe, Opakowania reklamowe

Bidony, Butelki Ekologiczne, Termosy, Personalizacja,
Kubki reklamowe, Druk 3D, Druk UV, Gadzety reklamowe,
Grawerowanie, Kubki termiczne

Kamizelki odblaskowe, Opaski odblaskowe, Zawieszki
odblaskowe, Worki odblaskowe, Gadzety odblaskowe,
Gadzety reklamowe, Artykuty ochrony osobistej, Chusty
odblaskowe, Druk na gadzetach, Artykuty reklamowe

Reczniki reklamowe, Szlafroki, Branding, Haft

Artykuty pismiennicze, Artykuty EKO, Druk, Notesy
samoprzylepne, Bloczki, Kostki, Notesy w oktadce,
Kalendarze adwentowe, Druk na $ciankach

Odziez robocza, Fartuchy reklamowe, Czapki reklamowve,
Odziez reklamowa, Odziez z haftem i nadrukiem, Odziez
GOTS, Hotel, Odziez medyczna, Koszulki t-shirt, Koszulki
polo

Opakowania, Druk offsetowy, Displaye POS, Opakowania
reklamowe

Skarpety reklamowe, Odziez promocyjna, Koce
reklamowe, Artykuty Swigteczne, Druk DTG, Artykuty EKO,
Bluzy, Odziez GOTS, Koce drukowane

KODER

Pod Lipami 27, 41-940 Piekary Slaskie

tel. +48 32 2829303

koder@koder.com.pl, znakowanie@koder.com.pl
www.kolekcja-millenium.pl

KONEKT

Ogrodowa 7d, 26-065 Piekoszéw
tel. + 48 880 254 524
marketing@tkaniny-konekt.pl
www.tkaniny-konekt.pl

KONEKT

TKANINY

KUBOTA

Traktorowa 128/14, 91-204 t6dz
tel. +48 605 838 897
wbrzeski@kubotastore.pl
www.kubotastore.pl/personalizacja

///A
IKUBOTA

KULIG

Pocztowa 14, 43-502 Czechowice-Dziedzice
tel. +48 32 215 23 40

kulig@kulig.com.pl

www.kulig.com.pl

L-SHOP TEAM POLSKA

Opatkowicka 10B, 30-499 Krakéw
tel. +48 1244678 10
info@l-shop-team.pl
www.l-shop-team.pl

|-shopteam

textile partner

Artykuty pismiennicze, Gadzety reklamowe, Diugopisy
Reklamowe, Artykuty reklamowe, Grawerowanie

Tkaniny do druku

Odziez promocyjna, Odziez reklamowa, Gadzety
reklamowe, Gadzety $wigteczne, Personalizacja

Szklanki, Lunch box, Kubki termiczne, Artykuty domowe,
Hotel, Filizanki

Odziez reklamowa, Gadzety reklamowe, Odziez sportowa,
Odziez robocza, Czapki reklamowe, Odziez ekologiczna,
Torby, Odziez medyczna, Koszulki t-shirt, Odziez
odblaskowa

LAMBESTE TEXTILE opzIEZ REKLAMOWA

Krakowska 45/44, 42-202 Czestochowa
tel. +48 602 122 137
modeo@modeo.pl

www.modeo.pl

(LAMBESTE

LANYARD.PRO / SMYCZOMAT.PL

Torowa 3N, 30-435 Krakow

tel. +48 733308423

info@lanyard.pro, info@smyczomat.pl
www.lanyard.pro, www.smyczomat.pl

LANYARD

SMYCZOMAT.PL

LIFE PHARMA

Warszawska 16, 05-120 Legionowo
tel. +48 785112113
biuro@lifepharma.pl
www.lifepharma.pl, www.welltv.pl

LIF= PHARMA

LIKOR EAST - WEAST

Rzemieslnicza 3, 62-002 Suchy Las

tel. +48 6165212 12
kornel.frankowski@likor.pl
www.promotionalclocks.eu, www.smartkor.eu

LIMEBOX JOANNA SUCHECKA-LIPKA

Hlonda 10a/42a, 02-972 Warszawa
tel. +48 600347377
info@lime-box.com
www.lime-box.com
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Odziez reklamowa, Nadruk na odziezy, Odziez
promocyjna, Druk DTF, Worko plecaki bawetniane

Smycze reklamowe, Apaszki, Artykuty ochrony osobistej,
Artykuty EKO, Artykuty reklamowe, Artykuty do 10 74,
Lunch box, Podkfadki reklamowe, Poduszki drukowane,
Breloki

Marketing, Reklama, Reklama video, POS, Digital
marketing, Telemarketing, Mobile Apps, Filmy
promocyjne, Media branzowe, Stodycze reklamowe

Zeqgary i zegarki

Artykuty ochrony osobistej, Artykuty reklamowe,
Chusteczki antybakteryjne, Gadzety reklamowe,
Kosmetyki reklamowe, Sole do kapieli, Wellness




LITEX PROMO

Staroprzygodzka 117, 63-400 Ostréw Wielkopolski
tel. +48 604 563 500

gplotka@litex.pl

www.litex.pl

LITEX

PROMO

LOGOBIJOU

Grzybowa 54, 05-509 Jozefostaw
tel. +48 604 988 805
logobijou@lemoniq.pl
www.logobijou.com

L. G
BlJ U

Jewelry For Gifts

LPP PRINTABLE / PROMOSTARS

Magnacka 4, 80-180 Kowale
tel. +48 571 448 341
dok@lppprint.com
www.lppprint.com

g

LPPPrintable

LUMA MILANOWEK

Jedwabna 1, 05-822 Milanéwek
tel. +48 500 018 449
sklep@luma-milanowek.pl
www.luma-milanowek.pl

LumaC)Milandwek

LYNKA

Majdzika 16, 32-050 Skawina
tel. +48 12290 70 80
lynkapolska@lynka.pl
www.lynka.eu

MACMA DRUKARNIA

Wroctawska 41, Bykéw, 55-095 Mirkéw
tel. +48 71 330 54 60
drukarnia@macma.pl
www.drukarniamacma.pl

MACMA

drukarnia

MACMA POLSKA

Wroctawska 41, Bykow, 55-095 Mirkéw
tel. +48 71 330 54 60

biuro@macma.pl

www.macma.pl

MAGDA NADRUKI, REKLAMA

Kilinskiego 72, 39-300 Mielec
tel. +48 792 004 967
biuro@magda-nadruki.pl
www.magda-nadruki.pl

MAGDA

po prostu nadruki

MAGENTA VISION POLSKA

Putawska 34, 05-500 Piaseczno
tel. +48 606209117
support@magenta-vision.com
www.magenta-vision.com

MAGENTA-VISION

ete
. b PYPL

MALFINI

Obloukova 391, 403 40 Usti nad Labem, Czech Republic

tel. +48 800 702 884
sprzedaz@malfini.com
www.malfini.com

MALFINI
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Artykuty reklamowe, Druk wielkoformatowy, Flagi,
Reklama zewnetrzna, Parasole, Reklama wielkoformatowa,
Eventy, Hotel, Namioty reklamowe

MANUFAKTURA CZEKOLADY

Ludowa 14, 05-092 Lomianki

tel. +48 695 091 091
m.parzyszek@manufakturaczekolady.pl
www.manufakturaczekolady.pl

/@@
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arwlctua C2ekdldyf

Artykuty spozywcze, Cukierki, Czekoladki, Zestawy
prezentowe, Zestawy swigteczne, Zestawy upominkowe

Bizuteria

MART CERAMIC

Jawornik 663, 32-400 Myslenice
tel. +48 12270 09 30
mart@mart.com.pl
www.mart.com.pl

MAQrt

ceramic

Ceramika reklamowa, Kubki reklamowe, Kubki
porcelanowe, Filizanki, Artykuty reklamowe, Upominki
biznesowe, Kalkomania ceramiczna, szklarska,
niskotemperaturowa, Kubki emaliowane

Odziez reklamowva, T-shirt, Koszulki, Koszulki polo, Bluzy,
Polary, Odziez odblaskowa, Odziez promocyjna, Odziez
robocza, Kurtki

MART'S BAGS

Stoneczna 2, 05-270 Marki

tel. 48 797625351, +48 787340123
info@torby-bawelniane.pl, info@martsbags.com
www.torby-bawelniane.pl

Torby ekologiczne, Torby bawetniane, Znakowanie,
Opakowania reklamowe, Artykuty EKO, Recykling,
Worko plecaki, Worko plecaki bawetniane, Eko design,
Personalizacja

Apaszki, Krawaty, Zegary i zegarki, Zestawy upominkowe,
Artykuty handmade, Artykuty reklamowe, Personalizacja,
Upominki biznesowe, Zestawy prezentowe, Gadzety
reklamowe

MAXIM CERAMICS

Maksymilianowo 40, 64-060 Wolkowo
tel. +48 61 44 53 100
maxim@maxim.com.pl
www.maxim.com.pl

Kubki reklamowe, Kubki porcelanowe, Kubki termiczne,
Kubki podréznicze, Swiece reklamowe, Swiece sojowe,
Swiece zapachowe, Szklanki, Opakowania, Zestawy
upominkowe

Odziez promocyjna, Nadruk na odziezy, Nadruk
sublimacyjny, Haft, Odziez ekologiczna , Odziez GOTS,
Odziez z haftem i nadrukiem, Torby z sublimacja, T-shirt,
Bluzy

MEDIA MAG

Starochwaszczyniska 44A, 81-571 Gdynia
tel. +48 531 507 867

info@media-mag.pl
www.sklepzmagnesami.pl

Gadzety reklamowe, Magnesy reklamowe, Druk cyfrowy,
Gry planszowe, Ggbki reklamowe, Notesy, Artykuty dla
dzieci, Notesy magnetyczne, Zaktadki magnetyczne,
Puzzle magnetyczne

Druk na gadzetach, Druk cyfrowy, Druk sublimacyjny,
Druk DTF, Haft, Druk transferowy, Znakowanie laserem,
Druk etykiet, Druk DTG, Tampodruk

MER PLUS JANASZEK

Rataj 7B, 05-070 Sulejéwek
tel. +48 796 716 166
info@merplus.pl
www.merplus.pl

Torby, Artykuty reklamowe

Artykuty biurowe, Artykuty reklamowe, Dtugopisy
Reklamowe, Druk na gadzetach, Gadzety reklamowe,
Nadruk na gadzetach, Torby bawetniane, Upominki

MIDOCEAN

Aleja Rodziny Giirtleréw 98, 41-700 Ruda Slaska
tel. +48 693 798 703

sprzedaz@midocean.com

www.midocean.com

Artykuty reklamowe, Eko prezenty, Artykuty biurowe,
Lunch box, Butelki Ekologiczne, T-shirt, Upominki
biznesowe, Inne

Sitodruk, Odziez z haftem i nadrukiem, Nadruk na
odziezy, Nadruk sublimacyjny, Odziez reklamowa, Odziez
sportowa, Koszulki t-shirt, Sublimacja, Druk DTG, Druk DTF

MILLIBAGS PRZEMYSLAW DABROWSKI

Piaskowa 8, 05-140 Serock
tel. +48 663 631 565
info@millibags.com
www.millibags.com

Eko design, Gadzety reklamowe, Torby ekologiczne, Torby
bawetniane, Poduszki reklamowe

Atramenty do drukarek, Atramenty solwentowe,
Atramenty sublimacyjne, Atramenty UV, Nadruk
na gadzetach, Druk cyfrowy, Laminatory, Druk
wielkoformatowy, Drukarki do tekstylidw, Drukarki
i urzadzenia

MILLIWOOD

Telewizyjna 19, 80-209 Chwaszczyno
tel. +48 606 973 576
marketing@milliwood.com
www.milliwood.com

MILLIWOOD

million ideas from n

ature

Puzzle, Gadzety reklamowe, Gadzety $wigteczne, Digital
marketing, Personalizacja

Odziez reklamowa, Koszulki t-shirt, Koszule, Bluzy, Koszulki
polo, Kurtki, Polary, Odziez robocza

MIRAGE.MOCKUP

Tyniecka 36, 02-621 Warszawa
tel. +48 22 646 84 14
mirage@miragestudio.pl
www.miragestudio.pl

Miro

MOCKUP

ge.

Druk, Opakowania, Poligrafia, Zestawy prezentowe
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MMG FLAGI

Rudna 14, 41-200 Sosnowiec
tel. +48 32 78539 39
info@eflagi.pl

www.eflagi.pl

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

Flagi, Torby z sublimacja, Druk cyfrowy, Druk
wielkoformatowy, Koce reklamowe, Maty reklamowe,
Nadruk sublimacyjny, Proporczyki, Flagietki, Namioty
reklamowe

OKTIS JANuUSZ SITKO

Nowowiejskiego 33, 83-000 Pruszcz Gdanski
tel. +48 602 344 592, +48 608 557 616
oktis@oktis.com.pl, tomasz@oktis.com.pl
www.oktis.com.pl

OKTIS

Made in Poland

Plecaki, Torby, Torby bawetniane, Torby sportowe, Torby
filcowe, Worko plecaki, Worko plecaki bawetniane

MODICO

Ptowiecka 76A, 04-501 Warszawa
tel. +48 228154888
info@modico.pl

www.modico.pl

Artykuty reklamowe, Artykuty handmade, Gadzety
reklamowe, Artykuty biurowe, Poligrafia reklamowa,
Pieczatki, Stemple, Artykuty reklamowe, , Artykuty biurowe

OMEGA DRUK

Transportowcédw 13B, 32-500 Chrzanéw
tel. +48 32 624 00 40
biuro@omegadruk.pl
www.omegadruk.pl

OM=CA DrRUK

Puzzle, Gry planszowe, Karty do gry, Upominki biznesowe,
Gadzety reklamowe, Podktadki reklamowe, Opakowania
reklamowe, Torby reklamowe

MORE GIFTS

Jozefa Mireckiego 25/57, 42-208 Czestochowa
tel. +48 573 600 664

kontakt@moregifts.pl

www.moregifts.pl

=4

| |
A

more.gifts

Nadruk na gadzetach, Personalizacja, Plecaki, Branding,
Druk sublimacyjny, Koce drukowane, Torby, Upominki,
Worko plecaki

OMEL GRZEGORZ OMIELJANIUK

Kamienna 8/1, 15-021 Biatystok
tel. +48 600 382 371
biuro@omel.pl

www.omel.pl

Ceramika reklamowa, Kubki podréznicze, Kubki
reklamowe, Filizanki, Zestawy upominkowe

MPM-QUALITY

Karpacka 24, 43-300 Bielsko-Biata
tel. +48 3382270 08
biznes@mpm-quality.com

www. mpm-quality.com

MPM

QUALITY

SINCE 1993

Gadzety reklamowe, Artykuty pismiennicze, Zegary
i zegarki, Artykuty biurowe

OPAKOWANIA WYKWINTNE

Malinowskiego 17, 30-699 Krakéw
tel. +48 503375737
biuro@opakowaniawykwintne.pl
www.opakowaniawykwintne.pl

| OPAKOWANIA |

Opakowania, Opakowania reklamowe, Rigid box, Torby
papierowe, Zestawy swigteczne, Zestawy upominkowe,
Zestawy prezentowe, Kreatywne kampanie, Pudetka,
Personalizacja

NATURA | DRUK | BAWELNA

Westerplatte 64, 76-200 Stupsk
tel. +48 570510660
druk@natura.eco
www.natura.eco

RS

~ Natura

DRUK | BAWEENA

Torby bawetniane, Torby ekologiczne, Znakowanie,
Opakowania reklamowe, Artykuty EKO, Recykling,
Worko plecaki, Worko plecaki bawetniane, Eko design,
Personalizacja

OpenGift.pl

Pigtkowska 163, 60-650 Poznan
tel. +48 60509 30 10
biuro@opengift.pl
www.opengift.pl

0®OpenGift.pu

Pomystowe Gadzety Reklamowe

Gadzety swigteczne, Eko prezenty, Gadzety odblaskowe,
Odziez reklamowa, Artykuty reklamowe, Nadruk na
gadzetach, Zestawy prezentowe, Zestawy $wigteczne,
Zestawy upominkowe

NOBILIA

Chetmzynska 180 H, 04-464 Warszawa
tel. + 48 22 647 90 00
nobilia@nobilia.pl

www.nobilia.pl

NOBILA

Kosze prezentowe, Zestawy prezentowe, Kosze
upominkowe, Zestawy upominkowe, Zestawy
Swigteczne, Personalizacja, Boze Narodzenie, Stodycze
reklamowe, Eko stodycze

PAR BAKULA

Bysewska 30, 80-298 Gdansk
tel. + 485871282 00
bok@par.com.pl
www.par.com.pl

PAR Bakuta

GADZETY REKLAMOWE

.

Druk DTF, Druk UV, Sublimacja, Sitodruk, Tampodruk,
Znakowanie laserem, Dtugopisy Reklamowe, Kubki
termiczne, Notesy, Parasole

NOEX

Fabianowska 119-121, 62-052 Komorniki
tel. +48 6181088 15

sales@noex.com.pl

www.noex.com.pl

Artykuty EKO, Artykuty reklamowe, Branding, Displaye
POS, Druk offsetowy, Maty reklamowe, POS

PAUL STRICKER

Osiedlowa 15, 05-071 Dtuga Szlachecka
tel. +48 796 179 341
pawel@stricker-europe.com
www.stricker-europe.com

Artykuty reklamowe, Artykuty EKO, Artykuty pismiennicze,
Elektronika reklamowa, Notesy, Plecaki, Odziez z haftem

i nadrukiem, Butelki Ekologiczne, Kubki termiczne, Czapki
reklamowe

NOMAR MARIA SKRZYPEK - NOWAK

Okrezna 4a, 33-100 Tarnéw
tel. +48 697 260 256
reklama@nomar.com.pl
www.nomar.com.pl

www nomar.com.pl

temporary tattoos

Druk, Aplikacje mobilne, Artykuty dla dzieci, Aplikacje
dla branzy reklamowej, Artykuty reklamowe, Kreatywne
kampanie, Reklama 3D, Tatuaze zmywalne, Kalkomania
wodna, Kalkomania szklarska

PBS CONNECT POLSKA

Okdlna 45, 05-270 Marki

tel. +48 882 061 163
robert.wojtczak@pbspolska.eu
www.pbspolska.eu

Artykuty biurowe, Artykuty pismiennicze, Artykuty
reklamowe, Kalendarze ksigzkowe, Notesy, Piéra,
Upominki, Upominki biznesowe

NOTEDECO JANKOWIAK

Zniwna 9, 61-663 Poznan
tel. +48 61 879 85 81
notedeco@notesy.pl
www.notesy.pl

([111DECO

/

Notesy, Notesy i kalendarze, Notesy samoprzylepne,
Notesy klejone

PERGAMINUS HANDMADE PAPERS

Rymarska 7, 05-800 Pruszkéw
tel. +48 509720722
pergaminus@pergaminus.com
www.pergaminus.com

handmade papers

' erqaminus
<

Artykuty papiernicze, Artykuty handmade, Eko prezenty,
Kosze upominkowe, Opakowania, wypetniacze do paczek
4mm, 3mm, 2mm

NOVEEN

Plac Kupiecki 2, 32-800 Brzesko
tel. +48 794 563 589
robertmarciniak@comtelgroup.pl
www.noveen.pl

N'OVEEN

Lunch box, Lunchbag, Kubki termiczne, Termosy, Artykuty
reklamowe, Gadzety reklamowe, Zestawy prezentowe

PF CONCEPT POLAND

Al. Ujazdowskie 41, 00-540 Warszawa
tel. +48 22 360 45 00
polska@pfconcept.com
www.pfconcept.com

Odziez reklamowa, Odziez GOTS, Artykuty pismiennicze,
Artykuty biurowe, Upominki biznesowe, Elektronika
reklamowa, Artykuty domowe, Bidony, Kubki termiczne,
Artykuty EKO
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PIER LUIGI

®
Ractawicka 29, 41-506 Chorzéw
tel. +48 32 2466 678 Pler LUIgl
kalendarze@pierluigi.pl 1 9 9 3
www. pierluigi.pl

PI£KI PROMOCYJNE - GRANDE
AGNIESZKA WOJCIK

Stargardzka 9D, 54-156 Wroctaw
tel. +48 663 037 232
biuro@pilkipromocyjne.pl, www.pilkipromocyjne.pl

& Pilki
promocyjne.pl

PIN2

Nasielska 36, 05-140 Serock
tel. +48 694 498 060
info@pin2.pl

www.pin2.pl

pins2you.com

87 Kalnciema, LV1046 Riga, Latvia
tel. +37129266085
info@pins2you.com
www.pins2you.com

pins2you.com

PLANTULE PILLOWS

Brukowa 8, 91-341 £6dz
tel. +48 695 188 023
b2b@plantulepillows.com
www.plantulepillows.com

Plantule

PLASTORIA

Rue du Sel 61, 1070 Anderlecht, Belgium
tel. +32(0) 252197 82
marco@plastoria.com
www.plastoria.com

PLASTORIA

PODKtADKI24 / MOUSEPAD24

Techniczna 4, 20-151 Lublin

tel. +48 814707293

biuro@podkladki24.pl, officec@mousepad24.eu
www.podkladki24.pl, www.mousepad24.eu

PODIKLADKIEIRPL

POLIPRINT

Legionowa 31A, 01-343 Warszawa
tel. +48 690 230 009
biuro@poliprint.com.pl
www.poliprint.com.pl

POLIPRINT

POLSKA 1ZBA ARTYKULOW
PROMOCYJNYCH - PIAP E

Piotrkowska 148/150, 90-001 £6dz
tel. +48 791 354 426
biuro@piap-org.pl, www.piap-org.pl

POLTENT

0Os. 1 Maja 16J, 44-304 Wodzistaw Slaski
tel. +48 32720 65 23
kontakt@poltent.pl

www.poltent.pl

#CreateYourBrand
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Kalendarze ksigzkowe, Kalendarze, Notesy, Artykuty EKO,
Sublimacja, Gadzety reklamowe

POSANDBOXES e,
EWELINA GIERSZ-LEBIODA R\gﬁ‘!‘é&
Miyriska 15/12, 82-520 Gardeja VA
tel. +48 781 544 588

pawel@posandboxes.com, www.posandboxes.com POSandBOXES

Rigid box, Opakowania reklamowe, Pudetka, Folie
elektrostatyczne, Poligrafia reklamowa, Notesy

i kalendarze, Segregatory, Displaye POS, Clipboardy,
Standy

Artykuty sportowe, Rozrywka, Outdoor, Pitki reklamowe,
Pitki sportowe

PRAZMOWSCY

Kacza 8/6,01-013 Warszawa
tel. +48 22636 71 36
biuro@prazmowscy.pl
www.prazmowscy.pl

Breloki, Maskotki, Ramki na wcisk, Maszyny do
bezposredniego nadruku na gadzetach, Bidony, Kubki
termiczne, Butelki Ekologiczne, Magnesy reklamowe

Druk cyfrowy, Foldery reklamowe, Katalogi, Opakowania,
Opakowania reklamowe, Ulotki, Wizytowki

PREMIER GROUP

Kopanina 28/32, 60-105 Poznan
tel. +48 730738988
biuro@premiergroup.pl
www.premiergroup.pl

Alkohole, Artykuty domowe, Aromaterapia, Artykuty
reklamowe, Filizanki, Gadzety reklamowe, Kawa, Swiece
reklamowe, Kubki reklamowe, Swiece sojowe

Medale, Breloki, Breloki 3D, Grawerowanie, Personalizacja,
Artykuty sportowe, Druk UV

PRINTOMODA MILENA LECHTANSKA
Jozefa Pitsudski 13/15, 95-200 Pabiani
tel +48 604533406 apianiee Ql'llltOmOdao

. . . RUKARNIA SUBLIMACYINA
biuro.printomoda@gmail.com
www.printomoda.pl

Druk sublimacyjny, Odziez sportowa, Odziez reklamowa,
Odziez z haftem i nadrukiem, Eko design, Znakowanie,
Dzianiny, Tkaniny do druku, Odziez promocyjna, Artykuty
reklamowe

Poduszki drukowane, Poduszki reklamowe, Aromaterapia,
Artykuty domowe, Artykuty EKO, Artykuty medyczne, Eko
design, Eko prezenty, Zele antybakteryjne

PRODIR

Via Serta 22 22, CH - 6814 Lamone, Switzerland
tel. +41 91 935 55 55

sales@prodir.com

www.prodir.com

Pidra, Notatniki

Artykuty pismiennicze, Upominki biznesowe, Zegary
i zegarki, Bizuteria

Artykuty biurowe, Gadzety reklamowe, Maty reklamowe,
Podktadki pod mysz, Podkfadki reklamowe, Podktadki

z kalendarzem, Podkfadki zelowe, Podpdrki i podkiady
pod nadgarstek

Druk DTF, Druk cyfrowy, Nadruk sublimacyjny, Druk UV,
Druk DTG, Sitodruk, Naklejki wypukte, Sublimacja, Odziez
zhaftem i nadrukiem, Nadruk na odziezy

PROID

Wielkiego Debu 24, 03-262 Warszawa

tel. +48 720 90 90 01 PR@ I D

proid@op.pl
www.proid.com.pl KROLEWSKI POZIOM ARTYKULOW Z FOLII PVC

Festiwal Marketingu
TARGI PEENE INSPIRACJI

PROMO-HOUSE T.tUKASK, W.tUKASIK UNITED TEXTILES OF

Utanéw 21B, 31-450 Krakow
tel. +48 12 4114242, +48 602 602 602
biuro@promohouse.pl , info@krawaty.info

www.promohouse.pl PROMO-HOUWUSE

Etui do identyfikatorow, Zawieszki magazynowe,
Kieszonki samoprzylepne, PCV,
Wyroby nietypowe na zamowienie

17-18 wrzesnia 2025
EXPO XXI Warszawa
www.FestiwalMarketingu.pl

Apaszki, Chusty wielofunkcyjne, Krawaty, Odziez
promocyjna, Odziez reklamowa, Breloki, Skarpety
reklamowe, Znaczki, Zestawy upominkowe, Upominki
biznesowe

Organizacje branzowe

PROMO-HOUSE - VENZO

Utanéw 21B, 31-450 Krakow

tel. +48 12 4114242,+48 602 602 602
biuro@promohouse.pl
www.promohouse.pl, www.venzomoda.com

vVEMNZO

FPROMO-HOUSE

Apaszki, Artykuty handmade, Krawaty, Odziez
promocyjna, Odziez reklamowa, Zestawy prezentowe,
Tkaniny do druku, Artykuty reklamowe, Zestawy
upominkowe, Upominki biznesowe

Balony reklamowe, Imprezy plenerowe, Stoiska
ekspozycyjne, Banery reklamowe, Eventy - marketing,
Flagi, Namioty eventowe, Namioty reklamowe, Reklama
zewnetrzna, Imprezy sportowe

PROMONOTES

Poziomkowa 69, 62-002 Suchy Las
tel. +48 61 811 70 28
biuro@promonotes.pl
www.promonotes.pl

Artykuty biurowe, Artykuty EKO, Artykuty reklamowe,
Gadzety reklamowe, Kalendarze, Kalendarze biurkowe,
Kalendarze ksigzkowe, Notatniki, Notesy, Notesy
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PROMOTIONWAY

Jézefa Pitsudskiego 74, lok. 320, 50-020 Wroctaw
tel. +48 71 397 87 28

biuro@promotionway.pl

www.promotionway.pl

Promotionway

R. MAJEWSKI

M. Kartowicza 13, 65-831 Zielona Géra
tel. + 48 68 3206442
biuro@r-majewski.pl

www. r-majewski.pl

RAGSY

Sokola 6¢, 11-041 Olsztyn
tel. +48 883 765 756
b2b@ragsy.pl
www.ragsy.pl

RASCAL INDUSTRY

Czerniakowska 73/79 lok.1, 00-718 Warszawa
tel. +48 604 222 870

hello@rascalindustry.eu
www.rascalindustry.pl

RASGAL

— INDUSTRY —

RASTER R. NOWAK | S-KA

Domaszowska 97A, 25-320 Kielce
tel. +48 4134 46 777
raster@raster.com.pl
www.raster.eu

RED BIRD

Westhafenstr 1, 13353 Berlin
tel. +48 42 650 54 39
arek.majewski@redbird.pl
www.redbird.de

REGATTA

Risol House Mercury Park Mercury Way

M41 7RR Trafford Park, Manchester, Great Britain
tel. +48 694854070, professional@regatta.com
www.regattaprofessional.com

REGATTA
PROFESSIONAL

REWOLE MARCIN OPECHOWSKI

Obrzezna 7a/72, 02-691 Warszawa
tel. +48 575300630
info@rewole.com
www.rewole.com

REWOQOLE

WORLD FOR ALL

RITTER-PEN

Zwirki i Wigury 56, 43-190 Mikotéw
tel. +48 32326 10 06
zapytania@ritter-pen.pl
www.ritter-pen.pl

RODAN AGENCJA REKLAMOWA

Optotki 21, 60-012 Poznan
tel. +48 61 893 22 01
rodan@rodantv.pl

~

www.expo.rodantv.pl, www.adspray.pl, www.adsail.pl
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Artykuty reklamowe, Gadzety reklamowe, Nadruk na
gadzetach, Artykuty pismiennicze, Artykuty EKO, Butelki
Ekologiczne, Notesy, Torby, Artykuty biurowe

ROLY & STAMINA

Ctra. Santomera / Abanilla Km 8.8,
30620 Fortuna (Murcia) Spain
export@gorfactory.es
www.roly.eu, stamina-shop.com

Ctamina

POWER IDEAS

YROLY

Koszulki t-shirt, Koszulki polo, Bluzy, Kurtki, Odziez
sportowa, Odziez robocza, Artykuty reklamowe, Eko
prezenty, Upominki biznesowe, Artykuty EKO

Gadzety reklamowve, Pidrniki reklamowe, Plecaki i torby
z poliestru, Poduszki reklamowe, Portfele, Worko plecaki,
Torby reklamowe, Aktowki

ROSNOWSKI GIFT

Chwarznieniska 73, 81-602 Gdynia

tel. +48 586 647 733, +48 513 097 733
info@rosnowski-gift.pl
www.rosnowski-gift.pl

Breloki 3D, Bidony, Maty reklamowe, Antystresy, Medale,
Kartki swigteczne, Sciereczki do okularéw, Eko prezenty,
Breloki, Wyroby z silikonu

Kubki reklamowve, Bidony, Butelki Ekologiczne, Eko
prezenty, Eko design, Kubki termiczne, Artykuty domowe,
Outdoor

ROUNDOOZE CHICKPEAS

Garazy g. 18, LT-50313 Kaunas, Lithuania
tel. +370 678 43210

ar@roundooze.eu

www.roundooze.eu

Qul_ul.l‘.{(i's‘k(,

CHICKPEAS

Artykuty biurowe, Artykuty spozywcze, Artykuty
Swigteczne, Bar kawowy, Biznes, Cukierki, Czekoladki,
Upominki biznesowe, Wielkanoc, Wspdtpraca z biznesem

Odziez ekologiczna , Odziez GOTS, Odziez reklamowa,
Odziez z haftem i nadrukiem, Odziez promocyjna,
Gadzety reklamowe, Gadzety $wigteczne, Artykuty
reklamowe, Opakowania reklamowe, Artykuty biurowe

Akcesoria do komorek, Breloki, Magnesy reklamowe,
Naklejki 3D, Druk soczewkowy, Podktadki pod mysz,
Podktadki pod kubek, Zetony do wozkdw sklepowych,
Gadzety reklamowe

Kubki termiczne, Plecaki, Reczniki reklamowe

SABFIL PAWEL BUCZEK

Przemystowa 19, 26-612 Radom
tel. +48 604954192
sabina@sabfil.pl

www.sabfil.pl

—

Katalog Wystawcow
wersja on-line

SALEM DESIGN STUDIO / NEW AVENUE

Spacerowa 17, 07-200 Wyszkéw
tel. +48 608 681 689
biuro@salemstudio.pl
www.salemstudio.pl

SABFIL

EST 2000

W
PROMO SHOW

s A

Design Studio

NEW * x
avenue

Czapki reklamowe, Eko design, Eko prezenty, Gadzety
reklamowe, Gadzety Swigteczne, Personalizacja, Recykling,
Odziez ekologiczna , Odziez GOTS, Odziez promocyjna

) Lo

Al

Exhibitors Catalog
on-line version

Czapki reklamowe, Produkgja filmowa, fotograficzna,
Fotografia reklamowa, Gadzety reklamowe, Odziez
reklamowa, Grafika, Poligrafia reklamowa

Odziez reklamowa, Odziez promocyjna, Odziez robocza,
Odziez sportowa

SALON REKLAMY ANETA KAMINSKA

Wadowicka 8a Wejscie C, 30-415 Krakéw
tel. +48 504031383 | +48 573973163
biuro@salonreklamy.pl
www.salonreklamy.pl

SALON @ REKLAI\/\Y®

Gadzety reklamowe, Grafika, Social Media, Digital
marketing, Odziez reklamowa, Druk, Zestawy
upominkowe, Kompleksowa obstuga

Relacje filmowe, Produkcje TV, Reklama video, Streaming,
Eventy online, Wideo, Filmy promocyjne, Fotografia
reklamowa, Konferencje, Nagtosnienie

SCALA

Rakszawa 334, 37-111 Rakszawa
tel. +48 608457836
znakowanie@scala.rzeszow.pl
www.scala.rzeszow.pl

Branding, Breloki, Aplikacje dla branzy tekstylnej, Artykuty
reklamowe, Eventy, Personalizacja, Gadzety reklamowe,
Kompleksowa obstuga, Upominki biznesowe, Odziez
reklamowa

Dtugopisy Reklamowe

SDX GROUP

Nowogrodzka 31, 00-511 Warszawa
tel. +48 664999624
biuro@sdxgroup.pl
www.sdxgroup.pl

Artykuty sportowe, Chusty wielofunkcyjne, Koce
piknikowe, Koce polarowe, Reczniki reklamowe, Odziez
reklamowa, Plecaki i torby z poliestru, Szlafroki, Worko
plecaki, Torby z sublimacjg

Reklama wizualna, Visual Identification, Druk UV

SIDE AGENCJA REKLAMOWA
REMIGIUSZ GREMLIK

Czestawa Mitosza 9/2, 05-250 Stupno
tel. +48 575 001 453
info@side.com.pl, www.side.com.pl

Gadzety reklamowe, Ceramika reklamowa, Kubki
reklamowe, Elektronika reklamowa, Reczniki reklamowe,
Odziez reklamowa, Gtosniki, Artykuty pismiennicze,
Swiece reklamowe, Torby reklamowe




SIPECSPA

VIA KULISCIOFF 16/18, 20152 Milano, Italy
deluise@sipec.com
www.sipec.com

©SIREC

WWW_EIpec.com

SLODKIE

Chetmzynska 180 H, 04-464 Warszawa
tel. + 48 22 647 90 00
info@slodkie.com

www.slodkie.com

SMYCZKI.COM.PL -
PRODUCENT SMYCZY REKLAMOWYCH

Narutowicza 147, 05-400 Otwock
tel. +48 22 788 85 84
biuro@smyczki.com.pl, www.smyczki.com.pl

SOCKSFACTORY

Wrzosowa 8, 05-220 Zielonka
tel. +48 663 300 000
office@socksfactory.pl
www.socksfactory.pl

Socks

STEDMAN

Charlottenburger Allee 27-29,
52068 Aachen, Germany

tel. +49 241 70 50 20
info@stedman.eu, www.stedman.eu

STEFANIA zAKtAD GALANTERII SKORZANE)

Bedziriska 18, 62-800 Kalisz
tel. +48 609 205 900
stefania@stefania.net.pl
www.stefania.net.pl

é&emmz

TAILORS CLUB

Zwycigstwa 96/98, 87-451 Gdynia
tel. +48 883 523 070
benefits@tailorsclub.uk
www.tailorsclub.uk

TAILORS CLUB

TANGANA TEXTILES

Tamka 16, 91-403 £6dz
tel. +48 606 966 296
info@tanganatextiles.com
www.tanganatextiles.com

TANGANA

Textiles

TATTOOTATU

Ctra. de Terrassa 147, 08191 Rubi, Spain
tel. +34 609 24 41 93
info@tattootatu.com
www.tattootatu.com

TEABAG

Hawelanska 15/32, 61-625 Poznan
tel. +48 10 576 490
biuro@teabag.pl

www.teabag.pl
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Gadzety reklamowe, Eko t-shirt, Parasole, Pidra, Plecaki,
Torby ekologiczne, Torby bawetniane, Butelki Ekologiczne,
Upominki biznesowe

Stodycze reklamowe, Czekoladki, Cukierki, Lizaki,
Upominki biznesowe, Zestawy prezentowe, Kosze
upominkowe, Eko stodycze, Personalizacja, Gadzety
reklamowe

Smycze reklamowe, Opaski festiwalowe, Opaski,
Sublimadja, Podkfadki pod mysz, Breloki, Gadzety
reklamowe, Sciereczki do okularéw, Sciereczki z mikrofibry
z nadrukiem,

Skarpety, Gadzety reklamowe

Odziez promocyjna, Polary, Kurtki, Koszulki polo, Koszulki,
Koszule, Odziez sportowa, Bezrekawniki, Softshelle, Bluzy

Galanteria skérzana, Gadzety reklamowve, Breloki, Plecaki,
Portfele, Teczki, Torby, Wyroby ze skory naturalnej, Plecaki
i torby z poliestru, Etui na komputery

Koszule, Krawaty, Artykuty swigteczne, Artykuty handmade,
Biznes, Apaszki, Szelki, Boze Narodzenie

Bluzy, Dzianiny, Koszulki t-shirt, Druk transferowy, Druk
DTG, Druk DTF, Nadruk na odziezy, Nadruki, Odziez GOTS,
Odziez sportowa

Eventy - atrakcje, Gadzety reklamowe, Reklama

Herbata, Personalizacja, Upominki biznesowe, Eko
prezenty, Upominki, Zestawy $wigteczne, Kosze
prezentowe, Artykuty Swigteczne, Zestawy upominkowe,
Zestawy prezentowe

TEDGIFTED

Zytnia 3, 62-064 Plewiska
tel. +48 6130 72 345
info@tedgifted.com
www.tedgifted.com

TERMOTRANSFEROWY.PL

Biechéw 72b, 28-133 Pacanow
tel. +48 787 955 995
sprzedaz@termotransferowy.pl
www.termotransferowy.pl

termotransferowy.pl

materiaty do produkeii termotransferow

TEXET POLAND

Krzemowa 1, Ztotniki, 62-002 Suchy Las
tel. +48 61 86 85 671

biuro@texet.pl

www.texet.pl

THEONEGROUP.PL

Kaktusowa 1B, 05-092 tomianki
tel. +48 22 888 92 90
biuro@theonegroup.pl
www.theonegroup.pl

@NE!

GROUP 2

TIPU

Niciarniana 45, 92-320 £6dz
tel. +48 578 471 278
kontakt@tipu.pl
www.tipu.pl

TOMADEX
TOMASZ SZULC, ADAM CZAJKA

Warszawska 69A, 95-070 Aleksandréw todzki
tel. + 4842276 62 54
info@tomadex.pl, www.tomadex.pl

v 4

WSZYSTKO DLA KIBICA

TOP DESIGN

Sienkiewicza 55A lok. 38, 15-002 Biatystok
tel. +48 731052530
gadzetyupominki@gmail.com
www.gadzetyupominki.com

TOP MAGNESY / SEBZUZ

Wierzbicka 49B, 05-140 Serock
tel. +48 733 332 898
sklep@topmagnesy.com
www.topmagnesy.com

TOPQ BUCIOR, BUKOWSKI

Geodetéw 21A, 80-298 Gdansk
tel. +48 604 318 203
biuro@topq.pl

www.topg.pl

TOPQ

PRINTING HOUSE

TORBY PRO KRzZYSZTOF FLASZ

Strazacka 60, 34-124 Klecza Dolna
tel. +48 519 455 331
info@torbypro.pl
www.torbypro.pl
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Artykuty reklamowe, Smycze reklamowe, Opaski
festiwalowe, Chusty wielofunkcyjne, Eko prezenty,
Gadzety reklamowe, Nadruk sublimacyjny, Sciereczki do
okularéw, Sublimadja, Plecaki i torby z poliestru

Materiaty do produkcji nadrukéw termotransferowych
sitodrukowych i DTF

Odziez reklamowa, Odziez promocyjna, Odziez robocza,
Odziez ekologiczna, Softshelle, Polary, Upominki
biznesowe, Gadzety $wigteczne, Gadzety reklamowe,
Upominki

Chusty wielofunkcyjne, Sublimacja, Druk sublimacyjny,
Znakowanie, Odziez reklamowa, T-shirt, Bluzy, Nadruk na
odziezy, Koce reklamowe, Reczniki reklamowe

Eko prezenty, Rosliny, Eko stodycze, Gadzety rek]amovve,
Gadzety Swigteczne, Kawa, Kwiaty reklamowe, Swiece
reklamowe, Swiece zapachowe, Zestawy upominkowe

Odziez sportowa, Gadzety reklamowe, Eventy -
marketing, Flagi, Bluzy, Czapki reklamowe, T-shirt, Artykuty
reklamowe, Kubki reklamowe

Gadzety reklamowe, Breloki, Kable USB, Magnesy
reklamowe, Medale, Opaski, Elektronika reklamowa,
Pendrive z logo, Podktadki pod kubek, Power Bank

Magnesy reklamowe, Displaye POS, Opakowania, Artykuty
reklamowe, Gadzety reklamowe, Identyfikatory, POS,
Pudetka

Odziez z haftem i nadrukiem, Odziez GOTS, Odziez
promocyjna, Odziez sportowa, Odziez ekologiczna,
Odziez robocza, Odziez reklamowa, Gadzety reklamowe,
Szycie odziezy, Upominki biznesowe

Torby papierowe, Torby bawetniane, Torby reklamowe,
Balony reklamowe, Kubki reklamowe, Koszulki, Sitodruk,
Druk DTF, Druk DTG, Termotransfer




TRENDFACTORY B2B PARTNER RITUALS

Frankweg 15, 2153 PD Nieuw-Vennep, Holandia
maria.rumian@trendfactory.pl, info@trendfactory.pl
www.trendfactory.pl

tren dfacto ry

BIH FARTNER RITUALS

TRYUMF

Wiadystawa Grabskiego 8, 37-450 Stalowa Wola
tel. +48 15878 17 00

info@tryumf.com

www.tryumf.com

TUBBY

Olszynowa 5, 62-070 Zakrzewo
tel. +48 570 004 655
hello@tubby.pl

www.tubby.pl

TWIN PRODUCTION

Dobrovského 31, 77200 Olomouc, Czech Republic
tel. +42 0603491003

twin@twinproduction.net
www.twinproduction.net

production s.r.o.

personal care products

TWOJEKROWKI.PL

Zuzanny 24, 41-200 Sosnowiec
tel. +48 798 838 940
smacznego@twojekrowki.pl
www.twojekrowki.pl

UCT (ASIA) CO., LTD

CCWU Building, Hennessy Road, Wanchai 323
852 Hong Kong, China

tel. +66 2 23502 77

sducrot@uct-asia.com, www.uct-asia.com

UCT (ASIA)

EST2003

UJ14.COM

Ujscie 14/20, 93-490 t6dz
tel. +48 604202110
biuro@uj14.com
www.uj14.com

UMA SCHREIBGERATE
ULLMANN GMBH

Fritz-Ullmann-Weg 3, DE -77716 Fischerbac, Niemcy
tel. + 49 7832 707 62
l.neumaier@uma-pen.com, www.uma-pen.com

UNIVERSE PRODUCTION /
KOSZULKOWO.COM

Przedzalniana 8, 15-688 Biatystok
tel. +48 794 106 160
monika.rutkowska@koszulkowo.com
www.universeproduction.com

UNIVE

P R ODU C

T

;

I ON

UNOBRAND BARTNICZAK

Logistyczna 3, 05-230 Kobytka
tel. +48 604 75 26 63
bartniczak@unobrand.pl
www.unobrand.pl
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Zestawy kosmetykdw, Zestawy swigteczne, Zestawy
prezentowe, Zestawy upominkowe, Upominki
biznesowe, Wellness, Swiece zapachowe, Kosze
prezentowe, Kosze upominkowe

Trofea, Medale, Druk UV, Lasery

Opakowania, Opakowania reklamowe, Eko design, Eko
prezenty

Kosmetyki reklamowe, Mokre chusteczki, Paper tissues,
Promotional tissues, Pocket pack tissues, handkerchiefs

Stodycze reklamowe

Fartuchy reklamowe, Torby reklamowe, Czapki

reklamowe, Ceramika reklamowa, Elektronika reklamowa,

Opakowania reklamowe, Reczniki reklamowe, Displaye
POS, Szklanki, Reklama zewnetrzna

Druk sublimacyjny, Druk, Dzianiny, Koszulki, Haft,
Sublimadja, Szycie odziezy, Aplikacje dla branzy
reklamowej, Nadruk sublimacyjny, Branding

Dtugopisy Reklamowe.

Sitodruk, Druk DTG, Haft, Druk DTF, Odziez z haftem
i nadrukiem, Odziez sportowa, Odziez reklamowa,
Druk sublimacyjny, Koszulki, Personalizacja

Opakowania

Wszystko o skutecznej reklamie
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PROMO SHOW

Migdzynaroedowe Targl Reklamy | Druku
29-30 stycznia 2025 | EXPO XX Warszawa

www,pramoshaw.pl

CZYTAJ ONLINE

www.oohmagazine.pl
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USB SYSTEM

Stowackiego 25, 05-820 Piastow

tel. +48 22 753 41 60
sprzedaz@usbsystem.pl
www.usbsystem.pl, www.usbsystem.eu

UTT EUROPE KFT.

Gyar 2. 2040 Budadrs, Hungary
tel.+36 30 333 3793
b.jurewicz@utteurope.com
www.utteam.com

UVPRINTER.PL

Montwitta-Mireckiego 5, 30-426 Krakéw
tel. +48 508389628
k.kanturski@uvprinter.pl
www.uvprinter.pl

VALENTO TEXTILE SL

¢/Burtina, n° 12 - Plg. Industrial PLAZA
50197 ZARAGOZA, Spain

tel. +34 976126599
europe@valento.eu

VELILLA GROUP EUROPE

Calle Juan de la Cierva 19, 28823 Coslada, Madrid, Spain
tel. +34 65 08177 28
customerservice@velilla-group.com
www.velilla-group.com

\/elillaGroup.

VERVA GROUP

Okrouhla 344/12, 625 00 Brno, Czech Republic
tel. +420736530210, +420736530246
lewandowski@kubi.cz, grafika@kubi.cz
www.vervagroup.cz

VE&EAXVA

GROUPRP s.rno.

VICTORINOX POLAND -
Komitetu Obrony Robotnikéw 62, 02-146 Warszawa 'v
tel. 22 577 27 00 ™

info.pl@victorinox.com
www.victorinox.com

VICTORINOX

VIKA & ATOMIC

Dtuga 5, 83-260 Kaliska
tel. +48 514386375
vikaandatomic@gmail.com

VIVA PLUS

Kosynieréw 9, 41-907 Bytom

tel. +48 327 321 630
agencje@vivaplus.pl,
www.vivaplus.pl, www.vivapens.eu

VOYAGER-XD

Krzemowa 3, Ztotniki, 62-002 Suchy Las
tel. +48 61 659 88 00
voyager@axpol.com.pl
www.voyager-xd.pl

VoYacER Xd
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Gadzety reklamowe, Pendrive z logo, Pamie¢ USB, Pamiec
USB niestandardowy, Power Bank, Torby bawetniane,
Torby ekologiczne, Torby reklamowe, tadowarki
indukcyjne, Opakowania

VOYTEX BARTOSZ BAZAK

Rogowskiego 28, 05-250 Radzymin-Mokre \/
tel. +48 22 2993325

info@voytex.com.pl
www.voytex.com.pl

VOYTEX

Odziez reklamowa, Odziez robocza, Odziez sportowa,
Koszulki t-shirt, Bluzy, Reczniki reklamowe, Torby
reklamowe, Czapki reklamowe, Odziez promocyjna,
Softshelle

W.E.S.T POLSKA

Buforowa 104, 52-131 Wroctaw —~—
tel. +48 794 000 446 W.E . S T. L —
keya@keyaeurope.pl - promo & 8 wear — | ;
www.keyaeurope.pl

Sitodruk cylindryczny, Druk na gadzetach, Druk UV,
Drukarki UV, Atramenty UV, Lakierowanie UV 3D, Maszyny
do bezposredniego nadruku na gadzetach, Maszyny do
druku cyfrowego i offsetowego, Nadruk na gadzetach,
Plotery UV

WEBER & WEBER

Puncéw, ul. Cieszyrska 229, 43-400 Cieszyn
tel. +48 33 852 91 00, +48 509 361 412
sylwia.sterkowiec@webermed.com
www.webermed.com

Odziez reklamowa, Odziez promocyjna, Odziez
odblaskowa, Torby

WEKTOR

Ogrodowa 7C, 26-065 Piekoszéw
tel. +48 880254542
biuro@tkaniny-wektor.pl
www.tkaniny-wektor.pl

Odziez reklamowa

Zapachy do aut, Artykuty reklamowe, Poligrafia
reklamowa, Branding, Druk UV, Breloki

Artykuty reklamowe, Biznes, Upominki narzedziowe,
Breloki, Eko prezenty, Gadzety reklamowe, Narzedzia
7 logo, Plecaki, Plecaki i torby z poliestru, Upominki
biznesowe

WILK ELEKTRONIK -
PRODUCENT MARKI GOODRAM

Mikotowska 42, 43-173 taziska Gérne
tel. +48 32 736 90 00
advertising@goodram.com, www.goodram.com

goodram

Festiwal Marketingu
TARGI PEENE INSPIRACJI

WINNING MOVES POLSKA

Al. Grunwaldzka 472B, 80-309 Gdarsk
tel. +48 881 299 622
b2b@winningmoves.pl
www.winningmoves.pl

Winning Moves:

Zapalniczki, Druk UV, Druk na gadzetach, Gadzety
reklamowe, Znakowanie laserem, Kompleksowa obstuga,
Nadruki

WINTER & COMPANY
Wersalska 47/75/lok. 208, 91-203 £6dz o
tel. +48 570 302 261

WINTER & COMPANY

marta.rutkowska@winter-company.pl
www.winter-company.pl

Dtugopisy Reklamowe, Gadzety reklamowe, Artykuty
reklamowe, Eko prezenty, Torby papierowe, Torby
bawetniane, Druk na gadzetach, Torby reklamowe,
Upominki biznesowe

WLEPKI.COM

Mikotajczyka 25, 41-200 Sosnowiec
tel. +48 695087650
druk@wlepki.com
www.wlepki.com

Upominki biznesowe, Kubki termiczne, Odziez
reklamowa, Eko prezenty, t adowarki indukcyjne, Nadruk
na gadzetach, Power Bank, Gtosniki, Plecaki, Elektronika
reklamowa

WOODEN WORLD

Rokow 40B, 34-100 Wadowice /2D
tel. +48 667 065 614 WOODEN WORLD
biuro@woodenworld.eu Q\\M__j
www.woodenworld.eu, www.deckchair.pl

193

Trofea, Medale, Statuetki, Druk UV, Artykuty sportowe,
Druk na gadzetach, Grawerowanie, Imprezy sportowe,
Magnesy reklamowe, Smycze reklamowe

Odziez reklamowa, Odziez robocza, Odziez sportowa,
Odziez promocyjna, Koszulki, Bluzy, Polary, Czapki
reklamowe, Torby, Kurtki

Artykuty medyczne, Gadzety reklamowe, Nadruk na
gadzetach, Nadruki

Tkaniny do druku

Elektronika reklamowa, Artykuty reklamowe, IT, Pamiec
USB, Pamie¢ USB niestandardowy, Power Bank, SSD

17-18 wrzesnia 2025
EXPO XXI Warszawa
www.FestiwalMarketingu.pl

Gry planszowe, Karty do gry, Puzzle, Gadzety reklamowe,
Artykuty reklamowe, Upominki, Upominki biznesowe,
Personalizacja, Biznes

Artykuty papiernicze, Branding, Ekspozycja produktu,
Kalendarze, Notesy, Organizery, Upominki biznesowe,
Rigid box, Opakowania, Segregatory

Druk cyfrowy, Gadzety reklamowe, Odziez reklamowa,
Qdziez z haftem i nadrukiem, Druk, Reklama, Poligrafia
reklamowa, Nadruk na gadzetach, Nadruk na odziezy,
Magnesy reklamowe

Outdoor, Artykuty domowe, Nadruk na gadzetach,
Opakowania reklamowe, Reklama zewnetrzna, Inne, Eko
design




WOODTASTE /

ZIELONA DRUKARNIA

Szkolna 16, 42-231 Stary Cykarzew
tel. +48 573 600 664
kontakt@woodtaste.pl, www.woodtaste.pl

WOW PUZZLE

Reja 2/12, 91-745 £6dz

tel. +48 604 200 688
ewa.bienkowska@wowpuzzle.eu
www.wowpuzzle.eu/b2b

WRISTBAND FACTORY

YOOBEE | MW DISPLAYS

Zeglugi Wislanej 7/41, 03-043 Warszawa
tel. +48 792 786 428

info@opaska24.pl

www.opaska24.pl

Pojdy 38, 44-238 Czerwionka-Leszczyny
tel. +48 32307 70 82
info@mw-displays.pl
www.mw-displays.pl

DISPLAYS

ZACHWYTY - ZESTAWY PREZENTOWE

Zakopianska 44/8, 80-139 Gdansk
tel. +48 509597626
ach@zachwyty.studio
www.zachwyty.studio

ZEBRATEX FASHION&MERCH GMBH

Ossenbruch 5, D-46446 Emmerich, Germany
tel. +49 2822 713361
marcus@zebratexfm.de
www.zebratexfashion-merch.de

Festiwal Marketingu
TARGI PEENE INSPIRACJI

ZEROBAN sPOtDZIELNIA SOCJALNA

Grunwaldzka 5, 80-236 Gdarisk
tel. +48 608 422 164
patrycja@zeroban.com.pl
www.zeroban.com.pl

DARIA SKOPINSKA-PIETA

Nadbzurzarnska Dolna 7/9, 99-400 towicz
tel. +48 888 718 231
hello@zooksy.eu, www.zooksy.eu

ZEJMO & SIATECKI

Plac Matejki 1, 65-056 Zielona Géra

tel. +48 531 549312

office@zejmo-siatecki.com
www.zejmo-siatecki.com, www.gadzeciarze.com

ZACHWYTY

ZEROBAN

spotdzielnia socjalna

socks producer

Zejmo & Siatecki
Gadzety dla firm

gadzeciarze
Com
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Eko design, Druk UV, Eko meble

Eko design, Gadzety reklamowe, Puzzle

Opaski festiwalowe, Opaski, Opaski odblaskowe

Zabudowa targowa, Namioty eventowe, Namioty
reklamowe, Standy, Systemy wystawiennicze

Zestawy prezentowe, Upominki biznesowe, Zestawy
Swigteczne, Personalizacja, Artykuty spozywcze, Artykuty
handmade, Boze Narodzenie, Wielkanoc, Zestawy
upominkowe

Odziez GOTS, Plecaki i torby z poliestru, Bluzy, Odziez
z haftem i nadrukiem, Szlafroki, Artykuty dla dzieci, Kurtki,
Koszulki t-shirt, Stroje kapielowe dla catej rodziny

17-18 wrzesnia 2025
EXPO XXI Warszawa
www.FestiwalMarketingu.pl

Eko prezenty, Artykuty EKO, Upominki biznesowe,
Eko design, Torby ekologiczne, Upcykling materiatdw
reklamowych, Upcykling odziezy roboczej

Skarpety reklamowe, Gadzety reklamowe, Odziez
promocyjna, Upominki biznesowe, Zestawy prezentowe,
Zestawy Swigteczne, Personalizacja

Artykuty reklamowe, Torby reklamowe, Eko prezenty,
Elektronika reklamowa, Gadzety reklamowe, Kosmetyki
reklamowe, Kubki termiczne, Notesy i kalendarze,
Stodycze reklamowe, Upominki biznesowe

STWORZENI

T - f— — e
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TOP(=)MAGNESY

Wierzbica 498, 05-140 Serock

Tel. 7133 332 898

skiep@lopmagnesy.com
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