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Robert Zatupski

DYREKTOR GENERALNY

@ robert@oohmagazine.pl
@ linkedin.com/in/robertzatupski
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NOWY r Ok’ nowe Per Sp ektywy Monika Opatka

DYREKTOR SPRZEDAZY

Nowy rok to idealny moment, by zlapa¢ oddech, spojrze¢ wstecz i... ruszy¢ @ ronka@oohmagazined

dalej z nowa energia. W tym numerze razem z marketerami podsumowujemy (@ tinkedin com/inimonika-opalka

minione miesiace, analizujemy najwazniejsze osiagniecia i sprawdzamy, jakie

trendy, wyzwania oraz szanse czekaja nas w najblizszej przysztosci.
¥ WY 1 ] I prey Katarzyna

Lipska-Konieczko
REDAKTOR NACZELNA

@ katarzyna@oohmagazine.pl
@ linkedin.com/in/katarzyna-lipska-konieczko

Numer otwiera zywiolowy wywiad z braé¢mi i partnerami biznesowymi —

Szymonem i Pawlem Frieske, przygotowany z okazji 20-lecia ich dziatalnosci.

To rozmowa pelna emocji, do§wiadczen i biznesowych zwrotéw akeji. Jubile-
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usze staja sic tez pretekstem do spotkan z innymi przedstawicielami branzy

reklamy. Ich historie pokazuja, ze od matych krokéw do duzych firm prowa- Magdalena Wilczak

REDAKTOR, MARKETING & PR

dzi dtuga droga, petna wyzwan, zmian i odwaznych decyzji. Jedno pozostaje
& &4, p w3 ’ ¥ vz ] P J @ magdalena@oohmagazine.pl
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niezmienne — pasja, ktéra napedza rozwdj i nie pozwala zwalnia¢ tempa. @ Inkecin.comfinmagdalena wiczak
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Na naszych tamach goscimy réwniez przedstawicieli najwigkszych marek,
Malgorzata

Malinowska-Krawczyk

REDAKTORKA, KOREKTORKA
@ malgorzata@oohmagazine.pl

@ malgorzata-malinowska-krawczyk

z ktérymi rozmawiamy o minionym roku i dalszych planach. W tym wydaniu

swoje perspektywy prezentujq m.in. Karcher oraz Wedel. Jak zawsze nie
zapominamy takze o dziataniach spotecznych — tym razem oddajemy glos
Fundacji UNAWEZA, ktéra od szesciu lat konsekwentnie dziata na rzecz

edukacji, zdrowia i wyréwnywania szans w Polsce oraz na §wiecie.
Beata Jankowska

DZIAL REKLAMY
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Nie brakuje inspiracji z obszaru reklamy POS, mocnych felietonéw eksperc-

. , . . L. . L. . @ beata@oohmagazine.pl
kich, tematéw zwigzanych z eventami, marketingiem online oraz nowosciami

@ linkedin.com/in/beata-jankowska

By

z rynku artykuléw promocyjnych. A dla tych, ktdrzy chea jeszcze wigcej —
obowiazkowym punktem jest katalog targowy i obecnosé na lutowych
targach. Gdy oddajemy ten numer do druku, jeste§my na ostatniej prostej
przygotowan do kolejnej edycji PROMO SHOW.
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Swoja obecnosé potwierdzito juz blisko 300 wystawcow — to bedzie @

wydarzenie, ktérego nie mozna przegapi¢. Widzimy si¢ 11-12 lutego

w EXPO XXI w Warszawie. Wojciech Dziwuk

DO zobaczenia’ DZIAL GRAFICZNY
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¥ GIFTS MARKETING

Budujemy ludzi, nie marke. 20 lat OpenGift.pl 10
OpenGift.pl

A~ PROMO SHOW

Marka, ktorej nazwa 26 11-12.02.2026 | EXPO XXI Warszawa

Prognozy i trendy 2026 1 2 stata sie czedcia jezyka

Karcher

SPISTR

doppler: 80 lat
pasji i innowacji
doppler

Regatta Ltd: wierni
jakosci i wiarygodnosci 5 8
Regatta Ltd

Rodzinna firma

o miedzynarodowym
zasiegu

NOEX

Z domowego garazu
na europejskie rynki
Nomar 6 2

Europejski lider produkcji
pamieci komputerowych
Wilk Elektronik

I\Il(ajlepszy gaﬂzet t?( taki,

torego nie da sie kupic
w sklepie 6 6

JettStudio

30 lat narynku, jeden
cel: tworzyc tekstylia,
ktére budujg marki
Kapatex

25 lat kreatywnosci,
innowacji i relacji, ktére 70

buduja sukces

EBK Reklama

Historia smaku, elegancji
i prezentéw z dusza
Nobilia

U nas nie rozmawia
siezbotem 74
SIDE Gifts

20 lat, ajawcigz mam
apetyt nawiecej

Moja firma rozwijata
sie razem ze mna 78

Salon Reklamy Podktadki24

10 lat, niemal 60 Nasza praca jest czescig
rynkéw, 12 milionow globalnego krwiobiegu 8 2

produktéw marketingu

VINOVE Baranski Tekstylia Reklamowe

Wyobrainianasayh N e gt
Klientow nie magranic SiRoyal Design SO

Par Bakuta

. . 18. edycja targow
Festiwal Marketingu 5.5 80 2o 88

16-17.09.2026 | EXPO XXI Warszawa

Festiwal Marketingu

Axpol prezentuje
kosmetyki premium
Axpol Trading

30 lat skandynawskiego
doswiadczenia 9 2

w corporate fashion

Nimbus®Nordic

Krotkie serie zmieniajg
rynek gadzetéw B2B
LanYard.PRO

Air Gifts. Gadzety, ktére

wychodza w teren 9 6
Axpol Trading

Partnerstwo dla sukcesu
Twojej marki
Badge4u

Rolki, ktére

sprzedajg gadzety 100

Dr Marek Borowirski

AWDis natargach
PROMO SHOW
AWDis

Jak powstaje integrujaca 1 0

firme ksigzka kucharska?

BookEdit

EVENT

Expo XXI: elastycznos¢, innowacje, zaufanie

EXPO XXI Warszawa 5 2

Zmieniamy sie

28 wmoncHconacs 30

nieustannie
Wedel MEODE GEOWY
Outdoor przestaje Dlaczego reklama
mowic domas 3 OOH buduije zaufanie 38
RECEVENT domarki?

AP Communication

Reklama poréwnawcza i promocje sprzedazy

Katarzyna Turcza 40

MARKETING ONLINE

Digital OOH, czyli
cyfrowy outdoor
w miescie

IAB Polska

42

Jak twoércy stajg sie
markami, a marki
twoércami

Sylwia Kupiec

Alw marketingu
Pawet Biatas

48

Wideow B2B: od
budowania wizerunku 50
do wsparcia sprzedazy

DevaGroup

TRADE MARKETING

Podswietlenie LED, ktére
zmienia przestrzenie
Crystal Panel

108

Pepsi Sound Bottle -

gdy POS staje sie
doswiadczeniem 110
Artplex

Gdzie marketing spotyka
podréznych - magia POS
w strefach duty free

Emerald rozwija
produkcje z LFP
Industrial Solutions
LFP Industrial Solutions

ENIMAC i EKO-TECH:
automatyzacja aplikacji
tasmw reklamie
EKO-TECH

MAPY DOSTAWCOW
MEDIOW | MASZYN
Druk na tekstyliach,
znakowanie gadzetéw

MAPY DOSTAWCOW
MEDIOW I MASZYN
Opakowania / etykiety / flekso
Arkuszowy Druk cyfrowy

112

116

120

123

125

Fundament
skutecznej 114
komunikacji

Jak IMAGO Printer

rewolucjonizuje rynek
druku cyfrowego 118
IMAGO Printer

Dwa modele, jedna
strategia w druku UV 22

Atrium Centrum Ploterowe

Jakos¢ potwi%rdgona

nagroda Sony
Quality Award 124

Atrium/IKONOS Media
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OPENGIFT.PL | 20 LAT

BUDUJEMY LUDZI, NIE MARKE.
20 LAT OPENGIFT.PL

Historia OpenGift.pl to przyktad konsekwencji, otwartosci na zmiany
i pasji. Bracia Szymon i Pawet Frieske opowiadajg o poczatkach firmy,
o sile rodzinnej wspodtpracy i o tym, jak zbudowac przedsiebiorstwo,
ktore nie tylko przetrwa dwie dekady, ale wcigz dziata z petng energia.

20 lat dziatalnosci to imponujacy
wynik. Jesli dobrze policzytam, to stwo-
rzyliScie w tym czasie 38 brandéw! Nie
wszystkie przetrwaly, ale OpenGift.pl
jest wiodaca firma w branzy gadzetow
reklamowych w Polsce. Jak to si¢ stato,
ze wcigz dzialacie z pelng parg?

Szymon Frieske: Moim kluczem jest
pasja i rados¢ tworzenia. Od samego
poczatku traktowalem prace jak pole do
eksperymentéw — nigdy nie postrzegalem
jej jako obowiazku. Mam poczucie, Ze nie
przepracowalem w zyciu ani jednego dnia,
bo caly czas jest to dla mnie zabawa, tylko
okolicznosci si¢ zmieniaja. Kazdy projekt
byl okazja do nauki i odkrywania nowych
sposob6w myslenia o biznesie, ludziach

i produktach. Nawet dzisiaj, kiedy patrze
wstecz, widze, ze porazki byly w rzeczywi-
sto$ci lekcjami, a kazdy sukces — wypadko-
wa wielu préb i btedéw.

Pawet Frieske: Dokladnie. Dla mnie od
pierwszego projektu chodzito o realizo-
wanie pomysléw. Czasem eksperyment

i kreatywnos¢ szty w parze z konkretnymi
wynikami biznesowymi, a czasem wrecz
przeciwnie. Zafascynowal mnie e-com-
merce dajacy poczucie, Ze nie ma limitu
skalowania sprzedazy.

10 www.OOHmagazine.pl

A rodzinny biznes? To przeciez jubile-
usz Waszej wspotpracy. Czesto mowi
sie, ze rodzinna firma to tykajaca bom-
ba, mieszanka rywalizacji i napiec.

P.E.: Jasne, jest rywalizacja — na samym
poczatku nawet w radykalnej formie, ale
nauczyliémy sie z niej korzystaé. Zaczelismy
od bycia konkurencja. Dopiero od pew-
nego momentu ustalilismy, ze udziatami
dzielimy si¢ 50:50.

S.E.: Lubimy si¢ po prostu. Powiedzmy
to szczerze: kochamy sig, cho¢ to nie
oznacza, ze si¢ zawsze zgadzamy. Wrecz
przeciwnie — w wielu kwestiach mamy
inne spojrzenie, co stymuluje nas do
nowych rozwigzan i lepszych decyzji. Dla
mnie kluczowe jest, ze nigdy nie stracili-
$my szacunku ani zaufania.

A poczatki? ZaczynaliScie klasycznie od
garazu?

S.E.: Tak, byl garaz. (§miech) Ojciec dos¢
szybko musial parkowaé¢ na zewnatrz.
Rodzice dali nam wspatcie — niefinanso-
we, ale stali za nami, czasem pilnowali.
Wszystko zaczeto si¢ bardzo wezesnie,
kiedy przyszto zainteresowanie muzyka
elektroniczna. Majac 15 lat, ucze si¢ ko-

SZYMON | PAWEL
FRIESKE

Bracia, partnerzy w biznesie.
Od 20 lat wspdlnie rozwijajg
firmy z obszaréw reklamy;,
tekstyliow, poligrafii i e-com-
merce. Ich flagowym projektem
jest OpenGift.pl — najwieksza
w Polsce platforma z gadze-
tami reklamowymi dla bizne-
su. Szymon odpowiada za
rozwoj biznesu, automatyzacje
i optymalizacje procesow.
Pawet koncentruje sie na
marketingu, budowaniu relac;ji
i dlugofalowych wartosciach,

ktore spajajg firme. Dzi$
poprzez OpenGift pomagajg
markom komunikowaé emocje
i budowac relacje, bo wierza,
ze gadzet reklamowy to nie
przedmiot, lecz doswiadczenie.

0®0penGift.pu

Gadzety Petne Emocji

dowania stron internetowych i zakladam
serwis — ClubTechno.pl...

P.E.: T nie zgodzites sig, zeby$my robili to
wspdlnie z udziatami po 50%! Chciates

mi da¢ tylko 49, wiec 13-letni ja zaktadam
TopD]J.pl, ktéry osiaga 250 tysiecy unikal-
nych odwiedzin miesi¢cznie i staje si¢ twoja
konkurencja.

S.E.: (§miech) Na dodatek wigksza

i bardziej rozpoznawalna. Nowe pomysty
rodzice chowali w sejfie, zeby uniknaé
wzajemnych oskarzen.

Taki rodzinny urzad patentowy.

S.E.: Dokladnie. Alez to byly czasy! Zaczy-
naja si¢ pojawiac pierwsze pieniadze, bo na-
sze serwisy stajq si¢ tak popularne, ze domy
mediowe chca kupowa¢ reklamy. Majac 13

i 15 lat, kazdy z nas generuje kilkukrotnos¢
Owcezesnej Sredniej krajowej, ale cate $rodki
reinwestujemy w kolejne pomysty i brandy.
Problem w tym, ze byli§my naprawde mto-
dzi, wigc na spotkania z partnerami i wlasci-
cielami klubéw muzycznych wysylamy
starszych kolegéw z naszych serwisowych
redakcji. Niedhugo pézniej zaktadam sklep

z koszulkami dla fanéw muzyki elektronicz-
nej sygnowanych logo ClubTechno.pl. Umo-
wy podpisuje mama, natomiast pierwszy
magazyn jest w naszej garderobie.

P.E.: W 2006 roku powstaje internetowy
sklep z nadrukami na odziezy Embros.pl —
nasz pierwszy wspolny biznes. Przelom i po-
jednanie. (Smiech) Szymon, zamiast trakto-
wac wspolprace jak prosta sume naszych sit,
odkrywa wtedy, Ze razem mozemy osiagnaé
znacznie wiccej — efekty, ktdre sie¢ mnoza,

a nie tylko dodaja. T rzeczywiscie szybko
ro$niemy: przejmujemy piwnice, dobudowu-
jemy kolejny pokdj 1 zajmujemy garaz.

Czy to moment, w ktérym powstaje
OpenGift.pl?

S.E.: Nie istnieje jeszcze jako marka, ale
16 marca 2006 uznajemy za narodziny
OpenGift.pl, poniewaz wtedy wchodzimy
do branzy gadzetow.

P.F.: Naszym pierwszym produktem jest
smycz na festiwal muzyczny (rozeszla si¢
na pniu). Podejmujemy wspotprace z duzy-
mi festiwalami typu Sunrise Festival, OFF
Festival 1 Audioriver. To byl prawdziwy
kamient milowy.

S.E.: I tutaj zaczyna si¢ dopiero jazda z eks-
perymentowaniem i budowaniem firm.
Czego my nie probowalismy! Byla agencja
bookingowa dla DJ-6w, projektowanie
stron www, plebiscyt PureClubbing, plat-
forma e-commerce dla twércéw interneto-
wych i wlascicieli znanych marek, wypozy-
czalnia samochodéw (tez nam nie wyszla).
Mamy na koncie nawet kancelari¢ podatko-
wa Frieske.pl oraz agencje reklamowa Van
De Friesque na cze$¢ naszych przedwiecz-
nych holenderskich przodkéw! W koricu

w 2014 roku powstaje Reflect Group i brand
OpenGift.pl, ktéry nauczyt nas, jakim
skarbem sg ludzie w firmie. A prawdziwym
sprawdzianem byla pandemia. ..

To brzmi groznie. Duzo straciliScie?

P.F.: Paradoksalnie — nie. W czasie global-
nego zastoju mieli§my najlepsze wyniki

w historii. To wtasnie wtedy zrozumieli$my,
ze zaden kryzys nie jest w stanie zlamac
firmy, ktéra naprawde inwestuje w ludzi

i kulture. Na poczatku byt strach, ktéry
zamienili§my w dziatanie. Caly zesp6t
zachowat si¢ jak zgrana druzyna pitkarska
— kazdy wiedzial, kiedy poda¢, gdzie stanag,
jak pomoc, a my jako firma tylko dobijali-
$my do bramki.

S.E.: To doswiadczenie ugruntowato nasza
filozofie: budujemy ludzi, nie produkty.
Produkty s tylko narzedziem tworzenia
wartosci. Dzi§ wiem, Ze z taka ekipa zaden
kryzys nie jest nam straszny — zawsze
znajdziemy sposob. Wierze tez, ze dzigki
kulturze opartej na otwartosci, zaufaniu

i empatii uczymy si¢ pokory i stajemy si¢
lepszymi ludZmi — réwniez poza murami
naszej firmy.

A pamigtacie Waszego pierwszego
pracownika?

P.E.: WSPOLpracownika — bo tak chcemy
mowic o ludziach, ktérych zatrudnia-

my. Tak, dobrze pamigtamy. W biznesie
naszych rodzicéw pracowata swietna
dziewczyna i zapytaliSmy ja, czy nie chciata-
by z nami wspotpracowaé. Po kilku latach
zostala kierownikiem. Nawet poznata u nas
w firmie mezal

Jak osiaga si¢ taka pozycje w branzy?
Co macie, czego brakuje konkurencji?

S.E.: Mysle, ze przede wszystkim odwaga,
kreatywno$¢ i strategiczne myslenie. To

prawda, ze OpenGift.pl to 100 tysiecy
klientéw B2B, 300 tysi¢cy zrealizowanych
zamoéwieni i ponad 50 milionéw ztotych
obrotu netto rocznie. Ale dla nas te liczby
sg efektem dlugofalowego myslenia i kon-
sekwentnego inwestowania w ludzi i relacje.

Pierwsze siedem lat nie wyplaciliémy sobie
ani grosza — wszystko szto w rozwéj. Do-
piero w 6smym roku pojawila si¢ skromna
wyplata. Druga rzecz to inwestowanie

w ludzi. Zatrudniamy zaréwno ekspertow,
ktorzy majq doswiadczenie, jak i mtode
osoby z potencjalem. Dzigki temu mozemy
rozwijaé talenty wewnatrz firmy i dawaé
im realny wplyw na ksztalt biznesu. Jeden
z naszych wspoétpracownikéw zaczynat
jako drukarz — dzis jest prezesem i wspot-
udzialowcem spétki Reflect.pl. Checemy
dawaé wigcej niz tylko pieniadze za prace.
To jest nasz spos6b budowania warto$ci

i pozycji na rynku.

P.F.: W kazdej firmie ustugowej zatrud-
nieni wspétpracownicy beda traktowaé
klientow tak, jak sami sq traktowani w pra-
cy. W 2024 roku zdefiniowaliémy firmowe
DNA, wizje, misje i teraz kulture organi-
zacji okreslamy hastem #openPEOPLE.
Samodzielno$¢ w dziataniu, uczciwosé

i mozliwo$¢ uczenia si¢ na wlasnych
btedach — to dla nas wazniejsze niz sztywna
hierarchia. Naprawde wierzymy, Ze ludzie
rozwijaja si¢ najlepiej, gdy czuja odpowie-
dzialno$¢ za efekt koficowy, nawet jak to
nie jest najlepszy efekt. (§miech) Bo wlasnie
o to chodzi w naszej filozofii: OpenGift.pl
to nie tylko marka — to ludzie. OpenGift.pl
= #openPEOPLE.

Po 20 latach nie stracili$cie blysku

w oku tych dwéch nastolatkéw sprzed
komputera z Windowsem 97. Co zatem
mozecie obiecac¢ Swiatu w trzeciej deka-
dzie dziatania OpenGift.pl?

S.E.: Bedziemy wstuchiwac si¢ w naszych
klientéw i ich potrzeby z niespotykana
otwartoscia oraz rozwija¢ nasza obecnosé
w Polsce — otwieramy biura w kazdym
wigkszym miescie, zeby by¢ jeszcze blizej
ludzi, z ktérymi wsplpracujemy. ..

P.F.: ...bo dla nas rozwdj to nie tylko liczby
i nowe adresy, ale przede wszystkim ludzie,
ktorzy te miejsca wypelniaja. Dlatego na tej
drodze bedziemy inwestowac w ich rozwdj
i kompetencje jak nigdy dotad.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk

www.OOHmagazine.pl 11



MARKETING PROGNOZY | TRENDY 2026

Anna Jurczyk DevaGroup

Patrzac na dynamike zmian, wydaje mi si¢
ze rok 2026 nie bedzie czasem ewolugji,
a oswojeniem si¢ z nowymi standardami.

Aleksandra Stankiewicz ATS Display

Rok 2026 w $wiecie POS przyniesie dalszy
dynamiczny rozwdj oparty na innowacji,
nowoczesnosci i budowaniu tozsamosci marki.
Rynek bedzie wymagal jeszcze wyzszej jakosc,
a reorganizacja proceséw to jedynie czes¢
pracy stojacej przed branza. Era pojedynczych
standéw dobiega korica — POS coraz wyraz-
niej kieruje si¢ ku tworzeniu doswiadczen kon-
sumenckich. Szczegdlnie przestrzenie travel,
zwlaszcza lotniska, beda inwestowaé w kom-
pleksowa obstuge segmentéw premium, co
podniesie wymagania logistyczne, bezpieczeni-
stwa i technicznej precyzji wykonania.

POS stanie si¢ kluczowym narzedziem strate-

Jadwiga Jaskiewicz Hand Made

Jednym z nich bedzie praca z wyszukiwar-
kami, ktére generuja odpowiedzi w oparciu
o wideo, grafiki i interaktywne tabele.

W erze, gdzie kazdy moze wygenerowaé
dowolna tres¢ w kilka sekund, wazna bedzie
wiarygodnos¢ Zrédla oparta na reputacji
autora. Musimy skoficzy¢ z powtarzalnym
contentem. Wygtaja marki publikujace wta-
sne badania, case studies i ekspertyzy.

Mysle takze, ze budowanie §wiadomosci
przestaje by¢ wylacznie domena PR-u, a sta-
je sie fundamentem widocznosci w SEO.
Bez szerokiej obecnosci w sieci — wzmianek,
opinii i cytowan na zewnetrznych, autoryta-
tywnych portalach — jeste$my dla algorytmu

gii marek — elementem budujacym wizerunek
i tozsamo$¢ poprzez estetyke, jakos¢ i spojny
jezyk wizualny. Odpowiedzialno$¢ producen-

tow za standardy realizacji bedzie rosta, a trans-

parentno$¢ proceséw stanie si¢ fundamentem
partnerstwa. Perfekeyjne rzemiosto przestanie
by¢ przewaga, a stanie si¢ koniecznoscig — od
nocnych montazy w strefach premium po
zgodno$¢ z normami i trwalo§¢ materialéw:
Rok 2026 umocni POS jako niezbedny
element ekosystemu marketingowego. Marki
inwestujace w jakosciowe strefy ekspozycyjne
zyskaja realng przewage, wspoltworzac nowy
standard komunikacji wizualnej.

,-niewidzialni”. Al poleca to, co zna i co
uwaza za standard w danej kategorii.
Zmieni si¢ tez sam proces raportowania.

W 2026 roku analizowa¢ bedziemy nie tylko
pozycje i wyswietlenia w wyszukiwarce, ale
takze w generatywnych odpowiedziach. Do
gry wchodza alternatywne Zrédla ruchu,
takie jak ChatGPT, Claude czy Perplexity.
Sukcesem przestaje by¢ wylacznie klikniecie
z pierwszego miejsca, a staje si¢ nim bycie
zacytowanym przez model jako wiarygodne
zrédto. Musimy nauczy¢ si¢ wyodrebniaé

i mierzy¢ ten ruch z Al, traktujac go jako
nowy, kluczowy segment w analityce.

Digital design

=

Rok 2025 pokazal, jak szybko zmieniaja si¢
oczekiwania i technologie. W 2026 digital sta-
nie si¢ kluczows, czescia modeli biznesowych,
a dobry design — nie tylko estetyka, lecz realna
przewaga konkurencyjna.

Kluczowym wyzwaniem dla projektantéw

i brandéw bedzie utrzymanie spéjnosci marki
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przy coraz bardziej zréznicowanej, perso-
nalizowanej komunikacji. W 2026 liderami
beda marki, ktére wykorzystaja Al nie do
L-automatyzacji grafiki”, ale do faktycznego
podnoszenia jakosci doswiadczenia uzyt-
kownika. Jednoczesnie personalizacja bedzie
przechodzi¢ z bycia ,,dodatkiem do kampanii”’
do etapu standardowych dzialan.

W sile rosnaé bedzie segment zwiazany

z budowa spdjnych design systemdw. Bez tej
inwestycji nie ma szans na sensowne skalo-
wanie komunikacji, zwlaszcza przy rosnacych
oczekiwaniach dotyczacych spéjnosci, szybko-
$ci wdrazania, mozliwosci re-uzycia kom-
ponentdw oraz przewidywalnosci efektow.
Jestem przekonana, ze marki, ktore w pore
nie zbuduja solidnego systemu wizualno-pro-
duktowego, predzej czy pdzniej zaplaca za to
postepujacym chaosem i rosnacymi kosztami
tworzenia contentu.

Wszyscy zyjemy w $wiecie przeciazenia (nie
tylko) cyfrowego. Design w 2026 powinien
dazy¢ do upraszczania. Jeszcze mocniejszy
wplyw na UI bedzie mial UX: krétsze $ciezki,
mniej decyzji do podjecia po stronie uzytkow-
nika, prostsze interfejsy. Nie mam tu na mysli
estetyki, ale realny minimalizm funkcjonalny
ulatwiajacy poruszanie si¢ w cyfrowym
Swiecie.

Agencje i marki beda musiaty zadbac

o odpowiedzialno$¢ i etyczne wykorzystanie
Al Sztuczna inteligencja bedzie w coraz
wickszym stopniu wspiera¢ projektantow, ale
ci musza, by¢ wyczuleni na ryzyko, jakie to za
soba niesie (np. bledy danych, etyka perso-
nalizacji, dark patterns). Zespoly digitalowe
powinny wyksztatci¢ nowe kompetencje
inowe procesy, na czele z interdyscyplinarnym
laczeniem strategii, danych, kreacji i techno-
logii.

NIEZAWODNY PARTNER W DZIEDZINIE
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tukasz Wotek Eura7

Emilia Metryka Social Lama

Mniej perfekeji, wiecej czynnika ludzkiego.

Z, perspektywy 2025 roku wida¢ wyraznie, ze
kolejny rok w social mediach nie bedzie juz
walka o pojedyncze virale, ale o ciagto$¢ opo-
wiesci. Feed coraz mniej przypomina tablice
z Josowymi postami, a coraz bardziej setial, do
ktérego odbiorca wraca po kolejne odcinki.
W centrum tej zmiany stoi jedno: autentycz-
nos¢ oparta na prawdziwych insightach grup
docelowych. Autentycznos¢ przestaje by¢
modnym haslem, a staje si¢ zbiorem bardzo
konkretnych wyboréw:

* Mysleniem w kategoriach serii i formatéw,
ktére miesiacami wracaja do tych samych
emociji i sytuacji z zycia odbiorcow; zamiast
strzelac jednorazowymi trendami,

* Pokazywaniem procesu i kulis, a nie tylko
idealnego efektu ,,po” — z calq droga ,,w trak-
cie”, ktéra bardziej przypomina realne zycie
naszych grup docelowych niz katalog,

* Oddawaniem glosu ludziom — pracowni-
kom, klientom, bohaterom kampanii — zako-
rzenionym w swoich nawykach, mikrorytu-
alach i codziennosci, ktére znamy z badan,
rozmow i obserwacji.

Maks Michalczak Grupa Eura7

B
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Rok 2026 bedzie czasem dojrzatosci

i standaryzacji. Wygraja organizacje, ktére
traktujq strone www jako proces, a nie
projekt. Najwickszym wyzwaniem stanie si¢
rosnaca zlozonos¢ ekosystemow: serwis nie
moze istnie¢ bez polaczen z CRM, anality-
ka, bazami produktowymi i narzedziami Al
Dlatego przewiduje dalszy wzrost zna-
czenia platform takich jak DCMP, ktére
centralizuja tresci, obstuguja multisite, au-
tomatyzuja aktualizacje i zapewniaja pelng
kontrole nad danymi.

Plush i Zoja, Wedel z obieraczka do Ptasiego
Mileczka czy McDonald’s wracajacy do klimatu
lat 2000. to whasnie takie przyklady. Kazdy

z tych case’éw zaczyna si¢ od konkretnego
insightu, a dopiero potem obudowywany jest
formatami, historiami i doswiadczeniami.

W 2026 roku to bedzie warunek konieczny dla
marek, ktére w social mediach chca naprawde
,»by¢”, a nie tylko ,,bywac”.

Al nigdzie si¢ nie wybiera — zostanie z nami na
stale, przyspieszajac montaz, analiz¢ danych

i personalizacje tresci. Réwnolegle bedzie
jednak rosna¢ oczekiwanie przejrzystosci.
Odbiorcy coraz czgsciej chea wiedzied, co
wyszto spod reki czlowieka, a gdzie pomoglo
narzedzie. Zbyt ,;wyprasowane” tresci beda
budzi¢ nieufno$é, a marki, ktére oddadzg stery
Al'w 100%, ryzykuja utrate zaufania. Wygra
podejscie: cztowiek od pomyshu i emocji, AT
od wsparcia i przyspieszenia.

Jest tez cos$ bardzo waznego w polskim kon-
tekscie: wszystkie opisane kampanie sa mocno
osadzone w lokalnych insightach — dumie

z mlodej Polki na Everescie, charakterystycz-
nym sposobie jedzenia kultowej stodyczy,

Rok 2026 bedzie czasem przesiewu: wygraja
marki, ktére potrafiag budowaé spolecznosé
na prawdziwej wartosci, a nie na masowej
produkgji tresci. Najwickszym wyzwaniem
stanie si¢ ,,zmeczenie AI”. Odbiorcy coraz
latwiej rozpoznaja tresci odtworcze, pozba-
wione charakteru i emocji. Dlatego przewi-
duje powrét do autentycznego, ludzkiego
contentu oraz tworzenia rozpoznawalnych
bohateréw marek: ekspertow, ambasadoréw
i twércow wewnetrznych. Druga osig zmian
bedzie profesjonalizacja proceséw produk-
cyjnych. Al zostanie narzedziem back-en-

Strony www

Drugim kluczowym trendem bedzie Al-
-first content management — nie jako gene-
rator tresci, tylko jako niewidoczny modut:
prototypowanie, tlumaczenia, audyty tresci,
analiza danych, automatyczne tagowanie.
W 2026 roku rynek przejdzie tez na mysle-
nie ,,pipeline’owe”: regularne aktualizacje,
modularna architektura, dtugowieczne
komponenty i stale audyty UX. Serwisy
beda dziatad jak inteligentne platformy:
szybkie, skalowalne i odporne. W skrocie:
w 2026 roku wygrywa nie ten, kto ma naj-
ladniejsza strong, ale ten, kto ma najlepiej
zorganizowany system.

Social Media

wspomnieniach pierwszych wizyt w ,,Maku”.
W 2026 roku jeszcze mocniej beda wygrywac
tresci, przy ktérych odbiorca pomysli: ,, To

o mnie. To o nas”.

Na koniec jedna mysl, kt6ra zabieram z 2025
roku w social media do 2026: technologia
moze tworzy¢ tresci, ale tylko czlowiek potrafi
tworzy¢ relacje. I wlasnie dlatego — im wigcej
Al pojawia si¢ w Swiecie marketingu, tym
bardziej rosnie gtéd autentycznosci, prawdzi-
wych historii i marek, ktére nie boja si¢ by¢ po
prostu. .. ludzkie.

Content marketing

dowym, przyspieszajacym prototypowanie,
montaz i adaptacje — ale o sukcesie zadecydu-
je strategia, narracja i konsekwentny format.
Modele ,,pipeline content” zastapia pojedyn-
cze akgje: regularne serie, mikrocykle eduka-
cyjne i tresci tworzone w logice serialowej.
Wreszcie: w §wiecie krétkiego czasu zycia
postéw kluczowe beda formaty kumulujace
uwage. Marki zaczna myslec jak wydawcy, bu-
dujac cykle, akademie i programy, ktére widz
oglada regularnie, a nie przypadkiem. W 2026
roku content marketing wygra tam, gdzie jest
spolecznoé¢, emocja i powtarzalna historia.

REGATTA CZ
PROFESSIONAL

CLOTHING
THAT

WORKS

TODAYe
TOMORROW




® www.reklamowesmycze.pl
V/GRG i .
A A LEAK PARAMANY

=

- NN
¥
"™

PRODUCENT # [[-5'e 7
SMYCZY Wing ’ 2() retnie

I GADZETOW REKLAMOWYCH

SMYCZE SZARFY RECZNIKI PANTOFL POSZEWKA

z pefnym nadrukiem z nadrukiem na jaska

reklamowe prezentowe dla hostess
szerokosci: 10 - 155mm

znajdziesz na naszej
stronie internetowej

H
0
-

Q
N
T

o

o
<

o

>

c
‘N
O

=)

SCIERECZKI KOCE

do okularéw bawetniane

#200

TORBY

upominkowe

604 633 220, 696 306 808 grg@reklamowesmycze.pl 34-400 Nowy Targ, ul. Grel 105 _: e gEXﬁléﬁcJA ,','A‘.‘('gggsu é}ﬁlY\KCYJ .




Filip KupczynskKi viscale

Rok 2026 to kolejna odstona i krok

w kierunku profesjonalizacji programéw
lojalno$ciowych. Marki zaczna odchodzi¢
od intuicyjnych decyzji na rzecz modeli
opartych o dane, rentownos¢ i realne zacho-
wania uczestnikow. W centrum znajdzie sig
pytanie, czy program nie tylko angazuje, ale

Magda Ludwig Hand Made

Nie bede oryginalna, piszac, ze najwickszym
wyzwaniem bedzie umiejetne wykorzystywa-
nie sztucznej inteligencji w produkcji. Poskro-
mienie obaw, czy Al zabierze prace copywri-
terom, rezyserom, ekspertom od CGIL.
Polska weciaz jest w tyle, jesli chodzi o eks-
perymentowanie i techniczne wykorzystanie
tego medium. Nie wszyscy klienci sa otwarci
na takie rozwiazania, a my z wlasnego
podworka wiemy, Ze nie wszystkie efekty
wizualne mozemy osiagna¢ dzigki Al Na
pewno uda si¢ zmniejszy¢ koszty produk-
¢ji i postprodukcji, wigc wyzwaniem dla
branzy CG i VFX bedzie takie kierowanie
swoimi umiejetnosciami i mozliwosciami,
aby wiedzie¢, w ktérych aspektach czerpaé

W 2026 rok wchodzimy bez oczekiwania
przeloméw, ale z jasng swiadomoscia tren-
dow juz dzis widocznych. Kluczowy pozo-
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Martyna Rogozinska MediaPlus

tez zwigksza sprzedaz i retencje. Natomiast
najwickszym wyzwaniem bedzie polaczenie
motywacji i rentownosci. W wielu branzach
koszty rosna, dlatego firmy beda musialy
precyzyjnie zarzadzac¢ budzetami nagréd,
stosowac progi motywacyjne i dynamiczne
poziomy gratyfikacji. Zniknie myslenie

0 ,,idealnym procencie”, a pojawi si¢ mysle-

nie o elastycznych scenariuszach: inne nagro-

dy przy wprowadzaniu nowego produktu,
inne przy sezonowosci, a jeszcze inne przy
aktywizacji nieaktywnych grup.

Druga kluczowa prognoza jest rosnaca
rola programéw B2B i B2B2B. Lojalno$é
sprzedawcéw, wykonawcow i partnerdw
dystrybucyjnych staje si¢ rownie wazna jak
lojalno$¢ konsumentéw. W tych sektorach
najlepiej dzialajq programy oparte o proste
zasady, szybkie nagrody, integracje z CRM
i przejrzysta komunikacje.

z Al, a gdzie korzystac z ,,0ldschoolowych”
efektéw animacji 3D. Nie balabym si¢ faktu,
ze calkowicie zrezygnujemy z postprodukcji
— wyzwaniem bedzie wiedzied, kiedy 1 jak
uzywa¢ tych narzedzi.

Kolejne wyzwanie to znalezienie i zatrzyma-
nie w branzy ludzi, ktérzy potrafia opowia-
da¢ historie i przetozyc¢ je na angazujaca
narracj¢ wizualng — z insightem, ktéry do-
pelnia histori¢ i tworzy logiczna calosé. Tak,
by efekt koficowy nie byt zlepkiem tadnych
ujeé, ktére moglyby istnie¢ osobno i zostaé
wykorzystane przez dowolnego klienta.

To wszystko prowadzi do starego, dobrego
autorskiego podejscia: tworzonego dla kon-
kretnego klienta, z konkretnym kierunkiem

staje rozwdj technologiczny, ktéry wplywa na
branze na dwéch poziomach.

Po pierwsze — zmieniaja si¢ media i zacho-
wania konsumentéw. Uzytkownicy oczekuja
szybkich, precyzyjnych odpowiedzi, co
zwicksza znaczenie takich obszaréw jak
Answer Engine Optimization i nowe formaty
tresci. Jednoczesnie rosnie przestymulowanie
odbiorcéw, co utrudnia dotarcie do nich z ko-
munikacja. Wymusza to redefinicje podejscia
do mediéw oraz tworzenie tresci realnie
rezonujacych z potrzebami uzytkownikow.
Po drugie — firmy dysponujq coraz wick-

sza liczba narzedzi i danych, czgsto jednak
niespdjnych i niewykorzystywanych w pelni.
Kluczowe staje si¢ budowanie zintegrowa-
nych ekosysteméw MarTech i1 proceséw

Programy lojalnosciowe

Trendy 2026 roku wyznaczy takze rozwdj
programéw rekomendacyjnych. W ekono-
mii zaufania klienci ufaja innym klientom
bardziej niz reklamom, dlatego mechanizmy
,»pole¢ i zyskaj”, linki polecajace i rankingi
polecen beda naturalnym przedtuzeniem
lojalnosci.

I na koniec: 2026 to bedzie rok audytow

i optymalizacji. Program lojalnosciowy stanie
si¢ procesem, a nie projektem. Regularna
analiza aktywnosci uczestnikéw, czasu reali-
zacji nagréd, wplywu programu na retencje

i sprzedaz pozwoli szybko wykrywac stabe
punkty i wzmacnia¢ te elementy, ktore dzia-
laja. Wygrywac beda firmy taczace dane, mo-
tywacje i prostote doswiadczenia uczestnika,
poniewaz w lojalnosci wciaz najwazniejsze
jest to, aby klient czul, Ze marka naprawde
2o widzi, rozumie i nagradza.

Reklamy video

wizualnym i pomystem. Uciec od sztampy,
nawet wpadajac w cringe czy nostalgie — to
naprawde duze wyzwanie!

Marketing

pracy z danymi, ktére wzajemnie si¢ wzmac-
niaja. Doswiadczenia z klientami pokazuja, ze
potencjal w tym obszarze pozostaje ogromny.
W efekcie rola specjalistéw w domach me-
diowych ewoluuje. Nie wystarczy opieraé si¢
na best practice i powtarzalnych doswiadcze-
niach. Potrzebne jest Iaczenie kompetencji

z obszaru mediéw, danych, technologii

i biznesu oraz umiejetno$¢ przektadania ich
na konkretne rozwigzania dla klientow.
Niezmiennie centralnym elementem pozo-
staja ludzie — ich motywacja, rozwoj, goto-
wos¢ do nauki i adaptacji. To one zadecyduja,
kto najskuteczniej wykorzysta szanse wyni-
kajace z transformacji Al. Z tego powodu
budowanie kompetencji i kultury wspotpracy
traktuje jako priorytet na 2026 rok.

Martyna Dziopak-Mroczka Good One PR

h J

Rok 2025 byl momentem, w ktérym sztuczna
inteligencja stata si¢ integralng czeSciq pracy
w PR. Monitoring, tworzenie konceptdw,
analiza sentymentu, identyfikacja tematéw czy
namierzanie ryzyk komunikacyjnych staly si¢
szybsze i bardziej dostepne. Po miesiacach
debat i snucia czarnych scenatiuszy doszlismy
w koficu do wniosku, ze Al wspiera, ale nie
prowadzi. To ludzie odpowiadaja za strategie

i rozumienie emocji odbiorcy.

W 2026 roku PR — podobnie jak wigkszos¢
branz — bedzie nadal napedzany technolo-
gia i sztuczng inteligencja. Juz teraz coraz
wigcej méwi sig o tym, ze nasz zawdd bedzie
w przyszlosci ewoluowal w kierunku ,,inzynie-
ra komunikacji”’, w ktérym wymagane beda
coraz bardziej zaawansowane kompetencje

Robert Dgbrowski RECEVENT

Na 2026 przewiduje si¢ dalsza integracje
technologii 1 zréwnowazonego rozwoju: cy-
fryzacja proceséw druku i logistyki, materialy
w pelni recyklingowalne, raportowanie Scope
3 oraz zgodno$¢ z regulacjami EU. Wyzwanie
stanowi rosnace oczekiwanie krotkich termi-
néw przy zachowaniu niskich kosztéw i eko-
logicznego standardu. Jednoczesnie outdoor
bedzie coraz bardziej lokalny i segmentowany,
docierajac do spolecznosci ,,tu i teraz”.

W prognozach na 2026 szczegélnie wyraznie
wida¢ réwniez rosnaca role retail media —

llona Rutkowska Good One PR

technologiczne i analityczne. W zwiazku

z tym wymaga to od PR-owcéw koniecznosci
ciaglej nauki i rozwoju kompetencji, tak by
sprawnie korzysta¢ z dobr nowych technologii
ijeszcze skuteczniej planowad, realizowac oraz
analizowaé efekty swojej pracy. Kluczowe jest
tutaj nie tylko zaprzyjaznienie si¢ z technologia
i analiza danych, ale umiejetna integracja do-
stepnych narzedzi z procesami strategicznymi.

Autentycznos$¢ w $wiecie dezinformaciji
To, co mnie osobiscie bardzo cieszy, to
obserwowany w ostatnich latach zwrot ku
autentycznosci. Odbiorcy sa zmeczeni wy-
gladzona, idealizowana komunikacja i szybko
wychwytuja falsz lub brak spéjnosci. Marki
coraz odwazniej rezygnuja z perfekeyjnej,
-wygladzonej” narracji na rzecz budowania
bliskosci, szczerosci i zrozumienia kontek-

stu spolecznego. W komunikacji pojawito

si¢ wigcej dystansu i jezyka codziennosci.

To symptom kietkujacej od jakiego$ czasu
zmiany: wspolczesny odbiorca nie oczekuje,
ze marka bedzie idealna. Oczekuje, Ze bedzie
,,soba”. Firmy, ktore potrafia otwarcie poka-
zaé swoje procesy, decyzje i intencje, a czasem
zwyczajnie popelni¢ blad, do ktérego potrafia
si¢ przyznac zyskuja przewage i to, co w naszej
branzy kluczowe, czyli wiarygodnos¢ —
zwlaszcza w $wiecie pelnym informacyjnego

Al i data-driven PR

szumu. Mysle, Ze skuteczng strategia na 2026
rok jest autentycznos¢ — poparta faktami,
transparentnoscia i gotowoscia do méwienia
o rzeczach trudnych.

Zaufanie jako cenna waluta dla biznesu
W ostatnich latach zmienia si¢ rola PR-u w ca-
tym ekosystemie komunikacji marki, ale takze
zmienia si¢ jego funkcja w strukturach samej
firmy. PR coraz $mielej wchodzi w corpo-
rate governance, stajac si¢ statym i waznym
clementem systemu zarzadzania organizacja.
Takie podejscie utrzyma sie takze w kolejnych
latach. Wynika to z wielu czynnikéw — od
presji regulacyjnych i ESG, przez transpa-
rentnos¢ oczekiwana od inwestordw, az po
blyskawiczne tempo, w jakim reputacja moze
zostaé naruszona w cyfrowym srodowisku.
Firmy dojrzewaja i dostrzegaja, ze komunika-
¢ja nie jest ,,migckkim” dodatkiem, ale istotnym
clementem strategicznego planowania. Repu-
tacja to aktywo, ktérym trzeba zarzadzaé tak
samo powaznie jak finansami czy operacjami.
PR staje si¢ wigc elementem governance’u, bo
to on zabezpiecza zaufanie, a w dzisiejszym
srodowisku biznesowym jest ono najdrozsza
waluta. Wyzwaniem jest w tym kontekscie
edukacja i budowanie $wiadomosci tych
Lnieprzekonanych” zarzadéw firm odnosnie
realnej roli i potencjatu PR-u dla ich biznesu.

OOH

marki chea by¢ obecne dokladnie w miej-
scach, w ktérych podejmowane sa decyzje
zakupowe. Trend ,,tu i teraz” zyskuje w ten
sposéb podwdijne znaczenie: zaréwno

w przestrzeni miejskiej, jak i w otoczeniu han-
dlowym, gdzie kontakt z marka natychmiast
przeklada si¢ na intencje zakupowa.
Codzienna praktyka pokazuje, Ze coraz
wigcej branz, w tym B2B, wchodzi w OOH,
a fizyczna obecno$¢ billboardéw pozostaje
niezastapiona. Klasyczny outdoor wciaz
stanowi najwicksza cze$¢ reklamy OOH.

ﬁ
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o

Influencer marketing

2026 bedzie tez rokiem rosnacej presji na mie-
rzalno$¢. Firmy wymagaja danych o konwer-
sjach, kliknieciach, wartosci koszyka, udziale
influencera w $ciezce zakupowej czy jakosci
generowanego UGC. Zbierajmy wiec i laczmy
informacje z social mediéw, e-commerce

1 CRM, co pozwali realnie ocenia¢ ROI kam-
panii. Prognoza na 2026 jest jasna: wygrajq ci,

ktérzy polacza dane i autentycznosé (zwlasz-
cza w dobie AI). A odbiorcy? W dobie Al
chcemy oglada¢ autentycznych twércow, ktod-
rzy stoja za rekomendacja nie tylko finansowo,
ale i warto$ciowo. Jako marketerzy wybierajmy
wicc madrze i rozwaznie z kim 1 jak bedziemy
wspotpracowaé w 2026 roku.
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Monika Serwin

Patrzac na rok 2026, powinnismy przede
wszystkim bra¢ pod uwage postep sztucznej
inteligencji. To ona bedzie prekursorem do
dziatan marketingowych — od tworzenia

O wyzwaniach zwiazanych ze sztuczna inte-
ligencja mozna pisaé bez kotica, ale dla mnie
kluczowy jest jeden aspekt: rosnace koszty
energetyczne 1 dostep do zasobdéw:. Dynamicz-
ny rozwdj Al sprawil, ze traktujemy ja jak nad-
chodzaca rewolucje na miare przemystowej

— technologie, ktéra wdrozymy wszedzie, od
automatyzacji codziennych zadan po ztozone
projekty. AI ma wspiera¢ przyszte pokolenia

i kompensowa¢ braki kadrowe wynikajace

z nizu demograficznego. Juz dzi§ narzedzia

o ogromnych mozliwo$ciach sa dostepne
niemal za darmo.

Jednoczesnie coraz glosniej méwi si¢ o energii
potrzebnej do zasilania tej infrastruktury. Meta
zapowiada budowe centrum danych wielkosci

Tomasz Gadzinski MediaPlus Warsaw

tresci, przez analityke, az po personalizacje.
AI wymusi na matrkach duzo wigksza odpo-
wiedzialno$¢ komunikacji. Z jednej strony,
balansujac pomiedzy automatyzacija a auten-
tycznoscia, bedziemy musieli wypracowac
etyczne zasady, ktérymi pokierujemy si¢

w tworzeniu wiarygodnego contentu. Trans-
parentne komunikowanie, skad pochodzi
content, bedzie dla social medidéw kluczowe.
Zmeczeni konsumpcja tresci odbiorcey juz
teraz preferujq mikrospotecznosci i wyspe-
gjalizowane grupy. JesteSmy w momencie,
gdy publiczne feedy traca na wartosci,

a content do ,,mas” przestaje si¢ spraw-
dzaé. Rozwdj spolecznosdi, autentyczne
historie oraz user-centered content wyprze
marketing nastawiony jedynie na sprzedaz.

Manhattanu, a Sam Altman przewiduje, Ze za-

potrzebowanie OpenAl moze wkrétce siggnac

250 GW — tyle co 50 Elektrowni Belchatow
lub jedna trzecia szczytowego zuzycia energii
w USA w 2025 roku. Skala budzi pytania: czy
rosnace potrzeby energetyczne spowolnia
rozwdj Al? Czy koszty wytwarzania energii
zostana przerzucone na uzytkownikdw, ogra-
niczajac dostep do zaawansowanych modeli

i poglebiajac wykluczenie mniejszych firm
oraz mniej zasobnych konsumentéw?

Nie wiemy, jak potoczy si¢ przysztosé, ale
prawdopodobne jest, ze rok 2026 i kolejne
lata przyniosg zaréwno dalszy rozwdéj Al jak
ipostep w technologiach energetycznych.
Pozostaje nadzieja, ze réwnolegle nie zostanie

Social Media

Postawienie ,,kart” na realne wartosci, dialog
z odbiorca i szanse identyfikacji z marka
pozwoli na tworzenie tresci szytych na

miar¢ — bez przesadnego perfekcjonizmu —
mocno nastawionych na konkretne potrzeby
uzytkownikéw.

W 2026 roku doswiadczenia stana si¢ jed-
nym z najwazniejszych elementéw taczacych
$wiat cyfrowy z realnym. Zaréwno formaty
online, jak i hybrydowe aktywacje beda klu-
czowe w kwestii budowania relacji. Uzytkow-
nicy platform social mediowych oczekuja
czego$ wiccej niz tylko konsumpciji tresci.
Kluczowa staje si¢ dla nich sprawczosé: chea
uczestniczy¢, wspoltworzy¢ i przezywac
wydarzenia wraz z marka.

pominiety trzeci kluczowy element ukladanki:
srodowisko naturalne, bez ktérego nawet naj-
wicksze osiagniecia technologiczne straca sens.

Olga Rydzewska social Lama

(

Rok 2026 bedzie czasem zderzenia dwoch
$wiatow: Al i autentycznosci. Sztuczna inte-
ligencja nie zwalnia tempa — coraz sprawnicej
generuje tresci, podsuwa pomysty, tworzy
obrazy. Ale im wiccej Al, tym wigksza potrze-
ba prawdziwego glosu. Marki nie moga si¢ za
nig schowa¢. Nalezy pamictac, ze Al to tylko
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narzedzie — nie tozsamos¢. Uzytkownicy
coraz szybciej wyczuwaja, co jest ,,falszywe”,
a co wynika z realnych emocji. Komunikacja
wygenerowana w kilka sekund nie zbuduje
lojalnosci ani nie zostanie zapamigtana.
Dlatego zaczyna si¢ nowa gra o autentycz-
nos¢. Prawdziwe twarze, kulisy, niedoskona-
losdi, storytelling zamiast estetycznych, ale
pustych kadréw. Zegnamy si¢ z ,,clean girl
era” i cala ideq idealnych feedow. Wchodzimy
w ere zabawy, luzu i eksperymentu. Estetyka
lat 2000., kolaze, wideo ,,z reki”, nieidealne
GRWM - to wszystko juz teraz wraca na Tik-
Toka czy Instagrama i bedzie sig tylko nasilac.
Jednoczesnie zmienia si¢ rola tworcow.

Coraz czgiciej to nie liczba followersow,

a autentycznos¢ przekazu i realne zaanga-
zowanie decyduja o wartosci wspotpracy.
Mikroinfluencerzy wracaja do gry, a marki,
ktére naprawde stuchaja swojej spolecznosci,

Social media

wygrywaja z tymi, ktére tylko ,,wrzucaja co,
bo trzeba dbac o algorytm”.

Platformy tez beda si¢ zmieniaé — krétkie
formy wideo nie znikna, ale odbiorcy zaczna
szuka¢ wigkszej glebi. Co ciekawe, nawet na
TikToku rosnie zainteresowanie dtuzszymi
tresciami z warto$cia, nie tylko rozrywka.
Autentycznosé przestaje by¢ trendem, a staje
si¢ waluta.

Dla marek oznacza to jedno: trzeba umieé
by¢ tu i teraz — reagowac na zmieniajacy

si¢ kontekst, ale nie gubi¢ swojego ,,ja”.
Komunikacja, ktéra si¢ wyrdzni, to ta, ktéra
jest Swiadoma, ale nie przesadnie wykalku-
lowana. Taka, kt6ra korzysta z Al, ale nie
traci czlowieka z pola widzenia. Bo w 2026
roku wygraja ci, ktérzy nie beda bali sie by¢
prawdziwi — nawet jesli to oznacza, ze nie
beda idealni.
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Olaf Dabrowski Goldenberry

Aleksandra K

W 2026 roku automatyzacja najprawdopo-
dobniej bedzie jeszcze bardziej postgpowac.
Coraz wiccej elementéw kampanii bedzie
tworzone automatycznie, co oznacza, ze
reczne tworzenie kampanii bedzie stawac sie
coraz mniej powszechne. Co wigcej, w 2026

Remigiusz Gremlik SIDE Gifts

Millenialsi stanowia najwicksza grupe kupu-
jacych B2B 1 oczekuja nowoczesnych, cyfro-
wych rozwiazan. To spore wyzwanie, z jednej
strony nacisk na optymalizacje i rozwigzania
Al z drugiej potrzeba ,,Judzkiego doswiad-
czenia” podczas procesu zakupowego. Ci
klienci nie chcg spedzaé czasu na dziesiatkach
rozméw telefonicznych i diugich spotkaniach
na wezesnym etapie. Badania pokazuja, ze
millenialsi wykonuja samodzielny research
przed kontaktem z firmami (nawet do 70%
procesu). Mowa o etapie przed pierwszym
kontaktem ze sprzedawca. Oczekuja wysokiej
jakosci, tatwo dostepnych tresci (raportow,
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ewska DevaGroup

Rok 2026 bedzie nalezal do trzech haset:
evidence, automation, consolidation. Klienci
beda chceieli dokladnie tego samego, czego
oczekiwali dotychczas — tylko mierzalnego,
udokumentowanego i pozbawionego mar-
ketingowego szumu. Konczy si¢ era ,,eko na
stowo honoru”, zaczyna era odpowiedzial-
nosci popartej danymi, w ktérej narzedzia
takie jak IPPAG Better Life Circle moga
sta¢ si¢ realnym rynkowym benchmarkiem.
Jednoczesnie branza przyspieszy technolo-
gicznie: automatyzacja logistyki i magazynow

roku moze wzrosnaé znaczenie kampanii

i kreacji wideo, szczegdlnie tych krétkich
(m.in. shortsy na platformie YouTube). Dlate-
©O Warto przy tworzeniu strategii pomysle¢

o tym formacie i uwzgledni¢ go w planowa-
nych dziataniach reklamowych.

Zyjemy w $wiecie, gdzie wszystko zmienia
si¢ nie z dekady na dekade, czy z roku na
rok, ale z dnia na dzied. To, co byto hitem
w zeszlym miesiacu, w kolejnym zostaje
zastaplone przez cos nowszego, lepszego
lub w ogdle przez przedmiot o innym zasto-
sowaniu. W jakim kierunku péjdzie branza
gadzetéw reklamowych w 20262 Mysle, Ze
w kierunku szeroko pojetej jakosci i uzy-
tecznodci codziennej. Oczywiscie ekologia

studiéw przypadku, opiséw) na stronie
dostawcy. Dlatego tak wazna jest inwestycja
w dobrej jakosci content i to, ,,aby dac si¢
znalez¢”.

Klienci chea automatyzacji, ale gdy juz nadej-
dzie czas na kontakt, oczekuja, ze handlowiec
bedzie ekspertem w dziedzinie. Osoba, ktdra
whiesie warto$¢, a nie tylko przyjmie zamo-
wienie. Potrzebuja ludzkiej reki do negocjacii,
rozwigzywania zlozonych probleméw i do-
stosowania oferty do wiasnych potrzeb. Takze
wspolpraca miedzyoddzialowa (marketing,
sprzedaz, obstuga klienta) to wymog,

Gadzety reklamowe

stanie si¢ standardem, modele one-stop-
-shop beda oczekiwaniem, a nie przewaga,
europejska produkeja wréci do lask, a Al
wejdzie jeszcze glebiej w sourcing, admini-
stracj¢ i operacje. Najwigkszym wyzwaniem
2026 roku bedzie pogodzenie kreatywnosci
z nowymi regulacjami — tak, aby nie straci¢
lekkosci, ktéra zawsze byla sita merchu.

A najwigksza szansa pozostanie tworzenie
produktéw, ktére marki wreczaja z duma,

a nie z obowiazku.

Gadzety reklamowe

pozostanie kluczowa, ale gadzety reklamowe
beda musialy obronié si¢ réwniez sama
swoja funkcjonalnoscia. Maja nam po prostu
ulatwiac Zycie, sprawia¢ przyjemnos¢ este-
tyka, dba¢ o nasz komfort i zdrowie, a logo
bedzie jedynie (i az) dyskretnym ,,podpisem”
tego, kto nam taki upominek podarowat.

Robert Sawicki Diea

Rok 2026 bedzie przelomowy dla branzy
kreatywnej. Design, ktory przez lata ba-
lansowal miedzy technologiczna precyzja
a minimalizmem, wchodzi w etap silnych
kontrastow: rosnacej roli Al i jedno-
czesnego powrotu do autentycznosci,
rozwijajacych si¢ doswiadczen cyfrowych
i potrzeby ludzkiej niedoskonatosci.

Al przestaje by¢ narzedziem i staje si¢
partnerem kreatywnym. Wyzwaniem nie
bedzie juz samo korzystanie z modeli
generatywnych, lecz odréznianie estetyki
algorytmicznej od tej wynikajacej z rzeczy-

Emilia Klepacka Group One PR

W obszarze PR korporacyjnego i ko-
munikacji B2B podejscie do PR bardzo
ewoluowalo od tradycyjnego podej-

$cia w kierunku rozwinietych strategii
wykorzystania owned media, tworzenia
wlasnego contentu i rozbudowy wlasnych
kanaléw social media. Na platformach
social mediowych wystarczy jedno kliknie-
cie i przekaz juz krazy w cyfrowym eterze
widoczny dla setek, a nawet dziesiatek
tysiecy uzytkownikéw. I to bardzo doktad-
nie stargetowanych. Platforma LinkedIn
stala si¢ komunikacyjnym integratorem dla
biznesu szeroko pojetego, ktodry zapewnia
jedno: kontrole nad wlasnymi wypowie-
dziami ekspertéw czy firm, bez czekania
na przychylnosé dziennikarzy i redakcji.
To bardzo uwalniajace dla zespoléw PR,
ktérych dziatania opieraja si¢ w duzej
mierze na budowaniu thought leadership
oraz dziatan contentowych skierowanych
do biznesu, ale tez zapedza nas w kozi rég.

Towarzyszy temu ogromny wzrost pred-
kosci pracy. Temat branzowo istotny moze
pojawic sie wieczorem, a juz nastepnego
ranka prezes firmy moze bezposrednio
odnies¢ si¢ do niego w osobistym oswiad-
czeniu. Sukces jest ewidentnie skalowalny.
Zasieg mozna mierzy¢ i, w razie potrzeby,

wistego procesu twoérczego. Projektanci
musza budowa¢ wlasny jezyk wizualny,
faczy¢ automatyzacje z intuicja 1 dbad, by
projekty nie tracily sensu ani autorskiego
charakteru. Narzedzia sa dostepne dla
wszystkich — talent juz nie.

Réwnolegle rosnie znaczenie Human
Imperfections Design. Po latach sterylno-
$ci odbiorcy szukaja projektow z ludzka
materig: faktura, recznym sladem, odnie-
sieniami do rzemiosta i kultury lokalne;.
W swiecie pelnym syntetycznych obrazéw
to wlasnie niedoskonatos¢ zaczyna by¢
wartoscia.

Branding réwniez ewoluuje. Identyfikacje
wizualne staja si¢ elastycznymi ekosys-
temami dziatajacymi w wielu kanatach
jednoczesnie — od social mediéw i AR po
dynamiczne OOH. Logo, kolor i font to
za mato. Nowoczesny brand Zyje, reaguje
i ptynnie adaptuje si¢ do kontekstu.

W obliczu przesytu obrazami kluczowa
bedzie umiejetnosé tworzenia unikalnego
jezyka wizualnego. Codziennie powstaja
miliony podobnych grafik, dlatego wygry-

optymalizowa¢. Regularnie widzimy, Ze
spontanicznie napisany, autentyczny post
dociera do setek tysiecy oséb w cia-

gu zaledwie kilku dni — to budowanie
wizerunku, ktéremu nie doréwna pytanie
zadane w wywiadzie w prasie drukowane;j.
Kazdy, kto ma cos do powiedzenia, méwi
to w mediach spolecznosciowych. Czy

to na LinkedIn, na blogu firmowym, czy
poprzez content wideo.

Jednak tradycyjny PR posiada ceche,
ktérej komunikacja cyfrowa nigdy nie
bedzie miata: kontekstualizacje. Donie-
sienia medialne (mocno w to wierzg) sq,
redakcyjnie recenzowane, umieszczane

w kontekscie i wzbogacane o przeciw-
stawne perspektywy. Szerokie opracowania
dziennikarskie maja co$ bardzo cennego:
legitymacje. Zwlaszcza w sytuacjach
wrazliwych, w kryzysach, przy zlozonych
problemach, gdy stawka jest reputacja -
wiarygodnos¢ niezaleznego medium jest
niezastapiona. Tylko w takich dziataniach
trzeba zaktadaé, ze ,,zwrot z inwestycji”
(traktuje ja jako naklad pracy w dzialach
PR, budowanie relacji, poszukiwanie
kontekstéw do wiarygodnego wpisania si¢
z marka w narracje¢, monitoring tematéw,
newsow i trendéw) jest odroczony.

Projektowanie graficzne

waja projekty z wlasnym DNA, bedace
efektem $wiadomego art-direction, a nie
miksu trendéw.

Znaczenie motion-first designu nadal
ros$nie. Animacja, wideo i ruch staja si¢
podstawowym sposobem komunikacji
marek projektowanym juz na etapie kon-
cepcji — podobnie jak kiedys logo.

Coraz istotniejsze staje si¢ tez projektowa-
nie zréwnowazone — oceniane pod katem
wplywu na §rodowisko, zaréwno w digita-
Iu, jak i produkeji fizycznej. Ekologiczna
odpowiedzialnos¢ staje si¢ wiec realnym
oczekiwaniem odbiorcow.

Design w 2026 roku to oryginalnosé,
odpowiedzialno$¢ i autentycznosé. To
czas strategicznego myslenia, glebokiego
rozumienia marki i odwagi w budowaniu
wlasnego stylu. W swiecie, ktéry generuje
tysiace obrazéw na sekunde, projektanci
musza generowac sens.

PR korporacyjny

W 2026 tempo pracy przyspieszone juz

i tak bardzo przez Al bedzie jeszcze wigk-
sze, tak jak 1 oczekiwania od zespoléw PR,
ze ich reakcje i redakcje jeszcze bardziej
winstant”. Podsumowujac, komunikacja
cyfrowa i social media daly nam narzedzia
zaprojektowane z mysla o krétkotermi-
nowym wplywie, szybkosci i bezposred-
niosci. Tradycyjny PR natomiast zapewnia
dtugoterminowy kontekst, gleboki wplyw
i legitymacje. To, co bedzie wyzwaniem

w 2026 to dobre utozenie proporcji tych
dziatan.
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Katarzyna Walewska-Napiorkowska ogilvy PR&Influence

* Profesjonalizacja rynku UGC: To, co

w 2025 bylo goracym trendem, w 2026
stanie si¢ stalym i ustrukturyzowanym
filarem marketingu. Bedziemy budowa¢ dla
marek stale ,,zespoly" twércéw UGC, ktére
zapewnia ciagly doplyw autentycznych tresci
do kampanii performance.

* Immersyjny Storytelling: Spodziewam si¢
coraz $mielszego laczenia §wiata influen-
ceréw z technologiami AR 1 VR. Wirtualne
przymierzalnie, interaktywne pokazy pro-
duktéw w metaversie — to kierunek, ktéry

Maria Bielecka Havas Media Network

Przed nami rok dalszej profesjonalizaciji
rynku. Wedlug mnie najwazniejsze kierunki

i wyzwania to: dbatos¢ o srodowisko i estety-
ke przestrzeni, czyli dalszy rozwdj zielonych

i energooszczednych rozwiazan, stworze-

nie jednolitych standardéw badawczych,
ktére pozwola pelniej poréwnywaé outdoor
z innymi mediami, dalszy rozwdj retail media
w fizycznych punktach sprzedazy, przyspie-
szenie adaptacji Programmatic DOOH,
wicksza odpowiedzialno$¢ za brand safety

w automatyzowanych kampaniach, wzrost
znaczenia rozwigzan immersyjnych — AR, VR
iinteraktywnych instalacji oraz coraz wigksza
precyzja targetowania — outdoor coraz moc-

Mateusz Wasylko Fiorigifts

Jakub Kopiczynski ogivy

Patrzac na rok 2026, widze fundamentalna
zmiang podejscia do badania idei i stop-
niowe odchodzenie od klasycznych grup
fokusowych na rzecz ,,Syntetycznych Kon-
sumentéw”. Narzedzia oparte na modelach
LLM pozwalaja nam juz teraz tworzy¢
cyfrowe blizniaki naszych grup docelowych
— persony Al ktére ,,mysla”, reaguja i majq
uprzedzenia dokladnie takie, jak ich ludzkie
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niej wchodzi w obszar performance.
OOH i DOOH kontynuuja czas bardzo
dynamicznego rozwoju, zaréwno pod
wzgledem technologii, jak i roli w marketingu.
Y.aczac swiat online i offline, odpowiadaja na
potrzeby marek i konsumentéw, a przy tym
coraz lepiej wpisuja si¢ w zréwnowazona
wizje przestrzeni miejskiej.

Wierze, ze 2026 rok moze by¢ dla naszej
branzy naprawde przelomowy pod katem
technologicznym, czasem pelnej integracji
outdooru z cyfrowym ekosystemem medio-
wym i jeszcze wigkszego docenienia jego
realnej sity wplywu.

W 2026 roku branza wejdzie w etap wy-
raznego uporzadkowania rynku. Najlepiej
poradza sobie firmy, ktére inwestowaly

w technologie, jakos¢ produktéw i sprawne
procesy. Utrzyma si¢ takze rosnaca popu-
larno$¢ markowych gadzetéw i elektroniki
premium, coraz czesciej traktowanych przez
klientéw jako naturalny wybor.

Najwickszg zmiang bedzie dalsze wzmoc-
nienie roli Al generatywnej — automatyczne

odpowiedniki, ale sa dostepne 24/7. W 2026
roku testowanie Big Idea nie bedzie trwalo
tygodni, ale godziny. Bedziemy ,,przepusz-
cza” kreacje przez tysiace symulowanych
interakcji. To ogromna szansa na szybka
weryfikacje konceptéw i koniec martwienia
sie, ,,czy nasz koncept dobrze wypadnie

w badaniach”.

Influencer Marketing

pozwoli na jeszcze glebsze angazowanie
konsumentéw.

* Wyzwanie: Walka o autentycznosé.

W $wiecie, w ktérym Al potrafi generowaé
obrazy i wideo, najwickszym wyzwaniem
bedzie zachowanie zaufania. Spodziewam si¢
pierwszych regulacji dotyczacych oznaczania
tresci stworzonych przez Al. Ostatecznie
wygrajq te marki i ci tworcy, ktorzy postawia
na transparentno$¢ i prawdziwa, ludzka
wigz. To bedzie kluczowe pole bitwy o uwa-
ge 1lojalnos¢ konsumentow.

Gadzety reklamowe

dobieranie produktéw, szybkie wizualizacje
3D i zautomatyzowane procesy ofertowe
stana si¢ standardem. Réwnolegle wyszu-
kiwanie produktéw zacznie przenosic si¢

z Google do chatbotéw (ChatGPT, Gemini,
Perplexity), co bedzie wymagato nowych
modeli pozyskiwania leadéw.

Rynek reklamy
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Ekipa Karchera

Rozpoczecie akcji ,Wroctaw na biysk!".

koordynowana przez Joanne Szwed-Dyrlage rusza na

poszukiwanie wroctawskich krasnali.

MARKETING
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NAZWA STALA SIE.CZESCIA
CODZIENNEGO JEZYKA

Marka Karcher nie tylko zmienita sposob, w jaki dbamy o przestrzen,

lecz takze — jak pokazujg dziatania firmy w Polsce i na $wiecie —

potrafi budowac relacje, angazowac¢ spotecznosci i inspirowac do

troski o otoczenie. Jak powstaje taka sita komunikacyjna? M.in. o tym
opowiada Joanna Szwed-Dyrlaga, Ekspertka ds. Koordynacji Marki H&G.

Na wstepie chciatabym rozwia¢
wszelkie watpliwosci i zapyta¢ o nazwe
Waszej marki — jak poprawnie ja wymo-
wic? Styszatam juz wiele wersji.

To prawda, wymowa nazwy naszej marki
moze czasem sprawia¢ problemy, jak to
zwykle bywa z zagranicznymi nazwami wla-
snymi. A tutaj na dodatek wymowa niekiedy
rézni si¢ w zaleznosci od kraju. Rozwiejmy
wigc watpliwosci raz na zawsze — w Polsce
,»IKdrcher” wymawiamy jako ,,kercher”.
Przez ,,ch”, nie ,,s2”, nie ,,cz”.

Na buty sportowe czesto méwi si¢ adida-
sy, niezaleznie od ich marki. Na stodkie
napoje, nie tylko od Coca-Coli, méwimy
wlasnie cola. W konicu — kiedy co$ wyma-
ga gruntownego czyszczenia mowimy,

ze zrobimy to kidrcherem. Dlaczego, Wa-
szym zdaniem, ta nazwa tak znamiennie
wpisata si¢ do codziennego jezyka?

Wydaje mi sig, Ze kiedy na rynku pojawia si¢
zupetnie nowy typ produktu, ktéry weze-
$niej nie istnial w $wiadomosci odbiorcy,
czasem latwiej jest zapamietac nazwe marki
niz niekiedy specjalistyczna nazwe urza-
dzenia. Wygodniej jest powiedzie¢ adidas
niz obuwie sportowe, pampers zamiast
pieluszka jednorazowa, cola zamiast stodki
napéj gazowany. A my na rynku myjek
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ci$nieniowych bylismy pierwsi. Stworzylismy
nowa kategorie¢ produktu — cos, co wezesniej
nie istniato, co$, co realnie wplyneto na
jakos¢ czyszczenia. I dlatego konsumentom
zapadla w pamie¢ nazwa marki.

W ubiegtym roku §wigtowali$cie 90 lat
od powstania marki Kircher. Prosze
przyblizy¢ najwazniejsze wydarzenia

z zycia firmy.

Wszystko zaczelo sig od wizji Alfreda
Kirchera w 1935 roku. Co cieckawe, na po-
czatku nie zajmowal si¢ on czyszczeniem,
a innowacyjna technologia grzewcza.

Prawdziwy przelom, ktéry zdefiniowat
nasze DNA, przyszedl w 1950 roku: to
wynalezienie pierwszej europejskiej myjki
wysokocisnieniowej z podgrzewaniem
wody. To byl moment, ktory skierowal nas
na dzisiejsze tory.

Kolejny kluczowy krok nastapit w roku
1974. Podjelismy wtedy strategiczna de-
cyzje o pelnej koncentracji na technologii
wysokocisnieniowe;j. I co réwnie wazne,

z perspektywy marki, zmieniliémy kolor na
nasz kultowy z6tty. To byl strzal w dziesiat-
ke. Dzis ten kolor to synonim naszej firmy
— ludzie widza 261ty i mysla ,,Kércher”,
,»jakos¢”, ,,czystosc”.

JOANNA
SZWED-DYRLAGA

Ekspertka ds. Koordynacji Mar-
ki H&G w Karcherze. Z firma
zwigzana od 7 lat. Specjalizuje
sie w kompleksowym wdraza-
niu strategii medialnych. Jej
praca skupia sie na budowaniu
wizerunku Karchera w Polsce
poprzez strategiczne kampanie
oraz realizacje niestandardo-
wych projektéw, takich jak ak-

cje czyszczenia, ktore promuja
innowacyjnos¢ i wszechstron-
nos¢ marki.

Ten sam duch innowacji pcha nas dalej —
od rewolucyjnych technologii szczotek
walcowych po nasze najnowsze rozwiaza-
nia robotyczne (nie tylko domowe roboty
sprzatajace, ale takze autonomiczne roboty
szorujaco-zbierajace do zastosowania

w wielkich halach magazynowych czy
przemystowych).

Tak wigc te 90 lat to dla nas droga od twor-
cy, wizjonera-inzyniera, przez wynalazek,
ktory stworzyl nowa kategorie produktu,
po swiadome budowanie globalnej marki,
ktérej ludzie ufaja.

Bierzecie udzial w wielu wydarzeniach
targowych. Jakie korzysci przynosi
Wam bezposredni kontakt z klientami?

Relacja z klientami to bardzo wazny
element naszej pracy. W tych czasach nie
wystarczy po prostu zaoferowac produkt

i czekad, az ktos go kupi, bo konkurencja
na rynku jest duza. Klient musi wiedzied, ze
to on ijego potrzeby s u nas na pierw-
szym miejscu. Musi czu¢ si¢ zaopickowany,

musi by¢ przekonany, ze na kazdym etapie
wspdlpracy damy z siebie wszystko, po

to, by on byl zadowolony, usatysfakcjono-
wany. W ten sposéb zaufa nam, naszym
produktom i zostanie z nami na lata — jak
przyjaciel. Dlatego wlasnie uczestniczymy
w réznych targach — zaréwno w Polsce jak
i w Europie. Przestrzeni targowa to dobre
miejsce nie tylko do zaprezentowania pro-
duktéw 1 nowych rozwiazas, ale takze do
rozmowy i nawigzywania relacji. Z niekt6-
rymi klientami na takich targach spotykamy
si¢ regularnie juz od lat.

Na 90 urodziny zrealizowali$cie ge-
nialng akcje ,,Wroctaw na btysk”. Jakie
byly reakcje mieszkancow, a z jakim
odbiorem spotkaliscie si¢ w sieci?

Reakcje byly fantastyczne. Akcja byta
podzielona na kilka czesci. Jednego dnia
czyscilismy 90 wroctawskich krasnali,
wedrujac po calym miesdcie, w kolejnych
dniach skupili§my si¢ juz na oczyszczaniu
kilku konkretnych, duzych obiektéw. Byly
to: Pomnik Bolestawa Chrobrego, rzezba
Atrlekina przy Teatrze Capitol, Fontanna
Krasnale i cz¢$¢ Ogrodu Staromiejskiego.

Ekipa czyszczaca krasnale caly czas spoty-
kata si¢ z wieloma pozytywnymi komenta-
rzami — zaréwno od mieszkancow, jak i od
turystéw licznie odwiedzajacych Wroctaw.
Mnéstwo 0séb pytalo, co to za akcja, chwa-
lito inicjatywe, byli nawet tacy, ktorzy zain-
spitowani naszymi dziataniami stwierdzili, ze
nastepnym razem tez wyczyszczq krasnala.

Z kolei czyszczenie duzych obiektéw ze
wzgledu na spektakularne widoki (jak
mozecie zobaczy¢ na zdjeciu) bardzo przy-
ciagalo wzrok przechodniéw, chociaz ze
wzgledow bezpieczenistwa osoby postronne
nie mogly podchodzi¢ zbyt blisko.

Prawie 80 publikacji na portalach lokal-
nych i ogélnopolskich przyniosto bardzo
pozytywny odzew réwniez w internecie,
tym bardziej ze do wspolpracy zaprosilismy
kilku lokalnych twércow internetowych
(Anka Smietanka, Wroctawskie Podréze
Kulinarne, Sprawdzam Jak) i naszego
ambasadora Rafata Maslaka. Kazdy z nich
nagral i opublikowal na Instagramie rolke
o tym, jak samodzielnie czyszcza krasnale,
uzywajac naszych produktow. Komentarze
do materialéw byly praktycznie w 100%
pozytywne — wyréznialy si¢ zwlaszcza

te od mieszkancéw Wroctawia, ktorym
bardzo podobalo sig, ze inicjatywa miata
miejsce w ich miescie. Co wigcej, ku nasze-

Krasnal Lionek ,bierze prysznic"

mu zaskoczeniu, odezwalo si¢ sporo oséb
z innych lokalizacji. Chwalili inicjatywe,
pytali, czy mozna co$ takiego zorganizo-
wac w ich miescie 1 wyczysci¢ np. koziotki
w Poznaniu, smoki w Krakowie. Z pelnym
przekonaniem moge powiedzieé, ze nie
spotkatam si¢ z Zadna negatywna reakcja,
co mnie ogromnie cieszy, bo wlozylismy
w te akcje mnoéstwo serca i zaangazowania.

Na materiatach, ktére mozna zobaczy¢
w internecie, Wasza ekipa ma obrando-
wane koszulki, worki, rekawiczki. Jaka
najwazniejszg role, wedtug Was, spetnia
personalizacja gadzetow?

Z naszej perspektywy odpowiedni branding
to klucz do rozpoznawalnosci. Wigkszos¢
0s6b kojarzy nasza marke z charakterystycz-
nym z6ttym kolorem, dlatego to dla nas bar-
dzo wazne, zeby przy kazdej aktywnosci, przy
kazdym dziataniu bylo gdzies te przeblyski
z6ttego widaé. Co ciekawe, niektorzy z na-
szych pracownikéw tak bardzo identyfikuja
si¢ z firma, ze zakladaja odziez z firmowym
logotypem réwniez w swoim czasie prywat-
nym. Dla wielu z nich praca w Kircher to
powdd do dumy — a za taka postawa idzie
dalej w swiat przekaz: to jest dobra firma, dba
o pracownikéw, to jeden z wielu powoddw,
dla ktérych warto z nig wspélpracowaé.

Od ponad 30 lat Kércher jest zaanga-
zowany w ochrone zabytkéw i budowli
na catym $wiecie. WyczySciliScie nawet
London Eye i plac §w. Piotra w Rzymie!
Ale to nie jedyne dziatania marki w za-
kresie CSR, prawda?

Kircher na calym $wiecie angazuje si¢

w dziatania CSR znacznie dtuzej niz 30 lat.
Kazdy kraj z oddziatem firmy prowadzi
swoje wlasne akcje — my w Polsce skupia-
my si¢ zaréwno na ochronie zabytkéw, jak
potrzebach lokalnych mieszkaicéw. Dlate-

go oprécz duzych, medialnych akeji czesto
organizujemy tez mniejsze, np. sprzatanie
ul. Stawowej (przy ktérej polozone sa
krakowskie biura Kirchera), czyszczenie
miejsc takich jak schroniska, parki miejskie
i inne obiekty uzytecznosci publiczne;.
Wspolpracujemy tez z miejskimi instytucja-
mi zaréwno na duza, jak i mniejsza skale —
np. 2 lata temu wyczyscilismy Bursztynowa
Arene w Gdansku, a pod koniec ubieglego
roku w Gdaniskim Ogrodzie Zoologicznym
przygotowaliSmy przestrzen — klatke i al-
tang — dla nowych mieszkafdcéw zoo: pary
rysi. Te przyklady mogliby§my mnozy¢.

Jesli za$ chodzi o wigksze akcje — to np.
wspieramy inicjatywe Operacja Czysta Rze-
ka. Jest to ogdlnopolska akcja sprzatania
brzegbéw rzek, jezior i terenéw zielonych,
polegajaca na angazowaniu spolecznosci,
organizacji i firm do wspélnego zbierania
$mieci. Z dumg mozemy powiedzie¢, ze
wspolpracujemy z Operacja Czysta Rzeka
juz drugi rok. Jeste$my nie tylko sponsorem
akcji, ale takze czynnie bierzemy w niej
udzial, organizujac sprzatanie lokalnych
terenéw z naszymi pracownikami jako
wolontatiuszami.

Na zakonczenie prosz¢ zdradzic¢, co
znajduje si¢ w Waszej strategii mar-
ketingowej na ten rok? Czy planujecie
»odswiezy¢” kolejne miasta?

Na razie nie mozemy zdradzi¢ blizszych
szczegblow, ale z pewnoscia wezmiemy
udzial w kolejnej edycji Operacji Czysta
Rzeka, dalej bedziemy angazowacé si¢ w Zy-
cie lokalnych spotecznosci i odpowiadaé
na ich potrzeby. Natomiast, czy szykuje si¢
jakie$ wielkie sprzatanie... Céz, zachecamy
do obserwowania naszych dzialan, czas
pokaze. (u$miech)

Rozmawiata Malgorzata
Malinowska-Krawczyk

Czyszczenie pomnika Bolestawa Chrobrego

we Wroctawiu
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WEDEL

ZMIENIAMY SIE NIEUSTANNIE,
BY BUDZIC RADOSC W NAS
| WNASZYCH KLIENTACH

Maciej Herman, Dyrektor Zarzadzajacy firmy Wedel oraz Robert Zydel,
Dyrektor muzeum Fabryka Czekolady E.Wedel w rozmowie

z OOH magazine podsumowujg ubiegtoroczne dziatania marki

i opowiadajg o planach na dalszy rozwdj, miedzynarodowg
ekspansje oraz angazujgce doswiadczenia dla klientow, tgczac
dziedzictwo, emocje i nowoczesne narzedzia marketingowe.

Za Wami niezwykle intensywny rok. No-
wosci produktowe, kreatywne kampanie,
wspotprace, utworzenie Inkubatora
Innowacji oraz nowoczesnego Centrum
Badan i Rozwoju — to tylko kilka z Wa-
szych ubiegtorocznych dziatan. A jak
bedzie wyglada¢ ten rok w Wedlu?

Maciej Herman: Miniony rok byt dla

nas bardzo udany, obfitowal w odwazne
decyzje i realizacje. Planujemy utrzymac

to tempo i nadal wdrazaé nasze pomy-

sty i przedsiewzigcia. W nadchodzacych
miesiacach skoncentrujemy si¢ na dalszym
rozwijaniu innowacji i wzmacnianiu pozycji
naszej marki w Polsce, a takze na rynkach
miedzynarodowych, jednoczesnie dbajac

o wzbogacanie oferty o nowe produkty

i formaty. Przed nami takze kontynuacja in-
westycji produkceyjnych oraz wiele nowych,
ekscytujacych projektéw i kampanii.

Wedel w Polsce to marka legenda. Czy
z tej perspektywy tworzenie strategii
marketingowej jest fatwiejsze czy wrecz
odwrotnie?

M.H.: Status marki ikonicznej jest r6w-
nocze$nie ogromnym zasobem, jak i duza
odpowiedzialnoscia. Czy to latwiejsze?
Powiedzialbym, ze bardziej wymagajace.
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Z jednej strony pracujemy z kapitatem
emocjonalnym, ktéry trwa w pamieci poko-
lefr. Z drugiej nie mozemy pozwoli¢ sobie
na zycie wylacznie historia czy powtarzal-
no$¢. Strategia w naszym przypadku polega
na madrym balansie: szacunku do dzie-
dzictwa i odwadze wprowadzania nowosci,
wychodzenia poza utarte schematy. Ikona,
ktéra nie ewoluuje, zamienia si¢ w muzeal-
ny eksponat, a E.Wedel jest marka bardzo
zywa, ktora nieustajaco si¢ rozwija.

R.Z.: Dla nas dziedzictwo to nie cigzar,

a zywa opowiesé, ktorg codziennie przeka-
zujemy dalej. W naszym muzeum nawiazu-
jemy do wspomnien, a go$cie czesto dziela
si¢ swoimi histotiami, w ktére wplecione sa
nasze produkty i marka. F.aczymy historie

i dziedzictwo z nowoczesnymi formami,
nasze podejscie pozwala na odkrywanie
przesztosci w sposob nowatorski, wyko-
rzystujac dostepne wspolezesnie $rodki, co
sprawia, ze kazda wizyta staje si¢ wyjatko-
wym dos$wiadczeniem.

Niedawno ruszyliScie z nowym, nie-
typowym dla tej branzy, projektem —
podcastem. Skad wzial si¢ pomyst na to
dziatanie i co chcieliScie nim przekazac?

M.H.: Pomyst na podcast ,,Wedle Uznania”
dojrzewal przez dtuzszy czas, a naszym ce-

lem bylo stworzenie platformy, ktéra umoz-
liwi spojrzenie na $wiat z zupelnie innej
perspektywy, nie tylko biznesowej czy finan-
sowej, ale takze przez pryzmat emocji czy
warto$ci. Nasz podcast prowadzony przeze
mnie i Roberta Zydla jest realizacja tej

wizji, a tym samym szansa na ,,intelektualne
zderzenia” z interesujacymi osobowosciami,
wielowatkowe dyskusje, ktére prowadza do
nieoczywistych miejsc czy konkluzji.

R.Z.: Prowadzimy nasze rozmowy w mu-
zeum Fabryka Czekolady E.Wedel, towa-
rzyszy nam niezwykly klimat tego miejsca
i oczywiscie zapach i smak czekolady. T tak
jak nasze muzeum jest inkluzywne i otwarte
dla wszystkich, tak podcast podejmuje r6z-
norodne tematy oraz konteksty, prezentuje
rézne $wiaty, takze te zwiazane ze sztuka

i kultura. Staramy si¢ wyj$¢ poza oczywiste
skojarzenia, zapraszamy ekspertoéw i eks-
pertki, pasjonatéw i pasjonatki oraz twor-
cow, tworczynie, ktorzy i ktore patrza na
rzeczywisto$¢ z zupelnie innych perspek-
tyw. Serdecznie zapraszamy do ogladania

i shuchania naszego podcastu.

We wrzesniu Swietowali$cie 1. rocznice
muzeum Fabryka Czekolady E.Wedel.
Znane sg statystyki, tj. m.in. 360 tys.
odwiedzajacych, 80 tys. uczestnikow
warsztatow. Co moze Pan wskaza¢ za
gléwny czynnik, ktoéry przyczynit sie do
sukcesu tego miejsca?

R.Z.: Sila naszego muzeum jest jego auten-
tycznos$¢ i przemyslana koncepcja. Budynek
muzeum znajduje si¢ w historycznym miej-
scu (tuz przy fabryce) i stanowi integralng
cze$¢ dziedzictwa firmy Wedel. To zywe
miejsce, stworzone wokot prawdziwego
procesu, ludzi i emocji. Podczas zwiedzania
czu¢ zapach czekolady, przez wielkie szyby
mozna zobaczy¢ prawdziwe linie produk-
cyjne — to nie atrapy czy scenografia. Cala

przestrzen zostala starannie zaprojekto-
wana, nawet elewacja budynku nawiazuje
ksztattem do kostek czekolady. Zwiedzanie
zostato pieczolowicie przemyslane — od
prowadzenia grup przez przewodnikow,
poprzez réznorodne atrakcje, az po degu-
stacje produktéw, bez ktdrych nie wyobra-
Zamy sobie wizyty w takim miejscu. Dzieki
temu oferujemy naszym gosciom angazuja-
ce, immersyjne doswiadczenie, ktore taczy
edukacje z przyjemnoscia.

Projekt ,,Daj im szanse¢” bije rekor-
dy popularnosci w social mediach.
Jak wpisuje si¢ on w Waszg strategie
zréwnowazonego rozwoju i dziatania
w obszarze ESG?

M.H.: ,,Daj im szans¢” to dtugofalowa
inicjatywa, ktéra wpisuje si¢ w filozofie
zréwnowazonego rozwoju firmy Wedel oraz
w nasze dazenie do minimalizacji odpadow
produkeyjnych. Dzicki temu przedsiewzigciu
stodycze o niewielkich niedoskonatosciach
wizualnych trafiaja do sprzedazy zamiast do

ROBERT ZYDEL

Dyrektor Fabryki Czekolady
E.Wedel. Zanim rozpoczat pra-
ce w muzeum Fabryka Czeko-
lady E.Wedel pod koniec 2023
r., w latach (2021-2023) petnit
funkcje Dyrektora Panstwowe-
go Muzeum Etnograficznego
w Warszawie. Wczesniej kiero-
wat Biurem Marketingu Miasta
w Urzedzie m. st. Warszawy.
Posiada cenne doswiadczenie
w sektorze biznesowym, peit
takie funkcje jak Consumer
Insight Director w agenciji
kreatywnej Saatchi&Saatchi,

a takze manager w agencjach
badawczych takich jak TNS
czy IQS&QUANT.

utylizacji. Co wigcej, kazda paczka zostata
zaprojektowana z mysla o minimalizacji
negatywnego wplywu na otoczenie — do
druku etykiet wykorzystano farby wodne,

a opakowania wykonano w 100% z papieru
pochodzacego z dobrze zarzadzanych laséw
posiadajacych certyfikat FSC® (the Forest
Stewardship Council®) i nadaja si¢ do
recyklingu. W Wedlu konsekwentnie dazymy
do ograniczania zjawiska marnotrawstwa
iw tym duchu podejmujemy szereg dziatan
less waste.

R.Z.: ,,Daj im szans¢” to rezultat wspol-
pracy interdyscyplinarnego zespotu Wedla,
ktéry z pasja taczy mitosé do czekolady

z dazeniem do bardziej zréwnowazonych
rozwigzan. To wlasnie ich zaangazowanie

i innowacyjne podejscie pozwolily stworzy¢
inicjatywe, ktéra spaja doskonaty smak

z odpowiedzialnoscig za srodowisko i ogra-
niczaniem marnowania zywnosci. Projekt
,,Daj im szans¢” zostal wprowadzony jako
oferta dostepna wylacznie w muzealnym
sklepie. Wkrotce po jego uruchomieniu

-
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MACIEJ HERMAN

Dyrektor Zarzadzajacy firmy
Wedel. Absolwent Wydziatu
Zarzadzania i Ekonomii Poli-
techniki Gdanskiej. W firmie
Wedel od 2008 roku. Z rynkiem
FMCG zwigzany od ponad 20
lat. Doswiadczenie zdobywat
na stanowiskach komercyjnych
w najwigkszych miedzyna-
rodowych firmach (Kompa-

nia Piwowarska, Frito Lay,
Procter&Gamble). Pod jego
przewodnictwem Wedel stat
sie jedng z najszybciej rosng-
cych firm z kategorii stodyczy
czekoladowych w Polsce, ktéra
sukcesywnie rozwija obecnosé
takze za granica.

mieszkancy Kamionka zaczeli zagladaé
regularnie z pytaniem o kolejne paczki. Jest
to dla nas jasny sygnal, Ze inicjatywa trafila
w potrzebe i zyskala status integralnej
czgsci lokalnego zycia.

Prosz¢ na zakonczenie powiedzie¢, co
Wam, jako przedstawicielom marki,
sprawia najwigkszg rado$¢ — nawia-
zujac do misji Wedla: ,,Zmieniamy si¢
nieustannie, by budzi¢ rado$¢ w nas

i w naszych klientach”.

M.H.: Najwiccej radosci czerpiemy

z momentdw, gdy nasze zmiany — nowe
receptury, formaty, projekty — naprawde re-
zonuja, z naszymi klientami. Gdy slyszymy,
ze tabliczka czekolady kojarzy si¢ komus

z chwila przyjemnosci, dzieleniem sig¢ rado-
$cig z bliskimi, a komu$ innemu z waznym
wydatrzeniem w zyciu, to utwierdza nas

w przekonaniu, ze tworzymy nie tylko sto-
dycze, ale réwniez wyjatkowe wspomnienia.

R.Z.: Dla mnie rados¢ to sytuacje, gdy
ludzie po zwiedzaniu naszego muzeum mo-
wig: ,,Nie wiedziatem, ze czekolada ma tyle
fascynujacych opowiesci”. To momenty,
gdy goscie odkrywaja $wiat naszej marki —
dotykaja, obserwuja, zadaja pytania i wchla-
niaja niesamowita atmosfer¢ muzeum,
spedzajac przy tym czas razem.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk
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Konferencja ,MLODE GLOWY. Otwarcie o zdrowiu

psychicznym”. Fot. Cezary Piwowarski

MARKETING

MLODE GLOWY

Blisko milion mtodych os6b w Polsce moze doswiadczac kryzysu
psychicznego. Projekt ,MLODE GLOWY. Otwarcie o zdrowiu
psychicznym” Fundacji UNAWEZA Martyny Wojciechowskiej
odpowiada na ten stan rzeczy, prowadzgc najwieksze w kraju
dziatania profilaktyczne w szkotach, tworzgc kampanie spoteczne
docierajgce do milionéw oraz oferujgc konkretne narzedzia dla
uczniow, rodzicow i nauczycieli.

Wedtug najnowszych danych WHO
ponad 1 miliard oséb na catym swiecie
doswiadcza probleméw ze zdrowiem
psychicznym'. Z kolei raport Narodowe-
go Programu Zdrowia wskazuje na to,
ze samobojstwo to najczestsza przy-
czyna $mierci mtodych os6b w Polsce?.
W zapobieganiu kryzysom emocjonalnym
ogromny udzial ma edukacja, zwigk-
szanie $wiadomosci, normalizowanie
mowienia o problemach ze zdrowiem
psychicznym.

Od szesciu lat Fundacja UNAWEZA
realizuje dziatania na rzecz edukacji,
zdrowia i wyréwnywania szans w Polsce

i na kranicach $wiata. Projekt edukacyjny
»>MLODE GLOWY. Otwarcie o zdrowiu
psychicznym” ma na celu normalizowanie
siggania po pomoc, rozwijanie u mtodych
ludzi poczucia sprawczosci i wzmocnie-
nie w nich poczucia wlasnej wartosci.
Swoje dzialania kieruje zaréwno do dzieci,
mlodziezy, jak i rodzicéw oraz nauczycieli.
Trzy gtéwne filary MLODYCH GLOW
to dawanie mtodym gtosu, normalizo-
wanie siggania po pomoc i dostarczanie
konkretnych narzedzi, ktére pomagaja
dba¢ o dobrostan.
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Program profilaktyczny MLODE
GLOWY

— Trzy lata temu celem Fundacji UNA-
WEZA, realizowanym w ramach projektu
MLODE GLOWY, stala si¢ poprawa stanu
psychicznego mtodych os6b w Polsce. Na
podstawie zebranych danych i przeprowa-
dzonych badan zesp6l ekspertéw zidenty-
fikowal gléwne wyzwania. Postanowilismy
dziata¢. Wiedzielismy, ze nie wybudujemy
wigcej szpitali, ze brakuje lekarzy psychia-
tréw dziecigcych. Ale tez, ze lepiej jest
zapobiegac niz leczy¢, i ze konieczny jest
system wczesnego reagowania — podkresla
Martyna Wojciechowska, prezeska Fundacji
UNAWEZA i inicjatorka projektu ME.O-
DE GLOWY. — Stworzyliémy catkowicie
bezplatny program profilaktyczny. Teraz
wiemy, ze pomaga on wzmacnia¢ zdrowie
psychiczne polskich uczniéw, przyczynia sie
do poprawy relacji z réwiesnikami i z doro-
stymi — dodaje.

Program profilaktyczny MEODE GLO-
WY tylko w ubieglym roku szkolnym

objat swoim zasiggiem ponad 1,2 miliona
uczniéw w blisko 4 tysiacach szk6t w calym
kraju. Zajecia dotycza tematéw takich jak:

emocje, potrzeby, granice, higiena cyfrowa,
aktywno$¢ fizyczna czy krytyczne myslenie
i sktada si¢ z 8 lekgji, ktére dostosowane

sa do réznych grup wiekowych. Program
otrzymal pozytywna opini¢ Ogdlnopolskie-
go Zwiazku Zawodowego Psychologdw
oraz rekomendacje m.in. Biura Rzecznika
Praw Dziecka i kuratoriéw o$wiaty.

Efekty programu: 71% uczniéw deklaruje,
ze potrafi zaprotestowad, gdy ktos przekra-
cza ich granice, 73% potrafi poméce koledze
w trudnych chwilach, 64% udzielato wska-
z6wek, gdzie szukaé pomocy’. Program
jest przeznaczony dla szkél podstawowych
i ponadpodstawowych i mozna z niego
skorzystaé catkowicie bezplatnie. Zeby do
niego przystapic, wystarczy wejs¢ na strone
programu. Prowadzacy dostaja pakiet infor-
macji, ktére pomagaja w realizacji lekcji.

38 zosacz
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Pierwsza Pomoc dla Zdrowia Psy-
chicznego

Kolejnym celem Fundacji jest popula-
ryzacja wiedzy o Pierwszej Pomocy dla
Zdrowia Psychicznego. Na poczatku 2025 1.
Fundacja rozpoczela dziatania w tym za-
kresie, realizujac kampani¢ HELPPP oraz
prowadzac pierwsze szkolenia. Pierwsza
Pomoc dla Zdrowia Psychicznego opiera
si¢ na schemacie zlozonym z trzech kro-
kéw — Popatrz, Postuchaj, Polacz (PPP).
To uznany na $wiecie, rekomendowany
przez Swiatowa Organizacje Zdrowia
sposob postepowania w sytuacjach kryzysu
emocjonalnego. Tak jak uczymy si¢ pierw-
szej pomocy przedmedycznej, tak samo
wszyscy powinni§my znaé zasady Pierwszej
Pomocy dla Zdrowia Psychicznego.

Fundacja UNAWEZA dazy do tego, zeby
zasady PPP byly znane w kazdej szkole,
dlatego powstaly bezptatne i praktyczne
scenatiusze dla uczniéw i nauczycieli,
dostepne na dedykowanej stronie.
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Kampania #RodziceUwazni. Fot. Marta Wojtal

Joanna Flis, Joanna Szulc. Fot. Cezary Piwowarski

Ekspertki projektu MEODE GELOWY: Justyna
Zukowska-Gotebiowska, Martyna Wojciechowska,

jako nowy material edukacyjny — ,,Lekcja
PPP — Pierwsza Pomoc dla Zdrowia Psy-

chicznego”. Mozna si¢ z niego dowiedzie¢
m.in.: jak rozpoznaé¢ oznaki, ze kto$ potrze-
buje wsparcia, jakich stéw uzy¢ w rozmo-
wie, gdzie znalez¢ profesjonalng pomoc
ijak zadbaé o wlasne granice.

Aby zaczaé ogdlnopolskq rozmowe

o Pierwszej Pomocy dla Zdrowia Psychicz-
nego, UNAWEZA wraz z agencja DDOB
w Swiatowy Dzien Zdrowia zainicjowata
akcje ,,Popatrz, Postuchaj, Polacz”, w ktéra
jednego dnia zaangazowalo si¢ ponad 300
tworcow internetowych, publikujacych pro
bono tresci edukacyjne. W ciagu zaledwie
dziesigciu dni kampania osiagneta poten-
cjalny zasieg okoto 10 milionéw uzytkowni-
koéw, a strong helppp.pl odwiedzato niemal
tysiac os6b dziennie. Co wigcej, odbyly sie
réwniez 2 edycje warsztatow dla tworcow
internetowych i dziennikarzy z obszaru
komunikacji o zdrowiu psychicznym, ktére
poprowadzita Joanna Flis, psycholozka

i ekspertka projektu MEODE GLOWY.

Urodziny Fundacji UNAWEZA i na-
groda MEODE GLOWY

Széste urodziny Fundacji UNAWEZA
staly si¢ pretekstem do pierwszej w historii
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gali nagrody MLLODE GLOWY — wy-
réznienia dla oséb i instytucji, ktére maja
realny wplyw na poprawe stanu zdrowia
psychicznego mlodych ludzi w Polsce. Ka-
pitula zlozona z ekspertéw, przedstawicieli
organizacji spotecznych i 0s6b publicznych
nagrodzita: Ige Swiatek w kategorii Otwarcie
o zdrowiu psychicznym — dla osoby publicz-
nej, ktéra taczy otwarta rozmowe z realnym
dzialaniem; Angelike Friedrich (Nastoletni
Azyl) w kategorii Gtos mtodych — dla
mlodej osoby dziatajacej na rzecz zdrowia
psychicznego oraz dr Halszke Witkowska
(Zycie warte jest rozmowy) w kategorii
Wsparcie mtodych — dla osoby lub instytucji
tworzacej narzedzia i rozwiazania wzmacnia-
jace dobrostan psychiczny mtodych.

Swictowanie potaczono z otwarciem immer-
syjnej wystawy ,,Co si¢ dzieje w MLLODYCH
GLOWACH? | MLLODE GLOWY x Plati-
ge Image” w Art Box Experience. Przestrzen
miata przyblizy¢ dziatania Fundacji UNA-
WEZA oraz projektu ,, MLODE GLOWY.
Otwarcie o zdrowiu psychicznym”.

Dziatania projektu

Martyna Wojciechowska oraz eksperci fun-
dacji wzieli udziat w ponad 100 ogdlnopol-
skich i lokalnych wydarzeniach, festiwalach,
debatach i konferencjach na temat zdrowia
psychicznego, spotykajac si¢ z mfodymi
ludZmi na kazdym kraficu Polski. W ostat-
nich miesiacach projekt pojawil si¢ m.in. na
festiwalach takich jak BitterSweet Festi-

val i Millennium Docs Against Gravity,
pokazujac, Ze rozmowa 0 samopoczuciu
psychicznym coraz czgsciej toczy sig takze
w przestrzeni kultury, muzyki i filmu.
Waznym elementem tych dziatan sa takze
np. ostatnie wspolprace z inicjatywa Nie-
dzielni, kolektywem skupiajacym polskich
tworcow internetowych DRE$$CODE czy
kampania ,,Ostatni dzwonek” zrealizowana
we wspolpracy z Wirtualng Polska.

7. kolei kampanie spoleczne z udzialem
m.in. Bedoesa, Natalii Kukulskiej, Kuby
Blaszczykowskiego, Piotra Fronczewskie-
g0, Moniki Brodki, Roberta Maklowicza
czy bohateréw Powstania Warszawskiego
dotarly do milion6w os6b. Dziatania
Fundacji zostaly nagrodzone EFFIE, Na-
groda Korczaka 2024, Nagroda Specjalna
Money.pl 2024, MocArtami RMF Classic —
MocNa Rzecz 2023, Grand Video Awards
2024 oraz wyréznione przez PR Wings

w kategorii Pro bono: MLLODE GLOWY
x DDOB: Popatrz, Postuchaj, Polacz
(Agencja DDOB, Fundacja UNAWEZA).

% ZOBACZ SPOT
5 KAMPANII
4 -Rozmowa ma moc"

W tym roku premiere miat tez pierwszy
autorski podcast projektu ,, MLLODE GL.O-
WY. Otwarcie o zdrowiu psychicznym”
Fundacji UNAWEZA. W cyklu ,,Za moich
czas6éw...” Joanna Flis razem z czolowymi
ekspertami rozprawia si¢ z mitami, ktére
dziedziczymy z pokolenia na pokolenie. Go-
$¢mi byli do tej pory m.in. Katarzyna Miller,
Wojciech Eichelberger, Daria Abramowicz,
Joanna Gutral, Marta NiedZzwiecka, Andrzej
Silczuk i Magdalena Chorzewska.

Dbanie o zdrowie psychiczne mlodych to
zadanie dla wszystkich dorostych, szcze-
gblnie tych, ktérzy na co dzien opiekuja si¢
dzie¢mi i nastolatkami. Od kondycji psy-
chicznej mtodego pokolenia zalezy przeciez
przysztosé nas wszystkich. Co mozemy
zrobi¢? Przede wszystkim: rozmawiac! Ko-
rzystaé z okazji, siega¢ po rézne narzedzia
komunikacyjne. Poznawaé perspektywe
mtlodych, towarzyszy¢ im w poznawaniu
siebie 1 innych ludzi, stucha¢ i naprawde
styszed, co do nas méwia. To sprawia, ze
czuja si¢ wazni i potrzebni. A przeciez to
wlasnie nadaje Zyciu sens.

1. https://www.who.int/news/item/02-09-2025-
-who-releases-new-reports-and-estimates-
highlighting-urgent-gaps-in-mental-health,
dostep: 01.12.2025

2. https://www.pzh.gov.pl/rap, dostep: 03.12.2025

3. Badanie ewaluacyjne ,0ddziatywanie progra-
mu profilaktycznego Godzina dla MLODYCH
GLOW w roku szkolnym 2024/2025”, TakLek-
ko 2025 jest dostepne na stronie https://mlo-
deglowy.pl/program-profilaktyczny/

friendly
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OUTDOOR PRZESTAJE
MOWIC DO MAS. ZACZYNA
MOWIC DO LUDZI

Klasyczna reklama zewnetrzna przechodzi dzis jedng

z najwazniejszych transformacji w swojej historii. W czasie, gdy $wiat
marketingu jest coraz bardziej cyfrowy, billboardy i citylighty wcigz
odpowiadajg za wiekszo$¢ rynku OOH.

Jednoczesnie rosnie presja — ze strony
konsumentéw, regulatoréw i samych marek
— aby outdoor byl nie tylko skuteczny,

lecz takze zréwnowazony, transparentny

i zgodny z unijnymi regulacjami. Te zmiany
prowadza do pytania o przysztos¢ klasycz-
nego OOH: czy tradycyjne nosniki maja
szanse utrzymac swoja pozycje, czy tez
zostana wyparte przez technologie cyfro-
we? Teza jest prosta: klasyczny outdoor nie
tylko przetrwa, ale wchodzi w swéj nowy,
na wskro$ wspolczesny etap — ekologiczny,
lokalny i wspierany technologia.

Lokalnos$¢ redefiniuje reklam¢ OOH

Transformacja ta zaczyna si¢ od samego
sposobu konsumowania reklamy. Zmeczeni
nadmiarem komunikatéw cyfrowych od-
biorcy coraz chetniej reaguja na komuni-
katy fizyczne, obecne w ich codziennym
otoczeniu. Trend ,,tu i teraz” stal sie
symbolem roku 2025 — oznacza silny zwrot
ku kampaniom lokalnym, skupionym na
konkretnych spotecznosciach, mniejszych
miejscowosciach i punktach decyzji zaku-
powych. Outdoor funkcjonuje wigce blisko
cztowieka, tam gdzie Zyje, pracuje, robi
zakupy i spedza czas. Jednoczesnie ros$nie
znaczenie retail media, ktére przenosza
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tradycyjne formy outdoorowe w otoczenie
lub bezposrednio do sklepéw, centrow
handlowych i miejsc, w ktérych wybor
marki ma najbardziej realne przelozenie na
sprzedaz. Ta podwoéjna lokalnosé — w prze-
strzeni miejskiej i przy potce sklepowej —

MARKETING RECEVENT

sprawia, ze klasyczny OOH dziala bardziej
precyzyjnie niz kiedykolwiek.

Regulacje i technologia wptywajg na
produkcje OOH

Transformacja nie wynika jednak wy-
lacznie z oczekiwan konsumentow. Dzis
kluczowym filarem zmian w outdoorze jest
ekologia. Marki, zwlaszcza te operujace
globalnie, musza si¢ przygotowywaé na
wymog wykazywania zgodnosci z zasadami
ESG i dyrektywami srodowiskowymi. To
przesuwa odpowiedzialno$¢ réwniez na
dostawcéw materiatéw i agencje OOH.
Rozporzadzenie UE 2023/1115 (EUDR),
wymagajace pelnej transparentnosci
pochodzenia surowcéw i dokumentowania
haicucha dostaw, wprowadzito do branzy
nowy porzadek. Firmy, ktére nie sq w sta-
nie wykaza¢ pochodzenia papieru czy brak
im procedur nalezytej starannosci, ryzykuja
wykluczeniem z przetargdw i utrata wiary-
godnosci.

Na drugim biegunie znalazly si¢ te agencje
i domy produkeyjne, ktére potraktowaly
regulacje jako impuls do modernizaciji.
RECEVENT, we wlasnej drukarni wielko-
formatowej otwartej 6 lat temu, dziata od
poczatku wylacznie w duchu eko i nowo-
czesnych technologii, ktére jeszcze kilka
lat temu byly w outdoorze rzadkoscia. We-
ganskie tusze pigmentowe na bazie wody
zastapily rozpuszczalnikowe odpowiedniki
emitujqce lotne zwiazki organiczne. Coraz
czesciej stosowane sa tez tusze lateksowe,

réwniez na bazie wody, umozliwiajace

druk na podtozach tekstylnych i foliowych.
Papiery z certyfikatem FSC® gwarantuja
zréwnowazone pochodzenie surowcow,

a tekstylia z recyklingu czy bawelna orga-
niczna pozwalajq ograniczy¢ ilo§¢ odpadow
przy jednoczesnym zachowaniu wysokiej
estetyki ekspozycji. Materialy te moga by¢
ponownie wykorzystywane, co sprzyja
gospodarce obiegu zamknigtego.

Ecothinking w RECEVENT dotyczy

nie tylko zasobow fizycznych, lecz takze
zarzadzania — na przyklad energia czy
logistyka. Nowoczesne maszyny drukujace
sg energooszczedne, a przy tym caly park
maszyn i biura zasilane s zielong energia.
Ograniczanie emisji CO2 wspierajq mecha-
nizmy kompensacji oraz rozwiazania opty-
malizujace transport. Coraz wigksza role
odgrywa sztuczna inteligencja — zaréwno
w zarzadzaniu procesami produkcyjnymi,
jak i w planowaniu logistyki. Al umozliwia
precyzyjne prognozowanie zapotrze-
bowania na materialy, ograniczenie ich
marnotrawstwa, a takze tzw. green routing,
czyli optymalizacje tras przewozu tak, by
minimalizowa¢ emisje.

Przysztos¢ klasycznego OOH to jesz-
cze wigksza skuteczno$§¢

Wszystkie te czynniki wzmacniaja najwaz-
niejsza ceche nowoczesnego klasycznego
outdooru: efektywnosé. Outdoor od lat
pozostaje jednym z najskuteczniejszych

narzedzi marketingowych w budowaniu
zasiegu, rozpoznawalnosci i wsparciu
sprzedazy. W przypadku kampanii detalicz-
nych rezultatem bywaja nawet kilkukrotne
wzrosty — mozliwe dzigki precyzyjnej
lokalizacji i dlugotrwatej ekspozycji. Po-
faczenie klasycznych nosnikéw z ekolo-
giczng produkcja i szybkim wdrazaniem
nowoczesnych technologii — jak w modelu
RECEVENT - sprawia, ze outdoor staje
si¢ narzedziem nie tylko skutecznym, ale
réwniez nowoczesnym i dostosowanym do
europejskich standarddw.

Klasyczny outdoor w nowej erze

W perspektywie 2026 roku kierunek zmian
staje si¢ jasny. Outdoor bedzie coraz
bardziej lokalny i segmentowany, jeszcze
silniej zintegrowany z retail media. Procesy
druku, planowania i logistyki ulegna dalszej
cyfryzacji. Raportowanie emisji — zwlaszcza
w zakresie Scope 3 — stanie si¢ dobra prakty-
ka, a wkrétce tez wymogiem rynkowym. Jed-
noczesnie presja na krétkie terminy realizacji
i utrzymanie niskich kosztéw bedzie rosnag,
co wymusi inwestycje w automatyzacje

i rozwigzania wspierane przez Al. Klasyczny
outdoor stanie si¢ wigc bardziej inteligentny,
bardziej ekologiczny i jeszcze mocniej skon-
centrowany na odbiotcy ,,tu i teraz”.

Tak zarysowana rzeczywisto$¢ prowadzi
do jednoznacznej odpowiedzi na pyta-

nie o przyszlosé tradycyjnych nosnikéw.
Klasyczny outdoor ma przed soba silna

i stabilna przysztos¢, poniewaz taczy trzy
elementy, ktérych nie da si¢ zastapic:
fizyczna obecnosé w przestrzeni publicznej,
mierzalng skuteczno$¢ biznesows i zdolnosé
do integracji z nowoczesnymi technologiami
oraz standardami ESG. W §wiecie, w kt6-
rym uwaga konsumenta jest najbardziej
deficytowym zasobem, billboard pozostaje
punktem stalym — widocznym, nieprzewi-
jalnym, trudnym do zignorowania. A gdy
proces realizacji takiej kampanii jest przy
tym ekologiczny, transparentny i inteligent-
nie zarzadzany, wowczas billboard nie tylko
broni swojej pozycji, ale realnie ja wzmacnia.

Klasyczny outdoor wchodzi w nowa epoke
— odpowiedzialna, usprawniona i blizsza
cztowiekowi niz kiedykolwiek wezesniej, bo
nie przemawia do mas, a prawdziwych ludzi
w konkretnych miejscach 1 sytuacjach.

RECEVENT

ROBERT DABROWSKI

CEO RECEVENT Sp. z 0.0.
Ekspert marketingu bezpo-
Sredniego i inicjator nowoczes-
nych rozwigzan w branzy
OOH. Tworca pierwszej

w Polsce ekologicznej drukarni
wielkoformatowej sprofilowanej
na kampanie outdoorowe.
Konsekwentnie modernizuje
reklame zewnetrzna, wprowa-
dzajgc innowacyjne nosniki
oraz poszukujac nowych,
przyjaznych srodowisku tech-
nologii. Rozwija ekologiczne
standardy w kampaniach OOH,
wspierajgc marki w realizacji
ich celéw ESG.
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W 2025 ROKU

BLISKO 0,5 MLD

podrdézy autobusami odbyli klienci
Warszawskiego Transportu Publicznego

84 MLN KM

przejechaty autobusy MZA

1425

autobusow MZA stuzyto pasazerom

1012

z nich posiada ekrany HALO WARSZAWO!

9 NA 10

pasazeréw wie, ze w autobusach sa ekrany LCD*

36%

naszych wozow to autobusy zero- i niskoemisyjne

*badanie lbris dotyczace opinii na temat ekrandw i telewizji ,Halo Warszawo” w pojazdach MZA, na zlecenie MZA, pazdziernik 2021 r.



MARKETING AP COMMUNICATION

. A

Listen
to this wall.

DLACZEGO REKLAMA OOH
BUDUJE ZAUFANIE DO MARKI?

Jeszcze kilka lat temu wydawato sie, ze Swiat reklamy przeniesie sie
catkowicie do digitalu. Firmy inwestowaty w social media, influencerow
i precyzyjne targetowanie, a outdoor — przez wielu uznawany za ,stary
format” — miat zostac¢ w tyle. Dzi$ sytuacja wyglada zupetnie inaczej.
Branza cierpi na nadmiar tresci, fake newsow i materiatow typu Al slop
(niskiej jakosci content tworzony przy uzyciu sztucznej inteligenciji).

W efekcie reklama OOH zyskuje w oczach konsumentow.

Zaufanie — waluta wspofczesnej komu-
nikacji

Wedtug raportu ,,Edelman Trust Barome-
ter 2025” globalny poziom zaufania do
mediéw cyfrowych spadl po raz kolejny.
Powody? Brak transparentnosci i rosnace
zmeczenie manipulacjq informacyjna.

Z kolei badanie ,,Nielsen 2025” wskazuje,
ze 58% odbiorcéw uwaza reklamy online
za zbyt nachalne, co bezposrednio obniza
ich wiarygodnosé.

I nie mozna si¢ temu dziwi¢ — wchodzac
na popularne portale, trzeba najpierw
przebi¢ si¢ przez akceptacje cookies, by
potem uruchomila si¢ seria pop-updw,
czesto wyskakujacych nawet w momencie
zamknigcia strony. Do tego remarketing,
ktéry sam w sobie nie jest niczym zlym,
ale uzyty w nadmiarze moze prowadzi¢
do przesycenia i efektu ,,wyskakiwania

z lodéwki”. Dlatego konsumenci coraz
cze¢iciej akceptuja komunikacje, ktéra nie
krzyczy — reklamy, ktére po prostu sa:
obecne, zauwazalne, ale nie natarczywe.

Nadmiar komunikatéw o charaktetze
perswazyjnym prowadzi takze do zjawiska
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»reklamowego wyczerpania” (ad fatigue)

— momentu, w ktérym odbiorca przestaje
reagowa¢ nawet na dobrze zaprojektowane
kampanie. W efekcie marki, ktére komu-
nikuja si¢ zbyt intensywnie, nie tylko nie
zwickszajq rozpoznawalnosci, ale zaczynaja
budzi¢ irytacje i nieufno$é. Moze dojs¢ takze
do rosnacej niecheci wobec komunikacij,
ktora od razu chee cos sprzedad, przeko-
na¢, wymusic¢ reakcje. W swiecie przetado-
wanym trescig konsumenci zaczynaja cenié
przekaz, ktéry nie ma w sobie presji — taki,
ktory daje przestrzeni na wlasng interpreta-
¢je i decyzje.

Dlatego coraz wigkszym kapitalem marek
staje si¢ spokdj. Transparentnos¢, prostota
i naturalna obecnos¢ w przestrzeni — to
dzi§ nowa definicja autentycznosci.

Psychologia zaufania w przestrzeni
publicznej

OOH ma cos, czego digital nie potrafi
podrobié¢ — fizycznosé. Billboardy, cityligh-
ty czy murale naprawde istnieja. Wida¢ je
W przestrzeni miasta, mozna je zapamie-
taé, sq czgscia codziennosci. Co wigcej,
raport ,,NeuroCity 2025 pokazuje, ze

tizyczna reklama generuje o 25% wickszy
poziom zaufania niz reklama digitalowa —
gléwnie dzigki swojej trwatosci. Obecnosé
marki w przestrzeni publicznej wywoluje
efekt tzw. social proof — spolecznego
dowodu stusznosci, ktéry w psychologii
konsumenta bezposrednio przeklada si¢
na poczucie wiarygodnosci.

OOH oddzialuje tez w spos6b niein-
tencjonalny. Reklama outdoorowa jest
przetwarzana przez mozg podswiadomie,
bez koniecznosci skupienia uwagi, co
sprawia, ze odbiorcy reaguja na nig natu-
ralniej i z mniejszym oporem. Zaufanie do
przekazu wynika nie tylko z jego obecnosci,
lecz takze z tego, jak nasz mézg przetwa-
rza bodzce w $wiecie realnym. Kontakt

z fizycznymi no$nikami aktywuje obszary
mébzgu zwiazane z orientacja przestrzenng
i pamiecia epizodyczna — dlatego billboard
przy codziennej trasie do pracy potrafi
zosta¢ w pamieci na dluzej niz reklama

na ckranie. Dla poréwnania — reklama
cyfrowa dziala bardziej w trybie krétkoter-
minowym, impulsowym, z naciskiem na
natychmiastows reakcje.

Zaufanie wzmacnia réwniez element

publicznej widocznosci. W psychologii spo-
tecznej funkcjonuje zjawisko zwane efek-
tem spolecznej legitymizacji — im bardziej
co$ jest dostepne publicznie, tym bardziej
odbierane jest jako sprawdzone i ,,praw-
dziwe”. Reklama outdoorowa dziata wiec
nie tylko na jednostke, ale i na zbiorowa
petcepcje: skoro marka jest obecna w prze-
strzeni miasta, widoczna dla wszystkich, to
znaczy, ze nie ma nic do ukrycia.

Ten efekt uzupelnia zjawisko percepcyj-
nego bezpieczenstwa — fizyczny kontekst
reklamy (np. mural w znanej dzielnicy,
citylight na przystanku, ktéry mijamy
codziennie) obniza czujnos$¢ poznawcza.
Mozg nie traktuje przekazu jako zagrozenia
dla uwagi, dzigki czemu odbiorca reaguje
na niego z mniejszym oporem i wicksza
otwartoscia emocjonalna.

Sita kontekstu i miejsca

Kiedy matka pojawia si¢ tam, gdzie ludzie
faktycznie Zyja — w drodze do pracy, w po-
blizu osiedli, w przestrzeniach publicznych
— przestaje by¢ intruzem. Staje si¢ czescia
otoczenia. Badania ,,IBOPE Media 2025
pokazuja, ze lokalne kampanie outdoorowe,

dopasowane do kultury i kontekstu miejsca,
zwigkszaja identyfikacje z marka o 30%.

Dlatego coraz wigcej firm inwestuje

w komunikacje ,,szyta na miare lokalizacji”:
mural komentujacy Zycie miasta, cityli-

ght reagujacy na pogode czy kampanie
Taczaca przekaz komercyjny z dziataniami
spotecznymi. OOH nie jest juz po prostu
powierzchnig reklamowa — to przestrzen
spotkania marki z codziennoscia. Co wigcej,
potrafi nada¢ codziennosci kolorytu i barwy,
zwlaszcza jesli towarzyszy odbiorcom

w powtarzalnych, czesto malo ekscytujacych
czynnosciach — jak stanie w korku.

Offline wspiera online

Nie mozna jednak zaprzeczyé, ze out-

door $wietnie sprawdza si¢ w strategiach
360 stopni, wzmacniajac efekty kampanii
digitalowych. Wedlug raportu ,,OAAA
2024” integracja OOH z dzialaniami online
zwigksza CTR nawet o 40%, a konsumenci,
ktorzy widzieli billboard, sq 0 35% bardziej
sktonni do interakeji z marka w sieci. OOH
moze zatem dziala¢ jak pomost: najpierw
buduje wiarygodno$¢é w realnym $wiecie,

a dopiero potem wzmacnia relacje w digi-
talu. To odwrécenie klasycznego schematu
.z ekranu do ulicy” — dzi§ coraz czesciej
komunikacja przebiega w druga strone.

Zréwnowazone zaufanie

Outdoor wchodzi réwniez w etap,

w ktérym technologia taczy sie z odpo-
wiedzialno$cia. Z danych ,,Environmental
Media Association 2025 wynika, ze 55%
no$nikéw outdoorowych w Europie to juz
rozwiazania energooszczedne lub oparte
na materiatach ekologicznych. OOH coraz
czgsciej staje si¢ zatem platforma do dzia-
tan spolecznych i ekologicznych. A biorac
pod uwagg silny zwrot spoteczenistwa w kie-
runku zréwnowazonego rozwoju, mozna
$mialo powiedzied, ze tego rodzaju nosniki
wzmacniajq wizerunek marki. Konieczna jest
jednak weryfikacja no$nikéw 1 unikanie gre-
enwashingu, bo jeden nieodpowiedni ruch
lub Zle uzyte okreslenie moze negatywnie
wplynaé na reputacje. Outdoor to aktualnie
w pewnym sensie nie tylko komunikacja — to

takze manifest odpowiedzialnosci.

Zmeczeni ekranem

Spoleczenstwo jest dzi§ przebodzcowane.
Wedlug ,,Polskiego Badania Internetu”
przecietny internauta spedza w sieci 3
godziny 1 16 minut dziennie, z czego az
78% tego czasu przypada na urzadzenia
mobilne. Co wigcej, pokolenie Z spedza
online §rednio 4 godziny dziennie, a po-
nad 70% tego czasu pochlaniajq aplikacje
mobilne. To ogromny strumieft bodzcow
— powiadomien, filméw, reklam, stories

i dzwickow. Nasz moézg, ktory przez tysia-
ce lat ewoluowal w rytmie natury, nie jest
przygotowany na tak intensywny naplyw
informacji. Psychologowie nazywaja to
przecigzeniem poznawczym (cognitive
overload) — stanem, w ktérym system
uwagi czlowieka zaczyna si¢ broni¢ przed
nadmiarem tresci. Efekt? Zmeczenie,
spadek koncentracji i selektywne filtrowa-
nie komunikatéw. Jak pokazuja badania
»American Psychological Association
(APA, 2024)” zbyt duza ilo$¢ informacji
aktywuje mechanizmy stresowe, pod-
noszac poziom kortyzolu i obnizajac
zdolnosé¢ do zapamietywania.

Réwnowaga zamiast rywalizacji

W komunikacji marek nie chodzi dzi$

o wybér miedzy online a offline. Chodzi

o réwnowage — o to, by emocje, wiarygod-
no$¢ 1 zasieg wspolistnialy w jednym prze-
kazie. Outdoor nie zastapi internetu, ale
moze zrobié co$, czego digital nie potrafi:
ukorzeni¢ marke w realnym $wiecie, nadac
jej fizyczna obecnosé i poczucie trwalosci.
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REKLAMA POROWNAWCZ
| PROMOCJE SPRZEDAZY.
GDZIE PRZEBIEGA GRANICA
ZGODNOSCI Z PRAWEM?

A

Reklama poréwnawcza od lat budzi duze zainteresowanie zaréwno
wsrod przedsiebiorcow, jak i prawnikéw. Na wspotczesnym rynku,

na ktérym konkurenci walczg o uwage odbiorcy niemal w kazde;j
przestrzeni komunikacyjnej, mozliwos¢ zestawienia swojej oferty z tg od
innego podmiotu stanowi wyjagtkowo silne narzedzie. Pozwala to firmom
lepiej wyeksponowac cechy produktow, a klientom szybciej ocenié¢
réznice pomiedzy poszczegdlnymi propozycjami.

Jednoczesnie jest to forma promocji,
ktéra wymaga szczegdlnej rozwagi. Kazde
poréwnanie niesie bowiem ryzyko naru-
szenia intereséw konkurenta, a tym samym
ryzyko przekroczenia granicy wyznaczonej
przepisami. Z tego powodu reklama po-
réwnawcza od lat pozostaje przedmiotem
zainteresowania organéw ochrony konku-
rencji, sadéw krajowych oraz Trybunatu
Sprawiedliwosci Unii Europejskie;j.

W pierwszej kolejnosci warto uporzadko-
waé podstawy dotyczace legalnosci reklamy
poréwnawczej. W polskim porzadku praw-
nym jej ogblne ramy zostaly okreslone

w art. 16 ust. 3 ustawy o zwalczaniu
nieuczciwej konkutenciji'. Przepis ten
wskazuje, ze reklama moze odnosi¢ si¢ do
produktéw konkurenta, o ile poréwnuje
cechy istotne, sprawdzalne i charakte-
rystyczne, a sposob ich prezentacii nie
prowadzi odbiorcy do blednych wnio-
skéw. Juz na tym poziomie uwidacznia si¢
konieczno$¢ zachowania obiektywnosci
oraz powstrzymania si¢ od jakiegokolwiek
wykorzystywania renomy przedsigbiorcy,
ktérego oferta stanowi punkt odniesienia.
Reklama poréwnawcza jest bowiem forma
przekazu, ktéra polega na zestawieniu cech
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dwoch produktéw lub ustug, co wymaga
od reklamodawcy szczegdlnej starannosci
w wyborze i sposobie prezentacji danych.
Odbiorca powinien mie¢ mozliwosé
jasnego zrozumienia, jakie elementy zostaty
skonfrontowane oraz z jakich powoddw
zestawienie uznano za adekwatne. Wtasnie
dlatego zaréwno ustawodawstwo krajowe,
jak i unijne dopuszcza stosowanie reklamy
poréwnawczej jako narzedzia sprzyjaja-
cego przejrzystosci rynku, jednoczesnie
naktadajac na przedsi¢biorcéw obowiazek
zachowania pelnej rzetelnosci i jasnosci
przekazu. Zasady te maja ograniczaé
ryzyko przedstawiania informacji w sposéb
mogacy znieksztalca¢ obraz konkurencji,
co ma szczegdlne znaczenie tam, gdzie
niewielkie r6znice w danych moga realnie
wplywac na decyzje klientéw. To wiasnie
spetnienie tych warunkéw przesadza o tym,
czy dana reklama miesci si¢ w granicach
prawa i moze by¢ traktowana jako dzialanie

zgodne z zasadami uczciwej konkurenciji.

Jednym z fundamentalnych wymogdw
legalnej reklamy poréwnawczej jest to, aby
zestawiane produkty lub ustugi rzeczywi-
$cie konkurowaly ze soba na tym samym

rynku. Chodzi tu o sytuacje, w ktérej po-

MARKETING KATARZYNA TURCZA

A
DR KATARZYNA TURCZA

Doktor nauk prawnych, Radca
Prawny, Doradca Restrukturyza-
cyjny. Posiada bogate doswiad-
czenie w obstudze prawnej
krajowych i zagranicznych
przedsigbiorstw m.in. z bran-

zy e-commerce, reklamowej,
motoryzacyjnej oraz HORECA.
Opracowuje ztozone strategie
prawno-biznesowe w relacjach
B2B i B2C, przygotowuje umowy
i dokumenty handlowe. Mec.
Turcza jest autorka licznych
artykutéw prasowych oraz
wyktadowca podczas szkolen
prawnych i webinarow.
www.turcza.com.pl

réwnywane towary zaspokajaja analogiczne
potrzeby konsumentéw i moga by¢ przez
nich traktowane jako realne alternatywy.
Tylko wtedy konfrontowanie ich cech ma
sens ekonomiczny i pozwala odbiorcy
wyciagnaé wnioski dotyczace relatywnych
réznic pomiedzy ofertami. W praktyce,
ustalenie czy dwa produkty naleza do tego
samego rynku, nie zawsze jest oczywiste,
poniewaz rynek wlasciwy moze by¢ defi-
niowany zaréwno przez funkcje produktu,
jak 1 jego charakterystyke, normy jakoscio-
we czy sposob uzycia.

W tym kontekscie przydatne jest takze
orzecznictwo unijne, ktére wyjasnia niektd-
re szczegblowe zagadnienia pojawiajace sig
przy ocenie poréwnywalnosci asortymentu.
Trybunal Sprawiedliwo$ci Unii Euro-
pejskiej w sprawie C-381/05 wskazal, ze
zestawianie produktéw nie jest wykluczo-
ne tylko dlatego, Ze jeden z nich posiada
oznaczenie pochodzenia, a drugi go nie
ma?. Podkre§lono, ze sam fakt istnienia

chronionego oznaczenia nie przekresla
mozliwosci traktowania produktéw jako
konkurencyjnych, o ile reklama nie sugeruje
nieuzasadnionych przewag jako$ciowych
ani nie wykorzystuje renomy towaru
chronionego. Zwraca si¢ uwagg, ze reklama
nie moze tworzy¢ wrazenia, ze produkt
pozbawiony takiego oznaczenia posiada

te same wlasciwosci, tradycje produkeji

lub reputacje, ktére wynikaja z ochrony
przystugujacej innemu towarowi. Tego
rodzaju zabieg stanowilby nieuprawnione
przypisanie sobie cech charakterystycznych
dla produktu chronionego i prowadzitby
do znieksztalcenia obrazu konkurenciji.
Orzeczenie to dobrze pokazuje, Ze ocena
przynaleznosci produktéw do tego samego
rynku czesto wymaga siegnicecia glebiej niz
do widocznych, zewnetrznych cech towaru
i ze poréwnywanie dobr o nieco odmiennej
specyfice jest dopuszczalne, o ile reklama
zachowuje pelng uczciwos¢ oraz obiektyw-

no$¢ prezentowanych informacji.

Kluczowy jest takze sposob prezentacii
informacji. Z punktu widzenia prawa
reklama poréwnawcza powinna umozliwia¢
przeci¢tnemu konsumentowi wlasciwe
zrozumienie przedstawionych danych.

Ten wlasnie standard odbiorcy pojawia sie
w wielu rozstrzygnieciach. Trybunal Spra-
wiedliwo$ci w ramach jednego z wyrokow
analizowal reklame, w ktérej poréwnywano
ceny produktéw sprzedawanych w sklepach
nalezacych do sieci posiadajacych obiekty

o r6znej wielko$ci’. Unijny organ wskazat,
ze takie zestawienie moze wprowadzacd

w btad, jesli reklamodawca nie ujawnia,

ze poréwnanie dotyczy placéwek o od-
miennym formacie, co ma bezposrednie
znaczenie dla sposobu ksztattowania cen.
Dopiero jasna informacja o tym kontekscie
pozwala odbiorcy doj$¢ do whasciwych
whioskéw. To rozstrzygniecie bardzo
dobrze koresponduje z dyskusjami, ktére
regularnie pojawiajq si¢ na polskim rynku,
zwlaszcza w sektorze handlowym, gdzie ze-
stawienia koszykéw zakupowych sa jednym
z najpopularniejszych formatéw reklamy.

W praktyce przedsigbiorey czesto zadaja
sobie takze pytanie o to, jak istotna jest
aktualnos$¢ danych prezentowanych w re-
klamie. Ceny, parametry techniczne czy
wyniki testéw moga zmieniac si¢ w czasie,
dlatego prawidtowe oznaczenie momentu,
ktérego dotycza, ma kluczowe znaczenie
dla rzetelnosci przekazu. Rozwazajac to za-
gadnienie, Sad Najwyzszy uznal, Ze reklama
poréwnawcza moze zachowaé obiektyw-
no$¢ nawet wtedy, gdy dane odnosza si¢ do

réznych dni, jezeli przedsi¢biorca wprost
informuje o tej okolicznosci i nie tworzy
wrazenia, ze ceny obowiazywaly jednocze-
$nie’. Sad zwrocit uwage, ze konsument nie
moze by¢ wprowadzony w btad co do mo-
mentu obowiazywania cen ani co do tego,
czy réznice wynikaja z dziatan konkurenta
czy z naturalnych zmian na rynku. To roz-
strzygniecie pokazuje, ze kluczowe znacze-
nie ma transparentno$¢ prezentaciji danych,
a nie sztywne wymaganie, aby wszystkie
informacje dotyczyly identycznych dni.

Obok reklamy porédwnawczej istotna

role w komunikacji rynkowej odgrywaja
réwniez inne szeroko rozumiane promocje
sprzedazy. W ostatnich latach staly sie one
przedmiotem coraz bardziej szczegélowych
regulacji, zwlaszcza w zakresie sposobu
informowania o obnizkach cen. Po wpro-
wadzeniu obowiazku podawania najnizszej
ceny z trzydziestu dni przed promocja,
przedsigbiorcy musieli dostosowaé swoje
dziatania, aby unikna¢ ryzyka zakwestiono-
wania obnizki jako pozornej. Warto jednak
zwrdci¢ uwage, ze promocje cenowe sg tyl-
ko jednym z wielu sposobéw zwigkszania
atrakcyjnosci oferty. W praktyce stosuje sie
takze akcje polegajace na dodaniu gratisu
do produktu, oferty typu drugi produkt

W nizszej cenie, promocje zestawow czy
dziatania limitowane czasowo lub ilo$cio-
wo. Kazda z tych form wymaga przedsta-
wienia zasad w sposéb jasny i pozwalajacy
konsumentowi precyzyjnie oceni¢, na czym
polega korzys¢ oraz jakie warunki nalezy
spetnié, aby z niej skorzystaé.

Wsréd narzedzi czesto wykorzystywanych
przez przedsigbiorcow znajduja si¢ rowniez
programy lojalnosciowe oraz promocje
oparte na kuponach lub kodach rabato-
wych. W ich przypadku szczegélnego
znaczenia nabiera prawidlowe okreslenie
sposobu naliczania i realizacji korzysci,

w tym wskazanie czasu obowiazywania akcji,
ograniczen oraz zasad przeliczania punktow
czy warto$ci rabatu. Problematyczne moga

by¢ réwniez promocje o ograniczonej do-

stepnosci, zwlaszcza takie, ktére obowigzuja
do wyczerpania zapaséw. Choc sa one, co
do zasady, dopuszczalne, wymagaja jedno-
znacznego zakomunikowania limitow tak,
aby odbiorca nie mial wrazenia, ze oferta
jest szerzej dostepna niz w rzeczywistoSci.
Niezaleznie od tego, z jakiej formy promociji
korzysta przedsigbiorca, wspdlnym i klu-
czowym elementem pozostaje przejrzystosé
przekazu, dzigki ktérej konsument moze

w sposéb $wiadomy oceni¢ rzeczywista
warto$¢ proponowanej korzysci.

Whioski ptynace z aktualnych regulacji oraz
orzecznictwa prowadza do jednego spoj-
nego obrazu rynku, w ktérym kluczowa
role odgrywa transparentno$¢. Zaréwno
reklama poréwnawcza, jak i rézne formy
promocji sprzedazy moga stanowic¢ dla
przedsigbiorcéw skuteczne narzedzia
konkurowania, pod warunkiem, Ze s3 sto-
sowane w sposéb rzetelny i umozliwiajacy
konsumentowi pelne zrozumienie przed-
stawianych informacji. Przedsi¢biorca,
ktory dba o jasnosé przekazu, prawidiowe
oznaczenie danych, precyzyjne okresle-

nie zasad promocji oraz unikanie dziatan
mogacych wprowadzac¢ w blad, zyskuje nie
tylko przewage rynkowa, lecz takze buduje
trwate zaufanie odbiorcéw. W realiach
coraz bardziej §wiadomych wyboréw
konsumenckich oraz rosnacej konkuren-
cji to wlasnie przejrzysto$é, starannosé

i poszanowanie zasad uczciwej konkurencji
staja si¢ fundamentem skutecznych dziatan
marketingowych.

-

. Ustawa z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalcza-
niu nieuczciwej konkurencji (t.j. Dz. U. z 2022
r., poz. 1233, z p6ézn. zm.).

2. Wyrok Trybunatu Sprawiedliwosci z dnia 19
kwietnia 2007 r., sygn. akt C-381/05

3. Wyrok Trybunatu Sprawiedliwosci z dnia 8
lutego 2017 r., sygn. akt C-562/15

4. Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 13 grudnia
2013 r., sygn. akt Il CSK 65/13
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DIGITAL OOH
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DIGITAL OOH, CZYLICYFROWY
OUTDOOR W MIESCIE

Konferencja IAB HowTo: Digital OOH: ,Wszyscy go widzg, kazdy o nim
mowi” zorganizowana — po raz drugi w historii — 29 pazdziernika 2025 r.
przez Grupe Roboczg DOOH IAB Polska w Multikinie Ztote Tarasy
okazata sie wydarzeniem odpowiadajgcym na potrzeby rynku. Ponad
200 uczestnikéw potwierdzito, ze Digital Out of Home jest dzi$ jednym
z kluczowych kierunkéw rozwoju komunikacji marketingowej.

Od otwarcia wydarzenia prowadzonego
przez Agnieszke Maszewska, Magdalene
Mussmann i Damiana Reznera bylo jasne,
ze branza méwi jednym glosem: DOOH
wchodzi w etap intensywnej profesjonaliza-
¢ji, a standardy, kt6rych oczekuja markete-
rzy, musza opierac si¢ na twardych danych,
wiarygodnych narzedziach i nowoczesnych
modelach dziatania.

Program, podzielony na cztery bloki tema-
tyczne, pokazal obraz tego, czym wspol-
czesny DOOH jest i dokad zmierza.

1. Dane i mierzalno$¢: fundament no-
woczesnego DOOH

Pierwszy blok otworzyli eksperci WPP Me-
dia: Szymon Lipinski i Maciej Olenderczyk,
ktorzy przedstawili najbardziej aktualne
trendy analityczne i pomiarowe. Mowili

o zaawansowanych modelach planowania,
rosnacej roli danych behawioralnych oraz
o tym, jak cyfryzacja zmienia tradycyjne
OOH. Nastepnie Lizzie Frew i Charmaine
Tavassoly Moss z Bauer Media Outdoor
zaprezentowaly praktyczne zastosowania
programmatic DOOH i to, w jaki sposéb
integracja danych z automatyzacja pozwala
tworzy¢ kampanie dynamicznie odpo-
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wiadajace na to, co dzieje si¢ w czasie
rzeczywistym. Wazny glos zabral takze
Marcin Czajkowski z ,,Pisma. Magazynu
Opinii”, ktéry pokazal, jak cienka potrafi
by¢ granica migdzy faktem, potprawda

a przekazem reklamowym i jak istotna
jest weryfikacja Zrédet danych. Blok za-
mkneta Agnieszka Maszewska z Jet Line,
podkreslajac znaczenie transparentnosci
metodologii i odpowiedzialnej komunika-
cji o wynikach kampanii.

2. Kreatywno$¢: efektowna, zgodna
z prawem i osadzona w rytmie miasta

Drugi blok otworzyla Joanna Petech-
-Mikulska, CEO BeMedia, wskazujac, jak
w epoce deepfake’6w i generatywnej Al
ro$nie znaczenie fizycznych, wiarygodnych
komunikatéw w przestrzeni publicznej i jak
DOOH indoor odbudowuje zaufanie od-
biorcéw. Nastepnie Magdalena Mussmann
z Dentsu i Dorota Tyminska z ABi Media
Holdings oméwily zasady tworzenia kreacji
DOOH, ktére musza nie tylko przyciagaé
uwage, ale tez spetnia¢ wymogi techniczne
oraz prawne, szczegélnie w kategoriach re-
gulowanych. Aleksandra Derc z Warexpo
i dr hab. Anna Swiattowska pokazaty, jak
kluczowe sa sekundy odbioru. To one de-

JOANNA
PELECH-MIKULSKA

Zatozycielka i managerka
dziatu kreatywno-klienckiego
agencji BeMedia. Absolwentka
ekonomii, politologii oraz zarzg-
dzania. Autorka wielu publikacji
z zakresu reklamy, marketingu
oraz perswazji w komunikacji.
Od zawsze zwigzana z mar-
ketingiem, a przede wszystkim
z kreatywng reklamag zewnetrz-
na. Pasjonatka kreatywnych
rozwigzan, ktore taczg tradycje
z nowoczesnoscig. Prywatnie
podrézniczka, mitosniczka Spie-
wu i oredowniczka przekonania,
ze do sukcesu prowadzg ciezka
praca i nieztomna determinacja.

cyduja o tym, czy przekaz zostanie zauwa-
zony i1 zapamigtany. Blok zamknat Cezary
Dudek z Nextbike Polska, podkreslajac
wspotgranie DOOH z ruchem miejskim,
mobilno$cia mieszkaiicéw i zmienno$cig
kontekstu.

3. Technologie: integracja offline i onli-
ne jako nowy standard

Trzeci blok dotyczyt technologicznego za-
plecza wspotczesnego DOOH. Arkadiusz
Gawlak z AMS, Anna Rodzik z Coca-Coli
i Piotr Zagérski z RetargetingOOH.com
pokazali wyniki synergii DOOH + mobile,
udowadniajac, ze polaczenie komunikacji
opartej na lokalizacji z retargetingiem mo-
bilnym realnie zwigksza ruch w punktach
sprzedazy. Radostaw Golab z MyShopTV
Network poruszyl temat Retail Media In-
-store: nowego segmentu, ktory zaczyna
odgrywac kluczowa rolg w strategiach
omnichannel. Nastepnie Adam Nowakow-

ski z Mety omowil podobienstwa miedzy
DOOH a mobile, zwtaszcza w obszarze
reaktywnosci i kontekstowej komunikaciji.
Duzo uwagi przyciagneta prezentacja Anny
Hervady ze Streetcom Poland i Katarzy-

ny Walkowicz z Grupy Maspex, ktére
pokazaly, jak potaczenie DOOH, digitalu

i influencer marketingu staje si¢ naturalnym
kierunkiem rozwoju kampanii.

4. Efektywnos¢: DOOH, ktéry realnie
wplywa na biznes

W ostatnim bloku Magdalena Mussmann
z Dentsu i Damian Rezner ze Screen
Network przedstawili praktyczne podej-
$cie do real-time marketingu w DOOH,
jednego z najbardziej dynamicznych
narzedzi reagowania na trendy. Piotr
Luberadzki podkreslit fundamentalne
znaczenie lokalizacji no$nikéw i ich
rozmieszczenia, od przeplywéw ruchu,
przez natezenie, po strategiczne punkty
kontaktu. Zwieniczeniem konferencji byta
prezentacja Adama Wojdyly z WiseGlass,
ktory pokazal globalne przyktady DOOH
dzialajacego od Paryza po Pekin i standar-
dy kreatywne, ktére wyznaczaja kierunek
dla catego rynku.

Konferencja IAB HowTo: Digital OOH
potwierdzila, ze polski ekosystem DOOH
wchodzi w faze dojrzalej, precyzyjnie
mierzalnej komunikacji. Dane staja si¢ fun-
damentem planowania, nie jako dodatek,
lecz jako gltéwny punkt odniesienia dla
optymalizacji zasiegu, czestotliwosci i efek-
tywnos$ci kampanii. Réwnolegle postepuje
technologiczna integracja DOOH z calym
cyfrowym ekosystemem, od targetowania
kontekstowego, przez narzedzia atrybu-
cyjne, po modele taczace dane mobilne,
behawioralne i lokalizacyjne.

Marketerzy coraz wyrazniej oczekuja twar-
dych rezultatéw: potwierdzonego wzrostu
widocznosci, wzmacniania $ciezki zakupo-
wej oraz realnego wplywu na decyzje kon-
sumentéw. Wnioski z prezentacji pokazuja,
ze DOOH pelni dzi§ podwdjna funkgje:

z jednej strony buduje skale i dominacje

w przestrzeni publicznej, z drugiej dzigki
precyzji danych i narzedziom analitycznym
wspiera konkretne cele biznesowe, od
sprzedazy po ruch w kanatach digital.

Rynek jest gotowy na pelne wykorzy-
stanie potencjalu DOOH. Kolejny etap
to jeszcze silniejsza synergia z danymi,

automatyzacja i modelami efektywnosci,
ktére zblizaja DOOH do standardéw zna-
nych z kampanii digital, przy zachowaniu
sily oddzialywania charakterystycznej dla
duzych formatéw.

Prezentacja z konferencji
IAB HowTo: Digital OOH

Beseda

www.beseda pl
+48 779 060 560
office@beseda.pl

ul, Waska 31, 82-052 Komorniki
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CREAT ECONOMY 3.0 - JAK
TWORCY STAJA SIE MARKAMI,
A MARKI TWORCAMI

Jeszcze kilka lat temu model wspotpracy wygladat banalnie: marka
ptaci, influencer nagrywa, algorytm robi reszte. Dzi$ taki schemat brzmi
jak wspomnienie z czaséw baneréw reklamowych. W erze Creator
Economy 3.0 twércy przestajg by¢ jedynie ,nosnikiem reklamy”. Stajg
sie petnoprawnymi markami, tworzg wtasne produkty i prowadzg firmy
oparte na spotecznosciach. Rbwnoczes$nie marki zaczynajg dziatac jak
tworcy — publikujg codzienne tresci, majg wtasne ,twarze” i funkcjonujg
w rytmie social mediéw, a nie wedtug rocznego kalendarza kampanii.

Pisze ten tekst z perspektywy osoby,

ktéra od ponad dekady pracuje

zaréwno z markami, jak i tworcami. | widze bardzo wyraznie, jak szybko

te dwie role zaczynajg sie przenikac.

Czym jest Creator Economy 3.0?

Aby dobrze zrozumie¢ obecna sytuacie,
warto zobaczy¢, jak ewoluowat caly rynek:

Creator Economy 1.0

To czasy blogeréw i pierwszych influence-
réw. Tworcy dzielili sie wiedza, stylizacjami,
opiniami. Marki traktowaly ich jak media

— placily za publikacje, a najwazniejszymi
liczbami byly wyswietlenia i kliknigcia.
Creator Economy 2.0

Influencerzy stali si¢ realna sila sprzedazo-
wa. Pojawily si¢ kody rabatowe, linki afilia-
cyjne i dlugoterminowe ambasadorstwa.

Creator Economy 3.0

To moment, w ktérym twércy 1 marki
wlasciwie zamieniaja si¢ rolami.

Najlepiej opisujq to trzy proste zjawiska:
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1. Tworcy stajg si¢ markami

Tworcy nie ograniczaja si¢ juz do polecania
produktéw — tworza wlasne firmy.

Przyklady:

* Feastables (MrBeast) — marka stody-
czy stworzona przez jednego z najwiek-
szych youtuberéw. Jej produkty stoja dzi$
w marketach obok czotowych marek'?

* Rhode (Hailey Bieber) — marka
pielegnacyjna, ktéra w trzy lata stata
si¢ jednym z najglosniejszych brandéw
beauty w social mediach™.

Wspdlna cecha? To spolecznoéé tworcy
decyduje o tempie wzrostu firmy.

2. Marki zaczynajg dziata¢ jak twércy

Firmy rezygnuja z formalnego jezyka
reklamy. Zamiast tego nagrywaja krétkie,
naturalne, czgsto zabawne wideo — zupel-
nie jak influencerzy.

r
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SYLWIA KUPIEC

Ekspertka ds. social media

z ponad 12-letnim do$wiadcze-
niem. Wiascicielka agencji me-
diow spotecznosciowych Shine
On Agency, autorka kursow
online i zatozycielka Akademii
Socialboss. Pomaga przed-
siebiorcom i twércom interne-
towym budowac¢ silne marki

w mediach spotecznosciowych,
zwiekszac sprzedaz i angazo-
wac spotecznosc. Prelegentka
branzowych wydarzen oraz
autorka publikacji w najbardziej
poczytnych magazynach bran-
zowych o marketingu.
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Rhode — marka Hailey Bieber tworzona w duchu Creator Economy. Zrédto: Instagram

Ryanair — komunikacja w stylu twércow. Zrédto: Instagram

Zabka — przyktad kreatywnej komunikacji marki. Zrédto: Instagram

Najbardziej rozpoznawalne przyklady:

¢ Ryanair — linie lotnicze, ktore zbudo-
waly ogromne zasiegi dzigki humorowi,
memom i lekkiej komunikacji.

¢ Duolingo — aplikacja jezykowa, gdzie
»gwiazda” konta jest zielona sowa. Mar-
ka zdobyta miliony odbiorcéw dzigki
serii zabawnych filméw.

e Zabka —jest jednym z najlepszych
przykladéw polskiej marki, ktéra przejela
styl tworcow internetowych. Jej TikTok
i Instagram opieraja si¢ na humorze, me-
mach i szybkim reagowaniu na trendy.

Marki zaczely dzialaé tak, jak robia to twor-
cy: codziennie, spontanicznie, z charakterem.
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3. Najcenniejsze jest dzi$ IP — wtasnosc
tresci i pomystow

IP (intellectual property) to nic innego
jak wlasnos¢ intelektualna: formaty wideo,
styl komunikacji, postacie i pomysty.

Tworcy chea miec swoje IP, bo daje im
niezalezno$¢. Marki chea mie¢ wlasnych
tworcow, aby nie opierad si¢ wylacznie na
zewnetrznych influencerach.

Creator Economy 3.0 w liczbach

Rynek twoércdw to juz nie ciekawostka, ale
wielka czg$¢ gospodarki. Wedlug analiz

z 2024 1. branza byla warta ponad 200 mld
dolar6w?, a do 2032 r. ma przekroczyé 1
bilion dolaréw®. TikTok — platforma, kt6ra
najmocniej napedza ten trend — pokazuje,
ze tresci tworzone w stylu tworcow sa sku-
teczniejsze niz klasyczne reklamy’. Wiecej
klikni¢¢, wigksze zaangazowanie, nizsze
koszty kampanii.

Tworcy jako marki: od rekomendacji do
wlasnych produktéw

Najwicksze sukcesy marek tworcow laczy
kilka cech:

*  Wyrazista osobowos$¢ — marka wyglada
i brzmi jak jej twérca.

* Spotecznos¢ w centrum — odbiorcy
decyduja o kierunku rozwoju.

* Tresci jako gféwny motor sprzedazy.

Przyktady rynkowe:
Kubota — comeback dzigki influencerom

Cho¢ marka istnieje od lat 90., jej powrét do
mody byt mozliwy gtéwnie dzigki twércom
TikToka i Instagramu. Produkt: klapki,
skarpety, streetwear. Dlaczego to dobry
przyktad? Pokazuje, jak twércy moga ozywic
i wypromowac marke, ktora juz istniata.
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Kubota — przyktad od$wiezonego

wizerunku marki. Zrédto: Instagram
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Bell x Red Lipstick Monster — linia
kosmetykéw do makijazu

Za ta wspOlpracy stoi Ewa Grzelakowska-
-Kostoglu, jedna z najpopularniejszych pol-
skich influencerek beauty, znana jako Red
Lipstick Monster. Produkt: limitowane serie
kosmetykéw do makijazu (m.in. pomadki,
cienie, réze), stworzone we wspotpracy

z marka Bell. Dlaczego istotne? To przy-
ktad wspéttworzenia produktu ,,od $rodka”
— influencerka brata udzial w tworzeniu
koloréw, formul i opakowan, a nie jedynie
promowala produkt swojq twarza. Projekt
pokazal, ze gdy twdrca ma realny wplyw na
finalny produkt, komunikacja jest bardziej
autentyczna, a spotecznosé chetniej kupuje.

EKIPA i lody Koral

Marka byla wspierana przez cztonkéw
EKIPY — jednej z najbardziej znanych grup
tworcoéw w Polsce. Produkt: lody sotbetowe
w kolorowych opakowaniach, stworzone
wspolnie z marka Koral. Dlaczego to przy-
ktad Creator Economy 3.0? Eksplodowat
hype: kolejki pod sklepami, wykupywanie
catych palet, ogromna obecnos¢ w social
mediach. To pokazuje, jak potezny wplyw
maja tworcy na sprzedaz FMCG (Fast-Mo-
ving Consumer Goods — szybkozbywalnych
produktéw codziennego uzytku).

Marki jako tworcy: rola brand creators

Coraz wigcej firm tworzy wewnetrzne
role, tzw. brand creators — oséb odpo-
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Wspdipraca Bell x Red Lipstick Monster — linia kosmetykow

do makijazu. Zrodto: Instagram
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wiedzialnych za codzienna komunikacje
marki w mediach spotecznosciowych?®. To
nie sa klasyczni pracownicy marketingu,
lecz osoby, ktére potrafia faczy¢ kreatyw-
no$¢, znajomosé trenddw 1 umiejetnosé
opowiadania historii. Brand creator staje si¢
»twarza marki”, dzigki czemu komunikacja
jest bardziej spdjna, szybka i ludzka.

Korzysci dla marek:

* szybsze publikacje i mozliwos$¢ reagowa-
nia w czasie rzeczywistym,

* wigksza autentyczno$¢ — marka zaczyna
,,mowic” jak czlowiek, a nie korporacja,

* tafisze 1 bardziej skuteczne kampanie
oparte na codziennych tresciach,

* blizsza relacja z odbiorcami, ktérzy po-
znaja realne osoby stojace za marka,

Zagrozenia:

* uzaleznienie wizerunku marki od jednej
osoby, co moze by¢ ryzykowne w przy-
padku jej odejscia,

* niejasnosci prawne dotyczace tresci, wi-
zerunku czy formatéw, jesli nie sq dobrze
uregulowane,

* bledne przekonanie, Ze sam zasieg wy-
starczy — co pokazuja przypadki marek,
ktére zbudowaly hype, ale nie przelozyly
go na trwala sprzedaz®™’.

Co to oznacza dla tworcow?

Tworcy dzialajacy w erze Creator Econo-
my 3.0 staja si¢ przedsigbiorcami. To juz
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nie tylko nagrywanie filméw, ale prowa-
dzenie mini biznesu. Najlepiej radza sobie
ci, ktérzy:

* regularnie angazuja swoja spolecznosé
i buduja z nig partnerska relacje,

* maja zdywersyfikowane Zrédla przy-
chodéw — od wspdlprac, przez wlasne
produkty, po udzialy w markach,

* myslg jak marka, a nie jak ,,0soba two-
rzaca filmiki”, czyli dbaja o spdjnosé,
strategie 1 dlugoterminowy wizerunek.

To wlasnie tworcy, ktérzy widza siebie
jako przedsiebiorcéw, najlatwiej przecho-
dza od roli influencera do roli wlasciciela
marki.

W ERZE CREATOR
ECONOMY 3.0 TWORCY
PRZESTAJA BYC JEDYNIE
,NOSNIKIEM REKLAMY”.
STAJA SIE PELNOPRAWNYMI
MARKAMI, TWORZA WLASNE
PRODUKTY | PROWADZA
FIRMY OPARTE NA
SPOLECZNOSCIACH.

5 krokow dla marek, ktore chca dzia-
ta¢ w duchu Creator Economy 3.0

1. Sprawdz, kto w firmie ma naturalny
talent do tworzenia tre§ci. Czg¢sto nie
sq to osoby z dzialu marketingu, ale
czlonkowie zespotu, ktérzy swietnie
czuja kamere 1 potrafig spontanicznie
przyciagac uwage.

2. Stworz jasny system wspotpracy
i wynagradzania brand creatora.
Przejrzyste zasady daja bezpieczefistwo
obu stronom i buduja trwala relacje.

3. Wiacz twércoOw w proces tworzenia
produktéw. Gdy brand creator ma
wplyw na oferte, komunikacja staje si¢
bardziej naturalna i oparta na auten-
tycznych do$wiadczeniach.

4. Zadbaj o kwestie praw autorskich
i wtasno$ci treéci. Okresl, do kogo
nalezg materialy, formaty i konta —
dzigki temu unikniesz probleméw, jesli
wspolpraca si¢ zakonczy.

5. Mierz realny wplyw, nie tylko
zasigg. W Creator Economy liczy si¢
ruch na stronie, konwersja, wzrost
zapytan i dlugoterminowy efekt na
wizerunek marki.

Podsumowanie

Creator Economy 3.0 to naturalna ewolucja
rynku. Tworcy staja si¢ markami, a marki
zaczynaja dzialaé jak twoércy — szybko,
naturalnie i z wyczuciem spolecznosci.
Wspdélnym mianownikiem jest jedno:
relacja z odbiorcami, bo to oni decyduja,
kto zyskuje wplyw, a kto znika w szumie
informacyjnym.

Firmy i tworcy, ktdrzy zrozumieja te
zmiang i beda dziatac razem z odbiorcami,
a nie obok nich, zbuduja silne, odporne

i naprawde znaczace marki.
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Al W MARKETINGU: KALKULATOR
KREATYWNOSCI CZY ZABOJCA
AUTENTYCZNOSCI?

Marketingowy $wiat zwariowat na punkcie Al. Wystarczy otworzy¢
Linkedlna, zeby zobaczy¢, ze kazdego dnia pojawia sie nhowy ekspert,
nowe narzedzie, nowy cudowny workflow, ktéry rzekomo odmieni prace
kazdego dziatu marketingu. Z jednej strony mamy zachwyt i poczucie,
ze oto dostaliSmy do reki technologie, ktéra zdejmie z nas potowe
obowigzkéw. Z drugiej pojawia sie strach, ze Al zastgpi ludzi szybciej,
niz zdgzymy nauczyc¢ sie jej obstugi. Jedni pytaja, czy sztuczna
inteligencja zabierze im prace, drudzy widzg w niej wybawienie od
zmudnych, powtarzalnych zadan. Mamy wiec dwa obozy, cho¢ oba

patrzg na to zbyt skrajnie.

Zapytasz pesymiste, czy Al zabierze ludziom
prace, odpowie bez wahania: ,,Oczywiscie,
ze tak”. Optymista stwierdzi, Zze nie —
przeciez to tylko narzedzie. A prawdziwy

i}

marketer odpowie: ,,to zalezy”. Bo nowo-
czesny marketer nie obraza si¢ na rzeczywi-
sto$¢, tylko sie do niej dostosowuje. Widzi
zaréwno szanse, jak i ryzyka. AI moze by¢
$wietnym wsparciem albo zabdjca kreatyw-
nosci. Moze przyspieszy¢ rozwdj zespolu
albo go splaszczy¢. Moze da¢ przewage albo
zaszkodzi¢, jesli korzystamy z niej bezreflek-
syjnie. Ostatecznie wszystko sprowadza si¢
do jednego, czyli korzystac z niej z glowa.
Al nie zastapi myslenia, ale potrafi §wietnie
wspiera¢ tych, ktorzy wiedza, czego chea od
narzedzia i po co go uzywaja.

Ile jest inteligencji w sztucznej inteli-
gencji

Okreslenie sztuczna inteligencja stalo

sig dzi$§ wyjatkowo pojemne. Najbardziej
powszechne sa generatory tresci, takie jak:
ChatGPT, Claude czy Gemini. Korzystajac
z nich na co dzied, rzadko zastanawiamy
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sig, jak to faktycznie dziata. To staty-
styczne modele jezykowe wytrenowane

na ogromnych zbiorach tekstow. Model
potrafi rozpoznawac i odtwarzac¢ schematy
komunikacji miedzyludzkiej, ale nie rozumie
znaczenia stéw. Al nie posiada §wiadomosci
ani rozumienia. Przewiduje po prostu, ktére
stowa najczesciej pojawiaja si¢ obok siebie
w podobnych kontekstach — troche jak su-
perzaawansowana autokorekta. Oczywiscie
to uproszczenie, bo za kulisami stoi bardzo
zlozona matematyka i struktury neurono-
we, ale sedno dzialania pozostaje podobne.
Warto tez pamigtad, ze Al nie kopiuje tresci
z treningu, bo ich nie zapamietuje. Tworzy
nowe zdania, opierajac si¢ na ogdlnych
zasadach jezykowych.

Nie tylko tekst, grafika, wideo i audio Al

Obraz, wideo i dZwigk tworzone przez

Al staja si¢ tak wiarygodne, ze momen-
tami trudno odrézni¢ je od matetialéw
przygotowanych przez ludzi. W kilka minut
mozna nagra¢ film z wlasnym awatarem,
wygenerowaé podcast z samego tekstu albo

stworzy¢ jingle reklamowe, ktére jeszcze
niedawno wymagaly studia i budzetu.
Mozliwosé nie oznacza jednak obowiazku.
Stosowanie Al wszedzie, tylko dlatego, ze
jest pod reka, prowadzi donikad. AT jest
tez narzedziem do manipulacji. Juz teraz
istniejq narzedzia, ktére generujq nagrania
wygladajace jak prawdziwe opinie klientéw,
czyli sztuczne UGC. Przy tresciach wizual-
nych pojawia si¢ tez znacznie wigcej pytan
prawnych 1 etycznych niz przy samych
tekstach. Nic dziwnego, ze coraz czeiciej
pojawia si¢ praktyka oznaczania tresci,
ktére powstaly z pomoca Al

Al + cztowiek

Caly ten technologiczny szum prowadzi do
jednego wniosku. Al wciaz jest narze-
dziem. Poteznym, szybkim, niesamowicie
wygodnym, ale tylko narzedziem. Pelnig
mozliwosci pokazuje dopiero wtedy, gdy
trafi w rece ludzi, ktorzy wiedza, jak jej
uzy¢. Copywriterzy, graficy, analitycy czy
marketerzy potrafia wyciagnaé z niej realna

warto$¢, bo rozpoznaja jakos$é, wiedza,
kiedy odpowiedz ma sens, a kiedy tylko
wyglada poprawnie. Bez wiedzy branzowej
model wygeneruje rzeczy przyzwoite, cza-
sem zaskakujaco dobre, ale nigdy wybitne.

Pragmatyczne podejécie do Al polega na
tym, ze technologia odciaza nas w powta-
rzalnych zadaniach i przyspiesza skompli-
kowane projekty. Mozna wspiera¢ si¢ nig
w analizie danych, generowa¢ pierwsze wer-
sje koncepcji kreatywnych, przygotowywac
warianty nagléwkow, planowaé struktury
artykuléw, projektowaé propozycje komu-
nikacji czy testowac rézne perspektywy

w kampaniach. Mozna importowa¢ dane

z Google Analytics 4 (przeslij w formacie
CSV), tworzy¢ raporty, analizowaé wzorce
zachowan uzytkownikéw, automatyzowaé
procesy firmowe, generowac opisy produk-
tow, czysci¢ dane, kategoryzowac setki re-
kordéw w kilka sekund. Al sprawdza sie tez
jako narzedzie researchowe, ktére pozwala
wstepnie zebraé informacje, podsunaé
kierunki i przyspieszy¢ etap rozpoznawczy,
cho¢ nie zwalnia to z weryfikacji. Mozliwo-
$ci jest duzo, ale sedno jest bez zmian: Al
wzmacnia kompetencje, a nie je zastepuje.
To cztowiek nadaje sens, dopisuje kontekst
1 ostatecznie decyduje, co zostaje.

Problemy z Al, o ktérych trzeba pamietac

Wraz ze wzrostem popularno$ci modeli
pojawit sie tez inny problem, czyli zalew
tworzonych masowo przecietnych tresci —
generyczne teksty bez charakteru, pelne pu-
stostowia i lania wody, ktére brzmia jakby
wyszly z tej samej formy. Latwo tez poznac
tresci pisane przez modele, bo czesto maja

podobny rytm, powtarzaja frazy, naduzy-
waja oczywisto$ci albo buduja zdania bez
konkretow. To efekt dziatania modelu,
ktory probuje byé poprawny dla kazdego,
ale nie jest dopasowany do nikogo. Do tego
dochodzi temat halucynacji. Al czasem
ktamie bardzo przekonujaco. Potrafi wymy-
§li¢ fakty, cytaty, badania, a nawet nazwiska
ekspertow, ktorzy nie istnieja. To nie zta
wola, tylko efekt statystycznego dopasowy-
wania stéw do kontekstu. Dlatego kazda
informacje trzeba sprawdzac. Al potrafi
brzmie¢ pewnie, nawet kiedy si¢ myli.

Najwazniejsze jest jednak to, ze odpowie-
dzialnos¢ za tresé zawsze spoczywa na
cztowieku. Narzedzie moze pomdc, ale to
my odpowiadamy za poprawnos¢, jakosé
i sens. Al moze utatwiaé pisanie, ale nie
zwalnia z myslenia.

Jak generowac teksty z Al

Al nie mysli, a co za tym idzie, nie czyta

w myslach. Zeby nie otrzymywaé generycz-
nych tresci, trzeba zacza¢ od podstawo-
wych danych, ktérymi nakarmisz model. Al
lepiej reaguje na petny kontekst, czyli buyer
persong, problemy odbiorcéw, przyklady
tresci oddajacych styl. Im bardziej konkret-
ne i przemyslane dane, tym lepiej model
zrozumie Twoja komunikacje. Warto opisac
marke, jej wyrézniki, glos i ton. Konkrety
dziataja najlepiej, wigc zamiast prosic o tro-
che krétszy tekst, nalezy poprosi¢ o skro-
cenie o 10 procent albo o dodanie trzech
przyktadéw. Modele radza sobie lepiej

z pojedynczymi zadaniami, wi¢c nie warto
wrzucaé wszystkiego do jednego promptu.
Istnieje wiele technik pisania promptéw,

ale wickszo$¢ sprowadza si¢ do precyzyjnej
komunikacji i konsekwentnego poprawiania
odpowiedzi, az model zacznie trafia¢ do-
kladnie w to, czego potrzebujesz. Al tworzy
szkic, a Ty nadajesz mu finalna forme.

Podsumowanie

Al nie zastapi czynnika ludzkiego. To wciaz
my nadajemy znaczenie, emocje i kontekst.
Nawet najlepszy model bedzie jedynie
maszyna do ukltadania poprawnych zdan,
jesli zabraknie w tym cztowieka. Mozna
generowa¢ masowe tresci, sztuczne opinie
i efektowne klipy, ktére znikna w ttumie
podobnych materiatéw. Mozna tez wyko-
rzysta¢ Al madrze, tam gdzie faktycznie
wzmacnia kompetencje. W analizie danych,
w pracy koncepcyjnej, w iterowaniu pomy-
stéw i odciazaniu zespoléw z powtarzal-
nych zadan. Technologia przyspiesza prace,
ale to cztowiek nadaje jej kierunek.
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Zrédto: Envato Elements

Zrédio: wyzowl.com/video-marketing-statistics/

MARKETING ONLINE

DEVAGROUP

WIDEO W B2B: OD BUDOWANIA
WIZERUNKU DO WSPARCIA

SPRZEDAZY

Wyobraz sobie, ze w Twojej strategii marketingowej istnieje narzedzie,
ktore zapewnia o 1200% wyzszy wskaznik zaangazowania niz copy
i grafiki razem wziete. Brzmi jak czcze obietnice?

Badania pokazuja, ze kiedy walczymy

o uwage decydentéw, a bitwy te czgsto
trwajq krocej niz 3 sekundy, wideo to
najskuteczniejsze oreze. W tej walce sektor
B2B moze ogromnie duzo zyskacl

Dlaczego? Poniewaz wideo rozwiazuje
jedno z najwigkszych wyzwar firm z sek-
tora B2B — omawianie skomplikowanych
proceséw w przystepny sposob. Badania
pokazuja, ze az 50% kupujacych B2B
aktywnie wykorzystuje tresci wideo, aby
podejmowaé decyzje zakupowe (Zrédto:
Demand Gen Report), co sprawia ze wideo
spelnia nie tylko funkcje informacyjna, ale
i bezposrednio wspiera sprzedaz.

Etap I: Budowanie §wiadomosci i zaufania

Na gérze lejka sprzedazowego nalezy sku-
pi¢ si¢ na dotarciu do potencjalnego klien-
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ta. Gléwnym celem tresci, jakie tworzysz,
jest budowanie §wiadomosci, edukacja oraz
przyciaganie uwagi poprzez dostarczanie
wartosci.

Jednym z najczesciej wykorzystywanych
formatéw wideo (co potwierdza raport
Wyzowl.com) przez marketerow jest expla-
iner video (wideo wyjasniajace). Dzigki
niemu, zamiast zasypywac potencjalnego
klienta specyfikacjami, mozesz wykorzy-
sta¢ animacje, aby w kilkadziesiat sekund
zaprezentowac ogblng wizje rozwiazania
dla potencjalnego problemu Twojego
klienta. Nie musisz mowic, jak dziata Twoj
produkt. Za to mozesz pokazaé, jak wply-
nie on na firme klienta. Dzi¢ki wideo jeste$
w stanie opowiedzie¢ histori¢ taka, ktéra
zapadnie w pamie¢ potencjalnym klientom
znacznie lepiej niz dokumenty z techniczna
specyfikacja produktu.
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New Business Expert

w DevaGroup — ageng;ji

z 20-letnim doswiadcze-
niem, nalezacej do grona 3%
najlepszych agencji Google
Ads w Polsce. Od 2014 roku
zajmuje sie obstugg klienta

i rozwojem biznesow. Magi-
ster marketingu i komunikacji
rynkowej. Autorka branzowych
artykutéw. W DevaGroup
zajmuje sie sprzedazg i kon-
taktem z klientami. Mito$nicz-
ka dobrych reklam, podrézy

i kultury latynoamerykanskiej.

W transakcjach B2B czesto zapomina sig,
ze to ludzie kupuja. Dlatego humanizo-
wanie marek wspiera cele marketingowe

i sprzedazowe. Dzigki wideo mozesz
przekona¢ odbiorcow, Ze za produktem lub
ustuga stoi zespdl, ktéremu warto zaufad.
Stworz wideo o swojej marce, aby pokazac
histori¢ przedsigbiorstwa, misje firmy,
kulisy pracy. Wywiady z cztonkami zarzadu
czy pracownikami nadadza Twojej firmie
ludzkie oblicze.

W dziataniach majacych na celu przyciaga-
nie uwagi kréluja krétkie formy wideo. To
one sprawdza si¢ w budowaniu §wiadomo-
$ci marki. Krotkie formy (Reels, Shorts,
LinkedIn Video) to najskuteczniejszy
sposob na zatrzymanie scrollujacego sie¢
decydenta. Stosuj je, aby podzieli¢ si¢ rada-
mi biznesowymi, obali¢ branzowe mity czy
udzieli¢ odpowiedzi na czgsto pojawiajace
si¢ pytania. Ten typ tresci generuje udo-
stepnienia i zatrzymuje uwage odbiorcéw
na dtuzsza chwile.

Co wigcej, krétkie formy wideo wespra
dziatania dziatu sprzedazy juz na po-

Zrédto: Seria ,Poméwmy o marketingu”

od DevaGroup

czatkowym etapie. To wlasnie format
krétkich wideo jest czesto wykorzystywany
w strategii social selling, ktéra pozycjonuje
sprzedawce jako eksperta, a nie naganiacza.
Wideo publikowane na LinkedIn sprawdzi
si¢ tutaj idealnie.

Na gérze lejka sprzedazowego wazna jest
réwniez edukacja. Tu §wietnie sprawdzi

si¢ webinar. Jest on traktowany jako lead
magnet, za ktéry potencjalni klienci chetnie
udostepniaja swoje dane kontaktowe (o ile
temat webinaru ich zainteresuje). Webinary
moga odbywac si¢ na zywo, co pozwala na
interakcje z widzami i umozliwia zadawanie
pytan. Inng opcja sa webinary typu on de-
mand (na zadanie), do ktérych zaintereso-
wani odbiorcy moga uzyskaé¢ dostep kiedy
chca. To pozwala uzyska¢ staty doptyw
leadéw nawet po zakoficzeniu wydarzenia
na zywo. Webinary pozwalajq tez na dalsze
zachecenie ogladajacych do interakcji

z Twojq firma np. poprzez znizki limitowa-
ne tylko dla uczestnikéw wydarzeni.

Podsumowujac, wideo na goérze lejka ma
przede wszystkim zainteresowac i edu-

kowacé. Pokazuje, Zze rozumiesz problemy
swojego widza i masz patent, jak mu
pomoc. Nie staraj si¢ sprzedawac — staraj
si¢ zdoby¢ uwagg i zaufanie.

Etap II: Podejmowanie decyzji

Na tym etapie, kiedy zaczynasz rozmowy
handlowe z potencjalnym klientem cel si¢
zmienia, chcesz ich przekona¢ do wspolpra-
cy. W B2B decyzje o wyborze kontrahenta
do wspdlnych dziatari sa podejmowane
komitetowo. Czgsto jest to dtugi i ztozony
proces. Wykorzystujac wideo, dostarczasz
decydentom argumenty w przystepnej
formie. Wiadomosci wideo nadal nie sa
powszechna praktyka, dzigki nim jestes

w stanie wyrézni¢ si¢ na tle konkurencji.

Na tym etapie Twoja sila sa referencje
zadowolonych klientéw. Te mozesz zapre-

zentowa¢ w formie wideo testimoniali. Co
wigcej, w formie wideo mozesz zaprezen-
towaé case study czy tez wykorzystac filmy
jako spersonalizowane oferty wysylane
przez handlowcow.

Tekstowe case study wymagaja od poten-
cjalnego klienta wysitku (w koficu wszyscy
mamy dostatecznie duzo tresci do czyta-
nia), ale trzyminutowe wideo, w ktérym
opowiadasz o osiagnietych ROI i realnych
korzysciach, przeplatane z referencjami

od obecnego klienta, zadziala znacznie
skuteczniej. Potwierdzaja to badania (m.in.
firm Atlassian czy Pipedrive), ktére wska-
zuja, ze wideo testimoniale naleza do for-
matéw z najlepszym zwrotem z inwestycji.

Idac dalej, w glab lejka — jesli sprzedajesz
ustuge typu SaaS czy oprogramowanie,
kluczowe staja si¢ dema produktu. W erze
cyfrowej nikt nie ma czasu na 60-minutowe
ogolne prezentacje. Za posrednictwem
wideo (nagranego np. narzedziem typu
Loom), handlowiec jest w stanie odnies¢ sie
do wyzwan czy danych konkretnego poten-
cjalnego klienta. To przestrzen na persona-
lizacje i wzmocnienie relacji z leadem.

Bez wzgledu na branze, w ktérej dzialasz,
wideo wiadomosé wystana do Twojego po-
tencjalnego klienta pozwoli Ci na wyréznie-
nie si¢ na tle konkurencji i przekazanie war-
tosci dodanej, jaka charakteryzuje si¢ Twoja
oferta. Do montazu krétkich wideo mozesz
uzy¢ wspomnianego wezesniej narzedzia
Loom, Veed.io czy po prostu aplikacji wbu-
dowanej do firmowego smartfona.

Na tym etapie lejka sprzedazowego wideo
przeksztalca si¢ z narzedzia do generowania
zasiggu w narzedzie do zwigkszania konwer-
sji. Dzigki temu bezpostednio wplywa na wy-
sokos¢ sprzedazy. Wideo pozwala dostarczyc
decydentom twardych danych i dodatkowego
tadunku emocjonalnego, ktére pomagaja

w zaciesnianiu relacji biznesowych.

FOLR DATDELART TR
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Etap III: Wsparcie posprzedazowe
i retencja

Mamy to! Pozyskales nowego kliental
Pamictaj jednak, ze Twoje starania si¢ tutaj
nie koficza. Przed Toba ostatni etap lejka,
czyli utrzymanie klienta i dosprzedaz. Tutaj
réwniez sprawdzi si¢ format wideo.

Po dokonaniu waznego zakupu, gdzie decyzje
sq kosztowne i obarczone duzym ryzykiem
wiréd decydentéw, czesto pojawia sig tzw.
bél pozakupowy. Aby go zminimalizowaé,
mozesz wykorzysta¢ wideo, wysylajac sperso-
nalizowana wiadomos¢ z podzigkowaniami,
zapewniajac o dalszym wsparciu. Dodatkowo,
wideo w formie odpowiedzi na najczesciej
pojawiajace si¢ pytania lub przewodnik przez
konfiguracje Twojego narzedzia usprawni
wdrozenie nowego klienta i zminimalizuje
obawe przed bariera technologiczna.

Opcja na angazowanie bazy klientéw moga
by¢ cykliczne webinary czy spotkania online
organizowane na wylaczno$¢. Podczas
takich wydarzen mozesz adresowac aktualne
wyzwania branzowe i prezentowaé nowe
funkcje produktu czy nowych ustug z Two-
jego portfolio.

Podsumowanie

Wideo to format, ktéry zapewnia zwycie-
stwo w walce o uwage decydentéw. Aby
wykorzysta¢ jego pelny potencjal wazne
jest analizowanie wynikéw, jakie generuje.
Niech mierzonym wskaznikiem nie bedzie
tylko liczba wyswietled. Udostepniajac
rézne tresci wideo, sprawdzaj procent
obejrzenia materialéw czy kliknigcia w lin-
ki umieszczone w materiatach.

Sprawdz, czy materialy wideo wplywaja na
skrécenie cyklu sprzedazowego lub mniej-
sza liczbe zapytan do supportu. Wideo
bedzie Twoja tajng bronia, o ile faktycznie
przetozy si¢ na wyniki.

www.OOHmagazine.pl 51

Zrodho: veed.io



EVENT

EXPO XXI WARSZAWA

EXPO XXI: ELASTYCZNOSC,
INNOWACJE, ZAUFANIE

EXPO XXI Warszawa wchodzi w kolejny etap rozwoju, podsumowujgc
rok peten rekordow i jednoczesnie dementujgc nieprawdziwe
informacje na swoj temat. W 2025 roku obiekt zorganizowat 137
wydarzen, od koncertow i festiwali po targi i kongresy, notujgc
jednoczesnie 18-procentowy wzrost przychodow. O stabilnosci,
inwestycjach w przyszto$¢ i tym, dokad zmierza jeden z kluczowych
filarow polskiej branzy eventowej, opowiada Davide Odella, cztonek

zarzgdu EXPO XXI Warszawa.

Jakie dziatania i decyzje sprawiaja, ze
EXPO XXI Warszawa od lat utrzymuje
tak stabilng liczbe wydarzen, jednocze-
$nie rozwijajac infrastrukture i podno-
szac jako$¢ organizowanych projektow?

Od ponad dwéch dekad EXPO XXT War-
szawa pozostaje jednym z najwazniejszych
punktéw na mapie polskiego rynku even-
towego. Obiekt nie tylko utrzymuje stabilng
liczbe wydarzeni kazdego roku, ale konse-
kwentnie inwestuje w rozwoj infrastruktury
i nowoczesne technologie, odpowiadajac na

potrzeby coraz bardziej wymagajacego rynku.

EXPO XXI Warszawa to dzi§ ponad 100
wydarzen rocznie — od duzych targéw
branzowych, przez kongresy, konferencje

i koncerty, po eventy korporacyjne, festiwale
muzyczne, wydarzenia artystyczne, projekty
zwigzane z designem, kultura azjatycka

i wieloma innymi dziedzinami. Struktura
portfolio obiektu pozostaje zréznicowana,
co stanowi kluczowy element jego odporno-
$ci na wahania rynkowe i trendy sektorowe.

Od kilku lat obserwujemy bardzo stabilny
poziom liczby wydarzen, przy jednocze-
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snym wzroscie jakosci oraz wielkosci orga-
nizowanych projektéw. Zachowanie tego
balansu miedzy iloscia a jakoscia to efekt
wieloletniej wspdlipracy z organizatorami
i elastycznego podejscia do potrzeb rynku.

Jak wyglada dzi$ perspektywa diugo-
terminowych rezerwacji w EXPO XXI
Warszawa i co oznacza dla Was fakt, ze
kalendarz sigga juz nawet roku 20307

Dlugoletnie umowy rezerwacyjne sa dowo-
dem zaufania rynku. Nasz obiekt ma juz
podpisane kilkanascie kontraktéw na rok
2027 1 2028 roku. Nasze rozmowy si¢gaja
az do 2030, co jasno pokazuje dlugofalowe
myslenie o przyszlosci i umocniong pozycje
na rynku.

W branzy, ktéra w ostatnich latach mierzylta
si¢ z wyjatkowo duza zmiennoscia, takie
wyniki stanowia wyrazny sygnatl stabilnosci
i zaufania partneréw biznesowych. Organi-
zatorzy wydarzen coraz czgsciej stawiaja na
lokalizacje gwarantujace nie tylko odpo-
wiednie zaplecze techniczne, ale réwniez
bezpieczefistwo planowania w dtuzszym
horyzoncie czasowym.

Jakie najwazniejsze inwestycje i moder-
nizacje zrealizowali$cie po pandemii,
aby utrzyma¢ konkurencyjno$¢ EXPO
XXI Warszawa i odpowiada¢ na rosna-
ce wymagania rynku?

Okres po pandemii byl dla EXPO XXI
momentem intensywnych inwestycji.
Juz w pierwszych latach po ponownym
uruchomieniu obiektu na catym swoim
potencjale rozpoczelismy proces moder-
nizacji infrastruktury technicznej, ktory
trwa do dzis. Wsrdd zrealizowanych
projektéw znalazly si¢ m.in. wymiana
oswietlenia w halach na energooszczed-
ne, nowoczesne systemy LED, instalacja
nowej wentylacji, powstanie nowej sali
konferencyjnej dla 200 oséb, montaz
ekranéw multimedialnych (diody LED)
w halach i foyer, wdrozenie nowych
systemow AV w salach konferencyjnych,

uruchomienie stacji tadowania pojazdéw elektrycznych dla
klientow i wystawcow.

Jak definiujecie dzi$ swoje priorytety w zakresie moderni-
zacji i dziatan pro$rodowiskowych, wyznaczajac kierunek
zréwnowazonego rozwoju na kolejne lata?

EXPO XXI konsekwentnie wpisuje swoje dziatania w strategic
zrébwnowazonego rozwoju. W najblizszych latach planowane sa
kolejne modernizacje infrastrukturalne, obejmujace m.in. remont
istniejacych sal konferencyjnych, budowe nowych przestrzeni konfe-
rencyjnych, modernizacje elewacji obiektu, unowoczesnienie systemu
parkingowego, wdrozenie energooszczednych systemdéw ocieplenia
hal, a takze szereg projektéw komunikacyjnych i informacyjnych,
ulatwiajacych organizatorom i uczestnikom korzystanie z obiektu.

Te dziatania maja na celu nie tylko poprawe komfortu uzytkownikow,
ale takze redukcje $ladu weglowego i dalsza poprawe efektywnosci
energetycznej, co staje si¢ jednym z kluczowych kryteriéw wyboru
lokalizacji eventowych przez miedzynarodowych organizatoréw.

Moéwicie, ze DNA EXPO XXI to elastyczno$¢ i partnerstwo.
Prosze¢ rozwinac t¢ mysl.

Jednym z czynnikéw, ktére od lat buduja reputacje EXPO XX,
jest elastyczno$¢ w podejsciu do partneréw i zdolnosé szybkiego
reagowania na zmiany. Zespot obiektu taczy doswiadczenie w ob-
studze wydarzen réznej skali. To wlasnie umiejetno$¢ adaptacii po-
zwalala zachowa¢ pozycje lidera takze w trudnych momentach —
zardwno w czasie pandemii, jak i w okresach zmian gospodar-
czych. Dzi§, w fazie stabilnego rozwoju, ta sama elastycznos$¢ staje
si¢ przewaga konkurencyjna, umozliwiajaca rozwdj oferty 1 budo-
wanie dtugofalowych relacji z organizatorami.

Jaka role w budowaniu przewagi EXPO XXI Warszawa
odgrywa jego lokalizacja w centrum miasta oraz rozwinigte
zaplecze komunikacyjne i hotelowe?

Polozenie w centrum Warszawy od lat stanowi jeden z kluczowych
atutéw obiektu. Dogodny dojazd z kazdej czesci miasta, blisko$¢
gléwnych wezléw komunikacyjnych oraz bogata infrastruktura
hotelowa w okolicy sprawiaja, ze EXPO XXI jest naturalnym
wyborem dla organizatoréw — zaréwno krajowych, jak i zagra-
nicznych. To miejsce, ktére taczy funkcjonalno$é nowoczesnego
centrum eventowego z dos§wiadczeniem i kulturg organizacyjna
budowana przez lata. Dla wielu partneréw EXPO XXI to nie tylko
przestrzen — to takze zaufany zesp6l i stabilne zaplecze operacyjne,
ktére umozliwia realizacje najbardziej wymagajacych projektow.

Jak EXPO XXI Warszawa realizuje inwestycje, ktore zapew-
niajg ciagtos¢ dziatania i rozwoj w perspektywie przysziosci?

W $wiecie, gdzie branza eventowa musi réwnowazy¢ innowacyjnosé

z bezpieczenistwem operacyjnym, EXPO XXI Warszawa konsekwent-
nie stawia na ciagtos¢ dzialalnosci i planowanie dlugoterminowe. Juz
dzis trwajq prace koncepeyjne nad projektami wybiegajacymi poza rok
2030. To podejécie wyrdznia obiekt na tle wielu europejskich centréw
wystawienniczych — nie tylko pod wzgledem stabilnosci biznesowej,
ale réwniez odpowiedzialno$ci wobec partnerdw i rynku.

Rozmawial Robert Zatupski
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DOPPLER:
80 LAT PASJI | INNOWACJI

DOPPLER | 80 LAT

Ich fabryka parasoli jest uwazana za najwiekszg w Europie! O 80-letniej
historii, kanatach sprzedazy, aktualnej ofercie i planach na przysztos¢
mowi Markus Nawrotzky, Kierownik dziatu Individual w firmie doppler.

80 lat! Co za wspanialy jubileusz!
Gratulacje! Macie niezwykla histori¢

i wcigz sie rozwijacie, wchodzac na
nowe rynki. Czy mozecie opowiedzie¢
nam o kluczowych osiggnigciach, ktére
uksztaltowaty rozwoj Waszej firmy? Jak
to wszystko si¢ zaczeto?

W 1946 roku Ernst Doppler zalozyl firme
doppler w Braunau, zaczynajac z niewiel-
kim zespotem i ogromna pasja do parasoli.
Po tym, jak pod koniec IT wojny §wiatowej
zostal zmuszony do opuszczenia swojego
pierwszego przedsigbiorstwa, rozpoczat
wszystko od nowa. Dzigki zaangazowaniu,
doswiadczeniu i optymizmowi zbudowat

silng pozycje w branzy parasoli. Z czasem
doppler poszerzyt oferte o parasole prze-
ciwstoneczne, meble ogrodowe i poduszki.
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W 2005 roku firma przejeta marke Knirps,
dodatkowo wzmacniajac swoja pozycje
rynkowa. Dzis doppler dziata w kilku
lokalizacjach w Europie i Azji, sprzedajac
swoje produkty w ponad 60 krajach na
calym $wiecie.

Wasza firma jest rodzinnym przedsie-
biorstwem. Kto obecnie nig kieruje?
Czy to juz czwarte pokolenie?

Tak, Martin Wirflingsdobler prowadzi
rodzinne przedsi¢biorstwo w czwartym
pokoleniu. Jest on prawnukiem zalozyciela
firmy, obecnie dyrektorem zarzadzajacym.
Stara si¢ faczy¢ tradycje z nowoczesnoscia,
zachowujac wieloletnie wartosci i wprowa-
dzajac swieze pomysly na przysztosé.

Jak wyglada struktura Waszych kana-
t6w sprzedazy?

Nasze kanaly sprzedazy obejmuja szeroka
game partneréw i sektoréw. Wspolpracu-
jemy z detalistami i domami towarowymi
z branzy galanterii skorzanej, tekstyliow

i akcesoridw, a takze z marketami budow-
lanymi i wyposazenia wnetrz, sklepami
meblowymi oraz klientami z branzy moto-
ryzacyjnej. Obstugujemy sektor hotelarski
i gastronomiczny. Naszymi partnerami sa
takze dystrybutorzy gadzetéw reklamo-
wych. Oprocz stalych wspélprac prowa-

é%}

MARKUS
NAWROTZKY

Kierownik dziatu Individual. Ab-
solwent zarzgdzania biznesem
tekstylnym. Dotgczyt do firmy
doppler w 2016 roku jako Key
Account Manager. Nastepnie
zostat International Product
Managerem marki Knirps,
zdobywajgc doswiadczenie

w rynkach globalnych i rozwoju
produktéw. W 2020 roku objat
kierownictwo sprzedazy dziatu
Individual. Od 2024 roku kieruje
catym dziatem, odpowiadajac
za strategie i oferte spersona-
lizowanych parasoli dla branzy
reklamowej i hotelarskiej.

dzimy takze wlasny sklep internetowy oraz
sprzedaz na wielu znanych platformach
e-commerce, zapewniajac dostepnosé
produktéw doppler na calym $wiecie. Ta
szeroka i zréznicowana sie¢ umozliwia nam
skuteczne docieranie do réznych rynkéw

i elastyczne reagowanie na zmieniajace si¢
potrzeby partneréw i klientéw koficowych.

W swojej ofercie macie kilka marek.
Jak byscie je opisali? Ktére produkty sa
bestsellerami w branzy reklamowe;j?

Grupa doppler zarzadza markami: doppler,
Knirps, doppler Manufaktur oraz derby.
Produkty doppler oznaczaja réznorodnosé

i indywidualnos¢. Wszechstronne portfolio
oferuje szerokg game wzordw, ksztaltéw

i koloréw, uzupelniona o zaawansowane roz-
wigzania techniczne 1 innowacyjne funkcje.

Produkty doppler to uniwersalni towa-
rzysze zarébwno na storice, jak i na deszcz

— obejmuja szeroki wybor parasoli, mebli
i poduszek. Restrykeyjne testy jakosci,

a takze serwis napraw i czesci zamiennych
gwarantuja dluga zywotnos$c.

Ekskluzywne parasole doppler Manufaktur
to synonim ponadczasowego rzemiosla,
jakosci 1 pasji. Korzenie marki siggaja
wielu dekad, a doppler do dzi§ prowadzi
tradycyjng manufakture parasoli w gtow-
nej siedzibie w Braunau w Austrii. Tutaj
doswiadczeni rzemiedlnicy recznie tworza
kazdy parasol z wielka starannoscia, taczac
tradycyjne techniki z najwyzszej klasy ma-
terialami. Wladnie tu powstaja ekskluzywne
parasole doppler MIA — , Made in Austria”.

Knirps oferuje niezawodna ochrone przed
stoficem i deszczem od 1928 roku. Nape-
dzana niemiecka inzynieria innowacyjnoscé
sprawia, ze marka wyréznia si¢ minimali-
stycznym, ekskluzywnym designem. Knirps
wyjatkowo laczy ponadczasows estetyke

z nowoczesna funkcjonalnoscia.

Produkty derby — parasole, parasole przeciw-
stoneczne i poduszki — to doskonaly wybdr
dla 0séb ceniacych przystepne ceny bez
rezygnacji z podstawowych standardéw jako-
$ci. Zapewniaja niezawodng ochrone przed
deszczem 1 stoficem w atrakcyjnej cenie, co
jest mozliwe dzigki efektywnym procesom
produkgji. Jednoczesnie derby pozostaje wier-
ne klarownym i sp6jnym standardom marki.

Jakie rodzaje personalizacji tych pro-
duktéw mozecie zaoferowac?

Oferujemy mozliwo$¢ personalizaciji
parasoli z logo klienta juz od 48 sztuk — to
idealne rozwiazanie dla firm, wydarzen czy
celéw promocyjnych. Dostepnych jest wie-
le wysokiej jakosci technik nadruku, w tym

sitodruk i nadruk transferowy, zapewnia-
jacych wyrazny i trwaly efekt. Wybrany
projekt mozna umiesci¢ bezposrednio na
segmentach parasola, pasku zapinajacym
lub pokrowcu — od subtelnego znakowania
po wyraziste akcenty wizualne.

Dla tych, ktérzy szukaja czego$ wyjatkowe-
go, oferujemy réwniez eleganckie grawero-
wanie drewnianych raczek — wyrafinowany
detal nadajacy parasolom unikalny, osobisty
charakter. Przy zaméwieniu od 108 sztuk
mozliwy jest pelnopowierzchniowy nadruk
cyfrowy, ktéry pozwala odwzorowaé
efektowne motywy fotograficzne na calej
czaszy, zamieniajac kazdy parasol w wyjat-
kowe dzieto sztuki.

Poza opcjami nadruku doppler oferuje tak-
ze produkcje catkowicie spersonalizowana
wedlug specyfikacji klienta. Tkaniny moga
by¢ barwione na doktadny kolor z palety
Pantone, a projekt raczki moze zostaé
wykonany na zaméwienie. Ta kombinacja
rzemiosla, elastycznosci 1 swobody tworczej
sprawia, ze kazdy parasol doppler idealnie
odzwierciedla wizje klienta — od ponadcza-
sowej elegancji po odwazne, innowacyjne
formy brandingu. Mozliwosci kreatywnego

projektowania sg praktycznie nieograni-
czone, dzigki czemu kazdy parasol doppler
staje si¢ wyjatkowym ambasadorem marki —

stylowym i charakterystycznym.

Zdobyliscie wiele nagréd. Ktéra z nich
jest dla Was najcenniejsza i dlaczego?

Zdecydowanie prestizowa nagroda Red Dot
Design Award z 2019 roku. Zdobylismy ja
za parasol doppler zer099. Od tego czasu
jest on absolutnym bestsellerem. Jako jeden
z najlzejszych parasoli na §wiecie — wazacy
mniej niz tabliczka czekolady — idealnie
laczy innowacje, funkcjonalno$é i mi-
nimalistyczny design. Jego wyjatkowo
niska waga sprawia, ze jest doskonalym
towarzyszem na co dzien, bez problemu
mieszczac sie w kazdej torbie i nie obciaza-
jac jej. Kolekcja zero99 jest z roku na rok
rozwijana o nowe wzory i modne kolory,
co sprawia, ze pozostaje rownie stylowa, co
praktyczna. Ta ciagla ewolucja utrzymuje
model w $wiezej 1 aktualnej formie, trafiajac
w gusta klientéw na calym $wiecie, ktorzy
cenig jako$¢ 1 nowoczesna estetyke.

Prosze zdradzi¢ na koniec, jakie sa
Wasze plany na przysztosc.

Patrzac w przyszlosé, zamierzamy rozwijaé
si¢ na nowych rynkach i wzmacnia¢ pozycje
na juz istniejacych. Dazymy do stabilnego
wzrostu, wprowadzajac na rynek nowe po-
mysly i produkty, a jednoczesnie utrzymujac
wysoki poziom zadowolenia klientéw dzigki
jakosci 1 zaufaniu. Kluczowym obszarem na
najblizsze lata jest internacjonalizacja — roz-
szerzanie obecnosci marki poza dotychcza-
sowe regiony i rozwijanie silnych partnerstw
w Europie i poza nia. Jednoczesnie chcemy
intensywnie wspiera¢ innowacje, inwestujac
w badania, design i zréwnowazone materia-
ly, aby tworzy¢ produkty laczace funkcjonal-
nos¢, estetyke i trwalosé.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk

Siedziba gtéwna firmy w Braunau w Austrii
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Siedziba Regatty w Trafford Park w Manchesterze

REGATTA LTD | 45

REGATTA LTD: WIERNI JAKOSCI
| WIARYGODNOSCI

Od ponad czterech dekad marka Regatta inspiruje do aktywnego
spedzania czasu na swiezym powietrzu, tgczgc pasje do przygody

z funkcjonalnym designem. O autentycznosci, odpowiedzialnym
projektowaniu i sile partnerskich relacji opowiada Hubert Warda, CEE
Business Development Manager marki Regatta Professional.

Na wstepie prosz¢ powiedziec, jak
zaczela si¢ 45-letnia juz historia dziatal-
nos$ci marki Regatta.

Nasza historia rozpoczela si¢ w 1981 roku
od zaledwie 12 pasjonatéw o wspdlnej
ambicji — chcieli uczyni¢ przestrzen na
$wiezym powietrzu dostepna dla kazdego.
Od tych skromnych poczatk6w Regatta
stala si¢ zaufang marka, inspirujaca miliony
do przezywania przygdd, czy to wedrowek
po surowych krajobrazach, czy spedzania
czasu we wlasnych ogrédkach.

W miare rozwoju marki dostrzeglismy
rosnace zapotrzebowanie w §wiecie biznesu
na niezawodna, wysokiej jakosci odziez
robocza. To wlasnie wtedy poszerzylismy
naszg oferte o praktyczna, trwala i stylowa
odziez dopasowang do potrzeb organizacji
z szerokiego spektrum branz. Dzi§ z duma
wspieramy profesjonalistdw na calym
$wiecie, pozostajac jednoczesnie wiernymi
naszemu dziedzictwu outdoorowemu.

Czy mozecie wskaza¢ kluczowe mo-
menty w zyciu firmy, ktére miaty wpltyw

na jej rozwo;j?

Nasza kariera (Regatta Professional) roz-
poczelta si¢ ponad 30 lat temu pod nazwa
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Union Hardware, produkujac niezbedna
odziez robocza, taka jak kurtki, kombine-
zony i rekawice skorzane. Wraz z roz-
wojem naszej marki detalicznej, Regatta
Great Outdoors, dostrzeglismy mozliwosé
whniesienia tej samej jakosci i innowacji do
$wiata biznesu.

Na poczatku XXI wieku uruchomili$émy
Regatta Corporate, aby obstugiwaé rynek
odziezy mundurowej i promocyjnej. Deka-
de péZniej zmieniliimy nazwe na Regatta
Professional, rozszerzajac swoja dzialalnosé
na branzowa odzieZ robocza i dystrybucije
przemyslowa. Ta zmiana byla przelomowa,
otwierajac nowe mozliwosci i umozliwiajac
nam wspieranie jeszcze wigkszej liczby sek-
toréw oraz oferujac odziez, ktéra pracuje
réwnie cigzko, jak ludzie, ktérzy ja nosza.
Od tamtej pory nie ogladamy si¢ za siebie.

Wasza odziez eksportowana jest do
wielu krajow. Jaka jest doktadna liczba?
Ktére rynki sa dla Was najwazniejsze?

Regatta Ltd z duma eksportuje swoj asorty-
ment do ponad 60 krajéw na calym $wiecie,
a Regatta Professional odgrywa kluczowa
role w dotarciu do wigkszosci tych rynkéw.
Koncentrujemy si¢ na Europie Srodkowo-
-Wschodniej, regionie DACH — Niem-

HUBERT WARDA

CEE Business Development
Manager marek Regatta
Professional i Craghoppers
Expert. Od 27 lat zwigzany

z przemystem tekstylnym. Ka-
riere rozpoczynat od budowa-
nia polskiego rynku outdooro-
wego. Pracowat dla wielu firm
branzy sportowo-turystyczne;.
Od 5 lat rozwija marke Re-
gatta Professional w krajach
centralno-wschodniej Europy,
nadzorujgc segmenty odziezy
reklamowej i roboczej oraz
eksplorujgc nowe rynki i kana-
ty dystrybuciji.

czech, Austrii i Szwajcarii, a takze krajach
Beneluksu i Francji. Regiony te odegraty
kluczowa role w naszym rozwoju i nadal
budujemy tam silne partnerstwa.

Na targach reklamowych, takich jak
PROMO SHOW, wystawiacie si¢

z marka Regatta Professional. Co z Wa-
szego asortymentu wybieraja najcze-
$ciej klienci biznesowi?

Mowisz kurtka, myslisz Regatta. Jestesmy
liderem w produkcji szeroko pojetej grupy
asortymentowej zwanej ,,kurtkami”. Na
samym szczycie sa juz legendarny softshell
Ablaze czy polar Thor, ale od dwéch lat
widzimy ogromne zainteresowanie linia
Navigate. Kolekcja ta wyznacza nowy
kierunek w odziezy promocyjnej. W jej
sktad wchodzi 11 produktéw utrzymanych
w spojnej gamie kolorystycznej. Navigate
kompleksowo odpowiada na potrzeby
klientéw — od kurtki zimowej przez soft-
shell, polar, az po koszulki polo.

Kolekcja Regatta Professional NAVIGATE

Niedawno zostaliécie oficjalnym spon-
sorem odziezy roboczej wydarzenia
SkillBuild — najstarszego i najwigkszego
w Wielkiej Brytanii wielobranzowego
konkursu umiejetnosci budowlanych.
W jaki sposéb takie dziatania jak te
wpisujg si¢ w Wasza strategie marketin-
gowg i warto$ci marki?

Partnerstwo ze SkillBuild odzwierciedla
nasze glebokie zaangazowanie we wspie-
ranie kolejnego pokolenia rzemieslnikow.
Wierzymy w promowanie talentéw i poma-
ganie osobom w kazdym wieku w stawianiu
plerwszych krokéw w branzy. Inicjatywy
takie jak ta idealnie wpisuja si¢ w wartosci
naszej marki, pozwalajac nam inwestowaé
w przyszto§é rzemiosta i budowaé warto-
$ciowe relacje z osobami dopiero rozpoczy-
najacymi kariere.

Pod koniec ubiegtego roku Wasza mar-
ka zaprezentowata kolekcje jesienno-
-zimow3 z udziatem do$wiadczonych
fachowcéw z catej Wielkiej Brytanii.
Czy zaangazowanie prawdziwych
pracownikéw wplyneto na odbiér marki
wsréd klientow?

Zdecydowanie. Kiedy klienci widza, ze
nasze produkty sq projektowane, testowane
1 noszone przez prawdziwych profesjo-
nalistéw dodaje to autentycznosci, ktéra
rezonuje. Pomaga im to zrozumie¢ kazdy
szczegot. Od dopasowania i wygody po
funkcjonalnos¢ — wszystko to zostalo
uksztaltowane przez autentyczne spostrze-

zenia osob, ktére codziennie polegaja na
naszym sprzecie. Ta wiez wzmocnila zaufa-
nie do marki i utwierdzila nas w dazeniu do
tworzenia praktycznej, dedykowanej odziezy.

Aktywnie angazujecie si¢ w dziatania
na rzecz zrO6wnowazonego rozwoju.
Jakie s3 Wasze najwigksze osiaggniecia
na tym polu?

Zréwnowazony rozwoj jest wpisany we
wszystko, co robimy. Kazdy styl w naszej

ofercie zawiera materialy zréwnowazone
lub pochodzace z recyklingu, od tkanin po
bawelne BCI. Pracujemy nad tym od lat,
zapewniajac naszym klientom mozliwos¢
wyboru odziezy przyjaznej dla srodowi-
ska bez kompromiséw w zakresie jakosci
i ceny. Wiele naszych produktéw zostato
docenionych nie ze wzgledu na ich zréw-
nowazony charakter, ale ze wzgledu na
ich wydajnos¢, co dowodzi, ze odpowie-
dzialne projektowanie moze i$¢ w parze

z wartoscia 1 trwatoscia.

45 lat za Wami. Co dalej? Jakie s3 Wa-
sze plany na przysztosc?

Patrzac w przysztosé, koncentrujemy

si¢ na zwigkszaniu udzialu rynkowego
Regatta Professional w Europie, pozo-
stajac jednoczesnie wiernymi naszym
podstawowym warto§ciom, czyli jakosci

i wiarygodnosci. Bedziemy nadal rozwijaé
nasze kolekcje odziezy i kategorie pro-
duktéw, eksplorujac nowe rynki, sektory
i kanaly dystrybucji. Przysztoé¢ niesie ze
sobg ekscytujace mozliwosci, a my jeste-
$my gotowi podja¢ kolejny krok w naszej
podrézy, budujac na naszym dziedzictwie
i przekraczajac granice w branzy odziezy
reklamowej i roboczej.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk

Kolekcja Regatta Professional HI-VIS X-PRO
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Zespdt NOEX swietuje 50. urodziny Prezesa Waldemara Nowaka

NOEX —- RODZINNA FIRMA
O MIEDZYNARODOWYM ZASIEGU

Choc¢ oficjalnie firma NOEX powstata w 1986 roku, jej korzenie siegaja
lat 40. XX wieku. Dzi$, cztery dekady pozniej, przedsiebiorstwo
prowadzone przez Waldemara Nowaka to nowoczesny,
miedzynarodowy producent tworzyw sztucznych i materiatow
reklamowych, ktory rocznie wytwarza ponad 300 milionoéw produktow.
O tym, dlaczego w ich logotypie znajduje sie muszkieter, co dziato

sie w latach 90. i jakie dzi$ mozliwosci oferuje klientom NOEX mowi

Krzysztof Uruski, Dyrektor Handlowy.

40 lat za Wami! Wasza firma powstata
w 1986 roku, ale poczatki dziatalno$ci
mozna by okresli¢ juz wczeéniej, prawda?

Tak, historia naszej firmy ma znacznie
glebsze korzenie niz wskazywalaby na to
data rejestracji dzialalnosci. Cho¢ oficjalnie
NOEX powstal w 1986 roku, geneza firmy
siega lat 40. XX wieku. Wtedy to Antoni
Nowak, inzynier zatrudniony éwezesnie

w Zaktadach H. Cegielskiego, tworzyt
pierwsza powojenna wizje samodzielnej
dziatalno$ci gospodarczej. Od 1935 roku
prowadzil on wlasne przedsigbiorstwo
zajmujace si¢ wierceniem studni glebino-
wych dla najwigkszych wielkopolskich firm.
Funkcjonowanie doskonale prosperujacego
przedsigbiorstwa zostalo przerwane wybu-
chem wojny oraz zagarnigciem firmy przez
niemieckiego okupanta. Niestety powojen-
ne stosunki polityczne w kraju uniemozli-
wily realizacje ambitnych planéw bizneso-
wych wybitnego konstruktora. Przetrwata
jednak idea — rodzinne zamitowanie do
inzynierii, pracy konstrukcyjnej i przedsie-
biorczosci. Do tradycji rodzinnych powré-
cit przedstawiciel kolejnego, trzeciego juz
pokolenia, inzynier Jan Nowak. Po ponad
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dwoch dekadach pracy w Zaktadach H.
Cegiclskiego 1 licznych sukcesach wynalaz-
czych zdecydowat si¢ na odwazny krok —
otworzenie wlasnej firmy w 1986 roku. Dzi§
firma jest prowadzona przez obecnego
wlasciciela Waldemara Nowaka.

Podsumowujac, tak narodzit si¢ obecny
NOEX - symbol prywatnej inicjatywy,
pasji i determinacji. W branzy przetwérstwa
tworzyw sztucznych metoda wtrysku oraz
w branzy reklamowej firma jest obecna na
rynku od 40 lat.

Na pewno styszeli$cie juz wiele razy
to pytanie, ale prosze¢ wyjasni¢ naszym
czytelnikom, skad posta¢ muszkietera
w logo? Czy jest zwigzana z tym jakas
historia?

Tak jak wspomnialem na poczatku naszej
rozmowy — jeszcze przed wojna, w 1935
roku, powstato pierwsze przedsigbiorstwo
pod szyldem rodziny Nowakdéw zajmujace

si¢ wierceniem studni glebinowych dla naj-
wigkszych wielkopolskich firm. Z tego okresu
zachowala si¢ niewielka cynowa matryca —
pierwowzor dzisiejszego logo NOEX-u na

KRZYSZTOF URUSKI

Petni stanowisko Dyrektora
Handlowego oraz Petnomocni-
ka ds. ISO 9001. Z branzg ma-
teriatow reklamowych zwigzany
od ponad 20 lat. Absolwent kie-
runkéw administracja publiczna
oraz menadzer systemu zarza-
dzania jakoscig w wyrobach
medycznych. Jego zawodowg
pasja sa kontakty z interesujg-
cymi ludZzmi oraz ciggty rozwo;.
Prywatnie kolekcjoner pamiatek
z miejsc i chwil, z ktérymi czuje
sie zwigzany.

ktérym widnieje posta¢ muszkietera, ktéry
przypomina nam o poczatkach. Traktujemy
ten artefakt jako przystowiowy ,,kamieri
wegielny” bedacy podwaling obecnej firmy,
a zarazem przypominajacy nam o trudach

i determinacji wlozonych w jej powstanie.

Lata 90. kojarzg si¢ z duzym rozwojem
na rynku polskim. Jak ten okres wygla-
dat w NOEX?

To byt czas transformacji ustrojowej

w Polsce. Trudny okres dla polskiego
prywatnego biznesu, ktory tak naprawde
mial szanse zaistnie¢. Byly to chwile, gdzie
ludzie pokroju pana Jana Nowaka i grona
jego przyjaciol odwazyli si¢ zakladacé wia-
sne dziatalnosci i odwaznie stawiaé czota
problemom. NOEX modernizowal wtedy
park maszynowy, inwestujac w coraz nowo-
czesniejsze i wydajniejsze urzadzenia.

W 1989 roku jeden z pierwszych produktéow
firmy NOEX (funkcjonujacej éwezesnie

w Spotdzielni Rzemieslniczej ,,Piast") —
uniwersalne lusterko rowerowe — zostato
wyrdznione podczas poznaniskich targéw
za wysoka jako$¢ 1 estetyke.

Pierwsze sukcesy pod koniec lat 80. umozli-
wily dynamiczny rozwoj i poszerzenie oferty
firmy. Obok lusterek czy akcesoriéw kosme-
tycznych pojawily si¢ dwa rynkowe hity —
znicz , Kosmitka”, pierwszy w Polsce znicz
z twotrzywa sztucznego oraz ,,Okapnik” do
$wiec komunijnych. Byly tez produkty takie
jak przyborniki na biurko, noze do listow,
maczalki... Mnéstwo wspomnien. Kolek-
cjonuje te wszystkie wytwory przesztosci

w moim prywatnym muzeum. Kolejnymi
etapami rozwoju byly podstawki wydawcze.
Kazdy z nas ma z nimi do czynienia na co
dzien, kiedy placi w sklepie. Nastepnie we-
szlismy w rynek HoReCa z tacami i materia-
tami POS i tak dziatamy do dzis.

Co z perspektywy 40 lat mozecie wska-
za¢ jako momenty przefomowe w Zyciu
firmy?

Jak wspominalem wczesniej, pierwszym
przelomem w zyciu firmy byta decyzja

o wejsciu na rynek z podstawkami wydaw-
czymi nazywanymi potocznie bilonownica-
mi. 30 lat temu, kiedy w Polsce bylo ponad
100 000 punktéw sprzedazy, gléwnie ma-
tych sklepéw, gdzie firmy z rynku FMCG
mogly reklamowaé swoje marki przy uzyciu
naszych podstawek. To byly §wietnie
zaprojektowane produkty, z ktérymi roz-
poczelismy ekspansje na rynki zagraniczne.
Z powodzeniem opanowaly one lady w eu-
ropejskich sklepach. Kolejnym produktem,
ktory obecnie stanowi baze naszej oferty, sa
tace reklamowe z powierzchnia antyposli-
zgowa. Tutaj zabraknie miejsca, zeby opisaé
trud, jaki wlozyliémy, aby sta¢ si¢ wiodacym
producentem tego typu produktéw w Eu-
ropie, ale bylo warto.

W 2021 zmieniliscie siedzib¢ na nowa,
o powierzchni 15 000 m?® Jak wptyneto
to na Waszg dziatalno$¢? Co dzi$§ moze-
cie zaoferowac klientowi biznesowemu?

Nowa lokalizacja daje nam wigcej opcji

do rozwoju. Nasza oferta obejmuje dzi$
szeroki wachlarz ustug i produktéw, ktére
wykraczaja poza standardowy katalog. M6-
wimy tutaj miedzy innymi o projektowaniu
oraz wtryskowej produkeji elementéw

z tworzyw sztucznych metoda wtrysku
pod indywidualne zlecenie klienta. Nasze
nowoczesne urzadzenia i zautomatyzowa-
ny park maszynowy umozliwiaja realizacje
zaréwno duzych serii produkeyjnych, jak

i matonaktadowych precyzyjnych detali
technicznych. Oferujemy naszym klientom
pelne wsparcie przy wdrozeniach od kon-
cepcji do pelnej realizacji wraz z logistyka.

Czy mozecie zdradzic, jakie sa Wasze
firmowe liczby?

Oczywidcie. Dzi§ NOEX to firma rodzin-
na o miedzynarodowym zasiegu, nowo-
czesna, dynamiczna i otwarta na nowe
wyzwania produkcyjne. Prowadzimy dzia-
talnos¢ na ponad 15 000 m? powierzchni.
Nasz staly zespdt tworzy ponad 180 pra-
cownikéw. Rocznie wytwarzamy wigcej niz
300 000 000 produktéw, a przetwarzamy
powyzej 3000 ton tworzyw. Dysponujemy
ponad 70 nowoczesnymi wtryskarkami

z robotami i strefami dostepu firmy Witt-
man oraz Arburg. Nasz magazyn ma wig-
cej niz 1000 miejsc paletowych. Co wigcej,
mamy pelne wyposazenie narzedziowni

i wlasny transport na terenie calej Europy.

Bierzecie udziat w wielu wydarzeniach
targowych w Polsce (w tym w PROMO
SHOW) i za granica. Jakie korzyéci przy-
nosi Wam udzial w tego typu eventach?

Intensyfikacja dzialan marketingowych

w sektorze artykuléw promocyjnych

to obecnos¢ na wszystkich znaczacych
imprezach targowych, takich jak PROMO
SHOW i Festiwal Marketingu w Warszawie,
PSI w Dusseldorfie, PTE w Mediolanie,
CTCO w Lyonie, Premium Sourcing

w Paryzu, PromZ w Houten, HAPTICA®
w Bonn, Corporate Gifts Show w Buka-
reszcie czy ComuniKart w Rzymie, PMG
Promogift w Madrycie etc.

Rynek polski jest dla nas bardzo wazny

i generuje prawie potowe naszych przy-
chodéw w branzy materiatéw promocyj-
nych. Zauwazyliémy, ze w ostatnich latach
bylo duzo zawirowan na lokalnym rynku

DAL

I

Zespdt NOEX na targach PromZ 2024

w branzy targéw reklamowych. Podjeli-
$my stuszna decyzje, aby zwigzac sig tylko
z marka PROMO SHOW. Konkurencyjne
wydatzenia tego typu nie gwarantujga tak
dobrej frekwencji i przede wszystkim jako-
$ci 0s6b odwiedzajacych.

Prosz¢ powiedzie¢ na koniec, jakie sg
Wasze plany na kolejne lata. Czego si¢
moga spodziewa¢ Wasi klienci?

Stuchamy naszych klientéw, obserwuje-
my rynek, rozwijamy si¢. Tak konkretnie
moéwiac, to skupiamy si¢ na dziataniach
zwigzanych z ekologia i zréwnowazonym
rozwojem. Juz przed trudnym okresem
pandemii jako jedna z pierwszych firm

na rynku wprowadzili§my marke NOEX
ECOline, ktérej idea byta produkeja wyro-
béw z materialéw pochodzacych z recy-
klingu oraz eliminacja folii przy pakowaniu
naszych produktéw. Planujemy rozwoj

w tym kierunku.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk

Stoisko firmy na targach PROMO SHOW 2025
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NOMAR | 35 LAT

Z DOMOWEGO GARAZU NA
EUROPEJSKIE RYNKI

Krzysztof i Radostaw Nowakowie w rozmowie z OOH magazine

opowiadajg o najciekawszych realizacjach, dywersyfikacji oferty,
zmianach w branzy artukutéw promocyjnych i przede wszystkim o tym,
jak z sukcesem od 35 lat prowadzg rodzinng firme poligraficzna,
specjalizujgcy sie w produkcji tatuazy zmywalnych.

Rozpoczgliscie dziatalno$¢ w latach 90.
Jak wygladal Wasz start? Od czego si¢
zaczelo?

Nomar powstal w 1991 roku. Jak wiele
firm w tamtych latach rozpoczelismy swoja
dziatalno$¢ w garazu. Pomyst powstat

w czasie, gdy bylo duze zapotrzebowanie
na reklaméwki z nadrukiem firmowym.

W tamtym okresie powstawaly setki firm,
hurtowni, sklepéw, ktére dzigki nam miaty
mozliwo$¢ zamdwienia kilkuset sztuk
reklaméwek ze swoim logo, co woéwczas
byto niespotykane i podnosilo ich prestiz.
W krétkim czasie zaopatrywalismy dzie-
siatki sklepikéw, drukujac sitodrukiem ich
znaki firmowe na torbach reklamowych.

Poézniej sukcesywnie poszerzaliScie
oferte, prawda?

Tak. Po kilku latach przenieslismy si¢ do
wigkszej hali, co pozwolilo na poszerzenie
oferty o druk na flagach, balonach, foliach
samoprzylepnych i innych przedmiotach
mogacych reklamowac coraz wigksza liczbe
nowo powstajacych firm.

Szukajac mozliwosci rozwoju, i zwazywszy

na bliskie polozenie zagtebia szklarskiego,
ktére zlokalizowane byto od Tarnowa po
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Krosno, zaczelismy drukowaé kalkomanie
na szklo i porcelang, co byto strzalem

w dziesiatke. Popyt na kalkomanie byt
ogromny, a drukarni tego typu zaledwie
kilka, co zaowocowalo takze sprzedaza
zagraniczna do m.in. Czech, Stowacji,
Ukrainy, Niemczech, Wloch i Szwecji.

Na poczatku 2000 roku rozpoczelismy

z powodzeniem rzadko spotykany, koloro-
wy druk triadowy kalkomanii szklarskiej,
dzicki czemu mogli$my wykona¢ pigkne
zdobienie filizanek w akcji promocyjnej
firmy TETLEY.

Czy mozecie powiedzie¢, jak z Wa-
szej perpektywy zmienita si¢ branza
reklamowa w ciaggu Waszej 35-letniej
obecnosci na tym rynku? Jaki jest dzi-
siejszy klient?

Gdy rozpoczynalismy dzialalnos¢ wigk-
szo$¢ klientéw decydowala si¢ na bardzo
proste rozwiazania, szczegdlnie w zakresie
reklamy zewnetrznej. Przykladowo: prosta,
jednokolorowa tablica z nazwa firmy i ofe-
rowang ustuga.

Ewoluowalo to przez rézne mniej skom-
plikowane formy do czaséw terazniej-
szych, gdzie klient jest czgsciej bardziej

KRZYSZTOF NOWAK

(na zdjeciu po prawej)

Zatozyciel i CEO firmy Nomar.
Cziowiek, dla ktérego nie ma
rzeczy niemozliwych. Pasjonat
tenisa stotowego, ziemnego

i gry w bule, w ktére wiekszos¢
roku grywa w stonecznej
Hiszpanii.

RADOSLAW NOWAK

(na zdjeciu po lewej)

Prawa reka szefa i COO firmy

Nomar. Cziowiek podchodzacy
z optymizmem do kazdej sytu-
acji. Pasjonat tenisa ziemnego,
muzyKi i ciggtego rozwoju.

zdecydowany, ale réwniez duzo mocniej
wymagajacy pod wzgledem estetycznym
i technicznym, ale szczegélnie czasowym.

Podsumowujac, klient stat si¢ bardzo nie-
cierpliwy. Wymaga realizacji w ciagu kilku
dni roboczych i czgsciej dokladniej wie,
czego oczekuje.

Pozycjonujecie si¢ gtéwnie jako
producent tatuazy zmywalnych. Kiedy
wprowadzilicie je do oferty? Jak je
promujecie?

Po umocnieniu swojej pozycji w branzy
szklarskiej przyszla pora na nowy projekt.
W 2002 roku w naszej ofercie pojawity
si¢ tatuaze zmywalne dla dzieci, ktére
wspomagaja sprzedaz artykuléw w bran-
zach spozywczych, farmaceutycznych,

ale réwniez sprawdzaja si¢ w teatrach,
produkcjach filmowych, na galach sporto-
wych i pokazach mody.

Do ekspansji nowego produktu przyczy-
nialy si¢ i nadal przyczyniajq liczne targi,
w ktorych systematycznie uczestniczymy
oraz dziatania marketingowe, ktére wply-
nely na wzrost eksportu tatuazy. W latach
2015-2016 odwiedzilismy az 7 pafistw

w charakterze wystawcy targowego, a takze
spotykalismy si¢ indywidualnie z poten-
cjalnymi kontrahentami. Jeste$my stalym
wystawcg PSI w Dusseldorfie i PROMO
SHOW w Warszawie, i to z tych targdéw
odnosimy najwigksze korzysci.

W jaki sposéb korzystajg z tatuazy
klienci biznesowi? Gdzie mozna je
najczesciej zobaczy¢?

Nasze tatuaze mozna zobaczy¢ w du-

zych sieciach spozywczych, pod réznymi
markami. Bardzo czesto sa tez oferowane
w popularnych miejscach turystycznych,
np. nad polskim morzem, w réznych muze-
ach, parkach rozrywki czy na najwickszych
wydarzeniach kulturalnych i festiwalach.
Czesto tez sa dodawane do produktéw
spozywczych, jak makarony, paréwki, lody,
stodycze czy najostrzejsze chipsy na rynku.
Fani sportéw walki dostrzega je w transmi-
sjach telewizyjnych lub internetowych na
cialach zawodnikéw.

Za Wami mnostwo zrealizowanych zle-
cen. Czy mozecie wskazac takie, ktore
wspominacie do tej pory?

Podejmowalismy si¢ réznych wyzwan,
ktorych odmawialy zaktady w Polsce

oraz w sasiednich krajach. Niewatpliwie
ciekawym i trudnym do zrealizowania
zamoéwieniem bylo zlecenie z firmy Era
(obecnie T-mobile) na dmuchane, gumowe,
3-metrowe balony reklamowe, ktére wisialy
nad nowo wybudowanym mostem w War-
szawie, sprawiajac wrazenie, jakby to one
podtrzymywaly most w powietrzu.

7 realizacji tatuazy — taka, ktéra szczegol-
nie zapadta nam w pamie¢ — to byl pokaz
mody Paprocki&Brzozowski na Fashion
Week Poland w F.odzi w 2011 roku. Bylo
to spore przedsiewziecie, gdyz musielismy
przyklei¢ tatuaze kilkunastu modelkom,

majac na to bardzo malo czasu miedzy
pokazami. Cale szczescie, ze byl to ostatni,
gléwny pokaz i ze nie musielismy od razu
zmywac tatuazy. (usmiech) Po tym udanym
artystycznym sukcesie w Polsce przyszty
kolejne weekendy mody, na ktérych nasze
tatuaze oczarowaly widzow m.in. w Berli-
nie, Ostrawie czy Lwowie.

To bardzo interesujacy kierunek
dziatan. Prosze¢ powiedzie¢, na co
stawiacie w codziennej pracy? Co jest
dla Was wazne?

Najwazniejsze sa dla nas konsekwencja,
dyscyplina, szacunek dla klienta i wyso-
ka jakos§¢ produktéw, ktdre przyczynity
si¢ do szybkiego rozwoju firmy. Nomar
jest obecnie jedna z najwickszych firm

o tym profilu w Europie. Musimy tu takze
wspomnie¢ o najwazniejszym aspekcie
prowadzenia firmy produkcyjnej — o ter-
minach dostaw, ktére w obecnych czasach
sa bardzo skrocone. Zobowigzalo nas to
do reengineeringu firmy, dostosowaniu
produkcji i nowego podejscia do zarzadza-
nia firma i obstugi, co przyczynito si¢ do
ulatwienia pracy, wickszej efektywnosci,

a w konsekwencji do szybszej realizacji
wigkszej liczby zamowien bez wzgledu na
wolumen przy braku MOQ.

Priorytetem dla nas jest to, aby wypro-
dukowane tatuaze byly bezpieczne dla
odbiorcow konicowych, czyli przede
wszystkim dzieci. Dlatego nasze produk-
ty sa regularnie poddawane badaniom
laboratoryjnym i dermatologicznym.

Modelka z tatuazami na pokazie duetu
Paprocki&Brzozowski na Fashion
Week Poland w todzi w 2011 .

Spelniamy najbardziej surowe normy

kosmetyczne.

Istotnym czynnikiem dziatalnosci firmy
jest takze dobdr kadry. Od lat 90. mamy
stalych pracownikéw. Niektorzy pracuja
juz blisko 30 lat, a srednia stazu pracy to
ponad 18 lat, co przeklada si¢ na duza ela-
styczno$¢ i wydajno$é naszego zgranego

i profesjonalnego zespotu.

Wazna jest dla nas takze pomoc innym.
Poza standardows dziatalnoscia nasza
firma bierze udzial w akcjach charytatyw-
nych 1 wspiera wiele organizacji, takich jak:
Fundacja Ankizy Gasy — Dzieci Mada-
gaskaru, Fundacja im. Ks. Jana Kacz-
kowskiego, Szlachetna Paczka, Fundacja
Dzielmy si¢ Usmiechem im. Krystiana
Popicli i Wielka Orkiestra Swiatecznej Po-
mocy. Czgsto organizujemy spotkania dla
dzieci z niepelnosprawnosciami, paczki
mikotajkowe i zabawy w naszej firmie lub
w plenerze.

35 lat za Wami. Z czego jesteScie naj-
bardziej dumni?

Najbardziej dumni jestesmy z tego, Ze
mimo 35 lat cigglego rozwoju — rozszerza-
nia oferty, wdrazania nowych technologii

i eksportu znaczacej czedci produkeji —
pozostajemy kameralna, rodzinng firma

z Tarnowa, wspoélpracujaca z uznanymi
markami w Polsce i na $wiecie.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk

Kalkomania szklarska dla marki Yankee Candle
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GOODRAN= |

WILK ELEKTRONIK | 35 LAT

EUROPEJSKI

LIDER PRODUKCJI PAMIECI
KOMPUTEROWYCH

W czasach, gdy wiekszos¢ produkcji pamieci komputerowych koncentruje
sie poza Europa, Wilk Elektronik — polski producent marki Goodram —
konsekwentnie rozwija wtasng produkcje pamieci DRAM i SSD w Polsce.
Z okazji jubileuszu 35-lecia dziatalnosci firmy rozmawiamy z Monikg Wilk,
wiceprezesem zarzgdu, o poczgtkach przedsiebiorstwa, personalizacji
nosnikow pamieci Goodram oraz drodze do pozyciji jedynego producenta
pamieci DRAM i SSD w Unii Europejskiej.

Poczatkowo dziataliscie gtéwnie jako
dystrybutor pamig¢ci RAM w Polsce. Co
sprawito, Ze firma odniosta tak szybki
sukces w latach 90.? Jak wygladaty
Wasze poczatki?

Nasza historia zaczeta sie w bardzo szcze-
gblnym momencie — dokladnie wtedy, gdy
w Polsce rodzil si¢ rynek komputeréw
osobistych. Lata 90. byly czasem ogrom-
nych przemian, wolnego rynku, dynamicz-
nego rozwoju technologii, ale tez wielkiej
niepewnosci. Z jednej strony brakowalo
infrastruktury, z drugiej — popyt r6st szybciej
niz ktokolwiek byl w stanie przewidzie¢. My
dostrzeglismy te szanse bardzo wezesnie.

Zaczynali$my jako dystrybutor pamieci
RAM, ale od poczatku stawialiSmy na trzy
rzeczy: szybkos¢ dzialania, dostgpnosé pro-
duktéw i partnerskie podejscie do klientdw.
Dla wielu sklepéw komputerowych i integra-
toréw bylismy nie tylko dostawca, ale wrecz
zapleczem technologicznym — doradzalismy,
pomagalismy dobra¢ rozwiazania i rozwia-
zywac problemy. To budowalo zaufanie.

A zaufanie w biznesie technologicznym jest
bezcenne. Nie bez znaczenia byla tez od-
waga w podejmowaniu decyzji. Nie balismy
sie skalowaé dziatalnosci. Ten fundament
zbudowany w latach 90. procentuje do dzis.
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W 2003 roku rozpoczeliscie produkcije
pamigci pod marka Goodram. Co skfo-
nito Was do przejscia od dystrybucji do
produkcji wtasnej?

Dystrybucja umozliwita nam poznanie rynku
od podszewki — widzielismy, czego brakuje na
rynku, jakie sa bolaczki uzytkownikéw kofico-
wych i biznesu. Lata do$wiadczenia na rynku
pamieci komputerowych pozwolily nam
réwniez naby¢ niezbedna wiedze w zakresie
produkciji, jak réwniez nawiaza¢ niezbedne
partnerstwa technologiczne. Wtedy tez doszli-
$my do wniosku, ze jesli naprawde chcemy
odpowiadac za jakos¢, stabilno$c¢ i rozwoj
technologii, musimy wzia¢ odpowiedzialno$¢
w swoje rece 1 rozpoczaé produkeje 1 sprze-
daz pamieci wlasnej marki. Mielismy ku

temu wszelkie podstawy, a przede wszystkim
wiedze. Tak narodzita sie marka Goodram.

Przejscie od dystrybucji do produkeji bylo
ogromnym skokiem — organizacyjnym,
inwestycyjnym i mentalnym. ZaczeliSmy
budowa¢ wlasne zaplecze inzynieryjne,
laboratoria testowe, linie produkcyjne. To
byta decyzja obarczona ryzykiem, ale dzi§
wiemy, ze byta absolutnie kluczowa.

Dzi$ jestesmy jedynym producentem
pamieci DRAM i1 SSD w Unii Europejskiej.

MONIKA WILK

Wiceprezes Zarzadu Wilk
Elektronik S.A., wiasciciela marki
Goodram. Wczesniej: VP

w Softbank Vision Fund w Lon-
dynie i dyrektor wykonawcza

w Goldman Sachs. Absolwent-
ka LSE, Harvardu i Stanfordu,

z doswiadczeniem inwestycyjnym

u globalnych lideréw fintech,
e-commerce i nowych technologii.

To dla nas nie tylko powéd do dumy, ale
tez zobowiazanie — wobec klientow, part-
neréw i calego europejskiego rynku, ktéry
coraz bardziej docenia lokalna produkcje,
bezpieczenistwo dostaw i niezalezno$é
technologiczna.

Zgodnie z danymi Future Source, Wa-
sza marka zajmuje 1 miejsce na rynku
wspomnianych produktéw w Polsce.

Jak wygladata droga do tego miejsca?

Nie bylo jednego przelomowego momen-
tu. To byl proces oparty na konsekwencji

i inwestycjach: w ludzi, automatyzacje, testy,
logistyke oraz rozwdj. Bardzo waznym
etapem byl tez rozwdj fabryki w Yaziskach
Gornych. To serce naszej produkeji —
nowoczesny zaklad, ktéry pozwala nam nie
tylko produkowad, ale réwniez testowaé

i rozwija¢ rozwiagzania w bardzo szero-

kim zakresie: od konsumenckich pamigci
DRAM, SSD i Flash, przez rozwiazania
przemystowe i serwerowe, az po rozwigza-
nia personalizowane na rynek reklamowy —
jak pamieci USB 1 dyski przenosne.

Niezwykle istotne byly tez momenty techno-
logicznych przeloméw, w ktére trafialismy
w idealnym momencie — z wyczuciem i in-
tuicja rynku: wejscie w segment SSD, rozwoj

pamieci do zastosowan przemystowych czy
serwerowych. Zaden z tych krokéw nie byl
przypadkiem, lecz precyzyjna odpowiedzia
na realne, rosnace potrzeby rynku.

Wasz asortyment ma wszechstronne
zastosowanie. Z jakich branz sa Wasi
klienci?

Trudno dzi§ wskazaé obszar Zycia i go-
spodarki, w ktérym nie towarzysza nam
dane, a co za tym idzie nosniki pamieci. Od
chwili, gdy budzimy si¢ z telefonem w reku,
po najbardziej zaawansowane procesy
przemystowe — wszedzie pracuja systemy,
ktére wymagaja jednego: szybkiej, stabilnej
i niezawodnej pamieci.

Nasze produkty sg dzi§ obecne praktycznie
we wszystkich sektorach gospodarki. Obstu-
gujemy zaréwno klientéw indywidualnych,
jak 1 biznesowych: od branzy IT, przez prze-
mysl, sektor obronny, reklame, e-commerce,
transport, edukacje i rozrywke.

Pamigci to nie tylko sprzet dla profesjo-
nalistéw. To takze praktyczne i trwate
upominki reklamowe, ktére kazdego dnia
promuja marki naszych partnerdw. Dzigki
ofercie Goodram for ad, od lat dostarcza-
my agencjom i firmom pamieci z logo — od
klasycznych pendrive’éw po nowoczesne
dyski zewnetrzne i rozwiazania personali-
zowane na poziomie software — ktére tacza
funkcjonalnos¢ z marketingows sita.

Jestescie obecni na ponad 40 rynkach.
Gdzie najdalej od Polski mozna kupi¢
produkty Goodram i ktéry rynek jest
dla Was najwazniejszy?

Nasze produkty sa dostepne praktycznie
na wszystkich kontynentach — od Afryki
i Bliskiego Wschodu, az po Azje i Oceanie.
Czasem naprawde zaskakuje nas, jak daleko

trafiaja rozwiazania projektowane i produ-
kowane w Polsce. Jednym z najbardziej od-
dalonych miejsc, gdzie mozna kupic nasze
pamieci, jest chociazby Vanuatu — wyspiar-
skie pafistwo na Pacyfiku, ponad 15 tysiecy
kilometréw od Polski. Najwazniejszym
rynkiem pozostaje jednak Europa — tu
mamy swoje korzenie, produkeje i zaplecze
technologiczne. Polska wciaz jest dla nas
kluczowa, ale bardzo dynamicznie rosng
Niemcy, Francja, Wlochy, Hiszpania oraz
kraje Europy Srodkowo-Wschodniej.

Jakie produkty promujecie na targach
reklamowych, takich jak PROMO
SHOW? Co cieszy si¢ najwigkszym
zainteresowaniem?

Na targach branzy reklamowej najwiek-
szym zainteresowaniem cieszq si¢ oczywi-
$cie nasze pamieci USB oraz przenosne
dyski SSD. Widzimy, ze zwlaszcza dyski
zewnetrzne — zaréwno smukle i eleganckie
modele Sleek, jak i ultracienkie Flat — zdo-
bywaja coraz wicksza popularnosc¢ jako no-
woczesne, praktyczne gadzety reklamowe.
To noséniki, ktére mozna latwo personali-
zowaé wizualnie, a dodatkowo przygoto-
wac pod konkretnego klienta réwniez na
poziomie software’u. Dzi§ marki szukaja
upominkdw, ktére nie sa tylko symbolicz-
nym dodatkiem, ale realnie uzytecznym
narzedziem w codziennej pracy.

Nosniki danych pozostaja wigc jednym

z najbardziej funkcjonalnych i warto$cio-
wych prezentéw reklamowych — tacza tech-
nologie, praktycznos$¢ i komunikacje marki.
A przede wszystkim gwarantuja jakos¢,
ktora sygnuje marke i buduje jej odbiér

u uzytkownika. A na tegoroczne PROMO
SHOW planujemy kolejne premiery, ktére
jeszcze mocniej podkresla nasza obecnosé
w tym segmencie.

Jakie opcje personalizacji oferujecie

firmom, ktére chca wykorzysta¢ no$niki

danych jako gadzety reklamowe?

Zakres personalizaciji jest bardzo szeroki:
od nadrukéw i graweréw laserowych, przez
indywidualne opakowania, az po dedykowa-
ne obudowy i kolory. Realizujemy réwniez
projekty OEM, w ktérych produkt powstaje
od podstaw zgodnie z wytycznymi klienta.

Personalizacja nie kofczy si¢ jednak

na warstwie wizualnej. Bardzo duzym
zainteresowaniem cieszg sie mozliwosci
customizacji na poziomie oprogramowania:
przygotowanie dedykowanych partyciji,

zabezpieczanie danych, wgrywanie firmo-
wych prezentacji, katalogéw czy aplikacji.

Co wazne — caly proces odbywa si¢

w wydzielonym, zabezpieczonym obszarze
produkeyjnym przeznaczonym wylacznie
do personalizacji danych. Dzigki temu
mozemy zagwarantowa¢ pelna kontrole,
poufnosé i wysoki standard bezpieczen-
stwa, ktory jest kluczowy dla wielu klientow
korporacyjnych i instytucjonalnych.

Az 44% zespotu pracuje w Wilk Elek-
tronik od ponad dekady. Jakie warto$ci
pomagaja budowac tak lojalny zesp61?

Wieloletnie staze pracy sa najlepszym do-
wodem na to, ze w Polsce mozna budowac
nowoczesna, globalnie konkurencyjna
firme technologiczna oparta na zaufaniu

i dtugofalowych relacjach. Stawiamy na
wartosci, ktére naprawde scalajq zespot.
Jedna z takich wartosci jest ,,jedna druzyna”
podkreslajaca wspoltprace, wspatcie i odpo-
wiedzialnos¢ za wspolne cele. Réwnoczesnie
ktadziemy nacisk na stabilno$¢, partnerskie
relacje i rozwoj. Ludzie sa dla nas najwaz-
niejszym kapitalem — inwestujemy w ich
kompetencje, szkolenia i dajemy przestrzen
do nauki oraz realny wplyw na rozwoj firmy.
To dzigki tym zasadom powstaje srodowi-
sko, w ktorym ludzie chea zostawac na lata

i wspdlnie budowacé sukces firmy.

Czego mozna Wam zyczy¢ z okazji
jubileuszu?

Przede wszystkim dalszej odwagi w roz-
woju, madrych decyzji technologicznych
ijeszcze wigkszej rozpoznawalnodci marki
Goodram na Swiecie. A takze zdrowia,
energii i satysfakeji dla catego zespotu — bo
to ludzie tworza te firme kazdego dnia.

Rozmawiala Malgorzata
Malinowska-Krawczyk
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Stoisko firmy na targach PROMO SHOW 2025

W SKLEPIE

NAJLEPSZY GAD
KTOREGO NIE DA SIE KUPIC

JETTSTUDIO | 30

ZET TOTAKI,

Firma JettStudio jest juz 30 lat na rynku. Zaczynali jako studio graficzne
obstugujgce dziatania BTL i eventy firmowe, ale szybko dostrzegli
ogromny potencjat w gadzetach reklamowych. Dzi$ firma nalezy do
najbardziej rozpoznawalnych dostawcéw w branzy, tgczgc kreatywnosé
z efektywng logistyka i szerokg ofertg produktéw wspierajgcych
komunikacje marek. O tym, jak zmieniat sie rynek przez trzy dekady, jak
wygladaty poczatki firmy i co dzi$ jest kluczem do sukcesu rozmawiamy
z Prezesem Zarzgdu Tomaszem Litwiniakiem.

Jak wygladaly poczatki dziatalnosci
JettStudio? W ktérym momencie pojawito
si¢ zainteresowanie gadzetami rekla-
mowymi?

JettStudio powstalo w drugiej potowie

lat 90., poczatkowo oferujac obstuge

w zakresie dostarczania materiatéw BTL
oraz organizacji eventow firmowych. Nasze
studio graficzne przygotowywalo projekty
pod konkretne briefy, a my realizowali§my
pelng produkcje poligraficzng — wszelkie
materialy niezbedne do dziatan sprzedazo-
wych i promocyjnych.

Od zawsze bylo mi jednak blizej do pro-
dukeji 1 handlu niz do samej kreacji. Rynek
rowniez naturalnie nas kierowal w te strone.
Klienci coraz czedciej pytali o produkty
wspierajace dzialania promocyjne. W tam-
tym okresie niemal w kazdym hipermar-
kecie trwaly akcje, w ktérych konsumenci
otrzymywali drobny upominek za zakup
okreslonej liczby produktéw. Pojawita sie
wigc konkretna potrzeba — duze ilosci ga-
dzetéw dostepnych szybko i w konkuren-
cyjnej cenie. To wlasnie ona zmotywowata
nas do rozwinigcia oferty o gadzety rekla-
mowe i rozpoczecia importu z Dalekiego
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Wschodu. Tak zaczela si¢ nasza przygoda
z branza, w ktérej dziatamy do dzis.

Co dzi$ mozna znalez¢ w Waszej ofercie?
Ktore z produktow sg Waszymi top 3?

Przez lata firma i jej portfolio ewoluowaly,
aby odpowiada¢ na zmieniajace si¢ potrzeby
rynku. Obecnie oferujemy bardzo szeroki
wyb6r gadzetéw i odziezy reklamowej — za-
réwno produktéw katalogowych dostep-
nych od reki, jak i projektéw tworzonych

na zaméwienie w fabrykach w Chinach,
szytych dostownie ,,na miar¢”.

Jesli mieliby$smy wskaza¢ obecne top 3,
kategortie, w kt6rych zdecydowanie jeste$my
najmocniejsi, postawilbym na: odziez sportowa,
plecaki, kubki termiczne i termosy. To produk-
ty, ktére tacza funkcjonalnosé, wysoka jakosé

i posiadaja $wietne mozliwosci personalizacii.

Czy z perspektywy 30 lat mozecie
wyszczegolni¢ przefomowe momenty,
ktore miaty wptyw na rozwoj Waszej
dziatalno$ci?

Trudno wyodrebni¢ pojedyncze, przetomo-
we momenty, bo na sukces firmy sktada si¢

TOMASZ LITWINIAK

Prezes Zarzadu oraz Dyrek-
tor Zarzadzajacy JettStudio

Sp. z 0.0. Od trzydziestu lat
aktywnie zwigzany z branzg
reklamowa, w ktdrej specja-
lizuje sie w imporcie produk-
téw z Dalekiego Wschodu.

Z wyksztatcenia technolog
zywnosci. Wykorzystuje wie-
dze techniczng oraz wieloletnie
doswiadczenie do efektywnego
zarzadzania procesami bizne-
sowymi i rozwojem organizaciji.

Prywatnie maz oraz ojciec
dorostych juz dzieci. Mitosnik
sportow wodnych, szczegolnie
wingfoilingu, kiéremu poswieca
wiekszos¢ wolnych chwil.

codzienna konsekwencja, tysiace matych
decyzji i wiele lat pracy. Jesli jednak spoj-
rze¢ z perspektywy czasu, mozna wskazaé
kilka kluczowych krokéw, ktére uksztatto-
waly dzisiejsze JettStudio. Byly to: wprowa-
dzenie do oferty gadzetéw reklamowych,
budowa wtasnej siedziby wraz z magazy-
nem, rozszetzenie portfolio o odziez rekla-
mowsa, sportows i robocza, co otworzyto
nam droge do zupelnie nowych segmentdw
rynku. Kazdy z tych etapéw znaczaco
wplynal na skale dzialalnosci i mozliwosci,
jakie dzi$ oferujemy.

Jak zmieniaty si¢ potrzeby klienta przez
te 3 dekady? Czego szukajq dzisiejsi
kontrahenci?

Co cickawe — mimo ogromnych zmian
technologicznych i rynkowych — fun-
damenty potrzeb klientéw pozostaja
niezmienne. Kontrahenci od lat poszukuja
produktéw, ktére tacza wysoka jakosé,

Prezentacja produktéw na targach PROMO SHOW 2025

konkurencyjna cene oraz kroétki czas reali-

zacji. Wspolczesny klient jest z pewnoscia
bardziej sSwiadomy — ma tatwy dostep

do informacji, poréwnywarek i opinii —
jednak jego oczekiwania nadal koncentruja
si¢ woko! tej samej triady: jakos$¢, cena,
dostepnosé.

Zmienilo si¢ natomiast to, jakie produk-
ty spelniaja te kryteria. Komponenty
wykorzystywane w produkcji gadzetéw
przeszly ogromna ewolucje. Trzy dekady
temu pojecie recyklingu praktycznie nie
funkcjonowato, dzis natomiast wigkszos¢
materialéw wykorzystywanych przy pro-
dukeji gadzetéw pochodzi z przetwarzania
surowcow wtérnych lub z surowcéw natu-
ralnych i tatwo biodegradowalnych.

Drzisiejszy klient jest réwniez duzo bar-
dziej $wiadomy ekologicznie — poszukuje
produktéw wykonanych z materiatéw or-
ganicznych, certyfikowanych i pozbawio-
nych substancji szkodliwych dla zdrowia.
Ekologia i odpowiedzialno$¢ srodowisko-
wa staly si¢ nie tylko trendem, ale czesto
jednym z kluczowych kryteriéw wyboru.

Czy zgadzacie si¢ z tym, ze sukces
firmy zalezy od ludzi? Jaki jest zesp6t
JettStudio?

Zdecydowanie tak. W JettStudio obec-

nie pracuje kilkanascie os6b tworzacych
stabilny, zaangazowany i §wietnie wspolpra-
cujacy zespol. To ludzie, ktérzy doskonale
rozumieja specyfike naszej dziatalnosci i od
lat buduja ja razem z nami. Wielu z nich
jest z firma od bardzo dawna, co traktuje-

my jako najlepszy dowdd na to, ze potrafi-
my stworzy¢ §rodowisko pracy sprzyjajace
rozwojowi 1 poczuciu realnego wplywu na
to, dokad zmierzamy.

Dbamy o to, by kazdy pracownik miat
przestrzen do rozwoju, podejmowania
decyzji 1 wspéltworzenia naszej oferty. To
zespol jest fundamentem JettStudio i Zr6-
dlem inspiracji do dalszego wzrostu.

A co Waszym zdaniem jest kluczem do
sukcesu w branzy gadzetéw reklamo-
wych i odziezy promocyjne;j?

Patrzac z naszej perspektywy — importera

i hurtowni — kluczowe elementy sukcesu

sq trzy: szeroka dostgpno$¢ produktow

z krétkim terminem realizacji, konkuren-
cyjne ceny, doskonala znajomos¢ oferty
polaczona z wysokim poziomem obstugi
klienta. Potaczenie tych trzech czynnikéw
pozwala szybko reagowac na potrzeby ryn-
ku. W naszej branzy czas oraz jakos$¢ obstugi
s czgsto rownie istotne jak sam produkt.

Zas$ z perspektywy naszego klienta — agen-
cji reklamowej — klienci koficowi szcze-
g6lnie doceniaja rzetelnosé, punktualnosé,
dyspozycyjnosé, znajomosé oferty, kreatyw-
no$¢ oraz oczywiscie konkurencyjna cene.

Zakup gadzetéw reklamowych bywa czesto
zostawiany na ostatnia chwile, a klienci
oczekujg realizacji w bardzo krétkim
terminie. Dlatego dla pracownika agencji
reklamowej kluczowe sa znajomos¢ rynku
oraz dobre relacje z dostawcami — to one
pozwalaja sprosta¢ wysokim wymaganiom
i dynamicznym harmonogramom.

Na Waszym koncie jest wiele wyroz-
nien. Ktore z nich cenicie najbardzie;j?

Kazda nagroda czy wyrdznienie to dla
nas ogromna satysfakcja i sygnal, ze nasza
praca zostala zauwazona. Szczegélne
emocje towarzyszyly odbiorowi naszego
plerwszego wyréznienia — OKO RE-
KLAMY 2004 w kategorii Importer. To
byl moment potwierdzajacy, ze obralismy
wlasciwy kierunek.

Uczestniczymy réwniez w wielu konkur-
sach produktowych i tu takze zdobyli§my
liczne nagrody. Co ciekawe, klienci podczas
takich konkurséw czesto wybieraja pro-
dukty, ktére najbardziej im si¢ podobaja
wizualnie — a to nie zawsze przeklada sie
na pézniejszy sukces sprzedazowy. Rynek
rzadzi si¢ wlasnymi prawami.

30 lat to mnostwo realizacji. Prosze
podzieli¢ si¢ z nami najbardziej spek-
takularnymi czy najoryginalniejszymi
zleceniami.

Najbardziej zapadaja w pamie¢ projekty
duze, skomplikowane lub wyjatkowe,
zwlaszcza te realizowane w ramach pro-
dukcji specjalnych. Ze wzgledu na umowy
poufnosci nie mozemy ujawniaé szczegd-
16w poszczegdlnych realizacii, ale mozemy
powiedzied, ze najwigksza satysfakeje daje
nam wspdltworzenie produktu od pod-
staw — od koncepcji az po finalny wyréb.
Najlepszy gadzet to taki, ktérego nie da
si¢ kupi¢ w sklepie. Tworzony specjalnie
pod dang akcje, unikatowy, z indywidualnie
dopracowanymi detalami — to wlasnie te
projekty sq dla nas najbardziej angazujace

i najbardziej satysfakcjonujace.

Na zakonczenie prosze powiedzie¢, jak
bedziecie Swigtowac ten jubileusz i jakie
macie plany na kolejne lata dziatalno$ci.

Nie planujemy hucznego §wictowania —
dla nas to kolejny rok pelen pracy, wyzwan
i nowych celéw. Liczymy na to, ze bedzie
to rok intensywnych realizacji i stabilnego
wzrostu. W najblizszych latach chcemy
skupi¢ sie przede wszystkim na dalszym
rozwoju serwisu online, usprawnieniu
pracy magazynu i rozszerzeniu portfolio
produktowego, szczegdlnie w obsza-

rze produkcji dedykowanej. Patrzymy

w przyszlo$¢ z optymizmem i energia do
dzialania.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk

Siedziba JettStudio
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GIFTS

KAPATEX | 30

30 LAT NA RYNKU, JEDEN CEL:
TWORZYC TEKSTYLIA, KTORE
BUDUJA MARKI

Od haftowanych imion na recznikach sprzedawanych w sklepach
detalicznych po wspotprace z ponad tysigcem klientow w catej
Europie — Kapatex przeszedt imponujgcg droge od rodzinnego
biznesu do jednego z liderow w branzy tekstyliow reklamowych.

O historii, ofercie, brandingu i wartosciach, ktére sg wspdlne dla ich
klientéw opowiada Petr Sedlacek, Dyrektor Sprzedazy.

Prosze powiedzie¢ na wstepie, jak
rozpoczela sig 30-letnia historia Wa-
szej firmy.

Kapatex rozpoczal dzialalnosé 30 lat
temu, produkujac i sprzedajac reczniki

z haftowanymi imionami na rynek deta-
liczny. Pézniej klienci zaczeli pytac o recz-
niki z wlasnym logo — i wlasnie wtedy
weszlismy na rynek B2B. Od tamtej pory
rozwijamy si¢ konsekwentnie, koncentru-
jac si¢ na jakosci, zadowoleniu klientéw

i sprzedazy markowych recznikéw nie
tylko w Czechach, ale w calej Europie.

Jakie byty Wasze kamienie milowe? Jak
wygladata Wasza droga do sukcesu?

Do naszych kluczowych momentéw
nalezalo wejscie na rynek B2B z recznika-
mi z indywidualnym logo oraz stopniowe
poszerzanie asortymentu. Przelomowym
krokiem byt rok 2016, kiedy uruchomili-
$my wlasna marke FROTERY. Dzigki niej
moglismy skuteczniej sprzedawac nasze
produkty i zaprezentowa¢ nasze mozliwo-
$ci w zakresie produkcji, magazynowania
oraz znakowania tekstylibw. Nasz sukces
opiera si¢ na wysokiej jakosci produktéw

i obstugi, innowacyjnosci, szybkiej realiza-
cji zamoéwien w konkurencyjnych cenach
oraz wiarygodnym partnerstwie.

Reczniki to Wasz gtéwny produkt, ale
nie jedyny. Co obejmuje Wasza oferta?

Zgadza si¢. Reczniki stanowia serce naszej
dzialalnos$ci i mozemy je w pelni dostoso-
wa¢ do potrzeb klienta. Nasza oferta nie
koniczy si¢ jednak na nich — produkujemy
takze szlafroki, skarpetki, koce, odziez
oraz szerokq game tekstyliow promocyj-
nych. Kazdy produkt projektowany jest
tak, by podkresla¢ marke klienta i pozosta-
wiaé trwale wrazenie.

Jakie techniki personalizacji macie
Panstwo w swoim portfolio i w jaki
sposo6b dobieracie je do konkretnych
projektéw oraz oczekiwan klientéw?

Oferujemy szeroki wachlarz technik
znakowania recznikéw, w tym haft, nadruk
calopowierzchniowy, nadruk na bordiurze,
nadruk transferowy, tkanie zakardowe,
tkanie typu high-low, hot-stamping oraz
grawer laserowy. Zawsze doradzamy klien-
tom najodpowiedniejsza metode znako-
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wania, biorac pod uwage przeznaczenie,
koszt oraz projekt logo.

Od wielu lat bierzecie udziat w targach
branzy reklamowej. Jakie produkty cie-
sz3 si¢ tam najwigksza popularnoscia?

Zdecydowanie nasza linia IMAGE —
reczniki z nadrukiem calopowierzchnio-
wym — zawsze przyciaga uwage odwiedza-
jacych. Dzigki mozliwosci petnego zadruku
cata powierzchnia recznika, nawet duzych
plazowych modeli, moze zosta¢ wyko-
rzystana do ekspozycji marki. Stosujemy
druk sublimacyjny, ktory zapewnia jakosé¢
poréwnywalna z drukiem cyfrowym.

Udoskonalilismy réwniez material, dzigki
czemu kolory sa intensywne i réwnomier-
ne, bez jasniejszych punktéw w ciemniej-
szych partiach wzoru. Efekt koficowy to
prawdziwe dzielo sztuki — kazdy odwie-
dzajacy moze sam przekonac¢ si¢ o jakosci
naszych produktéw na stoisku.

Wspoétpracujecie z ponad tysiacem
klientéw w catej Europie. Ktore kraje
nalezg do lideréow sprzedazy? Czy best-
sellery s3 tam podobne czy rézne?

Obstugujemy z ponad tysiac klientéw

w calej Europie, w tym w regionie DACH,
krajach baltyckich, Skandynawii (Szwecja,
Finlandia, Dania), Francji i Belgii. Kazdy
rynek ma swoja specyfike, ale wszedzie
nasi klienci cenia te same wartoSci: nieza-
wodng obstuge, szybka dostawe i wysoka
jakos§¢ produktéw. Jako specjalisci w za-
kresie markowych recznikéw pomagamy
firmom perfekcyjnie zaprezentowac ich
marke, oferujac dopasowane rozwiazania
w konkurencyjnych cenach — niezaleznie
od kraju.

Kapatex realizowat zamoéwienia dla
wielu znanych globalnych marek. Czy
mozecie podzieli¢ si¢ jednym wyjat-
kowym projektem — np. ze wzgledu na
jego skale lub nietypowe cechy?

Dla jednego z naszych belgijskich partne-
réw niedawno wyprodukowalismy sperso-
nalizowane reczniki z logo klienta, ktére

nastepnie zostaly rozestane bezposrednio

Akcesoria POS

Uchwyty do shelfstoperéw

Najwiekszy wyboér w Europie!

do oddzialéw na calym $wiecie — nie tylko
w Buropie, ale takze w Ameryce Potu-
dniowej, Azji i nawet w Australii.

Zréwnowazony rozwoj to dzis jeden
z kluczowych tematéw. Jakie dziatania
podejmujecie w tym obszarze?

Zréwnowazony rozwéj ma dla nas ogrom-
ne znaczenie, a linia WEGO jest tego do-
skonatym przyktadem. Reczniki z tej serii
powstaja w 100% z bawelny organiczne;j,
uprawianej bez chemicznych pestycyddw,
herbicydéw i nawozdéw, a barwione sq przy
uzyciu naturalnych surowcédw. Procesy
produkcyjne sa przyjazne Srodowisku

i minimalizuja wplyw na nature. Dzicki
dlugim, mickkim wléknom reczniki sa
bardzo chlonne, przewiewne i delikatne
nawet dla wrazliwej skory.

Na zakoniczenie — jak opisatby Pan
Kapatex w kilku stowach? Co wyrdznia
Wasza firme na tle konkurencji?

Kapatex to specjalista w dziedzinie
markowych recznikéw, z ponad 30-let-
nim doswiadczeniem na rynku. Wyréznia
nas indywidualne podejscie do klienta

oraz imponujace zapasy — ponad 200

000 recznikéw w réznych rozmiarach

i stylach, gotowych do szybkiej wysylki.
Oferujemy elastyczne opcje znakowania,
krétkie terminy realizacji i niezawodne
dostawy, co czyni nas pierwszym wyborem
w zakresie recznikéw promocyjnych. Nie
dostarczamy tylko produktéw — tworzymy
rozwiazania dopasowane do potrzeb klien-
téw, pomagajac im zaprezentowaé marke
w najlepszy mozliwy sposéb. Jestesmy
prawdziwym specjalista od recznikéw.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk

PRODUCENT
SYSTEMOW

POS
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25 LAT KREA
INNOWACJI | RELACJI, KTORE
BUDUJA SUKCES

Od niewielkiej agencji wspierajgcej szkolenia po kompleksowg marke
oferujgcg gadzety reklamowe, poligrafie i eventy dla najwiekszych firm —
EBK Reklama od 25 lat tgczy pasje, doswiadczenie i nowoczesne
rozwigzania. Zatozycielka agencji — Beata Dobrowolska opowiada

o tym, jak odwazne pomysty, partnerstwa i dbatos¢ o kazdy detal
pozwolity firmie sta¢ sie liderem w branzy, a dzi$ otwierajg przed nig

kolejne miedzynarodowe mozliwosci.

Jak wygladaly poczatki Pani firmy
i w jaki spos6b rozwijata si¢ jej dziatal-
no$¢ w pierwszych latach?

Agencje Reklamowa EBK zatozytam

w 2001 roku, cho¢ przedsigbiorczynia jestem
jeszcze od ubieglego tysiaclecia. Wezesniej
prowadzitam firme eventowo-reklamowa,
wspolpracujac glownie z TVP przy organi-
zacji réznego rodzaju wydarzen. Pierwszy
rok istnienia firmy zapisal si¢ w historii jako
czas ogromnych zmian i trudnych wyda-
rzefi — miedzy innymi ataku na World Trade
Center — ale byl tez dla mnie pozytywny, bo
wlasnie wtedy poznatam mojego przyszle-
g0, a dzi$ juz obecnego meza. W 2002 roku
EBK stala sie firma rodzinna, co znaczaco
wplyneto na jej dalszy rozwoj.

Na poczatku dzialalnosci skupiatam sig

na wspieraniu firm w organizacji szkolen.
Produkowatam komplet materialéw szko-
leniowych — w tamtych czasach uczestnik
otrzymywal nie tylko wiedze, ale réwniez
rozbudowane zestawy dokumentdw, czesto
w duzych segregatorach, ktére przygoto-
wywata wiasnie EBK. Wkrétce poproszo-
no mnie réwniez o organizacje eventow
towatzyszacych szkoleniom, czesto dla
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firm zagranicznych. Kolejnym krokiem
bylo zapotrzebowanie na gadzety rekla-
mowe, ktére zaczetam dostarczaé w latach
2003-2004. Od tego momentu EBK
zaczela kompleksowo obstugiwaé klientéw
w trzech obszarach: poligrafii, eventach

i gadzetach reklamowych.

Jakie przefomowe momenty miaty naj-
wigkszy wpltyw na rozwéj Pani firmy?

Moja firma od poczatku rozwijala si¢ dzigki
potrzebom i oczekiwaniom klientéw — to
oni wyznaczali kierunek naszego rozwoju.
Nigdy nie odmawiatam spektakularnych
czy nietypowych zadan. Jednym z ciekaw-
szych projektéw byto namalowanie logo
klienta na dachu magazynu niedaleko lotni-
ska Okecie tak, aby byto widoczne z samo-
lotu. To byla naprawde oryginalna forma
reklamy. Na przestrzeni lat mierzytam

si¢ z wieloma wyzwaniami, zaréwno tymi
globalnymi, jak i lokalnymi. Do najwazniej-
szych nalezaly polityczne zawirowania, kry-
zysy gospodarcze i réznego rodzaju afery.
Wymieni¢ moge chocby kryzys finansowy
w latach 2008-2009, upadek banku Leh-
man Brothers, zmiany rzadéw w Polsce czy
ostatnio pandemi¢ COVID-19.

Jako agencja pracujemy na rzecz firm, ktére
bezposrednio odczuwaja skutki takich wyda-
rzeq. Jedli im jest Zle, nam réwniez —

a niemal zawsze pierwszym odruchem
przedsigbiorstw jest redukcja budzetéw
reklamowych, co dla mnie do dzi§ pozo-
staje niezrozumiate. Mimo tych wszystkich
zewnetrznych trudnosci udato mi si¢ prze-
trwac nie tylko perturbacje polityczne, lecz
takze liczne wyzwania rodzinne i pracowni-
cze, ktérych przez 25 lat prowadzenia firmy
byto naprawde wiele. Dzigki determinacji
i konsekwencji wciaz ide naprzod.

Jak dzi$§ dziata EBK i jak ewoluowat
Wasz model pracy?

Dzi$ pracuje w modelu partnerskim B2B

i czuje si¢ w nim doskonale. Mam spraw-
dzonych partneréw, ktérym w pelni ufam
i wiem, ze kazdy detal zostanie wykonany
przez specjalistéw. Ten sposéb wspdlpracy
sprawdza si¢ juz od wielu lat. Potrzebuje
wielu polskich, najlepiej rodzinnych firm,
bo méj biznes od poczatku buduje na
relacjach i wartosciach.

Doskonale rozumiem, jak cenne jest stowo
dane klientowi — zwlaszcza przy ustalaniu
szczegblow zamowienia czy termindw
dostaw. Za moja marka stoi moje nazwisko,
dlatego dla mnie wiarygodnos¢ i rzetelno$é
sa absolutnie kluczowe.

Jakie projekty i produkty tworza dzi$
tozsamo$¢ Pani marki?

W portfolio mojej firmy znajduje si¢ przede
wszystkim produkcja gadzetéw reklamo-
wych. Korzystam z ofert importerdw, ale

tez samodzielnie nawiazuje wspotprace
z wyspecjalizowanymi producentami, ponie-
waz wymagania moich klientéw stale rosna.

Festiwal Marketingu — wrzesien 2022

Rodzina Dobrowolskich: od lewej

Beata — zatozycielka EBK, corka

Aleksandra, maz Marek, coérka Natalia.

Zajmuje si¢ réwniez produkeja kalendarzy —
ksigzkowych, tréjdzielnych, biurkowych

i wielu innych. Sama projektuje indywidu-
alne kalendaria oraz oktadki, aby zapewnic¢
klientom w pelni dopasowany produkt.

Oferuje takze kompleksows obstuge
poligraficzna i POS: drukuje foldery, ulotki,
roll-upy czy $cianki wystawiennicze — to
podstawowe materiaty, ktére kazda firma
powinna mie¢ zawsze pod reka.

To jeszcze nie wszystko — bo zajmuje-
cie si¢ rOwniez organizacja eventow,
prawda?

Tak, organizuje réwnieZ eventy, jubileusze
i uroczyste spotkania §wiateczne dla firm —
od kameralnych wydarzeni na 200 oséb, po
duze realizacje liczace 500, a nawet 1500
uczestnikéw. Przygotowuje petna koncep-
cje wydarzenia: od pomystu i scenatiusza,
przez szczegbtowa agende, az po finalne
wykonanie. Czuwam nad kazdym etapem —
zarébwno w procesie przygotowan, jak i na
miejscu, podczas samego eventu. Wspot-
pracuje ze sprawdzonymi partnerami:
obstuga techniczna, naglo$nieniem, scena,
oswietleniem oraz restauracjami, dzieki
czemu moge zagwarantowac Nnajwyzsza ja-
ko$¢ realizacji. Bardzo dobrze znam swoich
klientéw — wiem, co lubia, czego oczekuja
ijaki efekt cheg osiagnaé. To wlasnie jest
kluczem do sukcesu: zna¢ klienta, stuchaé
jego potrzeb i umie¢ odpowiedzie¢ na nie
w profesjonalny sposéb.

Ale nie tylko biznesem EBK zZyje.

W kwietniu ubiegtego roku powotali-
$cie do zycia Fundacj¢ — prosze przybli-
zy¢ idee tego projektu.

To prawda, w ostatnim czasie otworzyly
si¢ przede mna zupelnie nowe mozliwosci.
Nasza Fundacja API (Fundacja Aktywnych
Przedsigbiorczych Innowacyjnych) otrzy-
mata pierwsza propozycje udzialu w mie-

dzynarodowym projekcie, ktéry bedziemy
realizowa¢ w 2026 roku we wspotpracy

z gming Piaseczno. To dla mnie ogromny
krok naprzéd i potwierdzenie, ze dzialania
spoleczne maja realna moc przyciagania
warto$ciowych partnerstw. Projekt do kt6-
rego Fundacja API zostala zaproszona jest
projektem pilotazowym i dotyczy sukcesji.
Sami posiadamy rodzinng firme, pracujemy
razem z dzie¢mi przy obstudze eventéw

1 wiemy z jakimi wyzwaniami mierzy si¢ fir-
ma, ktéra przechodzi zmiang pokoleniowa.
Bedac w zarzadzie Stowarzyszenie Inicjaty-
wa Firm Rodzinnych czesto rozmawialismy
o réznych etapach w firmie i mam kilka
rozwiazan ktére sprawdzily si¢ u innych.
W tym projekcie chee si¢ podzieli¢ swojq
wiedza i do§wiadczeniem.

Moja wlasna pasja od zawsze krazy wokot
dziatalnosci spolecznej. Od lat tacze
prowadzenie biznesu z aktywnym anga-
zowaniem si¢ w zycie fundacji i stowarzy-
szef, bardzo czesto pelniac w nich role
zarzadcze. Mialam i mam zaszczyt dziala¢
m.in. w: Stowarzyszeniu Inicjatywa Firm
Rodzinnych, Stowarzyszeniu Miedzynaro-
dowe Forum Kobiet, Piaseczyniskiej Radzie
Kobiet i wielu innych. A dzi§ dziatam

w Fundacji API — ktéra obecnie jest jed-
nym z najwazniejszych projektéw mojego
zycia zawodowego i spolecznego. Duzym
dziataniem przysztorocznym w Fundacji
API jest rozpoczecie promocii Marki Pol-
skiej, ale szczegbly beda przekazywane na
biezaco na stronie API.

Dla mnie te aktywnosci to nie dodatek, lecz
integralna cze¢$¢ mojego dzialania. Wierze,
ze biznes ma sens wtedy, gdy daje co$
wiecej niz tylko wynik finansowy — kiedy
realnie wzmacnia ludzi, buduje spolecznosé
1 inspiruje do aktywnosci.

Ale rozwijacie si¢ takze pod katem
biznesowym?

Powotlalismy takze nowa firme — Kreatyw-
ny Strzal. Jest to agencja reklamowa laczaca
szkolenia z nauki strzelania i obronnosci ze
sfera biznesowa, ale projekt ten ma réwniez
drugi wymiar: pozwala mojemu mezowi
Markowi rozwija¢ jego pasje do strzelectwa.
Marek jest instruktorem strzelania posiada
szerokq oferte szkolen oraz kurséw w tym
obszarze. To polaczenie naszych kompe-
tencji i pasji — kreatywnodci oraz precyzji,
dziatania biznesowego i sportowego. Dzia-
famy wspolnie, ale dajemy sobie przestrzen
na tworzenie projektéw w ktérych czujemy
si¢ najlepiej. Ja facze biznes z dziataniami

spolecznymi, a méj maz dba o bezpie-
czefistwo 1 pomaga innym pozna¢ tajniki
strzelania z broni.

Jakie macie plany na przysztos$¢ —
w biznesie i rozwoju EBK?

Moim najblizszym celem jest stworzenie
doskonale funkcjonujacego dziatu obstugi
w Agencji Reklamowej EBK. Mamy nowa,
wyjatkowo rozbudowana platforme pro-
duktéw i ustug, z ktorej jestem naprawde
dumna. Chce nauczy¢ naszych klientéw, jak
samodzielnie i wygodnie poruszac si¢ po
tym systemie, aby mogli szybko realizowa¢
swoje potrzeby 1 zaméwienia.

Jednoczesnie nadal bede dbata o kom-
fort obstugi tych, ktérzy wolg tradycyjny
kontakt. Nasze biuro w Piasecznie, przy
ul. Geodet6éw 45 lok. 1, zawsze pozostaje
otwarte — mozna do nas wpas¢ na pyszna
herbate lub kawe, porozmawia¢ o potrze-
bach swojej firmy i wspélnie poszukad
najlepszych rozwiazan.

Moja wizja na przysztos¢ to polaczenie
nowoczesnych narzedzi z ciepla, relacyjna ob-
stuga, ktéra zawsze byla fundamentem EBK.

A jak widzi Pani przyszto$¢ w kontek-
Scie spofecznego zaangazowania, ktore
jest Pani tak bliskie?

A spolecznie chee kontynuowaé zadania

w wymienionych stowatzyszeniach i funda-
cjach oraz wykona¢ duza cz¢s$¢ planu z za-
tozonej strategii na 20 lat stworzenia Insty-
tutu Narodowej Polskiej Marki z naszymi
wspanialymi partnerami biznesowymi.
Marzy mi si¢ platforma dla instytucji, ale

i dla przedsigbiorcow, na ktérej bedziemy
wspoltpracowaé i méwi¢ o Marce Polskiej.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Piaseczno 2025 — Targi Zdrowia
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NOBILIA | 25 LAT

25 LAT MARKI NOBILIA:
HISTORIA SMAKU, ELEGANCJI
| PREZENTOW Z DUSZA

Elegancja, smak i emocje zamkniete w opakowaniu — tak od ponad
dwoch dekad wyglada filozofia marki Nobilia, ktéra udowadnia, ze
prezent moze by¢ czyms wiecej niz tylko upominkiem. O tym, jak zrodzit
sie pomyst na marke, jak wyglada proces tworzenia wyjgtkowych
zestawow prezentowych i dlaczego w dzisiejszym swiecie to wtasnie
gest ma najwiekszg moc opowiada Anna Garmada, wspoizatozycielka

i wtascicielka marki Nobilia.

Jak narodzita si¢ marka Nobilia? Czy
pamigta Pani moment, w ktérym
zrodzit si¢ pomyst na tworzenie koszy
prezentowych?

Wszystko zaczelo si¢ w potowie lat 90, kie-
dy po raz pierwszy zetknelismy si¢ z eksklu-
zywnymi koszami prezentowymi podczas
zagranicznych targéw. Byly to zestawy in-
spirowane francuskim stylem — z terrinami,
winem, wszystko w barwach granatu, ecru

i ztota. To byla pierwsza odstona Nobilii.
Szybko jednak zauwazylismy, ze polscy
klienci jeszcze chetniej siegaja po nasze
rodzime smaki. Tak pojawily si¢ w koszach
Siwucha, ogérki kiszone i smalec. Sarmacki
folklor w najlepszym wydaniu. Bylo to nie
tylko odwazne, ale tez niezwykle trafione
podejscie — te rustykalne, swojskie kompo-
zycje zyskaly ogromna popularnosé.

Jakie byly przetomowe momenty w hi-
storii marki? Co sprawifo, ze Nobilia
zaczeta dynamicznie si¢ rozwijac?

Kluczowym momentem bylo wejscie Polski
do Unii Europejskiej. Otworzylo to przed
nami mozliwo$¢ importu produktéw pre-
mium z calej Europy i sprzedazy zestaw6w
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za granice. Wtedy tez zaczelismy tworzy¢
nasze pierwsze autorskie opakowania —
pudetka, puszki i kosze, ktére powstaja
do dzi§ we wspolpracy z producentami

z calego $wiata. Postawili§my na unikal-
nos$¢ sktadnik6w oraz jakosciowe, wielo-
krotnego uzytku opakowania zero waste.
To strategia, ktérej trzymamy si¢ do dzis.
Wierzymy, ze dobry prezent nie koficzy
si¢ na otwarciu opakowania — ma pozostac
w domu i zy¢ dalej.

Rynek prezentéw biznesowych jest dzis
bardzo konkurencyjny. Czym dzisiaj
wyr6znia sie Wasza oferta?

Przede wszystkim jakoscia i unikatowoscia.
Tworzymy zestawy prezentowe, jakich nie
znajdzie si¢ na sklepowej pélce. Belgijskie
czekolady i praliny, bakalie, kawy, przetwo-
ry, alkohole z renomowanych winnic czy
rzemieslnicze specjaty — wszystko to dobie-
ramy z najwyzsza starannoscia. Wspo6lpra-
cujemy z takimi producentami jak m.in.
Moét Hennessy, Maxim's de Paris. Jesli cho-
dzi o polskie marki — stawiamy na tradycje:
marka Pluton, J. A. Baczewski, Polskie
Fabryki Porcelany Cmieléw, Krosno Glass,
Jakob Haberfeld, jak i autorskie niszowe

ANNA GARMADA

Wiascicielka i CEO marek
SLODKIE i Nobilia. Ekspertka
w dziedzinie prezentéw biz-
nesowych i stodyczy reklamo-
wych. Konsekwentnie rozwija
przedsiebiorstwo, wyznaczajgc
trendy w branzy upominkow
korporacyjnych. tgczy pasje
do designu z dbatoscig o ja-
kosc i ekologie. Jej misja jest
tworzenie produktow, ktére
buduja relacje miedzy markami
a klientami.

marki, ktére juz odnosza miedzynarodowe
sukcesy np. Heritage Gin, Tesselis.

Nasze wina dobierane sg przez koneserow:
Marka Kondrata, Roberta Mielzyriskiego

i Roberta Maklowicza. Mamy tez cztery
autorskie marki: Sktad Praski, Choco Maya,
Ovocnie i Christmas Moments & Co.
Kazda z nich to osobna historia i smak.
Ponadto posiadaja wlasna identyfikacje
wizualna, a szaty graficzne opakowari stwo-
rzyly znane artystki: Joanna Gebal, Anna
Rudak oraz Martyna Wojcik-Smierska.

Wyréznia nas takze podejécie. Prezent to
nie tylko zawarto$¢, to emocja, opowiesé,
doswiadczenie. Dlatego nasze zestawy maja
charakter, sq spdjne estetycznie i tematycz-
nie. Nie boimy si¢ odwaznych rozwiazan
wizualnych — inspirujemy si¢ sztuka, wspot-
pracujemy z ilustratorami. Do tego dbamy
o ckologie: opakowania mozna ponownie
wykorzysta¢ zgodnie z zasada less waste,

a nasze materialy sa biodegradowalne.
Stodycze maja czysty sktad, czekolada bel-
gijska jest certyfikowana Cocoa Horizons,
co potwierdza pochodzenie z etycznie
zarzadzanych plantacji kakao.

Kolekcja Sktad Praski

Ponadto oferujemy wiele mozliwosci perso-
nalizacji — aby zapewni¢ naszym klien-

tom elegancka, a jednoczesnie subtelng
ekspozycje logo. To wszystko sprawia, ze
nasze prezenty sa zapamigtywane. Mamy
tez $wiadomo$¢, ze tworzymy wizerunek
naszych klientéw. Prezent firmowy to prze-
ciez wizytéwka — co§, co méwi o kulturze

i klasie marki.

Kolejny wyrdznik Nobilii to profesjonalna
platforma sprzedazowa dla klientéw B2B,
ktéra pozwala tatwo wygenerowac oferte,
zlozy¢ zaméwienie, skorzystac z opcji
personalizacii. Jest to duze utatwienie doce-
niane przez klientdw.

Czy s3 momenty, z ktorych jeste$cie
szczegolnie dumni?

Na pewno ze stworzenia marek Sktad
Praski 1 Choco Maya. To projekty, ktére po-
kochali nasi klienci. Sktad Praski to ukton
w strone dawnej Warszawy — jej smakow,
zapachéw 1 klimatu. To namiastka Lour-
se’a 1 Malej Ziemianskiej — takze dzigki
obecnosci w zestawach produktéw marek
Pluton, J.A Baczewski, ktére juz wowczas
istnialy 1 byly niezwykle popularne. Choco
Maya natomiast to otientalna podréz przez
przyprawy, kakao i kawy z calego $wiata.

Dumni jeste$my tez z prestizowych part-
nerstw i wspolpracy przy wydarzeniach
kulturalnych i charytatywnych — m.in.

z Fundacja Akogo? czy Julian Cochran
Foundation. Nasze zestawy trafiaja na
aukgje charytatywne, wydarzenia muzyczne,
koncerty na Zamku Krélewskim. To poka-
zuje, ze wartosci sa dla nas réwnie wazne
jak produkt. Dziatamy odpowiedzialnie,
angazujemy si¢ spolecznie 1 wierzymy, ze
piekno ma sens wtedy, gdy stuzy innym.

Jak wyglada proces tworzenia zestawu
prezentowego w Nobilii?

To wieloetapowa praca — od selekeji pro-
duktéw, przez projektowanie opakowania,
az po detale, jak kolor wstazki czy tekst
etykiety. Zaczynamy od inspiracji: moze

to by¢ smak, obraz, nastréj, pora roku.
Nastepnie dobieramy sktadniki — czesto

to rzemieslnicze manufaktury, male firmy
z dusza. Duza wage przyktadamy do opra-
wy graficznej: wspolpracujemy z artystami,
tworzymy ilustracje, siggamy po wzory
inspirowane stylem retro, art déco czy
motywami roslinnymi. Kazdy element jest
przemyslany. Zespé! projektowy — gldw-
nie kobiecy — wklada w to serce, estetyke

i ogromng wrazliwo$¢. W efekcie powstaja
prezenty, ktére wzbudzaja zachwyt juz od
plerwszego spojrzenia.

W jakich sytuacjach biznesowych
najlepiej sprawdza si¢ elegancki zestaw
prezentowy?

W $wiecie relacji biznesowych gest ma cze-
sto wigksze znaczenie niz stowa. Elegancki
zestaw prezentowy moze by¢ traktowany
jako narzedzie budowania wizerunku marki
oraz sta¢ si¢ symbolem klasy, stylu i troski
o szczegoly. Wreczanie prezentéw bizne-
sowych to sztuka, za ktorg stoi tradycja.
Lecz wazna jest tez nowoczesna forma
komunikaciji.

Najczesciej wybieranym momentem jest
okres §wiateczny — czas podsumowarl,
zyczenl i podzickowan. Zestawy na Boze
Narodzenie, pelne aromatycznych stody-
czy, win czy herbat, to sposéb na wpro-
wadzenie §wiatecznej atmosfery do relacji
zawodowych. Jednak prawdziwie skuteczne
marki wiedza, Ze okazji jest znacznie wigcej.

Prezent doskonale sprawdza si¢ przy
podpisaniu kontraktu, otwarciu nowego
oddzialu, jubileuszu firmy, awansie czy
urodzinach partnera biznesowego. To takze
mily akcent po zakoniczonym projekcie lub
wspolpracy, ktdry wzmacnia wigzi i pod-
kresla profesjonalizm. W firmach dbajacych
o kulture organizacyjna zestawy prezento-
we coraz czesciej wreczane sa rowniez pra-
cownikom — jako forma uznania, motywacji
i docenienia zaangazowania.

Wspolczesne prezenty firmowe, takie jak
te tworzone przez marke Nobilia, maja
charakter premium — sa dopracowane
wizualnie, spdjne tematycznie i jako$ciowe.
Eleganckie opakowanie, rzemieslnicze pro-

dukty i mozliwos¢ personalizacji sprawiaja,
ze prezent nie jest juz przypadkowym
upominkiem, lecz §wiadomym elementem
strategii wizerunkowej. Wlasnie dlatego co-
raz wigcej firm traktuje zestawy prezentowe
jako inwestycje w relacje — bo pigkny gest
zapamiegtuje si¢ na dtugo, a dobry smak

i estetyka zawsze budza sympatie i zaufanie.

Kim s3 Wasi klienci i czego najcze¢éciej
poszukuja w ofercie Nobilii?

To przede wszystkim firmy, ktére chea
obdarowac swoich pracownikéw, partne-
réw, klientéw. Obstugujemy zaréwno duze
miedzynarodowe korporacje, jak i mniej-
sze rodzinne biznesy. Rosnie tez liczba
klientéw indywidualnych — wiele os6b
zamawia u nas prezenty na §luby, jubileusze
czy $wieta rodzinne. To, co ich laczy, to
poszukiwanie jakosci, estetyki i autentycz-
nosci. Czesto styszymy, Ze nasze zestawy
wywoluja wzruszenie — to najwickszy
komplement. Prezent ma by¢ przezyciem,
nie tylko produktem.

25 lat za Wami. Co dalej? Jak widzi Pani
przysztos$¢ marki?

Mamy pomysly na kolejne dwie dekady.
Chcemy nadal zaskakiwad, tworzy¢ pickne
rzeczy, budowaé emocje poprzez smak

i forme. Dziala¢ w sposéb odpowiedzial-
ny i przyjazny dla srodowiska.

Rozwijamy nowe linie, szukamy nowych
smakéw. Nobilia to nie tylko produkt — to
idea. Chcemy, by nasi klienci czuli si¢ dum-
ni, wreczajac nasze zestawy. Bo prezent to
forma komunikacji — a my umiemy opowia-
da¢ najpigkniejsze historie. I bedziemy to
robi¢ dalej, z jeszcze wicksza pasja.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk
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SIDE GIFTS | 25 LAT
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U NAS NIE ROZMAWIA SIE

Z BOTEM

SIDE Gifts zaczynato od telefonu, faksu i matego biura, a dzis
obstuguje tysigce klientow w catej Polsce, majac w portfolio ponad 80
tysiecy produktow. Jak wygladata ich droga od klasycznej agencji do
specjalisty od gadzetéw reklamowych i czego nauczyty ich najwieksze
kryzysy? M.in. o tym rozmawiamy z Magdaleng i Remigiuszem

Gremlikami z okazji 25-lecia firmy.

Swigtujecie 25 lat dziatalnoséci. Gratula-
cje! Jak wygladaty Wasze pierwsze kroki
na rynku reklamowym?

Remigiusz Gremlik: Zaczynalismy
bardzo skromnie: telefon, komputer, faks,
ksigzka telefoniczna i niewielkie biuro

na Bialotece. Poczatkowo SIDE funk-
cjonowato jako klasyczna agencja ,,full
service”, ale szybko zrozumielismy, Ze

w biznesie jest jak w sporcie — nie mozna
by¢ mistrzem we wszystkich dyscyplinach.
Dlatego stopniowo wyspecjalizowalismy sie
w gadzetach reklamowych i z perspektywy
czasu moge powiedzied, Ze to byta bardzo
dobra decyzja.

W ciggu 25 lat mielicie kilka wymaga-
jacych moment6éw w firmie, jak np. kry-
zys w 2008 czy pandemia COVID-19.
Czego one Was nauczyty?

R.G.: Kazdy z tych momentéw byl dla nas
inna lekcja pokory i zmienial nasza optyke
prowadzenia biznesu. Kazdy kryzys jest
bolesny, jesli w nim tkwisz i nie wyciagasz
wnioskéw. Dla nas takim naprawde zim-
nym prysznicem byt rok 2008. Do tamtego
momentu wszystko tadnie si¢ krecito, nasz
portfel klientéw opieral si¢ gtéwnie na sek-
torze finansowym, wiec wolumeny i warto§¢
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zamowien si¢ zgadzaly. Kiedy banka pekla,
telefony zamilkly, a budzety marketingo-

we zostaly zamrozone, bardzo szybko
zrozumielismy, w jak trudnym momencie sig
znalezlismy. Cisza w biurze handlowym to
najgorszy dzwigk dla przedsigbiorcy.

Na szczescie w firmie pracowata juz wtedy
Magda — kt6ra, nomen omen, poznatem na
targach reklamy. Zakasaliémy rekawy i w nie-
dhugim czasie udato nam si¢ poszerzyc
portfel klientéw na tyle, Ze moglismy wrdci¢
na $ciezke rozwoju. Tamten kryzys nauczyt
nas, by nie czekaé na to, co przyniesie jutro,
ale by samemu to jutro kreowaé. Zrozu-
mielismy, Ze nie wolno budowac¢ biznesu

na jednym filarze i trzeba blyskawicznie
adaptowa¢ si¢ do nowych realiéw.

Ta umiejetnosé okazata si¢ kluczowa

w 2020 roku, kiedy mierzylismy si¢

z pandemia. Gdy wigkszo$¢ firm dopiero
probowala znaleZ¢é pomyst na siebie, my
juz sprzedawalismy maseczki, plyny do de-
zynfekgji i §rodki ochrony. W tym trudnym
okresie udato nam si¢ nie tylko utrzymaé
zespot w calosci, ale tez nie zaliczy¢ straty
w sprzedazy. Ta sytuacja kolejny raz przy-
pomniata nam, jak wazna jest elastycznosé
w biznesie, oraz pokazala, ze lojalnos¢ klien-
tow i pracownikéw to najtwardsza waluta.

Byli$cie §wiadkami wielu zmian na ryn-
ku reklamowym. Ktére z nich mozecie
wskaza¢ jako najwig¢ksze? Czy ktoras
szczegolnie Wam si¢ spodobata?

R.G.: Najwigksza zmiana jest bez watpie-
nia cyfryzacja i tempo komunikacji. Kiedy$
wszystko dzialo si¢ wolniej, relacje budo-
walo si¢ na spotkaniach twarza w twarz,

a nie na Zoomie. Dzi$ Zyjemy w erze
winstant”. Klient chce wyceny w 15 minut,
wizualizacji w godzing, a towaru na poju-
trze. Wszystko stalo si¢ policzalne, oparte
na KPT i tabelkach w Excelu. Czy mi si¢

to podoba? Mam ambiwalentne odczucia.
7. jednej strony wspolczesna technologia
daje nam niesamowite mozliwosci. Mozemy
realizowac¢ projekty, o jakich kiedy$ nam si¢
nie $nito, i robi¢ to btyskawicznie. Z drugiej
strony, trochg zaczyna brakowac tego
,»-analogowego” budowania relacji. W SIDE
Gifts staramy si¢ taczy¢ jedno z drugim —
korzystamy z najnowszych technologii tam,
gdzie to konieczne, ale w obstudze klienta
zachowujemy ,,stara szkole”. U nas nie
rozmawia si¢ z botem, tylko z cztowiekiem,
ktéry doradzi, podpowie, a czasem po
prostu zapyta: ,,co stychac¢?”. Ten ludzki
plerwiastek w cyfrowym $wiecie staje si¢
coraz bardziej towarem deficytowym.

Wasza oferta jest niezwykle zréznico-
wana. Czy jest co$, w czym czujecie si¢
najmocniej?

Magdalena Gremlik: Bez chwili zasta-
nowienia moge powiedzieé, ze ceramika
reklamowa. Cho¢ mamy w ofercie ponad

80 tysiecy produktéw — od elektroniki po
tekstylia — to wlasnie w ceramice czujemy si¢
wyjatkowo mocni. Jestesmy jednym z naj-
wigkszych — o ile nie najwickszym — dystry-
butorem marki Maxim Ceramics w Polsce

i sprzedajemy naprawde ogromne liczby ich
produktéw.

Mamy osobna strong poswigcona tylko ce-
ramice, a nasi pracownicy — wedltug opinii

przedstawicieli Maxim Ceramics — posia-

daja wiedze ekspercka na temat produktu
i technik znakowania. Jesli wi¢c kto$ szuka
ekspertéw od ceramiki reklamowej, to
wszystkie drogi prowadza do nas. (usmiech)

Na Waszej stronie widnieje informacja,
ze zrealizowali$cie projekty dla ponad
20 000 firm z catego kraju. Ktére z nich
wspominacie najczesciej i co sprawia,
ze byly wyjatkowe?

R.G.: To prawda. Przez te 25 lat mielismy
przyjemnos¢ pracowac dla wielu klientéw

i ta liczba — 20 000 — robi wrazenie nawet
na mnie. Dostarczylismy miliony gadze-
tow i kazda z tych realizacji byta na swoj
sposéb wyjatkowa. Gdybym jednak mial
wskazac te, ktére nasuwaja mi si¢ na mysl
jako pierwsze, to z pewnoscia byloby to za-
moéwienie na ponad p6! miliona podkladek
$niadaniowych pod talerz dla dzieci. Bylo
to pierwsze tak duze zamdwienie, jakie
otrzymali$my, i pierwsze, jakie zrealizowali-
$my bezposrednio na Dalekim Wschodzie.

Kolejny projekt, ktéry pamigtam, to
czekolady z orzechami dla jednej z firm

z branzy informacji gospodarczej. Jak
wyglada czekolada, kazdy wie, ale to
zamowienie bylo nietypowe: tabliczka po
rozpakowaniu miata wyglada¢ tak, jakby
ktos$ ja juz ugryzl, a po czesci orzechéw
mialy zostac tylko puste dziury. Do kazdej
czekolady dodawany byl bilecik z hastem
w stylu: ,,Kontrahenci skubia twéj biznes?
Dodaj ich”. Jak widag, liczy si¢ pomyst — ze
zwyklej czekolady mozna zrobi¢ upominek
ktéry zapada w pamiec.

>

Kolejna realizacja to kategoria wagi cigzkiej.
Lata temu, kiedy zawody strongmandw
byly w Polsce bardzo popularne, jeden

z naszych klientéw zlecil nam wykonanie
odlewanych, 2-kilogramowych Zeliw-

nych hantli w indywidualnym ksztalcie,

z odlanym logotypem. Wyszlo genialniel
Do dzisiaj mam w domu dwa prototypy

i zdatza mi si¢ z nich korzystac.

Piszecie tez, ze wktadacie w swoja prace
150% profesjonalizmu, pasji i zaangazo-
wania. Czym jeszcze si¢ wyrozniacie na

tle konkurencji? Jaki jest zesp6t SIDE?

R.G.: SIDE Gifts to przede wszystkim
ludzie. Konkurencja moze mie¢ ten sam
produkt, czasami nawet lepsza ceng, ale
nie ma naszego zespolu — i to jest wlasnie
to, co nas wyrdznia. To opinia przede
wszystkim naszych klientow, ktérzy jako
najwazniejsze cechy naszej firmy wskazuja
profesjonalizm, zaangazowanie i atmosfere
wspolpracy. Cena jest wazna, ale dobre
relacje sq najcenniejsze.

Zawsze chcialem, aby w firmie panowala
partnerska i przyjacielska atmosfera, a pra-
cownicy przychodzili do niej z pozytywna
energia i uSmiechem na twarzy. Wydaje mi
sig, ze to nam si¢ udato. Jesli juz ktos dota-
cza do naszego zespotu, to z nami zostaje.
Dla mnie to ogromna satysfakcja, ze rotacja
w naszym zespole jest praktycznie zerowa.
To jest wazne rowniez dla wielu naszych
klientow, ktérzy cenia sobie stale relacje

i brak ciaglej ,,karuzeli” opickunéw.

Cwieré wieku za Wami. Co dalej?
Czego mozna Wam zyczy¢ z okazji tego
jubileuszu?

R.G.: Czego nam zyczy¢? Przede wszyst-
kim — zeby nam si¢ wciaz chcialo. Rutyna to
zabojca biznesu, wiec zyczylbym sobie i ca-
femu zespotowi, by kazdy dzier przynosit
nowe, cickawe wyzwania. Zesp6! i klientéw
mamy fantastycznych, wiec o wyniki i dalszy
rozwdj jestem spokojny. Czego chcie¢
wigcej? Moze odrobiny szczescia — bo jak
jest szczescie, to jest i zdrowie, i wszystko
uktada si¢ tak, jak powinno. I moze jeszcze
tego, aby wszystko, co najlepsze, byto wciaz
jeszcze przed nami. (usmiech)

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk

REMIGIUSZ GREMLIK

Tworca marki SIDE Gifts.

Od 25 lat zwigzany z bran-

73 gadzetow reklamowych.
Absolwent Bielskiej Wyzszej
Szkoty Biznesu na kierunku
reklama i public relations. Lubi
iS¢ pod prad, faczy¢ tradycje

Z nowoczesnoscig i nieustan-
nie szuka¢ nowych rozwigzan.
Prywatnie pasjonat motoryzacii,
aktywnego stylu zycia, nowo-
czesnych technologii i podrozy.
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MAGDALENA
GREMLIK

Profesjonalistka w kazdym
calu. Absolwentka Uniwersyte-
tu Warszawskiego na kierunku
prawo i administracja. Od 20
lat zwigzana z SIDE Gifts,
gdzie jako Dyrektor Handlowy
odpowiada za sprzedaz, prace
dziatu handlowego oraz bu-
dowanie diugofalowych relaciji
z klientami. Pracowita, ambitna
i konkretna, stynie z umiejet-
nosci znajdowania rozwigza-
nia nawet w najtrudniejszych
sytuacjach.
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SALON REKLAMY | 20

20 LAT, A JAWCIAZ MAM
APETYT NA WIECEJ

Salon Reklamy, ktory swietuje 2 dekady na rynku reklamowym, powstat
z odwaznej decyzji 23-letniej studentki finansow, ktéra zamiast liczb
wybrata kreacje i intuicyjnie postawita na cos, co z czasem stato sie

jej zyciowg droga. O pierwszych krokach, kluczowych momentach,
dzisiejszych klientach i historii z Mistrzem Twardowskim w tle opowiada
Aneta Kaminska, wtascicielka agencji.

20 lat dziatalnosci to pigkny jubileusz.
Jak zaczela si¢ historia Salonu Reklamy?

Zaczeha sig. .. przypadkiem, cho¢ dzis
mysle, ze to bylo przeznaczenie. Podczas
studiéw pracowalam w Air Tours Club,
gdzie zajmowalam si¢ marketingiem i rekla-
ma. Cho¢ studiowatam finanse, szybko
zrozumiatam, Ze to nie liczby beda moja
przyszloscia, tylko kreacja. Gdy tylko
odebralam absolutorium, natychmiast za-
rejestrowatam firme. Miatam 23 lata, duzo
odwagi i ogromny gléd tworzenia. Duzy
wplyw na te¢ decyzje miaty osoby, ktére
wtedy spotkalam: méj éwezesny szef,
Jozef Misiaszek, ktérego do dzis§ nazywam
,.biznesowym ojcem chrzestnym” oraz
moja mentorka Barbara Dziedzic, wspie-
rajaca mnie w najtrudniejszych momen-
tach. Ich wiara w moje mozliwosci byla
paliwem do startu i do odwaznych decyzji,
ktére doprowadzily mnie do tego miejsca.

Czy mozesz wskazaC najwazniejsze mo-
menty z zycia firmy, ktére mialy wpltyw
na Wasz rozwéj?

Na pewno moment, kiedy z firmy ,,od

wszystkiego” przeksztalcilismy sie w buti-
kowa agencje¢ specjalizujaca si¢ w kreowa-
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niu gadzetéw reklamowych. Zrozumialam,
ze chee projektowad, a nie tylko sprzeda-
wacé. Z czasem zaczeli trafia¢ do nas klienci,
ktérzy potrzebowali czegos wigcej niz
katalogowych rozwiazan. Przetomem byly
pierwsze duze wygrane konkursy na pro-
dukty promocyjne dla instytucji pafistwo-
wych — jak Polska Agencja Kosmiczna czy
Centrum e-Zdrowia.

Drugim przelomem bylo wejscie w $wiat
muzealnych projektéw — to obszar, gdzie
gadzet nie moze by¢ przypadkowy. Musi
nie$¢ historie, kulture, emocje. I my to
kochamy. No i oczywiscie rozwdj filozofii
projektowania ,,0d zera” — od odejscia od
gotowcow do tworzenia sensorycznych, an-
gazujacych, personalizowanych gadzetdw,
ktére naprawde pracuja na marke klienta.

Trzecim, bardzo waznym i zupelnie nie-
oczekiwanym przelomem byla pandemia.
Dla naszej branzy byt to czas ogromnej
niepewnosci — z dnia na dzien zatrzymaty
si¢ eventy, targi, spotkania, a to one w duzej
mietrze napedzaly rynek gadzetéw. Pojawit
si¢ strach: co dalej? Przez pierwsze kilka
miesigcy bylo nieciekawie, po czym oka-
zalo sig, ze firmy potrzebujq upominkdw
bardziej niz kiedykolwiek: aby podtrzyma¢

morale zespotéw, aby zadbaé o relacje na
odlegtos¢, aby zostawi¢ pozytywny $lad
w trudnym czasie. Efekt? Rekordowy
obrét w historii firmy, przesytki wycho-
dzace codziennie za granice, realizacje od
Europy po Ameryke.

Powiedz prosze, jak przez te 20 lat
zmienifo si¢ podejécie klientéw do
upominkéw reklamowych.

Diametralnie. Kiedy zaczynalam, gadzet
mial po prostu by¢. Dtugopis, kubek,
smycz — klasyki, ktére wybieralo si¢ z kata-
logu niemal bez zastanowienia. Najwazniej-
sza byla iloé¢ i jak najnizsza cena jednost-
kowa, bo upominki rozdawano masowo.
Wtedy nikt nie pytal o emocje, o tozsamos¢
marki, o dopasowanie produktu do odbior-
cy. Gadzet nie mial opowiada¢ historii —
mial by¢ nosnikiem logo.

Dzisiaj to zupelnie inny §wiat. Klienci

sa znacznie bardziej §wiadomi, a odbior-

cy bardziej wymagajacy. Zmienily si¢
nawyki konsumenckie, wzrosta wrazliwos¢
estetyczna i ekologiczna, a do§wiadczenia
zaczely mie¢ wigkszg wartos¢ niz same
przedmioty. Firmy przestaly traktowaé
gadzety jako dodatek — zaczely je traktowaé
jako narzedzie budowania relacji i element
komunikacji marki. Klient chce teraz
emogji, jakosci i funkcjonalnosci, ale przede
wszystkim — spéjnosci z wlasnymi warto-
$ciami. Upominek ma by¢ przedtuzeniem
DNA marki, a nie przypadkowa rzecza,
ktora ,,wpadta” w rece, bo byla dostepna.

Coraz wigksza role odgrywa personalizacja —
zaréwno wizualna, jak i emocjonalna. Juz
nie wystarczy logo nadrukowane w rogu;

liczy si¢ dopasowanie koloréw, materiatow,
tresci 1 funkcji do konkretnej grupy. W wielu
firmach upominki sa dzi§ projektowane tak
samo jak mikroprodukty premium, z proce-
sem podobnym do design thinking: badanie
odbiorcy, budowa prototypu, testowanie.

Ogromnie wzrosto takze znaczenie
storytellingu. Klienci chcea, aby ich gadzety
,opowiadaly”, wywolywaly reakcje, budo-
waly atmosfere, tworzyly punkt zaczepie-
nia do rozmowy. Zdarza sie, ze projekt
zaczynamy nie od wyboru przedmiotu,

ale od zdania: ,,Chcemy, zeby odbiorca
poczul...”. Do tego dochodzi sensorycz-
no$¢ — zapach, faktura, dzwick, rytuat
otwierania, do$wiadczenie zmystéow. To
fascynujaca zmiana, bo pozwala budowa¢
glebsza relacje z odbiorca. Niektore nasze
realizacje wywolaly zachwyt nie dlatego, ze
byly ,,przydatne”, ale dlatego, ze aktywowa-
ty wspomnienia lub konkretne emocje.

A jesli chodzi o sam produkt, coraz czesciej
méwimy nie o ,,gadzecie”, lecz o malym
produkcie premium, ktéry ma jakos¢,
design i warto$¢ uzytkowa. Jego rola nie
jest tylko promowanie marki, ale — realne
poprawianie codziennosci odbiorcy. To
bardzo inspirujacy kierunek i ciesze sig, ze
klienci tak mocno go doceniaja.

Ktére z Waszych projektéw czy realizacji
byly najbardziej wyjatkowe, ciekawe —
takie, ktore zostang dtugo w pamigci?

Jedna z moich ulubionych historii to ta z. ..
plecakiem, ktéry przebil wszystkie inne ple-
caki §wiata. (§zech) Firma z branzy IT zamo-
wila gadzet dla programistéw. Zapropono-
wali$my plecak antykradziezowy ze stalowa
linka, krytymi zamkami i pelna wodoodpor-

noscia. Dolozylismy ujmujacy copywriting

1 opakowanie, ktére tlumaczylo jego funkcje
w formie krétkiej historii. Efekt? Wszyscy
chcieli mie¢ ,,ten” plecak — tylko ten! W efek-
cie zabraklo ich u producenta. A dodam, ze
nie byla to niska pétka cenowa.

Inna historiar Z patacem Krzysztofory.
Zaprojektowalismy eleganckie, drewniane
pudetka z czerwonym atlasem, w kto6-
rych... wreczano sztabki olowiu! Upo-
minek byl symboliczny, zgodny z legenda
o alchemiku Mistrzu Twardowskim, ktéry
mial przemieniaé¢ oléw w zloto. Z racji,

ze postac ta jest zakorzeniona w historii
Krakowa i patacu Krzysztofory, wraz z fir-
ma eventowa sprawili§my, ze upominek
wreczal oficjelom sam Mistrz Twardowski
(tymczasowo opuscil ksiezyc, wyjatkowo
na nasz event), zyczac, by — zgodnie z le-
genda — oléw rychlo przemienit si¢ w zlo-
to. Byto zatem show (bo pod pacha Mistrz
mial kura — sztucznego, ale i tak wszyscy
chcieli to sprawdzic i zrobi¢ sobie ,,selfie”)
i bylo mnéstwo §miechu, emociji, a zatem
sa wspomnienia. To tylko potwierdza, ze
czasami to bardziej opakowanie (tym razem
elegancka drewniana szkatula z grawerem)

1 przestanie jest upominkiem niz sama
zawarto$¢ (bo kto do licha chciatby dostac
3 kg olowiu?) (Smiech).

Kolejnym przykladem jest projekt dla
Zamku Krolewskiego na Wawelu i wystawy
,.Namioty Tureckie”. Tworzylismy gadzety
na podstawie unikalnych zbioréw — np.
puszke na kawe w caloéci pokryta motywem
roélinnym z jednego z namiotdw i eleganc-
kie jedwabne poszetki z nadrukiem zlotej
rekojescei tureckiego miecza z dedykacja
,.dla prawdziwych mezczyzn”.

Bardzo wymagajacym zleceniem byla takze
wspolpraca z duza organizacja miedzyna-
rodowsa — konkurs na ponad 140 pozycji,
w dwéch wariantach: ekonomicznym

1w pelni recyklingowym. Jako jedyna agen-
cja spetnilismy wszystkie warunki. To bylo
ogromne wyzwanie i ogromna satysfakcja.
Dzi$ mogg si¢ pochwali¢ 2-letnim kontrak-
tem ,,Vendora” na Polske z tg firma.

Czym dzi$ zajmuje si¢ Salon Reklamy
i ktére produkty sa Waszymi bestsel-
lerami?

Tworzymy identyfikacje wizualne, materialy
drukowane, a takze oprawy graficzne even-
tow. Gadzety to jednak nasza najwigksza
mitosé. Chee podkreslié, ze jestesmy bu-
tikowg agencja — i tacy zostaniemy. Mamy

grafikdw, copywriteréw, marketingowcow,

specjalistow od druku i produkcji. Kazdy
ma swoja przestrzen. Inwestujemy w roz-
woj: szkolenia, testy Gallupa, mentoring,
spotkania strategiczne. Przyjmujemy prak-
tykantéw — m.in. z programu Erasmus oraz
uczniéw krakowskiego liceum, ktérych
ucze pro bono podstaw UX. Mlodzi ludzie
dodaja §wiezosci i ucza nas spojrzenia

z innej perspektywy.

Bestsellery? Zdecydowanie te, ktére pro-
jektujemy od zera — nie klasyki, lecz ,,brand
experience w pigutce”. Notesy z papieru

z kamienia, wieczne oléwki, personali-
zowane akcesoria, gadzety sensoryczne,
pachnace zestawy $wiateczne, a nawet
produkty, ktére unosza si¢ w powietrzu —
jak lewitujaca doniczka dla jednej z firm IT.
Klienci coraz cz¢sciej prosza o rozwigzania
ckologiczne — ale autentycznie ekologiczne,
a nie typu greenwashing. Przyktadem moze
by¢ podktadka z recyklingu z opon, czy
kurtka z nylonu z odzysku, ktéra producent
ponownie przyjmuje do przetworzenia.

20 lat za Wami. Co dalej? Jakie s Wasze
plany?

To dopiero poczatek. Planuje dalszy
rozwdj dziatu kreacji, mocniejszy nacisk na
ckologie, projekty premium i wspotprace

z markami, ktére chca budowaé wartos$é,

a nie masowo rozdawac rzeczy. Kocham

te prace i wierzg, ze kolejne 20 lat bedzie
jeszcze ciekawsze.

Rozmawiata Matgorzata
Malinowska-Krawczyk
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PODKLADKI24 | 1

MOJA FIRMA ROZWIJALA SIE

RAZEM ZE MNA

Od agenc;ji reklamowej, przez kryzysy rynkowe i pandemie, az po
rozwiniety dziat produkcyjny, ktérego asortyment trafia dzis do klientow

w catej Europie. Zatozycielka firmy Podktadki24, Anita Makarska-Gurgacz,
opowiada o swoich poczatkach, wyzwaniach oraz o tym, dlaczego opinie
przesiebiorcow powinny wybrzmie¢ w debacie publiczne;.

Swigtujecie w tym roku 15 lat dziatal-
nosci. Czesto styszy sie, ze poczatki sg
trudne. Jak byto w Waszym przypadku?

Z perspektywy czasu uwazam, ze W moim
przypadku bylo dokladnie odwrotnie.
Poczatki byly wrecz tatwe w poréwnaniu
do tego, z jakimi trudno$ciami musiatam
mierzy¢ si¢ pozniej. To byt rok 2011.
Latwo mi to zapamigtaé, bo zaledwie rok
wezesniej urodzila sie moja starsza corka
Ewa, ktéra dzi§ mal6 lat i jako prawie do-
rosta osoba pomaga mi w pracy, podobnie
jak inni cztonkowie mojej rodziny.

Na poczatku dziatatalismy jako agen-

cja reklamowa. Bardzo zalezalo mi na
profesjonalizmie i §wiadczeniu ustug na
wysokim poziomie. Dos$¢ szybko zdoby-
tam niezta pozycje rynkowa. Budowatam
$wietne relacje z klientami — takze tymi

z duzych znanych firm. Realizowatam
spore kontrakty i naprawde mnie to
cieszylo. Ale pdzniej sytuacja zaczela si¢
zmieniaé. Wielu moich klientow zaczeto
korzysta¢ z elektronicznych platform
zakupowych. Prowadzilo to do wojen ce-
nowych miedzy agencjami. Nie podobato
mi si¢ takze to, ze klienci prosili o przy-
gotowanie cickawych propozycji, a potem
,wrzucali” je na platformy i sprawdzali,
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czy ktos w Polsce nie zrobi tego chociaz-
by o grosz taniej.

Czy to spowodowato, ze zdecydowata
sie Pani odejs$¢ od dziatalnos$ci posred-
niczacej na rzecz produkcji wlasnego
asortymentu?

Tak. Od dawna myslalam o przeksztalce-
niu firmy i tworzeniu oraz promowaniu
wlasnego asortymentu. Przetom nastapil,
gdy dla jednego z klientéw importowalam
z Chin podkladki pod mysz (w Europie nie
moglam znalez¢ odpowiedniego produk-
tu). Razem z zespolem opracowalismy tez
unikalna metode znakowania, ktéra péZniej
opatentowalam. Tak zaczelismy budowac
wlasny stock produktéw, poszerzac i pogle-
bia¢ oferte. Od prawie 10 lat zajmuje si¢
tym asortymentem i musz¢ przyznac, ze
jest to naprawde interesujace i wciagajace.

Czyli podktadki pod mysz byty od po-
czatku Waszym giéwnym produktem?

Tak, a dokladniej ergonomiczne podktad-
ki pod mysz, ktére zapewniaja wsparcie
nadgarstka, poprawe postawy oraz komfort
pracy. Zaczynalismy od jednego modelu,

a dzi§ mamy ich kilkanascie, w wielu kolo-
rach, takze z nadrukiem petnokolorowym

ANITA MAKARSKA-
GURGACZ

Wiascicielka marki
Podktadki24 — Mousepad24.eu.
Urodzona w 1980 r. w Lublinie.
Absolwentka Wydziatu Za-
rzgdzania i Podstaw Techniki
Politechniki Lubelskiej. Mgr
inz. zarzadzania i marketingu.
Mezatka i dumna mama dwdch
corek: Ewy i Alicji. Pasjonatka
samorozwoju, zaréwno ducho-
wego, jak i fizycznego. Mito-
$niczka jogi, medytacji i jazdy
konnej. Wolny czas poswieca
rodzinie, najczesciej w domo-
wym zaciszu, na wspolnym
gotowaniu, pielegnacji ogrodu

i dtugich spacerach z psami.

na calej powierzchni. Stanowia jeden z fi-
laréw naszej sprzedazy. Promujemy je ha-
stem: ,,Podaruj poczucie komfortu”, ktére
naszym zdaniem doskonale odzwierciedla
idee tych upominkéw reklamowych. Kolejna
linia produktéw byly maty gamingowe —
duze, profesjonalne, z gumy i poliestru.
Branza IT i gaming natychmiast odpowie-
dziata na nie licznymi zaméwieniami.

Rynek reklamowy jest niezwykle
konkurencyjny. Co Was wyr6znia na tle
innych firm?

Wyréznia nas przede wszystkim unikalny,
niepowtarzalny asortyment oraz najwyzszy
poziom ustug. Szczegblne miejsce zajmuja
wspomniane wezesniej profesjonalne, er-
gonomiczne podktadki pod mysz, bardzo
poszukiwane przez uzytkownikéw — pra-
cownicy duzych firm wrecz domagaja sie
takiego wyposazenia, $wiadomi korzysci

plynacych z jego stosowania. Pracodawcy
chetnie wykorzystuja je jako praktyczny
nosnik reklamy lub sposéb prezentowa-
nia celéw 1 wartosci organizacji, ktére
kazdy pracownik moze mie¢ zawsze przed
oczami. Systematycznie rozwijamy oferte;
mamy juz ponad 100 modeli w wielu roz-
miarach i kolorach. Podktadka pod mysz
naprawde moze by¢ atrakcyjnym elemen-
tem dekoracyjnym wnetrza.

Mam takze swietny zespol grafikéw — osobe
z ogromnym do$wiadczeniem i druga,
$wiezo upieczong absolwentke Akademii
Sztuk Picknych. Ich spojrzenie, kreatywnosé
i wrazliwos¢ artystyczna sa bardzo docenia-
ne przez klientéw powierzajacych nam swoje
projekty i odwiedzajacych nasze stoiska
podczas targéw. U nas zawsze jest kolorowo
i pigknie. Jest mi ogromnie mito, kiedy moja
cérka wpada do biura, patrzy na realizo-
wane zamowienia i méwi: ,, Wow, mamo,
jakie to jest §liczne!”, a potem koniecznie
chee zabrac jedna podktadke dla siebie albo
ktéregos z przyjaciot. Widze, Ze jest dumna,
gdy na naszych realizacjach pojawiaja si¢ lo-
gotypy znanych miedzynarodowych marek.
Za to z kolei dzigkuje wspanialym agencjom
reklamowym, ktére sa naszymi klientami

i powierzaja nam zlecenia swoich odbiorcéw.

1

Wyréznia nas rowniez system sprzedazy
oparty na zaawansowanym serwisie interne-
towym, umozliwiajacym sktadanie zamo-
wiefi i samodzielng customizacje produktéw
online. Caly czas staramy si¢ ulepszac
procesy, wdrazaé¢ nowe pomysty, rozwiazania
i technologie. Od lat prowadzimy tez dziatal-
no$¢ badawczo-rozwojowa, m.in. w zakresie
technik druku, ktére stale ulepszamy. Nowe
technologie maja poprawia¢ jako$¢ wydru-
kéw i samych produktéw. Prowadzimy réw-
niez ankiety i badania satysfakcji, aby jeszcze
lepiej rozumieé potrzeby naszych klientéw

i stale podnosi¢ jakos¢ ustug,

Co z perspektywy 15 lat moze Pani wska-
zac jako najwigksze firmowe wyzwanie?

Najwigkszym wyzwaniem okazala si¢
pandemia. W 2019 roku po raz pierw-

szy wystawiliSmy si¢ na targach Festiwal
Marketingu. To byla niesamowita rado$¢
znalez¢ si¢ wiréd wystawcdw. Produkty
spotkaly si¢ z duzym zainteresowaniem

i zrozumialam, Ze to $wietny kierunek
rozwoju. Po tym sukcesie planowali$my
udzial w kolejnych wydatzeniach, jed-

nak nadeszta pandemia. To byt dla mnie
bardzo trudny moment. Mialam ogromne
obawy dotyczace dalszego funkcjonowania
firmy i nie wiedzialam, czy przetrwamy te
zawirowania. Razem z zespolem robilismy
wszystko, co mozliwe, by znalez¢ odbior-
céw na nasze produkty, a takze poszerzy-
lismy oferte o artykuly potrzebne w czasie
pandemii — przede wszystkim maseczki.
Wykorzystujac technike sublimacji, ktérej
uzywaliémy dotad do znakowania podkta-
dek pod mysz, zaczelismy personalizowaé
réwniez maseczki. Ich sprzedaz pomogla
nam przetrwac najtrudniejszy okres.

7. czasem pojawily si¢ $rodki pomocowe
— tarcze finansowe — i zacze¢lam wierzy¢,
ze nie bedzie tak Zle, ze uda nam sie ocalié
biznes i miejsca pracy. Niestety nasze plany
dotyczace targdw i ekspansji zagranicz-
nej stanely wowcezas w miejscu. W 2022
roku przygotowywalismy si¢ do udziatu

w targach PSI, ale zostaly odwolane mie-
siac przed terminem. Musieli§my czekaé
kolejne miesigce, by znéw miec szans¢ na
spotkania z odbiorcami twarza w twarz.
Gdy tylko bylo to mozliwe, zaczelismy
jezdzi¢ z produktami po calej Europie.
Odwiedzilismy m.in. Bonn, Wieden, Prage,
Lyon, Dusseldorf i oczywiscie wszystkie
edycje Festiwalu Marketingu i PROMO
SHOW w Warszawie. Zdobyli$my licznych
klientéw 2z calej Europy, ktérzy docenili
nasze produkty — ich unikalno$¢, praktycz-
no$¢ 1 wysoka jakos¢. To bylo wspaniale,
ale rodzito kolejne wyzwania. Musielismy
zwigkszac skale produkeji, inwestowac

W maszyny, magazyny, stock, technolo-
gie. Zarzadzanie firma stawalo si¢ coraz
trudniejsze i wymagato od nas ogrom-
nej efektywnosci, $wietnej komunikacji

i niezawodnosci. To ciagta walka z cza-
sem i krotkimi terminami. Na szczeScie
mialam solidne podstawy — ukoriczytam
zarzadzanie i marketing, a do§wiadczenie
zdobywane latami bardzo mi pomoglo.

Dzis jestem tu, gdzie jestem, robig to, co
robie, czerpi¢ z tego ogromna satysfakcja.

Wierze, ze przysztos¢ przyniesie kolejne
ciekawe wyzwania, a to, co przyjdzie — be-
dzie dobre. W zesztym roku nasi dystrybu-
torzy z Holandii postanowili osobiscie nas
odwiedzi¢, zeby zapoznad si¢ ze szczegd-
tami naszej produkcji, lepiej ja zrozumied,
a takze by nawiaza¢ bardziej bezposrednie,
przyjacielskie relacje. Ten gest docenienia
byt dla mnie niezwykle wazny i dal mi
poczucie satysfakcji zawodowe;.

Czy chciataby Pani co$ doda¢ na koniec
naszej rozmowy?

Na koniec chciatabym dodad, jak bardzo
cieszg sig, ze jestem cze$cig Srodowiska
przedsigbiorcéw — ludzi cigzko pracujacych,
niezlomnych, ktérzy naprawde buduja
dobrobyt tego kraju, cho¢ mam wrazenie, ze
nie zawsze sq za to nalezycie doceniani. Mam
tez pewna teori¢. Przedsiebiorcy to ludzie in-
teligentni, do$wiadczeni i przenikliwi. Nieta-
two ich oszuka¢ ani zmanipulowa¢. I wtasnie
dlatego, zamiast pozwoli¢ im sta¢ si¢ glosem
rozsadku w spoleczenstwie, czesto probuje
si¢ ich zdyskredytowaé. W efekcie ich opinie
przestaja brzmie¢ w przestrzeni publicznej
tak wyraznie, jak moglyby — a szkoda, bo to
wlasnie oni na co dziefi mierza si¢ z prawdzi-
wymi problemami gospodarki.

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk
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10 LAT, NIEMAL 60 RYNKOW,
12 MILIONOW PRODUKTOW

Firme VINOVE, wyrézniong Diamentem Forbesa, zatozyli w 2016

roku dwaj pasjonaci motoryzaciji i designu: tukasz Kardas oraz

Mariusz Szyller. Wspdlnie stworzyli marke ekskluzywnych perfum
samochodowych, ktorg wyréznia polska jako$¢, europejski design

oraz globalny zachwyt odbiorcow. W rozmowie z OOH magazine
wspominajg swoje poczatki, opowiadajg m.in. o kluczowych momentach
w rozwoju firmy oraz ich najwazniejszych rynkach eksportowych.

Swigtujecie w tym roku jubileusz 10-le-
cia. Prosz¢ powiedzie¢, jak wygladaty
pierwsze kroki VINOVE.

Cho¢ VINOVE oficjalnie istnieje od 2016
roku, pomyst na stworzenie luksusowych

zapach6éw do samochodéw zrodzit sig

w naszych glowach znacznie wczesdniej.

Z pasji do nowoczesnej motoryzacji

i mitosci do wyjatkowych perfum powstata
koncepcja potaczenia tych dwoch swiatow

w jednym produkcie. Efekt? Perfumy, ktére
nie tylko pachna, ale tez wygladaja jak mate
dziela sztuki uzytkowej.

Wspominajac dekade dziatalnosci,
czy mozecie wskazac¢ kluczowe mo-
menty, ktére miaty wptyw na Wasz
rozwoj?

Takim przelomowym momentem w histo-
rii marki bylo opracowanie innowacyjnego
polimeru zapachowego, ktéry stopnio-

wo uwalnia aromat przez 90 dni. Jego
konstrukcja zostala zaprojektowana tak,
by powietrze z wywietrznikéw samo-
chodu delikatnie optywato polimerows
powierzchnie, gwarantujac réwnomierne

i subtelne rozprzestrzenianie si¢ zapachu.
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Czy Wasza nazwa ma ukryte znaczenie?

W logotypie VINOVE zawiera si¢ kwinte-
sencja naszej pasji do motoryzacji i perfum.
,»Vinove”, czyli V9, z jezyka wloskiego:

,»V nove”, nawiagzuje do nazwy kultowego
silnika V8. Natomiast nasz charakterystycz-
ny sygnet ksztaltem przypomina flakon
ekskluzywnych perfum. Tu warto zazna-
czy¢, ze kompozycje zapachowe tworzone
sa na wylacznosé firmy w renomowanym
laboratorium we Francji — kolebce §wia-
towego perfumiarstwa. Kazdy aromat jest
unikalny i powstaje z my§la o konkretnym
charakterze uzytkownika i stylu wnetrza
samochodu. Obecnie w ofercie mamy 16
kompozycji zapachowych.

Kiedy weszliscie na Sciezke persona-
lizacji? Jak wygladato Wasze pierwsze
zlecenie?

Realizacja pierwszego produktu personali-
zowanego miala miejsce w 2017 roku dla
Hotelu Stoneczny Zdréj. Rozpoczelismy
tym samym istotny nurt naszej dziatalno$ci.
W 2019 wprowadzilismy w linii Original
front w postaci oryginalnego drewna

iw tym samym roku powstal juz pierwszy

produkt dedykowany na drewnie. Obecnie
w ofercie mamy réwniez fronty ze splotem
typu ,,carbon” oraz ze skéry ekologicznej
w trzech odcieniach. W 2024 nastapit
zakup nowej siedziby w Lodzi i rozwdj
parku maszynowego, ktéry w szczegélno-
$ci nastawiony jest na realizacje produkcji
customizowanej oraz private label.

Wspomnieliscie, ze w Waszej ofercie
znajduje si¢ kilkanascie linii produkto-
wych i kompozycji. Ktore z produktow
sprzedaja si¢ najlepiej?

Bez watpienia naszym bestsellerem jest
linia Prestige Wood, ktéra swietnie wpisuje
si¢ w nurt eko. Fronty wykonane sa z praw-
dziwego drewna — od hebanu po orzech
amerykanski. W polaczeniu z metalizowana
ramka tworza ponadczasowy design. To
idealna linia dla przedsiebiorstw szukaja-
cych customizowanego produktu z wyzsze-
go segmentu. Firmy najczesciej wybieraja
Milano Modern Wood z frontem z orzecha

amerykaniskiego i bestsellerowym zapa-

chem Milano. Tu warto dodad, ze marka
Mazda Polska zamawia customizowane
produkty VINOVE nieprzerwanie od 5
lat, a zapach Milano wybrala jako zapach
dedykowany dla swoich klientéw.

Na drugim miejscu jest Original — linia, od
ktoérej wszystko sie zaczeto. Minimalistyczna
forma i subtelne grawerowanie lub nadruk
facza si¢ tu z nowoczesna technologia
uwalniania zapachu. Original dostepny jest

w trzech kolorach (czarnym, bialym i szarym)
i moze by¢ w pelni personalizowany, co czyni
z niego idealny gadzet zapachowy dla marek.

Na trzecim miejscu: Classic Leather — sk6-
rzana klasyka, ktéra perfekeyjnie dopelnia
wnetrza aut. Ekologiczna skéra w odcieniach
écru, szarosci i brazu sprawia, ze Classic
Leather to produkt o wyjatkowej estetyce,
réwniez w wersjach personalizowanych.

Klienci lubia réwniez nasze nowosci.
Mtodsze pokolenie pokochato Vibeara,
czyli metalizowanego misia, za jego $§wie-
z0$¢ 1 pomystowosé. Mozna go zawiesi¢
lub zamontowa¢ w kratce wentylacyjnej.
Do wyboru jest 8 zapachéw, 8 koloréw

i mozliwo$¢ personalizacji opakowania.

Z kolei Vinove Scented Card ma wszech-
stronne zastosowanie. Mozna jq zawiesi¢

w samochodzie, szafie czy pokoju hotelo-
wym. Zainspirowana geometriq krysztaléw
i nowoczesng architektura, dostepna w dzie-
sigciu zapachach taczy elegancki wyglad

z praktycznym zastosowaniem. Czarna
cleganckq tasiemke oraz opakowanie mozna
personalizowaé, czego przykladem jest reali-
zacja dedykowanej kartki dla firmy BCS.

Co sprawia, ze VINOVE wyréznia si¢
na tle innych marek zapachéw samo-
chodowych?

Ponad 12 milionéw sprzedanych produk-
téw to dowdd, ze klienci doceniaja polska

jakos¢ i europejski design. W VINOVE
od poczatku konsekwentnie rozwijamy
produkcje w Polsce, co pozwala na pelng
kontrole nad kazdym etapem powstawania
produktu — od projektu i doboru materia-
16w, po marketing i sprzedaz. Dzigki temu
firma moze zagwarantowac najwyzsza ja-
kos¢ oraz dbatos¢ o detale, ktore sa nieod-
facznym elementem luksusowego designu.
Ciesza nas réwniez nagrody za wyjatkowy
wyglad naszych produktow, m.in. 1 miejsce
w swojej kategorii dla Vibeara w konkursie
SUPER GIFT na Festiwalu Marketingu

w 2024 roku.

Wasz asortyment jest dostepny w pra-
wie 60 krajach. Ktory rynek jest dla Was
najwazniejszy?

Szczegolnie dumni jeste$my z rynku
ukraifiskiego, ktéry mimo trwajacej wojny
pozostaje w top 3 naszych najwickszych
rynkéw. Bardzo wazny jest réwniez dla nas
rynek holenderski — pelni on role swoistej
»trampoliny”, umozliwiajac skuteczny eks-
port naszych produktéw do innych krajéow
curopejskich. Warto takze wspomnie¢

o rynku chifskim, gdzie nasze produkty sa
sprzedawane w ekskluzywnych salonach
marek Range Rover i Jaguar, co stanowi dla
nas istotne potwierdzenie jakosci 1 prestizu
naszej oferty.

Czy mozecie zdradzi¢, z jakimi marka-
mi wspotpracujecie? Czy branza moto-
ryzacyjna jest wiodaca wérod Waszych
klientow?

Obserwujemy duza zmiang. Coraz wigcej
marek z innych branz niz motoryzacyjna
decyduje si¢ na produkty personalizowane:
np. elektronicznej, paliwowej czy bankowe;.
Mozliwos¢ naniesienia logo, doboru kolo-
rystyki 1 indywidualnego zapachu sprawia,

ze perfumy samochodowe staja si¢ nie tylko

eleganckim dodatkiem, ale i no$nikiem

emocji oraz tozsamosci marki. Cze$¢ firm
decyduje si¢ na produkty i sprzedaz jako
marka wlasna. Spektakularnym przyktadem
jest wspolpraca z marka Home&You, ktéra
zaowocowala wykreowaniem zupelnie
nowej kategorii zakupowej — perfum samo-
chodowych — i wprowadzeniem zapachéw
VINOVE do sprzedazy w ponad 130 salo-
nach w Polsce. Natomiast litewska druzyna
koszykarska Zalgiris Kowno uznala, ze
personalizowane perfumy samochodowe
beda idealnym gadzetem dla ich kibicéw.

Jednym z naszych cel6éw, ale takze powo-
déw do dumy jest nawigzanie statego part-
nerstwa z markami. Tak jest w przypadku,
wymienionej juz wczesniej, 5-letniej
wspolpracy z Mazda Polska czy obecnie
rozwijanej z salonami marki Lexus w kilku
polskich miastach. Jestesmy réwniez
wrazliwi na obecng sytuacje §wiatowa.

Na znak solidarnosci z Ukraing powstala
niedawno specjalna edycja najnowszego
produktu — NETROshoe — w kolorach
flagi ukrainskiej.

Na koniec naszej rozmowy prosze
zdradzi¢, czego mozemy si¢ spodzie-
wac w portfolio zapachéw VINOVE
w tym roku.

W ostatnich latach regularnie wprowa-
dzalismy nowosci. W 2024 roku byly to
m.in.: zapachy Las Vegas, Dakar i Verona
oraz linie Power Line i Vibeat. Rok 2025
przynidst kolejne innowacje — nowy pro-
dukt NETROshoe oraz poszetzenie setii
Scented Card o dwa zapachy. W tym roku
planujemy wprowadzenie dwéch nowych
zapachéw, ale na ten moment nie mozemy
zdradzi¢ szczegblow.

Rozmawiata Matgorzata
Malinowska-Krawczyk
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GIFTS BARANSKI TEKSTYLIA REKLAMOWE | 10 LAT
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NASZA PRACAJESTCZESCIA
GLOBALNEGO KRWIOBIEGU

MARKETINGU

Wiele lat doswiadczenia w branzy tekstylnej, odwaga w podejmowaniu
decyzji i konsekwentne stawianie na jakos¢ — tak powstata marka
Baranski Tekstylia Reklamowe. W rozmowie z OOH magazine jej
zatozyciel, Pawet Baranski, opowiada o drodze do wiasnego biznesu,
przetomowych momentach rozwoju, wspotpracy z globalnymi markami
oraz o tym, dlaczego dzi$ personalizowane tekstylia sg jednymi

z najmocniejszych nosnikéw reklamy.

Jest Pan obecny w branzy tekstylnej po-
nad 20 lat. Skad pomyst, aby stworzy¢
co$ swojego? Jak wygladaty poczatki,
pierwsze zlecenia?

Moja $ciezka zaczela sie w fabryce, ktéra
produkowata ponad 100 ton reczni-

kéw miesigcznie. Przeszedlem droge od
handlowca do kierownika marketingu, co
dato mi solidne fundamenty merytoryczne
i praktyczne. Poznatem ten proces od pod-
szewki — dostownie i w przenosni. Nauczy-
tem si¢ odrézniaé przedze klasyczna od tej
typu open-end, zrozumialem, jak grama-
tura wplywa na chtonnos$¢ i zywotnosé
produktu. To byla szkota zycia, w ktérej
widzialem, jak detale decyduja o sukcesie
lub porazce partii towaru.

Po dekadzie poczutem, ze mam wystar-
czajaca wiedze i — co wazniejsze — wlasng
wizje jakosci, by p6js¢ na swoje. Praca

w korporacyjnych strukturach, cho¢ po-
uczajaca, czesto wigzala mi rece. Widziatem
luki w obstudze klienta, miejsca, gdzie
mozna co$ zrobi¢ szybciej, lepiej, bardziej
elastycznie. Impulsem byla che¢ wzigcia
pelnej odpowiedzialnosci za produkt, ktory
firmuje. Poczatki byly lekcja pokory: waski
asortyment, budowanie zaufania od zera
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i bazowanie na relacjach z agencjami, ktére
docenialy moje wczesniejsze zaangazo-
wanie. Nie mieli§my wielkich budzetéow
marketingowych, nasza jedyna wizytéwka
byla terminowo$¢ i stowo, ktérego dotrzy-
mywalismy. To procentuje do dzis.

Czy mozecie wskaza¢ najwazniejsze
momenty w zyciu firmy, ktére miaty
wplyw na Wasz rozwo6j?

Kluczowa byla odwaga w wychodzeniu

na zewnatrz — targi branzowe i publikacje
w magazynach krajowych 1 zagranicznych
pozwolily nam wyptyna¢ na szersze wody.
Obecno$¢ na tych eventach pokazata nam,
ze nie musimy mie¢ kompleksow wzgledem
zachodniej konkurencji. Zrozumielismy, ze
polska jakosé w polaczeniu z elastycznoscia
to nasz atut eksportowy. Jednak prawdzi-
wym testem byl rok 2020. Pandemia ude-
rzyta w samym szczycie sezonu. Kalendarz
zamowiefl na eventy i imprezy masowe

z dnia na dzien opustoszal. To byl moment
»sprawdzam” dla kazdego lidera. Zamiast
czekaé na pomoc, w miesiac przeoriento-
wali$my produkcje na maski bawelniane. To
byla operacja na Zywym organizmie — zmia-
na parku maszynowego, logistyki, a nawet
schemat6éw funkcjonowania. Zaczynalismy

PAWEL BARANSKI

Zatozyciel i twérca marki
Baranski Tekstylia Reklamowe.
Z wyksztatcenia ekonomi-
sta, z zamitowania pasjonat
motoryzacji, sportu i dobrej
kuchni. Od 20 lat w bran-

zy widkienniczej z pasjg do
wdrazania nowych produktéw

i technologii. Zwolennik filozofii

Kaizen nie tylko w pracy, ale
i w zyciu codziennym.

od lokalnych odbiotcéw, a skoniczylismy na
najwickszych sieciach handlowych w Euro-
pie, dostarczajac miliony sztuk produktéw
ochronnych. To pozwolilo nam nie tylko
przetrwad i utrzymacé zespol, ale wygenero-
wac zysk. To wlasnie ten zwrot 1 wypraco-
wany kapital pozwolily nam na inwestycje
w nowoczesne linie produkcyjne, dzicki
ktérym co roku notujemy wzrosty i moze-
my oferowac asortyment, o ktérym dekade
temu moglismy tylko marzy¢.

i

Tworzylicie tektylia dla duzych marek.
Czy mozecie zdradzi¢, z jakimi global-
nymi markami wspo6tpracowaliscie?
Ktora z Waszych realizacji pozostanie
na dtugo w pamigci?

Trzymamy si¢ zelaznej zasady: gramy fair
play i wspétpracujemy wylacznie z agencja-
mi reklamowymi. Nie omijamy pos$redni-
kéw, bo wiemy, Ze to na zaufaniu agencji
budujemy nasz biznes. To dzigki nim nasze
produkty trafiaja do globalnych korporacji
i na najwigksze areny sportowe — od mi-
strzostw §wiata w pilce noznej, przez tur-
nieje tenisowe, po prestizowe festiwale jak
Festiwal Filmowy w Cannes, Glastonbury
czy nasz rodzimy Opener. Agencje wiedza,
ze powietrzajac nam obstuge swojego klien-
ta — np. globalnego producenta napojow
czy giganta technologicznego — nie musza
martwi¢ si¢ o jako$¢.

Kazde zlecenie traktujemy indywidualnie,
bez wzgledu na to, czy produkt trafi do

rak fana muzyki w Anglii czy sportowca na
$wiatowym turnieju. Szczegdlnie w pamieci
zapadaja realizacje ,,Jlast minute” przed
wielkimi wydarzeniami, gdzie logistyka
graniczy z cudem. Satysfakcja, gdy widzisz
w telewizji relacje z drugiego konica $wiata,
a w tle miga recznik lub koc wyprodukowa-
ny przez nas w Polsce, jest nie do opisania.
To dowdd na to, ze nasza praca jest czescia
globalnego krwiobiegu marketingu.

W swojej ofercie macie kilka rodzajow
recznikéw. Prosze przyblizy¢ nam,
czym charakteryzuje si¢ kazdy z nich.
Ktore z nich sg najcze¢sciej wybierane
przez klienta biznesowego?

Produkujemy niemal kazdy rodzaj recznika,
jaki mozna sobie wyobrazi¢, a kazdy

z nich petni inng funkcje marketingowa.
Klasyczne reczniki bawetniane frotte tkane,

z haftem lub ttoczeniem to wciaz synonim
elegancji i prestizu — wybierane czesto przez
marki premium, hotele, SPA czy jako eksklu-
zywne upominki korporacyjne. Tutaj liczy
si¢ migkko$¢ chwytu i wysoka gramatura.
Jednak obecnie rynek zdominowaly reczniki
drukowane: sportowe z mikrofibry oraz
welurowe. To nowoczesna odpowiedz na
potrzeby klientéw, ktérzy nie chea wybieraé
miedzy funkcjonalnoscia a designem. Mikro-
fibra jest lekka, szybkoschnaca i kompakto-
wa — idealna dla branzy fitness, na sitownie
czy imprezy biegowe. Z kolei reczniki
welurowe tacza chlonno$é bawelnianej
petelki z gladka strong wierzchnia, idealna
pod nadruk sublimacyjny. Dajemy klientom
produkt w pelni spersonalizowany, ktéry
jest zywa reklama marki. Mozemy przeniesé
na material zdjecie w jakosci fotograficznej,
skomplikowany gradient czy artystyczna gra-
fike na calej powierzchni (full print), co przy
tradycyjnym tkaniu bytoby niemozliwe.

Reczniki to nie jedyne produkty w Wa-
szej ofercie, prawda?

Zdecydowanie. Rynek reklamowy ciagle
ewoluuje. Nasza oferta to juz ponad

40 artykutow i ta lista stale ros$nie. Od
pelnej gamy tekstyliow domowych — koce
(polarowe, sherpa, piknikowe), posciele,
poduszki — po odziez reklamowa, taka jak
stroje sportowe, bluzy, softshelle. Mocno
rozwijamy takze dzial outdoor i eventowy:
lezaki, pufy, worko-plecaki. Chcemy by¢
dla agencji partnerem pierwszego wyboru
w kategorii ,,tekstylia”. Jesli klient szuka
czegokolwiek, co jest z materiatu i da sie
na tym umiesci¢ logo — naszym celem jest
powiedzieé: ,, Tak, zrobimy to”. Stale mo-
nitorujemy trendy wnetrzarskie i modowe,
aby nasze gadzety nie byly tylko ,,nosni-
kiem logo”, ale uzytecznym, estetycznym
przedmiotem, ktérego odbiorca koficowy
po prostu bedzie chcial uzywac.

Jakie metody personalizacji oferujecie
swoim klientom?

Oferujemy pelne spektrum logowania, bo
dobranie techniki do materiatu jest kluczo-
we dla efektu koficowego. Od sublimacj,
ktora pozwala na niewyczuwalny w dotyku,
niescieralny nadruk na poliestrze, druku
DTE, pozwalajacego na precyzyjne odwzo-
rowanie detali na bawelnie, przez klasyczny,
szlachetny haft komputerowy. Mamy tez
grawer laserowy oraz produkty dziane

i tkane. Dobieramy technologie tak, by logo
klienta wygladato idealnie przez lata, a nie
tylko do pierwszego prania.

Czy to prawda, ze Wasz zespo6t tworzy
grupa znajomych i przyjaciot? Jak wy-
glada Wasza praca na co dzien? Czym
si¢ w niej kierujecie?

Tak, i to jest nasza najwicksza przewaga,
cho¢ teoretycy biznesu czgsto to odradzaja.
Wiele oséb w zespole zna si¢ od piaskow-
nicy, razem dorastali§my na jednym osiedlu.
To przektada si¢ na ogromne zaufanie,
lojalnos¢ i specyficzna chemig, ktorej nie da
si¢ wypracowac na szkoleniach integracyj-
nych. Nie musimy traci¢ czasu na polityke
biurowa czy konwenanse. Komunikacja jest
krétka i konkretna. Nie ma dla nas rzeczy
niemozliwych — gdy pojawiajq si¢ tematy
awaryjne u klienta, moi ludzie sa gotowi

do pomocy o kazdej porze, bo wiedza, ze
gramy do jednej bramki. Dziatamy profe-
sjonalnie, ale po ludzku. W naszej firmie
nie ma sztywnej hierarchii, ktéra blokuje
decyzje. Kazdy wie, co ma robié.

Prosze¢ powiedzie¢ na zakonczenie,
patrzac wstecz na 10 lat na rynku rekla-
mowym, z czego jest Pan najbardziej
dumny?

Najwigksza dumg napawa mnie fakt, ze
mimo dynamicznych zmian na rynku,
rosnacej konkurencji z Azji 1 kryzyséw
makroekonomicznych, udato nam sie
zbudowa¢ stabilng i rozpoznawalna marke
Baranski Tekstylia Reklamowe.

Jestem dumny z mojego zespotu — z tego,
ze stworzyliémy miejsce pracy, w ktérym
rotacja jest minimalna, a ludzie zostajq na
lata. I wreszcie jestem dumny z tego, ze
agencje reklamowe postrzegaja nas jako
rzetelnego partnera, na ktérym moga
polegaé przy najbardziej prestizowych
projektach. To zaufanie to kapital, ktérego
nie da si¢ kupi¢, trzeba na niego cigzko
zapracowac latami pracy. To daje mi energie
na kolejne dekady.

Rozmawiata Malgorzata
Malinowska-Krawczyk
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TEABAG | 5 LAT

WYOBRAZNIA NASZYCH
KLIENTOW NIE MA GRANIC

Firma Teabag obchodzi w tym roku jubileusz 5-lecia. Marka, ktora
narodzita sie w czasie kryzysu, dzi$§ zachwyca kreatywnymi projektami
i zdobywa rynki zagraniczne. Teabag udowadnia, ze maty gest moze
stac sie poczgtkiem duzego biznesu. Joanna Szatek, zatozycielka
marki, w rozmowie z OOH magazine méwi o pierwszych krokach,
rozwoju, nietypowych realizacjach i obecnosci na targach branzowych.

Poczatki Waszej marki s3 do$¢ nie-
typowe. W czasach, kiedy wiele firm
upadato, Wy rozpoczgliscie dziatalnos¢.
Prosze przyblizy¢ histori¢ Teabag.

Teabag narodzil si¢ w czasie pandemii —
w okresie, gdy wiele firm walczylo

o przetrwanie, a mato kto decydowat si¢
na rozpoczynanie nowych projektéw. Dla
mnie byl to jednak moment ogromnej
determinacji i odwagi. Laczylam prace na
etacie w branzy IT z tworzeniem Teabag,
Inspiracja, ktéra towarzyszyla mi przy
kreowaniu tego projektu, byta bardzo
prosta i wynikata z mojego sposobu
postrzegania relacji miedzy ludZzmi. Od
zawsze ogromng rados¢ sprawialo mi
obdarowywanie innych. Wierze, ze drob-
ny gest potrafi sprawié, ze §wiat drugiej
osoby staje si¢ troche bardziej kolorowy.
Szukatam kiedys$ pomystu na skromny,
ale jednoczesnie wyjatkowy prezent dla
bliskiej osoby — i to wlasnie wtedy w mo-
jej glowie pojawilo si¢ pierwsze ziaren-
ko pomystu na Teabag. Mam glebokie
przekonanie, ze to wlasnie drobne, pickne
rzeczy wprawiaja §wiat w ruch. Chciata-
bym, aby kazdy potrafil cieszy¢ si¢ z ma-
lych gestéw i jednoczes$nie mial w sobie
che¢ obdarowywania nimi innych.
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Jak powstat Wasz pierwszy projekt? I co
byto najbardziej nietypowym ksztattem,
jaki przyszto Wam zrealizowac?

Pierwszy projekt powstal zupelnie sponta-
nicznie — potrzebowalam czegos wyjatko-
wego do zdjecia ksiazek, ktére w wolnym
czasie fotografowalam. W pewnym mo-
mencie pojawil si¢ pomyst, aby stworzy¢
torebke herbaty w ksztalcie... ksiazki. Ten
jeden drobny impuls zapoczatkowal cata
marke. Od tamtej pory zrealizowalismy
niezliczong liczbe niestandardowych pro-
jektow. Powstawaly ksztalty tak réznorod-
ne, jak: parasolka, krowa, §winka, plaster
miodu, balon, pociag czy wézek widtowy.
A najbardziej zaskakujacy? Prawdopo-
dobnie kapibaral Kazdy z tych projektow
pokazuje, Zze wyobraznia naszych klientéw
nie ma granic, a my potrafimy zamieni¢
nawet najbardziej nietypowy pomysl w go-
towy produkt.

Czy z perspektywy 5 lat mozecie wska-
za¢ moment przefomowy w rozwoju
Teabag?

Tak — przelom nastapil w lipcu 2022 roku,
kiedy wyslatam krétka wiadomosé do
Waszej redakcji z pytaniem, czy poszu-

JOANNA SZALEK

Zatozycielka marki Teabag.

Z wyksztatcenia ekonomistka.
Tworzy marke z determinacja,
ambicja i dbatoscig o kazdy
detal. Laczy kreatywnosé

z estetyka oraz wiara, ze mate
gesty potrafig budowac relacje.
Prywatnie amatorka tenisa

i mito$niczka wtoskich podrozy

kulinarnych.

kujecie upominkéw z logo. Ku mojemu
zaskoczeniu zaproponowaliScie nam udziat
w Festiwalu Marketingu. To byla decyzja,
ktéra naprawde zmienila wszystko. Juz we
wrzesniu 2022 wystapiliémy na Festiwalu
Marketingu, a profil naszej dziatalnosci
przeszedl ogromna transformacje — od
sklepu internetowego z prezentami do mar-
ki produkujacej personalizowane upominki
biznesowe. Nasza dziatalnos¢ dostownie
zmienila si¢ o 180 stopni.

Drugim waznym krokiem byt udzial w PSI
Show 2024 w Diisseldorfie, ktéry otworzyt
nam drzwi do rynku zagranicznego. To

wlasnie tam po raz pierwszy zobaczylismy,

ze nasze produkty maja potencjal nie tylko

w Polsce, ale rowniez na duza skale w Eu-
ropie. Dodalabym jeszcze, Ze te momenty
byly dla mnie nie tylko biznesowymi sukce-
sami, lecz takze osobistym potwierdzeniem,
ze warto byto zaufa¢ intuicji, podja¢ ryzyko
i rozwija¢ marke w oparciu o kreatywnoscé
oraz relacje z klientami. To dato Teabag
ogromny rozped i weigz motywuje mnie do
szukania nowych rozwigzan.

Czesto uczestniczycie w tego typu even-
tach. Co mozecie wskaza¢ jako gtowne
korzysci z obecnosci na targach?

Targi daja nam przede wszystkim mozli-
wos¢ osobistego kontaktu z klientami — i to
jest dla mnie absolutnie najcenniejsze. Nic
nie zastapi rozmowy twarza w twarz, mozli-
wosci pokazania produktéw na zywo czy
opowiedzenia o tym, jak powstaja. Klienci
moga dotknaé, powachac i zobaczy¢ detale,
ktére trudno oddaé na zdjeciu. Dzigki temu
lepiej rozumieja nasza prace, a ja z kolei
mogge poznac ich potrzeby i oczekiwania.
Udzial w targach to réwniez ogromna
wartos¢ w budowaniu marki.

Obecnosé na duzych wydarzeniach bran-
zowych otwiera nam drzwi do wspélpracy
miedzynarodowej, daje rozpoznawalnosé
i sprawia, ze coraz wigcej firm dowiaduje
si¢ 0 naszym produkcie. To takze sposéb,
aby na biezaco §ledzi¢ trendy w branzy
reklamowej i reagowaé na nie w odpo-
wiednim momencie.

Rozpoczgliscie dziatalno$¢ od torebek
herbaty o réznych ksztaltach. A jak te-
raz ksztattuje si¢ Wasza oferta? Co jest
bestsellerem w branzy reklamowej?

Dzi$ oferujemy znacznie wigcej niz tylko
herbaty o unikalnych ksztaltach. Nasza

oferta bardzo si¢ rozwingla — tworzymy
kompletne zestawy prezentowe z herbata,
kawa, czekolada, miodami, konfiturami czy
syropami. Dbamy nie tylko o sam produkt,
ale tez o estetyke, opakowanie 1 wszystkie
detale, ktére sprawiaja, ze upominek staje
si¢ naprawde wyjatkowy. Wprowadzilismy
réwniez tuby z pelna personalizacja (z kawa
lub herbata), ktére pozwalaja firmom
stworzy¢ prezent idealnie dopasowany do
identyfikacji wizualnej i charakteru marki.
Klienci cenia je za elegancje, mozliwosé
pelnego brandingu oraz fakt, Ze stanowia
trwaly noénik reklamowy, ktéry pozosta-

je z obdatowanym na dhuzej. Mimo tej
réznorodnodci jedno pozostaje niezmienne:
naszym nieckwestionowanym bestsellerem

sa wcigz torebki herbaty w indywidualnych
ksztattach. To produkty, ktére klienci kocha-
ja najbardziej, bo mozemy idealnie dopaso-
wac je do branzy, okazji czy stylu komunika-
¢ji marki. Kazdy projekt jest inny — i wlasnie
ta personalizacja sprawia, ze wyrdzniaja si¢
w $wiecie gadzetéw reklamowych.

Od ubiegtego roku mozna zobaczy¢
Waszg ofert¢ na zywo w showroomie
w Poznaniu. Jak to wptyneto na Wasza
dziatalno§¢?

Showroom w Poznaniu byl dla nas ogrom-
nym krokiem naprzéd. Klienci moga tu nie
tylko zobaczy¢ nasze herbaty i zestawy na
zywo, ale tez sprobowaé naparéw, poréw-
nac rézne produkty i porozmawiaé ze mna
o swoich pomystach czy potrzebach. To
miejsce, ktére pozwala naprawde doswiad-
czy¢ Teabag — materialéw, koloréw, ksztal-
tow 1 zapachéw. Obecnoéé showroomu
bardzo pozytywnie wplyneta na budowanie
relagji i zaufania. Wiele firm podejmuje
decyzje szybciej, kiedy moga fizycznie
zobaczy¢ produkty 1 przekonac si¢ o jakosci
wykonania. A ja naprawde lubie te spo-
kojne, kameralne spotkania na zywo — bez
pospiechu, z czasem na rozmowe i wspélne
szukanie najlepszych rozwiazan. Serdecznie
zapraszam do odwiedzenia nas osobiscie — to
najlepszy sposob, by zobaczy¢, jak wyglada
Teabag od $rodka i poczué atmosfere, ktéra
towarzyszy naszej marce.

Co wyroznia Was jako zespot Teabag?
Czym kierujecie si¢ w codziennej
pracy?

Najwazniejsze sa dla nas pasja, kreatywnosé
i zaangazowanie. JesteSmy firma rodzinna,
a to bardzo mocno wplywa na atmosfere

i sposéb dziatania. Kazdy projekt traktuje-
my jak co$ wyjatkowego, a nie jak ,,kolejne

zlecenie do realizacji”. Zawsze zalezy nam

na tym, aby klient poczul, Zze wktadamy
w nasza prace serce. W codziennej pracy
aczymy dbalo$¢ o estetyke, jakos¢ i emo-
cje. Chcemy, aby nasze produkty nie tylko
smakowaly, ale takze opowiadaly historie,
wywolywaly usmiech i budowaty relacje
miedzy ludZmi.

Czego mozna Wam zyczy¢ na kolejne
lata?

Na kolejne lata warto nam zyczy¢ przede
wszystkim duzej dawki inspiracji i odwagi
do realizowania nowych pomystéw — to
wlasnie kreatywnos¢ napedza Teabag od
pierwszego dnia. Ogromnie cieszy mnie,
kiedy trafiaja do nas klienci poszukujacy
czegos naprawde wyjatkowego, cheacy
stworzy¢ produkt w pelni ,,swéj”.

Marzy nam si¢ takze staly rozwéj — zaréwno
samej marki, jak i catego zespotu. W kolej-
nych latach chcieliby$my odkrywaé nowe
rynki, poszerza¢ oferte i wciaz zaskakiwac
naszych odbiorcow §wiezymi rozwiazaniami.

Najwazniejsze jednak, by herbata w tej
nietypowej formie nadal sprawiala ludziom
rados¢ i budowala bliskos¢. Jesli nasze pro-
dukty potrafiag wywota¢ usmiech, wzrusze-
nie lub stworzy¢ krétki moment zatrzyma-
nia — to dla mnie najwickszy sukces.

A na koniec — oby nigdy nie zgasta w nas
ta pasja, dzigki ktorej Teabag w ogdle
powstal. (usmiech)

Rozmawiala Matgorzata
Malinowska-Krawczyk
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GIFTS PAR BAKULA

LN
NOWA'E
ODKRYJ KOLEKCJE 2026 OD
ROYAL DESIGN

Prezentujgc oferte na rok 2026, firma Par Bakuta Sp.J. — wtasciciel
marki Royal Design — jest pewna jednego: to zbior inspiracji, ktory
precyzyjnie odpowiada na wyzwania wspoétczesnego rynku. Upominek
reklamowy to ambasador marki, ktéry musi wyrézniac sie jakoscia,

* Zestaw R02341.02 — wersja ekskluzyw-
na z butelka prézniowa (350 ml), no-
tesem w twardej okladce z metalowym
akcentem, dlugopisem i brelokiem.

* Zestaw R17019.02 — propozycja biz-
nesowa zawierajaca notes A5 w opra-
wie PU, metalowy dlugopis oraz
prézniowy kubek ze stali nierdzewnej
z silikonowa opaska.

Wellbeing i akcesoria

Uzupelnieniem oferty, wpisujacym si¢

w trend dbania o wellbeing, jest szeroka
gama $wiec w szkle (modele: R17377
Bloom, R17378 Heaven, R17379 Lemora,
R17380.04 Glasen, R17381 Citrona).
Sprawdzaja si¢ one doskonale jako subtel-
ne upominki budujace pozytywne skoja-
rzenia. Oferte zamyka od§wiezona gama
przyboréw pismienniczych, w tym nowe
modele dtugopiséw R73401 Rainbow oraz
R73454 Lumina.

Firma Par Bakula jest przekonana, ze tak
skomponowana kolekcja pozwoli wejsé

estetykg i uzytecznoscia.

Wstuchujac si¢ w glosy partneréw i obser-
wujac §wiatowe trendy, firma stworzyla silne
grupy produktowe, stawiajac na funkcjonal-
no$¢ oraz elegancje gotowych rozwiazan. To
kolekeja zaprojektowana tak, aby nie tylko
eksponowac logotyp, ale przede wszyst-

kim budowac trwale relacje z odbiorcami
poprzez codzienny kontakt z przedmiotami
o wyjatkowej jakosci.

Ceramika: Nowoczesne wykonczenia

Otwarcie nowej oferty obejmuje niezwykle
rozbudowang sekcje ceramiki reklamowej.

*  Model R85322 Caldo to kwintesencja
minimalizmu i funkcjonalnosci. Kubek
wyposazono w gladkie, silikonowe etui,
ktére chroni dlonie przed wysoka tempe-
raturg i zapewnia pewny chwyt. Dolaczo-
na pokrywka czyni go idealnym towarzy-
szem pracy biurowej, chroniac dokumenty
i klawiature przed zachlapaniem.

*  Modele R85324 Velluto i R85326 Velutti
reprezentuja linie soft touch. Dzigki ak-
samitnej powierzchni kubki sa niezwykle
mite w dotyku. Ich charakter podkresla-
ja stylowe, kontrastowe wnetrza i ranty
(czarne dla Velluto, biate dla Velutti).

* Kubek R85327 Esla wyrdznia si¢
specjalng powloka zewnetrzna. Grawer
laserowy odstania wzé6r w kolorze
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w rok 2026 z nowa energia i narzedzia-

mi, ktore skutecznie wyrdznia marki na

idealnie dopasowanym do wnetrza rynku. Wtasciciel Royal Design zaprasza

kubka, tworzac spojny i estetyczny

do odkrywania nowos$ci w ofercie.

efekt brandingu.
Elektronika: Energia zawsze pod reka

Kluczowym filarem kolekeji 2026 jest
zaawansowana elektronika uzytkowa.

* Power bank R64387.02 Wold (10 000
mAh) to flagowy produkt, ktéry rozwia-
zuje problem zapomnianych przewodéw
dzigki wbudowanym kablom (Typ-C oraz
Lightning). Posiada funkcje szybkiego
tadowania i czytelny wyswietlacz.

* Model R64388.02 Powetline (20 000 — =

mAh) to produkt dla najbardziej -

wymagajacych. Dysponuje potezna
baterig litowo-polimerowa, szybkim
tadowaniem i dotaczonym kablem C-C.
To niezastapione wspatcie podczas
dtugich podrézy stuzbowych.

Gotowe zestawy upominkowe

Rozumiejac, jak cenny w biznesie jest czas,

IE&

nowa kolekgja kladzie nacisk na gotowe,

eleganckie zestawy:

SRR DA

—
.-
o
T
o]

* Zestaw R02339.51 — klasyka w pudetku
z uchwytami. Zawiera praktyczny notes

)
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A5 w linig, dlugopis oraz brelok.

ROya | DeSig n -
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GIFTS FESTIWAL MARKETINGU 2026

18. EDYCJA TARGOW FESTIWAL
MARKETINGU JUZ WE WRZESNIU!

16-17 wrzesnia 2026 r. w EXPO XXI Warszawa swojg oferte ponownie

zaprezentujg producenci i dystrybutorzy artykutéw promocyjnych dla
branzy reklamy i marketingu oraz dostawcy mediow i maszyn.

Event skierowany jest do profesjonalistéw
z branzy poszukujacych najlepszych inspi-
racji w reklamie, poligrafii, druku na teksty-
liach, znakowaniu gadzetéw reklamowych
iinnych rozwigzan w szeroko rozumianym
marketingu.

Festiwal Marketingu 2025

Ubiegloroczna edycja zgromadzita ponad

200 wystawcow i blisko 3100 odwiedzajacych.

— Dwa intensywne dni spotkan targowych
polaczone z wieczorng gala daja uczestni-
kom wyjatkowa mozliwos¢ nie tylko budo-
wania i wzmacniania relacji biznesowych,
ale takze wymiany doswiadczen. Dodatko-
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wo drugiego dnia uczestnicy targéw mogli
pogtebia¢ wiedze podczas konferencji
organizowanej przez PIAP. Tak komplek-
sowo zaplanowane wydarzenie stanowi
doskonaly przyktad skutecznego eventu,
w ktérym networking, edukacja i inspiracja
ida w parze, pozwalajac uczestnikom rozwi-
ja¢ swoje kompetencje oraz nawiazywaé
trwale, warto$ciowe kontakty w branzy —
komentuje Robert Zatupski, CEO OOH
magazine, organizator targow.

Branzowe konkursy

Targom, jak co roku beda towarzyszyly
branzowe konkursy. Do SUPER GIFTU
2025 zgloszono 71 gadzetéw reklamo-
wych. Konkurs mial na celu wyréznienie
artykuléw promocyjnych prezentowanych
podczas targéw, ktore odznaczaly si¢ swoja
funkcjonalnoscia i nowoczesna koncepcja.
Zwiedzajacy mogli gtosowaé w konkursie
na nagrode publicznosci online oraz na
zywo podczas wydarzenia.

Kolejna odstone mial tez konkurs POS
STARS — na najlepsze displaye reklamowe.
Konkurs przyciagnal uwage profesjona-
listéw z branzy marketingowej i rekla-
mowej, gromadzac innowacyjne projekty.
Jego celem bylo wyrdznienie najlepszych
materialéw wspierajacych sprzedaz. Do
konkursu zgtoszono wiele oryginalnych

i inspirujacych projektow.

Podczas targéw ponownie nie zabrakto
innowacyjnych zgloszen do konkursu
Zloty Medal. Wystawcy zaprezentowali
najnowsze produkty, maszyny i oprogra-
mowania, ktére wyrdznialy si¢ na tle roz-
wiazan dostepnych na swiatowym rynku.
Jury oceniato m.in. poziom nowoczesno-
$ci 1 zastosowanych technologii, innowa-
cyjnoéé koncepcji, aspekty ekonomiczne
zwigzane z zakupem i uzytkowaniem (od
ceny, przez serwis, po koszty utylizacji),
a takze wplyw produktu na srodowisko,
funkcjonalnos$¢ oraz walory estetyczne.

Konferencja PIAP Connect & Knowledge

Drugiego dnia targbw, 18 wrzesnia 2025
roku, odbyla si¢ konferencja zorganizowa-
na przez PIAP — Polska Izbe Artykutéw
Promocyjnych.

Konferencje otwierata Agnieszka Ma-
jewska — Rzecznik Matych i Srednich
Przedsigbiorstw. Udzial w wydarzeniu byt
znakomita okazja do wymiany do§wiad-
czen oraz poglebienia wiedzy, a takze do
nawiazania cennych kontaktéw zawo-
dowych. Na rece Pani Rzecznik zostala
przekazana réwniez mapa limitéw wy-
datkéw na gadzety reklamowe w krajach
UE, ktéra pokazuje, jak duze sq réznice
w podejsciu do tego tematu.

Wieczor Wystawcow

Jednym z najwazniejszych wydarzen jest
uroczysta gala, podczas ktdrej wystawcy
spotykajq si¢ z najwazniejszymi klien-
tami. Podczas oficjalnej czesci imprezy
zostaly rozdane nagrody w konkursie POS
STARS, a takze Zlote Medale. Podczas
targow 1 gali 2025 wyrdzniono takze
firmy, ktére obchodzily swoje jubileusze:
COOKIE Stodycze Reklamowe, Kulig,
UMA, Duplo Polska, Avery Dennision,
SABFIL, MIGROUP, Karmello, Airfresh,
EMB, Haftex, DiWine, Grupa Maciasz-
czyk, WINK, Top Design, Regalo Gifts,
Inspirion.

Kolejna edycja wydarzenia odbedzie si¢
16-17 wrzesnia 2026 r. w EXPO XXI
Warszawa.

ZOBACZ

Festiwal Marketingu
w filmowym
podsumowaniu
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ZAPACHY, LUKSUS | RELAKS.
AXPOL PREZENTUJE KOSMETYKI

PREMIUM

Upominki reklamowe przeszty dtugg droge. Przez lata kojarzyty sie
gtéwnie z artykutami biurowymi i przedmiotami codziennego uzytku.
Tymczasem firmy coraz czesciej szukajg czegos$ wiecej: prezentow,
ktore budujg atmosfere i zostawiajg po sobie prawdziwe wrazenie.
Wiasnie z myslg o takich potrzebach do oferty Axpol Trading i Katalogu
Voyager po raz pierwszy trafiajg kosmetyki premium — Treatments.

Trendy na rynku gadzetéw reklamowych
wyraznie wskazuja, ze marki chetnie siggaj
po produkty, ktére z jednej strony sa prak-
tyczne, a z drugiej — wnosza dodatkowa,
unikalng warto$¢, ktéra sprawi, ze zostang
w pamieci odbiorcéw. Firmowe upominki
to juz nie tylko nosnik reklamy, to takze
stylowy dodatek lub wrecz nieodlaczny
element codziennego zycia.

— Od kilku lat widzimy wyrazny zwrot

w strong gadzetow o wigkszej wartosci, ktore
beda nie tylko praktyczne, ale takZze wniosg
do codziennosci odbiorcéw cos przyjem-
nego, a przede wszystkim pozwola si¢ wy-
réznié. To nie tylko design i wysoka jakos¢.
Firmy aktywnie szukaja nowych kategorii
reklamowych upominkéw, by pozostaé w pa-
mieci swoich odbiorcéw na diuzej — méwi
Michat Bartkowiak, wiceprezes Axpolu.

Kosmetyki SPA w $wiecie upominkéw
firmowych

W odpowiedzi na t¢ potrzebe Axpol
wprowadzil do swojej oferty oraz do
Katalogu Voyager zupelnie nows kategorie
— kosmetyki premium holenderskiej marki
Treatments. Sg wykotzystywane miedzy
innymi w profesjonalnych salonach SPA,
gdzie goscie moga korzystaé z zabiegow,
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w ktérych zapach, dotyk i pielegnacja facza
si¢ w moment pelnego relaksu.

— Wprowadzenie Treatments do naszej
oferty i katalogu Voyager to kolejny krok

w strong bardziej $wiadomych, réznorod-
nych upominkéw firmowych. W ten sposéb
dajemy markom pewnos¢ dobrego wyboru.
To prezent klasy premium, ktéry zachwyca
eleganckim opakowaniem, ale tez zawar-
to$cia. Réwnoczesnie jest w dalszym ciagu
przystepny cenowo, wiec nie rodzi zobowia-
zani dla obdarowanych. To po prostu umile-

nie codziennos$ci — méwi Michat Bartkowiak.

Zapachy inspirowane tradycjami z ca-
tego $wiata

Treatments wywodzi si¢ z Holandii. To
tutaj powstaja ich receptury i tutaj odbywa
si¢ ich produkcja. Marka znana jest z do-
pracowanych kompozycji zapachowych

i inspiracji tradycjami pielegnacyjnymi

z réznych kultur. Od $wiatynnych grot
dawnego Cejlonu, pachnacych kwiatami,
ziotami i kadzidlem, przez kwitnace tarasy
ryzowe w Shinshiro w Japonii, po dzikie
gory pelne kwiatéw wisni w Omanie.

Kazda kolekcja Treatments opowiada
inng historie. Wystarczy odkreci¢ wieczko,

spryskac nadgarstek mgietka lub zapali¢
$wieczke, by przenies¢ si¢ do innej przestrze-
ni. Dzigki starannie dobranemu stezeniu per-
fum, kosmetyki dzialaja na zmysty i tworza
intensywne i dlugotrwate doznania zapacho-
we, ktére pomagaja w pelni si¢ odprezy¢.

Wszystkie kosmetyki Treatments powstaja
z najwyzszej jakosci sktadnikéw pochodze-
nia naturalnego. Sq wolne od parabenéw,
barwnikéw oraz olejéw mineralnych i nie
sq testowane na zwierzetach. Produkcja od-
bywa si¢ zgodnie z europejskimi normami
ISO 22716 oraz GMP.

Dyskretne znakowanie zapada w pamigc

Gama produktéw Treatments w ofercie
Axpolu obejmuje kosmetyki i pojedyncze
akcesoria lazienkowe — miedzy innymi
zele do kapieli, balsamy do rak, zapachy
do wnetrz, §wiece i patyczki zapachowe.
Produkty dostepne sa takze w gotowych
zestawach prezentowych, w réznych kom-
pozycjach zapachowych.

Axpol umozliwia nadruk na opakowaniach
produktéw Treatments. Dzigki temu obda-
rowana osoba bedzie kojarzy¢ marke, od
ktorej otrzymata upominek, z kompozycja
zapachowa opowiadajaca histori¢ i wpro-
wadzajaca w stan relaksu.

— Kosmetyki z dyskretnym logo marki to
dla firm szansa, by budowac relacje w spo-
s6b bardziej elegancki i cieply. To propo-
zycja upominku, ktéra zachwyci zaréwno
kobiety, jak i mezczyzn. Zestaw Treatments
wysyla jasny sygnal — ,,pami¢tamy o Tobie,
chcemy, by ten moment byl mity” — dodaje
Michal Bartkowiak.

Kosmetyki Treatments dostgpne sg w ofer-
cie firmy Axpol oraz w Katalogu Voyager.

axpol.com.pl voyager-katalog.pl
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GIFTS

NIMBUS® NORDIC

MIMBUS

NIMBUS® WPROWADZA NA RYNEK POLSKI 30 LAT
SKANDYNAWSKIEGO DOSWIADCZENIA W PREMIUM
CORPORATE FASHION

Nimbus®, marka wywodzgca sie z Kopenhagi i posiadajgca silng pozycje na europejskim rynku B2B,
rozpoczyna bezposrednig wspotprace z wybranymi polskimi dystrybutorami. Celem jest wprowadzenie
petnego asortymentu trwatych, ponadczasowych i wysokiej jakosci produktéw corporate wear na rynek,
na ktérym zapotrzebowanie na nowoczesng i eleganckg odziez firmowg ro$nie w szybkim tempie.

Od momentu powstania w 1995 roku
Nimbus® rozwija kolekcje, ktéra taczy
funkcjonalnos¢ z klasyczna skandynawska
estetyka. Przez blisko trzy dekady marka
zbudowala reputacje dzigki ekskluzywnym
koszulom, nowoczesnym koszulkom polo
oraz odziezy wierzchniej klasy premium.
Kolekeje sa projektowane z mysla o profe-
sjonalnym zastosowaniu i oparte na trzech
kluczowych warto$ciach: Quality, Design
& Details. To wlasnie te cechy sprawiaja,
ze Nimbus® jest cenionym wyborem dla
firm, ktére chea podkresli¢ swoja wizualng
tozsamos$¢ poprzez starannie wykonane,
eleganckie i reprezentacyjne produkty.

Wejscie na rynek polski stanowi wazny
krok w miedzynarodowym rozwoju marki.
Polska jest rynkiem dynamicznym, szybko
rozwijajacym i charakteryzujacym si¢ rosna-
ca $wiadomoscia w zakresie jakosci odziezy
korporacyjnej. Poprzez budowanie bezpo-
$rednich partnerstw Nimbus® dazy do two-
rzenia bliskich, dtugoterminowych relacji

z lokalnymi partnerami B2B, zapewnienia
im skutecznego wsparcia oraz stworzenia
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jak najlepszych warunkéw do reprezento-
wania marki. W ramach ekspansji Nimbus
wezmie udzial w targach PROMO SHOW
w Polsce w dniach 11-12 lutego 2026 roku,
gdzie zaprezentuje swoje najnowsze kolek-
cje i spotka si¢ z nowymi oraz dotychczaso-
wymi partnerami biznesowymi.

®

Nimbus® stynie z potaczenia minimali-
stycznej estetyki z dopracowanymi detala-
mi. Kazdy produkt zostal zaprojektowany
tak, aby sprawdzal si¢ w profesjonalnym
$rodowisku, wzmacnial wizerunek firmy

i nadawal spéjny, nowoczesny i reprezenta-
cyjny charakter. Dobér tkanin, konstrukcja

kroju i detale sa starannie selekcjonowane,
aby zapewni¢ komfort oraz elegancje,

a kazda kolekcja tworzona jest z mysla

o dlugiej zywotnosci — zaréwno pod
wzgledem wygladu, jak i wykonania.
Zréwnowazony rozwdj jest réwniez
integralna czescia procesu projektowego
marki. Nimbus® pracuje z certyfikowany-
mi, bardziej zréwnowazonymi materiatami,
a wiele produktéw zawiera juz wtékna
pochodzace z recyklingu. Marka przywia-
zuje tez duza wage do tworzenia odziezy
trwalej, co ogranicza konieczno$¢ czestej
wymiany i sprzyja dlugoterminowemu,
$wiadomemu uzytkowaniu.

Dzigki bliskiej wspoétpracy z partnerami
Nimbus® moze oferowaé rozwiazania
dopasowane do potrzeb réznych branz.
Niezaleznie od tego, czy chodzi o elegancka
odziez do biura, reprezentacyjne produkty
na spotkania z klientami czy wytrzymata,
a jednoczesnie stylowa odziez wierzchnia
dla pracownikéw pracujacych w terenie -
marka oferuje kolekcje dostosowane do
wielu profesjonalnych zastosowan. Kazdy
produkt powstaje z mysla o umozliwieniu
firmom tworzenia spéjnego i atrakcyjnego
wizerunku.

Dla dystrybutoréw wspolpraca z Nimbus®
oznacza dostep do silnej europejskiej marki
o konsekwentnie wysokiej jakosci, nieza-
wodnych dostawach i wyraznie zdefinio-
wanej filozofii designu. Nimbus® ktadzie
duzy nacisk na wsparcie swoich partnerow,
oferujac wiedze o produktach, materialy
sprzedazowe, prezentacje i szczegblowe
informacje o kolekcjach. Ambicja marki jest
budowanie bliskich, profesjonalnych relacji,
w ramach ktérych dystrybutorzy moga ofe-

rowa¢ swoim klientom produkty wyréznia-
jace si¢ stylem, jakoscia i trwaloscia.

Podczas PROMO SHOW odwiedzajacy beda
mogli zobaczy¢ i poczué najnowsze produkty,
odkry¢ jako$¢ tkanin oraz poznac podejscie
Nimbus® do designu, funkcjonalnosci i ztéw-
nowazonego rozwoju. Zespot Nimbus®
bedzie obecny na miejscu, aby omoéwic przy-
szle wspolprace, zaprezentowaé asortyment

i doradzi¢, w jaki sposéb ich produkty moga
wzmocni¢ wizualng tozsamos¢ firmy.

Zespo6! Nimbus® z duzym entuzjazmem
oczekuje na rozwdj obecnosci marki na
polskim rynku i budowanie relacji z nowymi
profesjonalnymi partnerami. Majac prawie
30 lat do$wiadczenia, charakterystyczny
skandynawski styl oraz ugruntowana pozy-

cje na rynku europejskim, firma jest gotowa
stac si¢ silnym graczem réwniez w Polsce.

Z oferta firmy Nimbus® bedzie mozna
zapoznac si¢ 111 12 lutego podczas
Migdzynarodowych Targéw Reklamy
i Druku PROMO SHOW 2026,
odwiedzajac stoisko J7, Hala nr 3.

NIMBUS®

- CPH —

PREMIUM SCANDINAVIAN CLOTHING
SINCE 1995
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LANYARD.PRO

KROTKIE SERIE ZMIENIAJA
RYNEK GADZETOW B2B

Czy nadal trzeba zamawiac¢ tysigce identycznych smyczy z logo ,ha
caty rok"? Rynek coraz wyrazniej pokazuje, ze ten model masowej,
generycznej produkcji odchodzi do przesztosci. Firmy dziatajgce

w dynamicznym i nieprzewidywalnym otoczeniu wybierajg dzi$ krétkie,
elastyczne serie — idealnie dopasowane do kampanii, wydarzen,
sezondw i konkretnych grup docelowych.

Koniec ery magazynowania
i zamrozonego kapitatu

Rosnace zainteresowanie niskim minimum
produkcyjnym (Low MOQ) to reakcja na
kilka kluczowych zmian: marketing stal si¢
bardziej zwinny, eventy szybsze, a dziatania
precyzyjniej targetowane. Firmy nie chea
mrozi¢ budzetu w tysiacach sztuk. Potrze-
buja 25 pokrowcéw na wyjazd integracyjny,
50 bandan na kampani¢ outdoorowa, 10
poduszek do strefy chillout, 100 brelokéw
z grafika eventu.

Utrzymywanie duzych zapaséw to nie tylko
koszt — to tez ryzyko. Gadzety szybko si¢
dezaktualizuja — zmienia si¢ logo, claim,
strategia. Krotkie serie wpisujq si¢ w logike
Just-In-Time Promo: dokladnie tyle, ile
trzeba, wtedy, kiedy trzeba. Dodatkowo to
podejscie wspiera cele zréwnowazonego
rozwoju. Mniej odpadéw, mniej marnotraw-
stwa — wicksza odpowiedzialno$¢.

Full personalizacja jako nowy standard

Gadzet reklamowy przestaje by¢ uniwersal-
nym ,,dodatkiem”. Dzi$ jest czescia strategii
komunikacji — dopasowana do grupy od-
biorcéw, wydarzenia, kolorystyki czy roli
uzytkownika. WRAPBAG dla zespotu,
smycz VIP z innym wzorem, pas bagazowy
z personalizacja — to wszystko zwigksza
perceived valne i skuteczno$¢ przekazu.
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Renesans kreatywnosci w branzy
reklamowe;j

Dla agencji i grafikéw ten trend oznacza wig-
cej projektow, stabilniejszy cash flow 1 wigksza
marz¢ na ustugach. Zamiast czekaé na jedno
duze zlecenie, obsluguja wiccej mniejszych
projektéw przez caly rok. Kazda krétka seria
to nowy brief, nowy layout, nowa koncepcja.
To takze wigksza elastyczno$¢é — mozna testo-
wacé r6zne pomysly brandingowe bez ryzyka
zalegania z towarem. Teraz pileczka po stronie
dostawcow — to oni powinni tak budowaé
oferte, by klienci widzieli realna przewage

i wartos§¢ tego modelu dziatania.

LanYard.PRO: elastyczno$¢ jako standard
produkgji

LanYard.PRO rozwija produkcje wiasnie
pod katem krétkich serii. Technologia druku

i cyfrowe procesy pozwalajq eliminowac
koszty przygotowalni typowe dla duzych za-
mowient. Firma nie tylko realizuje duze pro-
jekty po 100 000 sztuk, ale takze male, typu:
100 smyczy z brandingiem, 10 pokrowcéw
z unikalnym wzorem, 30 paséw bagazowych
na event. To nie wyjatki — to codzienno$¢.

Male serie smyczy, bandan, zawieszek, podu-
szek, pokrowcow czy brelokéw zaczynajq
si¢ juz od kilkunastu sztuk. Realizacja jest
szybka, proces uproszczony, jako$¢ — bez
kompromiséw.

Co wigcej, oferta LanYard PRO stale si¢
poszerza. Firma nie tylko wprowadza nowe
produkty skrojone pod potrzeby rynku, ale
tez modyfikuje juz istniejace wzory. Dzigki
temu partnerzy maja dostep do unikalnych,
$wiezych propozycji, ktére wyrdzniaja ich na
tle konkurencji. To podejécie daje nie tylko
wymierne efekty sprzedazowe, ale tez — co
réwnie wazne — mnoéstwo satysfakeji z pracy.
Bo kiedy produkt zyje, rotuje i zaskakuje —
oferta agenciji staje si¢ cickawsza i trudna do
przebicia.

Gadzet w erze digitalu

W swiecie przetadowanym reklamami online,
fizyczny produkt staje si¢ realnym punktem
styku z marka. Opaska identyfikacyjna na fe-
stiwalu czy spersonalizowana smycz w hotelu
generuje wigcej emocji i zaangazowania niz
kampania display. Buduje realne, trwale relacje.

Krotkie serie to nie moda — to nowy
standard

LanYard.PRO odpowiada na potrzeby rynku,
oferujac elastycznosc, wysoka jakosé i petng
personalizacje. Bo przysztosé gadzetéw to nie
ilos¢, lecz trafne, kontekstowe dopasowanie.

LanYard.PRO
Create.it Order.it Weat.it

LANYARD

« PRO

1d.1.60A
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Kolejna nowoscia jest butelka sportowa
Flore (VA937). Jest wykonana z wytrzy-
malego tritanu, posiada zabezpieczenie

qifts

przed przeciekaniem, niezaleznie od
pozycji, w jakiej ja trzymamy, a korzysta-
nie z niej dodatkowo ulatwia silikonowy
uchwyt.

Modele Almaide, Raylee i Flore dostepne
sa w wielu wariantach kolorystycznych,

y 4
co ulatwia dopasowanie ich zaréwno do
ey ko Do Tw 0 J A KAWA - Tw 0 J KU L 0 R
preferencji uzytkownika. Dodatkowo
butelki mozna personalizowa¢ réznymi

technikami nadruku.

AIR GIFTS. GADZETY, KTORE e st e s e V1167 RAYLEE
WYCHODZA W TEREN

Oferta Air Gifts obejmuje réwniez
szersza game gadzetéw outdoorowych.
Najlepszy gadzet reklamowy to ten, po ktory siega sie odruchowo. Nowoscia w ofercie jest etui na telefon
Kubek na poranng kawe, butelka zabierana na spacer, w podréz czy qu]_‘? (VA935) — ze sznurkiem, ktory
na trening, powerbank wrzucony do plecaka przed wyjsciem z domu. umozliwia zawieszenie urzadzenia na szyi
Wiasnie na takich przedmiotach opiera sie oferta Air Gifts — marki
projektujgcej funkcjonalne gadzety do codziennego uzytkowania,

lub przypigcie do plecaka. Przezroczyste
$cianki z przodu i z tylu pozwalaja na
obsluge ekranéw dotykowych oraz korzy-

takze poza miastem. stanie z aparatu,
Gadzety reklamowe przez lata kojarzyly termicznych sprawiaja, ze dlugo utrzymuja Kolejna nowos¢ to maly zestaw survivalo-
si¢ gtéwnie z biurem. Dzi§ coraz czedciej odpowiednia temperature napojow. wy Lieze (VA934). W saszetce z zamkiem
wychodza poza nie — towarzysza uzyt- zawiera scyzoryk wielofunkeyjny, krzesi-
kownikom w codziennym rytmie miasta, Wstréd nowosci Air Gifts warto wyrdz- wo, karte survivalowa, mini kompas, pile
w drodze do pracy, na treningu czy miedzy ni¢ butelke termiczna Almaide (VA930) strunowg oraz gwizdek. To wyposazenie,
kolejnymi punktami dnia. o pojemnosci 530 ml. Posiada praktyczny ktére ma swoje konkretne miejsce w ple-
uchwyt i otwiera si¢ na klik. Kubek Raylee caku i realne zastosowanie w terenie.
Gadzet gotowy na kazdg trasg (V1167) zostal stworzony z mysla o cie-
plych napojach, na przyktad kawie i herba- Bo to wlasnie jest Air Gifts. Gadzety za-
Air Gifts wychodzi jeszcze dalej. To gadzety cie. Utrzyma ich temperature nawet przez projektowane jak sprzet, nie jak pamiatka.
reklamowe, ktére powstajq z mysla o uzyt- 10 godzin. Plastikowe wieczko z zamknie- Do uzywania, nie do chowania.
kowaniu w nieprzewidywalnych warunkach. ciem umozliwia obstuge jedna reka.
W ruchu, w terenie, poza utartymi szlakami. Produkty Air Gifts sa dostepne w ofercie
Oczywiscie kubki termiczne utrzymuja firmy Axpol oraz w Katalogu Voyager.
W takich warunkach kluczowe staja si¢ takze niskie temperatury, dzigki temu latem
funkcjonalnos¢ i niezawodnosé. Dlatego napoje pozostaja dlugo zimne. axpol.com.pl voyager-katalog.pl

Air Gifts stawia na przemyslane formy i so-
lidne wykonanie: kubki i butelki termiczne,
powerbanki, wodoodporne pokrowce na

telefony czy kompaktowe zestawy survi-
valowe. Wszystko to, czego potrzebujemy
podczas wymagajacej przygody.

Temperatura pod kontrola, kolor bez
kompromiséw

Sercem Air Gifts sq kubki termiczne i butelki
outdoorowe. Wykonane ze stali nierdzewnej
lub tritanu, ze szczelnymi zamknieciami, sa
odporne na uszkodzenia i bezpieczne w ple-
caku. Podwdjne $cianki kubkéw i butelek

Produkty Air Gifts sg dostepne w Katalogu Voyager

oraz w najlepszych agencjach reklamowych.
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PARTNERSTWO DLA SUKCESU
TWOJEJ MARKI

Budowanie zaufania oraz bliski kontakt z klientem przyswiecaty firmie
Badge4u od poczatku jej istnienia. Pierwsze duze zlecenia byty
owocem udanych relacji, co wyznaczyto droge, kidrg nadal podazaja.

W dzisiejszych czasach, w ktérych techno-
logia zdominowala sposoby komunikacji,

a interakcje online staly si¢ nowa norma, zna-
czenie bliskiego kontaktu z klientem moze
by¢ czesto niedoceniane. Jednak to wilasnie
osobiste spotkania i bezpo$rednie interakcje
moga stanowi¢ kluczowy element budowania
zaufania i wzmocnienia relacji z klientami.

Podczas gdy coraz wigcej firm wprowa-
dza do komunikacji z klientem boty lub
automatyczne wiadomosci, Badge4U
nadal rozwija i szkoli dzial obstugi klienta.
Aktualnie sktada sie on z kilkunastu oséb,
z ktérymi mozna porozmawiaé¢ w wielu
jezykach. Specjalisci firmy posluguja

si¢ jezykiem polskim, angielskim, niemiec-
kim, francuskim, wloskim, hiszpanskim,
japoniskim oraz chiiskim. Dzigki tak roz-
budowanemu dziatowi klienci zagraniczni
moga poczu¢ si¢ swobodnie.

Bliski kontakt z kontrahentami umozliwia
przeniesienie relacji z poziomu wirtualnego
do realnego $wiata. To wlasnie podczas
osobistych spotkan na targach, eventach
czy w biurze mozna nawiazac glebsze wigzi
ilepiej zrozumieé potrzeby oraz ocze-
kiwania klientéw. Poprzez bezposrednie
interakcje, klienci maja szanse pozna¢ firme
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oraz jej pracownikéw, co buduje zaufanie
do Badge4u i doskonalg reputacje marki.
Najwigkszym atutem bezposredniego kon-
taktu jest mozliwo$¢ prezentacii produktéw
na zywo. W przeciwieristwie do zdjec czy
filméw online spotkania pozwalaja klien-
tom zobaczy¢ i dotknaé produkty, co moze
znaczaco wplynaé na ich decyzje zakupo-
wa. Jezeli klient wciaz nie jest przekonany,
woéwczas firma wykonuje darmowa probke
z docelowq grafika klienta. Dzicki temu
moze on zobaczy¢ finalny produkt, ktérego
zamoOwienie rozwaza.

W ofercie Badge4U znajduja si¢ programy
partnerskie, takie jak Badge&Go, ktére
dostarczaja dodatkowe korzysci i udogod-
nienia biznesowe dla kontrahentéw firmy.
W ramach tego programu przy ustalaniu
ceny kolejnego zamdéwienia brana jest

pod uwage catkowita liczba produktéw
zakupionych przez klienta. Zamoéwienia sa
sumowane do momentu osiagni¢cia
Tacznej liczby 10 000 sztuk. Nastepnie
klient automatycznie otrzymuje stala

cene — rowna cenie dla 10 000 sztuk — nie-
zaleznie od zamawianej ilo$ci.

Kolejnym waznym elementem oferty
Badge4U jest program wsparcia dla agencji

GIFTS BADGE4U

i firm, ktére chea same produkowaé ich
gadzety lub dziata¢ jako agencja posrednia.
Taki klient moze zawsze liczy¢ na wsparcie
technologiczne i techniczne. Kupujac ma-
szyny w Badge4U, mozna mie¢ pewnos¢,
ze w przypadku awarii serwis firmy w bar-
dzo krétkim czasie je naprawi i odesle.
Produkuja wickszo$¢ komponentéw, dzigki
czemu klienci maja pewnos¢, ze zawsze
otrzymaja zamoéwiona ilo§¢ w dogodnym
terminie. Ponad 30-letnie do$wiadczenie
Badge4U pozwala dziala¢ szybko i spraw-
nie. Firma jest w stanie przygotowac dla
kazdego odpowiednio dobrany zestaw
maszynowy do tworzenia gadzetow, ktéry
pozwala zarabia¢ bez zbednych kosztow.

Dla agencji, ktére posrednicza w sprzedazy
gadzetéw, Badge4U takze ma wiele do
zaoferowania: od wykonania pelnego zle-
cenia poprzez realizacje cze¢$ciowych ustug,
np. wydruku, uszlachetnienia czy wycigcia.
Przy duzej czestotliwosci zamowien agencji
przydzielany jest indywidualny grafik, ktéry
obstuguje jej zlecenia, co pozwala na szyb-
ka reakcje oraz pewno$é powtarzalnosci
produkeyjnej, poprzez usprawnienie komu-
nikacji. Gotowe zamoéwienia wysylane sa
renomowanymi firmami kutierskimi, ktére
sa na biezaco weryfikowane pod wzgledem
jakosci ustug. Paczki mozna bezposrednio
dostarczy¢ do klienta docelowego agenta,
bez oznaczania Badge4u jako nadawcy.

Badge4U zacheca wszystkich zainte-
resowanych wspolpraca i rozmowa do
sprawdzenia kalendarza targowego, gdzie
mozna si¢ spotka¢ na zywo. Jesli jednak
nie znajdzie si¢ dogodny termin, firma
zaprasza do biura w Jaworznie lub na
rozmowg telefoniczna w celu omowienia

szczegdlow wspotpracy.
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MAREK BOROWINSKI

GIFTS

ROLKI, KTORE SPRZEDAJA

GADZETY

Rolki wideo wdarty sie do Swiata gadzetow jak swiatto do ciemnego
magazynu — nagle wszystko stato sie wyrazniejsze. W czasach, gdy
klient podejmuje decyzje w trzy sekundy, wtasnie krotkie wideo pokazuje
produkt tak, jak naprawde wyglada, dziata i budzi emocje. Oto osiem
kluczowych obszardw, ktore decydujg o skutecznosci takiej komunikaciji.

1. Dlaczego katalog juz nie wystarcza

Przez lata sprzedaz gadzetéw opierala si¢
na katalogach. Dzi§ uwaga klienta skiero-
wana jest na tresci w telefonie, na szybkim
scrollu. Statyczne zdjecia nie daja pelnego
obrazu: pokazuja jedynie zamrozony kadr.
Krétkie wideo natychmiast oddaje skale,
polysk, fakture i sposob uzycia. Mézg
szybciej reaguje na ruch niz na obraz sta-

tyczny — wigc szybciej podejmuje decyzje.

W morzu podobnych ofert (packshot,
logo, cena) rolki wideo ozywiaja produkt,
pokazujac kontekst, tempo pracy firmy

i emocje przy wreczeniu gadzetu. To juz
nie ,,dtugopis”, lecz sytuacja, w ktorej
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produkt pracuje dla marki klienta. Pierwsze
wrazenie o dostawcy powstaje dzi§ w kilka
sekund. Kto potrafi w tym czasie zbudowaé
obraz jako$ci — wygrywa.

2. Jak moézg klienta reaguje na krétkie
wideo?

Zdjecie wymaga dopowiadania: cigzaru,
dziatania, faktury. Wideo wyrecza mézg —
daje sekwencje bodZcow: zblizenia, obrét,
$wiatto, dtoni w kadrze. Ruch, dZzwiek

i emocje sa dla uktadu nerwowego najsil-
niejszymi sygnaltami.

W branzy gadzetow licza si¢ detale: nadruk,
faktura, sposéb pakowania. W wideo wida¢
je tak, jak widzi je ludzkie oko. To budzi
wigksze zaufanie niz opis techniczny. Do-
brze zaprojektowane rolki skracaja droge
od ,,ogladam” do ,,chcg zamowic”.

3. Strategia: od podwykonawcy do mar-
ki pierwszego wyboru

Regularne charakterystyczne wideo buduje
rozpoznawalny wzorzec. Mézg kojarzy styl
ujed, rytm montazu i sposéb pokazywania
gadzetéw z konkretng marka. Strategia za-
czyna si¢ od pytania: ,,Jak chcemy, by klient
nas widzial?”. Jesli stawiasz na jakos¢,

DR MAREK

BOROWINSKI

Ekspert psychologii koloru

i sprzedazy. Rocznie publikuje
ponad 500 rolek w mediach
spotecznosciowych, poka-
zujgc, jak zamienia¢ wideo

w realne zamowienia. Na co
dzien doradza firmom, prowa-
dzi konsultacje i uczy zespoty
tworzy¢ rolki, ktére sprzedajag.
Jesli potrzebujesz konsultacji
lub szkolenia, wejdz na:
marekborowinski.com

szybko$¢ czy kreatywnos§é — musisz to po-
kaza¢ obrazem. Obecno$¢ ludzi w kadrach
zwigksza zaufanie; twarz dziala na moézg
silniej niz przedmiot.

Jedna rolka nie zmienia percepcji. Seria — tak.
Gdy klient mysli ,,gadZety na event”, auto-
matycznie przywoluje marke, ktora ogladat
najczesciej. To droga do efektu pierwszego
skojarzenia i wigkszej liczby zapytan.

4. Gdzie publikowa¢: Facebook,
Instagram, YouTube Shorts, TikTok,
LinkedIn

Klient nie ,,zyje” w jednym miejscu. Jego
uwaga przeskakuje: feed na Facebooku,
Stories na Instagramie, krotki film na Tik-
Toku, rolka na YouTube, potem szybki rzut
oka na LinkedIn. Z perspektywy mézgu to
nieustanny strumieni bodZcéw — i Twoje
wideo z gadZzetem ma w tym strumieniu
dostownie sekundy, zeby zosta¢ zauwa-
zone. Dlatego kluczowe jest nie tylko co
nagrywasz, ale gdzie to pokazujesz.

Kazda platforma to troche inny kontekst
percepcyjny. Na Facebooku odbiorca

czesto jest w trybie , luZznego scrolla” — po
] y g p

pracy, miedzy obowigzkami. Mé6zg szuka
czego$ lekkiego, prostego, zrozumialego
od razu. Tu $wietnie sprawdzaja si¢ rolki
pokazujace efekt: gotowy zestaw gadzetow,
unboxing, szybka przemiana ,,przed—po”
(puste biurko vs biurko z zestawem firmo-
wych gadzetow).

Instagram — zwlaszcza Reels — mocno opie-
ra si¢ na estetyce. Oko dostaje seri¢ picknie
skomponowanych kadréw, a moézg nagradza
to krotkim ,,wow”. Tu jako producent
gadzetoéw mozesz zagra¢ detalem: faktura
materiatu w zblizeniu, gra §wiatla na ttocze-
niu logo, zestawy kolorystyczne. To idealne
miejsce, zeby pokazaé, ze Twoj produkt
,,dobrze wyglada na ekranie” —a to dla wielu
marek dzi$ realne kryterium wyboru.

TikTok to z kolei krélestwo dynamiki.
Algorytm brutalnie ,,ucina” tresci, ktére
nie przyciagna uwagi w pierwszych dwéch—
trzech sekundach. Dla mézgu to jak szyb-
kie migawki: albo cos§ go zainteresuje, albo
leci dalej. Tu sprawdza si¢ formaty oparte
na kontrastach: ,,Najgorszy gadzet, jaki mo-
zesz daé klientowi vs co$, co zapamigta na
dtugo”, ,,Co si¢ dzieje z tanim dtugopisem
po tygodniu uzywania?”. Humor, auten-
tyczno$é, pokazanie zaplecza produkeji —
to wszystko bardzo mocno dziata na uktad
nagrody w moézgu odbiorcy.

YouTube Shorts to troche inna pétka — tra-
fiasz tam czesto do os6b, ktére juz czego$
szukaja, ogladaja recenzje, inspiracje, case’y.
Tutaj szczeg6lnie dobrze ,,pracuja” sekwen-
cje edukacyjne: krétkie poradniki ,,jak
dobra¢ gadzety pod event”, ,,3 bledy w za-
mawianiu gadzetéw firmowych”. Mézg
dostaje nie tylko estetyczny bodziec, ale tez
wiedze — a polaczenie obrazu i konkretu
tworzy duzo mocniejsze wspomnienie.

LinkedIn natomiast to przestrzen decy-
dentéw. Tu mézg przelacza sig w tryb

batdziej ,,zadaniowy”: HR, marketing,
zakupowiec scrolluja z my§la o realnych
potrzebach firmy. Rolki powinny by¢
nieco spokojniejsze, bardziej merytorycz-
ne, ale nadal wizualnie atrakcyjne. Zamiast
»fajnego gadzetu” — pokazujesz rozwia-
zanie problemu: ,,Jak gadzety pomagaja
zwigkszy¢ frekwencje na konferencji”,
,,Jak zestaw powitalny buduje do$wiadcze-
nie nowego pracownika”. Tu szczegdlnie
wazne jest polaczenie obrazu z krétkim,
konkretnym komunikatem na ekranie.

Dobra wiadomo$¢: nie musisz nagrywaé pie-
ciu réznych filméw: Z perspektywy psychofi-
zjologii widzenia obraz jest ten sam — zmienia
si¢ kontekst 1 ,,ramka”, w jakiej mézg go
odbiera. Jedna dobrze nagrana rolke mozesz
lekko inaczej zmontowac, inaczej opisaé

iw ten sposéb dopasowac do rytmu kazdej
z platform. To oszczedza czas 1 budzet,

a jednoczesnie pozwala ztapaé klienta tam,
gdzie akurat kieruje swoja uwage.

Korzys$¢ dla firmy: gdy producent ga-
dzetéw lub agencja rozumie, ze kazda
platforma ,,uruchamia” u klienta troche
inny tryb patrzenia i myslenia, moze §wia-
domie dobra¢ tresci do miejsca publikacii,
zamiast wrzucaé wszedzie to samo ,,na
chybit trafil”. To przektada si¢ na bardzo
konkretne efekty: wyzsze zatrzymanie
uwagi, wiccej obejrzen do kofica, wiecej
klikni¢¢ w profil i — co najwazniejsze —
wiecej zapytan od oséb, ktére naprawde
decyduja o budzetach na gadzety. Jedna
rolka moze wtedy pracowaé réwnolegle
w kilku kanatach, docierajac do réznych
,»pol widzenia” tego samego klienta.

5. Jak zbudowac rolke, ktéra sprzedaje
Rolki maja pi¢é kluczowych elementow:

a. Hook — pierwsze 2-3 sekundy decyduja
o uwadze. Pokaz kontrast lub sytuacje,
a nie logo.

b. Kadr i kompozycja — prowadz wzrok
od detalu do szerszego kontekstu. Mézg
lubi czytelne $ciezki.

c. Tekst na ekranie — bo wigkszos¢ oglada
bez dZzwigku. Krétkie komunikaty
kontekstowe.

d. Rytm — 15-30 sekund z logiczna
sekwencja: problem — rozwigzanie —
efekt.

e. CTA —jasne, konkretne zaproszenie do
dziatania.

Dobrze zlozona rolka to jak gadzet z prze-

myslanym mechanizmem: kazda czesé

pracuje na wynik.

6. Pomysty na rolki dla producentéow
i agencji

Kilka formatéw, ktére dziataja niemal zawsze:

* 7 tasmy produkcyjnej — maszyny, druk,
pakowanie. Proces budzi zaufanie.

* Unboxing — kamera jako oczy klienta.
Estetyka + emocja = wyzsza zapamic-
tywalnosé.

*  Moment personalizacji — pojawienie si¢
logo, imienia, hasta.

* Rolki sezonowe — ten sam produkt
w réznych kontekstach: event, onboar-
ding, §wieta.

*  Mini case video — krétka historia klienta
1 efektu realizacji.

*  Klucz: pokazywac nie gadzet, lecz to,
jak pracuje dla marki.

7. Najczestsze bledy

*  Wszystkie rolki wygladaja tak samo —
mozg ignoruje powtarzalne bodzZce.

*  Zero ludzi w kadrze — trudniej o relacje.

* Jezyk katalogu zamiast jezyka sytuacji.

* Brak CTA — uwaga nie zamienia si¢
w dzialanie.

* Zbyt sterylne ujecia — odbiorca nie
wierzy w ,,zbyt idealny” obraz.

8. Jak mierzy¢ efekty rolek
Licza sig¢ nie tylko wyswietlenia, ale:

* obejrzenia do konca,
* wejscia na profil/strong,
* wiadomosdci i zapytania.

Warto tworzy¢ mosty pomiarowe: unikalne
hasta w CTA, formularze, pytanie klienta
o zrédlo kontaktu. Prosta tabela z temata-
mi rolek i efektami wystarczy, by po czasie
zobaczy¢ wzorce. Gdy wideo dziata, coraz
wigcej 0s6b bedzie pisac i dzwonié. Wazne,
by szybko reagowaé, bo to rozmowa — nie

rolka — zamyka sprzedaz.
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AWDIS NA TARGACH
PROMO SHOW

Misja AWDis jest prosta i klarowna: tworzymy najwyzszej jakosci odziez
przeznaczong do personalizacji. Nasze produkty kierujemy do drukarzy,
hafciarzy, artystéw i twércow marek, ktérzy potrafig zamieni¢ ubrania

w narracje, zespoty w spotecznosci, a projekty w ekspresje tozsamosci.
Od wyrézniajgcej sie mody ulicznej po firmowg odziez roboczg, dostarczamy
nie tylko ubrania do personalizacji, lecz takze narzedzie do samoekspresiji.

calu. Od warstw odprowadzajacych wilgoé
po oplywowe kroje, modele te zaprojekto-
wano tak, aby dotrzymywaly kroku Twojej
energii, niezaleznie od tego, czy jestes na
boisku, na sitowni, czy kibicujesz z trybun.
AWDis Sports oferuje fasony dostosowa-
ne do potrzeb mezczyzn, kobiet i dzieci,
dostarczajac kompleksowe rozwiazanie do
brandingu odziezy sportowe;.

N
4 ,ﬁ‘f&

Gotowi na

Zestawy upominko
ktore wykra
preze

Lekka, oddychajaca i wygodna JC001 Cool T
w pelni zastuguje na swojq nazwe. Ta lekka
koszulka z poliestru, wykonana z materia-

tu odprowadzajacego wilgo¢, pozwala na
maksymalny wysilek fizyczny, zapewniajac
jednoczesnie uczucie chtodu. Niezaleznie od
pogody to idealny wybér dzigki whudowanej
ochronie UV UPF 30+ i wlasciwosciom
szybkoschnacym. Dostepna w 52 niesa-
mowitych kolorach Cool T to doskonata
propozycja dla Twojej marki lub klubu. Od-
rywana metka ulatwia projektantom dodanie
wlasnego brandingu.

Nie bez powodu nasza bluza z kapturem
JHO01 College Hoodie jest bestsellerem. Ten
klasyczny model zostal zaprojektowany tak,
aby mozna go bylo nosi¢ na kazda okazj

i dowolnie personalizowaé. Szczotkowany
polar od wewnatrz, kieszeni typu kangurka

i cieply kaptur z dwéch warstw materiatu za-
pewniaja maksymalny komfort, a powierzch-
nia ze stuprocentowej bawelny idealnie nada-
je sie do nadruku lub haftu. W 2026 roku
wprowadzamy dwa nowe odwazne odcienie
— Bubblegum Pink i Teal — dzi¢ki czemu ofe-
rowana paleta koloréw bedzie obejmowac
ponad 100 opgji. Oznacza to jeszcze wigkszy
wybért, wigcej mozliwosci dopasowania do
indywidualnych preferencji i jeszcze wigcej
szans na stworzenie czego$ unikatowego.

www.OOHmagazine.pl

Odwazne wzornictwo i trwato$¢ sztanda-
rowych modeli AWDis czynia z nich nasza
wizytéwke w kategorii odziezy wysokogra-
maturowej. A to za sprawa nowoczesne-

go kroju oraz duzego cigzaru materiatu,
ktéry jest rownie przyjemny w dotyku, co
doskonatly do nadruku. Kazdy produkt

jest dostepny w starannie dobranej palecie
kolorystycznej inspirowanej stylem stre-
etwearowym i przygotowanej do brandingu.
Bluzy JH120 Signature Heavyweight Hoodie,
JH123 Signature Heavyweight Sweat i JH125
Signature Heavyweight Zoodie, wykonane

z wysokogatunkowej mieszanki o grama-
turze 440 g/m? zawierajacej 70% bawelny
czesanej, 20% poliestru i 10% poliestru

z recyklingu, zostaly stworzone z mysla

o komforcie i mozliwosci personalizacii.

Premiera roku 2026 jest bluza JH124
Signature Heavyweight Bomber Swe-

at — nowoczesna interpretacja klasycznej
bomberki, z pelnym zamkiem blyskawicz-
nym, prazkowanymi sciagaczami i gltadka
powierzchnia idealna dla dekoratoréw.

W zestawie ze spodniami dresowymi JH128
Signature Heavyweight Jogpants o prostym,
szerokim kroju, luznym fasonie i z praktycz-
nymi kieszeniami bocznymi, ten duet oferuje
potaczenie stylu i funkcjonalnosci dla marek,
ktére cheg si¢ wyrdznié.

Nasza odziez sportowa powstaje z mysla
o optymalnej funkcjonalnosci oraz mozli-
wosci nadruku w kazdym szwie i w kazdym

Nowoscia roku 2026 jest takze damska
koszulka JC215 Recycled Cropped T o ko-
rzystnym dla sylwetki skréconym kroju. Wy-
konana z ultralekkiego poliestru z recyklingu
jest $wietnym wyborem dla oséb, ktérym
zalezy na latwej personalizacji oraz oddycha-
jacym materiale 1 komforcie noszenia. Na
chlodniejsze dni polecamy damska kurtke
JC219 Recycled Tech Zip Jacket o dopaso-
wanym kroju, z zamkiem blyskawicznym na
catej dugosci i technologia odprowadzania
wilgoci, ktéra zapewnia wygode podczas
aktywnosci fizyczne;.

Z oferta firmy AWDis bedzie mozna
zapoznac si¢ 111 12 lutego podczas
Migdzynarodowych Targow Reklamy

i Druku PROMO SHOW,, odwiedzajac
stoisko I5, Hala nr 3.

Sprawdz Nas!
Nowy portal
zamowien.
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GIFTS

BOOKEDIT

JAK POWSTAJE INTEGRUJACA
FIRME KSIAZKA KUCHARSKA?

W SGP Group inicjatywa przygotowania firmowej ksigzki kucharskiej
zrodzita sie podczas wrzesniowego spotkania dziatu marketingu w 2024
roku. Inspiracja o poczagtkowo nieformalnym charakterze przeksztaicita
sie w wielomiesieczny projekt angazujgcy liczne zespoty oraz
pracownikéw z roznych obszaréw organizacji. Finalna publikacja tgczy
przepisy, emocje, historie ludzi i elementy kultury organizacyjne;.

Koncepcja firmowej ksiazki kucharskiej
pojawila si¢ spontanicznie jako naturalne
rozwinigcie tradycji kulinarnych od lat
obecnych w SGP Group. Celebracja Dnia
Pizzy, thustego czwartku i Dnia Czekolady
stala si¢ trwalym elementem wewnetrznej
integracji, dlatego pomyst stworzenia publi-
kacji kulinarnej szybko zaczat zyskiwa¢ na
znaczeniu. Brakowalo jedynie sprawdzone-
go modelu, ktéry pozwolilby przetozy¢ te
idee na realne dzialanie.

Przetom nastapil w momencie, gdy do
zespolu trafita ksiazka wydana przez inna
organizacj¢ — publikacja taczaca przepisy

z krétkimi historiami ich autoréw. Ten for-
mat stal si¢ brakujacym ogniwem i wskazat
kierunek dalszych dziataii. Od tego momen-
tu jasne stalo sie, ze publikacja SGP Group
powinna prezentowac nie tylko potrawy, lecz
takze ludzi, ktérzy je przygotowuja.

Pierwsza proba zebrania materialéw, czyli
oficjalna wiadomosé¢ wystana do pracowni-
kéw, nie przyniosta oczekiwanych rezul-
tatéw. Dopiero bezposrednie rozmowy
prowadzone w poszczegdlnych dziatach
pozwolily uruchomié proces zbierania
tresci. Pracownicy pytali, jakie przepisy beda
odpowiednie: rodzinne, tradycyjne, autorskie
czy codzienne, ulubione. OdpowiedZ byta
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jednoznaczna: liczy si¢ to, co naprawde

gotuja i jedza na co dzien. Na tej podstawie
powstaly pierwsze, szczere 1 proste receptu-
ry wymagajace pozniejszego dopracowania.

Gdy zgromadzony material zaczal przy-
rastaé, rozpoczeto prace redakeyjne. Kon-
sultacje z grafikiem wykazaly, Ze publikacja
bedzie wymaga¢ pelnej obrébki wydawni-
czej, aby zachowa¢ sp6jnosc i estetyke. Do
wspolpracy zaproszono doswiadczona ko-
rektorke. Podczas kilku spotkan dopraco-
wano teksty tak, aby zachowaly indywidu-
alny charakter autoréw przy jednoczesnym
zachowaniu jednolitego stylu.

Réwnolegle powstawala oprawa graficzna.

Polaczenie identyfikacji wizualnej SGP Gro-
up z estetyka kulinarna wymagalo serii szcze-
goélowych decyzji dotyczacych krojow pisma,
ukladu fotografii i kolorystyki. Efektem tych
dziatan stal si¢ przejrzysty, elegancki projekt.

Waznym elementem publikacji byly réw-
niez sesje zdjeciowe wykonane w srodowi-
sku firmowym. Pracownicy prezentowali
swoje potrawy, dzielac si¢ jednoczesnie
historiami zwiazanymi z regionami, ktérymi
zarzadzaja. Dzigki temu ksiazka zyskata
charakter miedzykulturowy, ukazujac kuli-
narne inspiracje z réznych czedci Swiata.

Zakoriczenie prac nad projektem zbieglo sig
z przygotowaniami do wykorzystania ksiazki
jako §wiatecznego prezentu oraz elementu
obchodéw 20-lecia SGP Group w 2026
roku. Powstaly obwoluty i torby prezentowe,
a wspdlpraca z wydawnictwem BookEdit
wymagala precyzyjnej koordynacji. Kazdy
dzied mial znaczenie. Naktad dotart do fit-
my tuz przed mikolajkami, wywolujac duze
emocje wsrod zaangazowanych os6b.

— Projekt zaczal si¢ jak niewinna inicjatywa,
a przerodzit si¢ w roczny wysitek wielu
0s6b. Dzis jest symbolem wspétpracy, za-
angazowania i pozytywnej energii, ktéra nas
laczy — wskazuje przedstawicielka dzialu
marketingu SGP Group.

Obecnie ksigzka kucharska SGP Group
stanowi nie tylko zbiér przepiséw, lecz
takze dokument firmowej wspolnoty i pro-
jekt, ktory na trwale wpisal si¢ w historie
organizacji. Jej tytul ,,Jakos¢ na talerzu”
nawiazuje do kluczowej kompetencji SGP
Group, czyli kontroli jakosci. Publikacja
symbolicznie przenosi te wartosci do
$wiata kulinariéw, podkreslajac, Zze dbatosc¢
o szczegoly 1 konsekwencja sa istotne
zaréwno w procesach przemystowych, jak
iw codziennym gotowaniu.
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Ramka Backlight Magnetic -CPA12

TRADE MARKETING

CRYSTAL PANEL

PODSWIETLENIE LED, KTORE
ZMIENIA PRZESTRZENIE

Kiedy 14 lat temu powstawata firma Duolux, poprzednik Crystal
Panel, nikt nie przypuszczat, ze kilka lat pézniej niewielki zespot

z Poznania stanie sie twoércg jednej z najbardziej zaawansowanych
technologii podswietlenia LED w Europie. Dzi$ Crystal Panel to marka
rozpoznawalna w retailu, designie i architekturze, a jej ultracienkie,
réwnomiernie $wiecgce panele LED trafiajg do dziesigtek krajow.

O drodze od pierwszych testow po no-
woczesny park maszynowy, o misji firmy
i o tym, dlaczego swiatlo stato si¢ narze-
dziem budowania emocji — opowiadaja
Luk de Bruijn, Prezes i zalozyciel firmy,
oraz Pawel Wyszomirski, CTO i wspél-
wlasciciel.

Co stato u zrédta powstania Crystal
Panel i decyzji o rozwijaniu wtasnej
technologii pod$wietlenia?

Luk de Bruijn: Majac juz kilkuletnie
doswiadczenie w fabryce, ktéra produko-
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wala oswietlenie, w 2011 roku podjatem
decyzje o zalozeniu firmy Duolux. Zacze-
lismy sprzedawaé nowoczesne Swietlowki
LED. Byly wydajne i oszczedne, ale rynek
nie byl jeszcze na to gotowy, poniewaz
technologia LED dopiero zyskiwala
popularnosé. Punkt zwrotny nastapil, gdy
zaczelismy eksperymentowaé z pod-
$wietleniem krawedziowym w pleksi. Po
wielu miesigcach testow powstal pierwszy
ultracienki panel LED, §wiecacy réwno-
miernie jak krystaliczna tafla. Tak narodzit
si¢ Crystal Panel.

Kiedy zorientowaliScie sig, ze to
rozwigzanie ma wiekszy potencjat niz
zaktadali$cie?

Pawel Wyszomirski: Juz w 2012 roku
znalezlismy si¢ w finale konkursu Dobry
Wz6r i zdobylismy Ztoty Medal Targéw
Poznanskich. Klienci zacz¢li pytac nie tylko
o gotowe panele, ale takze o rozwiazania
pod konkretne projekty. Kilka lat p6z-
niej uruchomilismy produkcje wlasnych
matryc LED, komponentéw i elementéw
systemow podswietlenia. W 2016 roku
zdecydowali$my si¢ na sprzedaz B2B, a od
tego momentu sukcesywnie rozszerzamy
dziatalno$¢ o kolejne rynki zagraniczne.

Wasze panele trafiaja dzi$ do wielu kra-
jow. Jakie kierunki eksportu s3 dla Was
obecnie najwazniejsze i gdzie widzicie

najwigkszy potencjat dalszego wzrostu?

L.d.B: Rynki zagraniczne sa dzi$ jednym

z naszych najwazniejszych obszaréw roz-
woju, a szczegdlnie duzy potencjal widzimy
na rynkach anglojezycznych. Coraz czesciej
wspolpracujemy z klientami z Anglii

i Irlandii, gdzie rosnie zapotrzebowanie na
wysokiej jakosci, precyzyjne rozwiazania
LED. Jednoczesnie regularnie zglaszaja

si¢ do nas firmy z calej Europy, ale mamy
takze klientow z USA. To pokazuje, ze
technologia Crystal Panel odpowiada na
realne potrzeby bardzo réznych rynkéw.

Jak w realiach rynku pelnego tanich,
masowo importowanych produktow
LED udaje si¢ Panstwu przyciggac
klientow?

L.d.B.: Nasza przewaga jest jakos¢, ktorej
nie da si¢ osiagna¢ w masowej produkcji.
Wspdtpracujemy z klientami, dopasowujac
rozwiazania do ich potrzeb i pozostajac

z nimi w stalym kontakcie, co pozwala
optymalizowa¢ koszty i osiagac najlepszy
efekt. Nasze panele §wieca réwnomiernie,
bez cieni i bez widocznych punktéw LED,
a jednoczesnie sa ultracienkie i umozliwiaja
tworzenie formatéw idealnie dopasowa-
nych do projektu. To réznica widoczna od
razu. Klienci szybko dostrzegaja te warto$c
i zostaja z nami na lata.

P.W.: Rynek tanich importéw dziala
inaczej, stawia na masowo$¢. My stawiamy
na elastycznosé. Realizujemy zaréwno
pojedyncze prototypy, jak i wicksze serie,
czgsto w ciagu zaledwie 7 dni roboczych,
bez minimalnych wolumenéw. Produku-
jemy w Polsce, korzystajac z europejskich
komponent6w, co daje nam pelna kontrole
nad jakoscia, powtarzalnoscia i logistyka.
Dzi¢ki temu klienci maja pewnosé, ze
otrzymuja rozwiazania nie tylko dobre, ale
tez przewidywalne i trwale.

Dzi$ Crystal Panel dziata juz w nowej
siedzibie w Golgczewie. Co zmienia ta
inwestycja?

P.W.: To dla nas ogromny krok naprzéd.
W Golgczewie powstata nowoczesna
przestrzen produkcyjna wyposazona w za-
awansowane lasery, rozbudowany park ma-
szynowy oraz lini¢ do precyzyjnej obrébki

Siedziba firmy — Goleczewo k. Poznania

Whetrze ramki — widok na matryce

pleksi, a takze duza, wygodng przestrzent
magazynowa. Tuz obok miesci si¢ nowy
biurowiec, dzigki ktoéremu dziat handlo-
wy ma bezposredni kontakt z produkcja
i moze na biezaco monitorowac status
zamoéwien oraz szybko dopracowywac
szczegbly realizacii.

Ekologia jest jednym z filaréw Waszej
marki. Jak przektada si¢ to na codzien-
nos¢?

P.W.: Ekologia jest fundamentem naszej
dziatalnodci. Od energooszczednej siedziby
zasilanej w pelni zielong energia (w razie
potrzeby pozyskiwana w 100% z OZE), po
oferte produktéw powstajacych w calosci

z recyklingu.

L.d.B.: Technologia LED zuzywa 70-90%
mniej energii niz tradycyjne zrédta swiatla.
Nasze panele pracuja co najmniej 50 000
godzin bez utraty jakosci $wiatta. Wick-
szo$¢ naszych komponentéw mozna pod-
da¢ recyklingowi. Nie stosujemy rteci, nie

emitujemy UV i opieramy si¢ na lokalnych
Tanicuchach dostaw. Dbamy o $rodowisko
na kazdym etapie.

Jak zmieniajg si¢ potrzeby klientow
i w jakich projektach widzicie dzi$
najwigkszy potencjal?

L.d.B.: Klienci oczekuja dzi§ podswietlenia
LED, ktére nie tylko wyglada efektownie,
ale takze opowiada histori¢. Tworzymy roz-
wiazania dla retailu, architektury, muzeow

i przestrzeni publicznych. Czesto otrzymu-
jemy projekty, ktérych nikt wezesniej nie
realizowal 1 to nas napedza. Lubimy wy-
zwania i pytania, na ktére nie ma gotowych
odpowiedzi.

Jakie macie plany na najblizsze lata?

P.W.: Mamy wiele nowych pomystow

i ambitnych planéw, ktére juz dzis wyzna-
czajq kierunek naszego rozwoju. Miniony
rok byt niezwykle intensywny i wszystko
wskazuje na to, ze zapowiada si¢ réwnie
dynamicznie. Nowa siedziba wymagata od
nas ogromu pracy, ale daje nam naprawde
szerokie mozliwosci.

L.d.B.: Planujemy stworzenie czego$ na
ksztatt kameralnego showroomu, w kt6-
rym klienci beda mogli zobaczy¢ nasze
produkty na zywo, a nie tylko w katalogu
czy online. Chcemy, aby bylo to miejsce
inspiracji, edukacji i rozméw, pokazujace,
Ze nasze rozwiazania powstaja w Polsce,
z komponentdéw najwyzszej jakosci.

Rozmawiala Magdalena Wilczak

LUK DE BRUIJN

Prezes i zatozyciel Crystal
Panel odpowiedzialny za
strategie i kierunek rozwoju
marki. Z wyksztatcenia ekono-
mista, absolwent Uniwersytetu
w Antwerpii. taczy biznesowe
podejscie z pasjag do techno-
logii, szczegolnie w obszarze
nowoczesnego podswietlenia
LED. Wyrdznia go wizjonerskie
myslenie, dazenie do innowagcji
i gleboka znajomosé rynku.

PAWEL
WYSZOMIRSKI

CTO i CBDO Crystal Panel.
Odpowiada za rozwo;j tech-
nologiczny oraz sprawne
funkcjonowanie procesow
operacyjnych w firmie. Z bran-
zg przemystowg zwigzany od
1997 roku, posiada ponad
25-letnie doswiadczenie w za-
rzgdzaniu produkcja, serwi-
sem, logistykg i IT. Charakte-
ryzuje go techniczna precyzja,
systemowe podejscie i umie-
jetnos¢ zarzadzania ztozonymi
procesami.
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ARTPLEX

PEPSI SOUND BOTTLE -

GDY POS STAJE SIE
DOSWIADCZENIEM

Projekt Pepsi Sound Bottle, nagrodzony w konkursie POS STARS
2025, to przyktad, jak kreatywnos¢ i technologia potrafig zmieni¢ zwykty
display w emocjonalne doswiadczenie. O kulisach jego powstania, roli
designu w komunikacji marki i przyszto$ci materiatdw POS opowiada
Emilia Mrozinska, Key Account Manager w Artplex Sp. z 0.0.

Gratuluje¢ wygranej w konkursie POS
STARS 2025! Skad wzigl si¢ pomyst na
projekt Pepsi Sound Bottle?

Dzigkujemy! To dla nas ogromne wyr6z-
nienie i powdd do dumy. Dzigkujemy jury
konkursu za docenienie naszego projektu
oraz spolecznosci internetowej za tak entu-
zjastyczna reakcje na nasz pomyst. Inspira-
cja do stworzenia Pepsi Sound Bottle byta
cheé polaczenia energii marki z jej muzycz-
nym DNA. Zalezalo nam, aby ekspozycja
nie tylko nawiazywata do produktu, lecz
takze angazowala emocje odbiorcy. Dzieki
efektowi dzwickowemu butelka dostownie
,,0zywa”. To dowdd, ze POS moze byé
czyms$ wigcej niz tylko nosnikiem — moze
stac si¢ czescia Swiata marki.

Co byto najwigkszym wyzwaniem pod-
czas realizacji projektu?

Najwigkszym wyzwaniem byla integracja
nowoczesnej technologii dzwickowej z lek-
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ka, mobilng konstrukcja. Efekt kocowy
mial by¢ estetyczny, praktyczny i bezpiecz-
ny w codziennym uzytkowaniu. Wymagato
to wielu préb, testow i wspotpracy miedzy
dziatami projektowym, technologicznym

i produkeyjnym. Kazdy detal — od doboru
materialéw, przez montaz elektroniki, po
koficowe wykonczenie — musial by¢ perfek-
cyjny. Udato nam si¢ osiagna¢ réwnowage
miedzy designem a funkcjonalnoscia, co
byto jednym z naszych gtéwnych celow.

Jak wygladat proces projektowania
i produkcji Pepsi Sound Bottle?

Projekt rozpoczal si¢ od koncepcji
kreatywnej przygotowanej przez dziat
projektowy. Po zatwierdzeniu projektu
przeszlismy do fazy prototypu, w ktérej do-
pracowali$my kazdy element pod wzgledem
technicznym i wizualnym. Zastosowalismy
trwale, a jednoczesnie lekkie materialy

o wysokiej jakosci wykonczenia. Produkcja

odbyla si¢ w naszym zakladzie, co pozwoli-
o nam kontrolowa¢ kazdy etap i zachowa¢
spojnos¢ efektu koncowego. Finatem jest
display, ktéry nie tylko przyciaga wzrok, ale
tez tworzy atmosfere, pozwala odbiorcy
,-uslysze¢” marke Pepsi.

Jak, Pani zdaniem, zmienia si¢ rola ma-
teriatow POS w dzisiejszym retailu?

Materiaty POS staja si¢ dzi$§ narzedziem
budowania emocji i storytellingu marki.
Konsument oczekuje interakcji — chce
dotknaé, zobaczy¢, poczué. Dlatego wazne
jest, aby display nie byt jedynie no$nikiem
informacji, lecz doswiadczeniem, ktére
zapada w pami¢é. W Artplex wierzymy, ze
to whasnie emocje sprzedaja. Design jest
ich jezykiem.

Co dla Artplex oznacza wyrdznienie
w konkursie POS STARS?

To wyrdznienie to cos§ wigcej niz nagroda —
to symbol uznania dla pasji, kreatywnosci

i zaangazowania calego naszego zespotu.
Kazdy etap projektu — od koncepciji po
realizacje — byl wspoélnym wysitkiem ludzi,
ktorzy wierza, ze design moze inspirowac

i porusza¢. POS STARS 2025 to dla nas
potwierdzenie, ze w Artplex potrafimy
laczy¢ technologie z emocja, a rzemiosto

z artystyczng wizja. To motywacja, by nadal
tworzy¢ projekty, ktére wyznaczaja nowe
standardy w branzy POS.

Czego mozemy spodziewac si¢ od
Artplex w najblizszym czasie?

Naszym celem jest dalszy rozwéj w kie-
runku innowacji i zréwnowazonego
projektowania. Bedziemy kontynuowaé
prace nad interaktywnymi formami POS,
jeszcze bardziej angazujacymi odbiorcow.
Réwnoczesnie stawiamy na materialy
ekologiczne i procesy produkeji przyjazne
$rodowisku. Wierzymy, ze przyszlo$¢ retail
designu to projekty, ktére inspiruja, tacza
emocje z funkcjonalnoscia 1 buduja realng
wiez z konsumentem.

Rozmawiala Magdalena Wilczak

Artplex Sp. z o.o.

Firma specjalizujaca si¢ w projektowaniu

i produkcji materiatéw POS oraz rozwia-
zan wspierajacych sprzedaz. Od lat wspot-
pracuje z najwigkszymi markami, taczac
kreatywno$¢ z precyzja wykonania.
Motto: The art of retail design.
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TRADE MARKETING

DUTY-FREE SHOPPING ZONES

DEPARTURE

A AR A

GDZIE MARKETING SPOTYKA
PODROZNYCH - MAGIA POS
W STREFACH DUTY FREE

W strefach duty free na lotniskach materiaty POS (Point of Sale) odgrywajg

niezwykle istotng role w procesie komunikacji z podréznymi i w ksztattowaniu

ich decyzji zakupowych. W przeciwienstwie do tradycyjnych punktow
sprzedazy, sklepy bezctowe majg specyficzny charakter — ich oferta

jest czesto kierowana do oséb bedacych w podrézy, dysponujgcych
ograniczonym czasem i chetnie siegajgcych po produkty premium. Wiasnie
dlatego sposdb prezentacji oferty ma tu szczegdlne znaczenie.

Materialy POS w tej przestrzeni pelnia
przede wszystkim funkcje informacyjna

i promocyjna. Standy, ekspozytory, plakaty,
wobblery czy podswietlane kasetony przycia-
gaja wzrok pasazeréw i skutecznie wyrdz-

niajg konkretna marke lub produkt sposréd
szerokiego asortymentu. Dzigki odpowied-
niemu zaprojektowaniu przekazu, komunikat
jest czytelny i zrozumialy nawet dla oséb
pochodzacych z r6znych krajow, co zwigksza
jego skutecznos$é.
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— Praca w strefie duty free to nie tylko prze-
strzen pelna ograniczen, ale tez mozliwosci.
To wyjatkowe srodowisko dla ekspozycji
POS, gdzie kreatywnos¢ spotyka si¢ z wyso-
kimi wymogami bezpieczefistwa i tech-
niczna precyzja. W ATS Display, dzieki
doswiadczeniu naszego zespotu, potrafimy
przektadac najbardziej ztozone koncepcje
marek premium na realne, funkcjonalne
rozwiazania — czego przykladem jest nasza
realizacja ,,Chopin. Strefa sprzedazowa”

— méwi Aleksandra Stankiewicz z ATS
Display.

Kluczowa rola materiatéw POS w strefach
duty free jest réwniez budowanie atmosfery
marki. Luksusowe ekspozycje, eleganckie
meble promocyjne 1 wyrafinowane o§wie-
tlenie wzmacniaja wizerunek produktdw
premium, tworzac spdjne doswiadczenie
zakupowe. Wiele marek wykorzystuje te
przestrzenie nie tylko do sprzedazy, ale tak-
ze do budowania relacji z klientami poprzez
dziatania wizerunkowe i storytelling.

— Efekt wow w strefie duty free nie powstat
przypadkiem — za immersyjna aleja Zu-
bréwki, neonami i detalami LED stata praca
w przestrzeni pelnej ograniczen i surowych
wymogow bezpieczenstwa. W Edelw

, ze nawet najbardziej wymagajace
srodowisko moze stac si¢ sceng dla kreatyw-
nosci, a ten projekt jest tego najlepszym
dowodem. Kazdy element musial by¢
certyfikowany i zgodny z normami lotni-
skowymi, a montaz realizowano w krétkich
oknach czasowych, przy $cistej koordynacji
z obstuga lotniska. Dzi¢ki doswiadczeniu ze-
spotu i kontroli nad produkcja potrafilismy
przekud te wyzwania w spojna, immersyjna
aleje marki, ktéra angazowata podréznych
i budowata emocje wokét produktu — taczac
kreatywno$c¢ z perfekcyjna realizacja — méwi

Joanna Bereza z Edelweiss.

Nie bez znaczenia jest réwniez aspekt im-
pulsowych decyzji zakupowych. W srodowi-
sku, w ktérym podrézni czesto oczekuja na
lot i sa bardziej sktonni do spontanicznych
zakupow, dobrze zaprojektowane materialy
POS mogy skutecznie zacheci¢ do siggnigcia
po produkt, ktérego klient pierwotnie nie
planowal kupié. Strategiczne umiejsco-
wienie ekspozycji — przy wejsciach, kasach
czy gltéwnych ciagach komunikacyjnych

— zwicksza prawdopodobienistwo interakgji
z oferta.

W praktyce oznacza to, ze materiaty POS

w strefach duty free petnia znacznie wicksza
role niz tylko dekoracyjna. Sa integralna cze-
$cig strategii marketingowej marek obecnych
na lotniskach — wzmacniaja ich rozpozna-
walno$¢, podnosza atrakcyjnosé oferty

i wplywaja bezposrednio na wyniki sprze-
dazy. W dobrze zaprojektowanej przestrzeni
handlowej staja si¢ jednym z najwazniejszych
narzedzi komunikacji z klientem w ruchu.

Magdalena Wilczak

KONKURS

Pars

Najlepszedisplay’e
2025
Nagroda gtéwna

WORLDSTAR w kategorii
WINNER 2025 Displey’e kartonowe

\CKAGIN
ORGANISATION

TEKTURA _ OPAKOWANIA _POS

AMERICAN BOXES_DIE-CUT BOXES_GLUED PACKAGING_POLY JOINER_POSM CARDBOARD & PERMAMENT
www.tfp.com.pl 'i m tfp@tfp.com.pl



TRADE MARKETING

FUNDAMENT SKUTECZNEJ KOMUNIKACJI

Nieszablonowe materiaty wspierajgce sprzedaz przyciggajg uwage i jasno komunikujg
wartosci marki. Spéjna forma i starannie dobrane rozwigzania podkreslajg jej charakter,
wzmacniajg rozpoznawalnos¢ i budujg trwate relacje z odbiorcami.

Bar eventowy Kraken

Display dla: United Beverages S.A. —
Projekt i produkcja: ATS Display
www.atsdisplay.com

Kontakt handlowy:

info@atsdisplay.com

tel. +48 22 780 80 80

Gentle Mates TCL monitor Counter Display
Display dla: TCL Europe SAS

Projekt: Picture Perfect (Part of HOLO Group)
Wykonanie: Warren's (Part of HOLO Group)
www.hologroup.eu

Kontakt handlowy: Rafat Kowalczyk
rafal.kowalczyk@hologroup.eu

tel. +48 535 500 217

Coca-Cola x Hprtex Mix Display
ZC ,Bolestawiec" Dlsplay IdLa: Hortgx Sp.z q.o.
Display dla: CC HBC mk; tlsrgioscitl,l:;]j; QTS Display
Projekt i kcja: . .

oo ke Kontakt handlowy:

Edelweiss
www.edelweiss.com.pl
Kontakt handlowy:

Joanna Gurgul
joanna.g@edelweiss.com.pl
tel. +48 734 489 851

info@atsdisplay.com
tel. 48 22 780 80 80

Gondola Aperol Spritz

Display dla:

CEDC International Sp. z 0.0.

Projekt i produkcja: POSperita Le brownie Brossard

www.posperita.pl Display dla: Brossard

Kontakt handlowy: Projekt i produkcja: P/mint

Katarzyna Jedrzejczak www.p-mint.eu

katarzyna.jedrzejczak@posperita.pl Kontakt handlowy:

tel. +48 602 711 200 Sylwia Andrzejewska
SANDRZEJEWS@p-mint.eu

4 tel. +48 663 660 378
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i,

#F?j
Rituals Cosmetics Wyspa ______ r!-" "
Sprzedazowa |
Display dla: Rituals Cosmetics = I e P -
Projekt i produkcja: Edelweiss - = [
www.edelweiss.com.pl .
Kontakt handlowy: Anna Gracz §r
anna@edelweiss.com.pl e -
tel. +48 533 861 111 —
e e
XGIMI 3 SKU E.Leclerc Topper Proper No.Twelve Display
Display dla: XGIMI Europe Display dla:
Projekt i produkgja: United Beverages S.A.
Warren's (Part of HOLO Group) Projekt i produkgja:
www.warrens.pl ATS Display
Kontakt handlowy: Marek Grot www.atsdisplay.com
marek.grot@warrens.pl Kontakt handlowy:
tel. +48 600 184 625 info@atsdisplay.com

tel. +48 22 780 80 80

The Macallan Glorifier
Display dla:

United Beverages S.A.
Projekt i produkcja:

Display dla: BOLSIUS
Projekt i produkcja: —_—
SPOLDZIELNIA SIP

www.sip.krosno.pl ATS Display
Kontakt_ handl.owy: www.atsdisplay.com
marketing@sip.krosno.pl Kontakt handlowy:

tel. +48 1343200 85 info@atsdisplay.com

tel. +48 22 780 80 80

Zatecky Menu Holder
Display dla:

Projekt i produkcja:
ATS Display
www.atsdisplay.com
Kontakt handlowy:
info@atsdisplay.com
tel. +48 22 780 80 80

Huawei MEX WEA Overlay J

Display dla: Aperol Spritz

Huawei European Retail Mgmt. Display dla:

Projekt i produkcja: CEI?C Iqternatlopal sp.zo0.0.

Warren's (Part of HOLO Group) Eg’Jsekt |{3rodukqa;

www.warrens.pl perita itanl

Kontakt handlowy: Anna Jarota M.Ef;pe;l a.p. . L
anna jarota@warrens.pl ontakt handlowy: [ CRELLLLL LR
tel. +48 885 153 256 Katarzyna Jedrzejczak TR

katarzyna.jedrzejczak@posperita.pl
tel. +48 602 711 200
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LFP INDUSTRIAL SOLUTIONS

EMERALD ROZWIJAPRODUKCJE
Z LFP INDUSTRIAL SOLUTIONS

— To my wprowadzili§my druk na tekturze
do mainstreamu. I do dzi§ mozemy z duma
powiedzied, Zze wspoltworzylismy ten rynek
— wspomina Arkadiusz Wieczorek, wlasci-
ciel firmy. Wszystko zaczelo si¢ od treali-
zacji kontraktéw reklamy wizualnej, wypo-
sazenia i dekoracji architektonicznych dla
powstajacych centréw handlowych. Byl rok
2003, sklepy zaczely potrzebowaé szybkich
i elastycznych narzedzi komunikacji wizu-
alnej, a Emerald postanowil odpowiedzie¢
na to natychmiast. — Wszyscy méwili, ze
na produkcje czeka si¢ miesigcami. A my
skrocilismy ten czas z dwdch miesiecy do
trzech tygodni — dodaje Bogdan Blajer,
Dyrektor Handlowy, pamigtajacy tamte
lata jako okres wielkiej transformacji.

W 2006 roku firma wykonata kolejny
przetomowy krok — kupila pierwsza

w Polsce cyfrowa maszyng do druku
POS-6w na tekturze. Ten moment do dzi$
stanowi fundament kultury Emerald: nie
bac si¢ wyzwan i korzystac z okazji, zanim
zrobia to inni.

Emerald od poczatku kierowat si¢ filozofia,
ktora dzis nazwalibysmy proekologicz-

na, cho¢ wtedy byla po prostu zdrowym
rozsadkiem. Druk na tekturze, w petni
recyklingowalnej, byt dla nich §wiadomym
wyborem. — Wprowadzali§my ekologiczne
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materialy na dtugo przed tym, zanim rynek
zaczal o nich méwié. Wiedzieli$my, Ze to
kierunek, ktérego nic nie zatrzyma — pod-
kresla Bogdan.

Dzi§ do zespotu aktywnie dotacza kolejne
pokolenie. Filip Wieczorek, syn Arkadiusza
patrzy na firme z perspektywy miode-

>

go lidera, ktéry dorastal wsréd maszyn

i projektéw POS. — Rynek jest szybszy niz
kiedykolwiek. Klienci chea krétkich setii,
natychmiastowego reagowania i powta-
rzalnodci jakosci. Albo masz technologie,
ktoéra to udzwignie, albo zostajesz w tyle —
mowi. Jego stowa pokazuja, ze Emerald nie
zatrzymal si¢ ani na chwile — zmienia sig,
ro$nie i odwaznie inwestuje, by utrzymac
pozycje pioniera.

Ta filozofia to wlasnie punkt, ktéry
doprowadzil firme do decyzji o zakupie
Durst P5 350. — Nie kupuje si¢ takiej
maszyny dla wrazenia. Analizowalismy
rynek dwa lata. Robili$my testy, symula-
cje, sprawdzalismy serwis, rozmawiali-
$my z uzytkownikami. Musieli$my mie¢
pewno$¢ — wspomina Arkadiusz. W tym
zdaniu wybrzmiewa odpowiedzialnos§¢ —
za klientéw, za ludzi, za firme.

Wybér padl na Dursta dlatego, ze daje
bezpieczenstwo. — Alternatywa si¢ po

prostu nie oplacala. Gdy poréwnalismy
czas, jakos¢, stabilnos¢ i serwis — bylo
jasne, ze tylko Durst daje nam przewage
dlugoterminowa — ttumaczy to jeszcze
dosadniej Filip.

— Instalacja odbyta si¢ blyskawicznie, od razu
zaczeliSmy drukowad pierwsze zlecenia —
moéwi Bogdan. Kilka tygodni pézniej P5 350
miata juz 30 tysiccy metréw kwadratowych
na liczniku. Od pierwszego dnia pracuje bez
przestojow. To robi wrazenie nawet w bran-
2y, ktéra widziala juz niejedng maszyne.

Efekt? Produkcja wzrosla trzykrotnie.
Handlowcy wreszcie moga oddychad, bo
nie muszg martwic si¢ o terminy. — Durst
przejal cigzka, powtarzalna prace. Nasi
operatorzy moga teraz skupic si¢ na tym,
co naprawde buduje przewage: precyzji,
kontroli i przygotowaniu produkcji —
dodaje Filip. Emerald rozbudowuje hale,
wzmacnia finishing, zatrudnia nowych
ludzi. Durst okazal si¢ akceleratorem, ktéry
pociagnal reszte zaktadu do przodu.

— Emerald to przyktad firmy, ktéra nie
kupuje technologii po to, by ja mie¢, tylko
po to, by ja wykorzysta¢ do maksimum —
podkresla Przemystaw Arabski, Dyrektor
Dzialu Graphics & Industrial w LFP Indu-
strial Solutions. — Od pierwszego kontaktu
byto jasne, ze firma Emerald wie, czego
chce: stabilnosci, jakosci 1 partnerstwa. My
moglismy da¢ im jedno i drugie — maszyne
oraz opieke serwisowa, na ktérej moga
polega¢ kazdego dnia.

To wlasnie stowo ,,partnerstwo” najcze-
$ciej powtarza si¢ w rozmowie z Emerald.
— W LFP zawsze kto$ odbierze telefon.
To dla nas kluczowe. Macie ludzi, ktérzy
naprawde wiedza, co robia, i to sprawia,
ze czujemy si¢ bezpieczni — podsumowuje
Arkadiusz.

Dzi§ Emerald nie zwalnia. Wchodzi w bar-
dziej zaawansowane konstrukcje, obstuguje
coraz wigksze naklady, inwestuje w rozbudo-
we parku maszynowego i zasobow ludzkich.
A Durst stal si¢ narzedziem, ktére daje im
przewage w najwazniejszym obszarze: szyb-
kosci reakcji na potrzeby rynku.

— Jesli wezesniej potrzebowalismy 10 dni,
dzis robimy to w trzy. A rynek nagradza
tych, ktérzy potrafia dziataé szybko — méwi
Filip. W jego glosie stycha¢ nie tylko dume,
ale tez pewnosd, ze firma jest doktadnie
tam, gdzie powinna by¢.

API.PL

ROLL-TO-ROLL WRACA

NA POZYCJE LIDERA.
KONSOLIDACJA DOSTAWCOW
LFP | EWOLUCJA RYNKU

Rynek przyspieszyt. A wraz z nim oczeki-
wania wobec produkcji

OOH nie ma dzi§ komfortu dtugich har-
monograméw. Kampanie rotujg szybciej,
klienci skracaja terminy, a wolumeny nie
spadaja. To wymusza na drukarniach przej-
$cie z trybu warsztatowego w tryb produkcji
przemystowej.

W tym kontekscie roll-to-roll ponownie
staje si¢ sercem produkgji — nie tylko ze
wzgledu na wydajnosc, ale przede wszystkim
na przewidywalnos¢ proces6éw i stabilnosé
jako$ci. RTR przestaje by¢ ,,urzadzeniem

do baneréw”. Dzi§ w drukarniach stoi jako
centralny element calej linii produkeyjnej,
pracujacy 24/7 przy wolumenach OOH,
ktére nie moga czekad.

Nie wystarczy maszyna — potrzebny
partner technologiczny

Od dwoch lat stysze od klientéw podob-

ne zdania: ,,Potrzebujemy partnera, ktory
odpowiada za caly workflow, nie tylko za
jedna maszyne”. Drukarnie oczekuja dzi$
czego$ wiccej niz sprzedazy plotera, tj.:
projektowania linii produkeyjnych, integracji
druku, cigcia i finishingu, wsparcia w RIP,
kolorze 1 automatyzacji oraz stabilnego
czasu reakcji serwisowej, ktory gwarantuje
szybkie usuwanie awarii, dostepnosé czesci

i wsparcie techniczne doktadnie wtedy, kiedy
jest potrzebne. Dla drukarni OOH oznacza
to spokdj, przewidywalnosé i pewnosé, ze
nawet w szczycie sezonu kampanii wszystko
bedzie dziatato jak nalezy.

Po sukcesie ploteréw tnacych Jwei obser-
wujemy naturalna ewolucje rynku: firmy nie
szukajq juz tylko urzadzen, ale coraz czgsciej
pelnych ekosysteméw, ktére integruja druk,
ciecie i finishing w sp6jny proces produkcyj-
ny. To subtelna, lecz konsekwentna zmiana,
kt6éra wymusza na dostawcach dostoso-
wanie oferty i kompetencji — bez glosnych
zapowiedzi, ale ze znaczacym wplywem na
funkcjonowanie catych drukarni.

Cicha konsolidacja — mali znikaja, duzi
rosng

Przez lata rynek LFP byt mocno rozpro-
szony. Wiele malych firm dystrybuowato
pojedyncze brandy, opierato sprzedaz na
relacjach, a serwis — na jednej skrzynce
narzedziowej.

Dzis$ ten model si¢ wyczerpal. Widzimy trzy
réwnolegle procesy:

1. Laczenie si¢ malych dystrybutoréw, aby
moc obstugiwac wigksze instalacje.

2. Wycofywanie si¢ najmniejszych graczy,
ktorzy nie udzwigneli wymogdw serwiso-
wych i magazynowych.

3. Przejecia portfeli klientéw przez wigk-
szych dostawcow, ktorzy oferuja petne
ckosystemy.

Rynek, ktéry kiedys przypominal targowisko,
dzi$ zaczyna wygladac jak dojrzata branza
przemyslowa, w ktérej liczy si¢: zaplecze
techniczne, magazyny, kompetencje integra-
cyjne i stabilno$¢ finansowa.

Ekosystem zamiast ukfadanki

Najwazniejsza zmiang jest odejscie od
,»-patchworkowych” instalacji. Coraz wigcej
drukarni méwi wprost: ,,Nie inwestujemy
juz w maszyne. Inwestujemy w lini¢”.

Dlatego najwigksi gracze technologiczni
buduja dzi$ pelne ekosystemy:

¢ roll-to-roll jako gléwna maszyna wolume-
nowa,

* hybrydy i flatbedy jako wsparcie dla druku
sztywnego,

* plotery tnace, CNC i systemy finishingowe,
* oprogramowanie do zarzadzania produkcja
i workflow,

* automatyzacje zadan, preflight i kontrole
kolotrdw,

* szkolenia operatoréw i wsparcie serwisowe
o wysokim SLA.

Drukarnia nie potrzebuje juz przypadko-
wego zestawu maszyn — potrzebuje spéjnej
infrastruktury, ktéra daje powtarzalnosé

1 bezpieczenstwo.

Co to oznacza dla rynku w perspektywie
kilku lat?

* Mniej dostawcow; ale znacznie silniejszych —
oferujacych rozwiazania end-to-end.

* Wigksze inwestycje w roll-to-roll, zwlasz-
cza w drukarniach obstugujacych OOH,
retail i projekty masowe.

* Przejscie w kierunku pelnej automatyza-
cji workflow — od przygotowania plikéw,
przez produkeje, po pakowanie i logistyke
kampanii.

* Profesjonalizacja branzy — standaryzacja
proceséw, serwisu i jakosci.

Roll-to-roll — fundament nowego rynku

Roll-to-roll nie musi by¢ modny, zeby
odgrywac kluczowa role. Jego powrét na
szczyt rynku LEP jest efektem rosnacej skali
produkcji, wymagajacej stabilnosci i prze-
widywalnosci, a nie krétkotrwalego trendu.
Dla dostawcdw oznacza to koniecznosé
konsolidacji, budowy pelnych ekosysteméw
i inwestycji w kompetencje, ktére weze-
$niej byly marginalne. Dla drukarni OOH
to szansa, aby pracowac szybciej, madrzej

1 bezpieczniej, majac pewnosé, ze techno-
logia i partner sa w pelni przygotowani na
wyzwania wspolczesnego rynku.

Autor: Adrian Kuznicki,
Business Unit Manager LFP w API.PL
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POLAND. JAKIMAGO PRINTER
REWOLUCJONIZUJE RYNEK
DRUKU CYFROWEGO

IMAGO: polska inzynieria w druku
cyfrowym

IMAGO to jedna z nielicznych firm

w Buropie projektujacych i produkujacych
wlasne systemy druku atramentoweg

od podstaw — od mechaniki i elektroniki,
przez oprogramowanie sterujace, po logike
procesu i dobér atramentéw. Za marka stoi
ponad 15 lat do§wiadczenia w technolo-
giach druku cyfrowego, rozwijanego przez
interdyscyplinarny zespot inzynieréw.

Firma nie sprzedaje maszyn w oderwaniu
od realiéw produkcji, lecz projektuje cate
rozwiazanie: od analizy procesu klienta

i testéw aplikacyjnych w autorskim labo-
ratorium ProofLab, po dobér technologii

i dlugofalowe wsparcie. Efektem jest wdro-
zony, przewidywalny proces od pliku do
produktu, przekladajacy si¢ na mierzalne
efekty biznesowe: krétsze przezbrojenia,
mniejszy odrzut, stabilnos¢ jakodci i spokdj
operatora.

Wszystkie urzadzenia powstaja w Polsce,

w oparciu o wlasne projekty 1 przemystowe
komponenty, co zapewnia pelna kontrole
nad jako$cia, szybkie iteracje rozwojowe
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i realng personalizacje. Rok 2026 jest dla
IMAGO momentem przelomowy:

rynek trafia nowa generacja systemow,
ktére nie tylko konkuruja z globalnymi
markami, ale zmieniaja sposdb organizacji
produkeji w druku cyfrowym.

Sapphire — drukarka ptaska zaprojekto-
wana pod realia Twojej produkcji

Sapphire to odpowiedz IMAGO na
potrzeby firm, ktére drukuja na wymagaja-
cych materiatach, w krétkich i zmiennych
seriach. Cala konstrukcja zostala pod-
porzadkowana jednej idei: maksymalnie
szybkiemu i bezpiecznemu przezbrojeniu.
Ergonomia, logika sterowania i mechanika
stotu eliminuja czas nieprodukcyjny, umoz-
liwiajac plynne przechodzenie miedzy
zleceniami.

Rodzina drukarek Sapphire jest konfiguro-
wana pod realne potrzeby procesowe.

Personalizowane rozmiary stotu (od 40

x 63 cm do 50 x 100 cm), odpowiednio
dobrana chemia procesu oraz rozwiazania
specjalne, takie jak systemy wizyjne realnie
wplywaja na stabilnos$¢ produkeji klienta.

IMAGO PRINTER

Drukarki przeptywowe w produkcji
typu One Piece Flow

Waznym etapem rozwoju IMAGO jest wej-
$cie w segment Single Pass z serig drukarek
US. Nie chodzi tu wylacznie o predkosé
druku, lecz o zmiane logiki procesu pro-
dukcyjnego.

Seria ta zostala zaprojektowana jako drukar-
ka przeptywowa, pracujaca w modelu one
piece flow. Zamiast produkgji pakietowej
umozliwia druk jednej sztuki w ciaglym,
zsynchronizowanym z produkcja klienta
przeplywie. Efekty to: krétszy lead time,
mniejszy odpad, redukcja magazynu po-
sredniego i lepsza kontrola waskich gardel.
Druk staje si¢ integralna czescia procesu.

To rozwigzanie dla producentéw pracuja-
cych dzis na drukarkach ptaskich, ktérzy
chea usprawni¢ produkeje, skrocié czas
realizacji i realnie obnizy¢ koszty procesu.
Seria US stanowi nowa klase technologii
procesowej dla nowoczesnych zaktadow
produkeyjnych.

Technologia szyta na miarg

Drzigki wlasnej inzynierii IMAGO pro-
jektuje systemy tailor-made obejmujace
personalizowane drukarki plaskie oraz sys-
temy Single Pass integrowane bezposrednio
z liniami produkeyjnymi klientéw.

Kazde rozwiazanie powstaje w odpowiedzi
na konkretne wymagania operacyjne zakla-
du i jest projektowane tak, aby usprawnic
organizacje pracy, ograniczy¢ obciazenie
operatoréw, obnizy¢ koszty procesu oraz
umozliwi¢ realizacje aplikacji niedostepnych
przy standardowej konfiguracji.

Nowa era druku cyfrowego

W 2025 r. IMAGO przeszto pelna rewolu-
¢je technologiczna, stajac si¢ producentem
kompletnych, autorskich systeméw druku cy-
frowego. Cato$¢ — od mechaniki i elektroniki,
przez sekcje drukujaca, po wlasne oprogra-
mowanie RIP — projektowana i wytwarzana
jest w Polsce, co zapewnia pelng kontrole
nad jakoscia, rozwojem i dopasowaniem
technologii do proceséw klientéw. Dzigki
temu IMAGO gwarantuje stabilnos¢ procesu,
przewidywalno$¢ efektéw oraz realny wplyw
technologii na efektywno$¢ Twojej produkgji.

www.imagoprinter.com

IMAGO

Engineered & Made in Poland

PARTNER PROCESOWY
W DRUKU CYFROWYM

Projektujemy i produkujemy wtasne systemy druku
atramentowego od podstaw — od mechaniki i
elektroniki sterujgcej, poprzez autorskie
oprogramowanie sterowania drukiem (RIP), po
logike procesu i dobor atramentow.

Jak to dziata w praktyce:

Testy aplikacyjne w ProoflLab na Twoich
materiatach

Krotsze przezbrojenia i mniej czasu
nieprodukcyjnego i

Stabilnosc jakosci | mniej odrzutu w serii

\Wdrozony proces od pliku do produktu — e —

Zeskanuj i umow rozmowe o procesie
Przynies probki - zrobimy testy w ProoflLab

IMAGO

wWwWw.imagoprinter.com

WIECEJ NIZ
DRUKARKI.
PARTNERSTWO
INZYNIERYJNE.

+48 690 689 564

pkolacinski@imagoprintercom



POLIGRAFIA EKO-TECH

ENIMAC | EKO-TECH:
AUTOMATYZACJA APLIKACJI
TASM W REKLAMIE

Automatyzacja aplikacji tasm klejgcych jeszcze kilka lat temu byta
domeng najwiekszych zaktadoéw produkcyjnych. Dzis, przy rosngcych
kosztach pracy i deficycie doswiadczonych operatoréw, po rozwigzania
klasy ,tape automation” coraz czesciej siegajg drukarnie, producenci
opakowan i firmy z segmentu reklamy OOH. Odpowiedzig na

te potrzeby jest wspotpraca ENIMAC | EKO-TECH — potgczenie
doswiadczenia producenta maszyn z praktykg polskiego konwertera

materiatdbw samoprzylepnych.

Model Xtreme LIGHT

EKO-TECH jest oficjalnym przedstawi-
cielem ENIMAC w Polsce i jednoczesnie
wyspecjalizowanym konwerterem tasm
jednostronnych, dwustronnych oraz tear
tape. W praktyce oznacza to, ze klient
dostaje nie tylko maszyne, ale kom-
pletne rozwiazanie: dobér technologii,
odpowiedni typ tasmy, testy na realnych
detalach oraz wsparcie wdrozeniowe.

Serce oferty stanowi seria ENIMAC
Xtreme — w pelni elektryczne aplikatory
tasm do pracy z arkuszami i detalami

o réznej grubosci. Modele Xtreme LIGHT

700 i LIGHT 1000 zaprojektowano

z mysla o codziennych zleceniach w dru-
karniach: kopertach, torbach, ulotkach,
oktadkach czy drobnych elementach POS.
Wersja LIGHT 700 oferuje szerokosé
robocza do 700 mm, a LIGHT 1000 — do
1000 mm. Kompaktowa budowa, sterowa-
nie z panelu dotykowego oraz mozliwos¢
pracy z kilkoma aplikatorami jednoczesnie
pozwalaja szybko przeltaczaé si¢ miedzy for-
matami bez skomplikowanych przezbrojefi.
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Dla zakladéw o wigkszym wolumenie

i szerszych arkuszach przeznaczony jest
Xtreme PRO — maszyna o szerokosci
roboczej do ok. 1600 mm, przystosowana
do wspdlpracy z nawet szescioma aplika-
torami tasmy. Sprawdza si¢ przy produkeji
stand6w, ekspozytoréw, duzych opakowan
i elementéw POS, gdzie liczy sie powta-
rzalno$¢ utozenia tasmy i wysoka pred-
kos§¢ podawania. Specjalna odmiana jest
Xtreme PRO e-commerce — konfiguracja
zoptymalizowana pod pudetka wysylkowe
oraz koperty kurierskie, umozliwiajaca
jednoczesna aplikacje tasm zamykajacych
i tear tape w jednym przebiegu.

Atutem rozwiazan ENIMAC jest szeroka
gama obstugiwanych podlozy. Maszyny
moga pracowac z papierem i kartonem,
arkuszami foliowanymi, tworzywami
sztucznymi, a takze plaskimi elementami
z metalu czy szkta. Dzigki temu jedno
urzadzenie obstuguje zaréwno mailing,
jak i opakowania premium, materialy POS
w retailu czy elementy w druku prze-

Model Xtreme PRO

mystowym. Tam, gdzie dotad oklejanie
wykonywano recznie, automatyzacja
pozwala skroci¢ czas realizacji, ograniczy¢
liczbe btedéw i lepiej wykorzystaé zasoby
kadrowe.

Kluczowe jest jednak to, co dzieje si¢
wokoé! samej maszyny. EKO-TECH

od ponad dwéch dekad specjalizuje sie

W przetwatrzaniu materialéw samoprzy-
lepnych — od tasm pakowych, przez
systemy montazowe, po tear tape dla
e-commerce. Wspoélne projekty ENIMAC
x EKO-TECH zaczynaja si¢ od analizy
aplikacji: rodzaju podtoza, wymaganej
sity klejenia, warunkéw pracy gotowego
produktu oraz oczekiwanej wydajnosci
linii. Na tej podstawie dobierane sa tasmy,
ich szerokosé¢, nawoj oraz konfiguracja
aplikatoréw.

W praktyce wspoipraca wyglada jak pro-
ces ,,pod klucz”: testy na prébkach klien-
ta, rekomendacja konfiguracji, instalacja
maszyny, szkolenie operatoréw i pézniej-
sza optymalizacja parametréw. Lokalne
wsparcie serwisowe oraz mozliwosé
szybkiego dostarczenia tasm z magazynu
EKO-TECH w Polsce minimalizuja ry-
zyko przestojow. Klient zyskuje partnera,
ktéry bierze wspotodpowiedzialnosé za
stabilno$¢ procesu klejenia — od ustawien
maszyny po dobdr wlasciwej tasmy do
kolejnych kampanii.

Automatyczna aplikacja tasm przestaje
by¢ dodatkiem, a staje si¢ realnym narze-
dziem przewagi konkurencyjnej. Krotszy
czas realizacji, powtarzalna jakos¢ i ta-
twos¢ skalowania produkcji to argumenty,
ktére coraz czesciej decyduja o wyborze
dostawcy. Rozwiazania ENIMAC dostep-
ne w ofercie EKO-TECH wpisuja si¢

w ten trend, taczac technologie maszyno-
w3 z lokalnym, praktycznym wsparciem
technicznym.

www.converting-tasm.pl
_|_® | Converting
eKO eCH Company

©) Enimac

Tape Application Made Easy

EKOIECH | Empany?

©) Enimac

Tape Application Made Easy

Automatyzacja

aplikacji tasm w reklamie

EKO-TECH Sp. z o.0.
ul. Fabryczna 1B, 42-660 Kalety

www.converting-tasm.pl




ATRIUM CENTRUM PLOTEROWE

DWA MODELE, JEDNA STRATEGIA

W DRUKU UV

Gléwne trendy to przechodzenie od
tradycyjnych technologii do cyfrowych
rozwiazan umozliwiajacych bezposredni
druk na przedmiotach oraz szybkie przejscie
od prototypu do produkeji seryjnej bez
koniecznosci duzych inwestycji lub zmiany
parku maszynowego.

Drukarki gadzetowe LED-UV Mutoh
i Artemis

Na pierwszy rzut oka cel jest ten sam —
nadrukowac grafike na gotowym produkcie.
W praktyce to dwa rézne sposoby pracy.

Mutoh XpertJet — precyzja, elastyczno$¢
i efekty specjalne

Plotery stotowe Mutoh (461UF, 661UF,
1462UF) sq przeznaczone dla tych, ktorzy
pracuja z réznymi nosnikami, czesto
zmieniaja formaty i chea uzyskac efekt o wy-
sokiej wartosci dodanej: lakier selektywny,
struktury wypukle, napisy Braille’a, nadruki
lentikularne czy personalizowane serie
prezentowe. To technologia dla drukarsi
kreatywnych, producentéw krétkich serii,
studiéw prototypowania oraz firm szukaja-
cych wysokiej marzy na personalizacji.

Najwazniejsze cechy ploteréw Mutoh
Xpertet to:

® druk na gotowych przedmiotach do ok.
15 ecm wysokosci,
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o CMYK + bialy + lakier (efekt 3D, polysk,
struktury dotykowe),

® praca na szablonach wielopozycyjnych,

® RIP VerteLith — automatyczne warstwy

i druk wielowarstwowy.

Produkcja matoseryjna i personalizowana

to obszar, w ktérym liczy si¢ elastycznosé,
szybkie przezbrojenia i powtarzalna jakos¢.
Technologia Mutoh XpertJet (UV LED flat-
bed) dobrze wspiera taki model dziatalnosci.

Artemis Antares One Pass — ciagla pro-
dukcja w trybie przemystowym

Gdy potrzebne sa nie kilka gadzetdw; lecz
kilka tysiecy sztuk na godzing, w gre wchodzi
technologia Single Pass. Artemis Antares
One Pass nie przesuwa glowicy — to materiat
przechodzi przez strefe druku, a nadruk jest
nanoszony w jednym, nieprzerwanym prze-
biegu. Nie ma tu zatrzyman ani powrotow
glowicy; to nadruk liniowy, typowo prze-
mystowy, przygotowany do pracy w trybie
wielozmianowym.

Co wyréznia te technologie?

® do ok. 30 000 nadrukéw na godzing,

® 5 glowic Ricoh Gen5 — pelny CMYK +
bialy,

® druk seryjny na elementach o réznym
ksztalcie, mozliwos¢ automatyzacji linii,

® integracja z tasma produkeyjna, pakowa-
niem, znakowaniem.

Rozwigzanie sprawdza si¢ w firmach realizu-
jacych serie gadzetdw, elementy identyfikaciji
technicznej, znakowanie komponentéw

i etykiety przemystowe — wszedzie tam,
gdzie liczy sig stata powtarzalnos¢ i kontrola
procesu.

Nowe mozliwosci dla rynku gadzetow
i personalizacji

W praktyce Mutoh umozliwia tworzenie
krotkich serii o wysokiej warto$ci dodanej,

a Artemis Antares One Pass — jako system
Single Pass — otwiera droge do ciaglej
produkciji seryjnej. Efekt? Mata lub $rednia
drukarnia moze obstuzy¢ klienta od
pojedynczego prototypu az po dziesiatki
tysiecy sztuk w stalej produkeji. Polaczenie
technologii Mutoh i Artemis otwiera modele
pracy, ktére wezesniej byly dostepne gléwnie
dla duzych zakladdw.

W takim modelu mozliwe jest m.in.:

® tworzenie krétkich kolekcji premium,
testow kolorystycznych i wersji pokazowych
na Mutohu, a nastgpnie przejscie do
produkciji seryjnej na Artemisie bez zmiany
technologii 1 profili kolorystycznych,

® obstuga modeli ,,print-on-demand” bez
blokowania linii produkcyjnej — prototyp na
Mutohu, produkcja stala na Artemisie,

® wejscie w nisz¢ OEM i1 e-commerce bez
koniecznosci zakupu osobnych linii — oba

urzadzenia tworza spojny mini ekosystem
produkcyjny.

Patrzac w strong 2026 roku, whasnie

tutaj otwiera si¢ najwigkszy potencjal
rozwoju: odejécie od klasycznego druku
uslugowego na rzecz nowoczesnego modelu
produkcyjnego, w ktérym personalizacja
staje si¢ kluczowa przewaga konkurencyjna.
W takim uktadzie Mutoh XpertJet zapewnia
przewage tam, gdzie licza si¢ kreatywnoéé
imarza, a Artemis Antares One Pass domyka
temat od strony produkeyjne;j.

www.atrium.com.pl
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All Printing Innovations
APILPL Spétka z o.o.
Rabien, ul. Okrezna 37
95-070 Aleksandrow todzki

tel. +4842 250 55 95

zamowienia@api.pl
www.api.pl

W

EMB Systems

ul. Szczotkarska 50
01-382 Warszawa
tel. 600 457 202

emb@emb.com.pl
www.emb.com.pl

Od 1990 r. dziatamy w branzy maszyn i urzadzer do zdobienia
odziezy. Naszymi partnerami sg tylko tacy producenci urzadzen,
ktérzy potrafig zagwarantowac najwyzsza jakos¢, innowacyjnosé

i solidnos¢ w biznesie — japoriski BROTHER, HAPPY JAPAN, RISO,
STAHLS, SCHULZE. To uznane marki, ktérych najnowsze technolo-
gie mamy zaszczyt wprowadzac¢ na polski rynek.

Dzieki ich wsparciu dysponujemy solidnym, dobrze wyksztatco-
nym dziatem technicznym i szkoleniowym oraz niezawodnym
serwisem.

W naszej ofercie mamy same mocne atuty: japoniskie maszyny
hafciarskie BROTHER i HAPPY JAPAN, kilka roznych modeli druka-
rek do koszulek marki BROTHER serii GTX do druku DTG i DTF, oraz
cafa mase rozmaitych akcesoriéw i maszyn peryferyjnych.

Zdobienie tekstylidw to nasza pasja dlatego eksperymentalnie
wykonujemy nadruki i hafty testujac urzadzenia z naszej oferty.
Dzieki temu nasz dziat handlowy zna doskonale mozliwosci i atuty
parku maszyn. Potrafimy optymalnie doradzi¢ Klientom, a potem
wyszkoli¢ przyszty personel i stuzy¢ wsparciem, jak dtugo potrzeba.
Zapraszamy do wspdtpracy!

|
EPSON

Epson Europe B.V. Sp. z 0.0.
Oddziat w Polsce

The Park Warsaw
ul. Krakowiakdw 48
02-255 Warszawa
tel. 223757500

LFP@epson.pl
www.epson.pl

« Drukarki DTG/DTFilm: NOWOSC SCG-6000 — pierwsza drukarka

w technologii DTFilm, umoZliwiajaca uzytkownikom transfer wysokiej
jakosci wydrukow na rézne typy tkanin — idealne rozwigzanie do druku
na odziezy z poliestru, bawelny czy na tkaninach mieszanych oraz na
akcesoriach i materiatach promocyjnych.

SC-F2200 + Garment Creator — przeznaczone dla srednich firm do
szybkiej produkdji toreb, koszulek i in.

SC-F3000 - wydajny, produkcyjny model, wyposazony w zasilanie

W tusz o pojemnosci 1,51,

« Drukarki sublimacyjne: Biurkowe A4 — SC F-100, SC-F500 (24") poprzez
FC-F6400/H (44") oraz SC-F9500H (64") z dodatkowymi kolorami
fluoroscencyjnymi/light/Fiolet i Orange po przemystowe urzadzenia
SC-F11000/H (1,8 m) z obstugg Jumbo roli do zastosowan produkgj
przemystowe).

« Drukarki wielkoformatowe: SureColor SC-T7700D/P6500D to 5-kolo-
rowe pigmentowe, szybkie i wydajne urzadzenia dla biur i pracowni do
drukowania projektéw CAD oraz zastosowari PHOTO.

« Druk reklamowy: Urzadzenia ekosolwentowe: SureColor SC-59100 -
11-kolorowy system atramentéw UltraChrome GS3 z zielonym tuszem,
ktéry zapewnia gradadje i zywe, realistyczne kolory dzigki rozszerzonej
przestrzeni barwnej. SC-S7100 - wieksze wkiady atramentowe o po-
jemnosci 800 ml zmniejszaja koszty, zapewniajac dtuzsze, nieprzerwane
drukowanie i wieksza trwatosc.

Drukujesz na tekstyliach albo gadzetach? Szukasz sposobu, by
zoptymalizowac proces produkgji, obnizy¢ jej koszty albo wprowadzi¢
nowe technologie i ulepszy¢ nadruki? A moze dopiero chcesz zacza¢
dziatalnos¢? Jedli tak, skontaktuj sie z nami.

Od ponad dwaéch dekad pomagamy przedsiebiorcom wdrazac
kompleksowe technologie druku — doradzamy, dostarczamy
maszyny, zapewniamy materiaty eksploatacyjne, szkolimy, instalujemy
i serwisujemy. Krétko méwigc - pomagamy Ci drukowac na tekstyliach
i gadzetach tak, by Twoja produkcja dziatata optymalnie, a nadruki
przyciagaty klientow jakoscig. W naszej ofercie znajdziesz rozwigzania
do sublimaciji, sitodruku, DTG, DTF, druk na bawetnie i inne. Jestesmy
dystrybutorem sprawdzonych producentéw tj. Epson, ROQ, czy
Transmatic.

Dodatkowo nasi eksperci testuja na biezaco technologie druku na
tekstyliach, by upewnic sie, ze dostarczamy produkty najwyzszej
jakosci oraz praktyczng wiedze na temat druku.

Skontaktuj sie z nami - doradzimy, ktéra technologia najlepiej sprawdzi
sie w Twojej produkdji, a jesli szukasz juz konkretnych rozwiazan,
umaow sie na prezentacje w jednym z naszych showroomaow.

Do zobaczenial

Showroom Rabien, tel. +48 663 411 600, showroom@api.pl
Showroom Slask, tel+48 570 157 477, showroom@api.pl

XX FASTCOM

PLOTERY

FASTCOM

ul. Potudniowa 54,
62-064 Plewiska k. Poznania
tel. +48 61 6704170

biuro@fastcom.com.pl
www.fastcom.com.pl

Fastcom to doswiadczony dostawca ploterdw i rozwigzan
technologicznych dla branzy reklamowej, przemystowej oraz
produkeyjnej. Firma specjalizuje sie w sprzedazy, wdrozeniach
i serwisie urzadzer renomowanych marek, takich jak Mimaki,
Fujifilm, Kingt, lecho czy Graphtec. W ofercie dostepne sg
takze profesjonalne materiaty do druku i oklejania Metamark
— wysokiej jakosci folie, laminaty i media specjalistyczne,
stosowane w wymagajacych realizacjach.

Fastcom wspdtpracuje z drukarniami wielkoformatowymi,
agencjami reklamowymi, studiami oklejania, producentami
gadzetéw oraz firmami poszukujacymi niezawodnych

i nowoczesnych rozwiazan w dziedzinie druku i ciecia. Stawia
na indywidualne podejécie, fachowe doradztwo i dtugofalowe
relacje z klientami. Dzieki wiedzy technicznej i doswiadczeniu
zespot Fastcom skutecznie wspiera rozwoj i automatyzacje
proceséw produkcyjnych w firmach na terenie catej Polski.

ATRIUM CENTRUM
PLOTEROWE Sp.z 0.0.

ul. Gostawicka 2D
45-446 Opole
tel. 77 458 16 81

biuro@atrium.com.pl
www.atrium.com.pl

Atrium posiada jedna z najwiekszych w Polsce ekspozycji plote-
réw i drukarek — LED-UV, eko-zywicznych, sublimacyjnych i DTF

- oraz nowoczesne Laboratorium Druku przeznaczone do testow
badawczo-rozwojowych. Spétka od lat znajduje sie w gronie
laureatéw prestizowych wyréznier branzowych i biznesowych,
takich jak Gazele Biznesu, Diamenty Forbes, Przejrzysta Firma
D&B, Ztoty Medal MTP oraz Dobra Firma.

W odpowiedzi na rozwaj rynku i rosnace oczekiwania reklamo-
dawcow firma rekomenduje nowoczesne plotery drukujace,
tnace oraz lasery takich marek jak Mutoh, Summa czy Artemis,
ktére doskonale wpisuja sie w aktualne trendy rynku ploteréw
wielkoformatowych.

Oddziaty:

Warszawa - 05-090 Sekocin Stary, Al. Krakowska 82, tel/fax 22 751 91 52,
warszawa@atrium.com.pl

Krakéw - 30-719 Krakéw, ul. Gromadzka 101, tel/fax 12 222 07 89,

krakow@atrium.com.pl

Poznari - 62081 Przezmierowo, ul. RzemiesInicza 47A, tel /fax 61 611 00 09,
poznan@atrium.com.pl

|
sico =+

print solutions
SICO POLSKA Sp.z o.0.
ul. Annopol 3
03-236 Warszawa

tel. 22 660 48 50 (-9)

sico@sico.pl
www.sico.pl

SICO to dostawca i integrator rozwiazan poligraficznych dla
reklamy i przemystu. Wsp&tpracujemy zaréwno z duzymi,
Swiatowymi markami, jak i tymi, ktére dopiero wchodza na
rynek. Rozwijamy sie razem z naszymi klientami — dostarczajac
technologii, wspdlnie sie uczac i wdrazajac innowacje. Mamy
ponad 25 lat doswiadczenia i oddziaty w catej Polsce, za tym
idzie rozlegta znajomos¢ branzy, rynku i trendow.

Naszg sitg jest doswiadczony, zgrany team o szerokich

i zréznicowanych kompetencjach eksperckich. Dzieki temu,
procz optymalnie dobranych urzadzer i mediéw, oferujemy
najwyzszej jakosci serwis, doradztwo i szkolenia.

Oddziaty:

Gdansk-Oliwa, 80-316, ul. Kaprow 4 B, tel. 58 500 42 60 (-9), gdansk@sico.pl;
Krakéw, 31-982, Al. Jana Pawia II 178, tel. 12 666 00 40 (-9), krakow@sicopl;
£6dz, 91-726, ul. Wojska Polskiego 190, tel. 42 620 06 20 (-9), lodz@sico.pl;
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ATRIUM/IKONOS MEDIA - JAKOSC POTWIERDZONA

NAGRODA SONY QUALITY AWARD

Sony Quality Award — pig¢ lat wspotpra-
cy i przeniesienie produkgcji z Japonii do
Opola

Na poczatku grudnia w siedzibie Atrium/
IKONOS Media w Opolu odbyta si¢ uroczy-
stos¢ wreczenia Sony Quality Award. Nagroda
symbolicznie podsumowuje pigé lat intensyw-
nej wspolpracy, w ramach ktérej produkeja
kluczowego elementu materiatu do drukarek
medycznych Sony zostala przeniesiona z ja-
poniskiej fabryki w Sendai do Opola.

W projekt zaangazowane sa trzy firmy: Sony

— wlasciciel patentu i odbiorca koficowy, Felix
Schoeller — dostaweca specjalistycznego papieru
bazowego, oraz Atrium/TKONOS — whasciciel
linii powlekajacej, na ktdrej nanoszona jest cienka
warstwa funkeyjna decydujaca o jakosci medium.

— Tu, w Opolu, osiagnelismy jakos¢, jaka
Sony od lat prezentuje swoim klientom. To
dla nas ogromny zaszczyt i potwierdzenie, ze
proces powlekania i przygotowania materiatu
w Opolu spetnia najwyzsze japoniskie standar-
dy — méwi Tomasz Juchkiewicz, Dyrektor ds.
Produkcji w Atrium Centrum Ploterowym.

Sony Quality Award jest wigc jasnym komu-
nikatem dla rynku: polski zaktad produkcyjny

124 www.OOHmagazine.pl

moze stac si¢ integralng czescig globalnego
laficucha technologicznego jednej z najbar-
dziej wymagajacych firm $wiata.

Jakosg, certyfikaty i odpowiedzialna
produkcja

IKONOS Media to producent powlekanych
i samoprzylepnych mediéw do druku wiel-
koformatowego (LFP), w ktérego opolskim
zakladzie powstaja m.in. folie samoprzylepne,
materialy backlit, banery, tapety, plétna typu
canvas, folie dekoracyjne oraz media PVC-
-free.

Firma rozwija swoja ofert¢ w oparciu o wla-
sna lini¢ produkcyjna, co pozwala kontro-
lowa¢ caly proces technologiczny. Czesé
materialéw posiada certyfikaty i klasyfikacje,
istotne z punktu widzenia bezpieczefistwa
uzytkowania i wymogdw formalnych — przy-
ktadowo tkaniny mogg by¢ oznaczane jako
Ocko-tex, Klasa 1, inne produkty uzyskuja
klasy B1, R9 lub spelniaja inne kryteria wazne
przy realizacji projektéw w obiektach uzytecz-
nosci publiczne;.

Coraz wigksze znaczenie ma réwniez aspekt
srodowiskowy. W komunikacji grupy Attium/
IKONOS podkreslany jest rozwéj mediow

PVC-free, stosowanie ekologicznych klejow
oraz produkcja oparta na surowcach zgod-
nych z normami europejskimi, bez siggania po
niekontrolowane komponenty z Azji.

Atrium Centrum Ploterowe — od technolo-
gii druku po dob6r mediow

Silna pozycja IKONOS Media nie wynika
wylacznie z samej produkeji. Wazna role
odgrywa réwniez Atrium Centrum Plotero-
we, ktére od lat dostarcza na rynek plotery,
systemy druku wielkoformatowego oraz pelne
zaplecze doradcze i serwisowe.

Potlaczenie kompetencji w obszarze sprzetu
i mediéw sprawia, ze grupa Atrium/
IKONOS Media moze dziata¢ jako partner
technologiczny — nie tylko sprzedac¢ materiat,
ale doradzi¢, jak dobra¢ go do konkretnego
urzadzenia, technologii druku i aplikacji
konicowej. Dla drukarni oznacza to realne
uproszczenie procesu decyzyjnego, a dla
inwestora koficowego — wigksza pewnos¢,
ze wybrany zestaw rozwiazan bedzie spdjny
i przewidywalny w eksploatacji.

W konsekwencji zaréwno nagroda Sony
Quality Award, jak i codzienna praca fabryki
w Opolu wzmacniaja pozycje Atrium

i IKONOS Media jako waznych graczy na
rynku mediéw do druku wielkoformatowe-
go — nie tylko w Polsce, lecz takze w ujeciu
miedzynarodowym.

.: ZOBACZz
ta Relacje filmowg
f- z tego wydarzenia
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OPAKOWANIA/ETYKIETY/FLEKSO
ARKUSZOWY DRUK CYFROWY
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K
Duplo

from print to documents

Duplo sp.z 0.0.
Polska sp.k.

ul. Wat Miedzeszyriski 131B
04-987 Warszawa
tel. +48 22 845 70 23

info@duplopolska.pl
www.duplopolska.pl

W ofercie firmy Duplo Polska znajduija sie rozwigzania Duplo
oraz rozwigzania firm partnerskich: Multigraf, Rigo, Tauler:

- urzadzenia do lakierowania wybiérczego UV 3D

- linie do oprawy zeszytowej

- falcerki do tamow réwnolegtych i krzyzowych

- bigdwki, bigdwko-falcerki i bigéwko-preforatory

- wycinarki do wizytéwek

- sztance i sztance rotacyjne

- foliarki automatyczne

- powielacze cyfrowe

- banderolownice

- Zbieraczki podcinieniowe i cierne

- oklejarki EVA i PUR

- urzadzenia wielozadaniowe do ciecia, bigowania i perforacji
w jednym przebiegu

- skfadarko-sklejarki

- plotery tnaco-bigujace

- utrzagsarki

intrex

Intrex Sp.z o.0.

Sady, ul. Za Motelem 7
62-080 Tarnowo Podgdrne
tel. 618417203

intrex@intrex.pl
www.intrex.pl

Firma Intrex jest dostawca urzadzer swiatowych marek Domi-
no i Rollenco do cyfrowego druku arkuszowego i rolowego.
Maszyny Domino przeznaczone sg druku UV, uszlachetniania

i personalizacji etykiet oraz do personalizacji arkuszy poprzez
dodanie w petni zmiennych kodéw alfanumerycznych, kodow
kreskowych i kodéw 2D oraz grafiki w czasie rzeczywistym.
Urzadzenia Rollenco przeznaczone sa do druku cyfrowego

na opakowaniach gotowych, na wszystkich materiatach
niepowlekanych (wsigkliwych) typu papier, karton, drewno
pozostawiajac trwaty i wodoodporny nadruk w wysokiej
rozdzielczosci.

Jako jedyni w kraju realizujemy kompletne projekty obejmuja-
ce drukowanie, etykietowanie, robotyzacje, oprogramowanie
i systemy kontroli wizyjnej. Nasze zadanie zaczyna sie od
profesjonalnego doradztwa, przez znalezienie najlepszego
rozwigzania i koriczy sie na codziennym wsparciu w biezagcym
uzytkowaniu sprzetu. Wiasny park maszynowy zlokalizowany
w siedzibie gtéwnej w Sadach pod Poznaniem potaczony

z licznym zespotem programistéw, konstruktorow i inzynieréw
serwisu pozwala nam kontrolowac caty proces tworzenia pro-
jektu zapewniajac najwyzszg jako$¢ dostarczanych urzadzen
oraz oferowanych ustug.

Canon

Canon Polska Sp.z 0.0.

ul. Gottlieba Daimlera 2
02-460 Warszawa
tel. 2243060 00

wielkoformatowe@canon.pl
www.canon.pl

Canon to swiatowy lider i wiodacy dostawca rozwiazar nowocze-
snego druku. Swoja oferte kieruje zardwno do przedsiebiorstw, jak

i dostawcdw ustug druku (PSP). Od lat udoskonala portfolio swoich
produktéw w miare zmiany potrzeb i postepujacej rewoludji technolo-
gicznej. Na polskim rynku Canon jest obecny od 1994 roku.

W ofercie firmy znajdziemy: + plotery wielkoformatowe,

« drukarki fotograficzne, - drukarki na papier ciagty, « systemy
produkcyjne na papier ciety, « urzadzenia do finishingu, + oraz petne
oprogramowanie wspomagajace srodowisko pracy, pozwalajace

w fatwy sposéb zarzadzac urzadzeniami bez koniecznosci posiadania
specjalistycznej wiedzy.

Nieodfaczng czescia rynkowej oferty Canon jest profesjonalne
wsparcie ekspertow w zakresie wyboru wiasciwych urzadzen,
odpowiadajacych na konkretne potrzeby i oczekiwania danego
nabywcy. Niemniej istotna jest oferowana przed producenta obstuga
posprzedazowa, w skfad ktorej wchodzi sprawny i profesjonalny
Serwis.

Oddziaty:

Gdynia, ul. Janka Wisniewskiego 31, tel. 58 665 33 20

Katowice, Al. Wojciecha Korfantego 138, tel. 22 430 60 96, katowice@canon.pl
Krakéw, ul. Gabrieli Zapolskiej 44, krakow@canon.pl

Poznar, Al. ABPA ABaraniaka 88A, tel. 22 430 60 94, poznan@canon.pl

Wroctaw, ul. Legnicka 51-53, tel. 22 430 60 92, wroclaw@canon.pl

B
OKI

Oki Europe Limited

Blays House, Wick Road,
Englefield Green
Egham TW20 OHJ

Kontakt w Polsce:

tel. 608 304 120
Sprzedaz@okieurope.com
Marketing_pl@okieurope.com

OKI Europe Limited, europejski przedstawiciel japoriskiego koncer-
nu OKI Electric, to uznana globalna marka dziatajaca w segmencie
business-to-business. Firma od lat dostarcza na rynek komplekso-
wa game szybkich, funkcjonalnych i wydajnych urzadzen do dru-
ku biurowego oraz specjalistycznego, ktére regularnie zdobywajg
nagrody branzowe za swojg innowacyjnos¢ i jakos¢.

W ofercie OKl znajduja sie m.in. urzadzenia do klasycznego
termotransferu oraz hybrydowego termotransferu sitodrukowego,
a takze drukarki wykorzystujace technologie biatego tonera oraz
opdje nabtyszczania z serii Pro9. Producent oferuje takze rozwigza-
nia dedykowane do druku na kopertach i nosnikach niestandardo-
wych o wysokiej gramaturze, urzadzenia z tonerami neonowymi
oraz rolowe drukarki etykiet z serii Pro10. Ich wyrdznikiem jest
unikalna w tym segmencie przestrzeri barw CMYK + Biel oraz
znakomita jakos¢ wydrukéw na szerokim wachlarzu mediéw — od
papieréw niepowlekanych, przez podioza barwione w masie, az
po media przezroczyste i metalizowane.

Nowoscig w portfolio OKI Europe Limited sg wydajne rolowe urza-
dzenia do druku etykiet PLAVI ES9542R, ktére — podobnie jak inne
modele z oferty — bazuja na innowacyjnej technologii druku CMYK
+ Biaty. Urzadzenia te stanowig odpowiedz na rosnace zapotrzebo-
wanie rynku na elastyczne, niezawodne i ekonomiczne rozwiazania
do produkgji krétkich i Srednich serii etykiet o wysokiej jakosci.

LFP Industrial Solutions
Sp.zo.o0.

ul. Kwidzyriska 4
51-416 Wroctaw
tel. 713219883

office@lfp-industrial.pl
www.Ifp-industrial.pl

LFP Industrial Solutions to autoryzowany dystrybutor i integrator
zaawansowanych technologii druku cyfrowego oraz systemow
do wykanczania, takich jak ciecie, bigowanie i frezowanie. Firma
reprezentuje uznane na swiecie marki, m.in. Durst, Elitron i Cartes
- lideréw w dziedzinie innowacyjnych rozwiazan dla przemystu
poligraficznego.

Dzieki szerokiemu portfolio maszyn i kompleksowemu podejsciu,
LFP Industrial Solutions wspiera rozwoj firm zajmujacych sie pro-
dukcja opakowan, przetwarzaniem tektury, tworzeniem standéw
i POS-6w, reklama wielkoformatows, a takze produkcjg mebli,
elementéw drewnianych oraz etykiet.

W ofercie firmy znajduje sie m.in. Durst P5 X - system druku typu
flatbed nowej generadji, taczacy wysoka jakos¢ z automatyzacjq
procesow i elastycznoscia produkcyjna. To rozwigzanie stworzone
zmysla o potrzebach nowoczesnych drukami i rosnacych
wymaganiach rynku.

Za ciagto$¢ i bezpieczenistwo pracy urzadzery odpowiada zespot
wykwalifikowanych inzynieréw serwisu, wyposazonych w specja-
listyczng wiedze i narzedzia.

Wiecej informacji: wwwilfp-industrial.pl

ITISL maRrH anoy

Mark Andy Poland Sp.z 0.0.

ul. Szyszkowa 35/37
02-285 Warszawa
tel. kom. 604 766 702

lukasz.chruslinski@markandy.com
www.markandy.com

Mark Andy to globalny lider w produkcji maszyn do druku fleksogra-
ficznego, hybrydowego i cyfrowego, od ponad 78 lat wyznaczajacy
standardy w druku waskowstegowym. Firma dostarcza innowacyjne,
wydajne i ergonomiczne rozwiazania, ktére pozwalaja producentom
etykiet i opakowar osiggac najwyzsza jako$¢ druku, duza elastycznos¢
produkgji oraz przewagi konkurencyjne.

Portfolio obejmuije systemy cyfrowe DIGITAL PRO PLUS i DIGITAL PRO
MAX oparte na technologii tonerowej, przeznaczone do krétkich

i spersonalizowanych naktadéw, réwniez z semirotacyjng sztanca.
Maszyny hybrydowe DIGITAL SERIES HD, faczace inkjet UV z flekso-
grafig, oferuja wyjatkowa jakos¢ i wysoka predkos¢ druku, a model
DIGITAL SERIES HD HS1200 nalezy do najszybszych rozwigzar inkjet
UV dostepnych na rynku.

W segmencie fleksografii Mark Andy oferuje w petni zintegrowane
maszyny serwo: PERFORMANCE SERIES, EVOLUTION SERIES oraz
PROSERIES. Najnowsza PERFORMANCE SERIES S9, wykorzystujaca
technologie tulei sleeve, zapewnia wysoka precyzje, krtkie czasy
przezbrojer i maksymalna efektywnos¢. Modutowa konstrukcja
umozliwia tatwa rozbudowe maszyn wraz z rozwojem biznesu.
Oferte uzupelniaja rozwiazania RFID, oprogramowanie ProWORX
Analytics i ProWORX Suite Label, przewijarki Rotoflex oraz komplekso-
wy program wsparcia MAPP, obejmujacy serwis, szkolenia i doradztwo
techniczne.
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DOSTAWCY MEDIOW I MASZYN

All Printing Innovations
API.PL Spétkaz o.o.
Rabien, ul. Okrezna 37
95-070 Aleksandrow todzki

tel. 42 250 55 95

zamowienia@api.pl
www.api.pl

Zajmujesz sie drukiem wielkoformatowym i chcesz wdrozy¢ u siebie
nowe technologie albo zautomatyzowac proces produkgji? Skontaktuj
sie znamil Od ponad dwaéch dekad wspieramy przedsiebiorcow,
ktorzy z sukcesem rozwijaja swdj biznes w druku.

Zajmujemy sie wdrazaniem kompletnych technologii — dostarczamy
maszyny, instalujemy je, szkolimy Twaj zespdt, dystrybuujemy media
do druku, materialy eksploatacyjne, a takze serwisujemy. Znajdziesz

u nas doswiadczonych ekspertow, ktérzy doradza Ci, jak najlepiej
osiqgngc’ Twoje cele biznesowe bez przepfacania. Pomagamy firmom
na kazdym etapie rozwoju!

W naszej ofercie znajdziesz maszyny od sprawdzonych producen-
tow, takich jak Epson, Graphtec, Summa, HandTop i inne. Dzigki nim
wykonasz zlecenia m.in. w technologii druku ekosolwentowego, zy-
wicznego, czy UV. Nasza szeroka oferta mediéw do druku od uznanych
producentdw (Hexis, General Formulations i innych) sprawi, ze Twoje
realizacje beda najwyzszej jakosci, a klientéw zaskoczg mozliwosci
nietypowych rozwiazan.

Masz rozbudovvar;y park maszynowy? Chcesz utatwic i przyspieszy¢
prace operatoréw? Doradzimy, jak zautomatyzowac produkcje z wyko-
rzystaniem oprogramowania RIP

Skontaktyj sie znami. Doradzimy, ktéra technologia najlepiej sprawdzi
sie w Twojej produkgji, a jesli szukasz konkretnych rozwiazar, umow sie
na prezentacje w jednym z naszych showroomaéw. Do zobaczenia!

Showroom Rabier, tel. +48 663 411 600, showroom@api.pl
Showroom Slask, tel.+48 570 157 477, showroom@api.pl

SSAINT CLAIR

TEXTILES

EVERGREEN

Agent Handlowy:
PPHU BRETAR
Barbara Wieczorek

ul.Kilinskiego 153 lok. 202
42-218 Czestochowa
tel. 34 36562 94,601 51 06 89

barbara@max.net.pl
barbara.wieczorek@saintclairtextiles.com
www.saintclairtextiles.pl
www.saintclairtextiles.com

Saint Clair Textiles (wczesniej Dickson Coatings) - Francja:
producent banerow PCV i ekologicznych tkanin EverGreen do
druku.

Fabryka jest zlokalizowana w Saint Clair de la Tour (region Lyonu),
gdzie w catosci odbywa sie produkdja.

Saint Clair Textiles jest obecny w ponad 60 krajach.

Obstuga sprzedazy:
+ Agent Handlowy — Barbara Wieczorek.
« Dystrybutor - Integart Sp.z 0.0.

Dwie grupy produktow:

+ PCV - wszystkie typy banerdw, zabezpieczone wewnetrznie
systernem Lowick blokujacym wewnetrzne plesnienie itp.

« EverGreen — tkaniny ekologiczne bez PCV, formaldehyddw,
ftalanow i bez LZO. Zastosowania do wnetrz i na zewnatrz.

Whetrza:

+ personalizowane dekoracje $cienne /tapety/reprodukdje;
montaz panoramiczny bez faczer lub w brytach,
«komunikadja wewnetrzna: roll-up/tta witryn/kakemona.

Na zewnatrzi do wnetrz:
- reklama i komunikacja wolnostojaca/na fasadach (ekologiczne
banery bez PVC: Ecoflex Classic i Ecoflex BC).

B
@ ARTEMIS

ARTEMIS PRINTERS

ul. Gostawicka 2d
45-446 Opole
tel. 77 458 16 81

biuro@artemisprinters.eu
www.artemisprinters.eu

Plotery Artemis s obecnie jedng z najchetniej wybieranych marek
wielkoformatowych w Polsce. Portfolio obejmuje urzadzenia o
bardzo wysokiej jakosci druku i korzystnym stosunku ceny do wy-
dajnosci. Na polskim rynku najczesciej wybierane sg nowoczesne
plotery LED UV,solwentowe oraz hybrydowe, oferujace wysoka
predkos¢ oraz trwatos¢ wydrukow.

Oferta obejmuje réwniez plotery DTF do znakowania tekstyliow,
urzadzenia laserowe, systemy suszenia i kalandrowania oraz
niezbedne akcesoria i wyposazenie dodatkowe.

Gléwna siedziba firmy znajduje sie w Opolu, a do dyspozydji klien-
tOw pozostajg takze oddziaty w Warszawie, Poznaniu i Krakowie.

Oddziaty:

Warszawa - 05-090 Sekocin Stary, Al. Krakowska 82, tel/fax 22 751 91 52,
warszawa@atrium.com.pl

Krakow - 30-719 Krakéw, ul. Gromadzka 101, tel/fax 12 222 07 89, krakow@atrium.com.pl
Poznan - 62-081 Przezmierowo, ul. Rzemiesinicza 47A, tel/fax 61 611 00 09,
poznan@atrium.com.pl

Canon

Canon Polska Sp.z 0.0.

ul. Gottlieba Daimlera 2
02-460 Warszawa
tel. 224306000

wielkoformatowe@canon.pl
www.canon.pl

Canon to swiatowy lider i wiodacy dostawca rozwigzari nowocze-
snego druku. Swoja oferte kieruje zaréwno do przedsiebiorstw,
jak i dostawcow ustug druku (PSP). Od lat udoskonala portfolio
swoich produktéw w miare zmiany potrzeb i postepujacej
rewolucji technologicznej. Na polskim rynku Canon jest obecny
od 1994 roku.

W ofercie firmy znajdziemy: « plotery wielkoformatowe,

+ drukarki fotograficzne, « drukarki na papier ciagty, « systemy
produkcyjne na papier ciety, « urzadzenia do finishingy, « oraz
pefne oprogramowanie wspomagajace srodowisko pracy,
pozwalajace w tatwy sposdb zarzadzac¢ urzadzeniami bez
koniecznosci posiadania specjalistycznej wiedzy.

Nieodtaczna czedcia rynkowej oferty Canon jest profesjonalne
wsparcie ekspertow w zakresie wyboru wiasciwych urzadzen,
odpowiadajacych na konkretne potrzeby i oczekiwania danego
nabywcy. Niemniej istotna jest oferowana przed producenta
obstuga posprzedazowa, w skfad ktdrej wchodzi sprawny

i profesjonalny serwis.

QOddzialy:

Gdynia, ul. Janka Wisniewskiego 31, tel. 58 665 33 20

Katowice, Al.Wojciecha Korfantego 138, tel. 22 430 60 96, katowice@canon.p!
Krakéw, ul. Gabrieli Zapolskiej 44, krakow@canon.pl

Poznan, Al. ABPA ABaraniaka 88A, tel. 22 430 60 94, poznan@canon.pl

Wiroctaw, ul. Legnicka 51-53, tel. 22 430 60 92, wroclaw@canon.pl
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atler

Atler Sp.zo.0.

ul. Opfotek 42A
01-940 Warszawa
tel. 501 690 685

biuro@atler.pl
www.atler.pl

Atler Sp.z 0. 0. — kompleksowy dostawca urzadzen i mediow
dla sektora reklamy i przemystu. Autoryzowany dystrybutor

i serwis Roland DG oraz Liyu International — urzadzen takich jak
plotery UV, ecolowentowe, solwentowe, wodne czy plotery
tnace. Jestesmy wytacznym dystrybutorem technologii

Roland DG Dimense. Ponadto oferujemy urzadzenia takie jak
laminatory, trymery, plotery frezujace, laserowe oraz szeroki
wybdr oprogramowania do automatyzacji i optymalizadji
produkdji.

Dystrybuujemy materialy starannie wyselekcjonowane
jakosciowo do druku wielkoformatowego, plotowania oraz car
wrappingu. Jeste$my przedstawicielem marek: UPM Raflatac
(Grafityp, Intercoat), Drytac, JM Textiles, Folex.

W naszej ofercie znajdziesz szeroki wybor atramentéw do
druku UV, solwentowego, ecosolwentowego, wodnego,
czotowych swiatowych producentéw: Sun Chemical, Marabu,
Liyu Platinum. W swojej ofercie posiadamy rowniez atramenty
DG Dimense.

Zapewniamy autoryzowany serwis profesjonalistow

7 kilkunastoletnim doswiadczeniem.

Posiadamy autoryzadje takich marek jak: Roland DG, Liyu
International, Caldera, Onyx, Print Factory.

Color Group Sp.z 0.0.

ul. Hajduki 17a

41-600 Swietochtowice
tel. 3245052 58

kom. 609 91 40 40

biuro@colorgroup.pl
www.colorgroup.pl
sklep.colorgroup.pl

COLOR GROUP oferuje szerokg game drukarek wielkoformato-
wych wykorzystujacych wszystkie kluczowe technologie druku
dostepne na rynku: ekosolwent, twardy solwent, sublimacje
posrednia i bezposrednig oraz nowoczesny druk UV LED.

Szczegdlne miejsce w ofercie zajmuja drukarki UV LED, ktérych
popularnos¢ w branzy reklamowej dynamicznie rosnie. Portfo-
lio obejmuje urzadzenia drukujace z roli na role o szerokoséciach
180 cm oraz 320 cm, a takze zaawansowane drukarki stotowe

i hybrydowe. Réznorodnoé¢ formatdw stotdw oraz liczne
konfiguracje gtowic drukujacych pozwalaja na precyzyjne
dopasowanie urzadzen do indywidualnych potrzeb uzytkow-
nikow. Mozliwos¢ realizacji druku warstwowego i wypuktego
ZNaczaco poszerza zakres zastosowar.

Uzupetnieniem oferty sg innowacyjne systemy DTF, umozliwia-
jace transfer wydrukow na dowolne tkaniny bez koniecznosci
ich wczesniejszego przygotowania. Dostepne sg zardwno
samodzielne drukarki, jak i kompletne zestawy z proszkarko-su-
szarka, zapewniajace wszechstronne mozliwosci znakowania.

COLOR GROUP jest oficjalnym dystrybutorem urzadzen
MTuTech, zapewniajacym profesjonalne doradztwo, wsparcie
techniczne oraz serwis na najwyzszym poziomie.

Wszystko o skutecznej reklamie

REKLAMA WIZUALNA

ZNAKOWANIE GADZETOW

CZYTAJ ONLINE

www.oohmagazine.pl

DRUK CYFROWY DRUK NA TEKSTYLIACH

OPAKOWANIA / ETYKIETY / FLEKSO

ATRIUM CENTRUM
PLOTEROWE Sp.z 0.0.

ul. Gostawicka 2D
45-446 Opole
tel. 77458 16 81

biuro@atrium.com.pl
www.atrium.com.pl

Atrium to doswiadczony polski dostawca kompleksowych roz-
wigzan do druku wielkoformatowego, dziatajacy od 1993 r. Firma
posiada wdrozony system jakosci ISO 9001 i jest ceniona w branzy
reklamowej. Otrzymuije liczne nagrody i wyréznienia, m.in. Gazele
Biznesu, Diamenty Forbes'a, Przejrzysta Firma D&B, a takze presti-
z0wa Sony Quality Award przyznawang partnerom spetniajacym
najwyzsze standardy jakosciowe globalnego koncernu. Atrium jest
autoryzowanym dystrybutorem ploteréw Mutoh oraz szerokiej
gamy urzadzen tnacych, drukujacych, laminatoréw i akcesoridw
wielu marek. Dysponuje duzymi magazynami materiatow eksplo-
atacyjnych i wiasng linig produkcyjng mediéw drukowych.

Firma zatrudnia ponad 100 spedjalistdw w Polsce. Centrala znajduje
sie w Opolu, a klienci obstugiwani sa takze przez oddziaty w Warsza-
wie, Poznaniu i Krakowie.

Oddziaty:

Warszawa - 05-090 Sekocin Stary, Al. Krakowska 82, tel. fax 22 751 91 52,
warszawa@atriunm.com.pl

Krakéw - 30-719 Krakow, ul. Gromadzka 101, tel /fax 12 222 07 89, krakow@atrium.com.pl
Poznari -62-081 Przezmierowo, ul. RzemiesInicza 47A, tel /fax 61 611 00 09,
poznan@atrium.com.pl

|: ! CLOR

- ABORATORY

Color Laboratory

ul. Wolnosci 24
02-496 Warszawa
tel. 228824057

biuro@color-laboratory.com
www.color-laboratory.com

Jestesmy Autoryzowanym Dystrybutorem urzadzen drukujacych
i ploteréw wielkoformatowych marek DAMAC, DLICAN i Gemac
Profijet oraz przemystowych zespotéw drukujacych do tektury czy
etykiet z serii FLORA INDUSTRIAL. Z sukcesem zainstalowali$my
ponad 350 maszyn drukujacych na terenie Polski oraz Europy.
Drzieki wspdtpracy z europejskim koncernem chemicznym z Hisz-
panii jeste$my wytacznym Sprzedawca w Polsce atramentow
KAO CHIMGRAF dedykowanych do druku cyfrowego.

W naszym katalogu znajda Paristwo oferte cyfrowych ploteréw
wielkoformatowych: solwentowych (mild, eco ), maszyn

w technologii UV LED do druku zroli na role (RTR), na materiafach
pfaskich (FLATBED ), ploteréw hybrydowych (HYBRID) oraz
drukarek tekstylnych do druku bezposredniego oraz ploterow
tnacych JWEL

Do wyzej wymienionych drukarek proponujemy doskonatej
jakoscii certyfikowane atramenty KAO CHIMGRAF: solwentowe,
eco-solwentowe, UV, UV-LED, sublimacyjne, DTF.

Nasza specjalnoscia od 16 lat sa: serwis drukarek wielkoforma-
towych oraz przemystowych, magazyn zaopatrzony w szeroki
asortyment czesci oryginalnych jak i zamiennych, profilowanie
oraz kalibracja kolorystyczna, naprawy gwarancyjne i pogwa-
rancyjne , kontrakty serwisowe czy ustugi doradcze w zakresie
technik druku cyfrowego.



sdmplo

DMPIlot Sp. z 0.0. Sp.k.
ul. Agnieszki 11

40-110 Katowice

tel. 502 081 983, 502 081 931

biuro@dmplot.com
www.dmplot.com

ENDUTEX

ENDUTEX Sp.z o.0.
ul. Szlachecka 191
32-080 Brzezie

tel. 12427 2467

endutex@endutex.pl
www.endutex.pl

EPSON

Epson Europe B.V.Sp.z o.0.

Oddziat w Polsce

The Park Warsaw
ul. Krakowiakdw 48
02-255 Warszawa
tel. 223757500

LFP@epson.pl
www.epson.pl

HERZ

Herz Polska Sp. z 0.0.

ul. Kostrzyriska 30
02-979 Warszawa
tel. 22842 8583

herz@herz-polska.pl
www.herz-polska.pl

Wsréd personelu DMPlot, doswiadczenie z ploterami siega juz
ponad dwdch dekad.

Nasz zgrany zespot umozliwia btyskawiczne reagowanie na
potrzeby klientow - zaréwno handlowe jak i serwisowe.

Specjalizujemy sie w sprzedazy i serwisie ploterow frezujgcych,
laserowych, tnacych i stofowych o réznych typach konstrukgji.

Od urzadzen wielonarzedziowych, dedykowanych na rynek
reklamowy, az po zaawansowane systemy tnace o wyspecjalizo-
wanym dziataniu - oferujemy wycinajace plotery z ptaskim stotem
podci$nieniowym dla kazdego zastosowania.

W naszej ofercie znajduja sie réwniez gietarki do produkdji liter
ztasmy aluminiowej, oraz urzadzenia do formowania tworzyw
sztucznych.

Dystrybuujemy produkty takich marek jak Summa, Roland, Aristo,
Liyu, I-Concept oraz innych, produkowanych na indywidualne
zamowienie.

Dzieki wyspecjalizowanej kadrze oferujemy rozwigzania dopaso-
wane do potrzeb naszych klientéw, a dla zapewnienia prawidto-
wej obstugi, prowadzimy szkolenia gwarantujace optymalizacje
pracy przy wykorzystaniu urzadzen z naszej oferty.

Polski oddziat firmy ENDUTEX jest cztonkiem portugalskiej
grupy ENDUTEX SGPS bedacej producentem materiatow
powlekanych do druku wielkoformatowego, dekoracji i bardzo
szeroko pojetej reklamy z 50-letnim doswiadczeniem. Zaktady
produkcyjne zlokalizowane s w Portugalii oraz Brazylii. Nasza
oferta obejmuije towary stanowiace w 100% produkcje wiasna.

Oferta jest bardzo szeroka i obejmuje materiaty powlekane
PCV oraz bioPCV, PU oraz bioPU, zywicami, akrylami, dyspersja-
mi wodnymi, w szerokos$ci do 500 cm.

Oferujemy réwniez ekologiczne rozwigzania, w tym:

« media produkowane z surowcédw pochodzacych z recyklingu
(poliestru i bawetny);

« produkty poddajace sie recyklingowi zgodnie z normami UE;

- media powleczone biopochodnym PCV oraz biopochodnym
PU (pochodzacym z surowcdw niepetrochemicznych);

« produkty biodegradowalne.

ENDUTEX to réwniez bardzo szeroka gama tkanin technicznych
dla branzy motoryzacyjnej, gorniczej, horeca, ochrony zdrowia,
sportowej oraz na odziez ochronna.

- Drukarki DTG/DTFilm: NOWOSC SCG-6000 - pierwsza drukarka

w technologii DTFilm, umozliwiajaca uzytkownikom transfer wysokiej
jakosci wydrukéw na rézne typy tkanin — idealne rozwigzanie do
druku na odziezy z poliestru, bawetny czy na tkaninach mieszanych
oraz na akcesoriach i materiatach promocyjnych.

SC-F2200 + Garment Creator — przeznaczone dla srednich firm do
szybkiej produkgji toreb, koszulek i in.

SC-F3000 — wydajny, produkcyjny model, wyposazony w zasilanie

W tusz 0 pojemnosci 1,5 1.

« Drukarki sublimacyjne: Biurkowe A4 — SCF-100, SC-F500 (24")
poprzez FC-F6400/H (44") oraz SC-F9500H (64") z dodatkowymi
kolorami fluoroscencyjnymi/light/Fiolet i Orange po przemystowe
urzadzenia SC-F11000/H (1,8 m) z obstugg Jumbo roli do zastosowar
produkgj przemystowej.

« Drukarki wielkoformatowe: SureColor SC-T7700D/P6500D to 5-kolo-
rowe pigmentowe, szybkie i wydajne urzadzenia dla biur i pracowni
do drukowania projektéw CAD oraz zastosowari PHOTO.

« Druk reklamowy: Urzadzenia ekosolwentowe: SureColor SC-59100

- 11-kolorowy system atramentéw UltraChrome GS3 z zielonym
tuszem, ktdry zapewnia gradacje i zywe, realistyczne kolory

dzieki rozszerzonej przestrzeni barwnej. SC-57100 - wieksze wkiady
atramentowe o pojemnosci 800 ml zmniejszaja koszty, zapewniajac
dhuzsze, nieprzerwane drukowanie i wieksza trwatos¢.

Herz Polska jest firma produkcyjno — handlowa nalezaca
do koncernu HERZ Gruppe. Od wielu lat zaopatruje polski
i wschodnioeuropejski rynek w maszyny i elektronarzedzia
do obrébki tworzyw sztucznych, tj. spawania, zgrzewania,
giecia i nagrzewania.

Do branzy reklamowej Herz produkuje urzadzenia reczne

i automaty do zgrzewania folii banerowej i plandekowej,
spawarki do tworzyw sztucznych i DIBONDU oraz urzagdzenia
do giecia i formowania plyt z tworzyw sztucznych, tj. PMMA,
PVC, PET, PP, PEHD i innych.

Firma Herz prowadzi serwis gwarancyjny i pogwarancyjny
urzadzen, szkolenia i doradztwo techniczne.

HERZ to europejska jakos¢ i solidnos¢!

IKONOS

IKONOS

ul. Gostawicka 2D
45-446 Opole
tel. 77 458 16 81

biuro@ikonos.pl
www.ikonos.pl

@ intaegart
INTEGART Sp.zo.o.

ul. Maszynowa 1

Bfonie k/Wroctawia
55-330 Miekinia

tel. 713153191
Centrum HP Demo Lab
tel. 661330325

biuro@integart.com.pl
www.demolab.integart.com.pl
www.integart.com.pl
www.hplatex.pl
www.komplementarne.pl
www.dobreplotery.pl
www.easydecor.pl

L2

LFP Industrial Solutions
Sp.zo.0.

ul. Kwidzyriska 4
51-416 Wroctaw
tel. 713219883

office@lfp-industrial.pl
www.Ifp-industrial.pl

=PPLASTICS®

G R O UUP

Plastics Group Sp. zo.o.

ul. Kolumba 40
02-288 Warszawa
tel. 2257508 20

centrala@plastics.pl
www.plastics.pl

Fabryka IKONOS z Opola jest jednym z wiodgcych europejskich
producentéw materiatéw do druku wielkoformatowego i eksporte-
réw do ponad 40 krajow, a jakos¢ jej produkgji zostata dodatkowo
potwierdzona prestizowa nagroda Sony Quality Award.

W ofercie znajdujg sie folie samoprzylepne, materiaty powlekane,
backlity, blockouty, papiery foto, tapety, laminaty oraz atramenty do
r6znych technologii druku w konkurencyjnych cenach — bezpos$red-
nio od producenta. Produkowane w Polsce media charakteryzujq sie
wysoka jakoscia, trwatoscia, szerokim gamutem barw oraz mozliwo-
$cig druku w wysokich rozdzielczosciach i predkosciach. W ofercie
dostepne sa takze materiaty ekologiczne bez PCV. Dowiadczenie,
rozbudowana sie¢ sprzedazy i magazyny wysokiego skladowania
gwarantuja pefng dostepnos¢, profesjonalng obstuge oraz szybka
realizacje zamowien, takze specjalnych.

Oddzialy:

Warszawa - 05-090 Sekocin Stary, Al. Krakowska 82, tel/fax 22 751 91 52,
warszawa@atrium.com.pl

Krakéw - 30-719 Krakéw, ul. Gromadzka 101, tel.fax 12 222 07 89, krakow@atrium.com.pl

Poznari - 62-081 Przezmierowo, ul. Rzemieslnicza 47A, tel /fax 61 611 00 09,
poznan@atrium.com.pl

Integart - wiodacy dostawca technologii HP, nowoczesnych rozwigzan do
post-finishingu oraz szerokiego portfolio mediow rolowych i sztywnych
do druku cyfrowego, znanych i cenionych producentéw, uzupetnionego
o marki wlasne. Firma specjalizuje sie w dystrybugji technologii

lateksowej HP: drukarek HPL s. 630/630W, 700/800W, 730/830W oraz
hybrydowych HP R-Series, w tym nowej kompaktowej HP R530, a takze

w drukarkach sublimacyjnych HP Stitch. Portfolio uzupetniajg urzadzenia
komplementarne: plotery Summa (L-Series, F-Series, S-Class), aplikatory
Bubble-Free, laminatory Neschen i Mefu oraz trymery KeenCut i Flexa. Firma
jestautorem projektu oraz whascicielem marki EasyDecor - produktow
premium do dekoradji i renowadji wnetrz.

Oddzialy: Bialystok, ul. Kwiatowa 15, 16-001 Ignatki tel. 885 858 960, bialystok@integart.com.pl
Bielsko-Biata, ul. Gen. Maczka 9, 43-300 Bielsko-Biata, tel. 33 817 19 16, bielsko@integart.com.pl
Bonie k/Wroclawia, ul. Maszynowa 1, 55-330 Miekinia, tel. 71 31 53 191, biuro@integart.com.pl
Bydgoszcz, ul. Przemystowa 8, 85-758 Bydgoszcz, tel. 52 327 45 00, bydgoszcz@integart.com.pl
Gdansk, ul. Abrahama 7, 80-307 Gdarisk, tel. 58 554 15 24, gdansk@integart.com.pl

Katowice, ul. Siemianowicka 7D, 40-301 Katowice, tel. 32 209 59 19, katowice@integart.com.pl
Krakéw, ul. Szymona Szymonowica 83, 30-396 Krakdw, tel. 12 653 43 92, krakow@integart.com.pl
Lublin, ul. Tokarska 3, 20-210 Lublin, tel. +48 885 447 169, lublin@integart.com.pl

+6dz, ul. Solec 24/26, 94-247 £6dZ, tel. 42 633 95 55, lodz@integart.com.pl

Opole: ul. Dworska 2,45-750 Opole, tel. +48 77 474 86 24, opole@integart.com.pl

Poznan, ul. Pogodna 8, 60-275 Poznar, tel. 61 867 61 50, poznan@integart.com.pl

Warszawa, ul. Dworkowa 41,05-082 Stare Babice, tel. 22 846 33 06, 22 697 08 58,
warszawa@integart.com.pl

Rzeszow, ul. Przemystowa 3, 35-105 Rzeszéw, tel. 607 767 277, rzeszow@integart.com.pl

Torun, ul. Wschodnia 413, 87-100 Torun, tel. 56 655 37 57, torun@integart.com.pl

Watbrzych, ul. Uczniowska 1-2, 58-306 Watbrzych, tel. 74 665 96 06, walbrzych@integart.com.pl
Wroctaw, ul. Brynicka 3, 54-214 Wroctaw, tel. 71 350 38 58, wroclaw@integart.com.pl

LFP Industrial Solutions to autoryzowany dystrybutor i integrator
zaawansowanych technologii druku cyfrowego oraz systemow
do wykanczania, takich jak ciecie, bigowanie i frezowanie. Firma
reprezentuje uznane na swiecie marki, m.in. Durst, Elitron i Cartes
- lideréw w dziedzinie innowacyjnych rozwigzar dla przemystu
poligraficznego.

Dzieki szerokiemu portfolio maszyn i kompleksowemu podejsciu,
LFP Industrial Solutions wspiera rozwaj firm zajmujacych sie pro-
dukcja opakowan, przetwarzaniem tektury, tworzeniem standow
i POS-6w, reklama wielkoformatowa, a takze produkcja mebli,
elementdw drewnianych oraz etykiet.

W ofercie firmy znajduje sie m.in. Durst P5 X - system druku typu
flatbed nowej generadji, taczacy wysoka jakosc¢ z automatyzacja
procesow i elastycznoscia produkcyjna. To rozwigzanie stworzone
zmysla o potrzebach nowoczesnych drukarni i rosnacych wyma-
ganiach rynku.

Za ciagtos¢ i bezpieczenstwo pracy urzadzer odpowiada zespot
wykwalifikowanych inzynieréw serwisu, wyposazonych w specjali-
styczna wiedze i narzedzia.

Wiecej informacji: wwwilfp-industrial.pl

PLASTICS — DOSTAWCA MEDIOW DO DRUKU

< TANINY NA BANERY: FRONTLIT, BACKLIT, MESH
(wraz z osprzetem i profilami)

« TKANINY TEKSTYLNE: FLAGI, FRONTLIT, BACKLIT
(wraz z osprzetem i profilami)

« FOLIE ARKUSZOWE: PET, PCW, PP

« FOLIE CYFROWE, PLOTEROWE, SITODRUK

« FOLIE | PAPIERY TRANSPORTOWE

« FOLIE SAMOCHODOWE / OCHRONNE

« FOLIE TERMOTRANSFEROWE

« FOLIE MAGNETYCZNE

« FOLIE BEZKLEJOWE / NA ROLLUPY

« LAMINATY ZABEZPIECZAJACE

« AKCSORIA DO WYKLEJANIA

Jestesmy blisko. Dostarczamy z 17 oddziatéw w catej Polsce.

SCCRPIO

SCORPIO Sp.z 0.0.

ul. Brukowa 28a
91-341 +6dz
tel. 426135089

digital@scorpio.com.pl
www.scorpio.com.pl

sico=+

print solutions

SICO POLSKA Sp. zo.0.

ul. Annopol 3
03-236 Warszawa
tel. 22 660 48 50 (-9)

sico@sico.pl
www.sico.pl

=
=
SMMARET
LFP

SMART LFP Sp.z 0.0.

ul. Robotnicza 66
53-608 Wroctaw

Centrum Prezentadji LFP
Experience Center
tel. 661 330325

biuro@smartlfp.pl
www.smartlfp.pl

PROMO SHOW

Miedzynarodowe Targi Reklamy i Druku

Specjalizujemy sie w produkgji pras transferowych, urzadzen
sitodrukowych, suszarek miedzyoperacyjnych, myjek,
maszyn do zelowania i suszenia wydrukéw DTF i DTG oraz
innych urzadzer niezbednych do produkgji transferéw. Od
ponad 30 lat zajmujemy sie produkcja nozy do ploteréw
tnacych. Szeroka oferta pras transferowych obejmuje mate
prasy reczne, uniwersalne, automatyczne, pneumatyczne,
elektryczne oraz wielkoformatowe. Produkujemy réwniez
maszyny na specjalne zamdwienia klientéw oraz linie
produkcyjne. Posiadamy szerokg oferte rodzajowa

i kolorystyczna folii transferowych. W sprzedazy mamy farby
do sitodruku, papiery i folie transferowe, ramki sitodrukowe
oraz rakle.

SCORPIO Sp.z 0.0. to jeden z wiodacych dostawcéw materiatdw

i maszyn dla takich dziedzin poligrafii, jak: fleksodruk, offset,
introligatornia, tampondruk, znakowanie laserowe i druk cyfrowy.
Dla sektora szeroko pojetej produkcji reklamowej SCORPIO oferuje
nastepujace rozwigzania:

ROMANIK

- plotery wielkoformatowe UV-LED (pfaskie i rolowe) szwajcarskiej
firmy swissQprint;

- drukarki inkjet do zadruku opakowarn tekturowych firmy Smartjet;
- zgrzewarki dla réznych segmentéw przemystu Miller Weldmaster;
- maszyny do produkdji etykiet wypuktych (doming) firmy Demak;
- tapety do druku cyfrowego marki Deconix;

- oprogramowanie do optymalizacji proceséw produkcyjnych
firmy Hybrid Software.

ROMANIK
ANDRZEJ ROMANIK

ul. Przemystowa 10
84-240 Reda
tel. 58 678 07 00

Do wszystkich oferowanych rozwigzar zapewniamy doradztwo
techniczne na etapie wdrozenia oraz serwis gwarancyjny i pogwa-
rancyjny. Zaufaj dostawcy z 35-letni do$wiadczeniem.

sprzedaz@romanik.pl
www.romanik.pl

SICO to dostawca i integrator rozwigzan poligraficznych dla
reklamy i przemystu. Wspdtpracujemy zaréwno z duzymi,
Swiatowymi markami, jak i tymi, ktére dopiero wchodza na
rynek. Rozwijamy sie razem z naszymi klientami — dostarcza-
jac technologii, wspdlnie sie uczac i wdrazajac innowacje.
Mamy ponad 25 lat do$wiadczenia i oddziaty w catej Polsce,
za tym idzie rozlegta znajomos¢ branzy, rynku i trenddw.

thyssenkrupp Materials Poland jest dystrybutorem tworzyw
sztucznych dla reklamy, przemystu, budownictwa, opakowan
oraz innych branz. Nalezymy do miedzynarodowej grupy thys-
senkrupp, koncernu materiatéw i technologii. W naszej ofercie
posiadamy ponad 3800 produktow dostepnych z magazynow.
Dziatamy w oparciu o sprawdzone kontakty z dostawcami z ca-
fego Swiata.

thyssenkrupp

W naszej ofercie znajduja sie zardwno najbardziej popularne two-
rzywa, jak i materiaty unikatowe. Wérod produktow skfadowych
znajduija sie plyty PLEXIw petnej gamie koloréw oraz w rozmaitych
formach: pfyt ekstrudowanych, wylewanych, a takze blokow i ptyt
o ciekawych wiasciwosciach $wietlnych. Kolejne grupy produk-
Oddziaty: . P 5
Gdahsk‘i/ollwa, 80-316, ul. Kaprow 4 B, tel. 58 500 42 60 (-9), gdanska@sicopl; ;\7 G]E)Uo de(i)qu?ka 159 E‘;\XA; E%Eg’véﬂ%adieql EFT'Ein g&%rggilyem @?ﬁéﬁ%ﬁv@,‘ BOND",

K(ak@w, 31-982, Al. Jana Pawta |1 178, tel. 12 666 00 40 (-9), krakow@;\co.p\,
£602,91-726, ul. Wojska Polskiego 190, tel. 42 620 06 20 (9), lodz@sicop: 566119494 Szeroka game materiatow dla reklamy uzupetniaj plyty PET, PETG,
plyty kartonowo-piankowe oraz folie z twardego PCW.

To wszystko w potaczeniu z szerokim wachlarzem wyrobéw me-
talowych umozliwia kompleksowe zaopatrzenie wielu realizacji
z dziedziny komunikadji wizualnej.

Naszg sitg jest doswiadczony, zgrany team o szerokich

i zréznicowanych kompetencjach eksperckich. Dzieki temu,
procz optymalnie dobranych urzadzenr i mediéw, oferujemy
najwyzszej jakosci serwis, doradztwo i szkolenia.

thyssenkrupp Materials
Poland S.A.

tkmpl-biuro@thyssenkrupp-

-materials.com

www.thyssenkrupp-materials.pl
Siedziba: Toruri

Oddziaty i filie z przedstawicielami tworzyw: Poznar, Btonie pod Warszawa, Sosnowiec,
Szczecin, Gdarisk, Olsztyn, Biatystok, £6dz, Kielce, Lublin, Rzeszéw, Krakéw, Wroctaw.

Smart LFP koncentruje swoje dziatania na zaspokojeniu potrzeb
Klientéw przemystowych rynkéw Viscom, Opako oraz Textile.

ZING S.A. jest dystrybutorem papieru, podtozy dla poligrafii,
mediéw do reklamy wielkoformatowej oraz materiatéw
opakowaniowych.

Jest gwarancjg profesjonalnej integracji $rodowiska produk-

cyjnego w branzy LFP, zapewniajac asyste, dobdr rozwigzan, v

szkolenia, optymalizacje workflow oraz rozwiazania sofware MIS

dla tych rynkow.

W ofercie znajduja sie:

« urzadzenia drukujace firmy EF,

« drukarki roll-to-roll UVgel Canon Colorado,

« stoly cyfrowego ciecia szwajcarskiej firmy ZUND,

+ maszyny do druku firmy XEIKON,

« Smart LFP Experience Center - szkolenia Lean Managment —
zarzadzanie produkcjg i optymalizacja proceséw produkcyjnych.
« wsparcie przy uzyskaniu $rodkow finansowania inwestydji,

« wsparcie techniczne i instalacyjne, oraz serwis gwarancyjny
i pogwarancyjny

30 tysiecy mkw facznej powierzchni magazynowej, na
ktora sktada sie magazyn centralny w Konotopie oraz
platformy przetadunkowe w wiekszych miastach, pozawala
na realizacje dostaw na terenie kraju w 24h od zamdwienia.
Na terenie Warszawy, dostawy realizowane s3 nawet tego
samego dnia.

ZINGSA. Wysokie stany magazynowe, dopracowana logistyka,
najwyzszej jakosci serwis oraz catkowicie polski kapitat
Al. Jerozolimskie 212 zakfadowy to wyréznia ZING na tle konkurendji.
02-486 Warszawa
infolinia: 801 322 333 Cieszymy sie z coraz czgsciej przejawianego patriotyzmu
konsumenckiego naszych Klientéw. Jednak wierzymy,
ze to kapitat ludzki — najlepsi specjalisci w swojej branzy,
a zarazem zwyczajnie zgrany zespot to nasza najwieksza
wartos¢ — to wiasnie ZING.

info.pl@zing.com.pl
www.zing.com.pl

SAVE THE DATE!
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12M PROMOTIONAL PRODUCTS PRODUCER

Gtogowska 22, 45-315 Opole
tel. +48 774 413 500, +48 669 882 804

Druk, Druk soczewkowy, Druk UV, Magnesy reklamowe,
Maty reklamowe, Naklejki adhezyjne i dwustronne,
Podktadki pod kubek, Podktadki pod mysz, Podktadki z
kalendarzem, Sciereczki z mikrofibry z nadrukiem

biuro@12m.eu premoiiosal preducis
www.12m.eu

K A I A Lo G I A R G o W Y 2PROMOTE.PL/ VONMAH LEN Akcesoria do komérek, Artykuty reklamowe, Boze
Narodzenie, Elektronika reklamowa, Gtosniki, Kable USB,

!((SiBf;lges%ngg ?/3 7é 43-200 Pszczyna prOI | |Ote tadowarki indukcyjne, Nowoczesne technologie, Power
el. . .
all@2promote.pl Think. Believe. Dream. Dare. ~ Bank Zestawy prezentowe

www.2promote.pl

ABC-N PLUS KOMPRESY REKLAMOWE Artykuty do 10 7, Artykuty sportowe, Chtodzacy kompres

. ) reklamowy, Eko prezenty, Gadzety reklamowe, Kompresy
Wola Hankowska, Akacjowa 42, 42-233 Mykanow ch-n reklamowe, Ogrzewacz reklamowy, Outdoor, Wellness
tel. +48 884 635 755 plus
info@abcnplus.com Pl o coold pramotional gadgobs
www.abcnplus.com
ACCEDS TECHNOLOGY

Bidony, Filizanki, Kubki podréznicze, Kubki termiczne,

(SHENZHEN) COMPANY LIMITED Lunch box, Podktadki pod kubek, Szklanki, Upominki,

9/F Zhengtailai Business Building 331 Xixiang Avenue, A' ‘ E D S Upominki biznesowe
518102 Baoan Shenzhen, China

tel. 86 (0) 134 1866 9124

carson.h@acceds.com, www.acceds.com
ACT| 0 N WEAR 2 Druk cyfrovvy( Druk DTF, DArulk DTG,T’foczenie! Haﬁ, Odziez
Via f ta 3377, 47522 C EC Ital B — reklamowa, Sitodruk, Odziez sportowa, Sublimadja,
la Tossalta , esena r(, ltaly Odziez robocza
tel. +39 3383147473 _s BLA‘:H SPI DEH

a.ravaglia@camacartigrafiche.com « T
www.bs-brands.com

MIEDZYNARODOWE TARGI REKLAMY | DRUKU e

ADORE Artykuty EKO, Artykuty reklamowe, Dlugopisy Reklamowe,

11-12 lutego 2026 | EXPO XXI Warszawa e 0

tel. +420 728775053

WWW.PROMOSHOW p | miroslav.cermak@adorepen.cz, www.adorepen.cz MORE THAN PENS
ADPEN Artykuty reklamowe, Dlugopisy Reklamowe, Drukna
Baletowa 12. 02-862 Warszawa gadzetach, Druk UV, Gadzety reklamowe, Grawerowanie,
P ol . W , 02- Zaw . . .
— Katalog Wystawcow ey==  Exhibitors Catalog tel. +48 22 85222 98 Nadruid, Recykling, itodruk Tampodinik
i _hi ol _li i info@adpen.pl
wersja on-line on-line version e il
ADSYSTEM Displaye POS, Druk cyfrowy, Druk vvielkoformatqu, A
. . Eventy, Mobilne zabudowy targowe, OOH Media, Stoiska
?;Ira+ﬂgr16t;>;v6a1712 1638-040 Bielany Wroctawskie ad 5 yste m g ekspozycyjne, Stoiska Targowe, Systemy wystawiennicze,
: Targi
PA RTN ERZY sales@adsystem.pl 9
www.ad system.pl
" ¥ B o 00000 OSSOSO
i . - L = CORPORATE || - é‘ T
s il nt s MAmunin Gifes Stow’ D'-m . by AGENCJA SZPILKA Artykuty EKO, Eko prezenty, Eko stodycze, Gadzety
GABRIELA NIEWIADOMSKA ‘ﬁt}- reklamowe, Recykling, Rosliny
i EY VAR Ppag MARKETER+ MICE Poland e -
eppl EUR® P -ﬁ MEETINGS  INCENTIVES + CONFERENCES * EVENTS Ciesielska 23,91-308 Czapllnek sy L E 2 '| 1
= tel. +48 790 60 22 33 \eencja SEplika
g gy biuro@agencjaszpilka.pl, www.agencjaszpilka.pl
: " . Proma AR Rrce Fm e
Opakowanie H HIAP ,._E.i Poligrafikapl L Fromet ) PSI PS  DC Hil L
AHF WEAR Druk DTF
napmicA® @I 6 e m SIGhS.PL [ =i IDRUKY  swar) TP Zacisze 19, 97-200 Tomaszéw Mazowiecki
e = tel. +48 693 615 866

ahf.wear@gmail.com
www.ahf.com.pl
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AIRFRESH ARTUR PIOTROWSKI

tukasiewicza 10, 25-663 Kielce
tel. +48 535 140 030
biuro@airfresh.pl
www.airfresh.pl

ARFRESH

CAR FERFUME

Akcesoria samochodowe, Artykuty reklamowe, Zapachy
doaut

ASGARD wWtASCICIEL MARKI
BLUE COLLECTION

Rolna 17, 62-081 Baranowo

tel. +48 61 840 07 40

biuro@bluecollection.gifts
www.bluecollection.gifts

ajgara

BLUE COLLECTIONN

Bidony, Breloki, Diugopisy Reklamowe, Elektronika
reklamowa, Gadzety reklamowe, Gtosniki, Kable USB,
Kubki termiczne, Notesy, Power Bank

ALBEX

Antygony 37A/2, 80-299 Gdarisk
tel. +48 501 137 444, +48 501 567 030
biuro@albex.pl

Artykuty reklamowe, Balony - dekoracje, Balony
reklamowe, Czapki reklamowe, Gadzety reklamowe,
Koszulki t-shirt, Odziez z haftem i nadrukiem, Smycze
reklamowe, Upominki, Upominki biznesowe

ASTARI

Ztotego Debu 19, 05-830 Kajetany
tel. +48 787 525718
biuro@astari.com.pl

ASTARI

Gadiety do personalizacy

Breloki, Czapki reklamowe, Dtugopisy Reklamowe,
Dzianiny, Flagi, GadZety reklamowe, Poduszki reklamowe,
Torby filcowe

www.albex.pl a! bEK www.astari.com.pl
ALEXANDER Eko upominki, Gadzety reklamowe, Gry planszowe, ASTOM SERGIUSZ TOMALA Gadzety reklamowe, Kalendarze, Magnesy 3D, Magnesy

o Karty do gry, Personalizacja, Poligrafia, Puzzle, ) - reklamowe, Magnetyczne zaktadki do ksigzek, pocztowki
Telewizyjna 19, 80-209 Chwaszczyno Upomink Nadrzeczna 1A, 95-083 Wrzaca k. todzi f'! c-j r O M i puzzle magnetyczne, Notesy, Notesy magnetyczne,
tel. +48 668 908 883 tel. +48 501 205 190 L magnesy na samochdéd., Podktadki pod kubek, Podktadki
b2b@alexander-creator.com.pl R A astom@astom.pl reklamowe
www.alexander-creator.com.pl T DS A B O www.astom.pl

ey P AT ey e

ALLBAG TOMASZ WOZNIAK

Swinna Poreba 127a, 34-106 Mucharz
tel. +48 510 257 378
k.pietrusa@allbag.pl

www.allbag.pl, www.b2b.allbag.pl

Allbag

Artykuty EKO, Druk, Druk na gadzetach, Gadzety
reklamowe, Nadruki, Sitodruk, Sublimacja, Torby
bawetniane, Torby ekologiczne, Torby papierowe

ATUT & PRIMAR

towinskiego 7e, 31-752 Krakow

tel. +48 517 249 235
atut@atut-primar.pl
www.atut-primar.pl, www.atutwood.pl

Artykuty reklamowe, Druk sublimacyjny, Eko prezenty,
Gadzety reklamowe, Materiaty do sublimacji, Opakowania
reklamowe, Potykacze, Pudetka, Puzzle, Znakowanie
laserem

ALTIVO

Mrzygtodzka 96, 42-400 Zawiercie
tel. + 48 512 340 044
biuro@altivo.pl

www.altivo.pl

Naklejki 3D, Smycze reklamowe, Magnesy reklamowve,
Prezenty, Breloki, Druk etykiet, Akcesoria do telefondw
komorkowych, Chusty wielofunkcyjne, Otwieracze,
Zetony do wozkow sklepowych

AWDIS

36 Firth Road, EH54 5DJ Livingston
Scotland, United Kingdom
debbie@norty.com
www.norty.com

Artykuty eko, Odziez reklamowa, Odziez robocza, Odziez
sportowa, Odziez promocyjna, Personalizacja, T-shirt,
Tkaniny do druku

ANDA PRESENT GROUP

Konyves Kalman krt. 48-52, H-1087 Budapest, Hungary
+3612100758

export@andapresent.com

www.andapresent.com

ANNA

ANDA PRESENT GROUP

Artykuty reklamowe, Branding , Eko prezenty, Poligrafia
reklamowa

AWIH TORBY | OPAKOWANIA

Ryzowa 96A, 05-816 Opacz Kolonia
tel. +48 514 041 255
biuro@awih.pl, export@awih.pl
www.awih.pl

Torby reklamowe, Gadzety reklamowe, Pudetka, Torby
bawetniane, Torby foliowe, Opakowania, Torby papierowe,
Koperty z nadrukiem, Sitodruk, Artykuty papiericze

ANTRA RYSZARD POLUBIEC

Narocz 7, 02-678 Warszawa
tel. +48 228514455
info@antra.com.pl
www.antra.com.pl

ANTRA

Artykuty pismiennicze, Bursztyn battycki, krzemien
pasiasty, wegiel kamienny, polskie drewno i mozaika
drewniana, Etui, Gadzety reklamowe, Kalendarze, Latarki,
Notesy, Plecaki, Teczki, Upominki biznesowe z polskimi
motywami

AXPOL TRADING

Krzemowa 3, Ztotniki, 62-002 Suchy Las
tel. +48 61 659 88 00
voyager@axpol.com.pl
www.axpol.com.pl

Czapki reklamowe, Druk na gadzetach, Eko prezenty,
Elektronika reklamowa, Gadzety reklamowe, Kalendarze
ksigzkowe, Kosmetyki reklamowe, Kubki termiczne,
Plecaki i torby z poliestru, Torby bawetniane

ARGOS PRODUCENT ODZIEZY REKLAMOWE)

Rolna 14, 62-002 Suchy Las
tel. +48618125158
info@argos.pl
www.argos.pl

<

ARGOS

Bluzy, Kurtki, Odziez reklamowa, Odziez robocza, Odziez
sportowa, Odziez z haftem i nadrukiem, Polary, Softshelle,
Sublimadja, Szycie odziezy

B&B stODYCZE Z POMYSLEM BLASZCZAK

Srednia 38, 05-822 Milanéwek
tel. +48 22 724-61-65
biuro@slodyczezpomyslem.pl
www.slodyczezpomyslem.pl

SMAKI DOBREJ REKLAMY

Stodycze z Pomystem

Artykuty spozywcze, Boze Narodzenie, Cukierki,
Czekoladki, Eko stodycze, Krowki, Lizaki, Napoje, Stodycze
reklamowe, Wielkanoc

ARKOM KAWY | HERBATY SWIATA

Zeromskiego 50c, 05-250 Stupno
tel. +48 502 858 007
arkom@kawaiherbata.com
www.kawaiherbata.com

WY HERg
+* ary

b

- fwaiath

Artykuty spozywcze, Eko prezenty, Ekspozycja produktuy,
Gadzety reklamowe, Gadzety $wigteczne, Kawa, Herbata,
Kosze prezentowe, Kosze upominkowe, Opakowania
reklamowe

B3

Ks. Jozefa Tischnera 8, 30-418 Krakow
tel. +48 735 997 937

biuro@btrzy.pl

www.btrzy.pl

==

Bidony, Butelki Ekologiczne, Eko prezenty, Kubki
podréznicze, Kubki termiczne, Lunch box, Lunchbag,
Termosy

ART-REKLAMA JEDRZEJ TRZCINSKI

Biatka 282, 34-220 Makéw Podhalanski
tel. +48 886 807 572
marketing@artykuly-reklama.pl
www.artykuly-reklama.pl

{,._
FIEK T‘:.)

Gadzety reklamowe, Artykuty reklamowe, Opakowania
reklamowe, Branding, Druk cyfrowy, Druk 3D, Odziez
reklamowa, Bluzy, Koszulki,

BADGE4U WOJCIECH PAWLOWSKI

Olszewskiego 78, 43-600 Jaworzno

tel. +4832 6165572
znaczek@znaczek.pl, info@badge4u.eu
www.znaczek.pl

Breloki, Chusty wielofunkcyjne, Eko prezenty, Gadzety
reklamowe, Identyfikatory, Magnesy reklamowe, Ostonki
do kamer internetowych, Otwieracze, Sciereczki do
okularow, Znaczki
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BARANSKI TEKSTYLIA REKLAMOWE

Wdzieczna 11F, 93-334 £6dz
tel. +48 607 07 58 58
biuro@recznikireklamowe.com
www.recznikireklamowe.com

@ BARANSKI

BAROCCO CHOCOLATES

Abadi ter 3, 1116 Budapest, Hungary

tel. +36 309425990 30353 Cartagena, Spain
info@baroccochocolates.eu france@ufra.es
www.baroccochocolates.eu et www.cifra.es C I I: R

BEJOY PACKAGING

Krajkowo 16a, 09-210 Drobin
tel. +48 504 265 292, +48 883 909 093

Apaszki, Chusty wielofunkcyjne, Koce drukowane,
Poduszki reklamowe, Posciel reklamowa, Reczniki
reklamowe, Skarpety Reklamowe, Sciereczki do okulardw,
Tasmy i $ciggacze zakardowe oraz drukowane, Worko
plecaki

BRAND PROMOTION

Zelezna 7a, 619 00 Brno, Czech Republic
tel. +420 545 235 853

info@brand.cz

www.brand.cz, www.cofee.eu

coFEE’

headwear

Czapki reklamowe

Artykuty reklamowe, Artykuty spozywcze, Artykuty
Swigteczne, Bar kawowvy, Cukierki, Czekoladki, Eventy,
Hotel, Konferencje, Upominki biznesowe

C.LF.R.A.

Calle Sofia 3-5, Poligono Industrial Cabezo Beaza,

Reklama, Kubki reklamowve, Plecaki, Torby, Ekologiczne
prezenty, Druk, Produkty sportowe, Artykuty papiernicze,
Koszulki, Butelki na wode

Kreatywne zespoty, Marketing, Opakowania, Opakowania
reklamowe, Poligrafia reklamowa, POS, Pudetka, Rigid box,

CAPIRA

S. Batorego 126A, 65-735 Zielona Géra
tel. +48 68 455 35 22

Artykuty biurowe, Artykuty do 10 zt, Artykuty EKO, Artykuty
reklamowe, Dtugopisy Reklamowe, Kalendarze, Notesy
firmowe, Opakowania reklamowe, Poligrafia reklamowa,
Pudetka

bejoy@bejoy.pl biuro@capira.pl
www.bejoy.pl www.capira.pl
BESEDA Opaski festiwalowe, Plecaki i torby z poliestru, Podktadki CARLO FACTORY Odziez reklamowa, Gadzety reklamowe, Artykuty

Waska 31, 62-052 Komorniki

tel. +48 799 060 560, +48 515 088 828
kontakt@beseda.pl, office@beseda.pl
www.beseda.pl

BEZPIECZNE ODBLASKI

Sienna 64, 00-825 Warszawa
tel. +48 721249239
info@bezpieczneodblaski.pl
www.odblaski17353.pl

Bezpieczne Odolask

CIGERCHTCW B WD Cny - 1D WO Ty

BIC GRAPHIC EUROPE

pod mysz, Poduszki reklamowe, Reczniki reklamowe,
Smycze reklamowe, Smycze tubulamne, Szarfy dla hostess,
Sznurowadta, Sciereczki z mikrofibry z nadrukiem

Turzno, Okrezna 47, 87-148 Lysomice
tel. +48 601 623 474
biuro@carlofactory.pl
www.carlofactory.pl

reklamowe, Boze Narodzenie, Gadzety swigteczne,
Znakowanie, Artykuty medyczne, Outdoor, Skarpety
reklamowe, Produkty sportowe

Odblaski reklamowe, Odziez odblaskowa, Odblaski z
certyfikatami, Opaski odblaskowe

CARTAMUNDI CARDS POLAND

Péttanki 18, 30-740 Krakow

tel. +48 12 296 21 91
robert.gasiorek@cartamundi.com
www.cartamundi.pl

Artykuty dla dzieci, Artykuty EKO, Gadzety reklamowe, Gry
planszowe, Grywalizacja, Karty do gry

CENTRUM NADRUKOW | REKLAMY

Gadzety reklamowve, Sitodruk cylindryczny, Druk cyfrowy,

* Artykuty EKO, Dtugopisy Reklamowe, Zapalniczki ?
— . Druk DTF, Haft, Grawerowanie, Tampodruk, Sitodruk,
ODDZIAL W POLSCE \3 ﬂ? Rogatkowa 16A, 04-773 Warszawa CEMTRILM L P
tel 14822 615 37 63 MADRLIFCW Sublimacja, Termotransfer
. - el. =

Qi.l\riggglgg;%sgcéga 02-626 Warszawa ; 'rﬂp,ﬂ : info@centrumnadrukow.pl | REKLAMY
dariusz.dawidczyk@bicworld.com www.centrumnadrukow.pl
BLUEBOAT Akcesoria do komaorek, Gosniki, Kable USB, tadowarki CENTRUM PREZENT()W DLA FIRM Paczki dla dzieci, Boze Narodzenie, Gadzety $wigteczne,

. . indukcyjne, tadowarki samochodowe, tadowarki A Artykuty $wigteczne, Zestawy swigteczne, Wielkanoc,
Kozty, ul. Niepodlegtosci 39, 05-240 Thuszcz I sieciowe, Pamiec USB, Plecaki, Power Bank, Stuchawki (GRUPA MACIASZCZYK SPOLKA JAWNA) CENTRUM PREZENTOW  Kosze prezentowe, Zestawy prezentowe
tel. +48 297770020 u E Gﬂ tazienna 4, 61-857 Poznan ol dli fivm

office@blueboat.pl
www.blueboat.pl

BOMBACIO

Nowogrodzka 50/54 lok. 504, 00-695 Warszawa
tel. +48 694 215 242

sherzod@bombacio.eu

www.bombacio.eu

bc:mbméfg:

Wyww DomBboc o au

BOOKEDIT ARTUR OWCZARSKI

Ogrodowa 1 L,05-092 Kietpin
tel. +48 502 609 954
redkcja@bookedit.pl
www.bookedit.pl

BOTT

Budowlanych 8, 64-100 Leszno
tel. +48 65 529 48 08
info@bott.pl

www.bott.pl, www.miarki.net
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tel. +48 61 8580-503

prezenty@maciaszczyk.pl, www.prezenty.maciaszczyk.pl

Torby bawetniane

CHOCOLATE LAND / AMANTE

Dokeréw 17, 04-487 Warszawa
tel. +48 501 086 189
studio@amante.com.pl
www.amante.com.pl

AMANTE

CHOCOLATIER —

Alkohole, Artykuty spozywcze, Boze Narodzenie,
Czekoladki, Eko stodycze, Praliny belgijskie, Upominki
biznesowe, Zestawy prezentowe, Zestawy swigteczne

Artykuty reklamowe

CITRON GROUP

Poleczki 40,
02-822 Warszawa
sales@citron.pl
www.citron.pl

CITRON GROUP

Akcesoria do komorek, Akcesoria samochodowe,
Bidony, Eko prezenty, Elektronika reklamowa, Kable USB,
Kubki termiczne, Pendrive z logo, Power Bank, Smycze
reklamowe

Artykuty reklamowe, Branding, Produkty EKO, Eventy,
Opaski festiwalowe, Artykuty gospodarstwa domowego,
Produkty do 10 zt, Linijki, Sitodruk, Narzedzia

COOKIE stoDYCZE REKLAMOWE

M. Langiewicza 28, 05-825 Grodzisk Mazowiecki
tel. +48 22 290 77 00

cookie@cookie.com.pl

www.cookie.com.pl

HOC
o/

cookie

shogipcze roklomdoeins

Artykuty spozywcze, Boze Narodzenie, Cukierki,
Czekoladki, Eko stodycze, Herbata, Kawa, Pierniki, Stodycze
reklamowe, Zestawy upominkowe
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COOL'KI oTULONE CZEKOLADA

ul. kpt. Pilota Franciszka Zwirki 1C/4D, 90-448 t6dz
tel. +48 505 316 297

info@coolki.eu, info@chocolatelady.pl
www.coolki.eu

COOLKI

CORTHOGREEN BV

IJsselweg 45, 7061 XV Terborg, Netherlands
tel. +31 31545113

info@corthogreen.com
www.corthogreen.com

COTTON BAG NADIA WODZISLAWSKA .-

Aleksandra 12,93-418¢6d2 [ S
tel. +48 669 700 009

biuro@cotton-bag.pl

www.cotton-bag.pl

[ Cotton Bag

CRUX

Obroki 77, 40-833 Katowice

+48 32 7508100

crux@crux.pl, greenplanet365.eu
www.greenplanet365.eu

C LI [ GREEN L AN

Czekoladki, Personalizacja, Artykuty spozywcze, Boze
Narodzenie, Branding, Gadzety reklamowe, Gadzety
Swigteczne, Imprezy firmowe, Konferencje, Stodycze
reklamowe

DOLINA PURPUROWA
PURPLE VALLEY

Stary Ratusz, ul. Rynek 21, 28-225 Szydtow
tel. +48 797 355 094
info@purplevalley.pl, www.stolicasliwki.pl

DOLINA

PURPUROWA

Stodycze reklamowe, Alkohole, Prezenty biznesowe, Boze
Narodzenie, Kawa, Wielkanoc, Kosze prezentowe, Zestawy
prezentowe, Artykuty spozywcze

Gadzety reklamowe, Artykuty reklamowe, Boze
Narodzenie, Kartki swigteczne, Podkfadki pod kubki,
Prezenty ekologiczne, Produkty ekologiczne, Opaski
festiwalowe, Rosliny, Koperty z nadrukiem

DOPPLER E. DOPPLER & CO GMBH

Schlossstrasse 24, 5280 Braunau am Inn, Austria
tel. +48 660 460 460
arek.kulon@dopplerschirme.com
www.dopplerschirme.com

/AN

doppler.

Parasole

Torby reklamowve, Artykuty reklamowe, Torby bawetniane,
Plecaki bawetniane, Ekodesign, Produkty ECO, Torby
ekologiczne, Znakowanie, Personalizacja, Recykling

DOTHAT

Wolnosci 4, 41-500 Chorzéw
tel. +48 667 832 547
biuro@dothat.pl
www.dothat.pl

Breloki 3D, Czapki reklamowe, Druk 3D, Gadzety
odblaskowe, Gadzety reklamowe, Koce reklamowe,
Odblaski reklamowe, Personalizacja, Poduszki reklamowe,
Zestawy prezentowe

Artykuty EKO, Artykuty reklamowe, Breloki, Diugopisy
Reklamowe, Gadzety reklamowe, Kalendarze, Kalendarze
ksigzkowe, Kalendarze tréjdzielne, Magnesy reklamowe,
Upominki biznesowe

DOTMEDIA

Przemystowa 21, 23-200 Krasnik

tel. +48 818 251 020

sprzedaz@dotmedia.pl

www.dotmedia.pl, www.sticker-brothers.com

dot
m?s-dia

Druk etykiet, Druk UV, Druk wielkoformatowy,
Grafika, Naklejki adhezyjne i dwustronne, Naklejki
elektrostatyczne, Personalizacja, POS

CTM GROUP BOGUMItA BORECKA

Kosciuszki 1a/3, 58-140 Jaworzyna Slaska
tel. +48 519 188 182, +48 509 647 270
biuro@ctmgroup.pl

www.ctmgroup.pl

QTMHHHF

printed towels & more

Chusty wielofunkcyjne, Fartuchy reklamowe, Koce
drukowane, Poduszki reklamowe, Reczniki reklamowe,
Skrobaczki, Sublimadja, Sciereczki z mikrofibry z
nadrukiem, Torby z sublimacja, Worko plecaki

DREAMPEN

Dekoracyjna 12A, 65-155 Zielona Géra
tel. +48 68 477 22 33
sales2@dreampen.com
www.dreampen.com, www.carvame.com

(5) DreamPen

Akcesoria samochodowe, Artykuty pismiennicze,
Dtugopisy Reklamowe, Dyfuzory Zapachowe, Gadzety
reklamowe, Gadzety swigteczne, Personalizacja, Upominki
biznesowe, Zapachy do aut

CUKIERNIA REKLAMOWA

-~ [N -ﬁ:':
Starowiejska 80, 43-600 Jaworzno F S ._: 1l
tel. +48 602152599
info@cukierniareklamowa.pl, info@tortyweselene.pl J—

www.cukierniareklamowa.pl

Rudniki, Stalowa 6, 42-240 Redziny
tel. +48 734 734 835
biuro@czasnadrewno.pl
www.czasnadrewno.pl

CZAS NA DREWNO “k\l

DECARD

Sienkiewicza 11, 38-100 Strzyzéw
tel. +48 691575499
biuro@decard.pl

www.decard.pl ) )
impossibles

DECARD

DEPAR DERI PLASTIK SANAYI VE TICARET

Baglarici Caddesi No: 68 Avcilar, 34325 Istanbul, Tlrkiye
tel. 0090 212 428 35 35

kemal.bodur@deparderi.com.tr

www.deparderi.com.tr

D) DERER

DIBYS

Jana z Kolna 1/56, 83-000 Pruszcz Gdarski
tel. +48 585 858 023
sebastian@toys4boys.pl

www.dibys.eu, www.toys4boys.pl
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Boze Narodzenie, Czekoladki, Druk na gadzetach, Eko
stodycze, Eventy - catering, Gadzety Swigteczne, Pierniki,
Stodycze reklamowe, Upominki biznesowe, Zestawy
Swigteczne

DREAMTEX
Szyszkowa 32, 02-285 Warszawa D H E .||':"|. M I

tel. +48 22 857 45 20 :
sklep@dreamtex.pl, siser@dreamtex.pl LILLAIE L JONLIE
www.dreamtex.pl

Bezrekawniki, Druk DTF, Koszulki, Koszulki polo, Kurtki,
Maszyny do termotransferu, Nadruk na odziezy, Odziez z
haftem i nadrukiem, Softshelle

Akcesoria do komorek, Artykuty EKO, Breloki, Clipboardy,
Eko design, Otwieracze, Puzzle, Zegary i zegarki,
Znakowanie laserem, Zetony do wézkow sklepowych

DRUKARNIA BOMBA

Dabréwki Strzegomek 42, 28-221 Osiek
tel. +48 789 484 155
biuro@bombadruk.pl
www.bombadruk.pl

Chusty wielofunkcyjne, Druk, Druk DTF, Druk
sublimacyjny, Druk transferowy, Koszulki, Koszulki polo,
Koszulki t-shirt, Reczniki reklamowe, Sitodruk

Artykuty reklamowe, Artykuty sportowe, Breloki, Breloki
3D, Gadzety reklamowe, Magnesy 3D, Magnesy
reklamowe, Medale, Otwieracze, Upominki biznesowe

DRUKPOLSKA

Tysiaclecia 42, 62-001 Goleczewo
tel. +48 61 250 2400
info@drukpolska.pl
www.drukpolska.pl

DRUK(»
SIPOLSKA

Artykuty biurowe, Druk 3D, Druk UV, Gadzety reklamowe,
Gry planszowe, Kalendarze, Kalendarze biurkowe,
Lakierowanie UV 3D, Poligrafia reklamowa, Pudetka

Kalendarze, Akcesoria skoropodobne, Notesy i kalendarze,
Druk offsetowy, Organizery, Artykuty papiernicze,
Produkty ze skory syntetycznej

EASY GIFTS

Wroctawska 41, 55-095 Mirkow
tel. +48 7131523 30
biuro@easygifts.pl
www.easygifts.com.pl

EASY

~=um W GIFTS

IT*S EASY NOW!

Ceramika reklamowa, Dtugopisy Reklamowe, Druk na
gadzetach, Elektronika reklamowa, Gadzety reklamowe,
Kubki reklamowe, Torby reklamowe

Artykuty dla dzieci, Artykuly spozywcze, Boze Narodzenie,
Gadzety $wigteczne, Paczki dla dzieci, Stodycze
reklamowe, Swiece sojowe, Upominki biznesowe,
Zestawy prezentowe, Zestawy swigteczne

ECOMAIL.PL

Na Pfikopé 388/1, 110 00 Praha 1,
Czech Republic
jacek@ecomail.pl
www.ecomail.pl

% ecomail.pl

Digital marketing, Kreatywne kampanie, Marketing

137



EFANSHOP.COM JOANNA KULAKOWSKA

Przyszkole 28, 93-552 t6dz
tel. +48 503 027 999
biuro@efanshop.eu
www.efanshop.eu

==
&) eFanshop

Artykuty reklamowe, Artykuty sportowe, Bluzy, Czapki
reklamowe, Flagi, Gadzety reklamowe, Odziez reklamowa,
Odziez sportowa, Personalizacja, T-shirt

ELASTO GMBH & CO. KG

Franz-Sollfrank-Stral3e 6,

D-92237 Sulzbach-Rosenberg

tel. +49 9661 890 157
fhuning@elasto.de, www.elasto.de

ebﬂnsa

PROMOTION FOR LIFE

Gadzety reklamowe, Odblaski reklamowe, Produkty
dla dzieci, Produkty EKO, Pudetka na lunch, Otwieracze,
Skrobaczki, Zetony do wézkdw sklepowych, Kubki
termiczne, Bidony na wode

ELEPHANT LUKIC

Niciarniana 2/6, 92-208 +6dz
tel. +48 42 630 42 04
dystrybucja@embroidery.pl
www.embroidery.pl

ELEPHANT

Czapki reklamowe, Odziez reklamowa, Odziez z haftem i
nadrukiem, Torby ekologiczne, Odziez ekologiczna, Haft,
Odziez GOTS, Znakowanie, Odziez sportowa, Odziez
robocza

EMERALD JHK

Hatacinskiego 3/D, 32-050 Skawina
tel. +48 12296 10 10

biuro@jhk.pl

www.jhk.pl

JAK..

Koszulki, Odziez promocyjna, Odziez reklamowa, Odziez
robocza, Polary, T-shirt

ENYES

PI. CTUDAD MUDECO C/MARIE CURIE 12

46930 QUART DE POBLET (VALENCIA), HISZPANIA
tel. +34 961 921 012

europe5@enyes.es, WWw.enyes.es

c

Y it

Artykuty biurowe, Artykuty dla dzieci, Artykuty reklamowe,
Artykuty sportowe, Bidony, Branding, Breloki, Etui na karty
i wizytowki, Gadzety reklamowe, Koszulki t-shirt

EPSON EUROPE oDDzIAL W POLSCE

Krakowiakéw 48, 02-690 Warszawa
tel. +48 22 37575 00
LFP@epson.pl

www.epson.pl

EPSON

EXCEED YOUR VISION

Atramenty do drukarek, Druk sublimacyjny, Drukarki do
tekstyliow

EQ PAK.EU - Druk na gadzetach, Eko prezenty, Sitodruk,Torby, Torby

K ieréw 9. 41-907 Byt - | bawetniane, Torby ekologiczne, Torby papierowe, Torby
osynierow 9, 41- ytom - - =y | reklamowe

tel. +48 32 7321630 C Q ."—:I 'CJ .{ = W

biuro.1@eqpak.eu |

EUDARCAP DARIUSZ KOBOS Czapki reklamowe, Odziez reklamowa, Polary, Reczniki

Zboréwek 22, 28-133 Pacanéw

tel. +48 413799409, +48 531694526
biuro@eudarcap.pl
www.eudarcap.pl

reklamowe

EVERGREEN BAGS

Kréléwka 24, 30-394 Krakow
tel. +48 602243666
info@evergreenbags.pl
www.evergreenbags.pl

¥ %

"

CYCTErecn oA

Torby reklamowe, Opakowania reklamowe, Torby
bawetniane, Plecaki bawetniane, Eko design, Torby
ekologiczne, Odziez GOTS, Nadruki, Recykling

EXPEN

Biatotecka 196, 03-253 Warszawa
tel. +48 22 299 05 50
info@expen.pl
www.expengifts.pl

Artykuty biurowe, Artykuty pismiennicze, Diugopisy
Reklamowe, Latarki, Narzedzia, Notesy i kalendarze, Piora
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FABRYKA ZABAWEK PLUSZOWYCH Artykuty dla dzieci, Artykuty reklamowe, Breloki, Gadzety GET IMPRESSED Artykuty EKO, Druk na gadzetach, Gadzety reklamowe,
KOLOR-PLUSZ reklamowe, Kssgumi'reklllamowe, '\s/\aSkgtkb Odzn?.zk Via Madre T di Calcutt i Nadruk na gadzetach, Odziez promocyjna, Odziez

promocyjna, Poduszki reklamowe, Standy, Upominki la Madre feresa di Lalcutta snc, IE = : m robocza, Stodycze reklamowe, Upominki biznesowe
Krawiecka 6, 75-671 Koszalin biznesowe 10073 CIRIE' TO IT, Italy = mm Y P

tel. +39 3924596033, www.getimpressed.eu
marco.brescia@getimpressed.eu

tel. +48 515 123 900
biuro@kolor-plusz.pl, www.kolor-plusz.pl

FALK&ROSS GROUP POLSKA Bluzy, Czapki reklamowe, Koszule, Koszulki polo, GLASSBAUBLES Qa Artykuty $wigteczne, tampodruk

Koszulki t-shirt, Kurtki, Plecaki i torby z poliestru, Reczniki

Sportowa 12, 32-083 Balice reklamowe, Softshelle, Torby bawelniane ul. Wyb. Jana Pawla Il 20, 37-700 Przemysl
tel, +48 12 632 21 20 FALK<> ROSS ’ i tel. +48 530 128 999 Glassbaubles

info.pl@falk-ross.com info@glassbaubles.pl
www.falk-ross.eu www.glassbaubles.pl, www.euronatalbaubles.com
FANGADZET.PL eamone, Kbk ks Mageoykamone GOLAB e metle Leza Lerad sluminione el rewniane
* o ' A - o . 4 Meble eventowe, Meble konferencyjne, Meble
ul. Dabrowskiego 225/243, 93-231 t6dz o \C/)\/%Zrllfcf Slpeiratgvva, Poduszki drukowane, Sublimadja, ROBERT GtEBOCKI- PRODUCENT LEZAKOW plenerowe, Nadruk na gadzetach, Parawany
kontakt@fangadzet.pl P Partyzantéw 29, 42-290 Blachownia e —
www.fangadzet.pl tel. + 48 502222173 T
FANGAOTET. PL biuro@golab.com.pl, www.golab.com.pl
FASTCOM - Atramenty solwentowe, Atramenty UV, Laminatory, .
i ) L FA:FSTCE’M Plotery - czesci i akcesoria, Plotery - Serwis, Plotery GOMAGIFT Gadzety reklamowe
f:lhﬂrgz\;vg ;534(;2786f4lglgvzvlslg 3571 LaJ\S/erZowE Cozk Pllotery solwentowe, Plotery tnace, Plotery Mireckiego 13, 37-450 Stalowa Wola
. §  Znakowarki laserowe tel. + 48 606 308 490
biuro@fastcom.com.pl
www.fastcom.com.pl, www.systemy-laserowe.pl F fﬂ Stﬂﬂm ﬁ&ufggig&%iﬂmﬁom'pl e — G IFT
FILMAR FACTORY .ﬂ Artykuty do 102, Artykuty reklamowe, Artykuty sportowe, GRADO Opaski festiwalowe, Smycze reklamowe, Szarfy dla
B} ] Gadzety reklamowe, Odziez promocyjna, Odziez hostess, Sciereczki do okularéw, Sciereczki z mikrofibry z
Szosa Bydgoska 62A-62B, 87-100 Torun rll“ h" [ﬁl[:-“] Hlll reklamowa, Odziez z haftem i nadrukiem, Outdoor, takowa 31, 05-090 Raszyn nadrukiem
tel. +48 695 066 100 Znakowanie tel, +48 882 060 444 ’A ’
biuro@filmarfactory.com.pl —S0CKS— biuro@grado.net.pl
www filmarfactory.eu www.grado.net.pl

FOCUS GRAF (’ Gadzety reklamowe, Magnesy reklamowe, Podktadki GRAFIKS Breloki 3D, Magnesy 3D, Naklejki 3D

o i reklamowe, Poduszki reklamowe, Wizytéwki, Ekodesign, i
Generata Jakuba Jasiriskiego 32, 37-700 Przemys| Ekologiczne prezenty, Produkty EKO, Marketing, Druk UV Warszawska 46, 26-200 Korskie
tel. +48 791 431 333 tel. +48 41 37548 90
biuro@drukarniaprzemysl.pl, biuro@focusgraf.pl FOCUS biuro@grafiks.com.pl
www.focusgraf.pl Sahy www.grafiks.com.pl
"""""""""""""""""""""""""""""""""""" e
FRIENDS 4 FRIENDS Adaptery zasilajace, Artykuty reklamowe, Diugopisy GRAND FATHER e Bluzy, Odziez reklamowa, Odziez sportowa
. | Reklamowe, Elektronika reklamowa, Gtosniki, Kable -t
Sulechowska 10, 65-119 Zielona Gora wielofunkcyjne, Lunch box, Power Bank, Stuchawki, Rigas iela 14 3, LV-5052 Ik3kile, Latvia Ll A o d
tel. +48 68 322 33 44 Zmazywalne notesy z kamienia tel. +371 27543553 | n:l.‘.T"’-:,.‘iI
biuro@friends4friends.pl aleksandrs@begrandfather.com }ﬂ_@‘:—‘
www.friends4friends.pl www.begrandfather.com 1rmb

G ASl ENICA.PL Gadzety reklamowe, Lezaki reklamowe, Smycze GRATISOWNIA.PL Gadzety reklamowe, Torby bawetniane, Ekodesign,

L, - o reklamowe ® Grawerowanie, Znakowanie, Notatniki, Artykuty biurowe,
lt\/llex_litisgzggék;g%%;(c), 34-500 Zakopane ga sienica p_fr,ﬁ\ Spoldzielcza 5a, 44-145 Pilchowice o . p l Tampodruk, Kubki termiczne
el. [P Tos® o0
info@gasienica.pl e L tel. +48 606973972 '.':",’:..:. Gadzety reklamowe dla firm
9 P zapytanie@gratisownia.pl o

www.gasienica.pl www.gratisownia.pl

Breloki, Druk UV, Gadzety reklamowe, Grawerowanie,

GC FOOTWEAR GMBH Artykuty reklamowe, Artykuty sportowe, Dzianiny, Maty GRAWERLASEROWY.PL

. reklamowe, Nadruk sublimacyjny, Odziez promocyjna, Nadruk na gadzetach, Personalizacja, Upominki,
Elalfzgr(g)t;o]gg;ggé 19%)053 Berlin, Germany E FOOTwear Odziez sportowa, Personalizacja, Skarpety reklamowe, Narutowicza 147, 05-400 Otwock Znakowanie, Znakowanie laserem
. Ttoczenie tel. +48 22788 85 84
info@gcfootwear.com biuro@grawerlaserowy.pl
www.gcfootwear.com www.grawerlaserowy.pl
GEMINIGIFT Gadzety reklamowe, Smycze reklamowe, Upominki GREMO JACEK SIKORSKI Antystresy, Artykuty reklamowe, Gadzety reklamowve,
. - - ; biznesowe, Torby bawetniane, Eko design, Produkty EKO, Inne, Maskotki, Parasole, Torby poliestrowe,
Krakowska 6, 34-600 Limanowa |(- I | -.‘.'1 | |\\| | ”: I: Torby ekologiczne, Butelki ekologiczne, Kubki termiczne Mostowa 1, 43-300 Bielsko-Biata Torby sportowe, Worko plecaki
tel. +48 601 488 900 7 i ! q tel. +48 33 8120013, + 48 668 555 510 Y /
biuro@geminigift.pl biuro@gremo.pl
www.gcfootwear.com www.gremo.pl
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GUAPA CLEAN UP

Krzywaniec, 66-010 Nowogrod Bobrzanski
tel. +48 68 327 94 02

office@guapa.pl, piotr@guapa.pl
www.guapa.pl

HAFTEX

Polna 1, 05-124 Krubin
tel. +48 880 177 431
haftex@haftex.com
www.haftex.com

HANIPOL - HOUSE OF CARMANI

Stasinek 1, 03-107 Warszawa

tel. +48 22 6768939

hanipol@hanipol.com

www.hanipol.com, www.portal.hanipol.com

_HﬁlPQL

HAPPY BRANDS FACTORY

Pszczynska 2, 41-902 Bytom

tel. +48 601171973

pczuba-fidyk@hbf.team, marketing@hbf.team
www.happybrands.promo

Happ

FACTORY

HCM

Zacisze 19, 97-200 Tomaszéw Mazowiecki
tel. +48 607 757 096

biuro@hcm.net.pl

www.hcm.net.pl

HEADWEAR PROFESSIONALS

Stoneczna 4, 06-100 Puttusk

tel. +48 511 904 870
marcin.jedrzejczyk@headwear.com.pl
www.headwear.com.pl

MICFESSIOmALS

HERON

Sztaudyngera 32, 91-162 £6dz
tel. +48 570144580
a.wypiorczyk@e-heron.com
www.e-heron.com

ID IDENTITY

Laegardvej 138, DK-7500 Holstebro, Denmark
tel. +45 9749 2144

support@id.dk

www.id.dk

IDENTITY

IES POLSKA

Pienieznego 14, 10-003 Olsztyn
tel. +48 607 613 566
ies@iespolska.pl
www.iespolska.eu

IGUANA GROUP

Aleja Gen. Wtadystawa Andersa 615,
43-300 Bielsko-Biata

tel. +48 572 662 079
b2b@iguanagroup.pl, www.iguana.group

IGUana
GROUP
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Artykuty reklamowve, Plecaki, Akcesoria samochodowe,
Sciereczki do okularéw, Artykuty gospodarstwa
domowego, Apaszki, Artykuty biurowe, Czysciki

do telefondw, Gabki stosowane w przemysle
motoryzacyjnym, Produkty sportowe

Haft, Maszyny do haftu, Reklama

Boze Narodzenie, Konferencje, Parasole, Torby, Torby
ekologiczne, Upominki biznesowe, Worko plecaki,
Zestawy prezentowe, Zestawy swigteczne, Zestawy
upominkowe

Dtugopisy Reklamowe, Eko prezenty, Elektronika
reklamowa, Gadzety reklamowe, Notesy, Notesy
antybakteryjne, Notesy i kalendarze, Plecaki, Upominki
biznesowe, Zestawy prezentowe

Artykuty reklamowe, Artykuty sportowe, Czapki
reklamowe, Druk DTF, Gadzety reklamowe, Haft,
T-shirt, Nadruk na odziezy, Odziez promocyjna, Odziez
reklamowa

Czapki reklamowe, Haft, Odziez promocyjna, Odziez
reklamowa

Artykuty reklamowe, Artykuty sportowe, Bluzy, Czapki
reklamowe, Druk sublimacyjny, Flagi, Gadzety reklamowe,
Haft, Koszulki, Koszulki polo

Bezrekawniki, Bluzy, Eko t-shirt, Koszule, Koszulki polo,
Koszulki t-shirt, Kurtki, Odziez ekologiczna, Polary,
Softshelle

Bluzy, Koszule, Koszulki polo, Koszulki t-shirt, Kurtki, Odziez
promocyjna, Odziez reklamowa, Odziez robocza, Odziez
sportowa, Odziez z haftem i nadrukiem

Odziez promocyjna, Odziez reklamowa, Odziez sportowa,
Plecaki, Torby, Turystyka

IMA DISTILLERY

Polna 21, 62-095 Murowana Goslina
tel. +48 784 633 434
wojciech@whiskyembassy.pl
www.whiskyembassy.pl

[ma Distillery

7 era Privicy Tl

IN DUPLO

Ptowiecka 41, 04-501 Warszawa

tel. +48 22 871 37 84, +48 22 871 37 85
induplo@induplo.pl

www.induplo.pl

INSPIRION POLSKA

Wroctawska 9, 55-100 Trzebnica
tel. +48 7131091 06
info@inspirion.pl
www.inspirion.pl

ITGIFTS.EU

P3 Prague Horni Pocernice, 193 00 Horni Pocernice
Czech Republic

tel. +420 724433816

itreklama@itreklama.cz, www.itgifts.eu

JAGUARGIFT

Dworcowa 62, 65-400 Stupca
tel. +48 632743210
sprzedaz@jaguargift.com
www.jaguargift.com

JETT STUDIO

Trakt Lubelski 414A, 04-667 Warszawa
tel. +48 22 812 90 60
info@jettstudio.pl

www.jettstudio.pl

jettStudio

www jettitudio.pl

JHKPOLSKA - PROMOEFEKT

Nowowiejska 52, 28-400 Piriczow
tel. +48 41 3786605

J/,iéfmfska. pl

biuro@jhkpolska.pl [.i" PROMOEEEKT
www.jhkpolska.pl = |

JOTAN J.JAMROZ, J.JAMROZ, K.JAMROZ

Strzelcéw Bytomskich 49, 40-308 Katowice J O T A N
tel. +48 536507602 -
biuro@jotan.pl KALENDARZE

www.jotan.pl

KALMO K. DEBICKI | WSPOLNICY

Kazimierza Wielkiego 58, 32-400 Myslenice
tel. +48 787 562 511

biuro@kalmo.pl

www.kalmo.pl

KAMBUKKA

Hubala 7/12, 05-803 Pruszkéw
tel. +48 539353822
kasia@angara.pl
www.mojakambukka.pl

143

Alkohole, Zestawy prezentowe, Zestawy $wigteczne,
Zestawy upominkowe

Boze Narodzenie, Eko design, Opakowania, Opakowania
reklamowe, Poligrafia reklamowa, Pudetka, Sitodruk, Torby,

Artykuty biurowe, Artykuty dla dzieci, Artykuty EKO,
Artykuty reklamowe, Druk na gadzetach, Gadzety
reklamowe, Parasole, Personalizacja, Plecaki, Torby
sportowe

Elektronika reklamowa, Gtosniki, Kable USB, Latarki,
tadowarki sieciowe, Pamiec¢ USB, Pamie¢ USB
niestandardowy, Podkfadki pod mysz, Power Bank,
Stuchawki

Akcesoria dla branzy HoReCa, Artykuty pismiennicze,
Breloki, Etui na karty i wizytowki, Kubki termiczne,
Notesy i kalendarze, Plecaki i torby z poliestru, Portfele,
Wizytowniki, Zestawy upominkowe

Artykuty reklamowe, Elektronika reklamowa, Kubki
reklamowe, Odziez reklamowa, Odziez robocza, Odziez
sportowa, Parasole, Plecaki, Power Bank, Torby

Bluzy, Czapki reklamowe, Fartuchy reklamowe, Koszule,
Koszulki polo, Koszulki t-shirt, Kurtki, Polary, Softshelle,
Torby bawetniane

Artykuty biurowe, Artykuty reklamowe, Kalendarze,
Kalendarze biurkowe, Kalendarze ksigzkowe, Kalendarze
planszowe, Kalendarze trojdzielne, Notesy i kalendarze

Artykuty EKO, Artykuty reklamowe, Eko prezenty, Gadzety
reklamowe, Gry planszowe, Opakowania, Opakowania
reklamowe, Puzzle, Rigid box

Bidony, Butelki Ekologiczne, Druk 3D, Druk UV, Gadzety
reklamowe, Grawerowanie, Kubki reklamowe, Kubki
termiczne, Personalizacja, Termosy




KAPATEX

Vazska 845, 190-00 Praha-Cakovice, Czech Republic
tel. +42 0737282118

sedlacek@kapatex.cz

www.frotery.cz

Reczniki reklamowve, Szlafroki, Branding, Haf,
Znakowanie laserem, Sublimacja

KARL KNAUER POLAND

Wspdlna 7, 62-045 Pniewy
+48 61 445 54 00
info@karlknauer.pl

www. karlknauer.pl

KARLKNAUER.

Impressively different

Artykuty EKO, Artykuty pismiennicze, Bloczki, Druk, Druk
na krawedziach bloczkéw kartkowych, Kalendarze
adwentowe, Kostki, Notesy samoprzylepne, Notesy w
okfadce

KGKTREND

Ujastek 5b, 31-752 Krakow

tel. +48 609 216 800
magdalena.michniak@kgktrend.pl
www.neno.pl, www.xblitz.pl

Akcesoria samochodowe, Artykuty dla dzieci, Artykuty
domowe, Artykuty medyczne, Power Bank

KINGLY LTD

Poruchik Nedelcho Bonchev St # No. 6 Building 1,
1528 Sofia, Bulgaria

tel. +44 7505906174, service@wearekingly.com
www.wearekingly.com

Artykuty EKO, Artykuty swigteczne, Bluzy, Druk DTG, Koce
drukowane, Koce reklamowe, Odziez GOTS, Odziez
promocyjna, Skarpety reklamowe

KODER

Pod Lipami 27, 41-940 Piekary Slaskie

tel. +48 32 2829303

koder@koder.com.pl, znakowanie@koder.com.pl
www.kolekcja-millenium.pl

Gadzety reklamowe, Artykuty reklamowe, Diugopisy
reklamowe, Grawerowanie, Artykuty papiernicze

KRAKOWSKI KREDENS

RTM Pileckiego 67/200, 02-781 Warszawa
tel. + 48 695 091 091
marcin@krakowskikredens.pl
www.krakowskikredens.pl

Alkohole, Paczki dla dzieci, Czekoladki, Zestawy
Swigteczne, Kawa, Kosze prezentowe, Zestawy
prezentowe, Stodycze, Herbata

KSZIMMEX GROUP

Lipnica Mata 21, 34-482 Lipnica Mata
tel. + 48 18 27 521 53
kszimmex@kszimmex.pl
www.kszimmex.pl

. KSZ
| Gesior

MM

E_H'.

Artykuty reklamowe, Eventy - agendje, Eventy - marketing,
Gadzety reklamowe, Kampania reklamowa, Kubki
reklamowe, Sublimacja, Torby reklamowe, Upominki,
Wspotpraca z biznesem

KUBOTA

Traktorowa 128/14,91-204 £6dz
tel. +48 605 838 897
psowa@kubotastore.pl
www.kubotacustom.com

&

KUBOTA
CUSTOM

Artykuty reklamowe, Gadzety reklamowe, Gadzety
Swigteczne, Kompleksowa obstuga, Nadruk na odziezy,
Odziez promocyjna, Odziez reklamowa, Odziez z haftem i
nadrukiem, Personalizacja

KULIG

Pocztowa 14, 43-502 Czechowice-Dziedzice
tel. +48 32 215 23 40
marketing@kulig.com.pl

www.kulig.com.pl

Artykuty domowe, Artykuty reklamowe, Bidony, Butelki
Ekologiczne, Gadzety reklamowe, Kubki termiczne, Lunch
box, Termosy

L-SHOP TEAM POLSKA

Opatkowicka 10B, 30-499 Krakéw
tel. +48 1244678 10
info@l-shop-team.pl
www.l-shop-team.pl

I-shopt

2aM | polska me

Czapki reklamowe, Gadzety reklamowe, Koszulki

t-shirt, Odziez ekologiczna, Odziez medyczna, Odziez
odblaskowa, Odziez reklamowa, Odziez robocza, Odziez
sportowa, Torby

144

Hrolesweska o&L
e iR

o

U

Bezpieczefstwo frodowiska

KROLEWSK! POTIOM ARTYEULOW Z FOLI

WYROZNIA NAS

Rorsgdne ceny

il |

it |

Pomoc 2 wyborem

53

PVC

@ Krétkie terminy realizacji

;--.r.-'? Gwarandja radowolenia

W SWOIE) OFERCIE POSIADAMY PONAD 120 MODELI
ETU) PO IDENTYFIKATOROW

ZAWIESZED

WWW.PROID.COM.PL
+48 720 909 001
proid@op.pl

WYRORY NIETYPGWE

I |
| MADEIN |

{ POLAND :



LABO PRINT

Szczawnicka 1, 60-471 Poznan
tel. +48 506 647 474
office@laboprint.eu
www.laboprint.eu

LANYARD.PRO / SMYCZOMAT.PL

Torowa 3N, 30-435 Krakéw
tel. +48 733308423
sales@lanyard.pro
www.lanyard.pro

LANYARD.

SMYCIOMAT.PL

LAVA GROUP / COLORISSIMO

Eugeniusza Romera 4B, 02-784 Warszawa
tel. +48 733308423
head@lavagroup.pl
www.lavagroup.pl, www.colorissimo.com

LAVA

ROuUReE

LEMA 3D

Lipowa 4d, 30-701 Krakéw
tel. +48 12 2921000
karteczka@lema3d.pl
www.lema3d.pl

LIKOR EAST - WEAST

Rzemieslnicza 3, 62-002 Suchy Las

tel. +48 61 65212 12

sekretariat@likor.pl
www.promotionalclocks.eu, www.smartkor.eu

Banery reklamowe, Displaye POS, Druk cyfrowy,
Druk sublimacyjny, Druk transferowy, Druk UV,
Druk wielkoformatowy, Namioty eventowe, Stoiska
ekspozycyjne, Stoiska Targowe

LYNKA

Majdzika 16, 32-050 Skawina
tel. +48 12 290 70 80
lynkapolska@lynka.pl
www.lynka.eu

Bezrekawniki, Bluzy, Czapki reklamowe, Koszulki polo,
Kurtki, Nadruk na odziezy, Torby, T-shirt

Apaszki, Artykuty do 10 zt, Artykuty EKO, Artykuty
ochrony osobistej, Artykuty reklamowe, Breloki, Chusty
wielofunkcyjne, Podktadki reklamowe, Poduszki
drukowane, Smycze reklamowe

MACMA DRUKARNIA

Wroctawska 41, Bykow, 55-095 Mirkéw
tel. +48 71 330 54 60
drukarnia@macma.pl
www.drukarniamacma.pl

ILMA

Druk cyfrowy, Druk DTF, Druk DTG, Haft, Druk etykiet,
Znakowanie laserowe, Tampodruk, Druk na gadzetach,
Druk sublimacyjny, Druk transferowy

Artykuty reklamowe, Bidony, Kubki reklamowve, Plecaki,
Torby sportowe, Etui, Glosniki, Kurtki, Narzedzia, Termosy

MACMA POLSKA

Wroctawska 41, Bykow, 55-095 Mirkéw
tel. +48 71 330 54 60
marketing@macma.pl

www.macma.pl

Ceramika reklamowa, Dtugopisy Reklamowe, Gadzety
reklamowe, Kubki reklamowe, Nadruk na gadzetach,
Odblaski reklamowe, Torby bawetniane, Torby reklamowe,

Aplikacje dla branzy tekstylnej, Artykuty do 10 zt, Breloki,
Breloki 3D, Druk UV, Gadzety reklamowe, Magnesy 3D,
Wyroby z silikonu

MAGDA NADRUKI, REKLAMA
Kilinskiego 72, 39-300 Mielec

tel. +48 792 004 967
biuro@magda-nadruki.pl
www.magda-nadruki.pl

MAGDA

po prostu nadruki

Druk DTF, Druk DTG, Koszulki t-shirt, Nadruk na odziezy,
Nadruk sublimacyjny, Odziez reklamowa, Odziez
sportowa, Odziez z haftem i nadrukiem, Sitodruk,
Sublimadja

Artykuy do 10 zt, Zegary i zegarki

MAJESTIC SPORT

Polska 7, 81-338 Gdynia
tel. +48 53 2821172
info@majesticsport.pl
www.majesticsport.pl

MAIJESTIC

5§ P ORT

Artykuty reklamowe, Bidony, Branding, Butelki
Ekologiczne, Druk 3D, Druk UV, Gadzety reklamowe, Kubki
reklamowe, Kubki termiczne, Personalizacja

LIMEBOX JOANNA SUCHECKA-LIPKA

Hlonda 10a/42a, 02-972 Warszawa

tel. +48 600347377

info@lime-box.com
www.lime-box.com, www.beesthetic.pl

LITEX PROMO

Staroprzygodzka 117, 63-400 Ostréw Wielkopolski
tel. +48 604 563 500

gplotka@litex.pl

www.litex.pl

LOGOBIJOU

Grzybowa 54, 05-509 Jozefostaw
tel. +48 604 988 805
logobijou@lemoniq.pl
www.logobijou.com

LPP PRINTABLE / PROMOSTARS

Magnacka 4, 80-180 Kowale

tel. +48 571 448 341
dok@promostars.com
www.promostars.com, www.lppprint.com

LPPPrintable

LUMA MILANOWEK

Jedwabna 1, 05-822 Milanéwek
tel. +48 500 018 449
sklep@luma-milanowek.pl
www.luma-milanowek.pl

umaJMilanowek
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Artykuty ochrony osobistej, Artykuty reklamowe,
Chusteczki antybakteryjne, Gadzety reklamowe,
Kosmetyki reklamowe, Sole do kapieli, Wellness

MAKITO PROMOTIONAL PRODUCTS

Ctra Huercal Overa s/n, 04640 Pulpi Almeria
Hiszpania,

tel. +36 30 553 8886, info.cee@makito.eu
www.makito.eu

Torby reklamowe, Czapki reklamowe, Kubki reklamowe,
Eko upominki, Odziez reklamowa

Artykuty reklamowe, Druk wielkoformatowy, Eventy,
Flagi, Hotel, Namioty reklamowe, Parasole, Reklama
wielkoformatowa, Reklama zewnetrzna

MALFINI

Obloukova 391, 403 40 Usti nad Labem, Czech Republic
tel. +48 800 702 884

sprzedaz@malfini.com

www.malfini.com

MALFINI

Odziez reklamowa, Polary, Kurtki, Koszulki polo, Koszule,
Bluzy, Koszulki T-shirt, Odziez robocza

Bizuteria

MAREKBOROWINSKI.COM

toédzka 2E, 93-466 Lodz

tel. +48 509 030 336
mb@marekborowinski.com
www.marekborowinski.com

DR MAREK
BOROWINSK

BETAIL THNFEET & COLGE ODOCTEE

Konferencje, POS, Reklama, Szkolenia, Visual Identification,
Warsztaty

Bluzy, Koszulki, Koszulki polo, Kurtki, Odziez odblaskowa,
Odziez promocyjna, Odziez reklamowa, Odziez robocza,
Polary, T-shirt

MART CERAMIC

Jawornik 663, 32-400 Myslenice
tel. +48 12270 09 30
mart@mart.com.pl
www.mart.com.pl

MAQrL

ceramic

Artykuty reklamowe, Ceramika reklamowa, Filizanki,
kalkomania ceramiczna, szklarska, niskotemperaturowa,
kubki emaliowane, Kubki porcelanowe, Kubki reklamowe,
Upominki biznesowe

Apaszki, Artykuty handmade, Artykuty reklamowe,
Gadzety reklamowe, Krawaty, Personalizacja, Upominki
biznesowe, Zegary i zegarki, Zestawy prezentowe,
Zestawy upominkowe

MART'S BAGS

Stoneczna 2, 05-270 Marki

tel. 48 797625351, +48 787340123
info@torby-bawelniane.pl, info@martsbags.com
www.torby-bawelniane.pl, www.martsbags.com

Artykuty EKO, Eko design, Opakowania reklamowe,
Personalizacja, Recykling, Torby bawetniane, Torby
ekologiczne, Worko plecaki, Worko plecaki bawetniane,
Znakowanie




MATT-POL

Katowicka 4, 42-263 Wrzosowa

tel. +48 509 703 480, mattpol.spzoo@gmail.com
www.reklamowekoce.pl
www.reklamowyrecznik.pl

Druk na gadzetach, Druk sublimacyjny, Nadruk
sublimacyjny, Nadruki, Odziez reklamowa, Personalizacja,
Poligrafia reklamowa, Tkaniny do druku, Torby z
sublimacja, Upominki biznesowe

MODERN FORMS

Dobrzechéw 446B, 38-100 Strzyzéw

tel. +48 798 873 873
kontakt@modernforms.pl
www.modernforms.pl, www.modernforms.eu

Artykuty handmade, Breloki, Druk na gadzetach, Druk UV,
Eko design, Gadzety reklamowe, Medale, Statuetki, Trofea,
Upominki biznesowe

MAXIM CERAMICS

Maksymilianowo 40, 64-060 Wolkowo

Kubki podréznicze, Kubki porcelanowe, Ku bki reklamowe,
Kubki termiczne, Opakowania, Szklanki, Swiece
reklamowe, Swiece sojowe, Swiece zapachowe, Zestawy

MODICO

ul. Plowiecka 76A, 04-501 Warszawa
tel. +48 22 81548 88
info@modico.pl

www.modico.pl

Artykuty biurowe, Artykuty handmade, Artykuty
reklamowe, Gadzety reklamowe, Pieczatki, Stemple,
Poligrafia reklamowa, Druk 3D

tel. +48 6144 53 100 upominkowe
maxim@maxim.com.pl

www.maxim.com.pl

MAZURSKI GADZET f/_\'- EAreloki,GaBdDZer\tAy reklamovll/le, Koszu\l?\i/,‘KéJt?ki rSekIamiyve,
LUKASZ JABLONSKI —— Trg?er;esy , Magnesy reklamowe, Medale, Statuetki,
Pomidorowa 1 Gajewo, 11-500 Gizycko Mazurski

tel. +48 698 439 828
mazurskigadzet@gmail.com, www.mazurskigadzet.pl

MORE GIFTS

Jozefa Mireckiego 25/57, 42-208 Czestochowa
tel. +48 573 600 664

kontakt@moregifts.pl

www.moregifts.pl

i
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more.gifts

Plecaki, Torby, Branding, Prezenty, Personalizacja, Koce z
nadrukiem, Drukowanie na gadzetach, Druk sublimacyjny

Czekoladki, Kubki porcelanowe, Upominki, Upominki
biznesowe

MYCITYSOMETHING

Makuszynskiego 22/U1, 31-752 Krakéw
tel. +48 573 809 249
biuro@mycitysomething.pl
www.mycitysomething.pl

MOUSEPAD24 || PODKLADKI24

Zbozowa 40, 20-827 Lublin

tel. +48 8147074 12

office@mousepad24.eu, biuro@podkladki24.pl
www.mousepad24.eu, www.podkladki24.pl

PODIKLADKI

PL

Artykuty biurowe, Gadzety reklamowe, Maty reklamowe,
Podktadki pod mysz, Podktadki reklamowe, Podktadki z
kalendarzem, Podktadki zelowe, Podpdrki i podktady pod
nadgarstek

Artykuty dla dzieci, Druk cyfrowy, Gadzety reklamowe,
Gabki reklamowe, Gry planszowe, Magnesy reklamowe,
Notesy, Notesy magnetyczne, zaktadki magnetyczne,
puzzle magnetyczne

MEDIA MAG

Starochwaszczynska 44A, 81-571 Gdynia
tel. +48 531 507 867

inffo@media-mag.pl
www.sklepzmagnesami.pl

MEVIA MAG

MPM-QUALITY

Karpacka 24, 43-300 Bielsko-Biata
tel. +48 338227008
biznes@mpm-quality.com

www. mpm-quality.com

MPM

QUALITY

SINCE 1993

®

Artykuty biurowe, Artykuty pismienne,
Gadzety reklamowe, Zegary i zegarki

MER PLUS JANASZEK

Rataj 7B, 05-070 Sulejéwek
tel. +48 796 716 166
info@merplus.pl
www.merplus.pl

Torby, Artykuty reklamowe

«mEME
plus

MSQ COMPANY ALICJA KOMAR

Prawa 8, 97-200 Tomaszéw Mazowiecki

tel. +48 505 986 193

wspolpraca@mosquito.pl

www.mosquito.pl, www.mosquito-sklep.pl/collab

MOSQUITO

COLLAB

Bluzy, Koszule, Koszulki t-shirt, Kurtki, Odziez promocyjna,
Odziez reklamowa, Odziez sportowa, Odziez z haftem i
nadrukiem, Szycie odziezy

MILLIBAGS PRZEMYSLAW DABROWSKI . ] 'I " Eko design, Gadzety reklamowe, Poduszki reklamowe,

Piaskowa 8, 05-140 Serock 'l Torby bawetniane, Torby ekologiczne
tel. +48 663 631 565

info@millibags.com & =

www.millibags.com ! el o

NFC-WEAR

Morelowa 3, 03-192 Warszawa
tel. +48 600 237 873
office@nfc-wear.com
www.nfc-wear.com

Aplikacje dla branzy reklamowej, Breloki, Digital
marketing, Gadzety reklamowe, Grywalizacja, Magnesy
reklamowe, Maty reklamowe, Nowoczesne technologie,
Obstuga programoéw lojalnosciowych, Podktadki
reklamowe

MMG FLAGI

Druk cyfrowy, Druk wielkoformatowy, Flagi, Flagietki,

. E Koce reklamowe, Maty reklamowe, Nadruk sublimacyjny,
Rudna 14, 41-200 Sosnowiec “ Namioty reklamowe, Proporczyki, Torby z sublimacja
tel. +48 32785 39 39 GI
info@eflagi.pl MARKETING MANAGEMENT Grour

www.eflagi.pl

16-17 wrzes$nia 2026
EXPO XXI Warszawa
www.FestiwalMarketingu.pl

Festiwal Marketingu
TARGI PEENE INSPIRACJI

MOCARZ.EU

ul. $w, jana Pawta Il 2D,32-090 Stomniki
tel. +48 12 3883249

biuro@mocarz.eu

www.mocarz.eu

Chemia w reklamie, Druk, Druk cyfrowy, Druk UV, Druk
wielkoformatowy, Full service, Haft, Poligrafia reklamowa,
Reklama, Reklama wielkoformatowa

MOCARZ.eu

NIMBUS NORDICA/S

Lyskaer 3B, 2730 Herlev, Denmark
tel. +45 2261 8691
ne@nimbusnordic.com
www.nimbusnordic.com

RNIPMB LS
- O

Odziez reklamowa, Branding, Odziez z haftem i
nadrukiem, Koszulki polo, Odziez promocyjna, Koszule,
Softshelle, Bluzy, Koszulki T-shirt, Odziez robocza

NOBILIA

Chetmzynska 180H, 04-464 Warszawa
tel. + 48 22 647 90 00
nobilia@nobilia.pl

www.nobilia.pl

Stodycze reklamowe, Boze Narodzenie, Zestawy
Swigteczne, Eko stodycze, Kosze prezentowe, Zestawy
prezentowe, Personalizacja

NOEX

Fabianowska 119-121, 62-052 Komorniki
tel. +48 6181088 15

sales@noex.com.pl

www.noex.com.pl

Artykuty reklamowe, Maty reklamowe, Branding, Produkty
EKO, Druk offsetowy, POS, Ekspozytory POS
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NOMAR MARIA SKRZYPEK - NOWAK

Okrezna 4a, 33-100 Tarnéw
tel. +48 697 260 256
reklama@nomar.com.pl
www.nomar.com.pl

Reklama 3D, Artykuty reklamowe, Aplikacje dla branzy
reklamowej, Produkty dla dzieci, Kampanie kreatywne,
Kalkomania szklarska, Kalkomania wodna, Aplikacje
mobilne, Druk, Tatuaze zmywalne

ORGANIC ART

Zelwa 77A, 16-506 Giby

tel. + 48730 118 221, +48 730 116 224
kontakt@organicart.pl
www.organicart.pl

Artykuty EKO, Artykuty handmade, Breloki, Druk UV, Eko
design, Eko prezenty, Full service, Gadzety reklamowe,
Grawerowanie, Magnesy reklamowe

NOTAPRESS JAcek zupok

Zelazna 20, 41-506 Chorzéw

tel. +48 32307 11 30
handlowy@notapress.pl
www.notapress.pl, www.notapress.eu

NotuPress

wovra drukarnidochorow. pl

Artykuty EKO, Gadzety reklamowe, Kalendarze, Kalendarze
trojdzielne, Notatniki, Notesy, Notesy i kalendarze, Notesy
klejone, Poligrafia reklamowa, Wizytdwki

ORGANIQUE

Zaktadowa 3, 55-114 Szewce
tel. +48 506 381 222
m.pawelec@organique.pl
www.organique.pl

Kosmetyki reklamowe, Zestawy Swigteczne, Eko
upominki, Kosze prezentowe, Zestawy prezentowe,
Prezenty, Przedmioty rekodzielnicze, Personalizadja,
Wellness

NOTEDECO

Pokrzywno 8, 61-315 Poznan
tel. + 48 61 879 85 81
notedeco@notesy.pl
www.notesy.pl

/

({I13DECO

Festiwal Marketingu

TARGI

OKTIS JANUSZ sITKO

Nowowiejskiego 33, 83-000 Pruszcz Gdanski
tel. +48 602 344 592, +48 608 557 616
oktis@oktis.com.pl

www.oktis.com.pl

OKTIS

Made in Poland

PELNE INSPIRACIJI

Notesy, Notesy i kalendarze, Notesy klejone, Notesy
samoprzylepne

16-17 wrzesnia 2026
EXPO XXI Warszawa
www.FestiwalMarketingu.pl

Plecaki, Torby, Torby bawetniane, Torby bawetniane, Torby
filcowe, Plecaki, Torby sportowe

PAR BAKULA

Bysewska 30, 80-298 Gdarnsk
tel. + 48587128200
bok@par.com.pl
www.par.com.pl

PAR Bakuta %,

GADZETY REKLAMOWE

Dtugopisy Reklamowe, Druk DTF, Druk UV, Kubki
termiczne, Notesy, Power Bank, Sublimacja, Tampodruk,
Torby bawetniane, Znakowanie laserem

PARASON

Ludwika Idzikowskiego 16/413, 00-710 Warszawa
tel. +48 573 569 363

sales@parason.pl

www.parason.pl

PARASDO

Artykuty reklamowe, Branding, Ceramika reklamowa,
Eko prezenty, Gadzety reklamowe, Kubki reklamowe,
Plecaki, Termosy, Upominki, Znakowanie

PAUL STRICKER

Osiedlowa 15, 05-071 Dtuga Szlachecka
tel. +48 796 179 341
pawel@stricker-europe.com
www.stricker-europe.com

Artykuty EKO, Artykuty pismiennicze, Artykuty reklamowe,
Butelki Ekologiczne, Czapki reklamowe, Elektronika
reklamowa, Kubki termiczne, Notesy, Odziez z haftem i
nadrukiem, Plecaki

OLYNK

Bukowska 249, 62-060 Sapowice k. Poznania
tel. +48 789 117 524

olynk@olynk.pl

www.olynk.pl

Swiece reklamowe, Gadzety reklamowe, Prezenty
biznesowe, Gadzety Swigteczne, Eko upominki, Prezenty,
Personalizacja, Swiece zapachowe, Swiece sojowe

PBS CONNECT POLSKA

Okdlna 45, 05-270 Marki

tel. +48 882 061 163
robert.wojtczak@pbspolska.eu
www.pbspolska.eu

Artykuty biurowe, Artykuty pismiennicze, Artykuty
reklamowe, Kalendarze ksigzkowe, Notesy, Pidra,
Upominki, Upominki biznesowe

OMEGA DRUK

ul. Transportowcéw 13B, 32-500 Chrzanéw
tel. +48 32 624 00 40

biuro@omegadruk.pl

www.omegadruk.pl

OM=G/~ OrRUK

Gadzety reklamowe, Gry planszowe, Karty do gry,
Opakowania reklamowe, Podktadki reklamowe, Puzzle,
Upominki biznesowe

PF CONCEPT POLAND

Al. Ujazdowskie 41, 00-540 Warszawa
tel. +48 22 360 45 00
polska@pfconcept.com
www.pfconcept.com

PF Concept

Artykuty biurowe, Artykuty domowe, Artykuty EKO,
Artykuty pismiennicze, Bidony, Elektronika reklamowa,
Kubki termiczne, Odziez GOTS, Odziez reklamowa,
Upominki biznesowe

OMEL GRZEGORZ OMIELJANIUK

ul. Kamienna 8/1, 15-021 Biatystok
tel. +48 600 382 371
biuro@omel.pl

www.omel.pl

Ceramika reklamowa, Filizanki, Kubki podréznicze, Kubki
reklamowe, Zestawy upominkowe

PIER LUIGI

Lesna 65, 41-506 Chorzéw
tel. +48 32 2466 678
kalendarze@pierluigi.pl
www.pierluigi.pl

pler Luig

9 9 3

®

Artykuty EKO, Gadzety reklamowe, Kalendarze, Kalendarze
ksigzkowe, Notesy, Reczniki reklamowe, Sublimacja,
Zestawy upominkowe

OPAKOWANIA WYKWINTNE

Malinowskiego 17, 30-699 Krakéw
tel. +48 503 375 737
biuro@opakowaniawykwintne.pl
www.opakowaniawykwintne.pl

| OPAKDWAMNIA

-

Kreatywne kampanie, Opakowania, Opakowania
reklamowe, Personalizacja, Pudetka, Rigid box, Torby
papierowe, Zestawy prezentowe, Zestawy swigteczne,
Zestawy upominkowe

PILKI PROMOCYJNE - GRANDE
AGNIESZKA WOJCIK

Stargardzka 9D, 54-156 Wroctaw
tel. +48 663 037 232
biuro@pilkipromocyjne.pl, www.pilkipromocyjne.pl

e Pilki

promocyjne.pl

Artykuty sportowe, Outdoor, Pitki reklamowe, Pitki
sportowe, Rozrywka

OPENGIFT.PL

Matachowskiego 10, 61-129 Poznan
+48 605 203 020

biuro@opengift.pl

www.opengift.pl

%

OpenGift.p

Pomystowe Gadzety Reklamowe

Druk na gadzetach, Gadzety reklamowe, Kampania
reklamowa, Kubki podréznicze, Odziez reklamowa,
Stodycze reklamowe, Torby, Upominki, Zestawy
prezentowe, Znakowanie

PIN2

Nasielska 36, 05-140 Serock
tel. +48 694 498 060
info@pin2.pl

www.pin2.pl

Druk cyfrowy, Foldery reklamowe, Katalogi, Opakowania,
Opakowania reklamowe, Ulotki, Wizytéwki
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PINBOX

Swidnicka 36, 50-068 Wroctaw
tel. +48 725 633 056
hello@pinbox.eu
www.pinbox.eu

PINS2YOU.COM / >
3DPRINTAWARD.COM “
87 Kalnciema, LV1046 Riga, Latvia Z

tel. +37 129266085, info@pins2you.com
www.pins2you.com

PLASTORIA

Rue du Sel 61, 1070 Anderlecht, Belgium
tel. +32(0) 2521 97 82
marco@plastoria.com
www.plastoria.com

PLASTORIA

POLSKA 1ZBA ARTYKULOW
PROMOCYJNYCH - PIAP

Swiety Marcin 29/8, 61-806 Poznan
tel. +48 791 354 426
biuro@piap-org.pl, www.piap-org.pl

=l AP

POLSKA IZBA ARTYKULOW PROMOCGYJNYCH

POLSKIE KARTY

Bazarowa 1, 30-742 Krakéw
tel. +48 605 265 505
beata@polskiekarty.pl
www.polskiekarty.pl

POLTENT

Os. 1 Maja 161, 44-304 Wodzistaw Slaski
tel. +48 32720 65 23
kontakt@poltent.pl

www.poltent.pl, www.poltent.com

POSANDBOXES AL,

EWELINA GIERSZ-LEBIODA : o e
Miyrska 15/12, 82-520 Gardeja S 1rY
tel. +48 781 544 588 =
pawel@posandboxes.com, www.posandboxes.com POSxvIBOXES

PREMIER GROUP

Kopanina 28/32, 60-105 Poznan
tel. +48 730738988
biuro@premiergroup.pl
www.premiergroup.pl

PREMIUMBRANDS.PL

Przelot 56, 60-408 Poznan

tel. +48 695 222 009
premiumbrands@premiumbrands.pl
www.premiumbrands.pl

PRO STORE

Mikofaja Reja 3, 80-404 Gdansk
tel. +48 797 458 355
karol@prostore.com.pl
www.b2b.prostore.com.pl
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27 Polskie Karty

Artykuty reklamowe, Bizuteria, Breloki, Gadzety
reklamowe, Magnesy reklamowe, Medale, Upominki,
Upominki biznesowe, Zestawy prezentowe, Zestawy
upominkowe

PRODIR

Via Serta 22 22, CH - 6814 Lamone, Switzerland
tel. +41 91 935 55 55

sales@prodir.com

www.prodir.com

Piéra, Notatniki

Druk 3D, Grawerowanie, Medale, Personalizacja,
Wydarzenia sportowe, Trofea, Druk UV

PROFILE PRODUCTION

Perronggatan 3, 125 31 Alvsjo, Sweden
tel. +46 8-519 724 44
order@profileproduction.eu
www.profileproduction.eu

PROFILE PRODUCTION

Reczniki reklamowe, Zel do dezynfekji rak z alkoholem,
Spray do dezynfekji rak z alkoholem, Chusteczki do
dezynfekgcji rak z alkoholem, Chusteczki samochodowe,
Personalizacja, Chusteczki dla zwierzat, Chusteczki
nawilzane, Chusteczki do twarzy

Artykuty pismienne, Bizuteria, Upominki biznesowe,
Zeqgary i zegarki

PROID

Wielkiego Debu 24, 03-262 Warszawa
+487209090 01

proid@op.pl

www.proid.com.pl

PROID

O WAL PO ANTYRLRIOW [ 10U PR

Etui do identyfikatoréw, Zawieszki magazynowe,
Kieszonki samoprzylepne, PCV,
Wyroby nietypowe na zamdwienie

Organizacje branzowe

PROMO SNEAKERS

Trasmolenlaan 12, 3447 GZ Woerden, Netherlands
tel. +3130227 1737

info@promosneakers.nl

www.promosneakers.nl

Odziez reklamowa, Odziez promocyjna, Sznurowadta,
Buty, Trampki, Odziez sportowa

Artykuty reklamowve, Breloki, Druk, Druk cyfrowy,
Identyfikatory, Karty plastikowe

PROMODORO

Am Gatherhof 57, 40472 Disseldorf, Germany
danny.thrun@promodoro.de
www.promodoro-shop.de

& promodoro

Aplikacje dla branzy tekstylnej, Bluzy, Koszulki polo,
Koszulki t-shirt, Kurtki, Odziez ekologiczna, Odziez
sportowa, Outdoor, Polary, Softshelle

Balony reklamowe, Banery reklamowe, Eventy -
marketing, Gadzety reklamowe, Imprezy plenerowe,
Imprezy sportowe, Namioty eventowe, Namioty
reklamowe, Reklama zewnetrzna, Stoiska ekspozycyjne

PROMO-HOUSE T.tUKASK, W. LUKASIK

Utanéw 21B, 31-450 Krakéw
tel. +48 602 266 666
info@krawaty.info
www.venzomoda.com

veErnZad

FPROMMO-HOUSE

Apaszki, Chusty wielofunkcyjne, Krawaty, Odziez
promocyjna, Odziez reklamowa, Skarpety reklamowe,
Upominki biznesowe, Zestawy prezentowe, Zestawy
Swigteczne, Zestawy upominkowe

Clipboardy, Displaye POS, Folie elektrostatyczne,
Notesy i kalendarze, Opakowania reklamowe, Poligrafia
reklamowa, Pudetka, Rigid box, Segregatory, Standy

PROMONOTES

Poziomkowa 69, 62-002 Suchy Las
tel. +48 618117028
biuro@promonotes.pl
www.promonotes.pl

Artykuty biurowe, Artykuty EKO, Artykuty reklamowe,
Gadzety reklamowe, Kalendarze, Kalendarze biurkowe,
Kalendarze ksigzkowe, Notatniki, Notesy

Alkohole, Aromaterapia, Artykuty domowe, Artykuty
reklamowe, Filizanki, Gadzety reklamowe, Kawa, Kubki
reklamowe, Swiece reklamowe, Swiece sojowe

PROMOTIONWAY

Jézefa Pitsudskiego 74, lok. 320, 50-020 Wroctaw
tel. +48 71397 87 28

biuro@promotionway.pl

www.promotionway.pl

Promotionway

Artykuty biurowe, Artykuty EKO, Artykuty pismienne,
Artykuty reklamowe, Butelki Ekologiczne, Gadzety
reklamowe, Nadruk na gadzetach, Notesy, Torby

Akcesoria do komarek, Artykuty EKO, Gadzety reklamowe,
Gtosniki, tadowarki indukcyjne, Plecaki, Torby, Upominki
biznesowe, Zegary i zegarki, Zestawy upominkowe

PROTORIO

Dammstr 4, 74360 lIsfeld, Germany
tel. +49 7062978910
office@protorio.com
www.protorio.com

Odziez robocza

Latarki

PURPLE MUSTARD EUROPE

Klein Frankrijkstraat 14, 9600 Belgium
tel. +32(0)5523 21 26
hello@purplemustard.eu
www.purplemustard.com

Biezniki barowe, Maty barowe, Maty tézkowe, Maty na
blaty, Maty na biurka, Maty wejsciowe, Maty zlogo, Maty
reklamowe, Maty POS
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R. MAJEWSKI

M. Kartowicza 13, 65-831 Zielona Goéra
tel. + 48 68 3206442
biuro@r-majewski.pl
www.r-majewski.pl

LI
2 [R.MAJEWSKI| %

Aktowki, Gadzety reklamowe, Piormniki reklamowe, Plecaki
i torby z poliestru, Poduszki reklamowe, Portfele, Torby
reklamowe, Worko plecaki

RAGSY

Plac Bankowy 2, 00-095 Warszawa
tel. +48 883 765 756
b2b@ragsy.pl

www.ragsy.pl

RAGSY

Artykuty domowe, Bidony, Butelki Ekologiczne, Butelki
termiczne, Eko design, Eko prezenty, Kubki reklamowe,
Kubki termiczne, Outdoor

RASTER R. NOWAK I S-KA

Domaszowska 97A, 25-320 Kielce
tel. +48 41 34 46 777
raster@raster.com.pl
www.raster.eu

Akcesoria do komorek, Breloki, Druk soczewkowy,
Gadzety reklamowe, Magnesy reklamowe, Naklejki 3D,
Podktadki pod kubek, Podktadki pod mysz, Zetony do
wézkéw sklepowych

RECTE-KOMES

Szeroka 36, 95-030 Starowa Gora
tel. +48 604 256 754
recte@4web.pl

www.recte.pl

Czapki reklamowe, Koce reklamowe, Odziez ekologiczna,
Odziez GOTS, Odziez promocyjna, Odziez reklamowa,
Skarpety reklamowe

RED BIRD

Westhafenstr 1, 13353 Berlin, Germany
tel. +48 42 650 54 39
arek.majewski@redbird.pl
www.redbird.de

Kubki termiczne, Plecaki, Reczniki reklamowe

REGALO GIFTS

Narutowicz 147, 05-400 Otwock
tel. +48 505 454 999
daniel@regalo.pl

www.regalo.pl

E

{ 'UI REGALO GIFTS

Upominki, Podkfadki pod mysz, Breloki, Piéra, Notatniki,
Odziez z haftem i nadrukiem, Eko prezenty, Torby,
Parasole, Kubki podréznicze

REGATTA

Risol House Mercury Park Mercury Way

M41 7RR Trafford Park, Manchester, Great Britain
tel. +48 694854070, professional@regatta.com
www.regattaprofessional.com

REGATTA
PROFESSIONAL

Odziez promocyjna, Odziez reklamowa, Odziez robocza,
Odziez sportowa

REWOLE MARCIN OPECHOWSKI

Obrzezna 7a/72, 02-691 Warszawa
tel. +48 575 300 630
info@rewole.com
www.rewole.com

REWOQOLE

WORLD FOR ALL

Eventy online, Filmy promocyjne, Fotografia reklamowa,
Konferencje, Nagtosnienie, Produkcje TV, Reklama video,
Relacje filmowe, Streaming, Wideo

RIFLEX

Anieli Salawy 103, 32-447 Siepraw
tel. +48 665 592 269
biuro@riflex.pl

www.riflex.pl

RIFLEX

UBLIMATION

Atramenty sublimacyjne, Druk sublimacyjny, Kubki
reklamowe, Materiaty do sublimadji, Sublimacja, Torby
poliestrowe, Urzagdzenia dla poligrafii, Worko plecaki

RITTER-PEN

Zwirki i Wigury 56, 43-190 Mikotéw
tel. +48 32326 10 06
zapytania@ritter-pen.pl
www.ritter-pen.pl

¥ RITTERPEN

Dtugopisy Reklamowe
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DIGITAL
SIGNAGE
CHINA

2026 2 | [2026

Since 2003 *

www.SignChinaShow.com
Shenzhen Fair #

1-3 March, 2026

Shenzhen Exhibition & Convention Center, Futian District
Hall 1/2/9

10,000'm?

Exhibition Area

) East +
Entrance Entrance 100

Exhibitors

140

Regions of Visitors

Above are Projected Figures.

1 Location, 4 Events, 9 Exhibition Topics
The 'Oscar’ Event for Sign, Print, LED and Digital Signage

Digital Printing Equipment & Ink Digital Textile Printers & Supplies Indoor & Outdoor Printing Materials

Acrylic, Sign Boards & Panels Laser Engraving & Cutting Equipment Signage, Lightboxes, Channel Letter

Exhibition, Retail & POP Display Equipment ) ( Digital Signage (Systems & Applications) LED Displays & Lighting

@Y Enjoy Visa-Free Trip to China
Citizens of Poland can now enter China without a visa and stay for up to 30 days, no paperwork,
no fees. Round-trip tickets to Shenzhen only $1055.

2026 Biannual Event Series
Shanghai Fairfi&z) 19-17 Sentemhber, 2026 Han w1/2/3/4, ows/6/7/8

100,000+m? Exhibition Area 1,000+ Exhibitors 160+ Regions of Visitors asos

Contact Us @) 86 20 38106261 &) info@SignchinaShowcom @ 86 135 7058 7117 / 86 132 8191 2887 Y
ollow Us




RODAN AGENCJA REKLAMOWA

Opfotki 21, 60-012 Poznan
tel. +48 61 893 22 01
rodan@rodantv.pl
www.rodantv.pl

‘j ®

ROLY & STAMINA

Ctra. Santomera / Abanilla Km 8.8,
30620 Fortuna (Murcia) Spain
export@gorfactory.es

www.roly.eu, www.stamina-shop.com

SABFIL PAWEL BUCZEK

Przemystowa 19, 26-612 Radom
tel. +48 604 954 192
sabina@sabfil.pl

www.sabfil.pl

SALEM DESIGN STUDIO / NEW AVENUE

Spacerowa 17, 07-200 Wyszkéw
tel. +48 608 681 689
biuro@salemstudio.pl
www.salemstudio.pl

2-lem

Design Studio

NEew *x x
avenue

SALON REKLAMY ANETA KAMINSKA

ul. Conrada 51, 31-357 Krakéw

tel. +48 504031383 | +48 573973163
biuro@salonreklamy.pl
www.salonreklamy.pl

SALON @ REKLAI\/\Y®

SAMPRO

Pocztowa 13, 95-054 Ksaweréw
tel. +48 605 218 312
sampro@sampro.com.pl
www.sampro.com.pl

sampro

SOFT PRINT
& SERIGRAPHY

SCALA

Rakszawa 334, 37-111 Rakszawa
tel. +48 608457836
znakowanie@scala.rzeszow.pl
www.scala.rzeszow.pl

SDX GROUP

Nowogrodzka 31, 00-511 Warszawa
tel. +48 22 206 38 11
biuro@sdxgroup.pl
www.sdxgroup.pl

SHAOXING SIHAO TEXTILE

RM2229, Building 3, Kebei Trade Centre,
312000 Kegiao, Shaoxing, China

tel. +86 135 8732 2456
victorjiaging@163.com
www.shtextile.com

SIHAD
TEXTILE

SIPOS

NordstraBe 27, 33181 Bad Wiinnenberg
Germany

tel. 029579895230
b.schaefer@si-pos.de

www.si-pos.de

E{EINT
Sl sae
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Druk UV, Reklama wizualna, Visual Identification

SIBAND.PL

Artyleryjska 21A/12, 78-100 Kotobrzeg
tel. +48 607 205 033

biuro@siband.pl

www.siband.pl

Artykuty dla dzieci, Artykuty do 10 I, Gadzety odblaskowe,
Gadzety reklamowe, Identyfikatory, Odziez odblaskowa,
Opaski, Opaski festiwalowe, Opaski odblaskowe, Reklama

Artykuty EKO, Artykuty reklamowe, Bluzy, Eko prezenty,
Koszulki polo, Koszulki t-shirt, Kurtki, Odziez robocza,
Odziez sportowa, Upominki biznesowe

SIDE GIFTS REMIGIUSZ GREMLIK

Czestawa Mitosza 9/2, 05-250 Stupno
tel. +48 575 001 453
info@side.com.pl

www.side.com.pl, www.ceramika-reklamowa.com.pl

Artykuty pismiennicze, Ceramika reklamowa, Elektronika
reklamowa, Gadzety reklamowe, Glosniki, Kubki
reklamowe, Odziez reklamowa, Reczniki reklamowe,
Swiece reklamowe, Torby reklamowe

Czapki reklamowe, Eko design, Eko prezenty, Gadzety
reklamowe, Gadzety Swigteczne, Odziez ekologiczna,
Odziez GOTS, Odziez promocyjna, Personalizacja,
Recykling

SIPECSPA

VIA KULISCIOFF 16/18, 20152 Milano, Italy
tel. +39 0248391153

sales@sipec.com

www.sipec.com

Gadzety reklamowe, Plecaki, Prezenty biznesowe, Torby
bawetniane, Eko t-shirt, Torby ekologiczne, Butelki
ekologiczne, Dtugopisy, Parasole

Czapki reklamowe, Fotografia reklamowa, Gadzety
reklamowe, Grafika, Odziez reklamowa, Poligrafia
reklamowa, Produkgja filmowa, fotograficzna

SLODKIE

Chetmzynska 180H, 04-464 Warszawa
tel. + 48 22 647 90 00
info@slodkie.com

www.slodkie.com

Gadzety reklamowe, Stodycze reklamowe, Prezenty
biznesowe, Czekoladki, Stodycze ekologiczne, Kosze
prezentowe, Zestawy prezentowe, Lizaki, Personalizacja,
Stodycze

Digital marketing, Druk, Gadzety reklamowe, Grafika,
Kompleksowa obstuga, Odziez reklamowa, Social Media,
Zestawy upominkowe

SMCLAGUNA

Glinki 146/4-207, 85-861Bydgoszcz
tel. +48 690 434 035
biuro@emoti24.pl
www.magnesyreklamowe.pl

Magnesy, Breloki

Druk DTF, Haft, Nadruk na odziezy, Odziez ekologiczna,
Odziez GOTS, Odziez reklamowa, Odziez z haftem

i nadrukiem, Sitodruk, Torby bawetniane, Transfer
plastizolowy

SMYCZKI.COM.PL

Narutowicza 147, 05-400 Otwock
tel. +48 22 788 85 84
daniel@regalo.pl
www.smyczki.com.pl

7 smyczKi

.com.pl

Smycze reklamowe, Breloki, Podktadki pod mysz

Odziez reklamowa, Gadzety reklamowe, Artykuty
reklamowe, Aplikacje dla przemystu tekstylnego,
Branding, Prezenty biznesowe, Wydarzenia, Petna obstuga,
Breloczki, Personalizacja

SMYCZOLANDIA MAREK MOTYKA

Lipnica Mata 198b, 34-482 Lipnica Mata
tel. +48 695 808 853
smyczolandia@smyczolandia.pl
www.smyczolandia.pl

SMYCZOLANDIA &

Artykuty reklamowe, Opaski festiwalowe, Podkfadki
pod kubek, Podktadki pod mysz, Smycze reklamowe,
Sciereczki do okulardw, Sciereczki z mikrofibry z
nadrukiem

Odziez reklamowa, Reczniki reklamowe, Torby reklamowe,
Piérniki reklamowe, Poduszki reklamowe, Sciereczki do
okularéw, Sublimacja

SMYCZOWO.COM.PL

Terespotockie 12A, 64-330 Opalenica
tel. +48 614 477 497
kontakt@smyczowo.com.pl
www.smyczowo.com.pl

Breloki, GadZety reklamowe, Smycze reklamowe,
Sublimadja

Koce polarowe, Polary, Kurtki, Dzianiny, Koce piknikowe,
Koce drukowane, Koce reklamowe, Softshelle

SOBOLEWSKITRADE

Plac Edmunda Bojanowskiego 1, 62-030 Lubon
tel. +48 792 500 185
mateusz@sobolewski-haft.pl
www.sobolewski-haft.pl

Aplikacje dla branzy reklamowej, Aplikacje dla branzy
tekstylnej, Branding, Haft, Reklama, Reczniki reklamowe

POS

SOCKSFACTORY

Wrzosowa 8, 05-220 Zielonka
tel. +48 663 300 000
office@socksfactory.pl
www.socksfactory.pl

&

Socks

Factory

Skarpety, Gadzety reklamowe
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SOL oLIWIA SKIBA

Sikorskiego 39, 63-100 Srem

tel. +48 501 632912

biuro@intro-skiba.pl

www.intro-skiba.pl, www.poligrafia24.com.pl

SOLO MIDOCEAN

Aleja Rodziny Giirtleréw 98, 41-700 Ruda Slaska
tel. +48 22 307 26 83

sprzedaz@midocean.com

www.midocean.com

STANLEY/STELLA

Rue Jules Cockx 8-10

1160 Brussels, Belgium
margaux.vigneron@stanleystella.com
www.stanleystella.com

STEDMAN

Charlottenburger Allee 27-29,
52068 Aachen, Germany

tel. +49 241 70 50 20
info@stedman.eu, www.stedman.eu

Festiwal Marketingu
TARGI PEELNE INSPIRACIJI

TEABAG

Hawelanska 15/32, 61-625 Poznan
tel. +48 10 576 490
biuro@teabag.pl

www.teabag.pl

TEDGIFTED

Zytnia 3, 62-064 Plewiska
tel. +48 6130 72 345
info@tedgifted.com
www.tedgifted.com

TEE JAYS

Lansen 16, 9230 Svenstrup J, Denmark
tel. +45 98176777

morten@teejays.dk

www.teejays.com

TEXET POLAND

Krzemowa 1, Ztotniki, 62-002 Suchy Las
tel. +48 61 86 85 671

biuro@texet.pl

www.texet.pl

THEONEGROUP.PL

Majowa 6, 05-092 Lomianki
tel. +48 22 8889291
biuro@theonegroup.pl
www.theonegroup.pl

@NE!

GROUF &
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Clipboardy, Segregatory, Teczki, Foldery reklamowe,
Kalendarze ksigzkowe, Pudetka, Notesy, Opakowania
reklamowe, Podktadki reklamowe, Poligrafia reklamowa

Artykuty biurowe, Artykuty reklamowe, Eko prezenty,
Lunch box, Butelki Ekologiczne, T-shirt, Upominki
biznesowe, Inne

Bluzy, Kurtki, Koszule, Koszulki polo, Koszulki t-shirt, Odziez
GQOTS, Odziez ekologiczna, Odziez z haftem i nadrukiem,
Torby bawetniane

Polary, Kurtki, Koszulki polo, Odziez reklamowa, Koszule,
Bezrekawniki, Softshelle, Odziez sportowa, Bluzy, T-shirt

16-17 wrzesnia 2026
EXPO XXI Warszawa
www.FestiwalMarketingu.pl

Artykuty Swigteczne, Eko prezenty, Herbata, Kosze
prezentowe, Personalizacja, Upominki, Upominki
biznesowe, Zestawy prezentowe, Zestawy swigteczne,
Zestawy upominkowe

Artykuty reklamowe, Chusty wielofunkcyjne, Eko prezenty,
Gadzety reklamowe, Nadruk sublimacyjny, Opaski
festiwalowe, Smycze reklamowe, Sublimacja, Sciereczki
do okularéw

Odziez promocyjna

Odziez reklamowa, Gadzety reklamowe, Prezenty
biznesowe, Gadzety swigteczne, Odziez ekologiczna,
Polary, Prezenty, Odziez reklamowa, Softshelle, Odziez
robocza

Artykuty reklamowe, Chusty wielofunkcyjne, Czapki
reklamowe, Koce drukowane, Koce piknikowe, Odziez
sportowa, Reczniki reklamowe, Sublimacja, Torby
sportowe

TIPU

Niciarniana 45, 92-320 £6dz
tel. +48 578 471 278
kontakt@tipu.pl
www.tipu.pl

TOMADEX
TOMASZ SZULC, ADAM CZAJKA

Warszawska 69A, 95-070 Aleksandréow todzki
tel. + 4842 276 62 54
info@tomadex.pl, www.tomadex.pl

TOMEX GROUP

Szava utca 4/b, 1107 Budapest, Hungary
tel. +36306654360

info@tomex.hu

www.tomex.hu, www.tomexgroup.com

TEOMEX

CONMECT. CUSTOMIZE. DELIVER

TOPSMYCZE.PL/ BATKIEWICZ

Waksmundzka 220, 34-400 Nowy Targ

tel. +48 18 2641437

info@topsmycze.pl

www.topsmycze.pl, www.batkiewicz.com.pl

TOP MAGNESY / SEBZUZ

Wierzbicka 49B, 05-140 Serock
tel. +48 733 332 898
sklep@topmagnesy.com
www.topmagnesy.com

TOPPOINT

F. Hazemeijerstraat 400 (B04),

NL-7555 Hengelo, Netherlands

tel. +48 506 403 027
salespoland@toppoint.com, www.toppoint.com

TORBY PRO KRZYSZTOF FLASZ

Strazacka 60, 34-124 Klecza Dolna
tel. +48 519 455 331
info@torbypro.pl
www.torbypro.pl

TRENDFACTORY B2B PARTNER RITUALS

Frankweg 15, 2153 PD Nieuw-Vennep, Holandia
maciej.stygar@trendfactory.pl
maria.rumian@trendfactory.pl
info@trendfactory.pl, www.trendfactory.pl

TROFEA NA MEDAL

Jana lll Sobieskiego 50A, 05-530 Géra Kalwaria
tel. +48 666 622 244

biuro@trofeanamedal.pl
www.trofeanamedal.pl, www.golsport.pl

TROFEO AWARDS

Terespotockie 12a, 64-330 Opalenica
tel. +48 61 44 73 840
kontakt@trofeo.biz

www.trofeo.biz

TROFEO

AW ARDS
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Eko prezenty, Eko stodycze, Gadzety reklamowe, Gadzety
Swigteczne, Kawa, Kwiaty reklamowe, Rosliny, Swiece
reklamowe, Swiece zapachowe, Zestawy upominkowe

Artykuty reklamowe, Bluzy, Czapki reklamowe, Eventy -
marketing, Flagi, Gadzety reklamowe, Kubki reklamowe,
Odziez sportowa, T-shirt

Branding, Websites, Upominki biznesowe, Wspdtpraca z
biznesem, Kompleksowa obstuga

Akcesoria do komorek, Akcesoria samochodowe, Artykuty
reklamowe, Druk sublimacyjny, Gadzety reklamowe,
Identyfikatory, Opaski festiwalowe

Gadzety reklamowe, Artykuty reklamowe, Magnesy
reklamowe, Pudetka, Identyfikatory, Opakowania, POS,
Ekspozytory POS

Artykuty EKO, Artykuty sportowe, Diugopisy Reklamowe,
Druk cyfrowy, Elektronika reklamowa, Gadzety reklamowe,
Koce reklamowe, Nadruk na gadzetach, Parasole, Torby

Balony reklamowe, Druk DTF, Druk DTG, Koszulki, Kubki
reklamowe, Sitodruk, Termotransfer, Torby bawetniane,
Torby papierowe, Torby reklamowe

Kosze prezentowe, Kosze upominkowe, Swiece
zapachowe, Upominki biznesowe, Wellness, Zapachy do
aut, Zestawy kosmetykdw, Zestawy prezentowe, Zestawy
Swigteczne, Zestawy upominkowe

Druk sublimacyjny, Eko t-shirt, Koszulki polo, Koszulki
t-shirt, Medale, Odziez reklamowa, Statuetki, Sublimacja,
Szycie odziezy, Trofea

Breloki, Druk UV, Grawerowanie, Medale, Trofea, Upominki
biznesowe




TWIN PRODUCTION

Dobrovského 31, 77200 Olomouc, Czech Republic
+42 0603491003

twin@twinproduction.net
www.twinproduction.net

@J Kosmetyki reklamowe, Mokre chusteczki, Paper tissues,

Promotional tissues, Pocket pack tissues, handkerchiefs

UCT (ASIA)

CCWU Building, Hennessy Road, Wanchai 323
852 Hong Kong, China

tel.+66 2 23502 77

sducrot@uct-asia.com, www.uct-asia.com

Fartuchy reklamowe, Torby reklamowe, Czapki
reklamowe, Ceramika reklamowa, Elektronika reklamowa,
Opakowania reklamowe, Reczniki reklamowe, Okulary,
Reklama zewnetrzna, Ekspozytory POS

UMA SCHREIBGERATE
ULLMANN

Fritz-Ullmann-Weg 3, DE -77716 Fischerbac, Niemcy
tel. + 497832 707 62
l.neumaier@uma-pen.com, www.uma-pen.com

Dtugopisy Reklamowe.

UNIVERSE PRODUCTION /
KOSZULKOWO.COM

Przedzalniana 8, 15-688 Biatystok
tel. +48 794 106 160
monika.rutkowska@koszulkowo.com
www.universeproduction.com

UNIVERZE

T

P RODUC

Druk DTF, Druk DTG, Druk sublimacyjny, Haft, Koszulki,
Odziez reklamowa, Odziez sportowa, Odziez z haftem i
nadrukiem, Personalizacja, Sitodruk

I ON

UNOBRAND BARTNICZAK

Logistyczna 3, 05-230 Kobytka
tel. +48 604 75 26 63
bartniczak@unobrand.pl
www.unobrand.pl

Opakowania

USB SYSTEM

Stowackiego 25, 05-820 Piastéw

tel. +48 22 753 41 60
sprzedaz@usbsystem.pl
www.usbsystem.pl, www.usbsystem.eu

Gadzety reklamowe, t adowarki indukcyjne, Opakowania,
Pamie¢ USB, Pamie¢ USB niestandardowy, Pendrive z
logo, Power Bank, Torby bawetniane, Torby ekologiczne,
Torby reklamowe

UTT EUROPE

Gyar 2. 2040 Budadrs, Hungary
tel.+36 30 333 3793
b.jurewicz@utteurope.com
www.utteam.com

Bluzy, Czapki reklamowe, Koszulki t-shirt, Odziez
promocyjna, Odziez reklamowa, Odziez robocza,
Odziez sportowa, Reczniki reklamowe, Softshelle, Torby
reklamowe

VALENTO TEXTILE

¢/Burtina, n° 12 - Plg. Industrial PLAZA
50197 Zaragoza, Spain

tel. +34 976126599
europe@valento.eu

Odziez odblaskowa, Odziez promocyjna, Odziez

reklamowa, Torby

VERVA GROUP

Okrouhla 344/12, 625 00 Brno,
Czech Republic
lewandowski@kubi.cz
Www.vervagroup.cz

Zapachy do aut, Artykuty reklamowe

VICTORINOX POLAND

Komitetu Obrony Robotnikéw 62,, 02-146 Warszawa
tel. 22577 27 00

info.pl@victorinox.com

www.victorinox.com

[l
L

Artykuty reklamowe, Biznes, Breloki, Eko prezenty, Gadzety
reklamowe, Narzedzia z logo, Plecaki, Plecaki i torby z
poliestru, Upominki biznesowe, Upominki narzedziowe

VICTORINOX
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VIKA & ATOMIC

Dtuga 5, 83-260 Kaliska
tel. +48 514386375
vikaandatomic@gmail.com

Druk na gadzetach, Druk UV, Gadzety reklamowe,
Kompleksowa obstuga, Nadruki, Zapalniczki, Znakowanie
laserem

VINOVE

Rymanowska 4, 93-526 t6dz
tel. +48 604 707 999
biuro@vinove.pl
www.vinove.pl

Akcesoria samochodowe, Artykuty reklamowe, Gadzety
reklamowe, Inne, Marketing, Personalizacja, Reklama,
Wyroby ze skory i ekoskory, Zestawy prezentowe, Zestawy
upominkowe

VIVA PLUS

Kosynieréw 9, 41-907 Bytom

tel. +48 327 321 630
agencje@vivaplus.pl,
www.vivaplus.pl, www.vivapens.eu

Artykuty reklamowe, Diugopisy Reklamowe, Druk na
gadzetach, Eko prezenty, Gadzety reklamowe, Torby
bawetniane, Torby papierowe, Torby reklamowe,
Upominki biznesowe

VOYTEX BARTOSZ BAZAK

Rogowskiego 28, 05-250 Radzymin-Mokre
tel. +48 22 2993325
info@voytex.com.pl
www.voytex.com.pl

Magnesy reklamowe, Grawerowanie, Medale, Nadruk
na gadzetach, Imprezy sportowe, Produkty sportowe,
Statuetki, Trofea, Druk UV

VOYTEX

WEBER & WEBER

Puncéw, ul.Cieszynska 229, 43-400 Cieszyn
tel. +48 33 852 91 00, +48 509 361 412
sylwia.sterkowiec@webermed.com
www.webermed.com

Artykuty medyczne, Gadzety reklamowe, Nadruk na
gadzetach, Nadruki

WHITEBOX

Rynkowa 4, 41-250 Czeladz
tel. +48 603800710
info@whitebox.pl
www.whitebox.pl

Artykuty biurowe, Artykuty do 10 zt, Artykuty sportowe,
Bidony, Ceramika reklamowa, Dtugopisy Reklamowe,
Grafika, Lunch box, Plecaki i torby z poliestru, T-shirt

WILK ELEKTRONIK -
PRODUCENT MARKI GOODRAM

Mikotowska 42, 43-173 taziska Gérne
tel. +48 32 736 90 00

advertising@goodram.com, www.goodram.com

Artykuty reklamowve, Elektronika reklamowa, IT, Nadruk
na gadzetach, Pamiec¢ USB, Pamie¢ USB niestandardowy,
Pendrive z logo, SSD, Upominki biznesowe

goodram

WINNING MOVES POLSKA

Al. Grunwaldzka 472B, 80-309 Gdansk
tel. +48 881 299 622
b2b@winningmoves.pl
www.winningmoves.pl

Artykuty reklamowe, Biznes, Gadzety reklamowe, Gry
planszowe, Karty do gry, Personalizacja, Puzzle, Upominki,
Upominki biznesowe

Winning Moves'

WINTER & COMPANY

Wersalska 47/75/1ok. 208, 91-203 £6dz
tel. +48 570 302 261
marta.rutkowska@winter-company.pl
www.winter-company.pl

WINTER & COMPANY

Artykuty papiernicze, Branding, Ekspozycja produktu,
Kalendarze, Notesy, Opakowania, Organizery, Rigid bo,
Segregatory, Upominki biznesowe

WLEPKI.COM

Mikotajczyka 25, 41-200 Sosnowiec
tel. +48 695087650
druk@wlepki.com
www.wlepki.com

Druk, Druk cyfrowy, Gadzety reklamowe, Magnesy
reklamowe, Nadruk na gadzetach, Nadruk na odziezy,
Odziez reklamowa, Odziez z haftem i nadrukiem,
Poligrafia reklamowa, Reklama
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WOODEN WORLD

Rokéw 40B, 34-100 Wadowice

tel. +48 667 065 614
biuro@woodenworld.eu
www.woodenworld.eu, www.deckchair.pl

ﬂ“h%ﬂﬁﬂlﬂ

Artykuty domowe, Eko design, Inne, Nadruk na gadzetach,

Opakowania reklamowe, Outdoor, Reklama zewnetrzna

WOW PIERNIK

Boya Zelenskiego 16, 35-105 Rzeszéw
tel. +48 788 508 974
wowpiernik@gmail.com

Artykuty reklamowe, Prezenty biznesowe, Boze
Narodzenie, Artykuty Swigteczne, Zestawy $wigteczne,
Prezenty, Pierniki, Artykuty spozywcze, Artykuty
rekodzielnicze

WOW PUZZLE

Reja 2/12,91-745 L6dz

tel. +48 604 200 688
ewa.bienkowska@wowpuzzle.eu
www.wowpuzzle.eu/b2b

PUZZLE

Breloczki 3D, Magnesy 3D, Gadzety reklamowe, Eko
design, Puzzle

YOOBEE | MW DISPLAYS

Pojdy 38, 44-238 Czerwionka-Leszczyny
tel. +48 32307 70 82
info@mw-displays.pl
www.mw-displays.pl

mw

Namioty eventowe, Namioty reklamowe, Standy, Systemy
wystawiennicze, Zabudowa targowa

YOURA SPIRITS

Gromadzka 24 C, 30-714 Krakéw URA
tel. +48 601 802 763, +48 660 431 852

kontakt@youraspirits.pl '5!3 | r | s
www.youraspirits.pl -

Alkohole, Prezenty biznesowe, Artykuty Swigteczne,
Zestawy swigteczne, Kosze prezentowe, Zestawy
prezentowe, Artykuty rekodzielnicze, Nalewki i likiery
kraftowe

ZACHWYTY ZESTAWY PREZENTOWE
Zakopianska 44/8, 80-139 Gdansk

tel. +48 509597626 A LTCHWYTY

ach@zachwyty.studio
www.zachwyty.studio

Artykuty handmade, Artykuty spozywcze, Boze
Narodzenie, Personalizacja, Upominki biznesowe,
Wielkanoc, Zestawy prezentowe, Zestawy swigteczne,
Zestawy upominkowe

ZBUDOWANE Z KLOCKOW

Kluczborska 54, 46-300 Wojciechéw ZBUDOWANE Z
tel. +48 608 422 164

kontakt@zbudowanezklockow.pl |< L D C K Dw
www.zbudowanezklockow.pl RO
www.builtfrombricks.eu

Artykuty reklamowe, Eventy - atrakdje, Gadzety
reklamowe, Gadzety Swigteczne, Personalizacja,
Upominki, Upominki biznesowe, Warsztaty, Zestawy
prezentowe, Zestawy upominkowe

ZEROBAN sPOLDZIELNIA SOCJALNA

Grunwaldzka 5, 80-236 Gdarsk
biuro@zeroban.com.pl
www.zeroban.com.pl

ZEROBAN

spcidzielnia segaing

Artykuty EKO, Eko design, Eko prezenty, Torby ekologiczne,

upcykling materiatéw reklamowych, upcykling odziezy
roboczej, Upominki biznesowe

ZOOKSY PRODUCENT SKARPET
DARIA SKOPINSKA-PIETA

Nadbzurzarnska Dolna 7/9, 99-400 Lowicz
tel. +48 48 888 718 231
hello@zooksy.eu, www.zooksy.eu

socks producer

Gadzety reklamowe, Odziez promocyjna, Personalizacja,
Skarpety reklamowe, Upominki biznesowe, Zestawy
prezentowe, Zestawy swigteczne

ZEJMO & SIATECKI Zejmo & Siatecki
Plac Matejki 1, 65-056 Zielona Géra Gadzety dla firm
tel. +48 531 549 312

office@zejmo-siatecki.com qader I!H

www.zejmo-siatecki.com, www.gadzeciarze.com

Artykuty reklamowe, Eko prezenty, Elektronika reklamowa,
Gadzety reklamowe, Kosmetyki reklamowe, Kubki
termiczne, Notesy i kalendarze, Stodycze reklamowe,
Torby reklamowe, Upominki biznesowe
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TOP MAGNESY

~Lacza nas Magnesy”

W naszej ofercie znajdqg Paristwo szeroki wybor
magnesow neodymowych, ferrytowych, uchwytow oraz
produktow magnetycznych

»Wysoka jakosc
»Duze stany magazynowe
»Realizacja projektéw indywidualnych
»Profesjonalne doradztwo techniczne

sklep@topmagnesy.com
+18 733 332 8§98
NIP: PL5361691502

WWW.TOPMAGNESY.COM

Wierzbica 49B,
05-140 Serock
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