o
=
N
©
o)
©
=

Wydanie specjalne FestiwalMarketingu.pl | www.oohmagazine.pl | www.oohevent.pl

683TLL | 6
NSSI

BSEL-68B9T

e W S

maj 2019

FESTIWAL INSPIRACJI/ NOWA FORMULA KONFERENCJI

11. edycja FestiwalMarketingu.pl juz 18 i 19 wrzesnia w EXPO XXI WARSZAWA. Wystawcy zaprezentuja szerokq oferte produktowa, sporo nowosci i wiele swigtecznych inspiracji. Po
raz kolejny bedzie to marketingowo-eventowy MIX: od top gadzetow reklamowych przez materiaty POS po dostawcdw sektora event. Branza eventowa juz po raz kolejny skupiona
bedzie w specjalnej Strefie targowej EVENT MIX.

Tegoroczne $wieto branzy reklamowej stan-
dardowo odbedzie sie w dwdch halach EXPO
XXIWarszawa. W jednej FestiwalMarketingu.pl,
w drugiej FestiwalDruku.pl, tam odwiedzajacy
znajda maszyny oraz media do druku, czyli
wszystko, co dotyczy rynku poligraficznego.
Nowosc tej edycji to otwarta formuta konferen-
ji EVENT MIX i MARKETING MIX. Zwiedzajacy
beda mogli uczestniczy¢ w wydarzeniach,
jedyne co trzeba bedzie zrobi¢ to dokonac
bezpfatnej rejestracji na stronach:
eventmix.com.pl i marketingmix.com.pl.

Rejestracja rusza 20 maja, ilo$¢ miejsc jest
ograniczona. Ze wzgledu na otwartg formute,

konferencje odbywac sie beda na odstuchach,

aby nie zakidcac rozmoéw na stoiskach.
Wsrdd tegorocznych prelegentdw znajda sie
takie gwiazdy jak: Agata Miynarska, Zbigniew
Urbanski czy, uwielbiany i znany w branzy
storytellingowiec, Pawet Tkaczyk.

Do udziatu w impreZie organizatorzy zapra-
szajq przedstawicieli agendji reklamowych,
domdw mediowych, drukarm, dyrektorow

i pracownikéw dziatdw marketingu oraz
przedstawicieli sektora EVENT & MICE.

- Jak co roku bedzie kreatywnie i inspirujaco.
Imprezie towarzyszy szereg wydarzenr do-
datkowych. Oprocz wspomnianych branzo-

wych konferendji, odwiedzajacy moga liczy¢
takze na liczne warsztaty, szkolenia, pokazy

i konkursy organizowane przez wystawcow.
Od ponad 10 lat wspieramy rynek reklamowy
i pomagamy budowac bezposrednie relacje.
To w dzisiejszym swiecie jest niezmiernie waz-
ne. Jestesmy analogowi, pamietajmy o tym,
chcemy sie widzie¢ i rozmawiac face to face -
mowi Robert Zatupski, dyrektor Festiwalu.

Jak co roku zostang przeprowadzone takze
konkursy: POS STARS - na najlepszy display
reklamowy oraz SUPER GIFT, podczas ktdrego
0 tytut najciekawszych gadzetow beda rywa-
lizowac prezentowane na targach artykuty
promocyjne.

Zwiedzajacy beda mogli podziwiac zgtoszone
realizacje w specjalnej strefie POS STARS i Super
Gift. Z kolei juz po raz pigty, drugiego dnia targdw
przedstawiciele agencji reklamowych spotkajg sie
podczas konferendji MARKETING MIX. Gosciem
gtéwnym bedzie Zbigniew Urbanski, prezenter
telewizyjny znany z programu,Pan gadzet”

Targi odbeda sie 18-19 wrzesnia 2019 roku

w EXPO XXI Warszawa. Organizatorem wydarzenia
jest OOH magazine.

Rejestracja online dla odwiedzajacych dostepna
bedzie juz 20 maja na stronie
www.festiwalmarketingu.pl
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samolotéw. Eksperci Delloite reprezentowanych

szacuja, ze w nastepnych 20 zespotéw Robert Kubica.
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Kontrolowany przez rodzine Reimannéw koncern JAB Holding (takie marki jak Vanish,
Calgon, Jacobs, Durex, Max Factor czy 7 Up) zlecit badanie przesztosci firmy i wspotpracy
z nazistowskimi Niemcami. - Jakkolwiek paradoksalnie to zabrzmi: krytyczne opracowanie
negatywnej przesztosci wptywa dzi$ pozytywnie na wizerunek - moéwi historyk Sebastian
Briner.

Fot. pl.wikipedia.org

Co ciekawe, wewnetrzny kodeks rodziny (drugiej najbogatszej familii w Niemczech)
zobowiazuje ja do unikania obecnosci w sferze publicznej.

sq prawie o jedna czwartg bardziej sktonne do zaplanowania podrozy.

wiecej pieniedzy niz zwykle sa w stanie wydac konsumenci zaraz po
U rozstaniu. Osoby zmieniajace status zwigzku (zawieranie/ rozstanie)

! LSS k‘&r Na podstawie zebranych danych uzytkownikéw Facebooka (w 2014 r. portal przebadat
euro za... minute - tyle ptaca biznesmeni interakcje przed i po zawarciu zwigzku) serwis jest w stanie (UWAGA!) z duzym prawdopo-
za odczyt norweskiej ex-ksiezniczki dobienstwem stwierdzi¢, ze dwoje ludzi zostanie para, a w 60% analizowanych przypadkow
Marthe Louise, specjalistki od... aniotow trafnie wytypowac przyszty rozpad zwigzkow.

i zycia transcendentalnego.

Fot. ROKIT Williams Racing/ Facebook
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Fot. Pracownicy i wiasciciele firmy PRETIUM.

-

PRACA BEZ GADZETOW?
TO NIE DLA NAS!

0tym jak wazne jest tazenie pracy z pasja, poszukiwanie niszy na rynku artykutéw
promocyjnych, o roli zgranego teamu w firmie i pomystach na to, by marka PRETIUM rosfa
w site mowia Pawet i Daria Mtocek, wiasciciele firmy PRETIUM.

Pretekstem do rozmowy jest okragly
jubileusz firmy, ktéra istnieje juz od
1999 roku. Jak wspominacie swoje
poczatki?

Pawel Miocek: Poczatki byty zaskakujace. Moja pasja
byty Rajdy Samochodowe, a nie byto fatwo chodzi¢
codziennie do pracy i przebywac na tygodniowej
imprezie sportowej poza domem. Pomimo obecnosci
sponsoréw nie mozna byto pozwoli¢ sobie na ciagte
wakacje. Powstata potrzeba takiej formy dochodu,
ktéra nie wymagataby mojej obecnosci w biurze od
8.00 do 16.00. W temat gadzetow wciggneta mnie
Daria ze swoja mama, ktéra miata juz w tej dziedzinie
pewne doswiadczenie.

Daria Mtocek: Na poczatku byto trudno i fatwo
zarazem. Trudno, poniewaz dostep do produktéw byt
dos¢ ograniczony. Nie byto polskich dostawcow, to-
waru, ktéry przychodzi do firmy z dnia na dzien. Od-
wiedzalismy lokalne hurtownie, sprowadzajace towar
z Chin i z dobrze wyposazong walizkg udawalismy

sie na spotkanie z klientem. Nawigzywalismy réwniez
kontakty z polskimi producentami — rzemiesinikami,
ktérym sktadalismy wizyty celem poznania towaru.
Przyktadem moga by¢ portfele skorzane szyte z wio-
skiej skory przez firme, z ktorg wspdtpracujemy do
dzié. Z przyjemnoscia i zarazem z niedowierzaniem
wspominam fatwos¢ w sprzedazy. Wizyty u klientow
dwadziescia lat temu wygladaty zupetnie inaczej.

Fot. Przykfad zawieszki zapachowe;j.

Nie tworzylismy zadnych ofert. Bylismy my i klient
oczarowany produktem. Zamowienie otrzymywa-
lismy najczesciej przy pierwszym spotkaniu. Mysle,
ze zaden coach ze swoimi twardymi technikami
sprzedazy nie zarobitby w tamtych czasach na chleb.
Firma potrzebowata fajnego produktu, my go akurat
mielismy i jej go dostarczalismy. Ponadto, fajnie sie
Z nami zawsze wspotpracowato.

No, a co z tymi rajdami?

P.M.: No c6z. Walka na trasach rajdowych zakonczyta
sie z korncem sezonu 2000, kiedy okazato sie, Ze jest to
jeszcze drozszy sport, niz sie spodziewatem. Pasja za-
czynata przybierac na sile, niestety nie ilo$¢ pieniedzy
w portfelu. PéZniej, przez kilka nastepnych lat tylko
jako rozrywka, az do 2012 roku, kiedy chciatem znéw
co$ sobie udowodni¢ i wygratem cykl Wyscigowego
Pucharu Polski.

Jak zmienialo sie Wasze portfolio
produktowe na przestrzeni
dwudziestu lat dzialalnosci?

D.M.: W zasadzie to ciagty, nieustanny rozwdj.
Poczatek XXI wieku to wielkie debiuty firm na

rynku polskim i do$¢ radykalne wzbogacanie oferty.
Aczkolwiek zawsze przyswiecat nam cel — mie¢ co$
innego, szukac czegos, co nas wyrdzni, stawiac na
kompleksowos¢ oferty, satysfakcjonujace rozwigzania
dla klientéw. Pytanie: czy macie cos, czego nie maja
inni? Wtedy zdecydowalismy sie p6js¢ w kierunku
tworzenia wiasnych produktéw. Chcielismy wyjs¢
poza ograniczenia, jakie daje nam oferta dostawcow.
Zaczelismy kupowac maszyny do druku, ciecia i wpro-
wadzac¢ wiasne dos$wiadczalne produkty. Naszym
asem w rekawie sg reklamowe zawieszki zapachowe,
ktore oferujemy klientom w kazdym mozliwym
ksztatcie i zapachu. W tym roku wprowadzilismy nowy
model zawieszki XXL, ktéra oprdcz tego, ze wspaniale
pachnie, przycigga uwage swym niestandardowym
rozmiarem. Zauwazylismy, ze w kazdym samocho-
dzie na lusterku co$ wisi i niestety zazwyczaj sq

to jednokolorowe drzewka o zapachu cytryny lub
wanilii. My oferujemy wolnos¢ nadruku i ksztattu.

| wspaniate miejsce dla reklamy dla firm z wiekszosci
branz. Uwazam, ze taka zawieszka powinna byc¢
tadna, zabawna i mie¢ wyjatkowy zapach. Chociazby
jabtecznikowo-cynamonowo-gozdzikowy, np. przed
Swietami Bozego Narodzenia z logo firmy i pieknymi
zyczeniami dla wszystkich klientow.

JPonad 6 tysiecy gadzetow w jednym
miejscu” — takim haslem reklamuje
sie internetowy sklep PRETIUM. To
duzo czy malo?

D.M.: Wiem, ze 6 tysiecy to nie jest duzo, ale wynika
to gtéwnie z logicznego skupienia produktéw.
Staralismy sie zebrac najlepsza oferte, a nie najwiek-
szg. Stworzylismy sklep, ktéry ma kilka ciekawych
uzytkowych funkgji i nie kazdy dostawca do tego

sie nadawat. Oczywiscie pracujemy nad tym, azeby
asortyment stale sie powiekszat. Nasz sklep praw-
dopodobnie, chociaz tak bardzo nie analizowalismy
rynku, jako pierwszy oferowat mozliwos¢ przejscia
catego procesu zakupowego od wyboru produktu,
dotaczenia logotypu, po dostawe zupetnie samodziel-
nie. Chcielismy wyjs¢ do klientéw, ktorzy cenia sobie
wiasne zdanie lub czujg dyskomfort w kontakcie

z handlowcem. Oczywiscie stuzy rowniez jako wyszu-
kiwarka pomystow dla naszych statych klientéw.

Jakie artykuly promocyjne cieszq sie
ostatnio najwiekszym wzieciem?

P.M.: Osobiscie nie lubie takiego pytania. Ja jestem
ekstremalnym mitosnikiem wszelkiego rodzaju gadze-
téw i chyba najwiekszym promotorem swoich reali-
zacji. Uwielbiam dtugopisy, czapeczki, kurtki, gtosniki.
Nigdy nie mam ich dosy¢. Moim oczkiem w gtowie
jest wzorcownia, ktéra ma powierzchnie okoto 80m?.
Lubie po kryjomu wzig¢ gadzet, przetestowac i odto-
zy¢ - A co dla klientow? Tutaj tez nie ma zbyt wielu
lideréw. Nasi klienci to przekrdj réznorodnych branz.

I tak jak bardzo modne ostatnio produkty fitness nie
przydadzg sie klientom z branzy energetycznej, tak

i Srubokretu nie pokochaja pielegniarki czy przed-
stawiciele firm medycznych. Wiekszos¢ dziatéw mar-
ketingu doskonale porusza sie w Swiecie gadzetéw,
spotykamy sie tez z klientami, ktdrzy dopiero robig
pierwsze kroki w tej formie reklamy. Naszym mocnym
atrybutem jest produkcja zapachowych zawieszek
reklamowych. Tutaj w zasadzie kazda branza moze
by¢ zainteresowana, a jest to gadzet tani, tadny i przy-
wotujacy mite skojarzenia.

Duzy asortyment to nie wszystko. Od
kilku sezonéw wiodacym trendem
jest personalizacja. W jaki sposob
Wasza oferta réznorodnych technik
zdobienia odpowiada na te potrzeby
klienta?

D.M.: Naszym gtéwnym celem zawsze byto zapew-
nienie klientowi najwyzszego standardu obstugi
poprzez profesjonalnych handlowcéw lub automat
w postaci sklepu, ale zawsze z najwyzszej jakosci zna-
kowaniem. To przeciez o znakowanie tak naprawde
w tym wszystkim chodzi. Tylko porzadnie obrandowa-
ny produkt ma racje bytu. Posiadamy caty asortyment
urzadzen do znakowania i personalizacji gadzetéw.
Wiekszo$¢ produktéw mozemy oznakowac w sposdb
niedostepny u czotowych dostawcodw.

Wsréd klientéow PRETIUM jest wiele
znanych marek. Jakie zamoéwienie

czy realizacja utkwily szczeg6lnie

w pamieci lub byly najwiekszym
wyzwaniem dla firmy?

P.M.: Jednym z takich momentéw, ktére na state wpi-
saty sie w historie firmy, byta realizacja 25 tysiecy ko-
szulek z nadrukiem. Ponad 10 lat temu, a powierzchnie
firmy stanowity 3 mate pokoje. Towar, ktéry zaczat do
nas przychodzi¢ do nadruku, a pézniej indywidualnego
pakowania, przekroczyt przyzwoite ilosci. Byty to okoto
30-kilogramowe kartony w liczbie 280 sztuk. W potowie
pracy wszyscy mieli do$¢ przenoszenia i pakowania.

No, ale dali rade! Zgrany zesp6t

w firmie to przeciez podstawa.

D.M.: Jestesmy bardzo dumni, ze mozemy wspotpra-
cowac z tak fajng ekipa. Mamy nadzieje, ze réwniez
oni zagrzali w firmie swoje miejsce i beda $wieto-

wac z nami kolejne rocznice. To taka druga rodzina.
Spedzamy ze soba bardzo duzo czasu, jestesmy
Swiadkami wzajemnych sukceséw i porazek, gorszych
i lepszych dni. Ale zawsze staramy sie, zeby ludzie,
ktérym zawierzylismy w pewnym sensie wspétodpo-
wiedzialnos¢ za firme, czuli sie w niej doceniani i wazni.
Czy jest nas mato? Co prawda staramy sie powiekszac
zespot, jednakze stawiane przez nas wysokie wymaga-
nia powoduja, Ze nastepuja pewne rotacje, nie zalezy
nam na osobach, ktére nie wykazuja odpowiedniego
zaangazowania.

Jak zmienila sie firma przez ostatnie
dwie dekady i czy pozostali jeszcze
jacys klienci z tamtych lat?

D.M.: Mamy klientéw, ktérzy sg z nami od 20 lat.
Niektdre firmy przeksztafcity sie, inne zmienity wia-
dcicieli, wiec kontakt sie urwat. Ale jestesmy dumni

z tego, ze nowi doceniajg nasz profesjonalizm i ze ich
grono stale sie powieksza. Co do firmy, to faktycznie
zaczynalismy w mieszkaniu. Nastepnie przenieslismy
prace do pokoju w biurowcu. Pézniej zdecydowalismy
sie na kolejng przeprowadzke. Dzisiaj firma zajmuje ok.
750 m? powierzchni.

Czy rynek reklamy docenia sile
gadzetow jako skutecznego sposobu
promociji firmy i marki?

D.M.: Uwazam, ze w pewnych kregach uscisk dtoni

i rzecz materialna zawsze beda miaty znaczenie.
Rowniez podczas imprez okoliczno$ciowych gadzet
dopetnia przygotowania. Jak wygladatby Dzier Dziecka
bez matego prezentu dla naszych pociech? Kocha-
my dostawac prezenty i bawi¢ sie gadzetami. Ja nie
wyobrazam sobie dzisiaj zycia bez powerbanka, picia
wody z butelki bez BPA czy czapeczki z logo sponsora
Roberta Kubicy.

W jakim kierunku powinien sie
rozwija¢ rynek upominkow?

P.M.: Zdecydowanie rozwoj sklepow internetowych,
w tym upominki reklamowe bedg wchodzity w nowe
grupy klientow. Powstaje mnéstwo mikro-przed-
siebiorstw, ktére zaczynaja siegac po tego rodzaju
rozwiazania. Kiedy$ gadzet byt zarezerwowany tylko dla
bogatych lub swiadomych firm, ktére zdawaty sobie
sprawe z jego sity i niskiej ceny. Dzisiaj, w dobie Inter-
netu i dostepnosci produktéw, klienci po cichu zajrza
na strone www i okaze sie, ze stac¢ ich na zakup 500
dtugopiséw z nadrukiem, 50 koszulek, a moze jeszcze
kilku kubkow termicznych.

Maz i zona prowadza razem firme... nie
macie siebie dosy¢?

P.M.: Podobno robimy co$ niezwyktego i ludzie, ktérzy
nas znaja, nie potrafig zrozumiec jak mozna pracowac
razem. Ja nie widze w tym nic dziwnego, kazdy ma
swojq dziatke i po prostu robimy swoje.

D.M.: Ta firma to nasze zrédto utrzymania, a przy okazji
pasja. Wspolnie zalezy nam na tym, zeby wszystko
dziatato jak najlepiej. Sukcesy przezywamy wspoinie.
Razem przezywamy réwniez porazki. Przy nich jednak
zawsze sie wspieramy. tatwiej jest wtedy wyttumaczy¢
sobie, ze to tylko mate potkniecie.

Czego Wam zyczy¢ na kolejne dekady

dzialalnosci?

D.M.: Stawiamy na ciagty rozwdj i mamy kilka bardzo

ciekawych i innowacyjnych pomystow. Marze o tym,

aby wszystkie sie ziscity, a marka PRETIUM rosta w site.
Rozmawiata Jaga Kolawa
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DBAMY O BEZPIECZENSTWO
NA RYNKU GADZETOW
REKLAMOWYCH

0 efektywnej ochronie kart zblizeniowych, dzieki mysli technologicznej polskich inzynierdw,
zaletach unikatowej karty RFID BlockerChip oraz o pomystach na promodje dzieki nowemu
gadzetowi reklamowemu na rynku méwi Piotr Babiriski, Wiceprezes OrangeChip.pl.

Znajomos¢ rynku i potrzeb klienta

to podstawa. Trudno jednak, przy
mnogosci oferowanych gadzetow
reklamowych, znalez¢ swojq nisze?
Wam sie udalo. Jak narodzil sie
pomyst na RFID BlockerChip?

Od wielu lat przygladamy sie potrzebom rynku oraz
$ledzimy nowinki technologiczne. Udato nam sig na-
wigzac¢ wspotprace z polskimi, wybitnymi inzynierami
i wspdlnie stworzylismy nasz produkt - karte RFID
BlockerChip, produkt unikatowy na skale $wiatowa.
Jeste$my z niego bardzo dumni, gdyz jak pokazat
pierwszy kwartat nasz produkt juz nadepnat na odcisk
niejednemu konkurentowi. Dodatkowa satysfakcja
jest fakt, iz mozemy promowac co$ rodzimego,
polskiego, na rynku mocno zalanym przez chinskie
wyroby. Mam wrazenie, ze firmy z jakimi prowadzimy
rozmowy rowniez gteboko wspieraja te koncepcje.

To niewatpliwie sukces polskiej mysli
technicznej. Jak dziala karta?

To jedyna karta na rynku z aktywnym uktadem scalo-
nym - chipem stworzonym przez polskich inzynieréw,
ktéra w sposob aktywny zakioca sygnat pomiedzy
kartg a czytnikiem. Dziata w oparciu o wbudowany
niskomocowy chip RF, ktéry generujac sekwencje

zaktocajaca uniemozliwia odczyt z kart znajdujacych

sie w poblizu. Dzieki czemu efektywnie zabezpieczy
wszystkie karty: pfatnicze, dostepowe, identyfikacyj-

ne, dowdd i paszport z warstwa elektroniczng, przed
niepozadanym zeskanowaniem danych, ochronie przed
tzw. skimmingiem. Wystarczy ja umiesci¢ w portfelu,

w poblizu kart, ktére chcemy zabezpieczyc¢.

Czy nie bylo probleméw

z wprowadzeniem karty na nasz
rynek?

Caly czas ten proces trwa. Zgtaszaja sie do nas firmy,
z ktérymi prowadzimy rozmowy w zakresie ich zaan-
gazowania w promocje naszego produktu. Jestesmy
w trakcie wprowadzania karty na rynek detaliczny,
rozmawiamy z duzymi partnerami, ktoérzy posiadaja
olbrzymi zasieg. Naszym celem jest tez upowszechnie-
nie tego produktu, aby dostownie kazdy mogt z takiej
ochrony skorzystac. Dzisiejsza technologia daje nam
bardzo wiele, wigcznie z nowymi zagrozeniami. Oczy-
wiscie, cze$¢ instytucji nie chcac wprowadzac paniki
bedzie nas uspokajato, iz wszystko jest pod kontrolg
ich systemow, ze dane sg zabezpieczone, zaszyfrowa-
ne.. Czy aby na pewno? Czy my sami nie znamy we
wiasnym gronie przypadkéw wytudzenia danych iich
przykrych konsekwencji?

Karta jest reklamowana jako
najciensza na rynku. Czy ten

parametr daje jedyna przewage nad
konkurencja?

Ten parametr jest bardzo wazny ze wzgledu na uzy-
tecznos¢ i ograniczone miejsce w portfelu. Pod tym
wzgledem nasza karta w niczym nie rézni sie od kart
ptatniczych. Jest to tylko pierwszy argument ZA, ale nie
najwazniejszy. Nasza karta jako jedyna na rynku posiada
aktywny chip, ktéry aktywnie zaktéci sygnat pomiedzy
kartg a czytnikiem, czyli nie pozwoli zeskanowac da-
nych bez naszej zgody. Warto dodac, iz to rozwigzanie
jest krokiem milowym w stosunku do kart konkuren-
cyjnych, ktére swoja skuteczno$c opieraja wytacznie

o materiat ekranujacy - folie, ktéra stanowi zdecydowa-
nie stabsza ochrone pasywna. RFID BlockerChip daje
jako jedyny produkt ochrone aktywna! Nie ma na rynku

takiego drugiego produktu, ktéry jest réwnie cienki
i posiada tak skutecznie dziatajacy chip.

Bez personalizacji ani rusz w branzy
artykuléw promocyjnych. Jakie
mozliwosci spelniania indywidualnych
potrzeb klientéw oferuje RFID
BlockerChip?

To nasz kolejny atut, gdyz w tym zakresie kooperujemy
z wiodgcym europejskim producentem kart i wyko-
rzystujemy ich park maszynowy. Nadruki offsetowe
(3600 dpi), zabezpieczenia folig matowa lub btyszczaca
to poczatek. Oferujemy technologie hot stampingu

z wykorzystaniem wszelkich folii, a prawdziwg wisienka
na torcie jest mozliwos¢ ztocen czy srebrzen rantéw,
takiej opcji nie zaproponuje dzisiaj nikt poza nami. To
wszystko jest do dyspozycji odbiorcow. Karta moze
przybra¢ dowolny design - od prostych po najbardziej
ekskluzywne, ograniczeniem jest tylko wyobraznia

i budzet klienta.

Jakie jest zainteresowanie tym
technologicznym gadzetem?

Coraz wieksze, gdyz nieustajaco pracujemy nad pod-
niesieniem $wiadomosci o zagrozeniu skimmingiem
naszych wszelkich kart. Problem jest bardzo istotny,

a przez pewne segmenty jakby jeszcze niezauwazo-

ny. Dzisiaj twierdzenie, ze nasze dane sg bezpieczne

i niesciagalne - jest nieco $mieszne. Wystarczy odpali¢
byle aplikacje na telefonie i mozemy w szybki sposéb
zeskanowac postronnej osobie nr jej karty ptatniczej,
date waznosci i kilkanascie ostatnich operacji. Jesli zna-
my jej imig i nazwisko praktycznie mozemy zacza¢ robi¢
zakupy w Internecie na jej koszt, gdyz nie na wszystkich
serwisach jest wymagalny kod cvv. Karty ptatnicze sa
dla wszystkich szczegdlne, jedli chodzi o ich ochrone, ale
réwnie wazne s karty dostepowe czy identyfikacyjne.
lle tam jest informacji? Czesto bardzo cennych... Z przy-
kroéciag mozna stwierdzi¢, iz w wiekszosci w ogodle nieza-
bezpieczonych, co oznacza, ze taka karte mozemy wrecz
sklonowac. To sg ogromne obszary, nad $wiadomoscia
ich wagi czeka nas ogrom pracy. Technologia tak pedzi,
Ze to co dzisiaj jest zabezpieczone, jutro moze takie nie
by¢. Pytanie brzmi - jak bardzo chcemy ryzykowac?

Produkt jest nowy, ale ma juz na swoim
koncie branzowe nagrody. Czekacie
réwniez na otrzymanie europejskiego
certyfikatu z firmy oceniajacej
inteligentne karty. Mozna powiedzie¢,
ze warto stawia¢ na innowacyjnos¢?
Ogromnie cieszymy sie z kazdego wyréznienia, gdyz

w branzy reklamowej rzadko sa zauwazane i promowa-
ne innowacyjne polskie produkty. To warto podkresli¢,
iz OrangeChip.pl powstat z myslg o promowaniu
produktow polskich i europejskich. Stawiamy na najwyz-
szg jakos¢ i rozwdj polskiego rynku. Certyfikat na jaki
czekamy, ktory jest czystg formalnoscia, bedzie potwier-
dzeniem najwyzszej jakosci i najwyzszych parametrow
naszego produktu.

W swojej ofercie firma OrangeChip.pl
ma réwniez oslonki do kamer interne-
towych. Czy obszar bezpieczenstwa,
ochrony danych jest coraz bardziej
istotny w sektorze artykulow promo-
cyjnych?

Fot. Ostonki do kamer internetowych
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Zdecydowanie my na to stawiamy, gdyz zajmujac
sie obszarem bezpieczenstwa przez ponad 20 lat
w administracji pafstwowej, ten sektor jest dla
mnie szczegdlnie istotny. Edukowanie, pokazy-
wanie zarbwno zagrozen, jak i rozwigzan jest dla
mnie osobiscie celem samym w sobie. Jesli mozna
to réwniez pofaczyc z wykorzystaniem naszych
produktéw na rynku reklamowym dla firm, ktére
chca, tak jak my podkredli¢, iz ten obszar w ich
biznesie jest istotny, to uwazam to za spetnienie
naszych zatozen.

Jakiego typu odbiorcy najczesciej
korzystajq z Waszych rozwigzan?
Tutaj dos¢ mocno widzimy zaangazowanie polskich
firm, ktére doceniaja wartos¢ tego innowacyjnego
rozwiazania i jest to dla nas budujace, szczegdlnie
jesli chodzi o segment bezpieczeristwa. Gdyz warto
podkresli¢, ze w tych obszarach rodzimy produkt
wzbudza wieksze zaufanie. Natomiast na $wiato-
wym rynku polska mysl technologiczna byfa i jest
bardzo wysoko oceniana. Zresztg nasz produkt

sam sie broni, wystarczy go przetestowac. Naszym
klientami sg firmy, dla ktorych bezpieczenstwo jest
istotnym elementem w komunikacji marketingo-
wej.

Gadzet, taki jak karta RFID
BlockerChip na pierwszy rzut oka
wyglada niepozomie, nie jest latwo
pokazac jego mozliwosci. W jaki
sposo6b, ten i inne produkty ze
swojej oferty bedziecie promowaé
na wrzesniowych targach reklamy
FestiwalMarketingu.pl?
Pracujemy nad kilkoma niespodziankami dla
naszych odwiedzajacych. Budujemy kampanie
zaréwno dla klienta indywidualnego, jak i bizne-
sowego. Zgtaszajq sie rowniez influencerzy, ktorzy
sq zainteresowani pokazaniem naszego produktu
na swoich kanatach w testach poréwnujacych
te grupe produktdw. Pierwsze nagrania juz s za
nami, wyglada to réwniez obiecujaco i atrakcyjnie.
Budujemy takze program spoteczny, popularyzuja-
cy zagrozenie skimmingiem i ogélng $wiadomos¢
ochrony naszych danych, dedykowany w pierwszej
kolejnosci studentom i seniorom.

Rozmawiata Jaga Kolawa

ANTROWLY

o

__ Serre
Chevaller
Vaiide

~ PASS
SAISON

Fot. Przyktady personalizacji kart.




= RFIDBlockefon,

efektywna ochrona kart zblizeniowych

Jedyna na rynku karta RFID z chipem aktywnie chronigca Twoje karty w portfelu!

Innowacyjny niskomocowy chip RF zaprojektowany przez polskich inzynieréw.

Aktywna ochrona kart:

* ptatniczych
RFIDB

* identyfikacyjnych
* dostepowych

* nowych dowoddw osobistych

o =)
]

O AktrywNAocHRONA [l TECHNOLOGIA WYGODA
W odrdznieniv od wiskszodel systembw Dziatanie RFID Blockera oparte jest na RFID Blocker w postaci karty pozwala na
zabezpieczajgeych, kidre opierajq sie na technologii NFC. Po wykryciu fal radiowych wygodne przenoszenie go w zaleznosci
pasywnym blokowaniu fal radiowych, RFID o odpowiedniej czestolliwosci karta zaczyna od potrzeb - moze zabezpieczyc zardwno
Blocker dziata akhywnie. Wysylajge w pole emitowad zokidcenio w poly, kidre skutecznie portfel, jok i dowolne efui na karfy
dane, kiére zagluszajg odpowiedzi pozo- uniemozliwiajq odczytanie danych z kort
statych karl, nie pozwala napastnikewi na zhlizeniowych
poprawne ich odczytanie

() BEZPIECZENSTWO (@) BEzBATERVINEDZIALANIE (©) DOSWIADCZENIE
Jedna karta wystarcza do zabezpieczenia ca- Aktywna ochrona mozliwa jest dzieki odzy- RFID Blocker zostat zaprojektowany przez
tego porffela. Blokuje odczyty ze wszystkich skiwaniu energii z pola, w kidrym znojduje sig zespot inzynierdw posiadajgeych 15 lat
kart dziatajgeych w technelogi NFC - ptatni- RFID Blocker, Nie ma koniecznosci wymiany doswiadczenio w projeklowaniv chipdw
ezych, identyfikacyinych, dostepawych. baterii czy zakupu drugiego urzgdzenia po i urzqdzen NFC

e} wyczerpaniu.

‘orcmgeChlppl www.orangechip.pl
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UCHWALA KRAJOBRAZOWA

W POZNANIU -

BILLBOARDY

ZNIKNA Z CENTRUM MIASTA

Ustawa o zmianie niektérych aktow prawnych w zwiazku ze wzmocnieniem narzedzi
ochrony krajobrazu — powszechnie zwana ustawg krajobrazowa, weszta w Zycie 11 wrzesnia
2015 . Data gminom moZliwos¢ wprowadzenia, uchwaty krajobrazowej’, ktora jest aktem
prawa miejscowego - moze by¢ Zrddtem prawnie wiazacych obowiazkéw dla obywateli.

0d dnia wejscia w Zycie tej normy prawnej, wszystkie podmioty zobowiazane s
przestrzegac jej ustalen. Poznan jest miastem, gdzie uchwate intencyjng podpisano
najpdzniej ze wszystkich najwazniejszych aglomeracji w Polsce —w marcu 2017, jednak od
poczatku 2016 roku trwaty prace nad projektem. Whadze miasta upublicznity wiasnie projekt
uchwaty krajobrazowej, ktéra ma wejs¢ w zycie z poczatkiem przysztego roku.

- Musimy uporzadkowa¢ zasady obecnosci reklamy
w przestrzeni publicznej - co do tego nie mam
zadnych watpliwosci. W latach 90. XX w. ich nie byto,
wtedy nie wiedzielismy jakie stanowisko zajmo-
wac wobec tego nowego w przestrzeni miejskiej
zjawiska. Po kilkunastu latach mam wrazenie,

ze dojrzelismy do refleksji, iz jakies regulacje sa
potrzebne. Spojrzelismy tez na inne miasta i kraje

i okazafo sie, ze takie przepisy tam funkcjonuja.

To przekonanie zamienito sie w ustawe krajobrazo-
wa, ktéra data nam narzedzia do przyjecia lokalnych
regulacji. To jednak nie moze sie odbywac w sposéb
raptowny, pozbawiony informacji oraz elementu
edukacji. Stad ten proces w przypadku Poznania jest
diuzszy, pojawity sie tez m.in. narzedzia dodatkowe
w postaci,Szyldownika’, ktéry upublicznilismy na
miejskiej stronie www, to forma poradnika stuzaca
mniejszym podmiotom, tak by wiedziaty jak powinny
wygladac szyldy i jak je prawidtowo konstruowac.

W formie rysunkowej pokazalismy rozwigzania, ktére
sg wiasciwe i zgodne z projektem uchwaty - wyjasnia
Piotr Libicki, plastyk miejski, ktory kierowat zespotem
roboczym i konsultacyjnym w Wydziale Urbanistyki

i Architektury ds. przygotowania uchwaty krajobra-
zowej.

W ramach projektu Poznan zostat podzielony na
cztery strefy. Pierwsza z nich to obszar staromiejski,
obejmujacy Stary Rynek i okolice oraz Chwaliszewo
i Srodke. Drugi to obszar centrum i dzielnic histo-
rycznych, odpowiadajacy nieco poszerzonej strefie
ochrony konserwatorskiej. Kolejne strefy to obszar
przyrodniczy wrysowany w klinowo-pierscieniowy

S

Fot. Przemystaw, Turlej Fotoportal.poznan.pl

system zieleni oraz obszar zurbanizowany, obejmu-
jacy osiedla mieszkaniowe oraz zatozenia ustugowe

i przemystowe. Najwigksze nosniki reklamowe - duze
billboardy do 18 m? - dopuszczone s w obszarze zur-
banizowanym, przy szerokich drogach gtownych

i gtéwnych ruchu przyspieszonego.

- Billboardy 9- i 18-metrowe, dopuszczamy takze na
skraju obszaru centrum i historycznych dzielnic. To nie
jest tak, ze nie chcemy tego typu reklamy w miescie.
Mowimy jej tak, ale poza przestrzenig bardzo ciasna,
historyczna, gdzie te elementy na pewno by domino-
waty. Na no$niki w wiekszym formacie zgadzamy sie

w dwodch wypadkach: w czasie remontow w celu przy-
stoniecia rusztowan, (na okreslonych zasadach: nie dtu-
zej niz rok, nie czesciej niz co 5 lat) oraz siatke ledowa
na 30 proc. powierzchni przeszklenia po wewnetrznej
stronie w odlegtosci 10 cm. To rozwiazanie pojawito sie
np. na poznanskim dworcu PKP, otwieramy tym samym
przestrzer miejska na nowe technologie, co byto po-
stulatem czesci firm reklamowych, kiedy prowadzilismy
Z nimi rozmowy — méwi plastyk miejski.

W ramach prac nad nowymi regulacjami odbyty sie 24
spotkania m.in. z firmami reklamowymi, przedsiebiorca-
mi, mieszkarcami, stowarzyszeniami. Jak zauwaza Piotr
Libicki, czes¢ firm lokalnych biorgcych udziat w kon-
sultacjach chciata zachowac status quo. Wiekszos¢
jednak widzi nieuchronnos¢ tych zmian i raczej stara sie
znalez¢ rozwigzania, ktére bytyby dla nich do przyjecia.

- W zwiazku z tym, takie ograniczenie formatéw
billboardéw nie byto dla nich tak duzym problemem,

jak ewentualnie inne parametry, ktére maja wptyw na
miejsca lokalizacji i czestos¢ wystepowania reklam.
Tutaj kwestia maksymalnego dopuszczalnego formatu
nie byta tak bardzo podwazana. Byta dyskusja, co
umiescilismy w projekcie uchwaty, na temat no$nikow
cyfrowych. Pierwotnie ograniczylismy je do citylightow,
gtownie zlokalizowanych na wiatach przystankowych.
Natomiast w projekcie uchwaty dopuszczamy wyswie-
tlacze, w przypadku billboardéw o powierzchni 9? i sia-
tek ledowych, umieszczanych po wewnetrznej stronie
elewacji szklanych lub witryn w parterze budynkéw. To
jest czesta praktyka umieszczania ekranu lub monitora,
ktory wyswietla reklamy.

Michat Pietka, Wiasciciel firmy Dillboard.pl. z Poznania
komentuje projekt uchwaty miejskiej:

- Jako producent billboardéw nie jestem zadowolony

z wprowadzania ustaw ograniczajacych mozliwosci
sprzedazy produktéw, przez co ograniczajacych
warunki rozwojowe mojej firmy i podmiotéw, z ktérymi
wspotpracuje. Jednak z perspektywy mieszkarnca Polski,
zalezy mi na tym, aby miasta wygladaty estetycznie

i niestety musze poprzec¢ decyzje wiodarzy. Natomiast
jako producent i zarazem odbiorca reklam, zyczytbym
sobie, aby w kolejnych uchwatach wiadze zezwalaty na
wprowadzenie no$nikow, z tymze te nosniki musiatyby
spetniac zatozenia estetyczne i architektoniczne obo-
wigzujace w danym rejonie — mowi Wiasciciel firmy.

Projekt uchwaty w pigutce:

Przedsiebiorcy ponownie majg czas na przedsta-
wienie swoich uwag. Potem odbedzie sie moment
formalny, gdy projekt uchwaty zostanie wytozony

i bedzie tez mozliwo$¢ formutowania uwag, ktore
razem z projektem uchwaty beda przedstawione
Radzie Miasta. - Nie chcielismy od razu wchodzi¢
na sciezke scisle ustawowa i raptownie te przepisy
narzucac¢. Oczywiscie sg okresy dostosowawcze, ale
wydaje sie, ze ten czas pracy nad uchwatg tez jest
tym czasem przyzwyczajania firm reklamowych,

a takze matych podmiotéw do nieuchronnosci
pewnych zmian i koniecznosci podjecia dziatan —
dodaje Piotr Libicki.

Nalezy mie¢ nadzieje, ze efekty kilkunastomiesiecz-
nej pracy przedstawicieli Urzedu Miasta wraz ze
specjalistami urbanistyki i architektury zaowo-
cuje uporzadkowaniem przestrzeni publicznej

w miescie. Dopasowane szyldy, mniej billboardéw,
azurowe ogrodzenia i estetyczne place zabaw - tak
juz niedtugo ma wygladac¢ Poznan.

Projekt uchwaty krajobrazowej dostepny jest na
stronie: poznan.pl/krajobrazowa.

Uwagi mozna przesyta¢ do 30 czerwca br. na adres:
krajobrazowa@um.poznan.pl.
Jaga Kolawa

Lech Kaczon

Prezes |zby Gospodarczej
Reklamy Zewnetrznej

Poznan rozpoczat prace nad projektem uchwaty krajobrazowej dla miasta
w pierwszych miesigcach 2017 roku. Pod koniec tego samego roku
przedstawiono gtéwne zatozenia do projektu, zresztg bardzo dobrze
przygotowane takze pod wzgledem graficznym.

Odbyto sie wiele spotkan konsultacyjnych z przedstawicielami wielu
zainteresowanych srodowisk. Trzeba przyznac, ze MIASTO chciato stuchac
tych, dla ktérych ,dziatania reklamowe” w MIESCIE s wazne.

Faktem jest tez, ze w potowie 2018 roku miasto przekazato stupy reklamo-
we i wiaty przystankowe pod zarzad spotki miejskiej - Miedzynarodowych
Targoéw Poznanskich. Tym samym zapewniajac sobie niejako wytacznosc
na najlepsze miejsca reklamowe w miescie. Z kolei targi podpisaty dwie

umowy na uzytkowanie tego potencjatu przez najblizsze lata, z dwiema najwiekszymi firmami na rynku

OOH: AMS i Stroer.

Zapisy wytozonego projektu uchwaty krajobrazowej dla Poznania sg najbardziej wywazone z dotychcza-
sowych tego typu dokumentoéw. Fakt, ze z terendw $cisle zabytkowych znikng nosniki reklamowe formatu
18 m? nie jest niczym zaskakujacym. Tym bardziej, ze nosniki te beda mogty funkcjonowac na pozostatych
obszarach miasta. W sposéb ograniczony (diabet tkwi w szczegdtach), ale jednak tak. Poznarn uznat waznos¢
posiadania na swoim terenie nosnikow cyfrowych, w formacie citylight i o powierzchni do 9 m?, praktycz-
nie na terenie catego miasta. To przejaw myslenia kategoriami prawdziwego Smart City.

Pozostaje do wyjasnienia kilka kwestii zwigzanych ze ,wspotczynnikami odlegtosci”iich wptywu na sytu-
owanie nosnikow. Uwazam, Ze da sie je pozytywnie rozwigzac na etapie zgtaszania uwag do wytozonego

obecnie projektu uchwaty krajobrazowej dla Poznania.
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Olaf Krynicki Adam taszyn

Director of Communications, Samsung Electronics Polska Prezes Zarzadu, ALERT MEDIA

Lokalne zarzadzanie globalnym kryzysem: 5 zjawisk na jakie, zdaniem PR-owca, warto zwrdci¢ uwage w odniesieniu do

Méwcie zawsze jednym gtosem. ostatniego roku.

Miejcie zawsze petng wiedze o sytuadji. 1. Brutalizacja $rodowiska komunikacyjnego. Zabdjstwo Pawta Adamowicza nie wzieto sie

Dokfadnie monitorujcie sytuacje. znikad. Hejt to rosnacy problem nie tylko polityki, ale i urzeddw, instytugji, firm i marek.

Reaguijcie szybko i pewnie. 2. Kasuj hejt. To nie cenzura, a walka z przemocg werbalng w sieci.

Walczcie o dobre imie firmy. 3. Dirt Data Handling. Jest wzrost popytu klientdw na zarzadzanie hejtem i fake-newsami

Miejcie dystans, bo inaczej zwariujecie. ® w mediach spotecznosciowych. To wymaga kompetencji PR-owych, jakich brakuje w agencjach
interaktywnych, czyli wiedzy taczacej zarzadzanie kryzysem, media relations i psychologii
Internetu.

. . s 4. Opada fala zainteresowania mtodych ludzi PR-em. Coraz mniejsza frekwencja na studiach PR.
A A Kongres Profe SjonaIIStOW 5. Kler w wizerunkowej spirali. Cafa Polska moze sie uczyc - jak - NIE zarzadzac kryzysem,
Prfesonaliton Public Ralationy 1o Public Relations  obserwujac kolejne dziatania Episkopatu pogarszajace wizerunek KK, zamiast ratowania go.
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Fot. Romet Factory Team

ROMET - SUKCES
SPORTOWEGO TEAMU

0 produktach, testowaniu ich przez profesjonalnych zawodnikdw sportowych
i marketingu sportowym — rozmawiamy z Lidia Grabiec, dyrektorem marketingu
w Grupie Arkus & Romet oraz Wojciechem Baczkiem liderem Romet Factory Team.

Jaki byl ostatni rok, jesli chodzi

o sukcesy zawodnikéw i rozwéj pro-
duktu?

Wojciech Baczek: \W 2018 roku Romet Factory Team
wystartowat 295 razy. Nasz zespot przejechat facznie
ponad 13 tysiecy kilometrow — czyli odlegtos¢ jaka
mozna przeby¢ z Polski do Australii oraz pokonat
302.180 metrow w pionie. Obrazowo mozna to
przedstawi¢ w bardzo prosty sposéb. Zawodnicy
jezdzacy w Romet Factory Team trzy razy wjechali

i zjechali z Mount Everest. To bardzo wiele mozliwo-
4ci, aby w réznych warunkach moc przetestowac
produkowane przez Romet rowery. Znakomite przy-
gotowanie do sezonu i odpowiedni sprzet przetozyto
sie na zajecie przez zawodnikow 166 miejsc w Top

3. Starty w zawodach i treningi s niezwykle istotne
z punktu tworzenia nowych produktéw - to dzieki
naszym testom, w naturalnych sytuacjach, konsu-
menci otrzymujg rowery najlepszej jakosci, dostoso-
wane do ich potrzeb.

Jak dziala Romet Factory Team
idlaczego jego istnienie jest istotne

z punktu widzenia marki?

W.B.: Sezon, ktéry niedawno sie rozpoczat to
zwigkszony sktad Teamu. W tym momencie w Teamie
mamy ponad 100 aktywnych zawodnikow, ktorzy
specjalizujg sie w réznych dyscyplinach. Do dotych-
czasowego sktadu dotaczyto 30 nowych cztonkow.
Dzieki temu w sezonie 2019, mamy mozliwo$¢ pracy
z doswiadczonymi zawodnikami, ktérzy osiggaja
sukcesy w swoich dyscyplinach i kategoriach wieko-
wych. Sciganie pod skrzydtami Romet Factory Team,
rozpoczyna czotowa zawodniczka torowa w Polsce
— Edyta Jasifska — reprezentantka Polski podczas
igrzysk w Rio de Janeiro w 2016 roku. Dodatkowo
Team uzupetniajg zawodnicy startujacy w takich dys-
cyplinach jak XC (cross — country, kolarstwo gdrskie),

Fot. Zespot Romet Factory Team

DH (wyscigi zjazdowe — downhill), CX (Cyclocross —
przetajowe), Duathlon oraz Triatlon.

Lidia Grabiec: Sukcesy Teamu to oczywiscie dla

nas duzy atut wizerunkowy, ale réwniez mozliwo$c
testowania projektowanych przez nas roweréw przez
osoby z ogromnym doswiadczeniem. To przektada
sie na zaufanie konsumentéw, ktérzy wybieraja nasze
rowery w zaleznosci od swoich potrzeb i aktywnosci,
towarzyszacym im w zyciu.

Co z perspektywy tworzenia produktu
daje praca z Romet Factory Team?
L.G.: Obecnie 70% catego Teamu, to zawodnicy $ci-
gajacy sie w maratonach MTB. To jedna z najbardziej
popularnych dyscyplin i jednocze$nie bardzo wyma-
gajaca jesli chodzi o dobry sprzet. Testowanie sprzetu
przez zawodnikow naszego Teamu, zaréwno podczas
treningdw i zawoddw to jeden z wazniejszych
czynnikow, ktére decyduja o sukcesie konstrukcyjnym
produkowanych przez Romet roweréw. Oddajac testo-
wanie tworzonych przez nas produktéw, doswiadczo-
nym zawodnikom, dajemy gwarancje jakosci tego, co
tworzymy i co finalnie otrzymuje od nas konsument.
Praktyczne testy pozwalajg naszym inzynierom two-
rzy¢ rowery, nie tylko dla najbardziej wymagajacych
uzytkownikow, ale rowniez doskonali¢ te produkowa-
ne w $rednim segmencie. Warto podkresli¢, ze nasze
rowery sg testowane nie tylko podczas zawodow,

czy treningdéw ale réwniez w trakcie zgrupowan,

ktére organizujemy w naszych Centrach Testowych

w Myslenicach i Srebrnej Gorze. Centra pozwalaja
sprawdzi¢ rowery z roznych segmentéw na specjalnie
do tego przygotowanych trasach rowerowych. Tam
takze mozliwos¢ testowania oddajemy rowniez w rece
konsumentéw. Centra sg otwarte dla wszystkich,
ktorzy chcag np. sprobowac jazdy na wymagajacym
terenie i rowerze elektrycznym, a sama mozliwos¢
zapisania sie na jazdy jest bardzo prosta i odbywa sie

przez formularz zgtoszeniowy na naszej stronie www.
Taka forma testowania sprzetu to np. Swietna propozy-
cja na weekendowy wyjazd za miasto.

na podium i bedzie powiekszat sie o kolejnych
Swietnych zawodnikow.

L.G.: Inwestycja w sport, ktory to oczywiste

dla naszej marki jest najlepsza dziedzing, aby
uwiarygodnic produkty, ktére tworzymy w oczach
konsumentow jest z naszego punktu widzenia
dobra decyzja. Dzieki wsparciu Romet Factory
Team - nasi inzynierowie tworza produkty przete-
stowane w nawet najbardziej ekstremalnych sytu-
acjach i wspdlnie z zawodnikami daja gwarancje
najlepszej jakosci. Sukcesy sportowe zawodnikdw,
tylko to potwierdzaja.

Produkt, ktéry powstal dzieki takiej
wspolpracy i z ktérego jestescie naj-
bardziej dumni to..?

L.G.: Efektem wspdtpracy pomiedzy zawodnikami Ro-
met Factory Team a inzynierami, ktérzy tworza nasze
produkty jest ubiegtoroczny sukces jednego z naszych
flagowych roweréw — MUSTANG. Udato nam sie stwo-
rzy¢ rower dla wymagajacych, ktéry przetestowany
zostat w réznych warunkach i sytuacjach. Zaintereso-
wanie MUSTANGIEM w duzym stopniu wptyneto na
nasze decyzje zwigzane ze specyfikacjg modeli, jakie
prezentujemy w najnowszej kolekcji, przygotowanej
na 2019 rok. W tym sezonie dzieki wspotpracy dziatu
R&D marki Romet oraz zawodnikéw Romet Factory
Team, nasza oferta zostata rozbudowana i dopasowana
do indywidualnych potrzeb, zaréwno oséb startu-
jacych w zawodach, jak i tych uzytkujacych rowery
rekreacyjnie. W tym roku do sprzedazy trafia cata seria
6 modeli o rozbudowanej i atrakcyjnej specyfikacji,
ktére zachowuja wszystkie cechy typowe dla MUSTAN-
GOW, czyli zaawansowang aluminiowa rame, sportowg
geometrie, wyrazista minimalistyczna grafike. Wszystko
po to, aby ten uznany model mégt by¢ dostepny dla
szerszej grupy uzytkownikow.

Fot. Rower Romet Mustang M3

Wiosna i lato to szczyt sezonu
rowerowego, czy poza dziatania-
mi zwigzanymi z Romet Factory
Team, marka bedzie rowniez Kiero-
waé swoja komunikacje do konsu-
mentow np. w ramach bezposred-
niego kontaktu z produktem?

L.G.: Przerzu¢ sie na Romet”to hasto naszej
wiosennej kampanii, ktéra ma na celu zachecenie
konsumentéw do postawienia na aktywnos¢
fizyczng i wyboru roweru jako podstawowego
srodka transportu. W naszej kampanii skupiamy
sie na promocji roweréw z kategorii MTB, Cross

i Trekking. Tegoroczna odstona kampanii opiera
sie na wielokanatowych dziataniach z obszaru ATL,
digital i BTL. Ruszylismy z intensywnga kampania
digitalowa. Tutaj w duzej czesci docieramy do
naszej grupy docelowej za pomocg mediow
spotecznosciowych — Instagrama, Facebooka

i YouTube'a. Dla wzmocnienia dotarcia uruchomi-
lismy platforme www.nowyromet.pl, skierowang
do sklepdw wspotpracujacych z marka. Wystarczy,
ze klient szukajacy roweréw wpisze miasto, w kté-
rym mieszka lub wigczy geolokalizacje, a mecha-
nizm sam zaproponuje mu sklep, gdzie znajduja
sie promowane w kampanii rowery. Dodatkowo
w ramach akcji,Rowerowy kwiecien" przy wspot-
pracy z Radiem Zet w osmiu polskich miastach

— Chetmie, Zamosciu, Rzeszowie, Sosnowcu,
todzi, Supraslu, Siedlcach i Lidzbarku Warmin-
skim mieszkaricy mogli odwiedzi¢ plenerowe
studia i przetestowac rowery ze wszystkich grup
rowerowych wystepujacych w kolekcji marki na
sezon 2019. Dodatkowo do dyspozycji mieszkan-
cow przekazalismy naszych ekspertdw, doradcow
serwisowych, ktérzy udzielali rowerowych porad.
W kampanii potozono takze duzy nacisk na edu-
kacje najmtodszych w miasteczku rowerowym,
gdzie mozna byto szlifowac jazde na rowerze czy
lepiej poznac przepisy ruchu drogowego.

Jak dzialania Romet Factory Team
wspierajq wizerunkowo marke Romet?
W jaki sposob komunikowane jest
wsparcie Teamu przez marke?

L.G.: Nasze dziatanie w obrebie marketingu sporto-
wego opiera sie gtéwnie na dziatalnosci sportowej
Romet Factory Team. Jako marka silnie uczestniczy-
my w zawodach, w ktérych startuja nasi zawodnicy.
W najblizszym sezonie wizerunkowo pojawimy sie na
najwazniejszych zawodach w kraju, w ktérych biorg
udziat zawodnicy reprezentujacy rézne dyscypliny.
Nasze wsparcie dla Teamu widoczne jest przede
wszystkim na strojach zawodnikéw. Komunikacje
zwigzang z marketingiem sportowym kierujemy
takze do fanow sportéw rowerowych. Nasz Team
czynnie bierze udziat w prowadzeniu dedykowanego
profilu w social mediach. Co ciekawe, komunikacje na
profilu w catoéci oddajemy naszym zawodnikom. To
oni opisujg tam swoje sukcesy sportowe, osiggniete
wyniki, relacje z przygotowarn, treningéw czy wreszcie
testowanie roweréw. Dzieki temu, ze oddalismy profil
Teamu w rece zawodnikdw zyskujemy autentyczno$c
i prawdziwe emodje.

Jaki pod wzgledem sportowym i pro-
duktowym bedzie rok 2019?

W.B.: W sezonie 2019 zawodnicy beda walczyc

o sportowe laury w zawodach krajowych i miedzy-
narodowych, a podczas treningdw i przygotowar

do wyscigéw przetestujg na sportowym poligonie
znaczna czesc rowerdw nalezacych do kolekeji marki
Romet. Mamy nadzieje, ze z tego doskonatego pota-
czenia powstang projekty rowerdéw, ktére pdzniej trafig
do sprzedazy. Mysle, ze gwarancja jakosci jaka dajemy
naszym konsumentom jest niewyobrazalna i mam
nadzieje, ze przetozy sie ona na zainteresowanie kon-
kretnymi modelami roweréw z réznych segmentow
rowniez w kolejnym sezonie, a nasz Team z roku na rok
bedzie jeszcze lepszy, zajmujac jeszcze wiecej miejsc

Lidia Grabiec

Rozmawiata Magdalena Wilczak

Dyrektor Marketingu marki Romet, odpowiedzialna za rozwdj marki oraz
strategie reklamowa i komunikacyjna. Absolwentka UKSW w Warszawie na
Wydziale Socjologii, specjalista komunikacji w biznesie, trener komunikacji
miedzyludzkiej, brand manager, dr socjologii. W swoim doswiadczeniu
marketera skoncentrowana na filozofii budowania nowych koncepcji
komunikacji marketingowej, badaniu relacji i obszaréw pomiedzy marka a
grupg docelowa.

Od 2018 petni role Managera Romet Factory Team. Z kolarstwem zwigzany
od 25 lat, w imprezach kolarskich startowat juz w latach 90. i stawat na
podium min. podczas pieszego Festiwalu Rowerowego w 1996r. Czynnie
bierze udziat w imprezach MTB, jak i szosowych, zaliczajac sie do czotdwki
swojej kategorii wiekowej na krotkich dystansach sprinterskich. Aktywny
réwniez w innych obszarach sportowych, uczestniczyt w lekkoatletycznych
Mistrzostwach Polski (1998-2000). Poza sezonem interesuje sie réwniez
takimi sportami jak tenis ziemny, badminton, snowboard.
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O roli targow w dobie Internetu

P Davide Odella
Dyrektor Handlowy EXPO XXI Warszawa

Targi sq idealnym miejscem, aby porozmawiac osobiscie
z potencjalnym partnerem/ klientem. Spotkania face-to-face
dajq niepowtarzalng okazje do nawiqzania trwatej i szczerej
relacji. Pozwalajq poznac oczekiwania, doprecyzowac po-
trzeby oraz sq pomostem do budowy wzajemnego zaufania.
W przypadku naszych klientdéw, traktujemy kazdego z osob-
na jak partnera i dbamy o to, aby by¢ dla nich na kazdym
szczeblu wspdtpracy. Na rynku eventowym zaczeto pojawiac
sie wiecej wydarzeri ukierunkowanych na rozwdj. Ze wzgledu
na to, ze rynek ewoluuje, wymusza on poniekqd zardwno od
organizatordw, jak i zarzqdzajqcych obiektami dostosowa-
nie sie do zmieniajqcych sie potrzeb. Zardwno w przypadku
wydarzeri B2B, jak i B2C odbiorcy coraz czesciej oczekujg
merytoryki. Aby wyjs¢ naprzeciw oczekiwaniom klientéw

wydarzenia targowe czesto fgczone sq z konferencjami.

Ewa Woch P
Wiceprezes Targow w Krakowie

Wysoka frekwencja gosci, ktdrzy biorg udziat w organizowanych
przez nas targach, $wiadczy o potrzebie bezposrednich spotkari. To
podczas rozmdw najlepiej poznajemy drugq osobe. Czasami kore-
spondujemy z nig miesiqgcami, a dopiero podczas rozmowy na zywo
okazuje sie, ze dany rozmdwca to niezastgpiony partner w biznesie.

Bezposrednie spotkania dajq ogromnq dawke wrazeri iemodji. Ta-
kich uczuc z pewnosciq nie doswiadczymy podczas pisania maili czy
rozmdw telefonicznych. Targi to miejsce, gdzie nie tylko wymieniamy
kontakty, ale réwniez dzielimy sie wiedzq i doswiadczeniem. Spotka-

nia z catq pewnosciq tqczq ludzi, dlatego warto na nie znalez¢ czas.

dr inz. Ludomir Tuszynski
Prezes Zarzadu Expo Silesia

[

'{,_j : ‘ Targi, wystawy, konferencje i spotkania branzowe to obecnie
najlepsza forma nawiqzania nowych i podtrzymania obecnych

kontaktdw. Szczegdinie wydarzenia przemystowe udowadniajq, ze
targi to nadal doskonata okazja do prezentadji oferty firm, prezentacji
nowosci i wymiany doswiadczer. Z pewnosciq mozna zaprzeczy¢
stwierdzeniu, ktdre co jakis czas sie pojawia, Zze nie ma juz miejsca na
targi, a dziatania firm przeniosq sie do Internetu. Nie zapominajmy
przede wszystkim o moZliwosci obserwowania maszyn i urzqdzer
w ruchu, czyli pracujqcych ,na zywo, co jest moZliwe jedynie w od-
powiednio przygotowanym technicznie centrum wystawienniczym,
a takim wiasnie jest Expo Silesia.

.
A

Alicja Platek
Dyrektor Targdw Beauty Days w PTAK WARSAW EXPO

Targi branzowe cieszq sie coraz wiekszq popularnosciq, poniewaz
ich najwiekszq wartosciq jest mozliwos¢ nawiqzania cennych
relagji biznesowych. Internet czy telefon nigdy nie zastqpiq
bezposredniego kontaktu z drugim cztowiekiem. W czasach
postepujqcej digitalizadji to wtasnie relacje osobiste majq bardzo
duzy wplyw na decyzje. Targi to jedyne miejsce, w ktdrym w sto-
sunkowo krétkim czasie mozna przeprowadzic wiele rozmow
Znowymi oraz dotychczasowymi kontrahentami. Organizatorzy
muszq zapewnic uczestnikom komfortowe warunki prowa-
dzenia rozmdw biznesowych oraz zaprosi¢ odpowiedni profil
odwiedzajqcych. Jednoczesnie nalezy pamietac, ze dzisiaj targi
to nie tylko wystawa, ale event. Targi muszq byc¢ wzbogacone

o atrakcyjne wydarzenia towarzyszqce, wartos¢ merytoryczng
na najwyzszym poziomie, spotkania z ekspertami branzy oraz
gwiazdami show-biznesu.
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Joanna Litwin PY Sabrina Zymierska
Targi Kielce Dyrektor Poznan Congress Center

Komunikacja bezposrednia z klientami, partnerami han-
dlowymi i przedstawicielami medidw, jest niezbedna jako
element strategii marketingowej dla przedsiebiorstwa. Nie
ma bardziej bezposredniej formy niz targi. To idealne miejsce
spotkan dla biznesu i najlepszy sposéb dotarcia do wielu
klientow w jednym miejscu i czasie. Koncentrujq uwage
otoczenia, kooperantéw czy medidw - na firmach i ich
produktach. Stanowiq niezwyktq okazje do realizacji celéw
zwiqzanych ze wszystkimi obszarami marketing-mixu. Sita
targdéw polega na ich interaktywnosci. To jedyne narzedzie
komunikacyjne, ktére pozwala na wykorzystanie wszyst-
kich zmystdw w bezposredniej interakcji. Targi stanowiq
okazje do dialogu i wymiany opinii. Klient ma tyle samo do
powiedzenia o produkcie, co jego sprzedawca. Najwiekszym
zagrozeniem dla imprez wystawienniczych jest przenoszenie
biznesu i kontaktéw tylko do online’u. Nalezy pamietac, ze
biznes tworzq ludzie, ktdrych sympatie i zaufanie najtatwiej
Jest jednak zdobyc¢ podczas bezposredniego spotkania.

Nie wyobrazam sobie prowadzenia jakiegokolwiek biznesu bez
spotkan. W dzisiejszych czasach to kontakty bezposrednie oraz
wymiana mysli i doswiadczen stanowiq o sukcesie firmy. Branza
MICE, w sktad ktdrej oprdcz targdw wchodzq kongresy, zjazdy
oraz szeroko pojete eventy, za jedno z fundamentalnych zatozen
obrata integracje oraz budowanie relacji. Targi to naturalne
miejsce do promocdji i sprzedazy swoich produktéw czy ustug,
ale takze zapoznania sie z ofertq konkurencji oraz spotkaniem

z obecnymi, czy potencjalnymi klientami. Stanowig w pewnym
sensie katalizator do dalszego rozwoju naszej firmy, zmuszajq
do obserwadji trendéw i zachodzqcych zmian, a co za tym idzie
edukujq i motywujq do dalszego rozwoju. Z biegiem lat zmienia
sie jednak charakter poszczegdlnych imprez, odchodzi sie od
klasycznych wystaw na rzecz spotkan nieformalnych, czy wspo-
mnianych wczesniej eventdw. Coraz czesciej obserwujemy, iz
nabierajq znaczenia imprezy B2C dla szerokiej publicznosci, a od
kilku lat ogromnq popularnosciq cieszq sie spotkania integracyj-
ne czy festyny.
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FOLIOWKOM MOWIMY NIE!

Przecietny Europejczyk zuzywa 175 toreb foliowych rocznie, ktdre trafiajg na Smietnik
albo, co gorsza, zanieczyszczaja morza i oceany, gdzie moga przetrwac nawet setki lat.
Najlepszym rozwigzaniem jest catkowite wyeliminowanie tzw. foliowek i postawienie
na torby wielokrotnego uzytku. To dziecinnie proste. Zwtaszcza, ze dostawcy i producenci
artykutw promocyjnych dwojq sie i troja w proponowaniu akcesoriow do przenoszenia

zakupow i podrecznych rzeczy.

Nazwa produktu: Torba materiatowa, zwijana
Rodzaj materiatu: bawetna w gramaturze
1459/ m?

Wymiar: po roztozeniu 38x42 cm

Mozliwosci nadruku: w zaleznosci od
nakfadu i oczekiwan klienta - druk cyfrowy
DTG, sitodruk lub druk reaktywny

AllIBag | www.allbag.pl

{L

Nazwa produktu: Torba R002X HDi Compact
Shopper od Result Clothing

Rodzaj materiatu: 100% poliester

Wymiar: 36x39 cm, po ztozeniu

10x12 cm

Mozliwosci nadruku: haft, termotransfer

les Polska | www.iespolska.pl

Unia Europejska walczy z plastikiem. Komisja ochrony
srodowiska przy Parlamencie Europejskim przyjeta
rezolucje, w ramach ktérej od 2021 r. plastikowe jedno-
razdwki (sztucce, talerzyki, stomki i patyczki higieniczne)
beda zakazane na terytorium Wspolnoty. W ramach
dopasowania polskich przepiséw do prawa panujacego
juzw UE - od 1 stycznia 2018 kazdy sklep musi dolicza¢
25 gr brutto do wydawanej torby foliowej, a nastepnie
raz w roku przekazywac zebrane, z tytutu tzw. opfaty re-
cyklingowej, pienigdze panstwu. Jak podkresla Minister-
stwo Srodowiska, ktére jest pomystodawca proponowa-
nych zmian, celem jest uswiadomienie spoteczenstwu
problemu ochrony srodowiska. Zmiany maja za zadanie
przede wszystkim ograniczy¢ stosowanie nieekologicz-
nych torebek foliowych oraz sktonienie konsumentéw
do wykorzystywania opakowar wielokrotnego uzytku
lub z papieru.

W trosce o ekologie réwniez popularne sieci handlowe
podejmuja dodatkowe dziatania. Np. Biedronka kwietniu
wprowadzita do swoich sklepéw torbe typu T-shirt,
ktora wykonana zostata w 80 procentach z materiatéw
pochodzacych z odzysku. Dzieki swojej grubosci nadaje
sie do wielokrotnego uzytku i, co wazne, w 100% podle-
ga recyklingowi.

Najlepiej jednak zdecydowac sie na rozwigzanie
wielokrotnego uzytku. Mozliwosci nie brakuje -
torby bawetniane, Iniane, poliestrowe czy z juty,
worko-plecaki i woreczki z dowolnym nadrukiem
charakteryzuja sie duza wytrzymatoscia podczas
uzytkowania i prania, dtugotrwatym utrzymaniem
barw nadruku oraz (co bardzo istotne!) niskg ceng
przy wiekszych naktadach. Estetyczne, solidnie
wykonane torby reklamowe z nadrukiem oprécz
swojej funkcji czysto uzytkowej sg rownoczesnie
tanim i skutecznym nosnikiem reklamy.

Szczegolnie, ze wybor modeli i kolordw jest
olbrzymi. Kazdy znajdzie co$ dla siebie! Dzieki
temu prawie kazdy z nas ma swoja ulubiong torbe
z napisem albo w kolorze, szczegdlnie bliskim
sercu. Ten artykut promocyjny to niezbednik
kazdej imprezy targowej czy konferendji, a jego
atutem jest praktycznosc i dtuga zywotnosc. Przy
okazji, warto pamietac, ze gadzety wptywaja

na wizerunek marki. Eko-produkty wielorazo-
wego uzytku sg przejawem troski o srodowisko
naturalne i ksztattuja pozytywny image firmy lub
instytucji, wykorzystujacej je w swoich dziataniach
promocyjnych.

TORBY NA

EKO-ZAKUPY
PROPOZYCJE
WYSTAWCOW

Festiwal Marketingu.pl
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Nazwa produktu: Torba bawetniana
z dtugimi uchwytami

Rodzaj materiatu: 100% bawetna
Wymiar: 38x42 cm

Mozliwosci nadruku:

DTG, haft, sitodruk

Falk&Ross Group Polska | www.falk-ross.eu

Nazwa produktu: Torba bawetniana BIG PURE
Rodzaj materiatu: bawetna

Wymiar: 38x42 cm

Mozliwosci nadruku:

znakowanie sitodrukiem, transferem lub
fototransferem

Inspirion Polska | www.inspirion.pl

Nazwa produktu: Torba Sztokholm

Rodzaj materiatu: 100% bawetna typu drelich
2709/ m?

Wymiar: 50x45 cm z dnem 8 cm, diugie raczki
Mozliwosci nadruku: nadruk od krawedzi
torby przed uszyciem, druk sitodrukiem lub
folig flex np. odblaskowg

Gift More | www.giftmore.pl

Nazwa produktu: Torba Cotton Fare Promo
GCF/LY001

Rodzaj materiatu: 100% bawetna

o gramaturze 140g/ m? dostepna w 5 kolorach
Wymiar: 38x42 cm

Mozliwosci nadruku: transfer, sitodruk, druk
cyfrowy DTG

Lynka | www.lynka.eu



Nazwa produktu: Torba bawetniana
Rodzaj materiatu: bawetna w gramaturze
1409/ m’

Wymiar: 38x42 cm

Mozliwosci nadruku: mozliwosc¢
uszlachetnienia wszystkimi technikami
L-SHOP-TEAM Polska | www.l-shop-team.pl

Stoffliebe
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Nazwa produktu: Torba bawetniana
Rodzaj materiatu: Bawetna ecru 145 g
Wymiar: 38x41 cm z dtugim uchem
Mozliwosci nadruku: nadruk jednostronny
lub dwustronny wg koloréw pantone lub
cmyk farby plastizolowej

AWIH | www.awih.com.pl

Nazwa produktu: Plecak Crossett
Rodzaj materiatu: Ribstop poliester
Wymiar: 20x42x14 cm

Mozliwosci nadruku:

sitodruk

PAR BAKULA | www.par.com.pl

Nazwa produktu: Torba na zakupy
Rodzaj materiatu: dowolny
Wymiar: dowolny, szyjemy na miare
Twoich potrzeb

Mozliwosci nadruku: dowolna

SIM KOLO | www.simkolo.pl

Nazwa produktu: Torba na zakupy Pheebs
Rodzaj materiatu: bawetna z recyklingu
180g/ m*

Wymiar: 39x42 cm

Mozliwosci nadruku: sitodruk, transfer
cyfrowy, transfer, haft

PF Concept International B.V.
www.pfconcept.com

Nazwa produktu: SuboShop A
Rodzaj materiatu: z widkniny z dtugimi
uchwytami

Wymiar: 36x38 cm

Mozliwosci nadruku: full color,
personalizowana w catosci

ANDA PRESENT Ltd. | www.andapresent.com

ZAPROJEKTUJ SWOJ WOREK

Kieszen

jako opcja

Dowolna grafika
CMYK 300dpi

Sznurek

10 koloréw do wyboru

Okucia metalowe

10 koloréw do wyboru

SDY tel. +48 22 206 38 11 e-mail: biuro@sdxgroup.pl www.sdxgroup.pl
A Pracujemy tylko z Agencjami Reklamowymi

GROUP
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NOWOSCI

(zotowi dostawcy i producenci artykutéw promocyjnych przygotowali ciekawg oferte nowosci na wrzesniowe targi reklamy,
dzieki ktérym impreza moze stale poszerza¢ swéj gadzetowy potencjat.

VOYAGER XD

VOYAGER XD

Ten bambusowy organizer na biurko P308.629 to rowniez nowoczesna tadowarka
bezprzewodowa 5W, ktéra taczy w sobie dwa trendy — dbatos¢ o srodowisko oraz
tadowanie telefonu bez zbednych kabli. Stylowy, wykonany z naturalnego bambusa
przybornik sprawi, ze na Twoim biurku zawsze bedzie porzadek. Wejscie DC 5V/1,5A,
wyjscie: 5/800 mA. W komplecie kabel micro USB do poditaczenia fadowarki do Zrodfa
zasilania.

AXPOL Trading | +48 61 659 88 00 | www.axpol.com.pl

Dr.Bac(Jy

Recznik szybkoschnacy Dr.Bacty

Polska marka recznikdw z ultramikrowtokna. Sg 1zejsze od bawetnianych, schng kilkakrot-
nie szybciej i maja wykonczenie antybakteryjne Polygiene. Recznik mozna brandowac
réznymi technikami: grawer, haft, transfer, tampodruk lub wyttaczanie. Efekt nadruku jest
trwaty i zachwycajacy.

Red Bird | +48 42 6505 439 | www.redbird.pl

L

Dtugopis reklamowy Kalido

LTI

Dtugopis reklamowy, ktéry sprawdzi sie podczas kampanii reklamowej w kazdej firmie.
Pozwala skutecznie wypromowac swoja marke na tle konkurencji. Umieszczenie wy-
branych nadrukéw na dtugopisie nie jest trudnym procesem. Prezentujemy nasz nowy
produkt - Kalido. To rézne kolory i niemal nieograniczone mozliwosci marketingowe.
Nasz dtugopis posiada duzg powierzchnie reklamowa, dlatego umiescisz na nim takie
elementy graficzne, jakie tylko sobie wymarzysz.

Exito Group | +48 22 852 22 98 | www.adpen.com.pl

True Utility® TU181 - wielofunkcyjny zestaw Handyman

Brytyjska marka True Utility® specjalizuje sie w projektowaniu i produkcji wysokiej
jakosci narzedzi. Nowy 18-funkcyjny zestaw posiada wszystkie niezbedne narzedzia,
ktore sg schowane w stylowej, ergonomicznej obudowie zawierajacej kombinerki,
pite, srubokrety, a takze petnowymiarowy néz. Cato$¢ wraz z adapterem i 9 bitami jest
pakowana w etui ze szlufka na pasek.

Expen | +48 22 299 05 50 | www.trueutility.com.pl

NEBO® NE6691 - Lampa czotowa REBEL 600RC

NEBO® to amerykariska marka, jedna z najlepiej projektujgcych, przyjaznych dla
uzytkownika latarek i narzedzi. REBEL jest latarka, ktora moze stuzy¢ takze jako czotowka,
poniewaz posiada regulowany pasek na gtowe. Pomimo swoich niewielkich rozmiaréw
- miesci sie w dtoni, posiada $wiatto o imponujacej mocy 600 lumendw. Obrotowa
gtowica umozliwia odpowiednie ustawienie oswietlenia.

Expen | +48 22 299 05 50 | www.nebo.com.pl

FOFCIO PROMO TOYS

Mike to pluszowy zubr magnes HE757, ktérego zwierzecy magnetyzm przyciagnie
uwage kazdego klienta. Pomoze zorganizowa¢ dokumenty, rodzinne zdjecia na lodéwce,
a dzieki biatej koszulce pod nadruk to doskonaty nosnik logotypu i przekazu reklamo-
wego. Niezawodny sposdb na potaczenie reklamy mitej w dotyku i przyjemnej dla oczu

z praktycznym gadzetem. Uksztattuje pozytywny wizerunek firmy podczas akgji promo-
cyjnych oraz po jej zakoriczeniu, wywotujac mite skojarzenia z marka kazdego dnia.

AXPOL Trading | +48 61 659 88 00 | www.axpol.com.pl



ZABEZPIECZENIE SUWAKOW
PRZED KRADZIEZA

Plecak PROTECT

Posiada przednig przegrode z pionowym suwakiem, przestrzenng przegrode gtéwng
i przegrode na laptopa, trzy wsuwane kieszenie, karabinek skfadany na zewnatrz

dla zabezpieczenia zamka przed kradziezg, uchwyt do przenoszenia, wyscietane plecy
z przegroda bezpieczenstwa.

Oferta tylko dla agencji reklamowych.

Inspirion Polska | +48 71 310 91 00 | www.inspirion.pl

EKOPRZYJAZNE
DO WIELOKROTNEGO UZYTKU

Zestaw stomek ze stali nierdzewnej DRINK FRIENDLY

Sktadajacy sie z 4 stomek i szczoteczki do fatwego czyszczenia, zapakowane
w przyjaznej dla srodowiska bawetnianej torbie.

Oferta tylko dla agencji reklamowych.

Inspirion Polska | +48 71 310 91 00 | www.inspirion.pl

MOCNA LATARKA L B
Z 3 TRYBAMI OSWIETLENIA -

Powerbank LUX

To idealne Zrédto zapasowej energii w podrdzy. Przeznaczone dla smartfonéw oraz
innych urzadzer USB. Posiada 15 biatych diod LED z 3 réznymi trybami o$wietlenia,
diody LED pokryte biatg, fluorescencyjng powtokg, ze wskaznikiem poziomu
natadowania, wydajnym akumulatorem ok. 8000 mAh i dwoma ztaczami USB.

Oferta tylko dla agendji reklamowych.

Inspirion Polska | +48 71 310 91 00 | www.inspirion.pl

RYSOWANIE NA EKRANIE
BEZ UZYCIA PAPIERU

Tablet LCD MAGIC SCRIPT

Tablet z 85-calowym ekranem, rysikiem oraz przyciskiem do wymazywania zawartosci
ekranu. Idealny do tworzenia list, notatek, rysunkéw i wiadomosci. Przyjazny dla
srodowiska i ekonomiczny jako alternatywa dla papieru. Zawiera baterie.

Oferta tylko dla agencji reklamowych.

Inspirion Polska | +48 71 310 91 00 | www.inspirion.pl

NOte Box - wybrany notes i dtugopis w eleganckim opakowaniu

Stwérz idealny podarunek
7 serig thINKme!

Dzieki zestawowi
NoteBox

/VOT 5&-

Twoja firma na dtugo
zapisze sie w pamieci klienta!

zapraszamy na www.thinkme.com.pl
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FEOTRCTION

KORUNMA

ALUMINIOWE ETUI
Z MECHANIZMEM

WYSUWANIA KART

Aluminiowe etui zmechanizmem wysuwania kart

Sztywne aluminiowe etui z mechanizmem wysuwania kart pfatniczych, klipsem na
banknoty oraz zabezpieczeniem kart zblizeniowych przed kradzieza danych. Trwate
znakowanie poprzez nadruk. Etui pakowane w eleganckie pudetko. Krétki czas realizadji.
W ofercie posiadamy takze réznego rodzaju skdrzane etui na karty oraz portfele,

z wbudowang certyfikowang ochrona kart zblizeniowych RFID STOP™.

Zapraszamy do kontaktu.

Koruma | +48 62 720 93 76 | www.koruma.pl

AIRGIFTS

Wysuwana lampka kempingowa Air Gifts V4898 sprawdzi sie w kazdych warunkach.
Produktu mozna uzywac na dwa sposoby: jako latarenke do postawienia lub
powieszenia w namiocie lub po ztozeniu jako latarke z wygodnym uchwytem. Latarenka
COB 3W (300 lumenow), latarka COB TW (100 lumendw), uchwyt z mozliwoscia
przetozenia z pozycji pionowej do poziome). Idealne rozwigzanie dla wielbicieli podrézy,
wypoczynku w plenerze i aktywnej formy spedzania czasu.

AXPOL Trading | +48 61 659 88 00 | www.axpol.com.pl

Personalizowana opaska na reke dla dzieci z ATESTEM PZH

Gadzet powstat z mysla o zapewnieniu najmtodszym bezpieczenstwa, a jednoczesnie
jako kreatywny gadzet dla firm. PREMIERA 2019 to Siband UV - opaska posiada
wszystkie korzysci standardowej NIEZGUBKI Siband®, a dodatkowo sygnalizuje rodzicom
niebezpieczny dla zdrowia dziecka poziom promieniowania UVA lub UVB.

To uzyteczny gadzet, ktéry umozliwia firmom skuteczna realizacje idei
odpowiedzialnego i nowoczesnego biznesu.

Siband | +48 94 35 44 777 | www.Siband.pl

#HMOLESKINE

MOLESKINE

Zestaw Smart Writing Set Ellipse VMO15 legendarnej marki MOLESKINE przenosi
odrecznie zrobione notatki lub szkice na urzadzenia przenosne za pomocg darmowej
aplikacji. Zestaw zawiera dtugopis cyfrowy (smartpen) Pen+ Ellipse, specjalny notatnik
w linie MOLESKINE Paper Tablet, kabel do tadowania oraz dodatkowy wkiad. Przenies
swoje notatki na wyzszy poziom!

AXPOL Trading | +48 61 659 88 00 | www.axpol.com.pl

mauro conti

excusive collection

MAURO CONTI

Luksusowy zestaw pismienny Mauro Conti V4831 z wysokiej jakosci dtugopisem

i piérem kulkowym. Catos¢ zapakowana jest w eleganckie pudetko podarunkowe

z mozliwoscia personalizacji na pudetku oraz przyborach pismiennych. Upominki
Mauro Conti to réwniez pofaczenie elegandji i wyjatkowego designu z wysublimowana
personalizacja.

AXPOL Trading | +48 61 659 88 00 | www.axpol.com.pl
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Nowosci w kolekgji Ivory Ceramics

Trzy nowe modele kubkow w kolekgji IVORY CERAMICS o pojemnosci 300 ml i 450 ml
zwygodnym uchem i w atrakcyjnym designie. Modele przeznaczone do zdobienia
kalka ceramiczna.

Ivory Ceramics | 89 677 21 83 | www.ivory.com.pl

VOYAGER

VOYAGER

Ekologiczny kubek V0588 o pojemnosci 320 ml to wpisujacy sie w najnowsze trendy
gadzet na kazda kampanie reklamowa. Kubek zostat wykonany z mieszanki bambusa
i PP Ponadczasowy design, ekologiczny materiat i mozliwosci personalizacji sprawiaja,
ze ten produkt kazdego dnia prezentuje logotyp i pomaga w dbaniu o srodowisko.

AXPOL Trading | +48 61 659 88 00 | www.axpol.com.pl

900>

Koszulki z bawelny organicznej 21250 life i 21253 Ladies’ Life

Idealna propozycja na lato to koszulki z bawetny organicznej 21250 life i 21253 ladies’
life, wykonane z miekkiego i przyjemnego materiatu single jersey typu slub. Modnego
charakteru nadaje surowo wykonczony dekolt w serek oraz wywiniety brzeg rekawka.
Ponadto, koszulki posiadajg tasme wzmacniajaca na karku i ramionach oraz podwajny
dolny szew. Modele dostepne w 5 popularnych kolorach oraz w rozmiaréwce damskiej
i meskiej.

PROMOSTARS | +48 57 144 83 45-47 | www.promostars.com



VOYAGER

VOYAGER

tadowarka bezprzewodowa V3957 doskonale sprawdzi sie zaréwno w domu, jak

i w pracy. Dzieki tej fadowarce mozna natadowac telefon bezpiecznie i co najwazniejsze
- bez uzycia kabli. Cato$¢ dopetnia efektowne podswietlenie wygrawerowanego
logotypu, ktére rozéwietli kazdg kampanie marketingowa. Dziata z telefonami
posiadajacymi mozliwos¢ tadowania indukcyjnego.

AXPOL Trading | +48 61 659 88 00 | www.axpol.com.pl

Swiece reklamowe z twoim loge

A

S
b

Twoje Logo

Candlesphere

ERLATE OUR HODS

www.candlesphere.pl

CandleSphere - swiece reklamowe

Nowa marka w branzy reklamowej, ktéra zawiera autorska linie swiec. Kazdy model
mozna spersonalizowac wybierajac kolor barwienia szkfa, kolor i rodzaj parafiny, zapach
oraz identyfikacje wizualng. Udostepniamy do wyboru: 25 zapachdw, 15 koloréw
parafiny lub wosku sojowego, opakowania klasyczne i indywidualne, podstawki

i przykrywki z naturalnego drewna.

Ivory Ceramics | 89 677 21 83 | www.candlesphere.pl

Zestaw upominkowy

Mistrzowski wybdr”to zestaw upominkowy, ktéry dzieki swojemu opakowaniu zostanie
na dtugo w pamieci obdarowanego, wyrazajac podziekowania za udang wspdtprace.
Opakowania, ktére maja drugie zycie! To obowigzkowy punkt w ofercie na Boze
Narodzenie 2019.

Fabryka Prezentow | +48 61 679 39 80 | www.fabryka-prezentow.com

VOYAGER XD

Odkryj plecak Cathy P705.211 z zabezpieczeniem antynapadowym i poczuj sie bez-
pieczniej! Najnowsze dzieto projektantéw plecaka chronigcego przed kieszonkowcami
Bobby, ochroni nie tylko Twoje przedmioty, ale takze Ciebie. Dwukrotne nacisniecie
pierwszego przycisku na pasku na ramie uruchomi gtosny alarm. Drugi przycisk spowo-
duje wysfanie cichego alarmu, za pomoca aplikacji Cathy APP potaczonej z telefonem,
do 3 wybranych oséb, ktére otrzymaja Twoj sygnat SOS z doktadng lokalizacja.

AXPOL Trading | +48 61 659 88 00 | www.axpol.com.pl
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Nowosc !!!

Bawetniane Bluzy Medyczne
Twoja indywidualna reklama

Elastyczny
sciggacz

Tkanina 100%
bawetna

Wstawki
zdzianiny

www.promedia.med.pl



SUPER GIFT 2018

PRODUKTY DO 5PLN
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1. MIEJSCE:
Shopping Bag Fruits - marchewka unijna
L-SHOP-TEAM POLSKA

PRODUKTY DO 50-100 PLN

1. MIEJSCE:
Gto$nik Bluetooth BOOM SKULL
Inspirion Polska

PRODUKTY SUPER BUSINESS GIFT
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1. MIEJSCE:
Gtosnik KOODUU
Friends

Konkurs wyrdznit artykuty promocyjne prezentowane podczas targéw, ktére odznaczaja sie swoja funkcjonalnoscia
i nowoczesng koncepcja. Gtosowac mozna byto w pieciu kategoriach cenowych oraz dodatkowej kategorii Super
Business Gift — najlepszy artykut promocyjny dla menadzera. W kazdej z nich zostaty nagrodzone trzy produkty. Do
konkursu zgtoszono 94 gadzety. Ze wzgledu na zwiekszone zainteresowanie konkursem i niewielka roznice gtoséw
pomiedzy kolejnymi miejscami, organizator zdecydowat o przyznaniu wyréznien az w pieciu kategoriach.

PRODUKTY DO 5-20 PLN

PRODUKTY DO 20-50 PLN

1. MIEJSCE:
Sagaform KUBEK DO KAWY
TEXET POLAND

PRODUKTY POWYZEJ 100 PLN

1. MIE]SCE:
PHANTOM - super-plecak
JettStudio

NAGRODA PUBLICZNOSCI

1. MIEJSCE:
Sejf podrézny Pacsafe Travelsave 51 GII
Red Bird

Zwiedzajacy targi FestiwalMarketingu.pl w trakcie trwania imprezy mogli gtosowac w konkursie Super
Gift na nagrode publicznosci dla najlepszego gadzetu reklamowego. Gtosowanie w czasie trwania

Festiwalu cieszyto sie bardzo duzym zainteresowaniem - produkty ocenito 221 0s6b zwiedzajacych targi.

1. MIEJSCE:
Parasol zmieniajacy kolor CROPLA
Asgard

SUPER GIFT 2019

Podczas wrzesniowych targow
zapraszamy do gtosowania

w kolejnej edycji konkursu
SUPER GIFT.

Konkurs wyréznia najlepsze artykuty promocyjne
prezentowane podczas wrzesniowych targow
FestiwalMarketingu.pl, ktére beda odznaczaty sie
swoja funkcjonalnoscig i nowoczesna koncepcja
w pieciu przedziatach cenowych.

Wreczona zostanie takze Nagroda Publicznosci
— zdobywca najwiekszej liczby gtoséw podczas
targéw oraz nagroda Super Business Gift —
najlepszy artykut promocyjny dla menadzera.

Konkurs skierowany jest do wystawcow targow -
dostawcdw, producentow i importerdw z sektora
artykutéw promocyjnych.

Wszelkich informacji o konkursie udziela:
Jaga Kolawa, tel. + 48 535 338 874,
j.kolawa@oohmagazine.pl

Zgtoszenia nalezy nadsyta¢ do
30 czerwca 2019r.
www.festiwalmarketingu.pl/super-gift




KALENDARZE NA START!

Wedtug modnego obecnie nurtu neuromarketingu, reklama w formie
drukowanej robi lepsze wrazenie niz tresci cyfrowe widoczne na ekranie.
Z badania przeprowadzonego przez amerykariska firme Cision wynika,
ze 64 proc. kupujacych B2B wskazuje media drukowane jako Zrédto
informadji, ktéremu ufaja najbardziej. W dziataniach marketingowych
jednym z najbardziej skutecznych drukowanych artykutow promocyjnych
pozostaja niezmiennie kalendarze. Scienne, ksigzkowe, tréjdzielne

i wieloplanszowe, tzw. zdzieraki, planery czy terminarze biznesowe —
kalendarzowe spektrum jest ciagle silnie obecne w ofercie producentow
artykutéw reklamowych i drukarr. Potowa roku to dobry moment, kiedy
firmy pragnace promowac sie poprzez spersonalizowany kalendarz
powinny pomyslec o tej, jakze istotnej, formie reklamy.

Nazwa produktu: Kalendarz na twardej podstawie.

Rodzaj materiatu: Papierowy kalendarz na biurko, tgczony
spirala na podstawie wykoriczonej folig aksamitna, btyszczaca,
badZ matowa, odporng na zarysowania. Wzbogacony o notes
samoprzylepny i znaczniki PET.

Wymiar: 154 x21,8cm

Mozliwosci nadruku: Rekomendujemy nadruk na podstawie,
wyklejce, kalendarium oraz notesie samoprzylepnym w CMYK.
Promonotes | www.promonotes.pl

Nazwa produktu: Kalendarz z notesami
samoprzylepnymi.

Rodzaj materiatu: kaszerowana tektura
Wymiar: 21x18 cm (zamkniety), notesy
10x7,5 cm, 5x7,5 cm

Mozliwosci nadruku: petna mozliwosc¢
druku na wszystkich elementach, za
wyjatkiem plastikowych zaznacznikow.
NOTEDECO | www.notesy.pl
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Nazwa produktu: Kalendarz XL MOLESKINE
PRO VM494,

Rodzaj materiatu: z papieru i PP, twarda
oktadka, ukfad tygodniowy wertykalny,
Wymiar: 19x25 cm

Mozliwosci nadruku: oktadka (14x18 cm)

- ttoczenie, nadruk UV lub sitodruk, nadruk
wewnatrz (4x5 cm) - tampodruk

AXPOL Trading | www.axpol.com.pl

Nazwa produktu: Kalendarz ksigzkowy Moon,
model: Modern Hard.

Rodzaj materiatu: laminat matowy (oktadka)
Wymiar: 15x21 cm

Mozliwosci nadruku: wybidrczy flock,
wybidrczy UV LAK nadruk, ttoczenie folig (kolor
ztoty), kolorowa wyklejka, koloryzacja brzegu,
indywidualna tasiemka z nadrukiem (1 kolor).
Marzipan Books | www.marzipanbooks.com

telcturn 1,9 mm ockiejana . szl ienie folig
paplerem kredowym 150 9 & (SR béysk zwigksza trwatods
daje motiwodc nadruku glowki oraz podnosi
dowalne] rekdamy jei wartadé wizualng

— ¢
Kalendaria

papier 90 g offset, imbeniny,
A cZerwone wytdinione
wigta, numeracia tygodnl,
crerwone okdenko

- Reklama |

miejsce pomiedzy
kalendariami i w stopce
kalendarza na dowalng
reklame

Nazwa produktu: Kalendarz tréjdzielny lux
wypukty.

Rodzaj materiatu: gtéwka - tektura 1,9 mm
oklejana papierem 150 g, kalendarium - 90 g
Wymiar: 30,8x79 cm - catos¢

Mozliwosci nadruku: uszlachetnienie folig
btysk zwieksza trwato$¢ gtowki oraz podnosi
jej wartos¢ wizualna.

Druk Polska | www.drukpolska.pl
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BALLOON EXPEDITION - LIDER EVENTOW BALONOWYCH W POLSCE!

Posiadamy kolorowg flote bez naniesionej na state reklamy. Jednoczesnie zabieramy 54 osoby. Latamy w catej Polsce. Realizujemy
loty na uwiezi, zjiazdy na linie z balonu, loty widokowe, reklamowe, gry terenowe np.,Poscig za balonem” W trakcie lotéw

na uwiezi w ciggu godziny zabieramy ponad 200 0séb - pod tym wzgledzie jestesmy bezkonkurencyjni. Lot balonem jest
uzalezniony od pogody, dlatego na zyczenie klienta zawsze mamy przygotowany plan B. Dla bezpieczerstwa pytaj operatora

o Certyfikat AOC - my go mamy! Mielismy zaszczyt wspotpracowac m.in. z: LOTTO, Tauron, Bank Zachodni WBK, PARADYZ,
Mercedes-Benz, Allegro. JesteSmy otwarci na nowe projekty. Lubimy wychodzi¢ poza schemat, z nami niemozliwe nie istnieje.

www.wyprawabalonem.pl

BATTLE ARENA

Lokalizacja to tylko jedna z gtéwnych zalet terenu. Battle Arena usytuowana jest w geograficznym srodku Polski (na skrzyzowaniu
autostrady AT i A2), gdzie na miejscu do dyspozycji gosci znajduje sie zurbanizowany poligon. Odbywaja sie tu wszelkiego typu
eventy militarne, jak i firmowe. Klimat miejsca, uksztattowanie terenu daje mozliwo$¢ organizacji niezapomnianych eventow

o nietypowym charakterze. W ofercie obiektu znajduja sie rozgrywki w ASG, paintball, scenariusze Magfed, warsztaty survivalowe,
szkolenia Preppersow, biegi przetajowe, szkolenia z broni ostrej, szkolenia taktyczne, szkolenia z udzielania pierwszej pomocy,
warsztaty strazackie, escape room w formie ucieczki z fabryki, jak i gry terenowe.

www.battle-arena.pl

DELI CATERING

Deli Catering to profesjonalne ustugi cateringowe, $wiadczone na terenie catej Polski. Specjalizujemy sie w cateringu
eventowym zwanym kulinariami eventowymi. Dostarczamy wyjatkowe i niebanalne rozwigzania kulinarne, niezaleznie
od miejsca i liczby oséb. Propozycje menu i ustug towarzyszacych dostosowujemy do budzetu, indywidualnych sugestii

i charakteru imprezy. Pracujemy wytacznie na najlepszych produktach od zaufanych dostawcéw. Nasza kuchnia to 400 m?
zaplecza produkcyjnego, wyposazonego w nowoczesny sprzet i nowatorskie rozwigzania technologiczne.

www.delicatering.pl

EXPO XXI WARSZAWA

Popularny i lubiany obiekt zlokalizowany przy ulicy Pradzyrskiego 12/14, gosci w ciagu roku ponad 200 réznego rodzaju
wydarzen, takze cyklicznych, w tym eventy, targi, kongresy, gale, konferencje, wystawy, koncerty, pokazy mody, imprezy
sportowe i kulturalne. To nowoczesne i wielofunkcyjne miejsce na mapie stolicy, przygotowane do profesjonalnej obstugi
wszelkiego rodzaju wydarzen specjalnych. Obecnie EXPO XXI oferuje gosciom ponad 20 000 m? specjalistycznej powierzch-
ni, w tym 13 500 m? powierzchni w czterech halach, 1 500 m? w ramach dziesieciu sal konferencyjnych i pokojéw do
rozmow oraz 5 000 m? terenu ekspozycji zewnetrznej z parkingiem dla 1500 samochoddw. Profesjonalne podejécie, duze
mozliwosci techniczne i szeroka gama ustug dodatkowych pozwalaja dostosowac powierzchnie do oczekiwan klientow.

www.expoxxi.pl
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klasyczna, gif budka, video budka, candy bary, fontanny czekoladowe, fontanny alkoholowe, klimatyczne oswietlenie,
pirotechnika sceniczna i inne dodatki.. Obstugujemy: eventy firmowe i przyjecia okolicznosciowe, festiwale i koncerty.
Mielismy przyjemnos¢ obstugiwac strefe VIP na koncercie U2 na Stadionie Slaskim, obstugiwalismy tez: Opener Festival,
Tauron Nowa Muzyka, Summer Cars Party oraz Telewizje Polsat podczas Sylwestrowej Mocy Przebojow.

www.fotobar.com.pl

Grupa TSE

Od ponad 20 lat dostarczamy kompleksowe ustugi w zakresie techniki eventowej na najwyzszym poziomie. Mamy ugrun-
towang pozycje lidera w branzy na polskim rynku. Inwestujemy w nowoczesne technologie, sprzet i ludzi. Pomagamy

w rozwigzaniu skomplikowanych zagadnien technologicznych, jak réwniez profesjonalnie i z zaangazowaniem realizujemy
standardowe produkcje eventowe. Multimedia, oswietlenie, nagtosnienie, konstrukcje sceniczne to specjalizacje, w ktérych
zbieramy doswiadczenie realizujac ponad 500 produkgji rocznie. Systemy: BlackTrax, Disguise i Kinex oraz wiele innych
nowoczesnych urzadzen, pomagajg nam kreatywnie wspierac¢ klientéw. Wspétpraca z nami to krok do sukcesu na kazdym
evencie. Zapraszamy!

www.tse.com.pl




MOOVE

Do Polski zawitat system Moove — platforma do tworzenia gier terenowych, teambuildingowych, quizéw (dziennych, jak i wie-
czomych, np.z wiedzy o firmie), escape roomaéw i wielu innych gier tematycznych. System wprowadza nowga technologie do
branzy eventowej. Kazdy moze opracowac gre w chmurze, ktora nastepnie jest uruchamiana na iPadach z cafa nowa technologia,
dostepna na naszych smartfonach. System skierowany jest do wszystkich agendji eventowych, hotel, firm realizujacych gry
terenowe, gry miejskie, escape roomy. System daje ogromne mozliwosci tworzenia gier wedtug dowolnych zatozer zwigzanych

z eventem, bedac jednoczesnie innowacyjnym pomystem na pofaczenie teambuildingu z najnowsza technologia.

www.facebook.com/mooveteampoland

SEVEN EVENT GROUP Meetings

Seven Event Group to bezposredni wykonawca eventéw integracyjnych, imprez tematycznych, spotkan firmowych, konferendji

i jubileuszy. To zespdt spedjalistow z branzy eventowej - miodych, kreatywnych ludzi, ktérzy uwielbiajg nowe wyzwania. Stawiaja

na oryginalnos¢, innowacyjnos¢, a przede wszystkim na jakos¢ przeprowadzanych wydarzen. To wiasnie w Seven rodzg sie nowe
pomysty, a kazdy detal imprezy jest szczegdtowo przemyslany. Seven to miejsce, w ktérym pasja i hobby tacza sie z doswiadczeniem,
a liczne projekty, przedsiewziecia i otrzymane referencje jednogto$nie potwierdzaja profesjonalizm firmy.

www.seven.info.pl

ZENonVR - oryginalne atrakcje eventowe VR od A do Z

Zrobimy Ci VR na najwyzszym poziomie. Przygotuj nam jedynie kawatek podtogi i gniazdko z pradem. Od 2015 roku
zajmujemy sie wirtualng rzeczywistoscia. Od tego czasu nieprzerwanie pozwalamy gosciom réznego rodzaju imprez
zanurzy¢ sie w petnym niesamowitosci swiecie. Dobieramy tresci odpowiednie do okazji i odbiorcéw. Posiadamy wiasne
autorskie rozwigzania m.in. symulatory VR. Dziatamy na najwyzszej jakosci sprzecie: zawsze aktualnym, przetestowanym

i sprawnym i czystym. Nasi doswiadczeni pracownicy wiedza, jak sprawi¢, by goscie bawili sie doskonale. Jesli potrzebny
Ci nietypowy pomyst na event dla klientéw, potencjalnych partneréw lub po prostu na zwykte przyjecie dla znajomych —
stuzymy naszym doswiadczeniem i szerokg gamga wirtualnych atrakgji.

/PU

STYLOWY GIFT MOZE BYC EKO
POMYSt.-JAKOSC-DESIGN

eventy.ZENonVR.com

Grow kity Tipu nie dajg o sobie tatwo
zapomniec. Roslina rosnie w oczach, a Twoja
marka w pamieci klienta.

POZNAJ NASZE PRODUKTY:
lontiofZ GROW KITY / ZYWE ROSLINY

/ SWIECE SOJOWE / SOLE DO KAPIELI / KAWY
WEGANSKIE MYDLA Z LOGO

GADZETY
REKLAMOWE

ORYGINALNE
POLSKIE
EKOLOGICZNE

= www.tipu.pl
kontakt@tipu.pl
+48 578 471 278
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5. Gdarisk Maraton po raz drugi z markg Novotel i Grupa Hotelowg Orbis.
Wspdlna inicjatywa hoteli w Trojmiescie

Gdarisk Maraton i towarzyszace mu imprezy przyciagaja co roku tysigce pasjonatow biegania

i mieszkancow Tréjmiasta. Partnerem piatej edycji wydarzenia, ktéra odbyla sie w weekend 14-15
kwietnia, juz po raz drugi byta Grupa Hotelowa Orbis. Z tej okazji trojmiejskie hotele nalezace do

Grupy przygotowaly dla swoich gosci specjalne udogodnienia, dla zawodnikéw i kibicow - liczne

niespodzianki, a dla zwyciezcow - atrakcyjne nagrody.

Tréjmiejskie hotele nalezace do Grupy Hotelowej Orbis, ktdrej partnerem strategicznym jest Accor, od

lat aktywnie wspierajg inicjatywy zwigzane ze zdowym stylem zycia. Wartosci te s bliskie zwfasza marce
Novotel, ktéra poprzez swoje pasje faczy ludzi razem, sprzyja wspdlnemu spedzaniu czasu, dba o integracje
lokalnych spotecznosci, a przede wszystkim — chce tworzy¢ takie chwile, ktdre warto wspominac. Jako lider
wspotpracy z Gdarisk Maratonem, marka Novotel zaangazowata do wspolnego dziatania (i biegania) brandy
Mercure, ibis i Sofitel.

Bedac partnerem wydarzenia, wybrane hotele przygotowaty dedykowang, weekendowa oferte noclegowa
dla biegaczy. Objeta ona rabat oraz mozliwo$¢ wczesniejszego zameldowania i péZniejszego wymeldowa-
nia. Z mysla o sportowcach powstato réwniez specjalne menu — dodajace energii i pomagajace w regenera-
¢ji po biegowych wyzwaniach.

Wiecej na www.oohevent.pl zaktadka JZel:|31qné
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Welcome to Warsaw

Zakoriczyt sie 27. Europejski Kongres Psychiatryczny w EXPO XXI Warszawa

Europejski Kongres Psychiatrii EPA odbyt sie po raz pierwszy w Polsce w EXPO XXI Warszawa

w dniach 6-9 kwietnia 2019 r. W tegorocznej edycji wziela udziat rekordowa liczba ponad 4 300
psychiatréow europejskich i miedzynarodowych oraz ekspertow i lideréw zwiazanych z dziedzing
psychiatrii.

EPA (European Psychiatric Association) liczy ponad 78 000 cztonkéw z az 88 krajow i jest wiodaca organizacja
reprezentujaca psychiatrie w Europie. Organizatorem wydarzenia co roku jest KENES Group.

Zdaniem Davide Odella, Dyrektora ds. Sprzedazy w EXPO XXI, Kongres EPA to nie lada wyzwanie: — Musieli-
$my zapewnic sale plenarng dla 2000 oséb, 11 sal dla réwnolegle odbywajacych sie sesji oraz prawie 5000
mkw. powierzchni wystawienniczej przeznaczonej na stoiska i catering. Organizator wydarzenia chwalit
mozliwosci oraz elastycznos¢ obiektu EXPO XXI oraz profesjonalizm jego zespotu i potwierdzit ze dzieki temu
mozemy liczy¢ na wiecej tego typu wydarzen.

Wiecej na www.oohevent.pl zaktadka A{»\;v42\[1.8

Wiosenna nowo$¢ w Animatrii

Zespot kreatywnych ludzi z Animatrii
specjalizuje si¢ w organizacji eventow
dla dzieci.

Co jaki$ czas, aby odéwiezyc oferte, wprowadzaja
do niej nowosci. Tym razem sg to warsztaty tworze-
nia popularnych w ostatnich latach sliméw — czyli
plastycznych twordw, ktore stuzg przede wszystkim
zabawie, ale tez wyciszaja, ucza koncentracji

i cierpliwosci.

Wiecej na www.oohevent.pl
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beMatrix Summer Academy

Ulatwic zycie konstruktorom stoisk
8 = wystawienniczych i zapewnic im komfort - oto
m - Ma t r l X ich nadrzedny cel. Dlatego w firmie beMatrix
== SUMMER ACADEMY 20189 nie produkujemy zwyczajnych systeméw, tylko
tworzymy wspdlnie catosciowe, modutowe
rozwiazania oferujace nieskoriczone
mozliwosci.

22 maja 2019 1. w Poznaniu odbedzie sig lokalne szkolenie beMatrix Summer Academy. To wydarzenie bedzie
doskonatg okazja, aby odkry¢ wszechstronnos¢ rozwigzan firmy beMatrix z zakresu budowy stoisk, a takze by
wymienic sie do$wiadczeniami i pomystami z innymi kolegami z branzy. Podczas jednej z 2 sesji (rannej lub
popotudniowej) wraz z innymi fachowcami praktycznie i skutecznie przyblizg swoj unikalny system ram oraz
jego wszelkie mozliwe zastosowania. ,Inwestowanie w wiedze zawsze przynosi najwieksze zyski’— Benjamin
Franklin.

Wiecej na www.oohevent.pl zaktadka RNA{2L V421

Brill AV Media rozpoczyna budowe nowej siedziby i podsumowuije rok

Rok 2019 bedzie dla firmy rokiem duzych zmian - nieustannie poszerzana jest oferta sprzetowa,
a co za tym idzie, pojawito sie zapotrzebowanie na zwiekszenie przestrzeni. Brill rozpoczat wia-
$nie budowe nowej siedziby z powierzchnia magazynowa przekraczajaca 3500 m?!

Ostatni rok to zaréwno nowi pracownicy zasilajacy nasze szeregi, olbrzymie zakupy sprzetu oraz ponad 55%
wzrost przychodu przy podobnej liczbie realizacji, co w roku poprzednim. Przy tak szybkim tempie rozwoju
podjelismy decyzje o budowie nowego biura wraz z ponad 3-krotnie wieksza niz dotychczas powierzchnia
magazynowa. Pierwsze topaty zostaty juz wbite i spodziewamy sie, ze cze$¢ magazynowa bedzie dostepna
juz od korica wakadji. Znajdzie sie w niej takze przestrzer na ustugi powiazane z technika eventowa, jak
scenografia czy animacje.

Wiecej na www.oohevent.pl zaktadka m

Grupa Manta po raz dziewiaty wyprodukuje Konferencje Dileréw Husqvama!

Agencja od o$miu lat odpowiada za ewolucje cyklu i catos¢ produkcji najwazniejszego eventu
b2b Husqvarna Group w Polsce. Doroczna konferencja marki taczy sesje biznesowe, warsztaty,
gale rozdania nagréd i dwa relacyjne wieczory. W tym roku Grupa Manta zrealizuje ja po raz
dziewiaty z rzedu!

W branzy eventowej takie przyjaznie to rzadkos¢. My mamy do nich szczescie. Ale nawet wsréd statych klien-
téw agendji, Husqvarna zajmuje szczegdlne miejsce — twierdzi Szymon Pasaj, wiceprezes zarzadu i dyrektor
produkgji agendji.

Oceniajac zakres zadania, koncept kreatywny i produkcje pojedynczego wydarzenia, to projekt z samego
$rodka spedjalizacji agencji. W tym przypadku chodzi jednak o sporo wiece.

Rozwijajac ten event rok po roku, mozemy zmieniac go tak, by naprawde dobrze wykorzystywat budzet,
precyzyjnie wspierat cele i dopasowywat sie do ewoludji rynku, na ktérym dziata marka. A poza tym, kiedy
pracuje sie z ludzmi, ktdrych sie zna i lubi, entuzjazm agendji mierzy sie podwajnie — dodaje Dominik Gorka,
prezes zarzadu i dyrektor kreatywny.

Wiecej na www.oohevent.pl zakladka Zh{cl3\[d]3



60-lecie parku Legendia Slaskie Wesote Miasteczko

Kolorowe, radosne i pelne usmiechu, czyli doktadnie takie, jak przystato na park rozrywki. Mowa
o otwarciu kolejnego sezonu w Legendii Slaskim Wesolym Miasteczku. A sezon ten bedzie nie
byle jaki, gdyz ten najstarszy park rozrywki w Polsce koriczy w tym roku okragte 60 lat.

Z tej okazji gosci, ktérzy zdecydowali sie odwiedzi¢ Legendie w pierwszym dniu otwarcia przywitali oso-
biscie przedstawiciele dyrekcji parku podsumowujac dotychczasowa historie tego miejsca i zapowiadajac
aktywnosci zwiazane z rokiem jubileuszowym.

Szescdziesiaty rok funkcjonowania wesotego miasteczka i zarazem trzeci sezon Legendii wystartowat

w sobote 6 kwietnia. Na gosci zgromadzonych przed bramga gtéwna czekali animatorzy, postaci parku,
szczudlarze, balony z helem i stodkie krowki. Pierwsi odwiedzajacy chorzowski park rozrywki w tym sezonie
uczestniczyli rowniez w odstonieciu logo 60-lecia wesotego miasteczka, ktdre przewijac sie bedzie w komu-
nikadji parku przez caty biezacy rok.

Wiecej na www.oohevent.pl zakladka Zel:{[3.q4n's

Mitosz Stanistawski odchodzi
z Sound Garden Hotel

Mitosz Stanistawski rezygnuje z funkcji dy-
rektora generalnego warszawskiego Sound
Garden Hotel Airport, ktérym zarzadzat od
ponad szesciu lat. Obiekt nalezy do Legend
Hotels.

— Pozycjonowanie tej marki na warszawskiej mapie przemystu spotkari i goscinnosci byfa dla mnie
Zyciowym wyzwaniem i sukcesem. Zbudowatem niezwykly Zespdt, ktéry jednocze$nie zbudowat mnie.
#SoundTeam to kultura i wzor relacji w biznesie, wspotpracy, zdrowej konkurendji, aktywnosci sportowej

i charytatywnej. Dzieki naszemu zaangazowaniu: 5 razy powierzono nam funkcje w zarzadach organizacji
branzowych, otrzymalismy 7 tytutéw w konkursach MP Power Awards, Odkrycie Roku MPI Poland, Hotelarz
Roku oraz liczne inne nagrody i rekomendadje, zyskalismy zaufanie setek tysiecy Gosci oraz setek Organi-
zatorow spotkary, ktdrzy powierzyli nam wizerunek swoich marek. Zdecydowatem, Ze ten Zespét i Hotel
potrzebujg czego$ wiecej niz ja moge im zapewnic. Potrzebujg nowego lidera, nowej wizji i energii, ktéra jest
w stanie nie tylko im dordwnag, ale rozniecic¢ ogien, ktéry juz w sobie maja. Uznatem za uczciwe, poinformo-
wac Zarzad Legend Hotels oraz SoundTeam, kiedy tylko poczuje potrzebe zrobienia kroku naprzod. Dzieki
zaufaniu, jakim mnie obdarzyli, moge ogtosi¢, ze mdj nastepca zostanie wytoniony w drodze konkursu —
poinformowat Mitosz Stanistawski.

Obecnie trwa konkurs na stanowisko dyrektora generalnego hotelu, jego szczegdty mozna zobaczy¢ tutaj:
Zostan kapitanem statku #SoundTeam. Mitosz Stanistawski nie zdradza jeszcze swoich zawodowych plandw.

Wiecej na www.oohevent.pl zakladka JK¥[»74|[3

,0scary” polskiej branzy eventowej rozdane!
Historyczny wynik Nosalowy Dwar Resort & SPA!

Finatowa Gala tegorocznej edycji MP Power Awards za nami. M6wi si¢ o niej w branzy jako
o eventowych Oscarach.

Dla Nosalowy Dwor Resort & SPA byfa to szczegdlna noc, podczas ktdrej resort po raz trzeci z rzedu zdobyt
L,eventowego Oscara”. ,Nosalowy”jest pierwszym obiektem, ktéry jury konkursu MP Power Awards nagradza
3 lata zrzedu. W tym roku, obiekt doceniono jako najlepsze Event Venue w Polsce, w 2018 roku jako

Multi Venue, a w 2017 roku w kategorii Kongres Venue! Jak podkreslaja przedstawiciele obiektu: nagroda

w kategorii Event Venue jest dla nas szczegdlng motywacjg do pracy i tworzenia z naszymi klientami jeszcze
wspanialszych realizacjil

Wiecej na www.oohevent.pl zakladka Zel:[Z1q a4

74000 kibicow odwiedzito najwigksze wydarzenie esportowe na swiecie

10 dni turniejéw sprawito, ze Katowice staly sie Swiatowa Stolica Esportu goszczaca rozgrywki
IEM CS:GO, ESL One Dota 2, Fortnite oraz IEM StarCraft Il. Emocje budzily takze dodatkowe
turnieje esportowe zorganizowane podczas IEM Expo.

ESL, najwieksza na swiecie firma esportowa oraz Intel Corporation, jedna z wiodacych marek angazujacych
sie w esport, swietujg zakoriczenie wyjatkowo udanej serii turniejéw esportowych zorganizowanych w jed-
nej lokalizacji. W Katowicach, w kultowym Spodku, odbyly sie zaréwno flagowe turnieje ESL One powered
by Intel, jak i Mistrzostwa Swiata Intel® Extreme Masters (IEM). Ostatni przystanek 13. sezonu Intel Extreme
Masters to miejsce, gdzie najlepsi zawodnicy esportowi osiagneli historyczne rezultaty, sledzone przez
rekordowa publicznos¢ dopingujaca zawodnikdw na miejscu oraz w Internecie. W Spodku spotkali sie takze
eksperci branzowi, ktérzy dyskutowali o biznesowych aspektach i przysztosci dynamicznie rosnacego rynku
esportowego. W nagrodach pienieznych przyznano ponad 2,5 min dolaréw, ktdre przypadto w udziale
najlepszym graczom na swiecie startujgcym w rozgrywkach Counter-Strike: Global Offensive (CS:GO), Dota 2,
StarCraft Il, Fortnite i inne gry. To jak dotad najwieksza skumulowana pula nagréd w historii rozgrywek ESL.

Wiecej na www.oohevent.pl zaktadka AUA(PL\:74S\].N

Patryk Niektan - artysta ktory wystepowat podczas gali FestiwalMarketingu.pl 2017

- dzien po finatowym wystepie w programie, Mam Talent” ulegt powaznemu wypadkowi
samochodowemu i zapadt w $pigczke. Obecnie trwa walka o jego powrdt do petne;j
Sprawnosci.

Zdiagnozowano u niego ztamanie kosci krzyzowej, pekniecie miednicy oraz spojenia fonowego. Do tego doszty liczne krwotoki
wewnetrzne, zapalenie nerek, watroby, sttuczenie ptuc oraz obrzek mézgu. Patryk przeszedt juz pomysinie bardzo skomplikowa-
na operacje. Po tygodniach opieki na intensywnej terapii jego stan sie ustabilizowat. Rozpoczeta sie dtuga droga do odzyskania
Swiadomosci, sprawnosci umystowej oraz fizyczne;.

Obecnie Patryk przebywa w klinice Budzik dla Dorostych w Olsztynie, gdzie przechodzi rehabilitacje. Zajmuja sie nim fizjote-
rapeuci, neurolodzy, neurologopedzi oraz psycholog. Aktualnie potrafi juz sam siedziec, rusza¢ nogami, przejawia aktywnosc,
ale niestety nie rusza lewa reka. Sprawia wrazenie, ze dociera, co sie do niego méwi. Najbardziej ozywia sie, gdy styszy swoja
coreczke Hanie i zone Anie..

Wierzymy, ze jego sportowa dusza pomoze mu wrdci¢ do petnej sprawnosci i swiadomosci. To osoba niesamowicie wytrwata
i zdyscyplinowana. Ogromng motywacja dla Patryka jest céreczka Hania, ktéra w dniu jego wypadku miata zaledwie 6 tygodni.

Rehabilitacja i codzienna pielegnacja Patryka jest niesamowicie kosztowna, po wyjsciu z kliniki Budzik czeka go dtuga i zmudna
walka o przysztos¢ i zdrowie. Opieka w renomowanych osrodkach kosztuje nawet 1000 zt za kazdy dziert pobytu.
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KAYAH
BREGOVIC

JUBILEUSZ
KONCER
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JUBILEUSZOWY KONCERT KAYAH
I GORANA BREGOVICIA W KRAKOWIE!

Jeden z najwazniejszych duetow w historii polskiej muzyki obchodzi w tym
roku 20-lecie wydania swojej kultowej ptyty, na ktorej znalazty sie takie hity,
jak,Spij kochany, $pij’, ,Prawy do lewego” czy ,Nie ma, nie ma ciebie”.

Po wyjatkowych, ogdlinopolskich trasach koncerto-
wych w 20172019 roku oraz zupetnie wyprzedanym
koncercie na warszawskim Torwarze w 2018 roku,
Kayah i Goran Bregovic juz 24 pazdziernika wystapiag
w krakowskiej Tauron Arenie.

Album,Kayah i Bregovi¢” odgrywa wyjatkowa role

w historii polskiej muzyki rozrywkowej. Wydany do-
ktadnie 20 lat temu krazek zostat sprzedany w ponad
milionowym nakfadzie, otrzymujac jednoczednie sta-
tus diamentowej ptyty oraz wiele nagréd muzycznych
—m.n. 3 Fryderykii4 Super Jedynki.

Mimo uptywu lat, utwory z tego albumu nadal
podbijaja serca kolejnych pokolen, o czym swiadcza
odbyte juz fantastyczne koncerty i trasy koncertowe,
w ramach ktoérych Kayah i Goran zagrali ponad 10 kon-
certdw w najwiekszych polskich miastach. Ich wystepy
W przeciagu 3 ostatnich lat zobaczyto facznie ponad
50 tys. 0s6b, ktore wspdlnie zaspiewaty ponadczasowe
,Spij kochany, $pij” czy,Bytam Réza"

Na rok 2019 przypada okragta, bo 20. rocznica wydania
kultowego albumu,Kayah i Bregovi¢” Z tej wiasnie
okazji, artysci dadza wyjatkowy koncert na jesieni

w Krakowie. Dodatkowo Kayah - specjalnie dla wszyst-
kich fandw batkanskich rytmdw - w dniu jubileuszu
wydaje nowy singiel pt.,Dawaj w diuga"

Data: 24.10.2019
Miejsce: Tauron Arena Krakéow
Drzwi: 18:00/ Start: 19:30

Bilety sa dostepne na www.followthestep.com,

w bileteriach: Biletomat.pl - bilety online, Eventim.pl,
ebiletpl i Going. oraz w stacjonarnych punktach sprze-
dazy empik, Saturn Polska i MediaMarkt Polska.
Organizator: Follow The Step.

Regulamin imprezy:
www.followthestep.com/regulamin

NOWOSC W STREFIE EVENT MIX
— OTWARTA FORMULA KONFERENCJI

Juz po raz piaty w ramach FestiwalMarketingu.pl zaprezentujq sie

dostawcy branzy eventowej. Tradycyjnie, pierwszego dnia targdw, czyli
18 wrzesnia, odbedzie sie rowniez konferencja EVENT MIX. W tym roku
wystartuje w nowej odstonie.

BranZza eventowa juz we wrzesniu spotka sie w ramach
FestiwalMarketingu.pl. Strefa EVENT MIX to wyjatkowe
wydarzenie, ktére jest unikalnym potaczeniem strefy
wystawienniczej oraz prelekcji. Gromadzi praktykdw

i autorytety w branzy. Stuzy wymianie doswiadczen

i prezentacji najciekawszych case study oraz rozwigzan na
rynku eventowym.

W Strefie EVENT MIX bedzie mozna spotkac sie

7 przedstawicielami hoteli, obiektdw konferencyjno-
targowych, a takze dostawcami techniki scenicznej,
wyposazenia, atrakdji oraz gadzetéw na event.

W tym roku organizator wydarzenia ktadzie duzy nacisk
na integrowanie branzy eventowej. W czesci targowej
pojawi sie po raz pierwszy Strefa Rozrywki, a formuta
konferencji zostanie otwarta dla wszystkich chetnych.
Stuchacze otrzymaja zestaw stuchawkowy, ktéry pozwoli
im na komfortowe uczestniczenie i spokojne wystuchanie
prelekgji.

Aktualnie trwaja szczegdtowe ustalenia z prelegentami
dotyczace tematyki wystapien. W dotychczasowych

R o

edycjach swojg wiedzg dzielili sie miedzy innymi: Dorota
Wellman, Jurek Owsiak, Krzysztof Materna, Krzysztof Ibisz,
Emilian Kamiriski.

Osoby zainteresowane uczestnictwem w konferendji,
w tym roku jedyne co musza zrobi¢, to zarejestrowac
sie na stronie konferendji. Rejestracja rusza 20 maja. llo¢
miejsc ograniczona.

Partnerami strategicznymi wydarzenia zostali: EXPO XXI
Warszawa, TSE Grupa i Deli Catering.

Partnerami medialnymi konferencji EVENT MIX sa:
eventmanagement.pl, MeetingPlanner.pl, MICE Poland,
Strefa MICE.

Podczas 11. edycji targdw FestiwalMarketingu.pl, ktére

odbeda sie 18-19 wrzednia br. w EXPO XXIWarszawa.,

bedzie miato swojg premiere dziesiate, jubileuszowe

wydanie magazynu OOH event! Wydawnictwo to swoiste

kompendium wiedzy dla branzy eventowej, potaczone

z katalogiem targowym wystawcow Strefy EVENT MIX.
www.eventmix.com.pl
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KONKURS

Pars

Najlepszedisplay’e

TRWA NABOR ZGLOSZEN
DO KONKURSU POS
STARS NA NAJLEPSZY
DISPLAY REKLAMOWY

Juz 18119 wrze$nia w EXPO XXI Warszawa podczas targéw FestiwalMarketingu.pl w Strefie POS
STARS bedzie mozna podziwiac kolejne zgtoszone realizacje.

Glosowanie odbywa sie podczas targéw FestiwalMarketingu.

pl w EXPO XXI Warszawa z udziatem profesjonalnego JURY, ktore
wybiera najlepsze POS-y w 16 kategoriach:

Napoje, Zywnos¢, Alkohol & Tyton, Kosmetyka, Elektronika,
Display'e kartonowe, Display’e naladowe, Finanse, Motoryzacja,
Digital POS, Design Roku, Przemyst, Farmacja, POS EVENT, Kids

i Rozrywka.

Praca najwyzej oceniona przez JUROROW otrzymuje dodatkowo
nagrode GRAND PRIX, osoby odwiedzajace targi moga takze wy-
brac POS, ktéry wedtug nich jest najlepszy. Glosowac mozna tylko
raz, do karty konkursowej przypieta jest wizytéwka w celu wyelimi-
nowania kilkukrotnego oddania gtosu. POS, ktéry zbierze najwiecej
punktédw — wygrywa dodatkowo NAGRODE PUBLICZNOSCI.

Kazdy zgtoszony POS mozna bedzie zobaczy¢ na zywo w STREFIE

POS STARS 18 i 19 wrze$nia w EXPO XXI Warszawa podczas targéw
reklamy FestiwalMarketingu.pl.

- Zapraszam wszystkie firmy zajmujace sie produkcja i projektowa-
niem materiatdw POS do kontaktu i przesytania zgtoszen. Poprzednie
edycje pokazaty, ze sektor POS ma sie dobrze, projekty z roku na rok
sq coraz bardziej innowacyjne. Bez watpienia, trudno sobie wyobrazi¢
powierzchnie sprzedazowe bez materiatow wsparcia. Pokazcie branzy
i odwiedzajacym swoje realizacje, juz dzi$ zapraszam do przesytania
zgtoszen - méwi opiekun konkursu, Magdalena Wilczak z OOH maga-
zine.

Ogtoszenie zwycieskich POS-6w odbywa sie drugiego dnia targéw (19
wrzesnia) podczas konferencji MARKETING MIX.

Zgtoszenia przyjmowane sa do 31 lipca 2019.

Napoje
Zywnos¢
Alkohol & Tyton
Kosmetyka
Elektronika

* M

otoryzacja

Digital POS

* Design Roku
* Przemyst
* Farmadja

Display’e kartonowe ¢ POS EVENT
Display’e naladowe * Kids
Finanse

* Rozrywka

Kontakt w s

prawie zgtoszen:

Magdalena

Wilczak

Redaktor Marketing & PR Manager

magdalena@oohmagazine.pl
884077 607

SR



Wszystkie POS-y, ktérym przyznane zostato GRAND PRIX od poczatku trwania konkursu:

ONASWUS

2011 | Willson&Brown | Knauf Ins. - Boks akustyczny 2010 | ATS Display | Display Samsung 3D 2009 | DDS Poland | SAMSUNG stand
multimedialny

Wez udziat w konkursie
na najlepszy display reklamowy!

Wszystkie display’e beda wystawione w specjalnej strefie POS STARS podczas targow
FestiwalMarketingu.pl 18 i 19 wrzesnia 2019 w EXPO XXI Warszawa.




REBRANDING MARKI NALECZOWIANKA
W SIECI CARREFOUR

Firma in-Store Media Polska zrealizowata kompleksowy projekt rebrandingu dla
marki Nateczowianka w sieci Carrefour. Akcja objeta bramy, naklejki dywanowe,
bramki wejéciowe, stoppery oraz wézki konsumenckie. Dzieki nowej identyfikacji
wizualnej marka Nateczowianka jeszcze bardziej wyrdznia sie na pétce.

Marka postawita na nowoczesnos¢ zakorzeniong
w tradycji. Na nowym projekcie etykiety wyekspo-
nowano hasto,Nat" Nawigzaniem do tradycji jest
natomiast symbol Nateczowa i data 1817, kiedy to
zbadano wiasciwosci nateczowskich wod. W ten
sposéb Nateczowianka postawita na nowoczesny
design z jednoczesnym podkre$leniem miejsca,

z ktérego pochodzi woda. Rebrandingowi towarzy-
szy ogolnopolska kampania reklamowa, obejmujaca
m.in. telewizje, kina, outdoor, VOD i media spotecz-
nosciowe.

Kampania rebrandingowa zostata zrealizowana kom-
pleksowo w sklepach Carrefour w catej Polsce. Obej-
muje cafg $ciezke zakupowa konsumenta — poczaw-
szy od bramek przy wejsciu do sklepu, poprzez wozki
konsumenckie z naklejkami (w 49 hipermarketach),
shelfstoppery w alejkach z woda, skoriczywszy na
spektakularnych bramach i naklejkach podtogowych
w topowych hipermarketach w Warszawie,  odzi,
Krakowie, Wroctawiu i Poznaniu.

- Kategoria wody butelkowanej to najwigksza
kategoria wsrdd napojow bezalkoholowych i trzecia
kategoria na rynku FMCG pod wzgledem sprzedazy
warto$ciowej. Nateczowianka cieszy sie zaufaniem
milionéw konsumentéw od wielu lat, a w tym

roku postanowilismy odéwiezy¢ nasze etykiety

i zaproponowac konsumentom nowy wizerunek
Nateczowianki, zeby jeszcze bardziej wyréznic sie
na sklepowej pdtce. Chcemy, zeby zakupy kategorii
wody byty bardziej angazujace, dlatego w ramach
naszej akgji wizerunkowej w sklepach Carrefour
zdecydowalismy sie na przetamanie zakupowej
rutyny. Wykorzystalismy kreatywne nosniki, mocno
rzucajace sie w oczy, ktére towarzysza klientom
sklepow Carrefour od samego wejscia do sklepu, az
do potki zwoda. Na naszych materiatach podkre-
$lamy, ze dzieki okreslonej kompozycji sktadnikéw
mineralnych, Nateczowianka to woda, ktérg mozna
pi¢ codziennie — méwi tukasz Lewczuk, Trade
Marketing Manager w Nestlé Polska S.A., Oddziat
Nestle Waters.

Grupa in-Store Media jest obecna w Polsce od 2011
roku, skutecznie realizujac dla klientéw kampanie
omnichannel. in-Store Media Polska wspotpracuje
z ponad 85 klientami, w roku 2018 przeprowadzita
ponad 300 kampanii, jest obecna w ponad 3200
punktach sprzedazy wiaczajac w to hipermarke-
ty, supermarkety i sklepy dyskontowe nalezace

do partneréw detalicznych takich jak: Carrefour,
Kaufland i Biedronka.

i
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Bramki wejsciowe do sklepow. =
i

Materiaty od in-Store Media Polska.
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Fot. David Lezcano, Unsplush

NOWA DEFINICJA ZNAKU TOWAROWEGO
— KONIEC WYMOGU GRAFICZNEJ
PRZEDSTAWIALNOSCI

Ministerstwo Przedsiebiorczosci i Technologii (MPiT) poinformowato, ze Prezydent
Andrzej Duda podpisat nowelizacje prawa wiasnosci przemystowej. Jedng

z najwazniejszych zmian wprowadzonych przez nowele jest nowa definicja znaku
towarowego. Zgodnie z nowg definicja, znakiem towarowym moze by¢ kazde
oznaczenie, umozliwiajace odrdznienie towaréw jednego przedsiebiorstwa od
towardw innego przedsiebiorstwa, z mozliwoscig przedstawienia takiego znaku
w rejestrze znakéw towarowych w sposob pozwalajacy jednoznacznie ustalic
przedmiot ochrony udzielonej na ten znak (niekoniecznie w formie graficznej).

Co nowa definicja znaku towarowego oznacza
w praktyce? | jakie inne zmiany wprowadza noweliza-
Cja ustawy Prawo wiasnosci przemystowej?

BRAK OBOWIAZKU GRAFICZNEGO PRZEDSTA-
WIANIA ZNAKU TOWAROWEGO

Warto przypomnie¢, ze juz 1 pazdziernika 2017

r.w UE przestat obowiazywa¢ wymaog graficznej
reprezentacji znaku towarowego. Zmiana wynikata

z wejscia w zycie nowego unijnego Rozporzadze-
nia 2017/1001 w sprawie znaku towarowego Unii
Europejskiej, ktore wprowadzito nowa definicje
znaku towarowego, bez obowigzku jego graficznego
przedstawienia.

Zgodnie z art. 4 Rozporzadzenia 2017/1001 z dnia 14
czerwca 2017 r. w sprawie znaku towarowego Unii
Europejskiej unijny znak towarowy moze sktadac¢

sie z jakichkolwiek oznaczen, w szczegdInosci

Z wyrazow, facznie z nazwiskami, lub rysunkow, liter,
cyfr, koloréw, ksztattu towardw lub ich opakowan
lub dZzwiekéw, pod warunkiem ze oznaczenia takie
umozliwiaja:

- odréznianie towardw lub ustug jednego przed-
siebiorstwa od towardw lub ustug innych przedsie-
biorstw;

- oraz przedstawienie ich w rejestrze unijnych
znakow towarowych (zwanym dalej, rejestrem”)

w sposdb pozwalajacy wiasciwym organom i od-
biorcom na ustalenie jednoznacznego i doktadnego
przedmiotu ochrony udzielonej wiascicielowi tego
znaku towarowego.

NOWA DEFINICJA ZNAKU TOWAROWEGO
Zgodnie z nowa definicja, znakiem towarowym
moze byc:

- kazde oznaczenie, umozliwiajace odréznienie
towardw jednego przedsiebiorstwa od towardw
innego przedsiebiorstwa, z mozliwoscig przedstawie-
nia takiego znaku w rejestrze znakéw towarowych

w sposob pozwalajacy jednoznacznie ustali¢ przed-

miot ochrony udzielonej na ten znak (niekoniecznie
w formie graficznej).

Nowa definicja znaku towarowego to wazna
informacja dla przedsiebiorcéw z branzy kreatywnej,
ktérzy najczesciej zgtaszaja tzw. niekonwencjonalne
znaki towarowe.

Jak czytamy w komunikacie MPiT:,w nowym
ksztafcie prawa wiasnosci przemystowej dopusz-
czono nowoczesne znaki towarowe, jak np. znaki
zapachowe, smakowe czy holograficzne. Dzieki
temu przedsiebiorcy beda korzystac z szerszej palety
wyboru przy kreowaniu swojego znaku towarowe-
go. Wraz z wejsciem w zycie zmian przedsigbiorca

jako znak towarowy w Urzedzie Patentowym bedzie

mogt zastrzec np. figure w wymiarze 3D

POZOSTALE ZMIANY W PRAWIE WLASNOSCI
PRZEMYSLOWE)

Celem nowych przepiséw ustawy Prawo wiasnosci
przemysfowej jest,,ograniczenie uciazliwego formali-
zmu, a w konsekwencji uproszczenie i przyspieszenie
procedury przedtuzania prawa ochronnego na

znak towarowy. Oznacza to, ze chcac przedtuzy¢
prawa ochronne na znak towarowy wystarczy uisci¢
odpowiednia opfate za dalszy okres ochronny.
Wyeliminowana zostaje w ten sposob konieczno$¢
czasochtonnego wnioskowania do Urzedu Patento-
wego i oczekiwania na wydanie decyzji. Co wiecej,
nowe przepisy nakfadaja obowiazek informacyjny na
Urzad Patentowy RP w stosunku do wszystkich praw
wiasnosci przemystowej. Oznacza to, ze uprawnieni

i przedsiebiorcy zaoszczedza na kosztach dodatko-
wych optat z tytutu monitorowania uptywu okreséw
ochronnych na przystugujace prawa’.

Magdalena Miernik, IP Lawyer

Potrzebujesz wsparcia przy rejestracji znaku towaro-
wego? Napisz: kontakt@lookreatywni.pl

Zrédto: Lookreatywni | lookreatywni.pl



Fot. Materiaty prasowe

SKLEPY STACJONARNE ZMIENIAJA SIE
NA NASZYCH OCZACH

Mimo popularyzacji zakupéw przez Internet, pozycja sklepow stacjonarnych

jest wcigz niezagrozona. Z czasem jedynie zmieniac sie bedzie sposdb, w jaki

robi¢ bedziemy w nich zakupy. Juz dzis zaréwno na Zachodzie, jak i w Polsce
funkcjonuja samoobstugowe sklepy typu,,no check-out’, coraz czesciej spotkac
mozemy tez interaktywne showroomy z ekranami zamiast pétek. Powodow takich
zmian znajdziemy kilka. Jednak najwazniejszymi czynnikami wptywajacymi na
ksztattowanie sie nowego formatu jest potrzeba obnizenia kosztéw prowadzenia
sklepu i che¢ wyeksponowania produktéw w jeszcze bardziej atrakcyjny sposab.

Sklepy bez kolejek do kas

Amazon jest powszechnie uznawany za firme odpowiedzialng za wprowadzanie zupetnie nowego tzw. user expe-
rience do sklepdw stacjonarnych. W styczniu 2018 roku firma otworzyta dla klientow placdéwke o nazwie Amazon
Go, czyli sklep, ktory eliminuje koniecznos$¢ stania w kolejce do kasy. Wystarczy tylko pobrac aplikacje sklepu na
smartfona i dodac do niej karte ptatnicza. Wszystkie produkty, ktére klient zdejmie z potki i wiozy do koszyka sa
automatycznie dodawane do aplikacji. W przypadku, kiedy zrezygnujemy z jakiego$ zakupu, towar réwniez zniknie
z naszej listy zakupow w aplikacji. By caty proces dziatat bezproblemowo w sklepie zainstalowano system sktadajacy
sie z setek kamer i czujnikdw, ktéry wspomagany jest przez sztuczna inteligencje. Zgodnie z doniesieniami medial-
nymi w tym roku korporacja planuje otworzy¢ kolejne sklepy Amazon Go.

L B

Polski rynek adaptuje zaawansowane rozwigzania
We wrze$niu 2018 roku réwniez Zabka zaprezen-
towata koncept sklepu przysztosci, ktory nie tylko
zmienia sposéb w jaki obecnie ptacimy za zakupy,
ale réwniez udoskonala user experience. Centralnym
punktem systemu bedg inteligentne p&tki z ekrana-
mi. Klienci bedg niejako naprowadzani na konkretne
produkty na podstawie dotychczasowej historii
zakupdw, ktéra bedzie rejestrowana przez aplikacje
na smartofny. Po wejsciu do sklepu na ekranach
wyswietlg sie propozycje, z kolei po przeniesieniu
rzeczy z potki w czytelny sposéb podane zostang
informacje o dacie przydatnosci, sktadzie czy kraju
pochodzenia. Jak na razie jest to jedynie projekt, ale
siec jest na etapie wprowadzania modelu grab&go
z aplikacja Zappka, ktora stuzy¢ bedzie do ptatnosci
za zakupy.

Popularyzacja showroomoéw

Komunikacja z klientem obrazem wyswietlanym na
ekranach przestafa by¢ juz odlegfa wizja. Najlepszym
tego przyktadem sg salony eobuwie.pl, w ktorych
zamiast tradycyjnych potek z obuwiem znajdziemy
interaktywne monitory. Pozwalaja one przegladac
setki modeli bez koniecznosci chodzenia po catym
sklepie. Po dokonaniu wyboru obstuga sklepu
przynosi pare z magazynu — w przypadku braku
rozmiaru sktadane jest zamowienie, ktore zwykle jest
do odbioru nastepnego dnia. Showroom zaprojek-
towany w ten sposéb zapewnia wygode klientom,
pozwalajac jednoczesnie wyeksponowac w atrak-
cyjnym otoczeniu dany produkt. Dla wiaécicieli na-
tomiast kolejnym plusem jest ograniczenie kosztow
zwigzanych z personelem, ktéry w nowym systemie
funkcjonuje na zasadzie profesjonalnego doradztwa.

Dotykowe ekrany zamiast potki

Jednym z aspektow pracy nad showroomem jest
wybranie ekranéw dotykowych, ktére najlepiej
sprawdza sie w tych specyficznych zastosowaniach.
Producenci, ktérzy rozpoznaja ten trend, juz dzi$ do
swojej oferty wprowadzaja urzadzenia, pomagajace
w stworzeniu prostego w obstudze interfejsu uzyt-
kownika i tym samym pozwalajace zoptymalizowac
zaangazowanie pracownikdéw w biezaca obstuge
klienta. I tak na przyktad japoriska iiyama ma w swo-

jej ofercie ekrany od 32 do 65 cali, ktére pozwalaja
na wyswietlanie obrazu w trybie 24/7 i sa konstruk-
cyjnie przystosowane s do pracy w najciezszych
warunkach. Wyswietlacze poddawane sg migdzy
innymi testom wytrzymato$ciowym, ktére polegaja
na zrzuceniu kulki o ciezarze 0,5 kg z wysokosci 1,3
metra. W przypadku zapotrzebowania na ekrany
dotykowe o mniejszych rozmiarach szczegdlnie
polecana jest seria Open Frame PCAP 15. Oferuje
ona panele o przekatnych 10,1, 15" 21,5"1 23,8"

(o rozdzielczosci od 1024x768 do 1920x1080 pikseli).
Pod wzgledem konstrukcyjnym pozbawione sa one
ramek, pokryte szktem i wyposazone w gumowg
otuling, ktéra gwarantuje szczelno$¢ instalacji. Co
wiecej, modele umozliwiajg montaz w orientacji
pionowej, poziomej lub face-up.

Fot. Materiaty prasowe

Nowe sklepy to nieodlegta przysztosc¢
Wedtug analitykéw handlu detalicznego w ciggu
najblizszych lat bedziemy swiadkami rewolugji
dotyczacych stacjonarnych sklepdw. Jest to zwia-
zane ze zmiang nawykow zakupowych klientow,
jak i wymogow rynku. Jak twierdza przedstawiciele
niektérych sieci, wdrozenie bezobstugowych
sklepow pozwala zaoszczedzi¢ nawet 7/8 kosztdw
zwigzanych z prowadzeniem salonéw. Co wiecej,
rezygnacja z tradycyjnych potek na rzecz ekrandw
do wyswietlania catej oferty sprawia, ze sklep mozna
prowadzi¢ na duzo mniejszej przestrzeni, jedno-
cze$nie dostarczajac klientowi szerszy kontekst ofero-
wanych produktow.
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materiatow POS i wyposazenia sklepow
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Czy wiesz jaki jest sekret podwdjnego zwyciestwa produktéw
POSperita? Odkrylismy to!

PQSperita wygrywa znacznie wigcej niz nagrody, poniewaz nasze produkty POS zdobywaja uwage Twoich klientdw w sklepie.
Mamy to! Dziekujermy za podwidjng wygrang w konkursie POS STARS 2017 1 2018!

Zwycieska Formuta = produkty Klienta + rozwiazania POSperita

POSperita | ul. Bokserska 71 | 02-690 Warszawa
tel: 22 549 78 60 | www.posperita.pl | email: biuro@posperita.pl
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PROJEKTOWANIE - PRODUKCJA - LOGISTYKA

plexomania -- h PLEXI - INNE TWORZYWA - DREWNO - NADRUKI

display & accessories for POS
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® PODAJNIKI | PREZENTERY Z PLEXI

® SZAFY EKSPOZYCYJNE
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©® ORGANIZACJA POLKI SKLEPOWEJ

SUPER CENA!

tylko do konca sierpnia na hasto OOHMews

STOJAK NA OPIS TYP L /plexi 2mm
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*ceny netto zaleine od wielkoicl naktadu
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