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Juz 12i13 wrzesnia ponad 250 wystawcow zaprezentuje szerokg oferte produktowa, w tym roku bedzie to marketingowo-eventowy MIX: od top gadzetow reklamowych przez
materiaty POS. Specjalne miejsce na hali ma réwniez dla siebie branza eventowa skupiona w Strefie EVENT MIX. Tegoroczne Swieto branzy reklamowej ponownie odbedzie sie w dwdch
halach EXPO XXI Warszawa. Do udziatu w imprezie organizatorzy zapraszaja przedstawicieli agencji reklamowych, drukar, dyrektoréw i pracownikéw dziatow marketingu oraz

przedstawicieli sektora EVENT & MICE. Jubileuszowa edycja imprezy zapowiada sie rekordowo.

- Bedzie kreatywnie, inspirujaco, no i oczywiscie
hucznie. Jestesmy dumni, ze juz od 10 lat wspie-
ramy rynek reklamowy i pomagamy budowac
bezposrednie relacje. W dobie Internetu i kontak-
tow online niezmiennie istotne pozostajg rozmo-
wy face-to-face. Duza uwage przywigzujemy do
jakosci odwiedzajacych. Chcemy, aby zaréwno
wystawcy jak i odwiedzajacy mieli kontakt z oso-
bami zwigzanymi z rynkiem — podkresla Robert
Zatupski, dyrektor Festiwalu.

Targom towarzyszy szereg wydarzen specjalnych,

takich jak: konkursy branzowe, warsztaty, szkole-
nia i konferencje. Konkurs POS STARS na najlepsze

display’e w ubiegtym roku odnotowat rekordowg
liczbe zgtoszen. POS-y nagradzane bedg w 13
kategoriach tematycznych. Przyznawane bedzie
takze Grand Prix oraz Nagroda Publicznosci.
Tradycyjnie obedzie sie rowniez konkurs SUPER
GIFT, podczas ktérego o tytut najlepszych gadze-
tow beda rywalizowac prezentowane na targach
artykuty promocyjne. Statym elementem targow
jest cykl autorskich konferendji.

Pierwszego dnia targow podczas trzeciej edydji
konferencji EVENT MIX uczestnicy spotkaja sie

7 ekspertami i praktykami eventowymi. Tematem
przewodnim jest REWOLUCJA W EVENTACH,

a gosciem specjalnym bedzie Krzysztof Ibisz. Spo-
tkanie skierowane jest do dyrektoréw marketin-
gu, event manageréw oraz pracownikow agendji
eventowych.

- Od czterech lat stawiamy na unikalne potgcze-
nie prelekdji oraz strefy wystawienniczej EVENT
MIX. Spotykaja sie w niej przedstawiciele branzy
EVENT & MICE. Odwiedzajgcy targi bedg mogli
zapoznac sie z propozycjami przygotowanymi
przez czotowych dostawcdw tego sektora.
Zaprezentujg sie: obiekty targowe, hotele, firmy
oferujgce wyposazenie eventow, gadzety,
technike sceniczng, ustugi oraz atrakcje evento-
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we. Cieszymy sie, ze z roku na rok strefa rozwija
sie — mowi Andrzej Kuczera, Dyrektor Generalny
w OOH event

Z kolei juz po raz czwarty, drugiego dnia targdw
przedstawiciele agencji reklamowych spotkajg sie
podczas konferencji MARKETING MIX. Gosciem
gtéwnym bedzie uznany psycholog, trener i autor
wielu publikacji w zakresie psychologii biznesu
Jacek Santorski.

Targi odbeda sie 12-13 wrzesnia 2018 roku

w EXPO XXI Warszawa.

Rejestracja online dla odwiedzajacych dostepna
bedzie na www.festiwalmarketingu.pl
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Z POCZUCIEM MISJI

0 nowatorskim projekcie artystycznym marki Zubrowka (zama, mariazu
biznesu z kultur, zasadach udziatu w eventach i imprezach komercyjnych oraz
w akcjach charytatywnych, misji tworzenia muzyki ponad podziatami i nowych
doswiadczeniach w pracy jako prezenterka radiowa opowiada Kayah.

Wraz z rezyserem Tomaszem
Baginskim i kompozytorem Atana-
sem Valkov stworzyliscie niedawno
projekt artystyczny ,Czarna Pola-
na". Skad pomysl na te akcje? Jak
ocenia Pani te wspélprace?

Pomyst powstat w gtowach 0séb z agencji reklamo-
wej, ktéra dostata propozycje od znanego polskiego
spirytusowego brandu na nowatorska promocje
jednego z produktéw. Rezyserig zajat sie Tomek
Baginski wraz z széstka zdolnych grafikéw anima-
toréw, a muzyka Atanas. Z Atanasem pracowatam
wczesniej, miedzy innymi przy stworzeniu Transorien-
tal Orchestra. Znat wiec moje mozliwosci gtosowe, jak
i teksciarskie, uznat szczesliwie dla mnie, Ze to wiasnie
mdj gtos bedzie odpowiedni do stowiarskiej, mistycz-
nej muzycznej wedrowki. Jak zwykle pracowato nam
sie cudownie. To bardzo zdolny i kreatywny muzyk.

A przy okazji fantastyczny facet. Dodatkowego kolo-
rytu daty wokale ludzi z Laboratorium Piesni. To jest
przepiekny projekt. Za kazdym razem, gdy go stucham
i ogladam, mam ciary!

Mecenat artystyczny nad wspomnia-
nym wyzej projektem objela marka
Zubrowka Czarna. Jaki jest wedlug
Pani potencjal wspélpracy swiata arty-
stycznego i komercyjnego?

Przy komercyjnych projektach sa znacznie wieksze srodki
finansowe. Mozna pozwoli¢ sobie na orkiestre lub wielo-
osobowy chdr, jak miato to miejsce w tym przypadku. Sztu-
ka potrzebuje mecenatu. Tylko wtedy mozna da¢ upust
swojej pomystowosci. Mozna realizowac wiasne marzenia.
Oceniam wiec ten potencjat bardzo wysoko. Z tego co

sie orientuje, przyniosto to takze wymierny efekt samemu
mecenasowi, wiec wiasciwie wszystkie strony sa zadowo-
lone. My, jako artysci, mielismy swobode tworcza, odbiorcy
dostali sztuke, ktérg sg zachwyceni o czym $wiadcza tony
pozytywnych komentarzy w Internecie, a Zubréwka
Czarna, dzieki temu stata sie bardziej znana, rozpoznawalna
i kojarzona jako bardzo prestizowy produkt.

Uczestniczyla Pani tez w innych
przedsiewzieciach reklamowych -
promocji obuwia, kosmetykow czy

sieci komérkowej. Na jakiej zasadzie
dobiera Pani kontrakty reklamowe?
Musza by¢ one zgodne z moimi przekonaniami. Jedli nie
jem miesa, nikt nie jest w stanie zmusi¢ mnie nawet za
jakas bajoriska sume do reklamowania np. wedliny. Taka
uczciwos¢ jest dla mnie wartoscia nadrzedna. Liczy sie
takze pomyst. W przypadku,Czamej Polany” o wspdtpra-
cy zadecydowata przede wszystkim piekna kompozycja
Atanasa, ktory de facto do projektu bezposrednio mnie
zaprosit.

Tworzy Pani réwniez muzyke do re-
klam (za $ciezke do kampanii Orange
POP, otrzymala Pani nagrody na fe-
stiwalach Crackfilm, Kreatura i Zlote
Orly). Jak wyglada proces tworczy
utworow na specjalne zamoéwienie?
Czy jest bardziej skomplikowany, czy
moze prostszy, w porownaniu z dzia-
laniami stricte artystycznymi?
Wspomniana muzyka reklamowa byta zwyczajnie
pomystem na moja kolejng piosenke. Wiec to wiasciwie
pomyst reklamy wpasowat sie w to, co i tak miatam

w planach nagra¢. Ale czasem zdarza mi sie napisac cos
pod konkretne Zlecenie. Czasem zostaje przyjete czasem
nie. Wiadomo, muzyka reklamowa rzadzi sie konkretny-
mi prawami. Tu decydujace zdanie ma klient. I dla artysty
nie jest to czesto komfortowe. Ale zdecydowanie uczy
pokory.

Polaczyla Pani biznes i kulture otwie-
rajac wytwornie plytowa i agencje
koncertowa Kayax. Jak wygladaly po-
czatki wytworni, jak dziala obecnie?
Zaczynalismy od zera. Tylko z jednym artysta wiasciwie.
Z poczuciem misji. Teraz mamy imponujacy katalog

i rzesze wspaniatych wykonawcéw, ktérzy powaznie
licza sie na rodzimym rynku. Nasza trzyosobowa ekipa
rozrosta sie do prawie 20 wspdtpracownikéw, ktdrzy sa
pasjonatami. Wciagz udaje sie nam uciec od wizerunku
korporadji i by¢ wydawca z ludzka twarza.

Pani zycie zawodowe to w duzej
mierze koncerty. Co wedlug Pani, jako
artystki, jest kluczowe w przygotowa-
niu dobrego eventu?

Rzetelnos$¢, zardwno menadzerska, jak i artystyczna.
,Ustugi” na najwyzszym poziomie. Bo nie ma sie co
oszukiwag, ja w tym przypadku robie w tzw.,ustugach
dla ludnosci” Jestem wynajeta. Ale wciaz to sa arty-
stycznie konsekwentne i Swiadome kroki. Najbardziej
podoba mi sie to, ze na tych eventach ludzie podczas
mojego koncertu bawig sie tak, jakby przyszli do klubu
na koncert swojego ulubionego zespotu. Zawsze bardzo
mnie to cieszy.

Czego z perspektywy artysty brakuje
na eventach? O czym powinni pamie-
taé organizatorzy?

Mam $wietng opieke, wiec mi nie brakuje niczego. Dba
0 to caty sztab ludzi. Kayah to nie tylko jedna osoba

0 mojej twarzy, ale cata masa ludzi, prawie instytucja.
Jeden koncert musi utrzymac okoto 30 oséb. I na doda-
tek pod sceng nigdy nie brakuje swietnie bawigcych sie
ludzi, a tego juz moja obstuga zapewnic nie moze, ale
jakos zawsze sie spetnia (Smiech).

Czy oprocz koncertow, mozna Panig
zobaczy¢ jako gwiazde imprez fir-
mowych? Co ma wplyw na przyjecie
badz odrzucenie propozycji?

Kontrakty sg negocjowane przez moich przedstawicieli
w Kayaxie, zdarza sie, ze sg to imprezy firmowe. Wcale nie
gorsze niz regularne koncerty, bo rozumiem, ze o kon-
certach rozmawiamy? Zdarza mi sie takze by¢ na tego
typu spotkaniach firmowych méwcg motywacyjnym.
Przez to, ze godze zycie na scenie z biznesem w postaci
wytworni fonograficznej i oczywiscie domem rodzin-
nym, jestem tez inspiracja dla zgromadzonych oséb do
podejmowania odwaznych zyciowych krokow.

Czy w trakcie eventéw komercyjnych,
podczas przyslowiowego ,Prawego do
lewego” spotyka sie Pani z sytuacja-
mi, np. zaproszenia do picia alkoholu?
Jak sobie z nimi radzi¢? A takze z in-
nymi, nieplanowanymi sytuacjami
podczas wydarzen?

Zjedlismy zeby przez te kilkanascie lat wspotpracy.
Umiemy by¢ asertywni. Mamy tez szczescie do fajnych
ludzi, wiec takie niekomfortowe sytuacje sg rzadkoscia.
Whbrew pozorom, na serio, na takich koncertach na
imprezach firmowych jest swietna taneczna zabawa.
Zazwyczaj wszyscy szalejg pod scena i jest super mito.

Bierze Pani udzial w wielu akcjach
charytatywnych np. Gwiazdy dla Au-
tyzmu, Glosy dla Hospicjow, Gramy
z fantazja, WOSP. Pytanie retoryczne
- warto pomagaé?

To pytanie retoryczne, ale odpowiem. Warto! Pomaga-
niem nie lubie sie chwali¢. Co ciekawe, zostato to ostro
skrytykowane przez moje dwie rozmdwczynie w mojej
audycji,Tu i teraz"w Meloradiu. Obie panie, ktdre byty
moimi go$¢mi, sa dyrektorkami fundacji i uznaty, ze ujaw-
nianie dziatalnosci charytatywnej przez osoby znane, ale
teraz dzieki social mediom takze mniej znane, moze inspi-
rowac innych do wtasnie takich zachowan. Méwity: dla-
czego promujemy zfe zachowania, straszne rzeczy, a nie
pokazujemy tego co jest dobre? Ja zawsze uwazatam, ze
pokazywanie sie z pomoca charytatywna tylko buduje
nasze ego. Absolutnie mnie z tego wyprowadzity. Czuje,
Ze jestem Swiatu cos winna. Mam za co by¢ wdzieczna,

a pomaganie jest wspaniatym aktem wdziecznosci,
dzielenia sie. To méj cztowieczy obowigzek.

Festiwal Kultury Zydowskiej War-
szawa Singera, album Transorien-

tal Orchestra, wspélpraca z takimi
artystami jak Cesaria Evora, Goranem
Bregoviciem czy Idanem Raichelem.
W Pani muzyce odnajdujemy filozofie
world music. Czy muzyka to dla Pani
platforma muzycznego pojednania?
Przestrzen ponad podzialami?

Wierze w filozofie jednosci. Wierze, ze jestesmy jednym
Zywym organizmem, odpowiedzialni jeden za drugie-
go. Nosze w sobie niezgode na ksenofobie i rasizm.

Z roznic lubie czerpad, bo uwazam ze pieknem tego
Swiata jest réznorodnosc¢. Czuje powaznga edukacyjna
role muzyki, majaca na celu pokdj, akceptacje i zro-
zumienie innych kultur. A tym samym wspotistnienie,
o ktérym $piewam wiasnie w,Czarnej polanie”.

Od pazdziernika ub. r. prowadzi Pani
autorska audycje w Meloradiu - ,Tu
1teraz". Jak sie Pani odnajduje w tej
roli? O czym traktuje sam program?
To cudowne doswiadczenie, uwielbiam to robic. Przy oka-
Zji spotykam sie z mndéstwem ciekawych postaci, ktérych
sylwetki moge przyblizy¢ takze stuchaczom. Cata redakcja
to takze wspaniali ludzie, wiec atmosfera na miejscu
jest niesamowita. Czuje sie dumna moc byc ich czescia.
Celem Meloradia jest wprowadzanie stuchaczy w dobry
nastréj. Stuzy temu i dobdr muzyki i rozméwcow. Jestesmy
odskocznig od stresujacego dnia i ciezkiej rzeczywistosci.
Cho¢ nie brakuje takze powaznych tematéw. Niemniej
jednak moja audydja jest przepetniona pozytywem, ktory
zawartam w piosence,Po co’, z ktérej zapozyczytam tytut
audydji,Tu i teraz’, aby mdc przez te dwie godziny poczuc
sie osadzonym w jedynej pewnej chwili, czyli tej, ktdrg
mamy, bez rozpamietywania przesziosci w nieskonczo-
nos¢ i bez martwienia sie o przysztos¢. Ta audycja ma
uczyc i to nie tylko stuchaczy, ale i mnie sama, radosci
Z tego co jest, wdziecznosci za to, co mamy. A to trudna
sztuka. Rowniez spot promujacy Meloradio z moim udzia-
tem zostat tak wyrezyserowany by byto widac, ze czasem
nam sie tylko wydaje, Ze jakies rzeczy sq straszne i trudne,
czasem trzeba odpusci¢, usmiechnad sie i wszystko jakos
samo sie pouktada.

Rozmawiata Beata Jankowska
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ZASMAKUJ RADOSCI
- MOTTO NA ZYCIE,
MOTTO NA SUKCES

0 pasji do gotowania, budowaniu firmy od podstaw;, dziataniach marketingowych i planach
na przysztos¢ rozmawiamy z Gabriela Antczak, Dyrektorem Marketingu w firmie Florentyna.

Gabriela Antczak
Dyrektor Marketingu
FLORENTYNA

Florentyna jest czolowym produ-
centem i dystrybutorem artykuléw
AGD w Polsce, jak wygladata historia
powstania firmy?

Jestesmy firma rodzinng, stworzona przez braci Mateckich,
z pasji do gotowania i zycia rodzinnego. Firme zbudowali
od podstaw, szukajac stale nowych nisz i mozliwosci. Na
przestrzeni lat klienci stali sie coraz bardziej wymagajacy,
a dazenie do zaspokojenia ich potrzeb, rozwijato firme

i dodawato jej skrzydet. Przez niemal 30 lat istnienia
Florentyna mocno rozrosta sie, dorobita renomy i uznania
wsréd producentdw z catego Swiata. Obecnie liczy ok.
500 pracownikéw i jest liderem w branzy dystrybudji
akcesoriéw kuchennych, jak réwniez szeroko pojmowa-
nych artykutéw wyposazenia domu, w tym tekstyliow

i drobnego AGD. Propagujemy idee,Zasmakuj radosci”

- motto, ktdre ukazuje miedzy innymi to, z czego wyrosta
Florentyna — rado$¢ zycia rodzinnego, czasu spedzanego

w gronie najblizszych, przebywania w pieknym i przytul-
nym miejscu, jakim jest czy moze by¢ dom.

Katarzyna Bujakiewicz jest ambasa-
dorka jednej z linii produktowych. Jak
zaczela sie wspélpraca z gwiazda? Czy
kampanie z udzialem znanych twarzy
wplywaja na wieksza rozpoznawal-
nos¢ marki i przekladajq sie na sprze-
daz? Czy majq Panstwo w planach
kampanie innych marek z udzialem
znanych osobistosci?

Wybdr Kasi, jako ambasadorki jednej z linii produktowych
Florentyny byt mocno przemyslany. Przede wszystkim na-
sza oferta doskonale wpisuje sie w trendy zdrowego zycia

i ekologii. Stworzylismy linie emaliowanych produktow
pod brandem, Florina by Emalia Pleszew”. S3 to produkty
tradycyjne, ale maja nadany bardzo aktualny, nowoczesny
design; przemawiaja réwniez do mtodych, aktywnych oséb,
poszukujacych zdrowych rozwigzan. Dzieki urozmaiceniu
pasuja do wszystkich wnetrz. Katarzyna Bujakiewicz to
idealna ambasadorka dla takich produktéw - ma bardzo
spojny wizerunek, ktéry konsekwentnie buduje od lat. W jej
dziataniach wizerunkowych dla nas wazne byly takie ele-
menty jak wspieranie aktywnosci ekologicznej, promowa-
nie zdrowego stylu zycia i pasja do gotowania - oczywiscie
w wiarygodny i przekonywujacy sposéb. | wiasnie ta
wiarygodnos¢ byta dla nas rozstrzygajaca przy wyborze.
Jesli chodzi natomiast o wptyw znanych twarzy na
rozpoznawalno$¢ marki, to uwazam, ze maja istotne

znaczenie przy budowaniu sukcesu marki, ale pod jed-
nym warunkiem: ze sg szczere i prawdziwe w przekazie
dla odbiorcy.

Czy kanaly Digital i SM s3 dla Pan-
stwa waznym kanalem komunikacji
z klientem? (mam tu na mysli np.
#ZASMAKUJRADOSCI, FB, Instagram itp.)
Naszym klientom chcemy opowiadac prawdziwa historie;
petna zwrotdw akdji, interesujaca, niebanalna. Te historie
chcemy proponowac pod wspomnianym przeze mnie juz
tytutem, Zasmakuj radosci” Chcemy pokazywac prawdzi-
wa rado$¢ zycia, podsuwac pomysty i rozwigzania, zaraza¢
optymizmem. Wiarygodne opowiadanie tej historii potrze-
buje skutecznych i réznorodnych sposobdw komunikadji.
Dzisiejsze czasy to przede wszystkim obrazy, dlatego

tak wiele uwagi przyktadamy do sposobu prezentadji
produktéw. Rozmawiamy z naszymi klientami poprzez
social media, réwniez dlatego, ze bardzo wielu spedza tam
duzo czasu. Pamietamy jednakowoz, ze nie jest to dla nas
rozwigzanie jedynie w wymiarze tuby reklamowej. Chodzi
nam o co$ wiecej: w ten sposéb nawiazujemy prawdziwe
relacje i poznajemy prawdziwe potrzeby — bez wzgledu

na to, jak trudne wydaje sie to z perspektywy tak duzej
organizadji.

Ciekawym przykladem dzialan
wizerunkowych firmy jest sponso-
ring gléwny Biegu Przemyslawa. To
lokalna inicjatywa Pleszewa, komu
jest dedykowany event, jaka idea mu
przyswieca?

Staramy sie pamieta¢, ze cho¢ Florentyna jest duza firma
obecnga na rynku ogdlnokrajowym, to funkcjonuje przede
wszystkim w srodowisku lokalnym. Tak wiec chetnie po-
dejmujemy sie dziatan, ktére précz kwestii wizerunkowych
maja szczegolne znaczenie w szeroko pojmowanym CSR.
Wiasciciele Florentyny ktada na to duzy nacisk doskonale
rozumiejac, ze obowigzkiem dobrego przedsiebiorcy

jest nie tylko robienie biznesu, ale réwniez wspieranie
inicjatyw o charakterze spotecznym i publicznym. Stad
nasza obecno$¢ miedzy innymi w Biegu Przemystawa,
jako jednej z wazniejszych imprez masowych w regio-

Wi, Zasarakijradosei.pl

nie. Chce tu podkresli¢, ze dziatar z zakresu spofecznej
odpowiedzialnosci biznesu jest znacznie wiecej. Chetnie
wspieramy festyny, organizacje czy stowarzyszenia, jednak
w wiekszosci tego nie nagfasniamy. Po prostu — dobrem
nalezy sie dzieli¢, niekoniecznie zawsze z rozgtosem.

Czy Florentyna planuje rozszerzenie
portfolio i rozwijanie sprzedazy no-
wych kategorii produktéw?
Zdecydowanie tak! Florentyna jest organizacja btyska-
wicznie rozwijajaca sie, w ktérej mocno wstuchujemy
sie w potrzeby klientow. Obserwujemy swiatowe trendy
i szukamy pomystéw, rozwigzan, propozycji, ktére najlepiej
odpowiadac beda wymaganiom czaséw. Staramy sie na
biezaco reagowac na informacje z rynku konsumenckiego,
ale réwniez stale poszukiwac nowych dostawcow z catego
Swiata, tak, by oferowany przez nas produkt byt jeszcze
lepszy i zaspokajat kolejne potrzeby. Juz wkrétce bedziemy
mogli pochwali¢ sie kolejnymi kategoriami, oczywiscie
spojnymi z przestaniem, Zasmakuj radoscil”

Rozmawiata Magdalena Wilczak

helping you succeed

Dzieki szybkiemu rozwojowi technologii, w ciagu ostatniej dekady, stworzone zostaty kamery internetowe wysokiej jakosci, z ktorych
korzystamy kazdego dnia. Przez lata naukowcy badajacy bepieczenstwo w sieci wykazali, iz hakerzy moga w tatwy sposéb uzyskac dostep do
naszych kamer internetowych, a co za tym idzie, szpiegowa¢ kazdego, kto znajduje sie po drugiej stronie. Aby spojrze¢ na to z innej
perspektywy, zastanéwmy sie, co widziaty nasze urzadzenia od kiedy je uzywamy. Dla tych, ktérzy wiedza, Ze internet "widzi" wszystko,
zastoniecie kamery nie jest Zzadna nowoscia. Strach, ktéry wywotuja kamery internetowe, ogarnat nasza kulture. Wtasnie dlatego stworzyliSmy
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FBIl rekomenduje zakrycie

(=] vk ] '“ “yoll Mark Zuckerberg chroni swoja
G kamery w laptopie.

Papiez Franciszek zakleja it i
kamerke w swoim tablecie i Tk PIYWaLBOSE = Bnblsckamerke
! “Fersoc W swoim komputerze.
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CHCEMY SPRAWIAC
LUDZIOM PRZYJEMNOSC

Z dyrektorem marketingu Piotrem Gasiorowskim rozmawiamy o poczatkach firmy Koral,
jubileuszu, reklamach, konkursach, wyrdznieniach w branZy oraz wspétpracy z gwiazdami.

Poczatki dzialalnosci to lata 80.,
jestescie firma z tradycjami. Jak na
przestrzeni tych lat zmieniala sie
Wasza marka?

Historia PPL Koral zaczefa sie w 1979 roku, kiedy to
bracia Marian i Jozef Koral zdecydowali sie na zatoze-
nie wiasnego biznesu. Lody poczatkowo produkowa-
ne byty metodami rzemieslniczymi, noca i sprzeda-
wane nastepnego dnia lub rozwozone biatym Fiatem
126p po okolicy, w ogromnym termosie. W miare
rozwoju firmy, witasciciele w 1990 r. zdecydowali sie
na inwestycje zarobionych pieniedzy oraz zaciggnie-
cie bardzo duzego i niezwykle ryzykownego kredytu
na zakup najnowoczesniejszych wtoskich maszyn do
produkcji lodéw, dzieki ktérym produkcja wzrosta
do 300 lodéw na minute. Z produkgji rzemieslniczej
firma weszta wiec w produkcje przemystowa. Majac
na uwadze bardzo trudng zagraniczna konkurencje
na polskim rynku, w postaci miedzynarodowych
koncernow spozywczych, ktéra produkowata
gtéwnie lody familijne w duzych opakowaniach dla
hipermarketoéw, firma Koral postawita na relatywnie
tanie i szybko rotujace lody impulsowe sprzedawane
gtownie w matych sklepach. Kampanie reklamowe

z gwiazdami filmu i estrady pozwolity na dotarcie

do szerokiej grupy odbiorcéw. W 2004 r. Koral stat
sie liderem wéréd producentow lodéw w Polsce,
zyskujac 26% udziatu w rynku. W tej chwili PPL Koral
jest najwiekszym producentow lodéw w Polsce

i jednym z najwiekszych w Europie, a przed nami
wcigz ambitne plany.

Jedno nie ulegto zmianie — produkujemy najlepszej
jakosci lody na kazda kieszen i niemal w kazdymi typie
(PPL Koral obecnie posiada w portfolio przeszto 400
rodzajow produktow) — mamy lody na patyku, w rozku,
w tubce, w kubeczku, w wiekszych opakowaniach
familijnych, mamy rolady lodowe, torty oraz szerokie
spectrum lodéw na tzw. gatki. Nasza misja jest prosta

i niezmienna od lat. Chcemy sprawia¢ ludziom przy-
jemnos¢, chcemy by za sprawg naszych lodéw poczuli
sie jak dzieci i wrécili na chwile do niewinnych, petnych
uroku chwil czystej radosci i przyjemnosci. Kazdy moze
pozwoli¢ sobie na chwile beztroski i bfogosci — tu

i teraz. Ta dewiza dotyczy réwniez naszych produktow
premium, takich jak lody Grand i Grand Gold, Lodowa
Finezja, Bracia Koral - Lody Jak Dawniej. Kluczem do suk-
cesu, jest to, ze wszystko co robimy, robimy z wielkim
sercem i jak dla siebie!

Niedawno obchodziliscie 35-lecie,
przy okazji tego jubileuszu
wprowadziliScie nowa marke na
rynek - Bracia Koral. Skad ten
pomysi?

Z powstaniem marki wigze sie ciekawa historia. Mtodsze
pokolenie rodziny Koral z okazji jubileuszu chciato
uhonorowac jej zatozycieli — stworzyli nowa marke
Bracia Koral - Lody Jak Dawniej. Pozytywna reakcja

rynku przekroczyta oczekiwania wszystkich. Poczat-
kowo miata to by¢ marka jednoroczna, bez budzetu
marketingowego. Po roku miata zniknag, ale przyjeta

sie wspaniale — nasi konsumenci i kontrahenci nie
wyobrazali sobie juz rynku lodéw bez marki Bracia Koral,
byty nawet rezerwadje, a nawet przedpfaty. Smialismy
sie, ze faktycznie wprowadzilismy lody jak dawniej — bo
sq prawie na kartki. Na szczescie doswiadczenie firmy,
struktura organizacji, dystrybucja, zaplecze technolo-
giczne - wszystko byto przygotowane, zeby udzwignac
wyzwanie, a marka Bracia Koral stata sie kolejnym
kamieniem milowym w rozwoju naszej firmy. Rynek lo-
dow familijnych rozwija sie w tempie ok. 9 proc, a lody
Bracia Koral - ok. 60 proc. Dzisiaj ten brand jest $wietnie
prosperujaca oddzielng marka, ktéra chcemy dalej
rozwijac i ktora doskonale uzupetnia oferte catej firmy.
Do tej pory lody Koral byty postrzegane jako dobre lody
w dobrej cenie, ale nie Premium. Tymczasem udato nam
sie w nietypowych okolicznosciach — stworzy¢ marke
najwyzszej jakosci i mamy teraz catkowicie kompletng
oferte asortymentowa.

Lody to znaczaca kategoria

w sektorze FMCG. Jak na tle
konkurencji na rodzimym rynku
plasuje sie marka Koral?

Mamy ok. 24% udziat w rynku, co daje nam pozycje
gtéwnego gracza. W styczniu tego roku zostalismy
wyréznieni w XIV Rankingu Najcenniejszych Polskich
Marek 2017 Rzeczpospolitej w kategorii, Stodycze

i lody” Tym samym jako jedyna sposrod marek loddw,
znaleZlismy sie na podium, ustepujac jedynie markom
stodyczy: Wedel oraz Wawel.

Organizujecie liczne konkursy

i akcje konsumenckie. Jak

staracie sie zacheci¢ do udzialu
konsumentéw?

Dziatamy zaréwno on-line jak i off-line. Konkursy takie
jak,Grand. Bfogie chwile” czy loterie jak np.,Koraliada”
wspierane s3 szeroka promocja w Internecie, zaréwno
w sieci Google, w portalach horyzontalnych, jak

i w social mediach. Mamy reklamy w radiu, telewizji

i kinie. Niewatpliwie do wziecia udziatu w konkursie/
zabawie przyciagaja atrakcyjne nagrody: samochody,
egzotyczne wakadje, sprzet elektroniczny. Jestesmy tam,
gdzie nasi konsumenci — wspieramy imprezy sportowe
i kulturalne. Jestesmy fundatorem gtéwnej nagrody
Festiwalu Biegowego w Krynicy-Zdroju, sponsorujemy
Koral Maraton oraz Tour de Pologne, jestesmy partne-
rem kina letniego.

W reklamach marki Koral od lat
wystepowaly gwiazdy muzyki

i filmu, miedzy innymi: Maryla
Rodowicz, Daniel Olbrychski, Doda,
Katarzyna Zielinska, Joanna Krupa.
0Od jakiegos$ czasu stawiacie na

reklame skierowana do mlodszego
pokolenia, czym podyktowana byla
taka zmiana?

Coz, wszyscy dorosli Polacy wiedza, ze,zawsze jest pora
na lody Koral” Mtodzi konsumendi, ktérzy sa jednoczesnie
najwiekszymi mitosnikami lodéw, maja wiekszy problem
z wyborem produktu z powodu duzej ilosci marek kon-
kurencyjnych. Dlatego chcemy ich przekona, ze nastata
pora na Koral, pora na polska innowacyjng marke - tu

i teraz! Pomagaja nam w tym znani youtuberzy, influence-
rzy oraz artysci, jak np. jeden z najbardziej popularnych
aktoréw mtodego pokolenia — Maciej Musiat.

Aktualna kampania telewizyjna
lodéw Koral oraz marki premium
Grand Gold, to dwa 30-sekundowe
spoty w wakacyjnej odslonie. Gdzie
byly krecone reklamy, jak dlugo
musieliscie nad nimi pracowac¢

i czy bedq wsparte dodatkowymi
dzialaniami marketingowymi?
Zawsze staramy sie realizowac reklamy w Polsce

i wspiera¢ nasza gospodarke. Spot lodéw Grand Gold
inspirowany filmami o Jamesie Bondzie kreciliémy nad
Jeziorem Roznowskim, w Grédku nad Dunajcem przy
hotelu Heron (film z backstage'u mozna zobaczy¢ na
kanatach spofecznosciowych Koral). Reklama,Pora na
Koral #Tu i teraz” powstawata na Gran Canarii ze wzgledu
na pogode. Wykorzystalismy w niej popularny przebdj
.| Can't Help Myself (Sugar Pie, Honey Bunch)” Praca nad
spotami, facznie z pracami koncepcyjnymi trwata kilka
miesiecy. Nasze reklamy sg dopasowane do poszcze-
godInych grup docelowych, a dziafania promocyjne sa
szersze - obejmujg réwniez reklame w radiu, Internecie,
prasie oraz akcje i konkursy jak,Grand. Btogie chwile”.

Pogromcyupalu.pl - gra mobilna

w wersji na Androida i I0S
odnotowala 23 314 pobran, zajmujac
dwukrotnie pierwsze miejsce

w rankingu polecanych najlepszych
gier przygodowych. Skad pomyst

na tak niestandardowa kampanie
promocyjng? Czy gra bedzie miala
kontynuacje razem z kampanig

w sezonie letnim?

Ogromnym wyzwaniem byto wymyslenie sposobu

jak dotrze¢ do mtodych ludzi i zwiekszy¢ ich zaanga-
zowanie w marke, szczegdlnie w sezonie wakacyjnym.
Zadanie byto o tyle skomplikowane, ze lato to czas
kiedy o uwage mtodej grupy docelowej walcza niemal
wszyscy. Dlatego trzeba stworzy¢ co$ naprawde
zaskakujacego, zeby przyciagnac ich chociaz na chwile,
a dtuzsze zaangazowanie to juz high level. Zrobilismy
co$ Swiezego, innego, wyprzedzilismy naszg konku-
rencje. Zamiast ciggng¢ mtodziez w naszym kierunku
to my weszlismy do ich $wiata i stworzylismy gre na
urzadzenia mobilne, z ktérymi sie nie rozstaja. Mocnym
punktem naszego projektu byfa spdjnos¢ komunika-
¢ji: gra na urzadzenia mobilne, przegladarke, a takze
nadmorskie roadshow z ruchowa wersjg gry — wszedzie
tam byt nasz bohater Chtodzimierz, rozpoznawalny

i mile kojarzony. Duze znaczenie dla zasiegu akgji miato
réwniez zaangazowanie influencerow — znanych blo-

gerdw, ktérzy w,trudnych”okolicznosciach mieli zagra¢
w nasza gre np. w chtodni. W ten sposob zyskalismy
uwage mtodych ludzi, a oni zapragneli w nig zagra¢

i wcieli¢ sie w postac¢ Chtodzimierza. Akcja odniosta
ogromny sukces. Przemierzylismy z naszym eventem
w sumie 2073 km polskiego wybrzeza, gdzie bawito sie
z nami 42 000 oséb, facznie ludzie grajac w nasza w gre
mieli stycznos¢ z marka przez 126 000 godzin. Z nasza
akcjg kontakt miato w sumie 11 300 000 Polakow

i mimo Ze z natury jesteSmy pogromcami upatu, stali-
Smy sie najgoretszg marka sezonu. Chtodzimierz zyskat
ogromnga sympatie i musi wrocic. . .

Jestescie laureatami licznych
wyroéznien, jak: Super Marka,
Konsumencki Lider Jakosci, Hit
Konsumenta itp., znajdujecie sie
takze wsrod najcenniejszy polskich
marek wg rankingu Rzeczpospolitej.
Co te wyroznienia dla Panstwa
znacza?

Takie tytuty sa dla nas niezwykle wazne bowiem w wiek-
sz05ci sg to konkursy, w ktérych o zwyciestwie decydujg
konsumendi, a dla nas ich zdanie jest najwazniejsze - to
dla nich staramy sie caty czas rozwija¢, ale réwniez
utrzymywac jako$¢ naszych produktdw na wysokim po-
ziomie. Kazdy konkurs jest dla nas forma sprawdzenia czy
to co robimy, robimy dobrze, a zwyciestwo dowodem na
to, ze przyjeta i konsekwentnie realizowana strategia biz-
nesowa firmy Koral jest skuteczna. Nasza pozycja w tych
konkursach potwierdza réwniez trend, ktérym podazaja
Polacy - konsumenci wracaja do stusznego pogladu
,dobre bo polskie”- z czego bardzo sie cieszymy.

Zapowiadacie, ze 2018 bedzie rokiem
nowosci, zmian i niespodzianek.
Jakich?
Przede wszystkim rok 2018 to rok naszej nowej
gwiazdy — lodéw Grand, ktére zmienity szate graficzng
opakowarn oraz lodow Grand Gold, ktére pojawity sie
na rynku w nowych, oszatamiajacych smakach: Mint,
Orange i Coconut. Towarzyszacy temu konkurs,Grand.
Btogie chwile”i spektakularna kampania reklamowa
w kanatach ATL i BTL sprawig, ze lody Grand beda
prawdziwa gwiazda sezonu wiosna-lato. Oprécz
tego w ofercie marki Koral pojawity sie lody o smaku
Cappucino Ice Coffee oraz kolejny produkt premium
w familijnych opakowaniach Lodowa Finezja. W marce
Bracia Koral, w sezonie 2018 po raz kolejny chcemy mile
zaskoczy¢ konsumentéw drugg, po Lody Jak Dawniej
serig produktdw - Smaki Dziecinstwa. Nowa linia lodow
ma przywotywac konsumentom mite wspomnienia
z dziecinstwa - zaréwno starszym jak i mtodszym sma-
koszom. Smaki Dzieciristwa to pierwsze w Polsce i jedne
z pierwszych w Europie lody familijne w stoikach. W tym
sezonie bedzie mozna sprébowac smaku Sernik Mamu-
si i Krem orzechowo-czekoladowy. Dodatkowo nowa
linia ma jeszcze ukryte przestanie ekologiczne — chcemy
i bedziemy namawia¢ konsumentéw do ponownego,
kreatywnego wykorzystania stoiczka — jako pojemnika
na makaron, ozdoby lub kazde inne rozwigzanie, ktére
da mu nowe zycie. Pierwszym punktem takiej promocgji
bedzie wspdtpraca z Kasig Ogorek z bloga Twoje DIY.
Rozmawiata Magdalena Wilczak
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Jacek Santorski dr Mariusz Szeib Karol Fron Grzegorz Maliszewski
Przemiany paradygmatu: od motywacji do Budowanie marki jako wartosci dodanej dla Dlaczego najlepsi handlowcy sa najlepsi? Matzenstwo czy przelotny romans? Relacja klient - [
determinacji, od kultury obwiniania do kultury przedsiebiorstwa na przyktadzie marki James agencja. Podsumowanie raportu Veneo. K R 0 D A M S Kl
uczenia sig¢, od osobowosci do charakteru. Harvest. Przedsiebiorca, méwca, trener i coach sprzedazy, zarzadzania, —
biznesu, konsultant i doradca. Autor ksiazek ,100 Taktycznych Opiekun klienta i sprzedawca z zamitowania. Obecnie jako —_—
Prof. Honorowy Szkoty Biznesu Politechniki Warszawskiej, Prezes Zarzadu Texet Poland Sp. z 0.0, inzynier automatyk, Zasad Sprzedazy”i,Psychologii Sprzedazy Telefonicznej" Client Service Director w krakowskiej Agencji Veneo, dba s M S K l —-—
gdzie od 8 lat prowadzi autorskie studium ,,post-MBA’, doktor nauk ekonomicznych. Pracownik Meramont, 0Od 2013 prowadzi call center Contact Center One, gdzie o idealng obstuge klienta od momentu pierwszego kontaktu, - -
Akademie Psychologii Przywdédztwa. Uznany autorytet, Polamco (USA), Siemens (Austria). Ukoriczyt MBA, British zatrudnia ponad 140 os6b. Od ponad dekady zwigzany po nieskoriczone rozwijanie projektu. W swojej karierze faczy - —
autor wielu publikacji na temat przywodztwa, relacji Institute of Management (Londyn, Glasgow). Twérca wielu z branzg contact center, zaczynat jako telemarketer, przez 5 wiedze zdobyta w dziataniach marketingowych i promocyjnych, T
i dobrego zycia. firm dziatajacych w sektorze B2B i B2C. lat pracowat w najwigkszym call center w Polsce - CCIG, gdzie z poszukiwaniem idealnego modelu sprzedazy i opieki ‘__ = N
przeszedt droge od sprzedawcy, przez menadzera zespotu, po projektowej. Od poczatku swojej kariery stawia na odpowiednio =
Texet Poland, dystrybutor marki odziezy promocyjnej James W wieku 50. lat zaczat biegac. Przebiegt 23 maratony na 7 kierownika projektu i zarzadzanie grupg 130 oséb. budowana komunikacje, pomaga réwniez innym specjalistom
Harvest, zaprasza na wyktad psychologa biznesu Jacka kontynentach. Tworca biegéw charytatywnych Freedom w swoim zespole budowac wiasciwe relacje z klientami na
Santorskiego, podczas ktérego zostang omoéwione tezy Charity Run.W 2017 r. wraz z 3 kolegami przebiegt 1000 km Sprzedaz jest jedna z najlepiej optacanych umiejetnosci XXI w., kazdym etapie wspétpracy. Doswiadczenie w branzy zdobywat
zawarte w najnowszej ksigzce autorstwa Jacka Santorskiego w USA w celu zebrania funduszy na pomoc dla dzieci z Syrii. azawdd sprzedawcy pozwala stac sie wolnym finansowo, bez pracujac jako Account Manager i Project Manager, realizujac
i Jakuba B. Baczka,DETERMINACJA". koniecznosci zaktadania wiasnej firmy. Co zatem wyréznia 20% kampanie m.in. dla takich klientéw jak: Bayer, Bonito, Royal
najlepszych handlowcéw z kazdej branzy, ze zarabiaja oni 80% Canin, Novartis, Activlab, MPM. Szczeg6lng opieka otacza f
sumy wyptat wszystkich handlowcéw i czego mozesz sig od réwniez projekty e-commerce’'owe, ktére charakteryzuja sie
nich nauczy¢? wyjatkowa wrazliwoscia w relacji: Inwestycja i ROI.
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Funkcjonalny T-shirt z okragtym dekoltem, wykonany z poliestru, wybarwiany w przyja-
zny srodowisku sposob (zuzywajacy mniej wody i chemikaliéw niz tradycyjne barwienie).

100% poliester, 135 g/m2 // 9 koloréw: 222 neon yellow, 400 red, 305 bright orange,
530 blue, 600 navy, 730 lime, 950 metal grey, 100 white, 900 black // XS-5XL :
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Keg o pojemnosci 5
litréw z indywidualnym
projektem nadruku

Wir laben Autos

Pitka na poduszce
powietrznej z
wbudowanymi
lampami LED

Notes Arwey w
twardej oktadce
udajacej boiskowg
murawe

ZDIGITALIZUJMY TEN MUNDIAL!

Mistrzostwa Swiata w Rosji zaczynaja sie juz w potowie czerwca, a to
0znacza, ze menadzerowie 32 najlepszych reprezentacji globu skupiaja
sie wlasnie na organizacji przygotowan, taktyce zespotu, logice powotari
i wszelkich szczegdfach, ktdére wypetnia im najblizsze tygodnie. Tak jest
tez z dyrektorami zarzadzajacymi agencjami reklamowymi w Polsce.

- Mundial juz tuz-tuz, takze musimy przygotowac
naszych pracownikéw do tego wielkiego wyzwania. Mi-
strzostwa bedg jezyczkiem u wagi dla catej Polski przez
ponad miesiac, a nasze gadzety muszg im towarzyszyc.
Pamietajmy jednak, ze gadzet moze by¢ pieknym
golem, ale dobrze zaplanowana akcja marketingowa

i odpowiednie narzedzia dane klientowi beda niczym
Swietnie przepracowany okres przygotowawczy, ktéry
zrodzi owoce na turnieju — stwierdzit dyrektor generalny
agencji Goldenberry Group, Olaf Dabrowski.

Myslac o mundialy, jako pierwsze skojarzenie przycho-
dzi ludziom do gtowy pitka, a zwigzanych z nig gadze-
téw mozemy przygotowac niezliczong ilos¢. Przy futbo-
|6wce jednak ciezko czasem nie skorzystac z rozwigzan
sztampowych, ktére zalaty nasz rynek w ostatnich
latach. Kolejnym, ale za to duzo ciekawszym, skojarze-
niem sg pitkarskie koszulki, ktére stang sie obiektem
pozadania wielu dziatdw marketingowych w najwiek-
szych polskich firmach. - Jednakze zamdwienie np. 200
takich koszulek dla pracownikéw z uwzglednieniem ich
rozmiaréw, koloréw, podziatu na kroje meskie i damskie
to ogrom pracy. Pézniej dochodzi dystrybucja, ewentu-
alne reklamadje, jesli np. kto$ pomyli rozmiary w firmie.
W skrocie to dla klienta istny koszmar i droga przez
meke. Wtedy jednak do gry wkraczamy my i dajemy
naszemu klientowi gotowe rozwigzanie: platforme do
personalizacji i tworzenia wiasnych koszulek. Trzy do
czterech kliknie¢, wybor koloru, rozmiaru oraz nadruku,
nastepnie adres dostawy i gotowe. Cate Twoje biuro
przed pierwszym meczem reprezentacji Polski bedzie
nalezycie ubrane — podsumowat Dabrowski.

- My zajmiemy sie sprowadzeniem i magazynowaniem
7adanej liczby koszulek. Ustalimy czy trykoty majg miec
personalizacje nazwiska i numeru na plecach czy tez
do wyboru beda mundialowe grafiki nadrukowywane
na przedzie. WeZmiemy w swoje rece catg dystrybucje,
a zajeci codziennymi obowiazkami pracownicy, beda
musieli spedzi¢ na naszej platformie zaledwie pare
chwil. Tak digitalowe podejscie do gadzetdw to rewolu-
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Internetowa platforma do
personalizacji i tworzenia
wiasnych koszulek pozwala
stworzyc¢ i zamowic wiasny
projekt w kilka minut.

Cja na miare tej, ktéra w polskiej pitce po latach posuchy
przeprowadzit Adam Nawatka — powiedziat z usmie-
chem dyrektor Goldenberry. Jak dodaje Dabrowski,
koszulki to zaledwie czubek goéry lodowej, mozna robic¢
to samo z kurtkami i spodenkami albo tez w ogdle
opuscic¢ swiat tekstylidw i skupic sie na gadzetach, ktére
daja nieskonczone mozliwosci personalizacji. Klient
naprawde ma z czego wybierac.

A co zrobi¢, jesli takie podejécie okaze sie zbyt nowator-
skie dla niektorych zamawiajacych? Czy w dzisiejszych
czasach oryginalny mundialowy gadzet jest na wycia-
gniecie reki bez uruchamiania catej machiny zamo-
wien z Dalekiego Wschodu? — Oczywiscie! Ale zeby
zaproponowac odpowiedni gadzet trzeba miec¢ swietne
rozeznanie na rynku i zna¢ dostawcow, ktérzy chca sie
wyrézniac tak jak nasi klienci. Doskonatym przyktadem
jest notes Arwey w twardej oktadce. Sama oktadka
wytozona jest specjalng tkaning z wioskami, ktéra udaje
boiskowa murawe. Dzieki tej technologii mozna poczuc
sie jak prawdziwy pitkarz zaledwie pocierajac dtonia

o notatnik — zauwazyt Dabrowski.

Kolejnym polecanym artykutem promocyjnym jest
beczka piwa. Keg o pojemnosci 5 litréw z indywidual-
nym projektem nadruku, wypetniony $wiezym zimnym
Pilsem. Niewiarygodnie praktyczna rzecz, o czym kazdy
fan pitki noznej na pewno zaswiadczy. Ale przeciez nie
samym piwem cztowiek zyje. Obserwujac zmagania
naszych ortéw na mistrzostwach na pewno wielu z nas
zapragnie, by chociaz przez moment poczuc sie jak

oni i sprébowac swoich sit. Nawet jesli mundialowa
goraczka ztapie nas z naszymi dzie¢mi w ogrodku, czy
tez z kolegami z pracy na przerwie, to idealnym rozwia-
zaniem bedzie pitka na poduszce powietrznej. Dzieki
powietrzu futboldwka unosi sie delikatnie nad ziemia,

a dzieki wbudowanym LED-om rozéwietla kolorowymi
Swiatetkami otoczenie. Jest tez odpowiednio zabezpie-
czona przed zderzeniami, wiec nie ucierpig ani meble,
ani $ciany, ani ulubiony kwiatek szefa — dodat dyrektor
zarzadzajacy Goldenberry.

Beata Jankowska

WIELKA ALTERNATYWA
W SEKTORZE SPORTOWYM

W rozwijajacym sie sektorze, takim jak sport, ROLY jest interesujaca opcja dla osb
poszukujacych marki zdolnej do oferowania konkurencyjnych produktéw w zakresie

jakosci, wzornictwa i ceny.

Swiat sportu przezywa swoj renesans. Moda na
bieganie, pilates lub na treningi funkcjonalne, takie jak
crossfit i jego rézne warianty, pozwolity stworzy¢ nowe
grupy konsumentow, ktére w coraz wiekszym stopniu
przywigzuja wage do odziezy, ktéra nosza uprawiajac
swoj ulubiony sport. Wiasnie w tym kontekscie marki
takie jak ROLY stanowig alternatywe na rynku, zobo-
wigzujac sie do zaoferowania produktu odpowiadaja-
cego na potrzeby klientéw, wszechstronnego i zawsze
w konkurencyjnej cenie.

Pasja ROLY do sportu nie jest czym$ nowym. W swoim
katalogu posiada odziez sportowa dla szerokiej gamy
konsumentéw. Doswiadczenie zdobyte w ciggu wielu
lat pozwolito ROLY ewoluowac w zakresie sktadu,
projektu i wydajnosci odziezy, az do osiggniecia
rownowagi pomiedzy tym, czego wymaga rynek

i czego potrzebuije klient. Dzis ROLY pojawia sie jako
preznie rozwijajaca sie marka, ktérg mozna poréwnac
do nienasyconego biegacza walczacego o zwyciestwo
wsrod innych faworytéw.

Indywidualnie lub jako zespo6t

Nie istnieje uniwersalny sposéb uprawiania sportu ani
tez uniwersalny sport. Dlatego tez kolekcja Roly Sport
oferuje rozwigzania zaréwno dla sportowcow, ktorzy
zmagaja sie ze swoimi wyzwaniami indywidualnie,

jak i dla zespotow, ktére sg Swiadome, ze tylko grajac
razem moga 0siaggnac zwyciestwo.

Po innowacjach przeprowadzonych w ostatnich
kolekcjach oferta skierowana do zespotéw sporto-
wych koncentruje sie gtdwnie na Swiecie pitki noznej.
Sport, w ktérym propozycja ROLY gwarantuje szeroka
game koloréw i wzordéw, a takze wszystkie niezbedne
ubrania i akcesoria (jak dresy, legginsy, torby sportowe
czy kamizelki) w celu uzupetnienia wyposazenia spor-
towego. Niewatpliwie United, Premier, Racing i Salas s3
referencjami, ktérych poszukuje kazda druzyna.

Dla najbardziej wymagajacych:
tkaniny techniczne

Jedna z najwiekszych nowosci marki ROLY w ostatnich
latach jest stopniowe wprowadzanie technicznych
tkanin do produkcji odziezy. Marka posiada obecnie
szeroka game odziezy technicznej w swojej kolekgji
sportowej. T-shirty, spodnie i legginsy wykonane z fa-
twych w suszeniu tkanin, ktére utatwiaja transpiracje.
Uniwersalne ubrania fatwo dostosowuija sie do sporto-
wej rutyny, zaréwno w pomieszczeniach zamknietych,
jak i na otwartym powietrzu. Idealne dla réznych
dyscyplin sportowych. Wsréd nowosci 2018 wyrdznia
sie model Prime, profesjonalna koszulka termiczna

0 bardzo wygodnym, anatomicznym kroju.

Mezczyzna, kobieta i dziecko

Dla marki nie ma bariery, ktéra mogtaby stac sie
przeszkodg w uprawianiu sportu. Dlatego ROLY
oferuje szeroka game ubran dostepnych w rozmia-
rach dzieciecych, a takze stworzyta linie dla kobiet,
zaprojektowana tak, aby najlepiej dopasowac sie do
kobiecego ciafa. Obecnie kobiety stanowig wiodaca
grupe konsumentéw odziezy sportowej, dlatego mar-
ka oferuje odziez, ktora naprawde zaspokaja potrzeby
sportowcdw poszukujgcych technicznych osiagow,
komfortu i mody. Odziez taka jak t-shirty z krotkim
rekawem Suzuka - dostepne w 5 kolorach - lub Avus
- dostepne w 6 kolorach lub koszulki model Aida czy
Shura z plecami w stylu ptywackim, s dobrym przy-
ktadem tego trendu.

Calkowita personalizacja

Dzieki bogatemu doswiadczeniu i pozycji lidera

w branzy promocyjnej ROLY wie, ze wazne jest ofero-
wanie produktéw o szerokiej mozliwosci personalizacji.
Z tego powodu kolekcja Sport wyrdznia sie duzym
procentem referencji, ktére pozwalajg zaréwno na sub-
limacje, jak i na opcje tatwo usuwalnej etykiety.

Kompletny wyglad: ubiér
zewnetrzny i wewnetrzny

Rozbudowany katalog ROLY pozwala uzupetnic¢ kolekdje in-
nym typem odziezy, ktdre moga spetni¢ zapotrzebowanie.

m Dotyczy to gléwnie bielizny. Dzieki nowej kolekgji Inwhite

oraz odziezy wierzchniej, takiej jak wiatrowki czy polary,
niskie temperatury nie stanowig przeszkody, aby w petni
korzystac z kazdego dnia.

To tylko niektdre zargumentdw, ktére dowodza, ze ROLY
jest obecnie jedna z wiodacych marek opierajacych sie na
wytrwatosci, pracy i Swietnej obstudze rynku. Jest pozycjo-
nowana jako marka referencyjna w sektorze tekstylnym,

a zwlaszcza w sporcie. Sektor w ciggtej ewoludji, z bardziej
wymagajacymi konsumentami, ktérym marka ROLY chce

towarzyszy¢ kazdego dnia, na torze, w sitowni, na murawie.

Gdziekolwiek tylko uprawia sie sport.

www.roly.eu
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Grand Prix 2018
Drukomat - kalendarz, 13 tworcéw —
1 niezwykly kalendarz charytatywny 2018"

ZOBACZ NAJLEPSZE KALENDARZE
W KONKURSIE ZOOMART 2018

Prawie 40 prac zostato nagrodzonych w czwartej edycji Miedzynarodowego
Festiwalu i Konkursu Kalendarzy ZoomArt 2018 w Katowicach.

Celem festiwalu oraz konkursu ZoomArt jest poréwna-

nie osiagnie¢, podniesienie jakosci oraz uhonorowanie
tworcow, ktorzy tworza dzieta sztuki w postaci kalendarzy.
W trakcie IV edycji wyrézniono laureatdw w 13 kategoriach.
W tej edycji konkursu pojawita sie kolejna kategoria KF — au-
torski pomyst artystyczny, kalendarz zaprojektowany przez
freelancerdw. Zgloszone prace oceniali: dr Marian Stowicki
(ASP Katowice), Arkadiusz t awrywianiec (prezes zarzadu
Zwiazku Polskich Artystéw Fotografikéw Okreg Slaski), dr
hab. Dawid Korzekwa (ASP Katowice, Prezes Stowarzysze-
nia Tworcow Grafiki Uzytkowej STGU), Dariusz Mikolasek
(whasciciel Drukarni MIKOPOL), Marzena Miszczyk (agencja
AgirArt, organizator imprezy), Piotr Chodak (agencja One
Media Group, organizator imprezy), Szymon Pieczyrski
(Polskie Stowarzyszenie Public Relations).

LAUREACI ZOOMART 2018

Na uroczystej Gali podsumowujgcej impreze, kitdra odbyta
sie 6 kwietnia w Katowicach, spotkali sie wydawcy kalenda-
rzy, ich producenci i artysci. Goscie przybyli z réznych czesci
kraju, reprezentowali rozmaite firmy, instytucje, samorzady.
Wspodlnie mogli podziwia¢ wystawe zgtoszonych do kon-
kursy kalendarzy, jak réwniez wystuchac recitalu muzyczne-
go Daniela Cebuli-Orynicz przy akompaniamencie pianisty
Dawida Makosza. Rzecz jasna, najbardziej ekscytujacym
punktem wieczoru byto ogtoszenie wynikéw konkursu.
Spotkanie uptynefo w mitym nastroju, goscie nawiazywali
relacje w przyjemnych okolicznosciach, trzymajac przy
okazji kciuki za, kalendarzowych” faworytow.

Organizatorem Miedzynarodowego Festiwalu i Konkursu

Kalendarzy ZoomArt jest agencja AgirArt i One Media Group.

Kategoria kalendarz wieloplanszowy
I nagroda - PKO - kalendarz,Kalendarz 2018"

Kategoria kalendarz old
I nagroda - Lindner - kalendarz, Lindner 2017"

Kategoria kalendarz jednoplanszowy
I nagroda - Minar - kalendarz, Discover Brenntag” | nagroda - Drukarnia Wy-Druk - kalendarz

Kategoria kalendarz administracyjny
I nagroda - Miasto Rybnik - kalendarz,Jestem z I nagroda - Papierniczeni - kalendarz,Kleks”

Kategoria kalendarz tréjdzielny

+Drukarnia Wydruk”

Kategoria kalendarz ksigzkowy

Rybnika Kalendarz miejski 2018"

Kategoria kalendarz szkolny
I nagroda - LITEX ZPH - kalendarz ,Kalendarz
Ciekawostek” Inspiracji”

Kategoria kalendarz charytatywny

- kalendarz, Pasja. Prestiz. Potencjat. Katowice
Miasto Ludzi Wolnych”

Kategoria najlepsza fotografia
I nagroda - DAGMA - kalendarz, Let There Be
Light”

b~ o o]
, ‘ “ (/ ' -:
. . Zgtoszeniadokolejnej  OOH magazine
A edycji imprezy sa byt patronem
przyjmowane do medialnym
. . § X konca lutego 2019r. wydarzenia
Nagroda specjalna za propagowanie tworczego Nagroda publicznosci
podejscia do sztuki uzytkowej A.S.S.- 3 Pier Luigi - kalendarz, Jubileuszowy WWW-Z°0m'a|1-P|

Edica - kalendarz,Fundacji Sztuki Polskiej ING” - zokazji 25-lecia firmy”

Kategoria kalendarz freelancer
I nagroda - Katarzyna Buk - kalendarz, 366

Kategoria kalendarz inny/nietypowy
Ex aequo | nagroda - Olga Kostrzewska-Cichor I nagroda - Papyrus - kalendarz,,Papyrus 2018"

Kategoria najlepsza jakos¢
Fakro - kalendarz,Poddasze Petne Bajek”
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Kategoria kalendarz charytatywny

I nagroda - Fundacja Mikropsy - kalendarz
,Mikrokalendarz”

Kategoria najlepsza ilustracja
| nagroda - Minar —,Gérny Slask - Kultura
Architektury”

Nagroda specjalna za podejmowanie tematéw
spotecznie istotnych
Gedeon Richter - kalendarz, Kobiece Sprawy”

IV EDYCJA KONFERENCJI
LABEL INNOVATIONS
PODCZAS FESTIWALMARKETINGU.PL

Wyrdznienie produktu na pétce jest podstawowym zadaniem, ale tez wyzwaniem dla
wielu brand managerdw i wiascicieli marek. Producenci przescigaja sie w innowacjach
oraz mozliwosciach zwrécenia uwagi konsumenta na swoj produkt. Potki sklepowe
przesycone s3 réznorodnoscia ksztattow opakowan, komunikatow marketingowych,
barw oraz materiatow opakowaniowych. (zy da sie zaskoczy¢ konsumenta czyms
jeszcze? Jak stworzy¢ opakowanie, ktdre skutecznie sprzeda produkt?

Kolejna edycja Label Innovations z cyklu,Co méwi Two-
je opakowanie?"bedzie skoncentrowana na konsumen-
tach jako uzytkownikach marki. Zadaniem prelegentow
bedzie przyblizenie uczestnikom przebiegu procesu
powstawania skutecznie sprzedajacego sie produktu
oraz omoéwienie kluczowych etapow decydujacych

o sukcesie. Bedzie to okazja zaznajomienia sie z case stu-
dy powstawania ciekawych marek produktowych oraz
kulis realizacji etykiet i opakowar od strony technolo-
gicznej. Uczestnicy beda mieli mozliwos¢ zapoznania sie
z zawito$ciami prawa autorskiego od strony praktycznej
oraz dowiedziec sie, jak ochroni¢ dzieta wtasnego

autorstwa przez kopiowaniem. Specjalisci od prawa
autorskiego wyjasnia réwniez, w jaki sposéb dochodzi¢
praw z tytutu wykorzystania przez inne podmioty, dziet
swojego autorstwa.

Szczegotowy plan konferencji bedzie dostepny
pod koniec maja 2018 r. na stronie internetowej
organizatora www.etykiety.pl oraz na stronie
internetowej wydarzenia www.labelinnovations.pl.

Patronem medialnym konferengji jest 00H magazine,
organizator FestiwalMarketingu.pl.
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NASZ ZESPOL JEST NASZA TAJNA BRONIA
JOHN LYNCH, LYNKA I AVALON SPORTSWEAR

John Lynch, prezes i zatozyciel LYNKA i Avalon Sportswear podsumowuje
¢wieréwiecze istnienia firmy, opowiada o skali jej dziafalnosci, nagrodach
branzowych i przysztosci rynku odziezy reklamowej w Polsce.

John Lynch
Prezes i zatozyciel LYNKA

W ubieglym roku Lynka obchodzila
wyjatkowy jubileusz: 25-lecie istnie-
nia. Jak wygladaly poczatki budowania
biznesu w Polsce, tuz po transformacji
gospodarczej w 1992 roku?

W tym czasie rozpoczecie dziatalnosci w Polsce byto
niezwykle trudne, ale tez ekscytujace. Infrastruktura byta
staba — brak telefondéw, brak autostrad, brak ustug logistycz-
nych —inflacja byta wysoka, banki dziataty dos¢ opieszale,

a wyszkolonych pracownikéw trudno byto znalez¢. Jednak
wiedzielismy, ze to poczatek czego$ wielkiego — ze kajdany
komunizmu zostaty ostatecznie zrzucone, a Polska zndw
powstanie. Byta ogromna nadzieja i optymizm. Kolejng
zaleta byto to, ze branza promocyjna byta w powijakach.
Bylismy jednym z pierwszych graczy, wiec praktycznie
tworzylismy rynek. Czescia tych dziatar byto uswiadomie-
nie klientom, dlaczego warto kupowac odziez i akcesoria
zwhasnym logo.

Jestescie dostawca wielu wiodacych
marek odziezy reklamowej. W jaki spo-
s6b zmienialo sie portfolio produktowe
i asortyment na przestrzeni ostatniego
éwiercwiecza?

Nasza pierwszg marka byt RUSSELL, a po nim FRUIT OF THE
LOOM, BEECHFIELD... Z biegiem lat liczba marek rosta. Na
poczatku sprzedawalismy prawie same koszulki z krétkim
rekawem, polo lub bluzy. Dzi$ Lynka i Avalon posiadaja
kilkanascie marek odziezy i akcesoriow promocyjnych — od
produktow najwyzszej jakosdi, takich jak Tee Jays i James
Nicholson, po produkty o doskonatym stosunku wartosci
do ceny, takie jak Fruit of the Loom i B&C. Katalog produk-
tow zmienit sie diametralnie — dzi$ jest znacznie wiecej ka-
tegorii: kurtki, soft shelle, odziez sportowa, odziez robocza,
a takze odziez kuchenna. Ponadto, mamy znacznie szersza
i bogatsza kolekcje odziezy damskiej i dzieciece).

Ponad 80 milionéw logotypow wydru-
kowanych dla agencji reklamowych

w 22 krajach Unii Europejskiej — te
statystyki pokazujq skale dzialalnosci
Lynka. Jakie wyzwania stojq przed
firma na kolejne lata?

Caly czas intensywnie sie rozwijamy i poszerzamy grono
klientéw oraz liczbe obstugiwanych rynkéw. Planujemy

i wdrazamy dalsze inwestycje, wprowadzamy innowacje
w procesach i systemach [T, aby ptynnie podazac za tym
wzrostem. Zdajemy sobie sprawe, Zze dziatalno$¢ zwigzana
z drukiem na tkaninach stanowi obecnie spore wyzwanie.
Klienci oczekuja szybkiej obstugi oraz mozliwosci sktadania
mniejszych zamdwien, czesto z wykorzystaniem druku
cyfrowego (DTG). Ro$nie réwniez znaczenie sprzedazy
internetowej.

W 2015 r. Lynka zostala odznaczona
Medalem Honoru przez Ministerstwo
Gospodarki RP za wklad w rozwoj pol-
skiej gospodarki. Posiadacie na swoim
koncie wiele innych nagréd branzo-
wych, ktore z wyréznien s dla firmy
najcenniejsze?

Medal od Ministra Gospodarki jest oczywiscie wyjatkowy.
Jest dowodem uznania dla firmy i Swiadczy o tym, jak do-
brym pracodawca od dwudziestu pieciu lat jest Lynka. Do-
datkowo, Lynka otrzymata ponad 40 nagréd branzowych
na catym swiecie. S to nagrody za jako$¢ naszego nadruku
i haftu. Jestesmy z nich dumni — tym bardziej, ze zdobylismy
wiecej nagrod niz jakakolwiek inna firma w Europie.

Jak waznym elementem w dzialalnosci
promocyijnej firmy jest obecnosé na
imprezach targowych?

Nasz udziat w targach jest wazna czescia strategii firmy.
Jestesmy obecni na wystawach w catej Europie przez

caty rok. Nasze podejscie do biznesu zaktada jak najlepsze
poznanie naszych klientéw. Osobiste spotkania na targach
majg wiec ogromne znaczenie. To kosztuje, ale naszym
zdaniem jest tez optacalne.

Firma jest ciagle aktywnym inwesto-
rem, w grudniu otwarliScie nowa siedzi-
be. W jaki sposob ta zmiana wplynela na
sposob dzialania Lynka & Avalon?

Nasz nowy obiekt to duzy krok w kierunku kolejnych 25 lat
obecnosci firmy Lynka w Polsce. Oprocz wiekszej kubatury,
wiekszego magazynu i nowych technologii drukowania,
planujemy dodatkowe inwestycje w dziedzinie IT i dosko-
nalenia proceséw. Ale przede wszystkim chcemy stworzy¢
wspaniate srodowisko pracy dla zespotu Lynki, ktory jest
nasza tajng bronia — stanowi trwatg podstawe naszej
przewagi konkurencyjnej.

Na rynku jest wielu znaczacych gra-
czy... W jakim kierunku powinien sie
Pana zdaniem rozwija¢ sektor odziezy
reklamowej w Polsce?

Mysle, ze rynek polski bedzie z biegiem czasu coraz
bardziej przypominat rynek europejski. Popyt na produkty
wyzszej jakosci, najwyzszej jakosci druk na tkaninach

i dekoracje oraz coraz szybsza, sprawniejsza obstuga. Na
tym etapie polscy klienci sa nadal bardziej wrazliwi na ceny
nizinne kraje UE, co skutkuje wieksza sprzedaza produktow
0 nizszej cenie. Jednak polscy konsumenci coraz czesciej
zaczynaja doceniac produkty wyzszej jakosci dlatego
uwazam, ze trend ten przeniesie sie takze na sektor odziezy
firmowej. A Lynka i Avalon beda doskonale przygotowani
na te zmiang!

Rozmawiata Jaga Kolawa

maope. THE Olynka OLyfls Glynka| @Lynka
" ; : .
> m | T - |

PIERWSZE PROFESJONALNE BADANIE
RYNKU UPOMINKOW REKLAMOWYCH

Polska Izba Artykutéw Promocyjnych zrealizowata pierwsze na polskim rynku
rzetelne badanie jako$ciowe dotyczace percepdji artykutéw promocyjnych.
Sondaz przeprowadzita firma Ipsos, a ankietowanymi byty zardwno osoby
odpowiedzialne za wybor upominkow jak i ich adresaci — Klienci, pracownicy
firmy, odbiorcy indywidualni. Wnioski ptynace z badania to kopalnia wiedzy na
temat branzy, jej potencjatu sprzedazowego i rozwoju oraz precyzyjny kompas
do kreowania biznesu dla firm zrzeszonych w PIAP.

PIAP postawit przed firmg badawcza trzy podstawowe
cele analizy rynku — wskazanie ogélnych przekonan

i potrzeb dotyczacych upominkdw reklamowych, okre-
$lenie postrzegania artykutow promocyjnych, a takze
uzyskanie podstaw do kreowania skutecznej kampanii
marketingowej z wykorzystaniem upominkéw. W opar-
ciu o te cele udafo sie stworzy¢ kompletng analize, ktéra
wskazuje szereg interesujgcych trenddw, kierunkdw
rozwoju i wskazéwek dotyczacych nie tylko kreowania
ofert, ale takze przygotowania katalogéw czy relacji

z klientem. Ta gotowa baza pomaga zsynchronizowac
dziafania firm z aktualnymi potrzebami rynku.

- Do tej pory realizowalismy badania rynku na wtasng
reke, wykorzystujac internetowe narzedzia do pozyski-
wania informacji oraz wtasng, bogata baze kontaktéw
— mowi Katarzyna Wojniak, Dyrektor Biura Zarzadu

PIAP — Co roku sondowalismy w ten sposéb postrze-
ganie upominkow przez klientéw koricowych, jednak
nie jeste$my profesjonalng firma badawcza, wiec od
dawna nosilismy sie z zamiarem zrealizowania rzetel-
nego, fachowego i wieloaspektowego pomiaru rynku.
Dzieki zdobytej wiedzy firmy zrzeszone w |zbie maja
mozliwo$¢ rozwoju biznesu $cisle wedtug kierunku
wyznaczonego aktualnie przez rynek.

Efektowne narzedzie marketingowe
Badanie przeprowadzone przez firme Ipsos wykazato,
ze upominki reklamowe sg postrzegane jako waz-

ny i skuteczny element strategii marketingowej. Sa
Swietna wizytowka firmy, buduja znajomos¢ marki i jej
wizerunek. Odbiorcy uwazaja, ze upominki niezaleznie
od okazji stanowig mity gest ze strony firmy. Co ciekawe,
najbardziej liczacymi sie cechami artykutdw promo-
cyjnych sg ich funkcjonalnos¢ oraz jakos¢ wykonania,

a najgorzej ocenianym parametrem jest ich unikalnosc,
zdaniem klientow niewiele jest oryginalnych pomy-
stéw na prezent. Zaréwno odbiorcy indywidualni, jak

i firmy zauwazaja, ze aby upominek spetniat swoja role
musi by¢ w jakis sposdb uzyteczny dla odbiorcy (aby
nie zostat wyrzucony, szybko sie nie zepsut, stuzyt jak
najdtuzej). Jesli upominki reklamowe nie spetniaja tych
kryteriow szybko sg porzucane, wrecz wyrzucane przez
odbiorcéw.

Odbiorcy oczekuja przede wszystkim, zeby upominki
reklamowe byly funkcjonalne, faczyty w sobie kilka
zastosowan (np. dtugopis ze wskaznikiem). W ten
sposéb klienci czujg, ze darczyrica rozumie ich potrzeby.
Na znaczeniu zyskata takze unikalnos¢, ciekawy design,
wykorzystanie niestandardowego wzornictwa. Dla
klientéw to atrakcyjny sposdb, zeby sie wyrdznic.
Trzecim istotnym parametrem jest pozytywne zasko-
czenie na poziomie wygladu, przekazu czy sposobu
wykorzystania, ktére daje poczucie bycia docenionym
przez darczynce.

Przoduja male i $rednie firmy
Ciekawe wnioski ptyngce z raportu Ipsos dotycza skali
wykorzystywania upominkéw reklamowych przez
przedsiebiorstwa roznych wielkosci. Okazuje sie, ze
najwiecej w artykuty promocyjne inwestuja $rednie

m przedsiebiorstwa, dla ktorych upominki sa jednym

z pierwszych narzedzi marketingowych, pokazuja status
firmy i przekazujg wartosci marki. Firmy z tego sektora
maja potrzebe wyrdznienia sie poprzez posiadane
gadzety, zwykle korzystaja z kilku grup upominkéw na
rézne okazje.

Co ciekawe, dla przedsiebiorstw matych to takze wiasnie
upominki sg najskuteczniejszym kanatem komunikacji,
mimo najwiekszego wysitku finansowego widza w nich
potencjalnie najwieksze mozliwosci. Takie przedsiebior-
stwa najchetniej wybierajg przedmioty funkcjonalne,
masowe, np. smycze, dtugopisy, teczki, notesy, okazjo-
nalnie kubki. Sam fakt wreczania upominku reklamowe-
go stanowi wyréznik na tle konkurendji, dlatego zwykle
s one bardzo klasyczne.

W duzych firmach budzet reklamowy jest na tyle
zdywersyfikowany, ze upominki ustepujg pola innym
narzedziom. Upominki reklamowe stanowig jedynie
konieczng cze$¢, cos do czego kliendi sg juz przyzwycza-
jeni, sa pewnym standardem postepowania. Duze firmy
wykorzystuja upominki gtéwnie podczas imprez maso-
wych i targéw lub konferendji, robia to z koniecznosdi,
bez zaangazowania. Wzmocnienie udziatdw w tym
segmencie to wyzwanie i szansa dla branzy artykutéw
promocyjnych.

Wedtug raportu Ipsos z perspektywy biznesu w zalez-
nosci od doboru upominku i okazji, kategoria ta moze
petnic trzy najwazniejsze funkcje: wspiera znajomosc
marki, buduje relacje z klientami i kreuje okreslony
wizerunek firmy.

Upominki dla pracownikéw

Z raportu wynika takze, ze pracownicy, ktérzy otrzymuja
upominki od pracodawcy traktuja je jako element
wyposazenia biura. S3 przyzwyczajeni do otrzymywania
réznego rodzaju drobnego sprzetu biurowego i czesto
nie postrzegaja takich gestow jako upominki. Jest to
odbierane jako obowigzek firmy, naturalny element
wyposazenia biura. Z drugiej strony obrandowany
sprzet biurowy podnosi range firmy w oczach kadry.
Najlepiej postrzegane sg upominki z okazji jubileuszy,
bo zazwyczaj wtedy pracownicy otrzymuja bardziej
zindywidualizowane prezenty. Oprocz upominkdw

z okazji swiat i jubileuszy, pracownicy otrzymuija tego
typu benefity takze spontanicznie, np. kiedy zostanie
pula prezentéw przeznaczonych dla klientéw i mozna ja
rozdysponowac.

Rézne perspektywy
wykorzystywania upominkéw
Firma badawcza Ipsos przeanalizowata branze upo-
minkéw reklamowych wieloptaszczyznowo. W ra-
porcie mozna znalez¢ informacje o tym, jakie rodzaje
upominkdw sprawdzaja sie w zaleznosci od okazj,
czy jak budowac oferte do klientéw biznesowych
z podziatem na segmenty. Ipsos zbadat mocne i stabe
strony upominkéw reklamowych oraz dokonat podziatu
artykutéw reklamowych w zaleznosci od cech, funkgji
i okazji, na jakie s przeznaczone. Taki podziat ukazat
ciekawa perspektywe percepcji upominkdw przez klien-
téw biznesowych i prywatnych. Szczegdtowej analizie
zostaly poddane takze okazje do dzielenia sie artykutami
promocyjnymi, a takze znaczenie opakowania oraz
sposoby wyszukiwania upominkdw.
Okazuje sie, ze przedmioty uzytkowe najlepiej sprawdzaja
sie podczas podziekowan, targéw lub konferendji, a takze
jako spontaniczne upominki, chetnie wykorzystywane
53 takze podczas imprez masowych i jubileuszy. Maja
wiec najszerszy wachlarz zastosowan. Przedmioty
typowo designerskie, wyrézniajace sie wizualnie, najlepiej
sprawdza sie podczas imprez masowych, uroczystosci
czy w spontanicznych akcjach, nieco mniej w przypadku
targow. Upominki z potki premium wykorzystywane sg
podczas uroczystosci i podziekowan, w przypadku tych
okazji zupetnie nie nadaja sie produkty masowe.
www.piap-org.pl

PROMO SHOW 2018

— GDANSK & KATOWICE

(zotowi dostawcy gadzetow reklamowych ponownie zapraszajg agencje
i klientéw konicowych na najwieksze road show branzy reklamowe;.

We wrzesniu w Gdansku i Katowicach zaprezentuja nowosci na sezon
Swigteczny. Te regionalne targi dla branzy artykutéw promocyjnych s3
kontynuacja warszawskiej imprezy - FestiwalMarketingu.pl.

PROMO SHOW to cykl eventdw, ktdry zostat przygoto-
wany specjalnie dla firm z rynku reklamy. To nie tylko
idealna sposobnos¢, by zapoznac sie z aktualng ofertg
producentéw i dystrybutorow artykutdow promocyj-
nych, ale takze doskonata mozliwos¢ uczestnictwa

w prestizowych szkoleniach sprzedazowych.

— Bezposrednie spotkania z pracownikami agendji
reklamowych sg najlepsza okazjg do podtrzymania

Gdansk / 18.09
AMBER EXPO

5

kontaktéw, budowania relacji, ale i pozyskania
nowych klientéw. Kameralna atmosfera i mozliwos¢
spotkan w poszczegdlnych miastach jest doceniana
przez przedstawicieli agencji. To takze doskonata
szansa do zapoznania sie na Zywo z najnowsza ofertg
dostawcéw. Podczas tegorocznej edycji dostawcy za-
prosili swoich klientéw nad morze i na Slask — mowi
Monika Opatka, dyrektor sprzedazy OOH magazine.

W

7JPROMO

SHOW 2018

PROMO SHOW odbedzie sie 18 wrzednia 2018 r.

w Gdansku i 20 wrze$nia 2018 r. w Katowicach.

Swoj udziat potwierdzili dotychczasowi wystawcy —
aktualna liste wystawcow mozna zobaczy¢ na stronie
internetowej imprezy.

Organizatorem wydarzenia jest OOH magazine.
www.promoshow.pl

Katowice / 20.09
Courtyard by Mariott
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SUPER GIFT 2018

Podczas wrzesniowych targéw
przeprowadzony zostanie
konkurs SUPER GIFT.

Konkurs wyréznia najlepsze artykuty promocyjne
prezentowane podczas wrze$niowych targow
FestiwalMarketingu.pl, ktére beda odznaczaty sie
swoja funkcjonalnoscia i nowoczesna koncepcja
w pieciu przedziatach cenowych.

Wreczona zostanie takze Nagroda Publicznosci -
zdobywca najwiekszej liczby gtoséw podczas targow
oraz nagroda Super Business Gift — najlepszy artykut
promocyjny dla menadzera.

Konkurs skierowany jest do wystawcow targéw -
dostawcow, producentow i importeréw z sektora
artykutéw promocyjnych.

Wszelkich informacji o konkursie udziela:
Jaga Kolawa, tel. + 48 32 206 76 77,
j.kolawa@oohmagazine.pl

Zgtoszenia nalezy nadsyta¢ do 30 czerwca 2018r.
www.festiwalmarketingu.pl/super-gift/

Nadciagaja gorace,
letnie NOWOSCI na

@ kuk




RECZNIK PLAZOWY OKRAGLY

PRZYDATNY H DOMU, NA BASENIE | NA PLAZY. DESIGNERSKI GADZET
~ KAZDEGO URLOPOWICZA. WYROZNIJ SIE NA PLAZY TEGO LATA.
RECZNIK DOSKONALE SPTAWDZI SIE TAKZE JAKO KOC.

ROZMIAR: SREDNICA 150CM DOSTEPNY W DWOCH WERSJACH:
MIKROFIBRA ORAZ FROTTE BAWELNA Z POLIESTREM.
- DRUK CYFROWY JEDNOSTRONNY NA CALEJ POWIERZCHNI.

tel. +48 22 206 38 11

SUBLIMACYJNYM
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RECZNIKI Z BORDIURA SUBLIMACYJNA

~ OGRANICZA CIEBIE HAFT? NIE MOZESZ UZYSKAC PRZEJSC TONALNYCH?
- MAMY NA T0 SPOSOB! W OFERCIE SDX GROUP ZNAJDZIESZ REEZNIKI
Z PASKIEM DO SUBLIMACJI.

: IUI] NAS NIE US!:YSZYSZ SURRY TWOJE ZAMﬂWIENIE JESTZBYTMA&E E
SRR ' PRI]I]UKUJEMYBD1SZTUKI e

te! +48 22 206 3811

“www.sdxgroup.pl

wWw.'de'_g’r_ou p.pl

WOREK Z DRUKIEM CYFROWYM

TO KOLEJNA PROPOZYCJA OD SDX GROUP,
KTORA JEST WYKONYWANA W NASZEJ SZWALNI.
WORKI WYKONUJEMY WEDLUG TWOJEGOD PROJEKTU
DO WYBORU PONAD 30 KOLOROW SZNURKA ORAZ OKUC.

MINIMALNE ZAMOWIENIE 20 SZT.

www.sdxgroup.pl

tel. +48 22 206 38 11

TORBA PLAZOWA

ELEGANCKA TORBA PRZYDA SIE ZAROWNO PODCZAS
WAKACJI NA PLAZY, JAK | W MIESCIE.

WZBOGACONA DRUKIEM CYFROWYM WEDLUG TWOJEGO PROJEKTU.
TORBA POSIADA WEWNETRZNA KIESZONKE ZAPINANA NA SUWAK
ORAZ MAGNES ZAPINAJACY TORBE.

RACZKI SA WYKONANE Z SOLIDNEGO SZNURA.

tel. +48 22 206 38 11

www.sdxgroup.pl

tel. +48 22 206 38 11 e-mail: biuro@sdxgroup.pl www.sdxgroup.pl
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NOWOSCI

Targi reklamy rozwijaja sie dzieki zaufaniu wystawcow. Na 10. edycji pojawi sie blisko 30 nowych firm. Czotowi dostawcy i producenci artykutéw promocyjnych

przygotowali ciekawg oferte nowosci, dzieki ktrym impreza moze stale rozszerzac swoj gadzetowy potencjat.

: ‘__

VOYAGER . - /

Notuj, rysuj i szkicuj w stylu eco zV1815. To w petni ekologiczny zestaw szkolny,
piornik z akcesoriami. W skfad kompletu wchodzi etui wykonane z bawetny

z praktycznym zapieciem na guzik, drewniana linijka ze skalg metryczna (15 cm)
i calowa, naostrzony otéwek, dtugopis z zatyczka, gumka oraz temperdwka.
AXPOL Trading | +48 61 659 88 00 | www.axpol.com.pl

GADZETY REKLAMOWE ‘

WSZYSTKIE MARKI

w jednym miejscu

Zapraszamy do naszego e-sklepu

sklep.zejmo-siatecki.com.

Firma Zejmo & Siatecki, dystrybutor wielu renomowanych europejskich marek
gadzetéw reklamowych, udostepnita dla swoich klientéw — agendji reklamowych -
dtugo oczekiwany sklep internetowy.

W sklepie znajdujg sie produkty wiekszosci dystrybuowanych marek.

Przejrzysta grafika, tatwe wyszukiwanie, jasne opisy — te cechy z pewnoscig utatwig
wszystkim klientom prace z produktami dystrybutora. Platforma jest stale rozwijana
i regularnie dodawane s do niej nowe produkty i funkcjonalnosci.
Zejmog&Siatecki | +48 570 084 666 | www.sklep.zejmo-siatecki.com

2 .
= CHINA QIRECT

“CHINA DIRECT
EXPRESS

Dostepna w ustudze China Direct Express fadowarka bezprzewodowa VC202 dziata

7 telefonami posiadajgcymi mozliwos¢ tadowania indukcyjnego i zwyktymi (@dapter

w komplecie). Dzieki mozliwosci nadruku full-color z podswietleniem LED, Twoje logo
bedzie prezentowac sie w petnym blasku. Kabel micro USB w zestawie. Wyjscie 5V/1.5A,
wejscie USB 5V/1A. Ustuga China Direct Express zostafa stworzona z myslg o Twoim
cennym czasie. Oferuje produkty w petni spersonalizowane w ilosciach minimalnych juz
od 10 szt, z ekspresowgq dostawa od 2 tygodni. Szybko i sprawnie!

AXPOL Trading | +48 61 659 88 00 | www.axpol.com.pl
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Chino Officer & Chino Officer Lady to nowoczesne, dopasowane spodnie typu

chino wykonane z delikatnego materiatu dla optymalnego komfortu. Potagczenie
bawetny i elastanu (98% bawetna, 2% elastan) zapewnia wytrzymatos¢ oraz idealny
wyglad nawet po wielu praniach. Zanurzony w specjalnym enzymie zapobiegajagcym
kurczeniu sie materiatu. Posiada zamki YKK.

TEXET Poland | www.texet.pl

Innowacyjne rozwiagzanie 3 w 1! Unikalny bezprzewodowy gtosnik P326.791 z baterig 2000

mAh i zintegrowang podktadka do tadowania indukcyjnego oraz funkcjg budzika. tadowarka

5W doskonale nadaje sie do tfadowania telefonu bez koniecznosci uzycia kabli. Natomiast
gtosniki 2x3W zapewniaja doskonaty dzwiek, ktory dzieki technologii bezprzewodowej
bedzie rozbrzmiewat w zasiegu do 10 m, nawet do 8 h. Urzadzenie wyposazone jest takze
w radio FM oraz tryb gtosnomowiacy. Kompatybilno$¢ z systemami Android najnowszej
generadji, iPhone 8, 85 oraz X. Wejécie 5V/1A, bezprzewodowe wyjscie 5V/1A 5W.

AXPOL Trading | +48 61 659 88 00 | www.axpol.com.pl

Pamie¢ USB GOODRAM UVA 2.0 zostata umieszczona w smuktej i wytrzymatej obudowie

z ocynkowanego aluminium. Nowoczesna obudowa jest doskonatym nosnikiem wygrawe-
rowanego logo badz przekazu reklamowego. Pamie¢ USB zakoriczona jest otworem, ktéry
utatwia zamocowanie go do kluczy, smyczy reklamowej czy breloczka. Dodatkowy atut to
kompaktowa obudowa bez zatyczki, ktora utatwia uzytkowanie pamieci. Zastosowana tech-
nologia Chip on Board sprawia, ze pamie¢ jest nie tylko odporna na uszkodzenia ale takze
wodo- i wstrzagsoodporna. GOODRAM UVA dostepny jest w pojemnosci od 8 do 64GB.
WILK ELEKTRONIK | +48 32 736 90 18 | www.goodram.com

Firma Zejmo & Siatecki, dystrybutor wielu renomowanych europejskich marek gadzetéw
reklamowych, proponuje swoim klientom — NOWOSC - FLAGPEN, czyli otéwek z flaga.
Klienci maja do wyboru otdwek w dowolnej kolorystyce (od 1000 szt, w kolorze Pantone) i
flage z nadrukiem full-color, nawet réznym na kazdej stronie flagi. Flagi moga mie¢ dowol-
ne rozmiary i pozycje na otdwku. Swietny produkt reklamowy dla biur podrézy, bankéw,
firm ubezpieczeniowych itp.

Zejmog&sSiatecki | +48 531 549 312 | www.zejmo-siatecki.com

Bandana Wielofunkcyjna. Szukasz czego$ nowego i funkcjonalnego, a w dodatku

w 100% zadrukowanego wg projektu klienta? Przedstawiamy goracy produkt na LATO

i ZIME, chusta wielofunkcyjna wykonana z wysokogatunkowej mikrofibry. Chusta
drukowana metodg sublimadji daje duze pole do popisu. Wydrukujemy na niej wszystko,
kazde zdjecie oraz grafike! Wszystkie chusty pakujemy jednostkowo w woreczek
zinstrukgja. Chcesz indywidualne opakowanie? Nie ma problemu przygotujemy je dla
Ciebie. Wejdz na SMYCZOMAT.pl i zamow online. Minimalne zamd&wienie 10 szt.
Prosfera | +48 12 398 35 86 | www.SMYCZOMAT.pl

PRESTIGE LANYARDS. Wyrdznij sie z ttumu i postaw na najswiezsze trendy w swiecie
reklamy! Oryginalny design i elegancja, to wszystko znajdziesz na: SMYCZOMAT pl,
gdzie prezentujemy nowosci z linii Prestige Lanyards. Smycz z metka Soft Label.
Wykonana z trwatej przedzy, odporna na pranie i duze obcigzenia. Dostepna w wielu
kolorach, z metka tkang wg Twojego projektu. Smycz moze by¢ w dwodch wariantach:
SOFT LABEL LONG - 40 cm, oraz SOFT LABEL SHORT - 17 cm (brelok) minimalne
zamowienie 300 szt.

Prosfera | +48 12 398 35 86 | www.SMYCZOMAT.pl

Brelok RBF

Brelok... brzmi nudnie i banalnie. Ale nie nasz! Nowe trendy wyznaczaja kierunki takze
i tu! SMYCZOMAT.pl przedstawia nowy produkt dostepny w zamdwieniach on-line.
Brelok typu REMOVE BEFORE FLIGHT tkany wg Twojego projektu. Wymiar breloka to
13 x 3 cm. Zaprojektuj, wybierz akcesoria i zamodw on-line. Minimalne zamowienie to
300 szt.

Prosfera | +48 12398 35 86 | www.SMYCZOMAT.pl

NOTESOW MINDNOTES W OKLEINIE VERONA

www.promonotes.pl
biuro@promonotes.pl
+48 61 811 70 28
+48 22 841 00 39




Pluszowa wiewiorka Ginny HE740 z oferty FOFCIO Promo Toys to doskonaty pomyst
na gadzet dla lesnikow, wielbicieli przyrody lub smakoszy lesnych zbioréw. Ginny to
takze idealny nosnik logotypu lub przekazu reklamowego firmy. Posiada praktyczny
brelok oraz biatg koszulkg pod nadruk, pakowang oddzielnie dla usprawnienia
procesu znakowania. Kolekcja FOFCIO Promo Toys to zabawki pluszowe wraz

z niezbednymi akcesoriami, dostepne bezposrednio ze stanéw magazynowych oraz
na specjalne zamowienie, z mozliwoscia znakowania. Reklama mita w dotyku.
AXPOL Trading | +48 61 659 88 00 | www.axpol.com.pl

-
premium

Kolekcja exo Aries to pidra wieczne i dtugopisy o dynamicznej i nowoczesnej linii, ktére
oddaja wizje kreatywnej wolnosci. Idealne dla oséb z fantazja, energig oraz duchowo-
4cia. Produkty sg pakowane w eleganckie etui.

exo to autorska marka zespotu polskich ekspertow na rynku upominkéw. Powstata
zmysla o klientach poszukujacych innowacyjnych rozwigzan, a zarazem przedmiotow
0 najwyzszej jakosci. Stworzone tak, aby kompozycja koloréw, klasa produktu, metody
ich zdobienia zaspokajaty najbardziej wymagajace gusta uzytkownikéw.

Expen | +48 22 299 05 50 | www.expen.pl

Recznik chtodzacy CHILLING

Zamkniety w szczelnej, tatwej do przenoszenia butelce z karabiriczykiem. Doskonale
sprawdza sie w stoneczne i upalne dni, rowniez przy oparzeniach stonecznych oraz
goraczce. Recznik wystarczy zmoczy¢ w chtodnej lub goracej wodzie, nastepnie wycisngé
i strzepnac. Po kilku sekundach recznik robi sie zimny.

Oferta tylko dla agencji reklamowych.

Inspirion Polska | + 48 71 310 91 00 | www.inspirion.pl

Pitka nozna KICK AROUND

Wysokiej jakosci 1-warstwowa pitka treningowa z 32 segmentami. Rozmiar 5. Btyszczace
PVC. Waga okoto 260-280 gramow.

Oferta tylko dla agendji reklamowych.

Inspirion Polska | + 48 71 310 91 00 | www.inspirion.pl

Buff® swiatowy lider w okryciach gtowy i szyi prezentuje Nowos¢ — Pack Run Cap.
Pofaczenie stylu i wydajnosci. Doskonale sprawdszi sie w kazdej sytuacji. Czapka Pack Run
Cap - wyjatkowa ochrona przed storicem UV Protection 98%, wiasciwosci antybakteryjne
SILVER®, uczucie swiezosci i higieny, elastyczny materiat Bi-Stretch Fabric, ultracienki

i szybkoschnacy Fastwick Extra Plus doskonata oddychalnos¢ i absorpcja potu. Pack Run
Cap to czapka ultralekka - wazy tylko 30 gr. Poliuretanowy, elastyczny daszek z pamiecia
ksztattu. Pack Run Cap to takze wygoda noszenia, Swiezosc i suchos¢ przez dtugi czas.
MALAVI | +48 22 836 02 31 | www.buff.pl

#MOLESKINE

MOLESKINE Time Notebook VM025 to nowos¢ w rodzinie legendarnych notatnikow
tej swiatowej marki. Wielkos¢ ok. A5, twarda okfadka, wewnatrz kartki w linie (140
str). W srodku praktyczna kieszert na dodatkowe materiaty. Krawedz zewnetrzna

i elastyczna opaska do zamykania dopasowane kolorystycznie. Korzenie MOLESKINE
siegajg czaséw legendarnych notatnikow, ktorych uzywali artysci tacy jak: Vincent
van Gogh, Pablo Picasso czy Ernest Hemingway. Teraz moga nie$¢ rowniez Twoje
przestanie marketingowe!

AXPOL Trading | +48 61 659 88 00 | www.axpol.com.pl

Zestaw trzech walizek na kétkach METROPOLITAN
Z ekskluzywnym motywem graficznym. Mozliwo$¢ pakowania po dwoch stronach
torby. Gtéwna komora z przegroda, kieszen z siatka i pasek zabezpieczajacy
zapakowane rzeczy. Cztery lekko jezdzace kotka obracajace sie 0 360°. 3-cyfrowy
zamek szyfrowy.

Oferta tylko dla agendji reklamowych.

Inspirion Polska | + 48 71 310 91 00 | www.inspirion.pl
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Torba plazowa JUIST

Z przestronng gtéwnga komorg na zamek. Posiada dwa wygodne uchwyty do
przenoszenia oraz regulowany i odpinany pasek na ramie. Mozliwos¢ rozkfadania
dzieki guzikom magnetycznym (pojemnos¢ torby mozna zwiekszy¢ lub zmniejszy¢
0 okoto 25%)).

Oferta tylko dla agengji reklamowych.

Inspirion Polska | + 48 71 310 91 00 | www.inspirion.pl

NEBO

B
>

Latarke Lil Larry, amerykanskiej marki NEBO®, wyposazono w 3 tryby pracy: 250 lume-
néw, 95 lumendw i funkcje $wiatta awaryjnego. Magnetyczna podstawa oraz stalowy
klips pozwoli na umieszczenie jej w dogodnym miejscu. Wodoodporna obudowa

z anodyzowanego aluminium lotniczego jest odporna na zniszczenia. Latarka posiada
innowacyjng technologie LED COB, co przewyzsza tradycyjne oswietlenie dzieki wiek-
szej mocy wyjsciowej, mniejszemu zuzyciu energii i dtuzszej zywotnosci diod.

Lil LarryTM wie, jak oswietli¢!

Expen | +48 22 299 05 50 | www.expen.pl

KOODUU

Luksusowa lampa LED o harmonijnej bionicznej formie, ktéra kryje w sobie takze
gtosnik i pojemnik do chtodzenia szampana. Dzieki skdrzanemu paskowi i niewielkiej
wadze mozna jg tatwo przenies¢, tworzac wyjatkowa atmosfere w dowolnej
przestrzeni. Dostepna w trzech rozmiarach, jest doskonatym pomystem na prezent,
takze biznesowy. Podaruj odrobine luksusu.

FRIENDS | +48 68 322 33 44 | www.friends4friends.pl
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mauro conti

Elegancki i wytrzymaty parasol automatyczny V4817 z ekskluzywnej kolekcji Mauro
Conti o $rednicy 120 cm sprawdzi sie nawet przy intensywnych opadach deszczu.
Parasol posiada wygodny uchwyt, a czasza zbudowana z 16 paneli ma modne
srebrne podbicie. W zestawie dopasowany kolorystycznie pokrowiec. Produkty
Mauro Conti to pofagczenie elegancji i wyjatkowego designu z wysublimowang
personalizacja. Stanowig idealny upominek dla oséb cenigcych unikalnos,
praktyczna elegancje oraz dbatos¢ o szczegdty wykonania.

AXPOL Trading | +48 61 659 88 00 | www.axpol.com.pl

SIGNAL DIRECTOR LIGHT PANEL

Wodoodporny (IPX4), bezprzewodowy panel sygnalizacyjny LED, ktéry zapewni
bezpieczenstwo kazdemu rowerzyscie. Pilot zdalnego sterowania zamontowany na
kierownicy, umozliwia wygodny i szybki sposob informowania uczestnikéw ruchu
o kierunku jazdy. Panel zostat wyposazony we wbudowany akcelerometr, ktory
uruchamia swiatto hamowania bez koniecznosci wduszenia przycisku. Elastyczna
linka pozwala na fatwy montaz urzadzenia.

FRIENDS | +48 68 322 33 44 | www.friends4friends.pl




nadrukami wysokiej jakosci!

sitodruk
tampondruk

druk na tekstyliach
laser

J&P Nadruki Reklamowe drukuje od wielu lat. Wspieramy klientéw swoim do$wiadczeniem,
dbajac o wysoki standard wykonania i trwato$¢ nadrukdw oraz o zadowolenie klienta

z przebiegu wspdtpracy. Zlecenia realizujemy dokfadnie i terminowo, a wszelkie watpliwosci
wyjasniamy od razu, by unikng¢ nieporozumien. Wiemy, ze Wasze projekty s ztozone

i wieloetapowe, a wybdr gadzetdw i nadruki to tylko jeden z punktdw, dlatego doradzamy
w kwestiach doboru gadzetéw reklamowych, nadrukéw na tekstyliach, a takze sitodruku

i tampondruku na gadzetach, by utatwi¢ Wam prace. Jeste$my po to, by wspiera¢ marketing!
J&P Nadruki Reklamowe | +48 600 982 082 | nadruki.jandp.pl

Kubek termiczny AIR GIFTS V9925 o pojemnosci 550 ml to rozwigzanie dla wszystkich
cenigcych sobie wygode oraz funkcjonalno$¢. Wyposazony w wieczko z blokadg, nie
wymaga obstugi oburgcz dzieki funkcji push open / close. Podwaojne scianki ze stali
nierdzewnej z proznig miedzy sciankami sprawiaja, ze dtugo utrzymuje temperature
nie oddajac jej na zewnatrz. AIR GIFTS Outdoor Pro-Motion to linia artykutéw
reklamowych, starannie wyselekcjonowanych i zaprojektowanych z mysla o osobach
aktywnie spedzajacych czas, mitosnikach podrézy oraz wypoczynku w plenerze.
AXPOL Trading | +48 61 659 88 00 | www.axpol.com.pl

grey  plack

melange

Duke & Duke Lady to bluzy z kapturem wykonane z bawetny terry o gramaturze
280 g/m?. Posiadajg metalowy zamek na catej dtugosci, dwie kieszenie z przodu
oraz sznurek do regulacji kaptura. Od tego sezonu, kolorystyka zostata rozszerzona
0 3 nowe, popularne kolory: navy, grey melange oraz black. Bluzy dostepne

w rozmiarach od S do 3XL w meskim kroju oraz od XS do XXL w damskim.

TEXET Poland | www.texet.pl

FLY & TRAVEL

Manufaktura Czekolady to jedna z niewielu na swiecie firm, w ktérej czekolade wyrabia sie
bezposrednio od ziaren kakaowca do tabliczki czekolady. Ekspercka wiedze na temat cze-
kolady i jej przetwarzania zgtebiamy i skutecznie rozwijamy od 2009 roku. Oferte kierujemy
do mitosnikéw Prawdziwej Czekolady. Wierzymy, Ze to co pielegnujemy od lat docenig
réwniez firmy i instytucje, ktdrym zalezy na komunikacji marketingowej na najwyzszym
poziomie. Nowoscig w ofercie B2B sg czekoladki reklamowe TABLICZKA QWADRO 20 g

i TABLICZKA Z OKIENKIEM 25 g — obie majag poreczny format 80 x 80 x 10 mm.
Manufaktura Czekolady | +48 695 091 091 | www.manufakturaczekolady.pl
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’  GADZETY REKLAMOWE :
WSZYSTKIE MARKI

w jednym miejscu

Firma Zejmo & Siatecki, dystrybutor wielu renomowanych europejskich marek
gadzetow reklamowych, udostepnita dla swoich klientéw - agencji reklamowych -
dtugo oczekiwany sklep internetowy.

W sklepie znajdujg sie produkty wiekszosci dystrybuowanych marek.

Przejrzysta grafika, tatwe wyszukiwanie, jasne opisy - te cechy z pewnoscia ufatwig
wszystkim klientom prace z produktami dystrybutora. Platforma jest stale rozwijana
i regularnie dodawane s do niej nowe produkty i funkcjonalnosci.
Zejmo&Siatecki | +48 570 084 666 | www.sklep.zejmo-siatecki.com

Nowa odstona GOODRAM Eco 3.0 to najwyzsza technologia w eko wydaniu.
Obudowa pamieci zostata wykonana z egzotycznego drewna bambusowego,
pozyskiwanego z odpadow poprodukcyjnych. Materiat obudowy charakteryzuje

sie zatem unikatowg fakturg oraz zréznicowaniem kolorystycznym sprawiajac, ze
kazda pamieci serii Eco jest jedyna w swoim rodzaju. Kolorowy nadruk badz grawer
laserowy logotypu klienta, uczyni z USB ECO wyjatkowy upominek reklamowy. USB
GOODRAM Eco dostepny jest w wersjach od 8 do 128GB i szybkim formacie USB 3.0.
WILK ELEKTRONIK S.A. | +48 32 736 90 18 | www.goodram.com

livory

wwwivory.com.pl
Colorpad — podktadki pod kubek z nadrukiem wykonane metoda sublimadiji, ktéra

w pofgczeniu z kubkiem tworzy idealny zestaw z przekazem reklamowym. Jest to
nowa linia produktéw w kolekcji lvory Ceramics.

Ivory Cermics | +48 896 772 183 | www.ivory.com.pl
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Produkt VSKO4 to najbardziej kompaktowy, jedyny na Swiecie adapter podrézny, przezna-
czony do urzadzen z uziemieniem i bez uziemienia ze zintegrowang, podwajng fadowarka
USB. SKROSS PRO Light USB 6.3A (1575 W), pozwala tadowac dwa urzgdzenia USB i jedno-
czesnie uzywac adaptera. Ten innowacyjny, zaprojektowany w Szwajcarii produkt moze byc
stosowany w ponad 100 krajach. Gniazda: europejskie (Schuko i dwubiegunowe Euro), wy-
suwane wtyczki: USA, UK, Australia/Chiny. SKROSS to $wiatowy lider w produkgji adapterow
podréznych i tadowarek USB o wysokiej jakosci, niezawodnosci oraz fatwosci w obstudze.
AXPOL Trading | +48 61 659 88 00 | www.axpol.com.pl

NEUTRRLﬂ s
JRAMES & p
myrtie n
heach =
Bags

W.EST. Polska istnieje na rynku branzy odziezy reklamowej od 1999 roku. Jako wytaczny
dystrybutor marki KEYA oferujemy najtarisze t-shirty, koszulki polo oraz bluzy.

Nasza oferte wzbogacaja: Produkty linit NEUTRALTEX - bez metki producenta: t-shirty
(bawetna czesana, 190g), polary i softshelle. TORBY polipropylenowe i NOWOSC: torby
bawetniane. Jako oficjalny dystrybutor marek MYRTLE BEACH i JAMES&NICHOLSON
oferujemy réwniez: odziez sportowa, trekingowa, wyczynowa, odziez robocza, kurtki,
koszule, czapki itp. oraz z marki JOE COOLS: czapki, polary, kurtki.

W.E.S.T. POLSKA | +48 713464400-77 | www.keyaeurope.pl

METALIC Classic to nowoczesne oznakowania chromowane. Samoprzylepne, fatwe do samo-
dzielnej aplikacji na produktach dzieki folii transportowej. Blona klejowa firmy 3M zapewnia
wysokg przyczepno$¢ pojedynczym elementom. To emblematy metalowe - nikiel pokryty
chromem. S3 odporne na warunki pogodowe. Warto podkresli¢ niebywata precyzje detali,
ktdrg mozna uzyskac w technologii elektroformingu. Estetyka oznakowart METALIC sprawia,
ze warto stosowac je na produktach, ktére chcemy uszlachetni¢ wizerunkowo. Oznakowania
stosowane dotad przez najwieksze marki dostepne sg teraz juz od naktadu 100 sztuk.
POLINAL - Producent oznakowarn | +48 52 552 45 96 | www.polinal.com.pl

METALIC Plate to wyjatkowy rodzaj oznakowar\ chromowanych z dodatkowym podkfadem.
Ten podkiad utatwia aplikacje oznakowania oraz zwieksza jego przyczepnosc. Z potaczenia
klasycznych emblematéw niklowo-chromowych z tworzywem sztucznym powstaje rodzaj
samoprzylepnych tabliczek, ktére moga doskonale uzupetni¢ produkt i nada¢ mu marke. Bar-
dzo wysoka estetyka i precyzja realizacji sprawia, ze emblematy chromowane znajdujg zasto-
sowanie zarowno marketingowe, jak i produkcyjne. Czesto oznakowania w takiej postaci s3
nieodzownym elementem finalnym, ktéry zwiencza prace nad produktem w wielu branzach.
POLINAL - Producent oznakowarn | +48 52 552 45 96 | www.polinal.com.pl

METALIC Alu to seria oznakowar premium wykonanych z aluminium. Najbardziej popularng
opcja produkcyjng jest odlew aluminiowy, ktdry pdzniej ksztattowany jest poprzez rézne
opcje szlifowania. Wyjatkowy efekt wizualny mozna uzyskac w opgji szlifu diamentowego,
ktory precyzyjnie ztobi regularne linie na powierzchni emblematu. Zastosowanie bardzo
silnej bony klejowej firmy 3M zapewnia trwatos¢ potaczenia z podiozem. Alternatywa dla
odlewu jest produkdja z arkuszy aluminiowych, w ktérych ksztatt i forma nadawane sa me-
chanicznie. Materiat zapewnia bardzo wysokg trwato$¢ tego rodzaju oznakowan.

POLINAL - Producent oznakowarn | +48 52 552 45 96 | www.polinal.com.pl

Zwieksz zasieg z kolekcjg lvory Ceramics

Uzupetnij dane
Personalizuj swoja

witryne, wgraj swoje
logo i UTWORZ STRONE :)

Zaloguj sie

Lub zarejestruj swoja firme

na naszej stronie, a nastepnie
kliknij ,Utwérz strone no-name”.
Nic prostszego!

Czerp korzysci

Gratulacje, stworzytes swoja strone!
Mozesz teraz korzystac z wygodnego
narzedzia, by utatwic sobie prace.

Spersonalizuj strone lvory Ceramics



EVENTY SA SZANSA NA ZAISTNIENIE
- WYROZNIJ SIE!

Udziat w targach to nie tylko okazja do pozyskania kontaktéw biznesowych, ale
réwniez sposob na przedstawienie swojej firmy w nieszablonowy i atrakcyjny
sposob. Podczas aranzowania przestrzeni na wydarzeniu promocyjnym warto
pamietac, ze estetycznie zaprezentowana identyfikacja wizualna marki to nie
wszystko. Uczestnikow targow nalezy zaangazowac!

Smutna prawda o standardowych rozwigzaniach wysta-
wienniczych jest taka, ze choc¢ s3 dobrym i bezpiecznym
sposobem na prezentacje firmy, nadal pozostaja rozwia-
zaniami... standardowymi. Korzystanie z nich to pewnego
rodzaju ryzyko powielania rutynowych, mato wyszuka-
nych sposobéw na dotarcie do potencjalnych klientéw.
A przeciez jednym z naszych celéw podczas wydarzen
promocyjnych jest wyrdznienie sie na tle konkurentdw.
Warto zatem pojs¢ o krok dalej i postawic¢ na pomysto-
we rozwigzanie, ktore sprawi, ze nasza marka na trwate
zapisze sie w $wiadomosci uczestnikow targow. Pytanie
brzmi: z jakich narzedzi skorzysta¢?

Kawa jak magnes

Catodniowe targi to bardzo intensywny czas dla
odwiedzajacych, zwilaszcza, jedli odbywaja sie w duzych
przestrzeniach. Uczestnicy spedzaja diugie godziny
wedrujac od stoiska do stoiska w poszukiwaniu czegos,
co ich zainteresuje.

Warto zatem wykorzystac pewna prawidtowos¢, ktéra
odkryli naukowcy z Wielkiej Brytanii. Dotyczy ona liczby
filizanek kawy, spozywanej przez przecietnego pracow-
nika w ciggu jednego dnia pracy — to az 2,96 filizanki.

Jak wykorzystac te wiedze w kontekscie zaaranzowania
stoiska wystawienniczego podczas targow?

Zatozmy, ze domysinie mamy jedng szanse na zaintereso-
wanie odwiedzajacego naszym stoiskiem — albo do nas
trafi albo w ogdle sie nami nie zainteresuje. Natomiast,
gdyby przy stoisku serwowano kawe, mielibysmy o dwie
szanse wiecej na zwrdcenie jego uwagi i zachecenie do
zapoznania sie z tym, co mamy do powiedzenia. A nawet
szanse na to, ze przynajmniej raz wrdci do naszego
stoiska. Kawa dziafa jak magnes!

Jak zatem potaczyc estetyczne i wyrézniajace sie stano-
wisko wystawiennicze z serwowaniem kawy? Istnieje
wiele pomystowych rozwiazar, ale za najkorzystniejsze

i najskuteczniejsze nalezy uzna¢ mobilne kawiarenki.

Mobilne, efektowne i skuteczne

Mobilna kawiarenka jest estetycznym rozwigzaniem,
ktére spetni wszystkie standardowe funkcje stanowiska
wystawienniczego, dajac odwiedzajacym targi znacznie
wiecej niz zwykte stoiska.

To, co przyciaga wzrok to interesujaca forma — solidny,
wykonany z dbatoscig o kazdy szczegét bar z daszkiem.
Jego konstrukcja daje wiele mozliwosci zaprezentowania
Wwizytdwki" swojej firmy — jak gtosi populame powie-

dzenie: Sky is the limit. A dokfadniej — wyobraznia dziatu
marketingu i dziatu kreatywnego.

Wyeksponowany logotyp, zaproszenie do kontaktu, adres
witryny internetowej, inspirujacy tekst, przyciagajacy uwa-
ge obraz - to tylko najpopularniejsze z wielu rozwigzan,
ktore uatrakcyjnig stoisko eventowe. O kompleksowosci

i nieszablonowosci tego rozwiazania stanowi wyposaze-
nie kawiarenki w profesjonalny ekspres oraz kawe, ktéra
zamierzamy czestowac odwiedzajacych nasze stoisko.

W ten sposdb mozemy potaczy¢ promocje wiasnej marki
ze stworzeniem naturalnej platformy do rozmowy z po-
tencjalnymi klientami — wiadomo przeciez, ze przy kawie
interesy zatatwia sie milej i fatwiej.

Wybdr konkretnej mieszanki kawy to réwniez istotna
kwestia, ktéra stanowi duze pole do popisu i szanse na
zaimponowanie potencjalnym kontrahentom. Dlatego
warto przyja¢ zupetnie nieszablonowa strategie, wybie-
rajgc nieco bardziej wysublimowane rozwigzanie niz
ogodlnodostepna, przemystowa kawa.

Badania przeprowadzone przez Brytyjczykdw dowo-
dza, ze 2/3 respondentdw stawia przede wszystkim na
wysoka jako$¢ kawy. A zatem aromatyczna, wypalana

w rzemiesIniczej palarni kawa bedzie kropka nad,i”
podczas aranzowania wyjatkowego i atrakcyjnego stano-
wiska targowego.

Nie tra¢ okazji — wyroznij sie!

Podczas udziatu w wydarzeniach promocyjnych liczy sie
kazdy, nawet najdrobniejszy szczegdt. Jest to w koncu
okazja do zaprezentowania swojej marki szerokiemu
gronu odbiorcéw, wiréd ktdrych znajduja sie oczywi-
$cie potencjalni klienci. Konsumenci oczekujg coraz
wyzszej jakosci produktdw. Nasze doswiadczenie, ktore
zdobylismy wspdtorganizujac eventy w catej Polsce,
pozwala nam takze stwierdzi¢, ze poza wysokga jakoscia
samego produktuy, liczy sie dla nich réwniez angazujaca,
a jednoczesnie naturalna forma prezentagji. Tak wiasnie
powstat pomyst, by w ofercie Modular Experience zna-
lazta sie mozliwo$¢ nabycia lub wypozyczenia mobilnej
kawiarenki wraz z ekspresem i wybranymi mieszankami
naszej autorskiej, rzemieslniczej kawy — Cafe Zinia.

Sprawdzcie sami! Zwiedzajacych targi zapraszamy na
pyszna kawe do naszej kawiarenki podczas wrzesnio-
wego wydarzenia — FestiwalMarketingu.pl w EXPO XXI
Warszawa.

Mateusz Haniszewski, www.modularexperience.com

STREFA EVENT MIX

PODCZAS FESTIWALMARKETINGU.PL

Juz po raz trzeci w ramach FestiwalMarketingu.pl zaprezentujq sie
dostawcy branzy eventowej. W Strefie EVENT MIX zostato tylko kilka

wolnych powierzchni wystawienniczych.

Branza eventowa juz we wrze$niu spotka sie w ramach
FestiwalMarketingu.pl. Strefa EVENT MIX to wyjatkowe
wydarzenie, ktore jest unikalnym potaczeniem strefy
wystawienniczej oraz prelekcji. Gromadzi praktykow

i autorytety w branzy. Stuzy wymianie doswiadczen

i prezentacji najciekawszych case study oraz rozwigzan na
rynku eventowym.

W Strefie EVENT MIX bedzie mozna spotkac sie z przed-
stawicielami hoteli, obiektéw konferencyjno-targowych,

a takze dostawcami techniki scenicznej, wyposazenia,
atrakcji oraz gadzetdw na event. Strefa cieszy sie duzym
zainteresowaniem, ponad 80 proc. stoisk w sektorze event
zostato juz wyprzedanych.

— Cieszymy sie, ze pomyst na nasza formute wydarzenia
taczacego specjalng strefe wystawiennicza i prezentacje
oferty najlepszych dostawcédw dla branzy eventowej

7 czescig konferencyjng spotkat sie z uznaniem branzy —
podkresla Andrzej Kuczera, Dyrektor Generalny w OOH
eventl

W ramach trzeciej edydcji konferencji EVENT MIX
tematem wiodacym bedzie rewolucja w eventach.
Wydarzenie ma rowniez zintegrowac branze eventowa
z marketerami oraz obstugujacymi ich domami medio-
wymi i agencjami, jak rowniez budowa¢ dobre relacje
na linii dostawcy - klient.

Partnerami strategicznymi wydarzenia zostali:
EXPO XXI Warszawa, TSE Grupa i Deli Catering.

Partnerami medialnymi konferencji EVENT MIX
sa: MeetingPlanner.pl, THINK MICE, MICE Poland,
eventmanagement.pl.

Podczas 10., jubileuszowej edycji targédw

FestiwalMarketingu.pl, ktore odbeda sie

12-13 wrzesnia br. w EXPO XXI Warszawa, bedzie

miato swoja premiere kolejne, 6sme wydanie

katalogu OOH event! Wydawnictwo to swoiste

kompendium wiedzy dla branzy eventowej.
www.eventmix.com.pl
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nowosc - reczniki hybrydowe

zapytanie @ nadrukisublimacyjne.pl
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v Deli Catering - profesjonalne ustugi cateringowe w niebanalnej odstonie LI “. A e “ﬂ My s Y. ) Foto Bar -zamoéw nas na event!
|/ . ; 1ml.un. "I.- . :‘|“"T.|“""'|"'Il =
1 Marka Deli Catering to profesjonalne ustugi cateringowe w niebanalnej i niecodziennej odstonie. Nie brakuje tu elementow bR L 2 ' '
.’r’ molekularnych, zywych plastréw drewna, jadalnych brytek zota i srebra czy kamieni naturalnych. Gale, kongresy, konferencje,

Foto Bar: obstuga barmariska, bary LED Igloo i Tetris, bary prosecco, bary kawowe, barista, Fotobudka Lustro, Fotobudka

klasyczna, gif budka, video budka, candy bary, fontanny czekoladowe, fontanny alkoholowe, klimatyczne oswietlenie
pirotechnika sceniczna i inne dodatki...

¥

¢

v

/
S
L2

eventy firmowe, szkolenia badZ przyjecia okolicznosciowe? Deli Catering zapewnia w petni kompleksowg ustuge - poczawszy
od spersonalizowanego menu, poprzez aranzacje stotow i bufetéw, obstuge kelnerska i barmariskg, sprzet cateringowy oraz
logistyke. Znakiem rozpoznawczym marki sg FingerCoctail™ - artystyczne mini dania w formie finger food. Najnowszym
konceptem Deli Catering jest Deli Coctail Bar, w ktérym marka proponuije szeroki wachlarz rozwigzan zaréwno w kwestii
profesjonalnej obstugi barmariskiej, jak i koktajli skomponowanych specjalnie na dane wydarzenie, badZ mebli barowych.

Obstugujemy: eventy firmowe i przyjecia okolicznosciowe, festiwale i koncerty. Mielismy przyjemnos¢ obstugiwac strefe

VIP na koncercie U2 na Stadionie Slagskim, obstugiwalismy tez: Opener Festival, Tauron Nowa Muzyka, Summer Cars Party
oraz Telewizje Polsat podczas Sylwestrowej Mocy Przebojow.

www.delicatering.pl

www.fotobar.com.pl

EXPO XXI Warszawa

Popularny i lubiany obiekt przy ulicy Pradzyriskiego 12/14 gosci w ciggu roku ponad 200 réznego rodzaju imprez, w tym
targi, wystawy, konferencje, eventy zamkniete, pokazy mody, seminaria, bankiety, imprezy kulturalne i sportowe oraz koncer-
ty. To nowoczesne i wielofunkcyjne miejsce na mapie stolicy, przygotowane do profesjonalnej obstugi wszelkiego rodzaju
wydarzen specjalnych. Obecnie EXPO XX oferuje gosciom ponad 20 000 m? specjalistycznej powierzchni, w tym 13 500

m? powierzchni w czterech halach, 1 500 m? w ramach dziesieciu sal konferencyjnych i pokojéw do rozmdéw oraz 5000 m?
terenu ekspozycji zewnetrznej z parkingiem na 1500 samochoddw. Profesjonalne podejscie, duze mozliwosci technicznie

i szeroka gama ustug dodatkowych pozwalaja dostosowac powierzchnie w halach do oczekiwan klientow.

Dedykowane Pokazy Sztuk Wizualnych od,,GALITSYNA ART GROUP”

W Galitsyna Art Group tagczymy artystéw miedzynarodowej rangi, ktérzy zrealizowali juz ponad 3000 pokazéw na eventach
w ponad 30 krajach. Kazdy wykonywany przez nas pokaz, jest jedyny w swoim rodzaju, dzieki indywidualnemu, dedykowa-
nemu scenariuszowi, tworzonemu wedtug celéw i zatozert wydarzenia. Galitsyna Art Group to studio artystyczne zatozone
przez Tetiane Galitsyne, zwyciezczynie programu,Mam Talent”i prekursorke sztuki Malowania Piaskiem w Polsce. Propo-
nujemy Panstwu nastepujace formy pokazéw artystycznych: - Malowanie Piaskiem; - Malowanie Swiattem; - Malowanie na

Wodzie; - Malowanie Sniegiem; - Speed Painting; - Gwiezdne Show. Dzieki pofaczeniu zawodowych artystéw i ekspertéw
== 3% : 434 , eventowych tworzymy pokazy, dostarczajgce niezapomnianych przezyc¢ i emodiji.
A \ -

7 =2 . ' A www.galitsyna-show.com
i . - ¢ : 9l

e at
www.expoxxi.pl

Grupa TSE - technologiczny partner na Twoim evencie @ Hotel Riviera - konferencje i wesela

0d ponad 20 lat dostarczamy kompleksowe ustugi w zakresie techniki eventowej na najwyzszym poziomie. Mamy ugrun- Hotel Riviera to klimatyczne miejsce w ktorym zorganizujg Paristwo w petni profesjonalne i niepowtarzalne konferendje,
towang pozycje lidera w branzy na polskim rynku. Inwestujemy w nowoczesne technologie, sprzet i ludzi. Pornagamy HOT*E';IE‘:EM imprezy integracyjne i wiele innych oraz niezapomniane przyjecie weselne lub impreze okolicznosciowa. Nasz hotel posia-
w rozwigzaniu skomplikowanych zagadnien technologicznych, jak réwniez profesjonalnie i z zaangazowaniem realizu- da 46 pokoi bardzo gustownie i przytulnie urzadzonych (wszystkie klimatyzowane). Jestesmy oddaleni 15 min. od obrzezy
jemy standardowe produkcje eventowe. Multimedia, o$wietlenie, nagtosnienie, konstrukcje sceniczne to specjalizacje, Warszawy oraz 11 km od Lotniska Modlin, usytuowani z dala od zgietku. Oferujemy Pafistwu cztery gtéwne klimatyzowane
w ktorych zbieramy doswiadczenie realizujac ponad 500 produkgji rocznie. Systemy: BlackTrax, Disguise i Kinex oraz wiele sale - Sale Jasminowa (do 350 0sdb), Sale Lawendowg (do 700 0s6b), Oranzerie (do 100 os6b) oraz Foyer (do 60 0s6b) oraz
innych nowoczesnych urzadzen, pomagajg nam kreatywnie wspiera¢ klientéw. Wspotpraca z nami to krok do sukcesu na mniejsze salki do zorganizowania spotkan biznesowych, kameralnych konferengji itp. Wspdtpracujemy rowniez z magazy-
kazdym evencie. Zapraszamy! nami mody, wystroju wnetrz, ekipami filmowymi oraz fotografami.

www.tse.com.pl www.hotelriviera.pl

BrandForm Display - systemy wystawiennicze dla wymagajacych B \

Brarcisom,
Pomysty i rozwigzania tworzymy w oparciu o 20-letnie doswiadczenie, a nasze produkty z sukcesem dystrybuujemy w ponad 30 = ﬁ
krajach na swiecie. Nasza linia biznesowa to peten zakres lekkich konstrukcji, wspierajacych organizacje konferencji, prezentacji '
i wydarzen promocyjnych. . (

Posiadamy szerokg oferte systemow tradycyjnych (rollupy, trybunki, scianki), nowoczesnych tekstylnych (Scianki, flagi, trybunki,

Lody RULLON - niezwykte lodowe doswiadczenie

S
Lody Rullon to tworzone na oczach gosci niekonwencjonalne lody. Dzieki uzyciu specjalnego mrozacego blatu mozesz 5 == f

by¢ swiadkiem wyjgtkowego przedstawienia, w ktorym taczymy lodowg baze ze swiezymi owocami, stodyczami i innymi ‘
dodatkami, nawet z alkoholem. Catos¢ jest serwowana w formie lodowych rulonéw. Ta niezwykia technika pozwala na

X0 0y
uzyskanie niepowtarzalnych potaczert smakowych. ' %’
postumenty), zabuddw targowych (zestawy do szybkiego montazu i demontazu, mate i duze systemy na eventy, targi, spotkania), "Cq_ L(f-' ’
outdoor (namioty, flagi, potykacze, parasole, kolumny, etc), kaciki kawowe (wynajem na godziny, sprzedaz urzagdzer oraz kawy), == p
meble designerskie (krzesta, fotele, stoly, hokery). ;WP”’DS ]

Caret — '__,.\,-?;’:; |I
B : o ||
., [
www.brandform.pl ' . www.lodyrullon.pl A

Centrum otwarte na branze eventowa LOUNGETIME - wypozyczalnia mebli i akcesoriow eventowych

W Loungetime od lat specjalizujemy sie w przygotowywaniu ekskluzywnych wydarzen. Pomagamy zaaranzowac

i przeksztatci¢ kazde miejsce w dowolny sposéb, zapewniajac wyjatkowa atmosfere, tak, aby organizowany event okazat
sie doskonatym. Proponujemy ogromny wyboér zadbanych mebli oraz akcesoridw eventowych, innowacyjne systemy
wystawiennicze AirClad® i designerskie namioty pneumatyczne. Dziatamy na terenie Polski i za granica, gdzie obstugujemy
zaréwno klientéw biznesowych jak i indywidualnych. Obstuzylismy do tej pory ponad pieciuset klientéw wsréd ktérych

s m.in. ING, BMW, Lexus, MAN, Ernst&Young, Houghton, Asseco Poland, Oknoplast, Axel Springer. Zagospodarowalismy
ponad 1200 scenerii na potrzeby prestizowych wydarzen, ktére nie przeszly bez echa w lokalnych mediach.

Centrum Kulturalno-Kongresowe Jordanki to perta architektury w sercu Torunia i najnowoczesniejszy obiekt konferencyjny
w regionie. Architekt — Fernando Menis — potaczyt w tym wyjatkowym projekcie nowoczesno$¢, modularnos¢ i piekno.
Wielofunkcyjnos¢ obiektu umozliwia realizacje ciekawych wydarzen kulturalnych oraz najsmielszych wizji gal firmowych,
duzych konferencji i kongreséw. CKK miesci dwie sale koncertowe, ktére moga byc¢ ze soba potaczone, tworzac jedng
przestrzen eventowg, zarbwno w uktadzie na ptasko, jak i teatralnym. Do dyspozycji sg ponadto sale konferencyjne, scena
plenerowa, parking podziemny, 3 poziomy foyer, sala prob, patio i restauracja. Centralne potozenie Torunia w Polsce

i Swietne skomunikowanie z kluczowymi lotniskami czyni z miasta wygodny i fatwo dostepny punkt.

www.jordanki.torun.pl

www.loungetime.pl

Digital Knowledge Village

|

Natura Mazur Resort & Conference Warchaty

Hotel oferuje 93 pokoje, a w tym 8 luksusowych apartamentéw. Caty obiekt, a takze serwowana w nim kuchnia staraja sie
tworzy¢ jedng catos¢ z otaczajaca naturg.

DKV to jedno z najbardziej innowacyjnych miejsc w Warszawie dedykowanych eventom. Powstato z mysla o wszystkich orga-
nizatorach, ceniacych kompleksowe podejscie do wydarzen. 1200 m? réznorodnej powierzchni eventowej umozliwia realizacje
ambitnych i kreatywnych projektéw. Do dyspozydji uczestnikéw zostato oddanych 14 nowoczesnych sal, w tym studio eventowe,
ktdre ma 330 m? powierzchni i 7 m wysokosci, studia digitalizacji wiedzy, laboratoria UX, 4 studia nagraniowe, studio fokusowe,
restauracja, sundeck na 2 poziomach i wiele miejsc relaksu. Obiekt zdobyt nagrode MP Power Venue w kategorii Event Venue

w konkursie branzowym MP Power Awards®. Jury konkursu docenito jego mozliwosci pod katem realizacji okreslonego typu wyda-
rzen, atrakcyjnos¢, rozwiazania skierowane do branzy spotkan, polityke wspotpracy z branza oraz innowacyjnosc.

Z mysla o gosciach biznesowych przygotowano Centrum Konferencyjne. W jego sktad wchodza trzy sale: Wiosna, Lato
i Jesien, ktére w razie potrzeby moga zostac potaczone w jedno duze pomieszczenie o powierzchni ponad 370 mkw.
Hotel dysponuje tez tarasem o powierzchni 400 mkw. i duza, zadaszong wiata grillowa, usytuowana przy plazy. W wolnym

czasie goscie mogg odpocza¢ w nocnym klubie wyposazonym w tory do kregli oraz stét bilardowy lub zregenerowac sity

w strefie wellness.
www.knowledgevillage.pl

www.naturamazur.pl

26|
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Czy nie macie Panstwo wrazenia, ze wszystko juz byto? I I I E DYCJA KO N F E R E N CJ I
Przy organizacji eventow, koncertow czy konferendji korzystamy z wyproébowanych rozwigzan, ktére z czasem stajq sie 1 2.09.201 8 I EXPO XXI Wa rszawa E v E N T M I X

schematem. Jezeli szukacie nowych mozliwosci, Play4fun przedstawia:

- Opaski LED: swiecagce opaski silikonowe dla uczestnikéw wydarzenia, z mozliwoscig podziatu na grupy i oddzielnego

sterowania kolorami. Przeznaczone do realizacji efektéw éwietinych z publicznoscia, Wszystko o skuteznosci event marketingu, najnowszych trendach, budowaniu relagji oraz prezentacja oferty najlepszych dostawcow dla branzy eventowej
- Zaproszenia dzwiekowe: drukowane, méwiace po otwarciu zaproszenia z dowolnie wgranym dzwigkiem. w jednym miejscu — EXPO XXI Warszawa. Konferengja jest wydarzeniem towarzyszacym targom FestiwalMarketingu.pl. Wydarzenie poprowadzi Mariusz Rusin.

- Foldery/ zaproszenia z wyswietlaczem LCD: zawierajgce mate ekrany LCD odtwarzajace wgrany film.

- Moduty dzwiekowe do pudetek: emitujgce dzwiek po otwarciu pudetka, np. z upominkiem. O KO N F E R E N CJ | D I_A KOG O C E I_

www.play4fun.com.pl

EVENT MIX to WYJATKOWE spotkanie praktykow - dyrektorzy dziatéw: marketingu, PR & HR Promocja event marketingu jako skutecznego narzedzia

i teoretykow branzy, stuzace wymianie doswiadczen - event managerowie marketingowego. EVENT MIX ma na celu réwniez
SPICE4SPACE - nie przegap trendoéw w eventowym designie! i prezentacji najciekawszych case study oraz rozwigzah - managerowie dziatéw zakupéw integracje branzy eventowej z marketerami oraz
Spice4Space to znacznie wiecej niz wynajem mebli i wyposazenia eventowego. Swietny design mebli i autorskie projekty, wiec na rynku eventowym. UNIKALNE potaczenie prelekji - agencje eventowe obstugujacymi ich domami mediowymi i agencjami.
nie znudzisz uczestnikéw. Catkiem nowe noéniki brandingowe, ktdrymi zaskoczysz klienta. Meble multimedialne. Wszystkie oraz strefy wystawienniczej. Damy Ci narzedzia do - przedstawiciele domow mediowych Budowanie dobrych relacji na linii dostawcy - klient.
zaprojektowane tak, ze swietnie sie ze sobga facza. Budujesz przestrzen jak z klockdw. A jesli po prostu chcesz wynajac krzesto albo skutecznego event marketingu!
maownice, nadal po prostu dzwonisz!

Nie przegap trendéw! Nigdzie indziej nie znajdziesz MOOVY - najsmuklejszej méwnicy multimedianej na rynku.
A pofaczenie pokrytych trawg mebli HERBE z serig HERO, wykoriczong naturalnym drewnem to przeboje tego rokul!

www.spicedspace.pl

Meble na event z pomystem

Star Event to przebojowa wypozyczalnia mebli, ktéra zaskakuje coraz to nowymi pomystami i rozwigzaniami na organizacje Foto:

. q q . q ol A a0 o . P Zuza Krajewska
eventéw. Poczynajac od mebli z palet, ktorymi wstrzelili sie do polskiej branzy eventowej, przez meble ledowe, a korczac

na meblach bankietowych, Star Event staje sie nowym wyznacznikiem trendéw meblowych w Polsce. Ta wypozyczalnia ‘
eventowa z Warszawy obstuguje wydarzenia i konferencje na terenie catego kraju, coraz szybciej poszerzajac zaréwno Krzysztof |biSZ Mariusz SOkOiOWSki tu kasz Ku blak MIChaI' FiOdOfOW
grono swoich zadowolonych klientéw oraz oferte. Ich nowe pozycje sg rozchwytywane i na pewno spotkacie sie z nimi IBISZ MEDIA Agencja R4S Grupa TSE PROLIGHT

w nadchodzacym sezonie.

www.starevent.pl

Imprezy integracyjne ze Szkota Quadéw na Podhalu Ww_r'gﬁ t':r %ﬂnach
Zajmujemy sie kompleksowg organizacja Imprez Integracyjnych dla Firm oraz Wypraw na Quadach i Skuterach Snieznych na | SnieZnych

Podhalu. Jestesmy organizatorem duzych imprez plenerowych z cateringiem naszej géralskiej karczmy wwwisliwa.chocholow.pl.
Gwarantujemy najwyzsza jakos¢ ustug i zadowolenie kazdego klienta.

- Wyprawy organizujemy na niezwykle atrakcyjnych i widokowych terenach gérskich (lasy, polany, rzeki,potoki, wawozy, btota,

torfowiska, podjazdy i zjazdy); - nasi instruktorzy porozumiewajg sie po polsku, francusku i angielsku; - ponad 15-letnie doswiad-

T: 604-533-301

Adriana Piekarska Jarostaw Bieniecki Monika Dziekan Emilian Kaminski
Exclusive Event Runmageddon Teatr Kamienica Teatr Kamienica

czenie oraz wysoki warsztat instruktorski pozwala nam bezpiecznie przeprowadzi¢ event dla grupy do 400 0sob; - na naszych
wyprawach jako jedyni w Polsce wyjezdzamy na wysokos¢ 1232 m. n.p.m. z ktdrej jest niesamowity widok na cate Tatry.

www.facebook.com/szkolaquadow

Event na deskach kultury

SAMIEN]
'“'-._;3“‘ Z jednej strony eleganckie i stylowe wnetrza, a z drugiej — ciepty, przytulny klimat. Teatr Kamienica znajdujacy sie

w samym centrum stolicy okreslany jest jako,miejsce z dusza”. Dzieki dziatalnosci artystycznej na najwyzszym poziomie,

teatr spetnia najtrudniejsze wymagania techniczne. W zabytkowej kamienicy znajduja sie trzy sceny, pozwalajace na

organizacje najbardziej efektownych eventéw. Jedna z nich stynie z tego, ze udzwignie nawet prezentacje samochodu.

Nieograniczone mozliwosci sprawiajg, ze Kamienica to dzi$ nie tylko bijgce serce na mapie kulturalnej Warszawy, lecz

réwniez przestrzen dla wyjatkowych bankietow, konferencji, koncertéw, a nawet pokazéw mody. Artystyczny klimat

i historyczne wnetrza inspirujg i na dtugo pozostaja w pamieci gosci.

. Olga Krzeminska-Zasadzka Jakub Fajfrowski Leszek Babicz Pawet Haberka
www.teatrkamienica.pl Agencja POWER September Events RIVAL GROUP POWER EVENTS

Ukoo Poland - ubieramy outdoor

Jesteémy wylacznym dystrybutorem namiotéw firmy RHI - lidera w produkdji i rozwoju najwyzszej klasy namiotéw Stretch, Ef rr;tn e(gizc); ni EXPO XXI ‘\TSE Partnerzy onfetti 32"%‘{{{“ M;)%gg r. .l

ktére sprzedajemy i wynajmujemy. Wybierz urokliwe miejsce, a my postawimy tam wyjatkowy namiot. Plaza, brzeg rzeki, AR - T -

lesna polana, srodek miasta, taras, dach budynku lub ptywajacej barki s w zasiegu reki i to bez wzgledu na liczbe gosci, rodzaj Patron B E Patron E (I]-E D) By MICE Poland

. . THIME
wydarzenia oraz warunki atmosferyczne. Oferta idealna m.in. na prywatne imprezy okolicznosciowe, eventy firmowe, wydarzenia branzowy 48 - branzowy el MicE e = e —

promocyjne, sportowe, kulturalne, festiwale, festyny i kazde inne wydarzenie. Gwarantujemy 100% wodoodpornos¢, wytrzymatose,

niezawodnos¢, szybka i prosta instalacje, zgodnosc ze wszystkimi normami bezpieczeristwa, elastyczne formy wspdtpracy,
doradztwo w wyborze namiotow i wsparcie techniczne.

Promocyjna cena do 30 czerwca: www.eventmix.com.pl
Kontakt: Andrzej Kuczera | andrzej@oohevent.pl

www.ukoo.pl
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10. EDYCJA

KONKURSU POS STARS
NA NAJLEPSZE DISPLAY'E
REKLAMOWE

Juz 121 13 wrzesnia w EXPO XXI Warszawa podczas targéw FestiwalMarketingu.pl w Strefie
POS STARS bedzie mozna podziwiac kolejne zgtoszone realizacje.

Konkurs POS STARS jest organizowany przez OOH magazine od 2009
roku. Jego celem jest wyfonienie najlepszych displaydw reklamowych.
Gtosowanie odbywa sie z udziatem profesjonalnego JURY, ktére wybiera
najlepsze POS-y az w 13 kategoriach: Napoje, Zywno$¢, Alkohol &

Tyton, Kosmetyka, Elektronika, Display’e kartonowe, Display’e naladowe,
Finanse, Motoryzadja, Digital POS, Design Roku, Przemyst, Farmacja.
Najwyzej ocenione przez JUROROW zgtoszenie otrzymuje dodatkowo
nagrode GRAND PRIX. Osoby odwiedzajace targi moga takze gtosowac
na POS, ktéry wedtug nich jest najlepszy. Gtosowac mozna tylko raz, do
karty konkursowej przypieta bedzie wizytdwka w celu wyeliminowania
kilkukrotnego oddania gtosu. POS, ktéry zbierze najwiecej punktdw —
zdobywa NAGRODE PUBLICZNOSCI. Edycja 2017 odnotowata rekordowa
liczbe zgtoszen, byto ich ponad 40. Organizator w tym roku liczy na
przebicie tej liczby. - Przed nami 10. jubileuszowa edycja konkursu.
Wszystkie firmy, ktére produkuja i projektuja POS-y serdecznie zapraszam
do wziecia udziatu. Uczestnicy konkursu podchodzg do niego bardzo

2011 | Willson&Brown | Knauf Ins. - Boks akustyczny

powaznie - zgtoszone realizacje robig naprawde spore wrazenie na
zwiedzajacych. POS-y s3 dobrze zaprojektowane, kreatywne, swietnie
wykonane, idealnie spefniajg swoja funkcje. W 2018 roku wszystkie
zgtoszenia beda réwniez prezentowane w specjalnej strefie podczas
wirzesniowych targéw FestiwalMarketingu.pl. Juz teraz wiem, ktére

firmy beda braty udziat w jubileuszowej edycji, mam pokazna liczbe
potwierdzonych informacji o zgtoszeniach, licze jednak, ze w tym roku
pobijemy rekord. Czekam zatem na kolejne zgtoszenia. Pragne zaznaczyc
jednak, ze powierzchnia strefy POS STARS jest ograniczona. POS-owcy
do dzietal W swoich portfoliach macie na pewno wiele rewelacyjnych
realizacji. Pokazcie je swiatu. Zgtoszenia przyjmujemy maksymalnie do
korica lipca - méwi Magdalena Wilczak, Marketing & PR Manager w OOH
magazine, opiekun konkursu.

Konkurs na najlepsze ekspozytory organizowany jest przez OOH magazine
w ramach targéw FestiwalMarketingu.pl.

2010 | ATS Display | Display Samsung 3D

Display’e mozna zgtasza¢ w kategoriach:

* Napoje * Display’e naladowe
* Zywnos¢ * Finanse

* Alkohol &Tyton * Motoryzadja

* Kosmetyka * Digital POS

* Elektronika * Design Roku

* Display’e kartonowe * Przemyst

* Farmacja

Zgtoszenia przyjmowane sg do
31 lipca 2018.

Kontakt w sprawie zgtoszen:

Magdalena

Wilczak

Marketing & PR Manager
m.wilczak@oohmagazine.pl
884077 607

sh
(=1
| ac
3
S

2015 | TFP-Grafika | Pernod-Ricard, Wyborowa

2009 | DDS Poland | SAMSUNG stand
multimedialny
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PROJEKTOWANIE | PRODUKCJA

MATERIALOW POS

plexomania

display & accessories for POS

15814 698 13 66

+45 505-420-840 DISPLAY'E | STANDY REKLAMOWE -~ POJEMNIKI I}
biuro@plexomania.pl BIURO | PRODUKCJA POS SHELF: LINERY, STOPPERY, WOBBLE
www._plexomania.pl Torowa 20, 32-800 Jasieri/k.Brzeska AKRYLOWE STOJAKI, PODAJNIKI, Ki

NAGROD W EUROPEJSKIEJ BRANZY POSM

Warszawa Paryz Mediolan Dusseldorf Praga
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Oon't da it yourself because

WE KNOW HOW TC DISPLAY!

I T A DESIGN
S T i e ) ININdOT13A3a
27 B0 fo@atsdisplay.co atsdisplay.co PRODUCTION
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w2 ham! Twoj brrnes nabierze ksztaltoew !

www.productionpaoint.pl

QUAD/GRAPHICS EUROPE d
ul. Puttuska 120 (l]a -
Graphics o

07-200 Wyszkéw, Polska
tel. 22 33 67 403
pos@quadgraphics.pl
www.QuadGraphics.pl

Funkcja reklamowa POS i opakowan odgrywa dzi$
olbrzymig role. Produkt powinien eksponowac i podnosi¢
estetyke towaru.

QUAD/GRAPHICS produkuje standy reklamowe o wy-
szukanych ksztattach i harmonijnej konstrukcji. Zasto-
sowanie najnowszych technologii umozliwia druk wy-
sokojakosciowych materialéow reklamowych. Firma
oferuje unikatowe rozwigzania, ktére potegujg walory
estetyczne i poprawiajg uzyteczno$¢ produktow.

wycinanie i giecie |
folii PCV, PET-GAG, PMMA (Akryl)

QUAD/GRAPHICS zapewnia kompleksowa obstuge zlecenia: od pomystu
i projektu konstrukcji, poprzez druk i prace wykonczeniowe, po transport.

expo.rodantv.pl

MATERIALY POS
KREACJA | DRUK

www.QuadGraphics.pl

STANDY




Firma Sekko to ludzie, z kazdym rokiem dzieki naszemu bogatemu doswiadczeniu,
ktdre przektada sie na statg wspétprace, jestesmy w stanie spetnia¢

S I I coraz wieksze oczekiwania.
e 0 Wspdtpracujemy z firmami z branzy BTL/POS oraz agencjami marketingowymi,

RSRa RIS dostarczajac rozwiazania do promocji w miejscu sprzedazy oraz czesci
sktadniowych do produkgji stand’éw i display’w.

Conaswyréznia Co osiagnelismy

Od 2016r zwigkszylismy sprzedaz na terenie Unii
- Europejskiej.

Na rynku wyréznia nas duza
elastycznosé oraz
Zaufaty nam firmy m.in. z Wielkiej Brytanii, Litwy
czy Niemiec. Rozpoczelismy rowniez wspotprace
Akcesoria z wiodacymi producentami display na rynku Polskim,
POS co pozwolito podnies¢ nam konkurencyjnos¢ oraz
zajac istong pozycje na rynku dostawcow.
Szanujac Panistwa czas zwigkszyliSmy réwniez
zatrudnienie, co skraca czas komunikacji

konkurencyjne ceny.

Nie ograniczamy sie wytacznie
do produktéw z naszego
katalogu.

Jezelijest produkt, ktory Cie
interesuje i nie ma go w naszej
ofercie, znajdziemy go dla Ciebie
do niezbednego minimum.

MORE THAN DISPLAY ACCESSORIES
Sekko Piotr Bartkowicz ul. taczyny 2/52, 02-820 Warszawa, www.sekko.pl Tel: +(48) 733-800-722, Email: Biuro@sekko.pl

4
3{,\& @@[ﬁl @@pft Kompleksowy producent

SHOPFITTING SOLUTIONS materiatow POS i wyposazenia sklepow

0Od projektu poprzez prototyp
—~———  [ORDESH do produkcji i instalacji
wszystko w jednuch rekach

* EKSPOZYTORY / DISPLAY'E
* STANDY / SZAFY

* STOISKA / WYSPY

@ SHOP IN sHOP

® SZAFY KOSMETYCZNE i
® PODAJNIKI/ PREZENTERY % SRS
¢ MEBLE SKLEPOWE b —m

» ZAGOSPODAROWANIE POLKI

Zapraszamy rownieZ do wspdlpracy partnerow handlowych oraz New Business Managerdw.
Dotacz do naszego zespotu.

JESLI CHCESZ WYROZNIC
SWOJE PRODUKTY,
ZATRUDNIJ NAS.

m grafika

www.tfpgrafika.com.pl

Wiecej niz druk

Innowacyjna technologia druku
soczewkowego umozliwia
interakcje z odbiorcg poprzez
ruch, dynamike i przeobrazenie.

Zwieksz zaangazowanie dzieki
animacji obrazéw na jednym
wydruku!

11 www.3dprint.pl  biuro@3dprint.pl

DRUK SOCZEWHOWY

www.plastform.pl

Wyroby 7 Plexi
Stojaki reklamowe
Obrobka tworzyw sztucznych

Ul. Puttuska 41, 09-100 Ptonsk

email: info@plastform.pl
www . plastform.pl

% Jestedmy dodwiadczong firmg, ktéra w zaleinodci od potrzeb Klienta tworzy oryginalne i zaawansowane
POS Creating Sp. z 0.0. Rl Ny s w iodp ier vorzy orygi i zaawansow

ul. Matuszewska 20 materiaty POS. W nasze] pracy wykorzystujemy najnowsze technologie z zakresu ciecia laserem plexi | metalu,
03-876 Warszawa obrobki | frezowania drewna oraz tworzyw sztucznych, spawania i giecia stall oraz aluminium, lakierowania
tel, 22 614 15 88 proszkowego, termoformowania prézniowego, a takie druku rdznymi technikami. Zapewniamy kompleksowg

biuro@posc.pl; www. posc.pl obsluge od projektu (2D 3D), poprzez prototyp, a2 po produkcje i montag,

Jubileuszowa
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Zgtos swoj POS
| wygraj!

Kontakt w sprawie zgtoszen: m.wilczak@oohmagazine.pl
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the power of a white background

POINT DART LIBERTY SUPER HIT

wielobarwne nadruki - realizacja nawet w 48h

senator.

Extramoredinary. Since 1920.

friends4friends.pl




