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Polacy stawiaja na sport i zdrowy styl zycia. Jak wynika z ba-
dan firmy doradczej Deloitte w 2016 roku przychody klubow
fitness w Polsce wyniosty 3,68 mld zt, a liczba cztonkow 2,84
mln osob. Co wiecej, za piec lat cztonkami klubow fitness
moze byc¢ nawet 4 miliony Polakow. Nowy lifestyle, z jednej
strony wptywa na branze i generuje nowe oferty, z drugiej
Swietnie prosperujacy segment rynku sam kreuje nowe
potrzeby wsrod konsumentow - i tak kreci sie ten fithessowy
biznes.

O tym jak moda na zdrowy styl zycia wptywa na rynek i ofer-
te producentow rozmawiamy z reprezentantami czotowych
marek. Przedstawicielki adidas Poland mowia o tworzeniu
miedzynarodowej spotecznosci skupionej wokot sportu,

a Dyrektor Marketingu Runmageddon opowiada o organiza-
¢ji najbardziej ekstremalnego cyklu biegow przeszkodowych
w Europie. O nowych trendach zywieniowych opowiada
wspotwiasciciel marki Foods by Ann, wiedza dzieli sie takze
brand manager marki Kinga Pieninska.
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W duchu sportowej rywalizacji

Bieganie (nie tylko) w maratonach i popyt na ustugi oraz pro-
dukty segmentu fitness rozwija branze gadzetow i produktow
reklamowych, widac¢ to mocno m. in. na rynku sportowej odzie-
zy reklamowej. Rownie mocno rozwija sie branza eventowa

- sportowe eventy, catering fitness czy obiekty dostosowane
do uprawiania wszelkiego rodzaju sportow, rowniez podczas
masowych eventow.

Konkurencja, w duchu sportowej rywalizacji, jest tym, co na-
pedza rynek. W numerze podsumowujemy nowe wydarzenie
na rynku artykutow promocyjnych - Promo Show Professional.
Swoja opinia o tym evencie dziela sie z nami przedstawiciele
agengji gadzetow reklamowych - ich komentarze stanowia
najlepsza rekomendacje tego wydarzenia. Ciekawi rynko-
wych nowosci moga juz zapisac¢ w kalendarzach wrzesniowy
FestiwalMarketingu.pl. Na najwiekszych w drugiej potowie roku
targach reklamy widzimy sie 12-13 wrzesnia w \Warszawie.
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TECHNOLOGICZNY PARTNER
NA TWOIM EVENCIE

G tukasz Kubiak

1 zatozyciel i cztonek

ﬂ zarzadu TSE Grupa
»TSE pracuje na specjalistycznych

programach, ktére optymalizujg dobor
odpowiedniego sprzetu i pozwalajg na
zobrazowanie zastosowanych technologii
podczas eventu, na przyktad: WYSYWIG (Cast
Software), ktéry pozwala na zaprojektowanie
o$wietlenia, Auto Cad i SkatchUp, w ktérych
zazwyczaj powstaje projekt scenografii,
programy Sound Vison i Ease Focus do
projektowania systeméw dzwiekowych, czy
program Barco Lens Calc stuzacy do doboru
odpowiedniej optyki oraz do obliczania
jasnosci projekciji. Utatwia to organizatorowi
podjecie decyzji w kontekscie doboru sprzetu
i uzyskania zatozonego efektu. Dzigki tym
software’om pracujemy wydajnie i doktadnie
planujemy kazda impreze wraz z klientem.
Warto nam zaufa¢ - robimy to juz
od ponad 20 lat”

ZAPRASZAMY DO WSPOLPRACY
WWW.TSE.COM.PL

SMART EYENT ENGINEERING RN W

Piotr Basek
zatozyciel i cztonek
zarzadu TSE Grupa

~Inwestycje to poniekad recepta na
rozwéj. Stuchanie potrzeb rynku, klienta.
Firma bez inwestycji nie osiagnie wiele.
Nam zalezy na tym, by TSE byto marka
rozpoznawalng nie tylko ze wzgledu na
ogromny magazyn sprzetu, ale sprzetu
niezawodnego, howoczesnego,
profesjonalnego — dlatego ze dostarczamy
to, czego klienci od nas oczekuja.
Kazdego klienta traktujemy po partnersku
i z uSmiechem oraz zaangazowaniem
zapewniamy mu obstuge kazdej imprezy,
nawet niewielkiej. Zdarza sie nam do$¢
czesto wysyta¢ do naszych klientéw jeden
bus z o$wietleniem, multimediami
i nagto$nieniem, by obstuzy¢ kolacje lub
konferencje. Wiemy, ze to buduje dobre
stosunki, wiez i zaufanie obu stron”

BLACKTRAX

Tracking & Lighting

Zaawansowany system
$ledzenia obiektow

System kreowania
przestrzeni

PVS

rroVideoStick

Ultracienkie listwy
wideo

fot. Dorota Tyszka
.
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WYPOZYCZALNIA MEBLI EVENTOWYCH
EKO SCENOGRAFIE
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. STAR EVENT
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www.starevent.pl

STAR EVE 0 czotowa wypozyczalnia mebli oraz akcesoriow
eventowych. Oc worzymy wyjatkowe strefy VIP, aranzacje
konferencyjne oraz sc fie. Nieustannie wprowadzajgc nowe
rozwigzania utrzymujemy ten ajwyzszy poziom profesjonalizmu.
Nasz kreatywny a zarazem doswiadczony zespot sprosta kazdemu
wyzwaniu i oczekiwaniom klienta.

Jestesmy liderem w dziedzinie mebli eko oraz plenerowych, ktére
podbijajg serca uczestnikow wszelkich wydarzen. Nasze realizacje
cechujg sie duzg uwaga poswiecong detalom oraz niezmiennie
wysokim standardem ustug.

Star Event -Wypozyczalnia mebli eventowych, Eko scenografie
ul. Srodkowa 29a, 05-816 Opacz - Kolonia, Warszawa

tel. 536 194 517, tel. 690 956 118, :

biuro@starevent.pl
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W duchu fit multimedialna na IEM zadan specjalnych Eventowa uczta

na sportowej arenie od ARAM September Events z Deli Catering
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Moda na bycie FIT

Sitownie, kluby fitness, catering dietetyczny

i rozwoj ustug z kategorii SPA & Wellnes. Polska,
wzorem krajow zachodnich, staje sie coraz
bardziej FIT: jestesmy swiadomi zdrowego stylu
zycia, chetniej siegamy po ekologiczna zywnos¢
i odwiedzamy sitownie oraz kluby sportowe.

To takze potezna gataz gospodarki, w ktorej
pojawiaja sie nowe potrzeby konsumentow

i —w odpowiedzi na nie - nowe ustugi i produkty.
Jak kreci sie ten biznes, sprawdzamy ponizej.

Nie taka nowa moda

Cho¢ mozna mowic o rozkwicie popularnosci rynku fitness

w ostatnich latach, warto podkreslic, ze ta branza ma sie juz
dobrze od dawna. Jej poczatki niezwykle ciekawe, bowiem sama
koncepcja aerobiku wywodzi sie z.. astronautykil Kenneth Cooper,
lekarz pracujacy dla NASA w latach 70., zajmowat sie planowa-
niem treningu wytrzymatosciowego dla kosmonautow. Opraco-
wujac programy kondycyjne dla astronautow, stworzyt zatozenia
aerobiku, czyli ¢wiczen tlenowych. Blizszy obecnej formie aerobik
zawdzieczamy jego najstynniejszej popularyzatorce - amery-
kanskiej aktorce Jane Fonda. | tu historia jest ciekawa. Aktorka na
jednym z planow filmowych ztamata noge i szukajac sposobow na
szybki powrot do formy, zaczeta uczeszczac na zajecia z aerobiku.
Z uczestniczki szybko stata sie pasjonatka, wydajac liczne kasety
z ¢wiczeniami, filmy instruktazowe, a takze zostajac wtascicielka
klubu fitness w Los Angeles. Popularnosc¢ treningdow aktorki udo-
wodnita takze, ze jest to niezwykle dochodowy segment rynku.
W latach Q0. w slad za kolezanka poszty aktorki, piosenkarki i mo-
delki, jak Paula Abdul, Cher czy Cindy Crawford, wydajac swoje
wtasne programy treningowe.

Rowniez na naszym podworku popularnos¢ ¢wiczen w rytm
energicznej muzyki pojawita sie juz kilkadziesiat lat temu. W latach

(ol OOH magazine
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80. propagatorka tej aktywnosci byta Hanna Fidusiewicz. Ta absol-
wentka AWF w \Warszawie oraz specjalistycznego kursu aerobiku

w Paryzu, po powrocie do kraju zatozyta pierwszy polski klub fitness.
Studio o nazwie ,Pod Skocznig" miescito sie w Warszawie, a ksigzki

i programy telewizyjne Fidusiewicz w duzej mierze przyczynity sie
do spopularyzowania aerobiku w catym kraju. Za rozwoj tej branzy
odpowiadata takze na naszym rynku, Mariola Bojarska-Ferenc, row-
niez absolwentka warszawskiego AWF, gimnastyczka artystyczna

i producentka programow telewizyjnych. Dzis najsilniejsze nazwiska
branzy, jak Anna Lewandowska czy Ewa Chodakowska, to nie tylko
trenerki fitness, ale i kobiety biznesu mocno czerpiace ze wspotcze-
snych narzedzi komunikagji, jak chociazby serwisy spotecznosciowe.

FIT sposobem na zycie

Juz w drugiej potowie lat 90. na miedzynarodowej konferencji w Bir-
mingham, badacze starali sie sformutowac naukowa definicje termi-
nu fitness. Chodzito o rozszerzenie pojecia poza sama aktywnosc¢ ru-
chowa, w strone catej ideologii. Fitness - rozumiany bowiem jako styl
zycia - to nie tylko troska o sprawnosc ciata, ale takze dbanie o takie
aspekty zycia jak rownowaga psychiczna, nawyki zywieniowe czy
higieniczny tryb zycia - w skrocie doskonalenie wtasnego organi-
zmu. Na podobnej definicji opiera sie dostrzezony w 2016 roku przez
Trendwatching trend Betterment. — W skrocie tendencja ta polega na
dostrzezeniu powiazan pomiedzy samopoczuciem, a wieloma wpty-
wajacymi na nie czynnikami takimi jak: zdrowie, dieta, ruch, stres czy
odpoczynek. Trend ten jest w petnym rozkwicie w Polsce i - co nie
dziwi - zaczyna sie od dobrze zarabiajacych, wyksztatconych, mto-
dych (przynajmniej duchem) mieszkancow miast - wyjasnia Alicja
Cybulska, Strategy Director w Havas Media Group.

Dlatego tez caty biznes mozna traktowac o wiele szerzej, anizeli je-
dynie przez pryzmat sitowni czy klubow z aerobikiem, bo tam gdzie
pojawiaja sie nowe potrzeby, pojawia sie proba ich zaspokojenia.

| tak - mocno rozwija sie segment cateringow dietetycznych, nazy-
wanych potocznie ,dietami pudetkowymi’, odziezy sportowej, ktora
nie jest juz dostepna jedynie w sklepach sportowych, ale z petna
moca wkroczyta do popularnych sieciowek czy nawet.. dyskontow.
Anna Lewandowska organizuje swoj oboz ,Camp by Ann’, a fanki
Ewy Chodakowskiej miaty w zesztym roku okazje pocwiczyc z nia
na Malediwach w ramach projektu ,Tydzien metamorfozy". Zreszty

Fot. Fotolia by Adobe

oferta wyjazdow i wczasow odchudzajacych jest o wiele
szersza, rozwija sie tez rynek wyspecjalizowanych ustug, ho-
tele oferuja szeroki wachlarz ofert z zakresu SPA & Wellness,
a profesjonalne treningi mozemy ustali¢ wraz z trenerami
personalnymi. - Trend Betterment, obejmujacy takie zagadnie-
nia jak dieta Paleo, mindfulness, self-tracking czy weganizm,
przenika cate zycie konsumentow i oznacza naptyw nowych
produktow i ustug w wiekszosci kategorii produktowych. To
np. rozwoj ustug dietetycznych, zywnosci eko i fit, asortymen-
tu sklepowego, ale takze oferty marek pozornie nie zwiaza-
nych z branza np. proponowanie abonamentu jako bonus przy
zatozeniu konta bankowego. Poniewaz dla wielu ludzi, forma
fizyczna, umystowa i emocjonalna sa podstawowa czescia
samorealizacji i ma ona dla nich fundamentalne znaczenie

w poszukiwania sensu zycia, marki beda staraty sie wtaczac
aspekt Wellness w swoja oferte - wyjasnia Alicja Cybulska.

Jak dodaje Seweryn Plotan, Dyrektor Zarzadzajgcy agencji
Sponsoring Insight specjalizujacej sie w badaniach, analizie

i doradztwie w zakresie marketingu sportu, fitness, catering
dietetyczny oraz SPA & Wellness to rynki, ktore dynamicznie
sie rozwijaja i czesto przenikaja sie, ale profile ich konsumen-
tow weale nie musza byc ze soba w petni zbiezne. - Moda na
bycie FIT wptywa oczywiscie znaczaco na rozwoj tych branz
- szczegolnie fitness i catering dietetyczny rosty w ostatnich
latach bardzo szybko. Jednak o ile wsrod uczeszczajacych na
sitownie odsetek osob deklarujacych chec poprawy sylwetki,
Jjako gtéwny bodziec motywacyjny wynosi blisko 90%, o tyle
o wyborze diety pudetkowej coraz czesciej decyduja tak
pragmatyczne czynniki jak brak czasu czy wygoda - mowi
Seweryn Plotan.

Rynek ustug fitness

Jak wynika z zesztorocznego raportu ,The European Health & Fitness
Market", przygotowanego przez firme doradcza Deloitte we wspotpracy
z organizacja EuropeActive, polski rynek ustug fitness nalezy do
jednego z najbardziej dynamicznie rozwijajacych sie, ale jednoczesnie
najbardziej rozdrobnionych w Europie. Biorac pod uwage liczbe
cztonkow klubow fitness liderami w tej dziedzinie sa Niemcy z niemal
10,1 mln osob oraz Wielka Brytania, gdzie cztonkostwo ma wykupione
9,3 mln 0soéb. Liczba cztonkdw wzrosta w 17 z 18 analizowanych krajow
(jedynym wyjatkiem jest Norwegia), a wedtug szacunkow z klubow
fitness w 2025 roku moze korzystac nawet 80 mln Europejczykow.

Rozwdj tego rynku jest w Polsce przyspieszony ze wzgledu na dyna-
miczniejszy niz na dojrzatych rynkach wzrost gospodarki i poprawe
zasobnosci obywateli. - Pomimo tego, ze penetracja osob posiadaja-
cych abonament w sitowniach jest na.. srednim europejskim poziomie
(7% wedle ww. badan Deloitte w 2016 w porownaniu do 7,8% srednio

w EV), wzrost liczby cztonkow klubow jest rok do roku o potowe nizszy
niz srednio w Europie (2% vs 4,3% wg Deloitte). Zanim rynek klubow ofe-
rujgcych szeroki wachlarz ustug w sredniej cenie urost - ulegt segmen-
tacji i specjalizacji. Wyrastaja mate, wyspecjalizowane ,butiki", w tym na
przyktad tylko dla kobiet, a srednia cena abonamentu stale spada. Fit-
ness jest atrakcyjny dla mtodszego pokolenia, najczesciej nie posiadaja-
cego jeszcze rodziny, wielkomiejskiego i technicznie zaawansowanego,
ktory dodatkowo poszukuje rozwigzan indywidualnych i tanich. Z tego
powodu spektakularny sukces osiggnety nasze lokalne influencerki

- Ewa Chodakowska, Ania Lewandowska, Katarzyna Wolska czy inni
vlogerzy i youtuberzy - komentuje rozwoj branzy Alicja Cybulska.

Przychody klubow fitness w Polsce, ktorych liczba na koniec 2016 roku
to ponad 2,5 tys., wyniosty wedle raportu Deloitte 3,68 mld zt (europej-

TWOJ SUKCES
NASZA
SATYSFAKCJA
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ski rynek fitness wart jest 26,3 mld euro). W 2017 roku do klubow
tego typu uczeszczato juz 2,84 mln Polakow, a wedle szacunkow
W ciggu trzech do pieciu lat ta liczba moze sie zwiekszyc¢ nawet do

4 mln 0sob, z czego duzg czesc beda stanowic osoby starsze. - Po-
tencjat polskiego rynku jest ogromny. Szacujemy, ze w ciggu 3-5 lat

liczba o0sob korzystajacych z klubow fitness moze wzrosnac nawet
0 1,5 mln 0sob. Co prawda mozemy juz mowic o nasyceniu rynku

w gtownej grupie docelowej, czyli osob otwartych na sport i zdrowy

styl zycia, ale wciaz istniejg grupy, dla ktérych rynek fitness dotad
nie miat odpowiedniej oferty, jak chociazby studenci i emeryci. Nie
ma juz mowy o chwilowej modzie czy kaprysach konsumenckich,
rynek fitness staje sie powazna, trwata branza - komentuje na ta-
mach raportu Deloitte Robert Kaminski, ekspert rynku fitness.

Podaruj sobie odrobine luksusu

Jak wynika z 6smej edycji badania KPMG na temat rynku dobr luk-
susowych, w 2017 roku liczba dobrze zarabiajacych Polakow miata
wyniesc juz 1,1 miliona osob. W 2016 roku 164 tys. osob zarabiato

miesiecznie powyzej 20 tys. zt brutto, w tym ponad 40 tys. Polakow

osiggato miesiecznie zarobki powyzej 50 tys. zt brutto. Wraz ze
wzrostem liczby potencjalnych nabywcow, w 2017 roku kolejny raz
zwiekszyta sie wartosc rynku dobr luksusowych w Polsce, ktora
wedle raportu szacowana jest na ponad 21 mld zt. Przektada sie to

rowniez na rynek ustug zwiazanych z szeroko rozumianym trendem

Betterment. Ustugi hotelarskie i SPA z wartoscig 1,7 mld zt w 2017
roku plasuja sie na trzecim miejscu rankingu segmentu rynku dobr
luksusowych w Polsce (po rynku samochodow luksusowych na

pierwszym miejscu i luksusowej odziezy na drugim). Wedtug powyz-

szego raportu, co czwarty bogaty Polak posiada takze wtasnego

trenera personalnego. - Niektorzy konsumenci nastawieni na wtasne

doswiadczenia, budujacy swoja indywidualnosc poprzez poszuki-
wanie wyroznika i pasji ewoluowali w segment fanatykow fitness,

z ktorych czesto rekrutuja sie tzw. trenerzy personalni. Pracujg oni
indywidualnie nad forma zamoznej klasy sredniej, nieco starszej
od zwolennikow sitowni, na wysokich stanowiskach, posiadajacych

8 0 min Europejczykéw moze

czesto rodziny i mnostwo zobowigzan - wyjasnia Alicja Cybulska.
Rowniez do bogatej czesci spoteczenstwa kierowana jest oferta
obiektow SPA, ktorych wielkos¢ wedle SuperBiz.pl obejmuje
600-700 placowek (gtownie hoteli), stanowiac 1/5 catej bazy ho-
telowej w Polsce. - Rynek fitness i Wellness jest zatem w Polsce
w gtebokim rozwarstwieniu na segment tani i segment premium
ze znikajacym srodkiem, przy czym zagrozeniem dla oferty
ekonomicznej jest rosnaca oferta treningdw i tutoriali online,
podczas gdy ustugi SPA & Wellness, przywiazane do luksuso-
wych wnetrz i marek wciaz rosna bez przeszkod - komentuje
Alicja Cybulska.

Zgadza sie z tym Seweryn Plotan, podkreslajac, ze konsumenci
rynku SPA to gtownie osoby dobrze sytuowane, a w znacznym
stopniu réwniez obcokrajowcy. - Nalezy zauwazyc, ze Q0% rynku
SPA & Wellness to hotele. Wizyta w SPA najczesciej podyktowa-
na jest natomiast potrzeba relaksu i regeneracji. Warto rowniez
zaznaczyc, ze codzienne otrzymywanie kompletu positkow czy
wyjazd do SPA wigze sie ze znacznie wyzszymi kosztami anizeli
zakup stroju sportowego i optacenie karnetu na sitownie. Ten jest
zresztg coraz czesciej podstawowym narzedziem motywacji po-
zafinansowej pracownikow. Rozwoj branzy cateringu dietetycz-
nego i SPA & Wellness jest natomiast uzalezniony od zasobnosci
finansowej Polakow. Oba rynki beda rosnac, ale raczej stopniowo
i w bardziej zrownowazony sposob - wyrokuje Seweryn Plotan.

Moda na bycie FIT wydaje sie nie by¢ juz moda, a po prostu cze-
Scia zycia Polakow i elementem poteznej machiny biznesowe.
Jest to branza na tyle zroznicowana, ze korzystac z niej beda lub
Jjuz korzystaja wtasciwie wszyscy. Od amatorow joggingu, po mi-
tosnikow sitowni, az po zwolennikow wyspecjalizowanych ustug
SPA. Nowy styl zycia z jednej strony wptywa na branze i generuje
nowe oferty, z drugiej swietnie prosperujacy segment rynku sam
kreuje nowe potrzeby wsrod konsumentow.

Katarzyna Lipska-Konieczko

mld euro wart jest
26 3 europejski rynek
J

korzystac z ustug klubow fitness
fitness w 2025 roku
min Polakow uczeszczato w 2017 roku do tys. klubow fitness
4 klubéw fitness. Wedle szacunkéw, w ciggu byto w Polsce
’ trzech do pieciu lat ta liczba moze sie ) na koniec 2016 roku

zwiekszy¢ nawet do 4 min os6b

min euro, czyli 3,68 mld zt wyniosta suma
przychoddw polskich klubdw fitness za 2016 r.

hoteli SPA & Wellness funkcjonuje
6 0 0 w Polsce - to niemal 1/5 bazy
noclegowej w Polsce

mld zt wyniosta warto$¢é rynku ustug hotelarskich
1 7 i SPA, plasujac sie tym samym na trzecim miejscu

rankingu segmentu rynku débr luksusowych w Polsce
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Eventy z cyklu #HERETOCREATE - seria zroznicowanych treningdw dla
kobiet, w tym float fit, czyli cwiczenia na deskach unoszacych sie na wodzie.

«Trzy paski” czy ,koniczyna” to prawdopodobnie jedne

z najbardziej rozpoznawalnych komercyjnych znakow
graficznych na swiecie. Czym jest dla Was identyfikacja
wizualna marki?

P. O.: Posiadanie jednego z najlepiej rozpoznawalnych znakow gra-
ficznych na swiecie o bardzo wysokim Top Of Mind jest z jednej stro-
ny atutem, bo niesie za sobg ugruntowany i w wiekszosci przypad-
kow pozytywny przekaz. Nie ma potrzeby budowania swiadomosci
marki. Z drugiej strony, tak mocny symbol wizualny ciezko zmienic,
jesli chodzi o atrybuty. Budowane przez lata skojarzenia z marka cze-
sto stanowig wyzwanie w momencie implementacji nowej strategii
marketingowej.

Jakie sg inne kluczowe narzedzia komunikacji z klientem

dla marki adidas?

P. O.: Jednym z kluczowych narzedzi dla adidas, ktore nie jest jeszcze

powszechnie wykorzystywane przez inne marki, sg spotecznosci. To

doskonate narzedzie do tworzenia naturalnych ambasadorow marki,

dzieki czemu mamy duzy wptyw nie tylko na pozytywny wizerunek

marki, ale rowniez bardzo mocno na decyzje zakupowe. adidas jako

marka zakorzeniona w sporcie jest naturalnym spoiwem dla wspolnot

skupionych wokot takich cech jak rywalizacja, zaufanie czy zabawa. dla kobiet, w tym float fit, czyli ¢wiczenia na deskach unosza-

Doskonatym przyktadem takiej spotecznosci, ktora buduje biznes jest  cych sie na wodzie. Eventy sg dla nas wazna czescia tworzenia

adidas Runners Warsaw, czyli unikatowy klub biegowy na warszaw- relacji, poprzez eventy jestesmy w stanie przedstawic¢ nasza

skim Powislu zrzeszajacy biegaczy, zarowno tych poczatkujacych, jak  historie, stworzy¢ kontent do szerszej komunikacji, a co najwaz-

i zaawansowanych. niejsze mamy bezposredni kontakt z nasza spotecznoscia. Clutter
reklamowy jest coraz wiekszy, dlatego tez tak wazne oprocz

Wspomniata Pani o adidas Runners Warsaw. Prosze przybli- budowania zasiegu poprzez reklamy, jest tworzenie ,experien-

zy¢ czym jest ten klub biegowy i jakie dziatania promocyjne ce'u” (wyjatkowego doswiadczenia) dla naszych konsumentow,

dzieki niemu realizujecie? pokazywanym oczami naszej spotecznosci oraz influencerdw, jak

Monika Michael: Adidas Runners to nie kolejny klub biegowy, np. Jessica Mercedes.

a wyjatkowa miedzynarodowa spotecznosc¢, zarowno kreatoréw spor-

towego sposobu zycia i biegania, jak i poczatkujacych pasjonatow. No wtasnie, odbiorcy i rynek sie zmieniaja. Jak docieracie

To rodzina, ktdra wzajemnie sie inspiruje i motywuje. Jako globalna do nowych segmentow jakimi sa Millenialsi czy Pokole-

wspolnota, zachecamy, wspieramy i taczymy biegaczy z catego nie Z?

Swiata. Adidas Runners Warsaw (ul. Solec 38) jest na mapie Warszawy M. M.: Rynek reklamowy w ostatnich latach bardzo dynamicznie

Wspotpraca adidas z Ewa Chodakowska zostata zapoczatkowana w 2014 roku, trenerka byta wtedy jeszcze na samym poczatku swojej kariery trenerskiej
Obechnie jest ona najstynniejsza polska ambasadorka adidas, aktualnie wystepuje w kampanii ,adidas Women Alphaskin”

potencjat w motywowaniu kobiet do aktywnosci sportowej. Jak
sie okazato pdzniej - podpisany kontrakt z Ewa byt strzatem w 10.
Obecnie jest ona najbardziej rozpoznawalna trenerka w Polsce,

z bardzo zaangazowang grupa fanow w roznym wieku, co stwa-
rza dla takiej marki jak adidas wiele mozliwosci do komunikacji

i promocji produktu. Jest wiarygodna w tym co robi i to najbardziej
w niej cenimy my, jak i jej fanki. Wspotpraca z Ewa zdecydowanie
jest sukcesem, nad ktérym pracujemy wspolnie.

Sport mamy wpisany
w DNA

O szeroko zakrojonych dziataniach w zakresie
sponsoringu sportowego, wspotpracy z Ewa
Chodakowska oraz potencjale kampanii

z udziatem influencerow, a takze o innych
aktywnosciach sportowo-marketingowych

Jednym z elementow wspétpracy z Ewg Chodakowska
byty warsztaty #mygirls. Jaki jest Waszym zdaniem po-
tencjat takich eventéw? Czy kontynuujecie te dziatania?

mowia Alina Vovk, Paulina Olender oraz Monika
Michael z adidas Poland.

AV.: Warsztaty #mygirls, ktdre ostatnio robilismy 4 lata temu, na
te czasy byty swietna platforma do pokazania wiezi Ewy z marka

od roku, a juz wraz z nasza spotecznoscia jestesmy doskonale znani
wsrod biegaczy i sportowcow w catej Polsce, jak i na Swiecie. Jako

sie zmienia i nie chodzi tutaj tylko o formaty reklamy, ale takze to
W jaki sposob nasi konsumenci uzywajg medidow. Pomiedzy Mille-

adidas. Pozwalaty zebra¢ ogromng ilosc fanek w jednym miejscu adidas chcemy pokazac, ze poprzez bieganie mozna tworzy¢ niesa- nialsami i Pokoleniem Z jest bardzo duza roznica w konsumowaniu

Nie bedzie chyba przesada, gdy powiemy, ze ,adidas to
sport”. Czym jest dla Was sponsoring sportowy?

Alina Vovk: DNA marki adidas wywodzi sie ze sportu. Sponsoring
sportowy jest dla nas oczywiscie wazny, dzieki niemu wzmacnia-
my profesjonalna, sportowa strone marki, budujemy wiarygod-
nos¢ wsrod osob, ktore najbardziej interesuja sie tematem. Mowi-
my tutaj zardwno o sponsoringu lokalnych inicjatyw: sportowcow,
wydarzen takich jak Maraton Warszawski oraz prestizowych
imprez globalnych. Najwieksze imprezy sportowe, takie jak np.
Mistrzostwa Swiata generuja ogromne zainteresowanie. Jednak
clutter reklamowy podczas takich eventow jest ogromny, dlatego
staramy sie podchodzi¢ do niego bardzo selektywnie i wybierac
Jjedynie takie imprezy, ktore zapewniaja odpowiedni zwrot z inwe-
styciji.

Waszym najstynniejszym polskim ambasadorem jest
niewatpliwie Ewa Chodakowska, aktualnie wystepujaca
w kampanii ,adidas Women Alphaskin”. Co zdecydowato
o wyborze akurat tej osoby i jak oceniacie wspétprace

z ta trenerka, ktoéra trwa juz od 2014 roku?

AV.: W momencie, gdy rozpoczynalismy wspotprace z Ewa
Chodakowska, byta ona jeszcze na samym poczatku swojej
kariery trenerskiej. Natomiast juz wtedy zauwazylismy jej ogromny
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i zakomunikowac kobieca site i moc marki adidas. W obecnych
czasach standardowe masowe wydarzenia sg robione przez
prawie kazdg marke. Dlatego stawiamy na kreatywne, niestandar-
dowe formaty eventow i taczymy je z nowoczesnymi digitalowymi
narzedziami komunikacji. Musimy sie wyrozniac, aby wzbudzic¢
zainteresowanie wsrod naszej grupy docelowej oraz mediow.

Wspoétpracujecie takze z blogosfera. Jak oceniacie po-
tencjat tego narzedzia marketingowego?

Paulina Olender: Influecerzy sa narzedziem, ktore dla wiekszosci
marketeréw w tym momencie jest jednym z kluczowych sktad-
nikow marketingu mix. Mimo to, jest to narzedzie, ktére naszym
zdaniem rokuje najwiekszy potencjat rozwoju w ciagu najblizszych
kilku lat. Wynika to z jednej strony z dynamiki mediow digitalo-
wych, ktéra jest znacznie wieksza, niz mediow tradycyjnych i jest
naturalnym srodowiskiem dla mtodych grup docelowych. Z dru-
giej natomiast, z wysokiego poziomu zaufania grupy docelowsj,
w szczegolnosci Generacji Z, do komunikatow marketingowych
tworzonych za pomoca tworcow internetowych. My jako adidas
wspotpracujemy na ten moment z takimi osobami jak: Maffashion
czy Jessica Mercedes, czyli najpopularniejszymi blogerkami

w Polsce. Jestesmy bardzo zadowoleni z efektow tych kooperacji,
zarowno od strony wizerunkowsej, jak i stricte sprzedazowe;.

mowitg spotecznosc o wielu poziomach zaawansowania, ktora taczy

nie tylko wspolna marka, ale takze pasja do sportu, sposob zycia
i wspolna zabawa.

Jakie inne eventy organizujcie? Jaka role odgrywa w Wa-
szej strategii event marketing?

M. M.: W ostatnim roku zorganizowalismy wiele niesamowitych even-

tow w tym Tango League - serig turniejow pitkarskich dla mtodych

tresci, dlatego oprocz poszukiwan nowych rozwigzan mediowych
dla danego pokolenia, widzimy potencjat w sile spotecznosci

i influencerdw, ktorzy staja sie wiarygodnym gtosem marki. Jako
marka adidas, chcemy aby nasze spotecznosci, takie jak adidas
Runners Warsaw czy Tango League opowiadaty nasza historie

i wspieraty nas w wiarygodnym i inspirujgcym przekazie, ktory jest
tak samo wazny, zarowno dla Pokolenia Z, jak i dla Millenialsow.

sportowcow, czy #HERETOCREATE - serie zroznicowanych treningow

Alina Vovk

Paulina Olender

Brand Communi-
cations Manager

w adidas Poland,

a od poczatku 2018
rowniez odpowiada
za rynki battyckie.
Doswiadczenie
marketingowe
zdobywata w srodowisku miedzynarodowym,
m.in. we Frangji, Szwecji i na Stowacji. Obecnie
w adidas prowadzi komunikacje skierowana
wytacznie do kobiet.

Brand Communications
Manager adidas. Z rynkiem
reklamowym zwigzana

od 2008 roku. Przez wiele
lat pracowata w najwiek-
szych domach mediowych
w Polsce, gdzie tworzyta
kompleksowe strategie

mediowe dla miedzynarodowych marek z wielu branz
Specjalistka od komunikacji digitalowej. W adidas
zajmuje sie holistycznym planowaniem strategii komu-
nikacyjnej oraz wspotpraca z influencerami

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Monika Michael

Brand Communica-
tion Manager adidas
Running. Doswiad-
czona marketerka,
ktora specjalizuje sie
w digitalu. Doswiad-
czenie zdobywata
zarbwno po stronie

klienta (Danone), jak i agencji (MediaCom)
Pasjonatka biegania, prowadzi najwiekszy
spotecznosciowy projekt biegowy w Polsce -

adidas Runners Warsaw.
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Piotr Nalezyty, Dyrektor Marketingu Runmageddonu

Filozofia bycia
nieprzecietnym

O tym dlaczego ludzie wylewaja krew, pot i tzy
na ekstremalnych biegach przeszkodowych,

o logistyce i organizacji tego typu eventéw,

a takze o marketingu i sponsoringu wokoét
takiego wydarzenia méwi Piotr Nalezyty,
Dyrektor Marketingu Runmageddonu.

Runmageddon to lider rynku ekstremalnych biegow
przeszkodowych w Polsce. Ale nie zawsze byto to pasmo
wygranych. Na poczatku impreza przynosita straty. Skad
pomyst na te biegi i jak wygladata droga do sukcesu
marki jaka jest Runmageddon?

Jak w przypadku wiekszosci nowych projektow biznesowych
poczatki nie byty tatwe. Za stworzeniem Runmageddonu stoi jego
zatozyciel i obecny prezes - Jaro Bieniecki. Przez kilka lat tworzyt
ze swoim bratem Mirkiem kultowy dzi$ ,Bieg Rzeznika". Obser-
wujac, jak szybko zdobywa on popularnosc oraz jak rozwijaja sie
biegi gorskie i ultra, zdat sobie sprawe, ze ludziom nie wystarcza
juz tylko bieganie po ulicy. Oczekuja czegos wiecej. Ten fakt zain-
spirowat zresztg do stworzenia pierwszego hasta promocyjnego
,Runmageddon - koniec swiata nudnych biegow". Nie bez zna-
czenia byt fakt, ze biegi przeszkodowe zdobywaty coraz wigksze
grono zwolennikdw poza granicami Polski. A w naszym kraju nikt
wczesnigj ich nie organizowat.

W pierwszym Runmageddonie wystartowato niespetna 800 osob,
a impreza przyniosta 100 tysiecy ztotych straty. Byt to jednak
moment przetomowy. Jak wielokrotnie wspominat prezes, gdy
pierwsi uczestnicy przebrneli jak burza przez przeszkody, poczut
W 100%, ze to strzat w dziesigtke. Pierwszy rok to 3 300 0séb na
starcie, drugi juz 17,5 tysigca. Przed rokiem, po czterech latach
funkcjonowania, do mety dotarto juz blisko 60 tys. osob. Do tego
dochodzi ponad 10 tys. dzieci, ktore pokonaty specjalna formute
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Runmageddon Kids. W 2018 spodziewamy sie, ze na startach
zamelduje sie ponad 70 tys. dorostych uczestnikow i przynajmniej
10 tys. dzieci. Skala wzrostu jest wiec olbrzymia, przypominajaca
te z biznesu internetowego. To ewenement na skale Swiatowa.
Runmageddon pojawit sie na rynku jako nowy produkt. Procz

tego wyroznia go dbatosc o szczegoty, w tym ogromny nacisk na
bezpieczenstwo, ciagty rozwoj we wszystkich obszarach i madrze
zbudowana strategia marketingowa. Bardzo wyraznie widzimy, po-
rownujac tylko parametry organizacyjne eventow, jak duzy progres
wykonujemy z kazda impreza.

Od strony marki Runmageddon to brand wyrazisty, budzacy emo-
cje, niezalezny, prowadzacy specyficzng komunikacje z rynkiem.
Przetamujacy schematy. Sama nazwa jest mistrzostwem Swiata.
Rowniez w aspekcie marki przywiazujemy bardzo duza uwage do
wszystkich wymienionych wyzej elementow rozwoju. Podsumo-
wujac - na koncowy sukces wptyneto wiele czynnikow, ktore sa
efektem pracy duzej grupy osob.

Promujecie sie hastem ,Bedzie piekto”. Czemu ludzie
decyduja sie na udziat w tak ekstremalnych biegach?
Haset, ktore wykorzystywalismy w komunikagji, byto wiecej - m.in.
,sita i charakter” czy ,koniec swiata nudnych biegow". Powodow
jest kilka. Po pierwsze - ludzie chca sprobowac czegos nowego.
Szukaja nowych bodzcow, chca zetknac sie z czyms, czego nie
mozna spotkac na co dzien. Zyjemy w niezwykle sterylnych wa-
runkach. Czyste biurowce, mieszkania, sitownie, galerie handlowe.
Ale nasze korzenie siegaja gdzie indziej. Chyba kazdy pamieta, ile
przyjemnosci sprawiato mu tarzanie sie w btocie w dziecinstwie.

Wazne sg tez nowe wyzwania. Wiekszosc¢ osob ma na co dzien do
czynienia z roznymi aktywnosciami fizycznymi na poziomie przy-
najmniej rekreacyjnym. Ptywaja, jezdza na rowerze, biegaja. Mozna
pokonac okreslony dystans, potem go stopniowo wydtuzac. Ale

to caty czas to samo. W Runmageddonie za kazdym razem trafia
sie na inng trase, rozne uktady przeszkod, do pokonania jest kilka
formut, a do zdobycia statuetki, medale czy bandany. Startujemy
na hatdach wegla na Slasku, w gérach, nad jeziorami, nad morzem
lub wtapiamy sie w przestrzen miejska.

Ogromnie wazna jest atmosfera panujaca na Runmageddonie.
Wiele przeszkod jest skonstruowanych tak, ze nie sposob ich po-

Runmageddon to: pot, krew, tzy i.. radosc!

konac bez pomocy innych uczestnikow. Naszym zatozeniem jest,
by ludzie sobie pomagali i wspierali sie na trasie. Ciezko znalez¢
inne tego typu przedsiewziecie. Jest wiec jak w zyciu - widzisz
przeszkode, wydaje sie nierealna do pokonania, ale wktadasz
wysitek, otrzymujesz pomoc od innych i w efekcie dajesz rade.
Satysfakgja jest gigantyczna.

W Runmageddonie wiele 0sob zaczyna od 3 km i 15+ przeszkod
(formuta Intro) bo nie sa pewni, czy podotaja. Ale gdy docierajg do
mety majg ochote zmierzyc sie z kolejna, bardziej wymagajaca tra-
sa. Takie podejscie przenosi sie na cate zycie. Daje niesamowitego
kopa w codziennym funkcjonowaniu. Warto podkreslic, ze dotych-
czas 95% 0sob po debiucie ponownie pojawiato sie na trasie.

Runmageddon to preznie dziatajaca machina biznesowa.
Jak wyglada przygotowanie biegéw, od wyboru lokaliza-
cji przez dziatania logistyczno-organizacyjne?

Jest to zmudny i dtugotrwaty proces. Przygotowania do kazde-

go z wydarzen rozpoczyna sie nawet rok wczesniej. W pierwszej
kolejnosci przygotowywany jest wstepny roczny plan eventow

i kalendarz. Do niego dostosowujemy zapotrzebowanie na po-
szczegolne grupy produktow, od liczby koszulek dla zawodnikow,
medali, po wyzywienie dla ekipy. Na tej podstawie wdrazana jest
procedura catorocznych zamowien. Rownoczesnie prowadzimy
rozmowy z zainteresowanymi wspotpraca samorzadami oraz typu-
jemy atrakcyjne krajobrazowo, logistycznie i, majace odpowiedni
potencjat frekwencyjny, lokalizacje. Nastepnie nasz dziat eventowy
sprawdza mozliwosc realizacji eventu w danej przestrzeni oraz
analizujemy potencjalne koszty i przychody.

Gdy potwierdzimy mozliwosci realizacji wydarzenia i konkretnych
formut w danej lokalizacji (Runmageddon to trasy od 3 do 42 km),
przygotowujemy szczegotowa koncepcje komunikacji. Planujac ja,
procz dziatan typowo zwigzanych z promocjg eventu, uszczegota-
wiamy komunikacje partnerow strategicznych wydarzenia. To inte-
resujacy i nowatorski punkt, bo pozwala sponsorom i samorzagdom
okresli¢ dodatkowe elementy komunikacyjne, zbiezne z ich celami
marketingowymi. Przyktadowo - dla Szczyrku i Tatra Mountain

Resorts podkreslalismy otwarcie nowego osrodka narciarskie-
go. Przez jego tereny poprowadzilismy tez trase. W Tomaszowie
Mazowieckim elementem komunikacji byta nowo powstajaca
Arena Lodowa. Przy niej znalazto sie miasteczko i strefa startu.
Runmageddon moze byc organizowany w wielu zréznicowanych
przestrzeniach, co pozwala potaczyc szersze cele partnerow

z eventem, digitalem i mediami.

Po przejsciu powyzszej sciezki rozpoczynamy komunikacje,
uruchamiamy zapisy i przystepujemy do przygotowania eventu.
Czasami realizacja poszczegoélnych punktéw jest modyfikowana.
Zdarza sie, ze decydujemy o organizacji wydarzenia w danej loka-
lizacji, przygotowujemy wstepny plan komunikacji i uruchamiamy
zapisy. A nastepnie wykonujemy kolejne kroki.

Dalsze dziatania to nadal rozbudowany, trwajacy kilka miesiecy
proces. Przygotowanie eventu od tej fazy wymaga sprecyzowania
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Ogromnie wazna na Runmageddonie jest atmosfera i wzajemna pomoc.

Za kazdym razem trafia sie na inna trase i rézne uktady przeszkod



przebiegu tras, uzyskania wielu pozwolen, a komunikacyjnie stara-
my sie reagowac na zmieniajaca sie sytuacje. W projekt jest wiec
od poczatku zaangazowanych kilkadziesigt osob. W dni eventowe
pracuje ich nawet 250.

Macie licznych sponsoréw, m. in. Renault, Cisowianka,
Haier, Red Bull, 4Move. Na jakiej zasadzie dobieracie
swoich partnerow? Jak wspierajg Wasze dziatania?
Chcemy pracowac z markami, ktore w biznesie wyznaja podobne
wartosci do naszych, ktorym przyswiecaja zblizone cele. Wspot-
pracujemy z partnerami, wpisujgcymi sie w naszg strategie. Ktorym
sita i charakter, walka ze stabosciami i che¢ zmiany na lepsze nie sg
obce. Mocno kooperujemy takze z fundacjami pozytku publicz-
nego. Jednym z gtéwnych celow Runmageddonu jest wspieranie
ludzi w pokonywaniu wtasnych stabosci, wiec ten obszar wspotpra-
cy jest dla nas bardzo wazny. Przekrdj jest wiec bardzo szeroki.

Partnerzy wspieraja nasze dziatania na wielu ptaszczyznach.
Dotyczy to takze wsparcia produktowego, ktory rozszerza wartosc
naszych swiadczen dla startujacych. W pakietach startowych i na
trasie uczestnicy otrzymuja produkty partnerow - koszulke, napoje
bezalkoholowe czy piwo. Moga rowniez wygrac nagrody. Duzy na-
cisk ktadziemy na rozwéj miasteczka i strefy Expo, w ktorym z jed-
nej strony sponsorzy prowadza swoje aktywacje i maja bezposredni
kontakt z klientem, z drugiej rozwijana jest oferta rozrywkowa dla
kibicow. Bardzo wazny jest aspekt cross-promocji, gdzie z jednej
strony wykorzystujemy swoje atrybuty do promocji Runmaged-
donu, a z drugiej realizujemy cele sponsora. Oczywiscie kontrakty
obejmuja réwniez czesc finansowa.

A jakie korzysci odnosza sponsorzy? Jak mozna budowac
i wzmacniac swoj wizerunek podczas tych ekstremalnych
zmagan sportowych?

Marka Runmageddon posiada niezwykle wszechstronne atrybuty,
bardzo atrakcyjne dla biznesu. Runmageddon to nie tylko eks-
tremalne biegi z przeszkodami. To filozofia bycia nieprzecietnym,
walka ze swoimi stabosciami, ale przede wszystkim emocje, ktore
towarzysza zarowno uczestnikom, jak i widzom. W naszych wy-
darzeniach udziat biora ludzie zafascynowani sportem, zyjacy ak-
tywnie oraz tacy, ktorzy stawiajg pierwsze kroki w aktywnym trybie
zycia. Duza czesc stanowig kibice, przyjaciele i osoby chcace zoba-
czy¢ niekonwencjonalny event w strefie kibica, czy dzieci w ramach
specjalnej edycji Runmageddon Kids. Wazne jest dla nas wspolne
tworzenie wartosci wsrod uczestnikow wydarzen i partnerow.
Wspotpraca to dla nas nie tylko ekspozycja logo. To szereg dziatan,
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ktorych celem koncowym powinien byc wzrost przywiazania kon-
sumentow do marki sponsorow i wzrost sprzedazy ich produktow.
Z jednej strony potaczenie z marka Runmageddonu pozwala na
realizacje celow wizerunkowych, zblizenia sie marki sponsora do
konsumenta, co przektada sie na pozniejsze jego odczucia i decy-
zje zakupowe. Z drugiej - realizujemy szereg projektow, ktore sa
nastawione typowo na sprzedaz. W naszej wspotpracy z biznesem
najwazniejsza jest realizacja poszczegolnych celow sponsora, przy
wykorzystaniu spotecznosci Runmageddonu i naszych kanatow -
180 tys. fanow na FB Facebooku, miliona unikalnych uzytkownikow
i 10 mln odston strony rocznie, 110 tys. bazy mailingowej czy 150
tys. 0sob pojawiajacych sie na eventach.

Wasze gtéwne formy promoc;ji?

W naszych dziataniach wykorzystujemy wiele form promociji

i szeroki wachlarz narzedzi. Bardzo duza role odgrywa dla Runma-
geddonu digital, a w szczegolnosci social media. Runmageddon
to dzis blisko 300 tysieczna, niezwykle zaangazowana spotecz-
nosc. Staramy sie wiec uczestniczy¢ w jej zyciu i doprowadzac do
interakgji z nasza marka. Pokazujemy z bliska elementy eventow

- trasy, krajobraz, przeszkody itp. Przedstawiamy historie ludzi,
Jjak przetamuja swoje bariery, zmagaja sie na trasach. Angazujemy
w wybor przeszkod, projektow koszulek. Z drugiej strony staramy
sie, by do tej spotecznosci dotgczyty nowe osoby. Obecnie dopre-
cyzowujemy strategie w tym obszarze.

Duza wage przyktadamy tez do wzrostu efektywnosci konwers;ji

W ramach naszej strony internetowej i zwiekszenia interakcji z bli-
sko milionem unikalnych uzytkownikow. Niedawno uruchomilismy
nowa witryne, w najblizszych tygodniach wdrazamy zaawansowa-
ne narzedzia do zwiekszenia personalizacji komunikacji z klienta-
mi. Naszym celem jest zachecenie dotychczasowych uczestnikow
do ponownych startow i skorzystania z oferty sponsoréw oraz
produktow z nami powigzanych. Tych nowych chcemy przekonac,
ze warto wystartowac po raz pienwszy.

Rownoczesnie rozwijamy dziat Public Relations, ktorego zada-
niem jest zwiekszenie naszej medialnosci. Blisko wspotpracujemy
z samorzadami oraz naszymi sponsorami. Wykorzystujemy wiec
synergie dziatan i zwiekszamy efektywnos¢. Catos¢ wspieramy
dziataniami reklamowymi - gtéwnie w Internecie, ale tez siegamy
po rozwiazania bardziej tradycyjne. Angazujemy sie tez w sze-
reg eventow dodatkowych - w kazdym z ponad stu otwartych

Zjezdzalnia - jedna z przeszkod do pokonania podczas biegu.

i morderczych treningow rocznie, ktore przygotowuja do startu
w Runmageddonie, udziat bierze nawet 300 osob. Wspotpracu-
jemy tez z 75 klubami fitness w catej Polsce. Naszych aktywnosci
jest duzo wiecej.

Macie wtasna linie ubran, a odziez to nic innego jak
jeden z nosnikéw reklamy. Jaka role odgrywa autorska
kolekcja? Czy zawodnicy biegna w Waszych strojach?
Mamy nie tylko wtasna linie ubran, stworzong z marka Pit Bull
West Coast, ale rowniez szereg innych produktow. Wsréd nich
warto wymienic¢ dedykowane buty Salomon Speedcross 4
Runmageddon, czy samochod Renault Kadjar seria limitowa-

na Runmageddon, ktdra na jesieni trafita do sprzedazy. To dla
nas niezwykle istotne, by marka funkcjonowata w swiadomosci
klientow nie tylko w dniu eventowym. Kazdy uczestnik otrzymuje
w pakiecie startowym koszulke techniczng, na mecie bandane.
W sprzedazy jest szeroki asortyment odziezy - od tej typowo
treningowej, po codzienna. Dla nas jest to wiec zarowno nosnik
reklamy, jak i wazny element przychodowy. Skala sprzedazy jest
naprawde duza i dynamicznie rosnie. Co ciekawe - wigkszosc¢ ki-
bicow klubow pitkarskiej Ekstraklasy moze tylko pomarzyc o takim
stacjonarnym sklepie z produktami klubowymi, jaki funkcjonuje
przy okazji Runmageddonow w wersji mobilnej. Naprawde robi
wrazenie.

Planujecie organizacje biegéw poza granicami Polski?
Ekspansja Runmageddonu za granice byta planowana od samego
poczatku powstania. Juz w marcu zorganizowalismy pienwsze
takie wydarzenie - w Maroku odbyt sie Runmageddon Sahara.
Nasza wizja obejmuje obecnos¢ Runmageddonu na kilku kon-

tynentach. Sukcesywnie bedziemy informowac o naszych nowych
projektach.

Gdzie widzicie swoja marke za pie¢ lat?

Mamy kilka celéw, ktore chcemy zrealizowac w najblizszych latach.
Przede wszystkim, osiggniecie skali 200 tysiecy osob startujacych

W ciggu roku w naszych imprezach. Po drugie - coraz wigksza
ekspansja za granice. Szczegotow nie moge zdradzic, ale plany sa
bardzo ambitne. Przede wszystkim wierzymy, ze coraz wiecej osob
bedzie pokazywato ,site i charakter” udowadniajgc sobie i otoczeniu,
ze mozna. Nie tylko dbajac o swoj organizm, ale potwierdzajac, ze
jednosc i wspotpraca to klucz do sukcesu. Bo Runmageddon inte-
gruje o wiele bardziej, niz kolejna ,posiadowka” przy grillu.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Piotr Nalezyty

Dyrektor marketingu Runmageddonu -
najbardziej ekstremalnego cyklu biegow
przeszkodowych w Europie i lidera rynku

Ww Polsce. W swojej karierze zawodowej
odpowiadat za realizacje licznych projektow
W obszarze biznesu sportowego. Przez
blisko cztery lata zajmowat stanowisko
prezesa zarzadu klubu siatkarskiego Trefl
Gdansk, wdrazajac w nim nowa strategie
rozwoju. Odpowiadat za sponsoring w klubie pitkarskim Wista Krakow oraz

zarzgdzat dziatem marketingu i komunikacji w Piascie Gliwice. Absolwent
Szkoty Gtownej Handlowej oraz Uczelni Lazarskiego. Prowadzi zajecia

z zakresu marketingu w Szkole Gtownej Handlowej w Warszawie i Szkole
Wyzszej im. Pawta Wtodkowica w Ptocku.
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Jezeli chcesz byc
fit & active - pomysl
0 gadzetach!

Ramie w ramie, wraz z popularyzacja zdrowe-
go trybu zycia w Polsce, nasz rodzimy rynek
gadzetoéw zostat zalany produktami promo-
cyjnymi zwigzanymi z fitnessem. Pomysty

i rozwigzania, ktore jeszcze kilka lat temu byty
niszowe obecnie przezywaja swoje ztote czasy.
O roli kreacji w branzy artykutdéw promocyjnych
skierowanych na rynek fit méwi Olaf Dabrow-
ski, Managing Partner w Agencji Reklamowej
Goldenberry.

Popyt doprowadzit do sytuacji, ze mozemy dzisiaj wyposazyc

i ubrac od stop do gtow kazdego rowerzyste, biegacza, cztonka
sitowni, instruktora fitness czy nawet zeglarza. Klienci otworzyli sie
na idee zdrowego trybu zycia i to nie uszto uwadze dostawcow

z branzy produktow reklamowych. Ten zdrowotny trend spowodo-
wat, ze dzisiaj roznych odmian koszulek do biegania czy butelek
na wode jest niemalze tyle, ile rodzajow dtugopisow.

Dzieki polskiej modzie

na bieganie najlepszym
gadzetem dla uprawia-
Jjacego ten sport przestat
byc¢ juz bidon. Obecnie
mozemy zaoferowac takiej
osobie opaski na ramie

z miejscem na telefon,
pasy sportowe, stuchawki
ktore nie wypadajg z uszu
W czasie biegu, recz-

niki treningowe czy tez
odblaskowe swiatetka do
butow, dzieki ktorym jest
sie widocznym nawet po
zmroku. Ale trend ten nie

ogranicza sie tylko do przedmiotow tanich. Dzisiaj biegacze nie
wyobrazajg sobie treningu bez smartband-ow czy smartwatch-y,
ktore poinformuja ich, ile przebiegli w czasie rzeczywistym.

Rynek promocyjny oferuje adeptom sportu rozwigzania kom-
pleksowe. Poranng rozgrzewke w domu moga wykonac na
specjalnych przyrzadach do ¢wiczen lub skakankach, ktore
wyswietla osiagniety wynik. Przed treningiem taka osoba zje
swoj positek albo ze specjalnego lunchboxa albo pudetka na sa-
tatki, ktore zostato zaprojektowane z mysla o ludziach zyjacych
aktywnie. Po powrocie do domu z treningu nasz atleta sprawdzi
swoje postepy na nowoczesnej wadze, a potem obejrzy swoj
trening na kamerce sportowej badz GoPro. Przypomnimy mu tez
o nawadnianiu m.in. dzieki Ulli, specjalnemu urzadzeniu na butel-
ki, ktore poinformuje ¢wiczacego, ze najwyzsza pora siegnac po
kolejny tyk wody.

Jesli osoba lubi uprawiac sport na zewnatrz w czasie dnia, ubie-
rzemy ja w odpowiednie czapki czy okulary przeciwstoneczne.
Gdyby jednostke treningowa trzeba byto odbyc¢ w nocy zadbamy
o bezpieczenstwo sportowca. Dzieki odblaskom, LED-om, kami-
zelkom czy swiatetkom, nasz biegacz bedzie rzucat sie w oczy
nawet w najciemniejszych zautkach. Rowerzysta za to moze
wybrac sposrod niezliczonej ilosci kurtek wodoodpornych i chro-
nigcych przed wiatrem, moze przejrzec setki rodzajow softshelli,
kaskow czy rekawiczek. Specjalnie nie wspominam o akceso-
riach do roweru, bo gdybysmy chcieli je wszystkie wymienic
zabrakto by nam czasu i miejsca na stronie.

Kompleksowos¢ ustug nie ogranicza sie tylko do poszczegol-
nych osob czy tez matych grupek ludzi, gdyz bierzemy na swoje
barki rowniez obstuge eventow sportowych. Jesli biegi maraton-
skie to tylko w najnowoczesniejszej odziezy, turnieje tenisowe
koniecznie ze specjalnie uszytymi torbami i pitkami z eleganc-
ko wkomponowanym logotypem, a jak turnieje pitkarskie to
nagrodami musza by¢ wykonane na indywidualne zamodwienie
trofea i medale. Takie eventy to tez starterpacki dla biegajacych,
papierowe kubki na wode dla wszystkich uczestnikow czy tez
caty background, ktory tworzg zamowione specjalnie na te oka-
zje meble, namioty, pufy, fotele, lezaki, tekstylne scianki, standy,
rollupy, trybunki, scianki reklamowe, potykacze czy kasetony.

I pomyslec, ze kiedys najlepszym gadzetem zwigzanym ze spor-
tem byta butelka..
www.goldenberry.com.pl
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Co w sportowej modzie piszczy?

Koszulka sportowa marki Spiro. Zrodto: Falk&Ross Group Polska

Co w sportowej
modzie piszczy?

Wedtug badan wykonanych przez TNS Polska na
zlecenie Grupy LUX MED w 2016 roku niemal po-

towa Polakow (44 proc.) uprawiata sport, w tym

najchetniej jazde na rowerze, bieganie, gre w pit-

ke nozna, trening sitowy oraz ptywanie. Popular-

nosc zdrowego i aktywnego trybu zycia pobudza

rynek, takze ten artykutow promocyjnych.

Od kilku lat mozemy zaobserwowac silne zainteresowanie spote-
czenstwa tematyka zdrowego odzywania oraz aktywnosci fizycznej.
- Swiadczy o tym m.in. dynamicznie rozwijajacy sie rynek ustug
fitness w Polsce, ilos¢ organizowanych maratonow i wysoki popyt
na odziez sportowa. Wychodzgc naprzeciw oczekiwaniom klientow,
branza odziezy reklamowej rowniez poszerza swoje portfolio

o nowe produkty, ktore spetniaja oczekiwania najbardziej wymaga-
Jjacych klientow - wyjasnia Anna Migda-Surowka z Falk&RossGroup
Polska.

Stowa te potwierdza Rafat Szandecki z SDX Group, zaznaczajac, ze
bycie fit stato sie modne i stanowi swojego rodzaju lifestyle. - Kluby
fitness i sitownie sg coraz bardziej popularne i coraz wiecej osob
szuka okazji do podejmowania aktywnosci fizycznej w roznej for-
mie. W wielu miejscach pracy waznym czynnikiem pozaptacowym
stat sie system inwestycji
w zdrowie, poprzez karty
na sitownie czy baseny.
Bycie w formie jest tez
utozsamiane z wyzszym
statusem spotecznym.
Wyraznie zwigkszone
zainteresowanie stanowi
il zatem ogromny potencjat
dla branzy sportowej
odziezy reklamowej jako
wycelowanej w aktual-
ne trendy. Podarowany
gadzet zwigzany z bie-
ganiem, ptywaniem czy
wycieczkami gorskimi
jest obecnie postrzegany
jako bardziej prestizowy
niz np. artykuty biurowe -
wyjasnia Rafat Szandecki.

Jednym z najbardziej popularnych sportow wybieranych przez
Polakow jest bieganie. Sktada sie na to wiele elementow - bieganie
jest uniwersalne, mozna zaczac wtasciwie w kazdym wieku. Rownie
popularny jest rower czy ptywanie, a takze zorganizowane zajecia
w sitowniach i klubach fitness. Predzej niz pozniej kazdy amator
sportu dostrzega wiec walory profesjonalnego stroju, ktory wyraz-
nie utatwia uprawianie wielu dyscyplin.

Niesmiertelny T-shirt, ale w poliestrowej odstonie
Koszulki typu T-shirt, na ramigczkach czy polo to jeden z podsta-
wowych wybordw, gdy chcemy zaaranzowac sportowa garderobe.
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Choc to produkt popularny, w kontekscie sportowego zastosowa-
nia pojawiaja sie coraz liczniejsze nowosci, w zakresie materiatu,
funkcjonalnosci czy kroju. Odziez sportowa znacznie rozni sie od
odziezy codziennej, musi by¢ przede wszystkim wygodna i kom-
fortowa. - Najbardziej popularne sa elementy garderoby wykona-
ne z poliestru, jest to bowiem materiat stosunkowo tani w produk-
cji, praktyczny i funkcjonalny, ktéry dodatkowo nie chtonie wody,
nie blaknie i nie traci koloru. Co wiecej, biate ubrania poliestrowe,
Jjak koszulki, spodnie czy bielizna, maja mozliwos¢ znakowania
duzych powierzchni w petnym kolorze, co umozliwia stworzenie
kreatywnych, ciekawych i przyciggajacych uwage wzorow - mowi
Monika Lebryk, projektantka z firmy Bodman.

W odpowiedzi ha rosnacy trend fitness marka Fruit of the Loom
wprowadzita koszulke Performance, w wersji meskiej, dam-
skiej i dzieciecej, rowniez wykonana w 100% z poliestru. - Fruit

of the Loom proponuije takze te koszulke w wersji polo i vest
(damska, meska) oraz spodenki o tej samej specyfikacji (meskie
oraz dzieciece). Produkty Performance sa wykonane z poliestru
teksturowanego, ktory lepiej odprowadza wilgoc i szybciej schnie,
a wykorzystana do ich produkcji technologia Cool Wear, sprawia,
ze koszulka oddycha wraz z uzytkownikiem. Performance jest
ceniony za swoja jakos¢, wytrzymatosc, komfort uzytkowania,
miekkos¢, a takze dobra przyswajalnosc druku - mowi Tomasz
Bylczynski z les Polska.

Popularnosc tej tkaniny
podkreslaja rowniez inni
dostawcy tekstyliow reklamo-
wych. - Widzimy, ze ubrania
bawetniane w sporcie traca
obecnie nieco na popular-
nosci, zastepuje je odziez
techniczna. U nas popularno-
Scig ciesza sie T-shirty marki
James&Nicholson oraz KEYA,
wykonywane z poliestru.
Gtowna zaleta tego typu
odziezy jest odprowadzanie
potu na zewnatrz, nie pocimy
sie w nigj tak, jak w odziezy
bawetnianej, bo nie chtonie
wilgoci i nie przylega do ciata.
Lekkos¢ materiatu spraw-
dza sie idealnie dla ludzi
czynnie uprawiajacych sporty

Sportowe koszulki poliestrowe. Zrodto: W.E.ST. Polska

Damska kurtka typu softshell. Zrodto: Texet Poland

Stroje fitness w kolorach melanzu. Zrodto: L-Shop-Team POLSKA

rekreacyjnie i wyczynowo —
mowi Katarzyna Urniaz z firmy
W.E.ST. Polska, podkreslajac
jednoczesnie, ze odpowiednia
dbatosc o odziez poliestrowa
jest kluczem do jej trwatosci.
Jesli po treningu rzucimy ja

w kat lub nie stosujemy sie do
informacji na metce dotycza-
cych prania czy pielegnacji
materiatu, szybko mozemy
doprowadzi¢ do zmechacenia
czy zniszczenia materiatu.

Odziezowe trendy

Nie ma chyba branzy, w ktorej
wptyw trendow bytby bardziej
Znaczacy niz wtasnie segment
odziezowy. Tak i w zakresie
tekstyliow reklamowych pojawiaja sie¢ modniejsze kolory, zestawie-
nia stylistyczne czy wzory produktéw. - Zauwazalny trend kolory-
styczny jaki pojawit sie od jakiegos czasu w odziezy sportowej to
melanz. W bluzach i polarach to juz standard, ale w koszulkach
pojawit sie od niedawna. Od zesztego roku np. marka SPIRO wpro-
wadzita cata linig dla fitnessu we wrzosowych czy pomaranczowych
melanzach, rowniez w ofercie marek AWDIES i ALL SPORT znalez¢
mozna sportowe melanze. W 2018 kolejne marki, Tee Jays i Sted-
man, podazajac za tymi trendami, wprowadzity do swojej oferty
melanzowe koszulki termoaktywne dla kobiet i mezczyzn. Rowniez
W odziezy promocyjnej pojawity sie modne obecnie legginsy we
wzory, np. firmy AWDIES czy dwustronne legginsy marki Skinnifit —
wyjasnia Miroslaw Lukoschek, Prezes L-Shop-Team POLSKA.

Nie inaczej jest w kwestii projektowania i samego kroju strojow. Jak
podkresla Tomasz Barudin, Dyrektor Zarzadzajacy TEXET Poland,

w ubiegtym roku firma wprowadzita do swojej oferty T-shirt spor-
towy Run, ktory niemal natychmiast stat sie jednym z jej bestselle-
row. - Ewidentnie widac wzrastajaca ilos¢ biegaczy na ulicach czy
abonentow na sitowni. Koszulka poliestrowa Run T-shirt stata sie
bardzo popularna ze wzgledu na uniwersalne zastosowanie. Oprocz
sitowni czy joggingu, tak naprawde nadaje sie do kazdej aktywnosci
fizycznej. Trendy widoczne w sprzedazy detalicznej, jak np. taliowany
kréj w odziezy przeznaczonej dla kobiet czy wersje Slim eleganc-
kich koszul, przektadaja sie takze na branze odziezy reklamowe;.

Nic dziwnego, ze naszym klientom réwniez zalezy na dopasowanej
odziezy reklamowej oraz ubraniach przeznaczonych do aktywnosci
fizycznej, dlatego w tym sezonie dotozylismy taliowana wersje dam-
ska koszulki Run - wyja-
$nia Tomasz Barudin.

Wspomniany popularny
materiat jakim jest polie-
ster, rowniez wystepuje
w réznych wariantach.

- W naszej ofercie
mozna znalez¢ szeroka
game T-shirtow polie-
strowych wykonanych

z tkanin typu mesh,
cotton-touch (poliester
w dotyku ,jak bawet-
na') czy zakardowych

Sportowa koszulka z dzianiny z petnym zadrukiem
Zrodto: Eudarcap

(dajacych wzor melanzowy). Koszulki sportowe najczesciej
znajduja zastosowanie w biegach i maratonach, chetnie sa tez
wybierane przez kluby fitness oraz rajdy rowerowe, natomiast
poliestrowe koszulki polo najczesciej sa wybierane na imprezy
zwigzane z tenisem, ale takze dla ratownikéw na basenach

i kapieliskach - dodaje Joanna Kaminska z firmy CORPORA-
TE IMAGE, podajac jako rynkowa nowosc koszulke Stedman
Active Seamless Raglan, wykonang wtasnie z zakardowej
mieszanki poliestru z nylonem, ktora charakteryzuje sie duza
elastycznoscig i dopasowaniem kroju, a zastosowanie techno-
logii zakardowej pozwala na uzyskanie przyciagajacych wzrok
efektow kolorystycznych.

Nie tylko koszulka

Choc najpopularniejsze, w sporcie nie tylko z koszulek korzy-
stamy. Jak podkresla Tomasz Barudin popularne sa tez lekkie
kurtki typu ,wiatrowki" do uzytkowania w mniej sprzyjajacych
warunkach atmosferycznych oraz bluzy do uprawiania sportu
W pomieszczeniu i na zewnatrz.

- Duzo tez sprzedaje sie sportowych biustonoszy i topow, ktére
W swojej ofercie ma wiele marek, np. ALL SPORT, Skinnifit,
SPIRO, AWDIES czy TOMBO. W tym roku wprowadzilismy do
oferty amerykanska marke American Apparel, ktora wsrod
swoich produktow oferuje w trzech kolorach body damskie
(stosunkowo rzadkie w ofercie promocyjnej), czesto poszuki-
wane do baletu czy wykorzystywane w szkotach tanca. Cieka-

OOH magazine

Koszulki Performance (Fruit of the Loom), z poliestru

Kurtka Russell Sport Shell Jacket wykonana z trojwarstwowego,

. wodoodpornego materiatu. Zrédto: Corporate Image

w wersji meskiej, damskiej i dzieciecej. Zrodto: les Polska
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Co w sportowej modzie piszczy?

)

Sportowe akcesoria (od lewej): Chusta basic, torba sportowa, recznik drukowany welurowy, czapka z obszyciem i plecak Kipper Zrodto: SDX Group

wa odziez do jogi, fitnessu, sitowni proponuje rowniez w tym roku
marka TOMBO, ktora wprowadzita spodnie, topy oraz koszulki

z dtugim rekawem i bez rekawow o cieniowanym wzorze, szarym
lub fioletowym - wymienia Miroslaw Lukoschek.

Wazne miejsce w odziezy sportowej zajmuja rowniez kurtki typu
softshell. - Zaprojektowana z mysla o aktywnych uzytkownikach
kurtka Russell Sport Shell Jacket jest wykonana z trojwarstwo-
wego materiatu wodoodpornego i oddychajacego z naturalnym
stretchem, dzieki czemu idealnie dopasowuje sie do ciata. Fruit
of the Loom wprowadzit rowniez do swojej oferty poliestrowe
szorty dla dzieci i dorostych - dodaje Joanna Kaminska.

Sportowe akcesoria

Myslac o rynku fitness i sporcie, nie nalezy zatrzymywac sie na
odziezy sportowej. Rynek oferuje nam spektrum sportowych
gadzetow, nie tylko czapki, chusty czy plecaki, ale takze elek-
tronike i inne drobne gadzety. - Jesli wiec chcemy obdarowac
kogos sportowymi akcesoriami mamy w czym wybierac. Biegacz
chetnie skorzysta z etui na telefon zapinanego na przedramie-
niu, rowerzysta z pokrowca na siodetko, a na sitowni przydadza
sie np. reczniki czy butelki sportowe. Do tego dochodzg bidony,
Swiecace opaski, odblaski, frotki, krokomierze, dmuchance, jak
i pitki czy materace. Najwazniejsze jest to, ze kazdy z nich mo-
zemy oznakowac firmowym logotypem i wykorzystac¢ podczas
akcji marketingowych - wyjasnia Monika Lebryk.

Rafat Szandecki za szczegolnie przydatne np. w podrozy, uwaza
szybkoschnace reczniki z mikrofibry. - Doskonatym rozwigzaniem
na plaze, basen czy fitness sg tez reczniki w réznych wariantach,
np. z zamykana kieszonka na drobiazgi, reczniki-torby, reczniki

z gumka czy te przeznaczone na taweczke do ¢wiczen. Podczas
aktywnosci na swiezym powietrzu sprawdzg sie tez czapki, chu-
sty wielofunkcyjne z kilkunastoma mozliwosciami zastosowania
czy saszetki-nerki na najpotrzebniejsze drobiazgi. Do przenosze-
nia odziezy, obuwia sportowego czy matego sprzetu sportowe-
go doskonale postuza tez plecaki sportowe typu Kipper, torby

sportowe, worki Sunny czy kosmetyczki - wyjasnia przedstawiciel
SDX Group. Miroslaw Lukoschek jako nowosc¢ w ofercie toreb

i plecakow przedstawia duze, nieprzemakalne worki i plecaki od
marek QUADRA czy HALFAR, przydatne np. ha sptyw kajakowy.
Nowoscig w akcesoriach promocyjnych jest windstopper w czap-
kach i bandanach od marki ATLANTIS.

Oferta odziezy reklamowej nie ogranicza sie jedynie do bluz,
T-shirtéw czy spodni. W portfolio najwiekszych marek odzie-
zowych mozemy znalez¢ m.in. opaski wielofunkcyjne Morf™,
czapki do biegania czy torby
sportowe. Produkty te nie sa
juz zarezerwowane wytacznie
dla sklepow sportowych. Pro-
ducenci dziatajgcy w branzy
odziezy reklamowej maja
doskonata wiedze na temat
oczekiwan rynku i staraja sie
je spetnic, a niejednokrotnie
rowniez wyprzedzic. Jednym
z przyktadow sg kompresyjne
rekawy marki SPIRO, ktore
dzieki zastosowanej techno-
logii, zmniejszaja zmeczenie
miesni podczas ¢wiczen.

W ofercie marki mozemy
znalez¢ rowniez m.in. rekawiczki na rower: w opcji bez palcow

w okresie letnim oraz ocieplane i wiatroodporne w wersji na zime.

czy fitness. Zrodto: CTM GROUP

Organizujac sportowy event, wyjazd integracyjny potaczony

z aktywnosciami na Swiezym powietrzu czy inwestujac w firmowa
odziez np. na biznesowy bieg, warto przyjrzec sie rynkowym pro-
pozycjom. Odziez funkcyjna, swietnej jakosci ubrania na sitownie
czy dedykowane produkty na event sportowy, oznakowane przy
tym brandem firmy, to w koncu doskonaty nosnik reklamowy.

Katarzyna Lipska-Konieczko

Sportowe akcesoria (od lewej): bidony metalowe, pitki dmuchane, skipassy, kubki termiczne i kubki z karabinczykiem. Zrodto: Bodman
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Back- pack - idealny na bieganie, basen

NAJWIEKSZY W POLSCE KATALOG CZAPEK REKLAMOWYCH
DOSTEPNYCH OD REKI !

WYBIERZ JEDEN
ZE  MODELI
MINIMALNE ZAMOWIENIE

CZAPKI BEZ ZDOBIEN

ZLOZENIA

www.headwear.com.pl

tel. : +48 23 657 22 54
hpl@headwear.com.pl

HAFT PLASKI ® APLIKACJE FILCOWE ® NASZYWKI ZAKARDOWE
SKOKI GRAWEROWANE LASEROWO e HAFT3D ® NADRUK




Fot. Marta Wojtal

Zdrowy tryb zycia
na wyciagniecie reki

Moda na bycie fit w ostatnich latach przybiera na

sile, to juz nie tylko sitownia, treningi, zajecia fitness,
to takze zdrowe odzywianie tzw. zmiana nawykow
zywieniowych. Aby ciato wygladato zdrowo trzeba

je traktowac dobrze i dbac o nie kompleksowo.
Pawet Ciuraj wspotzatozyciel firmy Foods by Ann
opowiada o jej poczatkach, zdrowych produktach
i planach na rozwaoj marki.

W ostatnich latach obserwujemy wieksze zainteresowa-
nie rynkiem zdrowej zywnosci. Panuje moda na bycie fit.
Jak ocenia Pan przeobrazenie rynku?

Rynek zdrowej zywnosci rozwija sie bardzo dynamicznie, dlatego
tez stale musimy go obserwowac i szybko reagowac na wszelkie
zmiany, ktore w nim zachodza. Podstawa jest oczywiscie au-
tentycznosc. Ludzie maja duzo wiekszg swiadomosc na temat
pozywienia i zdrowego stylu zycia, niz jeszcze kilka lat temu. Tym
samym trudno ich oszukac. Firmy, ktore nie zadbaja o naturalne
surowce i najwyzsza jakosc¢ swoich produktow, nie przetrwaja

w tej branzy. Poza tym, aby utrzymac sie na rynku, korzystamy

z wiekszosci dostepnych kanatow sprzedazy, zarowno zewnetrz-
nych punktow handlu detalicznego, jak i strony internetowe).
Dzisiaj nie wystarczy obecnosc w matym sklepiku ekologicznym.
Wspotpracujemy z wieloma partnerami biznesowymi, aby zwiek-
szyc¢ rozpoznawalnosc marki i dociera¢ do jak najwiekszej liczby
odbiorcow. Oczywiscie trzeba tez by¢ online, ale nie tylko sprze-
dajac, lecz rowniez budujac relacje, prowadzac dialog z klientami
miedzy innymi w mediach spotecznosciowych. Dlatego nieustan-
nie szukamy nowych rozwigzan.

Marka Foods by Ann cieszy sie rosnacg popularnoscia,
a po produkty siega coraz wiecej zwolennikow zdrowe-
go odzywania. Jakie byty poczatki firmy?

Pomyst, zeby zatozyc¢ firme z produktami Anny Lewandowskiej
zrodzit sie w jej kuchni. Pierwsze przekaski Ania robita domowa
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metoda dla swojego meza. Od lat prowadzi tez bloga Healthy
Plan by Ann o zdrowym stylu zycia, w ktorym dzieli sie przepi-
sami na smaczne positki z naturalnych sktadnikow. W pewnym
momencie zastanowilismy sie wspolnie, czy nie jest to dobry
pomyst na biznes. Marka Foods by Ann byta wiec w konsekwen-
cji naturalna kontynuacja wczesniejszych dziatan, zainteresowan
i pasji Ani. Poczatki firmy byty pracowite i wymagajace, jednak
wtozony wysitek i zaangazowanie bardzo sie optacity. Staranne
wyselekcjonowanie dostawcow, ktorzy zagwarantuja najlepsze
surowce do produkgcji zdrowej zywnosci, nie poszto ha marne.
Od czasu, kiedy zaczynalismy, rozwinelismy sie pod kazdym
wzgledem. Pienwvszym produktem Foods by Ann byt Energy Bar
- alternatywa dla stodyczy, czyli smaczna przekaska w roznych
smakach, bez cukru i sztucznych dodatkow, ktora zaspokaja
gtod i dodaje energii. Poznigj stopniowo pojawiat sie kolejny
asortyment, ktory na dzien dzisiejszy liczy dziesigtki towarow

i stale sie powieksza.

Jaka jest grupa docelowa, kim sg gtowni odbiorcy pro-
duktéw Foods by Ann?

Nasze produkty dedykowane sg gtownie aktywnym osobom

w przedziale wiekowym od 18 do 50 lat, bez wzgledu na ptec,
ktore dbaja o siebie, prowadzg zdrowy styl zycia i ktorym nie jest
obojetne to, co jedza. Chodzi tu gtownie o swiadomosc wptywu
pozywienia na ciato i umyst. Jednak nie zamykamy sie i nie
chcemy ograniczac tylko do sportowcow, czy ludzi bedacych na
diecie. Foods by Ann to na tyle uniwersalny produkt, ze moga po
niego siegnac praktycznie wszyscy. Przyktadowo w ofercie po-
siadamy zarowno potreningowe shake'i przeznaczone konkretnie
dla 0sob bardzo aktywnych fizycznie, jak rowniez musli w po-
recznych kubeczkach idealne na sniadanie dla kazdego, kto rano
nie ma czasu ha przygotowywanie positkdw. Podobnie kazdemu
moga przypasc do gustu nasze przekaski czy inne artykuty,

ktore sa zdrowa alternatywa produktow dostepnych w zwyktych
sklepach spozywczych.

Jak wielu ludzi pracuje nad tg marka?

Wszystko zaczyna sie od wspolnikow, ktorzy aktywnie uczest-
nicza w rozwoju firmy. Piecze nad catoscia sprawuje Anna Le-
wandowska, Karol Btaszczyk i ja. Jednak nad marka pracuje caty
sztab wykwalifikowanych osob. Obecnie jest to zespot kilkudzie-
sieciu pracownikow w kilku dziatach, ktory rozrasta sie w szybkim
tempie. Wierzymy, ze to ludzie sa najwigeksza wartoscia firmy i to
oni ja tworza, dlatego dbamy o to, zeby nasza ekipa byta profe-
sjonalna, zgrana i identyfikowata sie z marka.

Pocket Energy Bars Foods by Ann

Musli i chipsy Foods by Ann

MUSLI

BATAT

Marka rozwija sie dynamicznie, portfolio zywnosci i pro-
duktow stale sie powieksza. Strona, sklep internetowy,
podpisali Panstwo takze umowy na dystrybucje pro-
duktow z kilkoma sieciami. Czy jest plan, aby powstaty
takze sklepy stacjonarne?

Z powodzeniem wspotpracujemy z kilkoma sieciami, ale kto wie,
by¢ moze za jakis czas doczekamy sie punktow stacjonarnych,
cho¢ nie jest to jeszcze w naszych obecnych planach. W tej kwe-
stii na razie skupiamy sie na sprzedawaniu produktow przez po-
srednikow i szukamy zaufanych dystrybutorow. Jednak patrzac
na rozwoj Foods by Ann, niczego nie wykluczamy w przysztosci.
Caty czas przeprowadzamy wdrozenia kolejnych artykutow,

a w gtowie mamy juz nowe wizje i pomysty. Dlatego jestesmy
otwarci, jesli chodzi o dalsze dziatania.

Skad pomyst na opakowanie i identyfikacje wizualnag?
Jaka przywiazujecie do nich wage?

Opakowania naszych produktow to spojna koncepcja, do ktorej
przywiazujemy bardzo duza wage. Projekt graficzny odbywa

sie na kilku etapach i jest bardzo drobiazgowo analizowany pod
katem nie tylko wizualnym, ale tez marketingowym oraz infor-
macyjnym. Przekaz jest tutaj niezwykle wazny, gdyz to wtasnie
dzieki opakowaniu klient ma pierwszy kontakt z artykutem i to
ono ma wptyw na decyzje zakupowa. Nasze opakowania w swo-
jej formie sa minimalistyczne, gdyz zalezy nam na pokazaniu sa-
mego ,nagiego” produktu, jego kwintesencji, krotkiego, jasnego

i naturalnego sktadu. Chcemy pokazac prawde, ze nie mamy nic
do ukrycia, a produkt broni sie sam i nie potrzebuje krzyczacego
nadmiaru tresci. Najbardziej rzucajaca sie w oczy wizytowka opa-
kowan asortymentu Foods by Ann jest czern - kolor symbolizu-
jacy klasyke, elegancje, szyk i styl. Zgodnie z zatoZzeniami naszej
strategii kojarzy sie z dobrym smakiem, nowoczesnoscia i trady-
cja zarazem. Swoj wizerunek na rynku kreujemy bardzo starannie
i mysle, ze wyrézniamy sie na tle konkurencyjnych marek.

Jakie dziatania marketingowe oraz ktére kanaty komu-
nikacji wykorzystujecie najczesciej?

Strategia marketingowa obejmuje szereg dziatan wspierajacych
sprzedaz, ktore sie uzupetniaja i wzmacniaja przekaz.
Niezaleznie czy jest to forma online, czy zewnetrzne placowki
stacjonarne, korzystamy z najnowoczesniejszych rozwiazan.

W przypadku sklepu internetowego sa to na przyktad:

kody rabatowe, newslettery, konkursy, akcje promocyjne
dedykowane pod media spotecznosciowe, czy reklamy na
portalach zewnetrznych. Przy sprzedazy w systemie dystrybuciji
skupiamy sie na nosnikach takich jak POS-y, czyli: broszury,
ulotki, plakaty, standy, wobblery itd. Bierzemy tez udziat

w réznych wydarzeniach na przyktad sportowych, gdzie

W gre wchodza miedzy innymi banery czy stoiska z naszymi

produktami. Prowadzimy wiele dziatan wspolnie z naszymi
partnerami miedzy innymi: Polskim Zwigzkiem Triathlonu,
Runmageddonem, magazynem ,Elle" i ,Shape" oraz Sephora.
W obecnych czasach mamy duze pole do popisu w kwestii
komunikagji.

Ostatnio w sieci sklepow Lidl pojawity sie pierwsze
materiaty POS marki Foods by Ann. Jak wyglada
Wasza wspotpraca z retailem?

Jestesmy bardzo zadowoleni ze wspotpracy z siecia sklepow
Lidl. W tym przypadku byta to promocyjna akgcja jednora-
zowa, ale nie wykluczamy wspolnych dziatan w niedalekiej
przysztosci. Nasze standy z produktami byty obecne w wiek-
szosci placowek w catej Polsce i cieszyty sie bardzo duzym
zainteresowaniem. W ten sposob zapewnilismy tatwy dostep
do naszych artykutow, ale przede wszystkim dotarlismy do
nowych odbiorcow. Przez caty tydzien klienci Lidla mogli
kupowac naturalne produkty Foods by Ann: pozywne batony
energetyczne Pocket Energy Bar, musli, chipsy i smoothie

w kilku smakach do wyboru.

WODA

KOKOSOWA

g

Jakie sg plany rozwoju na 2018 rok?

Planow na ten rok mamy bardzo duzo, bedzie wiele wdrozen
i nowych kategorii towarowych, jednak z oczywistych powo-
dow nie moge zdradzi¢ wszystkich szczegotow. Nauczeni
doswiadczeniem na pewno bedziemy dziatac jeszcze prez-
niej i wprowadzimy nowe produkty, ktorych nie ma jeszcze
na rynku. Wierzymy, ze spetnig one oczekiwania naszych
klientow i zyskaja liczne grono odbiorcow. Rok 2018 zapowia-
da sie bardzo rozwojowo i optymistycznie.

Rozmawiata Magdalena Wilczak

Pawet Ciuraj

Wspotwtasciciel i cztonek zarzadu
HPBA Group. Od lat zwiazany

z biznesem i branza spozywcza
Wraz z Anna Lewandowska i Karolem
Btaszczykiem w 2016 roku zatozyt
marke Foods by Ann. Nastawiony

na sukces i wdrazajacy innowacyjne
pomysty. Aktywnie uczestniczy

w dynamicznym rozwoju firmy.
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Goji i woda kokosowa Foods by Ann
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2. PKO Bydgoski Festiwal Biegowy

Warto wyjs¢ przed
szereg i poza schemat

O autorskim programie ,PKO Bank Polski Biegajmy
razem" i wtasnie uruchomionej nowej platformie
komunikacji ,Kluczowe decyzje" rozmawiamy

z Markiem Koztowskim, dyrektorem Biura
Komunikacji Marketingowej w PKO Banku Polskim.

Od kilku lat realizujecie autorski program ,PKO Bank
Polski Biegajmy razem”. Dlaczego akurat bieganie, skad
pomyst na ten program i jakie cele dzieki nim osiagacie?

Finanse i bieganie maja ze soba duzo wspolnego - w obu przy-
padkach, by osiggnac cel potrzebna jest regularna praca, a nie
incydentalne zrywy. Nasz program, od lat propaguje idee biegania
i uwazamy, ze to jedna z najlepiej oprocentowanych lokat, ktora
przynosi zyski w postaci lepszego samopoczucia. Bieganie to
sport, ktory ksztattuje charakter, wyrabia kondycje, ale takze uczy
pokory i wytrwatosci w dgzeniu do celu. Choc¢ bieganie to dyscypli-
na indywidualna, nam udato sie wypracowac kilka takich inicjatyw,
dzieki ktorym mozemy ,biegac razem"”.

Ubiegty rok pod katem biegow byt dla Was rekordowy.
Pod sztandarem PKO Banku Polskiego pokonano dystans
odpowiadajacy trzem wyprawom na Ksiezyc. Jakie zawo-
dy sponsorujecie?

W zesztym roku w 46. biegach pod patronatem PKO Banku Pol-
skiego, 174 tysiace oséb pokonaty ponad 2,5 mln kilometrow - czyli
tyle, co okoto 3 wyprawy na Ksiezyc i z powrotem. Sponsorowa-
lismy m.in. maratony i potmaratony, ale wspieralismy takze biegi
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fabularne, historyczne i patriotyczne, m.in. Warszawska Triade
Biegowa ,Zabiegaj o pamiec’, PKO Bieg Niepodlegtosci w Rze-
szowie, Bieg Niepodlegtosci z PKO Bankiem Polskim w Gdyni,
czy Biegi Pamieci Zotnierzy Wykletych , Tropem Wilczym” w catej
Polsce. W kontekscie biegdw, dziatamy wielowymiarowo - pro-
wadzimy najwiekszy program biegowy i organizujemy ponad 50
duzych imprez tego typu w réznych czesciach kraju. Ponadto,
jestesmy partnerem duzego programu biegowego ,Biegam,

bo lubie’, w ramach ktorego, na stadionach lekkoatletycznych

w catej Polsce organizowane sa bezptatne treningi.

taczycie sport z aktywnosciami prospotecznymi. Czesc
waszych inicjatyw to biegi charytatywne i charaktery-
styczna kartka na koszulkach tysiecy biegaczy ,biegne
dla..”.

Podczas wszystkich naszych imprez biegowych prowadzone sa
akcje charytatywne ,biegne dla.., dzieki czemu na wskazany cel,
Fundacja PKO Banku Polskiego przekazuje darowizne, na rzecz
0s0b potrzebujgcych wsparcia w ratowaniu zycia lub zdrowia.

W ten sposob, od 2013 roku, wsparlismy 370 osob kwotg ok. 4,6
mln ztotych. Inicjatywa spotyka sie z coraz wiekszym zaintere-
sowaniem. Tak samo, jak biegi - czesto w jednym z nich bierze
udziat ponad 6500 0s06b, a pakiety startowe koncza sie nawet pot
godziny po uruchomieniu zapisow.

Jestesmy tez autorem PKO Biegow Charytatywnych pod hastem
,Pomagamy z kazdym krokiem", dzieki ktorym kazdego roku
Fundacja przekazuje ok. 650 tys. zt. na positki dla najbardziej po-
trzebujacych dzieci. W tym roku, pod tym hastem, pobiegniemy
po raz czwarty.

W marcu ruszyliscie z nowa kampania wizerunkowa
»Kluczowe decyzje". Skad ten pomyst?

Od 100 lat wspieramy Polakow w podejmowaniu kluczowych
decyzji. Inspirujemy do dziatania madrze doradzajac i oferujac

wartosciowe rozwigzania. Stad tez hasto przewodnie kampanii
,Kluczowe decyzje" promujacej nasza nowa platforme komu-
nikacyjna. Kluczowe decyzje, beda podejmowac bohaterowie
reklam, a przewodnikiem prowadzacym ich od pomystu do
decyzji bedzie aktor, Adam Cywka. Do wspotpracy zaprosilismy
tez Marcina Pawtowskiego znanego jako Pawbeats, muzyka
mtodego pokolenia oraz rezysera, mistrza w taczeniu animagiji
ze $wiatem fabularnym oraz polskiej tradycji z nowoczesnoscia
- Tomasza Baginskiego.

W reklamach wizerunkowych bedziemy odwotac sie do historii
Polski, a wszystko w kontekscie tegorocznego jubileuszu
100-lecia odzyskania niepodlegtosci i przygotowan do rownie
okragtych urodzin PKO Banku Polskiego. Pokazemy, jak silne
zwiagzki tacza Bank z Polska i Polakami, jak mocno jest on obec-
ny we wszystkich kluczowych wydarzeniach w kraju. Kampania
pokazuje rowniez, ze dobry bank moze i wspiera swoich klien-
tow - obecnych i przysztych w podejmowaniu waznych zycio-
wych decyzji i towarzyszy im oferujac produkty dopasowane do
ich konkretnych potrzeb. Taki wtasnie jest PKO Bank Polski.

Do jakich grup klientow chcecie dotrzec?

To, co jest teraz dla nas najistotniejsze to koncentracja na utrwa-
laniu wizerunku w naszych strategicznych segmentach, ktorymi
w szczegolnosci sa - mtodziez, mate i Srednie firmy oraz klient
aspirujacy. Dziatamy tu w mysl zasady - ,co jest wazne dla
Polski, jest wazne dla PKO Banku Polskiego”. Mocno wspieramy
sektor MSP - to wtasnie mate i srednie firmy sg kotem zamacho-
wym naszej gospodarki, co przektada sie na wzrost zamoznosci
Polakow. Jednym z naszych flagowych dziatan marketingowych
sa niestandardowe formaty spotkan z klientami. Cykl spotkan
,Dzien dobry biznes" to warsztaty, podczas ktorych eksperci
radza, jak otworzyc¢ firme, usprawnic¢ marketing, obstuge klienta
czy zarzadzenie przedsiebiorstwem. Te szkolenia spotykaja sie
z bardzo dobrym przyjeciem, a my mozemy pokazac, ze nasz
Bank jest partnerem naszych klientow i pomoca w prowadzeniu
ich codziennego biznesu.

W ramach dziatan reklamowych, bedziemy kontynuowac spraw-
dzony patent z testymonialami, gdzie wystapia przedsiebiorcy
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- nasi klienci. Bedziemy znajdowac ciekawe firmy, ktore maja duzy
potencjat rozwoju i sg nastawione na innowacje. Korzysci sa obo-
polne, gdy roénie w site segment MSP, rozwijamy sie i my, dzieki
czemu mozemy by¢ wsparciem dla kolejnych klientow.

A mtodziez? Wspotpracowaliscie z Martinem Stankie-
wiczem przy kampanii ,Mitos¢ Mamy Za Zero". A teraz
Konto dla Mtodych reklamuje Maciej Musiat.

Zeby moc komunikowad sie z mtodymi, musimy byé tam, gdzie
oni - czyli w Internecie, mowic ich jezykiem i postugiwac sie
takimi samymi narzedziami. Dlatego wspotpraca z blogerami byta
pomystem trafionym w dziesiatke. Jednym z nich byt wtasnie Mar-
tin Stankiewicz. Jeszcze w trakcie kampanii, przekroczylismy za-
ktadane wolumeny sprzedazy. Dlatego utrzymujemy ten kierunek,
a nawet mocniej go eksploatujemy. W tym roku zrealizowalisSmy
kampanie internetowa ,Mozesz wszystko, ale nie musisz" z udzia-
tem Macieja Musiata, jednego z najpopularniejszych aktorow
mtodego pokolenia. Poprzez zabawne sceny pokazujemy atuty
produktu dla mtodziezy, czyli PKO Konta dla Mtodych. Zalezy nam
na tworzeniu wizerunku marki, ktora ma dobre produkty dla mto-
dych oraz otwarcie i bezposrednio komunikuje sie z nimi.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Marek Koztowski

Odpowiada za planowanie,

rozwoj i prowadzenie aktywnosci
marketingowej Grupy PKO Banku
Polskiego. Z marketingiem i reklama
zwigzany jest od blisko 10 lat.
Pracowat w najwiekszych agencjach
reklamowych i interaktywnych m.n.
0OS3 Multimedia, DDB Warszawa/
Tribal DDB zarzadzajac zespotami
odpowiedzialnymi za obstuge
kluczowych klientow. Ostatnio przez
piec lat zwiazany z OS3 Multimedia,
gdzie opowiadat za zarzadzanie dziatem obstugi klienta i wspotprace
miedzy poszczegolnymi dziatami agengji. Pracowat dla firm z branzy
bankowej, motoryzacyjnej i FMCG. Wspolnie z zespotem kreowat
polityke wizerunkowa obstugiwanych firm

Byt odpowiedzialny za analityczne, badawcze i consultingowe wsparcie
klientow oraz m.in. implementacje nowych technologii (mobile, AR,
interactive outdoor)
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Kinga Pieninska

Woda to zycie

O wodzie bedacej symbolem Pienin, planowanych
dziataniach reklamowych i oczekiwaniach
zwiazanych ze wspodtpraca z nowa ambasadorka
marki, Ania Lewandowska méwi Zofia Zutawinska,
Junior Brand Manager marki Kinga Pieninska.

Kinga Pieninska moze pochwali¢ sie ponad 100-letnig
tradycja, jest czerpana ze zrédet usytuowanych w otuli-
nie Pieninskiego Parku Narodowego. Czy podkreslanie
wyjatkowosci wody to sposéb na udane konkurowanie

z miedzynarodowymi koncernami, ktére dominuja na
polskim rynku wody mineralnej?

Jak najbardziej. Kinga Pieninska czerpana jest w obrebie jednych

z najczystszych gor w Europie, ktorych budowa geologiczna dziata
Jjako naturalny filtr. Dzieki temu jest okreslana jako pierwotnie czy-
sta, a my nie korzystamy z zadnych procedur, przygotowujacych
wode do rozlewu, jak napowietrzanie, odgazowanie czy nasycenie
wtorne CO2. Oznacza to, ze Kinga Pieninska niemal wprost ze
zrodta trafia do butelek, zachowujac swoje naturalne wtasciwosci.
To daje nam przewage na rynku wod mineralnych, dostepnych

w Polsce i w duzej mierze moze wptywac na wybory konsumenc-
kie coraz bardziej swiadomych klientow.

Niedawno wtascicielem Kingi Pieninskiej zostata firma
OSHEE. Jaki to bedzie miato wptyw na komunikacje marki
wsréd konsumentow?

Kinga Pieninska wchodzi w sktad firmy OSHEE, ale pod wzgledem
komunikacyjnym traktujemy marki catkowicie rozdzielnie. Promocja
catej gamy produktéw OSHEE jest inna niz komunikacja dedyko-
wana wodzie mineralnej.

W ostatnich latach marka nie miata szeroko zakrojonych
dziatan reklamowych, 3 lata temu w stacjach telewizyj-
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nych prowadzona byta kampania ,Kinga Pieninska. Czy-
sty smak Pienin”. Czy podobne dziatania, stawiajace na
unikatowy charakter wody jako symbolu Pienin, beda
kontynuowane?

Planujemy kolejne dziatania reklamowe, w ktorych na pewno

nie zabraknie informaciji o regionie, w jakim czerpana jest Kinga
Pieninska. Btedem bytoby rezygnowanie z komunikowania
pochodzenia naszej wody, z ktérego jestesmy bardzo dumni.
Wierzymy, ze dzieki wspotpracy z Anig Lewandowska, ambasa-
dorka marki, bedziemy mogli jeszcze skuteczniej wykorzystywac
ten element i wspolnie edukowac Polakow na temat wtasciwosci
naszej wody.

No wtasnie, pozyskanie nowej ambasadorki marki

jest duzym wydarzeniem. Jakie nadzieje wigzecie z ta
wspotpraca?

Wspotpraca z Ania Lewandowska pozwoli nam skuteczniej wy-
eksponowac walory zdrowotne, ale takze smakowe naszej wody.
Naszym celem jest rowniez zwigkszanie swiadomosci Polakow
na temat odpowiedniego nawadniania organizmu, bo - jak mowi
Ania - woda to zycie. W duzej mierze to wtasnie od tego czy
spozywamy odpowiednia jej ilos¢, zalezy nasze zdrowie i dobra
samopoczucie. Nie bez znaczenia jest takze rodzaj wody po jaka
siegamy. Dzigki temu, ze Kinga Pieninska jest wodg srednio-
zmineralizowana i niskosodowa moze pic ja kazdy konsument,
bez ograniczen zdrowotnych. Ania jako specjalistka ds. zywienia
i sportowiec w jednym doskonale zdaje sobie z tego sprawe.
Mamy nadzieje, ze wspolnie uda nam sie przekonac Polakow do
regularnego picia wody kazdego dnia.

Kilka lat temu dokonano zmiany wizerunkowej opako-
wania i etykiety, ktére nastapity po tym, jak konsumenci
ocenili rézne koncepcje marki. Czy przyniosty oczeki-
wany skutek marketingowy?

Nie chcielibysmy komentowac dziatan, ktére marka prowadzita
kilka lat temu, bo nie jestesmy w stanie obiektywnie ich ocenic.
Od chwili, gdy Kinga Pieninska stata sie czescia firmy OSHEE pra-
cowalismy nad zmiang etykiety, logotypu oraz sposobu komuni-
kacji. Pierwsze produkty z odswiezonej linii oficjalnie pojawity sie
w sprzedazy w marcu. Mamy nadzieje, ze przypadna do gustu
naszym konsumentom. Sadzimy, ze w przysztym roku bedziemy
w stanie ocenic jak ten zabieg wptynat na oceng marki.

KINGA

PEMIREEL

Kinga Pieninska ma na swoim koncie wiele nagrod
przyznawanych przez konsumentow i opiniotworcze
instytucje, ktore z nich cenicie najbardziej?

Najbardziej dumni jestesSmy z otrzymania trzech ztotych gwiaz-
dek Superior Taste Award 2017 dla wody niegazowanej i dwoch
gwiazdek dla wody naturalnej, delikatnie gazowanej. Jest to
wyjatkowe wyrdznienie, przyznawane przez International Taste
& Quality Institute (Miedzynarodowy Instytut Smaku i Jakosci)
w Brukseli. Zrzesza on niezaleznych szefow kuchni i somme-
lieréw, ktorzy sa opiniotworczymi liderami w dziedzinie smakul.
Bardzo cieszymy sie takze z wyrdznienia nas tytutem Super-
brands Polska Marka, ktory przyznawany jest przez konsumen-
tow. Cieszymy sie, ze posmakowali w naszej wodzie.

Jak istotny dla marki jest kanat HoReCa, czy przy-
ktadacie wage do sposobu pracy z rynkiem hoteli

i restauracji?

Kanat HoReCa jest bardzo wymagajacy, jesli chodzi o jakosc
proponowanych mu produktow. O ile dla klientow indywidual-
nych wazniejsza od wygladu jest funkcjonalnosc np. opakowan,
o tyle w branzy gastronomicznej sprawa wyglada zupetnie
inaczej. Dlatego sektorowi HoReCa dedykujemy dostepna

W naszym asortymencie, specjalng biata linie wod Kinga Pienin-
ska w eleganckich szklanych butelkach.

Jak czesto w dziataniach marketingowych firma korzy-
sta z komunikacji wielkoformatowej OOH?

W planach komunikacji na 2018 rok bierzemy pod uwage takie
rozwigzania. Aktualnie korzystamy z tradycyjnego outdooru.

A na jakiej pozyciji plasuja sie nosniki POS i reklama
w miejscu sprzedazy wsrod innych narzedzi marketin-
gowych?

Zofia Zutawinska

Junior Brand Manager marki Kinga
Pieninska, odpowiadajaca za
kompleksowe zarzadzanie marka.
Posiada czteroletnie doswiadczenie
w marketingu, zdobyte w branzy
deweloperskiej oraz sektorze FMCG.
Prywatnie fanka sportow motorowych
i snowboardu

Wskazane narzedzia sa jednymi z gtownych pozygji, ktore wyko-
rzystujemy i bedziemy po nie siega¢ w ramach promocji marki.

W jakie eventy najczesciej angazujecie sie jako organiza-
tor lub sponsor i dlaczego?

Jestesmy firma odpowiedzialna spotecznie i chetnie angazuje-
my sie we wszelkiego rodzaju lokalne eventy. Chcemy wspierac
rozwoj regionu, w ktorym znajduje sie nasza rozlewnia wody. To
doskonaty sposob, by odwdzieczyc¢ sie pracownikom za zaanga-
zowanie i profesjonalizm. Chetnie wspieramy takze inne, wieksze
projekty jak np. Stowarzyszenie Kobiety i Wino, Tajemnicza Degu-
stagja, czy wydarzenia zwigzane ze swiatem mody.

Co jest obecnie priorytetem w dziatalnosci firmy i bu-
dowaniu marki? W jaki sposéb, Kinga Pieninska chce
umochic sie w segmencie wod mineralnych?
Zalezy nam na odpowiednim podkresleniu naturalnych walo-
row naszej wody i jej wyjatkowego, wyrazistego smaku. Naszym
nadrzednym celem jest takze edukacja w zakresie odpowiednie-
go nawadniania organizmu i wypracowanie u Polakow zdrowego
nawyku picia dobrej jakosci wody. Mamy nadzieje, ze uda nam sie
tego dokonac przy wsparciu naszej ambasadorki Ani Lewandow-
skiej i dzieki temu staniemy sie jedna z najczesciej wybieranych na
polskim rynku marek wody mineralnej.

Rozmawiata Jaga Kolawa

Ania Lewandowska ambasadorka

marki Kinga Pieninska

Poniewaz jest Pani osoba promujaca zdrowy tryb
zycia, chyba nie trzeba byto Panig dlugo namawia¢
na wspoélprace z Kinga Pieninska. Jakie cele stawia
sobie nowa ambasadorka marki?

Bardzo chetnie przyjetam propozycje wspoétpracy z marka Kinga
Pieninska. Przede wszystkim dlatego, Ze facza nas wspdlne wartosci.
Chcieliby$my edukowa¢ Polakéw w zakresie ilosci wody, jaka powinni
spozywac kazdego dnia. Wielu z nas coraz wieksza uwage przywiazuje
do tego co je, ale zapomina o nawodnieniu. Co wiecej, woda, ktora
pijemy, podobnie jak produkty, ktére spozywamy, powinna by¢ dopaso-
wana do naszych indywidualnych potrzeb i probleméw, z ktérymi sie
borykamy.

Jak ocenia Pani potencjat ustug, produktdéw i catej
branzy reklamowej skierowanej na rynek fitness,
promujacej zdrowy, sportowy tryb zycia?

Jest coraz lepiej, jesli chodzi o sktad produktéw okreslanych jako fit.
Coraz wiecej firm przywiazuje duza uwage do tego, co proponuja swo-
im klientom. Z pewno$cig jest to takze spowodowane zwiekszajaca sie
$wiadomo$cia klientéw. Zdajemy sobie sprawe, ze to co jemy wpltywa
na nasze samopoczucie i zdrowie, a w dalszej kolejnosci sylwetke,

i zanim zdecydujemy sie na zakup produktéw, doktadnie czytamy ich
sktad.
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ECClelM Tomasz Choinski

Niech forma
bedzie z Wami!

O tym jak czasami przypadek i zbieg okolicznosci
moze wywroéci¢ zycie do gory nogami, o pasji do
sportu i pracy nad sobg rozmawiamy z Tomaszem
Choinskim, trenerem fithess nazywanym
Huraganem workout-u.

Liczne aktywnosci fizyczne towarzyszg Panu od najmtod-
szych lat: taniec towarzyski, freestyle, hip-hop, tenis
ziemny, koszykéwka, aerobik sportowy itp. Jak zaczeta sie
Pana przygoda ze sportem?

To prawda, od najmtodszych lat jestem zwiazany ze sportem. Tu
ukton w strone moich rodzicow, ktdrzy oprocz nacisku na wtasciwe
wyksztatcenie, zapisywali mnie na rozne zajecia sportowe. Dzigki
temu poczutem pierwsza nutke rywalizacji, ktora niewatpliwie jest
potrzebna w zyciu codziennym i budowaniu swojej kariery zawodo-
wej. Oczywiscie mowie tu o zdrowej rywalizacji. Pierwszy byt taniec
towarzyski i to on dat mi dobra koordynacje ruchowa i poczucie
wtasnego ciata, ktore to bardzo przydajg mi sie po dzien dzisiejszy.

Moment, w ktorym poznat Pan Ewe Chodakowska. Pa-
mieta Pan ten dzien? Jak przebiegato spotkanie i czy juz
wtedy rozmawiali Paristwo o wspoétpracy?

Jak sobie pomysle, ze to byto juz 5 lat temu, to az mi sie wierzyc¢
nie chce, jak szybko ten czas mija, gdy robisz to, co lubisz. Po-
dobno szczesliwi czasu nie licza i tu solidarnie z tym sie zgadzam.
Ewa pojawita sie w klubie, w ktorym bytem GYM Managerem.
Szczerze mowigc, kiedy przyszta do naszego klubu, to kompletnie
nie wiedziatem kim jest. Z racji tego, ze uwielbiam kontakt z ludzmi
i poznawanie ich historii, zaczatem z nig rozmawiac. Dowiedziatem
sie czym doktadnie sie zajmuje i jakie zajecia prowadzi. Wydata

mi sie bardzo ciekawa osobg i pomyslatem: ,ale super spotkatem
kogos, kto naprawde ma fajny pomyst na fitness”. Ewa przygladata
sie zajeciom, ktore prowadzitem i najwyrazniej zainteresowatem

ja jako osoba i jako instruktor. Sytuacja losowa spowodowata, ze
zadzwonita do mnie i zapytata, czy mogtbym wyjatkowo poprowa-

tem zajecia, oczywiscie najlepiej, jak tylko potrafitem. W sobote

z rana dostatem telefon z od Ewy, a w nim rozbrzmiewaty stowa,
ktore byty absolutng muzyka dla moich uszu: ,Tomek, nie wiem co
zrobites na tych zajeciach, ale dziewczyny pisza do mnie, ze byto
rewelacyjnie, wiec zaczynamy wspotprace”. No i tak to juz trwa od
5 lat.

W Polsce bycie trenerem personalnym robi sie coraz
bardziej popularne. Ludzie reklamuja sie na réznego ro-
dzaju portalach spotecznosciowych, zalewajac nas zdje-
ciami swoich klientow. Czym powinnismy sie sugerowac
przy wyborze odpowiedniego trenera i na co zwracac¢
szczegolng uwage?

Przede wszystkim nie kierujmy sie tylko i wytacznie wygladem
instruktora. To oczywiscie w pracy trenera jest bardzo wazne, bo
nasze ciato jest wizytdwka naszego profesjonalizmu, ale zaplecze
merytoryczne jest tutaj najistotniejsze. Kazdy trener powinien da¢
darmowa probke swoich mozliwosci w postaci probnego treningu
personalnego i po takim wprowadzeniu jestesmy w stanie juz

w miare odpowiedziec¢ sobie na pytanie - czy wybrany trener
moze nam pomaoc?

Motywacje mozna troche porownac do dziatarn marke-
tingowych. Czym najlepiej zacheca¢ podopiecznych?
Motywacjg zawsze jest jasno okreslony cel i dobrany wtasciwie do
poziomu wytrenowania plan treningowy. Osoba, ktora podejmuje
wyzwanie zrobienia wymarzonej sylwetki musi wiedziec, jakie
zadanie ja czeka i ze nie poruszamy sie po omacku, tylko kazdy
kolejny trening przybliza ja do realizacji celu. To, co wazne i dziata
zawsze uspokajajgco na moich podopiecznych to zatozenie, ze
trening czy generalnie szeroko pojete ¢wiczenia sa dla naszego
zdrowia, a piekna, wysportowana sylwetka to tylko pozytywny
efekt uboczny.

W okresie wiosenno-letnim coraz czesciej obserwujemy
przenoszenie sie grupowych aktywnosci z sitowni na
Swieze powietrze. Widzimy jak rozwija sie branza fitness,
powstajg eventy sportowe. Jakie sa wedtug Pana zalety
sportowego eventu na wiekszg skale i czy to chwilowa
moda czy staty trend?

Nie jest to absolutnie chwilowa moda. Dla przyktadu, nasz spor-
towy event Be Active Tour dziata na terenie catej Polski, robimy
go od wielu lat i nie stabnie na popularnosci, a wrecz przeciwnie.

Zaleta takich duzych warsztatow jest motywacja. Kiedy wchodzisz
na taka hale jako uczestnik i widzisz kilkaset osob gotowych na
podjecie piecio godzinnego, absolutnie hardcorowego treningu,
to chcesz przenosi¢ od razu gory i wiesz, ze na pewno sobie pora-
dzisz. Mato tego, méwie tu o naszym Be Active teamie, mozemy
spotkac sie na zywo z naszymi fanami i to jest zawsze bardzo
wzruszajace i dla nas i dla nich.

Jak sie zaczeta wspoétpraca z marka adidas, jak przebie-
ga i jakie sa plany na przysztos¢?

Wspotpraca z adidasem rozpoczeta sie dzieki Ewie, ktora miata
kontrakt z marka juz jak zaczynalismy dziata¢ wspolnie. Dla mnie

jako trenera ubrania sportowe to bardzo wazny element pracy,

bo jest to po prostu moj uniform. Mozliwos¢ otrzymania ubran

od jednej z najlepszych aktualnie firm sportowych byta jednym

z marzen. | tak tez sie stato. Na poczatku jako team Ewy Choda-
kowskiej wybieratem sobie rzeczy ze sklepu, a potem z katalogow.
Aktualnie juz mam swoj oddzielny kontrakt i w perspektywie mno-
stwo wspolnych projektow, ktore niebawem ujrza swiatto dzienne.
Jestem niezmiernie zadowolony z tej wspotpracy, bo adidas wspa-
niale dba o mnie, a ich rzeczy sg najwyzszej jakosci. Technologie,
ktére wprowadzaja sa nowatorskie i spetniaja wszelkie oczekiwania,
jesli chodzi o uzytkowanie sportowe, jak rowniez, co oczywiscie nie
jest bez znaczenia, wizualne.

Czego na koniec rozmowy zyczy¢ Huraganowi workout-u?
Zeby wiat ze zdwojona fitnessowa sita. A tak na powaznie, to
przede wszystkim, zeby nasze spoteczenstwo byto coraz zdrowsze
i chetniej podejmowato aktywnosc¢ fizyczna. A ja ze swojej strony
chciatem zyczyc wszystkim, zeby nie bali sie przekraczac kolejnych
granic, odwaznie i z wiarag w koncowy sukces podchodzili zarowno
do treningow jak i do zycia. Niech forma bedzie z Wami!

Rozmawiata Magdalena Wilczak

Tomasz Choinski

Master Trainer. Byty mistrz Polski w aerobiku sportowym. Instruktor
fitness i kulturystyki z wieloletnim doswiadczeniem. Wspotpracownik
Ewy Chodakowskiej. Autor ksigzek i treningdw - o tematyce zdrowie

i fithess. Ambasador marki adidas. Trener Be Active team. Realizowat cykl
porannych treningdw na antenie programu Dzien Dobry TVN
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dzi¢ za nig zajecia, bo musi wyjechac nagle do Grecji. Pamietam,
ze to byt czwartek, a zajecia miaty sie odbyc w pigtek. Poprowadzi-
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W zdrowym ciele zdrowy duch

- czyli o kampaniach promujacych dobre nawyki

Zdrowe odzywanie, aktywnosc¢ fizyczna i rosnaca swiadomosc

spoteczna - te buduja takze kampanie i akcje zachecajace do 5 po rcji Zdrowia

zmiany trybu zycia czy nawykow zywieniowych. Przedstawiamy
subiektywny ranking ciekawych inicjatyw z ostatnich lat
promujacych zdrowie i dobre praktyki.

Kampania edukacyjna ,5 porcji warzyw, owocow lub soku” prowadzona przez Krajowa
Unie Producentow Sokow. Celem akgji jest promowanie i budowanie prawidtowych
postaw zywieniowych wsréd Polakow. Program bazuje na zaleceniach Swiatowej Orga-
nizacji Zdrowia (WHO) oraz jest zgodny z zaleceniami Rady ds. Diety, Aktywnosci Fizycz-
nej i Zdrowia przy Ministrze Zdrowia. W 2017 roku miata miejsce juz szosta odstona akgji,
pod hastem ,Owoc, warzywa lub sok”. Za realizacje akcji odpowiadajg agencje Michael
Bridge Communication i Rebel Media. Ambasadorami akgji s aktorka Joanna Koroniew-
ska i znany kucharz - Andrzej Polan.

&
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Kampania Ministerstwa Zdrowia ,Jak dziata zdrowy cztowiek’, ktora
przygotowata agencja VML Poland i Task Force Consulting. W ramach
kampanii spotecznej spoty prezentuja ludzkie organy jako spiewajace
maskotki. Stowa piosenki zawarte w filmie sa proste i sktaniaja do refleksji
- narzady wewnetrzne - mozg, watroba czy serce, probuja wyttumaczyc,
ze to wtasnie sposob, w jaki zyjemy oraz wybory, ktorych dokonujemy

na co dzien, w najwiekszym stopniu przyczyniaja sie do rozwoju chorob,
w tym przede wszystkim uktadu krazenia oraz nowotworow ztosliwych.
Akgcja otrzymata tytut Kampanii Spotecznej Roku w kategorii Kampanie
instytucji publicznych w ramach VIl edycji konkursu Kampania Spoteczna

Roku w 2016 roku.

,Rak jelita grubego -
zapobiegaj, lecz!" - to hasto
pierwszej edycji kampanii
edukacyjnej SERVIER -
WYLACZ RAKA! ktora

ruszyta we wrzesniu 2017 r.

Jej zadaniem jest promocja
rzetelnej wiedzy na temat raka
i odpowiedniej profilaktyki
nowotworowej. Zesztoroczna
odstona byta poswiecona
rakowi jelita grubego. Patronat
merytoryczny nad kampania

Ogolnopolska kampania Ministerstwa Sportu i Turystyki ,STOP objety Polska Unia Onkologii
zwolnieniom z WF-u" to akcja zainicjowana we wrzesniu 2013 roku, oraz Polskie Towarzystwo
ktorej celem byta dyskusja nad aktywnoscia fizyczng dzieci i mto- Onkologii Klinicznej.

dziezy. Od samego poczatku wspierali ja polscy sportowcy, w tym Ambasadorem kampanii zostat
Marcin Gortat, Pawet Korzeniowski, Anna Lewandowska czy Anita znany aktor — Andrzej Zielinski.

Wtodarczyk. Akcje promowali takze polscy skoczkowie narciarscy.
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Zapobiegac, nie leczy¢. W duchu tej mysli powstata polska
odstona akcji Movember, miedzynarodowej kampanii, ktora
narodzita sie w Australii w 2003 roku. Od tamtej pory obej-
muje swoim zasiegiem coraz wiecej krajow, by edukowac
mezczyzn, jak wazne jest wczesne wykrywanie nowotworow
atakujacych jadra i prostate. Celem kampanii Movember jest
podnoszenie swiadomosci w catym kraju na temat profilak-
tyki raka jader i prostaty. Nowotwory jader dotycza przede
wszystkim mtodych mezczyzn, miedzy 15 a 35 rokiem zycia,
zas rak gruczotu krokowego dotyczy panow w coraz mtod-
szym wieku - nawet 45-letnich. Ambasadorami akcji sg m.in.
szczypiornisci Wybrzeza Gdansk.

Dbanie o zdrowie (nie tylko nasze) w szerszym kontekscie.
Akcja ,Nie truj sgsiada” ma przetamywac ciche przyzwo-
lenie spoteczne i brak wyraznego sprzeciwu wobec takich
praktyk jak ogrzewanie domow najgorszymi paliwami czy
spalanie smieci. Przyczyniaja sie one w duzym stopniu do
powstawania smogu. Akcja ,Nie truj sasiada” powstata z ini-
cjatywy Zwigzku Gmin i Powiatow Subregionu Zachodniego
Wojewodztwa Slaskiego oraz portalu Planergia.pl. W ostat-
nim spocie, z listopada 2017 roku, przygotowanym przez Exa
Studio, gtowna role zagrat Marian Dziedziel, wczesniej akcje
wspierali aktor Franciszek Pieczka i popularny youtuber Rezi.

IF
2 I i@ : i@ 5 I t@ Zachowaj Trzezwy Umyst - realizowana od 2002 roku ogolnopolska

kampania podejmujaca problem profilaktyki uzaleznien. Projekt
Eﬂlﬁg E wv organizuja: Stowarzyszenie Producentow i Dziennikarzy Radio-
wych i Fundacja ,Trzezwy Umyst". Jednym z najwazniejszych celow
kampanii jest promowanie konstruktywnych postaw, zdrowego stylu
@ m%sg zycia oraz atrakcyjnych dla dzieci i mtodziezy zachowan prospo-
tecznych jako alternatywy wobec wielu patologii, szczegolnie picia

alkoholu, zazywania narkotykdw oraz stosowania przemocy.

Trend zdrowego zywienia pojawia sie nawet tam, gdzie mato sie tego mozna byto spodziewac.

W lutym 2018 roku McDonald's przedstawit globalne zobowigzania dotyczace zestawow Happy
Meal. Zaplanowano zmiany w zakresie produktow wchodzacych w sktad zestawow oraz w obrebie
komunikaciji oferty dla dzieci. Marka bedzie zachecac rodziny do wyboru zestawow zawieraja-
cych owoce, warzywa, niskottuszczowe produkty mleczne, produkty petnoziarniste, chude biatko

i wode. Firma wspolnie z Alliance for Healthier Generation opracowata kompleksowy plan, w kto-
rym okreslono pie¢ zobowiazan, m. in. bardziej zbilansowane positki czy usuniecie ze wszystkich
zestawow Happy Meal sztucznych aromatow i barwnikow oraz redukcje srodkdw konserwujacych.

Gtownym celem kampanii ,Nie spal sie na starcie’, ktora ruszyta

W styczniu br. jest promowanie postaw antynikotynowych wsrod
mtodziezy w wieku 12-16 lat, a zwtaszcza walka z sieganiem po
pierwszego papierosa. Organizatorem akgcji jest Fundacja Aflofarm,

a kampania swoim zasiegiem obejmuje kluczowe media: prase,
telewizje, radio oraz media spotecznosciowe. Patronat nad akcja objat
m.in. Minister Edukacji Narodowej. Walke z paleniem papierosow

W kampanii aktywnie wspierajg ambasadorowie, m. in. piosenkarka

i aktorka, Natalia Lesz czy - juror You Can Dance, Maciej ,Gleba" Florek.

OOH magazine




Starcie reklamowych tytanow L ' Fo P s

Super Bowl, czyli finatowe starcie gwiazd 2 danych, ktore podaje ,Sports llustrated” wynika, ze Super Bowl $rednio WE PRINT YOUR BUSINESS
amerykar'\skiego futbolu to nie tylko arena oglada ok. 100 mln Amerykanow. W 2017 roku finat wedle danych Nielsena

£ h 1 To taks dzi obejrzato 116 mln widzow tylko w USA, byta to jednoczesnie najwyzsza ogla-
sportowych zmagan. 10 takze prawdziwy dalnos¢ w historii Super Bowl. Tegoroczny finat sledzito ponad 103,4 mln oséb,

rnng, na ktorym pOkaZ swoich sit UrZadzaJa co jest wynikiem najgorszym od 2009 roku. Jednoczesnie odnotowano rekord,

najwieksi rynkowi reklamodawcy. Za jesli chodzi o liczbe streamow online - za posrednictwem aplikacji mobilnych
3o-sekundowy Spot W 2017 roku trzeba mecz ogladano srednio na 2,02 mln urzadzen, co pokazuje, jak zmienia sie
byto zaptacié pieé miliondw dolarow. sposob konsumowania tresci. Prezentujemy przyktady najciekawszych tego-
rocznych kreacji. i Zakresy aktywnosci: Co nas wyréznia?

M = QD
PUNKTY SPRZEDAZY | coontoena  “hoss  ccotechnolosie

Materiaty reklamowe dla detalicznych sieci
¥ Humorystyczna kampania, ktdra handlowych s3a tym, w czym sie specjalizujemy.
1 gra konwencja (hawiazanie do po-
” i pularnych reklam, m. in. Old Spice).
Klient: Amazon b ) ; \ T Do spotu zaangazowano Qawda . _
| - i ! Harboura, jednego z aktorow graja-

cych w bijacym rekordy popularno-
sci serialu ,Stranger Things".

Klient: Procter&Gamble - Tide
Reklama: ,It's a Tide ad"
Agencja: Saatchi&Saatchi

Wiecej na www.fops.pl

Reklama: ,Did Alexa Lose
Her Voice?"

Agencja: Lucky Generals/
dziat marketingu Amazon

MATERIALY POS

SYSTEMY EKSPOZYCYJNE

2.4y.2018 REKLAMA ZEWNETRZNA

FOTODEKORACIJE

\¥/ najnowszej reklamie, szef Amazona - Jeff Bez-
0S musi zmierzyc sie z kryzysem wizerunkowym.
Flagowy produkt jego firmy, asystentka gtosowa
Alexa - traci gtos. Na ekranie wiele gwiazd, m. in. Reklama: ,Blaze vs. Ice’

na stynny Gordon Ramsey. Agencja: Goodby, Silverstein&Partners

Klient: PepsiCo - Doritos&Mountain Dew Zaskakujaco | zabawnie! PepsiCo
stworzyt specjalna reklame, taczaca
dwie marki: Doritos i Mountain Dew.
Wizualna uczta w rytm doskona-
tych hitow muzycznych plus angaz
miedzynarodowych staw: Petera
Dinklage'a (,Gra o tron"), Morgana
Freemana, Missy Elliott czy Busta
Rhymes.

Hyundai stawia na emocje.
To nie tylko spot mar-
ketingowy, ale tez akcja

@& HYUNDAI Super Bowl

angazujaca klientow, ktorej Klient: Hyundai
podsumowaniem jest Reklama: ,Hope Detector”
witasnie film. Na ekranie ‘ Agencja: Innocean

widzimy prawdziwe osoby,
ktorym Hyundai pomogt
(marka wspiera leczenie
dzieci chorych na raka).

Produkujemy materiaty POS i Out-Of-Home w oparciu o peten zakres technologii T: +48 33 488 68 88
druku cyfrowego i wielkoformatowego oraz technologii pokrewnych. E: sekretariat@fops.pl
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SVSNI \X/ duchu fit na sportowej arenie

WF na zimowym Narodowym, zrodto: PGE Narodowy fot. Darek Golik.

W duchu fit na
sportowej arenie

Polska przez wiele lat nie miata aren sportowych
na swiatowym poziomie. To sie jednak zmienito

- nasz kraj jest obszarem wielu przemian i nie
trzeba o tym nikogo przekonywac. Bazujac miedzy
innymi na informacjach zawartych w raporcie
przygotowanym przez Union of European Football
Associations, czyli UEFA - The European Club
Footballing Landscape, mozna zaobsenwowac, ze
w tym temacie zdystansowalismy wiele panstw
Europy Zachodniej i Azji.

Prawdziwy dobrobyt

W Polsce zaprojektowano od 2007 roku najwieksza liczbe sta-
dionow - az 30, na drugim miejscu jest Turcja z 20 stadionami i na
trzecim ex aequo Rosja i Niemcy z 16 arenami pitkarskimi. Na pla-
nach, na szczescie, sie nie skonczyto: Polska od poczatku 2007 roku
wybudowata 14 stadiondw, co dato jej trzecie miejsce na swiecie

za Turcja i Rosja, ale trzeba dodac, ze w raporcie nie uwzgledniono
stadionow w Lodzi i Lublinie, czy niedawno oddanego po moderni-
zacji Stadionu Slaskiego w Chorzowie, ktory moze pomiescié¢ ponad
55 tysiecy osob.

Liczby sa imponujace, a jesli dodamy do nich wybudowane od

2009 roku Atlas Arene w todzi, Ergo Arene w Gdansku, Arene Torun,
Tauron Arene w Krakowie, Arene Szczecin czy Hale Sportowa w Cze-
stochowie, ale takze mniejsze - Orlen Arene w Ptocku czy Hale pod
Debowcem w Bielsku-Biatej, mamy czym sie szczyci¢. Dostatek

i rozmach napedzany jest takze oczekiwaniami kibicow z mniejszych
miast, ktérzy skromnie marza o mniejszych obiektach, ale na wskros
nowoczesnych.

Ogromne koszty utrzymania
Wypadatoby zapyta¢, dlaczego jest tak zle, skoro jest tak dobrze?

n OOH magazine

Model finansowy, ktory zostat przyjety w wiekszosci przypadkow,
zaktadat, ze operatorem aren sportowych beda kluby sportowe,
dla ktorych te zostaty wybudowane. Kluby miaty pokrywac kosz-
ty biezacego utrzymania stadionu, a takze ptaci¢c samorzadom
za wynajem obiektu. Szybko jednak sie okazato, ze to poboz-

ne zyczenia. Niezadowalajaca frekwencja podczas wydarzen
sportowych, brak pomystow na zagospodarowanie przestrzeni
obiektu, brak podmiotow zainteresowanych wynajmem odbijaja
sie niekorzystnie na budzecie klubow.

— ®
(@
Producent Flag

Reklam Wizualnych
Materiatlow POS

grupa

Przyktad? Budowa Stadionu Miejskiego im. Henryka Reymana,
gdzie swoje mecze rozgrywa Wista Krakow, kosztowata miasto
540 mln zt. Koszty utrzymania stadionu to co najmniej 5,5 mln
ztrocznie, a jak twierdza niektorzy nawet 10-12 mln zt w skali
roku - kwoty, o ktorych wiekszos¢ klubow sportowych w Polsce
moze tylko marzyc, przynajmniej w kontekscie ich uiszczania za
udostepnienie areny sportowej.

Jestesmy jednym z wiodacych polskich
producentow flag z prawie 30-letnim
dos$wiadczeniem w druku reklamowym
na dzianinach oraz tkaninach.

Jako jedyni wykonujemy flagi pre
na poliestrowych tkaninach
Produkujemy dedyko
przemystowego
oraz drukup

Stad pomyst zaczerpniety ze Swiatowych aren, czyli sprzedaz

praw do nazwy stadionu. Dzieki temu Legia Warszawa kilka lat
temu optacata prawie potowe kosztow utrzymania stadionu

z pieniedzy, ktore trafiaty do niej od sponsora, a Lazienkowska
3, od lipca 2011 roku, przez ponad trzy lata kojarzyta nam sie

z Pepsi Arena. Niestety, takie rozwigzanie bywa rzadkoscia.

;:m;J'—. .
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Eventy lekiem na cate zto?

Stadionem, ktory nie tylko na siebie zarabia, a jeszcze przynosi
rekordowe zyski, jest wielofunkcyjny PGE Narodowy. Mecze
reprezentacji to tylko jedno ze zrodet wptywow, ktore generuja
zysk.

ON THE PULSE

" di
) - .

=

rafal@tomgraf.eu

Szczyt NATO, zrodto: PGE Narodowy fot. Darek Golik.

Co zatem stoi za sukcesem tej areny sportowej? 9 imprez
catostadionowych, 200 wydarzen spotecznych i 250 bizneso-
wych. Tylko w 2016 roku na PGE Narodowy pojawito sie milion
dziewiecset tysiecy osob, co w potgczeniu z dyspozycyjnoscia
stadionu na szczyt NATO przyniosto prawie 20 milionéw ztotych
zysku.

THF -
e e

R v L

Jakub Opara, prezes PL 2012+ (spotki zarzadzajace)), postuguje
sie w odniesieniu do PGE Narodowego terminem ,obiekt". Jest
to takze spory biurowiec i ogromna przestrzen konferencyjna.

W ciggu roku wtasciwie nie ma dnia, by stat pusty. Koncerty,
firmowe konferencje, szkolenia, lodowisko w okresie zimowym,
to tylko kilka przyktaddow jego zapetniania. Polska federacja KSW

tel. 42/6843317 kom. 601 214 448
tel. 42/2115048 rafal@tomgraf.eu E

T s | e

Aleksandrow tédzki, 95-070
ul. Wojska Polskiego 154A

== ..
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Top Gear, zrodto: PGE Narodowy fot. Darek Golik

zorganizowata tam Gale KSW 39, dzieki czemu sprzedaza 56 215
wejsciowek pobita rekordy UFC, amerykanskiej organizacji MMA.

Komplet publicznosci na PGE Narodowy sciagnat tez kilka lat
wczesniej wystep na zywo znanej z kultowego motoryzacyjnego
programu TOP GEAR trojki: Jeremy Clarkson, Richard Hammond
i James May, w maju 2015 roku zostali takze gwiazdami rodzime-
go Verva Street Racing. To pokazuje, ze areny sportowe w Polsce
moga miec wiele zastosowan.

Takze dla kobiet

Jesli ktokolwiek mysli, ze na arenach sportowych mozna spotkac
tylko mezczyzn, jest w btedzie. Na fali popularnosci fitnessu
postanowiono wykorzystac wspoétczesne trendy: zamitowanie
Polakow do ¢wiczen i che¢ zdrowego odzywiania. Niewielu
pamieta Hanne Fidusiewicz, gimnastyczke i absolwentke AWF,
ktora wprowadzita aerobik na salony, dostownie, bo zatozy-
cielka pierwszego w Polsce fitness klubu prezentowata zajecia
poczatkowo w Panstwowej Wyzszej Szkole Teatralnej w Warsza-
wie, a stosowne kursy konczyta w Paryzu. Dzisigj - jak wiadomo

- krolowe sa dwie. Mowa oczywiscie o Annie Lewandowskiej oraz
Ewie Chodakowskiej.

Zacznijmy od Chodakowskiej, to ona bowiem w 2014 roku pobita
rekord Guinnessa w kategorii najwiekszego treningu fitness. Bicie
rekordu odbyto sie podczas wydarzenia ,all in for #mygirls", ktore
zostato przygotowane wspolnie z marka adidas na stadionie Legii
Warszawa. Do udziatu w tym wydarzeniu zarejestrowato sie az
6,5 tys. 0sob. Choc ostatecznie na treningu pojawito sie ,jedynie”
2400 uczestnikow, to udato sie osiggnac cel.

Ewa Chodakowska firmuje takze jedno z najwaznigjszych wy-
darzen fitness w Polsce, czyli Be Active Tour. Jako, ze jest osoba
ambitna, podejmuje prébe pobicia kolejnego rekordu. Tym razem
celem zmagan byto utrzymanie ciata w pozygji ,deski’, przez 60
sekund, musieli to zrobic wszyscy uczestnicy. Wyzwanie nieco-
dzienne, na razie satysfakcja z rekordu pobitego nieoficjalnie, tak
przynajmniej twierdza organizatorzy.

Trenerka jest wtasnie w trakcie 6. edycji swoich objazdowych
zajec, a najblizsze odbeda sie na wspomnianych wczesniej: Arena
Torun, Ergo Arena oraz PGE Narodowym. Co wiecej, sama Choda-
kowska zapowiedziata za posrednictwem mediow spotecznoscio-
wych, ze na PGE Narodowym w Warszawie zaprasza wszystkich,

Pl OOH magazine

aby wspolnie swietowac jej urodziny. Mozemy sie spodziewac, ze Czas na mistrzostwa

przed nami znowu bicie rekordu. Czas pokaze. Juz w czerwcu rozpoczng sie XXI Mistrzostwa Swiata w Pitce Lukasz Wotek

. Noznej, ktore odbeda sie w Rosji. Wyjazd na takie wydarzenie Zatozyciel i CEO agendji interaktywnej Euray
Zona Roberta Lewandowskiego rowniez nie traci czasu. Jest jed- to dla wielu kibicow, ale takze firm duzy wydatek, a przede i agencji komunikacji marketingowej Abanana
nym z prelegentow PEI - czyli konferencji fitness, ktora jest jedna wszystkim trudnosci organizacyjne, na ktore nie moga sobie Pracowat dla takich marek jak Beskidzkie, Marwit,
z najwiekszych konferencji Fithess w Europie na PGE Narodowym. pozwolic. Recepta na sukces w tym przypadku jest organiza- Gellwe, Goralki, Verbena, Hugo Boss. Pomy-
Anna Lewandowska porywa takze ttumy, prowadzac swoje even- cja eventow na stadionach w naszym kraju, wtasnie podczas stodawca cyklu konferencii oraz warsztatow

ty w halach. ,Fitness trening z Anna Lewandowska’ w Hali Stulecia meczéw Polakow na turniejach. Juz teraz wiele firm przygoto- Internet ASAP, czyli organizowanych od 2012 roku
we Wroctawiu oraz ,Karate Cardio Trening Fitness” w Atlas Arenie wuje takie wydarzenia, chcac ogrzac sie w cieple wielkiej im- spotkan umozliwigjacych wymiang doswiad-

w todzi zgromadzity rzesze osob, a media rozpisywaty sie o kolej- prezy, a takze zadowoli¢ swoich pracownikow oraz klientow. czen dla osob z branzy marketingowej. Pasjonat

. mediow spotecznosciowych, a w szczegolnosci
nych sukcesach trenerki. p Y g

serwisu Instagram. Od 17 lat zwiazany z branza

PrZySZtOSC e-SpOI’tOW reklamowa

Swietuj z nami Co przyniosa kolejne lata? Przede wszystkim rozwdj e-sportu.
Pomystowosc¢ organizatorow na tym sie nie konczy. Dostoso- Intel Extreme Masters 2017, czyli e-sportowe igrzyska tylko
wujac oferte wynajmu powierzchni stadionowych do potrzeb w zesztym roku w katowickim Spodku odwiedzito ponad 173
finansowych obiektu, planujac imprezy masowe, korzystaja tys. osob. Wydarzenie sledzito 46 milionow internautow z uni- .
o : : . . L S . . ) Maks Michalczak

z podstawowego narzedzia, jakie stosuja hotele i sale bankietowe, kalnymi adresami sieciowymi. Duzo? Te liczby daja do mysle-
czyli.. kalendarza. Jesli wymarzony Sylwester, to tylko na arenie nia: co minute pojawiato sie srednio 100 wpisow na Twitterze Specjalizuje sie w komunikacji medialnej
sportowej swojego ukochanego klubu! Ten pomyst juz od kilku odnoszacych sie do IEM 2017. Same finaty wygenerowaty zas Dotaczyt do agencji Abanana z Ekstraklasy SA,
lat realizuje MKS Cracovia, organizujaca catonocne szalenstwo az 255 miliondw reakgji w czotowych mediach spoteczno- gdzie odpowiadat za komunikacje z mediami
w swojej strefie VIP. Rok 2018 powitano w klimacie iscie hawaj- $ciowych. Przedstawione powyzej dane pozwalaja wysnuc¢ sportowymi. Wezesniej przez dziewiec lat pra-

. . . . L . oy . . . cowatw Wisle Krakow SA. W krakowskim klubie
skim, a najwytrwalsi goscie mieli tylko chwile, aby wroécic do teze, ze areny sportowe w Polsce majg szanse nie tylko na : )

O . . . . . . .. zajmowat stanowisko rzecznika prasowego,
domu, przebrac sie i pojawic sie z powrotem na obiekcie Pasow, przetrwanie, ale takze na staty dochdd, bo ten generuja nie K o . o
. i . . . . . ) - . ) ierowat praca Biura Prasowego, wspotpraco-

aby obejrze¢ noworoczny trening Cracovii, czyli mecz towarzyski tylko mecze i konferencje szkoleniowe. Potrzebny jest jednak wat z dziennikarzami lokalnych i ogolnopolskich
pomiedzy zawodnikami klubu. Nowos¢? Wrecz przeciwnie, to pomyst, ludzie z pasja i adresaci ich dziatan. Tych ostatnich mediéw, odpowiadajac za polityke informacyjna
tradycja kultywowana od prawie Qo lat! Pierwszy opisany przez mozna znalezc¢ bez liku. Klubu. Pracowat dla takich marek jak: adidas, EA

prase mecz odbyt sie w 1930 roku. Sports, nc+, Oshee, Tele-Fonika, Totolotek S.A

Tyskie, Volvo

tukasz Wotek, CEO Abanana i Eura7 oraz Maks Michalczak,
Pr Manager Abanana i Eura7.

PRODUCENT STANDOW
R Quad @

Fot. Maks Michalczak

STANDY REKLAMOWE
KREACJA | DRUK

NAJNOWSZE TECHNOLOGIE

Rodzi sie tez nowa tradycja wsrod licealistow. Jeszcze kilkanascie
lat temu do dobrego tonu nalezato organizowanie studniowki

W miejscu, ktore historycznie nawiazuje do tradycji miasta i szkoty.
Sale Muzeum Narodowego, Patac pod Baranami, zamek w Nie-
potomicach i inne réwnie nobliwe placowki chetnie goscity przy-
sztych maturzystow. Dzis coraz czesciej studniowkowy polonez
rozbrzmiewa na sportowych arenach wyposazonych w nowocze-
sny sprzet, a miejsca zajmowane na co dzien przez najwazniejsze
osoby w klubie, odwiedzane przez sportowe legendy powoduja
dodatkowe bicie serca.

www.QuadGraphics.pl




AVSNIN Zasady organizacji fit eventow

Polska wstala

z kKanapy, czyli
zasady organizac
fit eventow

Rynek wydarzen o charakterze fithess-
sportowym w Polsce ma sie dobrze. Rosnie
liczba osob stawiajacych na aktywnosc¢ fizyczna
oraz pasjonatéw sportu, w zwigzku z tym
przybywa warsztatéw, konferencji, targow czy
eventow promujacych nowe produkty i ustugi
fitness & wellness.

i

Fit eventy z pewnoscia przezywaja aktualnie swoje najlepsze
przystowiowe ,piec minut". Ma to wptyw réwniez na branze
eventowa, bowiem liczba organizowanych imprez sportowych
znaczaco wzrosta. Organizatorzy imprez dla tej branzy stawiaja na
dopracowanie kilku kluczowych zasad, ktore przektadaja sie na
sukces danego wydarzenia. - Ich organizacja jednak zasadniczo
nie rozni sie od pozostatych realizacji. Mechanizmy pozostaja nie-
zmienne, choc przy kazdej nacisk potozony jest w inne miejsce.
Jako gtowne zasady organizacji takich eventow wymienitabym
zatem lokalizacje (atrakcyjna i sprawdzona pod katem bezpie-
czenstwa uczestnikow), zapewnienie bezpieczenstwa imprezy
(opieka medyczna, itp.), zagwarantowanie obstugi (np. na trasie
biegu), odpowiednie zaplecze techniczne (parking dla uczestni-
kow, toalety, szatnie, prysznice), wybor gwiazdy imprezy i catering
dostosowany do wydarzenia - wymienia Ewelina Wrona z agenciji
Exclusive Event.

Jak podkresla Katarzyna Banasiewicz, event manager w agenciji
UNIQUE ONE, przy organizacji eventu w branzy fitness trzeba
wzigc pod uwage duze zainteresowanie, jakim ciesza sie tego
typu imprezy i zapewnic uczestnikom odpowiednig powierzch-

Eko piknik, Exclusive Event

OOH magazine

nie. — Zdrowy styl zycia jest na czasie, a uczestnictwo w eventach
branzowych daje mozliwos¢ zasiegniecia profesjonalnej i fachowej
wiedzy u ekspertow, wyprobowania nowosci, ktore mozna wprowa-
dzi¢ do diety, jak rowniez nowych aktywnosci fizycznych, czy wzie-
cia udziatu w konkursach, w ktorych czesto do wygrania sg cenne
nagrody, oczywiscie z branzy fitness. Coraz wiekszg popularnoscia
ciesza sie nowe dyscypliny sportowe, m.in. pole dance, treningi na
trampolinach czy treningi elektrostymulacji, warto wiec dotaczyc
do eventu pokazy lub konkursy zwiazane z tymi sportami w celu
uatrakcyjnienia wydarzenia - dodaje Katarzyna Banasiewicz.

Dobra lokalizacja potowa sukcesu

Wybor odpowiedniej lokalizacji jest istotny dla kazdej imprezy
eventowsj, przy okazji organizacji fit eventu wymusza na organi-
zatorach wieksza uwaznosc przy wyborze miejsca, w zaleznosci

od charakteru wydarzenia. - Organizatorzy kieruja dzis wyjazdy
firmowe przewaznie do obiektow z basenem, z duzym terenem zie-
lonym, ktore stworza idealne warunki do zajec ruchowych. Imprezy
masowe z kolei, takie jak treningi fithess czy biegi, badz rajdy rowe-
rowe wymagaja olbrzymich sal lub doskonale przygotowanych tras
w atrakcyjnych lokalizacjach. Bardzo istotne jest w tym przypadku
sprawdzenie i zabezpieczenie takigj trasy pod kazdym katem. Mowa
tu o0 samej trasie, ale tez o catym niezbednym zapleczu medycz-
nym i infrastrukturze towarzyszacej, takiej jak: parkingi, toalety, szat-
nie, depozyty itp. - mowi przedstawicielka agencji Exclusive Event.

Agencje organizujace eventy doceniajg mozliwosci, ktére daja
imprezy fit. Maja szerokie pole do popisu, przy wyborze lokalizagji,

z czego chetnie korzystaja. - W okresie letnim organizujemy pikniki,
oczywiscie na tonie natury. Najczesciej przygotowujemy je dla pra-
cownikdw oraz ich rodzin, a szczegolnie lubimy te przeznaczone dla
dzieci, ktorym od matego pragniemy wpajac dobre nawyki. Oprocz
zdrowych przekasek, produktéw serwowanych przez lokalnych do-
stawcow, proponujemy uczestnikom wiele aktywnosci sportowych
na swiezym powietrzu. Chetnie korzystamy z obiektow, ktore oferuja
duze przestrzenie wewnetrzne, umigjscowione w otoczeniu natury,
blisko lasow, a jednoczesnie z dogodna komunikacja do centrum
miasta - podkresla Grzegorz Kieniksman, Managing Partner w Re-
belia Media.

Eventy z branzy fitnessowej musza by¢ organizowane w odpowied-
nich przestrzeniach, ktore posiadaja okreslone wyposazenie zapew-
niajace komfort uczestnikom treningow albo konferenciji, bedacych

Miedzynarodowy mecz pitkarski, Exclusive Event

Konferencja PEI / PGE Narodowy, fot. Darek Golik

zwykle czescig wydarzenia. Tego typu wymogi spetniajg obiekty
sportowe, ktorych w ostatnich latach powstato sporo. Jednym

z nich jest PGE Narodowy w Warszawie. - Obiekt jest miejscem
pozytywnych emocji, gdzie spotykaja sie rozne dziedziny zycia
spotecznego, takie jak sport, kultura, biznes, a takze rozrywka.
WSszystkie wydarzenia odbywajgce sie na PGE Narodowym maja
wspolny mianownik — najwyzszy poziom organizacyjny i profesjo-
nalng obstuge. W ostatnim czasie ogromna popularnosciag cieszg
sie tzw. fit eventy, ktérych gtownym zatozeniem jest promowanie
zdrowego stylu zycia. Zwazyc¢ przy tym nalezy, ze nad bezpie-
czenstwem gosci i prawidtowym przebiegiem imprezy czuwa
dedykowany event manager, ktory koordynuje sztabem ludzi od-
powiadajacych na pojawiajace sie w trakcie wydarzenia potrzeby
- wyjasnia Magdalena Nawara, Manager ds. Relacji Publicznych
PGE Narodowego.

Bez gwiazd ani rusz

Znaczaca czesc eventow branzowych to zarazem miejsce spo-
tkan fanow z gwiazdami fitness, kulturystyki czy cross fit-u albo
propagatorow zdrowego trybu zycia i odzywiania. - Aby zachecic
ludzi do uczestnictwa w takim przedsiewzieciu warto jest zaprosic
powszechnie znane gwiazdy branzy fitness, majace duze osia-
gniecia na arenie miedzynarodowsej, a takze znanych dietetykow,
gdyz zwiekszy to range eventu. Popularnosc takich osob mozna
sprawdzi¢ za pomoca ilosci like'dw na Facebooku i obsenwvatorow
na Instagramie lub tez liczby zdobytych wyrdznien na zawodach -
podpowiada Katarzyna Banasiewicz.

Kryteria doboru odpowiedniej osoby warto rozszerzyc¢ o dodat-
kowe elementy. Istotne, by byta autorytetem w swojej dziedzinie

i zyta w zgodzie z tym, co gtosi.

- Przyktadem osoby, ktora Swietnie spaja te wszystkie elementy,
jednoczesnie bedac cztowiekiem niezwykle otwartym, o duzej
zyciowej energii i wiecznie usmiechnietym, jest Mariola Bojarska-
-Ferenc. Od lat prekursorka zdrowego stylu zyciu, bizneswoman,
zatozycielka pierwszych klubow fitness w Polsce, autorka ksigzek,
obecnie wspotpracuje z Bankiem Zachodnim WBK i Polfundem
Funduszem Poreczen Kredytowych przy projekcie ,Akademia
Przedsiebiorcy” W jego ramach opowiada przedsiebiorczym
kobietom m.in. o tym, jak efektywnie taczy¢ zycie zawodowe z ro-
dzina i czasem wolnym, w tym ze sportem. Na swoim przyktadzie
uczy, jak zachowac higiene umystowa w codziennym pedzie, jak
Jjakosc naszego jedzenia wptywa na site organizmu, a sport na
Jjego sprawnos¢ - zaznacza przedstawiciel Rebelia Media.

W fit eventach sita!

Na rodzimym rynku nie brakuje przyktadow dobrych rozwigzan
godnych nasladowania przez branze eventowa. Wedtug Ewe-

liny Wrony, mozna je mnozyc. - Fit event to bowiem niezwykle
wdzieczny temat, ktory - dobrze zrealizowany - przetozy sie za-
wsze na promocje zdrowego stylu zycia, czy nawykow zywienio-
wych. Znane sa przyktady akcji, gdzie np. dzieci z domow dziecka
rywalizuja o stypendia sportowe, rozgrywajac mecze pitki noznej.
Swietnie z promocja radza sobie znane sportsmenki, organizujgce
np. tygodniowe wyjazdy, podczas ktorych uczestnicy majg opraco-
wany plan aktywnosci fizycznych, ale tez konsultacje dietetyczne,
spotkania z osobistymi trenerami, a nawet z psychologami. Fit
eventy to jeden z niewielu trendow, ktory tak pozytywnie mozna
wykorzystac¢ - podpowiada Ewelina Wrona.

Rozwijaja sie rowniez wydarzenia branzowe na szersza skale,
nabierajace rangi miedzynarodowej. — Najlepszym przyktadem
takich wydarzen fitness w Polsce sa targi FIWE, Go Active Show
oraz konferencja PEI, ktore odbywaja sie w kolejnosci w EXPO XXI
Warszawa, w Miedzynarodowym Centrum Targowo-Kongreso-
wym Ptak Warsaw Expo oraz na PGE Narodowym w Warszawie.
Targi sa z reguty kilkudniowe i uczestniczy w nich od kilkunastu do
kilkudziesieciu tysiecy odwiedzajacych oraz od kilkudziesieciu do
kilkuset wystawcow - wylicza Katarzyna Banasiewicz. Organizato-
rzy imprez eventowych starajg sie pobudzic¢ uczestnikow do ruchu
za pomoca zabawy i oryginalnych pomystow. — Warto zapew-

ni¢ uczestnikom wyposazenie, ktore zacheci ich do aktywnosci
fizycznej. Takie elementy jak trampoliny lub zestaw pitek do gry

w siatkowke, az prosza sie o ich wykorzystanie. W ten sposob
mozemy ,zmeczyc" naszych uczestnikow, sprawic, ze zintegrujg
sie poprzez wspolne wykonywanie zadan badz rywalizacje - mowi
Mateusz Stawczyk ze Star Event. Z kolei, przedstawiciel Rebelia
Media zacheca do wykorzystania blendera w nietypowy sposob.

- Wielkim powodzeniem wsréd naszych klientow ciesza sie blen-
der bike'i. To rodzaj stacjonarnego roweru, na ktorym zamontowany
jest blender. Pedatujac wprawiamy w ruch mechanizm urzadzenia,
dzieki czemu samodzielnie mozemy przyrzadzi¢ koktajl z przy-
gotowanych wczesniej mieszanek owocow i warzyw. Taki rodzaj
atrakcji jest strzatem w dziesiagtke - tgczy ruch z nauka zdrowego

Event na stadionie Energa Gdansk, Star Event

OOH magazine n
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rozwigzania. - Juz w 2014 roku zaprojektowalismy i wprowadzili-
Smy do oferty autorskie eko meble. Pierwszym, spektakularnym
wydarzeniem zaaranzowanym meblami tego typu na duza skale
byto bicie rekordu Guinnessa z Ewa Chodakowska na stadionie
Legii. Specjalnie na ten event wyprodukowalismy szereg sof i puf
na paletach oraz stolikow ze skrzynek. To rozwiazanie spotkato
sie z duzym zainteresowaniem rynku, co zaowocowato rozsze-
rzeniem kolekgji i wprowadzeniem jej do naszej oferty na szersza i g DOUBLETREE
skale. Dzis eko meble to znany wszystkim element polskich - BY HILTON®
eventow, jestesmy jednak dumni, ze jako Rent Design bylismy v
inicjatorami tej nowej, utrzymujacej sie do dzisiaj mody i mogli-
Smy stac sie inspiracja dla rynku - podkresla Wojciech Zbroja.

LODZ

Z perspektywy agencji eventowych zapotrzebowanie na fit
eventy powinno trwac jak najdtuzej. - Klienci coraz chetniej
wplataja w imprezy aktywnosc¢ fizyczna, czy to biegi w stylu
runmageddon, olimpiady sportowe albo regaty, badz golf. Do
tego, przy tego rodzaju imprezach dostosowuje sie odpowiedni
catering, czyli lzejsze dania, satatki, smoothie, koktajle, itp. - ko-
mentuje Ewelina Wrona.

Event na polu golfowym, Exclusive Event

odzywiania, a jednoczesnie satysfakcja z wtasnej produkcji. Do
urzadzenia ustawiaty sie kolejki, co jest dowodem na to, ze mimo
powszechnosci tzw. Smieciowego jedzenia, ludzie maja potrzebe
zdrowego odzywiania i Swiadomosc¢ jego pozytywnych witasciwo-
sci - dodaje Grzegorz Kieniksman.

Wptyw trendu na rynek event

Polski rynek wydarzen zwigzanych z branza fit jest konkurencyjny.
Organizatorzy imprez, ale i tez dostawcy wyposazenia czy mebli
eventowych stawiaja ha nowe pomysty i rozwigzania. Przescigaja
sie w kreacji atrakgji, ktore przyciggna rzesze kolejnych pasjonatow
bycia fit. - Planowanie eventow z naciskiem na motyw fithess zmu-
sza organizatorow do bycia kreatywnymi. Wymagania, ktore trzeba
spetni¢ organizujac takie wydarzenie uwzgledniaja zapewnienie
uczestnikom atrakgji oraz wyzwan, ktore zachecajg do aktywno-
sci fizycznej. Wptywa to réwniez, na zapotrzebowanie na nowe
rodzaje mebli i akcesoriow, takie jak pitki do gry lub bramki - mowi
Mateusz Stawczyk.

ADZ
Wojciech Zbroja, prezes Rent Design podkresla, ze firma byta Konferencja PEI / PGE Narodowy, fot. Darek Golik
pienwsza wypozyczalnig mebli, ktora zauwazyta ten trend i za-

proponowata branzy zupetnie nowe i niespotykane wczesniej

Podejscie eko i fit to dtugofalowa polityka biznesowa, a nie wy- -
tacznie chwilowa moda. WY D A R Z E N
- Przyczynia sie to nie tylko do poprawy kondygji naszego

zdrowia, ale réwniez do budowy pozytywnego wizerunku firmy,
zarowno w oczach pracownikow i klientow, jak i partnerow
biznesowych oraz inwestorow. Coraz czesciej do przygotowania
takiego wydarzenia potrzebni sg ludzie pozytywnie zakrece-

5000 m? PRZESTRZENI KONFERENCYJNO-WYSTAWIENNICZE)
ni i znajacy temat, ktdrzy zepna ze sobg tak ,odlegte” Swiaty
biznesu z eko i fit, a takze zaproponuja oryginalne rozwiazania, DOSKONALA LOKALIZACJA W SAMYM CENTRUM KRAJ U
na deficyt ktorych weciaz cierpi rynek eventowy - podsumowuje
przedstawiciel Rebelia Media. 4 HAL E KO N G RES OWO - KO N C E RTOWE
Od Kilku lat obserwujemy dynamiczny rozwoj branzy, kluby NIEOGRANICZONE MOZLIWOSCI| ARANZAC JI
fitness oraz punkty z jedzeniem bio rosna jak grzyby po deszczu.
Nic wiec dziwnego, ze zasada w zdrowym ciele, zdrowy duch’ NOWOCZESNY SPRZET NAGLOSNIENIOWY | OSWIETLENIOWY
jest coraz czesciej wykorzystywana podczas eventow firmo-
wych. To nie tylko trend, ale generalna zmiana w patrzeniu na

Swiat i oczekiwaniach wobec eventowych plannerow i trendset-
terow.

Jaga Kolawa
Eko meble, Rent Design T: +48 208 80 80 | E: LC)DL.DS@hilton.com | www.doubletreelodz.pl | lodz.doubletree.com
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EVENT Fuzja fit-smakow na eventach
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fot. Deli Catering

Fuzja fit-smakow
na eventach

Bez odpowiednio dobranego menu trudno
sobie wyobrazi¢ imprezy eventowe, obojetnie
biznesowe czy okolicznosciowe. Kazdego roku
pojawia sie coraz wiecej firm cateringowych,
gdyz rosnie zapotrzebowanie na tego typu
ustugi. Jednym z silnych trendow obecnych na
rynku i zaspokajajacym najbardziej oryginalne
i wyszukane gusta kulinarne jest fit & wellness
catering.

Moda ma wptyw na wszystkie dziedziny naszego zycia, nic wiec
dziwnego, ze trend tzw. zdrowej zywnosci i zapotrzebowanie na
dietetyczne jedzenie znalazty swoje odbicie w cateringu. Przektada
sie to na nowe tendencje w zamowieniach cateringowych na eventy.
Te rozwigzania sa zauwazalne m.in. w Manor House SPA, ktory jest
Polskim Centrum Biowitalnosci, hotelem dla dorostych, przyjaznym
weganom i alergikom, z holistycznym SPA. - Obserwujemy rosngce
zainteresowanie zdrowym stylem zycia i odzywiania. Kuchnia well-
ness moze oznaczac rézne rzeczy np. sushi na sniadanie, pokrojone
Swieze warzywa: marchewke, papryke, ogorka, czy seler naciowy.
Prawdziwym hitem jest sok z burakow i sezonowych owocow takich
Jjak truskawki lub wisnie. Coraz wiecej zwolennikow maja tez kwas

z kiszonej kapusty i woda z kiszonych ogorkow. Przy czym pragne
zwroci¢ uwage, ze domowe ciasto, recznie robione pierogi, czy sztu-
ka miesa przyrzadzona wedtug przepisu tradycyjnej, polskiej kuchni
wciaz maja swoich amatorow - wymienia Dorota Tokarska, Dyrektor
Marketingu Manor House SPA.

Moda na ,eko" obejmuje znacznie wiecej niz jedynie certyfikowane
produkty i przygotowywanie positkow w duchu zdrowego odzywia-
nia.

- Nie bez znaczenia jest tu takze dbatosc o srodowisko naturalne.
Coraz czesciej opakowania z tworzyw sztucznych zastepuje sie ich
ekologicznymi odpowiednikami i chetniej siega po szklane oraz
jadalne opakowania. Oprocz tego, popularne jeszcze kilka lat temu
plastikowe talerze coraz czesciej zastepuje sie papierem. W obliczu
szalenie rygorystycznych przepisow dotyczacych higieny zywnosci
oraz z uwagi na swiatowa tendencje do wykorzystywania substancji

sl OOH magazine

naturalnych, to wtasnie tego typu opakowania czesciowo - lub
nawet catkowicie - zastagpia konwencjonalne odpowiedniki -
podkresla Damian Wiatrak, Dyrektor Zarzadzajacy w firmie Deli
Catering.

Niewatpliwie gusta i oczekiwania kulinarne uczestnikow eventow
ulegaja przemianom, podobnym jak cate nasze wspotczesne zy-
cie. Specjalisci od tworzenia menu na eventy musza na biezaco
wdrazac te zmiany. - Dzisiejsza kuchnia rozni sie od kuchni na-
szych mam czy babc. Im wiecej podrézujemy tym bardziej ewo-
luuja nasze upodobania kulinarne. Smakujemy kuchnie catego
Swiata i wybieramy to, co nam najlepiej stuzy. Fit catering poza
pysznym i zdrowym menu ma przycigga¢ uwage kreatywnoscia
podania, aranzacjg w kazdym szczegole. Powinien zmieniac zte
nawyki zywieniowe i wptywac na zmiane jakosci zycia - dodaje
Emilia Melon-Olchowicz, wtasciciel firmy Melon Party Serwis
Catering.

Catering w duchu fit, czyli jaki?

Dieta i menu fit to nie tylko odchudzanie sie i skrupulatne licze-
nie kalorii. Stoi za tym generalnie wieksza swiadomosc roli zdro-
wego odzywiania sie i zmiana nawykow zywieniowych u coraz
wiekszej grupy spoteczenstwa. Dostawcy cateringu staraja sie
sprostac¢ tym oczekiwaniom.

- W tym miejscu warto podkresli¢, ze zdrowy catering to nie tylko
warzywa ciete w stupki i swiezo krojone owoce! Na dobra sprawe
kazda kuchnia swiata moze byc¢ przygotowana w wers;ji fit - na-
wet dania typu street food. Co wiecej, to znakomite rozwigzanie
dla tych wszystkich, ktorym potrzebna jest specjalna zdrowotna
dieta, wynikajaca z nietolerancji pokarmowych czy alergii. Nie bez
znaczenia sa tu produkty, do ktorych w Deli Catering przywigzu-
jemy ogromna wage. Siegamy zatem wytacznie po te zakupione
od sprawdzonych dostawcow. Rozmawiamy z nimi i nierzadko
sami sprawdzamy, w jakich warunkach powstaja ich ,wyroby".

Z uwaga przygladamy sie takze tym, ktorzy chca dotaczyc

do naszego grona. Nie ma tu mowy o anonimowosci i oparciu

o wytacznie dobre referencje. Dzieki temu mamy gwarancje, ze
zywnosc jest swieza i pozbawiona chemicznych dodatkéow —
podkresla Damian Wiatrak.

Pojecie ,zdrowy catering” jest bardzo pojemne i zalezy od indy-
widualnych preferencji gosci imprez eventowych. Co zrobic, by
byli zadowoleni? Warto postawi¢ na regionalne produkty.

- Zdrowy catering to jedzenie bogate w produkty najwyzszej
Jjakosci, posiadajace wszystkie niezbedne sktadniki odzywcze:
biatka, ttuszcze, weglowodany, W|tam|ny sole mlneralne Polacy

Fot. Melon Party Serwis Catering

fot. Eventy Diamenty

zafascynowani sg egzotycznymi produktami takimi jak jagody goji,
spirulina, matcha czy komosa ryzowa. Jednak lokalne produkty

sg tak samo dobre, a czesto nawet bogatsze, w to co ham jest
potrzebne w codziennej diecie. Dlatego zachecamy do stoso-
wania polskich produktow takich jak zurawina, jagody, jarmuz,
siemie lniane, szpinak czy kasza jaglana - zaznacza Aleksandra
Kania-Kaczmarska, koordynator sprzedazy w Melon Party Serwis
Catering.

W zaleznosci od potrzeb gosci mozna bez problemu przygotowac
jadtospis skrojony na miare.

- Jesli ktos duzo pracuje i intensywnie trenuje np. na sitowni, dla
niego zdrowe beda wysokokaloryczne i bogate w biatko potrawy.
Dla osob chcacych zrzucic kilogramy lub utrzymac wage lepszy
bedzie mniej energetyczny jadtospis. Z kolei alergicy powinni wy-
kluczy¢ ze swojego menu niesprzyjajace im alergeny. Coraz cze-
sciej dopasowujemy karte do indywidualnych preferencji gosci,
ktorzy oczekuja diety bezglutenowej, pozbawionej konkretnych
sktadnikow np. soi, orzechow, selera albo menu weganskiego,

z ktorego hotelowa restauracja Manor House SPA jest znana od lat
- dodaje Dorota Tokarska.

Od nadmiaru gtowa nie boli, czyli kryteria doboru fit-
-cateringu

Rynek eventowy jest bogaty w tego typu oferty. Firmy cateringo-
we w Polsce oferujg ponad 3000 roznych propozycji dostosowa-
nych do wybranej przez nas kalorycznosci, sktadu diety lub ilosci
positkow. Zdaniem Lidii Poptawskiej, wtascicielki agencji Eventy
Diamenty przed wyborem firmy cateringowej warto wykonac tro-
che pracy, by dowiedziec¢ sig, ktdra z nich w stu procentach spetni
nasze wymagania. - Celujgac w catering fit na event, najpierw
nalezy sprawdzi¢ czy dana firma obstuzyta juz impreze na taka
liczbe osob jakiej sie spodziewamy. Nalezy dowiedzie¢ sie rowniez
czy wspotpracuje z dietetykami. Mozemy takze poznac opinie na
temat dostawcy cateringu. W dobie swiata zdominowanego przez
social media z tatwoscia przeprowadzimy wywiad srodowiskowy

i poczytamy opinie o firmie. Szalenie wazny jest wachlarz rodzajow
diet. Mozemy sprawdzi¢ czy dana firma posiada w ofercie propo-
zycje diety bezglutenowej, wegetarianskiej, weganskiej, ktorych
czesto przestrzegaja nasi goscie. Dylemat, jaki moze sie pojawic to
decyzja czy szukac firmy o zasiegu ogolnopolskim (szeroki obszar
dziatania swiadczy o zadowoleniu klientow i solidnej pozycji mar-
ki), czy moze lokalnej (takie bardzo sie staraja, sa elastyczne). Ja
osobiscie wole lokalne firmy. Dla mnie ogromna role gra sposob
podania cateringu. Jesli ogladajac zdjecia pieknych potraw widze,

ze sposob ich podania jest odwrotnie proporcjonalny do ich wa-
lorow wizualnych i smakowych to niestety, musze podziekowac
poniewaz tutaj dbatosc o detal jest szalenie wazna. Jesli moje
,Sledztwo" wykaze, ze dostawca cateringu udzwignie zamowie-
nie na dana liczbe osdb, pracuja w niej solidni dietetycy, oferta
jest szeroka, a firma chwalona to wtedy zamawiam zestaw, po
ktorego sprobowaniu podejmuje ostateczng decyzje - przeko-
nuje wtascicielka agencji Eventy Diamenty.

Marcin Wojtczak, Szef Kuchni Restauracji Villa Foksal wymienia
dwa kluczowe kryteria doboru fit-menu. - To oczekiwania i brief
klienta oraz budzet. Juz dawno jedzenie fit przestato bowiem
oznaczac¢ marchewki ,baby" i kietki. To cata gama smacznych

i pieknie wygladajacych potraw, ktorych zadaniem jest zachwy-
Ci¢ najpierw oczy, pozniej podniebienie gosci, a ha koncu zaspo-
koi¢ ich gtod. Niezwykle istotng kwestig w przypadku doboru
menu fit jest przekazanie informagji i oczekiwan klienta, takze,

a moze przede wszystkim, tych prozdrowotnych. Na tej podsta-
wie mozemy stworzyc catg palete wybornych dan, ktore beda
wysmienicie komponowaty sie z tematyka eventu - akcentuje
Marcin Wojtczak.

Indywidualizm ponad wszystko

W zaleznosci od upodoban kulinarnych gosci mozna bez pro-
blemu stworzy¢ odpowiednie menu. Pojecie ,zdrowy catering”
jest bardzo ogolnikowe i mato precyzyjne, dlatego konstruujac
menu nalezy wzig¢ pod uwage wiele czynnikow m.in.: pore roku,
dnia, diety specjalne i indywidualne preferencje naszych gosci.
- Przygotowujac menu warto dowiedzie¢ sie maksymalnie duzo
na temat zaproszonych gosci. Czasem klient z gory okresla, ze
goscmi beda tylko wegetarianie lub wytacznie osoby stosujace
diete oparta na liczeniu kalorii. Jednak gdy brak tak wyraznych
kryteriow, nalezy przyjac zasade, ze wsrod gosci beda zarowno
osoby jedzace mieso, jak i wegetarianie czy weganie, a takze

Ci, ktorzy sg uczuleni na najbardziej popularne alergeny, np.
orzechy. Dlatego menu powinno byc¢ zréznicowane i oparte na
trendach nowoczesnej, niskottuszczowej diety — podkresla Emilia
Melon-Olchowicz.

Zapytanie ofertowe przy tworzeniu dietetycznego i specjalnego
menu powinno byc¢ bardziej szczegotowe niz zwykle. - Abso-
lutna koniecznoscia sa w tej chwili informacje o potrawach bez
laktozy czy bez glutenu. Nikt chyba nie wyobraza sobie takze
duzych eventoéw bez czesci menu wegetarianskiego lub nawet
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EVENT Fuzja fit-smakow na eventach

fot. Woda Grandera, Manor House SPA

weganskiego. Nasze wewnetrzne motto brzmi: ,\\Wasze oczekiwa-
nia, doswiadczenie Villa Foksal, nasz wspolny event”. Podsumo-
wujac, im wiecej informacji od klienta, tym lepszy finalny efekt na
talerzu - dodaje Szef Kuchni Villa Foksal.

W coraz bardziej wyszukane gusta i zyczenia klientow, wstuchuja
sie dostawcy cateringu, ktorzy pod tym katem komponuja spe-
cjalne propozycje menu i nie tylko. - Obserwujemy rosnace zain-
teresowanie autorska ,Dietg Zycia“ Manor House SPA. Specjalna
karta dan powstata z potaczenia kilku stylow odzywiania, w tym

- diety nietaczenia i zgodnej z grupa krwi oraz szerokim wyborem
potraw biatkowych, weglowodanowych i neutralnych. Wszystko
zostato przygotowane z podziatem na przekaski, zupy, dania
gtowne, desery i sataty - tak istotne w tej metodzie odzywiania.
Wazne jest nie tylko, co jemy i w jakiej ilosci, ale tez w jakiej kolej-
nosci i w potaczeniu z jakimi sktadnikami, o jakiej porze dnia oraz
dobierajac produkty odpowiednio do grupy krwi. To kolejny krok
w strone zdrowego odzywiania - przekonuje Dorota Tokarska.
Przyktadem innych kompleksowych dziatan jest powotanie marki
EKO FOR 1000, za ktorej wdrozenie odpowiada Deli Catering

i firmy Star Event oraz Siedze na Palecie, zajmujace sie meblami
eventowymi. - Zalezato nam takze na stworzeniu czegos zupet-
nie nowego na rynku eventow, co stanowitoby potaczenie najlep-
szej jakosci produktow z ekologicznymi aranzacjami meblowymi
w tle. Wspottworzac ten projekt chcielismy pojsc o krok dalej

i stworzy¢ kompleksowy produkt, oparty nie tylko na zdrowym
menu, lecz takze i ekologicznej scenografii. Stad EKO FOR 1000
to nie tylko specjalnie dedykowana oferta cateringowa - to takze
ekologiczne aranzacje meblowe, w sktad ktorych wchodza pa-
lety, skrzynie, a takze szpule i baloty stomy. Catosc zamykaja, na
specjalne zyczenie klienta, warsztaty kulinarne i nauka zdrowego
odzywiania podczas imprezy - wymienia dyrektor Deli Catering.

Eventy prozdrowotne jako nowy trend

Coraz wiecej firm chce zadbac o zdrowie i dobre samopoczucie
swoich klientow, a takze pracownikow. Rosnie zapotrzebowanie na
spotkania integracyjne, warsztaty, konferencje czy szkolenia z ele-
mentem profilaktyki zdrowotnej oraz odpowiedniej dawki relaksu.

- Organizowalismy rozne pobyty specjalne, wydarzenia grupo-

we, warsztaty z joga i ¢wiczeniami w plenerze, gdzie jadtospis byt
doktadnie okreslony. Regularne positki, zbilansowane menu, zdrowe
przekaski np. swieze warzywa, orzechy, ziarna dyni i stonecznika, ale
tez suszone owoce. Duzo wody do picia, a te w Manor House SPA
mamy doskonata. Krystalicznie czysta, bezchlorowa woda Grandera
jest u nas baza wszystkich positkow i cieptych napojow. Do tego
szeroki wybor herbat zielonych i ziotowych oraz naturalnych sokow
z lokalnych sadow, gdzie ograniczeniem moze byc¢ tylko wyobraznia
- mowi Dorota Tokarska.

Wsrod dostawcow cateringu rosnie poczucie tego, ze menu proz-
drowotne na eventach ksztattuje sie wielowymiarowo i trudno je
zamknac w jednej definicji. - Moze by¢ zorganizowane jako gtowny
warunek ustugi cateringowej, np. podczas prozdrowotnych kongre-
sow medycznych lub sniadan prasowych. A takze jako jeden z ele-
mentow (atrakcji) podczas duzego wydarzenia cateringowego,np.
podczas pikniku, na ktorym wyszczegolniamy stacje ze zdrowa zyw-
noscia i serwujemy m.in: wybor hummusow, mini-burgery buraczane
z serem kozim, pasztet z kaszy jaglanej, satatke z czarnej soczewicy,
chipsy z warzyw itd. - akcentuje Aleksandra Kania-Kaczmarska.

Konsumenci sa coraz bardziej Swiadomi, jesli chodzi o prozdrowotne
odzywianie, wiecej wiedza i czytaja na ten temat. Sprzedaz w sek-
torze zywnosci ,bio" rosnie w site. Dlatego firmy oferujace catering
nie moga nie dostrzegac potrzeb zmieniajgcego sie rynku. Jak za-
uwaza wtascicielka agencji Eventy Diamenty, warto by¢ na biezaco.

- Z pewnoscig w przypadku branzy fit nalezy sledzi¢ media spotecz-
nosciowe, aby dowiedziec sig, co jest teraz na topie i jak podaje sie
jedzenie, aby byta to atrakcyjna dla oczu forma. Przyktadowo, bardzo
widoczna jest zmiana ofert sniadaniowych w hotelach - w menu jest
coraz wiecej satatek i lekkich potraw. Z pewnoscia trzeba byc¢ na bie-
zaco z moda, jaka panuje w branzy fit czy gastronomicznej. Na mody
podatniejsze sa duze miasta. Jesli organizujemy event w mnigjszej

miejscowosci, z bogatymi tradycjami regionalnymi, to trzeba uwazac,

aby nie osmieszyc sie przesadna pogonia za nowinkami - dodaje
Lidia Poptawska.

Zmienia sie moda ksztattowania menu na wydarzenia eventowe,
dajac pole popisu firmom cateringowym. Trzeba ja potraktowac jako
wyzwanie, a nie jako balast, by odniesc¢ sukces na wymagajacym
eventowym rynku. - Otwarta gtowa na trendy kulinarne to niezwykle
istotna czesc¢ naszej pracy. Przygladamy sie panujacym w Europie

i na swiecie tendencjom, by jak najlepiej przeniesc te inspiracje na
polski grunt. Moda na pewne dania czy dodatki jest jednak coraz
czesciej widoczna w zapytaniach od naszych klientow. Cieszy nas
to, poniewaz dzieki temu wiemy, ze maja wigksza Swiadomosc tego,
0 czym rozmawiamy podczas kreowania menu. To bardzo pomaga
w fazie przygotowan catego eventu - podsumowuje Marcin Wojt-
czak.

Wyglada na to, ze popularnosc jedzenia ,bio" i fit nie jest chwilowa
nowinka. Tego typu menu powinno na state wpisac sie w strategie
biznesowa firm swiadczacych ustugi cateringowe na eventach. Ten
sektor, podobnie jak na catym Swiecie, rowniez w Polsce bedzie
intensywnie sie rozwijat.

Jaga Kolawa

artykut promocyjny

Fot. Bart Oerbekke

Scenografia
multimedialna na
[EM od ARAM

Nie kazdy wie, ze polska firma ARAM, od 5 lat stoi
za projektem scen i kompleksowa produkcja tech-
niczna Intel Extreme Masters dla ESL, najwieksze-
go turnieju gier komputerowych na swiecie.

Warszawski ARAM projektuje i tworzy sceny oraz scenografie mul-
timedialne na ten spektakularny turniej e-sportowy. Projektowanie,
budowanie scen i multimedialnych scenografii pod wydarzenia
tego typu, bardzo rézni sie od organizacji festiwali muzycznych.
Mimo ze bazuje na wielu podobnych technologiach, funkcje jakie
musi spetniac profesjonalnie zaprojektowana scena, odbiega-
jacego od tych, jakie widujemy na koncertach czy imprezach
muzycznych. Podczas wydarzen e-sportowych najwazniejsza

jest rozgrywka oraz jej uczestnicy, czyli gracze. To wokot nich sie
wszystko dzieje, to oni muszg mie¢ odpowiednio przygotowa-

na scene, profesjonalnie ustawione Swiatto, a caty uktad musi
spetniac warunki telewizyjnego show oraz przede wszystkim
wymogi stawiane przez administratorow i sedziow rozgrywek.
ARAM wspolnie z organizatorem ESL, ktory jest najwieksza firma
e-sportowa Swiata, od kilku lat pracuje nad udoskonalaniem scen
tak, aby rozgrywki zapadaty w pamiec i byty jeszcze bardziej wy-
Jjatkowe. Kazdy pomyst, kazdy detal wymaga konsultacji na wielu
szczeblach tak, aby spetnione zostaty warunki w jakich odbywaja
sie mecze e-sportowe oraz aby scena byta wizualnie atrakcyjna dla
widzow sledzacych rozgrywki online, a takze tych, ktorzy siedza na
widowni.

Prace nad projektem zaczynaja sie na dtugo przed wejsciem na
obiekt, z reguty jest to kilka miesiecy. Poprzedzone sa wieloma
spotkaniami i rozmowami. Zespot konfrontuje pomysty z mozliwo-
Sciami czasowymi, potrzebami i budzetem. Kiedy powstanie finalny
koncept rozpoczynaja sie prace konstrukcyjno-projektowe. Gtowna
scena w katowickim Spodku ma szerokosc prawie 70 m i wysokosc
ponad 10 m. To olbrzymia konstrukcja, ktora nie tylko musi zachwy-

cac, ale przede wszystkim spetnic swoja funkcje dla gier roznego
typu. Dobor technologii tez nie jest prosty, co roku trzeba czyms
zaskoczyc¢, zaprojektowac ja tak, aby jeszcze bardziej zapierata
dech w piersiach, byta ciekawa i na swoj sposob unikalna. W tym
roku oprocz specjalnie unoszonej sciany rozdzielajacej zawodni-
kow obu druzyn, scena zostata wyposazona w automatycznie jez-
dzace ekrany diodowe - ktore zaleznie od potrzeb taczyty sie lub
rozchodzity. Catosc¢ byta nie tylko automatycznie poruszana, ale

i w petni automatycznie sterowana. Takie rzeczy doceniaja fani gier.

W tym roku w produkcje techniczna juz na miejscu byto zaanga-
zowanych blisko 160 0séb ze strony ARAM. To technicy roznych
specjalizacji, realizatorzy, kierownicy produkcji, operatorzy, alpi-
nisci, serwisanci, a takze osoby zajmujace sie budowa konstrukcji

i dekoracji. Zapanowanie nad tak ogromng instalacja to tez nie lada
wyzwanie, tym bardziej, ze na zbudowanie catosci byty niecate

4 dni. Sam wytadunek 16 tirdw sprzetu i konstrukgji zajmuje pot
dnia i musi by¢ szczegotowo zaplanowany.

ARAM w tym roku, byt odpowiedzialny nie tylko za projekt i reali-
zacje scenografii, oswietlenia i multimediow na MAIN STACE, ale
i STAGE SOUTH, AUDITORIUM STAGE, a takze w roznym zakresie
za budowe czesci stoisk targowych na IEM EXPO, jak rowniez
oswietlenie i technike na BUSINESS AREA i aktywnosci na ze-
wnatrz budynku w tym ekrany diodowe dla kibicow, ktorzy czekali
w kolejce przed katowickim Spodkiem.

Rafat Mrzygtocki

Fot. Adela Sznajder
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Kolekcjonerzy przygod

Mamy juz wszystko. | wciaz szukamy czegos co
uzupetni nasze zycie, wzbogaci o howe doswiad-
czenia, dostarczy emocji, trwale zapisze sie w na-
szej pamieci. Naszg odpowiedzig na te poszuki-
wania jest podroz. W kontekscie prywatnego zycia
sprawdza sie swietnie. A czy moze byc¢ skutecznym
narzedziem w Swiecie biznesu?

Motywacja

Wyjazdy incentive to dynamicznie rozwijajace sie narzedzie marke-
tingowe, ktore wykorzystuje wyjatkowe, szyte na miare podroze, aby
zmotywowac lub nagrodzic¢ pracownikow, partnerow biznesowych lub
kluczowych klientow firmy. Zasadniczo gtownym celem takich wyjaz-
dow jest wzmocnienie wiezi z firma, ktora go organizuje. | w tym miej-
Scu zaczyna sie podziat celow uzalezniony od tego, kim sa uczestnicy.
W przypadku pracownikow firmy, najwazniejsze jest zmotywowanie
do podjecia ambitnych dziatan oraz integrowanie sie z zespotem. Pro-
ces motywacji do dziatania, do rywalizacji, do osiagniecia najlepszych
wynikow zaczyna sie na dtugo przed rozpoczeciem planowanego
wyjazdu, juz w momencie ogtoszenia konkursu sprzedazowego.
Nagroda jest niezwykta podroz, mozliwosc uczestniczenia w wyda-
rzeniu kreowanym tylko i wytacznie na potrzeby firmy, dedykowanym
konkretnej grupie ludzi. Nagrodzeni odbierani sa w swojej organizacji
Jjako zwyciezcy, liderzy, a wiec osoby godne nasladowania. Tworzac
rozbudowane programy incentive czesto wspotpracujemy ze specjali-
stami z zakresu psychologii biznesu, coachami i trenerami umiejetno-
sci miekkich, dzieki czemu programy incentive sa rowniez pomocne
w ksztattowaniu odpowiedniej kultury organizacyjnej oraz przekazy-
waniu wartosci firmy.

Relacje

W przypadku organizacji wyjazdow incentive dla kluczowych klientow
celem jest nie tylko nagroda za dotychczasowa wspotprace i wzmoc-
nienie relacji z macierzysta firma. Gra toczy sie czesto o duzo wyzsza
stawke - uodpornienie na dziatanie konkurencji. Nic nie zastapi relacji
zbudowanych podczas wycieczki, gdzie tworza sie nowe, mocne wiezi
oparte na niezwyktych przezyciach, mozliwosciach wspétodczuwania
emocji, ktore towarzysza uczestnikom tylko tu i teraz, tylko w tym
konkretnym miegjscu i czasie. Tworzy sie cos na ksztatt elitarnego
klubu, a wyjazdy szyte na miare dla kluczowych klientow firmy staja
sie marka sama w sobie. We wspotczesnym Swiecie najwiekszym
dobrem stat sie czas, dlatego mozliwosc¢ wspolnego spedzenia wielu
dni w podrozy daje niezwykta okazje do budowania biznesowych
relacji. Mozliwosc uczestniczenia w imprezach integracyjnych gwa-
rantuje rozrywke oraz emocje na najwyzszym poziomie, ktore w dobie
nadmiaru rzeczy materialnych sa najwiekszg wartoscia, ktora mozemy
podarowac drugiemu cztowiekowi.

~WOW!"

Rola agencji, organizatora incentive jest uzyskanie efektu ,WOW!" -
stworzenie wyjazdu, ktérego nie da sie kupic, zaprojektowanie wyda-
rzen, ktoére moga zdarzyc sie tylko raz w zyciu. Oprocz unikatowosci,
incentive musi odpowiadac na potrzeby klienta i by¢ dopasowany

do konkretnej grupy ludzi. Stworzenie odpowiedniej atmosfery, takiej
w ktorej uczestnicy moga stac sie prawdziwymi kolekcjonerami emo-
cji, nie jest proste i wymaga odpowiednich przygotowan. Aury wyjat-
kowosci nie uzyska sie zapraszajac uczestnikow na tygodniowy turnus
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LAl Inclusive”. Klucz do sukcesu tkwi w spojrzeniu na konkretna
destynacje w nietuzinkowy, oryginalny sposob. Wyjazd moze od-
bywac sie w amazonskiej dzungli, na piaskach Sahary, w gorach
Kaukazu, na rajskich plazach, posréd niezwyktych krajobrazow
Toskanii, ale rowniez blizej, w Budapeszcie lub w Wilnie. Nie ma
jednej reguty, liczy sie kreacja, odpowiednie utozenie programu

i wzbogacenie go o zaskakujace elementy. Liczba atrakcji jest
nieograniczona. Najwazniejsza jest rezyseria emogji.

Dusza odkrywcy

Wielu organizatorow wyjazdow incentive decyduje sie na
wtaczenie do programow miejsc, ktore nie dysponuja jeszcze
odpowiednig infrastruktura z punktu widzenia wymagan MICE.
Sa to np. tereny Parkow Narodowych w Indonezji, dziewicze,
zamieszkane przez Indian wyspy w Panamie - miejsca gdzie nie
ma pieciogwiazdkowych hoteli, a warunki noclegowe mozna
Smiato okreslic jako ,campingowe". Brak luksusu rekompensuja
niezwykte przezycia, spotkania z szamanem i lokalna ludnoscia,
mozliwosc wgladu do zupetnie innego, dziewiczego Swiata. Pod-
czas takich eskapad mozna poczuc sie jak prawdziwy podroznik,
odkrywca, ktory siega do prawdziwej natury swiata. Element
przygody stanowi z reguty tylko czes¢ catego programu. O ile
tylko klient chce eksperymentowac i wyjs¢ poza strefe komfortu,
jestesmy zawsze otwarci, lubimy dywersyfikowac, taczyc skrajny
luksus z przygoda. Efekty tworzenia tego typu wyjazdow prze-
szty nasze oczekiwania. Nasi klienci oraz ich goscie zapamietuja
wtasnie te niezwykte, cho¢ czasem mato komfortowe elementy
podrozy. | co sie z tym wiaze, wracaja do nas po kolejne przygo-
dy, po kolejne emocje. Inny trend to poszukiwanie miejsc, ktore
dotad praktycznie nie istniaty na mapie branzy MICE. W ofercie
wyjazdow incentive pojawity sie miedzy innymi takie kraje jak
Kazachstan, Uzbekistan, Kirgistan, Armenia, Ekwador. Chociaz
organizacja podrozy w niektore z tych miejsc stanowi dla nas
duze wyzwanie (ze wzgledu na brak odpowiedniej infrastruktury
i ogolny poziom serwisu), zawsze jestesmy entuzjastycznie na-
stawieni do nowych projektow. Kiedy 3 lata temu bytam w Uzbe-
kistanie, nie przypuszczatam, ze ten kierunek zostanie wybrany
przez jednego z naszych statych klientow.

Oprocz niezwykle ciekawej i odmiennej kultury, dodatkowy

atut na rzecz poszukiwania nowych miejsc stanowi fakt, ze sg

to kierunki, do ktorych trudno dotrzec¢ indywidualnie. Wracamy
wiec do watku unikatowosci, przezycia czegos trudno osiggal-
nego. Uczestnictwo w odpowiednio zaprojektowanym wyjezdzie
incentive daje mozliwosci, ktore sg niedostepne dla zwyktego
turysty, a nawet dla podroznika z wieloletnim doswiadczeniem.
Wynajecie przestrzeni w ruinach w Panama Viejo na organizacje
kolacji, noclegi w niedostepnych miejscach, np. jurtach mongol-
skich czy konferencja w komnatach szkockiego zamku.

Mamy w Rivalu jeszcze wiele pomystow i obserwujemy rozne
trendy, ale nie bedziemy wszystkiego zdradzac :)

Piekno przezyc¢ tkwi w szczegotach

Efekt ,WOW!" moze wywota¢ sam kierunek wyjazdu, ale tym, co
podtrzymuje emocje na poziomie ekscytacji i ciagtej ciekawosci
jest dbatosc o szczegoty. To, na co staramy sie zwracac szcze-
golna uwage, to oprawa wyjazdu. Liczy sie element zaskoczenia,
,dopieszczania" klientow poprzez drobne niespodzianki. Moze to
byc¢ przerwa na kawe w kultowej kawiarni w Rzymie, degustacja
,daiquiri" w ulubionym barze Hemingway'a w Hawanie, tancerze
salsy na jednym z placow starowki Panamy i wiele innych. To
wtasnie te elementy powoduja, ze zwykty spacer zamienia sie

W incentive, a uczestnicy czujg sie wyjatkowo.

artykut promocyjny

Event w incentive

- W Rival Group organizacjg wyjazdow zagranicznych
zajmuje sie Dziat Incentive. Drugim, rownie waznym

i preznie rozwijajagcym sie dziatem jest Dziat Events,
skupiajacy sie na wydarzeniach organizowanych

w Polsce. Dzigki takiej strukturze jestesmy w stanie
potaczyc sity, wiedze i doswiadczenie obu zespotow

i realizowac ztozone i skomplikowane eventy za gra-
nica, wychodzac poza ramy wyjazdu incentive — mowi
Leszek Babicz, dyrektor zarzadzajacy Rival Group.
Koszty wynajecia sprzetu technicznego, zbudowania
scenografii i zapewnienia obstugi technicznej eventu
poza granicami Polski sg znacznie wyzsze niz te same
ustugi realizowane we wspotpracy z polskimi podwy-
konawcami. Optymalnym rozwigzaniem jest wiec do-
wiezienie infrastruktury technicznej z Polski do wybra-
nego kraju, w ktorym realizujemy event. Wigze sie to
z koniecznoscia posiadania wiedzy z zakresu techniki
i scenografii eventowej, logistyki, umiejetnosci pisania
scenariusza wydarzenia i koordynacji ztozonej konfe-
rencji czy gali, w ktorej uczestnicza setki gosci. Taka
wiedze posiada kazdy dobry event manager, ale nie
kazdy z nich musi tez byc petnym pasji podroznikiem,
ktory uzupetni zagraniczny event o ciekawy program

bazujacy na lokalnej kulturze i tradycjach. | tu niezasta-

piona jest wiedza i do$wiadczenie organizatora takich
wyjazdow. Klient decydujacy sie na organizacje eventu
poza granicami Polski chce pracowac z agencja, ktora
ma kompleksowa wiedze z zakresu obu dziedzin i jest
W stanie zaoferowac spojna, catosciowa oferte.

- Jezeli miatbym wskazac jeden trend, ktory zdominuje :

najblizsze lata branzy MICE, to zdecydowanie bytby

to event w incentive. Mamy juz kilka takich realizagiji

za soba, a kolejne sg w fazie realizacji. Czekamy na
kolejne zlecenia, w ktore bedziemy mogli zaanga-
zowac zarowno specjalistow z Dziatu Incentive, jak

i producentow z Dziatu Events - podsumowuje Leszek
Babicz.

Incentive w marketingu

Sadzac po ilosci zapytan ofertowych oraz monitorujac
rynek, obserwujemy ciagty wzrost ilosci wyjazdow
incentive. Powodem jest to, ze wyjazdy motywacyjne
sg ztozonym i skutecznym narzedziem marketin-
gowym. Efektem takich projektow sa trwate relacje
miedzy uczestnikami, wspolna historia i mnostwo
pozytywnych wspomnien. Wartosci sfery prywatnej

w naturalny sposob wptywaja na wartosciowanie

W Swiecie biznesu, a to w prosty sposob przektada

sie na zatozenia finansowe, ktorych wypetnienie jest
gtownym powodem podejmowanie wszelkich dziatan
marketingowych. Kolejny gift, gadzet, zaproszenie na
kolacje nie dostarcza jednak tak silnych emocji, jak
wspolne przezycie przygody na drugim krancu swiata.
Jestesmy swiadomi tego, ze wyjazd incentive ma by¢
nie tylko podrdza po nowym kraju czy regionie. Ma by¢
przede wszystkim podrozg po nowych przezyciach,
ktore trwale zapisza sie we wspomnieniach uczestni-
ka, wzbogacajac jego zycie o nowe emocgje.

Grazyna tukaszyk,
Director of Incentive Department, Rival Group
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Efekt WOW przy uzyciu kilku technologii, fot. Marcin Katuzynski

Hipnotyzujace kule
KINEX od TSE

Pod koniec zesztego roku swiat obiegta infor-
macja, ze McDonald's uruchomit 400 restauracje
w Polsce! Wczesniej firma swietowata jubileusz
25-lecia obecnosci w naszym kraju. Oba wy-
darzenia byty dla McDonald's bardzo wazne

i uroczyscie obchodzone. TSE byto partnerem
technologicznym obu uroczystosci.

Zleceniodawca: Agencja 24/7Communication, klient docelowy:
McDonald's. Migjsce: Pin UP Studio, Warszawa. Co: Gala z okazji
inauguracji 400 restauracji McDonald's w Polsce. Termin: 9.02.2018

rok. Za koordynacje dziatan ze strony TSE odpowiadat Piotr Basek,
za realizacje swiatta Marcin Katuzynski, za multimedia Robert
Nizinski i Piotr Nawrocki, za nagtosnienie Pawet Nowicki, za reali-
zacje koncertu Natalii Nykiel - Tomasz Kolski.

Piotr Basek, zatozyciel i cztonek zarzadu TSE Grupa, a takze koor-
dynator wszystkich dziatan firmy przy tym wydarzeniu opowiada
0 szczegotach realizacji technicznej.

Zadaniem TSE byto przygotowanie eventu z efektem WOW.
McDonald's zawsze robi ciekawe eventy, pracujemy z ta firma
od wielu lat, wiemy, ze to wymagajacy klient, ktory lubi swieze
rozwigzania technologiczne, jest otwarty na propozycje i ma do
nas zaufanie. Agencja nakreslita szczegétowo z jakiej okazji jest
event, o co w nim chodzi i oczekiwata koncepciji. Z ich strony
padta takze sugestia odnosnie systemu, o ktorym styszeli. Cho-
dzito o nasz nowy system KINEX do kreowania przestrzeni. | to
wtasnie nas zainspirowato, zeby na bazie tego systemu zrobic
cata koncepcje.

Zeby na catym suficie w Pin UP Studio powiesi¢ system KINEX
musielismy postawic olbrzymia konstrukcje. Udato nam sie zre-
alizowac koncept, poniewaz konstrukcje z jednej strony podwie-

ﬂ OOH magazine

silismy do suwnicy znajdujgcej sie w obiekcie. W ten sposob nie
zabralismy za duzo miejsca przeznaczonego dla publicznosci.
Gtéwnym elementem na scenie byta dioda 3 mm, duza i pot-
okragta. Byt to element scenograficzny, na ktorym wyswietlane
zostaty animacje stanowiace czes¢ merytoryczng eventu. Boki

i tyt sali, do wysokosci 6,5 m w gore wyczernilismy grubymi,
czarnymi horyzontami (sytem Pipe and Drap), co znacznie
poprawito akustyke pomieszczenia. Pomiedzy KINEX-em
umieszczonym na suficie montowalismy w absolutnie nieupo-
rzadkowany sposob ultracienkie listwy ledowe ProVideoStick
(PVS), dtuzsze, krotsze, nieregularne. Wszystkie efekty wytaniaty
sie z czerni. Listwy video nie $wiecity cate, tylko ich poszcze-
golne elementy. Stwarzato to wrazenie, jakby ich w ogole nie
byto, a nagle sie pojawiaty. Oba systemy byty synchronizowane
z animacjami wyswietlanymi na diodzie. Logo imprezy, w ktorym
uzyto liczby 400 byto przygotowane tak, ze zamiast zer pojawity
sie biate kule nawigzujace do sytemu KINEX.

Moment otwarcia byt zaaranzowany w ten sposob, ze kule
KINEX zjechaty w dot, pojawito sie logo na diodzie oraz wy-
buch, ktory przeszedt na listwy PVS. Oba systemy KINEX i PVS
pozwolity nam wyjs¢ poza ptaski ekran i zagrac¢ w przestrzeni
catego eventu. To byto dosc zaskakujace!. Nawet mnie zasko-
czyt koncowy efekt. Wszystko po wejsciu publicznosci do sali
wygladato jak zwykle. Juz sam zjazd kul KINEX-a wywotat efekt
WOW. Nikt sie tego nie spodziewat - te kule wrecz hipnotyzuja.
Catos¢ dopetnito takze nagtosnienie, ktore realizowalismy za
pomoca sytemu L'acoustics, kolumny byty powieszone pionowo,
graty pod katem 60 stopni, w taki sposob, dzwiek nie odbijat sie
od scian. Precyzyjnie ,celowaliSmy” w publicznos¢, wytozenie
scian pipe-ami pomogto rowniez w uzyskaniu dobrych efektow
dzwieku. Dodatkowo dogtasnialismy strefy przy barach. Catos¢
wyszta bardzo ciekawie, wszyscy byli zachwyceni. Cel zostat
osiggniety.

Piotr Basek, zatozyciel i cztonek zarzadu TSE Grupa

Ciekawostki:

- Montaz oraz programowanie efektow trwat 36 godzin.
- Uzyto m.in.: system KINEX (system kreowania przestrzeni); ProVi-
deosStick - ultracienkie listwy led; dioda 3MM; nagtosnienie L'aco-

ustic; oswietlenie Claypaky, Robe; system wyston Pipe and Drap.
+ Wykorzystano 120 kul z 500 dostepnych w systemie KINEX.
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Rental

Pierwsza w Polsce
zautomatyzowana
platforma rentalowa
w branzy video

W petni zintegrowany system uruchomita wtasnie
firma ARAM. Dzigki niegj, firmy zajmujace sie obstuga
technicznag imprez moga samodzielnie wybrac sprzet,
ktory chca wypozyczyc i jednym kliknieciem wystaé
zapytanie, ktore automatycznie jest dekodowane przez
system magazynowy A-RENTAL.
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Rejestracja Logowanie

Po sprawdzeniu dostepnosci i przyznaniu rabatu osoba
odpowiedzialna za wypozyczenia ze strony ARAM moze
szybko i sprawnie wystac oferte.

Poza przyspieszeniem przetwarzania zapytan oferto-
wych, takie rozwigzanie ma na celu, pokazanie branzy
eventowej jak ogromnymi zasobami sprzetowymi dys-
ponuje firma. Jak méwi Rafat Mrzygtocki, CEO w ARAM:
- Wielu naszych klientéw nie zdaje sobie sprawy, co
mamy w magazynie, a czesto potrzeba kolejnego kon-
wertera, pilota do prezentacji czy nietypowego miksera.
Zalezato nam na stworzeniu rozwiazania, ktore nie jest
osobnym portalem, ale jest w petni zintegrowane z na-
Szym magazynem.

Dodaje réwniez: - Olbrzymie zasoby sprzetowe jakimi
dysponuje ARAM, a tym samym A-RENTAL sg konieczne
przy organizacji kazdego wydarzenia. A-RENTAL w swo-
ich magazynach posiada wiele rodzajow ekranéw diodo-
wych, urzadzen oswietleniowych, systemow do realizacji
obrazu, media serwerow, okablowania sygnatowego,
zasilajagcego, wyciagarek, zawiesi i wszystkich innych
elementow technicznych do budowy multimedialnych
scenografii i obstugi technicznej imprez.

Platforma jest przeznaczona wytacznie dla zarejestro-
wanych partnerow, firmy techniczne juz moga wysytac
zgtoszenia na stronie www.a-rental.pli po przejsciu we-
ryfikacji, uzyskuja dostep do petnej jej funkcjonalnosci
i cen. Dodatkowym atutem jest fakt, ze bez dokonania
rejestracji wszyscy moga przegladac dostepny sprzet,
a wiec jest to dodatkowe narzedzie dla agencji evento-
wych i klientéw indywidualnych, ktérzy moga podejrzec
nowosci sprzetowe.

www.a-rental.pl

OOH magazine
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Gala jubileuszowa Krajowego Rejestru Dtugow

Eventowi specjalisSci
do zadan specjalnych

O specyfice branzy eventowej, dziataniu w opcji ,all
in one" oraz ofercie premium events mowi Jakub
Fajfrowski, wtasciciel firmy September Events.

Na poczatek moze takie podchwytliwe pytanie... Czy warto
korzystac z ustug firmy eventowej?

Mozna rowniez zapytac, czy warto korzystac z ustug prawnika albo
mechanika samochodowego? Mozna przeciez samemu wystapic
w sadzie czy sprobowac naprawi¢ auto. Tylko wowczas nalezy
jeszcze zapytac o efekt takich dziatan. Nie inaczej jest w przypadku
firmy eventowej. To my wiemy jak zorganizowac firmowy piknik na
kilka tysiecy osob, uroczyste otwarcie fabryki w oparciu o etykiete
biznesowa czy konferencje naukowa, co istotne tak, by odbyto sie
to zgodnie z przepisami i zasadami bezpieczenstwa, a uczestnikom
zapewnito swietng zabawe i niezapomniane wrazenia. Zajmujemy
sie wszystkim od poczatku do konca: przeprowadzamy wizje lokal-
na na miejscu imprezy, dbamy o scenografie i oprawe artystyczna,
zapewniamy zaplecze techniczne, gastronomie, dbamy o bezpie-
czenstwo uczestnikow. W kazdej dziedzinie warto zwracac sie do
specjalistow.

Jakie cechy pomagaja Wam albo sg niezbedne, by dziata¢
w branzy eventowej?

tamanie konwengcji, doktadnosc i jakosc to misja September Events.
Poza tym, by skutecznie dziatac w tej branzy trzeba byc¢ kreatyw-
nym, elastycznym, gotowym na prace nawet przez catg dobe.
Nalezy przygotowac sie na dziatanie w opgji ,all in one”, czyli umie¢
zdobyc¢ klienta, negocjowac umowy, ale tez - gdy jest potrzeba -
zakasac rekawy i na przyktad nosic sprzet z ekipa techniczna. Na
pewno trzeba byc realista, ale takim z usmiechem na twarzy.

E OOH magazine

Czy to trudna branza?

Wymagajaca, bo klienci majg prawo do najbardziej wyszuka-
nych pomystow, a my jestesmy od tego, by je zrealizowac. Do
tego konieczna jest dobra organizacja pracy w firmie, zgrany
zespot, sprawdzeni i zaufani podwykonawcy, a takze nieza-
wodne zaplecze techniczne. Takie warunki pozwalaja nam

W ciggu tygodnia przeprowadzic¢ kilkanascie eventow. Ponadto,
Jjak w kazdej branzy jest tu konkurencja, ktora motywuje do
ciagtego rozwoju.

Organizujecie eventy nie tylko na terenie Wroctawia.
Z czym to sie wigze?

Na ,obcym" terenie na pewno moze byc trudniej o zastgpienie
czegos lub kogos czy zrealizowanie marzenia klienta, ktore
pojawito sie w tak zwanej ostatniej chwili. Na szczescie mamy
godnych zaufania kooperantow w roznych czesciach kraju, co
pozwala nam bez niepokoju dziata¢ bez ograniczen teryto-
rialnych. Co ciekawe - w tym roku przygotowalisSmy wiecej
eventdw w Warszawie, niz w stolicy Dolnego Slaska!

Obstugujecie tylko duze wydarzenia? Czy w sprawie
kameralnego spotkania dla matej grupy tez mozna sie
do Was zwrécié?

Realizujemy duze imprezy firmowe, w ktorych uczestniczy
ponad tysiac osob, ale tez kameralne spotkania biznesowe
czy towarzyskie, ktére moga by¢ potaczone ze zwiedzaniem
miasta i zwienczone kolacja w miejscu, do ktorego dostep

Jjest ekskluzywny i wymaga specjalnych pozwolen. Zawsze do
kazdego zamowienia podchodzimy indywidualnie i staramy
sie spetnic wszelkie wymagania klienta, nawet jesli bywajg one
ryzykowne.

W Waszej ofercie znajduja sie tez premium events. Co
to takiego?

To na przyktad prezentacje marek, premiery produktow, pokazy
mody czy wysmakowane garden party. Premium events moga
odbywac sie w eleganckich salach bankietowych, na polach
golfowych, a nawet w obiektach muzealnych. Wspotpracujemy
z artystami, sportowcami, osobami ze Swiata mediow i celebry-
tami, ktorych obecnosc¢ zawsze podnosi atrakcyjnosc i prestiz
imprezy.

Swego czasu byt Pan aktywny w branzy muzyczne;j.
Czy to przektada sie jakos$ na obecng dziatalnosc?
Kontakty z wytworniami muzycznymi czy znajomosc z wieloma
artystami z pewnoscia sg bardzo pozyteczne w branzy even-
towej. Poza tym moje doswiadczenie na rynku muzycznym
skutkuje promowaniem i prowadzeniem mtodych artystow
oraz produkcja muzyczna.

Rozmawiat Andrzej Kuczera

Jakub Fajfrowski

Szkoleniowiec, wyktadowca
Uniwersytetu SWPS we Wroctawiu.
Wiasciciel September Events,
spegjalizujacej sie w organizacji targow;,
gali bankietow, szkolen, konferencii,
pokazow mody, koncertow oraz
September PR - firmy zajmujacej

sie promocja artystow i produkcja
muzyczna.

artykut promocyjny
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Twéj sukces naszym celem!

WSPIERAMY NASZYCH KLIENTOW W ROZWOJU
ICH POMYSLOW, WSPOLNIE TWORZYMY
WYDARZENIA, KTORE ODNOSZA SUKCES.
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EVENT Kawa wazna sprawa

Kawa wazna sprawa,
czyli rola przerw
kawowych na
eventach

Statystyczny Polak wypija trzy razy mniej kawy
niz Skandynawowie, ktérzy sa najwiekszymi
.kawoszami". 3 kg kawy rocznie, czyli 95

litrami tego napoju delektujemy sie w domu,
w pracy i w kawiarniach. Gros z tych wypitych
filizanek zostaje skonsumowanych w trakcie
konferencji, targéw czy spotkan biznesowych.
Imprezy eventowe to wrecz idealne migjsce
do zaserwowania najlepszej jakosci napoju ze
szlachetnych ziaren kawowca.

Przerwa kawowa jest punktem obowiazkowym kazdego eventu,
ktory trwa dtuzej niz dwie, trzy godziny. Mogtoby sie wydawac,

ze jej przygotowanie nie powinno nastreczac zadnych trudnosci.
Okazuje sie, ze w ostatnich latach duzo w tej materii sie zmienito

i przenwy na tzw. mata czarng urosty do rangi istotnego elementu
eventowego cateringu.

- Przerwa kawowa juz dawno przestata spetnia¢ swojg podstawo-
wa role krotkiego i szybkiego przerywnika w spotkaniu, podczas
ktorego uczestnicy maja do dyspozycji kawe w termosie, obok
mleko w dzbanku i kruche ciasteczka na talerzyku. Wraz z po-
pularyzacjg wysokiej jakosci kawy, sposobu jej parzenia, a takze
estetycznej formy podania, obecnie podczas wszelkich spotkan
biznesowych zapewnienie wysokiego standardu przenwy kawowej
to juz podstawa. Smaczna kawa i ciasto, to jednak nie wszystko,
jezeli chce sig zrobi¢ wrazenie na zaproszonych uczestnikach. Od
pewnego czasu obserwujemy trend przerw kawowych tematycz-

Fot. Ster Event

nych typu Eco Przerwa czy BIO bufet z chlebem pieczonym
przez wysokiej klasy znawcow. Forma prezentaciji rowniez

sie zmienita - serwetki i talerze odchodzg do lamusa, gdyz
wypieraja je modne obecnie przekaski w pudetkach (np. boxy
z warzywami) albo w szklanych kielichach. Przerwy kawowe
stanowia rowniez odpowiedz na modne obecnie diety: wege-
tarianska, weganska i bezglutenowa i dzis to stanowi absolutny
MUST DO - wymienia Agnieszka Zagozda, dyrektor zarzadzaja-
ca agencji Ster Event.

Jak wybrac idealng przerwe kawowa?

Zmiana standardu i znaczenia przerw kawowych sprawia, ze
nalezy postawi¢ na peten profesjonalizm. Czesto przeciez

W czasie jej trwania nawiagzuje sie istotne, biznesowe kontakty,
omawia warunki umow albo po prostu zadzierzga nowe znajo-
mosci. Wybor odpowiedniej obstugi i rodzaju przerw kawowych
jest w tym przypadku kluczowy.

- Przerwy kawowe to zazwyczaj pakiety, ktore w zaleznosci od
ceny zawierajg rozne przekaski. Podstawa jest kawa, herbata,
soki i woda, jezeli jednak chodzi o bufet, to mamy tutaj petna
dowolnos¢ - od kruchych ciasteczek po kanapeczki i wszelkie-
go rodzaju ciasta, croissanty i inne desery czy stone przekaski.
Wybor przerwy kawowej zalezy oczywiscie od klienta. Wybie-
rajac konkretny pakiet sugerujemy sie cena oraz ranga i rodza-
jem imprezy. Wiele zalezy tez od uczestnikow konferencji oraz
miejsca, w ktorym sie ona odbywa. Oczywiscie im drozszy pa-
kiet, tym jest bardziej roznorodny i bogaty, dzieki czemu tatwiej
bedzie trafic w gust i spetni¢ indywidualne potrzeby i preferen-
cje poszczegolnych uczestnikow eventu - podkresla Katarzyna
Banasiewicz, event manager w agencji UNIQUE ONE.

Charakter przerw kawowych powinien uwzgledniac trendy
spoteczne i nie chodzi tu tylko o kontekst zdrowych przekasek

i dodatkow. — W przygotowaniu przerw kawowych coraz cze-
sciej klienci oczekuja respektowania standardow CSR i podej-
Scia proekologicznego. Przejawia sie to korzystaniem wytacznie
z kawy fair trade, produktéw od lokalnych rolnikdow czy prze-
kazywaniu jedzenia, ktore nie zostato wykorzystane na cele
dobroczynne. Nowe trendy to rowniez wyzwania dla obstugi,
ktéra powinna umiec z tatwoscia opowiedziec, co mozna zjesc,
Jjakie sa sktadniki dan, a takze znac¢ informacje o alergenach czy

Fot. Foto Bar, www.fotobar.com.pl

Fot. Foto Bar, www.fotobar.com.pl

sktadnikach pochodzenia zwierzecego — mowi Urszula Piotrow-
ska, Client Service Director w Agenciji Allegro.

Koszt wybranej przerwy kawowej moze byc jednak bariera nie
do przejscia dla organizatorow imprez z sektora EVENT & MICE.
A moze zdarzy¢ sie, ze dana propozycja firmy cateringowej

jest drozsza od lunchu! - W ostatnich latach pojawit sie popyt
na przerwy fit oraz uwzgledniajace rozne diety czy alergie.
Widac¢ zapotrzebowanie na mleko sojowe, Swiezo wyciskane
soki, zdrowe koktajle, warzywa z dipami, czy bezglutenowe
wersje ciasteczek. To wptyw wiekszej swiadomosci w dziedzinie
zdrowia. Poza tym branza sie rozwija i spotkan jest coraz wiece).
Najmodniejsza jednak pozostaje niska cena. Hotele przescigaja
sie w roznych propozycjach, ale kiedy przychodzi do konferen-
cji na kilkaset osob, kruche ciasteczka i kawa w termosach to
pienwszy wybor - komentuje Anna Niewiadomska, Senior MICE
Manager w DoubleTree by Hilton £odz.

Bez baristy ani rusz

W kontekscie idealnej przerwy kawowej instytucja baristy
nabiera fundamentalnego znaczenia. To przeciez obstuga

z prawdziwego zdarzenia przygotuje perfekcyjne espresso
albo latte wykonane zgodnie z technika latte art. Nie mozna

tez zapominac o roli profesjonalnych ekspresdw, mieszanek
Swiezo palonej kawy i dodatkow, bez ktorych sztuka podania
dobrej kawy moze sig nie udac. - Rola baristy podczas kazdego
wydarzenia jest nieoceniona, tylko profesjonalny serwis kawo-
wy zapewni kawe o odpowiednim smaku. Kawa rozpuszczalna
czy parzona to tylko ostatecznosc, obecnos¢ automatow do
kawy jest juz tak powszechna i towarzyszy nam niemal wsze-
dzie i mysle, ze nikogo nhie trzeba przekonywac do stusznosci
wyboru baru kawowego z barista podczas eventu. Smak, smak
i jeszcze raz smak - jesli jestesmy profesjonalistami i zalezy
nam na odpowiednigj lokalizacji, odpowiednim menu, oprawie
muzycznej to tak samo powinno nam zalezec na tak istotnym
elemencie jakim jest kawa - akcentuje Artur Drzazga, wtasciciel
firmy Foto Bar, zajmujacej sie obstuga barow na eventach.,

Dla wielu kawoszy kawa to nie napoj - to styl zycia. Warto o tym
pamietac, gdy jako organizatorzy eventu chcemy zaoszczedzic
na obstudze przerw kawowych. - W kawiarniach czesto widzi-
my popularne frazesy w stylu ,zycie jest zbyt krotkie, zeby pic

Fot. Gusto-Cafe.pl

stabg kawe", ktére stanowia motto wielu influencerow. Profesjo-
nalny barista przygotuje gosciom znakomitg kawe, pokaze swoje
sekretne sposoby, a przy okazji opowie o tym na czym zna sie
najlepiej - o kawie, o jakosci ziaren, o tym jak dobiera¢ sktadniki,
Jjak przebiega proces palenia, czego unikac¢ aby nie popsuc jej
smaku. Kawa podana w ten sposob, z uroczym wzorkiem na pian-
ce sprawi radosc kazdemu smakoszowi i bedzie swietng atrakcja
eventu - dodaje Agnieszka Zagozda.

Nie tylko mata czarna

Bar kawowy zawsze petni najwazniejsza role w trakcie przerwy
kawowej, ale na topie obecnie sa dodatkowe rozwigzania wzboga-
cajace oferte cateringowa. - Bar prosecco pozwoli na podniesie-
nie rangi i celebracji powitania, doskonatym dodatkiem do baru
kawowego jest tez orange bar czy smoothies bar - porcja energii

i witamin przyda nam sie w kazdych okolicznosciach i coraz
czesciej towarzyszy nam podczas rozmaitych wydarzen. Oferta

i forma dostepnych rozwiazan sie poszerza i dziata to tylko na
korzysc uczestnikow - podkresla Artur Drzazga.

Zdaniem Krzysztofa Wactawka z Gusto-Cafe.pl, warto podwyzszac
standardy ustug na eventach. - Przyktadem moze by¢ dodanie do
ustugi baristycznej technologii jaka jest kolorowy wydruk Latte Art
z drukarki gastronomicznej Printella. Swietnym rozwiazaniem na
wieczorny event jest serwowanie drinkow alkoholowych w oparciu
0 espresso czy cappuccino. Innym ciekawym pomystem na napo-
Jje kawowe jest nasza wspotpraca z jednym z marketow spozyw-
czych, ktory byt sponsorem imprez biegowych w sezonie 2017.
Nasi barisci robili tradycyjne kawy oraz energetyczne smoothie
kawowe dla uczestnikow biegow i maratonow w catym kraju -
dodaje Krzysztof Wactawek.

W dobie mediow spotecznosciowych takze wyjatkowa forma po-
dania i zaprezentowania przerwy kawowej i bufetu jest niepisanym
wymogiem. - Estetyka i hasztag to stowo klucz w planowaniu
dekoracji i menu. To co znajduje sie na stotach musi wygladac
pieknie na Instagramie i ma zachecic do zrobienia zdjecia i za-
mieszczenia go na portalu. Swietnym pomystem, ktéry odpowiada
na te potrzeby jest kawa z wtasnym selfie. Klienci moga zamowic
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EVENT Kawa wazna sprawa

Fot. Deli Catering

sobie ,selfieccino’, czyli cappuccino z portretem osoby zama-
wiajacej kawe na mlecznej piance. Doskonatym rozwigzaniem,
ktore lubimy stosowac jest rowniez taczenie przerw kawowych ze
sztuka. Podczas jednego z naszych z eventow strefa przerwy ka-
wowej zaaranzowana zostata w stylu galerii sztuki nowoczesnej

i byta potaczona z wystawa rzezb polskiego artysty - opowiada
Aghieszka Zagozda.

Preferencje i potrzeby, czyli klient nasz Pan!

By poznac upodobania gosci nalezy o nie zapytac i uwaznie ich
wystuchac, zarowno klienta zlecajacego ustuge, jak i uczestnikow
eventu, ktorzy beda korzystac z przenw kawowych. To utatwi wy-
branie odpowiedniego rodzaju przerywnika z kawa w roli gtow-
nej. Jak zauwaza Anna Niewiadomska, bywa tak, ze w obrebie
jednego spotkania jest kilka podgrup z roznymi wymaganiami.

- Jedna lubi ciasta, inna kanapki, kolejna owoce w catosci,

a ostatnia tylko filetowane, przy czym ta pierwsza musi mie¢
koniecznie kawe z ekspresu. Inne grupy traktuja przenve kawowa
Jjako dodatek do rozmow w kuluarach, czy pretekst do rozprosto-
wania nog i nie skupiajg sie na jej asortymencie. Bardzo wazna
jest tez elastycznosc¢ wzgledem czasu i miejsca serwowania,
zarowno na etapie planowania eventu, jak i juz podczas realizaciji.
Rodzaj wybieranej przerwy kawowej zalezy w duzej mierze od
wielkosci danego eventu. Latwiej przetknac koszt wyrafinowanej
przerwy kawowej, gdy w spotkaniu bierze udziat 10 oséb. Z uroz-
maiconymi przerwami kawowymi mamy tez do czynienia, gdy
na spotkanie zapraszani sg klienci lub wazni kontrahenci. Wtedy
organizatorzy analizujg zawartosc przenw, zwracaja uwage, czy
przerwa poranna zawiera elementy sniadaniowe, czy zachowana
jest rownowaga pomiedzy propozycjami stodkimi i wytrawnymi,
czy znajda sie w niej pozycje wege i bezglutenowe - dopowiada
przedstawicielka DoubleTree by Hilton £odz.

Profesjonalny serwis kawowy to szeroki wachlarz rozwiazan.
Istotnym kryterium przy doborze rodzaju przerwy kawowej jest
pora dnia. - Poranna przerwa kawowa w towarzystwie menu
Sniadaniowego, swiezych sokow pozwoli nabrac energii na
szkolenie czy wyktad, w przypadku przerw porannych czas ich
trwania jest relatywnie krotki — wystarczy, ze pozwoli na szybkie
espresso i przekaske. Przerwa okotolunchowa to juz chwila na
przegryzienie czegos wiecej, czas poswiecony kawie i dyskusjom
sie wydtuza, a ilosc¢ wypitych kaw wzrasta. Przenwy popotudnio-
we to rowniez chwila na dyskusje przy kawie, podsumowanie
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spotkania czy wymiana doswiadczen przed wydarzeniami
wieczornymi, sprzyjajace relaksowi w towarzystwie dobrego
cappuccino i deseru - wyjasnia Artur Drzazga.

Dodatki w réznych wariantach, a nawet odpowiednio dobrany
asortyment kubkow czy porcelany, zaopatrzonej np. w logotyp
wydarzenia czy tez klienta - wszystko to pozwoli na jeszcze
lepszy odbior serwisu.

- Dtugosc¢ przerwy kawowej nalezy dostosowac do czasu
trwania eventu, biorac pod uwage takze inne rodzaje przerw np.
przerwe na lunch. Przerwy kawowe moga by¢ jednorazowe (bu-
fet jest postawiony raz) lub ciagte (bufet jest uzupetniany przez
okreslona liczbe godzin). Znaczenie ma tez pora serwowania
przerwy kawowej. Rano moga by¢ podawane koktajle owoco-
we, a po potudniu juz raczej warzywne. Zgodnie z zasadami
zdrowego stylu zycia do kawy powinien by¢ podawany nie tylko
zwykty, biaty cukier, lecz takze trzcinowy, ksylitol czy erytrytol,
ktore sa uznawane za zdrowsze odpowiedniki stodzikow - mowi
Katarzyna Banasiewicz.

Przygotowujac przerwe kawowa musimy pamietac, ze to jedynie
srodek do celu. Najwazniejsze jest, by przerwa kawowa dawata
mozliwosc relaksu i budowania relacji. — Stuzy temu aranzacja
przestrzeni utatwiajagca nawiazywanie kontaktow czy mozliwosc
swobodnej rozmowy kuluarowej. Wazne jest zapewnienie ume-
blowania i elementéw dekoracyjnych, ktére pozwola na spokojne
i komfortowe zjedzenie positku, bez ryzyka pobrudzenia sie.
Aranzacja pozwala wprowadzi¢ do wnetrz ciepty i domowy cha-
rakter, budujgc swobodna i nieco nieformalng atmosfere. Prze-
rwa kawowa to rowniez dobra okazja do prezentacji materiatow
dodatkowych, ofert sponsorow czy partnerow wydarzenia. Ich
stoiska moga stanowic dodatkowa atrakcje i uzupetniac oferte
gastronomiczna - podsumowuje Urszula Piotrowska.

Serwujac kawe w trakcie imprez eventowych nie mozna zapo-
minac, ze gra toczy sie o poprawe samopoczucia naszych gosci.
Dzieki tej prostej atrakcji, z odpowiednio zdywersyfikowanym
menu, mamy szanse pozostac na dtuzej w pamieci uczestnikow
wydarzenia. Ten niezbednik w srodowisku biznesowym ma duze
znaczenie i nie warto na nim oszczedzac.

Jaga Kolawa

Fot. Agencja Allegro
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Producent kottow gazowych
Ogrzewanie obiektow

Gazowe kondensacyjne nagrzewnice powietrza HRI

Nagrzewnice gazowe od wielu lat wykorzystywane sg do ogrzewania réznego rodzaju budynkéw przemystowych. Przez ostatnie
lata szereg testow i badan dotyczacych réznych sposobdw ogrzewania budynkéw potwierdzity, ze nagrzewnice gazowe nalezg
do jednych z najbardziej efektywnych metod ogrzewania. S3 niezawodne i majg bardzo wysoki stopien efektywnosci pracy,
dzieki czemu szybko i komfortowo dostarczaja ciepto. Dzieki niewielkim gabarytom nagrzewnice mogg by¢ zainstalowane
praktycznie wszedzie. Szczegdlnie polecane sg do pomieszczen takich jak: obiekty handlowe, wystawy, sale wyktadowe,
zamkniete obiekty sportowe, ktére cechujg niestandardowe wymagania.

Zalety nagrzewnicy HRI:

» Oszczedne ogrzewanie - wprowadzenie techniki kondensacyjnej do nagrzewnic powietrza pozwolito na widoczne oszczed-
nosci w zuzyciu gazu.

* Uniwersalne zastosowanie - bardzo cicha praca, nowoczesny design oraz zaawansowany system sterowania sprawiaja, ze
nagrzewnice typu HRI moga byc¢ zastosowane praktycznie w kazdym pomieszczeniu.

« katwy montaz - unikalna konstrukcja nagrzewnicy oraz systemy mocowania pozwalajg powiesic¢ jg w niemal kazdej pozycji.
Przy poziomym montazu nagrzewnicy HRI minimalna wysoko$¢ montazu to 1,7 m, a maksymalny kat nachylenia nagrzewni-
cy HR wynosi 45°. Dodatkowo nagrzewnice powietrzne nie wymagajg instalacji wodnej, co stanowi duzg zalete w nieogrze-
wanych obiektach np. w halach produkcyjnych.

 Przyjazne zarzadzanie - elektroniczny regulator, nalezgcy do dodatkowego wyposazenia nagrzewnicy HRI, zapewnia pre-
cyzyjne sterowanie produkcja oraz dystrybucja ciepta. W oparciu o pomiar temperatury regulator wptywa na modulacje
palnika (w zakresie 60-100%) oraz kontroluje aktualng predko$¢ obrotowa wentylatora.

Dowiedz sie wiecej na stronie www.immergas.pl



Eventowa uczta
z Deli Catering

W Deli Catering od samego poczatku
postawilismy na specjalizacje, jaka sa kulinaria
eventowe, stanowiace profesjonalne ustugi
cateringowe dla réznego rodzaju wydarzen.

Owa specjalizacja, a takze odpowiednie
przygotowanie, nowatorskie podejscie oraz
ciezka praca sprawito, ze przez ostatnie lata
staliSmy sie jednym z najwazniejszych dostawcow
ustug cateringowych na polskim rynku.

Obstugujemy gale, kongresy, konferencje, eventy firmowe, szkolenia
oraz przyjecia okolicznosciowe, zapewniajac kompleksowa ustuge -
poczawszy od spersonalizowanego menu, poprzez aranzacje stotow
i bufetow, obstuge kelnerska i barmanska, sprzet cateringowy oraz
logistyke. Co wazne, oferujemy wyjatkowe i niebanalne rozwigzania
kulinarne, niezaleznie od miejsca i liczby osob. Zdobywanie kolejnych
doswiadczen podczas pracy na roznych obiektach w catej Polsce
pozwala nam na jeszcze bardziej efektywna prace. Propozycje

menu i ustug towarzyszacych zawsze dostosowujemy do budzetu,
indywidualnych sugestii i charakteru imprezy. Nie bez znaczenia sa
produkty, do ktorych w Deli Catering przywigzujemy ogromna wage.
Siegamy wytacznie po te, zakupione od sprawdzonych dostawcow.
Rozmawiamy z nimi i nierzadko sami sprawdzamy, w jakich warun-
kach powstajg ich ,wyroby". Z uwaga przygladamy sie takze tym,
ktorzy chca dotgczyc¢ do grona naszych dostawcow. Nie ma tu mowy
0 anonimowosci i oparciu o wytacznie dobre referencje. Dzieki temu
mamy gwarancje, ze zywnosc jest swieza i pozbawiona chemicznych
dodatkow. Warto w tym miejscu podkreslic, ze nasza kuchnia to po-
nad 400 m? zaplecza produkcyjnego, wyposazonego w nowoczesny
sprzet i nowatorskie rozwigzania technologiczne.

Naszym znakiem rozpoznawczym sg FingerCoctail™, stanowigce
artystyczne mini dania w formie finger food. Zapewniamy tu dostep
do ponad 1000 pozycji, reprezentujacych rozne style kulinarne i
kuchnie z catego swiata. Kazde z naszych mini dan przygotowywane
Jjest zgodnie z architektura kulinarna, polegajaca na takich potacze-
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niach smakowych i produktowych, aby doznania jakie ze soba
niosa byty petnowartosciowa podrdza kulinarna. Jako dekoracje
stosujemy tu elementy molekularne (takie jak chociazby pianki
sferyczne), a takze wtasnej produkgji kawiory o smaku coli czy
kiwi oraz jadalne brytki ztota, srebra lub miedzi. Oprécz tego, do
prezentacji naszych finger food-ow uzywamy szeregu elemen-
tow, wykonanych zaréwno z materiatow biodegradowalnych,
Jjak i zywych plastrow drewna oraz kamieni naturalnych. Warto w
tym miejscu podkreslic, ze jako jedni z nielicznych proponujemy
tu zarowno przekaski zimne, ciepte, jak i stodkie. Finger food-y -
za sprawa ich wielkosci na tzw. jeden kes - najlepiej sprawdzajg
sie podczas roznego rodzaju wydarzen premierowych, otwarc
oraz spotkan biznesowych. To rowniez idealny poczatek kazdego
duzego eventu, kiedy to goscie przybywajg na miejsce wydarze-
nia, czy tez oddaja sie rozmowom kuluarowym.

Napoje alkoholowe to niezwykle istotna czes¢ eventu. Stano-
wig one, bez watpienia, ciekawe urozmaicenie atrakcji danego
wieczoru. Co wiecej, moga byc one takze wydarzeniem samym
w sobie. Stad kazde duze wydarzenie eventowe - poza ofertg
kulinarna - wymagac¢ moze uzupetnienia, jakim jest open bar.
Jedna z naszych ostatnich nowosci w tym zakresie jest wtasne
rozwigzanie - Deli Coctail Bar, w ramach ktorego proponujemy

artykut promocyjny

kompleksowe rozwigzanie zarowno w kwestii profesjonalnej
obstugi barmanskiej, jak i koktajli skomponowanych specjalnie na
dane wydarzenie czy tez mebli barowych. To wtasnie tu biezgce
trendy mieszaja sie z wptywami innych krajow i kultur. Nieustajaco
szukamy inspiracji w najbardziej egzotycznych czesciach swiata.
Nie idziemy na tatwizne - nasze dodatki sa naturalne i sprowadza-
ne z roznych zakatkow. Poza standardowa grupa alkoholi, siegamy
rowniez po mniej znane pozycje.

Co wiecej, nasi barmani to absolwenci Akademii Miksologii oraz
praktycy szkoleni w oparciu o program i standardy Bartenders
Association. Fantazyjne koktajle i drinki przygotowujemy w oparciu
o alkohole wspolnie wybrane z klientem. Korzystamy wytacznie z
naturalnych sktadnikow, takich jak $wieze owoce, przeciery oraz
pulpy owocowe, ktore nie tylko importujemy z odlegtych zakat-
kow, lecz takze przygotowujemy samodzielnie. Nie bez znacze-
nia jest dla nas takze to, w czym podajemy nasze koktajle. Stad
stawiamy na grube szkto z domieszka krysztatu, naturalny kokos
czy zarowki produkowane na zamoéwienie. Z kolei do chtodzenia
koktajli siegamy zarowno po lod w kostkach, suchy oraz kruszony,
a takze kule lodowe i ciekty azot. Oczywiscie nie mozemy tu
zapominac o wygladzie samych barow, stad oferujemy rowniez
wiele opgji mebli barowych, ktore wspolnie z klientem dobieramy
do scenografii i koncepcji eventu. Choc Deli Coctail Bar to nowe
rozwigzanie, juz teraz gros naszych klientow nie wyobraza sobie
wydarzenia bez naszego Coctail Baru!

Kolejna nasza pozycja ofertowa jest organizacja roznego rodzaju
piknikow, ktore najczesciej kojarzone sa z okresem letnim, a co za
tym idzie z wydarzeniami na swiezym powietrzu. Choc¢ pikniki sa
doskonata okazjg do budowania relacji, stanowia one jednak nie
lada wyzwanie - nie tylko w kontekscie odpowiednio dobranego
cateringu. Perfekcyjnie przygotowana potrawa to efekt koncowy
szeregu podjetych dziatan, zas u podstaw lezy tu wtasciwa logi-
styka. Wierzymy, ze dobrze zorganizowana ustuga cateringowa to
rozpoczecie procesu planowania juz od momentu przyjecia same-
go zlecenia. Co wazne, precyzyjne zaplanowanie wszelkich dzia-
tan pozwoli na szybszg reakcje w kontekscie realizacji biezacych
zadan. Warto podkresli¢, ze jesli chodzi o logistyke, wazny jest
tutaj nie tylko sam system transportowy, lecz takze i rozmieszcze-
nie stref gastronomicznych, ich montaz oraz wtasciwe zarzadzanie
zasobami ludzkimi podczas tych czynnosci. Majac to na uwadze,
postanowilismy stworzyc oferte, ktora obejmuje kompleksowa
obstuge piknikowa. Zapewniamy rowniez sprzet, taki jak namioty,

zadaszenia, grille (gazowe oraz weglowe), meble piknikowe oraz
tawostoty. W zaleznosci od potrzeb klienta, przygotujemy piknik
z uwzglednieniem dan tradycyjnych i klasycznych. Z kolei, jesli
koncepcja wydarzenia na to pozwoli, zaproponujemy rowniez
dodatkowe rozwiazania, jak na przyktad stacje live cooking. Wie-
rzymy, ze stanowig one doskonaty kulinarny sposob na uatrakcyj-
nienie wszelkich uroczystosci. To wtasnie tu - na oczach gosci -
kucharz na biezaco przygotowuje dla nich potrawy, opowiadajac
w trakcie pokazu o przepisie i sposobie podania dania. Nierzadko
to sami goscie majg mozliwosc wyboru sktadnikow, z ktérych

ma zostac przyrzadzone danie, przytaczajac sie tym samym

- pod czujnym okiem kucharza - do przygotowywania czesci
dan. Obecnie live cooking przestaje byc traktowany jako jeden

z wielu elementow dobrej imprezy. To nierzadko gtowny punkt
uroczystosci, gdzie kucharz stanowi pewnego rodzaju atrakcje,

a aktywne uczestnictwo gosci pozwala na ich integracje. W ten
sposob przygotowana potrawa bez watpienia zostanie w pamieci
na dtuzej. Oprécz tego, na obstugiwanych przez nas piknikach
nie brakuje takze domowych lemoniad, ktore produkujemy we
wtasnym zakresie w niemal 15 roznych smakach.

Na koniec kilka stow o naszej propozycji Akademii i Warsztatow
Kulinarnych, ktorych formute dopasowujemy do indywidualnych
potrzeb klienta. Organizowane przez nas zajecia to doskonaty
sposob zaréwno na firmowa integracje pracownikow, jak i towa-
rzyskie spotkania w gronie przyjaciot. Jestesmy przekonani, ze
czas wspolnie spedzony w kuchni stuzy budowaniu relacji, uczy
pracy zespotowej oraz pozwala wytonic lidera w grupie. Nasi
uczestnicy otrzymuja dostep do profesjonalnego sprzetu kuchen-
nego oraz petnego zaplecza produktowego. Co wazne, formuta
kazdego planowanego wydarzenia jest opracowywana przez

nas indywidualnie. Akademie Kulinarne mozemy organizowac w
formie imprez plenerowych, w hotelach, centrach konferencyj-
nych oraz miejscach wskazanych przez klienta. Realizujemy je
dla dowolnej liczby uczestnikow, gwarantujac przy tym aktywne
uczestnictwo kazdego z nich. Niezaleznie od tego, czy jest to
wspolne gotowanie czy tez konkurs z podziatem na grupy, wszy-
scy otrzymuja solidng porcje praktycznej wiedzy, a zwienczeniem
kazdego wydarzenia jest wspolna degustacja przygotowywanych
dan. Niezapomniana zabawa oraz znakomite doznania kulinarne
gwarantowane!

www.delicatering.pl
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Kto wazniejszy:
pracownik czy klient?

Nie od dzi$ wiadomo, ze eventy dla tych dwoch
grup bardzo czesto sie réznig od siebie. Pra-
cownik otrzymuje przeciez pensje, a klient to
najwyzsze dobro, ktory doktada sie to tego
wynagrodzenia. W zwigzku z tym pracodawcy
nie przyktadaja wielkiej wagi do jakosci wydarzen
dla swoich podwtadnych. Oczywiscie nie doty-
czy to wszystkich firm, ktére maja swoja polityke
wewnetrzna w kwestii organizacji eventow.

Poddajac szybkiej analizie poprzednie lata i sktadowe brieféw
jakie otrzymujemy od potencjalnych klientow, ewidentnie byta
widoczna réznica pomiedzy imprezami dla pracownikow a dla
klientow. Zwtaszcza w przypadku eventow dla firm produkceyj-
nych, oczekiwania byty minimalne. Prosty catering i pare atrakcji
W zupetnosci wystarczyto. Bez zadnych oczekiwan co do dziatan
poprzedzajacych, celéw samej imprezy itp. Pracownik miat mie¢
satysfakcje z tego, ze w ogole cos sie dzieje. Na wyjazdy integra-
cyjne gtownie sktadat sie hotel, DJ i open bar.

Natomiast wydarzenia dla klientow, miaty juz swojg oprawe,
tematyke i bardzo doktadny plan przebiegu spotkania. Unikalne

i oryginalne miejsca, scenografie i zaproszeni artysci, mieli zasko-
czyc¢ i budowac wizerunek firmy.

Jednak to sie zmienia i idg nowe czasy,
w ktorych to wtasnie pracownik zaczyna byc¢
najwyzszym dobrem.

Od kilku miesiecy widzimy bardzo duza réznice w zawartosci
merytorycznej brieféw dla obu grup odbiorcow. Duzym zasko-
czeniem sa programy wydarzen dla pracownikow. Co ciekawe
pojawiaja sie zapytania od firm, ktore nigdy nie organizowaty tego
typu imprez. Ktadziony jest wyjatkowy nacisk na integracje zespo-
tow i poprawe komunikacji.

Klientom nie wystarczaja juz najprostsze rozwiazania, typu

,quady i wspinaczka" Event ma byc¢ wyjatkowy, przemyslany i co
najwazniejsze dopasowany do profilu odbiorcow, jak i samego
przedsiebiorstwa. Powoduje to podwojenie pracy w agencjach,
poniewaz przygotowanie oferty to juz nie tylko pozbieranie istnie-
Jjacych elementow, ale wykreowanie od poczatku do konca nowsej,
niespotykanej idei.

Nie jest tajemnica, ze obecna sytuacja gospodarcza jest dobra.
Niemal nie istnieje bezrobocie, dlatego juz samo pozyskanie
pracownika jest trudne, a co dopiero jego utrzymanie. Na spotka-
niach, bardzo czesto styszymy jak bezwzgledna jest walka o prze-
jecie cztonka zespotu i jakich ,narzedzi" uzywaja inne firmy.

Pracodawcy zaczynajg dostrzegac¢ potencjat
w eventach, jako narzedziu w budowaniu
relacji, jak i swiadomosci pracownikow.

Szkolenia i premie to juz tylko obowiazkowy dodatek, ktory nie
wptywa znacznie na odbiorce. Niezbedne jest budowanie wiezi
pracownika z firma, a do tego wtasnie event jest doskonatym
narzedziem.

Co jednak z klientami? Obsenwujemy mocna tendencje spadkowa
w planowaniu wydarzen dla tej grupy odbiorcow. Mozna to tez na-
zwac swego rodzaju przesytem. Organizowane co roku spotkania
z kluczowymi odbiorcami, zmieniajace sie tylko obiekty i czasami
sitowanie sie na znalezienie unikalnosci, powoli idzie w zapomnie-
nie. Spowodowane jest tez to faktem, ze bardzo czesto uczestnicy
takich eventow, mieli ich nawet po kilkanascie w roku, a z grubsza
niczym sie nie roznity. Bardzo fajnym trendem w utrzymaniu rela-
cji z klientem jest organizowanie imprez, ale plenerowych, gdzie
moga sie pojawic ze swoimi rodzinami. Jest to tez dodatkowy
motywator do udziatu w wydarzeniu.

Czy jest zatem jednoznaczna odpowiedz na pytanie: kto jest
wazniejszy? Oczywiste jest, ze bez pracownikow nie ma klientow
i odwrotnie. Nie mozna wskazac jednej konkretnej odpowiedzi.
Dla branzy taka sytuacja jest tylko motywujaca, wptywa na kre-
atywnosc¢ i daje wreszcie pole do popisu dla dziatow kreatyw-
nych. Pracownicy z pewnoscia poprzez rozbudowane i przemy-
slane projekty, czuja sie docenieni. Kazdy taki event buduje jego
relacje z pracodawca i otrzymujac ,lepszg” propozycje pracy, dwa
razy sie zastanowi.

W przypadku pracownikow, czasy ,kietbaski, quada i piwa" juz
dawno sa za nami. A jesli chodzi o klientow to poszukuje sie coraz
to nowych pomystow i rozwigzan. Spotkania sa bardziej nieformal-
ne, a wielkie gale rezerwuje sie na okolicznosc jubileuszy firm.
Pawet Haberka, CEO PowerEvents
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Copernieus Torun Hotel

Copernicus Torun Hotel
- biznes i wypoczynek

W Polsce znajduje sie okoto 2500 hoteli, z czego prawie
400 czterogwiazdkowych. To wtasnie z obiektow o co
najmnigj tak wysokim standardzie, korzysta najczesciej
klient brazy MICE. Na mapie wojewddztwa kujawsko-po-
morskiego, a konkretnie Torunia, jako idealne miejsce dla
klienta biznesowego (i nie tylko) wskaza¢ mozna z cata
pewnoscig Copernicus Torun Hotel. Dlaczego?

Copernicus Torun Hotel to czterogwiazdkowy obiekt, ktory swoje ustugi
oferowac zaczat w roku 2013. Hotel potozony jest we wrecz idealnej lo-
kalizacji, nieopodal torunskiej gotyckiej Starowki, a jednoczesnie sasia-
duje z Bulwarem Filadelfijskim i ptynaca tam Wista. Z okien pokoi mozna
zobaczy¢ wieze znajdujacych sie na Starym Miescie kosciotow oraz

todki ptywajace po rzece. Sam obiekt zdecydowanie wyroznia sie na tle
otoczenia swojg nowoczesng i charakterystyczna bryta z owalami oraz
duzg iloscig przeszklonych elementow. Jednoczesnie wkomponowuje sie
w nadwislanski krajobraz dzieki rozlegtemu terenowi zielonemu, ktory jest
jego olbrzymim atutem.

Nocleg z widokiem na Wiste

Baze noclegowa hotelu tworzy 149 pokoi, w ktorych na osobnych tézkach
z noclegu skorzysta¢ moze az 310 0sob. 141 pokoi standardowych, znaj-
dujacych sie na trzech pietrach tworzy trzon bazy. Kazdy pokdj posiada
swoja tazienke z wanna lub prysznicem, jedno duze lub dwa pojedyncze
tézka (do wyboru) oraz indywidualnie sterowana klimatyzacje. Wiekszosc
pokoi posiada rowniez balkon. Dodatkowo, do uzytku gosci oddanych jest
6 apartamentow, ktore sktadaja sie z salonu i sypialni. Dla gosci specjal-
nych hotel oferuje dwa apartamenty dyplomatyczne. Pokoje te, jako jedyne
znajduja sie na czwartym pietrze, co zapewnia najwyzszy komfort oraz
piekny widok z prywatnego tarasu. W apartamentach dyplomatycznych
znajduje sie sypialnia, salon oraz duza i wykonana w nowoczesny sposob
tazienka z wanna i prysznicem. Zgodnie z wysokimi standardami, ktore
Copernicus Torun Hotel oferuje, w kazdym z pokoi znajduje sie m. in. szla-
frok. W ramach noclegu, kazdy z gosci otrzymuje nielimitowany dostep do
znajdujacej sie w hotelu sitowni, basenu (wewnetrznego i zewnetrznego),
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Jjacuzzi, strefy saun oraz dwoch kortow tenisowych. Do
uzytku gosci pozostaje parking nhaziemny oraz podziem-
ny - tacznie okoto 170 miejsc. Do pokoi oraz na parking
dostac¢ sie mozna czterema windami, ktére rozmieszczo-
ne sa w roznych miejscach budynku.

Restauracja Salt i nie tylko

Baza gastronomiczna to jeden z najwazniejszych ele-
mentow, ktory bierze sie pod uwage w momencie orga-
nizacji wydarzenia. Copernicus Torun Hotel zdaje sobie
z tego sprawe i doktada wszelkich staran, aby sprostac
oczekiwaniom gosci. W ofercie znajduje sie szerokie
spectrum menu, ktore klienci moga wybrac¢ zgodnie ze
swoimi potrzebami. Sa to: menu serwowane, bufetowe,
uroczyste kolacje, zimne i ciepte bufety, open bary,
przerwy kawowe, menu na grilla oraz menu okoliczno-
sciowe: wigilijne czy tez weselne. Dla gosci indywidu-
alnych rekomendowana jest restauracja Salt, w ktorej
potrawy wybiera¢ mozna z menu a la carte. Dla osob
na dietach specjalnych (weganskich, wegetarianskich,
bezlaktozowych, bezglutenowych etc.) nasi kucharze
moga przygotowac specjalne dania, ktore uwzgledniaja
ich preferencje zywieniowe. Szef kuchni dba o to, aby
produkty zawsze byty najwyzszej jakosci, a personel
gastronomii to przede wszystkim pasjonaci gotowania,
ktorzy do przygotowania kazdej potrawy ‘wktadajg’ swo-
je serce, co sprawia, ze jedzenie jest przepyszne.

Sniadania oraz lunche dla grup konferencyjnych poda-
wane sa w sali restauracyjnej, ktéra pomiescic moze do
200 0sob. Jesli grupa jest liczniejsza, dodatkowe miejsca
przygotowywane sa w sasiadujgcym z restauracjg lobby
barze.

Od konferenciji po bankiet

Copernicus Torun Hotel to obiekt, ktory swoja oferte
kieruje przede wszystkim do klienta biznesowego.

W zwigzku z tym, do dyspozycji gosci hotel oddaje dwie
duze sale konferencyjne: sale Luna i sale Terra. Sala
Terra ma powierzchnie prawie 500 m? i w ustawieniu
teatralnym pomiesci¢c moze do 700 osob. Atutem sali
jest mozliwosc jej podziatu na 5 mniejszych czesci, dzie-
ki czemu mozna realizowac w niej jednoczesnie kilka
blokow szkoleniowych w tym samym czasie.

Sala Luna ma powierzchnie 300 m?, jg takze mozna po-
dzieli¢ na 3 mniejsze czesci. Zaleta tej sali jest catkowite
przeszklenie jednej ze scian, dzieki czemu, nawet po po-
dziale, kazda z czesci ma dostep do swiatta dziennego,
a za szyba rozposciera sie piekny widok na teren zielony
i Wiste. Kazda z sal jest wyposazona w sprzet konferen-
cyjny: ekran, projektor, nagtosnienie, mikrofony, klimaty-
zacje oraz flipchart. W kazdej z sal goscie moga przygo-
towac ekspozycje produktowe. Nalezy podkresli¢, ze do
sal mozna wprowadzic¢ takze auta osobowe. Sale Luna

i Terra to takze sale bankietowe, na ktorych odbywaja sie
wieczorne kolagje z tancami i uroczyste gale. W kazdej

z nich ustawi¢ mozna scene i parkiet. Uroczystosci do
300 0s0b realizowane sa w sali Terra, a bankiety do 150
0sob w sali Luna, ktora doskonale sprawdza sie w przy-
padku bardziej kameralnych spotkan. Goscie skorzystac
moga takze z trzech mniejszych sal (boardroomow),

artykut promocyjny

o powierzchni okoto 30 m? kazdy, ktore zarezerwowac mozna

np. na rozmowy rekrutacyjne. Warto dodac, ze obiekt to takze
doskonate miejsce do organizacji targow. Posiada przestronne
foyer, w ktorym zmiescic sie moze nawet 30-35 stoisk wysta-
wienniczych. Goscie moga tez zrobi¢ swoj branding w hotelu np.
wywiesi¢ swoje flagi, ustawic dmuchane balony czy eksponowac
produkty w specjalnie wyznaczonym do tego miejscu.

Integracja i relaks

Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom gosci, hotel od sezonu 2018
do dyspozycji odda namiot o powierzchni 600 m?, w ktoérym takze
zorganizowac bedzie mozna uroczysta kolacje lub grilla. Szcze-
goty juz niebawem pojawig sie na stronie internetowej obiektu.

Po odbytej konferencji i dniu petnym spotkan oraz zdobywania
nowych kontaktow biznesowych, hotel zapewnia swoim gosciom
wachlarz atrakgji, z ktorych skorzystac mozna nie opuszczajac
budynku. Dla tych, ktérzy lubig toczy¢ rozmowy przy dobrych
trunkach proponuje odpoczynek w lobby barze ,Eclipse”. Wykwa-
lifikowani barmani i barisci obstuguja na najwyzszym poziomie
oraz przygotowujg napoje i drinki z obszernej barowej karty.

W ,Eclipse" mozna tez skosztowac wybranych dan przygotowy-
wanych przez Szefa Kuchni oraz jego zatoge.

Osobom, ktore lubig dobrg zabawe potaczong z elementami
rywalizacji z catg pewnosciag do gustu przypadnie wypoczynek
w hotelowej kregielni. Goscie korzysta¢ moga z czterech torow

i miejsca na wstawienie bufetow z przekaskami czy napojami.
Dodatkowo skorzysta¢ mozna ze stotu bilardowego. Gra w kregle
i bilard jest swietna forma integracji, rowniez dla klienta bizneso-
wego.

W budynku hotelu znajduje sie tez klub nocny ,STARS', w ktorym
w piatki i soboty odbywaja sie imprezy otwarte. W pozostatych
dniach tygodnia klub wynaja¢ mozna na wytacznosc. Lokal
urzadzony jest w biatej kolorystyce, znajduje sie w nim okoto 150
miejsc siedzacych oraz specjalnie wydzielona strefa Super VIP

z okoto 30 dodatkowymi miejscami. W ramach wynajmu klubu,
klient otrzymuje rowniez DJ'a, obstuge barmanska, kelnerska

i ochrone. Dodatkowo wynaja¢ mozna taras zewnetrzny, sasia-
dujacy z lokalem. ,STARS" jest idealnym miejscem na imprezy
firmowe, rowniez te tematyczne. W klubie znajduja sie ekrany,
na ktérych umiescic mozna logo firmy, skorzystac rowniez ze

specjalnie przygotowanych scianek zdjeciowych. Podczas imprez
zamknietych do wspotpracy zapraszani sg niejednokrotnie muzycy
wykonujacy tzw. live act oraz hostessy zachecajace do wspolnej
zabawy.

Tych, ktorzy poszukuja relaksu i odpoczynku, Copernicus Torun
Hotel zaprasza do Blue Moon Welness & SPA. Wykwalifikowana
kadra, gabinety wyposazone w sprzety i produkty najwyzszej
Jjakosci, sauny oraz kilkadziesiagt zabiegow do wyboru - wszyst-
ko znalez¢ mozna w hotelowym SPA. Z cata pewnoscia jest to
miejsce, ktore klient opuszcza usatysfakcjonowany i zrelaksowany.
Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom uczestnikom konferencji,
obstuga SPA przygotowata specjalne pakiety, ktore pozwalaja na
skorzystanie z zabiegow duzej grupie w krotkim czasie. W hotelu
znajduje sie takze salon fryzjerski. Co powinno ucieszy¢ w szcze-
golnosci Panie, ktore moga skorzystac z jego ustug przed konfe-
rencja lub wieczornym bankietem.

Copernicus Torun Hotel to obiekt, ktory bez watpienia nalezy wzigc
pod uwage, szukajac miejsca na organizacje konferencji, szkolenia
czy uroczystej gali.

Do dyspozycji gosci oddaje:

- 300 miejsc noclegowych w luksusowych pokojach hotelowych,
- smaczne dania kuchni polskiej i miedzynarodowej,

- przestronne i funkcjonalne sale konferencyjne,

- sale bankietowe na uroczyste kolacje i gale okolicznosciowe,
- klub nocny do organizacji imprez w mniej oficjalnym stylu,

- zaplecze rekreacyjno-sportowe,

- mita i profesjonalna obstuge,

- 5-letnie doswiadczenie w organizacji imprez i eventow,

- lokalizacje w centralnej czesci Polski i dogodne mozliwosci
dojazdu z kazdej czesci kraju.

Zadowolenie naszych gosci jest dla nasz najwazniejsze. Dotozymy
wszelkich staran, aby event, jaki organizujecie Panstwo w naszym
hotelu, byt jedyny w swoim rodzaju, wyjatkowy i niezapomniany.

Zapraszamy do wspotpracy.

konferencje@copernicustorun.com
www.copernicustorunhotel.com
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Rola konferansjera jest czesto niedoceniana. Jakie naj-
wieksze wyzwania stojg przed nim wedtug Ciebie?
Konferansjer tak naprawde odpowiada za catoksztatt imprezy.
Od niego zalezy naprawde duzo, to jak ludzie odbiora i zapa-
mietaja dany event. Prowadzacy musi sie liczy¢ z tym, ze moga
pojawic sie niespodziewane problemy, niezalezne od niego

i musi sprawic, zeby nikt tego nie zauwazyt i myslat, ze wszystko
poszto wedtug harmonogramu. Podobno ludzie boja sie wy-
stapien publicznych, ten lek plasuje sie w badaniach na drugim
miejscu (zaraz po smiercil) i cos w tym jest. Kiedys bytem osobg
matomowna, wstydliwa, ale w moim przypadku wszystko sie
odwrocito i wydaje mi sie, ze pokonatem swoje ograniczenia.

Jakie sg Twoim zdaniem trzy gtéwne cechy dobrego
prowadzacego?

Otwartosc - ale tez umigjetnosc wyposrodkowania tej cechy,
bo wiadomo, ze kazdy cztowiek jest inny i czasami moze ode-
brac otwartosc¢ w zty sposob. Wyczucie - dla jednej osoby duza
ekspresja bedzie zle odebrana, a dla innej bedzie to duzy plus.
Wyobraznia - staram sie wczu¢ w klimat i temat danego even-
tu. Zastanawiam sig, jak chciatbym sie poczuc na miejscu gosci.

Prowadzacy musi
znac psychologie
thumu

O cechach dobrego konferansjera oraz roli
kreatywnosci w czasie prowadzenia eventow
opowiada Mariusz Rusin, konferansjer eventowy,
ktory poprowadzi konferencje EVENT MIX w czasie ciem. Jest takie powiedzenie w branzy eventowej: , jezeli ktos

A masz moze pomyst na to jak poradzic sobie z trudny-
mi uczestnikami, ktorzy zaktocajg event i przeszkadza-
jainnym?

W sytuacji, jesli ktos przeszkadza to trzeba w pewnym stopniu
zwrocic publicznos¢ przeciwko niemu, ale oczywiscie z wyczu-

chce byc gorylem na evencie to trzeba mu pokazac, ze jestes
najwiekszym gorylem w stadzie". Gdy prowadzacy zna choc¢
w matym stopniu psychologie ttumu, to wie o co chodzi.

targéw FestiwalMarketingu.pl.

Jak wygladata Twoja droga osobista i zawodowa zanim
zostates konferansjerem eventowym?

Urodzitem sie i wychowatem w Warszawie. Spora czes¢ swojego Zapewne przytrafito Ci sie cos nietypowego podczas

zycia spedzitem.. na basenie, gdyz trenowatem zawodowo przez 13 eventu. Powiedz prosze, czy wtedy musiates improwi-
lat ptywanie. Co do kariery zawodowej. Moje CV liczy az trzy strony A4 zowac czy moze zawsze masz przygotowany plan b?
i z jednej strony moze by¢ to zle postrzegane, ale z drugiej roznorod- Raczej nie, poniewaz kazdy event jest inny i nigdy nie wiadomo,
nosc doswiadczen zawodowych ma wptyw na moje aktualne zycie. co sie moze wydarzyc. Jestem osoba, ktora nigdy nie wpada

Pracowatem jako przedstawiciel handlowy, prowadzitem projekt
szkoleniowo-motywacyjny, bytem kurierem, opiekunem dzieci

w Swietlicy osiedlowej, reporterem radiowym, instruktorem ptywa-

nia czy nawet.. listonoszem. Ostatnio pracowatem przy produkcji

telewizyjnej. Uczeszczam rowniez do Warszawskiej Szkoty Filmowej

na kierunku aktorstwo i duzo mi to daje pod katem prowadzenia
eventow. Aktualnie jestem freelancerem i skupiam sie gtoéwnie na
prowadzeniu réznorakich imprez, tj. gale wieczorowe, bankiety,

w panike. Dziatam na biezaco, z gtowa petng pomystow na
kazda okazje i to sie sprawdza.

12 wrzesnia w EXPO XXI Warszawa odbedzie sie
konferencja EVENT MIX poswiecona skutecznemu
event marketingowi. Wydarzenie bedzie miato miejsce
podczas targow FestiwalMarketingu.pl. ze specjalng
strefg dostawcow EVENT. Czy bedzie mozna Cie tam

Festiwal Marketingu.pl

12-13 wrzesnia 2018 | EXPO XXI Warszawa

otwarcia sklepow, imprezy integracyjne, pikniki czy nawet urodziny. spotkac?

Rowniez mozna zobaczy¢ mnie w wielu produkcjach telewizyjnych, Bede miat ogromna przyjemnos¢ poprowadzenia konferencji

reklamach czy sesjach zdjeciowych. Ktos mnie kiedys spytat - dlacze- podczas wrzesniowych targdw. Czuje sie tym wyjatkowo wyrdz-

go nie ide w jednym kierunku? Osobiscie uwazam, ze zaburzytoby to niony. To po pierwsze: prestizowy event skierowany do branzo- KONKURS

moja kreatywnosé. wych specjalistéw, po drugie: wspaniali goscie, po trzecie: bede po oot w ‘ ’ N
miat wptyw na catoksztatt eventu. Mam nadzieje, ze nie bedzie

Pamietasz wydarzenie, ktore prowadzites po raz pierwszy? tojednl:()):/azowa wspotpracal * ) - S a rs EVE NT M IX MARKETING MIX

Poprowadzitem w swojej karierze wiele roznych imprez. Kazdy event Rozmawiat Andrzej Kuczera Najlepsze display'e SUPER GIFT

jest dla mnie wyzwaniem, jak w sporcie. Tu i tam wazne jest skupienie,
zaangazowanie i danie z siebie wszystkiego. Doskonale pamietam
swoja pierwsza konferencje. Nie byto scenariusza, panowat lekki
chaos. Na szczescie nie wpadtem w panike i zachowatem spokd.
Scenariusz zostat napisany na kolanie i pozniej non-stop go poprawia-
tem, dopisywa{em rozne rzeczy, zmieniatem kolejnosc prelegentow, rencje. gale wieczorowe, targi, otwarcia sklepow, akaje promocyjne
artystow. Byto ciezko, ale sprostatem. wyciagnatem wnioski na przy- Uczestnik castingdw dla stacji TVN i TVN Turbo. Chetnie udziela sie
sztos¢. Teraz sam sobie pisze teksty na eventy. Takie sytuacje ucza, charytatywnie

dlatego jestem przygotowany tak naprawde na wszystko.

E OOH magazine

Mariusz Rusin
Byty sportowiec, handlowiec, pasjonat motoryzacji, cztowiek-orkiestra,
ktory odnajduje sie w kazdej dziedzinie oraz srodowisku. Sport, sprze-
daz bezposrednia czy produkcja telewizyjna nie sa mu obce. Od kilku
lat konferansjer specjalizujacy sie w kazdym rodzaju eventu - konfe-

OSTATNIE WOLNE STOISKA: festiwal@oohmagazine.pl
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Pracowpnia Kreatiya i Soclal Connect G,

Scenografievent
designer w stuzbie
marketingu
empirycznego

Znaczenie scenografii i event designu w marke-
tingu empirycznym, czyli projektowanie wyda-
rzenia to nie tylko hips na scenie i wypetnienie
przestrzeni dekoracja.

Przekornie zaczne od skroconej
definicji scenografii, bo wielokrot-
nie odnosze wrazenie, ze W naszej
eventowej branzy pojecie sceno-
grafii eventowej sptaszczone jest do
owego hipsu na scenie, zastawek
i kilku elementow dekoracyjnych.
Jakze mylne wrazenie. Scenografia
{ to plastyczna oprawa filmu, sztuki,
o ' widowiska czy wtasnie wydarzenia
Renata Razmuk  (czyli eventu). Sktada sie na nia
Business Development ~ Wiele elementow: zabudowa sceny,
Director, Pracownia dekoracje, kostiumy czy rekwizyty.
KreativaiSocial ~ Elementy te tworzg swoiste tto dla
Connect Group wydarzenia. Jest to sztuka ksztat-
towania przestrzeni. | tutaj wtasnie
dochodzi do gtosu event designer, czyli architekt przestrzeni
eventowej i dekorator. Granica pomiedzy scenografia, a event
designem zaciera sie, bo obie te dziedziny sie zazebiaja ze soba
i w przypadku eventu funkcjonuja w symbiozie.

A jak sie ma do tego owy marketing empiryczny?

Coraz wiecej organizacji, firm, korporacji ktadzie duzy nacisk na
marketing doswiadczen i wzrasta bardzo jego znaczenie w pro-
mocji marki, produktu czy idei. To wyglad wydarzenia staje sie
czyms wiecej niz tylko wypetnieniem przestrzeni dekoracja, wy-
godnymi miejscami do siedzenia i pieknie zabudowana, swiecaca
od hipsu sceng czy doskonale przygotowanymi multimedialnymi
projekcjami. To okazja, by wyrazi¢ osobowos¢ marki, organizacji,
produktu albo idei przekazujac odbiorcom wiadomos¢ zbudowa-
na na bazie doswiadczen, doznan i odczu¢. Dla projektantow wy-

y(l OOH magazine

darzen wyzwaniem i tym co daje dreszczyk emociji jest znalezienie
unikalnych sposobow na zachwycenie gosci i dostarczenie efektu
WOW".

A kim tak naprawde jest scenograf? | co w tym wszystkim
ma do roboty event designer?

Patrzac na nasze doswiadczenia, zarowno od strony Pracowni Kre-
ativa, w ktorej wraz z Pawtem Stepniem pracujemy od prawie trzech
lat, jak i moich osobistych doswiadczen jeszcze korporacyjnego
organizatora i obecnie eventowego designera, moge stwierdzic,

ze Swiadomosc¢ tych zawodow iich ,uzytecznosc” coraz bardziej
wzrasta. To bardzo cieszy, bo profesjonalizacja zawodowa w branzy
eventowsej jest bardzo potrzebna. Szczegolnie, jesli przyjrzymy sie
procesowi powstawania scenografii eventowsej i jej wartosci w efek-
cie wizualnym i emocjonalnym wydarzenia.

Aby stworzyc¢ oczekiwany efekt WOW, i mam na mysli ten wizualny,
namacalny i pozawerbalny, trzeba podejs¢ do tematu scenografii
wydarzenia bardzo kompleksowo. Nie wystarczy tadne obicie sceny
i ogromna dioda. Design eventowy musi zawierac wszystkie ele-
menty, ktore powoduja, ze odczuwanie, przezywanie i radosc z by-
cia w centrum wydarzenia jest wyjatkowa i zostanie zapamigtana na
dtugo. Tak jak scenografia spektaklu teatralnego jest elementem,
ktoéry wprowadza w nastrdj i buduje opowiesc tak tez scenogra-

fia eventowa powinna byc¢ spojna z catoscia wydarzenia i przede
wszystkim z jego tematem i celem. Kazdy element wykorzystany
do budowania emociji i przekazu jest istotny. Zarowno wspomniana
scena, jak i odpowiednio dobrane meble, elementy dekoracyjne,
wystony, zastony, stoty, czesc cateringowa, hole, recepcje i kazdy
skrawek przestrzeni, po ktorej beda poruszac sie goscie. Kazdy na-
wet najdrobniejszy element, jesli jest dobrany do spojnej koncepgiji,
bedzie miat znaczenie w efekcie koncowym. Bo to szczegoty buduja
nastroj.

Niestety, w naszej codziennej pracy w Pracowni Kreativa oraz w SC
Event Design (Social Connect Group) spotykamy sie z bardzo lako-
nicznym podejsciem do szczegotu. Liczy sie to, co rzuca sie w oczy
jako pierwsze - scena a pozniej.. pozniej albo nie ma budzetu, bo
nie przewidziano albo kazdy z podwykonawcow cos od siebie
dotozy. Przyktad: hotel da krzesta, catering postawi kwiatek na stole
i bufecie, dekoracja - wykorzystamy te, ktore hotel lub przestrzen
ma na zapleczu. Efekt koncowy - gasnie dioda, koniec multimedial-
nej arii i smutny obrazek taniego wydarzenia szumnie zatytutowa-
nego gala. | nie chodzi tu o wielkie budzety, ale o spojnie przygoto-
wang aranzacje od samego poczatku tworzenia koncepcji, pomystu.
Spodjna z tematem przewodnim wydarzenia, spojng z merytoryka
wydarzenia, spojna wreszcie z szata graficzna klienta i przekazem,
jaki to wydarzenie ma dac jego uczestnikom. Tutaj wazna role

artykut promocyjny

odgrywa event designer wspotpracujacy scisle ze scenogra-
fem i spinajacy wszystkie elementy. To wtasnie on koordynuje
wraz z event managerem dziatania dotyczace aranzacji. Tak to
wyglada na rynkach zachodnich i w swiadomych, rodzimych
agencjach, ale to jeszcze rzadkosc.

Pracujac nad projektami w Pracowni Kreativa i SC Event Design,
uzupetniajac swoje kompetencje przygotowujemy spojna
koncepcje biorac pod uwage wszystkie aspekty wydarzenia,
rowniez te logistyczne, artystyczne i kazdy szczegot organizacii.
Aby ta wizja aranzagji byta idealnie wkomponowana w wydarze-
nie niezbedna jest wspotpraca z event managerem prowadza-
cym projekt. Doswiadczenie i polskie realia branzowe pokazuja,
ze obecnie rola event designera i rowniez scenografa czesto
obarczani sa event managerowie, czyli ludzie od wszystkiego.
Zamawiaja kazdy element wydarzenia osobno, biegaja po deko-
racje, kupuja serwetki, kwiatki i co tam tylko do gtowy przyjdzie.
Tracac energie, czas i pieniadze. Kazdy z elementow wymaga
dowiezienia, dostarczenia - generuje koszty. Czas poswiecony
na zajmowanie sie zgota nieistothnymi rzeczami - koszty. Czesto
brak wiedzy, gdzie nabyc¢ odpowiednie elementy - koszty. Do
tego dochodzi brak czasu na dobra komunikacje z podwy-
konawcami - koszty ewentualnych potkniec i niedogadania.
Pozostaje ciagty niedoczas i brak mozliwosci skupienia sie

nad merytoryczna i logistyczna czescia prowadzenia projektu.
Hmm.. niestety znam to z autops;ji.

Wystarczy powierzyc te dziatania w rece specjalistow i skoor-
dynowac wszystko z pozostatymi elementami imprezy, dbajac

o nadrzedny cel - wyrazi¢ osobowos¢ marki i dostarczyc¢ wyjat-
kowych wrazen oraz przyjemnosci z przebywania na wydarze-
niu. Takie doswiadczenia spowoduja, ze marka zbuduje dtugofa-
lowa relacje ze swoimi odbiorcami. Zapamietane wrazenia beda
dtugo zyty po evencie, a przeciez o to wtasnie chodzi.

Oczywiscie kazdy rodzaj wydarzenia bedzie potrzebowat innego
charakteru scenografii czy oprawy. Inaczej podchodzimy do
konferencji czy gali wieczornej lub imprezy dla pracownikow,

a inaczej do wystroju stoiska targowego. Jedno jest wspolne -
scenografia ma stworzy¢ klimat i by¢ nosnikiem niewerbalnego
przekazu.

Rola event designera

W czym zatem mozemy pomaoc i czym zajmujemy sie na co dzien?
Event to przede wszystkim koncepcja. Aby ta koncepcja zaistniata
trzeba przygotowac przestrzen. Tworzymy zatem koncepcje aran-
zacji przestrzeni lub koncepcje stoiska na bazie briefu agencji lub
klienta koncowego. Idealnym rozwiazaniem dla scenografa i event
designera jest wspottworzyc¢, wraz ze zlecajacym taka koncepcje
przy udziale ekip technicznych od oswietlenia i nagtosnienia, gdyz
te dziedziny sa ze soba nierozerwalnie powiazane przy organizacji
eventu. To idealna sytuacja i coraz czesciej jej doswiadczamy. To
cieszy. Wzrasta rowniez swiadomosc branzowa, ze taka praca nad
projektem pozwala oszczedzic czas i pieniadze. Dzieki wzajemnej
wymianie doswiadczen i wiedzy zwiazanej z eventem skraca sie
okres projektowania i przygotowywania oferty, a rozwigzania tech-
niczne, technologiczne, produkcyjne i logistyczne sa wypracowy-
wane wspolnie przez zespot specjalistow.

Celjaki stawiamy w naszych kreacjach to efekt, ktory zostanie zapa-
mietany, to doswiadczanie i przyjemnosc z przebywania w stwo-
rzonej przez nas przestrzeni oraz zbudowanie relacji pomiedzy
uczestnikiem i marka.

Dzieki wspotpracy pomiedzy Pracownig Kreativa - producentem
scenografii i zabudowan wystawienniczych a SC Event Design
dostarczamy kompleksowej ustugi aranzacji przestrzeni eventowej
,pod klucz". Nie musisz wiedziec¢, gdzie zamowic najlepsze meble
do projektu, gdzie kupi¢ dekoracje, serwetki i swieczki. Gdzie zamo-
wic bukiet czy dekoracje florystyczna i kiedy zapalic Swiece na stole
i czy beda kapac i dymic. Nie musisz wiedziec, jaka tasma przykleic
dekoracje do hotelowej sciany, zeby przy demontazu nie zeszta

z tapeta i nie musisz znac¢ programow dla architektow lub dekora-
torow. Nie musisz wiedziec, jakie obecnie panuja trendy w designie

i jaki kolor zostat ogtoszony jako najmodniejszy Pantone na ten rok
W aranzacjach przestrzeni. Wystarczy, ze bedziesz wiedzie¢, ze dzis
mozna zlecic¢ taka kompleksowa ustuge specjalistom, a Ty skoordy-
nujesz dziatania i bedziesz mie¢ o pieciu podwykonawcow mniej do
pilnowania, nadzorowania, wydzwaniania. Proste, a efekt z pewno-
Scig bedzie spojny, kompletny, niepowtarzalny i zapamietany.

Zatem pozostaje mi tylko zaprosi¢ do wspolnego kreowania nieza-
pomnianych wydarzen.
Renata Razmuk

OOH magazine
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Nadchodzi sezon
eventow plenerowych.
Jak sie przygotowac?

Coraz wiekszymi, krokami zbliza sie wiosha,

a wraz z nig ocieplenie. Wzrost temperatury
podnosi u nas poziomy energii i wspomaga
samopoczucie - az chce sie by¢ na zewnatrz.
Jest to doskonata okazja na organizacje
wydarzen w tak zwanym plenerze. W ponizszym
artykule dowiesz sie jak zadbac¢ o to, by
organizowane przez Ciebie eventy outdoorowe
zakonczyty sie powodzeniem i zostaty
zapamietane przez uczestnikow.

1. Miejsce

Otwarta przestrzen pod gotym niebem daje ham wiele mozliwosci
organizacji. Zwazajac na te otwartosc trzeba wzig¢ pod uwage wiele
czynnikow, ktore moga pojsc¢ po naszej mysli badz wrecz odwrotnie.
W celu zapewnienia naszym gosciom dobrych doswiadczen nalezy
odpowiednio dobrac lokalizacje. Musimy wzia¢ pod uwage liczbe
uczestnikow biorgcych udziat (rozmiar miejsca), skad dojada na nasz
event (odlegtosc) oraz to czy chcemy by nasze wydarzenie byto
zamkniete lub otwarte. Waznym jest rowniez to, czy dane miejsce
czesto wykorzystywane jest jako miejsce imprez - w takim przypad-

ku zaoszczedzimy wiele czasu korzystajac z obecnych tam rozwiazan

organizacyjnych i logistycznych.

Patacyk Otrebusy jest miejscem wielu niezapomnianych imprez plenerowych
organizowanych z pomoca Star Event

2. Wyposazenie
Gdy juz zdecydujemy sie na wspaniate miejsce, pora je adekwatnie
urzadzic! Dobor mebli oraz akcesoriow jest dla nas najwazniejszym

etapem w planowaniu eventow. W fazie planowania nalezy pamietac,

zeby przygotowywana przez nas aranzacja dobrze komunikowata

v/l OOH magazine

wartosci marki, ktora promujemy. Mozna o to zadbac dobiera-
Jjac meble w odpowiedniej barwie lub stylu. Dobrze dobrana

paleta widocznych kolorow to jasne przestanie dla uczestnika
na czyim wydarzeniu jest i z kim ma do czynienia.

oL ..#- W
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Letnie, kwiatowe kolory poduch doskonale komponuja sie z zielenia
i promieniami stonca.

W zaleznosci od natury wydarzenia, formalnej lub nieformalnej,

styl dobranych mebli i sprzetu ma duze znaczenie. Skorzane
kanapy, fotele oraz eleganckie stoty duzo lepiej sprawdza sie
w plenerowej strefie VIP dla najwazniejszych gosci, podczas
gdy lezaki, meble z palet i drewniane skrzynki zaprezentuja sie
idealnie w strefie chill urzadzonej na plazy.

3. Pozwolenia

Organizacja imprez na swiezym powietrzu daje nam duzo
mozliwosci do popisu oraz stworzenia scenografii z polotem.
Jednakze nalezy pamietac, by nasz event spetniat warunki bez-

Strefy chill-u skomponowane z popisowych mebli paletowych serii
Natural
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Altanki Al Tan doskonale nadaja sie do wydzielania stref oraz komponowania
z eleganckimi meblami.

pieczenstwa oraz byt zgodny z przepisami prawnymi. \ przypadku
miejsc publicznie dostepnych nalezy pamietac o lokalnych zasa-
dach dotyczacych godzin ciszy nocnej czy spozywania alkoholu.
Przy organizacji imprez masowych o duzej ilosci uczestnikow na-
lezy rowniez wzig¢ pod uwage zapewnienie odpowiedniej obstugi
oraz ochrony, jak i pozwolenia na przeprowadzenie wydarzenia.

4. Pogoda

Jednym z najwazniejszych czynnikow, ktore nalezy rozwazyc pla-
nujac eventy w plenerze jest oczywiscie pogoda. Bardzo chetnie
skorzystalibysmy z ,zamowienia” stonecznej pogody, gdyby taka
mozliwosc¢ istniata. Niestety, w tym momencie technologia nam
jeszcze na to nie pozwala. Na szczescie mozemy zabezpieczyc¢ sie
przed negatywnym wptywem warunkow pogodowych poprzez
zapewnienie odpowiedniego wyposazenia naszym uczestnikom.
Zadaszenie w postaci namiotow badz parasoli moze ochronic
przed deszczem lub palacym stoncem. Natomiast na chtodniejsze
dni i wieczory idealnym rozwigzaniem beda parasole grzewcze
typu Flame, widoczne na ponizszym zdjeciu.

Parasol grzewczy Flame oferowany przez firme Star Event rozgrzeje atmos-
fere Twojego eventu

5. Atrakcje

Wydarzenie plenerowe pozwala nam rowniez na przygotowa-
nie nietypowych atrakgji, ktore trudniej bytoby zaaranzowac
wewnatrz. Pokazy taneczne, cyrkowe czy koncerty moga
okazac sie bardzo wymagajace w kwestii przestrzeni. Warto
pamietac o zapewnieniu swoim gosciom atrakcji, ktore mozLli-
we sg do zaprezentowania wytacznie w plenerze - pozwoli to
na uczynienie wydarzenia wyjatkowym.

6. Efekt WOW

Wszystkie powyzsze zatozenia oczywiscie sg niezbedne oraz
niezwykle wazne, jednak event nie zakonczy sie 100% powo-
dzeniem, jezeli nie zapadnie na dtuzej w pamieci jego uczest-
nikow. W tym celu kreacja wydarzenia musi wywotac niemate
emocje gosci, czyli popularnie zwany efekt WOW! Wowczas
zawsze mile widziane jest wywotanie wrazenia na uczestni-
kach, np. nietuzinkowa scenografia czy aranzacja meblowa, co
bez watpienia wypozyczalnia mebli Star Event oferuje zawsze
na najwyzszym poziomie.

o

Namiot STAR doskonale prezentuje sie na zielonych terenach
przy obiektach eventowych

Podazajac za radami przedstawionymi w tym poradniku
mozesz Smiato liczy¢ na sukces oraz powodzenie w przebiegu
imprezy. Analizujgc oraz planujac kazdy krok nalezy pamietac
o wspotpracy z profesjonalistami w danej dziedzinie. Pomoga
nam oni osiggnac perfekcje i zamierzony efekt. Wspotpracujac
ze Star Event masz pewnos¢, ze Twoje wydarzenie zostanie
odpowiednio wyposazone, niewazne czy w plenerze czy
W przestrzeni zamknietej.

www.starevent.pl

Star Event

Star Event to wypozyczalnia mebli eventowych oraz plenerowych
stref VIP, tworzonych m.in. z ekologicznych mebli paletowych.
Cechuje nas swiezos¢ oraz dbatos¢ o potrzeby klienta. Wszystkie
osoby, ktore rozpoczynaja z nami wspotprace obejmujemy troska,
zapewniajac im kompleksowa obstuge od poczatku do konca
realizowanego zlecenia. Ludzie pracujacy w Star Event tworza firme

Z pasja. Zatozyciele posiadaja wieloletnie doswiadczenie w obstudze
zarowno matych, jak i wielkich wydarzen oraz imprez plenerowych.
Tworzac meble eventowe oraz scenografie z powodzeniem stawiamy
czota nawet z pozoru niemozliwym oczekiwaniom klienta.

OOH magazine



EVENT Ster Event

Na zdjeciu Agnieszka Zagozda i Wiktor Ucinski, Ster Event

Stawiamy na personal

touch podczas
kazdego eventu

O specyfice dziatalnosci matej, butikowej agencji
eventowej oraz o tym, czym i dlaczego warto
zaskakiwac klienta méwi Agnieszka Zagozda,
President & Managing Director Ster Event.

Jak wygladaty poczatki agenciji Ster Event?

Chciatoby sie powiedziec, 15 lat przepetnionych ciezka praca

i satysfakcja, ale bytoby to zbyt duze niedopowiedzenie. Ster
Event, od samego poczatku swojego istnienia walczy z otaczaja-
ca przecietnoscia, powtarzalnoscia i bardzo czesto przystowio-
Wwa szaroscig w branzy eventowej. Stowa: ,szkoda zycia na zte je-
dzenie, smutnych ludzi i stabej jakosci imprezy" wzielismy sobie
do serca i w 2003 roku pojawilismy sie na warszawskim rynku

z oferta, z ktoérej sami chcielibysmy skorzystac. Postawilismy
sobie za cel, aby z kazda realizacja, bez znaczenia, czy jest to
impreza masowa, czy skromne urodzinowe przyjecie, przekony-
wac, zachwycac i pokazywac réznice pomiedzy wysoka, a tylko
przyzwoita jakoscia celebrowania waznych wydarzen. Pierwsze
sukcesy to przede wszystkim nasi pierwsi klienci, ktorzy zaczeli
przecierac oczy ze zdumienia widzac nasze gotowe realizacje.

Ster Event to firma rodzinna. Latwiej pracuje sie z bli-
skimi?

Rodzenstwo prowadzace wspolny biznes ma co najmniej jedng
ogromna zalete - nie musisz owijac w bawetne dyskutujac

z wtasnym bratem. Z Wiktorem zawsze rozmawiamy bardzo
otwarcie i nierzadko do bolu szczerze. Przede wszystkim jednak
lubimy ze soba pracowac i przyznam, ze po ponad dziesieciu
wspolnie przepracowanych latach nie wyobrazam sobie, ze to
mogtoby sie zmienic.
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Pozycjonujecie sie jako mata agencja, a wykonujecie
sporo realizacji. Jak to wyglada od srodka?

Lubimy nazywac siebie nietuzinkowa agencja butikowa, ktorej
serce stanowimy ja i Wiktor Ucinski. Na przestrzeni ostatniej de-
kady zrealizowaliSmy ponad 300 projektow, obstugujac blisko 30
klientow. Nadal chodze na spotkania osobiscie, bo najzwyczajniej
w Swiecie lubie te robote. Lubie podszeptywac nowe pomysty,
zachecac do tego, zeby w tym roku zrobi¢ cos, co bedzie inne
niz klient zrobit na podobnym evencie rok temu, lubie wktadac kij
w mrowisko mowiac, ze ,to nie jest dobry kierunek”. Z Wiktorem
wypracowalismy model wspotpracy, ktory od lat sie sprawdza.
Kluczowy jest podziat obowiazkow i fakt, ze oboje wiemy w czym
jestesmy dobrzy.

Posiadacie doswiadczenie w organizacji roznorodnych
eventow, ktore z realizacji sg bliskie Waszemu sercu?
Jako butikowa agencja mozemy pozwoli¢ sobie na tzw. personal
touch podczas kazdego eventu, dzieki czemu kazdy nasz projekt
zawiera nasze osobiste DNA, a to sprawia, ze wszystkie realizacje
maja specjalne miejsce w naszym portfolio.

Do dzis pamigtam jednak emocje zwigzane z naszym pierw-
szym projektem dla duzej korporagji z branzy ubezpieczeniowej.
W 2014 roku zostaliSmy zaproszeni do przetargu. Obok nas

sami giganci. Poczulismy sie wyrdznieni i docenieni! Nie majac
doswiadczenia w tego typu konkursach podjelismy sie wyzwania
i wystartowalismy z ofertg, ktéra wygrata. To byt przetom. Po

raz pierwszy zobaczylismy, ze mozemy stanowi¢ konkurencje
rowniez dla naszych duzych kolegow z branzy.

Jakie byty trudne momenty i wazne decyzje w historii
dziatalnosci agenc;ji?

Jezeli pozar i doszczetne spalenie biura oraz zakonczenie
wspotpracy z kluczowym (wowczas) klientem mozemy nazwac
trudnymi momentami w zyciu ,matej agencji eventowej’, to te
Jjako pierwsze przychodzg mi do gtowy. W konsekwencji przeto-
mowa decyzjg okazato sie zawieszenie dziatalnosci, po to, aby
maoc ponownie jako Ster Event stanac na nogi.

Co bedzie dziato sie ciekawego w Ster Event w ciagu
najblizszych miesiecy?
Nieustajgco namawiamy do organizowania eventow wysokiej
klasy. Pracujemy nad rozbudowaniem dziatu scenografii i, jak-
kolwiek banalnie to nie zabrzmi, nowymi pomystami. W branzy,
w ktorej klienci zaczynaja mie¢ wrazenie, ze ,wszystko juz byto’,
sztuka staje sie potrafic zaskoczyc, i nie mowie tu tylko o klien-
cie, ale i 0 samej sobie.

Rozmawiat Andrzej Kuczera

Agnieszka ZAGOZDA (GSM: +48 502226243)
President & Managing Director at STER EVENT
www.sterevent.pl
www.facebook.com/sterevent

Ster Event

Jestesmy agencja wyspecjalizowang w kreacji i produkcji wydarzen
Nie jestesmy nowa firma na rynku. Sprawdzamy sie w dziataniu

od ponad 15 lat przy matych i duzych projektach, a rzetelnosc,
wiarygodnosc, doswiadczenie oraz stawianie na innowacje pozwolity
nam przetrwac w branzy. Eventy to emocje, dlatego wsrod nas sg
pozytywni zapalency.

W pracy kierujemy sie mottem, ktére brzmi: Nie ma czegos takiego jak
zty pomyst, zawsze natomiast istnigje pomyst lepszy.

artykut promocyjny

SPEKTAKLE
EVENTY
KONFERENCUJE
BANKIETY

WWW.TEATRKAMIENICA.PL
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Teatr Kamienica

Spektakl ,Kolacja na cztery rece” w rezyserii Krzysztofa Jasinskiego. Na zdjeciu od lewej: Emilian Kaminski, Maciej Miecznikowski i Olaf Lubaszenko

Kierunek kultura
- eventy na
teatralnych deskach

Wystepy artystyczne to znany sposob na urozma-
icenie kazdego eventu. Staty sie one integralna
czescig zarowno powaznych gal, konferencji oraz
imprez integracyjnych. Jak jednak wybrac taka
atrakcje, ktora przy odpowiedniej oprawie bedzie
miata oczekiwany wptyw na zmysty uczestnikow
wydarzenia? Wybor utalentowanych artystow
oraz odpowiedniej przestrzeni jest w tym przy-
padku kluczem do sukcesu. To ukton w strone
publicznosci, ktéry z pewnoscia pozostanie przez
nig doceniony.

Mijaja tygodnie, miesiace, lata a uczestnicy eventu ciagle do niego
wracajg - udostepniaja zdjecia, wracaja wspomnieniami, odgrzebu-
Jja w pamieci przebieg zdarzen, a na kolejnych imprezach opowia-
daja anegdoty.. Tak wtasnie wyglada najpiekniejszy sen eventowca

- wiadomo bowiem, ze najlepsza impreza to taka, ktoéra zyje jeszcze
dtugo po zakonczeniu.

Branzowi specjalisci dwoja sie zatem i troja, aby realizowane wta-
Snie wydarzenie zaskakiwato, emocjonowato, po prostu angazowa-
to uczestnikow. To duze wyzwanie, szczegolnie wtedy, kiedy event
dedykowany jest wymagajgcej grupie swiadomych konsumentow.
Jak wtedy wybrac przestrzen, ktora zrobitaby na gosciach dobre
wrazenie, ale nie narzucitaby zbyt oficjalnego charakteru naszemu
wydarzeniu? Jak stworzy¢ scenariusz, ktorego czesc artystyczna
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spotkataby sie z uznaniem, rozémieszyta, wzruszyta lub w jakis
sposob zaciekawita publicznos¢?

- Warto postawic¢ na promowanie kultury i miejsc z nig zwigza-
nych. Dlaczego? Oprocz wartosci czysto spotecznych, mozna
wymienic szereg tych, ktore istotne sa z perspektywy organizatora
eventu. Wybierajgc zarowno miejsce wydarzenia, jak i atrak-

cje do scenariusza, budujemy w naszych gosciach powigzania
miedzy charakterem tej przestrzeni i rozrywek, a wizerunkiem
firmy. Nie znam firmy, ktora nie chciataby by¢ postrzegana jako ta,
o wysokiej kulturze organizacyjnej, odnoszaca sie z szacunkiem
do swojego biznesowego partnera, a wreszcie kierujgca sie misjg
i spotecznymi wartosciami - mowi Patrycja Pawlik, PR Manager
Teatru Kamienica.

Sztuka eventow

Spotkanie w sferze kultury ma wielka site. Moc przetamywania
stereotypow i pacyfikowania nieufnosci przed ,innymi", a takze
zaangazowanie i dostarczanie prawdziwych emocji - to wszystko
sprawia, ze wartosciowe, osadzone w kulturze eventy zyskuja na
popularnosci. Spotkania integracyjne, bankiety, a takze oficjalne
uroczystosci coraz czesciej wzbogacane sg wystepami artystycz-
nymi - mowa o tych z kulturalnej ,wyzszej potki". Coraz wiecej
0s0b z branzy zdaje sobie bowiem sprawe, ze to klasa artystow
oraz jakosc¢ ich programu ma kluczowe znaczenie dla odbioru
eventu.

- Wystep artystyczny, czyli tzw. gwozdz programu nierzadko
stanowi o wartosci wydarzenia. Ten element moze swiadczyc za-
rowno o catosciowym sukcesie, jak tez wazyc¢ o porazce. Dlatego
wtasnie tak istotne jest oddanie tej czesci w rece sprawdzonych,
doswiadczonych profesjonalistow. Ludzie z wieloletnim doswiad-
czeniem scenicznym, potrafiacy wyczuc klimat i nastroje publicz-
nosci bez problemu wchodza z nig w interakcje, angazuja, a na
koniec wprawiaja w zachwyt - mowi Katarzyna Pudtowska, Event
Manager Teatru Kamienica.

Wsrod bogatej oferty, ktora zaserwowac mozna uczestnikom
eventu znajduja sie spektakle teatralne. Komedie oparte na za-
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bawnych dialogach, monodramy w mistrzowskim wykonaniu
to recepta na dotarcie do emogji uczestnikow kazdej imprezy.
- Podczas eventow w Teatrze Kamienica serwujemy sztuki

dla najbardziej wymagajacej publicznosci. Kultura przez duze
,K" spotyka sie z docenieniem przez rozne srodowiska - od
biznesowych, przez medyczne, po sportowe, czy te zwia-
zane z show-biznesem. Znaczenie kulturalne to jednak nie
wszystko. Spektakle, w ktorych udziat biorg znane, telewizyjne
twarze to réwniez plus dla eventu. Obecnos¢ aktorow sprawia,
ze ranga wydarzenia idzie w gore, co dziata nobilitujaco na
jego uczestnikow. Dobra sztuka, w gwiazdorskiej obsadzie to
gwarancja doskonatej zabawy i zadowolenia publicznosci -
zaznacza Katarzyna Pudtowska.

Wiecej niz teatr

Przedwojenna cegta, ponad 100-letnie kafelki Villeroy & Boch,
a do tego ultranowoczesne zaplecze techniczne i niepowta-
rzalna atmosfera - to solidna podstawa do produkcji jedynego
W swoim rodzaju eventu. W momencie, gdy wiekszos¢ przed-
stawicieli branzy poszukuje czegos wiecej niz przestrzeni,
deski teatru moga okazac sie atrakcyjnym rozwigzaniem.

Blisko 9 lat temu, z inicjatywy popularnych artystow - Emiliana
Kaminskiego i jego zony Justyny Sienczytto powstat Teatr Ka-
mienica. Miejsce, z zatozenia miato promowac kulture wyzsza,
ale tez edukowac i pomagac. Dzis jest nie tylko bijagcym ser-
cem na mapie kulturalnej Warszawy, lecz réwniez przestrzenia
dla wyjatkowych eventow. Artystyczny klimat i historyczne
wnetrza inspiruja i na dtugo pozostaja w pamieci gosci.

Teatr Kamienica okreslany jest jako ,miejsce z duszg" Z jednej
strony wyrafinowane, eleganckie wnetrza - z drugiej - ciepty,
przytulny klimat. Na terenie zabytkowej kamienicy znajduja sie
trzy sceny. To na nich prezentowany jest roznorodny repertuar,
ktory nierzadko bywa czescia organizowanych tu wydarzen
komercyjnych. Wtasnie dzieki dziatalnosci artystycznej i orga-
nizacji wydarzen kulturalnych na najwyzszym poziomie, teatr
spetnia najtrudniejsze wymagania techniczne. Warto zazna-
czy¢, ze to tutaj znajduje sie nietypowa scena, ktora udzwignie

Scena w Teatrze Kamienica to jedna z niewielu w Warszawie, na ktorej
z powodzeniem prezentowane moga byc¢ nawet samochody.
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W Kamienicy oprocz eventdw kulturalnych organizowane sa takze wydarzenia
komercyjne. Na zdjeciu wybory Miss Warszawy 2018, ktore odbyty sie pod
koniec lutego br.

nawet prezentacje samochodu.

- Opinie wspotpracujacych z nami dotychczas firm i agencji pozwa-
laja nam postrzegac siebie jako dobrego, eventowego partnera.
Doswiadczenie w organizacji wymagajacych technicznie spektakli
teatralnych, widoczne jest podczas realizacji na przyktad imprez
komercyjnych. Zarowno oswietlenie, dzwiek, scenografia, jak i sztab
pracujacych tu specjalistow to mocny, doceniany przez profesjo-
nalistow branzy eventowej atut Kamienicy - méwi Monika Dziekan,
Dyrektor Zarzadzajgca Teatru Kamenica.

Widzowie, sSrodowisko artystyczne i agencje eventowe to nie jedyne
grupy, ktére wysoko cenig dziatalnos¢ Kamienicy. Coraz mocnigj
swoja obecnos¢ na mapie warszawskich szlakow kulinarnych za-
znacza Nasza Warszawa. Na miejscu, w restauracji zjes¢ mozna co
prawda jedynie przed i po spektaklach, ale ustugi cateringowe sa
trafionym uzupetnieniem oferty eventowej, ktora dzieki temu kom-
pleksowo spetnia oczekiwania klientow.

Kamienica to niezwykte miejsce. - Bogaty wachlarz mozliwosci
artystycznych i eventowych sprawia, ze na deskach kultury organi-
zowane sg roznorodne wydarzenia - od spotkan biznesowych, kon-
ferencji, po pokazy mody, czy nawet wybory miss. W powietrzu wisi
atmosfera sztuki i pasji, a zaplecze techniczne i doswiadczenie sa
gwarantem wysokiej jakosci $wiadczonych ustug - dodaje Dyrektor
Zarzadzajaca teatru.
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EVENT Piekno

Piekno - eventowa
przestrzen z dusza

Warszawa zyskata nowa przestrzen eventowa
w przepieknej kamienicy mieszczacej sie przy
ulicy Szpitalnej 8A. Lokalizacja w samym sercu
miasta oraz unikatowa aranzacja wnetrz to
atuty Piekna.

Piekno to nie tylko miejsce do wynajecia. To miejsce spotkan

i wydarzen, a niektore z nich zapisza sie na dtugo w pamieci
warszawiakow jako wartosciowe i wazne wydarzenia kulturalne

i biznesowe w miescie. Piekno wychodzi naprzeciw oczekiwa-
niom branzy eventowej. Na mapie Warszawy mato jest propozycji
lokalizacji, ktore sg przystosowane do organizacji wszelkiego

rodzaju wydarzen, a jednoczesnie charakteryzuja sie oryginalnym,

minimalistycznym designem.

- Chcielismy zaoferowac mieszkancom zupetnie nowe miejsce
eventowe, ktore samo w sobie ma wyjatkowy charakter, bedzie
przestrzenig z dusza i sznytem nawiagzujgcym do historii budynku,
w ktorym sie miesci - podkresla Weronika Biatkowska, event
manager obiektu.

Stylowa i designerska przestrzen do wynajecia
Odnowiona, jasna przestrzen daje mozliwos¢ aranzacji miejsca
na rozne okazje. Najemcy maja do dyspozygiji strefe lounge,

bar, szatnie, kuchnie z zapleczem oraz co najwazniejsze - duzg
przestrzen do dowolnego wykorzystania w zaleznosci od rodzaju
eventu. 50-metrowe patio w okresie jesienno-zimowym zamieni
sie w oranzerie. Jasne wnetrze z nowym rozktadem pozwala

na elastyczne podejscie do wykorzystania powierzchni. Nieza-
przeczalng zaleta Piekna jest jego lokalizacja - Sciste centrum
\Warszawy.

Managerowie miejsca zajmuja sie wydarzeniami komplekso-
wo. Od aranzadciji i scenografii po multimedia, catering, oprawe
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muzyczng i artystyczna. Tak aby zadowoli¢ i spetnic wszystkie
oczekiwania gosci. Piekno posiada niezbedne zaplecze tech-
niczne umozliwiajgce realizacje wszystkich zatozen, nawet tych
najbardziej wymagajacych.

- Oczekiwania branzy eventowej rosng. Widoczne jest zapotrze-
bowanie na lokalizacje przystosowane do organizacji roznorod-
nych wydarzen, a jednoczesnie charakteryzujace sie oryginalna
stylistyka, tatwa do aranzacji. Miejsca, ktére posiadajg przemy-
slany i spojny charakter, a dzieki dopracowanym detalom wizual-
nym zapewniaja niezapomniang atmosfere, wspaniale wpisujac
sie w charakter okolicy - mowi Weronika Biatkowska.

Piekno w klimacie harmonii

Na jednej ze scian Piekna widnieje sentencja: ,Pozytywna
wtasciwosc estetyczna bytu wynikajaca z zachowania proporcji,
harmonii barw, dzwiekow, stosownosci, umiaru i uzytecznosci,
odbierana przez zmysty" Ta mysl doskonale oddaje atmosfere

i klimat tego unikatowego obiektu. Branza EVENT & MICE ma co-
raz wieksze wymagania. Piekno zapetnia luke, jesli chodzi o tego
typu miejsca w stolicy.

- Wbrew pozorom mato jest propozycji w centrum Warszawy,
ktore sa w stanie spetni¢ wszystkie zatozenia organizatorow
eventow. Najczesciej spotykanymi przeszkodami jest zbyt mata
powierzchnia, brak miejsc parkingowych czy niedostepnosc¢
terminow. Piekno moze okazac sie swietna alternatywa, gdyz
jest catkowicie przystosowane do organizacji wszelkiego rodzaju
spotkan, wydarzen i imprez pod kazdym wzgledem - dodaje
event manager obiektu.

Interdyscyplinarne podejscie do organizacji eventow, propono-
wane przez Piekno zostato dostrzezone w branzy. Obiekt pod
koniec 2017 roku wystartowat z kampania promocyjna.

- Zainteresowanie miejscem jest juz bardzo duze. Nawigzalismy
kontakty gtownie z agencjami eventowymi, partnerami bizneso-
wymi i nie spodziewalisSmy sie, ze odzew bedzie tak duzy i pozy-
tywny. To swiadczy o tym, ze w centrum Warszawy rzeczywiscie
jest niedosyt i zapotrzebowanie na tego typu miejsca, ktore ofe-
ruja nie tylko przestrzen, ale kompleksowa koncepcje sposobu
organizacji eventow - podsumowuje Weronika Biatkowska.
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Zabytek z eventowym wachlarzem mozliwosci

Piekno idealnie nadaje sie na organizacje wydarzen takich jak:
- spotkania biznesowe

- imprezy okolicznosciowe

- konferencje

- szkolenia i warsztaty

- wystawy i wernisaze

- sesje zdjeciowe i filmowe

- launchingi produktow

- spotkania prasowe i autorskie

Zabytkowa kamienica, a takze sasiedztwo kultowych, historycznych
budynkow i osrodkow kultury nadaje temu migjscu nieoceniony
urok. Sprawia, ze wyréznia sie posrod zunifikowanych, nowo-
czesnych przestrzeni znajdujacych sie w hotelach czy obiektach
typowo konferencyjnych.

- Chcemy, aby ,miasto” si¢ 0 nas dowiedziato, aby mieszkancy

i osoby z branzy do nas przyszty i przekonaty sie, co mamy do za-
oferowania. To gtowne wyzwanie jakie stoi przed zespotem Pigkna.
W najblizszym czasie skupiac sie bedziemy na tym, aby dotrze¢ do
jak najwiekszej ilosci 0sob, ktore mogtyby skorzystac z naszej prze-
strzeni, a my moglibysmy ich ugoscic¢ i nawigza¢ owocna wspotpra-
ce - dodaje Weronika Biatkowska.

Piekno w liczbach:

+ taczna powierzchnia: 400 m?

- dwie gtowne przestrzenie prezentacyjne: 50 m?i 70 m?
patio: 50 m?

- dostepne dla gosci: bar, strefa lounge, szatnia, toalety,

kuchnia wraz z zapleczem kuchennym
- maksymalna liczba gosci:
- forma stojgca (bankietowa) / 350 oséb
- forma zasiadana przy okragtych stotach / 150 osob
- forma teatralna (konferencyjna) / 110 oséb

Zapraszamy do kontaktu:
+48 733 640 000 / +48 732 960 000
info@piekno.com.pl / www.piekno.com.pl
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EVENT Energylandia

Atrakcje

Mamy pomyst na
niezapomniany event
firmowy!

Oryginalnym miejscem na organizacje niezapomnia-
nego eventu jest najwiekszy w Polsce Park Rozrywki
Energylandia w Zatorze. Patrzac na mape Polski,
znajduje sie on w potowie drogi miedzy Katowicami
a Krakowem, tuz obok miasta Wadowice.

Znalez¢ tu mozna az 4 strefy zabawy podzielone na Bajkolandie

dla najmtodszych, Strefe Familijna dla catych rodzin, Ekstremalna
dedykowana wszystkim gtodnym wrazen i wysokiej dawki adrenali-
ny, a takze Wodna - Water Park z 1800 m? powierzchni basenowych,
ktore w sezonie 2018 zostang rozbudowane o dedykowany strefe dla
mtodziezy. Wszystkie atrakcje dostepne sg bez ograniczen w cenie
Jjednego biletu.

Na gosci Energylandii czeka 70 atrakgji na czele z poteznymi, naj-
wiekszymi w Polsce, a nawet Europie Srodkowo-Wschodniej Roller
Coasterami. Wsrod nich mozna znalezc ekstremalnie szybki Roller
Coaster Formuta, wysoki Mayan, jak i tagodny Roller Coaster Energus
przeznaczony dla dzieci. Ulubiony Coaster wszystkich rodzin to Dragon
RMF, a takze taczacymi w sobie przejazd po wodnej trasie Speed Wa-
ter Coaster. W Parku mozna znalez¢ takze potezne atrakcje wodne.

Wsrdd nich miedzy innymi: Anaconda, najwieksza w Europie Srod-

kowo-Wschodniej przejazdzka poteznymi todziami z dwoma mega
splashami z kilkudziesieciu metrow, czy Jungle Adventure - sptyw

ogromnymi pontonami po niezwykle rozbudowanej trasie, na ktorej
napotka¢ mozna wodne schody oraz strumienie zraszaczy.

Poza atrakcjami w Parku Rozrywki zobaczy¢ mozna az trzy spekta-
kularne pokazy kaskaderskie przy uzyciu sportowych samochodow,
motocykli FMX, jak i rowerow BMX w wydzielonej strefie pokazow
Extreme, ktdra zostata uruchomiona w ubiegtym roku, a w nowym
sezonie zostanie wyraznie rozbudowana. Na najmtodszych czekaja
teatrzyki, dla mtodziezy i catych rodzin musicale, a to za sprawa az 4
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scen widowiskowych w teatrach i amfiteatrach, na deskach
ktorych wystepuja najznamienitsi tancerze, akrobaci oraz
cyrkowcy prezentujacy takze piorunujace show z uzyciem
ognia i pirotechniki.

Amatorzy ogladania filméw, w Energylandii nie beda sie
nudzi¢! Odnajda tu niesamowite kino 7D, wyswietlajace filmy
dla dzieci i mtodziezy w technologii 3D, wspartej dodatko-
wymi efektami specjalnymi, ale takze Planetarium, w ktorym
obejrza audiowizualny pokaz w technologii 3D o roznej
tematyce. W repertuarze miedzy innymi porywajaca ,Historia

. lotnictwa".

i \W Energylandii nie brakuje gier zrecznosciowych oraz zabaw

interaktywnych, dajacych wiele radosci i mozliwos¢ zdobycia
wyjatkowo cennych nagrod, nie tylko z uwagi na ich popu-

H larny brand, ale takze okolicznosci, w ktorych sie je wygrywa.

Zmeczeni aktywnym wypoczynkiem goscie parku moga

sie udac w strone kawiarni, w ktorych czekajg przepyszne
smakotyki oraz wyborne kawy, w wielu odmianach. Gtodnych
Energylandia ugosci w ponad 40 punktach gastronomicz-
nych oraz w dostepnych roznorodnych kulinarnie restaura-
cjach.

Park Rozrywki Energylandia to cudowne miejsce na aktywny
wypoczynek, ktory gwarantuje usmiech na twarzy! To zdecy-
dowanie najwiekszy w Polsce Park Rozrywki, ktory dzieki ilo-
Sci atrakgji zagwarantuje najlepsza zabawe dla catych rodzin!

A juz w 2018 roku Energylandia zaskoczy nas wielo-
ma nowosciami:

+ Prezentacja nowej strefy pokazow kaskaderskich

« Prezentacja najwyzszego i najszybszego w Europie Mega
Coastera HYPERION w 2018

Doznania z jazdy Mega Coasterem Hyperion beda rownie
imponujgce co jego parametry. Spadek przy pierwszym
Zjedzie bedzie miat 80 metrow i 84 stopniowe nachylenia,

a zakonczy go wjazd do ogromnego tunelu. Sama wysokosc
konstrukcji wyniesie 77 metréw, a roller coaster rozpedzat
sie bedzie do 142 km/h po torze o dtugosci 1450 metrow.
Dodatkowo na amatorow mocnych wrazen czekajg efekty
wodne, liczne zwroty oraz maksymalna szybkosc¢ przy za-
kretach i pikowaniu w dot. Nie zabraknie takze fascynujacych

artykut promocyjny

Dragon Roller Coaster

Atrakcje

Pokazy ekstremalne

dodatnich i ujemnych przecigzen oraz gigantycznej predkosci przy
wyjazdach na wzniesienia. Dla lubigcych szybowac w chmurach,

producenci atrakcji zapewnili efekty niewazkosci, niespodziewane
efekty grawitacyjne, obrotowe nachylenie toru i podwojne zakrety.

Przy Energylandii powstanie HOTEL!

W przeciggu najblizszych dwoch latach Energylandia zaplano-
wata budowe swojego pierwszego hotelu. Bedzie on pierwszym

z planowanego catego kompleksu hotelowego zlokalizowanego
wokot Energylandii. Wybudowany w standardzie 4-gwiazdowym
hotel, w najgoretszym sezonie bedzie dedykowany gtownie ro-
dzinom, lecz poza nim zasadnicza funkcja hotelu bedzie obstuga
konferencji oraz eventow firmowych. Wyrdzniac sie bedzie wtoska
architektura, nawigzujaca do pieknej Weneciji i charakterystycznych
kamienic ulokowanych wokot kanatu z gondolami. Centralna czesc
zabudowy zostanie przeszklona, tworzac przytulne patio z ka-
wiarniami i punktami ustugowymi. Na parterze znajdzie sie takze
kompleks SPA z rozbudowana ofertg zabiegow relaksacyjnych.

Caty hotel podzielony zostanie na dwie czesci:

- noclegowa, w ktorej kazdy pokdj posiadat bedzie wyjatkowe
dzieciece akcenty. W czesci tej znajdzie sie tez duza bawialnia dla
dzieci.

- konferencyjno-restauracyjna, stwarzajaca idealne warunki do
organizacji imprez okolicznosciowych, spotkan branzowych, czy
biznesowych. Znajda sie tu dwie restauracje, jak i dwie sale konfe-
rencyjne, ktore bedzie mozna scalac¢ w jedng potezng przestrzen.

Pienwszy hotel Energylandii oferowac bedzie 120 pokoi/ apar-
tamentéw w tym 530 tozek. W czesci konferencyjnej taczna,
maksymalna ilos¢ miejsc wyniesie okoto 456.

Eventy i pikniki firmowe w Energylandii

Energylandia daje ogromne mozliwosci organizacji wszystkich
imprez firmowych. Ze wzgledu na ogromny obszar i zaplecze
gastronomiczne ilos¢ uczestnikow jest niemal nieograniczona.
Park oferuje dwie mozliwosci zaplanowania eventu. Pierwsza

z nich, najchetniej wybierana przez firmy opcja to zabawa w par-
ku potaczona z mozliwoscia korzystania ze wszystkich restauracji
i barow bez ustalania godzin positkow. Idealna dla duzych grup.
Catering ustalany jest na podstawie limitu kwotowego na spe-
cjalnym voucherze, ktory otrzymuje kazdy gosc¢ imprezy. Druga
opcja to impreza integracyjna zorganizowana z wydzielong salg
lub restauracja oraz oczywiscie zabawa w parku.

Energylandia w swojej ofercie ma takze bilety i vouchery w for-
mie prezentow idealne jako upominki czy nagrody dla pracow-
nikow.

Planowane wydarzenia 2018

Wsrod planowanych wydarzen na ten sezon, szczegoélnag uwage
nalezy skupi¢ na BEACH PARTY! Ta niepowtarzalna nocna impre-
za w Energylandii zagosci w kalendarzu 15 sierpnia. Do dyspozy-
cji gosci bedzie cata strefa wodna tetnigca muzyka, petna tance-
rek, z klimatycznymi plazowymi barkami oraz caty Park Rozrywki
wraz ze wszystkimi jego atrakcjami, czynny az do potnocy!

Ta niepowtarzalna okazja do zabawy potaczona bedzie z nocna
iluminacja Roller Coasterow, karuzeli innych atrakcji. Nie bedzie
brakowac¢ widowisk oraz atmosfery cieptej, letniej nocy, co spo-
woduje fenomenalne wrazenia wakacyjnej, tropikalnej imprezy
w Parku Rozrywki!

Przypominamy, ze planowane wydarzenie jest impreza towarzy-
szaca. Oznacza to, ze kazdy gosc¢ Energylandii bedzie mogt wzige
w nim udziat nie martwiac sie o zakup dodatkowych biletow.

Wsrod tego typu imprez towarzyszacych w tym sezonie znalazty
sie takze: Kinder Party, czyli huczne swietowanie Dnia Dziecka,
ktore w Energylandii potrwa od 1 do 3 czerwca oraz 4. Urodziny
Parku Rozrywki Energylandia, ktore zaplanowano na weekend
14-15 lipca.

www.energylandia.pl
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W trakcie FBE 2018 poza czescig merytoryczna i biznesowa od- .

byto sie wiele pokazow artystycznych, konkursow i loterii, a takze ‘

niezwykle emocjonujaca gra miejska. -

Partnerem strategicznym wydarzenia byto: Global Expo, operator 3 J - ] e
nowo powstajacego obiektu na warszawskim Zeraniu. e
Patronatem wydarzenie objety: Warsaw Convention Bureau -
Warszawska Organizacja Turystyczna oraz Polskie Stowarzysze-
nie Marketingu. Patronatem branzowym FBE objety natomiast:
Stowarzyszenie Branzy Eventowej, OOH event!, MICE Poland,
Meetingplanner.pl, Think MICE oraz Swiat Eventéw. Partnerami
Merytorycznymi zostali: Akademia Rekomendaciji, Adventure
Warsaw, Connectto, Deli Catering i Colors of Design. Partnerami
technicznym edycji 2018 byli: Focus Light Team, GMB Prolight,
GMB Prosound, M-Sound Multimedia, Gastro Magic Wypozyczal-
nia. MyEvent, Eventroom, Viva System, Digital Knowledge Village,
Moc&Art Group, Urbanflavour.pl.

fot. Marcin Krokowski, Urban Flavour

OOH event! byt po raz kolejny oficjalnym katalogiem wydarzenia.
Organizator: Evential.

Forum Branzy
Eventowe) 2018

Misja Forum Branzy Eventowej jest pokazywa-
nie eventu jako spojnego elementu komunikacji
z klientami, pracownikami i innymi uczestnikami
otoczenia przedsiebiorstwa.

WWw.oohevent. p|

NATMIOTY IDEALNE NA:

Tegoroczna edycja FBE poswiecona byta planowaniu, budzetowaniu,

komunikagji i promocji eventow, a takze ich targetowaniu. Pojawita sie
rowniez tematyka zwigzana z eventami dla marek terytorialnych.

FBE 2018 cieszyto sie duzym zainteresowaniem i odnotowato
wiekszg od przewidywanej liczbe uczestnikow. W wydarzeniu udziat
wzieto ponad 1700 profesjonalistow z branzy. Swoja oferte zapre-
zentowato 160 dostawcow, a wiec wiecej niz w poprzednich latach.
Strefa dostawcow zajeta 4.000 m? brutto i osiggneta maksymalny
przewidywany przez organizatorow rozmiar.

- Celem Forum Branzy Eventowej jest integracja branzy, prezentacja
powaznych i cennych tresci merytorycznych oraz przedstawienie in-
nowacyjnych i godnych rekomendacji propozycji dostawcow. Dlatego
nie przewidujemy wzrostu powierzchniowego wydarzenia i zwieksze-
nia rozmiarow Strefy Dostawcow, a jedynie planujemy nadal inwesto-
wac w podnoszenie jakosci i atrakcyjnosci catego wydarzenia. Mam
tez nadzieje, ze nasz blog oraz katalog on-line pozwola na to, by

FBE byto cennym zrédtem informacii przez caty rok i skupiato wokot
siebie branzowa spotecznosc - ttumaczyta Agnieszka Huszczynska,
prezes Evential, organizatora wydarzenia.

Nowoscig tegorocznej edycji byt konkurs Hashtag FBE 2018.
Forum juz po raz trzeci towarzyszyt prestizowy konkurs Top Event.

Zwyciezyty nastepujace projekty:

| miejsce: Poland Business Run, zgtoszony przez Fundacja Poland
Business Run

Il miejsce: Alchemia Swiatta 2017, zgtoszony przez Tauron Dystrybu-
cjaSA.

Il miejsce: 41. Sesja Komitetu Swiatowego Dziedzictwa UNESCO

w Krakowie, zgtoszony przez Berm
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fot. Marcin Krokowski, Urban Flavour

v Sluby i wesela

v’ prywatne przyjecia

v imprezy firmowe

v wydarzenia kulturalne
v festiwale i festyny

v’ imprezy sportowe

v filmy

v eventy duze i mate

Wybér Ukoo to gwarancja:

v’ bezpieczenstwa

v’ najwyzszej jakos$ci namiotow stretch

v’ szerokiego wybodru akcesoriéw montazowych
i dekoracyjnych

v’ szybkiej dostawy

v/ pomocy w dopasowaniu

v optymalnej konfiguracji

v wsparcia technicznego

v elastycznych form wspétpracy

v mozliwosci zamdwienia namiotéw na wymiar lub z logo

ukoo
7 22 112 10 30 “info@ukoo.pl
www.ukoo.pl




EVENT

TOP EVENT 2017

Juz po raz trzeci w trakcie Forum Branzy
Eventowej nagrodzono trzy zrealizowane

W minionym roku projekty z obszaru branzy
eventowej. Konkurs ma na celu wyrdznienie
najciekawszego wydarzenia zwigzanego z event
marketingiem, a takze ocenienie jego wptywu
na realizacje celéw firmy, budowania wizerunku
marki oraz srodowisko i spoteczenstwo.

VS #um 2 e

1 miejsce

Poland Business Run 2017

Projekt zgtoszony przez Fundacje Poland Business Run zdo-

byt najwieksze uznanie jury. - W mojej ocenie poziom zgtoszen
konkursowych byt bardzo wysoki. Wybralismy trzy najciekawsze
realizacje, ale zwycieski event wygrat z naprawde znaczaca prze-
waga gtosow - wyjasnia Agnieszka Huszczynska, Prezes Evential,
uczestniczaca w obradach jurorskich.

Poland Business Run to najwiekszy, ogolnopolski charytatywny
bieg biznesowy w formie sztafety, ktéry pomaga spetniac marze-
nia 0sob po amputacjach i z niepetnosprawnoscia ruchowa. Inicja-
tywa ma na celu nie tylko wsparcie osob potrzebujacych, ale tez
promocje aktywnego stylu zycia i integracje spotecznosci lokalnej
z biznesem. Co roku bieg organizowany jest dzieki wsparciu, ktore
okazuja fundacji Miasta-Gospodarze, sponsorzy oraz wspotorga-
nizatorzy, delegujacy swoich pracownikow do wykonania szeregu
zadan organizacyjnych. Dzieki takiej organizacji wieksza czesc
wptat od biegaczy moze zostac¢ przekazana na cele pomocowe

i pomoc dofinansowac cenne protezy i rehabilitacje. Warto wspo-
mnie¢, ze firmy ktore angazuja sie w organizacje biegu ksztattujg
swoj pozytywny wizerunek wsrod pracownikow, przyczyniaja sie
do zrownowazonego rozwoju, a takze zwiekszaja lojalnosc¢ wsrod
konsumentow i interesariuszy oraz poprawiajg relacje ze spotecz-
noscia.

Tradycja biegu jest juz obecnos¢ na nim celebrytow i sportow-
coOw - W roku 2017 w evencie wzieli udziat m.in. Mateusz Janicki,
Maurycy Popiel, Barttomiej Topa, Przemystaw Cypryanski, Anna
Dereszowska, Magdalena Soszynska, Robert Korzeniowski, Tomasz
Ciachorowski, Artur Koztowski, Adrianna Palka, Jan Kliment czy
Karolina Gorczyca.

Poland Business Run 2017 w liczbach

W organizacje zaangazowato sie az 8 miast (Krakow, Katowice, Wro-
ctaw, £odz, Poznan, Warszawa, Gdansk i Lublin), w ktorych pobiegto
tacznie 20 135 biegaczy z 1363 firm. Wspolnie udato sie wybiegac
kwote 1 651 197, 80 zt. Od pienwszej edycji w roku 2012 zebrano
tacznie 4 924 188 zt, pomagajac tym samym 351 osobom w zakresie
dofinansowania protez, turnusow rehabilitacyjnych oraz wsparcia
psychologicznego. Jak podkreslajg organizatorzy, waznym i trudnym
elementem jest integracja lokalnego srodowiska biznesowego. - Pa-
mietajac, ze nasz projekt realizowany jest przy pomocy wolontariuszy
pracowniczych mysle, ze najtrudniejszym elementem jest prawdziwe
i gtebokie uswiadomienie osobom zaangazowanym celu naszego
projektu i utrzymanie zdobytej w ten sposob motywacji przez caty
okres trwania projektu - méwi Marta Hernik, Global Project Manager
Fundacji.

Co wptywa na oryginalnos¢ projektu?

- Potgczenie biznesu z Il sektorem i wtadzami miasta - harmonijna
wspotpraca na wszystkich szczeblach.

- Projekt realizowany jest przy wspotpracy firm zaangazowanych

W organizacje biegu na podstawie wolontariatu pracowniczego.

- W 2017 roku 1363 firm wystartowato taczac sie w ramach jednego
projektu i wspolnej idei.

- Bieg odbywa sie jednoczesnie we wszystkich miastach - biegacze
startuja tego samego dnia o jednej godzinie.

- Bieg jest charytatywny, skierowany do szczegolnej grupy docelowe).
+ Uczestnictwo w biegu jest skierowane dla bardzo szerokiej grupy -
dystans dla jednego uczestnika sztafety to jedynie 3,8 km.

- Bieg jest unikatowy ze wzgledu na sztafetowa forme na bardzo duza
skale.

- Srodki zebrane z organizacji biegu przekazywane sa na konkretne
osoby fizyczne oraz na inne organizacje, ktére maja podopiecznych,
dzieki czemu pomoc kierowana jest tam, gdzie jest faktycznie po-
trzebna.

Organizatorzy eventu cieszg sie, ze wydarzenie sportowo-charyta-
tywne zostato zauwazone i nagrodzone. - Jestesmy bardzo szczesliwi
i dumni jednoczesnie, ze nasz bieg i jego rozwoj zostaty docenione
przez branze eventowa. Organizujac pierwszy bieg w Krakowie w roku
2012 nie sadzilismy, ze po pieciu latach uda nam sie zorganizowac

go w tylu miastach dla ponad 20.000 biegaczy i ze pomozemy tak
wielu osobom. Nagroda TOP EVENT to dla nas kolejne potwierdzenie,
ze warto realizowac projekt, warto go rozwijac i myslec o kolejnych
atrakcjach dla naszych biegaczy. To takze dowod na to, ze taczac sity
mozna realizowac fantastyczne inicjatywy. Nie ukrywam, ze jest to
takze wspaniaty zastrzyk motywaciji dla catego zespotu organizujace-
go Poland Business Run - podkresla Agnieszka Pleti, Prezes Fundacji
Poland Business Run.
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Alchemia Swiatta 2017

Projekt organizowany juz po raz trzeci przez firme Tauron
Dystrybucja to potaczenie spektakularnych animacji multime-
dialnych i widowiskowych efektow specjalnych z tancem oraz
muzyka w zywym planie.

Trzy edycje Alchemii Swiatta obejrzato w sumie ponad 40 tys.
widzow. Nad ubiegtorocznym projektem pracowato ponad 100
artystow i 100 spegjalistow od techniki i produkcji. Same przygo-
towania stylizagji artystow do premiery trwaty ponad 7 godzin.
Ttem wydarzenia, ktore odbyto sie 15 wrzesnia 2017 r. byt gmach
Slaskiego Urzedu Wojewddzkiego w Katowicach o powierzch-
ni ponad 1500 m?. Na nim wyswietlany byt obraz o tacznej
rozdzielczosci 10.080 px oraz sile 240 tys. lumenow. Laczna
moc systemow audio przekroczyta 100 tys. W. Uzyto takze
najnowszych laserowych projektorow multimedialnych Barco
UDX-4K32, o rozdzielczosci 4K UHD oraz strumieniu swietlnym
31 tys. lumenow.

- Alchemia Swiatta powstata, aby pokazac¢ w efektowny i zaska-
kujacy sposob cos co w zasadzie jest niewidoczne, tj. energie

i jej rézne formy. Ponadto, wydarzenie ma byc barwna opowie-
scig, zrozumiata i dostepna dla kazdego, odbierang wszystkimi
zmystami, za kazdym razem inng oraz zaskakujaca w formie

i wyrazie - wyjashia ideg imprezy Marcin Marzynski, rzecznik
prasowy Tauron Dystrybucja.

Kazda edycja widowiska to zywiotowy pokaz multimedialny.
Zesztoroczna byta petna akrobacji, energetycznej choreografii,
przenikajacych sie banw i ksztattow, multimedialnych anima-

cji, pokazow swietlnych, pirotechnicznych i laserowych oraz
utworow muzycznych w oryginalnych odstonach. A wszystko to,
by opowiedzie¢ o mocy zywiotow, ktére odpowiadaja za cykle

i zycie przyrody.

Drugie miejsce w konkursie TOP EVENT ma dla organizatorow
duze znaczenie. - Konkurs sam w sobie jest forma obiektywnej
weryfikacji i oceny. Nagroda to potwierdzenie, ze pracujac nad
Alchemia Swiatta idziemy w dobrym kierunku, a ostateczny
efekt robi wrazenie i formuta widowiska jest pozytywnie odbie-
rana - podkresla Marcin Marzynski.

Za koncepcje artystycznag, produkcje widowiska, projekt

i realizacje multimedialna juz po raz trzeci odpowiadata firma
Visualsupport.

Agencja eventowa BERM byta odpowiedzialna za kompleksowa
realizacje 41. Sesji Komitetu Swiatowego Dziedzictwa UNESCO,
ktora odbyta sie w dniach 2-12 lipca w krakowskim Centrum Kon-
gresowym ICE.

Podczas jedenastu dni obrad plenarnych przedstawiciele 21
panstw cztonkowskich podejmowali decyzje dotyczace dobr
kultury i przyrody na catym swiecie. Na potrzeby obrad w ramach
7 dni montazu zaaranzowano ponad 50 pomieszczen w Centrum
Kongresowym ICE, w tym sale obrad plenarnych z ekranem gtow-
nym o powierzchni 100 m2. Powstata strefa bezpieczenstwa, ktora
kazdego dnia kontrolowata ponad 2 tys. osob.

Podczas kongresu rozdystrybuowano ponad 20 tys. publikacji (pra-
wie 2 tony materiatow trafity do Krakowa wprost z siedziby UNESCO
w Paryzu) i ponad 40 tysiecy materiatow informacyjnych, m.in.
planow i harmonogramow. Wszystko to pokazuje skale wydarze-
nia. Sesje rozpoczeta Ceremonia Otwarcia na Zamku Krolewskim
na Wawelu, gdzie staneta ponad 80-tonowa konstrukcja namiotu
przeznaczonego na wieczorny bankiet. Dla organizacji NGO i rza-
dow ponad 15 panstw Swiata agencja przygotowata dodatkowe 53
tzw. side eventy. Zorganizowano takze 38 wycieczek turystycznych.

- Najwiekszym wyzwaniem dla nas byto skoordynowanie pracy
ponad 600 0sob, w tym 130 bezposrednio w naszym zespole.
Konieczne byto, aby potaczy¢ najwyzsze standardy organizaciji,
bezbtedna precyzje planowania i wykonania oraz gwarancje bez-
pieczenstwa na najwyzszym poziomie. Ta realizacja wymagata ela-
stycznego i innowacyjnego podejscia - zaznacza Janusz Jabtonski,
Prezes Zarzadu BERM Creative Production Group.

Nagroda przyznana za wydarzenie organizowane dla Narodo-
wego Instytutu Dziedzictwa ma dla BERM, ktora jako jedyna
agencja eventowa staneta na podium konkursu TOP EVENT 2017,
wyjatkowy ciezar gatunkowy. - Pracowalismy na dobry wizerunek
Polski i odpowiedniag ekspozycje kraju jako organizatora na arenie
miedzynarodowej. Tym bardziej cieszy nas, ze realizacja zostata
doceniona i jest stawiana za wzor kolejnym organizatorom. Mamy
nadzieje, ze bedziemy jeszcze mieli okazje pokazac nasze mozli-
wosci w ramach realizacji wydarzen tej rangi i powalczyc¢ o kolejne
wyroznienia - podsumowuje Janusz Jabtonski.

41. Sesja Komitetu Swiatowego Dziedzic-
twa UNESCO
3 miejsce

Fot. Barttomiej Banaszak, Narodowy Instytut Dziedzictwa
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. . Okiem prawnika
Uchwatla reklamowa
normuje rowniez szyldy

Uchwaty reklamowe to nie tylko zasady i warunki
sytuowania zarzadzanych przez profesjonalne
podmioty duzych urzadzen i tablic reklamowych
(np. billboarddéw), ale i przepisy dotyczace posia-
danych przez zdecydowana wiekszosc¢ przedsie-
biorcow szyldow.

Szyldy a uchwata rekla-
mowa

Zakres normowania uchwat
reklamowych obejmuje spe-
cjalna grupe nosnikow rekla-
mowych, czyli szyldow. W od-
niesieniu do nich, w uchwale
reklamowej nalezy okreslic za-
sady i warunki ich sytuowania,
gabaryty oraz liczbe szyldow,
ktére moga by¢ umieszczone
na danej nieruchomosci przez
podmiot prowadzacy na niej
dziatalnosc.

Wojciech Gwoézdz
radca prawny

Zgodnie z definicjg zawartg w mysl art. 2 pkt 16d ustawy z dnia 27
marca 2003 roku — o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzen-
nym [dalej takze: ,upzp'l, przez szyld nalezy rozumiec tablice
reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujgce o dziatalnosci
prowadzonej na nieruchomosci, na ktorej ta tablica reklamowa lub
urzadzenie sie znajduja.

Porownanie definicji szyldu z definicjami tablicy i urzadzenia rekla-
mowego (zbiorczo jako nosniki reklamowe)* prowadzi do wniosku,
ze najwazniejszym wyroznikiem szyldu sposrod innych nosnikow
reklamowych jest to, ze jest on usytuowany na nieruchomosci,

na ktorej prowadzi sie dziatalnosc i dziatalnosci tej dotyczy. Czyli,
zgodnie z zasadg lege non distinguente nec nostrum est distinguere
(tam, gdzie ustawa nie rozroznia, nie nasza jest rzecza wprowadzac
rozroznienie), kazdy nosnik reklamowy usytuowany na nierucho-
mosci, na ktorej prowadzi sie dziatalnosc¢ (informujacy o nigj), jest
szyldem, niezaleznie od jego formy, czy rozmiaru.

Co ciekawe, szyld nie musi informowac wytacznie o dziatalnosci
gospodarczej, moze wiec dotyczyc rowniez dziatalnosci kultural-
nej, sportowej, a nawet dziatalnosci niezarobkowej prowadzonej
przez organizacje pozarzadowe czy ruchy spoteczne?

Przypisy

1 - przez ktore nalezy rozumiec kazdy przedmiot materialny
przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami
konstrukcyjnymi i zamocowaniami, z wytaczeniem drobnych
przedmiotow codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich
przeznaczeniem;

2 - Fogel A (red), Ustawa krajobrazowa, Warszawa 2016, s. 97-98

3 - https./sjp.pwn.pl/sjp/szyld,2527552.html;
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Problemy z definicja szyldu

Definicja zamieszczona w ustawie o planowaniu i zago-
spodarowaniu przestrzennym moze stwarzac problemy

w praktyce. Zgodnie bowiem ze stownikowym rozumieniem
pojecia szyld, jest on tablica przy wejsciu do sklepu, warsz-
tatu, instytucji itp., podajaca ich nazwe,? a wiec przedmio-
tem nie za duzym, umieszczanym najczesciej na scianie
budynku czy ogrodzeniu.

Jednak niespecjalnie trafiona definicja szyldu powoduje
zaliczenie w poczet jej desygnatow rowniez np. potykaczy,
plakatow, logo, liter przestrzennych, neonow, banerow, flag,
murali, pylonow, totemow (a wiec przedmiotow duzych lub
czasami bardzo duzych), o ile sa umieszczone na nierucho-
mosci, na ktorej prowadzona jest dziatalnosc. Sa to obiekty
wykorzystywane np. przez stacje benzynowe, duze sklepy,
czy restauracje, ale oczywiscie nie tylko. Moim zdaniem
najciekawszym przyktadem szyldu informujacego o prowa-
dzonej na nieruchomosci dziatalnosci, ktorego istnienia nie
przewidziata prawdopodobnie zadna gmina, jest oznacze-
nie stadionu, czy hali sportowe;.

Jak pokazuje doswiadczenie pierwszych gmin, w ktorych
przyjeto uchwaty reklamowe, osoby odpowiedzialne za ich
opracowanie chyba nie do konca wziety pod uwage to, ze
zycie bywa czesto bardziej skomplikowane, niz mogtoby

sie na pierwszy rzut oka wydawac. Moze to powodowac, ze
wszystkie te, nazwijmy je nieklasycznymi, postacie szyldow,
ktorych przyktady podano powyzej, okazg sie niezgodne

z uchwata reklamowa, bo np. uchwatodawca nie przewidziat
w ogole ich istnienia, albo, o co nietrudno w przypadku
duzych obiektow jest ich wiecej, niz przewiduje uchwata.

Co, gdy szyld jest niezgodny z uchwata reklamowa?

Gdy okaze sig, ze szyld jest niezgodny z uchwata reklamo-
wa, bedzie go trzeba w okreslonym w uchwale terminie
dostosowac do jej wymogow. Gdy okaze sie to z roznych
wzgleddw niemozliwe, trzeba bedzie go usunac.

Co istotne, w mysl art. 37d ust. 1 upzp, podmiot, ktory umie-
scit tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe (a wiec
rowniez szyld) niezgodne z przepisami uchwaty reklamowej,
podlega karze pienieznej. Kara ta wynosi 40-krotnosc optaty
reklamowej (gdyby jej nie ustalono, kara wynosi 40-krot-
nos¢ maksymalnej mozliwej stawki optaty reklamowe)).
Wysokosc kary zalezy rowniez od pola powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy. Maksymalna jej wysokosc np. za nie-
zgodny z uchwata reklamowa billboard o wymiarach 18m?,
to ponad 7 000 zt miesiecznie.

Majac na uwadze nieprecyzyjne, a czesto rowniez nieprze-
myslane postanowienia uchwat reklamowych, doradzam
wszystkim przedsiebiorcom posiadajacym szyldy duza
ostroznosc oraz biezgce monitorowanie, czy w miejscach,
w ktorych prowadza dziatalnose, nie sa prowadzone prace
nad uchwata reklamowa.

Wojciech Gwozdz, radca prawny,
Kancelaria Dr Krystian Ziemski & Partners w Poznaniu
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OOH, jak mito byto u Was by¢! Zrobiliscie takie targi, o ktérych chyba wszyscy marzyli..., zaréwno
wystawcy i zwiedzajacy. Rozsadnie podpatrywaliscie co sie nie podobato przez lata i stworzyliscie alter-
natywe do konkurencyjnych imprez. W samym centrum miasta, bez ,zbieraczy’, gdzie da sie zamieni¢
stowo z dostawcami i obejrze¢ nowosci, na stoiskach bez zbednego zadecia, gdzie najwazniejsze sg
relacje. Wyznaczyliscie nowy standard i postawiliscie wysoko poprzeczke. Niech konkurencja ma sie na
bacznosci, bo mozecie ich zdeklasowa¢. Czego Wam serdecznie zycze!

Artur Ogiegto, wtasciciel agencji ARTIGRAF - artykuty reklamowe @

Targi Promo Show Professional spotkaty sie z naszym duzym uznaniem. Zaproszenie wylacznie agencji
reklamowych bez mozliwosci udziatu klientéw korcowych byto najwyzsza wartoscia. Sprzyjato to
zapoznaniu sie z ofertag dostawcdw i kontaktu z nimi bez przebijania sie przez ttumy. Uwazamy, ze to
zasadniczo podniosto jako$¢ wydarzenia. Catos¢ targdw zorganizowano na bardzo wysokim poziomie.
Oczywiscie impreza wieczorna réwniez zastuguje na szczegélne uznanie, za co dziekujemy dostawcom
i koordnatorowi OOH magazine.

@® Monika Pierzchanowska, wspotwiascicielka ATACAMA GIFTS

Przyszto NOWE! Profesjonalizm, cudowna atmosfera i zaufani partnerzy biznesowi! Wreszcie targi
zostaty przygotowane z dbatosciag o mnie. Przywitana usmiechem organizatoréw z ciekawoscia zagte-
biatam sie w kolejne stoiska wystawowe. Co ciekawe, usmiech, brak cierpienia na twarzy i wyluzowanie
wystawcow oraz zainteresowanie mng, jako klientem, to zrobito na mnie najwieksze wrazenie. Cuda,
czy dobry organizator? Stawiam na to drugie, zwtaszcza majac poréwnanie z innymi podobnymi even-
tami w branzy na przetomie ostatnich lat. Jestem mile zaskoczona kameralnag atmosferg i przyjaznym
entourage. Nie moge sie juz doczekac kolejnej edyc;ji.

Magdalena Turkiewicz, sales manager Chili Studio Reklamy

PSP 2018 to innowacyjna forma targéw, w moim przekonaniu nowa jakos¢ w wymiarze spotkan targo-
wych B2B w tej branzy. Czotowi dostawcy rynku reklamowego w jednym miejscu oraz kameralne wa-
runki wydarzenia stworzyly idealne okolicznosci do rozméw biznesowych, nawigzywania nowych, ale
przede wszystkim pogtebiania juz istniejacych relacji biznesowych. Bez ttuméw, zbednego zamieszania
i pospiechu. Swietna organizacja - OOH magazine jako koordynator wydarzenia, jak zwykle stanat na
wysokosci zadania. Z przyjemnoscig wrocimy tu za rok.

Jestesmy 25 lat na rynku reklamowym B2B i wydawatoby sig, ze juz nic nas nie zaskoczy, a tu mita nie-
spodzianka. Impreza PSP przygotowana zostata bardzo profesjonalnie, ciekawa formuta co do miejsca
i formy wystawienniczej, duzy szacunek i uznanie dla koordynatora — wszystkich OOH-6w. Na miejscu
mozna byto zauwazy¢ wysoki poziom, kulture wystawcoéw, jak i zaproszonych agencji reklamowych
(wyselekcjonowanych nie bez powodu). Bardzo dobry, indywidualny kontakt z osobami reprezentuja-
cymi wystawcdw, chec z ich strony udzielenia wszelkiej pomocy, mita atmosfera, wymiana konkretnych
i wartosciowych informaciji. Jezeli wystawcy, jak i goscie oczekiwali dobrych relacji i jakosci, to sie nie
zawiedli. Catering dobrze przygotowany, no i VIP NIGHT, impreza petna wrazen i fantastycznej zaba-
wy! Podsumowujac, nowa formuta imprezy PSP bardzo przemyslana i zorganizowana na najwyzszym
poziomie.

Olaf Dabrowski & Dariusz Nabywaniec,
agencja reklamowa Goldenberry

Zdajac sobie sprawe, kto podjat sie trudu organizacji Promo Show
Professional, bylismy niezmiernie ciekawi tej inicjatywy! PSP przerosto
jednak nasze oczekiwania - zaréwno pod wzgledem organizacyjnym,

jak i doboru dostawcéw. Forma spotkania, na ktéra zdecydowali sie
organizatorzy sprzyja rozwojowi biznesu, a dyskusje prowadzone
w tak przyjaznej i komfortowej atmosferze juz dzisiaj przynosza nam
wymierne korzysci w postaci zaméwien od naszych klientéw. PSP
Swietnie wpisato sie w lutowy kalendarz targowy, prezentujac jednak inny, zdecydowanie wyzszy poziom organizacji i tworzenia
atmosfery ,swieta” dla firm bedacych w branzy upominkéw reklamowych. Prawdziwg kulminacja i swoista ,wisienka na torcie” byta
wieczorna impreza, ktéra pokazata jaka energia i moc drzemie w organizatorach, a ludzi, na co dzien zajmujacych sie sprzedazg
gadzetdéw, opanowato absolutne szalenstwo! Bedziemy ze wszystkich stron namawiali organizatoréw do kontynuacji projektu PSP,
cho¢ znajac ich, jestesmy przekonani, ze to dopiero poczatek. | cho¢ poprzeczka zostata zawieszona wyjatkowo wysoko — juz dzisiaj nie
mozemy sie wprost doczeka¢ PSP 2019!

Monika Mikotowicz, wiascicielka KAIZEN- REKLAMA | DRUK

Koncepcja jak i organizacja catego przedsiewziecia zastuguje na pochwate. Wszystko przygotowane

z dbatoscia o najmniejszy detal. Zaproponowana forma imprezy pozwalata na doktadne zapoznanie sie

z oferta dostawcdw, umozliwiata spokojne rozmowy w specjalnie przygotowanych do tego celu strefach,
co uwazam za doskonaty pomyst. Wisienka na tym, fantastycznym eventowym torcie, byta wieczorna im-
preza. Klub, catering, oprawa - rewelacja. Bawilismy sie znakomicie. Wrdcilismy w doskonatych humorach,
z nowosciami, ktére dalej przekazemy klientom. Organizatorom gratulujemy - 100% professional :)

@® Wojciech Wrocinski, wiasciciel marki ReklamowyGadzet.pl

Jestem zachwycony nowa forma targéw, ktéra zostata zaproponowana podczas Promo Show Professio-
nal w Warszawie. Zaproszenie najlepszych agencji gadzetowych w Europie Srodkowej w porozumieniu
z dostawcami - jest strzatem w 10. Dzieki mniejszej ilosci zaproszonych gosci, mozna byto spokojnie
porozmawiac o wspotpracy z kazdym partnerem. Czas ten uwazam za bardzo dobrze zainwestowany
w relacje z naszymi gtéwnymi dostawcami, co jest kluczowe przy codziennej wspétpracy. Oceniam bar-
dzo dobrze organizacje zespotu witajacego, Swietny pomyst ze wspdlnymi zdjeciami oraz lokalizacja.
Gratuluje realizacji Swietnego projektu. Z przyjemnoscia pojawimy sie na nastepnych wydarzeniach.

Wiasnie tak wyobrazatem sobie targi. Targi skierowane dla agencji. Bez udziatu klienta koricowego.

W otoczeniu zaufanych, wyselekcjonowanych dostawcow. W klimacie sprzyjajacym rozmowom nie tylko
o biznesie. Dzieki PSP gtowa zndw jest petna pomystéw na kolejne cztery pory roku! Gratuluje inicjatywy.
Czekamy na wiecej!

@ Krzysztof Schon, tanie-gadzety.com

Wydarzenie jakim byto Promo Show Professional - nowy na naszym rynku format spotkan byt doskona-
ta okazjg do nawigzania i pielegnowania relacji biznesowych. Kameralna atmosfera pozwolita réwniez
na szczegétowe zapoznanie sie z oferta firm - réwniez tych, z ktérymi do tej pory nie mielismy okazji
wspotpracowad. Pomyst zorganizowania catosci w hotelu wraz z dostepnoscia wszelkich udogodnien
byt strzatem w 10-tke dajacym nam - agencjom - duzy komfort. PSP dzieki swojej formule i Swietnej
organizacji na pewno wyréznia sie na tle innych spotkan - mamy nadzieje, ze stanie sie statym punktem
w naszej branzy.



Mid Ocean Brands

JesteSmy gotowi
na przysztos¢

O nowej inwestycji w supernowoczesne
centrum logistyczno-magazynowe, polskim
akcencie holenderskiego dostawcy i przyszto-
sci firmy oraz catego rynku artykutéw promo-
cyjnych opowiadaja Istvan Gergely, Regional
Director CEE&PL i Stephen Gibson, Managing
Director w Mid Ocean Brands.

Ostanie lata obfitowaty w znaczace dla firmy zmiany.
Jakie byty kluczowe momenty rozwoju?

Istvan Gergely: Faktycznie, ostatnie lata to czas zdecydowanych
zmian dla MOB. Zeszty rok byt znaczacy dla samej firmy i jej
struktury, przede wszystkim zmienita sie forma organizacyjna
przedsiebiorstwa. W tym momencie wiekszos¢ udziatow MOB
nalezy do dzisiejszego kierownictwa firmy, ktore stanowi Stephen
Gibson, Managing Director i Rutger de Planque, CEO. Zmiana spo-
sobu zarzadzania byta jedna z kluczowych dla rozwoju tej firmy,

a jednym z jej efektow, jest fakt, ze stalismy sie dostawca o chyba
najszerszym obecnie portfolio produktowym. Teraz mozemy
skupi¢ sie na trzech gtownych filarach dziatalnosci - powtarza-
jac za naszym CEO - ,najlepszej cenie, najlepszej dostepnosci
produktu i ofercie ustug znakowania" Zawsze staramy sie dbac

o konkurencyjna cene, lecz co istotne - w naszym mniemaniu
najlepsza cena nie zawsze rowna sie najtanszemu produktowi na
rynku. Cena musi byc konkurencyjna, lecz rzecz w tym, by szta
za nig odpowiednia jakosc i obstuga. Jakosc to zresztg wartosc,
w ktorg inwestujemy stale. Nie tylko w jakos¢ samych produktow,
ale tez w szerszej pespektywie. Duzg uwage przywiazujemy do
zgodnosci ze standardami spotecznymi - wspotpracujemy stale
z BSCI - Business Social Compliance Initiative, organizacja, ktora
weryfikuje spoteczng odpowiedzialnosc biznesu i aspekty zrow-
nowazonego rozwoju firm.

Na poczatku roku otwarliscie centrum logistyczno-
-magazynowe w Rudzie Slaskiej. Prosze przyblizy¢ te
inwestycje.

I. G.: Pienwsze centrum logistyczno-magazynowe w Polsce
uruchomilismy we wrzesniu 2007 roku w Chorzowie, zaktadajgc
dziesiecioletni plan dziatan. Byt to dla nas wielki krok naprzod

Od lewej: Robert Wierczynski i Pawet Dabrowski, Country Managerowie
odpowiedzialni za wszystkie dziatania handlowe i rozwoj MOB w Polsce.

Produkty z oferty MOB: odbijajaca sie pitka i przekrecany dtugopis ze spinnerem

i jednoczesnie skok na gteboka wode. Zaczynalismy ,od zera" -
mielismy kilka maszyn i kilkunastu pracownikow i tak przez kolejne
10 lat firma rozrosta sie do 600 pracownikow. Centrum w Chorzowie
przestato byc¢ wystarczajace ze wzgledu na kwestie typowo organiza-
cyjno-logistyczne. Po pierwsze, nie byliSmy w stanie zatrudniac tam
wiekszej liczby pracownikow, po drugie, ze wzgledu na ograniczone
mozliwosci dostawy wiekszej ilosci pradu, nie moglismy wstawic
wiekszej ilosci maszyn do znakowania produktow. W jednym zdaniu
- roslismy szybciej, niz wczesniej przewidywalismy. Nawet biorac
pod uwage owczesny kryzys na rynku, nadal wzrost byt wiekszy, niz
sadzilismy. Musielismy na to zareagowac. RozwazaliSmy rozne opcje,
finalnie wybor padt wtasnie na centrum w Rudzie Slaskiej.

Jakie wyzwania staty przed Wami przy budowie tego zaple-
cza?

Stephen Gibson: Proces inwestycji byt ogromy - zaprojektowalismy

i wybudowalismy centrum logistyczno-magazynowe o catkowitej po-
wierzchni 32 000 m?, z czego 7800 m? zajmuje sama drukarnia, ktora
oferuje wszystkie metody znakowania. Przeprowadzka obejmowata
dwie fazy, we wrzesniu czesciowo przenieslismy oddziat chorzowski,
a w potowie stycznia br. sfinalizowalismy proces przenosin i oficjalnie
zamknelismy biuro w Chorzowie. Aktualnie mamy 600 pracownikow,
w listopadzie bedzie ich tacznie 1000. To, na co zwracaliSmy szcze-
golng uwage i co jest bardzo unikalne, to kwestia efektywnosci pracy
na tak duzej powierzchni. Zaréwno logistyka magazynu oraz szybkosc
konfiguracji i ustawienia maszyn ma determinujacy wptyw na wydaj-
nosc catej pracy. W skrécie - juz na etapie projektu naszego centrum,
zatozylismy, ze szybkosc i wydajnosc pracy bedzie w przysztosci
determinowana nie przez to, jak szybko maszyna znakuje dany pro-
dukt, ale jak szybko mozemy wykonac caty proces logistyczny tego
przedsiewziecia, majac na uwadze metraz centrum i (rosnaca w przy-
sztosci) liczbe pracownikow. Tym samym, ograniczyliSmy pieszy ruch
pracownikow wprowadzajac tzw. non-walking policy i uruchomilismy
system przenosnikow tasmowych o tgcznej dtugosci 1,6 km. System
jest w petni zautomatyzowany - proces dostarczania produktu z miej-
sca A do miejsca B jest stale monitorowany, zawsze wiemy, gdzie
znajduje sie dany produkt i na jakim jest etapie pracy. Inwestycja

byta znaczaca, wymagata duzej ilosci czasu, a takze duzego naktadu
srodkow finansowych, | to nie tylko na srodki trwate, jak maszyny,

ale takze systemy operacyjne, informatyczne i wspomniany system
automatyzacji produkgiji, ktore pozwalajg zarzadzac tym ogromnym
osrodkiem. Warto dodac, ze nad nadzorem inwestycji w Rudzie
pracowat nieduzy team - niespetna 20 0séb - jestem bardzo dumny
z tego zespotu i jego pracy nad tym przedsiewzieciem.

Zeszty rok byt dla Was wyjatkowy, takze ze wzgledu na
wyniki finansowe?

S. G.: Doktadnie. Rok 2017 zamknelismy znaczacym obrotem, ktory
przekroczyt kwote 100 miliondw euro. To sukces, z ktdrego jestesmy
niezwykle dumni.

Wyglada na to ze firma bardzo dynamicznie sie rozwija
w catej Europie, ogromna inwestycja potwierdza sukces
takze w Polsce. Jakie znaczenie odgrywa dla MOB Wasz
polski oddziat?

Nowe centrum logistyczno-magazynowe w Rudzie Slaskiej ma 32 000 m? catkowitej powierzchni, z czego 7800 m? zajmuje sama drukarnia.

l. G.: Jako Mid Ocean Brands jestesmy holenderska firma, ale z wta-
snej perspektywy moge powiedzie¢, ze jestesmy tez.. polska firma.
tacznie MOB ma 900 pracownikéw, z czego, jak wspomniat Ste-
phen, okoto 600 z nich pracuje w Polsce - oddziat w Rudzie Slaskie]
pracuje w systemie trzyzmianowym, 5 dni w tygodniu. Zreszta, jesli
spojrzymy na nasze wegierskie biuro w Budapeszcie - praktycznie
50% procent naszego zespotu to Polacy. W Polsce dziatajg ponadto
nasi dwaj Country Managerowie: Pawet Dabrowski i Robert Wier-
czynski odpowiedzialni za wszystkie dziatania handlowe i rozwoj
MOB w Polsce. W 2018 roku moge zdefiniowa¢ MOB jako polska
firme.

Jak oceniacie kondycje polskiego rynku artykutow pro-
mocyjnych, rowniez w kontekscie innych krajow europej-
skich?

S. G.: Rynek zmienia sie szybko - dotyczy to wszystkich krajow Eu-
ropy, ale w kazdym z panstw rynek zmienia sie inaczej. Polski rynek
jest bardzo optymistyczny i dynamiczny, jest tez niezwykle podat-
nym gruntem dla start-upow i nowych firm na rynku. Rynek dystry-
butoréw i sprzedawcow w Polsce jest relatywnie stabo skonsolido-
wany, jest kilku kluczowych graczy i wielu drobnych dystrybutorow,
i gdy porownamy te sytuacje np. do rynku krajow Beneluxu, czyli
Belgii, Holandii i Luksemburga, widac, ze tamten rynek jest mocniej
ujednolicony w tym wzgledzie. Tendencje branzowe pokazuja, ze
ilosc dystrybutorow na rynku bedzie spadac - jednak w Polsce
jeszcze tego nie widac. To co mnie zaskakuje to nadal stosunkowo
mata ilos¢ sprzedazy internetowej w kraju. Podczas gdy na rynku
niemieckim czy holenderskim internetowa dystrybucja odpowia-
da za 20-30% catej sprzedazy artykutdw promocyjnych, w Polsce
stanowi ona nadal niski odsetek. Oczywiscie nie chodzi tu o strone
internetowa z produktami - te posiada wiekszos¢ dystrybuto-

row, ale o platformy, ktére umozliwiaja przejscie catego procesu
zakupowego witasnie poprzez Internet. Dziwi to tym bardziej, ze
sam e-commerce w Polsce na rynku B2C jest na bardzo wysokim
poziomie. Na rynku B2B jest juz mniejszy, a na naszym - B2B2B -
zdecydowanie najmniejszy. Mysle jednak, ze gdy tylko dystrybuto-
rzy zorientuja sie, jak duze profity i zwrot ze sprzedazy internetowej
moga miec, szybko zainwestuja w te narzedzia. Bazujac rowniez na
doswiadczeniach innych krajow, sadze, ze dystrybutorzy w Polsce
beda w kolejnych latach bardziej skupiac sie, by wyrdznic sie na
jednym czy dwoch kluczowych segmentach rynku, zamiast starac
sie ,robic wszystko".

Oddziat w Rudzie Slaskiej pracuje w systemie trzyzmianowym, 5 dni w tygo-
dniu. W listopadzie ma zatrudnia¢ 1000 pracownikow.

Czy zgadzacie sie z twierdzeniem, ze dla polskiego klienta
cena jest najistotniejsza determinantgy?

S. G.: Osobiscie uwazam to za mit, cena jest bowiem istotnym
czynnikiem dla wszystkich. Nie ma w Europie klienta, ktory bez
powodu bedzie gotowy zaptacic za produkt np. 10% wiecej. A jesli
nie jestesmy w stanie nadazyc za cena rynkowa, tak naprawde

nie bierzemy udziatu w ,tej grze" To co jest wyrdznikiem i sprawia,
ze klient wybierze od nas, a nie od naszego konkurenta, to nie
kwestia ceny, ale obstugi, jaka jako dostawca mozemy zaofero-
wac. Tu pojawia sie juz szereg pytan: ,Czy jestes w stanie wykonac
znakowanie? Czy musze najpierw kupi¢ sam produkt, a potem
korzystac¢ z zewnetrznej drukarni. Jesli drukujesz - jak szybko to
robisz? Czy mozesz dany produkt sprowadzic z Chin i jak szybko?".
Rzecz jest nie w cenie - ta jest dla wszystkich rownie istotna, sek

w tym, co dodatkowo mozemy zaproponowac. W Polsce widac
nadal duzy odsetek zewnetrznego zlecania znakowania gadzetow -
sprzedawcy pracujg od wielu lat z drukarniami i z tego tez powodu
najczesciej nie pytaja i nie wymagaja od dostawcy gadzetow ustugi
znakowania. Ale jesli spojrzymy na inne kraje Europy — w niektorych
nie ma juz zewnetrznych podmiotow zajmujacych sie znakowaniem
gadzetow - kazdy dostawca oferuje ustuge znakowania w standar-
dzie. Zintegrowany proces - dostarczenie gotowego, obrandowa-
nego produktu zmniejsza ryzyko btedow i sprawia, ze caty proces
jest o wiele szybszy. W Stanach Zjednoczonych nikt nie kupuje
artykutow bez znakowania. Tak tez bedzie tutaj - to kwestia czasu.
Wymaga to zmiany nawykow, ale mamy tez nadzieje, ze dzieki
naszej ofercie, sami na te nawyki bedziemy wptywac.

Jak okreslacie pozycje firmy w niedalekiej przysztosci?
S. G.: Utrzymujac powyzsze, wierzymy, ze dystrybutorzy beda
bardziej zwiagzani z dostawcami w zakresie catosciowej obstugi.
Chcemy utrzymac aktualny wzrost — wierzymy, ze bedzie to wzrost
organiczny - nasi klienci beda zamawiac wiecej - a my bedzie-

my rosnac razem z nimi. Nie obawiamy sie takze kryzysu branzy,
rynek gadzetow reklamowych nie jest az tak wrazliwy na recesje,

a nowa inwestycja pozwolita nam podnies¢ pewnosc siebie w tym
kontekscie. Mamy zasoby i elastycznosc, by nawet w dobie kryzysu
sobie poradzi¢ i nadal by¢ konkurencyjnym cenowo (co w czasie
recesji jest nawet bardziej istotne). Ostatni kryzys dat nam sie we
znaki, duzo sie z niego nauczylismy i teraz jestesmy przygotowani.
Jestesmy gotowi na przysztosc.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Centrum w Rudzie Slaskiej posiada w petni zautomatyzowany system przeno-
sSnikow tasmowych o tacznej dtugosci 1,6 km.

OOH magazine



> PSI

The Leading European Trade Show
of the Promotional Products Industry

8-10 January
Diisseldorf 2019

( Reed Exhibitions WWW.psi-messe.com

Ekologia i innowacje:
zwyciezcy PSI FIRST Club

Zwycigzcy tegorocznego konkursu na najlepsze
nowosci produktowe zaprezentowali artykuty
promocyjne, ktére sg innowacyjne, praktyczne

i wpisuja sie w filozofie zrownowazanego roz-
woju. Podczas tegorocznego PSI do konkursu
zostato zgtoszonych tacznie 50 nowosci produk-
towych, a gtosy na najlepsze produkty oddawali
zwiedzajacy.

Miejsce 1.: ORGA-FLASH NOTE od Vim Solution

] i Ten multifunkcyjny segregator taczy
; w sobie elementy tradycyjne i cyfrowe.
Zwycieski produkt zawiera m. in. zestaw
karteczek samoprzylepnych z wbudowa-
na pamiecig USB. Wszystkie powierzchnie
segregatora i zintegrowanego pendrive'a
moga by¢ wykonane na zamowienie.

Miejsce 2: Biodegradowalny Kubek z Musli od JUNG
BONBONFABRIK
JUNG BONBONFABRIK postawili na zrow-
' nowazony rozwaj, co przyniosto im drugie
[ —le Migjsce. Wygrana to wysokiej jakosci kubek
4 4_:;“.3&#& z musli wykonany z brazowej tektury z szybko
) regenerujgcych sie i odnawialnych zasobow,
wytwarzany bez uzycia pestycydow lub na-
wozOow sztucznych. Z tego powodu kubek jest w 100% biodegrado-
walny. Niestandardowa, nadajaca sie do druku, wktadka reklamo-
wa posiada duzo miejsca na reklame.

Miejsce 3: BIO reklamowka od Samoa Regenponcho
Na pierwszy rzut oka jest to po prostu zwykta
reklamowka. Jednak po blizszym przyjrzeniu
okazuje sie byc¢ ekologiczng torba biode-
-y gradowalna. Podczas gdy torby wykonane
‘ ___J z tworzyw sztucznych i podobnych materia-
B tow silnie zanieczyszczajg srodowisko, Samoa
Regenponcho oferuje ekologiczng, oszczedzajgca zasoby alterna-
tywe, wykonana z maki kukurydzianej (inaczej skrobi kukurydzia-
nej). Dzieki szerokiej gamie opcji wykanczania, uchwyt BIO Loop
Handle Bag stanowi atrakcyjne miejsce na reklame.

PSI FIRST Club zostato przeprowadzone juz po raz piaty w ramach
targow PSI. Nadestane gadzety nie moga byc¢ wczesniej pokazy-
wane nigdzie indziej - w tym roku zgtoszono 50 nowych produk-
tow. Odwiedzajacy targi decyduja, ktore trzy produkty sa wedle
nich najbardziej przekonujace ze wzgledu na swoja innowacyjnosc.
Trzej zwyciezcy PSI FIRST Club otrzymali wyrdznienia podczas
ekskluzywnej kolacji, ktora odbyta sie w drugiej potowie lutego br.

Najblizsze targi PSI odbeda sie w Dusseldorfie w dniach 8-10
stycznia 2019 r.

www.psi-messe.com, www.psi-network.de
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Stawiamy na
indywidualizm
w naszej ofercie

O powstaniu rodzinnej firmy, ofercie marki Pier
Luigi, patencie na papier z kamienia, czyli roli
kreatywnosci w sektorze kalendarzy i notesow
opowiada Ewa Skoczen, wtascicielka firmy
ASS.-3.

Rok 2018 jest dla A.S.S-3 wyjatkowy. Firma obchodzi 25
lat istnienia, a zarazem doswiadczenia zdobytego na
rynku gadzetow reklamowych. Jak wygladaty poczatki,
zaczynaliscie przeciez od tradycyjnej sprzedazy?
Rozpoczynajac dziatalnos¢ gospodarcza zajmowalismy sie
sprzedaza bezposrednia. Z biegiem czasu rynek zaczat byc
bardziej wymagajacy. Klienci dokonujac zakupu oczekiwali
zadrukowania, naniesienia na produkt swojego logo. Skupia-
lismy sie wtedy na kilku prostych produktach, np. dtugopisy,
otwieracze, teczki z ekoskory, a z czasem utworzylismy wtasny
park maszynowy. Jednak w kolejnych latach okazato sie ze to
juz takze nie wystarcza; wtedy postanowilismy przeksztatcic

sie w agencje reklamowg celem poszerzenia oferty, zostalismy
takze dystrybutorem marki Valentini.

Kolejnym krokiem w rozwoju A.S.S.-3 byto nawigzanie wspot-
pracy z wtoska firma, ktéra na nasze potrzeby szyta galanterie
skorzana, gtownie portfele oraz wizytowniki pod marka Pier
Luigi. W 2010 roku zdecydowalismy sie na produkcje kalenda-
rzy i notesow, ktora z perspektywy dzisiejszego dnia okazata

m OOH magazine

sie strzatem w dziesiatke oraz miata ogromny wptyw na dynamicz-
ny rozwoj firmy. Od 3 lat sprzedajemy rowniez kalendarze i notesy

z ekologicznego papieru z kamienia pod markg Stonebook, ktory
dostosowalismy tak, aby mozna byto na nim drukowac. Sktad papieru
z kamienia zostat przez nasza firme opatentowany.

Na pewno w ciggu tego ¢wiercwiecza nie brakowato zna-
czacych i przetomowych momentéw - istotnych dla dalsze-
go rozwoju A.S.S.-3?

Byto tego troche... Tak jak wspominatam wczesniej, przeksztatcenie ze
sprzedazy bezposredniej w agencje reklamowa, a nastepnie w produ-
centa kalendarzy i notesow, a na koncu w firme, ktora opatentowata
papier z kamienia. Kazda taka zmiana byta dla nas duzym krokiem do
przodu, ale nie ukrywajmy w momencie dokonywania zmian towa-
rzyszyty zarbwno pozytywne emocje, ktdre pozwalaty nam na rozwoj,
ale i obawy - jak to teraz bedzie, czy idziemy w dobrym kierunku.
Trzykrotnie przenosilismy siedzibe firmy - za kazdym razem powod
byt ten sam, wczesniejsze hale produkcyjne oraz magazyny byty dla
nas juz za mate.

Firma pochodzi z Chorzowa, ale jest kojarzona z marka Pier
Luigi. Skad pomyst na stworzenie brandu pod takim wto-
skim szyldem?

Marka Pier Luigi powstata 16 lat temu w momencie nawigzania
wspotpracy z wtoska firma, ktora szyta dla nas galanterie skorzana,

0 czym wspominatam juz wczesniej. Byty to czasy, w ktorych nazwy
zagraniczne, szczegolnie wtoskie, cieszyty sie duza popularnoscia,
powodowaty u kupujacych chec posiadania produktu, odbierane byty
Jjako bardziej ekskluzywne, prestizowe.

Kalendarze i notesy to numer 1 w Waszej ofercie upomin-
kéw reklamowych. Zaskakujecie klientéw oryginalnym
wzornictwem i szerokim zakresem niebanalnych dodatkow.
Od niedawno tez papierem z.. kamienia. Na czym polega
wyjatkowosc tego rozwigzania?

Papier z kamienia to papier ekologiczny, aksamitny w dotyku co
powoduje, ze bardzo dobrze sie na nim pisze. Po zalaniu kawa, woda,
winem nic nie dzieje sie z notatkami - sa
nadal czytelne i co dos¢ wazne mozna da-
lej swobodnie po nim pisac. Przy zwyktym
offsetowym papierze nasze zapiski w takiej
sytuacji nie bytyby juz do odzyskania. Jesli
chodzi o parametry techniczne, papier
kamienny sktada sie w 80% z weglanu
wapnia oraz 20% spoiwa, W tym zywicy

i polietylenu. Wapn nadaje kartce luksu-
sowy dotyk oraz naturalna biel. Do jego
produkgcji nie wykorzystujemy drzew oraz
wody, zuzywamy takze o potowe mniej
energii w porownaniu do produkgji trady-
cyjnego papieru dzieki czemu chronimy
nature i zabezpieczamy srodowisko dla
istot zywych. Gtownymi zaletami papieru
kamiennego sa wodoodpornosc¢, o ktorej
juz wspominatam, oraz zwiekszona
wytrzymatosc na rozdarcia, nie da sie go
przedrzec¢ jak zwyktej kartki.

Kalendarz z kamienia,
seria limitowana

Z patentem na papier z kamienia A.S.S.-3 podbija miedzyna-
rodowe rynki. Gdzie jestescie obecni z ofertg handlowa?
Obecnie silnie dziatamy na rynkach europejskich i z roku na rok coraz
bardziej rozwijamy dziat eksportu. Naszg ofertg zainteresowata sie

Kalendarz - Model Trendy

ostatnio Rosja, co bardzo nas cieszy poniewaz pokazuje, ze nasze
produkty sg atrakcyjne dla roznorodnych rynkow.

Kreatywnos¢ kalendarzy na najwyzszym poziomie zostata
kilkakrotnie zauwazona i nagrodzona w trakcie Konkursu
ZoomArt. Takze Pani osiagniecia w biznesie i zastugi dla
lokalnej spotecznosci zostaty docenione w Plebiscycie
Osobowos¢ Roku 2017 ,,Dziennika Zachodniego™. Jakie
znaczenie hiosa za sobg podobne wyréznienia branzowe?

Wszystkie te nagrody

i wyréznienia motywuja
nas do dalszej pracy,
zwiekszaja nasze checi
do rozwoju. Pokazujg
rowniez, ze nasze pro-
dukty wyrézniaja sie na
tle niematej konkurenciji.
Kazda taka nagroda
zwieksza takze prestiz
naszej firmy. Nagrody
ktore zdobylismy w 2017
roku to m.in. I miejsca

w kategorii kalendarz
ksigzkowy w Miedzy-
narodowym Konkursie
Kalendarzy ZoomArt,
nastepnie w kategorii
kalendarz nietypowy

oraz nagroda publicznosci. Otrzymalismy rowniez wyroznienie dla
notesu z papieru z kamienia na targach FestiwalMarketingu.pl.

Nastepnie tegoroczne; bardzo wazna dla nas nagroda ,Korona
Reklamy" na targach Rema Days w kategorii producent upominkow
reklamowych, dodatkowo | miejsce za katalog w konkursie ,Cata-
logue of the year’, 1 miejsca dla naszych produktow z papieru z ka-
mienia w kategoriach produktu promocyjnego, 2 miejsca w katego-
riach ,Top Idea’, ,Top Fun" i wyroznienie w kategorii ,Top Desing".

| miejsce w Plebiscycie Osobowos¢ Roku 2017 ,Dziennika Zachod-
niego" w kategorii Biznes w miescie Chorzow, ktory ma dos¢ mocno
rozbudowany rynek w roznego rodzaju branzach, sprawia, ze jeste-
sSmy widoczni i doceniani, co bardzo nas cieszy.

Targi Rema Days 2018

Jak podsumowataby Pani biezaca kondycje polskiego
rynku gadzetéow reklamowych? W jakim kierunku powi-
nien sie rozwijac?

Uwazam, ze kondycja branzy jest bardzo dobra. Co prawda, ilos¢
dostepnego asortymentu jest naprawde duza i trudno czasami
klientowi jest zdecydowac sig, ktory gadzet jest tym wyjatkowym
dla niego. Dzisiaj klienci chca sie wyrdznic, nie ma dla nich juz
tak duzego znaczenia cena. Chca gadzetu innego, wyjatkowego,
jedynego w swoim rodzaju, spersonalizowanego, ekskluzywne-
go, w dobrej jakosci, dopracowanego w detalach oraz jak najbar-
dziej zwigzanego z branza, ktora reprezentuje - sa po prostu bar-
dziej Swiadomi swoich oczekiwan. Rynek gadzetowy powinien
rozwijac sie w kierunku jak najwiekszej mozliwosci roznorodnych,
niestandardowych personalizacji, dobrze takze sprzedaje sie
elektronika, ktoéra z roku na rok jest coraz bardziej zaawansowa-
na. Sami rowniez idziemy w tym kierunku, dotaczajac do naszej
oferty pendrive'y w kalendarzach czy notesach, a takze mobilng
aplikacje Pier Luigi.

No wtasnie, od kilku lat jednym z gtéwnych trendéw
na rynku artykutow promocyjnych jest personalizacja.
Jaka role odgrywa w przypadku notesow i kalendarzy?
My dajemy klientom caty wachlarz roznych mozliwosci. Nasze
produkty mozna dopasowac pod swoja firme poczawszy od ko-
lorystyki oktadki, wyttoczenia na niej logotypu, badz wykonania
go w formie finochromu,
druku UV pozwalajacego
zadrukowac ekoskore
indywidualna grafika,
umieszczenia metalo-
wych dodatkow w formie
zapinek o réznych
ksztattach, blaszek,
dodaniu stron reklamo-
wych w kalendarzach/
notesach, indywidual-
nych tasiemek, gumek,
kopert itp. tych form jest
naprawde mnostwo. Ro-
bimy takze opakowania
pod kalendarze i notesy
z mozliwoscia logowania.
Przy wiekszych zamowie-
niach stuzymy pomoca
klientowi przy ustalaniu
catkowitej personalizacji wyrobu, dopasowaniu formatu, oprawy;,
indywidualnego zadruku srodka czy zastosowaniu ttoczen spa-
dowych. Mozliwosci mamy wiele - stawiamy przede wszystkim
na indywidualizm w naszej ofercie.

Ochrona wzoru uzytkowego

Przy okazji podsumowan, warto tez snu¢ plany... Jakie
firma ma pomysty na kolejne 25 lat dziatalnosci?
Jestesmy firma rodzinng, wiec nasze plany sa dalekosiezne. Sam
rynek wymusza na nas ciggty rozwoj; z roku na rok produkujemy
coraz wigksza liczbe kalendarzy i notesow, co wigze sie scisle
ze zwigkszeniem powierzchni produkcyjnych i magazynowych
oraz wzrostem liczby pracownikow, a takze rozbudowa parku
maszynowego. Poszukiwanie i wyznaczanie nowych trendow
jest dla nas sprawa priorytetowa. Plany i mozliwosci sa, a co i w
jakim tempie bedzie sie rozwijac - czas pokaze.

Rozmawiata Jaga Kolawa

OOH magazine
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Marek Tomal i Anna Tomal, wtasciciele firmy Mart

Inspiruja nas Klienci

O poczatkach dziatalnosci firmy, jej rozwoju
w ciggu 25 lat istnienia, o mitosci do ceramiki
oraz o tym dlaczego kubek jest skutecznym
upominkiem reklamowym mowi Anna Tomal,
wiceprezes firmy Mart.

Pretekstem do rozmowy jest okragty jubileusz firmy
Mart, ktora istnieje juz od 1993 roku. Jak wygladaty
poczatki budowania biznesu?

Zaczeto sie skromnie - od garazu. W 1993 roku Marek Tomal
zrezygnowat z pracy w panstwowej firmie i zatozyt dziatalnosc
gospodarcza. To byty poczatki kapitalizmu w Polsce. Mysle,

ze nie byta to wtedy tatwa decyzja, ale jestem wdzieczna, ze
Marek podjat to ryzyko. Mimo poczatkowych trudnosci firma sie
rozwijata. Nastapity przenosiny z garazu do wynajmowanego
lokalu. Ciekawostka jest to, ze pierwszy zatrudniony w Mart pra-
cownik pozostaje z nami do teraz. W zasadzie, trzon zatogi jest
do dzisiaj niezmienny, a zebrane doswiadczenia procentuja i sa
przekazywane nowym pracownikom. W 1999 roku stalismy sie
spotka cywilna, a w 2015 spotka komandytowa. W miedzycza-
sie przeprowadzalismy sie wielokrotnie, byty tez takie okresy
gdy pracowalismy w kilku réznych lokalizacjach jednoczesnie.
W 2006 roku wybudowalismy zaktad dostosowany do naszych
potrzeb. Trzy lata pozniej powiekszylisSmy go ponad dwukrotnie,
a w ubiegtym roku zakonczylismy trzeci etap rozbudowy.

Paleta artykutow promocyjnych jest ogromna, a Mart
postawita na ceramike reklamowa. Czym byt podykto-
wany ten wybor?

Marek z wyksztatcenia jest ceramikiem i od poczatku ciggneto
go w tym kierunku. Zaczynat od druku kalkomanii ceramicznej,
czym zajmujemy sie do tej pory. Drukujemy kalkomanie zarow-
no na nasze potrzeby, jak i na zamowienie klientow. Zdobienie
ceramiki byto naturalnym wyborem, poniewaz chcielismy
oferowac klientom gotowy produkt.. no i lubimy ceramike!
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Jak zmieniato sie portfolio produktowe Mart na prze-
strzeni ¢wieréwiecza dziatalnosci?

W poczatkowych latach zajmowalismy sie drukowaniem na réz-
nych podtozach. To byty koszulki, parasole, naklejki, nawet ostonki
na salceson. Zajmowalismy sie tez reklama zewnetrzna, stawia-
lismy tablice, oklejalismy samochody. Bardzo duzo réznorod-
nych dziatan. Ceramika zajmowalismy sie caty czas i w pewnym
momencie zdecydowalisSmy sie na specjalizacje. To byt moment,
w ktorym uznaliSmy, ze nie mozna byc¢ dobrym we wszystkim,

a my chcemy by¢ bardziej niz dobrzy.

Obecnie oferujemy agencjom kompleksowa obstuge w zakre-

sie ceramiki reklamowej. Kubki i filizanki wykonujemy juz od 50
sztuk, niezaleznie od techniki zdobienia. Oczywiscie oferujemy
opakowania, konfekcjonowanie oraz dodatki na przyktad w po-
staci w petni spersonalizowanego sweterka - ogrzewacza. Oprocz
kubkow czy filizanek agencja moze u nas zamowic pojedyncze,
logowane zestawy do sali konferencyjnej. Caty czas staramy sie
rozszerzac oferte zarowno ceramiki, jak i dodatkow. Dysponujemy
tez gotowymi do wykorzystania projektami, a co roku we wrzesniu
przedstawiamy specjalng oferte bozonarodzeniowa. Dzieki temu,
ze skupilismy sie na ceramice, oferujemy klientom wiedze oparta
na wieloletnim doswiadczeniu.

Piernikowa Dolly, kubek w sweterku albo z nadrukiem,
ktory pojawia sie po nalaniu wrzatku - w ofercie firmy
ciggle mozna znalez¢ nowosci. Skad czerpiecie inspira-
cje do tworzenia nowych projektow?

Gadzet reklamowy to w zasadzie prezent, wiec myslimy o kubku
jak o czyms, czym sami chcielibysmy byc obdarowani. Patrzymy
na mode, design i technologie, ale przede wszystkim inspiruja
nas nasi klienci. Na fali mody retro w 2016 wprowadzilismy do
oferty modele Camper i Dolly. To kubki udajgce stare emaliowane
wyroby, takie troche ,babcine’, idealne na goraca czekolade. Caty
czas ciesza sie niestabngcym zainteresowaniem. Mamy modele
klasyczne jak Adel czy Tulip, ale tez awangardowe ksztatty jak
Marco czy Buka. Niezaleznie od tego - czy klient ma ogranicze-
nia budzetowe albo tez szuka czegos bardziej nietypowego - na
pewno znajdzie to u nas.

Klienci moga wybiera¢ pomiedzy wyrobami z porcelany new bone
china oraz porcelany super white. Obecnie mamy w magazynie
pot miliona sztuk kubkow i filizanek w ponad 30 fasonach, wiec
jest z czego wybierac. Ale pamietam nasze przerazenie, gdy przyj-
mowalisSmy pienwsza dostawe, to byto 1000 sztuk i wydawato sie
niewyobrazalnie wielka liczba.
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ceramic

Targi RemaDays 2018

Kubki Dolly, Camper, Buka

Kubek Adel i Ewa

Duzy asortyment to nie wszystko. Od kilku sezonow
wiodacym trendem jest personalizacja. W jaki sposéb
Wasza oferta réznorodnych technik zdobienia porcelany
odpowiada na te potrzeby klienta?

Wykonujemy dla naszych klientow ceramike z nadrukami we-
dtug dostarczonych projektow. Gtownie zdobienia ceramiczne,
wypalane w temperaturze 800 stopni Celsjusza, ale tez zdobienia
niskotemperaturowe. Specjalizujemy sie w zdobieniu ceramiki przy
uzyciu kalkomanii, ale wykonujemy réwniez bardziej ekonomiczne
nadruki bezposrednie. Wszystkie oferowane przez nas techniki de-
korowania wykonujemy od poczatku do konca w naszym zaktadzie
w Jaworniku.

Od ponad roku bardzo duzym zainteresowaniem cieszy sie malo-
wanie kubkéw na wybrany kolor wedle wzornika Pantone. Klienci
maja do wyboru klasyczne btyszczace wykonczenie, jak i bardziej
nowoczesne - satynowe. Osobiscie bardzo lubie matowe kubki,
satynowa powtoka jest elegancka, a tak wykonczony kubek bardzo
mity w dotyku. To zmienia nawet klasyczny kubek w cos wyjatko-
wego.

Wykonujemy rowniez duzo zdobien metoda piaskowania. Daje ona
bardzo pozadany obecnie efekt 3D i dodatkowo Swietnie taczy sie
Z innymi technikami zdobienia np. kalkomania. Aktualnie stawiamy
na zdobienia tablicowe - elementy, po ktorych mozna pisac kreda
wpisuja sie w mode na DIY. Wbrew pozorom nie jest to rozwiazanie
kosztowne, a pozwala na kreatywne wykorzystanie kubka jako
nosnika reklamy. Tablicowka moze byc¢ dodatkowym elementem
na kubku, oprocz logotypu czy zdjecia, i tak jak cate zdobienie jest
W petni odporna na mycie w zmywarkach. Takie skomplikowane
realizacje, taczace rézne techniki daja naprawde fantastyczny efekt
koncowy, a dla nas sa powodem do dumy. Bardzo lubimy wyma-
gajace produkgcje.

Kubek to ciagle jeden z najpopularniejszych gadzetow.
Czy nadal jest skutecznym upominkiem na rynku rekla-
my?

Oczywiscie, kubek jako gadzet reklamowy sprawdza sie swietnie.
Jest nie tylko tadnym, ale i uzytkowym prezentem. Kubkow w biu-
rze czy w domu nigdy za wiele, nawet jezeli z niego nie pijesz to
przyda sie do przechowywania dtugopisow czy innych drobia-
zgow. Niesamowite jest tez to, ze do kubka bardzo sie przywiazu-
jemy - najczesciej mamy swoj ulubiony, ktérego nie pozwalamy
nawet dotykac innym. Ja mam ulubiony kubek w pracy, chociaz
kawa lepiej smakuje mi z filizanki. Ile osob tyle preferencji, jedni
wola duze kubki, na sporg porcje ulubionej herbaty, inni ze wzgle-
du na rosnaca popularnos¢ ekspresow wybierajg nizsze modele,
ktore nie utrudniaja korzystania z ekspresu do kawy.

Jak waznym elementem w dziataniach promocyjnych
firmy i komunikacji z klientem jest obecnos¢ na targach
branzowych?

Od wielu lat regularnie uczestniczymy w imprezach targowych,
takich jak FestiwalMarketingu.pl czy Rema Days, ale przetomem
byto dla nas cztonkostwo w PSI i stoisko na styczniowych targach
w Dusseldorfie. W tym roku byliSmy tam obecni po raz czwarty

i byta to okazja, aby po raz kolejny porozmawiac z naszymi zagra-
nicznymi klientami. Targi niektorym moga wydawac sie niepo-
trzebnym wydatkiem pieniedzy i stratg czasu, ale moim zdaniem
sa bardzo wazne nie tylko dla zwiedzajacych, ale i wystawcow.
Agencje pod jednym dachem maja cate spektrum produktow

i producentow, a wystawcy okazje do promowania swojej marki.

Dzieki dtugiej obecnosci na rynku macie okazje do
Sledzenia poczynan polskiej branzy artykutow promocyj-
nych. W jakim kierunku powinna sie rozwijac?

Mysle, ze powinnismy zacza¢ przyktadac wieksza wage do jakosci
gadzetow zamiast tylko do ceny. Uswiadamiac klientow, ze na
Jjakosci nie powinno sie oszczedzaé, bo o firmie zle $wiadczy nie-
piszacy dtugopis z logo, czy rozpadajgca sie po pierwszym praniu
koszulka. Dazenie do oszczednosci za wszelka cene, w wielu
wypadkach skutkuje obnizeniem jakosci. Wszyscy, zarowno pro-
ducenci, jak i posrednicy zdajemy sobie z tego sprawe, ale czesto
o tym zapominamy.

Czego zyczyé¢ Mart na kolejne dekady dziatalnosci?
Stabilnego rozwoju, kreatywnych klientow, solidnych dostawcow
i przede wszystkim zadowolonych pracownikow.. tego zyczymy
sobie i wszystkim czytelnikom, ktérzy dobrneli do tego momentu.

Rozmawiata Jaga Kolawa

Ze statuetka z okazji 25-lecia firmy
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ADLER>MALFINI®

Warszawski showroom marki MALFINI®

ADLER podaza drogg
House of brands

Najwiekszy czeski producent oraz wioda-

cy europejski dostawca odziezy reklamowej,
firma ADLER Czech a.s., wtasnie przeprowadza
rebranding. Zmiana dotyczy w szczegolnosci
najwiekszej grupy produktéw oferowanych do-
tychczas pod marka ADLER. Od teraz produkty
te sprzedawane beda pod marka MALFINI®.

Na ten krok firma zdecydowata sie po dtugiej analizie i wzieciu pod
uwage dwoch racjonalnych powodow. Pierwszym jest odroznienie
nazwy firmy od marki jej produktow, czyli przyjecie strategii House
of brands. Ten sam zabieg jest stosowany przez wiele firm odno-
szacych najwieksze sukcesy na swiecie.

Drugim, niemniej waznym powodem jest jakos¢ oferowanych pro-
duktow pierwszej, najstarszej linii produktow ADLER, ktéra w ciagu
swego istnienia osiagneta postep w wielu kierunkach. W ciagu
ostatnich lat byty one w portfelu marki poszerzone o duza liczbe
nowych produktow o bardzo zaawansowanych funkcjach, zarowno
pod wzgledem materiatow, technologii i stylow. Dzis produkty AD-
LER doceniane sa na najwazniejszych europejskich i Swiatowych
rynkach tekstyliow promocyjnych, co potwierdza sprzedaz ponad
10 milionéw sztuk rocznie oraz wysokie oceny satysfakcji klientow.
Poprzez nowa marke, firma ADLER Czech chce lepiej i konkretniej
przedstawic, jakie sa jej produkty. Kolekcja MALFINI® jest dobrze
znana klientom od roku 2012, a dotychczas byta zarezerwowana
dla luksusowej odziezy reklamowej. Odziez ta bedzie znajdowata
sie nadal w portfolio tej marki, lecz z przydomkiem PREMIUM.

Obok juz zmienionych marek MALFINI® i MALFINI Premium®,
pozostaje w ofercie tego producenta zabawna i mtodziencza marka
Piccolio, a takze oferta odziezy ochronnej i roboczej wtasnej marki
Rimeck®, ktorg w poprzednim roku poszerzono o obuwie ochron-
ne holenderskiej firmy Bata Industrials®.

Co oznacza rebranding dla obecnych lub potencjalnych partne-
row? Jest to tak naprawde jedynie koniecznosc przyzwyczajenia sie
do drobnych zmian w nazwach kolekcji. Swietna obstuga klienta,
dostawy na kluczowe rynki w ciagu 24 godzin lub uznana pieczec
jakosci Oeko-Tex Standard 100 dla wszystkich produktow tego
producenta pozostajg bez zmian. Szybki rozwoj firmy ADLER Czech
w ostatnich latach doprowadzit rowniez do rozbudowy istnieja-

cej siedziby oraz nowoczesnego, w petni zautomatyzowanego
centrum dystrybucyjnego, o pojemnosci ponad 25 miliondw sztuk
odziezy reklamowej. W potaczeniu z wyzej wymienionymi korzy-
sciami, jest to gwarancja jakosci i udanego partnerstwa bizneso-
wego.
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Stoisko marki MALFINI® (wczesniej ADLER) podczas targow branzowych

Nie tylko rebranding jest tematem rozmow z klientami ADLER
Czech. Mozliwym punktem spotkan jest warszawski showroom,
w ktorym pracownicy firmy przyjmuija wielu klientow. W potaczeniu
z biurem obstugi klienta, showroom z szerokim portfolio produk-
tow daje mozliwosc¢ bezposredniego spotkania sie z partnerami
biznesowymi. Firma z sukcesem zaprezentowata sie w lutym na
targach Rema Days, gdzie przygotowata obszerna prezentacje
swoich kolekcji. Goscie z catego Swiata szczegolnie zainteresowani
byli szeroka gama nowych produktow. Nie zabraknie ich rowniez
na zblizajgcych sie targach FestiwalMarketingu.pl (12-13 wrzesnia
w Warszawie), na ktora firma ADLER Czech serdecznie zaprasza
zarowno aktualnych, jak i potencjalnych klientow zajmujacych sie
odzieza reklamowa.

www.adler.info

Produkty marki ADLER od teraz sprzedawane beda pod marka MALFINI®. Pod marka MALFINI Premium® bedzie dostepna luksusowa odziez reklamowa, w
ofercie pozostaje mtodziencza marka Piccolio, a takze oferta odziezy ochronnej i roboczej wtasnej marki Rimeck®

artykut promocyjny

MARKA SIE ZMIENIA,
ALE ORZEL POZOSTAJE

MALFINI’

Szeroki asortyment, dobre

gatunkowo materiaty

RIMECK

WORKWEAR MADE REAL

Wysokiej jakosci, wytrzymata

odziez robocza

Ekskluzywne produkty,

materiaty jakosci premium

Podstawowe produkty

o wygodnym kroju
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ADLER MALFINI® PREMIUM




. . Arkadiusz Majewski

Musztarda powaznie
szkodzi zdrowiu.
Nie szkodzi.

Nie wiem jak WYy, ale ja mam jakies 43 lata. Pisze
Jakies” bo mentalnie chciatbym byc¢ juz emery-
tem. Albo przynajmniej droznikiem. Otéz, kiedy
bytem nastolatkiem - rodzice w pracy, a ja z klu-
czem na szyi biegatem za pitka lub siedziatem
na trzepaku, to najszybsza przekaska, jesli akurat
wrocitem do domu przed rodzicami, byt chleb

z mastem i musztarda sarepska.

Cieszytem sie tym smakotykiem
dosc¢ dtugi czas, kilka lat, az pew-
nego dnia wyczytatem w gazecie,
ze amerykanscy naukowcy odkryli,
ze musztarda szkodzi. Aha, gwoli
wyjasnienia, Swiat naukowy dzielit
sie wtedy na naukowcow amery-
kanskich albo radzieckich. Nie byto
wtedy Internetu, zeby zweryfikowac
te informacje, trzeba byto uwierzyc.
Arkadiusz Majewski Zaprzestatem wiec tej niezdrowej
Wiasciciel Red Bird przekaski (przerzucajac sie na butke
poznanska i kefir) w trosce o swoje
zdrowie. Kilka lub kilkanascie lat pozniej w innej gazecie (nadal nie
byto Internetu) odkrytem informacje, ze rosyjscy naukowcy odkry-
li, ze musztarda jest zdrowa. Niestety, dla mnie juz byto za pézno.
Moje kubki smakowe na dtugi czas utracity zdolnos¢ odczuwania
przyjemnosci ze spozywania wyzej wymienionej.

Potem sytuacja powtorzyta sie, o ile pamietam, z kawa. Jedni
naukowcy ogtaszali, ze szkodzi, inni ze zawiera antyoksydanty

i generalnie jest zdrowa. Pozniej jeszcze czerwone wino, kurczaki

i pare innych popularnych produktow spozywczych naprzemien-
nie byto pietnowane i wychwalane pod niebiosa. Przypominam, ze
nadal nie byto Internetu, albo jesli juz byt to byt stabo dostepny.

Co do cholery robi musztarda w magazynie o marketingu?
(przyciqga uwage oczywiscie, ale ja nie o tym).

Otoz, co rusz natykam sie na porady samozwanczych geniuszy
(jest juz Internet) z kazdej dziedziny i podazajacy za nimi tancu-
szek fanow. Brian Tracy musi byc przeszczesliwy, ze jego porady
jak zostac ekspertem, mozna wecielic w zycie tak tatwo. Publiko-
wac moze kazdy. Sukces jest w zasiegu reki. ,Poznaj 5 sposobow
na zdobycie klientow", ,10 sposobow na pokonanie konkurenciji’, ,7
metod, ktére musisz znac, aby zwiekszyc obroty firmy", ,3 sposoby
na powiekszanie penisa’, a nie to nie ta tematyka..

Czy to ma jakakolwiek wartosc? (no moze poza tym ostatnim). Czy
jest tu ktos, kto zastosowat chociaz jeden z tych tutoriali w jakiej-
kolwiek dziedzinie wspotczesnego marketingu i faktycznie teraz
siedzi na Majorce i kreci mtynka palcami w hamaku? Ja znam
jednego, ktory tego nie zrobit. Steve Jobs. Facet, ktory nazwat fir-
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me tak, ze nie miata prawa odnies¢ sukcesu juz po samej nazwie.
Firma, ktora miata logo tak banalne, ze nie mogta byc¢ firma kom-
puterowa. Facet, ktory nie wynalazt nic nowego, ale potaczyt kilka
innych wynalazkow w taki sposob, ze inni pukali sie w czoto.

Zmierzam do tego, ze w czasach kiedy wybory w mocarstwowym
panstwie moze wygrac idiota, tylko dlatego, ze tysigce ludzi
sugeruje sie tym, co wyczyta w Internecie, warto jednak is¢ pod
prad. | robi¢ swoje. Jesli tylko Ty sam jestes przekonany o stusz-
nosci takiego postepowania. | sadze, ze ma to zastosowanie takze
w marketingu. Na pewno wiecie, ze jest taka szkota, ze newsletter
nalezy wysytac w srode rano. Wiecie to na pewno, bo tak mowia
dane. Mowity. Jakis czas temu. Musztarda kiedys byta zdrowa,

a potem szkodzita. Google kiedys opierato pozycje stron na tytule
strony, stowach kluczowych i znacznikach meta. Kiedys. A propos
Google to ciekawe, ze ptacimy firmie za cos czego rezultat jest
nam, jako klientom nieznany (algorytm Google'a). To tak jakby
zamowic malarza do pomalowania mieszkania, a on by odpowie-
dziat ,dobra, malujemy, ale nie powiem kiedy i na jaki kolor bedzie
pomalowane. A moze w ogole to potozymy tapete”. Algorytm sie
zmieni, a Wy zostajecie z tymi meta w nagtowku jak Himilsbach

z angielskim.

Stawiam taka teze, ze zachowania i reakcje klientow nie tyle sie
zmieniaja w tych czasach, co zawsze byty roznorodne, tylko o tym
nie wiedzielismy. Teraz przy dostatecznie duzej liczbie danych
(liczbie podtaczonych do Internetu) mozemy znalez¢ dowolnie
wybrana grupe, na ktéra zadziata nasz przekaz. O ile oczywiscie
wyjdziemy poza schemat przyktadowego wysytania newslettera
w srode rano.

To oczywiscie jest meczace. Mnie przynajmniej meczy marke-
tingowo. Bytoby mi o wiele prosciej podazac utartymi sciezkami.
Poniewaz jednak nie mam natury owcy eksperymentuje, spraw-
dzam i znowu eksperymentuje. Nie odkrywam niczego nowego,
bardziej staram sie potaczyc juz istniejace ,wynalazki" i stworzyc
swoja recepte na sukces. Przyktad Jobs'a, ale takze wielu innych
firm, jest dla mnie dowodem, ze warto i$¢ swoja droga, nawet

w przypadku przyttaczajacych danych sSwiadczacych o zupetnie
przeciwnych potrzebach klientow. Takim produktem stworzonym
przeze mnie sa klocki Alexandra. Znacie historie? To postuchajcie.
Nikt ich nie chciat dla mnie produkowac. Zwrocitem sie kilka lat
temu do kilku wytworcow podobnych produktow z drewna. Za
kazdym razem kiedy dowiadywali sig, ze kazdy klocek jest inny

i ze trzeba je robic recznie odmawiali. Jeden zadeklarowat, ze
moze zaprogramowac maszyny CNC i wtedy wszystkie klocki
bytby jednakowe. Ja odmodwitem. Generalnie nie dato sie ich
produkowac w Polsce. Upartem sie, kupitem maszyny do obrobki
drewna zatrudnitem dwie osoby i wystartowalismy. Jest to obec-
nie jeden z naszych najpopularniejszych produktow. | o dziwo

w Swiecie cyfrowym, urzadzen mobilnych okazuje sie, ze ludzie
lubia wzia¢ do reki recznie obrobiony kawatek drewna o piek-
nym zapachu wosku z wygrawerowanym logo ich firmy. Gdybym
zatozyt, ze takie zabawki nie sa juz popularne, a tym bardziej
uwierzyt, ze nie da sie ich wyprodukowac, bytaby juz musztarda
po obiedzie.

PS. Naukowcy wtasnie odkryli, ze jajka juz nie szkodza, nalezy je
jesc¢ w catosci. Ale jaja. Co nie?

1 - okreslenie to zostato uzyte w ksiazce ,Ogien i furia. Biaty dom Trumpa”
autorstwa Michael Wolff.
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" Caty marketing jest jak
te siedem klockow.
Niby niewiele elementéw

ale frudno je poskfadac¢ do kupy”

Arkadiusz Majewski
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Tajemniczy rynek POS

Wyszukanie jakichkolwiek badan na temat ryn-
ku POS w Polsce aktualnie konczy sie fiaskiem.
Obowigzuje wszechobecna ,tajemnica handlowa”.
W duzych marketach spotykamy sie z restrykcja-
mi, obostrzeniami i sporymi optatami za wstawia-
nie materiatéw wsparcia sprzedazy do konkret-
nych punktow. A jednak rynek POS miati ma sie
mimo tego doskonale. Materiaty POS dysponuja
ogromnym potencjatem sprzedazowym, gdyz sil-
nie i bezposrednio angazujg zmysty konsumentow
tuz przy sklepowej poétce.

Redakcja OOH magazine w 2017 roku podjeta sie proby zorganizowania
pierwszego w naszym kraju badania segmentu materiatow POS. Gtow-
nym celem byto sprawdzenie, w jaki sposob zleceniodawcy postrzegaja
materiaty POS, jakie sg ich relacje z dostawcami, jaka jest rola materiatow
wspierajgcych sprzedaz w komunikacji marketingowej, jak przebiega-

Jja etapy przetargu, projektu, byty takze pytania o budzety reklamowe
przeznaczone na projektowanie i produkowanie materiatow wsparcia itp.
Do udziatu w tworzeniu badania zaproszono czotowych producentow
POS w naszym kraju. Po ustaleniu zakresu tematycznego przygotowa-
no wstepne pytania. Nastepnie ponownie kilkukrotnie analizowano je

w grupie. Badanie w formie ankiety elektronicznej zostato rozestane do
grupy docelowej, czyli do pracownikow dziatow marketingu oraz dziatow
zakupow, ktorzy odpowiedzialni sa za plany marketingowe i miedzy
innymi za produkcje materiatow POS. Zaangazowania marketerow jednak
nie byto, by¢ moze podyktowane zostato to brakiem czasu, tajemnicami
handlowymi, brakiem konkretnych danych lub zwyczajnie niechecig do
udzielania informacji i dzielenia sie swoja wiedza.

(¥} OOH magazine

Renata Zielinska, byta jurorka w konkursie POS STARS 2014
w tej kwestii podkresla problem braku niezaleznych badan
potwierdzajacych takze skutecznos¢ POS-6w. - Markety
oraz producenci starajg sie na wtasna reke monitorowac
przeprowadzone akcje oraz ich efektywnosc¢, lecz moim
zdaniem nie sg to obiektywne dane - ttumaczy jurorka.

TAJEMNICZOSC

Kolejna kuriozalng i tajemnicza sprawa jest nastepny fakt.
W sklepie stoi zjawiskowy POS czy tez wyspa handlowa,
krzyczy catym soba o tym, aby zgtosi¢ jego pomystodaw-
ce oraz wykonawce do konkursow branzowych. Czesto
okazuje sie, ze marketer nie wyraza zgody na publikowanie
zdjec, ani jego opisow, nie mowiac juz o zgtoszeniu danej
realizacji do jakiegokolwiek konkursu, ttumaczac sie np. ta-
Jjemnica handlowa czy brakiem zgody klienta koncowego.
Dlaczego tak jest? Niestety i my nie mamy przystowiowe-
go ,zielonego pojecia”. Nie wiemy, co jest ztego w po-
kazaniu czegos, co jest atrakcyjne wizualnie i w dodatku
wspiera sprzedaz?

RESTRYKCJE

Na aktualna kondycje rodzimej branzy POS wptyw maja
nie tylko trendy i prognozy, ale takze zewnetrzne czynniki,
Jjak chocby polityka sieci handlowych. Czesto wymagaja
one wysokich optat za mozliwosc umieszczenia POS-ow
lub wrecz zakazuja takich dziatan promocyjnych. Stabnaca
sita kanatow, w ktorych materiaty wspierajace sprzedaz
mozna umieszczac bez optat, nie sprzyja rozwojowi tych
nosnikow. Z uwagi jednak na skutecznos¢ POS-6w branza
sie nie poddaje. Pomimo problemodw, ktore napotyka, sita
ich oddziatywania na konsumentow jest nieoceniona.

W tym momencie warto wspomniec takze wyniRi
badar firmy Mood, ktore mowiq o tym, ze dwie trzecie
decyzji podejmowanych przez konsumentow ma
wtasnie migjsce w punkcie handlowym lub ustugowym
tuz przed sklepowaq potkq. Impulsowe zakupy, bez
wczesnigjszego zaplanowania stanowiq az 67%
wszystkich transakcji na stacjach benzynowych

oraz w supermarketach. W galeriach handlowych
statystyRi te sq nieco nizsze - choc tam Rlienci robig
nieco bardziej przemyslane zakupy - wedtug badari
firmy Mood 39% przeprowadzonych transakcji to efekt
decyzji zakRupowej podjetej w miejscu sprzedazy.

SWIATECZNY WYSYP

Restrykcje, restrykcjami, ale jak tatwo zauwazyc¢ w okresach przed-
Swigtecznych, czy okolicznosciowych jak: Dzien Babci; Dziadka,
Walentynki, Dzien Kobiet, Swieta Wielkanocne, Boze Narodzenie

itp. ilos¢ wstawianych materiatow wsparcia do marketow jest wrecz
zatrwazajaca. Nagle, by¢ moze restrykcje juz nie obowiazuja, bo gdzie
tylko sie nie obrocimy, stykamy sie z gigantyczna iloscia POS-ow
réznej masci.

POS Z PALETY

POS-y maja za zadanie przede wszystkim przyciggac wzrok kon-
sumentow, co nie jest takie proste, zwtaszcza w tych sklepach,

w ktorych standy, kolorowe display'e i kotyszace sie wobblery
okupuja niemal kazdy kat, regat, sa wszedzie. Marki zaczynaja sie
wiec przescigac¢ w pomystach na lepsza zauwazalnosc. Wyraznie
rysuje sie rozwdj niestandardowych form. Producenci mate-
riatow POS coraz czesciej proponuja swoim klientom znacznie
bardziej zaawansowane technologicznie rozwigzania o wysokiej
estetyce, uwzgledniajgce np. szybkosc¢ sktadania standu, czy sam
wyglad sprawiajacy wrazenie trojwymiarowosci. Nie stabnie takze
popularnos¢ POS-o6w kartonowych oraz tych w trendzie EKO. Po-
wstaja juz teraz i takie, ktore do sklepu trafiajg na palecie ztozone
i gotowe do ustawienia, a jedyne co musi zrobi¢ merchandiser,

to sciggnac z nich zabezpieczenia i pouktadac na nich towary.

- POS-y jako wsparcie sprzedazy sprawdzajg sie w dalszym ciggu
Swietnie, zdajg sobie doskonale z tego sprawe producenci np.

z branzy FMCG, ktérzy ktada wiekszy nacisk na kampanie bez-
posrednio w punkcie sprzedazy, niz na reklame w mediach. Duze
firmy dysponuja ogromnymi budzetami, co daje mozliwosc po-
dejmowania coraz bardziej kreatywnych i zaskakujacych dziatan,
aby przyciagnac klienta i zainteresowac go ofertg - dodaje w tym
temacie Renata Zielinska.

Pomimo wielu niewiadomych i znakow zapytania, niedostatecz-
nej wiedzy na temat rynku POS, tego jak on doktadnie dziata
i jakimi rzadzi sie prawami, wiemy jedno, ze POS-y nie znikng ze
sklepowych przestrzeni. Czujg sie tam doskonale i zadomowity
sie w nich juz na state. Widac to po licznych realizacjach, stad
mozemy sie rowniez domyslac, ze (pomimo braku badan) projek-
tanci i producenci POS w Polsce maja sie dobrze i nie narzekaja
na brak zlecen.

Magdalena Wilczak

PRODUCENT TEKTURY FALISTEJ,
OPAKOWAN | STANDOW (POS)
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Zakaz handlu w niedziele
- kto zyska, a Kto straci najwiece;j?

Niedziele wolne od handlu spowoduja straty
nie tylko dla wtascicieli sklepow oraz najem-
cow. Firmy, obstugujace galerie, w tym biura
ochrony, firmy sprzatajace czy utrzymania
obiektow beda musiaty renegocjowac stawki
oraz zmniejszyc¢ zatrudnienie. Dodatkowo pra-
cownicy, w tym studenci, ktorzy czesto praco-
wali w niedziele, rowniez poniosa straty. Jednak
konsumenci oraz handlowcy beda szukali luk
W prawie, ktore i tak pozwola na handel w zaka-
zane niedziele. Pierwsze pomysty juz sa.

Beneficjenci nowych przepisow

Na zakazie zyska przede wszystkim bran-

za e-commerce oraz przemyst zwigzany

z logistyka i dystrybucja produktow. Sprzedaz
internetowa stata sie waznym elementem
branym pod uwage przy opracowaniu strategii
handlowej i stanowi sktadnik przewagi kon-
kurencyjnej. Wywiera on najwiekszy wptyw

na rynek centrow handlowych w Europie, ale
rowniez w Polsce. O ile duze i mniejsze centra
dobrze radza sobie z internetowg konkurencja,
o tyle sytuacja w przypadku srednich obiektow
wyglada juz nieco gorzej.

- Do 2022 roku e-commerce bedzie stanowic
25% wolumenu sprzedazy i bedzie generowac
okoto 46% przyrostu sprzedazy. Dzi$ wartos¢
tego rynku e-commerce w Polsce wedtug
roznych zrodet szacowana jest na 36-40 mld
ztotych i nikt nie ma watpliwosci, ze bedzie

najprawdopodobnigj wciaz beda mogty handlowac przez
caty weekend. Na zmianach w przepisach zyskaja sklepy
internetowe, oferujace swoim klientom sciezke dostawy
omijajaca sklepy stacjonarne, a oparta o siec¢ punktow
odbioru. Dla przyktadu artykuty spozywcze zamowio-

ne online bedzie mozna odebrac z dowolnego migjsca

z Fresh-Boxa, bez obawy o utrate Swiezosci i walorow
odzywczych.

- Terminale paczkowe, ktore oferujemy zawieraja opcje
chtodzenia oraz mrozenia towarow. Dzieki nim, konsu-
ment w niedzielny poranek bedzie mogt odebrac swieza
wedling czy warzywa wprost z Fresh-Boxa, ktory bedzie
najblizej jego miejsca zamieszkania. Wystarczy, ze nieco
wczesniej zakupi wszystkie produkty przez Internet z kon-
kretnego hipermarketu. Jest to dodatkowym atutem dla
0s6b powracajacych w niedziele po kilkudniowej podrozy
do domu, gdzie w lodéwce nie ma nic - mowi Piotr Kra-
snicki, Dyrektor Sprzedazy Modern-Expo S.A.

Od marca 2018 zakupy zrobimy doktadnie w pierwsza

i ostatnig niedziele miesigca. Ale juz od nastepnego roku
ograniczenia beda wieksze, sklepy beda czynne tylko

w jedna niedziele w miesiacu - ostatnia. Catkowity zakaz
handlu w niedziele, poza okreslonymi w ustawie wyjatka-
mi zostanie wprowadzony w 2020 roku.

W 2019 roku sklepy otwarte beda juz tylko w 15 niedziel,
a zamkniete w 37. Natomiast od 2020 roku handel w nie-
dziele zostanie catkowicie zakazany z wyjatkiem siedmiu
niedziel: dwoch niedziel handlowych przed swietami
Bozego Narodzenia, jednej przed Wielkanocg i czterech

PRODUKCIA
DOSWIADCZENIE

Od marca 2018 w zycie weszto rozporzadzenie Sejmu zaka-

zujace handlu w nhiedziele. Niedziele handlowe beda obowia- rgsnac’ - twierdzi Bogdarﬁ tukasik, Przewod- dodatkowych, f:zyli gstatnich niedziglstycznia, kwietnia,
niczacy Rady Nadzorczej firmy Modern-Expo. czerwca oraz sierpnia. Handel bedzie zakazany w 45

zywaty qa pocza’;tku i na koncu mleSIa'C& Nowe prawp bGdZIe Wytaczone z zakazu sa m.in. piekarnie, lodziar- niedziel.
wyzwaniem zaréwno dla konsumentow przyzwyczajonych do nie oraz cukiemie. Jednak w ustawie nie zostato

robienia zakupow tego dnia, jak i dla handlowcéw, ktorzy beda

musieli szukac sposobu na zminimalizowanie strat spowodo-
wanych zakazem. Kto najwiecej zyska, a kto straci na rzado-

wych zmianach?
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zaznaczone, jaki procent sprzedazy maja

stanowic butki i chleby wypiekane w sklepie, by
miejsce uznac za piekarnie, ktora bedzie mogta

byc otwarta w niedziele. Dzieki tej luce duze
sklepy, oferujace na miejscu swieze wypieki
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Zakaz handlu poza Polska

Catkowity zakaz handlu w niedziele obowigzuje juz

w Niemczech, Austrii oraz Szwajcarii. W tych krajach
otwarte sa tylko stacje benzynowe i sklepiki na dworcach
kolejowych oraz sklepy potozone w sasiedztwie atrakgji
turystycznych. Dla Niemcow nie jest to problem, poniewaz
traktuja niedziele jako dzien przeznaczony dla rodziny, wy-
poczynku oraz przygotowan do nadchodzgacego tygodnia.
Wieksze zakupy robig zawsze przed weekendem, nato-
miast pilnie potrzebne produkty moga zakupi¢ na stacjach
benzynowych lub skorzystac¢ z automatow oferujacych
papierosy, hapoje czy stodycze. Kilka razy w roku wtadze
lokalne organizuja niedziele handlowe. Dotyczy to sytuaciji,
gdy w miastach odbywajag sie wazne wydarzenia, np. targi,
koncerty lub przed swietami.

Natomiast w takich krajach jak Grecja oraz Hiszpania nie
ma petnego zakazu handlu w niedziele. W Grecji ustana-
wianych jest siedem niedziel handlowych w roku. Tego
dnia otwarte sg wszystkie rodzaje sklepow, supermarkety
i centra handlowe. Natomiast w pozostate niedziele czyn-
ne sa punkty handlowe jedynie w turystycznych rejonach.
W Hiszpanii, oprocz Madrytu, w ktorym w niedziele sa
otwarte tylko centra handlowe, handel dozwolony jest
w dziesiec¢ swigtecznych dni w roku.

Magdalena Wilczak

EXPOSITE POLSKA SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA SP. K.

Rewerenda 22A 80-209 Chwaszczyno www.exposite.pl info@exposite.pl
NIP 585-13-44-506 tel.(+48 58) 550 78 55 fax (+48 58) 550 78 55 wew.25
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Bardzo waznym aspektem, ktéry biorg pod uwage eksperci podczas projektowania materiatow POS
jest ich funkcjonalnosc, ale chyba najwazniejszym jest zaprojektowanie takiego rozwiazania, aby za-
pewnito produktom najlepsza widocznosc. Jesli POS jest widoczny to znaczy, ze zwroci uwage poten-
cjalnego nabywecy i przyczyni sie do zakupu danego towaru. Pozostajemy zatem w tematyce sportowo-
-fitnessowej i prezentujemy przyktady kreatywnych rozwigzan POS, ktore przyciggana wzrok klienta.

Kompleksowy producent
SHOPEITTING SOLUTIONS materiatow POS i wyposazenia sklepow

Od projektu poprzez prototyp
do produkcji i instalacji
wszystko w jednych rekach

Display dla: FoodCare
Projekt i realizacja:
TFP GRAFIKA

Display dla: Self Company Group &
Projekt i realizacja: POS LAB

Display dla: Nestle,
Nateczowianka
Projekt i realizacja:
TFP GRAFIKA

® EKSPOZYTORY / DISPLAY'E
@ STANDY / SZAFY

®STOISKA / WYSPY

#SHOP IN SHOP

©SZAFY KOSMETYCZNE

® PODAJNIKI / PREZENTERY

@ MEBLE SKLEPOWE

® ZAGOSPODAROWANIE POLKI

Display dla: Warka
Projekt i realizacja:
TFP GRAFIKA

Zapraszamy rowniez do wspotpracy partnerow handlowuych

oraz New Business Managerow. Dolgcz do naszego zespofu.

Display dla: Lay's
Projekt i realizacja: TFP GRAFIKA

ul. J6zefa Rzebika 6, tel:+ 48 794 949 851

30-725 Krakow email: hello@3dconcept.pl www.3dconcept.pl

let:} OOH magazine
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Display dla: Nestle, Nateczowianka
Projekt i realizacja: TFP Grafika

Display dla: RedBull
Projekt i realizacja: TFP GRAFIKA

NEC - PROFESJONALNE SCIANY VIDEO

8

-
Kartonowy display naladowy i wolnostojacy dla: Foodcare ""'“j-
Projekt konstrukcyjny i produkcja: 3M Projekt

NEC Display Solutions jest jednym z czotowych Swiatowych dostawcdw technologii wysSwietlania obrazu
w zakresie monitoréw LCD oraz projektoréw. Rrodukty NEC 3cza japonska technologie i najwyzsza jakos¢
wykonania.

Oferta produktéw NEC do budowy Scian wizyjnych jestimponujaca. Wykorzystujac monitory wielkoforma-
towe NEC mozna tworzyc Sciany video z ultra cienka ramka“ekranu oraz mozliwoscia pracy w trybie 16/7
lub 24/7, wielomonitorowe Sciany dotykowe, kinetyczne (sterowane gestem) lub o zakrzywionym ksztatcie.
Oferte uzupetniajg inteligentne systemy montazowe, komputery i playery do obstugi kontentu, oprogramo-
wanie do administrowania monitorami.

Bazujac na naszych produktach zrealizowano spektakularne instalacje $cian video w catej Polsce i Europie.
W tej dziedzinie od lat jestesmy innowatorem rynku.

Display dla: PepsiCo www.nec-display-solutions.pl
Projekt i realizacja: Pink Pepper Media

\Orchestrating a brighter world N EC

ko) OOH magazine
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POS fits you fine -

czyli jak efektywnie
projektowac
materialy POS

Dlaczego kreowanie materiatow POS
przypomina mecz pitki noznej, jak zmienia sie
projektowanie takich materiatow w naszym
kraju i co nowego pojawito sie na platformach
internetowych w tej dziedzinie? Na te i inne
pytania odpowiada Beata Rozbiecka, Head of
Marketing w firmie Print&Display.

Efektywne projektowanie POS - to temat naszej rozmowy.
Co wtasciwie mozna rozumiec¢ pod pojeciem ,efektywne”
i jak blisko do innego okreslenia ,efektowne™?

Projektujac materiaty POS dobrze jest zaplanowac proces wydajnie,
skutecznie, sprawnie, czyli efektywnie. Czasem pojawia sie takze
dookreslenie ,efektywnie kosztowo". Co to oznacza w praktyce?
Przede wszystkim bazujemy na standardach wspotpracy, poniewaz
standardy sa jak dobry przepis, ktory zawsze sie sprawdza. Ten
przepis znaja firmy, ktore od lat zajmuija sie planowaniem POS-ow

z klientami. Drugie okreslenie - efektowne POS-y, to takie, ktore

s oryginalne, dobrze przemyslane i wywotuja oczekiwany efekt

w postaci zwrécenia uwagi na produkt. Efektywne i efektowne
POS-y, moga isc ze soba w parze. Projektowanie materiatow
wsparcia sprzedazy jest jak pitka nozna. Zarowno klient, jak

i konstruktor, graja w jednej druzynie, ich wspolnym celem jest
zwyciestwo w postaci dobrze wymyslonego projektu POS. Finalnie
mecz, a w szczegolnosci jego wynik, powinien by¢ wiec efektywny
i efektowny.

W takim razie, jakie sa kluczowe sktadniki dobrego prze-
pisu na POS, ktéry zapewnia oczekiwany efekt finalny?
Odpowiem pytaniem na pytanie. Dlaczego wysytajac ten sam brief
do 6 roznych konstruktorow POS otrzymamy 6 réznych produktow
POS?

.domyslam sie, ze pytanie podyktowane jest doswiad-
czeniem?

Doktadnie tak. Rzetelnie podchodzac do tematu nalezy dobrze
zrozumiec jaki jest cel klienta. Czyli po pierwsze - komunikacja. To
najwazniejszy etap i nie wolno go skracac¢. Kontynuujac nawiazanie
do pitkarskiej terminologii, komunikacja z klientem to jak gra poda-
niami, precyzyjne przekazywanie sobie pitki, co w naszym przypad-
ku oznacza przekazywanie informacji od projektanta do klienta, aby
finalnie osiagnac zamierzony cel, czyli wygra¢ mecz!

Czy chce Pani powiedziec, ze optymalnie jest wspotpra-
cowac bezposrednio z producentem POS? W praktyce nie
zawsze jest to mozliwe, poniewaz funkcjonuja odrebne
dziaty marketingu, agencje zewnetrzne, graficy i szefowie...
Schody zaczynaja sie, gdy te wszystkie osoby trzeba ze soba sko-
munikowac i sprawic¢, zeby nasza wizja POS przynosita efekty w po-

itk OOH magazine

Ekspozycja paletowa dla PS4 Sony wykonana przez POSperita

staci zwiekszonej sprzedazy. Jak sprawic, zeby efektywnie zapro-
Jjektowac POS? W naszym standardzie pracujemy w 3-osobowych
grupach roboczych klient - agencja - doradca POS. W praktyce
stosujemy metode, ktérg mozna nazwac BBQ. B - Brief po stronie
klienta. B - Brief po stronie producenta POS. Q - Questions.

| na koniec pytanie retoryczne.. Moze warto poswieci¢ czas na
dobra komunikacje i zbudowanie relagji z jedna sprawdzona

firmg POS zamiast rozmieniac sie na drobne? Ile warta jest relacja
biznesowa z doswiadczonym partnerem? Relacja biznesowa
buduje zrozumienie produktu, targetu i potrzeb klienta. Wartos¢
relacji podwaja korzysci 1+1=4. Podwaojne korzysci mozliwe sa tylko
dzieki dtugofalowej, statej wspotpracy i wstuchiwaniu sie doradcy
w informacje zwrotne od klienta.

Weracajac do tematu jak to zrobic¢, aby przykué¢ uwage
klientow?

Po pierwsze warto pamietac, ze zgodnie z badaniami uwage
klientow skupia sia tylko przez kilka sekund. Mamy dostownie
chwile na to, aby zdoby¢ zainteresowanie i zaangazowac kon-
sumentow, a co za tym idzie wptynac na ich decyzje zakupowe.
Dodatkowo nasycenie kampaniami, np. w okresie Swiat powodu-
je. ze trzeba korzystac ze sprawdzonych metod. Warto poznac
najlepsze praktyki. Mozna wytypowac generalne zasady, ktore
sa w szczegolnosci uzyteczne w momentach duzej konkurenciji.
Jest 6 elementow, ktore sprawiaja, ze kampania POS stanie sie
bardziej zauwazalna: kolory, katy, ruch, prostota, powtarzalnosc
i kreatywnosc. Potaczenie dwoch z wymienionych elementow
powinno dac pozadane efekty.

Prosze o przyktadowe porady, jak stworzy¢ POS wy-
korzystujac swiadomie te 6 elementéw o ktérych Pani
wspomniata.

Na poczatku warto zadac sobie jeszcze pytanie, jakie emocje
chcemy wywotac?

Kolor. Barwa to pierwszy element, ktory zwraca uwage konsu-
menta na materiaty POS. Zazwyczaj ciepte kolory przyciggaja
wzrok i zachecaja do spojrzenia na display'e, wywotuja impuls,
emocje. Natomiast zimne barwy wywotuja poczucie swiezosci
i zdrowia. Warto jednak wyjsc¢ poza schematy. Nalezy pamietac
o podstawach, ze jasne materiaty POS lepiej beda wspotgrac

z ciemniejszym ttem, nie nalezy tez przesadzac z jaskrawoscia
barw, selektywnie stosowac tego typu detale, zwracac¢ uwage
na czytelng ekspozycje marki, stosowac odpowiednie obszary
ochronne.

Katy. Warto wykorzystac katy przy projektowaniu np. bram
reklamowych, stojakow, ekspozytorow, koszy zasypowych,
POS-ow przypotkowych, ktore automatycznie powinny kierowac
wzrok na produkt. Udowodniono, ze ,krzywizny" w konstrukcjach
POS generuja wiekszy wzrost sprzedazy, szczegolnie w nie-
ktorych kategoriach, np. kosmetyce. Przy pomocy kanciastych
przedmiotow mozna nieco ,zmanipulowac” potencjalnego
konsumenta, kierujac jego wzrok w te strone, w ktorg chcemy,
aby patrzyt.

Ruch. Ruch moze przyjmowac rézne formy. Podmuch obracaja-
cego sie wentylatora wywota swego rodzaju wiatr, ktory wprawi

Ekspozycja POS F1 dla Media Markt wykonana przez POSperita

w ruch tekturowy, czy piankowy element wiszacy. Wrazenie
ruchu moze byc¢ wytworzone rowniez przez potyskujace swia-
tetka, a do tego przeciez swietnie nadaja sie migajace lampki
LED. Display'e w ksztatcie pojazdow zdecydowanie kojarza sie
z ruchem.

Prostota. Kluczem do stworzenia wyrafinowanej i skupiajacej
uwage kampanii POS jest prostota i dbatos¢ o szczegoty. Ofe-
rujac produkty luksusowe, materiaty promocyjne i opakowania

REKLAMA POS LED

PRODUKUJEMY:

- tasmy, moduly led (standardowe i pod zamdéwienie)

- dtugie listwy led do 1500mm

- sterowniki LED do systeméw POS
- migacze LED (na baterie, zasilacz)
- produkty wspierajagce LED POS

- uktady LED na zamoéwienie

- ztacza, konektory i wiazki kablowe

o
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powinny by¢ eleganckie i proste. Gdy zapanuje ,chaos’, to poten-
cjalni klienci moga odebrac produkt jako zbyt ogoélnodostepny

i tani. Przestrzen takze symbolizuje cene. Kolejny element pro-
stoty, to tatwosc¢ odczytania komunikatu oraz hierarchia waznosci

i informagiji, ktore ma zobaczyc konsument. Co wiecej? Projektujac
stand do supermarketow bierzemy pod uwage wysokosc¢ koszyka
i pozycjonujemy kluczowy komunikat oraz sam produkt powyzej
wysokosci ok. 1,2 m.

Powtarzalnosé. Niezwykle istotne jest zachowanie motywu
przewodniego kampanii. Wszystkie materiaty POS wykorzystywa-
ne w kolejnych etapach promocji musza razem stanowic¢ spojna
catosc: na grafikach prezentujemy tg sama kolorystyke i charakte-
rystyczne elementy.

we make it
POSsiDIe

Kreatywnos¢. Najlepsze display'e maja o wiele wiecej do
zaoferowania niz to, co widac na pierwszy rzut oka. Moga kry¢

w sobie tajemnice. Niestandardowe wykorzystanie wymienionych
elementow, a takze dostepnych materiatow pobudzi zmysty i po-
zytywnie zaskoczy klientow.

Display podtogowy z tektury wykonany przez POSperita

Jakie sg obecnie trendy w kreowaniu materiatow POS?

Jesli chodzi o design, to zdecydowanie czysta forma, prostota, gotowania kampanii to wykorzystanie platform internetowych
ktdra odwotuje sie do kluczowych wartosci produktu, do jego w dziedzinie POS utatwiajacych planowanie i realizacje. Nic
rdzenia. Jest tez drugi, nie mniej istotny element. Materiaty wspar- tak nie rujnuje kampanii, jak batagan w prezentacji samego
cia sprzedazy, to niezwykle wszechstronne narzedzia reklamowe, produktu, czy tez w planowaniu catej kampani

ktore umozliwiaja zwiekszenie sprzedazy nawet o 200%. Dlaczego

nie zawsze tak jest? Z do$wiadczenia wiemy, ze tylko 4 na 10 wy- Prosze przyblizy¢ przyktady platform internetowych
stanych pakietéw materiatow POS prezentowane sa w punktach W dziedzinie POS.

sprzedazy zgodne z zatozeniami. Dlaczego? Zazwyczaj przygo- Przede wszystkim POS Planner i Plakat Monitor to narzedzia
towywane sa dla wielu lokalizagji i podzielone sa na kilka etapow, online dedykowane duzym firmom, markom obstugiwanym
co utrudnia ich precyzyjne zaplanowanie. Trendy dotyczace przy- przez doradcow POSperita. Dlaczego? Kompleksowa obstuga

kampanii, staty audyt oraz biezace raporty zwrotne do klientow
wynikaja z oczekiwanego przez zarzad wysokiego poziomu
Jjakosci i dgzenia do optymalizacji procesu. Takie sa standardly.

Platforma g4agency.pl, czyli e-commerce wytacznie dla agendgiji
reklamowych realizuje inne potrzeby. Dedykowane materiaty
POS zamawiane sa online, nastepnie przesytane incognito
bezposrednio do klientow koncowych agencji. Niestandar-
dowe i sprawdzone konstrukcje wykonywane sg na zlecenie
agencji bezposrednio przez producenta materiatow POS.
Proces zamawiania online optymalizuje czas. Jaka jest wartos¢
tych udogodnien? Zdecydowanie odzyskanie czasu wolnego,
ktory mozemy zainwestowac w kreacje, ,ztapanie oddechu’,
nabranie dystansu do projektu, co jest szalenie istotne, aby
efekt koncowy przynosit satysfakcje i sprzedaz.

Rozmawiata Magdalena Wilczak
Beata Rozbiecka

Head of Marketing, firmy Print&Display
(Polska), wtasciciela marek POSperita

i nowej platformy POS online dla
agencji reklamowych - 4agency.pl
Zwigzana jest z branza reklamowa

od 1998 roku. Kariere zawodowa
rozpoczynata wykonujac pierwsze

w Polsce Badanie Skutecznosci

Reklamy oraz Cl dla firmy Eniro
wchodzacej na rynek polski ze
Szwecji. Obecnie rozwija narzedzia digital/online optymalizujgce
procesy dla firmy Print&Display (Polska).

Zwycieska brama reklamowa POS STARS 2017 wykonana przez POSperita
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JZlota strefa” -
ostatnia szansa
na zakup

Ostatnia prosta przed wyjsciem ze sklepu. Kolejka
do kasy. Ostatni przystanek klienta. \Wcale nie
musi on jednak oznacza¢ konca jego wydatkow.
Dotart on bowiem do miejsca, ktorego nie ominie.

Umiejetne zaaranzowanie tej przestrzeni moze sprawic, ze
konsument zainteresuje sie produktami, ktérych wczesniej nie
znalazt, nie zauwazyt lub o ktérych zapomniat przechadzajac sie
sklepowymi alejkami.

Nietuzinkowe materiaty promocyjne, takie jak: display'e naladowe,
kosze zasypowe, dyspensery, wobblery, czy inne materiaty POS
umieszczane w okolicach kas z pewnoscia przyciggna oko stoja-
cego W kolejce konsumenta.

Strefa kas nie bez przyczyny okreslana jest przez handlowcow
Jjako ,ztota strefa”. Odgrywa ona niezwykle istotna role w catej
przestrzeni sklepu. Predzej czy pozniej trafia do niej kazdy klient -
i jest to ostatnie miejsce, w ktorym handlowcy maja szanse nakto-
ni¢ go do dokonania dodatkowego, czesto zupetnie nieplanowa-
nego zakupu. W tej strefie spotyka sie tzw. produkty impulsowe;
baterie, parafarmaceutyki, a przede wszystkim drobne artykuty
spozywcze, jak: gumy do zucia, batony, wafelki czy napoje w nie-
wielkich butelkach badz puszkach.

- Strefa przykasowa to zdecydowanie dobre miejsce, szczegolnie
pod wzgledem ekspozycji produktow impulsowych, czyli kupo-
wanych bez wczesniejszego planowania, spontanicznie. W tej
czesci sklepu konsumenci nierzadko spedzajg dtuzsza chwile,
dlatego warto poswieci¢ czas na jej odpowiednia aranzacje. Do
tej pory strefa ta byta kojarzona wytacznie z takim produktami jak:
gumy do zucia, stodycze i napoje, ale coraz czesciej mozna tam
zobaczy¢ produkty sezonowe (np. kremy do opalania w okresie
letnim), a takze przekaski, m.in. kabanosy - mowi Maciej Olszanka,

OOH magazine

Account Supervisor w agencji UNIQUE ONE. ,Ztota strefa” az sie
prosi o takie produkty, a klienci zdazyli juz do niej przywyknac. To
miejsce na artykuty promocyjne badz marki, ktore wynegocjuja
wtasnie tam miejsce dla siebie. Zazwyczaj wyeksponowane sg

w gotowych ekspozytorach kartonowych, badz umieszczone na
display'ach, towary impulsowe charakteryzuja sie takze zwykle
niezbyt wysoka cena. Jednak, aby przekonac klienta do kupna,
musi on najpierw dostrzec produkt. To jednak wcale nie jest
tatwe w gaszczu towardow znajdujacych sie w sklepach. Dlatego
niezwykle istotne jest wtasciwe dobranie systemow ekspozyciji.

Jak zauwaza Mariusz Jaroszewski, Kierownik Dziatu Zarzadzania
Kategorig w Colian, strefa kas, w zaleznosci od wielkosci sklepu,
generuje od 30% do 50% sprzedazy stodyczy. - Poniewaz klient
ma jedynie kilka sekund na podjecie decyzji o zakupie, w stre-
fach przykasowych nie powinno zabrakna¢ sprzedazowych
hitow, produktow znanych i reklamowanych. Obowiazkowymi
produktami w kazdej strefie kas sa wafle marki Grzeski. Okoto
30% klientow twierdzi, ze w poblizu kasy powinno byc¢ wiecej
produktow dla dzieci, optaca sie wiec wyeksponowac takze
kategorie zelkow, sprawdzone bestsellery np. Miski Akukul!, oraz
zelki z sokami owocowymi Akuku!, czy wafelki z nadzieniem
mleczno-czekoladowym Familijne 2GO - przekaska dla dzieci

i dorostych, osob aktywnych, wygodna do spozycia w szkole,
pracy, ale rowniez w ruchu: na rowerze czy w samochodzie

w trakcie rodzinnej wycieczki. Produkty w strefie przykasowej
muszg by¢ doskonale widoczne, niczym nieprzystoniete i zaopa-
trzone w cenowki. Materiaty POS powinny byc¢ wykorzystywane
oszczednie, aby nie tworzy¢ w gtowach kupujacych wiekszego
chaosu komunikacyjnego. Moim zdaniem jesli chodzi o ekspozy-
cje, to od ulotek, wobblerow itp. lepiej sprawdzaja sie praktyczne
i estetyczne stojaczki naladowe, haki na zelki czy draze albo
coraz czesciej wykorzystywane ,krawaty" z produktami - dodaje
Mariusz Jaroszewski.

Decyzja dotyczaca tego, jakiego rodzaju materiaty wspierajace
sprzedaz wybrac, zalezy przede wszystkim od rodzaju towaru
oraz ilosci miejsca, jakie mamy do dyspozycji. Inaczej bowiem
,ztota strefa” zostanie zaprojektowana w osiedlowym sklepiku,
a inaczej w supermarkecie dysponujacym znacznie wieksza
powierzchnia.

- Dobrze zaplanowana i przygotowana strefa przykasowa moze
sprawic, ze sprzedaz znaczaco wzrosnie, wedtug roznych badan
nawet do 50 procent, co pokazuje, ze jest o co walczyc. W porowna-
niu z ekspozycjami statymi tych samych produktow, dostepnymi na
terenie sklepu, jest to o wiele lepszy wynik - to kolejny argument za
tym, ze powinno sie bardziej dbac o te czesc sklepu - mowi Maciej
Olszanka.

Wielkosc placowki ma takze wptyw na wybor asortymentu w tym
miejscu. W mniejszych sklepach przestrzen przy kasach jest ograni-
czona. Najczesciej nie ma tu zbyt wielu mozliwosci, by wykorzystac
wielkoformatowe kartonowe display'e i inne tego typu materiaty

POS. Przy kasach w osiedlowych sklepach sprawdza sie np. display'e
naladowe, ktore skusza klientow drobnymi produktami. W przypad-
ku super- i hipermarketow dysponujacych ogromna powierzchnia

i duza iloscia kas mozna pozwolic¢ sobie na wiele wiecej. Wybor jest
ogromny, nalezy jednak pilnowac porzadku i estetyki w tym miejscu.

- W strefie impulsowych zakupow, czyli przy kasach, niezwykle
trudno jest umiescic produkty na dodatkowym miejscu promocyj-
nym, bo ten rejon jest zwykle bardzo dobrze zagospodarowany
przez state systemy ekspozycyjne. Dlatego dodatkowy materiat
musi byc¢ bardzo dobrze przemyslany i dobrze zaprojektowany.
Musi by¢ maty, aby zmiescit sie pomiedzy istniejacymi juz ekspo-
zytorami, a jednoczesnie na tyle duzy, zeby pomiescit jak najwiecej
produktow. Dobrze sprawdzaja sie w tym miejscu waskie display'e
naladowe, np. w formie ,jeza" czy wiszace ,krawaty". Najlepiej jednak
jest podejsc do takiej ekspozycji kreatywnie tworzac indywidualne
rozwiazanie wyrozniajace sie ciekawa forma i przyciagajace wzrok
klienta. W ten sposob zmaksymalizujemy dodatkowa sprzedaz pro-

duktu w ,ztotej strefie” - mowi Lech Borek, Dyrektor ds. strategii,
Agencja ADNOVA.

Postawmy na kompaktowosc i niestandardowe rozwigzania

- podkresla Maciej Olszanka, Account Supervisor w agencji
UNIQUE ONE i dodaje - Komunikacja w okolicy strefy przykaso-
wej powinna sie skupiac na materiatach stworzonych w nie-
wielkich formatach z racji ograniczonej przestrzeni i duzej liczby
produktow skupionych na matej powierzchni. Aczkolwiek warto
sie tez zastanowic¢ nad niestandardowymi rozwigzaniami. Takimi
Jjak chocby naklejki na tasme kasowa, ktore przyciagaja wzrok
konsumentow i zachecajg do zakupu wybranego produktu/mar-
ki. Kluczem do sukcesu jest zachowanie porzadku w strefie i jej
wtasciwa aranzacja - tylko takie rozwigzania przyniosg ocze-
kiwane skutki. Pouktadane, dobrze wyeksponowane produkty

i mozliwie spéjna kolorystyka nie odstrasza, a wrecz zacheca
konsumentow do siegniecia po produkty, ktorych zakupu wcze-
Snigj nie planowali.

Warto unikac chaosu, zadbac o wtasciwe zatowarowanie i niena-
gannos¢ materiatow POS. Klient, w kolejce do kasy, najbardziej
zZwraca uwage na sposob wyeksponowania danej marki. Profe-
sjonalnie zaprojektowana ,ztota strefa”, wykorzystujaca wtasciwie
dobrane materiaty POS moze przyczynic sie do znacznego
zwiekszenia obrotow sklepu, o czym wspominalismy wyzej. Dzia-
ta to jednak rowniez w druga strone. Zaniedbana i nieumiejetnie
zaaranzowana przestrzen nie tylko nie przyniesie oczekiwanych
rezultatow, ale takze zle wptynie na ogolna estetyke sklepu. Nie
wolno o niej zapominac.

Magdalena Wilczak




Nowy ploter stotowy Summa pozwoli znacznie rozszerzy¢ portfolio COOKIE PRINTERS. Firma bardzo mocno inwestowac bedzie m. in. w realizacje z drewna

Ogranicza nas
tylko wyobraznia

Mowicie o sobie - Kreatywna Drukarnia Reklamowa. Jaka jest
Wasza historia?

Robert Szymczak: Pod nazwa COOKIE PRINTERS istniejemy 4 lata i tak
szczerze, firma powstata z potrzeby chwili i byta reakcja na biezaca sy-
tuacje na rynku, a w sumie na jej potrzeby. Zaczelismy tworzy¢ platfor-
me poligraficzna dla firm eventowych, ktore jak czulismy nie do konca
miaty wsparcie w drukarniach, jezeli chodzi o produkcje wszelkiego
rodzaju materiatow drukowanych niezbednych do stworzenia dobrego
eventu. Jest to trudny sektor, bo tez specyficzny klient.

Specyficzny, czyli jaki?

R. S.: Klient, ktory jest zorientowany i wymagajacy, czesto z kreatywny-
mi, ale technicznie trudnymi do zrealizowania pomystami. Pomystami,
ktore na pierwszy rzut oka wydaja sie niemozliwe do zrealizowania,

a dodatkowo obcigzonymi presja czasu. Z reguty po wielu konsulta-
cjach, poszukiwaniach i ewentualnych korektach udawato sie uzyskac
pierwotnie zamierzony efekt. Pliki produkcyjne dzien przed impreza

i dodruki jeszcze na chwile przed rozpoczeciem to standard i musimy
by¢ na to przygotowani, nawet w momencie, kiedy na produkcji mamy
Jjuz zupetnie inne zlecenie. Czesto osiggalismy tak bardzo oczekiwany
Jefekt WOW". | tu jest klucz. Powszechnie wiadomo, ze najlepsza forma
reklamy jest zadowolony klient.

Zainwestowaliscie w nowa maszyne, ploter stotowy Summa.
Dlaczego?

Marcin Bogacki: Szukalismy na rynku maszyny, ktora w pewien sposob
wyreczy nas z najbardziej czasochtonnej obrobki wydrukow. Wszystkie
czynnosci z tzw. postpress typu ciecie, docinanie i konfekcja to zajecia,
ktore nas coraz czesciej blokowaty. Musielismy sobie z tym poradzi¢
Jjak najszybciej, bo czekaty nas juz kolejne, zapowiedziane zlecenia,

a nasi klienci oczekuja coraz krotszych terminow realizacji, zachowujac

tym samym poziom jakosciowy, ktory jest dla nas priorytetowy.
Tym samym padto na ploter stotowy Summa F2630 z najwiek-
sza mozliwa opcja pola roboczego, (zeby nie czuc ograniczen
formatowych), z prawie wszystkimi modutami thacymi, bigu-
Jjacymi, frezem i oscylacja. Takie spektrum modutow daje nam
szeroki wachlarz mozliwosci, nawet jesli w tej chwili tego nie
bedziemy wykorzystywac. Instalacje maszyny mielismy na po-
czatku stycznia - caty czas jg poznajemy i coraz bardziej lubimy.
Mozemy z duma powiedziec, ze doszlismy do fajnego etapu,
gdzie wykorzystujgc nasz park maszynowy mozemy tworzyc
cuda i ogranicza nas tylko wyobraznia. To rewelacyjne uczucie.

Jak zmienita sie Wasza oferta po tej inwestycji?

M. B.: Nasza oferta caty czas ewaluuje. Zaczynalismy od trady-
cyjnego druku cyfrowego i offsetowego, pozniej przyszedt czas
na fototapety i to wtasnie wtedy kupilismy pierwsza maszyne
wielkoformatowa. Pozniej to juz byta lawina... Aktualnie chcemy
skupic sie na sektorze opakowaniowym. W chwili obecnej jest
potrzeba personalizacji i nietypowych rozwigzan w matych
naktadach, a wszelkiego rodzaju uszlachetnienia i wykrojniki
sprawdzajg sie ekonomicznie przy sporych zamowieniach.
Nierzadko mieliSmy zapytania raptem o kilka opakowan w prze-
roznych ksztattach oraz uszlachetnieniach i niestety czesto
ekonomia brata gore. Koszt produkcji opakowania dla kilku sztuk
byt wyzszy, niz jego zawartosc. Chcemy wyjsc¢ temu naprzeciw.
Dysponujemy aktualnie baza kilku tysiecy wykrojow przeréznych
pudetek, opakowan i wypetnien. Zmieniajac tylko kilka parame-
trow z danego wzoru mozemy stworzy¢ wykroj indywidualnego
opakowania i wyprodukowac jedng sztuke. Coraz bardziej intere-
sujemy sie tez produkcja w sektorze materiatow POS, systemow
wystawienniczych i scenografii. To jest chyba to, co nas aktual-
nie najbardziej kreci.

Branzowy trend najblizszych miesiecy?

M. B.: DREWNO! Pod kazda postacig! Naszym docelowym
segmentem bedzie tzw. rynek wnetrzarski, czyli tak szumnie
nazywany ,interior design". Co sie pod tym kryje? Wzornictwo

i aranzacja wnetrz zaréwno biurowych, domow, jak rowniez idac
w kierunku reklamy - wszelkie rozwiazania i zabudowy targowe
oraz wystawiennicze. Chcemy wspotpracowac z projektantami
whetrz i realizowac ich pomysty w zakresie wszelkich materia-
tow wykonanych z drewna i materiatow pochodnych.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Eksperci sprzedazy
wielokanatowej

11. edycja Retail Marketing Forum to coroczne,
bezptatne wydarzenie dla handlowcow z wszyst-
kich branz, poswiecone marketingowi i sprzedazy
w handlu detalicznym. Gtéwnym tematem spotka-
nia bedzie sprzedaz wielokanatowa.

Retail Marketing Forum od lat skupia przedstawicieli sieci i centrow
handlowych, sklepow stacjonarnych, tymczasowych oraz interneto-
wych, by w ciggu jednego dnia konferencji zaprosic ich do dyskus;ji
na temat dobrych praktyk w marketingu i sprzedazy. Uczestnikow
przyciagaja merytoryczne wyktady, mozliwosc skorzystania z indy-
widualnych porad ekspertow, oferty wystawcow, a takze mozliwosc
nawigzania cennych relacji biznesowych. Forum jest dla uczestnikow
nie tylko zrodtem inspiracji, ale tez impulsem do dziatania, wprowa-
dzania ulepszen i szukania nowych mozliwosci dla ich biznesow.

W tym roku zmieni sie przede wszystkim formuta wydarzenia. Forum
to juz nie tylko konferencja, ale duze wydarzenie wystawienniczo-
-wyktadowe. Przybedzie wystawcow, a takze prelegentow. Ponadto,
tegoroczne Retail Marketing Forum odbedzie sie w nowej, prestizo-
wej lokalizacji, na stadionie PGE Narodowym w Warszawie.

11. Retail Marketing Forum bedzie podzielone na 2 strefy wystawien-
niczo-wyktadowe: ,Retail" i ,E-commerce’, aby kazdy mogt znalez¢

POD PATRONATEM m

cos dla siebie. W strefie ,retail” bedzie mozna dowiedziec¢ sie
m.in. jak zoptymalizowac dziatania marketingowe, by zyskac

i utrzymac lojalnych klientow, jak efektywnie wykorzysta¢ nowo-
czesne technologie, visual merchandising, marketing sensorycz-
ny i event marketing, by zwigzac klienta emocjonalnie z marka,

a takze jak osiagnac cele sprzedazowe i marketingowe, dzieki
sklepom tymczasowym (pop-up stores). W strefie ,e-commerce”
uczestnicy dowiedza sie m.in. jak moga wiecej sprzedawac dzieki
lepszemu dopasowaniu dziatan marketingowych do zmie-
niajacych sie oczekiwan e-klientow, w jaki sposob zbudowac
skuteczng, internetowa Sciezke zakupowa oraz jak optymalnie
zintegrowac sprzedaz stacjonarng z internetowa.

Udziat w wydarzeniu jest bezptatny dla wszystkich przedstawi-
cieli sklepow, sieci detalicznych i centrow handlowych.

Rejestrowac mozna sie na stronie:
www.retailmarketingforum.com

10.04.2018, Business Centre Club, Warszawa
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Poland tel.: +48 13 43 673 11, +48 13 43 200 85
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info@sip.krosno.pl, www.sip.krosno.pl
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10 najlepszych materialow POS
wg LinkedIn w roku 2017

Wielu obserwatorow czyni tak w roznych branzach, ale platforma LinkedIn daje autorom postow

i tekstow dosc¢ obiektywne i niezalezne narzedzie jakim jest ,lajk”. - Przyjatem wiec w niniejszym
zestawieniu proste kryterium, im wiecej lajkow pod tekstem tym lepszy materiat. W ubiegtym roku
opisatem ponad 70 konstrukcji POS. Spotecznos¢ marketingowa skupiona na Linkedln zagtosowata
na te, ktore najbardziej im sie spodobaty - mowi Robert Sienko, New business director w 3M Projekt.

Podswietlany shelfstoper. Bardzo zgrabna konstrukcja ze sklejonych
dwoch ptyt PCV z ukrytym w srodku podswietleniem.

Owijka paletowa z ,dostawka". Dzieki niewielkiemu, aczkolwiek bardzo
pomystowemu elementowi zwykta szescienna konstrukcja zaczyna

przypominac sanie badz autobus.

8

miejsce o .1_
e
e

Wrzesniowy display Kubusia w ksztatcie wielkiej kredki. Widoczna
z daleka bryta, w dodatku solidnie wykonana.

Komplet owijka + narozniki + topper Liptona. Tu szczegolnie zwracat
uwage ,topper” zbudowany na zasadzie krzyzaka ze swietnie spaso-
wana na taczeniach grafika.

6

miejsce e ]| =
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Display Durex z pods$wietlanym sekwencyjnie topperem oraz grafika
na lentikularnej folii po bokach, zapewniajaca tzw. efekt WOW!

Konstrukcja wykonana czytelnie i pomystowo z wyszczegoélniong
sekcja w srodkowej czesci na nowosc. Nachylona pod odpowiednim
katem, a listwy z sugestywnym call to action!.

slod OOH magazine

4

miejsce

Giftbox Bacardi zawierajacy dodatkowa funkcjonalnos¢ przenosnego
gtosnika.

1

p

miejsce v

Spektakularna naklejka podtogowa wody Zywiec zapunktowata!
Tu zapewne nieczesto spotykana forma, jak réwniez grafika robigca
wrazenie.

Topper ma grafike wydrukowana na folii lentikularnej. W petni wyko-
rzystuje efekt przenikania. Zaczyna sie od motywu monochromatycz-
nego, a konczy na full color. Istne wizualne perpetuum mobile - bez
podtaczenia do pradu, bez wtaczania i wytaczania, bez kabli.

JZI=DZIK

POSM SOLUTIONS

Daj nam produkt, a my znajdziemy rozwigzanie

4 |

i BEZPOSREDNI

P R 0 D U C E N T Bezposredni Whashe biuro Dostepnosé
P O E ; M producent projektowe technologii

10 lat rozwoju i ciggtego badania potrzeb klientédw pozwolity nam zgromadzié

peten park maszynowy oraz zbudowad¢ interdyscyplinarne zespoty projektowe,
- wszystko to gwarantuje najwyzszy poziom optymalizacji produkcji oraz peing

j kontrole nad jakoscig | terminowoscig dostaw.

- Dzieki innowacjg i nie szablonowemu mys$leniu jestesmy wstanie zaproponowafé¢
produkt, ktéry na kazde] ptaszczyZnie speitni oczekiwania stawiane przez

g miedzynarodowe rynki. Stosowana przez nas Metoda Quality Function

k

Deployment jest wymiernag oszczednodécig na etapie kosztochtonnego
testowania produktu, ograniczenie do minimum iloéc prototypdw oraz procesu
| sprawdzania rozwigzan w praktyce. Wszystko to pozwala na wczedniejsze

- ]

dopracowanie finalnej koncepcji produktu.

www.dziedzik.pl



MOSE ATS DISPLAY

N-line: linia produktowa przeznaczona do kanatu HoReCa

Materialy POSod Ado Z

Wiekszosc¢ decyzji zakupowych zapada w miejscu sprzedazy
- tak wynika z ustalen organizacji POPAI zajmujacej sie
badaniami oraz procesami shopper marketingu. Marki
przescigaja sie w zwiazku z tym w nieszablonowych
metodach prezentacji produktu w miejscu sprzedazy,

a pomagaja im w tym firmy takie jak ATS Display, ktéra od
ponad 15 lat projektuje i produkuje materiaty POS trafiajace
do ponad 50 krajow w Europie i na swiecie.

Rozwigzania systemowe, szyte na miare, display'e naladowe, paletowe, spek-
takularne ekspozycje produktowe - dla ekspertow z ATS Display w zasadzie

nie ma granic jesli chodzi o dostarczanie kreatywnych rozwiazan wspierajacych
sprzedaz. - Na kazdy projekt patrzymy oczami naszych klientow, a wizje naszych
designeréw weryfikowane sa przez zespot inzynierdw pod katem tego, czy
produkt bedzie funkcjonowat na rynku. Dana koncepcja realizowana jest dopiero
wtedy, gdy estetyka i funkcjonalnosc w rownej mierze spetniaja nasze wysokie
wymagania. Nie idziemy na kompromisy w zadnym z tych aspektow - podkresla
Adam Stankiewicz, Sales Director i wspotzatozyciel ATS Display. Firma wspotpra-
cuje przede wszystkim z liderami branzy FMCG, ale w swoim portfolio ma takze
liczne realizacje dla rynku motoryzacyjnego, DIY czy AGD.

ATS specjalizuje sie takze w rozwigzaniach dla kanatu HoReCa, gdzie wspie-

ra marki w budowaniu ich rozpoznawalnosci w punktach gastronomicznych,
restauracjach i hotelach. Bardzo czesto designerzy ATS Display tworza spojne
wizerunkowo linie produktowe ztozone z menu holderow, potykaczy, menu
standow, table setow czy prezenterdw butelkowych obrandowanych logotypem
klienta.

Rok peten sukcesow w europejskiej branzy POSM

2017 rok byt dla ATS Display wyjatkowo udany, firma zostata wyrozniona
Gazela Biznesu i Diamentem Forbesa, co potwierdza staty i stabilny rozwgj
przedsiebiorstwa. To byt takze rekordowy rok pod wzgledem wyroznien
przyznawanych przez branze POSM - produkty ATS zdobywaty nagrody we
Francji, Wtoszech, Czechach, Niemczech i na rodzimym rynku, w Polsce -
tacznie 12 razy. Przedstawiciele ATS moga by¢ szczegolnie dumni z sukcesu
na rynku naszego zachodniego sasiada. W organizowanym w Dusseldorfie
prestizowym konkursie branzy POSM, Superstarze, wszystkie 3 zgtoszone

x¥¥d OOH magazine

display'e zostaty nagrodzone, z czego dwa
nagrodami gtownymi. Przez ponad 12 lat
startowania w konkursach rozwigzania ATS
Display otrzymaty juz ponad 80 nagrod, o ktérych
przyznaniu decydowata branza - profesjonalisci
z duzych sieci handlowych, przedstawiciele
znanych marek czy eksperci naukowi.

Organiczny, nieustanny rozwoj

Aby moéc w przysztosci sprostac rosnacemu
popytowi z zagranicy, firma rozbudowata swoj
zaktad produkcyjny oraz powiekszyta powierzch-
nie magazynowa. Nowo wybudowana hala
magazynowa miesci 500 miejsc paletowych i ma
11 metrow wysokosci, co kwalifikuje ja jako maga-
zyn wysokiego sktadowania.

Takie rozwigzanie znacznie obnizy koszty sktado-
wania, zatadunku oraz pozwoli na efektywniejsze
zarzadzanie logistyka. W zaktadzie produkcyjnym
w Wigzownie produkowane sa wytacznie per-
manentne materiaty POS - z drewna, materiatéw
drewnopochodnych, metalu i tworzyw sztucz-
nych. Jesli projekt tego wymaga, dziat produkgiji
wykorzystuje takze szkto, rury miedziane, skore
lub inne materiaty uszlachetniajace. Dla zespotu
ATS Display kazdy brief klienta to motor napedo-
wy do innowagji i kreowania trendéw na europej-
skim rynku branzy POSM od 2001 roku.
www.atsdisplay.com

Stand zaprojektowany i wyprodukowany przez ATS
Display na nap¢j Fuze Tea - niedawno wprowadzony
na polski rynek

artykut promocyjny

Jubileuszowa 10. edycja
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Juz 12 i 13 wrzesnia w EXPO XXI Warszawa podczas
targow FestiwalMarketingu.pl w Strefie POS STARS
bedzie mozna podziwia¢ kolejne zgtoszone realizacje.

Konkurs POS STARS jest organizowany przez OOH magazine od 2009
roku. Jego celem jest wytonienie najlepszych display'ow reklamo-
wych. Gtosowanie odbywa sie z udziatem profesjonalnego JURY, ktére
wybiera najlepsze POS-y az w 13 kategoriach: Napoje, Zywnosé, Al-
kohol & Tyton, Kosmetyka, Elektronika, Display'e kartonowe, Display'e
naladowe, Finanse, Motoryzacja, Digital POS, Design Roku, Przemyst,
Farmacja. Najwyzej ocenione przez JUROROW zgtoszenie otrzymuje
dodatkowo nagrode GRAND PRIX. Osoby odwiedzajace targi moga

POS

takze gtosowac na POS, ktory wedtug nich jest najlepszy.
Gtosowac mozna tylko raz, do karty konkursowej przypieta
Jjest wizytowka w celu wyeliminowania kilkukrotnego oddania
gtosu. POS, ktory zbierze najwiecej punktow — zdobywa NA-
GRODE PUBLICZNOSCI. Edycja 2017 odnotowata rekordowa
liczbe zgtoszen, byto ich ponad 40. Organizator w tym roku
liczy na przebicie tej liczby. - Przed nami 10. jubileuszowa
edycja konkursu. Wszystkie firmy, ktore produkuja i projektuja
POS-y serdecznie zapraszam do wziecia udziatu w edycji
2018 r. Uczestnicy konkursu podchodzg do niego bardzo po-
waznie - zgtoszone realizacje robig naprawde spore wrazenie
na zwiedzajacych. POS-y sa dobrze zaprojektowane, kre-
atywne, swietnie wykonane, idealnie spetniaja swoja funkcje.
W 2018 roku wszystkie zgtoszenia beda rowniez prezento-
wane w specjalnej strefie podczas wrzesniowych targow
FestiwalMarketingu.pl. Juz teraz wiem, ktore firmy beda braty
udziat w jubileuszowej edycji, mam pokazna liczbe potwier-
dzonych informagji o zgtoszeniach, licze jednak, ze w tym
roku pobijemy rekord. Czekam zatem na kolejne zgtoszenia.
Pragne zaznaczyc jednak, ze powierzchnia strefy POS STARS
jest ograniczona. POS-owcy do dzieta! W swoich portfoliach
macie na pewno wiele rewelacyjnych realizacji. Pokazcie je
Swiatu. Zgtoszenia przyjmujemy maksymalnie do 17 sierpnia
- mowi Magdalena Wilczak, PR & Marketing Manager w OOH
magazine, opiekun konkursu.

Wszystkie POS-y, ktérym przyznane zostato GRAND PRIX od poczatku trwania konkursu:

2017 | TFP Grafika | Wyspa Winiary na 75 lat

#5135y

2014 | ATS Display | Cross Modular Crate

WY
=7

2011 | Willson&Brown | Knauf Ins. - Boks akustyczny

Kontakt w sprawie zgtoszen: m.wilczak@oohmagazine.pl

2013 | BERKANO | Stoisko dermatologiczne Nivea

2010 | ATS Display | Display Samsung 3D

2009 | DDS Poland | SAMSUNG stand

multimedialny

OOH magazine




POS STARS 2017

KOSMETYKA
FARMACJA

) G

Rafat Domagata (ATS Display) Edyta Mazurkiewicz (DAGO DISPLAY) Beata Rozbiecka (POS PERITA)

ELEKTRONIK

KOMKURS

PStars

Majlepsze displavie

e. >

Wojciech Gaska (Dobry Stolarz) § Sebastian Bujalski (ORPAK), Vladimir Dymitrov (EngView Systems)
RANIVINVYYE ALKOHUL r-

e Strefa POS STARS 2017 na FestiwalMarketingu.pl ik Statuetki konkursowe
Jarostaw Kropielnicki, Daniel Dzbariski (UDS)

m OOH magazine

Adam Géra (DZIEDZIK)

POS STARS 2017

OOH magazine



POS multimaterialowy
- co to takiego?

O tym jak wazna jest konkurencyjnosc na rynku
producentéw POS wie chyba kazdy, kto sie z nim ze-
tknat. W czasach gdy wydaje sie, ze zostato powie-
dziane i zrobione juz wszystko, przychodzi z pomoca
technologia i uzycie odpowiednich materiatow.

Na przestrzeni lat mozna zaobserwowac bardzo duzy wzrost rozwoju
branzy w kategorii mniejszych firm oferujgcych ustugi zwigzane z pro-
dukcja elementow wsparcia sprzedazy. Najczesciej sa to nieskompliko-
wane i szybko rotujace materiaty produkowane w matych manufaktu-
rach i sktadaja sie z jednego podstawowego surowca. Z reguty jest to
potocznie zwana ,plexi” lub tez karton. Bardzo duze zapotrzebowanie
oraz dostepnosc technologii na tego typu rozwigzania spowodowato
ogromny spadek cen oferowanego asortymentu. Duzi gracze na rynku
posiadajacy rozbudowane parki maszynowe oraz zaplecze technolo-
giczne i konstrukcyjne musieli znalez¢ inne obszary w produkcji POS-ow
tak, aby ich know-how i mozliwosci produkcyjne znalazty odzwiercie-
dlenie w oferowanych produktach.

- Multimateriat to stowo, ktore coraz czesciej pojawia sie na spotkaniach
biznesowych w aspekcie okreslenia i pozycjonowania swoich mozli-
wosci. Stwierdzenie to ma na celu w bardzo szybki i klarowny sposéb
przedstawi¢ mozliwosci firmy. Definiuje to nic innego jak mozliwos¢
uzycia kazdego dostepnego surowca, jaki jest na rynku i moze zostac
wykorzystany w produkcji ekspozytorow. W efekcie to informacje, ze
praktycznie kazdy koncept, ktory powstat na monitorze komputera
Jjestesmy w stanie zrealizowac u nas w fabryce - ttumaczy Damian Dzie-
dzicki, CEO firmy Dziedzik.

- Na samym poczatku, kiedy podjelismy decyzje o zatozeniu wtasnej
firmy o profilu produkcyjnym, chcielismy ograniczy¢ nasze mozliwo-
sci do niezbednego parku maszynowego. Jednak z kazda produkcja
widzieliSmy kolejne pojawiajgce sie braki w posiadanej technologii. Po
latach inwestycji i rozbudowy firmy rok 2017 okazat sie strategicznym.
Obecnie wszystko co jest przez nas oferowane klientowi jest realizowa-
ne ,in house", daje nam to ogromna swobode w oferowaniu rozwiazan
oraz panowaniu nad catym cyklem developmentu i wytworzenia.

OOH magazine

Park maszynowy w Chetmie

Multimateriatowosc, o ktorej mowa otwiera przed nami drzwi
na kazda branze czy tez brief jaki otrzymujemy. Jestesmy
bardzo zadowoleni z tego faktu, ze nie musimy juz by¢ zalezni
od firm posredniczacych - opisuje Marek Dziedzicki, CEO firmy
Dziedzik.

- Rozwaj firmy na kazdej ptaszczyznie wigze sig z konsekwen-
cjami oraz odpowiedzialnoscia spoteczna. Dlatego, decydujac
sie na kolejne kroki staramy sie stawiac je bardzo bezpiecznie
ale i pewnie. Wspotpracujemy wytacznie z wyselekcjonowany-
mi i sprawdzonymi dostawcami. Posiadanie certyfikatow i ate-
stow na oferowane potprodukty jest dla nas sprawa nadrzedna.
Korzystamy z biodegradowalnych surowcow oraz dodatkow,
tak aby zminimalizowac¢ emisje substancji szkodliwych.
Dbatos¢ o srodowisko naturalne wpisana jest w nasza branze

i towarzyszy nam od samego poczatku drogi projektowej az do
momentu dostarczenia asortymentu do magazynu docelowe-
go - mowi Adam Gora, Business Development Manager firmy
Dziedzik.

- Rozwigzania ,tailor made", jakie oferujemy klientowi odbiera-
ne sa w bardzo pozytywny sposob. Jezeli zaproponujemy sku-
teczne rozwigzanie, ktore bedzie spetniato wszystkie zatozenia
rynku, spotka sie ono z akceptacja, a na koncu drogi przetozy
sie na zyski firmy. Aby byto to mozliwe musimy optymalizowac
kazdy element funkcjonalny i estetyczny finalnego produktu.

A do tego niezbedna jest posiadana technologia oraz spek-
trum uzytych materiatéw. Bez niej powstanie cos, co od same-
go poczatku bedzie ograniczane i nie przyniesie pozadanego
efektu lub tez koszty nie beda adekwatne do przedstawionego
asortymentu. To wszystko ma bezposredni wptyw na wyniki
finansowe i skutecznosc dziatu handlowego. Kazdego dnia
staramy sie dostarczac narzedzia do tego, aby pomoc zaréwno
sobie, jak i naszym klientom. W/zrost sprzedazy promowanych
produktow jest bardzo miarodajnym wyznacznikiem efektyw-
nosci POS-a, jezeli sprzedaz rosnie materiat sie amortyzuje,

a klienci coraz chetnigj wracaja do nas po nowe rozwiazania -
podsumowuje Jacek Moss, Sales Manager firmy Dziedzik.

Nowe okreslenie POS multimateriatowy zapewnia mozliwosc
uzycia kazdego dostepnego surowca.
www.dziedzik.pl

artykut promocyjny
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Zawansowany technologicznie ploter
drukujgco-tngcy, ktéry moze wszystko

Dzieki tak rewolucyjnym funkcjom jak
4-warstwowy druk lightbox'ow,
natychmiastowemu schnieciu atramentu,
ultra-niskim kosztom operacyjnym oraz
mozliwosci drukowania na niespotykanie
szerokiej gamie podtozy, réznica
pomigdzy nowym Mimaki UCJV300-160,
a jakimkolwiek innym ploterem
drukujgco-tngcym jest jak dzien i noc.

Mimaki

www.mimakieurope.com




e DRUKARNIA
ELLERT Sp.z o.0.

ul. Nadrzeczna 17

05-462 Wigzowna

tel. 22 769 0 100

www.ellert.pl
www.facebook.com/DrukarniaEllert
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SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA SP. K.

i i Rewerenda 22A 80-209 Chwaszczyno . . . .
WWW. berkan 0. DI DAGO Display | ul. Gwarkéw 39 | 04-459 Warszawa www.exposite.pl info@exposite.pl Kontakt w sprawie zgtoszen: m.wilczak@oohmagazine.pl
EKSPOZYTORY | INFOKIOSKI | SZAFY KOSMETYCZNE | REGALY WYSTAWIENNICZE | MEBLE SKLEPOWE -13-44-
- -WSZYETKO Z.ﬁ.ﬂz‘f "A- 5 I E STOISKA DEGUSTACYJNE | NIESTANDARDOWE ROZWIAZANIA POS | SYSTEMY PREZENTACJI CEN | INFORMACJI tel ;\“'}5855885) 15:;(?‘;852?
0D POMYSLU

fax (+48 58) 550 78 55 wew.25



QUAD/GRAPHICS EUROPE

ul. Puttuska 120
07-200 Wyszkow, Polska

tel. 22 33 67 403
pos@quadgraphics.pl Ql'.!ad B
Graphics A

www.QuadGraphics.pl

Funkcja reklamowa POS i opakowan odgrywa dzis olbrzymig role.
Produkt powinien eksponowac i podnosi¢ estetyke towaru.

Quad/Graphics produkuje standy reklamowe o wyszukanych
ksztattach i harmonijnej konstrukcji. Zastosowanie najnowszych
technologii umozliwia druk wysokojakosciowych materiatéw
reklamowych.

Firma oferuje unikatowe rozwigzania, ktére potegujg walory
estetyczne i poprawiajg uzytecznos¢ produktow.

PRODUCENT STANDOW )
KARTONMOWYCH Quad/Graphics
zapewnia
kompleksowa
obstuge zlecenia:
l od pomystu
: i projektu konstrukcji,
poprzez druk i prace
wykonczeniowe,
po transport.
RODAN AGENCJA
REKLAMOWA
Sp zo. 0., Sp. K. 'j
ul. Optotki 21 —~—

60-012 Poznan
tel. 61 893 22 01
rodan@rodantv.pl
www.rodantv.pl

Rodan - reklama w punkcie sprzedazy i akcesoria POS. Stojaki do ulotek,
Srubki i nity, przyssawki, kieszonki zawieszane i samoprzylepne, haki do
display'éw i standow, listwy cenowe, systemy prezentacji cen, akcesoria do
display'éw i standdw, uchwyty do shelfstopperdw.

Stojaki do ulotek z nadrukiem! Nietypowe zlecenia - nasi konsultanci s do
Twojej dyspozycjil

poptime

POP Time Sp. 2 0.0.
ul. Matuszewska 14 bud, C6
03-876 WarsZawa

ted.: 22 GTE 81 25
kown.: 533 300 485
a-mail; inkodpoptime. ol
www, poptime. pl
ki airy oo
mjac sie do Parstwa oczekd-

wan,

Sekko

I N
DISPLAY ACCESSORIES
Woyposazenie sklepow

oraz
elementy konstrukcyjne stand’éw i display’éw

Z nami tworzy sie lepiej

www.sekko.pl

Sekko Piotr Bartkowicz, ul. £aczyny 2/52,02-683 Warszawa,
Tel: 733-800-722, Email: Biuro@sekko.pl

KROSNO

www.sip.krosno.pl

Spoétdzielnia SIP, ul.Czajkowskiego 82, 38-400 Krosno
tel.1343 200 85, e-mail: marketing@sip.krosno.pl

UdsS

grafika

0d wielu lat projektujemy i produkujemy materiaty wspierajace sprzedaz, odnoszac

wiele sukcesow na rynku krajowym i zagranicznym. Nasze koncepcje byty wielokrotnie

nagradzane w konkursach branzowych, potwierdzajac nasza pasje i pomystowosc.
Stawiamy na kreacje, jakos¢ oraz terminowos¢ i nowe technologie.

Zaprojektujemy to, czego inni sie nie podejma.

e *

§ ] W*p%%rs

Najlepsze display’e 2017

Nagroda gtéwna
w kategoriach:

Zywnosé
Grand Prix
Nagroda Publicznosci

ul. 750-lecia 11, 63-100 $rem
tel. 61 625 01 00

www.wernerkenkel.com.pl
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OD PROJEKTU

DO EFEKTU

DESIGN | PLANNING | TECHNICAL PRODUCTION | CONTENT | TECHNOLOGY

zadzwon:

napisz:

info@aram.pl 22 778 70 75

Koncepcja, projekt oraz kompleksowa produkcja techniczna

i scenograficzna eventdw na najwyzszym poziomie.

Oferujemy peten pakiet ustug, od kreatywnych pomystow

po ich realizacje dopracowana w kazdym szczegodle.
aram Zapewniamy wtasne zaplecze techniczne a przy produkcji

korzystamy z najnowoczes$niejszego sprzetu i najlepszych specjalistow.
Naszym Klientom oferujemy model "Od projektu do efektu”,

z jedng osobg kontaktowa odpowiedzialng za projekt,

gwarantujac sukces kazdego wydarzenia.

www.aram.pl Ty masz cel, my go realizujemy.




