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MALOWANIE PIASKIEM NA EVENT
0D STUDIA TETIANY GALITSYNY - ZWYCIEZCZYNI "MAM TALENT"

5

W EVENTACH SILA VOL. 7

Tojuz 7. edycja katalogu OOH event!

Nowy Rok witamy z nowym katalogiem, prezentujgcym najbardziej
kreatywnymi podwykonawcami i obiektami z branzy EVENT & MICE.

Chciatbym podziekowac za wspotprace naszym Klientom przy
tworzeniu tego numeru, za zaufanie i inspirujace tresci, jakie w tym
numerze sie znajduja. OOH event! to katalog, ktdry $miato mozna na-
zwac encyklopediag eventowa. Kazdy, kto bedzie chciat zorganizowac
jakiekolwiek wydarzenie, znajdzie w nim wszystko czego potrzebuje
do jego realizadji.

W numerze przeczytacie mi.n. wywiad z Tomaszem Kammelem oraz

inspirujgce case study. Znajdziecie tutaj wszystko o tematyce evento-
wej. 7. wydanie OOH event! po raz kolejny jest oficjalnym katalogiem
Forum Branzy Eventowej EVENTIAL.

‘ Dla pierwszych 10 oséb, ktére polubia nas na Facebooku i wyslg wiadomos¢ o tresci,OOH event
facebook ; wysyfamy prezent niespodzianke. www.facebook.com/OOHevent

Naszym celem jest skuteczne promowanie eventu. O sile

i skutecznosci tych dziatar piszemy w katalogu, na naszej stronie
www.oohevent.pl oraz w kanafach spotecznosciowych. Podczas
wrzesniowych targéw FestiwalMarketingu.pl dajemy mozliwo$¢
spotkania sie w specjalnej STREFIE EVENT MIX z najlepszymi
dostawcami z branzy EVENT & MICE.

Juz teraz zapraszam na 10. jubileuszowg edycje targdw, ktére odbeda
sie 121 13 wrzesnia 2018 r, gdzie pierwszego dnia bedzie miata miej-
sce lll edycja konferencji www.eventmix.com.pl

Licze na Waszg wspotprace i rekomendacje katalogu OOH event!

Wszystkim zycze samych sukceséw i udanych realizacji eventowych
w 2018 rokul

: T/ (HRE Loce2tM<__

G

Wydawca: OOH event! tel/fax + 4832206 76 77 Dyrektor Generalny:
Al. Rozdzierskiego 86a/llic redakcja@oohevent.pl Andrzej Kuczera
40-203 Katowice www.oohevent.pl akuczera@oohevent.pl

Redakcja: Dziat graficzny:
Jaga Kolawa Adam Piszczelok
Magdalena Wilczak

W celu zaméwienia prenumeraty prosimy o kontakt z dziatem dystrybucji: tel. + 48 /32/ 206 76 77 | WSZELKIE PRAWA ZASTRZEZONE. Redakcja OOH event! nie ponosi odpowiedzialnosci za forme i tres¢ reklam oraz ogtoszen.
Redakcja OOH event! nie odpowiada za tresci nadsytane przez reklamodawcow. Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za poglady zawarte w zamieszczonych tekstach, a ich tres¢ nie zawsze pokrywa sie z przekonaniami redakgji
OOH event! . Wszystkie teksty odzwierciedlaja poglady ich autorow. Wszelkie materiaty zawarte w magazynie sa wtasnoscia OOH event! i sa chronione prawami autorskimi.
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fot. Grupa ESKADRA

EVENTOWA
KREATURA! ROKU

Konkurs Kreatura! jest organizowany od 1996 roku, jego
celem jest wyrdznienie i uhonorowanie twércéw polskiej
sztuki reklamowej. Do 21. edycji konkursu naptynety 132
prace w 16 kategoriach, a jedng z nich byt EVENT.

Jury konkursu niezaleznej kreacji przyznato 37 wyrdznier i 17

Kreatur. Jacek Jurek, przewodniczacy jury opowiada jak wygladata
praca jurorow.

- Pierwszy dzier to przeglad wszystkich prac w skupieniu. Byto podob-
nie jak w agencyjnym zyciu przy prezentacji pomystéw po briefingu,
czyli hustawka nastrojéw — podziw, respekt, raz po raz rozczarowanie.
Potem wybieraliSmy, gtosujac, czesto zgodnie, niekiedy wracajgc do
niektérych prac. Spory wsrdd jury co do zasadnosci przyznania nagrody
lub wyrdznienia amortyzowalismy proba zrozumienia, szczesliwie bez
kompromisow zdarzyto mi sie pozostac kilkukrotnie przy odrebnym
zdaniu. Ciesze sie bardzo, ze mogli$my nagrodzi¢ projekty petne zaan-
gazowania, dziatajgce na serce i rozum - dodaje Jacek Jurek, dyrektor
kreatywny agencji Just.

W kategorii EVENT przyznano jedng nagrode gtéwng i dwa wyrdznienia.
Kreatura! - przypadta w udziale Grupie ESKADRA.

Nagrodzony projekt to polska premiera Mazdy MX-5 RF pt. ,Wolnos¢: tu
i teraz". Premiera miata forme eksperymentalnego spektaklu teatralne-
go. Specjalnie na to wydarzenie napisano ksigzke, ktéra zostata prze-
czytana i odegrana na zywo w warszawskim Och-Teatrze. Narratorem
byt znany lektor Tomasz Knapik. Tekst byt zsynchronizowany z tym, co
dziato sie na scenie, a widzowie zostali wciggnieci w opowiadana histo-
rie i czuli sie jak jej bohaterowie. W finale na scene wjechat nowy model
samochodu. Fabuta nawigzywata do kampanii reklamowej MX-5 i dwéch
projektéw Mazdy - ,Piekne Drogi” oraz ,Slow Road".

Agencja Allegro otrzymata wyrdznienie w kategorii Event za Gale Best-
sellery Empiku 2016. Podczas wydarzenia w formule gali telewizyjnej,
ktére odbyto sie w ATM Studio w lutym 2017 roku, ogtoszono najchetniej
wybierane w 2016 roku przez klientéw Empik ksigzki, ptyty muzyczne,
filmy i gry. Agencja Allegro byta odpowiedzialna za kompleksowg
produkcje wydarzenia, m.in. koncepcje kreatywng, oprawe artystyczng

i scenograficzng, produkcje materiatéw wizyjnych oraz catg logistyke.
Kreatywnym punktem wyjscia dla agencji stata sie kampania marketin-

fot. Agencja Allegro

gowa Empik pod hastem ,Najwazniejsze znajdziesz w srodku”. Agencja zde-
cydowata sie oprze¢ koncepcje kreatywng o obecny w logo Empik, charakte-
rystyczny przecinek, aby za jego posrednictwem odniesc sie do hasta klienta
oraz wyeksponowa¢ dwojaka nature marki — analogowa i digitalowa. Udato
sie to 0siggna¢ dzieki wykorzystaniu przecinka jako obracajgcej sie bryty

3D, bedacej w catosci powierzchnig projekcyjng z umieszczonym wewnatrz
studiem, petnigcym funkcje sceny. Obrét sceny byt kazdorazowo dla widza
zaskakujacym wydarzeniem, a efekt przejscia miedzy dwoma $wiatami byt

widoczny zaréwno w transmisji telewizyjnej, jak i w studio.

Kolejne wyrdznienie w kategorii EVENT otrzymata agencja New Amsterdam
za projekt wystawy ,P jak Paradoks. Opowiesc¢ o Fiacie 125p" dla Muzeum
Inzynierii Miejskiej w Krakowie, ktéra powstata z okazji 50-lecia produkcji
Fiata 125p w Polsce. New Amsterdam jest autorem projektu wystawy.

- Projekt to czysta plastyczna forma i dynamiczna przestrzen podzielona na
etapy. Zwiedzajacy poznaje historie Fiata 125p z perspektywy przecietnego
Kowalskiego. Staje sie kibicem tej walki, eksplorujgc 24 samochody i dzie-
sigtki eksponatéw w szesciu strefach tematycznych. Zwiedzanie wspierajg
aplikacje dotykowe, praktyczne zadania, gry i interaktywna przejazdzka
taksdwka z PRL. Identyfikacje wizualng wystawy wzhogacono o elementy
czerpigce ze stylistyki PRL, w tym popularnych komikséw o Janie Zbiku.

W pierwszy dziers wystawe odwiedzito ponad 1500 os6b — méwi Krzysztof
Tkaczyk, dyrektor kreatywny New Amsterdam.

Wyniki konkursu poznali$my podczas uroczystej gali rozdania nagrdd, ktéra
odbyta sie 23 listopada 2017 r. w Pin-Up Studio w Warszawie.

konkurs.kreatura.pl

fot. New Amsterdam

PIERWSZY RAPORT

SPOTKAN
- 2016 VS. 2017

Wedtug danych dostarczonych przez monitorujgcy rynek
spotkan system Demand Outlook, od poczatku stycznia
do korica listopada 2017 roku odbyty sie w Polsce 47502
wydarzenia - to 0 2% wiecej, niz w tym samym przedziale
czasu w roku 2016.

Wzrost liczby spotkan najbardziej odczuwalny byt w maju

- 0911 imprez, marcu - 0 688 oraz styczniu - 0 602.
Liczba wydarzen najbardziej spadta w kwietniu - 0 774
oraz w czerwcu — 0 456.

Najbardziej popularne dni to czwartki, ktére wykazaty wzrost liczby

wydarzen o 17,5% do poziomu 13743 imprez, a takze $rody, w ktére liczba

imprez wzrosta 0 15,9% do poziomu 13351 w 2017 roku.

Srednie obtozenie spadto w Polsce 0 1% i w analizowanym

przedziale czasu 2017 roku wyniosto 7,3%. Spadek byt

zauwazalny we wszystkie dni tygodnia, zwtaszcza w soboty

-0 1,5%, wtorki = 0 1,1% oraz czwartki = 0 1%.

Obtozenie hoteli w analizowanych miesigcach 2017 roku spadto w poréw-

naniu do roku 2016 0 0,9% i wyniosto 10,5%. Obtozenie sal na specjalne
wydarzenia spadfo w tym samym czasie 0 4,1%, a centréw wystawienni-
czych i kongresowych o 1,3%.

.

Co do udziatu w rynku, w analizowanych miesigcach roku 2017, jak i 2016
na najwyzszej pozycji znajdowaty sie obiekty niezalezne - 48% (spadek

0 3%). Najbardziej aktywne sieci hotelowe to: Accor — 14% (wzrost 0 2%),
Hilton Worldwide — 8% (identycznie jak przed rokiem) oraz Carlson Rezidor
- 5% (identycznie jak przed rokiem).

Najbardziej aktywna w skali kraju branzg okazata sie branza
farmaceutyczna/ medyczna, ktére w 2017 roku zorganizowa-
ty 6988 spotkan - 0 0,4% mniej niz w roku 2016.

Branza edukacyjna zanotowata spadek 0 2% realizujgc w 2017 roku 5155
spotkan. Wzrost natomiast wykazata branza IT - 0 1,5% oraz consultingo-
wa-02,5%.

SYTUACJA W NAJWIEKSZYCH MIASTACH POLSKI:

_ 40/ WARSZAWA: w 2017 roku odbyto sie tutaj 15643

O  spotkan, to 0 4% mniej niz w tym samym czasie w roku
2016. Spadto tu $rednie obtozenie - z 6,3% do 5,8%. Najwiekszy udziat
w rynku miaty w 2017 roku obiekty niezalezne — 44% (spadek 0 2%).
Najbardziej aktywne sieci hotelowe: Hilton Worldwide - 13% (wzrost
0 2%), Marriott International - 8% (identycznie jak przed rokiem),
Carlson Rezidor - 7% (wzrost 0 1%), Starwood - 6% (identycznie jak
przed rokiem).

+ 15 50/ KRAKOW: W Krakowie, w 2017 roku odbyto sie

, y~ /0 5741 spotkar - to 0 15,5% wiecej niz w 2016.
Srednie obfozenie catkowitej dostepnej powierzchni wyniosto 12%

i w poréwnaniu do roku ubiegtego wzrosto o 0,8%. Najwiekszy udziat
w rynku zanotowaty: obiekty niezalezne - 31% (spadek o 6%). Wiodace
sieci hotelowe to: Hilton Worldwide = 19% udziatu w rynku (wzrost

0 8%), Best Western - 9% (spadek 0 1%), Accor - 8% (spadek 0 1%).

+ 4 30/ AGLOMERACJA éLASKA: W 2017 roku odbyto sie

’ O tu 4598 spotkan, czyli 0 4,3% wiecej niz w 2016.
Srednie obtozenie catkowitej dostepnej powierzchni spadto 0 2,7%
i w biezgcym roku wyniosto 7,2%. Najwiekszy udziat w rynku odnoto-
waty: obiekty niezalezne - 38% (wzrost 0 1%), Diament - 18% (spadek
0 3%), Best Western - 13% (wzrost 0 1%), Vienna — 13% (wzrost o 3%).

+ 15 90/ WROCLAW: Wroctaw w 2017 gog’cH 4791 spotkan

[} 0 -10159% wiecej nizw 2016. Srednie obtozenie
catkowitej dostepnej powierzchni wyniosto 15,9%, czylio 1 % wiecej niz
przed rokiem. Najwiekszy udziat w rynku odnotowata sie¢ Accor — 34%
(identycznie jak przed rokiem), doktadnie tyle samo zdobyty obiekty
niezalezne (wzrost 0 3%).

+ 20/ TROJMIASTO: W Tréjmiescie liczba zrealizowanych

O spotkan wyniosta w 2017 roku 3862 i byta 0 2% wyzsza
niz w tym w 2016 roku. Srednie obtozenie catej dostepnej powierzchni
wyniosto 7,9% i byto 0 0,7% wyzsze niz w 2016. Najwiekszy udziat
w rynku zanotowaty: obiekty niezalezne - 43% (spadek 0 9%), sie¢
Accor - 21% (wzrost 0 6%), Focus = 10% (spadek 0 1%).

+ 4 10/ POZNAN: W Poznaniu w 2017 roku odbyly sie 3258
) O spotkan -t004,1% wiecej nizw 2016. Zanotowano

tu wzrost $redniego obtozenia 0 1,9% - do poziomu 12,2%. Pod katem
udziatu w rynku liderem w Poznaniu okazaty sie obiekty niezalezne -
38% (spadek o 1%), sie¢ Accor - 37% (spadek 0 1%) oraz IBB - 16%
(spadek 0 2%).

www.zfactor.pl [www.demandoutlook.com



BO KOCHAM TO
CO ROBIE!

Z Tomaszem Kammelem rozmawiamy o 20-letnim stazu
pracy i najwazniejszych jej momentach,
a takze o tym jak by¢ dobrym méwca i twércg waznej
spotecznie akcji marketingowej.

Na Pana stronie mozna przeczytac: ,0PTYMISTA, SHOWMAN,
HUMANISTA, MOWCA, TRENER, INSPIRATOR". Ktdre z tych
okreslen najbardziej oddaje Pana osobowos$¢?

Mysle, ze zdecydowanie humanista. Bardzo lubie ludzi, po prostu i po cato-
$ci. Zawsze tak byto. Jako optymista, szczegélnie ostatnimi czasy zdarza
mi sie ponosié mate porazki, ale szybko sie dZwigam. Natomiast pozostate
okreslenia definiujg sie przez prace i sg wypadkowa, miksem optymisty

z humanista.

Patrzac na Pana, trudno w to uwierzy¢, ale od 20 lat pojawia sie
Pan na malym ekranie oraz na wielkich estradach. Jakie byty
najwazniejsze momenty w karierze zawodowej?

To zaskakujace, ale mimo uptywu lat, w pamieci mam ciggle méj dyzur pre-

zenterski w telewizyjnej Jedynce w dniu ataku na WTC 11 wrzesnia 2007 .
Wazna byta tez wizyta w nowojorskim studio Late Show Davida Letterma-
na, a takze ponad roczny kontrakt z Bielariskim Teatrem Operetkowym,
gdzie prowadzitem koncerty dla 5- i 6-letnich melomandéw - co byto nie-
prawdopodobng szkotg profesjonalizmu scenicznego. Dzieci to najbardzie;
zerojedynkowi widzowie. Albo kochaja, albo bez skrepowania pokazuja, ze
im sie nudzi. Prosze sobie wyobrazi¢, ze trzeba utrzymac¢ uwage dwustu
szeSciolatkow przez prawie godzine. Oprocz doskonatego doswiadczenia,
dzieki tym dzieciakom mam skrzynie petng anegdot - bo tego, co tam sie
wyprawiato nie wymyslitby nawet najlepszy scenarzysta, ($Smiech).

Jest Pan wszechstronny. Wachlarz imprez, wydarzen i progra-
mow z Pana udziatem jest imponujacy, od Rewii Sylwestrowej po

relacje z Rajdu Paryz-Dakar. W jakiej konwencji czuje sie Pan
najlepie;j?

Lubie duze galowe koncerty. Lubie méwi¢ do wielu ludzi. Jest w tym
co$ nieopisanie fascynujacego. Energia publicznosci jest niewiarygodna
i kazdy, kto choc raz stanat na scenie, wie 0 czym méwie. Pamietam, ze
najsilniej poczutem to, kiedy miatem szczescie (do dzi$ nie wiem, jak to
sie udato) zapowiadac Tine Turner na jej koncercie w Sopocie w 2000
roku, wyszedtem na scene i dostownie fizycznie poczutem energie tych
120 000 ludzi. To cos, czego sie nie zapomina nigdy.

Podczas wystapienia na konferencji Event Biznes powiedziat
Pan, ze dobry méwca musi mie¢ tzw. AWE. Mozemy prosi¢

o0 rozwiniecie tego skrétu?

A - jak autorytet, czyli wiedza na bazie ktérej mdwca jawi sie jako facho-
wiec. W - jak wdziek, dzieki ktéremu méwca pokazuije, ze zalezy mu na
stuchaczach i unika niebezpieczeristwa bycia pyszatkiem. Oraz E - jak
energia, bez ktérej nawet najciekawsze wystapienie jest po prostu nudne.

Jest Pan tworcg kampanii medialnej: ,Zwolnij. Szkoda zycia”.
Skad pomyst na tego typu dziatania spoteczne?

Ze wzgledu na charakter pracy jestem cztowiekiem w drodze. Wiele lat
temu, gdy narodzit sie ten koncept, kultura jazdy w Polsce wpedzata mnie
w rozpacz. Na drogach ginety tysigce ludzi. Zte drogi i zbyt duza predkos¢
zbieraty koszmarne zniwo. Kampania ,Zwolnij. Szkoda zycia” byta po-
dyktowana potrzeba wptywu na dwczesng sytuacje na polskich drogach.
Chciatem koniecznie cos$ zrobi¢ i wyszta kampania. Dzieki autostradom,
radarom i otwarciu granic na pewno jest lepiej, ale nadal nerwowe
trabienie, udawanie, ze sie nie widzi kogo$ na pasie obok, ktéry chce sie
wigczy¢ do ruchu czy mruganie $wiattami, zeby$ mi kole$” zjechat, bo ja
tu sie $piesze - to lekcja, ktdra ciggle jeszcze odrabiamy.

Kazdy z nas chciathy byé dobrym méwca i dobrze sie prezen-
towac, Panu nawet udato si¢ na ten temat napisac¢ ksiagzke. Czy
jest na to prosta recepta?

Uwazam, Ze najwazniejsze sg dwie sprawy. Autentyczno$¢ z jednocze-
snym graniem na swoje mocne strony, ktére najpierw trzeba rozpoznaé

i Swiadomos¢, ze publicznos$é nie jest krwiozerczg wielogtows bestig. Ze
widzowie wcale nie chcg oceniac, ani zniszczy¢ moéwcy.

Prowadzenie programéw na zywo to ryzykowna sprawa, wszyst-
ko moze sie zdarzyé. Co wtedy robi¢, jak wybrna¢ z opres;i?
Przede wszystkim spokojnie. Wiekszo$¢ mocno komentowanych wpadek
z0staje zauwazona poniewaz méwca catym ciatem, mimika i gfosem
pokazuje, Ze bardzo sie przejmuje, a powinien machnac rekg i péj$c dalej,
ewentualnie spokojnie skorygowaé lapsus. W Internecie znajdziemy wiele
przyktaddw. Te, ktére staja sie viralami majg w sobie duzg dawke emocji,
awzorcem z Sevres powinna by¢ Jolanta Pielkowska i jej stynna mucha
na nosie podczas prowadzenia ,Wiadomosci." Jak bedziecie opanowani
przynajmniej w potowie jak Jolanta, wtedy - sukces gwarantowany
($miech).

Czy zdarzaja sie propozycje prowadzenia wydarzen, ktére Pan
odrzuca?

Tak. Promacja damskich pisuaréw ($miech), imprezy na ktérych manipulu-

je sie ludZmi, by naméwi¢ do udziatu w niejasnych przedsiewzieciach oraz
szeroko pojeta polityka. W takich wydarzeniach nie biore udziatu. Kazda
impreza jest dla mnie wazna i prowadzac jg jestem na 110%, a do tego
dochodzi ta energia widowni, kt6rg uwielbiam i dzieki temu nie odbebniam
imprez. Staram sie lubi¢ to co robie i robi¢ to co lubie. Podobno nie mozna
0 mnie powiedzie¢, ze ,wszedt, zrobit, pojechat”. Mysle, ze mam prawo
powiedzieé, ze jestem szczesciarzem, bo od tylu lat robie to co kocham.

Pojawia sie Pan w komercyjnych kampaniach reklamowych.
Jaki jest Pana stosunek do branzy marketingowej? Jak Pan
ocenia ten rynek?

Jak kazdy, daje sie czasem nabrac na tadne reklamy. M¢j ostatni popiso-
wy numer to zakup automatu do domowej produkcji loddw reklamowany
na Instagramie (Smiech). A tak zupetnie serio. Dzieki szkoleniom i konsul-
tacjom z wystgpien publicznych ktdre robie, mam duzo szersze spojrzenie
na kampanie prezentowane w telewizji. Pracujac z twércami, mam wiedze
o historii marek, o filozofii produktéw czy zatozeniach kampanii. Wtasci-
ciele marek, ktérych jestem twarzg, podobnie do mnie rozumiejg jakos¢

i dbatos¢ o szczegoty. Kampanie nie sg robione na ,czuja’. M6j udziat

w nich jest wynikiem szczegdtowych badan. Wierze w marketing, lubie

te branze i licze z jej strony na dtugotrwatg przyjazn, (Smiech).

Rozmawiat Andrzej Kuczera

Tomasz Kammel i Andrzej Kuczera z 00H event! podczas EVENT BIZNES 2017

Tomasz Kammel
Dziennikarz, producent, scenarzysta i trener. Autor i wspottwor-
ca cyklicznych audycji dla TVP: The Voice of Poland, Dzieciaki

Gora, Pytanie na Sniadanie, Hity na Czasie, Sekrety rodzinne,
Show Express, Teleexpress, Miasto Marzen, Randka w ciemno,
Wykrywacz Ktamstw, Sobota w Europie, Kammel tropi najlepsze
reklamy Swiata, Filmidto, Tylko Ty. Specjalista w prowadzeniu festi-
wali, widowisk i koncertéw dla szerokiej publicznosci. Gospodarz
festiwalu Polsat TopTrendy 2010, dla TVP 1 poprowadzit Sopot
Festival, Krajowy Festiwal Polskiej Piosenki w Opolu, Festiwal
Jedynki, Rewia Sylwestrowa, Tour de Maryla, koncert swiatowej
trasy Tiny Turner.

www.personalreactor.pl
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TRINITY PROJECT

- ARANZACJA PRZESTRZENI
PRZESTAJE BYC MATRIXEM

0 sile trzech ekip: Pracowni Kreativa, ZUgarden i Eventwide
Warszawa oraz event designie, czyli kompleksowym
podejsciu do aranzacji eventowej - rozmawiamy z Renata
Razmuk i Adamem Kozing, przedstawicielami Social
Connect Group oraz pomystodawcami Trinity Project.

Aranzacja przestrzeni przestaje by¢ ,Matrixem". To Wasze
stwierdzenie. Rozumiem, ze wobec tego nie jestescie Trinity
i Neo?

Adam Kozina: ($miech) Czasem tak sie czujemy, ale nie. Faktycznie nie
jestesmy. Stowo ,Matrix” po raz pierwszy pojawito sie gdy szykowalismy
sie do targéw FestiwalMarketingu.pl ze strefg EVENT MIX. Kto$ z ekipy
rzucit pomyst, zeby zaprezentowac Trinity Project czerpigc inspiracje

z filmu ,Matrix". Pomyst umart $miercig naturalng na etapie zartéw... Na-
tomiast zagtebiajgc sie w nasza dziatalnos¢ to troche tak jest, ze chcemy
pomdc naszym klientom i rozwikfac ten ,Matrix".

No wiasnie, wyttumaczcie co robicie doktadnie w ramach tego
obalania ,Matrixu"?

Renata Razmuk: Pokrotce, Trinity Project to potgczenie sit trzech ekip:
Pracowni Kreativa, ZUgarden i Eventwide Warszawa. Mowigc jeszcze
prosciej to scenografia, zielef i meble. Czyli wszystko to, czego zazwy-
czaj event potrzebuje. Te trzy elementy zamawiamy u podwykonawcow

robigc event. Zamawiamy je oddzielnie, z réznych firm, a potem sie
gtowimy (albo i nie...) jak potaczy¢ je w catosé. Do tego wszystkiego
dochodzg jeszcze elementy, ktérymi trzeba wykoriczy¢ to wszystko
czyli dekory. W wielu przypadkach jest tak, ze scenografia dba o scene
i jej najblizsze otoczenie. Meble sg wasnoscig obiektu lub dostarcza
je catering, a zielenig i kwiatami zajmuje sie sam event manager, ktdry
0 5:00 rano leci na gietde kwiatowa lub réwniez zleca ,jakie$ wazoniki
z kwiatkami” cateringowi, a w najlepszym wypadku zaprzyjaznionej
florystce. Trinity Project ma wiec na celu zajecie sie catym wygladem
eventu. Zaplanowaniem catosci — od projektu, poprzez doradzenie
klientowi, zaplanowanie ustawienia catosci po ostatni, najmniejszy
kwiatuszek na stoliku. Trinity Project to kompleksowe podejscie do
aranzacji przestrzeni eventowej, to kompletny Event Design.

Ja poprosze doktadniej - czego moze oczekiwaé od Was
klient czy agencja?

AK: Wystarczy, ze klient albo agencja powie nam gdzie robi event, dla
kogo, jakie ma przewidziane atrakcje i ile 0séb zaprosit. No i oczy-
wiscie, jaki jest motyw przewodni i charakter imprezy a idealnie, jaki
ma na to budzet. Znajac te sktadowe zaczynamy rozmowy z klientem
i projektujemy. Takie rozmowy i analizy sg kluczowym elementem
catosci. Pokazujemy rézne rozwigzania, mozliwosci. Przedstawiamy
zarys na scenografie, rodzaje mebli - wysokie, niskie, tapicerowane,
drewniane, kolorowe, podswietlane. Czego dusza pragnie. Klient
dostaje wizualizacje sceny, mebli, stotéw, wejscia, recepcji, szatni —
wszystkich elementéw, ktére sktadajg sie na catos¢ odbioru i aranzacii
przestrzeni.

RR: Mnie cieszy ogromnie, ze ludzie majg coraz wiekszg $wiadomos¢
estetyki i potrzebe przebywania w fadnych wnetrzach. To podejscie ma
dzi$ odzwierciedlenie réwniez w eventach. Kazdy szczegdt sktada sie

na to jak czujg sie goscie. Kazda pojedyncza lampka czy fragment de-
koracji powoduja, ze mamy kompletng cato$¢. Scenografia eventu to
nie tylko scena i jest otoczenie, to spéjna wizja, catos¢ przestrzeni, na
ktérej odbywa sie wydarzenie, to réwniez dbatos¢ o detale i wziecie
pod uwage otoczenia. Wiele razy bytam na eventach ze wspaniatg
scena, pieknymi hostessami w wejsciu i kilometrami kabli ciggngcymi
sie od sceny do realizatorki lub choéby, o zgrozo, plamami z kawy i je-
dzenia na stotach cateringowych. Te miejsca byty dla mnie ,niepetne’,
niedopracowane i nieprzemyslane. Ja tocze z tym osobistg walke.

Chcecie mi powiedzie¢, ze jestescie podwykonawca ideal-
nym?

RR: Absolutnie nie. My nie jestesmy podwykonawcag. Jestesmy
partnerem w realizacji. Tak jak wcze$niej wspomniat Adam - my
doradzamy, konsultujemy, a potem kreujemy cato$¢ razem z klien-
tem/agencja. Dziatamy na zasadzie ,Mice Concierge”. Z zatozenia, na
starcie dostarczamy scenografie, meble, zieleri oraz dekory i to klient
widzi potem na fakturze. Realnie jednak dajemy duzo wiecej. Dajemy
kompleksowy design eventu. Czesto sie zdarza, ze klient nie chce
tych wszystkich elementdw, tylko dwa z nich. Ostatnio realizowalismy
dla klienta sam dekor. Klient miat wszystko zaplanowane i dopiete

na ostatni guzik, ale zabrakto tej wisienki na torcie - drobnych i tema-
tycznych dodatkéw. Niby drobnostka, niby nic, a montowalismy

to w 6 0s6b, a na montaz przyjechaty 4 samochody.

Trinity to Kreativa, ZUgarden oraz Eventwide Warszawa. Co
w tym wszystkim wiec robi Social Connect Group?

RR: Social Connect Group to firma dziatajgca na trzech ptaszczy-
znach: SC Digital, SC Business Development oraz SC Event Design.
W ramach business development wspdtpracujemy z Pracownig
Kreativa i Eventwide Warszawa na podstawie uméw partnerskich roz-
wijajac biznesy tych firm, a w ramach trzeciej dziatalnosci SC Event
Design zostat wtasnie powotany Trinity Project. Po wielu latach pracy
w korporacji i realizacji wielu eventéw przesztam na eventowg strone
mocy. Trinity Project to odpowiedZ na potrzeby rynku, ktére ja sama
obserwowatam przez wiele lat. Tak wiec; odpowiadajac na Twoje
pytanie to Social Connect Group stworzyt Trinity Project i zaprosit

do wspdtpracy trzy firmy dopetniajgce swoje ustugi tworzac kombo
do zadarn specjalnych - design polskich eventéw. Pomyst urodzit

sie po obserwacji pracy nad projektami realizowanymi w Pracowni
Kreativa i Eventwide Warszawa. Z do$wiadczenia korporacyjnego
wiem, ze dla klienta najwazniejsza jest jedna rzecz - minimalizacja
kosztéw. Jak to rozwigzac¢? Bardzo prosto. Wspétpracujac z nami,

a nie z trzema oddzielnymi podwykonawcami, klient otrzymuje jeden
projekt, jednego opiekuna, jeden transport, jeden montaz i jedng
fakture, a wszystko to razem tworzy sp6jng catosc.

Jakie plany na 2018?

AK: Ogromne i szumne... (Smiech). A tak powaznie méwigc mamy wy-
tyczony konkretny cel. Oboje z Renatg ,dorastalismy” w firmach dzia-
fajgcych na rynkach miedzynarodowych, tym samym uczestniczac
wielokrotnie w eventach w réznych krajach. Teraz mozemy czerpaé

z tych dodwiadczeri inspiracje. Taki wtasnie mamy cel. Przenie$c jak
najwiecej tych ciekawych elementdw, ale i troche zmieni¢ podejscie
do stowa ,scenografia” na naszym rynku. Na $wiecie firmy ogarniaja-
ce cate to ,podwdrka” to istni designerzy eventéw i jest to oddzielny
zawdd. | to wiasnie jest nasza misja.

Rozmawiat Andrzej Kuczera
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TRENDY
W EVENTACH
PLENEROWYCH

Podczas takiego eventu nie moze zabrakngc tzw.
zadaszenia. Wydarzenie planuje sie z duzym wyprzedzeniem,
nie jestesmy w stanie przewidzie¢ pogody. O trendach i o
tym co nowego w eventach plenerowych opowiada Renata
Szostak z firmy UKOO.

Co nas ,pcha” do organizowania eventéw w plenerze?

Bardzo czesto event w plenerze to po prostu koniecznos¢ — wymusza go
na przyktad liczba uczestnikéw festiwalu rockowego znacznie przewyz-
szajgca wszelkie dostepne pomieszczenia lub charakter imprezy, jakim
jest wmurowanie kamienia wegielnego pod nowg fabryke.

Czy gdyby nie ta koniecznos¢, warto bytoby robi¢ imprezy w plenerze?
Oczywiscie TAK, bo przestrzen zewnetrzna moze by¢ doskonatym
sposobem na wykorzystanie istniejagcego krajobrazu i natury, jako czesci
wystroju. Jest to nie tylko $wietna okazja, aby zaoszczedzi¢ na kosztach
scenografii, ale réwniez znakomite wsparcie atmosfery niektérych wyda-
rzen, takich jak festiwal czy przyjecie.

A zresztg, kto nie lubi Swiezego powietrza i przestrzeni? Zabierajgc
uczestnikéw poza przystowiowe cztery Sciany, przez wieksza czesé
roku mozna cieszy¢ sie wspaniatg pogoda i dtugim dniem, a takze
relaksujaca naturg. Oczywiscie, ze wzgledu na wptyw jaki majg na event
plenerowy warunki pogodowe, nalezy przygotowac¢ odpowiednie $rodki,
aby uczestnicy czuli sie komfortowo i bezpiecznie. Przyjrzyjmy sie,
zatem nowym trendom i zmianom, jakie zachodzg w ostatnich czasach
w poszczegolnych obszarach organizacji eventéw plenerowych.

Srodki techniczne

Konfigurowalne struktury namiotowe

Dla niemalze kazdego eventu plenerowego podstawowym srodkiem tech-
nicznym jest namiot imprezowy. W trakcie projektowania eventu jednym

z kluczowych zagadnien jest dobdr odpowiedniej postaci i estetyki struk-
tury, w ktorej ta impreza bedzie sie odbywac. Dawniej, jedyng mozliwoscia
dostosowania namiotu do charakteru eventu byto uzycie nowoczesnego,
transparentnego poszycia lub wybdr rodzaju posadzki — drewnianej,

z laminatu lub wyktadziny. Sytuacja zmienita sie, gdy do dyspozycji orga-
nizatoréw imprez trafity nowe typy namiotéw imprezowych: sferyczne,

pneumatyczne, typu gwiazda i capri. Prawdziwg rewolucje w ksztattowa-

niu struktur przyniosty jednak namioty stretch - najnowsza technologia
w dziedzinie namiotow imprezowych. Nie tylko pozwalajg na tworzenie
dowolnych ksztattdw i aranzacji, ale dzieki swojej modularno$ci umozli-
wiajg projektowanie struktur mogacych pomiescic¢ od kilkudziesieciu do
kilku tysiecy uczestnikow.

Najwazniejsza cechg namiotdw stretch jest ich elegancja. Niektorzy
twierdzg, ze same w sobie stanowig scenografie imprezy, urzekajgca
uczestnikéw estetykga i fantazyjnymi ksztattami poszycia. Znakomicie

taczg sie i komponujg zaréwno z elementami roslinnymi bedgcymi czescig

pleneru, jak réwniez nowoczesna lub klasyczng architektura.

Dzieki niezwyktym walorom materiatuy, z jakiego sg wykonane, namioty
stretch zapewniajg odpowiednig ochrone przed deszczem oraz promie-

niami stonecznymi. Ponadto, moga by¢ uzupetnione o transparentne lub
nieprzezroczyste $ciany, ktére umozliwiajg organizatorom szybkie dosto-

sowanie struktury do zmieniajgcych sie warunkéw atmosferycznych.
Ogromny wptyw na organizacje eventéw plenerowych ma réwniez

mobilno$¢ namiotdw stretch — niewielkie rozmiary i ciezar pozwalajg na

dotarcie w miejsca, w ktdrych niemozliwe bytoby rozstawienie tradycyj-
nych namiotéw halowych.

Atrakcyjnosé namiotow stretch sprawia, ze nie wymagajg praktycznie
zadnej dekoracji z wyjatkiem oprawy $wietlnej, ktérej efekt wzmacniany
jest niezwyktg cechg poszycia - jego wewnetrzna strona zachowuje sie
jak ekran kinowy.

Kreatywne o$wietlenie

Bedac niezbednym w trakcie kazdego wieczornego wydarzenia,
o$wietlenie ma nie tylko zdolno$¢ do budowania nastroju i tworzenia
atmosfery, ale stuzy takze, jako sposéb na dekorowanie przestrzeni.
Najbardziej efektowng formg takiej dekoracji jest o$wietlenie sceniczne,
a zwfaszcza ruchome gtowy i naswietlacze pozwalajgce kreowaé dowol-
ne barwy oraz formy Swiatta.

Chociaz kolorowe oswietlenie wcigz jest niezastgpione na parkietach
tanecznych i imprezach korporacyjnych, ostatnio coraz bardziej popu-
larne staje sie biate, ciepte o$wietlenie stuzgce do o$wietlania duzych
przestrzeni. Na fasadach zewnetrznych najwiekszg popularnoscia
cieszy sie oswietlenie wiszace — mniejsze latarnie stuzg zazwyczaj
celom dekoracyjnym, a wieksze potrafig o$wietli¢ nawet duzg otwarta
przestrzen.

W wystroju rustykalnym znakomitym uzupetnieniem oswietlenia
elektrycznego sg swiece w stoiku Mason. Sprawdzaja sie zaréwno, jako
o$wietlenie stolikdw, jak réwniez Sciezek i podtdg.

Komfort higieniczny

Poza namiotem, podtogg i o$wietleniem, jednym z najwazniejszych
elementdw wyposazenia technicznego kazdej imprezy plenerowej sg
urzadzenia toaletowe. Nowym trendem w tym obszarze sg eleganckie
kontenery tazienkowe pozwalajgce zapewni¢ komfort na poziomie
zblizonym do domowego.

Design & Styl

Plynne przestrzenie i eklektyczny design

Organizatorzy imprez coraz cze$ciej dzielg przestrzen na wiele mniej-
szych obszaréw ze zréznicowang aranzacja — w jednych obszarach

uczestnicy moga odpoczywac na wygodnych meblach wypoczyn-
kowych, a w innych stac przy podwyzszonych stolikach podczas
rozmowy lub positku.

Dominujgcym trendem w projektowaniu wystroju eventdw plenero-
wych jest eklektyzm sprawiajgcy, ze przestrzeri wyglada niejednolicie.
Zamiast nudnej przestrzeni w jednym stylu i podobng kolorystyka,
klienci oczekuja mieszanki dekoracji i styléw, takich jak potgczenie
industrialu z elementami vintage lub nowoczesny elegancki design

z elementami naturalnymi.

Nowy styl rustykalny

W aranzacji eventow plenerowych wcigz popularny jest styl rustykalny,
aczkolwiek zachodza w nim pewne zmiany. Popularne ozdoby jutowe
sg stopniowo zastepowane przez len wzbogacany plamami koloru.

W stylistyce rustykalnej nadal popularne sa wykoriczenia z drewna
barwionego réznymi kolorami. | cho¢ wcigz faworytem pozostajg
krzesta z drewna gietego i chiavari, to organizatorzy wydarzer coraz
chetniej mieszajg i tacza ze sobg rdzne style.

Klasyczny, okragty stét traci popularno$é na rzecz dtugich, drewnia-
nych stotéw koziotkowych, ktére nadajg przestrzeni rustykalny wyglad
wiejski i zapewniajg ,wspdlnotowy" charakter. Jest to réwniez remini-
scencja coraz chetniej stosowanego stylu kawiarnianego. W miare jak
te drewniane wykoriczenia stajg sie coraz bardziej popularne, maleje
potrzeba stosowania tradycyjnych obruséw i pokrowcow na krzesta.

Materialy i wykorczenia

Drewniane wykoriczenia sg chetnie stosowane nie tylko w stylu
rustykalnym. Wraz z rosngca popularnoscig mebli skandynawskich,
organizatorzy wydarzen coraz czesciej poszukujg mebli podkreslaja-
cych kunszt stolarski. Te wykoriczenia sg nierzadko tgczone z innymi
materiatami takimi jak marmur, beton i korek.

Kolor

Ludzie wykorzystuja kolory, aby stworzy¢ odpowiedni nastréj w swoim
otoczeniu, co dotyczy réwniez organizacji eventéw plenerowych.
Pantone Inc., firma znana z Pantone Matching System (PMS), zastrze-
zonej przestrzeni barwowej wykorzystywanej w réznych branzach,

w roku 2017 przygotowata nie jeden, ale dwa kolory roku - blado-
rézowy o nazwie Rose Quartz oraz chtodny btekit zwany Serenity.
Pantone uzasadnit ten wybér w sposéb nastepujacy: ,Poszukujac
stanu samos$wiadomosci i dobrego samopoczucia, jako antidotum na
wspotczesne stresy, uczestnicy imprez dobrze odnajdujg sie w kolo-
rach, ktére psychicznie spetniajg naszg tesknote za pewnoscia siebie

i bezpieczeristwem".




Zielen

Kwiaty i aranzacje roslinne od dawna stanowig integralng czes¢ imprez,
nie tylko weselnych. Zapewniajg one ozdobe wszystkiego, poczawszy
od stolikéw na konferencji naukowej, a skoiczywszy na stroju panny
miodej. Nowym trendem jest jednak stopniowe zastepowanie kwiatéw
mniej tradycyjnymi elementami dekoracji przestrzeni: zieleni, drewna,
szkta i przedmiotéw bardzo specyficznych dla branzy, takich jak stare
ksigzki na konferencje biblioteczng.

Pomimo, ze wazony i kwiaty sg wcigz popularnymi akcesoriami stotowy-
mi, organizatorzy imprez starajg sie by¢ coraz bardziej kreatywni stosu-
jac zamiast kwiatéw kompozycje roslinne. Niektdre firmy zajmujace sie
wynajmem zaczety dodawac do swoich kolekcji ,zywe dekoracje" i wynaj-
mowac na imprezy rosliny ozywiajace przestrzen. Szczegdlnie popularne
sg wiszace rosliny i pionowe ogrody, jak réwniez dekoracje podtogowe

i stotowe z doniczkowych paproci, terrariow i sukulentow.

Omawiajac nowe trendy, warto sie réwniez przyjrze¢ zmianom zachodza-
cym w wybranych kategoriach eventéw.

Eventy publiczne (sportowe, kulturalne, festiwale)

Fani oczekuja wiecej mozliwosci wyboru oraz spersonalizowa-
nych doswiadczen

W efekcie tego, ze konsumenci majg coraz wiekszy wybor we wszystkich
obszarach zycia - od jedzenia po podréze oraz rozrywke na zadanie -
oczekujg takze coraz bardziej zréznicowanej oferty eventowej, mozliwie
najlepiej dopasowanej do ich pasji i zainteresowan.

Branza festiwali i imprez masowych odpowiada na to zapotrzebowanie
bardzo bogatg ofertg. Przyktadem imprez przeznaczonych dla publicz-
nosci wymagajacej, dobrze sprofilowanej oferty sg wydarzenia takie jak:
Sunburst Convention of Celebrity Impersonators w Orlando (spotkanie
sobowtéréw stawnych osobistosci), Annual Psychic Fair and Witchcraft
Expo w Salem (impreza dla fanéw czaréw i okultyzmu) czy Internet Cat
Video Festival (przeglad filméw z kotami w roli gtéwnej).

Innymi przyktadami réznorodnos$ci dostepnej oferty sg takze:

- Boat Parties — imprezy muzyczne na statkach wycieczkowych,

+ Rooftop Parties — imprezy muzyczne organizowane na dachach budyn-
kéw publicznych, np. centréw handlowych,

+ Imprezy muzyczne organizowane w basenach na otwartym powietrzu,
« Imprezy stadionowe ze specjalnymi atrakcjami, jak np. strumieniami
wody rozpylanymi na rozbawiong publiczno$¢ (Waterzonic w Bangkoku).

Hybrydowe festiwale przyciagaja coraz wieksza publicznosé
Zupetnie nowym trendem jest zwiekszanie atrakcyjno$ci imprez poprzez
taczenie uzupetniajacych sie motywow i atrakcji. Ten proces zwany ,hy-
brydyzacjg" jest stosowany z powodzeniem przez coraz wiekszg liczbe
organizatoréw eventow.

Dla przyktadu, Rocky Mountain Cigar Festival faczy coraz wiekszg game
atrakeji, takich jak piwo rzemiesInicze, wino i alkohole, z egzotyczny-

mi samochodami, jedzeniem i muzyka na zywo. Natomiast festiwal
Bumbershoot w Seattle rozrdst sie z lokalnego wydarzenia muzycznego
i artystycznego do trzydniowego karnawatu swiatowe] klasy wystepow
muzycznych o coraz bardziej eklektycznym charakterze, jak na przykiad
slam poetycki, Bocksnationals Soapbox Derby czy Grand Kabuki Theatre
of Japan.

Biletowanie online dostarcza bezcennych danych

Dane gromadzone podczas sprzedazy biletéw przez Internet w bardzo
efektywny sposdb wspierajg podejmowanie decyzji w zakresie doboru
odpowiedniej ilosci personelu, czy planowania przeptywu uczestnikow.
Po otwarciu bram, te same dane zintegrowane z najnowszg technologig

odprawy uczestnikow pomagaja szybko eliminowac waskie gardta

w obstudze. Dane z biletéw online pomagajg réwniez analizowaé
skuteczno$¢ dziatar marketingowych. Dzieje sie tak dzieki mozliwosci
powigzania transakcji biletowych ze Zrédtami kontaktu, takimi jak
e-mail, reklamy online, wyszukiwarki i inne witryny. Dzieki tym infor-
macjom, w potaczeniu z dostepnymi danymi geograficznymi, mozna
podejmowac madrzejsze decyzje marketingowe. A kiedy wydarzenie
dobiega konica, dane dotyczace hiletéw i odprawy pozwalajg oceni¢
sukces oraz zobaczy¢, co mozna ulepszy¢ planujac i promujgc
nastepna impreze.

Media spotecznosciowe staja sie kluczowym elementem

W ostatnich czasach media spoteczno$ciowe staty sie gtownym ele-
mentem motywacji do udziatu w festiwalach i imprezach masowych.
Dzieki nim uczestnicy festiwalu moga odnajdowac sie nawzajem oraz
budowaé¢ wspdinoty wokét swoich zainteresowan i pasji przed, w trak-
cie i po imprezie. Festiwale korzystajg z mediéw spotecznosciowych
w celu generowania emocji, zachecania do rozméw i dzielenia sie wra-
zeniami. Gdy ludzie ,polubig" festiwal lub opublikujg zdjecie, film lub
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aktualizacje swojego kanatu, stajg sie natychmiastowymi promotora-
mi, zwiekszajacymi liczbe wizyt na stronie wydarzenia i ostatecznie
wptywajacymi na sprzedaz biletow.

Sluby i wesela - naturalnos$é

Najbardziej trendy jest obecnie naturalnos¢, a w szczegdinosci takie
materiaty jak drewno i kamien. Warto podkresli¢, ze jedng z najlep-
szych rzeczy dotyczacych imprezy weselnej na swiezym powietrzu
jest to, Ze z zatozenia otoczona jest pieknem natury — w zaleznos$ci od
pory roku moga to by¢ kwitngce kwiaty, ale réwniez piekna zielen lub
widok na jezioro.

Kolor
Kolorem roku 2017 wg Pantone byt kolor ‘greenery’ (z6tto-zielony),
ktéry wg Brides.com wydaje sie by¢ ,bujny, organiczny i orzezwiajacy".

Renata Szostak

Z wyksztatcenia oligofrenopedagog, z pasji manager zarzadzajacy
duzymi i matymi firmami. Zakochana w rynku eventowym od pierw-
szego wejrzenia. Od blisko roku prowadzi spétke Ukoo, ktora jest
jedynym w Polsce dystrybutorem namiotéw stretch RHI. Wcze$niej
wieloletni prezes i dyrektor w Lyreco S.A., Orlen Oil, PKN Orlen i Office
Depot. Z radoscig wspiera organizatoréw imprez eventowych i czerpie
ogromna satysfakcje z kazdego projektu, w ktérym bierze udziat.

MAZURKAS

Transport

Ustugi transportowe dla:

Mate Firmy = Globalne Koncerny = Ambasady — Organizacje
rzadowe i pozarzgdowe = Biura Podrozy — Szkoty i uczelnie
— Parafie

Przewozy:

VIP/Oficjalne wizyty = Woyjazdy turystyczne — Eventy —
Wyjazdy motywacyjne = Zwiedzanie

Urninie

autokary autokary minibusy vany 7

57/55 miejsc 51/49 miejsc 19/16 miejsc miejsc limuzyny

Nasza reputacja zobowigzuje: przez ponad 27 lat zapewniamy
bezpieczny i komfortowy transport wszystkim naszym Gosciom!

Serdecznie Zapraszamy!

www.transport.mazurkas.pl



ROLA DESIGNU W BUDOWANIU
MARKETINGU DOSWIADCZEN

Event marketing i marketing do$wiadczen sg pojeciami czesto uwazanymi za tozsame. Jednak o ile nie zawsze
marketing do$wiadczen opiera sie wytgcznie o event, o tyle dobrze, aby kazdy event ksztattowat sie przez pryzmat
doswiadczen, ktorych marka dostarcza swojemu nabywcy.

W praktyce marketing do$wiadczen oznacza taki rodzaj dziatan, w ktérym
klient odbywa zywg interakcje z marka. W pewnym sensie moze poczu¢ ja
wszystkimi zmystami, doswiadczyc i utozsamic sie z nig. Skutkiem dobrze
zaprojektowanych dziatan beda wrazenia budujgce prawdziwe zaangazowa-
nie, przywigzanie i pozytywne skojarzenia klienta z marka, takze na dtugo po
zakoriczonym evencie.

Cho¢ jednym z podstawowych budulcoéw eventéw jest przestrzen, w ktore;

ma sie on odby¢, to myslac o kluczowych elementach skutecznego wyda-
rzenia, z pewnoscig jedng z ostatnich rzeczy, jaka przychodzi do gtowy jest
jej umeblowanie. Rzeczywiscie do tej pory ta kwestia postrzegana byta jako
detal, o ktéry najtatwiej ograniczy¢ eventowy budzet. Jednak w dzisiejszych
czasach, gdzie odbiorcami zaczyna by¢ coraz to mtodsze pokolenie, a granica
pomiedzy biznesem i przyjemnoscig rozmywa sie znaczgco, umeblowanie
eventow odgrywa coraz wieksza role w ogdlnym sukcesie wydarzenia. Dobrze
wyposazony event wigze sie z przyjemnoscig przebywania na nim oraz
znaczaco zwieksza czas, w ktérym uczestnik pozostanie w miejscu naszego
wydarzenia, a wiec i w kontakcie z naszg marka. Swietnym przyktadem stoso-
wania takich praktyk, sg przestrzenie tworzone pod konferencje firmy Google.
Pomieszczenia kreowane sg w sposéb przyjazny i wyrdzniajacy, poprzez
zastosowanie réznych modeli kolorowych mebli i podzielenie ich na wyraznie,
ale i naturalnie wydzielone strefy. Przy projektowaniu takich przestrzeni warto
odejs¢ od klasycznej eventowej bieli, na rzecz szarosci potgczonej z koloro-
wymi akcentami. Catos¢ przyjaznej atmosfery dopetniajg kwiaty i nierzadko
mobilna, stylowa kawiarenka. Ta aranzacja juz na wejsciu budzi pozytywne

emocje i zacheca do pozostania w przestrzeni znacznie dtuzej, a jej niefor-
malna i niewymuszona atmosfera sprzyja networkingowi i sprawia, ze praca
postrzegana jest bardziej jako zabawa. W przypadku duzych przestrzeni
warto podzieli¢ jg na mniejsze, bardziej intymne strefy, dzieki ktérym cato$é
wyda sie zdecydowanie bardziej przytulna.

Kolejnym przyktadem mozliwosci zwiekszenia roli doswiadczen na evencie
za pomoca mebli jest zastosowanie elementéw wyposazenia, ktdre w jakis
Sposob sg mobilne. Ustawienie uczestnikéw twarzami do siebie, czy

w okregu, sprzyja interakcjom i dyskusjom, zaréwno jesli chodzi o grupy, jak
i spotkania 1 do 1. Jednoczesnie zastosowanie matych mebli tatwych do
przeniesienia, takich jak pufy, czy krzesta, pozwalajg uczestnikowi w razie
potrzeby na zmiane aranzacji, dzieki czemu czuje, ze ma troche wiasnej
przestrzeni, ktérg moze samodzielnie zarzgdza¢. Maty element z tatwoscig
mozna przesunac i tym samym wydzieli¢ nowa przestrzer na prywatng
rozmowe, bad? nieco wiekszg w wydzielonej grupie. Obserwujemy znaczne
skierowanie sie ku temu modelowi nawet na spotkaniach formalnych, z wy-
sokim szczeblem zarzadzajgcym w firmach. Kadra zarzadzajaca nie chce
budowac granicy pomiedzy sobg a pracownikami, a cato$¢ ma naturalnie sie
przenikac i sprawia¢ wrazenie wspélnoty a nie podziatow.

Niebagatelny wptyw na odbidr wydarzenia ma styl zastosowanych mebli.
Czesto warunkowany jest on juz samym tematem wydarzenia, jednak trendy
mawig wyrazZnie, ze meble o prostej, czystej linii sprawdzajg sie najlepiej.
Nie powodujg zaktdcen z przestrzenig i wspdtgrajg z potrzebg wzbudzenia

komfortu psychicznego i fizycznego u odbiorcy. Podobnie sprawa ma sie

z kolorem. Po tym, jak szaro$ci podbity rynek aranzacji wnetrz prywatnych,

na state weszty réwniez do palety koloréw eventowych, stajgc sie niejako
nowa bielg eventowa. To dlatego, ze szaro$¢ $wietnie rezonuje z réznymi
teksturami i mozna mieszac jg w zasadzie z kazdym innym kolorem, dodajgc
Swiezosci catej aranzacji. Przestrzeri zaprojektowana w odcieniach szarosci
jest znacznie bardziej ,miekka” i przytulna, niz aranzacja czarna badz biata. Do
tego $wietnie wspdtgra z kolejnym trendem eventowym i wnetrzarskim, jakim
jest wprowadzanie organicznych elementdw zielonych, jak kwiaty, trawy czy
Zielone Sciany.

Czy zatem inwestycja czasu i pieniedzy w kwestie umeblowania eventu jest
konieczna? Zdecydowanie tak. Gdy otoczenie jest zachecajace i przyjazne,
uczestnicy chetniej sie uczg i sg bardziej otwarci na do$wiadczenia. Dobrze
zaprojektowana przestrzen sprawi, ze odbiorcy bedg mieli znacznie wiecej
mozliwosci do zaangazowania i interakcji. W dogtebny sposéb podziata na
nich eventowy przekaz, a co za tym idzie bedg mogli jeszcze mocnej zidenty-
fikowaé sie z marka. W dzisiejszych czasach linia podziatu pomiedzy praca
a zabawg zostata mocno zatarta, dlatego eventy, faczgce w sobie element
biznesu i zabawy, muszg budowaé maksymalnie przyjazne i niewymuszone
przestrzenie, wzmacniajac pozytywne doswiadczenie klienta.

W tym roku w naszej dziatalnosci zanotowali$my duzg zmiane, jesli chodzi

o kreowanie przestrzeni eventowej. Coraz czesciej punktem wyjscia nie jest
juz budzet, ale niestandardowe, wyrdzniajgce sie propozycje. Mozemy wiec
puscié nieco wodze fantazji i proponowac klientowi niecodzienne potaczenia

i wzory, wzmacniajgce jego doswiadczenie. W Colors of Design rok 2017
nalezat do tych naprawde pracowitych. Poszerzajac z poczatkiem roku oferte
o serie sof modutowych SCANDIA nawet nie spodziewali$my sie az tak
cieptego jej przyjecia. Dzi$ Smiato mozemy powiedziec, Ze to jeden z naszych
ubiegtorocznych strzatdéw w dziesiatke i colorsowa ikona roku 2017. Seria
Swietnie sprawdza sie solo, jak i w bardziej urozmaiconych aranzacjach,
gdzie jej prosta forma $Smiato moze zosta¢ przetamana bardziej odwaznym
akcentem. W minionym roku nowosci zagoscity u nas zaréwno w kolekcji
siedzisk miekkich, stotow, jak i krzeset, tacznie dla naszych klientéw wpro-
wadzilismy 53 zupetnie nowe modele. Warto tu wspomnieé, ze flagowy wzér
krzeset PRESTIGE przez caty ubiegty rok zostat wypozyczony az w 24 669
sztukach! Tak duze liczby nie bytyby jednak mozliwe do osiggniecia, gdyby nie
nasi klienci, ktérym w tym miejscu nalezg sie szczegélne podziekowania za
zaufanie w dotychczasowej wspotpracy. To dzieki Wam w tym roku mozliwe
byto zrealizowanie 1 280 niepowtarzalnych realizacji w 122 miejscowosciach,
dziekujemy! Coraz czesciej zdarzajg sie nam rowniez realizacje, gdzie budowa
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pozytywnego do$wiadczenia u klienta opiera sie na niespodziewanej zmianie
aranzacji eventu. Sg to zazwyczaj spore konferencje dla kilkuset oséb, po
ktérych uczestnicy zapraszani sg na godzinng kolacje, a my w tym czasie
catkowicie przebudowujemy przestrzen innymi meblami, ktére wspétgraja

Z przygotowanym programem wieczornym.

Na podstawie powyzszych danych, doskonale wida¢ rosnaca role designu

w budowaniu marketingu do$wiadczen, dlatego tez ten rok planujemy réwnie
aktywnie jesli chodzi o wprowadzanie nowosci i naszg obecnos¢ w evento-
wym $wiecie. Na dobry poczatek, jako partnerzy Forum Branzy Eventowej
Evential, przygotowali$my duzg strefe cateringowa i chilloutows, gdzie
znalezé mozna kilka z naszych autorskich nowosci. Z6tte meble, $wietnie
uzupetniajg dotychczasowg oferte i nawigzujg do najnowszych trendéw
eventowych w 2018 roku. Do tego hokery ze sztucznej trawy, bedace uzupet-
nieniem serii SPRING, nadajgce $wiezosci i przytulno$ci aranzacji. Z biegiem
roku nowosci bedzie jednak coraz wiecej. Do regularnej oferty wprowadzone
zostaty ustugi wizualizacji przestrzeni eventowych 2D i 3D z uzyciem naszych
mebli. Dobre zaplanowanie przestrzeni od strony wizualnej i funkcjonalnej,

W znacznej mierze wptywa na powierzenie realizacji konkretnemu podwyko-
nawcy oraz komfort i wrazenia uczestnikdw podczas eventu.

Aneta Stojak, Brand Manager w firmie Colors of Design




Estancia Group

GRAMY W ZIELONE,
CZYLI EKO-TRENDY
W ORGANIZACJI
EVENTOW

Rosnie ekologiczna $wiadomos$é na rynku eventowym.
Wyposazenie, meble, sposdb organizacji zgodny z zasadami
ochrony srodowiska, zdrowy catering oraz odpowiedni wybor
gadzetéw i dodatkowych aktywnosci dla uczestnikow - to
tylko niektdre aspekty, w ktdrych przejawia sie moda eko

w eventach.

Bycie ,eko” jest trendy. Zdrowa zywno$¢, recykling $mieci, ubrania z na-
turalnych surowcow, drugie zycie starych rzeczy - z impetem wkroczyto
W nasze zycie, stajac sie nie tyle moda, co bardziej koniecznoscia.

,Ziemi nie dziedziczymy po naszych rodzicach, pozyczamy jg od naszych
dzieci” - méwi stynne powiedzenie, ktérego autorstwo przypisywane jest
Indianom Lakota.

Ale, czy ta gto$no okrzyczana eko moda jest faktycznie praktykowana?
Czy jest na nig miejsce i czas na edukacje podczas eventow? Wedtug
Karoliny Turskiej-Fiszlak, CEO Estancia Group, agencji od ponad 17 lat
wdrazajacej eko-pomysty na eventach - jak najbardziej!

- Jesli mamy choéby najmniejszy wptyw na nasze otoczenie, to warto
pomoc Swiatu. Matymi tyzeczkami, kazdy z osobna i wszyscy razem,
ziarnko do ziarnka... Jezeli jest szansa, zeby w kazdym ,odcinku” nasze-
go zycia moc by¢ eko, to starajmy sie by¢ eko. Eventy to kolejna okazja,
zeby sie wykazac - a wykaza¢ moze sie kazdy, kto takie wydarzenie two-
rzy lub w nim uczestniczy. Poczawszy od zleceniodawcy, poprzez hotel,
organizatora (agencje), a skoficzywszy na samych gosciach. Zaczynajac
od siebie i przygotowujac ekologiczny, kreatywny pomyst wydarzenia
mozemy zaszczepi¢ nasze poglady w dziesigtkach, setkach, a nawet
tysigcach ludzi, a to rodzi ogromna site. Edukujmy eko! - akcentuje
Karolina Turska-Fiszlak.

Eko na eventach rosnie w site
Wyglada na to, ze moda na tzw. green eventy to trend o tendencji zwyzko-
wej, ktory zagosci na state w branzy event & MICE.

- Trend eko wykorzystywany jest réwniez coraz szerzej w komunikacji wiel-

kich korporacji, a takze srednich i matych firm nie tylko do swoich klien-
téw, ale réwniez pracownikéw. Ekologia stata sie doskonatym narzedziem
marketingowym, za pomocag ktérego firmy buduja pozytywny wizerunek
firmy wsréd odbiorcéw oraz edukujg swoich pracownikéw, jak skutecznie
dbac o lepsze jutro nas wszystkich — mowi Grzegorz Kieniksman z Rebelia
Media.

Zwiekszajgce sie zapotrzebowanie klientéw na to, by ich event wygladat
na bardziej przyjazny naturze i $rodowisku jest zauwazalne w branzy.

- Moda na eko dotarta do naszej branzy. Eko-eventy cieszg sie niestab-
naca popularnoscia i weale nie musza polegac jedynie na wspdlnym
gotowaniu z organicznych produktéw. W porfolio naszej agencji znajdzie-
my ,ekologiczne” imprezy organizowane dla duzych i matych - wyjasnia
Ewelina Wrona z Exclusive Event.

- Nasza agencja coraz cze$ciej dostaje zapytania, w ktérych uwzglednia
sie zaréwno aspekty ekologiczne w samym przygotowaniu eventdw,

czyli zminimalizowanie wptywu wydarzenia na Srodowisko, jak réwniez
zapytania o propozycje scenariuszy promujgcych postawy proekologiczne,
chociazby piknikéw ekologicznych. Osobiscie wierze, ze nie jest to jedynie
moda i ze wigczenie aspektdw proekologicznych do scenariuszy organizo-
wanych eventdéw stanie sie standardem w naszej branzy - podkresla Olga
Krzemiriska-Zasadzka, Managing Director Agencji POWER.

- Coraz czesciej takie wtasnie wymagania stawia przed nami klient - do-
daje Renata Razmuk, Marketing & Business Development Director w Agen-
cji Interaktywnej Social Connect. - Kazdy jednak rozumie to okreslenie
inaczej. Dla jednego eko-event to bedzie piknik rodzinny z warsztatami DY
(od red. ,Zréb to sam”), a dla innego bedzie to stworzenie zywego ogrodu
podczas gali. Coraz cze$ciej aranzujemy scenografie z wykorzystaniem
zielonych $cian lub zywego mchu. Ostatnio modne sg réwniez scianki
prasowe wykonane z roslin. Efekt jaki uzyskujemy nadal zaskakuje. Co
druga osoba podchodzi i sprawdza czy kwiaty sg prawdziwe - mowi
Renata Razmuk.

Wplyw trendu na rynek

Generalnie trendy proekologiczne sg widoczne i kreowane jako wartos¢
pozytywna w designie i catym naszym otoczeniu, wpisujac sie w filozofie
slow life, promujgca powracanie do rozwigzan nawigzujacych do dawnego
rzemiosta i sprzyjajgcych naturze. Rynek eventowy $Smiato czerpie z takich
pomystéw, wybierajgc minimalizm i naturalne surowce.

- Jednym z najwiekszych wptywdw, jakie niesie ze sobg ten trend jest

Social Connect

STAR EVENT

przede wszystkim zmiana szaty wizualnej — meble drewniane, meble z pa-
let oraz skrzynek kojarza nam sie z byciem eko, z recyklingiem. Dlatego
wiasnie coraz cze$ciej na eventach wida¢ pojawiajace sie meble z palet.
Oprécz konkretnego wyposazenia, zmienit sie tez sposéb organizacji eko-
-eventow — moéwi Mateusz Stawczyk ze STAR EVENT.

- Nurt ekologiczny wraz z modg na minimalizm to jedne z najbardziej
silnych trendéw. Widac to od targédw designu, gdzie coraz wiecej uwagi
zwraca sie na ekologiczne wzornictwo, po katalogi z gadzetami, w ktérych
coraz czesciej pojawiajg sie propozycje proekologiczne. Minimalizm i eko-
logia doskonale sie uzupetniajg i przeplataja. Da sie zauwazyc, ze te trendy
przektadaja sie na sposdb myslenia o organizacji eventéw — wyjasnia Olga
Krzeminska-Zasadzka.

- Dos¢ regularnie mamy zapytania o ekologiczne scenografie. Tutaj
pojawiajg sie przede wszystkim ,surowe” podesty sceniczne z ptyt 0SB,
meble z ekopalet, duzo zieleni jako nieodtgczny element zwigzany z eko-
-trendem. Wszelkie materiaty marketingowe drukowane lub produkowane
s z odzyskiwanych surowcdw. Organizacja réwniez musi zawierac takie
formy, jak np. recykling uzytych produktéw po wydarzeniu. Eko panuje dzi$
praktycznie na kazdym evencie — reasumuje Renata Razmuk.

Jak zorganizowaé eko-event?

Whrew pozorom, zasady organizacji eko-eventdw sg tatwe, a koszty
czesto nizsze od standardowych przedsiewzie¢ eventowych.

- Gtéwna zasada organizacji eventéw ekologicznych jest zminimalizowa-
nie negatywnego wptywu wydarzenia na $rodowisko. Odpowiedzialnosé
za to lezy przede wszystkim po stronie agencji, ktéra powinna starannie
dobiera¢ podwykonawcéw oraz wspiera¢ wdrazanie proekologicznych roz-
wigzan. Rola agencji jest zatem ogromna. Ostateczne stowo oczywiscie
zawsze ma klient — méwi Olga Krzemiriska-Zasadzka.

Zdaniem Mateusza Stawczyka, by event byt uwazany za ,eko’ trzeba wzigc
pod uwage oczywiste czynniki. - Zapewnienie odpowiednich konteneréw
na rézne typy odpadéw, ale réwniez takie zaplanowanie transportu, zeby
zuzy¢ najmniej paliwa, ktére w postaci spalin powoduje efekt cieplarniany
- wymienia przedstawiciel STAR EVENT.

Organizatorzy powinni pamietac, ze eko-eventy budujg wizerunek firm

i korporaciji. - To pewnego rodzaju przestanie, szerzenie kultury dbania

o $rodowisko i otoczenie. To odpowiedzialno$é prowadzenia biznesu.
Wymagania korporacji, ktére majg wpisane w swojg polityke CSR, stawia-
ne organizatorom powoduja, ze zaréwno wizerunek korporacji, jak i firm
organizujgcych takie wydarzenia jest pozytywnie postrzegany. Zielone
portfolio z pewnoscig otwiera szerzej drzwi na nowe eko-projekty — dodaje
Renata Razmuk.

Pikniki i nie tylko

Pierwszym skojarzeniem na hasto eko-event sg oczywiscie pikniki. Nic
dziwnego, bo wydarzenie w pieknej, naturalnej scenerii, no i przy dobrej
pogodzie - to marzenie wiele gosci. Zwtaszcza, gdy organizatorzy unikneli
sztampowych scenariuszy kojarzonych z klaunem, wata cukrowg i kietha-
skami z grilla. Tak byto w przypadku realizacji agencji Exclusive Event.

- Caly obszar pikniku zostat zaaranzowany w sielankowym klimacie,

w skandynawskim stylu, z wykorzystaniem materiatéw pochodzacych
m.in. z recyklingu. Do tego dotozylisSmy stylizowane krzesta, bukiety
kwiatowe, ale takze stomiane snopki, czy drewniang jurte, w ktérej mozna
byto napi¢ sie piwa prosto z beczki, pochodzacego z lokalnego browaru.
Zaaranzowane na europaletach stanowiska cateringowe uginaty sie pod
ciezarem koszy z owocami i warzywami. Na gosci czekaty food trucki,
lody oraz przekaski z sushi. Piknik zostat zrealizowany z my$lg o wyko-
rzystaniu kreatywnosci najmfodszych i zarazeniu tym nieco starszych
uczestnikéw. Poprzez liczne, nietypowe konkursy, zajecia i aranzacje pra-
gnelismy stworzyc¢ kraine, w ktdrej dzieci bedg mogty rozwing¢ skrzydta,

a starsi bedg mogli poczué sie jak za dawnych lat. Zaplanowali$my zajecia
w manufakturze maskotek oraz warsztaty szycia, ktére niezwykle spodo-
baty sie odwiedzajagcym. Piknik byt réwniez okazjg do sprawdzenia swoich
umiejetnosci w strzelaniu z tuku, przecigganiu liny, odbyty sie kreatywne
warsztaty ilustracji czy zabawy ruchowe z wykorzystaniem interaktywnych
puf. W tak zaaranzowanym klimacie cudowna rodzinna atmosfera towa-
rzyszyta uczestnikom pikniku przez caty dzieri — opowiada Ewelina Wrona.

Piknik to oczywisty wybor wydarzenia, na ktorym mozna promowac eko-li-
festyle. Przyktadéw imprez, gdzie w ich scenariuszach pojawiajg sie watki
ekologiczne nie brakuje. = W celu propagowania ekologicznego, zdrowego
i aktywnego trybu zycia organizujemy sptywy kajakowe, wycieczki
rowerowe czy biegi przetajowe. Dodatkowym uatrakcyjnieniem oferty jest
ubranie jej w ciekawy scenariusz lub gre, jak np.: ,Foto Safari”, ,Eko Race”,
,Eko Misja”, ,Eko Mobilni”, ,Eko Rebelianci”, ,Eko Fani”, ,Eko-Logiczni”,
,Charity Action Team”, ,Trash Fashion Show" czy inne ciekawe scena-
riusze typu ,adventure” - wymienia Karolina Turska-Fiszlak. Eko-eventy
mozna realizowac takze przez dziatania z obszaru biznesu spotecznie
odpowiedzialnego, min. pomoc dzieciom z Domdw Dziecka, sadzenie
drzew czy opieke nad zwierzetami w schroniskach. Jako przyktady tego
typu eventdw przedstawicielka Estancia Group mowi o dwdch realizacjach
agencji. - Portal Onet.pl zorganizowat $wigteczny event Art Christmas dla
klientéw z doméw mediowych, podczas ktérego zaproszeni goscie bawili
sie malujac piekne pierniki, wyklejajac kartki $wigteczne (scrapbooking),
robigc ozdoby metodg decoupage, plotac wianki dekoracyjne i lepiac
pierogi. Wszystkie te mate dzieta sztuki oraz dodatkowe prezenty zostaty
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Estancia Group

przekazane do Rodzinnego Domu Dziecka. Dla Citi Banku organizowali-
$my akcje malowania placu zabaw przy Domu Dziecka i budowe pasnika
dla saren. Zaréwno jedna i druga akcja przyniosty wiele satysfakcji
uczestnikom. Z kolei, w trakcie eventu Monter Bike Garage - wspdlnie

z firma PSI stworzyliSmy projekt polegajgcy na przekazaniu 6 rowerdw
MTB dla dzieci z Domu Dziecka, ktére zostaty zakupione za niewielkg
czes¢ budzetu planowanego na event. Rowery zostaty roztozone na
czesci i ukryte w lesie, a uczestnicy zabawy, aby je zdoby¢ i ztozy¢

w cato$¢ musieli rozwigzywac zagadki i wykonac szereg zadan. Jeszcze
tego samego dnia dzieciaki cieszyly sie nowym sprzetem, a usatysfak-
cjonowani uczestnicy wypoczywali po ciezkim, sportowo-mechanicznym
wyzwaniu - podsumowuje Karolina Turska-Fiszlak.

Eko-eventy z pakietem korzysci

Warto odpowiedzie¢ sobie na pytanie, jakie korzysci dla organizatoréw
przynoszg eko-eventy? Argumentéw za - nie brakuje. Event z pomystem
oraz pozytywnym przestaniem zostanie zapamietany przez uczestnikéw
i zauwazony przez media, bedac jednoczesnie doskonatym sposobem na
zintegrowanie zespotu.

- Uczestnicy eko-eventow bardziej sie z nimi utozsamiajg niz z tymi
,zwyktymi”. O Srodowisko powinien troszczyc sie kazdy. Jezeli my jako
organizatorzy pokazemy, ze jest to wazne réwniez dla nas, to bedzie to
skutkowato duzo wiekszym zaangazowaniem i zainteresowaniem ptyng-
cym w strone eventu — zaznacza Mateusz Stawczyk.

Coraz wiecej firm w Polsce ma $wiadomoscé, ze potaczenie biznesu i eko-

logii niesie korzysSci nie tylko dla nich samych, ale i dla catego otoczenia.
- Eventy ekologiczne to praktyczna odstona tego o czym dotychczas
zwykle mozna byto jedynie przeczytaé w tzw. misji firmy czy tez w polity-
ce CSR. Dzi$ teoria coraz czesciej pokrywa sie z praktyka. My jako agen-
cja, zawsze staramy sie wspierac eventy, ktére uwzgledniajg pozytywny
wkfad w rozwdj spoteczny i proekologiczny - imponujg nam firmy, ktére
przychodzac do nas stawiajg nam wyzwanie, by event zorganizowany
byt zgodnie z zatozeniami CSR, by uwzgledniat spoteczne, etyczne i eko-
logiczne priorytety firmy. Dla nas to przede wszystkim rados¢, bo nam
réwniez na tym zalezy, by nasza praca wywotywata minimalny wptyw na
Srodowisko, nawet jesli organizujemy event motoryzacyjny, zawsze jest
cos$ co mozemy zrobi¢. Firmy natomiast moga wykazac sie innowacyjna,
godng szacunku postawg, co przektada sie réwniez na wizerunek organi-
zatora wydarzenia i jego prestiz — méwi Olga Krzemiriska-Zasadzka.
Przedstawicielka Estancia Group okresla swojg agencje jako zdecydo-
wanych zwolennikéw biznesu spotecznie odpowiedzialnego, kibicujgca
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wszystkim, ktérzy mysla podobnie. Wiekszos$¢ obecnych projektéw
firmy opiera sie na tych dziataniach i taczy realizacje celéw biznesowych
z aktywnym wypoczynkiem w zgodzie z natura.

- Prawda jest taka, ze nawet przy niewielkim nakfadzie finansowym

i kapitale ludzkim, jesteSmy w stanie zrealizowa¢ mndstwo akcji i atrak-
cji, ktére bedg dziataniami CSR-owymi i eko ,rozrywka". Dziatania tego
typu mozna realizowac poprzez m.in: organizacje eventdw relaksacyjno-
-integracyjnych, czyli tzw. digital detox, wyjazd na ktorym obowigzuje
kilka prostych zasad: bez telefonéw, smartfonéw, tabletdw, netu, bez
zegarka, bez stresu bez rozmowy o pracy. Pomystéw jest duzo, duzo
wiecej — akcentuje Karolina Turska-Fiszlak.

Nurt eko sposobem na zycie?

Eko to nie moda, to nasza przysztosé w prawie kazdej dziedzinie zycia,
nie tylko w branzy eventowe;j.

- W coraz bardziej zanieczyszczonym $wiecie, w ktérym niemal
wszystko moze wyjs$¢ spod drukarki 3D, gdzie otaczajg nas sztuczne
materiaty, kable, zyjemy szybko, jemy Smieciowe jedzenie, a mitosci
szukamy w sieci, moda na ekologie, slow food i slow life jest doskonatg
réwnowaga.

To jeden z tych trenddw, ktdry z pewnoscig bedzie jeszcze bardzo dtugo
na topie. Proekologicznej postawy uczg sie juz najmtodsi, nieco starsi
orientujg sie na naturalne materiaty w wyposazeniu wnetrz i modzie,
czy ekologiczng zywnos¢ — podsumowuje Ewelina Wrona.

Jak podkresla Karolina Turska-Fiszlak, eko, CSR, ekolajfstajl to znane
wszystkim hasta, ale wcigz mato praktykowane w branzy eventow.
Warto by coraz wiecej agencji eventowych zarazito sie tym pozytywnym
wirusem.

- Globalizujac, ekologia to kontra do powyzszego, ktéra ma spowodo-
wac, ze swiat nieco zwolni, ze pozwoli na blizsze relacje miedzyludzkie,
bezposredni kontakt, wspdlne spedzanie czasu przy tworzeniu czegos$
rzeczywistego, to dbato$¢ o zdrowie i otaczajgce nas Srodowisko. War-
tosci, o ktore w czasach digitalowych uzaleznien trzeba sie wyjatkowo
postarac. Plastikowe zabawki, huczace sprzety, chifiskie gadzety, diugie
podrdze, tony papieru, mocno zakrapiane imprezy do rana i ttuste je-
dzenie... Na to juz chyba na szczescie przemija moda - dodaje Karolina
Turska-Fiszlak.

Biorgc pod uwage powszechny wzrost $wiadomosci proekologicznej

we wspotczesnym spoteczenistwie i konieczno$¢ minimalizowania
negatywnego sladu ekologicznego, ktéry zostawia cztowiek na Ziemi,
kazda dobra agencja musi uwzgledniaé te aspekty w swoich dziataniach
i strategii. Ceniona za innowacyjnos¢ branza powinna wspiera¢ wszyst-
kie unikatowe eko-projekty i kreatywne rozwigzania w tej dziedzinie.

No i, maci¢ eko-umysty!

Jaga Kolawa

IEM OAKLAND 2017

Kolejne niesamowite wydarzenie eSportowe IEM Oakland
2017, czyli duzy event w USA z udziatem firmy ARAM.

Kolejny Intel Extreme Masters zorganizowany przez ESL, tym razem odbyt
sie w Oracle Arena w Oakland.

- To byta nasza pierwsza impreza e-sportowa na Zachodnim Wybrzezu
USA i moge powiedzieé, ze posiadanie zaufanych partneréw na catym
Swiecie to jeszcze wiecej niz posiadanie magazynu petnego wtasnego
sprzetu. Oczywiscie mamy duzo sprzetu oswietleniowego, wideo i audio,
ale ich wysytka do USA w wiekszosci przypadkéw nie ma sensu. Globalna
produkcja eventdw, to wtasciwi ludzie we wtasciwym miejscu i czasie.
Posiadanie szerokiej sieci znajomych z branzy i bycie czescig PRG Allian-
ce daje nam komfort projektowania i tworzenia scen niemal w kazdym
kraju, np. dzi$ jestesmy na dokumentacji w Kuala Lumpur. Przyjechalismy
do Oakland okoto 5 dni przed eventem, oczywiscie wszystko zostato
szczegbtowo zaplanowane kilka tygodni wczesniej, wiec cata instalacja
poszta gtadko. Mielismy tez komfort pracy z ludZmi i firmami z ktérymi
pracowalismy juz wczesniej w USA - mowi przedstawiciel firmy ARAM.

To sie nazywa event na skale Swiatowg!

Zdjecia: ESL, Helena Kristiansson .
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REKORDOWY ROK
DLA STAR EVENT

0 doskonatym wyniku w 2017 roku, tym co decyduje
o sukcesie oraz planach na kolejne dwanascie miesiecy
rozmawiamy z Marcinem Pape oraz Mariuszem Stawczykiem.

Sledzimy rozw6j STAR EVENT juz od trzech lat - w tym roku
ruch na Waszym Facebooku oraz Instagramie byt wyjatkowo
duzy. Czy mozecie uchyli¢ rabka tajemnicy. Jak wygladato
to za kulisami?

Marcin Pape: Dziekujemy za $ledzenie naszego progresu. Coraz czesciej
styszymy, ze to wiasnie dzieki naszym mediom spotecznos$ciowym ludzie
sie 0 nas dowiadujg. Mamy tam bardzo duzy zasieg (5000 fanéw na
Instagramie oraz 1000 fandw na FB), a naszym obserwujgcym regu-
larnie zapewniamy najlepszej jakosci inspiracje eventowe oraz relacje

z realizacji. Rzeczywiscie mozna dojs¢ do wnioskdw, ze w 2017 bylisSmy
wszedzie i zawsze. O ile rok 2016 byt dla nas przetomowy, to 2017 okazat
sie rekordowy. W skali roku zrealizowali$my ponad 700 projektéw dla
wielu réznych klientéw; zaréwno duzych korporacji, klientéw indywidual-
nych i tych wszystkich pomiedzy. Jest to dwukrotny wzrost w poréwnaniu
z rokiem poprzednim, co jeszcze bardziej cieszy.

Ten niesamowity wzrost $wiadczy o tym, ze klienci chetnie Was
polecaja i wracaja.

Mariusz Stawczyk: Pomimo zwiekszenia skali wewnetrznych operacji
nasz standard sie nie zmienit. Meble, ktére wysytamy na realizacje sg
dalej w idealnym stanie oraz zawsze na czas. Stowno$¢ oraz sktonnosc¢
do negocjacji w celu osiagniecia konsensusu sprawia, ze wypracowaliSmy
sobie grono statych klientéw, ktérzy zawsze mogg na nas liczy¢. Odwdzie-

Czaja sie tym, ze polecajg nas swoim kolegom z branzy i nie tylko. Ponad-
to, zakres naszej oferty nieustannie sie powieksza. Nowe rozwigzania,
design oraz propozycje dedykowane przyciggnety wielu nowych klientéw
oraz otworzyty nam nowe rynki.

Satysfakcja klienta na pierwszym miejscu, solidno$¢ oraz
innowacja to podstawy Waszego rozwoju. Co nowego w Waszej
ofercie sprawito, ze jestescie rozchwytywani?

MP: To, co wyréznito nas na poczatku to EKO meble. Szybko stato sie

to naszg specjalizacja. O ile jest to dobra baza, nie chcieliSmy sie tym
ogranicza¢. Naszg oferte wzbogacity wszechstronne meble bankietowe
oraz akcesoria eventowe. Mozna zobaczyc¢ nas nie tylko w plenerze, ale
rowniez w strefach VIP. Sofy, fotele, krzesta, hokery i stoliki to tylko czes¢
naszych nowosci. Ponadto, tak jak wspomniatem przy poprzednim pyta-
niu, stworzyliSmy specjalne oferty dedykowane. Kompleksowa Oferta na
Wesela, ktdra uwzglednia aranzacje na wyjgtkowe okazje oraz dopetniona
jest o oferte odpowiednich dekoracji.

MS: To wiasnie indywidualne podejscie do kazdego wydarzenia pozwolito
nam i naszym klientom osiggnaé sukces. Kolejng ofertg dedykowang

sg stoiska targowe - ich przygotowanie oraz zabudowa. Zaczynajac od
szkicu na kartce, a koriczac na wizualizacji 3D, przeksztatcamy pomysty

i wizje klientéw w rzeczywisto$é. Po raz kolejny kreujemy nowe trendy,
tym razem w kategorii expo! Nasze lady sg najwiekszym hitem tego se-
zonu, jezeli chodzi o targi i expo, s one rezerwowane niemal codziennie.

Duzo wigksza ilosé realizowanych projektow to takze wyzwanie
logistyczne. Jak sobie z tym radzicie?

MS: To wydaje sie banalne, ale najwazniejsza jest podstawa. Mamy swdj
system, ktdry bierze pod uwage wiele mozliwych scenariuszy. Kazdy
nasz krok jest usystematyzowany, poczynajac od pierwszej komunikacji
z klientem, a koriczac na demontazu i sporzadzeniu raportu z wydarze-
nia. To wiasnie sg podwaliny naszego projektu oraz jego przysztosci, bez
tego daleko bysmy nie zaszli. Oprécz tego wzmocnili$my naszg flote

0 nowe samochody, czym usprawniliSmy nasz dziat logistyki. Jest to
bardzo istotne przy Srednio dwdch realizacjach dziennie w ciggu roku -
a bedzie ich jeszcze wiecej. Wieksza flota oraz szersza oferta sprawita,
ze musielismy znalez¢ nowg baze. Nasz nowy magazyn znajduje sie

w doskonatej lokalizacji przy dwéch trasach ekspresowych, co znacznie
usprawnia przebieg realizacji. Ponadto zdecydowanie powiekszylismy

756 wydarzen dla 492 «lientow
facznie wypozyczonych ok. 20 500 mebii
rekordowego dnia 14 imprez
w D miastach jednoczesnie
jezdzac do klientow ponad 3-krotnie
okrazyli kule ziemska

swoj zespot. Dotgczyt do nas, miedzy innymi, Mateusz Stawczyk, ktdry
odpowiedzialny jest za marketing, nasze dziatania promocyjne oraz
prasowe. Dzieki niemu, z wieksza tatwoscig dowiecie sie o naszych
poczynaniach. Reszte nowego zespotu na pewno spotkacie na licznych
realizacjach na terenie catego kraju. Jako osoba odpowiedzialna za koor-
dynacje tego zespotu musze dodaé, ze jestem z nich bardzo zadowolony.

Patrzac na Wasz rozwdj w ostatnich latach jestem pewien,
e nie zwolnicie tempa, a wrecz przeciwnie. Co mozecie nam
powiedzie¢ o planach na rok 2018?

MP: Masz racje, zwalnia¢ tempa nigdy nie mamy zamiaru! Rozwoj przez
ciezkg i madra prace jest czyms, co daje nam mndstwo satysfakcji.
Mamy réwniez mndstwo plandw, jak jeszcze bardziej usprawni¢ nasze
dziafania i uatrakcyjni¢ nasza oferte. Na pewno mozecie spodziewaé sie
nowosci meblowych oraz promocji na specjalne okazje w ciggu roku.
Mozecie juz zobaczy¢ jak wyglada nasza nowa, ulepszona strona. Dzigki
niej tatwiej jest sie nawigowac w ofercie, znalez¢ konkretnie to, czego
potrzebujesz: produkty, katalogi, informacje czy poradniki. Naszym celem
bedzie rowniez dalsze powigkszanie zespotu o 0soby z branzy, ktdre
pomogg nam w dalszym rozwoju biznesu oraz sprzedazy naszych ustug.
Na zakonczenie dodam, ze w 2018 bedziemy zawsze i wszedzie, wiec
przygotujcie sie na statg obecno$é STAR EVENT. Naturalnie nie zabraknie
nas takze na jubileuszowej 10. edycji FestiwalMarketingu.pl. Do zobacze-
nia we wrze$niu w strefie EVENT MIX.

Rozmawiat Andrzej Kuczera
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CONFETTI SYSTEM

tel. 535016 924
kontakt@confettisystem.pl

www.confettisystem.pl

Zespot Confetti System juz od 9 lat zajmuje sie kompleksowg
organizacjg scenicznych efektéw specjalnych na terenie catej
Polski. Chcesz zobaczyé confetti, pfomienie, serpentyny, balony,
dym, piane, a moze banki mydlane na swojej imprezie?

Nie ma sprawy.

Bogata oferta ustug oraz duza ilo$¢ profesjonalnego sprzetu,
pozwalajg na realizacje nawet najbardziej nietypowych, skompli-
kowanych i zréznicowanych zamdwien.

Tegoroczny sezon Confetti System rozpoczeto oprawg koncertéw
dla $wiatowych gwiazd muzyki, takich jak Skrillex czy Armin van
Buuren. Efekty przygotowane przez Confetti System towarzyszyty
rowniez mitosnikom sportéw podczas Finatu Pucharu Polski czy
zuzlowych Speedway BEST Pairs w Toruniu, Landshut i Ostrowie
Wielkopolskim.

Eventy sportowe w wykonaniu Confetti System to jednak nie tylko
zuzel i tory, ale réwniez imprezy organizowane w przestrzeni
miejskiej, jak chociazby Flying Rockstar Energy Tour, ktéra odbyta
sie 28 maja w Warszawie, pod Patacem Kultury.

Wszelkie informacje na temat oferty Confetti System i przyktado-
we realizacje opraw scenicznych dostepne sg na naszej stronie
internetowe.

Sl'tlefmettl TWGJ PARTNER 0D SCENICZNYCH
y EFEKTOW SPECJALNYCH

Sceniczne_efekty specjalne

.ANKI MYDLANE ‘OGOS | PIANA

® +48535016924 @ kontakt@confettisystem.pl @ fb/Confetti.System
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COOKIE PRINTERS

KREATYWNA DRUKARNIA

ul. Kasztanowa 44 Hala C
Michatowice k/Warszawy
tel. 792 682 080, 794 682 080
info@cookieprinters.eu

Sukces eventu zalezy w duzej mierze od sposobu prezentacji
i zaprojektowania przestrzeni...

Estetyczny i niebanalny wyglad jest jednym z decydujacych
czynnikéw sktadajacych sie na doswiadczenie komforty,
luksusu, ekskluzywnosci i przynaleznosci do grupy spotecznej
0 wyjgtkowym statusie. Design ksztattuje ludzkg swiadomosé
wptywajac réwnoczesnie na to, co ukryte w pod$wiadomosci -
na stfumione pragnienia. Dyskretnie wptywamy na uczestnikéw
eventu, stymulujac w ich psychice nowe potrzeby.

Jestesmy rzemie$Inikami. Moze to mato nowoczesne, ale tak
wiasnie o sobie méwimy i tak chcieliby$my by¢ postrzegani.
Nowoczesne rzemiosto to wiedza, tradycja i perfekcja. Jestesmy
jak pomost pomiedzy starym warsztatem, a nowoczesnymi
rozwigzaniami technologicznymi. My to manufaktura

w nowoczesnym wydaniu tworzagca mate arcydzieta w kazdym
formacie. Ktadziemy wielki nacisk na wtasciwe przygotowanie
i przeprowadzenie procesu druku. Dysponujemy nowoczesnym
warsztatem, ktory daje nam ogromne mozliwosci realizacji
najbardziej niestworzonych pomystéw. Nasz park maszynowy
pozwala na produkcje i realizacje kazdego pomystu,

a doswiadczony zespdt gwarantuje wysoka jako$¢ produktu
koricowego na ASAP.

Aby nazwac sie tworca dobrego projektu trzeba sie w dzisiejszych
czasach troche postara¢. Mam tu na mysli projekt graficzny, jak
réwniez projekt reklamowy, w szerszym tego stowa znaczeniu.
,Projekt” czy tez ,reklama” to teraz cata wizja i catosciowa
koncepcja, ktéra ma na celu sprzedaz lub promocje danego
produktu. Potrzeba tu zespotu kreatywnych ludzi, bo wspétczesny
klient jest juz dobrze zorientowany w tym, czego oczekuje i jaki
chce osiggnac cel. Nietatwo zadowoli¢ dzisiejszego konsumenta.
Zwykty slogan reklamowy na billboardzie typu ,Ojciec prac”

juz nie wystarczy. Wspdtczesny projekt musi by¢ zaskakujacy

i czesto dziata podprogowo i wrecz trzeba na niego spojrze¢
szerzej, aby zrozumie¢ przestanie autora. Nasze realizacje
docenito juz szerokie grono. Zaufali nam i zostali. Dlaczego?

,Jakos¢ pamieta sie o wiele dfuzej niz cene” G. Gucci.

more

Wiecej niz 2018 NOWOSCI w Nowym Roku!
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STAR EVENT

WYPOZYCZALNIA MEBLI EVENTOWYCH
EKO SCENOGRAFIE

Né wosfouoa sl

STAR EVENT

IV WiINA k=il NiE=e
www.starevent.pl

STAR EVENT to czotowa wypozyczalnia mebli oraz akcesoriow
eventowych. O worzymy wyjatkowe strefy VIP, aranzacje
konferencyjne oraz sc afie. Nieustannie wprowadzajgc nowe
rozwigzania utrzymujemy ten ajwyzszy poziom profesjonalizmu.
Nasz kreatywny a zarazem doswiadczony zespot sprosta kazdemu
wyzwaniu i oczekiwaniom klienta.

Jestesmy liderem w dziedzinie mebli eko oraz plenerowych, ktére
podbijajg serca uczestnikow wszelkich wydarzen. Nasze realizacje
cechujg sie duzg uwaga poswiecong detalom oraz niezmiennie
wysokim standardem ustug.

Star Event -Wypozyczalnia mebli eventowych, Eko scenografie
ul. Srodkowa 29a, 05-816 Opacz - Kolonia, Warszawa
tel. 536 194 517, tel. 690 956 118, t€l"518:0894l,0
biuro@starevent.pl




WYPOSAZENIE EVENTOW

triangoo P

scenografie, wystawy, ambient

TRIANGOO

ul. Ryzowa 96A, Opacz Kolonia
05-816 Michatowice
tel. 577 249 190
m.szpigiel@triangoo.com

Triangoo to firma o trzech wytycznych, ktére tworza jej
tozsamos$é: doswiadczenie, profesjonalizm i kreatywnosé.
Stanowig istote tego, co w tworzeniu scenografii przestrzennej
jest najczystsza forma - koncepcji i wykonania. Ponad 800
zrealizowanych projektow i 10-letni warsztat s z pewnoscia
doskonata rekomendacija do wspéipracy.

Doswiadczenie

Firma powstata w 2008 roku i zaczynata od skromnej hali na
warszawskiej Pradze. Przez kolejne lata, dwukrotnie zmieniata
siedzibe na wiekszg, rozwijajac swoje struktury. W ciggu tych lat
zrealizowano projekty dla takich klientéw, jak: PZU, Dr Irena Eris,
PKN Orlen, HBO, La Mania, Microsoft, Asus, Samsung, Radwar,
Toyota itd. Triangoo to kompetencje w tworzeniu zaréwno kom-
pleksowych scenografii eventowych, az po stoiska, meble, rzezby,
standy, ambienty czy skomplikowane systemy wystawiennicze.

Profesjonalizm

Rzetelnos¢ zaczyna sie od podstaw, czyli grupy wyspecjalizowa-
nych ekspertéw z duzym kreatywnym talentem, poczynajac od
tych, co tworzg designerski projekt ,na papierze”, az po tych, co
sprawiaja, iz 0Zywa on w rzeczywistosci. Projektanci nieustannie
rozwijajg swoje kwalifikacje i dziatajg wedtug zasady: musisz
umie¢ wybudowac to, co zaprojektowates. Z kolei nad detalami
czuwajg artysci rzezbiarze, fachowcy od materiatéw i urzadzen.
Bowiem Triangoo to catkowita niezaleznos¢ - studio projektowe
oraz wtasne pracownie: stolarska, Slusarska, drukarska, ploter
CNC i lakiernia z mozliwoscig lakierowania w systemie UV.

Kreatywnos¢

Tworzenie wrazenia musi by¢ unikatowe i spersonalizowane.
Dlatego juz od samego poczatku pracy z klientem podstawg jest
dialog, ktérego koficowym efektem jest projekt odpowiadajgcy
doktadnie jego oczekiwaniom. Triangoo nie ogranicza sie do
tego, co jest znane i klasyczne, wychodzi nieustannie naprze-
ciw nowym trendom i uczy sie stosowania efektéw w prace

ze strukturami. Scenografia przestrzenna to niezwykle wazny
element kazdego wydarzenia. W réwnym stopniu co muzyka

i smak, pobudza zmysty uczestnikdw, poteguje wrazenia, wptywa
na atmosfere eventu, jest czescig jego logiki i historii. Triangoo

to rozumie.

triangoo D )

Jestesmy grupg profesjonalistow

specjalizujgcych sie w tworzeniu scenografii eventowych,
obiektow ambientowych oraz systemow wystawienniczych

KONTAKT:

QO

‘!l"l"l]’iﬂlﬁin.ﬁ.,_

www.triangoo.com
tel. 663 532 211
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Pracownia Projektowa

Ploter CNC

Pracownia Stolarska

Slusarnia

Drukarnia

Lakiernia
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GRUPA TSE
KOMPLEKSOWO OBSLUGUJE
KAZDY RODZAJ EVENTOW

Od matych konferencji po wielkie gale czy programy TV. Zapewnia
innowacyjne rozwigzania multimedialne i jakos¢ obstugi dzieki
profesjonalnym urzadzeniom i ponad 20-letniemu doswiadczeniu
wtechnicznej realizacjiimprez.

GRUPA TSE

ul. Domaniewska 18
05-800 Pruszkow

email: biuro@tse.com.pl
tel: +48 2211000 17

www.tse.com.pl
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UKOO POLAND

ul. Krasifskiego 108
05-080 Izabelin
tel. 221121030
info@ukoo.pl
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JesteSmy specjalistami w instalowaniu namiotdw stretch oraz
ich wytacznym dystrybutorem na polskim rynku. Wynajmujemy

i sprzedajemy namioty najwyzszej jakosci wyprodukowane przez
firme RHI - $wiatowego lidera w tej dziedzinie. Zbudujemy dla
Ciebie namiot na dowolng impreze plenerowg, konferencje,
koncert, bankiet, event firmowy, wielkie otwarcie... Mozliwosci
jest bardzo wiele. Twoja impreza bedzie wspaniata, ale dzieki
namiotom stretch stanie sie wyjatkowa i niezapomniana.

Namioty imprezowe z efektem ,Wow"

Namioty stretch to namioty nowej generacji, efektowne i nie-
pospolite, majgce swoj charakter i osobowo$é. Niebanalne,
przyjmujgce rézne formy i ksztatty, moga przeobrazi¢ kazdg prze-
strzert w magiczne miejsce. Namioty stretch swietnie komponuja
sie z dowolnym otoczeniem: pieknym ogrodem, nowoczesnym
biurowcem czy zabytkowym patacem. Mozna je btyskawicznie
rozstawi¢ nawet na trudno dostepnym lub nieréwnym terenie, na
plazy, na wodzie, na dachu lub tarasie.

Imprezy firmowe

Namioty stretch tworzg oryginalng scenerie dla eventéw
biznesowych i korporacyjnych. Architektura i forma namiotéw
daje nieskoriczone mozliwosci kreacji. Mozna je otworzy¢, by
zapewni¢ swobodny przeptyw gosci, badz catkowicie zamkngc
przy ztej pogodzie. taczac je mozna pokryé ogromne powierzch-
nie i zapewnic¢ zadaszenie dla setek a nawet tysiecy uczestnikdw
eventu.

Przyjecia prywatne

Niezwykle eleganckie, dzianinowe poszycie namiotu stretch,
zapewnia organizowanym przez Ciebie przyjeciom oprawe na naj-
wyzszym poziomie. Odpowiednio dobrane o$wietlenie rozprasza
sie na poszyciu jak na ekranie kinowym. Badz pewny, ze goscie
wyjda oczarowani i zapamietajg to wydarzenie na dtugie lata.

Koncerty i festiwale

Poszycie namiotu charakteryzuje sie wysokimi walorami aku-
stycznymi. Muzyka podczas koncertu pozostaje w jego czaszy,
a odgtosy z otoczenia sg skutecznie ttumione.




GLOBAL EXPO - WIELKIE WYDARZENIA
WRACAJA NA WARSZAWSKI ZERAN

0 unikatowej ofercie nowego wielofunkcyjnego centrum, atutach postindustrialnej lokalizacji i planach na rok 2018
mowi Pawet Zaboklicki, Wiceprezes Zarzadu Centrum Targowo-Kongresowego Global EXPO.

W 2018 roku rozpocznie dziatalnos¢ Global EXPO - nowe centrum
targowo-kongresowe w Warszawie. To na pewno bardzo wyczeki-
wany moment dla Pafistwa jako operatora obiektu?

Oczywiscie, i to nie tyko dla nas, ale tez naszych klientdw. W ramach nowo bu-

dowanego kompleksu bedziemy dysponowac bardzo nowoczesnym centrum
0 zupetnie wyjatkowych parametrach technicznych. Bedzie to tez migjsce

o0 niezwyktym klimacie wynikajacym z potgczenia nowoczesnej architektury
z postindustrialnym charakterem i historig dawnych zaktadéw FSO.

Co zadecydowato o lokalizacji na terenie dawnej fabryki FSO na
Zeraniu?

Nowy obiekt budowany jest w $wietnej lokalizacji - przy skrzyzowaniu Trasy
Torunskiej S8 i ul. Modliriskiej, czyli najruchliwszym wezle komunikacyjnym

w stolicy, zapewniajgcym szybki dojazd z centrum Warszawy. W bezposred-
nim sasiedztwie naszego centrum znajduje sie petla tramwajowa i auto-
busowa, a w odlegtosci kilku minut - stacja kolejowa, na ktorg dojezdzaja
pociagi z Okecia i Modlina. Trudno bytoby nie skorzystac z miejsca tak dobrze
skomunikowanego z praktycznie kazdg czescig miasta, a nawet Polski, ktdry
dodatkowo ma szereg niespotykanych cech uzytkowych.

W stolicy jest wiele unikatowych powierzchni wykorzystywanych
przez branze EVENT & MICE, jak zamierzacie wyroznic na ich tle
nowy obiekt?

Przede wszystkim sam obiekt nas wyrdzni. Bedziemy zapewnia¢ najwieksza
w Warszawie przestrzeri targowo-eventowg pod jednym dachem, liczacg az
12,1 tys. mkw, ktdrg bedzie tez mozna podzieli¢ dzwiekoszczelng $ciang na
dwie mniejsze o powierzchni 7,4 i 4,7 tys. mkw. Dodatkowo, czescig naszego
centrum bedzie tez duza sala eventowa na 2,6 tys. 0s6b w ustawieniu
teatralnym oraz 1 tys. w bankietowym, ktdrg tez bedzie mozna podzielié na
trzy mniejsze. Oprécz tego, funkcjonowac bedzie szes¢ sal konferencyjnych
réznych wielkosci, a do dyspozycji organizatoréw oddajemy réwniez rozlegty
teren wokét kompleksu i 1400 miejsc parkingowych.

Po dawnej hali FSO odziedziczylismy tez szereg dodatkowych parametréw
technicznych, wptywajacych na unikatowos¢ miejsca, jak wysoko$¢ uzyt-
kowa obiektu, szeroko$¢ bram, wytrzymatosé podtoza czy tez wzmocniona
winda towarowa o udZwigu nawet do 6 ton. W rezultacie w naszym centrum
bedzie mogto sie odbywaé szereg imprez zupetnie wyjatkowych, ktére do tej
pory nie miaty szansy zmiesci¢ sie pod dachem. Niewgtpliwym atutem loka-
lizacji jest fakt, ze w budowanym kompleksie znajdzie sie tez hotel na 150
pokoi dziatajacy w ramach jednej z najwiekszych sieci hotelowych. Bedziemy
réwniez dysponowaé restauracja na 350 0s6b.

Stworzymy wiec doskonate warunki nie tylko do organizacji réznego rodzaju
targdw, ale takze kongreséw i zupetnie niestandardowych eventéw. Bedzie
mozna u nas zorganizowac niemal kazde wydarzenie. Bedzie to jednocze$nie
centrum z duszg, bo powstaje w ramach rewitalizacji dawnych hal i czes¢
dawnej architektury zostanie zachowana. To sg cechy, ktérym nikt w Warsza-

Centrum Targowo-Kongresowe Global EXPO, przy ul. Modlirnskiej 6D, w Warszawie

wie obecnie nie jest w stanie doréwnag. Oprécz tego planujemy systematycz-
nie pracowac na renome nowego centrum jako doskonatego miejsca spotkan
w réznych wymiarach.

Operator Global EXPO, Spétka Centrum Targowo-Kongresowe
(dawne MT Polska) posiada wieloletnie doswiadczenie zdobyte na
rynku. W jaki sposob chcecie przekué¢ je w efektywny rozwéj tego
miejsca?

Dzieki naszemu zaangazowaniu za nowym obiektem stoi nie tylko wyjatkowa
architektura, parametry techniczne i lokalizacja, ale takze wypracowane przez
lata zaufanie do naszego zespotu jako organizatora targéw i innego rodzaju
wydarzen. Uwazam, ze przez lata pracy daliSmy sie poznac jako dobry partner
w biznesie, ktéry jest solidny i pomocny. Stad wielu naszych dotychczasowych
klientéw chce nadal z nami wspétpracowac, a renoma, ktérg sie cieszymy,
sprawia, ze tez czes¢ firm nieobecnych dotychczas na Marsa, zamierza
organizowac swoje imprezy w nowej lokalizacji. Mamy réwniez wypracowane
know-how dotyczace rozwijania centrdw targowo-eventowych, ktére chcemy
wykorzystac do zwiekszania potencjatu nowego obiektu przy Modliriskiej..

Czy kalendarz wydarzen na 2018 rok, ktore odbeda sie w Global
EXPO jest juz zapetniony? Na jakie eventy szczegélnie stawiacie?
Dysponujemy jeszcze terminami na przyszty rok, ale robi sie coraz ciasniej.
Nowy obiekt cieszy sie duzym zainteresowaniem z réznych branz. Bedziemy
organizowa¢ zaréwno targi, konferencje i kangresy, jak i typowo komercyjne
eventy. Z naszej strony z otwartymi rekami witamy kazdego klienta, bo nowe
centrum pozwala na organizacje wydarzen o wielkiej skali, ale tez niewiel-
kich konferencji. Dla nas kazdy klient jest wazny i na pewno bedzie dobrze
obstuzony.

Wyglada na to, ze Global EXPO nie bedzie tylko ,Fabryka Spotkan”,
ale tez dzieki swojej wielofunkcyjnosci (przestrzen handlowa

i hotelowa) - miejscem codziennego spedzania czasu. Jaki macie
pomyst na przyciagniecie klientéw czesci ustugowej?

Nowy kompleks bedzie skiadat sie nie tylko z obiektu targowo-kongresowo-
-eventoweqo, ale tez czesci hotelowej, biurowej oraz showrooméw firm

z ofertg dla branzy budownictwa i wyposazenia wnetrz oraz designu. Kazda

z tych funkcjonalnosci bedzie pracowaé na siebie niezaleznie, ale tez kazda
skorzysta z synergii wynikajacych z atrakcyjnego sgsiedztwa pozostatych
czesci kompleksu. Hotel zostanie beneficjentem wydarzen organizowanych
w naszym centrum. Z drugiej strony bedzie on nasza przewagg dla klientdw
organizujacych wydarzenia kilkudniowe czy wieczorne z noclegiem da gosci.
Powstajg tez przestrzenie biurowe o powierzchni 3,8 tys. mkw. o nietypowym,
postindustrialnym klimacie, ktére bedg $wietng lokalizacja dla firm stale

Pietro konferencyjno-bankietowe o tacznej powierzchni 4000 m?

poszukujgcych kontaktéw handlowych mogacych skorzystac z sgsiedztwa
targdw, firm zwigzanych z branza budowlang czy po prostu szukajacych
ciekawej powierzchni na swoje biuro. Bedzie to miejsce niezwykte, taczace
szereg roznych funkcji, ktére beda naszg przewaga konkurencyjna. Obecnie
bardzo cennym dobrem jest czas, a my pomozemy klientom go zaoszcze-
dzié, bo przyjezdzajac do nas, bedg mogli potaczyé rézne korzysci.

Rewitalizacja cze$ci pofabrycznych terenéw FSO trwa. Jak wygla-
daja plany rozwoju obiektu na kolejne lata?

Zaprojektowane rozwigzania sprawiajg, ze bedziemy dysponowac bardzo
nowoczesnym centrum, wyrdzniajgcym sie na mapie stolicy parametrami
technicznymi i klimatem. Bedziemy jednak stale pracowac, by wspiera¢
rozwoj tego miejsca pobudzajac zainteresowanie naszym obiektem i budujac
baze zadowolonych klientéw, ktérzy chcg do niego wracad, a nierzadko przez
lata cyklicznie organizowac tu swoje imprezy. Chcemy wypracowac¢ marke
Swietnego miejsca na rynku targowo-eventowym, za ktdrym stoi jako$¢

w kazdym wymiarze.

Oczekiwania i wymagania sektora targowo-eventowego zmieniaja
sie, a takze staja sie coraz bardziej wygérowane. Jak oceniacie
sytuacje branzy i perspektywy jej wzrostu?
Jest to branza z duzym potencjatem. Gdybysmy nie mieli takiego przeko-
nania, nie wchodzilibysmy do nowego centrum. Ludzie chcg sie spotykac,
a nierzadko tez muszg, by méc efektywnie prowadzi¢ biznes. Poszukujg przy
tym mozliwosci, by sie wyréznic, zapewni¢ swoim klientom, pracownikom
czy partnerom biznesowym wysoki standard i wyjatkowe doznania. W rezul-
tacie, oczekiwania branzy systematycznie rosng w odniesieniu do parame-
tréw samego obiektu, kompleksowasci oferty, jak i obstugi przez operatora.
U nas klient znajdzie wszystkie te elementy na najwyzszym poziome. Reszta
jest tylko kwestig jego wyobraZni organizatora, bo w naszym centrum bedzie
mozna realizowac najbardziej $miate i wyszukane wydarzenia.

Rozmawiat Andrzej Kuczera

Pawet Zaboklicki

Wiceprezes zarzadu spétki Centrum Targowo-Kongresowe. Z branza MICE
zwigzany od 2006 roku. W Centrum Targowo-Kongresowym (dawne:
Miedzynarodowe Targi Polska) przez lata zajmuje sie koordynacjg

i rozwojem imprez targowych. Od 2008 roku kierowat dziatem sprzedazy

i marketingu, a od 2014 roku jako wiceprezes zarzadu nadzoruje szeroka
dziatalnos¢ targowa, eventowa i konferencyjng prowadzona przy ul. Marsa
56¢ w Warszawie. Od 2017 roku, w zwigzku z objeciem przez Centrum
Targowo-Kongresowe funkcji operatora nowo budowanego obiektu even-
towo-wystawienniczego Global EXPO, nadzoruje prace dziatu sprzedazy
wokaét nowego centrum. Jest absolwentem Uniwersytetu Warszawskiego.




Luksus zawsze byt w cenie. Przedstawiamy subiektywny ranking portalu

1 NAJDROZSZYCH gadzetomiania.pl prezentujacy zestawienie najdrozszych i najbardziej
HOTELI ekskluzywnych obiektéw na $wiecie.

Royal Villa w hotelu Grand Resort Lagonissi w Atenach

Royal Penthouse Suite w hotelu President
Wilson w Genewie

.

175 tys. zl za noc

225 tys. zl za noc

Ty Warner Penthouse w hotelu Four Seasons

Hugh Hefner Sky Villa w hotelu The Palms Casino
Resort w Las Vegas w Nowym Jorku

122 tys. zl za noc

140 tys. zl za noc

The Penthouse Suite w hotelu Martinez
w Cannes

122 tys. zt za noc

Presidential Suite w hotelu Ritz-Carlton w Tokio

Ra

Imperial Suite w hotelu Park Hayatt
w Paryzu

70 tys. zt za noc
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PONAD 5000 m? PRZESTRZENI KONFERENCY]NE)
DOSKONALA LOKALIZACJA W SAMYM CENTRUM KRAJU

4 HALE KONGRESOWO-KONCERTOWE

NIEOGRANICZONE MOZLIWOSCI ARANZAC|
NOWOCZESNY SPRZET NAGEOSNIENIOWY | OSWIETLENIOWY

T: +48 208 80 80 | E: LCJDL.DS@hilton.com

www.doubletreelodz.pl | lodz.doubletree.com
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BYC JAK VIP CZYLI
OBSLUGA EVENTOWA
NA NAJWYZSZYM
POZIOMIE

Chyba kazdy z nas lubi czu¢ sie wazny i doceniony, a bycie
VIP-em (ang. Very Important Person - bardzo wazna osoba)
to gwarantuje. Nic wiec dziwnego, ze ekskluzywny pakiet
ustug jest chetnie wybierany na eventach i wydarzeniach
sektora MICE.

0 tym, ze prawie kazdy chce czu¢ sie jak VIP i by¢ tak traktowany méwiag
badania przeprowadzone piec lat temu przez firme Verint Systems, ktére
wyraznie wskazywaty, ze Polacy s w stanie doptaci¢ az 20 procent do
ceny ustug, by uzyskaé jej lepszg jako$¢. Ta tendencja wcigz wzrasta. Nie
tylko osoby o szczegdlnym statusie zwigzanym z petniong funkcja, pozycja
spoteczno-zawodowa czy posiadanym majatkiem chca byc traktowane

i postrzegane jako klient premium.

Kryteria obstugi klienta VIP

Panuje powszechne wyobrazenie, ze po to by odpowiednio zadbac o po-
trzeby wymagajgcego klienta trzeba sie niezle nagimnastykowaé. Hotele,
centra kongresowo-targowe i inne obiekty, gdzie odbywajg sie imprezy
eventowe - s3 na to doskonale przygotowane.

- Wiele zalezy od tego, z jakim VIP-em mamy do czynienia. W niektdrych
przypadkach najwazniejszym kryterium bedzie protokdt dyplomatyczny,

w innym nie bedzie to miato zadnego znaczenia, za to nacisk ktadziony
bedzie na wykwintnos¢ serwowanego menu. | to jest moim zdaniem
najwazniejsze - personalizacja ustug. Kluczowa jest tutaj komunikacja
potrzeb klienta przez organizatoréw danego wydarzenia. Mamy mozliwos$é
sprostania oczekiwaniom tylko wtedy, gdy jesteSmy o nich wczesniej
poinformowani. Niezaleznie jednak od potrzeb, muszg one by¢ spetniane
szybko, uprzejmie i dokfadnie — podkresla Dominik Chrapek, Executive Food
and Beverage Director w DoubleTree by Hilton todz.

Wedtug Mikotaja Bralczyka, Dyrektora Technicznego EXPO Mazury, najwaz-
niejszym kryterium w obstudze gosci VIP jest dobry plan. W obstudze tego
typu nie ma miejsca na przypadkowo$¢, musi ona byé z goéry rozplanowana
i zaopatrzona w drobiazgowy harmonogram czasowo-migjscowy.

- Plan powinien obejmowaé czas od przybycia, poprzez oficjalne powi-
tanie, $ciezke przejscia przez sam event, wszystkie wydarzenia towarzy-
szgce takie jak: przemdwienia, prezentacje, konferencje prasowg czy tez
oficjalny lunch az do momentu pozegnania. Oczywiscie taki plan musi by¢
przygotowany przez obydwie strony. Odpowiednia animacja pobytu pozwoli
nam na pokazanie najwazniejszych punktéw wydarzenia, (w naszym
przypadku wystawy czy targéw), i zaplanowanie obstugi goscia VIP, a takze
na witasciwe uhonorowanie tegoz goscia i zapewnienie mu dodatkowego
komfortu. Oczywiscie plany wizyt sg tez obarczone pewnym ryzykiem, ze
cos pojdzie niezgodnie z harmonogramem, np. Ze nasz go$¢ zabawi przy
ktoryms punkcie dtuzej. Najbezpieczniejszym rozwigzaniem jest zorgani-
zowanie wszystkiego tak, aby producent nie uczestniczyt w nim osobiscie,
a jedynie $ledzit jego przebieg pozostajac w statym kontakcie z osobami
odpowiedzialnymi za poszczegéine punkty wydarzenia. Pamietajmy tez, ze
cata obstuga za wyjatkiem pracownikdw pierwszego kontaktu (stewardzi,
kelnerzy itp.) powinna by¢ niewidoczna dla gosci. Przy planowaniu wizyt

VIP wazne jest tez zapewnienie specjalnych, indywidualnych warunkéw
pobytu u nas tj. specjalne wejscie, strefa parkowania, osobista opieka,
miejsce odpoczynku czy tez spozywania positku w strefie niedostepnej
dla pozostatych uczestnikéw, oczywiscie z dedykowang obstuga. Wazne
jest tez, jezeli mamy do czynienia z osobg publiczng, zapewnienie pewnej
intymnosci w zwiedzaniu wystawy, tak aby nie naraza¢ naszego VIP-a na
zamieszanie zwigzane z zainteresowaniem pozostatych zwiedzajgcych.
Co w przypadku targéw nie oznacza koniecznosci zamkniecia wystawy

na czas wizyty, a jedynie zaplanowanie jej w takim momencie, kiedy nie
spodziewamy sie kulminacji odwiedzajgcych — wymienia Mikotaj Bralczyk.

Warto wczesniej pozna¢ preferencje gosci, co pomoze stworzy¢ dla

nich spersonalizowang oferte. Kazdy obiekt stosuje w tej materii wiasne
standardy obstugi.

- Jednym z najwazniejszych kryteriéw obstugi VIP-6w w naszym centrum
jest spersonalizowana opieka nad go$ciem. Poczgwszy od zaproszenia na
wydarzenie oraz towarzyszaca mu gale, przygotowania programu wizyty,
aranzacji spotkan z wybranymi osobami i dziennikarzami, po parkowanie
na specjalnym parkingu i opieke ze strony pracownika zespotu Targéw
Kielce na kazdym etapie wizyty. Procedura opracowana przez kielecki
osrodek dla gosci VIP obejmuje réwniez zyczenia specjalne np. dotycza-
ce dietetycznego cateringu czy checi zwiedzenia konkretnego miejsca

w regionie $wietokrzyskim - wyjasnia Andrzej Kiercz, dyrektor Centrum
Kongresowego Targow Kielce.

Zyczenia do zaspokojenia

Stara dewiza hoteli szczycacych sie najwyzszym poziomem obstugi brzmi
,wyprzedzamy potrzeby naszych gosci’. Zdaniem Mikotaja Bralczyka

to hasto jest nadal aktualne, co wiecej, potrzeby nie ulegty znaczacej
zmianie. - Gos¢ VIP musi by¢ traktowany specjalnie, to znaczy obstuga
na najwyzszym poziomie ma by¢ bardzo indywidualna. Gos¢ nie moze sie
martwic¢ o rzeczy przyziemne i doczesne. Prozaicznie rzecz ujmujac: jezeli
organizujemy pokaz zewnetrzny to nie mozemy zapomnie¢ o kaprysach
pogody i zadba¢ o odpowiednig widoczno$¢ dla obserwatordw VIP, zatem
nie obedzie sie bez zadaszonej trybuny. W obstudze nie ma miejsca na
przypadkowo$¢ i dziatanie w reakcji na dyskomfort, wszystko musi by¢
przewidziane oraz dopiete w szczeg6tach. Obstuga na najwyzszym pozio-
mie to taka, ktora pilnuje gosci i natychmiast odpowiada na ich potrzeby,
ale jednoczesnie jest ttem, jest nienachalna. Mozemy to poréwnaé do po-
stepowania dobrego kelnera, ktdry pojawia sie przy stoliku dopiero wtedy,
gdy jest pewien, ze jest potrzebny, czytajac z mimiki i gestykulacji swoich
gosci, przez pozostaty czas bacznie obserwujac z boku ich zachowanie,
gotdw do reakcji - zaznacza przedstawiciel Expo Mazury.
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fot. Agencja Allegro, Gala Przedsiebiorca Roku EY

fot. Targi Kielce

Zaspokojenie kazdego zyczenia, ktdre lezy w mozliwosciach organizato-
réw - to dewiza centrum targowo-wystawienniczego Targi Kielce.

- Zdarzyto nam sie zrealizowac zyczenia specjalne, miedzy innymi dla
Swiatowej stawy kompozytora Ennio Morricone, ktéry goscit w Targach
Kielce w roku 2012. W dziert wolny dla muzedw, czyli w poniedziatek, spe-
cjalnie dla Mistrza udostepniono ekspozycje jednej z kieleckich placéwek
muzealnych. Najwiecej VIP-6w odwiedza Targi Kielce podczas Miedzyna-
rodowego Salonu Przemystu Obronnego, ktéry na przyktad w 2017 roku
goscit 67 delegaciji zagranicznych z 43 krajow, w tym wiele z nich o randze
ministerialnej. W ciggu 25 lat istnienia Targéw Kielce, MSPO goscito takze
trzech polskich prezydentow, w tym w latach 201512016 prezydenta
Andrzeja Dude. Priorytetem obstugi wizyt takich VIP-6w jest bezpieczen-
stwo. Dlatego tez niezmiernie wazne sg drobiazgowe ustalenia przebiegu
wizyty, dobor oséb majgcych kontakt z prezydentem i wiele innych detali
- podkresla Bozena Hetman, dyrektor Wydziatu Organizacyjno-Prawnego
Targdw Kielce.

VIP-a, ktdry wiele widziat nie jest tatwo pozytywnie zaskoczyé. Warto
jednak postawi¢ na obstuge na poziomie pierwszej klasy, by wyjatkowo
mdgt poczug sie praktycznie kazdy uczestnik wydarzenia. Wedtug Urszuli
Piotrowskiej, Client Service Director w agencji Allegro dla klienta uczestni-
cy jego wydarzenia sg zawsze wazni, niezaleznie czy organizuje spotkanie
dla swoich pracownikéw czy koronowanych gtow. — Jezeli chcemy, by
uczestnik czut sie potraktowany jak VIP musimy o to zadba¢ na kazdym
etapie wydarzenia: od zaproszen, poprzez serwis RSVP na najwyzszym po-
ziomie, po zaplanowanie, by na miejscu wydarzenia cata Sciezka byfa dla
goscia VIP maksymalnie prosta, z naciskiem na sprawng rejestracje (np.
z wykorzystaniem aplikacji) i czytelng komunikacje z gosciem - dodaje
Urszula Piotrowska.

Przy obstudze na najwyzszym poziomie trzeba postawi¢ znak réwnosci

z petnym profesjonalizmem. W ostatnich latach w naszym kraju
powstato wiele obiektdw, ktére spetniajg ztozone i wcigz rosngce wymogi
sektora MICE. Jednym z nich jest PGE Narodowy, nowoczesny obiekt
wielofunkeyjny. — Najwazniejsza cechg przy$wiecajaca naszej pracy

jest witasnie profesjonalizm, ktéry z catg pewnoscig okresla poziom
panujacych tu standardéw. Organizacja na PGE Narodowym takich
wydarzen jak szczyt NATO, a takze licznych konferencji i kongreséw jest
dowodem profesjonalizmu i gwarantem najwyzszej jakosci $wiadczonych
ustug. Klienci VIP oczekuja rzetelnej obstugi na najwyzszym poziomie,
co z pewnoscig wynika ze $wiadomosci, jak wysoka warto$¢ stanowig
zaréwno dla nas jak i dla organizatoréw poszczegdinych wydarzen.

Sukces PGE Narodowego i jego prestiz sg wypadkowa wartosci, ktdre
wnosimy w postaci wykwalifikowanego personelu, doswiadczenia, zaplecza
infrastrukturalnego a takze indywidualnego podejscia i otwartosci na
potrzeby klientéw — akcentuje Monika Borzdynska, Dyrektor ds. Komunikacji
i Promocji PGE Narodowego.

Ekskluzywnie, prestizowo i indywidualnie

Wymagania gosci z tzw. gornej potki kosztujg, by spetnic ich indywidualne
preferencije i zachcianki nie mozna oszczedza¢. Powinni o tym pamietac
organizatorzy eventow, planujac budzet strefy i pakietu VIP. Klient oczekuje
odpowiedniej jakosci i to na ten aspekt nalezy ktas¢ najwiekszy nacisk.

- Jezeli do VIP lounge potrzebny bedzie kucharz z referencjami z dworéw
krélewskich to mozna go bez ktopotu na rynku wynajac, wysokiej klasy
porcelane dostaniemy w wypozyczalniach sprzetu itd. Ztozenie takiej ustugi
VIP-owskiej jest naprawde dosé tatwe, nalezy natomiast unikna¢ pokusy

pdjscia na skroty i oszczedzania. Nalezy takze zadba¢ o odpowiednig obstu-

ge, jest to z pewnoscig klucz do sukcesu. W ustugach wysokiej klasy nic nie
zastgpi cztowieka, pod warunkiem oczywiscie, ze jest profesjonalistg w tym
co robi - przyznaje przedstawiciel EXPO Mazury.

Klient VIP to bez watpienia klient $wiadomy, oczekujacy wysokich stan-
dardéw bywa, ze zwigzanych z protokotem i rangg spotkania o wymiarze
miedzynarodowym.

- Czasem realizujgc wydarzenie, musimy przestrzegac nie tylko najwyz-
szych praktyk obstugi VIP, ale dostosowaé sie do wymagar, jakie klient
stosuje do relacji z takimi go$¢mi na catym swiecie. Taka standaryzacja
oznacza np. przy planowaniu scenografii - koniecznos¢ sciagniecia kon-
kretnych modeli krzeset z innego kraju lub cietych kwiatéw o okreslonych
parametrach i barwie. W spetnianiu zyczen gosci VIP wazna jest dobra
komunikacja z osobami, ktdre za niego odpowiadaja, stuzbami ochrony, czy
aparatem urzedniczym - dodaje Urszula Piotrowska.

vt

= ‘_'-ﬂ_ur.-_t:-m ',"z—__'\_

Strefa premium z pakietem VIP

Wiasciwie cata filozofia bycia VIP-em, w przypadku wydarzen z sektora
MICE, sprowadza sie do tworzenia zamknietych stref i odrebnych pakietow,
to gtéwne czesci sktadowe oferty dla specjalnego klienta.

- Pakiet VIP to zazwyczaj rezerwacja miejsca z lepszg widocznoscia
sceny, powitalny upominek, indywidualny transport na miejsce wydarzenia
czy dostep do wiekszej ilosci ustug premium. Strefy VIP tworzg specjalne

fot. DoubleTree by Hilton £6dZ, Klub Wytwdrnia




wyposazenie i dostepnosé ustug, z ktérych pozostali uczestnicy nie moga
skorzystaé. Moze to byé bardziej wykwintne menu, drozszy alkohol, czy
chociazby specjalnie wyznaczone miejsce, do ktérego wstep maja tylko
VIP-y - zaznacza przedstawiciel DoubleTree by Hilton £dz.

Przedstawicielka PGE Narodowego podkresla, ze obiekt gosci najwiecej
klientéw premium podczas wydarzen cato-stadionowych, ale nie brakuje
ich takze podczas konferencji czy kongreséw. — Klient organizujacy u nas
wydarzenie otrzymuje wéwczas m.in. dopasowang do potrzeb powierzch-
nie, loze VIP, dedykowane miejsca na parkingu wewnetrznym, catering,

a takze opieke pracownika operacyjnego, ktéry dba o odpowiedni poziom
informacji oraz bezpieczenstwo uczestnikéw - dopowiada Monika Borz-
dyriska.

Bycie VIP-em to przywilej, akces do takich ustug i atrakeji do jakich pozo-
stali nie majg dostepu.

- Z tych przywilejéw zazwyczaj konstruuje sie pakiety korzysci na kilku
poziomach i sprzedaje w ramach oferty uczestnictwa. Przy imprezach
targowych najpopularniejszg formg korzysci dla segmentu VIP jest tzw. VIP
Lounge, czyli specjalny salon do spotkan biznesowych z ktérego korzystaja
wyfacznie wazni przedstawiciele wystawcdw oraz zaproszeni przez nich
goscie. Salon taki ma zapewni¢ komfort i intymnos¢ sprzyjajgce rozmo-
wom biznesowym na wysokim szczeblu. Miejsce takie oczywiscie posiada
wszelkie udogodnienia, ma wygodne meble, dobrze zaopatrzony bar

i obstuge cateringowg, a jego lokalizacja i brak dostepu dla zwyktych gosci
zapewnia odpowiednig intymno$¢ - méwi Mikotaj Bralczyk.

fot. Darek Golik / PGE Narodowy, set up stref biznesowych

- W przypadku DoubleTree by Hilton £ 6dZ dobrym rozwigzaniem jest zor-
ganizowanie strefy dla VIP-6w podczas ogdinodostepnych koncertéw, ktére
odbywaja sie w naszym obiekcie, w klubie Wytwdrnia. Mamy mozliwos¢
zarezerwowania na wytgcznos$c¢ balkonu z doskonatg widocznos$cig sceny,
do ktérego prowadzi oddzielne wejscie. Mozna zorganizowac tam specjal-
ny catering, open bar, strefe chillout-u w przylegajacym foyer, przy czym

budzet takiego przedsiewziecia pozostaje na rozsagdnym poziomie — dodaje

Dominik Chrapek.

Niezaleznie, czy jeste$my klientem w banku, na stacji benzynowej czy
bierzemy udziat w targach - nie chcemy czekac w kolejkach. Liczymy za to
na spersonalizowana, uprzejma obstuge o najwyzszej jakosci.

- Goscie VIP, zaréwno wystawcy jak i politycy odwiedzajgcy Targi Kielce,
oczekujg pomieszczen o wyzszym standardzie, gdzie moga nie tylko
prowadzi¢ biznesowe rozmowy, ale takze wypoczac¢ czy zjes¢ lunch. Rozu-
miemy i odpowiadamy na te potrzeby - na przyktad wyjgtkowym miejscem
na spotkania sg sale konferencyjne na 57-metrowej wiezy widokowe;j,
gorujacej nad naszym obiektem i bedacej jego znakiem rozpoznawczym.

fot. Targi Kielce, taras widokowy

Na gosci czekajg réwniez inne pomieszczenia VIP o wysokim standardzie
- wymienia Andrzej Kiercz.

Tendencje w budowaniu oferty dla VIP-6w nie ulegajg jakim$ znaczacym
modyfikacjom. Na pewno rosng oczekiwania wzgledem jakosci tych
ustug. Obiekty eventowe i organizatorzy imprez starajg sie sprostac tym
potrzebom.

- Oferta specjalna budowana jest z klientem i dla klienta, dlatego tez spet-
niamy nawet najbardziej wyrafinowane potrzeby, bazujac na juz zdobytym
doswiadczeniu w organizacji wydarzeri na PGE Narodowym. W naszej
obstudze stawiamy na szczegoéty, bo te Swiadczg o naszym profesjonali-
zmie - podkresla Monika Borzdynska.

- Strefa VIP przestata by¢ dostepem do darmowych orzeszkéw czy pa-
luszkéw, stata sie strefg komfortu, dajacg dostep do prawdziwych atrakgji.
Zmienit sie tez nieco styl zycia i pozgdane atrakcje razem z nim. To juz nie
tylko ,brandy i cygara’, czasami moze to by¢ wyjazd na strzelanie z praw-
dziwej broni, czasami wycieczka na quadach, cokolwiek czego nie zaznaja
,ZWyKkli uczestnicy” danej imprezy. To wszystko oczywiscie w hermetycz-
nym towarzystwie samych VIP-6w — podsumowuje Mikotaj Bralczyk.

Rynek ustug dla klienta VIP jest na fali wznoszacej. Zgodnie z raportem
KPMG - liczba zamoznych Polakéw wzrasta $redniorocznie o okoto 12-
15% i w 2017 roku przekroczy 850 tys. 0sdb. Przygotowanie atrakcyjnego
rozwigzania na organizacje imprezy dla specjalnych klientéw w przypadku
VIP-a, o ktdrego i tak wszyscy dbajg, bywa nie lada wyzwaniem, z ktérym
jednak branza event & MICE sobie radzi i ciggle podwyzsza standardy.
Jaga Kolawa

fot. Darek Golik / PGE Narodowy, Mecz Polska-Szkocja
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POKAZUJEMY NOWE SPOJRZENIE
NA BRANZE SPOTKAN

0 atutach i mozliwoS$ciach organizacyjnych EXPO Krakdw, ponad 20-letnim doswiadczeniu,
kluczowych imprezach i nowych wyzwaniach na rok 2018 mowi Ewa Woch, Wiceprezes Targéw w Krakowie.

Sukces zaczyna sie od spotkarn - takim mottem sygnujecie swoja
strone internetowa. Jak branza MICE moze je zinterpretowa¢?

To hasto w petni oddaje sens branzy. W swoich wypowiedziach wielokrotnie
podkreslam, ze pomimo wszechobecnych technologii, zalewu informacji

w Internecie i zdalnej komunikacji, bezposrednie kontakty w biznesie s3 klu-
czowe i nic nie jest w stanie ich zastgpi¢. Nawet jedno spotkanie i rozmowa
na Zywo przynosi lepsze efekty niz niekoriczaca sie wymiana maili i telefo-
néw. Poprzez uczestnictwo w spotkaniach biznesowych stawiamy wiasnie na
te forme kontaktu i tworzenia oraz podtrzymywania relacji. Wyjscie zza biur-
ka, spotkanie, uscisk dtoni — moim zdaniem to podstawa sukcesu w biznesie.

Krakow to magiczne miasto, wie o tym kazdy, kto chociaz raz je
odwiedzit. Czy lokalizacja wplywa na intensywno$¢ organizowa-
nych w Paristwa obiekcie wydarzen? Ktdre z imprez sa dla Panstwa
najwazniejsze?

Faktem jest, ze Krakdw od lat jest jednym z najwazniejszych celdw turystyki
biznesowej. Sprzyja temu doskonata lokalizacja i komunikacja. Potozenie
Matopolski przy potudniowej granicy kraju dodatkowo podnosi jej atrakeyj-
nos¢ i sprawia, ze stale przybywa tu zaréwno zagranicznych inwestycji, a co
za tym idzie, rosnie zapotrzebowanie na targi, konferencje, kongresy czy
sympozja. Dzieki takim obiektom jak EXPO Krakdw miasto moze w petni
wykorzysta¢ swoj potencjat i zaoferowaé doskonate warunki dla organizacji
tego typu spotkan.

Odpowiadajac na pytanie, ktére z imprez sg dla nas najwazniejsze, musze
powiedzie¢, ze nie ma dla nas tych mniej i bardziej waznych, kazda

ma swojg specyfike i swojego odbiorce. Moge wskazac te najwieksze,

a z pewnoscig naleza do nich Miedzynarodowe Targi Ksigzki w Krakowie,
ktdre wyrosty na najwazniejsza w Polsce impreze czytelnicza czy Miedzy-
narodowe Targi Stomatologiczne KRAKDENT® - najwieksze wydarzenie
dla tej branzy w catej Europie-Srodkowo Wschodniej. Nie sposéb nie

wspomnie€ o cyklu naszych jesiennych imprez dla przemystu, ktdre stano-

wig przeglad najnowszych technologii z niemal kazdej jego gatezi.

Paiistwa obiekt posiada imponujaca przestrzen, ktérag mozna
wykorzystaé na wiele sposobhow. Jakie wydarzenia sa w nim
najczesciej organizowane?

EXPO Krakdw to ocean mozliwosci. Oprécz wspomnianych juz targow,
kongreséw, konferencji czy spotkan branzowych, bardzo czesto odbywajg
sie tutaj takze uroczyste gale i eleganckie bankiety. Konstrukcja obiektu
umozliwia zorganizowanie studia nagran pod realizacje filmowe czy
telewizyjne. Nierzadko EXPO Krakéw zamienia sie w sale koncertows,

a ostatnio nawet w sale egzaminacyjna. Na potrzeby egzaminu paristwo-
wego w obu halach staneto ponad 2000 identycznych stanowisk. Do tej
pory zaden obiekt w Krakowie nie byt przygotowany do organizacji tego
rodzaju wydarzenia. Mozliwosci jest mndstwo, ogranicza nas jedynie
wyobraznia.

Obiekt jest nowoczesny, zatem na pewno jest takze funkcjonal-
ny - czy uwzglednili Panstwo jakie$ innowacyjne instalacje?
Funkcjonalnosé to rzeczywiscie jedna z gtéwnych zalet EXPO Krakdw.
Tym, co szczegbinie wyréznia nasz obiekt jest fakt, ze powierzchni hal nie
ograniczajg Sciany dziatowe ani stupy. Ich konstrukcja opiera sie na spe-
cjalnie wzmocnionych, drewnianych dzwigarach, co pozwala maksymalnie
wykorzystac przestrzeA. Ponadto wzmacniona konstrukcja sufitu umozli-
wia podwieszenie ciezkich elementdw. Dzieki siatce kanatéw podtogowych
jestesSmy w stanie doprowadzi¢ wszystkie media do dowolnego miejsca na
hali. Szybka transmisje danych zapewnia nam pasywna sie¢ swiattowodo-
wa. Wiemy, jak wazne dla naszych klientow jest bezpieczenstwo, dlatego
zainstalowalismy az 70 kamer, ktére bez przerwy monitorujg obiekt. Nad
bezpieczenstwem czuwa tez zintegrowany system zarzgdzania budynkiem
(BMS).

Czy oferuja Paristwo klientom takze wsparcie podczas organiza-
cji wydarzen? Jakie sg to ustugi?

Oferujemy kontrahentom swoje wsparcie od A do Z. Zakres naszych

ustug obejmuje cata logistyczng i merytoryczng pomoc. Poczawszy od
opracowania budzetu i programu, poprzez wynajem, aranzacje miejsca

i organizacje programu towarzyszacego az po rozliczenia finansowe.
Posiadamy wtasne studio graficzne, specjalistyczng zabudowe stoisk i co
wazne - nowoczesny obiekt targowo-kongresowy, gotowy zmieniac sie
zgodnie z wyobrazeniem klienta. Zbudowalismy sie¢ sprawdzonych wspot-
pracownikow, jednak nasi klienci majg swobode w angazowaniu swoich
zaufanych podwykonawcéw. Pozostawiamy im ,wolng reke”. Jestesmy

z naszym klientem od poczatku do korica, gotowi sprosta¢ nawet naj-
bardziej nieoczekiwanym sytuacjom. Do kazdego projektu podchodzimy
indywidualnie i dbamy o najmniejszy szczegét. Nauczyto nas tego ponad
20-letnie doswiadczenie w branzy.

0d 2011 roku s3 Paristwo czionkiem Swiatowego Stowarzyszenia
Przemystu Targowego UFI. Jakie profity daje to cztonkostwo?
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Cztonkostwo w UFI, czyli w Swiatowym Stowarzyszeniu Przemystu Targowe-
go, ale takze w wielu innych organizacjach (jak np. w ICCA), stawia nas na
Swiatowym poziomie i gwarantuje najwyzszg jakos¢ ustug. Zdecydowanie warto
angazowac sie w zycie tego typu stowarzyszen. Na spotkaniach dzielimy sie do-
Swiadczeniem, dyskutujemy i szukamy wspdlnych drég rozwoju. A jak wiadomo,
wiedza i kontakty to potezna sita.

0d 2014 roku Targi w Krakowie s operatorem Miedzynarodowego
Centrum Targowego EXPO Krakow. Czy potencjat tego nowego obiek-
tu zostat Paristwa zdaniem wykorzystany?

EXPO Krakdw jako jeden z najnowoczesniejszych obiektéw targowo-konferen-
cyjnych w Polsce daje ogromne mozliwosci organizacyjne. Nie istniejg dla nas
praktycznie zadne bariery techniczne. Od momentu przeprowadzki do nowego
centrum, kalendarium imprez znacznie sie powiekszyto. Bardzo czesto odby-
wajg sie tu takze eventy organizowane przez zewnetrzne podmioty. Niemal bez
przerwy mamy tu targi, konferencje, festiwale, wydarzenia rozrywkowo-sportowe
czy wystawne bankiety. R6znorodnosé wykorzystania EXPO Krakdw nieustannie
zaskakuje nawet nas samych, a trzeba przyznac, ze naszym kontrahentom nie
brakuje fantazji! | bardzo dobrze, bo uwielbiamy realizowaé nawet najbardziej
szalone i niekonwencjonalne pomysty. Potencjat EXPO Krakdw jest wiec nie-
ustannie wykorzystywany.

Targi w Krakowie lubig zaskakiwaé nowosciami, nie boicie sie wy-
zwai i nowych imprez. Co szykujecie na rok 2018?

To prawda - nie boimy sie nowych wyzwan i lubimy zaskakiwac. Mierzymy sie

z tematami imprez, ktérych w Polsce dotad nie organizowano i pokazujemy
nowe spojrzenie na branze, w ktérych imprezy juz sie odbywajg. W naszym ka-
lendarzu imprez na 2018 nie zabraknie statych punktéw programu, jak chociazby
wspomniane juz wczesniej Miedzynarodowe Targi Ksigzki w Krakowie czy Targi
KRAKDENT, poszerzamy cykl imprez przemystowych o nowe, branzowe sektory
i rozwijamy tematy, ktdre w ubiegtym roku pojawity sie po raz pierwszy jak np.
Targi Seniora. Na 2018 rok zaplanowali$my tez catkiem nowe imprezy branzo-
we, ktérych szczegdty zdradzimy juz wkrétce. Naszg mocng strong jest réwniez
organizacja kongreséw i konferencji, wiec planujemy powiekszenie Dziatu
Kongreséw (PCO&DMC). EXPO Krakdw jest tez otwarte dla zewnetrznych pod-
miotow, ktére lubig tu wracac. Wcigz pojawiajg sie tez zapytania o dostepno$¢
obiektu pod organizacje nowych imprez. Takze z pewnoscig bedzie sie dziato!

Rozmawiat Andrzej Kuczera

EWA WOCH

Wspditzatozycielka i Wiceprezes firmy Targi w Krakowie. Od 25 lat pracuje
w branzy targowo-kongresowej. Absolwentka Uniwersytetu Jagielloriskie-
go oraz Polsko-Francuskiej Szkoty Zarzadzania Uniwersytetu Lille. W latach
2008-2015 Dyrektor Zarzadzajacy easyFairs Poland Sp. z 0.0. Wyrézniona
medalem Honoris Gratia za zastugi dla miasta Krakowa, laureatka konkur-
su Lider Matopolski 2015 w kategorii Manager Roku.
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Karnawat czas zaczgé! Czesto pada zatem pytanie,

gdzie i jak zorganizowac niezapomniany bal, elegancki
bankiet, a moze kameralne przyjecie w rodzinnym gronie?
Czterogwiazdkowy Hotel Nadmorski, pieknie potozony

w sgsiedztwie gdynskiego bulwaruy, jest do tego idealnym
miejscem, a jego doswiadczony i peten inwencji zespot
zadba o to, by wymarzona impreza udata sie doskonale
w kazdym szczegdle.

Sala na miare...

.. czyli na matg impreze i duze wydarzenia. W Hotelu Nadmorskim
oddajemy do dyspozycji gosci kilka sal, ktére w zaleznosci od potrzeb
mozna dzielié lub taczy¢ tak, by zapewni¢ komfort. Do wyboru s3: Sala
Bankietowa, ktéra miesci do 310 0s6b, sala ,Morskie Oko” na 210 oséb
i sala ,Wenecja" na maksymalnie 100 os6b oraz restauracja ,Strefa -
Kuchnie Swiata”, polecana w przypadku kameralnych przyje¢ na okoto
12 0sob. Wybdr nalezy do odbiorcy, a hotelowi doradcy podpowiedza,

w jaki sposdb zaaranzowaé miejsce, by dostosowac je nie tylko do licz-

by gosci, ale takze do potrzeb zwigzanych z charakterem i przebiegiem
planowanego wydarzenia.

W planie sg tarice? Wydzielimy odpowiedniej wielkosci parkiet. Koncert
z pazurem lub kameralny wystep? Nie moze zabrakng¢ stosownej sce-
ny. Prezentacja filmu lub slajdéw? Zadbamy, by goscie wygodnie mogli
$ledzi¢ to, co dzieje sie na ekranie. Rozmowa przy pysznym jedzeniu?
Nakryjemy do stotu tak, by sprzyjat interakcjom gosci.

Klasycznie, egzotycznie, niebanalnie...

.. czyli sala to nie tylko przestrzer na okreslong liczbe gosci. To przede
wszystkim miejsce, ktdre pomoze im poczu¢ ducha wydarzenia. Innej
oprawy wymaga eleganckie przyjecie, innej bal z motywem przewod-
nim, jeszcze innej biznesowy bankiet lub gala. W Hotelu Nadmorskim

pomozemy stworzy¢ niezapomniany klimat. Zapewnimy piekne dekora-

cje stotdw i krzeset, dostarczymy $wieze kwiaty, zadbamy o wystréj -
na przyktad proponujac Paristwu jedng z wielu tematycznych aranzacji:
,Raut na Batorym’, ,0 pétnocy w Paryzu”, ,New York, New York”, ,Noc
w Monte Carlo’, ,Viva Italia”. Jesli zleceniodawca ma swdj wyjatkowy

pomyst, pomozemy go zrealizowac, oferujgc wspotprace z profesjonalnymi
dekoratorami wnetrz. W starannie zaaranzowanym miejscu nie moze zabrak-
nac precyzyjnie dobranej oprawy muzycznej - zorganizujemy wiec spotkanie
ze sprawdzonymi zespotami lub DJ’ami, ktdrzy sprawig, ze wydarzenie
bedzie nie tylko ,wygladad’, ale réwniez ,brzmiec”.

Smak...

techcemy podniebienia. Nie bez powodu restauracja w Hotelu Nadmorskim
nosi nazwe ,Kuchnie Swiata”. Szef naszej kuchni zna doskonale ich tajniki

i tworzy na talerzach kompozycje smakowe, za ktérymi sie teskni i z przy-
jemno$cig do nich wraca. Duszona wotowina po burgundzku z grzybami,
duszona szarlotka i truflowe purée ziemniaczane czy poledwiczka wieprzowa
na sosie porto z orzechowa kruszonka, karmelizowanymi burakami, cukinig

i kremowa polentg - to tylko mata prébka tego, czym moga raczy¢ sie goscie
podczas organizowanego przez Paristwa wydarzenia. Mozna wybra¢ menu

z przygotowanych przez szefa kuchni propozycji lub wspdlnie z nim skompo-
nowac¢ wyjatkowe menu odpowiadajgce smakom i preferencjom gosci.

Jestesmy...

.. zawsze do dyspozycji — nasz doswiadczony i zgrany zespot stuzy pomoca
na kazdym etapie planowania, przygotowari i realizacji wydarzenia. Hotel
Nadmorski, jako hotel prywatny, daje mozliwo$¢ ogromnej elastycznosci

w podejsciu do potrzeb gosci. Przekonali sie o tym niejednokrotnie organiza-
torzy kilku tysiecy imprez, ktére odbyty sie w naszych progach. Zapraszamy!

www.nadmorski.pl

‘BLU CLUB
ul. MazoWiecka 14,
00-048 Warszawa, Poland
22 46885 10
+48 502 432 248
biuro@bankclub.pl

f facebook.com/bankclubwarsaw

www.bankclub.pl
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www.expokrakow.com

Miedzynarodowe Centrum Targowo-Kongresowe EXPO Krakdw to

nowoczesny i wielofunkcyjny obiekt dostosowany do organizacji

réznorodnych wydarzen, takich jak: targi, kongresy, konferencje, 3 sc E N Y o R E STAU RAC JA ® P R o F E SJ 0 NA L NA o B SL U GA
spotkania biznesowe, konwenty, eventy, bankiety, festiwale, =

widowiska, pokazy, spotkania i prezentacje. Konstrukcja obiektu N AJ WYZ sz EJ K I—A SY s p Rz ET

umozliwia takze produkcje i realizacje filmowg i telewizyjna.
W nowoczesnym kompleksie o powierzchni 13 tys. m?,

mieszczg sie: dwie hale (4 i 5 tys. m?), zespét modutowych, o RGA N | z UJEM Y
klimatyzowanych sal seminaryjnych o réznych wielkosciach,

wielofunkeyjne pokoje spotkar, przestronne lobby oraz ° konferencie ° spektal(le na wyiacznogé gos'ci
restauracja otwarta podczas trwania eventow.

-
Przestrzenie uzytkowe EXPO Krakéw zostaty zaprojektowane L I'"a n k ! e*Y ® I(o nce l'tY
tak, by mozna je byto dowolnie aranzowac¢. Tym co szczegdlnie I( I .
wyrdznia obiekt jest fakt, ze powierzchni hal nie ograniczaja ® uroczys te ko acje
sciany dziatowe ani stupy. Ich konstrukcja opiera sie na specjalnie
wzmocnionych drewnianych dZwigarach, co pozwala na
maksymalne wykorzystanie powierzchni.

pokazy mody

EXPO Krakéw jest nieustannie monitorowane przez 70 el R e
kamer. Zintegrowany system zarzgdzania budynkiem (BMS), it T Rz i iy ¢ \f\_\;&aﬁ .
w potgczeniu z dZzwiekowym systemem ostrzegawczym, iy Y Sl ke

gwarantujg najwyzszy komfort i bezpieczeristwo. 2 ]
Obiekt jest doskonale skomunikowany z dworcem PKP i lotni- . L : F |
skiem w Balicach. Dogodna lokalizacja — przy ul. Galicyjskiej 9 4 = i A : . = i ! e

w Krakowie - gwarantuje sprawny dojazd zaréwno komunikacjg ! 117 - : 104l J = il . i - =55 ﬂ 4
miejska, jak i prywatnymi pojazdami. Monitorowany parking e i . }f ' &

miesci 700 miejsc dla samochoddéw osobowych i autokardw.

EXPO Krakéw to siedziba firmy Targi w Krakowie Sp. z 0.0. -
najwiekszego na potudniu kraju i trzeciego w Polsce organizatora
targéw i kongreséw.

Katarzyna Pudtowska V‘ IENIPW
Event Manager C
et S %’I‘R 19

tel. kom.: 601-197-157 e-mail: k.pudlowska@teatrkamienica.pl
event@teatrkamienica.pl ) eventywteatrzekamienica WWW.TEATRKAMIENICA.PL
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EXPO XXI
WARSZAWA

ul. I. Pradzyriskiego 12/14
01-222 Warszawa
tel. 22 256 71 22, 664 494 650
marketing@expoxxi.pl

EXPO XXI Warszawa to nowoczesne miejsce na mapie stolicy
- przygotowane do profesjonalnej obstugi wszelkiego rodzaju
wydarzen specjalnych.

Popularny i lubiany obiekt zlokalizowany przy ulicy Pradzyriskiego
12/14, gosci w ciggu roku ponad 200 réznego rodzaju imprez,
takze cyklicznych, w tym wystawy, konferencje, eventy zamknie-
te, pokazy mody, seminaria, bankiety, targi, imprezy kulturalne

i sportowe oraz koncerty.

Obiekt potozony jest w bliskiej odlegtosci od Dworca Centralnego
i Zachodniego oraz miedzynarodowego lotniska im. Fryderyka
Chopina/ Okecie. Jest to znaczne udogodnienie dla uczestnikdw
imprez spoza Warszawy i zagranicznych gosci. 0d 2017 roku
EXPO XXI Warszawa jest lepiej skomunikowany pod wzgledem
komunikacji miejskiej - podczas imprez dziata autobus linii 921
tgczacy centrum z przystankiem metra Rondo Daszynskiego.

Obecnie EXPO XXI oferuje gosciom:

- ponad 20 000 m? specjalistycznej powierzchni w tym 13 500 m?
powierzchni w czterech halach,

-1 500 m? powierzchni w ramach dziesieciu sal konferencyjnych
i pokojow do spotkan,

- 5000 m? terenu ekspozycji zewnetrznej z parkingiem na 1500
samochodow.

st
==

EXPO X

WARSZIAWA

ng
i)

"\

Your Success

Twéj sukces naszym celem!

S¢ i

WSPIERAMY NASZYCH KLIENTOW W ROZWOJU
ICH POMYSLOW, WSPOLNIE TWORZYMY
WYDARZENIA, KTORE ODNOSZA SUKCES.

www.expoxxi.pl

Ignacego Pradzynskiego 12/14
01-222 Warszawa
marketing@expoxxxi.pl

+48 22 256 7122

TARGI - KONFERENCJE - EVENTY
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GlobalEXP

CENTRUM
TARGOWO-KONGRESOWE
GLOBAL EXPO

ul. Modlinska 6D, 03-216 Warszawa

Operator obiektu: Centrum Targowo-Kongresowe Sp. z 0.0.

(Miedzynarodowe Targi Polska)
tel. 22 510 12 73, kontakt@ctk.waw.pl

www.ctk.waw.pl

Operator Global EXPO, czyli Centrum Targowo-Kongresowe
(dawniej: Miedzynarodowe Targi Polska) rozwijaty dziatalnos¢
od 1993 tworzac imprezy targowe i bedac operatorem obiektu
przy ul. Marsa w Warszawie.

W 2018 roku firma wychodzi naprzeciw oczekiwaniom branzy
spotkan, zostajgc operatorem nowego Centrum Targowo-Kon-
gresowego Global EXPO. Na warszawskim Zeraniu tworzymy
miejsce, ktdre wyznaczy nowe standardy w zakresie organizacji
wydarzen. Obiekt wyréznia sie udanym potgczeniem postindu-
strialnej architektury zachowanych elementéw dawnej hali FSO
z oryginalnym, wspotczesnym designem i najwyzsza funkcjo-
nalnoscia.

EVENTY / TARGI:

Nowoczesne rozwigzania techniczne, wysokos¢ i powierzchnia
hali umozliwiajg aranzacje przestrzeni na potrzeby dowolnych
wydarzen, spetniajac oczekiwania najbardziej wymagajacych
organizatoréw.

KONFERENCJE:

Zlokalizowana na antresoli dodatkowa przestrzen to w petni
wyposazone zaplecze konferencyjne.

Zapraszamy do organizacji zaréwno wielkich kongreséw nawet
dla 12 tysiecy os6b w hali, jak i kameralnych spotkan branzo-
wych w licznych salach konferencyjnych (o powierzchni od
kilkudziesieciu do 2000 m?).

SPOTKANIA O CHARAKTERZE
BIZNESOWYM | KULTURALNYM:

Targi Wystawy
Konferencje Pokazy mody

Kongresy Konferencje prasowe

Szkolenia Premiery | prezentacje produktéw

Koncerty Spotkania korporacyjne

Gale Produkcje telewizyjne

KONTAKT:
Operator Global EXPO
Centrum Targowo-Kongresowe 5p. Z 0.0,

ul. Modliriska 6D
03-216 Warszawa

tel. 22 51012 73

kontakt@ctk.waw.pl | www.globalexpo.pl

O
al

WIELKIE WYDARZENIA
WRACAJA NA WARSZAWSKI
ZERAN

CENTRUM TARGOWO-KONGRESOWE GLOEAL EXFO

12 100 M? HALI POD JEDNYM DACHEM

1700 M? POWIERZCHNI FOYER

4000 M? PIETRO KONFERENCYJNE
(W TYM SALA MODULOWA 2000 M?)
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MAtA WARSZAWA

ART & BUSINESS

MALA WARSZAWA

ul. Otwocka 14
03-759 Warszawa
tel. 504 201 071
info@malawarszawa.pl

www.malawarszawa.pl

Mata Warszawa kusi industrialnym wnetrzem i duza przestrze-
nig. Nowe eventowe miejsce pod znanym adresem.

Na warszawskiej Pradze zostata otwarta nowa przestrzen dla
sztuki, rozrywki, kultury i biznesu. W Matej Warszawie oryginalne
sg nie tylko industrialne wnetrza, lecz przede wszystkim trzy sale,
ktérym patronujg trzy wybitne osobowosci — Urszula Dudziak,
Stanistaw Tym oraz Krystyna Czubdwna.

W dawnym fabrycznym budynku przy Otwockiej 14 w Warszawie,
ktory oprécz wydarzer towarzyskich pamieta takze produkcje
pepegdw i marmolady, miesci sie odnowiony kompleks kultural-
no-biznesowy. Znajdujg sie w nim dwie sale koncertowe, sala
konferencyjna, dwa bary, przestrzen wystawowa oraz restauracyj-
na. Mata Warszawa to w sumie prawie 1500 mkw. powierzchni,

a gdy doliczy sie patio, to juz jest blisko 2000 mkw. oryginalnej
przestrzeni, ktdra stwarza liczne mozliwosci aranzacyjne. Z tego
wzgledu jest to miejsce szczegdlnie polecane na zorganizowanie
konferencji prasowych, warsztatéw, szkolen, targdw, wystaw,
wszelkich pokazéw, debat czy oficjalnych lub mniej formalnych
spotkan biznesowych. Mata Warszawa to réwniez zaplecze tech-
niczne, wiasny catering Swietnej jakosci i profesjonalna obstuga.
W klubie rezyduje holenderski DJ i producent muzyczny Dave
Mayer, ktdry zapewnia doskonatg oprawe muzyczna dla kazdego
rodzaju eventu.

Ideg Matej Warszawy jest budowa pomostu pomiedzy sztukg

a biznesem, kulturg popularng i alternatywng, twércami i odbior-
cami. Tworcom kompleksu zalezy na tym, by warszawska kultura
miata swoje jedno wyjatkowe miejsce, ktdre pomiesci takze
pomysty spoza stolicy. Warszawska Praga przycigga artystyczne
dusze. Awangarda, autentyzm, energia i zywiotowo$¢ w Mate]
Warszawie bedg zy¢ w dZwiekach, obrazach i rozmowach.

Mata Warszawa od ponad roku tetni zyciem, a ,J/mperium
Papaya’, ,Widze Was" oraz ,Czy ja tu czytam?" to nie tytuty
najnowszych produkcji filmowych, ale nazwy sal znajdujacych sie
w tym miejscu. 31 maja 2017 roku w trakcie wieczornej imprezy
inauguracyjnej wyjatkowi patroni — Urszula Dudziak, Stanistaw
Tym i Krystyna Czubéwna, nie kryjgc emocji, odstonili pamigtko-
we tablice. Wyjatkowym wydarzeniem wieczoru otwarcia Matej
Warszawy byt koncert duetu Miki Urbaniak i Victora Davies'a.

NA KAZDY EVENT

Jestesmy jednym z najwiekszych centréw rozrywki w Polsce.
Zapewniamy warunki hiezbedne do organizacji kazdego eventu.

Na blisko 6500 m? powierzchni znajduja sie:
dwie nowoczesne sale konferencyjne
parkiet
dwie kameralne sale VIP
antresola
bowling i bilard
restauracja
ogrédek zewnetrzny z placem zabaw
plac zabaw z trzema strefami dla dzieci
3 bary

bezptatny parking na terenie nieruchomosci - 450 miejsc
postojowych

Wszystkie sale sg klimatyzowane oraz wyposazone w urzadzenia
audiowizualne. Oferujemy petny zakres ustug cateringowych,

a nasz zespot pomoze skomponowacé menu idealnie dopasowane
do potrzeb Gosci. Jestesmy w stanie zorganizowac event

do 3000 oséb. W naszym portfolio sg imprezy integracyjne,
konferencje, szkolenia, warsztaty, koncerty czy

prezentacje produktow.

HULAKULA

ROZRYWKOWE CENTRUM MIASTA

ul. Jagiellonska 82b, 03-301 Warszawa
www.hulakula.com.pl

Kontakt - organizacja eventow:
tel. 22 18 28 015, 22 18 28 024, 22 18 28 025
eventy@hulakula.com.pl
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HOTEL MANOR HOUSE SPA****
PALAC ODROWAZQW*****

ul. Czachowskiego 56
26-510 Chlewiska
tel. 628 70 61
chlewiska@manorhouse.pl

www.manorhouse.pl

Potozony w centralnej Polsce urokliwy kompleks hotelowy Manor
House SPA skfada sie z pieciogwiazdkowego Patacu Odrowgzéw
oraz hotelu w standardzie czterech gwiazdek w zabytkowej Stajni
Platera i Termach Zamkowych, gdzie miesci sie réwniez strefa
SPA&Wellness. To prawdziwa enklawa spokoju i pozytywnych sit
natury, hotel bez dzieci, przyjazny weganom i alergikom, z bez-
chlorowym basenem, kompleksem tazni Rzymskich, SPA pod
gotym niebem (Witalna Wioska® SPA) oraz najlepszym holistycz-
nym SPA w kraju i Akademig Holistyczng Alchemia Zdrowia®.
Opracowano tu innowacyjny program odmtadzajacy, ktéry bazuje
na metodach wykorzystujacych naturalng zdolno$¢ organizmu
do regeneracji. Gabinety Bioodnowy specjalizujg sie w terapiach
energetycznych, ktére skutecznie oczyszczajg i wzmacniajg sity
witalne.

Tutejsza restauracja serwuje tradycyjna, polska kuchnie i wy-
$mienite dania weganskie oraz wg autorskiej Diety Zycia. Cato$¢
otacza 10-hektarowy, zabytkowy park z przepiekng przyroda

i energetycznym Ogrodem Medytacji skrywajacym Kamienny
Krag Mocy, Piramide Horusa i Ogrod Zen. Za wzgledu na silne
oddziatywanie energetyczne, ktére dochodzi do 30 000 j. w skali
Bovisa, posiadtos¢ w Chlewiskach jest nazywana Polskim Cen-
trum Biowitalnosci.

Manor House SPA posiada ogromne mozliwos$ci na przygotowa-
nie eventu plenerowego, okolicznosciowego i tematycznego. Jest
to idealny obiekt zaréwno na organizacje konferencji w rozlegtym
parku, jak i utrzymanej w atmosferze dostojeristwa w histo-
rycznych wnetrzach, duzego pikniku i butikowego spotkania

z klientami czy ciekawej integracji firmowej z wieloma unikatowy-
mi atrakcjami. Warto wymienic: terapeutyczne koncerty na gongi
tybetaniskie, nocne seanse saunowe, firewalking - spacery po
rozzarzonych weglach, golf wodny, jazdy konne, pikniki na trawie,
poszukiwanie skarbu Odrowaza, zawody strzelnicze, miodopicie,
biesiadowanie przy grillu lub ognisku oraz integracyjne, twércze
warsztaty grupowe.

Dla imprez o szczegoInym znaczeniu istnieje mozliwo$¢ zbudo-
wania indywidualnego scenariusza z aktywnosciami wykorzystu-
jacymi atuty oraz wyjatkowa lokalizacje kompleksu.

Zapraszamy wszystkich spragnionych wrazen.
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i'hotel' Manor House SPA

zaprasza na klimatyczne spotkania biznesowe, nietuzinkowe eventy
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i emocjonujgce integracje, ktére na dtugo pozostajg w pamieci

luksusowy kompleks hotelowy dla 150 oséb: Patac Odrowazoéw, Stajnia Platera 3 doskonaty dla aktywnosci 10-hektarowy, zabytkowy park z miejscami mocy

i Termy Zamkowe oraz restauracja z tradycyjna polskg kuchnig i menu dla wegan

sale konferencyjne w historycznych wnetrzach z nowoczesnym zapleczem *
technicznym umozliwiajacym prace w atmosferze luksusu i dostojeristwa,
mozliwos¢ organizacji konferencji w parku

najlepsze holistyczne SPA w Polsce z unikatowa Akademia Holistyczna Alchemia
Zdrowia® i energetycznymi Gabinetami Bioodnowy

w Ogrodzie Medytacji i SPA pod gotym niebem - Witalng Wioskg® SPA

ze stowianskimi rytuatami zdrowia oraz biesiadowaniem

liczne atrakcje dla grup: Laznie Rzymskie, bezchlorowy basen z woda przyjazng
alergikom, koncerty na gongi i misy tybetariskie, terapia biowitalna, firewalking,
grillowanie, golf wodny, t6dki, wtasna stajnia koni z bogatym zapleczem rekreacyjnym

gry terenowe: poszukiwanie skarbu Odrowaza, piérko wodza oraz zabawy przy
ognisku, miodopicie w przypatacowych piwnicach, nocne saunowanie

Hotel Manor House SPA**** Palac Odrowazow*****

g' ul. Czachowskiego 56 1 26-510 CHLEWISKA koto Szydiowca I tel. +48 6287061 |1 www.manorhouse.pl §
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ZAKOPANE

NOSALOWY DWOR RESORT & SPA

ulL. Balzera 21d
34-500 Zakopane
tel. +48 18 20 22 400
konferencje@nosalowy-dwor.eu

www.nosalowy-dwor.eu

Nosalowy Dwdr Resort & Spa to najwiekszy resort na Podhalu

i jedna z najbardziej znanych marek hotelowych. Resort urzeka
architektura, inspirowang stylem najlepszych alpejskich kurortdw,
doskonatg lokalizacjg (u stép Nosala, w sgsiedztwie Tatrzariskiego
Parku Narodowego, niedaleko centrum miasta), obstuga

na najwyzszym poziomie i kompleksowg ofertg MICE.

Nosalowy Dwor Resort & SPA Zakopane to réwniez najwieksze

i najnowoczesniejsze na Podhalu centrum konferencyjne -

23 sale, dla prawie 2000 os6b z najwiekszym w regionie centrum
kongresowym ,Gerlach” 1250 m? powierzchni, brak filaréw

na catej sali, wysokos¢ do 6,5 m i nawet 1200 miejsc siedzacych
w ukfadzie teatralnym to nowe przestrzenie i nowe mozliwosci
organizacji eventéw w Zakopanem. Do dyspozycji Gosci pozo-
stajg takze: designerskie foyer o powierzchni 900 m?, szatnie,
business center, a takze boardroomy, garderoby i recepcja.

W ,Gerlachu” organizowane moga by¢ nie tylko konferencje

i kongresy czy spektakularne realizacje dla sektora MICE,

ale takze wymagajgce produkcje transmitowane przez telewizje.
To tu odbywajg sie najwieksze wydarzenia w Zakopanem -
koncerty (zimowy cykl Nosalowy Akustycznie z najwiekszymi
gwiazdami polskiej sceny muzycznej), pokazy mody (Fashion
Day Zakopane), wydarzenia sportowe (Nosalowy Dwér Polsat
Boxing Night), wydarzenia ekonomiczno-spoteczne (EKO Forum
Zakopane) i inne.

Oferte konferencyjng kompleksu uzupetnia VIP Business Lounge-
,Giewont” z 9 salami typu boardroom oraz tarasem widokowym.
Resort dysponujgcy najwiekszg baza noclegowg w regionie,

z blisko 400 pokojami w zréznicowanym standardzie, jest jedyna
destynacja pod Tatrami z tak duzym potencjatem organizacyjnym
i szerokg paletg mozliwosci dla segmentu MICE.

Na terenie resortu znajduje sie ladowisko dla helikopteréw, stacja
do tadowania pojazddéw elektrycznych oraz regionalne wiaty
grillowe z miejscem na integracje przy ognisku lub grillu

oraz zagospodarowany teren zewnetrzny. Obiekt dysponuje miej-
scami parkingowymi wokdt obiektu i w podziemnych garazach.

Bogata infrastruktura kompleksu, najwyzsza jakos$¢ ustug,
doswiadczenie i wspdtpraca z najlepszymi partnerami sprawiaja,
ze Nosalowy Dwor Resort & Spa to miejsce godne polecenia
przez caty rok, niezaleznie od sezonu.

RESORT & S PA
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JEDYN

1200

0s6b w jednym miejscu

23

sale konferencyjne

A TAKA DESTYNACJA MICE W ZAKOPANEM

ZAKOPANE

5 - |

2000

0s6b na jednym evencie

40 0 pokoi

w réznym standardzie

Sprawdz dostepne terminy
konferencje@nosalowy-dwor.eu
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TROPICAL ISLAND

Tropical-Islands-Allee 1
D-15910 Krausnick-Grof3
Wasserburg
Gabriela Mohri - Sales Manager
tel. +49 35477 604516
gabriela.mohri@tropical-islands.de

www.tropical-islands.de

Tropical Islands to jeden z najciekawszych resortéw wypoczynko-
wych w Niemczech, ktdry oferuje swoim klientom tropikalne ,the
best of". Tropical Islands to nie tylko kompleks basenow

- to egzotyczna oaza z bujng tropikalng florg i faung, bogata
oferta wellness i spa, doskonate zaplecze gastronomiczne oraz
strefa zewnetrzna na wolnym powietrzu, otwarta przez caty rok.
W Tropical Islands czeka na Parstwa Las Tropikalny, Morze Potu-
dniowe, Laguna Bali, najwyzsza w Niemczech wiezowa zjezdzal-
nia wodna, zabiegi kosmetyczne, masaze... Tropical Islands, czyli
,all in one”: Biznes, rozrywka i teambuilding w jednym miejscu.

Potgczcie Panstwo biznes z wypoczynkiem! Tropical Islands to
bowiem znacznie wiecej niz zabawa i chill out - nasza oferta
MICE obejmuje rozmaite warianty spotkan i konferencji, a takze
imprez firmowych. Zrébcie co$ dobrego dla siebie i swoich
wspdtpracownikéw! Nasze bogate oferty teambuildingowe stanag
sie Zrédtem nowych inspiracji i motywacji dla Waszego zespotu.
Mozna u nas zorganizowac réwniez kick off meeting czy impreze
integracyjna.

Resort wypoczynkowy Tropical Islands oferuje Pafistwu idealne
warunki dla organizacji zjazddw i konferencji kazdej wielko-

$ci. Kameralny meeting, wielki zjazd firmowy czy warsztaty

- u nas znajda Pafistwo odpowiednig lokalizacje - od 30 do 900
metréw kwadratowych - a takze mndstwo miejsca, nawet dla 450
0s6b.

Po zakonczeniu konferencji lub seminarium zapraszamy do
korzystania z naszych przestrzeni eventowych oraz lokali gastro-
nomicznych. Wizyta w naszych restauracjach i barach bedzie
doskonatym zwiericzeniem petnego wrazen dnia w tropikach.
Zapraszamy réwniez do skorzystania z ofert noclegu w resorcie.
Polecamy na przyktad dwudniowy pobyt wraz z komfortowym
noclegiem w cenie juz od 99,00 Euro.

We wszystkich kwestiach zwigzanych z Paristwa pobytem w Tro-
pical Islands stuzymy Panstwu radg i pomoca. Chetnie sporzg-
dzimy dla Pafistwa réwniez oferte indywidualng, uwzgledniajgca
zyczenia oraz specyfike firmy.

W Tropical Islands wszystko jest mozliwe!

PARK ROZR‘JWI(I

W sercu Kampmoskl
e e R W 2T 0 I NN o

Julmek Leszno k/B+on|a W sezome czyrmy codmenme

.julink.com.pl

Park Rozrywki w Julinku to potaczenie centrum rodzinnej rozrywki, miejsca wypoczynku
na tonie natury (Kampinoski Park Narodowy) oraz unikalnego w Europie osrodka kultywowania tradycji cyrkowe;.
To takze stylowy, nowoczesny hotel (160 miejsc noclegowych w komfortowych pokojach z tazienkami),
dwie unikalne areny dawnej Bazy Cyrkowej, a przede wszystkim miejsce organizowania niezapomnianych imprez
okolicznosciowych, eventéw firmowych, czy konferencji.

el.: 22 611 6128 mail: sprzedaz@julinek.com.pl




OBIEKTY EVENTOWE

WARSZAWSKI DOM TECHNIKA
NOT SP.Z 0.0.

ul. T. Czackiego 3/5, 00-043 Warszawa
tel. 22 336 12 23,729 052 512
izabela.krasucka@wdtnot.pl

Warszawski Dom Technika jest obiektem zabytkowym

o charakterze neobarokowym i neorokokowym z elementami
secesji, potozonym w centrum Warszawy w poblizu warszawskiej
Staréwki. Budynek ma bogata historie. Powstat w 1905 1. jako
gmach Stowarzyszenia Technikdw Polskich, zlokalizowany przy
ul. Wiodzimierskiej — dzi§ ul. T. Czackiego 3/5. Jego inicjatorem
byt dwczesny prezydent Warszawy Piotr Drzewiecki.

W 2015 roku obchodzilismy jubileusz 110-lecia oddania budynku
do uzytku.

Warszawski Dom Technika NOT Sp. z 0.0. dziata ponad 25 lat na
rynku wynajmu sal konferencyjnych. Wnetrza sal roznig sie od
wspdtczesnych sal oferowanych w wielu miejscach Warszawy.
Wyjatkowos¢ naszych przestrzeni konferencyjnych i eventowych
wynika w gtéwnej mierze z niepowtarzalnego charakteru
zabytkowych wnetrz Warszawskiego Domu Technika. Efektowne
marmurowe schody, parkiety i sztukaterie w opinii naszych
klientéw nadaja urok temu historycznemu miejscu.

Posiadamy 7 sal mogacych pomiesci¢ od 20 do 400 oséb

w ustawieniu teatralnym lub od 15 do 250 oséb w ustawieniu
konferencyjnym. Sale wyposazone sa w sprzet audiowizualny,
posiadaja klimatyzacje i dostep do bezprzewodowe;

sieci internetowej. Konferencje, wystawy, bale, przyjecia
weselne, koncerty, szkolenia - to tylko niektére z mozliwosci
wykorzystania sal w Warszawskim Domu Technika.

Pozostajgce réwniez do uzytku najemcéw: fasada budynku, hol
gtoéwny i korytarze, w zestawieniu z wysokiej jakosci architektura
catego kompleksu, stanowig o wyjgtkowosci naszej oferty
potwierdzonej przez zainteresowanie nig sektora reklamowego

i filmowego.

Na zyczenie klienta oferujemy kompleksowa bad? czesciowg
obstuge imprez. Przygotowujemy oprawe imprezy, aranzacje

sali, zapewnimy catering, obstuge artystyczng i techniczng. Nasz
doswiadczony i zawsze gotowy do pomocy zesp6t zatroszczy sie
0 kazdy szczegdt spotkania.

TAKIEGO MIEJSCA
W POLSCE JESZCZE
NIE BYLO

Warsaw Polo Club wiosna 2018 roku otwiera pierwszy
w tej czesci Europy kompleks taczacy styl elitarnych
amerykanskich country clubéw z Hamptons, Florydy czy
Connecticut z klasyczng nutg brytyjskich klubéw polo.

Dziatajacy od 2007 roku Warsaw Polo Club cieszy sie silng pozycjg w struk-
turach swiatowych. Na odbywajgce sie tutaj turnieje przyjezdzajg zawodnicy
ze wszystkich kontynentow. To pierwszy w Polsce kompleks zbudowany od
poczatku do korica z mysla o polo, zwang gra kréléw i krélowa gier. Tuz przy
4-hektarowym boisku znajduje sie budynek klubowy z pokojami goscinnymi,
salonikami dla klubowiczdéw i zawodnikéw, zapleczem kuchennym i stajnia-
mi. Odbywaja sie tu miedzynarodowe turnieje, a oprawa tych najwiekszych,
bez trudu doréwnywata podobnym wydarzeniom w Anglii, na Florydzie czy
w Dubaju. Ich stawa niesie sie do tej pory nie tylko wsréd stotecznych elit

i bywalcow, ale dogania klubowiczéw WPC niemal w kazdym miejscu na
Swiecie, w ktérym zdarza im sie grywac.

Takich pamietnych turniejow odbyto sie tutaj jednak tylko kilka, przede
wszystkim z powoddw organizacyjnych — wznoszenie namiotu zabezpiecza-
jacego event przed ztg pogodg i zapewnienie kilkuset turniejowym gosciom
obstugi na najwyzszym poziomie byto ogromnym wyzwaniem. W 2018 roku
zmieni sie to jednak za sprawa catorocznej sali bankietowej o imponujacej
powierzchni ponad 500 m2. Choc trwajg tu jeszcze prace wykoriczeniowe
oraz nabér pracownikéw (w tym na event manageréw), juz dzi§ mozemy
podpowiedzie¢, jak mozna wykorzystac to niezwykte miejsce, ktére powinien
wpisac do bazy kazdy eventowiec obstugujgcy marki premium.

To ci sie spodoba:

Wyobraz sobie:

- eleganckie przyjecie nawet dla 350 gosci przy okragtych stotach, w wy-
koriczonej biatym drewnem i jasng cegtg sali z widokiem na mecz polo

w ciggu dnia, pod$wietlone nocg stare deby, drinki pod porosnietg winem
pergolg na patio lub rozgrzewajgce napoje w klimatycznym polo barze.

- konferencje na 500 os6h, gdzie w przerwie spacerujesz wijgcg sie w lesie
alejka (tak, nawet w szpilkach), albo podziwiasz Zrebaki i konie na zielo-
nych padokach lub w czasie treningu.

- premiere terenowego samochodu - jazdy prébne po prywatnym kilome-
trowym torze wokot tak, na ktdérych pasa sie konie, a nastepnie przyjecie
na kilkaset oséb w stylowej sali i barze prawdziwego klubu polo.

- turnieje pod patronatem Twojego klienta, na ktérych kilkuset gosci VIP
popija szampana ogladajac rozgrywki najlepszych polskich polistéw i dru-
zyn zagranicznych, oraz towarzyszacy im rodzinny piknik na tysigce osob.
- impreze dowolnej marki na liczacej ponad 500 m? sali wykofczone]
najwyzszej jakosci materiatami. Jedng wielkg przestrzen z panoramicz-
nymi oknami tuz przy boisku do polo, z widokiem na konie, las, klubowym
barem z najlepszymi trunkami i klimatycznym patio.

- wesele czy jakikolwiek event, na ktérym kazde zdjecie czy kadr filmu
wychodzi dobrze, bo wysmakowany styl jest tu dopracowany w najdrob-
niejszym szczegodle. A reszte dopetnia upajajaca natura, majestatyczne
polo ponies i pracujacy tu ludzie...

Ciekawostka: Juz w marcu na antenie TVN Turbo mozna bedzie zobaczy¢
kto ma lepszy start: nowy model sportowego wozu czy jeden z koni WPC?

- petna dowolno$é wyposazenia sali (stoty, krzesta, zastawy, o$wietlenie, dekoracje) dzieki wspétpracy z licznymi wypozyczalniami,
+ dowolnos$¢ wyboru cateringu: WPC wspétpracuje z wieloma restauracjami w Warszawie i okolicach, w tym z tymi specjalizujgcymi sie w kuchni bazuja-
cej na sezonowych i ekologicznych produktach (WPC posiada wtasny eko-ogréd) oraz znanymi szefami kuchni,

- mozliwos¢ wjechania do sali samochodem (szeroko$¢ wjazdu: 2,1 m),

+ w gtéwnym budynku znajduje sie 14 klimatycznych pokoi goscinnych z tazienkami oraz przestronny apartament wiascicielski z kominkiem dla gosci VIR,
« na terenie klubu znajduje sie réwniez osobny budynek stylowej Restauracji Polo Lounge (50 migjsc siedzacych) otwieranej na zyczenie klientéw. Mozna
wynajac ja na mniejsze eventy, spotkania, szkolenia, uroczystosci. Jej potozenie zapewnia duzo prywatnosci,

« w klubie istnieje mozliwo$¢ nauki jazdy konnej i gry w polo pod okiem wykwalifikowanych treneréw i zawodnikéw. Jazdy odbywaja sie wytacznie na
argentinian polo ponies, cechujacych sie zréwnowazonym charakterem i wygodnym ruchem,

* na zyczenie mozliwe jest zorganizowanie meczu pokazowego albo turnieju pod patronatem klienta,

* wsparcie promocyjne: Instagram #warsawpoloclub.

Sala eventowa Warsaw Polo Club:

—

Lokalizacja: — Powierzchnia:

kierunek potudniowy 10-osobowych (500 gosci)

\ Wysokos¢: A Przeznaczenie:
I 7,5 mw najwyzszym @ eventy, premiery, konferencje,

28 km od centrum Warszawy, m I 510 m? = 35 okragtych stotéw h

i 5m w najnizszym miejscu bankiety, pokazy mody, wesela

Wykoriczenie: sufit spadzisty biaty, drewniany, efektowne biate belki stropowe (brak kolumn na catej przestrzeni), okna panoramiczne na 4 strony $wiata

Sala potgczona z zapatrzonym barem w stylu polo o powierzchni 60 m? z wyj$ciem na patio. W tgczniku znajduije sie kuchnia obstugujaca eventy, toalety
oraz secret room ze $cisle ograniczonym dostepem na potrzeby gosci specjalnych.

A§ (widok na boisko do polo, las, padoki i patio), podtoga z cegly klinkierowej szlifowanej w kolorze piaskowym z wydzielonym parkietem o powierzchni 80 m?.

Obiekt catoroczny A Parking bezptatny A Otwarcie:
@ klimatyzowany @ do 350 samochodéw maj 2018

Kontakt:

% Tomasz Tokarczyk
tomek@warsawpoloclub.pl
608 00 00 25
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Hotel Zubrowka

HOTEL ZUBROWKA*++* Ll L L R

BIALOWIEZA Biatowieza

ul. Patacowa 6
17-230 Biatowieza
tel. 8568 29 411

TWOJ HOTEL = TWOJE MIE]SCE

www.hotel-zubrowka.pl

Hotel Zubréwka to jeden z niewielu obiektéw w Polsce, ktéry
taczy najwyzszy standard oferowanych ustug ze wspaniatym
potozeniem w jednym z najbardziej urokliwych zakatkéw pot-
nocno-wschodniej Polski.

Nasi Goscie korzystajac z komfortowych warunkdw pracy

i wypoczynku majg réwniez niepowtarzalng mozliwo$¢ kontaktu
z nieskazitelng przyrodg Biatowieskiego Parku Narodowego.

A wszystko to dzieki lokalizacji w Biatowiezy — uroczej miejsco-
wosci, bedgcej 0azg ciszy i spokoju. Mozna powiedzie¢: inny
Swiat - Swiat, w ktérym czas sie zatrzymat, Swiat znajdujacy sie
z dala od zgietku gtownych traktow, a jednoczesnie zaledwie ok.
250 km od Warszawy.

Hotel Zubrowka to: 110 luksusowych pokoi jedno- i dwuosobo-
wych oraz stylowo urzadzonych apartamentéw; o$miogabine-
towe Centrum SPA, ktére pomaga naszym Gosciom wyciszy¢ | <

umyst i zregenerowac sity witalne; grota solna zachecajgca R

do korzystania z seanséw zdrowotnych; atrakcyjny kompleks

basenowy o niepowtarzalnym wystroju, nawigzujgcym do
scenerii otaczajgcej puszczy, wypetniony pniami drzew, zielenig

oraz skatami; kompleks sportowy dla 0s6b lubigcych aktywne
spedzanie wolnego czasu - dwa profesjonalne korty tenisowe, . s
pole do gry w mini golfa; .
&u P [
‘ o

Restauracja Zubréwka serwujgca przepyszne menu — dania
kuchni regionalnej i mysliwskiej, z uwzglednieniem dan z dzi-
czyzny; centrum konferencyjne sktadajgce sie z 4 sal konferen-
cyjnych, wyposazonych w najwyzszej klasy sprzet audiowizual-
ny, pozwalajace zorganizowaé konferencje nawet dla 500 osdb;
wypozyczalnia rowerdw oraz atrakcje dla dzieci: zewnetrzny
plac zabaw oraz pokdj zabaw w hotelu. e

Bardzo waznym atutem hotelu jest jego pofozenie. Goscie
moga skorzysta¢ z wielu atrakcji w okolicy. Oprécz zwiedza-
nia obiektdw Biatowieskiego Parku Narodowego: Rezerwatu
Pokazowego Zubréw, Obszaru Ochrony Scistej, Muzeum oraz

wielu $ciezek edukacyjnych mozna skorzystaé z przejazdzki RE L A |< S
bryczkami po puszczanskich ostepach, podrézowania kolejkg

waskotorowa potgczonego z improwizowanym napadem

radzieckich stuzb granicznych, organizacji ogniska w sercu
puszczy z pieczeniem dzika.

Rezerwacja i informacje:

tel. + 48 85 68 29 411; e-mail: marketing@hotel-zubrowka.pl; www.hotel-zubrowka.pl




FOTO BAR na Gali FestiwalMarketingu.pl 2017

ALKOHOL NA|
(PRAWIE) KAZDA
EVENTOWA OKAZJE

Gale, bankiety, spotkania integracyjne, imprezy tematyczne
- wachlarz eventow, ktdrych istotnym elementem jest
konsumpcja alkoholu jest bardzo szeroki. W naszym kregu
kulturowym przyjete jest wieficzenie toastami spotkan
biznesowych. To istotna czes¢ sktadowa prawie kazdego
eventu. Warto zna¢ zasady biznesowego savoir-vivre'u przy
wspdlnym spozywaniu alkoholu.

W zaleznosci od skali i rodzaju wydarzenia zmienia sie rodzaj alkoholu,
ale ,procentowe trunki” praktycznie zawsze sg obecne na eventach. No

i zdarza sie, ze bez nich impreza czesto koAczy sie przed czasem! A tego
przeciez chcg unikngcé organizatorzy.

- Napoje alkoholowe stanowig, bez watpienia, ciekawe urozmaicenie
atrakcji danego wieczoru. Co wiecej, moga by¢ one takze wydarzeniem
samym w sobie. Nie bez znaczenia jest tutaj zatem chociazby forma
podania. Stad nasza marka chetnie siega po grube szkto z domieszka
krysztatu, naturalny kokos czy zaréwki produkowane na zamdwienie.
Mamy $wiadomos¢, ze réwnie istotne sg takze uzyte sktadniki — i to nie
tylko te alkoholowe - dlatego siegamy po naturalne dodatki, sprowadza-
ne z roznych zakatkow $wiata. Oczywiscie nie mozemy tu zapominac

0 wygladzie samych bardw, z ktdrych serwowane sg alkohole, jak réwniez
i 0 doborze odpowiedniego personelu — wyjasnia Damian Wiatrak, dyrek-
tor zarzadzajacy Marki Deli Catering.

Lidia Poptawska z agencji Diamenty Eventy zwraca uwagg, ze alkohol
zawsze powinien by¢ dostosowany do formy spotkania.

- Jest bardzo istotny, jesli nie wszyscy goscie sie znajg. Pozwala to na
roztadowanie napiecia. Istotne jest, aby nie przesadzic z jego iloscig
poniewaz wsrdd strumieni alkoholu czesto zapomina sie 0 zachowaniu
pewnych norm. Alkohol powinien taczy¢, a nie dzieli¢. Jest szalenie waz-

ny, jesli event ma na celu $wietowanie sukcesu czy celebrowanie urodzin
osoby sprawujgcej kierownicze stanowisko — wtedy wazne, aby alkohol
kojarzyt sie z prestizem.

Jesli jestesmy zagranica, warto pamietac, iz kazdy kraj posiada pewne
zasady zwigzane z konsumpcjg napoi wyskokowych.

- Wiochy: wino do positku jest obowigzkowe. Chiny: jesli nie pijemy alko-
holu musimy mie¢ dobre wyttumaczenie, Chiriczycy nie darza zaufaniem
abstynentdw. Japonia: odmawiajac wypicia trunku z Japoriczykiem traci-
my szanse na powodzenie w negocjacjach — wymienia Lidia Poptawska.

Alkohol dobrze dobrany

Planujac dobdr odpowiedniego alkoholu na dany event nalezy wzig¢ pod
uwage szereg roznych czynnikow. Nie bez znaczenia jest tu przekroj gosci,
ich wiek, jak rowniez cel eventu i budzet samego klienta. Wymienione
elementy definiujg na dobrg sprawe, po jaki alkohol siegniemy.

- Bioragc pod uwage pewne z géry przyjete standardy oraz usredniajac po-
trzeby klientdw podczas organizowanych eventéw w naszym imprezowym
barze nie moze z pewnoscig zabraknac wina (zaréwno czerwonego, jak

i biatego) oraz mocniejszych alkoholi, takich jak wodka czy whisky. Tu war-
to dodad, ze dwa ostatnie alkohole s3 na dobrg sprawe bazg do wiekszo-
$ci najbardziej popularnych eventowych koktajli, ktére przy odpowiednim
doborze towarzyszacych skfadnikéw potrafig na dtugo zosta¢ w pamieci
gosci — méwi Damian Wiatrak.

Jarostaw Buss, organizator festiwalu Whisky Live Warsaw, wiasciciel sieci
sklepéw Ballantines oraz firmy Tudor House kfadzie nacisk na tzw. target,
czyli strukture grupy uczestnikdw eventu.

- W$réd mtodziezy modne sg koktajle, z myslg o paniach wybiera sie
zazwyczaj Izejsze alkohole, gtéwnie wina. Dla mezczyzn zarezerwowany
jest alkohol mocny. Nie znajac upodoban poszczegdinych gosci, warto
byé przygotowanym na kazdg okoliczno$¢ oraz najrézniejsze preferencje
smakowe uczestnikéw eventu. W takich sytuacjach czesto ustawia sie
menu pod gatunki najlepiej sprzedawanych alkoholi w Polsce, a wiec
wodka i whisky wiodg prym. Osobiscie stawiam na Brown Spirits, ponie-
waz wymagajg one odpowiedniej celebracji. Nie pije sie ich szybko, raczej
smakuje, a do tego mozna jeszcze dotozy¢ storytelling, czyli opowiadanie
np. o aktualnie degustowanym gatunku ,wody zycia’, jak moéwi sie o whi-
sky — podkres$la Jarostaw Buss.

Przedstawicielka agencji Eventy Diamenty jako szczegdlne kryterium
wymienia forme spotkania i menu, serwowane do napojéw alkoholowych.
- Trafny dobdr alkoholu jest sztuka, a wiec warto mie¢ na podoredziu
kogos kto posiada takie umiejetnosci. Tylko wielcy znawcy potrafig stwo-
rzy¢ z menu i napoju idealng cato$¢. Jako aperitif polecane sg piwa jasne
i cydry, wina biate, vermouth, koktajle, wytrawne wédki. Po positku mozna
podac tzw. digestif, czyli np. pieprzéwke czy likier mietowy. Nasza praca to
réwniez przewidywanie, wiec musimy postarac sie zapobiec sytuacji kiedy
event wymyka sie spod kontroli przez nieprzyjemne efekty nadmiernego
spozycia. Charakter wydarzenia wptywa réwniez na ilo$¢ i rodzaj alkoholu
jaki podamy, np. spotkanie wyzszego szczebla decyzyjnego powinno byé
okraszone trunkiem symbolizujgcym sukces. Wariant tematyczny imprezy
okresla¢ moze z gdry jakie napoje alkoholowe podamy, np. Meksykariska
Fiesta czy Octoberfest — akcentuje Lidia Poptawska.

Gusta i gusciki uczestnikow eventow

Nie jest fatwo spetni¢ indywidualne potrzeby i sprosta¢ preferencjom
uczestnikom eventu przy tworzeniu karty alkoholi. Na pewno sprawdzi sie
pakiet wielu rodzajéw napojéw z procentami do wyboru.

- Zazwyczaj organizator eventu przedstawia zamyst tego, co by widziat

w karcie alkoholi, a my sie do tego dopasowujemy. Czasami prébujemy
subtelnie modelowac wytycznymi, jesli uznamy, ze ,co$ w nich nie gra”.

FOTO BAR na Gali FestiwalMarketingu.pl 2017

Rzadko stykam sie z sytuacja, gdy organizator daje petng swobode przy
tworzeniu karty alkoholi. Jednym z czynnikdw ograniczajacych naszg kre-
atywnosc jest zazwyczaj cena — mowi Jarostaw Buss.

Jednym ze sposobdw na ,trafienie” z alkoholem w gusta uczestnikéw jest
wczesniejsza degustacja i rozmowa.

- Duzg wiedze zyskamy przeprowadzajac wczesniejszg ankiete wsrod
uczestnikéw eventu (jesli mamy do czynienia z eventem wewnetrznym). Je-
$li bedzie to event zewnetrzny - to mozemy siegnaé¢ do badari na ten temat,
przeanalizowa¢ mode na poszczegéine alkohole. Musimy pamietaé o tym,
aby kobietom da¢ wybdr (urozmaicona karte drinkéw), a chcac zadbaé

0 meskie grono nalezy dysponowac klasykami, ktére docenig koneserzy. Naj-
wazniejsze to wiedzie¢ - kto bedzie na evencie i od tego zacza¢ przygotowa-

nia. Jesli na evencie pojawi¢ ma sie grupa znawcow alkoholi dobrze bedzie
w ramach jednej z atrakcji zorganizowaé profesjonalng degustacje, podczas
ktdrej doswiadczony barman opowie o nich — podpowiada Lidia Poptawska.

Alkohol potrzebuje tez odpowiedniej oprawy, by gos¢ eventu czut, ze dla
niego zostata stworzona oferta ,szyta na miare”. Indywidualne potrzeby

i preferencje wymagajg zgtebienia potrzeb klienta. Poczawszy od stosownej
zabudowy barowej dopasowanej do ogéinej scenografii wydarzenia, po pro-
fesjonalng obstuge barmariska specjalizujaca sie w wymysinych koktajlach.
- Naszg odpowiedzig na indywidualne potrzeby i preferencje uczestnikdw
eventu jest DELI Coctail Bar, gdzie biezace trendy postanowiliSmy pota-
czy¢ z wptywami innych krajow i kultur. Nieustajgco szukamy inspiracji

w najbardziej egzotycznych czesciach Swiata, stad chetnie siegamy tu po
rzadko spotykane sktadniki i dodatki. Nie bez znaczenia jest takze dla nas
odpowiednie wykorzystywanie sktadnika chtodzacego (jak 16d suchy czy
ciekty azot) oraz sposéb podania (czy to w naczyniach z cietego krysztatu
gbrskiego badz tez wydrazonych kokoséw) - akcentuje Damian Wiatrak.

Wazng czescig eventdw jest szybka reakcja na problemy pojawiajace sie

w trakcie imprezy, a takze improwizacja.

- Jedli klienci zgtaszaja jakie$ uwagi lub sg z czego$ niezadowoleni - trzeba
szybko dziata¢ i dotozy¢ wszelkich staran, zeby go$¢ wyszedt zadowolony.
Jako$¢ barmanskiej obstugi réwniez ma ogromny wptyw na zadowolenie
gosci. Kto miatby ochote pi¢ drinki, podawane przez naburmuszonego mez-
czyzne, ktdry wyglada jakby byt tu za kare? - pyta Katarzyna Banasiewicz,
event manager w agencji UNIQUE ONE.

Deli Catering, Deli Coctail Bar

Wypijmy za bledy?

Moze sie wydawad, ze wybdr rodzaju alkoholu na event jest prostg
sprawa. Specjalisci sg jednak innego zdania. Alkohol ktdcacy sie

z charakterem eventu i nie spefniajgcy oczekiwania jego uczestni-
kow, to czesty obrazek.

- Po pierwsze, nie dobierajmy alkoholu wedtug naszych upodobari,
bo to nie jest nasza prywatna impreza. Po drugie, nalezy zadba¢

o to, aby alkoholu nie zabrakio! Po trzecie, alkohol musi pochodzi¢

z wiarygodnego Zrédta. Po czwarte, musimy zna¢ pewne zasady
rzgdzace doborem alkoholi. W Europie Zachodniej krélujg wina

i koniaki. W Europie Wschodniej, w krajach skandynawskich - wodki.
Wazne, aby odpowiednio stosowac kryteria zakupowe: cene i jako$é.
Np. przy zakupie wodki decyduje cena, a potem jako$é. 1/3 konsu-
mentéw bierze te dwa czynniki pod uwage w réwnym stopniu. Kupu-
jac whisky, 3/4 konsumentdw bierze pod uwage w réwnym stopniu
cene i jako$c. Wniosek? Serwujac ten alkohol trzeba uwazaé.

W przypadku brandy i koniakéw prestiz marki jest decydujacy, wiec
jesliklient nie ma odpowiedniego budzetu to lepiej zrezygnowac

z tego pomystu, niz podawaé mniej prestizowy trunek. Wybor wina
czy piwa podyktowany jest gtéwnie jego jakoscig. W przypadku wina
pomocny bedzie sommelier - mowi Lidia Poptawska.

Na znaczenie jakosci i prestizu wybranych trunkéw wskazuje réw-
niez Jarostaw Buss.

- Trzeba pamietac, ze celowe ograniczanie budzetu, przy jednocze-
snym oczekiwaniu alkoholi z najwyzszej potki jest niemozliwe do
wykonania. Zyjemy w czasach zaawansowanej edukacji na ten te-
mat, juz dawno skofczyta sie $lepa wiara w site marki. Klient potrafi
odrézni¢ masowa produkcje od craftowych trunkéw. Dobrze jest tez
postawié na tematycznos¢. Jesli wybieramy lekkie alkohole, skupmy
sie tylko na winach, jesli mocne alkohole — na whisky, rumach i ko-
niakach. Zbyt szeroka oferta trunkéw zacznie przypominac bazar,

a event traci wtedy na prestizu - ttumaczy Jarostaw Buss.

Podobnie do tematu podchodzi Katarzyna Banasiewicz. W jej opinii,
w ztym tonie jest pomniejszanie rangi klienta propozycjg zbyt tanie-
go i niezbyt prestizowego pakietu.

- Lepiej przesadzi¢ w druga strone i sprawic, ze klient poczuje sie
doceniony. Najlepiej pokaza¢ mu wszystkie pakiety i da¢ mozli-
wos$¢ samodzielnego wyboru. Typ alkoholu, ktéry proponuje sie na



Agencja Eventy Diamenty

Degustacja Tudor House

eventach, zalezy réwniez od pory roku. Ciezkie alkohole sg oferowane gtéwnie
zimg. Mozna tez zaproponowac rozszerzenie pakietu o pozycje Scisle wigzace
sie z danym okresem np.: drink piernikowy w okresie przed$wigtecznym -
dodaje Katarzyna Banasiewicz.

Damian Wiatrak podaje przyktady nieodpowiednio dobranego rodzaju alkoholu
w stosunku do oczekiwan uczestnikdw eventu.

- Na corocznym podsumowaniu wynikéw firmy z branzy budowlanej goscie
(w wiekszosci Panowie) spodziewaé sie bedg alkoholi mocnigjszych, poda-
nych w mniej wymysiny sposdb. Zaproponowanie im w tym przypadku jedynie
wina czy tez kolorowych koktajli nie spetni z pewnoscig ich oczekiwan.
Podobnie sytuacja bedzie wygladata na jubileuszu firmy z branzy kosmetycz-
nej. Nie jest trudno zgadnad, ze przewazac tu bedg Panie, ktdre spodziewac
sie beda dobrego wina oraz delikatnych, podanych w ciekawy sposdb, koktajli.
Nie bez znaczenia jest tu takze cel, w jakim organizowany jest event. Pa inny
rodzaj alkoholu siegniemy w przypadku chociazby corocznej imprezy bozona-
rodzeniowej, a po inny na jubileuszu firmy - reasumuje Damian Wiatrak.

Trendy w cateringu a wyboér alkoholu na event

Jak w kazdej dziedzinie naszego zycia i zachowan konsumenckich, duze
znaczenie ma moda, ktéra wptywa takze na ksztattowanie sie karty alkoholi
na imprezach eventowych.

- Zdecydowanie duzy wptyw na ksztaftowanie sie eventowe] oferty alkoho-

lowej maja trendy gastronomiczne. Dawniej w eventowych barach
spotka¢ mozna byto podstawowe wino biate i czerwone. Dzi$ nato-
miast otrzymujemy do wyboru kilka pozycji reprezentujacych rézne
winiarskie regiony $wiata, uzupetnione nierzadko o wino musujace (jak
na przykfad Prosecco). Ciekawym elementem eventowych baréw stajg
sie rowniez tzw. lemoniady alkoholowe ,home made’, podawane na
kruszonym lodzie, ktdre przywedrowaty do nas z morskich kurortéw
potudniowej Europy. Z uwagi na panujacy trend zdrowego odzywiania
do przygotowania koktajli siega sie obecnie po takie sktadniki jak
jarmuz, komosa czy szpinak — méwi Damian Wiatrak.

Planujac event nalezy bra¢ pod uwage zachowania konsumentéw

i panujgce tendencje na rynku spirytualiow.

- Event manager powinien mie¢ pojecie o upodaobaniach klientow

i trendach jakie wystepuja w tej dziedzinie. Przyktadowo, ostatnio mod-
nym alkoholem jest cydr. Reklamowany jest nawet jako najzdrowszy
rodzaj alkoholu. Czy w to wierzy¢..? Czy alkohol w ogdle moze by¢
zdrowy? Wiara w te informacje, czy tez jej brak po stronie planujgcego
event nie zmienia faktu, ze cydr naprawde $wietnie sie sprzedaje.
Moda na dany alkohol wptywa raczej na mtodsze pokolenia. Nalezy pa-
mieta¢, aby w zadnym wypadku moda nie byta decydujgcym kryterium.
Pamietac nalezy o koneserach i zwolennikach tradycyjnych alkoholi -
zaznacza Lidia Poptawska.

- Na catym swiecie od kilku lat rekordy popularnosci i sprzedazy bije
whisky. Zabiera tym samym kawatek tortu, przynalezacy dotychczas
gtéwnie wodce. Mozna zaobserwowac to zjawisko na eventach, gdzie
coraz czesciej organizatorzy prosza o ciekawy dobdr réznych jej
gatunkéw, jako forme degustacji poréwnawczej i oczywiscie rozmowy
w cztery oczy z zainteresowanymi tym segmentem alkoholi klientami.
Whisky integruje, sktania do wymiany wtasnych odczu¢. Raczej sie nig
delektujemy niz pijemy shot za shotem - akcentuje Jarostaw Buss.

Jak sie okazuje, temat zasad doboru rodzaju alkoholu na imprezach
eventowych to temat... rzeka. Obejmuje przeciez nie tylko kwestie
techniczne, ale takze aspekt kulturowy i towarzyski.

Bez watpienia, jakos¢ alkoholu, jego odpowiednie podanie oraz ekspo-
zycja przektada sie na satysfakcje gosci na evencie. Moze podnies¢ jej

prestiz i pozosta¢ w mitej pamieci uczestnikdw na dtuzej.

Jaga Kolawa
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FOT@BAR

FOTO BAR ARTUR DRZAZGA

ul. Paderewskiego 8
42-660 Kalety
tel. 730 585 007
biuro@fotobar.com.pl

Jesli zalezy Ci na prawdziwym cocktail barze, prawdziwym barze
kawowym, nowoczesnych i klasycznych cocktailach, wymysl-
nych dekoracjach, chcesz zaskoczy¢ swoich gosci nowoczesng
fotobudka lustro, klasyczng fotobudka czy videobudka, to wybierz
wiasnie nas. Nasz zespdt przygotuje dla Panistwa ustuge oparta
na jednym podstawowym zatozeniu: oryginalnos¢ i najwyzsza
jakose!

Dlaczego my?

Gastronomig zajmujemy sie od 2002 r., w tym czasie odbylismy
blisko 100 szkolen, kurséw i warsztatdw, posiadamy niezliczone
certyfikaty. Startowalismy z powodzeniem w wielu konkursach
zajmujac wysokie lokaty: | miejsce w druzynowym konkursie
Tropical Summer Drink, Il miejsce w Tymbark Trendy Drink’s,

IV migjsce w eliminacjach do Mistrzostw Swiata. Mielismy tez
przyjemnos$¢ obstugiwac strefe VIP na koncercie U2 na Stadionie
Slaskim, obstugiwalismy: Opener Festival, Tauron Nowa Muzyka,
tworzylismy strefy barowe na festiwalach Summer House Music,
Summer Cars Party czy Premium Festival. Obstugiwalismy tez
Telewizje Polsat podczas Sylwestrowej Mocy Przebojow.

Zapewniamy:

bary z obstuga - skérzane, ledowe, eko / zatowarowanie baru
szkto w ilosci zabezpieczajacej catg impreze / 16d kostkowy,
kruszony / szerokg game syrop6w / owoce i kwiaty do dekoracji
koktaili oraz ziota / lemoniady - nieograniczony wybor smakéw
dodatki - rurki, serwetki, szpadki, mieszadetka/ niezbedny sprzet
barmanski / ekspres cisnieniowy, mtynek elektryczny / fotobudke
z gadzetami / fontanny alkoholowe / fontanny czekoladowe /
popcorn bar.

Foto Bar w liczbach:

45000 koktajli, 2500 kaw, 21 000 wydrukowanych zdje¢, 160 kg
czekolady

2015r. - 81 imprez [31 obstugi baru / 36 fotobudki / 16 fontann
czekoladowych]
e [ i (1Y 2SS 2016 1. - 123 imprezy [43 obstugi baru / 14 baréw kawowych / 571

l:uS rr "5' i U fotobudek / 15 fontann czekoladowych]

Daj sie zachwyci¢. Niezaleznie od miejsca i liczby Goéci.

, . ) DELI CATERING
2017 r. - do korica czerwca — 86 imprez [25 ObS*UgI baru /12 KULINARIA EVENTOWE - NUMER 1 W POLSCE

baréw kawowych / 32 fotobudki / 17 fontann czekoladowych]

+48 22 599 45 60 - CATERING@DELICATERING.PL - WWW.DELICATERING.PL



Broadway Exclusive Fot. Kinga Karpati

CZY GROZI NAM
NUDA NA EVENTACH?
CZY MOZE WSZYSTKO
JUZ BYLO?

Réznorodnosé ofert firm zajmujacych sie organizacja
eventdw jest ogromna. Czy jednak nie mamy wrazenia, ze
prawie wszystko juz byto? Czym mozna jeszcze zaciekawi,
zaskoczy¢? Co jeszcze mozemy zrohi¢? Wiadomo, duzo
takze zalezy od budzetu, ale czy zawsze budzet musi by¢
ogromny, zeby zrobi¢ co$ fajnego?

Efekt zaskoczenia na eventach jest istotny, jednak wazne jest tez to,

0 jakim zaskoczeniu méwimy. Jedno to zaskoczenie wizualne, czyli
spektakularna i pomystowa dekoracja, aranzacja przestrzeni lub forma
prezentacji wydarzenia. Drugie to zaskoczenie uczestnika i zaproponowa-
nie mu nowej formy integracji. W pierwszym przypadku wszystko zalezne
jest od pomystowosci i kreacji organizatora.

-Technologia eventowa bardzo szybko rozwija sie i co roku producenci
zaskakujg innowacyjnymi pomystami: powstaja nowe lampy sceniczne,

a ekrany diodowe sg coraz bardziej doktadne i elastyczne. Wystarczy
spojrze¢ na wiodgcych dostawcdw techniki i multimedidéw na naszym ryn-
ku, ktdrzy srednio raz w roku - podczas swoich warsztatdw - prezentujg
pionierskie produkty i rozwigzania. W chwili obecnej bardzo popularne jest
wykorzystanie systemu kreowania przestrzeni Kinex. Wtasciwie mozna
stwierdzi¢, ze wszystko juz byto, na eventach wykorzystano niemal caty
asortyment réznych scenariuszy i urzadzen. Dzi$ juz imprezy paintballowe
nie sg niczym odkrywczym, a jeszcze pare lat temu byty one prawdziwym
hitem. Agencje eventowe muszg dobrze gtéwkowac, aby cos starego
ubra¢ w nowe lub odwrotnie. Bardzo duzo wagi przywiazuje sie do formy
podania danego pomystu: klienci zwracajg uwage na detale i spéjnosé
kompletnej koncepcji. Pytanie brzmi: czy zawsze trzeba zaskakiwacé?
Moim zdaniem: niekoniecznie — wazne, aby catosciowy plan dawat
pozadany efekt. W dzisiejszych czasach najwazniejsze jest faktyczne

integrowanie uczestnikdw, zwtaszcza w eventach typowo firmowych,
skierowanych do pracownikdw. Nie zawsze trzeba ,krzyczec” i zaskakiwac
na kazdym kroku - wazne, zeby byto mito i z pomystem - méwi Pawet
Haberka, General Manager w agencji eventowej PowerEvents. Oczywiste
jest, Ze nie mozemy kazdego eventu wymyslaé na nowo i zawsze oferowaé
czegos, czego publicznosc¢ jeszcze nigdy nie widziata. Cze$¢ eventu wypet-
nia¢ bedzie zatem ,stare i sprawdzone”.

- Dlatego na przyktad rozmaite ,dmucharice” ciggle maja racje bytu, mimo
tego, ze kazdy juz je widziat. Istotnym jest jednak wyszukiwanie elementow,
ktére beda nowe, ciekawe i zaskakujgce. Elementéw, ktére nadadzg smaku
naszej imprezie i wyréznig jg sposrdd tysigca innych. Branza rozrywkowa
bywa bowiem bardzo kaprys$na. Jesli nie chcemy, aby eventowa fortuna sie
od nas odwrécita, musimy karmic jg stale nowymi wrazeniami. Podsu-
mowujgc rok 2017, staraliSmy sie odnalez¢ aktualne rodzynki na nasze
,eventowe torty”. Dla nas byta to ruchoma $cianka wspinaczkowa. Poczatki
naszej scianki siegajg 2015 roku. Stworzylismy jg wéwczas z mysla

o0 branzy fitness. Ale to branza eventowa przyszta do nas i powiedziata
,chcemy to koniecznie miec. Idgc za sukcesem tego produktu nasza firma
zapowiedziata kolejng nowosc¢ na sezon 2018. Wirtualna rzeczywisto$¢
cieszy sie coraz wiekszg popularnoscia. StworzyliSmy symulator wyscigow
samochodowych, ktdry nie tylko daje nam wrazenia optyczne. Biorgc udziat
w wyscigach, odczuwamy ponadto wszystkie te przecigzenia, ktére znamy
z jazdy samochodowej. Gdy wciskamy pedat gazu, przyspieszenie wciska
nas w fotel auta, gdy hamujemy, czujemy, jak sita hamowania wyrzuca nas
z fotela i napinajg sie pasy bezpieczeristwa. Gdy wchodzimy w zakrety,
dziatajg sity odsrodkowe. Od poczatku roku 2018 symulator gotowy bedzie
do STARTU - podsumowat Piotr Matecki z EVEREST CLIMBING.

Zatem w branzy eventowej stale nalezy poprawiac jako$¢, podnosi¢
poprzeczke i stara¢ sie zaskakiwac - niekoniecznie catkowicie nowym
pomystem, czasem wystarczy drobna modyfikacja.

- Codziennie zajmujemy sie wymy$laniem i realizowaniem nowych projek-
toéw dla naszych widzéw i gosci. Przyjawszy ograniczone pole mozliwosci,
jakim jest repertuar musicalowy i filmowy, rzadko wspierany prostymi,
radiowymi przebojami, musimy stale podnosic jako$¢ naszych produkgji.
Dlatego pracujemy z najlepszymi — aktorami i wokalistami, ktérzy na co
dzien wystepujg na czotowych scenach muzycznych w kraju. Czy nasze
wystepy sa zaskakujgce? Zazwyczaj przyjmujemy dosy¢ klasyczna,
elegancka stylistyke rodem z Broadwayu, dlatego nasze produkcje nie
szokuja. Mito jednak jest widzie¢, ze kiedy wystepujemy, widzowie, zamiast
skupia¢ sie na przekgskach, drinkach i rozmowach, przenoszg uwage na
scene, a po zakoriczonym koncercie nagradzajg nas szczerymi brawami.
Nierzadko wchodzimy w kreatywna wspotprace z twércami eventdw,
wzajemnie dopasowujac elementy koncertu i imprezy do siebie, by catos¢
wygladata jak spod igty. Sporo zespotéw coverowych i eventowych trwa
jeszcze w prze$wiadczeniu, ze na eventach uprawia sie chattury. My mamy
Swiadomos¢ tego, ze do trzydziestominutowego setu koncertowego dla
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klienta komercyjnego podchodzi¢ trzeba z réwng powaga i szacunkiem,
co do trzygodzinnych spektakli w teatrze. Po drugiej stronie zawsze
jest przeciez odbiorca, ktéremu nalezy sie najwyzsza jako$c¢, na jakg
nas staé. Nie gasnie w nas pasja do tego, co robimy, a i zapat event
manageréw do wspdtpracy z nami nie maleje, gdy rozmowa schodzi na
temat finanséw — méwi Maciej Pawlak, Manager, Broadway w Polsce.

Wachlarz firm zajmujacych sie atrakcjami w branzy eventowej jest bar-
dzo szeroki, nie ma dwdch doktadnie takich samych firm oferujgcych
dokfadnie to samo, a jesli nawet, to kazda z nich zrobi to po swojemu.

- Z organizacja eventdw jest troche tak jak z gotowaniem. Jesli rzucimy
hasto np. bataty, wotowina, albo schab, to mimo tego, ze mamy ten
sam produkt wyjsciowy kazdy kucharz zrobi z nim cos innego. Smak,
podanie, wyglad dania bedzie inny w zalezno$ci od uzytych dodatkdw,
czasu i sposobu obrdbki danego sktadnika. Tak samo jest z eventami.
Kazdy dobry producent, czy tez rezyser wydarzenia z danej konwencji,
koncepcji czy pomystu wyciggnie co$ innego. Dlatego gdybym byt na
miejscu klienta szukatbym agencji, ktére majg réznorodne doswiad-
czenie i portfolio, a nie ciggle powielajg te same schematy i pomysty.
Agencji kreatywnej, a nie zachowawczej. Jesli szukamy oryginalnego
pomystu, czego$ co moze nas i naszych gosci zaskoczy¢ warto siegng¢
po nowa agencje, ktdra zniszczy konwencje i utarte schematy dziatania
i mys$lenia. To tez potrafi wprowadzi¢ wiele $wiezosci w projekt. Inaczej
mozemy ciggle mie¢ tzw. odgrzewane kotlety - méwi Damian Haftkie-
wicz, zatozyciel i pomystodawca Stereomatic Agency Group.
Zleceniodawcy czesto zadaja sobie to samo pytanie - co z tym budze-

Scianka wspinaczkowa firmy Everest Climbing
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tem, na jakim poziomie powinien sie ksztattowac¢? Czy da sie zaskoczy¢
uczestnika, niekoniecznie wydajac horrendalne kwoty?

Pawet Haberka, General Manager w agencji eventowej PowerEvents

- Mozna pozwoli¢ sobie tu na odrobine Zartobliwg odpowiedZ: majgc
maty budzet, mozna wysta¢ uczestnikdw do ,stabego’ osrodka i z pew-
noscig zaskoczymy odbiorcéw. Niestety, nie na plus. A tak na powaznie

- budzet eventu jest kluczem do tzw. ,wktadu". Sg koszty state, takie jak
obiekt, catering czy transport. Reszta budzetu to pula, ktéra zostaje na
atrakcje — im jest wieksza, tym wieksze mozliwosci, ale nie jest prawda,
Ze organizacja eventu firmowego musi kosztowa¢ majatek. Nie zawsze
oczekiwania idg w parze z mozliwosciami finansowymi — po prostu

,Z pustego i Salomon nie naleje”. Pomystowos¢ i zdolnos¢ kreacji, jakimi
wykazuje sie organizator, sg kluczowym elementem eventu. Nie potrzeba
zawrotnych kwot, aby wywota¢ u uczestnikéw wydarzenia efekt WOW: np.
zaskoczeniem moze by¢ drobny spersonalizowany upominek czekajacy
w pokoju na uczestnika lub utrzymywanie w tajemnicy szczegétowego
planu imprezy. Popularne sg tez dziatania poprzedzajace event, czyli
akcje przed samym wydarzeniem, ktére w minimalny sposéb budujg
atmosfere eventu. Moga to by¢ intrygujgce maile czy niespodzianki w biu-
rze. Jedno jest pewne: dobry i rozsadny budzet z pewnoscig poszerza
mozliwosci, ale nie jest tak, ze jego brak catkiem uniemozliwia realizacje
oryginalnych pomystéw.

Damian Haftkiewicz w tym temacie dodaje - Jestem wielbicielem kina.
Ogladam 5-8 pozycji w tygodniu. Nie bedzie to nic odkrywczego jesli
powiem, ze sukcesu kasowego, czy tez nagréd na festiwalach filmowych
wcale nie gwarantuje wysoki budzet albo gwiazdy pierwszego formatu.
Najwazniejszy jest pomyst i scenariusz, a takze rezyseria. Czesto sie zda-
rza, ze ogromne wrazenie robi film za 100 razy mniejszy budzet, niz roz-
dmuchana produkcja napakowana efektami specjalnymi. Widze ogromna
analogie pomiedzy produkcjami filmowymi a eventowymi. Moim zdaniem
coraz wieksza role bedzie odgrywac rola scenarzysty producenta i re-
zysera wydarzenia (najlepiej, aby w agencji role tg petnita jedna osoba),
ktéry bedzie potrafi¢ w zgrabny sposéb znalez¢ ,ztoty Srodek” pomiedzy
oczekiwaniami klienta, a mozliwosciami budzetowymi. Oczywiscie caty
czas mowimy o budzetach realnych, a nie zyczeniowych. Natomiast, jak
pokazuja np. realizacje naszej matej agencji z Wroctawia, ktdra nie pracu-
je zbyt czesto na wielomilionowych budzetach, mozna zrobi¢ naprawde
wiele - dopowiada przedstawiciel Stereomatic Agency Group.

Wcigz jak wida¢, mozna zrobi¢ wiele, za niewiele lub troche wiecej, ale
juz wiemy, Ze budzet nie do korica wiedzie w tym temacie prym. Liczy sie
dobry pomyst i ludzie ktdrzy go tworzg, a ich nie brakuje, bo ile ludzi na
$wiecie tyle réznych pomystéw i realizacj.

Magdalena Wilczak



10 LAT W BRANZY
EVENTOWEJ

Agencja eventowa PowerEvents w 2017 roku obchodzita
swoj jubileusz 10-lecia dziatalnosci na rynku. Jest to okazja
do podsumowan i prezentacji planéw na kolejne lata. Z tej
okazji rozmawialismy z wtascicielem firmy Pawtem Haberka,
o tym jak wspomina ten okres.

Jak sie Pan czuje jako 10-latek?
Swietnie.

PowerEvents to...?
Grupa fantastycznych ludzi, ktdérzy kochajg swoja prace. Managerowie
bardzo ambitni i profesjonalni w swoich dziataniach.

Z pewnoscia odpowiadat Pan juz wiele razy na to pytanie: jak
rozpoczeta sie dziatalnosé PowerEvents? Skad pomysi?

Tak, wiele razy juz miatem okazje opowiadac o poczatkach, ale z przy-
jemnascia zrobie to jeszcze raz ($miech). Po studiach na Politechnice
Wroctawskiej rozpoczatem prace na etacie. Przez 6 lat pracowatem

w kilku korporacjach, jednak czutem, ze to nie jest to. W jednej z firm
otrzymatem zadanie przygotowania serii eventéw dla pracownikéw.

Nie ukrywam, ze bardzo mi sie to spodobato. Tym bardziej, ze zawsze
,Ciggneto mnie na scene”. Poniewaz eventy odbywaty sie w réznych
regionach kraju, wspétpracowatem z kilkoma agencjami eventowymi.
Niestety, w dwdch przypadkach bardzo mocno rozczarowata nas jakosé
ustugi. Po pewnym czasie doszedfem do wniosku, ze warto zaryzykowac
i zatozy¢ wiasng firme. Za zgodg zony ($miech) odwazytem sie i zareje-
strowatem dziatalnos¢. Nie miatem zadnego doswiadczenia, kontaktdw,
znajomosci, ale do odwaznych $wiat nalezy. Wiedziatem jedno, ze bede
stawiat na Jako$é przez duze J.

Jak wygladaty poczatki?
Ciekawie. Pamietam, ze gdy otrzymatem pierwsza wycene na strone

internetowg o wartosci 1 500 PLN myslatem, ze dostane zawatu i ile jesz-

cze bedzie tak wysokich kosztéw dodatkowo? Od tamtego czasu strona

zmienita sie 3 razy i najnowsza kosztowata o wiele wiecej ($miech).

Fakt, ze agencja wystartowata niemal na progu rozpoczynajgcego sie
ogdIino$wiatowego kryzysu, tez mocno dat sie we znaki. Obserwowatem
inne agencje i nie ukrywam, ze zazdro$citem kazdej realizacji. Z czasem
zaczety sptywac zapytania, wiekszo$¢ przetargdw przegrywalismy, ale

po 8 miesigcach od startu, klient zdecydowat sie... Jaka to byta rados¢!
Skrupulatnie analizowatem kazdy detal imprezy, eliminujgc potencjalne
zagrozenia, a byt to event dla 45 osob. Pierwsze dwa lata dziatalnosci pra-
cowatem gtéwnie sam z pomocg najblizszych. Jednak zapytari byto coraz
wiecej i przyszedt moment na zatrudnienie pierwszych oséb. W pierwszej
kolejnosci pojawit sie jeden manager, ale juz za kilka miesiecy doszto
czterech nowych. Jednym z nich jest Ola, obecnie manager zarzadzajacy.
Tak, w wielkim skrécie wygladaty poczatki PowerEvents.

Na swojej stronie internetowej piszecie, ze wyréznia Was
kreatywno$¢ i pomystowosé, to tak jak 90% innych agencii
eventowych. W czym Wasza odznacza sie na tle konkurencji?
Branza eventowa to przede wszystkim kreatywnos¢, wiec nie powinien
dziwi¢ fakt, ze kazda firma pisze, ze jest kreatywna. Jezeli, chodzi o nas
to nasza kreatywnos¢ jest gtéwnie zalezna od klienta, na ile nam ,pozwoli”
zaszaleC. Nie méwimy tu tylko o budzecie, ale odwadze klienta. | udato
nam sie wiasnie takich spotka¢ na swojej drodze. Bez nich nie powstatyby
takie tematy imprez jak: ,Podziemny Krag’, ,Route 66" czy ,Przyjaciele”.
Zawsze jednak pamietamy, zeby tez nie przedobrzyé. Lubimy zaskakiwa¢
scenografig, unikalnymi pomystami, ale wplecionymi w pewne standar-
dowe ramy. Wazny jest dla nas odbiér wydarzenia przez uczestnikéw,
dlatego juz na etapie projektowania eventu, pytamy klienta jakie odczucia
chciathy, aby mieli uczestnicy imprezy po jej zakoriczeniu.

Agencja PowerEvents obchodzi 10-lecie swojego istnienia.
Przez te wszystkie lata zrealizowaliscie niezliczong liczhe
wydarzen. Ktore z nich stanowito najwieksze wyzwanie i dato
agencji najwiecej satysfakc;ji?

Jak kazda agencja mamy w swoim portfolio wydarzenia, z ktérych
jeste$my wyjatkowo dumni i daty nam wiele satysfakcji, ale tez nas duzo
nauczyty. Spora cze$¢ imprez to typowe eventy bez wielkiej kreacji, ale
zawsze staramy sie ,wrzuci¢” co$ unikalnego, co zapadnie w pamie¢
uczestnikom. Dumni jeste$my przede wszystkim z faktu, ze jak na prawie
700 realizacji nie mieliSmy spektakularnej wpadki. Zdarzyty sie mate nie-
dociggniecia, ale byty one catkowicie niezalezne od nas np. technika za-
wiodta na prébach, nie dojechat jeden z cztonkow kabaretu. Zadne z nich

nie wptynety na jakos¢ wydarzenia i byty tylko znane nam. Eventy to
emacje, wyjatkowe relacje z klientem. Osobiscie jestem fanem kreowa-
nia otwarc i jubileuszy, zwtaszcza kiedy klient daje wolng reke. Z tych
wiekszych, ktére zorganizowalismy, zapamietamy Miedzynarodowa
Konferencje Eurofi, gdzie pojawili sie przedstawiciele catego $wiata
rynku finansowego. Warto wspomnie¢ réwniez o uroczystym otwarciu
fabryki LG, gdzie zaproszeni byli dealerzy i prasa z réznych kontynen-
tow, i tu nie zapomnimy wspotpracy przy tym wydarzeniu z agencja
eventowa z Korei. ZorganizowaliSmy tez piknik dla 25 000 uczestnikow.

Wspotpracujecie z wieloma znanymi markami. Co sprawia ze,
wracaja do Was?

Maéwigc krotko, dajemy gwarancje spokoju i jakosci. Od poczatku

tez jestesmy zawsze szczerzy i staramy sie doradzac. Nie przytaku-
jemy klientowi. Tylko jasno sygnalizujemy, jezeli cos jest nie tak lub
uwazamy, ze dany pomyst troche nie pasuje. Wydaje mi sie réwniez,

ze widaé po catym naszym teamie, ze jestesmy pasjonatami tego, co
robimy. Po pierwszym spotkaniu wiele barier upada i relacja jest juz
inna. A nastepnie potwierdzamy wszystko dobrze przeprowadzonym
eventem. Jak mozna by¢ niezadowolonym?

Jak pozyskujecie nowych klientow?

Szczerze, to od 2 lat nie mamy na to czasu. Mamy state grono klientéw
i bardzo duzo nowych realizacji z polecenia. Nie mamy zadnego han-
dlowca lub osoby pozyskujacej kolejne zlecenia.

Duzo méwi Pan o jakosci Waszych imprez. Czy faktycznie tak
mocno dbacie o ten element?

Tak. Od 3 lat obowigzujag w firmie konkretne procedury i mimo ze nie
jestesmy wielkg korporacja, kazdy manager musi ich przestrzegac. Nie
ma od nich odstepstw. Jedng z nich jest odmdwienie sktadania ofert.
Jestesmy na tyle duzg agencja, ze nie mozemy podjac ryzyka ewentu-
alnych niedociagniec. Jezeli, w naszej ocenie, oczekiwania klienta nie
sg adekwatne do np. budzetu, wolimy zrezygnowaé. Jakos$¢ zapewnia
nam tez state grono podwykonawcéw. Dzi$ bardzo ciezko jest ,wej$¢”
nowej firmie i $wiadczy¢ dla nas ustugi. Kazdy nasz partner biznesowy
ma podpisang umowe o wspotprace, gdzie jest wiecej zapisow o ka-
rach niz samych warunkéw wspétpracy (Smiech).

Jak przez te wszystkie lata Waszej dziatalnosci zmieniat sie
rynek eventowy?

Rynek przez 10 lat zmienit sie, a my razem z nim. Wspominatem
wczesniej, ze rozpoczeliSmy dziatalno$¢ w okresie kryzysu gospo-
darczego i pozyskanie wtedy konkretnych zlecen graniczyto z cudem.
Bardzo wazne, ze $wiadomos¢ klientdw jest coraz wieksza i podejmuja
$wiadomie decyzje, jak i doktadnie precyzuja swoje oczekiwania.
Pamietamy szat na eventy z quadami i paintballem, niemal kazdy
wyjazd integracyjny nie magt oby¢ sie bez tych atrakcji. Dzi$ szczerze
nie pamietam, kiedy ostatni raz zorganizowalismy taki event. Co roku
pojawiaja sie nowe atrakcje, ktére prezentujemy w ofertach. Jednak
nic nie zastapi kreatywnosci. Prawdziwym wyzwaniem sa na przyktad
eventy dla statego klienta, gdzie co roku trzeba stworzy¢ program
lepszy niz w poprzednim roku. Co mysle o samej branzy? Z pewnoscia
rynek eventowy jest ustahilizowany. Zdarzajg sie mate wojny miedzy
agencjami, ale uwazam, ze wina lezy po stronie klientdw, ktorzy dos¢
czesto wykorzystuja nieuczciwie pomysty firm eventowych. Widoczna
jest tez obawa klientéw przed wspdtpracg z agencjami spoza Warsza-
wy. Wiele razy spotkalismy sie wiasnie z takim nastawieniem. Kiedy
jednak kto$ odwazyt sie i zaczat dziatg¢ z nami, zmienit zdanie, a po
realizacji nie byto juz zadnych niejasnosci. Wazne jest, aby kazda firma
eventowa, mierzyta swoje mozliwosci na zamiary. Warto z kazdym
zleceniem zdobywac doswiadczenie i wyciggac wnioski.

2017 rok to przede wszystkim Wasz jubileusz. Obchodziliscie go
w jaki$ wyjatkowy sposob?

Diugo zastanawiali$my sie nad forma obchoddéw 10-lecia, tym bardziej, ze
odpowiadamy za kreatywne wydarzenia. Ostatecznie stwierdzilismy, ze
podzielimy sie tym czym zajmujemy sie na co dzieA. Tak zrodzit sie pomyst
10 wydarzen na 10 lat, skierowanych do mieszkancow.

Na przestrzeni catego roku zorganizowalismy m.in. event dla seniordw,
ktérzy poznali VR, wynajelismy tramwaj, w ktérym odbyto sie wielkie party
na szynach. Byta tez adopcja kameleona we wroctawskim Zoo, wsparcie
finansowe zespotu cheerleaders, ktéry zostat zaproszony do USA przez
Marcina Gortata. Wyjatkowe byto tez odnowienie jednej z kamienic i spo-
tkanie Instameet Emotions. Wielki finat to pojawienie sie na wroctawskim
rynku naszego wtasnego krasnala. Oczywiscie byty tez wewnetrzne akcje,
ale o nich cicho sza..

Gdzie by Pan byt, gdyby nie PowerEvents?
Z pewnoscig pracowatbym w jakiej$ korporacji. W mojej ocenie bytaby to
praca zwigzana z szeroko rozumianym pojeciem logistyki.

Czy i co zmienitby Pan, gdyby mégt rozpoczaé wszystko od
poczatku?

Patrzac z perspektywy czasu, nie bytoby wiele takich zawodowych rzeczy.
Moze kupitbym inne auto? (Smiech).

Jakie macie plany na kolejne lata?

Nie planujemy, cieszymy sie z tego co juz osiggnelismy. Droga jaka idziemy
jest jak najbardziej sensowna i przynosi efekty, nie chcemy jej zmieniac.
Oczywiste jest, ze zalezy nam na ciggtym rozwoju i nowych zleceniach, ale
nie za wszelkg cene.

Okreslamy z poczatkiem roku pewne ramy i zatozenia, ale czesto jest to
weryfikowane przez codziennos$é. Wazne jest, aby kazdy event byt satysfak-
cjonujacy dla klienta i dla nas.

Czego mozna Wam zyczy¢?
Zdrowia, dziatajgcego Internetu i telefondéw.

Rozmawiat Andrzej Kuczera




PODSUMOWANIE
ROKU 2017 W POWER

Jedno sie nie zmienito w 2017 - sita i moc. Nasz POWER
zawsze byt w nas, jest i bedzie. By sie rozwijac, i$¢ zgodnie
z naszymi przekonaniami, zasadami i doswiadczeniem

i przekazywac to, co najlepsze naszym klientom,
pracownikom i przyjaciotom - tak rok 2017 podsumowuje
Olga Krzemiriska-Zasadzka, managing director agencji
POWER.

W tym roku jestem zachwycona z powodu kilku wydarzen z udziatem
naszej agencji i bardzo dumna z pracownikdw, ktdrzy je tworzyli. Zawsze
pasjonowata nas motoryzacja, wiec tworzenie wydarzenia na 12 tys.
0s6b Shell V-POWER z udziatem gwiazdy F1 byto naszg duma i zaszczy-
tem. Zrobienie tego w tak krétkim czasie byto wyzwaniem, ktdrego sie
podjelismy i sprostali$my mu. 4 czerwca na btoniach PGE Narodowego
odbyt sie Shell V-Power Show, wyjgtkowa impreza dla fanéw motoryzacji,
ktéra zgromadzita 12 000 os6b. Moc motoryzacyjnych atrakcji napedza-
na byta nowym paliwem Shell V-Power. Go$ciem specjalnym imprezy byt
Kimi Raikkonen, uwielbiany przez publiczno$¢ firiski kierowca F1 Scuderii
Ferrari. Warto byto przyj$¢ wczesniej, by na wiasne oczy zobaczy¢ wjazd
wielkiej kawalkady Ferrari, ktérej przewodzit sam Kimi Raikkonen, mistrz
Swiata Formuty 1!

Réwnie mocno przezylisSmy Gale na 20-lecie naszych pierwszych
wyjazdéw narciarskich i rozpoczecia mojej dziatalnosci gospodarcze;.
Gala POWER'S Day odbyta sie 13.10.2017 roku i zaprosiliSmy na nig naj-
lepszych naszych klientéw, podwykonawcdw, pracownikéw oraz media
z ktérymi wspotpracujemy. Dostalismy tak duzo pozytywnych komenta-
rzy, ze dobre emocje bedg z nami jeszcze dtugi, diugi czas.

20 lat temu w 1997 roku w ostatni tydzier marca zaczety sie nasze
pierwsze wyjazdy narciarskie do Val Thorens. Przez ten czas wiele sie
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nauczylismy, niejedno zmienilismy, stabilnie sie rozwijalisSmy. Jedno sie nie
zmienito - sita i moc, nasz POWER, zawsze byt w nas, jest i bedzie. By sie
rozwijac, iS¢ zgodnie z naszymi przekonaniami, zasadami i doswiadczeniem

i przekazywac to, co najlepsze naszym klientom, pracownikom i przyjaciotom.
20 lat dynamicznego rozwoju, pasji i zaangazowania zaowocowaty pozycja
jednego z najsilniejszych graczy na rynku eventdw i incentive w Polsce. Dzi$
agencja obstuguje najwieksze obecne na polskim rynku marki, organizujgc
wyjazdy firmowe, konferencje, uroczyste gale i bankiety oraz wydarzenia

o charakterze sportowym. To byt bardzo dobry rok dla agencji POWER.

Nie obylo sie takze i bez rozczarowai...

Najwiekszym moim rozczarowaniem jest pracownik w tym roku. Ufasz komus,
dajesz pare lat prace, pomagasz w trudnych chwilach i na koniec okazuje sie,
ze ktos$ dziata nieczysto, ze pracuje ,na boku’, ze ,zapomniat’ o ,paru ptatno-
$ciach’ z zeszlych lat, Ze cie oszukuje, oszukiwat.. Kazdego roku poznaje wiele
0s6b, wspaniatych 0séb, ale tez zdarzajg sie tacy, z ktérymi nie chce mieé
wiecej do czynienia... Bardzo mnie to rozczarowuje.

A co tam w branzy sie zmienia...

W 2017 roku obserwowalismy kontynuacje trenddw z ubiegtego roku. Przede
wszystkim da sie zauwazyg, ze eventy coraz czesciej przybierajg forme show,
sg coraz bardziej spektakularne, emocjonujgce i majg na celu wywarcie nieza-
pomnianego wrazenia. Branza eventowa szybko wdraza nowinki technologicz-
ne, ktére organizatorzy wykorzystujg, by zrealizowa¢ swoje nawet najbardziej
odwazne pomysty. Eventy tgcza takie elementy jak animacje 3D, mapping,
choreografie taneczne i muzyke na zywo.

Warto tez zwrécié uwage na to, jak branza eventowa sie stabilizuje, bo pozycja
niektérych duzych agencji rosnie, a o innych robi sie cicho. Mozna powiedziec,
ze branza ,okrzepta’. Najlepsze agencje konsekwentnie umacniajg swojg
pozycje na rynku, a ich wyniki finansowe sg coraz lepsze. Prognozy s3 opty-
mistyczne dla tych agencji, ktére potrafig sie dostosowaé do coraz wyzszych
wymagan rynku jednocze$nie podnoszac efektywnos$é swojego biznesu.

Nie wiem, czy mozna nazwac to trendem, ale w tym roku kilka stowarzyszen
potaczyto sie we wspdinym celu, by jeszcze lepiej dotrze¢ do branzy i méwic

jednym gtosem. Juz od dawna istnieje w ten sposob organizowane wydarzenie Me-
etings Week, w tym roku udato mi sie takze doprowadzi¢ do tego, ze Stowarzyszenie
Branzy Eventowej weszto do projektu ,Dobry Przetarg”.

Na wzor rynkdw europejskich, jako reprezentacja srodowiska zakupowego reklamo-
dawcow oraz agencji, rozpoczelismy dialog branzowy, ktérego celem jest ustalenie
najlepszych standardéw zakupowych i przetargowych w kategoriach marketingowych,
majac na uwadze nie tylko rdwnosc i partnerstwo biznesowe stron, ale przede wszyst-
kim najwyzsza mozliwg efektywno$¢ w zakupach marketingowych w relacji jako$¢-
-cena. Wydano juz publikacje z dziatu event zawierajgca opis jak powinien wygladac
,Dobry Przetarg” i jakie dokumenty sg rekomendowane do jego przeprowadzenia. Na
poczatku 2018 roku powstanie takze taki dokument dla wydarzen Incentive.

W naszej firmie...

W 2017 roku agencja Power zostata wyrézniona nagroda Solidna Firma 2016. Bierze
takze udziat w edycji 2017 roku. Program Solidna Firma wspiera i promuje uczciwe fir-
my, zarazem poddajac je weryfikacji i tworzac baze godnych zaufania przedsiebiorstw.
Byt to réwniez bardzo dynamiczny rok, w ktérym poszerzyliSmy grono klientdw.
ProwadziliSmy wiele innowacyjnych projektéw w Polsce, jak i zagranicg. Organizowali-
$my wielkie gale na tysigc 0sdb, duze konferencje, po rekord 12 tysiecy oséb na Shell
V-POWER Show, a takze na evencie motoryzacyjnym Ferrari Corsa Baltica.

Bylismy w Zjednoczonych Emiratach Arabskich, Omanie, Gruzji, Austrii, we Wtoszech,
Francji, na Teneryfie, Maderze, a takze w Meksyku, Wietnamie i w Tajlandii.

W tym roku réwniez zdecydowatam sie wraz z Anig Nowakowska o niekandydowaniu
do kolejnego zarzadu i przekazaniu steréw w organizacji nowym osobom. To byta
$wiadoma decyzja - trudna, bo to 10 lat naszej pracy, ale tez otwierajgca nowe mozli-
wosci, przede wszystkim czasowe, bo byta to praca na drugi etat.

Z Anig poznaty$my sie ponad 10 lat temu online. Na jednym z portali spotecznoscio-
wych aktywnie zaczety$my uczestniczy¢ w licznych dyskusjach na wszelkie tematy
branzowe zaczynajac od poszukiwania ciekawych atrakcji na eventy, poprzez wymiane
doswiadczen oraz wiedzy i wreszcie poruszajac problemy i bolgczki branzowe. Na
tamach grupy poruszalismy wiele tematdw, tam kazdy sobie pomagat, wzajemnie
inspirowat, wspierat.

Poczuty$my, ze spotkania z sieci nalezy przenie$¢ do realu i zacza¢ wspdlnie dziatac
na rzecz rozwoju polskiej branzy eventowej. Obie w stowarzyszeniu bytySmy od
poczatku. Na rzecz organizacji i branzy eventowej w Polsce przepracowatysmy kilka
tysiecy godzin, wspdtpracowaty$Smy z kilkuset firmami i agencjami, przedstawicielami
lokalizacji i podwykonawcami. Pracowaty$Smy przy okoto 60-ciu wydarzeniach na
rzecz cztonkdw, studentdw, prowadzitySmy niezliczong liczbe spotkar branzowych,
uczestniczytysmy w licznych konsultacjach branzowych na szczeblach paristwowych.
Osobiscie wdrazaty$Smy pracownikéw biura. Obie bardzo angazowatySmy sie we
wszystkie projekty w stowarzyszeniu, byty$Smy inicjatorkami otwarcia Studium Event
Management, dopinaty$Smy cztery edycje konferencji Event Biznes, zaréwno ze strony
organizacyjnej, jak i merytorycznej biorgc czynny udziat w pracach rady programowe;j.
Ja jako cztonek rady programowej i Anna jako cztonek rady oraz dyrektor programowa
konferencji, wspottworzytysmy projekt Meetings Week od poczatku jego powstania,
wspotpracowaty$my z mediami, kolejnymi zarzadami, jak i zarzadami innych orga-
nizacji m.in. dotaczajac do projektu ,Dobry Przetarg”. Obie tez zasiadamy w Radzie
Etyki SBE i wspottworzyty$my Kodeks Dobrych Praktyk. Dzi$ zgodnie stwierdzamy,

ze nadszedt czas na to, by przekazaé stery w organizacji. Przekazujemy SBE mocne,
energiczne oraz stabilne z wiodgcymi na rynku projektami jak: Studium Event Mana-
gement, Konferencja Event Biznes, Meetings Week oraz Elfy - $wigteczne spotkanie
branzy eventowe;j.

Dzi$ czuje sie naprawde spefniona zawodowo. Jestem tu gdzie chce byé, gdzie sztam
przez lata i spokojnie rozwijam swoja firme. Wiele lat ciezkiej pracy, ale i mega duzo
satysfakgji.

,Belive THE POWER and beauty of your DREAMS"

13 POWODOW ,
DLACZEGO WARTO WSPOLPRACOWAC
Z AGENCJA POWER

1| Power Sp. z 0.0. posiada wpis do rejestru organizatorow
i posrednikéw turystycznych wojewodztwa mazowieckiego nr 1279.

2 | W ostatnich latach spdtka zostata laureatem nagrdd takich
jak: Solidna Firma, Procon Awards Dziatéw Zakupu, Platynowy
Certyfikat Polski Produkt, Firma Roku, MP Power Award oraz
medalu Wydarzenie/Ustuga Roku — portalu MeetingPlanner.pl,
nagrody Polskiego Internetu w dziedzinie ,Rozrywka i Rekreacja”.

3| Nalezymy do najlepszych stowarzyszen krajowych
i miedzynarodowych SBE, SKKP, SOIT, SITE.

4| Poczatki agencii (dawniej PowerSport) siegajg 1997 roku,
kiedy rozpoczeli$my organizacje wyjazdéw zimowych. Posiadamy
20-letnie doswiadczenie.

5 | Power to mieszanka checi dziatania, energii i entuzjazmu

z fachowa wiedzg, doskonatg organizacja i dbafoscig

0 najmniejsze szczeg6ty. Dzieki potaczeniu szczegdtowego
planowania wydarzen, wysokiego poziomu ustug z kreatywnoscia
jestesmy dla naszych klientéw wiarygodnym i sprawdzonym
partnerem oraz zdobyli$my zaufanie wielu firm, ktére reqularnie
korzystajg z naszych ustug.

6 | Wspdtpraca od 20710 roku z ponad 250 firmami, miedzy
innymi: Shell, Ferrari, Logis, Chie-si, KIA, Action, Verifon, PPL
LOT, NC+, Dr Gerard, Coca-Cola HBC Polska, Polkomtel SA, Avon,
IKEA, PLAY, Torex Chiessi, TravelPort, Ariston, Shell, Quintiles,
Smith and Nephew, Wavin, SCA Hygiene Products, Honda
Matraszek, Groupon, Tork, Strabag, Polska Wytwarnia Papieréw
Wartosciowych, BRE Bank, Siemens, PZU, Kredyt Bank, Bosch,
UEFA, Tech-Data, MultiRadio, Britenet, TravelPort.

7 | Posiadamy doswiadczenie zaréwno w wyjazdach krajowych,
jak i zagranicznych.

8 | POWER to moac, sita, energia i nieograniczone mozliwosci.

Ale przede wszystkim POWER to ludzie, ktdrzy tworzg i realizujg
dla Was te wszystkie wspaniate rzeczy. Jedng z gtéwnych zalet
agencji POWER jest dobér do pracy odpowiednich osdb, ktére

od lat realizujg pomysty imprez firmowych i wyjazdéw
motywacyjnych. Nasza firma to potgczenie wielu charakterdw,
doswiadczenia przy tworzeniu i realizowaniu eventéw oraz
wyjazdow z kreatywnoscia i otwartoscia na ludzi. Zaangazowanie,
pasja i wytrwatos$é to cechy, ktére cenimy najbardziej, bo inspiruja
innych do stawiania jeszcze odwazniejszych krokéw na drodze do
sukcesu.

9 | Posiadamy wiasne biuro i magazyn - dzieki czemu oferujemy
najwyzszy poziom przy korzystnej cenie.

10 | Kazdy z naszych pracownikéw ma swojg pasje, ktorg rozwija
dzieki pracy w agencji.

11 | Wspétpracujemy ze sprawdzonymi od lat podwykonawcami.
12 | Nieustannie sie szkolimy i szukamy nowosci na rynku.

13 | Pfacimy terminowo swoje zobowigzania - dbamy o terminy
ptatnosci dogodne dla naszej firmy, podwykonawcéw
i pracownikow.




POWER

AGENCJA POWER
EVENT INCENTIVE
CONFERENCE SPORT

ul. Kowalczyka 1/31
03-193 Warszawa
tel. 22 224 59 83

power@agencjapower.pl

Agencja Power jest organizatorem wydarzer i wyjazdéw dla firm
i instytucji. W ostatnich latach zostata laureatem nagréd takich
jak: Solidna Firma, ProconAwards, Certyfikat Polski Produkt,
Firma Roku, MP Power Award oraz medalu Wydarzenie/ustuga
Roku - portalu MeetingPlanner.pl, nagrody Polskiego Internetu
w dziedzinie ,Rozrywka i Rekreacja".

Power to mieszanka checi dziatania, energii i entuzjazmu

z fachowa wiedza, doskonatg organizacja i dbatoscig o najmniej-
sze szczegoty. Dzieki potgczeniu szczegétowego planowania
wydarzen, wysokiego poziomu ustug z kreatywnoscig jestesmy
dla naszych klientow wiarygodnym i sprawdzonym partnerem
oraz zdobylismy zaufanie wielu firm, ktére regularnie korzystaj

z naszych ustug.

Poczatki Agencji /dawniej PowerSport/ siegajg 1997 roku, kiedy
rozpoczeliSmy organizacje wyjazdéw zimowych.

Nalezymy do SBE, SKKP, SOIT, SITE.

Agencja Power Sp. z 0.0. posiada wpis do rejestru organizatoréw
i posrednikdw turystycznych wojewddztwa mazowieckiego pod
numerem 1279.
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ul. Floriariska 6/5¢ TE ;n
03-707 Warszawa y .- - 4

tel. 509 825 245, 514 018 001
m.pawlak@broadwaywpolsce.com,
j.-wocial@broadwaywpolsce.com

Swiatowy poziom.

Czotowi aktorzy, wokalisci i tancerze polskich i zagranicznych
scen muzycznych.

A nade wszystko - pasja.

Broadway w Polsce tworzg Jakub i Katarzyna Wocial oraz Maciej
Pawlak - arty$ci i managerowie mtodzi wiekiem i duchem, ale
0 bogatym doswiadczeniu teatralnym i producenckim.

0d 2012 roku kreujemy wydarzenia odpowiadajace gustom
wymagajgcych klientdw, cenigcych sobie pomystowosc, jakosé

i elegancje. Wiedza i doswiadczenie, zebrane przez nas podczas
kilkunastu lat pracy na polskich i zagranicznych scenach, gwa-
rantujg jakosé, ktérej dowodem jest niegasngce zainteresowanie
naszymi koncertami i spektaklamL

Broadway w Polsce skupia najgoretsze nazwiska polskiej sceny

musicalowej — wystepujg z nami m.in. Paulina Janczak, Natalia

Piotrowska, Paulina Grochowska, Ewa tobaczewska, Agnieszka

Przekupien, Basia Gasienica Giewont, Sebastian Machalski, Kuba

Moleda, Jarostaw Kozielski. Nierzadko goscimy takze wybitnych

artystow z Niemiec, Holandii czy Wielkiej Brytanii: Nele-Liis Vaik-

s00, Sannee Mieloo, Pia Douwes czy Florian Soyka.

Naszg misja jest przyblizanie polskiej widowni dziet scenicznych

najwyzszej proby. Najnowsze, obsypywane nagrodami musicale;

tworczose wybitnych kompozytordw; réznorodno$é tematéw

i stylow - prawdziwy Broadway zobaczg Paristwo w Polsce tylko r‘ 0 m 0 e y 0 u P r‘ a n
Z nami.

Mozemy przystosowac nasze produkcje do potrzeb duzych sal

koncertowych, filharmonii i teatréw, jak réwniez kameralnych

spotkan ze sztuka. Goscilismy w takich instytucjach kultury, jak 0 n p a p e r‘ C u p
Polska Filharmonia Battycka, Filharmonia Opolska, Teatr Rampa,

Krakowski Teatr Variete, Opera na Zamku w Szczecinie, Teatr

Polski w Warszawie, CKK Jordanki, CK Lublin, Centrum Spotkan
Kultur w Lublinie.

Klienci komercyjni moga bez obaw powierzy¢ nam oprawe
muzyczng swoich eventdw. Sprawimy, ze bedzie to dla nich

e
niezapomniany wieczor. Zapewniamy doskonale przygotowane,
kompletne widowisko z udziatem najlepszych na polskim rynku e e
musicalowym wokalistéw, tancerzy, muzykow oraz realizatoréw

dZwieku i $wiatta.

Zachecamy do zapoznania sie z naszym aktualnym repertuarem.

Twoérzmy razem piekno.



Jesli jeden obraz wart jest wiecej niz tysigc stow,
C event'wart jest wiecej niz tysigc obrazow.
EV

EXCLUSIVE EVENT

ul. Magazynowa 21
Katowice 40-421
tel. 32209 75 07
marketing@exclusive-event.pl

3 s _ S RN | \
Agencja eventowa z ponad 12 letnim do$wiadczeniem. : - = )

Jest prekursorem wielu niebanalnych kreacji na polskim rynku f
eventowym. |
“.' = - @ # #

Misja firmy jest tamac¢ standardy, zaskakiwac, serwowac
niezapomniane emocje oraz tworzy¢ nowg, innowacyjng
rzeczywisto$¢ w Swiecie eventéw. Stynie z nieszablonowych
kreacji szytych w nietypowych przestrzeniach eventowych.

Przygotowujac produkcje eventowe stawia sobie za cel, z jednej
strony zaskoczy¢ odbiorce nietuzinkowymi i efektownymi
rozwigzaniami, z drugiej za$ zaoferowac petne wsparcie

w budowaniu spdjnego wizerunku firmy. Tym samym
udowadniajac, iz dobrze przemyslany event - pod warunkiem, _ : s J \ gl - % .
ze osadzony wokét catej strategii rynkowej brandu - staje sie ’ =" JAR ] -\ = sl LRSS
skuteczniejszy, niz jakakolwiek inna forma budowania relacji. (7 4 PR : iy ) k

Dzieki pasji oraz ogromnemu zaangazowaniu, wykorzystujgc
najnowsze technologie oraz spektakularne pomysty, agencja
z roku na rok powieksza baze statych klientdw. Do jej
najwiekszych atutéw nalezy niebywata dbatosé o szczegoty,
wykwalifikowany, staty team produkcyjny oraz optymalizacja
tzw. pustych kosztow.

Znana z takich projektéw jak event na Polskiej Saharze, gdzie
sam montaz, w piasku trwat 14 dni, a koparki i wyciggarki
pracowaty 24 godziny na dobe, by osiaggna¢ oczekiwany
efekt WOW albo Wehikut Czasu w Alvernia Studios, gdzie na
3 scenach wystapity takie gwiazdy jak Patrycja Markowska,
Grzegorz Markowski, Afromental czy Kate Ryan.

www.exclusive-event.pl



Aleksandra Szwed

Na Lini Strzatu

sztuka teatrag]_a I warsztaty dla biznesu
e . © g o

Marek s *

Siudym

korotki music

KOROTKI MUSIC

01-494 Warszawa
ul. Rosy Bailly 9 lok. 56

Jeannette Przytulska
tel. 691 053 763
j-przytulska@korotkimusic.pl

Korotki Music

Przygotowujemy i prowadzimy Wasze eventy, imprezy firmowe,
szkolenia, warsztaty, koncerty i imprezy plenerowe.

Aleksandra Szwed

Prowadzi eventy, gale i bale. Spiewa na koncertach z zespotem
The CzadMakers w klimatach pop-rock, jazz-swing i zimowym.
Gra w teatrze i telewizji.

Na Linii Strzalu - sztuka teatralna i warsztaty dla biznesu

Event na scenie teatralnej. Rzeczywistos¢ wptywa na nas,
czy my na rzeczywisto$¢? Poznanie utajone, czyli nieswiadome
procesy umystow ludzi twdrczych artystycznie i biznesowo.

Zycie Seksualne Dzikich w Wielkim Miescie

Networking i integracja w klimatach Melanezji. Czego
mozemy nauczy¢ sie od ,dzikich" na temat poznawania ludzi
i nawigzywania kontaktéw handlowych?

POKAZY.
AKROBATYCZNE
\TOWE] KI_ASY

« AnnaFilipowska - pokazy artys s/s
Jestesmy grupa artystow oddanych sztuce. Poka
ktére oferujemy to rkmo t /m na

poziomie, taniec oraz gra aktorska
z unikatowymi A' /J:Jm] tworza rrngr alne
i nietuzinkowe scenariusze. Dbamy o kaz rJ/
szczegot widowiska. kostiumy, make up oraz
muzyka zawsze sta ne sg do tematu
eventu. Naszym
iz podczas I)JI/J\ uwalni yemoqe Celem
I wpro vJ‘J em eV zachwyt nawet najbardziej |
i WG g,w aby Panstwa event
estnikow na dtugi czas.
Tworzymy azy akrobatyczno-cyrkowe,
mdow@@kj}, s’g’ ktakle  ktére sa atrakcja
kazd%go rodzaju eventu, gali, bankietu,
imprezy OkO|ICZhOSCIOW€J czy plknlku. .
Jestesmy kreatywni, tworzymy z pasja |
dlatego kazda nasza realizacja jest
wyjatkowa, indywidualnie dopasowana do |
rodzaju i tematu eventu. Poprzez zachwyt
zamieniamy rzeczywistos¢ w Swiat magii.
Polska publicznos¢ docenita naszg sztuke.
Pokazy, ktore prezentowaliSmy zajety
wysokie 3 miejsce w finale Programu Mam
Talent. Diugoletnie doswiadczenie
sceniczne, wystepy na catym Swiecie,
kreowanie niebanalnych pokazow oraz
atrakcji pozwala nam nazwac sie wiodaca

grupa akrobatyczna w Polsce. Wrazenia
i emocje , ktore oferujemy to najlepsza
inwestycja w pracownikow i firme.
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M-DUO

models

AGENCJA M-DUO

ul. Grupy AK Potnocy 4/43
00-713 Warszawa
tel. 692 175709, 602 413 077
biuro@m-duo.pl

Nasze nowoczesne i profesjonalne podejscie do zadan
sprawia, ze obdarzyto nas zaufaniem wiele renomowanych
marek, polskich i zagranicznych agencji eventowych. Ogromne
doswiadczenie, ktére zbieraliSmy przez okragte 10 lat, owocuje
znakomitym przygotowaniem do pomocy przy obstudze imprez
masowych, pokazdw mody, wszelakich premier, wystaw, targéw
czy konferencji.

M-DUO zatrudnia szeroko pojety event staff: modelki, modeli,
hostessy i promotoréw, animatoréw, makijazystki oraz obstuge
techniczng. Do naszego teamu nalezg mtodzi, wyksztatceni

i petni energii ludzie, ktdrzy postuguja sie jezykami obcymi.

Wyczucie, klasa i wysokie kompetencije to stowa, ktdre najlepiej
nas opisuja, a rados¢ ptynaca z pracy z petnym zaangazowaniem
i widoczne efekty sg dla nas najwiekszg satysfakcja.

M-DUQ wychodzi naprzeciw oczekiwaniom rynku poszerzajgc
swojg oferte o coraz to nowsze, niekonwencjonalne
rozwigzania. Wypozyczamy i sprzedajemy Nineboty, oferujemy
rowniez wynajem samochodéw firmowych oraz powierzchni
magazynowych. Swiadczymy ustugi z zakresu stylizagjj,
make-upu, bodypaintingu, wypozyczamy stroje i szyjemy na
zamowienie.

0d niedawna zajmujemy sie tez organizowaniem statystow
i epizodystow na potrzeby reklam i produkcji filmowych.

Zapraszamy do wspétpracy

We speak English !

M-DUO
models

#hostessy #modelki #promotorzy #animatorzy
#modele #makeup #stylizacja #obslugatechniczna

www.m-duo.pl

f ©




PRODUKCJA
FLMOWA
Pracujemy wspolnie
zklientami i dla klientdw

RIVAL GROUP

ul. Szturmowa 9 lok.5
02-678 Warszawa
tel. 22 67122 63
rival@rival.pl
www.facebook.com/RivalGroup

REBELIA
r‘ MEDIA

GROUP
Rival Group Events & Incentives

100 eventéw rocznie
Rival to ludzie, przed ktérymi $wiat eventéw nie ma tajemnic!

Jedna z najstarszych agencji eventowych w Polsce. Od 1998 roku
dziata we wszystkich obszarach branzy MICE, realizujgc projekty
na terenie catej Polski i $wiata.

Kilka dziatéw jeden cel EV E N I Y
Do dyspozycji swoich klientéw agencja oddaje: dziat kreacji,

dziat produkcji wydarzen polskich, dziat produkcji wydarzen Z .i U r

. e
zagranicznych, studio graficzne 2D i 3D, dziat nowych mediéw W b u d Z
ivideo. e C ] e
Najwyzsza jako$é, najlepsze chwile {a t a t T ] y p O m { ° |
Gtéwny atut agencji to specjalisci z wieloletnim doswiadczeniem, y S a ' ] L

ktorzy tworza wyjatkowe projekty najwyzszej jakosci.

Bez granic

Miedzynarodowe wydarzenia dajgce wachlarz mozliwosci i punkt
odniesienia — bo prawdziwe podrdze nie polegajg na odkrywaniu
nowych lgdéw, lecz nowym spojrzeniu.

1000 emoc;ji, 1 000 000 pomystéw

Rival opierajac sie na zaufaniu w relacjach z klientem, wzorujac
sie na dobrym designu, stawiajgc na nowe technologie - tworzy
emocje nie produkty.

Wspdlny punkt widzenia

W ten sposob do zycia zostajg powotane wydarzenia, ktére
zostajg w pamieci. \

\ RELA'II'(IIOBE A
- | jselél;%eassz;fn sukcesem’

Bo taczy nas jeden punkt widzenia: RIVAL!

www.rebeliamedia.pl



0d lewej: ,Krélowa $cianek" Joanna Horodyrska na 2. urodzinach magazynu
PARTY oczywiscie na tle sponsora - Cisiowianki Perlage / Klaudia Halejcio na
pokazie La Mania w EXPO XXI Warszawa

SCIANKI CELEBRYCKIE
— KONTROWERSYJNE,
ALE POTRZEBNE

Celebryci nie do korica chcg o niej mowié, jednak zawsze
chetnie fotografuja sie na jej tle - a wtasciwie na tle
sponsoréw danego wydarzenia.

Stawne ,$cianki" pojawity sie w Polsce na przetomie XX i XX| wieku -
pierwsze kartony z logotypami przerdznych marek stanety w przestrzeni
sal bankietowych pod koniec lat 90. Zwyczaj SciggneliSmy z zagranicy,
polscy sponsorzy go podchwyecili i tak wszystko sie zaczeto. Dla wielu
,Stawnych i lubianych" przyj$cie na impreze i pozowanie do zdjecia w naj-
bardziej charakterystycznym jej punkcie to szansa na dodatkowy zarobek.
Pierwsze ,Scianki" byty raczej handlowo-promocyjnym akcentem imprezy.
Ustawiano je gtéwnie po to, zeby w jednym, lekkim, nietrwatym i jedno-
cze$nie mobilnym punkcie umiesci¢ wszystkie logotypy sponsoréw. Na
imprezach typu ,Doskonato$é roku" organizowanych przez czasopismo
,Twoj Styl" w pierwszej dekadzie XXI wieku sprawdzaty sie znakomicie.

- Szybko jednak scianka stata sie Sciankg celebrycka z racji na duze
zainteresowanie personalng promocjg na tle znanych marek... | nie ma co
ukrywac, dla wielu ,stawnych i lubianych" przyjscie na impreze i pozo-
wanie do zdjecia to gtéwny cel wyjscia. Trzeba tez przyznag, ze funkcja
Scianek troche sie zmienita na przestrzeni lat i niestety musze przyznac,
ze chyba tracg ,na reputaciji’ z racji tego, ze staty sie elementem codzien-
nego funkcjonowania w srodowisku show-biznesu celebrytéw, pseudo
gwiazdek, ktdrych kariera zaczyna i koficzy sie na tejze $ciance. ,Scianka"

to element, ktory bardzo mocno wpisat sie w pejzaz imprez i to takze ze
wzgledu na firmy, ktére tworzg dane wydarzenie. Kazdej z marek zalezy
na dobrze wyeksponowanym logotypie i przedmiotowa $cianka wydaje
sie by¢ idealnym rozwigzaniem... ale czy nie ma ciekawszych sposobow
na budowanie wizerunku marki? - pyta Ewa Kowacz, CEQ, Fame PR &
MARKETING.

A jednak Scianka jest nieodzownym elementem kazdej duzej imprezy,
rzadko sie zdarza, ze ktos o niej zapomni.

- Scianka prasowa to jeden z najwazniejszych elementéw wydarzen

z udziatem fotoreporteréw oraz przedstawicieli mediéw. Jest miejscem
ekspozycji logotypdw firm i waznym narzedziem pracy dla dziennikarzy,
fotoreporteréw i operatoréw kamer. To wiasnie ona powinna stanowic tto
dla wszystkich zdje¢ i nagran, wykonanych podczas eventu. Dzieki temu
mamy szanse uzyska¢ dodatkowy ekwiwalent reklamowy, ktéry moze byé
niejednokrotnie wiekszy niz budzet na przygotowanie catej imprezy. Co
za tym idzie - dotrze¢ do wiekszej liczby 0sdb z informacja o wydarzeniu
oraz zwiekszy¢ $wiadomos¢ marki. Aby faktycznie tak sie stato, wszystkie
parametry $cianki prasowej powinny zosta¢ dostosowane do charakteru
danego wydarzenia i miejsca, w ktérym sie odbywa — méwi Krzysztof
Migas, Senior Event Manager Walk Events.

Podobne zdanie na ten temat ma takze Monika Bradacz, CEO M-Duo Mo-
dels. - Czesto traktowane po macoszemu, przez innych nielubiane scianki
celebryckie sg nieodtgcznym elementem obecnego Swiata eventowego.

Z punktu widzenia firmy odgrywajg bardzo istotna role w kompleksowej
strategii marketingowej. Poprzez ekspozycje logotypu petnig funkcje infor-
macyjng oraz podkreslajg waznos¢ sponsoréw, podwyzszajac ich range

w percepcji uczestnikéw wydarzenia, klientéw i partneréw biznesowych.
Ewa Kowacz dodaje - Scianka celebrycka to w dzisiejszych czasach juz
staty element eventdw, zaréwno ze wzgledu na ekspozycje logotypéw firm,
ktore stojg za danym eventem, jak rowniez miejsce, gdzie uczestnicy robig
sobie pamiatkowe foty. Nie ma co ukrywaé, to najbardziej rozpoznawalny
punkt imprezy. | nie dorabiatabym tu jakiej$ wiekszej ideologii, nie uwazam
tez, Ze to Sciany ptaczu, desperacji czy tez listy ptac sponsoréw imprezy,
chociaz wiem, ze zdania sg podzielone. To obecnie jest mocno trendy. Nie
wyobrazam sobie eventu bez charakterystycznego miejsca do robienia
zdjec. Czy to $cianka, photowall, famewall, photocall czy czerwony dywan.
Takie czasy i mi to nie przeszkadza.

Wazne takze jest to, jak taka $cianka bedzie wygladata finalnie. Szczegdl-

Konferencja EVENT MIX 2017: Jurek Owsiak, WOSP i Andrzej Kuczera, event
manager OOH event!
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Nagrodzony uczestnik eventu najlepiej zaprezentuje sie na $ciance z logo
partneréw wydarzenia.

ng uwage nalezy zwréci¢ na materiat, wykonanie i wykoriczenie, a takze na
to gdzie taka Scianka stanie oraz pamietac o tym, aby logotypy sponsoréw
zawsze byty dobrze wyeksponowane. Chociaz, aby kazdy byt zadowolony
trzeba sie niezle napracowac.

- Kazdorazowo powinniémy bardzo dobrze przemyslec to jak powinna
wygladac i gdzie jg ustawi¢. Waznym aspektem jest wielkos¢ Scianki — im
wieksza, tym wieksza przestrzen i komfort pracy dla dziennikarzy. W ten
sposob reporterzy nie bedg musieli sie przepychaé, aby uzyskac¢ potrzebne
materiaty foto i wideo. Kolejnymi punktami sg oswietlenie, ktére powinno
by¢ réwnomiernie roztozone i miekkie oraz materiat nieodbijajgcy btyskow
fleszy, z ktdrego nalezy jg wykonaé. Dzieki temu wszystkie zdjecia beda
wysokiej jakosci — méwi Krzysztof Migas.

- Jako reklamodawca pragnetabym takze zwrdci¢ szczegéing uwage na
forme $cianek oraz tworzywo z jakich sg wykonane. Przy ich zamawianiu
powinno sie zawsze pamietac o odpowiednim materiale i neutralnym
kolorze odpowiednim do aplikacji wiekszosci logotypéw, a takze ich ilosci,
zeby kazda z firm, bez wzgledu na lokalizacje na $ciance nie czuta sie
pominieta, a logotyp byt czytelny dla wszystkich - dodaje Monika Bradacz.
Niestety, nie zawsze wszystko udaje sie tak, jak organizator zaktadat, albo
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zwyczajnie nie dopilnowat, popetniajac kardynalne btedy. - Zdarzaja sie
takze beznadziejne $cianki (kartonowe, tandetne, byle jakie, byle byty

i sie pojawity) z niestosownymi logosami i pseudo gwiazdami pozujacy-
mi na ich tle. Takim Sciankom zdecydowanie moéwie NIE. Mam tez duzy
dystans do pozowania na $ciankach, w dobrym towarzystwie czemu

nie, ale nigdy nie za wszelkg cene. To, ze Sciankowe wpadki sie zdarzajg
zaréwno ze strony organizatordw, jak i gosci wydarzenia to juz inna spra-
wa. Przynajmniej media majg o czym pisac, a niektérym tylko o to chodzi
i tylko dzieki temu s w stanie by¢ rozpoznawalnym chociaz przez
chwile. Ja jednak wole jak wszystko jest wywazone, z klasg i z umiarem,
no i oczywiscie dobrej jakosci — akcentuje Ewa Kowacz.

By¢ gwiazda, chociaz przez chwile. Mimo podzielonych zdan na temat
fotografowania sie na tle $cianek, to jednak niewiele spotyka sie ludzi

w branzy, ktdrzy nie mieliby chociaz jednego takiego zdjecia.

- Podczas imprez korporacyjnych $cianki w szczegdlny sposéb cenione
sg przez uczestnikéw, bowiem cho¢ na chwile moga poczué sie szcze-
gdlinie i wyjgtkowo. Za$ fotografujac sie na imprezach zamknietych

wraz z celebrytami moga zasmakowac $wiata z pierwszych stron gazet

i maja poczucie dostepnosci do obszaréw, do ktdrego nie majg wstepu
na co dziel. Wspéttworzac od 10 lat eventy w kraju obserwuje obec-

nie pewna tendencje deprecjonowania 0séb stajacych na $ciankach.

Z punktu widzenia osoby prowadzacej firme, zapraszanej na imprezy
promocyjne oraz zarzadzajgcej wizerunkiem réznych oséb, uwazam, ze
we wszystkim, tak i w tym obszarze, najwazniejszy jest umiar i rozsgdek.
Scianki sg nieodzowng czescig kazdego eventu promocyjnego bedgceqo
obowigzkowym aspektem spojnej strategii komunikacji oraz dziatan
reklamowych, w ktérych uczestniczg ambasadorowie marek, influence-
rzy, celebryci podnoszacy prestiz danego wydarzenia. Zachowujac od-
powiednie proporcje mozemy zostac¢ docenieni przez fanéw i odbiorcow
za swojg tworczos$é, zas aktywnoscé podczas sesji fotograficznych na
Sciankach traktowac jako cze$¢ kontraktu reklamowego - podsumowuje
Monika Bradacz.

Reasumujac, scianki celebryckie na state wpisaty sie w krajobraz wyda-
rzen branzowych i nie zanosi sie, aby miaty rychto znikng¢ z salondéw.
Showbiznes i eventy wrecz szczycg sie faktem ich posiadania, $cianki
podnoszg range i prestiz wydarzen. Istotne jest jednak to, aby, tak jak
wspominajg wypowiadajgcy sie w artykule - zachowac umiar i rozsadek
oraz pamieta¢ o wszystkich waznych wskazdwkach. Tak jak w kazde]
innej kwestii, podczas organizacji wydarzen, kazdy szczegdt musi byc
dopracowany do perfekcji, a jak wiadomo - diabet tkwi w szczegétach!
Magdalena Wilczak
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ATRAKCJE NA EVENT

BZZYK-BAND

ul. Ignacego Daszyriskiego 117/12
08-110 Siedlce
tel. 608 273 595
sylwesterkomar@gmail.com

www.bzzyk-band.pl

Agencja muzyczna ,Bzzyk-Band” specjalizuje sie w oprawie ar-
tystycznej wszelkiego rodzaju imprez okolicznosciowych, takich
jak: imprezy firmowe, przyjecia weselne, bale studniéwkowe, bale
sylwestrowe, bankiety itp.

Muzyczne wyksztatcenie i doSwiadczenie 0séb tworzgcych
,Bzzyk-Band" oraz fakt, iz skupiamy w swoich szeregach m.in.
laureatéw popularnych programéw X-FACTOR oraz SZANSA NA
SUKCES gwarantuje najwyzsza jako$¢ ustug podczas przyjecia.

Zespot muzyczny ,Bzzyk-Band” jest laureatem | miejsca Targéw

Slubnych, ktére odbyty sie w Patacu Kultury i Nauki. Wyczyn ten
powtérzyt podczas Miedzynarodowych Targéw Slubnych na war-
szawskim Torwarze, potwierdzajac tym samym swojg klase.

Podstawowy sktad zespotu obejmuje 4 osoby: instrumenty kla-
wiszowe, wokalistka, wokalista-konferansjer/wodzirej, saksofon.
Bardzo czesto gramy réwniez z perkusja, ktéra jest pierwszym
instrumentem o jaki najchetniej rozszerzamy nasz sktad.

Poza tym, na zyczenie Klienta dobierzemy kazdy instrument.
Zespot gra bardzo szeroki repertuar i dostosowuje go do potrzeb
Klienta od jazzu, przez rock, pop, disco po biesiade.

Zespot gra na terenie catego kraju od Battyku az do Tatr, jak
réwniez musimy sie pochwali¢, a jakze, koncertowat ostatnio na
ekskluzywnym przyjeciu weselnym na Lazurowym Wybrzezu.

Agencja muzyczna “Bzzyk-Band spegjalizuje sie ‘“““
w op‘rawié‘arty?tycznej wszelkiego rodzaju imprez
okoliczno§ciow§ch, takich jak: imprezy irmowe

~0s0b tworzacych “BZZYK-BAND” oraz fakt, iz
skupiamy w swoich szeregach m.in
laureatow popularnych programow X-FACTOR
oraz SZANSA NA SUKCES gwarantuje
najwyzsza jakos iu‘gtpodczas przyjecia

r

www.bzzyk-band.pl
Sylwester Komar - manag
tel. 608 273 595



ATRAKCJE NA EVENT

ROCK b " peUse

ROCK HOUSE
ENTERTAINMENT

ul. Powstaicéw Slaskich 56 C
53-333 Wroctaw
tel. 71 369 98 60
rockhouse@rockhouse.pl

www.rockhouse.pl

fot. Agata Lewandowska

DOSWIADCZENIE W PRACY Z NAJLEPSZYMI

Jestesmy firmg z 22-letnim doswiadczeniem na polskim rynku

muzycznym. Podstawowym nurtem naszej dziatalnosci jest sze- R ) | \
roko pojety management artystéw. W ciggu 22 lat wspdtpracowa- n R

lismy z niemal catg czotéwka gwiazd polskiej sceny muzycznej.

Zajmujemy sie kompleksowa realizacjg wydawnictw ptytowych,

promocjg i PR artystéw muzycznych.

Aktualnie reprezentujemy takich wykonawcdw, jak:
LADY PANK

ANNA WYSZKONI

BRACIA

KASIA KOWALSKA

KRZYSZTOF CUGOWSKI

ENTERTAINMENT MAMY W GENACH

fot. Szymon Madry

Chcesz zatrudnié na swoim evencie znanego artyste? Najsku-
teczniej i najpewniej zrobisz to z nami. Oferujemy obstuge mu-
zyczng eventdw, konferencii, bankietéw, oficjalnych gal, pokazéw
mody, uroczystosci miejskich, imprez masowych.

W swoim dorobku mamy produkcje i organizacje tras koncerto-
wych w Polsce i na $wiecie, eventéw, widowisk telewizyjnych,

dni miast, firmowych bankietow. Na przestrzeni blisko éwier¢
wieku zaufato nam kilka tysiecy firm, korporacji, urzeddw, agencji
artystycznych i placéwek kulturalnych.

Naszym celem jest dostarczenie Wam rozrywki na najwyzszym
poziomie i przy najwiekszych polskich przebojach na zywo.

ROCK HOUSE ENTERTAINMENT

TEL +48 71 369 98 60 | 602 240 348 h 601 605 503 | 608 688 588 | 606 798 079
E-MAIL ROCKHOUSE @ ROCKHOUSE.PL
WWW.ROCKROUSE.PL

fot. Martyna Spica




PASJA - SPECJALISCI
OD POLIGRAFICZNEGO
EFEKTU ,WOW"

Zaproszenia, wizytowki, bilety, programy, menu na stoliki,
materiaty konferencyjne, foldery na targi — spektrum materiatéw
poligraficznych niezbednych na imprezach eventowych jest
ogromne. Drukarnia PASJA stawia na uszlachetnienia i efekty

specjalne w druku, ktére pozwalajg na osiggniecie,
tak pozadanego w branzy event & MICE, efektu ,WOW".

W dobie medidéw elektronicznych mogtoby sie zdawag, ze materiaty
drukowane tracg na znaczeniu. Nic bardziej mylnego. Druk to ciggle istotna
forma promocji, komunikacji z klientem i budowania swiadomosci marki.
Zwtaszcza na eventach, warto zdecydowaé sie na artykuty poligraficzne
produkowane z dbatoscig o wizerunek organizatora wydarzenia. Obecnie
réznorodnosé technologii stwarza nieograniczone mozliwosci kreacyjne.
Drukarnia PASJA wspdtpracuje z agencjami reklamowymi oraz wieloma
drukarniami. Stara sie pomac ich klientom w stworzeniu ciekawej kre-

acji, a takze wples¢ w jak najbardziej interesujacy sposéb game efektéw
specjalnych, podnoszacych estetyczng wartosé produkowanych materiatw.
- Sprawiamy, ze typowe, podstawowe materiaty poligraficzne np. papier

czy karton, folie z tworzyw sztucznych oraz inne podtoza, dzieki naszym
uszlachetnieniom, otrzymujg dodatkowe walory. W zaleznosci od oczekiwan
klienta tworzymy efekty specjalne np. wydruki swiecgce w ciemnosci, broka-
towe, zapachowe, strukturalne, nadruki 3D, reliefowe. Efektdw, ktére mozemy
zaproponowac jest cata gama - wyjasnia Jacek Stencel, wtasciciel Drukarni
PASJA, ktdra od ponad 25 lat dziata na rynku.

Klient przygotowujacy elitarny event powinien postawié na réwnie wyjatko-
we materiaty, przede wszystkim zaproszenia, ale nie tylko. Wysoka jako$¢
projektu graficznego oraz materiatéw poligraficznych powinna wprost kore-
spondowac z rangg wydarzenia, stanowigc istotny element catosci eventu,
na réwni z pozostatymi elementami jego oprawy.

- Zdarzaja sie sytuacje, ze zapowiada sie bardzo obiecujacy event na
wysokim poziomie, jednak materiaty, ktére otrzymuije sie na wejsciu albo
wczesniej przed jego rozpoczeciem - sg po prostu watpliwej jakosci. Majac
do dyspozycji bardzo ciekawe miejsce, otoczenie, luksusowy catering, wy-
jatkowa oprawe muzyczno-artystyczna, a takze niezwykle atrakcyjng czesé

merytoryczna, organizatorzy nie zwracajg uwagi na posta¢ materiatéw po-
ligraficznych, ktdre nie koreluja z rangg imprezy lub wydarzenia - zauwaza
Jacek Stencel.

Wielokrotnie zdarza sie, ze organizator prosi o ustuge od A do Z, czyli
stworzenie petnej koncepc;ji identyfikacji wizualnej wszystkich materiatow
drukowanych na konkretny event. Drukarnia PASJA pomaga w kreacji.

- Jest pomyst na jakis event, jego scenariusz a my staramy sie do tego
dostosowag. Nie jestesmy w stanie odda¢ atmosfery wydarzenia, ale mo-
zemy stara¢ sie do niej zblizyé. Np. jesli to jest gala filmowa, pokaz mody
glamour albo np. wybory Miss Poland. Na ten ostatni event kilkukrotnie
przygotowalismy kompleksowy zestaw materiatéw: od toreb, teczek

z programem po katalog ze zdjeciami kandydatek, zaproszenia i materiaty
promocyjne, z ktérymi agencja jezdzita do sponsoréw, by ich pozyskac -
wymienia Prezes Drukarni PASJA.

Kombinacje réznych efektéw uszlachetniania pozwalajg stworzy¢ pro-
dukty unikalne i wyjatkowe. Jedng z propozycji Drukarni PASJA jest druk
z efektem $wiattoczutym. Efekt ten przypomina prace iluzjonisty. Niczym
pstrykniecie palcami wywotuje nieistniejace wczesniej litery lub grafike.
Co jest warunkiem powodzenia tego efektu specjalnego? Wigczenie Zrédta
Swiatta, ktére zawiera promieniowanie UV. Moze to by¢ $wiatto stonecz-
ne albo... latarka ze specjalng zaréwka. Z kolei, druk luminescencyjny,
pozwala zaswieci¢ w ciemnosci fragmentom zadrukowanym specjalng
farba. Techniki te moga by¢ wykorzystane na zaproszeniach albo jako
zabezpieczenie biletdw np. na imprezy sportowe czy koncerty. Co istotne,
techniki te nadaja sie na wiekszo$¢ podtozy - od papieru i kartonu, przez
plastik i tworzywa, az po metal i szkio!

Nowg technologig, ktdrg PASJA jako pierwsza w Polsce wprowadzita do
produkcji, jest liquid metal, dzieki temu rozwigzaniu osiggniecie wraze-

nia ,WOW" nigdy nie byto tak proste. Efekt wyhiérczego metalizowania
wybranych fragmentéw obrazu (napisy, logotypy, elementy grafiki) bez
uzycia skomplikowanych narzedzi, jak w zwyktym hot-stampingu, tworzy
na powierzchni atrakeyjny w dotyku relief, bez zadnych $ladéw na rewersie
zadruku.

- To obecnie najsilniej przez nas promowany efekt podazajacy za wi-
docznym trendem prezentowanym przez Swiatowych designeréw. Ztoto,
srebro, platyna, efekty holograficzne, metaliczne itd. - dostepna paleta
uszlachetniert w technologii liquid metal otwiera nowe mozliwosci pod-
noszenia atrakcyjnosci drukdw. To luksus dla kazdego! Przez to, ze mamy
elastyczne podejscie do zagadnienia, mozemy na réznych materiatach
aplikowad te zdobienia, uszlachetnienia, tworzgce spdjng catos¢. Moga to
np. by¢ programy eventdw, ale tez i certyfikaty, ktére bywajg upamietnie-
niem wizyty na konferencji czy potwierdzeniem zdobytych umiejetnosci.
Przedtuzajg zycie danego eventu, bo atrakcyjnych materiatéw nie pozbywa
sie tak chetnie — podkresla Jacek Stencel.

Inwestycja w efekty specjalne, uszlachetniajgce i zabezpieczajgce druk
szybko sie zwraca. Zadrukowane wczesniej podfoze nabiera nowych, szla-
chetnych waloréw. Druk z efektami specjalnymi to produkt klasy premium,
dzieki ktéremu mozna wyréznic sie na tle innych wydarzen. A o to przeciez
chodzi organizatorom eventéw!

Jaga Kolawa

USZLACHETNIANIE
DRUK
EFEKTY SPECJALNE

USZLACHETNIANIE DRUKOW:
Iakieroqunie UV, foliowanie, laminowanie,
NOWOSC: liquid metal - ztocenie bez matryc

EFEKTY SPECJALNE W DRUKU:
brokatowy, termoaktywny, strukturalny, swiattoczuty,
zapachowy, zmywalny, zabezpieczajacy i wiele innych

=3 PASJA

PRINT & MEDIA

43-190 Mikotéw

ul. Nowy Swiat 23a,
T.:+48 3222 60 789
biuro@pasja.com.pl
www.pasja.com.pl




Grado

GRADO

ul. tgkowa 31
05-090 Raszyn
tel. 88 20 60 444
biuro@grado.net.pl

www.grado.net.pl

Firma Grado istnieje na rynku od 1992 roku. Przez wiele lat dziatalismy jako firma reklamowa.
Zdobyta wiedza i doswiadczenie pozwolita nam uruchomic produkcje logosmyczy na
najwyzszym poziomie. Od 8 lat nalezymy do najwiekszych firm w Polsce drukujacych
logosmycze metodg sublimadji. Jako jedna z niewielu firm drukujemy réwniez logosmycze
metoda transferu.

Posiadamy maszyny, ktdre pozwalajg nam na wielotysieczng produkcje tasiemek na dobe.
Oprocz tasiemek produkujemy réwniez etui do telefondw, $ciereczki do okularéw oraz gabki
samochodowe. Nasze logosmycze drukujemy na wysokiej jakosci attasowych tasiemkach
produkgji krajowej. Na ich gtadkiej powierzchni wszystkie szczegoty, zdjecia, kolory sg
tadniejsze i wyrazniejsze niz na tasiemkach powszechnie stosowanych.

Oferta nasza skierowana jest do agencji reklamowych, dziatow marketingu i reklamy, firm
produkcyjnych, budowlanych, farmaceutycznych i innych.

Wykonujemy nadruki metoda sitodruku, sublimacji oraz transferem na powierzonych
materiatach. Wszystkie zlecenia wykonujemy bez posrednikdw.

Realizujemy zamowienia od jednej sztuki do wielotysiecznych naktadow.

DRINK.PL

FRESH DRINK

ul. E. Orzeszkowej 32/409
15-084 Biatystok
kom. 506 602 803
info@freshdrink.pl

www.freshdrink.pl

DR O SBIE LEI(IE.!I_-LR_E

7 Falek )

FreshDrink powstat w 2010 roku. Przez 6 lat zdobylismy wieksza czesd Polskiego rynku,
widoczni jednak jestesmy réwniez w catej UE.

O pozycji swiadcza realizacje dla takich firm jak Google, Mercedes, Tauron, Orange, Netia,
Stryker, HTC, Zing, Bebilon, Statoil oraz wiele innych. Starania zespotu FreshDrink docenit
rowniez klub pitkarski Aston Villa ktéry podpisat z nami kilkuletni kontrakt na produkcje
napojow.

Co nas wyréznia? Mozliwosd zamdwienia 24 sztuk napojow z wiasnym logo, znakowanie
zawsze w petnej gamie kolordw.

Natomiast najwazniejsza zaletq jest fakt ze zawsze rozmawiasz z osobg ktéra tworzy
FreshDrink a nie tylko tu pracuje.
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GADZETY
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ZYWA REKLAMA
TWOJEJ FIRMY

kontakt@tipu.pl
tel. 578 471 278

_ EETTTEN

Grow kit to gadzet, z ktérego po odpakowaniu i podlaniu
wyrosnie roslina

Estetyczny i wykonany bez uzycia plastiku, przykuwa wzrok juz
od momentu wreczenia. A pdzniej podbija wszystkim serca.
Zamiast skoriczy¢ w szufladzie, rosnie na oczach klienta, bu-
dzgc usmiech i angazujac jego uwage na dtugo. Efekt? Gadzet
zostaje gwiazda kazdego biurka, blatu i parapetu. Budzi dobre
emocje i przykuwa uwage. Razem z nim - Twoja marka.

Kazdy grow kit jest inny. Projekt i wizualizacja gratis!

Projekt i wizualizacje Twojego grow kitu przygotujemy za
darmo, bez zadnych formalnosci i zobowigzan. Odpowiednio
dobierzemy elementy - forme, rodzaj brandingu i oczywiscie
rosline.

Oferujemy szeroki wybér gatunkéw rosnacych z nasiona: np.
ziota, kwiaty, warzywa, owoce, odmiany ozdobne. W zestawie
znajduje sie réwniez estetyczne pudeteczko z miejscem

na logotyp i ekologicznym, pachngcym wypetnieniem

- wetng drzewna.

Polski i ekologiczny

Jakos¢ i ekologia sa w Twojej firmie wazne? Pokaz to gadze-
tem. Szklane opakowanie z polskiej huty wypetniamy naturalnie
barwionym kwarcem, ktdry zapewnia wtasciwy drenaz - roslinke
bardzo trudno przelaé lub przesuszyc.

Nasiona kietkujg w biodegradowalnej, niewidocznej doniczce
wypetnionej specjalng mieszankg gleby i wermikulitu. Dzieki
temu roslina ma zapewniony zapas substancji odzywczych na
dtugo. Pod wieczkiem kazdego grow kitu znajduje sie prosta
instrukcja. W skrdcie: wystarczy podlewac!

Dobry gadzet angazuje na diugo

Grow kity Tipu nie dajg o sobie tatwo zapomnieé. Cieszg,
angazuja i budza dobre emocje kazdego dnia. Roslina rosnie
w oczach, a Twoja marka - w pamieci klienta.

... i wyréznia Cie z tla

Oryginalny, polski i ekologiczny czy powtarzalny, chiriski

i z plastiku?

Odezwij sie do nas!
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44Event Sp. z o.0.

ul. Spedycyjna 24

03-191 Warszawa

tel. 785 504 540
a.kozina@eventvide.com
warszawa.eventwide.com

Eventwide Warszawa - lider na rynku wypozyczalni mebli eventowych

o eleganckiej formie, wyjatkowe] estetyce, jakosci i modularnosci. Od wielu lat
wspiera swoich klientéw w zakresie aranzacji przestrzeni. Swoje bogate know-
how zawdziecza wspdtpracy miedzynarodowej grupy projektantéw. W ofercie
firmy znajdujg sie meble cateringowe, bary, stoty, koktajle, cata gama mebli
tapicerowanych oraz wszelkiego rodzaju akcesoria. Konstrukcja mebli spetnia
najwyzsze standardy oraz wyszukane wymagania klientow.

Adventure Warsaw

Soho Factory Mifiska 25 A/ 111 AD\\ Il .
tel. 606 22 55 25 IV 7

office@adventurewarsaw.pl \ n I ARSAW@

www.adventurewarsaw.pl

Alternatywne wycieczki i gry miejskie po Warszawie organizujemy od 2009
roku. Stolice odkrywamy z poktadu zabytkowych Nys 522 i autobuséw
,0gorkéw”. Przy ponad 600 doskonatych opiniach na portalu Trip Advisor
jestesmy jedna z gtéwnych atrakcji turystycznych stolicy. Nominowani do
nagrody MP Power Awards 2016 w kategorii team building / outdoor. W 2013
roku zatozyliSmy pierwsze w stolicy Muzeum Czar PRL a w ramach projektu
City Adventure realizujemy gry miejskie w 10-ciu miastach Polski.

Agencja Ochrony Oséb i Mienia
D.S Fokus Sp. z o.0.

Obrazkowa 20a, 03-188 Warszawa

tel. 22 394 08 22

dsfokus@dsfokus.pl
www.dsfokus.pl

Agencja Ochrony Os6b i Mienia D.S. FOKUS Sp. z 0.0. to polska firma oparta
wytacznie na polskim kapitale, uczestniczaca w programie ,Rzetelna Firma".
Posiada opracowany system ochrony, okreslajgcy odpowiedni sprzet i $rodki,
korzystajaca z najnowszych technik i norm. Oferujemy:

Ochrone fizyczng | Ochrone Imprez Masowych | Barierki zaporowe
E-Monitoring | Monitoring Wizyjny i systemy alarmowe | Patrole Interwencyjne
Konwojowanie Wartosci

All Pro Polska Sp. z o.o0.

Bolecha 18, 01-419 Warszawa
tel. 501 217 649
office_waw(@allpropolska.eu
www.allpropolska.eu

All-Pro-Polska

Firma ALL PRO POLSKA Sp. z 0.0. powstata w 2010 roku i kontynuuje rodzinng
tradycje zajmowania sie promocjg i reklama od 1983 roku. Mamy zaszczyt

i przyjemnosé przedstawi¢ Paristwu najnowsza kolekcje upominkéw firmy
ALL-PRO-POLSKA. Udato nam sie stworzy¢ unikatowg oferte upominkdéw

z Polski z wykorzystaniem produktéw regionalnych. Majac na wzgledzie
Parstwa potrzeby podzielilismy nasza kolekcje na dwie czesci: kolekcje klasy
STANDARD i PREMIUM.

Adam Piesniewski Ostre Ciecie

3 Maja 30 lok. 6
41-200 Sosnowiec )

tel. 606 202 722 b_-:;" Ostre (iQCiE
adam@ostre-ciecie.pl L")
www.ostre-cigcie.pl

Zapewniamy widowiskowe atrakcje na imprezy. Na oczach zebranych Gosci
przeprowadzamy pokazy rzezbienia w lodzie. Zima stal pity tancuchowej

w zetknieciu z gruba brytg przezroczystego materiatu pozwalajg przeprowadzi¢
efektowny spektakl zwierajacy sity cztowieka i przyrody. Powstajace w efekcie
wyjatkowe rzezby stanowig niezwykta dekoracje az do korica trwania imprezy.
Przygotowujemy takze gotowe ozdoby w postaci baru lodowego i mebli,
funkcjonalnych przedmiotéw oraz pieknych figur. Niesamowite atrakcje
weselne lub na inne imprezy to sedno naszej dziatalnosci.

Agencja Artystyczna Bulle
Arkadiusz Gwizdata

ul. Putkowa 10, 62-200 Gniezno

tel. 603 272 921 Qrkod USZ

magicgniezno@gmail.com g d
www.arkadiuszgwizdala.pl bubble arist anc | illusionist
Zwyciezca nagrody publicznosci programu TVN Mam Talent! Spektakularny
Swiat niezwyktych emocji, w ktérym odkryjesz jedyny i niepowtarzalny
Bubble Show w Polsce, a takze zdumiewajace spektakle iluzjonistyczne

z prawdziwymi papugami w ponadczasowej aranzacji. Otocz sie magiczng
ekstrawagancja, ktéra oczaruje Twoich gosci badz klientow. Odwiedz strone
internetowa i znajdz na facebooku!

Ale Zebra Centrum Rozrywki o
ol "A
olumbijska 9, -~

11-991 Warszawa
tel. 512711722 ale

recepcja@alezebra.pl ZEBRA

www.alezebra.pl

Niezwykte miejsce w Warszawie stylizowane na amerykarskie centra rozrywki
gdzie w jednym miejscu mozemy odnaleZ¢ wiele niespotykanych atrakgji.
Atrakcje: 1. Laser Tag Dzungla 2. Mini Golf W Krainie Czaréw 3. Escape Room
- 4 pokoje 4. Strefa z automatami rozrywkowymi - biletowymi 5. Pizzeria 6.
Kawiarnia / Bar 7. DJ / nagtosnienie Organizujemy imprezy firmowe do 200 os.

Astro Arena Edukacja Astronomiczna

Prymasa Stefana Wyszyriskiego 39,
62-800 Kalisz

tel. 886 262 262
radoslaw@astroarena.pl

Astro Are na
www.astroarena.pl "

edukacja astronom

Astro Arena - inspirujace historie z wielkim Kosmosem w tle. Promotor
astronomii Radostaw Pior - kosmiczny mdwca inspiracyjny - zaprasza

w podréz do gwiazd. Scena Twojego eventu stanie sie rakieta, ktéra wszystkim
gosciom zapewni wrazenia, emocje i prawdziwe przezycia. Wybuchowo,
gto$no i z mocnym przestaniem. Poznasz Kosmos, samego siebie i - przede
wszystkim - odkryjesz site do realizacji celéw i marzen. Nawet tych z innego
Wszech$wiata...

BALON EVENT

al. Wojska Polskiego 56/58
05-800 Pruszkow

tel. 604 218 522
info@aeronauta.pl
www.aeronauta.pl

AE&AUTA

BALON EVENT to agencja lotniczo-reklamowa powstata z pasji do lotnictwa.

0d ponad 20 lat $wiadczymy ustugi w oparciu o balony na ogrzane powietrze.

Organizujemy loty widokowe i na uwiezi. Balony na ogrzane powietrze

sg to bardzo nietypowe i jedyne w swoim rodzaju nosniki reklamy z czego
przekonato sie juz wielu naszych klientéw umieszczajac swoje logo lub
nazwe produktu na naszych balonach. Cechuje nas $wiezo$¢ oraz dbatos¢
o potrzeby klienta. Obstugujemy eventy na terenie catego kraju. Zapraszamy
do wspdtpracy!

Berrylife s.c.

Podole 60, 30-394 Krakéw
tel. 12 345 58 03
biuro@berrylife.pl
www.berrylife.pl

@berrylife

Berrylife specjalizuje sie w rozwigzaniach multimedialnych na potrzeby
reklamy, edukacji i rozrywki. Zapewnia kompleksowg obstuge multimedialng
targéw, konferencji, realizuje multimedialne instalacje, zaréwno state, jak

i czasowe. Wykorzystuje nowoczesne technologie, tworzac niezapomniane,
intrygujace realizacje. Od poczatku istnienia spétki rozwijany jest

dziat kreatywny, w ktérym powstaja filmy 360, animacje, wizualizacje,
doswiadczenia VR i aplikacje AR. Firma od lat cieszy sie zaufaniem zaréwno
globalnych marek jak i lokalnych partneréw biznesowych.

SYSTEMY OSWIETLENIOWE OBSLUGA

TECHNICZNA EVENTOW
ORAZ STALE INSTALACJE

SYSTEMY NAGEOSNIENIOWE

MULTIMEDIA AUDIOWIZUALNE

ROZWIAZANIA KONFERENCYJNE

KONSTRUKCJE SCENICZNE

facebook.com/BrillAVMedia
www.brill.pl

biuro@brill.pl

+48 (22) 631 80 91

ZOH| BRILL AVMEDIA

Base Promotion Services Sp. z o.o0.

ul. Mitosna 1
80-176 Gdarsk

tel. 692 276 137
kratownice@base.pl
www.plastikowekratownice.pl

plastikowekratownice.pl

Jestesmy dystrybutorem modutowych systeméw kratownic: X-10 CROSSwire,
X-15 EXPOwire, X-20 TRUSSwire. Proponujemy Paristwu gotowe projekty
konstrukeji eventowych, ktére modyfikujemy na zyczenie. Stuzy do tego
dedykowany program projektowy 3D X-sketch, ktéry mozna pobrac ze strony
www.plastikowekratownice.pl. Oferujemy wybdr nosnikéw reklamowych oraz
akcesoridw montazowych i o$wietlenia. Z radoscig doradzimy Pafstwu przy
wyborze odpowiedniej konstrukcji. Zapraszamy do wspotpracy!

BESEDA

ul. Waska 31, 62-052 Komorniki

tel. 508 698 719 E E a
biuro@beseda.pl

www.beseda.pl

Producent smyczy i gadzetéw reklamowych z ponad dziesiecioletnim
doswiadczeniem w branzy. Specjalizuje sie w réznego rodzaju smyczach
sublimacyjnych, nowoczesnych smyczach wypetnianych, opaskach
silikonowych, wstazkach upominkowych, szalikach oraz innych produktach
promocyjnych. Dziata na rynku zaréwno Polskim, jak i zagranicznym. Firma
bardzo duzg wage przyktada do zachowania najwyzszej jakosci produktow.
Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom klientdw oferuje krétkie terminy
realizacji, bezptatne projekty graficzne i préby druku.
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Brill AV Media Sp. z o.o0.

ul. Kolejowa 9/11 =

01-217 Warszawa =z

tel. 22 631 80 91 5\_,.-5 BRILL AVMEDIA
biuro@brill.pl

www.brill.pl

Brill AV Media to firma obecna od wielu lat na rynku ustug AV w krajach
Europy Srodkowo-Wschodniej. W ramach oneAVteam, $cisle wspétpracuje

z partnerami z Wegier, Czech, Stowacji oraz Austrii, posiada magazyny sprzetu
w réznych lokalizacjach, zapewnia obstuge techniczng kilku tysiecy eventéw
rocznie i jest partnerem wielu obiektéw eventowych w Polsce i za granica.
Kompleksowo obstuguje kazdy event i posiada wieloletnie doswiadczenie

w zakresie technologii wideo, a takze realizacji i odpowiedniego doboru
nagtosnienia i o$wietlenia.

Centrum Kulturalno-Kongresowe
Jordanki Sp. z .o. o.

Al. Solidarnosci 1-3, 87-100 Torun
tel. 56 643 19.20,516 277831 ~ CKKJORDANKI HIFEI:

biuro@jordanki.torun.pl ST
www.jordanki.torun.pl

Centrum Kulturalno-Kongresowe Jordanki to perta architektury w sercu
Torunia. Wielofunkcyjno$¢ obiektu umozliwia realizacje ciekawych wydarzen
kulturalnych oraz najsmielszych wizji gali firmowych, duzych konferencji

i kongreséw. CKK miesci dwie sale koncertowe, ktére moga by¢ ze soba
potgczone, tworzac jedng przestrzen eventowa, zaréwno w uktadzie na
pfasko, jak i teatralnym. Do dyspozycji sg ponadto sale konferencyjne, scena
plenerowa, parking podziemny, 3 poziomy foyer, sala préb, patio i restauracja.

Centrum Wystawienniczo-Kongresowe
w Opolu

P
I. Wroctawska 158, 45-835 Opol :’:- uM 0
ul. Wroctawska 158, 45-835 Opole TR cZ
tel. 77 446 16 80 .= %%TAWJEN;;’E
info@cwkopole.pl -= KONGRESO
www.cwkopole.pl W opoLY

Centrum Wystawienniczo — Kongresowe wielofunkcyjny obiekt przystosowany
do realizacji targéw, koncertéw, konferencji, zawodéw sportowych i wielu
innych rodzajéw imprez. Centrum dysponuje komfortowg hala wystawienniczg,
strefg restauracyjng, zew. strefg koncertowa, najnowoczesniejszymi
rozwigzaniami multimedialnymi, systemem mobilnych dZzwiekoszczelnych
Scian pozwalajgcych na dowolng aranzacje przestrzeni, bezptatnym
parkingiem na 300 samochoddw, nowoczesng aranzacja strefy widzow.

Clipper Sp. z 0.0.

ul. Muszkieteréw 31, 02-273 Warszawa 3

tel. 801 52 52 52; 22 868 45 92

firma@clipper.pl Cl'l pper
www.clipper.pl e sup pont

Spétka Clipper powstata w 1992 r. i jako pierwsza wprowadzita na polski

rynek ustuge wynajmu toalet przeno$nych. Od 25 lat podnosimy jako$¢ ustug
oraz dbamy o rozw¢j naszej dziatalnosci. Nasze doswiadczenie oraz zgrany
zespot sprawiaja, ze jesteSmy w stanie sprostac¢ nawet najbardziej nietypowym
zleceniom. Poza wynajmem toalet $wiadczymy takze ustugi porzadkowe;
wynajmu ogrodzen, konteneréw sanitarnych, magazynowych i biurowych oraz
inne ustugi zwigzane z zapleczem budéw i wydarzerh masowych.

BSC AV Sp. z o0.0.
ul. Chetmska 21 bud. 23

00-724 Warszawa

tel. 22 841 06 00 5564/
biuro@bscav.eu
www.bscav.eu

Specjalizujemy sie w zakresie ustug konferencyjnych i estradowych.
Dostarczamy specjalistyczny sprzet oraz zapewniamy kompleksowa obstuge
techniczng. Realizujemy: konferencje, kongresy, spotkania korporacyjne,
szkolenia, koncerty, targi, wystawy, gale, bankiety oraz pomysty Klientéw.
Wspotpracujemy z najwiekszymi hotelami i obiektami konferencyjnymi

w Polsce. Posiadamy doswiadczona, wykwalikowang kadre pracownikow.
Jestesmy cztonkiem sieci CRN (Congress Rental Network).

Centrum Sztuki i Rekreacji MOVYTZA

ul. Powstancéw Slaskich 25/2

44-200, Rybnik J

tel. 604 543 132 mo
kontakt@movytza.pl YtZG

www.movytza.pl

MOVYTZA to rozwijajgca sie firma, specjalizujgca sie w organizacji wydarzen
o charakterze artystyczno-kulturalnym oraz szerokim wachlarzu zaje¢
tworczych. Naszg misjg jest upowszechnianie kultury i sztuki na najwyzszym
poziomie, udostepnianie sztuki w formie rekreacji, profilaktyka zdrowotna

i integracja spoteczna. Realizujemy nasze zatozenia poprzez tworzenie
spektakli na wysokim poziomie artystycznym, oprawa jubileuszy oraz
zdrowiem fizycznym ciata. Tworzac, korzystamy z nowatorskich pomystéw.

Chocolate Land Edyta Slebzak

Trakt Brzeski 163a

05-077 Zakret / koto Warszawy

tel. 501 086 189 f.
info@amante.com.pl

www.amante.com.pl CHOCOLATE LAND

Firma Chocolate Land to $wiat niezapomnianych doznan nie tylko smakowych,
ale i estetycznych. To $wiat prezentéw w postaci eleganckich bombonierek,
oryginalnych zestawdw delikatesowych oraz niepowtarzalnych win. W portfolio
firmy Chocolate Land znajduja sie trzy marki: Amante, Dolci oraz Vinci, ktére
kryja w sobie oryginalne pomysty na prezenty - zaréwno dla kogos bliskiego,
jak i partnera biznesowego lub pracownika, czy tez goscia eventu.

Colors of Design

ul. Zupnicza 17,03-821 Warszawa
ul. Plonéw 24, 41-214 Sosnowiec
tel. 509 662 360, 504 094 151
marketing@colorsofdesign.pl
www.colorsofdesign.pl

ColorsODesign

Colors of Design to wiodaca wypozyczalnia mebli eventowych na polskim
rynku. W swoim asortymencie posiada setki wzoréw mebli na eleganckie
bankiety, konferencje oraz targi. Oferta Colors of Design na biezgco uzupetniana
jest o designerskie nowinki oraz modele projektowane pod zaméwienie. Firma
obstuguije teren catego kraju i zagranicy, a dzieki 2 oddziatom (Katowice

i Warszawa) moze by¢ jeszcze blizej klientéw, oferujgc konkurencyjne stawki
transportu. Nabyte doswiadczenie, pozwala na znalezienie optymalnego
rozwigzania przy projektowaniu eventowej przestrzeni

EVENT
ROOM

EVENTROOM Filip Hamerla
tel: +48 (22) 424 26 26
www.eventroom.pl
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Concordia Design

CONCORDIA
DES IG N

ul. Zwierzyniecka 3, 60-813 Poznan
tel. 693 940 934, 61 6674400
info@concordiadesign.pl
www.concordiadesign.pl

Kreatywne centrum eventowe dziatajagce w Concordia Design to miejsce,
ktére nie ma swojego odpowiednika w Polsce. Jako jedyni tagczymy wynajem
przestrzeni z projektowaniem wydarzen wedtug autorskiej metodologii.

- ponad 1000 m? powierzchni o nieograniczonych mozliwosciach
aranzacyjnych | wiasna restauracja | dedykowane scenariusze | autorskie
narzedzia warsztatowe - gra kreatywna | dziatalnos$¢ edukacyjna

i konsultingowa w obszarach: innowacja, kreatywno$¢, design management
i nowoczesny marketing.

Connectto

ul. Bracka 25, 00-028 Warszawa
tel. 502 301 840
z.sprycha@connectto.pl
www.connectto.pl

CONNECTTO

EVENTSOLUTIONS
HFOTO # NFC # APPS

Connectto jest spdtkg wyspecjalizowang w dostarczaniu nowoczesnych
rozwigzan IT na potrzeby wydarzeri konferencyjnych, marketingowych

oraz eventowych. Tworzy réwniez aplikacje, strony www i mobilne systemy

do zarzadzania danymi, ktdre pozwalajg usprawnic¢ proces komunikacji

z uczestnikami wydarzenia, a takze umozliwiajg zdalne zarzadzanie ruchem.
Connectto w zakresie obstugi eventéw posiada réwniez rozwigzanie w postaci
mobilnych fotobudek, opartych na technologii zblizeniowej NFC.

Courtyard by Marriott Gdynia Waterfront

ul. Jerzego Waszyngtona 19, 81-342 Gdynia CQURTYARD
tel. 58 743 07 03 Narriott

hotel@courtyardgdynia.com
www.courtyardgdynia.pl

GDYMNIA WATERFRONT

Courtyard by Marriott Gdynia Waterfront to 4* hotel nalezacy do
miedzynarodowej sieci hoteli Marriott International. Potozony w samym
sercu Gdyni, tuz obok Skweru Kosciuszki, gdyriskiej plazy i Bulwaru
Nadmorskiego. Oprécz 200 nowoczes$nie wyposazonych pokoi w hotelowym
wnetrzu odnajdziemy centrum konferencyjne o tgcznej powierzchni ponad
1000m?2. Z ktérego rozposciera sie piekny, panoramiczny widok na morze,

a dodatkowym, niewatpliwym atutem jest prywatny taras widokowy.

Digital Knowledge Village

Putawska 457, 02-844 Warszawa DIGITAL

tel. 223141414

t . KNOWLEDGE
info@knowledgevillage.pl VILLAGE

www.knowledgevillage.pl

Digital Knowledge Village to jedno z najbardziej innowacyjnych miejsc

w Warszawie dedykowanych eventom. Powstato z my$lag o wszystkich
organizatorach, cenigcych kompleksowe podejscie do wydarzer. 1200 m?.
réznorodnej powierzchni eventowej umozliwia realizacje ambitnych i kreatywnych
projektdw. Do dyspozycji uczestnikdw zostato oddanych 14 nowoczesnych sal,

w tym studio eventowe, ktére ma 330 mkw. powierzchni i 7 m wysokosci, studia
digitalizacji wiedzy, laboratoria UX, 4 studia nagraniowe, studio focusowe, restau-
racja, sundeck na 2 poziomach i wiele miejsc relaksu. Zapraszamy.

Confero.pl / Agencja Horizon Travel

ul. Sianowska 37/2, 60-431 Poznari B Ud J j H J 3 U \

tel. 61 663 86 88
redakcja@confero.pl
Paortal Organizatordw Konferencii

www.confero.pl

Confero.pl od 2004 roku dostarcza rozwigzania, ktére pozwalajg precyzyjnie
wyszukiwac obiekty eventowe, szkoleniowe i konferencyjne. Jako pierwsina
rodzimym rynku stworzylismy wyszukiwarke, dzieki ktdrej baze 3000 obiektow
mozna eksplorowaé poprzez ponad 30 kryteridw. Podczas czatéw na zywo,
mailowo oraz przygotowujac zestawienia i rankingi, pomagamy naszym
uzytkownikom w wyborze odpowiedniego obiektu. Wszystkie funkcje
confero.pl dostepne sg na urzadzeniach mobilnych - przeszukuj nasza baze
zawsze kiedy tego potrzebujesz!

Bulwar Filadlefijski 11, 87-100 Torun ¥
tel. 56 611 57 00 OPERNICU
info@copernicustorun.com TORUN HOTEL

www.copernicustorun.com —

Copernicus Torun Hotel

Nasz hotel to idealne miejsce na organizacje imprez targowo -
konferencyjnych. Posiadamy: - ponad 800 m? sal konferencyjnych, - ogromne
foyer ktére doskonale postuzy jako przestrzer targowa, - baze noclegowa dla
ponad 300 Gosci, - mozliwo$¢ obrandowania hotelu a nawet wprowadzenia
aut do sal oraz foyer U nas zorganizujecie: - pokazy nowych modeli aut -
zajecia team building w formie gry miejskiej (ze zwiedzaniem Torunia), - piknik
w plenerze nawet dla kilkuset 0s6b .

DELI Catering

ul. Algierska 17d, 03-977 Warszawa
tel. 22 599 45 60
catering@delicatering.pl
www.delicatering.pl

DELI Catering to profesjonalna firma cateringowa $wiadczgca ustugi o zasiegu
ogoInopolskim. Nasze kulinaria powstaja przy udziale wysmienitego i znanego
ExecutiveChefa — Barttomieja Czerwinskiego. Dostarczamy wyjatkowe
rozwigzania cateringowe niezaleznie od miejsca i liczby osob. Propozycje menu
zawsze dostosowujemy do budzetu i charakteru imprezy. Zapewniamy bogaty
wybdr win, wyselekcjonowanych przez profesjonalnego sommeliera. To co
wyréznia oferte DELI Catering, to state aktualizowanie oferty o nowosci, ktére
odkrywa rynek gastronomiczny. Przenosimy rozwigzania lifestylowe na grunt
cateringowy, oferujac niespotykane produkty.

Dom Szampana Sp. z o.o0.

Zgoda 11, 00-018 Warszawa

tel. 602 611 440
monika.zolnierzak@dom-szampana.pl
www.dom-szampana.pl

DONYSZAMPANA

Shgper. Wheet'zer, Pewre2,

Dom Szampana to importer szampandw, dziatajacy na terenie catej Polski.
Naszym klientom - detalicznym, korporacyjnym i HoReCa - oferujemy
najwiekszy na rynku wyboér szampandw, zaréwno od znanych doméw
szampanskich, jak i od butikowych producentdw. Naszym wyréznikiem jest
sztab wykwalifikowanych doradcéw oraz profesjonalne zaplecze degustacyjne
w $cistym centrum Warszawy: Atelier Szampana, w ktérym organizujemy
kolacje komentowane i spotkania biznesowe oraz Sklep Firmowy, gdzie
odbywajg sie cykliczne tastingi.

DoubleTree by Hilton Krakow Hotel
& Convention Center i Hampton by Hilton

Krakow

ul. Dabska 5, 31-572 Krakéw  poup i NOAK ALY,
tel. 12201 40 00 ; kb

KRKCC_CB@hilton.com
www.doubletree3.hilton.com, www.hamptoninn3.hilton.com

Hotele oferujg 393 pokoje i 3300 m?powierzchni konferencyjno-bankietowej
obejmujgcej 20 sal konferencyjnych, w tym sale o pow. 933 m? i wysokosci
6m mogaca ugosci¢ do 1000 osdb. Restauracja The 5th Avenue zaspokoi
wyrafinowane podniebienia naszych gosci. Relaks zapewni Centrum Wellness
z basenem, sitownig i strefg saun. Zaletg lokalizacji jest dobra komunikacja

z centrum Krakowa, lotniska i Dworca Gtownego.

Drukarnia Minska 65 Sp. z o.o.
Sp. Komandytowa

ul. Mifska 65, 02-828 Warszawa
tel. 22 412 06 06
kontakt@drukarnianapradze.pl
www.drukarnianapradze.pl

RESTAURACIJA

DRO
K AR
NIA

CATERING

mCc - x
== Zm<m

DRUKARNIA to kompleks restauracyjno-eventowy na warszawskiej Pradze.
Historyczne wnetrza starej drukarni tacza w sobie restauracje na 3 poziomach
z catorocznymi tarasami i 700m ogrodem oraz 2-poziomowg przestrzenig even-
towa. Te wyjatkowe miejsca tworzg idealne warunki na wszelkie wydarzenia.
0d romantycznej kolacji we dwoje, przez spotkanie rodzinne, po eventy firmowe
i koncerty. Przestrzer wyposazona jest w riderowy system nagto$nienia oraz
o$wietlenia, a jej powierzchnia pomiesci nawet 800 gosci.

DoubleTree by Hilton Lodz

%)

ul. takowa 29

90-554 £6dz ]

tel. 42 208 80 80 DOUBLETREE
Icjdl.ds@hilton.com o

www.DoubleTreelodz.pl

DoubleTree by Hilton téd7 to jedyny 4* obiekt w Polsce o charakterze
filmowym. Hotel powstat w miejscu Wytwérni Filméw Fabularnych, posiada
200 pokoi oraz najwiekszy potencjat konferencyjno-wystawienniczy w todzi:
5000m? powierzchni eventowej i 17 sal konferencyjnych, w tym 4 hale
kongresowo-koncertowe, sale balowa i sale kinowa. To jedno z najbardziej
innowacyjnych miejsc w Centralnej Polsce dedykowane eventom. W 2017
roku Hotel zdobyt gtdwna nagrode MP Power Awards w kategorii Event Venue.

Estancia Group
ESTANCIA

ul. Kolejowa 8, Lesznowola group

05-600 Grojec

tel. 501 38 43 38, 504 001 313

Karolina.turska@estancia.pl, Beata.kanios@siedzenapalecie.pl

www.siedzenapalecie.pl, www.pozytywnieikreatywnie.pl

Estancia Group to ponad 17 lat w branzy i setki udanych eventéw. Firma skupia
trzy marki: Pozytywnie i Kreatywnie — agencja eventowa, Siedze Na Palecie

i Sptywy Pilica. Siedze Na Palecie to wypozyczalnia eko mebli i scenografii,
budowa stoisk targowych. Sptywy Pilica zapraszaja do bazy adventure w Biate]
Gdrze na kajaki i rowery. Zapewniamy kompleksowg organizacje eventu,
poczawszy od wyszukania miejsca, poprzez przygotowanie scenariusza

i rzetelng realizacje.

FOCUS
LIGHT TEAM

koordynacija i produkcja techniczna

konferenciji, eventow, koncertow,
wydarzen korporacyjnych i promocyjnych

udanych imprez

tel. 501 233 656
biuro@focuslight.pl
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Event Management Polska

ul. Polska 13, 60-595 Poznan eVentmanagement

tel. 502 558 872
Maria.Ledeman@forum-media.pl
www.eventmanagement.pl

Czasopismo Event Management Polska skierowane jest do event manageréw,
wiascicieli firm i agencji eventowych, travelplannerdw oraz oséb, ktére
organizuja imprezy, konferencje, szkolenia czy kongresy. Magazyn gwarantuje
tylko merytoryczne informacje dotyczgce branzy MICE, proponuje gotowe
rozwigzania dla 0séb zarzadzajacych eventami i przedstawia najciekawsze
informacje eventowe z catego $wiata. Zostan czytelnikiem Event Management
Polska - poznawaj, inspiruj sie i organizuj najlepsze eventy w Polsce!

g

EVENT
ROOM

EVENTROOM Filip Hamerla

ul. Szyszkowa 20A, 02-285 Warszawa
tel. 22 424 26 26
biuro@eventroom.pl
www.eventroom.pl

W Eventroom stawiamy sobie za cel dostarczenie Klientowi petnej

i komfortowej ustugi z zakresu obstugi technicznej kazdego organizowanego
wydarzenia. Stale rozbudowujemy baze sprzetu i poszukujemy nowych
rozwigzan, ktére zadowolg rosngce wymagania rynku. Zakres naszego
dziatania to realizacja o$wietlenia, nagtosnienia, multimediéw, scenografii

i ttumaczen symultanicznych. Wyrdznia nas oswietlenie bezprzewodowe

z petng mozliwoscia sterowania radiowego, co pozwala 0siggnaé niezwykte
efekty dekoracyjne tam, gdzie do tej pory byto to niemozliwe.

Expo Mazury S.A.

Grunwaldzka 55, 14-100 Ostrdda
tel. 667 877 785
konferencje@expomazury.pl
www.expomazury.pl

eXpO
MAZURY

EXPO MAZURY, najwiekszy obiekt targowo-kongresowy w Polsce Pétnocnej,
znajduje sie bezposrednio przy trasie S7 taczacej Warszawe i Gdarisk.
Posiadamy ponad 1 500 miejsc parkingowych, 50 000 m2 catkowitej
powierzchni obiektu, w tym ponad 2 000 m2 powierzchni konferencyjnej

- klimatyzowane sale modutowe z wysokiej jakosci sprzetem multimedialnym.
Dzieki EXPO MAZURY konferencje i eventy stang sie skutecznym narzedziem
komunikacji z Twoimi klientami, pracownikami i partnerami biznesowymi.

Faza sp. z 0.0.

ul tukowa 1/26
02-767 Warszawa
tel. 666 666 979
info@faza.be
www.faza.be

l‘AZA be

FAZA firma jest odpowiedzig na ciggle rosnace zainteresowanie tematyka
szeroko rozumianego team buildingu. Wychodzimy naprzeciw pracowniczej
integracji, zwiekszenia motywacji i poprawy relacji panujgcych w firmie, co
w potgczeniu ze $wietng zabawg, daje gwarancje realizacji tych celéw. PR
zaczyna sie w domu, dla tego warto zadbaé o potrzeby swoich pracownikdw
i zainwestowa¢ w poprawe ich umiejetnosci komunikacyjnych oraz jakos¢
wzajemnych relacji.

EventPolska.biz C]t
(]

ul. Dgbrowskiego 1/5, 40-032 Katowice
tel. 515077 553
redakcja@eventpolska.biz
www.e-eventkatalog.pl

event katalog

ustugi & obiekty eventowe

Rocznik branzy EVENT na rynku od 20710 roku. Event katalog wpisat sie

w branze, jako narzedzie praktycznej wiedzy i inspiracji dedykowanej
specjalistom zawodowo zwigzanym z kreacjg wydarzen. W ostatnich latach
zyskat miano najbardziej rozpoznawalnej publikacji na rynku branzy event
w Polsce. Jako jedyne Wydawnictwo — jednym naktadem obstugujemy
wszystkie najwazniejsze wydarzenia branzowe w Polsce - dajac zaréwno
uczestnikom jak i odbiorcom, swoistg CALOROCZNA kampanie na poczet
tworzenia EVENTOW.

EXPO £ODZ sp z o.o.

al. Politechniki 4, 93-590 £6d A

tel. 42 636 2983, 42 638 6275 p
info@expo-lodz.pl N ex O
www.expo-lodz.pl

EXPO-£ODZ to nowoczesny wielofunkcyjny obiekt targowo-konferencyjny

w centrum todzi. Oferuje najwyzszej jakosci przestrzen do indywidualnej
aranzacji: 5700m? powierzchni wystawienniczo-eventowej z mozliwoscia
podziatu dZwiekoszczelnymi Scianami, 800m? foyer gtéwnego oraz 400m?
foyer na Il pietrze. Obiekt dysponuje w petni wyposazong aulg dla 459

0s0b, 4 salami konferencyjnymi o powierzchni 100 m? kazda z mozliwoscig
potaczenia. EXPO £6d7 to obiekt w petni klimatyzowany, z dostepem do WIFI,
oraz parkingiem na 200 miejsc.

EXPO XXI Warszawa

ul. Pradzyriskiego 12/14 o1
01-222 Warszawa =
tel. 22 256 7100 E
sales@expoxxi.pl
www.expoxxxi.pl

o =3

WARSIZIAWA

EXPO XXI Warszawa to nowoczesne miejsce, przygotowane do profesjonalnej
obstugi wszelkiego rodzaju wydarzen specjalnych. W ciggu roku w obiekcie
jest przeprowadzanych ponad 200 réznego rodzaju imprez, takze cyklicznych,
w tym: wystawy, konferencje, eventy zamkniete, pokazy mody, studia filmowe,
seminaria, bankiety, targi, imprezy kulturalne i sportowe oraz koncerty. Rocznie
Warszawskie Centrum EXPO XXI odwiedza kilkaset tysiecy osob.

findspace.pl

Al. Ujazdowskie 26/96, Warszawa
tel. 882 808 086
hello@findspace.pl
www.findspace.pl

findspace.pl

Z pomocg findspace.pl organizatorzy eventéw, moga w prosty i szybki
spos6b znalez¢ i zarezerwowaé lokal o poszukiwanych parametrach oraz
w profesjonalny sposéb skoordynowaé dodatkowe ustugi. W portalu
znajdziesz najbardziej atrakcyjne obiekty i przestrzenie podzielone
pomiedzy rézne kategorie i dzielnice Warszawy. Do zorganizowania:
impreza integracyjna, kolacja biznesowa, afeter party, konferencja, gala —
z przyjemnoscia pomozemy! Dzieki findspace.pl wiasciciele lokali moga
dotrzeé do grupy docelowej oraz otworzy¢ sie na organizacje nowego typu
wydarzen.

Gastro'ﬁﬁ" Magic
FOCUS LIGH TEAM - TOMASZ MURAWSKI é/poz czaln E]

stro Magic Serwce

= ‘9 ¥ "-..
’Q"i v _1!

Q.

ul. Nadbuzna 73
07-221 Branszczyk
tel. 501 233 656
biuro@focuslight.pl
www.ocuslight.pl

FOCUS LIGHT TEAM

Zajmuije sie koordynacja oraz projektowaniem eventéw koncertéw ,wydarzen
korporacyjnych , pokazéw mody od strony technicznej . Tworzymy koncepcje

i dobieramy rozwigzania technologiczne z zakresu o$wietlenia, nagtosnienia
oraz multimediéw w zaleznosci od potrzeb klienta .Jestesmy do dyspozycji od
samego poczatku kiedy tworzy sie projekt az do momentu jego bezposredniej
realizacji .Nasi ludzie swojg wiedzg i doswiadczeniem dajg bardzo duze
poczucie bezpieczenstwa naszym klientom podczas pracy . Nasz team tworzg
ludzie z wieloletnim doswiadczeniem.

GASTRO MAGIC SERVICE

ul. Piastowska 65, 05-850 Jawczyce
tel. 22 425 54 45
gms(@gastrowypozyczalnia.pl
www.gastrowypozyczalnia.pl

Gastruﬁé"’”m ag

wypozyczalnia

Gastro Magic Service

Gastro Magic Service to najwieksza w Polsce profesjonalna wypozyczalnia
sprzetu bankietowego,cateringowego i piknikowego, ktéra powstata 19 lat
temu z pasji do gastronomii i z potrzeby wynikajacej z rynku. Nasza wiedza

i do$wiadczenie pozwala zapewnié klientowi profesjonalng obstuge oraz
fachowe doradztwo w doborze sprzetu na kazdy rodzaj imprezy. Naszym
celem jest obstuzy¢ Was jak najbardziej kompleksowo. Bo Wasze zadowolenie
jest dla nas priorytetem. To juz nie tylko wypozyczalnia. To szeroki zakres
ustug, ktdre stale rozszerzamy z myslg o Was - ICE GASTRO / KOMIS
GASTRONOMICZNY / ZAKUPY

~ GASTRO.PL

WYPOSAZENIE GASTRONOMII

TW0OJ PARTNER W WYPDSAZENIU
GASTRONOMII | HOTELI

Galitsyna Art Group

ul. Zywnego 23/82, 02-701 Warszawa
tel. 881 316 427
office@galitsyna-show.com
www.galitsyna-show.com

Studio "Galitsyna Art Group" zatozyta w 2009 roku TetianaGalitsyna,
zwyciezczyni polskiej edycji programu "Mam Talent”. Tworzymy dedykowane,
indywidualne artystyczne widowiska na eventy i wesela w catej Polsce. Maja
Paristwo do wyboru: -Show Malowania Piaskiem -Show Malowania Swiattem
-Speed Painting Show/Szybkie Malowanie/Tariczacy Malarz w wykonaniu
VLODYRA - gwiazdy ,Mam Talent” -StarDust Show/Gwiezdne Show -Split&Join
Show -Show Malowania Sniegiem -Show Malowania na wodzie/Ebru.

C 736 123 123

Gdynia Arena

Ice Gastro
Magic

POTRZEBUJESZ LODU?
MY GO.DOSTARCZYMY

Siedziba: Bronisze/Jawczyce 05-850, ul. Piastowska 65

ul. Kazimierza Gorskiego 8, 81-302 Gdynia
tel. 58 783 55 08
p.filipowicz@gdyniasport.pl
www.gdyniaarena.pl

Gdynia Arena to wielokrotnie nagradzany, nowoczesny obiekt wielofunkcyjny,
przystosowany do organizacji imprez o charakterze konferencyjnym,
targowo — wystawienniczym, sportowym i muzycznym. Odbywa sie tutaj
ponad 100 imprez rocznie, a ich organizatorzy zgodnie podkreslaja komfort
wnetrz, znakomitg akustyke i wysokiej jakosci system nagto$nieniowy.
Obiekt wyposazony jest takze w system elektrycznie sterowanych rolet i kulis
scenicznych, pozwalajacy na dowolng konfiguracje miejsc na widowni.

-_— icegastro.pl S

'S lodgastro.pl Q. 531012 440
7\

P ice@icegastro.pl ‘ 666 666 272
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GIFT STAR & Pro-USB

Rybna 1 A 05-091, Zabki k/Warszawy
tel. 22 663 50 82,22 663 42 74
giftstar@giftstar.pl; info@pro-usb.pl
www.giftstar.pl; www.pro-usb.pl

SMYCZE

PrRO-USB

PROFESSIONAL TECHNOLOGY
Produkujemy i importujemy: PENDRIVE | inne USB
SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE,
SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE, SMYCZE.,
Pro-USB
Produkujemy i importujemy:
PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB,
PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB, PENDRIVE, USB.

GMB Pro Sound Sp. z 0.0.

GMB N

pro sound

ul. Ptochocifiska 113b
03-044 Warszawa

tel. 601 251 001
info@gmbprosound.com
www.gmbprosound.com

Profesjonalne nagtosnienie, o$wietlenie i multimedia GMB dziata na rynku
ponad 20 lat. Gtéwng dziatalnoscig firmy byta poczatkowo realizacja
nagtosnienia na wydarzeniach artystycznych. 0d kilku lat rozwijamy sie takze
w segmencie o$wietlenia i multimediéw. JesteSmy w stanie zrealizowac
kompleksowo kazdy Twdj pomyst.

Gremi Park

ul. Ferdynanda Wspaniatego 1 Nieporaz
32-566 Alwernia re m I
tel. 695 631 158 F’ARF—(

g.sitko@gremi.pl
www.gremipark.com

Gremi Park to futurystyczny kompleks potozony w sgsiedztwie autostrady

A4 miedzy Krakowem i Katowicami. To idealne miejsce na organizacje
niepowtarzalnych eventdw, konferencji, koncertéw, szkolen, wystaw. Duze
studia — dwie koputy, kazde o pow. blisko 2 tys. m2, dwie mniejsze o pow.
600 m2, sala kinowa na 80 0s6b z projektorem 4K, zaplecze gastronomiczne,
garderoby, a nawet lgdowisko dla helikoptera stwarzajg wrecz nieograniczone
mozliwosci zorganizowania wyjatkowych wydarzen.

Grupa Trip oddzial Warszawa

ul. Sarmacka 5b
02-972 Warszawa
tel. 22 826 30 82

info@trip.pl
www.trip.pl
www.kongresy-konferencje.com GRUPAT Rl P

Grupa Trip to zesp6t profesjonalistéw z ponad 25-letnim doswiadczeniem, ktéry
zajmuje sie kompleksowg organizacjg kongreséw i sympozjow medycznych

na szeroka skale, przygotowywaniem konferencji, szkolen a takze realizacja
eventéw firmowych, spotkar motywacyjnych i wyjazdéw integracyjnych na
terenie catego kraju i za granica. Grupa specjalizuje sie rowniez w organizacji
turystyki biznesowej, indywidualnej i posiada cenne zaplecze konferencyjne.

Global EXPO, Operator: Centrum
Targowo-Kongresowe Sp. z o0.0.

ul. Modliriska 6D 02-216 Warszawa
tel. 2225091 70
kontakt@ctk.waw.pl
www.globalexpo.pl, www.ctk.waw.pl

Operator Global EXPO, czyli Centrum Targowo-Kongresowe (dawniej:
Miedzynarodowe Targi Polska) rozwijaty dziatalno$¢ od 1993 tworzac imprezy
targowe i bedac operatorem obiektu. W 2018 firma znowu wychodzi naprzeciw
oczekiwaniom branzy spotkan. Bedzie zarzadza¢ nowym Centrum Targowo-
Kongresowym Global EXPQ. Zlokalizowany na warszawskim Zeraniu obiekt
potaczy postindustrialng architekture zachowanych elementéw dawnej hali
FSO, oryginalny design i nowoczesne rozwigzania techniczne.

Gremi Events and Multimedia

ul. Prosta 51, 00-838 Warszawa G R | M I

tel. 601 318 062
robert.stradowski@gremievents.pl EVENTS AND MULTIMEDIA

www.gremievents.pl

Nowoczesne eventy, produkcja multimedialna, rozszerzona i wirtualna
rzeczywistos$¢ oraz digital marketing to symbole GremiEvents and Multimedia.
Stanowimy czes¢ duzej grupy medialnej, GREMI MEDIA, wydawcy m.in.
dziennikéw: ,Rzeczpospolita” i ,Parkiet”. Dysponujemy prestizowym

i unikalnym kompleksem do organizacji réznorodnych eventéw - GREMI PARK
pod Krakowem, przy autostradzie A4, a takze salami konferencyjnymi oraz
studiem telewizyjnym w centrum Warszawy.

Grupa Fabricum Anna Mokrosinska

ul. Drewnowska 58 91-002 L4dz
tel. 42 636 28 25
biuro@fabricum.pl
www.fabricum.pl

Oferujemy eventy szyte na miare. Przez dobrze zaprojektowane wydarzenia
wspieramy rozwoj zespotéw pracowniczych i marketing firm. 13 lat na rynku
imprez tematycznych to pewno$¢ bogatego doswiadczenia. Uwolnimy

Cie od organizacyjnego stresu i zaoszczedzimy cenny czas. Posiadamy
gotowe rozwigzania na pokoje zagadek, wtasne gry biznesowe i programy
szkolen. Mamy siedzibe w todzkiej Manufakturze, w Muzeum Fabryki. W jego
zabytkowych wnetrzach urzadzisz kameralny bankiet lub konferencje.

Poznaj nas.

Grupa WM wmobi

Tracka 5, 10-364 Olsztyn RUPAWM
tel. 885 505 292
wmobi@wm.pl
www.wmobi.pl

Tworzymy aplikacje mobilne i webowe dla firm z Polski i Europy. Wdrazane
przez nas projekty sg skutecznym i nowoczesnym narzedziem do realizowania
celéw sprzedazowych i wizerunkowych naszych partneréw. Wspétpracujemy
takze z klientami instytucjonalnymi realizujac projekty krajowe

i miedzynarodowe o charakterze niekomercyjnym, finansowane ze srodkéw
pozyskiwanych z programdw i funduszy europejskich. Wprowadzamy na rynek
rowniez wiasne rozwigzania: aplikacje eventowe i konferencyjne, systemy
e-commerce i rozbudowane portale informacyjne.

GlobalEXPO”

Hotel Amazonka Conference&Spa****

ul. Traugutta 5, 87-720 Ciechocinek 4
tel. 604 678 958, 54 230 01 00, 54 283 42 71
recepcja@hotelamazonka.pl
www.hotelamazonka.pl

Amazonka Conference&Spa**** to nowoczesny obiekt zlokalizowany

w jednym z najstarszych polskich miast uzdrowiskowych - Ciechocinku.
Doskonata lokalizacja oraz bogate zaplecze konferencyjne to tylko
niektdre z jego zalet. Hotel oferuje: « 37 pokoi, 2 apartamenty, 10 domkéw

wolnostojgcych; « sale Amazonka - 450 m2 z mozliwoscig wjazdu samochodu;

- 4 sale konferencyjne - ok. 55-60 m2; - sale bankietowg, restauracje, lobby
bar; « przestronne foyer idealne jako powierzchnia wystawiennicza; - teren
zielony; « SPA; » sauny, jacuzzi, bilard — w cenie noclegu; « parking.

HOTEL NADMORSKI

ul. Ejsmonda 2, 81-409 Gdynia J

tel. 58 667 77 77 T ———
hotel@nadmorski.pl HOTEL * * * * SINESS
www.nadmorski.pl NADMORSKI

Hotel Nadmorski w Gdyni to komfortowy, kameralny obiekt nad samym
morzem. Zostat zaprojektowanym tak, by spetnia¢ oczekiwania organizatoréw
wydarzen biznesowych o réznej skali — konferencji, szkoleri, eventdw, spotkan
kadry i zespotow. Do dyspozycji Gosci jest: doskonale zorganizowane,
wielofunkcyjne centrum konferencyjne, mogace pomiescié¢ do 500 osdb; 90
komfortowych pokoi i apartamentéw; 4 restauracje serwujgce wykwintng,
zréznicowana kuchnie, bezptatny parking przed hotelem.

GMB

pro light

AMAZONKA

Profesjonalne nagtoSnienie,
oSwietlenie i multimedia

Hotel Mercure Gdynia Centrum

ul. Armii Krajowej 22, 81-372 Gdynia
tel. 58 666 29 34
H3417-SL1@accor.com
www.mercure.com

Mercure

HOTELS

Hotel Mercure Gdynia Centrum jest potozony w centrum miasta, w odlegtosci
krétkiego spaceru od plazy. W poblizu hotelu znajdujg sie: Bulwar Nadmorski
- najpopularniejszy trakt spacerowy w Gdyni oraz przystar jachtowa. Gosci
spragnionych atrakeji kulturalnych z pewnoscig ucieszy bliskie sgsiedztwo
Teatru Muzycznego, Muzeum Oceanograficznego oraz Muzeum Marynarki
Wojennej. Hotel jest idealnym miejscem zaréwno dla oséb spedzajacych nad
morzem swoj urlop jak i dla tych, ktdrzy podrézujg w celach stuzbowych.

Hotel Natura Mazur Resort & Conference

Warchaty, ul. Brajnicka 1
12-122 Jedwabno

tel. 89 642 66 16
konferencje@naturamazur.pl
www.naturamazur.pl

* ok ko

\-?}faw*(/ [ I% vzer

Natura Mazur Hotel & Spa Warchaty to wyjatkowy obiekt potozony na
Mazurach nad urokliwym jeziorem Swietajno, ktére zachwyca czystoscig

i pieknym, zielonym otoczeniem. Swieze powietrze i piekne widoki — to
zapewnia naszym Gosciom natura, natomiast wyjatkowa obstuge, piekne,
luksusowe pokoje, rozrywke i relaks oraz pyszne jedzenie zapewnia
wykwalifikowany i zaangazowany zespat, ktory tworzy wyjgtkowe miejsce,
gdzie czas ptynie wolniej.

GMB

pro sound

programow teIvezyjnych i kOnferenCJl

" GMB Pro Sqund sp. 2 0.0,
03-044 Warszawa, ul.- Ptochocinska 113B
info@gmbprosound.com
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Hotel Patac Alexandrinum**** @

Krubki-Gérki 13a, 05-326 Poswietne ﬁ ]
tel. 512 838 972

. ' =~
marketing@palac-alexandrinum.pl -
www.palac-alexandrinum.pl ALRRA L BINTIS

e

Hotel Pafac Alexandrinum**** to idealne miejsce na konferencje i spotkanie
biznesowe, tylko 13 km od granic Warszawy. Do Pafistwa ustug oddajemy

w petni dopasowane i funkcjonalne sale konferencyjne na kameralne spotkania
biznesowe jak réwniez duze konferencje. Na terenie 12 h zabytkowego Parku
odbywajg sie niezapomniane integracje w plenerze. Pobyt umili relaks w strefie
aqua z basenem, jacuzzi i saung, mozliwos$¢ skorzystania z zabiegdw w Klinice
La Perla SPA a takze wieczorny drink w hotelowym Klubie. Przestronne

i eleganckie pokoje pozwolg wypocza¢ po wyczerpujgcym dniu.

Justyna Makuta Vreal

y
y

Nad Stawem 8, 84-207 Koleczkowo vl 4 }:

tel. 501 807 007 Real
arek@vreal.pl PROFESIONALYE STRLITORY | |
www.symulatory-wynajem.pl

Zahieramy Naszych Klientéw w $wiat peten przygdd i niezapomnianych wrazen.
Jestesmy firma zajmujaca sie projektowaniem, produkcjg oraz wynajmem
wysokiej klasy symulatoréw. Obstugujemy imprezy firmowe, szkolenia,
konferencje i targi. W swojej ofercie posiadamy symulatory 5D i 7D z hetmami
wirtualnej rzeczywistosci oraz symulatory rozmaitych pojazddéw, w tym
samolotow i helikopteréw. Urzadzenia wynajmujemy wraz z wykwalifikowang
obstuga. Dziatamy na terenie catej Polski oraz Europy. Szczegdty oferty
znajdziecie Parstwo na naszej stronie internetowe;.

Konsalnet Security Sp. z o.0.

ul. Jana Kazimierza 55
01-267 Warszawa

tel. 22 560 50 00
centrala@konsalnet.pl
www.konsalnet.pl KonsaLner
Konsalnet jest najwieksza firma branzy ochrony w Polsce. Dziata ponad 20 lat,
oferujac peten zakres ustug bezpieczefstwa. Zatrudnia 20 tys. pracownikdw,
wykoarzystuje flote 1200 pojazddw, dysponuje oddziatami w catym kraju.
Posiada szereg cert., nagrod i wyréznien — m. in. ISO, AQAP, APC, BVQ, tytuty
Solidna Firma, Solidny Partner. .

Kreatorzylmprez.pl
ul. Wysockiego 10 o
03-371 Warszawa it

tel. 600 950 777
biuro@kreatorzyimprez.pl
kreatorzyimprez.pl

- kreatorzyimprez.pl

W Kreatorzylmprez.pl nieustannie rozwijamy swojg oferte od 2007 r. Na rynku
atrakcji eventowych wyrdznia nas to, iz 99% ustug dostarczamy bez pomocy
podwykonawcéw, dzieki czemu Twoje wydarzenie zostanie kompleksowo

i punktualnie zrealizowane przez rzetelng firme. Zapewniamy niezbedny sprzet
i atrakcje na: imprezy integracyjne, konferencje, targi, pikniki, koncerty itp.
Wszystkie ustugi dostarczamy wraz z obstuga na terenie catej Polski i nie
tylko. Kreatorzylmprez.pl - ATRAKCJE NA KAZDY BUDZET.

Imprero

ul. Storczykowa 42a

04-535 Warszawa

tel. 509601911 . .
info@imprero.com -‘®
www.imprero.com

W Imprero zajmujemy sie oferowaniem unikalnych, multimedialnych atrakgji
eventowych na wszelkiego rodzaju wydarzenia — od spotkan integracyjnych
i imprez dla Klientéw, po targi, festiwale, eventy promocyjne i wszedzie tam,
gdzie spotykaja sie ludzie. W naszej ofercie znalez¢ mozna m.in. petna
$miechu wideobudke muzyczng, cyfrowg Sciane graffiti, magiczne lustro
fotograficzne, malowanie $wiattem, gry sterowane myslami, fotobudke

z rzeczywistoscig rozszerzong, wideobudke karaoke, czy wideobudke
slowmotion.

konferencje.pl

Nadbrzezna 4, 05-850 Ozaréw Maz. konferenc‘-e_p,

tel. 2272115 53 Jomrekebm do corabi
biuro@konferencje.pl od obiektéw do atroksi gggy/

www.konferencje.pl

Serwis konferencje.pl to specjalistyczny katalog i wyszukiwarka polskich
obiektéw konferencyjnych oraz partneréw do wspétpracy przy organizacji
imprez. Konferencje.pl to takze codzienne informacje o nowych obiektach,
remontach, rozbudowach, zapowiedzi wydarzen branzowych oraz baza wiedzy
dla organizatoréw.

Kreativa Pracownia
Modlifiska 6

03-216 Warszawa

tel. 660 013 338
r.razmuk@pracowniakreativa.com.pl
www.pracowniakreativa.com.pl

KREATIVA

PRACOWHNIA

Pracownia Kreativa to kreacja i produkcja scenografii eventowej i scenicznej
oraz konstrukeji marketingowych: mebli, stoisk i zabudéw targowych,
ekspozycyjnych, konstrukeji ambientowych, standéw, lad ekspozycyjnych,
elementdw dekoracyjnych i rekwizytéw oraz artystycznych gadzetow.

To réwniez meble codziennego uzytku, rzezby i nowoczesny design
wnetrzarski. W pracowni kreujemy, wizualizujemy i wykonujemy wspdlnie
wypracowane wizje, dostosowujac je do zatozer budzetowych i technicznych.

Leia Display System W & wes

[ N N ]
Stowicza 37 ceofoe
02-170 Warszawa sed 0
tel. +48 501 807 383 ER

info@leiadisplay.com
www.leiadisplay.com

Holograficzne systemy wys$wietlania tresci w powietrzu. Leia Display to
opatentowana, wielokrotnie nagradzana, polska technologia wyswietlania

na mgle umozliwiajgca przetozenie reki lub przejsScie przez obraz na ekranie.
Ekrany sg interaktywne i mozna korzystaé z nich jak z duzego tabletu. Daje to
niespotykane dotad mozliwosci interakcji z tresciami.

Lody Rullon 00
3 Maja 30 \' '}'

40-097 Katowice
K210,

tel. 601 457 397

biuro@lodyrullon.pl

www.lodyrullon.pl

Lody Rullon to firma specjalizujaca sie w niekonwencjonalnych lodach
tworzonych "na oczach" gosci. Dzieki uzyciu specjalnego mrozacego blatu
mozesz by¢ $wiadkiem wyjatkowego przedstawienia, w ktérym taczymy
lodowg baze ze $wiezymi owocami, stodyczami, alkoholem i innymi lodowymi
dodatkami. Cato$¢ jest serwowana w formie lodowych rulondw. Dzieki tej
specjalnej technice mozna uzyskac niepowtarzalne potgczenia smakowe.

Lundnamioty

ul. Wronia 8, 05-120 Legionowo

tel. 517 950 810

info@lundnamioty.pl

www.lundnamioty.pl LUNDNAMIOTY.PL

Firma Lundnamioty jest wytacznym dystrybutorem namiotéw eventowych.
Proponujemy namioty w dowolnych konfiguracjach: okna witrazowe,
transparentne i biate. Struktura Low Wick, gramatura 700g/m2, certyfikaty
ogniowe i bezpieczeristwa, sita wiatru do 100km/h. W ofercie namioty typu
Pagoda, innowacyjna podtoga modutowa, stoty prostokatne, okragte, krzesta,
pokrowce, obrusy, o$wietlenie, podest sceniczny, wyktadziny, gala. Naszym
gtéwnym celem jest dbatos¢ o najwyzszy stopien realizacji naszych zamdwien
i zadowolenie klienta.

Ludowa Altana
ul. Przemystowa 68, 05-831 Rozalin

tel. 695 743 265 f y
Wm HAML

kontakt@ludowaaltana.pl

www.ludowaaltana.pl

Wychodzac naprzeciw Pafstwa potrzebom i oczekiwaniom, pragniemy
zaoferowaé szeroki wachlarz naszych ustug. Ludowa Altana, to idealne
miejsce na imprezy integracyjne, firmowe szkolenia, konferencje . Nasze
doswiadczenie w organizacji imprez pozwala nam zaoferowaé Paristwu wiele
atrakcji, mnéstwo doskonatej rozrywki i pysznego jedzenia. Nasz zespét zajmie
sie kompleksowg organizacjg imprezy firmowej, doradzi w zakresie doboru
odpowiednich form rozrywki i oprawy.

/.".‘.'_,,,

Lodzka Organizacja Turystyczna

Stanistawa Wigury 12a

90-301 £6dz L/ tODZKA

tel. 722 005 318, 722 005 316 "N ORGANIZACJA
biuro@lodz.travel )c TURYSTYCZNA

www.lodz.travel

Cztonkami t.6dzkiej Organizacji Turystycznej sg przedstawiciele reprezentujgcy
Miasto £6dZ, hotele i obiekty noclegowe, obiekty MICE, gestoréw atrakgji
turystycznych, agencje eventowe, instytucje kultury, uczelnie wyzsze,
organizacje pozarzadowe, biura podrézy i centra handlowe. Gtéwnym celem
Organizacji jest budowanie pozytywnego wizerunku todzi jako miejsca
atrakcyjnego turystycznie, wspieranie rozwoju rynku turystycznego oraz
promocja obiektdw i produktéw turystycznych, zwtaszcza wiodgcego

w naszym miescie produktu dla sektora MICE.

UBEZPIECZENIA Z KULTURA / MAKONLINE.PL

mdkC)nline

UBEZPIECZIENIA
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EVENTOWA
PRAWDA CZASU,
PRAWDA EKRANU

Czy zastanawialiscie sie co zostaje w pamieci
organizatordw i uczestnikéw po zakoficzonym evencie?
Wspomnienia, emocje. Te dobre i te zte. Event ze swej
natury jest wydarzeniem szybkim, impulsowym, czasem
spektakularnym, wyjatkowym lecz rzadko niezapomnianym.
Dokumentacja filmowa i fotograficzna eventu, czesto
niedoceniania, jest narzedziem podtrzymujgcym
wspomnienia, niekiedy dajgcym eventowi drugie zycie

a czasem wrecz reanimujgcym wizerunek eventu.

Wazne, aby powaznie potraktowac eventowe realizacje foto i video. Oczywi-
Scie to, jak bedg wygladac zdjecia i filmy w duzej mierze zalezy od kompe-
tencji ekipy reporterskiej oraz postprodukcji. Sukces dokumentacji w duzym
stopniu rodzi sie juz na etapie kreacji.

Dobry brief to potowa sukcesu! Organizujac event warto mysle¢ o nim jak

0 wydarzeniu medialnym majacym scenariusz oraz oprawe pod ujecia
fotograficzne i filmowe. Dotyczy to zaréwno estetyki, kolorystyki, przestrzeni
dla wydarzenia, ale rowniez odpowiedniego tempa i roztozenia akcentdw
zdarzen.

Z mojego wieloletniego doswiadczenia wynika, ze w wiekszosci przypadkdw
ekipa reporterska ma wglad w scenariusz bezposrednio przed wydarzeniem.
W praktyce zesp6t dziata reaktywnie nie majac wptywu na wiele czynnikdw

poprawiajacych, a wrecz kreujgcych jako$¢ materiatu reportazowego. W brie-

fie oprécz scenariusza imprezy powinny znalez¢ sie informacje dotyczace
najbardziej istotnych momentéw do udokumentowania, mozliwosci przepro-
wadzenia préb technicznych $wiatta i dZwieku oraz préb scenicznych.
Wazne jest réwniez wstuchanie sie w oczekiwania klienta.

Wszystkie informacje powinny by¢ omdwione przed imprezg, a nie po

niej - moga one znaczaco wptyng¢ na zakres prac ekipy oraz dalsza
postprodukcje. Bez dobrze dobranych ujec i treSciwej dokumentacji ciezko
zbudowaé ciekawy przekaz.

Dobierajac team foto - video w pierwszej kolejnosci zwré¢my uwage na
doswiadczenie dostawcy w realizacji podobnych dokumentacji. Event
wymaga od ekipy realizatorskiej duzej aktywnosci, znajomosci konwencji
i dyskrecji. Nie kazdy fotograf i operator posiada zdolnosci reportazysty
eventowego.

Warto réwniez zwrdci¢ uwage na przygotowanie sprzetowe zespotu. Jak
juz wspomniatem, event jest wymagajaca forma pod wzgledem szybkosci
dziatania i zmiennych warunkéw o$wietleniowych. Tylko profesjonalny
sprzet w rekach profesjonalisty poradzi sobie z takim wyzwaniem.

Sam event tak naprawde jest momentem konfrontacji oczekiwan klienta,
briefu od organizatora oraz rzeczywistych warunkdw. Brak istotnych

informacji oraz zmiany wzgledem briefu mogg zemsci¢ sie okrutnie. Dlate-

go komunikujmy o wszystkich zmianach lub nowych pomystach, ktére
zrodzity sie czesto juz w trakcie eventu.

Rozwdj cyfrowych mediéw ma olbrzymi wptyw réwniez na event marke-
ting. Dzieki dokumentacji, event ma szanse zy¢ jeszcze dtugo po jego za-
koriczeniu. Coraz czestsze transmisje streamingowe znaczgco zwiekszaja
jego zasieg. Ale chciatbym zwraci¢ uwage na odwrdcenie roli eventu.
Samo wydarzenie nierzadko staje sie kanwa na ktorej budujemy dalsza
site marketingowa. Widaé to zwtaszcza w dziataniach video-marketingo-
wych w social-mediach. Dzieki dokumentacji coraz czesciej budujemy
event na nowo w innej przestrzeni. Dlatego tak wazny staje sie medialny
charakter wydarzenia. To, jak event bedzie wygladat w ,obrazku” powinno
by¢ wyzwaniem dla wszystkich organizatoréw i ekip realizatorskich.

Marcin Mozert

Zatozyciel Moc&ArtGroup Creative Media Production House
MOCARTGROUPPL. Producent, fotograf, wizjoner. Cztowiek - orkie-
stra. Pasjonat nowych technologii i rozwigzan marketingowych. Od-
nalazt sie rbwniez w dziedzinie szkolen z zakresu fotografii i wykorzy-
stania zdje¢ dla celéw biznesowych. Trener EMTG - szkoli z zakresu
kreowania wizerunku eventu z wykorzystaniem technik foto-video.
Specjalizuje sie w produkcjach eventowych. Prywatnie, Marcin swoj
czas wolny spedza fotografujac architekture oraz na wyprawach

rowerowych, na ktére z checia zabiera cata rodzine i przyjacioét.

PHOTO

REPORTAZ FOTOGRAFICZNY
STUDIO FOTO GREENBOX
FOTO-PORTRETY WIND
MALOWANIE SWIATEEM
FOTOBUDKA
PHOTOID NA EVENCIE
FLIPBOOKI | FOTOKSIAZKI
POLAROIDY NA EVENCIE
WIRTUALNY FRYZJER

PAPARAZZI
SZYBKI WYDRUK ZDJEC
NA ROZNYCH NOSNIKACH
GALERIE ZDJEC NA FB | WWW
PRZESYLANIE ZDJEC NA FB
KOSTIUMY,1 REKWIZYTY
MAKEUP&STYLIZACIA

VR360

PREZENTACIE VR 360
GRY VR 360
PROJEKCIE 3D
FOTO&VIDEO 360
AUGMENTED REALITY
ZDJECIA GRUPOWE 360
TRANSMISJE 360
ANIMACIE VR
POKAZY 4D | 5D

‘T6GROUP

CREATIVE MEDIA PRODUCTION HOUSE

VIDEO

REPORTAZ VIDEO
STUDIO VIDEO GREENBOX
REKLAMY | TELEDYSKI
LIPDUB
WARSZTATY FILMOWE
KRECENIE “REKLAM”
MANNEQUIN CHALLENGE
“KRECIMY KULTOWE FIMY”
WYWIADY NA EVENCIE
EFEKTY SPECJALNE VIDEO
KLUCZOWANIE LIVE
DRONY | KRANY KAMEROWE
DANCING HEADS
GRY INTERAKTYWNE VIDEO

EVENT
MARKETING

WSPARCIE AGENC)I
POMYStY NAEVENT
BANK ZDJEC
UStUGI GRAFICZNE
PREZENTACJE KEYNOTE

_ COPYRIGHTING
REZYSERIA / SCENARIUSZE
ANALIZA EVENT SWOT
INTEGRACJA DZIALAN

EVENT
PHOTO
VIDEO
VR360
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M-Sound Multimedia

ul. Patacowa 25
05-816 Michatowice
tel. 502 762 807
m-sound@m-sound.pl
www. m-sound.pl

-sound

Mmulfimedia

Firma M-Sound Multimedia zajmuije sie profesjonalnie multimediami od 2007
roku . Gtéwnym zatozeniem firmy jest stworzenie profesjonalnego teamu ktéry
sprosta kazdemu zadaniu oraz stworzy nowa jako$¢ obstugi imprez .
Podejmujemy sie realizacji imprez i tych prostych i tych bardzo
skomplikowanych.

Mash Machine Polska

ul. Krasickiego 7 lok.15
10-685 Olsztyn

tel. 7992 14441
mateusz@mashmachine.pl
www.mashmachine.pl

ATRAKCJA MUZYCZNA DLA KAZDEGO | NA KAZDY EVENT!

MASH MACHINE

www.mashmachine.pl
www.facebook.com/MashMachinePolska/

Mash Machine przykuwa uwage kazdego — wizualnie i dZwiekowo! Wcigga

w interakcje, tamie bariery miedzyludzkie bez wzgledu na rodzaj eventu. ...NA
TARGI, PRZERWE KAWOWA, KONFERENCJE, WIECZOR, TEAMBUILDING,
PROMOCJE, ROAD SHOW, IMPREZY CLUBBINGOWE CZY OFICJALNA GALE
- wszystko zalezy od KREATYWNOSCI ORGANIZATORA! PELNY BRANDING-
MM jest fantastycznym narzedziem marketingowym przykuwajacym uwage
wizualnie i dZzwiekowo! ZADZWON | DOWIEDZ SIE WIECEJ!

Media Visage

ul. Kazimierza Putaskiego 11, 41-253 Czeladz
tel. 516 140 615
office@mediavisage.pl
www.mediavisage.pl

N
Media Visage

W ramach dziatalnosci firmy Media Visage dostarczamy nowoczesng
scenografie multimedialng, ktdrej obecno$¢ sprawi, ze Twoje wydarzenie
wzbudzi zachwyt i zapadnie w pamie¢. Oferujemy kompleksowg ustuge
projektowania oraz budowy od podstaw scenografii multimedialnej na potrzeby
zaréwno duzych imprez jak i mniejszych wydarzen. Nasze doswiadczenie

w branzy eventowej taczymy ze Swiezym spojrzeniem - mozemy zorganizowac
klasyczng scenografie lub zupetnie niespotykang dotad oprawe.

Melon Party Serwis Catering

ul. Mineralna 20 02-274 Warszawa

tel. 22 644 28 11, 601 227 456, 725 268 422 /Z/
biuro@partyserwis.pl; catering@partyserwis.pl o
www.partyserwis.pl PARTY SEAWIS GATERING

0d 25 lat z powodzeniem organizujemy kompleksowe ustugi cateringowe

z gwarancja udanego spotkania, ktére na dtugo pozostawiaja po sobie

dobre wrazenie. Rzetelna wiedza i wieloletnie doswiadczenie czynig z nas
profesjonalistéw a duza ilo$¢ gosci nigdy nie obniza wysokiego poziomu
naszych ustug. Przygotowujemy catering na kameralne spotkania jak i duze,
kilkutysieczne wydarzenia. Posiadamy sprzet cateringowy oraz rozbudowang
flote pojazdéw dostawczych, co pozwala na przeprowadzenie rzetelnej obstugi
na terenie catej Polski. Gwarantujemy wyjatkowe potrawy w doskonatej
oprawie.

MAKonLine Ubezpieczenia Sp. z 0.0.
Al. Niepodlegtosci 132/136 lok. 19

02-554 Warszawa
tel. 22 83211 89 ® .

info@makonline.pl ma K(\ )nllne
www.makonline.pl UBEZFIECZENIA

MAKonLine Ubezpieczenia specjalizuje sie w ubezpieczeniach niszowych

dla branzy entertainment. Do standardowych ubezpieczen takich jak OC
organizatora, czy NNW dla uczestnikéw mozemy zaoferowaé nastepujace
ryzyka: odwotania imprezy z powodu np. zatoby narodowej | odwotania
koncertu - niepojawienia sie gwiazdy | odwotania imprezy lub zmiana miejsca
przy ztej pogodzie | polityczne takie jak terroryzm, wojna, zamieszki, strajki itp.
Dziatamy szybko i skutecznie: dzi$ pytanie- dzi$ oferta.

Master Dariusz Myszkinis

WASTER

TECHHNICZNA OBSLUGA IMPREZ

ul. Braci Briggséw 30

05-270 Marki

tel. 602 262 848, 694 612 833
biuro@masteraudio.com.pl
www.masteraudio.com.pl

Kompleksowe zaplecze techniczne eventu: nagtosnienie, oswietlenie, scena,
oprawa muzyczna, doswiadczeni realizatorzy, dj-e, konferansjerzy. 0d 1999
roku zapewniamy wysokg jako$¢ ustug, wcigz poszerzajac oferte zgodnie

z wymogami rynku. Harmonijna wspdtpraca na kazdym etapie projektu

to nasz priorytet!

Meeting Planner Sp. z 0. o.

ul. Ztota 9/30, 00-019 Warszawa Meeting
\"‘) Planner.pl

tel. 503 935 882
biuro@MeetingPlanner.pl
www.MeetingPlanner.pl Wiedza - Narzedzia - Spolecznosé

Portal adresowany do przedstawicieli branzy eventowe]. Misjg platformy jest
dostarczanie rzetelnej informacji, wdrazanie narzedzi wspierajacych proces
organizacji wydarzen, a takze inicjowanie dziatan integrujacych srodowisko.
MeetingPlanner.pl jest organizatorem konkursu MP Power Awrads i Kreatywny
Roku Branzy Eventowej, MP Legia Cup, spotkan B2B i wizyt studyjnych jak

MP MICE Tour®, MP Fast Date® oraz wydawca publikacji, ktdrych tematyka
dotyczy branzy eventowej jak ,Prawo w eventach’.

Mice Poland

ul. Wawelska 78 lok 30
02-034 Warszawa

tel. 228222016
mice@micepoland.com.pl
www.micepoland.com.pl

MICE Poland

MEETINGS * INCENTIVES + CONFERENCES *+ EVENTS

Wiodace pismo opisujace branze, okreslang jako meetings industry
dedykowane dla menadzeréw wysokiego i $redniego szczebla z branz:
konferencji, wyjazdéw motywacyjnych, eventéw i podrdzy biznesowych

- zasieg ogoInopolski, prenumerata ptatna imienna, papierowa i elektroniczna
-na rynku od 15 lat. Informujemy o realizowanych przedsiewzieciach
eventowych, przetargach, zdobytych klientach. Publikujemy opinie

i komentarze ludzi z branzy, materiaty warsztatowe, studia przypadkéw.

Moc&ArtGroup

Gitarowa 6a

05-825 Ksigzenice
tel. 665 332 444
info@mocartgroup.pl
www.mocartgroup.pl

MOC&ART

Moc&ArtGroup jest domem produkcyjnym dostarczajgcym na potrzeby
marketingu kreatywne tresci w sposéb zintegrowany, wykorzystujacy szeroko
pojete multimedia. Nasze produkcje fotograficzne, filmowe, animacyjne
realizujemy z wykorzystaniem najnowszych rozwigzan na etapie tworzenia
jak i postprodukcji. Wstuchujemy sie w potrzeby klienta wykorzystujgc nasz
potencjat kreatywny oraz wieloletnie doswiadczenie produkcyjne. Wspieramy
klientow w dazeniu do marketingowej doskonatosci. Znamy sie na tym!

(ﬁﬁ&?ﬂDfLFﬂ

mProfi.pl to platforma komunikacyjna pozwalajgca na wzbogacenie
organizowanych wydarzenr o komunikacje z uczestnikami przy wykorzystaniu
wiadomosci tekstowych, gtosowych, e-mail i do aplikacji mobilnej wprost na
ich telefony. Dzieki wszechstronnemu dostepowi oraz intuicyjnej obstudze
znajduje wiele zastosowan w branzy eventowej przy wszelkiego rodzaju
wydarzeniach jak konferencje, szkolenia, gale, targi, koncerty, imprezy masowe
i sportowe. wiecej informacji na: https://mprofi.pl/branze/organizacja-eventow.

mProfi.pl

ul. Wita Stwosza 28a
02-661 Warszawa
tel. 228434919
mprofi@mprofi.pl
www.mprofi.pl

ekrany diodowe
projektory multimedialne
monitory LCD/LED
ekrany projekcyjne
ekrany holograficzne

konferencje
kongresy
koncerty
festiwale
targi i pokazy
eventy, gale
wydarzenia kulturalne
pokazy mody
sztuki teatralne
programy telewizyjne
wydarzenia sportowe
wydarzenia religijne

mapping 3D

-SOUNd

Multfimedio

www.m-sound.pl

MODERNFORMS

Dobrzechdw 446b, 38-100 Strzyzéw
tel. 1774213 69
kontakt@modernforms.pl
www.modernforms.pl

&
MODERNFORMS

Zajmujemy sie projektowaniem i produkcjg ekskluzywnych i innowacyjnych
statuetek i medali o nietypowych ksztattach. Wysokiej klasy materiaty,
innowacyjna technologia i nasza kreatywnos¢ pozwala na wykonanie
skomplikowanych projektéw w masowym naktadzie, w rekordowo krétkim
czasie.

MUSIC ART CREATION
Agencja eventowo-koncertowa

ul. Gréjecka 74/74, 02-359 Warszawa
tel. 517 332 035, 534 533 220
biuro@musicartcreation.pl
www.musicartcreation.pl

Agencja MUSIC ART CREATION to preznie dziatajgca firma w branzy eventowej
zajmujaca sie profesjonalng organizacja i obstugg wszelkiego rodzaju wydarzen,
tj. imprezy zamkniete, konferencje, targi, spotkania integracyjne, pikniki, koncerty,
wyjazdy zagraniczne i wiele innych. Agencja posiada wiasny impresariat muzyczny
oraz dziat produkcji artykutéw reklamowych. Kreuje projekty na miare potrzeb,

a wszystko to przy zachowaniu najwyzszych standardéw sprzetu i obstugi.

systemy realizacji wizji HD/UHD
produkcja wideo
animacje 2D/3D
systemy interaktywne
gry i aplikacje
nagtos$nienie

o$wietlenie
konstrukcje estradowe

m-sound
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Muzeum Marynarki Wojennej w Gdyni

ul. Zawiszy Czarnego 1b
81-374 Gdynia

tel. 58 620 13 81
sekretariat@muzeummw.pl
www.muzeummw.pl

Muzeum Marynarki Wojennej dziata od 1953 roku. W nowym, otwartym w 2012
r., budynku Muzeum MW zobaczycie modele okretéw, pamiatki, elementy
wyposazenia okretéw, umundurowanie i odznaczenia. Do najcenniejszych
zabytkdw wielkogabarytowych nalezy zaliczy¢, miedzy innymi, armate Bofors
120 mm z ORP ,Gryf", armate nadbrzezng kal. 152,4 mm Bofors z baterii
cyplowej, kuter poscigowy ORP ,Batory” i dziato przeciwlotnicze z ORP ,Sep”.
Na ORP Btyskawica MMW co roku przygotowuje wystawe o historii okretu.

New Systems

ul. Wojska Polskiego 65
85-825 Bydgoszcz

tel. 690 991 844
patrycja@newsystems.pl
www.newsystems.pl

eEW

event management

New Event Management Kompleksowy program do zarzadzania eventami, aby
Twaj proces zarzadzania projektem na wszystkich jego etapach odbywat sie
w kontrolowany i efektywny sposéb « Kalendarz online « Projekty « Kosztorysy
+ Zarzadzaniem Magazynem - Rezerwacja Sprzetu - Stan Urzadzen - Baza
miejsc * Planowanie ekipy + Zarzadzanie Flotg + Finanse + Cross Rental
Network « Statystyki + Space Planner & Blend Calculator.

OOH event!

Al. Rozdzieriskiego 86a/IIC, 40-203 Katowice
tel. 733 077 606

a.kuczera@oohmagazine.pl
www.oohevent.pl

el

www.oohevent.p

OOH event ! - najwiekszy katalog branzy EVENT & MICE! dedykowany
pracownikom agencji eventowych, reklamowych, PR i dziatdw marketingu.
W katalogu OOH event! znaleZ¢ mozna informacje o agencjach, obiektach,
cateringu, wyposazeniu, atrakcjach i gadzetach, a takze przeczytac ciekawe
wywiady i artykuty branzowe. Jednym stowem, to swoiste kompendium
wiedzy. OOH event! jako jedyne wydawnictwo na rynku jest kolportowane
na konferencjach marketingowych, docierajac bezposrednio do marketeréw
decydujacych o budzetach marketingowych i eventowych. W kazdym roku
ukazuja sie dwa numery katalogu OOH event! - w styczniu i we wrzesniu.

Park Rozrywki Julinek

Julinek 1 05-084 Leszno
tel. 226116128
sprzedaz@julinek.com.pl
www.julinek.com.pl

0026

PARK ROZRYWKI

JULINEK

Podwarszawski Park Rozrywki w Julinku, to miejsce jedyne w swoim rodzaju:
potaczenie centrum rodzinnej rozrywki, miejsca wypoczynku na tonie

natury (Kampinoski Park Narodowy) oraz unikalnego w Europie osrodka
kultywowania tradycji cyrkowej. To takze nowoczesny hotel z komfortowymi
pokojami, a przede wszystkim miejsce organizowania prywatnych imprez
okoliczno$ciowych, wycieczek szkolnych i zielonych szkét, a takze eventow
firmowych. W ciggu zaledwie trzech lat Park Rozrywki Julinek odwiedzito
ponad pét miliona oséb!

myEvent

Al. Stanéw Zjednoczonych 53
04-028 Warszawa

tel. 22 810 65 32
info@myevent.pl
www.myevent.pl

mEVENT

myEvent to kompleksowe rozwigzanie rejestracji uczestnikdw i obstugi recepcji
wydarzer biznesowych i rozrywkowych. Od 14 lat wspieramy naszych klientéw
niestandardowymi rozwigzaniami przy wykorzystaniu naszego autorskiego
systemu. Zapewniamy kompleksowg obstuge od stworzenia strony WWW
wydarzenia, poprzez zaawansowane procesy rejestracji na obstudze recepcji

z wydrukiem réznych rodzajéw identyfikatoréw koriczac. Dysponujemy

réwniez wiasng bazg sprzetows, (laptopy, telewizory, drukarki, skanery) oraz
sprawdzonymi hostessami.

OLIGO kreatywne animacje dla dzieci

Dominikariska 9 bud. 1c

02-738 Warszawa 7 Eoh

tel. 516 510 080 “":I‘{#",*}%.% °||9°
biuro@oligo.com.pl ‘E

www.oligo.com.pl = _v—

OLIGO kreatywne animacje dla dzieci to prezna agencja eventowa ktora jest
specjalista w organizowaniu imprez dla dzieci. Tworzymy wspomnienia,
niezapomniane przezycia oraz chwile ktére na dtugo pozostajg w pamieci
naszych klientow. Stawiamy na takie aspekty zycia jak Sport, Kreatywnosci
oraz Socjalizacja. Nasza kadra pozytywnych animatoréw, ogromne zaplecze
techniczne w potaczeniu z doswiadczeniem, nieszablonowym podej$ciem do
realizacji imprez sprawia ze rosniemy w site! Obstugujemy zaréwno imprezy
prywatne jak i duze eventy dla najwiekszych marek.

Park Edukacyjny Interakcje Sp. z o.o0.

Straconki 58/2, 43-300 Bielsko-Biata
tel. 881 215360

PARK EDUKACYINY

biuro@parkinterakcije.pl > 4 - INTERAKCJE

www.parkinterakcje.pl

Jak sprawié, by wiosy stanety deba? Czy chcesz zobaczyc siebie w tysigcu
odbié¢, a moze wyprodukowaé prad na rowerze-elektrowni? Posiadamy
unikatowa w skali kraju atrakcje w postaci mobilnego parku doswiadczen,

a takze wystaw tematycznych takich jak wystawa Eko-Dom, Wodny Park,
Oddech Kosmosu i wiele innych. Wszystkie urzadzenia mozna rozstawic¢
zaréwno w plenerze, jak i pomieszczeniach zamknietych. Nasz park naukowy
gwarantuje zabawe nie tylko dzieciom, ale réwniez osobom dorostym!

PIEKNO, Miejsce Wydarzen

Szpitalna 8a, 00-031 Warszawa

tel. 22 468 00 00, 732 960 000, 733 640 00
info@piekno.com.pl

www.piekno.com.pl

Jasne, unikatowe wnetrze z nowym rozktadem pozwala na elastyczne
podejscie do aranzacji co stanowi nieodtgczny atut Piekna. Zajmiemy sie
aranzacja, multimediami, cateringiem, oprawa muzyczng i artystyczna,

by spetni¢ wszystkie oczekiwania naszych gosci. Posiadamy niezbedne
zaplecze techniczne umozliwiajace realizacje wszystkich zatozen, nawet tych
najbardziej wymagajacych. Piekno idealnie nadaje sie na organizacje wydarzen
takich jak spotkania biznesowe, imprezy okolicznosciowe, konferencje,
warsztaty, wystawy, spotkania prasowe.

POLAGIFT

ul. Inowtodzka 5
03-237 Warszawa
tel. 2211090 62
info@polagift.pl
www.polagift.pl

POLAGIFT

Andy Warhol stwierdzit, ze nie ma znaczenia, co 0 nas méwia, byle mowili

i nie przekrecali nazwiska. Ale jak to osiggng¢? Jak wpisac sie w pamiec¢
klientéw czy partnerédw na dtugo? To kluczowe pytanie brandingu. Nasza
odpowiedZ brzmi: dostarczajgc gadzety, ktdére beda mogli, a przede wszystkim
chcieli, uzywac, na co dzien. POLAGIFT posiada bogatg oferte praktycznych,
dobrze zaprojektowanych i starannie wykonanych akcesoriéw z nazwa

lub logo promowanej firmy, marki czy wydarzenia.

Ptak Warsaw Expo

Al. Katowicka 62, 05-830 Nadarzyn

tel.690 183 406, 517 116 813, 507 664 262
rental@warsawexpo.eu
Www.warsawexpo.eu

PTAK

WARSAW

EXPO

MEDTYNARODOWE CENTRIM TARGOWO - KONGRESOWE

Ptak Warsaw Expo to 6 nowoczesnych hal wystawienniczych o tacznej
wewnetrznej powierzchni 143 000 m2 oraz ponad 500 000 m2 powierzchni
zewnetrznej. Dysponujemy 15 000 miejsc parkingowych, lokalizacjg przy
gtéwnym weZle komunikacyjnym S8, S7, A2, tylko 10 minut jazdy samochodem
od miedzynarodowego lotniska Chopina oraz 15 minut od centrum

Warszawy. Oprécz wiasnych imprez targowych, w obiekcie organizowane sg
rowniez imprezy zewnetrzne, hale targowe wynajmujg m.in. organizatorzy
Miedzynarodowych Targéw Reklamy i Poligrafii RemaDays Warsaw, czy China
Homelife Show.

myEVENT,

g

Kompleksowe rozwigzanie rejestracji
i obstugi uczestnikéw wydarzenia

Aplikacje Ctosowania na Obstuga
eventowe smartfonach i organizacja
i tabletach imprez

Przedsiebiorstwo Komunikacji
Samochodowej "POLONUS" w Warszawie S.A.

Aleje Jerozolimskie 144, 02-305 Warszawa

tel. 22 822 10 95, 660 746 000
@ PorLonus

wynajmy@pkspolonus.pl

www.pkspolonus.pl

Przedsiebiorstwo Komunikacji Samochodowej ,POLONUS” spétka akcyjna to
firma nowoczesna, dynamiczna, posiadajaca ponad 70-letnie doswiadczenie
w przewozach pasazerskich tak na ogdlnopolskim, jak i europejskim rynku
komunikacyjnym. Swiadczymy ustugi okazjonalnego wynajmu autokaréw

do obstugi wyjazddw krajowych i zagranicznych. Nasza nowoczesna

i zréznicowana flota oraz doswiadczona kadra kierowcdw jest gwarantem
sukcesu organizowanych przez Pafistwa imprez. Zapraszamy do wspétpracy.

Radisson Blu Resort, Swinoujscie

al. Baltic Park Molo 2 RM!\

72-600 Swinoujscie

tel. 91 40 40 700
info.swinoujscie@radissonblu.com, '
events.swinoujscie@radissonblu.com
www.radissonblu.com/resort-swinoujscie

Radisson Blu Resort, Swinoujscie to doskonate miejsce na organizacje
konferencji. Znajduje sie tutaj 340 pokoi z widokiem na morze, restauracje,
kawiarnia na 13. pietrze oraz basen na dachu. 1 000 m sala balowa Pomerania,
z opcja podziatu na 12 mniejszych przestrzeni, w potgczniu z 500 m foyer
pozwolg na organizacje wydarzenia na 1 000 0s6b.

Dane kontaktowe:
myEvent.pl

Al. Stanow Zjednoczonych 53
04-028 Warszawa

info@myevent.pl
22 810 65 32
www.myevent.pl



rainbowcups (WirelessCom Sp. z 0.0.)

Roztogi 14/3, Warszawa
tel. 665400 809
info@rainbowcups.eu
www.rainbowcups.pl

rainbeweups
brapded paper cups

rainbowcups specjalizuje sie w produkcji kubkéw papierowych

z indywidualnym nadrukiem wysokiej jakosci i petnym kolorze w seriach
juz od 1000 szt. rainbowcups produkuje jednorazowe kubeczki papierowe
z indywidualnym nadrukiem juz od 1000 szt. Fotograficzna jako$¢ nadruku,
dwie warstwy papieru, wysokiej jakosci projekty graficzne. Nie doptacasz
za matryce i kolory. Nowosci w 2018 r. to nowe produkty i szybsze czasy
produkcji!

RODZINNY PARK ROZRYWKI
ENERGYLANDIA W ZATORZE

Aleje 3 Maja 2, 32-640 Zator
tel. 33 486 15 00, 724 222 000
biuro@energylandia.pl
www.energylandia.pl o
Energylandia to najwiekszy Rodzinny Park Rozrywki w Polsce oferujgcy blisko
70 atrakcji, ktére podzielone sa na 4 strefy: Bajkolandie dla najmtodszych,
Strefe Familijng dla catych rodzin, Ekstremalng dedykowang wszystkim
gtodnych wrazen i wysokiej dawki adrenaliny, a takze Wodng — Water Park

z 1800 m? powierzchni basenowych. Poza atrakcjami w Parku Rozrywki
zobaczyé mozna spektakularne pokazy kaskaderskie, ale takze artystyczne
wystepy tancerzy, cyrkowcow czy akrobatow.

Serwis www.e-konferencje.pl

Spétdzielcow 3/325, Konin
tel. 666 305 599
krzysztof@e-konferencje.pl
www.e-konferencje.pl

b4

Katalog obiektéw i ustug konferencyjnych

Portal e-konferencje.pl specjalizuje sie w promocji hoteli i obiektow
konferencyjnych. W katalogu znalez¢ mozna informacje zaréwno o miejscach
tradycyjnie kojarzonych z konferencjami (hotele, centra kongresowe),

jak i osrodkach kulturalnych lub wypoczynkowych, udostepniajgcych
profesjonalnie urzadzone sale konferencyjne. Baza uzupetniona zostata
réwniez prezentacjami osrodkdw sportowych, obiektéw plenerowych i innych,
przeznaczonych dla duzych grup uczestnikéw (1000 oséb i wiecej). Polecamy
serwis www.e-konferencje.pl

Sheraton Catering Service

ul. B. Prusa 2, 00-493 Warszawa

tel. 22 450 6574, 730 307 383
Joanna.Janecka-mroz@sheraton.com
www.sheratoncatering.pl

Sheraton Catering Service oferuje swoje ustugi bez wzgledu na odlegtos¢,

czas czy wielko$¢ imprezy. Szef kuchni hotelu Sheraton Warsaw Marcin Sasin,
doswiadczony zespdt pasjonatéw kulinariéw oraz profesjonalne zaplecze
cateringowe to gwarancja perfekcyjnego menu i serwisu kelnerskiego na
najwyzszym poziomie zgodnie ze standardami hotelu 5*. Nasza oferta
obejmuje kompleksowa i profesjonalng obstuge, transport do kazdego miejsca
w Polsce, dostarczenie niezbednego sprzetu, ale przede wszystkim wysmienite
menu specjalnie skomponowane przez Szefa kuchni.

Rent Design

ul. Dziatkowa 56a, 02-234 Warszawa
tel. 665 822 122, 665 822 422 )
696 471 949 RENT -

rent@rentdesign.pl DESIGN

www.rentdesign.pl WYPOZYCZALNIA MEBLI

Jestesmy liderem wypozyczalni mebli w Polsce. Nasze meble pojawiaja

sie 2000 razy w roku na réznego rodzaju eventach i innych, wysokiej klasy
wydarzeniach. Nasza #ZGRANAZALOGA codziennie dba o kazdy aspekt
wspotpracy z Klientami, tak aby zapewni¢ im wielowymiarowg obstuge na
najwyzszym poziomie. Dzieki rozbudowanej flocie samochodowej zapewniamy
transport w wybrane miejsce, montaz i demontaz mebli oraz profesjonalne
doradztwo w zakresie ustawiania i funkcjonalnosci wszystkich naszych
produktow.

Royal Group Sp z 0.0 v

al. Rzeczypospolitej 2/95, 02-972 Warszawa

tel. 608 191 990 ROYA I,

e.paciorek@royal-catering.pl CATERING

www.royal-catering.pl

Royal Catering to firma z dobrg historig pisang od 2005 roku, kiedy to
wystartowata z kompleksowa obstugg gastronomiczng wydarzen matych

i duzych. Zaangazowanie profesjonalistéw branzy gwarantuje doskonatg
organizacje, najwyzszy poziom obstugi oraz wy$mienitg kuchnie w stylu
tradycyjnym i fusion. Posiadamy wtasng wypozyczalnia sprzetu Gastro Rental,
dzieki czemu jesteSmy konkurencyjni cenowo oraz elastyczni w zakresie czasu
realizacji zlecenia. Nasza oferte dopetnia wtasna cukiernia z fantastycznymi
stodkosciami, dziatajaca pod markg Cake Boss

Serwis www.organizatorzyimprez.pl

ul. Spétdzielcdw 3/325, Konin organizatorzyimprez.pl
tel. 666 305 599

krzysztof.janik@organizatorzyimprez.pl
www.organizatorzyimprez.pl

Portal www.organizatorzyimprez.pl specjalizuje sie w promowaniu

imprez i eventdw. Baza firm obejmuje przerdzne typy eventdw, poczawszy
od bankietéw i wesel, poprzez wydarzenia kulturalne i branzowe targi,

a skofczywszy na imprezach masowych. W katalogu prezentujg sie
réwniez firmy zapewniajace obstuge techniczng, agencje hostess oraz
przedsiebiorstwa cateringowe - stowem, wszyscy specjalisci, ktérych
pomocy potrzebujesz, by przedsiewziecie sie udato. Polecamy serwis www.
organizatorzyimprez.pl

Shot.Me

ul. Emilii Plater 55/183
00-113 Warszawa
tel. 604 422 588 o

bawsieznami@shot-me.pl
www.shot-me.pl

Shot.Me w swojej ofercie posiada produkty skierowane do agencji eventowych
oraz reklamowych. Dostarczamy interaktywne atrakcje. W ofercie mamy
aplikacji do zdje¢ i giféw. Posiadamy foto budki i gif budki oraz system do
zdjec¢ 360. W naszej ofercie znajdziesz réwniez ustuge kodowania aplikacji
mobilnych. Unowoczesniamy wydarzenie, ktdre organizujesz, wzmacniajac
jego wizerunek takze w social media. Wydtuzamy kontakt Konsumenta

z markg. Zapraszamy do przesytania brieféw.

-~

Najcichsze even
w Polsce

Siférm Seund

USLYSZ CISZE, UWOLNIJ SWOJE ZMYSEY

Najwiekszy w kraju organizator wydarzen
w konwencji SILENT DISCO zaprasza do
wspotpracy!

Wejdz teraz na www.silent-sound.pl
lub zadzwon: +48 697 548 978



122

Silent Sound Sp. z 0.0

ul. Gérczewska 53, 01-401 Warszawa i /
Tel. 697 548 978
biuro@silent-sound.pl )
www.silent-sound.pl 805(‘!1[; S@Uj\d"
Silent Disco jest nowatorskim i interesujagcym rozwigzaniem w dziedzinie
organizacji imprez masowych, dyskotek, eventéw, konferencii, szkolen.

Idea cichej imprezy polega na zastosowaniu systemu bezprzewodowych
stuchawek, ktére zapewniajg komfort odbioru tresci przy jednoczesnym braku
efektu hatasu spowodowanego uzywaniem sprzetu nagtasniajgcego. Jest

to hit ostatnich lat, ktdry pozytywnie zaskoczy Twoich klientéw. Z naszego
sprawdzonego rozwigzania korzystaja organizatorzy najwiekszych wydarzen
w branzy eventowej: od festiwali (Kortowiada, Sunrise) przez eventy dla firm,
az po targi branzowe (Kongres Szeféw Kuchni, Forum Evential).

Sound & Light Crew
S[]L{|C

ul. Matkiriska 185
07-300 Ostréw Mazowiecka
SOUND & LIGHT CREW

tel. 506 861 708, 880 279 093
slcrewkalendarz@gmail.com
pl-pl.facebook.com/soundlightcrewostrwmaz/

Dzieki wieloletniemu doswiadczeniu oraz wykwalifikowanemu zespotowi
firma Sound &LightCrew to gwarancja profesjonalizmu. Zapewniamy
najwyzszy poziom obstugi technicznej, dlatego tez stale uzupetniamy nasze
duze wyposazenie techniczne, dostosowujemy sie i ksztatcimy, by sprostaé
ciggle rosngcym wymaganiom rynku. Korzystamy tylko z nowoczesnego

i sprawdzonego sprzetu. Zawsze spefniamy nawet te najwyzsze wymagania
klientow. Zdecydowanie wyréznia nas indywidualne podejscie do kazdego
wydarzenia.

Star Event - Wypozyczalnia mebli
eventowych, Eko scenografie

ul. Srodkowa 29a, 05-816 Opacz - Kolonia, Warszaw%
tel. 536 194 517, 690 956 118, 513 039 106 i ~
biuro@starevent.pl STAR EVEN

www.starevent.pl WelrCTALA M ErENTONS
D SCENDGRAFIE

Star Event to wypozyczalnia mebli eventowych. Jeste$my uznang marka, ktéra

zorganizuje zaréwno event w plenerze, jak i eleganckie przyjecie.

W swojej ofercie posiadamy m.in. namioty, stoty i siedziska, sofy, bary,

meble LED. Z petnym profesjonalizmem i zaangazowaniem zbudujemy

réwniez eko scenografie i stoisko targowe, dbajac o najmniejszy detal.

Cechuje nas $wiezos¢ oraz dbatos¢ o potrzeby klienta.

Targi Kielce S.A. ’J

ul. Zaktadowa 1

25-672 Kielce

tel. 4136512 22

biuro@targikielce.pl, centrum@targikielce.pl
www.targikielce.pl, www.kielcekonferencje.pl

Targi Kielce

exhibition & congress centre

Targi Kielce sg drugim osrodkiem wystawienniczo - kongresowym w Europie
Srodkowo-Wschodniej. Oferujemy 7 nowoczesnych hal i 19 wielofunkcyjnych
sal konferencyjnych, w ktérych mozliwa jest dowolna aranzacja wnetrz

na potrzeby wystaw, eventdw, kongreséw lub koncertéw - to miejsce
nieograniczonych mozliwosci. Targi Kielce zapewniaja kompleksowg obstuge
wydarzen - od doradztwa, poprzez scenariusz wydarzenia, aranzacje sal,
ttumaczenia, organizacje noclegu, transport czy organizacje czasu wolnego.

ul. Raciborska 1, 40-959 Katowice
tel. 791160287

filipowska.ania@gmail.com {

www.annafilipowska.com

SK Talent Anna Filipowska /
S

Anna Filipowska - pokazy artystyczne Jeste$my grupg ANNA
artystow oddanych sztuce. Pokazy, ktére oferujemy FILIPOWSKA
to akrobatyka na mistrzowskim poziomie, taniec oraz

gra aktorska. W potgczeniu z unikatowymi rekwizytami tworzg oryginalne

i nietuzinkowe scenariusze. Pokazy, ktére prezentowalismy zajety wysokie 3
miejsce w finale Programu Mam Talent. Wrazenia i emocje , ktdre oferujemy to
najlepsza inwestycja w pracownikéw i firme.

spice4space

ul. Slusarska 9, 30-710 Krakéw SPICERWSPACE
tel. 600 428 103

danka@spice4space.pl -
www.spicedspace.pl p—

SPICE4SPACE to wiecej niz wynajem mebli. Marka jest znana
,wtajemniczonym” od kilku lat. W tym roku wreszcie trafita do szerokiej grupy
odbiorcow. A meble, systemy aranzacyjne, nosniki brandingowe i meble
multimedialne S4S zmieniajg coraz wiecej wydarzen. Dobrg wiadomoscia
dla organizatoréw jest to, ze wielu z nich nie mozna wynajac gdzie indziej.
To przedmioty zaprojektowane specjalnie dla eventow albo produkty, ktre
SPICE4SPACE reprezentuje w Polsce. Dlatego to najlepsze ,przyprawy”
eventowej przestrzeni!

SUPER SEGWAY - GTR Holding Sp. z o.o.

F‘l
7L /i
tel. 506 166 767 “TI"’:,)
wynajem@supersegway.com T R

www.segway.com.pl &‘i@ SEﬁwnv "

SUPER SEGWAY - wytaczny dystrybutor pojazdéw SEGWAY w Polsce oraz
jedyny w kraju autoryzowany SEGWAY CITY TOUR operator. Certyfikaty jakosci
TripAdvisor! Na pierwszym miejscu jako najlepsze zajecie i atrakcja Warszawy
na $wiezym powietrzu!

12 letnie doswiadczenie w 6 krajach Europy | Najwieksza flota w kraju - ponad
100 pojazdéw SEGWAY | Organizujemy eventy indoorowe jak i outdoorowe na
pojazdach terenowych SEGWAY | Reklama mobilna wraz z promotorami

Tory zreczno$ciowe do jazdy slalomem i przez przeszkody | Gwarancja
nienagannego stanu technicznego pojazdéw

Sosnowiec 30, 95-010 Strykéw

Targi w Krakowie Sp. z o.0.

Galicyjska 9, 31-586 Krakow 4144
tel. 12 644 59 32,12 644 81 65 Targi

biuro@targi.krakow.pl wKrakowie KRAKOW
www.targi.krakow.pl, www.expokrakow.com

Miedzynarodowe Centrum Targowo-Kongresowe EXPQO Krakdw — najwiekszy
w potudniowej Polsce nowoczesny i wielofunkcyjny obiekt wystawienniczy,
zaprojektowany z myslg o organizacji targéw, wydarzen branzowych,
kongresdw i réznego rodzaju imprez. Wyjatkowa ustawnos¢ wszystkich
przestrzeni na terenie EXPO Krakéw pozwala na realizacje praktycznie
kazdego pomystu organizatora. Wytagcznym wiascicielem i operatorem
Miedzynarodowego Centrum Targowo-Kongresowego EXPO Krakéw jest firma
Targi w Krakowie Sp. z 0.0.

Urbanflavour

TE ZLOTE Ewa Zawalska

ul. Zwirki i Wigury 15/33, 40-063 Katowice

Tel. 794717171
Artyscil gB5lenew

info@artyscibalonowi.pl

www.artyscibalonowi.pl

Profesjonalni ARTYSCI BALONOW! zapraszaja do wspétpracy agencje,
firmy, instytucje i osoby prywatne, ktére poszukujg ustug na najwyzszym
poziomie. Nasi artysci zafascynuja oryginalnymi pokazami scenicznymi dla
dzieci i specjalnymi programami dla dorostych, stang na wysokosci zadania
wykonujac wymysine balonowe figury, ktére moga takze przyjac ksztatt
przepieknych sukni i bizuterii - dla wymagajgcych stworzymy nieszablonowe
rzezby, tematyczne $ciany czy labirynty balonowe. Stuzymy radg w doborze
atrakeji i artystéw oraz dekoracji do charakteru wydarzenia i posiadanego
Teatr Kamienica

budzetu.
Al. Solidarnosci 93 (4 TEATR ~)

00-144 Warszawa b i
tel. 601 197 157

k.pudlowska@teatrkamienica.pl, eventy@teatrkamienica.pl
www.teatrkamienica.pl

Oferuje catosciowe przygotowanie oraz obstuge konferencji, bankietéw,
spotkan okolicznosciowych, koncertéw, pokazéw mody, szkolen. Kazda oferta
tworzona jest indywidualnie na podstawie sugestii i potrzeb gosci. Miejsce
wyrdznia niezwykty charakter, kompleksowos$¢ ustug, Swietne przygotowanie
techniczne, realizatorskie oraz znakomita kuchnia. Oferta teatru jest
elastyczna, a zespét gotowy na nowe wyzwania. Niesamowite przestrzenie,
najwyzszej klasy sprzet sprawia, ze kazde wydarzenie bedzie niezapomniane.

N
Q

+48 501 650 433

www.urbanflavour.pl

Team99 Academy

Sochaczewska 18/7

05-840 Brwindw

tel. 509 991 898
kontakt@team99academy.eu
www.team99academy.eu

fnnmnm.

M:AI]EMYBU-

Team99 Academy skupia sie strzelectwie precyzyjnym. Nasze doswiadczenie
gromadzilismy przez lata treningéw w jednostkach specjalnych i na
strzelnicach sportowych. W ramach oferty eventowej, proponujemy
nieszablonowe i dopasowane do Twoich potrzeb, pomysty na: atrakcje

w ramach imprez integracyjnych, cykle imprez dla pracownikdw oraz
szkolenie dla wyzszej kadry managerskiej. Dzieki nam wprowadzisz Klientéw
w fascynujacy $wiat strzelectwa precyzyjnego oraz psychologii dziafania sit
specjalnych.

THINK MICE

PGE Narodowy Business Link

Al. Ks. J. Poniatowskiego 1, 03-901 Warszawa
tel. 690 12 12 69

think@thinkmice.pl

www.thinkmice.pl

THINK
MICE

THINK MICE to magazyn i portal poswiecony polskiej i miedzynarodowej
branzy spotkari (MICE - meetings, incentives, conferences, events), ktdry
swoim zakresem obejmuje wszystkie jej segmenty: eventy, wyjazdy incentive,
kongresy i konferencje. Podejmowane przez nas tematy opisywane sg

w sposob pogtebiony i wieloaspektowy, dzieki czemu pokazujemy role

i znaczenie branzy m.in. w szeroko pojetej komunikacji marketingowej,
employer brandingu czy marketingu miejsc.

SESJE PORTRETOWE, FOTOGRAFIA EVENTOWA, FOTOGRAFIA WNETRZ
TARGI, KONFERENCIJE, IMPREZY FIRMOWE, SPORTOWE

marcin@urbanflavour.pl
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Torunskie Wodki Gatunkowe

Jana Olbrachta 14/16, 87-100 Torun
tel. 56 623 29 66
biuro@torunskiewodki.pl
www.torunskiewodki.pl

Torunskie Wodki Gatunkowe to zaktad z ponad 130-letnig tradycja. Poczatki
toruniskiej wytwdrni spirytusu datuje sie na lata 50. XIX wieku. Nowoczesny,
jak na tamte czasy, zaktad produkowat wysokiej jakosci alkohole znane nie
tylko w Europie. W ramach nacjonalizacji przemystu spirytusowego 1925

roku toruiski zaktad rektyfikacji spirytusu stat sie wtasnoscig skarbu pafstwa
i od tamtej pory funkcjonowat pod szyldem Polmosu. Aktualnie pod nazwa
Toruriskich Wédek Gatunkowych produkowane sg alkohole osadzone w naszej
tradycji i wyrdzniajace sie wysoka jakoscig i wyrafinowanym smakiem.

Twister-Catering

ul. Limanowskiego 11p
02-943 Warszawa

te. 602280627, 602820534
biuro@twister-catering.pl
www.twister-catering.pl

Twister-Catering na kazdg okazje. Ponad 15-letnie doswiadczenie w branzy
cateringowej poparte licznymi referencjami pozwala nam na profesjonalng
obstuge cateringowg przedsiewzie¢ dla firm i instytucji. Posiadamy
przygotowanie personalne, logistyczne i sprzetowe umozliwiajgce realizacje
imprez okolicznosciowych na terenie catego kraju od kilku do kilku tysiecy
0s6b. Dysponujemy pokaZng baza ciekawych lokalizacji w Warszawie

i okolicach, gdzie mozna zorganizowac¢ udany event firmowy. Twister-Catering
to solidna marka.

Gornoslaska 4a, 00- 444 Warszawa
tel. 501 650 433
marcin@urbanflavour.pl
www.urbanflavour.pl

Urbanflavour.pl f

urbanflavour.pl

"Fotograf, ktérego wyhieramy powinien cechowaé sie nie tylko technicznymi
umiejetnosciami, ale takze zmystem artystycznym, aby jak najlepiej oddac
magie wyjatkowych chwil. W Warszawie mozna znalez¢ bogata oferte
fotograféw, robigeych zdjecia z imprez i eventdw, jednak tylko nieliczni
podchodza do zlecenia w indywidualny i wyjgtkowo profesjonalny sposéb.
W swojej karierze wielokrotnie wykonywatem zdjecia na eventach zawsze

z oszatamiajacym skutkiem!" Marcin Krokowski Urbanflavour.pl

VINEGRE

ul. Zawiszy Czarnego 1b

3p. Muzeum Marynarki Wojennej

81374 Geynia INEGRE
tel. 798 080 798

vinegre@vinegre.pl

www.vinegre.pl

Vinegre to wyjatkowe miejsce dla smakoszy, mitosnikéw najlepszych win

i pieknych widokdéw.To petnia mocy $wiezych sezonowych produktdw,feeria
barw rodem z basenu Morza Srédziemnego.Najlepsze ryby i owoce morza,
grillowane miesa,aromatyczne warzywa i owoce-skropione oryginalng oliwa

z oliwek...prostota, ktéra zadziwia i inspiruje.Vinegre to nie tylko smak.To takze
miejsce spotkar — w gronie przyjaciot, rodziny czy tez wspétpracownikéw.

Triangoo Sp. z o.0.

ul. Ryzowa 96a

05-816 Michatowice »

tel. 536 19577 249 190 tr Iangoo b
m.szplglel@trlangoo.com scenografie, wystawy, ambient
www.triangoo.com
Triangoo to firma o trzech wytycznych, ktdre tworzg jej tozsamosé:
doswiadczenie, profesjonalizm i kreatywnosé. Stanowig istote tego, co

w tworzeniu scenografii przestrzennej jest najczystszg forma — koncepgji
i wykonania. Ponad 800 zrealizowanych projektéw i 10-letni warsztat sg

z pewnoscig doskonatg rekomendacjg do wspétpracy.praktycznie w catej
Polsce dostarczajac produkcje idealnie spetniajace Paristwa oczekiwania.
www.triangoo.com

Ukoo Poland Sp. z o.0.
ul. Krasifiskiego 108 05-080 Izabelin

=] H —
.221121030 =
}ﬁfo@ukoo.pl -“ KO \o

www.ukoo.pl

Ukoo to jedyny w Polsce specjalista w instalacji namiotéw STRETCH oraz ich
wytgczny dystrybutor. Wynajmuje, sprzedaje i serwisuje najwyzszej jakosci
namioty wyprodukowane przez firme RHI w Cape Town-$wiatowego lidera w tej
dziedzinie. Namioty stretch tworza niepowtarzalng scenerie dla wszelkiego
typu eventéw biznesowych i prywatnych. Ich innowacyjne poszycie daje
nieskoriczone mozliwosci kreacji dzieki czemu dla kazdego wydarzenia mozna
zaprojektowac inny, unikalny ksztatt. Sprawdzajg sie w kazdych warunkach
pogodowych i na kazdym terenie. £3czac je ze sobg mozna zapewnic¢
zadaszenie dla setek a nawet tysiecy gosci.

Urzad Miasta Gdyni
Al. Marsz. Pitsudskiego 52/54, 81-364 Gdynia %;
tel. 58 6688000 '

_HH‘\I
umgdynia@gdynia.pl m"
www.gdynia.pl Htofe wiasto

Gdynia to plaze z dostepem do Morza Battyckiego, wysokie klify,

lasy z pieszymi i rowerowymi szlakami. W centrum Miasta zachwyca
modernistyczna architektura, a wydarzenia kulturalne i sportowe, np.:
Open'erFestival, Festiwal Polskich Filméw Fabularnych, Ironman 70.3 czy
Zloty Zaglowc6w uatrakeyjniajg pobyt, odwiedzajgcych Gdynie gosci. Wysoki
poziom zycia oraz mozliwo$¢ rozwoju zawodowego mieszkaficow sprawiaja,
ze wedtug rankingu fDi Magazine z grupy Financial Times Gdynia to Polskie
Miasto Przysztosci.

VIVA System

ul. Bema 60a, 01-225 Warszawa
tel. 22 291-30-10
biuro@viva-system.pl
www.viva-system.pl

VIVA-System to firma ktéra tworza ludzie z pasja o kreatywnym spojrzeniu

na sceniczne efekty specjalne. Produkujemy niezapomniane pokazy

z wykorzystaniem najnowszego sprzetu. Jestesmy profesjonalistami

w branzy a naszym celem jest zapewnienie klientowi najlepszego rozwigzania
dopasowanego do scenariusza przygotowywanego wydarzenia. Innowacyjne
rozwigzania w efektach specjalnych to wtasnie my. Zapraszamy do wspétpracy
viva-system.pl.

ROCZNIK BRANZY EVENT

o

event katalog

ustugi & obiekty eventowe

Budujemy site Eventu!

NUMER 1 W POLSCE

Na rynku od 2010 roku

www. e-eventkatalog. pl
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VR Premium

ul. Nauczycielska 8/4, Wroctaw 50-381
tel. 570 950 538

adam@vrpremium.pl
www.vrpremium.pl

Premium

VR Premium to dom produkeyjny filméw 360° i aplikacji VR skupiajacy sie
na dwoch gtéwnych obszarach — kampaniach reklamowych oraz wsparciu
dziatéw HR i szkoleniowych. VR Premium wyréznia sie przede wszystkim
bogatym do$wiadczeniem. W jego portfolio znalazty sie m.in. Deloitte, Nike,
Reebok oraz Skoda. Jako pionier i lider rynku firma intensywnie rozwija
innowacje technologiczne oraz koncepcyjne, budujac wiasny sprzet VR

i tworzac standardy storytellingowe.

White Kanga

ul. Andrutowa 15, 02-969 Warszawa
tel. 22 100 69 69 .
info@whitekanga.pl white @kan ga
www.whitekanga.pl

White Kanga to interdyscyplinarne studio tworzace w dziedzinie nowych
mediéw. Bardziej niz firma, jeste$my miejscem spotkan producentdw,
inzynieréw, projektantéw i realizatoréw. Nasze rozwigzania trafiajg wszedzie
tam, gdzie pojawia sie potrzeba stworzenia innowacyjnej formy komunikacji
lub spektakularnej w skali oprawy. Doswiadczenie uczy, ze innowacja wydarza
sie na styku dyscyplin - dlatego tez, takie zdarzenia lubimy prowokowac.

WPT1313 Rafat Pawelek

Krélowej Bony 49/C4, 02-496 Warszawa
Tel. 22 882 1313

biuro@wpt1313.com
www.wpt1313.com
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WARSAW

PRIVATE TOUR

Warszawskie Przedsiebiorstwo Turystyczne WPT 1313 to pierwszy na rynku
warszawskim tak dynamicznie rozwijajacy sie niestandardowy koncept
turystyczny Obszary dziatalnosci: « wycieczki tematyczne, indywidualne

i grupowe *+ gry miejskie + eventy firmowe « imprezy integracyjne dla firm Firma
$wiadczy mobilne ustugi turystyczne za pomocg zabytkowych samochodéw
Fiat 125p Fiat 126p oraz autobuséw Jelcz. Wycieczki oraz eventy prowadzone
sg w jezykach: polskim, angielskim, hiszpafiskim, francuskim, niemieckim.

ZENonVR

ul. Jagielloriska 9
44-100 Gliwice

tel. 324457179
eventy@zenonvr.com
www.zenonvr.com

Wiekszos$¢ osob, ktérym zdejmujemy gogle po doswiadczeniu wirtualnej
rzeczywistosci ma rozszerzone Zrenice, a z ich ust wydobywa sie WOW.
Jesli chcesz mozemy sprawic, by Twoja impreza byta dla jej uczestnikow
niezapomnianym przezyciem . Gwarantujemy zapewnienie atrakcji na
najwyzszym poziomie merytorycznym oraz estetycznym. Po prostu zostaw
to nam.

Warsaw Behind the Scenes

Warsaw

behind the scenes
city tours

ul. Dominikariska 9

02-738 Warszawa

tel. 22 247 83 31
office@warsawscenes.com
Www.warsawscenes.com

0d 2011 roku realizujemy wycieczki po Warszawie, eventy dla firm oraz gry
miejskie. Schodzimy z utartych szlakdw, a nasze realizacje charakteryzujg sie
wykorzystaniem zabytkowych Zukdw, najlepszych przewodnikéw migjskich,
grup rekonstrukeyjnych oraz elementéw tkanki miasta jak lokalne knajpy,
rzemieslnicy i bazary. Realizujemy gry miejskie w formule “escape roon’,
gdzie "pokojem” jest przestrzen miasta. Dostepne jezyki: polski, angielski,
niemiecki, francuski, hiszpaiski, portugalski oraz inne.

Willa Port art&Busienss****

ul. Mickiewicza 17
14-100 Ostrdéda A

tel. 89 642 46 00 JILWILLA PORT
recepcja@willaport.pl = “NS "BUSINESS * *
www.willaport.pl

Willa Port art&Busienss*** to doskonate miejsce do spedzenia wolnego czasu,
organizacje imprez okolicznosciowych oraz zjazdéw integracyjnych i konferencji.
Idealne potozenie nad brzegiem Jeziora Drweckiego, wieloletnie doswiadczenie,
wykfalifikowana kadra, wy$mienita kuchnia, wyjatkowe menu a takze
kreatywnos$¢ i Swiezo$¢ w dziataniu sprawig, ze chwile spedzone u nas bedg
niezapomniane. Jedyny w okolicy Willa Port art&Busienss**** oferuje Pafistwu
komfortowe warunki do spotkan w eleganckiej scenerii.

WykadrowaniStudio

ul. Siemienskiego 19
02-106 Warszawa WYKADROWANI
tel. 518 677 008, 695 195 675 STUDIO
biuro@wykadrowanistudio.com
www.facebook.com/WykadrowaniStudio

Wykadrowani Studio to wideo na naprawde wysokim poziomie. Obstugujemy
realizacje eventowo - konferencyjne relacjami live, zdjeciami lotniczymi jak

i réwniez zajmujemy sie produkcjg spotdw, reklam i filméw korporacyjnych.
Zréb to lepiej - Razem z nami!

ZUgarden Joanna Piotrowska

ul. Chetmonskiego 3a X7
05-091 Zabki

tel. 530 000 922 VA
biuro@zugarden.pl —
www.zugarden.pl garden

ZUgarden to przede wszystkim ZIELEN co oznacza, ze wszystko, co najlepsze
w ogrodach przenieslisSmy do wnetrz. 0zdobny MECH NATURALNY i OGRODY
WERTYKALNE to doskonaty pomyst na niebanalne wnetrze, zielone Sciany

z powodzeniem wykorzystywane sg réwniez podczas eventéw. Liczymy,

wiec ze nasza PROPOZYCJA ZIELENI W NOWOCZENYM WYDANIU
zainteresuje uczestnikéw targéw - podkresla Joanna Piotrowska,
projektantka terenéw zieleni z ZUgarden.

ZARZADZANIE EVENTAMI
NIGDY NIE BYLO TAK PROSTE
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KALENDARZ ONLINE -
Z KAZDEGO MIEJCA,
W KTORYM JESTES

ZWIEKSZAJ ZYSK,
KONTROLUJ KOSZTY,
WYSTAWIAJ FAKTURY,
ROZLICZAJ PRACOWNIKOW

- NEW UPORZADKUJE OBIEG
DOKUMENTOW, FAKTURY SPRZEDAZOWE
| KOSZTOWE

ZYSKAJ NA CZASIE,

ZAMIAST POSZUKIWAC
WYPOZYCZLNI SPRZETOW,
UWOLNIJ SIE OD CIAGLEGO
PRZEWOZENIA URZADZEN,
NARAZAJAC JE NA ZNISZCZENIA
I ZAGUBIENIE

NIE MUSISZ JUZ MARTWIC SIE

O LOGISTYKE SPRZETU,

CROSS RENTAL NETWORK POKAZE Cl

WSZYSKIE WYPOZYCZALNIE NA CALYM SWIECIE,
WRAZ Z DOSTEPNYMI| URZADZENIAMI

W DANYM MIEJSCU.

TWORZ EVENTY,
PLANUJ EKIPE,
KONTROLUJ BUDZET

NEW NA PODSTAWIE OFERTY STWORZY CALE
WYDARZENIE W KALENDARZU, POKAZE
ZAPOTRZEBOWANIE NA SPRZET, EKIPE, FLOTE
ORAZ OSZACUJE KOSZTY

ZARZADZAJ MAGAZYNEM | SERWISEM,
SPRAWDZAJ NAJCZESCIEJ UZYWANE
| WYPOZYCZANE SPRZETY

NEW SLEDZI CAtA DROGE SPRZETU

OD REZERWACJI, WYDANIA AZ DO POWROTU.
SPRAWDZISZ PRZED EVENTEM ILOSC, STAN
ORAZ OSTANI SERWIS URZADZEN,

GODZINY LAMP ITD.

WWW.NEWSYSTEMS.PL (=] ]

690 991 844 [H
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OD PROJEKTU

DO EFEKTU

DESIGN | PLANNING | TECHNICAL PRODUCTION | CONTENT | TECHNOLOGY

zadzwon:

napisz:

info@aram.pl 22 778 70 75

Koncepcja, projekt oraz kompleksowa produkcja techniczna

i scenograficzna eventdw na najwyzszym poziomie.

Oferujemy peten pakiet ustug, od kreatywnych pomystow

po ich realizacje dopracowang w kazdym szczegodle.

aram Zapewniamy wtasne zaplecze techniczne a przy produkcji

korzystamy z najnowoczes$niejszego sprzetu i najlepszych specjalistow.

Naszym Klientom oferujemy model "Od projektu do efektu”,
z jedng osoba kontaktowg odpowiedzialng za projekt,

gwarantujgc sukces kazdego wydarzenia.

www.aram.pl Ty masz cel, my go realizujemy.




