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Konferencja: EVENT MIX 2016
7 wrzesien 2016 | EXPO XXI Warszawa

Juz po raz drugi podczas targéw FestiwalMarketingu.pl w gronie wystawcéw pojawig sie przedstawiciele firm eventowych.

FestiwalMarketingu.pl
m ponad 200 wystawcow m 4000 profesjonalnych zwiedzajgcych - pre-rejestracja m 2 konferencje tematyczne

Wystawcy sektora EVENT:
m firmy cateringowe m obiekty konferencyjne m obiekty hotelowe m obiekty eventowe m sprzet na event

Zwiedzajacy: pracownicy dziatdw marketingu i event oraz agendji eventowych

Zapytaj o stoisko: Andrzej Kuczera | a.kuczera@oohmagazine.pl | 733 077 606
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Wydawca: Event Manager:
@ OOH magazine Sp.z o.0. Andrzej Kuczera
Bl Al Rozdzierskiego 86a/llic tel. 733 077 606
B 40-203 Katowice akuczera@oohmagazine.pl
= tel./fax + 48 32 206 76 77 www.oohmagazine.pl/event
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OOH event! i Festiwal Marketingu.pl

Oddajemy w Panstwa rece trzecig edycje katalogu OOH event! Po
entuzjastycznym przyjeciu dwoch poprzednich edycji i wspotpracy ze
Stowarzyszeniem Branzy Eventowe]j w zakresie podsumowania konferencji
EVENT BIZNES przygotowalismy kolejne wydanie, ktére zadebiutuje na
organizowanych po raz pierwszy targach EVENTS SOLUTIONS.

Dwukrotnie powiekszylismy objetos¢ katalogu. Poza prezentacjami firm,
publikujemy czes¢ redakcyjng opracowana z najlepszymi ekspertami

w branzy. W katalogu znajdziecie takze obszerne podsumowanie pierwszej
edycji Forum Evential, zakoriczonej niewatpliwie sukcesem.

Liczymy, ze katalog OOH event! stanie sie statym narzedziem pracy
agendji eventowych i pracownikow dziatdw marketingu. Jako jedyne
wydawnictwo bedzie dostepne na prestizowych konferencjach
marketingowych.

BranZza event bedzie licznie reprezentowana podczas tegorocznego
Festiwalu Marketingu.pl. Wrzed$niowa edycja targow przyniesie takze ciekawg
konferencje EVENT MIX oraz MARKETING MIX dla branzy kosmetycznej

i farmaceutycznej. Juz dzi§ zachecam do rezerwacji powierzchni.

Zapraszam takze do wspdlnego redagowania kolejnej edycji katalogu oraz
naszego serwisu www.oohmagazine.pl/event.
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MP Power Awards

czwarta edycja konkursu nagradzajacego
najlepsze realizacje eventowe, lokacje
z najwiekszym potencjatem i osoby z powerem!

PROJEKTANT NADRUKOW

TWOJ ROBOT

MP Power Night

gala finatowa konkursu
18 marca 2016, Teatr Palladium
w Warszawie

www.mppowerawards.pl

organizatorem konkursu jest:
www.meetingplanner.pl
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SWIETNY DEBIUT
FORUM EVENTIAL

Organizowane po raz pierwszy wydarzenie
Forum Evential — unikalne potaczenie

zesci konferencyjnej z targowgq zakoficzyto

sie sukcesem organizatora, jak i samych
wystawcéw. W Forum wzigto udziat 1004
uczestnikow. W Strefie Dostawcow na 86
stoiskach pokazato sie 97 firm. Wydarzenie
odbyto sie 14 stycznia 2016 w Centrum Targowo
— Kongresowym MT Polska, pod patronatem
00H magazine i katalogu O0H event!

Niezwykle ciekawe wystgpienia z zakresu HR, strategii
marki, marketingu i organizacji wydarzen zaprezen-
towali Joanna Janowicz, Dorota Krasnodebska

- Wnorowska, Marta Baraniak — Wisniewska oraz
Stawomir Wréblewski. W panelach dyskusyjnych
udziat wzieto dwudziestu czterech cenionych
ekspertéw. Duzym powodzeniem cieszyly sie tez
sesje networkingowe prowadzone przez Akademie
Rekomendacji Grzegorza Turniaka.

Sponsorami wydarzenia byty firmy Coca-Cola, Tchibo oraz
marki Ksigzece i Cydr Green Mill. Innowacyjna oprawe
techniczna zapewnity firmy TMSS, Brothers in Arts, Scena.
co oraz Meon. Organizatorem Forum jest Evential Sp.z 0.0.

www.evential.pl. Patronatami wydarzenie objety:
Warsaw Convention Bureau — Warszawska Organizacja
Turystyczna oraz Stowarzyszenie Branzy Eventowej.
Partnerem Strategicznym byto Centrum Targowo

- Kongresowe MT Polska. Partnerem Branzowym:
MeetingPlanner.pl. Obstuge Artystyczng zapewnili: Go
Live i Angel Events. Zdjecia Marcin Urban. Zabezpieczenie
medyczne Falck. Ubezpieczenie eventowe: Makonline.

Forum towarzyszyt prestizowy konkurs Top Event z jury

w skfadzie: Krzysztof Celuch, Przewodniczacy Jury, Sylwia
Banaszewska, Marta Dunin — Michatowska, Renata
Razmuk, Mateusz Czerwinski, Arkadiusz Duranc,
Agnieszka Huszczyrska, Agnieszka Sottysiak, Pawet Za-
boklicki, Robert Zatupski, Konrad Nadobnik, Anna No-
wakowska, Anna tukasik, Kamil Kazmierkiewicz.

Jury otrzymato 11 $wietnie przygotowanych zgtoszen,
z ktérych wytoniony zostat zwycieski projekt: Wawel.
Alchemia Swiatfa. Il miejsce zajefa realizacja: Promodja
Polskich Regiondw podczas Expo w Mediolanie;

lIl miejsce Kongres Telewizji Swiattowodowej.

Uczestnicy nadal mogg rejestrowac sie w aplikacji
Meeting Application i za jej posrednictwem
kontynuowac nawigzane w trakcie Forum kontakty.

Kolejna edycja odbedzie sie w styczniu 2017 r. OOH
magazine i organizator — zamierzajg zacie$ni¢ wspotprace
juz wezesniej, przygotowujac strefe EVENT podczas
Festiwalu Marketingu wraz z konferencja dla branzy event.
Andrzej Kuczera

Ewa Pacirek, Batida Catering

Forum Evential byto dla nas ciekawym i inspirujgcym
doswiadczeniem. Panel, w ktorym bralismy udziat, zakoriczyt sie
konstruktywnymi wnioskami. Razem z jego innymi uczestnikami
wspominali$my ulubione realizacje, wydarzenia roku i najtrudniejsze
wyzwania, ktdre jednoczesnie przyniosty nam najwieksza satysfakcje.

Dyskutowalismy o najwazniejszych problemach branzy cateringowe),

takich jak byt p6Zne wysytanie zapytan, kosztorysowanie cateringu
na szarym koncu, nieprzywiazywanie wagi do jakosci produktu.
Dzieki ciekawym rozmowom na temat najgorszych i najlepszych
praktyk moglismy wymienic sie doswiadczeniami.

Stoisko Batidy na Forum Evential miato na celu przedstawienie naszej
indywidualnosci, poniewaz wiasnie tak podchodzimy do kazdego
klienta — indywidualnie. Chcielismy tez podkresli¢, ze catering to nie
tylko jedzenie, ale takze jego oprawa: podanie, dekoracje, obstuga.

Maciej Dymiriski, Confetti System

Dostarczylismy wentylatory LED na stoisko OOH magazine. Juz
dawno nie mielismy tylu ciekawych rozméw handlowych i zapytan.
Pierwsze kontakty juz zaowocowaly realizacjami. Taki cel powinien
wiasnie przyswiecac wszystkim spotkaniom branzy eventowej.

W komfortowych warunkach zaprezentowac oferte i pozyskac
Klientéw. Gratuluje organizatorom catego wydarzenia, a prelegentom
ciekawych wyktadéw i debat.

tukasz Krzeminski, Go Live

Forum Evential okazato sie duzym sukcesem. Jest to kolejne
wydarzenie integrujace branze eventowa, jednak szczegdlne pod
wzgledem koncepdji. Potaczenie networkingu z konferencjg oraz
strefg wystawcow okazato sie strzatem w dziesigtke! Nawigzalismy
wiele cennych kontaktéw. Szczegdinie owocna okazata sie poranna
sesja networkingowa.

Podczas Evential Forum prezentowali$my oferte obstugi muzycznej,
ktérg dedykujemy szczegdlnie branzy MICE. Agencja dysponuje
kilkoma skfadami muzycznymi — kazdy z innym repertuarem. Liczba
muzykdw w formacjach wynosi od 2 (duety) do 9 0séb (tzw. Big
band z sekcja deta).

Agencja Golive byta wytacznym partnerem artystycznym Evential
Forum i uswietnita wydarzenie swoim koncertem podczas

after party. Muzycy wystapili w dwoch odstonach - eleganckiej

i rozrywkowej. Osmioosobowy skfad zespotu zrobit wrazenie na
wszystkich uczestnikach Forum, ktérzy na zakoriczenie wystepu
prosili o utwory na bis.

Partnerami stoiska OOH event! podczas Forum

byli dostawcy:

- confetti i wentylatory LED — www.confettisystem.pl

- dtugopisy reklamowe - EXPEN www.expen.pl

- torby bawetniane — ALLBAG www.allbag.pl

- stodycze reklamowe — COOKIE www.cookie.com.pl

- smycze na Forum Evential - GRADO www.grado.net.pl
- meble - Fiesta Catering, www.fiesta.com.pl

- hostessy - Agencja Hostess M-Duo www.m-duo.pl
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ALCHEMIA SWIATLA NA WAWELU - TOP EVENT

Widowisko,Wawel. Alchemia Swiatta” - laureatem konkursu TOP EVENT zorganizowanego podczas
tegorocznego Forum Evential w Warszawie. Pomystodawcg i mecenasem wydarzenia, ktére we
wrze$niu 2015 r. odbyto sie w Zamku Krolewskim w Krakowie, jest firma TAURON Dystrybucja S.A.

Multimedialne widowisko, w ktdrym historyczne postaci -
smok Wawelski, Krolowa Paristwa Wislan, Alchemik, Stan-
czyk czy ksigze Krak i legendy zwigzane z Wawelem ozy-

ty w autentycznej scenerii Dziedzirca Arkadowego Wawe-
lu. Widowisko to synteza sztuk podana w innowacyjnej for-
mie taczacej tradycyjny artyzm i ekspresje — malarstwo, ta-
niec oraz muzyke i $piew na zywo z nowoczesng techno-
logig — 3D mapping i visual art. To wszystko, by przyblizyc
wybrane i wazne sceny z historii panstwa i rezydendji kré-
[éw polskich.

W widowisku wzieli udziat wybitni wybitni krakowscy artysci:
Anna Dymna, Jerzy Trela, Grzegorz Turnau i Jerzy Stuhr. W le-
gendzie o Pafstwie Wislan wystapita Dorota Segda, a Kré-

la Kraka zagrat Janusz Radek. Obrazy zostaty wyswietlone na
ekranie o ok. 1800 m” projekdji przez najjasniejsze na $wie-

cie projektory o facznej mocy ok. 200 tys. lumendw. Magie
dzwieku przestrzennego zapewnit system kwadrofoniczny.
Wawel. Alchemia Swiatfa"to unikalne w skali kraju widowi-
sko. Potaczyto ono nowoczesne sztuki wizualne w postaci
tréjwymiarowego mappingu, ze $wiatlem, muzyka, $piewem
i tancem. Podobne widowiska sg realizowane na zamku

w Osace w Japonii czy na fasadzie Teatru Boshoi w Moskwie.

Klient: TAURON Dystrybucja S.A. - pomystodawca
i finansujacy

Realizator/wykonawca: VisualSupport
Zgtaszajacy: Atelie Grupa Taneczno-Akrobatyczna
Autor zdje¢: Marcin Mitek

www.alchemiaswiatla.pl | www.forumevential.pl

ALCHEMIA SWIATLAW LICZBACH

MULTIMEDIA
taczna sifa swiata, ktdra zostata uzyta do rozéwietlenia i ozywienia
wawelskich muréw wyniosta blisko 200 tysiecy lumendw. W trakcie

widowiska pracowaly jedne z najjasniejszych projektoréw na swiecie.

Zaprojektowany, dedykowany system multimedialny pozwolit na
uzyskanie rozdzielczosci 11 856 x 1200 pikseli [12K na szeroko$¢]
(wiekszos¢ filmdw wyswietlanych w kinie ma rozdzielczos¢ 2K).
Widowisko byfo rejestrowane przez 8 kamer.

ANIMACJE
Rendery finalne animacji obliczato 120 procesoréw. Nad animacja-
mi pracowat 12-osobowy zespdt produkeyjny.

DZWIEK

Do widowiska zostata zastosowana technologia dzwigku tréjwy-
miarowego. Siedem niezaleznie kontrolowanych systemoéw dzwie-
kowych najwyzszej jakosci produkgji EAW byto pierwszym takim
wykonaniem w Polsce.

Spedjalne przetworniki o ogromnej mocy odtwarzaty bardzo niskie cze-
stotliwosci, nadajac realny wymiar zaprojektowanym specjalnie na po-
trzeby widowiska efektom specjalnym. Uzycie najnowszej technologii
cyfrowej o rozdzielczosci 96 KHz/24 bit (dwukrotnie wigkszej niz ptyta
(CD) zapewnito najwierniejsze odtwarzanie dzwieku. taczna moc syste-
mow audio przekroczyta 100 000 Watt.

SWIATLO

Dziedziniec arkadowy zostat rozéwietlony przez ponad 80 inte-

ligentnych urzadzen, ktdre byly zsynchronizowane z wyswietla-
nymi na fasadzie animacjami. Kazda ze scen zawierata inng kon-
figuracje urzadzen.

ARTYSCI

taczna liczba oséb, wehodzacych w sktad zespotu artystycznego
wyniosta ponad 40 oséb. Liczba oséb odpowiedzialnych za tech-
niczne aspekty przekroczyfa 70 specjalistow. Nad widowiskiem
czuwato dwoch producentdw.

W projekcie wzigto udziat: 16 tancerzy, 7 bebniarzy, 2 wojowni-
kéw wushu, 6-osobowy zespdt ludowy, pianista, wokalistka.

Spektakl miat: r— |
Dwach choreografow
Wiasnego kompozytora — aranzera -ﬁ

Kierownika od efektow specjalnych

Opiekuna artystycznego d
Rezysera

Kostiumografa TO P
2 charakteryzatorow

6 plastykow E V ENT



EVENT
OD PROJEKTU
DO EFEKTU

Model wspétpracy,,0D PROJEKTU DO EFEKTU”
zyskuje coraz wiecej zwolennikéw na rynku
eventowym i to zaréwno wsrdd agencji even-
towych, jak i klientéw, ktdrzy posiadaja wia-
snych event manageréw lub po prostu zleca-
j takie ustugi bezposrednio.

Zlecajac firmie produkcyjnej przygotowanie koncep-

dji i projektu scenografii oraz kompleksowej jej budowy
wraz z dostarczeniem niezbednego sprzetu, klient otrzy-
muje kompletne rozwigzanie, ktére oprocz spetnienia za-
tozer pozwala zmiesci¢ sie w zatozonym budzecie bez
koniecznosci rezygnadji znowoczesnych elementéw
multimedialnych, bez ktérych jak by nie patrze¢ sceno-
grafie tracg swéj nowoczesny wizerunek.

Zamiast eliminowac i rezygnowac z najnowoczesniej-
szych projektoréw, ekrandw LED i oswietlenia, projektan-
ci starajg sie minimalizowac wykorzystanie drogich jed-
norazowych zastawek i innych elementéw, ktore czesto
kosztuja wiecej niz postawienie lekkiej kurtyny diodowej
i wyswietlenie ruchomych obrazéw.

Wiréd najbogatszej i najbardziej zréznicowanej w Polsce
ofercie kreatywnych multimedidw jest w czym wybierac.
Pamietajmy scenografia multimedialna wcale nie musi
by¢ drozsza niz tradycyjna, szczegdlnie kiedy zaczynamy
wspdtprace juz na etapie projektu.

Potaczenie swiatta i multimediow jest juz faktem. Rozbu-
dowane media serwery, coraz potezniejsze systemy ste-
rowania i rosnaca ilos¢ urzadzen diodowych, zaczyna-

ja miec zastosowanie w coraz to mniejszych realizacjach.
Dzi$ mozemy miec¢ namiastke duzej scenografii festiwa-
lowej na niewielkim evencie, a nawet w matej sali hote-
lowej lub klubie.

Diody to juz nie tylko pary czy listwy ledowe, dobrze
upowszechnity sie takze urzadzenia oswietleniowe opar-
te o technologie RGBW — a wiec takie, ktdre maja w jed-
nej diodzie az 4 kolory: czerwony, zielony, niebieski i bia-
ty. Po zmieszaniu koloréw mozna uzyskac 16 miliondw
barw. Wszystkie te urzadzenia daja taka samg ilos¢ swia-
tta zuzywajac kilkukrotnie mniej pradu — czy mozna
chcie¢ wiecej?

Z dnia na dzier rosnie ilos¢ producentow i modeli cie-
kawych urzadzer, zdolnych odmienic¢ kazdy obiekt, sce-
nografie lub event. Pojawiajg sie nowe marki, ktore coraz
czesciej nie ustepuja znanym do tej pory producentom,
czesto oferujgc wieksze mozliwosci za nizszg cene. Dzigki
urzadzeniom oswietleniowym — tym statym i tym rucho-
mym - przestalismy patrze¢ na lampe tylko w kontekscie
plamy swiatta, jaka daje. Urzadzenia o$wietleniowe staja
sie istotnym elementem scenografii, ktéry sam w sobie
wyglada efektownie!

Rozwdj media serwerdw, czyli specjalnych komputerdw
zdolnych nie tylko symultanicznie odtwarzac grafiki i ani-
macje, ale i przeistoczy¢ urzadzenia oswietleniowe w pi-
xele video, odmienit sposdb odtwarzania réznych mate-
riatow w tym samym czasie. To daje niespotykane mozli-
wosci taczenia i synchronicznego sterowania wszystkimi
urzadzeniami z jednej konsolety lub zestawu konsolet
potaczonych ze soba, co przektada sie na niesamowite
efekty, jakimi mozna zaskoczy¢ uczestnikéw eventu.

Nie sposdb tez nie wspomniec¢ 0 mocno upowszechnio-
nych juz ekranach i kurtynach diodowych. Jesli zacznie-
my zagfebiac sie w réznorodnos¢ produktéw i technolo-
gii, zauwazymy, ze rozdzielczos¢ to nie jedyny parametr,
jaki warto porownywac. Mozemy wybierac sposrod pro-
duktow do zastosowan zewnetrznych, wewnetrznych,
petnych, potprzezroczystych, wyginanych, ptaskich, lek-
kich, o matych gabarytach modutéw i tych wiekszych.
Im wiekszy wybdr, tym mniej ograniczone mozliwo-

$ci kreowania niepowtarzalnych multimedialnych sce-
nografii.

Ale sprzet to nie wszystko. Planujac realizacje nowe-

go projektu czy scenografii eventowej, warto spojrze¢
przez pryzmat tego co chcemy osiagnac: czy chcemy,
aby byfo wytacznie jasniej, czy wolimy, aby scena nabra-
fa przestrzeni, czy wreszcie chcemy miec do dyspozydji
duzo réznych urzadzen, aby méc dynamicznie zmienia¢
scenografie w zaleznosci od granej muzyki? Stonowa-
na sceneria podczas konferencji, wieczorem festiwalowy
show multimedialny — dodajmy do tego elementy auto-
matyki scenicznej: zamykane ekrany czy jezdzace kurty-
ny i mamy show jak z bajki.

Aby jednak to wszystko pofaczy¢ w jedna spdjng catosc
i cate show przebiegato perfekcyjnie i zgodnie ze scena-
riuszem, oprocz, ciezardwek sprzetu” potrzebna jest do-
Swiadczona ekipa realizatoréw i technikdw oraz starannie
przemyslany projekt scenografii i oswietlenia. Juz samo
zapanowanie nad 200 czy 300m? réznych rodzajow kur-
tyn i ekranéw diodowych rozsianych po catej scenografii
oraz kilkoma setkami urzadzen oswietleniowych wymaga
nie tylko olbrzymiej wiedzy, ale i do$wiadczenia.

W Polsce dysponujemy odpowiednim sprzetem i ludz-
mi, zdolnymi realizowac najbardziej spektakularne i skom-
plikowane scenografie multimedialne. Pod tym wzgle-
dem Polska nie ustepuje najbardziej rozwinietym rynkom,
0 czym moze swiadczy¢ rosnaca obecno$¢ polskich firm
na realizacjach dla zagranicznych klientéw.

Rafat Mrzygtocki

Autor jest dyrektorem zarzadzajacym firmy ARAM Multimedia, ktéra oferuje
kompleksowa realizacje eventéw w modelu,od projektu do efektu’; zapew-
niajac projekt oraz produkcje techniczng i scenograficzng wydarzen. Firma
posiada jedna z najwiekszych i najnowoczesniejszych w Polsce baz sprzeto-
wych oraz doswiadczony zespét projektantéw, technikdw i realizatoréw.
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») Nominacja w kategorii ,0sobowosé
roku — Organizator” zobowigzuje?

tukasz Ostaszewski: Czuje sie wyrdzniony i dostrzezo-
ny. Nie ukrywam, Ze byto to dla mnie bardzo pozytywne
zaskoczenie, mifa niespodzianka, ale tez nagroda za 12
lat ciezkiej pracy. Nie odczuwam presji, moja motywa-
ja jest tak samo duza jak przed nominacja. Niezmiennie
bede prowadzit i rozwijat firme wg najwyzszych znanych
mi standarddw, zdobywat nowe kompetencje, czekat na
kolejne wyzwania.

#) Czy jest przepis na idealny event?
Sa elementy, ktére obowiazkowo musza zostac spetnio-
ne, aby profesjonalnie zrealizowac event: doswiadcze-

EVENTY NA

SWIATOWYM POZIOMIE

0 rynku eventdw, jego rozwoju i nominacji w kategorii, Osobowos¢ Roku -
Organizator” rozmawiamy z tukaszem Ostaszewskim, Managing Directorem

i Partnerem w Agengji Plej.

nie, znajomos¢ tematyki od strony technicznej i sce-
nograficznej, spokdj, a przede wszystkim zaangazowa-
nie, doktadnosc¢ i skupienie nad detalami. Kazdy event
potrzebuje jednak indywidualnego podejécia i gtebo-
kiej analizy celu wydarzenia oraz potrzeb klienta. Dlate-
go w agendji Plej postawilismy na silny dziat kreacji, ktd-
ry Swiadomie rozbudowujemy. Co podkresle natomiast
w kwestii produkgji eventowej - nie nalezy zakfadac, ze
jezeli co$ podobnego juz raz zrobilismy, mozna przy ko-
lejnej realizacji,wrzucic na luz” Kazde dziatanie wyma-
ga czujnego i skrupulatnego nadzoru, bo najtatwiej cos
przeoczyc przy elementach powtarzalnych i z pozoru
oczywistych. Zatem maj przepis na idealny event to in-
dywidualne podejscie do kazdego zapytania ofertowe-

go, dokfadne rozpoznanie potrzeb klienta, spokojna pro-
dukgja oraz sumienna realizacja wydarzenia.

» Jak odpowiedzie¢ na brief klienta
szukajacego ,,czegos nowego”?

To jest zadanie dla kreacji scisle wspotpracujacej z pro-
dukgjg eventowa. Czasem w zapytaniach ofertowych
daje sie agencjom duza swobode w opracowaniu kon-
cepcji wydarzenia. Dokfadnie opisane cele eventu oraz
specyfika dziatalnosci klienta sg inspiracja i otwieraja sze-
roko drzwi do interpretacji oraz realizacji potrzeb. Bardzo
lubimy takie zadania. Trudniej jest przy briefach, w kté-
rych prawie wszystko jest juz zaplanowane, np. okre-
$lone jest miejsce wydarzenia oraz wskazane s atrak-

dje, jednak od agencji wciaz oczekuje sie efektu wow.
Tu role kreadji ogranicza sie czesto do wymyslenia sa-
mego hasta czy zaproponowania tzw. wisienki na tor-
cie. Ale i w takim przypadku udaje nam sie zdobywac
serca klientow. Agendja Plej to przeciez nie tylko even-
ty, ale takze bardzo rozbudowane dziaty kreacji reklamo-
wej i digital.

) Jakie najciekawsze eventy Pan
realizowal?

Z najnowszych realizacji na pewno Strefa Play na Przy-
stanku Woodstock oraz pierwsza polska edycja korpo-
racyjnego turnieju golfowego World Corporate Golf
Challenge, ktérego agencja Plej jest organizatorem.
Strefa Play na Przystanku Woodstock to ogromne wy-
zwanie, zarowno pod wzgledem kreatywnym, jak i or-
ganizacyjnym. Za nami juz trzy edycje tego wydarze-
nia, tacznie kilkadziesiat dni spedzonych w Kostrzynie
nad Odrg, trzy pobite Rekordy Guinnessa, ale przede
wszystkim mndstwo pozytywnych emodiji, ktére to-
warzysza uczestnikom tego wydarzenia oraz catej eki-
pie eventowej agendji Plej. Siegajac gtebiej pamiecia,
w mojej gtowie najbardziej zadomowity sie niestan-
dardowe realizacje, takie jak,Jam The House" - do-
mowki dla najbardziej kreatywnych pomystéw nade-
stanych przez klientéw House czy wernisaz fotografii
Marcina Tyszki w ramach kampanii LPP,Gosia Baczyn-
ska for Reserved”.

Realizuje eventy ponad 12 lat i ciekawych wydarzen
mogtbym wymieni¢ oczywiscie mndstwo, ale te wia-
$nie wspominam jako duzy sukces, okupiony bar-

dzo ciezka pracg, stresem ale na koniec, ogromna sa-
tysfakcja.

»> Wspomnial Pan o WCGC Poland -
polskiej edycji korporacyjnego turnieju
golfowego, ktérego agencja Plej jest
organizatorem. Prosze nam opowiedzie¢

o tym projekcie.

Od 8 lat gram i pasjonuije sie golfem. Kilka razy udato mi
sie wygrac dosc znane i ciekawe amatorskie turnieje,

w ktérych nagroda byt wyjazd na swiatowy finat. Pewne-
go dnia, siedzac przy komputerze z kieliszkiem wina, zna-
laztem w sieci informacje o World Corporate Golf Challen-
ge, ktdry, gdy zagtebitem sie w detale, okazat sie byc naj-
wiekszym tego typu turniejem na swiecie. Organizowany
jest od ponad 20 lat, a eliminacje rozgrywane sa w okoto
50 krajach. Od Chin, przez Nowa Zelandie az po Nigerie
czy Peru. Zamarzytem, aby sprowadzi¢ ten format do Pol-
ski. Od razu uwierzytem tez w sukces organizadji tego tur-
nieju w naszym kraju, bo ta dyscyplina sportu jest u nas
coraz bardziej powszechna i lubiana. Potaczenie jej z biz-
nesem dodato tylko smaczku catemu przedsiewzieciu.

W styczniu 2015 powstata spotka WCGC Polska, ktéra
uzyskata licencje i jest wyfacznym wiascicielem i organi-
zatorem tego turnieju na terenie naszego kraju. W maju
tego samego roku odbyta sie pierwsza edycja WCGC Po-
land, do ktérej udato nam sie zaprosi¢ wiele ciekawych
0s6b (ambasadorem turnieju zostat Mateusz Kuszniere-
wicz), przedstawicieli mediow oraz partnerdw, m.in. Ho-
tel Sheraton, RentDesign, Auto Idea Mercedes-Benz czy
Dr Irena Eris.

Obecnie turniej rozrést sie, trwaja eliminacje do kolejne-
go polskiego finatu, ktory 201 21 maja odbedzie sie po-
nownie na polu golfowym Lisia Polana kofo Warszawy.
Po trzech turniejach eliminacyjnych mamy juz prawie 20
duetow korporacyjnych, przed nami kolejne 4 spotka-

nia. W maju 2016 roku, okoto 60 firmowych par golfistow
spotka sie i ponownie powalczy o nagrode gtéwna -
udziat w swiatowym finale World Corporate Golf Challen-
ge, ktéry odbedzie sie w portugalskim Cascais, na polu
golfowym klasy mistrzowskiej Oitavos Dunes. Bardzo ser-
decznie zapraszam do udziatu, wszystkie informacje do-
stepne s3 na www.wcgcpl.

) Jak Pan ocenia rynek eventéw w Polsce?
Jest bardzo rozwiniety zaréwno pod wzgledem kreatyw-
nym, jak i produkcyjnym. Na polskim rynku dziata wie-

le podmiotéw, ktdre potrafia zrealizowac wydarzenia na
najlepszym Swiatowym poziomie. Bardzo cieszy mnie
takze rozwaj infrastruktury eventowej — powstaja nowe
miejsca, w ktorych mozemy dziatac, osiggamy w tym za-
kresie swiatowe standardy. Zaréwno wydarzenia muzycz-
ne, festiwalowe, korporacyjne jak i sportowe (moze poza
olimpiada) moga by¢ zorganizowane w Polsce i wypro-
dukowane przez polskie podmioty.

) Jak Pan ocenia rynek eventéw w Polsce?
To, co powinno dynamicznie sie rozwija¢, to intensywne
potaczenia swiata i narzedzi offline z online. Bardzo wazna
bedzie umiejetno$¢ wykorzystania social medidw i szero-
ko pojetego digitalu do umiejscowienia eventu w $wia-
domosci ich uczestnikdw zaréwno przed, w trakcie, jak
i dtugo po wydarzeniu. To oczywiscie w duzej mierze be-
dzie zalezato od budzetéw, jak i odwagi klientéw do po-
dejmowania czasem nawet pionierskich dziatan. Zache-
cam Zleceniodawcow do tego ryzyka. Czesto najprostsze,
ale bardzo kreatywne i zintegrowane dziatania, dajg naj-
lepsze rezultaty, a do tego ogromng satysfakcje.
Rozmawiat Andrzej Kuczera



Po pierwsze. Uczestnicy czesto nie
wiedza na co przyjechali

Tak, wiem. Jest to obowigzek organizatora, zeby poin-
formowat uczestnikow gdzie, o ktdrej i na co. Ale badz-
my tez realistami. Szczegoty dot. szkolenia czy spotkania
niestety, czasem nie stanowig Najwyzszego priorytetu
dla jego uczestnikow. Warto poprosic Klienta, aby prze-
kazat nam maksymalnie duzo informadji, ktére pomo-
g3 uczestnikowi rozpoznad, ze dobrze trafit. Sg to: na-
zwa szkolenia, nazwa firmy, z ktérej uczestnicy pocho-
dza (uwaga - moze to byc inna nazwa niz ta na fakturze)
lub projekt, w ktérym biorg udziat. Rzadziej: nazwisko
trenera, czy nazwa firmy szkoleniowej. Klient napraw-

MALUTKI WIELKI KLIENT

CZYLI 5 RZECZY, 0 KTORYCH ORGANIZATOR SZKOLENIA
NAJPRAWDOPODOBNIEJ ZAPOMNI CI POWIEDZIEC

W dobie Internetu, btyskawicznie rozprzestrzeniajacych sie informacji, coraz bardziej
wymagajacych Klientéw i coraz wiekszej konkurendji szczegéIne znaczenie zyskuje opinia
kazdej osoby, ktéra ma kontakt z nasza firma. Coraz trudniej tez jest dostarczyc jakos¢
ustugi, ktra spotka sie z petnym zadowoleniem Klienta. Firmy wrecz przescigaja sie

w rozmaitych formach spotkan, wyjazdow, szkolen. | kazde z tych wydarzeri wymaga
indywidualnego podejscia, ktdrego podstawa jest zrozumienie nawet niewypowiedzianych

oczekiwan organizatoréw i uczestnikow.

Ponizej subiektywna lista 5 rzeczy, ktdre z mojej perspektywy trenerai organizatora szkoleri
najczesciej stanowig Zrddto nieporozumien. | sprawdzone pomysty, jak im zapobiegac.

de mocno doceni, jesli przytozysz sie do skierowania
uczestnika w odpowiednie miejsce bez btadzenia. Co
to konkretnie oznacza? Poza oznaczeniem przy sali, tak-
7e na przyktad informacja przy wejsciu do obiektu oraz
pefna informacja o wydarzeniu na Recepdji.
Dodatkowo przydatne tez jest przestanie Klientowi
przed szkoleniem, szczegdtowej informacji, gdzie znaj-
duje sie zarezerwowana sala. Pracujac przy organiza-

¢ji szkoler bardzo czesto zdarzato mi sie, ze nie miatam
czasu jezdzi¢ do innego miasta i ogladac obiektu, ktd-
ry wynajmuje. Ale naprawde doceniatam osoby, kté-

re wraz z nazwa sali (ktdra zwykle nic nie méwi) wysy-
taty mi 1-2 zdania opisujace, jak do niej trafi¢. Nie tylko
mogtam t3 informacje szybko dofaczy¢ do zaproszenia,

ale takze telefonicznie pomadc zagubionemu uczestniko-
wi trafi¢ na sale.

Po drugie. Trener czeka pod salg

Pare razy zdarzyto mi sie mate nieporozumienie. Klient
wynajmujac sale zwykle podaje godziny szkolenia, np.
9.00 - 17.00.To zwykle oznacza, ze trener przyjedzie ok.
8.00 rano. Mozliwos$¢ rozpakowywania sie, przygoto-
wania czesci pomocy, sprawdzenia sali i sprzetu jeszcze
przed przybyciem pierwszego uczestnika, daje poczucie
komfortu i pozwala lepiej sie skoncentrowac. Jesli dosta-
nie sie do sali przed godzing rezerwacji moze by¢ utrud-
nione, warto uprzedzi¢ o tym organizatora i jeszcze raz
potwierdzi¢ od kiedy sala powinna by¢ dostepna.

Po trzecie: Szkolenie to nie popoludniowe
tea-party

Ustalenie ustawienia sali to juz na szczescie standard.
To, gdzie napotykam do$¢ czesto pewne niezrozumienie
to przygotowanie stotéw. Zdarza sie, ze na stofach szkole-
niowych odnajduje biafe obrusy, kwiaty w wazonach, ta-
lerzyki, serwetki, takocie... Stowem stét zastawiony niemal,
jak na popotudniowe przyjecie. | zawsze szkoda jest mi

te wszystkie konstrukcje rozmontowywac, bo wiem, ze
ich stworzenie kosztowato kogos sporo pracy. Plus zawie-
dzony, a niekiedy przerazony rozmiarem zniszczer, wzrok
osoby, ktéra to przygotowata. Niestety, szkolenie to nie
przyjecie i wszelkiego rodzaju,rozpraszacze”’ na stole sta-
ram sie ogranicza¢ do butelek wody. Cata reszta powin-
na by¢ dostepna w ramach przerwy kawowej. A obru-
sy.. Rozumiem, Zze czasem wyglad stotu ich wymaga. Jed-
nak znacznie wygodniej jest pracowac na czystym sto-

le. Szczegdlnie, gdy program szkolenia przewiduje uzycie
przez uczestnikow mazakow, kredek, klejow i itp.

Po czwarte: Positki

Obiadom spozywanym na sali szkoleniowej mowimy
zdecydowane,Nie!" Tak samo, nie liczmy na to, ze uczest-
nicy beda pamietali na jaki wariant obiadu zdecydowa-
li sie kilka dni wcze$niej. To rodzi tylko konflikty i oskarza-
nie restauracji o pomytki. Najlepsza mozliwa opgcja to li-
sta sporzadzania na poczatku szkolenia. Kilka minut i lista
z nazwiskami jest w rekach obstugi. Wszystko jest jasne

i powodow do konfliktu brak.

| jeszcze jeden mocno konfliktowy temat. Wiem, ze

z perspektywy kuchni jest to wazne. Solennie deklaru-

je, ze zawsze sie staram. Niestety, nie jestem w stanie obie-
cac, ze rdwno o 13.00 skoricze zdanie i zaprosze grupe na
przerwe obiadowa. Czasem bedzie to 12.50, czasem na-
wet 13.15. Karcacy wzrok Pani pojawiajacej sie co 3 minu-
ty w drzwiach zamiast przyspiesza¢, zwykle dezorganizu-
je prace. Pewnie warto wyjasnic trenerowi, dlaczego jest to
wazne, aby trzymac sie umdwionej godziny, ale nie dener-
wuijcie sie prosze na nas za bardzo za lekkie opdznienia.

Po pigte: Multimedia

Problemy z rzutnikiem, brakiem kartek do flipcharta, czy
niepiszacym flamastrem to klasyka i tu raczej rozwigzania
wydaja sie dos¢ proste. Zawsze warto klientowi po pro-
stu napisa¢, co konkretnie zamawia: ile kartek jest standar-
dowo dostepnych, ile mazakoéw itp. To, co spedza mi za-
wsze sen z powiek to rzutnik. Jest to absolutny rekordzista
w podnoszeniu cisnienia przed szkoleniem. Teraz juz nie
ruszam sie zdomu bez odpowiedniej przejsciowki, ktdra
niestety nie zawsze okazuije sie wystarczajgca. Z mojej su-
biektywnej strony informacja o tym, czy rzutnik ma wyjscie
VIGA, czy HDMI powinno by¢ integralng czescig informadcji
0 zamowionym sprzecie.

No i kable — gtéwne ryzyko zawodowe chyba kazdego tre-
nera, to potkniecie sie o kabel. Swietnym rozwiazaniem

sg proste tasmy. Jesli na podfodze znajduje sie wyktadzi-
na — szeroka tasma z rzepem. | nasze zycie staje sie od razu
bezpieczniejsze.

Mam nadzieje, ze powyzsza lista pomoze zapobiegac wie-
lu nieporozumieniom i budowac olbrzymie rzesze zado-
wolonych i polecajacych Klientdw.

Urszula Rudzka-Stankiewicz

URSZULA RUDZKA-STANKIEWICZ

Praktyk HR. Certyfikowany trener biznesu

i facylitator. Specjalizuje sie w budowaniu
zaangazowania, wspieraniu procesu grupowego
rozwigzywaniu probleméw i podejmowaniu
decyzji oraz wspieraniu rozwoju efektywnosci
osobistej. Ukonczyta Wydziat Psychologii
Uniwersytetu Warszawskiego oraz Ekonomie
na Uczelni Lazarskiego. Certyfikowany trener
gry symulacyjnej Business Manager™ oraz
SysTeamsChange®. Doswiadczony menedzer
projektéw. Ukonczyta liczne kursy i szkolenia

z zakresu PMBok® oraz PRINCE2°. Posiada 9 lat
doswiadczenia w prowadzeniu projektéw oraz
przy wdrazaniu zmian w duzych organizacjach
z branzy B2B oraz insurance & finance. Od
2014 roku zwiazana z branza grywalizacyjna.
Promotorka podejscia Octalysis Framework®
oraz Human Focus Design. Autorka bloga

i artykutow branzowych. Partner w firmie
doradczej FreshHR.

freshHR



W ostatnich latach mozna zaobserwowac silny
wzrost znaczenia event marketingu, ktéry stat sie
juz nieodfgcznym narzedziem biznesowym. Nie-
stety, widoczne jest rowniez to, ze wcigz obec-

ny w $wiadomosci wielu Polakow jest stereotyp, iz
event to tylko,imprezka’, a co za tym idzie, niepo-
trzebny wydatek w firmie. Spotykane sg rowniez
opinie, iz taki odbidr eventow przez spoteczen-
stwo to duzy problem branzy i jej zagrozenie. Dla-
tego tak wazna jest edukacja oraz przykfadanie du-
zej uwagi do profesjonalizmu $wiadczonych ustug
jak i samej branzy. Ciagte uswiadamianie roli event
marketingu oraz zwrécenie uwagi, ze dobrze przy-

PROBLEMY

BRANZY EVENTOWEJ

Branza eventowa — w Polsce okreslana jest wciaz jako mtoda gataZ przemystu spotkan,
niemniej jednak ma na swoim koncie wiele sukcesow i spektakularnych wydarzen
zar6wno o charakterze miedzynarodowym, jak i lokalnym - korporacyjnym. Mozemy
zaobserwowac jej rosnacg profesjonalizacje oraz ktadzenie zwiekszonego nacisku na
edukacje branzowa. Doczekalismy sie specjalistycznych kursw, szkolen, powstaty studia
podyplomowe czy debaty branzowe i fora z udziatem najwybitniejszych przedstawicieli
przemystu spotkan, ktdrzy w trosce o jako$¢ i profesjonalizm polskiej branzy eventowe;
chetnie dziel sie wiedzg i obserwacjami rowniez z zagranicy. Niemniej jednak mimo
wzrostu znaczenia branzy i jej ciggtego rozwoju, wcigz boryka sie ona z liznymi

problemami.

gotowany event to nie zbedny wydatek, lecz kon-
kretny, mierzalny i przede wszystkim efektywny
zwrot z inwestycji — to jedno z wyzwan stojacych
przed branza eventowa.

O problemach branzowych wéréd jej przedstawi-
cieli mowi sie wiele. Jako gtéwne wymieniane s
przede wszystkim:

« Zbyt diugie terminy pfatnosci, przekraczajace 30 dni
- Wysytanie zapytan do duzej ilosci agencji i pod-
wykonawcow (powyzej 5)

« Cena jako jedyne kryterium oceny przetargdéw

- Kopiowanie scenariuszy

- Migracja pracownikéw i wykradanie baz danych

« Krétki czas (najczesciej 2-3 dni) na przygotowanie
oferty kreatywnej

« Zfa opinia na temat branzy i organizacji eventéw
w prasie ogélnopolskiej i ogdlnej opinii publicznej:
pijanistwo, zdrady, hazard itp.

- postrzeganie branzy MICE stereotypami: event to
wydatek, niepotrzebny, zbedny koszt itp.

Kazdy z tych problemow jest istotny dla branzy.
Wielokrotnie tematy te byty réwniez poruszane
m.in. w mediach, na konferencjach i targach czy
podczas spotkan networkingowych branzy. Do-
czekalismy sie rowniez publikacji w prasie ogélno-
polskiej niestety, wielokrotnie o wydzwieku bar-

dzo negatywnym. Tematyke problemdw branzy,
jak iich przedstawicieli zajmuja sie rowniez sto-
warzyszenia branzowe, ktére w ramach swoich
dziatart opracowuja m.in etyczne normy czy wzo-
ry dokumentéw idealnych np. briefu. Powstaja
analizy, raporty, liczne artykuty i wreszcie kodek-
sy. Branza zaczyna dziatac na rzecz rozwigzywania
problemdw gtéwnie poprzez wzmozong eduka-
cje i bezposrednie rozmowy z decydentami.

Ale pojawiaja sie tez niestety problemy w samej
branzy. Narzekania przedstawicieli MICE skupiajg
sie gtéwnie wokét nieetycznych zachowan kon-
kurencji tj. np. dumpingowanie cen, podkradanie
klientdw czy zanizanie kosztow na etapie prze-
targu. To powazne problemy, gdyz wielokrotnie
prowadza do obnizenia jakosci wykonania ustu-
gi oraz finalnego niezadowolenia klienta i nie-
stety budowaniu ztej opinii o branzy MICE. Cena
dla klienta jest niezwykle wazna w kazdej ofer-
cie, gdyz jak méwia potocznie przedstawiciele
Zleceniodawcéw —,budzet nie jest zgumy”. Nie-
mniej jednak zanim dokonaja wyboru, co do kon-
kretnej ustugi, warto jest poréwnac detale jak np.:
rodzaj materiatu, z ktérego jest wykonany par-
kiet taneczny, ilos¢ zagwarantowanych kelne-

row jako obstuga na evencie czy ilos¢ i jakos¢ za-
proponowanego sprzetu o$wietleniowego i jesz-
cze wiele innych elementéw. W przeciwnym ra-
zie patrzenie tylko na ostatnig kratke w kosztory-
sie moze okazac sie ztudne i bardzo mylace. Ob-

nizanie kosztéw i zanizanie jakosci oferowanych
ustug czy dumping cenowy doprowadzit do jesz-
cze jednego i do tego bardzo powaznego pro-
blemu w branzy, a mianowicie — nierzetelnych
ptatnikdw. Wielokrotnie pojawiaty sie na rynku fir-
my, ktére po wykonanej ustudze/evencie zamy-
kaja dziatalnos¢ (najczesciej oficjalny powdd to
upadtosci), tak aby uniknac¢ ptatnosci wobec swo-
ich podwykonawcdw i za chwile otwieraja dzia-
talnos¢ o tym samym profilu lecz pod inng nazwa
lub nawet bardzo podobnag, co wiecej nie zmie-
niajac praktyk dziatania. To duzy problem, o kté-
rym w ostatnim czasie branza zaczyna mowic co-
raz szerzej. Zaczety m.in. powstawac grupy dys-
kusyjne na roznych forach i portalach spoteczno-
Sciowych, a branza chetnie wymienia sie informa-
cjami tym bardziej, ze wielokrotnie moze pode-
przec¢ sie wyrokami sagdéw. Problem zostat tez za-
uwazony przez media i stowarzyszenia branzo-
we, co niewatpliwie w najblizszym czasie pomo-
ze rozwigzac a przede wszystkim przeciwdzia-
ta¢ nieuczciwym praktykom i osobom. Sita ludz-
kich odruchéw, zijednoczenia w stusznej sprawie
oraz wspdlne dziatanie zawsze prowadzg do sku-
tecznego rozwiazywania wiekszosci problemow
zwiaszcza, iz cel w takim przypadku jest bar-
dzo czytelny - zwiekszanie jakosci oferowanych
w branzy ustug oraz jej ciggta profesjonalizacja
i standaryzacja.

Anna Nowakowska

ANNA NOWAKOWSKA

Z branzg eventowa zwigzana od 13 lat. Absolwentka
AWF w Warszawie na kierunku Turystyka i Rekreacja.
Doktorantka. Inicjatorka zatozenia Stowarzyszenia
Branzy Eventowej, w ktdrym sprawuje funkcje Cztonka
Zarzadu ds. Edukacji. Odpowiedzialna za projekt
Studium Event Management wspéttworzony z Fundacja
na rzecz Wydziatu Zarzadzania UW oraz za wspdtprace
z uczelniami wyzszymi. Dyrektor Programowa

dwach konferencji Event Biznes poswieconych
znaczeniu i wartosci event marketingu oraz eventu
jako skutecznego narzedzia biznesowego. Hotelarz.
Pierwotnie specjalista ds. konferencji i bankietéw

w Hotelu Mazurkas i Mazurkas Conference Centre

a nastepnie Manager ds. Kluczowych Klientéw w Hotelu
NARVIL**** Conference & Spa. Ekspert z zakresu
przystosowania przestrzeni w obiektach i miejscach
spotkan dla branzy eventowej. Wyktadowca z zakresu
turystyki biznesowej. Jurorka w konkursach: Hotel

z Pomystem (Hotelarz), Top Event FBE 2016 (Forum
Evential) oraz Najlepsze wydarzenie lata 2015 (Brief).
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» Dlaczego wykorzystujemy nowe
technologie i szukamy nowatorskich
rozwiazan? Co nas do tego sklania?

Arek Ejsak: Nowe technologie wykorzystujemy z po-
trzeby utatwienia sobie zycia, z potrzeby pokazania,
ze jestesmy nowoczesni, trendy. Czesto nowa tech-
nologia to pewien styl bycia, forma wizerunku i zain-
teresowania otoczenia. Nowatorskie rozwigzania, to
takze potrzeba kreowania, tworzenia czego$ innego,
nowego. To umiejetnos¢ wykorzystania i ksztatto-
wania istniejacych form w sposéb niekonwencjo-
nalny i zaskakujacy. Nowatorskie rozwigzanie nie
musi by¢ praktyczne, musi by¢ jednak unikatowe.

NOWE TECHNOLOGIE
A NOWATORSKIE POMYSLY

JAK EFEKTYWNIE POD WZGLEDEM KONCEPCJI
I KOSZTOW WYKORZYSTAC NOWOSCI TECHNOLOGICZNE?
Gdzie konczy sie nowa technologia a zaczyna nowatorski technologicznie pomyst?

Jakie s3 metody wykorzystania nowych technologii w eventach? Nowatorskie
pomysty a koszty i efekty? Jak nowe technologie wptywaja na zaangazowanie

konsumenta?

Wszelkie innowacje i nowosci maja nas, jako ludzi,
wyréznic. Pokazac nasza kreatywnos¢, indywidual-
nos¢,,zaawansowanie”. To samo, co dotyczy nas lu-
dzi, dotyczy firm, marek i produktéw. One tez maja
by¢ nowoczesne, ciekawe, kreatywne... potrzebne.
Dlatego tez coraz chetniej i coraz wiecej wykorzy-
stuje sie nowe technologie, a takze nowatorskie

i unikatowe pomysty do promocji produktéw i ma-
rek zwtaszcza tych nie technologicznych. Nowe
technologie i technologiczne pomysty majg zwrdcic¢
nasza uwage na produkt, zainteresowac nas, zbudo-
wac swiadomosc istnienia i kojarzenie produktu jako
nowoczesnego i trendy, czyli potrzebnego.

» Jakiego rodzaju nowe technologie
wykorzystujemy przy organizacji
wydarzen?

Na pewno takie, ktorych nie kupuje sie zbyt czesto do
domu. Koszty tych technologii i ich specyfika powo-
duja, ze prywatnie nabywaja je tylko zapalency i mito-
$nicy takich zabawek. | wiasnie czesto z tego wzgledu
takie nowe technologie wykorzystuje sie przy orga-
nizacji wydarzer i promogji. Dobrym przyktadem jest
Oculus. lle 0séb ma go prywatnie w domu? Mato. Sg
to pojedyncze jednostki. Natomiast na réznego typu
wydarzeniach i promocjach kazdy chetnie probu-

je sitzOculusem, kazdy chce sie przekonac jak to jest

by¢ w swiecie VR. Takich przyktadow jak Oculus moz-
na,od reki"podac przynajmniej kilka. Zdarza sie tez,
ze organizatorzy opierajg sie na nowinkach technicz-
nych, ktére sa blisko nas na co dzien, a o ktorych ist-
nieniu nie wiemy lub nie potrafimy ich uzywac. Takie
dziatania to domena wydarzen i promocji zwiazanych
z produktami technologicznymi jak smartfony, table-
ty, aparaty czy telewizory. W nowych telewizorach
jest funkcja SMART. Mamy ja, wybieramy telewizo-

ry, ktére ja maja, ale tak naprawde ile 0s6b z niej efek-
tywnie korzysta? lle oséb w ogole wie do czego stuzy
i jakie daje mozliwoscil? Podczas wiekszych eventow
powszechne jest wykorzystywanie nowosci technicz-
nych w bardziej zaawansowanych formach. Idac da-
lej przyktadem Oculusa, w celu zwiekszenia przezy¢,
nie tylko wiagczamy w okularach animacje jazdy ko-
lejka gorska, ale takze sadzamy uczestnika w specjal-
nym fotelu, zapinamy pasami i fotel porusza sie zgod-
nie z animacja. Takie rozwigzania poteguja doznania

i emocje w odbiorze zwigzane z uzyciem Oculusa. Tu-
taj wiasnie wchodzimy juz w nowatorskie pomysty,
czyli jak wykorzystac rozwigzania techniczne, mniej
lub bardziej znane, aby przyciagna¢ uwage i pozosta-
wic¢ wyrazny slad w pamieci odbiorcy.

#) Gdzie konczy sie nowa technologia

a zaczyna nowatorski technologicznie
pomysi?

Nowa technologia to gotowe rozwiazanie, ktére mo-
zemy kupic¢ i uzytkowac zgodnie z przeznaczeniem,
ewentualnie modyfikowac¢ w niektorych elementach.
Zasadniczo jednak jest to produkt zamkniety, ktory jest

efektem czyjegos pomystu, realizacji i sprzedawany jest
do wzglednie szerokiego grona odbiorcow. Nowator-
ski technologicznie pomyst jest wtedy, kiedy wezmie-
my do reki nowa technologie lub starg i wykorzystujac
inne dostepne narzedzia i technologie, stworzymy cos
indywidualnego i unikatowego. Cos, czego nie da sie
powtorzy¢ poprzez ztozenie zamowienia w Internecie.
Typowym przykfadem wykorzystania nowej technolo-
gii s czujniki fal mézgowych. £aczac wyniki pomiaru

Z prosta gra o spersonalizowanej grafice i scenariuszu,
otrzymujemy ciekawa i zabawna atrakcje. Gdy mamy
do czynienia z gra na tablecie/urzadzeniu mobilnym
nie jest to juz zadna nowa technologia, ale jezeli po-
taczymy piec tabletéw i pozwolimy czterem graczom
z tabletami, aby kierowali wspdlnie w tym samym cza-
sie jednym obiektem na pigtym tablecie, to jest to juz
bardzo nowatorskie podejscie do gry i to dos¢ skom-
plikowane technologicznie. Ciekawe i nowatorskie po-
dejscie do interakgji z odbiorca to nie tylko elementy
technologiczne, to przede wszystkim pomyst. Dobrym
przykfadem takiego podejscia jest przymierzalnia, ktéra
po okreslonym czasie spedzonym na przymiarkach, au-
tomatycznie zmienia oswietlenie, uruchamia muzyke

z lektorem, a lustro przed nami staje sie ekranem pre-
zentujacym animacje. Na koniec specjalnie przygoto-
wany system wydaje nam prébke produktu. Catosc tej
realizacji to zaréwno prace programistyczne, elektro-
niczne, elektryczne a takze budowalne. Poprzez niesza-
blonowe potaczenie tych elementéw i osadzenie po-
mystu w prawdziwej przestrzeni sklepowej osiagnieto
catkowite zaskoczenie wsréd korzystajacych z przymie-
rzalni. Te przyktady pokazuja, ze same pojecia nowej

technologii i nowatorskiego technologicznie pomystu
w pewnych obszarach nachodza na siebie, a w innych
znacznie sie roznia. To jak ocenimy dang atrakcje, czy
jako nowa technologie czy jako nowatorski pomyst, jest
dos¢ subiektywne.

% Czy warto zatem realizowac¢ te
nowatorskie pomysty?

Nowatorski pomyst ma zaskoczy¢ i zaangazowac od-
biorce, ale takze ma pozostawi¢ na dtugo $lad w jego
$wiadomosci. Ta szczegdlinos¢ nowatorskiego pomy-
stu w odniesieniu do eventu czy akcji promocyjnej
ma spowodowac, ze odbiorca widzac po pewnym
czasie dany produkt lub marke bedzie miat pozy-
tywne wspomnienia. Mozna powiedzie¢, ze podob-
ne odczucia odbiorca bedzie miat w przypadku kon-
taktu z nowa technologia. To po czesci prawda, jed-
nak nowa technologia ma, przyciagnac i zaintereso-
wac konsumenta tu i teraz. Ma spowodowac, ze kon-
sument zatrzyma sie przy niej na kilka minut, a potem
zainteresuje sie dalej wydarzeniem. Natomiast nowa-
torski pomyst to co$ duzego, to gtéwna atrakcja, ktora
nie zawsze jest oczywista i od razu widoczna dla przy-
padkowego konsumenta. Czasami jest to forma na-
grody i aby z niej skorzysta¢ konsument musi sie zaan-
gazowac. Czasami jest to dyskretna i dobrze zakamu-
flowana instalacja, ktéra zaskakuje konsumenta w naj-
mniej oczekiwanym momencie. Warto takze pamietac,
ze realizujac nowatorski pomyst, nalezy to robic¢ do-
brze i zrozmachem. Dobra i ciekawa realizacja bedzie
jeszcze ditugo zyta w sieci w oparciu o filmiki i zdjecia
udostepniane w sieciach spotecznosciowych. Warto



NOWE TECHNOLOGIE A NOWATORSKIE POMYSLY

JAK EFEKTYWNIE POD WZGLEDEM KONCEPCJI I KOSZTOW WYKORZYSTAC NOWOSCI TECHNOLOGICZNE?

o tym pamietac, poniewaz wykorzystanie potsrodkow
w wiekszosci przypadkéw daje proporcjonalnie od-
wrotny efekt niz ten do ktérego dazymy.

%) Jak efektywnie pod wzgledem
koncepciji i kosztow wykorzystaé
nowosci techniczne? Co jest
najwazniejsze?

Zagadnienie kosztow i efektywnosci to temat rzeka.
Klasycznie odpowiedziatbym, ze wszystko zalezy od
typu wydarzenia, grupy docelowej i celu jaka ma nies¢
nasza nowoczesna technologicznie atrakcja. Przyjmu-
jac jednak pewien poziom uogdlnienia, mozna po-
wiedzie¢, ze gotowe (pdtkowe) nowe technologie

3 Znaczenie tarisze w przygotowaniu i wykorzysta-
niu niz nowatorski technologicznie pomyst. Naucze-
nie sie i przygotowanie nowej technologii pod event
to koszty rzedu kilku tysiecy ztotych, w skrajnych przy-
padkach kilkunastu tysiecy zfotych. Przy kolejnym wy-
korzystaniu tych samych rozwigzan i scenariuszy, kwo-
ta ta jest jeszcze nizsza i spada nawet do potowy kwo-
ty wyjsciowej. Odpada nam kwestia nauki i poznawa-
nia technologii a zostaje tylko zmiana contentu, czy-

li grafik, animadji, tresci i ewentualnie niektorych zasad.
Inaczej jest, gdy myslimy o nowatorskim technologicz-
nie pomysle. Tutaj sam pomyst jest juz pewng wymier-
ng wartoscig, czyli kosztem. Dalej musimy przejs¢ caty
proces mniej lub bardziej udanych testow i prob tech-
nologicznych, ktére dopiero dadza odpowiedz czy po-
myst jest realny do wykonania i jakim kosztem. Jeze-

i przez to przebrniemy, przechodzimy do etapu re-

alizacji. Ostatnim etapem sa testy koricowe i popraw-
ki. Jednym z trudniejszych zadan w takiej realizacji jest
okreslenie z gory finalnego czasu produkgji i finalnych
kosztow. Czasami mozna tylko szacowac w pewnych

przedziatach te dwa parametry.

») Jakie powinno by¢ zatem pierwsze
pytanie, ktére powinniSmy sobie zada¢
przy doborze koncepcji i szacowaniu
kosztow?

Zdecydowanie powinnismy zadac sobie pytanie o to
jaki cel chcemy osiagna¢. Co ma nam dac wykorzysta-
nie takiego czy innego rozwiazania i jaka role ma pet-
ni¢ w scenariuszu imprezy. Czy ma to by¢ tylko do-
datek? Czy moze atrakcja gtéwna? Jak diugo i czesto
atrakcja bedzie wykorzystywana?

Pomimo tego, Ze realizacja nowatorskich pomystow
jest mniej przewidywalna niz wykorzystanie gotowej
nowinki technicznej, nie znaczy, ze nalezy jg z géry
skreslac. Dobrze przygotowane rozwigzanie, czyli fak-
tycznie nowatorskie, zaskakujace i ciekawe, daje sil-
ne odziatywanie na odbiorcéw i czesto jest szeroko
komentowane i prezentowane w réznych mediach
nie tylko spotecznosciowych. W dtuzszej perspekty-
wie czasu ROI z takich dziatan moze okazac sie bardzo
efektywne i zadowalajace.

») Jak nowe technologie wplywajq na
zaangazowanie konsumenta?

Podstawa dobrego i ukierunkowanego odziatywa-
nia na konsumenta sg atrakcje opierajace sie na emo-

cjach. Istotne jest aby konsument zostat,atrakcyjnie
zaskoczony". Przejazd kolejkg gérska w centrum han-
dlowym, to wiasnie takie atrakcyjne zaskoczenie”- czy
bytoby to realne bez pomocy nowych technologii
i nowatorskiego sposobu ich wykorzystania? Nie. Wy-
konanie zdjecia 360 stopni w,zamrozonym”wyskoku
w ramach uatrakcyjniania wypoczynku na plazy, tak-
e nie bytoby mozliwe bez nowych technologii. Ta-
kie ujecia rozpowszechnit film ,Matrix"na przetomie
1999-2000 roku, tyle, ze wtedy robiono je w specjal-
nych studiach zdjeciowych na specjalistycznym sprze-
cie, a nie na plazy za pomoca telefondw czy apara-
tow. Takie szczegdlne ujecie w postaci krétkiego filmu
czy gifa bedziemy pokazywac wszystkim znajomym
i opowiadac, gdzie i kiedy i dzieki komu mielismy oka-
Zje tego doswiadczy¢. Mozna wiec powiedzie¢, ze
nowe technologie skutecznie oddziatywuja na emo-
cje konsumentow, a tym samym wptywaja na ich za-
angazowanie w relacje z marka czy produktem. Biorac
jeszcze pod uwage mozliwos¢ dostosowania techno-
logicznej atrakcji do miejsca, czasy, ilosci 0sob, moz-
na stwierdzi¢, Zze technologia staje sie najbardziej ela-
stycznym i uniwersalnym sposobem odziatywania na
konsumenta poprzez pozytywne emodje.

Rozmawiat Andrzej Kuczera
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Nasza jakosc to:

+ doswiadczenie i wiedza cateringowa

+ zréznicowany smak i wyglad menu

« nowoczesna aranzacja bufetdw i stotéw

« profesjonalna koordynacja ustugi

« wtasne zaplecze produkcyjno-magazynowe

www.Resta.com.pl

catering

www.fiesta.com.pl




# Co nalezy zrobi¢, aby stworzy¢
event, ktory zainteresuje i zacheci do
udzialu najmlodsze pokolenia, ktore
trudno jest zaskoczy¢ czyms nowym,
niespotykanym?

Natalia Hatalska: Zamiast skupia¢ sie na rozwiaza-
niach, ktére mozemy wykorzysta¢ na evencie, sku-
pifabym sie raczej na sposobie komunikacji z mto-
dymi ludZmi. Caty czas to obserwuje, mamy np. ja-
kis duzy event i nie moéwie o konferencjach, bo tu-
taj to sie zdarza notorycznie, ale np. jakis koncert
albo wydarzenie sportowe, ktére nie ma wiasciwe-
go hashtagu. Ostatnio odbywat sie np. Triathlon

MILLENIALSI
I GENERACJA ,Z"

CHARAKTERYSTYKA POKOLEN W SWIETLE
NOWYCH ZACHOWAN KONSUMENCKICH.

Smartfony, urzadzenia mobilne i media spotecznosciowe bardzo zmienity to, jak
wygladaja eventy. Jakich narzedzi warto uzyc, aby stworzy¢ event naprawde angazujacy?
Jakie narzedzia marketingowe warto wykorzystywac, aby trafi¢ do wychowanych

w wirtualnym swiecie przedstawicieli generacji Z? (zy event jest jednym z nich?

w Bydgoszczy i tam w ramach wydarzenia powstat
hashtag #jastartuje. Brzmi dobrze, ale to w 0gé-

le nie komunikuje eventu - ja przeciez moge star-
towac w Warszawie czy w Poznaniu. Tak zbudowa-
ny hashtag w zaden sposob nie komunikuje tego
konkretnego eventu, ktérego dotyczy. Natomiast
ludzie, ktérzy biorg udziat w eventach, ktére maja
bardzo silny tadunek emocji, chcg sie tymi emocja-
mi dzieli¢, wrzucaja do sieci swoje zdjecia: ukon-
czytem, jestem na 20 km itd. Bardzo tatwo mozna
to zjawisko wykorzysta¢ whasnie poprzez wiasciwy
hashtag, ktory jednoczesnie promuje sam event,
miasto, etc.

® A jakich narzedzi warto uzyé¢,

aby stworzy¢ event naprawde
angazujacy?

Stawiafabym na kwestie zwigzane z komunikacja, na
nowe media spotecznosciowe, np. Periscope, czy-

li mozliwos¢ transmisji danego wydarzenia na zywo,
albo fragmentéw tego wydarzenia, wszelkie formy
wideo - Vine czy Instagram, bo dzi$ najpopularniej-
sze tresci w Internecie, to przede wszystkim obrazek
lub film. Podchodzac do komunikacji w ten sposéb,
mamy catg mase narzedzi, bo kazda osoba bioraca
udziat w evencie ma narzedzie w reku — telefon - za
pomoca ktérego moze o tym evencie opowiadac.

» A jakie narzedzia marketingowe
warto wykorzystywagé, aby trafi¢ do
wychowanych w wirtualnym swiecie
przedstawicieli generacji Z? Czy
event jest jednym z nich?

Mysle, ze tak. Eventy postrzegam nie tylko jako
skierowane do konkretnej branzy. Eventy to dla
mnie réwniez koncerty czy wydarzenia sporto-
we, ktére sg bardzo popularne wérdd Polakow,
wiec wg mnie event zdecydowanie jest jednym
ze sposobdw komunikacji do mtodych ludzi. Mto-
dzi ludzie nie maja dzisiaj za bardzo przestrzeni fi-
zycznej do budowania swojej spotecznosci — nie
maja trzepakow, podwdarek, z tego powodu sie-
dza w Internecie. Jezeli mozemy im zapewnic¢ wy-
darzenie, ktére sprawi, ze oni sie spotkaja i poroz-
mawiaja face-to-face, to jak najbardziej bedzie to
przez nich wykorzystane.

» A jest co$ czym sie rézni
generacja Z od Millenialséw, jezeli
chodzi o narzedzia marketingowe,

w kontekscie odbioru?

Wiadomo, ze miedzy grupa 10-latkdw a 20-lat-
koéw jest réznica w wykorzystywaniu narzedzi, ale
jedniidrudzy caty czas mocno korzystajac z me-
didw spofecznosciowych,wsréd tych miodszych
pewnie popularniejszy jest Snapchat, ale to dzis,
nie wiadomo, jak bedzie jutro.

) Jaka bedzie przyszlosé eventow?
Dzisiaj eventy bardzo sie zmienity, znaczaco wpty-
neta na to technologia. Ostatnio np. bytam na
koncercie i stat przede mng chtopak, ktéry kre-
cit koncert za pomoca swojego telefonu, kto-
ry byt przyczepiony do lornetki. Stalismy dale-
ko, wiec on skonstruowat sobie takie urzadzenie
i tym krecit. Wiasciwie nie wiadomo po co - ani
nie widziat dobrze samego koncertu, ani pézniej
nie mégt tego obejrze¢, bo podejrzewam, ze ja-
kos¢ nagrania — zwazywszy na sposob, w jaki kre-
cit - byfa dramatycznie niska. Mamy dzi$ takze do
czynienia ze zjawiskiem okreslanym jako,living
in the moment’, czyli chcemy przezywac dany
moment, dang chwile i jednoczesnie dzieli¢ sie
nig z innymi. To daja nam smartfony i tablety, i to
one diametralnie zmienity to, jak eventy wygla-
daja. Ostatnio bytam na gali Grand Video Awards,
gdzie nagrode odbierat tukasz Jakébiak, znany
youtuber, twdérca 20m? tukasza. Zanim powie-
dziat cokolwiek do mikrofonu, najpierw ze sce-
ny, nagrywat snapa na Snapchata. Podobnga rzecz
robit Maciej Budzik na Blog Forum Gdansk zanim
rozpoczat swoje wystapienie. Czyli, znowu mamy
jakie$ duze wydarzenia i relacje na snapie z tego,
co sie dzieje. Smartfon, urzadzenia mobilne i me-
dia spotecznosciowe bardzo zmienity to jak wy-
gladaja eventy.

Rozmawiata Eliza Czyzewska

NATALIA HATALSKA - Ekspert w dziedzinie
alternatywnych form komunikacji marketingowej,
obserwatorka i analityk trendéw. Absolwentka
Uniwersytetu Gdanskiego i Akademii Ekonomicznej
w Poznaniu. Jako stypendystka prestizowego
programu Joseph Conrad Scholarship studiowata
réwniez w London Business School w Wielkiej
Brytanii. W latach 2005-2009 kierownik dziatu
komunikacji w Wirtualnej Polsce. Wczesniej
zajmowata stanowisko menedzera ds. public
relations w NIVEA Polska i Young Digital Planet.
Obecnie wspdtpracuje zdomem mediowym
Universal McCann jako Chief Inspiration Officer.
Pomystodawczyni wielu kampanii opartych na
niestandardowych dziataniach reklamowych

i nagrodzonych w konkursach reklamowych. Juror
w konkursach KTR, Media Trendy, YC Eurobest, Blog
Roku. Cztonek Rady Marek w konkursie Superbrands.
Cztonek Creative Communication Cluster. Cztonek
Rady Ekspertow Think Tank. Nagrodzona przez Geek
Girls Carrots Srebrng Marchewka za bycie wzorem
kobiety zajmujacej sie nowymi technologiami.
Autorka bloga http://hatalska.com - uznawanego za
jeden z najbardziej wptywowych blogéw w Polsce.
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EXPO XXI WARSZAWA
DAJE OGROMNE
MOZLIWOSCI
TWORCZE

Jesienia ubiegtego roku w EXPO XXI Warszawa
zostaty zaprezentowane dwie nowe kolekcje
,White Wolf"i, Transplantacja”. O tym, co zade-
cydowato o wyborze tego wielofunkcyjnego
obiektu wystawienniczo-konferencyjnego
opowiada Mariusz Przybylski, projektant mody
i autor kolekgji.

#) Pokaz Pana dwéch najnowszych
kolekcji odby! sie w EXPO XXI Warszawa.
Skad pomysl na przeniesienie wybiegu
do wnetrz kompleksu eventowego?
Mariusz Przybylski: - Moim zdaniem EXPO XXI War-
szawa daje ogromne mozliwosci do prezentacji mody.
Szczegdlnie w przypadku moich pokazéw, gdzie cata
oprawa ma dla mnie bardzo duze znaczenie. Oczywi-
$cie sama kolekcja jest tutaj najwazniejsza, lecz miejsce,
w ktérym odbywa sie pokaz moze bardzo pomdc w od-
biorze catosci. Poza tym ja juz bardzo dawno temu chcia-
tem przygotowac swoj pokaz wiasnie w EXPO XXI. Po-
nad 4 lata temu pierwszy raz narodzit sie pomyst o tym

miejscu, odbyty sie pierwsze spotkania i rozmowy, ale
musiaty mina¢ az 4 lata, abysmy sie spotkali tutaj na
moim pokazie.

# Prosze nam zdradzi¢ ile oséb goscilo na
pokazie?
Z tego co wiem byto ok. 800 oséb.

» Projektanci czesto podkreslaja,

ze kazdy element pokazu - Swiatlo,
scenografia, muzyka, ustawienie
widowni itd. - wplywa na odbiér
zaprezentowanych kreacji. Co do Pana
ostatniego pokazu wnioslo oryginalne
wnetrze EXPO XXI Warszawa?

Przede wszystkim atmosfere i klimat, jakiego szukatem

i potrzebowatem do prezentadji tej kolekgji. Duza i otwar-
ta przestrzen, a takze bardzo komfortowe warunki pra-
cy to najwazniejsze wyznaczniki, jakie byty mi niezbedne.
Poza tym okazafo sie, ze w EXPO XXl pracuja bardzo mili

i otwarci ludzie, co niewatpliwie bardzo pomogto w pra-
cy nad pokazem.

») Duza przestrzen EXPO XXI Warszawa
to dla Pana raczej logistyczne wyzwanie,
czy kreatywny potencjal?

Zdecydowanie niezwykle kreatywny potencjat! Uwiel-
biam duze przestrzenie, ktére na swoj sposdb mozna za-
gospodarowac wedtug wiasnego pomystu i wizji. Takie
miejsce jak EXPO XXI daje ogromne mozliwosci twor-
cze, gdyz w takiej przestrzeni mozna wyczarowac kaz-
dy $wiat.

) Jednym z elementéw szeroko
komentowanych przez gosci wydarzenia
byla oryginalna scenografia - z jednej
strony minimalistyczna, ale tez niezwykle
pomyslowa. Czy zdradzi nam Pan swoje
inspiracje i proces jej powstawania?

Przy kazdym z moich pokazéw staram sie, aby scenogra-
fia wspotgrata z catoscia i byta dodatkowym srodkiem wy-
razu opowiadajacym o kolekgji. Ona zawsze, z jednej stro-
ny jest dos¢ minimalistyczna, ale zarazem z drugiej - Zjiawi-
skowa i spektakularna. Bardzo zalezy mi, aby nie byta to gi-
gantyczna scenografia budowana z tysigca elementéw,
gdyz takg moze stworzy¢ kazdy, ona tylko uzalezniona jest
od budzetu. W moich dziataniach zdecydowanie bardziej
zalezy mi na artystycznym wyrazie i kreatywnych pomy-
stach, niz prezentowaniu mozliwosci finansowych.

> Jaka rade dalby Pan innym
projektantom szukajacym oryginalnych
inspiracji i niestandardowych wnetrz na
pokazy swoich kolekgc;ji?

Bardzo ciezko bytoby mi doradzi¢ innym w doborze miej-
sca na swoj pokaz, gdyz kazdy z projektantow jest inny.
Prezentuje zupetnie inne kolekcje, rézng estetyke. Dlate-
go tez kazdy indywidualnie powinien wybiera¢ miejsca,
ktdre wspotgraja z jego twérczoscia i oddadza charakter
jego pracy.

Pokaz odbyt sie 29 pazdziernika 2015 r. w EXPO XXI
Warszawa.
Rozmawiata Martyna Laskowska
Marketing & PR Manager EXPO XXI Warszawa
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) W tym roku firma obchodzi 10-lecie,
jak zmieniala sie na przestrzeni tych lat?
Michat Czerniak: Faktycznie, jest to juz dziesigty
rok dziatalnosci operacyjnej w Polsce. W tym cza-
sie konsekwentnie realizowalismy plan dynamicz-
nej rozbudowy, ktory przetozyt sie na wzrost war-
tosci sprzedazy i zysku o ok. 15% rocznie oraz
zwiekszenie udziatu w rynku. Poczatki jednak nie
byty tatwe — naszym zadaniem byto stworzenie
zupetnie nowej marki na rynku techniki AV, zbu-
dowanie struktur firmy oraz zgranego zespotu
profesjonalistow. 10 lat temu dziatalisSmy w trzy-
osobowym zespole, majac do dyspozycji 60 mkw.
magazynu. Aktualnie nasza kadra to okofo 50

Z OPTYMIZMEM

WCHODZIMY

W KOLEJNA DEKADE!

0 dziesieciu latach w branzy technologii eventowych, trendach na najblizszy rok
oraz planach rozwojowych opowiada Michat Czerniak, Dyrektor Zarzadzajacy
i Wiceprezes Zarzadu Brill AV Media Sp. z 0.0.

0s6b, magazyn rozrést sie do ponad 2 tys. mkw.,
a firma zajmuje wysokie miejsce w branzowej
czotéwce. Nasza obecng pozycje zawdzieczamy
w duzej mierze zrbwnowazonemu finansowaniu

i racjonalnym decyzjom inwestycyjnym, ktére sta-
nowia podstawe dziatania, szczegdlnie na tak dy-
namicznym rynku jak nasz, na ktérym nieustannie
pojawiajg sie nowe rozwigzania.

» Ktére realizacje z 2015 roku uwaza
Pan za najciekawsze?

Z mojego punktu widzenia byta to konferencja
FTTH 2015, przygotowana przez niemiecki
oddziat Agencji Reklamowej BDDO, ktora

odbyta sie w lutym w EXPO XXI i zgromadzita
ponad 3,5 tysigca uczestnikdw z 85 krajow.
Podobnie, Kongres Nasiennictwa w Krakowie,

ktéry obok FTTH byt jednym ze znaczacych,
miedzynarodowych wydarzen odbywajacych sie

w Polsce. Wtasnie takich wydarzert nam w Polsce
potrzeba - profesjonalnych kongreséw na ogromng
skale, ktére skupiaja duzg liczbe uczestnikow,
podrézujacych zawodowo po réznych zakatkach
$wiata. Mojg uwage zwrodcita takze akcja H&M Loves
Music, zorganizowana przez agencje endorfina
events, ktérej celem byta promocja marki poprzez
event skierowany do szerokiego grona odbiorcow —
Swietny pomyst, swietna realizacja.

) Jakie Pana zdaniem beda trendy
w technice eventowej na 2016 rok
ijak bedzie sie rozwija¢ ten sektor

w najblizszych latach?

Nie nastawiatbym sie na przetomowe zmiany.
Zaréwno na rynku spotkan, jak i w naszej bran-
zy technologii eventowych mamy do czynie-

nia z procesami rozwojowymi, zmierzajacymi do
udoskonalenia produktow i ustug. Wierze, ze ta
sytuacja znajdzie swoje odzwierciedlenie takze
w procesie tworzenia ofert, powodujac zwieksze-
nie nacisku przede wszystkim na kreacje produk-
cji eventowych, zamiast poszukiwanie gotowych
rozwigzan w zakresie nowosci technologicznych.
Caty rynek powinien ponadto wypracowac stan-
dardy planowania produkcji eventowych i pro-
cesu realizacji, a takze bezpieczenstwa i komfor-
tu pracy. Niestety, przez ostatnich 10 lat niewiele
sie zmienito pod tym wzgledem i wcigz jestesmy
w tyle za naszymi kolegami z Zachodu. Taka sy-
tuacja nie sprzyja planowaniu kariery zawodowej
w tym segmencie oraz sprawia, iz najlepsi wyjez-
dzaja badz decyduja sie na zmiane branzy - bez
utalentowanych i doswiadczonych specjalistow
nie bedzie mozliwy dalszy rozwoj.

») Nowe technologie czy kreacja

i pomysl - na co powinni stawiaé
event managerowie?

Zwrd¢my uwage, iz duza czes¢ najciekawszych pro-
jektow minionego roku nie byta wcale petna najno-

woczesniejszych technologii, ale mimo tego, dzie-
ki unikalnemu i kreatywnemu wykorzystaniu po-
wszechnie dostepnych rozwigzan byty to bardzo
efektowne realizacje. Zadne ,kosmiczne”technolo-
gie nie zastapig tworczej pracy kreatywnego event
managera. Wieksza rozdzielczos¢, jasnos¢ Swiece-
nia, wiekszy kontrast czy dtuzsza zywotnos¢ nie za-
pewnia nam spektakularnego efektu, jesli nie beda
poparte ciekawym i niestandardowym pomystem.

) Jakie sg Wasze dalsze plany, przed
jakimi wyzwaniami stoicie?
W minionym roku mielismy przyjemnos¢ otworzy¢
nowy oddziat operacyjny w Krakowie. Nie spoczy-
wamy jednak na laurach - stawiamy na ciagty roz-
woj, zarébwno w zakresie technologicznym i sprze-
towym, jak i pod wzgledem inwestycji w doskona-
lenie umiejetnosci pracownikow. Nasz plan jest nie-
zmienny od dziesieciu lat. Konsekwentnie realizu-
jemy go poprzez specjalizacje w segmencie tech-
nicznej obstugi spotkan korporacyjnych i publicz-
nych oraz zapewnianie kompleksowej ustugi, ta-
czacej systemy wizji, oswietlenia, nagto$nienia oraz
szereg rozwigzan konferencyjnych na najwyzszym
poziomie. Dzieje sie tak przede wszystkim za spra-
wa inwestycji w park sprzetowy oraz podnoszenie
kwalifikacji zespotu. Juz w tej chwili nie mamy kom-
plekséw wobec naszych kolegéw z firm dziatajacych
w tym samym segmencie w Europie Zachodniej,
a pod pewnymi wzgledami mamy ambicje niedtu-
go ich wyprzedzic.

Rozmawiat Andrzej Kuczera




») Targi w Krakowie sa wlascicielem

i wylacznym operatorem
Miedzynarodowego Centrum Targowo-
Kongresowego EXPO Krakow. Jakie
mozliwosci daje ten obiekt?

Ewa Woch: Jesli miatabym zawrzec¢ w jednym
zdaniu charakterystyke naszego obiektu to powie-
dziatabym: przestrzeri do zadan specjalnych, ktéra
zmienia sie jak kameleon, dostosowujac sie do
potrzeb organizatoréw. Réznorodnos¢ wydarzen
zorganizowanych w EXPO Krakéw moze przyprawic¢
0 zawrét glowy. Oprécz targdw odbywaja sie u nas
gale firmowe na kilka tysiecy gosci, pokazy mody,

ekskluzywne prezentacje produktow, konferencje

z kilkoma réwnolegtymi sesjami tematycznymi

czy koncerty. Podstawowa cecha naszego obiektu
jest multifunkcjonalnos¢. Dlatego kalendarz na

2016 jest juz do$¢ mocno wypetniony — imprezy
Targéw w Krakowie przeplataja sie z eventami
organizowanymi przez zewnetrzne firmy i instytucje.

%) Jakie najciekawsze imprezy odbywaja
sie w EXPO Krakow?

Jest ich tak duzo, Ze ciezko wyrézni¢. Natomiast, je-

$li spojrzymy na nasz kalendarz na 2016 . to najpierw
w EXPO krolowac beda technologie mobilne na Tar-
gach Mobile-IT. PéZniej lekarze stomatolodzy przyjada

SWIATOWY POZIOM
EXPO KRAKOW

20 lat tradycji, magia Krakowa, bogate doswiadczenie, rzetelnos¢, profesjonalizm,
nowoczesny i wielofunkcyjny obiekt wystawienniczy EXPO Krakéw - to dzieki tym
argumentom Targi w Krakowie Sp. z 0.0. 53 najwigkszym na potudniu kraju i trzecim
w Polsce organizatorem targdw i kongresdw.

na Miedzynarodowe Targi Stomatologiczne KRAKDENT,
by wyposazy¢ gabinety w zgodzie z trendami i lepiej
dbac o nasze zdrowe usmiechy. W marcu kilkadzie-
siagt tysiecy mtodych oséb zaplanuje swoja przyszios¢
na Targach Edukacyjnych Festiwalu Zawoddw w Ma-
topolsce, a w maju na terenie naszego obiektu od-
bedzie sie najwieksze motoryzacyjne show na potu-
dniu Polski, czyli MOTO SHOW w Krakowie. Jesier to
przede wszystkich najwazniejsze wydarzenie czytelni-
cze w naszym kraju, czyli Miedzynarodowe Targi Ksigz-
ki w Krakowie z udziatem kilkuset najlepszych pol-
skich i zagranicznych pisarzy oraz niezwykle wazne
dla tej czesci Europy targi przemystowe: EUROTOOL

i KOMPOZYT-EXPO oraz branzowe Targi Wyposazenia

Hoteli i Gastronomii HORECA wraz z Miedzynarodo-
wymi Targami Wina ENOEXPO, na ktérych mozna
skosztowac m.in. win z catego swiata.

» Ale EXPO Krakow to nie tylko targi?
To prawda. Mimo ze stowo Targi jest immanentng cze-
4cig naszej nazwy organizujemy takze kongresy, a nie-
jednokrotnie jestesmy ich lokalnym biurem. Tak jest
m.in. w przypadku swiatowego kongresu biotechno-
logii, ktéry odbedzie sie w Krakowie w lipcu. Nalezy
tez pamietac, ze EXPO to obiekt dla kazdego i w cia-
gu roku znajdziemy w nim wiele imprez organizato-
réow zewnetrznych, m.n. konwent tatuazu, zlot fanéw
mangi i anime, festiwale muzyczne czy spotkania vio-
gerdw, zakoriczone w miniong sobote. To imprezy,
ktdre gromadza tysigce uczestnikdw.

0> Jak Pani ocenia rynek eventow
w Polsce? W jakim kierunku bedzie sie
rozwijal?
Przede wszystkim uwazam, ze najwazniejsza bedzie
wielofunkcyjnos¢ obiektu. Organizatorzy chca zaska-
kiwac uczestnikdw swoich wydarzen, dlatego obro-
nig sie obiekty adaptowalne, ktére fatwo bedzie moz-
na przearanzowac. Rosta tez bedzie rola odpowiedniej
infrastruktury — przyktadowo w EXPO Krakdw powsta-
ta pasywna sie¢ Swiattowodowa zapewniajaca szybka
transmisje danych. A dzieki siatce kanatéw podtogo-
wych jeste$my w stanie doprowadzi¢ wszystkie me-
dia (w tym wode i sprezone powietrze) do dowolne-
go miejsca na hali.

Rozmawiat Andrzej Kuczera




oohmagazine pl/event

4 edycja ! wrzesien 2016

Reklama: a.kuczera@oohmagazine.pl | 733 077 606

CATERING

UStUGI
GASTRONOMICZNE

AGENCJE
EVENT

www.oohmagazine.pl/event

BANK CLUB X X

ul. Mazowiecka 14
00-048 Warszawa
tel. 513 464 906

< L u B

dajana@bankclub.pl
www.bankclub.pl

U nas impreza jak w Bankul!

taczac dtugoletnie doswiadczenie w branzy gastronomocznej i zamitowanie do
piekna tchnelismy w stare mury Banku nowego ducha. Lecz czym jest sztuka
bez widza? Dlatego otwieramy dla Was — Drodzy Goscie — drzwi do Bank Club

i zapraszamy na niesamowite doznania.

Nasz zespot sklada sie z przyjacidt, cenigcych sobie zaufanie i prace zespotowa.
Organizacje eventdw powierzono do$wiadczonym managerom, ktérzy
wspdtpracowali juz z niezliczona liczba krajowych i zagranicznymi marek.
Zapraszamy do kontaktu, poniewaz nie ma dla nas rzeczy niemozliwych.
Chetnie doradzimy, pomozemy i odpowiemy na pytania. Oferte komponujemy
uwzgledniajac indywidualne potrzeby zainteresowanych Gosci. Z najwieksza
starannoscig dobieramy markowe alkohole i wykwintne menu.

Bank Club to ponad 1500 m? klimatyzowanej powierzchni na dwdch poziomach.
Poziom 0 pomiesci 1000 oséb i sktada sie z 3 bardw, 2 antresoli, strefy VIP;

a wszystko w eleganckim stylu starego Banku.

Poziom -1 klub Rock ON - to przestrzen dla 350 0séb z,rockowym pazurem”.
Oba poziomy moga funkcjonowac jako jedna catos¢ lub jako dwa niezalezne
lokale z oddzielnymi wejéciami.

Organizujemy imprezy od kilkunastu Gosci do ponad tysigca oséb. Dodatkowo
pomagamy w stworzeniu scenariusza i dobraniu odpowiednich atrakgji: dj, life act,
imprezy tematyczne, koncerty itp.

Interesuje Cie:

- Impreza firmowa

- Impreza okolicznosciowa: imieniny, urodziny, rocznice, wieczory kawalerskie,
wieczory panienskie, impreza rozwodowa

- Koktajl, bankiet, konferencja, szkolenie, pokaz, koncert?

BANK CLUB

ul. Mazowiecka 14
00-048 Warszawa
www.bankclub.pl

Dajana Tymon
General Manager
tel. 513 464 906
dajana@bankclub.pl




MTPolska

ul. Marsa 56¢ Restauracja: TAK Sale konferencyjne: 3

04-242 Warszawa Targi: TAK - min. 0s6b wg preferencji
tel.225293900/50 organizatora

hala@mtpolska.com.pl - max. 0séb 10 000

Centrum MT Polska jest jednym z najwiekszych obiektéw, na eventowej mapie Warszawy.

Z szerokich mozliwosci zorganizowania imprez masowych w obiekcie, skorzystaty juz
setki firm, agencji eventowych i artystycznych. Rokrocznie w obiekcie odbywaja sie targi
branzowe i konsumenckie, przyciagajace ttumy zwiedzajacych. Mozliwosci logistyczne
obiektu pozwalajg na zorganizowanie gal, eventow i kongreséw, w ktérych moze wzigc
udziat kilka tysiecy uczestnikdw.

Centrum MT Polska to kompleks o tacznej powierzchni 10 000 mkw. pod jednym dachem.

W obiekcie istnieje mozliwos¢ wszechstronnej aranzacji powierzchni oraz konfiguracji
miejsc dla uczestnikow. Ustawienia bankietowe, teatralne czy wielopoziomowe trybuny
pozawalajg dostosowac przestrzer do potrzeb organizatora oraz formuty wydarzenia.
Niezalezne sale konferencyjne stwarzajg mozliwos¢ jednoczesnych aktywnosci

w mniejszych grupach.

Centrum MT Polska posiada réwniez nowoczesne rozwiazania technologiczne.
Niezalezne strefy akustyczne, lokalne ekrany multimedialne, komfortowe roziozenie
instalacji elektrycznej do elastycznego utozenia przytaczy, rezyserka umozlwiajaca
koordynacje z jednego miejsca czy skomputeryzowane stanowiska recepcyjne to tylko
niektdre rozwigzania, umozliwiajace realizacje wydarzen dla najbardziej wymagajacego

organizatora.
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TWOJE WYDARZENIA W NAJWIEKSZEJ SKALLI!

Centrum Targowo-Kongresowe MT Polska, Warszawa

CENTRUM MT POLSKA

www.centrummtpolska.pl

PRODUKCJE > IMPREZY
TELEWIZYINE SPORTOWE

CENTRUM MT POLSKA | tel. 22 529 39 00/50 | hala@mtpolska.com.pl | www.centrummtpolska.pl

TARGI > KONFERENCJE > EVENTY > KONCERTY ) > SZKOLENIA



ul.1. Pradzynskiego 12/14 Restauracja: TAK Sale konferencyjne: 7
01-222 Warszawa Targi: TAK -min. os6b 4
tel.22 256 71 08 - max. 0s6b 600

sales@expoxxi.pl

EXPO XXI Warszawa to profesjonalny partner w biznesie, oferujacy najwyzszej jakosci prze-
strzery eventowa do indywidualnej aranzacji oraz szereg ustug dodatkowych zwigzanych
7 organizacja wydarzer specjalnych. Popularny obiekt gosci w ciggu roku ponad 200 im-
prez, w tym wystawy, kongresy, konferencje, gale, pokazy mody, seminaria, bankiety, targi,
imprezy kulturalne i sportowe oraz koncerty. Rocznie EXPO XXI Warszawa odwiedza kilka-
set tysiecy osob. Najwiekszym kapitatem EXPO XXl jest doswiadczenie i sprawdzony zespot
spedjalistow. Aby sprosta¢ rosnagcemu zainteresowaniu zagranicznych klientéw, w 2014
roku utworzono takze wydziat specjalizujacy sie w pozyskiwaniu i obstudze zagranicznych
wydarzen.

EXPO XXI oferuje gosciom ponad 20 000 m? specjalistycznej powierzchni, w tym
13 500 m? w czterech halach, 1 500 m* w ramach dziesieciu sal konferencyjnych i poko-
jow do rozméw oraz 5000 m? terenu ekspozycji zewnetrznej z parkingiem na 1500 sa-
mochodéw. Obiekt jest przystosowany do potrzeb oséb niepetnosprawnych.

Wysoki standard ustug EXPO XX| potwierdzaja organizacje branzowe, ktérych obiekt jest
cztonkiem: UFI, ICCA, Polska Izba Przemystu Targowego, Warszawska Organizacja Turystycz-
na, Stowarzyszenie Branzy Eventowej oraz Zwiazek Pracodawcédw Warszawy i Mazowsza.
EXPO XXI Warszawa nalezy do Sapphire Group Poland, wiasciciela spdtek EXPO XXI, Blue

Business Media i Sapphire Ventures.
—_—
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EXPO XXI WARSZAWA

www.expoxxi.pl




ul. Galicyjska 9 Restauracja: TAK Sale konferencyjne: 12

31-586 Krakow Targi: TAK -min.os6b 15
tel. 12644 59 32 - max. 0s6b 600

biuro@targi.krakow.pl

Miedzynarodowe Centrum Targowo-Kongresowe EXPO Krakéw — otwarty wiosng 2014
roku wielofunkcyjny obiekt targowo-kongresowy dostosowany do organizacji réznego ro-
dzaju wydarzen na najwyzszym poziomie. Przestrzenie uzytkowe EXPO Krakéw zostaty za-
projektowane tak, aby mozna je byto dowolnie aranzowa¢. W nowoczesnym kompleksie
0 powierzchni 13 tys. m? mieszczg sie: dwie hale, zespét klimatyzowanych, modutowych
sal konferencyjnych o réznych wielkosciach, pokoje spotkar oraz restauracja i lobby o po-
wierzchni 1400 m? Powierzchni hal (5 tys. m? i 4 tys. m?) nie ograniczajg $ciany dziatowe
ani stupy. Ich konstrukcja opiera sie na specjalnie wzmocnionych drewnianych dzwiga-
rach, pozwalajac na maksymalne wykorzystanie powierzchni. Zintegrowany system zarza-
dzania budynkiem (BMS) w potaczeniu z dzwiekowym systemem ostrzegawczym gwa-
rantuja najwyzszy komfort i bezpieczerstwo naszych gosci. EXPO Krakéw to siedziba Tar-
gow w Krakowie Sp. z 0.0. — najwiekszego na potudniu kraju i trzeciego w Polsce organiza-
tora targow i kongresow.

EXPO Krakow to:

- 7.2 ha ogrodzonego terenu w geograficznym centrum Krakowa, « 13 tys. m? powierzch-
ni uzytkowej, - 2 hale o tacznej powierzchni 9 tys. m” o nosnosci podtogi 40kPa i wysokosci
ponad 8 m (max. 12 m wysokosci do sufitu), - zespot klimatyzowanych, modutowych sal
konferencyjnych, - pokoje spotkar, « przestronne lobby o powierzchni 1 400 m?, - restaura-
Cja czynna w czasie trwania imprez, - monitorowany parking na ponad 700 miejsc dla sa-
mochoddw osobowych i autokardw, « teren pod ekspozycje zewnetrzna.

EXPO Krakdéw / Targi w Krakowie Sp. z o.0.

www.expo.krakow.pl / www.targi.krakow.pl
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Migdzynarodowe Centrum Targowo-Kongresowe EXPO Krakow
obiekt w Krakowi Iroj 5l3 0 organizacji 5
spotkan bran:

9000 mkw po

zan pozwala nauzyskanie w obiekcie powier

od potrzeb organizatoréow wydarzen niemal k go rodzaju i formatu. V

go typu wielofunkcyjny

konc

ielem i operat

EXPO Krakéw s3 Targi w Krakowie. Jestesmy cztonkiem ICCA oraz UFL.

Targi w Krakowie Sp. z 0.0. 12 644 59 32
31-586 Krakow 12 644 81 65 I
|. Galicyjska 9 www.targi.krakow.pl
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HOTEL & SPA

Chomigza Szlachecka 2 Restauracja: TAK Sale konferencyjne: 3
88-410 Gasawa Noclegi: 122 -min. oséb 24 * *x k K :
tel. 523077000 - max. 0s6b 160 IE———

info@herbariumhotel.pl &

| 9

&

| _HERBAR‘[UM | ‘T

1> HOTEL & SPA

ol i ' |
gy no g

W matej miejscowosci niedaleko Bydgoszczy, w otoczeniu natury, laséw, tuz nad

brzegiem uroczego Jeziora, z pieknymi i romantycznymi widokami na wzgorze RRRK

lawendowe i zabytkowy Park powstat HERBARIUM HOTEL&SPA****, H E R BA RI U M H OTE L & S P
www.herbariumhotel.pl

Jest wynikiem determinadji i pasji ptynacej z gtebi i potrzeby serca wiascicieli.

Powstat z pasji, dla ludzi z pasja!

Otoczony mgietkg dobrego smaku i gustu z poszanowaniem przyrody, historii i tradycji
Patuk stuzy¢ ma zadowoleniu wszystkich Gosci, dajac réwniez satysfakcje oddanemu
zespotowi ludzi, ktory tu pracuje.

Eleganckie i luksusowe wnetrza, w otoczeniu pieknej natury sa gwarancja satysfakcjonu-
jacego wypoczynku w ciszy i spokoju. Subtelny aromat ziét unoszacy sie wieczorami

w parku i ogrodzie warzywnym, harmonijne pofaczenie nowoczesnego designu

z historycznym charakterem miejsca i liczne atrakcje sprawiaja, ze pobyt w naszym hotelu
jest niezapomnianym przezyciem.

Herbarium Hotel & Spa*** Twoja definicja luksusu

HERBARIUMIFiotel&SPAGSS(ChomiazalSzlacheckar2y|i88:41 0iGasawal|jte %t 315283 01/d000]| ej—mai_l:_info erbanum’pls




||_|EE<> STADION

ul. Butgarska 17 Restauracja: TAK Sale konferencyjne: 50

L 2
60-320 Poznar Targi: TAK -min. 0séb 10 | J
tel. +48 61 886 30 50 - max. 0séb 1000 m|| o

kontakt@ineastadion.pl

Pojemnos¢ INEA Stadionu wynosi ponad 42 tysigce widzow. Poza meczami Ekstraklasy,

Pucharu Polski oraz Ligi Europejskiej, na stadionie odbywaty sie mecze Euro 2012 oraz | N EA STA D | O N
wiele innych spotkan rangi miedzynarodowej, w tym 11 z udziatem naszej reprezentadji.
Oprocz licznych wydarzen pitkarskich, byta to takze arena wielu spektakularnych eventow www.ineastadion.pl

zinnych dziedzin sportu, m.in. lekkoatletycznej i motorowej. Nie brakowato takze
doniostych imprez muzycznych i kulturalnych, takich jak: koncerty Alicii Key’s, Iron Maiden,
czy spotkanie w ramach cyklu, Zycie bez ograniczer; na ktérym gosciem byt swiatowe;]
stawy moweca Nick Vujicic.

INEA Stadion to takze najciekawsze miejsce w Poznaniu na zorganizowanie wyjatkowego
eventu biznesowego. Do dyspozycji klientdw jest ponad 50 nowoczesnych i w petni
wyposazonych pomieszczer o powierzchni od 20 do 1600 mkw.,, w tym kilkusetosobowe
sale konferencyjne oraz kameralne salki do spotkar warsztatowych. Specjalng atrakcja jest
mozliwo$¢ organizadji wydarzenia w jednym z reprezentatywnych miejsc, m.in. w Lozy
Prezydenckiej, Sali Business Lounge czy na trybunie dla mediéw, gdzie mozna zapoznac
sie z pracg sprawozdawcow sportowych.

Niecodzienna okazja do poznania miejsca, w ktorym pitkarze z catym sztabem
szkoleniowym przygotowuja sie do meczu i ustalaja taktyke gry moze by¢ tez organizacja
biznesowego wydarzenia w petnej pitkarskich emodiji szatni pitkarzy Lecha Poznan.

2 najbardziej niepowtarzalnych miejsc Poznania. Inea‘&:1

Jednym zdaniem — w Poznaniu najbardziej emocjonujace eventy odbywajg na INEA
Stadionie!

-
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Miedzynarodowe Targi Poznariskie Restauracja: TAK Sale konferencyjne: 69

ul. Gtogowska 14, 60-734 Poznan Targi: TAK -min. os6b 6
tel. 61 869 23 42 - max. oséb 1 800
pcc@mtp.pl

Poznar Congress Center to nowoczesne centrum kongresowe, wystawiennicze i widowi-
skowo-sportowe, w ofercie ktérego znajduja sie wszystkie obiekty Miedzynarodowych Tar-
gow Poznaniskich. PCC oferuje blisko 70 sal konferencyjnych, 16 pawilonéw wystawienni-
czych, otwartg przestrzen oraz parking dla 2 000 samochoddw. Zréznicowane architekto-
nicznie wnetrza umozliwiajg organizacje wydarzen o réznorodnym charakterze, od spo-
tkan biznesowych dla kilkunastu oséb, az po eventy, w ktorych udziat bierze kilkadziesiat ty-
siecy uczestnikdw. Znakomite potozenie, duzy wybdr hoteli, bliskos¢ lotniska i dworca ko-
lejowego sprawiaja, Ze jest to idealna lokalizacja dla profesjonalnych eventdw, kongreséw,
targéw i wydarzen specjalnych.

SMART VENUE

Flagowym obiektem PCC jest multifunkcjonalne centrum kongresowe oferujace ponad
4 000 miejsc konferencyjnych, strefy VIP oraz przestrzenie dedykowane wystawom. Budy-
nek posiada 38 w petni wyposazonych sal konferencyjnych o regulowanej wielkosci oraz
przestronne foyer idealne na wystawy oraz bankiety.

A dzieki bezposredniemu potaczeniu z kompleksem czterech pawilondw MTP, umozliwia je-
doczesng organizacje konferencjii eventdw dla blisko 20 000 oséb. Wizytdwka centrum jest
Sala Ziemi zaliczona przez ekspertéw do waskiego grona najlepszych akustycznie duzych
sal koncertowych i operowych w Polsce. Sala plenarna miesci blisko 2 000 osob i jest przy-
stosowana do organizadiji sesji plenarnej, spektaklu, koncertu, jak i wydarzenia sportowego.

POZNAN CONGRESS CENTER

www.pcc.mtp.pl
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ul. Okopowa 65 Pokoje: 49 Sale konferencyjne: 3

01-042 Warszawa Noclegi: 89 -min. osob 8
tel. 2253050 00 Targi: TAK - max. oséb 100

info@mwr.com.pl

Proponujemy organizacje i obstuge: imprez firmowych i szkoler, spotkan i negocjadji
handlowych spotkan towarzyskich i integracyjnych.

Dla obstugi spotkar firmowych posiadamy: 2 sale konferencyjne do 100 60 miejsc dla
szkolen, sala dla VIPdw na 12 miejsc, mozliwos¢ wynajmu dowolnego sprzetu audio-
wizualnego, mozliwos¢ zamowienia obstugi — hostess, pilotéw, transportu, pomocy
w organizacji innych stotecznych atrakgji.

Naszym Klientom zapewniamy wszelkie narzedzia do zorganizowania wyjatkowe]
imprezy firmowej lub uroczystosci rodzinnej. Dzieki wyprébowanym partnerom

oraz wiasnemu do$wiadczeniu mozecie Panstwo mie¢ pewnosg, Ze wybierajac nas,
powierzyliscie swoja impreze lub spotkanie profesjonalistom.

Specjalnosciag My Warsaw Residence sa imprezy:

- Hawaii Party / Rio — specjalna tropikalna dekoracja w klubie na 300 oséb

- Chicago lub Gangsta Party — impreza w stylu lat 20.

- Bal Maskowy — Wenedja lub Cannes na Salach Balowych.

Zapraszamy do komfortowego obiektu oferujacego luksusowe pokoje i apartamenty.
Posiadamy 49 pokoi w tym:

- 2 x Apartament Stoneczny

- 1 x Apartament Prezydencki

- 5 x Pokoi 0 podwyzszonym standardzie z pokojami kapielowymi.

Klientom udostepniamy saloniki biznesowe idealne na potrzeby rekrutacji.

MY WARSAW RESIDENCE

www.mwr.com.pl

POKOJE | APARTAMENTY | SALE KONFERENCYJNE | EVENTY | BANKIETY
ul. Okopowa 65, Warszawa | tel. 22 530 50 00 | www.mwr.com.pl
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Tropical-Islands-Allee Pokoje: 202 Sale konferencyjne:
D-15910 Krausnick, Grof3 Wasserburg ~ Namioty: 132 2-45 o0sob

tel. +49 35477 604516 Mobile Homes: 83  Centrum konferencyjne:
gabriela.mohri@tropical-islands.de Noclegi: 1200 30-500 os6b

Niewielka odlegtos¢ od granicy Polsko-Niemieckiej. Tylko 60 km na potudnie od Berlina
oddalone.

Resort Tropical Islands jest miejscem nietuzinkowym, jedynym na skale $wiatowa.
Najwiekszy na $wiecie Las Tropikalny pod dachem, Morze Potudniowe z 200-metrowa
plazg oraz magiczna Laguna Bali sprawiaja, ze panuje tu niepowtarzalna atmosfera -
Karaiby w Europie.

600 hektaréw powierzchni tacznej to mnéstwo miejsca na realizacje wyjatkowych imprez
firmowych i eventow. To idealne miejsce na konferencje i Ziazdy dowolnej wielkosci.
Nietuzinkowa konferencja, kameralny meeting, wiekszy zjazd firmowy, szkolenia - tu z
pewnoscia znajda Parnstwo mndstwo miejsca do realizacji swoich pomystéw. Do Panstwa
dyspozycji oddajemy w petni wyposazone klimatyzowane sale konferencyjne. Polecamy
réwniez niebanalne, znajdujace sie w hali pokoje o wystroju tematycznym, namioty
dwu- i czteroosobowe, a takze potozone w lesie domki Mobile Homes. Zapraszamy do
skorzystania z bogatej oferty kulinarnej w naszych restauracjach i barach.

Dbanie o odpowiedni poziom motywacji pracownikéw, to pierwszy krok do sukcesu!

Z pewnoscig nasze oferty wyjazddw integracyjnych, treningdw motywacyjnych i imprez
teambuildingowych zaowocujg motywacja do zmierzenia sie z nowymi wyzwaniami.
Najwieksza w Europie egzotyczna Strefa Saun z siedmioma saunami i fazniami parowymi,
a takze oferta masazy i zabiegdw kosmetycznych na najwyzszym poziomie zagwarantuje
Panstwa pracownikom peten relaks - w Tropical Islands z pewnoscia dotaduja
akumulatory!

TROPICAL ISLANDS

www.tropical-islands.de

e

orskie ?omysfy w rustyRalnym Rlimacie

- WIERZBOWE .

* RANCZO *

www.wierzboweranczo.pl
Budy Michatowskie k./Jaktorowa
tel. 691 475 000

@nﬁfemjz, warsztat_y;.':l 4

eventy biznesowe

imprezy integracyjne

przyjecia okolicznosciowe

<




CATERING

48

BATIDA

ul. Marszatkowska 53
00-674 Warszawa

tel. 226215315

784033 200, 604 163 307
catering@batida.pl
www.batida.pl

batida’

Marzenie Podniebienia

CATERING

Batida to rodzinna polska firma, prowadzona przez trzy pokolenia przedsiebior-
czych kobiet - Jadwige, Jolante i Caroline Radziszewskie. Od 25 lat jest znana
przede wszystkim z wysmienitych stodyczy i wypiekow - przepysznych tortéw,
delikatnych muséw, recznie wyrabianych trufli i pralinek, spersonalizowanych
sfodkich upominkéw. Renome marki gwarantuja wieloletnie receptury

i sprawdzone smaki.

Batida to takze ciekawa, szyta na miare i oryginalna oferta cateringowa,
obstugujaca przerdzne imprezy - od malerikich po te najwieksze. Firma ma
doswiadczenie w organizowaniu wielkich konferencji, uroczystych gali,
miedzynarodowych przyje¢ dyplomatycznych. Potrafi sprostac standardom
obowigzujacym na tego typu imprezach, stuzy wsparciem w wyborze menu

i oprawy przyjecia.

Catering z Batidy to réwniez $wietne rozwigzanie na wydarzenia na mafg skale

- kameralng domowa kolacje, grill w ogrodzie z przyjaciotmi, zabawne przyjecie
tematyczne czy szalone urodziny z pomystowym motywem przewodnim. Szeroka
oferta menu pozwala na wybdr zardwna tradycyjnych, jak i wyrafinowanych

i oryginalnych dan. Imprezy z Batidg sg dopracowane, zaskakujace ciekawa
aranzacja i oprawa, dopasowane do potrzeb zamawiajacego.

—
~ L—-1
WYSTAWCA 4

EVENTIAL
FORUM

FIESTA CATERING

Al. Prymasa Tysigclecia 48A _
01-242 Warszawa

tel. 228629375

sprzedaz@fiesta.com.pl
www.fiesta.com.pl

FIESTA Catering dziata na rynku MICE od kilkunastu lat. Realizujemy kompleksowe
ustugi cateringowe podczas konferendji, eventdw, imprez okolicznosciowych, gal
i bankietow.

Nasza jakosc to:

- doswiadczenie i wiedza cateringowa

- zZréznicowany smak i wyglad menu

- nowoczesna aranzacja bufetow i stotow

- partnerstwo i elastycznos¢ podczas planowania projektu
- dostepnos¢ i wybdr mebli cateringowych

- wiasne zaplecze produkcyjno-magazynowe

- sprawna logistyka i obstuga kucharsko- kelnerska

- profesjonalizm podczas koordynadji ustugi

- odpowiedzialnos¢ spoteczna i ekologiczna

www.fiesta.com.pl

Event Manager Training Group
szkolimy z pasjg do eventow

EM
16

Kompleksowe szkolenie kadr branzy eventowej na wielu poziomach zaawansowania oraz w
roznych specjalizacjach. Program szkoleniowy spetniajgcy wymagania zaréwno oséb zaczynajacych
swag przygode z eventami, jak i profesjonalistow chcgcych rozwija¢ swoéj warsztat.

Nasze szkolenia

Manager artystyczny Podstawy techniki Sprzedai oferty Event Manager Wedding Planner

eventowej eventowe|

www.emtg.pl biuro@emtg.pl tel. (+48) 22 308 00 11 K2 facebook/szkoleniaEMTG



CATERING - WYPOZYCZALNIA SPRZETU

Gastru“"Ma,gic > gy N : 4
Gastrn%fg‘iMa_gic wypozyczalnia 4 — = www.meetingsweek.pl 3

)

astro Magic Service

wypozyczalnia = N a _ 1016

stro Magic Service

Nowa siedziba:
ul. Piastowska 65

05-850 Jawczyce (k/Bronisz) .- o FH SRRl T gt = g ; 1 b -+
;emss(g:;i?oxfpozyczaInia.pl g . ) ' W . AE Meetl n g S We e k P o I q n d 20 1 6
www.gastrowypozyczalnia.pl

e e B B 805/ CALA BRANZA

ul. Siedmiogrodzka 20
01-232 Warszawa

GASTRO MAGIC SERVICE - AN S P O T K A N
W ofercie znajduje sie najlepszy i najwiekszy wybdr zastawy stotowej: porcelany, ; : ' ¥

profesjonalnego szkla, sztuccow, tekstyliow, stotdw, krzeset i réznego rodzaju *18 lat na rynku

sprzetéw kuchennych i piknikowych czy ogrodowych. * najwigkszy asortyment, Swiatowe marki . ;
* 1500 pozycji do wypozyczenia ! : ot | i ( : I
Dostepne marki: Rosenthal, Versace, Villeroy&Boch, Chef&Sommelier, Steelite, * sprzet cateringowy, gastronomiczny i piknikowy 3 e \ W J E D N YM M I E J s U p
Open Up, Spiegelau, Riedel, Robbe&Berking, Hepp, St James, Zenix, Hamilton * wiasna logistyka - 40 samochodéw - )
Beach, Unox. * wypozycz w kazde miejsce w Polsce, X

Europie i oddaj brudne.

Wiasna logistyka, ponad 30 samochodéw pozwala na dostarczenie

zamowionego sprzetu w kazde miejsce w cale] Europie, </ | Gala MP Power Awards wienczgea tydzien spotkan!

Nowa Lokalizacja firmy:
ul. Piastowska 65 Bronisze / Jawczyce

www.gastrowypozyczalnia.pl e :. 14-18 marca 2016 . |
EXPO XXI Warszawa NIE MOZE CIE ZABRAKNACI!



ARAM MULTIMEDIA

ul. Wspélna 57
05-075 Warszawa
tel.227787075
info@aram.pl
www.aram.pl

aarssim

ML TEMVIE DA
www.aram.pl

Koncepdja, projekt i kompleksowa produkcja techniczna i scenograficzna na
najwyzszym poziomie, tym jest wtasnie ARAM. Doskonata jako$¢ i wysoka
skuteczno$¢ w organizadji technicznej imprez, olbrzymia wiasna baza sprzetowa,
zarzadzanie projektem szyte na miare i rozwigzania techniczne starannie dobierane
do kazdej realizadji.

Naszym Klientom oferujemy model,OD PROJEKTU DO EFEKTU', z jedng
0soba kontaktowa odpowiedzialng za projekt, gwarantujac sukces kazdego
przedsiewziecia.

Projektujemy i Budujemy wydarzenia krok po kroku!

ARAM oferuje peten pakiet ustug - od kreatywnych pomystéw po ich realizacje -
dopracowana w kazdym szczegdle. Zapewniamy Swietne zaplecze techniczne,
korzystamy z najnowoczesniejszego sprzetu i najlepszych technikdw i realizatorow.

Posiadajac wiasng baze sprzetowa nie tylko jestesmy konkurencji cenowo ale nie
skupiamy sie na jednej dziedzinie np. oswietleniu, multimediach czy nagtosnieniu,
faczymy je wszystkie tworzac rozwigzania i projekty idealnie dopasowane do
potrzeb i budzetéw naszych klientdw.

Umiemy stuchac. Wiemy, jak dziata¢. Ty masz cel - my go realizujemy.

Member of

AV Alliance

ADSYSTEM
ul. Atramentowa 11 ad

Bielany Wroctawskie PROFESJONALNE SYSTEMY WYSTAWIENNICZE
55-040 Kobierzyce

7179989 14
office@adsystem.pl
www.adsystem.pl

Adsystem to firma zajmujaca sie tworzeniem rozwigzan dla marketingu
zsilng orientacja na mobilne systemy prezentacji wizualnej. Naszym celem
jest wytwarzanie produktow, ktdre taczg w sobie wszechstronnos¢, jakos¢

i dobra cene. Dostarczamy wysokiej jakosci, stacjonarne i przenosne systemy
wystawiennicze.

Stawiamy na nowosci i nowoczesne rozwigzania. Jestesmy postrzegani jako
lider na rynku reklamy wizualnej. Swa pozycje zawdzieczamy doswiadczeniu,
determinacji, wiedzy i kreatywnosci ludzi ktérzy na co dzier tworza Adsystem.

Przyjete zatozenie pozwala nam na profesjonalng realizacje zlecer z zakresu:

- systemow wystawienniczych,

- systeméw multimedialnych,

- wydrukow wielkoformatowych i sublimadji,
- realizacji projektowych i poligrafii.

Wprowadzamy nowe rozwiazania, szczegdlnie polecamy nowe sciany
drukowane w technologii sublimacji. Jeste$my pierwsi na rynku w tym
nowoczesnym rozwigzaniu.
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POKAZY CONFETTI | BANKI MYDLANE | SERPENTYNY | PIROTECHNIKA SCENICZNA
WENTYLATORY LED | CO2 | FLOGOS | PLOMIENIE | CIEZKI/NISKI DYM




CLEVAIR

ul. Swieradowska 47
02-662 Warszawa C ev
tel. 536 931 601

biuro@clevair.pl
www.clevair.pl

Jestesmy producentem figur pneumatycznych oraz stelazowych specjalizujgcym
sie w niestandardowych realizacjach. W codziennej pracy stawiamy na
wykonywanie projektéw w petni dopasowanych do potrzeb naszych klientow.

Figury pneumatyczne oddziatuja na odbiorce przede wszystkim ksztattem

i wielkoscia. Wyrdzniajg sie duzg mobilnoscia, lekkoscia, szybkoscia instaladji

i deinstaladji, a takze niska ceng i kosztem eksploatacji. Maja niezwykle duzo
zastosowan w wielu dziedzinach zycia. Moga pojawiac sie zaréwno we
wnetrzach jak i w outdoorze. Moga spetniac role nosnikéw reklamy, badz byc
dzietami sztuki; dmuchanymi rzezbami, dekoracjami na festiwalach, ceremoniach,
koncertach lub stanowi¢ elementy inscenizacji w teatrach. Figury pneumatyczne
to takze doskonate tworzywo do,budowania” urzadzen uzytkowych, takich jak
namioty, urzadzenia rekreacyjne, zjezdzalnie, $cianki wspinaczkowe i wiele innych.

Zespot Clevair to ludzie posiadajacy doswiadczenie praktycznie od poczatku
rozwoju tej branzy w Polsce. To takze najlepsi graficy oraz specjalisci od
organizadji produkgji, ktérzy zagwarantuja, ze wykonamy dla Ciebie kazda figure,
za cel stawiajac sobie za kazdym razem przekraczanie Twoich oczekiwan. Oprocz
figur dmuchanych cechujacych sie wysoka estetyka, funkcjonalnoscia oraz
jakoscig, oferujemy wsparcie kreatywnymi pomystami. Projekty wykonujemy
gratis w ramach zamdwienia.

Nasza oferte kierujemy do Agendji Eventowych, a takze indywidualnych klientéw,
firm czy instytudji.

COLORS OF DESIGN

Warszawa
tel. 509 662 360

. Colors'Design
KatOWIce WYPOIYCIALNIA ME 1
tel. 504 094 151 P vEnTONYEn

marketing@colorsofdesign.pl
www.colorsofdesign.pl

COLORS OF DESIGN wypozyczalnia mebli eventowych. Jestesmy na rynku od 5 lat,
mamy ponad 2500 realizacji za sobg, wspdtpracujemy z najlepszymi w branzy
eventowej! Zakochani w designie i obecni zawsze tam gdzie sie dzieje!

Colors Of Design to firma, ktérej specjalnoscia jest wynajem mebli, oraz sce-
nografia eventowa. Nasze propozycje to najwyzszej jakosci, stylowe meble na
targi, spotkania biznesowe, czy réznego rodzaju imprezy okolicznosciowe.

Na zyczenie zapewniamy designerskie bary, sofy, pufy, stoty oraz akcesoria do
stworzenia ekskluzywnej atmosfery na dowolng okazje.

Do kazdego zlecenia podchodzimy indywidualnie, doradzamy najlepsze roz-
wiazania, jestesmy elastyczni i konkurencyjni cenowo.

Zapewniamy wiasciwe zaplanowanie asortymentu i ilosci produktéw,
uwzgledniajac charakter organizowanej imprezy oraz jej budzet.

Stale poszerzamy zbiér produktdw, szukajac nowych rozwiazan oraz wprowa-
dzajac najnowsze trendy w dziedzinie wyposazenia eventow.

WYPOZYCZALNIA
MEBLI EVENTOWYCH

www.colorsofdesign.pl
marketing@colorsofdesign.pl

ColorsO'Design

Oddziat Warszawa:
Tomasz Sleziak
509 662 360

Oddziat Katowice:
Rafat Stawowy
504 094 151




tel. 535016 924 stem
kontakt@confettisystem.pl sconiczne e ekt specjalne
www.confettisystem.pl

www.facebook.com/ConfettiSystem

CONFETTI SYSTEM
Q;nfettl

Ponad 600 zrealizowanych pokazéw, 4200 kg wyrzuconego w powietrze confett,
9 lat doswiadczenia i 100 % zadowolonych klientow.

Firma ConfettiSystem juz od 9 lat zajmuje sie kompleksowa organizacjg efektow
specjalnych, odpowiadajac za oprawe sceny podczas najwazniejszych wydarzen
w kraju. Profesjonalne zaplecze techniczne, a takze nieograniczona oferta efektow
scenicznych, pozwalaja na realizacje nawet najbardziej nietypowych zamaowien.
Kurtyny confetti, chmury balondéw, stupy prawdziwego ognia, fale baniek
mydlanych i wiele innych dekoracji - to dzieki nim ConfettiSystem dla kazdego
klienta przygotowuje indywidualnie dopasowane, zapierajace dech w piersiach
aranzadje.

Niezaleznie od wielko$ci obstugiwanego wydarzenia, ConfettiSystem dba

0 Najwyzsza jako$¢ oprawy wizualnej i maksymalne bezpieczenstwo uczestnikdw.
Firma ma na swoim koncie zaréwno kameralne otwarcia, jak i imprezy na skale
Swiatowa - Red Bull X-Fighters, Super Enduro World Championship, Mistrzostwa
Swiata w Pitce Siatkowej Mezczyzn 2014, a takze ostatni mecz Polska-Irlandia, ktéry
zagwarantowat nam awans do EURO 2016.

Wsréd firm, ktore zaufaty ConfettiSystem wyrézni¢ mozna PZPN, TVR TVN, Red Bull,
Audi, Porsche czy WOSP.

Kazda oprawa sceniczna jest efektem scistej wspotpracy ConfettiSystem
z organizatorami wydarzenia, a takze ciagtego poszukiwania nowych
i zaskakujacych srodkow, ktore pomoga w realizacji projektu.

EVENT ROOM

FILIP HAMERLA ’ ‘

ul. Szyszkowa 20A EVENT
02-285 Warszawa RU D M

tel. 22 424 26 26
biuro@eventroom.pl
www.eventroom.pl

EVENTROOM dziata na rynku juz ponad 15 lat i z niekorczacg sie satysfakcjg dba

o techniczne aspekty wydarzen, ktére Paristwo realizujecie. Wiekszos¢ z nich nie
mogtaby odby¢ sie bez udziatu specjalistycznego sprzetu i duzej wiedzy technicz-
nej potaczonej z doswiadczeniem ekipy realizujace).

W Eventroom stawiamy sobie za cel dostarczenie Klientowi petnej i komfortowej
ustugi z zakresu obstugi technicznej kazdego organizowanego wydarzenia. Sta-
le rozbudowujemy baze sprzetu i poszukujemy nowych, atrakcyjnych rozwiazan,
ktére zadowolg rosnace wymagania rynku.

Zakres naszego dziatania to profesjonalna realizacja oswietlenia, nagto$nienia
i multimediow. W naszym portfolio znajdziecie Paristwo ttumaczenia symultanicz-
ne i kompleksowa realizacje najbardziej wymagajacych konferendji.

Nowoscig, ktérg sie chwalimy sg bezprzewodowe dekoracje swietine, z petng moz-
liwoscig sterowania o$wietleniem, co pozwala osiagna¢ niezwykle efekty dekora-
cyjne tam, gdzie do tej pory byto to niemozliwe.

Naszg misja jest doskonalenie oferty tak, by nasz Klient otrzymat peten wybdr moz-
liwosci i kompletny support techniczny w jednym miejscu. Od ciekawego projek-
tu po efektowna, bezproblemowsg realizacje.

Panstwa komfort to dla nas najwieksza satysfakcjal

EVENTROOM Filip Hamerla
Tel. 22 424 26 26 /+ 48 602 634 289

www.eventroom.pl

OSWIETLENIE
NAGLOSNIENIE
MULTIMEDIA
SCENOGRAFIA

Danie
Senior Vice Presid
Centy




MEON

ul. Floriana Stablewskiego 47/1 M | ( J N

60-213 Poznan
tel. 508 093 690
biuro@meon.pl
www.meon.pl

Meon to agencja multimedialna specjalizujaca sie w dostarczaniu nowatorskich
rozwigzan audiowizualnych dla branzy eventowej.

Oferujemy Panstwu najbardziej technologicznie zaawansowane rozwigzania mul-
timedialne dajace wymierne efekty w postaci korzysci wizerunkowych i marketin-
gowych.

W bogatej ofercie firmy znajduja sie:

« Ekrany LED SMD P4 charakteryzujace sie niezwykia dynamika obrazu w rozdziel-
czoéci FULLHD

« Projektory EPSON EB-Z11000ANSI doskonate do wykonywania mappingu 3D

+ Bezszwowe telewizory LCD wykorzystywane do tworzenia $cian wizyjnych tzw.
Video wall

- Interaktywne totemy dotykowe z mozliwoscig konfiguracji wyswietlanych tresci.
- Sprzet realizacyjny niezbedy do obstugi technicznej konferencji, meetingdw, kon-
certow.

Meon to takze tworca innowacyjnych i w petni interaktywnych aplikadji:

Digital Minds to aplikacja stuzaca do automatycznego wykrywania ruchu uzyt-
kownika, a nastepnie wyswietlania dopasowanego do niego, dowolnego przeka-
zu marketingowego lub informacyjnego w postaci komiksowego dymka pojawia-
jacego sie nad glowa uzytkownika.

I-Plans to innowacyjne narzedzie umorzliwiajace precyzyjne generowanie map
obiektdw targowych, handlowych, hotelowych, sportowych. Mnogos¢ zastoso-
wan i funkcjonalnosc sprawia, ze jest jedyna tego typu aplikacjg na rynku. Dzieki
niej kazdy uczestnik wydarzenia znajdzie to czego szuka.

Meon to strategiczny partner dla Twojego wydarzenia. Meon to jakos¢, kreatyw-
nos¢ i indywidualne podejscie do kazdego zleconego projektu.

Zapraszamy do wspotpracy.

TOMASZ MAREK
STAGE SERVICE

Siedziba kujawsko -pomorskie:
Tomasz Marek Stage Service
ul. Krétka 1, 87-134 Ztawies Wielka

TMSS

Technika Sceniczna

Oddziat pomorskie
ul. Azaliowa 9B/10, 83-000 Pruszcz Gdanski

tel. 502 029 526
biuro@tmss.pl
www.tmss.pl

Nagtosnienie, oswietlenie sceny, multimedia.

Mamy za sobg setki realizacji. Obstugiwalismy wiekszos¢ polskich gwiazd oraz
wiele zagranicznych. Koncerty, konferencje, konstrukcje specjalne.

Posiadamy najwiekszy zestaw w Polsce TURBOSOUND Flex Array +TSW 218 i
TMW115. System stato kontowy EAW JFL 210.
Konsolety Yamaha CL5 i Soundcraft Vil.

Pracujemy na terenie catej Polaki i poza granicami.

Zapraszam do wspotpracy.
Tomasz Marek

www.tmss.pl
—_—
—~ 1-4
WYSTAWCA _ —

FORUM

TOMASZ MAREK STAGE SERVICE
MOBILE: +48 502 029 526

EMAIL: BIURO@TMSS.PL

hnika Sceniczna HTTP: WWW.TMSS.PL

KONCERTY ,  EVENTY Sty osfljENIE"
\ & DSWlETL ;((. ﬁCJE
TIMEDIA

KONSTRUKCJE SPECJALN L

-

Najwiekszy system nagioénieniowy w Polsce
TURBOSOUND Flex Array + TSW 218

QYAMAHA SHURE" 7/
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RAJ T rok zatozenia 1989
| ]

kom. 691 031 146

marketing@rajt.pl

www.rajt.pl
www.facebook.com/halenamiotowe

hale namiotowe i wyposazenie

Firma RAJT jest producentem hal namiotowych i namiotéw bankietowych,
ktére charakteryzuja sie szerokim zakresem zastosowania.

Specjalizuje sie w kompleksowej obstudze imprez plenerowych. Na takie
okazje oferuje wynajem hal namiotowych, namiotéw oraz bogaty wybor
elementéw ich wyposazenia jak: parkiet taneczny, stoty, krzesta bankietowe,
pokrowce (coversy), obrusy, ogrzewanie i klimatyzacje itp.

Swiadczy takze indywidualny wynajem hal i namiotéw na specjalne okazje
takie jak: gale i bankiety, prezentacje produktow, konferencje, targi, sluby
i wesela w plenerze oraz garden party.

W swojej pracy stawia na bezpieczerstwo, profesjonalizm oraz oferowanie
ustug o wysokiej jakosci. Jest specjalista od trudnych i wymagajacych
realizagji.

Zapewnia hale namiotowe o zréznicowanych wymiarach, ktére znajduja
szerokie zastosowanie w wielu branzach, idealne na kazdy rodzaj eventu.
Mozna je postawi¢ praktycznie w kazdym miejscu - ograniczeniem jest tylko
Panstwa wyobraznia. Rozwigzania, ktére proponujemy umozliwiajg duzg
swobode oraz mozliwos¢ rozstawienia ich zaréwno w okresie letnim, jak

i zimowym - bez wzgledu na panujace warunki atmosferyczne.

Klientow z duza fantazja oraz chcacych sie wyrdznic, zachecamy do
organizowania w naszych halach namiotowych niezapomnianych oraz
oryginalnych slubéw i wesel plenerowych jak réwniez unikatowych koktajli, gal
i bankietow, konferencji w nietypowych miejscach czy specjalnych stref VIP

Zapraszamy do wspdtpracy.

RAJT

www.rajt.pl

60-213 Poz

tel. +48 508

“




ATRAKCJE NA EVENT

F1KARTING
EVENT&BUSINESS

ul. Jagielloriska 82 - Praga Pétnoc
03-301 Warszawa

tel. 2229033 88

event@f1k.pl

www.f1karting.pl

Sprawdz, kto zostanie Mistrzem Twojej firmy!

F1Karting to nowoczesny obiekt o powierzchni 6 tys. m? sktadajacy sie z Centrum
Szkoleniowo-Konferencyjnego na 700 oséb i toru kartingowego! taczy to, co
najwazniejsze w biznesie: doswiadczenie, wysoki standard i profesjonalng organizacje
imprez w niepowtarzalnym, wyscigowym klimacie.

Do Panstwa dyspozydji jest:

1. Centrum Szkoleniowo-Konferencyjne sktadajace sie z 4 sal: ® konferencyjnej - 430
0s0b, ® bankietowej - 200 0s6b, @ szkoleniowej - 80 0séb, ® eventowej - 100 0sdb.

2.Tor kartingowy w standardzie Premium o dtugosci 600 m wyposazony w 50.
gokartéw o mocy 10 KM wiodacego producenta na swiecie CRG.

W F1Karting zorganizuja Panstwo: ® konferendje i szkolenia, ® imprezy integracyjne,

spotkania biznesowe, ® prezentacje produktéw, ® konferencje prasowe, uroczyste gale,

targi, ® pokazy mody, produkcje flmowe, ® sesje fotograficzne, ® koncerty, dyskoteki.

Rzetelno$¢, oryginalno$¢ i profesjonalizm to gtéwne atuty F1Karting. Doswiadczenie
oraz mozliwosci obiektu sprawiajg, ze organizowanie imprez integracyjnych oraz
eventow stato sie specjalnoscig Zespotu F1Karting.

Dodatkowe wyposazenie: catoroczne ogrzewanie halii klimatyzacja, Internet Wi-Fi,
projektory, ponad 20 telewizoréw 55’ duzy, bezpfatny parking.

Architektura budynku pozwala m.in. na wprowadzenie np. duzych samochoddw.
Obiekt aranzowany jest wedle zyczen Klienta.

Oferujemy pakiet atrakcji dodatkowych tj. catering, dj, hostessy, symulatory, sprzet
do profesjonalnego treningu wykorzystywany m.in. przez kierowcdw wyscigowych,
konferansjer lub celebryte ze $wiata motoryzacji, obstuga techniczna.

Koniec z nudnymi konferencjami i spotkaniami biznesowymi!
Zorganizuj moto-impreze firmowaw F LK AR TING

Jedyny tor kartingowy w standardzie Premium * Centrum Konferencyjno-Szkoleniowe na 700 0séb

50 szt. nowych gokartow amatorskich i profesjonalnych (RG * Kilka minut ol ceatrum Warszawy
Catoroczne ogrzewanie i klimatyzacja * Nowoczesny design w wyscigewym klimacie

e

Organizujemy:

* integracyjne imprezy firmowe
* konferengje i szkolenia '
* prezentacje produktow
* pokazy mody, sesje,
produkgje filmowe > =
koncerty i dyskoteki /

*

e W
o
.

Warszawa ul. Jagiellonska82  tel. 222903388 www.flkarting.pl  event@f1k.pl



ATRAKCJE NA EVENT

PROJEKTANT NADRUKOW

ul. Nowy Swiat 60, 00-357 Warszawa

tel. 537 762 798
biuro@projektant-nadrukow.pl
www.projektantnadrukow.com.pl
www.facebook.com/ProjektantNadrukow

Projekan

Nadruki na koszulkach na zywo!

Chcesz zapewnic¢ uczestnikom imprezy niezapomniang atrakcje? Event
koszulkowy to ustuga polegajaca na wykonywaniu dowolnych nadrukéw na
koszulkach w trakcie imprezy firmowej. Atrakcja na kazdym evencie cieszy
sie duzym zainteresowaniem uczestnikow, ktorzy od reki moga wykreowac
spersonalizowany upominek. Atutem jest mozliwos¢ wykonywania nadrukéw
zarowno ze zdje¢, rysunkow, napiséw jaki i wezesniej przygotowanych grafik.
Oprocz koszulek nadruk moze by¢ naniesiony na torby bawetniane, fartuchy,
chusty i inne. Wykonujemy je na wysokiej jakosci materiatach bawetnianych,
trwatg technika pozwalajaca dtugo cieszyc¢ sie koszulka. Staramy sie by¢
elastyczni i dostosowujemy sie do zamystéw or-ganizatora. Ustuga Eventu
koszulkowego moze by¢ wykorzystana przy mniejszych spotka-niach
branzowych (nawet od 20 uczestnikéw) jak i podczas imprez masowych

z mozliwoscig wykonania ponad 1 500 koszulek w ciggu dnia. Nasze mobilne
stanowiska pozwalaja dotrze¢ do kazdego miejsca w Polsce! Ponadto

w naszej pracowni wykonujemy indywidualne zamoé-wienia juz od 1 szt.
takze na materiatach dostarczonych przez klientéw. Na naszej stronie mozna
zaprojektowac swoja indywidualna koszulke.

TWOJ ROBOT
EKSPERYMENTY | ROBOTY

ul. Zorska 38a, 61-345 Poznan
tel. 531 979 515
info@twojrobot.pl
www.twojrobot.pl

Firma TwojRobot.pl specjalizuje sie w niezwyktych atrakcjach na imprezy dla dzieci
i dorostych, ktére sg idealne na pikniki plenerowe i eventy w centrach handlowych.
Najwieksza popularnoscia ciesza sie:

« Pokazy Szalonego Naukowca - naukowe show dla rodzin

- Warsztaty doswiadczen dla dzieci na ktérych moga samodzielnie zrobi¢ wode
zmieniajaca kolor, wybuch wulkanu lub wystrzeli¢ rakiete na 30 metrow w gore.

- Pokazy robotéw - w formie wystawy robotéw, ktdra ma 70m? super atrakdji
naukowych.

- Warsztaty budowania robotéw - zajecia dla dzieci i Tatusiow na ktorych
konstruujemy najprawdziwsze roboty i je ozywiamy.

HINZa

WYPRODUKOWANE W SZWECJI

www.hinza.com.pl




AGENCJA M-DUO

ul. Czerniakowska 42/99
00-717 Warszawa

tel. 692 175 709
m.szczek@m-duo.pl
www.m-duo.pl

M-DUO

models

Agencja M-DUOQ zatrudnia doswiadczone hostessy i modelki przygotowane
do wspétpracy z renomowanymi firmami w trakcie konferencji, gal, targow,
bankietéw, pokazéw mody, premier oraz imprez masowych.

Dziatamy na terenie catego kraju nieprzerwanie od 2007 roku.

Oferta agencji obejmuje wynajem profesjonalnych hostess / hostow,
modelek / modeli, animatoréw, obstugi technicznej i koordynatoréw,
znajacych jezyki obce. Swiadczymy rowniez ustugi w zakresie stylizacji,
wypozyczenia lub zakupu strojéw oraz szycia na zamowienie.

Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom naszych klientéw, stale powiekszamy
zakres dziatalnosci podwykonawczej, czego efektem jest min. wypozyczalnia
i sprzedaz Ninebot (Segway), wynajem robotéw i samochoddw filmowych
oraz powierzchni magazynowych.

Naszym znakiem firmowym jest profesjonalizm i dbatos¢ o wysoki poziom
zadowolenia naszych partnerow.

EVENT MANAGER
TRAINING GROUP

ul. Krakowskie Przedmiescie 79
00-079 Warszawa

tel. 22308 00 11

mobile 698 682 267
biuro@emtg.pl

www.emtg.pl

Event Manager Training Group

Szkolimy z pasja do eventow!

Event Manager Training Group dziata od 2009 roku. EMTG to pierwsza w Polsce
firma, oferujaca tak kompleksowe szkolenie kadr branzy eventowej na wielu
poziomach zaawansowania oraz w réznych specjalizacjach. Podczas szkoler\
otwartych i zamknietych - szkolimy ponad 500 oséb rocznie!

Szkolenia EMTG skierowane sg do pracownikdw instytugji oraz korporadji,
zajmujacych sie wydarzeniami firmowymi i marketingiem, oséb zatrudnionych
lub szukajacych zatrudnienia w agencjach eventowych, podwykonawcow (np.
hotelarze, managerowie artystow) oraz freelancer'dw chcacych zatozy¢ whasng
dziatalnos¢ gospodarcza.

Nasza kadra dydaktyczna to wysoko wykwalifikowani trenerzy posiadajacy
wiedze i wieloletni staz pracy w najwiekszych polskich agencjach eventowych

i firmach bezposrednio zwigzanych z branza MICE. Oferowany przez nas program
szkoleniowy spetnia wymagania zaréwno oséb zaczynajacych swa przygode

z eventami, jak i profesjonalistéw chcacych rozwija¢ swéj warsztat.

Jako eksperci w branzy, od 2013 roku prowadzimy takze magazyn i portal Event
Manager News, ktory prezentuje czytelnikom najciekawsze tematy z rynku
eventowego.

Wspieramy naszych kursantow — oferujemy pomoc i kontakt z trenerem takze

po zakoriczeniu szkolen, a dla 0séb szukajacych pracy zwigzanej z organizacja
wydarzen stworzylismy grupe na Facebook'u - Kariera Event Managera — na ktérej
pojawia sie kilkanascie ofert pracy tygodniowo.

M-DUO

models

Agencja M-DUO wspotpracuje z wieloma uznanymi agencjami eventowymi z catej Polski.
Firma zatrudnia doswiadczone hostessy i modelki przygotowane do wspotpracy z renomowanymi firmami w trakcie
) konferenciji, gal, targow, bankietow, pokazdw mody, premier oraz imprez masowych.
Swiadczymy rowniez ustugi w zakresie stylizacji, body paintingu, wypozyczenia lub zakupu strojow oraz szycia na zamowienie.
Naszym znakiem firmowym jest profesjonalizm i dbatos¢ o wysoki poziom zadowolenia naszych partnerdw.
www.m-duo.pl



AGENCJE EVENT

IMAGINE NATION

ul. Putawska 39/60
02-508 Warszawa

tel. 22 88 00 430-431
info@imagine-nation.pl
www.imagine-nation.pl

ITBC COMMUNICATION

ul. I. Ktopotowskiego 22
03-717 Warszawa

tel. 222504910
agnieszka_ciesielska@itbc.pl
www.itbc.pl

Imagine

ITBC Communication jest agencja public relations dziatajgcg na rynku

od poczatku 1999 roku. Firma skupia sie na gruntownym poznaniu 4\
swoich klientow iich srodowiska biznesowego, dzieki czemu jest dobrze : . » A
rozpoznawalna wsréd dziennikarzy i ceniona za rzetelno$¢ oraz merytoryczne %l :

przygotowanie pracownikdw.

Imagine Nation to agencja eventowa specjalizujgca sie w event marketingu.

Jestesmy czescig ponad 80-osobowego zespotu Focus Media Group, na
ktory sktada sie rowniez agencja reklamowa Focus Advantage oraz agencja
interaktywna Com fitura. Dzieki integracji kompetendji spotek wspdlnie tworzymy
efektywne kampanie 360.

Nasza agencja realizuje ustugi public relations, relacje inwestorskie, a takze

Imagine Nation koncentruje swoje dziatania wokét realizacji eventéw ustugi doradztwa marketingowego. W ramach struktury posiada réwniez ¢ B, _C '-u., Ul nication

Ll bt

68

sprzedazowych i marketingowych, realizujac jednocze$nie projekty komunikadji
wewnetrznej: gale, konferencje, wyjazdy integracyjne.

Wyrdznia nas strategiczne myslenie o evencie jako czesci wielokanatowej
komunikacji produktu lub marki — podczas opracowywania koncepcji oraz
realizacji projektu caty czas pamietamy, ze event ma byc efektywnym narzedziem
marketingowym.

Silng strona w naszym 20-osobowym zespole jest mocny dziat Development,
ktory samodzielnie buduje scenografie oraz tworzy i rozwija innowacyjne
rozwigzania technologiczne - w 2015 roku stworzylismy miedzy innymi dwa
autorskie systemy wykorzystujace gogle Oculus.

W4réd naszych klientéw znajduja sie m.in.: firmy ubezpieczeniowe, banki,
producenci FMCG, przedstawiciele branzy kosmetycznej, instytucje rzadowe.

dziat eventowy oraz dziat digital. Obecnie w ramach statych uméw, agencja
prowadzi kampanie komunikacyjne dla kilkunastu firm. W czasie naszej
dotychczasowej dziatalnosci zaufato nam ponad 100 klientéw.

ITBC Communication jest w stu procentach wtasnoscig kapitatu polskiego

i zatrudnia obecnie dwudziestu specjalistow.

Od czerwca 2001 nasza firma nalezy do Zwiazku Firm Public Relations,
organizacji branzowej skupiajacej agencje public relations dbajace

o zachowanie jak najwyzszej jakosci ustug oraz wysokich standardow
etycznych. Potwierdzeniem naszej silnej pozycji w branzy sg rowniez wysokie
pozycje we w rankingach branzowych oraz zdobyte nagrody i wyréznienia.

Duzg grupe naszych klientéw stanowia producenci z branz sensytywnych, ktérych [ A ] A A 0 () ()
obstuga z uwagi na ograniczenia prawne wymaga od nas duzej kreatywnosci oraz
92 _9,_9 p ymag ) Y DROPO DILA KAZD 0 OTOGRA D
odpowiedzialnosci.
Z naszymi klientami budujemy wieloletnie relacje, co owocuje ciekawymi Op od 0 0.06
i efektownymi realizacjami, bowiem z wiekiem nie tracimy energiil
B 0 ATIO P 0.0 OPOTO 0 0 AR AWA 0 B B




FRESHHR

www.freshhr.pl l
biuro@freshhr.pl . 2
tel. 50579 38 38 fres hHR

Jestesmy grupa ekspertéw, ktérych taczy olbrzymia pasja do HR.

Tworzymy i wdrazamy rozwigzania, ktére rozpalaja do dziatania. Stawiamy

na kreatywnos¢ i innowacyjnos¢, ale zawsze budowang na solidnych

i sprawdzonych podstawach. Wiemy, co w HR piszczy i pomagamy rozwija¢
takie narzedzia, procesy i kompetencje, ktére poprzez HR wptywajg na wzrost
organizacji. Nasze metody:

Grywalizacja wg Octalysis Framework®

Model budowania zaangazowania na bazie mechaniki gier stworzony
przez guru grywalizacji Yu-Kai Chou. Prezentuje 8 wymiardw dziatan,
ktore odpowiednio wbudowane w projekt, zwiekszaja motywacje jego
uczestnikow i rozpalajg do dziatania.

Projekty HR skoncentrowane na efektach, czyli Human Focused Design.

Jest to metoda planowania i prowadzenia projektéw, ktdra pomaga
zwieksza¢ wyniki dziatan. Jej podstawa jest filozofia dziatania, ktéra
koncentruje sie na cztowieku i jego motywacji do dotarczenia jak najlepszych
rezultatow.

Tworzenie rozwigzarn metoda Meeting Facilitation Tool.

Kompleksowa metoda pracy grupowej, ktdra sprawia, ze podejmowanie
decyzji lub rozwiazywanie problemdw, czy tworzenie planéw dziatania
bedzie szybsze i fatwiejsze. Moderator pomaga zorganizowac najlepsze
warunki dla Waszej pracy, abyscie mogli skupic sie na dziataniu.

Tuning projektéw na Platformie Funtiago.

Nowoczesne narzedzie IT, ktére pozwala w prosty i elastyczny sposdb
wbudowac grywalizacje w Twoje projekty. Dowolny interfejs gracza,
przetwarzanie w czasie rzeczywistym, szeroki wachlarz mechanizmoéw
i nieograniczone mozliwosci customizacji.

ZAWSZe odbierzemy
od Ciebie telefon, /

’

KREATYWNE STUDIO
GRAFICZNE MATEO

tel. 2279207 86
mobile 501 128 755
mateo@mateo.waw.pl
www.mateo.waw.pl ’

mATEO

wystuchamy i doradzimy

MATEQ, to studio grafiki statycznej, animowanej i interaktywnej, ktére projektuje ’
na potrzeby Internetu, urzadzeri mobilnych i druku.

Tworzymy obrazy, ktére opowiadaja historie o Twoim produkcie lub ustudze.

Naucz nas tylko, jaka potrzebe Twoich klientéw zaspokaja Twoj produkt!

Opowiemy historie, w ktérej TWOJ produkt/ustuga rozwigzuje problem/zadanie/

wyzwanie, przed ktorym stoi Twoj klient.

Spedjalizujemy sie:

« Oprawa graficzna konferencji dla kluczowych klientow (motyw

przewodnizaproszenia listowne, mailowe, gadzety, drukowane + multimedia)

« Animowane interaktywne prezentacje handlowe

« Animowana prezentacja gtéwnych cech produktu emitowanych podczas targéw

« Kampanie banerowe do internetu ( kreacja/ animacje) ot T L
+ Animowane infografiki na ekrany LCD / Youtube

+ Multimedialne prezentacje dla prelegentéw

« Architekture informadji i prezentacje do infokioskow

+ Animowane czotéwki logo

«Wspdtpracujemy przy tworzeniu stoisk targowych

« Projekty graficzne katalogow wizerunkowych lub produktowych

- Projektiskfad cyklicznych magazynéw branzowych

+ Obrendowana odziez dla pracownikéw - of 2508
Pracujemy przez wiele lat dla naszych klientow, bo: Indywidualnie podchodzimy - - o
do kazdego zlecenia, dbamy o poznanie potrzeb naszych klientéw i dostarczamy o ’ r O z c I a g a m y
odpowiednie rozwigzania. Dotrzymujemy termindw. Stuzymy naszg »

wiedza i doswiadczeniem, by zrealizowac gtéwne zatozenia i plany naszych o”

Zleceniodawcdw. Mamy adekwatne ceny do jakosci naszych realizadji. d c z a S p rze d wazn y m
dla Ciebie momentem

kreatywne studio graficzne

screen & print graphic design

’




PLEJ Sp. z o.0.

Choragwi Pancernej 43
02-951 Warszawa

tel. 534534 611,22 672 60 50
anna.rogowiecka@plej.pl
www.plej.pl

Plej to istniejaca od 2002 roku agencja marketingu zintegrowanego. Zatozy-
cielami i partnerami sg Rafat Krawczuk, tukasz Ostaszewski i tukasz Gumow-
ski, ktérzy na co dzien zarzadzaja 60-osobowym zespotem specjalistow two-
rzacych potencjat Plej. Realizacje agencji to przede wszystkim eventy, projek-
ty kreatywne na potrzeby kampanii reklamowych, narzedzia digitalowe, a tak-
ze filmy i animacje. Plej obstuguje aktualnie kilkunastu statych klientow, wérdd
nich znajduja sie m.in.: PKO Bank Polski, Bank Millennium, P4 (Play), Oriflame,
['Oréal Polska, COTY, Wyborowa Pernod Ricard Polska, Lotte Wedel, Danone,
Peugeot Polska, Iveco, Trodat oraz kilka Galerii Handlowych w Polsce.

Eventy to jeden z najwiekszych dziatéw firmy, w ktérym aktualnie pracuje 15
0s6b. Na co dziert eventowcow wspiera silna w agencji kreacja, dzieki ktérej
oferty Plej zyskujg Swiezo$¢ i jakosc juz na etapie przetargowym. Wewnetrz-
ny dziat digital zapewnia natomiast wsparcie w zakresie komunikacji eventéw
poprzez serwisy www, e-mail marketing i dziatania w mediach spoteczno-
sciowych. Realizacje agencji sa za sprawa wspodtpracy kilku dziatéw komplek-
sowe i spojne, co zostato zauwazone przez klientéw, ale takze branze. Even-
ty wyprodukowane przez agencje Plej od kilku lat znajduja sie w finatach kon-
kursow branzowych, a tukasz Gumowski otrzymat tytut Kreatywnego Branzy
Eventowej 2013 roku. W 2015 roku agencja Plej zostata wyrézniona tytutem
,Faworyt Klientéw”w rankingu Agencji Marketingu Zintegrowanego organi-
zowanego przez Media & Marketing Polska. Dotaczyta takze do grona agendji
zrzeszonych w SKM SAR.

YOVEE DESIGN
i @ YOVEE DESIGN

tel. 603 912 250 impresariat artystyczny

jowita@yoveedesign.pl
www.yoveedesign.pl

Yovee Desidgn to agencja artystyczna, ktéra powstata z pasji kreowania
ciekawych koncepcji oraz niestandardowych form przekazu ustug
artystycznych wspierajacych eventy, promocje, rozmaite dziatania
marketingowe poprzez realizacje takich projektéw jak organizacja koncertow,
wystepow muzycznych, tanecznych czy scenograficznych.

Niekonwencjonalne podejscie do realizacji programdéw i imprez dzieki
doswiadczeniu w branzy rozrywkowej oraz niepowtarzalny, nietuzinkowy
charakter szeroko pojetych dziatar promocyjno-artystycznych
ukierunkowane sg tak, aby jak najlepiej sprosta¢ wymaganiom

i oczekiwaniom Klienta.

Nasza oferta skierowana jest nie tylko do firm, instytucji czy klubéw ale
rowniez klientow indywidualnych i obejmuje peten wachlarz kompleksowych
rozwigzan dla wszelkich uroczystosci.

Szkolenia Al
I warsztaty

Q

Skontaktuj sie z nami!

www.freshhr.pl
biuro@freshhr.pl



odziez reklamowa
smycz pen-drive
portfele kosze upominkowe

alkohole dtugopisy
stodycze reklamowe
ceramika kubki
torby veikalendarze
piora power bank

Najlepsze gadzety na event !

giftsonlinepl

Szukaj. Wyceniaj. Zamawiaj online




ALL BAG/ALLPRINTS //

ul. Lwowska 76
34-100 Wadowice
tel. 338232234
biuro@allbag.pl
www.allbag.pl
www.allprints.pl

www.eko-ue.pl YII\*S

M:qu na l‘mfh_r

Nasza firma od ponad pieciu lat proponuje klientom innowacyjne
rozwigzania w zakresie ekologii. Nie od dzi$ wiadomo, ze wkrotce

w zapomnienie odejda torby foliowe. Ich szkodliwos¢ dla sSrodowiska
naturalnego i wyjatkowa nietrwatos¢ zastapia torby ekologiczne. Ogromna
przysztos¢ maja w tym zakresie przed sobg torby materiatowe, w tym
bawetniane, ktére wykonujemy w rozmiarach standardowych oraz na
specjalne zyczenie klienta. Na naszej stronie internetowej kazdy znajdzie

cos dla siebie. W ofercie posiadamy ponad 70 gotowych wzordw toreb

z nadrukiem. Dodatkowo juz teraz kazdy moze zamdwic¢ u nas wiasny projekt
indywidualny. Nie musisz zamawia¢ ogromnych ilosci, Twoj projekt moze byc
juz od 1 szt! Napisz do nas i ustal szczegoty. Mtody, dynamiczny ale zarazem
doswiadczony zespét doradcow i grafikdw naszej firmy wychodzi naprzeciw
Twoim oczekiwaniom. Odswiez swéj image z torbami bawetnianym firmy
Allbag.

COOKIE Stodycze reklamowe

ul. Krélewska 51

05-822 Milanéwek

tel. 22 290 77 00 COOK'E
cookie@cookie.com.pl

www.cookie.com.pl

Firma COOKIE Stodycze Reklamowe specjalizuje sie w produkcji oraz
dystrybucji stodyczy z indywidualnym nadrukiem reklamowym. W roku 2015
marka produktow ChocoDesign - czekolad wykonywanych w dowolnych
ksztaftach - zostata nagrodzona w ogolnopolskim plebiscycie Jakos¢ Roku -
Produkt, potwierdzajac tym samym gtéwne zatozenia przedsiebiorstwa.

Firma COOKIE Stodycze Reklamowe oferuje szeroki asortyment stodyczy
reklamowych - poczawszy od drobnych upominkéw, ktére z powodzeniem
wspierajg dziatania marketingowe skierowane do odbiorcy masowego,

jak chocby cukierki, lizaki, zelki, drazetki, ciasteczka, napoje energetyczne
po produkty z kategorii premium takie jak czekoladki pakowane
pojedynczo i w zestawach, czy tez bombonierki z pralinami - to wszystko
w opakowaniach ze znakowaniem wykonanym na zamoéwienie klienta.
Dodatkowo w ofercie mozna znalez¢ eleganckie kosze i zestawy
upominkowe.

Stodycze reklamowe to doskonaty upominek, a ich réznorodnosc¢
i nieograniczone mozliwosci projektéw wspierajg budowanie pozytywnego
wizerunku firm i instytucji.

posiadamy duze stany magazynowe

realizujemy zamoéwienia od 1 sztuki

COOKIE Stodycze Reklamowe gwarantuje, iz nawet najbardziej © n
skomplikowany projekt bedzie wykonany z najwyzsza jakoscig oraz + 48 (33) 873 05 30 Nn tui b Ki t : | . e
terminowoscia. W celu zapoznania sie z oferta firmy zachecamy do kontaktu @ biuro@ullbag p| FORGET gwaran Ulemy SZY e ermmy realizacji

z Biurem Obstugi Klienta pod nr tel +48 22 290 77 00 lub adresem mailowym E
cookie@caokiecom.pl www.allbag.pl www.allprints.pl MILK obstugujemy kompleksowo




PRODUKCJA

o

GADZETY
i PRODUKTY
REKLAMOWE

o

PODKEADKI POD MYSZ

PODKEADKI Z KALENDARZEM

MAGNESY REKLAMOWE

>
>
MATY REKLAMOWE >
>
>

MATERIALY BTL i POS

KUBKI NA PRZYBORY BIUROWE >

ZAKEADKI, LINLIKI >

ZNACZKI Z PRZYPINKA bd

OTWIERACZE Z MAGNESEM >

ZETONY, LENTY, WRZUTKL, INSERTY >

ANTISLIP

PODKtADKI POD MYSZ

CZYSCIKI

SMARTFON & TABLET

"owogu! ANTISLIP PODKEADKI POD MYSZ >

DOTSTICK MIARKI WZROSTU >

CZYSCIKI SMARTFON & TABLET >

MAGNETYCZNE ZAKLADKI >

NAKLEJKI SWIECACE >

CYFROWY DRUKI PERSONALIZOWANE >

DRUK MATERIALY SAMOPRZYLEPNE >

PRODUKCYJNY KALENDARZE >

DRUK NA FOLIACH PR, PET, PVC >

WIELKOFORMATOWY DRUK LATEX >

MAGNETYCZNE
ZAKEADKI

< ...' 1 DEng

-

ﬁ'{"

DOTSTICK -

MIARKI WZROSTU |

Vs

materiatow
&

B D

producent
materiatow
reklamowych

NAKLEJKI SWIECACE

stodycze
reklamowe
Nna eventy

czekolady
w indywidualnym kszatcie

N

COOKIE

e reklamowe

lizaki 2D
yA dowolnym wzorem

.......................................................................

b|IS1Ty z pastylkami .
w katfroniku

batony
z certyfikowanych

bio sktadnikow

COOKIE Stodycze Reklamowe, ul. Krélewska 51, 05-822 Milanéwek | www.cookie.com.pl | cookie@cookie.com.pl | tel. +48 22 290 77 00 | fax +48 22 730 19 41



EXPEN S.C

ul. Wierzynskiego 11
01-687 Warszawa
tel. 22299 05 50
info@expen.pl
www.expen.pl

epen

EXPEN jest wytacznym dystrubutorem na rynku b2b w Polsce:

ekskluzywnych artykutéw pismienniczych amerykanskiej marki Sheaffer,
ekskluzywnych artykutow pismienniczych oraz eleganckich noteséw
amerykanskiej marki Cross,

szwajcarskich dtugopiséw masowych marki Premec,

toreb szwedzkiej marki Hinza,

narzedzi wielofunkcyjnych, nozy, zapalniczek i réznego rodzaju
brelokéw metalowych angielskiej marki True Utility.

Firma posiada biuro oraz magazyn w Warszawie - czes¢ zamowien realizuje
w Ciggu 24/48 godzin wraz ze znakowaniem.

Firma EXPEN wspotpracuje tylko i wyfacznie z Agencjami Reklamowymi.

FRESH DRINK

ul. E. Orzeszkowej 32/409
15-084 Biatystok

kom. 506 602 803
info@freshdrink.pl
www.freshdrink.pl

itk

WWW.FRESHDRINKLPL

FreshDrink powstat w 2010 roku. Przez 4 lata zdobylismy wieksza czesd
Polskiego rynku, widoczni jednak jeste$my réwniez w catej UE. O pozycji
Swiadczg realizacje dla takich firm jak Google, Mercedes, Tauron, Orange,
Netia, Stryker, HTC, Zing, Bebilon, Statoil oraz wiele innych. Starania zespotu
FreshDrink docenit rowniez klub pitkarski Aston Villa ktéry podpisat z nami
kilkuletni kontrakt na produkcje napojow.

Co nas wyroznia? Mozliwosd zamdwienia 24 sztuk napojow z wiasnym logo,
znakowanie zawsze w petnej gamie koloréw. Natomiast najwazniejsza zaleta
jest fakt ze zawsze rozmawiasz z 0soba ktéra tworzy FreshDrink a nie tylko tu
pracuje.

Premec

SWISS B2 WITH PRIDE

= SZWAJCARSKA JAKOSC
IDEALNY DEUGOPIS NA TWOJA KONFERENCJE

Dtugopisy Premec Chalk dostepne w dobrych Agencjach Reklamowych
www.premec.com.pl



GRADO

ul. takowa 31,05-090 Raszyn
tel. 88 20 60 444
biuro@grado.net.pl
www.grado.net.pl

Grads

Firma Grado istnieje na rynku od 1992 roku. Przez wiele lat dziatalismy jako
firma reklamowa.

Zdobyta wiedza i doswiadczenie pozwolita nam uruchomic produkcje
logosmyczy na najwyzszym poziomie. Od 8 lat nalezymy do najwiekszych
firm w Polsce drukujacych logosmycze metoda sublimacji. Jako jedna

z niewielu firm drukujemy réwniez logosmycze metoda transferu.

Posiadamy maszyny, ktore pozwalajg nam na wielotysieczng produkcje
tasiemek na dobe. Oprécz tasiemek produkujemy réwniez etui do telefondw,
$ciereczki do okularéw oraz gabki samochodowe. Nasze logosmycze
drukujemy na wysokiej jakosci attasowych tasiemkach produkcji krajowej.

Na ich gtadkiej powierzchni wszystkie szczegoty, zdjecia, kolory s tadniejsze
i wyrazniejsze niz na tasiemkach powszechnie stosowanych.

Oferta nasza skierowana jest do agencji reklamowych, dziatéw marketingu
i reklamy, firm produkcyjnych, budowlanych, farmaceutycznych i innych.

Wykonujemy nadruki metoda sitodruku, sublimacji oraz transferem na

powierzonych materiatach. Wszystkie zlecenia wykonujemy bez posrednikow.

Realizujemy zamowienia od jednej sztuki do wielotysiecznych nakfaddw.

HAPPY GIFTS
EUROPE SP.Z 0.0. Hap g@

ul. Pszczyriska 2 G
41-902 Bytom I s
tel. 32 2899872

info@happygifts.eu
www.happygifts.eu

Czy zastanawialiscie sie kiedys, co pozostaje po zrealizowanym evencie?

Oprocz niezapomnianych przezy, ktére z biegiem czasu zaczynaja sie zacierac
w pamieci, pozostaja prezenty, ktdére otrzymalismy podczas imprezy.

To bowiem gadzety reklamowe réwnie skutecznie odgrywajg wazna role podczas
branzowych eventéw, gdyz staja sie istotnym elementem towarzyszacym

np. wejsciu produktu na rynek, podsumowaniu roku lub podczas spotkan
integracyjnych. Sg przede wszystkim kojarzone z pozytywnymi emocjami
towarzyszacymi eventom, a finalnie stajg sie przeciez prezentem, a jak wiemy

z psychologicznego punku widzenia, wszyscy lubimy prezenty ;)

Umiejetnie zastosowane, przekazujg informacje o marce, buduija relacje. To wazne,
gdyz ich réznorodno$¢ umozliwia dopasowanie do profilu branzy, firmy czy
marki. Warto tez zadba¢, by gadzet byt na swoj sposéb unikalny, trafnie wpisany
w kontekst eventu. Ma bowiem tg mozliwos¢, by nies¢ ze sobg potwierdzenie
obietnicy, ktéra sktada marka, stajac sie towarzyszem odbiorcy na diuzszy czas.
Gadzety znajdujace sie w ofercie Happy Gifts poprzez idealne pofaczenie jakosci,
ceny, szerokiego wachlarza znakowania oraz posiadanych wartosci dodanych,
np. dtugopisy ekologiczne dla firm zaangazowanych w CSR, antybakteryjne

dla sektora farmaceutycznego, czy dtugopisy,Swing"z rotujaca tubg 360°- s3
jednoczesnie istotnym elementem strategii komunikacji w obszarze realizowanej
polityki marketingowej wielu firm - méwi Agata Plesiriska, marketing manager
w firmie Happy Gifts Europe. To tylko wybrane, przyktadowe produkty. Do
zapoznania sie z catg ofertg w ktorej znajduija sie réwniez notesy i power banki
zapraszamy na www.happygifts.eu

Dla organizatoréw -
eventdw proponujemy _ g g |

GADZET K

-

o wyjgtkowe produkty il T
NA KAZ DY z oryginalng personalizacjq.
EVENT!
____F__, - e 5 T
é e = -

g~ -

Wiecej informacji na www.happygifts.eu
Nasze produkty znajdziesz w agencjach reklamowych w catej Polsce.
TARGI « SEMINARIA « SZKOLENIA « KONFERENCJE « IMPREZY INTEGRACYJNE
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Scenografie multimedialne
"Od projektu do efektu”

Projektujemy oraz budujemy scenografie multimedialne
na eventy, gale, koncerty, konferencje, pokazy mody,

targi a takze programy telewizyjne.

22 778 70 75
info@aram.pl




