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Konferencje, kongresy, wydarzenia specjalne

Eventy biznesowe, zjazdy, seminaria

Pokazy mody, produkcje filmowe

WARSZAWA

Koncerty, bankiety, gale

Targi 1 wystawy
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Eventy na FestiwalMarketingu.pl

Festiwal rosnie w site. Tegoroczna, wrzesniowa edycja to nie tylko
rekordowa ilos¢ 200 wystawcow, w tym 50 debiutantow, ale takze
najwieksza dotychczas liczba zarejestrowanych zwiedzajacych.
Po raz pierwszy w gronie wystawcow Festiwalu pojawity sie takze
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W Paristwa rece oddajemy drugie wydanie katalogu ,OOH event!’,
poswieconego temu nowemu segmentowi naszej imprezy. Liczymy, ze
stanie sie statym narzedziem pracy agendcji eventowych i pracownikéw
dziatéw marketingu.

Katalog bedzie kolportowany na konferencji Event-Biznes, ktérej jestesmy
patronem oraz razem z listopadowym wydaniem OOH magazine.
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FESTIWAL REKORDOW

PODSUMOWANIE FESTIWALU MARKETINGU, DRUKU & OPAKOWAN

Blisko dwustu wystawcéw, wypetnione po brzegi dwie hale EXPO XXI w Warszawie i
rekordowa frekwencja. Zakoriczone 7. Targi Reklamy i Poligrafii Reklamowej przyciagnety

tlumy zwiedzajacych.

Tegoroczny Festiwal Marketingu, Druku & Opako-
wan to przede wszystkim zdecydowany wzrost

w kontekscie zardwno ilosci uczestnikow, jak i zwie-
dzajacych. Na Festiwalu pojawito sie 50 nowych
wystawcow (25% wzrost), a caty event odwiedzito
ponad 30% wiecej 0sob nizw 2014 r.

— Z roku na rok widzimy wieksze zainteresowanie
tym wydarzeniem, nasi klienci juz na targach pyta-
li 0 najlepsze lokalizacje na edycje 2016. Cieszy tez
wysoka liczba premier podczas tegorocznej edydji
- 50 firm wystawito sie po raz pierwszy. To dowdd,
ze Festiwal jest liczaca sie i konkurencyjng impreza
tego typu — méwi Monika Opatka z OOH magazine.

Targom towarzyszyty liczne wydarzenia dodatko-
we, ktore przyciggnety rzesze uczestnikow — kazda
konferencja to prawie 200 uczestnikow. Pierwsze-
go dnia odbyta sie konferencja poswiecona promo-
¢ji w miejscu sprzedazy — Marketing Mix oraz druga
dla poligrafii- Print & Win — o technologiach
Web2Print. Drugiego dnia targdéw miafa miejsce

konferencja poswiecona tematyce trendéw w opa-
kowaniach i etykietach — Pack Trends. Podczas obu
dni zwiedzajacy mogli wzig¢ udziat w warsztatach
z druku na odziezy prowadzonych przez firme
Viscar, a takze warsztatach z druku UV, ktore na
swoim stoisku przeprowadzata firma API.PL. Pod-
czas catego trwania targéw,Swiat DRUKU” prowa-
dzit w ramach Akademii Wiedzy, we wspdtpracy

z partnerami, warsztaty ,Mini-Akademia Zarzadza-
nia Barwa. Tajniki poprawnego odwzorowania barw
na ekranie i w druku”.

W ramach Festiwalu odbyt sie konkurs POS STARS —
na najlepsze display’e reklamowe. Pierwszego dnia
targdw profesjonalne Jury ztozone z przedstawicieli
branzy oceniato zgtoszone ekspozytory, statuetka-
mi zostato nagrodzonych 11 zgtoszen. Podczas tar-
goéw miato miejsce uhonorowanie nagrodzonych
w konkursie o Ztote Medale, a takze drugi etap kon-
kursu Super Gift - na nagrode publicznosci dla naj-
lepszego gadzetu reklamowego.

Katarzyna Lipska

x Festiwal Marketingu.pl

Juz po raz drugi podczas targéw FestiwalMarketingu.pl w gronie
wystawcow pojawig sie przedstawiciele firm eventowych.

8 edycja targéw odbedzie sie w EXPO XXI Warszawa

FestiwalMarketingu.pl
m ponad 200 wystawcow
m 4000 profesjonalnych zwiedzajacych
- pre-rejestracja
m 2 konferencje tematyczne

Wystawcy sektora EVENT
m firmy cateringowe
m obiekty konferencyjne
m obiekty hotelowe
m obiekty eventowe
m sprzet na event

Zwiedzajacy: pracownicy dziatbw marketingu i event oraz agencji eventowych

Specjalna oferta na hasto: EVENT BIZNES
r.zalupski@oohmagazine.pl | 515 077 606




STAWIAMY NA JAKOSC
I PARTNERSTWO

0 ewolucji EXPO XXI Warszawa, roli obiektu na eventowej mapie stolicy oraz najwazniejszych
wyzwaniach, stojacych przed polskim przemystem spotkan rozmawiamy z Zanetg Berus,
Prezes EXPO XXI Warszawa i tegoroczng laureatka dwdch prestizowych nagréd branzowych
—,0sobowos¢ Roku 2014”i, Businesswoman Roku 2014

»W 2015 rok EXPO XXI Warszawa
weszlo z nowa strategia wizerunkowa

i sprzedazowa. Jak ocenia Pani miejsce
EXPO XXI wsrod obiektow eventowych?
Zaneta Berus: EXPO XX Warszawa jest obecnie naj-
wiekszym i jednym z najbbardziej znanych obiektow
wzniesionych w stolicy na potrzeby przemystu spotkan.
Nie korzystamy z pomocy ze strony miasta, ale sami je-
stesmy waznym ogniwem wspierajagcym jego budzet

i rozwoj. Rocznie goscimy bowiem ponad 200 rézne-
go rodzaju wydarzen, ktére odwiedza okoto miliona
uczestnikdw. Wedtug wyliczer niezaleznych specjali-
stow ze Szkoty Gtownej Handlowej, kazdego roku EXPO
XXI przynosi Warszawie ponad 70 milionéw EURO — za-
réwno ze swojej dziatalnosci, jak i srodkdw, ktdre zosta-
wiaja W stolicy goscie obiektu. Obszar, w ktérym na ten
moment zajmujemy pozycje lidera, to zdecydowanie
wydarzenia zagraniczne. Obecnie w EXPO XX Warsza-
wa odbywa sie ich wiecej, niz we wszystkich obiektach
w kraju razem wzietych. Tylko w ostatnim roku mielismy
przyjemnos¢ gosci¢ m.in. konferencje $wiattowodowa
FTTH, targi energii odnawialnej RENEXPO, targi ISSA In-
terclean i zagraniczne targi wedkarskie EFTTEX. Mysle,
ze w kwestii ilosci gosci konkurujemy z obiektem targo-
wym w Poznaniu, w przypadku imprez targowych zaj-
mujemy za$ trzecig pozycje, po Poznaniu i Kielcach. Co
roku w EXPO XXI Warszawa odbywa sie okoto 40 du-
zych, kilkudniowych targéw i konferencji, mniej wiecej
20% z nich to imprezy miedzynarodowe, kolejne 30%
to wydarzenia organizowane lokalnie, ale z udziatem
zagranicznych wystawcow i gosci. Warto tutaj przypo-

mnie¢ chocby Gas Show, Wystawe Zielen to zycie, Festi-
wal Marketingu, Druku & Opakowarn, Konferencje HPCI
czy Targi Reklamy i Poligrafii Rema Days.

W listopadzie 2014 roku oficjalnie ogtosilismy rebranding
obiektu, ktory otrzymat nowe logo, nazwe marketingo-
wa i komunikacje wizualna. Za nowym wizerunkiem stoi
oczywiscie cata strategia zmiany pozycjonowania EXPO
XXI, na nowo odkrycie jego potencjatu jako nowocze-
snego obiektu wielofunkcyjnego, w ktérym mozna z po-
wodzeniem zorganizowa¢ kazdg impreze od kongresu,
poprzez gale, koncerty i pokazy mody, do imprez spor-
towych wiacznie. W zwigzku z nowa strategia komunika-
cyjna szczegdlnie wazne byly dla nas wszelkie wydarze-
nia o charakterze lifestylowym i biznesowym, ktdre prze-
tozyly sie na zmiane postrzegania obiektu jako wyfacznie
targowego i docenienie go takze przez branze evento-
wa. Mamy juz w tym obszarze znaczace sukcesy. W ostat-
nich miesigcach moglismy sie pochwali¢ m.in. nawiaza-
niem wspotpracy z duetem Bohoboco, ktéry zorganizo-
wat u nas dwa ostatnie pokazy, impreza Desperados En-
dless Night Party, Galg Ekstraklasy czy spektakularnymi fi-
natami Mistrzostw Swiata w grze World of Tanks. Orga-
nizator tego wydarzenia, firma Wargaming.net tak bar-
dzo docenita nasza wspdtprace i mozliwosci techniczne
EXPO XX|, ze na jesieni wraca do nas z kolejnym eventem
zwigzanym z grami komputerowymi.

# Czym EXPO XXI Warszawa wyroznia
sie na tle branzy?

Przede wszystkim EXPO XXI Warszawa nie jest organi-
zatorem wydarzen specjalnych, tylko ich gospodarzem.
Nie zajmujemy sie prowadzeniem imprez, natomiast

udostepniamy klientom nowoczesng powierzchnie i in-
frastrukture oraz wspieramy zaréwno na etapie przygo-
towan, jak i w trakcie wydarzenia. Taki model bizneso-
wy zostat przyjety absolutnie Swiadomie i jest wynikiem
obserwadji zmian, jakie zachodza w przemysle spotkar
nie tylko w Polsce, ale takze na swiecie. Dzieki takiemu
podejsciu jeste$my dla naszych klientéw partnerem

i doradcg, ale nie konkurujemy miedzy soba. W Polsce
niewiele moéwi sie jeszcze o tym problemie, ale za gra-
nica taka transparentno$¢ biznesowa jest postrzegana
jako bardzo istotny atut przy wyborze lokalizacji na tar-
gi czy kongresy.

Druga sprawa, to nasze zaangazowanie w rozwaoj pol-
skiego przemystu spotkan. EXPO XXl jest od wielu lat
cztonkiem miedzynarodowych i lokalnych organizadji
branzowych, m.in. UFI, ICCA, Polskiej Izby Przemystu Tar-
gowego, Warszawskiej Organizacji Turystycznej czy Sto-
warzyszenia Branzy Eventowej. Wszystkie te organizacje
przyjmujac nowych cztonkéw weryfikuja standardy ja-
kosci i poziom obstugi, swiadczone przez firme. Dla nas
dziatalnos¢ w takich organizacjach jest elementem stra-
tegii komunikacyjnej obiektu. EXPO XXI, jako jeden z li-
derdw na warszawskim rynku i obiekt goszczacy wiele
prestizowych, miedzynarodowych wydarzer, ma poten-
Cjat, doswiadczenie, ale w pewnym sensie tez obowigzek
edukowac oraz pokazywac pozytywne wzorce dziatan
zramach branzy MICE. Dlatego aktywnie angazujemy sie
w wydarzenia branzowe, osobiscie biore udziat jako eks-
pert w licznych w panelach, seminariach i spotkaniach
zwigzanych z rozwojem przemystu spotkar w Polsce.
Takie same wysokie standardy, jakim hotdujemy w re-
lacjach z klientami, wdrazamy takze wewnatrz obiek-

tu, w sposobie pracy, relacjach z pracownikami i kontak-
tach z instytucjami zewnetrznymi. Zawsze chetnie de-
klarujemy swojg pomoc dla instytucji miejskich przy or-
ganizacji lokalnych spotkan i projektow dla mieszkan-
cow, takich jak lato w miescie, wystawy, konferendje.
Od 2004 roku obiekt jest cztonkiem fundadji FCSR, kto-
ra wspiera 15 szkét na Pomorzu Zachodnim, organizu-
jac ponad 60 000 cieptych positkdw miesiecznie, nauke
jezyka angielskiego, wyjazdy wakacyjne i stypendia na-
ukowe. W zesztym roku po raz pierwszy wsparlismy tak-
7e $wigteczng Szlachetna Paczke, udostepniajac po-
wierzchnie Hali nr 3 pod magazyn i centrum medialne
charytatywnego projektu.

» Jakie interesujace trendy, zjawiska
lub kierunki rozwoju wskazataby Pani
obecnie w przypadku branzy eventowej?
W ostatni czasie zaréwno wskazniki ekonomiczne —
umacniajaca sie gospodarka czy rosnace PKB, jak i wi-
doczne ozywienie w wielu branzach pozwalaja z opty-
mizmem patrzec na rozwaj przemystu spotkan w Pol-
sce. Po okresie ostroznej, zachowawczej polityki organi-
zatoréw, wiele branz na nowo inwestuje w duze impre-
zy targowe czy kongresowe. Wsrdd nich warto wymie-
ni¢ cho¢by automatyke (AUTOMATICON), telekomunika-
dje (Konferencja FTTH), sadownictwo (targi FruitPro oraz
Targi Sadownictwa i Warzywnictwa), instalacje gazo-

we (Gas Show), branze spozywcza (Worldfood), a z uwa-
gi na ozywienie na rynku nieruchomosci komercyjnych,
takze branze zwigzana z utrzymaniem czystosci (targi
ISSA Interclean). Ciekawym trendem jest takze pojawia-
nie sie nowych tematdw, ktére odzwierciedlajg



zmiany spoteczne i gospodarcze, a najlepszym przykta-
dem jest rozwdj targow kosmetycznych i fitnessowych.
Przy czynnikach pozytywnie stymulujacych rozwoj
branzy warto takze wymienic¢ rosnace zaangazowanie
wiadz miast i organizadji turystycznych, ktére zaczyna-
ja dostrzegac olbrzymi potencjat przemystu spotkan dla
budzetu i promodji Polski, jako destynadji turystycznej.
Z drugiej strony rozczarowaniem jest nadal bardzo
duze rozproszenie branzy targowej, ktdre takze nega-
tywnie przekfada sie na wspdtprace z zagranicznymi
kontrahentami. Obserwujemy tendencje do organi-
zowania wielu matych wydarzen w réznych miastach,
zamiast projektow polegajacych na wspétdziataniu

w celu przyciggniecia do Polski naprawde duzych wy-
darzert o miedzynarodowym charakterze. Taka sytuacja
poteguje nieuczciwa konkurencje bazujaca wytacznie
na kryterium ceny, a w konsekwendji nizsze naktady na
imprezy i obnizanie jakosci ustug. Jest to tym bardziej
przykre, ze rynek obiektow eventowych w Polsce nie
jest jeszcze nasycony, nadal jest na nim miejsce zaréw-
no dla dotychczasowych graczy, jak i nowych przed-
siewzie¢, szczegdlnie o charakterze kongresowym. To
jest obszar, ktéry od strony zaplecza, jest obecnie naj-
stabiej rozwiniety. Mysle, ze w przeciagu najblizszych
lat wiele istniejacych juz obiektow przejdzie moderni-
zacje, zmierzajaca m.in. do uzupetnienia ich o funkdje
kongresowa.

) A jakie s plany EXPO XXI Warszawa
na najblizszy rok?

Jak na jednego z gtéwnych graczy rynkowych przy-
stato, z pewnoscig nie damy o sobie zapomniec. Jeste-

$my najwiekszym obiektem wielofunkcyjnym w \War-
szawie, lubianym przez klientow i najczesciej wybie-
ranym przez klientéw zagranicznych. To zobowiazuje.
Przede wszystkim rozwijamy obszar zwigzany z organi-
zacja eventow i pracujemy nad pozyskaniem dla War-
szawy kolejnych ciekawych wydarzeri miedzynarodo-
wych. Jeste$my takze aktywnym uczestnikiem dyskusji
dotyczacej utworzenia w stolicy centrum kongresowe-
go. Na ten moment przygotowalismy propozycje po-
legajaca na wybudowaniu i oddaniu obiektu kongre-
sowo-konferencyjnego w zarzad EXPO XX Warszawa
w oparciu o formute partnerstwa publiczno-prywatne-
go. Pomyst inspirowany jest obserwacjami sprawdzo-
nych wzorcéw zachodnich. W Londynie, Paryzu czy Bar-
celonie obiekty konferencyjne sg wiasnoscig miast, ale
na operatoréw wybierane s prywatne firmy, ktére maja
juz doswiadczenie w zarzadzaniu takimi inwestycjami.
Wspdlne przedsiewziecie bytoby nie tylko atrakcyjnym
rozwigzaniem dla obydwu stron — tak finansowym, jak
i wizerunkowym, ale tez dobrym wzorem do naslado-
wania dla innych polskich miast, pokazujacym zaanga-
zowanie Warszawy we wspdtprace z prywatnym bizne-
sem. W zaleznosci od przyjetego scenariusza i lokaliza-
Cji jestesmy sktonni przejac na siebie zadanie stworzenia
projektu inwestycji, pomocy w zgromadzeniu potrzeb-
nych srodkéw, poprowadzenia budowy obiektu, a po
jej zakoriczeniu takze jego promodji i zarzadzania. Tym
samym miasto zyska solidnego, godnego zaufania i do-
$wiadczonego partnera, a po zakoriczeniu budowy tak-
Ze prestizowg lokalizacje kongresowa, bedaca ciekawa
wizytowka Warszawy.

Rozmawiat Robert Zatupski

ZANETA BERUS - Prezes Zarzadu i Dyrektor
Zarzadzajacy EXPO XX Warszawa, Cztonek
Zarzadu Sapphire Group Poland.

Jest zwigzana z EXPO XXI Warszawa od 15 lat.
W 2006 roku objeta stanowisko Dyrektora
Zarzadzajacego, ktére od 2010 roku taczy
zfunkgja Prezesa Zarzadu. W maju 2015 roku
dotaczyta takze do Zarzadu spétki Sapphire Group
Poland. Do$wiadczenie zawodowe zdobywata
od wezesnych lat 90., na poczatku pracujac

w Biurze Promocdji Zagranicznej Krajowej Izby
Gospodarczej. W latach 1996-2000 piastowata
prestizowe stanowisko Konsula Handlowego
w Konsulacie Generalnym RP w Chicago. Za
swoje dziafania na rzecz samorzadu i zastugi
dla promocji Polski, otrzymata w pazdzierniku
2013 roku Srebrny Krzyz Zastugi. Takze branza
eventowa docenita jej zaangazowanie - w 2012
roku uhonorowana zostata nagroda MP Power
Awards jako menedzer obiektu, do ktdrej

w 2015 roku dotaczyta takze tytut,Osobowos¢
Roku 2014”branzy MICE oraz nagrode
,Businesswoman Roku 2014".

wane w 2010 roku.

Najwazniejszymi inicjatywami SBE sa:

Konferencja Event Biznes — pierwsza w Polsce, cykliczna
konferencja dotyczaca event marketingu;

Wspoétorganizacja konferencji Meetings Week Poland;

Studium Event Management we wspolpracy z Fundacijg

na Rzecz Wydziatu Zarzadzania Uniwersytetu Warszawskiego;
Debaty branzowe i spotkania okoliczno$ciowe;

Stowarzyszenie Branzy Eventowej zrzesza
trzy segmenty przedstawicieli polskiej branzy
eventowej: organizatorzy (agencje eventowe
i incentive), podwykonawcy oraz lokalizacje
eventowe. Poczatki SBE siegajg 2007 roku,
Stowarzyszenie zostato formalnie zarejestro-

«3SBE

Misja Stowarzyszenia Branzy Eventowej
jest dbalo$¢ o wizerunek oraz ciagly rozwoj
polskiego rynku eventowego poprzez promacje
eventu jako skutecznego i wymiernego narze-
dzia biznesowego oraz edukacje branzowa.
SBE umozliwia Czionkom Stowarzyszenia
integracje oraz stala wymiang doswiadczen
poprzez organizacje konferencji, szkolen,
spotkan networkingowych, targéw czy paneli

dyskusyjnych.

s sbe r9 P!

Elfy SBE - coroczna akcja charytatywna;

Spotkania z cyklu Event Camp;

Rada Etyki - promowanie standardow etycznych wsrod
czlonkow Stowarzyszenia i calej branzy;

Program partnerski dla Czlonkow Stowarzyszenia;
Patronowanie wydarzeniom branzowym.



POTENCJAL
EVENTOW

0 mozliwosciach eventéw jako narzedzi
marketingowych, kondycji branzy eventowej
w Polsce, a takze o konferendji, Event-Biznes’,
nowatorskim projekcie SBE, mowi Olga
Krzeminska-Zasadzka - Wiceprezes Zarzadu
Stowarzyszenia Branzy Eventowej i Managing
Director agencji POWER.

») Event jako narzedzie marketingowe.
Jaki jest jego potencjal?

Olga Krzeminska-Zasadzka: Event jest jednym z najsku-
teczniejszych narzedzi marketingowych w strategii bizne-
sowej firm, jest takze jednym z najbardziej perspektywicz-
nych kierunkéw rozwoju sposobdw komunikacji z konsu-
mentami. Zapewne dlatego firmy czy marki aktywnie po-
szukuja i rozwijaja te formy oddziatywania na konsumen-
tow. Skuteczne dziatanie narzuca firmom komunikacje
nie tylko z jej otoczeniem, ale réwniez z pracownikami.
Event marketing umozliwia nawigzanie kontaktu z klien-
tem. Stuzy temu, zeby klient bioracy udziat w evencie za-
trzymat na dtuzej swoje mysli wokot firmy, ktdra jest jego
organizatorem. Najwazniejszym celem event marketin-
gu jest zawtadniecie umystowoscia klienta tak, zeby nasza
marka czy nazwa firmy wywotywata u niego pozytyw-

ne skojarzenie. Pamietajmy, ze event marketing to swia-
dectwo tego, jak firma jest zorganizowana — to pokazanie
sity firmy, tego co jest w niej atrakcyjne, co moze wzbu-
dzi¢ zainteresowanie, co pokazuje, ze doskonale funkcjo-
nuje ona nie tylko w dziataniach marketingowych, ale tez
na kazdym innym obszarze. Kontakt jako$ciowy poten-
djalnego klienta z markg podczas eventu jest na znacznie
wyzszym poziomie: klient moze sprébowac naszego pro-
duktu czy ustugi, moze poznac lepiej marke i jej Swiat, po-
znac je wszystkim zmystami.

# Jak zmieniajq sie eventy na
przestrzeni ostatnich lat? Co aktualnie
jest ,na topie” w tym segmencie?
Popularne jeszcze kilka lat temu wyjazdy integracyj-
ne oparte o pobyt w luksusowych hotelach czy leze-

nie w cieniu palm, powoli odchodza w zapomnienie.
To, co kiedys byto nagroda i wyrdznieniem, dzis cze-
sto traci nuda i rutyna. Poprzeczka poszia w gore. Zy-
jemy coraz szybciej, coraz aktywniej. Coraz czedciej
jako wypoczynek wybieramy aktywne formy spedza-
nia czasu. Podobnie jest z wyjazdami firmowymi i in-
centive. Pracownicy i klienci najezdzili sie juz po ho-
telach i oczekuja czego$ wiecej, chca emocdji, cze-
go$, co da sie przezy¢, dotkna¢, posmakowad. Z dru-
giej strony, trzeba pamietac, ze to, co dla jednej gru-
py jest czyms specjalnym - inna grupa widzi jako cos
pospolitego i normalnego. Trzeba, wiec by¢,na cza-
sie’, Sledzi¢ nowosci i trendy w branzy.

) Jak ocenilaby Pani biezaca kondycje
tego sektora?

Ostatnie 10 lat to dynamiczny rozwdj na rynku bran-
7y eventowej. To co cieszy, to zwiekszenie ilosci i ja-
kosci miejsc eventowych, podwyzszenie standardow
pracy wsrod agencji eventowych, powiekszenie ilo-
$ci i jako$¢ wspotpracy z podwykonawcami. Pojawi-
ty sie stowarzyszenia branzowe i wspdtpraca pomie-
dzy agencjami zaréwno organizujacymi konferencje,
eventy jak i incentive. W ciggu ostatnich lat powsta-
to kilka portali branzowych., min: EventMapa i Me-
etingPlanner, a takze gazeta Mice Poland, ktore poru-
szaja najwazniejsze zagadnienia i problemy branzy.
Mielismy tez do czynienia z kilkoma mniej korzystny-
mi zmianami. Na minus oceniam zmiany w polskim
prawie, likwidujace zwolnienia VAT na szkolenia, pro-
blemy z odliczaniem VAT od aut i benzyny, alkoho-
lu, a takze innych kosztow. Mam nadzieje, ze nastep-
ne 10 lat bedzie pasmem sukceséw dla istniejacych

agencji, miejsc, podwykonawcdw i medidw bran-
zowych na kazdym polu, a polski rzad przychyliniej
spojrzy na nasz sektor i jego rozwoj.

» Organizujecie konferencje ,Event
Biznes” - autorski projekt SBE. Jaki jest
jej cel, grupa docelowa i najwazniejsze
poruszane zagadnienia?

Event, w przeciwienstwie do znanych juz dobrze

na polskim rynku form komunikadji, takich jak rekla-
ma czy PR, jest bardzo efektywnym i jednoczesnie
wcigz mato eksploatowanym, a przez to budzacym
coraz wieksze zainteresowanie narzedziem wspie-
rajacym strategie biznesowe. Konferencja Event Biz-
nes dedykowana jest przede wszystkim manage-
rom i dyrektorom dziatéw marketingu i HR, mana-
gerom i specjalistom z dziatéw zakupdw oraz czton-
kom zarzaddw odpowiedzialnych za komunikacje
w swoich firmach. W programie spotkania duzy na-
cisk kladziemy na tematy interesujace i przydatne
przedstawicielom korporacji w planowaniu wyda-
rzen specjalnych. Wydarzenie to jest okazja do spo-
tkania sie profesjonalistow reprezentujacych pol-
ska branze eventowa, co daje mozliwos¢ dyskusji

z udziatem zaréwno zleceniobiorcéw, jak i zlecenio-
dawcow eventdw, na temat jej kondycji i perspek-
tyw dalszego rozwoju. Celem spotkania jest zwiek-
szanie swiadomosci skutecznosci eventu jako na-
rzedzia biznesowego, konsolidacja przedstawicie-

li nowej, perspektywicznej gatezi promodji jaka jest
event, budowanie platformy porozumienia pomie-
dzy przedstawicielami tej dynamicznie rozwijaja-
cej sie branzy.

») Jakie sg najwieksze wyzwania
branzy eventowej w Polsce?

Najwazniejsze to sprawi¢, by branza moéwita jednym
gtosem, zeby miata wyznaczone swoje cele, by stu-
zyta swoim doswiadczeniem i przekazywata te wie-
dze dalej. Waznym wyzwaniem jest takze edukacja
klientéw — od mozliwosci jakie daje event w komu-
nikacji marketingowej po edukacje klienta - do ilu
agendji wysytac zapytania, jak powinien wygladac¢
brief, jak planowac budzet, ze najwazniejsze to do-
bry i dobrany pomyst i jego realizacja, ze mozna za-
ufa¢ agencji w wyborze miejsca, dzwieku, oswietle-
niu i scenografii na dany event, a takze, iz sektor ten
jest specyficznym rynkiem , ktéry powinien by¢ wy-
odrebniony z sektora regut zakupdw grupowych

w firmach i innym zasadom podlegac.

» Jak rozwija¢ sie bedzie ta branza

w najblizszych latach?

Wedtug mnie firmy z branzy eventowej, ktére juz te-
raz dziataja na rynku, beda coraz bardziej docenia-
ne, co pozwoli na ich szybszy rozwdj i doskonalenie
sie w wybranym obszarze. W zwigzku z rozwojem
rynku, pojawi sie zapewne wiele réznych agendji,
rynek bedzie je jednak weryfikowat pod wzgledem
jakosci wykonywanych ustug. To czas firm, ktore
przez wiele lat pracowaty, szkolity sie, dziataty uczci-
wie na rynku i miaty pomyst na swoja firme w tym
sektorze. To czas dla obiektow, ktére postawity na ja-
kos¢ i miejsca i pracownikéw. Czas dla podwyko-
nawcow, ktdrzy ciezko pracowali, zdobyli wiele no-
woczesnego sprzetu i umieja nim gospodarowac.

Czas dla tych, ktérzy potrafig ziednoczy¢ sie i roz-
mawiac i wigczy¢ sie w rozwdj tego sektora. Mamy
piekne nowe stadiony, coraz wiecej hoteli, cen-
trow konferencyjnych, buduje sie wcigz nowe dro-
gi - coraz wiecej 0s6b z innych krajow chce przyje-
chac do Polski. Musimy to wykorzystac¢. Branza ro-
$nie w site - wazne, by skupic sie na wspotpracy
i dobrej komunikacji.

Rozmawiata Katarzyna Lipska

OLGA KRZEMINSKA-ZASADZKA - inicjatorka Agencji
Power (dawniej PowerSport), Wiceprezes Zarzadu
Stowarzyszenia Branzy Eventowej (SBE). Absolwentka
Szkoty Gtéwnej Handlowej i Wyzszej Szkoty Biznesu

i Administracji im. KoZluka w Warszawie. Zaczeta
swoja przygode w branzy od wyjazdéw narciarskich
(1997), turniejéw squash-a (w latach 2002-2004
Wicemistrzyni Polski w Squash-u) oraz wydarzer

i wyjazdéw sportowych i motoryzacyjnych. Prywatnie
lubi wyjazdy i sport w kazdym wydaniu — dzieki pracy
w Agencji ma wiecej mozliwosci realizowac swoje
pasje i zaraza¢ nimi innych. Laureat nagrdd: Solidna
Firma 2014, Platynowy Certyfikat Polish Product 2014,
Firma Roku /lata 2010-2013/, MP Power Awards 2012
- portalu Meeting Planner w kategorii Team-building/
Outdoor, medalu Meeting Planner w kategorii
Wydarzenie/Ustuga Roku, laureat Polskiego Internetu
w kategorii,Rozrywka i Rekreacja” oraz certyfikatu
,Wiarygodna Firma". Cztonek Stowarzyszer: SBE, SKKP,
SOIT, Site.



PRZEPIS NA
UDANY EVENT

Kazdy, kto chociaz raz stanat przed zadaniem
zorganizowania spotkania firmowego, wydarzenia
branzowego lub jakiegokolwiek eventu z udziatem
kilkuset lub kilku tysiecy os6b, wie jak wielkie jest
to wyzwanie. Tym wieksze, im mniejsza wiedza

i doswiadczenie w tym obszarze. Hubert Wisiriski,
Dyrektor Zarzadzajacy i wiasciciel FIESTA Catering,
obserwuje uwaznie branze eventowa juz od ponad
12 lat. 0 tym jak z kazdym rokiem rosnie ona

w site, opowiada w rozmowie z 00H magazine.

) Jak przygotowac¢ dobry event od
strony cateringu?

Hubert Wisinski: Catering to nie tylko MENU, ale

tez — a moze przede wszystkim — dekoracja potraw
oraz oryginalny sposob ich podania. Zakres naszych
mozliwosci jest bardzo szeroki i zréznicowany. Od dan
prostych i standardowych po egzotyczne potrawy,
rozmaite stacje live cooking, nowoczesne dekoracje
stotéw i bufetodw, az po dedykowane stroje kelnerskie.
Jest tego naprawde duzo.

Kluczem do sukcesu jest sprawna i efektywna wspot-
praca z organizatorem eventu juz na poziomie przy-
gotowywania oferty. Jesli wiemy, jaki charakter bedzie
miato wydarzenie, w jakim miejscu bedzie organizowa-
ne oraz dla jakiej grupy docelowej, oferta ustugi cate-
ringowej bedzie nie tylko spetnia¢, ale tez przewyzszac
oczekiwania uczestnikdw. Nie ma czegos takiego jak
gotowe pozycje w cenniku. Kazde zapytanie uwaznie
przegladamy, a nastepnie budujemy przemyslana wi-
Zje takiej ustugi. Proponujemy elementy kreacji pasuja-
ce do charakteru i stylu catej imprezy oraz informujemy
o ewentualnych zagrozeniach, ktére moga wptynac na
jakos¢ realizacji. To my, jako profesjonalisci podpowia-
damy klientowi, co i jak nalezatoby zrobi¢, aby powsta-
fo najlepsze zaplecze do przygotowania ustugi, oraz jej
prezentacji na wysokim poziomie estetycznym, jako-
sciowym, ale tez ilosciowym.

# Jak dobra¢ odpowiednie menu?

Czym sie kierowac?

Planujac menu na duza impreze eventowa, najpierw od-
nosimy sie do pory roku i dostepnosci produktow se-
zonowych. Na jakosci i swiezosci surowcdw budujemy

atrakcyjne propozycje kulinarne. Wazna role odgrywa
pora dnia i czas trwania spotkania, a takze ilos¢ i rodzaj
zaproszonych gosci. Inna oferta zostanie przygotowa-
na na event dzienny, koktajl wieczorny, a jeszcze inna na
wystawna gale z kolacja serwowana. Ponadto, na budo-
we karty menu wptynie fakt, czy uczestnikami beda sami
panowie, panie, dzieci, a moze towarzystwo mieszane.
Wowczas, nalezatoby to przetozy¢ na rodzaj oraz ilos¢
propozydji w karcie. Naszym zadaniem jest potaczenie
oczekiwarn klienta z zakresem naszych mozliwosci i wie-
dzy o tym jaka ilo$¢ oraz rodzaj jedzenia powinny zado-
woli¢ uczestnikdw imprezy.

Wiasciwym punktem odniesienia podczas tworzenia kar-
ty menu jest piramida zdrowego zywienia. Majac swia-
domos¢ jak rézne moga by¢ oczekiwania gosci, ich pre-
ferencje zdrowotne i dietetyczne, dobrze jest kompono-
wac positki tak, aby byty réznorodne i zawieraty produk-
ty ze wszystkich grup. Rézne rodzaje mies i ryb jako da-
nie gtéwne. W ramach przystawek, mozna zapropono-
wac kilka propozycji do wyboru. W formie finger food lub
aranzujac bufet ciepty i zimny. Bez wzgledu na charakter
spotkania, mitym dodatkiem do kawy jest pyszny deser.
Prezentujemy bogaty wybor ciast i muséw, kruchych cia-
steczek i babeczek, wszystko pieknie wykoriczone i sma-
kowicie wygladajace.

Trudno spefni¢ wszystkie oczekiwania smakowe i die-
tetyczne gosdi, ale poprzez racjonalne i zbilansowanie
menu otwieramy pewng swobode indywidualnego wy-
boru dan.

) Rodzaj cateringu, a konkretny event.
Co wybraé?

Kazdy event ma swoja specyfike i oryginalny charakter,
ale s3 pewne uniwersalne zasady, ktére mozna zasto-

sowac do wszystkich projektéw. Jednym z pierwszych
pytan podczas przygotowywania oferty na ustuge ca-
teringowa jest ustalenie miejsca, gdzie wydarzenie ma
sie odbywac. Czy jest to konkretny lokal, plener, a moze
dach budynku wiezowca - takie imprezy tez sie zdarza-
ja. Wybdr miejsca ma kluczowy wptyw na forme ustu-
gi cateringowej. Kolacja serwowana podkresla ran-

ge i podniostos¢ wydarzenia. Impreza z atrakcjami sce-
nicznymi moze mie¢ forme bufetéw z daniami ciepty-
mi i zimnymi, ze swobodnym dostepem do luzno roz-
stawionych stotéw koktajlowych i podswietlanych sof.
Czasami specyfika miejsca troche ogranicza swobode
dziatania i mozna wéwczas zaproponowac forme tzw.
Flying bufetu. Kelnerzy przenikaja pomiedzy uczestni-
kami eventu i serwuja dania bezposrednio z tac. Jesli
wydarzenie trwa kilka godzin, doskonale sprawdza sie
stacje LIVE COOKING. Jest to ciekawa atrakcja kulinar-
na, ktéra zazwyczaj skupia wokot siebie grono uczest-
nikow imprezy.

> Jakie innowacje spotkamy w tej branzy?
W ostatnich kilku miesigcach duzg popularnoscia cieszg
sie dania weganskie, produkty bezglutenowe oraz bez-
biatkowe. Ich zdrowy charakter i naturalny sposéb przy-
gotowania ma szeroki zakres swoich zwolennikéw. Prze-
jawem tego trendu jest tez zainteresowanie stacjag SOUS
VIDE - gotowaniem w nizszych temperaturach (ponizej
100 stopni). Efektem tego procesu jest zachowanie natu-
ralnych sokéw i skladnikéw odzywczych oraz oryginalne-
go smaku dar miesnych, ryb, warzyw, a takze owocow.
Caly czas widac tg delikatng przestrzen poszukiwan kuli-
narnego show. Goscie eventowi oczekujg czegos, co nie
musi byc¢ zbyt skomplikowane, ale na pewno powinno in-
teresowac i zaskakiwac¢ wygladem oraz smakiem. Nasi ku-
charze szukajg inspiracji w réznych zakatkach swiata, tacza
smaki, sktadniki, sposoby przyrzadzania dar i daja klien-
towi odpowiedZ w postaci swoistego mixu. Kuchnia fu-
sion jest kulinarng kombinacja, ktdrej nikt inny nie powtd-
rzy tylko sam autor.

Najciekawsze propozycje powstaja przy okazji imprez te-
matycznych, gdzie niejednokrotnie event jest stykiem
dwdch $wiatdw: realnego i wirtualnego. Przyktadem ta-
kiej realizacji jest impreza w stylu MATRIX lub imprezy dla
okreslonej grupy odbiorcédw np. staropolski bufet dla go-
4ci zagranicznych. Patrzac na branze eventowa jako ca-
tos¢ doskonale zdajemy sobie sprawe z faktu, ze ten kto stoi
w miejscu, ten sie po prostu cofa. Ustuga cateringowa to
szeroka przestrzen ciggtych poszukiwan i interakgji na za-
chowania rynku branzowego.

) Jak uniknaé cateringowej wpadki
- na co uwazac?
Kazde wydarzenie niesie za sobg pewne przeszkody
i utrudnienia, wazne, aby je na czas zlokalizowa¢ i okresli¢
sposob dziatania w momencie kryzysu. Dobrze zaplano-
wana i skoordynowana logistyka to duza szansa na uda-
ny event. Przyktadem moga by¢ pikniki na ponad 2,5 ty-
sigca 0sob, gdzie uczestnikami sg zarowno dorodli, jak
i dzieci. Grille musza by¢ odpowiednio zabezpieczone,
namioty solidnie przymocowane, a kosze na smieci wy-
starczajgco blisko i mocno przytwierdzone, aby zacho-
wac porzadek i bezpieczeristwo w przypadku nagtego
zatamania pogody. Podczas planowania eventu w wy-
branym miejscu, nalezy upewnic sie co do rzeczywistej
ilosci 0séb, jaka moze pomiesci¢ dana lokalizacja, oraz
czy jest miejsce na organizacje zaplecza cateringowego.
Nie jest to problem dla takiej firmy jak nasza, wczesniej
sprawdzamy dane miejsce i podejmujemy odpowiednie
dziatania aby zZbudowac zaplecze we wtasnym zakresie.
Ponad 12-letnie doswiadczenie na rynku ustug caterin-
gowych nauczyto nas bacznie obserwowac, szybko re-
agowac i wyciggac trafne wnioski po kazdej realizacji.
Rozmawiata Katarzyna Lipska
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JAK I GDZIE ZROBIC
DOBRY EVENT?
KIEDY POMYSL TO
ZA MALO...

Jak sprawi¢, zeby kazde wydarzenie - nie
tylko konferencje i spotkania branzowe,
ale tez duze biznesowe bankiety okazaty
sie sukcesem, w jaki sposdb dziatania
eventowe firmy moga poprawic jej
wizerunek — podpowiada Grazyna
Kowalczyk, Dyrektor Generalny Hotelu
Narvil, Hotelarz Roku 2014.

») Kazdy, kto chociaz raz przygotowywat
spotkanie dla kilkunastu oséb wie, jak
wazna jest logistyka, ale tez kreatywne
podejscie do calego przedsiewziecia. Czy
istnieje przepis na udany event?

Grazyna Kowalczyk: - Wydarzenia specjalnie dla biznesu
musza by¢ przygotowane profesjonalnie i stanowic¢ cos
wyjatkowego. Tylko w takiej sytuadji beda one przynosity
oczekiwany rezultat. Gdy ilo$¢ wydarzen jest duza, moga
one stac sie powszednie, a co za tym idzie stracg swo-

ja site oddziatywania. Warto wéwczas poszukiwac no-
wych, niebanalnych i atrakcyjnych miejsc, ktore beda in-
teresujace pod wzgledem wizualnym, ale tez oferuja no-
woczesne wsparcie techniczno-multimedialne oraz za-
plecze rozrywkowe na najwyzszym poziomie. Nasz hotel
zawsze stuzy gosciom petnym wsparciem przy organi-
zadji eventdw i gwarantuje profesjonalizm oferowanych
ustug. Dzieki elastycznemu podejsciu zespotu do indy-
widualnych potrzeb jesteSmy w stanie zagwarantowac
najwyzsza jakos¢ ustug , dostosowana do potrzeb nawet
najbardziej wymagajacego goscia.

#) Jak wazna role w organizacji spotkan
branzy eventowej odgrywa lokalizacja?

- W czasach, kiedy wydaje sie, ze wszystko zostato powie-
dziane i nie ma nic nowego do odkrycia, osoby odpo-
wiedzialne za organizacje duzych wydarzern masowych
poszukujg nowych, atrakcyjnych miejsc na eventy. Ho-
tel Narvil Conference & Spa, potozony 40 km od centrum
Warszawy, postanowit wyj$¢ naprzeciw oczekiwaniom
organizatoréw takich wydarzen, a przede wszystkim pro-
fesjonalnym agencjom eventowym. W maju br. zapro-

szeni przedstawiciele réznych firm zajmujacych sie pro-
fesjonalng organizacja wydarzen biznesowych spotkali
sie na terenie obiektu. Podczas tego wydarzenia, wszyscy
uczestnicy mogli we wspdlnym gronie dyskutowac na
tematy najwazniejsze dla ich branzy, dzieli¢ sie doswiad-
czeniami oraz uwagami. Zostali takze zaznajomieni z no-
wymi mozliwosciami w zakresie organizowania konferen-
cji nawet do 1900 os6b. Wszyscy goscie mogli tez prze-
konac sie, jakiego rodzaju mozliwosci oferuje Hotel Nar-
vil: od profesjonalnej gastronomii, bogatej strefy rozrywek
(m.in. fitness, basen, strzelnica, tenis, ale tez wykorzystanie
potencjatu pobliskiej rzeki Narwi - motordwki, zaglow-

ki i skutery wodne), az do ekskluzywnego SPA, w ktorym
réwniez mozna zorganizowac spotkanie biznesowe.

) Czy Hotel Narvil jako organizator
eventéw wprowadza rozwigzania
dedykowane wlasnie tej branzy?

Organizacja dobrego eventu opiera sie w wiekszosci na
stosowaniu narzedzi, do ktdrych mamy zaufanie i pozwa-
laja kontrolowac kazdy etap prac. Hotel Narvil, idac z du-
chem nowoczesnosdi, wprowadzit wiasnie innowacyj-
na i pierwsza w Polsce dedykowang indywidualnie ho-
telowi aplikacje mobilng, ktdra wspomaga organizato-
réw eventow oraz ich gosci podczas kazdego pobytu

w Hotelu. Przede wszystkim, kazdy z gosci z fatwoscia tra-
fi do wyznaczonego celu dzieki rozmieszczonym w réz-
nych czesciach budynku kodom QR. Pod rekg beda mie-
li tez wszystkie niezbedne kontakty w przypadku pytan.
Ponadto, organizatorzy w jednym miejscu beda mieli do-
step do materiatéw swojej konferencji — np. agendy czy
prezentadji, a za pomoca wiadomosci push beda w sta-
tym kontakcie z uczestnikami swojego wydarzenia. Ale

to nie koniec innowacji w zakresie narzedzi, jakie przygo-
towat Hotel Narvil. Biznes Folder znacznie utatwia prezen-
tacje mozliwosci obiektu, w ktérym planujemy zorgani-
zowanie eventu. To specjalny, interaktywny program, kté-
ry zawiera w sobie cato$ciowa oferte Hotelu Narvil, zapre-
zentowana w nowoczesny, multimedialny sposob. Jest
to narzedzie, ktére ma wspomaoc organizatordw eventdw
w przedstawianiu ofert dla swoich klientéw. Adresatem
jest takze klient indywidualny, ktéry moze zapoznac sie

z mozliwosciami Hotelu w przystepny sposéb.

%> Jak widzicie przyszlos¢, czy rynek
organizacji eventéw bedzie rost w sile?
Organizacja eventéw nadal pozostaje zakresem ciagle
rozwijajacym sie i jest ciekawym obszarem do obserwa-
¢ji. Dlatego dbajac o najlepsze relacje biznesowe, podczas
organizacji wydarzen specjalnych, na pewno warto za-
ufac profesjonalistom w tej dziedzinie.

Rozmawiafa Jaga Kolawa

GRAZYNA KOWALCZYK - Dyrektor Generalna Hotelu
Narvil Conference & Spa w Serocku pod Warszawa.

Od ponad 20 lat zwigzana z hotelarstwem. Zaczynata

w hotelach sieci Orbis. W 1996 roku objeta stanowisko
specjalisty do spraw marketingu, a potem kierownika tego
dziatu w hotelu Vera Orbis. Do 2011 pracowata w hotelu
Mazurkas w Ozarowie Mazowieckim, w ktérym przez
dziewiec lat byta dyrektorem generalnym. Wczesdniej
przez prawie dwa lata byta dyrektorem ds. marketingu

i sprzedazy hotelu Best Western Mazurkas i MCC Mazurkas
Conference Centre. W 2011 objeta funkcje dyrektora
generalnego Hotel Narvil Conference & SPA.
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AMBER EXPO
MIEDZYNARODOWE
TARGI GDANSKIESA I bey

80-560 Gdansk eX

®
ul. Zaglowa 11
tel. 58 554 91 08
marzena.krzos@mtgsa.com.pl
www.amberexpo.pl

AMBEREXPO — MIEJSCE W GDANSKU OTWARTE NA POMYStY!

AMBEREXPO - siedziba Miedzynarodowych Targdw Gdariskich SA, to miejsce,
ktore faczy nowoczesng przestrzer wystawienniczo-eventowa z konferencyjna.
Obiekt jest doskonale wyposazony i ma niepowtarzalny, wyrézniajacy styl.
Dogodna lokalizacja w prestizowym sasiedztwie stadionu PGE Arena Gdarsk oraz
funkcjonalnos¢ stwarzaja mozliwosc organizadji réznorodnych, zaawansowanych
technologicznie eventow: targdw, wystaw, konferencji, kongresow, koncertow,
festiwali, bankietéw, gali, spotkan biznesowych i branzowych, szkoler

i warsztatéw, wydarzen sportowych, pokazéw mody, eventdw masowych

i dedykowanych.

Centrum AMBEREXPO posiada 3 hale wystawiennicze o powierzchni 12.000 m?
oraz sektor kongresowo-konferencyjny z salami dla 1110 uczestnikdw, zapleczem
recepcyjnym, centrum prasowym, restauracjg, strefa VIP (6 kameralnych,
indywidualnie zaprojektowanych pokoi umozliwiajacych organizacje rozméw
biznesowych), parkingami.

W AMBEREXPO odbywaja sie miedzynarodowe wydarzenia: jedyne w Polsce
Targi Bursztynu AMBERIF, jedyne w Polsce Targi Kolejowe TRAKO, jedyne w Polsce
Targi Przetwérstwa i Produktéw Rybnych POLFISH. To z AMBEREXPO startuje PZU
Gdarsk Maraton, to tu odbywa sie Hoop Likes Festival - festiwal ludzi internetu.
AMBEREXPO to réwniez miejsce prestizowych kongreséw i konferendji, jak Smart
Metropolia, Fracht, Infoshare czy Europejski Kongres Medyczny.
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BANK CLUB Yl
ul. Mazowiecka 14

00-048 Warszawa

tel. 513 464 906 < . v e
dajana@bankclub.pl

www.bankclub.pl

U nas impreza jak w Banku!

taczac dtugoletnie doswiadczenie w branzy gastronomocznej i zamitowanie do
piekna tchnelismy w stare mury Banku nowego ducha. Lecz czym jest sztuka
bez widza ? Dlatego otwieramy dla Was — Drodzy Goscie — drzwi do Bank Club

i zapraszamy na niesamowite doznania.

Nasz zespdt sktada sie z przyjaciot, cenigcych sobie zaufanie i prace zespotowa.
Organizacje eventdw powiezono do$wiadczonym managerom, ktorzy
wspdtpracowali juz z niezliczona liczba krajowych i zagranicznymi marek.
Zapraszamy do kontaktu, poniewaz nie ma dla nas rzeczy niemozliwych.
Chetnie doradzimy, pomozemy i odpowiemy na pytania. Oferte komponujemy
uwzgledniajac indywidualne potrzeby zainteresowanych Gosci. Z najwieksza
starannoscia dobieramy markowe alkohole i wykwintne menu.

Bank Club to ponad 1500 m? klimatyzowanej powierzchni na dwoch poziomach.
Poziom 0 pomiesci 1000 oséb i sktada sie z 3 bardw, 2 antresoli, strefy VIP;

a wszystko w eleganckim stylu starego Banku.

Poziom -1 klub Rock ON - to przestrzen dla 350 0séb z ,rockowym pazurem’.
Oba poziomy moga funkcjonowac jako jedna catos¢ lub jako dwa niezalezne
lokale z oddzielnymi wejsciami.

Organizujemy imprezy od kilkunastu Gosci do ponad tysigca oséb. Dodatkowo
pomagamy w stworzeniu scenariusza i dobraniu odpowiednich atrakgji: dj, life act,
imprezy tematyczne, koncerty itp.

Interesuje Cie:

- Impreza firmowa

- Impreza okolicznosciowa: imieniny, urodziny, rocznice, wieczory kawalerskie,
wieczory panienskie, impreza rozwodowa

- Koktajl, bankiet, konferencja, szkolenie, pokaz, koncert?
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MIEJSCE W GDANSKU
OTWARTE NA POMYSLY!

PO

LUDZIE / ENERGIA / EMOCIE
WOLNOSC / SUKCES / EVENTY

TARGI / KONGRESY / BIZNES
FESTIWALE / KONCERTY

PRZESTRZEN MOZLIWOSCI

AMBERIF / FESTIWAL TURYSTYKI | CZASU WOLNEGO

P,
K

AMBEREXPO.PL

CENTRUM WYSTAWIENNICZO-KONGRESOWE




EXPO XXIWARSZAWA __sT—Tm,

i =
ul. Ignacego Pradzynskiego 12/14 7 \/
01-222 Warszawa E P )\ )\ I

tel. 22 256 71 08
sales@expoxxi.pl
WWW.eXpoxxi.pl

WARSIAWA

EXPO XXIWarszawa to profesjonalny partner w biznesie, oferujacy najwyzszej ja-
kosci przestrzen eventowa do indywidualnej aranzacji oraz szereg ustug dodat-
kowych zwigzanych z organizacjg wydarzenr specjalnych. Popularny obiekt gosci
w ciggu roku ponad 200 imprez, w tym wystawy, kongresy, konferencje, gale, po-
kazy mody, seminaria, bankiety, targi, imprezy kulturalne i sportowe oraz koncer-
ty. Rocznie EXPO XX Warszawa odwiedza kilkaset tysiecy osdb. Najwiekszym kapi-
tatem EXPO XXl jest doswiadczenie i sprawdzony zespdt specjalistow. Aby sprostac
rosnacemu zainteresowaniu zagranicznych klientow, w 2014 roku utworzono tak-
ze wydziat specjalizujacy sie w pozyskiwaniu i obstudze zagranicznych wydarzen.

Gtowna czes¢ EXPO XXI zostata oddana do uzytku we wrze$niu 2001 roku, w 2009
roku obiekt zostat rozbudowany o Hale nr 4. Obecnie EXPO XX oferuje gosciom
ponad 20 000 m” spedjalistycznej powierzchni, w tym 13 500 m? w czterech ha-
lach, 1 500 m* w ramach dziesieciu sal konferencyjnych i pokojow do rozméw
oraz 5000 m? terenu ekspozycji zewnetrznej z parkingiem na 1500 samochodéw.
Obiekt jest przystosowany do potrzeb oséb niepetnosprawnych.

Wysoki standard ustug EXPO XXI potwierdzajg organizacje branzowe, ktérych
obiekt jest cztonkiem: UFI, ICCA, Polska Izba Przemystu Targowego, Warszawska
Organizacja Turystyczna, Stowarzyszenie Branzy Eventowej oraz Zwiazek Praco-
dawcodw Warszawy i Mazowsza. EXPO XXI Warszawa nalezy do Sapphire Group
Poland, wiasciciela spotek EXPO XXI, Blue Business Media i Sapphire Ventures.
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HOLIDAY INN 11
WARSZAWA JOZEFOW *++ (][I}

Holiday Inn

WARSZAWA JOZEFOW

Jozefoéw, 05-420, ul. Telimeny 1
t:+48 227783004
sales@holiday.aquila.pl
www.holiday.aquila.pl
www.facebook.com/HolidayInnWarszawalozefow

Holiday Inn w Jozefowie nalezy do najwiekszej na swiecie sieci hotelowej
InterContinental Hotels Group (IHG). Jest sprawdzonym partnerem dla
Organizatorow pobytéw biznesowych oraz wydarzen o charakterze
rozrywkowym, sportowym czy medialnym. Usytuowanie hotelu zapewnia
doskonate potaczenie komunikacyjne z centrum Warszawy i lotniskiem
Chopina. 11 ha terenu zielonego wokét hotelu potozonego na obrzezach
Mazowieckiego Parku Krajobrazowego to wymarzone miejsce do organizacji
piknikow i imprez plenerowych do 2000 tysiecy 0séb.

Wielofunkcyjne przestrzenie konferencyjno - bankietowe w Holiday Inn

w Jézefowie s3 wyposazone w nowy, wysokiej klasy system AV i szybki
Internet. Dowolnie je zaaranzujesz za sprawa mobilnych scian i oswietlenia.
Zapewniamy przestronne foyer dostosowane do stoisk ekspozycyjnych,
system digital signage, elegancki Grill House i namiot, miejsce na ognisko,
business center, kompleksowg obstuge, a takze baze restauracyjno —
noclegowa.

Na terenie hotelu jest, m.in.: najwiekszy na Mazowszu park linowy, pole
golfowe ze strzelnica i mini golfem, korty tenisowe, centrum wodnego relaksu
czy prestizowe SPA Kliniki La Perla. W ofercie rekreacyjnej oraz team buildingu
dla firm proponujemy kilkadziesiat ciekawych atrakgji, m.in.: loty balonem,
escape room, skokochron, symulatory, gry strategiczne, kolacja w ciemnosci,
wystepy artystyczne.

BANK CLUB

ul. Mazowiecka 14
00-048 Warszawa
www.bankclub.pl

Dajana Tymon
General Manager
tel. 513 464 906
dajana@bankclub.pl




HOTEL IBIS STYLES WROCLAW CENTRUM

Hotel ibis Styles Wroctaw Centrum oraz centrum konferencyjne Silver Conferen-
ce Center zostaty otwarte w pazdzierniku 2014 a zlokalizowane sg z budynku Silver
Tower Center vis a vis Dworca Gtéwnego. Obiekt posiada 133 bogato wyposazone
pokoje hotelowe, Restauracje, Pub oraz Bistro.

Centrum konferencyjne skfada sie z 8 sal o tacznej powierzchni ponad 800m?
7 czego najwieksza to 450m? oraz duzego holu i foyer o powierzchni 345m? - jest

to najwieksze centrum konferencyjne z baza noclegowa w sercu Wroctawia.

www.ibis.com

HOTEL MIKOLAJKI

Hotel Mikofajki to perta luksusu zlokalizowana w sercu najpiekniejszego regionu
Polski — na Mazurach. Jego nieprzecietne potozenie na tafli jeziora sprawia wraze-
nie, ze budynek unosi sie na wodzie. 78 komfortowych pokoi, 24 luksusowe apar-
tamenty, 2 ekskluzywne restauracje, 3 sale konferencyjne, SPA & Wellness oraz Klub
After Dark sasiadujacy bezposrednio z Przystania sprostaja nawet najbardziej wy-
szukanym gustom Gosci.

www.hotelmikolajki.pl
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CENTRUM MT POLSKA

ul. Marsa 56¢ MTPO l Ska R

04 -242 Warszawa
Siedziba operatora:

ul. Makowska 95

04-307 Warszawa

tel. 22 529 39 00/50
hala@mtpolska.com.pl
www.centrummtpolska.pl

Centrum MT Polska jest jednym z najnowoczesniejszych obiektdw na eventowej
mapie Warszawy, a takze jednym z najwiekszych obiektow targowo — kongreso-
wych w Polsce. Z szerokich mozliwosci zorganizowania imprez w obiekcie skorzy-
staty juz setki firm, agencji eventowych i artystycznych. Rokrocznie obywaja sie tu
takze targi branzowe i konsumenckie. Mozliwosci logistyczne obiektu pozwalaja
na przygotowanie gal, eventéw i kongreséw, w ktdrych moze wzigc¢ udziat jedno-
czednie nawet kilka tysiecy uczestnikdw.

Kompleks zajmuje taczna powierzchnie 15 200 m2. W obiekcie istnieje mozliwos¢
wszechstronnej aranzacji powierzchni. Dowolna konfiguracja - ustawienia ban-
kietowe, teatralne, wielopoziomowe trybuny oraz modutowe sale konferencyjne
pozawalajg dostosowac przestrzeri do formuty wydarzenia. Komfortowe warun-
ki zapewnia takze klimatyzowana hala, przestronny hol oraz nowoczesne zaplecze
konferencyjne.

Centrum MT Polska posiada nowoczesne rozwigzania technologiczne. Strefy aku-
styczne, lokalne ekrany multimedialne, skomputeryzowane stanowiska recepcyj-
ne, rezyserka, bezkolumnowa konstrukcja to tylko niektére rozwigzania umozli-
wiajace petng swobode adaptacyjng i realizacje wydarzen najbardziej wymagaja-
cemu organizatorowi.

TARGI

> KONFERENCJE

>

EVENTY

> KONCERTY

>

PRODUKCJE
TELEWIZYINE

>

IMPREZY
SPORTOWE

TWOJE WYDARZENIAW NAJWIEKSZEJ SKALI!

> SIKOLENIA




MY WARSAW RESIDENCE

ul. Okopowa 65
01-042 Warszawa
tel. 22 530 50 00
info@mwr.com.pl
www.mwr.com.pl

(an)

Proponujemy organizacje i obstuge: imprez firmowych i szkoler, spotkan
i negocjacji handlowych spotkan towarzyskich i integracyjnych.

Dla obstugi spotkar firmowych posiadamy: 2 sale konferencyjne do 100
i 60 miejsc dla szkolen, sala dla VIPOw na 12 miejsc, mozliwos¢ wynajmu
dowolnego sprzetu audio-wizualnego, mozliwos¢ zamowienia obstugi

— hostess, pilotow, transportu, pomocy w organizacji innych stotecznych
atrakgji.

Naszym Klientom zapewniamy wszelkie narzedzia do zorganizowania
wyjatkowej imprezy firmowej lub uroczystosci rodzinnej. Dzieki
wyprobowanym partnerom oraz wiasnemu doswiadczeniu mozecie Panstwo
miec pewnos¢, ze wybierajac nas, powierzyliscie swojg impreze lub spotkanie
profesjonalistom.

Specjalnoscia My Warsaw Residence sg imprezy:

- Hawaii Party / Rio — specjalna tropikalna dekoracja w klubie na 300 oséb

- Chicago lub Gangsta Party — impreza w stylu lat 20.

- Bal Maskowy — Wenecja lub Cannes na Salach Balowych.

Zapraszamy do komfortowego obiektu oferujacego luksusowe pokoje

i apartamenty. Posiadamy 49 pokoi w tym:

- 2 x Apartament Stoneczny

- 1 x Apartament Prezydencki

- 5 x Pokoi o podwyzszonym standardzie z pokojami kapielowymi.
Klientom udostepniamy saloniki biznesowe idealne na potrzeby rekrutacji.

Zapytanie: info@mwr.com.pl, tel. 22 530 50 00
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HOTEL**** PALAC ROMANTYCZNY
WTURZNIE

Czterogwiazdkowy odrestaurowany Hotel potozony zaledwie 15 min. od centrum
Torunia i 5 min. drogi od wezta autostradowego Al. Patac z historig w tle — miej-
sce odwiedzin Fryderyka Chopina. Do dyspozycji Gosci: sale szkoleniowo-konfe-
rencyjne z nowoczesnym wyposazeniem, Restauracja Marconi, lobby bar, SPA, kor-
ty tenisowe oraz 16 ha angielski park z pomnikami przyrody i urokliwymi stawa-
mi. Obiekt posiada 120 miejsc noclegowych: 50 luksusowych pokoi 1,2,3 os. oraz 3
apartamenty o patacowych wnetrzach. Mozliwos$¢ organizacji: piknikéw (nawet do
6 tysiecy osob), biesiad grillowych, imprez integracyjnych, konferengji, szkolen.

www.palac-romantyczny.com

STUDIO BANK

Studio Bank to ponad 200 m kw. powierzchni o wysokosci 7 metréw. Najbardziej
warszawskie studio w Stolicy! Znajduje sie w zabytkowej, przedwojennej siedzibie
Banku Polskiego, zrewitalizowanej i przywrdconej miastu. Nasza baza jest najno-
woczeshiejsza przestrzen Studia, zatozona przez fotografika artyste Szymona Ko-
businskiego. Nowoczesna pracownia, w ktérej powstaja liczne projekty ArtBran-
dingowe, oraz miejsce pracy rezyseréw, producentdw, fotograféw i naszego ze-
spotu kreatywnego. Mamy ogromne do$wiadczenie w produkcji wydarzen kultu-
ralnych jak i komercyjnych, realizujac strategie marketingowe naszych klientow.

www.studiobank.pl

POKOJE | APARTAMENTY | SALE KONFERENCYJNE | EVENTY | BANKIETY
ul. Okopowa 65, Warszawa | tel. 22 530 50 00 | www.mwr.com.pl



CATERING

G-WINE & CHEESE

G-Wine & Cheese to marka, ktéra powstata w oparciu o pasje i wieloletnie do-
Swiadczenie winiarskie oraz che¢ potaczenia rzeczy, przyjemnych i pozytecznych”
Jeste$my winni organizowania:

- degustacji tematycznych, na ktérych dajemy mozliwos¢ kosztowania dobrej ja-
kosci wina i poznawania jego nowych wymiardw,

- imprez integracyjnych dla firm,

- cateringéw,

- wine casino, niezapomnianej zabawy edukacyjnej, towarzyszacej imprezom fir-
mowym i cateringowym, rozwijajacej ludzkie zmysty wzroku, wechu, smaku iin-
tuigji.

www.g-wine.pl

GASTRO MAGIC SERVICE

Gastro Magic Service to najwieksza w Polsce profesjonalna wypozyczalnia sprzetu

bankietowego i cateringowego. Dysponujemy kompleksowg i szeroka ofertg, a tak

bogaty asortyment pozwala na zorganizowanie i przygotowanie kazdego rodzaju

wydarzenia. Dodatkowo zapewniamy transport w kazde miejsce w kraju i za grani-

ce. Zawsze stawiamy na jakos¢ i profesjonalizm.

www.gastrowypozyczalnia.pl
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FIESTA CATERING

Al. Prymasa Tysigclecia 48A _
01-242 Warszawa

tel. 228629375

biuro@fiesta.com.pl

www.fiesta.com.pl

FIESTA catering to kompleksowe ustugi cateringowe nie tylko w Warszawie, ale
i catej Polsce.

Zaczynamy od pomystu, poprzez logistyke i aranzacje, do profesjonalnej obstugi
wydarzenia. Catering w naszym wykonaniu, to nie tylko atrakcyjne menu, to
sztuka oderwania uczestnikéw imprezy od codziennej rutyny i przeniesienie ich
w klimat obcowania ze smakiem.

Obstugujemy: eventy, spotkania firmowe, kongresy i konferencje, uroczyste
bankiety.

OFERUJEMY:

- pomocng i doswiadczong kadre

- fachowe przygotowanie i wykonanie: kucharze, kelnerzy, koordynatorzy ustugi
- atrakcyjne i urozmaicone MENU (wczesniejsze degustacje)

- ciekawe i oryginalne aranzacje bufetéw i stotow

- wiasne zaplecze techniczno - logistyczne, mobilng kuchnie

KONDRAT Wina Wybrane to marka, z ktéra wspotpracujemy na state, dostarczajac

Paristwu wyjatkowe pozycje winiarskie, wyszukane i wyselekcjonowane przez
samego Marka Kondrata. Gorgco polecamy.

Jezeli chcecie Panstwo zorganizowac kompleksowy catering z meblamii petng
obstuga dla grup powyzej 40 oséb nawet do kilku tysiecy, zapraszamy do
wspdtpracy.

Al. Prymasa Tysigclecia 48 A, 01-242 Warszawa | www.fiesta.com.pl

@’. =3 t re 8

ldealny poczgstunek w-dowolyme wuejscu

Fiesta Catering Swiadczy kompleksowa ustuge cateringowsa.

» pomocna i doswiadczona kadra - ciekawe i oryginalne aranzacje = zréznicowane menu
« zaplecze logistyczno-magazynowe « petna koordynacja ustugi podczas eventu

« EVENTY - SPOTKANIA FIRMOWE « KONFERENCIE | KONGRESY -
« GALE | BANKIETY « KOLACJE SERWOWANE -

tel.: 22 862 93 75, sprzedaz@Festa.com.pl



ADSYSTEM
u!. Atramentowa 1.1 ad

Bielany Wroctawskie

55_040 Kob|erzyce PROFESJONALNE SYSTEMY WYSTAWIENNICZE
7179989 14

office@adsystem.pl

www.adsystem.pl

Adsystem to firma zajmujaca sie tworzeniem rozwigzan dla marketingu

7 silng orientacja na mobilne systemy prezentadji wizualnej. Naszym celem
jest wytwarzanie produktéw, ktore tacza w sobie wszechstronnose, jakose

i dobra cene. Dostarczamy wysokiej jakosci, stacjonarne i przenosne systemy
wystawiennicze.

Stawiamy na nowosci i nowoczesne rozwiazania. Jestesmy postrzegani jako
lider na rynku reklamy wizualnej. Swa pozycje zawdzieczamy doswiadczeniu,
determinadji, wiedzy i kreatywnosci ludzi ktérzy na co dzien tworza Adsystem.

Przyjete zatozenie pozwala nam na profesjonalng realizacje zlecen z zakresu:

- systemow wystawienniczych,

- systemow multimedialnych,

- wydrukow wielkoformatowych i sublimacji,
- realizacji projektowych i poligrafii.

Wprowadzamy nowe rozwigzania, szczegélnie polecamy nowe $ciany
drukowane w technologii sublimadcji. Jeste$smy pierwsi na rynku w tym
nowoczesnym rozwigzaniu.
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CONFETTI SYSTEM

tel. 535016 924 nfettl
kontakt@confettisystem.pl y

! stem
www.confettisystem.pl sceniczng_efekty specjal jaine
www.facebook.com/ConfettiSystem

Ponad 600 zrealizowanych pokazdw, 4200 kg wyrzuconego w powietrze confetti,
9 lat doswiadczenia i 100 % zadowolonych klientdw.

Firma ConfettiSystem juz od 9 lat zajmuje sie kompleksowa organizacja efektow
specjalnych, odpowiadajac za oprawe sceny podczas najwazniejszych wydarzen
w kraju. Profesjonalne zaplecze techniczne, a takze nieograniczona oferta efektéow
scenicznych, pozwalajg na realizacje nawet najbardziej nietypowych zamaowien.
Kurtyny confetti, chmury balondw, stupy prawdziwego ognia, fale baniek
mydlanych i wiele innych dekoracji - to dzieki nim ConfettiSystem dla kazdego
klienta przygotowuje indywidualnie dopasowane, zapierajace dech w piersiach
aranzadje.

Niezaleznie od wielko$ci obstugiwanego wydarzenia, ConfettiSystem dba

0 Najwyzsza jakos¢ oprawy wizualnej i maksymalne bezpieczenstwo uczestnikdw.
Firma ma na swoim koncie zaréwno kameralne otwarcia, jak i imprezy na skale
Swiatowa - Red Bull X-Fighters, Super Enduro World Championship, Mistrzostwa

Swiata w Pitce Siatkowej Mezczyzn 2014, a takze ostatni mecz Polska-Irlandia, ktory

zagwarantowat nam awans do EURO 2016.

Wsréd firm, ktdre zaufaty ConfettiSystem wyrdzni¢ mozna PZPN, TVR, TVN, Red Bull,

Audi, Porsche czy WOSP.

Kazda oprawa sceniczna jest efektem $cistej wspdtpracy ConfettiSystem
z organizatorami wydarzenia, a takze ciagtego poszukiwania nowych
i zaskakujacych srodkow, ktére pomoga w realizacji projektu.

Confett

System

Sceniczne efekty specjalne

confettisystem

pokazy confetti @ pirotechnika sceniczna e efekty Co? e flogos
serpentyny @ ptomienie @ banki mydlane e ciezki dym @ wentylatory LED



EVENT ROOM
FILIP HAMERLA fr :

ul. Szyszkowa 20A EVENT
02-285 Warszawa ROOM

tel. 22224 42 71, kom. 600 387 388
jowita.jakubisiak@eventroom.pl
www.eventroom.pl

EVENTROOM dziata na rynku juz ponad 15 lat i z niekoriczaca sie satysfakcja dba

o techniczne aspekty wydarzen, ktére Paristwo realizujecie. Wiekszo$¢ z nich nie
mogtaby odby¢ sie bez udziatu specjalistycznego sprzetu i duzej wiedzy technicz-
nej polaczonej z doswiadczeniem ekipy realizujace).

W Eventroom stawiamy sobie za cel dostarczenie Klientowi petnej i komfortowej
ustugi z zakresu obstugi technicznej kazdego organizowanego wydarzenia. Sta-
le rozbudowujemy baze sprzetu i poszukujemy nowych, atrakcyjnych rozwiazar,
ktére zadowolg rosngce wymagania rynku.

Zakres naszego dziafania to profesjonalna realizacja oswietlenia, nagtosnienia
i multimediéw. W naszym portfolio znajdziecie Paristwo tlumaczenia symultanicz-
ne i kompleksowg realizacje najbardziej wymagajacych konferenji.

Nowoscia, ktérg sie chwalimy sa bezprzewodowe dekoracje Swietlne, z petng moz-
liwoscig sterowania o$wietleniem, co pozwala osiggnac niezwykle efekty dekora-
cyjne tam, gdzie do tej pory byto to niemozliwe.

Nasza misja jest doskonalenie oferty tak, by nasz Klient otrzymat pefen wybdr moz-
liwosci i kompletny support techniczny w jednym miejscu. Od ciekawego projek-
tu po efektowna, bezproblemowsa realizacje.

Panstwa komfort to dla nas najwieksza satysfakcjal
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LEZAKING

ul. Marynarska 14, 02-674 Warszawa
tel. 22 448 05 22

biuro@lezaking.pl

www.lezaking.pl

LEZAKING

ROZMIAR MA ZNACGCZENIE

Wynajem i sprzedaz lezakdw eventowych.

Zastanawiasz sie czy LezaKing jako narzedzie marketingowe rzeczywiscie
daje efekty? Wiemy, ze dotychczas wymyslono juz wiele elementéw
reklamowych, ktére pojawiajg sie w przestrzeni publicznej lub na event'ach.
Tak, ale zaden z nich nie dziafa tak jak LezaKing i na dodatek ma genialng
funkcje uzytkowa. Nie musisz wierzy¢ nam na stowo, zamow lezak na test
i pozwol Twoim Klientom dostrzec Cie w tlumie.

Sezon event'dw, festiwali, imprez sponsorowanych, promogji trwa przez
caty rok. Celem tych spotkan jest nawigzanie kontaktow z jak najwieksza
iloscia klientéw z tak duza sifa jak to tylko jest mozliwe. Probujemy do nich
dotrzec¢ w kazdy mozliwy sposob, zaréwno na miejscu wydarzenia, przy
okazji nagrywania reportazy z wydarzen jak i rownolegle przez portale
spotecznosciowe. Prawie kazdy zwrdci uwage na Twoj lezak przechodzac
obok, poréwnaj go z innymi produktami, a przekonasz sie sam.

LezaKing jest zaskakujacy, budzi podziw i oferuje przestrzen do
komfortowego wypoczynku:

- pomiesci komfortowo 2 osoby doroste

- konstrukcja wykonana z aluminium (odporna na korozje) - wytrzyma
obciazenie 200kg.

- logo widoczne 360 stopni dookofa

- poszycie lezaka z materiatu wodoodpornego

- wymienna grafika reklamowa

- mobilny - szybkie rozktadanie i sktadanie (ok. 15 minut)

- poreczna torba transportowa

- mozliwos¢ uzytkowania przez caty rok

- druk petnokolorowy CMYK

- kocha go Facebook, Instagram, Printerest i inne

adsystem

PROFESJONALME SYSTEMY WYSTAWIENMNICZE

v2S. VAYIO Avclh

V2, VAYTO Tuuel
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LITEX PROMO

ul. Staroprzygodzka 117
63-400 Ostrow Wielkopolski
tel. 62 737 57 00
litex@litex.pl

www.litex.pl

LITEX

PROMO

Litex Promo Sp. z 0.0. jest jednym z wiodacych producentéw branzy
nos$nikow reklamowych w Polsce. Produkuje m.in. parasole reklamowe,
namioty reklamowe, banery, flagi narodowe i reklamowe, beachflagi
(windery), markizy, meble ogrodowe, kompleksowe wyposazenie ogrodkéw
restauracyjnych, podswietlane systemy reklamy tekstylnej, produkty

z poliestru, bawetny oraz innych tkanin i dzianin.

Litex Promo to gtéwny dostawca nosnikdw reklamowych dla najwiekszych
firm z branzy piwnej i napojowej w kraju i na swiecie. Juz od ponad 22 lat
poszerzamy liste zadowolonych z naszych produktéw klientdw.

Jesli poszukujesz produktéw prosto od producenta, zalezy Ci na wysokiej
jakosci wykonania oraz chcesz podja¢ wspdtprace z firma z wieloletnim
doswiadczeniem na rynku krajowym, jak i zagranicznym — zapraszamy do
kontaktu! Urzeczywistnimy Twoja koncepcje prezentacji marki.
Zademonstruj $wiatu swoj wizerunek. Pamietaj, ze pierwsze wrazenie jest
tylko jedno, dlatego warto wyréznic sie z ttumul!
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MITKO

Osiedle 1 Maja 16G
44-304 Wodzistaw Slaski
tel. 3244466 16
kontakt@mitko.pl
www.mitko.pl

AN
MITKO

for events

Firma Mitko z siedziba w Wodzistawiu Slgskim dziata na rynku od 1989 roku.

Jestesmy wiodacym producentem outdoorowych nosnikéw reklamowych.
Specjalizujemy sie w produkcji namiotéw reklamowych, parasoli i flag.

Jako jedyni w kraju produkujemy namioty zgodne z wymogami europejskiej
normy EN-PN 13782:2005, regulujacej kwestie bezpiecznego uzytkowania

zadaszen tymczasowych.

Dzieki wiasnej slusarni jestesmy niezaleznym producentem stelazy
namiotowych i masztéw flagowych.

Nasza szwalnia zostata wyspecjalizowana w konfekcjonowaniu tkanin
poliestrowych, uzywanych do produkcji namiotéw i parasoli.

Wiasny druk sublimacyjny i sitodruk gwarantujg terminowa realizacje
kazdego zamowienia.

Wszystkie produkty sa objete gwarancja producenta.

Zapewniamy serwis pogwarancyjny.

14 stycznia 2016

FORUM BRANZY EVENTOWE)

Networking, Wiedza, Biznes

Centrum MT Polska, ul. Marsa 56C, Warszawa

Bogaty program
merytoryczny

Autorytety branzy
800 uczestnikow

100 wystawcow
w strefie biznes

- 4 sesje
) networkingowe

4
Zarejestruj sie juz dzis
www.forumevential.pl&)
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AGENCJA M-DUO

ul. Czerniakowska 42/99
00-717 Warszawa

tel. 692 175 709
m.szczek@m-duo.pl
www.m-duo.pl

M-D

agency

Agencja M-DUOQ zatrudnia doswiadczone hostessy i modelki przygotowane
do wspétpracy z renomowanymi firmami w trakcie konferencji, gal, targow,
bankietéw, pokazéw mody, premier oraz imprez masowych.

Dziatamy na terenie catego kraju nieprzerwanie od 2007 roku.

Oferta agencji obejmuje wynajem profesjonalnych hostess / hostow,
modelek / modeli, animatoréw, obstugi technicznej i koordynatoréw,
znajacych jezyki obce. Swiadczymy rowniez ustugi w zakresie stylizacji,
wypozyczenia lub zakupu strojow oraz szycia na zamdwienie.

Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom naszych klientéw, stale powiekszamy
zakres dziatalnosci podwykonawczej, czego efektem jest min. wypozyczalnia
i sprzedaz Ninebot (Segway), wynajem robotéw i samochoddw filmowych
oraz powierzchni magazynowych.

Naszym znakiem firmowym jest profesjonalizm i dbatos¢ o wysoki poziom
zadowolenia naszych partnerow.
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KREATYWNE STUDIO
GRAFICZNE MATEO

tel. 2279207 86
mobile 501 128 755
mateo@mateo.waw.pl
www.mateo.waw.pl

Mrﬁj'rso

kreatywne studio graficzne
screen & print graphic design

MATEO, to studio grafiki statycznej, animowanej i interaktywnej, ktére
projektuje na potrzeby Internetu, urzadzer mobilnych i druku.

Tworzymy obrazy, ktore opowiadaja historie o Twoim produkcie lub ustudze.
Naucz nas tylko, jaka potrzebe Twoich klientdw zaspokaja Twoj produkt!
Opowiemy historie, w ktérej TWOJ produkt/ustuga rozwigzuje problem/
zadanie/wyzwanie, przed ktorym stoi Twoj klient.

Specjalizujemy sie:

« Oprawa graficzna konferencji dla kluczowych klientéw (motyw
przewodni,zaproszenia listowne, mailowe, gadzety, drukowane + multimedia)
« Animowane interaktywne prezentacje handlowe

- Animowana prezentacja gtéwnych cech produktu emitowanych podczas
targow

- Kampanie banerowe do internetu ( kreacja/ animacje)

+ Animowane infografiki na ekrany LCD / Youtube

« Multimedialne prezentacje dla prelegentow

« Architekture informacji i prezentacje do infokioskow

« Animowane czotéwki logo

« Wspétpracujemy przy tworzeniu stoisk targowych

« Projekty graficzne katalogow wizerunkowych lub produktowych

- Projekt i sktad cyklicznych magazynéw branzowych

- Obrendowana odziez dla pracownikéw

Pracujemy przez wiele lat dla naszych klientéw, bo: Indywidualnie
podchodzimy do kazdego zlecenia, dbamy o poznanie potrzeb naszych
klientow i dostarczamy odpowiednie rozwigzania. Dotrzymujemy termindw.
Stuzymy nasza wiedza i do$wiadczeniem, by zrealizowa¢ gtowne zatozenia i
plany naszych zleceniodawcdw. Mamy adekwatne ceny do jakosci naszych
realizacji.

#

wystuchamy i doradzimy

»

ZAWSZe odbierzemy
od Ciebie telefon, -

kreatywne studio graficzne

screen & print graphic design

- rozciggamy
CZaSs przed waznym
dla Ciebie momentem




PLEJ Sp. z 0.0.

Choragwi Pancernej 43
02-951 Warszawa

tel. 534534 611,22 672 60 50
anna.rogowiecka@plej.pl
www.plej.pl

Plej to istniejaca od 2002 roku agencja marketingu zintegrowanego. Zatozy-
cielami i partnerami sg Rafat Krawczuk, tukasz Ostaszewski i tukasz Gumow-
ski, ktérzy na co dzien zarzadzaja 60-osobowym zespotem specjalistow two-
rzacych potencjat Plej. Realizacje agencji to przede wszystkim eventy, projek-
ty kreatywne na potrzeby kampanii reklamowych, narzedzia digitalowe, a tak-
ze filmy i animacje. Plej obstuguje aktualnie kilkunastu statych klientow, wérdd
nich znajduja sie m.in.: PKO Bank Polski, Bank Millennium, P4 (Play), Oriflame,
['Oréal Polska, COTY, Wyborowa Pernod Ricard Polska, Lotte Wedel, Danone,
Peugeot Polska, Iveco, Trodat oraz kilka Galerii Handlowych w Polsce.

Eventy to jeden z najwiekszych dziatéw firmy, w ktérym aktualnie pracuje 15
0s6b. Na co dziert eventowcow wspiera silna w agencji kreacja, dzieki ktérej
oferty Plej zyskujg Swiezo$¢ i jakosc juz na etapie przetargowym. Wewnetrz-
ny dziat digital zapewnia natomiast wsparcie w zakresie komunikacji eventéw
poprzez serwisy www, e-mail marketing i dziatania w mediach spoteczno-
Sciowych. Realizacje agendji sa za sprawa wspotpracy kilku dziatéw komplek-
sowe i spojne, co zostato zauwazone przez klientéw, ale takze branze. Even-
ty wyprodukowane przez agencje Plej od kilku lat znajduja sie w finatach kon-
kursow branzowych, a tukasz Gumowski otrzymat tytut Kreatywnego Branzy
Eventowej 2013 roku. W 2015 roku agencja Plej zostata wyrézniona tytutem
Faworyt Klientow”w rankingu Agencji Marketingu Zintegrowanego organi-
zowanego przez Media & Marketing Polska. Dotaczyta takze do grona agendji
zrzeszonych w SKM SAR.
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YOVEE DESIDGN
i @ YOVEE DESIGN

tel. 603 912 250 impresariat artystyczny

jowita@yoveedesign.pl
www.yoveedesign.pl

Yovee Desidgn to agencja artystyczna, ktéra powstata z pasji kreowania
ciekawych koncepcji oraz niestandardowych form przekazu ustug
artystycznych wspierajacych eventy, promocje, rozmaite dziatania
marketingowe poprzez realizacje takich projektéw jak organizacja koncertow,
wystepow muzycznych, tanecznych czy scenograficznych.

Niekonwencjonalne podejscie do realizacji programdéw i imprez dzieki
doswiadczeniu w branzy rozrywkowej oraz niepowtarzalny, nietuzinkowy
charakter szeroko pojetych dziatar promocyjno-artystycznych
ukierunkowane sg tak, aby jak najlepiej sprosta¢ wymaganiom

i oczekiwaniom Klienta.

Nasza oferta skierowana jest nie tylko do firm, instytucji czy klubéw ale
rowniez klientow indywidualnych i obejmuje peten wachlarz kompleksowych
rozwigzan dla wszelkich uroczystosci.

Agencja M-DUO wspotpracuje z wieloma uznanymi agencjami eventowymi z catej Polski.
Firma zatrudnia doswiadczone hostessy i modelki przygotowane do wspotpracy z renomowanymi firmami w trakcie
) konferenciji, gal, targow, bankietow, pokazdw mody, premier oraz imprez masowych.
Swiadczymy rowniez ustugi w zakresie stylizacji, body paintingu, wypozyczenia lub zakupu strojow oraz szycia na zamowienie.
Naszym znakiem firmowym jest profesjonalizm i dbatos¢ o wysoki poziom zadowolenia naszych partnerdw.
www.m-duo.pl



EXPEN S.C

ul. Wierzynskiego 11
01-687 Warszawa
tel. 22299 05 50
info@expen.pl
www.expen.pl

epen

EXPEN jest wytacznym dystrubutorem na rynku b2b w Polsce:

ekskluzywnych artykutéw pismienniczych amerykanskiej marki Sheaffer,
ekskluzywnych artykutow pismienniczych oraz eleganckich noteséw
amerykanskiej marki Cross,

szwajcarskich dtugopiséw masowych marki Premec,

toreb szwedzkiej marki Hinza,

narzedzi wielofunkcyjnych, nozy, zapalniczek i réznego rodzaju
brelokéw metalowych angielskiej marki True Utility.

Firma posiada biuro oraz magazyn w Warszawie - czes¢ zamowien realizuje
w ciagu 24/48 godzin wraz ze znakowaniem. Firma EXPEN wspotpracuje tylko
i wytacznie z Agencjami Reklamowymi.
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FRESH DRINK

ul. E. Orzeszkowej 32/409
15-084 Biatystok

kom. 506 602 803
info@freshdrink.pl
www.freshdrink.pl

FiEad

WWW.FRESHDRINKLPL

FreshDrink powstat w 2010 roku. Przez 4 lata zdobylismy wieksza czesd
Polskiego rynku, widoczni jednak jeste$my réwniez w catej UE. O pozycji
Swiadczg realizacje dla takich firm jak Google, Mercedes, Tauron, Orange,
Netia, Stryker, HTC, Zing, Bebilon, Statoil oraz wiele innych. Starania zespotu
FreshDrink docenit rowniez klub pitkarski Aston Villa ktéry podpisat z nami
kilkuletni kontrakt na produkcje napojow.

Co nas wyroznia? Mozliwosd zamdwienia 24 sztuk napojow z wiasnym logo,
znakowanie zawsze w petnej gamie koloréw. Natomiast najwazniejsza zaleta
jest fakt ze zawsze rozmawiasz z 0soba ktéra tworzy FreshDrink a nie tylko tu
pracuje.

Chalk® +remec

SWISS £ WITH PRIDE

Szwajcarska jakosé.
ldealny dtugopis na Twojqg konferencie.

Dtugopisy Premec Chalk dostepne w dobrych Agencjach Reklamowych



GRADO

ul. tagkowa 31,05-090 Raszyn
tel. 88 20 60 444
biuro@grado.net.pl
www.grado.net.pl

Grads

Firma Grado istnieje na rynku od 1992 roku. Przez wiele lat dziatalismy jako
firma reklamowa.

Zdobyta wiedza i doswiadczenie pozwolita nam uruchomic produkcje
logosmyczy na najwyzszym poziomie. Od 8 lat nalezymy do najwiekszych
firm w Polsce drukujacych logosmycze metoda sublimacji. Jako jedna

z niewielu firm drukujemy réwniez logosmycze metoda transferu.

Posiadamy maszyny, ktore pozwalajg nam na wielotysieczng produkcje
tasiemek na dobe. Oprécz tasiemek produkujemy réwniez etui do telefondw,
$ciereczki do okularéw oraz gabki samochodowe. Nasze logosmycze
drukujemy na wysokiej jakosci attasowych tasiemkach produkcji krajowej.

Na ich gtadkiej powierzchni wszystkie szczegoty, zdjecia, kolory s tadniejsze
i wyrazniejsze niz na tasiemkach powszechnie stosowanych.

Oferta nasza skierowana jest do agencji reklamowych, dziatéw marketingu
i reklamy, firm produkcyjnych, budowlanych, farmaceutycznych i innych.

Wykonujemy nadruki metoda sitodruku, sublimacji oraz transferem na

powierzonych materiatach. Wszystkie zlecenia wykonujemy bez posrednikow.

Realizujemy zamowienia od jednej sztuki do wielotysiecznych nakfaddw.
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70% marketerow
uwaza, ze

upominki
reklamowe

sg skutecznym
nosnikiem reklamy

* zrodto: Badania PIAP,

giftsonlinepl

Poznaj site gadzetow !

7-8 wrzes$nia 2016
EXPO XXI, Warszawa

wstep wytacznie
dla profesjonalistow

SUPERGIFT 2016

www.festiwaldruku.pl

250 wystawcow
[l hale targowe

magazine




GADZETY NA EVENT

TEXET POLAND

ul. Jasielska 10a

60-476 Poznan te><9=‘
tel. 6186 85671

biuro@texet.pl

www.texet.pl

Texet Poland to cztonek szwedzkiego koncernu New Wave Group. Sposréd
ponad 40 marek bedacych w jego ofercie, wyselekcjonowalismy te,

ktére maja najwiekszy potencjat na rynku Europy Srodkowo-Wschodnie).
Zaczelismy w Polsce w 2000 roku od produktéw James Harvest Sportswear

i Printer Activewear. Z biegiem czasu oferte rozszerzalismy o kolejne marki.
Obecnie swoim klientom oferujemy ich az 9. W kategorii Odziez Promocyjna
i Korporacyjna sa to: James Harvest & Printer Activewear, ProJob (odziez
robocza), D.A.D (odziez zeglarska), Grizzly (torby i plecaki). W kategorii
Wyposazenie Domu i Upominki: Sagaform, Queen Anne&Lord Nelson, SEA.

Najwiekszy udziat w naszej ofercie ma odziez, jednak jestesmy coraz lepiej
znani z innowacyjnych upominkéw tworzonych w oparciu o skandynawskie
tradycje projektowe.

Nasza oferta kierowana jest do agencji reklamowych, dystrybutoréw oraz
posrednikdw.

)

STEFANIA

Zaktad Galanterii Skérzanej

ul. Bedziriska 18, 62-800 Kalisz
tel. 627642210
stefania@stefania.net.pl
www.stefania.net.pl
www.giovani.pl

Zaktad Galanterii Skorzanej “Stefania”to jeden z najwiekszych producentow
galanterii skdrzanej w Polsce. Przedsiebiorstwo istnieje na rynku od 1992
roku. Gtéwna siedziba firmy znajduje sie w Kaliszu, gdzie zatrudnionych jest
ponad 100 pracownikéw. Dziat produkgji posiada do dyspozycji nowoczesny
park maszynowy pochodzenia wtoskiego, za pomoca ktérego wytwarzamy
ok. 8000 - 10 000 produktéw miesiecznie. W naszej ofercie mozna znalez¢
ponad 1000 produktéw, ktére moga by¢ wykonane z okoto 100 koloréw
skor. Portfele, teczki, torebki, wizytowniki, etui, organizery oraz inne wyroby
dopasowane sg do trendéw mody i wymogdw klienta. Lista wyrobow

nigdy nie jest zamknieta. Posiadamy swoje biuro projektowe, w ktérym
nieustannie powstajg nowe wzory produktow. Wykonujemy réwniez modele
na indywidulane zlecenie naszych klientéw. Standardowy czas realizacji
zaméwien w naszej firmie to 14 dni.

*ADD PROFILE TO Y







