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Konferencja: Skuteczny Event Marketing

EVENT MIX

7.09.2016 | EXPO XXI Warszawa

Wszystko o skuteznosci event marketingu, najnowszych trendach, budowaniu relacji oraz prezentagja
oferty najlepszych dostawcow dla branzy eventowej w jednym miejscu — EXPO XXI Warszawa.
Konferencja odbedzie sie w ramach targow FestiwalMarketingu.pl

O KONFERENCJI

EVENT MIX, to WYJATKOWE spotkanie
praktykéw i autorytetéw w branzy
stuzgce wymianie doswiadczen

i prezentacji najciekawszych case study
oraz rozwiazan na rynku eventowym.
EVENT MIX to unikalne potaczenie
prelekgji, paneli dyskusyjnych oraz strefy
wystawienniczej.

DLA KOGO

- dyrektorzy dziatow:

marketingu, PR & HR

- event managerowie

- managerowie dziatéw zakupéw

- agencje eventowe

- przedstawiciele doméw mediowych

www.eventmix.com.pl

CEL

Promocja event marketingu, jako
skutecznego narzedzia marketingowego.
EVENT MIX ma na celu réwniez integracje
branzy eventowej z marketerami oraz
obstugujacymi ich domami mediowymi

i agencjami. Budowanie dobrych relacji
na linii dostawcy - klient.
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Oddajemy w Wasze rece juz 4. edycje katalogu OOH event!

W niespetna rok od pierwszego wydania zwiekszylismy trzykrotnie
objetos¢ przy dwa razy wiekszym formacie. Dziekujemy za
zaufanie naszym reklamodawcom, prezentujgcym swoje oferty

i wszystkim, ktorzy z naszymi Czytelnikami podzielili sie swojg
wiedzg i doswiadczeniem. OOH event! to takze ciekawa zawarto$¢
merytoryczna, ktérg Parstwu polecam.

Liczymy, ze katalog OOH event! stanie sie statym narzedziem
pracy agencji eventowych i pracownikdw dziatow marketingu.
Jako jedyne wydawnictwo bedzie dostepne na prestizowych
konferencjach marketingowych.

Naszym celem jest promowanie eventu jako skutecznego
narzedzia reklamowego. Temu stuzy niniejszy katalog, serwis
www.oohmagazine.pl/event oraz najwazniejsze dla nas
wydarzenie konferencja EVENT MIX 2016 podczas wrze$niowego
FestiwalMarketingu.pl

L% W IREf |

Dziekujemy naszym wszystkim Partnerom bez ktérych realizacja
EVENT MIX nie bytaby mozliwa.

O sukcesie wydarzenia swiadczy fakt, ze na dwa miesigce przed
terminem zostaty wyprzedane wszystkie miejsca. W konferencji
EVENT MIX 2016 weZmie udziat ponad 200 event manageréw,
dyrektoréw i pracownikéw dziatu marketingu oraz agencji
reklamowych i domoéw mediowych. Liczymy, ze EVENT MIX
bedzie doskonata okazja do nawigzania nowych kontaktéw, ktére
zaowocujg spektakularnymi realizacjami.

Zapraszam do kolejnej edycji OOH event! przygotowywanej na
styczniowe Forum Evential oraz rezerwadji stoisk w strefie EVENT
na przysztorocznym FestiwalMarketingu.pl

Po zakonczeniu tegorocznej edydji rozpoczniemy takze prace nad
EVENT MIX 2017. Wierzymy, Ze na state wpisze sie w kalendarz
najwazniejszych wydarzen dla branzy EVENT & MICE w Polsce.

sl

P i S

b Dla pierwszych 10 oséb, ktére polubia nas na Facebooku i wyslag wiadomos¢ o tresci,EVENT MIX”
facebook ; wysytamy prezent niespodzianke. www.facebook.com/OOHevent
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ILE WART JEST PRZEMYSL
SPOTKAN W POLSCE?
BADANIE WARTOSCI
EKONOMICZNEJ RYNKU MICE

Jakie korzysci ekonomiczne wynikaja z organizacji wydarzen, zaréwno dla ich organizatordw,
jak i dla gospodarki? Jaka jest wartos¢ rynku? Ruszyt projekt Poland Meetings Impact —
pierwsze w Polsce, a siodme na Swiecie badanie, ktérego celem jest oszacowanie wartosci
ekonomicznej przemystu spotkan. 0 szczegétach opowiada dr Krzysztof Celuch, kierownik
projektu Poland Meetings Impact, kierownik Poland Convention Bureau POT.

» Jakie jest glowne zalozenie i cel
badania?

Krzysztof Celuch: Badanie a nastepnie raport Po-
land Meetings Impact ma zaprezentowac war-
to$¢ ekonomiczng wynikajaca z organizacji kon-
ferencji, kongresow, spotkan biznesowych, wyda-
rzen korporacyjnych, targéw czy mega eventéw
w Polsce. Zatozeniem autoréw projektu jest osza-
cowanie, ile wart jest nieopisany i niezbadany do-
tad pod katem ekonomicznym sektor oraz jaki jest
jego wptyw na gospodarke.

» Dlaczego warto podja¢ takie
wyzwanie?

Z pewnoscia przemyst spotkar w Polsce jest niedo-
cenionym sektorem, a wynika to gtéwnie z niewie-

dzy, jak wazng i perspektywiczna jest dziedzina. Po
drugie branza ta bardzo mocno sie rozwineta, coraz
wieksze sg inwestycje w infrastrukture oraz efekty
tych inwestycji, organizatorzy wydarzen prezentu-
ja poziom doceniany na miedzynarodowym rynku,
pozycja wydarzenia, jako narzedzia biznesowego
takze jest coraz silniejsza. Na kilku swiadomych swo-
jej wartosci i rozwinietych rynkach zbadano ekono-
miczny wplyw organizacji spotkan. Patrzac na te do-
Swiadczenia, jeste$Smy pewni, ze podjecie sie takie-
go zadania, to wazny krok dla rozwoju branzy.

" Kto stoi za badaniem? Kto je
realizowal?

Zespot Poland Meetings Impact tworzg oprocz kie-
rownika projektu Krzysztofa Celucha (Poland Co-

nvention Bureau POT), prof. Ewa Dziedzic (Szkota
Gtéwna Handlowa w Warszawie), prof. Jadwiga Ber-
beka (Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie) oraz
Magdalena Kondas (Szkota Gtéwna Turystyki i Re-
kreacji w Warszawie, MeetingPlanner.pl). Partne-
rem technologicznym badania jest firma Z-Factor.
Zatozeniem inicjatoréw projektu byto potaczenie
w zespole reprezentantdw srodowiska naukowego
i branzowego. Poland Meetings Impact prowadzo-
ny jest pod auspicjami MPI Foundation, Polskiej Or-
ganizacji Turystycznej oraz MPI Poland.

%) Wiemy, ze badanie to zlozony
proces. Sklada sie wielu etapow

i przygotowan. Jakie sg elementy
skladowe Waszego raportu?

Zgadza sie. W przygotowania wtozylismy ogrom
czasu. Wszystko po to, by badanie byto jak naj-
bardziej wiarygodne. Opracowanie zakfada ana-
lize wydatkéw uczestnikéw wydarzen (pierw-
sza faza projektu), struktury budzetéw organiza-
toréw spotkan (druga faza) oraz obiektéw (trze-
cia faza). Raport zaktada takze analize oraz pre-
zentacje statystyk dotyczacych organizacji spo-
tkant w Polsce z podziatem na regiony. Dlatego
mozna $miato powiedzie¢, ze jest to komplekso-
wa analiza rynku.

® Kto wzial udzial w badaniu?

W badaniach biorg udziat organizatorzy oraz
przedstawiciele obiektéw. Wsrdd organizatorow
wyrézniono siedem grup: agencje eventowe,
agencje incentive travel, organizatorzy kongre-
sow i konferencji, organizatorzy targdw, klienci
reprezentujacy korporacje, stowarzyszenia oraz
instytucje publiczne. Obiekty, jakie zostang pod-
dane badaniu, to centra wystawiennicze i kon-

gresowe (wybudowane w konkretnym celu), ho-
tele trzy-, cztero- i pieciogwiazdkowe z zapleczem
konferencyjnym o powierzchni ponizej 10 tys.
mkw., obiekty kultury, zamki, patace i dworki, sale
konferencyjne w biurowcach, restauracje posiada-
jace sale konferencyjne oraz szkoty wyzsze posia-
dajace takie sale, stadiony sportowe i hale widowi-
skowo sportowe oraz atrakcje turystyczne z obiek-
tami, ktére mozna wykorzysta¢ w celach konferen-
cyjnych i eventowych.

» W jaki sposéb przeprowadzacie
badanie i kiedy ujrzy ono swiatlo
dzienne?
Ankiety opracowane odrebnie dla kazdej fazy pro-
jektu, w konsultacji z przedstawicielami branzy, zo-
staty rozestane do respondentéw wybranych me-
todg losowg lub petna, w zaleznosci od liczebno-
$ci grup. Planowana premiera raportu bedzie mia-
ta miejsce w pierwszym kwartale 2017 roku.
Rozmawiata Paulina Pigta

KRZYSZTOF CELUCH - absolwent AWF, doktor
nauk humanistycznych UW. Prorektor w SGTIiR.
Cztonek rady wydawniczej czasopisma Problemy
turystyki i rekreacji. Wyktadowca studium Event
Management SBE na UW, profesor wizytujacy

i kierownik projektow badawczych w San Die-
go State University. Kierownik Poland Conven-
tion Bureau POT. Autor raportu Przemyst spotkan
i wydarzen w Polsce. Zatozyciel i pierwszy pre-
zes MPI POLAND, cztonek rady dyrektoréw MPI.
Przewodniczacy kapituty Osobowos¢ Roku MICE
Poland, juror MP POWER AWARD oraz Crystal
Awards. Wyrdzniony jako jedna z 30 0séb poni-
Zej 30 roku zycia wywierajaca najwiekszy wptyw
na globalna spotecznosc¢ spotkan. Otrzymat MPI
RISE AWARD Young Professional Achievement,
Pacesetter Award for Young Professionals by Co-
nvention Industry Council, DMAI 30 under 30.

THE ECONOMIC IMPACT OF POLAND’S MEETINGS AND EVENTS INDUSTRY
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SKUTECZNY
VENT MARKETING

O sile relacji w event marketingu, wspétpracy na linii agencja — klient i przepisie na udany
event z Adriang Piekarska, wfascicielka agendji Exclusive Event rozmawia Andrzej Kuczera.

» Jakie korzysci plyna dla firmy z organizacji
eventu?

Adriana Piekarska: Na pewno chwilowe zadowolenie pracownikéw,
kontrahentéw, klientéw, bo ktéz nie lubi by¢ gosciem udanej imprezy,
zjes¢ dobra kolacje, postuchac wystepu artysty, muzykdw. Brzmi wspania-
le. Niestety, w rzeczywisto$ci okazuje sie, ze na dtuzszg mete z takiej im-
prezy niewiele korzysci ptynie dla firmy, ktdra ja zorganizowata i — co naj-
istotniejsze — optacifa. A firma musi zarabiac. Event powinien byc¢ inwesty-
Cja, ktdra nie tylko zwyczajnie sie zwrddi, ale tez przyniesie dalsze wymier-
ne korzysci. W dzisiejszych czasach nie wystarczy podjac partneréw biz-
nesowych kolagja, a na koniec pokazac im fajerwerki. Te fajerwerki mu-
sz3 rozbtysna¢ w gtowach klientéw, kiedy beda ogladac na przyktad mul-
timedialny $wiat stworzony na dany wieczor $cisle zwigzany z produk-
tem czy misjg firmy-gospodarza. Gdyby przetozy¢ to na jezyk potoczny
powiedziatabym, ze event marketing znaczy PRZYJEMNE Z POZYTECZ-
NYM - to nie tylko organizacja imprez, ale réwniez doskonata promodja
firm, marek i idei.

% Szerzy Pani ideg, iz event, pod warunkiem, ze
odpowiednio osadzony w strategii marketingowe;j

firmy, moze staé sie najefektywniejszym narzedziem
promocyjnym, jak to mozliwe?

To jest jak strzat do tarczy — event marketing trafia tylko w dziesiatke, bo tyl-
ko w nig celuje. Jest skierowany do konkretnych oséb, stanowi rodzaj roz-
rywki, angazuje wyobraznie, wiaze gosci z firma-gospodarzem.

Event marketing, to kompleksowe dziatania z pogranicza $wiata fizyczne-
go i wirtualnego. Na potrzeby wydarzenia tworzone sg nie tylko scenogra-
fie, ale tez wizualizacje, interaktywne instalacje, a nawet aplikacje na smart-
fony i tablety. Nalezy jednak pamietac, iz dziafania eventowe musza by¢
odpowiednio sprofilowane do poszczegdinych aktywnosci firmy, tak by
wpisywac sie i odpowiadac¢ na potrzeby kazdej grupy. Inne rozwigzania
zastosujemy organizujac event dla pracownikédw firmy, inne dla klientéw,
a jeszcze inne dla kontrahentéw, czy mediow. Z badan, jakie przeprowa-
dzit Instytut Marketingu Okoliczno$ciowego, czyli wiasnie event marketin-
gu, wynika, ze 86% uczestnikdw trwale wigze sie z firma. Jaka inna forma
promocji ma taka skutecznos¢?

» Jest Pani wspélorganizatorem konferenciji Silesia
Marketing Day, ktéra poswiecona bedzie m.in. event
marketingowi. Jaki jest cel tego przedsiewziecia?

Zalezy mi, aby branza eventowa rozwijafa sig, jest to moj osobisty interes, zaréwno
w sensie biznesowym, jak i prestizowym. Celem samej prelekcji dot. event marke-
tingu jest ukazanie korzysci zwigzanych z prowadzeniem kampanii event marke-
tingowych oraz wzmocnienie autorytetu samego event marketingu poprzez po-
kazanie uczestnikom nowoczesnych form promodji i budowania wizerunku mar-
ki, jak réwniez udowodnienia, iz dtugofalowe planowanie wydarzen jest na miare
ztota. Zagraniczni gracze juz jakis czas temu zauwazyli, ze pojedyncze wydarzenia
nie wystarcza. By osiagna¢ zamierzony cel - czy to silnego zwigzania klienta z mar-
ka, czy zaciesnienia relacji biznesowych, czy tez zintegrowania pracownikdw — na-
lezy dziata¢ dtugofalowo. Kampanie zintegrowane to od lat $wiatowy trend w kre-
owaniu wizerunku marki oraz jej promogiji. Podczas konferendji chciatabym réow-
niez zwréci¢ uwage na mechanizm, o ktérym wiele sie méwi, jednakze trudniej,
gdy trzeba go wprowadzi¢ w zycie — a mianowicie o wskazniku rentownosci da-
nych dziatan (tutaj dziatari w przemysle spotkary) — tzw. ROl (z ang. return on inve-
stment). Bedzie to pierwsza tego typu konferencja na Slasku.

) Jaka dalaby Pani rade osobom, bedacym po drugiej
stronie — Zleceniodawcom, ktorzy wielokrotnie stojq przed
dylematem wyboru agencji?

Dziatamy w branzy, w ktdrej niezwykle wazna jest sita relacji, wzajemne zaufanie

i gwarandja jakosci. Dlatego, gorgco zachecam do, kupowania”agendj, a nie ofert,
scenariuszy, czy kalkulacji, ktére nie sg w stanie oddac¢ prawdziwego ducha orga-
nizacji. Zachecam do tego, by pozwoli¢ sobie na wyboér odpowiedniego partnera,
ktéry nie tylko przygotuje zaskakujaca kreadja, ale i doradz, poszuka oszczednosci
oraz pomoze zainwestowac posiadane srodki tak, by osiggna¢ oczekiwany efekt
WOW, ktérego tak bardzo oczekujg od nas odbiorcy eventéw. Najbardziej efek-
tywne, a zarazem efektowne kreacje powstaja podczas wspdlnych spotkan - kie-
dy to mamy mozliwos¢ stworzenia jednej, spojnej wizji, bazujac zarbwno na naszej
wiedzy i do$wiadczeniu, jak réwniez w oparciu o strategie funkcjonowania firmy,
dla ktoérej event ma by¢ zorganizowany. Biznesowa chemia jest tutaj niezbedna.

%) Czy to oznacza, Ze nie przystepuje Pani do przetargéw,

w ktorych nie ma mozliwosci spotkania z klientem

i poczucia wspomnianej wyzej ,chemii”?

Rzadko przystepujemy do jakichkolwiek przetargdw. Event jest dla mnie tak,miek-
kim"tematem, iz ciezko jest bez bardzo wnikliwej analizy firmy klienta i jego po-
trzeb przygotowac projekt szyty na miare, a jeszcze trudniej, gdy nie mamy moz-
liwosci spotkania i porozmawiania w cztery oczy, nie méwiac juz o sytuadji, gdzie
mamy okreslony budzet i poréwnywane s tabelki w Excelu. Gorgco zachecam
réwniez do podawania budzetow lub chociaz widetek budzetowych — dzieki
temu agendja juz na etapie planowania wydarzenia moze poszukac oszczednosci
czy alternatywy dla poszczegoinych elementéw oferty, tak by zachowujac najwyz-
sz3 jakos¢ ustug, zoptymalizowac koszty.

# Czy w branzy eventowej mozna wspélpracowac wiele lat

z tymi samymi klientami? Czy nie jest tak, Zze pomysly sie
czasami koncza i klient szuka czegos swiezego, nowego?
Pracujemy gtdwnie ze statymi klientami. Wiele lat kooperacji sprawito, ze zbudo-
walismy z nimi bardzo stabilng i bliska relacje, oparta na ogromnym zaufaniu, part-
nerskim podejsciu i niemalze bezbtednym zrozumieniu potrzeb i oczekiwar. Po
co wiec mieliby to zmieniac, kiedy wiele lat pracowalismy nad tym, by wiasnie taki
model biznesowy wypracowac. Trzeba wzig¢ rdwniez pod uwage, ze na organiza-
torach wydarzen spoczywa ogromna odpowiedzialno$¢, a poczucie bezpieczen-
stwa jest w takich przypadkach niestychanie wazne. Dlatego jesli juz znajdzie sie
partner, ktéremu mozna powierzy¢ jakze wazna czes¢ dziatar marketingowych,
nie widze sensu, by to zmieniac¢. Oczywiscie niezwykle wazne jest to, by dbac o te
relacje, tamac konwenanse, proponowac innowacyjne i zaskakujace rozwiazania
tak, aby Goscie, ktérzy przybeda na event, nie odczuli, ze jest on,odgrzanym obia-
dem”sprzed roku.
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) Bycie kobieta w tej branzy pomaga, czy przeszkadza?
Ani jedno, ani drugie. Jezeli facet bredzi na spotkaniu, to nikt go nie potrak-
tuje serio. Podobnie jak nieprofesjonalnej kobiety. Jesli robi sie to, co sie ko-
cha, pte¢ nie ma znaczenia. Nie moze miec. Nie postuguje sie kobieco-

$cia W pracy, nie wykorzystuije jej. Nie powiem, ze zawsze jest cukierkowo.
Nie sposdb nie wspomniec o trudnosciach, jakie spotykam na swojej dro-
dze jak np. skomplikowana logistyka, zazebiajace sie montaze, kilkudzie-
sieciu podwykonawcdw do okietznania w jednym miejscu, zmiany w za-
mowieniach i scenariuszach czy ciggla walka z czasem i odlegtoscia. Ale na
wszystko jest lekarstwo. Gdy jest juz naprawde ciezko, zakladam kombine-
zon, kask i w zaleznosci od pory roku — albo upajam sie wolnoscig na czte-
rokotowcu, albo eksploruje gérskie trasy na snowboardzie. Twardo stagpam
po ziemi —w zyciu, i w pracy. Uwazam, Ze to, co robie, mimo koniecznosci
postugiwania sie liczbami na co dzien, ma w sobie element sztuki, kreadji.
Kazdy klient i kazde wyzwanie oznacza wejscie do zupetnie nowego swiata.
| ten $wiat jest zdecydowanie mdj.

%) Czy to znaczy, ze nie ma dwéch takich samych
eventow?

Przytocze stowa Wistawy Szymborskiej:,Nic dwa razy sie nie zdarza (.. ..) nie
ma dwoch podobnych nocy” Przewage konkurencyjng mojej agencji bu-
duje doktadnie na tym przekonaniu. Uzywajac analogii ze Swiata kobiecego
to tak, jakby zamdwiony u projektanta jedyny wyjatkowy i niepowtarzalny
model sukienki sprobowac uszyc¢ na inng kobiete. Nie ma mozliwosci, aby
jeden do jednego, przetozy¢ scenariusz przygotowany dla jednego Klien-
ta - na kolejnego. Mozemy wykorzystac to samo miejsce, catering, wybrane
i sprawdzone elementy z innych wydarzer, jednak catos¢ musi komuniko-
wac spéjnie wizje i cel eventu pod indywidualne potrzeby danej firmy, za-
proszonych gosdi, okolicznosci czy okazji.

) Czy istnieje przepis na udany event?

Wedtug wybitnego wioskiego rezysera, Michelangela Antonioniego udany
film, to taki, ktérego nie mozna opowiedziec. Po prostu trzeba go zobaczy¢.
To samo mozna powiedzie¢ o udanym evencie. Naszym celem jest spra-
wi¢, aby goscie — opowiadajac o spedzonym z nami wieczorze — mowili:
,Tego sie nie da opisac. To trzeba zobaczyc!

® W wieku 20 lat rozpoczela Pani przygode

z wlasna firma eventowg, a dzis po ponad 10 latach
agencja Exclusive Event jest jedna z najbardziej
rozpoznawalnych marek na rynku, jaka jest Pani
recepta na sukces?

Trzeba byc¢ bezwstydnie zakochanym w tym, co sie robi ... Bardzo
wazne jest tez poczucie sensu - i choc¢ inni wielokrotnie bedg pu-
kac sie w gtowe, nie mozna ani przez moment zwatpi¢ w swoje ma-
rzenia oraz pragnienia. Trzeba sie wyrézniac i powinien wiedzie¢ to
kazdy, kto kiedykolwiek probowat zaistnie¢ w jakimkolwiek biznesie.

Jednak branzy eventowej dotyczy to bardziej, niz jakiejkolwiek innej.

Kreatywnos¢. Otwartosc. Przebojowos¢. Zeby odnies¢ sukces, na-
lezy wykresli¢ ze stownika stowo,niemozliwe”. Nie zastanawiam sie
CZY?, tylko JAK? Nie ide utartymi $ciezkami, ale wyznaczam nowe.
Wiasne. | tego zycze kazdemu, kto poszukuje swojej drogi do sukce-
su...a czarodziejskie metody na osiggniecie sukcesu, zostawmy cza-
rodziejom.

Iyaze pani wielu takich zwyciestw.

Bardzo dziekuje za rozmowe.

ADRIANA PIEKARSKA - w wieku 20 lat
rozpoczefa swoja przygode z wiasnym
biznesem, dzis, po 10 latach jej firma —
Exclusive Event - jest liderem na polskim
rynku eventowym. Jest whascicielem
marki Event Marketing Institute
zajmujacej sie edukacja w zakresie event
marketingu. Trener biznesu, szkoleniowiec, praktyk, finalistka konkursu
Bizneswoman Roku 2015, dwukrotna finalistka konkursu Osobowos¢
Roku w branzy Mice 2012 oraz 2014. Jest zywym przykfadem na to, ze
chcie¢ oznacza mdc, a na pytanie:, Co wazniejsze w biznesie: pewno$¢
siebie czy pracowitos¢? — odpowiada —,A co wazniejsze w rowerze:
przednie czy tylne koto?”.

_ IRU GUEST HOUSE Maldives

Whatsapp +39 3386771000 | Viber +960 969-3825 | iruguesthouse@hotmail.com
Mowimy po polsku
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POLACZENIE SWIATA
MODY I EVENTOW
O PRACY AGENCJI HOSTESS

I MODELEK

Nie wszyscy organizatorzy maja Swiadomo$¢ roznicy w jakosci, ktora wynika z zatrudnienia agendji
hostess i modelek podczas eventu. Co wnosi taka wspétpraca? Jak przygotowane sa modelki?
0 tajnikach pracy agencji opowiada Monika Szczek, wspotwtascicielka agencji M-DUO.

# 0d kiedy zajmuja sie Paiistwo
laczeniem $wiata eventéw i modelek?
Jakie ustugi oferujecie organizatorom?
Monika Szczek: Agencje prowadzimy od 2007 roku,
wiec juz prawie 10 lat. Wspdtpracujemy z wieloma
agendjami eventowymi w catej Polsce, jak réwniez
poza granicami kraju. Na wydarzenia proponujemy nie
tylko modelki/modeli, hostessy czy hostéw, ale row-
niez animatoréw, promotordw, fordanserki, obstuge
techniczng, koordynatoréw, fotograféw, charakteryza-
toréw, stylistdw, makijazystow, czy krawcowe. Dodat-
kowo zajmujemy sie wynajmem robotéw, samocho-
dow filmowych oraz Ninebotéw (Segway).

) Jakimi realizacjami mozecie sie po-
chwali¢, jesli chodzi o najwigeksze eventy?
Najwieksza realizacjg jaka do tej pory obstugiwali-

$my byla Wielka Orkiestra Swigtecznej Pomocy, obstu-

ga strefy Play i Mastercard. Zatrudnialismy wtedy 150
0s0b — ponad 100 oséb pracowato w Warszawie, resz-
ta na terenie Polski. Tak duze zlecenia wymagaja do-
pracowania wielu szczegdtéw i logistyki, naktadu pra-
cy na wiele tygodni wstecz. Poczucie spetnienia po
zakonczeniu takiej realizacji jest nie do opisania.
Kolejna realizacja Woodstock — najpiekniejszy Festiwal
Swiatal Absolutnie sie z tym zgadzam. W 2005 roku
bytam na Przystanku Woodstock pierwszy raz i zauro-
czytam sie tym wydarzeniem. Kilka lat péZniej dosta-
lismy pierwsze zlecenie na tymze festiwalu. Realizacja
takiego wydarzenia rozpoczyna sie juz wiele tygodni
wczesniej. Pracujg nasi animatorzy, hostessy, hosci,
koordynatorzy oraz pracownicy techniczni.

Bardzo wazng realizacja byto réwniez otwarcie pierw-
szego w Polsce salonu Lamborghini, gdzie oprocz za-
pewnienia personelu organizowalismy pokaz mody,
najnowszej ekskluzywnej kolekcji Lamborghini. Na co

dzien staramy sie by¢ praktycznie na kazdej realizacji,
dopilnowa¢ osobiscie wszystkiego.

%) Czy zauwaza Pani zmiany na rynku
eventowym na przestrzeni lat? Jak
ukladaly sie relacje kilka lat temu, jak
jest teraz?

Oczywiscie, ze rynek eventowy zmienia sig, choc nie za-
wsze w dobrym kierunku. Klienci oczekuja wysokiego
poziomu ustug, po najnizszych kosztach i to nie jest do-
bra zmiana. Moim zdaniem rynek psuja niektére nowo
powstate agencje, ktdre za wszelkg cene chca zdo-

by¢ klienta. Nie liczac sie z konsekwencjami w przyszfo-
$ci, godza sie wykonac ustuge praktycznie po kosztach.
Klienci pozniej uzywaja argumentow, ze w innej firmie
zrobig to taniej, co nie zawsze idzie w parze z jakoscia.
Niestety, zdarzajq sie rowniez przykre sytuacje, kiedy
nielojalne agendje eventowe, organizatorzy, probuja

kontaktowac sie z pracownikami, bezposrednio za
plecami agencji. Jest to bardzo dotkliwe, poniewaz
w branzy powinnismy sie wzajemnie szanowac.

Z naszymi statymi klientami tworzymy juz branzowa
rodzine, wspotpracujemy od kilku lat. Zawsze znajdu-
jemy ztoty srodek podczas negocjacji. To s3 bardzo
cenne relacje, ufamy sobie wzajemnie. Klient wie, ze
zadbamy o najmniejszy szczegdt tak, aby byt w petni
usatysfakcjonowany z naszej obstugi.

#> Czym r6zni sie praca na polu
agencja - organizator eventu od

Pracy np. w promoc;ji? Czy wymaga
wiecej poswiecenia i czasu, czy wrecz
przeciwnie?

Wszystko zalezy od skali eventu czy promodji. Event
zazwyczaj bywa jednodniowy i w jednym miejscu,
tutaj wazna jest koncepcja projektu i dopracowania
kazdego szczegdtu zwigzanego z wizerunkiem mar-
ki klienta. Promocje pod tym wzgledem sa tatwiejsze
w realizacji, ale wystepuja jednoczesnie w tym samym
czasie i w wielu miastach Polski, przez co wymaga-
ja wiecej czasu na przygotowanie, logistyke czy prze-
szkolenie personelu. Sa to wydarzenia, ktére potrze-
bujg dopieszczenia w innych obszarach.

»> Jakie korzysci przynosi wspélpraca
z agencjq hostess/modelek dla
organizatora i uczestnikow?

Po pierwsze wprowadza spokdj i pozwala zaoszcze-
dzi¢ wiele czasu. Organizator eventéw, angazujac
agendje w roli podwykonawcy, zdejmuije z siebie cie-
zar koordynadji zadan, za ktére ona ponosi odpowie-
dzialno$¢. Po drugie robiac wiele rzeczy na raz, nie je-
steSmy w stanie zrealizowac ich dobrze. Rolg organi-
zatora powinna by¢ koordynacja dziatart podwyko-
nawcow, ktorzy najlepiej znaja sie na swojej profesiji.

®Rozpoczyna sie wspoélpraca

z klientem. Co dalej? Czy organizatorzy
majq zazwyczaj preferencje czego chcy
dokladnie, czy zdajq sie na agencje

w 100%?

To zalezy. Czasami klienci przedstawiaja dokfadne wy-
tyczne, rdwniez bardzo czesto zdaja sie na wizje agen-
¢ji w zakresie powierzonych zadan. Taka sama sytu-
acja wystepuje, gdy chodzi o dobdr personelu do pra-
cy. Czesto klienci sami chcg wybrac, zrobic selekdje.

W wiekszosci przypadkéw jednak ufaja agendji, ktora
dobiera osoby do obstugi na dany event.

) Jakie funkcje moga pelnié¢ osoby
podczas eventu z Panstwa firmy?
Prosze poda¢ kilka inspirujacych przy-
kladéw z dotychczasowych realizacji.
lle wydarzen, tyle rél. Na tym rynku trzeba by¢
elastycznym. Event manager, konferansjer, supervisor,
koordynator, hostessy/hosci, modelki/modele,
fordanserki, animatorzy, promotorzy, obstuga tech-
niczna, obstuga szatni, kierowcy, jak réwniez stylisci,

makijazysci, wizazysdi, fryzjerzy, fotografowie i postawie
tutaj trzy kropki. .. poniewaz przygotowujemy naszych
pracownikéw do odgrywania réznych funkgji, wiec
wszystko zalezy od wyobrazni organizatora.

) Czy zdarzyla sie Panstwu podczas
eventu historia warta podzielenia sie?
Prosze sie pochwalié.
Jednym z takich mitych wspomnien jest koncert Slasha
w Ergo Arenie w todzi na zlecenie Antyradia. Nasze
piekne hostessy rozdawaty wyprodukowane przez
nas dwa tysiace kapeluszy, ktére poleciaty w goére przy
piosence,Nightrain”z repertuaru Guns N'Roses. Nasze
zdjecia udostepnit na swoim profilu perkusista Slasha
Brent Fitzi w ten sposdb o istnieniu naszej agendji
dowiedziat sie caty Swiat! ;)

Rozmawiata Paulina Pigta

MONIKA SZCZEK - zatozycielka i wspdtwiascicielka agencji
M-DUO. Absolwentka Wyzszej Szkoty Turystki i Jezykow
Obcych w zakresie - Komunikacja Spoteczna w Turystyce.
Obecnie Studiuje Psychologie na Uniwersytecie SWPS.

W branzy eventowej od 15 lat. Zatozyta agencje M-Duo

w 2007 roku. Firma dziat na ternie catej Polski jak rowniez
w Europie. Obstuguja wszelkiego rodzaju eventy, zaréwno
mate jak i te bardzo duze firmy. Optymistka z natury, petna
enerdgii i pasji do tego co robi. Kocha ludzii prace z nimi.
Uwielbia koncerty i czytanie ksiazek.

o

Martyna Gardock

Jako hostessa wspotpracuje

z M-DUO models od ponad 2 lat.

Po tym czasie, w petni $wiadomie
moge stwierdzi¢, ze trzeba miec¢
szczescie, zeby spotkad tak zyczliwe
osoby, jak Monia i Piotr, ktorzy
tworza te firme. Jest to agendja, ktéra
wyrdznia sie klasa, perfekcjonizmem,
zaangazowaniem i sumiennoscia.
Kazdy event z M-DUO models

oparty jest nie tylko na trosce

o klienta, ale przede wszystkim —
dbatosci i szacunku do hostess, czy
modelek. Dzieki temu, dziewczeta

moga traktowac swoja prace
powaznie, przy tym wykonujac ja

z przyjemnoscia. W mojej opinii jest
to agencja na najwyzszym poziomie!
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CZY INWESTYCJA W ODPOCZYNEK
PRACOWNIKOW SIE OPLACA?
JAK PRZYGOTOWAC WYJAZD INCENTIVE?

Firmy zaczety coraz bardziej docenia¢ pracownikéw. Jedna z form ich motywowania oraz podnoszenia
efektywnosci codziennej pracy jest wspdlny wyjazd typu incentive. Jak wyglada ten rynek, jakie
korzysci przynosi pracodawcom oraz jak krok po kroku przygotowac wyjazd incentive opowiada Olga
Krzeminiska-Zasadzka, whascicielka Agencji Power, zajmujacej sie wyjazdami typu incentive.

) Ostatnio wszedzie wokét stychaé
incentive. Prosze zdefiniowaé na
czym dokladnie polegaja wyjazdy
tego typu?

Olga Krzeminska-Zasadzka: Incentive travel to in-
nymi stowy podréze do atrakcyjnych miejsc orga-
nizowane dla klientéw lub pracownikéw, ktore fi-
nansuja pracodawcy. Jest to forma nagrody, ktéra
motywuje dystrybutoréw czy handlowcéw do dal-
szego skutecznego dziatania, pobudza entuzjazm

i wzmacnia ich lojalnos¢ wobec firmy czy przetozo-
nych. Stanowi sygnat dla uczestnikdw, ze firma widzi
i docenia ich starania i zaangazowanie. Dlatego jest
to bardzo wazny element zarzadzania — zatrudnieni
doceniaja to, ze szef rdwniez angazuje sie w relacje

i wyraza swoja wdziecznosc. Tym sposobem zapew-
nia sie rownowage w relacjach miedzy pracodaw-
g a pracownikami oraz napedza dynamike dziata-
nia zespotu.

» Jakie s3 cele wyjazdow incentive?
Czy réwniez integracja, czy tylko
odpoczynek i relaks?

Istnieje bardzo wiele odmian wyjazddw incentive.
Rdznig sie one sposobem realizacji, ale ich gtownym
celem jest zawsze nagroda i motywacja — czy to ka-
dry, czy partnerdw biznesowych. Wyjazdy incentive
to inwestycja w pracownikdw czy kluczowych klien-
téw — wydanie 100 tys. zt na wyjazd moze w przy-
szloéci zaoszczedzi¢ duzo wigksze kwoty zwigza-

ne chociazby z zatrudnianiem i szkoleniem nowych
pracownikdw. Firmy odnosza dzieki takiej inwesty-
¢ji konkretne korzysci, m.in.: uczestnicy staja sie bar-
dziej lojalni i identyfikuja sie z firma, przez co zmniej-
szajg sie koszty ich fluktuacji. Ponadto jest to dosko-
nata okazja do integracji zespotu i lepszego pozna-
nia sie, co pozytywnie przektada sie na procesy ko-
munikacji w firmie. To z kolei zwieksza efektywnos¢
pracy. Incentive travel pomaga takze budowac po-

zytywny wizerunek firmy jako atrakcyjnego praco-
dawcy.

> Dawniej wyjazd stuzbowy kojarzyt
sie tylko ze szkoleniem. Kiedy
nastapil boom na incentive i dlaczego
tak sie stalo?

Wyjazdy incentive pojawity sie w Polsce w poto-
wie lat 90. Duze przedsiebiorstwa zaczely wykorzy-
stywac je jako narzedzie w zarzadzaniu zespotami.
Od tego czasu wiele sie zmienito. Pamietam, ze za-
nim incentive stat sie popularny, maj znajomy, kté-
ry wrocit z wyjazdu biznesowego z Wiednia, z wiel-
kim zachwytem opowiadat o wyjsciu na kolacje i do
opery po spotkaniu biznesowym. Wtedy to byto co$
niezwyklego, co robito wrazenie. Gdy pojawita sie
mozliwo$¢ egzotycznych podrézy, szybko okazato
sie, ze staly sie one swietng forma nagrody i moty-
wadji, gdyz Polacy uwielbiaja podrézowac. Dzieje sie

tak dlatego, ze dobrze zorganizowany wyjazd moty-
wacyjny przynosi wymierne rezultaty. Pamietajmy,
Ze dobra organizacja oznacza spojnosc ze strategia

i wizerunkiem firmy.

#) Pracownicze wyjscia na paintball

to juz historia. Klienci sa coraz
bardziej wymagajacy. Co oryginalnego
organizator moze zafundowa¢ firmie?
Jak Wy dzialacie?

Przede wszystkim trzeba zadbac, by oferta wyréz-
niata sie innowacyjnoscia i byfa na czasie. Starac sie
przewidzie¢ potrzeby klientéw i w kazdym sezonie
zaproponowac nowe spektakularne miejsca. Nasza
agendja w ofercie ma zaréwno ekskluzywne rejsy
katamaranami po Karaibach, jak i regaty czy rafting.
Jesli miatabym wymienic¢ dwie rzeczy, ktére nas cha-
rakteryzuja, to byfaby to autentyczna znajomosc
miejsc, do ktorych jezdzimy i nasze zamitowanie do
aktywnosci i sportu. To nas wyrdznia, bo w zasadzie
dla kazdego cztonka naszego zespotu pasja stata sie
praca. Robimy to, co kochamy.

#Ile powinien trwac¢ wyjazd
pracowniczy, by byl optymalny

i przynosit zamierzony skutek?
Wszystko zalezy od tego, co chcemy osiagnac.
Incentive to nie tylko kilkunastodniowe wyjazdy
w egzotyczne miejsca. To takze imprezy odby-
wajace sie w ramach jednego wieczoru, czesto

z 0sobami towarzyszacymi. Aby wyjazd byt udany,
nalezy dopasowac go do zespotu, do ludzi, ktorzy
pracujg w firmie oraz do strategii wizerunkowej.
To wszystko z kolei wptywa na dtugos¢ trwania
wyjazdu. Jezeli jednak miatabym wskazac srednig, to
bytyby to 3 -4 dni.

) Pracownicy w firmach

sq naprawde rézni. Jak

zaspokoic potrzeby wszystkich
uczestnikow wyjazdu?

To jest jedno z najwiekszych wyzwan. Jedno-
czednie ten element przygotowywania wyjazdu
czesto jest niedoceniany przez agencje. Zawsze
szczerze i otwarcie nalezy rozmawiac z klientem,
zanim pojawi sie propozycja. Dlatego pierwszym
krokiem powinny by¢ wywiady z pracodawca

i pracownikami. Nalezy przeprowadzi¢ ankiety,
poznac zespdt, zebrac informacje bezposrednio
od nich. Znajdujemy réwniez wrazliwe kwestie, na
przyktad to, jak na wyjazd reaguje matzonek — to
bardzo wazne. Takich szczegotdw jest wiecej, nie
powinnismy o nich zapomina¢. Z doswiadczenia
wiemy, ze starsi pracownicy wolg krétsze wyjazdy,
bo majg zobowiazania w postaci rodziny. Zawsze
nalezy bra¢ to pod uwage. Program przygotowu-
jemy w tak réznorodny sposéb, by kazdy znalazt

w nim cos dla siebie. Réznorodnos¢ jest tu kluczem
do sukcesu.

») Czesto zdarza sie, ze ludzie nie

chca bra¢ udzialu w przygotowanych
zajeciach?

Takie sytuacje naleza do rzadkosci. Dobre przygo-
towanie, jak juz wezesniej wspomniatam, potrafi
rozwigzac kazdy problem. Propozycje wyjazdow
powinny by¢ tak przemyslane, by przez caty czas
wszyscy byli zajeci. Z drugiej strony uczestnik zawsze
powinien mie¢ mozliwos¢ swobodnego wybory,
czy chce uczestniczy¢ w zajeciach lub wyjezdzie,
czy nie. Zachecamy ciekawymi atrakcjami, ale nie
wywieramy presji, bo to przynosi skutek odwrotny do
oczekiwanego.

» Jak wyglada rynek incentive?

Czy konkurencja jest duza?

Rynek wyjazddw incentive to rynek ciggtych dyna-
micznych zmian. Funkcjonujace na nim podmioty
musza by¢ gotowe do szybkiej adaptacji zmieniaja-
cych sie wymagan i potrzeb klientdw, ale takze do
zmian w propozycjach destynadji w czasach zagroze-
nia terroryzmem, katakliznami. Na rynku funkcjo-
nuje kilkanascie agendji, ktére potrafig nadazyc za
zmieniajacymi sie wymaganiami. Wyjazd motywacyj-
ny to nieoceniona forma nagrody i powinien byc¢ za-
pamietany przez uczestnikdw jako cos wyjatkowego.
Dlatego my jako agencja zawsze staramy sie tworzy¢
atrakcyjne programy, ktdre w autentyczny sposob
wpisujg sie w aktualng strategie naszych klientow.

) Jaka jest przyszlosé tego typu
eventéw? Czy trendy przychodza do
nas z zagranicy?
Rynek wyjazddw incentive rosnie z roku na rok, gdyz
coraz wiecej firm przekonuije sie, ze inwestycja w pra-
cownikoéw jest optacalna. Oczywiscie wiele inspira-
¢ji przychodzi do nas z zagranicy — to cecha polskie-
go rynku, ze lubimy mie¢ wyprobowane rozwigzania,
ale pokazujemy je we wiasnej odstonie. O ile kiedys
wyjazdy incentive byly organizowane bardziej ekspe-
rymentalnie i nie zawsze z oczekiwanym skutkiem,
o tyle dzi$ staja sie naprawde ciekawe i angazujace.
Mysle, ze bedziemy starali sie organizowac je coraz le-
piej, tak aby skutecznie spetniaty swoja role.
Rozmawiata Paulina Pieta

OLGA KRZEMINSKA-ZASADZKA - managing director
Agencja Power, v-ce prezes zarzadu Stowarzyszenia
Branzy Eventowej. Absolwentka Szkoty Gtéwnej Handlo-
wej i Wyzszej Szkoty Biznesu i Administracji im. Kozluka
w Warszawie. Zaczeta swoja przygode w branzy od
wyjazddéw narciarskich w 1997 r,, turniejow squash-a (w
latach 2002-2004 Wicemistrzyni Polski w Squash-u) oraz
wydarzer i wyjazdéw sportowych i motoryzacyjnych.
Przyczynita sie do zdobycia nagréd: Solidna Firma, Platy-
nowy Certyfikat Polish Product, Firma Roku, MP Power,
medalu Meeting Planner w kategorii Wydarzenie/Ustuga
Roku, laureata Polskiego Internetu w kategorii Rozrywka
i Rekreacja oraz certyfikatu Wiarygodna Firma. Cztonek
Stowarzyszen: SBE, SKKP, SOIT, Site.
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DUZA AGENCJA EVENTOWA

NIE MA PROBLEMOW, SA TYLKO WYZWANIA!

Mowi si, ze agendji eventowych jest jak przystowiowych grzybow po deszczu. Najwieksze przedsiewziecia obstugiwane
53 jednak przez duze agendje, posiadajace ogromne zaplecze i doswiadczenie. Do takich z pewnoscig nalezy endorfina
events. Za kazdym sukcesem stojg ludzie petni pasji, pomystow na niestandardowe rozwigzania i z checiami do
rozwijania sie. To do nich nalezy organizacja najbardziej prestizowych projektéw, ocenianych w konkursach branzowych.
Jak funkcjonuje duza agencja eventowa? Na jakie cele jest nastawiona? W jaki sposb rozwija swoje skrzydta? Na te
pytania odpowiada Agnieszka Sottysiak, wspdtzatozycielka i dyrektor finansowy agendji endorfina events.

) Na czym polega sukces

endorfina events? Czy to kwestia
oryginalnego pomystu na dany event,
wywigzywania sie z terminéw, skali
przedsiewzie¢, ludzi skladajacych sie
na zespo61?

Agnieszka Sottysiak: Sita endorfina events lezy
przede wszystkim w naszym zespole. To zgrana grupa
profesjonalistéw. Doceniam to tym bardziej, ze w ta-
kim zbiorowisku indywidualistow jest to szczegdlnie
trudne. A my oprocz tego, ze zawsze staramy sie ze
sobg rozmawiad, po prostu sie lubimy. To wewnetrzna
komunikacja ma decydujacy wptyw na sukces naszej
agendji. Ale to oczywiscie tylko jedna ze sktadowych
naszego powodzenia.

# 0d czego zaczynaliscie jako agencja
eventowa? Czy od razu postawiliscie na

zlecenia od duzych firm czy moze bylo
to podejmowanie mniejszych realizacji?
Startowalismy praktycznie od zera. Zaczynalismy na
wynajetym poddaszu z dwoma biurkami i glowa-

mi petnymi marzen. Agencje zatozylismy w 2009 roku
i na poczatku dziatalnosci realizowalismy niewielkie
projekty. Az przyszta potowa roku i wygralismy nasz
pierwszy duzy przetarg. To byfo otwarcie Portu tédz.
Byt to wtedy dla nas gigantyczny sukces. Wygrali-

$my z naprawde duzymi i znanymi agencjami. Mieli-
Smy $wiadomos¢, ze bedziemy mie¢ na koncie reali-
zacje, ktéra moze otworzy¢ nam drzwi do startowania
w duzych przetargach.

Mysle, Ze podstawowa bariera, ktdra ogranicza nie-
wielkie agencje do brania udziatu w duzych przetar-
gach, to brak zaplecza finansowego na realizacje oraz
dobrego, zgranego teamu, gotowego sprostac gi-
gantycznemu wymaganiu, jakim jest skomplikowany,

bardzo duzy i wielopfaszczyznowy event. Nam wtedy
sie udato. Wisienka na torcie byta prestizowa nagroda
branzowa, jakg otrzymalismy za ten projekt.

Posiadanie w portfolio pierwszej duzej wiasnej realiza-
¢ji dla tak znaczacego na rynku klienta, dato nam moz-
liwos$¢ brania udziatu w kolejnych duzych przetargach.
Wiadomo, ze duze realizacje, to duze pieniagdze. A te
pozwolity nam na zatrudnienie pierwszych statych pra-
cownikéw. Mimo, ze od tej realizacji mineto juz 7 lat,
wcigz jako talizman trzymam zaproszenie na ten event.

# Zalando, H&M, Onet, Ekstraklasa,
T-mobile, Facebook - takimi klientami
mozecie sie pochwali¢. Czy jest moze
jakas wspoélpraca, z ktorej jestescie
wyjatkowo dumni?

Nie tylko tymi. W portfolio agendji takich klientéw jest
duzo wiecej. Kazda podpisana umowa to dla nas ko-

lejny powdd do swietowania, a kazdy wygrany prze-
targ, to powdd do dumy. Wszystkie zlecenia sg dla
nas wazne, a kazdego klienta staramy sie traktowac
tak samo. Jesli podejmujemy sie realizacji podcho-
dzimy profesjonalnie, bez wzgledu na jej budzet. Tak
duze grono klientéw w naszym portfolio, wskazuje
tylko na to, ze praca endorfinowego zespotu jest do-
ceniana na eventowym rynku.

# Czy praca przy najwiekszych
wydarzeniach w Polsce nie wprowadza
pewnego rodzaju monotonii? Czy nie
macie poczucia, ze juz zaden klient

nie jest w stanie zaskoczy¢ Was
zleceniem?

Ludzie pracujacy w branzy eventowej, wybierajg ten
zawdd miedzy innymi dlatego, ze cechuje go brak
powtarzalnosci jakichkolwiek dziatarh i ciagte wyzwa-
nia. Kazdy kolejny event jest szczegdlny, wyjatkowy

i niepowtarzalny. | to lubimy najbardziej w endorfi-
na events. Ciagte wyzwania i brak nudy - to jest to, co
nas kreci. Dlatego, odpowiadajac na pytanie, ta praca
nigdy nie jest monotonna.

) Trzeba przyznaé, ze na rynku
agencji eventowych konkurencja jest
ogromna. Czy wedlug Was rynek jest
juz przesycony?

Agendji eventowych rzeczywiscie jest mndstwo,

a do jednego worka wrzuca sie mate, kilkuosobowe
agendje butikowe razem z tymi najwiekszymi. Z dru-
giej strony klientdw tez jest coraz wiecej, poniewaz
event marketing w Polsce rozwija sie bardzo preznie
i coraz wiecej firm dostrzega wage profesjonalnie or-
ganizowanych eventéw jako naprawde skuteczne-
go narzedzia w rekach marketingowcdw. Wiec pra-
cajest dla wszystkich, ale trzeba sobie szczerze po-
wiedzie¢, ze mata agendja, czy butik eventowy nie s3
jednak w stanie réwnolegle realizowac kilku even-
téw. Majac ograniczone zasoby ludzkie, czesto sku-
piaja sie na jednym, wybranym kliencie, co sitg rzeczy
blokuje rozwdj.

My od poczatku chcielismy duzo zdziatac i dlatego
tez skupilismy sie na budowie profesjonalnego ze-
spotu, ktory jest w stanie zrealizowac réwnolegle kil-
ka duzych projektéw i robic to na bardzo wysokim
poziomie.

# Jak przez lata endorfina events
utrzymywala swojq pozycje w branzy?

Czy spotkaly Was trudniejsze
momenty? Jesli tak, to jakie?

Caly czas budujemy swoja pozycje i mamy swiado-
mos¢, ze przed nami wcigz duzo do zrobienia, zanim
bedziemy mogli o sobie powiedzie¢, ze jestesmy top
of the top. Chcemy by¢ coraz lepsi i z radoscia zauwa-
zamy, ze pozycja endorfiny staje sie z roku na rok sil-
niejsza na rynku. Utrzymujemy ja ciezka praca, zaan-
gazowaniem w realizowane projekty i ciaggtym posze-
rzaniem portfolio klientow. Ale tez caty czas podnosi-
my sobie poprzeczke. Rozwijamy sie organicznie, in-
westujemy w rozwoj zespotu, szkolenia i poszerzenie
kompetencji agendji.

Oczywiscie, problemy sie zdarzaty i wciaz zdarzajg, ale
to nieuniknione przy tak duzej ilosci organizowanych
przedsiewziec. Przy zaangazowaniu duzej grupy ludzi,
charakteryzujacej sie silnymi i zréznicowanymi charak-
terami, to nawet normalne. Zawsze jednak powtarza-
my: Nie ma problemow, s3 tylko wyzwania!

# Czy podczas duzych eventéw czesto
zdarzajq sie niespodziewane sytuacje?
Jakie macie sposoby na takie male
kryzysy?

Te mate kryzysy na pewno sie zdarzaja, ale, na szcze-
$cie niezbyt czesto. Przykladem tego rodzaju momen-
tow moga byc sytuacje, w ktorych klient dokonuje
zmian w scenariuszu, na ktérych wdrozenie praktycz-
nie nie ma juz czasu. To oczywiscie wywotuje stres,
ale taka jest rola eventowcow, by szybko i sprawnie
reagowac na zaistniate zmiany i dokonywac rzeczy
niemozliwych. Czasem zaskakujaco dziata proza zy-
cia i zdarzajg sie sytuacje, gdzie na przyktad mimo za-
bezpieczenia sie trzema agregatami, wszystkie na-
gle przestaja dziata¢. W takich momentach trzeba by¢
opanowanym, dobrze przygotowanym na tego ro-
dzaju chwile, btyskawicznie rozwigzac wszystkie pro-
blemy, nie dac sie stresowi i oczywiscie zawsze mie¢
doktadnie przepracowany plan B.

» endorfina events jest czesto
doceniana i nagradzana.

Jak Wy to robicie?

Po prostu jestesmy dobrzy i mamy $wietnych klien-
tow, ktdrzy daja nam mozliwos¢ realizowania presti-
zowych projektow, ktére, jak sie okazuje, podobaja

sie nie tylko nam. Bierzemy udziat w réznego rodzaju
konkursach, bo uwazamy, ze praca wykonana na
najwyzszym poziomie powinna by¢ prezentowana,
dostrzegana i nagradzana, niezaleznie od branzy. Kaz-

da otrzymana nagroda daje nam ogromnga motywacje
do dalszej pracy oraz pozwala na realny rozwd). Jest

to tez mite przypieczetowanie jakosci prezentowanej
przez naszg agencje.

®Ile osob stoi za sukcesem duzej
agencji jaka jest endorfina events? Ile
osob jest zaangazowanych do realizacji
najwiekszych zlecen?

W agendji obecnie pracujg dwadziescia cztery oso-

by. Za naszym sukcesem stojg pracownicy etatowi
oraz ludzie zatrudniani z zewnatrz, poczawszy od na-
szych partneréw technologicznych, wspdtpracujgcych
znami artystow, po prowadzacych eventy. Rownie
wazna dla nas jest praca Pani Ani, ktéra dba o to, zeby-
$my mogli pracowac w czystym biurze czy Pana Kazia,
ktory kosi ogrod - kazda z tych osob dokfada swojg ce-
gietke do wspdinego sukcesu.

lle 0s6b realizuje takie duze zlecenia? Duze realizacje
to przede wszystkim team work. Przy kazdym wiek-
szym projekcie pracujg dobrze dobrane teamy sktada-
jace sie z przedstawicieli dziatu kreacji, dziatu graficz-
nego i oczywiscie z produkgji. Produkcja w endorfinie
podzielona jest na kilkuosobowe zespoty, ktdre na sta-
te pracuja ze swoimi grupami klientow. Czasami jednak
w ramach zespotdw zdarzaja sie przetasowania, by nie
zdarzyto sie nikomu popas¢ w rutyne.

#) Czego mozna Wam zyczy¢?
Z pewnoscig mozna nam zyczyc szczescia, kolej-
nych nagrod, realizacji planéw zatozonych na ten rok
i przede wszystkim fajnych klientéw.
Itego Wam zycze.
Rozmawiata Paulina Pigta

AGNIESZKA SOETYSIAK - partner i dyrektor
finansowy w agencji endorfina events. Z branza
eventowa zwigzana jest od 2003 roku — na poczatku
jako koordynator, a nastepnie producent wydarzen
specjalnych, lider zespotéw projektowych, az po wiasng
agencje eventowa endorfina events, wyrézniona

w raporcie Agencji Eventowych 2015 magazynu

Media i Marketing Polska. Laureatka najwazniejszej
nagrody w branzy eventowej MP Power Awards

2014. Zaangazowana w zycie branzy — méwca na
konferencjach, reprezentuje agencje endorfina events
w Klubie Agencji Eventowych. Od niedawna zakochana
w sporcie, od zawsze w bezdomnych futrzakach.




18

# Czy nie uwazacie, Ze rynek eventowy
jest przesycony? Jest jeszcze miejsce na
nowe agencje w branzy MICE?

Anna tukanowska: Agencji eventowych jest catkiem
sporo, szczegdlnie w Warszawie, jest jednak jeszcze
miejsce dla nowych. Rynek MICE dynamicznie sie roz-
wija, a wiekszo$¢ agendji specjalizuje sie w waskim za-
kresie dziatania.

Mamy siedzibe sie w Legionowie — miescie, ktore prez-
nie sie rozwija. Pojawiaja sie tu nowe firmy, ale nie
WSZysCy jeszcze widza potencjat w eventach, a naszg
rolg jest przekonac ich do tego. Jednoczednie bliskos¢
Warszawy daje nam mozliwos¢ pozyskiwania klientow
réznej wielkosci z wielu branz. Mate agencje powinny
pracowac tam, gdzie jest klient.

® 0d czego zaczeliscie dzialalno$é? Kim
byli Wasi pierwsi klienci?

Pasja do eventdw zarazilismy sie wiele lat temu, gdy
pierwszy raz uczestniczylismy w korporacyjnej impre-
Zie integracyjnej. Mysl o wiasnej firmie kietkowata w na-
szych glowach od zawsze. W miedzyczasie zdobywali-
$my doswiadczenie organizujac spotkania dla dwcze-
snych pracodawcédw, a takze obserwuijac konkurencje
i uczestniczac w wielu imprezach. Wiasna dziatalno$¢
zaczelismy od obstugi wydarzen dla firm naszych zna-
jomych. To dzieki ich poleceniom docieramy do kolej-
nych klientéw, wiec poczatki nie byty takie trudne.

» Jak firmy reagujq na nowe agencje?
Obawiaja sie, czy chcq sprawdzi¢ swieza
krew na rynku?

Wszystko zalezy od wielkosci firmy. Te duze korzysta-

ja z ustug agencji obecnych na rynku od lat i dotarcie do
nich jest trudne. Czesto jednak okazuje sie, ze poczatku-
jaca firma prezentuje zupetnie inne, swieze spojrzenie na
event, ktére moze byc zaskakujace i inspirujace.

Z kolei mate firmy czesto nie chca korzysta¢ z ustug
agendji z uwagi na ograniczone srodki. Zazwyczaj or-
ganizuja imprezy samodzielnie. Na szczescie istnieja tez
takie, ktére decyduja sie Zleci¢ organizacje agencjom
eventowym.

) Czy nowym agencjom jest latwiej czy
trudniej na rynku? Jakie sg plusy, a jakie
minusy na poczatku rozwijania firmy?
Kazda firma wchodzaca na rynek przezywa trudnosci.
Branza MICE jest jednak otwarta na nowych uczestni-
kow. Od poczatku istnienia uczestniczylismy w wielu
branzowych spotkaniach. Daje to nam mozliwos¢ zdo-
bycia doswiadczen i utatwia prace. Korzystamy z tego,
jakie btedy popetnili lub jakie sukcesy odniesli.
Oczywiscie stoimy przed wyzwaniem docierania do
kolejnych klientow i zdobycia ich zaufania, jednak dzie-
ki uczestnictwu w wydarzeniach branzowych mozemy
zaistnie¢ w swiadomosci branzy.

) Z jakimi problemami boryka sie
$wiezo upieczona agencja? Jakie
wyzwania przed nig stojg?

Kazda firma na poczatku dziatalnosci musi pozyskac
klienta. Wyzwaniem jest utrzymanie sie na rynku przez
2 lata — pézniej bedzie tylko tatwiej. Szansg jest moz-
liwos¢ zrzeszenia sie w organizacjach branzowych.

W tym celu nalezy spetni¢ wiele warunkéw, w tym
miec¢ odpowiednio wysoki obrét finansowy. Wstapienie
w szeregi organizacji oznacza, ze rynek nas kupit i zaak-
ceptowat, a dzieki temu dotarcie do klientdw stanie sie
duzo fatwiejsze.

) Czy zatrudniacie ludzi czy
organizujecie eventy wlasnymi silami?
Do zorganizowania imprezy nie zawsze musisz miec ar-
mie pracownikéw. Dobrze jest posiadac bogatg baze
podwykonawcdw, czyli kontakty. Pracujemy razem

Z mezem, a mimo to potrafimy zorganizowac udana
impreze dla kilkudziesieciu oséb. Moze sie jednak oka-
zac, ze przy wiekszych zleceniach zatrudnimy kogos

do pomocy.

% Czy otwierajac nowa agencje warto
skupi¢ sie na jednym aspekcie, czy bra¢
wszystkie zlecenia?

Rynek ustug MICE jest ogromny. Ogarniecie wszyst-
kiego przez jedna agencje jest niemozliwe, dlatego

MLODA AGENCJA NA
RYNKU EVENTOWYM
JAK WEJSC NA RYNEK
I PRZETRWAC?

Na rynku eventowym istnieje szereg agencji. Mozemy mowic o wigkszych

i mniejszych podmiotach. Te drugie spotykaja sie ze specyficznymi problemami.
(zy potrzebujemy catego sztabu ludzi do eventéw, jak wyglada branza okiem
nowopowstatej agencji i czy jest jeszcze miejsce dla nowych graczy opowiada
Anna tukanowska, wspotwtascicielka agencji tukanowscy Events Partners.

wazne jest, by wyspecjalizowac sie w wybranym
zagadnieniu. Wielu whascicieli w poczatkowej fa-
zie rozwoju popetnia btad organizujac wszystko, co
moze doprowadzi¢ do rozdrobnienia ustug kosz-
tem jakosci. Wazne jest, aby zbudowac taka $wia-
domos¢ klientéw, by na mysl,impreza firmowa”
przyszta im do gtowy nasza agencja.

# Z ktorymi klientami pracujecie
najczesciej? Jaki jest Wasz model
wspoélpracy?

Skupilismy sie na organizacji imprez integracyj-
nych, konferendji i szkoler dla firm z sektora MSP,
Stawiamy na jakos¢ ustugi, a nie ilos¢. Liczymy, ze
dzieki temu trafimy do firm, ktére beda do nas wra-
caty. Zadowolenie klienta jest dla nas najwazniej-
sze.

) Chcecie sie rozwijaé i zatrudniaé
nowe osoby? Jakie sg Wasze plany na
przyszlosé?

Plany na przysztosc sa oczywiscie ogromne. Marzy
nam sie, by realizowac imprezy, o ktérych diugo
bedzie sie méwito w pozytywny sposéb i zaskocza
wszystkich. Grunt, to pozytywne nastawienie. Po-
nadto chcieliby$my dotaczy¢ do organizacji bran-
zowych, widzimy tam duzy potencjat. Realizacja
tego celu pozwoli nam na stworzenie kilku dodat-
kowych miejsc pracy i dalszy rozwéj naszej agencji.

® Co doradzilibyscie innym mlodym
agencjom? Jak sie nie podda¢ i nie
zniechecié¢?
Przede wszystkim, by realizowaty swoje marzenia.
Wazne, aby sie nie poddawac i mie¢ odwage zary-
zykowac. Organizatorzy eventdw, to ludzie z duza
wyobraZnig i kreatywnga postawa, wiec nie powinni
miec z tym problemu. Mate agencje powinny sku-
pi¢ sie na osiagnieciu konkretnego celu i dgzeniu
do jego realizacji. Parafrazujac Walta Disney‘a — jesli
mozesz 0 czym$ marzy¢, mozesz to 0siggnac’.
Rozmawiafa Paulina Pieta
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01-592 Warszawa biuro@allegro.com.pl

Allegro to jedna z najbardziej doswiadczonych agencji, dziatajaca na polskim rynku
od ponad 20 lat. Oferujemy kompleksowe i zintegrowane ustugi event marketingowe —
od pomystu po realizacje i petng komunikacje.

Allegro produkuje eventy o réznej skali i przeznaczeniu — zaréwno kameralne
spotkania, warsztaty, konferencje, stoiska targowe, jak i launche, kongresy, gale,
roadshow’s, pikniki oraz imprezy masowe.

Nasze kompetencje obejmuija réwniez kompleksowa komunikacje eventéw oraz ustugi
w obszarach: ATL, BTL, CSR, Digital, PR i Social Media.

Do statych klientéw agencji naleza m.in.: Anwil, Bank Pekao, CEDC, CNH, EY, ING Bank
Slaski, MasterCard Europe, PKN ORLEN, PKO Bank Polski, PZU oraz T-Mobile.

Jestesmy pierwsza na rynku firma uhonorowana tytutem Agencji Eventowej Roku.
To nagroda przyznana przez redakcje magazynu Media & Marketing Polska, w oparciu
o wyniki badania satysfakcji Klientow, przeprowadzonego przez Millward Brown.

Nalezymy do Klubu Agencji Eventowych przy Stowarzyszeniu Komunikagji
Marketingowej SAR.

e

e ————

AGENCJA ALLEGRO

www.allegro.com.pl
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Zapraszamy do odwiedzenia naszej nowej strony internetowej
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event
incentive
conference
sport

POWER

www.agenciapowerpl

AGENCJE EVENT

ul. Kowalczyka 1/31 tel. 2222459 83
03-193 Warszawa, Polska power@agencjapower.pl

Agencja POWER to setki zrealizowanych eventéw, konferencji, wyjazdéw zagranicznych
oraz wydarzen sportowych.

Agencja POWER to energia, entuzjazm, ogromne doswiadczenie, doskonata organiza- AG E N CJA POW E R
Cja, umiejetnosc stuchania i realizacji potrzeb Klienta oraz dbato$¢ o najmniejsze detale. www.agencjapower.pl

Kreatywnosc i szczegdtowe planowanie wydarzer firmowych, wyjazdéw zagranicznych
sprawiaja, ze jestesmy wiarygodnym, rzetelnym i dtugookresowym partnerem dla wie-
lu Klientow.

Poczatki Agencji siegaja 1997 roku. Konsekwentnie poszerzamy swoja oferte, obecnie
jestesmy jedng z najbardziej rozpoznawalnych agencji branzy eventowej w Polsce.

Nasz zespdt tworza osoby z dtugoletnim dos$wiadczeniem zawodowym. Jestesmy spe-
cjalistami w zakresie realizacji eventowych potrzeb naszych Klientow.

Nasza praca zostata zauwazona i doceniona. Otrzymalismy liczne nagrody oraz wyrdz-

nienia, m.in.: Solidna Firma, Platynowy Certyfikat Polish Product, Firma Roku, MP Power
Awards, medalu Meeting Planner w kategorii Wydarzenie/Ustuga Roku, Polskiego Inter-
netu w kategorii "Rozrywka i Rekreacja" oraz certyfikatu,Wiarygodna Firma"

Power Sp. z 0.0. posiada wpis do rejestru organizatoréw i posrednikdw turystycznych
wojewddztwa mazowieckiego nr 1279.

Nalezymy do: SBE, SOIT, site, SKKP
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AGENCJE EVENT

WYSTAWCA XFestiwaIMarketingu.pl

MARKETING INTERNETOWY

@5 BRANDK: A\CJA

ul. Wolczyniska 133/445 tel. +48 22 2553117
01-919 Warszawa elena@brandkreacja.com

MARKETING INTERNETOWY DLA B2B

BRANDKREACJA - to zgrany kreatywny zespét specjalistow, specjalizujacy sie w branzy

marketingu internetowego dla B2B, ktéry tworzy i realizuje petne koncepcje reklamowe. B RA N D K R EACJ A

- zajmujemy sie kompleksowa realizacjg marketingowych dziatari w Social Media, .

« przygotowujemy kontent dla stron internetowych; pomagamy w tworzeniu ofert www.brandkreacja.com
produktowych; - wdrazamy marketing automation; - projektujemy i wysytamy newslettery
oraz prowadzimy internetowe kampanie reklamowe; « przygotowujemy wpisy, artykuty, PR
materiaty i reklamy w prasie i portalach branzowych.

FILMY FIRMOWE

Oprocz tego nasz zespdl oferuje ustuge nagrania wideo i profesjonalng obrobka filmowa.
Przygotowujemy szeroko pojete materiaty filmowe z eventdw, szkolen, wywiaddw, targdw,
nagrywamy filmy korporacyjne, wizerunkowe, przygotowujemy prezentacje. A w naszym FOTOGRAFIA

/

swoich produktéw. Oferujemy profesjonalng obrdbke oraz zdjecia katalogowe (na biatym tle)
lub kreatywne.

Brandkreacja - to ludzie, tworzacy z pasja, zajmujacy sie kompleksowa realizacja projektu od
poczatku do koricowego sukcesu wspdtpracujac $cisle z Klientem. A nasze biuro to miejsce
wyjatkowych spotkan i pomystdw, z bardzo przyjazna atmosfera, w ktdrej pomagamy
realizowac wasze najciekawsze pomysty i spetnia¢ wasze fantastyczne marzenia.

= T —— ~ T~ T s -

studio wideo-fotograficznym tworzymy réwniez filmy produktowe i edukacyjne oraz wideo PRODUKTOWA .
instrukgje.
FOTOGRAFIA PRODUKTOWA o
W naszej ofercie znajda Panstwo réwniez mozliwos¢ stworzenia portfolio fotograficznego
- W

u.ﬂ Rabat 10%

Zeskanuj kod i zarejstruj sie,

eve nt S h a p e r aby otrzyma¢ rabat.




Kompleksowa Organizacja Imprez

Exclusive
]

AGENCJE EVENT

ul. Magazynowa 21 tel. 32209 75 07
Katowice 40-421 marketing@exclusive-event.pl

Agencja eventowa z ponad 10 letnim dos$wiadczeniem. Jest prekursorem wielu
niebanalnych kreadji na polskim rynku eventowym. Misja firmy jest tamac¢ standardy,
zaskakiwac, serwowac niezapomniane emocje oraz tworzy¢ nowa, innowacyjna
rzeczywistos¢ w swiecie eventéw. Stynie z nieszablonowych kreacji szytych na miare
indywidualnych potrzeb Klientow.

Przygotowujac produkcje eventowe stawia sobie za cel z jednej strony zaskoczy¢
odbiorce nietuzinkowymi i efektownymi rozwiazaniami, z drugiej za$ zaoferowac petne
wsparcie w budowaniu spéjnego wizerunku firmy, tym samym udowadniajac, iz dobrze
przemyslany event - pod warunkiem, ze osadzony wokot catej strategii rynkowej brandu
- staje sie skuteczniejszy, niz jakakolwiek inna forma budowania relacji.

Dzieki pasji oraz ogromnemu zaangazowaniu, wykorzystujac najnowsze technologie oraz

spektakularne pomysty, agencja z roku na rok powieksza baze statych klientéw. Do jej

najwiekszych atutéw nalezy niebywata dbatos¢ o szczegoty, wykwalifikowany, staty team

produkcyjny oraz optymalizacja tzw. pustych kosztow.

Znana z takich projektow jak event na Polskiej Saharze, gdzie sam montaz, w piasku, trwat

14 dni, a koparki i wyciagarki pracowaty 24 godziny na dobe, by osiagna¢ oczekiwany
efekt WOW, czy Wehikut Czasu w Alvernia Studios, gdzie na 3 scenach wystapity takie
gwiazdy jak Patrycja Markowska, Grzegorz Markowski, Afromental czy Kate Ryan.

Jesli jeden obraz wart jest wiecej niz tysigc stow,
event wart jest wiecej niz tysigc obrazow.

EXCLUSIVE EVENT

www.exclusive-event.pl
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AGENCJE EVENT

€ EVENTS

PARTNERS

ul. Hetmaniska 6 /10 tel. 606 459 286
05-120 Legionowo office@lukanowscyep.pl

tukanowscy Events Partners to nowa na rynku agencja eventowa, zatozona we wrzesniu
2015r. Spedjalizujemy sie w niesztampowym podejsciu do organizowanych wydarzer firmo-
wych, takich jak: konferencje, szkolenia, wyjazdy integracyjne, team building, jubileusze czy
akcje promocyjne.

Jestesmy zespotem profesjonalistow z wieloletnim doswiadczeniem zdobytym podczas pra-
cy w duzych korporacjach. Pracujac z miedzynarodowym gronem osob, nauczylismy sie rozu-
miec potrzeby pracownikdw, nawet te wynikajace z réznic kulturowych czy wyznaniowych.
Jestesmy kreatywni i drobiazgowi, nasze gtowy petne sg niekonwencjonalnych pomystéw,
gotowych do wykorzystania podczas eventéw — zardwno matych jak i olbrzymich.

Podczas naszych realizacji dbamy o kazdy szczegdt — wszystkie lokalizacje przed przedstawie-
niem klientowi, przechodza drobiazgowa kontrole, aby spetniaty nasze standardy jakosci. Za-
pewniamy transport, catering, nocleg i wszelkie atrakcje potrzebne do tego, by kazdy z obec-
nych czut sie komfortowo i wyjgtkowo. Zapewniamy réwniez profesjonalng obstuge kazdego
wydarzenia — konferansjera, DJ-a, fotografa czy hostessy.

Uwaznie stuchamy i przetwarzamy zyczenia naszych klientéw, dostosowujac sie do nich, aby
w pelni sprostac oczekiwaniom i potrzebom, oraz zminimalizowac ryzyko problemaéw, ktdre
moga wynikna¢ podczas realizagji.

Nasze motto brzmi:,Traflamy w sedno Waszych potrzeb”

tukanowscy Events Partners
www.lukanowscyep.pl
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Choragwi Pancernej 43 tel. 534 534 611,22 672 60 50
02-951 Warszawa anna.rogowiecka@plej.pl

Plej to istniejaca od 2002 roku agencja marketingu zintegrowanego. Zatozycielami

i partnerami s Rafat Krawczuk, t ukasz Ostaszewski i tukasz Gumowski, ktérzy na co dzien
zarzadzaja 60-osobowym zespotem spedjalistdw tworzacych potencjat Plej. Agencja
obstuguje aktualnie kilkunastu statych klientdw, m.in.: PKO Bank Polski, Bank Millennium,
P4 (Play), Oriflame, H&M, COTY, Energizer, Wyborowa Pernod Ricard, Lotte Wedel, Danone,
Peugeot Polska, Iveco.

Eventy to jeden z najwiekszych dziatow firmy, ktory scisle wspdtpracuje z dedykowang

grupa kreatywnych, a takze wiasnym studiem graficznym i DTP. Dziat digital zapewnia
wsparcie w zakresie komunikacji eventéw poprzez serwisy www, e-mail marketing i dziatania
w mediach spotecznosciowych. W realizacjach Plej coraz czesciej taczony jest swiat offline
zonline, a agencja wcigz poszerza swoje kompetencje aby pewnie realizowac kampanie
zintegrowane bedace odpowiedzig na potrzeby dzisiejszego prosumenta.

W ostatnich latach Plej zaczefa zbiera¢ nagrody za swoja prace. W 2013 roku tukasz
Gumowski otrzymat tytut Kreatywnego Branzy Eventowej. W 2015 roku agendja zostata
wyrézniona tytutem ,Faworyt Klientdw” w rankingu Agencji Marketingu Zintegrowanego
Media & Marketing Polska, a rok pdzniej, otrzymata tytut,Petna Integracja’ W 2016 roku za
projekty dla Play i H&M odebrata MP Power Awards oraz Golden Arrow. Plej nalezy do grona
agendji zrzeszonych w SKM SAR i KAE.

agencja Plej
www.plej.pl

CROSS

EST 1846 USA

LIMITOWANA

Produkty Cross w ekskluzywnym pudetku
wypetnionym pralinkami Lindor

Oferta dostepna w dobrych agencjach reklamowych

www.ekskluzywnedlabiznesu.pl
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ul. Czerniakowska 42/99 tel. 692 175 709 M — D
00-717 Warszawa m.szczek@m-duo.pl

Agencja M-DUQ zatrudnia doswiadczone hostessy i modelki przygotowane do
wspotpracy z renomowanymi firmami w trakcie konferendji, gal, targéw, bankietéw,

pokazédw mody, premier oraz imprez masowych. AG E N CJA M_ D U 0

Dziatamy na terenie catego kraju nieprzerwanie od 2007 roku. www.m-duo.pl

Oferta agencji obejmuje wynajem profesjonalnych hostess / hostéw, modelek / modeli, —
animatoréw, obstugi technicznej i koordynatoréw, znajacych jezyki obce. Swiadczymy
rowniez ustugi w zakresie stylizacji, wypozyczenia lub zakupu strojéw oraz szycia na
zamowienie.

l : MTPolsta_ =
—_} -

Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom naszych klientéw, stale powiekszamy zakres
dziatalnosci podwykonawczej, czego efektem jest min. wypozyczalnia i sprzedaz
Ninebot (Segway), wynajem robotéw i samochoddw filmowych oraz powierzchni
magazynowych.

BHHUEE

B hu U A\

Naszym znakiem firmowym jest profesjonalizm i dbato$¢ o wysoki poziom zadowolenia
naszych partneréw.

WYSTAWCA XFestiwaIMarketingu.pl

Agencja M-DUO wspotpracuje z wieloma uznanymi agencjami
eventowymi z catej Polski.

Firma zatrudnia doswiadczone hostessy i modelki przygotowane
do wspotpracy z renomowanymi firmami w trakcie
konferencji, gal, targow, bankietow, pokazow mody, premier
oraz imprez masowych.

Swiadczymy rowniez ustugi w zakresie stylizacji, body paintingu,
wypozyczenia lub zakupu strojow oraz szycia na zamowienie,

Naszym znakiem firmowym jest profesjonalizm i dbatos¢
0 wysoki poziom zadowolenia naszych partnerow.

www.m-duo.pl
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PRZYGOTOWANIE

REALIZACJA

OD POMYSLU

Wizualizacja - listopad 2015 Wizualizacja — grudzien 2015\

www.powerevents.pl biuro@powerevents.pl tel. 604 141171

PowerEvents jest najwieksza agencja eventowa na Dolnym Slasku, ktéra dziata na terenie catego kraju.
0d 2007r. zajmuja sie kompleksowa organizacja wydarzen specjalnych, takich jak gale, jubileusze,
otwarcia, wyjazdy integracyjne, konferencje czy pikniki firmowe. taczna ilo$¢ zrealizowanych
projektow wynosi juz ponad 600.

Ich najmocniejsza strong jest kreatywnos¢, profesjonalizm, entuzjazm doswiadczonego zespotu oraz
zaufanie ze strony Klientow, ktdrzy po udanej realizacji wracaja do nich z kolejnymi wyzwaniami
eventowymi.

Przy kazdym projekcie wazne jest dla nich, aby spetni¢ oczekiwania, zaskoczy¢, zainspirowac, wzruszyg...
Dzieki ich kreacji i mozliwosciom, indywidualnemu podejsciu do kazdego Klienta oraz niekonczacej sie
pomystowosci pomagaja spetnia¢ nawet najbardziej wymagajace oczekiwania i osiagna¢ zamierzone
cele. To wtasnie sprawia, ze ich marka widnieje na szczycie najlepszych i wyrdznia sie wsrod innych
firm o podobnym profilu.

Zt6z zapytanie i daj sie zaskoczyd.

DO REALIZACJI
_cs& BRECCiR:

« CYGLING TEAME ¢

JESLI CHCESZ CZEGOS |[NOWEGO.

www.powereveni's.pl

GALE / JUBILEUSZE / OTWARCIA / KONFERENCJE / WYJAZDY INTEGRACYJNE / PIKNIKI
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POLSKA STUDENTKA
DOCENIONA

ZAGRANICZNA NAGRODA MPI FOUNDATION GLOBAL STUDENT
SCHOLARSHIP AWARD DLA POLSKIEGO PROJEKTU

Nagrody branzowe s3 w Polsce dos¢ popularne. Nie kazdy jednak ma mozliwos¢ zdobycia
wyrdznienia zagranicznego. 0 tym jak przebiegaty eliminacje, jakie sg korzysci z udziatu

w konkursie oraz jak zyska¢ motywacje do codziennej pracy opowiada zdobywczyni MPI
Foundation Global Student Scholarship Award Karolina Widawska.

#) Otrzymala Pani nagrode na targach we
Frankfurcie. Czym ona jest dla Pani? Nie
kazdy ma szanse zdoby¢ takie wyréznienie.
Gratuluje!

Karolina Widawska: Nagroda MPI Foundation Global Student
Scholarship Award to przede wszystkim ogromne wyréznie-
nie, ale rowniez wyzwanie i motywacja. Na poczatku konkurs
wydawat sie absolutnie nieosiggalny. Teraz, gdy juz mam na-
grode w rekach, uwierzytam w swoje umiejetnosci i widze
konkretne efekty. Z kolei sama nagroda, to nie tylko statuet-
ka. Udziat w takim konkursie to przede wszystkim szansa spo-
tkania niesamowitych ludzi: uczestnikdw, juroréw i organiza-
toréw programu Future Leaders Forum. Od takich ludzi warto
czerpac inspiracje. Kazdy etap konkursu byt motywujacy i bar-
dzo wymagajacy, a efektem byty nowe pomysty i konkretne
plany na ich realizacje.

> Jak czuje sie Pani w roli nadziei branzy MICE?
To prestizowy, ale rowniez wymagajacy tytul.
Nigdy nie myslatam o sobie w kategoriach nadziei. Nadzieja
kojarzy mi sie raczej z jaka$ niepewnoscia. Ja z kolei po konkursie
nabratam przekonania, Zze pofaczenie pomystu i pracy naprawde
skutkuje. Dlatego wolatabym by¢ przyktadem na to, ze naprawde
warto uwierzy¢ w siebie i prébowac. Pierwsze co nalezy zrobic, to
wyrzucic z siebie mysli typu,to nie dla mnie”albo,przeciez sg lep-
si” Oczywiscie, ze s3. | w ten sposéb — dzieki inicjatywom takim,
jak Future Leaders Forum mamy mozliwo$¢ uczy¢ sie od siebie
nawzajem i rozwija¢ catg branze. A to jest klucz do sukcesu.

») Prosze przyblizy¢ naszym czytelnikom
czym sie Pani zajmuje na co dzien. Czyli jak
wyglada Pani standardowy dzien?

Podjetam sie kilku zadan na raz. Na co dzier pracuje w firmie Bu-
siness Service Galop z Katowic, w ktdrej zajmuje sie organizacja

konferendji i kongreséw medycznych. Kocham to co robie i przy-
nosi mi to wielka satysfakcje. Poza tym, dziatam jako aktywny czio-
nek zespotu ds. komunikacji i promogji w MPI Poland Chapter. An-
gazuje sie réwniez w projekt szkoleniowy dedykowany studentom,
ktdrzy chca rozpoczad prace w branzy spotkan. Chciatabym prze-
kaza¢ im zdobyta wiedze i pokazac, ze mozna osiggnac napraw-
de bardzo duzo.

M¢j standardowy dziert? Kazdy wyglada zupetnie inaczej i wiasnie
to uwielbiam w tej pracy. Spontanicznos¢ i zmiany! Kazde kolej-
ne spotkanie, rozmowa, klient, czy realizacja jest zupetnie inna od
poprzedniej i pozbawiona monotonii. A przepisem na maj dobry
dzier jest permanentny usmiech na twarzy od samego rana. Tego
sie trzymam i polecam zastosowac kazdemu.

# Czy w natloku informacji mediéw elektro-
nicznych, telekonferencji i videochatow
spotkania bezposrednie maja nadal sens? Jakie
ma Pani zdanie na ten temat?

Rynek telekonferencji bardzo dynamicznie sie rozwija. To widac
réwniez po programach edukacyjnych takich wydarzen jak IMEX,
EMEC, czy WEC. Osobiscie bardzo cenie nowe technologie. Obser-
wuje trendy zwigzane z internetowymi realizacjami na zywo i uwa-
zam, ze jest to $wietne wsparcie dla konferencji. Mysle jednak, ze
spotkania na zywo, twarza w twarz zawsze bedg efektywniejsze od
spotkan online, poniewaz pozwalaja na duzo wyzsza aktywnosc
uczestnikdw i zaangazowanie. Zgodnie z hastern Meeting Profes-
sional International -, When we meet, we change the world’, zde-
cydowanie uznaje pierwszenstwo bezposrednich relagji.

) Jak ocenia Pani rynek kongres6w w Polsce? Na
jakim poziomie jesteSmy w poréwnaniu z innymi
krajami?

Polska wydaje sie by¢ nadal zagadka dla czesci klientéw zagranicz-
nych. Tym samym statystyki pokazuja, ze coraz wiecej grup decy-
duje sie na przyjazd wiasnie do naszego kraju, co mnie bardzo cie-
szy. Zwiekszajaca sie dynamicznie liczba organizowanych w Pol-
sce spotkan z udziatem zagranicznych gosci oraz nowe inwestycje
takie, jak Miedzynarodowe Centrum Kongresowe w Katowicach,
sprawiajg, ze rozwaoj branzy widoczny jest nie tylko w raportach.
Bardzo pozytywna jest rowniez ilo$¢ przedstawicieli polskiej branzy
na miedzynarodowych spotkaniach targowych, czy edukacyjnych,
a takze zwiekszajaca sie liczba aktywnych cztonkéw w polskich od-
dziatach miedzynarodowych organizacji po$wieconych rynkowi
MICE. To wszystko $wiadczy o tym, e nie powinnismy miec¢ zad-
nych komplekséw w stosunku do zagranicy.

#) Zapewne nie osigdzie Pani na laurach. W koncu
wyroznienie zobowigzuje. Jakie ma Pani plany
na przyszlosé?

Nie mam zamiaru osiadac¢ na laurach. Chce nadal aktywnie
rozwija¢ swoje umiejetnosci oraz dzieli¢ sie zdobytym doswiad-
czeniem. Przede wszystkim mam w planach dalsza edukacje

i prace ze studentami z polskich oraz zagranicznych uczelni, ktérzy
niekoniecznie sg zwigzani kierunkiem z turystyka biznesowa. Poza
tym, postanowitam wykorzystac swoje doswiadczenie z konkursu

i staram sie wdrozy¢ maj projekt,Through the looking glass — the

future of education congress”w zycie. Do tego pracuje nad cyklem
publikacji dotyczacych wptywu lokalnych convention bureau

na kreowanie charakteru rynku spotkari na danym terenie. Poza
tym mam wiele innych pomystéw, ktdre potrzebuja troche czasu

i pracy, wiec nie moge zdradzac wiecej szczegotow. Niebawem
zobaczycie moje realizacje.

# Jak podnosi¢ swoje kompetencje w tak szybko
rozwijajacej sie branzy?
To intrygujace pracowac chyba w jedynej takiej branzy na Swie-
cie, w ktdérej pomimo naturalnej konkurengji, profesjonalisci tak
chetnie wymieniaja sie doswiadczeniem, wiedza, czy watpliwo-
$ciami. Szczegdlnie jest to widoczne podczas programow prze-
znaczonych dla 0séb dopiero rozpoczynajacych swoja przy-
gode z branza MICE, taki jak MPI-MCIHMEX Future Leaders Fo-
rum, w ramach ktérego rozgrywany jest konkurs University Chal-
lenge. Co wiecej, nagroda w konkursie jest stypendium w for-
mie wyjazdu do Atlantic City na World Education Congress, pod-
czas ktérego mozna zdobywac wiedze i szkolic sie w towarzy-
stwie najlepszych z branzy. W zwigzku z tym zachecam absolut-
nie wszystkich chetnych do tego, by byli aktywni i stale podnosi-
li swoje kompetencje — to wiasciwie jedyny konieczny warunek
do tego, aby rynek konferencji, czy eventdw rozwijat sie w Pol-
sce i na Swiecie.

Rozmawiata Paulina Pigta

KAROLINA WIDAWSKA - cztonkini zespotu Business Service
Galop oraz studentka Uniwersytetu Slaskiego. Zdobyta $wiatowa
nagrode ,MPI Foundation Global Student Scholarship Award".

Jej projekt zatytutowany byt Through the looking glass”i opierat
sie na potaczeniu klasycznych przyktadéw literatury swiatowej
oraz nowoczesnych metod edukaciji.
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Wiadomos$¢é e-mail, SMS,

a forma pisemna

Do zachowania formy pisemnej wystarczy zto-
zenie na dokumencie zawierajagcym oswiadcze-
nie woli wtasnorecznego podpisu. Za taka forme
uwaza sie réwniez oswiadczenie woli w posta-
ci elektronicznej, opatrzone bezpiecznym podpi-
sem elektronicznym weryfikowanym przy pomo-
cy waznego kwalifikowanego certyfikatu. Brak
spetnienia tych warunkéw nie pozwala zakwali-
fikowa¢ danego oswiadczenia, jako dokonanego
w formie pisemnej.

Majac na uwadze powyzsze mozna stwierdzi¢,

iz wymiana korespondencji e-mail czy SMS réw-
niez nie spetnia wymogdw formy pisemnej. Nie
powoduje to jednak niewaznosci zawartej tak
umowy, chyba Ze ustawa lub zgodna wola stron
zastrzega taki rygor (w praktyce sprowadza sie
do stwierdzenia ,wymaga formy pisemnej pod
rygorem niewaznosci” lub podobnego).

Jezeli strony prowadza negocjacje w celu za-
warcia umowy, w tym za posrednictwem pocz-
ty elektronicznej czy wymiany wiadomosci SMS,
umowa dochodzi do skutku, jezeli dojda one do
porozumienia, co do wszystkich jej postanowien,
ktore byty przedmiotem negocjacji.

W naszej praktyce nieraz spotkalismy sie z sy-
tuacja, w ktérej pomimo obszernego materia-

tu mailowego, umowa nie zostata zawarta ze
wzgledu miedzy innymi na nie dos¢ precyzyjne
okreslenie ceny towaru lub ustugi.

Umowa zawarta przy pomocy wiadomosci e-
mail czy SMS bedzie traktowana jako zawar-

ta w formie ustnej. Przyktadem moze by¢ umo-
wa zlecenia organizacji imprezy promocyjnej,

TRESC I FORMA UMOWY
O ORGANIZACJE EVENTU

Nikogo nie trzeba przekonywa, ze najlepszym zabezpieczeniem stron przy
rozpoczeciu wspétpracy, czy nowego zlecenia, jest profesjonalnie i rzetelnie
napisana umowa. Niestety, w naszej codziennej praktyce nieraz spotykamy

sie z licznymi btedami, jakie wystepuja w zwigzku z zawieraniem umow.

Warto pamietac, ze kazde porozumienie w zakresie nawigzania wspotpracy
jest formalnie umowa. Zgodnie z odpowiednimi przepisami mozemy mowi¢

o réznych formach umow, w tym pisemng, pisemna z podpisami notarialnie lub
urzedowo poswiadczonymi, pisemna z data pewna, czy tez aktem notarialnym.
W szczegdlnych przypadkach niezachowanie okreslonej formy powoduje
niewazno$¢ danej czynnosci prawnej, w tym przypadku umowy. Ponadto,

wraz z postepem technicznym coraz wiecej umow jest zawieranych przy uzyciu
wiadomosci e-mail, wiadomosci SMS, za posrednictwem faksu lub tez w trakcie

zwyczajnej rozmowy telefonicznej.

czy ustugi cateringowej, dla waznosci ktérej for-
ma pisemna wymagana nie jest. W powyzszych
sytuacjach wystarczajace bedzie potwierdze-
nie jej otrzymania przez druga strone, np. w for-
mie zwrotnej wiadomosci lub tez przystapienia
do realizacji.

Z tych wiasnie wzgledow rekomendujemy, aby
w celu podsumowania negocjacji handlowych
sporzadzi¢ wiadomos¢, w ktdrej uwzglednimy
wszystkie warunki wspotpracy i wystac ja drugiej
stronie do potwierdzenia. W razie ewentualne-
go sporu z kontrahentem taka korespondencja
moze okazac sie niezwykle cenna.

Umowa zawarta ustnie

W branzy eventowej czesto spotykamy klientéw,
ktorzy zawieraja umowy w formie ustnej i nie
dysponujg pisemnym dowodem potwierdza-
jacym fakt jej zawarcia. W przypadku sporu za-
daja nastepnie pytanie, czy takie porozumienie
w ogole obowiazuje i istnieje.

Czy w takiej sytuacji jest mozliwe dochodzenie
praw przed sadem?

Bez watpienia bezpieczniejsze jest zawieranie
umow w formie pisemnej, ale jezeli - ze wzgle-
du na szczegdlne okolicznosci (np. dynamika sy-
tuadji) - dojdzie do ustnych uzgodnier warto za-
dba¢, aby co najmniej jedna osoba byta przy ta-
kich ustaleniach obecna. W wypadku ewentual-
nego sporu zeznanie $wiadka moze okazac sie
niezwykle pomocne. Nie mniej jednak, jest to
praktyka ryzykowna i zdecydowanie ja odradza-
my chociazby z powodu niedoskonatosci ludz-
kiej pamieci lub zmiennosci charakteru relacji,
jaki mamy z potencjalnym swiadkiem (np. pra-

cownik, z ktérym rozwigzano umowe o prace).
Podsumowujac, wola strony umowy moze byc
wyrazona przez kazde zachowanie, ktére ujaw-
ni ja w sposob dostateczny. W polskim prawie
ustawodawca przewidziat liczne wyjatki, gdy dla
waznosci umowy wymagane jest zachowanie
formy szczegodlnej. Zawarcie umowy w sposob
nieprecyzyjny i nieutrwalajacy tresci porozumie-
nia dla celéw dowodowych rodzi powazne ryzy-
ka prawne i biznesowe. Dlatego rekomendujemy
przywiazywanie zdecydowanie wiekszej wagi do
tych kwestii na etapie nawigzywania wspotpra-
cy. Unikniemy wtedy nieporozumien i powaz-
nych sporow.

Tresé umowy

Po rozwazaniach na temat formy zawierania
umoéw nadszedt czas na skupieniu sie na jej tre-
4ci. To whasnie ona stanowi najistotniejszy aspekt
umowy. Kazda umowa organizacji eventu ze
wzgledu na specyfike catej branzy MICE jest
inna. Istnieja jednak zagadnienia, ktére powinny
zosta¢ zawarte bez wyjatku w kazdej tego typu
umowie, z doktadnym opisem jej przedmiotu
na czele.

Tak jak w przypadku przedstawienia przedmio-
tu umowy, kluczowe dla poprawnego obowia-
zywania umowy jest precyzyjne i doktadne opi-
sanie obowigzkdw jej stron. Kwestia ta jest o tyle
istotna, gdyz pominiecie nawet z pozoru najbar-
dziej btahego i oczywistego zagadnienia moze
wptynac na brak mozliwosci jej wyegzekwowa-
nia od kontrahenta. Jak powyzej zostato wspo-
mniane, kazdy element umowy powinien zosta¢
wyraznie okreslony.

Zabezpieczenie interesow stron
Réwnie istotng sprawa jest zabezpieczenie intere-
sdw stron umowy, na wypadek niewywiazywania
sie z warunkdw umowy przez druga strone. Prawi-
dfowo opisany zakres odpowiedzialnosci w takim
przypadku jest bardzo duzym udogodnieniem.
Zwieksza on bowiem szanse wyegzekwowania
przedmiotu umowy, jak réwniez pozwala unikngc
czasochtonnych sporéw przed sadem.

W celu ograniczenia ryzyka nieuzyskania poza-
danego efektu koricowego warto zadbac tez

0 precyzyjne okreslenie w umowie terminu jej
wykonania, a w razie takiej potrzeby o zawarcie
kar umownych, na wypadek nie wywigzania sie
z warunkéw umowy w odpowiednim czasie.
Dobrze przygotowana umowa powinna przewi-
dywac réwniez wypadki, w ktorych organizowa-
ny event nie dojdzie do skutku, przy braku winy
zadnej ze stron (np. przejscie huraganu w przy-
padku imprezy organizowanej na $wiezym po-
wietrzu). Zapisy te powinny wymieni¢ mozliwe
przyczyny odwotania eventu, a takze ustali¢ kwe-
stie rozliczer miedzy stronami na okolicznos¢ ta-
kiego niepozadanego stanu rzeczy.
Podsumowujac, przy podejmowaniu sie kazde-
go nowego zlecenia warto pamietac o profe-
sjonalnym przygotowaniu umowy. Nie zadanie

sobie trudu sformalizowania wspotpracy i utrwa-
lenia na pismie wzajemnych praw i obowiazkéw
potrafi by¢ opfakane w skutkach. Z tego wzgledu
staramy sie popiera¢ dziatania zmierzajace do
zawierania indywidualnie przygotowanych umow
nawet przy okazji mniejszych zlecen, jak réwniez
przy podejmowaniu wspotpracy z zaufanymi
podmiotami. Relacje ludzkie potrafig by¢ niezwy-
kle zmienne, a dobrze napisana umowa w kazdej
sytuacji da nam poczucie komfortu i wiekszego
bezpieczenstwa.

Maciej Dudzirski

MACIEJ DUDZINSKI - prawnik, specjalista

ds. marketingu w Kancelarii Patucki Trusifski

Prawo i Podatki sp.j. Absolwent Wydziatu Prawa

i Administracji Uniwersytetu Warszawskiego.
Uczestnik podyplomowego studium Prawa
Podatkowego Akademii Leona KoZzminskiego
realizowanych we wspétpracy z Akademia Biznesu
MDDP. Pracowat przy organizacji duzych eventow
promocyjnych, organizowanych dla branzy radiowej,
modowej oraz dla najwiekszych polskich wydawcéw
czasopism. W czasie wolnym jezdzi na snowboardzie,
oraz ptywa na kitesurfingu i wakeboardzie.

8 najistotniejszych kwestii, ktore
powinny zosta¢ zawarte w umowie

1. Okreslenie przedmiotu umowy.

2. Okreslenie obowigzkdw stron.

3. Okreslenie wynagrodzenia.

4. Okreslenie zakresu odpowiedzialnosci stron.

5. Konkretne okreslenie okresu obowigzywania
umowy oraz najwazniejszych terminéw.

6. Ustalenie kwestii praw autorskich i praw do
udostepniania wizerunkéw oséb.

7. Ustalenie kar umownych za niewypetnienie
warunkéw umowy.

8. Zawarcie klauzuli o zachowaniu poufnosci
lub zakazie konkurengji.
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JAK ZABEZPIECZYC
IMPREZE MASOWA

W sezonie eventowym rdznego rodzaju festiwale, spotkania, koncerty i imprezy masowe

to codziennos¢. O czym powinien pamigtac organizator imprezy, aby uczestnicy czuli sie
bezpiecznie? lle kosztuja ubezpieczenia imprez masowych? (o to jest suma gwarancyjna?
Te i pozostate watpliwosci zwigzane z zabezpieczeniem eventow rozwiewa Pawet Kasztelan,
Menedzer Wydziatu Ubezpieczer OCi Transportowych w Allianz.

Impreza masowa - co to oznacza?

Warto sprawdzi¢, czy organizowane wydarzenie bedzie impre-
73 Masowa W rozumieniu ustawy z 20 marca 2009 r. o bezpie-
czenstwie imprez masowych. Impreza masowa, to takie wy-
darzenie, w ktérym moze uczestniczy¢ nie mniej niz 500 osob,
jesli odbywa sie na przyktad w hali sportowej lub innym bu-
dynku lub co najmniej 1000 osob, jesli ma miejsce na stadio-
nie lub innym obiekcie, chodzi tu gtéwnie o tereny otwarte.
Zgodnie z rozporzadzeniem Ministra Finanséw z dn. 11 mar-
ca 2010 r. w sprawie obowigzkowego ubezpieczenia OC orga-
nizatoréw imprez masowych - organizator powinien zadbac

0 jej nalezyte zabezpieczenie.

Ubezpieczaé czy nie?

Organizator powinien sprawdzi¢, czy planowana przez niego
impreza podlega obowigzkowemu ubezpieczeniu. Jesli wstep
na nig jest pfatny, to zgodnie z ustawa, organizator imprezy

masowej ma obowigzek zawarcia umowy ubezpieczenia OC
za szkody wyrzadzone uczestnikom imprezy. Wyjatkiem od tej
reguty sg ptatne imprezy w teatrze, domu kultury (o ile rodzaj
imprezy odpowiada przeznaczeniu tych obiektow), szkole lub
placéwce oéwiatowej, ktdrej organizatorem jest zarzadzajacy
obiektem. Wtedy nie musi ubezpieczac imprezy.

Obowiazek ubezpieczenia dotyczy na przyktad festiwali mu-
zycznych. Maja one charakter imprezy masowej, o ktérej
mowa we wspomnianej ustawie. Jezeli wiec festiwal jest bile-
towany, czyli musimy zapfaci¢ za wejscie, na przyktad na sta-
dion, to organizator powinien wykupi¢ obowigzkowe ubez-
pieczenie OC organizatora imprezy masowe;j.

Ile kosztuje ubezpieczenie?

Cena ubezpieczenia obowiazkowego uzalezniona jest przede
wszystkim od charakteru imprezy i liczby uczestnikow. Poziom
sktadki jest bardzo zréznicowany i moze wynosi¢ od kilkuset

zotych do kilkunastu tysiecy ztotych. W przypadku cyklicz-
nych imprez i wyzszych sum gwarancyjnych (np. 12 meczéw
w sezonie pitkarskim) sktadka moze by¢ jeszcze wyzsza.

Jaka jest wysoko$¢ sumy gwarancyjnej i jakie
daje gwarancje?

Jesli wydarzenie jest objete obowiagzkiem ubezpieczenia, or-
ganizator powinien zwréci¢ uwage na wiasciwg wysokosé
sumy gwarancyjnej. Jest to maksymalna wysokos¢ odszko-
dowania, ktére moze by¢ wyptacone z konkretnego ubezpie-
czenia.

Prawo okre$la minimalne sumy gwarancyjne dla ubezpiecze-
nia okreslonego rodzaju imprezy masowej. Wysokos¢ tej sumy
zalezy od charakteru oraz liczby uczestnikdéw imprezy maso-
wej. Przyktadowo w przypadku biletowanej imprezy organizo-
wanej w hali lub innym budynku dla 500 do 1000 oséb, mini-
malna suma gwarancyjna ubezpieczenia obowiazkowego wy-
nosi 10 000 EUR, a przy 5000 uczestnikow — 50 000 EUR.
Nawet, jezeli impreza nie podlega ubezpieczeniu obowigzko-
wemu, to jej organizator, ktéry odpowiada za bezpieczeristwo
imprezy, powinien pomysle¢ o zawarciu dobrowolnego ubez-
pieczenia OC.

W takim przypadku, podobnie jak w ubezpieczeniu obowigzko-
wym, kluczowy jest dobdr odpowiedniej sumy gwarancyjnej.
Jednak przy ubezpieczeniu dobrowolnym to sam organizator
powinien zadeklarowac wysokos¢ sumy gwarancyjnej.

W przypadku OC organizatora imprezy, podstawowym ubez-
pieczanym ryzykiem sa potencjalne roszczenia uczestnikow,
na przyktad za doznane przez nich urazy. A przy tego rodza-
ju wydarzeniach roszczenia mogga by¢ wysokie. Juz przy drob-
nych urazach moga to by¢ odszkodowania rzedu kilku tysiecy
Zotych. Przy powaznych szkodach osobowych roszczenia sie-
gaja nierzadko kilkuset tysiecy ztotych. Dlatego warto wybrac
odpowiednig wysoko$¢ sumy gwarancyjnej, ktéra bedzie da-
wata realne zabezpieczenie w przypadku ewentualnych rosz-
czen uczestnikéw imprezy, nawet jesli bedzie wigzato sie to

7 koniecznoscia zaptacenia duzo wyzszej sktadki.

Jakie s glowne zasady bezpieczenstwa
podczas imprez?

Istnieje szereg zasad zwiazanych z bezpieczenstwem uczest-
nikdw imprezy masowej. Organizator powinien zapewnic¢
udziat w imprezie stuzb porzadkowych i stuzb informacyjnych.
Cztonkowie takich stuzb powinni zosta¢ odpowiednio prze-
szkoleni. Zadaniem tych oséb jest m. in.: usuwanie uczestni-
kow zagrazajacych bezpieczenstwu, reagowanie na incyden-
ty, pilnowanie przestrzegania regulaminu imprezy. Osoby te
maja prawo sprawdzac bilety wstepu, legitymowac uczestni-
kow, a takze np. zbada¢, czy w ich bagazu nie ma niebezpiecz-
nych przedmiotéw.

Organizator ma obowigzek odpowiedniego przystosowania
terenu imprezy masowej. Musza sie tam znalez¢ m. in. toalety,
umywalki, sprzet ratowniczy i gasniczy. Powinny takze zostac
wyznaczone drogi ewakuacyjne.

Organizowanie imprezy masowej bez zezwolenia grozi suro-
wymi konsekwencjami - karg maksymalnie do 8 lat wiezienia.
Zabronione pod karg grzywny jest niezastosowanie sie przez
organizatora do wymogdw bezpieczenstwa imprezy.

Jesdli wstep na wydarzenie jest ptatny, organizator odpo-
wiada réwniez za szkody majgtkowe poniesione przez po-
licje, straz pozarng i inne stuzby w zwiazku z impreza - np.

za sprzet zniszczony w czasie interwencji. Odpowiedzialno-
$ci podlegaja takze uczestnicy imprezy - zabronione jest m.
in. wnoszenie na teren imprezy masowej alkoholu czy wyro-
béw pirotechnicznych. Niestosowanie sie do regulaminu im-
prezy, polecen policji lub stuzb organizatora lub tez zaktoca-
nie przebiegu imprezy w sposob, ktéry zagraza bezpieczen-
stwu jest karalne.

Podsumowujac, dlaczego warto ubezpieczaé
imprezy masowe?

Zachowanie wysokich standardéw podczas organizacji imprez
masowych jest bardzo istotng sprawa. Ewentualne zaniedba-
nia organizacyjne moga w powazny sposob zachwiac wizeru-
nek i finansowa stabilno$¢ organizatora. Dlatego polecam roz-
wazenie wykupienia ubezpieczenia OC wszystkim organizato-
rom tego typu wydarzen, takze tych nieodpfatnych.

PAWEL KASZTELAN - prawnik z wyksztatcenia. W branzy
ubezpieczeniowej od 18 lat. W Allianz Polska od 2008 roku zarzadza
ubezpieczeniami odpowiedzialnosci cywilnej oraz transportowymi.
Allianz Polska to grupa finansowa dziatajaca w sektorze
ubezpieczen, inwestycji, emerytur i bankowosci, Swiadczaca
kompleksowe ustugi, z ktérych skorzystato juz blisko 2 miliony
klientéw indywidualnych i korporacyjnych.
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DOBRY EVENT MODOWY
TO CIEKAWY POMYSL
I JEGO KONSEKWENTNA REALIZACJA

Promowanie polskich rozwigzan modowych to biznes, ktéry w 2008 roku zrealizowali dwaj uczniowie. Mustache.pl
jest platforma internetowa, skupiajaca najlepszych niezaleznych projektantéw mody i designu. Sklep internetowy
stanowi tylko rozwiniecie targéw polskich projektantow Mustache Yard Sale, ktdre s najwigkszym wydarzeniem

z zakresu niezaleznej mody i designu w Europie Srodkowo-Wschodniej. Jak to sie zaczeto i jak sie rozwijaja
wydarzenia modowe oraz o historii targéw i trudnosciach na rynku opowiada Patrick Deba, Co-founder w Mustache.

) Skad pomyst na promowanie
polskich projektantéw i kiedy
zorganizowaliScie pierwsze targi
Mustache Yard Sale?

Patrick Deba: Na pomyst zorganizowania pierwsze-
go Yard Sale (czyli naszych targow) wpadlismy zupet-
nie przypadkiem, gdy w 2008 roku szukalismy z Kon-
radem Ozdowym, moim wspdlnikiem, formy naszej
kreatywnej dziatalnosci. Do tej pory, wspdlnie robili-
$my strony internetowe i grafiki dla mniejszych biz-
nesow. Bylismy w liceum i chcielismy robic fajne rze-
czy. Moja dwczesna dziewczyna zakfadata wtedy
swoj mini vintage Store no, réwnoczesnie podczas
ktorejs z wycieczek do Londynu odkrylismy idee Sun-
day Marketéw ze starymi autorskimi ubraniami. Po-
stanowilismy przeszczepic ten model do Polski. Jak
wida¢, udato sie. Nasz mtodziericzy zapat i nienasyco-
ny rynek zagwarantowaty nasz sukces.

» Wydaje sie, ze wynajecie
powierzchni i zdobycie wystawcow,

to nie jest bardzo wymagajace
wydarzenie. Czy zorganizowanie
takiego wydarzenia jest trudne?

To kompletna bzdura. Mustache Yard Sale jest
ogromnym wydarzeniem, w ktére wktadamy
wszystkie swoje sity. Organizacja jednej edycji to ty-
godnie przygotowan. Pracuje nad tym caty sztab lu-
dzi: od programistéw piszacych nasz system zgto-
szen, przez zespdt weryfikujgcy zgtoszenia projek-
tantéw, architektow projektujgcych uktad przestrze-
ni po kilkunastu wolontariuszy na targach i ekipe
czuwajaca, zeby cate wydarzenie odbyto sie zgod-
nie z planem.

) Byliscie pierwsi na rynku? Jak
teraz prezentuje sie rynek targow

odziezowych? Macie duza
konkurencje?

Tak, Mustache Yard Sale, nad Wista byt pierwszym
konceptem tego typu. Dzis, po 8 latach naszej dzia-
talnogci, targéw zwiaszcza przed Swietami Bozego
Narodzenia jest cate mndstwo. Wieksze, mniejsze,

tu i tam.To niestety utrudnia dziatanie. Mam poczu-
cie, ze wszyscy wzajemnie sie kanibalizujemy. Z dru-
giej strony duza konkurencja motywuje do dziatania
oraz potwierdza, ze to co robimy ma sens, a za kilka
lat rynek sam sie zweryfikuje.

) Koncepcja targow zaklada podziat
na cztery strefy, jakie? Chyba nie od
poczatku tak bylo? Wciaz przodujaca
jest cze$¢é modowa?

Podziat pojawit sie w zwigzku ze wzrostem ilosci wy-
stawcow. Wraz ze wzrastajgcymi potrzebami na-

szych klientéw postanowilismy rozszerzy¢ dzia-
talnos¢ o kolejne pasujace do wydarzenia tema-

ty. Poza strefa modowa, proponujemy réwniez stre-
fe modowa dzieciecg, designu oraz gastronomiczna.
Caly czas myslimy o dalszym dzieleniu na streetwe-
ar, smartcasual itd. Dazymy do tego, aby kazda stre-
fa miata swoj oddzielny charakter: klimat, muzyke,
aktywnosci. Ale oczywiscie pierwsze skrzypce nadal
gra moda. Z niej wyroslismy i to ona jest gtéwnym
element pojawiajacym sie w przestrzeni naszych tar-
gdw, czego odzwierciedlenie widac na naszej plat-
formie internetowej.

® Moda to bardzo zmienny temat. Jak
dobieracie swoich wystawcow? Czy
kazdy kto projektuje w Polsce moze
sie wystawié¢ podczas Mustache?

Co do zasady, nie mam zadnych ograniczery, dla nas
wazne zeby produkt byt ciekawy, estetyczny i rzetel-
nie wykonany. Na targach zawsze wspieramy nawet
najmniejsze marki - stad proponujemy projektan-
tom nawet najmniejsze stoiska za niewielka opta-

13 jak na targi o takiej skali. Na naszej platformie we-
ryfikujemy tez zdjecia i opisy produktow - to wszyst-
ko ma wptyw na finalny efekt, czyli sprzedaz. Kazda
aplikacja na Mustache.pl jest dokfadnie weryfikowa-
na przez nasz zespét. Naszym celem jest jednak po-
maganie naszym projektantom, dlatego konsultuje-
my, sugerujemy i tumaczymy jak przygotowac sie
do sprzedazy na naszym portalu.

) Z jakimi problemami borykaliscie
przy pierwszych edycjach, z jakimi
konfrontujecie sie dzis?

Pierwsze edycje, od poczatku do korica byty or-
ganizowane tylko przeze mnie i Konrada. Bylismy
monterami, elektrykami, help deskiem czy komi-
sja weryfikujacg wystawcow. Podobno nie moz-
na robi¢ wszystkiego, a my jestesmy zywym do-
wodem na to, ze jednak sie da. Aczkolwiek wigza-
fo sie z tym wiele wyrzeczen. Teraz pozwalamy juz
zdja¢ ze swoich barkow wiekszos¢ tych obowiaz-
kow. Mamy zespdt, ktory dba o wszystko i pozwa-
la nam sie zaja¢ rozwojem biznesu. W koncu dzi-
siaj to impreza na inng skale - setki wystawcow, 5
roznych miast, setki tysiecy odwiedzajacych rocz-
nie, wiekszy zespdt a przede wszystkim ogrom-
ne do$wiadczenie, wiec sami nie dalibysmy rady.
Mimo wszystko, ciagle staramy sie zaskakiwac

i wprowadza¢ nowe pomysty. Nasza wyobraznia
jest nieograniczona.

» W ubieglym roku w Warszawie
blisko 40 tysiecy gosci i kilkuset
projektantéw bralo udzial w Waszych

targach. Jak osiagneliscie takie
zasiegi?

To prawda, jedna warszawska edycje odwiedza

ok. 40 tysiecy osob. Edycje w innych miejscach sa

o potowe mniejsze. To daje zasieg kilkuset tysiecy
rocznie. Jestesmy juz markga rozpoznawalna na
rynku, ale wymaga to tez duzo pracy: robimy
kampanie plakatowe, marketing internetowy, korzy-
stamy z sieci kontaktéw naszych projektantéw oraz
patrondw medialnych. W innych miastach staramy
sie organizowac wydarzenie przy udziale lokalnych
miejskich aktywistow. Nie chcemy by¢ tylko
warszawkga, ktdra przywozi swoj styl zycia. Chcemy,
zeby kazde targi miaty fajny lokalny klimat.

> Jak Wasi klienci, czyli wystawcy
odbieraja targi? Jak ich zachecacie do
wystawienia sie, czy juz nie musicie?
Patrzac na frekwendje, chyba sie podoba. Bardzo
cieszy nas to, ze odwiedzaja nas cate rodziny, ludzie
w roznym wieku, czesto spedzajac na targach po kil-
ka godzin, to juz nie tylko targi mody, to juz swego
rodzaju towarzyskie wydarzenie! Z pewnoscia,
pozytywne komentarze po wydarzeniu s3 bardzo
fajng motywacja, zeby robic to dalej jeszcze lepiej!

) Jakie macie plany rozwoju Waszych
eventéow? Moze wyjscie za granice?
Zdradzcie kilka szczegolow.
Na razie chcemy, zeby edycje w innych miastach niz
Warszawa, czyli Katowice, Poznan, Wroctaw i Trdj-
miasto, rosty w sile. Chcemy tez, zeby kazda edycja
stanowita mini festiwal peten mody, muzyki i sztuki.
Stad tez liczne imprezy muzyczne i jedzeniowe to-
warzyszace naszym targom. | na tym wiasnie chce-
my sie skupic, by doskonali¢ to, co mamy. A zagra-
nica... na nig tez juz mamy pomyst, ale wszystko
w swoim czasie. Pozwdlcie, ze zachowamy to jesz-
cze na chwile dla siebie.

Rozmawiata Paulina Pieta

PATRICK DEBA, wraz z Konradem Ozdowy
stworzyli marke Mustache. Patrick juz od czaséw
podstawoéwki bez przerwy zwiazany z réznymi
projektami i inicjatywami. Jego ostatni i najwiekszy
stat sie sposobem na zycie. Wraz z Konradem
Ozdowy wspéttworzy najwieksze w Polsce targi
niezaleznej mody i designu Mustache Yard Sale oraz
platforme e-commerce — Mustache.pl. Cztowiek
odpowiedzialny za caty wizerunek i komunikacje
marki. Absolwent studidéw prawniczych na
Uniwersytecie Warszawskim.
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EKO-EVENTY
MODA CZY KONIECZNOSG?

Ekologia z impetem wkroczyta w nasze zycie - zdrowa zywno$, fit lifestyle, ubrania z naturalnych
materiatéw, segregacja Smieci i ich przetwarzanie, ochrona srodowiska, drugie Zycie starych rzeczy.

W konicu zrodzifa sie moda stuszna i potrzebna. Trend ten wkroczyt rowniez mocno na rynek eventowy.
Wyposazenie, meble czy sposdb organizacji to tylko niektdre aspekty, w ktdrych przejawia sie moda na
eko. 0 eko-eventach opowiada Karolina Turska — Fiszlak, CEO Enstancia Group.

») Czy eko-eventy, inaczej nazywane
green eventami lub zielong

integracjg, sa i bedq wcigz modne?
Karolina Turska - Fiszlak: Ten temat jest obecnie na to-
pie. Musimy jednak zadac pytanie czy eko-moda be-
dzie tak samo modna za 3, 5 albo 8 lat? Odpowied? jest
prosta. Przede wszystkim ekologii nie powinnismy trak-
towac jak mody, ktéra wkrétce przeminie, tylko jako
sposdb na zycie i styl, ktdry zagosci na state. Ten trend
zroku na rok sie rozwija. Nie jest to tylko efekt WOW na
evencie, czyli reakcja na zupetnie nowa odstone impre-
zy. Jest to coraz czesciej sposdb myslenia ludzi, gtebsza
analiza, ktéra przynosi korzysci kazdej ze stron.

# Czy zatem eko-eventy s konieczne?
Tak. Jedli mamy chocby najmniejszy wptyw na nasze
otoczenie, to warto pomac swiatu. Jezeli jest szansa,
zeby w kazdym odcinku naszego zycia zastosowac

ekozasady, to czemu z tego nie skorzystac. Eventy to
kolejna okazja, zeby sie wykazac - a dotyczy to kazde-
go, kto taki event tworzy lub w nim uczestniczy. Po-
czawszy od zleceniodawcy, poprzez obiekt, organiza-
tora eventu (agendje), a skoriczywszy na samych go-
$ciach. Zaczynajac od siebie i przygotowujac ekolo-
giczny, kreatywny pomyst wydarzenia, mozemy za-
szczepic nasze poglady w dziesigtkach, setkach, a na-
wet tysigcach ludzi, a to rodzi ogromna site.

) Czy polityka CSR jest stosowana

w firmach eventowych?

Trendy proekologiczne nie ominety naszej branzy,

a troska o ochrone srodowiska oraz dziatania zgod-
ne z polityka CSR na state wpisaty sie w strategie dzia-
falnosci wielu agendji. Biznes spotecznie odpowie-
dzialny to dziatalno$¢, w ktdrej organizacja bierze od-
powiedzialnos¢ za swéj wptyw na wszystkie otacza-

jace ja aspekty. Do takich dziatar z pewnoscig nale-
73 eko-eventy. Eko-eventy sg organizowane zgod-
nie z zasadami ochrony srodowiska. Ekologia zostata
wykreowana w naszym kraju na wartos¢ pozytywna.
W ten sposob agencje chcg dotrze¢ do zwolennikow
ekologii i przyczynic sie do mniejszych szkod dla sro-
dowiska, dlatego wiele z nich postawito na ten trend.

» Jakie korzysci dla organizatora
przynosza eko-eventy?

Wyjatkowo przygotowany event, z pomystem z pew-
noscia bedzie zauwazony przez media, co tez moze
stanowic¢ dodatkowy argument. Nawet jezeli pojawi
co$ nowego, to eko trend juz nie zniknie, to nie jest
moda, to jest koniecznos¢ wyzsza. Warto zwrdci¢ tu
uwage na akdje zorganizowang przez pewng firme
dostarczajaca wode, polegajaca na wymianie pieciu
pustych butelek PET na drzewko do zasadzenia.

Proste, a jak potrzebne. Akcja tg bardzo zaintereso-
waly sie media i przez dtugi czas byto o niej bardzo
gtosno. Zardwno wiele firm, jak i sSrodowisko na tym
zyskaty, wiec kazdy jest wygrany. Wydarzenia tego
typu propaguja proekologiczne zachowania, ktére sa
jednoczesnie doskonatym sposobem na zintegro-
wanie zespotu. Takie integracje daja podwajny efekt:
budowanie zespotu oraz pozytywny PR dla firmy.

W konsekwendji, dziatania proekologiczne, przyniosa
firmie korzysci, ktére przefoza sie na diugofalowe
efekty biznesowe: budowanie pozytywnego wizerun-
ku firmy, uwiarygodnienie misji firmy w oczach konsu-
mentdw i kooperantdw, pozyskanie i utrwalenie
zaufania oraz lojalnosci obecnych i potencjalnych
klientdw, pozyskanie przychylnosci spotecznosci lo-
kalnej, zwiekszenie zainteresowania inwestoréw oraz
wzrost zadowolenia i satysfakgji pracownikow.

» Jakie s zasady organizacji
eko-eventéw?

Zasady organizacji green eventow sg dos¢ proste

i mozna je stosowac nawet podczas krétkiego wyjaz-
du konferencyjnego. Spotkanie organizujemy w hote-
lu dbajacym o ekologie, z menu opartym na natural-
nych sktadnikach i lokalnych produktach, np. catering
zjadalnymi naczyniami jednorazowymi z otrebow
czy drewnianych sztu¢céw. W trakcie takiego wyjazdu
obcujemy z przyroda, tradydja i kulturg bez narusza-
nia jej naturalnej rownowagi, dbamy o rozwdj ducho-
wy i fizyczny, ograniczamy zuzycie papieru, tworzyw
sztucznych. Produkujemy jak najmniej Smieci przed,
w czasie i po evencie. Warto réwniez korzystac z eko-
logicznych materiatéw do organizadji zajec integracyj-
nych oraz ograniczy¢ do minimum materiaty druko-
wane. Oczywiscie pamietajmy, ze eko-event to nie tyl-
ko las, taka, plener, czyli sezonowa impreza.

» Jakie wydarzenia mozna
przygotowaé w ramach eko-eventu?
Prosze poda¢ kilka przykladow.
Mozliwosci jest bardzo wiele. Eko-eventy mozna reali-
zowac przez m. in.: pomoc dzieciom z doméw dziec-
ka w formie wspdlnych gier i zabaw scenariuszowych,
licytacje prac artystycznych, budowe i tworzenie pre-
zentéw dla dzieciakdw, dokarmianie i opieka nad
zwierzetami w schroniskach, sadzenie drzew, budowe
budek dla ptakow i pasnikow dla zwierzat czy oczysz-
czanie laséw. Inne, réwnie ciekawe pomysty to orga-
nizacja warsztatow rekodzieta, warsztatdw stolarskich
pod hastem drugie zycie rzeczy, kurséw pierwszej po-
mocy, zaje¢ kulinarych z débr lesnych, warsztatow
recyklingowych i muzycznych. W celu propagowa-
nia ekologicznego, zdrowego i aktywnego trybu zycia
nasza agencja organizuje sptywy kajakowe, wycieczki
rowerowe czy biegi przetajowe. Przestrzen aranzuje-
my eko meblami, a wszystko dopracowane eko deta-
lami, takie jak: trawa, kwiaty, kamienie. Na takiej impre-
zZie oczywiscie eko atrakcje, jak mini golf, gry i zabawy
zrecznosciowe, pokaz mody ze $mieci, warsztat mu-
zyczny na butelkach pet czy tworzenie eko bizuterii.

Skupiamy sie gtéwnie na meblach z wykorzystaniem
palet, europalet, szpul po kablach i skrzynkach oraz
prezentujemy przedmioty, ktérym mozna nadac dru-
gie zycie i wykorzystac jako element wystroju wne-
trza. Agencja powinna taczy¢ realizacje celéw bizne-
sowych z aktywnym wypoczynkiem w zgodzie z na-
tura. Prawda jest taka, ze nawet przy niewielkim nakfa-
dzie finansowym i kapitale ludzkim, jestesmy w stanie
zrealizowac mnoéstwo akgji, ktére przyczynia sie do
Czystszego otoczenia.

> Jak rozpoznaé, ze wybrany obiekt
wyznaje polityke CSR i sprzyja
tworzeniu eko eventow?

To dos¢ proste do zauwazania. Taki obiekt stosuje: se-
gregacje smieci, ma mini-oczyszczalnie, czy chociaz-
by korzysta z naczyr z otrebdw czy positkdw z pro-
duktow regionalnych. To pierwsze kroki do tego, aby
rozpocza¢ nie tylko mode na eko, ale na state wpro-
wadzi¢ wszelkie mozliwe dziatania i technologie idgce
w tym kierunku. Ogromnym sukcesem obiektow jest
zaszczepianie tego trendu i pozyskiwanie coraz wiek-
szej grupy organizatordw, ktérym mozna zaszcze-

pic te idee w swoich dziataniach. Przykfadami takich
obiektdw jest np. teren sportowo-rekreacyjny Estancia
Biafa Gora oraz sasiadujacy hotel Sielanka nad Pilica. Te
obiekty wciaz przystosowuja sie i rozwijaja w kierunku
nowoczesnych eko-rozwigzan.

) Wiemy juz jak to wyglada
organizacyjnie. Jak uczestnicy eko-
eventéw odbieraja takie wydarzenia?
Goscie eventow czesto doszukuja sie podczas eko-
eventow inspiracji, ktére wykorzystuja pdzniej w swo-
im zyciu prywatnym (stolik na taras czy t6zko do sy-
pialni). Cieszy fakt, ze mozemy sie przyczynia¢ do
zmiany toku myslenia. Takich i innych inspiracji, mniej-
szych i wiekszych jest bardzo wiele. Mamy namacal-
ne potwierdzenie, ze ludziom sie to podoba, ze chcg
dziata¢, czuja satysfakcje ze zmian w zyciu, a agendji
przynosi to tylko korzysci.
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» Wezmy pod lupe konkretny przyklad
eko-eventu. Jak zorganizowac¢
ekologiczny piknik?

Zaczynamy od miejsca, ktore jest zlokalizowane jak
najblizej firmy (unikamy, dtugich podrézy, kosztow-
nych i niestety trujacych srodowisko). Zachecamy go-
4ci do przyjazdu rowerem lub innym eko $rodkiem lo-
komodji. Podczas jego przygotowania staramy sie pra-
cowac tak, zeby byto jak najmniejsze zuzycie materia-
tow. Wyszukujemy eko atrakcje, tworcze i kreatywne
zabawy, wspolne koncertowanie, plenery malarskie,
tworzenie miasteczek z kartonu czy malowanie wra-
kow eko farbami.

Do tego menu bazujace na eko produktach. Podczas
eventu segregujemy smieci wyrzucajac je do koszow
na plastik, papier i inne. Proponujemy réwniez pro-
gram edukacyjny z zakresu ekologii.

) Podsumowujac dlaczego eko-

eventy powinny by¢ stosowane

w kazdej agencji?

Coraz wiecej ludzi ma Swiadomos¢, Ze potaczenie biz-

nesu i ekologii, to korzysci nie tylko dla nas samych,

ale réwniez dla catego otoczenia. Plastikowe zabaw-

ki, huczace sprzety, zapach spalin, chinskie gadzety,

dtugie podrdze, tony papiery, ttuste jedzenie - na to

na szczescie moda juz przemija. Wspieramy wszystkie

unikatowe EKO projekty i kreatywne rozwigzania w tej

dziedzinie i trzymamy kciuki, by coraz wiecej agendji

eventowych zarazito sie tym pozytywnym wirusem.
Rozmawiata Paulina Pigta

KAROLINATURSKA - FISZLAK

CEO w Estancia Group, whascicielka stron
www.pozytywnieikreatywnie.pl

i www.siedzenapalecie.pl.

Promotorka zdrowego stylu zycia i ekologii.
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POMOZ INNYM OSIAGNAC SUKCES,
AITY GO OSIAGNIESZ
NETWORKING NA RYNKU EVENTOWYM

Ogromnej ilosci definicji networkingu nie sposob zliczy¢. Wiadomo jednak na pewno, ze wiaze sie on

z poznawaniem ludzi, rekomendowaniem sig i prowadzeniem w ten sposdb biznesu. Moda na networking
dopiero wchodzi do Polski, ale juz wida¢ ogromny, towarzyszacy mu rozmach. Co kryje sie pod tym
pojeciem? Jak go uzywac skutecznie oraz jakie korzysci przynosi w biznesie opowiada Grzegorz Turniak,

Prezes Akademii Rekomendacji.

# Pojecie networking przyszlo do

nas kilka lat temu. Nie wszyscy
natomiast wiedza co ono dokladnie
znaczy. Prosze powiedzie¢ jak Pan
definiuje networking.

Grzegorz Turniak: Postuguije sie kilkoma definicjami
w zaleznosci od celu, jakiemu ma stuzy¢. Networking
oznacza wprowadzanie do naszej sieci kontaktow in-
formacji o tym, co posiadamy, co wiemy i otrzymy-
wanie zwrotnych informadji krazacych w naszej sie-
ci. O networkingu mozna takze mowic jako procesie
Zbierania, przechowywania i dystrybuowania infor-
madji z wzajemna korzyscia w sieci.

To takze proces tworzenia. Tworzysz sposoby stuzenia
i pomagania ludziom w rozwoju. Rozwijasz sie, kiedy
pomagasz innym sie rozwijaé. W networkingu chodzi

0 tworzenie spotecznosci i bycie jej czescia. Spotecz-
nosci opartej na szczodrym dawaniu i Ztozonej z ludzi,
ktdrzy s najlepsi w tym, co robia. Filozofia networkin-
gu jest prosta i oparta na zasadzie wzajemnosci: po-
moz innym osiggnac sukces, a i ty go osiagniesz. Po
wielu latach uprawiania networkingu pokusitem sie

o dwie podobne sentencje: Networking jest kataliza-
torem innowacji i oznacza swiadome dawanie szan-
sy przypadkowi.

») Niektorzy nie wierza w sile
networkingu. Jakie korzysci on
przynosi dla kazdej ze stron?

Korzysci z szerokiej i silnej sieci kontaktéw mozna do-
strzec w trzech obszarach. Przede wszystkim w obsza-
rze kariery. Zarowno wysoka efektywnos¢ jak i awans

s fatwiejsze, gdy ma sie wokét zyczliwych ludzi. Bada-
nia konsultantéw kariery pokazuja, ze ponad 60% ludzi
znajduje kolejna prace dzieki poleceniom znajomych.
Networking przydaje sie réwniez w sprzedazy. 98%
przedsiebiorcow twierdz, ze rekomendacje sg waz-
ne dla rozwoju firmy, ale tylko 3% z nich ma wdrozo-
ny system zarzadzania procesem pozyskiwania re-
komendadji. Dzieki poleceniom sprzedaz jest przy-
jemniejsza ifatwiejsza, taisza i szybsza, powodu-

je, ze mamy lojalnych klientéw. A klienci nie ryzyku-
ja czasu i pieniedzy korzystajac z poleconych produk-
téw i ustug.

Trzecig wazng korzyscia jest rozwdj biznesu, czyli zna-
lezienie dobrych pracownikéw, partneréw, dostaw-
cow, wspdlnikdw, inwestoréw, doradcéw. Gdy oprze-
my kulture firmy o polecenia tworzymy efektyw-

ny ekosystem, w ktérym funkcjonowanie jest mniej
stresujace i kosztowne.

%) Moze Pan udowodnié skutecznosé
networkingu podajac kilka przykladow
z zycia wzietych, ktére swiadczg

o skutecznosci sieci kontaktow. Czy
posredniczyl Pan w podpisaniu duzego
przedsiewziecia, ogromnej inwestycji
zrealizowanej dzieki rekomendacjq?
Robie to od wielu lat, a od dziesieciu w sposdb
ustrukturyzowany, rozwijajac spotecznosci networ-
kingowe BNI w Polsce. Bytem swiadkiem wielu sku-
tecznych rekrutacji pracownikéw. Zawarto nawet kil-
ka matzenstw wsrdd cztonkdw i gosci naszych spo-
tkan. Najlepszym przyktadem skutecznosci networ-
kingu jest powstanie wielu spotek. Najwieksza to gru-
pa kapitatowa KRK; ktorej kilkunastu wspdlnikdw po-
znato sie podczas spotkars BNI. Obecnie firma ta za-
trudnia 1400 pracownikow.

» Czesto organizatorzy nazywajq
przerwe kawowa z networkingiem.
Czy zgadza sie Pan z tym?

Dobrze, ze zaczeto zwraca¢ uwage na wage networ-
kingu podczas wydarzen biznesowych. Przez pierw-
sze 20 lat po transformacji w Polsce uczestnicy kon-
ferendji sadzili, ze przychodza na nie tylko po wie-
dze jawna, serwowanag przez prelegentdw. Opisatem
to zjawisko i nazwatem je zasada Pareto konferen-
¢ji. 80% uczestnikdw nie miato swiadomosdi, ze coraz
wazniejsza jest wiedza ukryta, niejawna, ktéra mozna
pozyskac rozmawiajac z innymi uczestnikami konfe-
rengji. A poniewaz Polacy nie potrafili uprawiac ne-
tworkingu, korzystali zaledwie z wiedzy ogélnodo-
stepnej. Ciesze sie, ze promowane przeze mnie sesje
networkingowe coraz czesciej pojawiajg sie w agen-
dzie wydarzen.

W wiekszych miastach
organizowanych jest wiele

spotkan networkingowych. Jak sie
przygotowac do takich wydarzen?
Szkolenia, konferencje czy miksery biznesowe sa do-
skonatg okazja do poznawania nowych ludzi. Wy-
bierajac sie na takg impreze najlepiej postawic sobie
cele zwigzane zaréwno z wiedzg, jakg mozna zdo-
by¢, ale rowniez z tym, ilu ludzi warto poznad. Najle-
piej przyjs¢ wezesniej, by¢ aktywnym i odwaznym.
Nawigzac kilkanascie wartoéciowych relacji i wymie-
ni¢ sie wiedza i doswiadczeniami.

O czym warto pamietac idac na wydarzenie? O prze-
tamywaniu lodéw z ludZzmi. Zaczyna sie od nawiaza-
nia kontaktu wzrokowego z uczestnikami wydarze-
nia, wystaniu usmiechu i przywitaniu sie.

Zainteresuj sie poznanymi osobami, zapytaj skad sie
dowiedzieli o wydarzeniu, kogo znaja, a kogo chcieli-
by pozna¢. Szukaj co was faczy, co macie wspdlnego.
Dbaj o pozytywnag, otwarta postawe Ciata.

Warto tez minglowac, czyli zmieniac grupki rozmow-
cdw o 5-10 minut. To wyzsza szkofa jazdy, poniewaz
zaréwno podejscie do kilku rozmawiajacych oséb jak
i odejscie nie jest tatwe. Z pewnoscig profesjonalni
organizatorzy moga by¢ pomocni w odpowiednim
aranzowaniu miksowania sie uczestnikow.

> Jak firma powinna wykorzystaé

sie¢ kontaktow przychodzac

na wydarzenie? Jaka jest rola
networkingu w sprzedazy?

Najwieksza putapka, w ktéra wpadajg handlowcy po-
lega na tym, ze zamiast poznawac nieznajomych
cate spotkanie rozmawiajg ze znajomymi. W ten spo-
sOb traca czas, gdyz nie nawigzuja nowych reladji, nie
uruchamiajg zasady wzajemnosci. Networking jest
elementem procesu sprzedazy. Najpierw do klienta
dociera poprzez media przekaz marketingowy, po-
tem poznajemy klienta podczas cold call lub networ-
kingu na evencie. A dopiero podczas spotkania je-
den na jeden finalizuje sie sprzedaz.

#) Czy uwaza Pan, ze organizator
eventu jest sam w stanie zapewnié
dobry networking uczestnikom?

Czy jednak wymaga to
profesjonalnego przygotowania?
Wszyscy obserwujemy coraz wieksza specjaliza-
Cje i outsourcing poszczegodlnych ustug, ktére nie
sq istotg prowadzonego biznesu. Firma evento-

wa nie serwuje kawy i obiaddw, a wynajmuje fir-
me cateringowa. Podobnie z ttumaczami, hostes-
sami itp. Organizator wydarzenia powinien koor-
dynowac dostawcow i czuwac nad jego sprawng

i bezpieczna realizacja. Uwazam, Ze efektywniej jest
korzysta¢ z zewnetrznych ekspertéw, dlatego le-
piej zadbac o networking organizowany przez pro-
fesjonalistow.

) Jaka forme networkingu Pan
preferuje. Czy podczas wydarzen,

czy jednak umawiajac ludzi
bezposrednio ze sobg?

Kocham przetamywac lody miedzy uczestnikami,
obserwowac jak rodza sie nowe znajomosdi, relacje,
przyjaznie i biznesy. Moim powotaniem i misjg ze-
spotu Akademii Rekomendadji jest rozwijanie kom-
petendji networkingowych przedsiebiorcéw i profe-
sjonalistow tak, aby $wiadomie i skutecznie budowali
wartosciowe relacje. Korzystajac z nich madrze moga
zarzadzac kariera oraz rozwijac firme.

Robimy to na kilka sposobdw. Poprzez szkolenie
profesjonalistow z korporadji i przedsiebiorcow jak
uprawia¢ networking na eventach, organizacje po-
potudniowych konferencji Akademia Grzegorza Tur-
niaka, podczas ktorej zainteresowani moga prze-
zy¢ i doswiadczy¢ efektdw dobrze poprowadzone-
go networkingu i szkoler. Szkolimy réwniez zespo-
ty handlowcow i konsultantéw firm, ktére organizu-
ja dla swoich klientéw konferencje, gale, dni otwar-
te, aby zadbali o wyjatkowy customer experience.
Dla przedsiebiorcéw i profesjonalistow prowadzi-
my Networking Concierge Club-spotecznos¢, ktérej
cztonkowie doskonalg swoje umiejetnosci networ-
kingowe podczas sesji nertworkingowych na wyda-
i jednocze$nie nawigzuja wartosciowe relacje bizne-
sowe i osobiste.

% Jak widzi Pan przyszlosé
networkingu w Polsce?
Jestesmy na poczatku drogi. Cieszy fakt, ze pokole-
nie wychowane w wolnej Polsce porzucito niesku-
teczne przekonania pokolert pamietajacych PRL.
Polscy przedsiebiorcy sa gtodni nowych rozwia-
zan, nowych narzedzi i sposobéw budowania re-
lacji. Chetnie sie ich ucza, dziataja w réznych orga-
nizacjach, buduja kapitat spoteczny. To dobrze ro-
kuje. Jestem szczesliwy, ze moge by¢ czescig tych
pozytywnych zmian i wnosze swoj drobny wkiad
w to wszystko.

Rozmawiata Paulina Pigta

GRZEGORZ TURNIAK - z wyksztafcenia inzynier
elektronik. Z zamitowania - inspirujacy méwca,
pasjonat i niestrudzony oredownik warto$ciowej

idei networkingu. Mingling maven — poprowadzit
ponad 1000 sesji networkingowych dla ponad
100.000 uczestnikéw. W lutym 2006 wprowadzit

na polski rynek firme BNI Polska. Obecnie jest
prezesem spdtki szkoleniowo-doradczej Akademia
Rekomendacji. Poprzednio w swojej karierze petnit
m. in. funkcje Prezesa Jobpilot Polska, HR Sector
Sales Manager - SAP Polska, Managing Director-
Neumann Management Institute, Dyrektora

Polskiej Miedzynarodowej Szkoty Zarzadzania.
Wspotautor ksigzek: Alchemia Kariery z J. Santorskim,
Profesjonalny networking. Kontakty ktére procentuja
zR. Wendtem, Praktyczny poradnik networkingu z W.
Antosiewiczem. Zanurz sie w btekitnym oceanie. Jak
networking wspiera rozwdj firm z K. Rumianowskim.
W wolnych chwilach pomaga w sprzedazy firm.
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EVENTY NA STADIONIE
PILKARSKIM
ODADOZ

Kazdy obiekt eventowy ma swoja specyfike. Stadion pitkarski to ogromna przestrzen, ktérg mozna
wykorzystac na roznorakie sposoby. Jak wyglada logistyka na duzym obiekcie pitkarskim, ktore
eventy przynoszq najwieksze zyski oraz jak zmienit sig sposéb spedzania czasu wolnego przez
Polakéw wypowiada sie Jakub Marcin Opara Prezes Spotki PL.2012+, zarzadzajacej PGE Narodowy.

#) 2015 rok okazal sie przelomowy dla PGE
Narodowego. Jest to samofinansujace sie
przedsiewziecie. Dlaczego nie pobieracie
zadnych dotacji z budzetu panstwa?

Jakub Marcin Opara: Nie ma takiej potrzeby, gdyz spétka wypra-
cowata w 2015 roku 2,1 min zt zysku. Dzieki przychodom na po-
ziomie 48 min zt operator pokryt wszystkie koszty zwigzane z dzia-
talnoscia. Samofinansowanie trwa juz 2 lata, dzieki dywersyfikadji
przychoddw, przy jednoczesnej optymalizadji kosztow. Wydarze-
nia dzielimy na: catostadionowe (przychody: 13 min zf), dziatalno$¢
biznesowa (wydarzenia B2B, wynajem |6z, partnerstwa korpora-
cyjne, 29 min zt) oraz wynajem powierzchni (6 min zt).

) Co sie zmienilo na przestrzeni tych lat

w PGE Narodowy? Jak wyglada rozwéj obiektu
sportowego?

Kamieniem milowym byto oddanie obiektu w zarzad spotce
PL.2012+, ktéra wdrozyta nowy model zarzadzania oraz nowa-

torska strategie generowania przychodéw. Towarzyszyta temu
stata optymalizacji kosztow oraz prace nad zmiang wizerunku.
Sukcesem byfa strategia 360 stopni: 1/3 to wydarzenia sportowe,
1/3 rozrywkowe i 1/3 spoteczne.

Bardzo wazne sg wydarzenia catostadionowe. Najwiekszy przy-
chod daja jednak eventy B2B. W roku organizowanych jest 300 wy-
darzen biznesowych (targi, konferencje, kongresy, eventy firmowe).
W rozwoju obiektu niezwykle istotna byta komercjalizacja w 2014
roku. Stworzono oferte wynajmu biur. W ciggu roku wynajeto cata
powierzchnie - 10 tys. m kw. Powstafa oferta wycieczek oraz udo-
stepniono mieszkaricom tereny zewnetrzne. W ramach dziatan
CSR operator prowadzi darmowe warsztaty: biegowe, rolkarskie
czy longboardowe. Rocznie okoto 200 wydarzer spotecznych.

®Ktoéry z dotychczasowych eventow bylo dla
Was najwiekszym wyzwaniem?

Z kazdym eventem wiaze sie wiele wyzwan. Zespét opera-
cyjny musi by¢ zawsze w petni skoncentrowany. 2015 rok byt

bardzo pitkarski: reprezentacja Polski, finat Ligi Europy oraz Fi-
nat Pucharu Polski. Z meczem Lech - Legia wigzato sie ryzy-
ko. Najtrudniejsze chwile przezywalismy jednak bez watpienia
podczas SGP na Narodowym. W zwigzku z btedami po stronie
duniskiej firmy budujacej tor zawody zostaly przerwane. Naj-
wazniejsze sg jednak szybko wyciaggnieto wnioski. Tegoroczne
Speedway Grand Prix zakonczyto sie sukcesem.

) Stadion to nie tylko jednorazowe
wydarzenia, ale rowniez wiele stalych
ekspozycji. Prosze powiedzie¢ jak wyglada
rozwoj rynku eventowego.

Stadion mozna wykorzysta¢ do organizacji réznych wydarzen.
Od sportu, poprzez biznes, rozrywke, kulture, sztuke na nauce
konczac. Naszym celem byto stworzenie miejsca atrakcyjne-
go na co dzierh. Stad postawilismy na state atrakcje i wystawy.
Wyraznie widac jak zmienia sie sposéb spedzania czasu wol-
nego przez Polakdw. Rosnie zapotrzebowanie na nowe formy
aktywizacji, ktére powinny by¢ dostepne dla wszystkich grup
wiekowych.

Zmiany widac réwniez na rynku B2B. Przedsiebiorcy coraz cze-
éciej inwestujg w wizerunkowe wydarzenia biznesowe do-
strzegajac korzysci z takich dziatan. Cieszymy sie, ze mozemy
byc¢ czesdcia tych zmian.

) Bardzo duzym wyzwaniem jest logistyka
na tak duzym obiekcie. Czy mozecie zdradzié¢
jak wyglada proces logistyczny przed duzym
wydarzeniem?

Inaczej wygladaja przygotowania do targdw, koncertu na pty-
cie, inaczej do meczu czy konferencji biznesowej. Oczywiscie
sg state elementy. Elastyczne plany operacyjne sprawity, ze juz
na pierwszym spotkaniu rekomendujemy organizatorom naj-
lepsze rozwiazania. Infrastrukture targowa budujemy w 3 dni.
Przygotowania do meczu zaczynamy jednak juz 2 tygodnie
wczesniej. W kazdej operacji najwazniejszy jest harmonogram.
W zwigzku z tym, ze w sezonie odbywa sie wiele wydarzen,
kluczowym aspektem jest czas. Kazdy szczegdt musi by¢ wy-
konany w odpowiednim momencie. By zdazy¢ na czas zdarza
sie, ze jest instalowanie odbywa sie podczas demontazu po-
przedniego eventu.

» Spoleczenstwo jest coraz bardziej
zautomatyzowane. Czy na co dzien
korzystacie z technologii, ktore ulatwiajq
Wam prace i uczestnikom wyciagniecie

z wydarzen jak najwiecej?

Przewaga nad innymi obiektami opiera sie na technologii.
Mam na mysli przede wszystkim zamykany dach i wielofunk-
cyjna plyte, ktéra pozwala na instalowanie réznych rodzajow
nawierzchni. Dzieki tym elementom PGE Narodowy byt juz lo-
dowiskiem, torem wyscigowym, stadionem lekkoatletycznym,
basenem windsurfingowym oraz parkietem do siatkdwki.

Pracujemy nad kolejnymi rozwigzaniami. Wkrétce uruchomimy
aplikacje mobilng. Marzymy o modelu, w ktérym poprzez apli-
kacje kazdy gos¢ bedzie mégt zamowic jedzenie lub picie do
swojego krzesetka.

® Stadion to nie tylko obiekt, ale rowniez
ludzie. Czy mozecie zdradzi¢ ile os6b stoi za
sukcesem takiego duzego przedsiewziecia?
Zespodt PL.2012+ to dzis ponad 60 0séb. To pracownicy réznych
dziatéw: bezpieczenstwo, technika, dziat eventéw, dziat komu-
nikacji i promocji, planowanie, IT, sprzedaz, VIP/hospitality. Pod-
czas wydarzen catostadionowych wspierajg nas pracownicy ze-
wnetrzni. Moge zdradzi¢, ze podczas pierwszej edycji meczu fi-
natowego Pucharu Polki pracowato 850 0séb ze stuzb informa-
cyjno-porzadkowych i 50 cztonkédw sztabu medycznego, a po-
nad 150 oséb dbato o strone techniczna.

» Na jakie najwieksze problemy natkneliscie
sie w dzialalnosci stadionu i jak sobie z nimi
poradziliscie?

Najwiekszym wyzwaniem byto odczarowanie stadionu nazy-
wanego basenem narodowym. Gdy w styczniu 2013 roku zo-
stalismy operatorem problemem byfa opinia o obiekcie. Dlate-
go wdrozyliémy nowa strategie marki. Dzieki jej konsekwentnej
realizacji, dzi$ PGE Narodowy to obiekt, ktéry kojarzy sie z suk-
cesem. Jednym z kluczowych projektéw, ktéry nam w tym po-
maogt byt Windsurfing na Narodowym. Wydarzenie, ktére raz na
zawsze zamkneto temat basenu narodowego.

#) PGE Narodowy to najbardziej rozpoznawalny
obiekt w Polsce. Jak chcecie sie rozwija¢
w najblizszych latach? Jakie sq Wasze
priorytety w dzialaniu?
Nadal chcemy by¢ numerem jeden w przemysle czasu wol-
nego. Nie bedzie to fatwe, bo rynek eventowy w Polsce caty
czas sie rozwija i w naszym kraju pojawiaja sie nowe obiekty.
Wierze jednak, ze dzieki konsekwencji w dziataniu utrzymamy
frekwencje na poziomie 2 min gosci. Moge zdradzi¢, ze w 2017
roku planujemy miedzy innymi wielkie catostadionowe wyda-
rzenie e-Gamingowe.

Rozmawiata Paulina Pigta

JAKUB MARCIN OPARA - Prezes Spotki PL.2012+ zarzadzajacej
PGE Narodowy. historyk i ekonomista. Absolwent Uniwersytetu
Warszawskiego i Szkoty Gtéwnej Handlowej. Od ponad dziesieciu
lat zwigzany z administracjg publiczna. Zaréwno centralng jak

i samorzadowa. Przewodniczacy rady Narodowego Centrum
Studiéw Strategicznych. Dyrektor Gabinetu Prezydenta RP Lecha
Kaczynskiego. Autor wielu publikacji o tematyce gospodarczej.
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SCENA WIDOCZNAZ KAZDEGO MIEJSCA

Event zaplanowany dla klienta wymagajacego i z wysokimi oczekiwaniami, musi przebiegac bez zaktdceni i odbywac sie w prestizowym miejscu.
Nawet najmniejszy event potaczony z wyjazdem jest nie lada wyzwaniem. Wymaga od organizatora wiedzy i doswiadczenia, stworzenia

whasnego zespotu odpowiednich 0s6b oraz wyboru miejsca, ktdre bedzie nie tylko prestizowe, ale zagwarantuje profesjonalng wspdtprace.

Hotele SPA Dr Irena Eris to trzy wyjatkowe i luksusowe
obiekty - Wzgdrza Dylewskie, Krynica Zdréj oraz Pola-
nica Zdrdj - z nowoczesna strefg SPA i zapleczem kon-
ferencyjnym oraz bogatym i wieloletnim doswiadcze-
niem w organizowaniu konferencji, paneli, spotkan biz-
nesowych dla kadry menadzerskiej. Dbatos¢ o najwyz-
sze standardy i doskonaty serwis sa zawsze priorytetem,
wyrézniajgcym Hotele SPA na tle konkurendji.
Sygnowane jedna z najsilniejszych polskich marek

- Drlrena Eris - s3 gwarancja prestizu i komfortu, ktdry
odnosi sie nie tylko do wyposazenia, ale i tego, jak go-
écie czuja sie podczas pobytu. Indywidualne traktowanie

i dobro gosci s tu na pierwszym miejscu, co znalazto od-
zwierciedlenie w licznych nagrodach srodowiska branzo-
wego oraz w ocenach wystawianych przez samych gosci.
Najbardziej opiniotwodrczy portal turystyczny
TripAdvisor kilkakrotnie z rzedu przyznat Hotelom
SPA Dr Irena Eris, ktore od lat plasuja sie na pierw-
szym miejscu w swoim regionie, Certyfikat Jakosci oraz

nagrode Travellers'Choice. Szczegdlnie wysokie oceny
wystawiajg goscie z zagranicy. I nic dziwnego, bo Hote-
le SPA Dr Irena Eris poza oferowaniem wysokiej jakosci
serwisu, s3 przygotowane i otwarte na obstuge gosci
zagranicznych. Docenit to m.in. japoriski

Harpers' Bazaar, ktory w rankingu 10 Heavens SPA
umiescit jedyny polski hotel — SPA Dr Irena Eris Polanica
Zdréj. Rowniez brytyjskie wydawnictwo National
Geographic Traveller od kilku lat zaprasza Hotele SPA
Dr Irena Eris, jako jedyne polskie hotele, do elitarnego
albumu Luxury SPA oraz SPA & Wellness The Collection,
prezentujacego najlepsze SPA na swiecie.
Niezaprzeczalnym walorem kazdego z obiektow jest
réwniez jego wyjatkowe usytuowanie w otoczeniu na-
tury sprzyjajacej odnowie biologicznej, jak réwniez sta-
nowigcej malownicza scenerie do réznorodnych wy-
darzen plenerowych. Atrakcjami, ktore hotel zapew-
nia na miejscu jest kompleks sktadajacy sie z basendw,
saun i jacuzzi, strefy relaksu i fitness oraz Kosmetyczny

Instytut z nowoczesnie wyposazonymi gabinetami.
W ofercie moga znaleZ¢ sie takze propozycje na zamo-
wienie: degustacja win lub koniakdw, warsztaty Akade-

AT

mii Gotowania czy spotkania z wybitnymi postaciami.

Dogodna lokalizadja, jak rowniez korzystna infrastruktura
komunikacyjna sprawiaja, ze dojazd do Hoteli SPA Dr Irena Eris
jest prosty i szybki.

Hotel SPA Dr Irena Eris Wzgorza Dylewskie

-Warszawa (2,5 h), Gdansk (2 h)

Hotel SPA Dr Irena Eris Polanica Zdréj

-Warszawa (4,5 h), Wroctaw (1,5 h)

Hotel SPA Dr Irena Eris Krynica Zdréj

- Krakéw (2 h), Rzeszéw (2,3 h)

Dr Irena Eris

HOTELE SPA

,Mam przyjemnos¢ wspotpracowac z Hotelami SPA Dr Irena Eris od kilku lat. Mimo biznesowego charakteru moich pobytéw, atmosfera sprzyjata
takze relaksowi i integracji pracownikdw. Piekne widoki w Krynicy, relaks i wyciszenie na Wzgorzach Dylewskich i w Polanicy, a do tego wysmienita
kuchnia i Spa na najwyzszym poziomie, decydujq o wyjgtkowosci tych miejsc. Ze wzgledu na profesjonalizm, zorientowanie na klienta

i swobodnq atmosfere panujqcg w hotelach zawsze z przyjemnosciq do nich wracam’:
Katarzyna tegosz, Koordynator szkoler | Medtronic Poland Sp.z o.0.

DrirenaErisSpa.com
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BANK

Bank Club to ekskluzywny klub muzyczny

z najwiekszym parkietem w Warszawie.

To idealne miejsce na event, spotkanie firmowe,
koncert czy jubileusz w gronie najblizszych.

Bank Club miesci sie w starych murach banku,
jednak jego design prezentuje elegancje
oraz nowoczesnos¢.

1200 m°?

w samym sercu Warszawy!

W klubie znajduja sie 3 bary, ktére obstuguja
imprezy do 1000 oséb. Podziemia prowadza
do nowo otwartej sali, ktéra miesci do 350 oséb.

Dwa osobne wejscia, dwa poziomy,

dwa kluby, dwa $wiaty - jedno miejsce!

Wybierz to, ktére jest najlepsze dla Ciebie!
Przekrocz prég Banku i rozkoszuj sie bogactwem
nocy!

Zapraszam serdecznie!

Dajana Tymon

General Manager
+48 513 464 906
dajana@bankclub.pl

79 Like

facebook.com/bankclubwarsaw

BANK CLUB = www.bankclub.pl
Mazowiecka 14 = 00-048 Warszawa



Centrum
‘ ’ Konferencyjne
Kopernik

ul. Wybrzeze Kosciuszkowskie 20
00-390 Warszawa
annajasinska@kopernik.org.pl
anna.paterek@kopernik.org.pl

Sale konferencyjne: 9
- max. 0sob: 600

Centrum Konferencyjne Kopernik zajmuje cze$¢ reprezentacyjnego i nowoczesnego
budynku Centrum Nauki Kopernik. Wokét rozciggaja sie nadwislanskie tereny zielone, tuz
obok znajduje sie Park Odkrywcow, planetarium Niebo Kopernika oraz oczywiscie samo
Centrum Nauki Kopernik.

Centrum Konferencyjne Kopernik to idealne miejsce do organizacji wszelkiego rodzaju
wydarzen. Do Paristwa dyspozycji oddajemy przestrzer na parterze i na pietrze, ktérg
mozna dowolnie aranzowac, nowoczesny sprzet konferencyjny oraz znakomita,
profesjonalng obstuge.

Na parterze Centrum Konferencyjnego znajduije sie duza sala audytoryjna, w ktorej
goscilismy m.in. prezydenta Frangji Frangois Hollande'a, prymatolozke Jane Goodall i twérce
owcy Dolly Keitha Cambella. Na pietrze znajduje sie ogromna sala, ktéra mozna podzieli¢ na
kilka mniejszych pomieszczen za pomoca ruchomych scian.

CENTRUM NAUKI KOPERNIK

www.ckk.kopernik.org.pl
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CZARNY POTOK
RESORT & SPA
'Z”’”“V Colleclion

* ok ok k

ul. Czarny Potok 65, 33 380 Krynica-Zdrdj Restauracja: TAK Sale konferencyjne: 9
tel. +48 18 53030 01 Pokoje: 237 - max. os6b: 800
rezerwacje@czarnypotok.com Noclegi: 465
konferencje@czarnypotok.com

KONFERENCJE Z WIDOKIEM NA GORY

Usytuowany u podndza Jaworzyny Krynickiej, w najpiekniejszym uzdrowisku w Polsce,
Hotel Czarny Potok Resort & SPA****w Krynicy Zdrdj to alternatywa dla wymagajacego
klienta. Zapraszamy do najwigkszego centrum konferencyjnego w regionie gdzie
nowoczesne i multimedialne sale moga przyja¢ nawet 800 oséb.

Hotel oferuje 237 komfortowych pokoi, trzy restauracje oraz centrum Wellness & SPA ze
strefg VIP. Na terenie hotelu znajduje sie amfiteatr mogacy pomiesci¢ do 1000 oséb, gdzie
odbywaja sie imprezy muzyczne, a takze chata grillowa. Lokalizacja Hotelu zapewnia
nieograniczone mozliwosci rekreacyjne i turystyczne, dzigki okolicznym zabytkom,
krynickim pijalniom waéd oraz doskonatym warunkom do uprawiania sportéw zimowych
oraz letnich.

Jedna z dodatkowych atrakdji jest przeptywajacy przez teren hotelu potok, ktérego szum
przypomina o bliskosci natury. Zyczliwy personel i dedykowany opiekun gwarantujg sukces
kazdego spotkania firmowego. Wysoki standard obiektu, tatwy dostep do sportu i kultury,
liczne udogodnienia tak dla biznesu, jak i klienta indywidualnego potaczone z walorami
okolicy stawiaja Czarny Potok w $cistej czotéwce najlepszych obiektow turystycznych
regionu.

HOTEL CZARNY POTOK
RESORT & SPA**¥*

www.czarnypotok.com
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M T Polska

ul. Marsa 56¢ Restauracja: TAK
04-242 Warszawa Targi: TAK

tel. 225293900/ 50 organizatora
hala@mtpolska.com.pl - max. 0séb 10 000

Sale konferencyjne: 3

Centrum MT Polska jest jednym z najwigkszych obiektéw na eventowej mapie Warszawy.

Z szerokich mozliwosci zorganizowania imprez masowych w obiekcie, skorzystaty juz
setki firm, agengji eventowych i artystycznych. Rokrocznie w obiekcie odbywaja sie targi
branzowe i konsumenckie, przyciagajace ttumy zwiedzajacych. Mozliwosci logistyczne
obiektu pozwalaja na zorganizowanie gal, eventow i kongresow, w ktérych moze wziac
udziat kilka tysiecy uczestnikdw.

Centrum MT Polska to kompleks o tacznej powierzchni 10 000 mkw. pod jednym dachem.
W obiekcie istnieje mozliwos¢ wszechstronnej aranzacji powierzchni oraz konfiguracji miejsc
dla uczestnikdw. Ustawienia bankietowe, teatralne czy wielopoziomowe trybuny pozawalaja
dostosowac przestrzer do potrzeb organizatora oraz formuty wydarzenia. Niezalezne sale
konferencyjne stwarzaja mozliwosc jednoczesnych aktywnosci w mniejszych grupach.

Centrum MT Polska posiada réwniez nowoczesne rozwigzania technologiczne. Niezalezne
strefy akustyczne, lokalne ekrany multimedialne, komfortowe roztozenie instalacji
elektrycznej do elastycznego utozenia przytaczy, rezyserka umozlwiajaca koordynacje

7 jednego miejsca czy skomputeryzowane stanowiska recepcyjne to tylko niektore
rozwigzania, umozliwiajace realizacje wydarzen dla najbardziej wymagajacego organizatora.

- min. os6b wg preferencji

CENTRUM MT POLSKA

www.centrummtpolska.pl
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Q CENTRUM MT POLSKA « TEL.225293900/50 « WWW.CENTRUMMTPOLSKA.PL

EVENTY UROCZYSTE KONCERTY PRODUKCIJE
GALE TV

KONGRESY

PREMIERY

IMPREZY IMPREZY S
TARGI PRODUKTOW

SZKOLENIA
MOTO SPORTOWE
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ul.l. Pradzyniskiego 12/14 Restauracja: TAK Sale konferencyjne: 7

01-222 Warszawa Targi: TAK -min. osob 4
tel. 22256 7108 - max. 0s6b 600

sales@expoxxi.pl

EXPO XXI Warszawa to profesjonalny partner w biznesie, oferujacy najwyzszej jakosci prze-
strzert eventowa do indywidualnej aranzacji oraz szereg ustug dodatkowych zwigzanych
z organizacjg wydarzen specjalnych. Popularny obiekt gosci w ciagu roku ponad 200 imprez,
w tym wystawy, kongresy, konferencje, gale, pokazy mody, seminaria, bankiety, targi, impre-
zy kulturalne i sportowe oraz koncerty. Rocznie EXPO XXI Warszawa odwiedza kilkaset tysie-
cy 0s6b. Najwiekszym kapitatem EXPO XXI jest doswiadczenie i sprawdzony zespét specjali-
stéw. Aby sprostac rosnacemu zainteresowaniu zagranicznych klientow, w 2014 roku utwo-
rzono takze wydziat specjalizujacy sie w pozyskiwaniu i obstudze zagranicznych wydarzen.

EXPO XXI oferuje gosciom ponad 20 000 m’ specjalistycznej powierzchni, w tym
13 500 m? w czterech halach, 1 500 m” w ramach dziesieciu sal konferencyjnych i pokojow
do rozméw oraz 5000 m? terenu ekspozycji zewnetrznej z parkingiem na 1500 samochodéw.
Obiekt jest przystosowany do potrzeb oséb niepetnosprawnych.

Wysoki standard ustug EXPO XXI potwierdzajg organizacje branzowe, ktérych obiekt jest
cztonkiem: UFI, ICCA, Polska Izba Przemystu Targowego, Warszawska Organizacja Turystyczna,
Stowarzyszenie Branzy Eventowej oraz Zwigzek Pracodawcdw Warszawy i Mazowsza. EXPO
XXI' Warszawa nalezy do Sapphire Group Poland, wiasciciela spotek EXPO XXI, Blue Business
Media i Sapphire Ventures.

EXPO XXI
WARSZAWA

www.expoxxi.pl

§

Eventy biznesowe | Gale | Koncerty | Konferencje | Kongresy

Pokazy mody | Premiery produktéw
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ne4d ( STADION

ul. Butgarska 17 Restauracja: TAK Sale konferencyjne: 50

60-320 Poznan Targi: TAK - min. 0s6b 10
tel. +48 61 886 30 50 - max. 0s6b 1000

kontakt@ineastadion.pl

Pojemnos¢ INEA Stadionu wynosi ponad 42 tysigce widzéw. Poza meczami Ekstraklasy,
Pucharu Polski oraz Ligi Europejskiej, na stadionie odbywaty sie mecze Euro 2012 oraz wiele

innych spotkan rangi miedzynarodowej, w tym 11 z udziatem naszej reprezentacji. Oprocz INEA STADION
licznych wydarzen pitkarskich, byta to takze arena wielu spektakularnych eventéw z innych
dziedzin sportu, m.in. lekkoatletycznej i motorowej. Nie brakowato takze doniostych imprez www.ineastadion.pl

muzycznych i kulturalnych, takich jak: koncerty Alicii Key’s, Iron Maiden, czy spotkanie w
ramach cyklu,Zycie bez ograniczery, na ktorym gosciem byt $wiatowej stawy mawca Nick
Vujicic.

INEA Stadion to takze najciekawsze miejsce w Poznaniu na zorganizowanie wyjatkowe-

go eventu biznesowego. Do dyspozyciji klientéw jest ponad 50 nowoczesnych i w petni
wyposazonych pomieszczen o powierzchni od 20 do 1600 mkw., w tym kilkusetosobowe
sale konferencyjne oraz kameralne salki do spotkan warsztatowych. Specjalna atrakcja jest
mozliwo$¢ organizacji wydarzenia w jednym z reprezentatywnych miejsc, m.n. w Lozy Pre-
zydenckiej, Sali Business Lounge czy w Szatni Pitkarzy Lecha Poznar. To jednak nie wszystko
- na INEA Stadionie powstaje wiashie nowoczesna Sala koncertowo-eventowa.

SKOK WAHADEOWY NA LINIE ZWIEDZANIE DACHU STADIONU
ZE SZCZYTU STADIONU DLA DZIECI | DOROSLYCH

Nowoscig na obiekcie jest Joy Factory — atrakcje na wysokosciach, ktéra zapewnia adrena-
ling i rozrywke dla dorostych i dzieci. Od zwiedzania koputy Stadionu przez pamigtkowe
zdjecia na szczycie az po skoki wahadtowe.

Jednym zdaniem — w Poznaniu najbardziej emocjonujace eventy odbywaja na INEA
Stadionie!

|

TE | WIELE INNYCH
ATRAKCJI CZEKAJA
NA CIEBIE RAZEM
Z JOY FACTORY

ZDJECIA SLUBNE | PAMIATKOWE

SPRAWD?:
NA TLE STADIONU WW.JOYFAC



Krél Kazimierz
Hotel & SPA

ul. Putawska 86 Restauracja: TAK Sale konferencyjne: 6
24-120 Kazimierz Dolny Pokoje:115 - max. 0s6b 1000

tel. 81 88099 99 Noclegi: 230

rezerwacja@krolkazimierz.pl

Potozony w zakolu Wisty, u podnoéza Géry Trzech Krzyzy, otoczony parkiem krajobrazowym

- Kazimierz Dolny to jedno z najbardziej urokliwych miejsc w Polsce. Tu legendy przeplataja A

sie z historig, a w zabytkowych murach Hotelu Krél Kazimierz kryja sie krélewskie tajemnice. H OT E L K RO L KA Z I M I E RZ rHHX

Luksusowy hotel wyréznia sie wyrafinowanym, nowoczesnym designem, umiejetnie www.krolkazi mierz.pl

zestawionym z XVIl-wieczng architekturg dawnego spichlerza zbozowego. W kolumnach

patio odnajdujemy $lad kazimierskich kamienic, a efektowny bar w ksztatcie fodzi

symbolizuje podréz i podkresla usytuowanie nad samym brzegiem Wisty. -

Malownicze potozenie hotelu zapewnia znakomita scenografie dla rodzinnego
wypoczynku, beztroskiej odnowy w luksusowym SPA, ale tez dla wydarzen o charakterze
biznesowym czy naukowym.

Organizatorzy konferengji, warsztatdw, szkoler oraz imprez okolicznosciowych maja do

dyspozydji cztery komfortowe sale, ktére po ich potaczeniu z patio i czescia restauracyjna
buduja idealng przestrzen dla konferendji i bankietéw nawet dla tysigca osob! Kameralne
spotkania mozna z powodzeniem zorganizowac w mniejszych salach, apartamencie . -
konferencyjnym lub na tarasach. ' = | '

BIZNES | WYPOCZYNEK WJEDNYM MIEJSCU

-www.cfihotels.pl

e%e
B> [ s
x) MISURIA G
* \
HOTEL & SPA Ceo
Kr6l Kazimierz L\l Boutique Hotel’s

Hotel & SPA
* %k * Kk
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mmm— | |JBELSKIE
s CENTRUM
mmmy KONFERENCYJNE

Artura Grottgera 2
20-029 Lublin

tel. 8171809 00
Ick@lcklubelskie.pl

Sale konferencyjne: 11
- max. 0sob 350

WYBIERZ LUBELSKIE I...

POZNAJ REGION o bogatej historii i wielokulturowej tradycji. Ze wzgledu na swoje
potozenie geograficzne przy wschodniej granicy Unii Europejskiej jest idealnym miejscem
dla inwestoréw. Lubelskie to swietne miegjsce dla turystéw lubigcych aktywny wypoczynek.
Biegnacy przez czes¢ wojewddztwa Wschodni Szlak Rowerowy pozwoli fatwo dotrze¢ do
wspaniatych miejsc regionu.

Ponadto Lubelskie oferuje miejsca i zabytki zwiazane z réznymi kulturami i religiami.
Znakomitym przyktadem przenikania kultury i religii wschodu i zachodu Europy jest Kaplica
Trojcy Swietej na lubelskim Zamku. Jedng z wizytéwek regionu jest Zamosé — miasto
renesansu z listy Swiatowego dziedzictwa UNESCO.

POZNAJ LUBLIN Miasto Inspiracji o ponad siedmiowiekowej historii i tradycji wielu kultur.
Maja tu miejsce liczne wydarzenia artystyczne, kulturalne, muzyczne, ktére co roku $ciggaja
do Miasta tysiace turystow.

Lublin jest jednym z najwiekszych osrodkéw akademickich w kraju z czteroma
uniwersytetami, Politechnika Lubelska i kilka uczelniami prywatnymi.

Z roku na rok Lublin staje sie destynacja dla co raz wiekszej ilosci prestizowych wydarzen,
szczegdlnie w branzy medycznej, czy informatycznej. Dzieje sie to dzieki dynamicznej
rozbudowie sieci obiektéw konferencyjnych, hoteli oraz gastronomii. Lublin Airport jest
jednym z udogodnier jakie czeka inwestorow przybywajacych na Lubelszczyzne, a ciggle
rozbudowujaca sie sie¢ drdg krajowych i autostrad utatwia dojazd do Lublina i innych
waznych osrodkdw regionu.

o

SALE KONFERENCYJNE

POWIERZCHNIE WYSTAWIENNICZE

SPOTKANIA BIZNESOWE

LUBELSKIE CENTRUM
KONFERENCYJNE

www.lcklubelskie.pl

el 1T

EE— | (JBELSKIE
s CENTRUM
mmmy KONFERENCYUNE

Wybrane miedzynarodowe i krajowe wydarzenia
w Lubelskim Centrum Konferencyjnym w 2016r.

e XLI Zjazd Naukowy Polskiego Towarzystwa Ortopedyczno-Traumatologicznego, 22-24 wrzesnia
® Kongres Inicjatyw Europy Wschodniej 2016, 29 wrzesnia-01 pazdziernika

® XXIV Edycja Pacific Voice Conference - EU Poland Edition, 7-8 pazdziernika

¢ Xl Miedzynarodowe Sympozjum ,Choroby przetyku i zotadka®, 13-14 pazdziernika

® |V Polski Kongres Przedsigbiorczosci, 27-28 pazdziernika E E

[=}

www.|cklubelskie.pl

Lubelskie Centrum Konferencyjne w Lublinie, ul. Grottgera 2, 20-029 Lublin, tel. +48 81 718 09 00



M{SURIA L

- Ifiili%____

HOTEL & SPA

* Kk Kk K
Worliny 33 Restauracja: TAK Sale konferencyjne: 6
14-105 Lukta Pokoje: 65 - max. os6b 300
+48 885 590 021 Noclegi: 140

recepcja@masuria.com.pl

W3réd laséw, w samym sercu rezerwatu przyrody i rezerwatu bobréw na rzece Pastece,
tuz nad brzegiem jeziora Isag, potozony jest wysokiej klasy, komfortowy i nowoczesny
Hotel Masuria. Prywatna plaza, piekne trasy rowerowe, dostep do sprzetu ptywajacego

i wedkarskiego oraz swietnie wyposazony teren rekreacyjny nie zostawiajg przestrzeni dla
nudy, gwarantujac przy okazji swobodng i kameralng atmosfere. Ten czterogwiazdkowy
obiekt jest idealnym miejscem rodzinnego wypoczynku, jak réwniez doskonata
przestrzenia dla wydarzen o charakterze biznesowym.

MASURIA HOTEL&SPA ##xx

www.hotelmasuria.pl

Centrum konferencyjne Hotelu Masuria, jego nowoczesne i wygodne sale z wyposaze-
niem oraz pomocny i kompetentny zespot pozwalajg potaczy¢ efektywng prace z niezapo-
mnianym wypoczynkiem. Czas wolny uatrakcyjni klub nocny, kregielnia czy sala bilardowa.

Hotel Masuria to réwniez idealna propozycja dla relaksu i odnowy. Esencje przyjemnosci
zapewni gosciom hotelowe SPA z jedyna w tej okolicy kapsutg SPA oraz centrum wellness
z basenami i saunami. Regeneracje sit witalnych gwarantuije tez sauna firiska, malowniczo
usytuowana nad brzegiem jeziora. O wrazenia kulinarne zadba restauracja, ktérej menu
inspirowane jest tradycja Warmii i Mazur.

- HOTEL CZARNY KOT -

% ?77}/ %%wawf Mw

ul. Okopowa 65 Restauracja: TAK Sale konferencyjne: 3
01-042 Warszawa Pokoje: 49 -min. os6b 8
tel. 22530 50 00 Noclegi: 89 - max. 0s6b 100

info@mwr.com.pl

Proponujemy organizacje i obstuge: imprez firmowych i szkolen, spotkan i negocjadji
handlowych spotkan towarzyskich i integracyjnych. Dla obstugi spotkar firmowych
posiadamy: 2 sale konferencyjne do 100 60 miejsc dla szkoler, sala dla VIPow na 12 miejsc,
mozliwo$¢ wynajmu dowolnego sprzetu audio-wizualnego, mozliwos¢ zamdwienia obstugi —
hostess, pilotéw, transportu, pomocy w organizacji innych stotecznych atrakgji.

Naszym Klientom zapewniamy wszelkie narzedzia do zorganizowania wyjatkowej imprezy
firmowej lub uroczystosci rodzinnej. Dzieki wyprébowanym partnerom oraz wiasnemu
doswiadczeniu mozecie Panstwo miec pewnos¢, ze wybierajac nas, powierzyliscie swojg
impreze lub spotkanie profesjonalistom.

Specjalnoscig My Warsaw Residence sg imprezy:

- Hawaii Party / Rio — specjalna tropikalna dekoracja w klubie na 300 oséb

- Chicago lub Gangsta Party — impreza w stylu lat 20.

- Bal Maskowy —Wenedja lub Cannes na Salach Balowych.

Zapraszamy do komfortowego obiektu oferujgcego luksusowe pokoje i apartamenty.
Posiadamy 49 pokoi w tym:

- 2 x Apartament Stoneczny

- 1 x Apartament Prezydencki

- 5 x Pokoi 0 podwyzszonym standardzie z pokojami kapielowymi.

Klientom udostepniamy saloniki biznesowe idealne na potrzeby rekrutadji.

MY WARSAW RESIDENCE

www.mwr.com.pl

Wy Whrsonr R

- HOTEL CZARNY KOT -

POKOJE | APARTAMENTY | SALE KONFERENCYJNE | EVENTY | BANKIETY
ul. Okopowa 65, Warszawa | tel. 22 530 50 00 | www.mwr.com.pl
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Multikino

ul. Mokotowska 49 tel. 513111868
00-542 Warszawa konferencje@multikinomedia.pl

Multikino to sie¢ 33 kin w catej Polsce. To doskonate miejsce na organizacje konferendji,
szkolenia, zamknietego pokazu filmowego, czy eventu integracyjnego dla Twojej firmy.

Dlaczego kina sieci Multikino sa najlepsze do organizacji spotkan?

Prezentacje na wielkim ekranie — zwiekszaja atrakcyjnosc prezentadii i skuteczno$¢ przekazu,

dajac efekt niemozliwy do uzyskania w hotelowych salach konferencyjnych. Wystarczy
podstawowy sprzet w postaci laptopa i prezentacja multimedialna aby zrobi¢ piorunujace
wrazenie na zaproszonych gosciach.

Co nas wyrdznia:
Transmisje konferendji — nawet do 7000 uczestnikdw

Projekcja filmu — znakomity pretekst do zaproszenia klientéw i dotarcia z oferta do duzej
grupy odbiorcow.

Duzy zasieg — 33 kina w catej Polsce
Wygodne fotele kinowe — komfort ma kluczowe znaczenie przy wielogodzinnych spotkaniach
Kina w centrum miast —fatwy dojazd i oszczedno$¢ czasu,

Duzy wybdr sali - istnieje mozliwos¢ optymalnego dopasowania do potrzeb
wynajmujacego sale kinowa.

Zerwij 2 nudnym obrazem konferencii
wykorzystaj MAGIE KINA!

Juz od

- T
2 9 Zi netlo/os, g A‘-—

0
www_ konferencjewkinie.pl Multikino
nnnmedian

Kupony i kody do kinal
N s e o

W-%—(‘W’,P $€=5 o oo e
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MULTIKINO MEDIA Sp. z o.0.

www.konferencjewkinie.pl

12 km

15 minut

5 minut
158 pokoi

400 miejsc
3500 m?

www.mazurkashotel.pl

12 km od centrum Warszawy {MCC‘ MAZURKAS

. . CONFERENCE CENTRE & HOTEL***™*
15 minut samochodem z Lotniska

im. F. Chopina w Warszawie

5 minut od drogi A2 S8 T
158 komfortowych dwuosobowych HOTELD

pokoi hotelowych KONTAKT:

400 miejsc parkingowych +48 22 721 47 35

3500 m? powierzchni konferencyjne;j bankiety@mazurkashotel.pl



Muzeum
Slaskie

ul.T. Dobrowolskiego 1 Restauracja: TAK Sale konferencyjne: 10
40-205 Katowice Bistro: TAK - min. osob: 15
+48322130857,213 08 54 - max. 0sob: 320

obsluga.publicznosci@muzeumslaskie.pl

Inspiruje nas dziedzictwo Slaska, jego intelektualny i artystyczny dorobek oraz bogata
tradycja wielokulturowosci zwigzana ze znaczacym niegdys w tym regionie przemystem. Byt
kopalnie wegla zamienilismy w unikatowa,kopalnie kultury’, bedaca przyktadem odwaznej, M U Z E U M S LAS Kl E W KATOW' CAC H
wspbtczesnej architektury, zaliczonej do dziesieciu najlepszych budynkéw w Europie .

w konkursie Miesa van den Rohe w 2015 roku. W samym centrum stolicy Gornego Slaska, www.muzeumslaskie.pl
na gtebokosci 14 metréw pod ziemig, obejrze¢ mozna bogate i réznorodne kolekcje sztuki
polskiej dawnej i wspdiczesnej, Galerie Slaskiej sztuki sakralnej oraz jedyng w Polsce Galerie
plastyki nieprofesjonalnej. Ogromne emocje i zainteresowanie wzbudza niezwykle ciekawa
wystawa Swiatto historii. Gémny Slask na przestrzeni dziejow. Wyjatkowa w skali kraju kolekcje
scenografii teatralnej i filmowej prezentuje Centrum Scenografii Polskiej na ekspozycji
Laboratorium przestrzeni teatralnych. Przesztos¢ w terazniejszosci.

Zrewitalizowana przestrzen parkowa to nie tylko miejsce spotkania ze sztuka, ale takze pomyst
na spedzenie czasu z rodzing i przyjacidtmi podczas licznych warsztatow, wyktaddw, seansdw
plenerowych i zaje¢ performatywnych. Do unikatowego miejsca zaprasza widoczna z daleka

i gérujaca nad okolica wieza widokowa, j. dawny szyb wyciggowy Warszawa Il kopalni
Katowice” Umozliwia ona spojrzenie na otoczenie z tarasu umieszczonego na wysokosci

40 metrdw, z ktdrego rozcigga sie wspaniaty widok na Strefe Kultury i cate miasto.

Zrodzone z potrzeby mieszkaricow i odwaznych decyzji, Muzeum Slgskie stato sie
najwazniejszym osrodkiem kultury w regionie, istotnym miejscem zycia spotecznego na Slasku
oraz znaczacym punktem na mapie kulturalnej Polski.

M Slaskie wK

ul. T. Dobrowolskiego 1
tel. 32779 9300
www.muzeumslaskie.pl

www.facebook.com/muzeumslaskie
www.instagram.com/muzeumslaskie

Ministerstwo
Kultury

i Dziedzictwa
Narodowego.

4

Slaskie.
Pozytywna energia

Muzeum Slaskie w Katowicach jest instytucja
kultury Samorzadu Wojewddztwa Slaskiego
wspotprowadzona przez Ministerstwo
Kultury i Dziedzictwa Narodowego



TargiKielce

EXHIBITION & CONGRESS CENTRE

ul. Zaktadowa 1 Restauracja: TAK Sale konferencyjne: 19
25-672 Kielce Targi: TAK - max. 0s6b: 4500

tel. 413651222

centrum@targikielce.pl

SWIETOKRZYSKA KUZNIA BIZNESU

Trasa Warszawa — Krakéw — jedna z arterii najczesciej wykorzystywana przez polskich i zagra-
nicznych przedsiebiorcéw. Zjazd z obwodnicy wskazuje kierunek,Targi Kielce” Katem oka do-
strzec mozna wieze z t3 sama neonowo podswietlona nazwa. Targi Kielce — drugi w Europie
Srodkowo-Wschodniej osrodek wystawienniczo konferencyjny. To tu na dobre rozgoscili sie
m.in. przemyst obronny, branza medyczna, przedstawiciele swiata nauki i biznesu.

Sale konferencyjne na szczycie 57-metrowej wiezy, sala kongresowa na 850 oséb z dwustron-
na, mobilng sceng, 19 sal konferencyjnych z petnym wyposazeniem technicznym, wiasne za-
plecze cateringowe. Budowa Centrum Kongresowego Targéw Kielce powiekszyta dotychcza-
sowg przestrzen wystawiennicza o miejsce do organizacji wszelkiego rodzaju wydarzen za-
czynajac od konferendji, kongreséw, a na spotkaniach firmowych i szkoleniach konczac.

Centrum Kongresowe Targow Kielce jest idealnym miejscem nawet dla najbardziej wyma-

gajacego organizatora. Wieloletnie doswiadczenie w organizadji wydarzen — zaczynajac od
kilkuosobowych spotkar, a na ponad kilkutysiecznych wydarzeniach koficzac - jest atutem
tego osrodka. Mtoda i energiczna kadra stuzy pomoca i swoja kreatywnoscia.

Centrum Kongresowe ma réwniez bezposrednie potaczenie z siedmioma nowoczesnymi
halami wystawienniczymi co znacznie poszerza jego mozliwosci. Dzigki temu stajemy sie
miejscem odpowiednim do organizadji réznego rodzaju eventéw, kongreséw, konferendj,
szkoler\ czy wydarzen specjalnych.

CENTRUM KONGRESOWE
TARGI KIELCE

www.kielcekonferencje.pl

TargiKielce

EXHIBITION & CONGRESS CENTRE

Jedno Centrum — wiele mozliwos$ci

Od A do Z organizujemy 70 imprez targowych, 700 kongreséw, konferenciji
i szkolen rocznie, w ktorych uczestniczy 256 000 osdb z 56 krajow.

Oferujemy 7 hal wystawienniczych, 19 wielofunkcyjnych sal konferencyjnych,
w tym sale kongresowo - bankietowa dla 850 oséb, wyjgtkowe sale konferencyjne
na wiezy widokowej, hale eventowg na 4500 osob.

Zapraszamy! Poszukaj inspiracji na www.kielcekonferencje.pl




WYSTAWCA erstiwaIMarketingu.pl

Tropical \ Islands

Tropical-Islands-Allee Pokoje: 202 Sale konferencyjne:
D-15910 Krausnick, Gro3 Wasserburg Namioty: 132 1-450s6b

tel. +49 35477 604516 Mobile Homes: 83  Centrum konferencyjne:
gabriela.mohri@tropical-islands.de Noclegi: 1200 30-500 0s6b

Szukaja Panstwo wyjatkowego miejsca na zorganizowanie imprezy?

W Tropical Islands znajda Parstwo idealne zaplecze dla ofert teambulidingowych

w tropikalnej atmosferze - zjazddw, seminaridw, uroczystosci i réznego rodzaju imprez
indywidualnych.

Powierzchnia resortu - 6,6 kilometréw kwadratowych - oraz imponujaca pod wzgledem
architektonicznym hala sprawiaja, ze Tropical Islands to miejsce wyjatkowe. Oferujemy
mndstwo mozliwosci organizowania oryginalnych uroczystosci i eventow.

O niepowtarzalnosci tego miejsca decyduje wiele, miedzy innymi najwiekszy Las Tropikalny
Swiata pod dachem, Strefa Saun o powierzchni 10.000 metréw kwadratowych, Morze
Potudniowe z piaszczysta plazg, a takze Laguna z wodospadem. Oferta gastronomiczna
obejmuje az 13 restauradji, bardw oraz lounge. Sceny zlokalizowane w Tropical Islands moga
Panstwo wykorzysta¢ do zorganizowania wiasnej imprezy. Na przyktad przy Scenie Wayang
zmiesci sie nawet 360 oséb. Scena ta idealnie nadaje sie na Kick Off Parties i prezentacje dla
duzej publicznosci.

Nowa strefa zewnetrzna Tropical Islands AMAZONIA z atrakcjami wodnymi, takami do
lezakowania, obiektami sportowymi i eventowymi otwiera dla Paristwa nowe perspektywy!
Niezapomniany nocleg oferuja nasze tematyzowane obiekty noclegowe, ktdrych wystroj jest
daleki od zwyczajnosci standardowego pokoju hotelowego. Oryginalnie urzadzone wnetrza
7 pewnoscig spodobaja sie Paristwa gosciom.

TROPICAL-ISLANDS

www.tropical-islands.de/pl
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&.. FORUM BRANZY

12 stycznia 2017, Centrum MT Polska, ul. Marsa 56C, Warszawa

ul- taczyny 5 Restauracja: TAK Sale konferencyjne: 16
02-820 Warszawa Pokoje:146 - max. os6b 700
+4822431 08 00 Noclegi: 290

wph@warsawplazahotel.pl

Wysoki standard, atrakcyjna lokalizacja i rozbudowana oferta konferencyjna, znakomicie
zaprojektowane, ekskluzywne wnetrza to gtéwne atuty Warsaw Plaza Hotel.

Hotel miesci sie przy potudniowej obwodnicy Warszawy, zaledwie 10 km od centrum i 4 km WA R S AW P LAZA H OT E L * %% ¥
do lotniska im. F. Chopina, do ktérego na zyczenie gosci dojezdza bezptatny Shuttle Bus. | hotel.pl
www.warsawplazanotel.p 2 2 g
Ten luksusowy czterogwiazdkowy obiekt zachwyca nowoczesnym designem, a przestronne St r Efa I n S p I r UJ a ce

sale konferencyjne, kameralne sale VIP, wewnetrzne patio i taras widokowy tworza
idealnie warunki dla réznego typu spotkan biznesowych, szkolen, kongreséw, a takze
niezapomnianych imprez okoliczno$ciowych.
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profesjonalny
networking

Warsaw Plaza Hotel moze sie pochwali¢ wykwintnym menu eleganckiej restauracji
Moments oraz nowoczesnym barem One&Only.

1500 profesjonalistow 7 branzy
Kilkudziesieciu Prelegentow i panelistow

okoto 100 firm w Strefie Dostawcow
Stlea1 S
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ZLAPAC BALANS
W PRZEKRACZANIU GRANIC

Obecnie niemal kazde spotkanie firmowe, branzowe, konferencja lub event nie istnieje bez udziatu firm
cateringowych. Organizator sam decyduje, jak bardzo wykorzysta potencjat cateringu do wywotania pozytywnego
efektu skojarzenia smaku i estetyki jedzenia z marka, konkretnym produktem lub samym wydarzeniem.

0 wyzwaniach przed ktérymi stojq firmy cateringowe oraz potencjale ktdry moga wykorzystac opowiada

Hubert Wisiriski, wiasciciel Firmy Fiesta Catering.

®Fiesta Catering oferuje kompleksowe
ushugi cateringowe, czym sie charakte-
ryzuje?

Kluczem do sukcesu jest sprawna i efektywna
wspotpraca z organizatorem eventu juz na poziomie
przygotowywania oferty. Jesli wiemy, jaki charakter
bedzie miato wydarzenie, w jakim miejscu bedzie
organizowane oraz dla jakiej grupy docelowej, oferta
ustugi cateringowej bedzie nie tylko spetniac, ale tez
przewyzszac oczekiwania uczestnikow.

Bardzo waznym elementem rozwoju firmy jest sledze-
nie pojawiajacych sie trenddw zaréwno kulinarmych,
aranzacji wnetrz jak tez podazanie za zainteresowa-
niami i oczekiwaniami klientéw.

Do kazdego zamdwienia podchodzimy w sposéb
indywidualny. Przygotowujac oferte bazujemy na
wiasnym doswiadczeniu i proponujemy najlepsze

w danym momencie rozwigzania. Uwaznie stuchamy
przy tym sugestii i uwag klienta razem wypracowujac
najskuteczniejsze rozwigzania.

O ile zaplanowanie cateringu — od sporzadzenia
odpowiednigj oferty, po dobdr mebli, zastawy i per-
fekcyjne przygotowanie menu - jest wynikiem wiedzy
i doswiadczenia, o tyle wyczucie estetyki i stylowa
aranzacja cateringu, jest juz sztuka.

Pracujac w branzy cateringowej juz kilkanascie lat, wie-
my jak bardzo liczy sie, jakos¢ i smak przygotowanego
jedzenia, ale tez - a moze przede wszystkim - sposéb
jego podania i prezentadji. To wszystko, co znajduje sie
w przestrzeni cateringowej lub wejdzie z nig w bez-
posrednia integracje, powinno by¢ dopracowane

w najdrobniejszych szczegdtach, wtedy mozemy ocze-
kiwac, ze cate przedsiewziecie spotka sie z uznaniem

i zadowoleniem ze strony gosci wydarzenia.

Doskonatosc¢ i wyjatkowosc ustugi cateringowej, nie
moze odbiegac od stylu catej imprezy — powinna ja
subtelnie uzupetnia¢ i wzbogacac. Poczawszy od do-
pasowanych dekoracji na stofach i bufetach, poprzez
wyglad serwowanych dar az po nienaganne stroje
kelnerskie. Kolor koszuli i spodni, dobrze skrojona
kamizelka, designerska muszka oraz szelki, to tylko
kilka z propozydji, jakie mozna wykorzystac w ubiorze
kelnerskim. Pomocny i doswiadczony kelner w do-
brze dobranym stroju do charakteru imprezy, jest
nieocenionym ambasadorem marki.

) Moéwi Pan o wielu narzedziach
ktorymi mozna postuzy¢ sie przygoto-
wujac catering, ale czy ich skala sie nie
wyczerpuje? Na ile catering to rutyna,
anaile kreacja?

Rynek eventowy, to rynek wciaz rozwijajacy sie,
szukajacy atrakgji i nowosci. Wazne, aby nie popas¢
Zjednej strony w rutyne proponujac powtarzajgce
sie, schematyczne rozwigzania, z drugiej strony
chodzi o odpowiedzialno$¢ i rozsadne propozydje,
adekwatne do mozliwosci i oczekiwan organizatora.
Kluczem do sukcesu jest odpowiednie balansowa-
nie pomiedzy swiatem realnym i wirtualnym. Nie
mozemy pozwoli¢ na powtarzalno$¢ imprez w tym
samym miejscu i formie. Za kazdym razem nalezy
dostarczac¢ nowych doznan, wzmacniac pozytywne
skojarzenia i budowac nowa wartosc dla produktu
danej marki lub konkretnej firmy. Partnerskie relacje
i wzajemne zaufanie pomiedzy organizatorem
eventu, a firma cateringowa, to klucz do sukcesu.

W naszej ofercie znajduja sie zaréwno dania proste
jak i standardowe, ale rowniez potrawy egzotyczne,
stacje live cooking, nowoczesne dekoracje stotdw

i bufetdw, az po, tak jak wspominatem dedykowane
stroje kelnerskie. Jest tego naprawde duzo — kazdy
znajdzie u nas to, czego szuka.

Goscie eventowi nie oczekuja przekombinowanych
dan. Powinny natomiast zaskoczy¢ ich wygladem
oraz smakiem.

Najciekawsze propozycje powstaja przy okazji
imprez tematycznych, gdzie niejednokrotnie event
jest stykiem dwadch swiatdw: realnego i wirtu-
alnego. Przykfadem takiej realizacji jest impreza

w stylu MATRIX lub wydarzenia dla okreslonej
grupy odbiorcdw np. staropolski bufet dla gosci
zagranicznych.

Patrzac na branze eventowa jako cato$¢, doskonale
zdajemy sobie sprawe z faktu, ze ten kto stoi w miej-
scu, ten sie po prostu cofa. Ustuga cateringowa, to
szeroka przestrzen ciaggtych poszukiwan.

Jako dyrektor zarzadzajacy oraz whasciciel FIESTA
Catering obserwuje uwaznie branze eventowa od
ponad 13 lat i widze jak z kazdym rokiem rosnie

w site, a my rozwijamy sie razem z nig i wychodzac
naprzeciw oczekiwaniom branzy oferujemy kom-
pleksowe ustugi cateringowe.

> Jakimi realizacjami pokazujacymi
rozwoj firmy mozecie sie pochwali¢?
W Fiesta catering caly czas sie rozwijamy i ciagle
przekraczamy nowe granice — obstugujemy eventy
dla coraz wiekszej liczby uczestnikdw, systematycz-
nie wprowadzamy do menu kolejne pozydje.

W tym roku Fiesta Catering przygotowata kom-
pleksowa realizacje cateringowa na Zamku na
Hradczanach w Pradze. Dwudniowa konferencja
zgromadzita ponad 1100 uczestnikdw. W ramach
ustugi cateringowej zaserwowalismy przerwy kawo-
we z deserami, zimne przekaski i satatki oraz lunche
w formie bufetéw. Dodatkowo przygotowalismy
kolacje z serwowanga przekaska oraz zainstalowali-

$my dwie stacje kulinarne, gdzie kucharze na oczach
gosci przyrzadzali i serwowali m. in. dania kuchni
czeskie.
Ze wzgledu na miejsce wykonywanej ustugi —
Zamek na Hradczanach, ktéry obecnie pefni funkcje
siedziby Prezydenta Czech, duzym wyzwaniem byto
zapewnienie zaplecza logistycznego. tacznie korzy-
stalismy z 19 ciezarowek, ktérymi przetransportowa-
lismy niezbedny sprzet, wyposazenie oraz positki.
Zrédtem powodzenia pomysinego wykonania
realizacji za granica jest doswiadczenie jakie
posiada Fiesta Catering. Nasza Firma od blisko 13
lat z powodzeniem swiadczy kompleksowe ustugi
cateringowe. Sprawdzeni kucharze, kelnerzy oraz
profesjonalne doradztwo, to najwazniejsze cechy,
ktore Nas wyrdzniaja.

Rozmawiat Andrzej Kuczera

HUBERT WISINSKI - w branzy ustug
cateringowych od 1999 roku. Od 2003 roku
wiasciciel firmy Fiesta Catering.

Misja Fiesty Catering:

Uwaznie stuchamy, budujemy partnerskie relacje.
W sposéb odwazny i kreatywny realizujemy
potrzeby, kierujac sie profesjonalizmem. Jestesmy
zgranym zespotem.

Wartosci, na ktdrych jest oparta Fiesta Catering:

- zaufanie i partnerstwo

-odwaga i determinacja

- najwyzsza jakos¢ realizowanych ustug

- kreatywnos¢ i wyobraznia w kreowaniu potrzeb




ul. Algierska 17D tel. +48 884 347 847
03-977 Warszawa catering@delicatering.pl

DELI Catering oferuje profesjonalng obstuge cateringowa na terenie catej Polski,
niezaleznie od miejsca i liczby Gosci. W firme od samego poczatku zaangazowany jest
Bartfomiej Czerwinski, wieloletni szef kuchni, wybitny znawca i projektant kulinariéw.
Jako pierwsi zdefiniowalismy termin i obszar Kulinariéw Eventowych, czyli rozwigzan
cateringowych dedykowanych réznego rodzaju wydarzeniom oraz imprezom.

Kulinaria Eventowe dotycza wszelkich elementéw serwowanych podczas dowolnego
wydarzenia. Podstawowa réznicg pomiedzy tradycyjnym cateringiem a Kulinariami
Eventowymi jest fakt, ze s3 to pozycje, ktore nie wywodzg sie z tradycyjnej gastronomii
i kuchni, tylko sa specjalnie opracowywane pod katem aspektéw wizualnych, waloréw
smakowych oraz doboru sktadnikéw i wartosci odzywczych.

DELI CATERING

www.delicatering.pl

#wuqkszy wybor finger foocrow
Reahzac;e na terenie catej Polski

Niezaleznie od miejsca i ilosci os6b

Barttomiej Czerwirski
? -_Tx&i"cutive Chef |

/

C DELI CATERING
EVENT FOOD CREATIONS

www.deli.catering



z duzym sukcesem realizuje ustugi cateringowe na terenie catej Polski od ponad 13 lat.

Organizujemy zaréwno mate, kameralne spotkania w gronie rodziny i przyjaciot, jak tez F I E STA c AT E R I N G
spotkania firmowe dla kilkuset oséb. www.fiesta.com.pl

Al. Prymasa Tysiaclecia 46 tel. +48731 106 109 — > W & 3 . -
01-242 Warszawa catering@fiesta.com.pl B = . = :

: RO ‘ R catering
FIESTA Catering to synonim swiadomej i dobrze zarzadzanej firmy cateringowej, ktéra

Sviggzljnssgwgéjsce w naszym portfolio, zajmuje obstuga eventéw oraz imprez na 2 tysigce | KO M P I_ E KS O W E U S»I’_ U G I C A-I- E R I N G OW E

Oferujemy dobra jakos¢ i swdj styl, dzieki czemu jestesmy w czotdwce najczesciej
wybieranych firm na réznego rodzaju imprezy firmowe, rodzinne a takze eventy.

Dzieki wysokim umiejetnosciom i doswiadczeniu catego zespotu, oferujemy wysoki standard
ustug realizowanych w sposéb kompleksowy i wygodny dla Klienta. Wszystko zaczyna sie od
kreatywnego pomystu, poprzez dobre zaplanowanie i zorganizowanie obstugi wydarzenia,
koriczac na sprawnym i szybkim uporzadkowaniu miejsca imprezy po wykonanej ustudze.

Fiesta Catering to przede wszystkim zgrany zespét ludzi, ktorzy kazdego dnia z pasja i duzym
zaangazowaniem, stara sie odpowiadac na potrzeby 0séb szukajacych partnera na realizacje
ustugi cateringowej. Naszym standardem jest przewyzsza¢ oczekiwania Klientdw, aby mieli
przyjemnos$¢ zardwno z jedzenia jak tez wzajemnej wspotpracy.

WYSTAWCA *FestiwaIMarketingu.pl

« EVENTY « SPOTKANIA FIRMOWE « KONFERENCJE | KONGRESY -
« GALE  BANKIETY « KOLACJE SERWOWANE -
« PIKNIKI « GARDEN PARTY -

www.Resta.com.pl




restauracja

Moonsfera

.. tak wiele smakow

CATERING

L 3

ul. Wybrzeze Gdynskie 4
(Budynek Centrum Olimpijskiego)
01-531 Warszawa

tel. 22 560 37 33
ask@moonsfera.pl

JMoonsfera ... tak wiele smakow” o )
Restauracja i catering Moonsfera dziata na rynku juz od ponad 10 lat.
MOONSFERA ./»zma,

www.moonsfera.pl

Cieszymy sie uznaniem Gosci z uwagi na:
* Unikalng lokalizacje na zielonym Zoliborzu

* Taras panoramiczny na dachu budynku

3 .. . .
o * Autorskie i nietuzinkowe menu
c
;6 * Cenionego i uznanego Szefa Kuchni Jarostawa Uscinskiego PY
S
g * Profesjonalng i kompleksowa obstuge
© . ) ) . ) ) " o
2 Jestesmy przygotowani do petnej obstugi cateringowej konferencji, bankietéw, imprez
g okolicznosciowych, warsztatdw kulinarnych.
[N
x Gwarantujemy przy tym fachowa obstuge kucharska i kelnerska.
Zawsze podazamy za aktualnymi trendami w Swiecie kulinaridw, dzielac sie z naszymi
5 Gos¢mi posiadang wiedza.
=
E
360°
Mazurkas

CATERING

WWW.CATERING. .PL
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GALA GALI NIEROWNA
TECHNICZNE ASPEKTY EVENTU

Dobrze dobrany sprzet i multimedia potrafig zmieni¢ mato atrakcyjne wydarzenie

w prawdziwy spektakl. Takim eventem z pewnoscia jest gala. Jak technicy pracuja przy
gali? Czym rdzni sie od innych eventow? Jakiego przygotowania wymaga od techniki?
Na powyzsze pytania odpowiada Tomasz Murawski, whasciciel Focus Light.

® Eventy s3 jak muzyka — kazdy
element utworu muzycznego jest
czesciq wiekszej calosci, kazda nuta
ma znaczenie. Jak to zdanie odnosi
sie do techniki? Tam tez wszystko
powinno gra¢, prawda?

Tomasz Murawski: Tak jak najbardziej powinno gra¢
i by¢ dopiete na ostatni guzik. Dzisiaj klient zwraca
dos¢ szczegdlna uwage na technike, jej prace i profe-
sjonalizm. Sg jak wiadomo pisane scenariusze even-
towe i tam s3 juz standardem rubryczki multimedia,
dzwiek, swiatto, itp. dotyczace techniki i jej aktyw-
nosci na evencie. Wszystko musi by¢ w czasie prze-
widzianym w tzw. scenariuszu, wiec musi grac, a na-
wet wspotgrac. Technike mozna poréwnac do orkie-
stry: jesli jeden aspekt zawali, to odbije sie to na ca-
foéci. Dlatego tak wazne jest dogranie szczegdtow

i synchronizacja.

» Jaka jest specyfika pracy przy

gali? Czym sie rozni taki event od
przygotowania konferencji, pikniku
czy prezentacji samochodu?

Bardzo ztozone pytanie. Dla techniki kilka skfado-
wych dotyczacych powyzszych imprez jest po-
dobnych. Oznacza to, ze zawsze musimy pojawic
sie na wizji lokalnej-technicznej, sprawdzi¢ mozli-
wosci miejsca, ktdre wybrat klient na dang impre-
ze oraz zorientowac sie, jak w wybranym miejscu
poprawnie mozemy przeprowadzi¢ impreze. Waz-
ne tez jest czy wszystkie wymyslone przez klienta
zafozenia da sie w danym miejscu zrealizowac. Je-
$li nie, staramy sie rozwigzywac problem tak, by by¢
jak najblizej pierwotnego pomystu. Dzisiaj takie wy-
darzenia jak gale sg konstruowane bardzo kreatyw-
nie. Juz samookreslenie gala zobowigzuje. Zazwy-
czaj jest to event, podczas ktérego trzeba podkresli¢

istotng czes¢ marki klienta, jego osiggnie¢ itp. Tech-
nika odgrywa na nich zazwyczaj bardzo istotny ele-
ment. Tyle, ze realizujemy zazwyczaj pomysty rezy-
serow, tworcow show badz designerdw, a nie swo-
je. Zespot techniczny musi by¢ po prostu ukierunko-
wany i postepowac wedtug wytycznych wymyslo-
nych i przygotowanych przez te osoby.

» Moéwi sie, ze mala gala to malo
pracy, duza gala to pracy wiecej.

Czy wielkos¢ eventu ma dla Was
znaczenie w trakcie przygotowan?
Oczywiscie ze sa roznice. To tak samo jak podnies¢
co$ lekkiego i cos ciezkiego — im bardziej skompli-
kowane wydarzenie, tym wiecej czasu pochfonie.
Im mniejsze, tym jest odwrotnie. Oczywiscie ak-
cesoria i sprzet stanowig cze$¢ sktadowa kazdego
eventy, ale jego ilo$¢ zalezy od klienta. Transport

tez jest zalezny od wielkosci — duze realizacje do-
wozimy tirami, do matych wystarczy wiekszy bus.

# Czy spotykacie sie z problemem,
ktory jest powtarzalny i moze
wystapié¢ podczas kazdej gali
pomimo kilkunastoletniego
doswiadczenia? W koncu eventy to
praca na otwartym organizmie.
Problemy pojawiaja sie, jesli projekt nie jest przy-
gotowany z jakiegos powodu np. osoba organizu-
jaca projekt nie przekazata wszystkich kwestii, ktd-
re wynikaja z zatozen technicznych, logistycznych
badz koncepcyjnych. Chociazby godzina wejscia
na montaz lub godzina opuszczenia obiektu po de-
montazu. Pozostate kwestie produkgji technicznej
staramy sie standardowo brac na siebie, aby posia-
dac chociazby 90% kontrole nad wszystkimi usta-
leniami.

» Wiemy, ze gala to nie tylko aspekty
techniczne, ale rowniez scenografia,
oprawa plastyczna, muzyczna

i $wietlna. Jak Wam sie uklada
wspélpraca z innymi wykonawcami?
Staramy sie wspotpracowac z wykonawcami
sprawdzonymi i wtedy wspotpraca przebiega
bezproblemowo. Unikamy eksperymentéw, gdyz
to dla nas zbyt duze ryzyko. Czasem lepiej zrobic¢
mniej i bezpieczniej niz na przyktad straci¢ drogi
sprzet. Sa to nieodwracalne szkody, a na takie nie
mozemy sobie pozwoli¢. Jesli chodzi o klientow,
to réwniez tak dziatamy. Mamy stata grupe firm,
ktora korzysta z naszych ustug i ewentualnie pole-
ca nas dalej zaufanym i sprawdzonym wykonaw-
com. Rynek sie zmienia, wiec chcemy sie bardziej
ujawnic i pokazac swiatu, ze dziatamy na najwyz-
szym poziomie.

# Czy mieliscie przypadek podczas
gali, ktéry sprawil Wam ogromna
trudnosé?

Raczej nie, chociaz czasem zaawansowane tech-
nologie daja sie we znaki. Co moze wigzac sie

z matymi problemami. Sa przypadki, ze co$ nie
dziata tak jak powinno, ale takie problemy rozwig-
zujemy na miejscu. Zazwyczaj panujemy nad sy-
tuacja, bo na tym polega praca technika, by re-
agowat na biezaco. Zreszta wynika to z do$wiad-
czenia.

®Ile osob i czasu potrzeba, by
przygotowac technike na gale dla
300 osob? Prosze opowiedzie¢
troche o samej pracy.

Srednio proces produkdji, jesli mamy wszyst-

kie skladowe, trwa od dwdch do czterech tygo-
dni. Przy takiej ilosci uczestnikow sadze, ze czte-
ry tygodnie wystarcza, jesli mamy projekt, pomyst
wczesdniej juz przygotowany koncept przez np.
agencje badz producenta. Jesli musimy stworzy¢
nawet tak prosty projekt i przejs¢ przez wszystkie
etapy produkgcji samodzielnie, to praca sie wydtu-
7a i trwa odpowiedni dtuzej. Do proceséw pro-
dukgji nalezy zaliczy¢ dokumentacje techniczng
na miejscu imprezy, projekt techniczny: swiatto,
multimedia oraz nagto$nienia.

# Technika wiaze sie bardzo

z zapewnieniem bezpieczenstwa.
Jak zachowaé je podczas eventow?
Przede wszystkim praca z profesjonalnymi ekipa-
mi technicznymi, ktére posiadajag wszelakie certy-
fikaty i dokumenty na wykonywane prace. Posia-
daja tez sprzet, ktéry przechodzi badania i prze-
glady techniczne. Sprzet i ludzie musza by¢ bez-
pieczni bezwzglednie.

Nie ma mowy o pomytkach, poniewaz podczas
skomplikowanych, jak i nawet najmniejszych pro-
dukgji z wykorzystaniem techniki, maty btad moze
kosztowac zbyt wiele — w kazdym tego stowa zna-
czeniu.

») Jak Wam sie wspolpracuje
z agencjami i organizatorami?
Widzicie jakie$ zaleznosci?
Praca z agencjami czy organizatorami uktada sie
zazwyczaj dobrze. Pracujemy z ludzmi, ktérzy juz
maja zazwyczaj ogromne doswiadczenie. Jesli s3
poczatkujacy — to maja nad sobg kogos, kto to
doswiadczenie posiada. Jednym stowem w cia-
gu ostatnich lat bardzo poprawia sie bardzo wie-
dza i doswiadczenie organizatoréw, jesli chodzi
o technike - wiedza czego chca. Kiedys zostawiali
wszystko w naszych rekach nie wiedzac nawet, co
doktadnie robimy.

Rozmawiata Paulina Pieta

TOMASZ MURAWSKI - od 2002 roku zajmuje

sie koordynacja i produkcja techniczng, obstuga
konferendji, eventéw, koncertow, wydarzen
korporacyjnych i promocyjnych. Obecnie w Focus
Light. Dzieki wykorzystaniu dostepnych mobilnych
technologii jestesmy w stanie projektowac i wciela¢
w zycie nasze pomysty zdowolnego miejsca. Daje
to nam bardzo elastyczna dostepnos$c¢ dla naszego
potencjalnego zleceniodawcy. Fakt posiadania
przez nas doswiadczenia (okoto 2000 obstuzonych
wydarzen) wiedzy i umiejetnosci w tworzeniu np.
eventu od podstaw stwarza bardzo atrakcyjng
forme ustug proponowanych zleceniodawcom.
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EFEKT WOW

NAJBARDZIEJ SPEKTAKULARNE ATRAKCJE

Mozliwosci zapewnienia atrakgji podczas eventu jest coraz wiecej. Niektre z nich jak pokazy konfetti,
banki mydlane czy ciezki dym zapewniaja niezapomniane wrazenia. Jaka jest specyfika firmy zajmujacej
sie takimi wiasnie atrakcjami? Kto najczesciej korzysta z oprawy eventéw? Jak wyglada wspdtpraca

z klientami? Czemu pokazy konfetti sa najlepszym rodzajem dziatalnosci? Na te oraz pozostate pytania
dotyczace atrakcji podczas eventéw odpowiada Maciej Dyminiski, wiasciciel Confetti System.

%) Wasza ostatnia realizacja, czyli
oprawa Pucharu Polski 2016
dostarczyla widzom nie lada wrazen.
Gratulacje! Czesto bierzecie udzial

w tak spektakularnych wydarzeniach?
Maciej Dyminski: Zawsze ogromna satysfakcja

i spektakularny efekt wystepuje podczas wydarzen
na wieksza skale. Wiekszos¢ obstugiwanych przez nas
imprez to jednak mniejsze eventy firmowe, jest ich
po prostu wiecej. Oprawa Pucharu Polski 2016 do-
starczyta nie tylko widzom, ale réwniez nam wiele
wrazen. Dla nas to tez sa mite przezycia i dobra zaba-
wa. Cho¢ przy takich duzych wydarzeniach odczu-
wamy wieksza presje, czy wszystko pdjdzie po na-
szych planach.

» Specyfika Waszej dzialalnosci
pozwala Wam na wspélprace przy

bardzo prestizowych i waznych
eventach. Ktory z nich zrobil na Was
najwieksze wrazenie?

Zdecydowanie dziedzina naszej dziatalnosci jest bar-
dzo wdzieczna. Zartujemy czesto, ze prowadzimy naj-
lepsza dziatalnos¢ na $wiecie. Konfetti jest uzywane
do celebradji wyjatkowych chwil, dlatego nasze reali-
zacje zawsze towarzysza czy to konkursom, swietowa-
niu sukcesdw czy tez jubileuszom. Zdarzaja sie jednak
wydarzenia, ktére potrafig zaskoczy¢ takze nas. Bez
watpienia najwieksze wrazenie zrobit na nas ostatni
koncert Armina Van Buuren'a w Gdanskiej Ergo Are-
nie promujacy nowa trase Armin Only Embrace. Pra-
ca przy tak perfekcyjnie przygotowanej przez Holen-
dréw sztuce dodatkowo motywuje. Wszystko byto
dopiete na ostatni guzik, naprawde organizatorom
nalezg sie duze gratulacje. Takie realizacje wspomina-
my jeszcze diugo po ich zakorczeniu.

> Jak powszechnie wiadomo kazdy
klient jest inny, czesto wymagania sa
dosé¢ zaskakujace. Ktore zlecenie bylo
najwiekszym wyzwaniem, z jakim sie
borykaliscie?

Branza w ktérej pracujemy stynie z szybkiego tem-
pa i zamowien last minute. Dlatego najwiekszym
wyzwaniem zawsze jest brak czasu na spokojne
przygotowanie sie do imprezy, niezaleznie cze-
go ona dotyczy. Standardem jest, ze organizatorzy
dajg nam za mato czasu, bo wedtug nich przygo-
towanie konfetti nie wymaga wielu przygotowan.
Tu sie myla. Ciezko wskazac konkretne wydarzenie,
aczkolwiek przypomina mi sie jedno, ktdre wyma-
gato czasu, a tak naprawde juz go nie byfo. Szcze-
gdInie w pamieci pozostanie nam pokaz z trzy-
dziestu czterech armatek konfetti na Stadionie Na-
rodowym po awansie na EURO 2016.To byto cos!

» Jak Wam sie uklada wspoélpraca

na poziomie agencja — klient —
podwykonawca? Jakie realizacje
wspominacie najlepiej?

Mamy mnostwo agencji, ktére majg do nas zaufa-
nie. To pozwala na duzy spokdj podczas realizacji
najtrudniejszych produkgji. Na szczescie my mamy
kontakt tylko z agencja, a nie z klientem korico-
wym, bo osobiscie takiej wspdtpracy mégtbym nie
wytrzymac i z tego miejsca duze ,chapeau bas”za
cierpliwos¢ dla ludzi pracujacych w agencjach. Po-
$rednicza w wielu sprawach, za ktére czesto nie sa
odpowiedzialne. Czy ja juz wspominatem, ze pro-
wadzimy najlepsza dziatalnos¢ na swiecie?

» Wasza firma istnieje juz na rynku
od dziewieciu lat. Mieliscie okazje
zrealizowa¢ prawie 800 pokazow.
Jakie sa najwieksze problemy

z klientem?

Raczej nie miewamy problemdw z klientami, gdyz
dos¢ szczegdtowo dobieramy dla nich odpowiedni
sprzet do danej realizacji. Zresztg czesto to agencja
zajmuije sie kontaktem. Problem zaczyna sie gdy
klient zaczyna dopisywac swojg historie do tego,
co mozna z danym efektem zrobic i tu zaczynajg
sie robi¢ schody. Robiac cos po raz setny wiemy od
Ado Z jak sie zajac realizacjg i jakie beda jej efekty.
Ale to pojedyncze przypadki.

) Jak zmienil sie rynek eventowy

na przestrzeni lat? Dziewie¢ lat temu
bylo latwiej czy trudniej zdoby¢
klientow?

Rynek eventowy przybrat taki kierunek, ze w dniu
dzisiejszym nie zdecydowatbym sie na otworze-
nie firmy. Powstat swego rodzaju wyscig szczu-
row w walce o klienta, w ktérym nigdy nie bra-
tem udziatu. Wyscig ten powoduje, ze ceny ustug,
ktore proponuija firmy z konkurendji sg zbyt niskie.
Wszystko tylko po to, by méc sie pochwali¢ nowy-
mi zdjeciami w mediach spotecznosciowych. To
skrajnie nieodpowiedzialne. Co za tym idzie? Urza-
dzenia, ktére sg dostarczane klientom to wiasna
amatorska produkcja. Pamietajmy o tym, Zze pracu-
jemy w branzy efektow specjalnych, ktéra niesie za
soba duze ryzyko. Budowanie urzadzen cisnienio-
wych, badZ wytwornic ptomieni pracujacych z za-
stosowaniem propanu, kiedys skorczy sie tragedia,
ktéra odbije sie nie tylko na tych firmach, ale na ca-
tej branzy eventowej.

W dniu dzisiejszym pracujemy, tylko z tymi agen-
cjami, ktore ufaja, ze dostajg gwarancje bezpie-
czenstwa podczas ich eventow. Zabawa zabawa,
ale bezpieczenstwo jest gwarantem sukcesu.

» Jezeli méwimy o sukcesach,

to warto réwniez wspomnie¢

o porazkach. Przeciez nie zawsze
wszystko sie udaje. Wasza praca
wydaje sie bardzo prosta, bo co to za

problem zrzuci¢ kilka kilogramow
konfetti czy serpentyny. A to przeciez
nie jest tak proste. Wasza najgorsza
przygoda podczas eventu to....
Oczywiscie pokazy konfetti, bariki mydlane czy ciez-
ki dym moga sie wydawac prosta pracg i w rzeczy
samej tak jest. Druga strona medalu zaczyna sie kie-
dy mamy podczas eventu wytwornice ptomieni, pi-
rotechnike czy nawet serpentyny, przy ktorych chwi-
la nie uwagi moze skonczyc sie tragicznie. Wspo-
mniany przez nas koncert Armina Van Buurena wy-
magat od nas rozpisania efektéw do time code’u na
cate show, czyli ponad 5 godzin. Ogrom ciezkiej pra-
cy nie dotyczy tylko nas, ale wszystkich firm bran-
7y eventowej, ktore braty w niej udziat. Poniewaz im-
preza zaczyna sie czesto tygodniowymi przygoto-
waniami i mimo ze jeste$my w 100% gotowi, to pra-
cujemy tylko i wytacznie na urzadzeniach, ktére po-
trafig zawiesc.

Najgorsza przygode mielismy kiedy nie dostarczono
nam palety z catym zamdwieniem na duzy festiwal
(konfetti, serpentyny, fluidy i urzadzenia). Paczka po
przekroczeniu granicy zmienita numer przesytki na
krajowy, ktérego nikt nie znat i szukanie takiej przesyt-
ki w pigtek po 17:00 jest czyms, czego nie chciatbym
powtdrzyc juz nigdy. Dodam tylko, ze znalaztem ja
na 4 godziny przed montazem. Byto goraco! Wszyst-
kie pokazy, ktore realizowalismy zakonczylismy
sukcesem i oczywiscie bywaja jakie$ mate wpadki,

ale o tym wiemy tylko my i produkgja. Dla odbiorcy
to niezauwazalne szczegoty.

#> Doszly mnie sluchy, ze mozecie
sie pochwali¢ nowym sprzetem. Co
szykujecie? Zdradzi Pan cos wiecej?
Caty czas wprowadzamy co$ nowego, zeby byc¢ krok
przed konkurencja. W zesztym roku byty to wenty-
latory LED: Co pokazemy w tym roku? Jeszcze nie
moge zdradzi¢, to bedzie niespodzianka. Przyglada-
my sie branzy na catym $wiecie, obserwujemy no-
wosci, bywamy na targach za granica. Wszystko to
wiadnie po to, by mie¢ swojego asa w rekawie w po-
staci wysokiej jakosci, najnowszego, a przede wszyst-
kim bezpiecznego sprzetu.

Rozmawiata Paulina Pieta

MACIEJ DYMINSKI - whasciciel firmy Confetti System
zajmujacej sie tworzeniem scenicznych efektow
specjalnych podczas imprez. Z branza eventowg
zwigzany od 9 lat. Zakfadajac firme nie znat rynku
eventowego. To typowy samouk i wizjoner. W swoim
portfolio klientdw posiada zaréwno najwieksze
agencje eventowe w kraju, jak réwniez wszystkie

zwigzki sportowe w Polsce. Wolny czas poswieca na
szukaniu inspiracji do rozwoju firmy i dostarczania
klientom nowych rozwigzan.
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EWOLUCJA W SWIECIE MULTIMEDIOW
CO SIE ZMIENILO NA PRZESTRZENI LAT?

Codziennos¢ przynosi zmiany, a czas ucieka. W $wiecie eventu te zmiany sa widoczne chyba najbardziej.
Kazdy szanujacy sie eventowiec wie, ze impreza powinna by¢ unikalna. Czego szukaja organizatorzy

i wykonawcy? (zegos, o sie nigdy nie zmienia — nowosci, efektu wow i zmiany! (zy to determinuje
poczucie, ze Swiat eventu tak $miato wiedzie prym w nowych technologiach? 0 tym i innych aspektach
multimediéw opowie Marek Wasilewski z firmy PRO4MEDIA.

# Co zmienilo sie w ciagu 10
ostatnich lat w multimediach?

Marek Wasilewski: Naprawde duzo. Nalezy za-
cza¢ od technologii, bo tu nastapit najwiek-

szy przeskok. Na obydwu wiodacych polach:
projekcji i w rozwigzaniach opartych na dio-
dzie, widoczne sa trendy specjalizacji i podbija-
nia kluczowych parametréw. Swiatowe projek-
tory z 2005 roku to maksymalna moc 25 000 lu-
mendéw. Owczesne urzadzenia dostepne w Pol-
sce mogty wyswietli¢ strumien $wiatta o mocy
20 000 lumenow. Ten stan utrzymywat sie jesz-
cze przez kilka lat, by nagle zwiekszy¢ sie blisko
dwukrotnie, gdy potentaci walczacy nad techno-
logiami wypuscili projektory eventowe o mocy
40 000 lumendw. Tym razem zaréwno $wiat, jak
i Polska skorzystaty z tych débr na duzych even-
tach i mappingach wifasciwie w tym samym cza-

sie. My réwniez zainwestowalismy w te najwyz-
sza technologie, urzadzenia firmy Barco. Natych-
miast zauwazylismy niebywaty apetyt na moc
projekcji wérdd klientdw i réwnie szybko pojawi-
ty sie genialne realizacje.

» Czy zauwazyliscie jeszcze inne
réznice na rynku?

Druga znaczng sferg zmian na przestrzeni lat jest
fantastyczna praca technologéw, ktéra zaowo-
cowata stworzeniem urzadzen dopasowujacych
sie do zadan eventowych. Dzieki temu caty sze-
reg projektoréw o réznych mocach zostat zasta-
piony przez linie kilku urzadzen z funkcja regula-
¢ji mocy w pozadanych zakresach (a konkretnie
— zaledwie 3 projektory zdolne pracowac w prze-
dziale mocy od 10 000 do 40 000 lumendwl).

Co to zmienia? Otéz gdy dawniej mielismy do

dyspozycji projektor o mocy np. 12 000 lume-
néw i okazywato sie, ze konieczne jest uzycie
wiekszej mocy, musielismy korzystac z innej ma-
szyny. Teraz mozemy uzy¢ jednego urzadzenia,
dostosowujac jego moc w zakresie np. od 10 000
do 16 000 lumendw. To diametralnie zmienia
prace techniki i komfort klienta.

» Pojawily sie tez lasery oraz
rozwinely technologie diodowe.

Co zmienily?

W kwestii projekcji nastapita znaczaca zmiana.
W koncu, po wielu latach oczekiwan, event do-
czekat sie dopasowanych do swoich potrzeb
projektoréw z laserowym Zrodtem Swiatta.

Jedli chodzi o technologie diodowe producenci
przescigaja sie w pracy nad coraz to wyzszg roz-
dzielczoscia, udoskonalajac jednoczesnie jakosc

obrazu. Tu réwniez nastepuje specjalizacja i pro-
fesjonalizacja rozwiazan typowo eventowych.
Odmiennie od dawnych przekonan, dzisiej-

sze eventy z powodzeniem tacza rézne wizual-
ne technologie: na jednym evencie pojawiajg sie
obrazy wyswietlane z projektoréw obok $ciany
diodowej i monitoréw czy scian bezszwowych.
Nikogo nie dziwi widok réznorodnych nosnikéw,
a pozadane jest nietypowe, niestandardowe za-
stosowanie multimediow.

Warto tez pokazac fenomen gwiazdy eventow
sprzed kilku lat, czyli plazmowych monitoréw
bezszwowych. Swiecity one wielkie triumfy, ko-
rzystano z nich niemal na kazdym wydarzeniu.
Obecnie ich uzycie mozna poréwnac do spada-
jacej gwiazdy, bo sg coraz czesciej zastepowane
przez doskonalone obrazy diodowe.

» Jakiego rodzaju modyfikacje
dotyczga innych pol uzycia
multimediow?

Niebywate zmiany dotycza processingu, czy-

li przetwarzania obrazu. Tu nastapit najwiekszy
skok na odcinku tych 10 lat. Zmiany dotknety za-
rowno hardware'u, jak i softu. Analizujac ten czas
moge stwierdzi¢, ze w sferze zarzadzania obra-
zem otrzymywalismy najwiecej informacji o ak-
tualizacjach i udoskonaleniach oraz zupetnie no-
wych produktach. Najtrudniej tez byto dokony-
wac wyboréw zakupowych, bo nalezato z uwaga
$ledzi¢ zarébwno same rozwigzania, jak i trendy.
Co wiecej, pozostaje to dziedzina, w ktérej dzie-
je sie najwiecej i sadze, ze bedziemy nadal poru-
szac sie w takim gaszczu. Jest to bardzo wazna
strefa i warto poswieci¢ czas na dokfadne jej sle-
dzenie, bo przynosi ona najwieksza liczbe real-
nych i potencjalnych rozwigzan.

%) Sprzet zostal ulepszony, a co

z nowosciami? Co przyniosl rozwaj
technologii?

W temacie technologii nie mozna zapomniec

o zupetnie nowych ustugach, o ktérych dziesie¢
lat temu nawet nikt nie pomyslat. Mam na mysli
interakcje, ktéra obecnie jest najbardziej poszuki-
wang cecha eventu. W naszej firmie odczulismy
ogromnga potrzebe rynku i odpowiedzielismy na
nig utworzeniem dziatu intermedia. Tu pracuje-
my nad aplikacjami interaktywnymi, kreujac na-
sze autorskie zestawy i tworzac rozwigzania szy-
te na miare konkretnych eventéw. Te zmiany

w dostepnosci i znajomosci sprzetu i technolo-
gii sprawity, ze na przestrzeni lat mielismy wie-
le okazji tworzy¢ i wspottworzy¢ eventy o $wia-
towej klasie. Jestesmy dumni, ze nasi klienci sa
autorami wspaniatych widowisk, przy ktorych

mozemy pracowac wykorzystujac nasze talenty
i mozliwosci urzadzen.

%) Czy ewolucja technologii dotyka
bezposrednio klientow?

Warto$ciowa zmiang z naszego punktu widzenia
jest wzrost swiadomosci i che¢ zdobywania no-
wej wiedzy przez klientow. Kilka lat temu trudno
byto rozmawiac o technice. Teraz, mimo ogrom-
nego rozwoju w tej sferze, wielu klientéw jest

w stanie wyartykutowac swoje potrzeby i rozu-
mie wymagania czy ograniczenia. Ci, ktorzy nie
poznali jeszcze szczegodtdw technicznych even-
towego swiata, poszukuja wiedzy. Oceniamy

to na wielki plus i w PRO4MEDIA cyklicznie or-
ganizujemy spotkania warsztatowe i inspiracyj-
ne, gdzie chetnie dzielimy sie informacjami tech-
nicznymi i wypetniamy gtowy uczestnikéw no-
wymi pomystami na kreacje kolejnych projektow.

» Jak rozwijala sie Wasza firma,
zmienialq sie razem z rynkiem?
Zaczelismy od 3 0sob, w tej chwili na state
wspotpracuje z nami grupa 30 ludzi i stale sie po-
wieksza. Od poczatku dziatania firmy zrealizowa-
lismy ponad 4 000 eventéw. Jest tez pewna sta-
ta, niezmienna od lat: skala eventdw jest moc-
no zdywersyfikowana. Pracujemy na mikrokonfe-
rencjach, zajmujemy sie eventami korporacyjny-

mi, imprezami masowymi czy zamknietymi po-
kazami. Druga statg, taka nasza wewnetrzna sifa,
ktéra pomaga nam dziata¢, jest prosta zasada: to,
co robimy, ma sie odznaczac najwyzsza jakoscia.
Dlatego niezmiennie gromadzimy sie w grupe
ludzi, ktérzy pasjonuja sie eventami i inwestuje-
my w najwyzszej klasy sprzet. Bo zmiany sg do-
bre, potrzebne i gotowi jestesmy na nie wiasnie
dlatego, ze tworzymy dobra baze. Ta baza s3 lu-
dzie - to rzecz niezmienna!

Rozmawiata Paulina Pigta

MAREK WASILEWSKI - wtasciciel PRO4AMEDIA,
w branzy eventowej pracuje od 16 lat. Swoja
zawodowa przygode rozpoczat od pracy
technika przy produkcjach telewizyjnych
pierwszych edycji Idola, Big Brother'a, czy Idz
na catos$¢. Kolejnym krokiem byty dziatania
handlowe w trakcie ktérych poznawat klientow
i zasady panujace w branzy. Niezadowolenie
ze standardéw funkcjonujacych na rynku
doprowadzito do stworzenia firmy na wtasny
rachunek. Napisat wiec pie¢ zasad, ktérymi

ma sie kierowac jego firma i powotat do zycia
PRO4MEDIA. Postawit na jako$¢ sprzetu i obstugi
oraz transparentnos¢, ktérymi kieruje sie

w codziennych dziataniach.
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» Czy technologia juz na dobre
wkroczyla do eventow czy

jednak jestesmy troche w tyle

W poréwnaniu z zagranica?

Mitosz Waéjcik: Trudno jednoznacznie odpo-
wiedzie¢ na to pytanie, poniewaz rynek even-
tow jest bardzo zréznicowany. To zalezy od
typu wydarzenia czy branzy. Biorac pod uwa-
ge pojedyncze przypadki wcale nie odstajemy
od innych rynkéw, bo zdarza sie w Polsce wy-
korzystywac rézne innowacyjne rozwigzania
technologiczne. Jednak przygladajac sie blizej
skali, na jaka stosowane sg rézne technologie,
jest jeszcze sporo do zrobienia. Chociazby apli-
kacje mobilne, ktére w wielu krajach traktowa-
ne sg jako standard i musza pojawic sie na kaz-
dym wydarzeniu, sa w Polsce wykorzystywane
gtéwnie podczas konferencji i targdéw techno-
logicznych. Cho¢ oczywiscie zdarzaja sie wyjat-
ki. Poza samg obecnoscia aplikacji, chodzi tez
0 umiejetne jej wykorzystanie przez organiza-
tora, ktéry musi, zacheci¢ do jej pobrania swo-
ich uczestnikow.

Swietnym przyktadem proaktywnego podej-
$cia do stosowania nowych technologii pod-
czas eventow jest Europejskie Forum Nowych
Idei (EFNI) organizowane co roku przez Kon-
federacje Lewiatan. To bardzo duze wydarze-
nie dla przedsiebiorcéw, manageréw, naukow-
cow i politykdw wysokiego szczebla. Mimo, ze
Srednia wieku jest tam do$¢ wysoka, organiza-
torzy jako jedni z pierwszych w Polsce, juz kil-
ka lat temu, zdecydowali sie na wdrozenie apli-
kacji mobilnej. Pamietam to doskonale ponie-

INNOWACJA NA RYNKU CZY
STANDARD KONFERENCYJNY?
APLIKACJA EVENTOWA POD LUPA

Pierwsze mobilne aplikacje eventowe pojawity sie na polskim rynku catkiem
niedawno, ale od razu z duzym rozmachem. Wiekszo$¢ organizatoréw
konferencji albo juz je stosuje, albo ma to w planach. Nie wszyscy jednak
znaja petne spektrum zastosowan takich aplikacji i wiedza jak z nich
umiejetnie korzystac. Co zmienity oraz jakie korzysci przynosza uczestnikom,
organizatorom i sponsorom, wyjasnia Mitosz Wojcik, Prezes spotki Solomo,
ktdra zbudowata system Confrenz, pozwalajacy na tworzenie dedykowanych

aplikacji mobilnych dla wydarzen.

waz byt to nasz pierwszy polski klient. Podczas
EFNI aplikacja nie tylko sie pojawita, ale — dzie-
ki bardzo dobrej promogji ze strony organiza-
tora - byta chetnie uzywana przez wiekszo$¢
uczestnikow.

») Wprowadziliscie na rynek
aplikacje eventowa. Jakie sg jej cele
aplikacji? Jakie spelnia funkcje?
Gtownym celem aplikacji jest umozliwienie
uczestnikom efektywnego networkingu biz-
nesowego. Wiekszo$¢ ludzi przyjezdza na kon-
ferencje i targi wiasnie dla kontaktow. Uczest-
nicy juz dawno dostrzegli, ze udziat w even-
tach, to nie tylko wiedza prelegentéw. Dzie-

ki aplikacji, nowe znajomosci nawigzywane
przez uczestnikéw sa mniej przypadkowe. Kaz-
dy moze przejrze¢ wczesniej liste uczestnikow,
wyszukac ludzi reprezentujacych wybrane fir-
my, czy posiadajacych okreslone kompetencje,
a nastepnie rozpocza¢ z nimi rozmowe na cza-
cie lub od razu umaoéwic spotkanie.

» Co dokladnie znajduje sie

w aplikacji? Do czego przydaje

sie ona na evencie prelegentowii
uczestnikowi?

Aplikacja niesie ze soba konkretne, namacalne
korzysci dla kazdej ze stron uczestniczacych
w evencie: dla organizatoréw, uczestnikow,
prelegentow, wystawcow i sponsoréw. Odpo-
wiada na wiele potrzeb.

Organizator zyskuje dynamiczny kanat komu-
nikacji z uczestnikami, pobudza networking

i wymiane mysli, co skutkuje wiekszym zado-
woleniem uczestnikéw. Zyskuje tez dodatko-
wy kanat marketingowy dla sponsoréw, co
zwieksza jego przychody. Ponadto, dane kté-
re pozyskujemy dzieki zastosowaniu aplikacji
pozwalaja lepiej zrozumie¢ potrzeby uczest-
nikéw i sprawi¢, ze kolejne wydarzenie bedzie
jeszcze lepiej ocenione.

Uczestnicy nie musza nosi¢ ze soba i prze-
glada¢ drukowanych harmonogramow, kto-
re przy kilku drobnych zmianach w planie, sta-
ja sie bezuzyteczne. Przede wszystkim jed-
nak uzyskuja Swietne narzedzie do networkin-
gu. Mogg przegladac liste 0séb, ktore wezma
udziat w wydarzeniu, rozpoczynac rozmowy

i umawiac spotkania zaréwno przed, w trak-
cie, jak i po evencie. To znacznie podnosi efek-
tywnos¢ biznesowa. Zwieksza zwrot z inwe-
stycji czasu i kapitatu w wyjazd na konferen-
cje czy targi.

Prelegenci moga aktywizowac uczestnikow
poprzez prowadzone na Zywo, za POomoca
aplikacji, sondaze oraz zbierac feedback na te-
mat swojego wystapienia.

Sponsorzy i wystawcy otrzymujg dodatko-

wa i wydtuzong w czasie ekspozycje, bo - jak
juz wspominatem - aplikacja uzywana jest
przed, w trakcie i po wydarzeniu. Sponso-

rzy, we wspotpracy z organizatorami i nami
moga wptywac na to, jak dtugo aplikacja be-
dzie uzyteczna, chociazby poprzez zamiesz-
czanie w niej réznych materiatéw po wyda-
rzeniu (prezentacje, publikacje, badania, zdje-
cia, video).

» Jaka byla historia powstania
aplikacji. Prosze powiedzie¢ jak
zrodzil sie pomys}?

Pomyst zrodzit sie z wtasnej potrzeby. Uczestni-
cze w wielu konferencjach biznesowych i tar-
gach. Wczesniej, pracujac dla jednego z pol-
skich funduszy Venture Capital, organizowa-
tem kilkanascie wydarzen dla inwestorow

i startupdw rocznie. Poznawatem setki ludzi,
ale miatem poczucie, ze wiele z tych kontak-
téw — mimo, ze byty mite — do niczego nie pro-
wadzito. Podobne odczucia mieli inni uczest-
nicy. Potrzebne byto narzedzie, ktére pozwo-

li mi na umawianie sie z ludzmi, z ktérymi mo-
zemy nawigzac wspotprace lub dowiedziec sie
od nich czegos wartosciowego. Tak zrodzit sie
pomyst. Jego realizacje na pierwszym etapie
umozliwit nam prywatny inwestor, ktory byt
wtedy dyrektorem jednego z miedzynarodo-
wych funduszy Private Equity i doskonale rozu-
miat potrzebe, ktérg adresowat nasz projekt. In-
westycja pozwolita nam skupic sie na tym pro-
jekcie przez krotki czas, bo kwota byta przezna-
czona na stworzenie pierwszej, bardzo okro-
jonej wersji produktu. Od tamtej pory finansu-
jemy sie z biezacych przychodéw, bo szybko
udato nam sie rozpocza¢ sprzedaz za granica,
a po jakims czasie takze w Polsce.

» Jakie jest nastawienie
organizatorow? Czy widza potrzebe
uzycia aplikacji, czy jednak
uwazajq to za zbedne?

Podejscie organizatoréw jest rozne. Ci, ktdrzy
koncentruja sie na dostarczeniu jak najwiek-
szej wartosci uczestnikom wydarzenia i patrza
na swoj biznes dtugofalowo, zwracajg uwa-
ge na szczegoty i uwazaja aplikacje za element
niezbedny. Wieksze zadowolenie uczestnikow,
wynikajace z tego, ze na evencie poznali ko-
gos, z kim pdzniej podpisali umowe, powodu-
je, ze wracaja na kolejne edycje. Sa tez organi-
zatorzy, ktérzy chcg mie¢ aplikacje, bo trzeba,
bo styszeli, ze to modne, nie zastanawiajac sie
co moze ona wnie$¢ i traktujac ja po macosze-
mu. Tacy organizatorzy, mimo posiadania apli-
kacji, odnosza z niej mato korzysci. Inni uwaza-
ja, ze aplikacja jest zbedna. Wielu boi sie zmian
i ich unika. Przede wszystkim dlatego, ze oba-
wiaja sie wiekszego obciagzenia. Na szczescie
znalezlismy sposdb na to, by przekonac orga-
nizatoréw, zajmujac sie obstuga aplikacji od

A do Z, co przekonuje kolejne firmy do wspot-
pracy z nami.

» Jak przekonalby Pan mnie

jako uczestnika, ze warto
zainstalowaé Waszg aplikacje?

Z jaka najwieksza bolaczka sie
spotykacie? Ciezko nakloni¢
uczestnikéw do uzycia produktu?
Zapytatbym po co Pani przyjechata na konfe-
rencje, a nastepnie pokazat element aplikacji,
ktéry pozwoli Pani jeszcze bardziej efektywnie
zrealizowac ten cel. Uczestnicy instaluja apli-
kacje, gdy widza w niej konkretne korzysci dla
siebie. Trzeba komunikowac im wymierne ko-
rzysci. To stosunkowo proste zadanie. Aplika-
Cja jest prosta i intuicyjna, wiec zapoznanie sig
z nig naprawde nie jest skomplikowane.

Wsrdd naszych polskich klientdw sg mie-
dzy innymi PLAY, Leroy Merlin, Konfedera-
cja Lewiatan i Blue Business Media. Za gra-
nicg s to tacy gracze jak chociazby INFOR-
MA czy organizator najwiekszych targéw do-
tyczacych Internet of Things, ktére odbywa-
ja sie w San Francisco, Londynie i Berlinie. Od
niedawna tworzymy takze aplikacje dla fe-
stiwali muzycznych czy filmowych. Jednym
znaszych w tym obszarze klientéw jest Trans-
atlantyk Festiwal. Klientéw jest sporo i moz-
na podzieli¢ ich na kilka grup: agencje rekla-
mowe i eventowe, korporacje oraz niezalezni
organizatorzy eventéw, ktére sa marka sama
w sobie.

Aplikacja niesie ze sobg konkretne, namacalne
korzysci dla kazdej ze stron uczestniczacych
w evencie: dla organizatoréw, uczestnikow,
prelegentow, wystawcow 1 Sponsorow.

Odpowiada na wiele potrzeb.

# Czy uwaza Pan, ze istnieje
zagrozenie, ze korzystajac

z aplikacji ludzie juz kompletnie
przestang podchodzié do siebie na
eventach? W konicu mozna w niej
pogadac, zaczepi¢ kogos, znalezé
w social mediach, wiec rozmowy
bezposrednie zejda na drugi plan.
Na konferencje jezdzi sie wtasnie po to, by spo-
tykac sie z ludzmi twarzg w twarz i budowac
prawdziwe relacje. Aplikacja ma te realne kon-
takty podsycac, zwiekszajac ich trafnos¢. Za jej
pomoca odnajdujemy odpowiedniego czto-
wieka, umawiamy sie i idziemy na spotkanie.
Moje wrazenie jest wrecz przeciwne - dzie-

ki niej odbywa sie jeszcze wiecej sensownych
spotkan biznesowych. Bardzo szybko przenosi-
my rozmowe z Internetu do zycia realnego.
Ponadto rynek caty czas sie rozwija, liczba kon-
ferencji rosnie z roku na rok. Ludzie wciaz chca
sie spotykac i rozmawia¢, bo tak buduje sie
prawdziwe relacje.

» Dla jakich eventéw
tworzyliscie juz aplikacje?
Prosze sie pochwali¢ Waszymi
klientami.

) Co zamierzacie robié
w przyszlosci?
Obecnie tworzymy aplikacje w modelu White
Label, a wiec kazdy event lub seria eventow
posiada wtasna aplikacje. W przysztym roku
wprowadzimy na rynek aplikacje agreguja-
ca wszystkie wydarzenia, ktéra wniesie bardzo
duzo wartosci dla organizatoréw i uczestni-
kow. To nasz gtéwny cel. Ponadto planujemy
stworzenie zintegrowanego z aplikacja syste-
mu rejestracji i sprzedazy biletéw online oraz
aplikacji do rejestracji uczestnikdw na miej-
scu wydarzenia. Chcemy zajac¢ sie komplekso-
wo obstuga i rejestracja, tak, by jak najbardziej
odcigzy¢ organizatorow.

Rozmawiata Paulina Pigta

MILOSZ WOJCIK - przedsiebiorca
technologiczny dziatajacy na styku nowych
technologii i marketingu. Prezes zarzadu
dwoch spotek: Solomo - firmy, ktdra stworzyta
system Confrenz oraz Appchance - studia
projektujacego i programujacego aplikacje
mobilne.



920

0 KROK PRZED
KONKURENCJA

Jak rozpoczac biznes na rynku eventowym? Jak go rozwing¢ i utrzymac sie w roli lidera?
Czym wyr6znic sie w branzy? Czy i jak rynek eventowy sie zmienia? Jakg wartos¢

maja nagrody branzowe? 0 tych i innych aspektach prowadzenia wypozyczalni mebli
eventowych opowiada Wojciech Zbroja - wspétzatozyciel i Prezes Zarzadu Rent Design.

%) Zarzadza Pan kilkudziesiecioosobo-
wym zespolem, nadzoruje oferte firmy,
jej rozwoj i finanse, a takze odpowiada
za budowanie relacji biznesowych oraz
projektowanie produktéw. Chcialoby
sie powiedzie¢ czlowiek orkiestra.
Skad tyle energii?

Wojciech Zbroja: Nawyk do nadwyrezania organi-
zmu zostat mi z okresu dojrzewania, kiedy to duzo
imprezowatem, a juz miatem catkiem sporo obo-
wigzkéw. Od kiedy pamietam zawsze w wolnym
czasie pracowatem. Dodatkowo nie jestem w tym
wszystkim sam, gdyz mam ze sobg szereg wspania-
tych oséb, ktdre wspieraja mnie w moich dziataniach.

# Jak Pan rozpoczynal swoja przygode
z rynkiem eventowym?

Prowadzac studio fotograficzne wynajmowatem po-
wierzchnie na dziatania eventowe, aczkolwiek byt to

wtedy dla mnie obcy rynek. Poznatem go o wie-
le lepiej, gdy szes¢ lat temu zaczatem tworzy¢ swo-
je pierwsze scenografie do eventdw. Nastepstwem
tych dziafar byto powstanie Rent Design w 2011
roku. Dopiero od tego czasu moge powiedzie¢, ze
zaczafem poznawac branze eventowa, a ona mnie.

) Poczatkiem roku otrzymat Pan
wyroznienie jako Osobowosé Roku
2015 MICE Poland w kategorii
Podwykonawca, teraz kolejna
nagroda. Co ona dla Pana znaczy?
Prosze opowiedzie¢ o niej cos wiecej.
Kazda z nagrod ma inny wymiar. Osobowos¢
Roku MICE Poland to moim zdaniem najwiek-
sze wyréznienie jakie moze spotkac osobe dzia-
tajaca na rynku eventowym w naszym kraju. Jest
to gala, ktéra od o$miu lat budzi duze emocje
wsrdd przedstawicieli branzy. Nagroda ta ma dla

mnie szczegdlne znaczenie, gdyz w jej przyzna-
niu najwiekszy udziat maja klienci i osoby wspot-
tworzace cafg branze. Wyrézniajac mnie docenili
oni mdéj wktad pracy w wypozyczalnie mebli, kto-
ra dostarcza rozwigzania do aranzacji przestrze-
ni eventowych.

Kolejnym prestizowym wyréznieniem byto do-
strzezenie naszego dziatania przez magazyn BRIEF
i uplasowanie mojej osoby w rankingu 50 najbar-
dziej kreatywnych w biznesie. To pokazato nam, ze
nasza praca jest zauwazana i doceniana przez réz-
ne $rodowiska biznesowe, a nie tylko tak jak wcze-
$niej nam sie wydawato, przez branze MICE.
Otrzymalismy jeszcze jedno wyrdznienie, o ktd-
rym nie byto okazji wspomniec¢ wczesniej. W 2015
roku ustuga oferowana przez Rent Design otrzy-
mata rekomendacje do nagrody Dobry Wzér
2015, wreczanej przez Instytut Wzornictwa Prze-
mystowego.

Wszystkie nagrody cieszg zaréwno mnie jak i caty
zespot. Dajg nam motywacje do dalszego dziatania.
Dzieki nim odczuwamy, ze jesteSmy potrzebni, a to
jest najwazniejsze.

#) Czym sie wyr6zniaja Wasze ustugi?
Czy stawiacie na jakos¢ obslugi czy
szybkos$é? A moze jakies inne aspekty?
Dlaczego polecilby Pan Wasze meble?
Otwierajac firme chciatem stworzy¢ oferte i ustuge,
jakiej sam bym oczekiwat, a ktdrej nie mogtem zna-
lez¢ na rynku. Mam tu na mysli kompleksowos¢ dzia-
tania. Co to oznacza? Chodzi o to, by wynajem me-
bli nie sprowadzat sie do samej dostepnosci. Stawia-
my na innowacje we wszystkich aspektach naszego
dziafania. Znaczenie ma zaréwno jakos¢, jak i szyb-
ko$¢ obstugi przy zachowaniu najwyzszych stan-
dardéw pracy z klientami. Sledzimy najnowsze tren-
dy i wprowadzamy do oferty zaréwno produkty zna-
nych i cenionych producentéw, jak réwniez swoje
autorskie projekty, ktérych nasi klienci nie znajda ni-
gdzie indziej. Kolejna rzecza, na ktéra kladziemy duzy
nacisk to proces kontroli jakosci produktéw. Staramy
sie, aby meble i akcesoria zawsze charakteryzowaty
sie nienagannym stanem.

O Firma dziala na rynku od pieciu lat.
Dysponujecie baza ponad 12 tysiecy
mebli obstugujac okolo tysiaca
wydarzen rocznie. To imponujacy
wynik. Od czegos jednak sie zaczelo.
Jak wygladaly poczatki i jak firma
rosla w sile?

To fakt, nie od razu bylismy duza firma. Nikt nie dat mi
gotowego know-how jak stworzy¢ wypozyczalnie
mebli. System dziatania musiatem wypracowac sobie
sam metoda préb i bleddw. Razem z moim wspdini-
kiem mielismy doswiadczenie w prowadzeniu firmy,
natomiast wypozyczalnia byta dla nas czym$ zupet-
nie nowym. Poczatkowo wprowadzilismy do oferty
dostownie kilkanascie produktow, w tym jako pierw-
si weszlismy na rynek z zupetnie nowym rozwiaza-
niem, jakim byty meble LED-owe z wiasnym zasila-
niem. Rozwigzanie to szybko spodobato sie naszym
nowym klientom. Poczatkowo zamdwienia dostar-
czatem osobiscie moim samochodem kombi z przy-
czepka. Dzis Rent Design to okoto 40 osobowy zespot
i flota samochodowa skfadajaca sie z 14 pojazddw.

» Jakie widzi Pan problemy dzialajac
na rynku eventowym, a co mozna
pochwali¢ w tej branzy? Jakie sq Pana
obserwacje?

Nie skupiajmy sie na problemach tylko patrzmy na
nie jak na wyzwania, ktérym nalezy stawia¢ czofa.
Osobiscie wole szukac pozytywnych aspektéw. Mam
wrazenie, Ze nasza branza wyrédznia sie duza serdecz-
noscia. Od poczatku naszego istnienia spotykatem
sie z otwartoscia i zawsze pozytywnym przyjeciem.
To sprzyja budowaniu swietnych relacji biznesowych
i preznemu rozwojowi. Istotne jest takze to, ze nie-

zaleznie ile podmiotdw bierze udziat w realizacji da-
nego wydarzenia, wszystkim przyswieca jeden cel:
WSPOLNY SUKCES.

> Jak zmienit sie rynek eventowy

W poréwnaniu z poprzednimi

latami. Widzi Pan progres i w jakich
aspektach?

Polska branza eventowa jest stosunkowo mtoda

i nieustannie sie rozwija. Co za tym idzie wszystkie fir-
my dziatajace w tej branzy rozwijaja sie razem z nia.
W ostatnich latach stworzonych zostato wiele no-
wych obiektéw na potrzeby organizadji wydarzen,

a oferowane klientom rozwigzania charakteryzuja sie
coraz wieksza innowacyjnoscia. Dzieki temu pozio-
mem nie odbiegamy juz od realizacji na do$wiad-
czonych, zagranicznych rynkach. W ciggu ostatnich
lat zmienito sie bardzo wiele. W gtéwnej mierze pod
wzgledem multimedialnym. Pojawity sie nowe roz-
wigzania, rozwdj technologiczny pozwala na wiecej.
W naszych domach zmienity sie telewizory, nasze te-
lefony inaczej wygladaja. Tak samo ewaluowaly roz-
wigzania, ktdre sg wykorzystywane podczas even-
téw. Klienci lubia nowinki, lubig by zaskakiwani. My
sami wprowadzamy kilkanascie nowych modeli do
oferty kazdego roku, dzieki temu nasza oferta jest
ciekawa i roznorodna. Dodatkowo stale zwiekszamy
stany magazynowe, dzieki czemu mozemy spraw-
niej obstugiwac realizacje.

») Wyglada na to, ze zdobyliscie juz
wszystko. Jakie macie jeszcze plany
icele na przyszlosé?
Dziekuje za tak mite stowa, lecz jeszcze duzo pra-
cy przed nami. Udato nam sie zdoby¢ pozycje lide-
ra rynku, ktéra stawia przed nami wiele wyzwan. Cig-
gle sie rozwijamy, rozbudowujemy oferte i uspraw-
niamy procesy wewnatrz firmy. W naszym wypad-
ku istotnym elementem firmy jest sprawne centrum
logistyczne, czyli nasza baza. W tej chwili jest to juz
trzecia siedziba firmy, a powoli przestajemy sie w niej
miesci¢. Czas na kolejne wyzwania.

Rozmawiata Paulina Pieta

WOJCIECH ZBROJA - wspétzatozyciel i Prezes
Zarzadu wypozyczalni mebli Rent Design oraz
zatozyciel i Prezes firmy scenograficznej Od
Niechcenia. W branzy reklamowej i eventowej
obecny od ponad 12 lat. Laureat rankingu magazynu
BRIEF 50 najbardziej kreatywnych w biznesie

2015 oraz Osobowos¢ Roku MICE Poland 2015.

W codziennej pracy stawia na najwyzsza jakos¢
obstugi i ustug, w tym na profesjonalne doradztwo,
transparentnos¢, zaufanie, elastycznos¢ a przede
wszystkim na innowacyjnos¢, by zawsze byc o krok
przed konkurencja.
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ul. Jozefa Pukowca 15, tel. +48 32 259 83 99 /98 /96
40-847 Katowice altasoft@altasoft.pl

AltaSoft oferuje aplikacje interaktywne wspomagajace i uatrakcyjniajace konferencje,
kongresy i szkolenia.

Od ponad 16 lat swiadczymy ustugi softwarowe i outsourcingowe na rzecz polskich G R U PA A LTASO FT
i zagranicznych Klientow. Dostarczamy oprogramowanie szyte na miare o réznym www.altasoft.pl
spektrum zastosowan oraz oferujemy swoje wiasne produkty.

Nasz system AS-Event pozwala nam na szybka publikacje w sklepach aplikacji
mobilnych na dane Wydarzenie, a naszym Klientom na wygodng zmiane
publikowanych tresci za pomoca udostepnionego portalu internetowego.

Za pomocg innych naszych rozwigzan: AS-SMS (SMS-y), AS-Voting (piloty), UPSA
(skaner) obstugujemy testy, egzaminy, quizy, ankiety, gtosowania i wybory.

Wspieramy takze interakcje z wyktadowcami przez systemy umozliwiajace wysytanie
i obstuge pytan (AS-ASK, AS-SMS) oraz inne elementy organizacji konferencji (AS-TIMER,
POSTER).

Lata tworzenia aplikacji na zlecenie sprawity, ze efektywnie koncentrujemy sie na
potrzebach naszych Klientéw. Dbamy o jakos¢ i elastycznos¢ naszych rozwiazan.
Jestesmy w stanie w kazdej chwili je zmodyfikowac tak, aby w petni satysfakcjonowaty
naszego Klienta i odpowiadaty wymogom danego Wydarzenia.

kademia

Alergologii

strstim
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ul. Wspdlna 57 tel. 227787075
05-075 Warszawa info@aram.pl

Koncepdja, projekt oraz kompleksowa produkgja techniczna i scenograficzna eventéw na
najwyzszym poziomie.

Oferujemy peten pakiet ustug, od kreatywnych pomystéw po ich realizacje dopracowana A RA M
w kazdym szczegole. Zapewniamy wiasne zaplecze techniczne a przy produkji korzystamy www.aram.pl
Z najnowoczesniejszego sprzetu i najlepszych specjalistow.

Wyznaczamy najwyzsze standardy w planowaniu i produkcji wydarzen. Pracujac z najlepszy-
mi projektantami, realizatorami i technikami oraz bazujac na niezawodnych i sprawdzonych
technologiach, wcielamy w zycie najsmielsze pomysty.

Naszym Klientom oferujemy model "Od projektu do efektu’, z jedna osoba kontaktowa od-
powiedzialna za projekt, gwarantujac sukces kazdego wydarzenia.

Ty masz cel, my go realizujemy.

i : Hl_ml_en Packard
Filary i B \ E.,tv:.se
Polskiej
Gospodarki

2014



BRILLAVMEDIA

| BRILLAVMEDIA (VS

ul. Kolejowa 9/11 tel. +48 22631 8091
01-217 Warszawa biuro@brill.pl

Brill AV Media Sp. z 0.0. jest miedzynarodowa firmg dziatajacg od wielu lat na rynku ustug
audiowizualnych w krajach Europy Srodkowo-Wschodniej. W ramach Brill AV Media

European Group scisle wspdtpracuje z partnerami z Wegier, Czech, Stowadji i Austrii. B R| L L AV M E D | A S p Z 0.0

Brill AV Media kompleksowo obstuguje kazdy event, zapewniajac petne spektrum urzadzen www.brillavmedia.pl
technicznych, jak i profesjonalne doradztwo na kazdym etapie organizacji wydarzenia.
Priorytetem firmy jest zapewnienie zaréwno lokalnym, jak i miedzynarodowym klientom
najwyzszej jakosci ustug.

Oferta zawiera rozwiazania dla organizatoréw wszelkiego rodzaju eventéw. BAVM posiada
wieloletnie doswiadczenie w zakresie ustug typowo konferencyjnych takich jak: ttumaczenia,
gtosowania czy wideokonferencje, jak rowniez spedjalistycznych technologii wideo, a takze
realizacji i odpowiedniego doboru nagtosnienia oraz o$wietlenia. Firma zajmuje sie takze
projektowaniem, wykonawstwem oraz serwisowaniem statych instalacji audiowizualnych

w réznego rodzaju obiektach — biurowych salach konferencyjnych, hotelach, klubach,
galeriach handlowych, szkofach, halach sportowych, muzeach, kinach i innych.

Najwiekszy atut stanowi doswiadczona, wyedukowana, stale podnoszaca swoje kwalifikacje,
a przede wszystkim zgrana kadra pracownikéw. Systematyczne inwestycje oraz dostep do
baz sprzetowych catej Grupy Brill AV Media sprawiaja, ze firma jest jednym z lideréw pod
wzgledem technologicznym, jak i pod wzgledem ilosci wiasnego sprzetu technicznego.

i TILAL

Member of

AV Alliance

BRILL AV MEDIA TO MIEDZYNARODOWA FIRMA
DZIALAJACA OD WIELU LAT NA RYNKU USEUG
AUDIOWIZUALNYCH W KRAJACH EUROPY SRODKOWO-
WSCHODNIEJ, PRZY WSPOLPRACY Z PARTNERAMI Z
WEGIER, CZECH, SLOWAC]! | AUSTRII.

KOMPLEKSOWO OBSEUGUJEMY KAZDY EVENT,
ZAPEWNIAJAC PELNE SPEKTRUM WEASNYCH
URZADZEN TECHNICZNYCH, JAK | PROFESJONALNE
v\ DORADZTWO NA KAZDYM ETAPIE ORGANIZAC)|

E Thanar W
v, o

- WYDARZENIA www.BrillAVMedia.pl

©) v FACEBOOK COM/BRILLAVMEDIA

BRILL AV MEDIA SP. Z 0.0, UL. KOLEJOWA 9/11, 01-217 WARSZAWA, MAIL: BIURC@BRILL.PL, TEL. +48 (22) 631 80 91, FAX: +48 (22) 631 80 92



Confrenz

ul. Matejki 46/5
60-767 Poznan
tel. +48 72948 63 29

wtc@confrenz.com
www.confrenz.com

Confrenz to kreator brandowanych aplikacji mobilnych dla konferencji, targow
i wydarzen korporacyjnych. Od 2013 roku, w ktérym powstat system, aplikacje
stworzone przez Confrenz obstuzyty ponad 100 eventéw o réznej wielkosci

i tematyce. Ponad 60% naszych Klientéw to organizacje dziatajace w Europie
Zachodniej.

Dzieki Confrenz, uzytkownicy i organizatorzy otrzymuja niezwykle efektywna
platforme pomagajaca w nawigzywaniu i podtrzymaniu kontaktow biznesowych.
Stuza temu takie funkcje jak umawianie spotkan 1 na 1, wysytania wiadomosci
prywatnych, czy opcja dodawania innych uzytkownikéw do prywatnej listy
kontaktow.

Jest to tez niezastapione narzedzie w dostarczeniu wszystkich informacji na temat
wydarzenia. Uzytkownik ma peten dostep do aktualizowanych na zywo funkgji
takich jak agenda, profile prelegentéw, informacje kontaktowe i lokalizacyjne,
przewodnik po miescie, czy prezentacje PDF.

Aplikacje Confrenz to réwniez rewolucyjny sposdb na angazowanie uczestnikdw
dzieki takim funkcjom, jak dyskusje i gtosowania “real-time” w trakcie prezentacji,
czy wspolnym tworzeniu wspdinej galerii eventowej.

Platformy: iOS, Android, HTML5 (web)

Wybrani klienci:
loT World Forum, Leroy Merlin, Konfederacja Lewiatan - Europejskie Forum Nowych

ssoco Orange T 09:45
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Przemystaw Gaszewski
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Exhibitors

Stoisko 3.6

SMERY  IKEA Centres

Stoisko 2.3
GTC &
Stoisko 1.7

GEMINI HOLDING

Stoisko 4.3

Idei, Global Business Travel Association, Blue Business Media.
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< Exhibitors Profile

|HI CUSHMAN &
(llliMh WAKEFIELD

Cushman & Wakefield reprezentuje klientow na
kazdym etapie procesu najmu i inwestyciji w nieru...

more |
www.cushmanwakefield.pl/

Representatives
Daria Kotarska
SENIOR NEGOTIATOR, Cushman & Wak...

Tomasz Lipinski
Negotiator, Cushman & Wakefield Pols...

Anna Oberc
ASSOCIATE DIRECTOR, Cushman & Wa...

Lucyna Sliz
HEAD OF T-REP, ASSOCIATE DIRECTO...

Edyta Paszkowska
ASSOCIATE DIRECTOR. Cushman & Wa...
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Dedykowane aplikacje mobilne
dla eventow.
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Tworzone przez nas aplikacje sprawig, ze Twoje wydarzenie stanie sie jeszcze
bardziej wartosciowe dla uczestnikéw, wystawcow i sponsordow, dajgc im mozliwosc

bardziej efektywnej realizacji ich celéw biznesowych.

Skontaktuj sie z nami i dowiedz sie wiece;j:
Wiktor Czyzyk

Sales Director

wtc@confrenz.com - +48 729 486 329




Sl'tlefmettl TWGJ PARTNER 0D SCENICZNYCH
y EFEKTOW SPECJALNYCH

nfetti

ystem
Sceniczne_efekty specjalne

Sceniczne_efekty specjalne

tel. 535016 924
kontakt@confettisystem.pl

zespot Confetti System juz od 9 lat zajmuje sie kompleksowg organizacja scenicznych
efektow specjalnych na terenie catej Polski. Chcesz zobaczy¢ confetti, ptomienie,

serpentyny, balony, dym, piane, a moze banki mydlane na swojej imprezie? CON F ETT' SYSTEM

Nie ma sprawy. .
www.confettisystem.pl

Bogata oferta ustug, oraz duza ilos¢ profesjonalnego sprzetu, pozwalajg na realizacje

nawet najbardziej nietypowych, skomplikowanych i zréznicowanych zamoéwien.

Tegoroczny sezon Confetti System rozpoczeto oprawg koncertéw dla $wiatowych
gwiazd muzyki, takich jak Skrillex czy Armin van Buuren. Efekty przygotowane
przez Confetti System towarzyszyty réwniez mitosnikom sportéw podczas Finatu
Pucharu Polski czy zuzlowych Speedway BEST Pairs w Toruniu, Landshut i Ostrowie
Wielkopolskim.

Eventy sportowe w wykonaniu Confetti System to jednak nie tylko zuzel i tory, ale
réwniez imprezy organizowane w przestrzeni miejskiej, jak chociazby Flying Rockstar
Energy Tour, ktéra odbyta sie 28 maja w Warszawie, pod Patacem Kultury.

Wszelkie informacje na temat oferty Confetti System i przyktadowe realizacje opraw
scenicznych dostepne s pod adresem www.confettisystem.pl

WYSTAWCA XFestiwaIMarketingu.pl

‘ANM MYDLANE ‘OGOS | PIANA

® +48535016924 @ kontakt@confettisystem.pl @ onfetti.System




tel. 22 424 26 26
biuro@eventroom.pl

ul. Szyszkowa 20A
02-285 Warszawa

Dziatamy na rynku juz ponad 15 lat i z niekorczaca sie satysfakcjg dbamy o techniczne
aspekty wydarzen, ktore Panstwo realizujecie. Wiekszo$¢ z nich nie mogtaby odby¢ sie bez
udziatu specjalistycznego sprzetu i duzej wiedzy technicznej potaczonej z doswiadczeniem
ekipy realizujace].

W Eventroom stawiamy sobie za cel dostarczenie Klientowi petnej i komfortowej ustugi

7 zakresu obstugi technicznej kazdego organizowanego wydarzenia. Stale rozbudowujemy
baze sprzetu i poszukujemy nowych, atrakcyjnych rozwigzan, ktdre zadowolg rosnace
wymagania rynku.

Zakres naszego dziafania to profesjonalna realizacja oswietlenia, nagtosnienia i multimediéw.
W naszym portfolio znajdziecie Paristwo ttumaczenia symultaniczne i kompleksowa
realizacje najbardziej wymagajacych konferendji.

Nowoscia, ktdra sie chwalimy sa bezprzewodowe dekoracje swietlne, z petng mozliwoscia
sterowania o$wietleniem, co pozwala osiagnac niezwykle efekty dekoracyjne tam, gdzie do
tej pory byto to niemozliwe.

Nasza misja jest doskonalenie oferty tak, by nasz Klient otrzymat pefen wybdr mozliwosci
i kompletny support techniczny w jednym miejscu. Od ciekawego projektu po efektowna,
bezproblemowsa realizacje.

WYSTAWCA XFestiwaIMarketingu.pl

Panstwa komfort to dla nas najwieksza satysfakcjal

EVENTROOM FILIP HAMERLA

www.eventroom.pl
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FOCUS LIGHT TEAM

tel. 501 233 656
tomasz.m@focuslight.pl
biuro@focuslight.pl

ul. Nadbuzna 73
07-221 Brariszczyk

Koordynadja i produkcja techniczna, obstuga konferendji, eventéw, koncertéw, wydarzen
korporacyjnych i promocyjnych.

Dzieki wykorzystaniu dostepnych mobilnych technologii jestesmy w stanie projektowac

i wciela¢ w zycie nasze pomysty zdowolnego miejsca. Daje to nam bardzo eleastyczna
dostepnos¢ dla naszego potencjalnego zleceniodawcy. Fakt posiadania przez nas
doswiadczenia / okoto 2000 obstugiwanych wydarzer\ / wiedzy i umiejetnosci w tworzeniu
np. Eventu od tzw.podstaw stwarza bardzo atrakcyjna forme ustug proponowanych
Zleceniodawcom.

Projektowanie oraz koordynadja techniczno-logistyczna to nasza specjalnosc.

FOCUS LIGHT TEAM
Tomasz Murawski
www.focuslight.pl

Zajmujemy sie projektowaniem oraz logistyka dziatan ekip technicznych
w strefie eventy, konferencje, imprezy firmowe, koncerty.

Praca z Focus Light Team to petna koordynacja wydarzen i wielu
podmiotow wykonawczych w jednym miejscu.

Focus Light Team to doswiadczony partner przy organizaciji eventu.

UL. NADBUZNA 73, 07-221 BRANSZCZYK | tomasz.m@focuslight.pl, biuro@focuslight.pl | tel. 501233 656
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GimbalTV | Produkqa filmowa

tel. 884 300 003 Droncam | Filmowanie z drona
halo@gimbaltv.pl www.droncam.eu
www.gimbaltv.pl

P

-

e i DRONCA
SPOTY REKLAMOWE

Produkgja Filmowa

Ogranicza nas tylko wyobraznia... G | m ba ITV

Jestesmy mitosnikami sztuki filmowej i pomimo miodego wieku posiadamy wieloletnie www.gimbaltv.pl | www.droncam.eu
doswiadczenie. Robimy to co kochamy, dlatego ciagle sie rozwijamy i podnosimy sobie
poprzeczke. Podejmujemy kazde, nawet najbardziej ekstrymalne wyzwanie, a kazdy
projekt realizujemy z takim samym zapatem. Charakteryzuje nas 100% Profesjonalizmu,
Najlepsza Jakos¢, Skutecznos¢ i Szybkos¢. Korzystamy z nowoczesnych rozwigzan

i dobieramy narzedzia pracy tak by jakos¢ produkcji byta na najwyzszym mozliwym
poziomie. Od kilku lat wykorzystujemy zyroskopowsa stabilizacje obrazu, dzieki czemu

nasze produkcje sprostajg nawet najbardziej wymagajacym klientom. W naszej ofercie
znajduje sie rowniez filmowanie z drona. Do tego celu stworzylismy nowy projekt

- Droncam. Zrealizujemy reklame, film promocyjny, reportaz z event'u, czy teledysk.
Zainteresowany? Nie czekaj! Napisz do nas: halo@gimbaltv.pl

B G ————y o o Un
TELEDYSKI

v e S -
REPORTAZE Z EVENTOW

FILMOWANIE ZDRONA

e can 4
MONTAZ I POSTPRODUKCJA

WWW.GIMBALTV.PL
HALO@GIMBALTV.PL

TEL: 884 300 003



LEZAKING

ROZMIAR MA ZNACZENIE

Marynarska 14 tel. +48 22 4480522
02-674 Warszawa biuro@lezaking.pl

Dotychczas wymyslono juz wiele elementéw reklamowych, ktére pojawiaja sie w
przestrzeni publicznej lub na event'ach, jednak zaden z nich nie dziafa tak jak LezaKing.
Nasze rozwigzanie taczy w sobie zalety roll-up'a oferujac gigantyczna przestrzen reklamowa Le Z a Kl n g
(ok.4m?) oraz uzytecznos¢ lezaka. Takiego efektu nie osiggniesz stawiajac nawet 100
tradycyjnych lezakdw.

MP Power Awards

piata edycja konkursu nagradzajacego

www.lezaking.pl najlepsze realizacje eventowe, lokacje

Charakterystyka: z najwiekszym potencjatem i osoby z powerem!

- logo widoczne dookota: 360°

- druk materiatu w petnym kolorze CMYK

- wymienna grafika reklamowa

- pomiesci komfortowo co najmniej 2 osoby doroste
- obcigzenie nawet 200 kg.

- lekka aluminiowa konstrukcja

- bezpieczny dla uzytkownikdw (4 punkty podparcia)
- poszycie lezaka z materiatu wodoodpornego, trudnopalnego
- szybkie rozktadanie i sktadanie (15 minut)

- poreczna torba transportowa

- uzytkowanie przez caty rok zima/latem

- uwielbia portale spotecznosciowe, z wzajemnoscia

MP Power Day

oficjalne rozpoczecie konkursu

MP Power Awards 2016

konferencja i bankiet

6 pazdziernika 2016,

Przestrzen eventowa , Mito$¢” w Warszawie

www.mppowerawards.pl

organizatorem konkursu jest:
www.meetingplanner.pl
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Osiedle 1 Maja 16G tel. 32444 66 16
44-304 Wodzistaw Slaski kontakt@mitko.pl

Mitko - 25 lat doswiadczenial
Firma Mitko z siedzibg w Wodzistawiu Slaskim dziata na rynku od 1989 roku.
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Od poczatku naszej dziatalnosci ktadziemy nacisk na profesjonalizm obstugi i jako$¢ naszych M |T Ko S p Z 0.0
wyrobow. .
Obecnie jestesmy wiodacym producentem outdoorowych nosnikéw reklamowych. www.mitko.pl

Specjalizujemy sie w produkgji namiotdw reklamowych, parasoli i flag.

Jestesmy jedna z nielicznych firm, ktére moga sie pochwali¢ kompleksowa obstuga klienta
na etapie sprzedazy, produkcji i dostawy.

Jako jedyni w kraju produkujemy namioty zgodne z wymogami europejskiej normy PN-EN
13782:2015-2007, regulujacej kwestie bezpiecznego uzytkowania zadaszer tymczasowych.
Dzieki wiasnej $lusarni jestesmy niezaleznym producentem stelazy namiotowych i masztow
flagowych. Ma to niebagatelny wptyw na terminowosc i niezalezno$¢ produkdji.

Nasza szwalnia zostata wyspecjalizowana w konfekcjonowaniu grubych tkanin
poliestrowych uzywanych do produkgji namiotdw i parasoli.

Wiasna drukarnia cyfrowa, specjalizujaca sie w druku sublimacyjny, gwarantuje terminowa
realizacje kazdego zamdwienia i kontrole procesu drukarskiego.

Pracownia sitodruku pozwala na profesjonalny wydruk powtarzalnych elementéw.

Nasze produkty na kazdym etapie produkcyjnym sa kontrolowane pod wzgledem
jakosciowym i zgodnoscig zzamdwieniem.

Wszystkie produkty sg objete gwarancja producenta. Dodatkowo zapewniamy kompletny
serwis pogwarancyjny oraz doradztwo techniczne naszych inzynieréw.

Zapraszamy do wspotpracy

WYSTAWCA yFestiwaIMarketingu.pl
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Klasa premium namiotéw reklamowych

«"WM!'M\,_
e

Namioty Mitko to m.in.:

— ekonomiczny Classic i wzmocniony Premium —do 5 lat gwarancji na stelaz
— wodoszczelny dach i Sciany — odpornosc¢ na wiatr do 100 km/h
— dowolne nadruki reklamowe —montaz w 60 sekund!

www.mitko.pl | tel. 32 444 66 16
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plastikowekratownice.pl
>0 cCRAOSSWIe

ul. Mitosna 1 tel. +48 692 276 137
80-176 Gdansk email.kratownice@base.pl

Tak sie sktada, Ze to proste!

Projekty aranzadji i konstrukcji eventowych oraz stoisk targowych to specjalnos¢ marki
plastikowekratownice.pl. Jestesmy wytacznym dystrybutorem w Polsce modutowego
systemu kratownic X-10 CROSSwire. Zostat on zaprojektowany w Danii, jego przejrzysty
skandynawski design sprawia, ze jest nie tylko praktyczny ale tez ponadczasowy.

Podstawowe elementy systemu X-10 CROSSwire to kostka i modut kratownicy. Dzieki ich
nowatorskiemu potaczeniu mozliwa jest realizacja niemal kazdego projektu: konstrukgji
nosnych pod oéwietlenie, nagtosnienie czy multimedia.

Plastikowe kratownice zbudowane s3 z trzech materiatdw: stali, aluminium i materiatu
kompozytowego. Ich najlepsze wiasciwosci zapewniajag modutom kratownic lekkosc¢

i wytrzymatosc.

Zgodnos¢ z normami bezpieczeristwa potwierdzaja certyfikaty niepalnosci i wytrzymatosci.
Odporno$¢ na promieniowanie UV i warunki atmosferyczne sprawia, ze plastikowe
kratownice X-10 CROSSwire mogg by¢ wykorzystane w budynkach oraz podczas imprez
plenerowych.

X-10 CROSSwire s3 niezastgpione wszedzie tam gdzie konstrukcje trzeba wielokrotnie
modyfikowac. Mozna na nich montowac réznorodne nosniki reklamy od ptyt PCV po
lekkie materiaty do druku sublimacyjnego. Dopracowane akcesoria montazowe ekranu lub
monitora LCD ufatwiajg uzycie multimediéw, co dodatkowo poszerza palete dostepnych
efektow wizualnych.

e e ‘;

e e

PLASTIKOWE KRATOWNICE

www.plastikowekratownice.pl
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Pneumatyczne Systemy
Wystawiennicze

Studio55 Polska / ul. Gérczewska 181L lok. 205, 01-459 Warszawa
tel: +48 223929233 / studio55@studio55.pl



ul. Tukana 13 tel. 22298 63 91
02-843 Warszawa biuro@pro4media.pl

PRO4MEDIA to zespdt pasjonatow wizualnej oprawy eventéw. Inspiruja sie najwiekszymi

realizacjami multimedialnymi i modelem funkcjonowania firm $wiatowych, dzieki czemu I u d y4 i e , k n OW— h OW i n aj n OWS y4 e te c h n 0 I 0 g i e

wyznaczaja trendy w branzy. Zajmuja sie i poteznymi spektaklami dla wielotysiecznej P RO4 M E D | A

publicznosci, i obstuga mikroeventow. .
www.pro4media.pl

Firma od samego poczatku postawita na grupe profesjonalistow i najwyzszej jakosci : : : : : : : : H P :

sprzet multimedialny. Co to daje organizatorom wydarzen? Przede wszystkim spokdj NaI]W\/ZSZE] kla_sy Sprzet’ autorskie I:OZWIIazanla everlltOWE I pe”" pasi do S)NO]E] Pracy teIChnlcy

i bezpieczenstwol Setki zrealizowanych eventéw i tysigce godzin pracy na wydarzeniach 7 [T AAGNU yi il da]a razem WyjatkOWa US’rUge mU|t|mEd|a|na- DOdaJm\/ do tego handIOWCOW; |<t0rZV Znajq

réznej skali i rodzaju owocuje ogromnym doswiadczeniem ekipy. Przekfada sie to na e i Ji : : . : . . P P : . nr

sprawne, niezawodne dziatania zaréwno na etapie montazu urzadzen, jak i realizacji w trakcie ~——r sIg na multimediach Jak tEChnlcy I |<00rdynat0r0W, dla ktorVCh nie ma rzeczy nlemOZ“WVCh'

Wszystko to w potaczeniu tworzy PRO4MEDIA. Od 10-ciu lat i ponad 4 500 wydarzen wspaélnie
z Klientami dbamy o jakos¢ eventowego obrazu.

wydarzenia. Jesli zas chodzi o sprzet - przekréj nosnikdw daje peten wybor dostosowania
Jeslii Ty o nig dbasz - znajdziesz u nas wszystko, czego potrzebujesz. Korzystaj do woli >>>

do lokalizacji i potrzeb. W magazynach firmy do dyspozycji klientdw sg wszystkie rodzaje ~ | Wi - a g i‘
profesjonalnych urzadzen stuzacych do tworzenia i zarzagdzania obrazem na evencie.

Wieloletnie obserwacje branzy sprawity, ze w PRO4MEDIA powstato laboratorium tworzace
rozwigzania interaktywne dedykowane eventowi. Dzieki temu firma oferuje zestaw
autorskich aplikacji zebranych w systém WIZARD. Sktada sie on zaréwno z gotowych
rozwigzan zarzadzajacych tresciami, jak i mozliwos$¢ stworzenia whasnych, skrojonych na
potrzeby danego eventu, aplikadji.

Nowoczesne technologie wymagaja ciagtego rozwoju, a PRO4MEDIA nie wystarcza
podazanie za trendami. My je kreujemy!

| '\ NANUFAKT
FASHION

PRO4MEDIA | TUKANA 13 | 02-843 WARSZAWA | 22 298 63 91| PRO4MEDIA.PL
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RENT -
DESIGN

WYPOZYCZALNIA MEBLI

tel. +48 665 822 122,
571 445 385,696 471 949
rent@rentdesign.pl

ul. topuszanska 36a
02-220 Warszawa

Rent Design to ponad 13 000 produktéw, fachowa obstuga i wiasna flota samochodowa,
dostepne na zyczenie klientéw 24h na dobe.

Jestesmy liderem wypozyczalni mebli w Polsce. Wsrodd oferowanych przez nas produktéw
znajduija sie tylko takie, ktdre charakteryzuja sie wzornictwem na najwyzszym, swiatowym
poziomie. Nasze meble pojawiaja sie ponad 1000 razy w roku na réznego rodzaju eventach
i innych, wysokiej klasy wydarzeniach.

Wsrdd oferowanych przez nas produktéw znajduije sie szereg wysokiej jakosci mebli

i akcesoriow dekoracyjnych. Wyjatkowo duza, w poréwnaniu do konkurendji, ilos¢
dostepnych produktéw pozwala nam uswietnia¢ wydarzenia organizowane nawet dla kilku
tysiecy oséb.

Najwyzsza jako$¢ obstugi klienta to nasz najwiekszy wyrdznik. W codziennej pracy stawiamy
na fachowg obstuge zgranej i sympatycznej zatogi. Dzieki poteznej flocie samochodowej
zapewniamy naszym klientom transport w wybrane miejsce w Polsce i Europie, montaz

i demontaz mebli oraz profesjonalne doradztwo w zakresie ustawiania i funkcjonalnosci
wszystkich naszych produktéw.

Jestesmy cztonkiem Stowarzyszenia Branzy Eventowej. W 2015 roku nasza ustuga otrzymata
rekomendacje do nagrody Dobry Wzér 2015 wreczanej przez Instytut Wzornictwa
Przemystowego. W lutym 2016 roku Wojciech Zbroja, Prezes Rent Design, zdobyt tytut
,Osobowos¢ Roku 2015 MICE Poland”w kategorii Podwykonawca. Miesigc pdzniej znalazt sie
réwniez w prestizowym rankingu magazynu BRIEF,50 najbardziej kreatywnych w biznesie”.

RENT DESIGN

www.rentdesign.pl
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RENT .
DESIGN

WYPOZYCZALNIA MEBLI

#DZIENOWE

POZNAJ NASZA
WZBOGACONA OFERTE
WEJDZ NA:
WWW.RENTDESIGN.PL
| ZNAJDZ COS DLA SIEBIE

n RENTDESIGN
® | RENT_DESIGN




TOMASZ MAREK STAGE SERVICE

T M S S T M S S MOBILE: +48 502 029 526

Technika Sceniczna

Siedziba: Oddziat:
ul. Krétka 1 ul Azaliowa 9B/10 t?" 502029 526
87-134 Ztawies Wielka 83-000 Pruszcz Gdanski biuro@tmss.pl

Nagtosnienie, oswietlenie sceny, multimedia.

OTurbosound ¥¢

Mamy za sobg setki realizacji. Obstugiwalismy wiekszos¢ polskich gwiazd oraz wiele
zagranicznych. Koncerty, konferencje, konstrukcje specjalne.

Tomasz Marek Stage Service SHURE
Posiadamy najwiekszy zestaw w Polsce TURBOSOUND Flex Array +TSW 218 i TMW115. www.tmss.pl |
System stato kontowy EAW JFL 210. .

Konsolety Yamaha CL5 i Soundcraft Vil.
Pracujemy na terenie catej Polaki i poza granicami.

Zapraszam do wspotpracy.
Tomasz Marek

75_”?9;’30/5‘

WYSTAWCA XFestiwaIMarketingu.pl

www.tmss.pl

o HARBAAN
Lesznowola, ul. Kolejowa 8 tel.+48 501 3843 38
05-600 Grojec karolina.turska@estancia.pl

RODE

Niezapomniane chwile i pozytywne emocje tylko z Estanica Group!

JesteSmy na rynku juz ponad 16 lat. Praca, to nasze zycie, ale przede wszystkim pasja.

Dla naszych Klientéw wszystkie wydarzenia kreujemy i realizujemy z wielkim P O ZYTYWNIE | KREATYWNIE

zaangazowaniem i entuzjazmem. . . T —— L T o
9 ) www.siedzenapalecie.pl — - v
Wszystko po to, aby kazdy EVENT byt wyjatkowy. Kazdego Klienta traktujemy indywidualnie. m C E RTY - Y
Staramy sie, aby kazda impreza zawierata niestandardowe rozwigzania, dopasowane do \ - '
| 4 s . [ 3 s l . r -
NAGLOSNIENIE™ SWIETLENIE

konkretnej grupy odbiorcow.

Realizujemy:

konferendje, targi, kongresy, imprezy plenerowe, imprezy integracyjne, gale, wieczory
tematyczne, budujemy i obstugujemy stoiska targowe, kreujemy i aranzujemy przestrzen
eventowa, wypozyczamy meble, eko dekoracje i Swiatto scenograficzne, organizujemy eko
pikniki oraz przyjecia w stylu Garden Party.

MULTIMEDIA . KONFERENCJE _
E / {
SERWIS DORADZTWO  JINSTALAGJE STALE

D!

Jesdli chcesz, aby Twoje wyobrazenie o idealnym Evencie sie spetnito, skontaktuj sie z nami.
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triangoo P

scenografie, wystawy, ambient

Produkgja i Biura: Korespondencja:
ul. Ryzowa 96A, Opacz Kolonia ul. Nakielska 4, 01-106 Warszawa
05-816 Michatowice

TRIANGOO JEST GRUPA PROFESJONALISTOW specjalizujacych sie w tworzeniu scenografii
eventowych, obiektow ambientowych oraz systemdw wystawienniczych.

SPECJALIZUJEMY SIE W PROJEKTACH O WYSOKIM POZIOMIE TRUDNOSCI zazwyczaj
potaczonych z presjg czasu.

WYKONUJEMY REALIZACJE NATERENIE CALEJ POLSKI ORAZ EUROPY dzieki naszym
mobilnym warsztatom jeste$my catkowicie niezalezni od miejsca realizacji.

Triangoo to:
2 hale produkcyjno — montazowe o powierzchni 1200 mkw oraz magazyn 600 mkw,

a takze:

+ Pracownia Projektowa
« Ploter CNC

+ Pracownia Stolarska

- Slusarnia

« Drukarnia

- Lakiernia

TRIANGOO

www.triangoo.com
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www.oohmagazine.pl/event
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EFEKT ,WOW" W EVENTACH,
CZYLI 5 RAZY ,N”

Amerykanie mawiaja, ze nie mozna zrobi¢ dwa razy pierwszego wrazenia. Trudno sie z tym nie zgodzi¢, a my

- organizatorzy eventéw — powinnismy to zdanie wyryc ztotymi zgtoskami nad drzwiami naszych biur - mowi
Adriana Piekarska, wtascicelka agendji Exclusive Event. WyobraZzmy sobie bezcenne miny gosci eventu, ktorzy
niczego sie nie spodziewajac wchodzg do autokaréw oczekujacych przed hotelem. Po malowniczej podrézy

W nieznane trafiaja do wiekowego mtyna albo nieczynnej walcowni cynku, ktore nawet odrobing nie przypominaja
ani restauragji, ani centrum konferencyjnego, ale dzieki dedykowanej oprawie i logistyce zapewniaja wszelkie
luksusy i udogodnienia przeistaczajac sie w niezwykla przestrzen przygotowang specjalnie na ich przybycie., WOW”
gwarantowane jeszcze zanim zasiada do stotéw, a nawet zanim zobaczg scenografie. ...

Po pierwsze — nietypowa lokalizacja

Pierwszy element ukfadanki to nietypowa lokalizacja. Im bardziej wyszuka-
na, wyjatkowa, a najlepiej jeszcze nieodkryta” przestrzen, tym wiekszy efekt
,WOW" |dealnie, gdy s3 to powierzchnie opuszczone i nieuzytkowe. To nie-
zwykle zwielokrotnia efekt zaskoczenia.

Kilka lat temu podjetam ryzyko organizacji eventu na polskiej Saharze — w sa-
mym sercu Pustyni Siedleckiej. Pomyst wydawat sie by¢ co najmniej ryzy-
kowny, zeby nie powiedzie¢ nierealny, a jednak okazat sie strzatem w dziesiat-
ke i pozostat na dtugo w pamieci nie tylko gosci, ale i samej branzy evento-
wej oraz mediow. Jako agencja udowodniliémy tym samym, ze nie ma rze-
czy niemozliwych.

Takie przedsiewziecia, o ile dobrze zorganizowane pod katem logistycznym,
zachwyca kazdego uczestnika eventu oraz sprawia, ze poczuije sie on niezwy-
kle wyjatkowo majac swiadomos¢, iz zostat zaproszony na event zaprojekto-

wany i stworzony specjalnie tylko na te jedna i jedyng uroczystosc.
Trzeba jednak pamietac, iz niestychang role odgrywa tutaj doswiadczenie
agendji, niezawodna logistyka oraz stuprocentowa organizacja pracy.

Po drugie - niebanalna scenografia

Wspoiczesna technologia pozwala na wszelkie szalerstwa i realizacje nawet
najbardziej egzotycznych projektdw. Dzieki nowoczesnym rozwiazaniom
multimedialnym jestesmy w stanie przenies¢ gosci do kazdego zakatka $wia-
ta, w przestworza, a nawet w kosmos. Ogromng role odgrywaja tutaj wizuali-
zacje i animacje, ktdre przygotowane specjalnie na potrzeby danego projek-
tu, wprowadzajg gosci w niezwykle barwny i niezapomniany $wiat bedacy
odzwierciedleniem wartosci firmy, marki czy produktu klienta. Jednym z ta-
kich projektow byta produkdja Secret Club, gdzie montaze trwaty 3 dniian-
gazowaty ponad 120 oséb tylko po to, by zmieni¢ wnetrze Galerii Sztuki w zu-

Zdjécie: Exclusive Event

pefnie nowe, niepowtarzalne i nie do poznania miejsce. Istotnym ele-
mentem scenografii, rodem z telewizyjnych show, byt dwudziestome-
trowy ekran, na ktérym wyswietlane byly animacje i wizualizacje przygo-
towane spedjalnie na potrzeby pokazu mody, ktéry w potaczeniu z kon-
certem Margaret stanowit punkt kulminacyjny wieczoru.

Po trzecie — niezapomniane emocje

Zgodnie ze ztota zasada Alfreda Hitchcocka impreze nalezy zacza¢ od
trzesienia ziemi, a potem napiecie powinno rosnac.

Klienci wciaz szukaja nowych propozydji i pomystow, ktére przenio-
s3 ich gosci w zupetnie inng rzeczywisto$¢ — wyjatkowa i dotychczas
nieodkryta. Zaskakujgca. Dobrze przemyslany i niezapomniany event
moze zdziata¢ wiecej w biznesie niz dtugie godziny negocjacji. Nieba-
nalna kreacja ma za zadanie wywota¢ u gosci efekt WOW i zadowoli¢
najbardziej wymagajace gusta. Sam koncert gwiazdy, czy tez wystep
kabaretowy juz nie wystarczy. Liczy sie pomyst, element zaskoczenia

i wywotanie prawdziwych emociji. Przyktady mozemy mnozy¢ — czy to
elektryzujacy pokaz laserowy pofaczony z animacjami wyswietlanymi
na koputach Alvernia Studios, czy to ukryte miedzy gos¢mi skrzypacz-
ki, ktére w odpowiednim momencie rozpoczynaja wydarzenie przy-
grywajac do pokazu akrobatycznego albo tez show muzyczne, gdzie
z roznych miejsc przestrzeni scenicznej, w rytm specjalnie przygoto-
wanych animacji wkracza szesciu utalentowanych muzykéw, ktorzy
witaja zebranych gosci rockowym i elektryzujgcym rytmem - jak to
miato miejsce podczas Gali Immergas w EC1 w todzi.

Zgodnie ze zlotg zasadg Alfreda
Hitchcocka impreze nalezy zaczg¢

od trzesienia ziemi, a potem napiecie
powinno rosngé. Klienci wcigz szukajg
nowych propozycji i pomystow,

ktore przeniosg ich gosci w zupelnie
inng rzeczywistos¢ — wyjatkowa
1dotychczas nieodkryta. Zaskakujaca.
Dobrze przemyslany 1 niezapomniany
event moze zdziala¢ wiecej w biznesie
niz dlugie godziny negocjacji.

Po czwarte — niekonwencjonalne menu

Kto powiedziat, ze zawsze musimy jes¢ poledwiczki z opiekany-
mi ziemniaczkami? Kto powiedziat, ze ptongcy dzik musi by¢ naj-
wieksza atrakcjg wieczoru? W Polsce mamy znakomitych szeféw
kuchni, ktérzy z powodzeniem mogliby nosi¢ miano czarodziejow.
Kuchnia balansuje dzi$ na pograniczu alchemii i czarnej magii. Nie
béjmy sie eksperymentowac i oczarowywac naszych gosci. Kuch-
nia molekularna. Kuchnia Fusion z wykorzystaniem dobrodziejstw
polskiej natury. Dania sous-vide. Sa setki sposobow, zeby dotrzec
do serc naszych gosci przez ich zotadki, ale tez przez oczy, bo one
jedza jako pierwsze. Nalezy pamieta¢, ze catering nie powinien
by¢ traktowany jako jedna z wielu pozycji kosztorysu, ale winien
byc atrakcja sama w sobie.

Zdjecia: Exclusive Event
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Po pigte — niestandardowe rozwigzania technologiczne
Kolejnym dowodem na to, ze branza eventowa w Polsce jest w bardzo
obiecujacej kondydji, jest dostep do coraz to ciekawszych i coraz bardziej
nowoczesnych rozwigzar technologicznych. XXI wiek przynidst mozliwo-
4ci, 0 jakich sie nam nie snito. Rozszerzona rzeczywistos¢ i multimedialna
scenografia moga przenies¢ widza w niezwykly Swiat, wykreowany przez
nas specjalnie na te okolicznosc. To pozwala na jeszcze wieksze zaskakiwa-
nie odbiorcy. Duza popularnoscia ciesza sie wydarzenia hybrydowe, za-
awansowane platformy do zamawiania poszczegdlnych ustug evento-
wych, aplikacje umozliwiajace budowanie relacji z uczestnikami wydarze-
nia na kazdym etapie komunikadji, jak réwniez nowinki technologiczne,
majace na celu uatrakcyjnienie eventu, (m.in. beacony, atrakcje typu Ocu-
lus czy piramidy holograficzne). Wyzwania stojace przed organizatorem
nie naleza do najtatwiejszych. Musi zaangazowac gosci, pobudzic¢ ich wy-
obraznie, wzbudzi¢ emodje i zainteresowanie. Stowem — zaproponowac
rozrywke na odpowiednim poziomie, skutecznie komunikowac i umiejet-
nie faczy¢ te wszystkie elementy w jedng, spojng catosc.

Doskonatym przyktadem moze by¢ tutaj prezentacja budynku KTW, kté-
ra miata miejsce podczas Europejskiego Kongresu Gospodarczego. Na po-
trzeby prezentacji inwestydji zostata stworzona specjalna interaktywna ma-
kieta wyposazona w markery AR, przedstawiajgca wizualizacje budynku 3D
W rozszerzonej rzeczywistosci wyswietlanej na ekranie tabletu. Po skiero-
waniu jego kamery na makiete na ekranie pojawiato sie prawdziwe miasto
-z przechodniami, kolorem, drzewami. Byt to na pewno nieschematyczny
sposob przedstawienia projektu. Inny niz te, do ktérych przywyklismy.

odziez reklamowa
smycz pen-drive
portfele kosze upominkowe

alkohole dtugopisy
stodycze reklamowe
ceramika kubki
torby veoikalendarze
pira power bank

Kolejnym dowodem na to, ze branza
eventowa w Polsce jest w bardzo
obiecujacej kondycji, jest dostep

do coraz to ciekawszych i coraz

bardziej nowoczesnych rozwigzan
technologicznych. XXI wiek przyniést
mozliwosci, o jakich sie nam nie $nito.
Rozszerzona rzeczywistos¢ i multimedialna
scenografia moga przenies¢ widza

w niezwykly swiat, wykreowany przez nas
specjalnie na te okoliczno$é. To pozwala na
jeszcze wieksze zaskakiwanie odbiorcy.

Najlepsze gadzety na event !

iftsonlinep

Szukaj. Wyceniaj. Zamawiaj online

PODSUMOWANIE:
Pokutuje przekonanie, ze o sukcesie eventu decyduje budzet - im wyzszy,
tym pole do rozwijania kreatywnosci wieksze. Organizujac od 10 lat even-
ty o réznych budzetach moge zdecydowanie stwierdzi¢, ze budzet to nie
wszystko. Owszem - maly budzet imprezy wymaga od agencji duzo wie-
cej pracy, kreatywnosci oraz kompromiséw, co wcale nie znaczy, ze even-
ty niskobudzetowe s3 gorsze. Odpowiednie Zbudowanie contentu eventu
dopasowanego do potrzeb klienta, z uwzglednieniem powyzszych czyn-
nikéw, gwarantuje sukces i efekt WOW na oczekiwanym poziomie.
Adriana Piekarska | www.exclusive-event.pl

Zdjecia: Exclusive Event
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MOZLIWOSCI KONCZA SIE TAM,
GDZIE KONCZY SIE WYOBRAZNIA

Wraz z iloscig wydarzen na rynku rosnie apetyt na spektakularne atrakcje dla gosci. Efekt WOW jest tym,
zego uczestnicy pragng najbardziej. Z pewnoscia do takich wiasnie mozemy zaliczy¢ pokazy akrobatyczne.
0 akrobatycznym punkcie widzenia, kontaktach z ludZmi i mediami, wystepach za granicg oraz o tym,

co wspdlnego maja pokazy akrobatyczne i eventy opowiada Anna Filipowska, akrobatka zwigzana z branzg
eventowq od 2009 roku, zajmujaca sie pokazami w kielichu.

# Jest Pani zdolng i utalentowangq
artystka teraz juz znana w calej

Polsce. Jak sie zaczela przygoda

z pokazami i skad pomysl na wystepy
w kielichu, ktére sg Pani znakiem
rozpoznawczym?

Anna Filipowska: Moja przygoda z show w kielichu
rozpoczefa sie bardzo naturalnie. Swoje umiejetno-
$ci ksztatcitam od dziecka. Jeszcze jako zawodniczka
sportowa miatam przyjemnos¢ stawiac pierwsze kro-
ki w Swiecie artystyczno-eventowym. Moje doswiad-
czenie sportowe ubrane w artystyczny wyraz cieszyto
sie duzym powodzeniem. To byt dla mnie sygnat, by
po skoriczeniu kariery sportowej przygotowac cos, co
zaskoczy wszystkich. Wtedy pojawit sie pomyst na po-
kaz akrobadji w kielichu. W Polsce nie ma wielu 0séb,
ktore zajmujg sie tego typu show, dlatego atrakcja od
razu sie sprawdzita. Akrobadje tego typu nie wyma-
gaja wielkiej przestrzeni, dlatego na kazdym evencie
mozna wykonac pokaz.

) Czym zajmuje sie Pani oprécz
akrobatyki? Jak wyglada przecietny
dzien artystki? Czy to tylko treningi czy
réwniez praca z klientem?

M¢j dzier zaczyna sie od treningu, potem przygoto-
wanie zbilansowanych positkdw na caty dzien. Dieta
jest bardzo wazna w zyciu artystow oraz sportowcow.
Kilka kolejnych godzin to czas na prace przy kompu-
terze. Kreowanie nowych projektéw, przygotowanie
odpowiednich kostiumow, muzyki, rekwizytow. Po-
nadto odpisywanie na maile, zapytania, dbanie o wi-
zerunek firmy. Moja rola jest rowniez sprzedaz. Wie-
czorem zndw czas na trening wiasny oraz moich pod-
opiecznych. Pod moimi skrzydfami jest kilka uzdolnio-
nych akrobatek, ktére stawiaja pierwsze kroki w swie-
cie artystycznym. Moim zadaniem jest przygotowanie
nie tylko od strony artystycznej, ale rowniez zyciowej.
Praca artysty wiaze sie z ciagtymi wyjazdami. Zaplano-
wane dni w domu przebiegajace zgodnie z harmo-
nogramem to luksus. Podczas wyjazdow dzier dosto-

sowany jest do danego projektu, ktéry zawsze realizu-
je z najwyzsza starannoscia.

» Akrobacje to zajecie o duzym ryzyku
i dosé¢ kontuzjogenne. Jak artysci sobie
z tym radza? Czy przeszla Pani jakies
powazniejsze kontuzje?

Na szczescie kontuzje nie zdarzaja mi sie zbyt cze-
sto. Miatam kilka drobnych urazéw, ktére nie przy-
sporzyty mi wielu problemdw. Obowigzkiem kazde-
go artysty jest wstuchanie sie w swdj organizm i re-
agowanie na sygnaty, kiedy mowi dos¢. Nie jest to
trudne do rozpoznania, nasze ciato wszystko nam
powie. Jednak czesto ludzie maja zbyt wysokie am-
bicje i zdrowie nie jest dla nich priorytetem. Jest to
najczesciej popetniany przez artystéw btad. Madry
trening to dyscyplina, systematycznos¢ i odpowied-
nia technika. Nie nalezy o tym zapominac¢ podczas
codziennych ¢wiczen. Gdy te zasady s3 utrzyma-

ne prawdopodobienstwo kontuzji jest minimalne.

Cho¢ pamietajmy, ze przy pracy ciatem nigdy nie
mozna ich wyeliminowac.

» Nie moge nie zada¢ tego pytania.
Czy program Mam talent i wszelkie
kontakty z telewizjq pomogly

w promocji show? Jakie sg Pani
doswiadczenia z mediami?

Wystapienie w programie byto czyms innym, ale po-
stanowitam sprobowac swoich sit. Jak wida¢, byto
warto. Kontakt z mediami otworzyt mi droge do
Swiata eventéw. Po programie wiele osob dowie-
dziafo sie o taricu w kielichu. Organizatorzy zacze-

li dzwoni¢ z propozycjami wystapienia podczas wy-
darzen, co bardzo mnie cieszy. Inaczej jest za granica.
O kariere miedzynarodowa trzeba byto zapracowac
tylko i wytacznie doswiadczeniem oraz umiejetno-
$ciami. W koncu to gtéwny argument mojego profe-
sjonalizmu. Media traktuje jako przyjemny dodatek.

» Prosze opowiedzie¢ o swojej
najwiekszej przygodzie zwigzanej

z pokazami, najlepiej podczas jakiegos
eventu. Czy czesto zdarzajq sie
zaskakujace, nieplanowane sytuacje
podczas wystep6éw na zywo?

Kazda realizacja to wielka przygoda. Zawsze pozna-
jemy ciekawych ludzi i to jest najwieksza wartos¢,
gdyz potem razem tworzymy co$ niepowtarzalnego.
Ciezko wybrac jedna wyjatkowa historie, zbyt wie-

le ich byto. Ale jak kiedys ustyszatam od kogos ma-
drego - eventy to praca na zywym organizmie. Zga-
dzam sie z tym w 100%, tu mamy wiele wspdlnego.
Podczas pokazdw tez wszystko odbywa sie na zywo.
| cho¢ mozemy sobie zaplanowac w gtowie najlep-
sze scenariusze, to maly szczegdt potrafi zepsuc cafa
koncepcje. Tak samo jest podczas eventow. Dlatego
w obydwu tych branzach nie mozna sie poddawac

i nie zatamywac porazkami, ktére sg wpisane w kaz-
da dziatalnos¢.

#) Duzo Pani podrézuje? Czy miala Pani
okazje zaprezentowaé swoj niezwykly
talent rowniez za granicgy?

Miatam przyjemnos¢ wystepowac w wielu miej-
scach na catym $wiecie. To ogromny plus tego za-
wodu. Jestem bardzo zadowolona i wdzieczna za to,
Ze moge zwiedzac najdalsze zakatki Swiata. W pro-
fesji artysty nie liczy sie nic poza umiejetnoscia-

mi. Dlatego artysta z Polski moze wystepowac pod-
czas otwarcia stadionu w Brazylii, a brazylijska tan-
cerka prezentuje sambe podczas dwudziestolecia fir-
my w Polsce.

Moje podrdze po swiecie odbywaja sie sukcesyw-
nie od lat. Cieszy mnie tez, ze poznaje artystoéw z réz-
nych zakatkow i moge wymienic sie doswiadczenia-
mi. Miatam przyjemno$¢ bra¢ udziat w show akroba-

tycznym na statku, ktéry optywa swiat. Wystepowa-
fam réwniez w przedstawieniu akrobatycznym Chi-
melong w Chinach. Jest to niesamowite do$wiadcze-
nie i przygoda, ktérej nie zapomne do korica zycia.

> Moze sie Pani pochwali¢ jakims$
wyjatkowym wydarzeniem, na ktérym
miala okazje wystepowac?

Bardzo cenie sobie wystepy w Polsce, moim rodzin-
nym kraju, ale najwieksze wrazenie zawsze robi na nas
1o, co nieznane. Na pewno takim wydarzeniem, kto-
re zaskoczyto mnie byta ceremonia otwarcia Pucha-
ru Swiata w pitce noznej halowej w Kuwejcie. Wszyst-
ko dopiete na ostatni guzik, ogrom pracy wtozony

w przygotowanie tak spektakularnego wydarzenia
oraz logistyka ogromnej ilosci organizatorow poka-
zaty profesjonalizm na najwyzszym poziomie. Innym
wydarzeniem, ktére zapamietatam byt Festiwal Sztuki
Scenicznej w Korei. To wydarzenie zaliczam do najbar-
dziej ekscytujacych pod katem pracy z profesjonalny-
mi choreografami oraz artystami z catego Swiata.

# Co bedzie za kilka lat z Pani karierg?
Jak wiemy artysci nie wystepuja na
scenie wiecznie. Jakie sa Pani plany na
przyszlosé?

Oczywiscie zdaje sobie z tego sprawe, dlatego poza
moimi show rozpoczetam réwniez edukacje miodych
talentédw. Wiem jak wazne jest, by wczesnie zaczac.
Potem pojawia sie coraz wiecej ograniczen. Dlatego
bardzo dbam o rozwdj swojej grupy akrobatycznej SK
Talent. Ucze akrobatki Swiatowej klasy stawiac pierw-

sze kroki w Swiecie artystyczno-eventowym. Zalezy
mi na realizacji projektéw grupowych, by faczy¢ rézne
umiejetnosci podopiecznych. Pracujemy nad nowy-
mi innowacyjnymi pomystami. £aczymy umiejetnosci
sportowe z efektami $wiata, wody, ognia, wiatru, cieni,
co daje odbiorcy wyjatkowe wrazenia. Przygotowuje-
my specjalne spektakle nawigzujacy do tematu wido-
wiska, czy eventu tak, by nasza oferta byta spersona-
lizowana. Mozliwosci akrobacji koricza sie tam, gdzie
koriczy sie nasza wyobraznia, a ta jak na razie ma sie
bardzo dobrze.

Rozmawiata Paulina Pieta

ANNA FILIPOWSKA - artystka sceniczna, zatozycielka
grupy SKTalent, dyrektor artystyczny oraz trener
akrobatyki sportowej. W branzy eventowej istnieje od
2009 roku. Jest cztonkiem Swiatowej klasy projektéw
artystyczno-akrobatycznych. Jej autorskie programy
podziwia¢ mozna byto miedzy innymi w Niemczech,
Holandii, Szwajcarii, Francji, Whoszech, Czechach,
Stowadji, Izraelu, Korei oraz Chinach. Do$wiadczenie

i wiedze wykorzystuje podczas kreowania nowej
magicznej rzeczywistosci w swiecie akrobatyki,

sztuki i eventu. Zdobywczyni trzeciego miejsca pigtej
edycji Programu Mam Talent. Wielokrotna mistrzyni
Polski w akrobatyce aportowej w latach 2005-2009.
Finalistka Mistrzostw Swiata i Europy tej dyscypliny.
Magister wychowania fizycznego.
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ul. Kuznicka 22 tel. 79116 02 87
43-190 Mikotéw filipowska.ania@gmail.com

Anna Filipowska - pokazy artystyczne

AKROBATYCZNE SHOW
ANNA FILIPOWSKA

www.annafilipowska.com

Jestesmy grupg artystéw oddanych sztuce.

Pokazy, ktdre oferujemy to akrobatyka na mistrzowskim poziomie, taniec oraz gra aktorska.
W potaczeniu z unikatowymi rekwizytami tworzg oryginalne i nietuzinkowe scenariusze.
Dbamy o kazdy szczegét widowiska. Nasze kostiumy, make up oraz muzyka zawsze starannie
dobrane sg do tematu eventu.

Naszym najwiekszym sukcesem jest fakt iz podczas pokazéw uwalniamy emodje.

Celem jest wprowadzenie w zachwyt nawet najbardziej wymagajacych widzéw aby Panstwa
event zapadt w Pamieci uczestnikdw na diugi czas.

Tworzymy pokazy akrobatyczno-cyrkowe, widowiska, spektakle ktore s3 atrakcja kazdego
rodzaju eventu, gali, bankietu, imprezy okolicznosciowej czy pikniku.

Jestesmy kreatywni, tworzymy z pasja dlatego kazda nasza realizacja jest wyjatkowa,
indywidualnie dopasowana do rodzaju i tematu eventu. Poprzez zachwyt zamieniamy
rzeczywistos¢ w Swiat magii.

Polska publiczno$¢ docenita nasza sztuke. Pokazy, ktére prezentowalismy zajety wysokie 3
miejsce w finale Programu Mam Talent.

Dtugoletnie doswiadczenie sceniczne, wystepy na catym swiecie, kreowanie niebanalnych
pokazdw oraz atrakgji pozwala nam nazwac sie wiodaca grupa akrobatyczna w Polsce.

Wrazenia i emocje , ktdre oferujemy to najlepsza inwestycja w pracownikéw i firme.

WYSTAWCA X FestiwalMarketingu.pl
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KONFERENCJA SKUTECZNEGO EVENTU

SPOTKAJMY SIE W WARSZAWIE
lll edycja konferencji skutecznego biznesu Event Biznes

Event jako jedno z najskuteczniejszych narzedzi marketingowych, pozwala dotrze¢ bezposrednio
do grup docelowych realizowanych projektéw i z powodzeniem osiggac zatozone cele biznesowe.
Juz 18 pazdziernika 2016 w EXPO XXI Warszawa swoje drzwi dla wszystkich zainteresowanych
otworzy Swiat branzy przemystu spotkan. Przyjdz i poznaj nowoczesne formy promocji, metody
budowania marki w $wiadomosci klientéw oraz mozliwosci sprzedazowe i wizerunkowe ptynace
z wykorzystania event marketingu.

Event jako narzedzie biznesowe powinno znalez¢ swoje state miejsce w kazdej planowanej strategii
marketingowej. Przemyst wydarzen to mtoda branza nie tylko w Polsce ale i na Swiecie. Konferencja
skutecznego eventu ma za zadanie przyblizenie tego zjawiska. Laczy ona w sobie dwa gtdwne elementy
— praktyke i inspiracje. Adresowana jest do twércow branzy czyli kadry menedzerskiej reprezentujace;
dzialy marketingu, HR i zakupdw, przedstawicieli zarzadow ale i wszystkich tych ktérzy chcg sta¢ sie
jej czescia.

KONFERENCJA EVENT BIZNES TO:

Wyjatkowi prelegenci

Caly dzien inspirujgcych wyktadow
Miejsce wymiany biznesowych kontaktow
Swiat event marketingu w jednym miejscu

O 0O O 0

KIEDY: 18 pazdziernika 2016
GDZIE: EXPO XXI Warszawa
BILETY: www.eventbiznes.pl

Wiecej informacji: www.eventbiznes.pl
Organizator: Stowarzyszenie Branzy Eventowej

PARTNERZY:

iengootr B EMCIET DI:SIGN
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R - 2 ) e Agenga muzyczna “Bzzyk-Band spedjalizuje sie B“““
. 3 WoprawieartyStyczne; wszelkiego rodzaju imprez
Agencja muzyczna “Bzzyk-Band” specjalizuje sie w oprawie artystycznej wszelkiego ; > ’ > .. 0k0|i(2“0§(i OW Ch’ takiCh ja k: imprezy ﬁ r m 0 W e

rodzaju imprez okolicznosciowych, takich jak: imprezy firmowe, przyjecia weselne, bale

studnidwkowe, bale sylwestrowe, bankiety itp. BZZYK-BAND przngcia wes%lne’ bale studnio’wkowe ‘

Muzyczne wyksztatcenie i doswiadczenie 0séb tworzacych “BZZYK-BAND oraz fakt, iz www.bzzyk-band.pl
skupiamy w swoich szeregach m.in. laureatéw popularnych programéw X-FACTOR oraz

L] L4
SZANSA NA SUKCES gwarantuje najwyzsza jako$¢ ustug podczas przyjecia. SVIWES"OWE, ba n k'ety Itp'

Zespot muzyczny “Bzzyk-Band”jest laureatem | miejsca Targdw Slubnych, ktére odbyty
sie w Patacu Kultury i Nauki. Wyczyn ten powtorzyt podczas Migdzynarodowych Targow
Slubnych na warszawskim Torwarze potwierdzajac tym samym swoja klase.

Podstawowy sktad zespotu obejmuije 4 osoby: instrumenty klawiszowe, wokalistka,
wokalista-konferansjer/wodzirej, saksofon. Bardzo czesto gramy réwniez z perkusja, ktdra jest
pierwszym instrumentem o jaki najchetniej rozszerzamy nasz sktad. Po za tym na zyczenie
Klienta dobierzemy kazdy instrument. Zespot gra bardzo szeroki repertuar i dostosowuje go
do potrzeb Klienta od jazzu, przez rock, pop, disco po biesiade. Zespdt gra na terenie catego
kraju od Battyku az do Tatr jak rowniez, musimy sie pochwali¢, a jakze, koncertowat ostatnio
na ekskluzywnym przyjeciu weselnym na Lazurowym Wybrzezu.

WYSTAWCA XFestiwaIMarketingu.pl

‘Muzytzne wyksztatcenie i doswiadczenie
~0s6b tworzacych “BZZYK-BAND” oraz fakt, iz
skupiamy w swoich szeregach m.in
laureatow popularnych programow X-FACTOR
oraz SZANSA NA SUKCES gwarantuje
najwyzsza jakos iu‘ﬁJodczas przyjecia

www.bzzyk-band.pl
Sylwester Komar - manag
tel. 608 273 595
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IS 820

ul. Osiedle 2 tel. +48 77 441 30 80
46-060 Proszkow office@everest-climbing.com

/EREST
Pojawita sie stosunkowo niedawno, ale dzi$ trudno juz wyobrazi¢ sobie event bez jej udziatu.
Ruchoma $cianka wspinaczkowa,EVEREST" gwarantuje swietng zabawe catym rodzinom. for

Jest takze niecodzienng atrakcja na wszelkiego typu eventach i imprezach szkoleniowych czy EV E R E ST C L | M B | N G S p Z 0.0 S oman

integracyjnych. . . : o
www.climbing-everest.com

Scianka,EVEREST" pozwolita przenies¢ wspinaczke z wysokich hal sportowych do dowolnych

miejsc. Do korzystania z niej nie potrzeba zadnych dodatkowych zabezpieczen. Cata

wspinaczka odbywa sie na wysokosci kilkudziesieciu centymetrdw nad ziemia, a pod

wspinajacym znajduje sie miekki materac. Moga z niej korzystac zaréwno dzieci jak i dorosli.

|IdzaqQ aluln|osqo
POZSM ‘APz &

opuIdsm

Wspotpracujemy z wieloma agencjami zwigzanymi z branza rozrywkowa, artystyczna,
turystyczng i sportowa. Oferujemy zaréwno sprzedaz, wynajem, jak réwniez leasing $cianki
wspinaczkowej. W razie potrzeby zapewniamy takze personel do obstugi urzadzenia.

i
olZ

9lUZOo

Jesli poszukujecie Paristwo nowych pomystow na event, na stworzenie swoim klientom
niezapomnianej atmosfery, prosimy o kontakt i stuzymy pomoca.

WYSTAWCA XFestiwaIMarketingu.pl
Ve

eventy dla dzieci
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ul. Watbrzyska 14/16 tel. 666 666 979, 22 535 35 77
02-767 Warszawa info@faza.be

Firma FAZA jest odpowiedzig na ciagle rosngce zainteresowanie tematyka szeroko
rozumianego team buildingu. Wychodzimy naprzeciw pracowniczej integracji,
zwiekszenia motywadji i poprawy relacji panujacych w firmie, co w potaczeniu ze FAZA Sp. Z 0.0.
Swietng zabawa, daje gwarandje realizacji tych celow.

www.faza.be
Od poczatku prowadzenia naszej dziatalnosci, szczegdlny nacisk ktadziemy na jakos¢
oferowanych ustug oraz state rozszerzanie katalogu dostepnych atrakgji. PR zaczyna
sie w domu, dla tego warto zadbac o potrzeby swoich pracownikéw i zainwestowac
w poprawe ich umiejetnosci komunikacyjnych oraz jakos¢ wzajemnych relacji. Nasza
praca to nasza pasja, dlatego nie boimy sie odwaznych, nowych rozwiazan.

Dla nas nie ma rzeczy niemozliwych, bo wyznajemy zasade, ze ograniczenia istnieja
tylko w ludzkich umystach.

Naszym celem jest wyjs¢ z Misja Integracji poza sale szkoleniowe.

FAZA - spetniamy marzenia ...

WYSTAWCA XFestiwaIMarketingu.pl
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WYSTAWCA XFestiwaIMarketingu.pl

ul. Szachowa 1 tel. +48 509 601911
04-894 Warszawa info@imprero.com

UNIKALNE, MULTIMEDIALNE ATRAKCJE EVENTOWE

Event bez atrakdji jest jak smoking bez muszki: niby wszystko w porzadku, ale czegos brakuje.
Profesjonalnie wypetniamy te potrzebe oferujac szeroki zestaw unikalnych multimedialnych
atrakgji, ktdrych celem jest wywotanie oczekiwanych emodiji i reakgji gosci: $miechu,
ciekawosci, zaangazowania, integradji.

Niezaleznie, czy organizujesz impreze firmowa, promocyjna, targowa, plenerowa, czy
jakakolwiek inng, Imprero moze dostarczy¢ wisienke na torcie, a nawet gwézdz programu.
W3réd tych atrakdji sq takie ciekawostki, jak cyfrowa $ciana graffiti, muzyczna wideobudka,
rzeczywisto$¢ rozszerzona, fotobudka graficzna, lustro-fotobudka, wirtualna przymierzalnia.

Te i wiele innych naszych atrakcji mozna zintegrowac ze scenariuszem wydarzenia na wiele
sposobdw, wykorzystujac dodatkowo np. social media, mapping, czy konkursy, a zwtaszcza
nasza wspdlng kreatywnos¢.

Jestesmy cztonkiem °
B E ORGANIZACIA
d S SPOLECZNIE
ZAANGAZOWANA
P — chcepomagac.org

fotobudka

= {8
@ecra'_
wideo
slow-motion
karaoke %
g

IMPRERO

www.imprero.com

wideo w zdjeciu

fotobudka lustro

h__‘ fotobudka grgiﬁczna
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JAK WYBRAC SZKOLENIE BRANZOWE?
JAKOSC EDUKACJI NA
RYNKU EVENTOWYM

Rynek eventowy jest dos¢ specyficzny pod wzgledem edukacji. Podnoszenie kompetencgji
powinno zaczac sie od szkolen. Na rynku eventowym nie mamy jednak wielkiego wyboru,
w poréwnaniu z innymi branzami. Jak dobra¢ odpowiednie szkolenie? Po czym rozpoznac,
ze jest wysokiej jakosci? Czego powinni uczy¢ trenerzy? 0 szczegétach opowiada Nina
Zukowska, dyrektor zarzadzajaca Swiat Eventéw.

) Jaka jest jakos¢ edukacji eventowej
obecnie? Jak bylo kiedys? PoszliSmy do
przodu?

Nina Zukowska: Pamietam, kiedy w 2011 roku zaczynatam
prowadzi¢ szkolenia. Owczesny rynek edukacji w tym zakre-
sie byt bardzo ubogi. Na przestrzeni tych 5 lat branza evento-
wa niesamowicie poszia w goére, zarowno pod katem jakosci
realizacji, jak i standardéw pracy czy obstugi klienta. Oferta
edukacji réwniez sie rozwineta. Mamy dedykowane kierun-
ki studiow podyplomowych, wzrosta ilos¢ publikacji branzo-
wych i firm oferujacych ustugi szkoleniowe. Czeéciej na szko-
lenia przychodza osoby bardzo doswiadczone, ktére potrze-
buja swiezej energii, motywadcji, czasem wyjscia z rutyny.

® Potrafisz na pierwszy rzut oka rozpoznaé
oferte szkolen, ktora nie spelni oczekiwan
uczestnikow?

Jako trener, ale rowniez uczestnik, przede wszystkim zwra-
cam uwage na zawartos¢ programu. Jezeli widze przetado-
wanie, wiem, ze bedzie to tylko wprowadzenie w tematyke,
a nie ksztatcenie konkretnych umiejetnosci. Musimy zdawac
sobie sprawe, ze 1 dzien szkolenia po odliczeniu czasu na
przerwy to tylko 6 godzin. Szalenie istotny jest réwniez spo-
sob rozpisania konspektu. Jesli widze chaos lub skrétowe ha-
sta dotyczace danych zagadnien np. budzet event i na tym
koniec opisu, dogtebnie weryfikuje doswiadczenia trenera.

» Czy lepiej ksztalci¢ sie czesciej

z mniejszych zakres6w materialu, czy zrobié¢
jedno kompleksowe szkolenie?

Kazda z nagréd ma inny wymiar. Osobowo$¢ Roku MICE PoZ
perspektywy trenera twierdze, ze lepsze sg mniejsze zakresy
materiatdw. Mate porcje przyswajamy szybciej. Zwieksza to
szanse na zapamietanie tresci i co najwazniejsze wykorzysta-

nie w warsztacie praktycznym. Jezeli bierzemy udziat w szko-
leniu kompleksowym, to musi ono zawiera¢ wiele warsztatow
i elementéw powtarzajacych, by pouktada¢ zdobyta wiedze.
Z perspektywy uczestnika, nadal pokutuje podejscie - im wie-
cej w programie, tym lepiej. Niestety efekt jest odwrotny. 80%
uczestnikdw nic nie wyniesie, jesli nie wrécg do wiedzy. Nasz
mozg niestety jest tak skonstruowany. Po 20 minutach wykta-
du 60% 0s6b wytacza sie i nie stucha aktywnie. Dlatego kon-
strukcja programu szkoleniowego to spore wyzwanie.

Ja swoj autorski program szkolert modyfikuje juz od 5 lat. Dtu-
byfo to idealne rozwigzanie. Duzy zakres programowy i krét-
ki czas jego prezentacji utrudnia zapamietywanie i usystema-
tyzowanie sobie wiedzy, w efekcie ludzie pozostaja z bataga-
nem informacyjnym. Kiedys nie miatam takiej wiedzy trener-
skiej, dlatego teraz program podzielony jest na 2 etapy, kaz-
dy z nich to 2 dni, czyli w sumie 32 godziny. A jezeli kto$ ma
ochote mocniej zgtebi¢ dana tematyke, to moze wybra¢ szko-
lenie specjalistyczne np. ze scenografii eventowe;j.

# Czy w dobie internetu warto ksztalci¢ sie
przez webinary? Czy jednak bezposredni
kontakt podczas stacjonarnego szkolenia jest
skuteczniejszy?

To bardzo trudne pytanie i w duzej mierze uzaleznione od
typu osobowosci. Osobiscie uwielbiam kontakt z ludzmi,
mozliwos¢ sledzenia ich reakcji i zachowan na prezentowane
zdjecia, anegdoty czy zarty, stuchania ich doswiadczen i re-
fleksji. Dla mnie webinar jest mocno edukacyjny, przekazuje
konkretng wiedze, ale kontakt miedzyludzki jest sptaszczony.
Kiedy kursant zadaje pytanie na zywo, widac kontekst, grymas
na twarzy, zawahanie. Mozna odpowiedzie¢ szerzej, bo widac,
Ze pytajacy tego oczekuje.

) Jakie kompetencje powinien posiadaé
trener?

Nie ma jednej recepty na idealnego trenera. To, co ja cenie
najbardziej i pod tym katem szukam treneréw do wspdtpra-
cy, to doswiadczenie zawodowe i trenerskie. Zwracam row-
niez uwage na doswiadczenie w wystapieniach publicznych,
charyzme, poczucie humoru oraz elastycznos¢. Taka kompila-
cja zwieksza szanse na przekazywanie wiedzy merytorycznej
w fajnej luznej atmosferze.

») Teoria teorig, ale jak wiemy najwazniejsza
jest praktyka. Jak na szkoleniu przeprowadzié¢
skutecznie zajecia praktyczne?

Moim zdaniem wazne jest rozgraniczenie dwoch rzeczy -
edukacji i umiejetnosci. Nie sztukg jest zrobi¢ warsztat i kaza¢
stworzy¢ scenariusz eventu, ale sztukg jest zmobilizowanie
do aktywnego zaangazowania i pobudzenie myslenia, czyli
stworzenie przestrzeni do wyrabiania sobie umiejetnosci. Im
gtebiej i trudniej, tym wiekszy wysitek musimy wtozy¢. A silne
bodzce wptywaja na zapamietywanie tresci. Mozemy zrobic

harmonogram eventu, a mozemy przeanalizowac dynamike,
dramaturgie, emocje uczestnikéw wyobrazajac sobie ich za-
chowania. Dlatego uwazam, ze zaprojektowanie zaje¢ prak-

tycznych to 50% sukcesu szkolenia.

» Jakie polecasz inne sposoby na edukacje?
Umiejetnosci organizacyjne nabywa i ksztattuje sie wraz z ilo-
$cig zrealizowanych eventow. Kiedys ustyszatam, ze szkolenia
i ksigzki eventowe to bzdura, Ze te formy nie ucza bycia event
managerem. Od stuchania muzyki nikt jeszcze nie nauczyt sie
grac¢ na pianinie. Jednak na szkoleniach nie uczymy, jak mie¢
stuch muzyczny, tylko jak czytac nuty i naciskac klawisze, a to
zasadnicza réznica.

Zazwyczaj szkolenia prowadzone przez praktykdw, ktérzy na
co dzienh sg $wiadkami przeréznych sytuacji, méwia po prostu
o codziennej pracy. To daje mozliwo$¢ poznania branzowych
standardow, ale nie poprawia odpornosci na stres, krytyke

i presje czasu, z ktérg czesto mamy do czynienia.

Osoby rozpoczynajace swojg przygode powinny siega¢ do
publikacji zaréwno polskich, jak i zagranicznych (ksiazki, blo-
gi, portale), aby poszerza¢ horyzonty. Czytac opinie autory-
tetéw, bo kazdy z nich ma swoj bagaz cennych doswiadczen
i spostrzezen.

Jaka mam rade dla tych bardziej doswiadczonych? Powinni
oni pogtebiac¢ swoje kompetencje miekkie — asertywnos¢, ne-
gocjacje, sztuka prezentacji czy wystapien publicznych, zarza-
dzanie projektem, czasem, zespotem, radzenie sobie ze stre-
sem, komunikacja. Ja wiem, ze wszyscy wszystko wiedzg, tyl-
ko potem w praktyce bywa réznie.

» Dalsze plany edukacyjne i marzenia to...?
Marzenia wiasnie sie spetniaja, jako jedyni w Polsce oferuje-
my tak specjalistyczny zakres szkoler tematycznych dla bran-
7y eventowej, a obecnie konczymy prace nad autorskim sys-
temem nauczania. Pozytywny odbiér naszych szkolen moty-
wuje nas do podnoszenia poprzeczki edukacyjnej coraz wy-
zej i daje nam ogromna satysfakcje.

Rozmawiata Paulina Pigta

NINA ZUKOWSKA - dyrektor zarzadzajaca Swiat Eventéw.
Zatozycielka platformy edukacji eventowej, pasjonatka
komunikacji event marketingowej oraz praktyk w zakresie
organizacji wydarzen. Od 10 lat poznaje $wiat eventéw

z roznych stron: agendji, klienta i podwykonawcy. W swojej
karierze pracowata w miedzynarodowych firmach
organizujacych szkolenia, kongresy i konferencje. W agencji
Havas PR Warsaw zarzadzata dziatem eventéw. Obecnie jest
Partnerem w Advanced Communication. Od 5 lat realizuje
sie jako trener eventowy. Prowadzi firmowego bloga Swiat
Eventow.
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Zrébmy razem co$ wielkiego! Manager Ewelina Zymanczyk

Zarezerwuj termin juz teraz i odbierz 10% rabatu!  tel. 661481 980

Masz pytania? Zadzwon lub napisz do nas! manager@adelawarac.com
www.adelawarac.com

Ponad 200 poprowadzonych imprez. Prawie 1500 godzin na scenie. tgcznie dla
publicznosci liczacej prawie 60.000 oséb.

L -~
Adela Wara¢. Konferansjerka. Prezenterka TV. Wspétorganizatorka niezapomnianych AD ELA WARAC A D E LA WA RA
wydarzen. Od szedciu lat pojawia sie na scenie w Polsce i za granica by zapowiadac www.adelawarac.com
najlepszych moéwcow , szkoleniowcow i artystow. Prowadzita wiele imprez dla

publicznosci liczacej nawet 2.000 oséb. Stata na scenie ze znanymi osobami min. KON FERANSJ ERKA

Marcin Prokop, Dorota Wellman, Maciej Ortos, Cezary Pazura czy prof. Robert Cialldini
i Brian Tracy.

Kontakt z niesamowitymi osobami, ktére spotyka prowadzac réznego rodzaju eventy
napedza ja do dziatania i tym samym daje poczucie spetnienia i rado$ci, zamieniajac
prace w pasje. Bo jej pasja jest zycie a zycie to ludzie. Jej kalendarz zapetnia sie
blyskawicznie.

Szukasz wyjatkowej prowadzacej? Nie czekaj, sprawdz oferte i skontaktuj sie juz teraz!

WYSTAWCA yFestiwaIMarketingu.pl

Chcesz gwarandji, ze Twoja impreza bedzie
poprowadzona profesjonalnie?

e (Chcesz aby Twoi prelegenci byli dobrze wprowadzeni
i czuli sie komfortowo na scenie?

e Zalezy Cinatym, aby goscie czuli sie wyjgtkowo
na Twoim wydarzeniu i z checig wracali na kolejne?

e A moze organizujesz prestizowg gale
i zalezy Ci na elegancji i wysokiej kulturze prowadzgcego?

Wiemy, ze jako organizator masz wiele zadan. A wybdr prowadzgcego
jest wazng decyzjg. Zaufaj Adeli i pozwdl, by oddata sie swojej pasji
| przyczynifa sie do sukcesu Twojego wydarzenia.
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Sebastian Prokop tel. 884 900 727
booking manager info@powerspeech.pl

JestesSmy wyspecjalizowang agencja, skupiona na dostarczaniu Klientom
sprawdzonych rozwigzan w dziedzinie réznych rodzajow wystapien publicznych.

Mamy w ofercie zarbwno motywujace power speech’e, fachowe wykfady stanowigce
merytoryczne wsparcie dla biznesu, rozrywkowe ,celebrity talks” oraz inne, unikalne
formy wystapien najlepszych méwcdw w Polsce (np. jako jedyni oferujemy wyktady
Szymona Hotowni, osadzone w jego doswiadczeniach budowania fundacji
pomagajacej Afryce).

Nasza agencja prowadzona jest przez ludzi dziatajacych w branzy medialnej i PR od
kilkunastu lat. Mamy olbrzymie doswiadczenie w wielu dziedzinach, zwigzanych nie
tylko z mediami i szeroko rozumianym przemystem rozrywkowym. Ambasadorem
agendji jest Marcin Prokop, ktérego reprezentujemy réwniez jako jednego z naszych
mowcow.
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Marcin Maj

POWERSPEECH.PL

www.powerspeech.pl

Grzegorz Albrecht

A GENGC) A MOWCOW

POWERSPEECH.PL

OTWIERAMY UMYSLY.




SZKOLENIA EVENTOWE
NIE ".Z TEJ ‘ZIEM]
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§wiat‘ Eventéw to pierwsza w Polsce platforma edukacji-eventowe| oferujgca szeroki waehlarz tematyczny szkoleri dla event manageréw.
Bazujemy na 10 letnim do$wiadczeniu w organizacji wydarzen i 5 letniej praktyce szkoleniowe] w bPanzy eventowej. Nasze programy
edukacyjne sa oparte o model nauki ,Learn by doing” - 60% praktyka, 40% wiedza branzowa . .
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WEJIDZ Z NAMI DO SWIATA EVENTOW

WWW.SWIATEVENTOW COM

Szukaj nas
= o : +48 502 126 386
f ' ln ‘p G' biuro@swiateventow.com

WIEDZA
PRAKTYKA INSPIRACIJE

EVENT MANAGEMENT ETAP |

Planowanie, organizacja i zarzgdzanie

projektem eventowym

EVENT MANAGEMENT ETAP 11

Planowanie, organizacja i zarzgdzanie

projektem eventowym

EVENT DESIGN =

Scenografia eventowa

EVENT EXPERIENCE

Budowanie angazujacych

koncepcji eventowych

DIGITAL EVENT

Social media i nowe

technologie w eventach

% t EVENT VENUE MANAGEMENT

35‘13; u::{;\\ Zarzadzanie obiektem

.\ eventowym
Iy ‘“i\. ’
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ul. Krélewska 51 tel. 22290 77 00
05-822 Milanéwek cookie@cookie.com.pl

Firma COOKIE Stodycze Reklamowe specjalizuje sie w produkcji oraz dystrybucji
stodyczy z indywidualnym nadrukiem reklamowym. W roku 2015 marka produktow
ChocoDesign - czekolad wykonywanych w dowolnych ksztattach - zostata nagrodzona
w ogdlnopolskim plebiscycie Jako$¢ Roku - Produkt, potwierdzajac tym samym gtéwne
zatozenia przedsiebiorstwa.

Firma COOKIE Stodycze Reklamowe oferuje szeroki asortyment stodyczy reklamowych
- poczawszy od drobnych upominkéw, ktére z powodzeniem wspieraja dziatania
marketingowe skierowane do odbiorcy masowego, jak chocby cukierki, lizaki, zelki,
drazetki, ciasteczka, napoje energetyczne po produkty z kategorii premium takie jak
czekoladki pakowane pojedynczo i w zestawach, czy tez bombonierki z pralinami - to
wszystko w opakowaniach ze znakowaniem wykonanym na zamdéwienie klienta.
Dodatkowo w ofercie mozna znalez¢ eleganckie kosze i zestawy upominkowe.

Stodycze reklamowe to doskonaty upominek, a ich réznorodnos¢ i nieograniczone
mozliwosci projektéw wspierajg budowanie pozytywnego wizerunku firm i instytucji.
COOKIE Stodycze Reklamowe gwarantuije, iz nawet najbardziej skomplikowany projekt
bedzie wykonany z najwyzsza jakoscig oraz terminowoscia. W celu zapoznania sie

z oferta firmy zachecamy do kontaktu z Biurem Obstugi Klienta pod nr tel +48 22 290 77 00
lub adresem mailowym cookie@cookie.com.pl

WYSTAWCA xFestiwalMarketingu.pl

COOKIE Stodycze Reklamowe

www.cookie.com.pl

B

B COOKIE

stodycze reklamowe
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epen

ul. Wierzyriskiego 11 tel. 22 299 05 50
01-687 Warszawa info@expen.pl

EXPEN jest wytacznym dystrubutorem na rynku b2b w Polsce:

ekskluzywnych artykutow pismienniczych amerykariskiej marki Sheaffer,
ekskluzywnych artykutow pismienniczych, galanterii skérzanej oraz noteséw
amerykanskiej marki Cross,

szwajcarskich dtugopiséw masowych marki Premec,

toreb szwedzkiej marki Hinza,

narzedzi wielofunkcyjnych, nozy, zapalniczek i réznego rodzaju brelokéw
metalowych angielskiej marki True Utility.

Firma posiada biuro oraz magazyn w Warszawie - cze$¢ zamdwien realizuje w ciggu
24/48 godzin wraz ze znakowaniem.

Firma EXPEN wspotpracuje tylko i wytacznie z Agencjami Reklamowymi i Eventowymi.

£

. WYSTAWCA y FestiwalMarketingu.pl

EXPEN S.C.

www.expen.pl

i

COOKIE Stodycze Reklamowe, ul. Krolewska 51, 05-822 Milandowek
cookie@cookie.com.pl, tel. +48 22 290 77 00, fax +48 22 730 19 41
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WYSTAWCA xFestiwalMarketingu.pl

Grado

ul. takowa 31 tel. 88 20 60 444
05-090 Raszyn biuro@grado.net.pl

Firma Grado istnieje na rynku od 1992 roku. Przez wiele lat dziatalismy jako firma
reklamowa. Zdobyta wiedza i doswiadczenie pozwolita nam uruchomic produkcje
logosmyczy na najwyzszym poziomie. Od 8 lat nalezymy do najwiekszych firm w Polsce
drukujacych logosmycze metoda sublimacji. Jako jedna z niewielu firm drukujemy
rowniez logosmycze metodg transferu.

Posiadamy maszyny, ktére pozwalajg nam na wielotysieczng produkcje tasiemek

na dobe. Oprécz tasiemek produkujemy réwniez etui do telefondw, sciereczki do
okularéw oraz gabki samochodowe. Nasze logosmycze drukujemy na wysokiej jakosci
attasowych tasiemkach produkgji krajowej. Na ich gtadkiej powierzchni wszystkie
szczegoty, zdjecia, kolory sa tadniejsze i wyrazniejsze niz na tasiemkach powszechnie
stosowanych.

Oferta nasza skierowana jest do agencji reklamowych, dziatow marketingu i reklamy,
firm produkcyjnych, budowlanych, farmaceutycznych i innych.

Wykonujemy nadruki metoda sitodruku, sublimacji oraz transferem na powierzonych
materiatach. Wszystkie zlecenia wykonujemy bez posrednikdw.

Realizujemy zamowienia od jednej sztuki do wielotysiecznych naktadow.

GRADO

www.grado.net.pl

g

WWW.FRESHDRINILPL

ul. E. Orzeszkowej 32/409 kom. 506 602 803
15-084 Biatystok info@freshdrink.pl

FreshDrink powstat w 2010 roku. Przez 6 lat zdobylismy wieksza czesd Polskiego rynku,
widoczni jednak jestesmy rowniez w catej UE.

O pozycji swiadcza realizacje dla takich firm jak Google, Mercedes, Tauron, Orange,
Netia, Stryker, HTC, Zing, Bebilon, Statoil oraz wiele innych. Starania zespotu FreshDrink
docenit réwniez klub pitkarski Aston Villa ktéry podpisat z nami kilkuletni kontrakt na
produkcje napojow.

Co nas wyrdznia? Mozliwosd zamdwienia 24 sztuk napojow z wiasnym logo,
znakowanie zawsze w petnej gamie koloréw.

Natomiast najwazniejsza zaleta jest fakt ze zawsze rozmawiasz z osoba ktéra tworzy
FreshDrink a nie tylko tu pracuje.

DEAJ O SIEBIE

Y| Falck

FRESH DRINK

www.freshdrink.pl

axence

Producent toreb reklamowych

allbag.pl
bivro@allbag.pl

%

Haft komputerow

Druk cyfrowy z roli

Obstuga klienta:
ul. Lwowska 70a
34-100 Wadowice
tel: +48 (33) 873 05 30

vinfs

a\ruku en na vt sﬂm

Odziez firmowa i gadiety

nadrukiem

allprints.pl
biuro@allprints.pl
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OD PROJEKTU

DO EFEKTU

DESIGN | PLANNING | TECHNICAL PRODUCTION | CONTENT | TECHNOLOGY
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napisz: zadzwon:

info@aram.pl 22 778 70 75

Koncepcja, projekt oraz kompleksowa produkcja techniczna

i scenograficzna eventdw na najwyzszym poziomie.

Oferujemy peten pakiet ustug, od kreatywnych pomystow

po ich realizacje dopracowang w kazdym szczegodle.
aram Zapewniamy wtasne zaplecze techniczne a przy produkcji

korzystamy z najnowoczes$niejszego sprzetu i najlepszych specjalistow.
Naszym Klientom oferujemy model "Od projektu do efektu”,

z jedng osoba kontaktowg odpowiedzialng za projekt,

gwarantujac sukces kazdego wydarzenia.

www.aram.pl Ty masz cel, my go realizujemy.




