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Od matych konferencji po wielkie gale czy programy TV. Zapewnia
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EVENT MIX

NARODOWA
PRZYSZEOSC

0 zyciowej pasji, MM Communications i dobrze
zorganizowanym evencie rozmawiamy z Krzysztofem
Materng, prelegentem EVENT MIX 2017.

0d wielu lat funkcjonuje Pan w branzy medialnej. Pracuje Pan jako aktor,
rezyser, satyryk, producent telewizyjny, konferansjer - skad tak szeroki
wachlarz zainteresowan?

0d wielu lat funkcjonuje w branzy, stata sie ona moim zyciem, pasja, a przy
okazji jej rozwoju w Polsce, sam réwniez sie rozwinagtem. Zainteresowania i roz-
norodnos$¢ dziatan zwigzane sg z kolejnymi etapami mojego zyciorysu i rozwo-
jem, o ktérym wspominatem. Kiedy uswiadomitem sobie, Ze jako konferansjer
zapowiedziatem wszystko w tym kraju, co jest do zapowiedzenia w réznych
odmianach tej dziedziny, to zaczeto mnie to nudzi¢, zwtaszcza, ze dziedzina ta,
ktora oSmiele sie nazwac sztuka, od wielu lat przezywa regres. To co ja mysle
o konferansjerce i czego sie nauczytem we wspétczesnym wydaniu wiasciwie
juz nie istnieje. Che¢ do Zartowania i naturalne sktonnosci wyniostem z czaséw
dziatania w kulturze studenckiej. Zartowatem na FAMAch, w kabaretach, w Piw-
nicy pod Baranami, w redakcji satyry Programu Trzeciego Polskiego Radia,

w audycji radiowej ,,ITR" i w programie ,,60 minut na godzine”. Az przyszta
propozycja stworzenia duetu telewizyjnego z Wojciechem Mannem, z ktérym
nie tylko zartowalismy (,,Za chwile dalszy ciag programu”), ale zrobilismy jako
autorzy i rezyserzy pareset godzin programdw telewizyjnych, ktére dla pewnego
pokolenia staly sie kultowe. Slad naszej dziatalnosci obecny jest w Internecie.
Petno jest tam naszych starych skeczy, ktére jak sie okazuje sg aktualne do
dzi$, co przynosi nam satysfakcje. Rezyseria i méj eksternistyczny egzamin

w tej dziedzinie, ktory zdatem przed Komisjg Paristwowa pod przewodnictwem
prof. Bardiniego (zdawatem go wspdlnie ze Stanistawem Tymem) w sposéb
naturalny przetozyty sie na moje podstawowe zajecie i zawdd, ktére wykonuje
do dzisiaj pracujac dla potrzeb teatrdw, wielkich widowisk, eventdw i festiwali.

Wraz z Panem Wojciechem Mannem stworzyt Pan MM Communications, czym
konkretnie zajmuje sie firma, jaka jest jej historia?

MM Communications byto naturalnym etapem sprofesjonalizowania mojej
i Wojtka dziatalnosci z zatozeniem, ze interesuje nas praca, ktéra nie przynosi
nam wstydu i jest na odpowiednim poziomie artystycznym i merytorycznym.
Nasza firma nigdy nie byta nastawiona na zysk tylko na poziom, ktéry wynikat ze
wspdlnego z naszymi klientami przekonania, ze robimy co$ wartosciowego.

Wynika z powyzszego, ze pracowat Pan przy organizacji eventéw, kiedy to
pojecie w Polsce jeszcze nie funkcjonowato. Co kryje si¢ wedtug Pana pod
hastem dobrze zorganizowany event?

Hasto event jest hastem rzeka. Kazdy event jest inny i czemu innemu ma stuzy¢.
Rozwdj tego rynku i konkurencja powoduje, ze wsrdd ich nattoku wynikajacego

z mody zdarzajg sie pozycje intrygujace i wartosciowe, ale niestety dzieje sie to
rzadko. Widoczny jest za to rozwoj technologii, ktérej zastosowanie podczas tego
typu widowisk jest niestety najbardziej doceniane ze wszystkich elementdéw skta-
dowych przedsiewziecia. Technologia i efekty najczesciej zastepujg brak warstwy
kreacyjnej, przez co zaciera sie $wiadomos¢ tego co publicznos¢ eventu powinna
Z niego wyniesé. Jezeli wynosi wytgcznie efekt: ,,wow, ale migali fajnie” mozemy
z catg pewnoscig sadzic, ze event nie byt udany.

Czy wspélpracuja Paristwo tylko z klientami z Polski, czy réwniez z zagranicy?
Generalnie, poza Philip Morris, z ktérym zaczynalismy nasza przygode eventowg
i poza klientami agencji Publicis, ktérg wspélnie z Wojtkiem zaktadalismy

w Polsce, pracujemy dla polskich klientow. Jestesmy jednak wyspecjalizowani

w produkcji koncertow z wielkimi $wiatowymi gwiazdami, zwtaszcza srodowiska
jazzowego. Przez moje inscenizacje przewineli sie najwieksi w historii jazzu,
zaréwno polskiego, jak i $wiatowego.

Solidarity of Arts i Festiwal Filmowy w Gdyni, czy nadal opiekuja sie Parnistwo
tymi wydarzeniami?

Zaréwno festiwal Solidarity of Arts, jak i festiwal Polskich Filméw Fabularnych

w Gdyni to imprezy obstugiwane przez naszg agencje do roku ubiegtego. Nasze
dziatania byty kompleksowe. Poczawszy od zawartosci imprez towarzyszacych
festiwalu w Gdyni, dziatalnosci reklamowej na rzecz festiwalu i jego marketingu
koriczgc na produkcji imprez galowych. Jezeli chodzi o festiwal Solidarity of Arts,
to moge powiedzie¢, ze uwazam go za swoje dziecko, ktére rozwijatem i do ktdre-
go mam ogromny sentyment, bo przynidst mnie i widzom wiele chwil prawdziwe;j
artystycznej satysfakcji.

Czego wedtug Pana nie moze zabraknaé na evencie, jakie s3 sktadowe udanej
realizacji?

Na evencie nie moze zabrakna¢ niczego co jest jego sktadowa. Liczy sie przede
wszystkim swiadomos¢, po co robimy event, kto jest jego odbiorca i czemu

on ma stuzy¢. W obecnych czasach, i to bedzie tematem mojego wystapienia
najmniej uwagi poswieca sie kreacji. Rzadko agencje eventowe posiadaja dziat
kreacji sktadajgcy sie ze specjalistéw takich jak scenarzysci i rezyserzy. Panuje
przekonanie, ze kazdy dobry organizator moze zrobi¢ dobry event, nierzadko przy
pomocy przedstawicieli zawodéw kreacji doangazowanych z zewnatrz. Jezeli
do tego dotozymy zleceniodawcdw, ktérymi sg dziaty marketingu, to efektem
jest potgczenie gustu grupy ludzi, ktéra z kreacjg ma niewiele wspdlnego. | tak
powstaje efekt ,wow".

Jak na przestrzeni lat Pana zdaniem zmienit sie rynek event & MICE? Jak widzi
Pan przyszio$¢ tej branzy w Polsce?

Zawsze widze przysztose, bo jestem optymista. Jesli chodzi o najblizsza, to
widze duzo eventéw narodowych.

Rozmawiata Magdalena Wilczak
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ADSYSTEM ad

ul. Atramentowa 11 PROFESJONALNE SYSTEMY WYSTAWIENNICZE
Bielany Wroctawskie

55-040 Kobierzyce

tel. 672 672 000

sales@adsystem.pl

www.adsystem.pl

Systemy wystawiennicze, Mobilne zabudowy targowe, Namioty
reklamowe, Meble eventowe, Eventy, Druk cyfrowy, Druk
wielkoformatowy, Displaye POS

AKROBATYCZNE SHOW &
tel. 791 160 287 - _~-

filipowska.ania@gmail.com
www.annafilipowska.com

Atrakcje Eventowe, Pokazy akrobatyczne, ANNA
Pokazy talentéw FILIPOWSKA

CONFETTI SYSTEM .
tel. 535 016 924 nfettl

kontakt@confettisystem.pl yStem
www.confettisystem.pl sceniczne_efekty specjalne

Konfetti, Efekty specjalne, Efekt Wow, Pirotechnika, Fontanny
lodowe, Sparcular, Ciezki dym, Ptomienie, Serpentyny

DIGITAL KNOWLEDGE VILLAGE

ul. Putawska 457
02-844 Warszawa DIGITAI-
tel. 223141457

info@knowledgevillage.pl
www.knowledgevillage.pl VII-I-AGE

Digital, Digital space, DKV, Event venue, Eventspace, Eventy,
Konferencje, Sale konferencyjne, Sale multimedialne, Streaming,
Szkolenia, Webcast, Webshow

ALTASOFT

ul. Pukowca 15

40-847 Katowice
konferencje@altasoft.pl
www.altasoft.pl

Oprogramowanie konferencyjne, Aplikacje mobilne, Aplikacje
konferencyjne, Gtosowania, Quizy, Ankiety, Testy, Ocena Wyktadow,
Pytania SMS

HOTEL BACOWKA RADAWA & SPA****

ul. Cicha 30a
37-523 Radawa, woj. podkarpackie
tel. 673611 20

tel. 530530 511 BACU'WKA

recepcja@bacowkaradawa.pl
www.bacowkaradawa.pl RADAWA & SPA
* k& W

Bacéwka Radawa, SPA, Hotel dla dzieci, Pakiet odchudzajacy, Pakiet
medyczny, Luksusowe pokoje, Domki Modern Folk, Eventy, Wesela,
Konferencje

ESTANCIA GROUP ESTANCIA

ul. Kolejowa 8 Lesznowola group

05-600 Gréjec
biuro@estancia.pl
www.estancia.pl

Bankiety, Eko aranzacje, Eko meble, Eventy, Gale, Integracja, Meble
ogrodowe, Namioty, Organizacja imprezy, Organizacja stoisk
targowych, Pikniki, Sptywy kajakowe, Team building, Technika
Swiatto dzwiek, Wypozyczalnia mebli z palet

EVENT ROOM

ul. Szyszkowa 20A
02-285 Warszawa
tel. 22 424 26 26
biuro@eventroom.pl
www.eventroom.pl

g

EVENT
ROOM

Nagtosnienie koncertowe, Obstuga multimedialna, Obstuga
techniczna imprez, Oswietlenie bezprzewodowe, Oswietlenie
sceniczne, Scenografia eventowa

BZZYK-BAND

ul. Ignacego Daszynskiego 117/12
08-110 Siedlce

tel. 608 273 595
sylwesterkomar@gmail.com
www.bzzyk-band.pl

Zespot muzyczny, Wydarzenia, Obstuga muzyczna, Imprezy
okoliczno$ciowe, Zespdt muzyczny na event, Kapela, Orkiestra,
Event, Wesele, Imprezy firmowe

CAPITOL T-E-A-T-R

T A e
ul. Marszatkowska 115 CAPI I OI
00-102 Warszawa

eventy@teatrcapitol.pl C-IL.-U-B
www.teatrcapitol.pl

Event, Konferencja, Gala, Teatr, Klub, Impreza firmowa, Wynajem,
Organizacja imprez, Spektakl na wytacznos¢, Koncert

EVENTWIDE

ul. Spedycyjna 24

03-191 Warszawa

tel. 785 504 581
m.bugala@eventwide-waw.com
www. eventwide-waw.com

Aranzacja eventdw, Aranzacja imprez okolicznosciowych,
Aranzacja przestrzeni, Bary i koktaile, Eventwide warszawa, Meble
dla cateringu, Meble konferencyjne, Meble na targi i ekspozycje,
Wynajem mebli eventowych

EVEREST CLIMBING K%

ul. Osiedle 28 N
46-060 Proszkow s
tel. 77 44 130 80 =

P Z LIMBI
office@everest-climbing.pl 2, K
www.everest-climbing.com ’7.70” . “‘\,’%

Ruchoma $cianka wspinaczkowa EVEREST, Wynajem $cianki.

Symulator lotu, Symulator nurkowania, Wynajem symulatora, Atrakcja

na kazdy event

CARDILLA

ul. Ptowiecka 70
04-501 Warszawa
tel. 790 629 629
klient@cardilla.eu
www.cardilla.eu

c Cardilla

Druk cyfrowy, Druk offsetowy, Smycze, Eventy, Poligrafia
reklamowa, Karty plastikowe

COLORS OF DESIGN

Oddziat Warszawa:
ul. Zupnicza 17, 03-829 Warszawa

Odziat Katowice:
ul. Plonéw 24, 41- 209 Sosnowiec

tel. 509 662 360, 690 985 333
marketing@colorsofdesign.pl
www.colorsofdesign.pl

ColorsO'Design

WYPOZYCZALNIA MEBLI EVENTOWYCH

Design na wynajem, Meble Eventowe, Meble konferencyjne,
Meble plenerowe, Strefy chillout, Wypozyczalnia

EXPO tODZ

al. Politechniki 4
93-590 £6dZ, Polska
tel. 42 636 29 83
info@expo-lodz.pl
www.expo-lodz.pl

Hotel, Konferencje, Eventy, Bankiety, Noclegi, Hilton, Kongresy,
Targi, Biznes

EXPO MAZURY

ul. Grunwaldzka 55

14-100 Ostroda

tel. 89 506 58 00
sekretariat@expomazury.pl
www.expomazury.pl

EXPO

MAZURY

Konferencje, Eventy, Kongresy, Gale, Promocje, Produkcje TV, Targi
Pokazy, 1500 miejsc parkingowych

KNOWLEDGE



EXPO XXI WARSZAWA

Pradzynskiego12/14,
01-222 Warszawa

tel. 22 256 7100

e-mail. sales@expoxxi.pl

WARSZIAWA

Targi, Konferencje, Szkolenie, Kongresy, Wystawy, Gale, Eventy,
Warsztaty, Produkcje filmowe, Imprezy

FOTO BAR ARTUR DRZAZGA

FOT@BAR

Coctail bar, Bar kawowy, Barman, Barista, Fotobudka z gadzetami,
Fontanny alkoholowe, Fontanny czekoladowe, Bar z obstuga,
Videobudka, Strefa barowa

ul. Paderewskiego 8
42-660 Kalety

tel. 730 585 007
biuro@fotobar.com.pl
www.fotobar.com.pl

FIESTA CATERING

Al. Prymasa Tysiaclecia 46 — _%(L;fa.
01-242 Warszawa catering

tel. 22 86293 75
biuro@fiesta.com.pl
www. fiesta.com.pl

Catering, Ustugi cateringowe, Eventy, Lunch dla firm, Bankiety,
Gale, Konferencje, Wesela, Gastronomia

GALISTYNA ART .
Nu By

ul. Nowoursynowska 147 e
02-776 Warszawa — Ursynéw

tel. 535661 601 S}RA%’I:‘FSRY;NU.A:
school@tg-art.pl

www.tg-art.pl

Dedykowane pokazy artystyczne, Imprezy firmowe, Atrakcje
Eventow, Wesela, Visual Art, Show, Malowanie piaskiem, Malowanie
Swiattem, Malowanie na wodzie, Speed Painting, Wizualne sztuki
artystyczne

CENTRUM TARGOWO-KONGRESOWE

GLOBAL EXPO
GlobalEXPO™

ul. Modlinska 6D,
03-216 Warszawa
tel. 225101273
kontakt@ctk.waw.pl
www.ctk.waw.pl

Eventy, Targi, Konferencje, Gale, Szkolenia, Koncerty, Premiery
produktéw, Pokazy mody, Produkcja spotéw reklamowych,
Wydarzenia specjalne

GRADO

ul. takowa 31
05-090 Raszyn

tel. 88 20 60 444
biuro@grado.net.pl
www.grado.net.pl

Smycze, sciereczki do okulkaréw
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GRUPATSE

ul. Domaniewska 18
05-800 Pruszkéw
tel.221100017
biuro@tse.com.pl
tse.com.pl

Multimedia, Nagtosnienie, Oswietlenie, Sceny i zadaszenia,
Elementy scenograficzne, Wypozyczalnia sprzetu eventowego,
Techniczna obstuga imprez, Innowacyjne technologie eventowe

GUSTO-CAFE

Miedzynarodowa 64/34
03-922 Warszawa

tel. 22 266 81 38
biuro@kawa-warszawa.pl
www.kawa-warszawa.pl

GusT
CAF

Real Italian Espresso

Barisci, Barisci na targi, Barisci na imprezy, Kawa na targi, Kawa na
eventy, Kawa swiezo palona, Kawa specialty, Coffee bar catering

DOUBLETREE BY HILTON LODZ

29 takowa

Ltoédz, 90-554

tel. 42208 80 00
Icjdl.ds@hilton.com
www.doubletreelodz.pl

DOUBLETREE

Hotel, Konferencje, Eventy, BY HILTON™

Bankiety, Noclegi, Kongresy,

N LODZ
Targi, Biznes

KLEEN-TEX POLSKA Sp. z o.0.

ul. Fabryczna 5/12

26-130 Suchedniow g( Klee n :r ex

tel. 41 267 25 00 o ]
info@kleen-tex.pl make more of your floor

kleen-tex.pl
Reklama wielkoformatowa, Reklama zewnetrzna, Druk

wielkoformatowy, Eventy, Nadruk sublimacja, Nadruk na gadzetach,
Outdoor

KOROTKIMUSIC o - otKi

impresariat & art
tel. 691 053 763, 607 623 493
j-przytulska@korotkimusic.pl
marcin@korotkimusic.pl
www.korotkimusic.pl

www.NaLiniiStrzalu.pl
www.AleksandraSzwed.com

music

management

Na linii strzatu, Szkolenia, Imprezy integracyjne, Integracja, Teatr
dla biznesu, Imprezy firmowe, Team building, Kreatywne zespoty,
Eventy, Koncerty

tODZKA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA

Piotrkowska 28 ;

91-269 £6dz |_/ tODZKA
tel. 695 132 888 N ORGANIZACJA
biuro@lodz.travel )i TURYSTYCZNA

www.convention.lodz.pl
Turystyka, Podréze, £6dZ, Wydarzenia £6dz, Imprezy £6dz, Atrakcje

turystyczne £6dz, Gdzie na weekend, Konferencje +6dz, Szkolenia
t6dz, Event £6dz

MEETING PLANNER

ul. Ztota 9/30

00-019 Warszawa

tel. 22100 57 45
biuro@meetingplanner.pl
www. meetingplanner.pl

T\ Meeting
Planner.pl

Media, Social media

MODERNFORMS

ul. Dobrzechéw 446B
38-100 Strzyzow ®

kontakt@modernforms.pl
tel. 1774213 69 MODERNFORMS

modernforms.pl
Medale, Trofea, Statuetki, Produkcja medale, Produkcja statuetek,

Produkcja trofedw, Artykuty do 10 zt, Artykuty sportowe, Druk UV,
Eventy

OKOMOTION FILMS [

ul. Strumykowa 10
05-800 Pruszkéw
tel. 505 398 929

tel. 570 232 624 OKOMOTION

kontakt@okomotion.eu
www.okomotion.eu FILMS

Filmy promocyjne, Filmy korporacyjne, Filmy 360 VR,
Aplikacje VR, Relacje filmowe z eventdw, Stoiska VR na targi,
Wypozyczalnia sprzetu 360 VR, Reklamy i spoty telewizyjne

PALAC PASS

Pass 1

05-870 Btonie .;
tel. 785 897 157 PALAC PAS
kontakt@palacpass.pl e p i
www.palacpass.pl

XIX-wieczny zabytkowy pafac, Luksusowe wnetrza, Spotkania
biznesowe, Obstuga gosci VIP, Organizacja bankietéw i gal, Sala
teatralna, Zapewnienie prywatnosci, Kameralne miejsce pod
Warszawa, 18-hektarowy angielski park
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PRACOWNIA KREATIVA

ul. Modliriska 6 budynek 25

03-216 Warszawa K RE AT I A
tel. 500 096 419 PRACOWNIA
renata.razmuk@socialconnect.pl

www.pracowniakreativa.com.pl

Aranzacja przestrzeni, Elementy dekoracyjne, Meble eventowe,
Mockupy, Rekwizyty, Scenografia, Standy, Stoiska ekspozycyjne,
Stoiska targowe, Zabudowy targowe

RENT DESIGN

ul. Dziatkowa 56 A
02-234 Warszawa
tel. 665 822 122
rent@rentdesign.pl
www.rentdesign.pl

RENT -
DESIGN

WYPOZYCZALNIA MEBLI

Wypozyczalnia mebli, Meble na event, Scenografia, Aranzacja
przestrzeni, Meble LED, Meble skérzane, Eko meble, Meble
konferencyjne, Event w plenerze, Dobry Zwyczaj Wypozyczaj

TERMINAL HOTEL

ul. Rakietowa 33
54-615 Wroctaw
tel. 717735575
hotel@terminalhotel.pl

TERMINAL HOTEL
www. terminalhotel.pl e

INFERENGYINE

Hotel, Restauracja, Konferencje, Bankiety, Catering, Eventy, Pikniki,
Wesela, Wroctaw, Lotnisko

TMSS

Azeliowa 9B/10

83-000 Pruszcz Gdanski
tel. 502 029 526
biuro@tmss.pl
www.tmss.pl

TMSS

Technika Sceniczna

Znakowanie laserem, Ochrona wtasnosci, Nagtosnienie estradowe,
Oswietleni estradowe, Technika sceniczna

SBE

STOWARZYSTENE BRANZY EVENTOWEI

SBE

Kowalczyka 1/31
03-193 Warszawa
tel. 508 797 990
info@sbe.org.pl
www.sbe.org.pl

Integracja branzy eventowej, Kodeks etyki, Networking, Studium
Event Management, Szkolenia, Warsztaty

SDXTOWLES Sp. z o.0.

ul. Nowogrodzka 31
00-511 Warszawa

tel. 2234996 67
pawel@sdxtowels.pl
www: www.sdxtowels.pl

Artykuty do domu, Haft, Nadruk sublimacja, Reczniki, Szlafroki,
Worko plecaki

TOKANTIS AGENCJA MARKETINGOWA

Atokantis

AGENCJA MARKETINGOWA

ul. Inowtodzka 5
03-237 Warszawa
tel.2211090 62
info@tokantis.pl
www.tokantis.pl

Eventy, Konferencje, Imprezy integracyjne, Bankiety, Wieczory
tematyczne, Kompleksowa organizacja imprez, Wyjazdy
szkoleniowe, Szkolenia, Atrakcje dla firm, Warsztaty tematyczne

TROPICAL ISLANDS

Tropical-Islands-Allee 1 )
D-15910 Krausnick-Grof3 71

Wasserb : :
|49 354 Tropical \{ Islands
w

tel. +49 35477 604516
fax. +49 35477 606060
mobile +49 163 7748516
gabriela.mohri@tropical-islands.de
www.tropical-islands.de

Egzotyczne atrakcje, Hotel, Meeting pod palmami, Obiekt

eventowy, Resort wypoczynkowy, Tropikalna atmosfera, Tropikalna
wyspa, Wellness

STAR EVENT

ul. Srodkowa 29a

05-816 Opacz Kolonia, Warszawa
tel. 536 194 517,

690956 118,513 039 106
biuro@starevent.pl

STAR EVENT

Dekoracje, Eko design, Eko scenografie, Imprezy plenerowe, Meble
eventowe, Meble led, Meble z palet, Namioty eventowe, Strefy VIP,
Wypozyczalnia mebli

N

studiobS

advertising solutions

STUDIOS55

ul. Gérczewska 181L lok.205
01-459 Warszawa

tel. 22 392 92 32
office@studio55.pl
www.studio55.info

Namioty reklamowe, Eventy, Konstrukcje reklamowe, Meble
eventowe, Nadruk sublimacja, Outdoor, Pneumatyka reklamowa,
Reklama wielkoformatowa, Reklama zewnetrzna, Systemy
wystawiennicze

UKOO el -

ul. Krasinskiego 108
05-080 Izabelin

Tel. 22 112-1030
info@ukoo.pl
www.ukoo.pl

Wynajem i instalacja namiotow imprezowych stretch. Imprezy
plenerowe, Pikniki, Konferencje, Promocje, Bankiety, Wesela,
Festiwale

ULTIMA DISPLAYS POLSKA

ul. Handlowa 3

83-000 Pruszcz Gdanski
tel. 58 770 22 80-84
biuro@ultimadisplays.pl
www.ultimadisplays.pl

@ ultimadisplays

Polska

Stoiska Targowe, Outdoor, Ramy LED, Namioty, Parasole

SPICE4SPACE

ul. Slusarska 9

30-710 Krakow _—
tel. 513 149416

kontakt@spice4space.pl

www. spicedspace.pl

Design na wynajem, Meble eventowe, Meble konferencyjne, Meble
na event, Meble na targi i ekspozycje, Scenografia eventowa, Strefy
chillout, Wynajem mebli, Wynajem mebli eventowych, Zabudowy
targowe

SYMULATOR DACHOWANIA

ul. Ptochocinska 123
)

03-044 Warszawa
tel.22188 11 81 .. .
Swiadomy Kierowuca

info@swiadomykierowca.pl
www.swiadomykierowca.pl

Symulator dachowania, Dziert bezpieczerstwa, Symulator
wypadku, Symulator zderzenia, Alkogogle, Symulator jazdy,
Symulator ekojazdy, Wynajem symulatoréw, Szkolenia kierowcédw

VIPBAND POLSKA

81-602 Gdynia
ul. Chwarznienska 142 D
tel. 58 664 77 33,513 09 77 33 ﬁ N° 1w Polsce

fax. 58 668 50 01 WBAND
opaski bilety na reke

info@vipband.com.pl
www.vipband.com.pl

Artykuty sportowe, Artykuty eventowe, Eventy, Opaski silikonowe,
Znaczki

www.opaska.pl

ZUGARDEN
Che%morﬁskiggo 3a —7
05-091 Zabki
tel. 530 000 922 !
j.piotrowska@zugarden.pl
www.zugarden.pl

garden

Eko dekoracje, Mech, Ogrody wertykalne, Pionowe ogrody,
Sciany z mchu, Zieler na event, Zielona scenografia, Zielone
sciany
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NOWY ROZDZIAL W MPI
POLAND CHAPTER

0 nowych wyzwaniach stojgcych przed MPI POLAND CHAPTER
rozmawiamy z Martg Kicler, nowg prezes stowarzyszenia.

Zostata Pani Prezesem Zarzadu Stowarzyszenia MPI POLAND CHAPTER.

Jakie wyzwania stoja przed Panig?

wymiany handlowej, co odgrywa znaczaca role w promagji i rozwoju przemystu
spotkan. Misjg MPI Poland Chapter z pewnoscig jest dziatanie na rzecz jego cztonkéw,
by odnosili sukcesy zawodowe poprzez budowanie silnych kontaktow miedzyludzkich
dzieki wzajemnej wspétpracy oraz znajomosci rynku. Chcemy budowac silng globalng
branze spotkan. Na réwni z powyzszym stawiamy na program edukacyjny - planujemy
zmiane formuty naszych kwartalnych spotkan stawiajac na praktyke i partycypacje.
Chcemy ,wyjs$¢” z naszymi spotkaniami poza Warszawe i Krakéw, by zintegrowaé
branze i da¢ mozliwos¢ uczestniczenia w naszych spotkaniach - workshopach przed-
stawicielom innych miast, ktérzy takze zainteresujg sie dotaczeniem do nas i praca
nad rozwojem przemystu w Polsce. Chcemy poruszaé ciekawe tematy, zaprasza¢
ciekawych méwcedw, treneréw zaréwno z Polski, jak i zza granicy.

Jednym z Waszych kluczowych dziatari byta koordynacja MEETINGS WEEK PO-
LAND 2017 - czy macie pomyst na przyciagniecie wigkszej liczby uczestnikow?
Tegoroczny Meetings Week Poland przypadt koordynacji MPI Poland Chapter jednak
trzeba pamietac, ze jest to przedsiewziecie realizowane nie tylko przez nasze stowa-
rzyszenie, ale pozostate organizacie takie jak m.in. SBE, SKKP, SOIT, The Warsaw Voice,
Meeting Planner czy Szkote Gtéwng Turystyki i Rekreacji. Jest to wspélna inicjatywa
kilku stowarzyszen, ktdrej celem jest zademonstrowanie skali branzy spotkar w Pol-
sce. Obecnie jest to najbardziej prestizowe i najwazniejsze wydarzenie w przemysle
spotkar i z pewnoscig kazdemu ze stowarzyszen indywidualnie, jak réwniez globalnie
patrzac, zalezy na dalszym jego rozwoju. Bazujac na doswiadczeniach z poprzednich
edycji z pewnoscig sg juz pewne pomysty czy sugestie, ale zdecydowanie za wczesnie
jest o tym méwic, tym bardziej ze koordynacja przysztorocznej edycji bedzie w rekach
innego stowarzyszenia - SKKP. Jesli chodzi o wydarzenie organizowane przez MPI Po-
land Chapter i Z - Factor - Forum Obiektéw w ramach Meetings Week, chcielibysmy je
dalej kontynuowac i wkrétce rozpoczniemy rozmowy na ten temat. Natomiast obecnie
jestesmy jeszcze w fazie wdrazania sie w nowe role w Zarzadzie MPI Poland Chapter.

Jednym z gtéwnych pionow Waszej dziatalnosci jest edukacja. Czy dalej bedzie-
cie stawia¢ na rozwdj zawodowy swoich czlonkéw i edukacje branzy?
Zdecydowanie tak! Takie jest zatozenie MPI i chcemy to kontynuowac, m.in. poprzez
wymienione wczesniej planowane dziatania. Na naszym strategicznym spotkaniu

WPLYW EKONOMICZNY
PRZEMYSLU SPOTKAN NA
GOSPODARKE POLSKI - RAPORT

POLAND MEETINGS IMPACT 2015

Raport ukazuje ogromna role i znaczenie polskiego przemystu spotkan.
Jego realizacje wspart Meeting Professionals International Foundation.
,~Jako wieloletni cztonek MPI zawodowo zwigzany z promocjg Polski na
arenie miedzynarodowej bardzo sie ciesze, ze udato sie potgczy¢ te dwa
Swiaty" — mowi Krzysztof Celuch, byty kierownik projektu Poland Meetings
Impact oraz byty kierownik Poland Convention Bureau POT.

Dlaczego przemyst spotkan?

Od lat padaja pytania naukowcdw i politykoéw o ekonomiczne znaczenie przemystu spotkan.
Obiegowa opinia 0 ,duzym” i ,znaczacym” wptywie na gospodarke bazowata do tej pory na wypo-
wiedziach przedstawicieli poszczegdlnych ustugodawcdw przygotowujgcych spotkania: hotelarzy,
zarzadzajacych obiektami konferencyjnymi i wystawienniczymi czy obiektami kultury, ale tez na
obserwacji sytuacji na rynku turystycznym polskich, duzych miast.

Poland Convention Bureau Polskiej Organizacji Turystycznej od kilku lat mobilizuje branze spotkan
do przekazywania danych i na ich podstawie od 2010 roku przygotowuje Raport ,Przemyst spotkan
i wydarzen w Polsce”. Podawano w nim zagregowane dane przedstawiajace liczbe spotkan i ich
uczestnikdw, strukture, zleceniodawcéw. Poréwnywano tez aktywnos$é poszczegélnych miast

w tym zakresie. Prébowano takze wycinkowo analizowa¢ wptyw branzy spotkan na wyniki ekono-
miczne hoteli.

Juz wezesniej zostaty wskazane liczne ograniczenia — brak
woli podmiotéw do przekazywania danych, dostepnosci
danych wtérnych z ostatnich lat, ich odpowiedniej agregacji.
Wptywaty one na koniecznos$¢ stosowania szacunkéw lub
starszych, cho¢ najbardziej aktualnych dostepnych danych.
Uzyskane wyniki pozwalaja stwierdzi¢, ze zakres uczest-
nictwa w spotkaniach i wydarzeniach jest bardzo wysoki,

w 2015 roku siegat 1/3 liczby ludnosci Polski, obejmujac
takze obcokrajowcow.

Nalezy wskaza¢ na kilka przyczyn tak dobrego rezultatu. Po
pierwsze nizsze koszty organizacji spotkan i wydarzen niz
w krajach wysokorozwinietych. Réwnocze$nie jednak biorgc
pod uwage wyniki réznorodnych rankingéw postrzegana
warto$c¢ - value for money spotkan i wydarzen - byta wy-
soka. A jak wiadomo w dobie cyfrowej natychmiastowosci
(digital immediacy) informacja taka jest upowszechniana
bardzo szybko, tworzac pozytywny wizerunek Polski jako
miejsca recepcji spotkari i wydarzen. Kolejnym czynnikiem
byt efekt nowosci jaki Polska posiadata, wydaje sie, ze
jeszcze weigz posiada, w poréwnaniu ze ,standardowymi”
krajami goszczacymi jak Wielka Brytania, Francja czy
Niemcy (odwotujac sie do rynku europejskiego). Waznym
argumentem byt tez postrzegany poziom bezpieczenstwa
w naszym kraju.

Niemniej nalezy mie¢ $wiadomosé, ze cze$¢ z tych
czynnikéw ma charakter czasowy i moze wkrétce przesta¢
oddziatywac - jak efekt nowosci. Na domiar ztego pojawity
sie inne determinanty, ktére moga stac sie destymulantami
- jak: zanieczyszczenie powietrza w duzych miastach czy
niestabilno$¢ polityczna.

Podejmujac sie nowej roli - Prezesa MPI Poland Chapter z pewnoscig moim Rezultaty podkreslajg duza role, jaka odgrywa branza

spotkan i wydarzen. Powinny wiec sktania¢ do doceniania
jej roli i utatwiania rozwoju.

osobistym wyzwaniem jest pogodzenie wszystkich rdl, jakie pefnie zawodowo w sierpniu dyskutowali$my o pewnych nowosciach, ktdrymi zostalismy zainspirowani
iw zyciu prywatnym. Dziatalno&¢ w stowarzyszeniu jest zajeciem dodatkowym podczas spotkan z innymi liderami MPI na europejskich i globalnych spotkaniach.
niemniej wymaga ono poswiecenia czasu, energii oraz profesjonalnego podejécia, Bedziemy takze promowac takie wydarzenia jak SITE MPI Global Forum oraz MPI

by zrealizowac zafozone cele. Na szczescie wraz z nadejsciem nowej kadend World Education Congress. Bedziemy edukowac naszych cztonkéw o mozliwosciach
zarzadu MPI Poland Chapter nie jestem w nim sama i mam przyjemnosé wspét- dodatkowych kurséw, szkolen, certyfikacji organizowanych przez globalne MPI Aca-
pracowac z pozostatymi czlonkami zarzadu oraz naszego stowarzyszenia, kigrym ~ demy oraz pozyskiwania stypendiow z MPI Foundation. Chcemy by nasi czionkowie
tak samo jak mi zalezy na jego rozwoju. Wraz z nowym zarzadem przejeliémy swobodnie sie poruszali nie tylko lokalnie jako cze$¢ spotecznosci MP, ale by mogli
stowarzyszenie z bardzo dobrze wypozycjonowana marka. Wyzwan jest wiele korzystac ze wszystkich dostepnych udogodnier zwigzanych z czfonkostwem w tym
w zaleznosci od plaszczyzny, na ktdrej bedziemy je rozpatrywaé. Nasze stowa- wyjatkowym stowarzyszeniu.

rzyszenie nie moze funkcjonowaé bez jego cztonkdw, zatem jednym z gtéwnych
wyzwar jest dostarczenie obecnym cztonkom odpowiednich korzysci, by dalej

Tym razem zespdt, ztozony z akademikdw i przedstawicieli branzy, podjat prébe oceny ekonomicz-
nego oddziatywania przemystu spotkar i wydarzer w skali kraju. To duze wyzwanie badawcze.
Dowodzi tego fakt, ze nawet rozwiniete turystycznie i gospodarczo kraje, dopiero w ostatnich
latach zdobyly sie na policzenie takiego wptywu. - Konieczna jest kontynuacja analogicznych badan w przy-
sztosci, pozwalajgca z jednej strony na udoskonalanie
Wyniki metodyki, by zwieksza¢ wiarygodnosé danych, a z drugiej
Przeprowadzone badania s3 pierwsza prébg oceny wptywu branzy spotkan i wydarzen na polska stwarzajaca mozliwos¢ poréwnan i identyfikacji tendencji
gospodarke. Skutkuje to pionierskim podejsciem i przyjmowanymi rozwigzaniami — w zakresie zmian aktywnosci i roli branzy - podsumowuje Krzysztof
metodyki, sposobdw zbierania danych i ich analizy. Celuch.

Rynek MICE ulega stalym zmianom - w jakim kierunku powinien rozwija¢ sie

cheieli kontynuowac swoje czionkostwo, wspierac nasze dziatania i kreowac de°'3°3? _ A ke bran o
dalsze plany rozwoju. Chcemy opracowac najciekawszy program edukacyjny na Zdecydowanie w strone integracji i edukacji branzy. Mam wrazenie, ze zaréwno °
kolejny rok dziatalnodci, ktéry bedzie dostarczat kontent wplywajacy na rozwéj w $wiecie, jak i w samej Europie, nadal nie jestesmy brani powaznie w tej dziedzinie. Klu czowe rezu ltaty Irel po rtu °
zawodowy naszych czionkéw. Kolejne wyzwanie to powiekszenie naszego grona Osobiscie uwazam, ze dzieje sie tak wiasnie dlatego, ze za mato nas widac i mafo
0 nowych czlonkéw — zaréwno profesjonalistéw w branzy spotkan oraz studentéw,  SI€ @ngazujemy w poréwnaniu z innymi krajami. Diatego zachecam wszystkie osoby
ktdrzy swojg przysziosc widza wtasnie w tym przemysle. Niestety w Polsce niema ~ Pracljace w branzy badz cheace ZWigzac sie W przyszbsm z przemys+em spotkan dt_) 1 0/0 2 6 m I d P L N 1 2 m I d p L N
tak mocno zakorzenionej kultury zrzeszania sie i angazowania jak jest to widoczne  dotaczenia do MPI Poland Chapter, wspdinej pracy nad jego rozwojem, uczestniczenia
X . . . L i io iak iw dwieei 5 i 5liwader iaki szacowany wkiad przemysiu ktad tkan i d 1 rtoéé dod brutt
np. w Stanach Zjednoczonych, co jest poniekad przeszkoda, gdy? ludzie nie widza w wydarzeniach MPI lokalnie, jak i w $wiecie. A takze korzystania z mozliwosci jakie o P : g?)spsﬁdoar:g ;grsykia”:zsgls ; ;r:os?s;k?e :;Z*ec;u o

daje to stowarzyszenie. meetings industry’s

potrzeby poswiecania czasu badz $rodkéw finansowych, a tak naprawde wiasnie
estimated contribution to GDP

przez aktywnosc w takich stowarzyszeniach, jakie wiasnie my reprezentujemy,
moga sie rozwijaé, pozyskiwaé korzysci dla siebie i swoich firm.

meetings and events’ 2015

Rozmawiat Andrzej Kuczera contribution to the Polish economy

Marta Kicler

Absolwentka Ekonomii i Zarzadzania w Wyzszej Szkole Organizacji Turystyki

i Hotelarstwa w Warszawie, Zarzadzania na Uniwersytecie Warszawskim oraz
podyplomowych studiéw menedzerskich na WZ UW. Od 2007 roku zwigzana

z Grupg Mazurkas, gdzie obecnie odpowiada za caty zespét Mazurkas DMC
Poland. Cztonek MPI Poland Chapter od 2011, w ktérym w czasie poprzednich
kadencji pracowata w Komisji Rewizyjnej stowarzyszenia a nastepnie petnita role
Wice-Prezesa ds. Cztonkostwa. Od 1 lipca 2017 - Prezes MPI Poland Chapter.

Jakie sa glowne cele stowarzyszenia?

Meeting Professionals International (MPI) jest najwiekszym $wiatowym stowa-
rzyszeniem skupiajgcym organizatorow spotkan i wydarzen zatozonym w 1972
roku w Stanach Zjednoczonych. Jego celem jest wyznaczanie kierunkéw postepu
branzy, edukacja oparta jest o innowacje i najnowsze teorie pokazujace przeobra-
zenia w przemysle spotkan, nawigzywanie kontaktow biznesowych i mozliwos¢

12 401 600

liczba uczestnikdw spotkan

i wydarzen z kraju i zagranicy
number of domestic and
international participants

of meetings and events

2 dni 171 tys.

przecigtny czas trwania wkiad przemysiu spotkan tworzenie
wydarzenia lub spotkania miejsc pracy

average duration meetings industry’s employment

of meetings and events contribution
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Ewe Chodakowska w listopadzie 2016 roku.

Jednym z najwiekszych wydarzen, na jakie Citi Handlowy zaprosit swoich klientéw by

t Wielki Trening pod hastem ,Zyj aktywnie z Citi Handlowy” prowadzony przez

CITI HANDLOWY - 3 ODSLONY
EVENT MARKETINGU

Rok temu Citi Handlowy zainicjowat autorski program lojalnosciowy #CitiSmile,
ktérym zdazyt objac¢ prawie 40 tysiecy swoich klientdw. To jedyny w Polsce
tego typu program na rynku bankowym, w ramach ktérego klienci otrzymuja
podziekowanie od banku za aktywne korzystanie z kart kredytowych w formie
upominkow i zaproszen na specjalne wydarzenia i eventy.

Jedyny taki na rynku

Program stworzony przez Citi Handlowy to niespoty-
kana na rynku forma programu lojalnosciowego - nie
trzeba sie rejestrowac, podawac danych, zbiera¢
punktéw. Klienci doceniani sg jedynie za uzywanie
karty kredytowej. W zamian otrzymujg niespodzianki,
takie jak bilety do kina czy vouchery na kawe. Do tej
pory prawie 40 tysiecy posiadaczy karty kredyto-

wej skorzystato z réznego rodzaju dodatkowych
benefitow, a tylko w samych eventach wzieto udziat
ponad 1500 os6b. Do korica roku bank planuje objac¢
programem prawie 100 000 tys. posiadaczy kart
kredytowych.

Aktywnie z Citi Handlowy

Jednym z najwiekszych wydarzen, na jakie Citi
Handlowy zaprosit swoich klientow, byt Wielki Trening
pod hastem ,Zyj aktywnie z Citi Handlowy" prowadzo-
ny przez Ewe Chodakowska w listopadzie 2016 roku.

Ponad tysigc posiadaczy kart kredytowych banku
miato niepowtarzalng okazje ¢wiczy¢ ze znang
trenerka fitness oraz innymi trenerami ze studia Be
Active Team. W trakcie catodziennego wydarze-
nia w Hali EXPO XXI w Warszawie, klienci banku
wraz z 0sobami towarzyszacymi mogli nie tylko
odby¢ trening pod okiem specjalistéw, ale takze
zasiegnaC porad ekspertéw zywieniowych, wzigé
udziat w konkursach z nagrodami, zdoby¢ autograf
Ewy Chodakowskiej oraz zrobi¢ z nig zdjecie.
Chociaz #CitiSmile jest programem skierowanym
do posiadaczy kart kredytowych, tym razem

bank postanowit zaangazowa¢ swoich fanéw na
Facebooku. Zorganizowat specjalny konkurs na
profilu Citi Handlowy, w ktérym do wygrania byto

20 wejscidwek na event. Aby otrzymac zaproszenia

wystarczyto polubi¢ fanpage i napisa¢ w komen-
tarzu ,Co wywotuje Twoj usmiech?” Kampania
prowadzona szeroko w social mediach, takze na

profilu Ewy Chodakowskiej trafita do ponad miliona oséb.

Kulinarna przygoda z Citi Handlowy

Duzo bardziej kameralny charakter miat event live cooking
zorganizowany w lutym 2017 r. przez Citi Handlowy wspol-

nie ze studiem CookUp. Tym razem klienci banku zostali
zaproszeni na warsztaty kulinarne ze znanymi kucharzami.
Kazdy z warsztatéw byt niepowtarzalng okazjg do gotowania
pod okiem mistrza, a takze wspdlng degustacje, mozliwos¢
rozmowy i wymiany do$wiadczen oraz zrobienia sobie pamiat-
kowych zdje¢. Do projektu zostali zaproszeni: Mateusz Gessler
- juror TVN Master Chef Junior, ktéry prowadzi restauracje
,Warszawa Wschodnia”, Andrzej Polan, szef kuchni w restaura-
cji ,Mata Polana Smakéw” oraz ,Doradca Smaku” TVN, Tomasz
Purol, zwyciezca 5. edycji Top Chef, oraz zwyciezca 2. edycji
programu Top Chef - Sebastian Olma. tacznie odbyty sie cztery
warsztaty: dwa w Poznaniu i dwa w Warszawie, co tydzier

z innym kucharzem. W sumie wzieto w nich udziat 100 klientéw
Citi Handlowy.

Filmowo z Citi Handlowy

Zwyciezcy konkursu ,Filmowo z Citi Handlowy” organizowane-
go przez Citi Handlowy wspalnie z firmg Mastercard, oficjalnym
partnerem festiwalu, otrzymali wyjatkowa szanse, by pojawi¢
sie na 70. festiwalu filmowym w Cannes. Gtéwng atrakcjg trzy-
dniowego pobytu na Lazurowym Wybrzezu dla klientéw banku

i 0sOb towarzyszacych byta mozliwos¢ udziatu w kluczowych
pokazach filmowych, do ktérych zostali przygotowani przez
Swiatowej klasy stylistéw. Dodatkowo klienci banku mieli okazje
spotkac najwieksze gwiazdy $wiatowego kina.

Zwyciezcy konkursu ,Filmowo z Citi Handlowy” otrzymali wyjatkowa szanse
by pojawic sie na 70. festiwalu filmowym w Cannes.

W lutym 2017 r. Citi Handlowy wspdlnie ze studiem CookUp zorganizowat live co-

oking - warsztaty kulinarne ze znanymi kucharzami, m.in. Mateuszem Gesslerem.
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Ustugi transportowe dla:

Mate Firmy = Globalne Koncerny = Ambasady — Organizacje
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ORLEN WARSAW MARATHON
- WYZWANIE NIE TYLKO DLA

BIEGACZY

ORLEN Warsaw Marathon to impreza, w ktdrej udziat biorg tysigce
zdeterminowanych biegaczy, chcacych pokona¢ wtasne stabosci i pobic
rekordy zyciowe na krolewskim dystansie. Nie tylko biegacze podczas OWM
pokonujg maratonskie odlegtosci. Predyspozycjami dtugodystansowcéw
musi sie réwniez wykazac cata ekipa techniczna odpowiadajgca za
przygotowanie i realizacje eventu.

Za produkcje wydarzenia odpowiadata agencja Walk Events, a na jej zlecenie oprawe wizualng mara-
tonu zrealizowata spotka VES. Pierwsza zaskakujacg i tamigca stereotypy kwestig jest damski duet
odpowiedzialny za techniczng strone wydarzenia. Ze strony agencji projekt koordynowata Matgorzata
Lubelska, ze strony VES - Dominika Borawska.

Czy zdarzylo sie juz Wam wczesniej ze soba wspétpracowaé?

DB: Z Matgosig juz wielokrotnie wspotpracowaty$Smy przy organizacji eventéw odpowiadajac za ich
obstuge techniczng. Oczywiscie kazda oprawa wizualna, nawet najlepiej dopracowana na etapie
projektowania, nie miataby szans powodzenia bez sprawdzonej, doswiadczonej ekipy technicznej,
ktéra bezposrednio odpowiadajg za realizacje wydarzenia.

ML: Kazdy event, nad ktérym pracujemy i ktory realizujemy wymaga indywidualnego podejscia. Takie
projekty jak ORLEN Warsaw Marathon to ogromne wyzwanie logistyczne dla agencji eventowej. OWM
to wynik pétrocznej pracy, w ktérej uczestniczyto ponad 200 0s6b.

Matgosiu wspomniatas o potrocznych przygotowaniach eventuy, a ile czasu spedziliScie na samych
btoniach PGE Narodowego?

ML: Teren udato nam sie odebrac juz 8 kwietnia, a prace demontazowe trwaty do 28 kwietnia, zatem
20 ciezkich dni ;) Musze dodaé, ze to byty petne dni - pracowalismy wtasciwie 24 godziny na dobe.

A jak wygladata praca nad oprawa multimedialng wydarzenia?

DB: Juz po raz pigty odpowiadalismy za oprawe ORLEN Warsaw Marathon. Gtéwnym elementem
oprawy wizualnej byta multimedialna linia STARTU i METY. Montaz wszystkich urzadzen multime-
dialnych i oswietleniowych trwat 6 dni, podczas ktérych na terenie miasteczka biegowego pracowata
24-osobowa ekipa techniczna. W tym roku oprécz statystyk dotyczacych liczby sprzetu, ktdry zostat
wykorzystany podczas eventu, postanowili$my obliczy¢ ile kilometréw nasza ekipa techniczna poko-
nata podczas przygotowan do wydarzenia. Ponad p6t tysigca kilometréw czyli dystans odpowiadaja-
cy 13 maratonom ,wydeptat” nasz VES-owy team montujac 192 tony sprzetu.

ML: Bezposrednie prace montazowe rozpoczelismy 10 kwietnia, na 14 dni przed startem, zgodnie

z harmonogramem, tak, aby kazda z ekip technicznych mogta realizowac jasno okreslone zadania

i konsekwentnie ,budowac” kolejne elementy miasteczka
biegowego. Montaz oprawy multimedialnej rozpoczat sie od
strefy EXPO oraz biura zawoddw, gdyz te przestrzenie musiaty
by¢ oddane jako pierwsze. Prace nad multimedialng oprawa
strefy startu i mety rozpoczety sie 20 kwietnia. Liczby, o ktdrych
wspominata Dominika robig wrazenie, nalezy jednak pamietac,
ze na terenie miasteczka biegowego pracowaty setki oséb,
ktdrych praca byta mozliwa jedynie dzieki dobrej organizacji

i jasnemu podziatowi obowigzkéw.

Liczby robia wrazenie, ale zaciekawito mnie stwierdzenie
»multimedialne linie startu i mety"? Powiedzcie co$ wiecej
otym.

DB: Jednym z najbardziej charakterystycznych punktéw ORLEN
Warsaw Marahon jest wiasnie linia startu. Od poczatku istnie-
nia wydarzenia jej forma pozostaje zblizona, ale pod wzgledem
technologicznym zawsze przechodzi przeobrazenie. W tym
roku na konstrukcjach linii startu i mety zainstalowalismy
ponad 300 m? powierzchni diodowej o rozdzielczosci 5 mm i 7
mm. Ekrany diodowe na linii startu zamontowane zostaty po
obu stronach, tak aby byty widoczne dla biegaczy startujacych
na kazdym z dystanséw (10 km i 42 km). Na linii mety nasz
ekran umozliwiat, dzieki transmisji life, $ledzenie najlepszych
zawodnikow przez kibicow.

Malgosiu - ORLEN Warsaw Marathon - co dla Ciebie bylo
najwiekszym wyzwaniem podczas tego wydarzenia?

ML: Niestety, w tym roku najwiekszym wyzwaniem okazata sie
by¢ pogoda, ktéra od pierwszych dni postanowita przetestowac
nasze przygotowanie i wytrzymatos¢. Bardzo niska temperatura
i silny wiatr w nocy byty wyjatkowo uciazliwe, ale na szczescie
nie spowodowaty zamieszania w dobrze przygotowanym
harmonogramie.

Dominika - mowity$my juz o wielkim ekranie diodowym,
ktory mogt zobaczyé kazdy, ale zapewne s3 elementy, ktére
nie rzucaja sie w oczy, a dla oprawy catego wydarzenia sa
istotne.

DB: Tak zdecydowanie, ekran diodowy byt dominujgcym
elementem oprawy, ale nie jedynym. Na terenie catego
miasteczka, biura EXPO i strefy VIP zainstalowali$my ponad
200 urzadzer\ oswietleniowych. W biurze prasowym zawoddw
zapewnilismy dodatkowo ekran diodowy w jakosci obrazu Ultra
HD i rozdzielczos$ci 2 mm. Tak naprawde dla nas najwazniejsza
czescig zaplecza technicznego sa: niewidoczne dla uczest-
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nikdw wydarzenia, ,ukryte” w rezyserce, media serwery, za pomocg
ktérych nasi realizatorzy zadbali o perfekcyjne efekty wizualne pote-
gujace niezapomniane emocje towarzyszace uczestnikom biegu.

Czy mozna powiedziec¢, ze rezyserka jest ,sercem" eventu?
ML: Mysle, ze nie tylko sercem, ale réwniez mézgiem catego wydarze-
nia. To w niej, a wiasciwie w nich zapadajg strategiczne decyzje doty-

eventu, do ktdrego sptywaja wszelkie informacje z kazdej komérki
wydarzenia. Z pewnoscig rezyserka stanowi jedno z najwazniejszych
miejsc catego eventu.

Dla biegaczy event koriczy sie za liniag mety, a dla Was? _
DB: Emocje zwigzane z eventem towarzyszg nam od pierwszej minuty &
realizacji i nie opuszczajg az do samego korica. W przypadku ORLEN
Warsaw Marathon byt to moment, w ktérym ostatni kibic i biegacz
opuscit miasteczko, a nasza ekipa techniczna zakoriczyta demontaz.
Dopiero wtedy moglismy odetchna¢ i cieszyé sie z kolejnego udanego
projektu. Podobnie jak biegaczom na linii mety towarzyszy wielka
euforia i jeszcze wieksze zmeczenie, tak i naszej satysfakcji z kolejnej
udanej realizacji towarzyszy zmeczenie zwigzane z ,realizacyjnym
maratonem’. Oczywiscie z perspektywy czasu zmeczenie wydaje sie
by¢ znikome, a rado$¢ z tego co robimy jest najlepszym wynagrodze-
niem.
ML: Dla organizatora bardzo czesto event kofczy sie wiele tygodni
po, kiedy to mamy zamkniety i rozliczony caty projekt. Trwa to
czesto miesigcami. Dla nas to czas podsumowan, szukania nowych,
lepszych rozwigzan, sprawdzania co zagrato, a co warto zmienic¢
w kolejnych edycjach.

Rozmawiata Magdalena Wilczak =
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SUKCES LUBI ODWAGE

0 skutecznej aranzacji scenografii eventowej rozmawiamy z Anetg Stojak
i Tomaszem Sleziakiem z Colors of Design.

Czy scenografia ma wptyw na sukces wydarzenia?

Tak i to w ogromnym stopniu. Jesli scenografia ma wywota¢ zamierzony
efekt ,wow" i zapas¢ w pamie¢ odbiorcéw, powinna by¢ przede wszystkim
odpowiednio zaprojektowana uwzgledniajac cel wydarzenia, charakter, grupe
klientdw, miejsce oraz budzet. Aby wprowadzi¢ uczestnikéw w odpowiedni na-
stréj do zawierania znajomosci i kreatywnego dialogu nie wystarczy zapewni¢
duzej ilosci wysokoprocentowych trunkdw.

Dzieki doswiadczeniu i umiejetnosci komponowania wydarzen oraz dobierania
odpowiednich produktéw mozemy spetni¢ oczekiwania zaréwno kierownic-
twa jak i zaproszonych gosci. To scenografia pozwala przenies¢ uczestnika
do $wiata marki. Kazda marka ma swojg osobowos$¢ i wartosci z jakimi sie
utozsamia. Odpowiednio wykreowana przestrzen tworzy nowg rzeczywisto$¢
wokét uczestnika wydarzenia. Czesto rola scenografii i umeblowania jest
niedoceniania i przy budzetowaniu wydarzenia, jest to pozycja, ktdra jako
pierwsza jest okrajana do niezbednego minimum. Warto jednak mie¢ na uwa-
dze, jaka role odgrywa dobrze zaprojektowana i wyposazona przestrzen.

Design ma znaczenie?

W zaleznosci od okazji i charakteru wydarzenia za pomoca designerskich mebli
eventowych mozna stworzy¢ dowolng scenerie, podkresli¢ bajkowy charakter
wnetrza, bankietowy szyk czy powage spotkania biznesowego. Prawda o tym,
ze najlepszy design sie nie starzeje jest caly czas aktualna. Dobierajgc meble
dla naszych klientéw stawiamy na uznane $wiatowe projekty, nowe materiaty,
kolory, a takze nietypowe ksztatty i modele tworzone zgodnie z nasza autorska
koncepcja. Tworzymy mozliwie szeroki wachlarz produktdw, aby sprostaé
zréznicowanym potrzebom. Najlepszym sposobem na pozytywne odebranie
wykreowanej przestrzeni jest stosowanie mebli eventowych o wyrézniajgcym

sie charakterze. Musi on swojg forma wywrze¢ wptyw na odbiorce, ale i stwo-
rzy¢ srodowisko, w ktdrym ptynnie wspétgrajg ze sobg pozostate elementy
eventu, takie jak przestrzen, $wiatfo, program wydarzenia, a nawet towarzy-
szaca mu oprawa muzyczna. Co ciekawe, poszczegdlne komponenty uzyte do
umeblowania przestrzeni, nie muszg nawigzywac do jednolitego stylu. Tworzac
przestrzen dla kilkudziesieciu 0s6b, mozna uzyé réznego typu siedzisk, krzeset,
foteli. Kreowana przestrzen nabiera dynamiki i staje sie ciekawsza. Mistrzami
w praktykowaniu podobnych rozwigzan sa amerykanscy event designerzy.
Takie podejscie na tle europejskim wymaga sporo odwagi, ale z pewnoscia
gwarantuje zaskoczenie odbiorcéw i sukces niesztampowego pomystu.
Nalezy pamietac, ze nie ma wytacznie jednego stusznego podejscia do tematu
eventowego designu. W catym tym procesie liczy sie kreatywnosé twércy i zin-
dywidualizowany styl, ktéry oprécz silnego efektu ,wow”, wywota mocne wra-
zenie na odbiorcy koficowym. Tu zndw mozemy odwotac sie do dziatan rynku
eventowego zza Oceanu, gdzie na przestrzeni lat, dziatania event designeréw
tworza osobny, mocno rozwijajacy sie dziat branzy eventowej, a poszczegélni
tworcy przescigajg sie w produkcji $miatych i pomystowych aranzacji. Inspira-
cje czerpa¢ mozemy dostownie zewszad, z kolorowych magazyndw, ksiazek,
blogéw, pokazédw mody, branzowych mediéw zagranicznych i krajowych. Portal
BIZBASH opublikowat $wietny raport 40 Top Event Designeréw 2017 roku, war-
tam zajrze¢ i zainspirowac sie réznorodnoscig podej$¢ do tematyki scenografii
eventowe).

Jakie sa top trendy w aranzacji eventow w 2017 roku?

Kierunki eventowego designu niezmiennie ulegajg modzie i zmieniaja sie wraz
z aktualnymi trendami w aranzacji wnetrz i wzornictwie.

Niesmiertelna biel ciggle wiedzie prym w eventowym planowaniu przestrzeni.

Jest uniwersalna, a dzieki szerokim mozliwosciom przetama-
nia kolorem, mamy mndéstwo mozliwosci stworzenia indywi-
dualnego charakteru miejsca. Dodatkowo zaden inny kolor
nie wspdtgra tak wdziecznie z o$wietleniem eventowym.
Obecnie przewazajacy trend, ktdrym kierujg sie wynajmu-
jacy, to powrdt do natury i minimalizm. Nowoczesno$¢
nieco wypiera rustykalny styl vintage, cho¢ w modzie nadal
pozostajg eklektyczne potaczenia. Coraz bardziej jednak
klienci oczekujg przestrzeni, ktéra emituje cieptem i sprzyja
nawigzywaniu relacji biznesowych w przytulnych, nieco
,domowych" aranzacjach.

W roku 2017 gtéwnym kierunkiem kolorystycznym w aran-
zacji wnetrz i przestrzeni eventowych jest styl greenery. Idac
naprzeciw trendom stworzylismy kolekcje mebli SPRING

z wysokogatunkowej, miekkiej, sztucznej trawy, ktéra
Swietnie przetamuje i 0zywia nawet prosta biatg aranzacje.
Dzieki zastosowaniu nietypowego materiatu zyskalismy
catkiem nowe oblicze, chociazby dla klasycznej pufy, ktéra
za kazdym razem budzi zdziwienie na twarzach gosci.
Kolejnym trendem, jaki mocno zaakcentowalismy w tym
sezonie jest skandynawski minimalizm. Seria SCANDIA

od pierwszego wejrzenia podbita serca naszych klientéw,
stajac sie tegorocznym bestsellerem eventowym. Jej prosta,
modutowa forma doskonale sprawdza sie zaréwno podczas
oficjalnych przyjeé, jak i nieco mniej formalnych spotkan,
czy konferencji. Do tego $wietnie komponuje sie pofaczenie
dwoch powyzszych trendéw w jedng aranzacje, gdzie meble
trawiaste nadaja przytulnosci i ozywiajg surowg szarg forme.

Jakie zatem beda trendy w scenografii eventowej

w sezonie 2018?

Sledzac kierunki w aranzacji wnetrz przedstawione na
tegorocznym Salone del Mobile Milan, ciggle aktualny bedzie
nurt bliskosci natury, jednak kolory chtodne ustgpig nieco
miejsca kolorom cieptym, ziemistym. W znacznym stopniu
te trendy odnies¢ mozemy do sfery wzornictwa eventowego,
gdyz obserwujemy duzy zwrot do bardziej domowych i ka-
meralnych klimatéw przestrzeni eventowych. Swoje miejsce
w najblizszym sezonie znajda réznorodne odcienie terakoty,
od czerwieni, przez rudawe, az do gtebokich brazéw. Na tej
bazie kolorystycznej z poczatkiem nowego roku do naszej
oferty wejdg nowe modele. Zapewniamy - nie bedzie nudno!

Przepis na sukces eventowej aranzacji

Oprécz niezapomnianych przezyé, ktérych klienci doswiad-
czyli na evencie i ktére z biegiem czasu zaczng sie zacierac,
jest réwniez dokumentacja fotograficzna. To jak event
wyglada na ,obrazku" czesto decyduje jak jest odbierany

i oceniany przez uczestnikow i organizatoréw. Podstawa
dobrze zaplanowanej scenografii jest wywiad z klientem,
celem okreslenia jego wymagan, oczekiwar i mozliwosci
finansowych. Pozwoli to unikna¢ rozczarowar i probleméw
w trakcie realizacji, a przede wszystkim daje mozliwosci
dopasowania motywu przewodniego, na podstawie ktérego
bedziemy kreowali otaczajgca przestrzen. Najlepsza forma
dla zrozumienia wizji projektanta jest zobrazowanie jej na
profesjonalnej wizualizacji w formie 2D lub 3D. Taki sposéb
przedstawienia swojego pomystu na wydarzenie jest najlep-
szg droga do urzeczywistniania potrzeb klienta.

Rozmawiat Andrzej Kuczera

Realizacja International Event / Archiwum Colors of Design




KREOWANIE PRZESTRZENI
TO NIE TYLKO PASJA

0 drodze od projektu do aranzacji, udanej wspdtpracy z wieloma nowymi klientami
oraz o rozwoju polskiego designu opowiada Mariusz Stawczyk z firmy Star Event.

Wasze projekty wywieraja znakomite wrazenie na uczestnikach
eventow. Czy mozesz nam przyblizy¢ Wasz proces aranzacji prze-
strzeni?

To, ze zawsze zbieramy pochwaty za to jak prezentujg sie nasze realizacje to
rzeczywiscie prawda. Nalezy jednak pamietac, ze na nasze projekty sktada
sie nie tylko ich wyglad, ale to w jaki sposéb do nich podchodzimy juz od
momentu pierwszego kontaktu z klientem. Poznajgc wymagania i wytyczne,
takie jak: ilo$¢ uczestnikdw, budzet czy styl eventu jeste$Smy w stanie idealnie
dopasowac kreacje, ktdra bedzie szta w parze z wizjg organizatoréw. O ile ten
caty proces sprawia nam wiele przyjemnosci i satysfakcji, nalezy pamietac,
ze kreowanie przestrzeni to nie tylko pasja - to nieustanne szukanie nowych
rozwigzan dopasowanych do indywidualnych potrzeb naszych klientow.

Patrzac na ilos¢ Waszych realizacji mozna odniesé wrazenie, ze
nigdy nie przestajecie pracowa¢. Czy tak jest naprawde?

Ostatni rok byt dla nas naprawde przetomowy. Nie méwie tutaj tylko o ilosci
realizacji ale réwniez o ich skali. W sezonie letnim bywajg dni, w ktérych
obstugujemy po 3 lub 4 imprezy na terenie catego kraju. Liczba ich uczestni-
kéw, ktérzy korzystajg z naszych mebli czesto jest wyrazana w tysigcach. Do
czerwca tego roku urzadziliSmy wiecej wydarzen niz przez caty poprzedni rok.
To wymaga mobilizacji naszego ciggle powiekszajacego sie zespotu, dosko-
natej organizacji i perfekcyjnosci, do ktérej dazymy w naszych dziataniach.

Niewatpliwe zaliczacie si¢ do czotéwki podwykonawcéw na
rynku eventowym. Co Twoim zdaniem swiadczy o sukcesie Star
Event?

Bardzo szybko przekonali$my do siebie wielu klientdw. Ci, ktérzy podejmuja

z nami wspdtprace zazwyczaj wracajg z kolejnymi zapytaniami. Jest to dla
nas znak, ze wykonujemy swojg prace dobrze, ze idziemy w pozgdanym
kierunku. Cieszy nas réwniez to, ze pozytywna opinia o naszej firmie jest
przekazywana ,z ust do ust” - jest to bardzo dobra forma reklamy. Zosta-
jemy polecani przez osoby, ktdre z wiasnego dos$wiadczenia znajg efekty
naszej dziatalnosci. W ten sposdb wypracowali$my sobie renome, dzieki
ktérej nasza ,sie¢” nieustannie rosnie.

Wspotpracujecie z wieloma duzymi klientami, co sprawia, ze do
Was wracaja?

Tak jak wspomniatem w odpowiedzi na poprzednie pytanie, rzetelnosé

i ciggte kultywowanie wysokiego standardu sg gtéwnymi czynnikami, dzieki
ktérym utrzymujemy grono statych klientéw. Proces kreowania przestrzeni
wymaga perfekcyjnosci na wielu polach takich jak organizacja, logistyka,
ekonomicznosc oraz estetyka. Wierzymy, ze we wszystkich tych katego-
riach to my narzucamy najwyzszy standard. Ponadto nowosci w ofercie
oraz innowacyjno$¢ naszych designéw sprawiaja, ze nasze relacje bizneso-
we bardzo czesto opieraja sie na lojalnosci.

Jak oceniasz polski design na rynku eventowym?

Odkad nasza wypozyczalnia pojawita sie na rynku, zauwazyliSmy coraz wigk-
szy nacisk na uzywanie mebli zaprojektowanych i wyprodukowanych lokalnie.
Bedac prekursorami uzywania mebli z palet na eventach na duza skale, jest to
widok, ktéry nas bardzo cieszy. W pracowni Star Event nieustannie tworzymy
projekty, ktére maja utatwi¢ i umilié¢ zycie organizatorom i uczestnikom imprez.
Daje to nam réwniez duze mozliwosci, gdy spotykamy sie z nietypowym zapy-
taniem ze strony klienta — nasz doswiadczony zespdt potrafi zaprojektowac
oraz zbudowac jedyne w swoim rodzaju scenografie.

Co wyréznia meble Star Event na tle innych projektow?

Najwazniejsza oraz charakterystyczng cechg naszych designéw jest moduto-
wos¢. Dzieki ich prostocie, nasze meble sg tatwe do wykorzystania jako czesé
réznych wiekszych catosci. Takze niewazne czy poprosisz nas o stworzenie
strefy, ktéra ugosci 20, 50 czy 300 oséb — masz gwarancje, ze bedzie ona
wygladata znakomicie niezaleznie od jej rozmiaru. Ponadto fakt, ze duza czes$¢
mebli tworzymy w naszej pracowni, sprawia, ze doskonale wiemy jak dopa-
sowac je do siebie. Te czynniki sprawiajg, ze z fatwoscig jeste$my w stanie
dobra¢ aranzacje pod indywidualne wymagania klienta.

Strefa SEMILAC w Forcie Sokolnickiego

Jakie wyzwania czekaja firme w najblizszej przysztosci?
Niewatpliwie najwiekszym wyzwaniem bedzie utrzymanie dotychczasowego
tempa rozwoju oraz sprostanie celom, ktdre sobie narzucili$my. Nieustannie
powiekszamy swojg zatoge, wzrasta liczba samochodéw w naszym gara-
zu, a ilo$¢ oraz réznorodno$¢ mebli ciagle rosnie. By to osiggng¢ musimy
nieustannie ciezko pracowac i pamietac co sprawito, ze znajdujemy sie w tym
miejscu, w ktérym aktualnie jestesmy. Zawsze stawiamy klienta na pierwszym
miejscu. Nie spoczniemy na laurach. Nasz nowy magazyn oraz biuro pozwalaja
nam prowadzi¢ dziatania z wiekszg swoboda, co na pewno utatwia dgzenie do
wyznaczonych celéw i utrzymywanie wysokiego poziomu.

Rozmawiat Andrzej Kuczera

Mariusz Stawczyk

Od wielu lat dziata na rynku eventowym, a od 3 lat prowadzi wypo-
zyczalnie mebli Star Event. Ktadac nacisk na innowacyjnos¢ i design
nieustannie dazy do podwyzszania standardu posréd podwykonawcow.
Zadowolenie klienta oraz doskonato$¢ aranzacji to dla niego najwazniej-
sze czynniki przy realizacji projektéw zaréwno duzych, jak i matych.

Noc Muzedw na zlecenia Ibento

Bajkowa strefa Holliday Inn w Krakowie




czyto sie powodzeniem. Wzorowa realizacja imprez - to miara naszego
sukcesu. Warto pochwali¢ sie tez statymi klientami - mamy wielu partne-
row, ktérzy wspdtpracujg z nami juz bardzo dtugo, niektérzy nawet 15 czy
20 lat. Sprawdzamy sie w dtugofalowej wspdtpracy.

Nie bytoby jednak tych sukcesdéw, gdyby nie ludzie tworzacy TSE, to wy-
kwalifikowana ekipa zaangazowanych i lubigcych swojg prace 0séb. Cieszy
mnie niska rotacja pracownikdw, bo to znak, ze dobrze sie nam pracuje.
Oddajemy sie kazdej imprezie z tg sama pasja i zaangazowaniem od 21 lat
- 1o chyba nasz najwiekszy sukces.

TSE stale inwestuje w sprzet, czy to rodzaj strategii?
Inwestycje to jeden z podstawowych punktéw strategii rozwoju. Nasz

niezwodng obstuge techniczng eventu, jak réwniez zaproponowaé innowacyj-

ne mozliwosci. Inspirujemy sie wydarzeniami, jakie odbywaja sie za granica,
bywamy na branzowych targach.

Po drugie - staramy sie wspdtpracowac z event managerem - ktéry przeciez
wie jaki chce uzyskac efekt ,Wow". Realizujemy przedsiewziecie zgodnie

z zatozeniami i zawsze mozna liczy¢ na nasza fachowg porade. Czesto jedna
mata rzecz (np. dodatkowa dioda, nowoczesna kurtyna, inny rodzaj $wiatta)
moze zmieni¢ bardzo wiele i przyczyni¢ sie do doskonatego odbioru imprezy
przez uczestnikow.

Po trzecie - nic na site. Najwazniejsze to przygotowa¢ dobrze impreze i zreali-

zowac jg poprawnie. Dopasowujemy mozliwosci do budzetu. Nie wmawiamy

magazyn ma 2400 mkw. powierzchni. Posiadamy tyle sprzetu, aby méc
obstuzy¢ kilka imprez jednoczesnie. Dodatkowo jednak chcemy dostarczy¢

klientowi, ze uzyska efekty niemozliwe przy zatozonym kosztorysie, nie propo-
nujemy potowicznych rozwigzan - jesli chcemy uzyskac efekt ,Wow”, to robimy
naszym klientom korporacyjnym oraz agencjom eventowym innowacyjne to na 200%. Czasem zamiast kilku tylko lamp, na ktére moze pozwoli¢ sobie
urzadzenia, dzieki ktérym mozna uzyskaé niespotykane dotad efekty na klient warto zainwestowag w... wiecej alkoholu na imprezie. (Smiech - przyp.
imprezach. Tylko przez pierwsza potowe 2017 roku zainwestowalismy red.)

w nowy sprzet okoto 4 min zt.

Co wedtug TSE jest kluczem do udanego eventu?

Nietuzinkowy pomyst i wzorowa realizacja, do tego jasny brief i dobra
wspotpraca z event managerem to recepta na sukces. Zachecamy klientéw do
wspétpracy juz na etapie projektowania imprezy, kiedy mozemy stuzy¢ rada

w kontekscie multimediéw, nagtosnienia, o$wietlenia, zabudowy sceny czy
elementdw scenicznych. To w trakcie powstawania projektu rodzg sie najlepsze
pomysty. TSE Grupa przez 20 lat zrealizowata okoto 10 000 imprez o réznej
skali. Doswiadczenie w branzy procentuje.

Nasze inwestycje to zaréwno wymiana urzadzen na lepsze i nowsze (np.
Panele Magic Blade FX firmy Ayrton), jak i zakupy innowacyjnych urzadzen
i systemow: np. BlackTrax. Sprzet uzupetniamy tez po to, by mie¢ go po
prostu wiecej. Duza cze$¢ naszej dziatalnosci to bowiem wynajem urza-
dzen dla firm z branzy. Oprécz inwestycji w sprzet trzeba réwniez pamietaé
o inwestycji w ludzi - szkolenia, certyfikaty i kursy. Przede wszystkim
bogate i miedzynarodowe doswiadczenie sprawiajg, ze nasz zespot jest
przygotowany na prawie kazdg sytuacje podczas imprezy.

Jak powinna wygladaé wzorowa wspétpraca na linii organizator imprezy -
wykonawca technologiczny?

Wazna jest informacja, wymiana wiedzy, doswiadczenia, przekazywanie
prawdziwych i rzetelnych informacji. Wszystko robimy przeciez we wspdlnym
celu - udanej imprezy. Nie mozna konkurowac na ‘polu bitwy’, czyli podczas
realizacji, ale sie wzajemnie wspierac i szukac dobrych i bezpiecznych rozwia-
zan. Jak wspomniatem, dobrze, aby wspétpraca z organizatorem rozpoczeta
sie odpowiednio wczesnie, pozwoli to na doktadne zaplanowanie elementéw
technicznych i catosci eventu.

EFEKT ,WOW" NA 200%!

tukasz Kubiak, wspétzatozyciel i cztonek Zarzadu TSE
Grupa, zdradza tajniki wzorowej obstugi technicznej
eventow na wielkg skale, a takze opowiada o inwestycjach
w sprzet jako strategii rozwoju firmy dziatajgcej na rynku
juz od dwoéch dekad.

Jakie nowosci zaprezentujecie klientom w tym roku?

0d poczatku roku TSE Grupa zatozyta sporg rezerwe na inwestycje

w sprzet. Juz na poczatku roku trafity do nas: Clay Paky Scenius Profile -
idealne do realizacji telewizyjnych, pdZniej po targach branzowych Prolight
& Sound we Frankfurcie nasz magazyn uzupetnito 60 urzadzen firmy
Ayrton: Magic Blade FX. W tym roku stworzyli$my réwniez wiasny sprzet
od podstaw - to Pro Video Stick (PVS) - listwy ledowe do wy$wietlania
video, grafik, animacji. Mamy ich okoto 1000 metréw - starczy wiec na kon-
ferencje firmowa i wielki koncert. Dzieki specjalnej konstrukcji doskonale
TSE istnieje na rynku juz ponad 20 lat. Jakie najwieksze wyzwania napotkaliscie sprawdzaja sie jako element scenograficzny do tworzenia multimedialnego
na swojej drodze? decoru.

Wizyta Donalda Trumpa w Polsce - przeméwienie na pl. Krasirskich w Warsza-
wie (kompleksowa realizacja dla Ambasady USA w Polsce).

TSE pracuje na specjalistycznych programach, ktdére optymalizujg dobér od-
powiedniego sprzetu i pozwalajg na zobrazowanie zastosowanych technologii
podczas eventu, na przyktad: WYSYWIG (Cast Software), ktdry pozwala na za-
projektowanie o$wietlenia, Auto Cad i SkatchUp, w ktérych zazwyczaj powstaje
projekt scenografii, programy Sound Vison i Ease Focus do projektowania
systemoéw dZzwiekowych, czy program Barco Lens Calc stuzgcy do doboru od-
powiedniej optyki oraz do obliczania jasnosci projekcji. Utatwia to organizatoro-
wi podjecie decyzji w kontekscie doboru sprzetu i uzyskania zatozonego efektu.
Dzieki tym softwareom pracujemy wydajnie i doktadnie planujemy kazda
impreze wraz z klientem. Warto nam zaufaé - robimy to juz od ponad 20 lat.
Rozmawiat Andrzej Kuczera

Kolejng nasza nowoscig — chyba najwazniejsza w tym roku - byt zakup sys-
temu BlackTrax oraz media serwera d3. To system, ktéry ,przekracza grani-
ce wyobrazni”, cytujac mojego wspalnika, Piotra Baska. Jestesmy obecnie
jedyna firma w Polsce dysponujaca tym urzadzeniem. Zrealizowalismy
z nim juz kilka imprez (np. Opera Faust we Wroctawiu czy gala z okazji
25 -lecia McDonald's w Polsce). Udostepniamy go réwniez konkurencji na
ich wtasne projekty. Dzieki BlackTrax mamy mozliwo$¢ realizacji mappingu
3D na obiektach ruchomych - tego jeszcze nie byto! Dodatkowo, system
Wyzwaniem jest réwniez bycie na biezaco w naszej branzy. Sledzenie i analiza jest idealny do $ledzenia $wiattem obiektéw/ludzi w czasie rzeczywistym.
nowych trendéw, technologii i narzedzi w segmencie rozrywkowym jest bardzo tukasz Kubiak
istotne. Tutaj nowosci pojawig sie bardzo czesto. Dodac nalezy, ze TSE nie realizuje Na poczatku lipca dotart do nKinetiX System. To eventowy hit! Swiecace
projektéw powtarzalnych - kazda impreza musi by¢ od podstaw zaplanowana i poruszajace sie kinetyczne kule zawieszone np. na suficie, odpowiednio
i jedyna w swoim rodzaju, wiec warto wiedzie¢ co nowego mozna klientom zapro- zaprogramowane oraz zsynchronizowane z dZzwiekiem i pozostatym oswie- Historie Sztuki w Paryzu. Wrécit do Polski w potowie lat 90. z ogromnym
ponowac. tleniem gwarantujg efekt ,Wow" zaréwno na gali firmowej, jak i duzym bagazem wiedzy i doéwiadczenia. Rozpoczat kariere zawodowa w po-
koncercie. wstajacej telewizji niepublicznej, (prekursorze TVN) jako kierownik pro-
dukgiji. Realizowat pierwsze programy telewizyjne, duze eventy i koncerty.
W 1996 roku wraz z Piotrem Baskiem zatozyt TSE Laser & Sound. Do dzi$
zarzadzaja wspolnie tg i podobnymi firmami pod szyldem TSE GRUPA.
Z francuskiego okresu zycia pozostato mu zamitowanie do dobrego wina
i... piekna zona. Wtada biegle nie tylko jezykiem francuskim, ale réwniez
angielskim i hiszpariskim.

Wyzwaniem jest kazda realizowana impreza, bo chcemy by wyszta jak najlepiej.
Rocznie obstugujemy technicznie prawie 500 imprez, wiec tych wyzwar jest sporo.
Kazde zlecenie traktujemy z tg sama doktadnoscia, dbajac o szczegdty, podsuwajac
klientom nowe rozwigzania, pracujac przy tym w luznej i przyjacielskiej atmosferze,
bo w eventach to podstawa! (Smiech). Wiemy, jak duzo spraw na gtowie ma event
manager, dlatego staramy sie, aby w kwestiach technicznych, multimedialnych nie
miat sie 0 co martwic.

Zatozyciel i cztonek zarzadu firm nalezacych do TSE Grupa. Spora czes¢
zycia spedzit we Francji, dokad wyjechat w wieku 13 lat. Studiowat

Najwieksze sukcesy firmy to?

Z sukcesem zakonczylismy kilka naprawde duzych realizacji, chocby techniczna
obstuge szczytu NATO w Warszawie czy wizyte dwdch prezydentéw USA w Polsce.
Wiele mniejszych gal, premier, imprez sportowych, koncertéw czy festiwali zakon-

SMART EVENT ENGINEERING BN N

Stworzenie niepowtarzalnego eventu to wyzwanie dla wielu korporacji
czy agencji eventowych. Jak TSE pomaga uzyskac efekt ,Wow"?
Po pierwsze - jak powyzej - inwestujemy w sprzet, aby mdc zapewni¢

Sunrise Festival 2017 w Kotobrzegu (o$wietlenie i multimedia).




PRZESTRZEN
MA SMAK DESIGNU

O przyprawianiu eventowej przestrzeni i roli dostawcy
w branzy EVENT & MICE rozmawiamy z Dankg
Szczepaniak-Bury, brand managerem Spice4Space.

Jestescie na rynku od kilku lat, ale to w ciggu ostatnich paru miesiecy

o Spice4Space méwi sie wiecej. Co sie stato?

Rzeczywiscie, meble, akcesoria i systemy brandingowe Spice4Space s3 juz na
rynku od kilku lat. Dtugo jednak pracowali$my dla nieduzego grona statych, za-
ufanych odbiorcéw. Dzieki temu nasze przedmioty jeszcze bardziej zaskakiwaty
na wydarzeniach: po prostu niewiele 0séb wczesniej je widziato. Od poczatku
tego roku sporo sie zmienito. Urosta liczba klientéw i wiekszos¢ dobrych
agencji eventowych miafo okazje sie o nas dowiedzie¢. Te, ktore sprobowaty,
zostajg. W rezultacie ,przyprawiamy” coraz wiecej wydarzed. Mam nadzieje,
ze przyjaciele, ktérzy sa z nami od dawna wybacza nam, jesli przestajemy by¢
tajemnicg, o ktérej wiedzg tylko nieliczni. Zresztg, mamy dla nich tej jesieni
kilka niespodzianek!

Co jest ciekawego w byciu dostawca? Czy nie jest tak, ze cata przyjemnosé
w branzy MICE zarezerwowana jest dla agenc;ji?

Z wiasnego dos$wiadczenia znam obie te role. | wiem, ze dobrzy dostawcy
maja ogromny wptyw na jako$¢ wydarzen. Dzisiaj agencyjne doswiadczenia
sprzed kilku lat pomagajg mi by by¢ dobrym partnerem wiasnie dla agencji.
W przypadku S4S wynajem na pewno nie jest nudny. To koncept, w ktorym
event manager albo klient koicowy moze budowac przestrzen i komunikacje
eventowa jak z klockdw. Nie tylko wynajmuje meble, lecz wybiera sposrod
elementow, ktére Swietnie do siebie pasuja, sg tatwe w brandingu i razem
pozwalajg zbudowac kompletng warto$¢. Zestawia je dowolnie i ma odpowiedz
na kolejne potrzeby eventu. Ale tez gwarancje, ze rezultat nie rozsypie sie
estetycznie. Na ten sposob pracy méwimy ,smart design”: to jak eventowe
Lego. Ale oczywiscie mozna wynajac u nas takze kilka albo kilkaset krzeset,

sof czy pojedyncza méwnice multimedialng. Bo ostatecznie to agencja eventowa
doskonale wie, czym ma by¢ wydarzenie, ktdre projektuje. Od nas dostaje po
prostu bardzo ciekawe, czasem catkiem nowe mozliwosci. Stuchamy, doradza-
my, wspélnie mozemy sporo zmienic.

| stad Spice4Space?

Tak. Nasze przedmioty sg jak przyprawy, ktére zmieniajg smak catego eventowe-
go dania. Wiele z nich zresztg dostepnych jest wytacznie u nas. Sa projektowane
i produkowane na nasze zamdwienie albo pochodzg od niszowych producentow
zagranicznych, ktdrych reprezentujemy w Polsce. Dzieki temu jestesmy nie tylko
dostawca mebli czy wyposazenia, ale przede wszystkim inspiracja, jak zrealizo-
wac nowoczesny, innowacyjny, Swiezy event.

Poczatki rentalu w Polsce pokazaly, ze drogi design to nie zawsze najlepszy
sposob na meblowy biznes. Dobry design jest w cenie?

Meble i akcesoria $wiatowych projektantdw rzeczywiscie nie podbijg na razie ryn-

ku. Sg niszg i chyba dobrze. Zawsze bedg rodzaje wydarzen, gdy takie przedmio-
ty s3 potrzebne i wtedy z tatwoscig mozna je wynajac. Ale podczas wiekszosci
eventow, wartosciowe, trudne w naprawie lub odtworzeniu przedmioty sg duzym
ryzykiem, takze dla biorgcych za nie odpowiedzialnos¢ agencji. Na szczescie to
nie problem, bo dobry design nie musi by¢ bardzo drogi. To jest wtasnie nasz
kierunek. Dobry to taki, ktory faczy dwie wazne cechy: piekno i funkcjonajlnosé.
Staramy sie pogodzic je obie, czasem dajac ktérejs troche przewagi. My i kilka
innych firm w Polsce, potrafimy pokazaé¢ dobrze zaprojektowane rzeczy za
rozsadne pienigdze. Czasem dlatego, ze te przedmioty juz na etapie tworzenia
przeznaczone byty dla wynajmu. Potrafimy dobra¢ forme, funkcje i materiaty
tak, by tworzy¢ meble o dobrej wartosci dla wydarzenia. Naszych ,przypraw”
najczesciej nie mozna kupi¢ w sklepie.

Chyba przyjemnie pracowac w branzy, w ktérej chodzi o petne magazyny
tadnych przedmiotow?

Przyjemnie. Ale tadne przedmioty i petne magazyny to raczej podstawa niz
gwarancja powodzenia. W naszej pracy nie chodzi o przedmioty jedynie fadne,
ale wtasnie o ich funkcje, tatwosc¢ taczenia i efekt catego zestawu. | w ogéle nie
chodzi tylko o przedmioty! Bywamy jedynym albo gtéwnym dostawcg dla statych
klientéw nie dlatego, ze mamy dobre meble, ale Ze to my jeste$smy dobrym part-
nerem. Doradzamy, rozmawiamy, projektujemy, przygotowujemy wizualizacje,
gdy pojawia sie problem z decyzjg klienta czy budzetem, potrafimy rozwigzac¢ go
wspadlnie. Chcemy, by agencje miaty w nas zaufanego partnera i dobre towarzy-
stwo, a nie tylko solidnego dostawce. Dobre relacje to dobre rezultaty!

A jak wygladaja relacje wewnatrz branzy, w ktérej konkurencja jest tak duza?
W catym sektorze MICE konkurencja jest i bedzie duza. To trudny biznes.W na-
szej branzy jednak mamy chyba troche szczescia. A moze to co$ wiecej? W kaz-
dym razie, wsrdd najlepszych dostawcdw mebli i wyposazenia eventowego na
rynku jest kilka firm, ktdre dobrze sie znajg. Kazda ma swéj model bycia na rynku
i swoje specjalizacje. Mozemy lubi¢ sie nawzajem, wspotpracujemy. Oczywiscie,
jestesmy konkurencja, ale bywamy tez partnerami. Jesli trzeba, potrafimy sobie
pomoc albo potaczyé sity. Moze po prostu tadne przedmioty pomagaja relacjom?
Przeciez wiasnie dlatego wynajmowane sg na eventy!

Rozmawiat Andrzej Kuczera

Danka Szczepaniak-Bury

Brand manager Spice4Space. Od siedmiu lat w branzy MICE.
Doswiadczenie pracy w agencjach eventowych pomaga jej by¢ dobrym
dostawca dla agendji - klientéw marki. Odpowiada za relacje z klientami
i rozwdj Spice4Space.
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DWIE STRONY LUSTRA I ZLAMANY PAZNOKIEC
CZYLI CO WIEM O EVENTACH I O CO BYSCIE MNIE
NIE PODEJRZEWALI...

Agencja vs. ,korpogirl” czyli jak wyglada wspdtpraca, a jak wygladaé¢ powinna? Nie bede opowiadata historii jak
przesztam na drugg strone lustra niczym Alicja. Opowiem Wam jak wygladaja swiaty po dwoch réznych stronach, z
nadziejg, ze oba Swiaty wyciggng cos z tej historii dla siebie.

Ta opowies$¢ zaczyna sie dawno, dawno temu, gdy petna optymizmu i ciekawych

pomystéw dziewczyna z korporacji wkroczyta w $wiat PR, komunikacji wewnetrz-

nej i organizacji wydarzen firmowych.

Korporacja nietypowa jak na owe czasy, bo bardziej funkcjonujaca jako firma
rodzinna niz tradycyjne zagraniczne ,korpo’. Ta cecha owej firmy niewatpliwie
byta duzym utatwieniem w kreowaniu wydarzen. Znajomosé ludzi, ich potrzeb

i upodoban, sposobdw komunikacji i wspdtpracy miedzywydziatowej oraz
doswiadczenie w pracy z siecig dystrybucyjna i klientem finalnym pozwolito na
trafne wybory kreacji proponowanych przez agencje eventowe podczas spotkan
przetargowych.

Pierwsza strona lustra czyli ,korpogirl” rzucona na gteboka wode
Brief wystany do pieciu agencji (nigdy wiecej - taka zasada), do przejrzenia kilka
ciekawych ofert, kilka mniej ciekawych kosztoryséw, a potem spotkania. Jedno
po drugim. Mamy decyzje. Koncepcja uszyta jak dla nas i budzet sie zgadza. No

prawie sie zgadza, ale przy trzecim spotkaniu mamy kompromis i jednak sie zga-

dza. Hurrrra! Zaczynam wiec mag wedréwke po departamentach. Jeden podpis,
drugi podpis, spotkanie, narada. Ufff, mamy to! Droga Agencjo, dziatamy!
Czasu mamy mato (zawsze czasu jest mato!). Akceptacje, spotkania, ustala-

nia. Wymagam, ale coraz bardziej zastanawiam sie, czy to co ja sobie
wyobrazitam jest wykonalne. Zapewniajg mnie, ze jest. Super, nie mam
wiec sie czym martwic. Ja jednak sie martwie. O, kurczaki! Event juz jutro,
a tyle trzeba zrobi¢. Przemowienie Prezesa? Gotowe! Przeciez przystat mi
je 0 19:45. Nagrody i dyplomy? Sg! 100 press packdw? Jest! Przeciez caty
dzien drukowatam i sktadatam. Pendrive'y, dtugopisy, notesy — wszystko
mam! Matuluuuu! Zapomniatam wystaé aktualng liste gosci. Uff! Poszo.
Ktdra to godzina? 22:48. No to juz na spokojnie moge pojecha¢ na montaz
i sprawdzic¢ czy wszystko idzie zgodnie z planem. O! To od razu zapakuje
do samochodu te press packi.

Agencja sie spisuje. Wszystko idzie zgodnie z planem. Wszyscy sie do
mnie usmiechajg i zapewniajg, ze jest OK. Do godziny ,zero" pozostato 10
h. Wszyscy zasuwajg jak mréweczki.
()
Coraz mniej sie usmiechajg i coraz rzadziej zapewniaja, ze jest OK. Pracuja.
()
- Kochani, ale te kwiaty na stotach i na scenie to miaty by¢ zupetnie inne.
Wstawiliscie tulipany, ale one do rana nie wytrzymaja. W pierwszym projek-
cie miaty by¢ réze - moze wréémy do tego pomystu? - Bedzie bezpiecznie.

Nie musze Wam maéwic¢ jakie miny zrobili. ,0K., szefowa! Zrobi sie”

()
Nie mineta jedna godzina, gdy jakis mtody chtopak wpadt do sali z bukietem (bal
wieloma bukietamil) réz... i uktadali te réze odrywajac liscie i kolce. Uktadali...
$my - bo chciatam poméc, przeciez to MOJ event. Chciatam, zeby byt idealny.
Niewazne, ze ztamatam paznokie¢, p6t nocy chodzitam boso, bo szpilki cisnety i
nie zdaze rano do fryzjera. Bedzie idealnie! | byto! Dziekuje, Agencjo!

Druga strona lustra, czyli ,eventowiec” jako reprezentant catej
Agencji
- Ej, dostali$my fajny brief. Ustawiamy sie na ,brainstorming” jutro na 10:00, bo
deadline na przygotowanie oferty mamy do korica tygodnia.

()
- Ekipo! Dziekuje! Wiem, ze kosztowato Was to wiele nerwdw i czasu, ale mamy
zargbistg koncepcje! Trzymajcie keiuki - jutro mamy spotkanie (mam nadzieje,
ze grafik wyrobi sie z wizkami) - musi sie udad!

()
- Chtopaki! Realizacja za niecaty miesiac, a klient ocigga sie z decyzja. - Co
jak nie zdazymy wyprodukowaé scenografii? Te gadzety, ktére mamy w ofercie
produkuije sie ok. 10 dni roboczych!

()
Wszystko dzieje sie zgodnie z planem. Prawie... O ktdrej ma przyj$¢ klientka?
Mam nadzieje, ze nic nie wymysli! Zostato tylko 10 godzin - jak co$ wymysli -
przysiegam, ze sie zwalniam.

()
R6ze??? No chyba jg pogieto! Zaakceptowata tulipany, a teraz méwi, ze nie
wytrzymaja do rana? Zndw biegiem po nocy na gietde.

()
Réwna babka z tej naszej klientki. Wymyslita, ale pomogta ogarnaé temat i jesz-
cze zapytata czy nie przywiezé nam kawy ze stacji benzynowej. Mozna? MOZNA!

Podsumowanie, czyli o czym tak naprawde jest ten artykut

Chciatam napisac o pracy korporata odpowiedzialnego za organizacje wydarzer,
angazujacego sie w produkcje. Niejednokrotnie ztamany paznokie¢ podczas
przestawiania mebli, pakowania setek prezentdw dla gosci czy dziura w rajsto-
pach tuz przed przybyciem gosci. O tym, Ze nie tylko obstuga agencji wie jak
wyglada realizacja, bieganie w poptochu, burczenie w brzuchu, gdy nie ma czasu
na zjedzenie czegokolwiek i to wiasnie burczenie zagtusza préby prezentacji na
konferencje. O tym, ze rozczochrane wtosy, lub tez wieczny kottun na gtowie, bo
wiosy wplaczg sie w nie wiadomo co. Generalnie tacy dzi$ korporaci (korpogirl i
korpoboy) od eventéw istnieja. Z duza $wiadomoscig realizacji i produkcji wyda-
rzen, pracy zespotdw montazowych, czasu lub braku czasu na sen i butgarskim
prysznicem. Obraz ,pani z marketingu” w szpilkach, z czerwong szminka na
ustach, w nienagannie wyprasowanej sukience czy garsonce w stylu bankowym
-0 juz zaczyna byé przeszto$¢. Coraz wiecej klientdw jest Swiadomych tych
wszystkich aspektéw. Oczywiscie nadal funkcjonujg i beda funkcjonowaty w du-
zych korporacjach zespoly projektowe, gdzie poziom decyzyjnosci i kompetencji
jest bardzo rozproszony, ale mimo to $wiadomo$¢ wzrasta.

Dzi$, po drugiej stronie lustra, prowadzac wtasng agencje, bedac MICE Con-
cierge, doktadnie robie to samo, co wtedy. Rdznica jest taka, ze dzi$ spotykam
taka ,korpogirl” ze ztamanym paznokciem i wiem jak bardzo chciataby méc
pd6js¢ wiasnie do fryzjera, zrobi¢ super make-up zeby ukry¢ sifce pod oczami

- bo tego bedzie wymagat rano Prezes i jej Goscie. Spotykam tez ufryzowane
panie i wypachnionych pandw, ktdrzy sg jedynie przekaznikami ustalen i stoi za
nimi wiele szczebli procedur, proceséw wewnetrznych, podpiséw i kliknieé¢ w
systemach akceptacji faktur, projektéw i co tam sobie IT i Zarzad firmy wymysli.
Wiem jak trudno jest tym osobom odpowiedzie¢ na oczekiwania agencyjnego
,eventowca’, ktéry odpowiednio traktuje takowych ,korpo” i wymaga decyzji
natychmiastowych, bo projekt sie sypie lub chce przyspieszy¢ ,ze swoja robotg”.
Rozumiem te procesy. Bytam w nich przez 19 lat.

Dzi$, w dobie tak szybko rozwijajacej sie branzy eventowej, nowych technolo-
gii, kanatéw komunikacji, dostepnosci do nieograniczonych zasobdéw atrakcji
(no, moze ograniczonych jedynie budzZetowo) kreacja jest najwazniejszym
elementem wydarzen. Za nig idzie sprawnos¢ realizatora i przede wszyst-

kim wspotpraca pomiedzy wszystkimi uczestnikami projektu. Wzajemne
zrozumienie, pomaoc, czasem wyrozumiato$é to niewatpliwe czynniki sukcesu
wydarzenia, jego pozytywnego odbioru. A najwazniejsza w tym wszystkim jest
ludzka zyczliwosg.

Szanujmy sie wiec - obie strony lustra! Sukces gwarantowany!

Renata Razmuk

Absolwentka WAT w Warszawie. Przez 19 lat pracowata w Renault
Polska, odpowiedzialna za komunikacje wewnetrzng oraz organizacje
wydarzen: spotkan, konferencji, konwencji produktowych, integracji,
piknikéw, programéw incentive travel, targéw itp. Osobowo$¢ Roku
Mice Poland 2011. Od 2016 roku prowadzi Agencje Social Connect
Group - Pracownia Kreativa, Eventwide Warszawa. Prowadzi dziat SC
Event Design. Rozwija ustuge MICE Concierge. Przewodniczaca Jury
pierwszej edycji konkursu MP Power Award 2012, obecnie cztonek
Jury. Cztonek Rady Etyki przy SBE. Cztonek Jury konkursu Top Event
przy Forum Branzy Eventowej FBE, Cztonek Stowarzyszenia Branzy
Eventowej SBE oraz Cztonek Rady Programowej konferencji Event
Biznes 2017. Uczestniczka i prelegentka wielu spotkan, konferencji

i debat branzowych.

Realizacja scenograficzna i dekoratorska wysp promocyjnych firmy NeoNail



IDENTYFIKACJA TO PODSTAWA

Z wtascicielem drukarni kart plastikowych Cardilla, Michatem Borkowskim rozmawiamy o identyfikacji
na eventach. O tym, jak i po co identyfikowac oraz jakie mozliwosci dajg niepozornie wygladajgce karty.

Po co identyfikowaé?

Identyfikacja to podstawa kazdego eventu. Nikt sposrod gosci ani
organizatoréw nie chce by¢ anonimowy. Tu z pomocg przychodza
identyfikatory, na ktérych mozna umiesci¢ dowolne dane. Jedynymi
ograniczeniami sg wyobrazZnia organizatora i rozmiar karty. Spersona-
lizowane karty to utatwienie dla uczestnikéw, a takze obstugi. Dzieki
nim mozna zwracac sie do gosci personalnie, co utatwia nawigzy-
wanie kontaktéw, przede wszystkim biznesowych i zmniejsza ryzyko
popetnienia faux pas. Dodatkowo stosujac identyfikator z dwoma
dziurkami mamy pewnos¢, ze zawsze bedzie na swoim miejscu,

a odpowiednie dane pozostang widoczne. Identyfikatory zapewniaja
réwniez bezpieczeristwo, moga stuzyé jako przepustki. Wybér identy-
fikatora XXL z agenda lub mapa na rewersie, bedzie kolejnym plusem
organizacyjnym - wszystkie niezbedne informacje znajda sie w jednym
miejscu.

Wielu eventowcdw wciaz wykorzystuje rozwigzanie - papierowa
wizytowka + foliowa kieszonka. Dlaczego warto robi¢ to samo
tyle, ze na plastiku?

Cel obu rozwiazan jest doktadnie taki sam - identyfikowac¢. Jednak karty
plastikowe daja o wiele wiecej mozliwos¢ np. zastosowania najnow-
szych technologii. Laminowane tworzywo PCV to materiat odporny na
uszkodzenia, wilgoé i zagiecia. Najwyzszej jakosci druk cyfrowy pozwala
doktadnie odzwierciedli¢ kazdy projekt graficzny. Karty plastikowe mozna
drukowac na eleganckich podktadach metalicznych, a takze zastosowac
laminacje matowa lub blyszczacy. Identyfikator ze smyczg jest elementem
komunikacji wizualnej organizatora - umieszczamy na nim logo i barwy fir-
mowe. Ten niepozorny gadzet obecny jest wszedzie tam, gdzie uczestnicy,
w czasie catego wydarzenia, a takze péZniej - na zdjeciach. Warto zadbaé
0 estetyke i wykorzystac jego potencjat reklamowy.

Zyjemy w dobie nowych technologii, szczegélnie da sie to odczué

w branzy eventowej. Czy wobec tego drukowanie na plastiku ma racje
bytu, a przed soba jaka$ przysztosc?

Jestesmy obecni na rynku od prawie 10 lat, w tak dynamicznie rozwijajace;
sie branzy nie mozna pozwoli¢ sobie na chwile wytchnienia. Sledzimy trendy
i najnowsze technologie, nie konkurujemy z nimi, wrecz przeciwnie - wyko-
rzystujemy je w naszej pracy. Karty wyposazamy w moduty RFID pozwala-
jace np. na kontrole dostepu, paski magnetyczne z zakodowanymi danymi,
kody kreskowe i QR. W ten sposéb tgczymy $wiat online z offline, to daje
proporcjonalnie wiecej mozliwosci, a co za tym idzie lepsze efekty. Oprécz
tego oferujemy system automatycznej rejestracji gosci przed wydarzeniem,
a takze ustuge szybkiej personalizacji na miejscu wydarzenia - Cardilla
LivePrinting.

Na czym polega ten system? Jakie dodatkowe korzysci niesie za soba
rejestracja gosci?
Swiat eventéw jest bardzo dynamiczny, lista uczestnikow czesto zmienia sie
w ostatniej chwili, czasem okazuje sie, ze w nazwisku dyrektora znalazt sie
btad. LivePrinting to $wietne rozwigzanie w takich kryzysowych sytuacjach.
Bedac na miejscu wydarzenia, w ciggu jednej minuty jesteSmy w stanie
wprowadzi¢ dane i wydrukowaé¢ dodatkowy identyfikator. Na miejscu eventu
drukujemy réwniez legitymacje - karty ze zdjeciem. Dodatkowo prowadzimy
rejestracje gosci online oraz udostepniamy statystyki, a w przypadku kart
zblizeniowych z kontrolg dostepu przygotowujemy raporty wejsSc i wyjsc.
Kazdy projekt traktujemy indywidualnie i dostosowujemy sie do potrzeb
klienta.

Rozmawiat Andrzej Kuczera
www.cardilla.eu
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Jesli chcesz:

« by¢ zawsze na biezaco z aktualnymi
trendami branzy eventowe;

« regularnie otrzymywac dawke inspirujacych

pomystow na organizacje ciekawych wydarzen

« planowac jeszcze lepsze spotkania,
kongresy czy koncerty

dotacz do grona
statych czytelnikow magazynu
Event Management Polska!

« tylko merytoryczne informacje dotyczace branzy MICE

« gotowe rozwigzania dla osob zarzadzajacych eventami

« najciekawsze inspiracje eventowe z catego Swiata

Zapytaj Eweline o oferte specjalna dla nowych czytelnikow magazynu:

D tel: 61 66 83 167

@ e-mail: ewelina.angrot@forum-media.pl
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Colors of Design, realizacja International Event / fot. Bartko Debkowski - Kreatyw! Media

SKUTECZNY EVENT?

Rynek w branzy eventowej z kazdym rokiem nasyca sie coraz
bardziej. Eventy budzg duze zainteresowanie, niewazne

czy sg to eventy plenerowe, otwarte dla wszystkich, czy tez
specjalnie dedykowane. Samo stowo event budzi ciekawosé,
zawsze zorganizowany jest ,dla ludzi” i stanowi idealng
okazje do spotkania sie i zaprezentowania swojej oferty.

Skuteczny event to znaczy jaki?

Wydaje sie, ze nie ma ztotego $rodka, ale jak méwi Renata Razmuk, Marketing
& Business Development Director, Social Connect Group - Skuteczny event

to event dobrze zorganizowany. To wydarzenie, ktdre zostanie zapamietane

i zrealizuje wytyczony cel. Dobra komunikacja jest tutaj istotna - zaréwno ta
zewnetrzna z klientem, jak i ta wewnetrzna, z podwykonawcami. Skuteczny
event jest dobrze zaplanowanym przedsiewzieciem, ze swoim szczeg6towym
scenariuszem i drobiazgowg logistyka, przewidujgca kazdy rozwdj sytuacji oraz
z gotowymi rozwigzaniami w przypadku koniecznosci wdrazania planu B, C czy
D. Skuteczny event to nie spontaniczne dziatania lecz przemyslany, dtugofalo-
wy projekt - wyjasnia Renata Razmuk. Zdaniem Mateusza Stawczyka ze Star
Event: - Kazdy event jest organizowany w jakims celu. Moze to by¢ cel infor-
macyjny, reklamowy, edukacyjny itd. Gdy uczestnicy eventu osiggna to, co byto
w zatozeniach jego organizatoréw, a przy okazji dobrze spedzg czas, wtedy mo-
zemy uznaé event za skuteczny. Aneta Stojek z Colors of Design dodaje - Z per-
spektywy firmy, ktéra aranzuje otoczenie eventu, wazne jest, aby zaskoczyc, ale
jednoczesnie pozostac w bliskosci ogéinej koncepcji eventu. Majac za zadanie
np. stworzenie budzetowej strefy chill-out, mozemy zaproponowaé rozwigzanie
na standardowych pufach, albo w prosty, ale znaczacy sposdb jg uatrakeyjnic,
dodajgc elementy z nietypowych materiatdw np. sztucznej trawy, proponujac
roznorodne ksztatty siedzisk, czy operujac kolorem np. dostosowanym do logo
klienta. Odpowiednie dobranie elementéw scenografii i umeblowania petni klu-
czowa role na wejsciu i sprawi, ze klient utozsami sie z wydarzeniem, w ktérym
bierze udziat. Warto wiec rozwazy¢ budowe skutecznego eventu poprzez dobér
niesztampowych, ale funkcjonalnych mebli i dekoracji.

Skuteczny event powinien sie opiera¢ na kilku zatozeniach ogéInych, dobrze
bytoby gdyby zawierat element edukacyjny - wprowadzenie informacji o pro-

dukcie, czy ustudze, poinformowanie o zaletach. Oprawa wydarzenia powinna
by¢ estetyczna. Wazne, aby wyposazeniem wnetrza zajeta sie profesjonalna
firma i dopracowata wszystkie szczegéty w najmniejszym detalu. Podczas
eventu nalezy réwniez zapewnic¢ uczestnikom odpowiednig rozrywke dobrang
pod tematyke wydarzenia. Istotnym elementem jest takze czynnik angazujacy
uczestnikdw, buduje on wieZ, a co za tym idzie przywigzanie do marki lub
produktu. Mateusz Stawczyk podkresla: - Waznym elementem skutecznego
eventu jest na pewno dobra organizacja, zadowolenie zaréwno uczestnikéw,
jak i organizatorow oraz komfortowy przebieg wydarzenia.

Korzysci z organizacji eventow...

- Wszystko zalezy od postawionego celu. Bardzo ogéinie méwiac, eventy orga-
nizuje sie, by promowa¢ produkt, ustuge, marke lub integrowac pracownikdw,
klientéw, podwykonawcdw. W obu przypadkach chodzi o budowanie wizerunku
firmy i wptywanie na lojalno$¢ wobec niej. Istotng korzyscig jest bezposrednie
dotarcie z komunikatem do wybranej grupy docelowej. Event jest doswiadcze-
niem odbieranym wielozmystowo, co skutecznie wzmacnia zainteresowanie.
Jako konsumenci, pamietamy to, czego sami doznalismy — méwi Renata
Razmuk.

- Eventy pomagaja nam przyblizy¢ ludzi zainteresowanych do naszej marki,
produktu badZ ustugi. Sg swoistego rodzaju mostem pomiedzy dwiema zain-
teresowanymi sobg stronami — dodaje Mateusz Stawczyk. Aneta Stojek pod-
kresla fakt, ze firmy widzg moc w eventach. - Wiedzg, e jest to niesamowicie
skuteczne narzedzie podnoszace prestiz i wzmacniajgce wizerunek firmy. Jako
Colors of Design bardzo czesto wspétpracujemy z agencjami organizujgcymi
np. premiery nowych modeli samochoddw réznych marek. Nasza w tym rola,
aby organizatorowi zaproponowa¢ produkty najbardziej spojne z wizerunkiem
klienta, nierzadko prestizowego i wymagajacego. Realizujemy to dzieki obec-
nosci w naszej ofercie produktéw premium i ciggtym jej rozszerzaniu, zgodnie
z najnowszymi trendami. Szczegélnie w przypadku débr luksusowych widac,
jak marka chce dopiesci¢ swojego klienta, ustuga ktdra na pozér z zakupem
np. samochodu ma niewiele wspéinego. Dzigki eventom mozemy klientowi
koncowemu da¢ duzo wiecej niz tylko nasz produkt/ustuge, ktéra sprzedajemy
na co dzien. Po cichu przemycamy mu catg mase pozytywnych skojarzen

z marka, oddziatujemy jednoczes$nie na wiele bodzcow, ktére zapamieta o wiele
silniej niz inne formy przekazu reklamowego - dodaje Aneta Stojek.

Jak mierzy¢ skutecznos¢ eventu?
Renata Razmuk podkresla, ze wszystko zalezy od celu. - Zupetnie inaczej pod-
chodzi sie do tej kwestii, jesli firma chce wypromowac produkt, czy chce po-

prawi¢ relacje z dotychczasowymi klientami, czy chce pozyskaé nowych klientéw.
Event wptywa na $wiadomos¢, na lojalnosé, na preferencje - a to wszystko mierzy
sie w zupetnie inny sposéb - realizacja ankiet satysfakcji, badanie liczby kliknie¢,
analiza wzrostu sprzedazy, podwojenie liczby podpisanych uméw, szczegétowa
informacja zwrotna. Te wszystkie dziatania, w zaleznosci od celu, moga by¢ mier-
nikiem skuteczno$ci organizowanego wydarzenia lub wydarzed. Wedtug Mateusza
Stawczyka skutecznos$¢ eventu mozna mierzy¢ nie tylko w liczbach uczestnikdw,
ale przede wszystkim w tym, jak nas zapamietaja i na jak dtugo zagoscimy w ich
pamieci.

Branzowe wydarzenia godne uwagi

Warto réwniez patronowaé i sponsorowa¢ wydarzenia branzowe. Aneta Stojek
podkresla: - Wspieramy bardzo wiele wydarzen zwigzanych bezposrednio z branza
eventowg i wspétpracujemy przy realizacji najwiekszych branzowych konferencji
w kraju, takich jak Event Mix, Forum Branzy Eventowej, czy konferencja Event-
-Biznes. Wazng gatezig naszych klientdw jest réwniez branza $lubna, dla ktérej
jako jedyni na rynku stworzylisSmy dedykowany katalog. Obecnie wspdtpracujemy
przy dwéch nowych wydaniach ksigzki ,Bridelle” oraz w produkcji programu dla
TVN Style. Chetnie wspieramy réwniez wydarzenia, ktére niosg ze sobg fajng idee
i warto$¢ merytoryczng, a tych ostatnio nie brakuje.

W zespole sita!
Organizowanie eventéw dla innych jest bardzo wazne, ale aby byty one skuteczne,
kreatywne i zawsze dopiete na ostatni guzik, musi sie nim zajmowac skuteczny,
wypoczety i zgrany zespot ludzi. Dlatego warto tez zadbaé o wnetrze operacyjne. -
Ciggte rozjazdy naszego zespotu i posiadanie dwdéch oddziatéw sprawiaja, ze nad
wzajemna integracjg czesto musimy pracowaé po godzinach. Nasze wewnetrzne
spotkania wypetniamy réznymi aktywnosciami, dzieki ktérym mamy okazje ze
soba poby¢ i pobawic sie. Z kazdg imprezg staramy sie zakosztowac czego$
nowego, ostatnio byt to np. tunel aerodynamiczny, paintball, park trampolin i park
linowy. Kazda integracja koriczy sie oczywiscie dobra kolacjg, czy ogniskiem, gdzie
na spokojnie mozemy porozmawiac niekoniecznie o sprawach zawodowych -
reasumuje Aneta Stojek.

Magdalena Wilczak

Realizacja stoiska marki Honda na Motorshow 2017




Prototyp statuetki na festival - Brand new for 2017!

MODERN FORMS -
NOWE MOZLIWOSCIDLA
BRANZY EVENTOWEJ

Imprezy sportowe, konferencje i inne wydarzenia nie moga
obejs¢ sie bez upominkéw dla uczestnikdw, jednak wraz

z rosngcym nasyceniem rynku tanimi gadzetami, zmieniajg sie
takze oczekiwania. Aby prezent przyni6st oczekiwany skutek,
musi by¢ on przede wszystkim oryginalny, wysokiej jakosci

i personalizowany.

Temat gadzetow eventowych czesto traktowany jest po macoszemu, jako mato
istotny element catej uktadanki. Nalezy jednak pamietac, iz kazdy przedmiot opa-
trzony logo firmy stanowi no$nik reklamy, wptywajac na kreowanie jej wizerunku.
Modern Forms, producent medali, trofedw i statuetek, za cel postawit sobie spro-
stanie rosngcym wymaganiom wzgledem upominkéw eventowych, dajgc swoim
klientom mozliwosci niemal nieograniczonej personalizacji.

Technologia jest kluczem

Modern Forms stale szuka nowych rozwigzan i innowacji. Dlatego firma inwestuje
w nowoczesne urzadzenia i technologie, wyposazajac swoj park maszynowy m.in.
w dwie drukarki UV swissQprint Impala 2 czy laser KIMLA Flashcut, pozwalajgce na
wycinanie dowolnych ksztattow ze stali oraz jej zadruk.

- Nasze produkty czesto stajg sie osobistymi pamigtkami, niosgcymi ze soba
warto$¢ emocjonalna. Dla nas to duza odpowiedzialnos¢, dlatego nieustannie
pracujemy nad wzbogacaniem naszego parku maszynowego i inwestujemy w nowe
technologie, np. nasza autorska technologia teksturowania przestrzennego, po-
zwala na osiggniecie efektu 3D w zadruku stali — méwi Marcin Bosek, CEQ Modern
Forms.

Technologia teksturowania przestrzennego to nowatorskie podejscie do tematu
personalizacji gadzetéw i nagrod. Stanowi ona hybrydowe potaczenie obrébki CNC
z drukiem 2,5D oraz 3D, pozwalajac na tworzenie nietypowych ksztattdw, taczenie

materiatow i teksturowanie w dowolnych kolorach. Gotowy produkt moze by¢ wyso-
ce personalizowany - firma jest w stanie produkowaé kilkutysieczne nakfady, gdzie
kazda sztuka posiada swoje cechy indywidualne.

Funkcjonalne trendy

Jednym z wiodgcych trendéw w kontekscie gadzetéw i upominkéw eventowych sg
formy funkcjonalne, np. zyskujace na popularnosci medale—otwieracze. Wartosci
praktyczne sprawiajg, ze gadzet zyskuje dodatkowe zastosowanie i moze by¢
wykorzystywany na co dzien. Dzieki temu zwiekszona zostaje ekspozycja marki,
pozwalajac na osiagniecie lepszych rezultatéw marketingowych i PR-owych.
Wazne jest dopasowanie gadzetu do charakteru imprezy. Medale-otwieracze
idealnie sprawdzaja sie na eventach sportowych, ktdrych nieformalny charakter
zacheca do zabawy forma. Modern Forms realizowato tego typu projekty m.in.
dla Terenowej Masakry czy Tyskiej Piwnej Mili, gdzie spotkaty sie z pozytywnym
przyjeciem uczestnikow.

- Dzieki wysitkowi catego zespotu jestesmy w stanie szybko wykonywac projekty,
ktdrych jedynym ograniczeniem jest wyobraznia. To byt nasz cel od samego poczat-
ku istnienia firmy. Teraz mozemy z optymizmem patrze¢ w przyszto$¢ i pracowac
nad jeszcze wiekszymi mozliwosciami dla naszych klientéw — podsumowuje
Marcin Bosek, CEO Modern Forms.

Otwieracz TOYOTA z okazji otwarcia salonu

Otwieracz w formie medalu na survival biegowy

LASEROWE OZNAKOWANIE SPRZETU

ae

Przyktady znakowania na ztgczach XLR.

Znakowanie laserem to:

Bezpieczenstwo wtasnosci / Reklama / Znakowanie funkcjonalne / Trwatos¢ / Estetyka / Szybkie zmiany

Przyktad oznaczenia funkcjonalnego wykonanego na linie stalowe;j.

Tomasz: 502 029 526 / Dominik: 501 747 497 / office@znakowanielaserem.com.pl

www.znakowanielaserem.com.pl
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ARAM

ul. Wspdlna 57
05-075 Warszawa
tel. 2277870 75

info@aram.pl

_ BRI

Koncepcja, projekt oraz kompleksowa produkcja techniczna
i scenograficzna eventéw na najwyzszym poziomie.

Oferujemy pefen pakiet ustug, od kreatywnych pomystéw po ich

realizacje dopracowang w kazdym szczegdle. Zapewniamy wia-

sne zaplecze techniczne a przy produkcji korzystamy z najnowo-
czesniejszeqo sprzetu i najlepszych specjalistow.

Wyznaczamy najwyzsze standardy w planowaniu i produkcji
wydarzen. Pracujac z najlepszymi projektantami, realizatorami
i technikami oraz bazujgc na niezawodnych i sprawdzonych
technologiach, wcielamy w zycie najsmielsze pomysty.

Naszym Klientom oferujemy model ,0d projektu do efektu’, z jed-
ng osoba kontaktowa odpowiedzialng za projekt, gwarantujgc
sukces kazdego wydarzenia.

Ty masz cel, my go realizujemy.

ad

PROFESJIOMNALNE SYSTEMY WYSTAWIENNICZE

Doskonate na kazdy event - namioty firmy Adsystem

(;\HOS’A \e C...c)\uwum’ 230

&

PROFES IOMAINE SYSTEMY WrSTAWIMNMICTD

ad:

Sy
) =g

Tl
ARy

.

e

Los Cobe

—

/ 202 Aiv Tenty SxS

FROFELIGNALNE SYSTEMY WYSTAWIBSICT

ad

WwWW.adsystem.pl
tel.672 672 000



WYPOSAZENIE EVENTOW

nfetti

ystem
Sceniczne_efekty specjalne

CONFETTI SYSTEM

tel. 535016 924
kontakt@confettisystem.pl

www.confettisystem.pl

Zespot Confetti System juz od 9 lat zajmuje sie kompleksowg
organizacjg scenicznych efektéw specjalnych na terenie catej
Polski. Chcesz zobaczyé confetti, pfomienie, serpentyny, balony,
dym, piane, a moze banki mydlane na swojej imprezie?

Nie ma sprawy.

Bogata oferta ustug, oraz duza ilo$¢ profesjonalnego sprzetu,
pozwalajg na realizacje nawet najbardziej nietypowych, skompli-
kowanych i zréznicowanych zamdwien.

Tegoroczny sezon Confetti System rozpoczeto oprawg koncertéw
dla $wiatowych gwiazd muzyki, takich jak Skrillex czy Armin van
Buuren. Efekty przygotowane przez Confetti System towarzyszyty
rowniez mitosnikom sportéw podczas Finatu Pucharu Polski czy
zuzlowych Speedway BEST Pairs w Toruniu, Landshut i Ostrowie
Wielkopolskim.

Eventy sportowe w wykonaniu Confetti System to jednak nie tylko
zuzel i tory, ale réwniez imprezy organizowane w przestrzeni
miejskiej, jak chociazby Flying Rockstar Energy Tour, ktéra odbyta
sie 28 maja w Warszawie, pod Patacem Kultury.

Wszelkie informacje na temat oferty Confetti System i przyktado-
we realizacje opraw scenicznych dostepne sg na naszej stronie
internetowe.

Sl'tlefmettl TWGJ PARTNER 0D SCENICZNYCH
y EFEKTOW SPECJALNYCH

Sceniczne_efekty specjalne

.ANKI MYDLANE ‘OGOS | PIANA

® +48535016924 @ kontakt@confettisystem.pl @ fb/Confetti.System
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COOKIE PRINTERS

KREATYWNA DRUKARNIA

ul Kasztanowa 44, Warszawa Michatowice
tel. 792 682 080, 794 682 080
info@cookieprinters.eu

www.cookieprinters.eu

Sukces eventu zalezy w duzej mierze od sposobu prezentacj
i zaprojektowania przestrzeni...

Estetyczny i niebanalny wyglad jest jednym z decydujacych
czynnikéw sktadajacych sie na doswiadczenie komforty,
luksusu, ekskluzywnosci i przynalezno$ci do grupy spotecznej
0 wyjatkowym statusie. Design ksztattuje ludzka Swiadomos¢
wptywajac réwnoczesnie na to, co ukryte w pod$wiadomosci -
na sttumione pragnienia. Dyskretnie wptywamy na uczestnikow
eventu, stymulujac w ich psychice nowe potrzeby.

Jestesmy rzemie$Inikami. Moze to mato nowoczesne, ale tak
wiasnie o sobie méwimy i tak chcieliby$my by¢ postrzegani.
Nowoczesne rzemiosto to wiedza, tradycja i perfekcja. Jestesmy
jak pomost pomiedzy starym warsztatem, a nowoczesnymi
rozwigzaniami technologicznymi. My to manufaktura

w nowoczesnym wydaniu tworzagca mate arcydzieta w kazdym
formacie. Ktadziemy wielki nacisk na wtasciwe przygotowanie
i przeprowadzenie procesu druku. Dysponujemy nowoczesnym
warsztatem, ktory daje nam ogromne mozliwosci realizacji
najbardziej niestworzonych pomystéw. Nasz park maszynowy
pozwala na produkcje i realizacje kazdego pomystu,

a do$wiadczony zesp6t gwarantuje wysokg jakos¢ produktu
koricowego na ASAP.

Aby nazwac sie tworca dobrego projektu trzeba sie w dzisiejszych
czasach troche postara¢. Mam tu na mysli projekt graficzny jak
réwniez projekt reklamowy w szerszym tego stowa znaczeniu.
,Projekt” czy tez ,reklama” to teraz cata wizja i catosciowa
koncepcja, ktéra ma na celu sprzedaz lub promocje danego
produktu. Potrzeba tu zespotu kreatywnych ludzi bo wspétczesny
klient jest juz dobrze zorientowany w tym czego oczekuije i jaki
chce osiggnac cel. Nie tatwo zadowoli¢ dzisiejszego konsumenta.
Zwykty slogan reklamowy na bilboardzie typu ,Ojciec pra¢” juz nie
wystarczy. Wsp6tczesny projekt musi byé zaskakujacy i czesto
dziata podprogowo i wrecz trzeba na niego spojrzeé szerzej

aby zrozumie¢ przestanie autora. Nasze realizacje docenito juz
szerokie grono. Zaufali nam i zostali. Dlaczego?

,Jakos¢ pamieta sie o wiele dfuzej niz cene” G. Gucci.

SIEDZE NA PALECIE

— EKO DESIGN —

Zbudujemy najtrudniejszy event!

Let your imagination explore!

«WYPOZYCZALNIA MEBLI
« ARANZACJA PRZESTRZENI EVENTOWYCH
- EKO ZABUDOWA TARGOWA
« EKO PIKNIKI - EKO ZABAWKI - EKO WARSZTATY
- DODATKI SCENOGRAFICZNE
- PROJEKTOWANIE 3 D
- TRANSPORT

wiecej informaciji na:

www.siedzenapalecie.pl

. /SiedzeNaPalecie

D +48 504 001 313 ¥4 witaj@siedzenapalecie.pl

3¢ ESTANCIA

group
Zbudujemy najtrudniejszy event!

Let your imagination explore!

- KONFERENCJE
« KONCERTY | POKAZY
« GALE | BANKIETY
« IMPREZY | WIECZORY TEMATYCZNE
» PIKNIKI - INTEGRACJE - TEAM BUILDING
« ORGANIZACJA STOISK TARGOWYCH
- DZWIEK - SWIATLO - WIZJA - SCENOGRAFIA
« FOTO - FILM
- GADZETY REKLAMOWE
« PROJEKTY GRAFICZNE | DRUKI
- WYPOZYCZALNIA SPRZETU EVENTOWEGO
wiecej informaciji na:

www.estancia.pl
www.pozytywniekreatywnie.pl

. /pozytywnieikreatywnieweventach

D +48 501 384 338 ¥4 biuro@estancia.pl




WYPOSAZENIE EVENTOW

D

EVENT
ROOM

EVENTROOM
FILIP HAMERLA

ul. Szyszkowa 20A
02-285 Warszawa
tel. 22 424 26 26

biuro@eventroom.pl

X <

www.eventroom.pl

Dziatamy na rynku juz ponad 15 lat i z niekoriczaca sie satys-
fakcja dbamy o techniczne aspekty wydarzen, ktére Paristwo
realizujecie. Wiekszos¢ z nich nie mogtaby odby¢ sie bez udziatu
specjalistycznego sprzetu i duzej wiedzy technicznej potgczonej
z do$wiadczeniem ekipy realizujacej.

OSEEI X X

W Eventroom stawiamy sobie za cel dostarczenie Klientowi pet- ' N ! -
nej i komfortowej ustugi z zakresu obstugi technicznej kazdego N ; :
organizowanego wydarzenia. Stale rozbudowujemy baze sprzetu ;

i poszukujemy nowych, atrakcyjnych rozwigzan, ktére zadowolg A
rosnace wymagania rynku.

Zakres naszego dziatania to profesjonalna realizacja o$wietlenia,
nagtosnienia i multimediéw. W naszym portfolio znajdziecie
Panstwo ttumaczenia symultaniczne i kompleksowa realizacje

najbardziej wymagajacych konferencji. | N . . k. i . 0éW| ETLEN I E

Nowoscig, ktdrg sie chwalimy sg bezprzewodowe dekoracje . H— -,

$wietlne, z petng mozliwoscia sterowania o$wietleniem, co ' . N ' NAGLOS N I EN I E
pozwala osiggnac¢ niezwykite efekty dekoracyjne tam, gdzie do tej % A e =]

pory byto to niemozliwe.

Nasza misjg jest doskonalenie oferty tak, by nasz Klient otrzymat - £ ; : - 1 M U LTI M ED IA

peten wybdr mozliwosci i kompletny support techniczny w jed-

nym miejscu. Od ciekawego projektu po efektowna, bezproblemo- e ,-- i _ 4 i Y :-. SCEN OG RAFIA

wa realizacje.

Paristwa komfort to dla nas najwieksza satysfakcja!

EVENTROOM Filip Hamerla
Tel. 22 424 26 26 /+ 48 602 634 289
www.eventroom.pl



WYPOSAZENIE EVENTOW

Kleen-Tex

make more of your floor

KLEEN-TEX POLSKA

ul. Fabryczna 5/12
26-130 Suchedniéw
tel. 41267 2500
info@kleen-tex.pl

www.kleen-tex.pl

Maty komercyjne do firm instytucji i przemystu

Firma Kleen-Tex jest producentem najwyzszej jakosci mat juz od
niemal piecdziesieciu lat.

Podstawe dla wysokiej jakosci produkcji tworzg doswiadczeni
pracownicy, innowacyjne technologie, prestizowe marki oraz da-
zenie, by kazdego dnia funkcjonowac jeszcze lepiej i nieustannie
sie udoskonalaé. Firma przez dziesieciolecia doswiadczenia dgzy
do wypetniania najwazniejszego zatozenia jakim jest: osiggniecie
mozliwie jak najwyzszego poziomu satysfakcji klienta dzieki naj-
lepszym produktom i doskonatej obstudze. 50 lat w$rdd liderdw
branzy méwi samo za siebie.

Urozmaicona gama produktow przeznaczonych do najrézniej-
szych obszaréw zastosowania, pozwala stuzy¢ bardzo szerokiej
grupie odbiorcéw, do ktdrej obok pralni, zaktadéw czyszczenia
tekstyliow, firm rzemiesIniczych, przedsiebiorstw przemystowych
zalicza sie rowniez firmy z sektora hotelarskiego, gastronomii,
administracji i obstugi obiektéw. Oferta produktéw rozciaga sie
od przeznaczonych do prania mat standardowych dla obszaréw
wejsciowych o duzym natezeniu ruchu, poprzez indywidualnie
projektowane maty zawierajgce logo lub grafike wtasciciela, az
po wysoce funkcjonalne maty, ktérych zadaniem jest dbanie

0 bezpieczenstwo i wiasciwe warunki zdrowotne na stanowi-
skach pracy.

Oferta firmy Kleen-Tex jest dedykowana do firm, biur, bankdw,
hoteli, restauracji, pubdw, salonéw ustugowych, szkdt, szpitali,

a nawet fabryk i innych obiektéw uzytecznosci publicznej. Profe-
sjonalne czyszczace maty wejsciowe redukujg koszty sprzatania
w budynkach oraz zapobiegajg wypadkom spowodowanym
potknieciem lub poslizgnieciem. Petnigce role reprezentacyjng
maty z logo oprécz doskonatych wiasciwosci absorbujacych
brud i wilgo¢ wspierajg identyfikacje wizualng i branding biznesu.
Natomiast specjalistyczne, zdrowotne maty ergonomiczne
zwiekszajg bezpieczeristwo i higiene pracy. Sg antyposlizgowe

i antyzmeczeniowe wptywajac tym samym komfort pracy i wydaj-
nos¢ pracownikow.

Produkty dysponujg certyfikatami spetnienia wymagar obowigzu-
jacych norm UE.

Maty firmy Kleen-Tex — make more of your floor!

WYPOSAZENIE EVENT

rok zatozenia 1989

hale namiotowe i wyposazenie

RAJT
HALE NAMIOTOWE | WYPOSAZENIE

ul. J. Dabrowskiego 116/32
02-598 Warszawa
tel. 22 845 57 48,691 031 146
rajt@rajt.pl

- BTV

Firma RAJT Hale namiotowe i wyposazenie dziata od 1989 roku.
Jest producentem profesjonalnych i wysokiej jakosci hal namioto-
wych i namiotéw. W swojej ofercie oprécz tradycyjnych hal firma
posiada tez unikalne konstrukcje jak hala jednospadowa czy namio-
ty tukowe. Oba rodzaje hal namiotowych to projekt wtasny firmy.
Ponadto w swej ofercie posiada bogaty asortyment wyposazenia
jak m.in.: stoly i krzesta bankietowe, w tym krzesta CHIAVARI czy
modutowy parkiet taneczny, ktérego tez jest producentem. Jest lide-
rem rynku w obstudze plenerowych wesel oraz eventéw z segmentu
VIP. Zdobywca nagréd i wyrdznier branzowych w tym m.in. Certy-
fikatu jako$ci nadawanego przez Polskie Stowarzyszenie Konsul-
tantéw Slubnych czy wyrdznienie branzowe w kategorii Osobowosé
Roku MICE POLAND w kategorii Podwykonawcy. Specjalizuje sie

w trudnych realizacjach. To firma lubigca wyzwania.

www.oohevent.pl

EVENT VIDED POEIERZ HALENDARIUM
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STAR EVENT

STAR EVENT

ul. Srodkowa 29a
05-816 Opacz Kolonia, Warszawa
tel. 536 194 517,
513 039 106, 690 956 118
biuro@starevent.pl

www.starevent.pl

STAR EVENT
WYPOZYCZALNIA MEBLI EVENTOWYCH
EKO SCENOGRAFIE

Star Event to wypozyczalnia mebli eventowych oraz stref plene-
rowych, tworzonych z ekologicznych mebli paletowych. W swojej
ofercie posiadamy m. in. namioty, stoty i siedziska, bary, meble
LED, sofy, dekoracje.

Z petnym profesjonalizmem i zaangazowaniem zbudujemy
rowniez eko scenografie, dbajgc o najmniejszy detal. Cechuje nas
Swiezo$¢ oraz dbatos¢ o potrzeby klienta. Wszystkie osoby, ktére
rozpoczynaja z nami wspétprace obejmujemy troska, zapewnia-
jac kompleksowa obstuge od poczatku do korica realizowanego
zlecenia. Ludzie pracujacy w Star Event tworzg firme z pasja.

Z powodzeniem stawiamy czofa nawet z pozoru niemozliwym
oczekiwaniom Klienta. Obstugujemy eventy na terenie catego
kraju.

Doktadamy wszelkich sit podczas realizacji wyznaczonych celow.
Nasz zespoét skiada sie z 0s6b petnych energii, zawsze gotowych
do podjecia dziatan. Zadowolenie Klienta z naszych ustug jest dla
nas bardzo istotne. Wiemy jak wazne dla Paristwa jest podjecie
wspdtpracy z partnerem godnym zaufania. Nasz cel to fgczenie
ekologii, praktycznego podejscia oraz indywidualnego designu.
Aranzacje, ktére tworzg meble eventowe zachwyca nawet naj-
bardziej wymagajacych. Wynajem mebli pozwala na elastyczne
dopasowanie wysokosci ponoszonych kosztéw do zaplanowane-
go budzetu. Ceny, ktdre proponuje wypozyczalnia mebli sg bardzo
konkurencyjne. Star Event wypozycza gustowne, trwate meble
charakteryzujace sie wysoka jakoscia.

Star Event - ekologiczny design na najwyzszym poziomie!

Zapraszamy do nawigzania wspétpracy.

=

wiecej niz wynajem :

meble
meble multimedialne
elementy scenografii
akcesoria

spicedspace.pl

Slusarska 9
30-710 krakow
600 428 103
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studioS5

advertising solutions

STUDIOSS5 Sp. z 0.0.

ul. Gérczewska 181L lok. 205
01-459 Warszawa
tel. 22 392 92 32
studio55@studio55.pl

www.studio55.info

Studio55 Sp. z 0.0. jeden z najwiekszych producentéw pneuma-
tycznych reklam w Europie. Zaprojektujg kazdy ksztatt, przemie-
niajgc go w pneumatyczng reklame.

Studio55 specjalizuje sie w produkcji wysokiej jakosci produktdw
takich jak: balony reklamowe, atrapy produktéw, namioty, bramy,
billboardy reklamowe, chwieje, zamki do skakania, kostiumy, flagi,
systemy wystawiennicze wydruki reklamowe - idealnych do out-
doorowej promocji. Zupetng nowoscig na rynku sa pneumatyczne
- szczelne konstrukcje reklamowo-uzytkowe Air Machine miedzy
innymi: namioty, meble dmuchane, lady pneumatyczne oraz flagi.

Produkty stanowig idealne rozwigzanie dla najbardziej wymaga-
jacych Klientéw, poszukujacych sposobu na promocje marki, re-
klame firmy. Jako$¢ i solidnos$¢ produktéw Studio 55 potwierdza
wieloletnia wspétpraca z firmg Lang Team, organizatorem imprez
sportowych min. Tour de Pologne, wieloetapowego szosowego
wyscigu kolarskiego bedgcego jedng z najbardziej prestizowych
miedzynarodowych imprez sportowych odbywajgcych sie w Pol-
sce. Impreza Tour de Pologne zdobywata najwyzsze nagrody

i wyréznienia w Polsce jako Najlepsza Sportowa Impreza Roku

w Plebiscycie Przeglady Sportowego i TVP, a takze jako Wydarze-
nie Sportowe Roku otrzymujac nagrode Biznesu Sportowego.

- Jestesmy bardzo zadowoleni z faktu, ze nasze produkty ciesza
sie tak ogromnym zainteresowaniem, dlatego w tym roku targi
beda dobrg okazjg do zaprezentowania naszej nowej linii pro-
duktéw Air Machine. W sktad szczelnych konstrukeji reklamowo-
-uzytkowych wchodzg namioty i meble, jednak szczegélnie dumni
jeste$my ze stworzonej od podstaw przez naszg firme flagi Air
Machine, na ktérg posiadamy ochrone w Urzedzie Patentowym.

Dziatalno$¢ naszej firmy opiera sie na nowoczesnych rozwia-
zaniach oraz zgranym zespole do$wiadczonych i kreatywnych
specjalistéw. Wszystkim klientom zapewniamy fachowa oraz
kompleksowg obstuge, jak réwniez elastycznos$¢ cenowa
zamawianych produktow reklamowych - dodaje Marcin Szczerba
prezes Zarzadu Studio55 Sp. z 0. 0.

Zapraszamy do wspotpracy.
Zespot Studiobb

m studioSS.info’
advertising solutions

Najbardmeu Spektakularne Realizacje
Reklamy Pnemuatycznej
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Studiob5 Polska / ul. Gérczewska 181L lok. 205, 01-459 Warszawa
tel: +48 22392 92 33 / studio55@studio55.pl
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triangoo P

scenografie, wystawy, ambient

TRIANGOO

ul. Ryzowa 96A, Opacz Kolonia
05-816 Michatowice
tel. 577 249 190
m.szpigiel@triangoo.com

Triangoo to firma o trzech wytycznych, ktére tworza jej
tozsamos$é: doswiadczenie, profesjonalizm i kreatywnosé.
Stanowig istote tego, co w tworzeniu scenografii przestrzennej
jest najczystsza forma - koncepcji i wykonania. Ponad 800
zrealizowanych projektow i 10-letni warsztat s z pewnoscia
doskonata rekomendacija do wspéipracy.

Doswiadczenie

Firma powstata w 2008 roku i zaczynata od skromnej hali na
warszawskiej Pradze. Przez kolejne lata, dwukrotnie zmieniata
siedzibe na wiekszg, rozwijajac swoje struktury. W ciggu tych lat
zrealizowano projekty dla takich klientéw, jak: PZU, Dr Irena Eris,
PKN Orlen, HBO, La Mania, Microsoft, Asus, Samsung, Radwar,
Toyota itd. Triangoo to kompetencje w tworzeniu zaréwno kom-
pleksowych scenografii eventowych, az po stoiska, meble, rzezby,
standy, ambienty czy skomplikowane systemy wystawiennicze.

Profesjonalizm

Rzetelnos¢ zaczyna sie od podstaw czyli grupy wyspecjalizowa-
nych ekspertéw z duzym kreatywnym talentem, poczynajac od
tych, co tworzg designerski projekt ,na papierze”, az po tych, co
sprawiaja, iz 0Zywa on w rzeczywistosci. Projektanci nieustannie
rozwijajg swoje kwalifikacje i dziatajg wedtug zasady: musisz
umie¢ wybudowac to, co zaprojektowates. Z kolei nad detalami
czuwajg artysci rzezbiarze, fachowcy od materiatéw i urzadzen.
Bowiem Triangoo to catkowita niezaleznos¢ - studio projektowe
oraz wtasne pracownie: stolarska, Slusarska, drukarska, ploter
CNC i lakiernia z mozliwoscig lakierowania w systemie UV.

Kreatywnos¢

Tworzenie wrazenia musi by¢ unikatowe i spersonalizowane.
Dlatego juz od samego poczatku pracy z klientem podstawg jest
dialog, ktérego koficowym efektem jest projekt odpowiadajgcy
doktadnie jego oczekiwaniom. Triangoo nie ogranicza sie do
tego, co jest znane i klasyczne, wychodzi nieustannie naprze-
ciw nowym trendom i uczy sie stosowanie efektéw w prace

ze strukturami. Scenografia przestrzenna to niezwykle wazny
element kazdego wydarzenia. Na réwnym stopniu co muzyka

i smak, pobudza zmysty uczestnikdw, poteguje wrazenia, wptywa
na atmosfere eventu, jest czescig jego logiki i historii. Triangoo

to rozumie.

triangoo D )

Jestesmy grupg profesjonalistow

specjalizujgcych sie w tworzeniu scenografii eventowych,
obiektow ambientowych oraz systemow wystawienniczych

KONTAKT:

QO

‘!l"l"l]’iﬂlﬁin.ﬁ.,_

www.triangoo.com
tel. 663 532 211

CLLIL] I!lllllllll'l‘l ll'ﬂ'l
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Pracownia Projektowa

Ploter CNC

Pracownia Stolarska

Slusarnia

Drukarnia

Lakiernia
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UKOO POLAND

ul. Krasifskiego 108
05-080 Izabelin
tel. 221121030
info@ukoo.pl

BT

JestesSmy specjalista w instalowaniu namiotow stretch oraz

ich wytacznym dystrybutorem na polskim rynku. Wynajmujemy

i sprzedajemy namioty najwyzszej jakosci wyprodukowane przez
firme RHI - $wiatowego lidera w tej dziedzinie. Zbudujemy dla
Ciebie namiot na dowolng impreze plenerowg, konferencje,
koncert, bankiet, event firmowy, wielkie otwarcie.... Mozliwosci
jest bardzo wiele. Twoja impreza bedzie wspaniata, ale dzieki
namiotom stretch stanie sie wyjatkowa i niezapomniana.

Namioty imprezowe z efektem ,Wow"

Namioty stretch to namioty nowej generacji, efektowne i nie-
pospolite, majgce swoj charakter i osobowo$é. Niebanalne,
przyjmujgce rézne formy i ksztatty, moga przeobrazi¢ kazdg prze-
strzert w magiczne miejsce. Namioty stretch swietnie komponuja
sie z dowolnym otoczeniem: pieknym ogrodem, nowoczesnym
biurowcem czy zabytkowym patacem. Mozna je btyskawicznie
rozstawi¢ nawet na trudno dostepnym lub nieréwnym terenie, na
plazy, na wodzie, na dachu lub tarasie.

Imprezy firmowe

Namioty stretch tworzg oryginalng scenerie dla eventéw
biznesowych i korporacyjnych. Architektura i forma namiotéw
daje nieskoriczone mozliwosci kreacji. Mozna je otworzy¢, by
zapewni¢ swobodny przeptyw gosci, badz catkowicie zamkngc
przy ztej pogodzie. taczac je mozna pokryé ogromne powierzch-
nie i zapewnic¢ zadaszenie dla setek a nawet tysiecy uczestnikdw
eventu.

Przyjecia prywatne

Niezwykle eleganckie, dzianinowe poszycie namiotu stretch,
zapewnia organizowanym przez Ciebie przyjeciom oprawe na naj-
wyzszym poziomie. Odpowiednio dobrane o$wietlenie rozprasza
sie na poszyciu jak na ekranie kinowym. BadZ pewny, ze goscie
wyjda oczarowani i zapamietajg to wydarzenie na dtugie lata.

Koncerty i festiwale

Poszycie namiotu charakteryzuje sie wysokimi walorami aku-
stycznymi. Muzyka podczas koncertu pozostaje w jego czaszy
a odgtosy z otoczenia sg skutecznie ttumione.




REKOMENDACIJE

OGNISTY PTAK

www.hotelognistyptak.pl

SOUND GARDEN

www.soundgardenhotel.pl

IRU GUEST HOUSE

www.irumaldives.com

HOTEL NADMORSKI

www.nadmorski.pl

TROPICAL ISLANDS

www.tropical-islands.de/pl

Zarekomenduj swéj obiekt. Napisz: a.kuczera@oohmagazine.pl

HOTEL NADMORSKI

www.nadmorski.pl

Hotel Nadmorski**** potozony jest 5 minut spacerem od plazy.
Czterogwiazdkowy obiekt dysponuje wyjatkowym, przepieknym widokiem
na Zatoke Gdariska. Obiekt zlokalizowany jest tuz przy trasie rowerowej

i nadmorskiej promenadzie o diugosci 2 km. Usytuowany jest w cichej

i malowniczej okolicy, zaledwie 1 km od tetnigcego zyciem centrum
Gdyni. Obiekt jest idealnym miejscem na wypoczynek, organizacje imprez
okolicznosciowych, wyjazdéw integracyjnych czy szkolen biznesowych.

Jednym z wielu atutéw obiektu dostepnych przez caty rok sa np.: plaza,
morze, mozliwo$¢ péjscia na spacer wzdtuz Bulwaru Nadmorskiego,
wyprawy rowerowe i piesze po najciekawszych zakatkach regionu. Nie tylko
letnig porg, ale i réwniez zimg. Warto doceni¢ zimowga aure Battyku, ktéry
jest naprawde cichy i spokojny, co zacheca do odpoczynku od pedu dnia
codziennego. To tylko czes$¢ z wielu propozycji oferowanych gosciom.

W hotelu znajdujg sie 82 pokoje dwuosobowe, 4 pokoje dla 0séb
niepetnosprawnych oraz 2 apartamenty. Kazdy z nich wyposazony jest
w klimatyzacje, bezptatne Wi-Fi oraz TV. W kazdym pokoju znajduje sie
tazienka, oddajgca morski klimat regionu poprzez wybér dominujacego
btekitnego koloru kafelek i wyposazenia.

W hotelu mieszczg sie 3 restauracje, w ktérych mozna zasmakowac kuchni
$rédziemnomorskiej oraz bar w holu. Nas urzekty dania z ryb, podawane w
bardzo artystycznym stylu oraz pyszne $niadania.

Obiekt wyposazony jest w Centrum SPA i odnowy biologicznej - Instytut
Genesis, obejmujace bezptatng catodobowg sitownie. Ta ostatnia niestety
powinna zosta¢ odnowiona. Jesli jednak chocdzi o Instyttu Genesis to
miejsce zaspokoi najbardziej wymagajgcych gosci. Oferuje zabiegi w
oparciuo Baltic Collagen® - w100% naturalne kosmetyki o bardzo wysokim
stezeniu aktywnego kolagenu.

Hotel Nadmorski**** posiada wiasne takséwki, takze nie trzeba sie martwic¢
o dojazd do obiektu. Warto dodag, ze hotel jest przyjazny zwierzetom.

Hotel rekomendujemy na wyjazdy biznesowe, konferencie ale i wypoczynek
rodzinny. Niewatpliwe jest to miejsce do ktdrego chcielibysmy wrdcic.

gastronomia
udogodnienia
konferencje

stosunek jakosci do ceny

Zarekomenduj swéj obiekt. Napisz: a.kuczera@oohmagazine.pl .



OGNISTY PTAK

www.hotelognistyptak.pl

Mazury kojarza sie z cisza i spokojem nie tylko latem, ale réwniez przez caty
rok. Hotel Ognisty Ptak*** daje Ci tg mozliwos¢. Tutaj mozna spedzi¢ czas
uwalniajgc sie od codziennego miejskiego zgietku.

Hotel Ognisty Ptak*** potozony jest przy trasie z Gizycka do Wegorzewa,

w miejscowosci Ogonki, 35 km od lotniska Ketrzyn-Wilamowo i 270 km od
Warszawy. taczy w sobie to co z pozoru jest niemozliwe do pogodzenia -
komfort i luksus, z tym co najwazniejsze z dala od miasta - bliskoscig natury.

Sprawia to wyjatkowe potozenie - z przepieknym widokiem na otaczajace
obiekt Jezioro Swiecajty. Sam obiekt ma 10 pokoi w swojej gtownej czesci. Na
terenie hotelu znajduja sie takze bungalowy. Kazdy z dostepem do kominka,
wiec wieczorem mozesz poczué prawdziwy urok Mazur relaksujac sie w ciszy

i spokoju. Bungalowdw facznie jest 15, maja rézne powierzchnie i przeznaczone

sg dla réznej liczby 0séb. Moga to by¢ bungalowy pietrowe i parterowe. Kazdy

z nich posiada taras, na ktérym mozesz réwniez posiedzie¢ w dzier\ i nocy, przy

wschodzie lub zachodzie storica.

Recepcja Hotelu utrzymana jest w stylu dopasowanym do lesnego otoczenia

obiektu. Obstuga bardo mita i sympatyczna. Pomocna. Juz na samym poczatku
przybywajac do Hotelu obstuga informuje Cie o tym, jak nalezy poruszac sie na

terenie obiektu.

Jednym z wielu atutéw Hotelu tuz na wyciggniecie reki sg: piaszczysta plaza
Jeziora Swiecajty ze strzezonym kapieliskiem, mozliwos¢ uprawiania sportéw
wodnych, wyprawy rowerowe i piesze po najciekawszych zakatkach regionu,

a zimowa porg kuligi czy ,zeglowanie” lizgami lodowymi. To tylko cze$¢ z wielu

propozycji oferowanych Gosciom, ktdrzy moga tutaj aktywnie wypoczywaé
przez caty rok. W hotelu znajduje sie restauracja z przepieknym widokiem na
jezioro. Jedzenie jest bardzo pyszne! Hotel posiada réwniez tawerne Karaka
(w sezonie letnim wieczory szantowe), strefe relaksu: (kryty basen, brodzik dla

dzieci z atrakcjami wodnymi, jacuzzi, sauna, ogrod tropikalny, instytut SPA, port

jachtowy Jeziora Swiecaity i wiele wiele innych atrakcji.

Ognisty Ptak dysponuje dziewiecioosobowym busem, ktéry mozna wynajac¢
by méc swobodnie dostac sie do miasta albo wybra¢ na wycieczke. Np.
spedzi¢ czas w kolejce waskotorowej w Etku, ktdra jako jeden z nielicznych
zabytkowych $rodkéw transportu funkcjonuje na terenie Polski, a jej gtéwnym

zadaniem jest przew6z mieszkaricow okolicznych wsi lub oséb odwiedzajacych

Mazury do Etku.

Hotel Ognisty Ptak jest idealnym miejscem na wypoczynek, organizacje imprez

okolicznosciowych, wyjazdéw integracyjnych czy szkolen biznesowych.
gastronomia
udogodnienia
atrakcje

stosunek jakosci do ceny
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SOUND GARDEN

www.soundgardenhotel.pl

Nowoczesny Sound Garden Hotel w Warszawie przycigga juz na wstepie
zewnetrzng brytg. W srodku jest jeszcze ciekawie. Przestronne lobby
potaczone z restauracia, designerskie wnetrze i kazde pietro urzagdzone
w innym klimacie. Jednym stowem nietuzinkowy obiekt.

Sound Garden to muzyczny hotel nie tylko z nazwy. Mieli$my okazje
korzystac z pokoju na pietrze Jazz. Klimatyczne, ciepte i dobrze wyciszone
pokoje trafig w gusta oséb lubigcych ten gatunek muzyczny. W dobrze
zaprojektowanych wnetrzach praktycznie zostat wykorzystany kazdy cm
powierzchni. Czasami wydaje sie jednak troche za maty dla dwdch oséb. Nie
mniej zawiera duzo udogodnien m.in. sejf, zestaw do prasowania czy dobrej
jakosci kosmetyki w fazience. W kazdym pokoju dostepne jest bezptatne
Wi-Fii TV.

Atutem hotelu jest bardzo dobra lokalizacja blisko centrum miasta oraz
dogodny dojazd do lotniska. Do dyspozycji gosci uruchomiono Shuttle

Bus, ktéry kursuje miedzy Lotniskiem Chopina w Warszawie a Hotelem

w godzinach 6.00-22.30. Opcje mozna wybra¢ przy bezposredniej rezerwacji
- wtedy transfer bedzie catkowicie na koszt hotelu. Hotel ma 130 miejsc na
parkingu podziemnym, ktéry, co mite, w weekend jest udostepniany gosciom
bezptatnie.

Check in / out mozna dokona¢ w recepcji lub w samoobstugowych
stanowiskach, ktére pozwolg nam na zaoszczedzenie czasu.

W hotelu korzystalismy z bogatej oferty $niadan. Kazdy znajdzie tu dla siebie
co$ dobrego od wegetariariskich przysmakéw po pyszne stodkosci. Positki
przygotowywane sg na naszych oczach przez przesympatyczne Panie, dzieki
ktdrym czulismy sie jak na domowym $niadaniu. W recepcji dostepny jest
takze dobrze zaopatrzony barek z napojami i przekaskami. Myslimy, Ze wielu
gosciom w nocy uratowat zycie.

Ogdlnie duzym plusem hotelu jest przemita obstuga na jaka trafialismy na
kazdym kroku. Buduije to przyjacielska, rodzinng atmosfere.

Hotel dostosowany jest do organizacji konferencji, bankietéw

i okolicznosciowych spotkan. Posiada duzg sale na 330 0s6b oraz 8 matych
z mozliwoscig przygotowania przyjecia na 400 os6b. Sale mozna dowolnie
konfigurowa¢ wedtug zapotrzebowania . Dzigki temu obiekt ma duza
swobode do organizacji spotkar, ktére wymagaja podziatu grup lub tezich
duzej integracji.

Hotel rekomendujemy zaréwno gosciom biznesowym, jak i rodzinom czy tez
wspdlnie podrozujgcym przyjaciotom zwiedzajgcym nasza piekng stolice.

gastronomia
udogodnienia
konferencje

stosunek jakosci do ceny

Zarekomenduj swéj obiekt. Napisz: a.kuczera@oohmagazine.pl



TU TWORZY SIE BIZNES

0 dekadzie rozwoju, ofercie dla biznesu i kondycji branzy MICE méwi Dariusz Jabtoriski,
Manager Marketingu i Komunikacji w Hotelach Korona, przedstawiciel Hotelu Windsor,
sponsora platynowego konferencji EVENT MIX.

Hotel Windsor rozpoczat swoja dziatalnos¢ w 2006 roku. Posiadat 49
pokoi hotelowych oraz 7 sal konferencyjnych. Jak wygladat rozwéj
Panstwa hotelu w okresie tej dekady?

0d poczgtku hotel caty czas sie rozwija. Na przestrzeni ponad dziesieciu lat
stalismy sie jednym z najwiekszych w wojewddztwie mazowieckim centrow
konferencyjnych, zyskujac grono statych klientéw. Obecnie hotel dysponu-

je 175 pokojami i apartamentami dla gosci. W czasie wolnym kameralne
hotelowe SPA zaprasza do strefy saun, jacuzzi oraz na wyjagtkowe zabiegi

z naszymi terapeutami. Dla 0séb poszukujacych rozrywki przygotowalismy
klub nocny i kregielnie, ktére sg idealnym miejscem do relaksu i integracji oraz
wzajemnej rywalizacji. Dla biznesu oferujemy az 35 w petni wyposazonych sal
konferencyjnych o tacznej powierzchni az 4500 m2 Nasi goscie bardzo czesto
zwracajg uwage na nasza gastronomie. Doceniaja profesjonalny serwis, $wie-
ze i réznorodne potrawy, wszystkie przygotowywane na biezgco. Wszystko

to sprawia, ze jestesmy idealnym obiektem dla kazdego wydarzenia, réwniez
plenerowego. Duzy teren i bogata infrastruktura sprawiaja, ze mozna u nas
zrealizowa¢ dowolne wydarzenie od atrakcji wodnych, przez gry strategiczne
w kompleksie parkowym, po organizacje wieczornego przyjecia na plazy.
Posiadamy bezposredni dostep do Zalewu Zegrzynskiego, a dla naszych gosci
udostepniamy 20 hektaréw terenu zielonego, plaze wraz z portem jachtowym,
wiele miejsc na biesiady przy ognisku czy grillu. Wszystko to stwarza doskona-
te zaplecze dla naszych klientdw przy organizacji wszelkiego rodzaju integracji
i eventéw plenerowych.

»Tu tworzy sie biznes" - to hasto przewodnie Waszego obiektu. Jaka
idea stoi za tymi stowami?

Wieloletnie doswiadczenie i odpowiedni zespdt sprawiaja, Ze jesteSmy solid-
nym partnerem w hiznesie. Doskonale zdajemy sobie sprawe z tego, Ze organi-
zowane u nas wydarzenia majg rozwija¢ biznes naszych klientéw. Niezaleznie
czy s3 to kameralne spotkania pracownikéw, duze konferencije i sympozja czy
targi branzowe. Zawsze wigza sie one z relacjami ludzi, ktére w biznesie sg

najwazniejsze. Wszystkie eventy, szkolenia etc. maja przewaznie okreslone
cele. Jestesmy tego $wiadomi, dlatego stwarzamy ku temu najlepsze
warunki.Stuzac wsparciem i doswiadczeniem na kazdym etapie realizacji,
poniewaz wierzymy, ze nasi goscie kreujg i wzmacniajg u nas swoj biznes.

Jakie propozycje posiadacie dla szeroko rozumianego biznesu?
Posiadamy bardzo szerokie zaplecze, wysokiej klasy sprzet audio-wizualny
oraz duza przestrzen. Do dyspozycji gosci oddajemy wiele sal o bardzo
réznych rozmiarach oraz ustawieniach modutowych. Dzieki temu klienci
organizujgcy u nas swoje spotkania, niezaleznie od wielkosci grupy zawsze

znajda przestrzen idealng dla swoich potrzeb. Staramy sie rozumie¢ i odpo-

wiada¢ na potrzeby naszych klientdw, w tak dynamicznie zmieniajacym sie
otoczeniu. Sledzimy rozwj rynku oraz inne branze, aby nasza propozycja
byta jak najlepiej dopasowana dla wszystkich sektoréw rynku. Dlatego
oddajemy do dyspozycji naszych gosci np. sale ,Big Brother” z lustrami
weneckimi, ktéra idealnie moze sprawdzi¢ sie na szkolenia, superwizje,
gry team buildingowe czy coraz czestsze w procesach rekrutacyjnych -
assessment center. Oferujemy réwniez strefy rozrywki po intensywnych
szkoleniach, konferencjach jak klub nocny, kregielnie hotelowg czy strefe
FIT&SPA.

Wasza kameralna strefa SPA, zostata nagrodzona w kategorii
Jbiznes”. Prosze przyblizy¢ w jakim konkursie/rankingu i jakie
byty kryteria nagrod?

Nasze SPA zostato nagrodzone w konkursie ,Najpiekniejsze SPA 2016" or-
ganizowanym przez miesiecznik Eden. Przyznano nam nagrode ,Najlepsze
SPA dla biznesu”. Hotelowe SPA jest dyskretnym i kameralnym miejscem
pozwalajacym na relaks i wypoczynek od codziennych obowigzkéw, doce-
nianym przez naszych gosci biznesowych. Dla 0séb aktywnych przygoto-
walismy réwniez matg sitownie z wysokiej klasy sprzetem. Nagrode przy-
znawato specjalnie wybrane jury, ktére zapoznato sie z ofertami wszystkich
nominowanych obiektéw, ale réwnie wazne byty opinie gosci.

Posiadacie ogromny teren zielony - az 20 hektaréw, a w tym
m.in. park, plaze czy przystan jachtowa. Jakie mozliwosci
oferuje ta przestrzen?

Nasze pofozenie oraz teren zielony zdecydowanie wyrdzniajg nasz

hotel oraz s3 powodem do dumy. Na terenie znajduje sie wiele atrakcji
plenerowych, jak i pieknych widokéw. Bezposredni dostep do Zalewu
Zegrzynskiego wraz z portem i plaza, sprawia, ze nasi goscie oraz grupy
biznesowe moga organizowac rejsy statkiem, motoréwkami, fly boarding
czy narty wodne. Dla grup o wiekszych aspiracjach mozemy zorganizo-
waé kursy na patent zeglarski. Siatkéwka plazowa czy beach party to
ciekawy pomyst na wieczorne rozluznienie. Wszystko to oferujemy nie
oddalajgc sie daleko od duzego miasta - znajdujemy sie zaledwie 35 km
od Warszawy. Ponadto na terenie znajduje sie atrakcyjny park linowy

z czteroma trasami. Posiadamy réwniez boiska i teren parkowy idealne
do inicjowania réznego rodzaju atrakcji oraz gier czy zawodow, ktdre
coraz czesciej organizowane sg przez firmy w okresie wiosenno-letnim.
Specjalnie przygotowalismy réwniez strefy do grillowania i biesiad przy
ognisku.

Z jednej strony bogate zaplecze konferencyjne, a z drugiej
zielona area. Jak segmentujecie swoja oferte?

Zaréwno nasze zaplecze konferencyjne, jak i teren wokoto hotelu tworza
kompleksowa oferte dla naszych klientéw. Jako centrum konferencyjne
oferujemy swoim klientom caty przekréj mozliwosci. Jak wspominatem
duzy teren, dostep do jeziora i wiasna plaza czy park linowy znajdujacy
sie na terenie hotelu powoduja, ze klienci chetnie organizujg tu nie tylko
integracje dla pracownikdw, ale réwniez pikniki dla ich rodzin. W trakcie
sezonu wiosenno-letniego odbywajg sie u nas imprezy plenerowe nawet
dla 2500 osdb. Czesto klienci po catodniowych szkoleniach czy konferen-
cjach chetnie organizujg biesiady przy ognisku czy rozgrywki sportowe,
ktére pozwalajg sie zrelaksowad, ale réwniez zintegrowac uczestnikom
spotkan biznesowych. Oczywiscie posiadamy rowniez szeroka oferte dla
klientéw indywidualnych poczawszy od romantycznych weekendéw we
dwoje, po pakiety dla catych rodzin. Zaplecze sal konferencyjno-bankie-
towych pozwala réwniez na organizacje przyje¢ okolicznosciowych, jak
wesela czy komunie, a piekny zielony teren na organizacje np. wymarzo-
nych §lubéw plenerowych.

Potencjat i przysztos¢ branzy MICE w Polsce?

Branza MICE w naszym kraju bardzo preznie sie rozwija. Stale wspét-
pracujac z klientami oraz agencjami, widzimy jak dynamicznie rynek sie
zmienia. Klienci widzieli juz bardzo wiele, ale rdwniez chetnie otwieraja
sie na nowosci. Wszystko to sprawia, Ze event managerowie oraz orga-
nizatorzy z kazdej ze stron, réwniez w hotelach i obiektach, przescigaja
sie w kreatywnosci, aby osiggnaé ,efekt Wow". To dobrze, bo dzieki temu
ciggle mozemy spodziewac sie zaskoczenia tym bardziej, ze coraz wiecej
firm widzi wymierne korzysci i potrzeby organizacji spotkan, eventéw
oraz integracji poza siedzibami swoich firm. Wszystkich tych, ktérzy
zamierzajg dopiero rozpocza¢ organizacje tego typu przedsiewzie¢ badz
szukaja nowych atrakcyjnych miejsc oraz profesjonalnych partneréw

w biznesie, zapraszamy do hotelu Windsor**** w urokliwej Jachrance
nad Zalewem Zegrzyrskim. Miejsca, w ktérym tworzy sie biznes.

Rozmawiata Katarzyna Lipska-Konieczko

Dariusz Jabtonski

Z Hotelami Korona zwigzany jest od 2016 roku, gdzie odpowiada

za marketing i komunikacje kompleksu Parkowo-Hotelowego

w Jachrance nad Zalewem Zegrzyriskim, gtéwnie Hotelu Windsor****
& Conference Center.




MAZURY NIE TYLKO LATEM

0 sposobach wypoczynku w Krainie Wielkich Jezior Mazurskich poza okresem
wakacyjnym opowiada Tomasz Ostoia, Dyrektor Hotelu Ognisty Ptak*** w Ogonkach.

Hotel Ognisty Ptak juz od ponad dekady dba o wypoczynek turystow
na Mazurach...

Dokfadnie. W 2014 roku obchodzilismy 10-lecie powstania Hotelu Ognisty
Ptak*** Ten jubileusz to bez watpienia zastuga zaréwno atrakcyjnego potozenia
naszego hotelu, ale i zespotu, z ktérym moge pracowac na co dzien. To dzieki
zaangazowaniu i oddaniu naszych pracownikdw przez te lata razem stworzy-
lismy stabilng i rozpoznawalng marke, ktéra uzyskata swoja renome w branzy
hotelarskiej.

0 atrakcjach turystycznych na Mazurach w okresie wakacji styszymy

dosé duzo... Jaka oferta jest przygotowana dla odwiedzajacych gosci od
wrzesnia?

Jesien na Mazurach potrafi by¢ réwnie barwna i ciepta jak podczas wakacji. Nie-
wiele os6b jest swiadomych, jak piekny jest ten region po sezonie letnim, kiedy
roslinnos¢ umalowana jest w ztoto-czerwone barwy. Wrzesien jest najlepsza porg
dla sympatykow zeglarstwa, ktérych z checig goscimy w naszym porcie posiada-
jacym bogata infrastrukture i wysoka jako$¢ $wiadczonych ustug.

Na wszystkich gosci chcacych aktywnie spedzic jesienne dni czekaja: sitownia
zewnetrzna, boisko do siatkéwki plazowej, wypozyczalnia sprzetu wodnego,
rowerdw turystycznych oraz kijkéw do nordic walking. W naszym hotelu znajduje
sie catoroczna restauracja z widokiem na malownicze jezioro Swiecaijty, oferujgca
smaczng i zdrowg kuchnie z réznych stron $wiata. Najwieksza popularnoscig cie-
szg sie potrawy ze $wiezych ryb, z pofowéw w okolicznych mazurskich jeziorach.
Serdecznie zapraszamy do sprébowania dan z naszej karty menu.

Zwiericzeniem okresu jesiennego jest organizowane od czterech lat w Tawernie
Karaka ,Mazurskie Swieto Piwa" — biesiada przy muzyce na zywo i z DJ-em,
potaczona z degustacjg piwa, grillowym menu oraz konkursami z nagrodami.

Czy zima réwniez tak preznie dzialacie?

Staramy sie dostarcza¢ naszym gosciom atrakcji przez caty rok. Przyktadem
tego jest dziatajaca w Hotelu Ognisty Ptak*** strefa relaksu z krytym basenem,
brodzikiem dla dzieci, jacuzzi, saung i ogrodem tropikalnym oraz Instytut SPA.
Wracajac do okresu zimowego - staramy sie, aby oferta w tym okresie byta réw-
niez atrakcyjna, jak w pozostatych porach roku. Pakiet Noworoczny proponowany
przez nasz hotel jest idealng forma spokojnego spedzenia kofca roku z dala od
komercyjnego zgietku. Wedtug mnie, idealne do relaksu w okresie zimowym sa
nasze domy typu bungalow z kominkami w salonie i z widokiem na jezioro - to
potaczenie oddaje niezwykty klimat rodem ze Swigtecznych propozycji kinowych.

Oczywiscie w Ognistym Ptaku nie moze réwniez zabrakng¢ balu sylwestrowe-
go. Tematyka spedzenia ostatniego dnia w roku zawsze przygotowywana jest

w innej konwencji. W tym roku bal sylwestrowy odbedzie sie pod hastem ,Noc
Oskaréw”, w ramach ktérej na wszystkich uczestnikéw czekaé beda: czerwony
dywan, wytworne menu, muzyka jednego z najlepszych DJ-6w na Mazurach

i konkursy z nagrodami utrzymane w konwencji filmowej. Jestem pewien, ze nasi
goscie tego wieczoru poczujg sie jak na prawdziwej Gali Oscarowe.

Co roku w okresie trwania ferii zimowych mamy réwniez przygotowang specjalng
oferte. Na naszych gosci oprdcz promocyjnego pakietu czeka szereg atrakgji

aktywnego wypoczynku takich jak: winter jogging, zimowy snowkiting

na jeziorze, zeglarstwo lodowe-bojery, czy kulig saniami zakoficzony
tradycyjnym ogniskiem z pieczeniem kietbasy i grzanym winem. Sama
nazwa ,0gnisty Ptak” wywodzi sie od najstynniejszego bojera z czaséw
przedwojennych, ktdry na jeziorze Swiecajty ustanowit rekordowa pred-
kos¢ $lizgu. Idac z duchem czasu troszczymy sie o regionalng tradycje
zeglarstwa lodowego, prowadzac nauke i szkolenia z lotu na bojerach oraz
organizujac mistrzostwa w tej dyscyplinie o zasiegu nie tylko ogélnopol-
skim, ale i miedzynarodowym. Z pewnoscig jest to idealna propozycja dla
wszystkich mitosnikéw ekstremalnych sportédw zimowych, ktdre cieszg sie
coraz wiekszg popularnoscia.

A po feriach zimowych rozpoczynaja sie przygotowania do wiosny?
Zanim nastanie wiosna, co roku w Walentynki mamy przygotowang specjal-
ng oferte dla zakochanych, w ramach ktérej oprécz romantycznej kolacji
serwowanej przez naszego Szefa Kuchni czeka réwniez koncert gwiazdy. Do
tej pory goscilismy takich artystow jak Jerzy Potomski, Zbigniew Wodecki
czy tukasz Zagrobelny.

Wielkanocnym pakietem rozpoczynamy wiosenny sezon w hotelu, podczas
ktdrego goscie indywidualni moga skorzystac ze $wigtecznej oferty przygo-
towanej w duchu tradycji Triduum Paschalnego.

Majéwka w Ognistym Ptaku jest inauguracja Szantowych Wieczoréw

w Tawernie Karaka, ktére nastepnie odbywajg sie w kazdy wakacyjny wtorek
0 godz. 21.00. Na naszych gosci czeka réwniez Grill Garden Party bedacy
otwarciem sezonu grillowego w Tawernie.

Propozycije Paristwa hotelu wygladaja imponujaco... A co jeszcze
dzieje sie tutaj w ciagu catego roku kalendarzowego?

Oprdcz oferty indywidualnej zajmujemy sie réwniez kompleksowa organizacja
konferencjii szkoler firmowych. Dzieki nowatorskiemu podejsciu i znajdujgcych
sie w naszym hotelu atrakcjach, wyrézniamy sie jako profesjonalni gospodarze
zaréwno na tle wspomnianych wczesniej konferencji i szkoler, ale réwniez
eventdw firmowych, baldw czy biesiad tematycznych. Posiadamy trzy nowocze-
sne, klimatyzowane i wyposazone w sprzet multimedialny sale konferencyjne.
Dodatkowym aspektem wptywajacym na atrakcyjnos¢ naszej oferty jest rozlegly
teren zielony, ktdry wielokrotnie sprawdzit sie przy wspétorganizowaniu eventow
plenerowych, a przylegty port stat sie areng regat czy XI edycji Adwokackich
Mistrzostw Polski w Zeglarstwie, ktdre odbyty sie w sierpniu zesztego roku.

Z pewnoscig ciekawym rozwigzaniem jest rowniez mozliwos¢ organizacji imprez
integracyjnych, gier scenariuszowych, eventéw typu team building czy wieczoréw
tematycznych, w ktérych specjalizujemy sie od wielu lat. Dopetnieniem naszej
oferty skierowanej do firm i grup zorganizowanych sg wieczory z muzyka na
zywo i DJ-em potaczone z biesiadowaniem przy ognisku.

Z mysla o zréznicowanych potrzebach naszych gosci podczas wypoczynku na
Mazurach preznie dziafa Instytut SPA proponujgcy réznorodne zabiegi na twarz
i ciato, rytuaty SPA oraz rozmaite pakiety opracowywane przy scistym udziale
lekarzy, dietetykow oraz dyplomowanych masazystéw. Pobyty w naszym in-
stytucie ciesza sie ogromna popularnoscia, sa gwarancjg udanego i zdrowego
wypoczynku nie tylko wéréd Pan — nasza oferta przygotowana jest tak, aby
kazdy znalazt w niej cos dla siebie.

Nasz zespot podchodzi bardzo elastycznie do stawianych wyzwar. Wyznajac
zasade, Ze nie ma rzeczy niemozliwych dazymy do jednego celu - sprawienia
by zaréwno goscie firmowi jak i indywidualni, ktérzy wybiorg Hotel Ognisty
Ptak*** na miejsce do spedzenia chwili odpoczynku od codziennych wyzwan,
byli zadowoleni z naszych ustug oraz chcieli skorzystac z nich ponownie.

Rozmawiat Andrzej Kuczera

Tomasz Ostoia

Dyrektor Hotelu Ognisty Ptak***. Pasjonat gastronomii i hotelarstwa
od najmtodszych lat. Zwigzany z branzg od ponad 15 lat.

W przesztosci zaczynajac w gastronomii (jako szef restauracji,

F&B manager) przechodzit kolejne szczeble pracy w hotelarstwie:
(recepcja, housekeeping, dziat sprzedazy, Marketing Manager).
Absolwent Technikum Gastronomicznego w Chorzowie, Uniwersytetu
Slaskiego oraz Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach oraz
Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie. W pracy najbardziej ceni
nie wiedze, lecz zaangazowanie, co w potaczeniu z pasjami zycia
prywatnego, takimi jak konie, kino czy dalekie podréze, pozwala
mu na prowadzenie od ponad 4 lat zespotu urokliwego kompleksu
hotelowego nad jeziorem Swiecajty na Mazurach, w malowniczej
miejscowosci Ogonki.




OD BIZNESU PO TANCE DO BIALEGO RANA

0 planach na kolejny sezon dziatalnosci, atutach przestrzeni Centrum Kongresowego i przepisie
na udany event méwi dr Andrzej Mochon, prezes Zarzadu Targéw Kielce.

Mamy wrzesien. Po urlopach, wakacyjnych
wojazach i zastuzonym odpoczynku zaczynamy
wracac na tory zawodowe. To samo tyczy sie
branzy konferencyjnej i szerokiego jak morze
przemystu spotkan. Zbliza sie intensywny
czas?

Wielkie przestrzenie konferencyjne czas wypetni¢
uczestnikami biorgcymi udziat w réznych wydarze-
niach. Oczywiscie kalendarz nie czeka na wrzesien, by
wtedy zaczac wypetnia¢ tzw. ,wolne przebiegi”. Dla nas
nie ma czasu ciszy, pracujemy caty rok, by Centrum
Kongresowe Targdw Kielce zyto, tzn. wykorzystywato
potencjat powstatej przestrzeni.

Wyglada na to, ze sektor event & MICE ma si¢
dobrze?

Branza konferencyjna rozwija sie bardzo dynamicznie

i coraz czesciej przekracza ogdlnie przyjete ramy.
Agencje eventowe czy firmowi event managerowie
przescigaja sie w kreowaniu nowych i zaskakujacych
pomystéw na urozmaicenie organizowanych przez nich
wydarzen. Cho¢ spoteczeristwo zyje duzo szybciej,

a wiedze zdobywa za posrednictwem Internetu

i nowych technologii to nadal ludzie cenig sobie
mozliwos¢ spotkania ,twarza w twarz”.

Fabryka Spotkan nie zatrzymuje swoich
trybow?

Zdecydowanie nie. Koficzac wiele eventow juz
zastanawiamy sie nad ich losami w przysztym roku.
A czesto koficzac jedno wydarzenie, pod ostong nocy
zmieniamy dekoracje, bo za moment wejdzie kolejne.
Jedne wydarzenia tworzymy sami, innym udostepnia-
my miejsce. Praca na wysokich obrotach w réznorod-
nym klimacie. Raz jest to naukowa konferencja, jak
Kongres Diabetologéw czy Dentopoalis, innym razem
podniosta Gala Wreczenia Medalu Papieskiej Rady ds.
Kultury Per Artem Ad Deum u$wietniona wystepem

Chdru Polskiego Radia, a za chwile jubileusz znane;j fir-

my z bankietem i potaicéwka do biatego rana. | tak od
wrzesnia do czerwca ,zmieniamy dekoracje” i goscimy
setki uczestnikdw. Wakacje z kolei sg spokojniejsze,
ale nie bezczynne.

Mowi sie, ze centra konferencyjne czy
kongresowe s3 obiektami do wszystkiego,

gdzie da sie zrobi¢ kazde niemal spotkanie.

Z czego wynika taka opinia? Czy to

tylko marketing czy faktycznie dajecie
nieograniczone mozliwosci?

Atutem kazdego centrum konferencyjnego jest ela-
styczna architektura, ktérg mozna dostosowac zgodnie
z projektem danego wydarzenia. WeZmy przyktad
naszego Centrum Kongresowego, gdzie do dyspo-
zycji oddajemy 19 sal konferencyjnych, ktdre dzieki
mobilnej konstrukcji Scian moga by¢ zaaranzowane

na kilkanascie sposobéw. Ten system sprawdzit sie
podczas koncertu Andrzeja Piasecznego w najwiekszej
sali centrum. Dzieki potgczeniu dwéch sal, widownia
siedziata po obu stronach sceny. Uruchomione zostaty
réwniez balkony dla widowni. Cato$¢ scenografii
wypetnito odpowiednie $wiatto. Podobnie jest podczas
wydarzeri konferencyjnych. W jednej sali eksperci dzielg
sie wiedzg z uczestnikami, natomiast we foyer oraz
znajdujacych sie obok salach konferencyjnych, ktére
mozemy otworzyc¢ catkowicie tworzac jedng przestrzen
organizator dostaje do dyspozycji migjsce na wystawe
firm, pokazy, etc. Czesto jest to wykorzystywane do
organizacji konferencji medycznych czy naukowych.

Wracajac do gtdwnego pytania. Centrum Kongresowe z gory
projektowane jest jako przestrzen réznorodnego wykorzysta-
nia. Ograniczniczeniem jest tylko nasza wyobraznia... i budzet
($miech).

Czy po tylu latach obecnosci w branzy spotkan maja
Paristwo swdj przepis na udany event? Taki podrecznik
robienia eventéw skazanych na sukces w wydaniu
Targow Kielce?

Z pewnoscig po 25 latach mozemy powiedzie¢, ze doswiadczen,
historii, patentéw, case studies nam nie brakuje i zebraliby-

$my materiat na niejedng ksigzke. Czy w przypadku eventow
mozemy mowic o jednym, statym przepisie na sukces? Chyba
nie pokusze sie o takie stwierdzenie. Organizacja wydarzen to
praca na zywym organizmie, a kazdy ten organizm jest inny

i podatny na inne dziatania. Rdznig sie srodowiska, dla ktérych
organizujemy wydarzenia. Rdznig sie cele wydarzen. Inaczej
organizuje sie targi B2B, gdzie gtéwnym celem jest stworzenie
odpowiedniego klimatu do nawigzywania relacji biznesowych.
Inaczej podchodzi sie do konferencji dla lekarzy, pacjentéw czy
nauczycieli, gdzie to cze$¢ merytoryczna jest motorem napedo-
wym i musi by¢ podana w takiej formie, aby uczestnicy nie mieli
poczucia straconego czasu. A jeszcze inaczej robimy jubileusze,
gale wreczenia nagrdéd czy bankiety, gdzie goscie liczg na dobrag
zabawe, spotkanie z kultura, nieoficjalny charakter. Dlatego nie
ma jednego klucza. Jedno o czym trzeba pamieta¢ na samym
poczatku to ludzie, dla ktérych to robimy. | kiedy zrozumiemy
grupe docelowa i bedziemy patrzeé na to ,po co’ robimy wyda-
rzenie to reszta jest kwestig profesjonalnego i odpowiedzialnego
podejscia do swoich obowigzkéw.

Wydaje sie proste w teorii, ale w praktyce eventy to
ciagly plac budowy, gdzie wszystko moze sig zdarzyc.
Czego mozemy sie po Was spodziewa¢ w jesiennym
sezonie eventowym?

Intensywnie przygotowujemy sie do obchoddw jubileuszu
Targdw Kielce. Ponadto w kalendarzu do korica roku mamy
zaplanowanych 27 wystaw z réznych branz - od przemystu
obronnego przez rowery, nowe technologie, edukacje, rolnictwo,
sadownictwo, po branze $lubna. Przygotowujac sie caty rok do
poszczegdlnych wydarzen moge zapewnic, Ze niejeden event
manager znajdzie u nas peten koloryt eventéw. Warto odwiedzi¢
Targi Kielce oraz Centrum Kongresowe by na zywo zobaczy¢, jak
w praktyce potaczy¢ kilka réznych wydarzen.

Rozmawiata Jaga Kolawa

Dr Andrzej Mochon
Prezes Zarzadu Targow Kielce. Dzieki jego zaangazo-
waniu Targi Kielce staty sie drugim osrodkiem targo-
wym w Europie Srodkowo-Wschodniej i najbardziej
rozpoznawalng marka regionu swietokrzyskiego.
Nalezy do grona twércéw znanego na swiecie MSPO
- Miedzynarodowego Salonu Przemystu Obronnego.
Jest rowniez pomystodawcag Miedzynarodowych
Pokazéw Lotniczych Air Show w Radomiu. Jako szef
spotki wystawienniczej Targi Kielce bierze udziat
w kreowaniu rynku targowego w kraju i jego wize-
runku w Europie. Od maja 2016 roku petni funkcje
prezesa CENTREXU - Europejskiego Stowarzyszenia
Statystyki Targowej.

Warsztaty dla stomatologdw podczas Festiwalu Stomatologii Dentopolis

Koncert Andrzeja Piasecznego w sali kongresowo-bankietowej OMEGA Centrum Kongresowe Targéw Kielce

podczas eventu firmowego



COACHING PERSONELU A ROZWIJANIE
KOMPETENCJI HOTELARZY

Coaching (z ang. coaching - korepetycje, trenowanie) - interaktywny proces szkolenia, poprzez metody zwigzane
z psychologig, realizowaniem procesu decyzyjnego do zaspokajania potrzeb, ktéry pomaga pojedynczym osobom
lub organizacjom w przyspieszeniu tempa rozwoju i polepszeniu efektow dziatania, osiggniecia celu.

Coaching pojawit sie w latach 70. XX wieku. Dwadziescia lat poéZniej wkroczyt
do wielkich korporacji, by podnies¢ efektywno$¢ pracy menadzeréw. Obecnie
jest to jedna z najbardziej rozwijajgcych sie branz na $wiecie. Wedtug danych
opublikowanych w raporcie ,Coachowie - Europa i Polska” na $wiecie jest
okoto 60 tys. treneréw, w tym w Europie okoto 20 tysiecy. Szacuije sie, ze

w Polsce jest ich okoto 3 tysigce. Ofert szkoleniowych coachingu jest mndstwo
w Internecie. Najpopularniejszy jest: life coaching, czyli zyciowy, nastawiony

na rozwoj osobisty klienta. Coaching kariery - inaczej zawodowy nastawiony
jest na rozwdj kompetencji przywddczych. Obecnie oferta coachingu doszta
réwniez do dziedziny hotelarstwa.

Czym wtasciwie jest coaching? To dziatania, ktdre majg wspomagac firmy
i osoby indywidualne, polegajace na takim kierowaniu rozwojem kompetencji
i umiejetnosci, by osiggng¢ wymierne, pozgdane efekty.

0d przeszto dwudziestu lat z coachingu korzystajg wielkie sieci hotelowe i wi-
dzg w tym przysztos¢ dla swojego personelu. Aby polepszyé efekty funkcjono-
wania zespotéw w branzy hotelowej stawia sie na coaching, gdzie za pomoca
psychologii oddziatywuje sie na kazdego pracownika i managera. Wielkie
miedzynarodowe sieci zwracajg uwage na reputacje, wizerunek hotelu widziany
przez pracownika. Ogromng rolg w coachingu jest wywieranie symptoméw
miejsca pracy jako najlepszego miejsca posréd branzy hotelowej. Swiatowym
korporacjom zalezy na popularnosci sieci nie tylko posréd gosci, ale réwniez
posréd wykwalifikowanych pracownikéw i manageréw. Badania naukowe
udowodnity, ze zadowolona z pracy kadra podnosi wizerunek hotelu, a co za
tym idzie zwieksza zyski i sprzedaz ustug. Budowanie pozytywnego wizerunku
przez coaching okazafo sie trafiong metoda na osigganie zamierzonego celu

jakim jest podnoszenie jakosci ustug i zwiekszenie zyskéw. Budujac zespét i jego
kompetencje staramy sie, aby wszyscy mieli wspdlny cel. Zderzenie z rzeczywi-
stoscig w praktyce nie jest tak piekne jak w teorii. Istniejg sytuacje, gdzie wizja
managera nie zawsze zgodna jest z wizjg jednego pracownika w zespole. Posréd
,twardych danych ekonomicznych” i planu budzetowego nietatwo jest realizowaé
cele i wyobrazenia pracownikdw.

Coaching sprawia, ze mozemy potaczy¢ cele ekonomiczne stawiane przez plan
budzetowy i oczekiwania pracownikéw wzgledem miejsca pracy. Uzywanie
psychologii i socjologii podczas coachingu sprawia, ze nasza kadra sktonna jest
zrozumie¢ zatozenia budzetu i realizacje. Stawianie zatozer ekonomicznych

i umiejetno$¢ wyttumaczenia pracownikowi na czym polega prowadzenie hotelu to
zadanie dla lidera hotelu. Uzywajmy sprawdzonych metod prze¢wiczonych przez
wielkie korporacyjne obiekty. One bazujg juz na wielokrotnie sprawdzonych mo-
delach coachingu pracownikéw. Nieustannie dostosowuja sie do zmieniajacej sie
branzy hotelarskiej. Méwig tez o tym standardy jakosciowe 1SO. Dostosowanie sie
do oczekiwan goscia i oczekiwan rynku pracy to réwniez zdobywanie wspomnia-
nych standardéw jakosci.

Jak rozwing¢ kompetencje kadry hotelarskiej? Otdz, doktadnie przez nieustajaca
edukacja. Niedocenianie szkolenia personelu i edukacja wracaja w chwili obecnej
do task. Ksztatcenie umystu ludzkiego wymaga dostarczania mu wiedzy, ktérg
mozna efektywnie spozytkowaé. Zmieniajaca sie branza hotelarska wymaga
dostosowania sie do procedur i standardéw. W okresie nowych technologii i szyb-
kiego rozwoju Social Media powstajg w dziatach sprzedazy stanowiska, gdzie
jeszcze 15 lat temu nikt o nich nie styszat. Ksztatcenie personelu to element na
utrzymanie kadry pracowniczej.

Poczynajac od kelnera skonczywszy na recepcjo-
niscie, pokojoéwce i pracowniku dzialu marketingu.
Dane sg bezlitosne. Ponad 85% zalogi nie ma wy-
ksztalcenia kierunkowego. Trafiajg do zawodu z tak
zwanej ,lapanki’. Najczestszym powodem podjecia
pracy w hotelarstwie jest powdd braku kwalifikacji
w innych zawodach. Managerowi praktycy muszg
zaczynac od zera i ksztalci¢ personel przez etapy
ksztalcenia szkolnego. Rozpoczynajg bardzo czesto
od hotelowego ,savoir-vivre” i etyki, a takze etykiety

pracy.

Managerowie ttumaczg sie bardzo czesto brakiem czasu na szkolenia i wiedza,
ze nie wyszkolg idealnie swoich pracownikéw. Badania naukowe udowodnity,
ze najlepszg formag szkolenia jest nauka przez specjalistéw zewnetrznych.
Managerowie moga wykorzysta¢ swoj czas na prace operacyjne, ktére sg bardzo
wazne w kontakcie z gosciem. Szkoleniowcy bardzo czesto odbywajg warsztaty
i zajecia praktyczne z kadrg w hotelu. Niejednokrotnie sg stuchani przez pracownikéw
szeregowych. Z psychologicznego punktu widzenia szkoleniowiec dowiaduje sie
od kadry hotelu o wszelkich bolaczkach, ktopotach pracownikéw. Dla Dyrektora
i wiasciciela moze by¢ idealnym narzedziem do komunikacji i aranzacji spotkania
po szkoleniach. Z drugiej strony patrzac pracownicy liniowi stuchajg dokfadnie co
ma do powiedzenia praktyk-szkoleniowiec. Kadra managerska szybko wprowadza
zatozenia szkoleniowca w Zycie restauracji, recepcji, hotelu. Bardzo czesto
w branzy hotelarsko-gastronomicznej szanuje sie pracodawce, ktéry inwestuje
w pracownika. Pracownicy pokolenia ,Z” (stwierdzenie uzywane w nazewnictwach
miedzynarodowych) cenig sobie pozyskiwanie jak najwiekszej wiedzy podczas swojej
pracy zawodowej. Trzeba zwroci¢ uwage, ze wspomniane pokolenie pracuje bardzo
krétko w jednym miejscu. Powodem nie jest wina pracownika albo pracodawcy.
Najczestsza odpowiedzig jest brak rozwoju zawodowego albo atmosfera pracy.
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Majac na uwadze szerokie pojecie coachingu namawiam, aby w pierwszej
kolejnosci rozpoczaé ,kouczowanie’ manageréw i wiascicieli. Od nich
zawsze wychodzi przyktad, z ktérego pdzniej bedzie bra¢ kadra. Kolejnym
elementem w naszej uktadance staje sie chec¢ nauki i pokora do poznawania
szerokiej wiedzy. Dtugofalowa wspdtpraca z miodziezg nauczyta mnie relacji
z pokoleniem dazacym do wiedzy. Miedzynarodowe sieci wprowadzajg
co rusz nowe technologie do komunikacji z pracownikiem. Prezentacja
okularéw VR (wirtualna rzeczywisto$¢) dwa lata temu spowodowata lawinowe
zainteresowanie. Millenialsi zainteresowani nowoczesnoscig wprowadzali
okulary VR do marketingu hotelowego jako forme obrazowania hotelu przed
jego wyborem.

Dlaczego warto docenia¢ coaching? Odpowied? jest ztozona. To po pierwsze
inwestycja w jako$¢ obstugi - forma inwestycji dtugofalowej. Kolejng sprawa
jest budowanie wczesniej wspomnianej atmosfery pracy, ktéra obecnie jest
najwazniejszym czynnikiem komfortu psychicznego pracownika. Na wszech-
obecnym rynku pracy nie jest fatwo o dobrego wykwalifikowanego pracownika.
Pracodawcy zdazyli sie juz przekonac¢. Managerowie wybierajg czesciej prace
z personelem pracujacym, anizeli wymiane personelu dla zasady rotacji. Nie
przynosi to wymiernych korzysci, uwzgledniajgc obecne wymagania rynkowe.
Kolejnym argumentem doceniania coachingu jest wszechobecny element
ksztatcenia. Wiekszos¢ pracownikéw ceni pracodawce, ktéry finansuje studia
pracownika lub drogi lukratywny kurs szkoleniowy.

Uczestnictwo w szkoleniu coachingowym to juz sposdb na zycie posréd
samotnych 0sob biznesu. Oprdcz gtebokiej dawki wiedzy rozwija sie réwniez
networking i relacje miedzyludzkie.

Nauczmy sie szkoli¢ personel i realizowaé wspdlne cele. Bedziemy czuli sie
zrealizowani zawodowo.

Adam Latek, Latek Hotels

--I.. -1 - v Y T

Hotel dysponuje dwoma w-petni wyposazonymi, inmatyZO\;vanymi, mL’JItimediaInymi
salami konferencyjne-bankietowymi, ktore mogg pomiescic ponad 200 oséb. Hotel
dysponuje rowniez wyjatkowa oferta gastronomiczno-cateringowa oparta na regionalnych
produktach najwyzszej jakosci. Designerskie wnetrze, luksusowe Domy Modern Folk oraz
pokoje hotelowe zagwarantujg komfortowy wypoczynek na najwyzszym poziomie.

i wypoczynek

www.bacowkaradawa.p

Radawa, ul. Cicha 30A tel. 530530511



ROSNIE EVENTOWY
POTENCJAL LODZI

O budowaniu wizerunku todzi jako miejsca
atrakcyjnego dla sektora event & MICE, ofercie
kulturalno-turystycznej miasta oraz o sposobach
wspierania organizatorow wydarzen mowi Tomasz
Koralewski, Prezes Zarzadu t6dzkiej Organizacji
Turystyczne;j.

Podstawowym zadaniem Lodzkiej Organizacji Turystycznej (LOT) ma byé
koordynacja dziatan turystycznych. Jakie s zatozenia Waszej dziatalnosci?
£0T, podobnie jak inne organizacje typu DMO (Destination Marketing Organiza-
tion) jako podstawowy cel maja budowanie wizerunku todzi jako obszaru atrak-
cyjnego turystycznie. Oprécz samorzadu miejskiego, zrzeszamy firmy dziatajace
w branzy turystycznej miasta - hotele, obiekty noclegowe, atrakcje turystyczne,
agencje eventowe, centra konferencyjne, biura podrdzy, instytucje kultury czy
organizacje zainteresowane rozwojem turystyki w todzi. Dziatamy przy realizacji
konkretnych projektow dzieki taczeniu niewielkich pojedynczo budzetéw marke-
tingowych poszczegéinych partneréw ze srodkami publicznymi przekazywanymi
w formie sktadki przez Urzgd Miasta. Bedziemy realizowaé kampanie online,
podrdze studyjne dla dziennikarzy, event planneréw i przedstawicieli branzy tu-
rystycznej, bra¢ udziat w targach, wydarzeniach branzowych, prowadzi¢ badania
ruchu turystycznego, wdrazaé turystyczna karte miejskg czy publikowaé wydaw-
nictwa. RuszyliSmy dopiero w kwietniu tego roku i wcigz mamy przed sobg wiele
zadan stricte technicznych m.in. - remont nowej siedziby, konsolidacje branzy

i pozyskiwanie nowych partneréw. Juz teraz jednak wyznaczylismy sobie kilka
podstawowych produktéw i grup docelowych klientdw, z ktérymi chcielibysmy
nawigzac i utrzymywac relacje biznesowe.

No wlasnie. Jaka jest Wasza oferta i do kogo ja kierujecie?

t6d7 od wielu juz lat dysponuje przede wszystkim produktem przeznaczo-

nym dla turysty biznesowego. Z racji centralnej lokalizacji, doskonate] i wcigz
rozbudowywanej bazy noclegowej, postindustrialnego i nieco artystycznego,
off-owego klimatu miasta - £6dZ nadaje sie idealnie do realizacji wszelkiego
rodzaju miedzynarodowych i ogdlnopolskich konferencji, kongreséw, szkoler
czy podrézy motywacyjnych. Miasto jest kompaktowe, atrakcje zlokalizowane sg
w centrum, a dodatkowo zakorczylismy juz wiekszo$¢ z uciagzliwych remontéw

infrastruktury drogowej, co stanowito pewien problem dla naszych gosci w latach
ubiegtych. Z nasza ofertg chcieliby$my dotrze¢ do organizatoréw wydarzen
zaréwno w agencjach eventowych, biurach podrézy, jak i bezposrednio w kor-
poracjach. Stad tez pomyst na udziat w targach FestiwalMarketingu.pl, bo jak
wiadomo Warszawa dla todzi to zawsze bedzie rynek priorytetowy i tu znajduja
sie siedziby wielu kluczowych graczy na tym rynku.

Na pewno waznym elementem oferty sg tzw. city-breaki, czy LodZ ma wiele
propozycji w tym zakresie?

t6d7 doskonale sprawdza sie na krétkie przyjazdy turystyczne zwigzane

z ofertg kulturalng miasta, clubbingiem, wizytami w t6dzkich pubach, zaku-
pami czy zwiedzaniem tddzkich atrakcji turystycznych. Na turystéw czekaja:
ulica Piotrkowska z zagtebiami rozrywki i dobrego smaku jak na przyktad OFF
Piotrkowska, centrum kulturalno-rozrywkowe Manufaktura, Aquapark FALA,
kompleks kulturalno-turystyczny EC-1 ulokowany w dawnej elektrocieptowni czy
tddzki ogréd zoologiczny, ktéry juz teraz rozpoczyna olbrzymia zmiane zwigzang
z budowg nowoczesnego i bardzo atrakcyjnego Orientarium - kompleksu z florg
i faung z Azji Potudniowo-Wschodniej. Ta oferta skierowana jest bezposrednio
do mieszkancow todzkiego oraz sasiednich wojewddztw. Mazowsze juz teraz
generuje nam ponad 20% ruchu turystycznego. Chcieliby$Smy ten trend jeszcze
wzmocnié. Trzeci nasz produkt — edukacyjny jest ofertg skierowang przede
wszystkim do krajowych i zagranicznych touroperatoréw i opiera sie o propozycje
tédzkich teatrow, muzedw i placéwek edukacyjnych.

Czy L6dz jest popularnym miejscem na organizacje eventow?

t6dz w 2016 roku odwiedzito 1,2 min gosci, z czego ponad 150 tysiecy spoza
Polski. 23% przyjezdzajacych jako gtéwny cel przyjazdu podato sprawy stuzbowe.
Obecnie dysponujemy baza ponad 7300 miejsc noclegowych o zrdznicowanym
standardzie, z czego ponad 1800 to miejsca w obiektach 4*, a kolejne 1600

w obiektach 3*. Co wazne, wiekszo$¢ hoteli powstata bardzo niedawno i cieszy
sie niezwykle wysoka oceng gosci wyrazang poprzez serwisy typu Booking.com
(ocena > 8,5/10) czy TripAdvisor (ocena > 4*/5%). Jesli dodamy do tego klima-
tyczne miejsca na realizacje wydarzen takie jak: Atlas Arena (13800 widzow
/27500 mkw. powierzchni), kompleks Wytwérni (do 1500 oséb / 4000 mkw.
powierzchni), EXPO-£dZ (do 4500 0s6b), EC-1 (do 800 0s6b), Fabryka Sztuki (do
800 osdb) czy tddzkie fabryki lub patace - to widag, ze potencjat eventowy jest
znaczacy. We wrzesniu rusza nalezaca do Politechniki t 6dzkiej Zatoka Sportu,
ktdéra bedzie miata w swojej ofercie réwniez przestrzenie eventowe i to na ponad
1000 osdb.

W jaki sposob wspieracie organizatoréw wydarzen, tak by rosty w site?
£OT bedzie wspiera¢ organizatoréw w procesie przygotowarn do realizacji
wydarzen w todzi, przy kontaktach z lokalnymi udziatowcami zaréwno z sektora
publicznego, jak i prywatnego. Mozemy realizowac podroze studyjne dla klientéw
firm eventowych, ktérzy sa zainteresowani todzig, pomagaé przy wizytach
VIP-6w lub zapewni¢ mobilne stoisko informacji turystycznej podczas tych wyda-
rzef. Wspdlnie z naszymi cztonkami mozemy dostarczyé tez pakiet materiatéw
informacyjnych dotyczacych oferty turystycznej i kulturalnej todzi podczas wy-
darzenia. Z naszej perspektywy najwazniejsze jest, aby uczestnicy wyjechali z to-
dzi zadowoleni i stali sie aktywnymi ambasadorami miasta wsrod swojej rodziny
i znajomych. Wiemy, ze taki system rekomendacji bedzie znacznie skuteczniejszy
od wszelkich kampanii marketingowych, ktére mogliby$my zrealizowac.
Rozmawiat Andrzej Kuczera

Tomasz Koralewski
Prezes Zarzadu tédzkiej Organizacji Turystycznej. Absolwent Historii
Uniwersytetu Lédzkiego. Z branza turystyczna zwigzany od ponad 20
lat. Pracowat jako pilot wycieczek, w branzy hotelarskiej i gastronomicz-
nej. Od 2001 r. w Regionalnej Organizacji Turystycznej Wojewddztwa
tédzkiego, gdzie doszedt do funkeji Zastepcy Dyrektora Biura. Prowa-
dzit wkasng dziatalno$¢ w branzy marketingowej i eventowej. Od 2016 .
jako Peinomocnik Prezydent todzi odpowiadat za zatozenie £OT.
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NA LINII STRZALU - SZTUKA TEATRALNA

I WARSZTATY DLA BIZNESU

Marcin Przytulski, autor wydarzenia o tym, jak impreza szkoleniowo-integracyjna urosta do rangi sztuki teatralne;.

Bo w zyciu nic nie dzieje si¢ przypadkiem

Wystapity zhiegi okolicznosci, ktére daty inspiracje i nowe mozliwosci. Jednak

0 zadnym przypadku nie ma mowy - jesli dziatasz, Swiat daje Ci szanse.

Kiedy Aleksandra Szwed zwyciezyta w programie , Twoja Twarz Brzmi Znajomo'
zaprezentowali$my jej nowy singiel. Byfa to wspaniata okazja, aby Aleksandra
podjeta wyzwanie rezyserii teledysku. Zrobita to wspaniale i w niesamowicie
krétkim czasie. Teledysk zwrdcit uwage Marka Chojnackiego. Poznat on nasza
twdrczos¢ a my jego, jako socjologa, rezysera teatralnego i trenera biznesu. Zrobi-
fo sie bardzo ciekawie, rozmowy o teatrze splotty sie z muzyka i psychologia. | tak
poznatem dramat ,Na Linii Strzatu’, a z nim, opisane przez psychologie, zjawisko
poznania utajonego. Wpadtem na pomyst, aby potaczy¢ $wiaty teatru, psychologii,
oraz tajemnic kryminalnych i tak narodzita sie nowa forma eventéw dla firm, ktérej
pierwszg odstong jest ,Na Linii Strzatu — sztuka teatralna i warsztaty dla biznesu”.

Sam akt tworzenia tego wydarzenia jest oparty na procesach zachodzacych w na-
szym umysle, a wymykajacych sie naszej Swiadomosci. Istotg ,Na Linii Strzatu”
jest zwrdcenie uwagi, ze z wiekszym zaufaniem nalezy podchodzi¢ do tego co
nam ,sie wydaje’. Bardzo czesto jest to istotniejsze, niz logiczna analiza problemu.
Oczywiscie logika jest bardzo wazna, jednak jak wiele razy jakies realizacje zostaty
zaniechane, bo, pomimo rozumowo rozsadnych argumentéw ,za’, nie czulismy
szansy powodzenia? lle razy mieliSmy ,czuja” zeby cos zrobic, ale nie uwierzyli-
$my gtosowi intuicji a potem Zatowalismy? To nie jest wrézenie z fuséw. To fakty,
zbadane procesy naszego umystu. Zatracamy sie czasem w racjonalizmie i od-
rzucamy podpowiedzi ,széstego zmystu”. Psychologia reklamy wiasciwie bazuje
na naszych odczuciach, to dlaczego mieliby$smy odrzucac ten aspekt naszego
komunikowania sie i nie wykorzysta¢ do dla wtasnych potrzeb? Szkoda by byto.

Na poczatku byt dramat

Dramat kryminalny ,Na Linii Strzatu” oraz pomyst, Zeby stworzy¢ co$ niepowta-
rzalnego. Akt pierwszy. Poznajemy historie doswiadczonego komisarza Policji

i pani psycholog, do ktdrej zostat skierowany. Sztuka przenosi na scene teatralng
pewng, bardzo prawdopodobng, historie, wiec stata sie Zrédtem pomystow
warsztatow. Warsztaty te, to trzy spotkania z udziatem widzow, ktdrzy teraz staja
sie uczestnikami.

Po pierwszym akcie publiczno$¢ zabieramy na spotkanie z tajemnicami naszego

umystu pod tytutem ,A jednak miatem nosa’, prowadzone przez dra Marka
Chojnackiego. Tu zgtebiamy wiedze o sposobach naszego komunikowania sie
ze Swiatem oraz zhieraniu informacji, zapamietywaniu ich, a nawet o potrzebie
ich zapominania.

,Teatralizacja zycia” to nastepne spotkanie, tym razem z aktorami: Aleksandra
Szwed i Markiem Siudymem. Niesamowita okazja, zeby zobaczyc, jak tres¢
przekazywanych informacji zmienia sie w zaleznosci od sposobu ich komuni-
kowania. Jestesmy na probie przed spektaklem, sami wystepujemy odgrywajac
role oraz przygotowujemy scenke. Aleksandra i Marek odkrywajg techniki pracy
aktorskiej, a takze pokazuja, jakie maja one zastosowanie w zyciu codziennym.

Ja zapraszam na spotkanie w ,Pokoju zdarzer”. To warsztaty o charakterze
kryminalnym. Stajemy sie tu detektywami. Wnioskowanie na podstawie poszlak,
poszukiwanie i analiza $ladéw, rozwigzywanie zagadek. Czy w rzeczywistosci,
dziatalnosé technikdw zabezpieczajgcych miejsce zdarzenia jest takie tatwe jak
to na filmach wyglada?

Po warsztatach wracamy do przedstawienia, czyli akt drugi. Trzeci to nie-
spodzianka! Sami wcielacie sie w role autora i z aktorami wymyslacie nowe
zakoriczenie. To sie nigdy nie powtdrzy!

Czas przedstawi¢ zespot:

Aleksandra Szwed - psycholog Policji, trener;

Marek Siudym - komisarz Policji, trener;

Marcin Przytulski - autor eventu, pracownik admininstracji, agent CBS, trener;
Marek Chojnacki — autor scenariusza i rezyser;

Jeannette Przytulska - nasza niezastgpiona manager, wiascicielka Korotki Music.

Korzysci

Komunikacja werbalna i niewerbalna, znaczenie mowy ciata, wystepowanie
przed widownia, praca gtosem, w zespole, dobieranie ludzi do zespotu, lateralne
podejscie do problemu, podniesienie pewnosci siebie, doswiadczenie bliskosci
teatru i praca z aktorami. O wszystkich atutach, mozna zapisac calg te strone,
ktdrg przeznaczono na wydarzenie. Zapraszam wiec do odwiedzenia nas:
www.NaLiniiStrzalu.pl

¥ 0

'BLU CLUB
ul. MazoWiecka 14, }
00-048 Warszawa, Poland
22 46885 10
+48 502 432 248
biuro@bankclub.pl

f facebook.com/bankclubwarsaw

www.bankclub.pl
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W ARSZAWA

EXPO XXI
WARSZAWA

ul. I. Pradzyriskiego 12/14
01-222 Warszawa
tel. 22 256 71 22, 664 494 650
marketing@expoxxi.pl

EXPO XXI Warszawa to nowoczesne miejsce na mapie stolicy
- przygotowane do profesjonalnej obstugi wszelkiego rodzaju
wydarzen specjalnych.

Popularny i lubiany obiekt zlokalizowany przy ulicy Pradzyriskiego
12/14, gosci w ciggu roku ponad 200 réznego rodzaju imprez,
takze cyklicznych, w tym wystawy, konferencje, eventy zamknie-
te, pokazy mody, seminaria, bankiety, targi, imprezy kulturalne

i sportowe oraz koncerty.

Obiekt potozony jest w bliskiej odlegtosci od Dworca Centralnego
i Zachodniego oraz miedzynarodowego lotniska im. Fryderyka
Chopina / Okecie. Jest to znaczne udogodnienie dla uczestnikow
imprez spoza Warszawy i zagranicznych gosci. Od tego roku
EXPO XXI Warszawa jest lepiej skomunikowany pod wzgledem
komunikacji miejskiej - podczas imprez dziata autobus linii 921
tgczacy centrum z przystankiem metra Rondo Daszynskiego.

Obecnie EXPO XXI oferuje gosciom:

- ponad 20 000 m? specjalistycznej powierzchni w tym 13 500 m?
powierzchni w czterech halach

-1 500 m? powierzchni w ramach dziesieciu sal konferencyjnych
i pokojow do spotkan

- 5000 m? terenu ekspozycji zewnetrznej z parkingiem na 1500
samochodow.
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EXPO X

WARSZIAWA

ng
i)

"\

Your Success

Twéj sukces naszym celem!

S¢ i

WSPIERAMY NASZYCH KLIENTOW W ROZWOJU
ICH POMYSLOW, WSPOLNIE TWORZYMY
WYDARZENIA, KTORE ODNOSZA SUKCES.

www.expoxxi.pl

Ignacego Pradzynskiego 12/14
01-222 Warszawa
marketing@expoxxxi.pl

+48 22 256 7122

TARGI - KONFERENCJE - EVENTY
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CENTRUM TARGOWO
-KONGRESOWE GLOBAL EXPO

ul. Modliriska 6D, 03-216 Warszawa
Operator obiektu: Centrum Targowo-Kongresowe Sp. z 0.0.
(dawne MT Polska)
tel. 22 510 12 73, kontakt@ctk.waw.pl

_ EETETTTEN

Trwa budowa nowoczesnego kompleksu wystawienniczo-evento-
wego przy ul. Modlinskiej 6D w Warszawie.

Operatorem obiektu bedzie Centrum Targowo-Kongresowe
(dawne: MT Polska).

Obiekt powstaje jako pierwszy projekt rewitalizacyjny czesci
pofabrycznych terendéw FSO, z zachowanymi elementami dawne;j
hali na warszawskim Zeraniu.

To unikatowe miejsce na mapie stolicy, tgczace postindustrialng
architekture i wyjatkowe cechy funkcjonalne.

Niepodwazalnym atutem kompleksu jest tez lokalizacja przy
najruchliwszym wezle komunikacyjnym Warszawy (trasa S8).

Powstaje obiekt z duszg, historig oraz niepowtarzalnym klima-
tem.

Oddanie do uzytku catosci inwestycji planowane jest na rok 2018.

e 60 tys. m? - powierzchnia catkowita

17,6 tys. m? - czcs¢ targowo-konferencyjna
13,6 tys. m? - powierzchnia parteru

4 tys. m? - powierzchnia pietra

2 funkcjonalne kondygnacje

WYybor sal konferencyjnych

Centrum Targowo-Kongresowe Global EXPO
Lokalizacja: ul. Modlinska 6D, 03-216 Warszawa
Operator: Centrum Targowo-Kongresowe (dawne MT Polska)

1 ‘l:]]||!fIE'IIIIII;'II%IlIi|E|?|.|

Hotel dysponujacy 150 pokojami
Parking 1400 aut

Restauracja dla 350 gosci
Doswiadczony operator
Komfortowa lokalizacja

Dogodna komunikacja
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STADION

INEA STADION

ul. Butgarska 17
60-320 Poznan
tel. 61 886 30 50
kontakt@ineastadion.pl

www.ineastadion.pl

INEA Stadion to nie tylko najwieksza sportowa arena w Wielkopol-
sce. To takze wielofunkeyjny obiekt o przeznaczeniu biznesowym
i rozrywkowym. Szeroki wachlarz mozliwosci stanowi o wyjatko-
wosci miejsca, bedgcego jedng z wizytdwek Poznania.

Obiekt znajdujacy sie przy ulicy Butgarskiej, skrywa w swoim
wnetrzu wielki potencjat eventowy. Blisko 50 sal jest gotowych
by zorganizowaé¢ w nich szkolenia, imprezy, konferencje czy
targi. Od kilkunastu do kilkudziesieciu tysiecy gosci. Mozliwosci
przestrzeni INEA Stadionu sg ogromne! Dzieki réznorodnej wiel-
kosci i strukturze, sale znajdujgce sie wewnatrz stadionu spefnig
wymagania kazdego wydarzenia. Istotnym atutem jest zaawan-
sowane zaplecze techniczne, dzieki ktéremu bez trudu mozna
zorganizowaé koncert lub konferencje, czy zapewni¢ catering.
W zaleznosci od potrzeb, INEA Stadion dysponuje ekskluzywnie

wyposazonymi salami, takimi jak Loza Prezydencka, czy Salg

SALA KONCERTOWO - EVENTOWA
stoisk wystawienniczych.

Pod koniec ubiegtego roku otwarty zostat Klub Muzyczny B17,

najnowoczesniejszy i najwiekszy obiekt koncertowo-eventowy w P o z N A N I U

w Wielkopolsce. Sala znajdujaca sie pod jedng z trybun, moze
pomiesci¢ nawet 1500 widzéw. Klub spetnia najbardziej zaawan-
sowane wymogi dotyczace koncertow i imprez masowych, a wie-
lofunkcyjny system $wiatet i nagtosnienia pozwala na organizacje

najtrudniejszego w produkcji wydarzenia.

Na INEA Stadionie mocnych emociji nie brakuje przez caty
tydzieA. Dzieki Joy Factory, goscie stadionu mogg skorzystaé

7 takich atrakeji jak Zjazd Tyrolski, najwieksza hustawka w Polsce
czy skok wahadtowy. Opieka profesjonalnych instruktoréw

oraz zaawansowany sprzet pozwalajg na ekstremalne, lecz

w petni bezpieczne przezycia. Wachlarz oferowanych przez Joy
Factory atrakcji obejmuje m.in. sesje zdjeciowe na dachu stadio-

nu czy spacer po najwyzszym punkcie obiektu, skad rozcigga
sie zapierajacy dech w piersiach widok.

Dzieki Strefie Rodzinnej Rozrywki, zaréwno mali i duzi moga
liczy¢ na moc atrakcji w sasiedztwie INEA Stadionu. Dmuchane
zabawki uciesza wszystkie dzieci, podczas gdy ich rodzice beda
mogli oddaé sie grze w pitkarzyki czy koszykdwke, lub po prostu
odpocza¢ w Strefie chilloutu.
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MAtA WARSZAWA

ART & BUSINESS

MALA WARSZAWA

ul. Otwocka 14
03-759 Warszawa
tel. 504 201 071
info@malawarszawa.pl

www.malawarszawa.pl

Mata Warszawa kusi industrialnym wnetrzem i duza przestrze-
nig. Nowe eventowe miejsce pod znanym adresem.

Na warszawskiej Pradze zostata otwarta nowa przestrzen dla
sztuki, rozrywki, kultury i biznesu. W Matej Warszawie oryginalne

sg nie tylko industrialne wnetrza, lecz przede wszystkim trzy sale,

ktérym patronujg trzy wybitne osobowosci — Urszula Dudziak,
Stanistaw Tym oraz Krystyna Czubdwna.

W dawnym fabrycznym budynku przy Otwockiej 14 w Warszawie,
ktory oprécz wydarzer towarzyskich pamieta takze produkcje
pepegdw i marmolady, miesci sie odnowiony kompleks kultural-
no-biznesowy. Znajdujg sie w nim dwie sale koncertowe, sala

konferencyjna, dwa bary, przestrzen wystawowa oraz restauracyj-

na. Mata Warszawa to w sumie prawie 1500 mkw. powierzchni,

a gdy doliczy sie patio, to juz jest blisko 2000 mkw. oryginalnej
przestrzeni, ktdra stwarza liczne mozliwosci aranzacyjne. Z tego
wzgledu jest to miejsce szczegdlnie polecane na zorganizowanie
konferencji prasowych, warsztatéw, szkolen, targdw, wystaw,
wszelkich pokazéw, debat czy oficjalnych lub mniej formalnych
spotkan biznesowych. Mata Warszawa to réwniez zaplecze tech-
niczne, wiasny catering Swietnej jakosci i profesjonalna obstuga.
W klubie rezyduje holenderski DJ i producent muzyczny Dave
Mayer, ktdry zapewnia doskonatg oprawe muzyczna dla kazdego
rodzaju eventu.

Ideg Matej Warszawy jest budowa pomostu pomiedzy sztukg

a biznesem, kulturg popularng i alternatywng, twércami i odbior-
cami. Tworcom kompleksu zalezy na tym, by warszawska kultura
miata swoje jedno wyjatkowe miejsce, ktore pomiesci takze
pomysty spoza stolicy. Warszawska Praga przycigga artystyczne
dusze. Awangarda, autentyzm, energia i zywiotowo$¢ w Mate]
Warszawie bedg zy¢ w dZwiekach, obrazach i rozmowach.

Mata Warszawa od blisko pét roku tetni zyciem, a ,Imperium
Papaya’, ,Widze Was" oraz ,Czy ja tu czytam?" to nie tytuty
najnowszych produkcji filmowych, ale nazwy sal znajdujacych sie
w tym miejscu. 31 maja 2017 roku w trakcie wieczornej imprezy
inauguracyjnej wyjatkowi patroni — Urszula Dudziak, Stanistaw
Tym i Krystyna Czubéwna, nie kryjgc emocji, odstonili pamigtko-
we tablice. Wyjatkowym wydarzeniem wieczoru otwarcia Matej
Warszawy byt koncert duetu Miki Urbaniak i Victora Davies'a.

FORUM BRANZY EVENTOWEJ
11 stycznia 2018
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Manor House SPA
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HOTEL MANOR HOUSE SPA****
PALAC ODROWAZQW*****

ul. Czachowskiego 56
26-510 Chlewiska
tel. 628 70 61
chlewiska@manorhouse.pl

www.manorhouse.pl

Potozony w centralnej Polsce urokliwy kompleks hotelowy Manor
House SPA skfada sie z pieciogwiazdkowego Patacu Odrowgzéw
oraz hotelu w standardzie czterech gwiazdek w zabytkowej Stajni
Platera i Termach Zamkowych, gdzie miesci sie réwniez strefa
SPA&Wellness. To prawdziwa enklawa spokoju i pozytywnych sit
natury, hotel bez dzieci, przyjazny weganom i alergikom, z bez-
chlorowym basenem, kompleksem tazni Rzymskich, SPA pod
gotym niebem (Witalna Wioska® SPA) oraz najlepszym holistycz-
nym SPA w kraju i Akademig Holistyczng Alchemia Zdrowia®.
Opracowano tu innowacyjny program odmtadzajacy, ktéry bazuje
na metodach wykorzystujacych naturalng zdolno$¢ organizmu
do regeneracji. Gabinety Bioodnowy specjalizujg sie w terapiach
energetycznych, ktére skutecznie oczyszczajg i wzmacniajg sity
witalne.

Tutejsza restauracja serwuje tradycyjna, polska kuchnie i wy-
$mienite dania weganskie oraz wg autorskiej Diety Zycia. Cato$¢
otacza 10-hektarowy, zabytkowy park z przepiekng przyroda

i energetycznym Ogrodem Medytacji skrywajacym Kamienny
Krag Mocy, Piramide Horusa i Ogrod Zen. Za wzgledu na silne
oddziatywanie energetyczne, ktére dochodzi do 30 000 j. w skali
Bovisa, posiadtos¢ w Chlewiskach jest nazywana Polskim Cen-
trum Biowitalnosci.

Manor House SPA posiada ogromne mozliwos$ci na przygotowa-
nie eventu plenerowego, okolicznosciowego i tematycznego. Jest
to idealny obiekt zaréwno na organizacje konferencji w rozlegtym
parku, jak i utrzymanej w atmosferze dostojeristwa w histo-
rycznych wnetrzach, duzego pikniku i butikowego spotkania

z klientami czy ciekawej integracji firmowej z wieloma unikatowy-
mi atrakcjami. Warto wymienic: terapeutyczne koncerty na gongi
tybetaniskie, nocne seanse saunowe, firewalking - spacery po
rozzarzonych weglach, golf wodny, jazdy konne, pikniki na trawie,
poszukiwanie skarbu Odrowaza, zawody strzelnicze, miodopicie,
biesiadowanie przy grillu lub ognisku oraz integracyjne, twércze
warsztaty grupowe.

Dla imprez o szczegoInym znaczeniu istnieje mozliwo$¢ zbudo-
wania indywidualnego scenariusza z aktywnosciami wykorzystu-
jacymi atuty oraz wyjatkowa lokalizacje kompleksu.

Zapraszamy wszystkich spragnionych wrazen.

S;E..I:‘... i L
A4

Tk o i
& i
L 1S A

1 I;

i emocjonujgce integracje, ktore na dtugo pozostajg w pamieci

luksusowy kompleks hotelowy dla 150 osob: Patac Odrowazow, Stajnia Platera
i Termy Zamkowe oraz restauracja z tradycyjna polska kuchnia i menu dla wegan

sale konferencyjne w historycznych wnetrzach z nowoczesnym zapleczem
technicznym umozliwiajacym prace w atmosferze luksusu i dostojeristwa,
mozliwosc organizacji konferencji w parku

najlepsze holistyczne SPA w Polsce z unikatowa Akademia Holistyczng
Alchemia Zdrowia® i energetycznymi Gabinetami Bioodnowy

: T
B . - - 1 o

# doskonaly na aktywnaosci 10-hektarowy, zabytkowy park z miejscami mocy

w Ogrodzie Medytacji i SPA pod gotym niebem - Witalng Wioska® SPA

ze stowianskimi rytuatami zdrowia oraz biesiadowaniem

liczne atrakcje dla grup: kaznie Rzymskie, bezchlorowy basen z woda przyjazna
alergikom, koncerty na gongi i misy tybetanskie, terapia biowitalna, firewalking,
grillowanie, golf wodny, t6dki, wiasna stadnina koni z zapleczem rekreacyjnym

gry terenowe: poszukiwanie skarbu Odrowaza, piorko wodza oraz zabawy
przy ognisku, miodopicie w przypatacowych piwnicach, nocne saunowanie

Hotel Manor House SPA**** Palac Odrowazéw*****
% ul. Czachowskiego 56 1| 26-510 CHLEWISKA koto Szydiowca | tel.+486287061 | www.manorhouse.pl

PV
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NADMORSKI [ POSITIVE

www.nadmorski.pl

HOTEL NADMORSKI Sq projekty wymagajace

ul. Ejsmonda 2 szczegolnej dbatosci o detal
81-409 Gdynia
tel. 58 667 77 77
hotel@nadmorski.pl

www.nadmorski.pl

Hotel Nadmorski potozony w Gdyni nad brzegiem Morza Battyckie-

go (Zatoka Gdariska), w otulinie laséw Parku Krajobrazowego,przy 4
plazy i Bulwarze Nadmorskim. To wysokiej klasy obiekt usytuowa- /,
nyw cichej i malowniczej okolicy, ale zaledwie 1 km od tetnigcego

zyciem centrum Gdyni.

Hotel Nadmorski w Gdyni jest jednym z najwiekszych uniwersal-
nych centréw konferencyjnych w regionie Tréjmiasta.Przez ponad \ ‘
10 lat dziatalno$ci Hotel Nadmorski byt gospodarzem ponad 1500 N~

wydarzen, w ktérych uczestniczyto blisko 300 tysiecy 0séb.

Do dyspozycji organizatordw eventéw mamy w petni wyposazong,
klimatyzowang sale konferencyjng o powierzchni 338 m?, miesz-
czgcg do 400 osob. Mozliwy jest réwniez podziat na 4 mniejsze,
niezaleznie funkcjonujace sale konferencyjne o zréznicowanych
powierzchniach.

W hotelu znajduje sie 90 komfortowo urzadzonych, przytulnych
i przestronnych pokoi oraz apartamentow, ktore sg idealnym
wyborem zaréwno dla turystdw, jak i dla 0séb podrézujgcych
biznesowo.

Goscie moga korzystaé w hotelu z szerokiej oferty bezptatnych ° ° ° 74

ustug, w tym m.in. WI-Fl, (dostep do Internetu w pokojach), zesta- d 0 pl I n UJe ka Zd eg 0 Szczeg OI'U °
wow do parzenia kawy i herbaty (coffee-set), ustugi VOD-Premiery

(najnowsze filmy) oraz 70 kanatéw TV.

W Hotelu Nadmorskim serwuije sie zdrowe, bogate $niadania

przygotowywane ze Swiezych, regionalnych produktéw oraz obia-

dokolacje ,fit", a nawet specjalne zestawy dietetyczne indywidu-

alnie dopasowane do zapotrzebowania ustalonego w konsultacji BUSINESS POSITIVE

z dietetykiem. w cenie pokoju: A ponadto:

Goscie maja do dyspozycji Restauracje Strefa Kuchnie Swiata = Parking = Swiezo wyciskany sok = |okalizacja przy samej plazy = Fitness i sitownia
- specjalizujaca sie w daniach z ryb oraz Lobby Bar. Przed Hotelem R przy $niadaniu
znajduje sie duzy bezptatny parking, a za dodatkowa optatg Hotel = WPaylV

Nadmorski udostepnia Gosciom strzezony garaz podziemny. = Prasowanie koszul do dyspozyciji: = Tereny rekreacyjne i sportowe = Wrasne taksowki

W Hotelu dziata Instytut Genesis, ktory oferuje CanOdObOWa sitow- Coffee set w pokoju = Business Center i mata poligrafia

nig, sauny, wanne z hydromasazem oraz jacuzzi. Mozna tu skorzy- Zapraszamy!
sta¢ z wyjatkowych zahiegéw na bazie kosmetykdw linii BALTIC

COLLAGEN® z naturalnym aktywnym kolagenem o najwyzszym

poziomie wchtaniania. W Instytucie prowadzone sg zabiegi fizjote- GDYNIA, EJSMONDA 2 T: +48 58 6677777 HOTEL@NADMORSKI.PL
rapeutyczne, masaze, fizjo-trening, konsultacje z dietetykiem.

= Szybki dojazd z lotniska = Ciepte nocne menu
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ZAKOPANE

NOSALOWY DWOR

ul. Balzera 21d
34-500 Zakopane
tel. +48 18 20 22 400
konferencje@nosalowy-dwor.eu

www.nosalowy-dwor.eu

Nosalowy Dwdr Resort & Spa to najwiekszy resort na Podhalu

i jedna z najbardziej znanych marek hotelowych. Sktadajacy sie
7 4 obiektdéw o zréznicowanym standardzie kompleks to
propozycja luksusowego pobytu pod Tatrami.

Resort urzeka architekturg inspirowang stylem najlepszych
alpejskich kurortéw, doskonatg lokalizacjg (w sgsiedztwie
Tatrzariskiego Parku Narodowego) i obstugg na najwyzszym
poziomie.

Nosalowy Dwor Resort & SPA, Zakopane to rdwniez najwieksze
i najnowoczesniejsze na Podhalu centrum konferencyjne - 23
sale, dla prawie 2000 0séb z najwiekszym w regionie Centrum
Kongresowym GERLACH. 1250 mkw. powierzchni, wysoko$¢ do
6,5 m i nawet 1200 miejsc siedzacych w uktadzie teatralnym,
sprawia, ze to najwiekszy tego typu obiekt na Podhalu.

GERLACH to ultranowoczesna przestrzen, w ktdrej organizowane
moga byé nie tylko prestizowe konferencje i kongresy, ale takze
wymagajace produkcje. Tutaj odbywaja sie najwieksze wydarzenia
w Zakopanem - jest idealnym miejscem na koncerty (cyk!
Nosalowy Unplugged), pokazy mody (Fashion Day Zakopane), gale
bokserskie (Nosalowy Dwdr Polsat Boxing Night), kongresy i inne
wydarzenia (EKO Forum Zakopane). Do dyspozycji Gosci oddane
zostato takze designerskie foyer o powierzchni 900 mkw., szatnie,
business center, a takze boardroomy, garderoby i recepcja.

Oferte konferencyjng kompleksu uzupetnia VIP Business Lounge
Giewont z 9 salami typu boardroom oraz tarasem widokowym.

Obecnie w catym kompleksie, nagrodzonym tytutem Brand of
the Year 2016 w kategorii Conference w konkursie Hotel Brand
Awards i nagrodg MP POWER Award w kategorii Kongres Venue,
funkcjonuja az 23 sale konferencyjne dla 2000 Gosci i blisko 400
pokoi.

Na terenie resortu znajduje sie lgdowisko dla helikopterdw,
stacja do tadowania pojazddw elektrycznych oraz regionalne
wiaty grillowe (nowos¢ 2017!) z miejscem na integracje oraz
zagospodarowany teren zewnetrzny. Obiekt dysponuje miejscami
parkingowymi wokét i w podziemnych garazach.

Bogata infrastruktura kompleksu, najwyzsza jako$¢ ustug,
doswiadczenie i wspdtpraca z najlepszymi partnerami, sprawiaja,
ze Nosalowy Dwor Resort & Spa to miejsce godne polecenia przez
caty rok, niezaleznie od sezonu.
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Nosalowy Dwor Resort & SPA w wyjatkowy sposob taczy zakopianskie,
regionalne elementy z eleganckim stylem najlepszych alpejskich kurortow.
Resort dysponuje prawie 400 pokojami i najwiekszym na Podhalu, Centrum Kongresowym GERLACH,
dla 1200 osdb. W 23 salach konferencyjnych organizujemy eventy dla blisko 2000 oséb jednoczesnie

i najwieksze wydarzenia kulturalne w regionie.
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ZAKOPANE

konferencje@nosalowy-dwor.eu
+48 18 20 22 400
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Ognisty Ptak

HOTEL »#x%

HOTEL OGNISTY PTAK

ul. Sztynorcka 6
11-600 Wegorzewo, Polska
tel. 87 42728 79
recepcja@ognistyptak.pl

www.ognistyptak.pl

Catoroczny Hotel Ognisty Ptak*** potozony w Krainie Wielkich
Jezior Mazurskich nad jeziorem Swiecajty jest wymarzonym
miejscem na wypoczynek i organizacje imprez okolicznoscio-
wych, wyjazddw integracyjnych czy szkolen biznesowych. taczy
w sobie to, co z pozoru jest niemozliwe do pogodzenia — komfort
i luksus, ale z dala od miasta i blisko natury.

Hotel oferuje 120 miejsc noclegowych w pokojach hotelowych
oraz przestronnych i ekskluzywnych bungalow. Z myslg zaréwno
o duzych konferencjach jak i kameralnych spotkaniach w Hotelu
znajduja sie w nim trzy sale konferencyjne: zeglarska, kolumnowa
oraz sala w wiezy widokowej z petnym wyposazeniem technicz-
nym.

Malownicze potozenie Hotelu w samym sercu Mazur potgczone
z bogatg infrastrukturg sprawia, ze kazdy znajdzie tu cos dla
siebie:

- strefa relaksu: kryty basen, brodzik dla dzieci, jacuzzi, sauna
oraz Instytut SPA,

« port wraz z wypozyczalnig sprzetu wodnego i turystycznego,
- plaza, kapielisko, boisko do siatkéwki plazowe),

« sala zabaw dla dzieci czy zewnetrzny piracki plac zabaw z mega
trampoling.

Na koneseréw mazurskich smakéw czekaja réwniez: restauracja
z widokiem na jezioro oraz Tawerna Karaka serwujgce specjaty
kuchni polskiej i regionalnej.

Dopetnieniem oferty jest kompleksowa organizacja wieczoréw
szantowych, biesiad grillowych przy ognisku, rejséw statkiem
oraz sptywow kajakowych. Teren zielony otaczajgcy Hotel jest
idealnym rozwigzaniem do przeprowadzania réznorodnych
eventéw plenerowych.

Dodatkowym atutem jest wiasna infrastruktura portowa, ktéra
wielokrotnie sprawdzita sie przy organizacji regat, lodowych
$lizgdw na bojerach, czy réznorodnych eventdéw potgczonych
z zZimowa rekreacjg na tafli jeziora.

Wszystkie powyzsze walory sprawiajg, ze Hotel Ognisty Ptak***
jest idealnym miejscem do wypoczynku nie tylko w okresie
letnim, ale i w pozostatych porach roku.

MAZURY NIE TYLKO LATEM

Catoroczny Hotel Ognisty Ptak

%k x

ootozony nad jeziorem Swiecaity

w malowniczej Krainie Wielkich Jezior Mazurskich - ZAPRASZAMY

KONFERENCIE « SZKOLENIA « EVENTY « BANKIETY « GALE
SPOTKANIA BIZNESOWE « TARCI « TEAMBULDING « IMPREZY PLENEROWE

Ognisty Ptak

HOTEL » %=

IDEALNE MIEJSCE DLA TWOJEJ FIRMY

+ 120 miejsc w pokojach, apartamentach i ekskluzywnych bungalow
« Trzy przestronne sale konferencyine

« Restauracja i Tawemna ze specjatami kuchni mazurskie)

« Strefa Relaksu: kryty basen, jacuzzi, sauna, Instytut SPA

« Rejsy statkiem, regaty zeglarskie, sptywy kajakowe, nurkowanie

« Gry scenariuszowe z elementami rywalizacii na wodzie

- Quadly i rajdy samochodami terenowymi, paintoall

« Biesiady grillowe, ogniska integracyjne z D) i muzykq szantowq na zywo
. Zeglorsfwo lodowe - slizgi bojerami

« Mazurski kulig z ogniskiem, pieczenie kietbasy i grzanye wino

« Przejozdzki zoprzegomi

« Infegracia fimowa z szeregiem atrakeji PRZEZ CALY ROK

HOTEL OCNISTY PTAK™ OGONKI, UL SZTYNORCKA 6, 11-600 WECORZEWO
TEL. 87 427 28 79 | RECEPCJA@OCNISTYPTAKPL | WWW.OCNISTYPTAK PL
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Poznan Poznhan
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Congress W« Congress EVENTOWA EKSTRAKLASA
Center Center

POZNAN CONGRESS CENTER

ul. Gtogowska 14
60-734 Poznan
tel. 61 86 92 131

pcc@mtp.pl

www.pcc.mtp.pl

Poznan Congress Center to nowoczesne centrum kongresowe,
wystawiennicze i widowiskowo-sportowe. To Centrum Wielkich
Mozliwosci, w ofercie ktérego znajdujg sie wszystkie obiekty
Miedzynarodowych Targéw Poznariskich.

PCC oferuje ponad 70 sal konferencyjnych, 16 pawilonéw
wystawienniczych, otwartg przestrzer oraz parking dla 2 000 sa-
mochoddw. Zrdznicowane architektonicznie wnetrza umozliwiaja
organizacje wydarzen o réznorodnym charakterze, od spotkan
biznesowych dla kilkunastu oséb, az po eventy dla ponad 11 000
uczestnikow.

PCC to wyspecjalizowana w organizacji kongreséw i eventéw
komadrka Miedzynarodowych Targéw Poznanskich, ktéra jest
aktywnym i rozpoznawalnym cztonkiem branzy MICE, znanym
uczestnikom i prelegentom od lat. Dzieki duzemu doswiadczeniu,
referencjom oraz inwestycjom w infrastrukture, na wspétprace

z Poznariskim Centrum Kongresowym decydujg sie coraz cze-
Sciej miedzynarodowe stowarzyszenia i organizacje medyczne
organizujace kongresy dla kilku tysiecy oséb. Liczng grupe
klientéw stanowig takze globalne korporacje w celu lokalizacji
eventéw typu kick-off, oficjalnych gali oraz szkolen.

W portfolio Poznar Congress Center znajduje sie duza liczba
prestizowych wydarzeri o charakterze miedzynarodowym, do
grona ktérych mozna zaliczy¢ miedzy innymi Swiatowy Kongres
Stomatologiczny FDI, w ktérym wzieto udziat 16 000 0séb ze 152
paristw, Swiatowy Kongres Politologw IPSA — AISP dla blisko
3000 uczestnikéw z 99 krajow oraz 28th European Conference
on Operational Research EURQ 2016, najwieksza europejska
konferencje z dziedziny badan operacyjnych, ktéra zgromadzita
ponad 2 000 naukowcdw z catego Swiata.

Znakomite potozenie, duzy wybdr hoteli, blisko$é lotniska i dwaor-
ca kolejowego oraz bogata oferta kulturalna miasta sprawiajg

ze jest to idealna lokalizacja dla profesjonalnych konferencj,
kongresow, targéw, wydarzen sportowych i kulturalnych.

www.pcc.mtp.pl



OBIEKTY EVENTOWE

Miedzynarodowe Centrum Targowo-Kongresowe

EXPO KRAKOW

TERMINAL HOTEL

| |
ul. Rakietowa 33
argi * Kongres ven
tel. 71773 5575
tel. kom. 663 000 891
hotel@terminalhotel.pl

www.terminalhotel.pl

Trzygwiazdkowy Terminal Hotel usytuowany jest niedaleko wro-
ctawskiego lotniska tuz przy AOW. Na gosci czeka 51 przestron-
nych pokoi podzielonych na trzy kategorie: Komfort, Junior Suite

i Studio Delux. W kazdym z pokoi jest t6zko typu KING lub TWIN
size, dostep do szerokopasmowego Internetu, TV LCD z telewizjg
satelitarng i cyfrowa, biurko do pracy, miejsce do przechowywa-
nia bagazu, klimatyzacja, tazienka z deszczownicg i kosmetykami
oraz zestaw do parzenia kawy i herbaty. Dodatkowo pokoje Junior
Suite i Studio Delux, powiekszone sg o strefe dzienng z rozktada-
ng sofg i fotelami.

Na terenie obiektu, znajduje sie Centrum konferencyjno-kon-
gresowe o wielkosci 1900 m?, podzielone na 4 klimatyzowane
sale.Voyager o metrazu 80 m?, mogaca pomiesci¢ do 60 0s6b

w uktadzie teatralnym, Odyssey o metrazu 120 m?, dla maksymal-
nej ilosci 100 os6b w uktadzie teatralnym oraz Apollo - 225 m?,
z mozliwoscig czesciowego lub cato$ciowego zaciemnienia Sali,
dla 200 0sdb w uktadzie teatralnym. Wszystkie sale sg w petni
wyposazone. W tej samej czesci budynku znajduje sie sala
bankietowa Galileo o powierzchni 900 m?, posiadajgca nieogra-
niczone mozliwosci aranzacyjne oraz wtasne zaplecze sanitarne.
Powierzchnia umozliwia organizacje bankietu do 500 oséb. Hotel
posiada takze nowoczesng sale multimedialng Pioneer o wiel-
kosci 550 m?, ktdra wyposazona jest w ekologiczne o$wietlenie
LED, o$wietlenie RGBW, Sciane projekcyjng 100 m?, profesjonalne
nagtosnienie, podest sceniczny, a takze ekran i projektor.

Oferujemy kompleksowa obstuge okolicznosciowych imprez ro-
dzinnych i firmowych, eventéw, bankietéw, spotkan biznesowych,
szkolen czy konferencji. Wolumen i przestronno$¢ naszych sal
pozwala zorganizowac¢ zaréwno spotkania w matym gronie, jak

i imprezy masowe.

Dzieki profesjonalnemu zespotowi oraz specjalistycznemu sprze-
towi z przyjemnoscig przygotujemy catering zgodnie z sugestiami
Klienta.

] 1
Terminal Hotel to doskonaty smak, eleganckie aranzacje, profe-
sjonalizm i doswiadczenie w organizacji wszelkich imprez ,

- jedno miejsce wiele mozliwosci!

www.targi.krakow.pl ¢ www.expokrakow.com
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Warszawski Dom Technika
NOT Sp. z 0.0.

WARSZAWSKI DOM
TECHNIKA NOT Sp. z 0.0.

ul. T. Czackiego 3/5
00-043 Warszawa
tel. 22336 12 23
tel. kom. 729 052 512
izabela.krasucka@wdtnot.pl

Warszawski Dom Technika jest obiektem zabytkowym o charak-
terze neobarokowym i neorokokowym z elementami secesji, po-
tozonym w centrum Warszawy w poblizu warszawskiej Staréwki.
Ma on bogata historie. Powstat w 1905 r. jako gmach Stowarzy-
szenia Technikow, zlokalizowany przy ul. Wtodzimierskiej — dzi$
ul. T. Czackiego 3/5. Jego inicjatorem byt dwczesny prezydent
Warszawy Piotr Drzewiecki. W listopadzie 2015 roku obchodzili-
$my jubileusz 110-lecia oddania budynku do uzytku.

Zabytkowe wnetrza sal r6znig sie od wspétczesnych sal oferowa-
nych w wielu miejscach Warszawy, ponadto zabytkowy budynek
Warszawskiego Domu Technika i jego wnetrza — szczegdlnie
piekne schody — nadajg niepowtarzalny charakter imprez. Nasze
dziatania charakteryzuje profesjonalizm oraz dostosowanie sie do
réznych potrzeb klienta.

Warszawski Dom Technika NOT Sp. z 0.0. dziata ponad 25 lat

na rynku wynajmu sal konferencyjnych, zabytkowe wnetrza sal
réznig sie od wspétczesnych sal oferowanych w wielu miejscach
Warszawy. Na zyczenie Klienta oferujemy kompleksowg badz
czesciowa obstuge imprez. Przygotowujemy scenariusz i oprawe
imprezy, aranzacje sali, zapewniamy catering, obstuge artystycz-
ng i techniczna.

Naszym atutem jest to, Ze posiadamy 7 sal rdznej wielkosci
mogacych pomiesci¢ od 20 do 400 os6b w ustawieniu teatral-
nym lub od 15 do 250 oséb w ustawieniu konferencyjnym. Sale
réznig sie od siebie nie tylko rozmiarami, ale réwniez klimatem,
co pozwala na zorganizowanie eventu o dowolnym charakterze,
rozmiarze i ksztafcie. Konferencje, wystawy, bale, przyjecia wesel-
ne, koncerty, szkolenia, sympozja, bale studnidwkowe - to tylko
niektére z mozliwosci wykorzystania sal w Domu Technika. Prze-
stronne sale wyposazone sg w sprzet audiowizualny, posiadaja
klimatyzacje i dostep do bezprzewodowej sieci internetowej.

Stylowe sale rdznig sie od siebie nie tylko rozmiarami, ale réwniez
klimatem. Pozwala to na zorganizowanie eventu o dowolnym cha-
rakterze, w unikatowych wnetrzach zabytkowego Domu Technika

NOT.

Nasz doswiadczony i zawsze gotowy do pomocy zespdt zatrosz-
czy sie o kazdy szczeg6t spotkania.

L] sound ) carden
HOTEL AIRPORT

for creative work and relaxing breaks

best sound insulation of cenference rooms in Warsaw (9 rooms)
najlepsza izolacja akustyczna sal konferencyjnych w Warszawie (9 sal)

fastest free wi-fi within hotels in Poland (up to 300 Mb/s)
f najszybszy bezprzewodowy internet w hotelu w Polsce (do 300 Mb/s)

— highest conference room in the city (7 meters)
You najwyzsza sala konferencyjna w miescie (7 metréw)

O tel. +48 666 891 841; conference@soundgardenhotel.pl

Sound Garden Hotel, ul. Zwirki i Wigury 18, 02-092 Warszawa . www.soundgardenhotel.pl sounds good!
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HOTEL WINDSQR****
& CONFERENCE CENTER

Jachranka 75 nad Zalewem Zegrzyfskim
tel. 22782 87 87,22 782 87 01
DlaBiznesu@windsorhotel.pl

www.WindsorHotel.pl

Hotel Windsor**** & Conference Center w Jachrance
- tu tworzy sie biznes!

Przy organizacji wszelkich spotkan firmowych kluczowym
aspektem jest wybdr miejsca. Jachranka nad Zalewem Zegrzyn-
skim znajdujac sie zaledwie 35 km od centrum Warszawy jest
doskonatg lokalizacjg do organizacji duzych konferencji, szkolen.
Piekna okolica sprzyja organizacjom piknikéw i integracji. Wta-
$nie w Jachrance znajduje sie Hotel Windsor**** & Conference
Center, jedno z najwiekszych centréw konferencyjnych na Mazow-
Szu.

Wyjatkowy styl hotelu, $wieza i smaczna kuchnia, 35 sal konfe-
rencyjno- bankietowych, o réznej wielkosci tworzacych tacznie
az 4500m? powierzchni konferencyjnej sprawiaja, ze kazdy Klient
organizujacy spotkanie biznesowe znajdzie tu odpowiednig
przestrzen z nowoczesnym zapleczem audio-wizualnym. 20
hektaréw zagospodarowanego terenu parkowo-rekreacyjnego
jest doskonatg mozliwo$cig na urozmaicenie swoich wydarzen,
organizacje firmowych integracji czy piknikéw. Plaza z portem,
park linowy, tereny zielone i boiska w potaczeniu z tak duza
powierzchnig konferencyjng oraz bogatg ofertg cateringowa
sprawiajg, ze mozliwosci organizacyjne w hotelu Windsor sg
niemal nieograniczone. Dla uczestnikoéw spotkan i konferencji nie
zabraknie réwniez miejsca do relaksu dzieki hotelowemu klubowi
nocnemu z kregielnig czy kameralnemu SPA, ktére w 2016 zdoby-
fo prestizowy tytut najlepszego SPA dla biznesu.

Dzieki wieloletniemu doswiadczeniu zespot hotelu stuzy
wsparciem i radami na kazdym z etapéw organizacji wydarzenia.
Niezaleznie od skali organizowanych spotkan, majg one przynie$¢
Klientom konkretne cele biznesowe. Hotelowy zespdt doskonale
to rozumie i wiezy, ze z ich pomocg Klienci tworzg swoj biznes.
Hotel Windsor w Jachrance to idealne miejsce dla kazdej firmy,
oraz doskonaty partner we wspétpracy. Wiasnie dlatego przez po-
nad 12 lat wiele firm zdecydowato sie na state wpisa¢ to miejsce
w kalendarzu organizowanych spotkan.

Poznaj mozliwosci Hotelu Windsor w Jachrance i stwérz
niezapomniane wydarzenie wsrod patacowych wnetrz i pieknych
okolicznosci przyrody.

o9
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WINDSOR

HOTEL % % %

& 20ha terenéw A smaczna, wykwintna
zielonych i atrakcji kuchnia
Wiele mozliwosci
aranzacyjnych

Integracje i pikniki
w plenerze

-*Hll* 35 sal konferencyjnych . Najlepsze kameralne SPA
wee dla biznesu

Jachranka 75 nad Zalewem Zegrzynskim
www.WindsorHotel.pl
DlaBiznesu@windsorhotel.pl
(22) 782 87 87/ (22) 782 87 O1
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PARTY WITH FRIENDS

XO0XO0 PARTY
WITH FRIENDS

ul. Marii Konopnickiej 6
00-491 Warszawa
tel. 665225226

marketing@xoxoparty.pl

www.xoxoparty.pl

X0XO to:

Totalnie niezalezna powierzchnia imprezowo-eventowa. Idealna
i elastyczna do zaaranzowania przestrzen, bogato wyposazona
w multimedia.

Miejsce spotkan przyjaciot, dzikich imprez trwajacych do rana.
Strefa Premium dla klientéw biznesowych i firm.

Potgczenie stylow - elegancki i hipsterski, nadajacych wyjatkowy
klimat.

Poznaj XOX0 juz dzis!

+ klub w sercu Warszawy

« klimatyzowany parkiet taneczny

+ 4 bogato wyposazone bary

- wewnetrzna palarnia

- strefa VIP i niezalezna strefa PREMIUM

+ system multimedialny

Klub

znajdujgcy

sie w samym
sercu Warszawy
- obok

Pl. Trzech Krzyzy.

) ) (o) (o)

to rowniez jedna z ciekawszych
powierzchni VIP w Polsce: tgczy ona
klasyczny VIP room oraz apartament,
zwany Apartment by XOXO party,
ktory dostal miano , klubu w klubie™.

PARTY WITH FRIENDS |8
g




JUBILEUSZE FIRMOWE POD KLUCZ,
CZYLI EVENTY ZREALIZOWANE OD ADO Z

0 budowanym przez 10 lat portfolio, kreatywnej i oryginalnej formule gal jubileuszowych, a takze o tym co jest
pozywka dla ,bakterii kreatywnosci” agencji eventowej — méwi Damian Haftkiewicz, Niszczyciel Konwencji, czyli

zatozyciel i pomystodawca Stereomatic.

Wasze hasto reklamowe brzmi -
Jnajoryginalniejsza agencja eventowa na
Dolnym $lasku” - czy to tylko chwytliwy
slogan czy filozofia dziatania Stereomatic?
To nie jest hasto reklamowe, ale rzeczywistos¢, na
ktdra pracowalismy blisko 10 lat. Tak postrzegamy

sami siebie, ale réwniez tak méwig o nas nasi klienci.

Bardzo szanuje moja wroctawska konkurencje, na-
tomiast nieskromnie powiem, ze nie ma na Dolnym
Slgsku drugiej agencji podobnej do Stereomatic.
Mam na mysli nasze portfolio, na ktére sktadajg

sie wysokiej jakosci wydarzenia, realizowane nie
tylko w Polsce, ale i za granicg. Méwie takze o skali
eventéw. Niekoniecznie jednak o ilosci, bo my raczej
idziemy w jakos¢, a nie w powtarzalne dziatania.

Niestandardowe eventy sa domena agencji.
Czy kreatywnos¢ to obecnie dobry sposob na
przyciagniecie i zatrzymanie klientow?
Oryginalny pomyst na event to na pewno jeden ze
sposobdw na odrdznienie sie od innych agencji.

My jednak wolimy mdwic o sobie, ze jesteSmy
Jwyrazisci’, a nie kreatywni. Wysoka kreatywnosc¢ nie
daje gwarancji pozyskania klientéw. Niestandardowe
pomysty sg oczekiwane prawie w kazdym briefie,
natomiast nie idzie to w parze z budzetami, jakie
firmy chca na nie realnie przeznaczy¢. To troche tak,
jak z budowa domu. Wielu z nas chciatoby mieszkac
w oryginalnie zaprojektowanej bryle, najlepiej wedtug

projektu stworzonego przez renomowanego architek-

ta, z réznego rodzaju nowoczesnymi udogodnieniami

itd. Niestety, na to moga pozwoli¢ sobie nieliczni.
Wiele firm patrzy na event jedynie przez pryzmat
kosztdw i ceny. To nie sg nasi klienci. My kierujemy
oferte do firm szukajacych specjalistéw i oczeku-
jgcych rozwigzan dedykowanych. Pracujemy dla
klientéw, dla ktdrych kreatywnosé i niestandardowe
dziatania nie sg jedynie czczymi hasetkami w brie-
fie, lecz sg one prawdziwg wartoscig, za ktérg sg

w stanie zaptacic.

Specjalizujecie sie w galach i firmowych
jubileuszach. Co zrobi¢, by kazdy taki event
byt niepowtarzalny i ,uszyty na miare"? Skad
czerpiecie pomysty?

Od ponad dwoch lat sukcesywnie wdrazamy wizje

Stereomatic, jako agencji specjalizujgcej sie w rocz-

nicach firm. Naszym celem jest bycie ekspertem

w tej dziedzinie. Osiggamy to mega wysokim
poziomem obstugi. Jeste$my agencja butikowa,
ktdra klienci postrzegaja jako doradce i konsultanta
w dziedzinie jubileuszy firmowych.

Co robimy, aby kazdy event byt niepowtarzalny? To
z jednej strony bardzo proste, ale z drugiej szalenie
trudne zadanie. Powiem tyle, ze kluczem jest
szczegbtowe i niezwykle wnikliwe poznanie potrzeb
klienta i stworzenie rozwigzan dopasowanych do
nich. Wiele agencji mowi, ze tak robi, ale moim zda-
niem 1 na 10 faktycznie ,szyje na miare”. Konkretne
pomysty tworzymy na podstawie wielogodzinnych
rozmoéw. Pozywkg dla naszych ,bakterii kreatyw-
nosci” jest po prostu rozmowa, szczegdtowy brief

i jego analiza. Smiem twierdzié, ze ta metoda jest
najlepsza. Przynosi nam jako agencji najlepszy zwrot
z inwestycji i satysfakcje z pracy.

Jak wyglada proces przygotowania oferty

i budowania projektu przy tego typu wydarze-
niach?

Zacznijmy od tego, ze naszym zdaniem event z oka-
zji rocznicy firmy rzadzi sie nieco innymi prawami,
niz kazdy inny. Specyfika dziatania i przygotowania
np. gali jubileuszowej opiera sie na dtugotermino-
wym planowaniu i odpowiednio wczesniej zabezpie-
czonym budzecie. Moze dodam jeszcze, ze budzecie
realnym, a nie ,zyczeniowym".

Dlatego, z uwagi na naszg strategie, z reguty nie
bierzemy udziatu w przetargach miedzy agencjami,
gdzie kreacja i budzet sg juz dawno okreslone. Stara-
my sie pracowac tylko z tymi firmami, ktére oczekujg
zindywidualizowanej i kompleksowej obstugi. Proces
organizacji eventu jubileuszowego sam w sobie

jest bardzo podobny do budowy domu. Najpierw
szukamy dziatki (tj. miejsca eventu), a takze terminu.
Nastepnie projektujemy (jak architekt) wizualizacje
wydarzenia. Tu $cisle pracujemy z klientem nad
kreacja i pomystami, aby na koricu ostatecznie
zarekomendowac te najlepsze. Na tej podstawie
tworzymy szczegdtowy timing dziatan (projekt
architektoniczny), a potem scenariusz produkeyjny
(projekt wykonawczy).

Dla firm, dla ktdrych pracujemy jestesmy tzw.
inwestorem zastepczym, ktéremu mozna zlecic¢

catosé (albo wiekszo$¢) dziatan. Event projektujemy
i realizujemy ,pod klucz". Wymaga to ogromnego
doswiadczenia. Natomiast naszg domena jest to,
ze potrafimy potaczy¢ wszystkie sznurki ze soba

i wzig¢ odpowiedzialno$¢ za catos¢ dziatai. Podob-
no jestesmy w tym nieZli.

Ktory z realizowanych przez Stereomatic
eventéw zapadt Wam szczegélnie w pamieé,
byt najbardziej wymagajacy? Z kolei z ,innej
beczki”, jaki dat najwiecej radosci i satysfak-
cji z pracy?

Kazde wydarzenie jest wymagajace. We wszystkie
eventy wktadamy tyle samo energii i pracy. Rados¢
niosa nam te projekty, ktdre koricza sie kolejnym
zleceniem. My jestesmy dtugodystansowcami. To
nie jest sztuka pozyskac jedng umowe. Sztukg jest
na state pracowac dla tego samego klienta. Mozna
do tego dojsé, ale tylko wtedy, gdy na brief i zapyta-
nie patrzy sie strategicznie i przysztosciowo.

W pamieci zapadnie mi na pewno event z okazji
25-lecia Press Glass. Wysokobudzetowa i bardzo
ztozona gala, ktdrej scenariusz i rezyserie miatem
przyjemnos¢é prowadzi¢ osobiscie. Tu nic nie byto
gotowe, nic nie byto schematyczne. Event tak
naprawde byt stworzonym przez nas spektaklem,
ktdry miat swojg petng dramaturgie i wyjatkowa
oprawe. Przy nim nauczytem sie naprawde wiele,
cho¢ chwilami nie byfo fatwo.

Realizujecie takze wyjazdy integracyjnie

i team buildingowe, czesto za granica. Jaka
jest Wasza recepta na takie stworzenie
programu, by uczestnicy wydarzenia byli
zadowoleni i zapamietali je na diugo?
Jestesmy eleganckim krawcem, ktéry szyje

z ekskluzywnych materiatow i wykorzystuje dodatki
najwyzszej jakosci. Nasi klienci czesto dzielg sie

z nami opiniami swoich gosci, ktérzy brali udziat

w produkowanym przez nas evencie. Jesli styszymy
stowa: ,Mogtabym zaptacié, aby raz jeszcze wzigé
udziat w czyms takim”, albo ,Inne firmy robig ciggle
to samo, a wy pokazaliscie cos, co naprawde mnie

25-lecie Press Glass S.A.

zaskoczytad’, to nasze serce sie raduje. To znaczy,
ze wykonalismy dobra robote. Aby tak sie stato
wymaga to jednak partnerskiego podejscia réwniez
ze strony klienta. Duzego zaufania do naszych
pomystéw i wiedzy.

Jest taka anegdota, gdy rosyjski miliarder przycho-
dzi do moskiewskiej agencji eventowej i przedsta-
wia swoje wytyczne, co do organizacji przyjecia

z okazji okragtych urodzin jego zony. Wiasciciel
agencji wystuchat go uwaznie, zrobit notatke, a na
kofcu powiedziat: ,Szanowny panie, takie przyjecie,
0 ktérym mi opowiedziate$ mozesz zrobi¢ sobie
sam. Wydaje mi sie jednak, ze przyszedtes tu do
mnie po to, abym to ja ci powiedziat, jakie przyjecie
bedzie dla ciebie najlepsze”. Jesli dostajemy brief
ze wszystkimi wytycznymi (czasami nawet z nazwa
hotelu, wybranym artysta, czy konferansjerem),

to nic tu po nas. Dla nas liczg sie zapytania od

firm, ktére chca czegos naprawde wyjatkowego.
Wdwczas wkraczamy do akcji. To zreszta widac po
naszym portfolio.

Pana praca jako zalozyciela agencji zostata
doceniona przez branze. W 2012 roku byt Pan
nominowany w kategorii ,0sobowos¢ Roku
Branzy MICE", a w 2016 roku do nagrody
.Kreatywny Roku Branzy Eventowe;j”. W jaki
sposob te wyrdznienia nakrecaja do dziata-
nia?

Jest to bardzo mite wyrdznienie, aczkolwiek nie
przyktadam do tego jakiego$ wiekszego znaczenia.
Prestiz i uznanie sg 0K, jesli idg w parze z praca

i zaangazowaniem na rzecz kolejnych projektéw

i zadowoleniem klienta. Prowadzenie agencji
eventowej, w dodatku takiej, ktdrg sie samemu
wymyslito, daje duzo satysfakcji. Mnie jednak
paradoksalnie do dziatania nakreca to wszystko,
co nie jest zwigzane z eventami. Po tych blisko

10 latach dziatalnosci w Stereomatic mam spory
dystans do tego, co robie. Dlatego najwiece] energii
dostaje spedzajac czas z moja rodzing, podrézujac
z nimi po Polsce i Europie. To wtedy przychodzi mi
do gtowy najwiecej pomystéw. To wiasnie daje mi
najwiekszego kopa, a nie wyrdznienia czy nagrody.

Jakie macie plany rozwoju? Na rynku agencji
eventowych konkurencja jest ogromna, chyba
nie jest tatwo utrzymac pozycje w branzy?
Podgladam dziatania agencji warszawskich. Podzi-
wiam to co robig w WALK, Allegro, Focus, Endorfina,
Ministry of Creativity. To wspaniate agencje, od
ktérych moge sie tylko uczyé. Z drugiej strony nie
mam jednak zadnych kompleksdw, bo wiem, ze
robimy dobrg robote. Przede wszystkim, chcemy
umacnia¢ swoja pozycje jako agencja specjalizu-
jaca sie w jubileuszach. Mamy na to swéj pomyst
i strategie, a takze liczne efekty w postaci realizacji
dla duzych firm.
Ciggle sie rozwijamy. Nasza wizje korygujemy co
chwile wprowadzajgc nowe pomysty i rozwigzania.
Nie tylko w samym wymiarze organizacji eventow,
ale réwniez np. zarzadzania projektem. Edukujemy
sie i poszerzamy zespoét o specjalistéw z danej
dziedziny. Zgodnie z hastem przewodnim 25-lecia
Raben w Polsce permanentne ,On the Way".
No i do tego wszystkiego, jako agencja tworzymy
nasz nowy autorski projekt. Nowa marke, ktéra
gdzies tam poniekad bedzie miata zwigzek z eventa-
mi, a tak naprawde bedzie zupetnie nowym tworem.
W dodatku bezposrednio zwigzanym z jedng z mo-
ich gtéwnych pasji, tj. wedkarstwem. Ale to temat
na zupetnie inng rozmowe...

Rozmawiata Jaga Kolawa

Damian Haftkiewicz

z wyksztatcenia socjolog, z pasji fotograf
i producent eventéw. Od blisko 10 lat
prowadzi wroctawska agencje Stereoma-
tic. Wszystko zaczeto sie, gdy majac 16
lat zorganizowat swéj pierwszy koncert,
a jednoczesnie rozpoczat wspodtprace

z Polskim Radio Szczecin. W kolejnych la-
tach pracowat m.in. w RMF FM, Citibank
Handlowy i Konica Minolta. Prywatnie
pasjonat wedkarstwa spinningowego,
kolekcjoner ptyt winylowych i wypraw
rowerowych. A przede wszystkim - maz
Kamili (wspdlnika agencji Stereomatic),
a takze ojciec szescioletniej Alicji i blisko

20-lecie Phoenix Contact w Polsce




CO DZIS NIELADNIE PACHNIE
W BRANZY EVENTOWEJ?

Branza eventowa kwitnie. Polskie projekty eventowe wyrdzniaja sie
profesjonalizmem, coraz lepsza organizacja i godng pozazdroszczenia
kreatywnoscig. Rozwijamy sie, mocno idziemy do przodu, a standardami nie
odbiegamy od kolegéw z Zachodu. | wszystko bytoby wspaniale, gdyby nie
pewne nieetyczne kwiatki, ktére co roku psujg atmosfere w branzy.

Nie ma roku, by w branzy eventowej nie wybucht jaki$ skandal. | niestety
jestesmy w tym naprawde dobrzy. Dziwi mnie to, poniewaz na forum jak jeden
maz deklarujemy, ze jesteSmy swiadomi tego, ze pracujac etycznie i wspélnie
podnoszac standardy, umacniamy catg branze. Wiemy, ze tylko takie nastawie-
nie przynosi korzysci nam wszystkim.

Jednak poza forum zawsze pojawi sie kto$, kto sie wytamie, podejmujac prébe
,ugrania czego$” dla siebie. Doswiadczenie pokazuje, ze jest to objaw bizne-
sowej krétkowzrocznosci. Dzi$ informacije rozchodzg sie btyskawicznie i ten,
kto zapomina o wartosciach takich jak szacunek i uczciwos¢, ostatecznie ptaci
wysoka cene.

Wybratam kilka typowych zagadnien, obrazujacych najczestsze problemy, ktére
chce porédwnac z tym, co w tym temacie méwi kodeks Stowarzyszenia Branzy
Eventowe;j.

Szanuj pracownika swego jak siebie samego

Za sukcesem kazdego eventu stoi zesp6t pracownikéw, ktéry go przygotowat.

I cho¢ jeste$my specjalistami od organizowania eventéw, ktore majg motywo-
wac, poprawia¢ komunikacje, integrowaé zespoty, to sami czesto zapominamy
o0 tym, ze to, jak traktujemy wtasnych pracownikéw, bezposrednio przektada sie
na efekty, jakie osiggamy.

Pracujemy w jednej z najbardziej stresujacych branz na $wiecie. Majac tego
$wiadomosé, powinnismy tak zarzadzac zespotem pracownikéw, by uwzgled-
ni¢ czas na regeneracje i odstresowanie sie, co ostatecznie przektada sie na
wieksze zadowolenie z pracy i lepsze eventy.

Jednak sytuacje, w ktorych pracownicy sg wyciskani jak cytryny, wcale nie nale-
73 do rzadkosci. Czym to sie koriczy? Zwykle ztoscia, przemeczeniem i checia
odegrania sie. Ostatecznie pracownik ucieka z agencji, nieraz razem z klientami,
ktérych obstugiwat.

Kodeks SBE jasno méwi, ze uczestnicy rynku ,powinni przestrzegac przepisow
prawa pracy, w tym przepiséw dotyczacych czasu pracy, odpoczynku i zasad
bezpieczeristwa i higieny pracy” - nie zapominajmy o tych podstawach. Uwa-
zam, ze nic nie méwi o agencji wiecej niz to, jaka atmosfera panuje w zespole.

Konkurencja - jako bracia walczcie

Kreatywnos¢ jest naszym orezem, ktérym walczymy w miedzynarodowych
konkursach i na polskiej arenie, jednak gdy przyjrze¢ sie blizej, to okaze sie, ze
niejednej agencji zdarza sie zawalczy¢ cudza bronig.

Zamiast przesciga¢ sie nowymi pomystami, kopiujemy pomysty kolegdw i sprze-
dajemy je jako swoje. Dotyczy to zaréwno scenariuszy, jak i tresci na stronach
internetowych.
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Przypomnijmy tutaj wspélny gtos branzy, czyli co méwi na ten temat kodeks
SBE:

,Uczciwa konkurencja umacnia $rodowisko i rynek branzy eventowe;]

i przyczynia sie do podnoszenia jakosci $wiadczonych przez wszystkich
ustug. Nieuczciwa konkurencja negatywnie wptywa na pozycje catej branzy,
jej relacje wewnetrzne i zewnetrzne i jako taka powinna by¢ eliminowana.

Nieuczciwa konkurencja przejawia sie w szczegdélnosci w:

+ zawieraniu pomiedzy konkurentami porozumien, majacych na celu uzgod-
nienie cen lub podziat rynku,

+ stosowaniu dumpingu cenowego,

« wykorzystywaniu posiadanych informacji w celu zdyskredytowania konku-
rentow,

« korzystaniu ze znajomosci i poufnych informacji przeciwko innym podmio-
tom branzowym, kopiowaniu elementéw wizerunku i chronionych prawem
autorskim (np. wyglad strony WWW, teksty, logotyp, scenariusze programow),
+ «podkupywaniu» pracownikéw".

Nie dla kazdego kreatywnosé, profesjonalizm i doswiadczenie sa wystarcza-
jacymi argumentami w negocjacjach. Nadal chetnie siegamy po argumenty
finansowe i podejmujemy proby ,nieoficjalnych” negocjacji. Wiele z nich
koriczy sie zgtoszeniem do organizacji branzowych.

Platnosci

Ptatnosci to oczywiscie temat rzeka. To, w czym lubujemy sie najbardziej,
to unikanie ptatnosci podwykonawcom. Akurat w tym przypadku kreatyw-
nos¢ nie ma granic i jestesmy w stanie posunac sie bardzo daleko. Zmiana
nazw firm i zarzadéw w celu unikniecia ptacenia za zlecenie nie nalezy do
rzadkosci.

Wedtug kodeksu SBE standardowe terminy ptatnosci nie powinny przekra-
czaé 30 dni od daty otrzymania faktury przez klienta. Kodeks sugeruje, by nie
zgadzac sie na warunki ptatnosci przekraczajace ustawowe 60 dni od daty
otrzymania faktury przez klienta, co reguluje Ustawa z dnia 28 marca 2013 r,,
o terminach zaptaty w transakcjach handlowych. Rada Etyki rekomenduje
zaliczke w wysokosci minimum 40% + VAT warto$ci zlecenia, jako gwarancje

realizacji zamoéwionej ustugi. SBE zaleca uczestnikom rynku, by przekazy-
wali informacje o nieuczciwych praktykach, nierzetelnosci i nieuczciwosci
podmiotdw rynku i klientdw do stowarzyszenia.

Dumping, czyli jak sobie strzeli¢ w stope

Dumping jest dziataniem niezwykle szkodliwym dla branzy. Dotyczy sy-
tuacji, w ktérych ustuga badz towar sprzedawane sa po cenach nizszych
od cen rynkowych, nawet ponizej kosztow produkcji, w celu zachwiania
pozycji (lub wyparcia) konkurencji. Stosowanie dumpingu prowadzi do
nieodwracalnych zmian w $wiadomosci klienta, wyniszczenia rynku oraz
moze zawazy¢ na bezpieczeristwie organizowanego eventu.

Kodeks SBE stanowi, ze:

,Dumping jest dziataniem nieuczciwym, gdyz polega na fatszywym zani-
zaniu realnych i wiasciwych dla rynku kosztéw. Firma stosujaca dumping
doptaca réznice, co jest pozorng korzyscig dla klienta, ale dziata destruk-
tywnie na rynek. W nastepstwie inne firmy przegrywaja z oferta firmy sto-
sujacej «dumping», gdyz nie sg w stanie obnizy¢ swoich kosztéw, aby nie
tworzy¢ straty. «Dumping » jest takze niekorzystny dla klienta, szczegdinie
w diugim okresie czasu, gdyz prowadzi do coraz stabszej jakosci obstugi
klienta celem zniwelowania kosztéw obstugi do minimum’”.

Z tego powodu kazdy klient i kazda agencja bedgca cztonkiem SBE moga
i powinny zwroci¢ sie do Stowarzyszenia w celu skonfrontowania wysoko-
Sci proponowanych stawek oraz ustalenia, czy zaproponowana cena jest
ceng dumpingowa.

Jako osoba, ktdra zna branze bardzo dobrze, i jako cztonek wielu stowa-
rzyszen branzowych czesto przecieram oczy ze zdziwienia, patrzac na to,
jak daleko jesteSmy w stanie sie posungc¢. Wiele firm, ktére dopuszczaja
sie wielu nieetycznych praktyk, jednoczesnie promuje sie jako firmy etycz-
ne i najgtosniej chwali dziatalnoscig CSR i charytatywna.

W celu weryfikacji klienci i uczestnicy rynku mogg zgtosi¢ sie do stowa-
rzyszen branzowych, by sprawdzié¢ historie i reputacje uczestnikdw rynku.
Wymianie informacji o nieuczciwych praktykach stuza réwniez specjalne
grupy na Facebooku i GoldenLine, w ktérych uczestnicy rynku wymieniajg
sie informacjami.

Olga Krzeminska-Zasadzka

V-ce Prezes Stowarzyszenia Branzy Eventowej, Managing Director
Agencji POWER, cztonek SBE, SKKP, SOIT i site.




PARTNERSTWO DAJE KOMFORT WE WSPOLPRACY

»10 jest za drogie” - mowi zleceniodawca na otrzymang oferte, a ja pytam ,w pordwnaniu do czego?".
Adriana Piekarska, wtascicielka najwiekszej agencji eventowej na Slasku, Exclusive Event, dzieli sie swoimi
doswiadczeniami w mocno dyskusyjnym temacie "wspétpracy miedzy klientem, a agencjg".

Tanio, najtaniej?

Dos¢ czestym zabiegiem spotykanym w branzy eventowej - cho¢ nie
tylko - jest poréwnywanie przez klientéw ofert i cennikéw agencyjnych.
Zastanawiam sie, w jaki sposob takie pordwnanie moze miec realne
uzasadnienie w kosztach przedsiewziecia. Jak mozna poréwnac ustuge
dwaéch DJdw, fotograféw, czy oprawe multimedialng eventu? W jaki
sposob poréwnac doswiadczenie, wkiad pracy, zaangazowanie, czy lojal-
nos¢ partnera? Czy na podstawie stupkéw i wykreséw naprawde mozna
wyciggac takie wnioski? To jest za drogie? Ale w poréwnaniu do czego?

Prowadzac szkolenia, bardzo czesto prosze uczestnikdw o wycene przed-

miotdw, z ktdrymi na co dzief nie maja stycznosci — motocykl z 2017
roku, farba malarska zmywalna, jacht, klimatyzator itp. Okazuje sie
niejednokrotnie, ze wyceny w/w przedmiotéw majg rozstrzat od 5 do 60
tys., podczas gdy ten warty jest np. 10 tys. Co to oznacza? Nie jestesSmy
w stanie poréwnywac cen, jesli nie mamy realnego przetozenia na dany
produkt. Jak wiec mozemy poréwnywac enigmatycznie brzmigcy punkt
,Multimedia”, ktéry w jednej kalkulacji jest po prostu ekranem konferen-
cyjnym, w drugiej Sciankg bezszwowa, w trzeciej dioda, a w czwartej
jeszcze plazma 80"? Wymiary bardzo podobne, ale jako$¢ zupetnie inna...
Mozna.

Pytanie tylko, czy to wina klienta, Ze ,chytrze” poréwnuje cenniki i wybiera

ten, ktéra mu najbardziej odpowiada, czy moze agencji, ktdra nie przezna-

cza odpowiedniej ilosci czasu na wyjasnienie klientowi, punkt po punkcie
o zawiera, a czego nie zawiera kosztorys? lle razy spotkates sie Drogi
Kliencie z sytuacja, w ktérej po dogtebnej analizie kosztorysu okazato sie,
ze z pozoru najdrozszy zawierat wszystkie niezbedne elementy, ktdrych
w innym po prostu zabrakto? | kto w takiej sytuacji traci? Tracg obydwie
strony - agencja, ktéra przegrata przetarg, bo nie zaprezentowata
odpowiednio swojego podejscia do finanséw, jak i klient, ktdry kupit ,kota
w worku”. Oczywiscie celowo przerysowuje sytuacje, ale mam $wiado-
mos¢, ze wcigz jeszcze podobne zagadnienia maja racje bytu.

Czym kierujesz si¢ dokonujac wyboru partnera?

Podczas warsztatdw, pytam tez czesto, czym uczestnicy kieruja sie wybierajac dany
produkt. Majac ochote na lampke Prosecco o godzinie 21.00 w sobote, gdzie sie
udasz? Czy do oddalonego od Ciehie 2 km Tesco, gdzie butelka kosztuje 40 zt, czy na
stacje benzynowa, ktéra masz pod domem, gdzie za butelke tegoz jakze przyjem-
nego trunku zaptacisz 89 zt? Odpowied? jest raczej oczywista. Wybieramy komfort

i to, co dla nas, w danym momencie jest najbardziej wygodne. Czy zatem poszukujgc
zaufanego partnera w biznesie - profesjonalnej agencji eventowej - zapewniasz sobie
komfort poznania tego partnera, szczegdtowej analizy jego oferty, zanim jeszcze
wyslesz zapytanie. Czy spotykasz sie twarzg w twarz, by poczué tzw. ,chemie
biznesowg", czy pytasz wprost, jakie wartosci dodane, poza przygotowaniem eventu,
bedziesz mie¢ ze wspotpracy z agencja? Jakie potrzeby zaspokoi? Czy zapewni
poczucie bezpieczenstwa? Czy zoptymalizuje tak budzet, by$ nie musiat szukac¢ $rod-
kéw w innych funduszach, przeznaczonych np. na reklame? Czy zawrze w kosztach
montaz dzieri lub dwa wcze$niej, po to tylko, by Zarzad miat czas na przeéwiczenie
swojej przemowy? Czy bedzie przygotowana na sytuacje nieprzewidziane? Co jesli
wysigdzie prad lub braknie papieru w toalecie? Co bedzie, gdy nie dotrze tort i co sie
stanie, gdy ,strzeli" sukienka gwiazdy wieczoru na 5 minut przed wystepem? Czy,
poza kosztorysem, te rzeczy tez sg wazne? A moze sg wazniejsze? Sami ocericie...

Przygotowanie oferty kosztuje...

Gdy mdéwie nowym kontrahentom, Ze przygotowanie oferty kosztuje, stysze niejedno-
krotnie: ,Mam dwie firmy, ktdre nie kazg mi pfacic za oferty, takze bardzo dziekuje".
Jaki jest m6j komentarz na takie stwierdzenie?

Postuze sie w tym celu przyktadem z zycia wzietym. Robili$my ostatnio w firmie sta-
tystyki, ile czasu trwa przygotowanie kompleksowej i profesjonalnej oferty, zawieraja-
cej wszystkie mozliwe scenariusze, czy to na pogode czy niepogode, uwzgledniajac
ocene ryzyka oraz wszelkich mozliwych kwestii logistyczno-technicznych. Okazuje
sie, ze proces ztozenia oferty, ktdra bedzie jak najbardziej zblizong do rzeczywi-

stej produkji, kontraktowanej, trwa srednio 30 dni. Uwzglednia on szczegdtowe
badanie potrzeb, co najmniej 2 spotkania ze zleceniodawca, co najmniej 2 spotkania
dziatu kreacji z produkcjg oraz 1 lub 2 wizje lokalne. Niemniej wazna jest praca nad

wygladem wizualnym prezentacji, bo przeciez musi przyciggna¢ oko. 30 dni
pracy, co najmniej 6 0sob zaangazowanych i... okazuje sig, ze Zarzad klienta
podjat decyzje, ze z racji ciecia kosztéw w tym roku event jednak sie nie
odbedzie. Kto traci? Traci agencja i to niejedna, czesto 3, 6 lub nawet 9, do
ktérych poszto zapytanie. Dlaczego wiec nie wprowadzi¢ ptatnego oferto-
wania, jednoczesnie budujgc $wiadomos$¢ zleceniodawcow, jak kosztowny

i czasochtonny jest to proces?

+Jak mam wybraé Twoja firme, bez oferty? Nie wiedzac, jak pracujesz?"
A czy architekt przygotuje projekt mieszkania za darmo? Nie wiemy, jak be-
dzie wygladat, a jednak wybieramy jego ustuge, polegajac na dotychczaso-
wych pracach, realizacjach, doswiadczeniu, czy opiniach innych. Jego praca
kosztuje. Tak samo kosztuje przygotowanie profesjonalnej oferty eventowej,
zwiaszcza przy wysoko budzetowych realizacjach. Dlatego uwazam, ze
wprowadzenie ptatnego ofertowania przez agencje bytoby dobrg praktyka.
Jak wida¢ nie jest to praca przygotowana w 5 minut na zasadzie ,wrzucenia
do PDF" cennika wydruku plakatéw czy ulotek. Ostatnio, gdy rozmawiatam
z firmg zajmujaca sie scenografig sceniczng zapytatam, czy na pewno sg

w stanie zrobi¢ takie okragte boki sceny, jak na rysunku, bo wydaje sie by¢
to niewykonalne w wycenie, jakg przygotowali. OdpowiedZ ma moje pytanie
byta taka, ze ,papier przyjmie wszystko” i jest to TYLKQ inspiracja... Co wiec
da piekna oferta i wizualizacja, skoro kosztorys nie odpowiada realiom?

Portfolio i doswiadczenie agencji zobowiazuje

Jak zatem wybra¢ agencje bez oferty? Najwazniejsza konfrontacjg z dorob-
kiem i zakresem ustug jest portfolio agencji oraz jej historia, nazwijmy jg CV
eventowym. Przegladajac je, warto zwrdci¢ uwage na czas przepracowany
przez agencje w branzy, ilo$¢ zrealizowanych imprez i ich rozmach. Warto
réwniez zwréci¢ uwage na fakt - czy agencja jest zdobywcg konkursow
organizowanych przez branze oraz, czy angazuje sie na przyktad w dzia-
tanie stowarzyszen eventowych, czy przestrzega tym samym zasad etyki

i zdrowej rywalizacji, bo przeciez takiego partnera szukamy... Pamietajmy
réwniez, ze event to nie tylko kreacja. Bo co z tego, ze pomyst na event

jest oryginalny, kreatywny i nietuzinkowy, kiedy okazuje sie, ze nierealny

lub niedopasowany do budzetu. Dlatego tez duzo uwagi nalezy poswiecié
na doswiadczenie logistyczne agencji oraz na range wydarzen, jakie miata
okazje organizowac.

Wiecej za mniej?

Kiedys agencja odpowiedzialna byfa za profesjonalng organizacje wyda-
rzenia. Teraz klienci wymagaja o wiele wiecej — chcg wsparcia w zakresie
komunikacji, brandingu, doradztwa w zakresie dziatari PR'owych firmy, nie
wspominajac juz o raportowaniu po produkcji. Z drugiej strony nie chca
ptaci¢ wiecej. Jak temu zaradzi¢? Bagdzmy lojalnymi, ale i odwaznymi
partnerami. Nie béjmy sie wycenia¢ naszej pracy. Z mojego 12-letniego
doswiadczenia wynika, iz do odwaznych $wiat nalezy, a na stowa: ,to jest za
drogie”’, odpowiadam: ,czy kupites kiedys cos taniego i dobrego?”.

Wypracowanie modelu wspétpracy procentuje
Czesto stysze opinie, ze agencje nie przyktadaja sie do przygotowywania
ofert, ze bazujg na utartych standardach, oferty s niedopracowane i nie-
dopasowane do potrzeb klienta. Sedno sprawy nie tkwi w niedopracowanej
ofercie, lecz w modelu wspdtpracy. Kreatywny i nietuzinkowy scenariusz
eventu wymaga ogromnego naktadu pracy catego zespotu kreatywnego
i produkcyjnego. Jednak jesli agencja ma swiadomos¢, ze jest jedng z kilku
do ktoérych zostato wystane ogdlnikowe zapytanie, to czesto serce bywa
zastepowane przez rozum. Naszg misja, jest wiec, przekonanie klientéw, by
najpierw dokonali wyboru partnera, analizujac doswiadczenie, portfolio oraz
osiggniecia agencji, a nastepnie po ustaleniu warunkéw wspétpracy, rozpo-
cza¢ proces przygotowania oferty. Dzieki temu agencja ma $wiadomosé, ze
jesli tylko jej koncept sie spodoba, zostanie wykonawca swojej idei.
Adriana Piekarska, Exclusive Event




EDUKACJA W BRANZY
EVENTOWEJ

Anna Nowakowska, blogerka StrefaMICE.pl,
Cztonek Zarzadu Stowarzyszenia Branzy Eventowej
ds. Edukaciji

Branza eventowa w Polsce wcigz dynamicznie sie rozwija i co cieszy, stale
profesjonalizuje. Oprdcz silnych filaréw rynku takich jak agencije eventowe,
lokacje czy podwykonawcy, branza MICE posiada tez m.in. specjalistyczne
media, organizacje branzowe i stowarzyszenia. Na rynku spotka¢ mozemy
wiele opracowan tematycznych dotyczacych réznych sektoréw branzy w tym
raporty i publikacje. Obecne sa réwniez konkursy branzowe, ktére nagradzaja
wyjatkowe projekty eventowe oraz doceniaja osobowosci. Na przestrzeni kilku
ostatnich lat wyksztafcita sie silna reprezentacja branzy w postaci stowa-
rzyszen i organizacji branzowych, ktére stale poprzez czynne dziatania m.in.
edukacyjne i networkingowe umacniaja dziatalnosc eventowa i systematyzuja
wiedze ale przede wszystkim rynek. Organizacje te podejmujg dziatania w klu-
czowych dla branzy kierunkach jej rozwoju oferujgc m.in. dostep do wiedzy

z zakresu event marketingu i event managementu poprzez liczne branzowe
spotkania w tym m.in. debaty dotyczace kluczowych problemdw, standardéw
czy kwestii etycznych. Sg réwniez organizatorami konferencji, majacych na celu
inspirowac i edukowac uczestnikdw, ale jednym z kluczowych ich zadan jest
rowniez integracja i jednoczenie srodowiska branzowego tak, aby mowito ono
jednym profesjonalnym gtosem, a w sprawach kluczowych zajmowato wspéine
stanowisko. Organizacje te wspierajg réwniez dziatalnos¢ edukacyjng oraz
patronuja wielu ciekawym projektom. Na rynku mamy obecnie dostep do dos¢
szerokiej oferty edukacyjnej z zakresu event managementu. Skorzysta¢ mozna
chociazby ze studium eventowego, specjalizacji w ramach studiow wyzszych,
studiéw podyplomowych, czy licznych kursow i szkoler organizowanych przez
komercyjne podmioty. Eventowa oferta edukacyjna w Polsce jest szeroka

i warto czerpaé z niej to co najlepsze.

Analizujac rynek oraz bacznie obserwujac to co dzieje sie w branzy eventowej
w Polsce $miato moge stwierdzic, ze doczekalismy sie branzy, ktéra zaczyna
dbac o standardy i jako$¢ oferowanych ustug, a celem organizacji wydarzer nie
staje sie samo zrealizowanie eventu, lecz spojrzenie na niego jako elementu

wiekszej uktadanki, czesto kluczowego do prawidtowego funkcjonowania
przedsiebiorstwa, wzmaocnienia jego wizerunku czy ugruntowania pozycji
rynkowej. Event zaczyna byé rozumiany jako element strategiczny zaréwno

w komunikacji marketingowej jak réwniez w prawidtowym funkcjonowaniu firmy
czy organizacji. Rynek organizacji wydarzer w Polsce juz dawno wyszedt z ery
kaowca, a 0 wydarzeniach przestaje sie méwic jako o imprezkach i niepotrzeb-
nym wydatku firmy lecz profesjonalnych narzedziach biznesowych, ktdre przy-
gotowane w umiejetny oraz przede wszystkim profesjonalny sposéb spetniaja
okreslony biznesowy cel przedsiebiorstwa, skutkujacy czesto wysokim zwrotem
z inwestycji. | mimo ze pozycja ta z roku na rok staje sie coraz bardziej stabilna,
a eventy pomatu wyzbywajg sie imprezowej etykiety, to wciaz jest potrzeba edu-
kacji branzowej i bezposrednich rozméw pomiedzy reprezentantami wszelkich
branzowych sektordéw z klientami, czyli decydentami. Rozmowy te i wspdlne
ustalenia niezbedne sg do wypracowania wysokich standardéw dziatania

oraz umacniania znaczenia eventu jako skutecznego narzedzia biznesowego.

A mozliwosci jest wiele. Jedna z nich jest wykorzystanie eventu jako narzedzia
w komunikacji marketingowej. Obecnie mozemy zaobserwowad, ze rosnie $wia-
domos¢ marketeréw odnosnie skutecznosci organizowanych wydarzen. Event
marketing to juz powazna bron. To narzedzie promocji, wsparcia sprzedazy,
wzmocnienia wizerunku marki / firmy, ale przede wszystkim stuzace do realiza-
cji celdéw przedsiebiorstwa. Narzedzie to ma tez swoje okreslone cechy.

7 cech event marketingu

« $rodowisko budowania relacji - B2B i B2C

+ wielopoziomowe narzedzie komunikacji - realizujgce zatozone cele marketin-
gowe

- alternatywa dla tradycyjnych narzedzi - promocji

* narzedzie angazujgce emocjonalnie i tworzace $wiat marki

- $rodek dotarcia do medidw i generator contentu/tresci

- platforma komunikacji, integrujaca inne narzedzia marki

« live campain i touchpoint — miejsce spotkan z marka

Zrédto: , Event Marketing w zintegrowanej komunikacji marketingowej” autorzy dr
Magda Jaworowicz, dr Piotr Jaworowicz

Eventy rozbudzajg emocje i angazuja, dlatego tak wazne jest, aby byty
profesjonalnie przygotowane. Méwigc jednak o edukacji w eventach wielokrot-
nie styszymy, ze to dziedzina, ktdrej nie da sie nauczyc z ksigzek. Tu trzeba
doswiadczenia, dziesiatek, jak nie setek, godzin przepracowanych przy produkcji
wydarzen, praktyki czerpanej z eventowych realizacji czy wreszcie doswiad-
czenia eventu na wiasnej skorze, czyli jego tworzenia od A do Z. Oczywiscie

nie sposob sie z tym nie zgodzi¢. Praktyka od zawsze czynita mistrza, niemniej
jednak podpieranie jej solidnymi filarami w postaci przeczytanych ksigzek, publi-
kacji tematycznych, odbytych kurséw praktycznych, a nawet specjalistycznych
szkoleri czy studidw, jak réwniez udziat w branzowych konferencjach i spotka-
niach biznesowych na pewno nie zaszkodzi. Skad zatem czerpa¢ wiedze? Gdzie
pozna¢ podstawy lub zaczerpnaé informacje specjalistyczne, aby przyblizy¢
sobie tematyke eventowego $wiata? Mozliwosci jak sie okazuje mamy wiele.

Studia eventowe

Chcac preznie wkroczy¢ w specyfike branzy evenowej warto juz od wczesnych
lat zainteresowac sie tg tematyka. Nie doczekalismy sie jeszcze w Polsce
petnoprawnych, czyli 5-letnich studiéw z zakresu event management czy event
marketing, ale mamy za to kilka naprawde ciekawych specjalizacji prowadzonych
w ramach zaréwno studidw licencjackich jak i magisterskich poswieconych
branzy spotkan, ktére obecne odbywaja sie w ramach kierunkdw turystycznych.
Interesujaca propozycja sa réwniez studia czy studium podyplomowe, ktdre
trwajg zwykle od 168-180 godzin (2 semestry) i sg prowadzone w duzej mierze
przez praktykéw i branzowych ekspertdw, co daje uczestnikowi mozliwos¢ po-
znania prawdziwego eventowego $wiata, wrecz zajrzenie na przystowiowy back
stage, czyli tzw. eventowg kuchnie, ale przede wszystkim mozliwos¢ poznania

i bezposrednich rozmow z prawdziwymi branzowymi ekspertami, praktykami,

ktérzy w ciekawy i oparty gtownie na case study sposéb pokazujg realia
organizacji wydarzen. W ramach takich studiéw lub studium organizowane sg
rowniez wyjscia dodatkowe na realne eventy, montaze i demontaze, co daje
mozliwo$¢ podpatrzenia jak wyglada gorgczka eventowej produkcji i realizacja.
Dzieki uczestnictwu w takich specjalizacjach lub studium istnieje tez mozliwos¢
bezposredniej pracy nad danym wydarzeniem i zdobycia tak bardzo potrzebnej
w branzy praktyki.

Ksiazki i publikacje

Warto czytaé. Ja osobiscie pochtaniam kazdg eventowa publikacje jaka ukazuje
sie na rynku, poczawszy od raportéw wydawanych przez wszelkie organizacje
branzowe czy media, po publikacje ksigzkowe zaréwno polskich, jak i zagranicz-
nych autoréw. Duzg popularnoscia wsréd poczatkujgcych event manageréw
ciesza sie ksigzki autorstwa m.in. Judy Allen ,Organizacja imprez” oraz ,Imprezy
korporacyjne”. Na polskim rynku obowigzkowymi lekturami kazdego event ma-
nagera powinny by¢ m.in. ,Przemyst Spotkan. Wiedza, produkt, motywacja" au-
torstwa dr Krzysztofa Celucha. W ksiazce znalazty sie m.in. konkretne przykfady
case study eventow. Jest ona réwniez bardzo udang probg uporzadkowania
wiedzy i terminologii zwigzanej z przemystem spotkan w tym branzy eventowej.
Druga pozycja ksigzkowa, ktdra zastuguje na uznanie chociazby ze wzgledu na
to, ze jest pierwsza kompleksowa publikacja na polskim rynku z dziedziny event
marketingu jest: ,Event Marketing w zintegrowanej komunikacji marketingowe;j

" autorstwa doktoréw Magdy i Piotra Jaworowicz, na co dzier pracujacych

w dziatach eventowych duzych korporacji. Ksigzka zawiera wypowiedzi prawie
40 ekspertéw-praktykéw, zajmujacych sie dziatalnoscig w zakresie event
marketingu i komunikacji marketingowej. Te wypowiedzi ,prosto z rynku”
stanowig unikalng wartos¢ publikacji, odnosza sie do codziennych realiéw pracy
branzy. W tym gronie znalazty sie uznane postacie $wiata eventow: dyrektorzy

i kierownicy dziatéw marketingu funkcjonujacy po stronie zleceniodawcéw,
wiasciciele agencji eventowych, event managerowie i event communications
managerowie, dyrektorzy i stratedzy z doméw mediowych, redaktorzy naczelni
mediéw branzowych, branzowi blogerzy, dyrektorzy i wiasciciele firmy $wiad-
czacych ustugi dla branzy oraz freelancerzy. Oprécz ksigzek warto tez zajrzeé
na tamy wszelkich branzowych kodeksdw, raportéw jak chociazby Raporty
L,Przemyst spotkar’, czy publikacje MeetingPlanner.pl, oraz katalogi. Prawdziwa
jednak kopalnig branzowe] wiedzy sg media i czasopisma branzowe tj: m.in.
MeetingPlanner.pl, konferencje.pl, OOH event!, MICE Poland, Event Management
Polska, THINK Mice, ktdre na famach swoich stron oprécz wartosciowych
merytorycznych artykutéw, przedstawiajg inspirujgce case study czy przeprowa-
dzaja rozmowy z osobowosciami branzy oraz wybitnymi ekspertami. Warto tez
$ledzi¢ branzowych blogerdw, ktérzy na tamach swoich stron www dzielg sie
bardzo praktyczng wiedzg ze swoimi czytelnikami.

Kursy i szkolenia
Tych na rynku jest naprawde wiele. W kazdym wiekszym miescie w Polsce znaj-
dziemy kurs dotyczacy organizacji eventéw lub podstaw pracy event managera.

Grupa uczestnikow Studium Event Management

Zazwyczaj sa to kursy lub szkolenia weekendowe a nawet jednodniowe. Prowa-
dzone sa najczesciej przez trenera, najczesciej praktyka, czesto przedstawiciela
agencji evenowej, lub w przypadku szkolenia technicznego - przedstawiciela
firmy podwykonawczej, ktéry to przybliza specyfike pracy w tym zawodzie oraz
na przyktadzie case study omawia elementy istotne przy planowaniu i realizacji
eventow. Warto zapoznac sie z propozycjami edukacyjnymi w tym zakresie
oraz wybrac te, ktére oprocz solidnej wiedzy teoretycznej maja w sobie réwniez
bogata czes¢ praktyczna. Ceny kurséw i szkolen eventowych zaczynajg sie od
kilkuset ztotych a koriczg nawet na kilku tysigcach i zalezne sg od czasu trwania.
Wptyw na cene ma réwniez ilo$¢ treneréw pracujgcych przy danym projekcie
oraz lokalizacja. Im mniejsze miasto tym czesto taniej.

Konferencje branzowe

To prawdziwe kuznie branzowej wiedzy. Maja posta¢ merytorycznych spo-

tkan, ktdre orgaznizowane sg najczesciej przez branzowe stowarzyszenia lub
media. Majg na celu inspirowaé, edukowaé oraz integrowac przedstawicieli
branzy eventowej. Czesto oprécz czesci konferencyjnej wzbogacone sg o czesé
targowo-wystawienniczg oraz networkingowa. Zawsze bogate tematycznie,
inspirujace, przedstawiajace nowosci ze $wiata oraz przyblizajace wazne dla
branzy tematy przedstawiane przez niezwyktych méwcow, ktdrzy sa wieloletnimi
eventowymi praktykami i chetnie dzielg sie swojg wiedzg. Godne polecenia sg
m.in.. EVENT MIX (Organizator 00H magazine), Forum Branzy Eventowej (Organi-
zator Evential), Event Biznes (Organizator Stowarzyszenie Branzy Eventowej),
Meetings Week Poland (Organizowany przez 9 organizacji branzowych pod
patronatem MSIT). Ale to oczywiscie nie wszystkie branzowe propozycije. Warto
$ledzi¢ rowniez strony poszczegdlnych branzowych stowarzyszen, gdyz czesto
organizujg merytoryczne spotkania, debaty czy spotkania networkingowe, ktére
zawsze wzbogacone s o solidng dawke merytoryki.

Anna Nowakowska

Z branzg eventowg zwigzana od 13 lat. Absolwentka AWF w Warszawie
na kierunku Turystyka i Rekreacja. Doktorantka. Inicjatorka zatozenia
Stowarzyszenia Branzy Eventowej, w ktérym sprawuje funkcje Cztonka
Zarzadu ds. Edukacji. Odpowiedzialna za projekt Studium Event
Management wspottworzony z Fundacja na rzecz Wydziatu Zarzadzania
UW oraz za wspétprace z uczelniami wyzszymi. Dyrektor Programowa
dwdch konferencji Event Biznes poswieconych znaczeniu i wartosci
event marketingu oraz eventu jako skutecznego narzedzia biznesowego.
Hotelarz. Pierwotnie specjalista ds. konferencji i bankietéw w Hotelu
Mazurkas i Mazurkas Conference Centre, a nastepnie Manager ds.
Kluczowych Klientéw w Hotelu NARVIL**** Conference & Spa. Ekspert

z zakresu przystosowania przestrzeni w obiektach i miejscach spotkan
dla branzy eventowej. Wyktadowca z zakresu turystyki biznesowej.
Jurorka w konkursach: Hotel z Pomystem (Hotelarz), Top Event FBE 2016
(Forum Evential) oraz Najlepsze wydarzenie lata 2015 (Brief). Prowadzi
bloga poswieconego event marketingowi, obiektom i miejscom spotkan
oraz szeroko rozumianej branzy eventowej — www.strefaMICE.pl



JUBILEUSZ FIRMY )
- CZY I JAK WARTO GO CELEBROWAC?

Kazda firma w ktérym$ momencie dziatalno$ci obchodzi wazny dla niej jubileusz. | jak to zwykle przy

takich okazjach bywa, chce go uczci¢ w ciekawy, wyjatkowy, oryginalny, stowem - w najlepszy mozliwy

sposob. Pytanie tylko, czy jest sens to w ogdle robic? A jesli tak, to jak zorganizowac takie wydarzenie,
by potem z dumg je wspominac?

Jubileusz firmowy to data szczegélna w kalendarzu dziatalnosci przedsiebior-
stwa - pod katem skali, sposobu organizacji, jak réwniez pomystu na niego.
Bo cata zabawa z tego typu firmowym eventem zaczyna sie tak naprawde nie
w dniu jego organizacji, ale na dtugo przed nim.

Jubileusz, czyli o co ten hatas?

Jubileusz to dla kazdej firmy powdd do dumy. Kazdy kolejny rok jej dziatalnosci
potwierdza, ze ma stabilng sytuacje, jest godna zaufania i dokonuje wyboréw,
ktore buduijg jej rynkowa pozycje. Powody obchodzenia takiego Swieta moga by¢
oczywiscie rézne, np.: 5-lecie (lub inna okragta liczba) dziatalnosci czy rocznica
wprowadzenia na rynek $wietnie sprzedajgcego sie produktu. To idealna okazja
do podsumowar, zaprezentowania historii przedsiebiorstwa i podziekowania,

klientom oraz pracownikom, za wspélne lata pracy. Wszystko po to, by sie dobrze

zaprezentowac - czy to w oczach wiasnych pracownikéw, czy klientéw zaproszo-

nych na taki event - i podkresli¢ prestiz przedsiebiorstwa.

Zaciekawi¢ kreatywnoscia

By dobrze zaplanowac takg impreze, nalezy zacza¢ od najwazniejszego: zorgani-
zowania spotkania informacyjnego na samym poczatku. To wtasnie na nim klient
przedstawi swoje oczekiwania i parametry eventu: date jego organizacji, czas,
liczbe gosci, co chciatby, zeby sie znalazto w planie wydarzenia itd., zas agencja
- zwyczajnie zainteresuje go swojg ofertg. Najtrudniejsze w tym wszystkim

jest zazwyczaj znalezienie w danym terminie odpowiedniego miejsca, ale tez
czesto nie do korica sprecyzowane oczekiwania klienta, ktéry po prostu nie wie,
czego chce. Wtedy wiasnie do akcji wkracza agencja, ktdra przedstawia kilka
propozycji i konfrontuje z rzeczywistoscig rodzgce sie w gtowie zleceniodawcy
wizje. Najwazniejszg wytyczng jest w tym momencie ,efekt WOW" - czyli czego$
kreatywnego i zaskakujgcego (pozytywnie rzecz jasna), co zachwyci klienta na
tyle, ze wybierze dang agencje do dalszej wspotpracy.

0d ogotow do szczegotow

Jak kazda impreza firmowa, tak i zorganizowanie udanego jubileuszu firmowego
zalezy w gtéwnej mierze od jednej rzeczy: doktadnego zaplanowania catego
wydarzenia. Pierwszym punktem na liscie ,things to do” jest wybdr miejsca pod
katem liczby zaproszonych gosci. Dla wielu pracownikéw duzych firm produk-
cyjnych przewaznie wyhiera sie tereny z istniejaca juz infrastruktura, z dostepem
do pradu itp. i z terenem zielonym pod piknik. Z kolei dla klientéw wybiera sie
przewaznie prestizowe miejsca, dobdr ktdrych jest w gtéwnej mierze zalezny od
liczby gosci i koncepcji eventu, takich jak hotele, opery czy teatry. Druga rzecz
to catering. W przypadku piknikéw standardowo wybiera sie potrawy grillowe.
Natomiast jesli chodzi o bankiet, to menu zalezne jest od typu wydarzenia. Prze-
waznie w przypadku tzw. imprez zasiadanych najpierw serwowana jest kolacja,
potem szwedzki stot. | wreszcie atrakcje pod postacig programu artystyczne-
go. Dobdr artysty majacego wystapic na evencie jest w duzej mierze zalezny

od odbiorcéw: w firmie produkeyjnej na pikniku rodzinnym nie sprawdzi sie
artysta klasyczny, ale na bankiecie dla waznych klientdéw — juz tak. | odwrotnie:
artysta disco polo nie sprawdzi sie na bankiecie, jednak na pikniku - owszem.

Z pewnoscig zaproszenie na event znanego artysty zwieksza range wydarzenia

i jest dobrze odbierane przez uczestnikéw obu typéw imprez. Ostatnio, obok
sprawdzonych gwiazd sceny muzycznej, coraz wiekszg popularnoscia cieszg
sie réwniez kabarety prezentujgce zabawne, autorskie stand-upy. Pomystéw jest
wiec wiele, tylko jeden problem: by na co$ sie zdecydowac.

Wielu przedsiebiorcéw zadaje sobie pytanie, czy warto organizowac firmowe
jubileusze? Oczywiscie, ze tak. Bo najlepszg rekomendacja i zarazem sukcesem
stojacym za taka imprezg jest integracja zaproszonych na nig 0séb. A to dzisiaj
wartosé, ktéra buduje wizerunek stabilnej i obiecujacej firmy.

Pawel Haberka, General Manager PowerEvents | www.powerevents.pl

KONTROLE
PODATKOWE
U ORGANIZATORA
EVENTOW

W ciggu ostatnich dwdch lat znacznie nasilita sie
intensywno$¢ zmian w regulacjach prawno-podatkowych,
a takze ilos¢ przeprowadzanych kontroli podatkowych.
Efektem tego jest wzrost dochodéw Skarbu Paristwa,

z drugiej jednak strony przedsiebiorcy zmuszeni sg do
zaimplementowania wielu zmian w swoich firmach.
Ponadto zdarza sie, iz nawet uczciwi przedsiebiorcy
narazeni sg na spore nieprzyjemnosci wynikajace
z przeprowadzania tego typu kontroli. Ponize;
przedstawiam 3 obszary, na ktore inspektorzy podatkowi
zwracaja szczegdlng uwage.

1. Dochody z nieujawnionych zrédet

Kwestia ta dotyczy m.in. podmiotéw nie wystawiajacych faktur za swoje
ustugi. Za przychody nieujawnione uwaza sie przychody w kwocie odpowia-
dajacej nadwyzce wydatkéw nad dochodami opodatkowanymi lub dochodami
nieopodatkowanymi, uzyskanymi przed poniesieniem tego wydatku. Inaczej
mowiac, organ skarbowy moze podja¢ podejrzenie o ukrywanie dochodéw
wtedy, gdy wydatki podatnika znacznie przewyzszaja jego dochody wykazane
w rocznych rozliczeniach.

Co istotne, przy wszczeciu postepowania kontrolnego, na kontrolujgcym spo-
czywa obowigzek wykazania, ze podatnik uzyskat dochdd z nieujawnionych
zrodet. W przypadku, kiedy kwota, ktéra podlega sprawdzeniu, pokryje sie

z kwota przychodéw, wtedy podatek nie bedzie naliczany. Jednak w sytuacji,
w ktérej podatnik nie dowiedzie za pomoca posiadanych dokumentéw Zrddta
pochodzenia pieniedzy, to od pozostatej kwoty, ktérej pochodzenia nie udoku-

mentowat, zostanie potrgcone 75 procent podatku. Ponadto podatnik bedzie
narazony na sankcje karno-skarbowe.

2. Wykreslenie podatnikow z rejestru VAT

0d 1 stycznia 2017 r. rozszerzony zostat katalog sytuacji, w ktorych wiasciwy
Naczelnik Urzedu Skarbowego moze dokona¢ wykreslenia podatnika z reje-
stru VAT bez koniecznosci zawiadamiania o tym.

Kwestia ta jest istotna szczegéInie w sytuacji, w ktdrej klient nie ureguluje
zobowigzania wynikajgcego z faktur, po czym zaprzestanie prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej i zostanie wykreslony z rejestru podatnikéw VAT.

W sytuacji, w ktérej mamy do czynienia z dtuznikiem widniejgcym w rejestrze
VAT, zgodnie z art. 89a ust. 1 ustawy o VAT podatnik moze skorygowaé
podstawe opodatkowania oraz podatek nalezny z tytutu dostawy towaréw lub
Swiadczenia ustug na terytorium kraju w przypadku wierzytelnosci, ktérych
niesciggalnos¢ zostata uprawdopodobniona. Korekta dotyczy réwniez
podstawy opodatkowania i kwoty podatku przypadajacej na czes¢ kwoty
wierzytelnosci, ktorej nieSciggalnosc zostata uprawdopodobniona.

Przedsiebiorcy nie moga jednak skorzystac¢ z instytucji rozliczenia podatku
w odniesieniu do niesciggalnych wierzytelnosci, w sytuacji gdy dtuznik utraci
status podatnika VAT czynnego. Skorzystanie z niej w takiej sytuacji réwno-
znaczne jest z wadliwym rozliczeniem podatku.

Nalezy pamietac, ze wadliwe rozliczenie podatku w odniesieniu do niesciagal-
nych wierzytelnosci oraz péZniejsze zaniechanie dokonania korekty rozlicze-
nia wigze sie z sankcjami w tym z m.in. konieczno$cig uregulowania odsetek
za zwloke od zobowigzan podatkowych, jak réwniez z odpowiedzialnoscia
karng na podstawie przepiséw kodeksu karnego skarbowego. Ponadto odpo-
wiedni organ podatkowy ma prawo naliczy¢ karny podatek w wysokosci 30%
kwoty zanizenia zobowigzania podatkowego.

3. Puste faktury

Najbardziej surowo traktowane sg podmioty, ktére odliczajg VAT z faktur
wystawionych przez podmioty dopuszczajace sie oszustw podatkowych,
czyli dla przedsiebiorcéw rozliczajacych tzw. ,puste” faktury. W przypadku
postugiwania sie przez podatnika fakturami, ktdre:

« zostaty wystawione przez podmiot nieistniejacy,

« stwierdzajg czynnosci, ktdre nie zostaty dokonane,

- podajg kwoty niezgodne z rzeczywistoscis,

- dla ktérych podane zostaty kwoty niezgodne z rzeczywistoscig lub potwier-
dzajg czynnosci, do ktérych maja zastosowanie.

Wysokos$¢ sankcji podatkowej w czesci dotyczacej podatku naliczonego,
wynikajacego z powyzszych faktur wyniesie 100%.

Zagrozen podobnych do powyzszych jest wiecej, a krétki artykut nie oddaje
rozmiaru potencjalnych zagrozen dla przedsiebiorcéw, nie tylko zwigzanych

z sektorem eventowym. Nalezy by¢ w kazdym momencie przygotowanym na
mozliwg kontrole podatkowg i pamietaé, ze nie jeden raz dobrze prosperujaca
firma upadta w wyniku sporu z organami podatkowymi.

Maciej Dudzinski

Specjalista ds. Marketingu, Patucki Trusirski Prawo i Podatki Sp. j.
Absolwent Wydziatu Prawa i Administracji Uniwersytetu Warszawskiego.
Uczestnik podyplomowego studium Prawa Podatkowego Akademii
Leona Kozminskiego realizowanych we wspétpracy z Akademia Biznesu
MDDP. Pracowat przy organizacji duzych eventéw promocyjnych,
organizowanych dla branzy radiowej, modowej oraz dla najwiekszych
polskich wydawcdw czasopism. W czasie wolnym jezdzi na
snowboardzie oraz ptywa na kitesurfingu i wakeboardzie.



EVENTY DIAMENTY

92-318 £6dz
Al. Pitsudskiego 135
tel. 534 996 588
biuro@eventydiamenty.pl

Zastanawiasz sie kim sg ludzie, ktdrzy Cie otaczajg? Ci, ktdrzy
dla Ciebie pracujg, by¢ moze tworzacy z Tobg marke, ktérg tak
kochasz, albo Twoi klienci? To ludzie, ktérzy Ci ufaja.

Ciludzie to Twoje diamenty.

Event pozwoli Ci oszlifowaé kazdy z nich. Zaprojektujemy dla
Ciehie Twoj wyjatkowy event - najlepsze narzedzie marketingu.

Dlaczego event i dlaczego my?
Produkcja eventu to produkcja dla lubigcych stres.
Pasja jest nieodzownym elementem udanego eventu.

Dobre eventy skutkujg wzrostem lojalnosci pracownikdw, zgraniem
teamu i spadkiem rotacji w zespole.

Nasze $wieze, szalone i niesztampowe scenariusze pozwolg spek-
takularnie oszlifowa¢ Twoje diamenty.

Pozwdl Twoim diamentom odczug, ze sg wazne. Zréb to przygoto-
wujac dla nich wspdlnie z nami event jaki beda dtugo wspominac.

cVENTY
DAVENTY

Zapraszamy Cie w podrdz - zaczynajac od ekskluzywnych gali

i bankietdw, po event marketing, premiery produktéw, imprezy
firmowe. Zajmujemy sie kompleksowa obstuga organizacyjna, arty-
styczng i techniczna. Bierzemy na barki eventy integracyjne, pikniki,

koncerty, gale, kongresy, szkolenia i konferencje, akcje reklamowe,

OSZLIFUJ SWOJE DIAMENTY

Specjalizujemy sie w planowaniu, kreacji, promocji i kompleksowej
produkcji eventdw.

Ustugi dodatkowe: h ' keiji, IT, - i W\/JaZd\/ SZkO‘@ﬂla Y':;
stugi dodatkowe: hostessy, wynajem atrakcji, IT, organizowanie ' ' .
dla grup studyjnych wycieczek i eventéw tematycznych z wykorzy- ko nfe [,‘e m C_] e | e\/e nty ]C| lﬁ IT'] Qwe 3

staniem potencjatu miasta.
dla Twoich pracownikow

Oszlifuj z nami swoje diamenty.

tel. 534 996 588  www.eventydiamenty.pl
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Allegro to jedna z najbardziej doswiadczonych agencji, dziatajgca
na polskim rynku od 25 lat. Oferujemy ustugi event marketingo-
we, a takze komplementarne dziatania z obszaréw ATL, BTL, CSR,
Digital, PR i Social Media oraz Incentive.

S t 9 -
Allegro produkuje eventy o réznej skali i przeznaczeniu - zaréwno aram Sl?

kameralne spotkania, warsztaty, konferencje, stoiska targowe,
jak i launche, kongresy, gale, roadshow's, pikniki oraz imprezy
masowe. Zapewniamy takze ich kompleksowg komunikacje

w kanalach online & offline. banZiej °

Do sta,iych klientéw agencji nalezg m.in.: CEDC, CNH, EY, ING
Bank Slaski, MasterCard Europe, PZU, Samsung oraz T-Mobile.

Nasze realizacje sg doceniane przez klientdw i branze, co pozwo-
lito nam uzyskac tytut Agencji Eventowej roku 2015 wg badania
satysfakgji Klientéw przeprowadzonego przez Millward Brown
oraz M&MP. JesteSmy laureatami wielu nagréd branzowych,

w tym: EFFIE, Ztote Spinacze, Media Trendy, MP Power Awards
czy Kampania Spofeczna Roku.

Nalezymy do Klubu Agencji Eventowych przy Stowarzyszeniu
Komunikacji Marketingowej SAR.
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AGENCJE EVENT

POWER

AGENCJA POWER

ul. Kowalczyka 1/31
03-193 Warszawa, Polska
tel. 22 224 59 83
power@agencjapower.pl

www.agencjapower.pl

Agencja POWER to setki zrealizowanych eventéw, konferencji,
wyjazdoéw zagranicznych oraz wydarzen sportowych.

Agencja POWER to energia, entuzjazm, ogromne doswiadczenie,
doskonata organizacja, umiejetno$¢ stuchania i realizacji potrzeb
Klienta oraz dbatos$¢ o najmniejsze detale.

Kreatywno$¢ i szczegoétowe planowanie wydarzen firmowych,
wyjazdow zagranicznych sprawiaja, ze jeste$my wiarygodnym,
rzetelnym i dtugookresowym partnerem dla wielu Klientow.

Poczatki Agencji siegajg 1997 roku. Konsekwentnie poszerzamy
swojg oferte, obecnie jestesmy jedng z najbardziej rozpoznawal-
nych agencji branzy eventowej w Polsce.

Nasz zespot tworzg osoby z dtugoletnim doswiadczeniem zawo-
dowym. Jestesmy specjalistami w zakresie realizacji eventowych
potrzeb naszych Klientow.

Nasza praca zostata zauwazona i doceniona. Otrzymalismy
liczne nagrody oraz wyrdznienia, m.in.: Solidna Firma, Platynowy
Certyfikat Polish Product, Firma Roku, MP Power Awards, medalu
Meeting Planner w kategorii Wydarzenie/Ustuga Roku, Polskiego
Internetu w kategorii ,Rozrywka i Rekreacja" oraz certyfikatu
,Wiarygodna Firma".

Power Sp. z 0.0. posiada wpis do rejestru organizatoréw i posred-
nikow turystycznych wojewddztwa mazowieckiego nr 1279.

Nalezymy do: SBE, SOIT, site, SKKP.

\

POWER

www.agencjapowenpl
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M-DUO

models

AGENCJA M-DUO

ul. Grupy AK Potnocy 4/43
00-713 Warszawa
tel. 692175709
m.bradacz@m-duo.pl

Agencja M-DUO zatrudnia do$wiadczone hostessy i modelki
przygotowane do wspotpracy z renomowanymi firmami w trakcie
konferencji, gal, targéw, bankietéw, pokazéw mody, premier oraz
imprez masowych.

Dziatamy na terenie catego kraju nieprzerwanie od 2007 roku.

Oferta agencji obejmuje wynajem profesjonalnych hostess /
hostdw, modelek / modeli, animatoréw, obstugi technicznej

i koordynatordw, znajacych jezyki obce. Swiadczymy réwniez
ustugi w zakresie stylizacji, wypozyczenia lub zakupu strojow
oraz szycia na zamdwienie.

Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom naszych klientdw, stale
powiekszamy zakres dziatalnosci podwykonawczej, czego
efektem jest min. wypozyczalnia i sprzedaz Ninebot (Segway),
wynajem robotéw i samochoddw filmowych oraz powierzchni
magazynowych.

Naszym znakiem firmowym jest profesjonalizm i dbatos¢ o wyso-
ki poziom zadowolenia naszych partneréw.

Agencja M-DUO wspétpracuje z wieloma uznanymi agencjami
eventowymi z catej Polski.

Firma zatrudnia doswiadczone hostessy i modelki przygotowane
do wspotpracy z renomowanymi firmami w trakcie
konferenciji, gal, targow, bankietéw, pokazéw mody, premier
oraz imprez masowych.

Swiadczymy rowniez ustugi w zakresie stylizacji, body paintingu,
wypozyczenia lub zakupu strojow oraz szycia na zamoéwienie.

Naszym znakiem firmowym jest profesjonalizm i dbatos¢
o0 wysoki poziom zadowolenia naszych partneréw.

www.m-duo.pl



POWERYEVENTS

AGENCJA POWEREVENTS POWER @5 EVENTS

ul. $w. Jerzego 1A
50-518 Wroctaw
tel.: 71 707 3500, 604 141 171

JESL|I CHCESZ
CZEGOS NOWEGO

PowerEvents to kreatywna agencja eventowa z 10-letnim
doswiadczeniem. Pochodzaca z Wroctawia firma specjalizuje
sie w przygotowaniu eventéw dla najwiekszych swiatowych firm
i polskich przedsiebiorstw rodzinnych. Profesjonalnie podchodzi
do potrzeb kazdego klienta, gwarantujac za kazdym razem jedno:
pozytywny efekt zaskoczenia. Kazdy event przygotowany przez
agencje PowerEvents jest wiec zawsze dopasowany do potrzeb
zlecajacego i wyjgtkowym przezyciem dla jego uczestnikow.
Bogate portfolio eventowych realizacji i liczne rekomendacje od
zadowolonych klientdw potwierdzajg, ze z ustug agencji warto,
a nawet trzeba skorzystac.

Co wyrdznia agencje PowerEvents?

Kompleksowos¢é. Pomagamy zaplanowac i zaprojektowac
wydarzenie od A do Z. Doradzamy klientowi na kazdym etapie
przygotowan, podsuwamy gotowe lub specjalnie dla niego
przygotowane oryginalne rozwigzania, trzymajac reke caty czas
na organizacyjnym pulsie.

Jakos$é. Dopracowujemy kazdy szczeg6t, gwarantujac klientowi,
ze nic go nie zaskoczy. Poswiecamy duzo czasu na doktadna
analize i dobdr odpowiednich elementéw sktadowych, aby efekt
finalny byt zaskakujgcy.

Kreatywnos$¢.Nasz zespdt to zbidr réznych osobowosci. Kazdy
reprezentuje inne doswiadczenia, charakter czy zainteresowania.
| wiasnie ta réznorodnos¢ sprawia, ze zaskakujemy pozytywnie
klienta pomystami na wyjatkowe imprezy tematyczne. Takie,

0 ktérych bedzie sie jeszcze dtugo moéwic — rzecz jasna w pozy-
tywnym wydzZwieku.

Nasi wybrani klienci:

LG Electronics, Electrolux Polska, Grupa Azoty, CCC Sprandi
Polkowice, KGHM, Deichmann, Crédit Agricole, Amrest, Skanska,
|dea Leasing.

Agencja PowerEvents to:

profesjonalne doradztwo w zakresie przygotowania eventu
firmowego / organizacja piknikéw nawet do 30 tys. uczestnikdw
/ unikalne imprezy tematyczne, m.in.: ,Podziemny krag’, ,Route
66’, ,Friends” / pomystowe otwarcia i jubileusze / imprezy inte-
gracyjne / imprezy tematyczne / przygotowanie interesujgcego
i niepowtarzalnego programu eventu dedykowanego.




stereomatic

STEREOMATIC AGENCY
GROUP

ul. Bajana 44a/6
54-129 Wroctaw
tel. 515298 538, 501 134 584
office@stereomatic.pl

Stereomatic to kreatywna butikowa agencja eventowa. Jestesmy
z Wroctawia. Dziatamy nieprzerwanie od blisko 10 lat.

Nasze portfolio to ponad 200 projektéw zrealizowanych dla blisko
60 zadowolonych klientéw, w Polsce i w 9 krajach na $wiecie.

Dla firm, dla ktérych pracujemy jestesmy tzw. Inwestorem
Zastepczym, ktory od A do Z projektuje i realizuje event, biorac
petng odpowiedzialno$é za kazdy, nawet bardzo drobny aspekt

organizaciji.

Specjalizujemy sie w galach i firmowych jubileuszach. Odpowia-
dalismy w petni za produkcje eventdw z okazji m.in. $wiatowych
obchoddw 70-lecia Hiab, 25-lecia Raben w Polsce, 25-lecia Press
Glass S.A., czy 20-lecia Phoenix Contact w naszym kraju.

Naszg mocng strong sg szyte na miare autorskie wyjazdy
zagraniczne incentive. Z naszymi Klientami m.in. latalismy ba-
lonem nad Toskanig, ogladalismy zwyciestwo FC Barcelona nad
Realem Madryt, no i niestety porazke Polski z Anglig na Wembley.
Gotowalismy z szefem kuchni najlepszej restauracji we Florencji,
zwiedzalismy muzeum Mercedesa i Porsche w Stuttgarcie, czy
tez bawilismy sie na festiwalu muzyki elektronicznej w Alpach
wieczorem, a Szusujgc na nartach za dnia.

Kreujemy niezapomniane wydarzenia firmowe i team buildingo-
we. Zaréwno bardzo kameralne, jak i mocno ztozone. Dla naszych
Klientdw robimy niezapomniane spotkania $wigteczne potagczone
m.in. z grg fabularng, warsztatami gotowania i niestandardowymi
elementami artystycznymi. Prowadzimy warsztaty i szkolenia

z udziatem najwybitniejszych treneréw w Polsce. tgczymy je

z szytymi na miare dziataniami team buildingowymi.

Nasz zakres ustug obejmuje takze wsparcie eventéw w obsza-
rach ATL, BTL, Social Media, Digital, Public Relations, CSR.

Agencja Stereomatic ma w swoim portfolio dziatania dla takich
firm jak m.in. : Raben, Press Glass, Skanska, Orlen Asfalt, Orlen

Gaz, T-Systems, Idea Leasing, Phoenix Contact, Filtron, Hiab czy
Deichmann.

Prosze sprébowac nas wyprébowac, a my zajmiemy sie
wszystkim.

stereomatic

Jubileusze firmowe
pod klucz




CATERING
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DOLCE VITA

Wojska Polskiego 31
41-300 Dabrowa Gérnicza
tel. 509 870 515, 733 538 200
info@restauracjadolcevita.com

www.restauracjadolcevita.com

Restauracja Dolce Vita w Dabrowie Gdrniczej powstata z zami-
fowania do kultury spotkan rodzinnych w gronie przyjaciét przy
prawdziwych a jednoczes$nie prostych smakach wtoskiej kuchni.
Dolce Vita to potrzeba realizowania pasji gotowania dwdch braci,
ktérzy urzeczywistnili swoje marzenia.

Dolce Vita to esencja kuchni wioskiej potgczona z niezwyktym
wystrojem, tworzgca namiastke barwnej i gwarnej woskiej
prowincji w centrum miasta. Oryginalne, importowane sktadniki
prosto z Wioch, dbatos¢ o kazdy kulinarny szczegoét, w oparciu

o unikalne przepisy tworzag miejsce, z ktdrego nie chce sie wyjsc.

W naszej karcie znajda Panstwo wszystko, co we wioskiej kuchni
najlepsze. Unikatowa receptura cienkiego ciasta do pizzy przygo-
towana ze szczegdIng starannoscia, zadowoli nawet najbardziej
wymagajacych. Swiezo$¢ i jakosé sktadnikéw sprowadzanych
prosto z potudnia to nasz najwiekszy atut.

Do wszystkich daf uzywamy wyselekcjonowanych wioskich
sktadnikdw najwyzszej jakosci. Mito$nicy wina doskonale odnaj-
dg sie posrod prawdziwych wioskich win lub domowego wina
podawanego w karafkach.

W zwigzku z duzymi mozliwosciami i do$wiadczeniem, organizu-
jemy wszelkiego rodzaju imprezy okolicznosciowe oraz przyjecia
firmowe. Dysponujemy sala, w ktérej w zaleznosci od charakteru
spotkania zmiesci sie do 150 osab.

Organizujemy imprezy firmowe, szkolenia, spotkania biznesowe,
ekskluzywne spotkania zarzadu, a nasza sala, i jej wyposazenie
sg Swietnie do tego przygotowane i przystosowane.

Bezprzewodowy dostep do Internetu, specjalne o$wietlenie, za-
ciemnienie, dostep do $wiatta dziennego, projektor multimedialny,
nagto$nienie, klimatyzacja.

W trakcie odbywajacych sie konferencji, szkoler\ proponujemy
zorganizowanie cateringu.

Do naszych Gosci podchodzimy indywidualnie i staramy sie dopa-
sowac oferte do ich potrzeb i zaplanowanego budzetu.

Wybierajac nasza restauracje otrzymujecie Paristwo gwarancje
rzetelnie wykonanej pracy.

C

DELI CATERING
EVENT FOOD CREATIONS

KULINARIA
EVENTOWE

NR 1 W POLSCE

PRZERWY KAWOWE
LUNCHE

FINGER FOOD
STREET FOOD
LIVECOOKING
ELEGANCKIE GALE

www.delicatering.pl - catering@delicatering.pl - 22 599 45 60




FIESTA CATERING

Al. Prymasa Tysiaclecia 46
01-242 Warszawa
tel. 509 777 721
catering@fiesta.com.pl

FIESTA Catering to profesjonalna i dobrze zorganizowana firma
$wiadczaca ustugi cateringowe na terenie catej Polski, jak i zagra-
nicg. Organizuje spotkania firmowe dla kilkuset os6b czy masowe
imprezy eventowe, jak réwniez mate, kameralne spotkania

w gronie rodziny i przyjaciét. Oferuje dobrg jakos$é i swéj styl,
dzieki czemu jest w czotdwce najczesciej wybieranych firm na
réznego rodzaju imprezy firmowe, rodzinne, a takze eventy.

Dzieki wysokim umiejetnosciom i do$wiadczeniu catego zespotu,
oferuje wysoki standard ustug realizowanych w sposdb komplek-
sowy i wygodny dla Klienta. Wszystko zaczyna sie od kreatyw-
nego pomystu, poprzez dobre zaplanowanie i zorganizowanie
obstugi wydarzenia, koficzac na sprawnym i szybkim uporzadko-
waniu miejsca imprezy po wykonanej ustudze.

Fiesta Catering to przede wszystkim zgrany zespét ludzi, ktérzy
kazdego dnia z pasjg i duzym zaangazowaniem stara sie
odpowiadac na potrzeby 0sdb szukajacych partnera na realizacje
ustugi cateringowej. Standardem firmy jest przewyzsza¢ oczeki-
wania Klientéw, aby mieli przyjemnos¢ zaréwno z jedzenia jak tez
wzajemnej wspotpracy.

FIESTA Catering z powodzeniem dziata od 14 lat na polskim
rynku ustug cateringowych.

Na przestrzeni tego dtugiego czasu firma bardzo rozwineta
zakres swoich mozliwosci, stawiajac na indywidualnosé kazdej
realizacji oraz oferujagc obstuge dla coraz wiekszej ilosci 0séb.
Sprawdzeni kucharze, kelnerzy, oraz profesjonalne doradztwo
poparte dos$wiadczeniem, to najwazniejsze cechy Fiesty Catering.

Bardzo waznym elementem tego rozwoju jest sledzenie pojawia-
jacych sie trendéw zaréwno kulinarnych, aranzacji wnetrz, jak
tez podazanie za zainteresowaniami i oczekiwaniami samych
Klientéw. To oni i ich pomysty sg dla Fiesty Catering najciekaw-
Szym wyzwaniem.

Wykonywane ustugi cateringowe sg realizowane w oparciu

0 zachowanie zasad spotecznej odpowiedzialnosci biznesu

oraz ze szczegdlng dbatoscig 0 zachowanie czystosci Srodowiska
naturalnego.

catering

www.fiesta.com.pl



FOT@BAR

FOTO BAR ARTUR DRZAZGA

ul. Paderewskiego 8
42-660 Kalety
tel. 730 585 007
biuro@fotobar.com.pl

Jesli zalezy Ci na prawdziwym cocktail barze, prawdziwym barze
kawowym, nowoczesnych i klasycznych cocktailach, wymysl-
nych dekoracjach, chcesz zaskoczy¢ swoich gosci nowoczesng
fotobudka lustro, klasyczng fotobudka czy videobudka, to wybierz
wiasnie nas. Nasz zespdt przygotuje dla Panistwa ustuge oparta
na jednym podstawowym zatozeniu: oryginalnos¢ i najwyzsza
jakose!

Dlaczego my?

Gastronomig zajmujemy sie od 2002 r., w tym czasie odbylismy
blisko 100 szkolen, kurséw i warsztatdw, posiadamy niezliczone
certyfikaty. Startowalismy z powodzeniem w wielu konkursach
zajmujac wysokie lokaty: | miejsce w druzynowym konkursie
Tropical Summer Drink, Il miejsce w Tymbark Trendy Drink’s,

IV migjsce w eliminacjach do Mistrzostw Swiata. Mielismy tez
przyjemnos$¢ obstugiwac strefe VIP na koncercie U2 na Stadionie
Slaskim, obstugiwalismy: Opener Festival, Tauron Nowa Muzyka,
tworzylismy strefy barowe na festiwalach Summer House Music,
Summer Cars Party czy Premium Festival. Obstugiwalismy tez
Telewizje Polsat podczas Sylwestrowej Mocy Przebojow.

Zapewniamy:

bary z obstuga - skérzane, ledowe, eko / zatowarowanie baru
szkto w ilosci zabezpieczajacej catg impreze / 16d kostkowy,
kruszony / szerokg game syrop6w / owoce i kwiaty do dekoracji
koktaili oraz ziota / lemoniady - nieograniczony wybor smakéw
dodatki - rurki, serwetki, szpadki, mieszadetka/ niezbedny sprzet
barmanski / ekspres cisnieniowy, mtynek elektryczny / fotobudke
z gadzetami / fontanny alkoholowe / fontanny czekoladowe /
popcorn bar.

Foto Bar w liczbach:

45000 koktajli, 2500 kaw, 21 000 wydrukowanych zdje¢, 160 kg
czekolady

2015r. - 81 imprez [31 obstugi baru / 36 fotobudki / 16 fontann
czekoladowych]

2016 1. - 123 imprezy [43 obstugi baru / 14 baréw kawowych / 571
fotobudek / 15 fontann czekoladowych]

2017 r. - do konica czerwca - 86 imprez [25 obstugi baru / 12
baréw kawowych / 32 fotobudki / 17 fontann czekoladowych]

SN
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Gastro Magic Service

GastrowﬁMagic

komisgastronomiczny.pl

SKUP - SPRZEDAZ - ZAMIANA

TWOJA IMPREZA JEST DLA NAS
ROWNIE WAZNA
JAK DLA CIEBIE

gastrowypozyczalnia.pl
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ATRAKCJE NA EVENT

ANMA

FILIPOWSKA

AKROBATYCZNE SHOW
ANNA FILIPOWSKA

ul. Kuznicka 22

43-190 Mikotow

tel. 791 16 02 87
filipowska.ania@gmail.com

www.annafilipowska.com

Nasze kilkunastoletnie doswiadczenie pozwala nam na podejmo-
wanie kreacji i realizacji najbardziej niespotykanych i oryginalnych
wydarzen specjalnych. Tworzymy scenariusze dla ceremonii
sportowych, targowych, kulturalnych i wielu innych. Dzieki uni-
katowemu charakterowi pokazéw i oryginalnej profesji mozemy
w dyskretny, artystyczny sposéb reklamowaé produkty i ustugi
wielu marek. Grupa ,SK Talent” przygotowuje specjalne spektakle
nawigzujace do tematu widowiska.

IMPOSSIBLE

To co niemozliwe, dla nas jest codziennoscia! Kazda realizacja,
to dla nas wyzwanie. A wyzwania lubimy najbardziej.

FLEXIBLE

Poza pracg artystyczng jesteSmy takze elastyczni w komunikacji
i ustaleniach. Z pewnoscia bedzie nam sie przyjemnie wspotpra-
cowato.

SECURITY

Dbamy o bezpieczefstwo podczas eventéw - zaréwno nasze,
jak i widowni. To dla nas priorytet.

TRUST

Zaufato nam ponad 100 organizatoréw i jak sami mdwia, nie
zawiedli sie!

PASSION

Mamy pasje do tego, co robimy. Nasz typowy dzief to masa
treningdw przygotowawczych, wiec jako$¢ wystepow jest zawsze
na najwyzszym poziomie. | wcigz przynosi nam to wielka frajde

i szczescie.

LOOK

Nasi specjalisci od wygladu przygotowujg nas do wystepu.
Zawsze dbajg o choreografie, stylizacje oraz nasz wyglad na
najwyzszym poziomie.

COMPLEXITY

Zajmujemy sie naszymi pokazami od A do Z. Dlatego wystarczy,
by odezwali sie Pafistwo do nas i wskazali nam miejsce, gdzie
bedzie pokaz. Reszta lezy po naszej stronie.

POKAZY. \
AKROBATYCZNE

IATOWE] KLASY

<« Anna F]J]pouvska~pokazyar'rp tyczne.

fea 8

|

JestesSmy grupa ar*tysiﬁw oddan /fr sztuce. Pokazy i
ktore ljﬁrr/ to akrobatyka r p?kih m
poziomie, taniec oraz gra ,JJ' to 31: W potaczeni

z unikatowymi rfig_uﬁjr tworza rrUJr
i nietuzinkO' scena Dba Jy o) /rJ/
szczegotwidowiska. N Z r,m Lr)Jfr]/
muzyka zawsze "ggf]
‘eventu. Naszym najwi
iz podczas pokazow wsll
jestwpro dzenie v -f“r' awet n pg rdziej
wymagajacych widzéw aby Panstwa event
zapad Pamieci stnikow na dtugi czas.
Tworzymy pokazy akrobatyczno-cyrkowe,
widowiska;, spektakle  ktore sg atrakcja
rodzaju eventu, gall ba',
"' olicznosciowej czy niku.
Jestesmy ni, tworzymy z pas;a
dlatego kazda nasza realizacja jest |
wyjatkowa, mdywidualnie dopasowana do
rodzaju i tematu eventu. Poprzez zachwyt
zamieniamy rzeczywistos¢ w Swiat magii.
Polska publicznos¢ docenita naszg sztuke.
Pokazy, ktére prezentowalismy zajety
wysokie 3 miejsce w finale Programu Mam
Talent. Diugoletnie doswiadczenie
sceniczne, wystepy na catym Swiecie,
kreowanie niebanalnych pokazéw oraz
atrakcji pozwala nam nazwac si¢ wiodaca
~grupa akrobatfc na w Polsce. Wrazenia
| emoqe , ktére oferUJemy to najlepsza

-
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|

GRUPA TANECZNO
- AKROBATYCZNA ATELIE

ul.Reymonta 20 - Stadion Miejski Wista Krakdw
30-059 Krakéw
tel. 12 359 26 80, 531 525 080
biuro@ateliegrupa.pl, marketing@ateliegrupa.pl

www.ateliegrupa.pl

Jezeli planujg Paristwo bankiety, konferencje, spotkania integra-
cyjne, koncerty, targi, uroczyste gale, wydarzenia promocyjne
czy pokazy mody, to z pewnoscig zalezy Pafistwu na ciekawej

i niepowtarzalnej oprawie artystycznej, ktdra zadziwi Pafstwa
gosci i zagwarantuje niezapomniane wrazenia.

Jezeli szukajg Paristwo tancerzy - profesjonalistéw, ktérych
artystyczne mozliwosci nie znaja granic i takich, ktérzy potrafig
ztamac wszelkie konwencje w poszukiwaniu najatrakcyjniejszych
form wyrazu, to z najwiekszg przyjemnoscig prezentujemy Pan-
stwu Grupe Taneczno - Akrobatyczng ATELIE.

Juz od ponad 10 lat prowadzimy naszg dziatalnos¢ i proponu-
jemy Panstwu oryginalne pokazy taneczne, cieszace sie coraz
wiekszym uznaniem wsrdd naszych Klientéw, stanowigc nieod-
faczny element wydarzen typu special event.

Oferujemy Paristwu pokazy taneczne, stworzone specjalnie pod
indywidualne zapotrzebowanie Klienta, dla dowolnej ilosci tance-
rzy. Nasi wszyscy aktorzy - tancerze sg bardzo otwarci i potrafig
nie tylko $wietnie tariczy¢, jak réwniez graé na scenie, co zawsze
powoduje wieksze zaangazowanie i zainteresowanie widza.

W naszych pokazach wykorzystujemy wszystkie techniki tafica,
ktére w potgczeniu z gimnastyka, akrobatyka i sztukg cyrkowg
daja niezapomniane przezycia uczestnikom spektaklu. Ponadto,
przy odpowiedniej wysokosci lokalu, mozemy wzbogacic¢ nasze
show wykorzystujgc liczne atrakcje alpinistyczne, takie jak: zjazdy
pionowe, poziome (tyrolka), hustawki i szarfy.

Nasza oferta obejmuje szeroki wachlarz pokazéw, poczgwszy od
kameralnych wystepdw solowych, koriczac na efektownych show
w wykonaniu kilkunastu tancerzy. Kazdy taki wystep jest dla nas
wyjatkowy i przygotowujemy sie do niego z nalezyta staranno-
Scig, poniewaz nic nie sprawia nam wiekszej przyjemnosci jak
usmiech i zadowolenie naszego Klienta. Pasja i profesjonalizm,

z jakim wykonujemy nasze zlecenia oraz ogromne mozliwosci
techniczne, sg gwarancja wysokiej jakosci naszych ustug.

ProfeSJonaL/i}

TANCCZNIE
I<I’?DD/\T\’CZN

11 letnie d




ATRAKCJE NA EVENT

BZZYK-BAND

ul. Ignacego Daszyriskiego 117/12
08-110 Siedlce
tel. 608 273 595
sylwesterkomar@gmail.com

www.bzzyk-band.pl

Agencja muzyczna ,Bzzyk-Band” specjalizuje sie w oprawie ar-
tystycznej wszelkiego rodzaju imprez okolicznosciowych, takich
jak: imprezy firmowe, przyjecia weselne, bale studniéwkowe, bale
sylwestrowe, bankiety itp.

Muzyczne wyksztatcenie i doSwiadczenie 0séb tworzgcych
,Bzzyk-Band" oraz fakt, iz skupiamy w swoich szeregach m.in.
laureatéw popularnych programéw X-FACTOR oraz SZANSA NA
SUKCES gwarantuje najwyzsza jako$¢ ustug podczas przyjecia.

Zespot muzyczny ,Bzzyk-Band” jest laureatem | miejsca Targéw

Slubnych, ktére odbyty sie w Patacu Kultury i Nauki. Wyczyn ten
powtérzyt podczas Miedzynarodowych Targéw Slubnych na war-
szawskim Torwarze potwierdzajac tym samym swoja klase.

Podstawowy sktad zespotu obejmuje 4 osoby: instrumenty kla-
wiszowe, wokalistka, wokalista-konferansjer/wodzirej, saksofon.
Bardzo czesto gramy réwniez z perkusja, ktéra jest pierwszym
instrumentem o jaki najchetniej rozszerzamy nasz sktad.

Poza tym na zyczenie Klienta dobierzemy kazdy instrument.
Zespot gra bardzo szeroki repertuar i dostosowuje go do potrzeb
Klienta od jazzu, przez rock, pop, disco po biesiade.

Zespot gra na terenie catego kraju od Battyku az do Tatr jak
réwniez, musimy sie pochwali¢, a jakze, koncertowat ostatnio na
ekskluzywnym przyjeciu weselnym na Lazurowym Wybrzezu.

Agencja muzyczna “Bzzyk-Band spegjalizuje sie ‘“““
w op‘rawié‘arty?tycznej wszelkiego rodzaju imprez
okoliczno§ciow§ch, takich jak: imprezy irmowe

“0s6b tworzacych “BZZYK-BAND” oraz fakt, iz
skupiamy w swoich szeregach m.in
laureatow popularnych programow X-FACTOR

oraz SZANSA NA SUKCES gwarantuje

r

. . . ’ F. -
najwyzsza jakosc/ustug_podczas przyjecia

www.bzzyk-band.pl
Sylwester Komar - manag
tel. 608 273 595
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SOLOART
JERZY KOZLOWSKI

Krakéw
tel. 514 393 031
kontakt@soloart.pl

www.soloart.pl

Jerzy Koztowski jest profesjonalnym artysta scenicznym oferu-
jacym widowiskowe pokazy, ktére sa w stanie urozmaici¢ kazda
impreze badzZ event.

Posiada on okoto 10-letnie doswiadczenie i jest najczesciej
nagradzanym w konkursach branzowych artystg polskiej sceny
fireshow, docenionym réwniez w poétfinale Il edycji programu
,Mam Talent".

W ofercie znajduja sie:

Pokazy Fireshow - Spektakularne wystepy z zastosowaniem
ptonacych rekwizytdw oraz efektéw pirotechnicznych. Rozbudo-
wane wersje wystepéw w stanie sg uatrakcyjni¢ nawet bardzo
duze imprezy plenerowe. Istnieje réwniez mozliwo$¢ wykonania
pokazu w odpowiednio przestronnych wnetrzach.

Pokazy Lightshow - Barwne show z zastosowaniem programo-
wanych pod muzyke rekwizytéw zonglerskich emitujgcych kolo-
rowe $wiata LED. Dodatkowo podczas trwania wystepu istnieje
mozliwo$¢ wyswietlania grafik, logotypdw itp.

Pokazy Zonglerskie - Widowiskowa i rzadko spotykana atrakcja
taczaca w sobie rézne formy zonglerki oraz sztuk cyrkowych.

Wystepy wykonywane sg w unikatowych strojach oraz z od-
powiednio dobrang muzyka. Wielka widowiskowos¢ pokazéw

sprawia, ze na dtugo pozostajg one w pamieci widzéw. Rdzne wa-

rianty wystepdw umozliwiaja dopasowanie ich do potrzeb klienta
tak, aby byty idealnie dobrane do organizowanego wydarzenia.

Pokazy te $wietnie prezentujg sie zaréwno na oficjalnych galach,
imprezach firmowych, jak i réwniez na bardzo duzych imprezach
miejskich lub koncertach.

SE

STOWARZYSZENIE BRANZY EVENTOWEJ

Idealne miejsce dla Ciebie jesli:

Szukasz kontaktow biznesowych

Chcesz promowac swoje ustugi wsrod
- organizatorow
- lokalizacji
- podwykonawcow

e STUD UM Poszukujesz wsparcia ekspertow w eventach

Mozesz wptynac na rozwoj branzy eventowe;



&PRG

OD PROJEKTU

DO EFEKTU

DESIGN | PLANNING | TECHNICAL PRODUCTION | CONTENT | TECHNOLOGY

zadzwon:

napisz:

info@aram.pl 22 778 70 75

Koncepcja, projekt oraz kompleksowa produkcja techniczna

i scenograficzna eventdw na najwyzszym poziomie.

Oferujemy peten pakiet ustug, od kreatywnych pomystow

po ich realizacje dopracowanag w kazdym szczegodle.

aram Zapewniamy wtasne zaplecze techniczne a przy produkcji

korzystamy z najnowoczesniejszego sprzetu i najlepszych specjalistow.

Naszym Klientom oferujemy model "Od projektu do efektu”,
z jedng osobg kontaktowg odpowiedzialng za projekt,

gwarantujac sukces kazdego wydarzenia.

www.aram.pl Ty masz cel, my go realizujemy.




