KATEGORIA: NAPOJE

www.atsdisplay.com

NAZWA DISPLAY'A: PEPSI Industrial Line (Pepsi Swing, Bar Mini, Méwnica, Potykacz,
Organizer na stét konsumenta, Przyprawnik, Menu Holder, Gablota)

KLIENT: Pepsi-Cola General Bottlers Poland Sp.z 0.0.

WYMIARY: Pepsi Swing: 1550 mm x 1200 mm x 2000 mm.

Industrial Bar Min: 800 mm x 480 mm x 1200 mm.

Maéwnica Industrial line: 440 mm x 315 mm x 1100 mm.

Potykacz Linia industrial: 500 mm x 390 mm x 900 mm.

Organizer na stét konsumenta Industrial Line: 120 mm x 80 mm x 130 mm.

Przyprawnik Industrial Line: 185 mm x 45 mm x 185 mm.

Menu Holder Industrial Line: 105 mm x 60 mm x 45 mm.

Gablota Industrial Line: 550 mm x 35 mm x 350 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Wiszystkie konstrukcje produktéw z linii Industrial wykonane zostaty ze stali malowanej proszkowo, z
dodatkowym wykorzystaniem, zaleznie od produktu, tworzyw sztucznych, mat magnetycznych oraz
materiatow tekstylnych.

FUNKCJONALNOSC:

Trwate, stabilne konstrukcje, wykonane z najwyzszej jakosci materiatéw, stanowia doskonate narzedzia
do restauradji i baréw, faczace w sobie niezréwnang funkcjonalnos¢ z promodja kultowej marki.
CECHY SZCZEGOLNE:

Produkty z linii Industrial Pepsi to prawdziwe dziefa sztuki uzytkowej. Kazdy element skupia uwage
na logo marki, podkreslajac jego nowoczesny charakter i styl. Industrialna estetyka rozwiazan jest nie
tylko wyrazem elegandj, ale réwniez innowacyjnosci. Ta linia produktéw to wiecej niz tylko narzedzia
marketingowe - to wszechstronne rozwigzania, ktére angazuja konsumentéw na kazdym kroku ich
codziennego zycia. Niezaleznie od tego, czy to lunch biznesowy czy rodzinne wyjscie na obiad linia
Industrial Pepsi zapewnia swietng nawigacje prezentujac bogata oferte lokalu i przede wszystkim
informuje o dostepnosci Pepsi w tym miejscu.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Komunikacja marketingowa skupiona na promocji nowego logotypu i identyfikacji wizualnej marki z
okazji 125. rocznicy jej powstania.

KATEGORIA: NAPOJE
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NAZWA DISPLAY'A: FANTA Shop-in-Shop
KLIENT: Coca-Cola HBC

WYMIARY: 1230 x 1080 x 1960 mm.
MATERIAL WYKONANIA:

Tektura, karton.

FUNKCJONALNOSC:

Efektywne wykorzystanie przestrzeni — zarbwno w pionie — potki ‘pomaranczkowego'standu pod
wybrane produkty marki Fanta, jak i poziomie - potéwka pomarariczy z zawartoscia wiekszej ilosci
produktow.

Shop-in-shop w oryginalny sposéb wyréznia asortyment i umozliwia tatwy dostep do produktéw, a
takze dzieki ksztattom i kolorom zwieksza atrakcyjnos¢ wizualng sklepu.

CECHY SZCZEGOLNE:

Niestandardowa konstrukcja, elementy state i na dystansie w ksztatcie plastrow cytrusdw; zywe kolory;
grafika przykuwajaca wzrok. SiS petni funkcje ekspozycji, zachecajac do impulsowych zakupdw.
Efektownie prezentuije sie z kazdej strony. Poszczegdlne czesci tworzg spéjng catosé np. dwie potowki
pomaranczy.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania miafa na celu promocje nowej odstony wariantéw smakowych napoju Fanta. Zachecata do
poznania nowych receptur bazujacych na cytrusach i majacych zwiekszong zawarto$¢ soku owocowego
i obnizong zawartos¢ cukru. Ekspozycje instalowane byty w takich sieciach jak Carrefour Polska, E.Leclerc,
SPAR Polska, Intermarché.

KATEGORIA: NAPOJE

KATEGORIA: NAPOJE
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www.aapackaging.com.pl

NAZWA DISPLAY’A: Coca-Cola Meals Display

KLIENT: Coca-Cola / Link Worldwide

WYMIARY: 800 x 600 x 2300 mm.

FUNKCJONALNOSC:

Display wizerunkowy, pozytywnie faczacy marke Coca-Cola z ikong wspdinego jedzenia oraz
wspdlnego spedzania czasu - Pizza. Jednoczesnie zapewniono dobre zatowarowanie produktem

i ciagta rotacje towaru. Konstrukcja drewniano-metalowa zapewnia diugotrwatg eksploatacje.
Wymienne grafiki typu flat dot - pozwalaja na wykorzystanie display'a do dalszych kampanii lub
akgji promocyjnych. Display 360 stopni — atrakcyjny wizualnie z kazdej strony, petny dostep do
produktow.

CECHY SZCZEGOLNE:

Bardzo atrakcyjne, dwustronne, modne neonowe dekoracje. Neon w ksztatcie Pizzy w toperze. Neon w
ikonicznym ksztatcie butelki Coca-Cola na boku. Neon pizza wzbogacony o unikatowy, przyciagajacy
uwage obrotowy logotyp Coca-Cola.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Display majacy za zadanie tworzy¢ wspdlne, pozytywne skojarzenia marki Coca-Cola w potaczeniu z
ikong wspolnego jedzenia oraz wspdlnego spedzania czasu - Pizza!
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NAZWA DISPLAY'A: Ekspozycja,Route 66”

KLIENT: Orangina Schweppes Polska Sp.z 0.0.

WYMIARY: 2900 x 1600 x 2250 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Gfdwna konstrukcja wykonana z tektury falistej z zadrukiem cyfrowym UV. Dla lepszego efektu
wizualnego wykorzystano podswietlenie za pomoca tasm LED oraz punktowych LEDSw migajacych.
Zderzak ekspozydji wykonany jest z materiatu o metalizowanym wykoriczeniu. Dodatkowo, w ekspozycji
znajduja sie elementy plastikowe takie jak pistolety do dystrybutordw, peszle oraz plyty pleksi. Catos¢
faczy naklejka podfogowa z nadrukiem, ktéra spaja poszczegdlne elementy ekspozycji w spojng catosé.
FUNKCJONALNOSC:

Efektowna ekspozycja inspirowana kultowa trasa,Route 66" ktora w spektakularny i teatralny sposob
prezentuje produkty. Zastosowanie efektu WOW przycigga uwage i zacheca do zakupu, jednoczesnie
zwiekszajac rozpoznawalno$¢ marki Dr Pepper. Kazdy dystrybutor jest indywidualnie dostosowany do
prezentacji konkretnego smaku napoju.

CECHY SZCZEGOLNE:

Ekspozycja zaprojektowana zostata w duchu lat 50-tych, wykorzystujac motyw amerykanskiej stacji
benzynowe z tamtych czaséw, bedacej jednym z symboli legendarnej trasy,Route 66"

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANI!:

Kampania promocyjna skierowana na zwiekszenie sprzedazy napojéw Dr Pepper poprzez promowanie
nowych smakow. Akcja odbywa sie na duzych powierzchniach sklepowych, co ma na celu przyciagnie-
cie uwagi wiekszej liczby Klientéw i zaznajomienie ich z nowg oferta.



KATEGORIA: ZYWNOSC
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NAZWA DISPLAY'A: Idealne potaczenie

KLIENT: Grupa Maspex

WYMIARY: 595 x 310 x 1755 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Do wykonania standu uzyto tektury falistej z papieru pochodzacego z recyklingu. Nadruk i ciecie
wykonano w technologii cyfrowej bez uzycia matryc.

FUNKCJONALNOSC:

Konstrukgja standu jest oryginalna, nie ma typowych pétek i bokow jak wiekszos¢ ekspozytoréw na
rynku. Skrzynie pefnia funkcje pdtek i jednoczesnie sg elementami nosnymi dzieki czemu do ztozenia
standu nie sa potrzebne plastikowe klipsy ani dodatkowe wsporniki. Caty stand na czas transportu
mozna roztozy¢ do paskiej postaci.

CECHY SZCZEGOLNE:

Stand swoim wygladem nawiazuje do wystroju swojskiej kuchni. Na grafice znajduja sie kafle z
ludowymi, towickimi wzorami, drewniane akcesoria kuchenne i ziota pasujace do dan. Produkty sa
wyeksponowane w drewnianych skrzyniach nawiazujacych do swiezych dostaw warzyw i owocéw od
lokalnych producentéw.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Stojak eksponuje mix produktdw dwdch marek: makarony marki Lubella i soséw marki towicz, ktére
idealnie sie facza, tworzac szybkie, smaczne, nierzadko wykwintne dania. Takie pofaczenie produktow w
jednym miejscu sprzyja sprzedazy produktéw obu marek.

KATEGORIA: ZYWNOSC
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NAZWA DISPLAY’A: Lubella zabudowa restauracja

KLIENT: Grupa maspex

WYMIARY: 1200 x 800 x 1800 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Sklejka sosnowa barwiona, deska sosnowa barwiona, kaseton potaczony z opcja ledona, daszki
zadrukowany materiat pcv, wymienne grafiki wykonane z biodegradowalnego surowca plaster miodu.
FUNKCJONALNOSC:

Zabudowa permanentna z mozliwoscia sprzedazy z wszystkich czterech stron. Po zatowarowaniu
mozliwos¢ przewozenia wozkiem widtowym (ukryte prowadnice), dzieki czemu jest bardzo mobilna.
Posiada wymienne grafiki.

CECHY SZCZEGOLNE:

Ekspozycja wykonana z materiatow w czesci biodegradowalnych oraz pochodzacych z recyklingu.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANI!:

Nowa kampania jest kontynuacja dziatari marki w ramach platformy komunikacyjnej,pysznie na tym
wyjdziesz', Lubella po raz kolejny inspiruje do oszczedzania, pokazujac, ze w domowych warunkach
mozna zjes¢ réwnie pysznie, ale taniej niz w restauracji.

KATEGORIA: ALKOHOL

KATEGORIA: ZYWNOSC
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NAZWA DISPLAY'A: Strefa Rockstar

KLIENT: Pepsico

WYMIARY: 4800 x 800 x 2200 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja metalowa regatéw malowana proszkowo, obudowa i pozostate elementy ekspozycji z
tworzywa, o$wietlenie LED.

FUNKCJONALNOSC:

Wieloelementowa strefa Rockstar to strategicznie zaprojektowany system ekspozycji produktow
majacy na celu zwiekszenie sprzedazy napojow i przekasek oferowanych przy kasie oraz w strefie
zakupowej.

CECHY SZCZEGOLNE:

Wykorzystanie urzadzer chtodniczych zintegrowanych koncepcyjnie i wizualnie z produktami Doritos
i napojami Rockstar.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Gldwnym zatozeniem kampanii byto zmaksymalizowanie wykorzystania przestrzeni sklepowej
poprzez strategiczne rozmieszczenie wielko- i matogabarytowych materiatéw POS klienta w réznych
czedciach strefy przykasowej prowadzacej do zwiekszania sprzedazy impulsowe).

www.atsdisplay.com

NAZWA DISPLAY’A: OLVI Tuplapukki Stand
KLIENT: Olvi Oyj

WYMIARY: 790 mm x 390 mm x 1500 mm.
MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja metalowa malowana proszkowo, sklejka, drewno bukowe.
FUNKCJONALNOSC:

Stand przystosowany do prezentacji produktéw w opakowaniach szklanych jak i w puszkach.
Wymienne grafiki mocowane na magnes umozliwiaja dostosowanie standu do przysztych
kampanii promocyjnych. Stand zostat zaprojektowany tak, aby pomiesci¢ duzg ilos¢ produktdw,
jednoczesnie zachowujac porzadek i przejrzystosc ekspozydji. Stand, dzieki swojej funkcjonalnosci

i elastycznosci, doskonale sprawdza sie w réznych punktach sprzedazy, od supermarketéw po
specjalistyczne sklepy z alkoholem.

CECHY SZCZEGOLNE:

Stand charakteryzuja ciekawe detale takie jak to standu przypominajace nieregularny drewniany
pfot, co jest bezposrednim nawiazaniem do stylu skandynawskiego, wizerunek kozfa oraz
charakterystyczny ztocistozétty kolor ramy i potek, korespondujacy z kolorem piwa Tuplapukki. Ksztatt
samej ramy odzwierciedla ksztalt beczki, w ktéry ukfada sie réwniez logo tego ponad 130-letniego
finskiego browaru.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania promujaca piwo OLVI Tuplapukki czerpie inspiracje z industrialnego i skandynawskiego
designu, tworzac spdjny i atrakcyjny wizualnie przekaz. Grafiki przedstawiajace charakterystycznego
kozta Tuplapukki oraz intensywne kolory efektywnie przyciagaja uwage konsumentéw, jednoczesnie
podkreslajac unikalnos¢ produktu.




KATEGORIA: ALKOHOL
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NAZWA DISPLAY'A: Multibrand Premium Display
KLIENT: Bacardi Martini Polska Sp.z 0.0.

WYMIARY: 1000 x 860 x 1990 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja metalowa malowana proszkowo, sklejka fornirowana, tworzywa sztuczne, tasmy
i maty LED.

FUNKCJONALNOSC:

Stand posiada mozliwo$¢ zatowarowania pieciu sekcji ekspozycyjnych alkoholami marek
premium. Kazda sekcja jest zaprojektowana tak, aby optymalnie wyeksponowac produkty,

z unikalnymi elementami graficznymi i kolorystycznymi, ktére odzwierciedlajg tozsamosc
danej marki. Szoésta $ciana oraz dodatkowe mniejsze kasetony na pozostatych scianach,
wyposazone s3 w podswietlana, wymienng komunikacje. Przez panel komunikacyjny szostej
$ciany mozliwa jest rowniez obstuga serwisowa uktadéw LED.

CECHY SZCZEGOLNE:

Tho poszczegdlnych sekgji wyrdznia sie unikalnymi patternami charakterystycznymi dla danej

marki, nadrukowanymi na tworzywo z laminacjg lustrzang, co dodaje gtebi i tekstury do catego
designu. Konstrukcja standu opiera sie na ergonomicznych, zaokraglonych ksztattach, ktére nie tylko
estetycznie prezentuja produkty, ale rdwniez tworzg plynne przejécia miedzy réznymi sekcjami.
Efektowne podswietlenie dodaje wyrafinowania i przyciagga uwage konsumentéw, podkredlajac detale
produktow i tworzac przyjemna atmosfere luksusu.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania skupia sie na jakosci i ekskluzywnosci, odpowiadajac na rosnace zapotrzebowanie na
premiumizowane produkty, promujac limitowane edycje alkoholi jako kolekcjonerskie przedmioty.

KATEGORIA: ALKOHOL
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NAZWA DISPLAY’A: Finlandia Vodka Experience_ 1/2

KLIENT: Coca-Cola Hbc Polska sp.z 0.0

WYMIARY: 800 x 483 x 2050 (z odbojnikami 1000 x 586 x 2050 mm).

MATERIAL WYKONANIA:

Ekspozytor wykonany jest z wysokiej jakosci materiatéw: Plyta meblowa, metal, plexi, tworzywa,
ledly, druk.

FUNKCJONALNOSC:

Ekspozycja "Finlandia Vodka Experience_1/2" umozliwia atrakcyjng prezentacje oferowanego
produktu oraz stanowi efektywne narzedzie komunikadji z Klientem, dodatkowo ekspozycje
cechuje stabilna konstrukdja, fatwy dostep klientéw do produktdw, fatwa wymiana
komunikadji, wyeksponowanie produktéw.

CECHY SZCZEGOLNE:

"Finlandia Vodka Experience_1/2" to ekspozycja charakteryzujaca sie nawiazaniem do swiata
marki Finlandia. Ekspozycje charakteryzuje wysublimowany design oraz unikatowe formy
o$wietlenia podkreslajace marke produktu.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania o zasiegu krajowym, skierowana do kanatu Modern Trade oraz majaca na celu
zwiekszenie udziatu marki Finlandia w rynku alkoholi.

KATEGORIA: ALKOHOL

www.atsdisplay.com

NAZWA DISPLAY’A: Wavy Stand Kinley & Finlandia - HPD
KLIENT: ASL Service (Poland) Sp.z 0.0.

WYMIARY: 790 x 590 x 1700 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja metalowa malowana proszkowo, ptyta meblowa, tworzywo sztuczne, uktady LED.
FUNKCJONALNOSC:

Stand zostat zaprojektowany z mysla o maksymalnej efektywnosci ekspozydji produktow w
punktach sprzedazy i podczas eventéw promocyjnych. Jego stabilna konstrukcja zapewnia
diugotrwate uzytkowanie i wyrazng prezentacje produktdw, zapewniajaca fatwy dostep do kazdej
z podéwietlanych potek. Kasetony rozdzielajace poszczegdine strefy potkowe umozliwiajg wymiane
komunikacji lub prezentacje przepiséw na drinki.

CECHY SZCZEGOLNE:

Wyraziste kolory — intensywny niebieski Finlandii i zéfty Kinley'a — potaczone z eleganckimi
drewnianymi akcentami tworza przyciagajace wzrok kompozydje. Stalowa konstrukcja w kolorze
miedzi, inspirowana destylarnianymi kadziami, dodaje catosci wyrafinowanego, industrialnego
charakteru. To standu z tréjwymiarowym efektem naktadajacych sie piyt i lustra, w potaczeniu

z subtelnym podswietleniem, tworzy hipnotyzujacy obraz zatamujacych sie fal, symbolizujacy
magiczne przenikanie sie plynéw w komponowanych drinkach.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania promocyjna Kinley & Finlandia skupia sie na podkresleniu wspéinej filozofii obu marek,
jaka jest dbatos¢ o najwyzsza jakos¢ i autentyczno$¢ produktdw. Finlandia Vodka, znana z czystosci

i wyjatkowego smaku, oraz Kinley, marka tonikow i napojéw gazowanych, facza sity, aby stworzy¢
niepowtarzalne do$wiadczenie dla konsumentéw. Mocny nacisk na identyfikacje wizualng i spéjnos¢
przekazu marketingowego, maja na celu zwiekszenie rozpoznawalnosci obu marek i przyciagniecie
nowych klientow.

KATEGORIA: ALKOHOL
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NAZWA DISPLAY’A:
Ekspozycja spektakularna Cross Kinley + Finlandia

KLIENT: Coca-Cola HBC Polska Spzo.o.

WYMIARY: 1100 x 600 x 1950 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Ekspozytor wykonany z ptyty meblowej z elementami stalowymi, elementami PCV, elementami
dekoracyjnymi (sztuczne liscie, cytryny), elementami z plexi, podéwietlenie led, kielich i butelka -
elementy termoformowane + oklejanie grafika w formie naklejek.

FUNKCJONALNOSC:

Ekspozycja produktowo - wizerunkowa.

CECHY SZCZEGOLNE:

Elementy termoformowane.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Cross Kinley/Finlandia.



KATEGORIA: ALKOHOL

POSideo
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NAZWA DISPLAY’A: Finlandia Vodka Experience 2 |

KLIENT: Coca Cola HBC Polska sp.zo. o.

WYMIARY: 600 x 400 x 1800 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Plyta meblowa, Oswietlenie LED.

FUNKCJONALNOSC:

Stand wizerunkowo sprzedazowy. Stand dostarczany do punktéw sprzedazy w catosci,
gotowy do podtaczenia.

CECHY SZCZEGOLNE:

Ekspozycja produktu, wymienna grafika. Logo Finlandia bardzo wyréznione oswietleniem jako toper
standu. Boczna grafika — rozswietlony Ledon w ksztatcie butelki Finlandia.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Podkreslenie pozydji lidera na rynku. Stand przeznaczony do kazdego kanatu sprzedazy.

KATEGORIA: KOSMETYKA
° PANTENE
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NAZWA DISPLAY’A: Pantene WOW wyspa

KLIENT: Communisis dla Procter & Gamble

WYMIARY: 1760 x 1340 x 1978 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Tektura falista, karton GC2, kraft, folia metaliczna (ztoto) i folia lustrzana .
FUNKCJONALNOSC:

Projekt Pantene WOW to zabudowa wyspy z 2 standami wyposazonymi w potki na
produkty oraz dodatkowym podium z péteczka. Catos¢ uzupetnia eleganckie podium

z lustrem, ktore zwieksza atrakcyjnos¢ ekspozycji i umozliwia klientom testowanie
produktéw. Idealne w kazdej przestrzeni sklepowej, przycigga wzrok i generuje efekt WOW.
CECHY SZCZEGOLNE:

Projekt Pantene WOW wyréznia sie nietypowa, owalng konstrukcjg oraz efektownymi elementami
ze Zlotej metalizy i folii lustrzanej, ktére przykuwajg wzrok. Eko-friendly konstrukcja faczy estetyke z
wytrzymatoscia, doréwnujac standardom permanentnym, co spefnia wysokie wymagania klienta.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Projekt Pantene WOW to innowacyjna kampania, ktéra przeksztatcita pierwotny pomyst klienta w
udana realizacje. Zamiast planowanej konstrukgji, zastosowano sprawdzony stojak, ktdry zdobyt
uznanie. Ekspozytor, idealny w kazdej przestrzeni sklepowej, osiagnat efekt premium i spetnit cele
marketingowe.
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NAZWA DISPLAY'A: The Ritual of Sakura display

KLIENT: Rituals

WYMIARY: 770 x 400 x 16700 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Ptyta mdf lakierowana, rurki aluminiowe, elementy stalowe lakierowane, metaloplastyka
lakierowana, podswietlenie led, ekran LCD okragly, elementy graficzne z tworzywa, kwiaty
sztuczne.

FUNKCJONALNOSC:

Display promujacy 3 bestsellerowe produkty marki Rituals z kolekcji the Ritual of
Sakura. Ekspozycja permanentna ktora taczy ekskluzywnosci marki Rituals, podkresla
specyfike kolekgji the Ritual of Sakura i jej gtéwnej nuty zapachowej z jednoczesnym
wyeksponowaniem flagowych produktow.

CECHY SZCZEGOLNE:

Zastosowanie okragtego ekranu led, elegancka forma, wykorzystanie réznych technik i
materiatéw do produkgji.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

The Ritual of Sakura czerpie inspiracje ze starozytnej japoriskiej ceremonii hanami,
zachecajac do celebrowania kazdego dnia jako nowego poczatku. W kolekgji gtownymi
nutami zapachowymi sg kwiaty wisni pofaczone ze swiezymi, energicznymi nutami
zielonymi i delikatnymi mlecznymi niuansami.

KATEGORIA: KARTONOWE

www.uds.com.pl

NAZWA DISPLAY’A: Jim Beam Sunshine
KLIENT: Stock Polska Sp.z 0.0.
WYMIARY: 600 x 400 x 1400 mm.
MATERIAL WYKONANIA:

Kaszerowana tektura falista.
FUNKCJONALNOSC:

Display reklamowy Jim Beam Sunshine Blend to przemyslana konstrukgja, ktdra faczy funkcjonalnos¢
zletnim, przyciggajacym wzrok designem. Mocowanie do palety CHEP utatwia transport i montaz,

a elementy dekoracyjne 3D, takie jak lezak i kolorowe okulary, skutecznie oddajg wakacyjny klimat,
idealnie komponujac sie z charakterem limitowanej edycji whiskey. Jasna kolorystyka oraz prezentacja
produktu akcentujg najlepsze sposoby serwowania Jim Beam Sunshine Blend, podkredlajac jego
wyjatkowy smak i wszechstronnosc, szczegolnie podczas letnich spotkart i wieczorow.
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www.posperita.pl

NAZWA DISPLAY’A: Ekspozycja,Route 66"

KLIENT: Orangina Schweppes Polska Sp.z 0. 0.

WYMIARY: 2900 x 1600 x 2250 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Gfdwna konstrukcja wykonana z tektury falistej z zadrukiem cyfrowym UV. Dla lepszego efektu
wizualnego wykorzystano podéwietlenie za pomoca tasm LED oraz punktowych LEDOw migajacych.
Zderzak ekspozydji wykonany jest z materiatu o metalizowanym wykoriczeniu. Dodatkowo, w ekspozydji
znajduja sie elementy plastikowe takie jak pistolety do dystrybutordw, peszle oraz plyty pleksi. Catos¢
faczy naklejka podtogowa z nadrukiem, ktéra spaja poszczegdlne elementy ekspozycji w spdjna catosc.
FUNKCJONALNOSC:

Efektowna ekspozycja inspirowana kultowa trasa,Route 66, ktéra w spektakularny i teatralny sposob
prezentuje produkty. Zastosowanie efektu WOW przycigga uwage i zacheca do zakupu, jednoczesnie
zwigkszajac rozpoznawalno$¢ marki Dr Pepper. Kazdy dystrybutor jest indywidualnie dostosowany do
prezentacji konkretnego smaku napoju.

CECHY SZCZEGOLNE:

Ekspozycja zaprojektowana zostata w duchu lat 50tych, wykorzystujac motyw amerykaniskiej stacji
benzynowe z tamtych czaséw, bedacej jednym z symboli legendarnej trasy,Route 66",

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania promocyjna skierowana na zwiekszenie sprzedazy napojéw Dr Pepper poprzez promowanie
nowych smakow. Akcja odbywa sie na duzych powierzchniach sklepowych, co ma na celu przyciagniecie
uwagi wiekszej liczby klientéw i zaznajomienie ich z nowg oferta.

KATEGORIA: KARTONOWE

m grafika

www.tfp.com.pl

NAZWA DISPLAY’A: Coca-Cola - Food Truck

KLIENT: Coca-Cola / Link Worldwide

WYMIARY: 2350 x 800 x 2500 mm.

FUNKCJONALNOSC:

Ekspozycja tekturowa w formie Food Truck'a buduje pozytywne skojarzenia - wspoine jedzenie,
wspodlne spedzanie czasu, zabawa, relaks — z markg Coca-Cola. Zapewnia dobre zatowarowanie
produktem, ciggfa rotacje towaru. Wymienne grafiki - plakaty oraz polaroidy — pozwalaja na
wykorzystanie ekspozycji do dalszych kampanii lub akgji promocyjnych.

CECHY SZCZEGOLNE:

Zastosowanie konstrukgji tekturowej sprawia, ze ekspozydja jest tatwa w montazu, ekologiczna oraz
rozsadna ekonomicznie. Jednoczesnie dzieki $wietnej szacie graficznej jest efektowna, impaktowa.
Buduje pozytywne skojarzenia oraz tworzy inspirujaca przestrzen. Rekwizyty w postaci grafik ala
polaroid oraz lampki wzmacniaja efekt teatralizacji ekspozycji. Branding graficzny skutecznie faczy
$wiat jedzenia oraz Coca-Coli.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Ekspozydja Food Truck Coca-Cola na okres wiosna/lato, budujaca pozytywne skojarzenia marki
Coca-Cola z motywem jedzenia, kreujaca pozytywna przestrzen, zachecajacg do wspdlnego
spedzania czasu — Razem Znaczy Lepiej.

KATEGORIA: KARTONOWE

projekt

www.3mprojekt.com.pl

NAZWA DISPLAY’A: Namiot Leibnitz

KLIENT: Bahlsen Polska Sp.z o. 0.

WYMIARY: 1200 x 800 x 1650 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Tektura falista BC 908g/m? zadruk cyfrowy.

FUNKCJONALNOSC:

Ekspozycja w najbardziej uniwersalnym formacie handlowym czyli jednej europalety.
Zakfadajaca utozenie petnego asortymentu towaru w dedykowanych kominach % palety,
bezposrednio w kartonach zbiorczych. W sktad zestawu oprécz kominéw wchodzg
réwniez dwa boczne panele z grafikg oraz przestrzenny toper w ksztatcie namiotu. Cato$¢
zabudowy byta dostarczana do sklepéw,na ptasko’, do samodzielnego montazu przez
przedstawiciela handlowego.

CECHY SZCZEGOLNE:

Aktywacja miata miejsce w okresie wiosenno-letnim. W key visualu loteryjnym pojawit sie wiec
motyw namiotu zrobionego z ciasteczek Leibnitz . Ten element graficzny zostat wiec tez gtéwna osig
kreatywna catej konstrukdji paletowej. Przestrzenna bryta namiotu jest bardzo czytelnym ksztattem
dla wiekszosci konsumentéw. | ma bardzo pozytywne skojarzenia zwiazane z bestroskim spedzania
wolnego czasu. Tak charakterystyczny element umieszczony na wysokosci wzroku nie moze by¢
wiec niezauwazony przez klientow. W walce o widocznos¢ w punktach sprzedazy pomaga tutaj
réwniez brandowy zotty kolor, ktéry jak zawsze jest dominantg w grafikach Leibnitz. Tym razem
skojarzenia ze storicem i piaskiem plazy nasuwajg sie wrecz same.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

W ramach kampanii in-store zostaty zaprojektowane réwniez inne materiaty ekspozycyjne takie jak
kosze wsypowe czy tez displaye 1/6 palety.

KATEGORIA: ELEKTRONIKA
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NAZWA DISPLAY'A: Sonicare Human Size

KLIENT: Philips Polska Sp. z 0.0.

WYMIARY: 400 x 400 x 2200 mm.

MATERIAL WYKONANIA: Body szczoteczki i tadowarka zostato wykonane z lakierowanego
MDFu, podswietlenia to instalacje ledowe, a wiosie szczoteczki zostato wydrukowane na drukarce
3D.

FUNKCJONALNOSC:

Mockup szczoteczki sonicznej zostat wyprodukowany w celu promowania produktu na
konferencjach, eventach oraz imprezach branzowych. Jego rozmiar géruje nad wiekszoscia
mebli i eksponatéw w miejscach ekspozydji, dzieki czemu Sonicare Human Size mozna
dostrzec z duzej odlegtosci. Nie zginie w tlumie.

CECHY SZCZEGOLNE:

Wysoki na ponad dwa metry mockup jest wierna kopia swojego mniejszego wzoru. Oddaje
wszelkie detale w ksztalcie, kolorze i pod$wietleniach oryginalnego produktu, poczawszy od
fadowarki po ukfad wiosia w gtéwce szczoteczki.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Celem kampanii jest promocja szczoteczki sonicznej, zwiekszenie rozpoznawalnosci brandu
Sonicare oraz promowanie nowego modelu szczoteczki.



KATEGORIA: ELEKTRONIKA

WARREN'S

www.warrens.pl

PRZENIES MAGIE KINA DO
SWOJEGO DOMU i

TCL Premium QD-MiniLED 4K Vv

NAZWA DISPLAY’A: Stand TCL Media Expert Corner 4.0

KLIENT: TCL

WYMIARY: 2450 x 700 x 1150 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Stal nierdzewna, drzewo buk i brzoza, tkanina poliester, stal, plexi, LED.

FUNKCJONALNOSC:.

Wielofunkcyjny ekspozytor sklepowy umozliwiajacy tatwa zmiane podswietlanej komunikadji
prezentujacy dwa telewizory oraz dwa zestawy sub-woofer + soundbar marki TCL. Instalacja

w wyselekcjonowanych lokalizacjach sklepow z elektronika sieci Media Expert. Oprécz wsparcia sprzedazy
ma za zadanie prezentacje duzych ekrandw oraz nowosci marki TCL z zakresu jakosciowego odtwarzania
dzwieku.
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www.posperita.pl

NAZWA DISPLAY'A: Brama ,RED BULL"

KLIENT: Dla RED BULL przy wspdtpracy z agencjg In-store Media.

WYMIARY: 2900 x 110 x 3500 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Tektura falista z nadrukiem UV. Dodatkowo logo Red Bulla jest wykonane w technologii
metalizadji, co dodaje elegandji i przycigga wzrok. W dolnej czesci bramy zamontowany jest ekran
cyfrowy, a ozdobne skrzydta wykonane z piér dodaja unikatowego charakteru i s3 nawigzaniem
do charakterystycznych elementéw marki Red Bull.

FUNKCJONALNOSC:

Brama jest umieszczona strategicznie przy alejkach, co gwarantuje wysoka widocznos¢.
Zadaniem displaya jest informowanie o produktach Red Bulla, zachecanie do ich zakupu
oraz budowanie $wiadomosci marki. Wysokos¢ i umiejscowienie displaya zapewniaja
widocznos¢ z kazdego miejsca w sklepie, co jest kluczowe w zattoczonych przestrzeniach
handlowych.

CECHY SZCZEGOLNE:

W dolnej czesci bramy znajduje sie ekran cyfrowy, ktéry odtwarza spot reklamowy prezentujacy
produkty Red Bull. Jest to nowoczesne narzedzie marketingowe, ktére pozwala na dynamiczne
przedstawienie zalet produktu, co moze skuteczniej przyciggac uwage potencjalnych klientdw.

KATEGORIA: NALADOWE
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www.edelweiss.com.pl

NAZWA DISPLAY’A: (
Gloryfier Ploom om l omn
KLIENT: JTI Sp.z 00. PSR
WYMIARY: 175 x 175 x 270 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

MDF lakierowany btysk, patak plexi opal + aluminium lakierowane btysk, podswietlenie LED,
podstawka pod urzadzenie obrotowa .

FUNKCJONALNOSC:

Designerska forma i funkcjonalna prezentacja produktu w jednym. Ekspozytor naladowy z pod-
Swietleniem w ksztatcie urzadzenia Ploom. Podswietlenie pataku skierowane na obracajace sie na
podstawce urzadzenie z limitowanej serii w kolorze Ora Ito Red.

CECHY SZCZEGOLNE:

Bryta standu to pofgczenie ksztattu urzadzenia Ploom oraz ekspozycji samego urzadzenia. Catos¢
wykonana z ptyty mdf oraz aluminium lakierowanego z zastosowaniem podéwietlenia LED i silnika
obrotowego. Catos¢ zasilana na baterie - dzigki czemu ma bardziej uniwersalne zastosowanie

w kanale own retail. Prosta lecz nie oczywista forma, kolor nawigzujacy do urzadzenia, subtelne
podéwietlenie- to zdecydowane atuty tego ekspozytora.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Zadanie polegato na zaprojektowaniu unikatowego ekspozytora, ktdry w ciekawej lecz
minimalistycznej formie zaprezentuje urzadzenie marki Ploom z limitowanej kolekgji Ora Ito,

w punktach sprzedazy Ploom. Zadanie o tyle trudne, ze Gloryfier miat by¢ designerski — ale
jednoczesnie skupiajacy uwage na meritum — czyli urzadzeniu Ploom.

KATEGORIA: DIGITAL POS
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NAZWA DISPLAY'A:

Ekspozycja spektakularna, multimedialna Marvel
KLIENT: Coca-Cola HBC Polska Spz 0. 0.

WYMIARY: 2000 x 800 x 2400 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukgja stalowa z elementami ptyty meblowej, dodatkowo elementy pcv, elementy z plexi,
podswietlenia led, multimedia: ekrany Led, Ekrany LCD, listwy LCD.
FUNKCJONALNOSC:

Ekspozycja produktowo — wizerunkowa.

CECHY SZCZEGOLNE:

Innowacyjne rozwigzania multimedialne.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania Marvell wspoétpraca Coca-Cola z Disney.



KATEGORIA: DESIGN ROKU
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ALL ABOUT PACKAGING

www.aapackaging.com.pl

NAZWA DISPLAY’A: Simple Piano @ P
KLIENT: STOCK Polska.

FUNKCJONALNOSC:

Kompozytor Michat Kleofas Ogifiski to jego imieniem i nazwiskiem sygnowany jest produkt, dla
ktérego nosnikiem jest smukta butelka. Simple Piano, ideg byto opakowanie, klawisz” Butelka lezy

w aksamicie, ktdry nawigzuje do siedzisk fortepianowych, dostep do produktu jest wytacznie przez
uchylnos¢ diugiego boku, ktéry w czasie otwierania odkrywa kolejna tajemnice - petne otwarcie
burty rozkfada wachlarz zadrukowany motywem wnetrza fortepianu. Pojedyncze opakowanie
wyglada jak,klawisz fortepianu’ dla ktérego powstat POS ekspozycyjny, opakowania lezac

w niewielkiej grupie i symuluja fragment, przekroju”fortepianu. Jak widac projekt z zewnatrz jest dos¢
prosty i minimalistyczny dopiero po wagtebieniu sie w jego forme dostrzegamy ilos¢ detali i pracy
konstrukcyjnej jaka byta w niego wiozona tak, aby powstat obiekt idealny z przestaniem tematycznym,
ale jednoczesnie z nieprzerysowang forma. W tym projekcie opakowanie nie istnieje bez POS-a i POS
bez opakowania - uzupetniajg sie nawzajem.

CECHY SZCZEGOLNE:

POS 1/8 palety wykonany w catosci z MDFu lakierowanego w czerni na wysoki potysk, malowanie
natryskowe w czemni + gteboki dwuwarstwowy klar, czas polerowania i korekt lakierniczych celem
uzyskania efektu,czemi fortepianowej" - 12 godzin. Brand na ekspozytorze, tu zastosowano czama
folie plotowana w macie dla podkreslenia wizerunku, ale nie zakidcenia bryly i przekazu nadanej formy.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Nowa ekspozydja premium — OGINSKI VODKA dla STOCK Polska, POS/Ekspozytor na opakowanie

w formie klawisza fortepianu, ma podkresla¢ pozycje marki oraz wyrdzni¢ nowy produkt.

KATEGORIA: DESIGN ROKU
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www.posperita.pl

NAZWA DISPLAY'A: Strefa promocyjna LEGO®,,Botanicals”

KLIENT: Dla LEGO POLSKA SP.Z O.0. przy wspdtpracy z agencjg DEK Sp.z 0.0.

WYMIARY: Pergola - 900 x 900 x 1900 mm, wozek - 1170 x 770 x 2360 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Tektura falista z nadrukiem cyfrowym UV.

FUNKCJONALNOSC:

Strefa promocyjna o nazwie "Botanicals" zostata zaprojektowana do promowania kwiatowej serii
zestawdw klockow LEGO®, przeznaczonej gtéwnie dla dorostych fandw budowania. Centralnym
elementem strefy jest ogrodowa pergola, stuzaca nie tylko jako elegancka dekoracja, ale rowniez
miejsce, gdzie klient moze usigs¢ i zrobic sobie zdjecie w otoczeniu kwiatéw. Obok pergoli znajduje
sie specjalnie zaprojektowany wézek wystawienniczy. Jego estetyczne wykonanie wspotgra z pergola,
tworzac spdjng aranzacje kwiatowej strefy. Catos¢ ma na celu przyciggniecie uwagi dorostych klientow
i zwrdcenie ich uwagi na nowy segment produktow LEGO.

CECHY SZCZEGOLNE:

Ekspozycja zostata zaprojektowana z mysla o dorostych, co jest novum w segmencie klockdw
LEGO®, zwykle kojarzonych z zabawkami dla dzieci.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania promocyjna w sklepach.

KATEGORIA: DESIGN ROKU

www.atsdisplay.com

NAZWA DISPLAY'A: Linia A. H. Riise (A. H. Riise Special Display i A. H. Riise Roulette Table)
KLIENT: Sierra Madre GmbH

WYMIARY: A. H. Riise Special Display: 780 x 580 x 1940 mm

A. H.Riise Roulette Table: 750 x 1300 x 1045 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Drewno bukowe i debowe, sklejka, ptyta fornirowana, elementy metalowe, uktady LED, elementy
tekstylne/ozdobne (ekoskora, sztuczne rodliny, dywan, ruletka etc).

FUNKCJONALNOSC:

Linia standéw A. H. Riise zostata zaprojektowana z mysla o ekskluzywnej prezentacji ruméw tej
marki. Konstrukcja standéw zapewnia fatwy, dwustronny dostep do produktéw, co umozliwia
efektywne eksponowanie. Stand zaprojektowany w formie stotu do ruletki, przyciagga uwage i tworzy
interaktywna przestrzer do degustacji rumow. Centralnym elementem jest dziafajaca ruletka, ktéra
wprowadza element zabawy i angazuje konsumentow.

CECHY SZCZEGOLNE:

Linia standow inspirowana jest czasami kolonialnymi, pasja do dalekich podrézy i atmosferg
ekskluzywnych kasyn. Luksusowe materiaty wykoriczeniowe, takie jak drewno i ztote akcenty,

nadaja elegancji i zapraszaja do eksploracji swiata A. H. Riise. Nastrojowe o$wietlenie LED podkresla
wyrafinowany charakter produktéw i zacheca do zatrzymania sie przy standach. Subtelne detale, takie
jak pikowane panele, panele boczne z industrialnej siatki, dywan czy globus, dodatkowo wzmacniaja
prestizowy wizerunek marki i przenoszg w swiat odkry¢ i przygdd.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Standy s3 czescia strategii marketingowej majacej na celu zwiekszenie rozpoznawalnosci marki oraz jej
produktow w punktach sprzedazy, przy jednoczesnym zachowaniu spdjnosci prezentacji produktow
z wizerunkiem marki.

KATEGORIA: PRZE

www.atsdisplay.com

NAZWA DISPLAY’A: Scianka Wystawowa Katrin (3 - modutowa)

KLIENT: Metsd Tissue Krapkowice Spz 0.0.

WYMIARY: 3600 x 400 x 2200 mm.

MATERIAL WYKONANIA: Konstrukcja metalowa malowana proszkowo, drewno bukowe, sklejka,
tworzywa sztuczne, maty magnetyczne, ukfady LED, ekran LCD.

FUNKCJONALNOSC: Moduly pozwalaja na swobodng aranzacje przestrzeni wystawienniczej,
dostosowanej zaréwno do samych produktéw jak i do pomieszczen, w ktdrych moduty s3
Zlokalizowane — mozliwos¢ zestawienia modutdw razem lub rozdzielenia ich w formie osobnych

Scian ekspozycyjnych. Lamele pozwalajg na swobodne przestawianie systemu potek i adapterdw, co
zwieksza funkcjonalno$¢ modutdw. Dzieki matom magnetycznym, ekranowi LCD oraz boxom na ulotki
mozliwosci zmiany prezentowanej komunikadji sa nieograniczone.

CECHY SZCZEGOLNE: Moduty KATRIN wyrézniajg sie swoja nowoczesng i ekologiczng konstrukja,
idealnie wpisujaca sie w standardy zréwnowazonego rozwoju. Moduty sg wykonane z drewna

i materiatow drewnopochodnych certyfikowanych przez Forest Stewardship Council® (FSC®), co
0znacza, ze surowce pochodzg z odpowiedzialnie zarzadzanych laséw. Troska o Srodowisko naturalne

i zrownowazone praktyki lesne sa priorytetem w produkdji tych modutéw. Do wykonania wszystkich
pozostatych elementéw scian wystawowych Katrin zastosowano wysokiej jakosci materiaty, ktére

s trwate i odporne na zuzycie. Moduly sg zaprojektowane tak, aby stuzyty przez diugi czas, co
minimalizuje koniecznos¢ ich wymiany i wptywa na redukcje odpaddw. Wszystkie wykorzystane
surowce po zakoriczeniu kampanii moga by¢ ponownie wykorzystane po przeprowadzeniu proceséw
recyklingu. W module zastosowano grafike przedstawiajacg naturalny krajobraz lasu, co podkresla
ekologiczne wartosci marki KATRIN.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII: Celem jest promowanie papierdw higienicznych zaréwno
z celulozy, jak i wiokien pochodzacych z recyklingu oraz zwiekszanie $wiadomosci ekologicznej
wsréd konsumentéw. Produkty marki sg promowane jako ekologiczne i przyjazne dla srodowiska,
o jest spojne z polityka producenta dotyczacg zréwnowazonej produkdji.



KATEGORIA: POS EVENT
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NAZWA DISPLAY’A: Sonicare Human Size

KLIENT: Philips Polska Sp. z 0.0.

WYMIARY: 400 x 400 x 2200 mm.

MATERIAL WYKONANIA: Body szczoteczki i fadowarka zostato wykonane z lakierowanego MDFu,
podswietlenia to instalacje ledowe, a wiosie szczoteczki zostato wydrukowane na drukarce 3D.
FUNKCJONALNOSC:

Mockup szczoteczki sonicznej zostat wyprodukowany w celu promowania produktu na
konferencjach, eventach oraz imprezach branzowych. Jego rozmiar géruje nad wiekszoscia mebli
i eksponatéw w miejscach ekspozydji, dzieki czemu Sonicare Human Size mozna dostrzec z duzej
odlegtosci. Nie zginie w tlumie.

CECHY SZCZEGOLNE:

Wysoki na ponad dwa metry mockup jest wierna kopia swojego mniejszego wzoru. Oddaje wszelkie
detale w ksztalcie, kolorze i podéwietleniach oryginalnego produktu, poczawszy od tadowarki po uktad
wihosia w gtowce szczoteczki.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Celem kampanii jest promocja szczoteczki sonicznej, zwiekszenie rozpoznawalnosci brandu
Sonicare oraz promowanie nowego modelu szczoteczki.

KATEGORIA: POS EVENT

WARREN'’S

www.warrens.pl

NAZWA DISPLAY’A: Osiedle im. Luzu

KLIENT: Lech (Kompania Piwowarska)

WYMIARY: 660 m?”.

MATERIAL WYKONANIA:

Drewno, piyta sklejka, CNC, beton.

CECHY SZCZEGOLNE:

Strefa w klimacie,osiedla”

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Strefa wizerunkowa marki Lech w klimacie osiedla powstata, aby przypomniec festiwalowiczom, czym
jest prawdziwy chill

Na osiedlu im. Luzu na odwiedzajacych czekaty réznorodne atrakdje: stét do ping-ponga, lokalny fryzjer
dla tych, ktérzy chdieli szybko odéwiezy¢ swoj look, gra w kosza oraz kultowa faweczka obok trzepaka —
idealna na chwile odpoczynku, ktéry na pewno byt potrzebny po zrobieniu sobie nowego tatuazu!

KATEGORIA: POS EVENT

www.atsdisplay.com

NAZWA DISPLAY'A: St. Germain Bar
KLIENT: Bacardi Martini Polska Sp.z 0. 0.
WYMIARY: 1390 x 500 x 2360 mm.
MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja metalowa malowana proszkowo, maty magnetyczne, stal nierdzewna.
FUNKCJONALNOSC:

Bar zostat zaprojektowany z mysla o uzytkowaniu plenerowym, z materiatéw odpornych

na dziatanie warunkow atmosferycznych, przy jednoczesnym zachowaniu maksymalnej
przestrzeni roboczej dla barmana. Oprdcz szaf z pétkami, bar posiada przestrzeri na kosz na
$mieci, dodatkowy wysuwany na prowadnicach blat, kontener na 16d i speedrack na butelki.
Glowny blat baru zostat wyposazony w glorifier do eksponowania butelki alkoholu oraz
podstawke do wydawania gotowych drinkéw. Konstrukcja metalowa z pétka ponad barem
pozwala na dodatkowa prezentacje butelek oraz wymienna komunikacje w postaci mat
magnetycznych.

CECHY SZCZEGOLNE:

Bar swoja kolorystyka koresponduje z kolorami charakterystycznymi dla marki, inspirowanymi
zielonymi polami regionu Frandji, z ktérych pozyskiwane sa kwiaty bzu do wyrobu likieru. Ztote
detale nawigzuja do koloru trunku i logotypu marki. Glorifier ozdobiony jest charakterystycznym
patternem St. Germain - kwiatem czarnego bzu.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Celem jest podkreslenie luksusowego charakter likieru, jego unikalne pochodzenie z kwiatow bzu
Czarnego oraz reczny zbior surowcow, koncentracja na elegancjii wyrafinowanym stylu zycia,
odwotujacym sie do artystycznej i historycznej dzielnicy Saint-Germain-des-Prés w Paryzu.

KATEGORIA: POS EVENT

POSideo

www.posideo.com

NAZWA DISPLAY'A:
LEGO STREFA BOTANICALS

KLIENT: LEGO Polska Sp.zo. 0.

WYMIARY: 2400 x 1600 x 2200 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Stal lakierowana proszkowo, drewno, tworzywo, strefa montowana w miejscu docelowym.
FUNKCJONALNOSC:

Strefa wizerunkowo sprzedazowa.

CECHY SZCZEGOLNE:

Strefa do zdjecia, mozliwos¢ obejrzenia ztozonych zestawodw oraz ekspozydji produktéw do zakupu.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Zachecanie dorostych do zabawy klockami.



KATEGORIA: POS EVENT

www.edelweiss.com.pl

NAZWA DISPLAYA: The Ritual of Sakura display

KLIENT: Rituals

WYMIARY: 770 x 400 x 16700 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Ptyta mdf lakierowana, rurki aluminiowe, elementy stalowe lakierowane, metaloplastyka
lakierowana, podswietlenie led, ekran LCD okragty, elementy graficzne z tworzywa, kwiaty
sztuczne.

FUNKCJONALNOSC:

Display promujacy 3 bestsellerowe produkty marki Rituals z kolekcji the Ritual of
Sakura. Ekspozycja permanentna ktora taczy ekskluzywnosci marki Rituals, podkresla
specyfike kolekcji the Ritual of Sakura i jej gtéwnej nuty zapachowej z jednoczesnym
wyeksponowaniem flagowych produktéw.

CECHY SZCZEGOLNE:

Zastosowanie okragtego ekranu led, elegancka forma, wykorzystanie réznych technik i
materiatéw do produkdji.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

The Ritual of Sakura czerpie inspiracje ze starozytnej japoriskiej ceremonii hanami,
zachecajac do celebrowania kazdego dnia jako nowego poczatku. W kolekgji gtownymi
nutami zapachowymi sg kwiaty wisni pofaczone ze swiezymi, energicznymi nutami
zielonymi i delikatnymi mlecznymi niuansami.

KATEGORIA: KIDS

FOOD

Q) JustoFroume v
www.maspex.com

Liczby Polubjgg, 50231 m

NAZWA DISPLAY’A: Fungenerator

KLIENT: Grupa maspex

WYMIARY: 1700 x 800 x 1450 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Sweadboard, druk UV.

FUNKCJONALNOSC:

Mozliwos¢ ustawienia ramki wraz ze standem sprzedazowym.
CECHY SZCZEGOLNE:

100% do recyklingu

- certyfikat fsc

- 25% widkien pochodzi z recyklingu

- gladka i estetyczna powierzchnia.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Topowi influencerzy w Polsce — znani przez miliony polakdw
awatary influenceréw wygenerowane w Al.

KATEGORIA: KIDS

POSideo

www.posideo.com

NAZWA DISPLAY'A:
LEGO STREFA BOTANICALS
KLIENT: LEGO Polska Sp.z 0. 0.
WYMIARY: 2400 x 1600 x 2200 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Stal lakierowana proszkowo, drewno, tworzywo, strefa montowana w miejscu docelowym.
FUNKCJONALNOSC:

Strefa wizerunkowo sprzedazowa.

CECHY SZCZEGOLNE:

Strefa do zdjecia, mozliwos¢ obejrzenia Ztozonych zestawdw oraz ekspozycji produktdw do
zakupu.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Zachecanie dorostych do zabawy klockami.

P
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www.posperita.pl

NAZWA DISPLAY'A: Tréjwymiarowa ekspozycja do witryny LEGO®,,DREAMZzz"
KLIENT: Dla LEGO POLSKA SP.Z O.0. przy wspdtpracy z agencjg DEK Sp.z 0. o.

WYMIARY: 2500 x 600 x 2400 mm.

MATERIAL WYKONANIA: Gtéwna konstrukcja - tektura falista z nadrukiem cyfrowym UV;
zastosowanie podswietlenia led w chmurach; drzwi wykonane z zadrukowane;j folii backlit;
chmurki wykonane z waty dla realistycznego efektu.

FUNKCJONALNOSC:

Diorama tréjwymiarowa z teatralnym efektem, umiejscowiona w przestrzeniach retailowych,
ma za zadanie nie tylko zaprezentowac najnowsze klocki LEGO®, ale takze stworzyc
interaktywna opowies¢, ktéra uruchomi wyobraznie kazdego dziecka. Inspirujac sie bogatym
Swiatem serialu LEGO®, DREAMZzz’, ekspozycja jest prawdziwym wezwaniem do przygody,
zachecajac mtodych odkrywcéw do eksplorowania krainy snow i fantazji.

CECHY SZCZEGOLNE:

Kazdy element ekspozydji zostat zaprojektowany z mysla o maksymalizacji efektu WOW i stworzeniu
dhugotrwatego emocjonalnego potaczenia z nowa linig klockéw LEGO,DREAMZzZ"

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania promocyjna nowych zestawdw klockéw LEGO®, DREAMZzz" dostepna w sklepach SMYK.



calumbit

www.columbit.pl

NAZWA DISPLAY’A: WYRUSZ DO SWIATA WOW

KLIENT: BIC Polska

WYMIARY: 3429 x 1172 x 2470 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Tektura falista 5 BE, 3B. Nadruk offset. Uszlachetnienie - folia. Napedy mechaniczne i zestaw
oswietlenia i dZwieku zasilane bateriami. Dedykowany zestaw elektroniczny sterowania
zaprojektowany i wykonany na potrzeby ekspozycji.

FUNKCJONALNOSC:

Teatralizacja przyciaga uwage obrotowymi postaciami zwierzat i kiwajaca sie glowa zyrafy na szczycie
oraz angazuje dzieciecg uwage dzieki wyzwalanemu przyciskiem dzwiekowi oraz efektami Swietlnymi.
CECHY SZCZEGOLNE:

Modutowa konstrukcja umozliwia dopasowanie wielkosci ekspozycji oraz rodzajéw displayéw do
potrzeb punktu sprzedazy.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Tegoroczna kampania wprowadza na rynek nowa linie produktéw BIC Kids, w opakowaniach

Z rysunkowymi zwierzatkami, ktdre zostaty uzyte w projekcie teatralizacji.

Projekt dzieki wspdtpracy:

Punkt Produkdja Pos - koncepcja wystawiennicza, animacje ruchowe i elektroniczne, konstrukcja
i produkdja

Agencji Columbit — projekt graficzny

KATEGORIA: KIDS

www.ellert.pl

NAZWA DISPLAY'A: Zabudowa , Klubik Gerber”

KLIENT: Nestlé Polska S.A.

WYMIARY: 1200 x 800 x 2050 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Karton, tektura falista, folia backlight.

CECHY SZCZEGOLNE:

Podswietlany,ekran’smartfona, obrotowa karuzela, dzwiek kotysanki.

Ekspozycja, Witajcie w Klubiku"to $wietna zacheta dla rodzicow maluchéw do dofaczenia do elitarnego
Klubiku Gerber. To nie jest zwyczajny stand, to cata historia pierwszych miesiecy dziecka. Dzieki
pofaczeniu oryginalnego designu podswietlanego ekranu smartfona z elementami mobilnymi w postaci
obracajacej sie karuzeli oraz statycznymi w formie dzieciecej kotyski powstata ekspozycja, ktorej nie
sposob nie zauwazyc. Efekt dopetnia wybrzmiewajaca melodia najbardziej rozpoznawalnej kotysanki
przywotujac ciepte skojarzenia kazdego rodzica.

KATEGORIA: KIDS

grafika

www.tfp.com.pl

NAZWA DISPLAY’A: Fanta - Wyspa Halloween

KLIENT: Coca-Cola / Link Worldwide

WYMIARY: 1200 x 800 x 2000 mm.

FUNKCJONALNOSC:

Ekspozycja sezonowa, wybitnie wizerunkowa, ale tez potaczona z konkretna funkgja sprzedazowa.
Promocja marki w sezonie Halloween. Efekt WOW osiagniety poprzez dostowne zastosowanie filozofii
think BIG. Wrazenie dopetnia czujnik ruchu z odgltosem demonicznego smiechu, tworzac efekt
zaskoczenia... i grozy.

CECHY SZCZEGOLNE:

Budowanie $mieszno-strasznego, pozytywnego, zabawowego skojarzenia z markg Fanta. Wyspa
skierowana dla dzieci zaréwno matych, jak i tych duzych.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Wyspa sezonowa promujaca marke Fanta w sezonie Halloween.

KATEGORIA: ROZRYWKA

WARREN'S

NAZWA DISPLAY'A:

Bar mobilny marki Three Cents

KLIENT: Three Cents (Coca-Cola HBC Polska)

WYMIARY: 2450 x 700 x 1150 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Stal nierdzewna, drzewo buk i brzoza, tkanina poliester, stal, plexi, LED.

FUNKCJONALNOSC:

Mobilny bar.

CECHY SZCZEGOLNE:

Bar posiada elementy interaktywne w postaci monitora na ktérym wyswietlane sa aktualne materiaty
brandowe.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Bar mobilny Three Cents powstat, by faczy¢ prostote i styl z funkcjonalnoscia przy okazji realizacji
aktywacji dla marki w lokalach gastronomicznych. Jego elegancka forma, skupia uwage, a kompaktowy
rozmiar utatwia mozliwosci dostosowania go do kazdej przestrzeni.



KATEGORIA: ROZRYWKA

POSideo

www.posideo.com
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NAZWA DISPLAY'A: Strefa Aperol

KLIENT: CEDC International Sp.z 0. 0.

WYMIARY: 2400 x 1200 x 2400 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Stal lakierowana proszkowo, oswietlenie LED. Stand modutowy, montowany w miejscu
docelowym.

FUNKCJONALNOSC:

Docelowo do kanatu nowoczesnego. Strefa wizerunkowo sprzedazowa.
CECHY SZCZEGOLNE:

Dostep z4 stron do produktdw, przepisy na dobrego drinka, strefa relaksu.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Podkreslenie charakteru marki Aperol.

=
POS
PERITA

www.posperita.pl

NAZWA DISPLAY'A: Strefa promocyjna LEGO® ,Botanicals”

KLIENT: Dla LEGO POLSKA SP.Z O.0. przy wspdtpracy z agendja DEK Sp.z o.0.

WYMIARY: Pergola - 900 x 900 x 1900 mm, wozek - 1170 x 770 x 2360 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Tektura falista z nadrukiem cyfrowym UV.

FUNKCJONALNOSC:

Strefa promocyjna o nazwie "Botanicals" zostata zaprojektowana do promowania kwiatowej serii
zestawow klockéw LEGO®, przeznaczonej gtéwnie dla dorostych fanéw budowania. Centralnym
elementem strefy jest ogrodowa pergola, stuzaca nie tylko jako elegancka dekoracja, ale rowniez
miejsce, gdzie klient moze usigs¢ i zrobic sobie zdjecie w otoczeniu kwiatéw. Obok pergoli znajduje
sie specjalnie zaprojektowany wézek wystawienniczy. Jego estetyczne wykonanie wspétgra z pergola,
tworzac spdjng aranzacje kwiatowej strefy. Catos¢ ma na celu przyciggniecie uwagi dorostych klientow
i zwrdcenie ich uwagi na nowy segment produktow LEGO.

CECHY SZCZEGOLNE:

Ekspozycja zostata zaprojektowana z mysla o dorostych, co jest novum w segmencie klockdw
LEGO®, zwykle kojarzonych z zabawkami dla dzieci.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania promocyjna w sklepach.

G
POS
PERITA

www.posperita.pl

NAZWA DISPLAY’A: Tréjwymiarowa ekspozycja do witryny LEGO®,,DREAMZzz"
KLIENT: Dla LEGO POLSKA SP.Z O.0. przy wspdtpracy z agencjg DEK Sp.z 0. o.

WYMIARY: 2500 x 600 x 2400 mm.

MATERIAL WYKONANIA: Gtéwna konstrukdja - tektura falista z nadrukiem cyfrowym UV;
zastosowanie podswietlenia led w chmurach; drzwi wykonane z zadrukowane;j folii backlit;
chmurki wykonane z waty dla realistycznego efektu.

FUNKCJONALNOSC:

Diorama tréjwymiarowa z teatralnym efektem, umiejscowiona w przestrzeniach retailowych, ma
za zadanie nie tylko zaprezentowac najnowsze klocki LEGO?®, ale takze stworzy¢ interaktywng
opowies¢, ktora uruchomi wyobraznie kazdego dziecka. Inspirujac sie bogatym Swiatem serialu
LEGO®,DREAMZzzZ", ekspozydja jest prawdziwym wezwaniem do przygody, zachecajac mtodych
odkrywcow do eksplorowania krainy snow i fantazji.

CECHY SZCZEGOLNE:

Kazdy element ekspozydji zostat zaprojektowany z mysla o maksymalizacji efektu WOW i stworzeniu
dhugotrwatego emocjonalnego potaczenia z nowa linig klockéw LEGO,DREAMZzZ"

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania promocyjna nowych zestawdw klockéw LEGO®, DREAMZzz" dostepna w sklepach SMYK.

KATEGORIA: EKO POS
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www.wernerkenkel.com.pl

NAZWA DISPLAY’A: Reco FSDU
KLIENT: Beiersdorf

WYMIARY: 585 x 385 x 1260 mm.
MATERIAL WYKONANIA:

Stand wykonany jest z tektury falistej oraz systemu ekologicznych mocowan w pétkach

oraz bokach z tektury litej, ktéry w roku 2020 otrzymat patent na wynalazek w alternatywie

do zaczepdw plastikowych. Wraz z tekturowymi listwami cenowymi, mozna wyeliminowac
wykorzystanie plastiku do zera w tym display’u. W potaczeniu z ekologicznym klejem zawierajacym
biokomponenty, jest produktem przyjaznym srodowisku.

FUNKCJONALNOSC:

W standzie zrezygnowano z plastikowych zaczepdw, zachowujac jego konstrukgje, gabaryty przed
i po ztozeniu, fatwosc sktadania oraz wytrzymatosc. W transporcie wiele sztuk miesci sie na palecie,
w specjalnie zaprojektowanych tekturowych kopertach, ktére w pierwszym etapie transportu

53 kopertami dla ptaskich standéw, nastepnie opakowaniami zbiorczymi do zatowarowanych
ekspozytoréw. Dzieki czemu nie ma potrzeby produkowania dwdéch réznych opakowarn co
pozwala ograniczy¢ slad weglowy.

CECHY SZCZEGOLNE:

,Nature’s RECOvery”- tak mozna w skrécie nazwac idee, ktéra przyswiecata podczas pracy nad tym
POSem. Display wykonany jest w 100% z papieru, prosty w segregacji i recyklingu. W pofaczeniu z
minimalistycznym nadrukiem na surowej tekturze przyciaga swoja naturalnoscia. Dzieki dwufunkcyjnej
czapokopercie” pokazuje, iz ekologicznos¢ tego niepozornego display’a zostata przemyslana na kazdym
etapie faricucha dostaw.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Akdja sustainability display 2024, ktérym gtéwnym celem jest podkreslenie wartosci zréwnowazonego
r0ZWOjU.




KATEGORIA: EKO POS

MASPEX

FOOD

www.maspex.com

NAZWA DISPLAY’A: Kotlin stand ekofrisbee

KLIENT: Grupa maspex

WYMIARY: 400 x 600 x 1680 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Tektura falista, pokrycie Kraftem, druk flexo.

Friesbie z korkéw, bedacych odpadem produkcyjnym ketchupu.
FUNKCJONALNOSC:

Stand szybkorozkfadalny.

CECHY SZCZEGOLNE:

100% do recyklingu - certyfikat fsc.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Ekologiczny regat z materiatéw z recyklingu i surowcdw odnawialnych.

friesbie z korkéw, bedacych odpadem produkcyjnym ketchupu.
Kampania promuje zréwnowazony rozwdj i recykling.
Innowacyjne produkty zmniejszaja ilos¢ odpaddw.

Zacheta do odpowiedzialnych nawykéw konsumpcyjnych.

KATEGORIA: PETS POS
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www.edelweiss.com.pl

NAZWA DISPLAY'A: Totem Royal Canin

KLIENT: Royal Canin

WYMIARY: 400 x 400 x 1700 mm.

MATERIAL WYKONANIA:

Tektura falista EB, laminowana folia btysk. Druk cyfrowy UV, ciecie ploterowe. Figurka kota wykonana w
technologii druku 3D z filamentu ABS.

FUNKCJONALNOSC:

Ekspozycja produktu zamocowanego na magnesie wewnatrz totemu , komunikacja kampanii na
kazdej stronie nosnika. Tréjwymiarowa figurka kota skupiajaca na sobie uwage obserwatora.
CECHY SZCZEGOLNE:

Bryfa standu ma ksztatt ostrostupa o podstawie kwadratowej dla zapewnienia odpowiedniej
stabilnosci. Okienko ekspozycyjne prezentuje dwa produkty po dwdéch stronach totemu,
zamocowane na magnes. Topper w formie przestrzennej przedstawia kota rasy Ragdoll.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Royal Canin prowadzi kampanie ,ZDROWIE FUNDAMENT ZYCIA" skierowang dla nowych opiekunéw
szczeniat i kocigt majaca na celu zwiekszenie ich Swiadomosci dotyczacej odpowiedniego zywienia
miodych pupili. Dzieki rejestracji na stronie Internetowej www.odbierzprezent.royalcanin.pl wiasciciel
otrzyma darmowy e-book - Przewodnik dla opiekuna Szczeniecia/kociecia oraz kupon rabatowy do
wykorzystania przy zakupie karmy Royal Canin.



