REGULAMIN KONKURSU

SUPER GIFT 2014

Organizatorem konkursu Super Gift jest spétka OOH magazine z siedzibg w Katowicach.
§1

Celem Konkursu jest wytypowanie Super Gift (miejsce I, Ili lll) z grona produktdw z branzy
artykutéw promocyjnych, ktore bedg odznaczaty sie swojg funkcjonalnoscia i nowoczesng
koncepcja w przedziatach cenowych dostepnych na wyszukiwarce giftsonline.pl

-do 5zt

-do 20 zt

-do 50 zt

- do 100 zt

- powyzej 100 zt

oraz w kategoriach

- Super Business Gift — najlepszy artykut promocyjny dla menadzera

- Nagroda Publicznosci — zdobywca najwiekszej liczby gtoséw podczas targdw Festiwal
Marketingu, Druku & Opakowan 2014

§2

1. Konkurs skierowany jest do dostawcéw, producentéw i importeréw z sektora artykutow
promocyjnych.

2. Wystawcy Festiwal Marketingu, Druku & Opakowan 2014 oraz firmy posiadajgce ptatny
pakiet na giftsonline.pl sg uprawnieni do bezptatnego zgtoszenia 1 produktu. Kazde kolejne
zgtoszenie jest ptatne w wysokosci 100 zt/netto. Pozostate firmy obowigzuje optata 500
zt/netto za kazdy zgtoszony produkt.

3. Warunkiem zgtoszenia jest przestanie do Organizatora w nieprzekraczalnym terminie 31
lipca 2014 drogg elektroniczna:

- nazwy produktu i jego opis na 100 znakdw ze spacjami.

- kategorii, do ktorej produkt jest przydzielony (do 5 zt, 20 zt, 50zt, 100z, powyzej 100 zi,
Super Business Gift)

- zdjecia produktu (bez tta i logo producenta)

- danych oséb zgtaszajacych

- potwierdzenia optaty za udziat w Konkursie na konto organizatora (dla zgtoszen ptatnych).
4. Produkty do ekspozycji podczas targédw nalezy dostarczy¢ do godz. 15: 00 w dn. 9
wrzes$nia 2014 r. do biura targéw w Hali IV EXPO XXI oraz odebra¢ w dn. 11 wrze$nia 2014 w
godz. 17:00-18:00.

§3



1. Gtosowanie odbywac sie bedzie w dniach 4-18 sierpnia 2014 r. na stronie Organizatora.

2. Do gtosowania uprawnieni sg przedstawiciele firm zarejestrowanych w bazie Organizatora,
ktérzy zostang poinformowani o konkursie i zasadach gtosowania drogg mailowg oraz za
posrednictwem strony Organizatora i Partneréw wydarzenia.

3. Kazdy gtosujgcy moze wypetni¢ formularz gtosowania tylko raz i oddac¢ po jednym gtosie w
danej kategorii.

4. Nagroda Publicznosci zostanie wreczona po zliczeniu gtoséw Zwiedzajgcych Festiwalu
Marketingu.

§4

1. Ogtoszenie wynikéw konkursu nastgpi w drodze informac;ji prasowej w dn. 21 sierpnia
2014 r. na stronie Organizatora.

2. Ogtoszenie wynikéw w kategorii Nagroda Publicznosci nastgpi w drodze informacji
prasowej w dn. 24 wrzesnia 2014 r.

3. Wreczenie nagréd odbedzie sie podczas Targow.

4. Nagrodzone tytutem Super Gift otrzymajg prezentacje w katalogu targowym
kolportowanym podczas imprezy i wysytanym do bazy danych Organizatora.

5. Laureaci, ktérych produkty zostaty nagrodzone tytutem Super Gift, mogg zamieszcza¢ w
wydawnictwach reklamowych i innych publikacjach informacje o nagrodzie oraz graficzny
wizerunek Super Gift — wyfgcznie na produktach nagrodzonych i ich opakowaniach.
Wystawcy prezentujg informacje o nagrodzeniu produktu na swoim stoisku targowym.
Pozostate informacje o nagrodzeniu produktu powinny zawieraé jednoznaczne wskazanie -
okreslenie nagrodzonego produktu oraz nazwe targdw, na ktdrych zostat on nagrodzony.
6. Organizator zastrzega sobie prawo do mozliwosci bezptatnej publikacji i prezentacji
zgtaszanych produktéw w Konkursie i wykorzystywania ich w celach promocyjnych.

§5

1. Firma zgtaszajgca produkt ponosi petng i wytagczng odpowiedzialnos$é w przypadku, kiedy
jej zgtoszenie udziatu w Konkursie bedzie naruszato prawa osoéb trzecich, postanowienia
Regulaminu lub obowigzujgce przepisy prawa.

2. Organizator nie ponosi odpowiedzialnos$ci za majgce wptyw na prawidtowosé zgtoszen
zdarzenia losowe pozostajgce poza kontrolg Organizatora.

§6

1. Przystgpienie do Konkursu oznacza akceptacje warunkdéw niniejszego Regulaminu
Konkursu. Uczestnicy Konkursu wyrazajg zgode na przetwarzanie przez Organizatora
Konkursu danych osobowych zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 o ochronie danych
osobowych (Dz.U. z 2002 r. nr 101, poz. 926 z pdzn. zm.).

2. We wszelkich sprawach nieuregulowanych Regulaminem zastosowanie majg odpowiednie
przepisy Kodeksu Cywilnego i Ustawy o ochronie danych osobowych.

3. Regulamin Konkursu jest dostepny na stronie internetowej Organizatora
www.festiwalmarketingu.pl

4. Wszelkich informacji o Konkursie udziela: Katarzyna Lipska tel. + 48 535 338 874,
k.lipska@oohmagazine.pl



