Nowa inicjatywa — nowa jakos¢

B Za nami pierwsza edycja
Promo Show Professional -
nowej inicjatywy wsréd wy-
darzen branzowych pierw-
szego kwartatu. Wydarzenie
byto dedykowane wylacznie
agencji
reklamowych i firmom zaj-

przedstawicielom

mujacym sie sprzedaza lub
zdobieniem tekstyliow re-
klamowych. Event miat na
celu stworzenie nowych
warunkéw do budowania
i podtrzymywania relacji na
linii dostawcy - agencje.

Istotng warto§¢ miat za-
mkniety charakter targéw.
Na prezentacje
agencje zdsta%y zaproszone
do komfortowego Hotelu
Novotel Warszawa Centrum
- wszystko w kameralnej
atmosferze ze strefg chill -

nowosci

out. Ukoronowaniem wyda-
rzenia byla wieczorna im-
preza Dostawcdw i Agencji
w jednym z warszawskich
klubéw. Wszystko w celu
budowania relacji i rozwija-
nia biznesu.

Tomasz Barudin, Dyrek-
tor Zarzadzajacy w Texet
Poland: ,PSP zorganizowa-
no bardzo profesjonalnie.
Moim zdaniem, nie ma dru-
giego takiego wvdarzenia,
gdzie tylko wvselekcjono-
wane agencje | poérednicy
B2B moga wejs¢ na targi.
To wplyneto korzvsinie na
komfort
iskach. Dodatkowo. moc-

rozméw na

nym punktem byta stre-
fa chill-out, w ktérej przy
przekaskach,
mozna  byto
i porozmawiaé z klientami.
Przede wszystkim, jest to

kompletnie nowa formuta z

przy kawie
posiedzie¢

naciskiem na jako$¢ spotkar
targowych. Tego typu targéw
jeszcze nie byto w Polsce.”
Anna Sliwifiska, Sales &
Marketing Manager w Fal-
k&Ross: ,Jako lider teksty-
libw promocyjnych nie mo-
gto nas zabrakna¢ podczas
wyjatkowego  wydarzenia
jakim byto Promo Show Pro-
fessional w Warszawie. Byta
to | edycja PSP, ktéra oka-
zata sie niezwyktym sukce-
sem. W swoich dziataniach
stawiamy przede wszystkim
na najwyzsze standardy ob-
stugi, a zdecydowang za-
leta PSP jest indywidualne
podejicie do Klienta. Pod-
czas | edycji Promo Show
Professional zaprezentowa-

Jedna z atrakcji na stoisku Falk & Ross — prezentacja na Zywo nadruku na

trampkach Sg Footprints metoda DTG.

lisSmy wszystkie nowosci na
rok 2018. Jedna z atrakgcji
na naszym stoisku byta pre-
zentacja na zywo nadruku
na trampkach Sg Footprints
metoda DTG. Dzieki formu-
le wprowadzonej przez PSP
spotkania z odwiedzajacy-
mi nasze stoisko odbyly sie
bez pospiechu, w bardzo

przyjemnych  warunkach.”
Promo Show Professional
tworzyto 29  dostawcéw,
petna ich lista dostepna jest
na stronie internetowej PSP.
Targi odwiedzito blisko 600
0s6b z 320 agencji gadzeto-
wych. Dodatkowo na event
do polskiej stolicy przybyto
az 170 gosci z zagranicy,
reprezentowali 74
agencje. Byli ws$réd nich

ktorzy

reprezentanci Litwy, totwy,
Estonii, Biatorusi, Finlandii,
Wioch, Hiszpanii, Szwecji,
Anglii, Stowenii, Niemiec,
Malty, Turcji, Szwajcarii, Ru-
munii, Bosni i Hercegowiny
oraz Zjednoczonych Emi-
ratbw Arabskich. Na wie-
czornej gali PSP VIP NIGHT
bawito sie blisko 600 oséb.

Do zobaczenia za rok!
www.psp2019.pl
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