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Elegancka torba z laminatem
btyszczgcym
od 1,15 zt

Ekologiczna torba
z miekkim uchwytem
i usztywniong zaktadka gorna
od 0,80 zt

« torby przygotowane pod nadruk
sitodrukowy (dla drukarni
sitodrukowych, duze stany
magazynowe)

« mozliwy nadruk techika sitodrukowa
od 50 szt. i offsetowa od 500 szt.

AWIH, ul. topuszanska 53, 02-232 Warszawa

www.awih.com.pl
e-mail: biuro@awih.com.pl
tel. 22 500 18 58/59/60/61

TORBY REKLAMOWE

PRODUCENT TOREB REKLAMOWYCH

STAWIAMY NA RELACJE

FestiwalMarketignu.pl to event branzy reklamowej, ktory od wielu
lat mocno sie rozwija. Na temat ostatniej edycji i planéw na kolejne,
rozmawiamy z Robertem Zatupskim, CEO OOH magazine.

ROBERT ZALUPSKI
CEO OOH magazine

Opowiedz prosze o jakie nowe wy-
darzenia i obszary rozwineta sie ostat-
nia edycja FestiwalMarketignu.pl?

Wydarzenie podzielilismy na dwie im-
prezy FestiwalMarketingu.pl i Festiwal-
Druku.pl, ktore cho¢ wspolgrajgce, kie-
rowane sq do dwoch grup odbiorcow.
Podobnie, wczesniej zrobilismy z OOH
magazine, dzielgc go na wydanie mar-
ketingowe i Raport Dostawcow Mediow
i Maszyn. Pracownika agencji reklamo-
wej nie interesujq maszyny, a przedsta-
wiciela drukarni — gadzety reklamowe.
Oczywiscie, sq odwiedzajgcy zaglgda-
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Jjacy na oba wydarzenia, ale tak przyje-
ty podziat jest czytelny i umozliwia lep-
sze dotarcie do konkretnej grupy doce-
lowej. Pojawienie sig¢ sektora event takze
bylo ,,strzatem w dziesigtke”. Dodatko-
wo nowe wydarzenie — konferencja Event
Mix. Kolejnymi nowosciami byly: kre-
atywna strefa Be Creative! i konferencja
dedykowana rynkowi druku etykiet.

A co liczby méwig o ostatniej edy-
¢ji Festiwalu?

Festiwale odbyly si¢ po raz pierwszy
w sumie na 3 halach. 40% wzrost po-
wierzchni — 8000 m2, 30% wzrost licz-
by wystawcow — ponad 250 i 20% wzrost
odwiedzajgcych - blisko 5000 gosci.

Warto podkreslic, ze wielu nowych wy-
stawcow pojawito sie po rekomendacji
naszego wydarzenia przez uczestnikow
poprzednich edycji, co nas bardzo cieszy.

Targi mocno sie rozrosty. Jaki jest
obecnie profil odwiedzajacych? Dla
specjalistéw z jakich branzy wyda-
rzenie to moze byc interesujace?

Dwa ostatnie lata to rzeczywiscie im-
ponujgca dynamika wzrostu. Festiwal-
Marketingu.pl jest dedykowany pracow-
nikom dziatow marketingu i agencjom re-
klamowym. W tym miejscu nalezy uspo-
koi¢ agencje, ktore majq dziwny opor
przed wpuszczeniem na takie wydarzenia

pracownikow dziatu marketingu. Tym-
czasem, w taki sposob kreujemy popyt,
dajemy im mozliwos¢ zobaczenia gadze-
tow ,,na zywo " i poznania trendow, co na
pewno zaowocuje wzrostem zamowien.

Mocna strong targéw jest bogaty
program edukacyjny. Opowiedz pro-
sze, czego dotyczyl program konfe-
rencji ostatniej edycji. Czy poszerzenie
formutly targéw o tego typu szkolenia
faktycznie skutkuje przyciggnieciem
wiekszej ilosci zwiedzajacych?

Jestesmy niewgtpliwie pierwszym or-
ganizatorem targow reklamy z tak bo-
gatym programem konferencji z plat-
nym udziatem. Pierwsza z nich — Event
Mix, byta poswiecona skutecznemu event
marketingowi i zgromadzita ponad 220
uczestnikow. Gosciem specjalnym byla
Dorota Wellman. Marketing Mix zajgt
sie marketingiem dla branzy kosmetycz-
nej i farmaceutycznej. Ponad 100 uczest-
nikow bralo udzial takze w Gali POS
STARS. Zachecam do zobaczenia fil-
mu z tych wydarzen majgcych napraw-
de spektakularng oprawe — oczywiscie
z uzyciem artykutow promocyjnych. Na
pewno te dwa wydarzenia przyciggnety
nowych zwiedzajgcych.

Czy widzisz jakies mankamenty
w funkcjonowaniu hal czy logistyce, kto-
re w przysztej edycji chciatbys poprawic?

kos¢ zwiedzajgcych (osobiscie kazdego
roku zdarza mi sie wyprosic kilku ,, zbie-
raczy”, co jest zauwazane przez Wystaw-
cow), komfort dla uczestnikow (docenia-
Jja tak proste rzeczy jak tatwosc¢ w prze-
mieszczaniu si¢ po targach), program
konferencji i nasza komunikacja z Wy-
stawcami. Umozliwiamy im budowanie
relacji z obecnymi i przyszlymi Klientami
w komfortowych warunkach.

Wystawcy nie ,,prezq muskutow” bu-
dujgc drogie stoiska. Zamiast tego stawia-
Jjg nadal na atrakcyjng, ale mniej kosztow-
nq zabudowe modutowq. Festiwal ma na
pewno wigksze szanse na zwrot inwestycji
w porownaniu do innych wydarzen.

Kontynuacjg Festiwalu jest organizowa-
ne przez nas PROMO SHOW, ktére po 3
edycjach stato si¢ najwiekszym road show
dla branzy o czym Swiadczy np. rekordo-
wa ilos¢ firm w Katowicach. Wystawcy re-
zygnujqc z konkurencyjnych wydarzen wy-
stawiajg nam najlepsze referencje.

Nasi Partnerzy — wolimy chyba takie
stowo niz Wystawcy, doceniajq lojalnosc.
Nie mamy ofert typu ,,last minute” z 80%
rabatem, jak inni organizatorzy. Nie bie-
gamy za nowymi klientami zapominajgc
o tych, ktorzy sq z nami od poczqtku.

Aha, nie mieszamy sig do polityki i reli-
gii. Plus, moze mato skromnie dodam, ale
chyba robimy najlepsze wieczory dla wy-
StAWcow.

Opowiedz prosze o kampanii rekla-
mowej imprezy. Jakie dziatania wyko-
rzystywaliscie? Czy byly wsréd nich
upominki reklamowe?

Oczywiscie, Ze nie mogto ich zabrak-
ngc! Jako jedyny organizator, promuje-
my branzg upominkow na zewngtrz. Po-
kazujemy site gadzetow. Pracujemy nad

RYNEK ARTYKULOW REKLAMOWYCH W POLSCE
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Bardzo podsbing olerta produkiowa

EXPO XXI Warszawa jest ideal-
nym obiektem na nasze wydarzenie. Ze-
spot EXPO XXI Warszawa ma wielolet-
nie doswiadczenie w organizowaniu tar-
gow i konferencji. Reaguje szybko na po-
trzeby wystawcow i czasami realizujemy
naprawde wrecz nierealne potrzeby, jak
np. ponad pot tonowe podwieszenie. Nie
mamy probleméw z prgdem, zasiggiem in-
ternetu czy toaletami. Nie oszczedzamy na
ochronie czy ilosci ludzi na recepcji - co
podnosi jakos¢ obstugi. Moglismy sprze-
dac¢ stoiska w recepcji — Hali 2, ale dla
komfortu uczestnikow odmowilismy zain-
teresowanym firmom. Podzielilismy targi
na dwie hale. Kazda ma swojego opiekuna
technicznego. Mamy sztab ludzi na miej-
scu, rozwiqzujgcey od reki wszelkie proble-
my. Tutaj takze niezastgpiona jest pomoc
i szybkie reagowanie pracownikow Dziatu
Technicznego EXPO XXI Warszawa.

Co w Twoim odczuciu najbardziej od-
réznia FestiwalMarketingu.pl od kon-
kurencyjnych wydarzenr targowych
w branzy reklamowej w Polsce?

Termin. Wystawcy uswiadomili sobie,
ze pokazanie si¢ na Festiwalu przed ,, zni-
wami w branzy” jakimi jest sezon Swig-
teczny przynosi wymierne korzysci. Stgd
wiasnie coraz wigksze zainteresowanie
naszym wydarzeniem. Zdecydowanie ja-

markq Festiwalu caly rok na prestizo-
wych konferencjach i wydarzeniach.
Wtasnie na nich widzimy jakq skutecz-
nos¢ majq artykuly promocyjne. Co
wigcej, na tamach OOH magazine pu-
blikujemy wywiady z Top Dyrektorami
Marketingu, zawsze pytajgc o wykorzy-
stywanie upominkow reklamowych.

Czym zaskoczy nas kolejna odsto-
na Festiwalu? Jakie obszary bogatego
programu targéw chciatby$ rozwijac,
bazujac na doswiadczeniach ostatniej
edycji?

Naszym celem jest utrzymanie jako-
Sci wydarzenia. To bedzie niejako reali-
zacja oczekiwan wystawcow. Ich klien-
ci zwracajg uwage, ze na naszych tar-
gach mogq w spokoju porozmawiac, bu-
dowac relacje, nie ma przypadkowych
zwiedzajgcych. Nie bedziemy dqzy¢ do
sprzedazy kazdego metra kwadratowe-
20 kosztem komfortu uczestnikow. Przy-
gotowujemy specjalne wydarzenie dla
agencji reklamowych, ale o tym nie-
bawem. Moge zapewni¢, Ze z moim
zespolem na pewno kolejna edycja
FestiwalMarketingu.pl bedzie jeszcze
bardziej spektakularna. Wieczor Wy-
stawcow takze. Do zobaczenia we wrze-
Sniu na EXPO XXI w Warszawie.
= Rozmawiata Joanna teczycka



